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Dergi hakkinda

2011 yilinda yayin hayatina baslayan Istanbul Arel Universitesi “iletisim Fakiiltesi letisim
Calismalar: Dergisi” iletisim kuram ve arastirmalarina odaklanan bir sosyal bilimler dergisidir.
Dergi farkli kuramsal yaklasimlara ve inceleme yonelimlerine agik bir karaktere sahiptir; Tiirkiye
ve diinyada iletisim konularinin bilimsel/akademik tartismasi i¢in bir forum yeridir; iletisim
alanindaki birikmis bilgiye katkida bulunarak insanlik i¢in faydali bilginin olusmasi ve gelismesine
katkida bulunmay1 amac¢lamaktadir; bunun icin iletisimde kuramsal ve yontembilimsel olarak

zengin ¢ok disiplinli bilgi kazanimi ve gelismesine ¢aligmaktadir.

Derginin anlayisina gore, diinyanin her yerinde iletisimle ilgilenen akademisyenler arasinda
yaklagimlar, yontemler ve deneyimler paylasiimalidir. Ancak bu yolla kiiresellesen diinyadaki
sorunlar iizerinde ortaklaga durulabilir ve anlamli ¢6ziimler sunulabilir. Bu da iletisim konulari
lizerinde arastirma ve tartismanin uluslararas1 kapsama genisletilmesini beraberinde getirir. Bu
nedenle, Dergi Tiirkiye ve diinyada iletisim konusunda elestirel ve insanlar igin yapict goriislerin,
arastirmalarin ve tartismalarin yapildig1 ve okuyucuya sunuldugu akademik bir forum yeri olarak
diistiniilmiistiir. Dolayisiyla, Iletisim dergisi 6znel ¢ikarlari destekleyen tek bir goriisiin degil, farkll
yaklasimlarin kendini ifade ettigi bir yerdir. Dergi okuyucularina klasik ve yeni kuramsal
tartismalar, yeni arastirmalar, 6nemli konular, yeni akademik iiriinler (kitaplar, makaleler) ve

gelismeler ile ilgili bilgiler sunmay1 amaglamaktadir.

Iletisim dergisi iletisimin sosyoloji, ekonomi, siyaset, kamu ydnetimi, sosyal psikoloji, kiiltiir,
antropoloji, tarih, dilbilim, sdylem bilim, ekoloji, ticari ve sanat gibi insan yasaminin her yaniyla

ilgili caligmalar1 basar.
Dergi dort ana bolimden olugmaktadir:

(1) Kuram ve arastirma makaleleri boliimii ampirik ve ampirik olmayan ¢alismalari icerir. Bu
caligmalar Tiirkge ve diger lilkelerdeki yazarlarin ana dillerinde yazilmis yapitlardan

olusmaktadir.

(2) Forum boliimii iletisim konulariyla ilgili akademik konusmalar, yorumlar, elestiriler,
yorum ve elestirilere yanitlar, tartismalar ve diisiincelerden olusmaktadir. Forum

boliimiindeki amag iletisim kuram ve arastirmalari, iletisim politikalar1 ve dnemli giincel



konular/sorunlar iizerinde bilgi aligverisini saglamak ve aragtirmalar icin ipuglari

sunmaktir.

(3) Degerlendirme/elestiri boliimii kitap, belgesel ve diger filmler, videolar, televizyon
programlart  ve  sanat sunumlarn  gibi  iletisim  Uriinleriyle  ilgili  kisa
elestireldegerlendirmeleri icermektedir. (Elestirel degerlendirme asla kotiilleme anlamina
alinmamalidir; onun yerine amagli promosyon ve reklam yapmayan diiriist ve igten

irdeleme olarak anlagilmalidir).

(4) Haberler ve Duyurular bdliimiinde ise arastirma notlari, iletisimle ilgili ¢esitli raporlar

sunulmakta ve iletisimle ilgili konferanslar, seminerler ve paneller duyurulmaktadir.
About the Journal

Faculty of Communication Journal of Communication Studies, launched in 2011 and published
under the title Communication, is a social sciences journal focusing upon theory and research on
communication. The journal is dedicated to present competing theoretical approaches and study
orientations; to developing a forum for the scholarly discussion of communication issues in Turkey
and around the world in order to further the field; to expand the frontiers of knowledge by
contributing to the literature on communication to perform its role in the development of a
theoretically integrated and methodologically enriched multidisciplinary body of knowledge on

communication.

It is also vital that approaches, methods, and experience should be shared among
communication scholars in many countries, so that the problems of the globalizing world may be
addressed and tackled in a conceited manner. The complexity of this task demands enlightened
research, debate, and policy discussion. Hence, the journal provides an informed, critical but
constructive view of communication in Turkey and in the world. It gives its readers up to date
information about new research findings, major theoretical and methodological debates, important

issues and new publications and developments.

The journal publishes studies concerning the all aspects of human communication. It has no
disciplinary boundaries created by the academic and professional specialization. Contributions are
drawn from various fields including sociology, economics, politics, public affairs, social
psychology, culture, anthropology, language, semiotics, ecology, business and management.

However, the contribution from a discipline should be related with a communication issue in the
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field involved.
1. The journal consists of four main sections:

(1) Articles in the theory and research section present non-empirical and empirical studies.
Articles are solicited from all over the world, as the international dimension is considered
especially important. Hence it is vital to recognize that many communication problems are
common to a wide variety of nations, while some are either global matters or at least

oblivious of national boundaries.

(2) Forum section contains addresses, comments, rejoinders and opinions about
communication issues. The journal's Forum section helps construct better debates and

provide valuable insights on communication theory, research, policies and current issues.

(3) Reviews section contains short critical evaluation of communication products such as

books, documentary and feature films, videos, television series, and art presentations.

(4) News and Announcement section contains research notes, brief study notes, reports and

announcement of conferences, seminars and panels.
Makale Sunumu

Makale gondermek isteyenler kesinlikle bu sayidaki veya web sayfasindaki makale ve diger
yazilar1 sunma kosullarin1 okumalidir. Makalenin bir kopyasi dijital olarak editore gonderilmelidir.
Djjital kopya PC word formatinda hazirlanmali ve “idergisi@arel.edu.tr” adresine bir niyet
mektubuna eklenerek gonderilmelidir. Editdr makaleyi okuduktan sonra yazara Onerisini sunar.
Makalenin hakemlere gonderilmesine karar verirse, basili iki kopya “Editér, Istanbul Arel
Universitesi letisim Fakiiltesi Tiirkoba Mah. Erguvan Sk. NO 26/K 34537 Tepekent
Biiyiikcekmece ISTANBUL ” adresine postalanmalidir. Basili kopya A4 kagit {izerinde, sayfanin
tek tarafina, 1.5 aralikla, kdselerden 2.5 cm aralik vererek, Times new roman 12 punto ile ve
sayfalar numaralandirilarak hazirlanmalidir. Metin i¢i referanslar, dipnotlar ve kaynakca kesinlikle

Dergi’nin belirledigi kurallara uymalidir.
Submissions

Manuscripts submitted for publication consideration should be sent in digital form. Digital



copy of a manuscript and inquiries of an editorial nature should be e-mailed to
(idergisi@arel.edu.tr). Please insure that the digital version of the submission is virus-free and
created in PC Word format. The manuscript should be double-spaced; references and formatting
should follow the style guidelines of the APA (5th ed.). Please find the further information in the
last section of this issue or in the web page of the journal.
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Editorden,

Degerli okuyucumuz merhaba

Dergimizin bu sayi ile birlikte {iciincii yilina girmis bulunuyoruz. Oniimiizdeki yillarda
dergimize ilgi arttik¢a belirlenmis konular iizerinde biraz da giinceli yakalayan makale, bildiri,
kitap ozetleri, ceviriler yaymnlamaya calisacagiz. lletisim Teknolojisi, hem tanitim ve
duyurulari, hem de makale degerlendirme ve diizeltme siireglerini kisalttig1 i¢in bizlere daha
seri yayinlar yapabilme olanagi verdi. On-line derginin bir baska olumlu yani, belki de en
olumlusu, masrafsiz olusu ve diledigimiz kadar bilimsel yaymnin dergide yer alabilmesidir.
Yayinlarimiz bu nedenle giderek artacaktir. Kuskusuz burada en biiylik emek, makaleleri
yayina hazirlayan 6gretim elemanlarinin ve onlar1 degerlendiren danisma kurulu tiyelerinindir.

Emegi gegen herkese tesekkiirlerimi sunariz.

Yrd. Dog.Dr. Soner Yagli'nin, “Giindelik hayatin bir alan1 olarak moda aracihigiyla
kiiltiiriin yeniden insas1” konulu makalesinde moda, kiiltiir, sosyo-kiiltiirel-politik yapi,
tiiketim kiiltiirii ve yasam bigimleri arasindaki iliskiler kurcalanmakta ve makalenin ele aldig1
giysi modasinin hem toplumun sosyo- kiiltiirel- politik yapisinin bir yansimast hem de bu
yapinin olusmasindaki deger tasiyiciligiin alt1 ¢izilmektedir.

Cagil Erdogan, “ Retinal Sinemadan Duyusal Sinemaya Dogru” baslikli makalesinde,
retinal, daha basit bir anlatimla, insanin gérme ve isitme duyularmin algilamada ve hatta
anlamlandirmada nasil 6n plana gegip diger duyusal, estetik yetilerini korelttigini agiklamakta
ve ayrica sinema filmlerinin algilanmasinda goziin hegemonyasinin ne oldugu ve bu
durumdan kurtulmanin  yollar1 iizerinde diisiinsel bir gezi yapmaktadir. Bu agidan
degerlendirildiginde, giinliik siradanlasmis medya iletilerine getirilen elestirel bakis acisina
medya psikolojisi kapsaminda degerlendirilebilecek yepyeni, 6zgiin bir yaklasimla katkida

bulunmaktadir.

Emine O. Ataman, alternatif radyonun nasil yaratilabileceginden hareketle,
“Radyoda Dinleyici/Katihmcy/Takipg¢i Etkilesimi ve Gorsellesme: ‘‘Ceyhun Yilmaz Sov
ve Pacya’’ baglikl1 calismasinda yeni medyanin radyo yaymlarindaki etkisini incelemektedir.
Best FM’de sunuculuk yapan Ceyhun Yilmaz’in eski ve yeni medya olanaklarii ve ayrica
radyo arkasindaki canli yayin arasi ve twitter’t nasil harmanlayip izleyicilere ulagabildigi ve

yayinlarini benimsetebildigi, bu baglamda da internet-pazar-radyo iliskisinin gecerliligi



tizerinde bir 6rnek olay incelemesi sunmaktadir.

Burcu E. Akgoz , “Kurum Kiiltiiriiniin fletisim Memnuniyetine Etkisi” baslikli
calismasinda her zaman iletisimde halkla iliskiler alaninin ana damar arastirma konusu olan
kurum kiiltiiriinii masaya yatirmakta ve kurum ¢alisanlarinin is verimini artirmadaki dnemini
tartismaktadir. Caligmada Denison’1n kurum kiiltiirii modeli ¢ercevesinde, 6rnek kurum olarak
secilen Garanti Bankasi ¢alisanlartyla anket calismasi yapilmig, kurumun kiiltiir yapist ve

calisanlar lizerindeki etkisi incelenmistir.

Bu sayimizda bir de Fransizca bir makale yaynlhiyoruz. Idil. E. Sahan’minLes
Journaux Traditionnels en Ligne: Un Nouvel Espace Public pour les Lecteurs? Makalede,
Habermas’in kamusal alan kavrami ve elestirisi, diger kamusal alan tanimlari, Osmanli’dan
giiniimiiz Tiirkiye’sine kadar kamusal alanin evrimi ve kamusal alanin internetle iliskisi ele
alinmakta ve AKP’nin kapatilma dosyasinin kabuliine iliskin farkli gazetelerin internet
sitelerindeki okur yorumlari, yorum yapan 34 okurla gergeklestirilen anketin sonuglari

degerlendirilmektedir.

Sermin Tekinalp’in Oscar H. Gandy, Jr.’un “The Real Digital Divide: Citizens
versus Consumers”* adli kitap boliimiinden “Gercek Dijital Ugurum: Tiiketiciye Karsi
Vatandas” bashig1 altinda kisaltarak yaptigi cevirisinde, geleneksel medyadaki kamusal
tilketici vatandas ugurumunun sosyal medyada da devam ettigi anlatilmaya c¢alisiimaktadir.
Makalede kamusal ve tecimsel ugurumunun hep var oldugunu, ancak, biitiin olumsuzluklara

karsin kamusal vatandaslik hedefinin terkedilmemesinin yararlari tizerinde durulmaktadir.

Sevgi ve saygilarimla.

*QOriginal: “The Real Digital Divide: Citizens versus Consumers”, in L.A. Lievrouw &

S.Livingstone (ed.), Handbook of New Media (pp.449-458). London: Sage Publications.

Prof. Dr. Sermin Tekinalp

Editor
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GERCEK DIJITAL UCURUM: TUKETICIYE KARSI VATANDASI

Oscar H.Gandy, Jr.

Ozetleyerek Ceviren: Sermin Tekinalp

Ozet

Yeni medya ¢aligmalar1 bir¢ok agidan ele alinabilir. Bu konuda Faydali olabilecek bir
yaklagim, yeni medyay1 farkli perspektifler i¢inde degerlendirirken kullanic1 veya tiiketici
acisindan incelemektir. Arastirmacilar, izleyici agisindan yapilan arastirmalar konusunda ii¢ 6ne

cikan yaklasimdan bahsediyorlar:

* Bunlardan birincisi izleyiciyi alinip satilan bir mal olarak (commodity) goérme
yaklagimidir. Bu yaklagima gore izleyici medya sistemi tarafindan reklamcilara ve
sponsorlara ikna edilerek satilmak i¢in {iretilen bir maldir.

« Ikincisi, izleyici medyanin iirettigi bilgi ve eglenceyi tiiketen kisilerdir.

+  Ugiinciisii de Izleyiciyi korunmaya muhtag bir kurban olarak géren yaklasimdir. Bu
yaklagim akademik ¢evrelerde genellikle kullanilan bir yaklagimdir. Belli igerikteki

medya mesajlarina siirekli maruz kalan bireyler lizerinde arastirmalar yapilir.

Arastirmacilarin bu konuda goz ardi ettikleri bir durum vardir. Bu da izleyicin giderek
gormezden gelinen bir kamu alani paylasani olarak onun vatandaslik kisiligidir. Bu vatandas
dedigimiz birey, kamunun bir paylasicisidir. Medya, bu izleyiciye medya tecimsellesmeden
once, daha dogrusu, sadece kamu yararina yayin yaptigi zamanlarda da hizmet vermistir.
Kamu hizmeti verilen bu izleyici bugiin de ayni izleyicidir. Bir bagka deyisle simdi tecimsel

iletilere maruz kalan vatandas birey, ayn1 vatandas bireydir.

* Original: The Real Digital Divide: Citizens versus Consumers. In L.A.Lievrouw & S.Livingstone (ed.), Handbook of New
Media(pp.449-458).London:SagePublications.

*#* Prof. Dr. Sermin Tekinalp, Istanbul Arel Universitesi, {letisim Fakiiltesi, sermintekinalp@arel.edu.tr

13



Iletisim Calismalart Dergisi Sayt 4 Giiz 2013

Medyanin tamamen kamusal amaglarla hizmet verdigi donemlerde, belki az miktarda tecimsel
reklamlar da vardi, ama medya bugiin goriindiigii sekilde tecimsellesmemisti. Kamusal medya
o zamanlar kamu yararini1 6n plana aliyordu. Bir vatandas olarak izleyicinin gereksinimleri ile
tiikketici izleyicinin gereksinimleri dogrultusunda giderek genisleyen agik, sanirim yeni medyay1
aciklamamiz konusunda bize yardimei olacaktir. Ana akim ¢aligsmalar yeni medyayi bir dijital
doniisiim olarak agiklasa da, ben yeni medyay1 vatandas birey ile tiiketici birey arasindaki farkin
bliylimesi olarak goriiyorum ve bana gore gergek dijital ugurum, tiiketici birey ile vatandas birey

arasindaki ugurumdur.

Vatandas ile tiiketici arasindaki fark temel bir tartisma konusudur. Son zamanlarda popiiler
ve akademik tartismalarda kafa karistiracak bir bicimde vatandas tiiketiciden bahsedilmektedir.
Bir arastirmaci, vatandasi eskimis ve bayatlamis bir terim, tliketiciyi de saf (naive) bir terim
olarak ele almaktadir. Ama bu iki figiir de yeryiiziinde yiiriiyen iki gdlge gibidir. Bu golgelerden

tiiketici izleyiciye son zamanlardaki tartismalarda ¢ok 6nem verilmistir.

Vatandas ile tiiketici kavraminin merkezinde hiikiimetin oynadigi rol ile onun vatandasa
bigtigi rol yatmaktadir. Hiikiimetler artik vatandasi toplum refahina iyi hizmet etmesi gereken
ve toplumun kalkinmasini diisiinen bir birey olarak gormek istemektedirler. Tiiketim
toplumunda vatandasa bi¢ilen misyon budur. Bu tartisma ¢ergevesinde refah toplumu siirecinde
gelistirilen siyaset ve kurumlarin temel amaci yanliz iyi durumda olanlarin degil, dezavantajh
kesimlerin de temel gereksinimlerini karsilama gorevi olmalidir. Ancak giinimiizde
vatandaglhigin olmazsa olmazi gereken temel gereksinimlerinin belirlenmesi hususu sorunlarla
doludur. Bilgiye erisim konusunda, her vatandagin en dnemli gereksinimi olan bilgi edinmeye
herkesle esit girebildigi konusu tartigmalidir. Bu kavram hep g6z ardi edilmektedir. Son
zamanlarda kamu alaninin dogasi ve islevi ve serbest pazarin dogasi ve islevi hakkinda yapilan
tartismalarda vatandas ile tiiketici kavramlari, cok daha net olarak birbirinden ayrilmaktadir.
Kamu alam ile ile ilgili ¢agdas diisiinceler genellikle Jurgen Habermas’tan etkilenmistir.
Idealize edilmis kamu alani, demokrasinin evrimi ve geligmesi icin ana kaynak olarak
goriilmektedir. Oysa gliniimiizde tiiketici yarari, vatandag yarari ve ¢ikarlarinin niine gegmistir.
Buna neden de bildigimiz kdktenci “birakiniz yapsinlar, “birakiniz gegsinler” (laissez-faire)

anlayisi olmustur. Aradaki farki genisleten kapi da liberaller tarafindan iyice agilmustir.

Neo-liberal diistince, post-modernist diisiince tarzinda rahatlatict bir yaklasim

buldugundan, toplumda ortak veya kollektif ¢ikarlarin oldugu gercegini inkar etmeye basladi.

14



Sermin Tekinalp Gercgek Dijital Ugurum: Tiiketiciye Karst Vatandas

Bu inkar, aynm1 zamanda demokratik bir uzlagsmaya varilabilecegi diislincesini de
baltalayan olumsuz bir diisiincedir. ironik olarak, pazarda agik¢a gériilen esitsizliklere karsin,
pazar, sanki politik sistemlerden ¢ok daha fazla birey ihtiyaclarina cevap veren bir seymis gibi

sunulmaktadir.

Bir yazar, bu olusumu bir devrim olarak sunuyor: Liberal sag kanat iktidar1 ele gegirince
birey tiiketici deger kazandi ve de bu baglamda sirketlerin ¢ikarlar1 da giivence altina alinmis
oldu. Eski diizenin icinde gizlenmis olan “kamunun iyiligi” “kamu c¢ikar1”, “vatandaslik”,
“yonetisim” ve “ulus devlet” gibi kavramlar, pazarcilarin ve liberallerin agizlarinda vatandasin
Onemini yapay bir sekilde vurgulamak i¢in kullanilir oldu. Bu yutturmacaya gore artik marketler
de bu vatandaslara hizmet edebilecekler ve kamunun yararimi diislinecek ve istediklerini
karsilayacaklardi. Onlar gére pazar giicii, hikkiimetler kadar 1yi ¢aligabilirdi. Bu baglamda yeni
medyayt degerlendirecek olursak, internet, Ornegin, liberallesme ve deregiilasyonun bir
iiriiniidiir. Hem {irtintidiir hem de mantik ve kiiltlirinii tagir. Kiiresellesme telekomiinikasyon ve
iletisim sistemlerininin gelisme siirecinde olusmustur. Bu asamada kiiresel vatandaslik diye bir
kavram da ortaya ¢ikmistir. Kiiresel vatandaslik, geleneksel vatandaslik c¢ikarlarimi kiiresel
diinyanin en varlikli bireyleri i¢in saklar. Bu arada kiiresel demokrasi i¢in bazi sosyal hareketler

olan “BM”, “NWICO”, “Mac Bride Commission” gibi hareketlerin demokrasiye ne

kazandirdiklar: belirsizdir. Ne kadar etkili olabildikleri bilinemez.

Bilgi cag1 dedigimiz ¢agda bilgi bir meta haline geldi. Burada sorulacak sey, “hangi
mal” ve “Kamunun nesi bireye ait” sorularidir. Kamu mali bir birey tarafindan kullanildiginda
bagkalarinin kullanmasini kisitlamamalidir. Bilgi esasen kamu malidir. Bir bagkas1 da bu kamu
malinin para ile hizmet vermesini herkese agik olma anlaminda ele alabilir. Bu sekilde bir
savunma da pazarin hiikiimet yonetiminin yerini alabilecegi diisiincesine kadar ulagtirir bizi. Bu
diisiinceler 1980’lerin sonundaki diisiincelerdir. Iletisimi ve enformasyon sistemlerini isabetli
bir mantikla degerlendirme ve yonetme konusunda becerilerimiz giderek arttikga, kamu
miidahalelerinin yerini miimkiin oldugunca ¢ok pazar kurallarinin almas1 goriisii gliglenmekte
ve bu goriisii savunanlarin giiglerini artirmaktadir. Iste bu noktada toplum iiyelerinin veya
vatandaglarin hakimiyetindeki alan ile Pazar tiiketicilerinin hakimiyetindeki alan arasindaki

dijital agik, enformasyon teknolojisinin yardimiyla genislemektedir

15
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Pazar Mantig1

Pazarlasma, kamu Kkiiltiiriinlin yonetilmesi g¢ergevesinde kamu politikalarinda 6zel
sektoriin 6nemli bir rol almas1 baglaminda yapilan doniisiimiin adidir. Bu yapilirken medyanin
ozel sektore birakilmasi ve bunun kamu yararina yapilmasinin bir gereksinim oldugu gibi bir
diisiinceden hareket edilmistir. Avrupa’dan dnce Amerika’da bu sistem vardi ve medya halkin
yararina kar getiren bir ara¢ olarak 0Ozel sektoriin elindeydi. Pazarlasma temel iletisim
kaynaklarinin ihale usulii ile satilmasiyla hizlandi. Bu siiregte kamuya ait kaynaklarin isletme
hakkinin hangi saglayici (provider) firmaya verilmesi ve imtiyaz hakki dagitimi konularinda

vatandasin rolii yok gibiydi. Aslinda, vatandas bu pazarlagsma dalgasi siirecinde sanal olarak yok

edildi.

Marketin gelismesi tekellesmeyi getirdi. Birlesme ve evliliklerle medya endiistrisi
gelismekle kalmadi, diger taraftan medya sahipligindeki sinirlar giderek en aza indirildi.
Bazilar1 bu oligopol yapiy iletisimde etkili bir organizasyon asamasi olarak sunarken bazilari
da oligopoliin gercek rekabet olmadigini, saglayicilar1 disipline etmeye yarayacak, pazar
rekabeti olasilig1 bulunan bir gelisme olarak yorumlamaktadirlar. Dijital biitiinlesmeyi Pazar
savunuculari teknolojik biiyiimenin bir isareti olarak ele alirken sunu ifade ediyorlardi: Iletisim
pazarina yapilacak her yapay miidahale topluma pahalliya mal olur. Bu goriisii destekleyenler,
hiikiimetin medyaya sadece sektoriin yapmasi gereken, ama yapamadigi durumlarda miidahele
etmesi gerektigini ancak bu sekilde bu miidahalenin hakli goriilebilecegini savunurlar. Diger
taraftan su da bilinmektedir ki, kendi kendini kontrol eden bir pazar yoktur; hepsi piyasanin ve
tiilketim kiiltiiriiniin hegemonyasindadir. letisim alam1 da bu goriisten muaf degildir.
Enformasyon pazarinin yonetilmesi, ¢ok genis aglarin, teknoloji kullaniminin ve ¢ikarci
politikalarin altinda yapilir. Yeni medyanin ortaya ¢ikmasi sadece bu yonetim sorununu ve

gereksinimleri daha biiyiik boyutlara tagimistir.

Yeni Medya ve Biitiinlesme

Yeni medya da iletisim teknolojisinin ilk asamalarinda oldugu gibi tanimlanabilir. Yeni
medya, ¢ogunlukla dijital yayin yapma 06zelligi ile bi¢imlendirilmis eski medyadir aslinda.
Aradaki fark; hiz, ¢ok ince ve daha kaliteli sinyal 6zelligi olan teknoloji ile genis kitlelere

cogaltilarak yapilan iletisimdir. Yeni medyanin art1 6zellikleri olarak ayrica depolama
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Ozelliginin yaninda, evdeki diger cihazlara baglanabilme ve baska yerlere defalarca ve
hatta degistirilerek gonderilebilmesi sayilabilir. Yeni medya giderek minyatiirlesmektedir.
Minyatiirlesme sadece her yere tasinabilmesi degil, yeni medyanin giderek daha da
Ozellestirilmesi anlamina gelmektedir. Yeni iletisim teknolojileri sadece enformasyon degil, isi
ve bos zamani da i¢ine alan ve yeniden bigimlendiren bir eglence ve oyun teknolojisidir. Bir
baska anlatimla, yeni medya yeniden bi¢imlenen kapitalizmin yeni iglevlerine hizmet etmek i¢in
gelistirilmis bir teknolojidir. Yeni ekonomi, bu durumda isi ve yeniden yapilanmay1 eskiye gore
daha ileri boyutta bu medya sistemine uyarlamaktadir. Bu maceranin heniiz basinda olundugu
1990’lar sonunda yeni medyanin nasil yapilandigi, sosyal iliskilerinin, kiiltiirel form ve

etkilerinin ne olacag1 konusunda konusmanin erken olacagi sdyleniyordu.

Yeni Medyaya Evlerden Talep

Bilgi evlerde {iretilen bir metadir. Evler kii¢iilmekte ve bolinmektedir. Giderek tek
kisilik evlerin sayis1 artmaktadir. Dolayisiyla evlerin bireysellesmesiyle teknolojinin
bireysellesmesi arasinda paralellik vardir. Boylece evlere giren teknoloji kullanimi, alet ve
edevat sayist giderek artmakta, teknoloji satis1 daha cok gelismektedir. Yanlizlik nedeniyle bu
teknolojilerle gegirilen zaman sayisi da artmaktadir. Sinema salonlarma gidis azalmistir.
Bununla paralel olarak niifusa ve evlerde teknoloji kullanimina bagli olarak diger eglence ve
kamusal diizenlemelere katilim da azalmistir. Bu durumda 6zel alan, ortak faaliyetlere kiyasla

zafer kazanmis durumdadir.

Tabi ki bunun da sonuglar1 olacaktir. Tipki gazete okurlugunun radyo televizyondan
sonra azalmas1 gibi artik insanlarin derinlikli habere olan gereksinimlerinde azalma olacak,
insanlar daha ¢ok kendi kisisel basit isteklerinin arkasinda kosacaklardir. Hizl1 ve ¢esitli bilgi
akis1 karsisinda insanlar ya bu bilgileri eleme konusunda daha aktif olacaklar ya da, simdi
oldugu gibi, bu bilgilerin se¢ilmesi isini giivenilir araci kurumlara (agents) birakacaklardir.
Bilgiyi siizme isi baskalarna birakilinca insanlar neler olup bittigi konusunda daha az kafa
yoracaklar ve diinyay1 daha az tanima siirecine gireceklerdir. Ciinkii bilgiyi siizme 1sini kendileri
adia bagkalar1 yapmis olacaktir. Eski medya i¢in gelistirilen “Kullanislar ve Doyumlar
Kuram1”, insanlarin dis diinyadaki stresden kagmak i¢in medyaya sigindiklarin1 ve kendilerini
tatmin ettiklerini iddia ediyordu. Yeni medya kullaniminda bu kuramin ¢ok daha etkin olarak
gecerli olacagini goriiyoruz. insanlar mal alimmda da yeni medyanin reklamlarina daha ¢ok

baglanmaktadir. Ev sayisinin artmasi teknoloji kullanimi ile ev arasinda daha yakin bir ba
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kurmustur. Internetle alisveris ve evde calismalar giderek artmaktadir. Ev ofislerinin
kurulmasindan is ve igyerinin durumu giderek daha ¢ok etkilenecektir. Kamusal ve 6zel alan ,

is ve bos zaman arasindaki fark giderek belirsizlesmeye baslamistir.

Medya Performansi ve Kamu ilgisi

Denis McQuail, medya performansinin kamu ¢ikar1 standartlarinin mercegi altinda
degerlendirildigini ifade etmistir. Bu standartlar1 belirlemek gii¢ olsa da, iletisimin kamusal ve
0zel durumlar arasindaki farkliligi tizerinde 6nemle durulur. McQuail, kamusal iletisimi
bireysel ihtiyag ve zevklerin 6tesinde genis bir topluluga bilgi iceren, sosyal ve kiiltiirel yarar
saglayan bir iletisim olgusu olarak tanimlar. Ancak tanimlardaki farkliliklar nedeniyle, bireysel
medyanin veya genel olarak tiim medya sisteminin bu kamusal ihtiyact ne kadar karsiladigini
bulabilmek son derece zordur. Kamusal ¢ikar konusunda da ¢ok farkli tanimlamalar vardir.
Medyanin ve bilginin ¢ogalmas1 kamu ¢ikarinin karsilandig1 anlamina gelmez. letisim kanallar1
artiyor, izleyici artiyor, ama sivil iyilesme gerceklesmedigi gibi diisiiyor. Bazilar1 bu insanlar
arasindaki iletisimin azalmasini “sosyal kapitalin” diismesi olarak tanimliyorlar. Insanla rarasi
iliskinin azalmas1 kisileraras1 gliven azalmasi anlamima da geliyor. Bu durum, medyanin
kamusal hizmetten uzaklagsmasina paralel olarak, zengin medya fakir demokrasi paradoksu
olarak agiklaniyor. Bazi diisiiniirler de bu demokratik fakirlesmeyi medyanin ciddi konulardan
sansasyonel igcerige yonelmesine bagliyorlar ya da kamusal icerigin izleyiciden talep gérmedigi
seklinde agikliyorlar bu kagisi. Biitiin bu iddialara karsin, kamusal icerigin, medyanin kamusal
oldugu donemlerde talep gordiigiinii iddia edenler de var. Gergekten de, kamusal medya, aktif
ve bilgili bir toplumu 6ngoriiyor ve buna uygun medya igerigi hazirlama konusunda gayret

gosteriyordu, bir zamanlar.

Artik ayaklar1 yere basan, kontrol edici bir diizenleme yok medya i¢in. Bugiin 6nemli
olan sey, bu gelismeden yakinmak yerine pazarda sunulanin ne oldugunu ve bunun ne kadarinin
izleyiciye ulastiginin ve bunun kamu yararina olup olmadiginin bilinmesidir.

Cesitliligi zenginlik olarak degerlendirenlerin yaninda, medya igerigindeki farklilasmay1 ve

bireysellesmeyi insanlarin birbirleri ile baglarini koparacak bir gelisme olarak gérenler de vardir
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Terimsel Medya Performansini Degerlendirme

Tecimsel medyanin 6ziindeki felsefe vatandasin tahmin edilen isteklerini miimkiin
oldugunca karsilamaktir. Tecimsel medya giderek analiz yerine yiizeysellige ve duygusalliga
kaymaktadir. izleyici de eglenceden ve duygusalliktan hoslanmaktadir. Bu tiir haber ve igerik
gelecek kusaklarin begeni, arzu ve isteklerini bicimlendirmektedir. Anayol ekonomistlerin
diisiincelerinin aksine, zevk ve tercihler zaman icinde bi¢imlenir. Rekabet nedeniyle zevk
diizeyindeki diisiigiin en kiiciik ortak paydaya kadar inmesi nedeniyle bu olusum da bireylerin
bicimlenmesinde etkili olmaktadir. Bazilar1 bunu “becerisizlesme” (deskilling) olarak
isimlendirmektedirler. Biz bu becerisilesme olgusunu genellikle yeni teknolojilere bagliyoruz.
Insanlar arti ¢aba gdstermeden bilgiye ulasabiliyorlar, 6grenmek icin fazla zahmet
harcamiyorlar. Insanlar giderek daha once kendileri i¢in hazirlamp islenmis haberlere
dayanmaya basladilar ve daha karmasik argiimanlar ve gergekler lizerine mantik yiirlitebilme
ve analitik becerilerini gelistirme geregi gormedikleri i¢in bu beceriksizlesme siirecine girdiler.
Hatta daha gen¢ kusaklar bu eglence icerigine o kadar daldilar ki, bilgilenmenin yararl oldugu
diisiincesinden bile vaz gegmis goriinmektedirler. Gazeteler ve televizyonlar boyle bir kusaga
igerik iiretmekle mesguller. Tabloid gazetecilik bu diirtiiyle baslamistir. Igerikte dil fakirligi,
beyinsel ve etik fakirlik hakimdir. Kamusal tartismalar, basit seylerin abartilmasi,, 6nemli
seylerin marjinallestirilmesi, ve bos sOhretler kiiltiiniin ortaya ¢ikmasi bunun sonucudur.
Televizyon kanallar1 da bu tabloid ruhunun ic¢ine girmislerdir. Bu baglamda pazarin
savunuculari tarafinda kamu yararmin yeniden tanimi yapilmaktadir. Buna gore kamu yarari
kamunun ilgilendigi seydir ve bunu ona sunmak gerekir. Izleyici reytingleri pazar

diktatorliigiiniin yarattig1 ve Urettigi insanlarin isteklerini gostermektedir.

Kamu Yarar: ve Kamusal Medya

Kamusal medya tiiketici bireyin mi vatandas bireyin mi gereksinimlerine hizmet
etmelidir? Ironik olarak sunu sdyleyebiliriz: Kamusal sistemde yapimcilar program yapmak igin
para kazanirlar, tecimsel sistemde para kazanmak i¢in program yaparlar. Tecimsellesen medya
sistemi i¢inde vatandasa yonelik tecimsel olmayan kamusal medya gereksinimi giderek
artmaktadir. Giincel konularin derinlikli tartisildigi bir medya hig¢ bir iilkede, kendilerine

yoneltilmis elestiri s6z konusu oldugunda hiikiimetlerin desteklemedigi bir durumdur. Buna
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kars1 bir goriise gore ise, asil elestiriler tecimsel medya tarafindan yapilmakta ve bu
konuda tecimsel medyanin kamusaldan c¢ok daha bagimsiz oldugudur. ABD’de kablo
networklarin bazilar1 tamamen kiiltiirel ve belgesel programlar yaptigindan, degisik
gereksinimlere cevap veren kanallar giderek cogalmaktadir. Ancak degisik kategorilerde
yapilan yayinlara da, tecimsel olsun veya olmasin elestiriler yapilmiyor degildir. Ornegin ABD
kamu televizyonu PBS igin yapilan bir arastirmaya gore verilen haberlerin ¢ogu tipki tecimsel
medyada oldugu gibi is diinyasi haberleridir. Elit ve muhalif seslerin az duyuldugu elestirisi
gelmigstir. Sonug olarak, PBS’deki yayinlarin igeriginde bile, “vatandaslar olarak ‘“kamu’nun

yerini “pazar i¢in kamu” almistir.

Kamu yayincilarinin kars1 karsiya olduklari ikilem, bir taraftan kamu yararina yayin
yapma ve tecimsel medyadan bu agidan farkli olma, diger taraftan da popiiler olma yani ¢ok
izlenme geregidir. Popiilere kalite getirmek demek, kamusal medyanin ¢ok genis bir biitceyle
tiim tlilkeye hakim olacak biiylik iletisim aglarini kurmasi demektir ki, bu ABD’de bile miimkiin
olamamuistir. Bu yayilmay1 bildigimiz tecimsel medya fazlasiyla yapmaktadir, hem de en kolay
bir sekilde. BBC bu bakimdan 6rnek teskil edebilir. Ancak bu durumu gergeklestirebilmek i¢in
siyasi ortamin, iilke kiiltiirliniin ve yasalarin uygun olmas1 gerekir. Cocuklar i¢in yapilan egitici
programlarda kamu yarar1 6ne ¢ikmistir, ancak bu alan da tekellerin elindedir. Biitiin ¢cocuk
programlari birbirinin ayni1 olmaya baslamistir; yapimlar 6zellikle Amerikan canlandirmasindan
ithal edilmektedir. Tek tiik yerli yapimlar da bu taklitten 6teye gecememektedir. Bu konuda
eksik olan sey, kamusal alanin artik temel kiiltiirel icerikleri saglamadigi konusunda ne bir 6zel
otorite, ne de biling ve kabullenmenin olmayisidir. Hatta bu konuyu dile getirenler medya
tarafindan kamu yararina calisanlar olarak degil, 6zel tesebbiis karsit1 olarak tanitilmaktadir.
Ingiliz telekomiinikasyon politikalarinda bile vatandasa ve vatandas yararlarina yapilan

referanslar tiiketici yararlar1 lehine yer degistirmistir.

Yeni Medya ve Kamu Alam

Jurgen habermas’a donecek olursak, kamusal alanin siyasal paylagimin tartisma yoluyla
olusturulacak bir alan olarak tanimlandigini biliyoruz. Buna gore kamusal alan, pazar
iligkilerinin alan1 degil, karsilikli tartismanin oldugu bir alandir. Tarihsel olarak bu iki alanin
rekabeti bu ger¢egi ortadan kaldirmamalidir. Diger taraftan karsi alt alternatif halklar, ki burada

giic, cikar ve ihtiyag farkliliklar1 kimlik terimleriyle ortaya atilir, kamusal ve tecimsel alan
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farkliliklarinin belirlenmesi ve kabullenilmesi konusunda kafa karigikligi yaratmamalidir ve

farklr alt alternatif alanlara farkli bir yaklagim getirmemelidir.

Yayincilarin bu kamusal alan ylikiimliligi ile ilgili gérev bilinci adeta koktenci bir
bicimde giderek azalmakta olmasina karsin, yeni medya teknolojisindeki gelismeler kamusal
alan yandagslarina 6nemli olanaklar sunmaktadir. Dijital teknolojideki gelisme siirecinde temel
odak noktasinin tiiketici odakli olmasina, kamusal ¢ikarlardan bizim anladigimiz anlamda s6z
edilmemesine karsin, yeni medya Onemli bir kamusal alan hizmeti verebilecektir. Bazi
diisiiniirler internetin bu amagla kulanilip kullanilamayacagini soruyorlar. internetin dogasi ve
her yere ulagabilmesi nedeniyle ideal bir kamusal alan yararia kullanilabilecegini diisiinenler
var. Dijital ugurum olabilir, ama bu durum kamusal alan idealine engel olmamalidir, ¢iinkii
ideallestirilmis burjuva kamusal alaninda bile bu ugurum hep vardi. Bu durum idealin
gerceklesmesinde engel olmamalidir. Bir diisiiniir, internet haber gruplarinin esit bir sekilde bir
araya gelip, eski Yunan Agorasinin yaptiklarina ve istemlerine benzer, olmasi gereken seyleri
ortaya koymasini éneriyor. Bu egilim, italya’da 1997°de 4 haber grubunun bir araya gelerek
yiiksek diizeyde konuyu tartigsmasi ile gergeklesmistir. Bu tartismaya ¢ok sayida vatandas da
mail yoluyla katilmistir. Bu tartismalar1 olumlu bulanlar vardir. Buradaki sikint1 sadece okuyan
ve internete giremeyenlerin mevcudiyetidir, ancak bu durum internet lehine giderek

gelismektedir.

Biitiin bunlarin yaninda, bazi diisiiniirler bu konuda hayli temkinli. Yeni teknolojilerin
demokrasiye hizmet edebilecegini, ancak bunun yeterli olmadigini diisiiniiyor ve sanal
topluluklarin anlamsizlig1 iizerinde duruyorlar. Internette bu topluluklarm politikalar:
yapilandirihiyor ve bu yapilanmalar demokratik degil. Ancak bilinen sudur ki, Giderek
tecimsellesen ve reklamla biiyiliyen internet siteleri, demokratik tartisma mecralar1 yaratan ama
diger ticari siteler gibi biiylik olmayan kamusal sitelerden ¢ok daha fazla reyting yapmaktadir.

Bu durum internetin de giderek tecimsellestigini gdstermektedir.

21



Iletisim Calismalart Dergisi Sayt 4 Giiz 2013

22



Iletisim Calismalar Dergisi Sayt 4 Giiz 2013 5.23-36

Training function of Media: A research about University Radios in Turkey!

Ozge U. Yurttas?

Basak Sisman®

Abstract

Today, radios which began gradually to lose importance, one of the most important
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1. Introduction

The human being is in need of education as a requirement of his nature. The education
plays an effective role in the transmission of beliefs and values as well as modes of behaviours
of adult generations into new generations related thereto. It teaches the individuals the art of
living, namely his beliefs and modes of behaviours, within the society. The education begins

within family and in the meantime, continues at school and social environment.

At our current period, all sorts of information, views and opinions are transmitted to
large group of people through the media covering the visual, oral and printed media (press)
communication, used for the description of mass media as a whole, namely, radio, television,
books, magazines, cinema and theatres and so on. The media offers the modes of various
feelings and behaviours to the large group of people with rich alternatives and by doing so, it

also fulfils the educational function in the meantime.

The radio playing an effective role among the mass media has entered in the life of societies for
a period of time exceeding fifty years and it turns out to be a means trying to set up the
connection with the universe beyond it through by way of sound. Individuals are taken out of
their worlds through the radio and are able to experience what have been happening throughout
the world either instantly or after a short period of time. The aim of the research will be to
evaluate the role of the program contents of the universities, engaged in radio broadcasting in
Turkey, within the educational process by taking the effective role of the media in the
socialization and education into consideration. Relevant field scanning has been carried out is
made as a research method and following this, university radios are determined and their
program contents evaluated accordingly. In the evaluation of findings and conclusion part,
however, new idea pertaining to the subject matter thereof is discussed and relevant assessments

are made on the proposal of an effective program model.

2. Public Service Broadcasting

The broadcasting is a public activity! This is because the frequencies are the property of the
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society. The "Public Service broadcasting” concept starting from this reality is based on the
principle pertaining to the messages, transmitted by these frequencies, for the provision of
service to everybody at different socio-economical level, raising their standards of living and
getting information and expressing themselves freely (Aziz, 2009). Public service broadcastings
are the broadcastings of autonomous and impartial institutions or establishments that are
established by the state in accordance with applicable laws and have a public legal entity and of
which financial sources are provided by public income. The fundamental principles of these
broadcastings are as follows: to provide news and information, transfer of education and culture,
entertainment, and respect to plurality in ideologies. Notwithstanding that private broadcastings
take up these kinds of functions, the entertainment in this broadcasting understanding is
transformed into magazine and constitute two third of the programs. Since the public
broadcasting is designed for the entire population of country, the programs take place
predominantly for enlightenment of the viewers on social, economical and political matters and
especially in interactive communication, education and cultural services. The collection of any
advertisement (commercial) does not take place in the programs of an institution that is under
the administration of the state. The public service broadcasting cannot be in the service of any
person/party, organization and ideology (http://www.iletisimarastirma.org/haberler/48-kamu-
hzmet-yayincilii.html, 15.04.2012).

According to the social responsibility theory dwelling upon the functions of the fact that the
mass media have responsibility in the social lives of individuals, it is necessary to grant right to
everybody, who want to reveal an important matter, to express their opinions. As a requirement
of the theory, the mass media are obliged to constitute principles such as authenticity,
definiteness, objectivity, equability and so on and professional criteria that will provide the
functionality of them while they carry out duties that they may have responsibility towards the
society. It is also necessary to attain the principles such as giving opportunity to the revelation
of opinions of different sections compatible with the principles of plurality-participation,
permitting the same to give answer within this framework an so on, as a mission. It is also
necessary for the media to keep the educational function in the forefront and provide the
transmission of culture and art. Along all these, they must not give coverage to any
broadcastings that may encourage the involvement in crime and violence, and humiliate any
individuals and groups (Tufekfioglu, 1997: 63-64).
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The Democratic participation approach concentrating on the requirements, interests and wishes
of active receivers are mostly seen in liberal societies. It refuses the media under the control or
guidance of the state, standardization, central structuring, theory supporting the interaction and
reach to the entire society and location of plurality. According to the theory defending the fact
that the groups and local communities should create their own media, the mass media has to

make a viewer-focused broadcasting (Tiifekgioglu, 1997: 71-74).

Mr. Ozden, who emphasizes the importance of a public in a democratic and participative
society, defends the fact that it is necessary to grant a share to the section, which does not have
financial capacities or opportunities within the society to set up a radio and television, from the
field of the public broadcasting under the inspection and supervision of the state. It is a necessity
in the broadcasting model, suggested by Ozden, to transmit the problems of the institution that
is engaged in the public broadcasting, create an atmosphere for discussion and vest a right of

broadcasting to different sections of the society (Cankaya, 2003: 338).

From the point of view of a general aspect, the public institutions providing services are
established and administered (managed) as organizations that may be autonomous and
independent from the state (central authority). The state that especially takes up the transmission
section of broadcasting service does not have to go beyond the boundaries of its duty of
inspection in the determination of budget and general policies of the institution and

appointments, made by the broadcasting organization (Pekman, 1997: 15).

3. Radio Broadcasting on the Basis of Mass Media as a Field of Application of University

While the 21% century witness innovations in revolutionary nature in the field of the mass media,
the grounding of the radio in these mass media is based on the 20" century. The works pertaining
to the radio began in advance of television and radio has been the first electronic means offering
services for public (Aziz, 2006: 5). The radio together with its participation in the social life in
1920s contained a much stronger competence of persuasion in its own structure than those of

mass media available in advance of that era.

Following the launch of first regular radio broadcastings in 1920 in the USA and in 1922,
however, in Europe, "it was decided in our country just a short while after as long as 4 years to

launch radio broadcastings in the first years of the foundation of the Turkish Republic" (Aziz,
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2008: 86) and the first radio broadcasting was initiated in 1927 in Istanbul. (Cankaya, 1997: 2).

3.1. Radio Broadcasting at Universities

The educational structures of the universities ranking among the most important institutions
within the transformation process to the information society are described in Article 5 and the
subparagraph no. d of the Higher Education Law no. 2547, entered in force in 1981, saying "The
education-teaching plans and programs shall be prepared and permanently developed in short
and long term according to scientific and technological principles, and requirements of the

country and local areas" (http://www.yok.gov.tr/ content/view/435/, 08.05.2012). In this

context, the universities are expected to make contribution to the social structure and way of
living as a requirement of their main principles, objectives, structuring and activities. As a
consequence, it is necessary for the universities to take up and support the functions with the
understanding of social responsibility of being an educational institution taking place within the
scope of public service understanding such as setting up ties and communication with regional
environment and society where they are located, not only for its students. The development of
the publication structure of the university beyond fundamental concerns such as rating, listener
increase of commercial publication gives opportunity to the approaches of the public service

model.

It is seen that the first university radios in our country have gone back to 1946 when the matter
is taken into consideration in respect of radio broadcasting. Pursuant to Article 2 of the Wireless
Law and based on the principle of ability to engage in radio broadcasting by the educational
institutions, the Istanbul Technical University Radio was established in 1946, Istanbul technical
School radio in 1950 and Radio of the Faculty of Science of the Istanbul University, however,
in 1951 and they have taken place among the first university radios in Turkey. The university
radios have the potential of some sorts of values be acquired by its listeners that are the important
natures of the public service broadcasting such as pluralism, diversity, critical view and so on
by means of alternative broadcasting understanding that they developedwithin the scope of
localization. (Saran&Tung, 2004:650).

The university radios were regarded as illegal pirate radios in Turkey at the beginning as it used
to be in other countries as well and then, the university radios were given permission through

relevant legal arrangements, made in subsequent periods (Ozer, 2006:73). The legal
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arrangement that allowed the universities in Turkey to have and use the mass media opened the
door to allocate frequencies and free of charge channels by the Law no. 3984 on the
Establishments and Broadcasts of Radio and Television on local basis to the related

faculties

(http://www.rtuk.org.tr/sayfalar/lcerikGoster.aspx?icerik_id=8e56c98d-e0fd-4c25-a9c4-
Ic615a4 31b71 08.05.2012). However, the Law no. 6112 on the Establishments and
Broadcasting Services of Radios and Televisions that was newly arranged at the beginning of
2011 abolished this right, given late by the Law no. 3984.

However, it is known that the university radios create a ground where it will be possible to be
able to offer the functional structure of the mass media, which can assure democratic
participation away from the understanding of commercial broadcasting to the society in correct,
accurate and proportional manner for the society as of its positioning within a structure both as
a field of education-application of the students of the universities and attached to the university

especially in this progress of becoming an information society.

3.2. Radio Programming and Features of Radio Programs, Designed for Education
The main starting point of the radio programming begins with the determination of the
characteristics and requirements of the listener mass. However, this structure will contain
features varying in parallel with the coverage area and location of the radio. The structure of the
radio programs within this scope have to be handled basically from the point of view of the
functionalities of the radio and the listener- mass and other features of the radio - technical

specifications, coverage zone and so on - have to be mixed and formed accordingly. The

functionalities of the radio, however, are taken into consideration under following topics:

- Provision of news,informing,

- Educating, acculturation,

Introduction of goods and services,

- Entertainment
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. Persuasion and mobilization.

While the provision of news and informing takes the priority among all these functionalities,
the use of the radio and television as an educational means especially in the countries that could
not achieve so far to complete their national developments is regarded as the most effective
mode of education of the last 30-40 years (Aziz, 2006: 70). The duty for the realization of
programs, designed especially for educational function, of the radio in our country is granted
upon the TRT by Article 121 of the 1961 Constitution as is indicated in the Radio Broadcasting
section in Turkey.

Notwithstanding that frequent amendments were made in the radio and television broadcasts
from the establishment of the TRT up to the private radio-television broadcasting process, the
programs, designed for education, have continually find place at these arrangements even if
their scope and form might show changes.

Article 4 of the Law no. 3984 on the Establishment and Broadcasts of Radios and Televisions
explains the idioms, mentioned (experienced) in the application of the regulation related thereto.

According to this Article, the educational programs:

Educational Programs: These are the sorts of programs that are formed up in order to contribute
to the development of individuals, who form up the society, in terms of social and cultural
aspects and make possible for them to have knowledge on social, cultural, economic and legal
developments and contain educational elements in the context of relevant subject matters,
presentations, modes, methods and techniques. The principles pertaining to the educational
programs are indicated in Article 26 of the same Law: The educational programs are the types
of programs that aim the information and development of the indicated group of people where
it is addressed and made in accordance with the principles of broadcasting, provided to be
designed for children, youngsters, families, general listeners and/or audiences, farmers and
peasants as well as for various business and profession groups. It is necessary for the educational
programs within this scope to be prepared by taking advantage of consultants having expertise
on the matter whereof and to allocate 5 % of the total weekly broadcasting period to the

education contents, (http://www.rtuk.org.tr/ sayfalar/lcerikGoster.aspx?icerik_id=f512243b-
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b2cl-4a77- 9d93-d6d2aa5b5543, 08.05.2012)

The program structure with educational content can comprise the basic education or auxiliary,
enhancing-promoting education (Aziz, 2006:176-177). While the educational broadcasts with
narrow- scope cover the content of formal education, it is possible for the educational broadcasts
to be consisted of contents that are related to the social life, all knowledge and information
beyond the boundaries of basic education and in the meantime, they cover the program features
supporting the individuals as of its general culture aspect.

No clear arrangements pertaining to the education, programs, designed for education, and their
rates of broadcasts are not available on the Law no. 6112 on the Establishments and
Broadcasting Services of Radios and Televisions, entered into force finally with relation to the

radio and television broadcasts.

4. Research

4.1. Importance and Objective of the Research

The importance of universities and mass media cannot be denied within the process offormation
of the information society. The inclusion of a mass media (instrument) such as radio especially
in the broadcasting structure through the universities bears a significant importance within the

social education process.

Private radios operating under the dominance of commercial broadcasting offer contents for
entertainment within the framework of concerns such as program contents and broadcasting
structures as well as rating, profitability, more listeners and so on. In this context, it is extremely
important for the university radios to become a part of the broadcasting field from the point of

view of the social education and public service model.

The aim of the research is to assess the role that the program contents of the universities,
engaged in radio broadcasting in Turkey, play within the education process by taking the
effective role of the media in the socialization and education into consideration. It is aimed to
make evaluations on the proposal of an effective program model by assessing related evidences
and discussing new ideas pertaining to the subject matter hereof.
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4.2. Assumptions of the Research

The university radios are also within a structure away from a public service broadcasting model

even if for causes different than the radios, engaged in commercial broadcasting.

They leave the entertainment function behind the educational and cultural functions and adopt
a broadcasting understanding, predominantly music based.

4.3. Methodology of the Research

Relevant field scanning has been made in summer as a research method and afterwards, the
flows of broadcast and program contents of the universities pertaining thereto were reached.
The broadcasting periods of the programs and classifications of program contents have been

made and they are examined comparatively.

All university radios operating in Turkey have been taken into consideration at the research as
a main mass. Since the number of the main mass is limited, sampling have been used, research
has been applied the whole main mass. Thirty university radios that are on air over internet and
FM band have been determined and reached twentyeight of those radios.

Programme contents and broadcast streams of twentyeight radios are seached on the internet
first. Remainings were studied through phone call with the radio officials. Radio programme

contents are classified into two main groups as verbal and musical programmes in this article.

The verbal programmes are studied in the category of magazine, culture-art, education, news

and sports headlines.

4.4. Model Proposal in the Context of Findings

That 20% of the pragrammes are verbal, 80% of them are musical has been determined in the
research. The percentages of programme kinds in the category of verbal programmes are

presented in Graphic 2.
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Programme Contents

" musical
¥ verbal
Graphic 1. Programme Contents
Verbal Programme Categories
¥ magazine
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“sports
" news

¥ education

Graphic 2. Verbal Programme Categories

When it is taken into consideration of the fact that 20 % of the content, determined within the
scope of the research, consisted of talk (oral) programs and remaining 80 %, however, of music
programs, it is seen that the radios are converted into music boxes that commence to lose their
educational and cultural functions gradually. However, on the basis of the fact that this structure
exhibits a behaviour away from the corporate structure ofboth the university and radio, an
opinion has been created that a university radio due to be structured under the proposed topics

will take the social merits into consideration more.
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It is necessary for the university radios to exhibit a closer standing to the public service
broadcasting differently from private radios, engaged in local, regional and national
broadcasting being structured with commercial broadcast understanding. In this context, they
should arrange the broadcasting contents by taking the cultural, artistic and educational aspects

of the society into consideration and in a direction to meet the expectations in these fields.

An understanding of broadcasting that may constitute an example to other radios should be

adopted within the framework of the public service broadcasting.

It is necessary to give coverage to the programs attaching importance to the people's voice,
participation committed to the principle of democratic participation, apart from unique
broadcasting being a consequence of globalization within the framework of an understanding

of a democratic broadcasting.

It is necessary to increase the publications that contain periodical activities, sporting and cultural
activities, developments on environment, art and health as well as renewals, and bring forward
the problem of the university youth as well as any changes and transformations in the training
and education.

It is necessary to concentrate on the contents supporting social life by mentioning about the
problems of the region, city and people.

It is also required to prepare related research results that the universities may determine
according to the country and local requirements and develop within scientific and technological
framework and also various programs where they may offer information therein, and the
information has to be shared with the society through the programs due to be conducted by
university experts at independent institutions.

Within the light of all proposals, brought forward in this respect, the university radios should
not be perceived as institutions that contribute only to the social life and do not have to give
place to any other content apart from the implementation of educational functions, and the duty,
taken up within the scope of its students being the requirement of being an university unit,
should not be taken into consideration within the scope of contribution only to the social living.
The demands and expectations of the students, academicians and their requirements or studies
as well as institutional successes should be presented to the society. A mode of broadcasting

where an excessively boring and didactic structure becomes predominant should not be adopted

33



Iletisim Calismalar Dergisi Sayt 4 Giiz 2013

by keeping the "comprehension of educating while entertaining” in the preparation and

presentation of all program contents especially.
5. Conclusion

The importance of education that gains an effective function during the life is significant to
transfer the beliefs and values certain modes of behaviours to the new generations. The
education that is one of the most important functions of the mass media should effectuate the
entertainment function jointly with it in order to get away from a didactic mode. The education
within a narrow scope transmits the information allowing the integrity of individual with
society; it takes up a function for the socialization of individual, facilitation of his life and
provision of necessary information to allow him to make his living. When the matter is evaluated
out of the radio broadcasting that especially constitutes the main subject matter of the research,
the information and cultural programs comes into the scope of education in its broad meaning.
At this point, the education in broad meaning contributes to the education in a narrow sense,
and takes its place from time to time. The radio ensures the transmission of information that will

replace basic education and teaches occupation and knowledge.

At our current period, the offer of only service by mass media to the society is not seen as
sufficient. It is necessary for them to constitute a participation that will ensure the individuals
within the society to put forward their opinions within the framework of democratic
participation and social responsibility theories. The radios should express the good tastes and
problems of the mass (group of people) that they may address at local and regional arena, and
take place within the comprehension of programming that will ensure the individual to integrate
with the society. However, it appears that a great proportion of the radios, examined within the
scope of the study, get away from the understanding of necessity making broadcast towards the
educational function within the scope of public service broadcasting.

The radios should offer alternatives to the private radios along with the public service
understanding on the basis of the concepts of public service understanding, educational and
cultural functions of the mass media - information society. It is necessary to bring the local
matters on the agenda more often with the purpose of the development of local one in the radio
broadcasts in order to prevent the uniformity that becomes prevalent within the framework of

globalization. The number of the music programs in Turkish should be increased as well along
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with those of programs in foreign music.

In conclusion, the university radios, engaged in public broadcasting, should make contribution
to the formal and informal education, and adopt a broadcasting comprehension reflecting the
plurality that invite the people for participation where the democratic participation is kept in the
forefront, "education with entertainment™ by giving place in the culture-art, news-sporting,

magazine and so predominantly beyond the music programs
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GUNDELIK HAYATIN BiR ALANI OLARAK MODA ARACILIGIYLA
KULTURUN YENIDEN INSASI

RECONSTRUCTION OF CULTURE VIA FASHION AS A FIELD OF

DAILY LIFE

Yrd. Dog. Dr. Soner Yaglh*
Ozet

Gilindelik hayatin bicimlenmesinde, benimsenmesinde ve ingasinda moda dnemli
bir kavram ve alan olarak etkisini giderek arttirmaktadir. Sosyo-ekonomik ve siyasal
ortamdan etkilenen moda ayn1 zamanda kiiltiiriin 6nemli bir bigimlendiricisi ve inga edicisi
konumuna evrilmistir. Ozellikle tekstil ve giyim-kusam iizerinden ciddi bir kimlik algis1
olusmaya bagslamistir. Kitle kiiltiirliniin insasinda ve kitlenin giindelik hayat icerisinde
belirli davranis ve tutumlarinin ingasinda (giyim-kusam, yeme i¢me, sozler) moda, riza
yoluyla hegemonik bir iliski kurmaktadir. Toplumsal statliniin bir gostergesi ve
belirleyicisi olan moda ayn1 zamanda bireysel hazzin tatminine yonelik de bir mecradir.
Modanin bireyleri etkileyen biiyiilii evreni ve sdylemi bireylerin hegemonik bir iligki
icinde kendi rizalarini treterek Kkiiltiirtin i¢cinde kendilerinden beklenilen refleksleri
vermelerine neden olur. Moda, genel yaklagimlar baglaminda kiiltiir endiistrisi i¢erisinde
bireylerde tiiketici kimliklerin olusturulmasinda ve tiiketim ideolojisinin iiretimi agisindan
etkili oldugu kadar toplumsal cinsiyet rollerinin yerlesiklesmesinde de son derece islevsel

rol ustlenmektedir.

Caligma konusunun ana kavrami olan moda olgusu toplumsal, siyasal, ekonomik,
kiltiirel ve teknolojik stire¢lerdeki degisimlerle birlikte, bu degisimlerden etkilenen ve bu

degisimleri etkileyen baglamlara gore bicimlenmektedir. Ancak bu

*Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii, soner.yagli@ege.edu.tr
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stireclerin her birinin sorgulanmasi ¢alismanin fiziksel mekaninin sinirliliklarindan dolay1
zor oldugundan hareketle, bu calisma icerisinde bunu asmak icin sadece calisma
baglaminda bir tartisma gelistirilecek ve burada detayli bir bigimde yer veril(e)meyen bazi
gorlsler bir onkabul igerisinde ele alinacaktir. Calisma konusu baglaminda, modadan
kastedilen de agirlikli olarak giyim diinyasidir. Moda kavramini giindelik hayat, kiiltiir,
ideoloji ve kiiltiir endiistrisi lizerinden sorgulamaya agarak ele alan bu ¢alisma; hegemonik
bir gii¢c olarak modanin giindelik hayat kiiltiiriinii nasil bigcimlendirdigini ortaya koymay1

amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Moda, Kiiltiir, Giindelik Hayat, Tiiketim, ideoloji.
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Soner Yagl Moda Aracili giyla Kiiltiiriin Yeniden Ingast

Abstract

As an important concept and field, fashion has gradually increases its effect on
formation, adoption and reconstruction of daily life. Fashion, which is affected by socio-
economic and political environment, has also evolved to be an important former and
erecter of culture. A serious sense of identity has started to be formed especially through
textile and clothes. Individuals start speaking to each other by way of their clothes before
they get in oral contact with the others. Fashion makes a hegemonic relation by common
accord in construction of mass culture and their specific behaviours in daily life (clothing,
food&beverage, expressions). Fashion, which is an indicator and a determiner of social
status, is a course that is for satisfaction of individual pleasure at the same time. Magical
world and expression of fashion, which affect individuals, cause them to give expected
reflexes by producing their own assents in a hegemonic relationship. Fashion is extremely
functional for placing gender roles within overall approaches in culture industry as well as
it is effective in the sense of creating consumer identities of individuals and production of

consumption ideology.

With changes in social, political, economical, cultural and technological periods;
the fact of fashion, which is the main concept of the study subject, is formed according to
contexts which are affected by these changes and affect them also. However, because of
the fact that it is hard to question each periods due to physical borders of the study, a
discussion will be developed and some opinions which are not taken place with details in
here will be discussed within a prevision to get over this fact in this study. In the context
of study subject, it is the clothing world which is mainly meant by fashion. This study,
which discusses the fact of fashion by questioning it through daily life culture, ideology
and cultural industry, aims to reveal that how the fashion shapes daily life culture as a

hegemonic power.

Keywords: Fashion, Culture, Daily Life, Consumption, Ideology.
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Giris™
“Bir moda ancak bir digeri tarafindan yok
edilir, daha yeni bir baskasi tarafindan
ortadan kaldirilir... ”
Jean de La Bruyére
Gilindelik hayatin insasinda ve bireylerin bu hayati benimsemelerinde, kabul
etmelerinde toplumsal, siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik siirecler bir biitiin olarak
kendisini bir belirleyen olarak dayatir. Bu giindelikligin bicimlenmesinde 6nemli bir alan
olarak karsimiza c¢ikan moda, sozii edilen faktorlerden etkilendigi gibi ayni zamanda
toplumsal ve kiiltiirel diizlemde de insa edici bir rol oynar. Giyim-kusam faaliyetlerini
kapsar gibi goriinmesine karsin, moda aslinda ¢okbi¢imlidir. Giindelik hayatin bir
bigimlendiricisi olan moda, bireysel ya da toplumsal kimlik algilarimiz1 diizenleyen,
mesrulastiran, diizene koyan, kategorize eden ve onaylayan bir yapidadir. Ozellikle
teknolojik gelismeler sonucu teknik ussalligin geldigi asamada dijital mecralarin da
devreye girisiyle bireyler ayni anda ve hizli bir bi¢imde birbirlerini gormeden, gizemli bir
katilimcilikla ayni seyleri yapar duruma gelmistir. Moda popiiler kiiltiiriin ve kitle
kiiltiirintin bir tagtyicisidir. Medya triinleri, miizik, sinema, reklam vs yoluyla modanin

diinyanin her tarafina hizla yayilma giicii modanin kiiresellesmesinde etkili olmustur.

Giindelik hayat giindemlerini ve kiiltiirii degistiren ve bi¢imlendiren etkin bir
mecra olan moda, toplumsal yapr ve kiltirii ¢oziimlemede Onemli ve islevsel bir
anahtardir. Moda, yasamin bir tezahiirii olarak .”uzam ve zaman iginde evrensellik tastyan
toplumsal ve psikolojik bir fenomen olusturur.” (Waquet ve Laporte, 2011:9). Agirlikli
olarak goze dayali, gorsel bir kiiltiire seslenen ve giiciinii bu gorsellikten de alan moda,
Crane’ gore (2003), kamusal alana yonelik sunumlar/giysiler {iretmesine karsin ayni
zamanda kamusal alanin dogasindan da etkilenir (s.305): Bireyler kendileri i¢in degil,
digerleri i¢in giyinir. Kimliklerin insasinda ve yikilmasinda bir ara¢ olan moda, kimliklere
iliskin goriisleri etkiler. Ozellikle elektronik medya kiiltiirii kamusal alan1 tekellestirir,

tektiplestirir ve diger alanlar1 kullanma bi¢imlerine etki eder. Kiiresel ilk kiiltiir

* «Giindelik Hayatin Bir Alam Olarak Moda Aracihgiyla Kiiltiiriin Yeniden insas1” baghkh bu ¢ahsma, 08-10
Ekim 2012 tarihlerinde Uluslararas1 Antalya Moda ve Tekstil Tasarim Bienali I.Uluslararas1 Moda ve Tekstil
Tasarim Sempozyumu kapsaminda sozlii bildiri olarak sunulan ve Akdeniz Universitesi Akdeniz Sanat
Dergisi’nde basilmak iizere kabul edilen metnin gozden gecirilerek, yeni materyal ve diisiinceler eklenerek
genisletilmis son halidir.
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bicimlerinden biri olan moda giiniimiizde kiiresel medya olanaklariyla daha etkindir.

Belirli bir sinifin rollerini ve 6zelliklerini ifade eden moda, kiiresellesen kiiltiir ve
ideolojinin bir sonucu olarak sisteme uyumlu bireylerin iiretilmesinde ve insasinda
onemlidir. Ihtiyaclarm manipiile edilerek, yapay giindemler ve gereksinimlerin bireyler
acisindan bir arzu nesnesi haline getirildigi giinlimiiz tiiketim toplumunda moda, kiiltiir
endiistrisinin kars1 konulamaz bir gergekligidir. lyi-kotii ve giizel-cirkin gibi zit
ayrimlagmalar yaratabildigi biz ve otekiler ayrimlagmasinda oldugu gibi ortak diismanlar
da moda araciligiyla kolayca benimsetilebilmektedir. Gegerli olan kiiltiire ve ekonomik
gereksinimlere gore her donem moda degismekte, giiciinii de bu degiskenliginden
almaktadir. Bir donem giizellik algis1 sifir bedene indirgenmisken, hemen ertesinde bu
dislanan ve yadirganan, hatta yasaklanan bir zihniyetin i¢erine hapsedilir. Tiiketime dayali
olarak vintage, retro, botoks, anoreksiya gibi sozciikler giindelik dilimize sizarken, ev
mimarileri, kullanilan esyalar ve sozciikler siirekli olarak moda tarafindan sinanir. Bu
zitliklar, toplumsal iktidar tarafindan moda yoluyla kimliklere i¢kin olarak, biz ve 6tekiler
ayrimlagsmasinda s6z konusudur. Tipki kimlikler de oldugu gibi bazi tutum ve davraniglar
onaylanip, biitiinlestirici kabul edilirken digerleri sistem disi, gayrimesru ve yasak kabul
edilir.

Baskiyr kullanmadan, rizaya dayali, kendiliginden bir kabuliin gecerli oldugu
hegemonik bir onay iliskisinde moda, bu uzlagimin ve bireylerin kendilerinden beklenen
reflekslerin tiretilmesinin bir aracidir. Crane (2003), 6zellikle toplumsal hayatin 6nemli bir
alam1 olan sokakta, bireylerin kendilerini digerlerine sergiledigine ve bedenlerini
gosterdigine vurgu yapar (s.314). Bu mecrada kamusal alandaki benlik sunumlarini
gerceklestiren bireylerin giysileri burada konusur. Benlik sunumunun en 6nemli unsuru
giysilerdir. Hatta giiniimiiz tiikketim toplumunda bireyler konusmadan giysileri konugsmaya
baslamakta, toplumsal sinifa dair ipuglar1 veren giysiler bir ayrimlagsmanin {iriinii oldugu

gibi biitlinlestirici, yalnizliktan kurtarici bir gii¢ de tasir.

Gilindelik hayatin insasinda, Ogrenilmesinde, benimsetilmesinde ya da
dayatilmasinda etkili bir kavram olarak kiiltiirle etkilesimli bir iliskiye giren moda,
ideolojik bir inga mekanizmasinin da aracidir. Sistemin kendini yeniden iiretebilme
yetenegini besleyen moda, bir imaj yaraticis1 olarak gorsel kiiltiiriin yerlesiklesmesinde
egemen diisiincenin en 6nemli yardimcilarindandir. Toplum i¢inde kimi davranig ve

tisluplarin mesru ve dogal kilinmasinin bir aracit olarak moda giindelik hayatin igine
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sizmakta son derece beceriklidir. Moda, toplumsal iktidarin bir denetim, gozetleme ve

paylasim araci olarak aragsal aklin bir pargasidir.

Giindelik Hayat, Kiiltiir ve ideoloji

“..Hi¢bir dil yoktur ki

aldatmasin. ” Italo Calvino
Giindelik hayat, modernligin bir iiriiniin olarak kabul edilir ve yasanilan hayati tek
hayatmig gibi Ogretir, dayatir, benimsetir. Tiiketim ideolojisinin dekorunda yer alan
giindelik hayat, verili toplumsal degerlerin kabuliine dayanir. Toplumsal diizlemde ortak
kabul edilmis degerlerin diger toplumsal katmanlardaki insanlarca da paylasilarak,
Ogrenilmesi, hatta haklilastirilmasini 6ngéren giindelik hayat, 24 saatin i¢indeki her
eyleme agiktir; aligverige ¢ikmak, yemek yemek, giyinmek gibi siyasetle iliskisiz alanlar
da kapsar (Lefebvre, 1998; Brown, 1989). Giindelik hayatin gergekligi en Onemli
gercekliktir ve bu da nesnelestirme yoluyla saglanir. insanin gerceklik algis1 toplumsal
olarak insa edilen bir gergekliktir. Nesnel oldugu her zaman iddia edilen gerceklik,
tahakkiimiin bir araci olarak islev goriir. Nesnellik bir yoniiyle de egemen olanin
gorislerini daha ¢cabuk ve daha rahat kabul ederek onlarin mesru kilinmasini, toplum iginde
dogal kabul edilmesini saglamaktadir. Burada en énemli arag; dildir (Dursun, 2004; Usiir,
1997:127): Dil, toplumsal gergekligin algilanmasinda kurucu bir unsurdur. Giindelik hayat
icinde dilde anlamlandirma yaratilir, dolayimlama yoluyla da bireylerde gerceklik algisi

olusturulur.

Gergekligin toplumsal ingasinda énemli ve sorunsal bir kavram olarak ideoloji,
bireye kendiliginden yerlesmeyip bireyin iginde yasadigi1 evrene dair simge ve anlamlarin
karsilikl1 bir bigimde etkilesimi sonucu olusur. Ideoloji, toplumsal diinyanin derinlerine
sizarak, o gergekligin kurucusu haline doniisiir (Mumby, 2005:128). Eagleton (1996),
maskeleme, rasyonalize etme, dogallastirma, evrensellestirme ve mesrulastirma siireglerini
ideolojik insada Onemli kilarken Thompson da; mesrulastirma (rasyonalizasyon,
evrensellestirme, anlatisallastirma stratejilert), gizleme/gizemlestirme (yer degistirme,
mistiklestirme, mecaz/diizdegismece/egretileme stratejileri, birlestirme (standartlagtirma
ve birligin sembollestirilmesi), parcasallasma (farklilasma ve Otekinin tasfiyesi) ve
seylestirme dogallastirma, sonsuzlastirma ve yalinlastirma/edilginlestirme) bigiminde bir

kategorizasyon yapar (Dursun, 2001; Therborn, 1989). ideolojinin biitiin bu siireclerinde
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ana amag, egemenin ya da yoneten siifin diigiincelerinin toplumsal diizlemde dogal ve

mesru kilinarak zora dayanmayan, kendiliginden olusan bir onay iliskisi yaratmaktir.

Gergekligin bir yansimasi olarak ideolojiyi, Marx, yonetici siifin fikirlerinin
toplum i¢inde dogal, normal ve mesru goriinmesini saglayan bir arag olarak gérmis, yanlis
bilin¢ ve yansima kavramlari yoluyla gelistirerek, yonetilen sinifin kendisine ait olmayan
fikirleri ve davranislar1 nasil benimsedigini agiklanmustir (Usiir, 1997). Bireylerin kendi
baslarma 6zerk varliklar olmadigina vurgu yapan Althusser (2006), ideoloji tarafindan
onlarin birer kiiltiir tirlinii/nesnelere doniistiiriildiigiinii ifade ederek, 6zellikle baski ve zor
kullanmadan ideoloji  kullanarak isleyen devletin ideolojik aygitlar1 yoluyla
adlandirildiklar1 vurgusunu yapar. Ozellikle medya tarafindan gelistirilen bu mekanizma
moda i¢in de gecerli olabilir.

Bilingliligin endiistriyel bir denetimi olan Gramsci’nin hegemonya goriisii ise,
hegemonya araciligiyla egemen/basat olan dar goriislerin toplumsal diizlemde dolagima
¢ikmasina gonderme yapar ve kontrolii elinde bulunduran giiciin kendi diisiincelerini
asagidakilere rizayr tireterek benimsetmesini ifade eder. Hegemonya edilgen degil, aktiftir,
stirekli degiskendir, yenilenir. Bu yolla kimi diisiince ve davramiglar gayrimesru ilan
edilirken kimileri de onay goriip uzlasi saglanir. Kiiltiirel degerler bu yolla egemen
diisiinceye gore en iyi amaca ulasacak bigcimde insa edilir. (Gottdiener, 2005:247;
Shoemaker ve Reese, 1997:116-117). Habermas, ideolojinin diizenli bir bi¢imde
tahakkiimi, iktidar1 kalict kilan veya mesrulastiran bir diinya resmi olarak gérmektedir
(Guess, 2002:29). Ideoloji, bir toplumsal blogun birligini koruyan ve toplumda siva islevi
goren bir aragtir. Bu yolla kurumsallastirilan gerceklik tanimlar1 tabi smiflarin yasanan
gercekligini olusturmaktadir (Hall, 1994:191). Boylelikle, bu hegemonik yap1 iginde
egemen/basat olanlar kendi goriislerini giindelik hayatin sadece siyasal mecralarinda degil,
tim kiiltiirel ve sanatsal diizeylerinde de kendini hissettirecek bi¢imde insa ederler.
Giindelik hayat agimlanmasinda kapsayici bir unsur olan kiiltiir sorgulanmasi gereken bir

alandir.
Bir hayat bi¢imi ve yasayis tarzini ifade eden kiiltiir, Lull’a (2001:5) gore;

“.. degerler, gelenekler, inang¢lar, maddi objeler ve
vasanilan c¢evre tarafindan bicimlendirilen ‘6zel bir yagsam
bi¢imi’... insanlarin, temelde kalici, ama ayni zamanda rutin

iletisim ve sosyal etkilesim icinde degisebilirlik ozelligine de

43



Iletisim Calismalart Dergisi Sayt 4 Giiz 2013

sahip etkinliklerini, diinya goriislerini, seyleri, inanglari iceren
dinamik ve karmasik cevresi... ortam... konusma, giyinme,
beslenme, yiyeceklerin hazirlanmasi ve tiiketilmesine iliskin
belli kaliplarin  gelistirilmesi... tapinmalarimizi, tapinma
bigcimlerimizi, zaman ve uzayi nasil bigimlendirdigimizi, nasil
dans ettigimizi, c¢ocuklarimizi  hangi  degerler iginde
toplumsallastirdigimizi ve giindelik yasamimizi olusturan bunun
disindaki bir¢ok ayrinti... ” dir.

Kiiltiir icerisinde isleyis aslinda aynidir; denenmemis seyler ve onaylanmamis
tarzlar ya da diisiinceler sistem icin tehlikeli ve risk tasir (Adorno, 2007:65). Kapitalizm,
Sanayi Devrimi’ni meydana getirirken, ayn1 zamanda metalagsma ve tiiketim kiiltiiriinii de
olusturmustur. Uretim i¢in tiiketim prensibiyle tiiketim siirekliliginin saglanmas1 sistemin
devamlilig1 acisindan 6nemlidir. Tiiketiciyi diisiinmeye sevketmeden, hazir diinya formlari
sunularak onlar iyi tiiketiciler yapmay1 amaglayan ve toplumsal denetimin bir araci olan
kiiltiir endiistrisi, kapitalist toplumdaki standardizasyonla bireyin akil yiirlitme ve diistinme
yetisini bozar, felce ugratir ve her tiirlii manipiilasyona agik hale getirir (Kellner, 2005;
Adorno, 2007; Mutlu, 2005): Akil Tutulmas: ya da Insamn Tek Boyutlulugu olarak
adlandirilan bu asamada, sanat da pazarda alinip satilabilen bir duruma evrilmistir.
Ozellikle medya, eglence ve bilgi endiistrisi yoluyla yanlis biling yaymakta ve bireylerdeki
tek boyutlulugu gergeklestirmek adina biiyiiseli ayinsel formiillerle siirekli tekrarlamalar
yapmaktadir. Bilincin ayarlandigi ve yikandigi bu endiistri, kapitalizmin mesrulugunu haz
ve zevk lizerinden insa eder. Teknolojik ussallikla birlikte giindelik hayat deneyimlerine
biitiin bu anlayis sizar. En 6nemli insacilardan olan medya, yeni kiiltiirel bigimler insa

ederken diger taraftan da kiiltiirel sinirlar1 da dikkatinden kagirmaz.

Ihtiyaglarin manipiilasyonunu olusturmak bu kiiltiirde dnemlidir. Profesyonel bir
model tiiketiciler lizerinde bir ihtiya¢ baskist yaratir (Illich, 2011:59); bu, profesyonel
kisilerin hammaddelerini doktiikleri kalibin bir kopyas1 olarak tiiketicileri iiretmek igin
yapilmis kulugka hiicrelerine dair bir reklamdir aslinda. Iyi vatandas, makbul tiiketici
kendi ihtiyacinin farkinda olandir. Bireylerde sistemin yeniden kendini iiretebilmesi adina
bireylerde ihtiya¢ duyulan seyler yaratilir ve bireyler bunlar1 arzular hale getirilir. Eglence
ve keyif duygusu ticaretle iliskilendirilir. Gilindelik hayatin kapsamindaki seyler 6nceden
belirlenerek, ne dinlenecegi, ne giyilecegi, hangi kisilerin ikon olacagi vs Onceden

planlanir ve denetlenir. Kiiltiir endiistrisi bundan dolay1 gelecege dair 6ngoriileri de iginde
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barmdirir. En iyi planlanmis tiiketim teknigi ortada alicis1 yoksa degersizdir. Uretim ve
tiikketim iki kutup ucudur. Isteklerinin 6znesi olamayan birey, isteklerine tabidir. Bu yapida
mutluluk vaat edilir; ama aslinda “...s6z konusu olan, onlara iiflenen ruhtur, efendilerinin
sesidir.” (Adorno, 2007:110). Lasch (2006), giiniimiiz reklamciliginin, ihtiyaglar
gidermeyi amaglamadigini, daha ¢ok yeni gereksinimler yaratmayi hedefledigine vurgu
yaparak, bu yolla bireylerde satin almaya yonelik yeni kaygilar medyana getirildigini ifade
eder (s.283). Kitlesel kiiltiir igerisinde bireyler bu yeni yapay gereksinimleri daha iyi bir
hayat imgesi adina, farklilagsma ve toplumun 6nde gelenleriyle bir olma amaciyla edinmeye

calisir. Bireylere sahip olmak isteyecekleri imgeler, imajlar sunulur.

Imaj, tiikketim kiiltiirii i¢in 5Snemlidir. Bireyleri moda yoluyla tiiketime tesvik etmek
amaciyla sorgulamaksizin kabul edilen ¢ok ¢esitli ikonlar yaratilir ve bu ikonlar yoluyla
kiiltiirel doniisiim gerceklestirilir. ikonlar, nesne olabilecegi gibi birey de olabilir. Imaj
yaratiminda bir takim iglemler bilin¢li olarak yapilir ve esas 6nemli olan bunlar agik ve
goriiniir bigcimde sunmaktir. (Robins, 1999:245). Ginsborg’a (2010) gore; giindelik hayatin
kapsaminda yer alan ¢ogu modern imge, aldatici tecriibenin birgok 6zelligine sahiptir
(s.124-125): Esyalarin diinyas: vasitasiyla bir tahayyiill ve 6z- imaj siireci (gergek
olabilecegi gibi fantastik veya ideallestirilmis de olabilen kisinin kendinin ne olduguna
dair diisiincelerinin ve hissettiklerinin toplami) bireyler agisindan imgelerin goz
kamastirici diinyasina girmede etkilidir. Giddens (2010), giiniimiiz toplumlarinda bireylere
kendi hayatlarina ve kimliklerine iliskin ¢ok fazla alternatif bi¢im ve imge sunuldugu i¢in
bireyin icinde yetistigi toplumun geleneksel degerlerinden kendini koparmasinin daha
miimkiin oldugunu belirtmektedir. Imge ve kimlik g¢esitliligi kimi zaman gergegin
algilanmasinin oniine gecen bir durumdur. Bu ¢esitlilik ve zenginlik ayn1 zamanda kiiltiirel

sinirlar1 da degistiren, geleneksellikten ¢ikisin bir anahtardir.

Berger ve Luckmann (2008:61-65), giindelik hayatin igerisinde bu cesitlilige
karsin tiplestirici temalar iret(il)erek digerleriyle olan iliskilerimizi belirleyen ve
siirlarimizi ¢izen sosyal bilgi stogundan s6z eder ve bu stogun kimi alanlar1 aydinlatirken
kimilerini de algilamay1 zorlastirmak ic¢in bulaniklastirdigini belirtir. Giindelik hayata
ickin bizi iirkiiten, kendilerine karsi ortak strateji belirledigimiz yabancilardan kagmak
miimkiin degildir. imaj ve vizyon yaratim1 yoluyla ya da yeni teknolojiler kullanilarak ya
onlardan korunma yollar1 arastirilir ya da onlarin benzesmesi saglanir. Ancak, bu
yabancilarin bizi biz yapanlar oldugunu unutulmamalidir (Morley ve Robins, 1997, 5.48;

Robins, 1999, s.44). Ozellikle giysi modasi, bir tarzi mesrulastirirken, digerini
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olumsuzlayarak biz ve 6teki algisimi giiclendirir. Giysilerin de kapsaminda yer aldigi
popiiler kiiltiir esyalarina anlamlar yiiklenerek gerek kiiltlir yaraticilar1 gerekse de
tiiketiciler tarafindan yeniden yorumlanmalar1 saglanir. Ozellikle sinema, miizik, ve TV
medyasinin en énemli oldugu bu siire¢; kimi imgeler géz oniline alinarak bazi giysilerle
biitlinlestirilir ve bireyler acisindan ifade ettikleri sembolik anlam pekistirilir (Crane,
2003:224). Giindelik hayatin kapsaminda bir toplumsal imgenin en iyi karsiligin1 buldugu
ve en net goriindiigli yerlerden birisi, kadinlara seslenen yayin organlaridir (Lefebvre,
1998:89-90): Imge ve buna yonelik pratik bunlarmn igine sizarak kafalarin karismasina
neden olur. Bu mecralar, giindelik hayatin programlanarak mesajlarin ritiiellestigi ve

uygulanabilir kodlar haline getirildigi yerlerdir.

Giindelik hayatin sinirlarinin belirlenmesi toplumsal iktidar tarafindan yasamsal
bir konudur. Bu baglamda, toplumsal iktidar, modaya bir takim islevler yiikleyebilir.
Moda, ayn1 zamanda kiiltiir belirleyicilerden biridir. Modanin yayilmasini saglayan ve bir
diger kiiltiir belirleyicisi olan medya gibi, modanin da kiiltiirel sinirlar1 belirlerken iki yonii
ortaya ¢ikmaktadir: Ilki, yeni kiiltiirel ¢evreler olusturmak digeri de (varolan) kiiltiirel
siirlart gozden kagirmamak (Lundby ve Ronning, 1997). Moda, kiiltiirii yonlendirip,
kontrol ederek diizenleyebilir. Moda, ozelliklerinden dolayr gegerliligini yitirmeye
mahk(mdur, siirekli olarak bicimler degisir, degismeyen sey; modanin kavramsal

degeridir.

Hegemonik Bir Gii¢ Olarak Moda: Modanin Giindelik Hayat ve Kiiltiirle

Olan Iliskisi

"Moda sadece giysilerde var olan bir sey degil;
moda soludugumuz havadaki bir sey.
Bir riizgardr moda; geldigini hissedersiniz, kokusunu duyarsiniz...
Havada, sokakta; moda fikirlerle, yasam tarzimizla,
olan bitenle ilgilidir. " Coco Chanel
*

Cokbicimli bir kavram olan moda , 6zellikle 17.yy sonunda tarz, iislup, varolus

bi¢cimi, yasam ve giyim kusam iislubu olarak kavranmaktaydi. Giyim kusam baglaminda

moda, giinlimiizde giysi yaraticiliini, giysi sunumundaki yeniligi, kreasyonu ve tekstil
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evrenini betimlemektedir. Moda, hem giysileri hem de diinyay: diizenleyen bir aragtir.
Bicimler, renkler ve malzemeler 6nemli oldugu kadar konumlar, eylemler ve durumlar da
s0z konusu alanin i¢inde yer alir (Waquet ve Laporte, 2011:78). Modanin temel nesnesi
giysidir, ancak aksesuarlar ve modanin diger isaretleri de onu biitiinleyen bir unsurdur.
Bazen kullanilan bir aksesuar giysinin dniine gegebilir. Ayakkabi, beden siisleri, makyaj,
sa¢ kesimleri, hatta dekor bile moday1 biitiinlemektedir. Kullanilan esyalar, mobilyalar
zaman ic¢inde stil haline gelir. Biitiin bunlarin bir moda hareketine déniismesi i¢in belirli
stireclerden gegmesi gerekmektedir (Waquet ve Laporte, 2011:14): Genelde moda
siirecinin 5 evresi olarak goriilen bu asamalar; yenilik¢i fikir, kiiciik bir grubun
benimsemesi, 6zekdes gevrelere aktarim (yakin gruplara genisleme, degisim gegirmeden
yeniden iiretme), dagilma ve doniigiim (herkesin kendi imkanlari 6l¢iisiinde sahip olmasi,

taklit etme) ve genellesmedir.

Barbarosoglu’na (2012) gore, moda, bireylerde yiiceltme, aynilesme, ddiillendirme
ve projeksiyon (sugu iizerinden atma) bigiminde ortaya c¢ikan psikolojik savunma
mekanizmalari ve davraniglari olusturur (s.57-59): Diirtiisel kabul edilen bir giiciin diirtiiler
disindaki davranis bigimleri yoluyla disar1 aktarilmasi, bosaltilmasini ifade eden yiiceltme
davranig1 bireyin moda olmadan ahlaki sayilmayan bir giyim tarzinin (sirt1 agik tuvalet,
kisa etek) moda olduktan sonra yiiceltilerek benimsenmesidir. Normalde teshircilik olarak
degerlendirilen bir sey, sonradan bu yolla yiiceltilir. Kisilerin kendi kimliklerini 6tekilerle
Ozdestirmesini ifade eden aynilesme, en ¢ok medya yoluyla kullanilan bir durumdur.
Model olarak goriilen birine benzeme ihtiyaci ayn1 zamanda kisiyi yalnizliktan kurtaran
bir duygudur. Odiillendirme mekanizmasi, bireyin iistiin olma duygusunu biitiin aksilik ve
olumsuzluklara karsin tatmin edebilmesidir. Kisa boylu birisinin uzun topuklu ayakkabilar
giymesi ve kilolu kisilerin moda oldugu icin zayif kisiler i¢in tasarlanan giysiler giymesi
odiillendirici oldugu kadar cezalandiricidir. Ahlaki kurallara uymayan giyimlerin moda
oldugu i¢in giyilerek su¢un modaya atildig1 projeksivon (sugu iizerinden atma) davranisi,
bir eksiklik, sorun ya da sugun bagka bir seye yansitilmasi ve lizerinden atilmasidir. Seffaf
kiyafetlerin moda olmadan giyilmesi olumsuz algilanan bir islupken, medyada defile vs.
goriintiileri yoluyla normallesme yakalanmaktadir. Burada medya ve iletisim politikasi
modanin pazarlanmasinda ve yayilmasindaki en Onemli ara¢ ve kanallarinda biri

olmaktadir.

Moda ve giindelik hayat iligkisi tiiketim toplumunun énemli bir unsurudur (Kése,
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2010): Kiiltiirel bir 6ge olan moda, kendini insa eden toplumsal yapinin belleginde
bicimlenir, zenginlesir, dolasima ¢ikar, kamusal alanda kendini gosterir, sinifsal bir algi-

*Moda kelimesi; “degisiklik gereksinimi veya siislenme 6zentisiyle toplum yasamina giren gecici yenilik”, “belirli
bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye karsi gosterilen asir1 diiskiinliik”, “gorenege bakarak daha kisa
siireli olan, cabuk degisebilen, dykiinme yoluyla yayilan gecici davranis, giyim ve yasama bicimi”, “giyim, ev,
konusma, sanat, dinlenme-eglenme gibi kimi ekin égelerinin bi¢iminde (¢cogunlukla bu bi¢imin ayrintilarinda) sik
sik ortaya ¢ikan Kisa siireli ve toplum ya da kiime icinde az ¢cok onay goriip izlenen degisiklikler” ve “gecici olarak
yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan” biciminde tanimlanmaktadir. Moda kelimesi ile ilgili olarak moda
olmak “yaygin duruma gelmek, herkesce kabul edilmek” seklinde ac¢iklanirken, modas1 ge¢cmek ise “moda
olmaktan ¢cikmak” ve “Onemini yitirmek, gecersiz duruma gelmek, artik aranmamak” olarak belirtilmektedir.

(“tdk.gov.tr”, 2013).

-lamanin yaratilmasinda oncii olarak kimligin bir tiriniidiir. Moda, 6zel isaretler tasiyan
bir alandir. Dénem doénem moda olan davranis ya da giyim bigimlerinin degismesi buna
yoneliktir. Toplumsal  simiflar arasindaki ayrimi  yumusatabildigi  gibi, bazen
cinsiyetlerarast kimlikleri sertlestirebilen moda, biz ve 6teki ya da gayrimesru ve mesru
ayrimlarinin da simirlarint belirler. Ancak gozden kagirilmamasi gereken sey; siirekli
tiiketimin temeli “esnek” bir kimligin insasidir. Bu, dengeyi moda yoluyla olusturmak
miimkiindiir. Programlanmis bir eskime anlayis1 i¢inde, reklam, satis, pazarlama gibi
unsurlar giysilerin eskiyerek yerine yenilerinin gelmesini ve ¢esitlenmesini saglamaktadir;
boylece moda acisindan bir tiketim dongilisi kurulmus olmaktadir. Moda, kimlik
kazanmak isteyen bireyin bunu tiiketerek elde etmesinin imkanin1 sunar.

Kimligin insasinda tiiketim kiiltiirlinlin en goriiniir bicimlerinden biri olan giyim,
ayni zamanda toplumsal cinsiyet ve statiinde en belirgin gostergelerinden olup, farkli
donemlerdeki toplumsal yapilar i¢indeki konumlarin nasil algilandigini ve statiiniin
sinirlarint da belirlemektedir. Bir kimlik kurucusu olan giyim, sembolik sinirlarin
korunmasinda etkili oldugu gibi bu smirlarin yikilmasinda da giiciinii gostermektedir
(Crane, 2003): 19. yiizyi1lda, moda kapsamindaki giysiler genelde iist sinif kadinlara iliskin
cinsiyet rollerini tanimlamaktadir. Hegemonik bir kadin algisinin oldugu bu dénemin
aksine giinlimiizdeki moda algis1 medya sdylemlerinin de etkisiyle catisan bir
hegemonyaya donilismiis ve kadin modasi medya kiiltlirii bi¢cimlerinden biri olmustur.
Biitlinsel bir kadin algisindan ziyade marjinal cinsellik ve kadin egemenligine kadar genis
bir yelpazede kadin kimlikleri insa edilmektedir. Kadinlar i¢in siirekliligi olan bir
toplumsal glindeme sahip olan moda, giyime yonelik davraniglart devamli bir bi¢cimde

giidiler. 19.ylizy1l kadini modanin giindeminden dolay1r muhatazakar ve genel kabul
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gormiis kadinlik rollerine dayanmaktayken, 1920’lerden 1960’lara kadar olan donemde
modanin giindemi liberal olup, kadinlar toplumsal hayattaki degisimlere ve rollerine
bakarak bi¢imlendirilmislerdir. Gfliniimiize kadar uzanan siirecte sosyo-kiiltiirel
degisimlerle birlikte otoriter, ¢ift cinsiyetli, pornografik giindemlere kadar uzanan genis

ve birbiriyle ¢atisan bir glindem olusmustur.

Sorokin (1974), geleneksel toplum yapisindan modern toplum yapisina gegerken
cemaat ve cemiyet ayrimini ortaya koyarak, geleneksel toplum yapisinda cemaat igerisinde
orf ve adetleri 6ne ¢ikarirken, modern toplum yapisinda cemiyet alaninda modanin orf've
adetlerin yerini aldigini belirtir. Moda, orf ve adetlerden gelenege kars1 olma ozelligiyle
ayrilir, fakat moda da zamanla yeni 6rf ve adetlerin olugsmasina neden olabilir. Daha ¢ok
bir tavir ve hareket bigimciligi olan moda, kolay taklit edilebilme 6zelligini de tasir. Bir
isyan duygusunun ifadesi ola moda, baskiya karsi bir karsi ¢ikistir. Moda, heves ve
cilginlikla kimi zaman karigtirllan bir kavramdir. Cilginlik, azinligir ilgilendiren,
alisilagelmis sosyal formlardan sapma igeren, ¢ogunlugun onaylamadigir ve genellikle
medya yoluyla ekonomik kar amaci tagiyan hareketlerdir. Heves ise, hizla yayilan kisa

stireli davramiglardir (www.filozof.net). Modanin goriildiigii yerler, ozellikle orf ve

adetlerin agirlikli oldugu endiistri 6ncesi tarim toplumlari degil, endiistri asamasina gelmis
toplumlardir ve moda olarak da kent i¢inde tiiketilir. Yiiksek kiiltiire ait gibi goriinen moda,
artik demokratiklesmeyle birlikte toplumsal hayatin tiim tabakalar1 agisindan paylasilip
uygulanabilir hale gelmistir (Barbarosoglu, 2012:192-193). Baudrillard’a (1988) gore,
giincel bir kiiltiir olan kitle kiiltiirlinde gelenekler, 6rf ve adetler, aligkanliklar modanin
Ozgiirlestirici yapisi i¢inde serbest kalir, beden de modanin hiz1 igerisinde 6zgiirlesir (s.26).
Bu insan, hizla mekan degistiren, hareketli, ahlaka baghiligin disinda modaya bagimli olan,
davraniglarini ve tarzin1 vicdandan 6te bakis acist modellerine gore belirleyen, cinselligini,

geleneklerini buna gore degistiren yapidadir.

Bireyin dig goriinlisiiniin en onemli ve ayrilmaz parcasi olan giyim, iktidar
tarafindan kullanilan bir aragtir. Giindelik hayatin tiimiinde karsimiza ¢ikan iktidar, giyim
yoluyla toplumsal kimlikleri benimsetme amacini gergeklestirebilir. Moda, {riinlere
stirekli olarak yeni anlamlar yiikleyerek toplumsal kimliklerin yeniden tanimlanmasina
neden olur. Cogu zaman zitliklardan yola ¢ikilarak olusturulan bu sdylem, modanin
biiyiisel bir islev gorerek degisime sebep olup bu g¢atisma noktalarinin yeni tarzlara

dontismesini saglar. Erkeklige kars1 kadinlik, yashiliga kars1 genglik, uyuma karsi isyan,
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cirkine kars1 glizel gibi pek ¢ok zitlik modanin yerlesiklesmesine ve ayni zamanda igerdigi

sOylemin de toplumsal kimlikler tarafindan benimsenmesine neden olmaktadir (Crane,
2003:27).

Giysiler toplumsal denetimin bir aract olarak karsimiza ¢iktig1 gibi, siniflararasi
iligkileri de diizenler. Giysiler goriinenden daha derin anlamlar tagiyan birer simgedir.
“Gosterge sinif miicadelesinin bir alami haline gelir. Ideolojik géstergenin bu cok-
vurgululugu (multiaccentuality) son derece hayati bir konudur.” (Volosinov, 2001:66). Bu
gostergeler dikkatli okundugunda toplumsal cinsiyet, sinif ve kimlik iizerine ortak kiiltiirel
kodlarla bezeli oldugu goriiliir. Cinsiyete dair normlari da isaretleyen giyim, ayn1 zamanda
bu sinirlart belirsizlestirip kendi koydugu normlar1 da yikma giicline sahiptir. Moda,
eglence endiistrisinin bir unsuru olarak gii¢lii bir yonlendiricidir. Bir fetis ve kutsal hale
getirilen mala hangi kurallarla tapinilacagini bildiren moda, cinsel ¢ekiciligi de énemli
kilar (Benjamin, 2000). Moda, toplumsal iktidar tarafindan onaylanmis kimliklerin
kamusal alanda dolagima c¢iktig1 bir alandir. Bu alan iginde bireyler verili kimlikler
icerisinden se¢me Ozglirliigiine sahipmis gibi goériinmektedir.

Toplumsal diizlemde moda, biitiin bireylere acik olan bir mecradir ve bu yolla
bireyler, hem kimliklerine iliskin tarzlar1 belirleyebilir hem de giyim endiistrisindeki
tireticilerin meydana getirdigi stilleri benimseyebilir ve bunlara ulagabilir (Crane, 2003:17-
19): Kiiltiirel begeniler ve onlarla iliskili yasam bi¢imlerini kapsayan toplumsal yapilar
karmagik simif kiiltiirti sistemleridir. Bireyler siiflarinin iginde dolasima ¢ikmis kiiltiirel
mallarin i¢inde bulunduklari sinifa uygunlugunu denetleyerek toplumsal farklilik ve
kiiltiirel sermaye i¢in miicadele ederler. Biitiin bu kiiltiirel pratikler cocukluk déneminden
itibaren aile i¢inde egitim donemi siirecince kazanilir, bu durum mevcut toplumsal sinif
yapisinin yeniden tiretilmesine katkida bulunur. Cinsiyet rolleri de dnceden dgrenilerek ve
benimsenerek bir onkabul gérmiistiir . Bu tarz toplum yapisinda egemen olan ve saygin
durumdaki kiiltiir tist siniflarinki olup, seckinler belirleyici giice sahiptir. Sinifli toplum
yapilarinda {ist sinifin begenileri biitliniiyle diger siniflar tarafindan gerek toplumsal
altyap1 gerekse de sahip olunan kiiltiirel pratikler bakimindan benimsenmeyebilir.
Giindelik hayat i¢inde bireylerin toplumsal aglar1 genislemeye bagladik¢a ve diger
toplumsal gruplarla iliskide bulunmaya basladik¢a yeni kiiltiir bigimleri daha ¢abuk
etkileyici olur ve daha hizl bir bicimde kabul edilebilir.

Giyim tizerinden sahip olunan zihniyetin ne oldugu anlasilabilir, giyim, zihniyetin
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sembollesmis bi¢imidir. Estetik zevkler, begeniler, ekonomik durum, statii, ait olunan sinif
ya da olunmak istenen sinifa dair ipuglar1 giyimin dilindedir. Moda, kitleyi bu yolla kavrar;
modanin en biiylik dayanak noktast da kitledir. Yapay ve kisisel olarak ikiye
ayirabilecegimiz prestije ulasmanin bir aracidir. Kisisel prestije sahip olmayan insanlar
yapay prestiji elde etmek i¢in moday1 kullanir. Ayni zamanda tiiketim toplumundaki
bireyin yalnizliginin da bertaraf edilmesinin bir arac1 olan moda, farkli olmay1 saglarken,
benzedigi kisilerle arasindaki farklar1 da azaltan bir alandir (Barbarosoglu, 2012). Kisisel
prestij ve sahip olunan toplumsal statii icerisinde kalmak adina toplumsal degisimlere ayak
uydurmak, onaylanmis davranis ve bigimleri eyleme dokmek disarida kalmamak adina
onemlidir. Statiiniin yeniden iretilmesini ve bu yolla hazzin yiiceltilmesi st gelir
grubundaki bireylerde daha sik goriilen bir durumdur. Ozelikle sisteme ayak uydurmak
adina, ekonomik sistem degistikce, kapitalizm daha esnek ve kér elde etmenin farkli
yollarimi aradik¢a on plandaki oyuncularin da giyim kusami degismektedir (Kaya,
2012:92): Ozellikle smifsal baglamda goz oniinde olan kisilerin is kryafetleri bile bu
degisimden etkilenmektedir. Patron/yoneticilerin giyim tarzi artik gittik¢e sik-spor ve rahat
bir bicimdedir, bu, kapitalizmin ana ilkesinin “birakiniz giyinsinler” bigimine
doniismesidir.” Sosyal gelisme ve ekonomik biiyiime birbiriyle iliskili olup, degisimin
genis tabakalar arasinda yayilmasinda etkilidir. Ciinkii degisimi saglayan ana unsurlardan
biri, ekonomik gelismeyle birlikte orta tabakalagmadir. Modanin gelisimi de orta tabakanin
iist ya da altlara dogru ne kadar genisledigiyle ilgilidir (Barbarosoglu, 2012:72). Son
donemde moda, toplumsal gruplar arasindaki iligkilerin karmasiklagsmasina yol agmis
farkli gruplarin birbiriyle temasindan Otiirli ¢esitlenmistir. Modaya uygun tarzlarin
yaratim1 ve dolasimi daha merkeziyetgiyken bu yayilim merkezden ¢ikip farkli gruplara
da yonelmistir. Bu siirecte 6rnek alinan kisiler iist sinifin géz dniinde olan bireyleridir. Kat1
kurallarla bigimlenen sinif modasina uygunluk bireyin o sinifa ait oldugunu ya da olmak

istedigini gostermektedir (Crane, 2003:220). Geleneksel zihniyet icerisinde giysi statiiyii

" Modern diinya erkeginin Amerikan medyasinda yer aldigr 4 ana unsuru bulunmaktadwr (Trujillo’dan Aktaran Crane, 2003, s.233):

“(1) Erkek bedeniyle 6zdeslestirilen fiziksel gii¢ ve denetim (2) Erkekle, toplumsal, kadinlarla cinsel iligki kurma bigiminde tanimlanan
heteroseksiiellik (3) ‘Erkek meslegi * sayilan islerdeki mesleki basari ve (4) Ataerkil aile roli" Bir¢ok erkek, kendisine bigilen bu

rollerin disina ctkmaktan imtina eder.
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belirlerken, modern zihniyet algisinda giysiler asagi kiiltiirler st kiiltiirlin giyimlerini
taklit eder. Iklim, geleneksel yapida 6zellikle giyim farkliliklarini belirleyen bir unsurken,
modern giyim algisinda iklim belirleyicilikten g¢ikmistir (Barbarosoglu, 2012:23-24):
Geleneksel giyimde tarz ve iisluplar uzun siireli korunurken, giintimiizde moda sayesinde
kisa siirede tarzlar degisime ugramaktadir. Giysilerin hazirlanmasinda el is¢iligi geleneksel
zihniyette daha O6n planda iken, modern giysi algisinda konfeksiyona dayali seri iiretim
ortaya cikmistir. Geleneksel giyim algisinda ahlaki agidan giysiler toplumdaki gecerli

kurallar1 yansitirken, modern algida bu, yerini protestocu tarzlara birakmistir.

Modanin paylasim ve yayilim hizin1 degistiren en 6nemli unsurlardan birisi;
postmodern imgelerle donanmis elektronik medyanin izleyici/tiikketici tizerindeki karsi
konulamaz giictidiir. Endiistriyel toplum yapisindaki degisimler moda giysilerin ve tiiketim
mallarinin niteligini ve anlaminm1 da degistirmistir. Moda cevreleri tiiketiciye goz alict
goriinmek i¢in tasarimcilart farklt baglamlarda strateji iiretmeye yonlendirmektedir
(Crane, 2003:177-178): Belli birka¢ tiilkedeki tasarimcilar tarafindan yaratilan /liiks
tasarimcr modasuin aksine endiistriyel moda, hem farkli iilkelerdeki benzer tiriinleri
kullanan benzer toplumsal gruplar1 hedef alan {ireticileri hem de is sahasini belirli bir tilke
ya da kitada tutan firmalar1 betimlemektedir. Burada ana amag, belirli bir tarz degil, medya
kiltiiriinii meydana getiren imgelerin kitlelere yayildig1 diinyada rekabet giicii yiiksek bir
imge yaratmaktir. Oncelikle reklamlar vasitasiyla bir deger olusturan endiistriyel moda,
bir medya kiiltiirii bigimi olarak kendini tiiketiciye cezp edici kilmaktadir. Diger bir tiir
olan sokak tarzlari ise, kentli altkiiltiir tarafinda ¢ikarilmis kisa omrii olan moda ve
akimlardir. Her bir kategorinin degisimi ve yayilma ozellikleri birbirinden farklilik
gosterse de kimi donemlerde birbirilerinden etkilenir. Ozellikle sokak tarzlari bazi
donemlerde dogrudan ya da dolayli olarak goriilebilir. Ancak bu paylasim toplumsal
uyumun disina ¢ikmaktan, bir isyandan daha ¢ok tiilketim amaciyla diger toplumsal
gruplarla 6zdeslemeye dayanmaktadir. Burada da segilen 6rnek kisiler; medya kiiltiiriinden

(TV, sinema, miizik) ve spor diinyasindandir.

Gerek liiks gerekse de endiistriyel moda medyanin iirettigi kiiltiirle baglantilidir;
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kodlarini, irlinlerini, ikonlarini, temalarin1 ve motiflerini bu kaynaktan alir, buradan
beslenir. Giyim endiistrisi ve medya kiiltiirli birbirine benzer; diger kiiltiirel mecralardan
aldiklarin1 uygun bir formata sokarak yeniden doniistiirerek sunar ve yeni anlamlar
meydana getirir (Crane, 2003:313). Moda, siirekli bir bicimde yeninin tekrarlanmasidir ve
bir deger kaybidir (van Reijen, 2006:185). Kimi stratejik yontemlerle modaya uymak,
moda sarkilar soylemek, popiiler kisilerle 6zdes hissetmek ve sanal cemaatlere katilmak
tiirev bir kimlik iiretimi olup aslinda bu, hayatin tek anlam1 gibi algilanan bir durumdur
(Kiligbay, 2003, s. 158). Crane’e (2003) gore, moda, popiilerlesmenin, popiiler kiiltiiriin
ve kitlesel hale gelmenin, kitle kiiltiiriniin bir yapistirict malzemesidir. Toplumsal
katmanlardaki farkli gruplara ve farkli hayat tarzlarmma yonelik olan tiiketici modasi
kabilelesmeyi saglamaktadir (s.222). Tiiketici modasi siif modasina gore daha
degiskendir ve tahmin edilmesi daha giligtiir (Crane, 2003:316). Moda, her seyden haberli
olmay1 gerektirir, aydan aya yildan yila nelerin gegerli oldugunu bilip bir yeniden ¢evrilme
olusturulur (Baudrillard, 2010:123): Bu yeniden ¢evrilme her vatandas i¢in bir gorevdir,
eger bu yapilmazsa tiiketim toplumunun gercek vatandasi olunamaz. Ancak, bu hareketli
ve cevrimsel moda keyfi, bireyin kendi ickinligine ¢ok fazla bir sey katmaz. Lakin,
modanin baskin bir karakter olarak yaptirimi ya toplumsal basar1 ve kabul ya da

dislanmadir.

Moda, belirli toplumsal gruplara seslenir, birilerini onaylarken digerlerini diglar ve
toplumsal glindemi bu sekilde belirler. Bunu gergeklestirirken bireyler i¢in 6nemli bir alan
olan kamusal alanin yerini giiniimiizde elektronik medya almistir. Kamusal alanin kontrol
edilmesi medyaya dogru kaymistir ve gorsel sunum burada gerceklesir (Crane, 2003:318).
Giizel ve estetik olmayanin bile giizel ve estetik olarak kabul gdrmesi, modanin kendini
ilyi pazarlayabilmesi onun bir propaganda unsuru gibi kullanilmasindan
kaynaklanmaktadir (Barbarosoglu, 2012): Belirli tiplerin yaratilmasi, isimlerin
degistirilmesi, segme, yalan, tekrarlama, iddia, diisman tesbiti (¢agdas-gerici, moda
diismani) ve otoriteye siginma gibi yontemler modanin kendi propagandasi i¢in kullanilir.
Kitle, modern diinyanin en biiyiik otoritesidir ve teslimiyet giyim yoluyla gerceklestirilir.
Bagkaldiranlar ve boyun egenler moda yoluyla denetlenebilir. Bireyler agisindan 6zellikle
moda imgelerinin algilanma bigimleri bagkaldirma ya da riza gostermede etkilidir.
Kiiltiirel kodlamada dogru okunmaya yonelik insa edilmis imgeler bireylerde isten(il)en

tepkiyi olusturmaktadir.

Moda fotograflarinin nasil algilanip okundugu ve kodlarin nasil ¢oziildiiglinii
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anlamak i¢in medya igeriklerinin kuramsal bir yorumu kendisini dayatir. Medya
iriinlerinin ¢oksesliligi ve toplumun cesitli katmanlar1 i¢in anlamli olan temalarindan
dolay1 ¢gokanlamli bir durum s6z konusudur. Alicinin etnik kokeni, toplumsal sinifi, yasi
ve metnin dogasi gibi unsurlar bu anlamlandirmada etkilidir. Moda fotograflarinda
modelin kullanilmasinda ve giysinin kendisinde gizli anlamlar bulunabilir (Crane, 2003):
Popiiler kisilerin ya da sanatcilarin tizerinde gordiigimiiz giyim esyalar1 popiiler kiiltiirtin
bi¢imleriyle anlam bulur. Giyim esyalarinin anlamlari a¢ik ya da kapali olabilir. Anlamlari
acik olan giyim esyalar1 karsithk ve zithklardan (is-bos zaman ya da isyan-uyum)
beslenmesine karsin, anlamlar1 kapali olan giyim esyalar1 genellikle belirli bir anlama
yoneliktir. Blucin ve tisdrt anlami agik giyim esyalar iken, siyah deri motorsiklet¢i montu
anlami kapal1 giyim esyasidir. Sinifli toplumlarda anlamlar1 degismeyen giysiler olarak
kapali metinlere rastlanirken, agirlikli olarak pargali toplumlarda siirekli yeni anlamlar

kazanan giysiler niteliginde acik metinlere rastlanir.

Tasarimeilar agisindan kendi miisterilerinin {ist gelir grubundan, sanatei, igkadini,
televizyon, sinema, moda ve giizellik sektoriinden vs. olmasi dnemlidir. Giysiler sessizce
mesaj ileten birer aractir (Crane, 2003:213-216). Modanin esas tastyici grubu kadinlardir.
Bundan dolay1 her donem belirli kadin imaj1 tasarlamak 6n plandadir. Giinlimiizde ideal
kadin imaj1 ¢agdas, ¢alisan ve dinamik kadindir. Geleneksel kadin muhatap kabul edilmez,
modern kadin tiplemesi yiiceltilir. Basit Uriin tanitimlarinda bile geleneksel kadin
imajlariin disinda bakimls, estetik, giizel ve sik kadinlarin kullanilmasi giderek geleneksel
kadin imajimin sadece olumsuz mesajlarda kullanimina yol agmaktadir. (Barbarosoglu,
2012). Makbul kadin imgesine yonelik olarak medya araglarini kullanmak modanin en sik
tercih ettigi ve etkin bir yontemidir. Gorsel-isitsel ara¢ olarak televizyonun giicii, kimlik
belirleyebildigi gibi mesruluk kazandirma ve degisime olanak saglama etkilerinden ileri
gelmektedir. Moda da bu giicten yararlanir. Giindelik hayatin bigimlerine dair
televizyondan yararlanan moda televizyonla birlikte bir estetik diizenleyici gibi islev
gormektedir (Wolton, 1992:189). Teknolojinin giindelik hayat1 igerisine sizmasi ve onu
yeniden bi¢gimlendirmesi sonucu, bu teknik akilsalligin en yaygin ortamlardan biri olarak
karsimiza ¢ikan yeni mecralar en ¢abuk bigimde ve en fazla kisiye ulagsmada etkililik
saglamistir. Yeniden bi¢imlenen televizyon, cep telefonlar1 ve dijital ortamlar reklamin
giiciinii, hizin1 ve paylagimini arttirmistir. Hatta giyilmesi kolayca benimsenmeyecek retro
(geri doniis) ve vintage (eskiye dair) tarzlari bu yolla hizli bir bigimde dogal, mesru ve

kabul goriir hale gelmistir. Bu yolla iist sinifa ait olan ve kisiye 6zel tasarim denilebilecek
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Haute Couture anlamin1 yitirerek pargalanan, dolasima ¢ikan, ve kitlelerce paylasilan bir

bicime donlismeye baslamistir.

Medyanin en etkili alanlardan biri reklam, toplumsal diinyanin derinliklerine
isleyen mesajlar yoluyla giindelik hayatin bi¢imlen(diril)mesinde 6nemlidir. Reklamin
hakikati bizi aldatmadig1 yoniindedir, ayn1 zamanda reklam dogru ya da yanlisin da
Otesindedir. Reklam, o6grenmek ve anlamak {izere degil, umut etmek temelinde
bicimlendigi i¢in yaydigi kehanet daha inandiricidir. Moda da ayni strateji icindedir; moda,
cirkin ve giizelin 6tesinde isleyen bir mekanizmadir (Baudrillard, 2010): Reklamin gorsel
bir sdlen olarak sundugu ve isleme tabi kildig1 madde bedendir. Ozellikle kadin bedeni
reklam ve moda agisindan bereketli bir mecradir. Zaten en giizel ve en bereketli bir tiikketim
nesnesi olarak beden, moda araciligiyla fetislik diizeyini daha da arttirir. Vitrinlerin karsi
konulmaz albeniligiyle birlikte giysilerle donatilmis modellerin cansiz bedenleri bile
kiskirticidir. Onlar, nesne ve bakis arasinda olusan simgesel ve sessiz aligverisin,
ekonomik ve gercek bir degis tokusa yol acan kopriileridir. Vitrin diizeyinde kurulan bu
magazanin igine davet zorunlu degildir. Bu sekilde beden iizerinden moda ve reklamin

bliyiilii diinyasi, haz ve statiiniin anahtarini bireylere sunar.

Modanin bu kars1 konulamaz cazibesi, etkileri, uyguladigi yontemler ve sonuclar
giindelik hayat kiiltiirliniin olusmasinda medyaya atfedilebilecek kimi ozellikleri de
tasimaktadir (Smith, 2005; Robins; 1999; Ritzer, 2000; Mutlu; 2001, Fiske, 1999, Illich,
1989, Lyon, 2006, Bakhtin, 2005): Moda, giindelik hayat kiiltiirtinde birpanoptikon, bir
ekstravaganza ya da bir karnaval islevi gorebilir. Her biri farkli degerlendirmeye tabi bu
kavramlar modanin farkli islevlerini tanimlamakta islevsel olabilir. Bireyin uyma
davranigini diizenleyen, sisteme entegre eden ve siirekli bir gozetleme duygusuyla kabul
edilmis sinirlart disina ¢ikmamay: saglayan panoptikon ve moda bu noktada birbiriyle
ortiisiir. Moda yoluyla da beden denetim altinda tutulmaktadir. Moda, modern bir
panoptikondur. Modanin islevi panoptikona benzedigi gibi, ayni zamanda tiiketicinin
mallarla ilgilenmesini saglamak adina olusturulan ambians, ses, 151k, s6z ve her tiirlii
faaliyeti kapsayan, icerisinde biitlin ihtiyaclarin goriildigii tiiketim katedrallerini
betimleyen ekstravaganza kavramina yakindir. Bakis agisina gore de8isen bir bicimde
moda evreni, tiiketiciye goz alict bir gosteri ve doygunluk sunar. Gergekligin i¢inde
narkotik bir etki olusturarak, bize seslenen ve kimi zaman kandirsa bile mutlu eden,
faztazmagorik bir algi yaratan moda, bir karnavalin kimi 6zelliklerini de tasir. Disarida

kalmanin miimkiin olmadigi, bir senlik havasinda gegen, kahkahanin, nesenin ezici oldugu,
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beden {lizerinden popiiler hazlarin yasandigi, bedenin anlaminin 6nemli oldugu ve
denetime tabi tutuldugu, kurallarin karsi ¢ikilarak, isyan duygusuyla ezildigi karnaval bu
yonleriyle modayla ortiismektedir. Bir senlikte yer alan “araglar, herkes tarafindan,
kolayca, istenen siklikta ve kullananin segtigi amag¢ i¢in kullanilabildikleri Olc¢lide
senlikliligi besler.” (Mutlu.2001). Her kosulda ekonomi ve teknoloji gayet uyumlu bir

bicimde isbirligi icindedir ve gosteri iireterek sistem kendi isleyisini saglamaktadir.
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Sonu¢

“Bir kadinin elbisesi, o kadinin en
gizli diigiincelerinin, bir dilin ve bir
semboliin  kalict  ifadesidir.

Honoré de Balzac
Giindelik hayatin insasinda, 6grenilmesinde ve benimsenmesinde, kiiltiirel
kodlarin tiretilmesi ve paylasiminda sistemin ortak paydasi ve birlestirici bir unsuru olarak
moda dnemli bir mecra olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Moda, salt giyim tarzlarini kapsayan
bir kavram degildir, giindelik hayatin her alaninda modanin izlerini stirmek miimkiindjir;
yeme i¢me kiiltiirii, mimari, kullanilan egyalar, sanatsal eserler. Hatta kullanilan sozciikler
ve davranis bicimleri bile gilinlimiizde moda haline gelerek bir siirecte belirli kitleler
tarafindan uygulanmaktadir. Sosyal hayatin her mecrast modanin kapsama alanina

girmekte ve ilgisini ¢ekmektedir.

Moda, hem dinamik hem de etkilesimli bir toplumsal olgu oldugu i¢in iktidarla
karmasik bir iligki igerisine girmektedir (Waquet ve Laporte, 2011:67-68): Ancak buradaki
iktidar her zaman yerlesik bir otoriteyi elinde bulunduran bir iktidar olmayabilir. Giindelik
hayatin her alaninda karsimiza ¢ikan bir otorite bigimi olarak iktidar iki kisinin fikir ya da
pazarlik miibadelesinde de ortaya ¢ikabilir. Iktidarlar kendi giiciinii yeniden iiretebilmeleri
ve varliklarim1 siirdiirebilmeleri i¢in bazen semboller iiretir ve bundan beslenirler.
Sembolik bir ifade tarzi1 olarak moda, sembolikligin maddi bi¢imi olarak giysinin ¢oklu ve
cesitli anlamlar tagimasindan 6tiirii iktidar i¢cin 6nemlidir. Modanin yan anlamlar1 ister az
isterse ¢ok gii¢lii olsun psikolojik, toplumsal, kiiltiirel, dinsel biitiin alanlara gonderme
yapabilme gliciine sahiptir.

Sistemin kendini iiretebilme yetenegini sergilemesi i¢in egemen/basat olanin
diisiincelerinin giindelik hayat icinde dogal ve mesru kilinarak, bir onay iliskisinde
paylasilmasi ve iretilmesi gereklidir. Bunun igin esas alinacak kavramlardan biri sorunsal
bir alana sahip ideoloji, bir digeri de hegemonyadir. Ideoloji, agirlikli olarak siyasal
mecraya atifta bulunur goriiniirken, hegemonya ise kiiltlirel ve sanatsal alanlar1 da igine
alarak daha yaygin ve daha genis bir kapsama isaret etmektedir. Bu hegemonik alanlardan
biri, en etkileyici ve biiyiileyici bicimde karsimiza ¢ikan modadir. Moda endiistrilesen

kiiltiirel alanin birlestirici ve pekistirici taglarindan biridir.

Kiiltiir endiistrisinin meydana getirdigi evren, gergege dair degildir, belirli bir
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diisiince igerisinde olusturulmus, kendiliginden olmayan, kimi kurallarin egemenliginde
kaliplasan, bigimlenen ve imgelerin olusturdugu bir kiiltiirdiir. Biitiiniiyle tiikketime ve
tilkketimcilige yonelik yapay bir diinyadir bu. Bu diinyanin gegerliligini ve gercekligini
koruyup siirdiirebilmesi, kendini yeniden iiretebilmesi i¢in moda, etki giicii ve yayilma
hizindan 6tiirii gecerli ve birincil derecede 6nemli bir aragtir. Bu yeni kiiltiir ayn1 zamanda
yeni kavramlari kullanimini da gilindelik hayatin i¢ine sizdirip, bu kavramlar iizerinden
bir denetlemeyi dayatmaktadir. Imaj, imaj iiretimi ve ikon(lasma) gibi yeni kavramlar
dolagima ¢ikarak sorgulanmaksizin kabule yonelik bir anlayis yerlesiklestirilmektedir.
Ozellikle teknolojinin gelisimi, dijital platformlardaki sosyal mecralarda yapilan
paylagimlar tiiketim kiiltiiriine ciddi bir katki saglamakta, kabilenin i¢inde yer almak
isteyen bireylerin bu yolla yeni akimlari benimsemeleri daha kolay olmaktadir.
Teknolojinin yarattig1 kiiltiir ayn1 anda ve hizli bir bigimde gizemli bir katilimciliga
sahiptir. Birbirinin gérmeyen ¢ok sayida birey ayni1 davranig ve tutumlari sergilemektedir.
Dijital sosyal mecralar iireticilerin kendi iirlin gruplarina iligskin kitlelere yonlenmelerini
kolaylagtiran bir yapidadir. Esneklik sayesinde modanin bir 6zelligi olan kisa zamanda

hizl1 degisime olumlu yanit alma saglanmis olur.

Modanin hem toplumsal baskiyr asmanin bir yolu hem de gergek hayattakinden
daha fazla bir toplumsal ve ekonomik kaynaga sahipmis gibi gériinmenin baslica araci olan
giysiler bu ozelligiyle toplumsal statiiyli belirsizlestiren bir alandir. Moda, bagtan
cikaricidir; bireye farkli, giiclii ve ¢ekici olma firsat1 sunar. Giysiler ayn1 zamanda sahip
olunan statiiyli gosteren, bu statiiyii pekistiren ve belirli toplumsal katmanlarla iligkileri
saglamlastiran araglardir (Crane, 2003): Metalasma siirecinde moda, iist siniflardan ¢ikip
sokaklara, alt ve orta sinifa yayilmistir. Metalar modaya uygun bi¢cimde dolagima ¢ikar ve
bu metalarin mrii de modadan 6tiirii daha kisadir ancak daha hizli bir yayilma giicii vardir.
Moda olan bir sey, her ne kadar kisa dmiirlii ve hizla degisen bir yapida da olsa buna en
iyi tepkiyi gencler vermektedir. Iyi bir tiiketici olan gengler, toplumsal statii ve kimlik
algilarinin disinda 6zellikle tiiketici modasi i¢in verimli bir gruptur. Modaya merakl1 olan
ve degisime daha ¢abuk ayak uydurup yeni tasarimlari daha ¢abuk kabullenen kitle
genglerdir, yaslilar ise daha tutucudur. Genglerin kisa 6miirlii moda ve akimlara verdigi
tepki diger gruplardan daha hizhidir. Kitle kiltliriinlin  ve popiiler kiltiiriin
yayginlasmasinda 6nemli bir etken olan gengler modaya igkin evrenin 6zelliklerinden

otiirii bu kiiltiirel yayilmanin etkisini daha da arttiran bir gruptur.

Moda, toplumda bir yer edinmeyi ve bir gruba aidiyet saglayabildigi gibi
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farkliliklar yoluyla bir kimlik ve dzdeslik ihtiyacim1 da giderir. Ancak burada baska bir
onemli islev saglar ki, o da; tahakkiim kurmanin bir bi¢imi olarak karsimiza ¢ikmasidir.
Bireyler arasinda tahakkiimii gergeklestirebildigi gibi, bireyler tarafindan gruplar iizerinde
ya da grup ya da kiiltiirler iizerinde de bu tahakkiimii saglayabilir. Efendi-kole, ev sahibi-
usak ya da hizmetgi iliskileri gibi tiim bigimlerde moda belirleyici ve ayirt edicidir (Waquet
ve Laporte, 2011:80). Toplumsal iktidarin modern bir tahakkiim araci gibi islev goren
moda yoluyla bireyler hem kolaylikla denetlenebilir hem de onlarda istenilen davranis ve
tutumlar olusturulabilir. Ozellikle teknik ussallik bunu gergeklestirmede son derece

islevseldir.

Moday1 diger sosyal olaylardan ayirt eden bir 6zelligi de; kimi zaman uygulanmasi
zor, zorlayici, eziyet igeren unsurlar icermesine ragmen etki giiclinii tutarli bir bigimde
korumasidir. Bunun nedeni de insanlarin kendi bedenlerini, govdelerini degistirme
arzusudur. (Barbarosoglu, 2012:31-32). Benjamin (1987), moda yaraticilarinin toplumu
gozlemleyerek bir izlenim edindiklerine vurgu yapar ve en ¢ok satan kitaplar, sergiler vs.
tizerinden gozlem yaptiklarini sdyler. Modanin esin kaynagi, giincel olan seylerdir, moda,
giincellikten beslenir. Degisiklik yapma duygusu, giizellik, estetik, slislenme giidiisii
modanin 6ziinde vardir. Modayr dogru yorumlamak i¢in toplumsal nedenlerin dogru

saptanmasi onemlidir.

Taylor ve Sararinen’e gore, “arzu, tatmini arzulamaz, arzu sadece arzuyu arzular”
(Aktaran Bauman, 1999:95-96); arzunun tilkenme ya da sénme ihtimali, arzu duyulacak
bir sey kalmama ya da arzu uyandiracak hi¢bir seyin olmama olasiligr tiiketim
kiiltiiriindeki tiiketicinin ve saticinin en biiyiik kabusudur. Ihtiyaglarin manipiilasyonu
baglaminda arzu, tiikketme duyumunun disinda psikolojik gereksinimlere de yanit veren bir
mekanizmaya ickindir. Arzu, bireylerin dista kalma korkusunu gidermeye yonelik oldugu
gibi sadece belli bir ziimreye ait davranis ve bigimlerin sadece bireyin kendisinde olmasini
da saglayan bir mekanizmadir. Hem yalnizlasma hem de kitlesellesmeyi saglayan sey de
modadir. Moda, toplumsali ve kiiltiirii insa eden bir dil gibi, bir arzu, haz, statii ve kimlik
nesnesi olarak bireyin gereksinimlerini kargilayan, ayn1 zamanda kamgilayan bir senliktir.
Ve bu senlik, giindelik hayat kiiltiiriine ickin oldugu i¢in kars1 konulamaz bir bigimde

davetkardir.
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RETINAL SINEMADAN DUYUSAL SINEMAYA DOGRU

Cagil Erdogan™

Ozet

Modernitenin rasyonel akli, gérme ve isitme duyularina 6zel bir 6nem vererek, onlar
disindaki diger duyulari, insanin ilkel benligiyle iliskilendirmis ve bastirmistir. Oysa
uzaklik ve ayriligin organi olan géz, insan benligi ile diinya arasina 6nemli bir mesafe
girmesine neden olmustur. Retinal gorsellik ugruna duyusallig: terk etmis bir sinema
anlayisindan yola ¢ikan bu makale, spritiiel psikolojinin ortaya koydugu oniki duyunun
goriintli  yaratimi, izleme ve yorumlama asamalarinda sinemayr goziin

hegemonyasindan kurtarabilecegi iizerine diisiinsel bir denemedir.

Anahtar Kelimeler: Duyusal sinema, Retinal Sinema, Oniki duyu, Haptik Gorme

* Ars. Gor. Cagil Erdogan, Yasar Universitesi, {letisim Fakiiltesi, cagil.erdogan@yasar.edu.tr
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1.Giris

Pek cok kiiltiirde géorme duyusunun diger duyulara nazaran insan algisinda daha baskin
bir rol oynadigi bilinmektedir. Gérme duyusuna atfedilen bu istiinliigli, yalnizca insanin
fizyolojik ve psikolojik 6zelliklerine degil, toplumlarin tarihsel, kiiltiirel, cografi, ekonomik ve
temelde zihinsel yapisina dayandirmak gerekmektedir. Boylece Dogulu ve Batili toplumlar ya
da ayni toplumun farkl tarihsel donemleri arasinda duyulara verilen 6nceliklerin nedenlerini
aciklamak miimkiin olacaktir. Bati’nin Plato’dan Descartes’e ve oradan Kant’a uzanan felsefi
geleneginde, dogru bilgiye gercegin 6zlinli bozan duyu ve duygulardan bagimsiz bir sekilde
ulagilabilecegi kanis1 yaygindir (Lee, 2010:22). Buna ragmen goérme duyusu diger duyulardan
ayri tutulur ve Antik Yunan’dan itibaren kalicilik, sonsuzluk ve dogruluk diisiincesiyle
eslestirilir (Jonas, 2001). Ciinkli gérme disaridan gelen 1518in goézdeki uyarimi sonucu olusur;
tatma ve koklama gibi bedene igkin degildir. Mahremiyetten uzak olusu, nesnel ¢6ziimleri
miimkiin kilan tek duyu olarak kabul edilmesine neden olur. Diger duyular ilkellikle
iligkilendirilirken, gérmenin filozofik bir edim oldugu diisiiniilmiistiir. Lee’nin Hein’dan (1990)
aktardigina gore Plato’nun bu diisiinceye katkis1 biiyiiktiir. Sofistlerin retorige verdikleri 6nem
nedeniyle duymaya tanidiklar1 ayricaliga ragmen, Plato’nun “aklin gozii” ifadesi, gormenin

diger duyular arasinda en yiice ve en teorik oldugu yargisini genel kaniya doniistiirmiistiir (Lee,
2010:22).

Modern arastirmacilarin birgogu Helenistik diisiincenin gozii diger duyulardan iistiin
tuttugu goriisiinde hem fikirdir. Fakat buna karsit fikirler de ortaya atilmis, William M. Ivins,
Jr. gibi disiinlirler Antik Yunan’mn gorsellikten ¢ok dokunsallikla bagdastigini ileri
stirmiislerdir. Bunlarin ¢cogu, goziin 6nceligini tam olarak Ortacag’da, Platon ve Aristoteles gibi
felsefecilerin duyular iizerine diisiincelerinin yeniden incelenip yorumlanmasiyla kazandigini
one siirmektedir (Jay, 1993:38). Fakat Lucien Febvre The Problem of Unbelief in the Sixteenth
Century, the Religion of Rabelais (1982) adli kitabinda gérmenin hegemonyasindan ciddi
anlamda bahsedebilmek i¢in duyma ve koklama duyularinin baskin oldugu 16. yiizyil
Avrupa’sindan biiyiik bir kopus gerektiginden bahsetmistir. Ona gore bu kopus ancak
17.yilizyilda Kepler ya da Girard Desargues gibi bilim insanlar1 sayesinde gerceklesen bilimsel
devrimle olacaktir (Febvre, 1982:432). Bilim ve edebiyattaki gelismelere paralel olarak, sanat

alaninda teorik ve pratik olarak perspektif diisiincesi gelismis ve Ronesans’tan glinlimiize dek
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gelmis olan goziin toplumsal egemenligi pekistirmistir. Bati’min bilim ve metafizik
caligmalarinda bilginin kaynagi ve gorme arasinda kurdugu iliski birbirine benzer
zamansalliklarla Dogulu felsefeciler ve Kelam bilginleri arasinda da diisiinsel sorgulara neden
olmustur. Rasyonel akli savunan Kelamcilar duyular1 dogru bilginin kaynaklarindan yalnizca
biri olarak goriirken, (Caglayan, 2009:16), aklin bilgi araglarindan sayilmasini kabul etmeyen
Batiniler ve Rafiziler bilimin ancak duyu ile gergeklestigini ileri slirmiislerdir (Caglayan,
2009:85). Ronesans’la birlikte goziin etkinliginde bilimsel, teknolojik, siyasal ve kiiltiirel
gelismelere paralel olarak ilerleyen artis, gorme duyusunun toplumsal hayatta sahip oldugu
baskin roliin bir gelismislik gostergesi olarak algilanmasina neden olmustur. Fakat insanin tek
bir duyunun oOnciiliigiinde kendinden ve g¢evresinden anlamli ¢ikarimlar elde edebilecegini
diistinmek oldukga kisir bir yaklagimdir. Sorun bu ¢ikarimlarin dogrulugu ya da yanlhishgindan
once, benmerkezci ve tek yonlii olmasinda yatmaktadir. Gérme duyusu, dogas1 geregi kendilik
ve diinya arasina mesafe koyarak bahsedilen benmerkezci yaklagimi pekistirmektedir. Batili
ego bilinciyle gozilin artan iktidarmin paralellikler gdstermesi de bu diisiinceyi dogrular

niteliktedir.

Bugiin Pallasmaa’nin ifade ettigi gibi “Teknolojik olarak genislemis ve giiglenmis goz,
maddenin ve uzayin derinine niifuz etmekte ve insana yeryiiziiniin karsit kisimlarina ayn1 anda
bakma olanagi vermektedir” (Pallasmaa, 2011:28). Fakat gorsel imgelerin kitlesel {iretimi
sayesinde saglanan bu ayni anda bakis, gormeyi duyusal katilimdan ve o6zdeslesmeden
yabancilastirarak, bedenden ve benlikle kurdugu iliskiden koparmaktadir. Michel de Certeau,
“Televizyondan gazetelere, reklamdan her tiir ticari goriiniise kadar, kanserli bir gérme
cogalmasi her seyi gosterme ve goOsterilme yetenegine gore Olgcen ve iletisimi gorsel bir
yolculuga doniistiiren toplumumuzu karakterize etmektedir.” diyerek olusan bu yeni bakma
kipini tasvir etmeye calismistir (Certeau’dan aktaran Pallasmaa, 2011:30). imgelerin igeriginin
bosaltildig1 bir kiiltiirel silirecte bakma ediminden once, bakilan imgenin anlamini yeniden
olusturmaya caligmak gerektigi diistiniilebilir. Fakat imgeye anlamini kazandiracak olan seyin
ancak onunla kurulacak ¢ok duyulu iliskiden yani bir nevi yeni bir algilama deneyiminden
gectigi unutulmamalidir. Yani neyle iletisime gectiginiz gibi nasil iletisime gectiginiz de dnem

tagimaktadir.
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2.Yontem

Makalenin giris boliimiinde goziin kiiltiirel egemenliginin tarihsel bir degerlendirmesi
yapildiktan sonra g6z ve diger duyular arasinda yaratilan kopuklugun insan yasaminda yarattigi
olumsuzluklar tizerine odaklanilacaktir. G6z ve yabancilasma arasinda kurulan iligkinin
ardindan, ¢ok duyulu algimin tanimlamasi yapilmaya calisilacak ve neden bdyle bir algilama
bi¢imine ihtiya¢ duyuldugunun alt1 gizilecektir. Insanin goriintiilerle arasinda kurdugu iliskinin
diinyayla kurdugu iliskiye dogrudan etkisi oldugu diisiincesinden hareketle, gorsel isitsel
uyaranlarin en etkin sekilde kullanildig1 sanat dallarindan biri olan sinemanin ¢ok duyulu bir
deneyim yaratma konusunda sahip oldugu olanaklar tartisilacak ve bazi filmlerden 6rnekler
sunulacaktir. Sinema c¢aligmalarinda kullanilan haptik goriintii/haptik sinema terimlerinin,
yaratim ve deneyimleme siireglerinde spritiiel psikolojinin tanimladigi oniki duyuyu igceren
algilamayi karsilamadigi diistiniilerek onun yerine ¢ok duyulu goriintii/duyusal sinema terimleri

kullanilacaktir.

3.Kisithhiklar

Bu makale genel olarak evrensel birgok duyulu algilama kipini énermekle birlikte,
ozellikle giris boliimiinde daha ¢ok Batili gérme bigimleri {izerine yapilan tarihsel ve toplumsal
incelemelerden yararlanmak zorunda kalmistir. Osmanli Imparatorlugu ve Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin erken donemlerinde duyularin toplumsal yasamda oynadigi rol ve sanatla
duyusal algilama arasindaki iligki iizerine yapilmis calismalarin sayica azligi arastirmayi
siirlamistir. Yine sinema calismalarinda duyusal sinema (cinesensory) iizerine yapilan
caligmalarin azlig1 ve niteliksel olarak makalede so6zii gegen oni ki duyuyu kapsamamasi

karsilagilan kisitlamalar arasindadir.

4.Analiz ve Degerlendirme

4.1.Gérme, Yabancilasma ve Iktidar

Gorme, mesafeler iistiinden algilama yetisi sagladigi i¢in yabancilagsmanin ana duyusu
olarak kabul edilmektedir. Bedene en uzak duyu bicimi oldugu i¢in uzaklik ve ayriligin organi
olarak adlandirilir. Bununla birlikte Drew Leder The Absent Body (1992) adli kitabinda

bedenden “yabancilagsmanin” yani uzaklik ve ayriligin, yasamsal bir 6neme sahip oldugunu
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sOylemektedir (Leder’den aktaran Marks, 2000:132). Leder’e gore midede gergeklesen en ufak
kasilmay1 duyumsayarak ya da kanin damarlarimizdan gecisini hissederek yasamak miimkiin
degildir. Bu durumda gormenin ig¢sel ve digsal duyumlar arasinda denge olusmasina yardimet
oldugu goriilmektedir. Fakat gliniimiiz toplumunda goziin diger duyu kipleriyle dogal
etkilesimden yalitilmasi, diger duyularin devreden ¢ikarilarak diinya deneyiminin gérmeye
indirgenmesi birey ve dis gerceklik arasinda biiyiik bir kopukluk yaratmaktadir (Pallasmaa,
2011:49). Duyular ve beden iizerinde hegemonya saglamis olan goz, kiiltlirel iiretimin tiim
alanlarinda egemen olmaya ¢alismakta; duygudaslik, sevecenlik ve diinyaya katilma
yetenegimizi zayiflatarak nihilistik bir tavrin yolunu agmaktadir (Pallasmaa, 2011:30). Burada
gozlin iktidar iligkileri acisindan 6nemi ortaya ¢ikmaktadir ¢iinkii yurttaslarini denetlemek
isteyen bir yonetim, bireysellikten ve 6zdeslesmeden uzak, kamusal ve mesafeli bir toplumu
tercih edecektir. Kisacasi gdzetim toplumu ayni zamanda kaginilmaz olarak dikizci ve sadist
bir gbz toplumu olacaktir (Pallasmaa, 2011:60). Michael Foucalt’un bu alandaki ¢aligmalarini
giiniimiizde feminist diisiince akimlari, gorsel iletisim g¢alismalart ve sinema kuramlari
izlemekte, endiistri sonrasi toplumlarda gérme ve sosyal kontrol arasindaki yikici iliskiyi farkl

acilardan ¢ozlimlemeye calismaktadir.

4.2.0niki Duyu ve Cok Duyulu Algilama

Algilama, duyusal bilgi edinme, yorumlama, segme ve diizenleme siireglerini kapsayan
biitiinsel bir sistem olarak karsimza ¢ikmaktadir (K.Bingel, 2009:4). Insanmn duyusal bilgi
edinme siireci de algilama kadar karmasik ve ¢ok yonliidiir. Bilimsel ¢aligsmalar ilerledikce
bilim insanlar1 arasinda duyularin sayisi konusunda farkli goriisler ortaya ¢ikmistir. Ama hemen
hepsi algilama siirecinin gorme, isitme, koklama, dokunma ve tatma gibi bes temel duyudan
daha fazlasini igerdigine hemfikir olmustur. Spirituel psikoloji alaninda calisan, Our Twelve
Senses: How Healthy Senses Refresh the Soul (1990) adl1 kitabin yazar1 Dr. Albert Soesman ve
antrosofi bilimini (insan-bilgeligi) gelistiren Robert Steiner’a gore duyularin sayis1 onikidir.
Steiner bunlar1 dokunma, yasam, hareket, denge, tatma, koklama, gérme, duyma, 1s1, konusma
(dil), diistinme ve ben duyusu olarak siralamistir. Bes duyunun disinda kalan diger duyulari

kisaca agiklamakta fayda bulunmaktadir.

Yasam duyusu organizmanin kendini iyi ya da kotii hissetmesiyle ilgilidir. Ona i¢indeki

yagamin farkina varma olanagi verir fakat bu duyu daha ¢ok hastalik ya da act durumlarinda,
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yani yasam kesintiye ugradiginda ortaya ¢ikmaktadir. Haraket duyusu uzuvlarin hareketinin
farkindaligidir. Bu duyu bedenin belli bir bdlgesi hareket ettirildiginde icsel olarak
duyumsanmasini saglamaktadir. Eklemlerin birbiri {izerindeki etkisi ya da yiiriime yeteneginin
altinda yatan sey, hareket duyusudur. Denge duyusu, organizmanin ¢evreye uyum saglamasina
yararken, 1s1 duyusu 1sidaki artis ve azaliglarin hissedilmesini saglamaktadir. Ben duyusu ise,
organizmanin kendi disinda var olan diger organizmalarin ben’ini algilayabilmesine yarayan
duyudur. Kisacast diger organizmalarin “ben” tarafindan nasil duyumsandigidir (Steiner,
1990). Duyular ve algi iizerine edinilen bilgiler arttikca, mekanik algi modellerinin Stesinde
kendimiz ve diinyaya dair farkindaligimizin ¢ok yonlii ve cok duyulu oldugu ortaya ¢ikmaktadir

(Green, n.d.).

Cok duyulu algilama, kendi basina yeterli bilgi kaynagi olamayacak duyu organlarinin
birbiriyle etkilesime girmesi ve birbirinin eksikligini tamamlamasi yoluyla olusmaktadir. Bunu
goziin uzaklik ve ayrilik yaratan etkisinin, dokunmanin verdigi yakinlik, igtenlik ve
yumusaklikla dengelenmesi gibi diisinmek miimkiindiir. Merleau-Ponty Phenomenology of
Perception (1945) adli yapitinda goriintilerin her zaman ¢ok duyulu ve bedensellesmis
oldugunu soylerken aslinda genel olarak algilamanin ¢ok duyulu yapisindan bahsetmektedir
(Marks, 2000:73). Merleau-Ponty’nin felsefesine gore bedenlerimiz ve hareketlerimiz ¢evreyle
strekli etkilesim igindedir; diinya ve kendilik birbirine durmaksizin bilgi saglamakta ve
birbirini tantmlamaktadir (Pallasmaa, 2011:51). Ayn sekilde Bergson da gdriintiiniin yalnizca
retinal olmadigini, tiim duyu izlenimlerinin biitiiniinden olustugunu sdylemektedir. Ona gore
algilama yalnizca gorsel bir imgenin bilissel duyumundan ibaret degildir. Diger deyisle insan
algisi, cok sayida duyunun ayni anda ve bir arada calismasiyla isleyen bir sistemdir. Beden
cevreyi es zamanli olarak algilarken, kisinin ge¢gmis deneyimleri de algilamay1 etkilemektedir
(K.Bingel, 2009:11). izleyici imgeyi gordiigiinde bellegine onunla ilgili seyleri geri cagirmakta
ve Onceden zihninde var olan imgelerle karsilastirmaktadir dolayisiyla katilimci bir rol

istlenmektedir. (Marks, 2000:48).

20 yy.)in 6nemli psikologlarindan James J. Gibson Merleau-Ponty ve Bergson’in
goriintii-beden iligkisinde eksik kalan yani, ekolojik algi teorisi ve haptik goriintii iizerine
yaptig1 arastirmalarla tamamlamistir (Rutherford, 2003). Gibson a gore insan g¢evresindeki
nesnelerle birden fazla duyusunu kullanarak etkilesime girmekte ve viicudun tiimiiniin (i¢ ve
dis organlar ile uzuvlar dahil) kullanimiyla alinan bilgiler haptik* duyu sistemini

olusturmaktadir. Gibson’a gore haptik duyu “viicudu kullanarak viicuda bitisik kisisel diinyanin
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farkini”na varmaktir. Dayanma, yatma, ¢arpma; zeminler, ylizeyler; sikan ayakkabi, kemer ya
da midenin hareketleri gibi duyumlar haptigin alanina girmektedir (Gibson’dan aktaran
K.Bingel, 2009:1). Fakat algilama Steiner’1n bahsettigi gibi sadece dis diinyadaki seylerin algisi
degil, ayn1 zamanda ben’in algisidir. Algr dis diinyaya yogunlastigi zamanlarda ben algisinin
unutuldugu sanilmaktadir ama bilingaltinda var olmaya devam etmektedir. Kisacasi nesne her
zaman kendilik bilinciyle birlikte algilanmaktadir (Steiner, 1995:60). Bir aga¢ gordiigiimde
ayn1 zamanda bir aga¢ gorenin ben oldugumu bilmekteyimdir. Onun 6tesinde, agaci goriirken
kendi igimde bir seylerin oldugunun da farkina varirim. Artik agag¢ goziimiin 6niinden gitse bile
goriintiisti zihnimdedir ve kendini ben ile birlestirir. Dis diinyaya dair her algi ben’in igerigini
degistirdik¢e benlik de zenginlesmis olur (Steiner, 1995:61). Kisacasi haptik kelimesi dokunsal
olanda temellenmekte ve Steiner’in bahsettigi duyular hesaba katildiginda ¢ok duyulu
algilamaya karsilik gelmemektedir. Bu nedenle sanat alaninda tiim duyular tarafindan elde
edilen bilgi edinme siirecini vurgulamak icin haptik goriintii/gorsellik yerine ¢ok duyulu
goriintli/gorsellik ve haptik sinema yerine duyusal sinema terimlerini kullanmak daha dogru
olacaktir. * Etimolojik olarak haptik, Yunanca ‘haphe’, ‘haptikos’ kokiinden tiiremistir. Bu
kokten tiireyen ‘Haptestai’ ise, ‘dokunmak’ anlamina gelmektedir. Insanin haptik sistemi temel

olarak mekanik, algisal, motor ve biligsel unsurlardan olusmaktadir (K.Bingel, 2009).

4.3.Cok Duyulu Algilama ve Sanat fliskisi

Cok duyulu algilamaya dair sanat alaninda yapilan diisiinsel tartigmalar belli bash
kavramlar lizerinde yogunlagmaktadir. Sanatsal deneyimde ¢ok duyulu algilamanin énemini
ortaya koyabilmek i¢in bu kavramlarin sanatla olan iliskisini daha ayrintili sekilde incelemek

gerekmektedir.

4.3.1.Esduyum (Sinestezi)

Tip biliminde bir alg1 bozuklugunu ifade eden sinestezi kelimesi Yunanca, syn (birlikte)
ve aisthesis (algi/his/duyum) kelimelerinin  birlesmesiyle olugsmustur  (Sinestezi,
Vikipedi,2012). Sinestezik kisilerin renkleri duyabildigi, sesleri gorebildigi ya da goriintiilerin
tadin1 alabildigi ortaya konmustur. Birlesik duyular ya da "esduyum" olarak Tiirk¢e’ye gegen

kelime sanat alaninda ¢ok duyulu deneyimi ifade etmek i¢cin mecazi anlamda kullanilmaktadir.
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Sanatta esduyum, bir miizik eserini sadece duymadigimiz, zihnimizde olusturdugu imgeler
sayesinde onu gordiigiimiiz ya da bir resmi sadece gdrmekle kalmayip, ayn1 zamanda ona

dokundugumuz diisiincesine dayanmaktadir.

19.ylizy1l sonlar1 ve 20.yilizyilin baslarinda algi psikolojisinde gerceklesen yeni
arastirmalar sanat tarihcileri arasinda esduyum olgusunun yeniden dikkate alinmasina neden
olmustur. Donemin 6nemli sanat tarih¢ilerinden kabul edilen Bernard Berenson, The Florentine
Painters of the Renaissance (1896) adl1 kitabinda goziin resim sanatinda “dokunsal farkindalik
yaratmak” gibi Onemli bir 6zelligi oldugunu ifade etmistir (Marks, 2000:165). Felsefi
diisiincesinde alginin 6nemli rol oynadigi Merleau-Ponty algilamada esduyum tizerinde durmus
ve “Nesnelerin derinligini, kayganligini, yumusakligini, sertligini goriirliriiz; Cezanne
kokularmi bile gordiiglimiizii iddia etti.” seklinde ifadeler kullanmistir (Merleau-Ponty’den
aktaran Pallasmaa, 2011:54). Yine Pallasmaa’nin aktardigina gore ressam Adrian Stokes ,*
...kuskusuz bir zamanlar her seyi kusatan oral diirtli, dokunma duyusu gibi gérme duyusunun
da i¢ine islemistir. Gorme de tada aktarilir; bazi renkler ve inca detaylar oral duyumlar yaratir.

Incelikle renklendirilmis parlak bir tas yiizey bilingdisinda dil tarafindan duyumlanir.”
sOzleriyle sanatsal esduyuma agiklik getirmistir (Pallasmaa, 2011:73).

4.3.2. Temsil ve Taklit

Benjamin’e gore taklit (mimesis) oyun esnasinda bir ¢cocukla ugak arasinda kurulan
iliski gibi, maddi temasa dayanmakta ve ikonik olmaktan ¢ok gostergesel bir benzerlik
tasimaktadir (Benjamin, 2005). Cocuk ger¢ekte ugak olmak istemez, sadece o an i¢in onu taklit
etmekte oldugunu bilmektedir. Kisacas1 ugagi ikonlastirmamakta, yani onu fetis nesnesine
dontigtirmemektedir. Burada Benjamin’in maddi temasla kast ettigi seyin lizerinde 6zellikle
durulmalidir. Ciinkii nesnenin ya da gostergenin fetis niteligi kazanmamasinin asil nedeni
onunla kurulan bu maddesel iliskidir. Bu iliski 6zne ve nesne arasindaki mesafenin ortadan
kalkmasimi saglamaktadir; artik 6zne nesnedir, nesne de 6zne. Insanin gevresiyle kuracagi bu
tirden demokratik bir iliski ancak ¢ok duyulu algilama deneyimiyle ger¢eklesebilmekte,
sanatin deneyimlenmesi esnasinda algilayicinin algiladigi seyle sembolik temsil yerine taklide
dayali bir iligki kurmasini saglamaktadir. Bu; sanat1 estetik, toplumsal ya da politik agidan

islevsel hale getirecek 6nemli bir unsurdur.

Erich Auerbach’in taklit ve temsil lizerine diisiinceleri Benjamin’le ortiismektedir. Ona

gore taklit; dinleyici/okuyucu, dykii/metin arasinda canli ve tepkisel bir iligki kurulmasini
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gerektirmektedir. Bu Oyle bir iligkidir ki 6ykii her anlatimda dinleyicinin bedeninde yeniden
canlanmaktadir (Marks, 2000:138). Sanatin ilk oOrnekleri olarak kabul edilen magara
resimlerinin de bdyle bir amaca hizmet ettigi bilinmektedir. Antropolojist David Howes bu
noktadan yola ¢ikarak Perulu Shipibo-Conibo yerlileri samani tarafindan duvara yapilmis soyut
bir resmi, perspektif ilkelere gore c¢izilmis bir graviirle karsilastirmistir. Graviir Alberti
1zgarast* kullanarak kadin figiirii ¢izmeye calisan bir sanatciyi tasvir etmektedir. Howes’a gore
bicim ve icerik olarak perspektif 6geler tasiyan bu graviir yalnizca goze hitap ettigi i¢in beden
ve nesne arasina biiyiik bir mesafe girmesine neden olmaktadir. Oysa saman tarafindan ¢izilen
soyut tasarimlar bir hastalig1 iyilestirmek i¢in islevsel bir amagla yapilmislardir ve duyusal
deneyimin bir¢ok seklini barindirmaktadirlar. Iste sanat eserinin sagaltici etkisi de tam olarak
bu tiir bir bedensel yakinlik gerektirmektedir. Buradan yola ¢ikarak Howes un da ifade ettigi
gibi “birgok Bati modern sanat eserinin sagaltici higbir yan1 olmamasini” temsil ve taklit
arasindaki farklarda aramak zorunlu goriinmektedir (Marks, 2000:208). Fakat pek cok sanat
diislinlirii tarafindan sanat eseriyle algilayici arasinda kurulan taklide dayali bag, sorgusal
yaklagimi engelleyen ve kisinin kendi ger¢eginden kagmasina olanak taniyan bir 6zdeslesme
sekli oldugu diisiliniilerek elestirilmistir. Oysa ¢ok duyulu algilamanin neden oldugu
ozdeslesme, bu elestirilere neden olan dzdeslesmeden ayrilmaktadir. Ikisi arasindaki farklilik,
algilayicinin  kendini 6zdeslestirdigi nesnede unutmamasi, tersine c¢ok duyulu algilama

sayesinde nesneyle dialektik bir etkilesime girerek

Leon Battista Alberti’nin (1404-1472) resmin derinliklerindeki bir noktada birlesen tiim
cizgilere orantili olarak yatay mekan cizgilerinin giderek kiigiilen araliklarimi hesaplayarak
olusturdugu matriks (1zgara). kendinin bir biitiin olarak farkina varmasinda yatmaktadir. Ciinkii
tim duyular1 kullanarak elde ettigimiz deneyim sonunda deneyimledigimiz sey artik nesne

olmaktan ¢ikmaktadir.

5.Retinal ve Cok Duyulu Goériintii Arasindaki Farklar

Goriintiileri algilama agamasinda duyular arasindaki oncelikler, retinal ve ¢cok duyulu
goriintiiler seklinde iki tanimlama yapilmasini gerekli kilmaktadir. Riegl’in optik ve haptik algi
arasinda yaptig1 ayrim da buna benzer bir gereklilikten ortaya ¢ikmistir. Fakat Riegl’in haptik
algis1 dokunsal (taktil) algiyla paralellik gosterirken, ¢ok duyulu goriintii ya da ¢ok duyulu
algilama terimi tiim duyular1 kapsayacak sekilde kullanilmakta ve haptigin ihtiya¢ duydugu
yakindan bakma olgusunu gerektirmemektedir. Bununla birlikte haptik-retinal goriintii arasinda

ortaya konan farklar, birgok bakimdan ¢okduyulu-retinal goriintii arasindaki farklarla uyustugu
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icin ilki lizerine yapilan arastirmalardan bahsetmek yararli olacaktir.

Riegl’e gore haptik goriintii keskindir ve haptik algida goz, bir yiizeyi diiz ve soyut
sekillerin birlesiminden olusmus gibi algilamaktadir. Oysa goze dayali retinal gorsellik,
nesnelerin yanilsamasini ve uzamin derinligi gérmektedir (Otto0,2009:123). Ciinkii seylerle
arasinda, onlari uzam i¢inde farkli formlar olarak algilamasi i¢in gerekli olan mesafeye sahiptir.
Haptik goérme séz konusu oldugunda gz, imgelerin aldaticit derinligine dalmaz; onlarin
yiizeyinde dolasir. Sekilleri ayirt etmekten ¢ok dokunun farkindali§ina varir. Bir yere
odaklanmak yerine hareket etmeyi tercih eder ve bakmak yerine baktigi seye dokunarak geger
(Marks,2000:162). Kisacast Marks’in haptik gorselligi bakilan nesnenin ayrintilarina inilerek
elde edilir. Oysa haptik gorsellik tiim duyular1 harekete geg¢irdigi iddiasini tagiyorsa, kendini
yakin goriintiilerle sinirlamamali ve cevrel gorme (genel gorii) deneyimini de hesaba
katmalidir. Cok duyulu gorsellik ve haptik gorsellik arasindaki ayrimin tam olarak burada

olustugu goriilmektedir.

Cokduylu goriintiiler ayn1 haptik goriintiiler gibi bakan kisinin kendine “yaklasmasini1™
ister. Fakat bu yaklagsma gorsel olarak nesnenin ayrintilarina girmek olarak anlagiimamalidir.
Daha ¢ok nesnenin 6ziine girmek, ge¢cmisle ve icinde bulundugu zamanla iligkisini kurabilmek,
bir anlamda onun aurasini gérebilmektir. Marksist literatiirde aura, nesneleri yaratan toplumsal,
politik ve ekonomik etmenlerin unutularak, nesnelere fetis Ozelliginin verilmesiyle
olusmaktadir. insan1 nesnelerin boyundurugundan kurtarmak icin onlara atfedilen bu mistik
0zelligin yani auranin ¢oziilmesi gerekmektedir. Maddesel gergekeilik acisindan bakildiginda
nesnelere atfedilen fetisistik 6gelerin yikiminin 6zgiirlestirici bir yan tasidigi ortadadir. Fakat
geriye, insanin nesneden, ona yiikledigi ger¢ekdisi veya mistik diisiincelerden hangi alanlarda
ve ne Ol¢iide 6zgilirlesmesi gerektigi sorusu kalmaktadir. Bir reklam filminde tiiketiciye sunulan
ayakkabiya auratik 6zellikler yiiklemekle (onu giyen kisinin bambagka birine doniismesi gibi),
bir siirin unutulmayan misrasina, ¢ok sevilen bir film sahnesine ya da asik olunan kisiye o

ozellikleri yiiklemek arasinda fark oldugu unutulmamalidir.

Bu c¢alisma Marksist kuramin aksine, auranin maddeye ickin bir 6zellik oldugu
diisiincesinden hareket etmektedir. Aura maddeyi oldugu sey yapan; fiziksel ve manevi yapisini
cevreleyen enerjiler biitiiniidiir. Maddeler arasi iligkiler auray1 etkiler, fakat onu tamamen
ortadan kaldirmaz. Bu nedenle auraya nesnenin siyrilmasi gereken bir ozellik olarak

bakilmamali, ki Benjamin auranin sahici bir sanat yapitinin zorunlu niteligi oldugunu ifade
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etmistir (Benjamin, 1992; Hansen, 2008), aksine nesne ve Ozne arasinda kurulacak algisal
iletisimde oynadig1 role dikkat edilmelidir. Ciinkii nesneye yaklagmak; onun derinine inmek,
icinde tasidig sirlara, gegmisten getirdigi izlere, bellegimizde uyandirdigr goriintiilere agik
olmak demektir. Burada bilissel olmayan ama kendin bedende konumlandiran bir gérme
bi¢iminden bahsedilmekte ve bunun da ancak ¢ok duyulu bir algilama sayesinde olabilcegi

diistiniilmektedir.

6.Sonug¢ ve Oneriler

6.1.Duyusal Bir Sinema Anlayisina Dogru

Laura Marks haptik deneyimi gormenin egemenliginden kurtulmus bir algi bi¢imi
olarak ortaya koysa da; gorme, koklama, dokunma ve tatma duyulariyla sinirlamakta, hatta
dokunma duyusuna 6zel bir 6nem vermektedir. Marks’in haptik olarak adlandirdig: filmler,
izleyicinin gorilintilye mesafeli bakisina olanak tanimayan, tersine izleyiciyi yakin planlarla
goriintiiniin i¢ine ¢ekerek ona “dokunmasini” saglayan filmlerdir. Marks optik goriintiiyii
Deleuz’un hareket-imge, haptik goriintiiyli ise zaman-imge terimleriyle iliskilendirmistir.
Deleuze’iin hareket-imge’leri i¢cinde saydig1 duygu-imge’leri, duygularin geleneksel olarak bir
eylem tarafindan takip edilmesi gerekliligi izerine kuruludur (filmdeki bir karakterin sinirlenip
silahina davranmasi gibi). Oysa zaman-imge’lerde karakterler duygusal durumlar karsisinda
tepkisiz ve hareketsiz kalirlar. Hareket yerini duragan, sessiz, bos goriintiilere birakir. Boylece
haptik goriintiilerde oldugu gibi izleyicinin diisiince ve hatiralar1 uyandirilir (Marks, 2000:28-
29). Fakat gerek Deleuze’iin duygu-image tanimlamasi, gerekse Marks’in haptik sinema
kavrami, sinemanin yaratim ve deneyimlenme siireclerinin ¢ok duyulu ve bedensellesmis
algtya olanak taniyan yapisina tam olarak karsilik gelmemektedir. Deleuze’un duygu-imge’si,
gorlintiilerin bellege yaptig1 uyarimlar ve ¢ok duyulu algmin bellekle olan iliskisi iizerine
odaklanmigtir. Bir manolyanin goriintiisiiyle karsilastiginizda, onun kokusunu duyumsatan
seyin belleginiz oldugu dogrudur. Fakat bellek ve zihnin disinda; bilin¢disi, kelimelerle ifade
edilemeyecek duygularin deneyimlenmesinde bu ifade yetersiz kalmaktadir. Marks’in haptik
sinema tanimlamasinda goriilen eksiklik ise; sinemanin bedenen bir biitiin olarak
duyumsandigini iddia ettigi halde, Steiner’in bahsettigi i¢sel bilgi ya da deneyimi konu disi
birakimasinda yatmaktadir. Oysa sinemanin miizik, dialog, renk, hareket, oykii ve kurguyu
fazlasiyla etkili ve duygusal bir sekilde birlestirerek, izleyiciyi ses ve goriintiiniin duyusal

sirlarinin dtesine tasidig ortadadir (Totaro, 2002). Izleyici kendini etkileyen bir goriintiiyle
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karsilastiginda o goriintiiler belleginde baska goriintiilere, hissettigi duygular baska duygulara
yol agmaktadir (Rutherfold, 2003). Kisacasi sinemanin sinirlar1 ancak izleyicinin deneyimi ve
hayalgiiciiyle cizilebilmektedir. Fakat buna yon verecek olan, yaratim asamasinda sinemanin
duyusal etkilerinin bilincinde olarak film c¢ekmektir. Bunu bi¢imsel bir c¢abadan c¢ok,
goriintiiniin icerigini yapilandirmanm 6nemli bir yolu olarak gormek gereklidir. Icerik ve
bi¢cimin dialektik olarak birbirini etkiledigi goéz ardi edilmemelidir. Aksi halde imge
bombardimanindan ileri gitmeyen, retina ylizeyine yansiyan fakat bedenin derinlerine
inemeyen retinal bir sinema yapmanin 6tesine gegmek miimkiin olmayacaktir. Ayrica sinemay1
deneyimlemek yerine ona disaridan bakmak, bakan 6zne-bakilan nesne ayrimi yaratmakta,
bakilan nesnenin fetis haline gelmesine neden olmaktadir. Marks’a gore haptik sinema nesneyi
fetislestiren bakistan kurtarabilir (Marks, 2000:79). Ozne ve nesne, bakan ve bakilan arasinda
kurulan dialektik iliskinin 6zgiirlestirici 6zelligi diisiiniiliirse bu sav kulaga dogru gelmektedir.
Fakat bakis teorisinde nesnenin fetislestirilmesinden onu biitlinselliginden yalitan yakin
cekimler sorumlu tutulurken, Marks’a gore yakin ¢ekimler dokunsal duyumu elde etmek igin
vazgecilmezdir. Diger bir deyisle haptik gorsellik yakin ¢ekimi gereksinir ama bunun nesnenin
fetislestirilmesine neden olacagini hesaba katmamaktadir. Buradaki celiski, goriintiilerin haptik
yerine, daha kapsayict bir ifadeyle ¢ok duyulu deneyimlenmesi gerektigini sdyleyerek
¢oziilebilir. Yasadigimiz zamanin kiiltiirel ve zihinsel ¢eliskisi ise, bu ¢ok duyulu deneyimin

hayatin her alaninda varlik géstermesini saglayarak gergeklesecektir.

6.2.Duyusal Sinemanin Yollar

Gorsel isitsel bir medya olarak sinemanin igsel ve digsal duyular1 nasil uyarabilecegi
sorusu bu calismanin geldigi noktada oldukca dnem tasimaktadir. Dokunma, tatma, koklama
ve hareket gibi duyularin simiilasyonunu yaratan Odorama, Power Glove ya da Imax gibi pek
cok teknolojiden s6z etmek miimkiindiir (Marks, 2000:131). Fakat Baudrillard’in da ifade ettigi
gibi her seyi yapmaniza olanak taniyan “ imgenin i¢ine girebildiginiz bir sanal gerceklik ”
sanattan ¢ok “daha ziyade teknolojik bir faaliyete benzemektedir” (Baudrillard, 2010:90). Oysa
duyusal sinema, izleyici ve imge arasinda birden ¢ok duyuya hitap eden bedensellesmis bir
iliski kurulmasina olanak tanimaktadir. Bununla birlikte duyusal sinemanin bir film tiirii degil,
film yapmak igin bir anlayis tiirii oldugu hesaba katilarak retinal ya da duyusal film diye
ayrimlar yapilamayacagi gézden kagirilmamalidir. Clinkii bir filmde retinal goriintiilerin varlig

bulunmamaktadir. Fakat cok duyulu bir algilama siirecinin sinemadaki olanaklarini arastirmak
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icin, belli bagh sinemasal kavramlar ve bu kavramlarin duyulara etkisi iizerine siniflandirmalar

yapmak gerekmektedir.

Marks’in da ifade ettigi gibi yakin ¢ekimlerin, goriintiinlin bakildig1 anda algilanmasini
kisitlayan bir 6zelligi bulunmaktadir (Marks, 2000:178). Bu ylizden imgeyi kisa siireligine ilk
kez goriirmiiscesine izleyen izleyici, onu anlamlandirabilmek icin duyusal bir ¢cabaya girmek
zorunda kalir. Bu, goriintiiyle daha Once karsilasildiginda kesfedilmeyen seylerin agiga
cikmasini saglayacaktir. Jean Luc Godard’in Saraybosna’ya Hosgeldiniz (1993, Je Vous Salue

Sarajevo) adli filmi bunun kisa ama en etkili 6rneklerinden biridir.

Izleyicinin gordiigii sey ve kendi arasindaki mesafeyi ortadan kaldiracak ve gériintiiniin
aurasini1 yakalamasina olanak taniyacak ayni etkiyi film veya videonun grenli goriintiisii, az ya
da fazla pozlama ve net ayarindaki degisikliklerle de saglamak miimkiindiir. Bu agidan
bakildiginda duyusal bir sinema anlayisinin gerektirdigi goriintiilerin, izleyicinin daha derin
diisiinmesine olanak saglayan “daha az tamamlanmis” goriintiiler oldugu ortaya ¢ikmaktadir
(Totaro, 2002). izleyici goriintiiye sabirla yaklasmak ve onun kendine goriiniir olacagi zamani
beklemek zorundadir (Marks, 2000:181). Aslinda goriintiiyle izleyici arasindaki bu sabirli
bekleyis, uzun ve hareketsiz genel ¢ekimlerle de saglanabilmektedir. Nuri Bilge Ceylan ve
Semih Kaplanoglu’nun dialogtan ve hareketten yoksun duragan sahneleri bu tanimlamaya iyi
bir 6rnek olusturmaktadir. Semih Kaplanoglu’nun Yumurta (2007) filminde genel ¢ekimde
dakikalar boyunca kus sesleri esliginde goriilen agaglik alan ve uzaktan kameraya dogru
yaklagan yash kadinin sabit kamera goriintiisii belle§imizi harekete gecirir. Gegmisten gelen
anilar bizi karmasik bir duyusal algilama siirecine sokar. lgimiz yalnizca goriintiide degil,
goriintiiniin i¢ine sokulan kendimizdedir. Pek ¢cok duyusal uyarani harekete geciren bu tlirden
odaklanmamis bir ¢evrel géorme (Pallasmaa, 2011:13) ve goriintiiniin karenin disinda devam
ettigi hissini yaratan bir ¢erceveleme, yeni gérme ve diisiince alanlar1 agabilmektedir. Cevrel
gérme sayesinde izleyici kendini Lynch’in bahsettigi gibi filmsel zaman ve mekanda cografik
olarak konumlayabilmektedir. Bu ayni zamanda duygularin mekansal geometriyle

haritalanmasidir (Lynch’den aktaran Soltani, 2008).

Yasam gibi hizla akip giden goriintiilerin film ortamina yansimasinin, goriintiiyle
izleyici arasinda zaman isteyen biitlinsel bir algiya izin vermedigi sOylenmektedir. Oysa
duragan ya da belirsiz goriintiiler yerine, hizli kamera hareketleri, hizli kurgu ve yiiksek

cozlintirliikte goriintiilerle de izleyicide ¢ok duyulu bir algilama elde etmek miimkiindiir. Ciinkii

77



Iletisim Calismalart Dergisi Sayt 4 Giiz 2013

gorlintiilerin kendi i¢inde ve kurgulanmasi sirasinda sahip oldugu hiz odak kaybina neden
olmaktadir. “Goriintii akisinin neden oldugu bu tiirde bir odak kaybi1” goéziin duyusal
algilamadaki egemenligini sekteye ugratmakta ve diger duyularin katiliminin 6niinii agmaktadir
(Pallasmaa, 2011:45). Marks’a gore kamera hareketleri, kurgu ve sesin bu tiirden bir duyusal
etki yaratmak i¢in hizli kullanimina The Piano (1993, Jane Campion) ve Like Water for
Chocolate (1993, Alfonso Arau) gibi filmlerde rastlamak miimkiindiir (Marks, 2000:172). Bu
orneklerde farkli duyu uyaranlari ortak bir his elde etmek i¢in birbirlerini desteleyek sekilde
kullanildiklar1 halde, hisler arasinda karmasa yaratmak istenildiginde de bir araya
getirilebilirler. Netlik ayarinda ve alan derinliginde arka arkaya yapilan degisimler veya farkl
duyulara seslenen goriintiilerin birbiri ardina takip etmesi izleyici algisinda kesinti, kopukluk,

yabancilasma dolayisiyla rahatsizlik ve karmasa yaratmanin yolllarindan olabilir.

Goriintliniin plastigini olusturan 6gelerin birbiriyle etkilesiminden kaynaklanan duyusal
uyarimlara da 6zellikle dikkat gekmek gerekmektedir. Kamera a¢1 ve hareketleri, lens, filtre ya
da kullanilan film tiiri kadar sahne tasarimi, kostiim ve aksesuarda kullanilacak materyal
secimi, materyalin boyutsal, sekilsel, dokusal ve renksel 6zellikleri de duyularin uyariminda
etkin rol oynamaktadir. Pallasma’nin “Dogal malzemeler (tas, tugla ve ahsap), gorlisiimiiziin
yiizeylerinden igeri girmesine izin vererek bizi maddenin sahiciligine ikna eder... Tiim madde
zamanin siirekliligi icinde vardir; aginmisligin patinas1 zamanin zenginlestirici deneyimini yap1
malzemelerine ekler” ifadesi mimarlik i¢in oldugu kadar sinema i¢in de gegerli gériinmektedir

(Pallasmaa, 2011:40).

Karakterlerin anlati iginde koklama, dokunma, tatma gibi eylemler gerceklestirmeleri ya da
duyuyu imleyen veya 6zendiren etkinliklerde bulunmalart da ¢okluduyular1 uyaran unsurlar
arasinda gelmektedir. Bunun etkili 6rnegini Fatih Akin’in Gegen die Wand (2004, Duvara
Kars1) filminde Cahit ve Sibel’in raki sofras1 hazirladigi sahnede gormek miimkiindiir. Duyusal
sinema anlayisinda ¢ok duyulu alg1 uyarani olarak 6nemli bir islev goren bir baska etmen de
sestir. Steen Eiler Rasmussen, Experiencing Architecture (1964) adli kitabinin “Mimarhigi
Isitmek” baslikl1 boliimiinde, Orson Welles’in Uciincii Adam (1949,The Third Man) filminde
Viyana’'nin yer alt1 tiinellerinin akustik algisini tanimlayabilmek i¢in “Kulaginiz tiinelin hem
uzunlugunu hem de silindir seklini alimlar.”ifadesini kullanmis ve sesin mekanin boyutlarini
O0lcmede yani hacimsel algilama yapabilmemizde sahip oldugu Onemin altin1 ¢izmistir
(Rasmussen’den aktaran Pallasmaa, 2011:63). Mekansal veriler elde etmemizi saglayan akustik

gibi, ortam seslerinin etkili sekilde kullanim1 da ¢ok duyulu algilamay1 getirmektedir. Seslerin
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tek tek secilmek yerine bir biitiin olarak algilanmasini ifade eden ortam sesi, algilayicinin belli
bir sese odaklanmasint Onleyerek c¢evrel gormenin goriintiide yaptifini  seste
gerceklestirmektedir. Sahnelerdeki uzun sessizlik ya da tam tersi yiiksek ses anlart da yine
ortam sesleri gibi algilayicinin bedensel farkindaligini etkileyerek ¢ok duyulu alginin yolunu

acmaktadir (Marks, 2000:183).

Sinemada ses gibi 11k tasarimi da ¢ok duyulu algi i¢in yasamsal énem tagimaktadir.
Pallasmaa sahnelemede derin golgeler, karanliklar ve sis kullaniminin gérmenin keskinligini
yumusatacagindan, mekansal derinlik ve ayrintilari yok edeceginden bahsetmektedir
(Pallasmaa, 2011:58). Fakat ona gore los 151k imgelemi harekete gecirdigi gibi fazlasiyla
aydinlatilmis sahneler de aynmi Olciide felg etmektedir (Pallasmaa, 2011:59). Oysa sahnenin
amagladig1 ve gerektirdigi dogrultuda parlak 151k kullaniminin ¢ok duyulu algilamanin 6niinii
act1g1 da diisiiniilebilir. Marks’in (Marks,2000:177) da bahsettigi gibi Stanley Kubrick’in Gozii
Tamamen Kapali (1999,Eyes Wide Shot) filmindeki asir1 derecede aydinlatilmis balo salonu
ya da Martin Scorsese’nin Kumarhane (1995,Casino) filminin ana mekaninin renkli ve 1siltili
goriintiisii, genel olarak filmin vermek istedigi duygu ve diisiincelere paralel sekilde duyusal
uyarimlar yaratmaktadir. Buradan duyusal sinema anlayisiyla film yapmak ya dayapilan
filmleri ¢6ztimlemek i¢in belirli formiillerle hareket etmek yerine, her filmin anlat1 yapisi icinde
¢ok duyulu uyaranlar1 kendine has bir sekilde etkinlestirdigini bilmek ve filmlere kendi

kurallarin1 vermek geregi ¢ikmaktadir.
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LES JOURNAUX TRADITIONNELS EN LIGNE:

UN NOUVEL ESPACE PUBLIC POUR LES LECTEURS?6*

Idil Engindeniz Sahan**

Résumé

L’objectif de notre communiqué est de répondre a la question suivante: Est-ce que la
partie consacrée aux lecteurs des journaux nationaux sur leurs sites Internet peut étre considérée
comme un nouvel espace public? Pour répondre a cette question il nous faut d’abord de définir
les particularités de 1’espace public. Apres avoir défini I’espace public Habermasien nous allons
traiter les critiques faites envers Habermas et les « autres » définitions d’espace public. Ensuite,
nous allons examiner I’apparition et I’évolution de 1’espace public de I’Empire ottoman jusqu'a
la Turquie actuelle. La partie suivante sera consacrée a 1’ Internet en liaison avec 1’espace public.
Dans notre étude de cas, nous allons analyser les commentaires faits dans différents journaux,
aux articles sur 1’acceptation du dossier de cloture du parti politique au pouvoir en Turquie,
AKP, Parti pour la justice et pour le développement. Ensuite nous allons analyser les résultats

d’un enquéte mené aupres de 34 lecteurs / commentateurs.

Mots-clés : Espace Public; Journaux en ligne; Lecteurs; Turquie
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Les journaux traditionnels en ligne en Turquie :un nouvel espace public pour les

citoyens ?

L’objectif de notre communiqué est de répondre a la question suivante: Est-ce que la
partie consacrée aux lecteurs des journaux nationaux sur leurs sites Internet peut étre considérée
comme un nouvel espace public? Pour répondre a cette question il nous faut d’abord de définir
les particularités de 1’espace public, de Habermas jusqu’aux nos jours. Nous admettons déja
qu’un tel travail mérite d’étre traité beaucoup plus profondément, nous essayerons juste de faire

notre mieux dans les limites de notre communiqué.

Apres avoir défini I’espace public Habermasien nous allons traiter les critiques faites
envers Habermas et les « autres » définitions d’espace public. Ensuite, nous allons examiner
I’apparition et I’évolution de 1’espace public de I’Empire ottoman jusqu'a la Turquie actuelle.
Comme notre étude de cas implique I’Internet nous croyons qu’il faut parler aussi de I’Internet
en liaison avec I’espace public. Pour ce faire nous allons baser sur des travaux empiriques
réalisés a propos de I’utilisation de I’Internet comme un espace public. Dans notre étude de cas,
nous allons analyser les commentaires faits dans différents journaux, aux articles sur
’acceptation du dossier de cloture du parti politique au pouvoir en Turquie, AKP, Parti pour la
justice et pour le développement. Nous allons justifier nos choix dans la partie concernée. Pour
ne pas se limiter aux ressources secondaires nous avons réalisé aussi une enquéte aupres de 34

lecteurs / commentateurs.

Définition de I’espace public selon Habermas

Le terme espace public nécessite une différenciation entre le public et le privé. Cette
distinction trouve ses origines dans la cité grecque ou le polis (la chose commune) et oikos
(propre a chaque individu) étaient strictement séparés. Pourtant cette sphere publique n’était
réservée qu’aux « citoyens » ce qui excluait surtout les femmes et les esclaves. L’égalité dans

la sphere publique basait en vérité sur une inégalité.

Dans les sociétés féodales du Moyen Age, nous n’observons pas une stricte distinction
entre le public et le privé. Pourtant, avec les termes de Habermas, ce n’est pas « un hasard si
les attributs du pouvoir, comme le sceau du prince, sont qualifiés de ‘publics’ (...) » (Habermas,
1989, p.19) 1l s’agit d'une spheére publique structurée par la représentation. Dans cette sphére
le statut de seigneur est représenté publiquement comme 1’incarnation d’une autorité. L’autorité

appartenant au pouvoir politique nécessite aujourd’hui aussi une représentation a haut niveau
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par le président de I’Etat. Pourtant au sens de la sphére publique bourgeoise, la représentation
de la nation par exemple est différente de ce type de représentation liée a I’existence concréte

du seigneur.

Quant au mot privé elle s’explique comme « dépourvu de fonction publique », ¢’est-a-
dire elle s’exclut de la sphére de I’Etat qui s’est formé avec 1’absolutisme et qui s’objective face
a la personne du souverain. Pourtant, dans son évolution ’'un des éléments essentiels des
pouvoirs féodaux, I’Eglise (la religion), est devenu une partie de la sphére privée. Ce premier
changement qui nous emmenera a la sphére publique bourgeoise se réalisera a I’inverse plus

tard, les sujets privés deviendront publics, et causera la transformation de cette derniére.

Suivie de I’importance diminuée de I’agriculture, la concentration de la population dans
des villes, la naissance du grand commerce, le systéme économique et la structuration de la
société sont transformés. « Parallélement a la naissance d’un Etat moderne, une nouvelle classe
sociale est apparue : la ‘bourgeoisie’, et qui vient occuper au sein du ‘public’ une place centrale
» . Dans cette atmosphére la sphére publique structurée par la représentation a laissé sa place
a la sphere publique bourgeoise. Habermas la définit « étant la sphére des personnes privées
rassemblées en un public. Celles-ci revendiquent cette sphére publique réglementée par
I’autorité, mais directement contre le pouvoir lui-méme, (...). Le medium de cette opposition
entre la sphére publique et le pouvoir est original et sans précedent dans I’histoire : ¢’est I’'usage
public du raisonnement » . C’est une partie de notre vie publique ou il est possible de construire
une certaine opinion publique: (Habermas 1986 :33 ; 1986 : 38 ; 1989). Les individus définis
en tant que citoyen peuvent y communiquer sans aucune contrainte et peuvent interagir sur des
questions qui leur intéressent. Ces questions sont surtout sur la vie politique, sur le
fonctionnement du gouvernement. Cet espace public doit étre accessible a tout le monde.
Verstraeten résume les éléments de ’espace public comme le suivant (Hans : 347-370):
Possibilité d’acces par plusieurs personnes, un forum ou différentes expériences peuvent étre
exprimées et partagées.

1)  Différentes idées doivent s’affronter dans une discussion rationnelle. Il doit y
avoir des alternatifs et des choix d’interprétation pour le choix politique rationnel.

2) L’objectif est de critiquer les politiques gouvernementales de fagon systémique.
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Le principe de publicité

Le principe de publicité est un €¢lément trés important dans la pensée de Habermas.
Avant tout, il s’agit d’une transparence de I’Etat. L’Etat doit rendre public toutes les
informations qui intéressent les citoyens, les décisions prises, les projets de tout genre, etc. Les
médias servent de I’intermédiaire entre I’Etat et les citoyens. Comme ¢a, les citoyens bien
informés peuvent discuter les sujets qui leur concernent, les analyser et décider d’apres leurs

propres raisonnements et construire une opinion publique.

Pour Habermas, le « principe de publicité » est indissociable de 1’'usage de la Raison
(Alain 2000 : 21 - 26). Girod résume que chez Habermas la Raison indique « la capacité de
I’étre humain de bien juger, de distinguer le vrai du faux, de développer une argumentation
logique, afin de faire

apparaitre, de ‘mettre en lumiére’ la vérité » .

L’opinion publique

Apres étre informé et apres avoir analysé ces informations sous la lumiere de la raison,
les citoyens sont censés de fournir une opinion publique « susceptible de s’ériger en contre
pouvoir et d’exercer une influence sur I’Etat » .

De nos jours le sens de I’opinion publique renvoie plutot a I’opinion du public en tant
que des convictions, des croyances et des tendances, une sorte de résultat des sondages
d’opinion. Pourtant chez Habermas, I’opinion publique est construite suite des débats, de
I’affrontement des idées différentes, « de 1’échange d’arguments logiques » (Alain 2000 : 26)
et il s’agit toujours un consensus atteint par ces discussions.

La presse avait une grande importance dans cette sphére décrite au-dessus. A la
deuxieme moitié du 18eme siécle, le journalisme n’était plus une activité de publication des
annonces, ne se contentait plus de donner des informations et des comptes rendus, mais les
mettait en discussion (Loum 2002). Sa transformation entrainerait aussi la transformation de
I’espace public bourgeois. « Ce n’est qu’avec 1’¢tablissement de I’Etat constitutionnel
bourgeois et (la 1égalisation de la sphére politique orientée) que la presse critique (...) put
abandonner son attitude polémique et s’ouvrir aux possibilités de réaliser un profit, comme
n’importe quelle entreprise commerciale. Cette évolution qui conduit la presse d’opinion a se

transformer en presse commercialisée sous la forme d’une entreprise s’amorce durant les
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années trente du XIXe siecle (...) » (Habermas 1986 :9 ; 1986 : 192 ; 2003 :255-270 ).

Une autre cause de la transformation de la sphére publique bourgeoise était comme nous
avons indiqué en haut la tendance d’interpénétration de la sphére publique avec la sphére privée
. Les intéréts contradictoires qu’il n’était plus possible de résoudre dans la sphére privée sont

transférés dans la sphére publique.

Avec les interventions de 1’Etat et des institutions économiques, surtout les médias
commercialisés, dans 1’espace public, il est subi a une nouvelle féodalisation. Avec ces
changements et avec le passage de capitalisme libéral concurrentiel au capitalisme monopoliste

et ensuite a I’Etat ‘social’ capitaliste, la sphere publique bourgeoise s’est enfoncée.

Habermas souligne que « 1’espace public bourgeois » est le résultat d’une période spécifique
de I’histoire qui a pu étre vécu plus ou moins différemment dans des pays européens et qu’il
n’est pas possible « de la détacher de I’histoire tout a fait singuliére qui fait apparaitre la ‘société
civile’ au cours du Haut Moyen Age, pour ensuite en faire un type-idéal universalisé et
I’appliquer a diverses réalités historiques qui seraient identiques d’un point de vue formel » .
Pour cette raison, aprés avoir examiné 1’espace public au sens occidental nous allons essayer
de définir son évolution au sein de I’Empire ottoman et la jeune république Turque. La critique
la plus étendue faite envers Habermas est le fait qu’il avait négligé d’autres espaces publiques.
Plusieurs critiques sont centrés sur le fait que Habermas excluait d’autres classes sociales que
la bourgeoisie de 1’espace public. Oscar Negt et Alexander Kluge insistent sur I’exclusion de
la classe prolétaire chez Habermas (méme s’il I’a cité dans son ceuvre), pourtant I’espace public
prolétaire n’est pas le seul a émerger. Entre autres nous pouvons citer Nancy Fraser du
mouvement féministe qui insiste sur I’exclusion des femmes et qui a construit un contre espace
public. Encore, les jeunes, les minorités, les noirs, les homosexuels ont construit leurs propres

sceénes de combat, leurs propres cultures, leurs propres espaces publics (Mutlucan 2005).

Une autre critique souligne qu’il sous-estimait les cotés basés sur la rhétorique et le jeu
de I’agir communicationnel (Garnham 1992) alors que les gens s’expriment aussi par les fétes,
par les festivals, par I’humour, par ironie, etc. De ce point de vue, la glorification de la raison
exclu I’autrui et le discours de ’autrui qui est en général esthétique et affectif (Garnham ;Oztiirk
2005), Garnham ajoute que ce point est assez important dans les discussions sur le role des
moyens de communication de masse dans les démocraties actuelles . L’auteur souligne aussi

qu’auprés de 1’espace public bourgeois les différents espaces publics sont construits
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parallélement sur différentes valeurs (la solidarité au lieu d’individualisme concurrentiel) et
différentes institutions (comme les syndicats). Les nouveaux acteurs de 1’espace public ne vise
plus la communication entre 1’Etat et le public et un certain consensus, ils visent plutot de
défendre les intéréts des différentes couches sociales et un consensus relatif entre tous les

intéréts différents (Mutlucan).

Un chercheur turc, Siileyman Seyfi Ogiin, indique que la crise de 1’espace public est avant tout
culturelle (Ogiin 1988-1999 : 55-61). Les nouvelles participations (des femmes, des
homosexuels, etc.) dans 1’espace public ne peuvent rien faire que de renforcer cette crise parce
que chaque nouvelle participation utilisera le discours bourgeois jusqu'a ce qu’elle obtient ce
qu’elle veut et apres avoir établi une place dans I’espace public (ou apres avoir établi son propre
espace public) ne fera qu’ajouter un pas de plus aux codes culturelles du conservatisme
bourgeois. D’apres le chercheur la crise de 1’espace public se trouve dans le fait qu’il ne peut

pas créer des nouvelles formes d’expression.

Une critique beaucoup plus profonde appartient a Hans Verstraeten qui affirme que
I’espace public n’a jamais €té construit completement et le concept doit étre redéfini par rapport

au fonctionnement de la société moderne.

A ce point-la il faut souligner que celle de Habermas n’est pas la seule définition
d’espace public. D’apres le modele libéral économiste de Weintraub, I’espace public est I’Etat.
D’aprés le modele classique républicain symbolisé par Hannah Arendt, 1’espace public est le
lieu d’une citoyenneté active et de la politique, d’apres le modele dramaturgique symbolisé par

Philip Aries, Richard Sennett, Jane Jacops, I’espace public est une sorte de lieu de socialisation.

Seyla Benhabib fait une distinction entre trois approches d’espace public . La premiére
est inspirée de Hannah Arendt et intitulé I’approche « agonistique ». Dans ce modele, I’espace
public est le lieu de la « vertu républicaine » ou de la « vertu civique ». Pour Arendt, I’espace
publique est un lieu de liberté. Face a la modernité elle privilégie plutot le polis grec. Le second
est appelé le modele « libéral », I’idée centrale est « un espace public juste et stable ». La
conception de « dialogue publique » de Bruse Ackerman occupe une place importante. Le
troisiéme est celui de Habermas, « espace public discursif », il envisage la restructuration des

sociétés (post) capitalistes de fagon démocratique et socialiste.
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Prenant en compte les conditions de nos sociétés actuelles, nous croyons que la

classification des espaces publics faite par Keane est trés importante . Keane classifie les

espaces publics existants en trois parties :

1) Les micros espaces publics (sous 1’état nation)

2) Les espaces publics moyens (état nation) (Benhabib 1992 ; Keane 1995 : 1-22)

3) Les macros espaces publics (ultra-national, global)

D’aprés Keane, 1’Internet est le dernier exemple des macros espaces publics. Il indique
que certains utilisateurs se servent de I’Internet en tant que citoyens et il peut y avoir des
discussions sur le pouvoir et sur les principes. Cette approche nous parait importante avec son
ajout de dématérialisation de 1’espace public. Keane affirme que 1’espace public ne peut plus
étre limité par des frontieéres physiques . Indiquant que 1’ Internet est considéré comme un espace
public par certains chercheurs, nous voulons ajouter aussi la remarque faite par Bernard Miege
: «(...) les techniques modernes de communication politique (...) sont loin d’avoir fait la preuve

de leurs avantages démocratiques » .

L’évolution de I’espace public en Turquie

Soit dans le modele bourgeois d’espace public, soit dans d’autres contre modeles, la
presse occupe une place importante et déterminante. La mise en parall¢le de la transformation
de I’espace public avec la transformation de la presse cité par Miége en est une preuve . Miege
résume le processus depuis la presse d’opinion vers la presse commerciale, les médias
audiovisuels de masse et jusqu'a la communication généralisée (ou les relations publiques
généralisées). Nous aussi, nous allons essayer de commencer a la recherche de 1I’espace public

dans I’Empire ottoman par la recherche de la presse.

L’arrivée de I’imprimerie n’était pas trés tardive en Empire Ottoman, la Turquie
actuelle, mais son utilisation était surtout réservée aux non musulmans. La permission de
possession d’une imprimerie pour les musulmans date le 1727. Alors, pour les citoyens
musulmans, il s’agissait d’un décalage de pres de 270 ans. En outre, au début il était interdit de

publier des livres religieux. Nous croyons que ces détails sont importants afin de montrer que
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le pays n’a pas eu le méme itinéraire que les pays européens et qu’il est difficile d’y adapter les

concepts qui lui sont plutdt étrangers.

Le premier journal en turc publié¢ a Istanbul, le capital de I’Empire ottoman, date 1831,
c’est-a-dire encore plus de cent ans apres I’imprimerie, par I’initiative du sultan. Ce fait aussi
nous montre qu’il sera injuste d’analyser I’apparition et I’évolution de 1’espace public au
(Keane) (Miege 1995 :165-168 ; 171 ; Topuz : 2003) sein de I’Empire ottoman et la jeune
république turque de la méme fagon que les pays européens. La raison de publication du journal
était expliquée dans son premier numéro en tant que tel : « comme le peuple ne pouvait pas
apprendre les réalités immédiatement, il se peut qu’il interpréte mal les événements et ¢a peut

causer des problémes pour 1’Etat ».

Habermas indique qu’a Paris, a la fin des années 1700 et vers le milieu des années 1800,
il y avait plus de deux cents journaux appartenant plutdt aux hommes politiques (Habermas
1986 :191-192 ; Mardin 1994). Comme nous avons indiqué en haut, le premier journal publié
dans I’Empire ottoman a vu le jour par I’initiative du sultan. Le deuxiéme journal, Ceride-i
Havadis (1840) a ét¢ publi€ par un anglais, bénéficiaire des capitulations de 1’époque accordées
aux étrangers. Le journal subventionné par I’Etat a été publié a peu pres jusqu'a la fin des années
1800. Le premier journal « privé » publié sans aucune aide de I’Etat fut Terciiman-i Ahval
(1860-1866). Méme si les propriétaires avaient des postes dans des institutions étatiques, le
journal avait une approche critique envers I’Etat. Cependant, ce fut une faute de naissance
comme dit un journaliste réputé, Mehmet Altan, qui a duré jusqu’au nos jours avec des
journalistes ayant toujours des liens assez étroits avec 1’Etat. En retournant au nombre donné
par Habermas, nous devons indiquer que dans toute I’Empire ottoman le nombre total des

journaux ne dépassait pas cents titres.

Un trait intéressant de 1’époque qui est en relation avec notre sujet d’étude est de voir
qu’il existait déja le concept de « courrier des lecteurs ». Dans le journal Muhbir (1866) dirigé
par un révolutionnaire connu nommé Ali Suavi, nous observons une grande place accordée aux

courriers des lecteurs questionnant de fagon indirecte le gouvernement.

Méme si I’apparition d’un certain « espace public » peut étre débutée par le premier
journal privé publié¢ dans I’Empire ottoman , il y a d’autres théses qui défendent une existence
ultérieure de 1’espace public. L’historien Cemal Kafadar affirme qu’avec I’apparition de «

kahvehane » (des cafés ouverts aux hommes) dans I’Empire ottoman au 16eme si¢cle, une sorte
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d’espace public est apparu aussi. Pour les femmes, les « hammams » et les fontaines qu’on voit
le nombre augmenté entre 1500 et 1800, étaient une forme d’espace public . Georgeon qui
n’est pas d’accord avec cette approche, défend I’importance de trois éléments dans la
construction de I’espace public dans I’Empire ottoman :

1) Le réseau des écoles modernes développé surtout apres la période Tanzimat

2) Un besoin d’information né avec la guerre de Kirim (1854-1856)
3) Le changement d’identité de la presse qui dépendait de I’Etat vers les années 1860,

le développement d’une presse libre de 1’autorité de 1’Etat.

Nous croyons que de la part de la naissance d’un espace public Habermasien, le
classement de Georgeon est assez pertinent. Pourtant les dynamiques de 1’espace public comme
la critique du pouvoir, la discussion existaient bien avant de la naissance de la presse et de la
classe bourgeoise (que 1’existence est discutable méme de nos jours). Comme nous avons
indiqué ci-dessus les « kahvehane » étaient trés important dans la construction de cet espace

public.

I faut souligner aussi que de nos jours le concept « espace public » est devenu tres
populaire en Turquie avec les discussions déroulées autour du foulard et le terme a connu un
usage qui n’est pas conforme a son sens originel. Il a été reli¢ strictement a 1’Etat et a un espace

physique (les institutions, les écoles publiques, etc.).

Internet et I’espace public

Rien n’est parfait, I’ Internet non plus. Pourtant des son apparition mais plutot a partir
de son extension au niveau des utilisateurs, les approches qui la considérent comme un moyen
a sauver la démocratie ne nous ont pas manquées. L’Internet possédait tous pour revenir au
modele grec de la démocratie participante. Depuis son apparition en 1969 aux Etats-Unis et de
son extension aupreés des usagers non académiques ou non militaires il s’est passé plusieurs

dizaines d’années et I’évolution de I’Internet fur plutdt vers la commercialisation.
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Internet offrait un monde ou il n’y avait pas des frontiéres, ou il y avait de I’interaction
entre les individus qui n’avaient méme pas besoin de se voir physiquement pour partager leurs
idées et tout était faisable en temps réel. En outre, selon une sociologue turque, Niliifer ( Akman
http://www.zaman.com.tr/7bU roportaj&alt=&trh= 20040411& hn=35744, 11 nisan 2004
tarihinde erisildi ; Georgeon 1999) Timisi, les auteurs qui font référence a la relation entre
I’Internet et la démocratie défendent leurs opinions autour de cing thémes essentiels : 1’acces
facile, I’organisation de I’Internet en dehors des autorités, une liberté d’expression sans
contrainte et un contréle trés difficile sur le contenu, I’augmentation de la participation
politique, I’extension et la globalisation de la société civile. La disproportion a son acceés, son
controle excessif par les gouvernements ou 1’effet « Big Brother » aux objectifs commerciaux
(le suivi des données personnelles) nous montrent qu’on est bien loin de cet Internet idéal de
Castells parmi les autres. Cependant c’est le méme Internet qui a rendu possible la réunion des
milliers des personnes aux protestations de Seattle en 1999, il est toujours un outil important
pour le mouvement alter mondialiste. Nous croyons que I’Internet refléte 1’espace public
éparpillé de nos jours. Pour certaines mouvements sociaux ou pour certaines organisations de
société civile il peut étre trés bien utilisé comme un moyen qui facilite la réunion des individus
(des membres) qui se trouvent un peu partout et &tre un moyen a faciliter la discussion entre
eux. Comme ¢a il peut dépasser les limites physiques d’un espace public « classique ». Par
contre il peut contribuer a donner une certaine illusion. Participer a un forum, publier / partager
/ échanger ses idées, animer des discussions sur Internet ne veut pas toujours dire qu’il y a une
vrai communication entre les participants qui menera la discussion a quelque part. Alors nous
défendons 1’idée que I’essentiel se passe encore au sein des organisations « traditionnelles » qui
servent des fois de I’Internet comme un espace public mais ce qui anime la communication
politique se passe plutdt en dehors de I’Internet.

Ceux qui sont opposés a I’idée que 1’Internet soit un espace public, soulignent d’abord
la disproportion a son acces. Méme s’il est ouvert théoriquement a la participation d’un grand
nombre de public, la pratique ne coincide pas avec la théorie surtout s’il s’agit des pays sous-
développés ou en développement . D’autre part ils indiquent que le débat politique n’est pas
trés visible sur Internet et surtout ce n’est pas le but ultime de tous les utilisateurs. Une enquéte
menée en Turquie par I’institution des statistiques en 2005 fait preuve de la validité de ces
critiques pour la Turquie : Seulement 8.66% du pays posséde un outil ayant acces a (Demircan

2006 ; Sener 2006 ; http://www.die.gov.tr/ TURKISH/SONIST/HHBIlisim/hhbilisim.html,
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2005 tarihinde erisildi ) I’Internet. 82.45% de la population n’ont jamais y accédé. 78.23% des
utilisateurs utilisent I’Internet pour des objectifs communicationnels comme envoyer/recevoir
des e-mails, de faire chat, etc. 90.16% I’utilisent pour obtenir des informations, 15.95% pour la

commerce

Etude de cas

Pour 1’¢tude de cas, nous avons choisi les articles publiés dans quatre journaux
nationaux en Turquie (Hiirriyet, Milliyet, Zaman, Sabah) sur 1’acceptation du dossier de cloture
du parti politique au pouvoir, AKP, Parti pour la justice et pour le développement. Les articles
datent 31 mars 2008. Nous avons eu certaines limites concernant le choix des journaux. Ce
choix ne peut se justifier que par la possibilité d’acces. Nous avons analysé tous les journaux
que nous avons pu accéder aux commentaires des lecteurs. Le tirage des journaux aussi peut
justifier ce choix. D’aprés un site Internet spécialisé sur les médias turcs , la semaine qui précede
notre recherche, le journal le plus vendu (avec prés de 760 milles exemplaires) est Zaman qui
est un journal de tendance droite et dont la propriété appartient a une grande communauté
religieuse appelé partant du nom de leur leader, « Fetullah Giilen cemaati » ou « Fetullahgilar
» en Turquie. Au deuxiéme rang il y a le journal Posta qui n’a pas de place de commentaire
pour ses lecteurs et pour cette raison qui est exclu de notre recherche. La troisiéme place est au
journal Hiirriyet avec 511 milles exemplaires. « La Turquie appartient aux turcs » est le slogan
du journal. Il se trouve dans le plus grand groupe de médias en Turquie qui appartient a M.
Aydin Dogan, un homme d’affaire ayant plusieurs d’autres activités dans d’autres domaines.
Le journal qui se trouve au quatriéme rang est Sabah (413 milles exemplaires).

Le journal appartenait & un groupe d’origine journaliste mais aprés le groupe a eu
d’autres activités et a fini par la faillite. Apres des périodes de déstabilisation le journal
appartient maintenant a un groupe proche au gouvernement et méme dont 1’un des dirigeants
est le beau-fils du premier ministre. Au cinquiéme rang se trouve le journal Milliyet avec 259

milles exemplaires et qui appartient au méme groupe que celui de Hiirriyet.
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La raison de la demande de cloture de AKP se trouve dans 1’assertion que le parti a des
activités contre la laicité. Alors, les commentaires tournent autour des débats sur la laicité et la
démocratie. Ceux qui sont contre la cloture du parti indiquent que c¢’est un mauvais pas dans la
voie d’Union européen, que c’est la perte de la démocratie. Ils insistent surtout sur le fait que
le parti ait obtenu 47% des votes dans les €lections précédentes (qui datent le mois de juillet
2007) et ils considérent que ce proces est la preuve de ne pas prendre en compte la volonté du
peuple. Certains affirment qu’ils ne voteront plus si finalement ¢a sera a sept personnes (le
nombre des membres de la cour constitutionnelle) a décider qui va gouverner. Certains d’autres
disent I’inverse indiquant qu’ils n’avaient pas voté pour AKP mais qu’ils le feront certainement
lors de la prochaine élection. Un autre argument de ceux qui sont contre la cloture est la
possibilité de perdre la stabilité économique obtenue pendant la gouvernance de AKP. Ceux
qui sont pour défendent I’idée que la laicité est plus importante que le reste, qu’ils défendront
jusqu’au bout la république fondée par Atatiirk et les révolutions kémalistes. Un slogan est

utilisé dans ce genre de commentaire : « la Turquie est laique et le restera ».

Il faut bien souligner que le but des commentaires n’est pas d’arriver a un consensus
sur le sujet commenté. Il s’agit plutét d’exprimer les opinions individuelles. Pourtant il est
possible d’observer certaines discussions. Il arrive que certains commentateurs critiquent un
autre commentateur en s’adressant directement a lui (souvent par I’usage de son pseudonyme).
D’autre part, I’enquéte que nous avons mené nous a montré que les commentaires / réponses
sont traités d’apres le processus habituel par les responsables du journal. Alors le suivi du débat
est lié plutdt a ces responsables. Comme un commentaire/réponse n’est pas indiqué comme tel,
une négligence non désirée est possible aussi. Une recherche faite pour un mémoire de DEA
sur les forums Internet montre que dans ce type de relation la discussion peut laisser assez

facilement sa place a une sorte de dispute (Demircan 2006).

Notre recherche vérifie cette remarque. Face aux commentateurs qui affirment qu’« ils
ont honte de vivre dans un tel pays », plusieurs d’autres commentateurs utilisent le jargon des
nationalistes turcs avec leur fameux slogan : « Soit tu aimes soit tu t’en vas ». Il était quasiment

impossible de trouver un commentaire qui argumente son opinion.
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Il y a eu beaucoup de discussions sur la candidature pour le nouveau président. AKP
voulait nommer quelqu’un qui lui serait proche, I’opposition en était contre. Apres la premiere
vote a 1I’Assemblée nationale le parti d’opposition a fait recours au cour constitutionnel en
raison de viol d’un article ambigué sur les conditions de vote, le cour a décidé a I’annulation de
la vote. Alors AKP a décidé a renouveler les élections. Jusqu’aux €lections les parties opposées
ont organis¢ plusieurs meetings qui soulignaient I’importance des révolutions kémalistes et la
laicité. AKP a pris 47% des votes, a nommé une personne trés proche au premier ministre
actuel, Abdullah Giil et depuis le débat n’a pas terminé sur la Iégitimité du parti, du président,
de tout ce qui est li¢ a AKP. Le taux 47% de vote a bien marqué 1’opposition. Nous I’observons
dans les commentaires aussi. Ceux qui sont pour la cloture disent que AKP était devenu
intraitable (gaté ?) apres les €lections et la décision d’acceptation du dossier de cloture fut une
bonne réponse a lui, que Hitler aussi avait obtenu la majorité des votes mais ¢a ne justifiait pas
ses actes. Ceux qui sont contre « provoquent » les autres en indiquant qu’aux prochaines

¢élections ils viendront avec 80%.

Un autre point qui a attiré notre attention fut le fait que ceux qui étaient pour la cloture
du parti exprimaient leurs contentements en faisant références aux symboles religieux ce qui
est d’une certaine fagon contradictoire pourvu qu’ils sont conte un parti « religieux ». Pourtant
ca peut étre considéré comme un élément a renforcer I’argument de ceux qui affirment qu’ils
sont aussi religieux mais qu’ils sont contre AKP. Nous croyons que ¢’est un moyen de défense
pour éviter des accusations qu’on rencontre assez souvent quand il s’agit des sujets délicats

comme la religion.

Il est intéressant de voir que dans les journaux Sabah et Zaman, nous n’observons qu’un
seul commentaire qui est pour la cloture, pourtant dans les journaux Hiirriyet et Milliyet il y a
un certain équilibre. Il est possible d’expliquer ce cas par la nature de propriété des journaux.
Comme nous avons déja indiqué en haut les deux premiers journaux appartiennent aux groupes
proches du gouvernement. Nous pouvons Yy voir aussi une preuve que les responsables des
journaux choisissent les commentaires qui leur conviennent comme en plaignent certains de
nos enquétés. Ils affirmant aussi que quand ils critiquent le journal ou les médias leurs

commentaires ne sont pas publiés
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L’enquéte

Méme si nous avons examiné plusieurs journaux réservant une place de commentaire
pour ses lecteurs, nous avons mené notre enquéte sauf aupres des lecteurs du journal Hiirriyet.
La justification se trouve dans I’impossibilité d’accés aux lecteurs des autres journaux. Déja
pour Hiirriyet aussi I’accés aux lecteurs n’était pas facile. D’apres le systéme du journal, il faut
d’abord s’inscrire en tant que lecteur / commentateur. Nous avons fait cette inscription sous
notre vrai nom afin de créer une confiance auprés des futurs enquétés. Apres avoir fait
I’inscription il faut devenir « ami » avec les autres lecteurs / commentateurs pour pouvoir leur
envoyer des messages. Alors nous avons choisi les commentateurs les plus populaires (les plus
votés) de notre semaine de recherche et aussi les commentateurs les plus actifs. Ces deux listes
¢taient composées plutdt par des mémes noms. Nous leur avons envoyé notre demande
d’amiti¢. Comme nous n’avons pas eu de réponse dans une dizaine de jour, nous avons élargi
notre exemplaire. Nous avons ajouté cette fois-ci les commentateurs qui écrivaient leurs idées
aux articles politiques de la semaine parmi lesquels se trouvaient les discussions sur le
rassemblement des syndicats a Taksim pour le premier mai, une place ou le gouverneur
interdisait d’acces en raison des problémes de sécurité et qui a une grande signification pour les

syndicats qui y ont perdu plus de 30 personnes lors du premier mai 1977.

Dans cette deuxieme phase, nous avons envoyé 234 invitations. En méme temps nous
avons réorganisé notre page d’accueil en précisant notre métier et le but de notre recherche.
Nous avons recu 82 réponses positives, les autres demandes sont toujours en attente, pourtant
nous avons pu observer que la plupart de ces commentateurs sont encore actifs sur le site. Alors,
I’absence de réponse peut étre interprétée comme une absence de motivation de participer a
notre enquéte aussi. Par contre, parmi ces 82 personnes qui ont accepté notre demande, nous

n’avons eu que 34 réponses a notre enquéte.

Notre enquéte avait pour but de comprendre le niveau d’interaction et de discussion
entre les commentateurs. Les questions sont organisées pour répondre a cette question. Pendant
notre recherche nous avons eu 1’occasion d’observer la face cachée du monde de commentaires
aussi. Nous avons constat¢ qu’en dehors des commentaires faits sous les articles les

commentateurs sont en interaction grace aux messages envoy¢s dans leurs cercles d’amis
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La, ils expriment leurs opinions sur des sujets d’actualité, ils essaient de s’organiser pour faire
accepter leurs demandes aux responsables de Hiirriyet (par exemple : augmentation de place
accordée aux commentaires), il arrive méme qu’ils disputent entre eux ou qu’ils critiquent le

ton des commentaires.

Les informations démographiques :

Comme dans plusieurs autres domaines de la vie, la aussi nous faisons face a une

domination masculine avec 24 hommes contre 10 femmes.

La population des enquétés est plutot jeune. Le tiers des enquétés sont entre 20-30 ans
(11 personnes), dans la période de 30-40 il y a 8 personnes, entre 41-50 il y a 5 personnes, et il

y a sept personnes qui ont plus de 50 ans.

Le troisieme et dernier critére démographique était le niveau d’éducation. Alors, parmi
les 31 personnes qui ont répondu a cette question 13 personnes sont diplomés d’une université
de quatre ans (41.94%), 12 personnes sont au niveau de lycée (38.71%), 4 personnes sont au
niveau d’une haute école de deux ans (12.90) et deux personnes sont en master (6.45%). Par
rapport aux données de 2006-2007, en Turquie le niveau d’éducation apres le lycée atteint 20%
et jusqu'a la fin du lycée atteint 56.51% . Nous pouvons en conclure que nous avons devant
nous un monde masculin, jeune et qui est relativement bien éduqué. Parmi 32 personnes qui ont
répondu depuis combien de temps ils commentaient, 15 personnes commentent depuis plus de
six mois (dont les plus anciens depuis 3 ans avec deux personnes) et 17 personnes commentent
depuis moins de six mois.Dans un premier temps nous avons voulu apprendre les habitudes de
lecture des enquétés, surtout sur le net. Nous leur avons demand¢ d’abord pourquoi achetaient-
ils du journal (ou lisaient-ils sur le net). Pour cette question, les 30 participants ont pu faire des
choix multiples ce qui nous donne 45 réponses. La premiére raison de lire un journal est I’envie
d’apprendre ce qui se passe dans la vie politique intérieure (24 réponses 80%). S’ informer sur
d’autres sujets comme le sport, D’art, etc. est la deuxiéme raison de nos
(http://www.tuik.gov.tr/PrelstatistikTablo.do7istab id=135) enquétés avec 10 réponses
(33.33%). La lecture d’un journal précis crée le sentiment d’appartenance a un certain point de

vue chez sept personnes (23.33%).
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L’un des enquété avait souligné I’importance de instantanéité de 1’Internet en affirmant
qu’il lit le journal afin d’avoir I’information de derniére minute. Pour un autre enquété qui vit
a I’étranger, le journal en ligne est le moyen le plus facile de savoir ce qui se passe dans le pays
d’origine. Un autre enquété considere la lecture de journal comme une gymnastique mentale
qui lui rend conscient et compétent. Un dernier enquété avait indiqué qu’une société qui ne lit
pas de journaux est condamnée au néant. Nous pouvons conclure de ces données que les

journaux sont encore la plus importante source d’information auprés du public.

Le regroupement des commentaires confirme la raison de lecture des journaux avec un
taux de 90.91% pour les articles de la politique intérieur, au deuxiéme rang il y a la politique
extérieur (57.50%) suivi par les faits divers (45.45%) et le sport (27.27%). Pourtant nous
croyons qu’un autre article mené auprés des commentateurs choisis parmi les articles de
magasine donnera des informations assez différentes. Avec une observation générale nous
pouvons dire que les articles de magasine sont bien sollicités par les commentateurs, le débat y
tourne surtout sur la moralité et les valeurs traditionnelles. Nous croyons qu’une recherche qui

examinera |’approche moraliste des commentaires peut avoir des résultats trés intéressants.

Vingt-six participants (86.67%) avaient indiqué qu’ils lisent d’autres journaux que
Hiirriyet sur le net. Les trois autres journaux lus par nos enquétés sont les mémes que nous
avions choisi pour ’analyse de commentaires. C’est une donnée qui rend plus pertinente notre
enquéte, ceux qui y participent ne sont pas seulement les lecteurs d’un seul journal mais de
plusieurs. 47% de nos enquétés font des commentaires dans d’autres journaux aussi. Les deux
premiers rangs sont encore partagés par de journaux qui se trouvent dans notre analyse : Milliyet

et Zaman.

Hors de la consultation des journaux, plus que la moitié des 22 enquétés (12 personnes)
qui ont répondu a notre question servent de I’Internet pour obtenir de I’information, le reste
pour le loisir (des jeux, le site de leurs équipes préférées, etc.). Deux enquétés avaient indiqué
qu’ils visitent le site www.bizkackisiyiz.com (on est combien ?). C’est le site d’'un mouvement
soi-disant kémaliste construit en été 2007 lors des discussions sur 1’élection du nouveau
président, une époque que nous allons détailler en bas. Deux autres enquétés avaient cité un site
d’information www.haber7.com , un site de tendance droite.

Dans les réponses et dans les commentaires analysés nous voyons aussi la présence de ces deux

points de vue différents qui s’affrontent sans avoir la tendance d’une acceptation réciproque.
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Une derniére question sur les habitudes d’usage des enquétés demandait s’ils ont une
autre place sur Internet sauf la page qui leur est accordée en tant que commentateur. Parmi 30
réponses obtenues 22 n’ont pas d’autre page sur le net (73.33%). Quatre personnes ont leurs

propres sites Internet et quatre personnes ont un blog (13.33% pour chacun).

Dans un deuxiéme temps, nous avons voulu savoir la raison de rédaction de
commentaires des lecteurs. Par quel(s) but(s) ils font des commentaires aux articles lus ? Nous
avons eu 31 réponses a cette question. Vingt réponses entre elles soulignent le c6té individuel
des commentaires. Pour 14 personnes la raison de commenter est d’exprimer leurs propres
opinions sur le sujet concerné. Pour six personnes, les commentaires sont des moyens de faire
entendre leurs voix. Dans les réponses du premier groupe il est bien souligné que les gens
partagent leurs opinions a eux avec les autres. L’un d’entre eux résume bien le processus : «
Quand on lit un article il nait un certain sentiment nous dedans, il faut I’exprimer. Je veux que
les autres sachent ce qu’on pense sur un tel sujet, en tant qu’opinion publique. Et d’autre part,
I’expression des idées est comme une responsabilité de conscience ( ?) ». Le deuxieme groupe
privilége plutot I’absence d’autres moyens pour faire entendre leurs voix. Un ton de pessimisme
est dominant dans ces réponses qui affirment qu’avec les commentaires ils peuvent accéder au
moins aux lecteurs du site Internet du journal Hiirriyet. Le taux de 68.75% de personnes n’étant
ni membre d’un parti politique, ni d’un ONG, ni méme un club de sport, de culture, etc. prouve
cette absence d’une sphére ou exprimer ses opinions librement. D’autre part, la réponse d’un
enquété explique trés bien cette situation : « Je ne suis pas membre d’une quelconque
organisation. Je suis quelqu’un qui aime sa patrie, qui cherche de la paix dans son pays et qui
travaille pour son bien-étre ». C’est une phrase qui refléte le point de vue des années qui ont
suivi le coup d’état 1980 en Turquie. Au niveau national, la souffrance des milliers de personnes
en raison de leurs appartenances politiques, au niveau international I’effet du capitalisme qui
privilégie des individus programmeés a consommer ont donné leurs fruits en Turquie avec une
population qui a « peur » de toutes formes d’organisation. Dans une telle atmosphere méme des
commentaires peuvent créer une illusion de participation directe a la vie politique.

Un troisieéme groupe de réponse est composé de ceux qui commentent par pure réaction
(9 personnes). Cette réaction peut étre face a Dl’article, aux autres commentaires trouvés
subjectifs, mais surtout face a AKP et a ceux qui « abusent la religion pour ses propres intéréts
». Deux entre eux indiquent qu’ils sentent une besoin de donner une réaction envers ce qui se

passe dans le monde. Nous pouvons en conclure que cette partie est considérée par certains
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comme « un lieu de combat », un lieu ou il faut étre présent pour défendre son opinion.

L’un des objectifs de notre enquéte était de voir s’il y avait une interaction entre les
commentateurs, si une personne qui faisait un commentaire lisait ceux des autres aussi. Nous
avons consacré la dernicre partie de notre enquéte aux questions réunies autour de ce théme.
Tous les participants ont répondu cette derniere question, 95.68% lisent les autres commentaires
faits a I’article qu’ils ont fait ou non un commentaire. La premiére raison de cette lecture est
I’envie de savoir ce que pensent les autres (94.12%). Ils argumentent cette envie par plusieurs

facons :

- Pour moi celui qui lit I’article est assez méme plus important que celui qui
I’écrit parce que la perception de I’article marque le résultat et c’est important
pour certains sujets.

- Les opinions de ceux avec qui je vis sous le méme ciel me sont importantes.

Je veux voir ou on est.

Deux autres enquétés critiquent le journal :

- Je veux savoir quelles idioties qu’ils avaient écrites... parce que 90% des
commentateurs de Hiirriyet pensent de la méme fagon et ils commentent juste
pour satisfaire leurs propres ego.

- Je veux apprendre les pensées des autres sur Dl’article. Pourtant Hiirriyet
supporte les mémes types de commentaires quand il s’agit des articles qui
critiquent le gouvernement. Si je fais un commentaire qui dit I’inverse je ne

sens plus le besoin d’écrire puisqu’ils ne le publient pas.

Quand ils lisent les commentaires d’un article qu’ils avaient déja commenté une autre
envie rentre en scene : I’envie de voir s’il y avait eu des réponses a leur commentaire (38.24%).
Ce besoin d’étre lu, d’étre pris au sérieux par les autres se montre aussi des qu’on leur demande
s’ils font attention a certaines régles dans leurs commentaires (orthographe, grammaire,

utilisation des minuscules ou des majuscules, 1’heure, autre chose...).

Parmi 30 réponses obtenues 16 personnes font attention a 1’orthographe, pour 3
personnes le bon usage de la langue est trés important. L’un enquété résume cette tendance
comme tel : « Quand quelqu’un ayant un autre point de vue politique lit mon article je ne

voudrais pas qu’il dise ‘son écriture montre déja qu’il est ignorant’ ». Pour attirer I’attention ou
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bien pour montrer une réaction forte ils font recours aux majuscules. Un enquété parmi

eux

affirme qu’il utilise la majuscule pour les mots qui lui sont importants comme «
FENERBAHCE, TURQUIE, MHP », le premier est une équipe de football, le deuxiéme est le
nom du pays et le troisiéme est un parti politique extréme nationaliste. Par peur de faire une
généralisation, nous n’allons pas dire que les hommes turcs supportent leur parti politique de la

méme facon qu’ils supportent leur équipe de football.

Un autre point important est de s’exprimer par un minimum de mots comme la place
réservée est limitée. Les enquétés indiquent qu’étre lu est important et ils le prennent en compte

en écrivant :

- Pour étre lu des fois j’utilise des majuscules et des fois minuscules.

- Ce qui compte pour moi ¢’est la publication de mon commentaire.
- J’essaie d’écrire de fagon amusante. Je n’aime pas utiliser des mots classiques.
Pour un article sur un événement a succes je ne fais pas de commentaire juste

pour dire « félicitations ».

Deux enquétés se plaignent de la facon dont les responsables de Hiirriyet traitent les
commentaires. Ils indiquent que d’apres leurs impressions les responsables choisissent les
commentaires par hasard et quand ils font des commentaires argumentés ils ne les publient pas,
ils préferent de publier des commentaires de quelques mots, qui renforcent des fois les limites
d’argot. Nous n’avons pas eu I’occasion de tester la validité de ces critiques pourtant il est vrai

que les commentaires ne sont jamais argumentés comme nous avions indiqué ci- dessus.

Pour voir le niveau d’interaction entre les commentateurs nous leur avons demandé
d’abord s’ils rentrent en contact avec d’autres commentateurs. Nous avons eu 57 réponses
venant de 32 personnes. Au premier plan il ne s’agit pas tout a fait d’une interactivité puisque
seulement 18.79% des enquétés envoient des messages aux personnes qu’ils partagent ou non
ses opinions. Pourtant une communication passive est plus sollicitée avec la consultation des
pages personnels des autres commentateurs (43.75%), leur ajouter a la liste des amis (34.38%)
ou/et a la liste des commentateurs conseillés (18.75%). Quand on leur demande s’ils répondent
aux commentaires faits & propos de le leurs nous obtenons une réponse affirmatif pour 60.61%

venant de 33 personnes. Pourtant la encore ils préférent d’écrire un nouveau commentaire sous
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I’article (54.55%) que d’envoyer un message personnel a cette personne (6.06%). Nous
y observons encore le besoin de se montrer en public. 36.39% des enquétés ne répondent pas a

ce genre de commentaires soit parce qu’ils ne veulent pas créer une polémique soit parce qu’ils

respectent aux idées propres a chacun. Cependant de 68.75% de nos enquétés écrivent

des commentaires pour répondre a un commentaire déja fait pour donner une réaction.

Conclusion

Telle qu’elle est définie par Habermas, nous avons vu que les spécificités de 1’espace
public se regroupaient autour du principe de publicité, de discussion, de raisonnement et de
consensus. Avec le temps passé, les critiques faites et les acteurs changés ces éléments aussi

sont soumis aux changements, peut-étre sauf la discussion, d’aprés des points de vue adoptés.

Apres I’analyse des commentaires et la réalisation d’une enquéte nous pouvons dire que
la place accordée aux lecteurs pour les commentaires dans des journaux en ligne n’est pas un
espace public au sens classique. L’acces est controlé par des responsables, les opinions et/ou
les critiques envers le gouvernement ne sont pas argumentés, il ne s’agit pas d’arriver a un
consensus. Pourtant c’est bel et bien un lieu ou les gens peuvent s’exprimer d’une certaine
maniére (avec une liberté limitée par des critéres qui nous sont inconnues), un lieu ou des
personnes ordinaires n’hésitent pas a rendre public leurs opinons. Nous craignons quand méme
que ce besoin naisse d’une nécessité¢ de se montrer. Les listes des commentateurs les plus
populaires et les plus actifs renforcent cette nécessité. Au lieu des idées, les sentiments sont
privilégiés. Nous défendons alors 1’idée que cette partie réservée aux lecteurs n’est pas une
sorte d’espace public mais un lieu qui donne I’illusion d’en étre. Pour approfondir la recherche
nous croyons qu’il faut faire recours aux responsables des commentaires, aux directeurs des
journaux afin de comprendre par quelles motivations ils réservent une telle place, ils choisissent
les commentaires, si ces commentaires ont une certaine influence sur les choix rédactionnels,
etc. La seule information sur ces questions que nous avons pu accéder se Trouve dans un article
publi¢ dans le journal Milliyet (http://www.milliYet.com.tr/2007/08/30/ekonomi/aeko.html;
http://venisafak.com.tr/vazarlar/default.aspx?t=24.01.2007 &v=KursatBumin) D’aprés ’article
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intitulé « Milliyet est leader sur 1’Internet aussi », les commentaires des lecteurs sont
considérés comme une partie indispensable de I’information et le journal recoit pres de huit -
neuf milles de commentaires par jour. L’article nous informe sur le fonctionnement de sélection

aussi : les

commentaires sont lus un par un par les éditeurs de commentaire, s’ils ne contiennent
pas des injures, des ¢léments pornographiques ou qui ne sont pas conformes aux lois de la
république turque tous les commentaires sont publiés. L’article indique qu’avec les
commentaires il devient possible d’apprendre ce que pense la Turquie et souligne que le site du
journal devient « un tribun libre » avec ces commentaires et ils sont devenus un élément
marquant augmentant le taux de visite du site. Pourtant il y a d’autres journalistes qui supposent
que les commentaires ne peuvent méme pas refléter 1’opinion publique en Turquie puisque le
taux de lecture des journaux n’atteint pas 4 millions face a une population plus de 70 millions .

Comme nous avons indiqué en haut, nous croyons que la place des commentaires donne
une illusion d’espace public mais il faut admettre qu’il s’agit quand méme d’un lieu qui procure
une sorte de déclinaison pour I’expression des lecteurs de fagon plus ou moins saine. Selon
nous, un des points traité dans 1’article du journal Milliyet résume mieux la raison d’existence
de cette place, « avec les commentaires il devient possible d’apprendre ce que pense la Turquie,
le site du journal devient ‘un tribun libre’ avec ces commentaires et ils sont devenus un élément
marquant augmentant le taux de visite du site ». Le mot clé est I’augmentation de taux de visite
qui augmente les publicités. Le fait de souligner « le tribun libre » n’est qu’un moyen pour

attirer les lecteurs qui se sentent « libres a s’exprimer ».

103



letisim Calismalar Dergisi Sayt 4 Giiz 2013

Bibliographie

Benhabib Seyla, « Models of Public Space: Hannah Arendt, the Liberal tradition and Jiirgen
Habermas », in Habermas and the Public Sphere, édité par Craig Calhoun, éditions MIT, 1992,

Demircan Birol, Internet ve kamusal alan ; Kamusal tartisma zemini olarak cevrimici forumlar
(Internet et espace public: les forums comme un lieu de débat public), mémoire non publié,

Université Ankara, Ankara, 2006.

Garnham Nicholas, « The Medias and Public Sphere » in Habermas and the Public Sphere,
Cambridge: MIT Pres, 1992.

Georgeon Frangois « Osmanli Imparatorlugu nun son doneminde Istanbul Kahveleri » (Les
cafés stambouliotes vers la fin de ’Empire ottoman), in Dogu’da Kahve ve Kahvehaneler
(publié¢ en francais Les cafés d’Orient revisités chez CNRS ethnologie), (sous la dir. de)

Georgeon Frangois, Desmet-Grégoire Hélene, éd. Yapi Kredi, Ankara, 1999.

Girod Alain, « Les mutations de 1’espace public et la construction médiatique de ‘I’opinion
publique’ », thése de doctorat sous la direction de Jean-Francois Tétu, Université¢ Lumiere Lyon

2, décembre 2000.

Habermas J., « The Public Sphere: An Encyclopedia Article, in Critical theory and society »,

édité par Stephen Eric Bronner et Douglas MacKay Kellner, éd. Routledge, New York, 1989.

Habermas Jiirgen, L’espace public, éd. Payot, Paris, 1986.

Habermas Jiirgen, Kamusalligin yapisal doniisiimii (Traduction en turc du livre ‘Espace

public’), éd. iletisim, Istanbul, 2003.

Keane John, « Structural Transformations of the Public Sphere », in The Communication
Review 1 (1):1-22, 1995.
Mardin Serif, « Tiirk Toplumunu Inceleme Araci Olarak Sivil Toplum » (La société civile en

tant qu’un moyen d’observation la société turque), in Tiirkiye’de Toplum ve Siyaset, (der.)

104



Idil Engindeniz Sahan Un Nouvel Espace Public Pour Les Lecteurs

Miimtazer Tiirkéne, Tuncay Onder, éd. iletisim, Istanbul, 1994.

Miége Bernard, « L’espace public: perpétué, élargi et fragmenté », in L’espace public et

I’emprise de la communication, (sous la dir. de) Isabelle Pailliart, Ellug, Grenoble, 1995

Ndiga Loum, « Meédias et démocratie: le quatrieme pouvoir en question », conférence

prononcée pour la Maitrise de communication de ’'UQAM, le 25 septembre 2002.

Ogiin Siileyman Seyfi, Kamusal Hayatin Kiiltiirel Kokleri Uzerine: Sennett, Habermas ve
Abdiilaziz Efendi (Sur les origins de I’espace public: sur Sennett, Habermas et Abdoulaziz
Efendi), in Dogu Bati, novembre-décembre-janvier, 1998-1999.

Oztiirk Serdar, « Osmanli Imparatorlugu’nda Kamusal Alanin Dinamikleri » (Les dynamiques

de I’espace public dans I’Empire ottoman), in Gazi Iletisim, 2005.

Sahan Mutlucan, mémoire non publié, Université Galatasaray, Facult¢é de Communication,
Istanbul, 2005.

Topuz Hifz1, L’histoire de la presse turque (Tiirk Basin Tarihi), éditions Remzi, novembre
2003.

Verstraeten Hans, « The media and the transformation of the public sphere », European Journal

of Communication, no 11(3).

Sources d’Internet

Entretien fait avec M. Cemal Kafadar par Nuriye Akman, dans le journal Zaman (Temps), 11
avril 2004,

http://zaman.com.tr/?bl=roportai&alt=&trh=20040411&hn=35744

www.dorduncukuvvetmedya.com (quatriéme pouvoir médias)

105


http://zaman.com.tr/?bl=roportaj&alt=&trh=20040411&hn=35744
http://www.dorduncukuvvetmedya.com/

Iletisim Calismalar Dergisi Sayr 4 Giiz 2013

http://www.tuik.gov.tr/Prelstatistik Tablo.do?istab id=135

http://www.millivet.com.tr/2007/08/30/ekonomi/aeko.html

http://venisafak.com.tr/vazarlar/default.aspx?t=24.01.2007 &y=KursatBumin “Quelle réalité

reflétent les commentaires des lecteurs?”

http://www.die.gov.tr/ TURKISH/SONIST/HHBIlisim/hhbilisim.html

106


http://www.tuik.gov.tr/PreIstatistikTablo.do?istab_id=135
http://www.milliyet.com.tr/2007/08/30/ekonomi/aeko.html
http://yenisafak.com.tr/yazarlar/default.aspx?t=24.01.2007&y=KursatBumin
http://www.die.gov.tr/TURKISH/SONIST/HHBilisim/hhbilisim.html

Iletisim Calismalar Dergisi Sayt 4 Giiz 2013, 5.107-131

RADYODA DINLEYIiCI/KATILIMCI/TAKIPCI ETKILESIiMI VE GORSELLESME:
“CEYHUN YILMAZ SOV VE PACYA”’

E. Ozlem Ataman*

Ozet

Yasadigimiz dijital ¢agda Ongoriilenin aksine radyo farkli formlarda halen varligini
stirdiirmektedir. Hem geleneksel hem de yeni ¢agin teknolojilerini biinyesinde basariyla bir
araya getiren radyo, yeni medya firsatlarin1 kullanarak alternatif yayin bigimleri sunmaktadir.
Bu calismada, dijital teknoloji ve sonuglarinin bir radyo programi ekseninde dinleyicileri ve
programcist agisindan getirdigi yenilikler, program stratejileri ve bunlarin igerige nasil
yansidigi arastirilmistir. Bu amacla, Best FM’de sov programi gerceklestiren Ceyhun Yilmaz
ve radyo programi ele alinmistir. Ceyhun Yilmaz’in radyo programiyla eszamanli sosyal
medyada Twitter paylasimlari ve radyo programindaki reklam aralarinda gerceklestirdigi
“PACYA” (Perde Arkasi Canli Yayin Arasi) adini verdigi gorsel yapimlar incelenmistir. Radyo
programi, PACYA ve Twitter arasindaki ortak igerik iiretimi, radyo programcisi ve izleyicisi
(dinleyici ve sosyal medya katilimcilari) arasindaki katilim ve etkilesimin nasil ilerledigi

degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Ceyhun Yilmaz, sosyal medya, radyo programciligi, dinleyici

*Yrd. Dog. Dr. E. Ozlem Ataman, Ege Universitesi, iletisim Fakiiltesi, atamaneo@gmail.com
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Abstract

Radio still survives in different forms contrary to what is projected in this digital era that
we live in. Successfully incorporating both the conventional and new era technologies, radio
provides alternative broadcasting forms using the new media opportunities. In the present study,
the innovations that have come with the digital technology and its outcomes for radio audiences
and the presenter in a radio program and how they are reflected on the content of the program
and programming strategies are discussed. Therefore, Ceyhun Yilmaz who is presenting a radio
show on Best FM and his radio program are analysed. Concurrently with the radio show of
Ceyhun Yilmaz, the Twitter posts in social media and the visual productions called "PACYA"
(Backstage Livestream Break) that he performs during the commercials in his radio show are
also analysed. The common content production between the radio show, PACYA and Twitter,
and how the participation and interaction between the radio presented and audiences (audience
and social media participants) progress are assessed.

Key words: Ceyhun Yilmaz, social media, radio programming, audience

(participant/follower), presenter interaction
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Giris

Radyo yayinciligina yansiyan medya teknolojilerindeki degisimler, geleneksel medyanin
analog yapisini dijital yapiya tagima siireci ile “yeni medya” kavramini ortaya ¢ikarmistir. Bu
stre¢ bilgisayar altyapilari, bilgi teknolojileri, iletisim aglari ve yayincilik alanlarinin
olusturdugu bir teknoloji bi¢cimi olagelmistir. Metin, ses, fotograf, goriintii vb. her tiirlii bilgi “0
ve 1”lerle temsil edilen yeni medya igerigini olusturmaktadir. Dijital teknoloji interneti
kullanarak medyanin gériiniimiinii tekrar sekillendirmis, giinliikk yasam icinde iletisimin daha
kolay, daha ucuz erisilebilir ve yazili basin, radyo, televizyon gibi geleneksel medyaya gore
daha etkilesimli ve katilimci ozelliklere sahip olmasini saglamistir. Geleneksel medya
iirlinlerini bu platforma tasimis ve sadece lokal olmaktan cikarak kiiresel olma niteligini

kazanmustir.

Medya tarihine bakildiginda, tiiketici/izleyici ile daima bir ¢esit etkilesim ya da karsilikli
iletisim s6z konusu olmustur. Yapimci, editér ve gazeteci gibi medya calisanlar iiretimleri
hakkinda izleyici ile iligkilerin 6nemini kavramislardir. Gazete sayfalarina gelen mektuplar,
radyolara telefon baglantilar1 gibi geri bildirim sistemleri medya {riiniiniin algilanmasi
konusunda genel bir yorum yapmalarint saglamistir. Bu nedenle, yeni medyanin
tilkketici/izleyici agisindan potansiyeli ilizerine odaklanmak 6nem tasimaktadir. Yeni medya
teknolojileri eski medyaya oranla daha katilimci olmakla birlikte, etkilesim yonii daha
baskindir. Bu nedenle Carpentier (2009:408412) etkilesimi, aktif izleyici ile biitiinlesen bir
kavram olarak degerlendirmektedir. Bu calismada, radyo yayincilifinda dijital teknoloji
uzantilarinin bir radyo programi ve programcisini nasil etkiledigi, bunun program icerigini
iiretme, dinleyicilerini bu iiretim siirecinin katilimct bir pargasi haline getirme ve etkilesimi
saglama konusunda ne gibi stratejilerin uygulanabildigi incelenmektedir. Radyonun dogasinda
yer almayan goriintiiniin sosyal medya araciligiyla program igerigine nasil dahil edildigi ve
radyo programcisi-dinleyici etkilesimi agisindan yeni medya olanaklarinin bir radyo programi
baglaminda nasil kullanildigi sorgulanmistir. Bu amagla sosyal medyay:r programinin bir
pargast olarak etkin bir bi¢gimde kullanan Ceyhun Yilmaz’in 19 Mart 2013-2 Nisan 2013
tarihleri arasinda “Ceyhun Yilmaz Sov” isimli yedi radyo programi érneklem alani olarak ele

alinmustir.
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Program igerigiyle paralel olarak internet iizerinden canli yayinlanan “PACYA” (Perde Arkasi
Canlit Yaym Arasi) isimli gorlintiiler ile program yayin saatindeki Twitter paylasimlari

dinleyici/takipgi katilimi ve etkilesimi kapsaminda ¢6ziimlenmistir.

Yeni Medya iceriginde Katihm ve Etkilesimin Onemi

Yeni iletisim teknolojilerinin iletisim kurmada ¢oklu kanal se¢enegini sunmasi, birbirinden
farkli iletisim metotlarini ve aktivite ¢esitliligini giindeme getirmistir. Yeni formatlar izleme,
okuma, dinleme ya da yazma pratiklerini degistirmis, 140 karakterle Twitter’da bir hikaye
anlatma, kii¢iik ekranlarda haber akisini takip etme, birtakim goriintiileri kaydetme, kurgulama
ve bunlar1 YouTube ya da baska kaynaklarda yayinlama imkani saglamistir. Kisisel bloglar,
Facebook veya Twitter’dan ibaret olmayan, daha gorsel bir performans s6z konusudur (Knight
ve Weedon 2010:147-149). Bunun gibi aktivite ¢esitliligi internet araciligiyla tiim bilgilerin
herkes i¢in ulagilabilirligini saglamis, medyaya katilim seviyesini arttiran yapisal bir durumu
gerceklestirmistir. Bireylere metin, goriintii, ses ve video materyallerini yaymlamak igin
ulagilabilir ve popiiler bir yol saglamistir. Medya tarafindan bi¢imlendirilen sosyal etkilesim
kalib1 kullanicilar igin etkilesimde bulunabilecegi, bireysel performans sergileyebilecegi yeni
bir alan yaratmistir. Geleneksel medyay1 kullanan bireylerin rolii yapimci ya da katilimcidan
cok tiiketici roliinde tanimlandigi icin medya igeriginin Uretilmesi ile dagitilmasindaki
hakimiyeti sorgulanmaya baslamistir. Yeni medya kaynaklarinin yayilmasi ile hibrit medya
ekolojisi olusmus ve ticari, amator, resmi, kar giitmeyen, aktivist gibi katilimcilarin bulundugu
daha karmasik yapilar ortaya ¢ikmistir. Her bir grup kendi igerigini olusturma ve dagitma
giicline kavusarak yeni gii¢ ve sorumluluklar almistir. Bu siirecte bireysel tiiketiciler tizerinde
odaklanilarak iiretim ve tiiketimin meydana geldigi sosyal aglar iizerinde yeni bir vurgu
yapilmaya baglanmistir. Bu baglamda kisisellestirilmis medya yerine sosyallestirilmis medya
tizerinde konusmak bir deger kazanmistir. YouTube, Wikipedia, Flickr, MySpace bunlarin
sadece bir ka¢ oOrnegidir. Iletisimin alt yapisindaki bu degisimler medya kullaniminin
demokratiklestirilmesi, bireylere, halka ve topluluklara kendi hikayelerini anlatma, digerlerinin
anlattif1 hikayelere ulagsma, kendi tartigmalarin1 sunma, baska yerlerde yapilan tartigmalar
izleme, bilgi paylasma ve farkli perspektiflerden diinya hakkinda daha fazla Ggrenme

firsatlarin1 sunmustur (Jenkins ve Deuze 2008:5-9).
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Dijital medya, bireylere kendini gdsterebilecegi bir biitiiniin pargasi olma firsati tanimistir. Bu
baglamda yapimci ve tliketici kavramlar1 anlam degisimine ugramis, profesyonel ve amator
yapimlar ayn1 kategoride yer almaya, ayn1 platform iginde birbirleri ile ortiismeye baslamistir.
Medya iceriginin dijitallestirilmesi iki yonlii baglanti kurma anlamina gelir olmus, bu
baglantidaki kisi (ya da kurum) hem gonderen hem de alic1 haline gelmistir. Sonug olarak
medya yapimcilari, dagitimcilar1 “tek yonlii gonderenler”, tiiketiciler ya da izleyiciler de “tek
yonlii alicilar” gibi genel bir kavramdan 6te, hibrit bir alici/gonderen kavrami altinda

degerlendirilir olmustur (Couldry 2009:441).

Dijital ¢agda medya sirketleri biitiin bu degisim ve gelismeleri hedef kitlelerini biiylitme ve
stirekliligini saglama amaciyla kullanmaktadir. Kullanicilar ise bu farkli medya teknolojilerini
kendi kontrollerinin altinda nasil tutacaklarini ve diger kullanicilarla nasil etkileseceklerini ya
da yeniden Tlireteceklerini 6grenmektedirler. Medya iireticileri ve tiiketicileri arasinda daha
yaratici, daha 6diillendirici iligkiler kurulmakta, yeni medya ekolojisi lizerinde rekabet baskisi
olusturmaktadir. Tiiketici iligkileri ve davranisi agisindan iiretilmis ya da program haline
getirilmis okunan, izlenen, dinlenen ya da kullanilan ve medya organizasyonlar1 tarafindan
ongoriilmiis her ne varsa, tiiketicilerin katilimer olma istegi nedeniyle farkli bir bi¢im
kazanmaktadir (Jenkins ve Deuze 2008:5-9). Dijitallesme yapimeci ve izleyici arasindaki
siirlar kaldirarak aktivite ve etkilesimlerine kiiresel boyutta farkli platformlar saglamaktadir.
Bu nedenle medya endiistrisinde aktivite ve etkilesim izleyici acisindan anahtar kavramlar
haline gelmistir. Izleyicinin aktif tutumu neden tercih ettigi sorusunun cevabi Sundet ve
Ytreberg (2009: 383-385)’in yaptiklar1 galismada ‘“teknolojik yeniliklerin ilgi ¢ekiciligi,
sosyallesme ve duygusal birliktelik duygusu” olarak ifade edilmistir.

Dijitallesmenin medyaya getirdigi degisim ve donilisimlerin sadece teknik boyutta
degerlendirilmeyecegi ortadir. Igerigin olusturulmasi ve dagitimi, hedef kitleye ulasma ve
stirekliligini saglama yontemleri ile yonetsel anlamda bir doniisiim gergeklestirmek, siirekli
giincel kalmak ve en Onemlisi etkilesimi saglamak i¢in birtakim stratejilerin olusturulmasi
gerekmektedir. Bu baglamda tipk: diger kitle iletisim araglarinda oldugu gibi radyo da, dijital
cagin sundugu hizmetleri kendi dogasina teknik, igerik liretimi ve dagitimi, radyo programcilari

ve dinleyicileri acisindan kullanarak doniisiimiinii ger¢eklestirmeye devam etmektedir.
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Dijital Cagda Radyonun Yeniden Konumlandirilmasi

Radyo teknolojisindeki gelismeler oncelikle iyi bir ses kayd1 ve iletimini amaglamistir.
Nitekim fonograf cihazina ses sinyallerinin kaydedilmesi ve yeniden iiretilmesinin actig1 ¢igir,
dijital kayit sistemlerine kadar uzanmustir. Iletim teknolojisindeki gelismeler, radyo
yayinlarinin kablo, uydu ve internet iizerinden yaymn yapma olanaklarin1 beraberinde
getirmistir. Radyoya yeni bir doniisiim firsat1 yaratan dijitallesme, radyo igerigi ve bu igerikle

birebir iligski halinde olan dinleyicileri ile etkilesimi saglamistir.

Radyo giliniimiizde kabuk degistirmistir, artik varsayilan genel bir dinleyici kitlesine her tiir
icerigi tagiyan genel yayilar yerine, ozellikleri ve nitelikleri tanimlanmis hedef dinleyiciye
yonelik 6zel yayinlar gerceklesmektedir. Hedef kitlenin kendi igerigini liretip dagitabildigi
giiniimiizde radyo endiistrisi ise yeni yollar aramaktadir. Bu kadar ¢ok alternatifin bulundugu
ve yeni medya imkanlariyla ¢evrelenmis dinleyicilere ulasmak ve siirekliligini saglamak yine
bu yeni medya olanaklarindan yararlanilarak gergeklestirilmeye ¢alisilmaktadir. Dinleyici,
etkilesimde bulunma, kendi sesini duyurma, goriiniir olma ve izledigi radyolar tarafindan
farkina varilma beklentisi tasimaktadir. Dinleyici, artik radyo dinlemekten Oteye gecip
radyonun katilimct bir pargasi olmak, icerigine miidahale edip yonlendirmek ve etkilesimde

bulunmak istemektedir.

Dijital ¢agda radyo dinleyicileri dinledikleri radyolari, programcilari Facebook, Twitter gibi
sosyal paylasim sitelerinden izlemekte, bu platformlarda gerek radyo programi, gerek bu
programi gerceklestiren programci hakkinda yorumlar yapmakta, fotograf paylasmakta, igerige
katkida bulunmakta, kendi paylagimlarini radyo programcisi disinda diger paylasimecilarin da
gormesini saglamaktadir. Bu baglamda, internet ve mobil teknolojilerin getirdigi avantajlarin
dinleyicilerin daha aktif bir tutum gelistirmesini sagladigi s6ylenebilir. Nitekim artik radyonun
“her an her yerde dinlenebilir” 6zelligi boyut degistirmis, “her an her yerde etkilesimde

bulunabilir ve katilimci olarak dinlenebilir” hale gelmistir.

Bugiin artik her bir radyo istasyonu sosyal medyada varlik gostermektedir. Facebook, Twitter
gibi sosyal paylasim aglarinda yer alan radyolarin, ayrica radyo programcilarinin da kendi
adlarina olusturduklar1 sosyal ag hesaplar1 bulunmaktadir. Dinleyiciyi igeriklerinden haberdar

etmek, etkinliklerine davet etmek, radyo programlarinda yer alacak konuklar1 duyurmak gib
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pek cok isleyiste kullanilmaktadir. Ozellikle bir canlilik-anindalik duygusunu dinleyicilerinde
yaratmak i¢in yogunlagsan radyo istasyonlari sosyal bir geri bildirim yaratmak, igerikleri
hakkinda konusulmasini saglamak ic¢in stratejiler planlamaktadirlar. Bu stratejiler radyo
istasyonlar1 tarafindan belirlenirken, bu radyolarda ¢alisan radyo programcilari bireysel olarak

hem kendi hem de radyo programlari adina ¢esitli adimlar atmaktadir.

Bu adimlardan bir tanesi sosyal medya araciligiyla radyoya goriinti katma cabasidir.
Gorsellikten yoksun olan radyoyu dijital kaynaklar araciligiyla sosyal medya kullaniminda
farkli bir boyutuna tasidigi gozlemlenmekte, gorsellik boyutu radyoya eklemlenmeye
caligtlmaktadir. Ulkemizde pek ¢ok radyo istasyonu ve programcilarmin bu adimi kendi
stratejik planlamalarinda ilk siralara aldiklar1 sdylenebilir. Stiidyodan canli yaymn yapan
sunucularin webcam’den yayinlarmi gorsel yolla aktarmalari, bunu sosyal medyada
izlenebilecek baglanti bilgisinin verilmesi vb. bu adimlarin birkaci i¢in 6rnek teskil etmektedir.
Programcilarin goriilebilir hale gelmesi sadece kulaga hitap eden radyoyu ayni1 zamanda gorsel

hale getirme ¢abasina temel olusturmaktadir.

Radyoya sosyal medya araciligiyla goriintli boyutunu farkli bir bigimde eklemlemeye calisan
radyo programcisi Ceyhun Yilmaz’dir. Ceyhun Yilmaz webcam’den Gte bir uygulama
gergeklestirerek radyoya goriintii boyutu katma ¢abasini bir adim 6teye tasimistir. Programu ile
paralel, internet lizerinden yayinlanan PACYA adimi verdigi goriintiiler, dinleyicilerine ve

izleyen sosyal medya takipcilerine goriintii araciliiyla seslenmesine izin vermektedir.

Radyoya Goriintii Ekleme: ‘Ceyhun Yilmaz Sov’ ve PACYA

Radyo her teknolojik yeniligin getirdigi degisim ve doniisiimleri kendi kullanimina
uygun hale getirebilen esnek bir aractir. Dijital ¢ag, radyoda diisiincesi bile {itopik olan goriintii
islevini kazandirmaya c¢alismaktadir. Sosyal medya aglarin1 ve teknolojiyi kullanan radyo
programcilari da bu degisim ve doniisiimde yerlerini almistir. Bu ¢alismada Ceyhun Yilmaz’in
radyo programi, PACYA {iretimleri ve program saatlerindeki Twitter paylasimlari incelenerek,

dijital teknoloji imkanlariyla radyoya goriintliniin nasil eklemlenebilecegi arastirilmistir.
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Yontem

Bu arastirmada birincil amag, radyoya goriinti ekleme c¢abasinin nasil
gerceklestirildigini ortaya koymaktir. Diger bir amag ise, geleneksel radyo icerigi ile dijital
cagin getirilerinden biri olan sosyal medya kullaniminda dinleyici katilimi/etkilesimini

sorgulamaktir.

Arastirma, bu amagclar dogrultusunda Ceyhun Yilmaz’in radyo programlarin1 6rneklem alani
olarak ele almistir. 19 Mart, 20 Mart, 22 Mart, 25 Mart, 28 Mart, 29 Mart ve 2 Nisan 2013
tarihlerindeki yedi radyo programi, bu radyo programlarinin paralelinde reklam aralarinda
iilkemizde tek ornek olan yedi PACYA isimli canli yayin goriintiileri ve sosyal medyada
gergeklesen Ceyhun Yilmaz’in dinleyicilerini yonlendirdigi ve etkilesim sagladigi Twitter
paylasimlar1 analiz birimleri olarak incelenmistir. Icerik analizinin gergeklestirildigi
arastirmada radyo programi, PACYA ve Twitter igerigi ile bu igerikte dinleyici/programci
etkilesimi konu basliklar1 altinda kategorize edilmistir. Bu ii¢c medyada igerigin iiretimi,
dagitimi ve tiikketimi konusunda veriler incelenmistir. PACY A goriintiileri Ceyhun Yilmaz Sov
program ekibinden, program kayitlari radyokayitlari.com adli web sitesinden ve giiniinde canli

dinlenerek elde edilmistir.

Ortak Icerik Uretimi: Radyo Programi, PACYA ve Twitter

Arastirmadan elde edilen bulgular Ceyhun Yilmaz’in radyo programinda tirettigi igerigin
temellerini kendisi belirlerken, dinleyicileri ve sosyal medya takipgileri ile de yeniden {irettigini

ortaya koymaktadir. Bu igerik iiretimi ti¢ farkli medya ortaminda gergeklesmektedir:

1. Radyo Programi-Ceyhun Yilmaz Sov.

2. PACYA: Goriintiili icerik.

3. Twitter-Sosyal medya paylasimlari.
Bu {i¢ ortam karsilagtirildiginda radyo programindaki igerik merkez alinarak sosyal medyada
Ceyhun Yilmaz PACYA igerigini ve tweetleri paylasmaktadir. Dinleyici- izleyici-takipg¢i
alaninda bu li¢ ortama katilim ve etkilesim farkli igeriklerde gerceklesmektedir. Radyo
dinleyicilerinin programa katilim ve etkilesim igerigi ile Twitter takipgileri ve PACYA

izleyicilerinin katilim ve etkilesim igeriginin birbirinden farklilik gosterdigi belirlenmisti
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1. “Ceyhun Yilmaz Sov” Radyo Program icerigi

“Ceyhun Yilmaz Sov” adli program Best FM’de hafta i¢i her giin 18.00-20.30 saatleri
arasinda canli olarak yaymlanmaktadir. Programin igerigi birbirinden farkli program
ogelerinden olugsmaktadir. Bu 6geler Tarihte Bugiin, Telefon Baglantisi/Haber Canlandirma,
Tabela Seslendirmeleri, En Trafikteki Magdur, Siir’den Perde’dir. Bu boliimlerin disinda
program yayin akisi i¢inde saat 19.00°daki Yol Durumu, 20.00’deki haberler, reklamlar,
sarkilar, hem programa hem de Best FM’e ait cingillar gibi diger program o6geleri yer

almaktadir. Sovun boliimleri ve igerigi su basliklar altinda 6zetlenebilir:

Tarihte Bugiin: Tarihe o giin dogum ve 6liimleriyle ge¢mis kisiler, glinlin mentisii, kiz ve erkek
isim Onerileri yer almaktadir. Bu bdliimde glindeme ait isim ve menii Onerilerine esprili bir

yaklagim sergilenmekte ve bu boliimii program asistan1 hazirlayip sunmaktadir.

Telefon Baglantisi/Haber Canlandirma: Ceyhun Yilmaz dinleyicilerin katilimu ile etkilesimli
bir bigimde bu boliimii gergeklestirmektedir. Giindemde yer alan haberlerden derlemeler yapan
diger program asistaninin haberi okumas1 ve bu haber iizerine dogaglama yapacak dinleyiciler
icin telefon numarasinin hatirlatilmasi ile bu béliime giris yapilmaktadir. Telefon hattina alinan
dinleyiciler genellikle bir kadin ve bir erkek dinleyiciden olusmaktadir. Haber bir kez daha
onlara okunduktan sonra Ceyhun Yilmaz bu dogaclamada dinleyicilerin hangi rolii nasil temsil
edeceklerini, bulunduklar1 ortami, nasil bir konusma bicimi sergileyerek neler soyleyeceklerini
tarif ederek katilimer dinleyicileri yonlendirmektedir. Ceyhun Yilmaz’in yani sira zaman
zaman program asistanlar1 da bu canlandirmaya dahil olmaktadir. Kontrolii tamamen elinde
tutan Ceyhun Yilmaz, canlandirmadaki gidisatt degerlendirerek kimi zaman miidahalelerde

bulunmakta ve diledigi zaman bu canlandirmay1 sona erdirmektedir.

Tabela Seslendirmeleri: Twitter’da paylasimda bulunan dinleyici/takipgilerin tweetlerini

radyo programindan seslendirdigi boliimdiir. Ceyhun Yilmaz glindemdeki bir konunun ya da
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olgunun iizerine ayn1 anda hem dinleyici hem de Twitter takipgilerinin paylasim yapmasi i¢in
bir konu bashigi belirleyerek tweet atmakta ve dinleyici/takipgiler bunun iizerine paylasimlarda
bulunmaktadir. Hem giin boyu hem de program boyunca paylasilan Tabela tweetleri yayin
sirasinda “Yayin Tabelas1” adin1 almakta ve program ic¢indeki bu boliimde bazilar1 segilerek
Ceyhun Yilmaz tarafindan yayinda seslendirilmektedir. Baz1 programlarda ise bu Yayin

Tabelas1 dinleyiciler tarafindan canlandirilmaktadir.

En Trafikteki Magdur: Hem dinleyici hem de Twitter takipgileri ile etkilesimli
gerceklestirilen bir boliimdiir. “Tampon Tampona Agk™ olarak tanimlanan bu boliimde
dinleyici/takipgilerin yogun trafikte nasil bir durumda olduklarini fotograflayarak Twitter
iizerinde paylagmalar1t istenmektedir. Paylasilan fotograflar ig¢inden biri segilerek bazi
programlarda programa sponsor olan firmanin (6rnegin pirlanta kolye, sinema davetiyesi vb.)

armagani verilmektedir.

Siirden Perde: Bu boliimde eger Tarihte Bugiin’de yer alan bir sair varsa onun siirlerinden
birini ya da Ceyhun Yilmaz’in kendi sectigi sairlerden birinin siiri okunmaktadir. Genellikle

programin sonlarinda bu boliim gerceklestirilmededir.

2. Twitter Icerigi

Ceyhun Yilmaz’in hem dinleyicileri hem de sosyal medya takipgileri etkilesimde

bulundugu_ https://twitter.com/ceyhunyilmaz adresli Twitter hesabidir. Oldukga aktif bir

bicimde sosyal medyayr kullanan Yilmaz’in takip¢i sayisi 670 binin iizerindedir. Ceyhun
Yilmaz, sadece radyo programi icin degil, ayn1 zamanda hem televizyon programi hem de bu
arastirmaya konu olan PACYA icin buradan dinleyici/takipgileri i¢in paylagimlarda
bulunmaktadir. Twitter hesab1 giin iginde Ceyhun Yilmaz’in ig¢inde bulundugu aktivitelerle
ilgili bilgilerden, Tabela’lardan, cesitli fotograf paylasimlarindan, PACYA ya da farkli
iceriklere ulasimi saglayan baglantilarin verilmesinden ve glindemin takibinden olusmaktadir.
Ceyhun Yilmaz yayin saati basladiginda radyo programina ait tweetleri ile programin igerigini
ozetlemekte, dinleyici/takipg¢ilerini radyo programi siiresince yaym akisindan haberdar

etmekte, program i¢inde gerceklesecek etkilesim veya katilimlar i¢in yonlendirmektedir.
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Ceyhun Yilmaz’in bir program iginde paylastigi tweetler degerlendirilecek olursa su sekilde bir

akis yer almaktadir:

* Programa hangi konu hakkinda baslanacagi ve http://ceyhunyilmaz.com &

@bestfm984 adresleri

e Tarihte Bugiin: .. ..’nin vefatiyla, .. ,’larin dogumlariyla antyoruz

* QGilinlin  tabelasina  yazilanlar canli  yayinda  seslendiriliyor  (6rnegin

#KadinlardaTahammiilEdemedigimSey veya #ErkeklerdeTahammiilEdemedigimSey)

* “‘Trafikte en magdur oldugunu hisseden fotografini yolluyor, en magdura ¢ift kisilik
sinema davetiyesi armaganimiz’’

* “En Trafikte Kim Magdur” okunuyor

* 19.21 tabela geliyor “meraklisina”.

» Siir’den Perde’de ... siiri (6rnegin Behget Necatigil’in Sevgilerde siiri) vedamizdir.

» Takip edenlere ve dinleyenlere ekip adina bin tesekkiir. Varolunuz.

 Bu yayin @gokalpyigit (Isik Bey) @fulyamik @samilkucuktorun @Tayfntek
@umut_glden @zeynepce38 @iremozsut'iin emegiyle hazirlanmistir.

» Faturali hattinizdan 3430'a bos mesaj atarak Tiirkiye Omurilik Felglilerine, 3406'ya bos
mesaj atarak LOSEV'e katkida bulunabilirsiniz.

Ceyhun Yilmaz dinleyici/takipgilerinin paylasimlarini retweet etmekte, radyo programina
tagimakta, programin icerigini Twitter hesabindan an be an duyurmaktadir. Programin sonuna
gelindiginde ise degismeyen ti¢ tweet bicimi bulunmaktadir. Birincisi takip eden ve dinleyen
izleyicilerine tesekkiir, ikincisi programin hazirlanmasinda katkisi olanlar ve tigiinciisii de
LOSEV ya da Omurilik Felglilerine katkida bulunulmasi i¢in mesaj atilabilecek numaralarin

verilmesidir.

3. PACYA icerigi

PACY A bir baska deyisle Perde Arkas1 Canli Yayin Aras1 sansiirsiiz, radyo yayini digina
tagan goriintiilii yayin bi¢imidir. Radyo programi sirasinda yayinlanan reklam aralarinda sadece
sosyal medyadan takip eden dinleyiciler i¢in yapilan canli yayindir. PACYA radyo
programinda yer alan reklam aralarinin yani sira, giin iginde herhangi bir saatte internet

lizerinden gorilintiilii olarak da yayinlanmaktadir. PACYA’nin ilk yayin tarihi 16 Ocak
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2013°tiir. ilk yaym, radyo programinda yer alan reklam arasinda ses mikserine yapilan
baglantilar ile sadece sesli olarak internetten canli bi¢imde yayinlanmistir. 2 Subat 2013 tarihi
itibariyle de PACYA’da goriintiilii sisteme gecilmis ve radyo programinin disina ¢ikilarak
Ceyhun Yilmaz’in giin i¢i aktivitelerine de konu olmustur. “Yeni bir hayat 6nerisi” olarak
PACYA’y1 tanimlayan Ceyhun Yilmaz, radyo, televizyon ve interneti bir potada eriterek yeni
bir yayin sekli planladigini belirtmektedir. Radyo programi sirasinda yaymlanan PACYA’y1
“reklam girdiginde PACY A aciliyor” seklinde tanimlamaktadir.

PACYA zamansiz, kuralsiz yayinlanmaktadir. Radyo programi sirasindaki reklam aralarinda
PACY A saat i¢inde ii¢ kez ya da sadece bir kez yayinlanmaktadir (Best FM yasal reklam siiresi
olan 12 dakikay1 4’er dakikalik ii¢ farkli zaman diliminde kullanmaktadir). Ani-PACY A, Moto-
PACYA, Gizli-PACYA, Radyo Oncesi PACYA, Deneme-PACYA, Cumartesi PACYA’s1,
Sahneden-PACY A, Gece PACYASI gibi farkli bigimlerde PACY A yayinlanmaktadir. Giin igi
aktivitelerine gore degiskenlik gdsteren PACY A igeriklerinde canli réportaj, taksi yolculugu,

televizyon ¢ekimi 6ncesi makyaj hazirlig, tiniversite sdylesileri yer alabilmektedir.

3-4 bin arasi anlik canli yayin izleyicisi bulunan PACYA’nin 20 Mart-12 Nisan arasi toplam
izleyici rakami 11 bin olarak belirlenmistir. Twitter ve Facebook tizerinden baglanti adresi
paylasilan PACY A, Ustream’den canli olarak yaymlanmaktadir. Ustream bilgisayara bagli bir
kamera veya kamera olarak gosterebilen bir video kaynagi ya da cep telefonu ile internet
iizerinden yayin yapilmasini saglayan bir internet sitesidir. Dinleyici/takipgiler bu sosyal aglar

lizerinden paylasilan baglanti adresine (http://www.ustream.tv/channel/pacya-21) ulasarak

canli yayimnlar1 hem izleyebilmekte hem de yaym hakkinda yorumda bulunabilmektedirler.
Facebook, Twitter iizerinden paylasimda bulunan takipgiler ayn1 zamanda Ustream’in kendi
sayfasinda yer alan “social stream” bolimiinde de yorum yaparak diislincelerini

paylasabilmektedir.

PACYA’da Yilmaz, bazen ilgili takipgilerine sosyal medya iizerinden sorular sormakta ya da
oneriler beklemektedir. Ornegin Bir Dilek Tut Dernegi’nin 126 {inlii ismin 146 Mickey Mouse’1
tasarladig1 projesinde yer alan Ceyhun Yilmaz, takipgilerinden sosyal medya {izerinden gelen
yorumlarla Mickey’i tasarlamistir. Bir baska 6rnek de, sesin daha iyi ulasmasi i¢in alinan bir

mikrofonla yapilan deneme ¢ekimlerinde takipgilerine sosyal medya iizerinden canli yayinda
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ses kalitesinin sorularak takipgilerden aninda cevaplarin alinmasi ve bunlarin yaymlanmasidir.
Tim bu canli yaymlar siradan, tamamen amatdr ¢ekimlerdir. Herhangi bir estetik kaygi

giitmeyen, hi¢ bir diizenleme gerektirmeden kameranin kullanimi s6z konusudur.

Sonu¢ olarak radyo programi, programin dahilinde gergeklestirilen PACYA ve Twitter
iizerinden paylagimlarin ortak bir igerik irettiginden soz etmek miimkiindiir. PACYA ve
Twitter paylasimlar1 program disinda 24 saat boyunca programdan bagimsiz olarak devam
etmektedir. Yine de dinleyici/takip¢ilerden gilin ig¢inde radyo program igerigine katkida
bulunabilecek haber ya da farkli igerikte paylasimlar, Ceyhun Yilmaz’in programda ele alacagi
detayl bilginin yer aldig1 boliimle ilgili ¢esitli paylasimlar da yer almaktadir. Radyo programi
saatleri icinde ise, sadece program paralelinde bir igerik iiretimi s6z konusudur. PACYA
goriintiilii olarak radyo programinda séz edilemeyen igerigi sansiirsiiz bir bi¢imde ele alirken,
Twitter da cesitli fotograf paylasimi, yorumlarin yazilmasi gibi bir radyo programinda

gergeklestirilemeyecek gorsel icerigi aninda saglamaktadir.

Icerigin Dagitim ve Tiiketiminde Dinleyici/Katilimey/Takipgi ve Programei
Etkilesimi

Arastirmadan ele alinan konulardan biri de, radyo programi paralelinde iiretilen icerigin
sosyal medya ve PACYA’da nasil dagitilip tiketime sokuldugudur. PACYA ve Twitter
takipcileri ayn1 zamanda birer radyo dinleyicisidir. Dinleyicilerin bir radyo programindan elde
edemedikleri goriintii igerigi PACYA ile saglanirken, yazarak yorum yapma ya da fotograf,
baglant1 gibi farkli igerikleri paylasmay1 Twitter saglamaktadir. Bu igerigin dagitilmasinda bas
aktor Ceyhun Yilmaz iken, tiiketilmesinde ve paylasilmasinda radyo dinleyicileri, sosyal medya
takipgileri ikincil roldedir. Ceyhun Yilmaz igerigi (radyo programi, PACYA ve Twitter
paylasimlar1) olusturarak izleyenlerinin (dinleyici ve sosyal medya takipgisi) tiikketimine
sunmaktadir. Igerigin olusturulup dolasima ve tiiketime sunulmasinda Ceyhun Yilmaz’m
oynadig1 etkin rol, tiiketime sunulmasiyla birlikte dinleyici ve takipgilerin de katilimci bir rol

iistlenmelerini saglayarak etkilesimli bir sekil almaktadir.

Bu boliimde belirlenen tarihlerdeki radyo programlarinin temelinde PACYA ve
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Twitter’da tiretilen igerigin paylagimi ve tiikketimindeki durum ortaya konacaktir. Bu amagla bu

tarihlerdeki igerikler, bu icerik baglaminda katilim ve etkilesimin bigimleri tartisilacaktir.

1. ““Ceyhun Yilmaz Sov’’ Radyo Programi ve Dinleyici (Katihmi ve) Etkilesimi

Dinleyicilerin sov programina katilimlar1 sadece canli telefon baglantilar1 seklinde
gerceklesmektedir. Program igeriginde Ceyhun Yilmaz’in program sirasinda belli haber
bagliklarindan yola ¢ikarak dinleyicileri “Haber Canlandirma” boliimiinde konuk olarak aldig:
ve bir canlandirma gergeklestirdikleri boliimdiir. Genellikle bir kadin ve bir erkek dinleyicinin
katilminda gergeklesen Haber Canlandirmalarima Ceyhun Yilmaz ve program asistani da
katilmaktadir. 2,5 saatlik program siiresince birincisi ilk saat i¢inde gerceklestirilirken, ikinci
haber canlandirma program saatinin ikinci yarisinda yer almaktadir. Bazi yayinlarda
dinleyiciden telefon gelmemesi, zaman kalmamasi durumunda canlandirmalari sadece Ceyhun
Yilmaz ile program asistam gerceklestirmektedir. iki dinleyiciden birinin olmamas1 durumunda

ise canlandirmalarda yine Ceyhun Yilmaz ve program asistani katilimda bulunmaktadir.

Bu rutine uymayan, dinleyici ile yapilan telefon baglantilarinda kimi zaman Ceyhun Yilmaz’la
roportaj yapmak isteyen bir 6grenci telefonla canli yayina alinirken, kimi zamanda stiidyoya
gelen konuklar canli yaym konugu olabilmektedir. Canli telefon baglantilarinin bir digeri de
sponsor firmanin armaganini (50 liralik akaryakit armagani) sordugu sorulara en 1yi cevabi
veren iki dinleyiciden birine verdigi telefon baglantilaridir. Yayin sirasinda giindemde yer alan
bir habere iliskin canli yayinda telefon baglantis1 gergeklestirilerek yapilan canlandirmalarin

veya canli telefon baglantilarinin konu bagliklar1 Tablo-1’de yer almaktadir.
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Radyoda Dinleyici/Katilimel/Takipgi Etkilegimi ve Gorsellesme

Tarih

Canli Telefon Baglantilan/Haber Canlandirma

19 Mart 2013

Haber Canlandirma: “Asla evlenilmeyecek 10 erkek!”.
httD://aaleri.haberturk.com/vasam/aaleri/425668-asla-evlenilmevecek-10-

erkek.

19 Mart 2013

Telefon Baglantisi 2: “Asla evlenilmeyecek erkek benim” diyen 2 erkek dinleyiciye sorulan 3
soruya en iyi cevabi veren dinleyiciye pirlanta kolye hediyesi.

19 Mart 2013

Haber Canlandirma: “Neye niyet neye kismet”.
htt_n://Www:milliyet.ty/nevidvo/video- izle/Neve-nivet-neve-kismet-

20 Mart 2013

Haber Canlandirma: “Erken florte baslayan ¢ocuk daha basarisiz”.
httD://www.haberturk.com/vasam/haber/828796-erken-florte-baslavan-

cocuk-daha-basarisiz. Cografya dersinde simiftaki 2 dgrencinin flértii canlandiriliyor.

20 Mart 2013

Haber Canlandirma: “Canli yaymda evlenme teklifi”.
httn://aazetesok.com/haber/son- dakika-haberi-ile-canli-vavinda-evlilik-teklifi

20 Mart 2013

Haber Canlandirma: “Parmak 1sirarak kurtuldu”.

http://www.gunes.com/2013/03/20/haber/yasam/3544/parmak isirarak

22 Mart 2013

Haber Canlandirma: “Esinin baskasiyla sevigsme goriintiilerini buldu”.
httn://aazetesok.com/haber/esinin-baskasivla-sevisme-aoruntulerini-buldu

22 Mart 2013

Haber Canlandirma: “Capkin Tiirk Tayland’da carpildi”.
httD://www.aunes.com/2013/03/21/haber/vasam/3461/cankin turk tavland

22 Mart 2013

Telefon Baglantisi: 2 dinleyiciye ayni anda sorulan sorulara verilen en giizel cevaplarin
secilmesi ile 50 TL yakit armagani verilmesi.

25 Mart 2013

Haber Canlandirma: “Kocasinin cinsel organini dert edince”.
httD://dunva.millivet.com.tr/kocasinin-cinsel-oraanini-dert-edince-

/dunva/dunvadetav/25.03.2013/1684848/default.htm.

25 Mart 2013

Haber Canlandirma: “Kadin takiminda erkekler mi oynadi1?”.
httD://maaazm.millivet.com.tr/kadin-takiminda-erkekler-mi-ovnadi-

/vasam/maaazindetav/28.11.2010/1319382/default.htm.

28 Mart 2013

Haber Canlandirma: “Yatarak is imkani! Profesyonel uykucu araniyor!”.

httD://www.cnnturk.com/2013/vasam/03/27/vatarak.is.imkani.Drofesvonel.u

28 Mart 2013

Canh Roportaj: Stiidyoya gelen ve bir belediye adina gosteri yapmasini isteyen bir 6gretmen ve
Ogrenci ile sohbet.

28 Mart 2013

Haber Canlandirma: “Twitter haddini agani uyaracak”.
httn://www.Dosta.com.tr/vasam/HaberDetav/Twitter-haddini-asani-

uvaracak.htm?ArticlelD= 169868

29 Mart 2013

Haber Canlandirma: “7 milyon Euro ile kayiplara karist1”.
httD://www.haberturk.com/aundem/haber/831636-7-milvon-euro-ile-

29 Mart 2013

Canlandirma: Otel anahtarlarini almak isteyen bir kadin ve otel yetkilisinin canlandirmasi.

29 Mart 2013

Telefon Baglantisi: istanbul Universitesi haber merkezi dgrencisinin roportaj yapmak igin
Ceyhun Yilmaz’1 aramasi ve bunun yayinda gergeklesmesi.

29 Mart 2013

Telefon Baglantisi: 2 erkek dinlevicive sorulan sorular ve kazanana 50 TL yakit hediyesi.

Haber Canlandirma: “Sahte polis geng kizlara musallat

2 Nisan 2013| 14y~ http://gazetesok.com/haber/sahte-polis-genc-kizlara-musallat-oldu 188276.

Tablo-1. Canli Telefon Baglantilariyla Dinleyici Etkilesimi
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Ceyhun Yilmaz yayin sirasinda program igerigi akarken, icerikle ilgili bilgilendirmeleri ve

yonlendirmeleri de Twitter tizerinden gergeklestirmektedir.

2. Twitter Takipcisi ve Radyo Dinleyicisi Katilimi ve Etkilesimi

Ceyhun Yilmaz’in Twitter’daki takipg¢i sayist 670 binin {lizerindedir ve Tablo- 2’de
Twitter’1 ne kadar etkin bigimde kullandigina iliskin veriler yer almaktadir. Ceyhun Yilmaz
radyo programlarinin yani sira hem dinleyicileri hem de takipgileri i¢in giin boyu Twitter
hesabindan ¢esitli paylasimlarda bulunmaktadir. Giin igindeki kullanimi giindemden cesitli
haber bagliklar1 olabildigi gibi, “Tabela” basligi altinda pek ¢ok kisinin ayn1 konuda
konugmasini, yorum yapmasini saglayan birtakim basliklar1 da paylasmaktadir. Bunun
otesinde, PACYA canli yayinlari i¢in baglant1 bilgisine de yer vermektedir. Twitter hesabi
yayin saatlerinde ise sadece radyo programinin igerigi ile iliskilidir ve radyo programinin
iceriginden farkli bir icerik kullanilmamaktadir. Bu igerikte takipcileri ile etkilesimde
bulundugu boliimlerden ilki, yayin sirasindaki haber bagliklarindan yola ¢ikarilarak “Tabela”
ad1 altindaki boliimlere gelen yorumlar ve bunlarin yayinda seslendirilmeleridir. Twitter
iizerinden takipgilerin etkilesimde bulunduklar1 diger boliim ise, “En Trafikteki Magdur”
boliimiidiir. Bu béliimde eve doniis saatinde trafikte sikisan Twitter takipgileri ve ayni zamanda
yayint dinleyenlerin durumlarini fotograflamalari, yorumlariyla birlikte paylasmalari
istenmektedir. En Trafikteki Magdur boliimiinde en iyi fotograf paylasimini gergeklestiren
dinleyici/takip¢iye ise sponsor firmalarin pirlanta kolye hediyesi ile sinema davetiyeleri

dinleyicilerin se¢imi ile armagan edilmektedir.

Tablo-2. Ceyhun Yilmaz’in Arastirma Tarihlerindeki Tweetleri

Ceyhun Yilmaz Tarafindan Atilmus Tweetler
Tiim Giin 18:00-20:30 Arasinda
Tarih Toplam Retweet |Favorite [Toplam |Retweet |Favorite

19.03.201 /120 1979 761 36 211 59
20.03.201 148 1885 817 33 199 115
22.03.201 151 2617 1131 41 344 58
25.03.201 127 1299 591 44 99 32
28.03.201 190 2891 1283 43 151 08
29.03.201 163 1962 1021 42 481 218
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02.04.2013 | 194 | 2235 | 887 | 43 | 264
122
*Kaynak: StarMETRE

Arastirmaya konu olan zaman dilimindeki veri tablosu incelendiginde, ortalama olarak Ceyhun
Yilmaz’in giin boyu attigi Tweet’lerin takipgileri tarafindan retweet edildigi ya da favori
tweetler olarak isaretlendigi belirlenmektedir. Yine 6zellikle radyo programinin s6z konusu
oldugu 18.00-20.30 saatleri arasindaki zaman diliminde attig1 tweetlerin yine retweet edildigi

ve favori tweetler olarak isaretlendigi belirlenmistir.

Ceyhun Yilmaz’in arastirmaya konu olan tarihlerde giindemde yer alan ve internet
kaynaklarindan derledikleri haber basliklar1 paralelinde hashtag’ler” olusturarak hem radyo
dinleyicileri hem de takipgileri ile paylasmakta ve daha sonra dinleyicilerden gelen yorumlar
radyo yayini sirasinda seslendirilmektedir. Bu tarihlerde dinleyici/takipgiler i¢in yayin sirasinda

olusturulan tweetlerin icerigi Tablo-3’de yer almaktadir.

“ Hashtag (#): Bir konunun daha kolay aranmasim saglamak, bir konu hakkinda konusmay1 kolaylastirmak i¢in tweetin
etiketlenmesi.
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Tablo-3. Dinleyici/Takip¢i Twitter Etkilesimi

Tarih

Tabela Haberi

Twitter Hashtag’i

19 Mart 2013

Tabela Haberi: “Face’ine bak mutlu ol!”.

#benceprofdfotografim

19 Mart 2013

Tabela Haberi:
erkek!”.

“Asla evlenilmeyecek 10

#AslaEvlentimeyecekErk
ek

20 Mart 2013

Tabela Haberi: “Bu yaz c¢ok sicak olacak!”.

Ihttn:Ihananas hiivrivint anm tricnindnam D9D0ELEAN A

#BuYazDaha

20 Mart 2013[Tabela Haberi: “Canli yayinda evlenme
teklifi” __httn:  //oazetesok.  com/habher/son-

22 Mart 2013[Tabela Haberi: “Israil’den beklenen 6ziir#¢okoziirdilerim
oeldi”

22 Mart 2013

Tabela Haberi: “3,5 yil erkek taklidi yapmis”.

#taklidiyaparim

25 Mart 2013

Tabela Haberi: “Dile takilan sarkidan nasil

kurtulursunuz?”.http://qundem.milliyet.com.tr/d

#dilimdendiismeyensarki

25 Mart 2013

Tabela Haberi: “Flort 4 ay, ask 4 yil stiriiyor”.

28 Mart 2013

Tabela Haberi: “Cem Yilmaz: Ideal babayim”.

#idealbaba

28 Mart 2013

Tabela Haberi: “Justin Bieber: Miizige ara

verebilirim”.http://www.ntvmsnbc.com/id/2543

# aravermekistiyorum

29 Mart 2013

Herhangi bir haber igerigi paylasilmaz

#neysesenbenimicino

29 Mart 2013

Tabela Haberi: “Erkekler koyu makyajli kadini
sevmiyor”.http://www.haberturk.com/yasam/ha
ber/831612- erkekler-kovu-makvaijli-kadin-

#kadmihickimsesevmez

2 Nisan 2013

Tabela Haberi: “Balik yashlarin Omriinii

#Oomriuzatir

omrunu-uzativor

2 Nisan 2013

Miizisyen Yavuz Cetin’in anisina
Y

# sengeldinaklima
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3. PACYA ve Dinleyici/Takipc¢i Katihm ve Etkilesimi

PACY A’nin canli yayinlantyor olmasi, sosyal medyadan siirekli takibini gerektirmekte
ve ayni igerigin bir daha izlemesine olanak tanimamaktadir. Ceyhun Yilmaz bu igerigin az
sayida YouTube iizerinden paylasilmasini saglamistir. Yilmaz’in buradaki amaci takipgileri ya
da dinleyicileri ile giin boyu etkilesimi canli yayin mantig1 ile saglamaktir. Bu nedenle Twitter
iizerinden PACYA’nin yayinlanacagi zamani, ne icerdigini paylagsmakta ve dikkati stirekli
kilmaktadir. Takipgiler izlemenin yani sira, Twitter iizerinden ya da Ustream kanalina iiye

olarak buradan yorumlarini yapabilmektedirler.

PACYA takipgi sayisi giinden giine degisiklik gdstermektedir. Ornegin, 2 Subat-18 Mart 2013
tarihleri arasinda PACY A izleyen sayis1 242 bin kisi, 19 Mart-11 Nisan 2013 tarihleri arasinda
ise 54 bin kisidir. Radyo yayimi sirasinda internet lizerinden canli olarak reklam aralarinda
yayinlanan PACYA goriintiilerinin izlenme rakamlar ile igerik ve siire bilgisi Tablo-4’de yer

almaktadir. izlenme oranlar1 videolarin dakikalari ile orantilidir.

Tablo-4. PACYA igerik

Tarih PACYA I¢erik Izleyic| Siire
19 Mart 2013 Roportaj: Ceyhun Yilmaz’la Bahgelievler hakkindal 330 2’36
20 Mart 2013|Radyo Yaymi: 19.20’den itibaren radyo yayini2084 41°28

2

stlidyodan goriintiilii olarak ayni anda yayinlanir.

Yaym akisinda yer alan reklamlar, En Trafikteki
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22 Mart 2013|Haber Canlandirma: “Porno sitede 3 yillik karisinaj130 7°49”
sitede-3-villik-karisina-rastladi.
25 Mart 2013[Haber Canlandirma: “California Universitesi203 06’32

2

tarafindan yapilan bir arastirmaya gore erkeklerin|

dukkanlari-kapatirken-dikkat. html.

28 Mart 2013|Haber Canlandirma: “Hugh Haffner 1000’den|372 6°23”
fazla kadinla oldum”.

29 Mart 2013 Haber Canlandirma: “Binali Yildirim taksici oldu,[213 6’17
polis tanimadi”.

2 Nisan 2013 Haber Canlandirma: “Kizlar hoslansa bile yanina167 7°34”

Sonug ve Degerlendirme

Dijital teknolojinin getirdigi yenilikler sadece teknolojisinde degil, radyo igeriginin
iiretim, dagitim ve tiikketiminde de degisim ve doniisiimleri beraberinde getirmis, degisen
pratikler farkli stratejilerin olusturulmasini saglamistir. Geleneksel medyanin en eskilerinden
olan radyo, dinleyicilerinin kusatildigi yeni medya ortamlarmin aktif izleyici kavrami ile
rekabet etmek durumunda kalmis ve radyo programlarini katilimci ve etkilesime olanak taniyan
bir platforma tagimaya baslamistir. Radyo programcilart da bu baglamda dinleyici katilimu ile

etkilesimini saglayan program stratejileri gelistirmeye baslamiglardir.

Bu caligma dijital teknoloji ortaminda bir radyo programcist olan Ceyhun Yilmaz’in
dinleyicileri ile etkilesim saglamak iizere dijital teknoloji firsatlarii bir radyo programi
cergevesinde nasil kullandigini ortaya ¢ikarmak amagh gergeklestirilmistir. Ceyhun Yilmaz
Sov adli radyo programi temel alinarak, sosyal medya kullanimi ve goriintii igerigi saglayan

PACYA incelenmistir.

Bu c¢alismada elde edilen bulgularin ilki igerikle ilgili degerlendirmeler olmustur. Radyo

programinin merkez olarak alindigi igerik iiretiminde Twitter ve PACYA igeriklerinin
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destekleyici oldugu ortaya ¢ikmistir. Geleneksel bir bicimde radyo programinda iiretilen
icerigin ayn1 anda Twitter’da duyuruldugu gézlemlenmistir. Giin boyu farkli paylasimlarin yer
aldigr Twitter hesabinda yayin saati iginde yayin dist herhangi bir paylasimin yapilmadigi
belirlenmistir. Yayin saati i¢inde internet lizerinden gergeklestirilen PACY A yayinlarinda ise
yine radyo programi c¢ercevesinde bir igerik iiretimi yer almaktadir. PACYA’nin radyo
programini destekleyen igerigi, bir radyo yayminda gergeklestirilmesi miimkiin olmayan
goriintiilii icerikten olugmaktadir. Cogunlukla o gilinkii programin giindeminde olan ve
genellikle sansiir uygulanmasini gerektiren konular radyo programinda daha yumusak bir
bicimde dile getirilirken, PACY A’da sansiirsiiz ve goriintiilii bir igerikle dinleyici/takipgilerine

ulagmaktadir.

Arastirmada elde edilen sonuglardan bir digeri aktif dinleyici ve etkilesim kavrami ile ilgili
sonuglardir. “Ceyhun Yilmaz Sov” programi ve paralelliginde olusturulan Twitter ve PACYA
icerik {iretim ve tliketiminde etkilesimde bulunan aktif dinleyicinin varligini kanitlar
niteliktedir. Arastirma, sov programinda dinleyicinin aktif katilimci oldugu ve etkilesim
imkanini canli telefon baglantilar1 araciligiyla gerceklestirdigini gostermektedir. Etkilesimin
bir parcasi olan ve halen geleneksel bir bicimde siirdiiriilen canli telefon baglantilarina “Haber
Canlandirma” boliimiinde ve dinleyiciye sponsor firmanin armagani verileceginde
basvurulmaktadir. Dinleyiciler yayin sirasinda yapilan yonlendirici anonslarla ve Twitter
iizerinden katilima tesvik edilerek igerik programci ile birlikte yayin sirasinda etkilesimli bir

bicimde yeniden iiretilmektedir.

Radyo programi i¢indeki boliimler dinleyiciyi ayn1 zamanda bir sosyal medya kullanicisi ise
katilime1 olmaya tesvik eden ve paylasimda bulunmaya yonlendiren bir etkilesim ortami
saglamaktadir. “En Trafikteki Magdur” ve “Tabela” boliimlerinin hem dinleyici hem de sosyal
medya takipgilerinin farkli bir bigimde temas kurdugu, ortaklasa igerik tirettigi boliimler oldugu
bulgulanmistir. Program igeriginin dagitilmasi ve tiiketiminde yayin ile Twitter paylasimlarinin
eszamanli ilerledigini sdylemek miimkiindiir. Takipgileri ile etkilesimin baglamasi i¢in program
iceriginden yararlanan Yilmaz, hem dinleyicilerini hem de Twitter takipcilerini bu igerigin
paylasilmasi, yorumlanmasi i¢in yonlendirmektedir. Dinleyici/takipgilerini harekete gegiren
Ceyhun Yilmaz daha sonra bu igerigi tekrar radyo programinin igerigine tagiyarak tiiketime

sokmaktadir. Oyle ki, bu etkilesimde bulundugu

dinleyici/takipgilerinin sadece sosyal medya {izerinde degil, radyo programinda da varliklarini
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hissetmelerini saglamaktadir. Yazdiklar1 yorumlarin, paylastiklar1 fotograflarin Twitter
iizerinde goriilmesi saglandiktan sonra, radyo programinda Ceyhun Yilmaz tarafindan Tabela
boliimiinde yayinda seslendirilmektedir. Sosyal medyanin tipki canli radyo programlar: gibi
anindalig1 saglamasi, etkilesim boyutunda dinleyici/takip¢inin daha katilimer olmasim
saglamaktadir. Ceyhun Yilmaz Twitter etkilesimi ile hem bir geri bildirim siireci hem de

elestiri, yorum, soru ve tartigma ortami yaratarak etkilesimli bir ortami1 saglamaktadir.

Arastirmadan elde edilen veriler bir radyo programina goriintiiniin internet aracilifiyla nasil
eklemlenebilecegine iliskin bulgular1 saglamistir. Yilmaz programin1 Twitter ve PACYA ile
harmanlayarak bagka bir bigime doniistiirmiistiir Radyo programi paralelinde goriintii saglayan
farkli bir etkilesim alaninin dinleyiciler/takipgiler i¢in yaratildig1 ortaya ¢ikmistir. Ozellikle
reklam aralarinda yayinlanan goriintili icerikle ilgili yonlendirmeler Twitter {izerinden
yapilarak, dinleyici/takipgilerin radyo yaymi sirasinda ortak icerikte farkli bir bolimii
goriintiilii olarak elde etme imkan1 taninmistir. Radyo dinleyicileri agisindan reklam aralar1 ¢ok
tercih edilen bir durum degildir ve genellikle dinleyicilerin egilimi baska bir radyo kanalina
gecmek seklinde olabilmektedir. Bir baska kanalda ilging bir konunun tartisiliyor olmasi ya da
sevilen bir sarkiya rastlanmasi, o dinleyicinin tekrar ayni kanala donmesini engelleyebilmekte
ya da geciktirmektedir. Radyo yayini sirasinda dinleyiciyi siirekli kilmak ve bir bagka ortamda
hem de gorintili olarak radyo program igeriginden kopmadan elde tutmak stratejisinin
PACYA ile saglanabildigini sdylemek miimkiindiir. Ceyhun Yilmaz radyo programindan
yayinlanmast s6z konusu olmayan igerigi PACYA’da olusturarak sosyal medyay:1 kullanan
dinleyicilerini hem radyo yaymindan koparmamakta hem de farkli bir etkilesim bi¢iminde
bulusturmaktadir. Burada dinleyici/takipgilerin etkilesim bigimi sadece Twitter ve Ustream’in

social stream kisminda yazdiklar1 yorumlardan ibaret olmaktadir.

Giiniimiizde pek cok medya organizasyonu internetin biiylimesiyle ig¢eriklerini coklu platforma
tasima ve dagitma stratejisi ylirlitmektedir. Ceyhun Yilmaz da radyo programini internet
sayesinde farkli platformlara tasiyarak dinleyicileri ile yeni medya ortaminda bulusmaktadir.
Radyo dinleyicisinin dinleme pratigi ayni zamanda yazma, izleme pratigine doniismiistiir.
Gerek radyo programinin gerekse PACYA’nin igeriginde yer alan Haber Canlandirma

boliimlerinde en 6nemli kaynak internettir. Giindemin takip edilerek radyo program icerigine
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aktarildig1r ve bu haber kaynaklarinin internet {izerinden hangi haber sitelerinden alindig1 da
Twitter iizerinde dinleyici/takipgiler ile paylasildigi gozlemlenmistir. Goriintii her ne kadar
radyonun dogasina aykiri olsa da, radyo igerigi ile birebir ortiisen ve bu diizlemde ilerleyen bir
platform olan interneti kullanarak ilk ve tek 6rnek olan PACYA’y1 Ceyhun Yilmaz kullanima
sokmustur. PACYA reklam dinlemek istemeyen ve bunun yerine gorsel bir igerik teklifiyle
karsilasan giiniimiiz dinleyicisine ayni1 anda etkilesim ve katilim firsat1 taniyan bir ortam
olusturmaktadir. Glinlimiizde dinleyiciler artik kendilerine radyonun sundugundan daha &tesini
isteyen ve igerigi yonlendirip etkilesimde bulunmak i¢in tiim kanallar1 zorlayan ve teknolojik
imkanlar1 sonuna kadar kullanan dinleyiciler haline gelmistir. Bu zorlamalar yayin
stratejilerinde yenilik¢i adimlarin atilmasina, hatta goriintii boyutuna kadar gelen bir doniisiime
tagimistir. Bu durum farkli bir soruyu da giindeme getirmektedir: Radyonun hayal diinyasina
seslenen 6zelligini yitirip yitirmedigi ve radyoya art1 deger katip katmadigi. Geleneksel radyo
dinleyicisi gerek kendisine igerikle aktarilan gerekse icerigi aktaran kisi olan programcinin
goriintlistinii hayal diinyasinda sekillendirendi. Oysa dinleyici artik kendine sadece ses yoluyla
ulasan radyo programcisini kendi hayal ettigi bigimde degil, ger¢ek diinyada ve birebir

etkilesim halinde tanimaktadir.

Radyo dinleme eyleminin net ¢izgilerle tanimlanamadigi gorsel ¢cagin radyo dinleyicisi sadece
radyo dinleyicisi degil, ayn1 zamanda hem sosyal medya kullanicis1i hem de aktif birer
takipgidir. Yeni medya teknolojileri yiiz yiize iletisimin yerine gegebilecek farkli platformlara
katilimu izleyicileri agisindan olanakli kilmakta, medya igerigini iiretme konusunda katilimci
olmaya davet etmektedir. Bu yeni medya ekolojisinde radyo yaymciliginda hangi olanaklarin
ne bicimde kullanildig1 ve radyo dinleyicisi agisindan ne tiir degisimleri beraberinde getirdigi
cok biiyiik 6nem tagimaktadir. Sadece bir dinleyici olmaktan ¢ok Gteye tasiyan yeni medya
olanaklari, dinleyicilerin radyo program igerigini tiiketen degil iireten, yonlendiren ve bu
amagla birebir aktif katilim ve etkilesimde bulunan bir tutum gelistirmelerine neden olmustur.
PACYA, icerik iiretimi ve dagitimi, dinleyici katilimi ve etkilesimi konusunda geleneksel radyo
yayinciligina {itopik olabilecek bir boyut katmayi basarmistir. Radyo icerigine goriintii
boyutunun eklenebilmesinden daha farkli ne tiir stratejiler uygulanabilecegi diislincesi ise
iletisim teknolojileri alanindaki platformlarin yeniden bir doniisiimii gerceklesmesiyle
olgunlasabilecektir. Radyo endiistrisinin ve radyo programcilarinin iizerine diisen gorev,
dinleyicisini yeniden ¢evrelenecegi bu ortamdan yayin stratejileri olusturarak yeniden kazanma

savasi olacaktir.
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YAZARLAR ICIN KILAVUZ

Toplumsal baglamda anlaml1 bir iletisim konusu veya énemli sorunla ilgilenen her hangi
bir kuramsal yaklasimdan hareketle hazirlanmus eserler Iletisim Calismalar1 Dergisi’ne sunulabilir.

Eseri hazirlayan yazar, alaninda meshur biri olabilecegi gibi bilinmeyen biri de olabilir.
Dergi unvanlara gore degil, bilimsel icerige gore bir makalenin basilmasina karar veren bir yapiya
sahiptir. Dolayisiyla, basilmaya deger gordiigii bir yapiti (yazisi, elestirisi, enformasyonu,
degerlendirmesi) olan herkes dergiye yazi1 gonderebilir.

Gonderilen makalelerin reddedilme oranimi azaltarak basilma olasiligini artirmak igin
editor ve hakemler makale degerlendirmelerinde yol gdsterici ve makaleyi, miimkiinse, basilabilir
duruma getirici Oneriler sunarlar. Diizeltme ¢abalarindan sonra, kabul edilmeyen bir makalenin
yazarinin yontembilimsel eksiklerini tamamlayarak kendilerini gelistirmesi ve yollarina devam
etmesi beklenir.

Makale orijinal bir arastirma olabilir, var olan bir bilgiyi, yontemi, dlgmeyi elestirel olarak
analiz edebilir; kuram insasi veya kuramsal tartigma sunabilir; bir iletisim iirlinliniin, olayinin veya
deneyimin dogasiyla ve sonuglariyla ilgili bir tasarim olabilir; iletisim politikalar1 ve
uygulamalariyla ilgili durum veya tarihsel analiz yapabilir. Makalenin odaklandig1 konu/sorun ne
olursa olsun, her makale var olan bilgiden hareket ederek bir bilimsel insa olusturmalidir.

Birikmis bilgiye bagvurmayan, gerekgeli bir tasarim sunmayan ve ilgili alanda bilginin
gelismesine katkida bulunmayan kesfedici, tanimlayici, betimleyici (sadece durumu, olani, siirecin
ne oldugunu anlatan; bir 6lgme aygitinin promosyonunu yapan; "rating", promosyon, reklam ve
pazarlama arastirmasi karakterinde olan; sosyo-demografik degiskenleri keyfi olarak birbiriyle
karsilastiran) makaleler akademik/bilimsel karakterden yoksun oldugu icin bu iletisim dergisine
uygun degildir.

Makale iyi Tiirk¢e veya Amerikan Ingilizcesi ile yazilmalidir.
Dergi asagidaki tiirde yazilar1 kabul etmektedir:

Makale boliimii igin, iletisim kuram ve arastirmalari makalesi (6 000 kelime ve tizeri)
Makale bolimii icin iletisim kuram ve arastirmalariyla ilgili alaninda otorite olan
akademisyenlerden davetli makale (6 000 kelime ve tizeri).

Forum boliimii i¢in iletisim konulariyla ilgili akademik konusmalar, yorumlar, elestiriler,
yorum ve elestirilere yanitlar, fikirlerden olusan yazilar (<3 000 kelime)

Aragtirma notlar1 ve raporlar boliimii i¢in 6zli arastirma notlar1 ve iletisimle ilgili ¢esitli
raporlar (<2 000 kelime)

133



Iletisim Calismalart Dergisi Sayt 4 Giiz 2013

Degerlendirme boliimii i¢in kitap, belgesel ve diger filmler, videolar, televizyon
programlar1 ve sanat sunumlari gibi iletisim triinleriyle ilgili kisa yazilar. Tek {iriin degerlendirme
(<1000 kelime) yapilacagi gibi birkag tirtinii karsilastiran degerlendirme makalesi (<3000 kelime)
de olabilir. Degerlendirme yazilar1 yeni iiriinler veya az bilinen klasikler {izerinde olmalidir.
Degerlendirmelerin temel yapisi en azindan asagidaki gibi olmalidir.

e Degerlendirilen iiriiniin ne iizerinde durdugunun belirtilmesi Uzerinde durulan konuyu
isleme baglaminda, temel anlat1 insasinin nasil yapildiginin agiklanmasi

e Konuyu ele alis ve isleyis bi¢ciminin, sundugu analiz ve sentezlerin dogasi ve bunun
sonuglarmin irdelenmesi

e  Uriiniin alana ve toplumsal olana katkisinin degerlendirilmesi.

fletisim ve sosyal bilimler alanindaki faaliyetlerle ilgili "haberler" béliimii icin
toplantilardan akademik personel gereksinimlerine kadar ¢esitlenen 6zIii bilgilendirmeler yer
alacaktir. (<2 000 kelime)

Bir degerlendirme yazis1 yazmak isteyenlerin, ise baglamadan dnce, degerlendirecekleri
materyalin uygun olup olmadigina karar vermek icin Iletisim dergisinin editdriine basvurmasi
gerekmektedir.

Metnin Diizenlenmesi
Kapak Sayfasi

Sadece makalenin basligindan olusur. Buraya baska hig bir bilgi veya isim yazilmaz. Baslik
makalenin igerigini yansitmalidir ve 10 kelimeyi gegmemelidir. Kisaltmalardan kagimilmalidir.

Bashk Sayfasi

Bu sayfa sirayla sunlardan olusur: baslik; yazarin/yazarlarin isimleri; bagli olduklar
kurumlar; mektup adresleri; telefon numaralan ve e-mail adresleri; yazar birden fazlaysa, yazisma
yapilacak yazarin belirtilmesi

Ozet ve Anahtar Kelimeler (Abstract and Keywords) Sayfasi

Ozet ve Abstract: Bu sayfada 175 kelimeyi ge¢meyen Tiirkge ve Ingilizce 6zet sunulur
(ikisi birlikte 350 kelimeyi ge¢gmemeli). Ozet bir makalenin kullandig: bilimsel arastirma tasarim
tiirlinlin temel akis siras1 takip etmelidir: ne yapildigi, nasil yapildig: (arastirma tiirii; veri toplama
ve degerlendirme siireci) ve en temel bulgu/bulgular (eger ampirik tasarimsa), en temel
sonug¢/sonuclar ve gerekiyorsa oneriler sunulur.

Anahtar Kelimeler/Keywords: Ozetten sonra en fazla dort tane anahtar kelime
konmalidir. ingilizce anahtar kelimelerde "of, at, on, in, and" kullanilmamalidir. Bu ve sonrak
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sayfalarda, yazar/yazarlarin isimleri ve yazarlarin kimligi hakkinda ipucu veren herhangi bir
belirleyici "gosteren" konmamalidir.

Hem Ozette hem de ana metinde ampirik olmayan bir tasarimin mantiksal yapisini
icermeyen makale editérden gec¢ip hakemlere gonderilmeyecek, dolayisiyla ilk asamada kabul
edilmeyerek, yazara gerekli diizeltmeler yapmasi i¢in geri gonderilecektir.

Kisaltmalar:

Alanda standart olmayan kisaltmalar Ozette ilk kullanilisinda tanimlanir. Makalenin
tiimiinde kisaltmalarin tutarli kullanilmasina dikkat edilir.

Sayfalar:

Makalenin kendisini igerir. Ampirik makaleler en az dort ana boliime ayrilir: Giris,
Yontem, Bulgular ve Sonug. Bulgular boliimii bulgular ve tartisma, bulgular ve degerlendirme gibi
isimlerle isimlendirilebilir. Her ana boliim gerekirse alt boliimlere ayrilabilir.

Ampirik olmayan makaleler en az {ic ana boliime ayrilir: Konunun gerekgeli olarak
sunuldugu giris, konunun islendigi analiz (analiz ve degerlendirme veya analiz ve tartisma),
analizle bilgi birimini iliskilendiren sonu¢. Bu ana béliimler ve alt-béliimler arastirmanin dogasina
gore farkli isimlendirilebilir.

Tasarima, gerektiriyorsa, oneriler basligi altinda bir boliim eklenebilir.
Her boliim ve alt-boliim bashigi tek bir satirda sunulmalidir. Ornegin:
1. seviyede baslhik: GIRIS

2. seviyede baslik: Problem (bold)

2. seviyede baglik: Amac ve dnem

1. seviyede baslik: YONTEM

1. seviyede baslik: BULGULAR VE TARTISMA

2. seviyede baslik: General demografik 6zellikler

2. seviyede baslik: Iliskisel analizler

3. seviyede baslik: Hipotez /

3. seviyede baslik: Hipotez II

Ug seviyeden fazla baslik olmamalidir.
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Forum ve degerlendirme boliimlerine yazi sunumu i¢in O6nceden editdrle haberlesmek
gerekmektedir.

Metnin yontembilimsel Icerigi:

Giris: Ne tiir bilimsel tasarim olursa olsun, bir giris basligi olmalidir. Giris bashig giris,
sorun, konu, sorun, amag¢ ve onem gibi bagliklarla sunulabilir. Gerekiyorsa alt bagliklar konabilir.
Giriste gerekceli olarak ne yapildig1 belirlenmeli; yazarin ele aldig1 konu/sorun ile ilgili bilgi
birikimine bagvurularak ne yapildigi, ama¢ ve dnem belirlenmelidir. Amag asla ne yapildig
degildir, neyin neden yapildigidir. ille ki "amac sudur", "6nem sudur" demeye gerek yoktur;
gerekeeler kendiliginden amaci ve 6nemi ortaya koyuyorsa, ayrica amag ve dnem climlesi kurmaya
gerek olmayabilir. Giriste sadece ne yapildigi gerekcelendirilir; asla veri toplamayla ve
degerlendirmeyle ilgili tek bir kelime bile yazilmaz. Girig boliimiinde, gerekgelerle yapilan sunum
asla birbiriyle geliskili kuramsal yapilar getirmemelidir; yani konu\Sorunun insasinda, kesinlikle
kuramsal tutarlilik olmalidir; birbiriyle ¢elisen veya birbirine ters diisen iki kuramsal agiklamaya
dayanan bir tasarini bilimsel karakterden yoksundur. Bu tiir tasarim olmayan tasarima "eklektik
tasarim" denmez, bilimsel tasarimi bilmeme denir. Eklektik tasarim kendi i¢cinde mantiksal ve

stirecsel tutarlilik tagiyan tasarimdir.

Aragtirmaci giris boliimiinde kuramsal bir ¢ergeveyi acikca bir paragrafla veya alt-baslikla
sunsun veya sunmasin, sunumda sundugu gerekgeler ve yaptigi insadan tutarli ve gecerli bir
kuramsal g¢ergceve insa edip etmedigi belli olur. Dolayisiyla, arastirmaci, incelemesinde inga
ettiginin kuramsal yapisina dikkat etmelidir.

Yontem: Giris bolimiinii yontem boliimii takip eder. Yontem boliimiinde "yontem, metod,
veri toplama ve degerlenlendirme siirecleri" gibi baslik kullanilabilir. Bu boliimde arastirmaci,
tasariminin tiirdi, aragtirmanin kapsami hakkinda bir veya birka¢ ciimlelik agiklama getirmelidir.
Veri kaynagini/kaynaklarini belirtmeli; erisim sorular1 varsa, agiklamalr; verileri (degerlendirme
yapmak icin gerekli islenmemis veriyi veya degerlendirmesine kaynak olarak kullandig:
enformasyonlari/bilgileri) nasil topladigini ve degerlendirdigini aciklamalidir. Icerik analizi
yapildi veya metin analizi yapildi gibi ciimleler yetersizdir. Bunlarin nasil yapildig1 agiklanmalidir.
Bunu yaparken, metin analizi veya sdylem analizi nedir, tiirleri nelerdir, nasil yapilir, gibi
aciklamalar asla yapilmalidir. Onemli olan, yazarin kendi tasariminda kullandig1 veri toplama ve
degerlendirme siireclerinin ne oldugunun agiklanmasidir. Tasarim ampirik bir tasarim ise,
tasarimin parametrik olup olmadig: belirtilmelidir; niifustan baslayarak 6rneklem almaya kadar
gelen, ve Orneklem almayr da iceren gerekli siiregcler aciklanmalidir. Evren kavrami
tanimlanmamig niifustur, tanimlanmamis bir seyden orneklem asla c¢ikartilamaz, dolayisiyla,
ampirik veri toplama ve analiz siireci uygun bir sekilde kullanilmalidir. Pozitivist igerik analizinde
kesinlikle birimler belirlenmeli ve 6lgme biriminin nasil 6l¢iildiigli agiklanmalidir. Deneysel veya
deneysel olmayan ampirik tasarimda kesinlikle arastirma sorulan veya hipotezler gerekceli olarak
belirlenmeli; degiskenler bu arastirma sorulari ve hipotezlerden ¢ikartilmali; gerekiyorsa, bu
degiskenlerin islevsel tanimlamalar1 (operational definitions) yapilarak 6l¢iilebilir hale getirilmeli
ve nasil dl¢iildiikleri agiklanmalidir. Her arastirma sorusu veya hipotezle ilgili olarak yapilan
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dlgmede ne tiir bir istatistik analiz yapilacagi, gerekgesiyle agiklanmalidir: Ornegin, bu
parametrik incelemede, "A hipotezini olusturan iki degisken, isimsel seviyede ol¢iildiigii i¢in ki-
kare testi yapildi"; veya "iki grup karsilagtirmasi yapmak icin guruplarin A karakteri isimsel olarak
Olctildiigiinden dolay1 ki-kare ve B karakteri mesafeli olarak 6l¢iildiigii i¢in t-testi" yapildi. Ya da,
"bu parametrik olmayan incelemede, A hipoteziyle ilgili karsilastirma non-parametrik testlerden B
testi kullanilarak yapildi" denmelidir. Keyfi olarak faktdr analizi veya herhangi bir analiz yapilmaz.
"SPSS 13 kullanilarak testler yapildi" szl hi¢bir anlama gelmez, gereksiz fazlaliktir. "Gerekli
istatistikler yapildi" demek de anlamsizdir, ¢linkii "gerekli" sozii hic bir sey anlatmaz. "A, B ve C
istatistikleri kullanild1" demenin de bir anlami yoktur: hangi dlgmeler i¢in hangi istatistikleri
kullanildig1 belirtilmelidir. Sosyo-demografik degiskenlerle diger bir degiskeni/degiskenleri
karsilagtirmanin higbir bilimsel anlam1 yoktur: Bir karsilastirma yapilacaksa, bununla ilgili olarak
gerekeeli bir hipotez veya arastirma sorusu ¢ikartilmalidir. Aksi takdirde "¢opliik koy, ¢opliik al"
tiirii her seyi 6lgme ve karsilagtirma ortaya cikar ki bu pozitivist ampirizmin dogasina aykiridir.
Betimleyici/kesfedici tasarim yapilabilir, ama bu tiir tasarim da bilgi birikimine dayanarak,
ozellikle bilgi birikiminin eksikligi durumunda, yapilir ve ciddi mantiksal baglar kurmanin bir
sonucudur. Nedensellik baglari asla bir istatistiksel sonugta hareket ederek kurulmaz; istatistik bize
iliski hakkinda bilgi verir; nedensellik bagi sunmaz. Nedensellik bagi, dnceden, kuramsal bir
cergeveden hareketle veya kuramsal bir ¢ergeve insa ederek kurulur. Dikkat: Asla "kavramsal
cergeve" alt-bagligr kullanmayin, ¢iinkli yanlistir: Kuramsal ¢ergeve olur; kavramsal gerceve
olmaz; kavramin tanimi olur ve bu tanimlardan hareket ederek varsayimlar veya kuramsal
cerceveler insa edilebilir veya tam tersinden, kuramsal bir insanin varsayimlarindan veya
kavramlarindan hareket ederek test edilecek hipotezler iiretilir. Kiiltiirel incelemeler gibi bir
tasarimda, o tasarimin dogasina uygun olarak verilerin nasil toplandigi ve degerlendirildi
agiklanmalidir. "SOylem analizi yapilacaktir" gibi bir soz asla yeterli degildir. "Her seyin siirekli
olarak degistigi, dolayisiyla, kuramsal bir agiklama getirilemeyecegi, ¢iinkii bir an1 acikladigimiz
an, o an gitmis ve degismis olacaktir" diyen, postpozitivist, postmodern, veya postmodernimsi
aciklamayla gelen ve tekrarlanan kaliplarin vb. olmadigini iddia eden bir sunum elbette olabilir;
¢linkii diisiinen insan, 6rnegin materyal iligkiler gercegine ¢esitli kiliflar 6rebilir. Bu tiir sunumlarin
Iletisim Calismalar1 Dergisi’nde yayinlanmast igin, arastirmacinin sundugu seyin sistemli ve tutarl
bir karakter tasimasi gerekir. Zaten sistemlilik ve tutarlilik inga edildigi an postmodernimsilik veya
postmodern ve postpozitivist vb. anlayis kendi kendini ¢okertecektir. Bu dergi, akla gelebilen her
varsayimi gerekceli olarak One siiren ve inceleyen/irdeleyen tutarlilifa aciktir; yeter ki okuyucu
yazarin ne dediginin farkinda oldugunu gorebilsin; yeter ki ne yapildig1 ve nasil yapildigi hakkinda
yeterli agiklama getirilsin. Yontem boliimiinde gerekiyorsa, arastirmanin sinirliliklart (sinirlar
degil) belirtilebilir; sinirlilik metodolojik sorunlarla ilgilidir.

Bulgular (veya analiz) ve Tartisma: Tasarimin {i¢iincli bolimii bulgular, bulgular ve
sonuglar, bulgular ve degerlendirme, sonug, analiz ve degerlendirme gibi isimlerle, tasarimin
karakterine uygun bir sekilde isimlendirilebilir. Tasarimin tiglincii ana boliimii, ampirik tasarimda
bulgularin sunuldugu ve degerlendirildigi/tartisildig1 boliim olmalidir. Ampirik olmayan tasarimda
ise, tasarima uygun bir baslik kullanilmalidir. Bu baslik, gerekiyorsa, alt basliklara ayrilmalidir.
Ampirik tasarimda, bulgular yorumsuz sunulmali ve sonra degerlendirme veya yorum
yapilmalidir.
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Sonuclar: Makalede bu ana boliim kesinlikle olmalidir. Sonu¢ sunulurken kesinlikle var
olan bilgi birikimi, tasarimin kuramsal gerekgeleri, sorulari/varsayimlari/hipotezleri ve bulgulari
arasinda bag kurulmalidir (Hipotez sayilan/hesaplanan bir sey olmadigi i¢in veya saymayla ilgili
olmadig1 icin veya islevsel tanimlanmasi sayisal olarak yapilan ifadelerden olusmadigi igin,
"sayilt1" degildir; hipotez en az iki sey arasinda iliski sunan veya nedensellik bagi kuran ifadedir).
Bilgi birikiminden faydalanmayan, onu irdelemeyen ve bilgi birikimiyle bulgularini
iliskilendirmeyen bir tasarimin bilimsel karakteri ciddi sekilde eksiktir. Istatistiksel dagilim ve
istatistiksel sonug¢ sadece bulgudur, sonug degil; bir seyin ylizde dagilimini sunmak veya anlamli
bir iliski oldugunu belirtmek sonug degildir; bulguyu sunmaktir. Dolayistyla, ampirik tasarimda
bulgu ile sonu¢ karistirilmamalidir: Sonu¢ dagilimin dogasiyla ilgili bulgunun, arastirma
sorusu/hipotez ve var olan bilgi birikimiyle iligkilendirilmesiyle ¢ikartilir.

Oneriler sunulacaksa, besinci boliim olarak sunulabilir.

Deger yargilar1 6ne siiren, etik konularimi farkli normatif cercevelerden ele alan bir
arastirmacit, bunun bilincinde olmali ve tasariminin normatif bir tasarim oldugunu kesinlikle
belirtmelidir. Normatif olmayan tasarimda, normatif ifadeler kullanilmamali veya kullanilacaksa,
bilingli bir sekilde kullanilmalidir.

Bu dergi 6znel ¢ikarlara hizmet eden yonetimsel incelemelere de agiktir. Fakat arastirmaci
yonetimsel bir inceleme yaptiginin farkinda olmalidir ve bunu tasariminda belirtmelidir.
Yonetimsel inceleme (administrative Research, applied Research, operational Research, case study
vb), drnegin sadece dagilima bakan ve bazi korelasyonlar yapan bir siyasal kampanya, bir pazar
aragtirmas1 veya bir yoksulluk aragtirmasi seviyesindeyse, siyasal partiler, biling yonetimi, ve
psikolojik savas operasyonlar yiiriitenler veya sirketler i¢in faydali olabilir, fakat bilimsel bir
degeri yoktur. Dolayisiyla, yonetimsel aragtirmada, arastirmacinin kuramsal gerekgeler getirerek
ve bilgi birikiminden faydalanarak tasarimina bilimsel karakter kazandirmasi zorunludur. Bir
Olcegin, testin, deger analizi yapacak bir 6l¢cmenin, "auditing" siirecinin kullanilmasi bir bilimsel
arastirma degildir. Bir yontemin, 6l¢egin veya standart testin agiklanmasi da asla bilimsel bir
girisim degildir. izleyicilerin hangi programlan tercih ettiklerini veya tiiketicilerin hangi {iriinii
sectiklerini belirleyen bir arastirma, yoksullukla miicadele arastirmasi diye yoksullar1 ¢ok ¢cocuk
yapmayla ve egitimsizlikle suglayan sorularla dolu bir biling ve davranis yonetimi arastirmasi,
akademik/bilimsel bir arastirma degildir. Yonetimsel incelemenin tasarimi da, kesinlikle tasarimin
dogasina uygun bilimsel ve siirecsel insa ile gelmelidir. Bu tiir incelemelerin hemen hepsi
pozitivist-ampirik metodolojiyi ara¢ olarak kullandiklar1 igin, pozitivist epistemolojiye ve
ampirizmin kurallarina ve siireglerine uygun tasarim yapmalidir.

Bir tasarim yapilmis ve bitmis bir iirtin oldugu i¢in, dilinde "dili" vey "misli" gegmis zaman
kullanilmalidir.

Tesekkiir

Bu bdliim, ancak gerekirse kullanilir ve makale yayin i¢in kabul edildikten sonra
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eklenmelidir.
Dipnot:

Dipnot ek bilgidir; ¢ok zorunlu olmadiktan sonra kullanilmamalidir. Kullanildiginda da
sayfa altina numaralandirarak verilmelidir.

Kaynakga:

*Yazarlardan ¢alismalarinda APA formatinm1 kullanmalar1 istenmektedir. Daha ayrintili
bilgi icin Manual of the American Psychological Association (APA Manual
http//www.apastyle.org)’a bakmalar1 6nerilir. Elektronik kaynaklar konusunda daha ayrintili bilgi
edinmek i¢in http:www.apastyle.org/elecref.html web adresini ziyaret ediniz.

Tablolar ve Sekiller:

Metin i¢inde sunulmamalidir; ayr1 sayfalarda sunulmalidir. Metin i¢inde tablonun gelecegi
tahmini yere, iki paragraf bosluk aralik koyarak "tablo 1 buraya" yazilmalidir. Tablo numaralari
tablonun {istiine ve sekil numaralan ise seklin altina yazilir. Numaradan sonra nokta koyup bir
aralik verilir ve tabloyu/sekli tanimlayici baglik yazilir. Satirlar ve siitunlar bagliktaki ifadeye gore,
bigimlendirilmelidir. Ornegin, "Tablo 1. Cinsiyete gére tercihlerin dagilimi” baghigini tastyorsa,
satira cinsiyet konur. Eger sayfaya sigmamasi nedeniyle, cinsiyet siituna konacaksa, dagilim
yiizdeleri siituna gore verilir, satira gore degil.

Makalede yaziyla bir dagilim anlatildiktan sonra, 6rnegin % 40 yetiskin kadin, % 30
yetigkin erkek ve % 30 gen¢ ve cocuklardan olugsmaktadir dedikten sonra, tabloya gerek kalmaz;
tablo veya grafik asla sunulmaz. Ayrica, okuyucuyu, birka¢ dagilim okumasi i¢in tabloya
yonlendirmemeli; agiklama yaziyla yapilmalidir. Tablo ve grafik goz boyamak, imaj yapmak i¢in
verilmez; gerekli oldugu igin verilir.

Makalenin Degerlendirme Siireci:

Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar1 Dergisi hakemli bir
dergidir.

Sunulan her makale ii¢ asamali siirecten gecerek degerlendirilir: Editoriin degerlendirmesi,
hakemlerin degerlendirmesi ve editoriin karar1 Editoriin degerlendirmesi sirasinda, editor
makaleyi, arastirmacinin kullandigi metodoloji baglaminda inceler ve metodolojik yapinin
dogrulugu/yeterliligi bakimindan degerlendirir. Uygun olursa, hakemlere gonderir. Uygun degilse,
metodolojik insay1 diizeltmesi i¢in yazar eposta ile bilgilendirilir. Yazar isterse, metodolojisini
uygun hale getirerek yeniden sunabilir ve bunu da gene editor degerlendirir.

Metodolojik uygunluk belirlenirse, makale en az 2 hakeme gonderilir.

Hakemlerin degerlendirmesi, editor tarafindan, olas1 "ideolojik yanli/tarafli/haksiz karar"
(sadece olumsuz kararlar, olumlu olanlar degil) bazinda gdzden gecirildikten sonra, makalenin
kabulii, degistirilmesi/ diizeltilmesi veya reddine karar verilir.
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Higbir makale yontembilimsel ve ideolojik yonelimi nedeniyle ne editdr ne de hakemler
tarafindan reddedilmeyecektir: Kullandig1 kuramsal ¢ergeve ve metodolojik siire¢ler baglaminda
igsel tutarliliga sahip olan, bu yolla bilgi birikimine katki saglayan her makale basilacaktir.
Makaleyle ilgili son karar eger diizeltme veya red ise, o zaman editér ve hakemler, basilmamasi
icin kilif degil, bilimsel gerekceler sunmalidir. "Ideolojik bir brosiir" veya "bir promosyon
materyali" gibi igerikle ilgili gerekgeler, epistemolojik ve metodolojik dayanaga sahip degilse,
gecersizdir; gegerli gerekge arastirmacinin kullandigi metodolojiyle, bu metodolojinin uygun
kullanimiyla ve igerigin tutarliligiyla ilgili olmalidir. Igerik kullanilan ydntembilimsel ve
epistemolojik cerceveye gore degerlendirilmelidir. Ampirik bir tasarim elestirel bir tasarim ve
elestirel bir tasarim ampirik bir tasarim agisindan asla degerlendirilmemelidir. Degerlendirme,
tasarimin epistemolojik ve metodolojik gercevesi belirlenerek bu ¢ergeve iginde, bu cergeveye
uygunlugu baglaminda yapilmalidir. Onemli olan, makalenin yazarmin kullandigi metodolojiyi
dogru kullanmasi ve bu kullanimla bi¢imlendirilen igerigin tutarli bir sekilde sunulmasidir. Bu
sunum mantiksal veya istatistiksel baglar kurup sonuglar ¢ikartmasi, bu sonug¢ ¢ikartmanin ve
sonuclarin, sonuglarin ¢ikarildigr siireglerin, bu siireclerde kullanilan gerekcelerin ve kuramsal
varsayimlarin i¢sel tutarlilikla gelen gecerliligi onemlidir. Ornegin anne ve babanin 6lii ve canli
olmasiyla televizyon programinin ¢ocuklar iizerine etkisinde farklilik olacagi ile ilgili bir hipotez
gelistirmek, ciddi ve gegerli gerekgeyi gerektirir; bu gerekge getirilmeden veriler toplandiktan
sonra istatistiksel karsilastirma yapmak ve iliski oldugunu ve olmadigini séylemek bilimsel hig bir
anlam ifade etmez. Bir siirii tablolar1 ve iligki testlerini sunmak, bilimsel tasarim ve bilimsel girigim
degildir. Soylem analizi veya ideolojik analiz yapiyorum diye, kuramsal hi¢bir dayanagi ve
tutarlilig1 olmayan bir siirii "spekiilasyonlar" sunmak ve bunlari birka¢ gazete haberi veya birkag
diistiniiriin sozleriyle siislemek de bilimsel bir girisim degildir.

Bir sirketin tek bir sorunu da ele alinip incelenebilir, fakat bu inceleme giriste ele alinan
sorunla ilgili bilgi birikimine basvurmuyorsa ve sonugta bu bilgi birikimiyle iliskilendirilen bir
degerlendirme yapmiyorsa, bu makale ancak bilimsel karakteri olmayan basit bir yonetimsel
arastirma olur.

Bir makale oldugu gibi kabul edilebilir; diizeltmeler yapilmas: kosuluyla kabul edilebilir;
oldugu sekliyle reddedilebilir, fakat yazarin yeniden yazmasi ve sunmasi Onerilebilir; tamamen
reddedilebilir. Editoriin ve hakemlerin Onerileri yazara/yazarlara yapacaklari revizyonlarda yol
gosterici olarak sunulur.

Makale degerlendirme siireci normal olarak {i¢ ay alir. Yaz aylarinda bu siire uzayabilir.
Telif Hakki ve Orijinallik:

Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi iletisim Calismalar1 Dergisi akademik bir
dergidir ve fikirlerin 6zgiirce ve agik¢a tartisgitlmasi ve yayillmasi yanhsidir Istanbul Arel
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar1 Dergisi’nin ve makalelerinin, editdr ve
yazarindan izin alinmadan ticari amagli kullanimi yasaktir.
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Dergiye yayinlanmak i¢in sunulan makalelerin bagka bir dergide yayinlanmamig olmasi ve
baska bir dergide yayinlanmamasi gerekir. Ozet bigiminde veya onceden basilmis konferans
konusmasi pargasi veya bir tez olarak yaymlanmis olabilir. Fakat sadece baglig1 degistirilerek veya
bashiginda ve igeriginde birkac degisiklik yaparak yayinlamak veya yayinlanmis bir makaleyi bu
sekilde yeniden bigimlendirerek yayin i¢in sunmak akademik etik kurallarina aykiridir.

Makalenin Dergiye Gonderilme Bicimi:

Makalenin bir kopyas: dijital olarak editére gonderilmelidir. Dijital kopya PC word
formatinda hazirlanmali ve "idergisi@arel.edu.tr” adresine bir niyet mektubuna eklenerek
gonderilmelidir. Editdr makaleyi okuduktan sonra yazara Onerisini sunar Basili kopya A4 kagit
tizerinde, sayfanin tek tarafina, 1.5 aralikla, kdselerden 2.5 cm aralik vererek, Times new roman
12 punto ile ve sayfalar numaralandirilarak hazirlanmalidir. Metin i¢i referanslar, dipnotlar ve
kaynakea kesinlikle Dergi'nin belirledigi kurallara uymalidir.

Kabul Edilen Makalenin Diizeltme Siireci:

Kabul edilen makalede degisiklik yapilmaz. Diizeltmeler sadece iletisim dergisinin
belirledigi formata uyma, yazim hatalari, ciimle hatalari, anlat1 bozukluklar1 bazinda olmalidir. Bir
makalenin kabul edilmesi makalenin basmaya hazir oldugu anlaminda degildir.
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