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Doç. Dr. Altug AKIN - İzmir Ekonomi Üniversitesi Doç. Dr. Yavuz DEMİRBAŞ – Marmara Üniversitesi
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Doç. Dr. İbrahim BOZACI – Kırıkkale Üniversitesi Dr. Öğr. Üyesi Yasin SÖĞÜT – Giresun Üniversitesi

Doç. Dr. İlknur DOĞU ÖZTÜRK – Doğuş Üniversitesi Dr. Öğr. Üyesi Züleyha ÖZBAŞ ANBARLI – Anadolu 
Üniversitesi

Doç. Dr. Mehmet Safa ÇAM – Aksaray Üniversitesi Arş. Gör. Dr. Damla KARŞU CESUR – Sakarya Üniversitesi

Türkiye İletişim Araştırmaları Dergisi / Turkish Review of Communication Studies • Yıl/Year: 2023 • Sayı/Issue: 42 
ss/pp. I-V • ISSN: 2630-6220



IV

İçindekiler / Contents

Ekranda Yaşama Kültürü ve Ekran Görüntüsü Olarak İzleyici-İnsan
The Culture of Living on Screen and the Audience-Human as Screenshot
Sertaç Timur DEMİR ............................................................................................................. 1

Covid-19 Aşı Karşıtlığı Tutumunda Çok Yüksek Etkileşime Sahip Trollerin Ortak Özelliklerini 
Belirlemeye İlişkin Bir Araştırma
A Research On Determining the Common Characteristics of Trolls with Very High Interaction in 
the Covid-19 Anti-Vaccine Attitude
Çiğdem AYTEKİN, Ulkar GULMAMMADZADA, Huseyn AGHAYEV ................................. 19
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