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EDITORDEN
Degerli meslektaslarim,

Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
olarak halkla iligkiler ve reklamcilik alanlarindaki bilimsel ¢aligmalari bir araya getirmek iizere
yaymnlanan “Uluslararasi Halkla iliskiler ve Reklam Cahsmalar1 Dergisi” (HIRE) nin 2023

yil1 ikinci sayisina hos geldiniz.

Diinyada halkla iligkiler ve reklam alanlarinda bilimsel ¢aligmalar yapan akademisyenle-
rin, halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda egitim gdren lisans ve lisansiistii diizeydeki 6grencile-
rin dikkatini ¢ekecegine olan inanciyla, dergimizin bu sayisinda alana birbirinden degerli katkilar

saglayan bilimsel ¢alismalara yer verilmeye devam edilmistir.

Bes makalenin yaymlandigi bu yeni sayimizda markalarin kurumsal ¢agrisimlar ve
deneyim pazarlamasi baglaminda Metaverse girisimleri, reklamlarin ikna teknikleri agisindan in-
celenmesi, grafik tasariminda alegori ve IKSV afisleri incelemesi, dijital pazarlama siireglerine
kurum calisanlariin nasil katilim sagladiklar1 ve halkla iliskiler iliskin gelecek ongoriileri gibi
konular ele alinmistir. Bu sayimizdaki bilimsel ¢alismalari biraz daha detayli su sekilde 6zetleye-

biliriz;

Kerem Giilen, Cem Timdag, Elgiz Yilmaz Altuntas tarafindan ele alinan “Markalarin
Kurumsal Cagrisimlar: ve Deneyim Pazarlamasi Baglaminda Metaverse Girisimleri” bas-
likl1 caligmada yeni bir mecra ve uygulama alani olan Metaverse ve NFT ile markalarin benimse-
dikleri kurumsal ¢agrisimlart baglaminda hedef kitlelerine erigimlerini nasil genisletebildikleri ve
bu ortamda sunduklar1 tiriinlerin satin alinmasiyla marka ve kullanicilar arasinda olusan dogrudan
etkilesim diizeyi farkli kategorilere ait 6rnek olay analizleri ile niteliksel olarak degerlendirilmesi

s0z konusu olmustur.

Kevser Tozduman Yarali tiiretilen “Bir Cocuk Kanalindaki Reklamlarin ikna Teknik-
leri Acisindan Incelenmesi: Cartoon Network Ornegi” baslikli arastirmada Cartoon Network
cocuk kanalindaki 25 farkli markaya ait reklam ikna taktikleri agisindan incelenmesi amaglan-
mistir. Bu kapsamda ¢alismada reklamlar hedef kitle, rol alan karakterler, reklam tiirii, kullanilan
teknik ve sektdr acisindan incelenmistir. Nitel model ve durum deseni kullanilan arastirmada

icerik analizi ve betimsel analiz yapilmistir.
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Merve Ersan ve Oguzhan Aras tarafindan ele alinan “Grafik Tasarimda Alegori ve
IKSV Afisleri Ornegi” baslikli arastirmada iilkemizdeki 6nemli sanat kuruluslarindan biri olan
Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi’nin belirli etkinlikleri igin tasarlanan afislerin, retorik bir anlatim
sanati olarak alegorik ifade baglaminda incelenmesi ve degerlendirilmesi konu edinilmistir. Ma-
kale nitel bir aragtirma olarak yapilandirilmis olup, afislerde grafik 6gelerin alegorik olarak ifade

ettigi anlamlarin gostergebilimsel yontemle ¢oziimlenmesi amaglanmaistir.

Ece Ergiil tarafindan ele alinan “Dijital Pazarlama Siireclerine Kurum Cahsanlari-
min Katilimi: Trendyol Tech Podcast Serisi Uzerine Bir Degerlendirme” baslikli calismada
Trendyol Tech Podcasts serisi inceleme sahasi olarak segilmistir. Bu kapsamda igerik analizi yon-
temi kullanilarak iletisim arsiv kayitlarindan elde edilen veriler, Cangialosi vd.’nin (2008) islet-
melerde podcasting kullanim alanlar1 olarak belirledigi ‘igsel iletisim’, ‘markalama, pazarlama
ve reklam’, ‘egitim ve sosyal hizmetler’, ‘halkla iligkiler *ve ‘isletmeden isletmeye, isletmeden

tiketiciye’ kategorilerine gore yorumlanmistir.

Esra Saltik Yaman’in kaleme aldig1 “Halkla iligkilerin Gelecek Ongoriisii” baslikli
caligmada ise, akademik ¢aligsmalar ve sektorel raporlar iizerinden gergeklesen literatiir taramast
ile mevcut ve gelecekte iletisim teknolojilerinden metaverse diinyasina, yapay zekadan yeni nesil

caligsanlara kadar genis bir yelpazede alana iliskin 6ngoriilerde bulunulmustur.

Bilimsel calismalari ile dergimizde yazilart yaymlanan tiim meslektaslarimiza destekle-

rinden dolay1 tekrar tesekkiir ediyoruz.

Diinyada halkla iligkiler ve reklamcilik alanlar1 ile ilgili bilimsel uluslararas1 nitelikteki
calismalar1 bir arada toplamay1 ve bu alanda 6nciiliik etmeyi amaglayan dergimizin sonraki say1-
larina sizleri degerli ¢calismalariizi gondermeye ve literatiire katki saglamaya davet ediyoruz.
Keyifli okumalar!

En icten saygilarimizla,

Prof. Dr. R. Giilay OZTURK
HIRE Editorii

o Uluslararasi Halkla liskiler ve Reklam Calismalari Dergisi



