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EDITORDEN

Prof. Dr. Sule Yiiksel OZMEN

Merhaba

Karadeniz Iletisim Arastirmalar1 Dergisinin yeni sayist
yaymlandi. Bu sayimizda alti yayin bulunmaktadir. 1k
calismanin baghgn “ Oykiiniin Stratejisi: ~ Oykiileyici
Reklamlarin Mesaj Stratejileri” adini tagimaktadir. Murat
Topal ve Ebru Topal tarafindan gerceklestirilen caligma,
Effie Tirkiye Reklam Etkinligi Yarismasrnda 2016-2023
yillar1 arasinda 6diil kazanan 539 TV reklamii analiz
ederek Oykiileyici unsurlar tagtyan 73 TV reklamina
odaklanmustir. Literatlir taramasi, reklamlarda kullanilan
ana mesaj stratejilerini detayl bir sekilde ele almis, ardindan
son yilardaki reklam hikdye anlatimma dair 6nemli
calismalara odaklanmugtir. Arastirma, nicel icerik analizi
yontemi kullamilarak yiiriitilmis; oykiileyici reklamlarin
doniisiimsel ve bilgisel ana mesaj stratejilerini belirlemistir.
Bulgular, Tiirkiyedeki ve yurt disindakibenzer arastirmalarla
karsilastirilarak farklar ortaya konmustur.

Tkinci ¢alismamiz “ Seriyal Korku Filmlerindeki Teolojik
Tkonlarin Gostergebilimsel Analizi: ‘Siccin 6’ Ve ‘Dabbe 4’
Filmleri Ornekleri Ile” bagligini tasimaktadir. Harun Furkan
Yagbasan ve Kiibra Yildirim tarafindan gercgeklestirilen
calisma, korku temasinin Tiirk sinemasinda 6zellikle 2000°1i
yillarin baglarindan itibaren 6nemli bir yer kazandigini ve
teolojik temalara dayal korku filmlerinin artis gosterdigini
vurgulamaktadir. Bu baglamda, Tiirk korku sinemasinin
egzotik ve gizemli temalara odaklandig1 belirtilmektedir.
Calismanin anaamaci, son donemde gosterime giren ‘Dabbe
4’ ve ‘Siccin 6’ gibi seriyal korku filmlerinde yer alan teolojik
ikonlarin gostergebilimsel analizini yapmaktir. Tki film
ornegi tizerinden gerceklestirilen analizler, teolojik ikonlarin
kiiltiirden bagimsiz olmadigini ve kadin karakterlerin hem
kotiiliigiin temsilcisi hem de kotiiliige maruz kalan seklinde
sunuldugunu ortaya koymaktadir. Bu galisma, Tiirk korku
sinemasindaki teolojik temalarin gorsel sembolizasyonunu
anlamak adina 6nemli bir katki saglamaktadur.

Aytag Burak Derelinin kaleme aldig1 “Ikinci Megrutiyet'in
flanindan Sonra ittihat ve Terakki Propagandasi Uzerine
Incelemeler” adli caligma, siyasal iletisim baglaminda
propaganda teknik ve araglarmin tarih boyunca nasil
kullanilldigin1 ve 19. yiizylldan giiniimiize kadar siyasi
alanda nasil etkin bir rol oynadigini ele almaktadir. Ozellikle
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Tiirk siyasal hayatinda 1908 yilindan itibaren sistemli ve
bilingli bir siyasal propaganda olgusunun ortaya ¢iktigini
vurgulayan caligma, Tkinci Mesrutiyetin ilanindan itibaren
Ittihat ve Terakki Cemiyetinin iktidara gelmesine kadar
gegen siirecte kullanilan propaganda teknikleri ve araglarina
odaklanmaktadr.

Dergimizin dordiinci makalesi, Dilek Paltun Aydin
ve Ahmet Can Akgiin tarafindan kaleme almmistir.
“Tiirkiye'nin Ulus Markalama Yaklasiminda Go Tiirkiye
Kampanyasinin ~ Betimsel ~Analiz Ile Incelenmesi”
baglikli makale, Tiirkiyenin yurt disinda marka olma
hedefi dogrultusunda énemli bir adim olan Go Tiirkiye
kampanyasinin ulus markalama baglamindaki stratejik
iletisim faaliyetlerini detayli bir sekilde ele almaktadur.
Bu calisma, Tiirkiyenin uluslararasi alanda markalagma
gabalarmin  detayll bir degerlendirmesini sunarak,
Go Tiirkiye kampanyasmin iletisim stratejilerine 151k
tutmaktadir.

Ashi Tosunerin “Narration of Financial Crisis in
Turkish Media” baslikli makalesi, 2018den bu yana
Tiirkiyenin karsilastig ciddi finansal krizi, 6zellikle Tiirk
Lirastnin deger kaybi, enflasyon ve yiiksek borglanma
maliyetleriyle sekillenen bu siireci ele almaktadir. Makale,
ekonomik karmagikliklar1 anlamaya calisan genis bir kitle
icin basitlestirilmis neden-sonug iliskileri iceren anlatilar
araciligiyla kamuoyunun bu gelismelere olan bakisini
sekillendiren medya gercevelerini analiz etmektedir. Giilten
Adalrnin kaleminden ¢ikan “Advertising Transformed: The
New Rules for the Digital Age” baslikh kitap, reklamcilik
diinyasindaki doniisiimii ele alarak 21. yiizyilda reklamcilik
icin bir rehber sunuyor. Van Dyck, dijital teknolojinin
reklam anlayisini nasil degistirdigini, giiniimiiz reklam
profesyonellerinin dikkate almasi gereken 6nemli konular1
ve etkili reklam stratejilerini okuyuculara aktarryor.

2024 yihnin tiim akademi diinyas: i¢in verimli bir yil
olmasimi dilerken Haziran saymiz i¢in makale kabul
ve degerlendirme siirecimizin devam ettigini bildirmek
isterim.

Son olarak dergimizde bir kan degisimi olacagini haberini
vermek isterim. Ug yili agkin siiredir yiiriittigiim editérlik
gorevinde bayragi OZER Silsiipiire devrediyorum.
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