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EDITORDEN
Degerli meslektaslarim,

Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
olarak halkla iligkiler ve reklamcilik alanlarindaki bilimsel ¢aligmalari bir araya getirmek iizere
yaymnlanan “Uluslararasi Halkla iliskiler ve Reklam Cahsmalar1 Dergisi” (HIRE) nin 2024

yil1 birinci sayisina hos geldiniz.

Diinyada halkla iligkiler ve reklam alanlarinda bilimsel ¢aligmalar yapan akademisyen-
lerin, halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda egitim goren lisans ve lisansiistii diizeydeki 6g-
rencilerin dikkatini ¢ekecegine olan inanciyla, dergimizin Cumhuriyetimizin 100. Yilina ithaf
ettigimiz bu sayisinda alana birbirinden degerli katkilar saglayan ve agirlikta lisansiistii tezlerden

tiretilen bilimsel ¢aligmalara yer verilmistir.

[k olarak Burak Atkan ve Dr. Ogr. Uyesi Tuba Cevik Ergin tarafindan kaleme alinan
“Kriz Iletisimi Baglaminda Sirketlerin Sosyal Medya Paylasimlari: 6 Subat Depremi Oze-
linde Bir Icerik Analizi” baslikli ¢alismada 6 Subat 2023 Kahramanmaras depremlerinin ar-
dindan iilkede faaliyet gosteren sirketlerin Instagram paylasimlaria gelen kullanici yorumlari
incelenmis, bu yorumlarin sirketlerin halkla iligkiler uygulamalarini nasil etkiledigi igerik analizi

yontemi kullanilarak degerlendirilmistir.

“Dijital Halkla Iliskiler Arac1 Olarak Web Sitelerinin Marka Giivenine Etkisi” ko-
nusunu ele alan Nesli Han Diken ve Prof. Dr. Emel Karayel Bilbil, web sayfalar1 ve marka giiveni

arasindaki iligkiyi nicel aragtirma yontemlerinden anket metodunu kullanarak ortaya koymuslar-
dir.

Ziihre Celik ve Dog. Dr. ildem Develi’nin ele aldigi “Kurumlar i¢in Krizin Onemi ve
Halkla Iliskiler Kurumlarimin Kriz iletisimindeki Rolii” baslikli bilimsel ¢alismada ise, de-
rinlemesine miilakat teknigi ile Halkla iliskiler kurumlarindaki ydneticilerle goriismeler yapilmus,

kriz durumlarinda bu kurumlarin nasil bir 6neme sahip olduklar1 ortaya konmustur.

Son olarak Ars. Gér. Gurur Oykiim Giiven “Siirdiiriilebilir Moda ve Hashtag Pazar-
lamasi: Instagram’da #Siirdiiriilebilirmoda Etiketi Kullanimi Uzerine Bir Analiz” baslikli
bilimsel ¢aligmasinda, Instagram’da #siirdiiriilebilirmoda etiketinin kullanimina yonelik verileri

analiz ederek ve Instagram’da #siirdiiriilebilirmoda etiketiyle birlikte kullanilan diger hashtagleri
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tespit ederek, hashtag kiimeleri olugturmus, siirdiiriilebilirlige hashtag pazarlamasi perspektifin-

den bir yaklagim sunmustur.

Bilimsel calismalari ile dergimizde yazilart yaymlanan tiim meslektaslarimiza destekle-

rinden dolay1 6ncelikle tekrar tesekkiir ediyoruz.

Bu sayimizdan itibaren dergimizdeki makalelerin DOI numarasi ile yaymlanacagini du-

yurmaktan da mutluluk duyuyoruz.

Diinyada halkla iligkiler ve reklamcilik alanlari ile ilgili bilimsel uluslararasi nitelikteki
calismalar1 bir arada toplamay1 ve bu alanda 6nciiliik etmeyi amaglayan dergimizin sonraki sayi-
larina sizleri degerli ¢calismalarinizi gondermeye ve literatiire katki saglamaya davet ediyoruz.
Cumbhuriyetimizin 100. Yili Kutlu Olsun!

Keyifli okumalar!

En icten saygilarimizla,

Prof. Dr. R. Giilay OZTURK
HIRE Editérii
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