YENi MEDYA
DERGISI

Hakemli, uluslararasi, e-Dergi

Editorden

Seyda KOCAK KURT

Yeni Medya dergisi olarak ilk sayimizdan bu
yana tam 8 yil gecti ve simdi 16. sayimizla
yayindayiz. Sosyo-kUlturel, sosyo-ekonomik ve
sosyo-politik agilardan yeni medya alanindaki
gelismeleri takip ederek, siz degerli yazarlar ve
okuyucularimizin da emekleriyle akademik bilgi
birikimine katkida bulunmaya devam ediyoruz.
Ayni zamanda Universitemiz bunyesinde kurulan
“Yeni Medya Uygulama ve Arastirma Atolyesi” ile
bu alandaki teknolojileri izleyerek, &grencilerle
akademisyenleri, personelleri ve sektér
uzmanlarini bir araya getiriyor ve hem teorik hem
de wuygulamal calismalar yapilyoruz. Podcast
programlari, video icerikler, videocastlarin yani sira
cesitli multimedya igerikleri Uretiyor, seminerler
ve egitim programlari duzenleyerek, dedisen
ve donusen dijital teknolojilerle uyum igcinde
calismalarimizi strdUruyoruz.

Kurumumuz bu tudr gelismelerle dijital dunyayi
yakindan takip ederken, dunyadaki gelismelere
baktigimizda 2024 yilinin ilk yarisinda 6ne ¢ikan
teknolojik olaylardan birinin OpenAl'in gelistirdigi
GPT 4.0 oldugunu soyleyebiliriz. Yapay zeka sohbet
robotu ChatGPT'nin gelismis versiyonu olan GPT
4.0, metin tabanl kisitlhihgr ortadan kaldirarak,
yeni medyanin énemli o6zelliklerinden biri olan
multimedya 06zelligi ile gdruntl ve video gibi
ortamlarin islenmesine olanak sagliyor. insan-
bilgisayar etkilesiminde ‘daha dogdal’ bir yaklasim
saglamak i¢in atilan bir adim olarak tanimlanan
model, cok dilli yapisi ile akil yUritme ve kodlama
zekasinda Ust bir seviyeye ulastigr iddiasinda.

Makale, rapor, anlasma, s6zlesme, proje gibi pek
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¢cok metin yazimina destek olan, matematik
problemleri¢dzebilen,editveson okumayapabilen,
e-postalari cevaplayabilen, dil é6gretebilen, video
dosyalariolusturabilen,fotograflariyorumlayabilen,
hatta verilen temalar ve kelimeler ile sarki
bile besteleyebilen GPT 4.0, ¢iktigl ilk gunden
itibaren dunyanin pek cok yerindeki kullanicilar
tarafindan ilgiyle karsilandi. iletisim alaninda
¢1gir acan yeniliklere sahip olmasinin yaninda
elbette cesitli endiseleri de beraberinde getirdi.
Ozellikle istihdam alaninda degisikliklere sebep
olarak insanlarin issiz kalmasina yol acabilecedi,
Urettigi iceriklerle ve yarattigi karakterlerle
‘hakikati’ bulmay! zorlastirarak dezenformasyon
ve yalan haberlerin dolasimini artirabilecedi,
insan-bilgisayar etkilesimindeki duygusal
sinirlari ortadan kaldirarak romantik iliskilerin
boyutunu degistirebilecedi, yeni medya alaninda
pazarlamanin kurallarini  bastan yazabilecegdi,
egitim sisteminde onemli degisikliklere yol
acabilecedi ve elbette tartismali bir baslhk olan
mahremiyeti yine ve yeniden donustUrebilecegi
bu endiselerden yalnizca bir kagl. Akademik
camianin tum bu gelismelerle beraber nasil bir
yone evrilecedini ise ilerleyen donemlerde yapilan

calismalar ve arastirmalar gosterecek.

Bizler tum bu gelismelerle bagdlantili olarak,
dergimizin 16. sayisinda, siz kiymetli yazarlarimizin
katkilariyla 16 &zgun arastirma makalesi, bir
derleme makale, 2 teorik makale, bir sdylesi, bir
ceviri ve 2 kitap degerlendirmesi olmak Uzere
toplam 23 calisma ile karsinizdayiz.

Muzafalu KATAMBA ve Bahar KAYIHAN ‘A
Descriptive Analysis for the Future of Journalism
Studies in Emerging Artificial Intelligence (Al)
and the Case of NewsGPT Platform” baslikh
calismalarinda yapay zeka tarafindan Uretilen
haberleriiceren NewsGPT'yi ele alarak, profesyonel
gazeteciligin, yeni gelismelere nasil uyumlanmasi
gerektigi sorunsali Uzerine egdilmektedir. Yazarlar
calismalarinda NewsGPT'de yer alan haberleri
yanllik ve dezenformasyon agisindan incelemekte
ve gelecedin gazeteciligi agisindan risklere
isaret ederek gazetecilik egitiminin yeniden

tasarlanmasinin gerekliligini vurgulamaktadir.
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Hasan TUTAR ve ilayda UZUN “E-Municipality and
Public Relationsin Digitalized Cities: An Interpretive
Content Analysis on TR42 Region Municipalities”
baslkli makalelerinde dijitallesmenin beraberinde
getirdigi e-belediyecelik olgusuna yakindan
bakarak, bu olgunun vatandas-belediye
etkilesiminde bir halkla iliskiler araci olarak nasil
kullanildigini incelemektedir.

Goérkem BIiR ve Simge AKSU “An Examination of the
Utilization of Artificial Intelligence Technologies
by Advertising Agencies” baslikli ¢alismalarinda
yapay zekanin reklam sektdru ile olan isbirligini,
sektorden uzmanlarla yaptiklari gorusmelerle
ortaya koymaktadir.

Serkan KARATAY “In The Context of Fan Culture
and Virtual Influencer Concepts The First Digital
Fan: Leothefan” baslkli makalesinde yapay zeka
araciliglyla Uretilen bir sanal karakter olan Leo'yu
dijital bir taraftar ve influencer olarak ele almakta
ve medya hayranligi ile spor hayranligi arasindaki
iliskiyi 6lcmektedir.

Seher KARATAS ve Enderhan KARAKOC “Crossing
The Border with Hashtags: Twitter's Bridging The
Gezi Park and The Yellow Vest Movements” baslikl
makalelerinde, toplumsal hareketlerin  sanal
kamusal alani nasil olusturduguna bakarak, Twitter

Uzerinden bir ¢calisma gerceklestirmektedir.

Gul Esra ATALAY, Yagmur TANRIVERDI ve Vildiz
ARICI'nin yazdigi “Romantik lliskilerde Sosyal
Medya Kullanimi: Nitel Bir Arastirma” baslikli
calismalarinda, sosyal medyanin ciftler arasindaki
duygusal iliskilere nasil katkl sagladigi ve bu
iliskileri nasil sekillendirdigini incelemektedir.

SUkri BALCI, Hamide SARITAS, Seren ILDIZ ve
Rahma MOHAMMED “Sosyal Medyaya Guven
Duzeyinin Dijital Ortamlarda Saglik Bilgisi Edinme
ve Teyit Davranisi Uzerindeki Etkisinde Kullanim
Sdresinin  Aracilik RolU” bashkli makalelerinde,
dijital ortamlardan edinilen saghda yénelik bilgi
konusunda sosyal medyaya duyulan guveni

olgcmektedir.
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Ozge OZKOK SISMAN ve Asena TEMELLI COSGUN
“Sosyal Medya Pazarlamasinda Yapay Zeka
Teknolojilerinin Tuketim Aliskanhklari Uzerindeki
Rolu: Kusaklar Arasi Bir Inceleme” baslikli
calismalarinda, sosyal medya pazarlamasinda
kullanilan yapay zeka teknolojilerinin, Y ve Z
Kusagdina mensup bireylerin tUketim aliskanliklari
Uzerindeki rolinU ortaya koymaktadir.

Mehmet Enes SAGAR ve Tugba OZCELIK “Ergenler
Dijital Oyunlar Hakkinda Ne DusunuUyor?” baslikli
makalelerinde, yaslari 14-17 arasinda degisen
25 ergenle gorUsmeler yaparak dijital oyunlari
oynayan ergenlerin genel 6zelliklerini ve amaclarini

arastirmaktadir.

Burak SOMUNCU ve Hakan AYDIN “Haber
Sitelerinin Mobil Gérintumleri: Ornek Bir inceleme”
baslikh makalelerinde, mobil habercilikte
tasarimin onemine dikkat cekmekte, web tasarim
ilkeleri ile habere ulasma, okuyucu ve sitenin
kimligi arasindaki iliskiyi haber siteleri Uzerinden
incelemektedir.

irem YENICELER KORTAK “Yeni Bir Haber Mecrasi
Olarak TikTok Platformunun Degerlendiriimesi”
baslikh makalesinde, geng kullanicilar
tarafindan ragbet goren Tiktok'un gazetecilikle
iliskisini irdelemekte ve bu baglamda haber
merkezlerinde c¢alisan uzmanlarla gdérusmeler
gerceklestimektedir.

Mahmut Enes AGCA “iletisim Baglaminda Giincel
Dijital Oyun Arastirmalari: Lisansustu Tezler
Uzerine Bir icerik Analizi” baslikh calismasinda,
dijital oyun konulu tezleri tarayarak alanin resmini
cekmektedir.

ipek TOK *“Bir Dijital Hikdye Anlatisi Olarak
Haber Sitelerinin Canli Blog Pratikleri: 14 Mayis
Cumhurbaskanligi  Secimi  Ornegi”  bashkli
makalesinde canli bloglari inceleyerek, bunlarin
haber sunma baglaminda o&zelliklerini ortaya

koymaktadir.

Sila TANISIK ve Sevil BAL “Dijital Mahremiyet
ve Kurumsal Sorumluluk: Kisisel Verilerin
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Korunmasinda lletisim Teknolojilerinin Kamusal
RolU” baslkl ¢alismalarinda hukuki mevzuati
aciklamakta ve mahremiyet alaninda vatandas-
tuketicilerin farkindah@ini vurgulayarak ¢ézum
onerilerinde bulunmaktadir.

Esma GOKMEN “Cocuklari Hedef Alan YouTuber
Videolarinin  Gérintd  ve lIcerik Parametreleri
Acisindan Analizi" baslikli makalesinde, ¢ocuklar
tarafindanizlenen YouTube videolarinin ézelliklerini
‘mekan, sure, kisiler, nesne, konusma/diyalog,
muzik, tema/mesaj, yasam tarzi, aile, tUketim
kaltartd ve marka kullanimi’ kategorileri altinda

ortaya koymaktadir.

Mehmet AKARSU, ismail ILBAK ve Cemal
GUNDOGDU “Sporcu Sosyal Medya Kullanim
Davraniglari  Olgcegi: Gegerlik ve Guvenirlik
Calismas!” baslikli  ¢calismalarinda, sporcularin
sosyal medya kullanimlarina odaklanarak, bu
konuda yeni bir 6lcek gelistirmektedir.

Elif KARAKOC KESKIN “Dijital Medya Ortaminda
Rizanin Algoritmik insasi: Elestirel Algoritma
Calismalari Perspektifinde Bir Tartisma” baslikl
derlemesinde, gunluk hayatin pek c¢cok yonunu
etkileyen algoritmalar ve kullanicilar arasindaki
etkilesimi, elestirel bir cerceve ile iliskilendirerek
riza kavrami perspektifinden incelemektedir.

Omer Faruk ZARARSIZ “Artificial Intelligence
in Public Relations: Potential Benefits and
Drawbacks” baslikli teorik calismasinda, yapay
zeka ve halkla iliskiler iliskisini ele almakta ve
potansiyel avantajlarin ve risklerin yani sira alana

dair dneriler sunmaktadir.

Gékhan KOMUR “Dijitallesen Realite Sovlara
ve Gosteri Toplumuna Performatif Yaklasim:
RealiTuber ve  RealiToker” bashkli  teorik
makalesinde, realite sovlarin degisen yapisini
vurgulayarak, kullanicilarin sahip oldudu yeni
dijital kimlikleri tanimlamaktadir.

Uluslararasi literatlurdeki gelismeleri okurlarimiza

duyurmak maksadiyla, yine bir ¢eviri makaleyi bu
saylda sizlerle bulusturuyoruz. Gil Appel, Lauren
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Grewal, Rhonda Hadi ve Andrew T. Stephen
tarafindan yazilan “The Future of Social Media
in Marketing” makalesini Seyda KOCAK KURT
“Sosyal Medyanin Pazarlamadaki Gelecegi” basldi
ile TuUrkgelestirdi. Yazarlar calismalarinda, sosyal
medyanin gelecegdini tuketici, endUstri ve kamu
politikalari perspektiflerinden belirledikleri 9 tema
cergevesinde pazarlama yonunde incelemektedir.

Gulden OZDEMIR'in, akademiye “dijital yerli” ve
“dijital go¢cmen” kavramlarini kazandiran Marc
Prensky ile gergeklestirdigi “Interview with
Marc Prensky on Digital Natives and Al Natives:
Reframing and Empowering 21st Century Kids”
baslikli gdrismesi, sayimizin sdylesi bolimunde
yer almaktadir. Sdyleside yapay zeka teknolojisinin
donustUrucu potansiyeline odaklanilmakta ve bu
teknolojilerin jenerasyonlari nasil etkileyeceginin
yanitlari aranmaktadir.

Bu sayidayer alan kitap incelemelerinden biri Nihal
KOCABAY-SENER'e ait. Cathy O'Neil tarafindan
yazilan “Matematiksel imha Silahlari: Blytk Veri
Esitsizligi Nasil Artirip Demokrasiyi Tehdit Ediyor?”
eseri, farkli modeller Uzerinden buUyUk verinin

yaratmis oldugu esitsizliklere odaklanmaktadir.

ikinci kitap incelemesinde Deniz ERDOGAN;
Cem YASIN ve Himmet HULUR'UN editérlaguanu
Ustlendigi “lletisim ve Kultarun Dijital Dé&nUsUMU:
Pratikler ve SuUrecler”i incelemektedir. Kitap; kitle
iletisim araclar ve enformasyon teknolojilerinin
bireyin toplumsallasma pratigini nasil
donustdrdugunu kapitalizm, gézetim, ‘post-truth’,
yapay zeka ve e-spor vd. kavramsallastirmalar

acisindan ele alan ¢alismalari icermektedir.

Bu sayimizi da yogun ama keyifli gecen bir
sUrecin ardindan sizlerle bulusturuyoruz. Sayinin
yayinlanmasinda emedi ve destedi gegen
yazarlarimiza, suUreci titizlikle degderlendiren
hakemlerimize ve editor kurulumuza ¢ok tesekkuar
ederiz. Sonraki sayimizda gérusmek dilegiyle...

Editor(ler)

Seyda KOCAK KURT
Mehmet TOPLU
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