EDITORDEN
Degerli meslektaslarim,

Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakiiltesi olarak halkla iligkiler ve reklamcilik alan-
larindaki bilimsel alismalar1 bir araya getirmek iizere yayinlanan “Uluslararasi Halkla fliskiler
ve Reklam Calismalar1 Dergisi” (HIRE) nin 2024 y1l1 ikinci sayisina hos geldiniz.

Diinyada halkla iligkiler ve reklam alanlarinda bilimsel ¢alismalar yapan akademisyenle-
rin, halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda egitim gdren lisans ve lisansiistii diizeydeki 6grencile-
rin dikkatini ¢ekecegine olan inanciyla, dergimizin bu sayisinda alana birbirinden degerli katkilar

saglayan bilimsel ¢aligmalara yer verilmeye devam edilmistir.

Dort makalenin yayinlandigi bu yeni sayimizda; halkla iliskiler ve reklamcilik perspekti-
finden yapay zeka calismalari, deneyimsel pazarlama uygulamasi olarak ASMR marketing, cevre
ve ekoloji orgiitlerinin iletisim perspektiflerine sosyal medya araciligiyla bakmak, Tiirkiye’de
halkla iligkiler alaninda yazilan yiiksek lisans ve doktora tezlerinin arastirma yontemlerine gore
egilimleri gibi konular ele alinmistir. Bu sayimizdaki bilimsel ¢aligmalari biraz daha detayli su

sekilde 6zetleyebiliriz;

[k olarak Prof. Dr. Hatun Boztepe Taskiran ve Dog. Dr. Betiil Onay Dogan tarafindan
ele alinan “Halkla liskiler ve Reklamcihk Perspektifinden Yapay Zeka Cahsmalari: Ulusal
Alan Yazinin Bibliyometrik Analizi” baslikli ¢alismada DergiPark sisteminde halkla iliskiler,
reklam ve yapay zeka anahtar kelimeleri kullanilarak yapilan tarama sonucunda elde edilen ma-
kaleler bibliyometrik analize tabi tutulmustur. Makalelerin genel olarak yapay zekanin halkla
iligkiler ve reklamciliga olan etkileri {izerinde yogunlastigini ve bu alanlarda kullanilan arasgtirma
yontemlerinin ¢esitlilik gosterdigi ortaya koyulmustur.

“Bir Deneyimsel Pazarlama Uygulamasi Olarak ASMR Marketing: Online Alisve-
ris Platformlar1 Uzerine Bir Inceleme” konusunu ele alan Ogr. Gor. Ali Karpuz ve Prof. Dr.
Kivang Nazlim Tiizel Uraltas, ASMR marketing uygulamalarinin, tiiketicilerin ASMR hissini
yasama durumlari ile online plansiz satin alma davraniglari arasindaki iligkiyi incelemistir. Aras-
tirmanin bulgulari, ASMR marketing ile online plansiz satin alma arasinda isletmelerin dikkate

almasi gereken bir baglanti oldugunu ortaya koymustur.

Gizem Onur ve Dog. Dr. Nihal Kocabay Sener’in ele aldig1 “Cevre ve Ekoloji Orgiit-
lerinin iletisim Perspektiflerine Sosyal Medya Araciigiyla Bakmak: Kuzey Ormanlar:
Savunmasi ve Greenpeace International Ornegi” baslikli bilimsel ¢alismada ise, Greenpea-
ce International ve Kuzey Ormanlar1 Savunmasi orgiitlerinin sosyal medya kullanim stratejileri
karsilastirilmistir. Her iki orgiitiin de diizenli paylasim yaptigi, ancak Kuzey Ormanlar1 Savun-
mast’nin daha ¢ok yerel olaylara odaklandigi, Greenpeace International’in ise uluslararasi ¢evre
sorunlarini giindeme tasidigi tespit edilmistir.
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Son olarak Mehmet Ferhat Erdogan ve Dog. Dr. Tugge Boran “Tiirkiye’de Halkla lis-
kiler Alaninda Yazilan Yiiksek Lisans ve Doktora Tezlerinin Arastirma Yontemlerine Gore
Egilimleri: 2010-2022” baslikl1 bilimsel ¢aligmalarinda, kadinlarin daha yiiksek oranda tez calis-
malarint tamamladigi, en ¢ok igerik analizi yonteminin kullanildig1 ve yogun olarak anket kulla-

nilarak veri toplandigimi saptamislardir.

Bilimsel calismalari ile dergimizde yazilart yaymlanan tim meslektaslarimiza destekle-
rinden dolay1 tekrar tesekkiir ediyoruz. Diinyada halkla iligkiler ve reklamecilik alanlari ile ilgi-
li bilimsel uluslararasi nitelikteki ¢alismalar1 bir arada toplamay1 ve bu alanda onciiliik etmeyi
amaglayan dergimizin sonraki sayilarina sizleri degerli ¢alismalarinizi gondermeye ve literatiire

katki saglamaya davet ediyoruz.
Keyifli okumalar dileriz.

En igten saygilarimizla,

Doc. Dr. Gézde SUNAL
HIRE Editérii
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