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OZET

Sanayilesmeden dolay1 son zamanlarda dogal kaynaklarin asir1 ve yanlis kullanilmasi nedeniyle doganin
dengesi bozulmus ve bu da bir takim sorunlara neden olmustur. Olusan bu ¢evre tahribatlari tiiketicilerin
cevre ile ilgili daha duyarli olmalarimi saglamistir. Tiiketicileri bilingli olmaya yonlendiren bu durum
kullandiklari iiriinlerin doga dostu olmasina dikkat etmeye baslamislardir. Cevre Dostu Uriinler, dogaya
zarar vermeyen, dogal kaynaklarin kullanimimi en aza indiren veya bu kaynaklari minimum o6lgiide
kullanan, geri doniistiiriilebilen, karbon ayak izini azaltan ya da sifirlayan, azaltilmis ve ya sifir plastik
kullanilmig tirinler anlamina gelmektedir. Cevre bilinci bu sekilde artarken ve tiiketicilerde artik ¢evre
dostu tirtinler ile ihtiyag ve isteklerinin karsilanmasini talep ettikleri icin Yesil Pazarlama kavrami ortaya
cikmistir. Bu kavram 1975 yilinda ilk defa Amerikan Pazarlama Birliginin Cevre ilgili diizenledigi
konferansta konusulmustur. Bu ¢alismada Yesil irtin nedir? Yesil tirtin tiikketimini etkileyen faktorler ve
Tiirkiye’ de ki ve Diinya’da ki durumuna bakilmas1 amaglanmistir. Demografik 6zellere gore cinsiyet
ayrimi yapilarak bakilmistir,

Anahtar Kelimeler: Yesil Uriin, Yesil Uriin Tiiketimi, Cevre Ile Dost Uriin

THE FACTORS AFFECTING GREEN PRODUCT CONSUMPTION

ABSTRACT

Recently, due to industrialization, the balance of nature has been disrupted due to excessive and misuse
of natural resources, and this has caused a number of problems. These environmental destructions have
caused consumers to be more sensitive about the environment. This situation has led consumers to be
conscious and they have started to pay attention to the environmental friendliness of the products they
use. Environmentally friendly Product mean products that do not harm nature, minimize the use of
natural resources or use these resources to a minimum, are recyclable, reduce or eliminate carbon
footprint, and use reduced or zero plastic. As environmental awareness increases and consumers now
demand that their needs and desires be met with environmentally friendly products, the concept of
Green Marketing has emerged. This concept was discussed for the first time at the conference in 1975,
organized by the American Marketing Association on the Environment. In this study, what is a green
product? It is aimed to look at the factors affecting green product consumption and its situation in
Turkey and the world. It was analyzed by gender discrimination according to demographic
characteristics.

Keywords: Green Products, Green Product Consumption, Environmentally Friendly Products
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1. GIRIS

Dogay1 koruma diisiincesi ve ¢evre bilincinin tiiketiciler tarafindan olusmasi diinya ¢apinda
ehemmiyeti giderek artmaktadir. Iklim degisikligiyle miicadeleye destek olan Yesil Uriinlerin
karbon salinim1 geleneksel iirlinlere gére daha azdir (Kahraman, 2017). Tiiketicilerin ¢evreci
bir tutum ile hareket etmeleri yesil iiriiniin 5neminin artmasini saglamistir (Ozcan ve Ozgiil,
2019:2). Insan sagliginin korunmasi ve iyilestirilmesi agisindan da ¢evre dostu iiriinlerin
kullanimi 6nemlidir (G6rmis, 2019). Tiketicilerin istedigi, ¢evre dostu, kirlilige neden
olmayan daha iyi atik yonetimine sahip, geri doniisiimii olan, {iretimde yenilenebilir kaynagin
kullanimina 6nem veren ve ekolojik sistem i¢in daha giivenli olan {iiriinlerin kullanilmasidir
(Karaca, 2013: 99).

Isletme yoneticileri ve pazarlama boliimii yoneticileri tarafindan asil dikkat edilmesi zorunlu
olan konu son kullanicilarin doganin korunmasi konusunda gittikge daha fazla bilgi sahibi
olmalaridir (Karaca, 2013: 99).

Dogaya 6nemli katkilar sunan bir diger konuda tiiketicilerin ¢evre ile dost tirtinleri talep edip,
yesil iriine alternatif farkli iiriinleri kullanmak istememesi ve geri donistiirilmiis
ambalajlarin kullanilmasidir (Aktaran Cabuk ve Digerleri, 2008:85).

Yesil pazarlama, ¢cevre odakli pazarlama, ekosistem merkezli pazarlama ve siirdiiriilebilirlik
esasli pazarlama kavramlariyla da anilmakta olup ¢evre tizerinde olumsuz etki olusturmayan
iiriinlerin tasarimi, tanitim stratejileri, fiyatlandirma uygulamalar1 ve dagitim yontemleri
tizerindeki sistematik ve biitiinsel bir yaklasim olarak tanimlanmaktadir (Atay ve dig.
2017:41).

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Yesil Pazarlama

Literatiirde Yesil Pazarlamay: ifade eden bir ¢ok kavram bulunmakta olup bunlar ¢evresel,
ekolojik, siirdiiriilebilir ve yesilci pazarlama gibi ifadelerdir (Karaca, 2013:100).

Amerikan Pazarlama Birligi (AMA) tarafindan 1975 yilinda diizenlenen ‘Ekolojik
Pazarlama’ isimli toplantisinda Yesil Pazarlama kavramu, ilk kez agiklanmis ve literatiirde
de yerini almistir. Yapilan agiklamada Yesil Pazarlama, pazarlama faaliyetlerinin ¢evrenin
kirlenmesi, enerjinin kullanilmas1 ve farkli kaynaklarin tiiketimi tizerinde olumlu veya
olumsuz sonuglarini arastiran ¢alisma olarak tanimlanmistir. Yesil sorunlarin ve yesil
pazarlamanin birbirlerine kars1 zit isleyisi bulunmaktadir. Yesil sorunlarin istegi daha az
tilkketmemizden yanayken yesil pazarlamanin istegi ise daha fazla tiiketmemizi saglamaktir
(Grant, 2008’den aktaran Karaca, 2013:100).

Uydac1 (2011:40), Yesil Pazarlamayr “Yesil pazarlama faaliyetleri tim pazarlama
faaliyetlerini etkileyerek yesil tiretim, yesil satis, pazar arastirmalari, pazarlama kararlari,
teknolojileri, ambalaj, etiketlenme, tiiketim ve atilmasim1 kapsamaktadir” seklinde
tanimlamaktadir (Aktaran Duran vd, 2020:1349).

Cevre dostu unsurlarin pazarlama faaliyetlerine eklenmesi, Yesil pazarlamanin en 6nemli
yanini olusturur (Crane, 2000: 278). Geleneksel pazarlamada iiriinin kullanomi 6n
plandayken, yesil pazarlamada 6nemli olan iiriiniin nasil {iretildigi ve kullaniminin sonunda
nasil yok oldugudur (Ozgiil ve Ozcan: 2019:7). Pazarlama unsurlari iizerinde énemli etkiye
sahip olan Yesil Pazarlamanin ¢ok genis sorumluluklar1 bulunmakta olup etki ettigi bu
unsurlar yesil pazarlama karmasi olarak adlandirilan {iriin, fiyat, tutundurma ve dagitimdan
olusmaktadir. (Aktaran: Kuduz ve Zerenler, 2013: 143).
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2.2. Yesil Uriin

Cevre dostu olarakta bilinen yesil iriinler denildiginde, kullanim siiresi bittikten sonra
ayristirilarak ve zararli olmayan bilesenleri geri donustiiriilerek yeniden kullanilabilir hale
getirilen tirtinler anlagilmaktadir (Emgin ve Tiirk, 2004:9). Yesil tirtinler, uzun 6miirli, zararl
maddelerden arindirilmig, kirlilige yol agmayan, geri doniisim Ozelliklerine sahip olup
dogaya olumsuz etkisi olmayan iretim yaklasimlar1 ve teknikleriyle iiretilmis iriinlerdir
(Emgin ve Tiirk,2004:9).

Geri dontstiiriilebilen, canlilar1 etkilemeyen ve gevreye zarar vermeyen, daha az kaynak
tilketen ya da hig tiikketmeyen iiriinler, yesil tiriin olarak tanimlamistir (Erbaslar, 2007).

Amerikan Pazarlama Dernegi (AMA) yesil {iriinii, ¢cevreye yonelik zararl etkilerin minimum
seviyeye indirilerek ya da ¢evrenin iizerindeki zararli etkileri en aza indirgemek veya ¢evrenin
niteliklerini iyilestirme amaciyla dizayn edilmis, ¢evre agisindan giivenli iriin olarak
tanimlamaktadir (Zengin ve Kumcu, 2018: 178).

Yesil triinler, ¢cevre dostu, dogal kaynaklari kullanmayan ya da az kullanan ve geri
doniistiiriilebilen uriinler olarak tanimlanmaktadir (Turhan vd. 2015).

Yesil iiriin gelistirilirken asagidaki 6zellikleri tasimasi gerekmekte ve bu 6zelliklere dikkat
edilmelidir (Aktaran: Biner, 2014: 38-39) :

e Hem insan hem de hayvanlarin sagligini tehlikeye atmamali, canli dostu olmalidir.
e Yeniden kullanilabilir olmali,

e Enerjinin ve kaynaklarin iretim, kullanim ve imha siireglerinde ¢ok fazla
tiikketilmemesi,

e Ambalajlama islemlerinde dogal kaynaklarin israfimm Onlemek ve fazla atik
iiretmemek gereklidir.

e Gereksiz kullanimi olmamali ve iiretim asamasinda canlilara zarar verilmemelidir.
e Cevresel uyumluluk a¢isindan test edilmelidir,

e Yesil tirtinlerin zararsiz bir maddeyle aymi 6zelliklere sahip olmas1 gerekir,

e Dogaya zarar verebilecek herhangi bir madde igeriginde kullanilmamalidir.

Yesil tirtin kavrami, 4S formilii olarak adlandirilan maddelerle agiklanabilir (Duru ve Sua,
2013: 128):

- Tatmin (Satisfaction): Alicilarin taleplerinin ile gereksinimlerinin tam anlamiyla
karsilanmasidir.

- Siirdiiriilebilirlilik (Sustainability): Malzemenin gii¢ ve {retim materyallerinin
siirekliliginin saglanmasidir.

- Sosyal Kabul (Social Acceptibility): Canlilarin ve ¢evrenin iizerinde olumsuz etkiler
yaratmadan iiriiniin ve ya firmanin sosyal onay almasidir.

- Giivenlik (Safety): Tiiketiciler tarafindan kullanilan {iriiniin, tiiketicinin sagligini tehdit
etmemesi gereklidir.
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Davis (1993) e gore yesil tiriinlerle ilgili ger¢eklestirilen ¢esitli giivenilirlik analizlerinde, bu
drtinlerin tiiketiciler tarafindan ¢evresel yararlarinin yeterince inandirict bulunmadigini
gostermistir (Aksu, 2019:24). Bazi isletmeler yesil liretim yapiyormus gibi kendilerini tanitip
aslinda yesil iiretim yapmadan, c¢evreye zarar verdiklerinden dolay1 itibarlarim
kaybettiklerinden kamuoyu tarafindan sayginlik gérmemektedirler (Aksu, 2019:24). Bununla
beraber iirlinlerin ¢evre lizerindeki etkileri hakkinda olumsuz bir durum olusmadigini ortaya
koyan belgeler ve veriler yeterince anlasilir degildir. Ornegin tiiketiciler, iiriiniin ambalaj1
iizerindeki “doga dostu iiriin”, “organik {riin”, “geri doniistiiriilmiis/doniistiiriilebilir
malzeme” seklindeki agiklamalarin gercegi yansitmadigini diistinmektedirler (Almagik vd.,
2010, s.88).

2.3 Yesil Tiiketici

Yesil tiiketiciler, geri doniisiim, enerji tasarrufu, doga dostu {iriin satin alma gibi cevreyi korumaya
yonelik bir takim c¢esitli tiiketim davranigi gostermektedirler (Akataran: Korkmaz vd, 2017:42)

Yesil tiiketici, gevreye duyarli davranislari benimseyen ve geleneksel {iriinler yerine ¢evre dostu
alternatifleri tercih eden kisilerdir (Aktaran: Cabuk vd.2088:88).

Shrum ve dig.(1995:80)’ e gore yesil tiiketici, “yeni {irlinlere ilgi duyan, bilgiyi arastiran, baskalariyla
iiriinler hakkindaki gériislerini paylasan kisilerdir. Oncelikli olarak cevrenin ihtiyaglarini esas alan yesil
tiiketiciler, marka sadakatinden yoksun olup iirlin hakkindaki bilgiyi aragtirmaktadir.”

Cevresel konulara kars1 daha duyarli olan Yesil Tiiketiciler, mal ve hizmetlerin iiretimden tiiketimine
kadar gecen siirecte ortaya ¢ikan atiklarin gevreye zarar verip vermedigine dikkat ederler (Zerenler ve
Kuduz, 2011: 213).

Yesil Tiiketiciler satin alma siirecinde tercihlerini g¢evreyi kirletmeyen, koruyan ve kolayca
tilketebilecekleri tiriinlerden yana kullanmaktadirlar. Bu sekilde hem kendilerini hem de g¢evrelerini
titkketim tercihlerini etkili bir sekilde kullanarak korumay:1 amaglayan kisilerdir (Aktaran: Durmaz ve
Akdogan, 2021 :82). Roper (1990) tarafindan gergeklestirilen bir ¢aligmaya dayanarak, yesil tiiketiciler
cevresel kaygi seviyelerine gore bes gruba ayrilmistir (Durmaz ve Akdogan, 2021 :83):

Gercek Mavi Yesiller (True Blue Greens): Cevre iizerine giiclii degerlere sahiptirler. Cevreye
yonelik olumlu degisikligi arzulayan ve bu degisiklik igin fazlasiyla ¢aba gostermeye hazir olan
tiiketicilerdir.

Parasal Yegsiller (Greenback Greens): Cevresel siirdiiriilebilirlik kriterlerine uygun {irtinleri
temin etme konusunda genel tiiketicilere kiyasla daha fazla istek gostermektedirler. Bu istek ¢evresel
koruma c¢abalarinin bir yansimasidir. Cevresel hareketleri destekleyen tiiketici grubudur, ancak ¢evre
konularinda politik olarak aktif degillerdir ve zaman ayirmazlar.

Filizler (Sprouts): Bu tiiketici grubu, teoride ¢evresel sorunlara inanir, ancak bunu uygulamaya
gecirmezler. Yesil iiriin satin alma bu grup i¢in daha fazla harcama yapmak anlamina geliyorsa nadiren
bir yesil iiriin satin alirlar, ancak etkili bir pazarlama teknikleri ile isteklendirilebilirlerse satin almaya
ikna edilebilirler.

Yakinanlar (Grousers): Cevresel sorunlar ve ¢oziimleri i¢in degisimi etkileme yoOniinde
oldukga isteksizdirler ve ¢evresel konularda bilinglenmemislerdir. Yesil lirtinlerin fiyatin1 ¢ok yiiksek
bulurlar, rakip {irlinlere gore art1 performans gostermedigine inanirlar.

Basit/Temel Kahverengiler (Basic Browns): Bu gruptaki tiiketiciler ¢evreselve sosyal
sorunlara ilgi gostermezler, giinliik yasamdaki sorunlariyla ve bunlarin yarattigi sikintilarla bag etmeye
calisirken ¢evresel sorunlarin da abartildigini diisiiniirler.
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Shrum ve ark. (1995) yesil tiiketicilerin yeni iiriinlerle ilgilenen, veriyi arastiran ve {iriinler hakkindaki
diisiincelerini diger insanlarla paylasan kisiler oldugunu belirtmistir. Dolayisiyla diisiince liderleri olarak
goriilmenin yani sira, kulaktan kulaga bilgi verebildikleri de soylenebilir. Bu tiiketiciler dikkatli aligveris
yapan kisilerdir ve dikkatsiz satin alma aligkanliklarina sahip degillerdir. Aligveris yaparken g¢evreyi
koruma gereksinimlerini n planda tutar, markalara bagli kalmazlar ve iriinler hakkinda bilgi ararlar
(Onurlubag, 2016:75). Elkington'a (1994) gore yesil tiiketiciler, insanlarin sagligin1 tehlikeye atan
iirtinleri kullanmaktan kac¢inan tiiketicilerdir. Yesil tliketiciler fikir lideri olarak goriilebilen ve
aligverislerinde ¢evrenin ihtiyaglarini temel alan tiiketicilerdir (Drumaz ve Akdogan, 2021 :84).

2.4. Yesil Uriin Tiiketimini Etkileyen Faktorler

Geleneksel pazarlamada tiiketiciler sadece alim ve tiiketim ile ilgilenmekteyken, giiniimiizde artik daha
fazla bilinglenen yesil tiiketiciler liretim siirecinin ayrintilartyla ilgilenip kit kaynaklarin dogru bir
sekilde kullanilmas: ve atiklarin geri doniistiiriilmesi konulartyla da ilgilenmektedirler (Ozcan ve Ozgiil,
2019:12).

Cevre dostu tiriinlerin gevreye sagladigi yararlar1 anlamak ve bu iiriinlerin dogal kaynaklarin korunmasi
ile enerji tasarrufu saglama gibi ¢evresel hedeflere katkida bulundugunu bilmek, tiiketicilerin bu tiir
iirtinleri tercih etme egilimlerini arttirmaktadir (Kaytanci ve Cuhadar, 2023:2).

Yesil iirtinler, ¢evrenin, ekonomik yapinin ve toplumsal hayatin uyumlu bir sekilde devam etmesi igin
onemlidir (Kaytanci ve Cuhadar, 2023:2).

Yesil iirlinlerin Pazar paylarinda artis olmamasinin nedeni tiiketicilerin ¢evresel kaygilarindan ve
endiselerinden dolay1 yesil iriin satin almamasidir (Aktaran Cabuk vd., 2008:87-88). Literatiire
“beklenmedik” olarak giren bu olay tiiketicileri, iki ana noktada toplamaktadir. Birincisi tiiketiciler yesil
iirtinlerin performansini eksik olarak gérmektedirler yani tiiketiciler geri doniistiirilmiis malzemeleri
islenmemis malzemelere kiyasla daha diisiik kaliteli iiriinler olarak algilamaktadir. ikincisi ise
kullanicilar arasinda giiven eksikligi olusturan durumlar olarak ortaya ¢ikmaktadir. Soyle ki “cevreye
duyarl’”, “bakterilerle ayristirilmis”, “geri donistiiriilmiis” gibi ifadeleri gercek dis1 olarak
goérmektedirler (Aktaran, ¢abuk vd., 2008:87-88).

Ekolojik farkindaligi yiiksek olan tiiketicilerin 6zellerini ve bunlarin tiiketim egilimlerini belirlemek,
yesil pazar segmentasyonunun gerceklestirilmesi, cevre dostu 6zellikleri ve aligkanliklar1 incelemek gibi
amaglarin belirlenmesi igin sosyo-demografik faktorler olan yas, cinsiyet, gelir, egitim gibi
degiskenlerden yararlanilir (Ay ve Ecevit, 2005:243).

Yas: Gengler ile daha ileri yastaki bireyler kiyaslandiginda genglerin, ¢evreyle ilgili konulara
daha fazla 6nem verdigi tespit edilmistir (Aktaran: Armagan ve Karatiirk 2014:6). Bunun aksine bazi
arastirmalar ileri yaslardaki tiiketicilerin ¢evreye duyduklari ilgi ve gevresel davraniglarinin hassasiyeti,
geng yastaki tiiketicilere gore daha fazla oldugunu ortaya konulmustur (Aktaran: Armagan ve Karatiirk,
2014:6).

Cinsiyet: Kadin ve erkek tiiketicilerin, iirlin tercihleri, tiikketim aligkanliklar1 ve satin alma
davramiglarinda farkhliklar oldugu bilinmektedir (Onder ve Ozalp, 2020:41). Cevreye yonelik
duyarliligin kadinlar arasinda erkeklerden daha belirgin oldugu ve bu duyarliligin kisilerin satin alma
davranislarina yansidigi birgok caligma ile ortaya konmustur (Armagan ve Karatiirk, 2014:6).

Kadinlarn is giicline katilimindaki artig, mutfak ve ev islerinde daha hizl ve etkili ¢6ziimlerin
ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. (Kirdar ve Toygar, 2014:52).

Ogrenim Diizeyi: Ogrenim diizeyindeki artisla birlikte, tiiketicilerin gevresel farkindaliklarinm
ve ekolojik stirdiiriilebilirligi destekleyen satin alma kararlarmin olumlu ydnde gelismesi
ongoriilmektedir (Aktaran: Armagan ve Karatiirk 2014:7).
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Gelir Diizeyi: Bireylerin tilketim kararlarini etkileyen ve belirleyici unsurlardan biri olan gelir

diizeyindeki artig, harcamalarimin da orant1 bir sekilde yiikselmesini saglamaktadir. (Duran ve dig.,
2020:1353).

Genel olarak bireylerin gelir seviyeleri ile ¢evresel farkindaliklari arasindaki iligkinin olumlu oldugu
diistiniilmekte olup bu baglamda en ¢ok kabul goren gerekge de yiiksek gelir seviyesine sahip bireylerin
ekolojik stirdiiriilebilirligi tesvik eden {iirlinlerin ve uygulamalarin getirdigi mali yiikleri daha kolay
karsilayabilmeleridir (Aktaran: Zerenler ve Kuduz, 2011: 225).

Yapilan literatiir taramasinin yas analizinin aksine 2023 yilun da diizenlenen Yesil Uriin Satin Alma
Raporuna gore geng Ve orta yastaki bireylerin yesil iirlin satin almalart ileri yastaki bireylere gore daha
fazla oldugunu gostermektedir.

18-24 76%
35-44 T7%
45-54 68%

55-64 65%

G4+ 56%

(=]
]
=]

40 60 80

Sekil 1: Cevre Dostu Uriin Satin Almay1 Tercih Eden Tiiketicilerin Yasa Gore Yiizdelik Oranlari
Kaynak: Trivium Packaging 2023 yil1 yesil iiriin satin alim raporu.

-
o
High

Sekil 2: Cevre Dostu Uriin Satin Almay1 Tercih Eden Tiiketicilerin Gelire Gore Yiizdelik Oranlari
Kaynak: Trivium packaging 2023 yil1 yesil iiriin satin alim raporu.

Gelir diizeyleri ile ¢evresel farkindalik arasinda genellikle olumlu bir bagin oldugu
belirtilmekte olup bu baglamda en yaygin goriis, bireylerin gelir diizeylerinin artmasiyla
birlikte ¢evre dostu iriinlerin maliyet artigslarin1 daha rahat karsilayabilecekleri yani bu
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maliyetlere kars1 daha yiiksek tolerans gosterebilecekleri ve bu tiir iiriinlere olan talebin
giderek artacagi yoniindedir (Ay ve Ecevit. 2015:244).

All organic

All natural

Locally sourced or manufactured locally
Environmentally conscious or eco-friendly

Sustainably produced

Fair trade
o 5 10 15 20 25
m Household Essentials ® Food and Beverages m Apparel
itor Voice of the Consumer: Lifestyles Survey, fielded January to February 2024 EUROMONITOR
’ o . ’ 2N N TERNATIONAL

Sekil 3: Yiizdelik Oranlar: Cevre Dostu Uriin Satin Almay1 Tercih Eden Tiiketicilerin Hangi Uriin
Gruplaria Daha Fazla Odeme Yapmaya Istekli Olduklarin1 Gosterir.
Kaynak: Euromonitor Tiiketicinin Sesi: Yasam Tarzi Anketi, Ocak-Subat 2024.

Tiiketicilerin en ¢ok harcama yaptiklar1 3 iiriin grubu tablodaki gibidir.

Yesil {iriin tiiketimi ile ilgili algilar ve davranislar arttikca tiiketiciler daha ¢ok ¢evre dostu {iriinler tercih
etmeye devam edeceklerdir. Tiiketiciler cevre dostu iiriinleri kullanmaya dikkat ederken ayn1 zamanda
gevre ile dost, geri doniistliriilmiis malzemeden yapilmig siirdiiriilebilir ambalaj tercihlerinde de
bulunmaktadirlar. Yapilan arastirmada ¢evre dostu iiriinleri tercih eden kullanicilarin gelecekte de ¢cevre
dostu ambalaja sahip iriinleri tercih edeceklerini gostermektedir.

40%
Beverage

products 82%

30%
Food products
81%

25%
Personal care

products 78%

23%
Homecare /

industrial product
industrial products T

o

20 40 60 80

. Percentage of products currently bought in sustainable packaging

. Likelihood to purchase more products in sustainable packaging in the future

Sekil 4: Cevre Dostu Uriin Satin Almay1 Gelecekte de Tercih Etmeye Devam Edecek Olan Tiiketicilerin
Yiizdelik Oranlari
Kaynak: Trivium packaging 2023 yil1 yesil iiriin satin alim raporu.
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Kuzey ve Giiney Amerika’ya gore Avrupa geri doniisime daha ¢ok Onem vermektedir. Cesitli
strdiiriilebilir uygulamalara aktif bir sekilde katilim saglayan Avrupalilar %77 oran ile yeniden
kullanilabilir ambalajlara ve %66 oran ile ambalaj atiklarinin azaltmasina, geri doniistiiriilebilir
olmasina 6nem vermektedir.

80 77%
68% 68% 66%
63%
60 57% 58% 58%
53%
51%
50% 8%
43% 42% 43%

40 39% 40%

30%
20 I

o
Reusable Reducing food / Controlling / Activities to protect Buying

Buying local

activities packaging waste managing energy use / preserve nature second-hand

. Europe . South America . North America

Sekil 5: Bolgelere Gore Siirdiiriilebilir Faaliyette Bulanan Tiiketicilerin Yiizdelik Oranlari.
Kaynak: Trivium packaging 2023 yil1 yesil iiriin satin alim raporu.

Giiney Amerika'daki tiiketiciler Oncelikli olarak su tasarrufu, c¢evre kirliligini ortadan
kaldirma gibi dogay1 koruyan ve/veya muhafaza eden (%48) faaliyetlerle ilgilenmektedirler.

Kuzey Amerikali tiikketiciler i¢in de geri doniistiiriilebilir veya ¢evre dostu ambalajlarda iiriin
satin almanin 6nemli oldugunu goriilmektedir.

Tiiketiciler satin aldiklar1 driinlerin ¢evre iizerindeki etkisini bildikleri i¢in Geri
donistiirilebilir  triinlerin - kullanimini1  tabloda da gosterildigi gibi %82 oran ile
desteklemektedirler.

Surdardlebilir ambalaj iddialarina dayali olarak bir Grlind satin alma olasiligi ¢cok ylksek veya muhtemel olan
tuketicilerin ylGzdesi

Madevwﬂh ] 77%
sustainable materials

Produce with lower
CO2 emissions

Refillable / o
Recyclasle
Made with o
fecveledicontant
Compostable / 9
Rlcdegiadable

o
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Sekil 6: Siirdiiriilebilir Ambalajli Olan Uriinleri Tercih Edecek olan Tiiketicilerin Yiizdelik Oranlar.
Kaynak: Trivium packaging 2023 y1l1 yesil iiriin satin alim raporu.
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3. VERi TOPLAMA YONTEMI

Yapilan bu arastirmada Nitel Arastirma yontemlerinden olan Derinlemesine Miilakat
Yontemi kullanilmistir. Goriisme teknigi, belirli bir konu hakkinda, ilgili bireylerden,
onceden belirlenmis sorular cergevesinde bilgi edinme yontemidir (Aksu, 2019:28). Bu
yaklasim, diger veri toplama yontemlerine kiyasla arastirmaciya ve katilimcilara daha genis
bir perspektif ve derinlemesine bilgi elde etme imkani sunar (Aksu, 2019:28). Derinlemesine
goriisme yonteminin bu arastirmada tercih edilme sebebi, bireylerin kisisel diisiince ve
deneyimlerini dogrudan ve ayrintili olarak 6grenmektir (Aksu, 2019:28). Arastirma da 9
Kadin ve 9 Erkek olmak tizere toplam 18 kisiyle goriigiilmiistiir. Calismaya dahil edilen
kisiler, orta gelir grubunda ve aktif olarak is yasaminda bulunan bireylerden olusmaktadir.

Yapilan miilakatta ilgililere asagidaki sorular sorulmustur:
e Yesil Uriin Nedir?
e Yesil/Cevre dostu iiriin denildiginde akliniza ilk ne gelmektedir? (Aksu, 2019:29).
e Bildiginiz Yesil/Cevre dostu tiriinler nelerdir? (Aksu, 2019:29).
e Yesil/Cevre dostu iirlin satin alma sikliginiz nedir?
e Yesil/Cevre dostu iiriin satin alirken nelere dikkat edersiniz?
e Tavsiye eder misiniz? Evetse Neden? Hayirsa Neden?
e Yesil/Cevre dostu iirtin satin alirken nasil bir siire¢ igerisindesiniz?
e Yesil/Cevre dostu iiriin ne olursa satin alirsiniz?
e Yesil/Cevre dostu iiriin satin alirken nelere bakarsiniz? Nelere dikkat edersiniz?

e Yesil/Cevre dostu tiriinlerle ilgili gelecekte ne yapmay1 diistiniirsiiniiz?

3.1. Bulgular

Miilakata katilan ilgililerin 6zellikleri tablo 1° de gosterilmektedir. Miilakata katilan 18 kisiden 9
katilimer kadin ve 9 katilimer erkektir.

Tablo:1 Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet Kisi Sayis1 % Gelir Kisi Sayisi %
Kadin 9 50 20.000 - 50.000 TL 15 83
Erkek 9 50 50.000 - 80.000 TL 3 17

Toplam 18 100 Toplam 18 100
Egitim Kisi Sayisi % Yas Kisi Sayisi %

Lise 1 5 18 -30 5 28

Onlisans 5 28 31-44 9 50

Lisans 10 56 45 -54 3 17
Lisansiistii 2 11 54 + 1 5
Toplam 18 100 Toplam 18 100

Tablo 1’ de yer alan bilgiler dogrultusunda kadin ve erkek sayisinin esit oldugu bu arastirmada,
ilgililerin egitim diizeyi %56 oran ile lisans egitimi mezunudurlar. Ilgililerin Gelir diizeyi %83
oran ile 20.000 — 50.000 TL araliginda olup orta gelir grubuna girmektedirler. Yas diizeyinde
ilgililerin % 50 si 31 — 44 yas aralig1 grubunda bulunmakta olup genel olarak ilgililer egitimli,
orta gelir grubunda ve orta yas diizeyindeki kisilerden olugsmaktadirlar.

9
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llgililere miilakat baglamadan dnce yoneltilen “Yesil {iriin nedir?” sorusuna ilgililerin bir kism1
yesil renkteki iriinleri (yani organik yesil renkli sebzeler: marul vb. gibi), bir kismi da
bilmedigini ifade etmistir. Bu yiizden ilgililere yesil {irliniin tanimai: “Yesil iirlinler, uzun émiirli,
zararli maddelerden arindirilmis, kirlilige yol agmayan, geri doniisiim 6zelliklerine sahip olup
dogaya olumsuz etkisi olmayan iiretim yaklasimlar1 ve teknikleriyle tiretilmis tirtinlerdir (Emgin
ve Tiirk, 2004:9).” aktarildiktan sonra sorular sorulmustur.

llgililere yoneltilen sorulardan Bildiginiz Yesil/Cevre dostu iiriinler nelerdir? (Aksu, 2019:29)
sorusu soruldugunda:

3 kadin katilime1 “Temizlik Uriinleri”, 1 kadm katilime1 "organik makyaj malzemeleri” cevabini
verirken, erkek katilimcilardan 1’1 “geri doniistiiriilmiis posetler”, 1°1 “hybrit arabalar ” ve 1’1
de “toplu tagima aracglari” cevaplari vermislerdir.

Yesil/Cevre dostu iiriin denildiginde akliniza ilk ne gelmektedir? (Aksu, 2019:29) sorusu
ilgililere yoneltildiginde:

“Yesil iiriin ile ilgili bilgim yok. Ama Isminden ve bana cagristirdigi seyden dolayr geri
doniistiiriilebilir kaynaklardwr.” (Katilmer 1: Erkek).

“Dogaya faydali iiriinler aklima geliyor. Dogayr koruma amagh tiretilmis arabalar mesela.
Havayi koruyor.” (Katilimer 2: Kadin).

“Elektrikli araba. GDO ’suz gidalar” (Katilimet 5: Erkek).
“Dogayi koruyan, insan sagligina zarar vermeyen tiriinlerdir.” (Katilimci 8: Kadimn).

Ilgililerin cevaplarina gore ¢evre dostu iiriinler hakkinda smirli bir bilgiye sahip olduklari
anlagilmakta olup, bu iiriinlerin kapsami ve anlami konusunda derinlemesine bir farkindalik
seviyesine sahip olmadiklar goriilmektedir (Aksu, 2024:31).

Ancak miilakat sonunda ilgililere yoneltilen “Eklemek istedikleriniz var midir? Sorusuna ilgililer:

“Cevre dostu iirtinlerin reklammmm/tanmtimunin daha fazla yapilmasi” olarak cevaplamislardir.
Igililerin gevre dostu iiriinlerle ilgili yetersiz bilgiye sahip olmalarindaki nedenin bu iiriinlerin
reklamimin etkili bir sekilde gergeklestirilmemesinden kaynaklandigi sdylenebilir (Aksu, 2019:
35).

3.2. Arastirmanin Kisitlar
Aragtirma nitel galigma olarak yapilmistir. Nicel ¢calisma olarak desteklenmesi gerekmektedir.

4. SONUC

Gilinlimiizde artan c¢evre problemleri insanlari1 bu duruma karsi bir ¢éziim bulmaya
yonlendirmistir. Artan ¢evre bilinci, tiiketicilerin satin alma davraniglarina yansimis ve satin
alimlarinda ¢evre dostu/yesil iiriin tercih etmeye baslamislardir.

Yapilan arastirmalar tiiketicilerin yesil triin satin almalarini etkileyen bir¢ok unsurun
bulundugunu géstermektedir (Ozcan ve Ozgiil, 2019: 17).

Yesil iirtin satin alimlarina cinsiyet acisinda bakildiginda genelde kadinlarin yesil iiriin satin
almada daha dikkatli oldugunu goériilmektedir.

Yasa gore yesil Urlin satin alma durumunda genglerin bu konuda daha 6zverili oldugu
goriilmektedir.

Gelir durumundan bakildiginda gelir durumu ne kadar yiiksekse ¢evreye duyarli iiriinlerin
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satin alinmasi da o kadar yiiksek olacaktir. Gelir diizeyi diisiik olan tiiketicilerin 6ncelikleri
iirlinlin fiyatina bakiyor olmasidir. Eger yesil iiriin fiyati diger iiriinlerden yiiksekse yesil
iirlinii satin almamaktadairlar.

Ogrenim diizeyi bireylerde arttikca yesil iiriin satin alma davranislarinda da artis
goriilmektedir. Bunun nedeninin egitimli bireylerin ¢evre ve ¢evre sorunlariyla daha fazla
ilgilenmeleridir (Cabuk vd, 2008: 97).

Tiiketicilerde artan ¢evre bilinci onlarin satin alma davranislarina da yansimaktadir. Yesil
iriin satin alma davranisiyla ilgili literatiirler incelendiginde bireyler arasi etkilesimin
tiiketicilerin yesil iiriin tilketim bilinci kazanmasinda etkili oldugu ve yesil iiriin tiikketimini
arttirdign bilgilerine ulasilmaktadir.

Yesil iiriin tiiketerek ¢evreyi korumali ve ¢evreyi korumaninda toplumsal bir yiikiimliilitk
oldugu daima hatirlanmalidir.

Isletmeler icin Cevre dostu pazarlama stratejilerini sadece finansal verimlilik ve giiven insa
etme olarak sinirli kalmamalidir. Bu stratejilerin, ¢evrenin korunmasi ve siirdiiriilebilirligin
herkes icin kritik bir sosyal sorumluluk boyutu tasidigini kavrayarak ve bu bilinci
icsellestirerek hareket etmeleri dnem arz etmektedir (Ozcan ve Ozgiil, 2019: 17).

Derinlemesine miilakat yonteminde alicilarin farkindalik bilinglerinin gelistirilmesi igin
iirtinlerin reklaminin/tanitiminin daha ¢ok yapilmasi gerektigi ve ¢cevre dostu iiriinlerin daha
genis bir sekilde bilinmesi amaciyla farkli reklam kampanyalari1 ve bilgilendirme faaliyetleri
gibi gercgeklestirilecek iyilestirmelerle alicilarin biling diizeylerinin arttirilabilecegi sonucuna
ulagilmistir.

Yapilan arasgtirma nitel yontem kullanilarak yapilmis olup bundan sonraki ¢alismalarda Nicel
Calisma yapilmas: Onerilmektedir. Orneklem degistirilerek ve Derinlemesine miilakat
yapilacak kisi sayis1 arttirilarak yapilmasi onerilmektedir.
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OZET

Bu calisma, Tiirkiye'deki kadin hazir giyim sektriiniin dis ticaret iizerindeki etkisini incelemektedir. Ozellikle,
kadin hazir giyim iiriinlerinin ithalat ve ihracat dengesinin iilkenin genel dig ticaret performansi iizerindeki rolii
ele alinmigtir. Caligmanin amaci, kadin hazir giyim sektoriiniin Tiirkiye ekonomisine olan yansimalarini ve bu
yansimalarin makroekonomik gostergelere etkilerini belirlemektir. Bu amag dogrultusunda, ¢oklu regresyon analiz
yontemi kullanilarak, Tiirkiye'nin genel ithalat ve ihracat degerleri bagimli degisken olarak belirlenmis, kadin hazir
giyim sektoriine ait farkli GTIP kodlari altinda siniflandirilmis iiriinlerin ithalat ve ihracat degerleri ise bagimsiz
degiskenler olarak kullanilmistir. Analiz sonucunda, kadin hazir giyim friinlerinin ithalat ve ihracatinin
Tiirkiye’nin toplam dis ticaret dengesi lizerinde anlamli ve pozitif bir etkisi oldugu ortaya konulmustur. Calismanin
bulgulari, kadin hazir giyim sektoriiniin Tiirkiye'nin genel ithalati lizerinde anlamli ve pozitif bir etkisinin
oldugunu gostermistir. Ayni1 zamanda, kadin hazir giyim ihracatinin da Tiirkiye'nin genel ihracati lizerinde anlaml
ve pozitif bir etkiye sahip oldugu tespit edilmistir. Bu sonuglar, kadin hazir giyim sektoriiniin iilke ekonomisi i¢in
stratejik bir oneme sahip oldugunu ve sektorel politikalarin bu dogrultuda gelistirilmesi gerektigini ortaya
koymaktadir. Sektoriin siirdiiriilebilir biiyiimesi ve rekabet giiclinlin artirilmast i¢in ithalat ve ihracat dengesine
yonelik stratejik Onerilerin gelistirilmesi, Tiirkiye'nin ekonomik kalkinmasinda kritik bir rol oynayabilir.

Anahtar kelimeler: Tiirkiye, Ithalat, ihracat, Kadin hazir giyim.

ANALYSIS AND EVALUATION OF IMPORT AND EXPORT BALANCE OF WOMEN'S READY-TO-
WEAR CLOTHING SECTOR IN TURKIYE

ABSTRACT

This study analyses the impact of women's apparel sector on foreign trade in Tiirkiye. In particular, the role of the
import and export balance of women's apparel on the overall foreign trade performance of the country is addressed.
The aim of the study is to determine the effects of the women's apparel sector on the Turkish economy and the
impacts of these effects on macroeconomic indicators. For this purpose, by using multivariate regression analysis
method, Tiirkiye’s overall import and export values are determined as dependent variables, while the import and
export values of the products classified under different GTIP codes belonging to the women's ready-to-wear sector
are used as independent variables. As a result of the analysis, it is revealed that imports and exports of women's
ready-to-wear products have a significant and positive effect on Tiirkiye’s overall foreign trade balance. The
findings of the study show that the women's apparel sector has a significant and positive impact on Tiirkiye’s
overall imports. At the same time, it is also found that women's apparel exports have a significant and positive
effect on Tiirkiye’s overall exports. These results reveal that women's apparel sector has a strategic importance for
the national economy and sectoral policies should be developed accordingly. Developing strategic
recommendations for the balance of imports and exports for the sustainable growth of the sector and increasing its
competitiveness can play a critical role in Tiirkiye’s economic development.

Keywords: Tiirkiye, Import, Export, Women's Apparel
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1. GIRIS

Kadin hazir giyim sektorii, Tiirkiye ekonomisinin énemli bir yapi tasini olusturmaktadir. Tiirkiye,
ihracat odakli bir ekonomi stratejisi benimseyerek, kiiresel pazarlarda rekabet giiciinii artirmay1
hedeflemektedir. Bu baglamda, kadin hazir giyim sektorii, yalnizca i¢ piyasanin taleplerini karsilamakla
kalmamakta, ayni zamanda uluslararasi pazarlarda da 6nemli bir rol iistlenmektedir. Sektor, Tiirkiye'nin
tekstil ve hazir giyim alanindaki geleneksel giiciinden yararlanarak, iilkenin ihracat gelirlerinde 6nemli
bir paya sahiptir.

Son yillarda, kiiresellesmenin etkisiyle uluslararasi ticaret aglari giderek karmasiklasmis ve iilkeler
arasindaki ekonomik bagimliliklar artmistir. Kadin hazir giyim sektoriinde ithalat ve ihracat dengesinin
incelenmesi, bu baglamda Tiirkiye’nin ekonomik politikalarinin belirlenmesi i¢in kritik bir énem
tagimaktadir. Sektoriin dig ticaret performansi, sadece ekonomik gostergeler acisindan degil, aym
zamanda istthdam yaratma, teknolojik yenilikler ve katma degerli iiretim gibi konularda da Tiirkiye
ekonomisine 6nemli katkilar saglamaktadir.

Tiirkiye'nin kadin hazir giyim sektdriinde elde ettigi basari, iilkenin cografi konumu, dinamik niifusu,
tekstil alanindaki koklii gelenekleri ve teknolojik altyapiya yaptigi yatinmlar gibi faktorlerle
desteklenmektedir. Ancak, sektoriin kiiresel rekabet giiciini siirdiirebilmesi igin siirekli olarak kendini
yenilemesi ve adaptasyon kabiliyetini gelistirmesi gerekmektedir. Bu ¢alisma, Tiirkiye’nin kadin hazir
giyim sektoriindeki ithalat ve ihracat dengesini analiz ederek, bu dengenin iilkenin genel dis ticaretine
olan etkilerini degerlendirmeyi amaglamaktadir. Ayrica, sektoriin giiglii ve zayif yonlerini tespit etmek,
gelecekteki firsat ve tehditleri ongdérmek ve stratejik oOneriler gelistirmek hedeflenmektedir. Bu
baglamda, kadin hazir giyim sektoriiniin Tiirkiye ekonomisindeki rolii ve uluslararasi rekabet giicii
detayli bir sekilde ele alinmaktadir.

2. LITERATUR TARAMASI
2.1. Hazir Giyim Sektorii

Giyinme ihtiyaci, insanlik tarihi boyunca islevsel bir gereklilikten, estetik ve kisisel ifadeye
doniismiistiir. Giyim, sadece koruyucu bir islevin 6tesine gegerek kimlik ve statii gostergesi olarak da
onemli hale gelmistir. Hazir giyim sektorii, bu evrimin bir parcasi olarak, seri liretim yoluyla tiiketicilere
sunulan ve modaya uygun ¢esitli giyim tiriinlerini kapsamaktadir (Esi, 2017; Arpa, 2021).

Giyim ihtiyac1 insanlik tarihinin baslarina kadar uzanir; ilk giyimler hayvan yiinii ve derilerden
yapilmistir (Thoburn, 2009). Hazir giyim endiistrisi, temel bir ihtiya¢ olan giyinmenin zamanla estetik
bir ifade arac1 haline gelmesiyle evrilmistir.

18. yiizy1l ortalarina kadar giyim firiinleri, genellikle terziler tarafindan evlerde el isc¢iligi ile tiretilirdi.
Bu siirecte, miisteriyle birebir etkilesim ve 6zel liretim s6z konusuydu. Ancak, 1830'da Barthelemy
Thimonnier'in icat ettigi dikis makinesiyle bu durum degisti ve sektdrde 6nemli bir gelisim yasandi
(Alam vd., 2018). 1850'lerde Singer tarafindan gelistirilen dikis makineleri, sanayilesmeyi miimkiin
kild1 ve terzilik mesleginin yerini seri tiretim ald1 (Brown, 1999).

Seri iiretimle birlikte 1860-1950 yillar1 arasinda Avrupa ve ABD'de hazir giyim fabrikalar1 agildi.
Taylor'un bilimsel yonetim ilkeleri verimliligi artirdi ve 1960'larda hazir giyim ticareti basladi. ABD ve
Avrupa lider ihracatci oldu, Japonya ise Asya'nin onciisiiydii (Alam vd., 2018). Ancak, sanayilesmis
iilkelerde iggiicli maliyetlerinin artmasi, iiretimi pahali hale getirdi.

1970'lerde sanayilesme Asya iilkelerine (Giiney Kore, Hong Kong, Tayvan, Japonya) kaydi. Bu iilkeler,
diisiilk maliyetli iretimle biiylik bir ihracat kapasitesine ulasti ve sanayilesmis iilkeler igin tehdit
olusturdu (Alam vd., 2018). Sanayilesmis iilkeler, i¢ pazarlarin1 korumak i¢in kota uygulamalar1 baglatti
(Saxena ve Salze, 2010). Ozellikle 1974'te yiiriirliige giren Cok Elyaflilar Anlasmasi (MFA) bu
kisitlamalar1 artird1 ve Cin gibi rekabetci iilkeler igin ihracat firsatlar1 sundu (Oztiirk, 2012; Thoburn,
2009).
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1995'te Diinya Ticaret Orgiitii (WTO) tarafindan uygulamaya konan ATC, kota sistemlerini kaldirmay1
hedefledi. ATC'nin 2005'te sona ermesiyle, Cin, Vietnam, Hindistan gibi iilkeler uluslararasi pazara
daha fazla entegre oldu ve hazir giyim endiistrisi uluslararasi diizeyde parcalandi (Ernst vd., 2005; Alam
vd., 2018).

Glintimiizde, hazir giyim endiistrisi, gelismekte olan iilkelerdeki sosyoekonomik gelisim iizerinde
onemli etkiler yaratmaktadir. Kiiresellesmenin hizlanmastyla birlikte, sektdrdeki iiretim talebi artmis ve
diisiik maliyetli iiretim stratejileri yayginlasmistir (Cheer Sagar, 2022). 2021'de kiiresel hazir giyim
ihracati 505,7 milyon dolar1 bulmus ve Cin bu ihracatin lider iilkesi olmustur (Bashimov, 2017).

Hazir giyim endiistrisi, kumas igleme, iplik iiretimi, 6rme ve dokuma islemleri gibi bir dizi {iretim
asamasini icerir. Son yillarda, makineler ve otomasyonun yayginlagsmasiyla liretim siireglerinde emegin
rolii azalmistir (Arpa, 2021). 2005 yilinda Tekstil ve Giyim Anlagsmasi’nin kaldirilmasiyla, sektoér daha
rekabetci bir hale gelmis ve iilkeler arasi rekabet artmistir. Kiiciik tilkeler, tasarim ve markalagsma gibi
yiiksek katma degerli alanlara yonelirken, diisiik maliyetli iilkeler montaj iglerinde lider konuma
gelmistir (Fernandez-Stark vd., 2011; Gereffi ve Frederick, 2010).

Sektor, iireticiler, perakendeciler ve pazarlamacilardan olusur. Perakendeciler, gecmiste sadece
tireticilerin iiriinlerini satmakla smirliyken, giinlimiizde kendi markalarim ve 6zel etiket iiriinlerini
sunarak {ireticilerle rekabet etmektedir (Bair ve Gereffi, 2003). Pazarlamacilar, 6zellikle 1970'lerin
ortalarindan itibaren alict odakli bir rol iistlenmistir (Gereffi ve Memedovic, 2003). Kiiresel tedarik
zincirlerinde, biiyilk markalar ve perakendeciler, iiretim siireclerini genellikle gelismekte olan
tilkelerdeki tedarikgilere devretmektedir (Bair ve Gereffi, 2003; Gereffi ve Memedovic, 2003).

Hazir giyim sektorti, alici merkezli bir deger zincirini temsil eder; biiyiik perakendeciler ve moda odakli
isletmeler, iiretimi dis kaynaklardan temin ederken, tasarim ve satis1 kendileri yiirtitiirler (Gereffi, 2001).
Bu deger zinciri, AR-GE, tasarim, tiretim, lojistik, pazarlama ve hizmet gibi temel faaliyetlerden olusur
(Gereffi ve Memedovic, 2003). Sektordeki siirekli degisim, global pazar yerlerinde ve ihracatgi
tilkelerde gozlemlenmektedir (Fernandez-Stark vd., 2011).

2020-2021 doneminde kiiresel hazir giyim ithalatinda belirgin bir artis yasanmistir. 2021'de diinya
genelinde toplam hazir giyim ithalati1 440,4 milyar dolara yiikselmistir. Avrupa Birligi (27), 179,6 milyar
dolarlik ithalatiyla diinya genelinde en biiytlik ithalat payma sahip olup, toplam ithalatin %401
gergeklestirmistir. ABD, 87,3 milyar dolarlik ithalatla ikinci sirada yer almakta ve diinya ithalatinin
%19,8'ini karsilamaktadir. Japonya, 23,8 milyar dolarlik ithalatla Gglincii sirada ve toplam ithalatin
%5,4"inii temsil etmektedir. 1ngiltere, 20,8 milyar dolarlik ithalatiyla dordiincii siradadir ve %4,7'lik bir
paya sahiptir. Cin, 10,7 milyar dolarlik ithalatla besinci siradadir ve diinya ithalatimin %2,4"lini
karsilamaktadir. Bu veriler, Avrupa Birligi ve ABD'nin kiiresel hazir giyim ithalatindaki dnemli roliind,
ayrica Cin'in biiyiik bir ihracatg¢i olarak one ¢iktigini gostermektedir (ITC Trade Map).

Tiirkiye’de tekstil ve hazir giyim sektdrii, Osmanli imparatorlugu dénemine kadar uzanan koklii bir
gegmige sahiptir ve Cumhuriyet doneminde de ekonominin énemli bir pargasi olmustur. Cumhuriyetin
ilk yillarinda tekstil sektorii, devlet destekli yatirimlar ve izmir Iktisat Kongresi gibi tesviklerle hizla
bityiimiistiir (Ozben vd., 2004). 1980’lerde ihracata yonelik politikalar ve yatirimlar sayesinde sektor
biiyiik bir gelisim gostermis ve Tiirkiye’nin Gayrisafi Yurti¢i Hasila (GSYIH), sanayi iiretimi ve imalat
sanayindeki pay1 artmistir (T.C. Ticaret Bakanlig1 Thracat Genel Miidiirliigii, 2023).

Stimerbank’in 1933 yilinda kurulmasi, sektérdeki ilerlemeyi desteklemis ve devletin tekstil iiretim
kapasitesini artirmistir (Kutluksaman vd., 2012). 1980’lerde liberal ekonomi politikalar1 ve ihracat
tesvikleri, Tirkiye'nin kiiresel pazarda Onemli bir oyuncu olmasim saglamistir. Ancak, Avrupa
Birligi'nin anti-damping vergileri ve Asyali rakiplerin etkisiyle Tiirkiye, yiiksek katma degerli iiriinlere
yonelmistir (Engin ve Parlak, 2023).

1990'larda Giimriik Birligi'nin getirdigi tesviklerle birlikte sektér 6nemli bir bliylime yasamis ve 2021
itibariyla Tiirkiye, diinya genelinde besinci, Avrupa Birligi lilkeleri arasinda ii¢lincii siradadir (Atilgan
ve Sen, 2006; Gorgiilii, 2006). Tiirkiye’nin hazir giyim ihracati, 2021'de 18,3 milyar dolara ulasmis
olup, Almanya, Ispanya ve Ingiltere dnemli ihracat pazarlar1 arasinda yer almaktadir. Tiirkiye’nin
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kiiresel hazir giyim ihracatindaki pay1 %3,7 olup, Avrupa Birligi i¢inde ti¢tincti siradadir (T.C. Ticaret
Bakanlig1 [hracat Genel Midiirligi, 2023).

Tirkiye'nin hazir giyim sektorii, koklii bir gecmise sahip olup, Cumhuriyetin kurulusundan itibaren
onemli bir ekonomik sektor olarak gelisimini siirdiirmiistiir. 1980'lerde ihracata yonelik kalkinma
politikalarinin etkisiyle hizla biiyiiyen bu sektor, giiniimiizde Tiirkiye ekonomisinin en énemli ihracat
kalemlerinden biri haline gelmistir. 2023 yil1 itibartyla, Tiirkiye’nin hazir giyim ihracati genel ihracat
icinde %8,32'lik bir paya sahiptir.

2022-2023 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin toplam ihracat miktarinda %15'lik bir diigiis gozlenmistir; ihracat
degeri ise %9 azalarak 19,3 milyar USD'ye gerilemistir. Ancak, bu genel diisiise ragmen baz: iilkelerle
olan ticaret artis gdstermistir. Ornegin, Almanya ve Ispanya'ya olan ihracat miktarlar1 azalmasina
ragmen, bu iilkelere yapilan ihracatin degeri artis kaydetmistir. Ozellikle Israil’e olan ihracatta hem
miktar hem de deger bazinda artis yagsanmistir. Bununla birlikte, Birlesik Krallik, Hollanda ve Rusya
Federasyonu gibi iilkelerle olan ticarette hem miktar hem de deger bazinda diisiisler yaganmistir.

2023 yilinda Tiirkiye'nin hazir giyim ihracatinda kadmn dis giyim %49’luk payla ilk sirada yer alirken,
erkek dis giyim %24 ile ikinci sirada gelmistir. Giyim aksesuarlari ise %8 ile tliglincii siradadir. 2024 y1ili
Ocak-May1s dénemine ait verilere gore, 6rme iiriinler toplam ihracatin %51’ini olusturarak en biiyiik
paya sahip olmustur. Dokuma tiriinler %38’lik bir pay ile ikinci sirada, hazir egyalar ise %]11'lik payla
liclincii sirada yer almistir.

2023 ve 2024 yillar1 karsilastirldiginda, kadimn giyim, T-shirt ve triko ihracatinda diisiisler yasanirken;
hazir esya, corap, i¢ giyim ve spor giyim gibi iiriin gruplarinda ciddi artiglar gozlenmistir. Ozellikle hazir
esya kategorisinde %89'luk bir artig dikkat ¢gekmektedir.

Tiirkiye’deki hazir giyim sektdriinde yaklasik 62.755 isletme faaliyet gostermekte olup, bu isletmelerde
yaklasik 649.741 kisi istihdam edilmektedir. Sektdr, yiliksek katma degerli liretim ve istihdam saglama
kapasitesi ile Tiirkiye ekonomisinin lokomotiflerinden biri olarak 6ne g¢ikmaktadir. Hazir giyim
tiretiminde agirlikli olarak pamuklu iiriinler tercih edilmekte ve bu alanda 6nemli bir kapasiteye sahip
olunmasina ragmen, Tiirkiye pamuk ithalatinda dordiincii sirada yer almaktadir.

Sektoriin giiclii yonleri arasinda hizli teslimat siiresi, hedef pazarlara yakinlik, bilgi birikimi ve genis
{iriin yelpazesi gibi unsurlar bulunmaktadir. Ote yandan, yiiksek katma degerli iiriinlerin ihracatina
yonelik artiglar, Tiirk hazir giyim sektoriniin uluslararasi alanda rekabet giiclinii artirmaktadir.
Sektordeki bu gelismeler, Tiirkiye'nin kiiresel hazir giyim ticaretinde 6nemli bir oyuncu olmaya devam
edecegini gostermektedir.

2.2. Tiirkiye Hazir Giyim Sektoriinde Tiiketici Davranslar:

Tiiketici davraniglarin1 anlamak, pazarlama faaliyetlerinin etkinligi acgisindan biiyiik 6nem tasir.
Tiiketicilerin iiriin veya hizmet tercihlerinde sergiledikleri tutumlar, hem igsel (psikolojik) hem de dissal
(demografik ve gevresel) faktorlerden etkilenir. Bu davranislar, bireyin satin alma siirecindeki tiim
adimlar1 kapsar; ihtiyaglarin belirlenmesi, aragtirma yapilmasi, tirlinlerin karsilastirilmasi ve son olarak
satin alma kararinin verilmesi gibi agamalardan olusur (Muter, 2002; Odabas1 ve Baris, 2002; Onurlubag
ve Altunisik, 2019).

Bireylerin giyim tercihleri sosyal durumlar, kisisel rahatlik ve modaya uygun olma arzusu gibi ¢esitli
giidiilerle sekillenir (Cetin, 2018). Bu yilizden hazir giyim sektorii, tiiketici egilimlerini iyi analiz ederek
rekabet avantajini siirdiirmeye calisir (Agag, 2004). Dogru hedef kitleye uygun tasarimlar gelistirmek
ve bu tasarimlari en kisa silirede yiiksek kalitede piyasaya siirmek, sektorde basariy1r getiren dnemli
faktorlerdir (Tuzcu ve Biiyiiker Isler, 2018).

Koronaviriis pandemisi, hazir giyim sektdriinde tiiketici davramiglarimi biiyiik Slclide etkilemistir.
Kapanma 6nlemleri ve sosyal mesafe kurallari, insanlarin glinliik yasamini ve aligveris aliskanliklarini
degistirirken, giyim harcamalarinda azalmaya yol agmistir (Teodoro ve Rodriguez, 2020; Liu vd., 2021).
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Tiiketiciler, oncelikli ihtiyaclarina odaklanmis ve keyfi harcamalardan kaginmustir. Ozellikle viriisiin
yayilma korkusu, Cin'den gelen tirtinlere kars1 temkinli yaklagimlar dogurmustur (Liu vd., 2021).

Pandemi sonrasinda ise online aligveriste artis gézlemlenmistir. Bu donemde daha dnce internet
tizerinden aligveris yapmayan birgok tiiketici, dijital kanallar1 kullanmaya baglamistir (Youn vd., 2021).
Tiiketicilerin alisveris aliskanliklarindaki bu degisim kalic1 bir etki yaratmistir. Artik tiiketiciler daha
rahat, spor ve konforlu giyim tarzlarina yonelmekte, kaliteyi iiriin sayisinin 6niinde tutmaktadir (Liu vd.,
2023; Kempen ve Tobias Mamina, 2022; Chauhan vd., 2023).

Bu bulgular, hazir giyim sektoriiniin dinamik bir yapiya sahip oldugunu ve tiiketici davranislarinin,
piyasa kosullarina hizl1 bir sekilde adapte olma gerekliligini ortaya koymaktadir (Yagc1 ve llarslan,
2010).

Pandemi, kiiresel ¢apta hazir giyim tiiketici davraniglarinda 6nemli degisimlere neden olmustur. 9 farkli
iilkede (Hong Kong, Hindistan, Cek Cumhuriyeti, iran, isvicre, Almanya, Finlandiya, Birlesik Krallik
ve ABD) 5802 tiiketici ile yapilan bir arastirma, kiralik, degistirilmis, 6diing alinmis ve ikinci el
kiyafetlere olan ilginin arttigin1 ortaya koymustur. Cevre dostu giysilere yonelik artan talep, indirim
aligverislerinde bile belirleyici olmustur (Vladimirova, 2022; Chakraborty ve Sadachar, 2023). Uretim
siirecinin geffafligi, calisan sagligi ve haklarina verilen 6nem, cevresel etkiler ve kullanilan
hammaddelerin tiirii gibi faktorler, tliketicilerin satin alma kararlarinda belirleyici hale gelmistir
(Vatamanescu vd., 2021; Xu vd., 2022).

Pandemi donemi, tiiketicilerin siirdiiriilebilirlik ve cesitlilik arayisini artirmis, bu egilim 6zellikle daha
once ikinci el kiyafet kullanimina mesafeli olanlar iizerinde etkili olmustur (Kim ve Kim, 2022). Salgina
kars1 daha az korku duyan ve belirsizlik hissi diisiik olan tiiketiciler, fiyat deger algisina daha fazla 6nem
verirken; yliksek korku ve belirsizlik hissi tagiyan tiiketicilerin satin alma niyetleri daha ¢ok duygusal
ve sosyal degerlere dayanmaktadir (Okur vd., 2023). Pandemi siirecinde giiven ve tatmin unsurlarinin
on plana ¢ikmasi, tiikketici deger algisini da yiikseltmistir (Garcia-Salirrosas vd., 2022).

500 katilimcr ile yapilan bagka bir arastirmada, pandeminin ardindan tiiketicilerin hazir giyim ve
kozmetik iiriinlerine olan ilgilerinde ciddi bir azalma goézlenmistir (Esposti vd., 2021). Bu dénemde
tehdit algisinin artmasi, bazi tiiketicilerin online aligveristen kaginmasina yol agarken, liikks hazir giyim
markalarinin fiziksel magaza satiglarinda artis yasanmigtir (Milakovic ve Miocevic, 2023; Pang vd.,
2022). Miisliiman giyim iirlinlerine olan talep de bu siirecte artis gostermistir (Salim vd., 2022).

Arastirmalar, hedonist tutumun azaldigini, hazsal tutumun ise arttigini; mobil uygulamalar1 bulunan
hizli moda markalarinin tiiketici satin alma niyetini olumlu etkiledigini ortaya koymustur (Pop vd.,
2023). Kredi kart1 kullaniminin, tiiketici motivasyonu tiizerindeki etkisi de belirgin hale gelmistir
(Gawior vd., 2022). Baz tiiketiciler pandemi sonrasinda daha fazla ayakkabi ve hazir giyim iiriinii satin
aldiklarini belirtmistir (Starostina vd., 2022). Online aligveriste paketlerin sterilizasyonu gibi giivenlik
onlemleri, tiikketici aligveris davraniglarini olumlu etkilemistir (Arora vd., 2022). Z kusagi tiikketicileri ise
en ¢ok pantolon ve tigort gibi iiriinlere yonelmistir (Kanthawongs vd., 2022).

2.3. Kadin Hazir Giyim Sektorii

Kadin hazir giyim sektortl, tisortlerden eteklere, spor giysilerden gece kiyafetlerine kadar genis bir {irlin
yelpazesini kapsar. Bu {irlinler pamuk, naylon, yilin gibi ¢esitli kumaslardan tiretilmekte olup konfor,
stil, 6zgiin ifade ve mevsimsel koruma gibi ihtiyaclar1 karsilamaktadir. Pandemi siirecinde, sektor
benzeri goriilmemis zorluklarla karsilasmistir. Kapanma ve sosyal mesafe Onlemleri tiiketici
harcamalarini azaltmis, bircok perakendeci ve iiretici diisen satislarla karsi karsiya kalmistir. Uretim
tesisleri kapanmis veya kapasitelerini diisiirmek zorunda kalmis, bu durum tedarik zincirinde
aksamalara ve envanter kitligina yol agmistir. Pandemi ile birlikte evden calisma yayginlastikca,
kadinlarin giinliik giyim ve konfor odakli kiyafetlere olan talebi artmis, resmi ve 6zel giin kiyafetlerine
olan ilgi azalmistir. Buna ek olarak, tiiketicilerin fiziksel gdriiniimlerine yonelik artan bilinglenme,
premium kalite giyim iiriinlerine talebi artirmistir. Cevre dostu kumaslar kullanarak iiretilen ve cilt
hassasiyetine uygun iriinlere yonelik artan talep, iireticileri geri doniistiiriilebilir malzemelere
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yoneltmistir. Unliiler ve sosyal medya etkileyicilerinin tanitimlari, sektdrdeki satis ve karliligi artirmak
icin 6nemli bir ara¢ haline gelmistir IMARC, 2023).

Online perakende kanallarinin yiikselisi, kentlesmenin artmasi ve tiiketicilerin degisen yasam tarzlari,
kadin giyim sektoriinde 6nemli satis artiglarina yol agmistir. Miisterilere kolay erisim, genis iiriin
cesitliligi, indirimli firsatlar ve gesitli ddeme yontemleri sunan ¢evrimici aligveris platformlari, bu artisin
temel faktorleri arasindadir. 3D 6rme makinelerinin kullanimi ve markalar arasindaki isbirlikleri de
sektordeki yenilikleri ve biliylimeyi desteklemektedir.

IMARC tarafindan yayinlanan rapora gore, kadin hazir giyim {irlinleri arasinda en biiyiik pay1 iistler ve
elbiseler almaktadir. Calisan kadin sayisinin ve kisi basina diisen gelirin artmasi, degisen moda trendleri
ile pazarin biiylimesini destekleyen 6nemli faktorlerdir. Kiglik giysiler, soguk aylarda sagladigi konfor
nedeniyle pazarin en biiyiik segmentini olustururken, siipermarketler ve hipermarketler, genis iiriin
yelpazesi, magaza i¢i deneyim ve rekabetgi fiyatlar sunarak en biliylk dagitim kanallarini
olusturmaktadir (IMARC, 2023).

Rapora gore, kiiresel kadin giyim pazar1 2023 yilinda 1.002,0 milyar ABD dolar1 olarak kaydedilmis ve
%3,3’1liik bir bilesik biiyiime oram sergilemesi beklenmektedir. Sosyal medya etkisi, tinliilerin marka
onaylari, kisgisellestirme ve Ozellestirme trendleri bu biiylimeyi destekleyen faktorler arasinda yer
almaktadir. COVID-19 salgin, tiiketicileri geleneksel magazalardan online aligverise yonlendirmistir.
Kadin hazir giyim pazarinda Avrupa en biiyiik paya sahip olup, Adidas, Burberry, Dolce & Gabbana,
Giorgio Armani ve LVMH gibi 6nde gelen markalar bu pazarda 6nemli oyuncular olarak 6ne
¢tkmaktadir (IMARC, 2023).

3. YONTEM

Bu calismanin amaci, Tiirkiye’de kadin hazir giyim sektoriiniin ithalat ve ihracat dengesinin iilkenin
genel dis ticaret performansi iizerindeki etkilerini anlamaktir. Bu ama¢ dogrultusunda, ekonometrik
modelleme yontemlerinden biri olan ¢oklu regresyon analizi kullanilmistir. Coklu regresyon analizi, bir
bagimli degiskenin birden fazla bagimsiz degiskenle olan iligkisini ortaya koymak i¢in siklikla tercih
edilen bir tekniktir. Bu ¢alismada bagimli degisken olarak Tiirkiye’nin toplam ithalat ve ihracat degerleri
secilmistir. Bagimsiz degiskenler ise kadin hazir giyim sektoriine ait farkli tirlin gruplarinin ithalat ve
ihracat degerleridir. Coklu regresyon analizi sayesinde, her bir iiriin grubunun toplam dis ticaret
iizerindeki goreceli etkileri Olgiilerek, sektdrel performansin genel ticaret dengesi iizerindeki rolii
degerlendirilecektir.

Coklu regresyon modeli, asagidaki genel formiille ifade edilmistir:
Y=Bo+P1X1+P2Xo+...+PnXn+e€

Burada Y, bagimli degiskeni (Tiirkiye’nin toplam ithalat veya ihracat degeri), X1,X2,...,Xn ise bagimsiz
degiskenleri (kadin hazir giyim iriin gruplarinin ithalat ve ihracat degerleri) temsil etmektedir.
BO\beta 0B0 modelin sabit terimini, B1,B2,...,pn ise bagimsiz degiskenlerin katsayilarini gostermekte ve
bu katsayilar bagimsiz degiskenlerin bagimli degisken tizerindeki etkilerini 6lgmektedir. € ise hata
terimidir ve modelin agiklayamadigi varyasyonu temsil eder. Bu model sayesinde, Tiirkiye'nin genel
ithalat ve ihracat degerleri iizerindeki etkileri istatistiksel olarak anlamli ve ekonomik ag¢idan
yorumlanabilir hale getirilecektir.

Caligmada tahmin edilecek modeller asagida goriilmektedir.

imp = By + f1(imp6104) + L, (imp6106) + B3(imp6109) + B,(imp6110) + LB5(imp6210) + €
1)

exp = fo + f1(exp6104) + B,(exp6106) + B3(exp6109) + B,(exp6110) + L5(exp6210) + ¢
)
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Model (1)’de Tiirkiye toplam ithalati iizerindeki kadin hazir giyim sektoriine ithalatinin etkisinin
incelenmesi amaglanirken Model (2)’de Tiirkiye toplam ihracati {izerindeki kadin hazir giyim
sektorlinlin ihracatinin etkisinin incelenmesi amaglanmistir.

3.1. Veri Toplama Yontemi

Bu calismada kullanilan veri seti, Tiirkiye nin kadin hazir giyim sektoriiniin dis ticaret performansini
Olcmek icin uluslararasi giivenilir veri kaynaklarindan derlenmistir. Caligmada ele alinan {iriin
gruplarinin belirlenmesinde, Giimriik Tarife Istatistik Pozisyonlar1 (GTIP) kodlar1 esas alimus ve ilgili
tiriinler 6104, 6106, 6109, 6110 ve 6210 kodlar altinda siniflandirilmistir. Her bir iiriin grubu igin yillik
bazda ithalat ve ihracat verileri toplanmis ve bu veriler, sektorel ticaret dengesi tlizerinde detayli bir
analiz yapilmasina olanak saglamigtir.

Veri toplama siirecinde iki ana kaynaktan yararlanilmustir. Birincisi, Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
verileri temel alinarak olusturulan ve Uluslararasi Ticaret Merkezi (ITC) tarafindan saglanan ticaret
verileridir. Bu veriler, 2015 y1l1 sonrasi igin kullanilmistir. 2015 6ncesi doneme ait veriler ise Birlesmis
Milletler Ticaret Veri Taban1 (UN COMTRADE) kaynaklarindan elde edilmistir. Her iki veri seti de
TradeMap platformu iizerinden derlenmis ve analiz icin gerekli diizenlemeler yapilmistir. Tiirkiye’nin
toplam ihracat ve ithalat degerlerinin belirlenmesinde ise Diinya Bankasi veri tabani kullanilarak
giivenilir ve tutarl bir veri altyapisi olusturulmustur.

3.1. Veri Seti

Bu aragtirmada, Tiirkiye’deki kadi hazir giyim sektoriiniin ithalat ve ihracat dengesinin analizi igin
kullanilan veri seti, uluslararasi ticaret verilerini sunan giivenilir kaynaklardan toplanmistir. Kadin hazir
giyim triinlerine yonelik olarak 2004-2023 yillar1 arasindaki yillik toplam ihracat ve ithalat degerleri,
GTIP kodlar1 6104, 6106, 6109, 6110 ve 6210 altinda siiflandirilan {iriinler {izerinden belirlenmistir.
Bu iiriinlerin ticaret verileri, Ocak 2015’ten itibaren Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerini temel
alan Uluslararas1 Ticaret Merkezi (ITC) hesaplamalari ile, Ocak 2015 6ncesi ise Birlesmis Milletler
Ticaret Veri Taban1 (UN COMTRADE) verilerine dayanan TradeMap platformu araciligiyla elde
edilmistir. Kadin hazir giyim sektoriine ait {iriin gruplari, GTIP kodlar kullanilarak bes ana kategori
altinda toplanmugtir:

6104: Kadin Takim Elbiseler, Elbiseler, Ceketler, Pantolonlar ve Etekler

6106: Kadin Tisértler, Atletler ve Diger Viicut I¢in Ust Giyim Esyalar

6109: Kadin Tisortler, Atletler ve Diger Viicut Icin Alt Giyim Esyalar

6110: Kadin Kazaklar, Hirkalar ve Benzer Uriinler

6210: Kadin veya Kiz Cocuklarina Yénelik Ozel Kumaslardan Uretilmis Giyim Esyalari

Bu veri seti, kadin hazir giyim iriinlerinin ithalat ve ihracat hacimlerini yillar itibariyla izleyerek
sektorel degisimlerin genel ticaret dengesi lizerindeki etkilerini degerlendirmeye imkéan tanimaktadir.
Her bir GTIP koduna ait veriler sistematik olarak islenmis ve ilgili yillara gore diizenlenmistir. Bu
kapsamda, kadin hazir giyim sektoriiniin ithalat ve ihracat trendleri detayli bir sekilde incelenmis, elde
edilen bulgular Tirkiye’nin genel dis ticaret performansi ile karsilagtirilarak degerlendirilmistir. Bu
analiz, kadin hazir giyim sektoriiniin Tiirkiye ekonomisindeki goreceli 6nemini ve katkisini daha
kapsaml1 bir sekilde ortaya koymay1 amaglamaktadir.
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4. BULGULAR

4.1. Tiirkiye’de Kadin Hazir Giyim Sektérii ithalati

Model 1 gergevesinde, Tiirkiye'nin genel ithalat degerleri ile kadin hazir giyim iiriinleri ithalat
degerlerine ait tanimlayici istatistikler Tablo 1'de verilmistir. En Kiigiikk Kareler (EKK) yonteminin
dogrulugu, degiskenlerin normal dagilima uygun olmasiyla dogrudan iliskilidir (Wooldridge, 2003). Bu
calismada, degiskenlerin normallik varsayimi, garpiklik, basiklik ve Jarque-Bera testi gibi istatistiksel
araglarla degerlendirilmistir.

Tablo 1. Model 1 i¢in Degiskenlere Ait Betimleyici Istatistikler

logimp logimp6104 | logimp6106 | logimp6109 | logimp6110 | logimp6210
Ort. 5.393070 | -2.816654 | -4.000358 | -1.964999 | -1.521971 | -4.235203
Medyan 5.441650 -2.635388 -4.067239 -1.838695 -1.486823 -4.039538
Max. 5.956627 -1.884460 -3.103050 -1.240447 -0.881003 -2.020961
Min 4635103 | -4.389978 | -5.008637 | -3.076986 | -2.503967 | -6.984636
Std. Sap. 0.336184 0.600414 0.591868 0.454301 0.446196 1.479637
Earplkh -0.506540 -0.241555 0.053647 -0.088971 -0.457856 -0.452868
Basiklik 3.043502 3.059764 2.766308 3.853421 2.379261 2.112468
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Jarque- 0.856855 3.074115 1.277924 4.559796 1.019871 1.340059
Bera

Prob. 0.651533 0.147976 0.527840 0.102295 0.600534 0.511693
Gozlem 20 20 20 20 20 20

Tablo 1'de sunulan betimsel istatistikler, degiskenlerin normal dagilimdan sapmadigini ortaya
koymaktadir. Carpiklik ve basiklik degerleri, degiskenlerin normal dagilima uygun oldugunu
gostermekte ve Jarque-Bera testi sonuglari da normallik hipotezinin kabul edildigini desteklemektedir.
Bu bulgular, En Kii¢iik Kareler (EKK) yonteminin bu calismada yapilan tahminler i¢in giivenilir
oldugunu igaret etmektedir.

Zaman serilerinde duraganlik, normallik diizeyinde 6nem arz eden bir varsayimdir. Nitekim duragan
olmayan veriler regresyon analizlerinde yaniltici sonuglar dogurabilir. Bu calismada, degiskenlerin
duraganlik 6zellikleri Augmented Dickey-Fuller (ADF) birim kok testi kullanilarak incelenmistir. Tablo
2'deki bulgular, degiskenlerin diizeyde duragan oldugunu ve zaman iginde belirgin bir trend veya
mevsimsellik gostermedigini ortaya koymaktadir.

Tablo 2. Model 1 Augmented Dickey-Fuller (ADF) Birim Kok Test Sonuglari

Diizey
logimp logimp6104 logimp6106 logimp6109 logimp6110 logimp6210

t-Statistic | -3.7423 -1.8698 -3.9321 -4.2706 -2.8324 -4.1644
Prob. 0.0126 0.0377 0.0086 0.0043 0.0735 0.0054

ok ok — - * —
Tvel t-Statistic | -3.6467 -1.8565 -4.2184 0.2847 -2.7213 -4.0601
Prob. 0.0541 0.0346 0.0192 0.0963 0.0402 0.0257

* *x *x * - *x
t-Statistic | -3.3939 -1.4034 -4.0530 -3.7782 -2.8059 -4.2736
Prob. 0.0020 0.0440 0.0004 0.0008 0.0078 0.0002

— ok — - — —

Not: *¥** %] ** %5 ve * %10 6nem diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir. T ve I trendi ve sabiti i¢eren model,
I; yalnizca sabiti iceren model ve N ise sabit ve trendi icermeyen modeli belirtmektedir.

Regresyon analizi i¢in gerekli varsayimlar saglandiktan sonra tahminleme yapilmistir. Bu dogrultuda
elde edilen tahmin sonuglar1 Tablo 3'te gdsterilmistir.
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Tablo 3. Model 1 Tahmin Sonuglari

Bagimh Degisken
Model 1 & . &
logimp
Sabit 8 5.806444***
0 (0,000)
logimp6104 P 0.012586**
! (0,019)
logimp6106 8 0.252227**
2 (0,046)
logimp6109 5 0.491272*
’ (0,091)
logimp6110 P 0.237862**
! (0,024)
logimp6210 5 0.030803
° (0,012)
c
R? 0,91
F-statistic 28.96687
Prob(F-stat) 0.000001
Durbin-Watson 1,70
Jarque Bera 1,529684  (Prob: 0,46)

Not:*** %] ** %5 ve * %10 6nem diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.

Modelin uyum iyiligi R? degeri 0.91 olarak bulunmus ve bu da bagimsiz degiskenlerin bagimlh
degiskendeki degisimin %91'ini acikladigin1 gostermektedir. F istatistigi 28.97 ve buna baglh p-degeri
0.000, modelin genel olarak anlamli ve veriyi iyi temsil ettigini ortaya koymaktadir. Durbin-Watson
istatistigi 1.70 olarak hesaplanmis ve bu da hata terimleri arasinda 6nemli bir otokorelasyon olmadigini
gostermektedir. Genel olarak, model veriyi iyi bir sekilde temsil etmektedir ve tahminlerde giivenilir
sonuglar verebilecektir.

Jarque-Bera testi, hata terimlerinin normal dagilim gosterdigini ve bu durumun modelin giivenilirligini
artirdigini ortaya koymustur. Testin p-degeri 0,47 olarak hesaplanmis ve bu da normallik varsayiminin
saglandigini gostermektedir.

Regresyon analizinde, farkli ithalat degiskenlerinin katsayilar1 incelenmistir:

logimp6104 katsayisi 0,01, imp6104'teki %1'lik artisin imp’te %0,01'lik artisa heden olur.
logimp6106 katsayis1 0,25, imp6106'daki %1'lik artigin imp'te %0,25'lik artisa neden olur.
logimp6109 katsayisi 0,49, imp6109'daki %1'lik artisin imp'te %0,49'luk artisa neden olur.
logimp6110 katsayis1 0,23, imp6110'daki %1'lik artisin imp'te %0,23'liik artisa neden olur.
logimp6210 katsayis1 0,03, imp6210'daki %1'lik artisin imp'te %0,03'liik artisa neden olur.
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Bu sonuglar, her bir iiriin grubunun genel ithalat iizerinde anlamli bir etkisi oldugunu ve ithalat

dinamiklerinin bu gruplara duyarli oldugunu gostermektedir.

4.2. Tiirkiye’de Kadin Hazir Giyim Sektérii Thracat:

Model 2 kapsaminda Tiirkiye ihracat degerleri ve kadin hazir giyim iiriinleri ihracat degerlerine ait
tanimlayici istatistik degerleri Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4. Model 2 i¢in Degiskenlere Ait Betimleyici Istatistikler

logimp logimp6104 | logimp6106 | logimp6109 | logimp6110 | logimp6210
Ort. 5.290890 0.052154 -0.771540 1.044317 0.465386 -3.823815
Medyan 5.351359 0.134652 -0.716233 1.041248 0.482366 -4.032970
Max. 5.879271 0.415524 -0.374717 1.279973 0.979036 -0.073872
Min 4.570511 -0.545700 -1.435825 0.834139 0.076938 -6.583500
Std. Sap. 0.345477 0.290797 0.285608 0.102921 0.275822 1.510279
Carpiklik -0.321178 -0.839531 -0.712921 0.067488 0.402469 0.502098
Basiklik 2.713394 2.474313 2.677996 3.390925 2.023837 3.798047
Jarque-Bera 0.412303 2.579665 1.780592 0.142534 1.334018 1.371074
Prob. 0.813710 0.275317 0.410534 0.931213 0.513241 0.503820
Gozlem 20 20 20 20 20 20

Tablo 4'te sunulan betimsel istatistikler, carpiklik ve basiklik degerleri, degiskenlerin normal dagilim
gosterdigini gostermekte; Jarque-Bera testi de bu durumu dogrulamaktadir. Bu sonuglar, EKK (En
Kiiciik Kareler) yonteminin varsayimlarinin saglandigini géstermektedir.

Model 2 igin yapilan Augmented Dickey-Fuller (ADF) birim kok testi sonuglari ise Tablo 5'te yer

almakta olup, bu bulgular degiskenlerin diizeyde duragan olduguna isaret etmektedir.

Tablo 5. Model 2 Augmented Dickey-Fuller (ADF) Birim Kok Test Sonuglari

Diizey
logimp | logimp6104 | logimp6106 | logimp6109 | logimp6110 logimp6210
I t- -3.8584 -5.4108 -2.6965 -4.7293 -4.4185 -4.6073
Statistic
Prob. 0.0106 0.0004 0.0939 0.0017 0.0035 0.0022
*x — * — — —
Tvel t- -3.7327 -5.4572 -2.7939 -4.6312 -4.4308 -4.5543
Statistic
Prob. 0.0481 0.0022 0.2176 0.0089 0.0140 0.0103
*x —— no —_— ok ok
N t- -3.5781 -4.7279 -2.8107 -4.8839 -3.3681 -4.4885
Statistic
Prob. 0.0013 0.0001 0.0077 0.0001 0.0021 0.0001
—— —— —_— —_— —_— —_—

Not: *** %] ** %5 ve * %10 onem diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir. T ve I trendi ve sabiti iceren model,
I; yalnizca sabiti iceren model ve N ise sabit ve trendi icermeyen modeli belirtmektedir.
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Regresyon analizi aracilifiyla saglanan varsayimla dogrultusunda tahminleme yapilmistir (Tablo 6).

Tablo 6. Model 2 Tahmin Sonuglar1

Bagimli Degisken
Model 2 £ £
logexp
Sabit 5 5.284803***
° (0,000)
logexp6104 P 0.243876***
! (0,03)
logexp6106 8 0.422201**
2 (0,03)
logex6109 8 0.163765**
’ (0,006)
logexp6110 5 1.020932*
* (0,09)
logexp6210 P 0.003925**
° (0,018)
c 0.030803
(0,012)
R2 0,93
F-statistic 37.33925
Prob(F-stat) 0.000000
Durbin-Watson 1,81

Jarque Bera

5432967  (Prob: 0,07)

Not:*** %1 ** %5 ve * %10 6nem diizeyinde istatistiksel olarak anlamlidir.

Modelin uyum iyiligi R? degeri 0,93 olarak belirlenmistir. Bu oran modelin giiglii bir agiklama giicline sahip
oldugunu ifade eder. F istatistigi 37,33925 ve buna karsilik gelen p-degeri 0,000 olarak hesaplanmis, bu da
modeldeki tiim degiskenlerin birlikte ele alindiginda bagimli degiskende anlamli bir degisimi agiklayabildigini
ortaya koymaktadir. Durbin-Watson istatistigi 1,81 olarak bulunmus olup, modelde otokorelasyon sorununun
olmadigini gostermektedir. Jarque-Bera testi sonucu ise 5,43 (p=0,07) olup, hata terimlerinin normal dagildigini

desteklemektedir.

Regresyon analizinde elde edilen katsayilar sunlardir:

logimp6104 katsayis1 0,24; imp6104'teki %1'lik artis, imp'de %0,24'lik bir artisa neden olur.
logimp6106 katsayis1 0,42; imp6106'daki %1'lik artis, imp'de %0,42'lik bir artisa neden olur.
logimp6109 katsayis1 0,16; imp6109'daki %1'lik artis, imp'de %0,16'lik bir artisa neden olur.
logimp6110 katsayis1 1,02; imp6110'daki %1'lik artis, imp'de %1,02'lik bir artisa neden olur.
logimp6210 katsayis1 0,004; imp6210'daki %1'lik artis, imp'de %0,004'liik bir artiga neden olur.
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Bu sonuglar, her bir iiriin grubunun genel ithalat tizerinde anlaml1 bir etkisi oldugunu ve ithalat dinamiklerinin bu
tirlin gruplarma duyarli oldugunu ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda hipotez sonuglar1 paylasiimaktadir.

Tablo 7. Model 2 Tahmin Sonuglar1

Ha: Tiirkiye’nin kadin hazir giyim ihracatinin Tiirkiye’nin genel ihracati iizerinde KABUL
anlamli bir etkisi vardir.

Hia: 6104 GTIP kodlu iiriin ihracatinin Tiirkiye’nin genel ihracati iizerinde anlamli | KABUL
bir etkisi vardir.

Hib: 6106 GTIP kodlu iiriin ihracatinin Tiirkiye’nin genel ihracati izerinde anlamli | KABUL
bir etkisi vardir.

Hic: 6109 GTIP kodlu iiriin ihracatinin Tiirkiye nin genel ihracati iizerinde anlamli | KABUL
bir etkisi vardir.

H1l4: 6110 GTIP kodlu iiriin ihracatinin Tiirkiye’nin genel ihracati lizerinde anlamli | KABUL
bir etkisi vardir.

Hie: 6210 GTIP kodlu iiriin ihracatinin Tiirkiye nin genel ihracati iizerinde anlamli | KABUL
bir etkisi vardir.

H2: Tiirkiye’nin kadin hazir giyim ithalatinin Tiirkiye’nin genel ithalati iizerinde KABUL
anlamli bir etkisi vardir.

Hza: 6104 GTIP kodlu iiriin ihracatinin Tiirkiye’nin genel ihracati iizerinde anlamli | KABUL
bir etkisi vardir.

Han: 6106 GTIP kodlu iiriin ihracatinin Tiirkiye’nin genel ihracati izerinde anlamli | KABUL
bir etkisi vardir.

Hazc: 6109 GTIP kodlu iiriin ihracatinin Tiirkiye’ nin genel ihracati izerinde anlamli | KABUL
bir etkisi vardir.

Hzd: 6110 GTIP kodlu iiriin ihracatinin Tiirkiye’nin genel ihracati izerinde anlamli | KABUL
bir etkisi vardir.

Haze: 6210 GTIP kodlu iiriin ihracatinin Tiirkiye nin genel ihracati iizerinde anlamli | KABUL
bir etkisi vardir.

5. SONUC

Hazir giyim sektorti, kiiresel ekonomik biiylime ve istihdam yaratma agisindan stratejik bir 6neme sahip
olup, hem gelismis hem de gelismekte olan iilkelerin sanayi liretiminin kritik bir pargasini olusturur. Bu
sektor, diisilk maliyetli is gilicii ve hizli iiretim kapasiteleri ile 6n plana ¢ikarak, kiiresel tedarik
zincirlerinde 6nemli bir yer tutar ve uluslararasi ticaretin ana bilesenlerinden biridir. Uretim ve tiiketim
faaliyetlerinin Asya, Avrupa ve Amerika kitalarinda yogunlagmasi, hazir giyim sektériiniin cografi
dagilimimi belirgin bir sekilde etkiler. Bu g¢ergevede, Tiirkiye de dahil olmak tizere birgok iilke,
ekonomik kalkinma stratejilerinde hazir giyim sektdriinii 6nemli bir unsur olarak konumlandirmaktadir.

Diinya genelinde hazir giyim sektorii, hizli moda trendleri ve artan tiiketici taleplerine bagli olarak
stirekli bir degisim ve yenilenme siireci yasamaktadir. Teknolojik yenilikler ve dijitallesme, iiretim
stireclerini daha da hizlandirmakta ve tiiketicilere ulagsmanin yeni yollarmi sunmaktadir. Kiiresel pazarda
yogun rekabetin yasandigi bu alanda, Cin, Hindistan ve Banglades gibi iilkeler, diistik iiretim maliyetleri
ve genis is giicli havuzlariyla 6ne ¢ikarak giiclii bir uluslararasi konuma sahip olmustur. Buna karsilik,
Avrupa ve Amerika gibi bolgeler, yiiksek kaliteli ve markali {irlinlerde rekabet {istiinliiklerini
korumaktadir.
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Tiirkiye, stratejik cografi konumu ve genis tiretim kapasitesi sayesinde hazir giyim sektdriinde dnemli
bir oyuncu olarak 6ne ¢ikmaktadir. Avrupa, Asya ve Orta Dogu pazarlarina olan yakinligi, Tirkiye'yi
kritik bir {iretim ve ihracat merkezi haline getirmistir. Tiirk hazir giyim sektorii, esnek iiretim yapis1 ve
yiiksek kaliteli iiriinleri ile uluslararasi pazarda saygin bir yere sahiptir. Son yillarda yapilan yatirimlar
ve teknolojik gelismeler, Tirkiye'nin sektdrdeki rekabet giiclinli artirmis ve iilkeyi kiiresel 6lgekte en
biiylik hazir giyim ihracatcilarindan biri konumuna yiikseltmistir.

Kadin hazir giyim sektorii, moda endiistrisinin en yenilik¢i ve hareketli alt dallarindan biridir. Kadin
tiiketicilerin moda ve stil beklentilerinin yiiksek olmasi, bu sektorii siirekli yenilik ve gesitlilik pesinde
kosmaya yonlendirmektedir. Kadin hazir giyim iirlinleri, diinya ¢apinda moda trendlerine hizla uyum
saglayabilme yetenekleri ve genis {irlin yelpazesi ile dikkat cekmektedir. Bu durum, sektdrdeki rekabeti
artirarak markalarin devamli olarak yenilik¢i koleksiyonlar sunmasini zorunlu kilmaktadir.

Tirkiye'de kadin hazir giyim sektorii, yerli ve yabancit markalarin yogun bir sekilde rekabet ettigi
dinamik bir yapiya sahiptir. Tiitk kadin hazir giyim markalar1 hem i¢ pazarda hem de uluslararasi
arenada onemli bir konuma sahiptir. Yaratici tasarimlar ve kaliteli Tiretim teknikleri, Tiirk markalarinin
diinya moda sahnesinde taninmasina katki saglamaktadir. Tiirkiye'nin tekstil ve hazir giyim alanindaki
koklii deneyimi, kadin hazir giyim {irlinlerinde de kendini gdstermekte ve bu da iilkenin moda
endiistrisindeki giiclinli pekistirmektedir.

Kadin hazir giyim sektortii, Tiirkiye ekonomisine olan katkisiyla, ithalat ve ihracat dengesi iizerinden de
net bir sekilde goriilebilir. Tiirkiye, yiiksek kaliteli iiretim kapasitesi sayesinde kiiresel pazarda dnemli
bir ihracat¢1 konumunda yer almakla birlikte, moda trendlerini yakalamak ve {iriin ¢esitliligini artirmak
amactyla belirli iiriin gruplarinda ithalat yapmaktadir. ithalat ve ihracat arasindaki bu denge, sektoriin
genel sagligini ve uluslararasi alandaki rekabet giiciinii belirleyen kritik bir gostergedir. Tiirk hazir giyim
sektorli, bu dengeyi saglayarak hem i¢ pazarda hem de dis pazarlarda siirdiiriilebilir biiylimeyi
hedeflemektedir. Bu nedenle, Tiirkiye'deki kadin hazir giyim sektorii, hem ekonomik hem de sosyal
acidan biiyiik bir 6nem tagimaktadir. Sektordeki ithalat ve ihracat dengesinin incelenmesi, Tiirkiye'nin
uluslararasi ticaretteki konumunu ve moda endiistrisindeki rekabet avantajini anlamak i¢in hayati bir rol
oynamaktadir.

Bu caligmada, Tiirkiye’deki kadin hazir giyim sektoriiniin ithalat ve ihracat dengesi {izerine yapilan
analizlerin sonuglar1 ortaya konulmustur. Ozellikle 6104, 6106, 6109, 6110 ve 6210 GTIP kodlarina
sahip kadin hazir giyim iiriinlerinin, Tiirkiye’nin toplam ithalat ve ihracat degerleri ilizerindeki etkileri
degerlendirilmistir. Bu {iriin gruplarinin ithalat ve ihracat dinamiklerine olan etkisi, ithalat ve ihracat
verileri kullanilarak ayrintili bir sekilde analiz edilmistir. Elde edilen analiz sonuglari, bu iiriin
gruplarimin ithalat ve ihracat degerlerinde anlamli etkiler yarattigimi ve Tiirkiye'nin uluslararasi
ticaretteki konumuna 6nemli katkilar sagladigin1 gostermektedir.

Calismanin bulgulari, Tiirkiye'nin kadin hazir giyim sektoriiniin uluslararasi ticaret dengesi tizerindeki
etkisini agik¢a ortaya koymaktadir. ithalat ve ihracat verileri, bu sektdrlerde Tiirkiye'nin performansini
degerlendirmek igin dnemli gdstergeler olarak dne ¢ikmaktadir. Ozellikle bu iiriin gruplarinin ithalat ve
ihracat hacimlerindeki degisimlerin, Tiirkiye'nin genel ticaret dengesine olan etkileri ayrintili olarak
incelenmistir.

Ithalat agisindan bakildiginda, 6104, 6106, 6109, 6110 ve 6210 GTIP kodlarma sahip kadin hazir giyim
iiriinlerinin, Tirkiye'nin toplam ithalati tizerindeki etkisi, bu iirlin gruplarinin ithalat dinamiklerine ne
derece duyarli oldugunu gostermektedir. Ozellikle bu gruplarda ithalat hacminde yasanan artislarin,
Tiirkiye’nin genel ithalatinda belirgin yiikselislere yol agtigi gozlemlenmistir. Bu da ithalat
politikalarinin bu {irlin gruplarina daha fazla odaklanmasi gerektigini isaret etmektedir.

Ihracat boyutunda ise, ayn1t GTIP kodlu kadin hazir giyim iiriinlerinin Tiirkiye nin ihracat dinamikleri
iizerindeki etkisi, ihracat stratejilerinin bu iiriin gruplarina yonelik olarak sekillendirilmesi gerektigini
gostermektedir. Bu {irlin gruplarindaki ihracat hacminde yasanan artislarin, Tirkiye’nin toplam
ihracatinda kayda deger yiikselislere sebep oldugu belirlenmistir. Bu bulgular, Tiirkiye'nin ihracat
politikalarini bu iiriin gruplarini hedefleyecek sekilde yonlendirmesinin énemini vurgulamaktadir.
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Bu c¢alisma, Tirkiye'nin kadin hazir giyim sektoriindeki ithalat ve ihracat dengesi ilizerine olan
dinamiklerin anlagilmasina 6nemli bir katki sunmaktadir. Kullanilan yontemler ve veriler, Tiirkiye'nin
bu sektordeki performansini analiz etmek icin saglam bir zemin olusturmustur. Elde edilen bulgular,
Tirkiye'nin uluslararasi ticaret politikalarinin belirlenmesinde g6z Oniinde bulundurulmasi gereken
kritik veriler saglamaktadir. Bu cergevede, Tiirkiye'nin kadin hazir giyim sektdriindeki ithalat ve ihracat
dinamiklerini anlamak, bu sektore yonelik politika ve stratejilerin gelistirilmesinde kilit bir rol
oynayacaktir.

Bu ¢alismada, Tiirkiye'nin kadin hazir giyim sektdriiniin ithalat ve ihracat dengesi tizerindeki etkileri
detayli bir sekilde incelenmis ve belirli iiriin gruplariin genel ticaret dengesine olan katkilar1 ortaya
konmustur. Flde edilen bulgular, kadin hazir giyim sektdriiniin Tirkiye'nin uluslararasi ticaret
politikalarinin sekillendirilmesindeki dnemini agik¢a ortaya koymaktadir. Bu sektordeki performansi
artirmak icin atilacak stratejik adimlarin, iilkenin genel ticaret dengesine olumlu katkilar saglayacagi
ongoriilmektedir. Bu nedenle, bu ¢alisma, Tiirkiye'nin kadin hazir giyim sektoriindeki ithalat ve ihracat
dinamiklerinin anlasilmasi ve sektdriin uluslararasi ticaretteki etkilerinin degerlendirilmesi agisindan
onemli bir kaynak olarak degerlendirilmektedir.
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