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EDİTÖRDEN 

 

Değerl& Okuyucular, 

 

İstanbul T+caret Ün+vers+tes+ İlet+ş+m Fakültes+ olarak bu sayıda kapsamını daha da 

gen+şlett+ğ+m+z ve +let+ş+m+n çeş+tl+ alanlarındak+ b+l+msel çalışmalarını b+r araya 

get+rerek yayımladığımız “Uluslararası Halkla İl+şk+ler ve Reklam Çalışmaları Derg+s+ 

(HİRE)”n+n 2025 yılı b+r+nc+ sayısına hoş geld+n+z.  

 

Günümüz dünyasında yapay zekâ, halkla +l+şk+ler, reklamcılık, medya ve s+nema 

çalışmaları g+b+ alanlarda hızla değ+şen d+nam+kler akadem+k çalışmaların da sürekl+ 

olarak yen+lenmes+n+ zorunlu kılmaktadır. Bu bağlamda, derg+m+z+n bu sayısında yer 

alan makaleler güncel +let+ş+m prat+kler+n+ d+s+pl+nler arası b+r perspekt+fle ele almakta 

ve alana katkı sunmayı amaçlamaktadır. Yen+ sayımızda yer alan b+l+msel çalışmaları 

kısaca şu şek+lde özetleyeb+l+r+z: 

 

Mürüde Özen Sev2nç ve Ahmet İy2c2’n+n “V2rtual vs Real: A Comparat2ve Study 

on CGI and Guerr2lla Ads” başlıklı çalışması yapay zekâ ve d+j+talleşmen+n 

reklamcılık üzer+ndek+ etk+s+n+ ele alıyor. Araştırmada, The North Face markasına a+t 

CGI ve ger+lla reklamlarının algılanma b+ç+mler+ karşılaştırılıyor. N+tel anal+z ve odak 

grup çalışmaları sonucunda, CGI reklamlarının tüket+c+ üzer+nde daha kalıcı ve etk+l+ 

olduğunun bel+rlend+ğ+ bu çalışma, reklamcılıkta yapay zekâ kullanımının potans+yel+n+ 

merak edenler +ç+n oldukça +lg+ çek+c+. 

 

“Reklamda Retor2k Kullanımı: Reklam F2lm ve Af2şler2nde Görsel Retor2k 

Unsurların Kullanımı Üzer2ne B2r İnceleme” başlığıyla Buse Gür tarafından ele 

alınan makale, reklam tasarımında kullanılan retor+k unsurların etk+s+n+ 

göstergeb+l+msel anal+z yöntem+yle +ncel+yor. Reklamların hedef k+tlen+n b+l+nçaltına 

nasıl h+tap ett+ğ+n+ ve görsel unsurların +kna gücünü ortaya koyan bu makale, 

reklamcılık alanında çalışan veya bu alana +lg+ duyanlar +ç+n öneml+ bulgular sunuyor. 

 

Mustafa Gültepe’n+n “1980-1990 Yılları Arası M2zah İçer2kl2 TRT Reklamlarının 

Çözümlenmes2” başlıklı çalışması Türk+ye’de 1980-1990 yılları arasında TRT 
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tarafından yayınlanan reklamları m+zah perspekt+f+nden ele alıyor. İçer+k anal+z+ 

yöntem+yle yapılan bu araştırma, o dönem+n reklam stratej+ler+n+ anlamak +ç+n öneml+ 

b+r kaynak n+tel+ğ+nde olmakla b+rl+kte Türk+ye’de telev+zyon reklamcılığının evr+m+n+ 

merak edenler +ç+n kıymetl+ b+r +nceleme. 

 

“D2j2tal Pazarlama Konulu L2sansüstü Tezler2n B2bl2yometr2k Anal2z2” başlığıyla 

Begüm Topal, Başak Öztürk, Emel Güven ve Tamer Eren tarafından hazırlanan 

çalışma +se d+j+tal pazarlama alanındak+ akadem+k eğ+l+mler+ b+bl+yometr+k anal+z 

yöntem+yle +ncel+yor. 2002-2024 yılları arasında yazılarak YÖKTEZ arş+v+nde bulunan 

tezler+ değerlend+ren makale, d+j+tal pazarlama araştırmalarındak+ metodoloj+k ve 

temat+k boşluklara d+kkat çek+yor. D+j+tal pazarlama alanında akadem+k çalışmalar 

yapmak +steyenler +ç+n rehber n+tel+ğ+nde b+r makale. 

 

Hatun Boztepe Taşkıran tarafından ele alınan “Publ2c Relat2ons Not Only for the 

Organ2zat2on but Also for Soc2ety: A Rev2ew of Undergraduate Curr2cula 2n 

Türk2ye” başlıklı makale +se halkla +l+şk+ler+n yalnızca kurumsal çıkarlar 

doğrultusunda değ+l, topluma h+zmet eden b+r d+s+pl+n olarak da değerlend+r+lmes+ 

gerekt+ğ+n+ savunuyor. Türk+ye’dek+ halkla +l+şk+ler l+sans programlarının müfredatını 

anal+z eden çalışma, eğ+t+m+n sosyal sorumluluk boyutunun daha fazla vurgulanması 

gerekt+ğ+ne d+kkat çek+yor. 

 

“Modern ve Geleneksel Yaşamın S2nema D2l2yle Anlatımı: ‘Perfect Days’ Örneğ2” 

başlığıyla Yusuf Devran ve Ahmet Tarık B2lge tarafından hazırlanan çalışmada W+m 

Wenders'+n yönetmenl+ğ+n+ yaptığı Perfect Days f+lm+ anal+z ed+lerek modernleşmen+n 

b+rey üzer+ndek+ etk+s+ +ncelen+yor. F+lmde, geleneksel ve modern değerler+n çatışması 

s+nema d+l+yle ele alınıyor. Modernleşme ve kültürel değ+ş+m konularına +lg+ duyanlar 

+ç+n öneml+ b+r çalışma. 

 

Arzan D2lek Bozkurt’un “A Un2que Perspect2ve on Rogers’ D2ffus2on of 

Innovat2ons Theory Through the Lens of the ‘Her’ Mov2e” başlıklı makales+ +se 

yapay zekanın hızla büyümes+n+ ve Everett Rogers'ın Yen.l.kler.n Yayılımı Teor.s.n+, 

2013 yapımı Her f+lm+ bağlamında değerlend+r+yor. Yapay zekânın toplum tarafından 
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nasıl kabul ed+ld+ğ+n+ felsef+ ve sosyoloj+k açıdan ele alan bu çalışma, teknoloj+ ve 

toplum +l+şk+s+n+ anlamak +steyen okuyucular +ç+n d+kkat çek+c+ +çgörüler sunuyor. 

 

Her b+r makale, kend+ alanında özgün b+r perspekt+f sunarak akadem+k ve profesyonel 

dünyada öneml+ katkılar sağlamaktadır. Derg+m+z+n bu sayısına katkıda bulunan değerl+ 

akadem+syenlere ve hakem değerlend+rmes+ sürec+nde t+t+zl+kle çalışan b+l+m 

+nsanlarına teşekkürü b+r borç b+l+r+z. B+l+msel araştırmaların ve eleşt+rel düşüncen+n 

gel+ş+m+ne katkı sağlama m+syonuyla, önümüzdek+ sayılarımızda da n+tel+kl+ akadem+k 

çalışmalara yer vermeye devam edeceğ+z. 

 

Key+fl+ ve ver+ml+ okumalar d+ler+m. 

 

Saygılarımla, 

 

 

Doç. Dr. Gözde SUNAL 

HİRE Ed.törü 


