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ÖNSÖZ  

İmgelem Dergisi Sayın okuyucusu, Merhaba! 

Dergimizin 2025 yılı Özel Sayısında Sizlerle tekrar birlikteyiz. 

Dergimiz Özel Sayı yayımlamaya bir önceki yıl başladı ve Yayın Kurulu her yıl bir Özel Sayı yayımlama 

kararı aldı. Bir önceki yılın Özel Sayı konusu siyasi, sosyal ve ekonomik yönleriyle Özbekistan’dı. Bu 

yılki Özel Sayının konusu ise Yeni Medya olmuştur.  

Özel Sayılarımızda mutat sayılarımızdan farklı olarak daha fazla makale bulunabilmektedir. İlk özel 

sayımızda bu sayı 22 olmuştu. Bu seneki Yeni Medya Özel Sayısında ise 30 olmuştur.  

Bu 30 makalenin 16’sı araştırma ve 14’ü derleme makalelerden oluşmuştur. Benzer bir şekilde 6 

tanesi İngilizce ve 24 tanesi de Türkçe makaledir.  

Makale konuları olabildiğince farklıdır. Yeni Medya Özel Sayımızda sosyal medya, mobil telefon ve 

internet bağımlılığından, yapay zekaya ve sosyal medya kullanım sıklığının turizm sektörüne etkilerine 

kadar birçok alandan makale bulunmaktadır.  

Aralık sayımızda buluşmak dileğiyle,  

Sağlıcakla kalınız. 

 

Dergi Yayın Kurulu Adına,  
Doç. Dr.  

Musa Yavuz ALPTEKİN.  
23/09/2025 

Taşkent/Özbekistan.  
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PREFACE 

Dear Readers of İmgelem Journal, Greetings! 

We are pleased to meet with you again in the 2025 Special Issue of our journal. 

Our journal began publishing Special Issues last year, and the Editorial Board has decided to 

continue releasing one Special Issue each year. The theme of last year’s Special Issue was 

Uzbekistan in its political, social, and economic dimensions. The theme of this year’s Special 

Issue is New Media. 

Unlike our regular issues, Special Issues may contain a larger number of articles. In our first 

Special Issue, the number of articles was 22. In this year’s New Media Special Issue, the 

number has reached 30. 

Of these 30 articles, 16 are research papers and 14 are review papers. Similarly, 6 of the 

articles are in English, while 24 are in Turkish. 

The article topics are diverse. In our New Media Special Issue, the contributions range from 

studies on social media, mobile phone and internet addiction, to artificial intelligence and the 

impact of social media usage frequency on the tourism sector. 

We look forward to meeting again in our December issue. 

Stay well. 

On behalf of the Editorial Board, 

Assoc. Prof. Dr. Musa Yavuz ALPTEKİN 

23/09/2025 

Tashkent/Uzbekistan 

 
 
 

 


