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Yazarlara Not
I. Genel Kurallar

1- Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar1 Dergisi yilda tli¢ say1 (Ocak, May1s ve
Eyliil) olarak yayimlanmaktadir.

2- Pazarlama ve Pazarlama Aragtirmalart Dergisi’ne yazi gonderimi http://
pazarlama.org.tr/dergi/ sitesinden Makale Y dnetim Sistemi’nden yapilacaktir.

3- Ulusal ve Uluslararasi aragtirma ve yayin etigi kurallarina uyulmalidir. Dergiye
gonderilen yazilar bagka bir yerde yayimlanmamis ya da yayimlanmak iizere
gonderilmemis olmalidir. Ulusal Pazarlama Kongrelerinde ve diger konferanslarda
sunulan bildiriler dipnotta belirtilmek suretiyle veya gelistirilmis halleriyle yayin
icin dergiye gonderilebilir. Bu yazilar tekrar hakem degerlendirilmesine sunulur.

4- Yazilarin uzunlugu dergi formatinda tablo ve sekiller dahil, kaynakga harig
olmak iizere 25 sayfay1 ve 10.000 sézctigli gegmemelidir.

5- Yazilar yayimlanmak iizere kabul edildiginde Pazarlama ve Pazarlama
Arastirmalart Dergisi, biitiin yayin haklarina sahip olacaktir.

6- Yazarlarin, unvanlarini, grenci ya da ¢alisan olduklar1 kurumlarmi (Universite/
Kurum ismi; varsa Fakiilte/Enstitii ve Boliim olarak), haberlesme adresleri ile
telefon numaralarini ve e-posta adreslerini Makale Yonetim Sistemi’ne girmeleri
gerekmektedir. Ancak, Makale Yonetim Sistemi’ne yiiklenen ¢aligmalarda yazar
isimlerine yer verilmemelidir. iletisin kurulacak yazarin adi ve e-posta adresi
dipnotta belirtilmelidir.

7- Dergiye verilecek yazilar Yayin Kurulu’nca ilk degerlendirilme yapildiktan
sonra iki hakeme gonderilecek, hakemlerden gelecek rapor dogrultusunda yazinin
basilmasina, rapor ¢ercevesinde diizeltilmesine, yazinin geri ¢evrilmesine ya da
iiclincii bir hakeme gonderilmesine karar verilecek ve durum yazara en kisa stirede
bildirilecektir. Yayimlanmayan yazilar yazara geri gonderilmeyecektir.

8- Yazardan diizeltme istenmesi durumunda, diizeltmenin en geg¢ 3 ay icerisinde
yapilarak Makale Yonetim Sistemi’ne yiiklenmesi gerekmektedir. Ug ay iginde
hakemler tarafindan oOnerilen/istenilen diizeltmelerin yapilmamasi durumunda,
yazinin degerlendirme siireci bastan baslatilacaktir.

9- Pazarlama ve Pazarlama Aragtirmalar1 Dergisi’nin yazi dili Tirk¢e olmakla
birlikte, Ingilizce olarak yazilmis calismalar da yayimlanmaktadir. Yazi bu
dillerden hangisinde yazilmis olursa olsun, en ¢ok 200 sozciikten olusan Tiirkce
Oz ve Ingilizce Abstract ayr1 bir sayfa olarak yazilmalidir. Ayni sekilde, hangi
dilde yazilmis olursa olsun yazinin bashigmn Tiirk¢e ve Ingilizce olarak yaziya
eklenmesi, ayrica yine Tiirkge ve Ingilizce olarak en az 3 anahtar sdzciigiin
belirtilmesi gerekmektedir.

10- Yayimlanan yazinin 5 adet tipkibasimi ve bir adet dergi yazara ticretsiz olarak
gonderilecektir.
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II. Yazim Kurallan

1- Yazi, Word formatinda, 1.5 satir araliginda, ana boliimlerinde 11 punto harf
biiyiikliigliinde ve Times New Roman karakterinde yazilmalidir.

2- Oz ve Abstract 10 punto harf biiyiikliigiinde ve Times New Roman karakterinde
yazilmalidir.

3- Kaynakga 11 punto harf biiytlikliigiinde ve Times New Roman karakterinde tek
satir araliginda yazilmalidir.

4- Tablo i¢indeki yazilar 9 punto harf biiyiikliigiinde ve Times New Roman olarak
yazilmalidir. Tablo ve Sekiller metin igine ortalanarak yerlestirilmedir. Tablo basliklar
tablo iistline, Sekil bagliklari sekil altina yazilmalidir. Tablo bagliklar1 Times New
Roman ve 11 punto olmali ve kalmn formatta yazilmali, numaradan sonra nokta
konularak basliga devam edilmeli (Tablo 1.); baslik da yine Times New Roman ve
kali olmayan formatta kelimelerin ilk harfleri biiyiik olacak sekilde yazilmalidir.

5- Makale bagligi tiim harfleri biiyiik olacak sekilde Times New Roman, 11 punto,
kalin formatta ve metni ortalayarak yazilmalidir. Yazinin giris ve sonug boliimleri
dahil olmak tizere tiim bolim basliklari, tim kelimelerin yalnizca ilk harfleri
biiyiik olacak sekilde kalin punto ile yazilmali ve 1.; 1.1.; 1.1.1.; 1.1.1.1. seklinde
numaralandirtlmalidir. Bunlarin disindaki basliklar italik olarak yazilmalidir.

6- Ondalik kesirler ayrilirken makalenin yazildig: dildeki kurallar uygulanmalidir.
Tiirkge igin 6rnegin; ¢,05’; Ingilizce igin ‘.05’ seklinde yazilmalidir. Sayilarm ayrimi
ise Tiirkce icin 6rnegin 9.900 (dokuz bin dokuz yiiz); Ingilizce icin 9,900 (dokuz bin
dokuz yiiz) seklinde olacaktir. Denklemler, sira numaralari parantez iginde sayfanin
saginda yer alacak sekilde ortalanmis olarak metin i¢inde yer almalidir.

III. Yollamalar ve Kaynak¢a

Yollamalar ve kaynakca APA (American Psychological Association) kurallaria
uygun olacaktir. Metin i¢inde yapilacak yollamalar ayrag i¢inde gosterilecektir.
Kaynakga da bu yollama sistemine uygun olarak hazirlanacaktir. Asagida farkl
nitelikteki kaynaklarin metin i¢indeki yollamalarda ve kaynakc¢adaki yazilis
bigimleri 6rneklerle gosterilmistir:

1. Yollama
Tek yazarl kitaplar ve makaleler:
(Baker, 2000); (Baker, 2000: 375).

Ayni yazarin, ayni yil birden fazla eserine yollama yapilmast durumunda:
(Hunt, 2002a: 35); (Hunt, 2002b: 40).

Iki yazarl kitaplar ve makaleler:
(Hunt ve Morgan, 1996); (Hunt ve Morgan, 1996: 107).
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Ikiden ¢ok yazarl kitaplar ve makaleler:
(Lusch vd., 2007); (Lusch vd., 2007: 6).

Kurum yayinlari:
(TUIK, 2015: 145).

2. Kaynakc¢a

Kaynak¢ada Kitaplar
Tek yazarl kitaplar:
Aaker, D. A. (2008). Strategic Market Management. New York: John Wiley & Sons.

Iki yazarl kitaplar:
Cravens, D. ve Piercy, N. F. (2008). Strategic Marketing. London: McGraw-Hill Irwin.

Ikiden ¢ok yazarl kitaplar:

Peter, J. P., Olson, J. C. ve Grunert, K. G. (1999). Consumer Behavior and
Marketing. London: McGraw-Hill.

Kaynak¢ada Makaleler
Tek yazarli makaleler:

Baker, M. J. (2000). Selecting a Research Methodology. The Marketing Review,
1(3): 373-397.

Iki yazarli makaleler:

Hunt, S. D. ve Morgan, R. M. (1996). The Resource-Advantage Theory of
Competition: Dynamics, Path Dependencies, and Evolutionary Dimensions. 7he
Journal of Marketing, 60(4): 107-114.

Ikiden ¢ok yazarli makaleler:

Lusch, R. F., Vargo, S. L. ve O’Brien, M. (2007). Competing Through Service:
Insights from Service-Dominant Logic. Journal of Retailing, 83(1): 5-18.

Kaynakc¢ada Konferans Bildirileri

Pleck, J. (1979). Work-Family Conflict: A National Assessment. Annual Meeting
of the Society for the Study of Social Problems, Boston, Mass., May 14-18.

Eryigit, C. (2015). Yeniligin Benimsenme Stireci. 2/. Ulusal Pazarlama Kongresi,
Eskisehir, Haziran 6-8.
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Kaynakc¢ada Derleme Yayinlar

Kaslow, W. ve Kaslow, S. (1992). The Family that Works Together: Special
Problems of Family Businesses. Zedeck, S. (Der): Work, Families, and
Organizations. San Francisco, Jossey Bass: 312-361.

Kaynak¢ada Kurum Yayinlari
DPT (20006), Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plani, 2001-2005 (Ankara).

Kaynakcada internet Kaynaklari

Cubukeu, M. (2009). Bu Kimin Zaferi? http://arsiv.ntvmsnbc.com/news/473346.
asp (15.06.2010).

Kaynakc¢ada Tezler

Simic, J. (1993). A Comparison of SMEs in Greenland and the Fiji Islands.
Doktora Tezi, University of Fjord



