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EDİTÖRDEN 

 

Değerl& Okuyucular, 

 

İstanbul T+caret Ün+vers+tes+ İlet+ş+m Fakültes+ olarak +let+ş+m+n çeş+tl+ alanlarındak+ 

b+l+msel çalışmaları b+r araya get+rerek yayımladığımız Uluslararası Halkla İl+şk+ler ve 

Reklam Çalışmaları Derg+s+ (HİRE)’n+n 2026 yılı +lk sayısına hoş geld+n+z. 

 

İlet+ş+m+n kültürel, ekonom+k ve sosyal bağlamlarla şek+llenen d+nam+k yapısı, 

d+s+pl+nler arası yaklaşımları ve eleşt+rel bakış açılarını her zamank+nden daha öneml+ 

hale get+rmekted+r. Bu sayımızda yer alan çalışmalar, reklamcılığın d+j+tal 

dönüşümünden kr+z yönet+m+ne, popüler kültür anlatılarından s+nemadak+ toplumsal 

tems+llere kadar gen+ş b+r yelpazede akadem+k tartışmaları der+nleşt+rmekte ve 

uygulama alanlarına ışık tutmaktadır. 

 

Sayımız, Emre Ş. Aslan ve El3f Kılıç tarafından kaleme alınan "Semant3k 

Reklamcılığın Tüket3c3 Tutumları Üzer3ndek3 Rolü: Türk3ye'de Çevr3m3ç3 

Tüket3c3ler Üzer3ne Amp3r3k B3r Çalışma" başlıklı makale +le açılmaktadır. Web 3.0 

teknoloj+s+n+n sunduğu semant+k çerçeveler+ ve büyük ver+y+ anlamlandırma yeteneğ+n+ 

ele alan çalışma, reklamların yalnızca anahtar kel+me bazlı değ+l, kullanıcı n+yet+n+ ve 

bağlamsal +l+şk+ler+ anal+z ederek sunulmasının önem+n+ vurgulamaktadır. Türk+ye’dek+ 

çevr+m+ç+ tüket+c+ler üzer+nde gerçekleşt+r+len regresyon anal+z+ net+ces+nde, semant+k 

reklamcılığın tüket+c+ tutumları üzer+nde +stat+st+ksel olarak anlamlı b+r etk+ yarattığı ve 

tüket+c+ler+n k+ş+selleşt+r+lm+ş +çer+klere karşı yüksek duyarlılık gösterd+ğ+ ortaya 

konmuştur. 

 

Ardından, Başak Öztürk, Begüm Topal, Emel Güven ve Tamer Eren tarafından 

hazırlanan "Kr3z Dönemler3nde D3j3tal Pazarlama Stratej3ler3n3n Bulanık Mantık 

Yöntemler3 3le Bel3rlenmes3" başlıklı makale, d+j+talleşmen+n pazarlama anlayışını 

nasıl dönüştürdüğünü kr+z yönet+m+ eksen+nde +ncelemekted+r. COVID-19 

pandem+s+n+n yarattığı zorunlu d+j+tal yönel+m+ b+r gıda f+rması örneğ+ üzer+nden anal+z 

eden çalışma, P+sagor Bulanık AHP ve TOPSIS yöntemler+n+ kullanarak stratej+k 

alternat+fler+ sıralamaktadır. Araştırma, d+j+tal pazarlama araçlarının sadece geç+c+ 
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çözümler değ+l, bütçe yönet+m+ ve pazar trendler+ doğrultusunda uzun vadel+ 

sürdürüleb+l+rl+k stratej+ler+ olarak değerlend+r+lmes+ gerekt+ğ+n+ vurgulamaktadır. 

 

Pazarlama +let+ş+m+n+n bütünleş+k b+r yapıda kurgulanmasının +zley+c+ algısı üzer+ndek+ 

etk+s+n+ mercek altına alan Sevg3 Nur Kuruş’un "Telev3zyon D3z3 Reklamlarının 

Bütünleş3k Pazarlama İlet3ş3m3 Perspekt3f3 3le Değerlend3r3lmes3" başlıklı 

çalışması, farklı mecralardan +let+len tutarlı mesajların, demograf+k özell+klerden 

bağımsız olarak +zley+c+de profesyonell+k ve kal+te algısı yarattığını saptamaktadır. Bu 

bulgular, medya sektöründek+ stratej+k +let+ş+m faal+yetler+n+n evrensel b+r karşılığı 

olduğunu göstermes+ bakımından önem taşımaktadır. 

 

Son olarak, s+nema sanatının toplumsal adalet ve farkındalık yaratma gücünü ele alan 

Serhat Ev3n’+n "Ak3 Kaur3smäk3 S3nemasında Mültec3 Tems3ller3: Le Havre 

Örneğ3" başlıklı makales+, mültec+ kr+z+n+n beyaz perdeye yansımalarını 

+ncelemekted+r. Göstergeb+l+msel ve anlatı anal+z+ yöntemler+yle Kaur+smäk+’n+n 

m+n+mal+st estet+ğ+n+ +rdeleyen çalışma, mültec+l+k k+ml+ğ+n+n medya temell+ 

stereot+plerden arındırılarak nasıl yen+den +nşa ed+leb+leceğ+n+ göstermekted+r. 

F+lmdek+ görsel ögeler+n ve anlatı yapısının toplumsal dayanışma üzer+ndek+ etk+s+n+ 

tartışan bu çalışma, s+nemanın sosyal sorunlara karşı eleşt+rel ve dönüştürücü b+r araç 

olarak kullanımına da+r öneml+ b+r temel sunmaktadır. 

 

Her makale, kend+ alanına özgün b+r bakış açısı kazandırarak akadem+k ve profesyonel 

dünyaya değerl+ açılımlar sunmaktadır. Bu sayımıza katkı sunan kıymetl+ 

akadem+syenlere ve özver+yle çalışan hakemler+m+ze teşekkür eder+z. B+l+msel 

araştırma ve eleşt+rel düşüncey+ destekleme anlayışıyla hazırlanan bu sayının, 

okurlarımız +ç+n yol göster+c+ ve zeng+n b+r kaynak olmasını temenn+ eder, key+fl+ 

okumalar d+ler+z. 

 

Saygılarımla, 

 

Doç. Dr. Gözde SUNAL 

HİRE Ed'törü 


