EDITORDEN
Degerli Okuyucular,

Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakiiltesi olarak iletisimin cesitli alanlarindaki
bilimsel ¢aligmalar1 bir araya getirerek yayimladigimiz Uluslararas1 Halkla iligkiler ve

Reklam Calismalari Dergisi (HIRE) nin 2026 y1l1 ilk sayisina hos geldiniz.

Iletisimin kiiltiirel, ekonomik ve sosyal baglamlarla sekillenen dinamik yapisi,
disiplinler aras1 yaklagimlar1 ve elestirel bakis agilarini her zamankinden daha 6nemli
hale getirmektedir. Bu sayimizda yer alan ¢alismalar, reklameciligin dijital
doniisiimiinden kriz yonetimine, popiiler kiiltiir anlatilarindan sinemadaki toplumsal
temsillere kadar genis bir yelpazede akademik tartigsmalari derinlestirmekte ve

uygulama alanlarina 1s1k tutmaktadir.

Sayimiz, Emre S. Aslan ve Elif Kih¢ tarafindan kaleme alinan "Semantik
Reklameihgim  Tiiketici Tutumlari Uzerindeki Rolii: Tiirkiye'de Cevrimici
Tiiketiciler Uzerine Ampirik Bir Calisma" baslikli makale ile agilmaktadir. Web 3.0
teknolojisinin sundugu semantik ¢erceveleri ve biiylik veriyi anlamlandirma yetenegini
ele alan ¢aligma, reklamlarin yalnizca anahtar kelime bazli degil, kullanici niyetini ve
baglamsal iliskileri analiz ederek sunulmasinin 6nemini vurgulamaktadir. Tiirkiye’deki
¢evrimigci tiiketiciler lizerinde gergeklestirilen regresyon analizi neticesinde, semantik
reklameiligin tiikketici tutumlari {izerinde istatistiksel olarak anlamli bir etki yarattig1 ve
tiiketicilerin kigisellestirilmis igeriklere karsi yliksek duyarlilik gosterdigi ortaya

konmustur.

Ardindan, Basak Oztiirk, Begiim Topal, Emel Giiven ve Tamer Eren tarafindan
hazirlanan "Kriz Dénemlerinde Dijital Pazarlama Stratejilerinin Bulamk Mantik
Yontemleri ile Belirlenmesi" baslikli makale, dijitallesmenin pazarlama anlayisini
nasil  donistiirdiiglinii  kriz yonetimi ekseninde incelemektedir. COVID-19
pandemisinin yaratt1g1 zorunlu dijital yonelimi bir gida firmasi 6rnegi {izerinden analiz
eden c¢aligma, Pisagor Bulanik AHP ve TOPSIS yontemlerini kullanarak stratejik

alternatifleri siralamaktadir. Aragtirma, dijital pazarlama araglarmin sadece gecici
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¢oziimler degil, biitce yOnetimi ve pazar trendleri dogrultusunda uzun vadeli

stirdiirtilebilirlik stratejileri olarak degerlendirilmesi gerektigini vurgulamaktadir.

Pazarlama iletisiminin biitiinlesik bir yapida kurgulanmasinin izleyici algisi tizerindeki
etkisini mercek altina alan Sevgi Nur Kurus’un "Televizyon Dizi Reklamlarimn
Biitiinlesik Pazarlama fletisimi Perspektifi ile Degerlendirilmesi" baslikli
calismasi, farkli mecralardan iletilen tutarli mesajlarin, demografik 6zelliklerden
bagimsiz olarak izleyicide profesyonellik ve kalite algis1 yarattigini saptamaktadir. Bu
bulgular, medya sektoriindeki stratejik iletisim faaliyetlerinin evrensel bir kargiligt

oldugunu gostermesi bakimidan énem tagimaktadir.

Son olarak, sinema sanatinin toplumsal adalet ve farkindalik yaratma giiclinii ele alan
Serhat Evin’in "Aki Kaurisméki Sinemasinda Miilteci Temsilleri: Le Havre
Ornegi" bashkli makalesi, miilteci krizinin beyaz perdeye yansimalarim
incelemektedir. Gostergebilimsel ve anlati analizi yontemleriyle Kaurisméki’nin
minimalist estetigini irdeleyen c¢alisma, miiltecilik kimliginin medya temelli
stereotiplerden armdirilarak nasil yeniden insa edilebilecegini gostermektedir.
Filmdeki gorsel dgelerin ve anlati yapisinin toplumsal dayanigma iizerindeki etkisini
tartisan bu galigma, sinemanin sosyal sorunlara karsi elestirel ve doniistiiriicii bir arag

olarak kullanimina dair 6nemli bir temel sunmaktadir.

Her makale, kendi alanina 6zgiin bir bakis ag¢is1 kazandirarak akademik ve profesyonel
diinyaya degerli acilimlar sunmaktadir. Bu sayimiza katki sunan kiymetli
akademisyenlere ve Ozveriyle calisan hakemlerimize tesekkiir ederiz. Bilimsel
aragtirma ve elestirel diisiinceyi destekleme anlayisiyla hazirlanan bu sayinin,
okurlarimiz igin yol gosterici ve zengin bir kaynak olmasini temenni eder, keyifli

okumalar dileriz.
Saygilarimla,

Dog. Dr. Gozde SUNAL
HIRE Editorii

 \"/



