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Dergi hakkinda

2011 yilinda yayin hayatina baglayan Istanbul Arel Universitesi “Iletisim Fakiiltesi Iletisim
Calismalart Dergisi” iletisim kuram ve aragtirmalarina odaklanan bir sosyal bilimler
dergisidir. Dergi farkli kuramsal yaklasimlara ve inceleme yonelimlerine agik bir
karaktere sahiptir; Tiirkiye ve diinyada iletisim konularinin bilimsel/akademik tartismasi
i¢in bir forum yeridir; iletisim alanindaki birikmis bilgiye katkida bulunarak insanlik igin
faydali bilginin olusmasi ve gelismesine katkida bulunmay1 amaglamaktadir; bunun i¢in
iletisimde kuramsal ve yontembilimsel olarak zengin ¢ok disiplinli bilgi kazanimi ve

gelismesine ¢aligmaktadir.

Derginin anlayisina gore, diinyanin her yerinde iletisimle ilgilenen akademisyenler
arasinda yaklasgimlar, yontemler ve deneyimler paylasgilmalidir. Ancak bu yolla
kiiresellesen diinyadaki sorunlar iizerinde ortaklasa durulabilir ve anlamli ¢oziimler
sunulabilir. Bu da iletisim konular1 iizerinde arastirma ve tartismanin uluslararasi
kapsama genisletilmesini beraberinde getirir. Bu nedenle, Dergi Tiirkiye ve diinyada
iletisim konusunda elestirel ve insanlar i¢in yapici gorislerin, aragtirmalarin ve
tartigmalarin yapildigt ve okuyucuya sunuldugu akademik bir forum vyeri olarak
diisiiniilmiistiir. Dolayisiyla, Iletisim dergisi 6znel ¢ikarlar1 destekleyen tek bir gériisiin
degil, farkli yaklasgimlarin kendini ifade ettigi bir yerdir. Dergi okuyucularina klasik ve
yeni kuramsal tartigmalar, yeni arastirmalar, 6nemli konular, yeni akademik driinler

(kitaplar, makaleler) ve gelismeler ile ilgili bilgiler sunmay1 amaglamaktadir.

[letigim dergisi iletisimin sosyoloji, ekonomi, siyaset, kamu yénetimi, sosyal psikoloji,
kiiltiir, antropoloji, tarih, dilbilim, séylem bilim, ekoloji, ticari ve sanat gibi insan

yasaminin her yaniyla ilgili caligmalar1 basar.

Dergi dort ana boliimden olusmaktadir:



(1) Kuram ve arastirma makaleleri bolimii ampirik ve ampirik olmayan
calismalar1 igerir. Bu ¢alismalar Tiirkge ve diger iilkelerdeki yazarlarin ana

dillerinde yazilmis yapitlardan olugsmaktadir.

(2 Forum bolimii iletisim konulariyla ilgili akademik konusmalar,
yorumlar, elestiriler, yorum ve elestirilere yanitlar, tartismalar ve diisiincelerden
olusmaktadir. Forum boliimiindeki amag iletisim kuram ve aragtirmalari, iletisim
politikalar1 ve Onemli gilincel konular/sorunlar {izerinde bilgi aligverisini

saglamak ve arastirmalar icin ipuglar1 sunmaktir.

3 Degerlendirme/elestiri boliimii kitap, belgesel ve diger filmler, videolar,
televizyon programlar1 ve sanat sunumlar1 gibi iletisim iriinleriyle ilgili kisa
elestireldegerlendirmeleri icermektedir. (Elestirel degerlendirme asla kotiileme
anlamina alinmamalidir; onun yerine amagli promosyon ve reklam yapmayan

diiriist ve i¢ten irdeleme olarak anlagilmalidir).

4) Haberler ve Duyurular béliimiinde ise arastirma notlar, iletisimle ilgili
cesitli raporlar sunulmakta ve iletisimle ilgili konferanslar, seminerler ve paneller

duyurulmaktadir.

About the Journal

Faculty of Communication Journal of Communication Studies, launched in 2011 and
published under the title Communication, is a social sciences journal focusing upon
theory and research on communication. The journal is dedicated to present competing
theoretical approaches and study orientations; to developing a forum for the scholarly
discussion of communication issues in Turkey and around the world in order to further
the field; to expand the frontiers of knowledge by contributing to the literature on
communication; to perform its role in the development of a theoretically integrated and

methodologically enriched multidisciplinary body of knowledge on communication.

It is also vital that approaches, methods, and experience should be shared among
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communication scholars in many countries, so that the problems of the globalizing world
may be addressed and tackled in a conceited manner. The complexity of this task
demands enlightened research, debate, and policy discussion. Hence, the journal provides
an informed, critical but constructive view of communication in Turkey and in the world.
It gives its readers up to date information about new research findings, major theoretical

and methodological debates, important issues and new publications and developments.

The journal publishes studies concerning the all aspects of human communication. It has
no disciplinary boundaries created by the academic and professional specialization.
Contributions are drawn from various fields including sociology, economics, politics,
public affairs, social psychology, culture, anthropology, language, semiotics, ecology,
business and management. However, the contribution from a discipline should be related

with a communication issue in the field involved.

The journal consists of four main sections:

(1) Articles in the theory and research section present non-empirical and
empirical studies. Articles are solicited from all over the world, as the
international dimension is considered especially important. Hence it is vital to
recognize that many communication problems are common to a wide variety of
nations, while some are either global matters or at least oblivious of national

boundaries.

(2) Forum section contains addresses, comments, rejoinders and opinions
about communication issues. The journal's Forum section helps construct better
debates and provide valuable insights on communication theory, research,

policies and current issues.

(3) Reviews section contains short critical evaluation of communication
products such as books, documentary and feature films, videos, television series,

and art presentations.



(4) News and Announcement section contains research notes, brief study

notes, reports and announcement of conferences, seminars and panels.

Makale Sunumu

Makale gondermek isteyenler kesinlikle bu sayidaki veya web sayfasindaki makale ve
diger yazilar1 sunma kosullarini okumalidir. Makalenin bir kopyasi dijital olarak editore
gonderilmelidir. Dijital kopya PC word formatinda hazirlanmali ve “idergisi@arel.edu.tr”
adresine bir niyet mektubuna eklenerek gonderilmelidir. Editér makaleyi okuduktan
sonra yazara Onerisini sunar. Makalenin hakemlere gonderilmesine karar verirse, basili
iki kopya “Editér, Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi Tiirkoba Mah. Erguvan Sk.
NO 26/K 34537 Tepekent Biiyiikkgekmece ISTANBUL” adresine postalanmalidir. Basili
kopya A4 kagit tizerinde, sayfanin tek tarafina, 1.5 aralikla, koselerden 2.5 cm aralik
vererek, Times new roman 12 punto ile ve sayfalar numaralandirilarak hazirlanmalidir.
Metin i¢i referanslar, dipnotlar ve kaynakca kesinlikle Dergi'nin belirledigi kurallara

uymalidir.

Submissions

Manuscripts submitted for publication consideration should be sent in digital form.
Digital copy of a manuscript and inquiries of an editorial nature should be e-mailed to
(idergisi@arel.edu.tr). Please insure that the digital version of the submission is virus-free
and created in PC Word format. The manuscript should be double-spaced; references and
formatting should follow the style guidelines of the APA (5th ed.). Please find the further

information in the last section of this issue or in the web page of the journal.
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Editoriin Notu

Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletigim Caligmalar1 Dergisi
dokuzuncu sayis1 giiniimiizdeki medya c¢alismalarini yansitmak amaciyla hazirlandi. Bu
sayida bes makale, bir kitap degerlendirmesi bulunmaktadir. Tiirkiye'ye Suriye I¢ Savast
nedeniyle gelen siginmacilarin ¢ocuklarinin Tiirk ekonomisine eklemlenmesiyle baglayan
Suriyeli ¢ocuk is¢ileri sorununu Aslihan Ardi¢ Cobaner ele aldi. Ashi Burcu Giiler, siyasal
iletisim kapsaminda 2014 yilinda yapilan Tirkiye Cumhurbagkanligi Se¢cimi’'nde sosyal
medyanin yerini ortaya ¢ikarmayi amagladi. Tiirkiye’de Medya alaninda yogunlagma ve
cesitlenme siireglerini rekabetin korunmas: agisindan inceleyen Ugur C. Ozgoker ile
Nursel Sagiroglu, bunu Avrupa Birligi 6rnekleriyle arastirdilar. Hasan Giirkan ve Habibe
Giing6r, Top Gun ve Flight filmleri 6rneginde pilotluk mesleginde hegemonik erkekligin
ingasi1 ve krizi tizerinde bir inceleme yaptilar. Haber televizyonlarinda gevre bilinci konusu
Kenan Duman tarafindan yesil odakli programlarin sikligina bakilarak ortaya konulmaya
calisildi. En son kitap degerlendirmesi bolimiinde Nilgiin Tutal Cheviron tarafindan

yazilan “Televizyon ve I¢imizdeki Siddet” kitabi Aybike Serttas tarafindan degerlendirildi.

Medya alaninda yapilan c¢aligmalarin disiplinlerarasi nitelikte olmasi nedeniyle
sadece medya akademisyenleri degil diger sosyal alanlarda hatta fen, miihensilik ve tip
alanlarindaki akademisyenlerinin de bu alanda yazi yazdiklari gozlemlenmektedir.
Ozellikle yeni medyanin insan yasamina bu denli girmesi ve yasam seklini belirlemesi
ister istemez bu alana ilgi duyulmasina neden olmustur. Kitle iletisim araglarinin yaptig
dolayimlamanin artik kitleden ¢ok kisisel ve kisileraras: iletisim sekline biiriinmesi ve
kisilerin hareket tarzini belirlemesi ileride yapilacak bir¢ok aragtirmanin konularini
simdiden ortaya koymaktadir. Bu nedenle gelecek sayilarda yeni medya ve sosyal medya
alanlarinin olusturdugu igerik yapisiyla, etkileriyle ve olusturdugu sosyal yapr ile iliskili
eserlere daha ¢ok yer verilmesi diisiiniilmektedir. Bu kapsamda yapilan galigmalarin
dergimize gonderilmesinin bu alanlarin olusturdugu yapinin anlagilmasina katki

saglayacag1 degerlendirilmektedir.



Dergimizin dokuzuncu sayisinda makaleleriyle, goriisleriyle ve katkilariyla destek
veren tiim yazarlarimiza, bu yazilar1 degerlendiren hakemlerimize, fakiiltemizin akademik
ve idari kadrosuna tesekkiir ederiz. Ayrica dergimizi yasatan ve kalict hale gelmesinde
destegini esirgemeyen basta tiniversitemizin miitevelli heyeti baskanimiz Saymn Kemal
GOZUKARA’ya, miitevelli heyet iiyelerine, rektoriimiize, rektér yardimcilarimiza ve

dekanimiza minnettariz.

Dog. Dr. Hiiseyin CELIK

Editor
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TURKIYE’'DE COCUK ISCILIGI SORUNU VE HABERLERDE SURIYELI COCUK
ISCILERIN iZiINi SURMEK

Aslihan Ardig COBANER'

“Artik doktor olamam”

*2014 baglarinda ISID'in kdylerini basmasi sonucu, Azez'deki kéylerini terk edip,
Tiirkiye'ye gelen ve burada bir tekstil atolyesinde ¢alismak zorunda kalan 15
yagindaki Abdurrahman’in sozleri.”

Ozet

Cocuk is¢iligi bir insan haklar1 sorunu oldugu gibi ayn1 zamanda emek somiiriisiiniin en vahsi sekillerinden
birisidir. Ekonomik esitsizliklerin, go¢lerin ve igsizligin artmasi hem diinyada hem de Tiirkiye’de ¢ocuk is¢iligi
riskini 6n plana ¢ikarmistir. Bu ¢alisma Independent gazetesinin Tiirkiye’de Suriyeli ¢ocuk is¢i ¢aligtirildigina
dair haberlerinin Tiirk medyasinda yer aldig1 bir haftalik siire boyunca (1-7 $ubat 2016) ¢ocuk isciligi ve
Suriyeli ¢ocuk isciler sorununun nasil sunuldugu iizerine odaklanmaktadir. Bu amagla ulusal basini temsil
edecegi diisiiniilen ve miilkiyet yapilari, ideolojik nitelikleri, siyasal iktidara yakinliklar: itibariyla farkliliklar
iceren Hiirriyet, Sabah, Sozcii, Habertiirk, Milliyet, Yeni Safak, Vatan, Cumhuriyet, Birgiin gazetelerinin
Internet arsivlerin taranmis ve elde edilen haberler van Dijk’in elestirel séylem analizi kullanilarak analiz
edilmistir. Gazetelerde konunun “Tiirkiye’de Suriyeli Cocuk is¢i ¢alistirildigi™m1 ve “Tiirkiye’de Suriyeli Cocuk
is¢i ¢alistirilmadigi™n1 savunan iki tematik ¢ergeveden verilmekte oldugu, gazetelerin farkli politik konumlanig
ve yaymcilik anlayiglarma ragmen haberlerin ekonomik segkinler olarak tanimlanabilecek sektor

temsilcilerinin soylemleri i¢inde kapandig: gorilmistiir. Sonug olarak haberlerde ¢ocuk is¢iliginin toplumsal,

ekonomik ve politik baglami goz ard1 edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk isciligi, Suriyeli miilteciler, igerik ve soylem analizi, esitsizlik.

Yrd. Dog. Dr. Mersin Universitesi, acobaner@gmail.com

2 http://www.bbc.com/turkce/haberler/2016/02/160209_suriyeli_cocuk_isci, Erisim tarihi: 5.2.2016.



lletisim Caligmalar: Dergisi Say: 9 Bahar 2016

THE PROBLEM OF CHILD LABOUR IN TURKEY AND TRACKING SYRIAN CHILD WORKERS IN

THE NEWS
Abstract

Child labor is a human rights issue as well as one of the most brutal forms of labor exploitation. The rise of
economic inequalities, immigration and unemployment both raise the risk of child labor both in the world
and Turkey. This study focuses on how child labour and the issue of Syrian children workers are presented in
the Turkish media during the week (1-7 February 2016) which the Independent newspaper reports on the
employment of Syrian children workers in Turkey. For this purpose, internet archives of Hiirriyet, Sabah,
Sozcti, Habertiirk, Milliyet, Yeni Safak, Vatan, Cumhuriyet, Birgiin were scanned and the news that selected
as sample in Hiirriyet, Sabah, Sozcii, Habertiirk, Milliyet, Yeni Safak, Vatan, Cumhuriyet, and Birgiin
newspapers are examined and are analyzed with van DijK’s critical discourse analysis methods. In the
newspapers, this issue is given in two thematic frames which claim that "Syrian children workers are worked
in Turkey" and "Syrian children workers are not worked in Turkey". The results indicate that, despite their
different political and editorial preferences, the newspapers overlooked the social, economic and political
background of newspapers; it is closed that the news is presented in the discourses of the sector
representatives who can be defined as economic elites. As a result, the social, economic and political context

of child labour is ignored in the news.

Keywords: Child labour, Syrian refugees, content and discourse analysis, inequality.
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TURKIYE’DE COCUK ISCILIGI SORUNU VE HABERLERDE SURIYELI COCUK
ISCILERIN 1ZINT SURMEK

GIRIS

Tiirkiye Nisan 2016 itibariyle 2,749,140 kisiyle en fazla sayida Suriyeli barindiran
tilke olmakla birlikte; bu kisilerin sadece 270,380’i Afet ve Acil Durum YOnetimi
Bagkanlig1 (AFAD) tarafindan 10 ilde kurulan 25 kampta, geri kalan 2,478,760 kisi ise
kentlerde kamplarin disinda yasamaktadir. Tirkiye'deki Suriyelilerin yiizde 53’tinden
fazlas1 18 yas altindaki ¢ocuk ve genglerden, yiizde 75’inden fazlasi ise 6zel koruma
ihtiyaci i¢inde bulunan ¢ocuk ve kadinlardan olugmaktadir. UNICEF verilerine gore
Tirkiye’de yasayan Suriyeli miiltecilerin yiizde 54’tniéi (1,490,033 kisi) ¢ocuklar
olusturmakta ve bu ¢ocuklarin sadece 325 bini ¢ocuk okula gidebilmektedir. Istatistikler
halen egitim alma yasinda olan ancak okula gidemeyen 530 bin Suriyeli ¢ocugun

oldugunu gostermektedir(UNICEF, 2016; Erdogan, 2014; HRW, 2015:2) (Tablo 1).

Tablo 1: Tiirkiye’de Suriyeli Miiltecilerin Durumuna iliskin Bazi Veriler (UNICEF,

2016).

Tiirkiye’de kayatli Suriyeli Sayist 2,749,140

Kamplarda kalan Suriyeli Sayis1 270,380
Egitim alma yasinda olan ¢ocuk says1 850,000

Egitim alma yasinda olup okula gidemeyen Suriyeli cocuk sayist 530,000

15
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Tiirkiye’de kamplarda kalan niifus ile birlikte Suriyeli miiltecilerin en fazla oldugu
iller Sanliurfa, Gaziantep, Hatay ve Kilis’tir. Bunun disinda Istanbul, Ankara, [zmir,
Antalya gibi biiyiik kentlerde kendi imkanlar1 ile hayatlarin1 siirdiirmeye ¢alismaktadr.
Hem kamp icerisinde hem de kamp disinda yagayan miiltecilerin biiyiik problemleri
olmak ile birlikte; kamp disinda yasayan miiltecilerin biiytik bir bolimi saglik ve
giivenlikten uzak barinma kosullarinda, giivencesiz ve kayitdisi islerde ve diisiik ticretlerle

hayatlarini devam ettirmek zorunda kalmaktadir (Velieceoglu, 2014:26).

Tiirkiye’de bulunan Suriyeli miiltecilerin yarisini olusturan miilteci ¢ocuklar ise
egitime erisememe, erken yasta evlilikler, cocuk isciligi, hastaliklar gibi bir¢ok sorun ile
kars1 karstyadir. Bu sorunlar igerisinde egitim sorunu can alic1 bir sorun olarak énemini
korumaktadir. Insan Haklar1 Izleme Orgiiti’'niin (HRW) hazirladigi 2015 tarihli rapor
Tirkiye’de kamplarin disinda yasayan Suriyeli ¢ocuklarin egitime erisimlerinin 6niinde
bir dizi engel oldugunu belirtmektedir. Bu engellerden en 6nemlileri toplumsal uyum
problemleri ve okullarda verilen egitim dilinin Tiirk¢e olmasindan kaynakl dil engeli ve
ekonomik sikintilar nedeniyle ailelerin ulagim, okul geregleri ve diger masraflar
karsilayamamasidir. Egitime erisememenin oniindeki engeller, ¢alisma hayatina iliskin
giivencelerden yoksun kalan anne ve babalarin ¢ocuklarini okul yerine igyerlerine
gondermek istemesi ile birlesince Suriyeli niifus igerisinde ¢ocuk isciligi sorununun

yayginlagmasina yol agmistir (HRW, 2015:3).

Bu ¢alismanin temel problemi Tiirkiye’de yasayan Suriyeli miilteci ¢ocuklarin
kars1 karsiya oldugu 6nemli sorunlardan birisi olan ¢ocuk isciligi sorunu karsisinda,
medyanin bu soruna yeterince yer vermemesi ve bu sorunu sosyal baglamindan kopuk ele
almasidir. Bu problem cercevesinde calismada Ingiltere’de yayinlanan Independent
gazetesinin 1 Subat 2016 tarihinde yayinlanan ve Is ve Insan Haklari Kaynak Merkezi’nin

v o«

(BHRRC) raporuna dayandirarak yaptig1 “He»M ve Next giyim markalarinin iiretim

16



A. COBANER Tiirkiye’de Gocuk Isiligi Sorunu

Tiirkiye'de yapilan atolyelerinde Suriyeli cocuk is¢i ¢alistirildigi” haberinin' ardindan 1-7
Subat 2016 tarihleri arasinda Tiirk basininda konu ile ilgili yer alan haberler

incelenmistir.

Boylece bu ¢alisma Tiirkiye’de ¢ocuk isciligi ve Suriyeli ¢ocuk isci ¢alistiriimasi
sorununun secilmis haberler c¢ercevesinde nasil sunuldugunu, hangi temalarda
tartigildigini, kimlerin goriislerine yer verildigini ve soruna bakis agisinin nasil

kuruldugunu ortaya konulmas: amaglanmustir.

Calisma ii¢ boliimden olusmaktadir. flk béliimde Tiirkiye'de gocuk isciligi
sorunu ve Suriyeli ¢ocuk isciler konusuna; ikinci béliimde ¢alismanin kuramsal
dayanaklarini olusturan arastirma yontemi ele alinacak ve ¢alismanin problemini
olugturan olayin arkaplanina deginilecektir. Ugiincii ve son béliimde ise incelenen

haberlerin elestirel soylem ¢oziimlemesine iliskin bulgularina yer verilecektir.

Caligma kapsaminda Orneklem olarak ulusal basini temsil ettigi diigiiniilen ve
miilkiyet yapilari, ideolojik nitelikleri, siyasal iktidara yakinliklari itibariyla farkliliklar
iceren Hiirriyet, Sabah, Sozcii, Habertiirk, Milliyet, Yeni Safak, Vatan, Cumhuriyet,
Birgiin gazetelerinin Internet sayfalarindan elde edilen haberler van Dijk’'in gazete
haberlerini analiz etmek tizere gelistirdigi “elestire]l soylem analizi” yontemi

cercevesinde haberlerin “makro” yapilarina odaklanilmigtir.
1. Tiirkiye’de Cocuk Isciligi Sorunu ve Medyada Suriyeli Cocuk Isgiler

Tiirkiye'nin de imzaladig: Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 Sozlesmesi'ne gore, 18
yasini doldurmamis her birey ¢ocuk olarak kabul edilmektedir. Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) 2014 yih verilerine gore Tiirkiye’de ¢ocuk niifusun (0-18 yas) toplam

niifus i¢indeki oram1 %29,4’diir. Yaklagik 23 milyon civarindaki bu ¢ocuk niifusunun

1http:/ /www.independent.co.uk/news/world/middle-east/syrian-children-found-working-for-uk-clothing-
suppliers-including-next-and-hm-a6845431.html, Erisim Tarihi: 5.2.2016.
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beste biri ise yoksulluk sinir1 altinda bulunmaktadir (TUIK, 2014:93).

Yoksullugun, ekonomik esitsizliklerin, goglerin ve igsizligin artmasi hem diinyada
hem de Tiirkiye'de ¢ocuk isciligi riskini én plana cikarmistir. TUIK verilerine gore
Tiirkiye'de 2012 itibariyle 6-17 yas grubundaki ¢ocuklarin % 6’s1, yani yaklasik 900 bin
cocuk ekonomik bir iste calismaktadir. Ayrica bu yas grubundaki ¢ocuklarin yaklagik
yarisi (7 milyon gocuk) ise okula devam ederken ayni zamanda ev islerine destek olmak

zorundadir (TUIK, 2014:93; ERG, 2015).

Cocuk isciligi, cocuklarin fiziksel ve psikolojik gelisimine zarar verdigi gibi onlar1 en
temel haklar1 olan yagama, saglikli gelisim, beslenme, ihmal ve istismara kars1 korunma,
barinma ve egitim haklarindan yoksun birakilmalarina yol ag¢maktadir. Diinya
genelinde ¢ocuklarin ¢alisma yasi, calistirilabilecegi isler, ¢alisma, dinlenme siireleri,
saglik acisindan korunmalari, 6grenim haklari, isyerlerinde siddet, taciz ve somiiriiye
kars1 korunmalarina yonelik hem ulusal hem de uluslararasi bir¢ok diizenleme ve
calisgma bulunmaktadir. Tirkiye'nin de imzacist oldugu ¢ocuk isciligine iligkin
uluslararasi sozlesmeler icerisinde Birlesmis Milletler Cocuk Haklar: Sozlesmesi (14 Eyliil
1990), Uluslararast Calisma Orgiitii (ILO) 138 numarali Asgari Yas Sozlesmesi (23 Ocak
1998), ILO 182 numarali Kétii Sartlardaki Cocuk Isgiliginin Yasaklanmas: ve Ortadan
Kaldirilmasina Iliskin Acil Onlemler Sézlesmesi (25 Ocak 2001) ve Avrupa Konseyi
Cocuk Haklarinin Uygulanmasina Dair Avrupa Sézlesmesi (18 Ocak 2001) sayilabilir.
Ayrica 1992 yilinda ILO cocuk igciligi ile miicadele etmek amaciyla “Cocuk Is¢iliginin
Onlenmesine Yonelik Uluslararasi Program (IPEC)” baglatmistir. Programin uzun vadeli
hedefi; ¢ocuk isciligini ortadan kaldirmak, kisa ve orta vadeli hedefi ise ¢ocuklarin
korunmasi ve ¢aliyma kosullarinin iyilestirilmesidir. Tiirkiye 1992 yilinda IPEC
projesine katilmis ve program kapsaminda g¢ocuk isciligini 6nlemeye yonelik cesitli
program ve projeler ortaya koymustur (Avsar ve Ogiitogullari, 2012:19-21). Tiirkiye’de

4857 Sayili Is Kanunu’na gére 15 yasini doldurmamis ¢ocuklarin galistirilmas yasaktr.
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Ancak, ayn1 kanunda 14 yasini doldurmus ve ilkdgretimini tamamlamis olan ¢ocuklar,
bedensel, zihinsel ve ahlaki gelismelerine ve egitime devam edenlerin okullarina
devamina engel olmayacak hafif islerde calistirilabilirler” denilmektedir (Urhanoglu

Cengiz, 2012:205-206).

Tiirkiye’de ¢ocuk isciligi, Suriyeli ¢ocuklar ile disiiniildiigiinde daha da biiytik bir
problem halini almistir. Tirkiye’de Suriyeli gocuk is¢iliginin geldigi boyuta iliskin
herhangi bir resmi kayit olmamakla birlikte; alanda yapilan gozlemler ve yayinlanan
cesitli raporlar, Suriyeli miiltecilerin yogun olarak ve kotii kosullarda galistiklarini,
asgari iicretin altinda {icretle uzun ¢aliyma saatlerinde ¢aliymaya zorlandiklarini ve
miilteci gocuklar1 galistirmanin Tiirkiye’de yasayan Suriyeli aileler i¢in ekonomik
zorluklarla miicadele edebilmenin en yaygin yolu haline geldigini gostermektedir

(HRW, 2015:32).

Tiirkiye Isveren Sendikalari Konfederasyonu (TISK)'nun Hacettepe Universitesi
Gog ve Siyaset Aragtirmalar1 Merkezi (HUGO) isbirligiyle hazirladig: ve aralik baginda
yayinlanan "Tiirk Is Diinyasinin Tiirkiye'deki Suriyeliler Konusunda Goriis, Beklenti ve
Onerileri” baslikli rapor, 18 yaginin altinda calistirlan birey sayisinin yiiksekligine ve
Suriyeli miiltecilerle birlikte ¢ocuk is¢i sorununun tekrar basladigina dikkat
cekmektedir. Rapora gore, Tirkiye’deki mevzuata gore yasak olmasina ragmen 300
binin iizerinde Suriyeli kisi kayit dis1, diisiik iicretli ve sagliksiz kosullarda istihdam
edilirken bunlarin ¢ogunu ¢ocuklar olusturmaktadir. Hatta Suriyeliler icinde yaslari
18in altindaki geng¢ ve ¢ocuklarin istthdam edilme sanslar1 Suriyeli yetiskinlere gore

daha yiiksektir (Erdogan ve Unver, 2015:45-46).

Cocuk isciligine dair diger bir onemli nokta da egitim konusuyla yakindan
iliskilidir. Egitim ¢agindaki ¢ocuklar bir yandan ¢aliymak zorunda olduklari igin okula

gidememekte; diger bir yandansa daha biiyiik yastaki ¢ocuklarin aileleri ise egitim
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imkanlarinin kisithligi sebebiyle bir gelecek gormediklerinden ¢ocuklarinin ¢alisip
meslek 6grenmelerinin daha iyi olacagini diisinmektedirler. Aktarimlar ¢ocuk is¢iligi ve
egitim konusunun nasil icige gectigini 6zetler niteliktedir. Hayata Destek Insani Yardim
Dernegi ve UNICEF tarafindan Cocuk Isciligi ile Miicadele Giinii kapsaminda
hazirlanan “Bu Is Cocuk Oyuncagi Degil” isimli rapora gore egitim hakkina erisemeyen
Suriyeli ¢ocuklarin yarisinin tekstil atolyelerinde, diger yarisinin ise sanayi ve servis
sektorlerinde ¢alistigini gostermektedir. Hatay ve Urfa’da miilteci aileler ile yapilan alan
arastirmasina gore ailelere ¢ocuklarin okula gitmeme sebepleri soruldugunda en sik
verilen cevaplardan bir tanesi ¢ocuklarin c¢alisiyor olmasi olarak belirtilmistir.
Istanbul’da da gocuklarin % 20,3’ii ise egitim masraflarini karsilayamadiklari icin okula
gidememektedir. Veriler, Ailenin okul masraflarini karsilayacak ekonomik imkanlarinin
bulunmayist da ¢ocuklarin egitimden kopmalarina neden olan 6nemli gerekgelerden
birisi olarak yer almaktadir (HDD, 2016). Alanda yapilan bir baska goriismede ise cocuk
isciligine yonelik gozlemler su sekilde aktarilmaktadir:
“Calisan ¢ocuklardan 100°e oranla 3’ii kiz ¢ocugu. Calisan kiz ¢ocuklar: da daha ¢ok bakim islerinde.
Anne ¢alismaz diye bir kafa var. Evde ¢calisma, yardimci olma vb isleri var. 15-16 yas arasindaki
kizlar tuhafiyecide, kumagsgi vb. yerlerde ¢calisiyordu. Kiz ¢ocuklar ¢alismuyor degil ashimda, ¢alisan kiz
cocuk niifusuna ulasamiyorsun. ... Cok diisiik ticret... Calisan ¢ocuklarin yaslar: 9'a diisiiyor.. Haftalik
5 TL veriliyor. Firin, insaat, demirci vb yaninda ¢iraklik isi.” (akt. Mutlu, Antakyalioglu ve Kirimsoy,
2016:45).
Bunun diginda egitime erisimde 6zellikle kamp dis1 ¢ocuklarin yasadig: sikintilar,
cocuk isciligi icine siiriiklenen ¢ocuklarin sikintilariyla baglantilidir. Calistirilan
cocuklar okula gidememekte, okula gidemeyen ¢ocuklar c¢alistirilmaktadirlar

(Velieceoglu Yonca, 2014:26).

Tarimin yani sira sokaklarda, sanayinin ve hizmet sektoriiniin gesitli alanlarinda

calisan Suriyeli miilteci ¢ocuklar, her tiirlii siddet ve ihmale kars1 da acik hale gelmistir.
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Ornegin Hayata Destek Dernegi’nce yapilan alan aragtirmasi sonuglari tarim isgiliginde
calisan miilteci ¢ocuklarin ¢aligma sartlarinin da ¢ok kat1 oldugunu, ¢ocuklarin %70’ten
fazlasinin giinde 12 saat ve haftada 6 ya da 7 giin hig tatil yapmadan ¢alistigini, isyerinde
tiziksel ve sozel siddetin yaygin oldugunu gostermektedir (HDD, 2016). Giindem Cocuk
Dernegi verilerine gore 2015 yilinda Tiirkiye'de isyeri ortaminda 55 ¢ocuk is¢i 6liimi
gerceklesmistir. Bu 6liimlerden 11 tanesi Suriyeli ¢ocuk iscilere aittir (Glindem Cocuk

Dernegi, 2015).

Tirkiye’de genel olarak Suriyeli miilteciler, Suriyeli ¢ocuklar ve ¢ocuk iscilerin
durumu hem kamuoyunda hem de medyada yeterince yer bulabilmis degildir.
Hacettepe Universitesi Go¢ ve Siyaset Arastirmalari Merkezi (HUGO) tarafindan
yapilan “Tirkiye’deki Suriyeliler: Toplumsal Kabul ve Uyum” bashkli arastirma
Tirkiye’de yasayan Suriyeli miiltecilerin sorunlarina yonelik medyanin ilgisinin son
derece yiizeysel oldugunu, hem wulusal hem de yerel gazetelerde miiltecilerin
yoksulluklari, magduriyetleriyle ya da sug¢ kapsamindaki eylemleriyle yer bulabildigini;
miiltecilerin Tirkiye i¢in yarattiklari/yaratabilecekleri sorunlarin ise ya azinlkta ya da
sadece belirli gazetelerde haber konusu haline geldigini ortaya koymustur (Erdogan,
2014:46-47). Tirkiye'de yasayan Suriyeli miilteci gocuklar, yasamlarini tehdit eden
ihlaller ve egitim, saglik ve sosyal hizmetlere erisememe gibi bir¢ok olumsuz kosul ile
kars1 karsiya olmalarina ragmen; haberlerde siklikla olumsuz haberler igerisinde
“magdur” ve “edilgen” kitleler olarak temsil edilmektedir. Miilteci ¢ocuklarin karsi
karstya kaldiklar1 sorunlar bireysel bir trajedi veya sorun olarak ele alinmakta; ¢ocuk
haklarina veya miilteci olmaktan dogan haklarina vurgu yapilmamaktadir. Suriyeli
miilteci ¢ocuklar arasinda yaygin oldugu bilinen ¢ocuk is¢iligi sorunu haberlerde
kendisine yer bulamamaktadir (Ardig Cobaner, 2015:49). Oysa yoksulluk, issizlik, cocuk
isciligi de dahil pek ¢ok sosyal sorunun goriiniir kiinmasinda ve yasanan ihlallerin

6nlenmesinde medyanin 6énemli sorumluluklar1 bulunmaktadir. Medyanin bu sosyal
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alanlarda yasanan hak ihlallerini haber yapmamasi, toplumun yoksullar, kadinlar,
cocuklar gibi disglanan kesimlerini temsil etmemesi demokrasilerde medyanin kamusal

sorumlulugu anlayisini tartigmali hale getirmektedir ($en ve Avsar, 2012:43).

Olaya Dair Arka Plan Bilgisi

Suriyeli ¢ocuk iscilerin durumu ve varlig bu haberler 6ncesinde medyada ¢ok az
yer bulabilmisken, Ingiliz Independent gazetesinin Business and Human Rights
Resource Centre /Is ve Insan Haklari Kaynak Merkezi'nin (BHRRC) raporuna
dayandirarak yaymladigt “Next ve HeéM fabrikalarinda Suriyeli ¢ocuk miilteciler
bulundu..Next ve He&M  Tiirkiye'’de iiretim  yapilan  atélyelerinde  miiltecilerin
calistinldigini soyliiyorlar” “Syrian refugee children found working in Next and HéM
factories..Next and He*M say refugees in Turkey were working in their supply-chain
factories” haberinin 1 $ubat 2016 tarihinde yayinlanmasi ardindan (Gorsel 1);
Tiirkiye'de de gozler ¢ocuk isciligine ¢cevrilmis ve Tiirkiye’de de bircok gazetede konu ile

ilgili haber yayinlanmstir.

Q INDEPENDENT e sesces o one vt men s sy

syrian refugee children found working in
Next and H&M factories

0002 -

Gorsel 1 Independent’in web sayfasinda 1 Subat 2016 tarihinde yayinlanan haberin bir
bolimi (http://www.independent.co.uk/news/world/middle-east/syrian-children-
found-working-for-uk-clothing-suppliers-including-next-and-hm-a6845431.html).,
Erisim Tarihi: 5.2.2016.
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Ingiltere’de yayin yapan Independent gazetesinin 1 Subat 2016 tarihinde
yaymnlanan ve Is ve Insan Haklari Kaynak Merkezinin (BHRRC) Suriyeli go¢men
cocuklarin ¢alistirildiklar1 iddiasini inceledikleri rapora dayandirilan haberinde,
Ingiltere'de faaliyet gosteren iki bilyiik giyim markasi olan Next ve H&M’nin
Tirkiye'deki tedarikgilerinde Suriyeli ¢ocuklarin ¢alistirldiginin tespit edildigi bilgisi
yer almaktadir. BHRRC, Suriyeli miilteci ¢ocuklarin Tiirkiye'deki konfeksiyon
atolyelerinde ¢aligmasini inceledigi ¢aligmasi kapsaminda 28 markaya, Suriyeli
cocuklarin ve yetigkinlerin Tiirkiye'deki tedarikgileri tarafindan ¢alistirilmasina yonelik
yurittiikleri ¢aligmalar1 sormus ve Next ve H&M firmalar1 bu soruya gegen yil boyunca
cocuk isci calistirildign tespitini kabul ederek cevap vermistir. Ayrica BHRRC, rapor
sonuglarinin Tirkiye'de ¢ocuk goé¢men is¢i ¢alistirilmasinin  yaygin oldugunu

gosterdigini soylemektedir?

Independent gazetesinde haberin yaymlanmasinin ardindan 6nce BBC Tiirkee
web sitesinde ve daha sonra da Tiirkiye’de ulusal basinda bu haberi konu alan ¢esitli
haberler yayinlandi. 1 Subat 2016 tarihinde yayinlanan ilk haberlerin ardindan Tirkiye
Giyim Sanayicileri Dernegi Bagkani, Istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon Thracatcilari
Birligi ve Ege Hazirgiyim ve Konfeksiyon [hracatcilar1 Birligi Yonetim Kurulu'nun
temsilcilerinin agiklamalari ile birlikte genel olarak Independent’in haberini reddeden ve
Tiirkiye’de Suriyeli ¢cocuk isci calistirlmadigini vurgulayan haberlerin ¢ikmaya basladig:

tespit edilmistir.
2. Aragtirmanin Yontemi

Bu ¢alisma Independent gazetesinin 1 Subat 2016 tarihli “Next ve HeM

fabrikalarinda Suriyeli ¢cocuk miilteciler bulundu” haberinin ardindan, Tirkiye’de konu

2 http://www.independent.co.uk/news/world/middle-east/syrian-children-found-working-for-uk-clothing-
suppliers-including-next-and-hm-a6845431.html, Erisim Tarihi: 5.2.2016.
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ile ilgili yayinlanan haberlerde; gazetelerin Suriyeli ¢ocuk is¢i sorununa bakis agisinin
farklilastigini; ancak son tahlilde olayin ger¢ek baglamu ile birlikte, olayin nedeni ve
sorumlularina yonelik bir yaklagimin tiim gazetelerde eksik oldugu temel varsayimina
dayanmaktadir. Arastirma kapsaminda Ingiliz Independent gazetesinin haberinin
Tiirkiye medyasinda yer almaya basladigi 1 Subat 2016 tarihinden itibaren bir haftalik
bir zaman araligini igeren 1-7 Subat 2016 tarihleri arasinda; ulusal basini temsil edecegi
distiniilen genis bir yelpazeden ve miilkiyet yapilari, ideolojik nitelikleri, siyasal iktidara
yakinliklar: itibartyla farkliliklar iceren (Hiirriyet, Sabah, Sozcii, Habertiirk, Milliyet,
Yeni Safak, Vatan, Cumhuriyet, Birgiin) gazeteler secilmis; secilen gazetelerin Internet

arsivleri taranmis ve elde edilen haberler dijital ortama aktarilarak arsivlenmistir.

Calismada aragtirma yontemi olarak Teun van Dijk'in elestirel sdylem
¢oziimlemesi yontemi kullanilmistir. van Dijk elestirel séylem ¢6ziimlemesi, bir metin
ve soylem tiirii olarak haberi belirli dil ve metin yapisi veya sosyo-Kkiiltiirel pratik
igerisinde ¢6ztimlemektedir. Bu ¢oziimleme c¢ergevesi, haberin metinsel yapisini,
okuyucularin haberi anlama/yorumlama, gazetecilerin ise haber iiretim siireglerini

kapsamaktadir (van Dijk, 1988).

Medya toplumsal konulara iliskin bakis agimizi ve algilamalarimizi belirleyen
onemli bir aragtir. Toplumsal iktidarin kurulmasinda ve devaminda medya metinleri
onemli bir rol oynamaktadir. Tktidar ayn1 zamanda soylem i¢inde daha dolayl olarak,
bir ifade, bir betimleme bigimindeki temsil olarak gii¢lii aktorlerin ya da bu aktérlerin
eylem ve ideolojilerinin mesrulastirnmi olarak tezahiir edebilir. Toplum igerisinde
ekonomik olarak gii¢lii olan gruplar séylemin rollerini, tiirlerini ve iisluplarini denetler.
Soylemsel iktidar ayni zamanda sdylemin kendisi tizerindeki denetimi de igerir. Hangi
baglamlarda kim/kimler konusmaktadir; cesitli iletisim tiplerine ve araglarina
kim/kimler erisebilmektedir ve hangi alimlayiciya ulasilabilmektedirler? Séylemin

kapsami ve iktidarin kapsami arasinda dolaysiz bir karsilikli iligki bulunmaktadir.
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Giigsiiz olanlar genellikle yalnizca giindelik konusmada denetime sahip olabiliyorlarken;
resmi soylemin ve medya soyleminin pasif alimlayicisi durumundadirlar. Giiglii
olanlarin sdylemin maddi iretimini, formillestirimini ve dagitimimi denetlemeleri
sayesinde soylem iizerinde denetimleri olusabilmektedirler. van Dijk’in ¢aligmalar:
azinliklar, go¢cmenler, ev isgalcileri, Ugiincii Diinya iilkeleri ve insanlarinin genellikle
benzer sekilde temsil edilmekte olduklarini goéstermektedir. Bu ¢aligmalarin genel
sonucuna gore bu gruplar (a)kitle iletisim araglarinda daha az yer almaktadir, (b) itibarl
ve ana haber kaynaklari olarak daha az kullanilmaktadirlar, (c) her zaman olumsuz
olarak olmada da kliselestirilmis bir tarzda, bir kiilfet ya da tehdit olarak degilse bile
oncelikle bir “sorun” olarak betimlemektedirler, d)bat1 kiiltiirii ile karsilastirildiginda
“yetersiz” ve “ger” olarak varsayilmakta ve bundan otiirii (e) yardima, anlayisa ya da

destege ihtiyaglarinin oldugu varsayilmasi egilimi bulunmaktadir (van Dijk, 2003:305).

Medya toplumsal iktidar yapilarinin iiretiminde kaynak kullanimi, baghik se¢imi
ve haber {retimi siirecinin 6rgiitlenisi ile 6zel bir rolii yerine getirir. Bu sekilde medya
basitce seckinlerin bir sozciisii olmak yerine, sembolik boyutunu yonettikleri toplumsal
iktidar yapisinin bir parcasi oldugunu agiga vurur (van Dijk, 2003:302-303). Ozgiin bir
metin ve bir konugma tiirii olarak medya iletileri dilbilim, gostergebilim ve séylem
¢oziimlemesi yaklasimlarinin ilgi odag1 olmustur (van Dijk, 2007:164). Bir sdylemsel
pratik olarak haberler giindelik yasantimizda diinya hakkindaki sosyo-politik
bilgilerimizi, inanglarimizi  sekillendiren Onemli soylem yapilarini iginde
barindirmaktadir. van Dijk’in haberlerin soylem ¢6ziimlemesi yolu ile incelenmesine
yonelik ¢alismalar1 bu alanda 6ncii olmustur. Haberi bir tiir (genre) olarak degil, bir
soylem olarak ele alan van Dijk, haberin soylemini, toplumda varolan egemen

sdylemlerin bir iriinii olarak goriir (Inal, 1996:97).

Elestirel soylem ¢oziimlemesini makro ve mikro yapilar olmak tizere iki diizeyde
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ilerleten van Dijk, mikro diizeyde sozciik secimleri, ciimle yapilar1 ve ciimleler arasinda
kurulan nedensellik iligkileri ile retorigi incelemektedir. Ciimle yapilarinda, ciimlenin
basit ya da karmasik aktif ya da pasif gibi dilbilgisel 6zelliklerine odaklanilirken; s6zciik
secimleri ideolojik yapilanma baglaminda olduk¢a 6nemlidir. Ornegin bir kiginin
“terorist” ya da “Ozglrliik savagcisi” olarak adlandirilmasi, gazetenin/gazetecinin
ideolojik tercihini ortaya koyar. Retorik ise haberin inandiricihigini saglamaya yoneliktir.
Rakamlarin, istatistiklerin kullaniminin yani sira olaya tanik olan kisilerin goriislerinden

yapilan alintilar ikna ve inandiriciligl sagmak icin kullanilir.

Makro yapilar ise, iktidar yapilarinin hangi soylemler ya da séylemsel 6zellikler
yoluyla disa vuruldugunu ya da mesrulastirildigini incelemektedir. Makro analiz tematik
ve sematik analiz olmak tizere iki boyuta sahiptir. Tematik analiz, haber bagliklari, alt
basliklar, haber girisleri, spotlar ve fotograflardan olusur. Tematik yap1 esas itibariyle
haberin makro orgiitlenmesini ifade eder. Haber metninin sematik (bi¢imsel) yapisina
yonelik bir ¢oziimleme, durumsalliga ve yorumsalliga yer vererek; hikaye ya da olayin
orgiisii ve yapisini degerlendirmektedir. Durumsalliga iliskin olarak 6nce habere konu
edilen Oykiintin Orgiisii incelenmektedir. Haberin gergeklestigi tarih, haberin islenis
bi¢imi, haber oykiistiniin konusunu olusturan ana olay ile ilgili bilgilerin eksik veya
yeterli olup olmadig1, ana olayin ve ana olay ¢ercevesinde yer alan diger olaylarin islenis
bicimleri ele alinmakta, bu olaylarin nedenleri ve sonuglar1 degerlendirilmektedir.
Durum boéliimiinde ayrica, haber dykiisiiniin konusunu olusturan ana olayin arka plani
ve baglami incelenmektedir. Yorum boéliimiinde ise, haber kaynaklar1 ve habere konu
olmus olaymn taraflarin olumlu-olumsuz ya da aktif-pasif nasil sunulduguna
bakilmaktadir ( van Dijk,1988; van Dijk, 2003; van Dijk, 2005; Durna ve Kubilay, 2010:

68; Inceoglu ve Comak, 2009:32).

Bu baglamda bu ¢aligmada incelenen Hiirriyet, Sabah, Sozcii, Habertiirk, Milliyet,

Yeni Safak, Vatan, Cumhuriyet ve Birgiin gazetelerinin Internet sayfalarindan elde
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edilen haberler van Dijk’in gelistirdigi haber semas: kategorilerinden makro haber
yapilar1 temel alinarak tematik yapi ve sematik yap: bagliklar: altinda ¢6ztimlenmistir.
Boylece ele almman durum/olaymn haberlerde sunumu, haber baghklarinin ve alt
basliklarin kullanimi, bagvurduklar: haber kaynaklari, olayin taraflar1 ve aktorlerini nasil

sunduklar1 incelenmistir.
3. Bulgular

Bu boéliimde, gazetelerin internet arsivlerinde yapilan aramalar sonucunda elde
edilen edinilen haberler makro agidan van Dijk’in elestirel sdylem analizi yontemi ile
incelenmistir. Calismada Oncelikle haberlerin gazetelere gore dagilimmna ve

yayinlandiklari zaman siirecine iliskin bilgilere yer verilecektir.
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4.1. Haberlerin Gazetelere Gére Dagilimi

Tablo 2: Incelenen Haberlerin Gazetelere Gore Dagilimu ve Bagliklari

Gazete* Tiir Tarih ve Saat Basliklar
Hiirriyet Haber Hiirriyet-1, 1 S$ubat | Tirkiye'deki — Konfeksiyon  Atolyeleri  Suriyeli
2016 10.04 Cocuklar1 Caligtiriyor
Haber Hiirriyet-2, 1 Subat | Tiirk Tekstilciler Suriyeli Cocuk Is¢ci Suglamasini
2016. 13.58 Yalanlad:
Haber Hiirriyet-3, 1 Subat | Ingilizler Yazdi H&M Yalanladi
2016. 20.47
Sabah Haber Sabah-1, 1 Subat | Tekstilcilerden Suriyeli Gocuk Is¢i Calistirilmasina
2016- 17.15 Yalanlama
Haber Sabah-2, 2  Subat | Suriyeli Cocuk Ig¢i Iddiasina Tepki Geldi
2016- 17.15
Sozcii Haber Sézcii-1, 1  Subat | Giyim Devlerinden Tiirkiye Itirafi
2016-10.01
Haber Sozcii-2, 1  Subat | Tekstilcilerden Cocuk Is¢i Calistiriimasina Yalanlama
2016- 16.39
Haber S6zcii-3, 2 Subat | Hazir Giyim Sektériinden Suriyeli Cocuk Isci’
2016- 12.06 Haberlerine Yalanlama
Habertiirk Haber Habertiirk-1, 2 Subat | 4 firmada Suriyeli miiltecilere rastlandi
2016- 11.18
Haber Habertiirk-2, 3 Subat | Hazir Giyim Sektdrii Suriyeli Cocuk Is¢i Calistirmryor
2016-09.12
Milliyet Haber Milliyet-1, 1 Subat | Moda Devleri Cocuk Is¢i Calistirds
2016-22.35
Haber Milliyet-2, 3 Subat | Hazir Giyim Sektdrii Suriyeli Cocuk Is¢i Calistirmuyor
2016-09.16
Yeni Safak Haber Yeni Safak, 1 Subat | Suriyeli Cocuk Is¢i Haberleri Kasith
2016-13.04
Vatan Haber Vatan-1, 1 Subat | Ingiltere'de Tiirkiye'yi zora sokacak itiraflar
2016-09.51
Haber Vatan-2, 1 Subat | Devlerden itiraf: Suriyeli ¢ocuklar ¢aligtirtliyor
2016 11:45
Haber Vatan-3, 2 Subat | Cocuk is¢i krizi
2016-02.30
Cumhuriyet | Haber Cumbhuriyet-1, 1 | Next ve H&M'den Tiirkiye'yi zora sokacak itiraf
Subat 2016
Haber Cumbhuriyet-2, 2 | Suriyeli minik ellerden diinya devlerine iiretim
Subat 2016
Birgiin Haber Birgiin, 1 Subat 2016 | H&M'den Suriyeli ¢ocuk is¢i itirafi!

11:49

*Secilen gazeteler 1-7 Subat 2016 tarihleri arasinda Interpress’in yayinladig: haftalik tiraj raporuna gore

siralanmugtir.
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Gazetelerin incelendigi bir haftalik zaman diliminde Tablo 2’de de yer aldig1 gibi toplam
19 haber yayinlanmistir. Arastirmanin 6rneklemi i¢in 1-7 Subat 2016 tarihleri secilmis
olmasina ragmen haberlerin sadece 1-3 Subat 2016 tarihleri arasinda yayinlandig1 ve
daha sonrasinda haber yayinlanmadigi gorilmiistir. Ayrica ayni giin igerisinde
gazetelerin Internet sayfalarinda birden ¢ok haber yayinlandigi i¢in haberler yayin

saatlerine gore de siralanmustir.

3.2. Haberlerin Makro Yap1 A¢isindan Soylemsel Coziimlemesi

4.2.1.Tematik Yap1

Van Dijk’a gore haber anlatilar1 makro onermelerden olusmaktadir. Bunlar
genellikle temalardir. Bir soylem birden fazla temadan olusabilir, temalar ise sdylem
icinde yapilandirilmistir. Haberdeki tematik yapilar bir makro kurallar aracilig: ile
soylemden elde edilmektedir. Van Dijk temalarin ve konularin baghiklarda ve giris
paragraflarinda verildigini ve baslik ve giris paragrafinin gazetecinin biligsel modelinin
en onemli bilgisini ifade ettigini belirtir. Yazara gore bunlar gazetecilerin habere konu
olan olay1 nasil gordiiklerini ve tanimladiklarini gosterir. Diger yandan okuyucular da
bir haberin makro yapilarini hatirlar bunlar bir siire sonra okuyucularin genel bilgi

yapilarina dahil olur (van Dijk, 1988’den akt. Durna ve Kubilay, 2010: 69).

Tematik ¢ozimlemede oOncelikle soylemi olusturan tematik cergeve belirlenmeye
¢alisilmistir. Bu tematik cercevelerin belirlenmesinde okurun habere iliskin fikir
edinmesini saglayan; st bagliklar, bagliklar, altbashiklar, fotograflar, spotlar ve haber
giriglerinin timii goz oniinde bulundurulmustur. Incelenen tiim haberler iki ana
tematik ¢erceve icinde ele alinmistir. Birinci tematik cerceve Independent gazetesinde
yaymlanan Tirkiye’de Suriyeli ¢ocuk iscilerin ¢alistirildigi haberine dayandirilarak

yapilan, “Tiirkiye'de Suriyeli ¢cocuk iscilerin ¢alistirildigi”n1 kabul eden ¢ergevedir. Bu

tematik cerceve icerisinde Hiirriyet'te “Tiirkiye'deki Konfeksiyon Atolyeleri Suriyeli
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Cocuklart Calistirtyor” (1 Subat 2016), Sozcii’de “Giyim Devlerinden Tiirkiye Itirafi” (1
Subat 2016), Habertiirk'te “4 firmada Suriyeli miiltecilere rastland:” (1 $ubat 2016),
Milliyet'te “Moda Devleri Cocuk Is¢i Calistirdi” (1 Subat 2016), Vatan'da “Ingiltere'de
Tiirkiye'yi zora sokacak itiraflar” (1 Subat 2016), “Devlerden itiraf: Suriyeli ¢ocuklar
¢alistiriliyor” (1 Subat 2016) ve “Cocuk Is¢i Krizi” (2 Subat 2016), Cumhuriyet’te “Next ve
He~M'den Tiirkiye'yi zora sokacak itiraf”(1 Subat 2016) ve “Suriyeli minik ellerden diinya
devlerine iiretim” (1 Subat 2016), Birgiin’de “HeéM'den Suriyeli ¢ocuk is¢i itirafi!” (1

Subat 2016) basliklariyla 10 haber yer almaktadir.

Ikinci tematik gerceve ise, Independent gazetesinin haberini reddederek, “Tiirkiye'de
Suriyeli Cocuk is¢i ¢alistirilmadigi™n1 savunan temadir. Bu temada Hiirriyet'te “Tiirk
Tekstilciler Suriyeli Cocuk Is¢i Suglamasini Yalanlad:” (1 Subat 2016) ve “Ingilizler Yazd:
H&M  Yalanladi” (1 Subat 2016);  Sabah’ta “Tekstilcilerden Suriyeli Cocuk Isgi
Calistinlmasina Yalanlama” (2 Subat 2016) ve “Suriyeli Cocuk Is¢i Iddiasina Tepki
Geldi” (2 Subat 2016); Sozcii’de “Tekstilcilerden Cocuk Isci Calistirilmasina Yalanlama”
(1 Subat 2016) ve “Hazir Giyim Sektoriinden ‘Suriyeli Cocuk Is¢i’® Haberlerine
Yalanlama” (2 Subat 2016); Habertiirk'te “Hazir Giyim Sektérii Suriyeli Cocuk Isgi
Calistirmiyor” (3 Subat 2016), Milliyet'te“Hazir Giyim Sektérii Suriyeli Cocuk Is¢i
Calistirmiyor” (3 Subat 2016), Yeni Safak “Suriyeli Cocuk Is¢i Haberleri Kasitli” (1 Subat
2016) bashklartyla 9 haber yaymnlanmistir. Gazetelerin ¢ogunda her iki tematik
cercevede habere rastlanirken; Cumhuriyet, Vatan ve Birgiin'de sadece “Tiirkiye'de
Suriyeli ¢ocuk isgilerin ¢alistirildigi”ni kabul eden tematik ¢ercevede, Sabah ve Yeni Safak
gazetelerinde ise “Tiirkiye’de Suriyeli Cocuk is¢i ¢alistirilmadigi™n savunan ikinci
tematik cercevede haber yayinlanmustir. Hiirriyet, Sozcii, Milliyet ve Habertiirk
gazetelerinde ise her iki tematik ¢ergevede haber yer almistir. Diger 6nemli bir bulguda
ayni gazetede ayni giin veya bir giin ara ile birbirinden farkli temada haberlerin

gorilmiis olmasidir. Ornegin Hiirriyet gazetesinde “Tiirkiye'deki Konfeksiyon
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Atolyeleri Suriyeli Cocuklar1 Caligtiriyor” (1 Subat 2016, saat 10.04) ve “Tirk
Tekstilciler Suriyeli Cocuk Igci Suclamasini Yalanladi” (1 Subat 2016, saat 13.58),
“Ingilizler Yazdi H&M Yalanlad1” (1 Subat 2016, saat 20.47) haberleri érnek olarak

gosterilebilir.

Incelenen haberlerde olayin ele alindigi tematik cerceve, baslik, alt baglk, giris

ciimleleri ve fotograf ile kurulmaktadir. $imdi bu 6zelliklere sirast ile yer verilecektir.

Bagsliklar

Basliklar haberde aktarilan bilgiyi 6zetleyip, haberin ana konusunu ifade eden
yapilardir. van Dijk’a gore konu en belirgin bir bi¢imde haber bashg1 ve baslangi¢
paragrafinda yer alir. Caligmada incelenen haber basgliklarinda olayin oldugu dénem ve
zaman gibi enformasyonlara yer verilmedigi, “Moda Devleri Cocuk Is¢i Calistirdi”
(Milliyet, 1 Subat 2016) ) veya “Hazir Giyim Sektérii Suriyeli Cocuk Is¢i Calistirmiyor”
(Habertiirk, 3 Subat 2016) orneginde oldugu gibi bir enformasyon eksiltimine gidildigi

PSRN 74

belirlenmistir. Ayrica “giyim devleri”, “moda devleri”, “diinya devleri”, “Ttirk tekstilciler”,

e«

“hazir giyim sektorii”, “tekstilciler” gibi tanimlamalar etrafinda bir genellestirmeler
yapildigr gorilmistiir. Bu genellemeleri olusturan kisilerin kimler oldugu basliklardan

tam olarak anlagilamamaktadir.

[k tematik cercevedeki haberleri olusturan bagliklar haberin ana temasini yani
“Tiirkiye’de Suriyeli ¢ocuk is¢i g¢alistirildigi” olgusunu destekleyen ve yansitan
niteliktedir. Bagliklarda bir semsiye kavram olarak “itiraf” sozctigii ile haberin
kurgulandig1 ve eylemin 6zetlendigi goriilmektedir.

“Giyim Devlerinden Tiirkiye Itirafi” (Sozcii, 1 Subat 2016).
“Ingiltere'de Tiirkiye'yi zora sokacak itiraflar” (Vatan, 1 Subat 2016).

“Devlerden itiraf: Suriyeli cocuklar ¢alistiriliyor” (Vatan, 1 Subat 2016).
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“Next ve H&M'den Tiirkiye'yi zora sokacak itiraf” (Cumhuriyet, 1 Subat 2016).

“He+M'den Suriyeli cocuk is¢i itirafi!” (Birgiin, 1 Subat 2016).”

Ikinci temada yer alan baghklar ise “Tiirk Tekstilciler”, “Hazir Giyim Sektérii”
denilen haber kaynaklarinin durum tanimlari tizerinden, “Tiirkiye’de Suriyeli ¢ocuk isgi
calistirlmadigi”n1 ifade eden baghiklardir. Bu baghklarda dikkati ¢eken bir diger nokta
ise nokta “yalanlama” kelimesinin tipki ilk temay1 olusturan basliklarda yer alan “itiraf”
kelimesinde oldugu gibi semsiye bir terim olarak kullanilmasidur.

“Tiirk Tekstilciler Suriyeli Cocuk Is¢i Suclamasini Yalanladi” (Hiirriyet, 1 Subat 2016).

“Tiirk Tekstilciler Suriyeli Cocuk Is¢i Suglamasini Yalanladi” (Hiirriyet, 1 Subat 2016).

“Ingilizler Yazdi H&*M Yalanlad:” (Hiirriyet, 1 Subat 2016).

“Tekstilcilerden Suriyeli Cocuk Is¢i Calistirilmasina Yalanlama” (Sabah, 2 Subat 2016).

“Tekstilcilerden Cocuk Isci Calistirilmasina Yalanlama” (Sozcii, 1 Subat 2016).

“Hazir Giyim Sektoriinden Suriyeli Cocuk Is¢i* Haberlerine Yalanlama” (Sozcii, 2 Subat 2016).

Haber Girisleri

Tematik yapiyr olusturan diger unsur da haberlerin girisi bolimudiir. Haber
girisleri, ilk cimle veya paragraf olabilir. Girisler katilimcilar, eylemler ya da olaylar
hakkinda tam bir bilgi vermemekte, sadece ana olay, aktorler ve yer ile ilgili olarak
metnin makro agilimlar1 ile dogrudan ilgili bilgileri aktarmaktadir. Bu 6zellikleri ile
haber girisleri haberlerin 6zeti niteligindedir. ilk temada yer alan haberlerde yer alan
haber girislerinde Independent gazetesinin haberi 6zetlenmektedir. Haber basliklarinda
kullanilan “hazirgiyim devleri”, “moda devleri”, “diinya devleri” gibi genellestirmelerin

spotlarda agiklandig1 goriilmektedir.

“Giyim markalar: Next ve H&M, Tiirkiye'de Suriyeli cocuk is¢i ¢alistirdiklarini itiraf etti” (Sozcii, 1

Subat 2016).
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“Hazirgiyim devleri Next ve HeM Tiirkiye'deki tedarikgilerinde Suriyeli ¢ocuk is¢i ¢alistirildigin
agiklady; kontratlar sonlandinldi. 4 firma da denetlemede Suriyeli miiltecilere rastladiginm

raporladi”(Habertiirk, 2 Subat 2016).

“Ingiliz Independent gazetesi, iki biiyiik hazir giyim markast H&M ve Next'in, Tiirkiye'deki iiretim

noktalarimda Suriyeli ¢ocuk is¢ilerin ¢alistirildigini yazdi” (Milliyet, 1 Subat 2016).

Ikinci temada yer alan haberlerde yer alan haber girislerinde, Tiirkiye’de Suriyeli
cocuk isci caligtirildigini iddia eden Independent gazetesinin haberine karsit goriis

olusturmak amaglanmistir. Haber basliklarinda kullanilan “Tiirk tekstilciler”, “hazir

e

giyim sektorii”, “tekstilciler” gibi genellestirmelerin spotlarda agiklandig: goriilmektedir.

“Istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon Ihracatgilars Birligi (IHKIB) Baskani Hikmet Tanriverdi,
He&M ve Next'e tiretim yapan firmalarda Suriyeli ¢ocuk is¢i ¢alistinldigina iliskin haberleri iddia
olarak niteleyip, yalanladi. Tanriverdi H&M ve Next’in de ¢ocuk is¢i ¢alistiran yerlerden mal alma

gibi bir durumu kabul edecegine inanmadigim séyledi.” (Hiirriyet, 1 Subat 2016).

Ingiliz Independent gazetesinin HeéxM ve Next'in Tiirkiye'de Suriyeli ¢ocuk ¢ahstirldigini kabul
ettigine iliskin yaymmladigi habere tepki geldi. Isvecli H&-M haberi yalanlarken, IHKIB Baskani
Tanrverdi, “Bu kurgu haberler kasitl yapiliyor. 14 bin ihracatgr firmamizi gezdirmeye haziriz”

dedi.” (Hiirriyet, 1 Subat 2016).

Fotograflar

Makro yapi icinde yer alan fotograflar haber anlatisindaki temay: olusturan
tematik yapinin bir unsuru olarak ele alinmaktadir. Fotograflar haberin kurgusal
ogeleridir. Ayni zamanda retorik unsurlardir. Incelenen haberlerde kullanilan
fotograflara bakildiginda haber anlatisinda olusturulmaya calisilan temay: destekler
nitelikte fotograflarin kullanildig1 goriilmiistiir. Haberlerin  birisinde fotograf
kullanilmamigken, bir haberde iki fotograf ve tiim haberlerde toplam 19 fotograf
kullanilmistir.  Haberlerde kullanilan fotograflarda “H&M markas: ve magazasi” (7

haber) “Tekstil atolyelerinde is¢i cocuklar”(5 haber), “Tiirkiye Giyim Sanayicileri
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Dernegi vb. dernek temsilcileri” (4 haber), “Tekstil atolyesinde calisan isgiler” (2 haber)

ve “Suriyeli ¢cocuk” (1 haber) kullanilmigtr.

Tirkiye’de Suriyeli ¢ocuk isci caligtirilmadigini savunan birinci temada yer alan
haberlerde “H&M markasi ve magazasi’nin goriintiisiinii bes haberde, “cocuk ve isci
gocuk” gdriintiisiiniin ise alt1 haberde yer aldig1 goriilmiistiir. fkinci temada ise “Tiirkiye
Giyim Sanayicileri Dernegi vb. dernek temsilcileri” dort haberde, “tekstil atolyesinde
calisan isciler” iki haberde ve “H&M markast ve magazasi”nin goriintiisiintin iki
haberde yer aldig1 gériilmiistiir. Tkinci temada kullanilan gorsellerin 6zelligi “cocuk isci
calistirlmadigi”n1 savunan sektor temsilcilerinin gorsellerinin haberde inandiricilig
saglamak amaciyla siklikla kullanildiginin gériilmesidir. Ayrica ilk temada kullanilan
is¢i cocuk gorsellerinin yerine atolyede ¢alisan yetiskin ig¢i goriintiilerinin tercih edildigi

gorilmiigtiir.

Konfeksiyon Hiirriet “Tiirk Tekstilciler Suriyeli Cocuk

Hiiriyt “Tiirkiye'deki
Atolyeleri Suriyeli Cocuklar1 Calistiriyor” | Is¢i Suclamasini Yalanladi” 01 Subat 2016.
01 Subat 2016.
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Hiirriyet ~ “Ingilizler ~ yazdi,  Heé*M | Sabah “Tekstilcilerden Suriyeli Cocuk Isgi
yalanladi” 1 Subat 2016. Calistinnlmasina Yalanlama™ 1 Subat 2016.
Sozcii “Tekstilcilerden ~ Cocuk  Isgi
Calistinlmasina Yalanlama™ 1 Subat 2016.

Sozcii “Hazir Giyim Sektoriinden "Suriyeli | Habertiirk “4 firmada Suriyeliiiltecilere
Cocuk Is¢i* Haberlerine Yalanlama” 2 | rastlandi” 2 Subat 2016.
Subat 2016.
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Habertiirk “Hazir Giyim Sektorii Suriyeli Milliyet “Moda  Devleri

Cocuk Is¢i Calistirmiyor” 3 Subat 2016. Calistirdr” 1 Subat 2016.
Milliyet “Hazir Giyim Sektorii Suriyeli
Cocuk Is¢i Calistirmiyor” 3 Subat 2016.

Yeni Safak “Suriyeli Cocuk Is¢ci Haberleri | Vatan “Ingiltere'de Tiirkiye'yi zora sokacak
Kasitlh” 1 Subat 2016. itiraflar” 1 Subat 2016.

Vatan “Devlerden itiraf: Suriyeli ¢ocuklar | Vatan “Cocuk is¢i krizi” 2 Subat 2016.
calistirtliyor” 1 Subat 2016.
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it

Cumbhuriyet “Next ve H&M 'den Tiirkiye'yi | Birgiin, H&M 'den Suriyeli cocuk is¢i itirafi!”
zora sokacak itiraf” 1 Subat 2016. I Subat 2016.

Cumbhuriyet  “Suriyeli minik ellerden
diinya devlerine iiretim” 2 Subat 2016.

4.2.2. Sematik Yap1

Sematik yap1 haber olayr hakkindaki bilgileri icerir ve ana olayin ele alinig bi¢imini
degerlendirir (Mora, 2008: 18). Sematik yap1 durum ve yorum olmak iizere iki bolimde
incelenmektedir. Durum ana olayin sunumunu, sonuglari, ardalan ve baglam bilgisi
cercevesinde degerlendirilmektedir. Yorum ise haber kaynaklar1 ve olayin taraflarinin

olaya getirdikleri yorumlardan olusmaktadir.
Ana Olayin Sunumu, Sonuglar1 Ardalan Bilgisi: Baglam ve Tarih

Haber metinlerinde ana olayin sunumunda da basliklarda ve haber girislerinde
ortaya ¢ikan tematik ayrimin devam ettirildigi gorillmektedir. Ilk tematik cercevede yer
alan haberler genel olarak Next ve HeéM giyim markalarinin Tiirkiye’deki atolyelerinde
Suriyeli ¢ocuk isci ¢alistirdiklarini kabul etmelerine dair Independent’ta yayinlanan
haberin sunumu olarak yer almustir. Cumhuriyet ve Vatan gazetesinde yer alan
haberlerin timii Tirkiye’de Suriyeli ¢ocuk is¢i ¢alistirildigi bulgusunu destekleyen
ifadeler icermekle birlikte; aynm1 zamanda haber metninin igeriginde sektor
temsilcilerinin goriislerine de yer verilmistir. Sadece Birgiin gazetesinde sektor

temsilcilerinin sdylemlerine yer verilmedigi gorilmiistiir.
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Ornegin Cumhuriyet gazetesinde yer alan 2 Subat 2016 tarihli haberde haber

metni su ifadeler ile sonlanmaktadir:

“Tekstil ve hazirgiyim sektoriiniin onde gelen temsilcileri konfeksiyon atolyelerinde Suriyeli ¢ocuk is¢i
ahistirildiging sert bir dille reddetti. Istanbul Hazirgiyim ve Konfeksiyon Ihracatgilar: Birligi Baskani
Hikmet Tanriverdi, He»M ve Next’e iiretim yapan firmalarda Suriyeli ¢ocuk is¢i calistirildigina iliskin

haberlerin rakipler tarafindan kasitli cikarildigint vurgulads.”

“Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi Baskani Seref Fayat da, kayit altinda iiretim yapan hazir
giyimcilerin Suriyeli ¢ocuk is¢i ¢alistirmalarinin soz konusu olmadigin belirterek, “Tekstil ve hazir
giyimin 900 bin civarinda kayitli ¢alisant var. Ancak TUIKe gére Tiirkiye ekonomisinin yiizde 40-
45’ kayit disi. Bu oran sektériimiize de yansiyor. Haberlerde dile getirilen konu, miinferit bir olay
olabilir” dedi. Karalama kampanyas: Istanbul Tekstil ve Hammaddeleri Ihracatcilar: Birligi Bagkan:
Ismail Giille ise, “Diinya standartlarinda iiretim yaptigimiz icin AB bizi tercih ediyor. Ucuz isci

cahstirdigimiz igin degil” dedi.”(Cumhuriyet-2, 2 Subat 2016).

Ikinci temada ise ana olay Tiirkiye’de cocuk isci caligtirildiginin yalanlanmasi ve bu
konuda giyim sektoriinden yapilan agiklamalardan olusmaktadir. Burada haberlerin
cogunda Independent’ta ¢ikan haberi bir “karalama kampanyasi” olarak niteleyen,
“yalanlayan”, ve “miinferit bir olay”a indirgeyen ve sektor temsilcilerinin séylemleri

tizerine sekillenen bir anlatim bigimi benimsenmistir.

“Tekstil ve Hammaddeleri [hracatgilar: Birligi (ITHIB) Yonetim Kurulu Baskanm Ismail Giille de
konuyla ilgili yaptigr basin agiklamasinda Tiirk tekstil sektoriiniin son zamanlarda karalama
kampanyasiyla karsi karsiya oldugunu soyledi. “Bu tiir iddialar 90°'li yillarda kaldi. Tiirkiye bu
konular: ¢oktan astr. Tiirk tekstil sektorii, AB’nin ikinci biiyiik iireticisi. Biz buralara gelmek icin
son derece gelismis teknolojilere yatirimlar yaptik, isyerlerimizde ILO (Uluslararas: Calisma
Orgiitii) kurallarimi ¢ok siki bir seklide uyguladik. Diinya standartlarinda kaliteli iiriinler
iirettigimiz icin AB bizi tercih ediyor. Ucuz is¢i ¢ahstirdigimiz icin degil. Hal boyle iken ortaya
atilan haberler tam bir karalama kampanyasidir” dedi. Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD)
Baskani Seref Fayat da yaptigit yazili agiklamada, kayit altinda iiretim yapan hazir giyim
ihracatgilarinin Suriyeli ¢ocuk is¢i ¢alistirmalarinin séz konusu olmadigini soyledi. “Son derece agir

yaptinmlar: olan baglayici kontratlarla ¢alisiyor ve siirekli denetleniyoruz. Bizler de alt
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iireticilerimizi denetliyoruz. Ciinkii onlarin yapacag bir hata global markalarla anlasmaya imza

atan bizleri bagliyor” dedi. (Hiirriyet-3, 01 Subat 2016).

“Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi Baskani Seref Fayat, uluslararast basin kuruluslarinda yer
alan 'Tiirk tekstilciler Suriyeli ¢ocuk is¢i ¢alistiriyor’ iddialarina sert ¢ikti. Fayat, kayit altinda
iiretim yapan hazir giyim ihracatgilarimin Suriyeli cocuk is¢i ¢alistirmasinin séz konusu olmadigini
belirterek, bu yondeki suglamalar: kabul etmediklerini soyledi. Fayat "Sektoriin kayit disi tarafinda
miinferit bir olay olabilir. Ancak, bunu sektore mal etmek haksizlik olur” dedi.(Sabah-2, 2 Subat

2016).

“Ege Hazirgiyim ve Konfeksiyon Ihracatcilart Birligi Yonetim Kurulu Baskani Emre Kizilgiinesler,
"Tiirkiye'de iiretim yaptiran yabanci firmalar fabrikalarda kapilarin agilis yoniine, lavabolarda
kullandigimiz sabuna kadar denetliyorlar. Suriyeli ¢ocuklarin ¢alistirildigs haberleri biiyiik bir

yalan" diye konustu” (Habertiirk, 03 Subat 2016).

Incelenen tiim haberler Independent’ta yer alan haberin icerigine atifta bulunmaktadir.
Oysa Independent gazetesi bu haberi Is ve Insan Haklar1 Kaynak Merkezi'nin (BHRRC)
Suriyeli gog¢men c¢ocuklarin c¢aligtirildiklar1 ve Tiirkiye'de ¢ocuk gogmen isci
calistirilmasi yaygin oldugunu iddia eden rapora dayandirarak yapmis olmasina ragmen

haberlerin sadece dort tanesinde bu rapora vurgu yapilmustir.

“Hazirgiyimin 2 uluslararas: devi Isvegli HM ve Ingiliz Next'in Tiirkiye'de iiretim yaptirdig
fabrikalarda ¢ocuk isci tespit ettigi ortaya ¢ikti. Markalar, bu gelisme iizerine soz konusu
tedarikgilerle kontratini sonlandirdi. 180 iilkede 6 bin 500'den fazla sirketin insan haklar:
iizerindeki etkilerini arastiran bagimsiz sivil toplum 6rgiitii Is ve Insan Haklart Arastirma Merkezi
(BHRRC) tarafindan hazirlanan raporda Tiirkiye’de kayitdist calisan Suriyeli miiltecilerle ilgili
garpict bilgiler paylagildi. Ingiliz gazetesi Independent’in giindeme getirdigi rapora gire, dev
markalarin bu konuda hiikiimet yetkilileriyle yaptiklart goriismeler, Suriyelilere ¢alisma izni
verilmesi planinda onemli bir etken oldu. Raporda, “Global markalarin bu konuda takindig kararli
tutumun, Tiirkiye hiikiimetinin Ocak 2016’da Suriyeli go¢menlere ¢alisma izni ¢ikarmasin

saglayacag” ifadesi kullanmildr “(Habertiirk, 1 Subat 2016).

39



lletisim Calismalar: Dergisi Say: 9 Bahar 2016

“Ingiltere merkezli Is ve Insan Haklar: Kaynaklar1 Merkezi'nin (BHRRC) raporuna dayandirilan
habere gore, 28 biiyiik giyim markasina Tiirkiye’deki iiretim hatlarinda Suriyeli miilteci ¢ocuklarin
calisip calismadigr soruldu. Soruya olumlu cevap veren sadece H&M ve Next olurken, firmalar
durumu 2015 yili icerisinde fark ettiklerini ve ¢ocuklarin egitimlerine geri donmeleri icin gerekli

diizenlemeleri yaptiklarini agikladilar” (Milliyet, 1 Subat 2016 ).

“Haber, Londra merkezli Is ve Insan Haklari Kaynak Merkezi’'nin (BHRRC) Suriyeli gocmen
¢ocuklarin ¢alistinldiklar: iddiasini inceledikleri rapora dayandiriliyor. Rapor, Tiirkiye’nin Suriyeli
miiltecilere kapilarini agmasint ovgiiyle karsilayan orgiit, raporunda Tiirk yetkililerin Avrupa
Birligi ile yeni varilan anlasma geregince gegtigimiz giinlerde Suriyelilere ¢alisma izni verilecegini
agikladigini hatirlatiyor. Gazete Tiirkiye'de binlerce Suriyeli’ye 1.300 TL olan asgari ticretin ¢ok
altinda ticret verildigini yaziyor. Hem Tiirkiye yasalar: hem de uluslararasi mevzuat 12 yasin

altindaki ¢ocuklarin ¢alistirilmasini yasakliyor”(Vatan 2 Subat 2016).

Caligmada incelenen haberler degerlendirildiginde haberlerin olayin ardalan ve
baglam bilgisini sunmakta yetersiz kaldig1 anlagilmaktadir. van Dijk’a gore ardalan ve
baglam bilgisi yapisal ve tarihseldir ve olaylarin sosyal ve politik yonini
olugturmaktadir (Ozer, 2001b: 122). Bu c¢alismada ele alinan haberlerin baglamini
olusturan ¢ocuk isciligi sorunu ve Tirkiye'de Suriyeli ¢ocuklarin ¢alistirilmasi
sorununun Ozellikle Suriye’de yasanan i¢ savas ve sonrasinda yogunlasan gog olgusu ile
yakindan bir bag vardir. Tiirkiye’de ¢ocuk is¢iler ve son zamanlarda sayilar1 hizla artan
Suriyeli ¢ocuk isciler kayitdisi ve ¢ok diisiik ticretlere caligtirilmaktadirlar. Ancak
incelenen haberlerde bu ardalan ve baglam bilgisinin sadece iki haberde yer aldig:

gozlenmistir.

“Tiirkiye’de ¢ogunlugu ¢ocuk 400 bin civarimda Suriyeli kayit dist ¢absiyor. Konfeksiyon
atélyelerinde ¢alisan minik Suriyeliler Next HeéM gibi diinya devleri igin iiriin iiretiyor. Emekleri
biiyiik kendileri kiiciik binlerce Suriyeli ¢ocuk, Tiirkiye’de hayatta kalmak igin tekstilden, tarima
sanayiden hizmetlere kadar bircok alanda kayit disi calisiyor. Resmi rakamlara gére su anda
Tiirkiye’de 2.5 milyon civarinda Suriyeli miilteci var. Suriyelilerin yiizde 54’ti 18 yasindan kiigiik,
sadece 3 bin 686’s1 kayith ¢calistyor ve ¢ogunlugu ¢ocuk 400 bin Suriyeli kayitdisi, diisiik ticretli ve

sagliksiz kosullarda istihdam ediliyor.” (Cumhuriyet, 01.02.2016).

“Suriyelilerin 400 bini kayit disinda
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Tiirkiye Isveren Sendikalar: Konfederasyonunun (TISK) son agikladigr verilere gore Tiirkiye'de
sayilar: 2.2 milyonu asan Suriyelilerden 400 bini kayitdisi ¢alisiyor. Suriyelilerin yiizde 547 18
yasindan kiiciik. Kayitli calisan Suriyeli sayis1 3686. Tiirkiye’de dogan Suriyeli sayis1 150 bini ast1.”

(Habertiirk, 02.02.2016).

Haber degerliligi agisindan dikkate alindiginda Ingiltere’de yapilan bir haberin
Tirkiye’yi ilgilendiren yonlerinin olmasi dnem tasimakta iken; haberlerin sonuglari
acisindan degerlendirildiginde ise olayin sonucunun 6nemi, sektoriin bu durumdan
zarar gorebilecegi kaygisi ile yapilan agiklamalar haberin sunumunu etkilemistir.
Ozellikle ikinci temada ortaya ¢ikan bu sonuglar Tiirkiye’de yasal mevzuatin ¢ocuk igci
calistirilmasina kesinlikle izin vermeyecegi, siki sekilde denetimlerin yapildig1 ve ¢ocuk
isciligi sorununun Tirkiye'nin rakipleri tarafindan kasith olarak ¢ikarilan bir “kurgu
haber” oldugudur. Oysa Independent'ta yer alan haberin arkasindan H&M firmasi
durumu kabul eden bir agiklama yapmis ve soruna yonelik etkin 6nlemler alacagini

bildirmis olmasina ragmen bu agiklama haberlerde yer bulamamuigstur.

Haber Kaynaklar1 ve Olay Taraflarinin Degerlendirmeleri

Elestirel soylem analizinin iizerinde en ¢ok durdugu konulardan birisi haber
metinlerinde kimin konustugu ve kimlerin sesinin duyuldugudur. Ilk temada yer alan
haberlerin kaynaklarini Independent gazetesinin ve daha sonra bunu haber yapan BBC
Tiirkge Sevisinin haberi olustururken; ikinci temada yer alan haberlerin kaynaklar1 ve

» <«

olayin taraflar1 “Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi Bagskani (TGSD)”, “Istanbul Hazir

»  «

giyim ve Konfeksiyon Thracatcilar1 Birligi (IHKIB) Baskan1”, “Tekstil ve Hammaddeleri

Thracatgilar: Birligi (ITHIB) Yénetim Kurulu Bagkan1”, “Ege Hazirgiyim ve Konfeksiyon

Thracatcilar1 Birligi Yonetim Kurulu Bagkan1” gibi sektor temsilcileri olmustur.

Burada vurgulanmasi gereken bir diger durum ise Suriyeli ¢ocuk iscilere iligkin
olarak sektor disinda haberlerin asil konusunu olusturan is¢i ya da miiltecilerin

seslerine/goriislerine yer verilmedigidir. Haberlerin sadece birisinde is¢ileri temsilen bir
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meslek orgiitii olan Tiirkiye Tekstii Orme ve Giyim Sanayi Iscileri Sendikas

temsilcisinin goriisiine haberlerde yer verilmistir.

“Tiirkiye Tekstil Orme ve Giyim Sanayi Isgileri Sendikas: (TEKSIF) Genel Bagkan: Nazmi Irgat,
sendikalt ¢alisanlarin bulundugu fabrikalarda cocuk isciligine rastlamadigini anlatarak, “Ancak
konfeksiyon atolyelerinde Suriyeli ¢ocuk is¢i ¢alistinldig ile ilgili duyumlar bize de geliyor. Bunu yapan
firmalarin zaten kendileri kayit dis1. Simdi Suriyelilere ¢alisma izni verilmesi konusuluyor. Bu izinler

verilirken Tiirkiye’deki issizlik oranlar: da dikkate alinmali” ”(Cumhuriyet, 1 Subat 2016).
Incelenen haberlerde kaynaklardan yapilan alintilar kimi zaman haberlerde baghiga
cikarilmaktadir. Bu alintilar tirnak isareti kullanilmadan yapilarak kaynak kisinin

durum tanimmi halkin veya haberin genel soziine, dilegine, yorumuna

donistirialmektedir.

“Hazir Giyim Sektrii Suriyeli Cocuk Is¢i Caligtirmiyor” (Habertiirk, 03 Subat 2016).
“Suriyeli Cocuk Is¢i Haberleri Kasith” (Yeni Safak, 01 Subat 2016).

“Moda Devleri Gocuk Ig¢i Caligtirdr” (Milliyet, 01 Subat 2016).
Haberlerde olayin aktorlerinin ifadeleri tirnak i¢inde verilmistir.

“Tanriverdi “Biz, 14 bin ihracat¢r firmamizi tek tek gezdirmeye haziriz. Camur at izi kalsin
yontemiyle Tiirkiye'nin lider ihracat sektoriine zarar vermeyi amaglayanlar, kiniyorum” dedi.
Cocuk is¢i ¢alistirma noktasinda kim bilgi istiyorsa gelsin verelim. Biz, 14 bin ihracat¢i firmamizi
tek tek gezdirmeye haziriz. Camur at izi kalsin yontemiyle Tiirkiye’nin lider ihracat sektoriine zarar

vermeyi amaglayanlari, kintyorum.” (Hiirriyet-2, 01.02.2016).

“Tekstil ve Hammaddeleri [hracatgilar: Birligi (ITHIB) Yonetim Kurulu Baskanm Ismail Giille de
konuyla ilgili yaptigr basin agiklamasinda Tiirk (http://www.hurriyet.com.tr/index/turk) tekstil
sektoriiniin son zamanlarda karalama kampanyasiyla karsi karsiya oldugunu soyledi. “Bu tiir
iddialar 90’ly yillarda kaldi. Tiirkiye bu konular: ¢oktan asti. Tiirk tekstil sektorii, AB’nin ikinci
biiyiik iireticisi. Biz buralara gelmek icin son derece gelismis teknolojilere yatirimlar yaptik,
isyerlerimizde ILO (Uluslararasi Calisma Orgiitii) kurallarim ¢ok siki bir seklide uyguladik. Diinya
standartlarimda kaliteli tiriinler direttigimiz icin AB bizi tercih ediyor. Ucuz isgi ¢alistirdigimiz igin

degil. Hal boyle iken ortaya atilan haberler (http://www.hurriyet.com.tr/haberler/) tam bir
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karalama kampanyasidir” dedi. Tiirkiye Giyim Sanayicileri Dernegi (TGSD) Baskan: Seref Fayat da
yaptigr yazili agiklamada, kayit altinda iiretim yapan hazir giyim ihracatgilarinin Suriyeli ocuk is¢i
calisirmalarimn s6z konusu olmadigini soyledi. “Son derece agir yaptirimlar: olan baglayic
kontratlarla ¢alisiyor ve siirekli denetleniyoruz. Bizler de alt iireticilerimizi denetliyoruz. Ciinkii
onlarin yapacag bir hata global markalarla anlasmaya imza atan bizleri bagliyor” dedi.”

(Hiirriyet-3, 01.02.2016).

“Ege Hazirgym ve Konfeksyon Ihracatcilar: Yonetim Kurulu Baskani Emre
Kizilgiinesler, “Tiirkye’de iiretim yaptiran yabanc: firmalar fabrikalarda kapilarin agilis yoniinden,
lavabolarda kullandigimiz sabuna kadar denetliyorlar.Suriyeli ¢ocuklarin ¢alistirildigi yalan” diye

konustu”(Milliyet, 3 Subat 2016).

SONUC VE TARTISMA

Bu ¢alismada Ingiltere’de yayinlanan Independent gazetesinin 1 Subat 2016
tarihinde yayinlanan ve Is ve Insan Haklari Kaynak Merkezi’nin (BHRRC) raporuna
dayandirarak yaptign “Heé*M ve Next giyim markalarinin Tiirkiye’de iiretim yapilan
atolyelerinde Suriyeli ¢ocuk is¢i ¢alistirildigi” haberinin ardindan bir haftalik stirede
Tiirk basininda konu ile ilgili yer alan toplam 19 haber incelenmistir. Boylece bu galisma
Tiirkiye'de ¢ocuk isciligi ve Suriyeli ¢ocuk is¢i ¢aligtirilmasi sorununun segilmis haberler

cercevesinde nasil sunuldugunu, hangi temalarda tartisildigini, kimlerin goriislerine yer

verildigini ve soruna bakis agisinin nasil kuruldugunu ortaya konulmasi amaglanmuigtir.

Politik konumlanig ve yayinciik anlayislar1 olarak farkli gazetelerde yer
almasina ragmen konunun gazetelerde sunumu arasinda farkliliklarin olmadigr ve
baslica iki tematik ¢ercevede ortaklastigi goriilmektedir. Birinci tematik cerceve
Independent gazetesinde yayinlanan Tirkiye’de Suriyeli ¢ocuk iscilerin ¢alistirildig:
haberine dayandirilarak yapilan ve “Tiirkiye’de Suriyeli ¢ocuk iscilerin ¢alistirildigi™n1
kabul eden gergevedir. Ikinci tematik cerceve ise, Independent gazetesinin haberini

)

reddederek, “Tiirkiye’de Suriyeli Cocuk is¢i ¢alistirilmadigi™n1 savunan gergevedir. Ayni
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gazete icerisinde ayni giin veya bir giin ara ile iki ayr1 tematik ¢ercevede haberin
yayinlandigy, ilk yaymnlanan haberin genellikle ilk tema olan “Tiirkiye'de Suriyeli ¢ocuk
iscilerin ¢alistirildigi”n1 kabul eden ¢erceve olmakla birlikte sonraki haberlerin ikinci
temada oldugu goriilmiistiir. Bunun nedeni olarak haberlerin ekonomik ve siyasal gii¢
odaklarinin séylemlerinin haberlerde baskin hale gelmesi olarak agiklanabilir. Farkli
yayin politikalarina veya ideolojik duruslarina ragmen, gazetelerin Hackett'in (1998)
yapisal yanlhilik kavramiyla agikladig: sekilde siyasal, ekonomik, sembolik seckinlerin

soylemlerinin haber metinleri aracilig ile mesruiyet kazandigini agiklar niteliktedir.

Ingiltere’de hazirlanan ve Tiirkiye'yi de yakindan ilgilendiren yénleri olan bir
raporu konu alan bu haber, haber degerliligi agisindan olduk¢a 6nem tagimakta iken;
haberlerin kaynaklarinin durum tanimlar1 tizerinden “sektoriin bu durumdan zarar

v

gorebilecegi” kaygisi ile yapilan agiklamalar haberin sunumunu etkilemistir. Ozellikle

ikinci temada ortaya ¢ikan durum tanimlar1 “Tirkiye’de yasal mevzuatin ¢ocuk isci
calistirilmasina kesinlikle izin vermeyecegi”, “siki sekilde denetimlerin yapildigi” ve
cocuk isciligi sorununun Tirkiye'nin rakipleri tarafindan kasitli olarak ¢ikarilan bir
“kurgu haber” oldugu seklinde bir soylemle kapatimistir. Haberlerde haber
kaynaklarinin durum tanimlari tizerinden gidilmesi ya da olayin aktorlerinin sisteme
yonelik elestirilerinin stii kapali bir sekilde sunularak gecistirilmesi, alternatif
acitklamalara ya da kargit goriislere yer verilmemesi haber metninin kapaliligina 6rnek
olusturmaktadir. Boylece haberlerde ¢izilen ¢ercevelerin okur tarafindan sorgulanmasini
gerektirecek bir yap1 ortadan kaldirilmis olmakta ve okurun medya tarafindan kendisine
sunulan igerigi kabullenisi kolaylasmaktadir. Bu ¢aliymada da, ne haberin konu aldig1
Suriyeli ¢ocuk is¢ilerin ne de iscileri temsilen sendika vb. 6rgiitsel yapilarin goriislerinin

aktarilmadigy; oncelikli olarak birincil kaynaklarin durum tanimlari iizerinden hareket

edildigi goriilmektedir.

Yoksulluk ve giivencesizlik zemininde yiikselen istihdam stratejilerinin yapisal
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olarak iirettigi bir sorun olarak ¢ocuk isciligi, Tiirkiye’de sayilar1 her gecen giin artan
miilteci niifus ile birlikte ciddi boyutlara ulagmigtir. Tarimin yani sira sokaklarda,
sanayinin ve hizmet sektoriiniin ¢esitli alanlarinda ¢alisgan miilteci ¢ocuklar her tiirlii
giivenceden yoksun ve siddet ve ihmale agik durumdadir. Bu durum haberlere
bireysellestirilmis ve dramatize edilmis haber hikayeleri olarak yansimakta; ya da bu
caligmada da goruldigi gibi ¢ocuk isciligi sorunun toplumsal, ekonomik ve politik
baglami g6z ardi edilerek giig/iktidar sahibi kurum ve kuruluslarin trettikleri durum
tanimlarini tizerinden verilmektedir. Haberlerde devletin anayasa ve uluslararasi
diizenlemelerden kaynaklanan kamusal yiikiimliiliikleri ve sorumlulugunu hatirlatan,
cocuk isciligi sorununa yonelik yapisal miicadele stratejilerine vurgu yapan bakis

acisinin olmamasi 6nemli bir eksikliktir.
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SIYASAL ILETiSIMDE SOSYAL MEDYANIN YERI: 2014 TURKIYE
CUMHURBASKANLIGI SECIMi

Asli Burcu GULER'

Ozet

Siyasal iletisim, siyasal kurumlarin sadece se¢im donemi ihtiya¢ duyduklari iletisim
etkinliklerinden degildir, siireklilik isteyen bir olgudur. Nasil ki pazarda yer alan isletmelerin
drinlerini satmak icin rakiplerinden farkhilagmasi gerekiyorsa siyasal rekabette de partiler,
segmenleri etkilemek i¢in kendilerini iistiin kilacak farklilig1 ortaya koymak durumundadirlar. Bu
nedenle, bir adayin se¢menleriyle etkilesim halinde olmasi, kendini tanitmasi, rakipleriyle kendisi
arasinda fark yaratmasi ve oOzellikle de se¢imi kazanmak igin gerekli olan aday imajini

olusturabilmesi i¢in siyasal iletisim tekniklerine bagvurmasi gerekir.

Guniimiizde internet ag1 kiiresellesme yaklasimiyla tiim olusumlar: birbirine baglayarak diinyay:
global kéy haline getirmistir. Yeni medya, geleneksel medya araglarina oranla gok daha kisa
slirede genis kitlelere ulasma imkani saglamaktadir. Bu imkan sayesinde internet, basta siyaset
alan1 dahil olmak tizere eglence, haberlesme ve ticaret yontemleri gibi birgok alanda insanlarin
aliskanliklarini 6nemli 6l¢tide degistirmistir. Web 2.0 kavramu ile beraber internet, siyasal partiler
tarafindan ozellikle de se¢im kampanyalar1 doneminde siyasal iletisim araci olarak yogun sekilde
kullanilmaktadir. Sosyal medya siyasi partilerin segmen Kkitlesi ile bulugmasina aracilik eden
o6nemli bir mecradir. Bu ¢alismada, sosyal medyanin sagladigi olanaklarin siyasal iletisim

yoniinden ne dogrultuda kullanildiginin incelenmesi amaglanmaktadir.

Web 2.0 diye tanimlanan yeni iletisim araglarinin en yaygin uygulamalar1 olarak sosyal medyanin
siyasal iletisim siirecinde kullanilmasini konu edinen bu tez galismasinda; siyasal iletisim kavrami
sosyal medyanin getirdigi yenilikler baglaminda incelenmis, tilkemiz 2014 yili Cumhurbagkanlig
se¢iminde aday gosterilen siyasi kimlikler tarafindan sosyal medyanin ne sekilde kullanildig: tespit

edilmeye ¢aligilmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Iletisim, Halkla iliskiler, Sosyal Medya, Internet, Twittter.
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THE ROLE OF SOCIAL MEDIA IN POLITICAL COMMUNICATION: 2014 PRESIDENTIAL

ELECTION IN TURKEY

Ashi Burcu GULER”

Abstract

Political communication is not one of the communication activities that are needed merely during
an election period, but a conception requiring continuity. Just as the businesses in a market have
to differentiate in order to sell their products, so too the parties in political competition have to
put forth the differences that make them superior in order to influence their electorate.
Therefore, candidates should employ the political communication techniques for the purpose of
being in interaction with their electorate, introducing themselves, creating a difference between
the rivals and themselves, and particularly creating successful candidate images to win the

elections.

Today the Internet has transformed the world to a global village by linking all formations with
each other. When compared with traditional media, new media provides an opportunity to reach
masses in a shorter period of time. With this opportunity, the internet has changed the habits in
societies in many ways in such as entertainment, communications and business methods. Along
with the concept of Web 2.0, internet is used extensively by political parties as a political
communication tool especially during election campaigns. Social media acts as an important
mediator that political parties meet with voters. This study aims to examine how social media

practices are used in political communication.

*
Istanbul Arel University Faculty of Communication, asliburcuguler@arel.edu.tr.
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Web 2.0 is described as the most common applications of new communications tools. The thesis
which deals with the use of social media in political communication process; accordingly the
concept of political communication was examined in the context of innovations about social
media, how social media is used by politicians who nominated for the 2014 Presidential Election
of Turkey. Therefore, being the most common application of new means of communication
defined as Web 2.0, the use of social media in political communication is the focus of this study.
In this sense, the concept of political communication with regard to the innovations brought
about by social media and how social media was utilized by the political figures nominated for the

2014 Presidential Elections have been analyzed.

Key Words: Political Communication, Public Relations, Social Media, Internet, Twitter
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SIYASAL ILETiSIMDE SOSYAL MEDYANIN YERI: 2014 TURKIYE
CUMHURBASKANLIGI SECIMi

GIRIS

Pek ¢ok tanimi olmasina ragmen genel anlamiyla siyasal iletisim, siyasi
organlarin kamuoyunu ikna edebilmek amaciyla her tiirlii reklam, propaganda ve halkla
iligkiler faaliyetlerinden yararlanarak gerceklestirdigi stratejik bir iletisimdir (Ozkan,
2007: 23-25). Amerikan Siyaset Bilimi Dernegi'nin tanimina gore ise siyasal iletisim,
“Hiiktimetler, diger kurumlar, gruplar veya bireyler agisindan, hem i¢ hem de dis siyasal
sistem iginde bilginin yaratilmasini, sekillendirilmesini, yayilmasini, islenmesini ve
etkilerini kapsamaktadir.” (Arsan ve Can, 2009: 86). Siyasal iletisime yeni iletisim
teknolojilerinin kattig1 yeni boyut, siyasal kampanya ¢aligmalarinda sosyal medya
ortamlarini dikkate deger bir konu haline getirmistir. Dijital ¢ag olarak da adlandirilan
icinde bulundugumuz ¢agda siyasi parti ve liderler iktidara gelebilmek i¢in etkin siyasal
kampanyalar diizenleyerek kamuoyunun dikkatini cekmek ve se¢men kitleyle siirekli bir

iletisim halinde olmak durumundadirlar.

Bu ¢aligmada, 2014 Tirkiye Cumhurbaskanligi Se¢imi siyasal iletisim siirecinde
sosyal medya ortamlarinin nasil ve hangi amaglarla kullanildigi, adaylarin Twitter
sayfalarinda yaptiklar1 yazili ve gorsel paylasgimlar tizerinden degerlendirilmektedir.
2014 Tirkiye Cumhurbaskanligi Segimine yurt i¢i katilim 52.894.115 oy ile %77
oranindadir. Recep Tayip Erdogan %51,7 oy orami ile Cumhurbaskan: olurken
Ekmeleddin Ihsanoglu %38,6 oy orani ile ikinci, Selahattin Demirtas ise oylarin %9,8’ini
alarak tgiincii olmugtur. Cumhurbasgkanligi se¢imine katilan 18-24 yas araliginda
8.262.624, 25-29 yas araliginda 6.045.915, 30-34 yas araliginda ise 6.352.920 se¢men

bulunmaktadir (TUIK, Cumhurbagkanhigi Segimi Se¢men Profili Aragtirmasi, 2014)
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Siyasal iletisim acisindan hedef kitlenin belirlenmesi o topluluk i¢inde yer alan
segmenlerin ihtiyag ve beklentilerine yonelik dogru mesajlar gelistirmek agisindan
onemlidir. Ornegin, 2007 seciminde AKP diisiik ve orta gelirli, kirsalda yasayan, diisiik
ve orta egitime sahip segmenleri hedef almis ve biiyiik 6l¢lide bu kesimden insanlarin
tercih ettigi parti olabilmeyi de basarmistir (Odabasi, 2009: 43). Bu dogrultuda, iilkemiz
2014 Cumbhurbaskanlig1 Se¢iminde oy kullanan kitlenin neredeyse yarisin1 geng niifus
olusturmaktadir. Bu niifusun sosyal aglar1 en ¢ok kullanan kesim olmasi sebebiyle de
siyasal iletisim agisindan internet onemli bir mecraya déniismektedir. Ozsoy (2009a:
136)’a gore geng kitlenin yasli kesimde oldugu gibi takim tutar gibi parti tutma
saplantilar1 bulunmamakta ve se¢men davranisi hususunda aileden etkilenme geng
niifusta giderek etkisini kaybetmektedir. Ote yandan se¢menin yag ilerledik¢e tutum ve
davraniglar1 oturmaya baslar ve sabitlesir, bu nedenle yashi bir se¢gmenin gen¢ bir

se¢mene oranla oy verme davranisini degistirmesi ¢ok daha zordur (Baris, 2009: 77).

Tiirkiye’de segmen tercihlerine yonelik yapilan aragtirmalara gore cinsiyet ve
egitim unsurlar1 segmen tercihinde kritik bir role sahiptir. Ote yandan sosyo-ekonomik
statiniin parti tercihi ile bir iliskisi yoktur (Uztug, 2007: 186-187). Se¢menlerin egitim
seviyesi goz oniine alindiginda; TUIK verilerine gore 32.244.068 segmen en fazla orta
ogretim diizeyinde egitime sahip iken 19.060.579 se¢men lise ve iizeri egitim durumuna
sahiptir. Dolayisiyla Cumhurbaskanlhig: se¢ciminde oy kullanan se¢meninin ¢ogunlugu
egitim seviyesi diisiik ve alt gelir grubuna déhil olan vatandaslardan olusmaktadir.
Se¢men kitlenin neredeyse yarisi en fazla orta 6gretim diizeyinde egitime sahiptir. Bu
durum se¢imden ¢ikacak olan sonuglar: etkilemekle beraber 6te yandan Tiirkiye'nin

heniiz gelismemis bir iilke oldugunu gostermektedir.

Uztug’a gore se¢menlerin tercihleri rasyonel ilkelere dayanmamaktadir (2007:

206). Se¢menler takim tutar gibi parti tutmakta, davraniglarinin gercek nedeni net
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olarak bilinemedigi gibi bu siirecte ge¢misten gelen duygusal baglar, sosyallesme ve
Ogrenme siiregleri, aile-grup iligkileri rol oynamaktadir. Futbol taraftarlarinin gesitli
kimlik ifadelerini takimlar ile iliskilendirmesi gibi se¢menin kendini ifade etmesinde
siyasi partilerin araci oldugu disiiniilebilir (a.g.e., 167-173). Buna gore, se¢gmenler
kendilerini oy verdikleri siyasal partinin kimligi ile 6zdeslestirir. Ornegin, ben
CHP’liyim demek kisinin kendisini kentli, egitimli, Atatiirk¢d, laik ve ilerici biri olarak

tanimlamasi demektir (Odabasi, 2009: 38).

2014 Turkiye Cumhurbagkanligi Seciminde oy kullanacak olan se¢menler,
YSK’nin belirledigi bazi kural ve sinirliliklar ¢ergevesinde destekledikleri adaylar i¢in
bagista bulunabilmistir. Aksam Gazetesinin 9 Agustos 2014 tarihinde yayinladigi habere
gore; llke genelinde Cumhurbagkan: adaylarina yapilan toplam 64 milyon 973 bin 778
TLlik bagisin %85,5i Recep Tayyip Erdogan'a, %13,8'i Ekmeleddin Ihsanoglu'na,

%1,86's1 ise Selahattin Demirtag'a yapilmistir.
AMAC

Aragtirmanin amaci, 2014 Tirkiye Cumhurbagkan:t adaylarmin Twitter
hesaplarinda yaptiklar: yazili ve gorsel paylasimlar iizerinden sosyal medya ortamlarinin
siyasal iletisim kampanyasi stirecinde nasil kullanildig1 sorusunu yanitlamaktir. Bu amag
dogrultusunda, Cumhurbaskan1 adaylarinin basin toplantisi ile ilan edildikleri tarihler
ile secimin gergeklestigi 10 Agustos 2014 tarihi arasinda yaptiklar1 Twitter paylagimlari

cercevesinde asagidaki sorulara yanit aranacaktir:
0 Tweet paylasiima siklig1 ve sayis1 nedir?
0 Etkilesim siklig1 (mention, retweet, favori ve hashtag sayilar1) nedir? Cift yonlii

bir iletisim saglanmis midir?
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0 Paylasimlardaki temalar, kisiler ve kurumlar hangileridir? Konularin

tekrarlanma siklig1 ve sayis1 nedir?
¢ Dil ve anlatim nasildir? Adaylar arasi benzerlik ve farkliliklar nelerdir?

0 Hesaplarda gorsel kullanimi var midir? Gorsel unsurlarda kullanilan igerikler

nelerdir?

2014 Tirkiye Cumhurbaskanligi Secimi siirecinde adaylarin sosyal medyada
yaptiklar1 paylasimlarin incelendigi bu aragtirmada 6rneklem olarak Twitter hesaplar1
ele alinmigtir. Arastirma, tiim adaylarin basin toplantisiyla ilan edildikleri tarihler ile
Cumbhurbaskanlig1 Se¢iminin yapildig1 10 Agustos 2014 tarih araligini kapsamaktadir.
Cumhurbagkan1 adaylarinin secim kampanyas: siirecinde paylasmis oldugu toplam 554
tweet bulunmaktadir. Bu tweetlerin tiimii arasgtirmaya dahil edilmistir, boylece
orneklem hatasinin giindem digt tutulmasi s6z konusu olmustur. Arastirma
kapsaminda, tiim adaylarin sadece kigisel Twitter hesaplar1 ele alinmis olup, aday
gosterildikleri siyasi partilerin resmi hesaplar1 veya dolayli yoldan adaylarin segim
propagandasini yapan diger hesaplar arastirmaya déhil edilmemigtir. Adaylarin Twitter
gonderileri incelenirken retweet yapilan paylasimlar ¢alismaya dahil edilmemis, sadece

adaylarin kendi kisisel gonderileri ele alinmistir.
YONTEM

2014 Tirkiye Cumhurbaskanligi Segimi siirecinde adaylarin  Twitter
kullaniminin siyasal iletisim agisindan incelendigi bu ¢alismada; Adalet ve Kalkinma
Partisinin aday1r Recep Tayyip Erdogan’in, Cumhuriyet Halk Partisi ve Milliyetci
Hareket Partisi’nin ortak adayr Ekmeleddin Thsanoglu'nun ve Halklarin Demokratik

Partisi’nin aday1 Selahattin Demirtag’in Twitter sayfalarinda yaptiklar1 paylasimlar igerik
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¢oziimlemesi yontemine gore analiz edilmistir. Arastirma niceliksel bir analiz olup
kargilagtirmali icerik analizi arastirma sorularina net yanit almak amaciyla kapsaml bir

yontem olarak kullanilmistir.

Arastirmada karsilagtirmali icerik analizi yonteminin kullanilmasindaki amag,
adaylarin kullandig1 dil ve sdylem unsurlarina bakarak adaylarin isluplari ve Twitter
kullanim bigimleri arasindaki farklari belirlemek, adaylarin 6nceliklerine ve nasil bir
imaj ¢izdiklerine isaret etmektir. Bu amag¢ dogrultusunda paylagimlardaki sifatlar,
temalar, adaylarin olaylar1 aktarim gekilleri derinlemesine incelenmistir. Incelenen ii¢
adayin Twitter paylasimlari toplam paylasim oranlari, paylasim sikligi, paylasilan
konular, dil ve soylem, etkilesim oranlar1 ve gorsel unsurlar karsilagtirilarak
degerlendirilmistir. Bu ¢alismada analiz edilen Twitter verileri ilerleyen zamanlarda
internet sitesinden kaldirilmamasi ve kolay ulagilmasi bakimindan Cumhurbaskani
adaylarmin kisisel profillerinden temin edilip tarih periyotlarina gore dosyalanmuistir.
[gerik analizi uygulamasi aragtirmaci tarafindan hazirlanan kodlama kilavuzu
dogrultusunda gergeklestirilmistir. Veriler, SPSS’e islenerek frekans analizleri alinmis ve

capraz tablolar olusturulmustur.

Twitter'in secilme nedeni ise Tiirkiye’de en ¢ok aktif kullaniciya sahip olan
sosyal aglardan biri olmasidir. Ayrica, Dogu vd. (2014: 74)’nin belirttigi gibi Twitter
hesaplar1 genellikle kullanicilarin kendisi tarafindan yonetilirken Facebook hesaplar:
sosyal medya uzmanlar1 tarafindan yonetilir. Twitter daha bireysellesmis bir kullanim
olanagina sahipken Facebook’ta sosyal medya uzmanlar: parti ideolojisini yayma amaci
tasimaktadir. Twitter'da siyasetgiler parti ¢izgisinden bagimsiz olarak kendi
kampanyalarini tasarlayabilmekte, kisisellestirilmis eylem ve séylem pratikleri ile daha
etkin gekilde igerik iiretebilmektedir (a.g.e., 2014: 65-66). Bu nedenle, tiim adaylarin

sadece kisisel Twitter profilleri ¢aligma kapsaminda incelenmis olup, siyasi partilerin
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resmi sayfalarinda yapilan paylagimlar ¢aligmaya dahil edilmemistir. Adaylarin bagl
olduklar1 siyasi parti profillerinin de ele alinmasi, adaylar hakkinda dolayli yoldan

gerceklestirilen tiim paylagimlarin incelenmesini gerektirecektir.

Cumbhurbagkanlig1 se¢im stirecinde ilk olarak, 16 Haziran 2014 tarihinde, CHP
Lideri Kemal Kiligdaroglu ve MHP Lideri Devlet Bahgeli diizenledikleri ortak bir basin
toplantisiyla Ekmeleddin Thsanoglu'nu aday olarak gosterdiklerini agiklamiglardir.
Ardindan 30 Haziran 2014 tarihinde, Halklarin Demokratik Partisi adayinin Selahattin
Demirtas oldugu ag¢iklanmistir. Son olarak da 1 Temmuz 2014 tarihinde, Adalet ve
Kalkinma Partisi adaymnin AKP Genel Baskani ve Basbakan Recep Tayyip
Erdogan oldugu agiklanmistir. Bu dogrultuda, segimlere aday gosterilen her bir adayin
basin toplantisi ile agiklandigy tarihten itibaren Cumhurbaskanligi se¢iminin yapildig:
10 Agustos 2014 tarihine kadarki siirede attigi tweetler icerik analizi yontemi

kullanilarak degerlendirilmistir.
BULGULAR VE DEGERLENDiRME

Se¢imi kazanan Erdogan’in hesabindan gonderilen tweet sayisi diger adaylarin
gonderdigi tweetlerin sayisina kiyasla ¢cok degildir. Hatta bu say1 Thsanoglu'nun tweet
sayisinin ¢ok altindadir. Tweet sayilarina gore adaylarin Twitter kullanma oranlars;

Demirtag’in %5,1, Erdogan’in %30,7 ve Ihsanoglu’nun %64,3’tiir.”

* Rakamsal veriler 03 Ocak 2015 tarihine aittir.
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Aday
Cumulative
Frequency | Percent | Valid Percent Percent
Valid  Recep Tayyip Erdodan 170 07 07 a7
Selahattin Demirtag 28 1 1 a7
Ekmeleddin insanoglu 356 fi4,3 fi4,3 100,0
Total 554 100,0 100,0

Tablo 1: Tweet Sayilarina Gére Adaylarin Twitter Kullanim Oranlar:

Adaylar Twitter’a 6zgii retweet’ imkanindan fazla yararlanmamus, paylagimlar
genellikle kendileri tarafindan yazilmistir. Ote yandan, adaylarin gonderileri oldukga
yliksek retweet ve favori oranlarina sahiptir. Bu durum adaylarin takipgileri tarafindan

ne derece desteklendiginin isareti kabul edilebilir.

Hashtag, tweetleri kategorilere ayirmak i¢in kullanilan bir yontemdir, ayni
hashtag ile paylasilan tiim tweetler ayn1 konuya gonderme yapmaktadir (Vicient ve
Moreno, 2015: 6472). Twitter'in hashtag ozelliginden en fazla Erdogan yararlanmustur.
Erdogan’1 farkli kilan etmenler yogun kullanimdan ziyade planl kullanimdir. Ornegin;
secim caligmast icin gittigi sehirleri paylastigi tweetler #BiyiikHedeflereErzurum,
#BliytikHedeflereYozgat ya da #MilletinAdamiAntalyada, #MilletinAdamiSakaryada
gibi hep ayni hashtag kalib1 {izerinden paylasildig: icin konuyla ilgili mesaj buitiinligii
saglanmistir. Diger adaylarin hashtagli gonderileri ise birbirinden kopuk ve mesaj

biitiinligiine sahip degildir.

"Retweet, bagka birisinin tweetini kendi Twitter sayfanizda yayinlamaktir.
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Aday * Hastag Crosstabulation

Hastag
War ok Total
Aday Recep Tayyip Erdodan  Count 29 141 170
% within Aday 17.1% 82 9% 100,0%
Selahattin Demirtas Count 1 27 28
% within Aday 36% 96,4% 100,0%
Ekmeleddin ihsanodlu  Count 11 345 356
% within Aday 3% 96,9% 100,0%
Total Count 41 513 554
% within Aday 74% 92 6% 100,0%

Tablo 2: Adaylarin Hashtag Sayilar

Cumbhurbagkan1 adaylarinin mention™ rakamlar1 ise yurttas ile ne derece

etkilesim i¢inde olduklarini gostermektedir. Bu dogrultuda; genellikle tek yonli ve

monolog bir iletisim tarz: tercih edilmistir ve ti¢ adayin da mention sayilar1 yok denecek

kadar azdir. Bu agidan bakildiginda sosyal aglar, se¢cmenler ile etkilesimden ziyade

yayilim hizindan dolayr duyurum agisindan avantaj saglamaktadir. Twitter genellikle

adaylarin propaganda ve halkla iligkiler araci olarak kullanilmistir. Adaylarin Twitter

etkilesimleri ¢ok sinirli olmakla beraber retweet sayilarina bakildiginda; en azindan

kendilerine yazilan mesajlar1 okuduklari, halki dinleyen taraf konumunda olduklar1 ve

kendilerine gonderilen mesajlarin bosa gitmedigi sonuglarina ulasilabilir.

" Mention kelimesi fiil olarak "bahsetmek, s6z etmek, ima etmek" anlamlarina gelmektedir. Twitter'da

mention yapmak sizden bahsetmek veya sizin biri hakkinda bahsetmeniz demektir.
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Aday * Mention Crosstabulation
Mention
War Yok Total

Aday Recep Tayyip Erdofian Count 0 170 170
% within Aday 0,0% 100,0% 100,0%

Selahattin Demirtag Count 4 24 28

% within Aday 143% B5, 7% 100,0%

Ekmeleddin ihsanodlu  Count fi 350 356

% within Aday 1,7% 88,3% 100,0%

Total Count 10 544 554
% within Aday 1,8% 88,2% 100,0%

Tablo 3: Adaylarin Mention Rakamlar:

Adaylarin Twitter etkilesimleri ¢ok sinirli olmakla beraber retweet sayilarina
bakildiginda; en azindan kendilerine yazilan mesajlari okuduklari, halki dinleyen taraf
konumunda olduklar1 ve kendilerine gonderilen mesajlarin bosa gitmedigi sonuglarina

ulasilabilir.

Adaylarin paylasimlarinda yer alan onemli konular tespit edilmis ve bu
konularin adaylar tarafindan tekrarlanma sikligina ve sayisina yonelik bir degerlendirme
yapilmustir. Bir konunun siirekli islenmesi adayin o konuya verdigi 6nemi belirtmekte
ve o konunun kamuoyu zihninde yer etmesini saglamaktadir. Secim kampanyasi
stirecinde adayin se¢menlerle sik¢a paylastigi konular, adayin o6ncelikleri ve hangi

konular tizerinden giindem yarattiklar1 hakkinda yol gosterici kabul edilmistir.

Thsanoglu (n=83) ve Erdogan’in (n=37) i¢ politikayla ilgili paylasimlar
Cumhurbagkanligi se¢iminden sonra bu adaylarin ikinci glindem maddesini
olusturmaktadir. Selahattin Demirtag’in ise segcimden sonraki ikinci giindem maddesi
terordiir. Demirtag'in i¢ politika kategorisine ait hi¢ paylasimi bulunmamaktadir.

[hsanoglu ve Erdogan, se¢menleri yakindan ilgilendireceklerini diisiindiikleri i¢
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politikayla ilgili gelismelere ve vaatlere ¢ok fazla yer ayirmisken dis politikayla ve
diinyada olup bitenle neredeyse hi¢ ilgilenmemislerdir. Demirtag'in ise dis politika
hakkinda hi¢ paylasimi bulunmamaktadir. Adaylar arasi farklihiklar g6z Oniine
alindiginda fhsanoglu'nun en ¢ok paylasgimda bulundugu {igiincii konu olan insan
haklar1 (n=19) Erdogan tarafindan 1, Demirtas tarafindan ise hi¢ giindeme
getirilmemistir. Erdogan’in paylagimlarinin %14,7’sini olusturan (n=25) ve hakkinda en
¢ok paylasimda bulundugu iiciincii konu Israil-Filistin catigmasi ise Thsanoglu’nun
paylasimlarinin  %2,8’ini olusturarak (n=10) giindeminin besinci sirasinda yer
almaktadir. Demirtag ise 28 paylasimin hicbirinde Israil-Filistin  terdriine

deginmemistir.

Ote yandan Cumhurbagkani adaylar1 yurttaglari en ¢ok ilgilendiren konulardan
biri olan iilke ekonomisiyle ilgili de yok denecek kadar az paylasimda bulunmuslardir.
Halbuki ekonomik gelismeler yurttaslar: en ¢ok ilgilendiren ve merak edilen konular
arasinda yer almaktadir. Konu, Thsanoglu’nun paylagimlarinda %2 (n=7), Erdogan’in
paylasimlarinda %1,8 (n=3), Demirtag'in paylagimlarinda ise %0 (n=0) oraninda yer
almigtir. 13 Mayis 2014’te Manisa’nin Soma ilgesinde gergeklesen ve 301 madencinin
oliimiiyle sonuglanan madencilik kazasi Soma Faciast da 10 Agustos Cumhurbagkanlig
Se¢iminden neredeyse tam 3 ay 6nce meydana gelmesine ve o donemin giindeminde
oldukga fazla yer kaplamasina ragmen se¢im kampanyasi siireci boyunca adaylardan
Erdogan ve Thsanoglu tarafindan sadece 2 defa giindeme getirilmis olup, Demirtas
tarafindan hi¢ anilmamigstir. Bir tlkenin kalkinmasi i¢in onemli bir yer tutan ve
tilkelerin gelismislik diizeyini gosteren belirleyici kavramlardan biri olan kiiltiir-sanatin
da adaylarin paylagimlarinda yer alip almadigi calismaya dahil edilmistir. Mustafa
Kemal Atatirk’iin “Sanatsiz kalmis bir milletin hayat damarlarindan biri kopmus
demektir.” soziiyle toplumlar i¢in konunun ne derece elzem oldugu vurgulanmis olan

sanatin, paylasimlarda yer bulan konular kategorisine dahil edilmesiyle beraber
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adaylarin sanata ne kadar onem verdikleri sorgulanmistir. Bu dogrultuda, kiiltiirel ve
sanatsal konular Thsanoglu'nun gonderilerinde sadece %0,8’lik (n=3) yer tutarken,

benzer sekilde Erdogan’in ve Demirtas’'in gonderilerinde hi¢ yer almamaktadr.

Yapilan degerlendirmeler sonrasinda, Cumhurbagkan: adaylarinin tweetleri
icerik bakimindan 7 kategoriye ayrilmistir. Bu kategoriler; polemik/elestiri, vaat,
giindem yorumlama, etkinlik/program yayini duyurma, goriis bildirme, destek toplama
ve diger kategorileridir. Diger kategorisi tesekkiir, tebrik, 6vgii, siikretme, kutlama ve

anma amaciyla yazilmis, olumlu duygular: ifade eden tweetleri icermektedir.
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Tablo 4: Tweet’e iligkin Icerikler

Adaylarin paylagimlar: ayrintili olarak incelendiginde Demirtag’in en ¢ok kisisel
gorglerini paylastigi (n=7) ve se¢menlerden bagis ve destek toplama (n=6) yoniinde
icerikler paylastigi goriilmektedir. Erdogan’in igerik bakimindan en ¢ok Kkisisel
goriiglerini  paylastigi  tweetler (n=52) o6n plana ¢ikmaktadir. TIkinci sirada

polemik/elestiri icerikli tweetler (n=43) gelmektedir. Yeni medya ortamlarinda siklikla
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gozlemlenen kutuplastirici, Otekilestirici, hakaret iceren dil siyasetciler tarafindan
Twitter ortaminda sik¢a kullanilmaktadir (Dogu vd., 2014: 90). Erdogan’in elestiri
niteligindeki tweetleri genellikle diger adaylara, partilere ve bu partilerin Genel
Bagkanlarina yoneliktir. Ekmeleddin Thsanoglu'nun ise en az polemik kategorisinde
(n=15) yer alan paylagimlar yaptig1 gériilmektedir. Thsanoglu’nun Demirtas ile arasinda
bir rekabetten ziyade dayanigma goriilmekte, elestiri yoniindeki tweetleri Erdogan ve
AKP'yi hedef almaktadir. Thsanoglu'nun genellikle kisisel goriislerini bildirmek, ziyaret
ettigi sehirleri ve katildigi programlari duyurmak amaciyla Twitter’a bagvurdugu
sOylenebilir. Bu dogrultuda, Thsanoglu'nun paylagimlarinin %41,3’t gériis bildirme
kategorisinde (n=147), %22,2’si de etkinlik program yaymi kategorisinde (n=79)

bulunmaktadar.

Tweet odaginda yer alan kisi kategorisi adaylarin gonderilerinde kimlere ve
hangi topluluklara seslendiklerini gosterirken, adayin direkt olarak kimlere atifta
bulundugu adi gegen kisi ve adi gecen kurumlar/birimler kategorileri ile spesifik hale
getirilmistir. Erdogan tweetlerinde en gok (n=27) yerli siyasi partilere, liderlerine veya
bu siyasi partilerin mensuplarina yer vermistir. Yabanci siyasi liderler ve iilkelerden soz
ettigi tweetler ikinci sirada (n=20), segmenlere hitap ettigi tweetler ise (n=17) ti¢iincii
sirada yer almaktadir. Erdogan’in se¢im siirecinde neredeyse segmenler kadar diger aday
ve adaylara sesleniyor olmasi (n=11), arti ve eksileriyle bir kargilagtirma yaparak
kendisini onlar iizerinden konumlandirdigi sonucunu verebilir. Erdogan ¢ocuklarla
ilgili 7 paylasimda bulunmakla beraber gen¢ niifus ve kadinlarla ilgili bir paylagimda ve

vaatte bulunmamuigtir.

Thsanoglu paylagimlarinda siklikla (n=44) segmenlere hitap etmekte, bunu
medya kuruluslari ve medya mensuplar: izlemektedir (n=33). Yerli siyasi parti

liderlerine veya bu siyasi partilerin mensuplarina (n=26), yabanci siyasi partilere,
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liderlerine ve yabanci iilkelere de paylasimlarinda (n=22) siklikla yer vermistir. Benzer
sekilde Erdogan’da yerli ve yabanci siyasi partilere, liderlerine ve mensuplarina oldukga
sik yer vermistir. Bu noktada IThsanoglu ve Erdogan’in izledigi strateji konusunda
benzerlikler goriilmektedir. Ote yandan, Thsanoglu ve Demirtas'in medya kuruluglar: ve
mensuplarina olduk¢a yogun gonderme yapmasina karsilik Erdogan’in hi¢bir medya
organindan bahsetmemesi de (n=0) dikkat c¢ekmektedir. Ekmeleddin Ihsanoglu,
paylasimlarinda kadinlar (n=6), gengler (n=3), isciler (n=15) ve ¢ocuklarin (n=8) her
birine ayr1 ayr1 hitap etmekte ve vaatlerde bulunmaktadir. Gériildiigii gibi Ihsanoglu
secim stratejisinde genglerden kadinlara, ¢ocuklardan isgilere kadar toplumun her
kesimine seslenmekte ve “kadin haklar1”, “cocuk haklar1” gibi sdylemlere de yer vererek
onlarin haklarina deger verdigini ve sahip ¢ikacagini belirtmektedir. Kisisel gevre
kategorisindeki 5 paylasimin tiimii Thsanoglu’nun esiyle ilgilidir. S6zlii olarak esinden
bahsetmedigi bu paylagimlarin haricinde adayin ziyaret ettigi sehirlerin, katildig
programlarin ve basin toplantilarinin gorsellerinde esinin siirekli yaninda bulunuyor
olmasi da onun ailesine ve esine bagli, esinin destegini alan bir imaj ¢izdigine isaret

edebilir.

Demirtag’in toplamda 28 paylasimi oldugundan dolay1 yerli ve yabanci siyasi
parti ve iyelerine, genglere, cocuklara, ¢alisan niifusa, kurumlara, silahli orgiitlere ve
yakin ¢evresine paylasimlarinda hi¢ deginmemistir. Demirtas, paylasimlarinda en ¢ok
se¢cmenlere hitap etmekte (n=8) ve Ihsanoglu gibi o da medya kuruluglarindan sik¢a
bahsetmektedir (n=5). Demirtag’in medya kuruluslarini hedef aldig1 paylasimlarinin bir
tanesi hari¢ digerleri TRT ve se¢im kampanyas: siirecinde yiiriittiigli yayin politikasiyla
ilgilidir. Demirtas, TRT’yi se¢im siirecinde Recep Tayyip Erdogan’in propaganda
konusmalarina ve haberlerine diger iki adaydan daha fazla yer ayirmasindan dolay: adil

bir yaklasim sergilemedigi gerekgesiyle se¢im siireci boyunca elestirmektedir.
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Kullanilan dil ve tslup konusunda belirleyici olmasi agisindan tweetlerin tonu
degerlendirilirken paylasimlarin destekleyici, coskulu ya da hosgoriilii bir anlatima sahip
olmas1 “pozitif” olarak yorumlanmugstir. Elestirel, ayrimcilik yaratan, toplumda korku ve
panige neden olabilecek, bir durumu olumsuz gosteren ifadeler iceren twetler ise
“negatif” seklinde degerlendirilmistir. Konulara iliskin degerlendirme icermeyen ve

konunun sadece tarafsiz olarak ortaya kondugu tweetler de “nétr” bulunmustur.

Aday * Tweet’in Tonu Crosstabulation

Tweet’in Tonu

Pozitif | Negatif Notr

Count 68| 70 32

Aday Recep Tayyip Erdogan| % within Aday 40,0% 41,2%] 18,8%]

% within Tweet’in Tonu 19,7% 59,3%) 35,6%)

Count 22 4 2
Selahattin Demirtas % within Aday 78,6%) 14,3% 7,1%
% within Tweet’in Tonu 6,4% 3,4% 2,2%
Count 256 44 56
Ekmeleddin ihsanoglu % within Aday 71,9%) 12,4% 15,7%

% within Tweet’in Tonu 74,0%)| 37,3%| 62,2%
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Count 346 118] 90|

Total % within Aday 62,5% 21,3% 16,2%|

% within Tweet’in Tonu 100,0%) 100,0%) 100,0%)

Tablo 5: Adaylarin Anlatim Tonu

Bu gergevede Erdogan’in negatif (n=70) ve pozitif (n=68) anlatima sahip oldugu
paylasim sayilar1 hemen hemen birbiriyle aynidir. Olumlu ya da olumsuz herhangi bir
kisisel degerlendirme igermeyen, bilgileri oldugu gibi aktaran notr paylasimlar: ise
(n=32) digerlerinin yaris1 kadardir. Tim adaylar igerisinde Erdogan, paylasilan tiim
pozitif tondaki tweetlerin %19,7’sine, negatif tondaki tweetlerin 59,3’iine, nétr tondaki
tweetlerin ise %35,6’sina sahiptir. Demirtag’in paylastig1 toplam 28 tweetin %78,6’s1n1
pozitif (n=22), %14,3’iinli negatif (n=4), %7,1’ini de negatif tona sahip anlatimlar (n=2)
olusturmaktadir. Thsanoglu'nun negatif tona sahip olan tweetlerinin (n=44) pozitif
(n=256) olanlara kiyasla 5/1 oraninda olmas1 O’nun hosgoriilii bir aday imaji ¢izmeye
calistiginin isareti kabul edilebilir. Bu dogrultuda, adayin pozitif anlatima sahip
paylasimlarinin orani %71,9, negatif paylasimlarinin oran1 %12,4, nétr paylasimlarinin

orani ise %15,7dir.

Adaylar birbiriyle karsilastirildiginda; Erdogan’in negatif sdylemleri (%41,2) de
diger iki adayin yaklasik 3 kati1 kadardir. Notr tona sahip olan anlatimlar pozitif ve
negatif séylemler kadar adaylarin tisluplar1 hakkinda belirleyici olmamakla beraber ¢
adayin da tonu nétr olan tweet sayilar: birbirine yakindir. Erdogan’in nétr tona sahip
paylagimlarinin orani %18,8, Demirtas'in %7,1, Thsanoglu'nun ise %15,7’dir. Konulara
iliskin degerlendirme icermeyen notr tweetler adaylar tarafindan genellikle ziyaret,

miting ve basin toplantis1 gibi etkinliklerin duyurumunda kullanilmigtir.
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Sik tekrarlanan ve adayin sdylemlerinin belirlenmesinde yol gosterici oldugu
kabul edilen bazi sozciikler deginilme sikliklari cergevesinde degerlendirilmistir.
Allah/Rab/Cenab-1 Hakk, Islam, Miisliman ve din gibi kelimeler adayin Islami
soylemlere; Istiklal, bagimsizlik, demokrasi/demokratik, Cumbhuriyet, hukuk,
adalet/adil, ozgiirlik/hiirriyet kelimeleri demokratik séylemlere; devlet, millet, vatan
kelimeleri milliyet¢i sdylemlere, magdur/masum/mazlum, soykirim, katliam kelimeleri
magduriyet soylemlerine; birlik/beraberlik, huzur, baris, sevgi/saygi kelimeleri de

bariscil sdylemlere sahip oldugunun isareti kabul edilebilir.

Recep Tayyip Erdogan, Twitter paylasimlarinda en ¢ok millet (n=23) kelimesine
yer vermistir. Bunu sirasiyla Allah (n=10), magdur/masum/masum (n=9), devlet (n=7),
demokrasi (n=7) kelimeleri takip etmektedir. Thsanoglu’nun en sik kullandig1 kelime ise
Erdogan’in paylasimlarinda hi¢ yer vermedigi sevgi ve saygi (n=24) kelimeleridir. Sevgi
ve sayglyl sirasiyla vatan (n=19) ve millet (n=12), demokrasi (n=11), Cumhuriyet
(n=11), birlik/beraberlik (n=11), Allah (n=11) kelimeleri takip etmektedir. Ozgiirliik
(n=10), hukuk (n=9), baris (n=8) kelimeleri de sik olmasa da Ihsanoglu tarafindan
kullanilmistir. Bu dogrultuda, Thsanoglu'nun sdylemlerinin ana temasini bariggil
ifadelerin olusturdugu soylenebilir. Demirtag'in toplam 28 paylasiminda kodlama
kilavuzunda yer alan 21 kelimeden sadece 2 tanesini kullandigi, bunlarin da adil/adalet,

ozgrliik/hiirriyet olduklar: goriilmektedir.

Adaylarin sik kullandiklar ifadeler birbirleriyle karsilastirildiginda; sevgi/saygi,
Cumbhuriyet, barig ve 6zgiirligiin Thsanoglu’nun en sik kullandigi kelimeler arasina
girmesine karsiik Erdogan tarafindan hi¢ kullanilmadig1 goértlmiistiir. Benzer sekilde
hukuk (n=9), birlik/beraberlik (n=11) ifadeleri de Erdogan tarafindan sadece bir kez dile
getirilmistir. Thsanoglu ve Erdogan’in en sik tekrarladigi ifadelerden olan millet,

demokrasi ve Allah ifadeleri iki aday arasindaki ortak paydadir. Bu kavramlar hem
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Erdogan hem de fhsanoglu'nun segim kampanyalarinda milliyetci, dini ve demokratik
sdylemlere yer verdiklerini gostermektedir. Ote yandan, laiklik kelimesi adaylarin

hi¢biri tarafindan kullanilmamaistir.
SONUC

Cumhurbagkan1 adaylarindan = Selahattin Demirtag’in, Twitter kullanim
bakimindan Ekmeleddin Thsanoglu ve Recep Tayyip Erdogan’a gore yetersiz kaldigi
goriilmiistiir. Thsanoglu ise Twitter'1 en aktif kullanan aday olmasina ragmen bu yogun
kullanimini se¢gmen oyuna doniistirmekte basarisiz olmustur. Bunun nedeni,
[hsanoglu'nun secime aday gosterilene kadar taninmayan bir siyaset¢i olmasidir
denilebilir. Ote yandan, Ihsanoglu'nun karsisinda 11 yildir Bagbakanlhk yaparak
se¢menin giivenini kazanmis olan rakibi Recep Tayyip Erdogan bulunmaktadir.
Erdogan se¢menler tarafindan bilinirligini oya doniistiirmeyi de basarmistir. HDP Eg
Genel Bagkani olan Demirtas ise [hsanoglu’na kiyasla bilinirlik konusunda daha az

dezavantaja sahiptir.

Ulke genelinde Cumhurbagkan1 adaylarina yapilan toplam 64 milyon 973 bin
778 TLlik bagisin %85,5'i Recep Tayyip Erdogan'a, %13,8'i Ekmeleddin Thsanoglu'na,
%1,86's1 ise Selahattin Demirtag'a yapilmistir. Bu noktada bagis miktar: en az olan
Selahattin Demirtag’in iicretsiz bir iletisim kanali olan sosyal medyay1 diger iki adaydan
daha aktif olarak kullanmasi beklenirken Twitter’a en az bagvuran aday olmas: dikkat

cekicidir.

Adaylar Twitter'a 6zgli retweet imkanindan fazla yararlanmamis, paylasimlar
genellikle kendileri tarafindan yazilmistir. Ote yandan, adaylarin gonderileri oldukga
yliksek retweet ve favori oranlarina sahiptir. Bu durum adaylarin takipgileri tarafindan

ne derece desteklendiginin isareti kabul edilebilir. Twitter'in hashtag 6zelliginden ise en
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fazla Erdogan yararlanmistir. Erdogan’1 diger adaylardan farkli kilan unsur, Twitter’s
yogun olarak kullanmasindan ziyade planli kullanmasidir. Paylasimlarinda mesaj
biitiinliigii mevcuttur. Erdogan net bir siyasal sdyleme sahip iken Demirtas ve Thsanoglu

ise net bir mesaj stratejisine sahip degildir.

Bulgulara gore; kisisel goriislerin aktarilmasi ve diizenlenen etkinliklerin
duyurulmas: tiim adaylarin Twitter kullanim pratiklerinin ilk siralarinda yer almaktadir.
Bu dogrultuda, 2014 Tirkiye Cumhurbaskan: adaylarinin Twitter'r genellikle bilgi
paylasimi, aday propagandasi ve tanitim amaciyla kullandiklar: séylenebilir. Adaylar
se¢menlerle karsilikli etkilesimde bulunmak yerine tek yonli bilgi paylagimini ve
geleneksel medyadaki monolog iletisim tarzini devam ettirmektedir. Adaylar,
segmenlerin yazdiklarina cevap verebilmelerini saglayan Twitter'in mention 6zelligini

neredeyse hi¢ kullanmamislardir.

Paylasimlarda deginilen konular incelendiginde; adaylarin siklikla yaklasan
secimden bahsettikleri ve i¢ politika konularina agirlik verdikleri gortlmistiir.
Tirkiye'nin  parlamenter sistemle yonetilen bir ilke olmasi sebebiyle
Cumbhurbagkaninin yetki alani yasalarla siirlandirilmistir. Bu nedenle ekonomik
soylem ve vaatlere yok denecek kadar az yer vermeleri olagandir. Dis politika alaninda
ise Cumhurbaskanr’nin s6z hakki olmasina ragmen adaylar bu konuyla gerektiginden
daha az ilgilenmisler. Benzer sekilde insan haklar1 ve kiiltiir-sanat alanlarinda da aktif

olabilecekken somut proje ve vaatlerinin olmadig1 goriillmiistiir.

Adaylarin paylagimlarinin odaginda yer alan kisi ve kurumlar goz oniine
alindiginda; Thsanoglu ve Demirtag’in ortak yonii dnce segmenleri daha sonra ise medya
kuruluslar: ve medya mensuplarini hedef almalaridir. Fakat Demirtag’'in medya ile ilgili

paylagimlarinin elegtirel olmasina kargilik, Thsanoglu’nun medya mensuplariyla samimi
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iligkiler sergiledigi goriilmektedir. Thsanoglu ve Erdogan’mn ortak yonii ise yerli ve

yabanci siyasi parti ve iiyelerine paylasimlarinda sik¢a yer vermeleridir.

Ekmeleddin [hsanoglu, diger adaylardan farkli olarak paylagimlarinda kadinlar,
gengler, is¢iler ve cocuklara ayr1 ayri hitap etmekte ve vaatlerde bulunmaktadir. Erdogan
ve Demirtag'in gonderilerinde ise bir kimlik tanimlamasi yoktur, toplumun her
kesimine sadece segmen kitle olarak hitap etmislerdir. Thsanoglu’nun secim stratejisinde
genglerden kadinlara, ¢ocuklardan iscilere kadar toplumun her kesimine seslenmekte
oldugu soylenebilecegi gibi adayin hedef Kkitlesinin belirsiz oldugu sonucuna da

varilabilir.

Dil ve anlatim agisindan Twitter paylagimlari incelenen adaylardan Thsanoglu ve
Demirtag'm anlatim tonlarmin agirhikli olarak pozitif oldugu goriilmustir. Bu iki
adayin, segmenin sempatisini kazanmak i¢in paylagimlarinda destekleyici, coskulu ya da
hosgoriili bir tisluba sahip olduklar: séylenebilir. Erdogan’in ise pozitif ve negatif tonda
paylastig1 gonderilerinin sayis1 hemen hemen aynidir. Bu sonugtan hareketle Erdogan’in
diger adaylar, siyasi partiler ve siyasi olaylarda gordigii aksakliklari gézler 6niine
sererek ve elestirerek kendisini bu negatiflikler iizerinden konumlandirdig: ve farkini 6n

plana ¢ikarmaya calistig1 soylenebilir.

Adaylarin séylemlerinde belirleyici rol oynayabilecegi diisiiniilen sik tekrarlanan
kelimeler kategorisi i¢in 21 anahtar kelime se¢ilmis ve taranmustir. Thsanoglu’nun en sik
kullandig1 kelime sevgi ve saygi olmakla beraber, birlik/beraberlik, baris, huzur
ifadelerine de sik¢a yer verdigi goriilmektedir. Bu nedenle adayin kampanyasinin ana
temasini bu gibi barigcil sdylemlerin olusturdugu sonucuna varilabilir. Demirtas
kodlama kilavuzunda yer alan 21 kelimeden sadece 2 tanesini kullanmis, 6rneklem
yetersizliginden dolayr adaymn soylemleri hakkinda net bir sonuca varillamamuigtir.

[hsanoglu'nun en sik kullandifi kelimeler arasina girmesine kargilik sevgi/saygi,
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Cumhuriyet, baris ve o6zgiirliik ifadelerinin Erdogan tarafindan hi¢ kullanilmamasi

dikkat ¢ekicidir.
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REKABETIN KORUNMASI CERCEVESINDE MEDYA ALANINDA YOGUNLASMA VE
GESITLENMENIN SiYASAL VE iKTiSADi SONUCLARI: TURKIYE VE AVRUPA BIiRLiGi
ORNEKLERI

Ugur C. 0ZGOKER!
Nursel SAGIROGLU?

Ozet

19901 yilardan sonra uygulanan liberallesme ile farkli ekonomik sektérlerin “Medya” alanina
eklemlenmesi sonucunda medya sahipligi profesyonel gazetecilerin elinden ¢ikmus, sektérde dikey ve yatay
birlesmeler meydana gelmistir. Ekonomik yapilarin ¢esitlenmesi sonucunda gesitli alanlarda faaliyet
gosteren iktisadi birimler medya alaninda da yatirnm yapmuglardir. Bu gruplar, sahip olduklari medya
giicinii siyasi iktidarlar ve biirokrasi tizerinde baski unsuru olarak diger ekonomik faaliyetlerini
desteklenmesinde kullanmuglardir. Bu yapi rekabeti 6nleyici bir mekanizmay1 da beraberinde getirmistir.
Tirkiye’de medya sahipligi yoniinde kisitlamaya yonelik diizenlemeler olmasma ragmen uygulamada
sorunlarla karsilasilmaktadir. Medya alaninda yogunlagsma ve cesitlenmeler rekabetin saglanmasinda
onleyici olmaktadir. Avrupa Birligi'ne tiye {ilkelerde medya sektoriine 6zel diizenlemeler yerine genel
rekabet kurallarinin uygulandigi bir medya sahipligi anlayis1 benimsenmistir. Avrupa Konseyi nezdinde
alinan siyasi tavsiye kararlar1 ile OECD ve DTO biinyelerinde kabul edilen genel rekabet diizenlemeleri
gorsel-isitsel medyada ¢ogulculugun ve seffafligin saglanmasi hedeflenmistir. Ornegin Ingiltere’de medyada
sahiplik sinirlamalari, hem kendi medya kurumu ve hem de rekabet otoritesi tarafindan denetlenmektedir.
Fransa ise medya sahipligine iliskin olarak kati sinirlamalar olusturulmustur. Bu ¢alismada medya
sahipliginin yogunlagmalar ile medya alaninda faaliyet gosteren sirketlerin diger ekonomik alanlarda da
faaliyet gostermelerinin rekabetin saglanmasi ve korunmasini engelledigi varsayimindan hareket edilmistir.
Bu kapsamda Tiirkiye ve Avrupa Birligindeki hukuki diizenlenmeler incelenmis, ayrica diizenleme ile
kararlarin sonuglar1 iizerinde durulmustur. Medya diizenlemelerinin ve bunlarin uygulanmasinin sadece
iktisadi anlamda rekabet ortaminin saglanmasinda degil, ayn1 zamanda siyasi anlamda ¢ogulcu parlamenter

demokrasinin biitiin kurum ve kurallariyla islemesinde de 6nemli oldugu degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Demokratiklesme, Siyasal Katilma, Medya Diizenlemeleri, Tekellesme,

Rekabetin Korunmasi, Tiirkiye-Avrupa Birligi Iliskiler

' Dog. Dr. Ugur OZGOKER, Istanbul Arel Universitesi, Uluslararas {ligkiler (Ingilizce) Béliim Baskan

2 Ogr. Gor. Nursel SAGIROGLU, istanbul Arel Universitesi, Uluslararasi Hi§kiler Bolumi
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THE POLITICAL AND ECONOMIC RESULTS REGULATIONS WITHIN THE FRAMEWORK FOR
THE DIVERSIFICATION AND CONCENTRATION IN THE MEDIA SECTOR: EXAMPLE OF
TURKEY AND THE EUROPEAN UNION

Ugur OZGOKER?
Nursel SAGIROGLU*

Abstract

After the 1990s, the articulation of different economic sectors to media, media ownership went out of the
hands of professional journalists and vertical and horizontal mergers have emerged in the sector. The
diversification of the economic structures, the economic units operating in various areas have also invested
in the media field. These groups have used their media power as an element of pressure over the political
powers and bureaucracy in order to support their other economic activities. It has brought along an anti-
competitive mechanism. Despite the restrictive regulations on media ownership in Turkey, problems are
encountered in practice. EU adopt a media ownership approach that applies the general competition rules
rather than the specific regulations for the media sector. The political recommendations by EU and the
general competition regulations accepted in the OECD and the WTO targeted at providing pluralism and
transparency in the audiovisual media. In the United Kingdom, media ownership restrictions are audited
both by the country’s media institution and the competition authority. France has established strict
restrictions related to media ownership.The concentration of media ownership and the operation of media
companies in the other economic areas prevent the maintenance and protection of competition. The legal
arrangements in Turkey and the EU have been examined and the results of the regulations and decisions
have been discussed. Media regulations and their enforcement are important not only in the maintenance of

competition in the economic sense but also the pluralist parliamentary democracy in the political sense.

Key words: Democratization, Political Participation, Media Regulations, Monopolization, Protection of

Competition, Turkey-EU Relations

* Assoc. Prof. Dr. Ugur OZGOKER, Istanbul Arel University, International Relations Department, Head
4 Lecturer Nursel SAGIROGLU, istanbul Arel University, International Relations Department
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REKABETIN KORUNMASI CERCEVESINDE MEDYA ALANINDA
YOGUNLASMA VE CESITLENMENIN SIYASAL VE IKTiSADI SONUCLARI:
TURKIYE VE AVRUPA BiRLIGI ORNEKLERI

GIRIS: DEMOKRASI, DEMOKRATIK TOPLUM VE KATILIM

“Kitle medyas: dogruluktan ve ahlaktan bagimsizdir.”

PR

Elena Espesito’ nun, Luhman’in “Kitle Medyas1 Gergegi” kitabinin Italyanca
basisinin Onsoziine yazdigr bu ifadeden baslayabilir miyiz? Elena Espesito’ya bunu
soyletenin ne oldugu sahiden iletisim alaninin isi. Ama bunu soyletmemenin yollarini
bulup kesinlestirmek; hayata gegirilmesini saglamak ve hayatta kalip kalmadigini
denetlemek hukukun isidir. Hukuk bunu yaparken Demokrasi/Yonetime Katilma/

Kamusal Tartigma yani iletisim 6zgiirliigii arasinda kurulmus olan denklemden baglar.

Rawls ve Habermas “iletisimin temel bir rol istlendigi demokrasi tipi’ni
vurgularken kamusal etik bir toplum modelinden hareket eder. Yani “enformasyon
kamusal bir maldir” ve de kamusal etik bu enformasyonun ilkelerini, kurallarini ve
uygulamalarini destekleyecektir. Boylece karsimiza tiim yurttaslara agik ve tek amaca
hizmet eden “tartigma mekan1” ¢ikmaktadir. Bu amag¢ “yurttaglarin 6zgiirligiine,
iyiligine hizmet eden kurumlarin yaratilmasi, korunmasi ve yenilenmesidir (Moressi,

2003: 61).

Kendini idare etme, fikirlerin ¢ogulculuguna saygi, bireylerin kendi goriis ve
ilgilerini bagkalarina zarar vermeden istedikleri sekilde gerceklestirme ilkesine dayanan
hitkiimet etme bi¢imi “Liberal Demokrasi’yi olusturur (Trager ve Dickerson, 2003:19).
Diger yandan bir adim ileri gegerek demokrasiyi bir yonetim bigimi; temel birimi

yurttas olan Devlette, kamusal “olan1” yonetme bigimi olarak da anlayabiliriz. Kamusal
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<

olan1 “..mevcut tarihsel kosullarda insan haklarinin gereklerine uygun olarak yonetmek
i¢in olusturulan bu organizasyon devlet, insan haklarina dayanan devlettir” (K¢uradi,
2007:188-189). “Demokrasi”; degerlendirmeler yaparak yargida bulunan ve kamunun
yonetimine; “diisliniip taginarak ve elestirel bir tutumla katilabilen ve devletin varlik
nedeninin bilincinde olan” yurttast ongorir (Kguradi, 2007:193). Dolayisiyla
demokratiklesme i¢in de bu tiir yurttaglarin sayisinin arttirilarak yonetime katilmasiyla
miimkiin olur.

Tekrar giniimiiziin o sihirli s6zctigii ile tanimlanan Liberal Demokrasi’ye
dondiigiimiizde gordiugiimiiz temel 6zellikler sunlardir (Koker, 2004:310):

-Giivence altina alinmis temel hak ve 6zgiirliikler;

-Iktidarin dénemsel olarak genel ve esit oyla yapilan adil segimlerle el
degistirmesi;

-Bagimsiz yarg ve hitkiimet dis1 kurumlar tarafindan denetlenen siyasal sistem.

Robert Dahl, eskicaga ait bir yoOnetim bi¢cimi olarak degerlendirdigi
“Demokrasi” i¢in “...gorlintiste bir ideal, yiriirlikteki ideolojilerin bir bileseni ve
yoneticiler i¢in haklilastirici bir efsane olarak neredeyse evrensel bir konuma gelmistir.”
seklinde tanimlamigtir (Dahl, 1989:196). Tabii ki burada demokrasinin siyasi ve felsefik
anlamlandirilmasinin derinine inme olanagimiz yok, ama Dahl'in “Poliarsi” olarak
tanimladig1 ve bir avug iilkede uygulanan bu rejimin temel ozelliklerini ele alma
olanagimiz var ki bunlarin arasinda daha Once soziinii ettigimiz ti¢ Ozelligi farkli
formulasyonlarla da olsa goriiyoruz:

e Yonetimlerin politikalar konusundaki kararlar1 anayasalarda belirlendigi

tzere segilmisgorevliler tarafindan yerine getirilir.
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o Secilmis gorevliler adil, 6zgiir ve diizenli araliklarla yapilan segimlerle
belirlenip yine barigc1 yontemlerle gorevlerinden uzaklasmaktadirlar.

e Bu segimlere biitiin yetiskinlerin katilma hakki bulunur.

e Yine bu segimlerde yetiskinler kamusal mevkiler i¢in yarigma hakkina
sahiptirler.

e Yurttaglar, Siyasal Partiler ve Baski Gruplar1 gibi siyasal kurumlarin
yonetimindeki  segimlerde rekabete girmek ve barigq1 araglar
kullanarakyonetimin kararlarina etki etmek amaciyla 6zerk kuruluslar
olusturma ve bunlara katlma haklarina sahiptirler.

e Nihayet ve bizim konumuz agisindan ayrica 6nem tasiyan iki 6zellik:

e Yurttaglar etkin bicimde giivence altina alinmis ifade oOzgirliigiine ve
ozellikle de yonetim islerinin ve bunlari yiiriitenler ile siyasal, ekonomik ve
toplumsal sistemin ve egemen ideolojinin elestirisi de d4hil olmak tizere
“Siyasal Ifade” 6zgiirliigiine sahiptirler.

e Yurttaglar devlet veya baska herhangi bir grup tarafindan
tekellestirilmemis alternatif enformasyon kaynaklarina ulagma olanagina

sahiptirler (Dahl, 1989:296-297).

Su ana kadar izledigimiz mantik zinciri, “yonetime katilma” ve “ifade
ozgiirligi” kavramlarina yogunlagsmamizi gerektiriyor. Yonetime katilma, ifade
ozgurligii ile baslayarak orgiitlenme Ozgiirliigli ve siyasal orgiitlenmeye ulasan bir
yolculuktur. Katilmanin ortami ise Oncelikle bir yasal ya da Erogul'un séylemiyle
“Tiizel” bir gergevenin olusturulmasiyla miimkiindiir (Erogul, 1991:55). Bu gergeveler
hepimizin tarihgesini bildigi ulusal diizeyde Anayasalar ve Uluslararasi diizeyde evrensel

haklar bildirgeleridir. Bunu ulusal diizeyde ABD ve Fransiz Anayasalarina; uluslararasi
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planda da Insan Haklar1 Evrensel Bildirgesi ile Avrupa Insan Haklar1 Sézlesmesi ve daha
sonra Ozellikle bolgesel diger insan haklar1 bildirgelerine kadar geri gétiirebiliriz.

Diger taraftan bu katilmanin “megru” olmasi da giindemin ciddi bir bilesenidir.
Clinki demokratik toplumlarda katilmanin saglanmasi i¢in bir “Ortak Toplumsal Riza”
ya ihtiya¢ duyulmaktadir (Koker, 2004:311). Siyasal katilim, ortak ve hatta “ulusal”
rizadan hareketle gergeklesebilir. Siyasal kararlarin demokratik mesrulugunu
gerceklestirebilmek icin “konugma ve eylemde bulunma yetenegine sahip herkes
kamusal tartismaya esit kosullar altinda katilma olanagina sahip olmalidir (Koker,
2004:313). Boylece “Kamusal Alan” 1 toplum iiyelerinin yiiz yiize iliskiler ve “medya”
yoluyla ortak ilgi konusu olan sorunlar: tartisarak bu sorunlar hakkinda ortak bir
¢oziime ulagmak i¢in bir araya geldikleri ortak alan olarak tanimlayabiliriz. Dolayisiyla
bu alan siyasetin demokratik olarak stirdiriildiigti soyut bir yer niteligini kazanir
(Koker, 2004:315).

Acik ve demokratik toplumlarda insanlar her konuyu oldugu gibi yonetim
konularini da tartisabilmelidir. Paul Chevigny' ye gore “yonetenler ve yonetilenlerin
rasyonel karara ulagmalar: icin toplumun agik tartigmaya ihtiyaci vardir (Trager ve
Dickerson, 2003:55). Dolayistyla biz burada ifade hiirriyetini bireysel gelisim i¢in bir hak
goren goriislerle ifade hiirriyeti toplumsal katilim i¢in 6nemlidir diyen goriisler arasinda

ikincisinden yana bir tercih koyarak ¢6ziimlemelerimizi bu yonde gerceklestirecegiz.

KLASIK LIBERALIZMIN FELSEFI KOKENI

1. FIKIRLERIN PAZARYERI YA DA MILTON MUTLU OLSAYDI!

Tam bu noktada giiniimiizde artik burun kivrilmaya baslanmis “Aydinlanma”
¢agina bir bakmadan olmaz. O kadar geriye gidince de Milton’ u anmadan olmaz.

Milton ilk olarak “Aeropagitica” sinda Ingiltere’ deki ruhsatlandirma yasalarini

uzun uzun elestirmistir ve bu belge ifade hiirriyetinin 6nemi hakkindaki ilk esasl
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beyanname sayilir. Milton bir kitabi, yaraticis1 6ldiikten sonra yasayan ruhlara
benzeterek; “bir kitab1 yok etmek, akli ve onun 6liimsiizliigiint yok etmektir” der ve bu
nedenle de herhangi bir kitabin iyi ya da kétii olduguna ne devletin ne de kilisenin karar
veremeyecegini savunarak su aciklamayi yapar:

“Iyi ve kétii birbirinden ayrilamaz ve insan ancak kétiiyii bilerek iyinin ayirdina
varabilir. Madem ki serrin bilgisi bu diinyada insani faziletin olusmasi icin ve hatanin
tespiti, hakikatin teyidi i¢in elzemdir; giinah ve yanlisin dehlizlerine dalmanin, aklin
biitlin triinlerini okumak ve duymaktan daha emin ve tehlikesiz bir yolu olabilir mi?
(Milton, 1971:21). Birakin hakikat ve ser giiregsinler. Hiir ve agik bir karsilasmadan
hakikatin yara alacagini kim soyleyebilir? (Milton 1971 56-56). Tatbik edilmemis ve giin
ylziine ¢ikmamis, kendi karsiti ile hi¢ karsilagmamis muvakkat ve sakli bir erdemi

6vemem “(Milton, 1971:20) , (Trager ve Dickerson,2003:56).

Milton ifade ozgiirliglinii diinyevi degil ilahi gergekligi bulmanin bir araci
olarak gorse de Aydinlanma ¢ag: filozoflar1 i¢in modern ifade hiirriyeti kavramina
ulasabilmeleri agisindan ¢ok 6nemli bir adim atmistir (Trager ve Dickerson, 2003:57).

Mesela Spinoza:

“Problemlerin derinine inmek i¢in insan melekeleri biraz hamdir; fakat goriis aligverisi ve
tartigmayla rafinelesirler ve olasi biitiin secenekleri aragtirarak istenilen tedbir alinabilir (Spinoza,

1677/1989 sy.142) (Trager ve Dickerson, 2003:59).”

derken; Milton'un saglikli ve canli bir tartigma, keskin algilama, yaraticilik ve

6zdisiplinin hakikati bulmanin anahtar1 oldugu diisiincesine yaklasir.
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2. BASIN OZGURLUGU: “GAZETECI” DEN “DEV”E"! GAZETECILIK

BASINDAN BERI IKTiSADI BIR KONU MUYDU?

Milton ve Aydinlanmaci diisiiniirler tarafindan “gercege ulasmanin” bir yolu olarak
irdelenen disiince 6zgiirligii; toplumsal boyutun katilmasiyla yonetimi agik ve yakin
ilgi altinda tutmanin bir yontemi olarak “bilgilenme hakkina” dolayisiyla “haber verme
ve haber alma” hakkina dontismistiir. Bilgilenme hakki “...bilgi, haber ve disiince
acitklamasinin bireyin beynine gelisigiizel yigilmasindan ¢ok ote birseydir. Bilgilenme
hakki demokratik sistemin saydamlik, ¢ogulculuk, wuzlasmacilik, degisimcilik
niteliklerini saglayan bir siirectir. Dolayistyla bireyin bilgilenmesi de bu hakkin amacina
ve islevine uygun olmalidir. Béylece bilgilenme siirecinin amacini saglayabilecek iletisim
diizeninin olusturulmasi gerekir.” (Ozek, 2000:160).

Birgok 6zgiirliigli biinyesinde bulunduran ifade 6zgiirliigiinden beslenen 6zgiirliik,
¢alisgmamizin ana konusu olan basin ézgiirligudir. Basin 6zgiirligi, ifade 6zgtrligiini
gerceklestirmenin en 6nemli araglarindan biridir. Glintimiizde basinin yerine getirdigi
islevlerden otiirii basin ozgiirligii ifade ozgiirligiiniin ¢ok 6nemli bir pargasi olarak
distiniilmektedir. (Yildirim, 2012:54).

Basin 6zgiirliigt yukaridaki agiklamanin 1s1ginda; “aslinda hem bireysel hem topluca ve
orgiitlii olarak kullanilabilen bir 6zgiirliiktiir... Diislince o6zgiirliigiintin bir pargasi
olmasinin yanisira, diigiincelerin yayginlasmasinda en etkili aragtir. Basin ...disiince
edinme, diisiincesini gelistirme ve diisiincesini a¢1ga vurma haklarinin ger¢eklesmesinde
vazgecilmez bir gorev yiiklenmistir.” (Erogul, 1991:218-219). Boylece bilgilenme
diizeninin niteligi degismis ve “siyasal gii¢ bilgilenmeyi saglayacak kosullar1 yerine
getirmek ve bilgilenmeyi onleyen etkenleri gidermekle zorunlu kilinmistir.” (Ozek,

2000:162).

! Kartel, Trost ve Tekel gibi yapilanmalar.
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Bu nedenle biz de diisiinceleri ifade etmenin bireysel iletisim yontemlerini
disarida birakip gazetecilikten baslayarak kitle iletisim araglar1 tanimini temel alan basin
tizerinde duracagiz. Gazeteci ile gazete sahibinin, hatta matbaa sahibinin “tek ve yek”
viicut olmasindan yine insan yapimi olan ama bu defa devlesen gazetecilik kurumuna
bakacagiz.

Aslinda gazetecilik toplumsal muhalefet olarak “diizen giigleriyle” “devlet
otoritesi” ile miicadele etmeye programli bir toplumsal grup olarak ortaya ¢ikmugtir.

Ancak daha sonra;

* siyasal enformasyonla giindelik olaylar arasindaki onceligi tersine ¢eviren; haberi bir “meta”

yani mal olarak goren ticari gazetecilik anlayisy;

* reklam destegi ki bu gazeteleri sadece satiga bagli gelirin boyundurugundan kurtarmasi;

* teknolojik gelismeler nedeniyle iiretim siiresini kisaltan ve dagitim aginin hem hizlanmasini
hem de yayilmasimni saglayan ilerlemeler gazeteciligi bir “sirkete” doniigtiirmustiir (Moressi,
2003:61).

* New York Times’ tan Bill Kovach bu doniisiimii s6yle anlatmaktadar:

“Biz 60 ve 70 li yillarda elimizdeki en iyi haberleri vermekle yiikiimlitydiik. Tiraj veya ilanlar

bizim sorunumuz degildi” (Trager ve Dickerson, 2003:91).

Bu déniigiimler birbirini igererek “Kitle Iletisim Araglar1 (KIA)” kavramina bizi
ulagtirir. Iletisim artik “kitlesel” bir hale gelmigtir. KIA, “gazetecinin” bilgilendirme
fonksiyonunu cesitli siizgeclerden gegen bir faaliyet alani haline getirmistir. KIA ya da
Medya, siyasal katilimin iletisimsel boyutunda artik farkli parametrelerin devreye
girmesiyle neredeyse dordiincii. Kuvvet olarak “6zerkligini” ilan eder bir yapiya
biiriinmiistiir. Medya, bireylerin tiim ve 6zellikle siyasi davraniglarini etkileme giiciinii
bir degerlendirme araci olarak kullanmaktadir. Boylece “medya..olaylar hakkinda kamu
tartigmalarina bir forum saglayarak...catismay1 tartismaya doniistiirecek arag olarak

demokrasiye hizmet eder” (Isik, 2005:115).
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Demokratik toplumlar ya da diger bir ifadeyle liberal demokrasiler “farkli goriis
ve disiincelerin ifade edilebildigi ve ‘siyasal’ a katilabildigi kamusal alanlar1 diizenler”
kabulii bizi bu diizenin ayn1 zamanda ekonomik yapisini incelemeye gotiiriir. Liberal
demokrasilerin alttan alta isleyen “piyasa ekonomisi” gercegi, bir ekonomik varlik
olduguna siiphe bulunmayan cesitli gériiniimliit KIA” nin piyasa ekonomisinden hangi
yonlii ve derecede etkilendigi ve bu etkinin de g¢ogulcu oldugunu varsaydigimiz
“katilm” eylemine getirdigi yeni anlamlar1 ele almamiz gerekir. Bu nedenle bir
hitkiimetin “enformasyon” yaratmayi piyasaya birakacaksa o zaman “kendisini 6zellikle
rekabet ve medya yogunlagsmasi konularimmi diizenleyen kurallara uygunlugu
denetlemekle sinirlandirabilecegi” goriisii bir ¢ikis noktast olabilir (Capli ve Tuncel,
2010:117). Diger yandan Liberal Basin Kuramina gore medya vatandaglarin siyasal
olarak akilci vyargillara varmalarini saglamakla gorevli degildir ve birseyin
dogrulugundan emin olmanin tek yolu “goriislerin serbest miicadelesi’dir (Capli ve
Tuncel, 2010:120).

Medya kuruluglarini eger esas itibariyla “kar” pesinde olan isletmeler olarak
kabul edersek yukarida soziinii ettigimiz “yonetime katilma” davranigini hala erdemli
bir siyaset geregi olarak gorebilir miyiz sorusu hayati 6nemdedir. Andrew Heywood’ a
gore KIA “Piyasa Modeli” nde artik birer siyasi kurum olmaktan ¢ikmus; yiiriitiilen
siyasalardan ziyade “sahsiyetler” ve “imajlar” {izerinde odaklanmaya baglanmistir.
Bunun temelinde de siyaseti olusturmaktan ¢ok “satmak” giidiisi yer almaktadir
(Heywood, 2013:271).

Ozetle; bu calismanin baginda yola giktigimiz “ifade, iletisim, haberlesme”
ozgiirligii ve eylemi bu asamada “iktisadi” cerceveli bir elestiriye doniismektedir. Ideal
olan ile yasanan arasindaki bu fark bizi temel olarak medya sahipliginin incelenmesi,

diizenlenmesi ve “kisitlanmas1” na gétiirmektedir.
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Artik Kitle fletisim Araglarinin 6zgiirliigii ve 6zerkligi “devlet” ya da “kilise” nin
sansiiriine kars1 savunulma agsamasindan ¢ok ileriye tasginmistir. En basit deyimiyle basin
ozgiirligl, “baska” ekonomik iliskisel giiglere kars1 savunulmak zorunda kalinmakta ve
hatta bu giigler karsisinda Devlet’ in isbirligine bagvurulmaktadir. Tabii bu belirlemeyi
“modern siyaset i¢inde, hiikimetler ve medya arasinda yakin iligkiler kurulmasi
suretiyle her ikisinin de kendi amaglar1 dogrultusunda birbirini kullanmalar1 kaygis1” n1
gozardi etmeden yapryoruz (Heywood, 2013:272). Resmi propaganda ve kat1 baskilarin
ortadan kalktigi giinimiiz liberal demokrasilerinde artik “tehdit” goriiniim
degistirmektedir. Hiikiimetler “haber yonetimi ve siyasal pazarlama olarak adlandirilan
yeni tekniklerle “haber giindemini” belirlemeye baglamislardir (Heywood, 2013:272).

O zaman, Avusturyali Matthias Karmasin’ in su sorusunu sormanin tam yeridir:

“serbest piyasa iletisim ozgiirligiine karst midir?” Karmasin’ in cevabi ¢ok nettir:

“Enformasyon piyasanin olumsalliklarina (dogal akigina) terkedilemeyecek kadar degerlidir. Kitle
iletisimine asgari bir gerekliligi garanti etmek devletin sadece hakki degil, ayni zamanda
sorumlulugudur; ¢inkii demokrasinin 6zii basin ve fikir ozgirliigiine baghdir” (Moressi,

2003:81).

Bu belirleme, KIA ya da medyanin ekonomik yapisini ayrintilariyla ve ¢ok ciddi
olarak ele almamizi gerektirir. Bu nedenle de devlet medya konusundaki yapilanmalara
duyarli olmak zorundadir. Bu duyarlilik 6zellikle medyadaki “tekellesme ve rekabetin
diizenlenmesine” de gosterilmelidir. Ancak tekellesmeye karsi olusturulan ayrintili
yasal diizenlemelerin piyasanin serbest¢e c¢alismasina engel oldugu gerekgesiyle
sektorleri ¢evreleyen mevzuatin azaltilmasi olarak adlandirilan “deregulasyon”un
(Kurallarin Kaldirilmasi) 1980’ ler sonrasinda yayincilik alanina da etki ederek, Devlet
tekelinin kaldirilmasiyla birlikte yaymciligin  yonetimi, finansmani ve igerigini
diizenleyen mevzuatta esneklige gidilmesi de ayrica dikkatle ele alinmalidir (Oksiiz,

2005:55).
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3. TEKELLESMENIN YORUNGESINDE MEDYA VE REKABETIN
KORUNMASI
Tekellesme ve bunun engelledigi serbest rekabet ile “deregulasyon” akimi, KIA’ nin
sahiplik yapisini anlamayi zorunlu kilar. Sahiplik yapilarina gore medya isletmelerini ise
baslica ii¢ grupta inceleyebiliriz.. Buna gore, sermayesinin tamami ya da biiyiik bir
boliimii kamu tiizel kisilere ait olan isletmeler kamu isletmeleri; sermayesinin tamami ya
da biiyiik bir boliimii 6zel kisilere ait olanlar 6zel isletmeler; sermayesinin bir bolimi
ozel, bir boliimi kamuya ait olanlar ise karma isletmeler olarak siniflandirilmaktadir
(Kuyucu, 2013:146). Medya da miilkiyet konusu uluslararasi planda ilk defa 1970'li
yillarin sonunda UNESCO tarafindan hazirlanan ve komisyon baskani Mc Bride
nedeniyle ayn1 isimle anilan Mc Bride Komisyonu ve diinyanin diger iilkelerin iletisim
alaninda giiglit bilim adamlar1 tarafindan hazirlanan ¢aligmada Miilkiyet yapisinin
basinin gesitlilik ve ¢ogulculugunun oniinde engel olusturabilecegi su sekilde ifade
edilmistir:
“Enformasyon 6zgiirliigiiniin temel kriterlerinden birinin kaynaklarin ¢ogulculugunu dayattig
soylenebilir. Siyasal sistem ne olursa olsun, bu kaynaklarin hakim gruplarin elinde temerkiiz
etmesi, 6zgirligiin ¢arpitilmasmna yol agar. Bireylerin kamusal konularda tercihlerini saglam
temellere oturtabilmeleri i¢in enformasyon ve goriis kaynaklarinn biiyiik bir ¢esitlilige sahip
olmasi gerekir. Bununla birlikte iki noktaya dikkat edilmelidir: Birinci olarak, bilingli bir
carpitmay1 zorlastirsa bile, kaynak cesitliligi enformasyonun gegerliligini garanti altina alamaz.
Ikinci olarak gesitlilik her zaman gogulculuk —&zellikle gériis cogulculugu- ile esanlamh degildir.

{letigim aglar1 ve yayin araglari da kaynaklar kadar esitli ve birbirinden bagimsiz olmalidir. Yoksa

gesitlilik yalnizca gortiniimden ibaret kalir."

Medyanin ¢ok 6nemli bir gii¢ haline geldigi dikkate alindiginda, medya sahiplerinin
hem medya sektoriinde hem de medya dis1 stratejik alanlarda devasa ekonomik giice
sahip olmalari, beraberinde pek ¢ok sakincali durumu da getirmektedir. Cesitlenme

(Diversification) olarak tanimlanan bu olgu ile sik olarak kasilasilmaktadir.
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Her seyden Once, medya dis1 alanlarda yatirnm yapan medya sahiplerinin
mutlaka siyasal iktidar ile “is iligkisi” bulunmaktadir. Boyle bir iliski biciminde, ya
medya sahipleri ellerinde bulundurduklar: “medya giictini” kullanarak menfaat saglama
yoluna gidebilmekte, ya da siyasal iktidarlar “medyayr kontrol altinda tutabilmek
amaciyla” medya sahipleri lehine hukuka uygun olmayan birtakim islemler
yapabilmektedirler.

Her iki durumda da medya/siyaset iliskisinde etik disi durumlar ortaya
cikmaktadir. Medyada tekellesme olgusu arttikca ve medya sahiplerinin medya dis1
alanlarda faaliyet gostermeleri devam ettikge, bu etik kurallara aykiri davranig
bicimlerinin siirecegi bilinmelidir. Tirkiye oOzeline bakildiginda, iilkemizde medya
gliciniin demokratik toplumlarda olmasi gerekenden ¢ok daha fazla bir giicii elinde
bulundurdugu, hem siyaset hem de ekonomi alanlarinda ¢ok etkin oldugu
gorillmektedir. Tirkiye’de medya sektoriiniin 6zellikle son yillarda kéarli bir sektor
olmaktan ¢iktig1, reklam gelirlerinin azaldigi, hatta bazi biiyiik medya organlarinin
yuklii borglarinin oldugu da bilinmektedir. Buna ragmen kimi medya sahipleri, kér
etmedikleri medya sektoriinii terk etmemekte 1srarci davranmaktadir. Bunun
nedenlerinden baslicasi, ellerindeki medya giiclinii, medya dis1 faaliyetleri i¢in siyasi
erkin iizerinde adeta bir “yaptirim arac1” olarak kullanmak istemeleridir. Daha sonar
¢ikan diizenlemelerle medya kuruluslarina her tiirli promosyon kampanyalari
yapmalar1 yasaklanmuigtir.

Medyanin igine girdigi ¢ikmazin okuyucu cephesine bakildiginda, 6ncelikle
medyanin toplum tizerindeki inandiriciligl azalmig, promosyon kampanyalar1 gazeteleri
adeta tabak-canak satan isyerlerine doniistiirmiistiir. Daha sonralar1 gazetelerin kiiltiir
agirlikli promosyonlara yoneldikleri goriilse de ge¢miste agilan yaranin olumsuz etkileri

halen devam etmektedir.
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Medyanin kars: karstya bulundugu ¢ikmazin sektor cephesine bakildiginda ise
alman tesvik ve kredilerle medyanin “iktidar bagimlist” bir goriintii verdigi
goriilmektedir. Medya sektoriine iktidar tarafindan saglanan kolayliklar ve 6nemli
olanaklar, bir siire sonra siyasal iktidarin medyay1 yonlendirmesi, kontrol altina almasi
sekline doniisebilmektedir. Yayin politikalarini bile olumsuz etkileyen bu uygulama,
medyanin halki bilgilendirme, kamu soézcilisi roliinii yerine getirme ve elestirel
bakabilme islevlerini koreltmektedir.

Bu noktada; “Uluslararas1 Rekabet Kurallarinin” olusumu, gelisimi ve
uygulanmasini da biraz daha detayl agiklamakta yarar vardir. Kiiresellesme ¢aginda
tilkeler arasinda tretim faktorleri olan mallar, hizmetler, kisiler ve 0zellikle de
sermayenin serbest dolagimi sayesinde 6l¢ek ekonomilerinden yararlanma olanaklar: ve
tesebbiisler arasinda “Birlesme ve Devralma” (M&A) islemleri ¢ok artmistir. Diinya
capinda ekonomik ve ticari iligkilerde devletlerin 6nemi azalmis, bunun yerine
uluslararasi ekonomik orgiitler ve Cok Uluslu Sirketler (CUS) 6n plana ¢ikmislardir.
CUS'larin dogrudan yabanci sermaye yatirimlari, ortak girisim (joint venture) ve
birlesmeler (mergers) yoluyla tekelleserek veya karteller olusturarak diinya pazarlarini
ellerine gecirmeleri ancak AB, OECD, DTO, UNCTAD gibi uluslar-iistii ve uluslararasi
orgiitlerle devletlerin ayni hiikiimleri iceren uluslararasi rekabet kurallariyla
onlenebilmektedir. Boylece "adil ve serbest” (fair and free) bir uluslararas: ticaret ortami
olugsmakta, biitiin devletler bu sayede kiiresellesmenin (globalization) nimetlerinden
yararlanarak iktisadi kalkinma ve toplumsal refah artis1 saglamaktadirlar.

Giiniimiizde devletler arasinda iktisadi ve siyasi biitiinlesmenin (entegrasyon)
en basarili 6rnegi AB'dir. Ikinci Diinya Savasi'ndan iktisadi, sosyal, siyasi ve askeri
bakimdan enkaz hélinde ¢ikan Avrupa iilkeleri, AB catis1 altinda ekonomik ve siyasi
entegrasyon olusturarak -50 yil gibi devletlerin yasaminda ¢ok kisa bir stirede- Diinya

capinda ekonomik ve siyasi bir dev hiline gelmiglerdir. Iste uluslar-iistii (supra-
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national) nitelikli bu AB entegrasyonunun ana motoru "AB Ortak Rekabet Politikas1"
dir. AB'nin; Ticaret, Sanayi (KOBI ve Girigsimcilik), Ulagtirma, Enerji, Cevre,
Telekomiinikasyon, Sosyal, Dis ve Giivenlik gibi bir¢ok "Ortak" yani iye iilkelerin
egemenlik yetkileri tistiinde dogrudan Briiksel tarafindan alinan ve AB'ye iiye biitiin
tlkeler tarafindan uygulanmasi zorunlu politikalar1 olmasina ragmen "Rekabet"
politikas;, en oOnemli politikasi olarak AB Entegrasyonunun tutkal veya lehim
fonksiyonunu gormektedir (Ozgdker, 2008:1).

4. TURK MEDYA SEKTORUNDE YOGUNLASMA HAREKETLERI

Tekellesme, medya araciligiyla toplumla iletisim kurma c¢abasindaki aydin,
disiiniir, sanatgi ve yazarlar i¢in de ciddi bir tehdit olusturmaktadir. Tekeller, hangi
haberin, hangi yorumun yer alacagina iliskin se¢me giicinii artirdik¢a, medyanin
kaliplarina uymayanlara, gazete sayfalari, televizyon ekranlar1 kapanmaktadir. Boylece,
kendini ifade etme olanagindan mahkum kalan diisiinen insanlar, toplumla iletisim
kurma sikintis1 yasamaktadirlar. Reklam pastasini elinde tutan "gizli” sanayi ve mali
devlerin, istemedikleri kisilere yazi yazdirmama talimatini elinde bulundurmalar1 bu

stireci hizlandirmaktadir.

Tiirkiye’ de medya alanindaki temel hukuki dizenlemeler esas olarak 1982
Anayasasinin ilgili maddeleri (26.27, 28, 29, 30,31, 133) ve 6112 sayili/ 15 Subat 2011
tarihli Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun’ dur
(RG: 03.03.2011 tarihli 27863 say1). Ancak medya alaninda rekabeti konusmak icin
baslangic noktamiz 1993 yilinda Anayasanin 133. Madesinde yapilan “Radyo ve
televizyon istasyonlar1 kurmak ve isletmek kanunla diizenlenecek sartlar ¢ercevesinde
serbesttir” seklindeki degisikliktir (8.7.1993 tarihli ve 3913 sayili kanun). Bu
degisiklikten sonra artik devletin Kkitle iletisim araglarindaki tekeli sona ermis; piyasa
kontrollii olarak &zel sektore agilmistir. Kontrollii olmasinin bir nedeni yayincilik

ilkeleri iken diger 6nemli nedeni “sinirli frekans”in adil bir seklide dagitiminin Devlet
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tarafindan yapilma zorunlulugudur. Devlet de bunu, bir Bagimsiz idari Otorite (BIO)

olan Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) araciligi ile yapmaktadir.

Bu konu daha 6nceki Radyo ve Televizyonlarin Kurulusu Hakkinda Kanun’un
29/5 maddesinde diizenlenmistir (3984 sayil1/13.04.1994). Maddeye gore: “...bir
hissedarin bir kurulustaki hisse miktar1 6denmis sermayenin % 20’ sinden ve birden
fazla kurulusta hisse sahibi olanlarin bu kuluslardaki toplam hissesi % 20" den fazla
olamaz”. Ayrintilarina burada girmeyecegimiz birgok nedenle sik¢a elestirilir olunca;
2002 yilinda 4756 sayili yasayla (RG: 21.05.2002 tarih ve 24761 sayili); 3984 sayili
yasanin bazi maddeleri degistirilmistir. Burada oOzellikle tekellestirmeyi arttiracagi
endisesi yaratan 4756 sayili kanunun 13. Maddesi ile 3984 sayili yasanin 29. Maddesinde
yapilan diizenlemenin iizerinde durulmaktadir. Maddedeki degisiklige gore; radyo ve
televizyon isletmesi kuracak sirketlere sahip olduklar1 TV kanallar1 ya da radyolarin
yillik izlenme ve dinlenme oranlar1 % 20’yi gegmemek kosuluyla, bir gercek ya da tiizel
kisiye birden fazla TV ya da radyo kurulusuna sahip olma hakki tanimaktadir. “RTUK
tarafindan diizenlenecek yonetmelige gore de, her yil yapilacak yillik ortalama izlenme
ve dinlenme oranlar1 % 20’ yi gegen TV ve radyo kurulusunda gergek veya tiizel kisinin
veya bir sermaye grubunun sermaye pay1 % 50’ yi gegemez” (Cankaya ve Yamaner,

2006: 239-240).

Diger konularla birlikte bu diizenleme 21.05.2002 tarihinde donemin
Cumhurbagkani Ahmet Necdet Sezer; 23.05.2002 tarihinde de TBMM iiyelerinden bir
grup iptal ve “Yiirtirligiin Durdurulmas1” istemiye Anayasa Mahkemesine gotiirmistiir
ve Yitksek Mahkeme 12.06.2002 tarihinde Yirtrligi Durdurma karari vermistir.

Cumhurbagkani Sezer’ in bagvuru dilek¢esindeki gerekgeye gore:
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“167. Maddesi ile tekellesme ve kartellesme yasaklanmakla kalmamus; Devlete de bunu engelleyici

onlemleri alma gorevi verilmistir. 4756 sayili Yasa ile yapilan ve yukarida belirtilen diizenlemelerle
gorsel ve isitsel medya alaninda tekellesme ve kartellesmenin 6nlenmesi olanaksizdir. Diizenlemeler,
tekellesme ve kartellesmeyi onlemek bir yana, dolayli olarak olanakli kilacak niteliktedir. Bir
televizyon kanali ya da radyo yayini igin getirilen % 20 yillik ortalama izlenme ya da dinlenme orani,
kuramsal olarak olanakli bulunsa da uygulamada ulagilmasi ¢ok gii¢ bir orandir. Yapilan
arastirmalar, Tiirkiye’de en yiiksek izlenme oranmnimn % 14-16 dolayinda oldugunu ve bu orana da
yalnizca bir yaym kurulusunun ulastigini ortaya koymaktadir. S6z konusu oranin yiiksek tutulmasi
ve higbir televizyon ya da radyo kanalinin bu izlenme oranina ulasamayacag: gergegi karsisinda, bu
sinirlamanin tekellesme ve kartellesmeyi Onlemesi olanakli gorilmemektedir. Tekellesen ya da
kartellesen gorsel ve isitsel medya, bir yandan ekonomik alanda haksizlik yaratabilecek bir giice
ulasirken, 6te yandan da haber alma 6zgiirligini kisitlayabilecektir.” (E: 2002/97, K: 2002/9, KT:

12.06.2002; RG: 21.05.2002 tarih ve 24761 say1)

Yitksek Mahkeme bagvuru dilekgesindeki gerek¢eyi de dikkate alarak iptal kararini

agagidaki gerek¢eye dayandirmistir.

“Basin ve haber alma 6zgiirligiiniin gerek kamu erkini kullanan kurum ve kuruluslara gerekse 6zel
hukuk gercek ve tuzel kisilerine karsi korunmasi amaciyla, gorsel ve isitsel medya tekelinin
olusmasini engellemek i¢in etkili sinirlamalar koymanin, medyanin goksesliligini saglamaya yonelik
koruyucu énlemler almanin Devlet’in gorev ve sorumlulugunda oldugu agiktir.... televizyon ya da
radyo kurulusunun yillik ortalama izlenme oranna bagh olarak bir televizyon veya radyo
kurulusunda, bir gergek veya tiizelkisinin veya bir sermaye grubunun sermaye payma sinirlama
getirilebilir. Yapilan arastirmalarda, Tiirkiye’de en yiiksek izlenme oranmnin %14 ila %16 olarak
saptanmasi ve dava konusu kuralla ongoriilen %20 oranma uygulamada ulagilmasinin ¢ok gii¢
olmas1 nedeniyle, ayni kisilerin veya sermaye gruplarinin iilkedeki televizyon ve radyo
kuruluslarinin ¢oguna sahip olmalarinin kaginilmaz hale gelecegi bu durumda % 20 oranin,
Anayasa’nin 167. Maddesinde devlete verilen tekellesme ve kartellesmeyi onleme gorevinin yerine
getirilmesini saglayamayacagi agiktir. (E: 2002/100, K: 2002/109, KT: 21.09.2004; RG: 04.08.2006

tarih ve 26249 say1)
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Diger yandan 3984 sayili yasada yer alan “kamu ihalelerine girebilme ve
menkul kiymetler borsalarinda islem yapabilme yasaginin (3984/ Madde: 29/ i), 4756
say1l1 yasa ile kaldirilmasi da “medya sahiplerinin medya giiciinti kullanarak ihalelerde
haksiz rekabete yol agmalarina neden olabilecektir. Radyo Televizyon yayini yapacak
sirketler bir “ticari isletme olarak kurulmus olsalar da; kamuya ait olan frekans ve
kanallar1 kullanmak suretiyle bir “kamu hizmeti” gérmektedirler. Ellerindeki medya
gliciiyle yayin kurulusu sahiplerinin; bankacilik, ithalat-ihracat, sigortacilik gibi alanlara
girmelerinin haksiz rekabete yol agacag1” ileri siirtilmiistiir (Cankaya ve Yamaner, 2006:

241).

Bugiin yiiriirliikte olan 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanununun 26/1 Maddesine gore: “Ust Kurul, milli frekans
planinda karasal radyo ve televizyon yayinlari i¢in 5/11/2008 tarihli ve 5809 sayili
Elektronik Haberlesme Kanununun 36 nci maddesine gore Ust Kurula tahsis edilen
frekans bantlar1 cercevesinde televizyon kanal ve radyo frekans planlamalarini yapar
veya yaptirir.” Dolayisiyla RTUK (Radyo TV Ust Kurulu) yayin izni ve lisans verme
konusunda “tek” vyetkilidir. Tabii bunu yaparken Ust Kurulun tek olgiitii; aym
zamandan artik bir 6zel sektor alani da olan Radyo TV yayinciliginda haksiz rekabeti
onlemek ve ama yine de gergeklesirse de gerekli miidahalelerle bu durumu ortadan

kaldirmaktir. Ayrica 6112 sayili Kanunun 19. Maddesinde yayin kuruluglarinin “kurulus
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ve hisse oranlarini” ve 20. Maddesinde de “hisse, sirket devri ve birlesmeyi”

diizenlemistir.

6112/ Madde 19/1-d’ ye gore: “Bir gercek veya tiizel kisi dogrudan veya dolayl
olarak en fazla dort karasal yayin lisansina sahip medya hizmet saglayici kurulusa ortak
olabilir. Ancak, birden ¢ok medya hizmet saglayiciya ortaklikta bir gercek veya tiizel
kisinin dogrudan veya dolayli hisse sahibi oldugu medya hizmet saglayic1 kuruluslarin
yullik toplam ticari iletisim geliri, sektoriin toplam ticari iletisim gelirinin yiizde otuzunu
gecemez. Toplam ticari iletigim geliri bu oran1 asan gercek veya tiizel kisiler, Ust Kurul
tarafindan verilen doksan giinliik siire i¢inde bu oranin altina inecek sekilde medya
hizmet saglayici kuruluglardaki hisselerini devreder.”ken; 6112/ Madde 19/e’ye gore de
“Gergek kisiler i¢in esler ile tigiincii derece déhil olmak {izere tiglincli dereceye kadar

kan ve kayimn hisimlara ait hisseler de ayni kisiye aitmis gibi degerlendirilir.”

Ayrica madde 6112/ 20/ 3’ de: “Hisse devri, sirket devri ve birlesme islemleri
sonucunda olusacak sirket yapisinda bu Kanunda oOngoriillen hususlara aykirilik
bulunmasi halinde, Ust Kurulun doksan giinii gegmemek iizere verecegi siire i¢inde bu
aykirthgin giderilmesi zorunludur. Aksi halde ilgili medya hizmet saglayici kuruluglarin
yayin lisans: iptal edilir.” hitkmiiyle medya kuruluslarinin sonradan birlesme yoluyla

rekabet kurallarini ihlal etmemeleri i¢in 6nlem getirmektedir.
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“Medyada son yillarda iyice artan tekellesme ve yogunlagma olgusu ciddi sekilde tartisma konusu
olmaktadir. Radyo ve televizyon yayimncilar arasinda sahiplik ve sermaye entegrasyonu seklinde
gerceklesen iliski bicimi “yatay medya yogunlagmasi” seklinde adlandirilirken, televizyon ve radyo
yayincilar ile program treten firmalar ve dagitim pazarlari arasindaki sahiplik ve sermaye iligkisi
“dikey medya yogunlagsmas1” olarak tanimlanmaktadir. Televizyon ve radyo yaymcilar: ile yazili
basin ve internet saglayicilar1 gibi medya unsurlar1 arasindaki sahiplik ve sermaye iligkisi ise “capraz

medya yogunlagsmas1” seklinde tanimlanmaktadir.” (Ozkan, 2007)

5. AVRUPA BIRLIGI DUZENLEMELERI VE UYGULAMALARI

Yukarida soz ettigimiz iilkemizdeki uygulamalardan ardindan Avrupa Birligi'nin
de olusturmaya calistigi medya politikasinin 6ziliniin, temel insan hak ve o6zgiirliikleri
baglaminda, medya’ nin bilgi alma ve yayma 6zgiirliigli oldugunu goriiyoruz. Avrupa
Birligi esas olarak s6z konusu 6zgiirliigiin diisiince ve ifade 6zgiirliigi ile yakin iliskisini
dikkate alir ve bu nedenle de ifade ve iletisim oOzgiirligli kavramlar1 AB medya

hukukunun esasidir (Kihtir, 2006:90).

“Avrupa Birligi medya sektoriiniin gelismesini saglamak amaciyla gergeklestirdigi biitiin
girisimlerinde kiiltiirel degerlerin korunmasini 6n planda tutarak serbest piyasa ekonomisinin

gelisimine olanak verecek ve uluslararasi diizeyde rekabete katilabilecek bir medya sektorii

olusturmak amacini tasimaktadir” (Yazici, 2013:89).
Avrupa Konseyi, Avrupa Birligi ve Amerika Birlesik Devletleri Kitle Iletisim 6zgiirliigi
ve bu ozgirliigin kullanildign KiA® na iligkin diizenlemeleri ¢esitli dénemlerde
yapmislardir. Ozellikle Avrupa Konseyi ve Birligi acisindan iizerinde duracagimiz
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diizenlemeleri kamu yaymciligl tekeli oncesi ve sonrast olarak ayirmakta fayda
bulunmaktadir. 1980’ lerden ve 1990’ lardan itibaren Avrupa’ da KIA® da devlet
tekellerinin kalktigini gérmekteyiz. Avrupa Birligi bu serbestlesmeye ilkeler halinde
temel bazi belgelerinde yer vermistir. Bu kapsamda “Avrupa Konseyi'nin 11.9.1996
tarihli Kamu Yaymnciliginin Bagimsizliginin Garanti Edilmesi Hakkindaki 10 no.lu
tavsiye karar1 da ¢ok onemli bir belge hiiviyeti tasimaktadir (Avsar, 2004:93). Avrupa
Birligi’ nin bu konudaki diger onemli belgesi “1997 tarihli Telekomiinikasyon, Medya ve
Enformasyon Teknolojisi Sektorlerinin Biitiinlesmesi Hakkinda Yesil Rapor (Green
Paper.., Com 1997 /623) ve 1999 yilinda Sayisal Donemde Toplulugun Gérsel-Isitsel
Politikalar1 i¢in Kurallar ve Rehber Ilkeler Duyurusudur (Communication on
Principles....Com 1999/657)” (Avsar, 2004:93). Diger taraftan, Avrupa Gorsel-Igitsel
Medya Hizmetleri Yonergesi (2007/65/EC) ve Elektronik Haberlesme Cergevesi
(2002/21/EC) diizenlemeleri kapsaminda ele alinan Ileri Televizyon Standartlari
Yonergesi (1995/47/AT) dikkate alinmasi gereken temel metinlerdir (Yazici, 2013:101).

Gorsel-isitsel medyaya iligkin ulusiistii hukuk kurallar1 arasinda Avrupa Birligi
ve Avrupa Konseyi'nin “ikincil diizenlemeleri de bulunmaktadir: Bunlardan birincisi,
Avrupa Konseyince May1s 1989’da kabul edilen ve Eyliil 1998’de son seklini alan Avrupa
Sinir Otesi Televizyon Sozlesmesi’ile, ikincisi ise Avrupa Parlamentosu ve Avrupa
Birligi'nin 10 Mart 2010 tarih ve 2010/13 EU sayili Gorsel-Isitsel Medya Hizmetleri
Yonergesi'dir.” (Darendeli, 2013:269).
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6. AVRUPA INSAN HAKLARI MAHKEMESININ YAKLASIMI

AIHM diisiinceleri agiklama ve diisiincelere ulagsma 6zgiirliigii konusunda
oldukga derinlemesine ve ayrintili bir ictihada ulagmistir. Bunlardan medya alanina
iliskin olarak sadece haber alma ve verme bakimindan 6zgiir olmanin yetmedigini,
gerekli teknik olanaklara erisimin de 6nemini vurgulamistir. Mahkeme Autronic AG

davasinda a¢ik bigimde belirtmistir ki 10. Madde:

[...] yalnizca bilginin igerigi icin degil, bilgi aktarma veya edinme araglari i¢in de gegerlidir. Zira
bu araglar iizerinde uygulanan herhangi bir sinirlama zorunlu olarak edinme ve aktarma hakkina

da miidahale olacaktir.” (Dueltre, 2003:256).

AIHM ashnda bilgi ve habere ulagma konusunda &zgiir bir ortamin
olusturulmasina vurgu yaparken diger taraftan bu konudaki “Kamu tekelini” de
sorgulamistir. Bu tir bir tekelin oldugu yerde “bilgi kaynaklari bakimindan
cogulculugun saglanamayacagini..halkin taleplerinin ¢esitliliginin tek bir yayin sirketi
tarafindan karsilanmasinin miimkiin olmadigini” Informationsverein Lentia-Avusturya
kararinda belirtmistir (Macoevi, 2001:24).

Burada iizerinde durulmasi gereken nokta, ATHM’ nin kamu tekeli dolayistyla
olusturdugu ictihadin yaninda; iletisim araglarinda dikkat ¢ekici bir sekilde goriilen
“Ozel” tekele iliskin igtihadi heniiz ortaya koymamis olmasidir.

Uluslararas1 Rekabet Hukuku ve Politikalarini inceleyecek olursak; gerek ABD

Anti-Kartel Kanunu, gerek AB Rekabet Hukuku gerekse OECD - DTO ve UNCTAD
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cercevesindeki “Uluslararas1 Rekabet Kurallar1” medya sektoriindeki tekelleseme ve
kartellesmeye karst ¢ok sert kurallar koymuglardir. Bu kurallara uymayanlara ABD
Rekabet Hukukunda hapis cezasi, AB-OECD-DTO-UNCTAD Rekabet Kurallarinda
agir para cezasi tatbik edilmektedir.

Avrupa Konseyi, medya alanindaki diizenlemeler konusunda Avrupa genelinde
demokrasi, insan haklar1 ve hukuk devleti anlayisinda gerileme oldugunu, bunun da kita
icin “potansiyel istikrarsizlik tehdidi” yarattigi uyarisinda bulunmustur (Avrupa
Konseyi, 2015). Strasbourg merkezli Avrupa Konseyi tarafindan hazirlanan “Avrupa’da
Demokrasi, Insan Haklar1 ve Hukukun Ustiinliigii’ niitn Durumu” baghkli rapor 29
Nisan 2015 tarihinde Strasbourg’ da yayimlanmigstir. Avrupa Konseyi Genel Sekreteri
Jagland, raporu agiklarken, ifade ve “medya oOzgiirliigii” alaninda da kara bir tablo
cizmistir. Yarg: gibi bu alanda da Avrupa Konseyi devletlerinin {igte birinde medya
ozgiirligl ve gazetecilerin giivenliginin tehdit altinda oldugunu agiklamistir. Raporda,
“terorle miicadele ve iftira yasalarinin bircok Avrupa iilkesinde medya 6zgtrligiini
kisitlamak i¢in kullanildig, gazetecilere orantisiz cezalar verildigi ve bazi hitkiimetlerin
ulusal giivenligi gerekce gosterip internet gazeteciliginde icerige miidahale ettigi veya
erisimi engelledigi” not ediliyor. Avrupa’da “medyada ¢ogulculuk” ve “igerik
cesitliliginin” “tatmin edici seviyede olmadigi”, hatta geriledigine dikkat cekilen

raporda, “medyanin genelde “cogulcu olarak bilindigi iilkelerde dahi basin-yayin

organlar1 birkag elde toplaniyor”, (Medya Sektoriinde Yogunlagsma-Konsantrasyon)
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saydamlik sorunu yasaniyor, kamu yaymciligina ayrilan fonlar yetersiz kaliyor, “medya
sahipleri ve siyasiler editorlerin bagimsizliina karisiyor, iktidardaki siyasileri
kayiran anlagsmalar yapiliyor” gézlemlerine de yer verildi.

Raporda, Avrupa’da toplant1 ve orgiitlenme 6zgiirliigii, demokratik kurumlarin
isleyisi ve demokratik vatandaslik alanlarinda sorunlar yasandig da kaydedilmektedir.
Avrupa Konseyi Genel Sekreteri Jagland, tiim bu sorunlarin tstesinden gelinebilmesi
icin iye devletlerin oncelikli olarak Avrupa Insan Haklar1 Sozlesmesi ve AIHM
kararlariyla uyumlu hareket etmeleri gerektigini séylemektedir.

Avrupa’da yaganmakta olan ekonomik krizin demokrasi, insan haklar: ve hukuk
devleti alanlarindaki gerilemeyle dogrudan baglantili oldugunu ifade eden Jagland, basta
Romanlar olmak tizere azinlik gruplarinin kriz nedeniyle bir nevi “paralel toplumda
yasar hale geldigine” dikkat ¢ekmektedir. Avrupa’da yabanci diismanliginin da krizle
beraber yiikselise gectigini hatirlatan Jagland” a gore, “Eskiden Yahudiler hedef alinirds,
simdi de aliniyorlar ama artik Miislimanlar da hedef haline gelmistir”.

SONUC VE TARTISMA

Yukaridaki belirlemelerimiz 15181nda sadece Tiirkiye’ de degil Avrupa Birligi'nde
de rekabetin korunmasi genel ilkesinden hareketle “medya” alani yogunlagmalarin
(concentration) ve ¢esitlenmelerin demokratik siyasal sistemi bozucu etkilerinden
korunmaya ¢aligilmaktadir. Hizmet ve triinlerin piyasaya sunulmalari ve tiiketiciye

ulagmalar1 sirasinda kargilasilabilecek kartellesmenin ve tekellesmenin 6nlenmesinin
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“iktisadi” boyutu oncelikle liberal ekonomik sistemin tiim kurum ve kurallar ile
islemesi agisindan ¢ok biiyitk 6nem tagimaktadir. Ancak diger alanlardaki tekellesme ve
yogunlasma disinda “Medya” alaninda goriilecek bu tiir yapilanmalar sadece ekonomik
yapiy1 degil, siyasal yapida da dogrudan dogruya “demokratik katilimin bozulmas: ve
carpitilmas1” sorununu ortaya ¢ikarmaktadir.

Halkin; o6zellikle oy kullanarak siyasi sisteme olagan yollardan katilan halkin
“stnirlt” ellerde toplanmis yani tekellesmis kuruluslarindan haber, bilgi ve kanaatleri
almasi ilk boliimde soziini ettigimiz liberal demokrasinin “Cogulculuklar” iizerinde
yiikselen yapisini da temelden bozmaktadir. Bu nedenle Ulkemizde de ézgiir segmen
tercih ve davraniglarinin secim siirecine en saglikli bicimde yansiyabilmesi icin
medyadaki yogunlagsmayi ve ¢esitlenmeyi engelleyici hukuki, siyasi ve ekonomik
diizenlemelerin yapilmasi elzemdir. AB, OECD, DTO gibi uluslararasi kuruluglarca
konmus uluslararasi kurallarla uyumlu yasalar ikincil diizenlemeler de dahil olmak

tizere kendi i¢ hukukumuzda biran 6nce hayata gegirilmelidir.
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PILOTLUK MESLEGINDE HEGEMONIK ERKEKLiGIN INSASI VE KRiZi UZERINE INCELEME:
TOP GUN VE FLIGHT FILMLERI

Hasan GURKAN!
Habibe GUNGOR?

Ozet

Bu ¢aliymanin amaci, kadin ve erkegin biyolojik cinsiyetlerine uygun kimlik insa etme siirecinin 6ncesinde,
oznelerde, toplumsal cinsiyetin nasil olustugunu incelemektir. Bunun yani sira bu ¢aligma, toplumsallagsma
stirecinde idealize edilmis erkeklik algisinin devlet, kilise, kitle iletisim araglari, meslek guruplari gibi
alanlarda nasil yeniden insa edildigini ve hegemonik erkekligin bu insasi ile toplumun erkeklikten
beklentilerini karsilamak icin erkegin hayati boyunca miicadele verdigi bir krize siiriiklendigini ortaya
koymaktadir. Bu baglamda ¢aligmanin sonunda, pilotluk mesleginin erkeklestirilmis oldugu, toplumsal
cinsiyet rolii ile pilotlugun gerektirdigi mesleki roliin kesistigi, hatta herhangi bir rol ¢atismas: yaganmadig:
ve pilot kahraman erkeklerin bir erkeklik krizine siirtiklendigi iki Hollywood filmi odakli ¢6ziimleme
yapilarak ortaya koymak amaglanmaktadir. Calismada ayrica, pilotluk mesleginin hegemonik erkekligi
tireten bir meslek oldugu, bu meslek ile ilgili siireli bir yaymn tizerinden gérseller ile de tartigilmaktadur.

Anahtar Kelimeler: toplumsal cinsiyet, erkeklik, pilotluk, sinema, Top Gun, Flight.

! Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi
2 Istanbul Arel Universitesi Meslek Yiiksekokulu
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CONSTRUCTION AND CRiSiS OF HEGEMONIC MASCULINITY ON PILOTAGE: TOP GUN AND
FLIGHT

ABSTRACT:

The aim of this study is to examine how gender is formed in persons before man/woman builds identity
based on their biological sex. Then, this study aims to examine how idealized masculinity is re-builded on
the areas such as government, church, mass media and occupational groups. In this sense, pilotage is
become mannish; professional role of pilotage and gender role intersect, in fact any role conflicts are not
experienced. In this study, it is possible to state that pilot men are led to masculinity crisis, and to see this
crisis over two Hollywood films. In this study, moreover it is discussed that pilotage is a profession which
raises hegemonic masculinity over the visual materials of a periodical regarding this profession.

Keywords: gender, masculinity, pilotage, cinema, Top Gun, Flight.
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PILOTLUK MESLEGINDE HEGEMONIK ERKEKLIGIN INSASI VE KRiZI
UZERINE INCELEME: TOP GUN VE FLIGHT FILMLERI{

GIRIS

Tarihsel siire¢ igerisinde erkeklik, kadinhigin reddedilmesi temeline
kurulmaktadir. Bu anlamda bir erkegin 6devi; bir erkek olarak kendisi i¢in giivenli bir
kimlik gelistirmek olmaktadir. Psikanalizimde, oedipal evrede ¢ocuk, fallusunu
kaybetmemek i¢in anneyi arzu nesnesi olarak gormekten vazgecip babanin yasasina tabi
olur ve korkunun yaninda saygiyla beraber baba 6zdesim kurulacak kisi olmaktadir.
Oglan ¢ocuk ayn1 anda cinsiyetli (erkek) ve heteroseksiiel hale gelmektedir. Erkeklik geri
alinamaz bir bicimde cinsellige baglanmaktadir. Babasinin tehditkar, yirtici, sahiplenici
ve muhtemelen cezalandirici cinselligini hedef olarak gormekte ve kendisi de boylece
ezen taraf olmaya baglamaktadir. Biitiiniiyle ve geri doniilemez sekli ile bir erkek
annesinden kopmamaktadir. Sadece erkekligini ispat yoluyla onu maskelemektedir.
Maskeyi diisiirecek olanlar diger erkeklerdir. Oteki erkekler izlemekte, performansi
degerlendirmekte ve erkeklik alanina kabul etmektedirler. O yiizden dehsetle
ylzlesmemek i¢in maskeye sikica sarilir ve yasam boyu erkekligini kanitlamay1 yani
basarmay1 hedef olarak se¢mektedir (Kimmel, 2013: 96-97). Kimmel, “Erkeklerin hisleri
muktedirlerin degil, kendilerini iktidardan yoksun gorenlerin hisleri oldugunu soyler
(2013: 101). Lacan ise, erkegin kendini her daim gii¢lii hissetmek istemesindeki asil
amacin, kendine olan saygisini arttirmak ve siirekli erkeksi etkinliklerin altinda yatan

edilgenlik tehlikesini 6rtmek oldugunu belirtmektedir (1994: 27).
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Havayollarinda uzun yillar pilotluk yapan Erciment Talay (May1s, 2015), son otuz yil
oncesine kadar yapilan havayolu ugaklarinda kumanda kolunun hidrolik olmasina
kargilik ariza durumunda mekanik olarak ¢alistigini ve ciddi bir fiziki gii¢ ihtiyaci
gerektirdigini belirtmektedir. Bu nedenle pilotluk mesleginin en iyi erkekler tarafindan
icra edilecegi diusiincesi dogrultusunda iiretilen teknolojiler de erkekler diistiniilerek
tasarlanmaktadir. Pilotluk mesleginin toplumsal cinsiyet olarak erkeklik, hegemonik
erkeklik ve erkeklik krizi baglaminda incelenmesine dair literatiirde daha 6nce herhangi
bir ¢alisma bulunmamasina dayanarak, toplumsal cinsiyet rollerinin kurgulandig1 ve
erkek bakisinin tretildigi 6nemli alanlardan bir tanesinin Hollywood sinemasi oldugu
i¢cin Top Gun (Tony Scott, 1986) ve Flight' (Ugus - Robert Zemeckis, 2012) filmlerinin
hegemonik erkeklik ve erkeklik krizi baglaminda icerik ¢6ziimlemesi bu ¢aligmanin asil
amacint olusturmaktadir. McQuail'a goére Hollywood’'un déhil oldugu kiltiir
endiistrileri araciligiyla yayilan fikir ve diisiinceler ile bu endiistriyi kontrol eden kiiresel
kapitalist sinifin ¢ikarlar1 arasinda dogrudan bir iligki vardir. Buna gore Hollywood
filmleri sinif, cinsiyet ve milliyet temelli esitsizlikleri her tiirli somiirti bi¢imlerini ve
titketime dayali ticari kiiltiirii yeniden iretir ve mesrulagtirir (1994: 262). I¢erik analizi
ile segilen iki Hollywood filminin 6ykiileri hakkinda bir farkindalik yaratmak degil, s6z
konusu filmlerin {izerinde anlagtigi konularin cesitlerinin ne/neler oldugunu ortaya
koyabilmek hedeflenmektedir. Bu nedenle ¢alisma, filmlerin gizli ve gosterilen icerikleri
ile ilgilenmektedir. Filmler, Connell (2005)’in hegemonik erkeklik tanimindan hareketle
okunmaktadir. Boylelikle bu analiz, segilen iki Hollywood filmi iizerinden literatiirde
hegemonik erkeklik ile 6zdeslestirilen bir meslek olan pilotluk mesleginin irk, sif ve

cinsiyet (ayrint1 i¢in bkz.: Connel, 2005) gibi daha yaygin kullanilan degerlerin nasil

! Top Gun ve Flight isimleri filmlerin orijinal isimleridir. Top Gun filmi, bu isimle 6zdeslestigi ve filmdeki
karakter Pete Mitchell''n Top Gun onur 6diliinii almak i¢in verdigi miicadeleyi anlatmas1 nedeni ile her
dilde orijinal adi ile anilmaktadir. Bu ¢alismada da film, orijinal Ingilizce ad1 ile amlacaktir. Flight filminin
ise Tiirkge anlam karsihig1 ucus anlamina gelmektedir. Calismada film isimleri arasindaki uyumu bozmamak
adina Flight filmi de orijinal ad1 ile anilacaktr.
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temsil edildigini ve bunun yani sira toplumsal ihmallerin yaygin olarak kullanilan
grup/gruplarda ne/neler oldugu konusuna agiklik getirilmeye ¢alisilmaktadir. Filmlerin
gliclii ve etkili birer kitle iletisim araci oldugu; toplumsal gergeklik ile filmler arasinda
karsilikli bir etkilesimin bulundugu savlarindan hareketle, ¢alismada iki Hollywood

filmi incelemeye alinmaktadir.

Hollywood filmleri, Amerikan riiyas: olarak adlandirilan egemen ideolojiye
dayali icerikler sunar. Bu riiya (ideoloji) bireyci kapitalist ideolojidir. Bireycilik, kisisel
caba, sorumluluk ve yetenegin bireysel basar1 ve zenginlige yol agmasi, tiiketim kiilttirii
ve sinif atlamayla gerceklesmektedir. Filmlerde sorunlar bireysellestirilir ve psikolojik
bir tabana oturtulur. Bunlar tiim Hollywood filmlerinin ortak 6zellikleridir. Hollywood
filmlerinde tiim kahramanlar, ozellikle de erkek karakterler bireyci ideolojiyi tasir

(Girkan, 2014: 77).

Hollywood sinemasinda ideolojik degerleri arasinda 06zel miilkiyetin
dokunulmazligi, serbest girisim o6zgtrliigi ve rekabet ile erkegin egemen, kadin ve
¢ocuklarin ise bagimli oldugu heteroseksiiel tek esli ¢ekirdek aile yer almaktadir.
Muhafazakarlar bir adim daha ileri giderek, erkegin sistemden yardim almamasinda ve
kadinin da yardim almadan bagarili olan erkege bagimli olmasini istemektedirler.
Zenginlik ise sorunlu bir konudur. Ilging sekilde Hollywood serveti ve zenginligi, zengin
ve servet sahibi insanlar1 genel olarak dvmemektedir (Yilmaz, 2008: 79). Calismada
ayrica, pilotluk mesleginin hegemonik erkekligi tireten bir meslek oldugu, bu meslek ile

ilgili stireli bir yayin olan Sivil Havacilar Dergisi gorselleri iizerinden tartisilmaktadir.
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Psikanalizm ve Erkeklik

Toplumsal cinsiyet farklihigr ile evrende sinirsiz sayida kisi tiird
kastedilmemekte; yalnizca kadin ve erkek olmak iizere iki cinsiyete atif yapilmaktadir.
Burada amag sayisal bir sinir getirmek degil, aksine kadinlik-erkeklik ve cezalandirilan
sapmalar arasindaki sinirlar1 denetleyen toplumsal bir diizen tarafindan keyfi bir
dayatmadir. Psikanalize gore cinsel farklilik biyolojik olarak verili olan degil, 6zgiil bir
teknik veya aygit, yani dil tarafindan olusturulmustur. Lacan’a gore cinsiyet
Ozglrlesmeyi aramamakta ve hatta arzu nesnemizi iktidarlara teshir ederek,
kimligimizin vazgecilmez pargasiymis gibi, cinsiyetimizi iktidara ifsa ederek onu feda

etmemizi saglar (2009: 576-578).

Freud toplumsal cinsiyetin olusumuna iligkin kuramini, libido kavrami ile
aciklamaktadir. Libido; biyolojik ve toplumsal cinsiyeti organize eden, biyolojik temeli
olan cinsel enerjidir. Freud, libidoyu erkek cinsel organini merkeze alarak agiklik getirir
(Dokmen, 2004). Psikanalitik agidan toplumsal cinsiyet ediniminde 3 donem
bulunmaktadir. Bu donemler su sekilde kategorize edilmektedir (Golombok ve Fivush,

1994):

“Cocugun cinsiyetlerin farkinda olmadigr donem
Cocugun cinsiyetlerin farkinda oldugu donem

Oedipal donem”

[lk dénemde kiz-erkek gocuklarimin cinsiyetleri erkektir ve toplumsal cinsiyetleri
erkeksidir. Tkinci dénemde, erkeklik yine merkezde yer almaktadir; ¢iinkii bir ¢ocuk igin
cinsiyet farki penise sahip olup olmama durumudur. Son dénem olan ti¢lincii donemde
ise, erkek cocugun baba ile 6zdeslesimi zorunluluktan gerceklesir. Fakat kiz cocugunun

anne ile 6zdeslesiminde ise bir zorunluluk s6z konusu degildir. Bu durum, erkek
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¢ocuklarinin kiz ¢ocuklara gore siiperegolarinin daha ¢ok gelismesini saglar (Golombok

ve Fivush, 1994).

Nasio (2012: 29-30), eril durumun ozelliklerini Oedipus adli kitabinda soyle
siralamaktadir: Cinsellikte erkek cinsel anlamda hiperaktiftir, cinsiyetiyle gurur duyar ve
kadin1 zevklendirmeyi arzular. Disa bagil bir merkezka¢ devinimiyle sevdigi kadini
korur, elinde tutar ve elde etmek ister. Bir kadini sevebilir ve bu agktan vazgegmeden bir
digerini arzulayabilir. Erkekte ask ve cinsellik birbirinden kopuktur. Erkekte ask
partnerine kars1 tutumda; sevilmektense sevmeyi tercih eder. Sevdigi kadini ideallestirir
ve onun Oniinde siliklesir. Bu asik adamin algakgoniilliligiidiir. Narsizm anlaminda
erkek, gilizel olmaya degil iyi yapmaya odaklanir. Bir erkek igin gii¢lii olmak, giizel
olmaktan daha miihimdir. Kudret ve kudretsizlik anlaminda, giiglii veya zayif olmanin
alternatifi bir erkegin hayat kumaridir. Erkek kararlidir ve cesaretlidir. Oziinde korkak
olan erkek bir seylere girismeyi erteler; riskleri degerlendirir, tereddiit yasar ve
hareketten cayar. Sosyal tutumda ise; erkek kudretini ilan etmeye meyillidir. Istek olarak

ise erkek; eyleme kars1 bityiik bir istek, 6ngorii ve dayaniklilik sergiler.

Nasio (2012: 30) eril ve disil durumlar birbirinden farkli olma nedenlerini ise,
erkegin koparilamaz bir uzvu yani falliginin oldugunu ve bunu kaybetmekten korktugu
her sey, kudreti ve erilligi olarak tanimlar. Giictinti kaybetme korkusu erkegin zihnine
Oyle bir yerlesmistir ki, onun i¢in her davranig bir risk ve her basarisizlik bir
asagilanmadir. Bir erkek i¢in en biiyiik tehlikenin galip bir kadin ve arzulanan bir baba

oldugunu soyler.
Toplumsal Cinsiyet Olarak Erkeklik

Kimmel’e (2008: 16) gore bir disiplin olarak erkeklik ¢alismalar1 1970’lerin

sonlar1 ve 1980’lerin baginda, kadin ¢alismalar1 ve feminizme olumlu bir tepki olarak
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baslamistir. Hegemonik erkeklik kavrami, 20 yillik bir siiredir bigimlenen bir kavramdir
ve hegemonik erkeklik {izerine diisiinmek; ayn1 zamanda erkekler, toplumsal cinsiyet ve
toplumsal hiyerarsilerin de etkilenmesini beraberinde getirmistir. Bu alanda yapilan
calismalar ayni zamanda erkekler, erkek cocuklari, ataerkillik, toplumsal cinsiyetin
sosyolojik modelleri hakkindaki popiiler endiseler ile ilgili baglantilarin da artmasini
saglamistir (Connell ve Messerschmidth, 2005: 829-830). Hegemonik erkeklik kavrami
ilk olarak Avustralya’da liselere es deger olan sosyal bilimler alaninda ¢aligmalar yapan
okullar tarafindan kullanildi (Kessler vd. 1982). Connell (2005: 77), hegemonik erkeklik
kavramini Antonio Gramscinin smif iligkileri analizinden aldigini ve kavramin bu
gurubun sosyal yasamdaki istiin pozisyonunu temsil eden kiiltiirel bir dinamik
oldugunu soéylemistir. Toplumsal cinsiyet caligmalar1 ilk donemlerinde kadinlik
sorunlar1 tizerinde yogunlasmis, zaman igerisinde ise kadinlik disindaki boyutlar
kapsayan caligmalar yapilmaya baslanmistir (Ok, 2011:9). Erkeklik ¢alismalarinin
gecmisi 1970’lere kadar gitmesine ragmen, Tirkiye’de neredeyse 2000’lerden sonra
calisilmaya baglanmigtir (Ok, 2011: 11). Bu kavram, erkek cinsiyet rolii literatiiriinii
elestiren ve ¢oklu erkeklikler modelini 6neren Carrigan, Connell ve Lee’nin 1985 tarihli
“Towards a New Sociology of Masculinity” makalesinde sistematize edilmistir.
Hegemonik erkeklik, kadinlarla ilgili oldugu kadar, ikincil konuma itilmis ancak
birbiriyle etkilesim halinde olan farkli erkeklik bicimleriyle de iliskilidir. Farkli
erkeklikler, birbirlerine alternatif yasam bicimleri olarak bir arada bulunmaktan ziyade,
hiyerarsi ve dislama iligkileri i¢inde varlik gostermektedir. Hegemonya iliskisel bir
kavramdir. Hegemonik, marjinallestirilen, madun/tabi kilinan ve isbirlik¢i/sug ortag
erkeklikler arasindaki hiyerarsik iktidar iligkileri, patriarkal toplumsal cinsiyet
diizeninin insasinda rol oynamaktadir. Bu giicler dengesi i¢inde marjinallestirilen ve

tabi kilinan gruplar ortadan kaldirilmak yerine dislama, korkutma, sémiirii gibi
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pratiklerle ikincil konuma itilmektedir (Connell, 1998: 245-247; Connell, 2002a:141;

Connell, 2002b: 90; Ozbay & Balic, 2004: 93).

Erkeklik sadece i¢ine dogulan toplumun verili degerlerini igsellestirmekle degil
onu kazanmak i¢in savagmakla elde edilmektedir. Kiz cocugu nasil 6teki kadini izleyerek
kadinlik 0Ogreniyorsa, bir erkek ¢ocugu oteki erkekleri izleyerek erkek olmay:
ogrenmektedir. Connell (2005), erkekligi dort farkli sekilde siniflandirmaktadir: baskin
erkeklik, suca dahil edilen erkeklik, yikici (baltalayici) erkeklik, karsit ya da protestocu
erkeklik. Ancak bu smiflandirmaya ragmen, yine de bireyleri bu erkeklik
kategorilerinden hangi sinifa ait olduklarini belirlemek olduk¢a zordur.

Zulim goren kadinlara ek olarak, hegemonik erkeklik diger erkeklikleri
susturur ya da kendine tabi kilar. Boylelikle hegemonik erkeklik kiiltiirel bir ideal olarak,
kendi erkeklik tasvirini olusturur ve erkeklerin nasil davranmasi ve nasil olmalari
gerektigini de tanimini yapar. Hegemonik erkeklik kavrami, birden fazla erkekligin bir
arada olmasi yolundan hareketle sadece 6zel-belirli bir erkekligin tasvirinin yapilmasini

saglar (Connell, 1991).

Mike Donaldson (1993: 645) hegemonik erkekligi, “6zel, kaygili-provekeci, icten
ve hiyerarsik sekilde farkli, vahsi-gaddar-acimasiz ve siddetli-sert” olarak tanimlar. Bu
tanimin Ozellikleri arasinda kadin diigmanligi, homofobiklik, irk¢ilik ve zorunlu
heteronormativite sayilabilir. Hegemonik erkeklik, duragan degildir; genel olarak bir
takim erkeklik gorevlerine, yakistirmalarina ya da itici rakip temsillerine yanit verir. Isci
smifi, siyah ve escinsel erkekler, hegemonik erkekligin disinda birakilan ya da

hegemonik erkeklige tabi edilen gruplar olmaktadir.

Hegemonik erkeklik, ataerkilligin anahtar bir 6gesidir. Connell ataerkilligi,
“kendi halinde olusan bir birlik (ahenk)” ve bu kavrami Juliet Mitchell'in ¢alismasindan

6diing alarak tanimlar: dretim, cinsellik, yeniden f{retim ve ¢ocuklarin
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toplumsallagtirilmasi. Sylvia Walby de benzer noktalara isaret eder: ticretli is, ev isi,
kiltir, cinsellik, siddet ve devlet. Burada, bu kavramlar arasindaki iligkiler hakkinda
tartigma agmaya gerek yoktur; hegemonik erkeklik tamamiyla toplum ve kiiltiirden
bagimsiz olarak disiinillemeyecek bir kavramdir. Connell, o6rnegin, erkekligin

kapitalizm ile birlikte degistigine dikkat c¢eker. Connell, kapitalizmin cinsiyet

degisimlerine etki ettigini belirtir (Connell, 1990).

Toplumsal verileri kabul etmeyen ve yeterince sert, giiclii, heteroseksiiel,
rekabetgi, zorluklara dayanamayan, imtihanlar: gecemeyen erkekler kadinsi bulunur ve
basarisiz olduklar1 icin erkekligini kanitlayamazlar (Yavuz, 2014:125-126). Ornegin
giinimiiz Bat1 toplumunda hegemonik erkeklik tipi bagimsiz, risk alabilen, agresif,
heteroseksiiel ve akil sahibi olarak idealize edilmektedir (akt. Barrett, 1996: 130). Bu
durumda ideal erkekligi “Geng, kentli, beyaz, heteroseksiiel, tam zamanli is sahibi, makul
olctide dindar, spor dallarimin en azindan birisini basarili olarak yapabilecek diizeyde
aktif bedensel performansa sahip erkeklerin temsil ettigi erkeklik” (Sancar, 2008: 30)
olarak tanimlamak miimkiindiir. Bu tanima uyan ya da bu statiide yer alan erkek kendi
hegemonyasini megrulastirmis ve topluma kabul ettirmis olur. Bu dogrultuda;
hegemonik erkek ve iktidar iliskileri arasinda dogru orant: kurmak miimkiindiir. Ancak
Connell (2005: 18) hegemonik erkekligin stereotipsel cinsiyet rolleri ile ayni sey
olmadigini ve elestirel erkeklik caliymalarinin da toplumsal cinsiyet diizeninin dinamik

bir baslangic1 oldugunu belirtir.

Erkeklik, psikolog Robert Brannon’un (2013: 96) dort ozlii soziinde su sekilde

Ozetlenmektedir:

“Hamm evlathigina gerek yok!: Erkeklik, siirekli kadinlhigin inkariyla kendini var

eder.
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Onemli Biri Ol: Erkeklik, iktidar, basari, servet statii ile élciiliir.

Kaya Gibi Saglam Ol: Erkeklik duygularini kontrol altinda tutarak, bir badire

yasandiginda sakin ve giivenilir olabilmektir.

Onlara giiniinii goster: Erkeksi bir pervasizlik ve ofke havas: yay. Ustiine git. Risk

»

al.

Bu noktada toplumsal cinsiyet kavrami baglaminda erkeksilik kavramina da
dikkat ¢cekmek gerekmektedir. Erkek(si)ligi, erkek cinsine ait olan ve ona atfedilen
ozellikler olarak tanimlamak miimkiindiir. Ozellikle islevselcilik ve rol kurami
perspektiflerinden hareketle Talcott Parsons da, erkek ve kadinin cinsiyet rollerini
aracsal ve ifade edici roller olarak aciklamistir. Parsons ve arkadaslari, bu tiir rollerin
kiiciik ¢ocuklar tarafindan igsellestirildigini ve yetiskin hayatinda arzu edilen is
boliimiine yol a¢tigini, bu igsboliimii ile erkeklerin ve kadinlarin toplumsal sisteme daha
iyi entegre olmaya basladiklarini, dolayisiyla sistemin sorunsuz bir sekilde islemesine yol
actigini iddia ederler. Erkeksilik, maskiilenlik ile 6zdeslestirilirken toplumsal cinsiyet
kavrami ¢ercevesinde “erkek” olmanin gereklilikleri ise ailenin ge¢imini saglama, baba,
es, olma, aktif, saldirgan, kavgaci olma, vb... gibi davranislar ve roller ile karsiligini bulur.
Doga ile kiltiriin farkimi belirtmek icin kullandigimiz ‘giiglii, siddetli, hayvansi ve
icgiidiisel” gibi kimi simgelerin “eril” ilkeye daha yakin oldugu da goriilmektedir (Segal,

1990: 25).
Hegemonik Erkekligin Pilotluk Mesleginde Insasi

Erkeklik daha ¢ok kendisi olmayan araciligiyla, kadinlar ve heteroseksiiel
cinsiyet kurgusuna uymayan diger kimlikler iizerinden tanimlanmaktadir. Sertlik,
dayaniklilik, fiziksel yeterlilik, iistiinliik, basari, gii¢ gibi kavramlarla kurulan erkeklik,

otekiler tizerinden hegemonyayi da igeren bir iktidar bi¢imidir (Oktan, 2008:54).
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Trujillo (1991: 291-292) Amerika medya kiiltiiriinde egemen olan erkekligi bes
temel ozellikte siniflandirmakta ve hegemonik erkeklik tanimini bu bes siniflandirmaya
gore vyapmaktadir. Bunlar “gii¢; fiziksel giic ya da kontrol etme agisindan
tamimlandiginda (6zellikle bedenin temsili soz konusu oldugunda), endiistriyel, kapitalist
bir toplumda mesleki basar: iizerinden tanimlandiginda, ataerkil aile yapisi séz konusu
oldugunda, gecen ya da su anki yillarin cesur ve romantik kisisi sembolize edildiginde ve
fallusun temsili soz konusu oldugunda ortaya ¢ikan heteroseksiiellik” hegemonik
erkekligin belirleyici asamalarini olusturmaktadir. Harry Brod da (1987: 14) benzer
sekilde erkekligin yaygin imajini fiziksel olarak giiglii, agresif ve kendilerini kontrol

edebilen “gercek erkek” olarak kurgulandigini belirtmektedir.

Alternatif bir yaklasim sosyolojik perspektif ile kapitalist is kiltiiriintin
erkekligin insasindaki roliinii inceleyen Andrew Tolson’dan gelmistir. Tolson, is¢i sinifi
erkeklerinde “fiziksel giig, dayaniklilik ve erkekler arasi dayanigma”, orta smnif
erkeklerinde “rekabet, hirs, toplumsal sorumluluk duygularini belli etmeme”, biirokratik
gorevlerdeki erkeklerde ise “gorev duygusu ve kendini disipline edebilme” ilkeleri

tizerine kurulmus “erkeklik” kurgular: oldugunu savunmustur (Maral, 2004: 129).

Askeri kurum ve spor etkinlikleri, ofkeli (siddetli) erkekligin her daim sembolik
bir gorintiisiiniin baglica kaynagi olmaktadir. Barrett (1996: 129), ozellikle askeri
kurumun erkeklik caligmalar1 i¢in dogru bir 6rneklem oldugunu belirterek, askeri
kurumun yalnizca erkeklerden olusan bir niifusunun olmasindan degil, ayn1 zamanda
genis toplumlarda erkeklik imajinin ingasinda etkili bir rol oynadiginin altini ¢izer.
Barrette (1996: 129-130), gore askeri disiplin, bazi geleneksel planlamalara gore
milyonlarca erkegin sosyallesmesini saglamaktadir. Ozellikle bazi dominant (egemen)
erkek modelinin iretilmesinde ve iiretilen bu erkek modelinin daha sonra yeniden

topluma geri donmesinde etken oldugunu soyler. Askeri kurumlar her toplumda,
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geleneksel erkek cinsiyetinin rol modelinin temelini olusturmaktadir. Barrett 6rnegin
Top Gun ya da Rambo gibi filmlerin askeri kurum ve erkeklik imaj1 arasinda bir iligki
kurdugunu da soyler. Bu baglamda eril siddetin, genel kabul gérmiis degerlerin
korunmas1 amaciyla ortaya konan bir davranis bi¢imi olarak betimlendigini sdylemek
mimkiindiir. Ancak bu durum sadece psikolojik bir durum degildir. Erkeklerin
dogasinda siddetin oldugu inanci, sosyobiyolojist ve hormonbilimcilerin iddialariyla
dogrulanmaktadir. Bu iddiaya gore; erkekler, testosteron hormonunun etkisiyle hayatta
kalma icgiidiisti, saldirganlik ve 6ldiirme i¢giidiisiiyle yasar (Sancar, 2008: 216-217).
Ancak durumun aslinda biyoloji ile ilgili olmadigini, aslinda yasanilan olaylarla bedenin
cinsiyetlesmesi® siireci sonunda olusan yani, toplumsal zorlamalar ve aktif yasamin

getirisi oldugunu séylemek miimkiindiir.

“Bir pilot saglhigimi korumak ve senelik periyotlarla yapilan saglik muayenesinin kriterlerini
karsilamak zorundadir. Bunun igin de diizenli spor® aliskanligi onem tasgimaktadir. Tam bu
zorluklara ragmen, cesaretin profesyonellikle, disiplinin meslek aski ile harmanlandigi bir

meslektir” (Sivil Havacilar, 2014: 42).

Koyu puntoyla yazilmis kelimelere dikkat cekildiginde bir erkeklik vurgusunun
yapildigini anlamak miimkiindiir.
Pilotluk 6nemli ve zor bir meslektir. Ciddi bir egitim, bilgi, beceri, dikkat,

konsantrasyon, sezgi yetenegi, birikim, hizli ve dogru karar verebilme, arkasina aldig:

2 Eril tahakkiimiin diger bir insa siireci bedeni kapsar. Bu siireg, aslinda bir nevi bedenleraras: farklihiklarin
vurgulanmasi ve erkek tistiinligiiniin éne ¢ikarilmasi anlamina gelir. Popiiler kiltir ile birlikte gelen yeni
bakis agis1 erkeklerin ‘genis omuzlu, kasl kollar: olan, ince belli ve uzun’ (Sancar, 2008: 204) olmas: gerektigi
diistincesidir. Erkeklerin beden insa siirecindeki bu durum da, bu bakis agisina dayanir. Bu siniflandirmaya
uymayan erkekler dislanir, ¢iinkii boyle bir bedene/gériiniime sahip olmak i¢in ¢ok ¢alismak gerekir, bu da
azim ve hirsla birlikte sekillenir. Bunu basaramayan erkek, kendi yetilerini kullanamamis zavalli bir erkektir.
3 Beden diinyas: erkeklik i¢in sporun gerekliligini vurgular. Erkek i¢in spor, eril spor dallaridir. Bu spor
dallar1 ya takim halinde yapilan -futbol- ya da kas giictiniin yani erkekligin 6n plana ¢ikarildig: bir spor
olmalidir. Buradaki sorun erkek-kadin ayriminin sporda yapilmasindan ote; homo-sosyal bir erkeklik
stirecine girilmesidir. Ciinkii bu siireg, zaten kadinlarin yasamakta zorlandig: eril tahakkiim ¢evresinin
devamini koriiklemektedir (Sancar, 2008: 259).
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yolcularin sorumlulugunu unutmama, sogukkanl olma, siirekli kendini gelistirme ve
yenilemeyi gerektirir (Sivil Havacilar, 2014).

Bir ugusta lider olan kisi kaptan pilottur; fikirleri ve eylemleri ile bagkalarinin
diisiince ve davranislarini etkileyen bir kisidir (Sivil Havacilar, 2014:28) Bir iktidar odag:
olarak tanimlanan erkeklik, ayni zamanda iktidarin uygulanim alanidir ve oldukga
kirilgan bir yapiya sahiptir (Oktan, 2008:156).

Teknoloji, toplumdaki gii¢ dagilimi, maddi ve ideolojik dagilimla yakindan
iligkilidir. Bu nedenle teknoloji, tarafsiz ve yansiz olamamaktadir. Teknolojik gelismeyle
birlikte ortaya ¢ikan yeni driiniin ne igin, nasil ve kim tarafindan kullanacaginda
toplumsal cinsiyet rolleri belirleyici olmaktadir. Erkeklik ve teknoloji, toplumsal alanda
kurgulanmalar1 stirecinde birbirlerini desteklemektedir. =~ Teknolojideki erkeklik
hékimiyeti, teknolojinin tasarimi, pazarlanmasi, kullanidmas1 gibi siireclerin
“erkeklesmesine” katkida bulunmaktadir, Erkeklerin yaptig1 islerin daha fazla fiziksel
gli¢ ve vasif istedigi ya da daha fazla zihinsel yetenek isteyen karmagiklikta oldugu algs,
toplumsal cinsiyete dayali igboliimiiniin kaynagi olmus ve bu islerin daha degerli ve
yitksek ticretli olmasinin yolunu agmustir (Zeybekoglu, 2009: 27-29). Uretilen savas
ucaklar1 ve yolcu ugaklar: uzun yillar erkek egemenligi diisiiniilerek tasarlanmig, hatta

bazi “acil durum” gergeklestiginde kumanda kontrolii kaba kuvvetle gerceklesmektedir.

Bu baglamda pilotlugun erkeklestirilmis bir meslek oldugu soéylenebilir.
Toplumsal cinsiyet rolii ile pilotlugun gerektirdigi mesleki rol kesismekte ve bir rol
catigmasi yaganmamaktadir. Son yillarda kadinlarin is hayatina daha fazla girmesi ile
kadin pilot sayis1 diinyada artmistir. Yeni havayollar1 kurulmasinin ve filolarinin
genislemesi alanda pilot ihtiyacini her gecen giin arttirmasi nedeniyle pilotluk meslegi
sadece “askeri pilot” olmakla sinirli kalmamaktadir; kadin pilotlar da bu is koluna dahil
olmaktadir. Fakat gerek kullanilan uluslararasi tniforma, gerekse kitle iletisim

araclarinda sunulan kadin pilot profili erkeklestirilmektedir. Bu kapsamda, pilotluk
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mesleginin kitle iletisim araglarinda -ozellikle dergilerde ve dergilerde yer alan
reklamlarda- nasil temsil edildigi sorunsali da bu ¢aliyjmada 6nem arz etmektedir. Bu
nedenle Tirkiye’de havacilik ile ilgili tematik yaymn orgami olan Sivil Havacilar
Dergisinde yer alan pilotluk mesleginin cinsiyet politikalar1 agisindan nasil inga edildigi

ve kodlandig1 da yorumlanmaktadir.

(Sivil Havacilar, Say1: 9, 2014: 30)

Ornekteki resim, altyap1 yontemi ile ¢ekilmis ve dolayisiyla bir yiiceltme soz
konusudur. Ust diizey is yapanlar bir adim énde durmus, bdylece énemli ve giiclii bir
pozisyonda olduklarinin alt1 gizilmistir. Ikinci pilot ise kadin pilottur. Kadin pilotun geri
planda olma nedeni, kadinin birinci olan erkek pilottan sonra geldigini vurgulamaktir.
Diger bir husus ise, ilk bakista ikinci pilotun kadin oldugunun fark edilmemesidir.
Kadin pilot gerek giyimiyle gerekse beden dili ile erkeklestirilmistir. Bir kadinin pilot

olabilmesi i¢in, erkeksi 6zellikler tagimasi gerekir.

Feminist kurama gore, kamusal-6zel alan ayiriminda ev 6zel, kisisel, mahrem,
disartya kapali yani kadimin alani olarak, diger tim alanlar sokak, isyeri ulagim ise

kamusal yani erkegin alani olarak kodlanmistir. Kadinlar kendilerini korunakli
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alanlarinda giivende hissederken erkekler diger tiim a¢ik alanlarin ve kapali mekanlarin
sahipleridir (Ozbay: 193). Mercedes otomobil sahibi olmak tam da aylik geliri yiiksek
orta siif beyaz bir erkek pilotun hayallerini siislemekte fikri kokpit i¢indeki pilotun

goriintisi ile mesrulastirilmaktadir.

lNutku ne anlama g

Asagidaki gorselde ise erkek pilotlar resimde beraberler, kadin pilot ise tek
basina poz vermistir. En basta kaniksanan, sonrasinda dikkatlice bakildiginda fark
edilen gorsel, haberlerde verilen «birisi kadin 2 kisi trafik kazasinda o6ldi»
tanimlamasiyla aynidir. Erkek pilotlarin bir hizada, disiplinli, kuralli dizilisleri bakana
giiven vermekte; kadin pilotun yalniz, elini nereye koyacagini bilmeyen beden dili ise

bakani tedirgin etmekte ve kadin pilota olan giiven olgusunu sorgulatmaktadir.
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| 72 YENI PILOTUMUZ AILEMIZE KATILDI

Toplumsallasmaya baglayan 06zne, zaman iginde, toplumun beklentileri
paralelinde nasil “erkek” ya da “kadin” olunacagimi otekinden 6grenir. Dolayisiyla
“erkeklik” ya da “kadinlik” dogumsal bir olgu olmaktan ¢ok, dogumsal siiregte kazanilan
bir kimliktir. Kadinin nasil kadin oldugunu topluma ve en 6nemlisi yakin ¢evresine
kanitlama zorunlulugu varsa, erkegin de kamusal goz oniinde siirekli “erkekliklerini”
kanitlamak zorunlulugu vardir (Yavuz, 2014: 110). Erkegin oedipal siirecini atlatip
toplumsal cinsiyetini kabullenmesine dogru giden siirecte, erkekligini ispat ettigi
alanlardan biri de erkekligine yakisir bir is yapmasidir. “Pilot Olmak” hem de “Basarili
Pilot Olmak” biitiin diinyada neredeyse birgok erkek ¢ocugunun bir riiyas: olmakta ve

sinema filmlerinde bu arzu tekrar tiretilmektedir.

Bu nedenle toplumsal cinsiyeti kaliplasmis deger yargilar1 -baska bir deyisle bir
“yap1’- olarak degil, siire¢ i¢inde olusum halindeki bir “performans” olarak ele almak

gerekir (Maral, 2004: 128).
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Erkeklik Olgusundan Erkeklik Krizine: Top Gun ve Flight Filmleri

Erkekligin, dogustan olmayan tamamen kolektif (toplu) bir toplumsal cinsiyet
kimligi oldugu soylenebilir. Connell (2005: 81) erkekligin, toplumsal olarak insa
edildiginden bahseder; bunun yaninda vyalnizca tek bir erkeklik tanimindan
bahsedilemeyeceginin altin1 ¢izer. Connell’e gore birden ¢ok erkeklik tanimi soz
konusudur. Bu erkeklik tanimlari, sabit-duragan karakter tipleri degildirler (Connell,
2005: 81). Smuf ve 1rk etmenleri de erkekligi etkileyen-degistiren diger bileskenlerdir. Bu,
bir toplum igerisinde aslinda birden ¢ok erkeklik taniminin olabilecegi anlamina gelir.
Bu erkeklikler, zaman igerisinde degiskenlik gosterebilir; toplumun degisimine paralel
olarak farklilasabilir ve birbirlerini etkileyebilirler. Ancak, toplum igerisindeki
erkekliklerin her birinin toplumsal birer gii¢ olarak esit olmadiklar1 da asikardir.
Ikincillegtirilmis ve yikici (baltalayici) erkeklikler, marjinal ve egemen gruplar arasinda
var olurlar ve bu durum, bir nevi baskin olan erkeklige bir karsitlik olusturabilir. Bu
bolimde, Connell'in erkeklik tanimi tizerinden Top Gun (Tony Scott, 1986) ve Flight

(Robert Zemeckis, 2012) filmleri okunmaktadir.

Calismada ornekleme Top Gun (Tony Scott, 1986) ve Flight (Robert Zemeckis,
2012) filmlerinin dahil edilme nedenleri; Top Gun filminin 1986 yilinda en ¢ok hésilat
yapan ve gerek meslegi havaci olan, gerekse havaciliga ilgi duyanlarin aklina gelen ilk
film olmasidir. “Kahraman Pilot” olgusunun yeniden ve basarili bir sekilde tretildigi
Top Gun, havacilik filmlerinin i¢inde tiiriiniin en iyi 6rnegi oldugu i¢in bu ¢alismada ele
alinmistir. Calismada Flight filminin yer almasinin nedeni, pilotluk mesleginin uzun
yillar cogunlukla erkekler tarafindan icra edilmis olmasi nedeni ile son yillarda havacilik
sektoriinde kadin pilotlarin sayisinda her gegen giin artis olmaktadir. Bu baglamda
pilotluk meslegi erkek egemenliginden ¢ikmaya baslamistir. Kadinlarin da daha ¢ok

goriinmeye basladigr bu alani isleyen Hollywood, bu defa “kahraman erkek pilot”
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imgesini Flight filminde kudretini ve yar1 ilahligin1 yitirmis “siyahi kusurlu pilot” olarak
degistirmistir. Yari ilah pilotun kusurlu pilot olarak degisiminin en iyi hissedildigi film

Flight filmi oldugu i¢in bu ¢aligmada bu film de ikinci film olarak incelenmistir.

Hegemonik erkeklik en basit tanimiyla, toplumdaki farkli erkeklikler arasinda
tstiin olan erkeklik modelidir. Connell’a (2000: 11) gore ¢ogu erkek, toplumlarindaki
veya kiltiirlerindeki hegemonik erkeklikle bir gerilim i¢inde yasamaktadir ve
hegemonik erkeklige sahip olanlar ise maliyeti ¢ok da olsa bu konuma uygun bir sekilde
yasamak icin siirekli gayret gostermektedirler. Hegemonik erkeklik, erkeklerin
héakimiyetini, kadinlarin ise bagliigini garanti altina alan ataerkil anlayisin devamini
saglamaktadir. Boylece istiinliiklerini hem kadinlar tizerinden, hem de erkeklik

ingalarinda ¢ikmaza girip tam erkek olamamis erkeklerin varliklar: iizerinden kurarlar.

Hollywood filmlerinin genel kahramanlik anlatisinda, genellikle erkek; orta
sinifa ait sert, otoriter, yakisikl, girisimci, savasci gibi 6zelliklere sahiptir. Top Gun (yon.
Tony Scott, 1986) ve Flight (yon. Robert Zemeckis, 2012) filmleri de Hollywood
yapimidir ve konu dinamikleri etken kisilikler olan erkek kahramanlar etrafinda
donerken kadinlar ikincil ve edilgen rolleri oynamaktadir. Top Gun filminin 19.
dakikasina kadar kadin karaktere rasttanmamaktadir. Ilk kadin gériintiisii 19. dakikada
bir barda ekrana gelir. Dolayisiyla kadin, burada icki ile birlestigi icin “cinsel arzu
nesnesi” olur. Flight filminde ise olumsuzlanan pilot Nick’in sevgilisi Nickole bunalimli
bir uyusturucu bagimlisidir. Kadin, bu filmde de sorunlu ve yardima muhtag olarak

temsil edilmektedir.

Collinson ve Hearn’a (1994: 2-3) gore hegemonik erkek, risk almaktan
kagmayan, fiziksel olarak sert goriiniimlii, dayanikli, saldirgan olmaktan ¢ekinmeyen,

duygusal olmayan, aciya katlanabilen, sikiyet etmeyen, atletik, yarismacit homofobik bir
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heteroseksiieldir®. Toplumsal cinsiyet rollerinin 6rildigti en 6énemli alanlardan birisi
heteroseksiiel iliskiye dayali aile kurumudur. Aile igerisinde 6zneler aile igi birgok
pratikten erkeklik ve kadinlik rollerini Otekini izleyerek sahit olmakta ve zamanla
kendileri de icra etmektedir (Ok, 2011: 17). Top Gun’da Mitchel biitiin bu o6zellikleri
tasidig1 icin bagarilhidir. Flight filminde ise uyusturucuya bagh bir risk s6z konusudur ve
dolayisiyla pilot erkek basarisiz olmustur. Basarisiz olan pilot erkek, havayollarinin
gliclii ve yenilmez erkek pilot imajini zedeledigi icin, havayollar1 filmin izlenmesini
onaylamaz. Kitle iletisim araglarinin toplumsal cinsiyet ingalarini 6rneklendirmek
amaciyla, Flight filminin vizyona girmesi ile yayinlanan haberlere de ¢alismada yer

verildi:

“Yetenekli ancak uyusturucu ve alkol gibi kotii aliskanliklar: olan bir pilotun
kazasimi konu alan film kendi tiiriinde basarili olarak gosteriliyor. Ancak
edindigimiz bilgiye gore THY bu film igin pilotlarina ¢ok onemli bir uyarida
bulundu: Ugus’u izlemeyin. Ugakta yasanan ¢arpici sahneleriyle dikkat geken filmin
pilotlarin psikolojisini olumsuz etkileyebilecegi THY nin de bu yiizden izlenmemesi
tavsiyesinde bulundugu konusuluyor. THY nin uyariyr sozlii olarak yaptigi ozellikle
En lyi Erkek ve En lyi Yardimca Erkek oyuncu dallarinda Oscar’a sahip
olan Washingtonmn bir pilotun yasadigi i¢ hesaplasmay: canlandirdigi filmin
senaristi John Gatins senaryoyu yazarken 2000 yilinda Pasifik Okyanus’unda
yasanan ucak kazasindan etkilendigini agiklamisti. Filmin konusu gergek pilotlar:
da ikiye bolmiis durumda. Bazi pilotlar, filmin izlenmemesi gerektigi goriisiine kars
¢tkarken bir boliimii de tam tersine filminden ¢ikarilacak derslere dikkat cekiyor.
Basarili ve sira dist bir pilotu canlandirilan Denzel Washington filmdeki

performansiyla 2013 Oscar Odiilleri’nde en iyi erkek oyuncu dalinda aday olarak

* Escinselligin eril tahakkiim igerisinde yeri yoktur. Daha kiigiik yastan itibaren ¢ocuklar homofobik
terimlerle ve farkli olanin dislanmasi geregiyle biiyiitillmektedir (Sancar, 2008: 204). Bu diinya igerisinde,
escinsellere karsi bir 6fke, tiksinme ve dogal olarak dislama duygular: yer almaktadur.
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gosterildi. Bu arada ‘Ugus’ filminin izlenmesi Amerika’'daki tim ucuslarda

yasaklanmis durumda®. ” ¢

Connel’e (2005: 41) gore erkek bedeninin sekli, durusu, hareket bicimi, bedenin
sergilenis bi¢imi ve cinsel iliskideki rolii toplumsal erkeklik kimliginin insasinda 6nemli
bir rol oynamaktadir. Top Gun'da Tom Cruise sportif, kasli bir rol ¢izerken; Flight
filminde de pilot fazla i¢ki titketmesine ragmen “fit” olmasa da giiglii gozitkmektedir.
[lerleyen sahnelerde gercegin ortaya cikisiyla beraber, Nick fiziksel ve ruhsal olarak
¢okmektedir. Erkegin bedeni iizerinden insa edilen erkeklik olgusu giiglii olmakla
esdeger goriilmekte ve erkek iizerinde kasli ve gii¢lii olma baskisini kurmaktadir. Top
Gun filminde basketbol oynadiklar1 sahne askeri pilotlarin ne kadar giiclii olduklarina
bir gondermedir. Bunlarin yani sira basarisiz bir askeri pilot Top Gun’da kargo
ucaklarinda ugacak, Flight filminde ise hapis ile cezalandirilacaktir. Iyiler iginde en iyisi
olmak, disiplinli olmak, kurallara uymak erkek bir pilotun bagarisimi kanitlamasinin
yoludur. Kurallar esnek degildir, uymayanlar giderler. Cesaret kurallarin etrafinda

sekillenmistir.

Marevick, takim ve en iyi arkadagini ucus esnasinda kaybetmistir. Cok
tzgiindiir. Ama {iziilmesine bile izin verilmeyip daha fazla goreve ¢agirilir. Clinkii "Kaya
Gibi Saglam OI": Erkeklik duygularini kontrol altinda tutarak, bir badire yasandiginda

sakin ve gtivenilir olabilmektir.

Arzu edilen, kabul gormiis ve egemen olan erkeklik, sadece kadinlar iizerinde
degil diger tim erkekler iizerinde bir hegemonya kurmaya yoneliktir. Savasmak ve
miizakere etmek eril olan i¢in istenilen bir durumdur (Karagam, 2015:24). Top Gun'da

pilotlar adi tzerinde birer "savas pilotu"dur ve birbirleriyle yaris ve miizakere

> Filmin Tirkge ad1 (Ugus), haber metnindeki hali ile aynen birakilmugtir.
¢ http://www.hurriyet.com.tr, Erigim Tarihi: 25 Haziran 2015.
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etmektedirler. Flight filminde kaptan Whitaker rekabetten vazgectigi icin yarigmayi
kaybeder.

Erkeklerin kimlik ingalarinda gii¢lii bir erkeklik vurgusu gerekmektedir.
Toplumun erkeklerden bekledigi cesitli rolleri gerceklestirmesine bagh olarak, erkekler
ya toplumda st tabakalarda yerini almakta ya da toplumun digina itilmektedir
(Barutgu, 2013: 2). Top Gun'da pilot arkadaginin 6liimiinden dolayr duydugu tztintiiyt
yasayamamaktadir. Ozellikle ona vyeni gorevler verilerek zayif diismesine izin
verilmemektedir. Flight filminde ise pilot zaten zayiftir. Ciinkii uyusturucu

kullanmaktadir. Yarismayi bastan kaybetmistir.

Sandra Whitworth’a gore ordu, devlet i¢in 6lmeye ve 6ldiirmeye hazir savasei
erkeklerin (ve bazen de kadinlarin) yaratildigi kati bir diizenin ve hiyerarsik
orgiitlenmenin oldugu bir yapiya sahiptir; asker olmak bagka insanlar1 gii¢ kullanarak
yikima ugratmakla ve siddetle iliskilidir (2004: 151). Giig ve siddet askerlik alaninda
mesru kilinmakta, giiglii olanin kazandig1 disiincesi ile erkek kahramanlar
yaratilmaktadir. Top Gun'da pilotun beyaz bir asker olmasi ve sonunda kazanmis olmasi
hegemonik erkekligi daha da vurgulamaktadir. Hem beyaz bir pilot hem de askeri bir

pilot isen hegemonyani &teki tizerinde kurmussundur.

Pollak ve Levant’a (2008: 60-61) gore erkekler; saldirgan, baskin, bagar1 odakli,
rekabetci, kesinlikle kendi kendine yeten, risk almaya hazir, macera arayan, duygusal
agidan sinirli, kadinst olmay1r ima eden her tiirli eylemden kaginmay: gerektiren bir
erkeklik yasasinin baskisiyla ac1 gekmektedirler. Top Gun okulunda iyilerin de en iyisi
olmak tizere egitim alirlar. Eger ikinci olunursa kiitiigii kizlar tuvaletine kilitlenecek ve

erkeklik alanindan uzaklagtirilarak 6tekilestirilecektir.
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Hem savas pilotlugu hem de yolcu ugagi pilotlugu degerli bir is olarak
gorildiigh icin, yiiksek ticrete tabi tutulmustur. Havayollarinda uzun yillar ugmus bir
pilot olan Erciiment Tanay ile yapilan soyleside (Mayis, 2015) son otuz yil dncesine
kadar yapilan havayolu ugaklarinda kumanda kolu hidrolik olmasina karsin ariza
durumunda mekanik olarak ¢alismakta ve ciddi bir fiziki gii¢ ihtiyaci gerektirmekteydi.
Bu duruma eski nesil Boing u¢aklarinda jamming arizasi (kumanda sikigmasi) adi
verilmektedir. Erkeklerin pilotluk meslegindeki hegemonyasi, Top Gur’da 19. dakikaya
kadar kadinin sahnede hi¢ goriilmemesi ve Flight filminde “Pilotlar Dernegi” oncelikli
olmak {izere orgilitlenmelerde erkeklerin ¢ogunlukta olmas: ile netlesmektedir. Pilotlar
derneginin tiim temsilcileri erkektir. Bu da kadinlarin havaciik mesleginde yeni
olduklar1 i¢in guruplarda ya da derneklerde orgiitlenemediginin gostergesidir. Airbus
340-330-320 gibi yeni nesil ugaklarda kumanda elektrikli bir ¢evrime girip kuyruk ve
kanatlara elektrik ikazlarla gitmekte ve boylece bir pilotun kaba kuvvet kullanacag “acil
durum” ile kargilasma ihtimalini zayiflatmistir. Teknoloji pilotun varligina bile ihtiyag¢
duyurmayacak noktaya giderken, az da olsa kadin pilotlarda meslege girmis ve
dolayisiyla pilot olarak erkek imgesi de sarsilabilmektedir. Top Gur’da yetenekli, cesur
ve giiglii olan erkek pilot, Flight filminde uyusturucunun verdigi etkiyle cesur ama
aslinda giigstizdiir. Eger meslekte calisan kadin pilot arttiysa, pilotluk imaji bir siyahi

erkek araciligiyla sarsilabilir.

Amerikan kiiltiirinde ve Hollywood filmlerinde, erkek olmanin en ¢ok onur
duyulan ve arzu edilen sekli; beyaz, heteroseksiiel, orta sinif, sportif, yarigmaci, evlilik
kurumuna bagli (Top Gun) duygusal olmayan, kadinlari nesnelestiren erkektir
(Karagam, 2015: 5). Top Gun filminde erkek pilot beyaz, heteroseksiiel, orta sinif,
sportif, yarismaci, evlilik kurumuna adim atmak tizere ve gorev bilincine sahiptir. Kisaca
tamamuyla erkeksi hareketlerle doludur. Dolayisiyla, giiclii erkek ispatini hem icra ettigi

meslek hem de sevdigi kadin tizerinden yapmaktadir. Flight filminde Kaptan Whitaker

125



lletisim Calismalar: Dergisi Say: 9 Bahar 2016

ise siyahi, yine heterosekstiel, orta sinif, bosanmis ve ¢ocugu ile iliskisi iyi olmayan ve

diizenli bir yagam sekline sahip olmayan bir erkektir.
SONUC

Toplumun erkekler iizerine vyiikledigi rollere bagli olarak erkeklerin
zayifliklarini gizleyerek siirekli giiglii ve bagarili goziikkmeye galismasi onlara taginmasi
zor, kaygi ve gerginlik yaratan agir yiikler olarak donmektedir. Sadece erkek olarak
dogmanin sansi, bir anlamda onlar1 ciddi bir gerginlik, endise ve kaygiya
stiriiklemektedir. Bu anlamda toplum igerisinde erkek olmak da, kadin olmak kadar zor
ve tagimast biiylik sorumluluklar ve yiikler gerektiren bir siirece doniismektedir.
Erkekler dogduklar1 andan itibaren toplum igerisinde bir takim kodlarla
sosyallesmektedirler. Once ailede baglayan bu sosyallesme, devletin diger ideolojik
aygitlar1 ile devam etmektedir. Kane’ye gore (2006) hegemonik erkeklik, kendi kendine
var olmaz; daha ziyade hem kadinlik hem de erkeklige bagli formlarin bir reddidir. Bu
ozelliklerin reddi, ideal erkekligin sekillenmesini de beraberinde getirmektedir.
Kadin(s1)lik nasil ki edilgen (pasif) ve duygusal olma ile 6zdeslestiriliyorsa; hegemonik
erkek(si)lik ise tam tersine siddet, etken (aktif) kontrollii (sinirl)) duygusallik ve
heteroseksiiellik ile 6zdeslestirilmektedir. Ideal erkeklik ozellikleri zaman igerisinde
degisse de, erkekler her daim bu 6zellikleri ile toplum igerisinde goriinebilmektedirler.
Cogu erkegin bu standartlar ile bulusmadigini, ancak bu standartlar tarafindan
etkilendigini s6ylemek miimkiindiir.

Calismada bahsedildigi tizere, ozellikle ordu, askerlik gibi kurumlar yapilari
itibari ile eril tahakkiimiin 6n planda oldugu yerler olarak goze ¢arpmaktadir. Bu gibi
kurumlarda, erkek ¢ocuklar1 zaman igerisinde ¢ocukluktan siyrilmakta ve “gercek birer

erkek-adam” olmay1 belirli kodlar iizerinden 6grenmektedirler. Tiim bu kosullar ve
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kodlamalar ¢ergevesinde, erkek olmanin 6n kabulii; giiglii, sert, heteroseksiiel, beyaz,

atilgan ve etken (aktif) olmak gibi sifatlarla 6zdeslesmektedir.

Bu kapsamda bu ¢alismada incelenen iki filmde de iki erkeklik varolusu goze
carpmaktadir. Top Gun filminde kurallara uyan, erkekligini ispat etmeye devam edecek
beyaz pilot; Flight filminde ise basarisiz, 6tekilestirilmisin de Otekisi siyahi pilot temsil

edilmektedir.

Bir erkek, pilot olabilmek i¢in erkekligin gereklilikleri gibi bir¢ok asamadan
ge¢mek zorundadir. Bu kisiler gerek simiilator, gerekse saglik kontrolleri ile stirekli
kontrol edilmektedirler. Pilotluk meslegi gii¢, cesaret ve dayaniklilik (ki bu sifatlarin
timi erkeklikle 6zdeslestirilmektedir) istedigi igin teknolojilerinin gelistirilmesinde de
erkekler baz alinmistir. Kitle iletisim araglarinda pilotlar ya tamamen erkek olarak
kurgulanmakta ya da kadin s6z konusu oldugunda bu temsil ikincil konuma
atilmaktadir. Pilotluk mesleginin erkeklestirilmis, toplumsal cinsiyet roli ile pilotlugun
gerektirdigi mesleki rol kesigmistir. Hollywood sinemasinda, hegemonik erkekligin
tanimladigr “tam erkek” beyaz, heteroseksiiel, hirshi ve aktif bir erkek {izerinden
kurgulanirken; “eksik erkekligin® sunumu ise ancak siyahi bir erkek pilot tizerinden
verilebilmektedir. ~ Top Gun film icerisinde hegemonik erkeklik gii¢, cesaret,
dayaniklilik, beyaz ve heteroseksiiel olma, zaman zaman siddet sergileyebilecek cesarete
sahip olma ozellikleri ile yer bulmaktadir. Erkekligin bu 6zellikleri, toplumun sosyal
yapisinin igerisine yerlestirilmektedir. Top Gun filminde de, toplumun erkekten

beklediklerini rahatlikla gormek miimkindiir.

KAYNAKCA

Barrett, Frank. “The Organizational Construction of Hegemonic Masculinity: The Case

of The US Navy”, Balckwell Publishers, Cilt: 3, Say1: 3, (1996): 129-142.

127



lletisim Calismalar: Dergisi Say: 9 Bahar 2016

Barutgu, Atilla. “Tiirkiye'de Erkeklik ingasinin Bedensel ve Toplumsal Asamalar1”.
Ankara Universitesi Kadin Calismalarit Anabilim Dali, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans

Tezi. 2013

Biryildiz, Esra. Feminist Film Elestirileri. Marmara Iletisim Dergisi. Say1: 8 (1994), ss. 63-
66.

Brod, Harry. “The Making of Masculinities: The New Men’s Studies”. Boston: Allen &
Unwin.Brown, M. T., 2012. Enlisting Masculinity: The Construction of Gender in US
Military Recruiting Advertising during the All-Volunteer Force. New York: Oxford
University Press.Connell, R. W., (1987). Gender and power: Society, the Person, and

Sexual Politics. Cambridge: Polity Press

Collinson, David. ve Hearn, Jeff. “Naming Men as Men: Implications for Work,

Organization and Management”, Gender, Work and Organization, Vol. 1, No: 1. (1994).

Connell, Raewyn. The Man and the Boys, (University of California Press. 2000).

Connell, Raewyn . Masculinities, (University of California Press, Second Edition. 2005)

Connell, Raewyn ve Messerschmidt, James. “Hegemonic Masculinity: Rethinking the

Concept”, Gender Society, no: 19, (2005): 829-859

Connell, Raewyn. ‘Live Fast and Die Young: The Construction of Masculanity among
Young Working-calss Men on the Margin of the Labour Market’, Austrilian and New

Zealand Journal of Sociology, 27,2 (1991).

Connell, Raewyn. ‘A Whole New World: Remaking Masculanity in the Context of the

Envioronment Movement” Gender and Society, 4, 4 (1990).

128



H. GURKAN ve H. GUNGOR Pilotluk Mesleginde Hegemonik Erkekligin Ingast

Connell, Raewyn. Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar: Toplum, Kisi ve Cinsel Politika. Cem
Soydemir (Cev). Istanbul: Ayrint1 (1998).

Connell, Raewyn. Masculinities and Men’s Health. Gender in Interaction-Perspectives
on Femininity and Masculinity in Ethnography and Discourse i¢inde (139-152). Baron,
B. & Kotthoff, H. (Ed.). Philadelphia: John Benjamins Publishing Company (2002a).
Connell, Raewyn. On Hegemonic Masculinity and Violence: Response to Jefferson and
Hall. Theoretical Criminology. 6(1): 89-99 (2002b).

Dokmen, Zehra Y. 2004. Toplumsal Cinsiyet: Sosyal Psikolojik Ag¢iklamalar, Ankara:
Sistem Yayincilik.

Golombok, Susan., & Fivush, Robyn. Gender development. New York: Cambridge
University Press. (1994).

Giirkan, Hasan. 1990 “Sonras1 Dénemde Hollywood Sinemasinda Peter Wollen’in Kars1
Sinema Anlatis1”, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmis Doktora
Tezi. (2014).

Kane, Emily. “No Way My Boys Are Going to Be Like That!”: Parents’ Responses to
Children’s Gender Nonconformity.” Gender & Society, no: 20: 2, (2006): 152.

Karagam, Mustafa, $. “Viicut Gelistirme Alaninda Erkeklik Kimliginin Ingasinda Besin
Destegi Kullaniminin Yeri”. Yayimlanmamas Yiiksek Lisans Tezi, Hacettepe Universitesi.
(2005)

Kessler, Sandra, D. J. Ashenden, Raewyn Connell, ve G. W. Dowsett. Ockers and disco-
maniacs: A Discussion of Sex, Gender and Secondary Schooling, (Sydney, Australia: Inner
City Education Center. 1982)

Kimmel, Michael, Guyland: The perilous World where boys become men, (New York:
Harper Collins. 2008)

Kimmel, Michael. “Homofobi Olarak Erkeklik: Toplumsal Cinsiyet Kimliginin

Insasinda Korku, Utang ve Sessizlik). Fe Dergi, no: 5(2). (2013): 92-107.

129



lletisim Calismalar: Dergisi Say: 9 Bahar 2016

Levant, Ronald. ve Pollack, William. A New Psychology of Men, (USA: Basic Books,.

2008)

Lacan, Jacques. Fallusun’un Anlamz. (Istanbul: Afa Yaymcilik. 1994).

Lacan, Jacques. “Cinsiyet, Serap m1 Kurgu mu?”. MonoKL. No: VI-VII. (2009): 575-588.
Nasio, Juan David. Oedipus. (Istanbul: Say Yayinlar1. 2012)

Maral, Erol. “Iktidar, Erkeklik, Teknoloji”. Toplum ve Bilim: Erkeklik. Istanbul: Birikim

Yayincilik, no: 101. (2004): 127-143.
McQuail, Dennis. Mass communication theory: An introduction. (London: Sage. 1994).

Ok, Sinan. “Erkeklik Krizi ve Issizlik”. Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi, Ankara

Universitesi. 2011.

Oktan, Ahmet. “Tiirk Sinemasinda Hegemonik Erkeklikten Erkeklik Krizine: Yazi Tura

ve Erkeklik Bunaliminin Sinirlar1”, Selcuk Iletisim, no: 2, (2008): 152-166.

Ozbay, Cenk. “Tiirkiye'de Hegemonik Erkekligi Aramak”. Dogu Bat: Dergileri.no: 63.

(2013): 185-204
Ozbay, Cenk ve Balig, ilkay. Erkekligin Ev Halleri. Toplum ve Bilim. 101: 89-103 (2004).

Sancar, Serpil. Erkeklik: Imkansiz Iktidar, (Istanbul: Metis Yayinlari. 2008)

Segal, Lynne. Gelecek Kadin M1?, Cev: Sugra (Oncii, Istanbul: Afa Yayinlar1. 1990)

Sivil Havacilar Dergisi, no: 9, (2014): 28-42.

Trujillo, Nick. “Hegemonic Masculinity on the Mound: Media Representations of Nolan
Ryan and American Sports Culture”. Critical Studies in Mass Communication”, no: 8.

(1991): 290-308

130



H. GURKAN ve H. GUNGOR Pilotluk Mesleginde Hegemonik Erkekligin Ingast

Whitworth, Sandra. Men, Militarism, and UN Peacekeeping: A Gendered Analysis, (USA:

Lynne Rienner Publishers. 2004)

Yavuz, Sahinde. (2014), “Iktidar Olma Siirecinde Erkeklerin Erkeklikle imtihani”. Milli

Folklor Dergisi. No: 104, (2014): 111-127.

Yilmaz, Ertan. (2008), “Sinema ve Ideoloji Iliskileri Uzerine”, Sinema, Ideoloji, Politika
icinde (Bakir, Burak, Unal, Yoritkhan ve Saliji, Sali editorliigiinde), Orient Yayincilik,

Ankara. 2008

Zeybekoglu, Ozge. Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Erkeklik Olgusu., (Ankara: Egiten

Kitap Yayinlar1. 2009)

THY’de Pilotlara ‘Ugus’ Yasagi, http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/22437739.asp,

Erisim Tarihi: 25 Haziran 2015

Goriismeler

Erciment Tanay, Mayis 2015

131


http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/22437739.asp�

lletisim Calismalar: Dergisi Say: 9 Bahar 2016

132



HABER TELEVIZYONLARINDA CEVRE BIiLINCIi: TURKIYE’DE YESIL ODAKLI

PROGRAMLARIN YER ALMA SIKLIGI

Kenan DUMAN!

OZET:

Medya, ge¢misten giiniimiize bilgilendirme islevi ¢ergevesinde kamuoyunun farkindaligini
artirmak konusunda onemli gorevlerden birine sahiptir. Yazili basinla baglayan bu goérev teknolojinin
gelismesi ile radyo ve televizyon alani ile devam etmistir. 1980 sonrasi uydu ve kablo teknolojisiyle
televizyon diinyas1 tematik kanallarla tanisirken Tiirkiye’de de 1990’1 yillarin son déneminde belli bir
kitleyi hedefleyen tematik televizyon kanallar1 kurulmustur. Genel olarak haber televizyonlarindan kamusal
hizmet sorumlulugu ile topluma olumlu sosyal davranislar1 6zendiren programlarina daha fazla yer vermesi
beklenmektedir. Bu sosyal davranislar arasinda gevresel konularda kamu anlayisinin olusmasina yardimei
olacak programlarda yer almaktadir. Cevre haberleri hem uyarici hem de soruna ¢oziim bulunmasi
noktasinda kamuoyunu harekete gegirtmeye yonelik olarak medyada yer almasi beklenir. Bu ¢alismada,
Tirkiye’deki haber televizyonlarinda gevre programlarina verilen 6nemin hangi boyutta oldugu saptanarak,
prime time kusaginda cevre programlarinin yer alma sikhigi incelenmistir. Bu amagla ¢aligmanin
sorunsalinin smanmast i¢in veri toplana teknigi olarak izleyici 6lgiimlerinde ilk siralarda yer alan haber
kanallarinin (NTV-TRT Haber-Haber Tiirk-CNN Tiirk) 01.03.2015-30.03.2015 tarihleri arasinda aylik
yayin akiglari igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Calismanin sonucunda haber televizyonlarinda yer
alan ¢evre programlarinin diger yayin akislarina gore olduk¢a az oldugu ortaya ¢ikmis ve bu durum
Tirkiye’deki haber kanallarinin da alternatif yayin politikalarina kapali bir yayin akis siirecinin varlhigin

ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Cevre Haberciligi, Haber televizyonculugu, Glindem belirleme, Cevre bilinci ve medya,

yesil odakli habercilik

Yard. Dog. Dr. Kenan Duman, Istanbul Arel Universitesi iletisim Fakiiltesi
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ENVIRONMENTAL CONSCIOUSNESS ON NEWS TELEVISIONS: THE MEDIA

COVERAGE OF GREEN-FOCUSED PROGRAMS IN TURKEY
Abstract

From the past to present, the media has one of the most important roles in increasing public awareness
within the framework of its informative function. This role, which started with the printed media,
continued on the radio and television field with the development of technology. After 1980, while the
television world with the satellite and cable technology met the thematic channels, thematic television
channels aiming at certain target audience were established in Turkey in the last period of the 1990s. In
general, news televisions are expected to broadcast more programs encouraging public service responsibility
and positive social behaviors. Among these social behaviors, there will also be programs that will help to
create public understanding of the environmental issues. Environmental news is expected to take place in
the media for both stimulating and activating the public on finding a solution to the issue. In this study, the
level of the importance given to the environmental programs by the television channels in Turkey was
determined and media coverage of environmental program during prime time was analyzed. For this
purpose, monthly broadcasting stream between 01.03.2015 and 30.03.2015 of the news channels which lead
according to the audience measurements (NTV-TRT Haber-Haber Tiirk-CNN Tiirk) were analyzed with
the content analysis method. As a result of the study, it was found out that the environment programs in
news televisions are very low compared to other broadcasting stream and this situation revealed that also
the news channels in Turkey carry out a broadcasting stream process closed to the alternative broadcasting

policies.

Keywords: Environmental journalism, news broadcasting, agenda setting, environmental awareness and

media, green-focused journalism
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Kenan DUMAN?
GIRIS

Medya ozellikle 18. Yiizyil sonrasi yasanan gelimeler ile bulundugu toplum igin
belirleyici bir unsur olmaya baglamistir. Yaklagik 600 yillik bir tarihi olan gazetecilik
meslegi Avrupa’da Hollanda ve Almanya’da ortaya ¢ikmug kisa bir siire icinde basta
ticari liman kentleri olmak tizere hizla yayilmaya baslamistir. Baslangigta fikir
gazeteciliginin agirlikta oldugu medya ortami giderek yasamin icinde gerceklesen
olaylarin 6nce fotografin bulunmasi ardindan televizyon ve radyo ile rekabet iginde
kitlesellesmistir. Medya araglarinda yer alan yazilan, hazirlanan ve sunulan haber
programlar1 sayesinde, her birey kendisini ve icinde yasadigi toplumu ilgilendiren
konulardan haberdar olmaktadir. Medya c¢alisanlari, halkin daha akliselim yargilar
icerisinde bulunabilmesi icin gerekli temel meseleler hakkinda bilgi ve haber
saglamaktadir. Ayni zamanda farkli fikirlerden haberdar olunmasini giivence altina
alarak, bu konular tizerinde halkin fikir aligverisinde bulunabilecegi bir forum islevi
goriir. (O’Neill: 98, 41) Medya alanindan program hazirlayan gazetecinin kamusal
olarak gorevi, haber vermek, bilgilendirmek, egitmek, denetlemek, elestirmek boylece
kamuoyunun olusmasinda katkida bulunmak ve olusan kamuoyunu ag¢iklamak olarak
tanimlanabilir. Kitle iletisim araglar1 sadece insanlarin bilgisini genisleten ve
zenginlestiren bilgi aktarimi yapmamakta, aym1 zamanda belirli bir goriisii ortaya
koymaktadir. Geleneksel medyanin topluma bilgi aktarisi tek yonlii bir siiregte

ilerlerken tiiketiciler toplumda edilgen bir roldedir. Bu durum ile medya tarafindan

?Yard. Dog. Dr. Kenan Duman, Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi
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aktarilan bilgi siirecinde herhangi bir sapma olustugunda, bu sapmay1 izleyiciler
diizeltememektedir. Bu nedenle, gazetecinin ok biiyilk ahlaki sorumlulugu soz

konusudur. (Encabo: 1997, 284)

Gegmisten giinimiize bilgilendirme islevi ¢ercevesinde kamuoyunun
farkindaligini artirmak konusunda 6nemli gorevlerden birine sahip olan medyanin
yazili basinla baglayan bu gorevi teknolojinin gelismesi ile radyo ve televizyonla devam
etmistir. Yazili basin alaninda oldugu gibi yayincilik politikalar1 baglaminda da Avrupa
ile Amerika arasinda baslangicindan itibaren biiyiik bir anlayisinin farki olugsmustur.
Amerika’da 6zel yayincilarin 6n planda oldugu bir anlayis olusurken Avrupa’da BBC
ornegi ile evrilen kamu hizmeti yayimncilik anlayis1 goriillmiistiir. Reith tarafindan ortaya
konan bu ilkelere gore yayinciligin temel anlayisy; (Ersin, 2007, 96) yayinciligin kar ve
ticari baskilardan korunmasi toplumun tamamuini saran bir hizmet yapisi olusturmasi ve
ylriitmesi, belli bir sinifin elinde olmasi yerine devletin elinde olmasi daha iyi oldugu
disiincesi ve yiiksek standartlar tagimasi gerekliligi olmasidir. 1980 sonras1 donemde ise
iktidarlarin uzun yillar boyunca savundugu ve destekledigi kamu hizmeti yaymcilik
anlayis1 eski gozde konumunu yitirmeye baslamigtir. Bu donemde 6zel yayinciliga dogru
evrilen degisim yasanirken 1990’larin ortasinda sayilari binleri bulan uydu kanallar
tilkeler de olusmustur.(Alemdar, Kaya: 1993, 2) Televizyon, onceleri sadece genel yayin
yaparken 1980 sonrasi uydu ve kablo teknolojisiyle televizyon diinyasi tema odakli
kanallarla tanigmistir. Tiirkiye’de 1990’li yillarin son donemine denk gelen bu gelismeler
bir ya da birkag konuda uzmanlasan, belli bir kitleyi hedefleyen televizyon kanallarinin
kurulmasina neden olmustur. Televizyon alaninda tematik yayincilik tanimsal olarak bir
konuda uzmanlagan ve ortak begenisi olan kitleye yayin yapan yayincilik olarak

tanimlanir. (Aksel: 2003: 22).
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2011 yilinda yiiriirlige giren 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanunu'nun 3. Maddesinin y bendinde tematik yaymnin
tanimi yer alir. Maddeye gore tematik yayin, siiresinin en az yiizde yetmisini haber,
belgesel, egitim, ekonomi, kiiltiir, tarih, spor, miizik, sinema, dizi film, pazarlama veya
benzeri konularda olmak {izere sadece belli bir tiire veya genel izleyici kitlesi disinda
belli bir izleyici kesimini hedef alan programlara ayiran yayindir. (Darendeli, 2013, 299)
1990 yilinda Star 1 televizyonun kurulmasiyla hem kamu hem 6zel yayimnlarin oldugu
ikili bir yaymciliga gegilen Tiirkiye’de 1996 yilina gelindiginde ilk haber kanali olan
NTYV yayina baglamistir. NTV’nin ardindan CNN Tiirk, SKY Tiirk, Haber Tiirk, Ulke
TV, Kanal 24 gibi haber kanallar1 agilmis giiniimiize gelindiginde haber kanali sayist
onlarla ifade edilmeye baglanmistir. Genel olarak bakildiginda haber televizyonlarindan
kamusal hizmet sorumlulugu ile topluma olumlu sosyal davranislar1 6zendiren
programlarina daha fazla yer vermesi ve yaymncilarin bunlari 6zellikle prime-time

denilen zaman diliminde yayinlamasi saglanmasi beklenmektedir.

Agir sanayi ve teknolojik gelismelerle c¢evresel sorunlar giin gectikce
agirlasmakta ve gelecek i¢in kaygi duyulmaktadir. Basta ¢evre konusu olmak iizere
toplum hayatinin gelecegi hakkinda kamuoyunun yeterli bilgiye medya kuruluslarini ne
kadar siire ayirdiklar: da 6nemli bir soru isaretidir. Cevre gazeteciligi, insanligin kendi
tiirdl hari¢ diger canli ya da cansiz seylerle olan iletisimi sonucunda ortaya ¢ikmis ve bu
durumla ilgili olusan durumlar: ile ilgili haber toplama, diizenleme ve olusturma
bicimidir. Ozellikle yurtigi ve yurtdiginda dogal kaynaklarin hizli bir gekilde tiiketilmesi,
hizli niifus artisi, ekolojik dengenin bozulmasi sonucu ortaya ¢ikan gevre sorunlari
diinya giindemi igerisinde onemli bir yer tutmaktadir. (Temizkan, 502) Cevre
sorunlarinin insanlarin giindelik hayatin1 etkilemesi nedeniyle ¢evre haberleri hem
uyarict hem de soruna ¢oziim bulunmasi noktasinda kamuoyunu harekete gegirtmeye

yonelik olarak medyada yer almasi gerekmektedir. Cevre konusunda saglik ve bilim
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haberleri ile birlikte deginilen ¢evre haberciligi icin muhabirler de ayn1 birim igerisinde
yer alirlar. Insanoglu yakindan ilgilendiren bu haberler hem insanlar1 bilin¢lendirirken
bir yandan da korunmalarini saglar. Mevcut ¢evre sorunlarinin tiimiinii kapsayan ¢evre
mubhabirligi, yeni tanimlanan sorunlarindan da haberdar olmak ve kamuya duyurmak
durumundadir. Televizyon haberlerinde de televizyonun gorsel yoniinii de kullanarak

hedef kitlenin gevre bilingliligini arttirmak igin yayinlara yer verilmektedir.

Tarihsel olarak gevre haberlerine bakildiginda 6zellikle 19. yiizyilda doganin
6nemine yapilan vurgularin oldugu yazilara rastlanmaktadir. (Lowenthal: 2000, 27) 20.
Yiizyihn ilk yarisi1 insanoglunun savaslar ve kaosu ile betimlenir. Bu dénem ayni
zamanda insanoglunun niikleer ile de kars1 karsiya geldigi bir donemdir. Tam olarak
Batida cevre sorunlarina yer verilen donem ise 1960’larin sonudur. Doga hakkinda
yazarligin ge¢misi, Christopher Colombus’un yazdig kesif hikayelerine kadar geri gitse
bile, ¢evre haberciligi 1970°li yillara kadar tam olarak sekillenmemistir. Cevre
mubhabirliginin bir meslek olarak ortaya ¢ikmasi, Rachel Carson’un “Sessiz Bahar”
(Silent Spring) adli kitabinin 1962 yilinda yayinlanmasi ile baglatilabilir. (Duman: 2011,
54) 1970’li yillarda Birlesmis Milletler (BM) ve UNESCO tarafindan yapilan seri
toplantilar ve pes pese baslatilan yeni programlarin ortaya ¢ikmasi ve ¢evre
politikalarinin ve yasalarin ¢ikmasiyla birlikte Cevre Haberciligi dikkat c¢ekmeye
baslamistir. New York Times, Chicago Tribune gibi gazetelerin sayfalarinda gevre
haberlerine ayrilan yerin 1960’larin sonundan baslayarak 6nemli bir artis gosterdigi
gozlenmektedir. Muhabirler, nesli tiikenen tiirler, ¢evre kirliligi gibi konularla ilgili
haberler yapmaya baglamistir. 1970li ve 1980°li yillarda Amerika Birlesik Devletleri
(ABD) gazeteleri gevre muhabirleri istihdam etmeye basladi. 1980 sonraki donemde
gevre sorunlari iizerinde kamunun ilgisi daha da artarak devam etmistir. Gliniimiizde
ozellikle bati medyasinin ¢evre konusunda uzman yazi isleri ekiplerini istihdam

ettiklerini ve bunlarla ilgili haberler hazirlayarak bati medyasinda cevre ile ilgilenen
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uzman muhabirler bu konuda haber ¢alismasi yapmakta yazili, goriintiilii ve elektronik
medya araglari ile sunmaktadir. Basta ¢evre felaketleri olmak tizere, hava, su, toprak
kirliligi, niikleer silahlar, kimyasal atiklar, genetigi degistirilmis gidalar, ozon tabakasi,
enerji tasarrufu, tehlikeli atiklar ¢evre haberlerinin 6nemli bir boliimiini doldurmustur.
(Bernadette, 1995, 2) Cevre sorunlarini konusundaki haberler basinda dongiisel yapida
yer almaktadir. Cevresel ve endiistriyel felaket basinda biiytik bir kriz olarak yer alir
fakat ¢ok uzun zaman ge¢meden giindemden kaybolur. (Jarrell: 2007, 32) Cevre ihlalleri
harici de bu haberlerin siklikla yer aldigini soéylemek olanakli degildir. Cevre sorununu
konu alan haberlere medya kanallarinin ilgisi de farklilik gostermektedir. Fikir gazeteleri
ve haber kanallar1 ¢evre sorunlarini ya da bu konudaki tartigmalara diger medya
kuruluslarina oranla ¢ok daha fazla yer vermektedir. Kitle gazeteleri ve ana akim
televizyonlarda ise ¢evre haberlerinin yer alma orani oldukga diisiiktiir. Verilen haberler
de gesitli haber teknikleriyle magazinlestirerek sunulmakta ya da ¢ogunlukla uzman
goriisiine yer vermeden ylizeysel anlatimlarla iletilmekte ve az yer ayrilmaktadir.
Temizkan, (2013, 520) ¢evre sorunlarini konu alan haberlerin basinin giindeminde
siklik yer almadigina dikkat cekerken merkez basin olarak adlandirilan ¢ok sayfali
magazin, yorum ve haberlerin oldugu, ¢ok reklam alan gazetelerinde ¢evre haberleri yer
alma sikliginin oldukga diisitk oldugunu soyler. Yer alan haberlerde i¢i sulandirilarak
magazin unsurlar1 eklenerek verilmektedir. Ozellikle haber televizyonlarinin hedef
kitlenin televizyon basinda oldugu saatte gevre ile ilgili haber ve programlara ne oranda
yer ayirdiklarina yonelik sayisal veriler ortaya konulmas: mevcut arastirma alaninin
profilini ortaya koymasi ileride yapilacak galismalar agisindan énem tagimaktadir. Bu
caligmada toplumsal sorumluluk yiiklenen haber kanallarinin yukar: da séziinii etigimiz
beklenen davranisi gergeklestirip gerceklestirmedigini olgen bir niceliksel tasarim
yapilmis ve bu tasarima veri toplamak amaciyla nicel icerik analizi teknigi

uygulanmistir. Giintimiizde hala 6nemini koruyan bir Kkitle iletisim araci olarak
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televizyonun haber kanallar1 baglaminda ¢evre konusuna verdikleri bulgular i¢in nicel

icerik analizi ¢aligmast ile incelenmektedir.

YONTEM VE VARSAYIMLAR

Bu ¢alismada, Tiirkiye’deki haber televizyonlarinda ¢evre programlarina verilen
o6nemin hangi boyutta oldugu saptanarak, aksam kusaginda gevre programi yer alma
sikligr incelenmistir. Bu amagla ¢aligmanin sorunsalinin simanmasi igin izleyici
olgiimlerinde ilk siralarda yer alan haber kanallar1 (NTV- TRT Haber CNN Tiirk-Haber
Tiirk) 01.03.2015-30.03.2015 tarihleri arasinda aylik yayin akislar1 Prime Time Kusag
tizerinden incelenmistir. Bu igerik analizinde haber televizyonlarinda prime time
kusaginda cevre programi ve haberlerinin yer alma sikliginin ne kadar oldugu sorusu
¢oziimlenmistir. Icerik analizi, Berelson’un tanimuyla, iletisimin ifade edilmis igeriginin
nesnel, sistemli ve niceliksel betimlemesini yapan aragtirma teknigidir. Iletisim siireci
icerisinde ne soyliilyor sorusuna yanit arayan igerik analizi iceriksel Ogelerin nicel
dagilimina, bu dagilimin karakterine, igerikteki 6geler arasi iliskilerine bakar. (Erdogan,
180) Mutlu, (2008, 27) igerik ¢oziimlemesi yonteminin kitle iletisim metinlerinin, belli
icerik kategorilerine gore ayristirilarak sayilabilir verilere donistiiriilmesi islemini dile
getirir.

Gerbner, televizyonun genis ve ayristk bir ulusal toplulugu olusturan farkl
gruplarin arasindaki temel ortak zemin olduguna vurgu yapar. (2014: 339) Kitleleri
ekran bagina toplayan ve 19607lar da altin ¢agini yasayan televizyonun kuskusuz en
onemli programlarindan biri haber biiltenleridir. Haber biiltenlerinin amaci ilk bakista
tilkede ve diinyada giin boyunca olan gelismeler hakkinda bireyi bilgilendirmek olarak
goriilse de, salt islevi bu degildir. Tiirkiye'de 6zel kanallarin gelismesiyle, haber kanallari
da kurulmaya baslanmistir. Bu kanallar haberi, diger 6zel kanallara gore daha sade ve
magazinsel olmayan bi¢cimde sunma amacindadirlar. Cevre programlari konusunda ki

duyarliligi 6l¢meyi hedefleyen ve yaklagik bir aylik bir donemde toplam 90 saatlik 4
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televizyon kanalinin yayin akis ve programinin incelendigi bu ¢alisma, calismay1
hazirlayan kisi ve bir grup ytiksekokul 6grencileri tarafindan hazirlanmigtir. Mertia'nin
(2011, 21) konu ile benzer sekilde Hindistan televizyonlar:1 {izerine yaptig
“Environment via Television News Media in India” ¢alismas1 da Hindistan televizyon
medyasinin ¢evreyle ilgili konularda adaletli davranmadig1 sonucuna ulagmistir. Mertia,
niceliksel olarak haber kanallarinin ¢evreyle ilgili konulara ¢ok az yer verdigine vurgu
yapmugtir. Ozkogak ve Tufan’in (2010) Tiirkiye'de ki “Cevre Duyarliligi Kazandirmada
Ozel Radyo Haberlerinin Rolii” iizerine yaptiklari ¢aligma da farkli niteliklerdeki 4 radyo
istasyonunun 5 giinliik haber biilten metinlerinden konularina gore kategorize edilmis
olan toplam 611 haber incelenmis ve radyolarda biling arttirici énemli bir ¢abaya
rastlanmadigr gozlenmistir. Calisma da giin iginde yayinlanan tiim biltenlerin
ortalamasinin yiizde 1 ile yiizde 4 arasinda oldugunu ortaya koymustur. Tunal’'nin
(2009) “Yiiksek Tirajli Gazetelerde Cevre Haberciligi” iizerine Tiirkiye’de ki 8 gazete
tizerine igerik analizi de gazetelerde diizenli bir sekilde gevre sayfasina yer verilmedigi ve
bu saymin diger haberlerle kiyaslandiginda olduk¢a az sayida oldugu sonucunu
vermistir. Once, icerik analizinde uygulanmak {izere olusturulan kodlama cetveli
arastirma materyalinin ylizde 20’si tizerinde simanmigstir. Yaptigimiz arastirmanin

hipotezleri ise soyledir;

e Haber televizyonlarinin ¢evre programlari, diger yayin program yapilarina gore
azdir.

e Haber televizyonlarinin yayin politikalarinda alternatif yayin politikalar: azdir.

01.03.2015-30.03.2015 tarihleri arasinda aylik yayin akiglar1 Prime Time Kusag1
tizerinden incelenen NTV, TRT Haber, Habertiirk, CNN Tiirk televizyonlar: toplam 360
saatlik prime time yayin akiginin icerigi ¢oziimlenmistir. Incelenen yayin kanallari

igerisinde Dogu Grubuna ait olan NTV, Ciner Grubu’na ait olan Habertiirk, Dogan
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Grubu’na ait olan CNN Tiirk ve kamu hizmeti yayincisi olarak gérev yapan TRT Haber
kanallar1 yer almaktadir. Igerik Analizi i¢in belirledigimiz yayin akisi kategorileri haber
biilteni, haber aktiialite, tartigma sdylesi, spor, belgesel ve yasam hobi olmustur. Izlenen
ve incelenen programlar yukarida soz edilen kategorilere ayristirilmis ardindan

programlar igerisinde ¢evre odakli yayinlar tespit edilmeye ¢alisilmustir.
BULGULAR

Tablo 1'de gorildigh gibi Tirkiye’de inceleme yapilan donemde haber
programlarinin 6nemli bir bolimiinii tartiyma ve haber biiltenleri kaplamaktadir. Bu
durum haber kuruluslarinin yayin politikalarinda haber 6nceligi 6nemli bir kavram
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Nese Kars, (2010, 136) haber onceliginde iletisim
sisteminde var olan egilim ve deger yargilarina bagliligin 6nemine vurgu yapar. Ozellikle
Tiirkiye’deki haber kanallarinda siyasi ve ekonomik haberlere egilim gozle goriiliir bir
sekildedir. Kanallarin yayimn saatlerinin ¢ogunlugunu televizyon haber stiidyolarinda
birbirleri ile fikir yarisina giren gazeteci, akademisyen, siyaset¢i ve fikir onderleri
kaplamaktadir. Mayis 2015 tarihinde dakika bazli olarak ele aldigimizda haber
kanallarin yayin akis yapisi su sekildedir. Haber biilteni 5279, Haber aktiialite 4266, 8295

dakika tartigma soylesi 950 spor, Belgesel 320 dakika, Yasam hobi 2490.

yasam hobi
belgesel 12%

X Haber Bulteni
spor = Haber Bilteni
4% \ . .

Ulteni = Haber aktlalite
0,
24% tartisma
= spor
ta;t;/ma = belgesel
(] (]
yasam hobi
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Tablo 1: Televizyon Yayin Akis Agirlik Tablosu
NTYV Televizyonu

Tiirkiye’de yaymn hayatina haber kanali olarak baglayan ilk televizyon 1996'da
yaymn hayatina baglayan NTV’dir. Bankacilik ve finans, otomotiv, ingaat, turizm ve
hizmetler, enerji gibi ¢ok farkli sektorlerde faaliyet gosteren Dogus Grubunun sahibi
oldugu kanal daha ¢ok A simnifi olarak nitelenen gelir diizeyi yiiksek olan ¢alisan sinifa
yonelik haber yayini yapmaktadir. Kanalda 1-30 Mart 2015 tarihleri arasinda yaptigimiz
incelemeye gore haber biilteni ve tartisma programi agirliktadir. Kanal prime time yayin
politikas1 icinde spor yasam hobi haber aktiialite dengeli bir sekilde yayillmistir. Bu
oranlarin dakikalara gore verileri ise soyledir; Haber biilteni 1815 dakika (%36), tartisma
ve soylesi 1200 dakika (%22), haber aktiialite 665 (%12), yasam-hobi 870 dakika (%16)

belgesel 170 dakika (% 3), Spor 580 dakika (%11)

= haber bilteni

= aktielite
yasam

= belgesel

= spor

tartisma

Tablo 2: NTV Mart Ay1 Program Akisi Tablosu

NTV Kanalinin prime time yayin kusagi igerisinde 5400 dakikalik zaman

diliminde ¢evre sorunlarina yer verdigi program sayisi ikidir. Bu programlarin birisi

143



lletisim Calismalar: Dergisi Say: 9 Bahar 2016

yasam kategorisi icerisinde yer alan Miize Ziyaretcisi programi digeri de belgesel kusak
icerisinde yer alan Cosmos olmustur. Bu programlarda 60’ar dakikalik yayin akis
icerisinde ekrana gelmislerdir. Bu durumda tiim prime time saatleri icerisinde NTV’nin
cevre bilinci tizerine yayin akis orani yiizde 2, 5 olarak olgiilmiistiir. Miize Ziyaretgisi
programi Anadolu Tarihi'ni arkeolojik oren yerleri ve miizeleri gezerek anlatan 13
bolimliik bir proje olarak hazirlanmis ve NTV’nin prime time saatinde yer almigtr.
Proje, insanoglunun uygarlik seriivenine taniklik etmis antik yerlesim vyerleri ile
buralardaki kazilardan elde edilen eser ve objeleri gen¢ kusaklara tanitma amag ile
hazirlanmigtir.  Bir diger ¢evre odakli program NTV Belgesel Kusag: icerisinde
gosterilen: Cosmos: A Spacetime Odyssey; insanoglunun kusaklar boyunca uzay ve
zamandaki yerini kesfedip doga kanunlarini anlamaya baglayisin hikéayesini 13

bolimliik belgesel boyunca arastirmistir.

NTYV, 2008 yilindan itibaren 6zellikle yaz yayin doneminde ¢evre sorunlari ve
¢oziim Onerileri Uzerine programlar, dogal ve kiiltiirel zenginlikler iizerine ozel
yapimlar, dogada tek bagina hayatta kalmanin yollari, ¢evre konulu agik oturumlar, gezi
rehberi, doga dostu kullanim aligkanliklari, projeleri ve uygulamalari tanitan programlar
ve belgeselleri yayinlamaktadir. NTV televizyonu yaz yayin kusaginda ki bu yayinlari
Dogus Grubunun sosyal sorumluluk ¢alismalari i¢erisinde yapmaktadir. Projenin amaci;
cevresel sorunlara dikkat ¢ekmek, cevre ile ilgili konularda toplumsal farkindaligin
artirllmasini saglayarak “yesil” konularla ilgili tiim sorulara yanit bulmak ve yanlis
bilinenleri diizeltmektir. NTV, yayin akisinda, kiiresel 1sinma, yenilenebilir enerji,
organik gidalar, yesil tatiller gibi pek ¢ok farkli konuda cesitli programlara yer
vermektedir'. Kalan, NTV yesil ekran projesinin ozellikle yaz doéneminde
yaymlanmasinin televizyon izlenme oranlarinin az oldugu bir doneme rastlamasi

nedeniyle elestirmektedir. Kalan, bu durumun verilen 6nem agisindan diisiindiiriicii

! https://www.dogusgrubu.com.tr/tr/ntv-yesil-ekran-projesi
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oldugunun ayrica programlarin igeriklerinde tnlilerin kullanilmasinin ve program
formatlarinin ciddiyetten uzakliginin g¢evre hareketleri konusunda popiilist bir

yaklasimin izlerinin tasidigini vurgular. (Kalan: 2012, 105)
TRT Haber Televizyonu

2010 yilinda TRT’nin 1986 yilindan beri yayin hayatini siirdiiren 2. Kanalinin
yerine yayin hayatina baglayan kamu hizmeti yayincilig1 yapan haber kanali TRT Haber
24 saat haber yaymciligi yapmaktadir. TRT’nin gerceklestirdigi kamu hizmeti
yayinciligy; genellikle bir kamu kurulusu olarak orgiitlenmis, topludaki herkesin esit bir
bicimde yayinlara erisebildigi, yayinlarinda, haber ve bilgi verme, egitme ve eglendirme
islevlerine gore dengeli program tiirii dagilimi1 sunmasi ve politik konularda tarafsizlig
ve dengeliligi gozeten yayincilik anlayist olarak tanimlanir. (Beybin Kejanlioglu: 2004,
693) Diinyadaki kamu hizmeti yayinciliklar1 ge¢misten giintimiize siirekli izlenme orani
ve farklihk arasindaki dengeyi bulma ¢abalari i¢inde olmuglardir. Ticari yayincilar
nispeten daha genis program yapilari ile aldiklari reklamlarla mali agidan daha rahat
hareket ederlerken, kamu hizmeti yayincilarinin miicadelesi sadece izleyiciden daha
fazla pay almak degil bir de programcilik anlaminda daha 6zgiin bir programlama yapisi
olusturmaktadir. Ayrica kamu vyayimncilarindan pazar yapilarini ve programlarini
olustururken toplumunun genel amaglarina bagli kalmalar1 beklenmektedir. Kamu
hizmeti yayincilar yiiksek kalitede, kapsamli ve cesitli programlar sunmalar1 gereklidir.
Boylece kamu yayincilari ulusal kiltiiriin devam etmesine yardim etmektedirler.
(McKinsey: 21) 2015 yili Mart ay1 igerik analizi ¢alismamizda da en dengeli yayincilik
akis yapist TRT Haber kanalinda goriilmiistiir. TRT Haber kanalinin dakikalara gore
yayin akis verileri ise soyledir; Haber biilteni 1614 dakika (%30), tartisma ve soylesi 615
dakika (%12), haber aktiialite 1526 dakika (%28), yasam-hobi 1125 dakika (%21)

belgesel 150 dakika (% 3), spor 370 dakika (%7)
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A = haber
tartism
sporll1% = aktiel
|
394 yasam
yasam = belgesel
21%
= spor
tartisma

Tablo 3: TRT Mart Ay1 Program Akisi Tablosu

TRT Haber Kanalinin prime time yayin kusag icerisinde 5400 dakikalik zaman
diliminde gevre sorunlarina yer verdigi dakika sayis1 450 dakikadir. Bu da tiim zaman
dilimine orami yiizde 8'dir. Prime time zaman dilimi igerisinde 7 program igerisinde
toplam 13 frekans ¢evre odakli program yer almistir. Bu programlar; Cizgiyi Asanlar
belgeseli, Dogada Insan programi, Yasayan Insan Hazineleri programi, Yoldan Cik
Programu, Niikleer Seriivenin Ilk Kahramanlar: Belgeseli ve Fazla Mesai haber aktiialite
programu igerisinde yer almigtir. Programlar tiir ve 6zelliklerine gore degerlendirilirse
programlarin yiizde 64’ yasam ve hobi programi (290 dakika), ylizde 22’si belgesel
program (100 dakika), yiizde 14’ii (60 dakika) haber aktiialitedir. Cizgiyi Asanlar
Belgeseli 30 dakikalik yayin ile ¢oziimleme yapildigi donemde iki kere prime time
kusaginda yayinlanmistir. Basta Kuzey Amerika, Bolivya, Cin, Tayland, Fas ve Norve¢
olmak tizere farkls iilkelerde sira dis1 sporcularin maceralarini konu alan program spor,
felsefe ve sanat arasindaki ince ¢izgiyi manzara ile bulusturmay: hedefliyor. Dogadaki
Insan Programi Anadolu topraklarinda ge¢misin izini siirerken dogada yasayan insanin
miicadelesini anlamaya ve anlatmaya calisiyor. Ayrica bolgede dogadaki insan1 ve yasam
tarzini anlatmaya ¢alistyor. 40 dakikalik program 5 kere prime time kusaginda yer

verilmigtir. Yasayan Insan Hazineleri programi, Yoldan Cik Programi 2 kere
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yayinlanmustir,  Niikleer Seriivenin Ilk Kahramanlar: Belgeseli, Fazla Mesai haber

aktiialite programi icerisinde 2 kez ¢evre odakli olaylardan soz edilmistir.
Habertiirk Televizyonu

Ciner Grubu tarafindan yonetilen Habertiirk Televizyonu medya sektorii
disinda enerji, madencilik, turizm, sanayi ve ticaret sektorlerinde de hizmet
gostermektedir. Bir donem Tiirkiye'nin en ¢ok izlenen kanallari arasinda yer alan atv
kanalinin da elinde tutan grup bugiin kanallar ile yoluna devam etmektedir. Habertiirk
kanalinin prime time yayin akisinin biiyikk ¢ogunlugunu giindeme dair konularin
stiidyoda tartigildig1 programlar olusturmaktadir. Bu yaymnlarin tiim yaym akisi
igerisinde orani yiizde 73’tiir. Haber tartisma programlarinin yani sira kanalin ikinci
yayin akis bi¢imi haber biilteni yaymlamak tizere kurulmustur. Haber biilteni orani da
yuizde 23’tiir. Aktiiel programlar yiizde 4 oraninda yer verilirken belgesel, yasam ve spor
haber programlarina prime time saatte yer verilmemistir. Kanalin yayin politikas:
genellikle stiidyoda yapilan programlar tizerinden yiiriitiilmektedir. 30 giin boyunca
incelenen programlar icerisinde cevre tizerine odakli bir program bulgusuna ise

ulagilamamugtir.

AKTUEL o 2
4% = HABER BULTENI

BULTENI YASAM " AKTUEL
23% 0% YASAM
SEUEIR w BELGESEL
TARTISMA 0%%
73% SPOR
TARTISMA

Tablo 4: Habertiirk Mart Ay1 Program Akis1 Tablosu
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CNN TURK Televizyonu

CNN Tiirk 1999 yilinda CNN’in sahibi olan Turner Broadcasting Dogan Medya
Grubunun ortaklasa kuruduklar1 yabanci ortakl televizyon yatirimi olmustur. 2015 yili
Mart ay1 i¢in CNN Tiirk Haber kanalinin dakikalara gore yayin akis verileri ise soyledir;
Haber biilteni 480 dakika (%9), tartigma ve soylesi 2550 dakika (%47), haber aktiialite
1875 dakika (%35), yasam-hobi 495 dakika (%9) belgesel ve spor programi yer

almamaktadir.

= HABER
= AKTUE
TARTISMA YASAM
47% = BELGESEL
= SPOR
TARTISMA
SPORBELGESEL YASAM
0% 0% 9%

Tablo 5: CNNTURK Mart Ay1 Program Akisi Tablosu

CNNTURK Kanalinin prime time yayin kugag icerisinde 5400 dakikalik zaman
diliminde ¢evre sorunlarina yer verdigi program sayisi ikidir. Bu programlarin birisi
yasam kategorisi icerisinde yer alan Yesil Doga programi digeri de haber aktialite
icerisinde yer alan Para Dedektifi olmustur. Bu programlarda 45’er dakikalik yayin akisi
icerisinde ekrana gelmislerdir. Bu durumda tim prime time saatleri igerisinde
CNNTURK’iin gevre bilinci iizerine yayin akis orani yiizde 4, 5 olarak 6l¢tilmiistiir. Yesil

Doga programi, Tiirkiye'nin ¢evre sorunlarini ekrana tasima amaciyla ekrana geliyor.
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Tirkiye’yi dogasi, insani, kiiltiirii ve tarihiyle kesfederken yok olan degerlerin pesinden
giderek prime time saatinde yer almigtir. Yesil Doga Programin sunucusu Giiven
Islamoglu, balik¢1 aglarina takilan yarali balinanin kurtarma operasyonunu konu alan
“Balina Operasyonu” adli belgesel uluslararass WWEF (World Wide Foundation)
tarafindan “En Iyi Belgesel Odiili”nii alirken Yesil Doga programi 2011 yilinda
“Burosolar 2011 Giineg Odiilii"nii Berlin’e layik goriiliir. Bir diger ¢evre odakli program
haber aktiialite programi igerisinde gosterilen Para Dedektifi programu igerisinde iki
programda ¢evre sorunlarina deginmistir. Para Dedektifi programi Ekonomiyi dogayla
bulusturan program sloganiyla ekrana gelirken carsi ve pazarda yer ana iiriinlerin

Gretim agamasini goz Oniine seriyor.

Medyanin 6nemli islevlerinden biri kamuoyu olusturma ve agiklamadir. Bu islev,
medya araglarina, demokratik ortamlarin devami ve gelismesi agisindan biiyiik gorev ve
sorumluluklar yiiklemektedir. Bunun i¢in, toplumun biitiin kesimlerinin ve bireylerin
bir anlamda gozii, kulag: ve dili olmak, herkesin 6zgiirce goriis ve diisiincelerini ifade
edebilecekleri bir ortam hazirlamak kitle iletisim araclari i¢in ka¢inilmaz olmaktadir.
Kitle iletisim araglarinin, okuyucularin ne hakkinda diisiineceklerini ve neyi 6nemli
olarak algilayacaklarini etkilemesine giindem belirleme denir. (Atabek, 1998, 171) Bu
yaklasima gore, medyanin giindeme getirdigi konularla, okuyucu ve izleyicilerin bu
konulara verdikleri 6nemlilik sirasi arasinda dogrusal bir iligki bulunur. Bir anlamda
medya giindem smurlarini olusturmada birincil derecede harekete geciricidir. Medya
kuruluslar, insanlarin ¢ogunlugunun ne hakkinda konusacagina gercekleri ne olarak
diisiinecegine ve insanin sorunlarla miicadele etmede hangi yolu kabul edecegine karar
vermede en biiyilk paya sahiptir” seklindeki ifadesinde goriilmektedir. (Severin,
Tankard, 1994, 367) 2015 Mart ay1 lizerine gergeklestirdigimiz ¢oziimleme oOzellikle
cevre sorunlar1 ya da gevreye dair konular1 giindeme getirme baglaminda haber

televizyonlarinin azinlik bir konu olarak konuyu ele aldiklar1 goriilmektedir. Medya
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kuruluslar1 haber 6ncelikler ve giindem konular: tartigmalarinda ¢evre konularina sinirlt

bir alanda giindeme getirdikleri gozlenmektedir.

‘ = Haber Biilteni
= Haber Aktuel
38,4
Yasam Hobi
/ = Belgesel
/ = Spor
Tartisma
11,5
4,3
1,4

Tablo 6: Haber Televizyonu Cevre Odakli Yayin Akisi1 Orani Tablosu
2015 yili Mart ay1 haber televizyonlar1 {izerine ¢dziimlemeye gore 4 haber kanali
yayinlarinin bilyilk ¢ogunlugunu haber biiltenleri ve tartisma programlarina yer
vermektedir. Bu programlarinin ¢ogunlugunu siyasi ve ekonomik konular
olusturmaktadir. 2. hipotezde haber televizyonlar1 yayin politikalar1 alternatif yayin
politikalarina kapali olduguna vurgu yapilmistir. Tablo 6’dan da anlagilacagi gibi
Tiirkiye’de haber kanallar1 stiidyo igerisinde yapilan tartisma programlarina ve haber
biiltenleri ile yayin akisini tamamlamaktadir. Bu oran yiizde 65’'i bulmaktadir. Geriye
kalan yaymn alani da haber aktiiel, yasa hobi, spor ve belgesel programlarindan

olusmaktadir.
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Tablo 7: Haber Televizyonu Cevre Odakli Yayin Akist Orani Tablosu

2015 Mart ay1 igin inceledigimiz 4 ulusal haber kanali genel olarak
degerlendirildiginde toplam 360 Saat ve 21.600 dakika iizerinden yapilan incelemede
Sekil 6’da da goriildiigii gibi toplam 785 dakika kanallarda ¢evre odakli yayin akist yer
aldig1 tespit edilmistir. Bu saymin yiizde 57’si kamu hizmeti yayincisi TRT Haber’e
aittir. TRT Haber prime time yayin akis1 igerisinde toplam 450 dakika ¢evre odakli yayin
gerceklestirmigtir. Tecimsel nitelikte haber kanallar1 igerisinde CNN Tiirk yiizde 28
oraninda 215 dakika yayin yaparken NTV 120 dakika (ylizde 15) yesil ekran programi
ekrana getirmistir. Toplam prime time yayin akisi icerisinde arastirmada inceledigimiz
gevre programlarinin orani yiizde 4 olarak tespit edilmistir. 1. hipotezimizde haber
televizyonlarinin ¢evre programlar1 diger yaymn program yapilarina gore azinlikta
oldugu vurgulanmistir. 2015 yili Mart ay1 haber televizyonlar: iizerine ¢oziimlemeye
gore yukarida soz ettigimiz gibi bu oran toplam oran i¢inde yiizde 4’tiir. Bu oran
ozellikle kamu hizmeti yayinciligs yapan TRT Haber’in yiizde 8lik program igerigi ile
saglanmustir. 3 tecimsel 6zel televizyonun kendi yayin akislari igerisinde bir orantilama

yapildiginda bu oran yiizde 2’ye diismektedir.
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SONUC VE TARTISMA

Kitle iletisim araglar1 yaptiklar: yayinlarla haberleri sunus sekliyle olaylar ve
sorunlara dair algilamamizi etkiler. Bundan yola ¢ikarak denilebilir ki, bir konu, olay,
kisaca bir mesaj, medyadan hedef kitleye iletiimeden 6nce sinirlandirilmakta, diger bir
deyisle mesajlar filtre edilerek; belli mesajlarin ge¢cmesine izin verilmekte, digerleri ise
engellenmektedir. Boylece genelde medya kuruluslari toplumun “esik bekgiligi” roliinii
tistlenmektedir. Ornegin bir haberin gazetenin én sayfasinda biiyitk puntolarla manget
olarak ve fotograflarla siislenerek verilmesi ya da televizyon haberlerinde ilk sirada
gorsel efektlerle zenginlestirilerek sunulmasi dikkati bu habere ¢ekerek, alicinin ilgisini
ve haberin igindeki mesaji, gonderenin istegi dogrultusunda bi¢imlendirir. 2015 yili
Mart ayinda en ¢ok izlenen 4 haber kanali {izerine incelemesinde Tiirkiye’de genel
olarak haber televizyonlarini yayin akis politikalar1 haber ve tartigma programlar: yer
aldig: tespit edilmistir. Cevre konusuna odaklanan programlari haber aktiialite ve yagam
hobi kategorisinde ¢ogunlukla kendisine yer bulmaktadir. Incelenen 4 haber kanali
igerisinde Habertiirk televizyonu hari¢ diger 3 haber kanali olan NTV, TRT Haber ve
CNN Tirk’de gevre konusu ile ilgili programa rastlanmistir. Sadece ¢evre konusuna
deginilen programlar TRT Haber ve CNN Tiirk kanalinda yer almaktadir. Diger
kanallarda farkli program yapilarimin icinde deginilen programlar tespit edilmistir.
Kisaca 21 600 dakikalik yayin akisi igerik analizin icerisinde 785 dakikalik bir alanin
gevre konularina ayrildig: tespit edilmistir. Cogulcu farkli yapilarinda ekran igerisinde

yer alabilmesi i¢in haber kanallarina bityiik gorev diismektedir.

Cevre yayinciligi konusunda program cesitliliginin azlig, bu konuya yonelik
calismalarin artirllmasit ve bilimsel ortamlarda ele alinmasi gerektigini ortaya
koymaktadir. Cevre yayinciligini gelistirilmesi i¢in ayni zamanda yayincilik alaninin

diizenleyici kurulusu RTUK’e de gorevler diigmektedir. Tirkiye’de yayincilik
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diizenlemelerinde c¢evre ile programlar sadece cezalandirilan kuruluslarin normal
akislarinin yerine yayimnlarinda gevre programlarina yer vermelerinden ibarettir. Bagta
gevre olmak iizere diger 6nemli konularda duyarlilig: arttirici yayinlarin arttirilmasinda
yasal diizenlemelere ihtiya¢ bulunmaktadir. Bu ¢aligmada ortaya ¢ikan yaklasik ytizde
4’liik oranin daha da ¢ogalmasi gerekir. Caligmanin girisinde hipotezlerde belirttigimiz
haber televizyonlarinin gevre programlar1 diger yaymn akislarina gore azinliktadir
vurgusu ve haber televizyonlar: yayin politikalar1 alternatif yaymn politikalarina kapali

oldugu disiincesi kismen ¢aligmanin sonucunda ortaya ¢ikmaktadir.
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KiTAP DEGERLENDiIRMESI

N. TUTAL CHEVIRON, Televizyon ve I¢imizdeki Siddet’

Aybike SERTTAS?

Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesinde 2005 yilindan bu yana $gretim
tiyesi olan Nilgiin Tutal Cheviron, iletisim bilimleri alaninda ¢aligmaktadir. Cesitli
dergilerde yazarlik yapan, kitap cevirileri ve yayimlanmais kitaplar1 olan yazarin iletisim
calismalar1 alanina katki saglayan eserlerinden biri de Televizyon ve Icimizdeki Siddet tir.
Cheviron, bu eserle Iletisim Arastirmalari Derneginden, Yilin Iletisim Arastirmasi
odilintd (2013) almistir. Eser giinlitk yasamda medyanin ve daha spesifik olarak
televizyonun siddeti nasil yansittigini ve hayatimiza ne sekilde dahil ettigini 6zgiin bir
yontemle ele almaktadir. GCaligma Sunus (13), Onsoz (9-12), I. Boliim (17-39), 11. Béliim
(43-74), III. Boliim (79-172), Ekler (175-245) ve Kaynaklar (245) kisimlarindan
olusmaktadir. Kitabin birinci bolimii televizyonda sahte giincellik ve giincel sanallik,
ikinci bolimii televizyonun toplumsal bag islevinin ¢oziilmesi ve tgiincti bolimi
alimlama yonteminin geri plani ile baglar. Kitabin sonundaki ekler bolimiinde iki ek
vardir. Ilki, Ars Industrials Manifestosu, ikincisi de ogrencilerin alimlama analizinde
kullanilan yazilaridir. Yazar, sunus kisminda ekte verilen manifestonun, diger

boliimlerdeki tartismalara 151k tutacagini ifade etmistir.

!{stanbul 2013. Kirmiz1 Yayinlari, 251 sayfa. ISBN: 9786055411473

2 Yard. Dog. Dr. Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Béliimi
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“Enformasyon ¢ag1 insani sansh mudir sanssiz muidir?” sorusunu, medya
kullanicilarinin stirekli siddet imgelerine maruz kalmalari iizerinden degerlendiren
Cheviron, bu durumun insanlarda giivensizlik ve korku yarattigini ifade eder. Kiiltiir
enddistrisi ve iletisim piyasasinin etkilerini elestirel bir gozle tartisan yazar, okuyucuyu
televizyonun gercegi nasil temsil ettigini de diisiinmeye iterek teknoloji elestirisine de
yer verir. Eserin 6zgiin yani, yazarin Galatasaray Universitesi Iletisim Fakiiltesinde
verdigi Iletisim Aragtirmalar1 dersinde teorik olarak tartigtigi medya, gerceklik, temsil
gibi konular1 dersi alan Ogrencilerin alimlamalar1 ile birlestirmesidir. Michael
Haneke’nin Benny'nin Videosu filmi iizerinden 44 6grenciyle yapilan alimlama analizi

kitabin merkezindedir.

Kitabin birinci boliimiinde her seyin ihtiyaca doniismesi ile arzu ve yiiceltme
nesnelerinin yok olmasi ve giinimiiz insaninin zihninin ele gegirilmis olmasi
sorgulanmaktadir. Egemen iletisim diizeni igerisinde insanin yasadig: giigsiizliik hissi bu
bolimde 6n plandadir. Bu sistem igerisinde tinsellik de dontisiim gegirmistir: Bir
zamanlar kitaplar tinsel araglarken giiniimiizde radyo, televizyon ve bilgisayar tinsel
araglarin yeni bicimleridir. Boliimde kiiresel iletisim diizeninin kolektif bireylesmeyi
imkansiz kilan yapis1 Hardt ve Negri (2001)’den alintilarla irdelenmistir. Buna gore,
somiirii, yabancilagma ve ast-tst iliskilerini yasayan ama baski iiretiminin yerini
bilmeyen, buna ragmen hala direnen insan hayati bir dizi beden ve zihin tiretiminden
ibarettir. Bu satirlarda devreye giren Deleuze bu konuda daha umutludur; “Devrimlerin
basarisiz olmasi insanlarin devrimci olmasini engelleyemez.” alintisi ile kitaptaki yerini
alir. Bartleby da bu boéliimdeki isimlerden biridir ve otoriteye “Yapmamayi tercih
ederim.” ctimlesiyle seslenerek kitapta pasif bir direnisi yansitir. Bartleby’in irade higligi
yasayl, temsilcilerini, medyay1 ve otoriteleri yok saymak demektir ve giizel bir sdylem

olarak eserde dikkati ceker.
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Kitabin ikinci boliimii, diistinen degil tiiketen fragmanlara dontisen bireylerin
iletisim piyasasinin kurbani olmalarina deginerek baslar. Televizyon politik denetimin
hitkmii altindadir. Kitle toplumunda en 6nemli toplumsal bag olusturan aragtir ve kitle

demokrasisi a¢isindan da 6nemlidir.

Televizyon yayinciliginin ticarilesmesi, toplumsal hafiza ile televizyonun politik
iktidarin denetimi altinda olusturdugu resmi hafiza arasindaki ugurumun artmasina
neden olur. Televizyon ulusal ve tek tiplestirici resmi hafiza ingsa etme roliini
tstlenmistir. Televizyonun zamanla girdigi 6zgiil iliski ise baska bir problemdir. Bu
boliimde 6limiin medyatik temsil rejimine dahil edilmesi de tartisilir. Televizyon 6limii
yagama ait olan bir sey; medyatik ve olaganiistii bir olay gibi sunar. Seyirsel degeri
yitksek 6lim daha medyatiktir. Nicelik 6ne ¢ikar. Insani bir sonluluk olan 6liim
televizyonda hiclige karsilik gelir. Bu baglamda empati, tnlii kisilerin o6limii ve
cenazeleri sonrasinda mahremiyet alaninin kamusallastirilmasi, 6liim temsilinde
Oznenin mahremiyeti, medyatik dikizleme bu bolimiin satir aralarinda yer almaktadir.
Televizyonda siddetin pornografisi, medya ve ¢ocuk haklari, ¢ocugun seyirlik nesne
haline getirilmesi, televizyon anlatisinin 6zellikleri bu béliimde bulunabilecek diger

temalardir.

Ugiincii béliim 1980°li yillarda ortaya ¢ikan alimlama arastirmalari ile baslar.
Televizyon izleme etkinliginin kendisinin bizatihi bir anlaminin olmasi vurgusu ile
alimlama anlatisi, yontemsel ilkeler ve Haneke sinemasi bu béliimiin ana temalaridir. Bu
bolimde televizyon - siddet iliskisinin Haneke’nin Benny'nin Videosu filmi tizerinden
alimlama analizi yapilmistir. Duyarsizlasmak, yalnizlasmak, siddete psikopatalojik
egilim, televizyon psikopatlari, televizyon, sanallilk ve yabancilasma, televizyonda
siddetin taklidi ve igsellestirilmesibu bolimde degerlendirilen kavramlardir. Yazar,

Haneke’nin sorunsallagtirdig1 imge egemenliginin oniine nasil gegilebilir sorusunu ise
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Michael Tournier'in Altin Damla romani ile aramaktadir. Bu roman, imge ve goriintii
egemenliginin nasil bir egemenlik oldugu tartismasinda 6nemli bir eserdir. Bu boliimiin
sonunda Cheviron filmin 6grenciler tarafindan nasil alimlandigina dair genel bir
degerlendirme yapmaktadir. Bu alimlamalarla “siddet egilimi nasil agiklanmistir”,
“0grenciler karakterlerle nasil 6zdeslesmistir”, “modern insan neden siddet temsillerine
duyarsizdir” ve “neden siddeti izlemekten haz alir” sorularina yanit aranir. Bir anlamda
imge izleyiciyi ele ge¢irmis ama yine de giiniimiiz insaninin miicadelesi bitmemistir.
Gorsel imgenin kusatici etkisi, bu bolimiin okuyucuya diistinmek iizere sundugu keyifli

konulardan biridir.

Sonug olarak Televizyon ve I¢imizdeki Siddet, etkili bir aragtirma ve analiz ile
okuyucuyu tiim iletisim araglar1 ve Ozellikle televizyon hakkinda diistinmeye
yonlendiren, elestirel bir bakis acisi ile kolelesen zihinlere ve yitirilen gerceklik algilarina
carpict bir sekilde isaret eden bir kitap olarak diisiinsel koleligi farkli agilardan

sorgulamaktadir.
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Toplumsal baglamda anlaml bir iletisim konusu veya 6nemli sorunla ilgilenen
her hangi bir kuramsal yaklasimdan hareketle hazirlanmis eserler letisim Caligmalari

Dergisi’ne sunulabilir.

Eseri hazirlayan yazar, alaninda meshur biri olabilecegi gibi bilinmeyen biri de
olabilir. Dergi unvanlara gore degil, bilimsel icerige gore bir makalenin basilmasina
karar veren bir yapiya sahiptir. Dolayisiyla, basilmaya deger gordiigi bir yapit1 (yazisi,

elestirisi, enformasyonu, degerlendirmesi) olan herkes dergiye yaz1 gonderebilir.

Gonderilen makalelerin reddedilme oranini azaltarak basilma olasiligim
artirmak icin editor ve hakemler makale degerlendirmelerinde yol gosterici ve makaleyi,
miimkiinse, basilabilir duruma getirici oneriler sunarlar. Diizeltme ¢abalarindan sonra,
kabul edilmeyen bir makalenin yazarinin yontembilimsel eksiklerini tamamlayarak

kendilerini gelistirmesi ve yollarina devam etmesi beklenir.

Makale orijinal bir aragtirma olabilir, var olan bir bilgiyi, yontemi, 6l¢meyi
elestirel olarak analiz edebilir; kuram ingasi veya kuramsal tartigma sunabilir; bir iletigim
triiniiniin, olaymnin veya deneyimin dogasiyla ve sonuglariyla ilgili bir tasarim olabilir;
iletisim politikalar1 ve uygulamalariyla ilgili durum veya tarihsel analiz yapabilir.
Makalenin odaklandigi konu/sorun ne olursa olsun, her makale var olan bilgiden

hareket ederek bir bilimsel insa olusturmalidir.

Birikmis bilgiye bagvurmayan, gerekgeli bir tasarim sunmayan ve ilgili alanda
bilginin gelismesine katkida bulunmayan kesfedici, tanimlayici, betimleyici (sadece
durumu, olany, siirecin ne oldugunu anlatan; bir 6l¢gme aygitinin promosyonunu yapan;

"rating”, promosyon, reklam ve pazarlama arastirmasi karakterinde olan; sosyo-
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demografik  degiskenleri  keyfi olarak  birbiriyle karsilastiran) = makaleler

akademik/bilimsel karakterden yoksun oldugu i¢in bu iletisim dergisine uygun degildir.
Makale iyi Tiirk¢e veya Amerikan Ingilizcesi ile yazilmalidir.
Dergi asagidaki tiirde yazilar1 kabul etmektedir:

Makale bolimii icin, iletisim kuram ve arastirmalari makalesi (6 000 kelime ve
tizeri) Makale boliimii igin iletisim kuram ve arastirmalariyla ilgili alaninda otorite olan

akademisyenlerden davetli makale (6 000 kelime ve iizeri).

Forum boliimii i¢in iletisim konulariyla ilgili akademik konusmalar, yorumlar,

elestiriler, yorum ve elestirilere yanitlar, fikirlerden olusan yazilar (<3 000 kelime)

Arastirma notlar1 ve raporlar bolimii i¢in 6zIii aragtirma notlar1 ve iletisimle

ilgili gesitli raporlar (<2 000 kelime)

Degerlendirme bolimii i¢in kitap, belgesel ve diger filmler, videolar, televizyon
programlar1 ve sanat sunumlar1 gibi iletisim triinleriyle ilgili kisa yazilar. Tek iiriin
degerlendirme (<1000 kelime) yapilacag: gibi birkag iirtinti karsilastiran degerlendirme
makalesi (<3000 kelime) de olabilir. Degerlendirme yazilar1 yeni iiriinler veya az bilinen
klasikler tizerinde olmalidir. Degerlendirmelerin temel yapis: en azindan asagidaki gibi

olmalidir.

J Degerlendirilen iiriintin ne iizerinde durdugunun belirtilmesi Uzerinde

durulan konuyu isleme baglaminda, temel anlati ingasinin nasil yapildiginin

aciklanmasi
o Konuyu ele alis ve isleyis bi¢iminin, sundugu analiz ve sentezlerin
dogasi ve bunun sonuglarinin irdelenmesi
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e Uriiniin alana ve toplumsal olana katkisinin degerlendirilmesi.

fletisim ve sosyal bilimler alanindaki faaliyetlerle ilgili "haberler" boliimii i¢in
toplantilardan  akademik personel gereksinimlerine kadar ¢esitlenen  ozli

bilgilendirmeler yer alacaktir. (<2 000 kelime)

Bir degerlendirme vyazisi yazmak isteyenlerin, ise baslamadan once,
degerlendirecekleri materyalin uygun olup olmadigina karar vermek igin letisim

dergisinin editoriine bagvurmasi gerekmektedir.
Metnin Diizenlenmesi
Kapak Sayfasi

Sadece makalenin basligindan olusur. Buraya baska hi¢ bir bilgi veya isim
yazilmaz. Baglik makalenin igerigini yansitmalidir ve 10 kelimeyi ge¢memelidir.

Kisaltmalardan kaginilmalidur.
Baslik Sayfasi

Bu sayfa sirayla sunlardan olusur: baghk; yazarin/yazarlarin isimleri; bagl
olduklar1 kurumlar; mektup adresleri; telefon numaralan ve e-mail adresleri; yazar

birden fazlaysa, yazisma yapilacak yazarin belirtilmesi
Ozet ve Anahtar Kelimeler (Abstract and Keywords) Sayfas

Ozet ve Abstract: Bu sayfada 175 kelimeyi gegmeyen Tiirkge ve Ingilizce 6zet
sunulur (ikisi birlikte 350 kelimeyi gegmemeli). Ozet bir makalenin kullandig bilimsel

arastirma tasarim tiiriiniin temel akis sirasi takip etmelidir: ne yapildigi, nasil yapildig
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(aragtirma tiiri; veri toplama ve degerlendirme siireci) ve en temel bulgu/bulgular (eger

ampirik tasarimsa), en temel sonu¢/sonuglar ve gerekiyorsa oneriler sunulur.

Anahtar Kelimeler/Keywords: Ozetten sonra en fazla dort tane anahtar kelime
konmalidir. Ingilizce anahtar kelimelerde "of, at, on, in, and" kullanilmamalidir. Bu ve
sonraki sayfalarda, yazar/yazarlarin isimleri ve yazarlarin kimligi hakkinda ipucu veren

herhangi bir belirleyici "gosteren” konmamalidir.

Hem o6zette hem de ana metinde ampirik tasarimin temel akis sirasini veya
ampirik olmayan bir tasarimin mantiksal yapisini icermeyen makale editorden gecip
hakemlere gonderilmeyecek, dolayisiyla ilk asamada kabul edilmeyerek, yazara gerekli

diizeltmeler yapmasi i¢in geri gonderilecektir.
Kisaltmalar:

Alanda standart olmayan kisaltmalar ozette ilk kullaniliginda tanimlanir.

Makalenin timinde kisaltmalarin tutarl kullanilmasina dikkat edilir.
Sayfalar::

Makalenin kendisini igerir. Ampirik makaleler en az dort ana boliime ayrilir:
Giris, Yontem, Bulgular ve Sonug. Bulgular bolimi bulgular ve tartigma, bulgular ve
degerlendirme gibi isimlerle isimlendirilebilir. Her ana bolim gerekirse alt boliimlere

ayrilabilir.

Ampirik olmayan makaleler en az ii¢ ana bolime ayrilir: Konunun gerekgeli
olarak sunuldugu giris, konunun islendigi analiz (analiz ve degerlendirme veya analiz ve
tartisma), analizle bilgi birimini iliskilendiren sonug. Bu ana boéliimler ve alt-boliimler

arastirmanin dogasina gore farkli isimlendirilebilir.
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Tasarima, gerektiriyorsa, oneriler baslig1 altinda bir boliim eklenebilir.
Her bélim ve alt-béliim bashg tek bir satirda sunulmalidir. Ornegin:
1. seviyede baghk: GIRIS

2. seviyede baglik: Problem (bold)

2. seviyede baslik: Amag ve 6nem

1. seviyede baghk: YONTEM

1. seviyede baslik: BULGULAR VE TARTISMA

2. seviyede baglik: General demografik 6zellikler

2. seviyede baglik: Iligkisel analizler

3. seviyede baslik: Hipotez /

3. seviyede baslik: Hipotez II

Ug seviyeden fazla baslik olmamalidur.

Forum ve degerlendirme boéliimlerine yazi sunumu i¢in Onceden editorle

haberlesmek gerekmektedir.
Metnin yontembilimsel i¢erigi:

Girig: Ne tiir bilimsel tasarim olursa olsun, bir giris bashig1 olmalidir. Giris
bashig1 giris, sorun, konu, sorun, amag ve dnem gibi bagliklarla sunulabilir. Gerekiyorsa
alt bagliklar konabilir. Giriste gerekeeli olarak ne yapildig: belirlenmeli; yazarin ele aldig

konu/sorun ile ilgili bilgi birikimine basvurularak ne yapildigi, ama¢ ve 6nem
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belirlenmelidir. Amag asla ne yapildig1 degildir, neyin neden yapildigidir. Ille ki "amag
sudur”, "6nem sudur" demeye gerek yoktur; gerekeeler kendiliginden amaci ve 6nemi
ortaya koyuyorsa, ayrica amag ve 6nem ciimlesi kurmaya gerek olmayabilir. Giriste
sadece ne yapildig1 gerekgelendirilir; asla veri toplamayla ve degerlendirmeyle ilgili tek
bir kelime bile yazilmaz. Giris bolimiinde, gerekgelerle yapilan sunum asla birbiriyle
geligkili kuramsal yapilar getirmemelidir; yani konu\sorunun insasinda, kesinlikle
kuramsal tutarlilik olmalidir; birbiriyle ¢elisen veya birbirine ters diisen iki kuramsal
actklamaya dayanan bir tasarini bilimsel karakterden yoksundur. Bu tiir tasarim

olmayan tasarima "eklektik tasarim" denmez, bilimsel tasarimi bilmeme denir. Eklektik

tasarim kendi i¢inde mantiksal ve siiregsel tutarlilik tagryan tasarimdir.

Aragtirmaci giris boliimiinde kuramsal bir ¢ergeveyi agik¢a bir paragrafla veya
alt-baslikla sunsun veya sunmasin, sunumda sundugu gerekeeler ve yaptig1 insadan
tutarlh ve gecerli bir kuramsal cerceve insa edip etmedigi belli olur. Dolayisiyla,

aragtirmaci, incelemesinde insa ettiginin kuramsal yapisina dikkat etmelidir.

Yontem: Giris bolimiinii yontem bolimii takip eder. Yontem boliimiinde
"yontem, metod, veri toplama ve degerlenlendirme siiregleri” gibi baslik kullanilabilir.
Bu bolimde arastirmaci, tasariminin tiirdi, aragtirmanin kapsami hakkinda bir veya
birka¢ ctimlelik agiklama getirmelidir. Veri kaynagini/kaynaklarini belirtmeli; erisim
sorular1 varsa, agiklamaly; verileri (degerlendirme yapmak i¢in gerekli islenmemis veriyi
veya degerlendirmesine kaynak olarak kullandig1 enformasyonlari/bilgileri) nasil
topladigini ve degerlendirdigini agiklamalidir. Icerik analizi yapildi veya metin analizi
yapildi gibi cimleler yetersizdir. Bunlarin nasil yapildig1 agiklanmalidir. Bunu yaparken,
metin analizi veya sdylem analizi nedir, tiirleri nelerdir, nasil yapilir, gibi agiklamalar
asla yapilmalidir. Onemli olan, yazarin kendi tasariminda kullandig1 veri toplama ve

degerlendirme siireclerinin ne oldugunun agiklanmasidir. Tasarim ampirik bir tasarim
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ise, tasarimin parametrik olup olmadigi belirtilmelidir; niifustan baglayarak 6rneklem
almaya kadar gelen, ve 6rneklem almay1 da igeren gerekli siiregler agiklanmalidir. Evren
kavrami tanimlanmamis niifustur, tanimlanmamis bir seyden orneklem asla
cikartilamaz, dolayisiyla, ampirik veri toplama ve analiz siireci uygun bir sekilde
kullanilmalidir. Pozitivist icerik analizinde kesinlikle birimler belirlenmeli ve 6lcme
biriminin nasil 6lgiildiigi agiklanmalidir. Deneysel veya deneysel olmayan ampirik
tasarimda kesinlikle aragtirma sorulan veya hipotezler gerekgeli olarak belirlenmeli;
degiskenler bu arastirma sorulari ve hipotezlerden c¢ikartilmali; gerekiyorsa, bu
degiskenlerin islevsel tanimlamalar1 (operational definitions) yapilarak olciilebilir hale
getirilmeli ve nasil 6lgiildiikleri agiklanmalidir. Her arastirma sorusu veya hipotezle ilgili
olarak yapilan 6lgmede ne tiir bir istatistik analiz yapilacagi, gerekgesiyle agiklanmalidir:
Ornegin, bu parametrik incelemede, "A hipotezini olusturan iki degisken, isimsel
seviyede ol¢iildiigi icin ki-kare testi yapildi"; veya "iki grup karsilastirmas: yapmak icin
guruplarin A karakteri isimsel olarak olgiildigiinden dolay1 ki-kare ve B karakteri
mesafeli olarak olctuldigh igin t-testi" yapildi. Ya da, "bu parametrik olmayan
incelemede, A hipoteziyle ilgili karsilasirma non-parametrik testlerden B testi
kullanilarak yapildi" denmelidir. Keyfi olarak faktor analizi veya herhangi bir analiz
yapilmaz. "SPSS 13 kullanilarak testler yapildi" sozii hicbir anlama gelmez, gereksiz
fazlaliktir. "Gerekli istatistikler yapildi" demek de anlamsizdir, ¢linkii "gerekli" sozii hi¢
bir sey anlatmaz. "A, B ve C istatistikleri kullanildi" demenin de bir anlami yoktur: hangi
Olgcmeler icin hangi istatistikleri kullanildig1 belirtilmelidir. Sosyo-demografik
degiskenlerle diger bir degiskeni/degiskenleri karsilastirmanin hi¢bir bilimsel anlami
yoktur: Bir karsilastirma yapilacaksa, bununla ilgili olarak gerekeeli bir hipotez veya
aragtirma sorusu ¢ikartilmalidir. Aksi takdirde "¢opliikk koy, ¢oplitk al" tiirti her seyi
6lgme ve karsilastirma ortaya c¢ikar ki bu pozitivist ampirizmin dogasina aykiridir.

Betimleyici/kesfedici tasarim yapilabilir, ama bu tiir tasarim da bilgi birikimine
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dayanarak, ozellikle bilgi birikiminin eksikligi durumunda, yapilir ve ciddi mantiksal
baglar kurmanin bir sonucudur. Nedensellik baglar1 asla bir istatistiksel sonugta hareket
ederek kurulmaz; istatistik bize iliski hakkinda bilgi verir; nedensellik bagi sunmaz.
Nedensellik bagi, 6nceden, kuramsal bir ¢cergeveden hareketle veya kuramsal bir ¢ergeve
insa ederek kurulur. Dikkat: Asla "kavramsal cergeve" alt-basligi kullanmayin, ¢iinkii
yanligtir: Kuramsal ¢ergeve olur; kavramsal ¢erceve olmaz; kavramin tanimi olur ve bu
tanimlardan hareket ederek varsayimlar veya kuramsal gergeveler insa edilebilir veya
tam tersinden, kuramsal bir insanin varsayimlarindan veya kavramlarindan hareket
ederek test edilecek hipotezler iretilir. Kiltiirel incelemeler gibi bir tasarimda, o
tasarimin dogasina uygun olarak verilerin nasil toplandigi ve degerlendirildi
agiklanmalidir. "Soylem analizi yapilacaktir” gibi bir soz asla yeterli degildir. "Her seyin
stirekli olarak degistigi, dolayisiyla, kuramsal bir agiklama getirilemeyecegi, ¢linkii bir
ani acikladigimiz an, o an gitmis ve degismis olacaktir" diyen, postpozitivist,
postmodern, veya postmodernimsi agiklamayla gelen ve tekrarlanan kaliplarin vb.
olmadigini iddia eden bir sunum elbette olabilir; ¢iinkii diisiinen insan, Ornegin
materyal iligkiler gercegine cesitli kiliflar 6rebilir. Bu tiir sunumlarin Iletisim Calismalar:
Dergisi'nde yaymlanmasi i¢in, arastirmacinin sundugu seyin sistemli ve tutarli bir
karakter tasimasi gerekir. Zaten sistemlilik ve tutarhlik insa edildigi an
postmodernimsilik veya postmodern ve postpozitivist vb. anlayis kendi kendini
¢okertecektir. Bu dergi, akla gelebilen her varsayimi gerekgeli olarak One siiren ve
inceleyen/irdeleyen tutarliiga agiktir; yeter ki okuyucu yazarin ne dediginin farkinda
oldugunu gorebilsin; yeter ki ne yapildig1 ve nasil yapildig: hakkinda yeterli agiklama
getirilsin. Yontem bolimiinde gerekiyorsa, aragtirmanin sinirliliklar: (sinirlari degil)

belirtilebilir; sinirlilik metodolojik sorunlarla ilgilidir.

Bulgular (veya analiz) ve Tartisma: Tasarimin {i¢lincii bolimi bulgular,

bulgular ve sonuglar, bulgular ve degerlendirme, sonug, analiz ve degerlendirme gibi
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isimlerle, tasarimin karakterine uygun bir sekilde isimlendirilebilir. Tasarimin ii¢iincii
ana bolimii, ampirik tasarimda bulgularin sunuldugu ve degerlendirildigi/tartisildig:
boliim olmalidir. Ampirik olmayan tasarimda ise, tasarima uygun bir bashk
kullanilmalidir. Bu baslik, gerekiyorsa, alt basliklara ayrilmalidir. Ampirik tasarimda,

bulgular yorumsuz sunulmali ve sonra degerlendirme veya yorum yapilmalidir.

Sonuglar: Makalede bu ana béliim kesinlikle olmalidir. Sonug¢ sunulurken
kesinlikle ~ var  olan  bilgi  birikimi, tasarimin  kuramsal  gerekgeleri,
sorulari/varsayimlari/hipotezleri ve bulgular1 arasinda bag kurulmalidir (Hipotez
sayilan/hesaplanan bir sey olmadig i¢in veya saymayla ilgili olmadig: icin veya islevsel
tanimlanmas1 sayisal olarak yapilan ifadelerden olusmadig: icin, "sayilti" degildir;
hipotez en az iki sey arasinda iliski sunan veya nedensellik bag1 kuran ifadedir). Bilgi
birikiminden faydalanmayan, onu irdelemeyen ve bilgi birikimiyle bulgularin
iliskilendirmeyen bir tasarimin bilimsel karakteri ciddi sekilde eksiktir. Istatistiksel
dagilim ve istatistiksel sonu¢ sadece bulgudur, sonug degil; bir seyin yiizde dagilimini
sunmak veya anlaml bir iligki oldugunu belirtmek sonug¢ degildir; bulguyu sunmaktir.
Dolayisiyla, ampirik tasarimda bulgu ile sonug¢ karistirilmamalidir: Sonu¢ dagilimin
dogasiyla ilgili bulgunun, arastirma sorusu/hipotez ve var olan bilgi birikimiyle

iligkilendirilmesiyle ¢ikartilir.
Oneriler sunulacaksa, besinci boliim olarak sunulabilir.

Deger yargilar1 6ne siiren, etik konularini farkli normatif ¢ercevelerden ele alan
bir aragtirmaci, bunun bilincinde olmali ve tasariminin normatif bir tasarim oldugunu
kesinlikle belirtmelidir. Normatif olmayan tasarimda, normatif ifadeler kullanilmamali

veya kullanilacaksa, bilingli bir sekilde kullanilmalidir.
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Bu dergi 6znel ¢ikarlara hizmet eden yonetimsel incelemelere de agiktir. Fakat
aragtirmaci yonetimsel bir inceleme yaptiginin farkinda olmalidir ve bunu tasariminda
belirtmelidir. YoOnetimsel inceleme (administrative Research, applied Research,
operational Research, case study vb), Ornegin sadece dagilima bakan ve bazi
korelasyonlar yapan bir siyasal kampanya, bir pazar arastirmasi veya bir yoksulluk
aragtirmasi seviyesindeyse, siyasal partiler, biling yonetimi, ve psikolojik savas
operasyonlar1 yiiriitenler veya sirketler icin faydali olabilir, fakat bilimsel bir degeri
yoktur. Dolayisiyla, yonetimsel arastirmada, arastirmacinin kuramsal gerekgeler
getirerek ve bilgi birikiminden faydalanarak tasarimina bilimsel karakter kazandirmasi
zorunludur. Bir dl¢egin, testin, deger analizi yapacak bir 6l¢menin, "auditing” siirecinin
kullanilmasi bir bilimsel aragtirma degildir. Bir yontemin, 6lgegin veya standart testin
agiklanmasi da asla bilimsel bir girisim degildir. izleyicilerin hangi programlan tercih
ettiklerini veya tiiketicilerin hangi riini sectiklerini belirleyen bir arastirma,
yoksullukla miicadele arastirmasi diye yoksullar1 ¢cok ¢ocuk yapmayla ve egitimsizlikle
suglayan sorularla dolu bir biling ve davranis yonetimi arastirmasi, akademik/bilimsel
bir arastirma degildir. Yonetimsel incelemenin tasarimi da, kesinlikle tasarimin
dogasina uygun bilimsel ve siiregsel insa ile gelmelidir. Bu tiir incelemelerin hemen
hepsi pozitivist-ampirik metodolojiyi ara¢ olarak kullandiklar1 igin, pozitivist

epistemolojiye ve ampirizmin kurallarina ve siire¢lerine uygun tasarim yapmalidir.

Bir tasarim yapilmig ve bitmis bir iiriin oldugu igin, dilinde "dili" vey "misli"

gegmis zaman kullanilmalidir.
Tesekkiir

Bu boliim, ancak gerekirse kullanilir ve makale yayin i¢in kabul edildikten sonra

eklenmelidir.
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Dipnot:

Dipnot ek bilgidir; ¢ok zorunlu olmadiktan sonra kullanilmamalidir.

Kullanildiginda da sayfa altina numaralandirarak verilmelidir.
Kaynakga:

Yazarlardan caligmalarinda APA formatini kullanmalar1 istenmektedir. Daha
ayrintili bilgi i¢cin Manual of the American Psychological Association (APA Manual
http//www.apastyle.org)’a bakmalar1 onerilir. Elektronik kaynaklar konusunda daha
ayrintili bilgi edinmek igin http:www.apastyle.org/elecrefhtml web adresini ziyaret

ediniz.
Tablolar ve Sekiller:

Metin i¢inde sunulmamalidir; ayr1 sayfalarda sunulmalidir. Metin iginde
tablonun gelecegi tahmini yere, iki paragraf bosluk aralik koyarak "tablo 1 buraya"
yazilmalidir. Tablo numaralari tablonun istiine ve sekil numaralan ise seklin altina
yazilir. Numaradan sonra nokta koyup bir aralik verilir ve tabloyu/sekli tanimlayici
baslik yazilir. Satirlar ve siitunlar bagliktaki ifadeye gore, bicimlendirilmelidir. Ornegin,
"Tablo 1. Cinsiyete gore tercihlerin dagilim1” baghgini tasiyorsa, satira cinsiyet konur.
Eger sayfaya sigmamasi nedeniyle, cinsiyet siituna konacaksa, dagilim yiizdeleri stituna

gore verilir, satira gore degil.

Makalede yaziyla bir dagilim anlatildiktan sonra, drnegin % 40 yetiskin kadin, %
30 yetiskin erkek ve % 30 gen¢ ve ¢ocuklardan olusmaktadir dedikten sonra, tabloya
gerek kalmaz; tablo veya grafik asla sunulmaz. Ayrica, okuyucuyu, birka¢ dagilim
okumasi i¢in tabloya yonlendirmemeli; agiklama yaziyla yapilmalidir. Tablo ve grafik

g6z boyamak, imaj yapmak i¢in verilmez; gerekli oldugu igin verilir.
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Makalenin Degerlendirme Siireci:

Istanbul Arel Universitesi [letisim Fakiiltesi fletisim Calismalar1 Dergisi hakemli

bir dergidir.

Sunulan her makale ii¢ asamali siiregten gegerek degerlendirilir: Editoriin
degerlendirmesi, hakemlerin degerlendirmesi ve editoriin karar1 Editoriin
degerlendirmesi sirasinda, editdor makaleyi, aragtirmacinin kullandigi metodoloji
baglaminda inceler ve metodolojik yapinin dogrulugu/yeterliligi bakimindan
degerlendirir. Uygun olursa, hakemlere gonderir. Uygun degilse, metodolojik insay1
diizeltmesi igin yazar eposta ile bilgilendirilir. Yazar isterse, metodolojisini uygun hale

getirerek yeniden sunabilir ve bunu da gene editor degerlendirir.
Metodolojik uygunluk belirlenirse, makale en az 2 hakeme gonderilir.

Hakemlerin  degerlendirmesi,  editér  tarafindan, olast  "ideolojik
yanli/tarafli/haksiz karar" (sadece olumsuz kararlar, olumlu olanlar degil) bazinda
gozden gecirildikten sonra, makalenin kabulii, degistirilmesi/ diizeltilmesi veya reddine

karar verilir.

Higbir makale yontembilimsel ve ideolojik yonelimi nedeniyle ne editor ne de
hakemler tarafindan reddedilmeyecektir: Kullandig1 kuramsal gergeve ve metodolojik
stiregler baglaminda igsel tutarliliga sahip olan, bu yolla bilgi birikimine katki saglayan
her makale basilacaktir. Makaleyle ilgili son karar eger diizeltme veya red ise, o zaman
editor ve hakemler, basimamasi igin kilif degil, bilimsel gerekgeler sunmalidur.
"Ideolojik bir brosiir" veya "bir promosyon materyali" gibi icerikle ilgili gerekgeler,
epistemolojik ve metodolojik dayanaga sahip degilse, gecersizdir; gecerli gerekge

aragtirmacinin kullandigi metodolojiyle, bu metodolojinin uygun kullanimiyla ve
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ierigin tutarhligiyla ilgili olmalidir. Igerik kullanilan yéntembilimsel ve epistemolojik
cerceveye gore degerlendirilmelidir. Ampirik bir tasarim elestirel bir tasarim ve elestirel
bir tasarim ampirik bir tasarim agisindan asla degerlendirilmemelidir. Degerlendirme,
tasarimin epistemolojik ve metodolojik ¢ercevesi belirlenerek bu cergeve icinde, bu
cerceveye uygunlugu baglaminda yapilmalidir. Onemli olan, makalenin yazarinin
kullandig1 metodolojiyi dogru kullanmas: ve bu kullanimla bi¢imlendirilen igerigin
tutarli bir sekilde sunulmasidir. Bu sunum mantiksal veya istatistiksel baglar kurup
sonuglar g¢ikartmasi, bu sonug¢ ¢ikartmanin ve sonuglarin, sonuglarin ¢ikarildig
stireglerin, bu siireglerde kullanilan gerekgelerin ve kuramsal varsayimlarin igsel
tutarlilikla gelen gecerliligi 6nemlidir. Ornegin anne ve babanin 6lii ve canli olmasiyla
televizyon programinin ¢ocuklar izerine etkisinde farklilik olacag: ile ilgili bir hipotez
gelistirmek, ciddi ve gecerli gerekceyi gerektirir; bu gerekce getirilmeden veriler
toplandiktan sonra istatistiksel karsilagtirma yapmak ve iliski oldugunu ve olmadigini
soylemek bilimsel hi¢ bir anlam ifade etmez. Bir siirii tablolar1 ve iliski testlerini
sunmak, bilimsel tasarim ve bilimsel girisim degildir. Soylem analizi veya ideolojik
analiz yapiyorum diye, kuramsal hicbir dayanagi ve tutarliligi olmayan bir siirii
"spekiilasyonlar” sunmak ve bunlar1 birka¢ gazete haberi veya birka¢ disiiniiriin

sozleriyle siislemek de bilimsel bir girisim degildir.

Bir sirketin tek bir sorunu da ele alinip incelenebilir, fakat bu inceleme giriste ele
alinan sorunla ilgili bilgi birikimine bagvurmuyorsa ve sonucta bu bilgi birikimiyle
iligkilendirilen bir degerlendirme yapmiyorsa, bu makale ancak bilimsel karakteri

olmayan basit bir yonetimsel arastirma olur.

Bir makale oldugu gibi kabul edilebilir; diizeltmeler yapilmasi kosuluyla kabul edilebilir;

oldugu sekliyle reddedilebilir, fakat yazarin yeniden yazmasi ve sunmasi onerilebilir;
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tamamen reddedilebilir. Editoriin ve hakemlerin Onerileri yazara/yazarlara yapacaklari

revizyonlarda yol gosterici olarak sunulur.

Makale degerlendirme siireci normal olarak ii¢ ay alir. Yaz aylarinda bu siire

uzayabilir.
Telif Hakki ve Orijinallik:

Istanbul Arel Universitesi letisim Fakiiltesi [letisim Calismalar1 Dergisi
akademik bir dergidir ve fikirlerin 6zgiirce ve acik¢a tartisilmasi ve yayilmas: yanlisidir
Istanbul Arel Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar1 Dergisi'nin ve

makalelerinin, editdr ve yazarindan izin alinmadan ticari amagli kullanimi yasaktir.

Dergiye yayinlanmak i¢in sunulan makalelerin bagka bir dergide yayinlanmamuis
olmasi ve basgka bir dergide yayinlanmamasi gerekir. Ozet biciminde veya énceden
basilmis konferans konusmasi pargasi veya bir tez olarak yaymnlanmig olabilir. Fakat
sadece basglhig1 degistirilerek veya basghiginda ve igeriginde birka¢ degisiklik yaparak
yayinlamak veya yayinlanmis bir makaleyi bu sekilde yeniden bi¢imlendirerek yayn i¢in

sunmak akademik etik kurallarina aykiridir.
Makalenin Dergiye Gonderilme Bi¢imi:

Makalenin bir kopyas: dijital olarak editére gonderilmelidir. Dijital kopya PC
word formatinda hazirlanmali ve "idergisi@arel.edu.tr” adresine bir niyet mektubuna
eklenerek gonderilmelidir. Editor makaleyi okuduktan sonra yazara Onerisini sunar
Basili kopya A4 kagit iizerinde, sayfanin tek tarafina, 1.5 aralikla, koselerden 2.5 cm
aralik vererek, Times new roman 12 punto ile ve sayfalar numaralandirilarak
hazirlanmalidir. Metin i¢i referanslar, dipnotlar ve kaynakga kesinlikle Derginin

belirledigi kurallara uymalidir.
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Kabul Edilen Makalenin Diizeltme Siireci:

Kabul edilen makalede degisiklik yapilmaz. Diizeltmeler sadece Iletisim
dergisinin belirledigi formata uyma, yazim hatalari, cimle hatalari, anlat1 bozukluklari
bazinda olmalidir. Bir makalenin kabul edilmesi makalenin basmaya hazir oldugu

anlaminda degildir.
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