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Editorden

Cem YASIN

Altmis yili askin bir ge¢mise sahip olan ve
farkli adlarla yayimlanmasina karsin kurumsal
surekliligini koruyan iletisim Kuram ve Arastirma
Dergisi, yetmis UcUncuU sayislyla yayin yasamini
surdUrmektedir. Bu uzun yayin serlveni, yalnizca
bir akademik derginin devamliligini degil, ayni
zamanda iletisim disiplininin gegirdigi kapsamli
donusumlere taniklik eden kurumsal bir hafizayi
da temsil etmektedir.

Derginin yayin hayatina basladigi ddénemde
iletisim arastirmalari buyuk dlgtde kitle iletisim
araglari, ulusal medya sistemleri ve tek yoénlu
iletisim modelleri etrafinda sekillenmekteydi.
internet teknolojilerinin  gelismesiyle birlikte
iletisim surecleri ag temelli, etkilesimli ve cok
katmanli bir yapiya evrilmis; bu déntsum iletisim
arastirmalarinin konu, ydéntem ve kuramsal
cercevelerini de koklu bigcimde degistirmistir.
Dijital platformlar, sosyal medya, buUyuk veri
ve algoritmik iletisim, alanin temel arastirma
eksenleri arasina yerlesirken, son yillarda Uretken
yapay zeka uygulamalar iletisim ekosistemini
yeniden tanimlayan 6nemli bir kirllma noktasi

olarak éne ¢cikmaktadir.

iletisim teknolojilerindeki bu hizlanan déntsim,

yalnizca medya ortamlarini  degil; haber

Uretiminden kamusal tartismalara, kulturel
Uretimden egitim sureclerine kadar iletisimin
tum bilesenlerini yeniden bicimlendirmektedir.
Dolayisiyla iletisimm arastirmalari da teknolojik
gelismeleri yalnizca aragsal bir yenilik olarak

degil, toplumsal, kulturel, ekonomik ve etik

boyutlariyla ele alan disiplinlerarasi bir perspektife
yonelmektedir.

Teknolojinin bu doénustlrlcu etkisi, toplumsal
ve ekonomik boyutlariyla bu sayimizda yer
alan muhtelif makalelerde de derinlemesine
incelenmektedir. Bruno Latour'a (2005) goére
teknoloji ile toplum birbirinden bagimsiz iki alan
degdildir. Toplumsal duzen, insanlar ile teknik
nesnelerin  birlikte olusturdugu aktdr-aglari
icinde ortaya cikar. Bu nedenle teknoloji toplumu
belirleyen bir arag ya da toplumun pasif bir Granu
degil; toplumsal iligkileri insanlar kadar etkin
bicimde sekillendiren bir aktérdur. Toplumu
anlamak, insan ve teknik unsurlar arasindaki bu
dinamik iliskiler aginiizlemeyi gerektirir. Latour'un
toplum kavramsallastirmasi, insanlarin Urettikleri
yapintilari (artifacts) da toplumsal agin ayrilmaz
aktorleri olarak ele alir. Bu yaklasim, toplumsal
bilginin hem Uretilmesinde hem de kusaklar
arasinda aktarilmasinda iletisim teknolojilerinin
belirleyici roliund goérunur kilmaktadir. Bu agidan
kUlturel miras insanligin ortak mali olarak kabul
edilir. Bunun 6zUnde de yasanmishgin daha sonra
yasanacaklari yol gosterici hafizaya donusmus
deneyim yatar. Arsimet'in "Eureka" anlatisiyla
simgelesen kesfi ile Newton'un evrensel ¢cekim
yasasina uzanan goézlemleri, bireysel deneyimin
ancak kayit, cogaltma ve dolasima sokulma
sUrecgleri sayesinde kolektif bilimsel bellegin
parcas! haline geldigini gostermektedir. iletisim
teknolojileri, bu bireysel deneyimleri zaman
ve mekan sinirlarini asan toplumsal bilgiye

donusturen temel altyapiyr olusturur.
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Bilginin bireysel deneyimden toplumsal
birikime dénUsmesi yalnizca modern iletisim
teknolojilerinin degil, dusunce tarihinin de temel
meselelerinden biridir. Bu surecin en erken ve
en sistematik agiklamalarindan biri Aristoteles'in
bilgi kuraminda yer alir. Ona gdre “hafiza simdiki
zamanda daha &nceden goérulmus bir seye
baglidir, simdiki zaman igcin denenmis bir seye
degil. Ote yandan hafiza su andaki bir hatirlamaya
dedil genel bir algl ya da tecrubeye bagl olarak
elde edilmis olmalidir. Daha énceden sahip olunan
bilgi, algl ya da hafiza nesnesi neyse yeniden
elde edildigi zaman da hatirlama oluyordur”
(Aristoteles, 2019: 53-54) Aristoteles, duyumdan
bellege, bellekten deneyime, deneyimden ise
techné ve epistéméye uzanan bilgi zinciriyle,
insanligin ortak bilgi birikiminin nasil olustugunu
aciklamaya c¢alismistir.  GUnUmuzde iletisim
teknolojileri ise bu slUrecin maddi altyapisini
genisleterek  bireysel deneyimlerin  kuresel
olcekte saklanmasini, paylasiimasini ve yeniden

Uretilmesini mUumkun kilmaktadir.

Aristoteles'in bilgi kurami, Orta Cag boyunca
skolastik dUsUncenin temel dayanaklarindan
biri haline gelmis, ancak bu dénemde ¢ogu kez
otoriteye bagl ve ustadan c¢iraga aktarilan bir
bilgi gelenedi icinde yorumlanmistir. Bilginin
dogrulugu buyUk o&lclide klasik metinlerin ve
onlari  yorumlayan otoritelerin  surekliligiyle
temellendirilirken, 6grenme sUreci de dogrudan
ogretim ve aktarimiiliskisi Uzerinden sekillenmistir.
Ronesans ve Aydinlanma ile birlikte bu anlayis
ciddi bicimde sorgulanmis; bilginin yalnizca
otoritenin aktarimiyla degil, sistematik gdzlem,
deney, elestirel akil yUrutme ve yeniden
Uretilebilir yontemlerle elde edilmesi gerektigini

savunmuslardir.

Descartes'in  yontemli suphe anlayisi, bilginin
dogrulugunu yalnizca gelenede veya otoriteye
dayandiran yaklasimin karsisinda yer alir. Her turlu
onkabulUgeciciolarakaskiyaalanDescartes,ancak
aklinagikvesecikolarak kavrayabildigionermelerin
bilgi i¢cin saglam bir temel olusturabilecegini
ileri sUrmustdr. Bilginin sorgulanmasini bilgiyi
bilen 6zneden ¢ok surece ve yonteme bagli

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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hale getirmistir. Descartes'in  matematik ve
geometride oldugu gibi kesin ve mutlak bilgi
arayisl, sUphe ettigi bilgiyi disarida birakmasi ile
rasyonel akil yuritmeye déntsmustdr. Bununla
birlikte bu yontemin Descartes'e sagladigi sonug
sadece gergekliginden emin oldugu tek seyin
dustinmek oldugu noktasina tasir. 1637 yilinda
once fransizca ifade ettigi “Je pense, donc je suis”
daha sonra Latince “cogito, ergo sum” olarak
ifade ettigi sUphe etmedigi tek gerceklik olarak
sunmaktadir.Decartes budurumu “ddstnuyorum,
oyleyse varim hakikatinin kuskucularin en asiri
varsayimlarinin bile sarsamayacadi kadar saglam
ve gUvenilir oldugunu saptayarak, hi¢ tereddutstz
onu aramakta oldugum felsefenin ilk ilkesi olarak
kabul edebilecedim yargisina vardim” seklinde
ifade eder. Onu acgtli yolun en 6nemli sonucu
mutlak ve kesin olan bilgi ile olmayanin dogdru

yontem ile ayrilabilecegidir.

Bu doénusum, bilimsel bilginin diger bilgi
tdrlerinden ayrismasini saglayan temel ilkelerin
de sekillenmesine zemin hazirlamistir. Bilimsel
bilgi, yalnizca bireysel deneyime ya da otoriteye
dayanmasiyla degil; sistematik gozlem, elestirel
tutarhhk,

sinanabilirlik ve kamusal denetime acik olmasiyla

sorgulama,  yontemsel yeniden
diger bilgi bigimlerinden ayrilmistir. Ancak
bu noktada yeni bir soru ortaya c¢ikmistir: Bir
bilgiyi gercekten "bilimsel" yapan o6lcut nedir?
Bilimselligin  belirleyicisi  kullanilan  ydntem
mi, dogrulanabilir sonuglar mi, yanlislanabilir
onermeler mi, yoksa bilim insanlarinin belirli
bir donemde paylastiklari kuramsal cerceve
midir? Modern bilim felsefesinin en o6nemli
tartismalarindan biri, bilimin sinirlarini ve ilerleme
bicimini aciklamaya calisan bu sorular etrafinda
sekillenmistir.

Klasik pozitivizm ve Viyana Cevresi,
dogrulanabilirligi (verification) bilimsel bilgiyi
diger bilgi turlerinden ayiran temel &élcut olarak
kabul etmistir. Buna karsilik Karl Popper, ingilizce
baskisi 1959 yilinda yayimlanan The Logic of
Scientific Discovery adli eserinde dogrulama
ilkesini ve bilgi birikiminin temeli olarak gorulen

tumevarim anlayisini elestirmistir. Popper'a gore,

Sayl 73, Yaz (2026)
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"BUtun kugular beyazdir." dnermesi ne kadar ¢cok
beyaz kugu goézlemlenirse gdzlemlensin kesin
olarak dogrulanamaz; ¢clnku gelecekte siyah bir
kuguyla karsilasma olasiligi her zaman mevcuttur.
Buna karsiliktek birsiyah kugunun gézlemlenmesi
bu 6nermeyi kesin olarak yanlislamaya yeterlidir.
Bu nedenle Popper, dogrulamanin olasiliksal,
yanlislamanin ise mantiksal olarak kesin sonuglar
dogurdudunu savunur (Sunar, 2008, s.95). Boylece
geleneksel pozitivizmin,tekrarlanangdzlemlerden
hareketle evrensel yasalara ulasilabilecegi
yonundeki tumevarimcl bilgi anlayisini reddeder.
Ona gore tekil gozlemlerin birikimi, evrensel
bilimsel kuramlarin dogrulugunu hicbir zaman

kesin olarak temellendiremez.

Popper'a gore bilimsel bilginin gelisimidogrulama
ilkesine degil, yanlhislama (falsification) ilkesine
dayanir.Biliminsanlarinintemel goérevi kuramlarini
dogrulamak degdil, onlari yanlislayabilecek en
guclt  sinamalari  tasarlamaktir.  Yanlislanan
kuramlar bilimsel surecten elenir; onlarin yerine
daha genis aciklama gUcune sahip ve daha agir
elestirel testlerden gecebilecek yeni kuramlar
gelistirilir. Bu nedenle bilim, dogrulanmis kesin
bilgilerin birikimi degil, elestirel tartismalar ve
hata ayiklama yoluyla siirekli gelisen nesnel
bilgi sureci olarak anlasilmalidir. Nitekim Popper,
epistemolojinin 6znesinin bireysel inanclar degil,
"bilimsel problemler, bilimsel varsayimlar,
elestirel argimanlar, bilimsel dergiler ve
kitaplardan olusan blylk olciide 6zerk nesnel
bilgi diinyasi" oldudunu belirtmektedir (Popper,
1972, s. 111). Bilimsel ilerleme de bireylerin
dogrulanmis kanaatlerinden degil, bu nesnel
bilgi dunyasinda yurutulen elestirel tartismalarin
sonucunda

ve yanlislama sureclerinin

gerceklesmektedir.

Karl Popper'a goére bu streci mumkun kilan ise
bir kuramin elestiriye acilmasidir. Bu yaklasimi

1- Pi1 (Problem 1): Baslangi¢ problemi
- TT (Tentative Theory): Gegici kuram

IX

ise ‘Uc DUnya Kurami' ile aciklamaktadir. Bu
kuram tikel bir varsayimdan tumel bir kurama
nasil ulasildigini amacglamaktadir. Popper'in Ug¢
dunya kuraminda bilimsel bilginin gelisimi, 6znel
biling alaninda (DuUnya 2) Uretilen dusuncelerin
dil, kuram ve bilimsel metinler araciligiyla nesnel
bilgi alanina (Dunya 3) aktariimasiyla gerceklesir.
Bu dénusum sayesinde bilgi bireysel deneyimin
sinirlarini asar, elestirel sinamaya acilir ve farkli
arastirmacilarin  katkilariyla surekli gelistirilen
tumel bir bilgi birikimine donusur. Bu sureg, icinde
yasadigimiz maddi dunyadan nesnel bilimsel bilgi
birikimine wuzanan epistemolojik donUdsumun

temelini olusturmaktadir.

Dergi yayinciliginin  akademik atanma ve
yUkseltilme kriterlerinin  basinda yer almasi
ise dergi yayincihgini akademisyenlerin temel
faaliyet alani haline getirmistir. Bilgi Uretmek ve
onu tartismaya agmak zaman iginde bir tdr puan
toplama etkinligine donustUrmustur. Bilimin
sayisal Olgutlerle degerlendiriimesi, niteligin
geri plana itilmesine ve bilimsel faaliyetlerin
giderek bicimsel performans gdstergelerine
indirgenmesine yol a¢maktadir. Bu ydénuyle
bilimsel elestiriyolu ile Popper'in dnerdigiilerleme
dusuncesi pratikte bir karsilik bulmamaktadir.
Popper'in “P; » TT » EE » Py" seklindeki formule
ettigi bilimsel sureg yerini meta analizlere, literatur
degerlendirmelerinin makalelestirildigi Urunlere

donusmustur.

Popper'in bilimsellik 6l¢cutu olarak ortaya koydugu
yanhslama, elestiri ve surekli sinama ilkeleri,
bilimsel ilerlemenin temel mekanizmasi olarak
gorulmektedir. Ancak Thomas S. Kuhn, 1962
yilinda yayimlanan The Structure of Scientific
Revolutions adli eserinde bilim tarihinin bu
dogrusal modele tam olarak uymadigini ileri
surmustdr.  Kuhn'a gore bilimsel gelisme,

Popper'in 6ngordugu gibi surekli yanlislama ve

- EE (Error Elimination): atalarin ayiklanmasi (yanlislama ve elestirel sinama)

- P2 (Problem 2): Yeni ve daha karmasik problemler (Popper, 1972:119)
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kuram degisimiyle degil, uzun stire devam eden
olagan bilim (normal science) donemleriile bunlari
kesintiye ugratan bilimsel devrimler (scientific
revolutions) arasinda gergeklesir. Olagan bilim
donemlerinde arastirmacilar mevcut paradigmayi
sorgulamaktan ¢ok onun ortaya koydugu
problemleri ¢c6zmeye, kurami ayrintilandirmaya ve
eksikyonlerinitamamlamayayoénelirler. Busurecte
temel kuramsal cerceve elestiriye acilmaz; tersine,
bilim insanlarinin ortak c¢alisma zemini olarak
kabul edilir. Ancak zamanla biriken anomaliler
mevcut paradigma tarafindan agiklanamaz hale
geldiginde bilimsel kriz ortaya cikar ve bunun
sonucunda yeni bir paradigma eski paradigmanin
yerini alir. Dolayisiyla Kuhn'a goére bilimsel
ilerleme dogrusal ve kesintisiz bir birikimden ¢ok,
paradigma degisimleriyle gerceklesen sicramali
bir donltsum surecidir. Bu gunku bilimsel kitap ve
dergi yayinciligina baktigimizda ise olagan bilim

tanimina daha yaklastigini séyleyebiliriz.

Thomas Khun paradigma kavramini bilimsel
sUrecgleri benzer sekilde tanimlayan ve bu
tanimlari belirleyen ortak anlam dunyalarina sahip
olan bilimsel topluluk olarak tanimlamistir. Ama
Latour'un toplum tanimininigine gevredeki maddi
varliklari ve teknolojik olusumlari da eklemistir. Bu
acidan bakildiginda ise dergi yayinciligi sadece
dergiyi olusturan akademisyenlerin konularina
yaklasim tarzlar ile sinirli bir paradigma olarak
tanimlanamaz. Tabi ki her derginin bir yaplasim
tarzi ve dergiyi olusturan akademik kadrolarin
belirli bir paradigmik yaklasimi olabilir. Ama
Latour'un Aktor Ag Kurami agisindan bakildiginda
ise dergi yayincihiginin kendisinin bir paradigma
oldugunu sdylemek abarti olmaz. Bu paradigma
zaman icinde ddénuUserek etkilesim icindeki
Universiteler, arastirma enstitUleri gibi aktorler
ile etkilesim igcinde zaman iginde dénUsmustur.
Ama bu donUsum yonu yeni bilimsel yaklasimlarla
radikal kopuslar yerine, gittikge sayisal hedeflere
yonelen olagan bilim surecleri yonundedir.

Bu yonelisin merkezinde ise akademik
atanma kriterlerinin sayisallasmasi ve indeks
temelli olmasi yatmaktadir. Web of Science
gibi akademik kriterleri bir ada donusturen

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

teknolojiler ve atif indeksleri 6rtull bir akademik
populerlik dlgutu Uretmis ve metrikler 6n plana
cikmistir. Dahler-Larsen’in (2012) Degerlendirme
Toplumu (Evaluation Society) adli eserinde 6lgme
sureglerinin  toplumsal kurumlarin  amaglarini
dondsturdigunu  vurgular. Dergi  yayincihdi
ise paradigmik katiliklari ile ayrisan yanki
odalarina dénusme riskini barindirmaktadir. Bu
nedenle gunumuzde bilimsel dergilerin niteligi
yalnizca yayimladiklari makale sayisi ya da atif
performansiyla dedil; homofilik kapanmayi ne
olcude asabildikleri ve farkli disiplinler, ydntemler
ile kuramsal gelenekler arasinda heterofilik
bilgi dolasimini ne o6lcude destekleyebildikleri

Uzerinden de degerlendirilmelidir.

Bu egdilim, Richard Deming'in (1974) Metric Power:
Why and How We Are Going Metric adli eserinde
ortaya koydugu "metrik iktidar" yaklasimiyla da
aciklanabilir. Deming'e go6re oOlgcme sistemleri
yalnizca nicel karsilastirmayr mumkun kilan teknik
aracglar degdildir; ayni zamanda ortak standartlar
olusturarak kurumlarin davranislarini yonlendiren
ve karar alma sureclerini bicimlendiren toplumsal
dluzenleme mekanizmalaridir. GUndmuzde Web
of Science, Scopus ve benzeri bibliyometrik
sistemler de benzer bicimde akademik alanin
ortak 6lgu dilini olusturmaktadir. Boylece bilimsel
nitelik, giderek elestirel katkinin ézgunlugunden
cok atif sayisi, etki faktdéri ve gorunurltk
gibi  standartlastirlmis  metrikler Uzerinden
tanimlanmaktadir. Bu durum, Popper'in elestirel
yanlislama yoluyla ilerleyen bilim anlayisindan
uzaklasarak, bilimsel Uretimin giderek daha fazla
olculebilir performans gdstergeleri tarafindan
yonlendirildigi bir degerlendirme rejimine isaret
etmektedir.

iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi bu
sayisinda paradigmik on filtrelerden ve editoryal
kurulun o6znelliklerini degerlendirme suUrecine
yansitmaktan kacinarak, bilimsel tarafsizlik ve
nesnel degerlendirme olcutlerini esas alarak bu
saylda on bes 6zgun makaleye yer vermektedir..
Sayida ozellikle yapay zeka, algoritmik iletisim
ve dijitallesme eksenindeki calismalar dikkat

cekmekle birlikte; medya etigi, iletisim egitimi,
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sinema arastirmalari, siyasal iletisim, toplumsal
bellek ve ulusal kimlik gibiiletisim disiplininin farkli
arastirma alanlarina uzanan genis bir perspektif
sunulmaktadir.

Bu sayida yapay zeka ve algoritmik iletisim

surecglerini  ele alan U¢ makale, iletisim
teknolojilerindeki dénusumu farkl  agilardan
dederlendirmektedir. Volkan Yavuz, Algoritmik
Anlatilar ve Seffaflik Sorunu: Yapay Zeka
Caginda Kamu Yayincihiginin Yeni Sorumluluklari
baslkl ¢alismasinda algoritmik seffaflik ve
editoryal sorumluluk kavramlarini kamu
yayincihgr baglaminda yeniden tartismaktadir.
Hasan Yurdakul, Dijital Ekosistemin Yeni
Aktorleri: Turkiye'de Yapay Zeka Influencer'lar
baslikli makalesinde yapay zeka temelli dijital
karakterlerin hipergerceklik ve dijital sermaye
baglamindaki konumunu incelemektedir.
Tolgay Durmus ve Ahsen Dogan ise Yapay Zeka
Videolarinin Sosyal Medya Kullanicilar Uzerindeki
Gergeklik Etkisi baslikli calismalarinda yapay zeka
ile Uretilen videolarin gergeklik algisi Uzerindeki
kullanici Uzerinden

etkilerini deneyimleri

degerlendirmektedir.

Dijital kaltdrin gundelik yasami doénuUstlren
etkilerini ele alan U¢ makale, aile, sanal evrenler ve
cevrimici topluluklar Uzerinden dijital toplumun
farkli gérdnumlerini tartismaktadir. Yunus Ergen,
Adolescence: Bir Sucun Anatomisi yahut Baba-
Ogul iliskilerinin Dijital Kultturel Serencami baslikli
makalesinde dijital kultdrin baba-ogul iliskileri
Uzerindeki etkilerini incelemektedir. Elif Cevik,
Baslat: Ready Player One Filminde Metaverse
Olgusunun izleyici  Yorumlari Uzerinden
incelenmesi bashkll calismasinda metaverse
olgusunun izleyici algisindaki yansimalarini
degerlendirmektedir.Selver Dikkol Akcay ve Servet
Can Donmez ise Dijital Hediyelesme Kulturu ve
Ekonomisi: Telegram Toplulugu Ornedi baslikli
arastirmalarinda ¢evrimici bilgi paylasimini dijital
hediyelesme ve dijital ekonomi ekseninde analiz

etmektedir.

Dijital iletisim ortamlarinda etik, yonetisim ve
dlzenleme sorunlarini inceleyen iki calisma,
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iletisim alanindaki guncel hukuki ve etik
tartismalara katki sunmaktadir. Deniz Guler ve
M. Mithat Uner, Turkiye'de Aldatici Reklamla
MdUcadele: Reklam Kurulu Kararlarinin Ampirik
Calismasi baslikli makalelerinde Reklam Kurulu
kararlari Uzerinden dijital reklamlarin denetimini
incelemektedir. Safa Gorkem Aktas ise Instagram
MagazinHaberciligiPratiklerinde Kaynak Kullanimi
ve Etik ihlaller baslikliarastirmasinda sosyal medya
haberciliginde etik ihlaller ve kaynak kullanimini

degerlendirmektedir.

iletisim arastirmalarinin yéontemsel gelisimine ve
egitim suUreclerine odaklanan U¢ makale, disiplinin
kendi akademik donusimunu ele almaktadir.
Sadettin Demirel, iletisim Calismalarinda Duygu
Analizi: Web of Science indeksli Makaleler Uzerine
Bibliyometrik Bir inceleme baslkli calismasinda
duyguanaliziliteratUrunungelisiminibibliyometrik
yontemle  haritalandirmaktadir.  Isil  Keskin
Sahan ve Omer Vatanartiran, Dijital iletisimin
Uluslararasi Ogrencilerin  Turk Yiksekodgretim
Kurumlarini Tercih Etmelerindeki RolU baslikli
arastirmalarinda dijital iletisimin uluslararasi
ogrenci tercihlerindeki rolUnU incelemektedir.
Mehmet Tokatl, Erdem Ongun ve Ozge Ercebe
ise Ogrenci Algilarindan Bologna Gercekligine:
Halkla iliskiler ve Reklamcilik Mifredatina iliskin
Onem-Performans Analizi bashkli calismalarinda
iletisim egitiminin 6grenme ciktilari Uzerinden

dederlendirilmesini yapmaktadir.

Medya, kultur, mekan ve toplumsal bellegi
farkli yonleriyle ele alan doért makale ise sayinin
tarihsel ve kdulturel c¢esitliligini yansitmaktadir.
Emrah Ozturk ve Levent Bulut, iletisimin
Mekansallasmasi: Columbus Filminde Mimari
ve Kisilerarasi Etkilesim baslkli calismalarinda
mimari mekanin iletisim sudrecglerindeki rolunu
ortaya koymaktadir. Zeynep Gultekin Akcay, Beyza
Cettanirve ismail Demirbag, Sinemalari Sivas Yerel
Gazetelerinden Okumak baslikli arastirmalarinda
yerel basin Uzerinden sinema kulturdnun tarihsel
gelisimini incelemektedir. Alican Ozer, Turk Yazili
Basininda Zohran Mamdani: Medya Cerceveleri
Uzerine Bir inceleme baslikll makalesinde

uluslararasi siyasal aktorlerin Turk basinindaki
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temsillerini  cergceveleme kurami baglaminda
degerlendirmektedir. Mehmet Tekdodan ve
Sibel Serpil Aydos ise Yer Adlari Uzerinden Ulusal
Kimligin DénUsumunt Okumak: istanbul Ornegi
baslikli ¢calismalarinda yer adlandirma pratikleri
Uzerinden ulusal kimligin sembolik yeniden

Uretimini incelemektedir.

Sonug¢ olarak, bu sayida yer alan calismalar
iletisim arastirmalarinin teknolojik dénutsumler
ile toplumsal degisimleri birlikte ele alan
disiplinlerarasi niteligini ortaya koymaktadir.
Farkl kuramsal yaklasimlar, ydntemsel cesitlilik ve
guncel arastirma problemleri etrafinda sekillenen
bu calismalarin iletisim literatirine o6nemli
katkilar saglayacagina inaniyor; yazarlarimiza,
hakemlerimize ve okurlarimiza tesekkur ediyor,
bu sayinin yeni akademik tartismalara zemin
hazirlamasini diliyoruz.
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Algoritmik Anlatilar ve Seffaflik Sorunu: Yapay Zeka
Caginda Kamu Yayinciliginin Yeni Sorumluluklari

Volkan YAVUZ
Arastirma Makalesi Basvuru 28.04.2026 = Kabul 16.06.2026

6z

Medya alaninda yapay zeka teknolojilerinin yayginlasmasi, iceriklerin Uretiminden kullanicilara ulastiriimasina kadar
uzanan anlati sureglerini koklU bicimde donUstirmektedir. Bu donUstme iliskin baslica tartismalar, algoritmik sistemlerin
icerik secimi, siralama ve kisisellestirme pratiklerindeki belirleyici rolu ile bu rolin medyanin kamusal islevi Uzerindeki
etkilerine odaklanmaktadir. S6z konusu déntsim, kamu yayinciliginda seffaflik, hesap verebilirlik ve kamu yarari gibi
ilkelerin yeniden tanimlanmasini da gerektirmektedir. Bu ¢alisma, kamu yayinciligi perspektifinden algoritmik anlati
kavramini ele almakta ve igerik yonetimi streclerinde yapay zeka kullaniminin editoryal sorumluluk Uzerindeki etkilerini
tartismaktadir. Kamu yayincihidi ve algoritmik yénetisim kuramlari, nitel arastirma yaklasimi gercevesinde sistematik
literatUr taramasi ve kavramsal analiz yontemleriyle incelenmistir. Calisma, algoritmik sistemlere atfedilen “tarafsizlik”
iddiasini elestirel bicimde dederlendirmekte ve algoritmik seffafligi kamu yayinciligi baglaminda ele alarak normatif bir
cergceve dnermektedir. Yapay zeka caginda kamu yayinciliginin yalnizca igerik Uretiminde degil, algoritmik streglerin

yénetiminde de etik sorumluluk Ustlenmesi gerektigi ileri strulmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Kamu Yayinciligl, Algoritmik Seffaflik, Algoritmik Yonetisim, Medya Etigi.

ABSTRACT

The integration of artificial intelligence into the media sector is fundamentally transforming narrative processes, from
content production to distribution. Central debates focus on the increasingly decisive role of algorithmic systems in
content selection, ranking, and personalization, and on the implications of that role for the public function of the media.
This transformation also requires rethinking principles such as transparency, accountability, and the public interest
within public service broadcasting. This study examines the concept of algorithmic narrative from the perspective of
public service broadcasting and discusses how the use of artificial intelligence in content-management processes
affects editorial responsibility. The theories of public service broadcasting and algorithmic governance are examined
through a qualitative research design based on a systematic literature review and conceptual analysis. The study critically
evaluates claims of algorithmic “neutrality” and proposes a normative framework for algorithmic transparency in public
service broadcasting. It argues that, in the age of artificial intelligence, public service broadcasters must assume ethical

responsibility not only for content production but also for the governance of algorithmic processes.

Keywords: Artificial Intelligence, Public Service Broadcasting, Algorithmic Transparency, Algorithmic Governance, Media

Ethics.
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Giris

Dijitallesmeyle birlikte medya alaninda koklu
degisimler yasanmaktadir. Bu degisimler yalnizca
Uretim tekniklerinde degil, anlatinin yapisal
degisiminde de kendinigdstermektedir.internetin
medya sektorlne entegrasyonu, sosyal medyanin
yUkselisi ve veri odakli yonetim sistemlerinin
gelismesiyle igerik Uretimi ve dagitimi algoritmik
surecglere giderek daha bagdimli hale gelmistir.
Yapay zekdnin medyaya entegrasyonu bu
donUdsuimu daha da derinlestirmis; algoritmik
sistemler iceriklerin dagitiminin yani sira Uretim,
duzenleme ve onceliklendirme sureclerinde de

kullanilmaya baslanmistir.

Geleneksel medyada editoryal kararlar agirhkh
olarak insanlar tarafindan alinirken, ginimuzde
bu kararlarin bir bdlumu yapay zeka destekli
algoritmalar aracihigiyla verilmektedir. licerik
uretimi

Oneri sistemleri, otomatik haber

ve Kkisisellestirme algoritmalari medyadaki
gorunuarluk rejimini yeniden sekillendirmektedir.
Dolayisiyla anlatinin yalnizca igerik duzeyinde
degil, dagitim ve erisim duzeyinde de donustugu
gozden  kacirilmamaldir.  “Algoritmik anlat’”
kavrami, medya igeriklerinin hangi ol¢utlere gore
gorundr kilindigint ve dolasima sokuldugunu

aciklamasi bakimindan 6nem kazanmaktadir.

Bu donusum, kamu yayinciligr agisindan onemli
tartismalara yol ag¢maktadir. Kamu yarari,
tarafsizlik, c¢ogulculuk ve hesap verebilirlik
ilkeleri dogrultusunda faaliyet gosteren kamu
yayincilarinin  algoritmik  sistemlerin  igerik
siralama ve Oneri sUrecglerinde belirleyici hale
gelmesi karsisinda bu ilkeleri nasil koruyacadi
sorusu gundeme gelmektedir. Algoritmalarin
¢cogu zaman “kara kutu” niteliginde calismasi,
ozellikle seffaflik ilkesi bakimindan soru isaretleri
yaratmaktadir. Bdylece igeriklerin gorunurlugu
yalnizca teknik bir mesele olmaktan ¢ikmakta ve
demokratik kamusal alanin isleyisiyle baglantil

bir sorun haline gelmektedir.
GUnUmuUzde buyuk tartismalara yol acan

algoritmalarin tarafsiz ve nesnel oldugu bazi
cevrelerce ileri surulmektedir. Oysa yapay zeka
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destekli sistemlerde tasarim tercihleri, veri segimi
ve kurumsal oncelikler dnceden belirlenmektedir.
Bu nedenle algoritmik tarafsizlik iddiasinin
elestirel bicimde incelenmesi gerekir. Kamu
yayinciliginda degerlendirmelerin  kamu yarari
ilkesi dogrultusunda yapilmasi 6zellikle dnemlidir.
Yalnizca teknik verimlilik temelinde alinan
kararlar, kamu yayincihdinin temel ilkeleriyle
bagdasmayabilir. Bu ilkeler go6zetilmediginde,
kamu yayinlarinin platform mantiginin rekabetgi
ve tiklama odakli dinamiklerine eklemlenmesi

riski ortaya cikmaktadir.

Kamu yayinciliginin yapay zeka ¢caginda 6nemli bir
doénusumle karsi karsilya oldugu aciktir. Bu calisma,
“algoritmik anlati” kavrami Uzerinden oncelikle
algoritmik yonetisim ve medya literatUrinu
incelemekte; ardindan kamu yayincihgr kurami
cercevesinde seffaflik ve hesap verebilirlik ilkelerini
tartismaktadir.

Kavramsal Cergeve

Medyadaki Yapisal Déniisiim ve Algoritmik
Anlati

Algoritma, bir problemi ¢dzmek veya bir gdrevi
tamamlamak amaciyla tasarlanmis, adim adim
talimatlardan olusan yapilandirilmis bir islemler
dizisidir (Keith Norambuena ve Mitra, 2021). Medya
calismalaribaglamindaanlatiiseigerikUretimindeki
temsil bicimlerini ve anlamin kurulma sureclerini
ifade etmektedir. Dijitallesmeyle birlikte anlatinin
geleneksel normlardan uzaklasarak yalnizca icerik
duzeyinde degil, dagitim ve goérunurluk duzeyinde
de vyapilandigi go6rulmektedir. Bu noktada
algoritmik anlati kavrami, icerigin teknik ve yapisal
baglamini sorgulamakta ve hangi gerekgelerle
dolasima sokulduguna odaklanmaktadir. Baska
bir deyisle algoritmik anlati, iceriklerin nasil
uretildiginden cok kime,nezamanve hangioncelik
sirasilyla sunuldugunu agiklayan bir kavramdir.

Yeni medya ortamlarinda gorunurluk, yalnizca

editorlerin  kararlariyla  degdil, algoritmalarin
belirleyici oldugu sureclerle de sekillenmektedir.
Bucher'in belirttigi gibi algoritma, “sirali bir

duzeni izleyen, dikkatlice planlanmis talimatlar
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icin kullanilan baska bir terimdir” (2017, s. 31).

Algoritmalar, kullanici  davranislarini  analiz
ederek icerik oneri sistemleri, otomatik siralama
mekanizmalari  ve  kisisellestirme  motorlari
aracih@iyla icerik akisini bicimlendirmektedir. Bu
degisim, anlatinin dogrusal bir yapidan veri odakli
ve dinamik bir yaplya dénusmesine yol agmistir.
Boylece anlati yalnizca gorsel veya metinsel
icerikte degil, platformun ve algoritmik tasarimin
isleyisinde de Uretilmektedir.

Algoritmalarin medyadaki yukselisi, esik
bekciligi kavraminin yeniden dusundlmesini
gerektirmektedir. Esik bekciligi; mesajlarin ve
iceriklerin secilmesi, yorumlanmasi, gosterilmesi,
saklanmasi  ve

sunulmasi, zamanlanmasi,

denetlenmesi etmektedir
(Donohue vd., 1972, s. 53). Geleneksel medyada

bilginin

sureclerini  ifade
haber  konusunun  secilmesinden
toplanmasina ve denetlenmesine kadar uzanan
Uretim  sUrecleri esik bekgileri tarafindan
yurutulmektedir (Sayir, 2022). Dijital medyada
ise bu sUrecler buyUk 6lcude otomatiklesmistir.
Otomatik sistemler, kullanici verilerini isleyerek
iceriklerin  gorunarligunu, tiklanma oranini,
izlenme suresini, etkilesim verilerini ve kullanici
profillerini  belirlemektedir. Boylece kamusal
gundem,yalnizcainsanlarin tercihleriyle olusan bir
sureg olmaktan ¢ikmakta ve istatistiksel olasiliklar

dogrultusunda sekillenmektedir.

Dijital medya araclarinin yUkselisiyle esik bekgiligi
yeniden tartisilan bir konu haline gelmistir.
Geleneksel medyada insanlar tarafindan
yurdtllen esik bekgiligi, gunimuizde buyuk
veri hacmi nedeniyle yalnizca insan emegiyle
surdudrulemeyecek bir doénusim gecirmistir.
Verilerin  tUmuUnun insan eliyle denetlenmesi
teknik olarak mUmkun olmadigindan, editoryal
surecglerde algoritmalarin kullanilmasi kag¢inilmaz
hale gelmistir. Bu gelisme, esik bekgiliginin
yapay zekaya devredilip devredilmedigine iliskin

tartismalari da beraberinde getirmektedir.
Marie-Laure Ryan'in anlatlyr “bircok medya ve

isaret turu tarafindan cagrilabilecek zihinsel bir
temsil” olarak tanimlamasi (2002, s. 583), anlatinin
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kapsaminigenisletmekte veyapay zeka anlatilarini
teknolojik ve kulturel gelismelerle birlikte evrilen
dinamik yapilar olarak konumlandirmaktadir.
Bu evrim, algoritmalarin tarafsizligi konusunu
tartismaya ag¢maktadir. Yapay zeka temelli
sistemler nesnel ve veri odakli olduklari iddiasiyla
sunulsa da, bu sistemlerde kullanilan algoritmalar
belirli tasarim tercihleri, veri setleri ve kurumsal
oncelikler dogrultusunda ¢alismaktadir.  Veri
secimi, parametre belirleme ve optimizasyon
Olgutleri  gibi  suregler normatif  kararlar
icerdiginden, algoritmalarin belirli bir gerceklik

anlayisina gore hareket ettigi sdylenebilir.

Kisisellestirme, algoritmik anlatinin bir diger

boyutudur. iceriklerin  kullanici  deneyimleri
dikkate alinarak duUzenlenmesi ve gérunur
kilinmasi bazi sorunlara yol acgabilmektedir. Bu
sorunlarin  basinda, kullanicilarin  birbirinden
farkl iceriklere maruz kalmasi nedeniyle ortak
kamusal referans alaninin daralmasi gelmektedir.
Bu durum demokratik iletisim duzenini dogrudan
etkilemektedir.Kullanicideneyiminingelistiriimesi
hedeflense de, kamusal alanin pargalanmasi

onemli bir risk olusturmaktadir.

Filtre balonlar ve yanki odalar kisisellestirme

uygulamalarinin sonugclari arasinda

dederlendirilebilir.  Algoritmalar, kullanicilarin
dijital ayak izlerinden hareketle filtre balonlari
olusturmakta ve kullanicilari kendi davranis
oruntulerine uygun iceriklere surekli olarak maruz
birakmaktadir. Sdrecg ilerlediginde kullanicilar,
yanki odalarinda ¢ogunlukla kendileriyle benzer
dusunen kisilerle iletisim kurmakta ve gundemleri

giderek daralmaktadir.

Otomatik icerik Uretim sistemlerinin yapay zeka
destegiyle yayginlasmasi sonucunda yalnizca
icerik dagitimi degil, icerik Uretimi de algoritmik
sureclere dahil olmustur. Anlatinin temel unsurlari
olan cerceveleme, vurgu ve secim de otomasyona
baglanmistir. Bu nedenle algoritmik anlatinin iki
duzlemde incelenmesi yararhdir: dagitim temelli
algoritmik anlati ve Uretim temelli algoritmik
anlati. Dagitim temelli algoritmik anlati, icerigin

gorunarluk ve siralama sureclerini;  Uretim
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temelli algoritmik anlati ise iceriklerin yapay zeka
araciligiyla olusturulmasini kapsamaktadir.

Her iki duzlem de kamu yayinciiginin sorumluluk

alanlarini  derinden  etkilemektedir. Kamu
yayinciligl, iceriklerin yalnizca dogru ve tarafsiz
bicimde Uretilmesini degdil, ayni zamanda adil ve
dengeli bigimde kamusal alana sunulmasini da
gerektirmektedir. Algoritmik sistemler belirleyici
hale geldiginde, bu sistemlerin ¢alisma ilkeleri
de kamusal bir meseleye ddnusmektedir. Bu
nedenle algoritmik anlati, medyadaki gug
iliskilerine iliskin tartismalarin odaginda yer
almakta; hangi igeriklerin, hangi amaclarla ve
hangi 6ncelik sirasiyla géorundr kilindidi sorusuna
yanit aramaktadir. Yapay zeka caginda anlatinin
mimarisi yeniden kurulurken kamu yayincihidinin
sorumlulugu, yalnizca icerik Uretmekten dedgil,
algoritmik sUrecleri kamusalilkeler dogrultusunda

yonetmekten de olusmaktadir.

Medyada Algoritmik Seffaflik Sorunu ve Kara
Kutu Problemi

Seffaflik, gunUmuz toplumunda yonetimden
isletmelere, gazetecilikten bilgisayar bilimlerine
kadar pek cok alanda temel bir deger haline
gelmistir (Schudson, 2015). Yapay zeka destekli
algoritmalarin medyada kullaniimasiyla seffaflik
sorunu daha sk gUndeme gelmektedir. Bu
algoritmalar yalnizca teknik bir yenilik degdil, ayni
zamanda yapisal bir dondsimun gostergesidir.
Algoritmik sistemler igeriklerin Uretimi, se¢imi,
siralanmasi ve oOnerilmesi dahil olmak Uzere
butun sureclerde rol almakta; ¢alisma mantiklari
yeterince aciklanmadiginda kamusal bir meseleye
donusmektedir. Literatirde bu durum “kara
kutu” problemi olarak adlandiriimakta ve medya
alanindaseffaflikile hesapverebilirliktartismalarini
beraberinde getirmektedir.

Algoritmik sistemlerin medya alaninda
yayginlasmasi, onemli bir seffaflik sorunu
dogurmustur. Seffafligin vazgecgilmez oldugunu
savunan yaklasimlar, bu ilkenin kamuoyunun
guveniyle dogrudan iliskili oldugunu
vurgulamaktadir. Bununla birlikte, seffaflik glven

olusturmaya katki saglasa da, bir hukumetin,

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

isletmenin veya haber odasinin i¢ isleyisinin
butunuyle acgiga cikarilmasi rekabet avantajinin
zedelenmesi gibi olumsuz sonuglar dogurabilir
(Granados ve Gupta, 2013). Medya kuruluslarinda
kararalmasureclerindealgoritmalarin kullaniimasi
ve bu algoritmalarin nasil calistiginin kullanicilar
bir yana, kimi zaman kurum c¢alisanlarinca
dahi bilinmnemesi, kara kutu kavramini

somutlastirmaktadir.

Medya

surecglerinde

kuruluslari, otomatik karar alma

kullanilan “kara kutularin”
aciklanabilirlik eksikligine karsin belirli dlgude
seffaflik

(Diakopoulos, 2015). Bununla birlikte, algoritmik

saglayabildigini savunabilmektedir
sistemlerin  karmasik matematiksel modeller,
buyUk veri setleri ve makine &grenmesi
teknikleriyle ¢alismasi, butinuyle agiklanmalarini
guglestirmektedir. Bu belirsizlik yalnizca teknik
degil,demokratik denetim agisindan da énemli bir
sorundur. Algoritmik tercihler ticari ve kurumsal
hedeflerle ortlsebildiginden tartisilmasi gereken
yalnizcaalgoritmalarintarafsizolup olmadigidedil,
hangi rasyonaliteyle calistiklardir.

McBride ve Rosenstiel (2013), seffafligin belirli
bakis acilarina sahip gazetecilik pratiklerinin
giderek yayginlastigi bir haber ortami icin temel
bir ideal oldugunu savunmaktadir. Seffaflik
bu asamada farkli dUzeylerde ele alinabilir.
Bunlardan ilki kullanici duzeyindeki seffafliktir.
Kullanicilar, karsilarina c¢ikan iceriklerin hangi
oOlcutler dogdrultusunda siralandigini ¢ogu
zaman bilmemektedir. Algoritmik hesaplama
sistemlerininnasilyonlendirildigineiliskin bilgilerin
aciklanmasi, kullanicilarin bir haber UGrdnudnun
arkasindaki degerleri, onyargilari ve ideolojik
tercihleri anlamasina olanak tanir (Diakopoulos
ve Koliska, 2017). Ayrica algoritmik sistemlerin
tasariminda sinirh sayida uzmanin calismasi,
editoryal kararalmasurecleriilealgoritmiksurecler
arasindaki iliskinin yeterince gérinur olmamasina

yol agmaktadir.
Bu sure¢ kamu yayinciligr agisindan énemli soru

isaretleridogurmaktadir.Seffaflik,hesapverebilirlik

ve kamu yarari ilkeleri gdzetildiginde hem icerik
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Uretiminde hem de dagditim surecglerinde bu
ilkelerin korunmasi beklenmektedir. Karar alma
suUreclerindealgoritmalarbelirleyicihalegeldiginde
sistemin hangi ilkeler dogrultusunda c¢alistiginin
kamuoyuyla paylasilmasi gerekir. Kaynak kodun
aclk bicimde yayimlanmasi tek basina algoritmik
seffaflik saglamaz; karar verme mantiginin, veri
kullanim ilkelerinin ve optimizasyon hedeflerinin
de anlasilir bicimde ag¢iklanmasi gerekir. Kamu
yayincihigini diger yayincilik tdrlerinden ayiran
temel 6zellik, bu strecglerinyalnizca verimlilik dedil,

kamu yarari gozetilerek yurutulmesidir.

Veri temelli sistemlerin  yayginlasmasiyla bu
sistemlerin yayincilik faaliyetlerinde kullaniimasi
giderek kac¢inilmaz hale gelmektedir. Bu asamada
insan ile algoritma arasinda bir tercih yapmaktan
cok, algoritmalarin nasil yonetilecedi sorusu 6ne
cikmaktadir. Algoritmalarin editoryal sureclerde
kullanilmasi, editoryal denetim ile algoritmik karar
alma arasindaki iliskinin yeniden tanimlanmasini
gerektirmektedir. Medyadaki seffaflik sorunu
yalnizca teknik bir problem degdildir; kamusal
iletisimin temel ilkeleriyle baglantili yapisal bir
sorundur. Bu nedenle algoritmalarin isleyisi
kamusal sorumluluk cercevesinde ele alinmali ve
uygulanacak seffaflik mekanizmalari kurumsal
politikalarla uyumlu hale getirilmelidir. Yapay
zekd c¢aginda medyanin sorumlulugu icerik
Uretimiyle sinirl degildir; algoritmik yonetisimi de
kapsamaktadir.

Yoéntem

Bu calisma, kamu yayincihginda yapay zeka
desteklialgoritmik sistemlerin etkileriniincelemek
ve elde edilen bulgular dodrultusunda normatif
bir model gelistirmek amaciyla nitel arastirma
yaklasimini benimsemektedir. Arastirmada
kavramsal analiz ve sistematik literatUr taramasi
birlikte kullanilmistir.  Ampirik veri Uretmeyi
amacglamayan c¢alisma, mevcut literatUrdeki
normatif ve kuramsal tartismalari butuncul bir
cercevede degerlendirerek yeni bir model 6nerisi

gelistirmeyi hedeflemektedir.

Algoritmik  yoénetisim ile kamu yayinciligi

literatUrUnuU bir araya getiren bu ¢alisma, kesfedici

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ve aciklayici nitelikte olup disiplinlerarasi bir
yaklasima dayanmaktadir. ilk asamada belirlenen
alanlarda gercgeklestirilen taramalar sonucunda
ulasilan c¢alismalar incelenmis ve tekrar eden
kavramlar ile oruntller belirlenmistir. ikinci
asamada ise bu oruntulerden hareketle normatif
ilkeler gelistirilmistir.

Algoritmik  ydnetisim ve kamu yayinciligi
literatUrlerini  bir araya getiren bu c¢alisma,
kesfedici ve aciklayici bir nitelige sahiptir ve
disiplinlerarasi bir yaklasim Uzerine kurulmustur.
ilkasamada, belirlenen alanlardayapilantaramalar
sonucunda ulasilan c¢alismalar incelenmis ve
yinelenen kavramsal 6runtUlerin ortaya ¢ikariimasi
amaclanmistir. ikinciasamadaise bu érinttlerden
hareketle normatif ilkeler gelistirilmistir.

ArastirmasurecindekiliteratUrtaramasisistematik
bir cergcevede yurutulmustur. Web of Science ve
Scopus veri tabanlarinin kullanildigi arastirmada,
Google Scholar Uzerinden tamamlayici
taramalar yapilmistir. Konu baglaminda su temel
anahtar kelimeler belirlenmistir: “algorithmic

noou

transparency’,

noou

algorithmic governance”, “public
service broadcasting”, “Al journalism”, “media
ethics” ve “algorithmic accountability”.

Belirlenen anahtar kelimelerle veri tabanlarinda
yapilan taramalarda 2010-2025 yillari arasinda
yayimlanan calismalar dikkate alinmistir. Bu tarih
araligi, yapay zeka ve algoritmik yonetisime iliskin
tartismalarin  yogunlastiyi doénemi kapsamasi
nedeniyle tercih edilmistir. Hakemli dergilerde
yayimlanmis akademik makaleler, kitap bolumleri
ve alanla dogrudan iliskili kuramsal calismalar
inceleme dlcUtleri olarak belirlenmistir. iletisim
ve medya badlaminda yurUtulmeyen, teknik
ve muhendislik odakli ya da konu disi yayinlar
kapsam disinda birakilmistir. Her anahtar kelime
icin literatlrde 6ne ¢ikan, yuksek etki degderine
sahip ve arastirmanin tematik gergevesini temsil
etme guclU yuksek calismalar érnekleme dahil

edilmistir.

Analiz sonucunda seffaflik, hesap verebilirlik,
editoryal kontrol, veri etigi ve kamusal alanin
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korunmasi basliklarinin 6ne c¢iktigr belirlenmistir.
Bu temalar farkli kavramsal calismalarda ele
alinmakla birlikte, algoritmik yonetisim ile medya
etigi tartismalarinin kesisiminde yer almaktadir.

Belirlenen tematik kategoriler, kamu yayinciliginin
temelilkeleribaglamindabirlikte degerlendirilerek
daha Ust dlzeyde bir kavramsal soyutlamaya
tabi tutulmustur. Bu temalar kamu yayinciliginin
normatif ilkeleriyle iliskilendirilmis ve bulgular
boélumunde sunulan  “Algoritmik  Sorumluluk
Modeli"nin ilkeleri bu iliskiler dogrultusunda
tdretilmistir. Dolayisiyla 6nerilen model, ampirik
veri analizine degil, sistematik literatur incelemesi
ile tematik kavramsal ¢c6zUmleme sUrecinde elde

edilen bulgulara dayanmaktadir.

Calismanin temel sinirhiligl, ampirik veri toplama
yontemlerinin kullanilmamis olmasidir. Bununla
birlikte arastirmanin amaci literaturdeki kuramsal
tartismalari sentezleyerek normatif bir cerceve
gelistirmek oldugundan, bu yaklasim bilingli
bir metodolojik tercih olarak benimsenmistir.
Gelecekte yapilacak ampirik arastirmalarin
onerilen ilkeleri sinamasi ve alanyazina yeni veriler

sunmasl beklenmektedir.

Kamu yayincihdinin temel ilkeleri baglaminda
birlikte

degerlendirilmis ve Ust duzey bir kavramsal

belirlenen tematik kategoriler
soyutlamaya tabi tutulmustur. Bu temalar, kamu
yayinciliginin normatif ilkeleriyle iliskilendirilmis
ve sOz konusu iliskiler dogrultusunda bulgular
boélumunde sunulan  “Algoritmik  Sorumluluk
Modeli"nin  ilkeleri  tdretilmistir.  Dolayisiyla
calismada 6nerilen model, ampirik veri analizine
degil, sistematik literatlr incelemesi ve tematik
kavramsal ¢6zUmleme sonucunda elde edilen

bulgulara dayanmaktadir.

Bu calismanin  temel sinirlihidr ampirik  veri
toplama yontemlerinin kullanilmamis olmasidir.
Bunun yaninda ¢alismanin amacinin literatlUrdeki
kuramsal tartismalari sentezleyerek normatif bir
cerceve gelistirmekolduguicin buyaklasim bilingli
bir metodojolojik tercih olarak belirlenmistir.
Gelecekte yapilacak calismalarin ampirik veri

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

toplama yontemleri ile yapilmasina, verilerin test
edilmesine olanak saglayacak, alan yazina énemli
bir katkl saglayacagi dusuncesi ile bu c¢alisma

yuratulmustar.

Calismanin merkezinde, yapay zeka destekli

sistemlerin kamu yayinciliginda yalnizca
icerik Uretim aracglari olarak degil, anlatinin
yapllandiriimasinda etkili normatif aktorler
olarak degerlendirilmesi gerektigi dusuncesi yer
almaktadir. Bu nedenle kamu yayincilidi yapan
kurumlarin algoritmik surecleri seffaflastiracak
ve editoryal denetimi guUglendirecek yeni
modeller gelistirmesi gerekmektedir. Yapay zeka
¢aginda medya yalnizca igerik Uretiminden degil,
iceriklerin goérunurligunden ve hangi dlgutlere
gore dolasima sokuldugundan da sorumludur. Bu
cercevede calisma, algoritmik seffaflik konusunda
kamu yayincihgina yonelik normatif bir model
onermekte ve kamu yayinciligi literatlrune katki

saglamayl amacglamaktadir.

Bulgular

Calisma kapsaminda gergeklestirilen literatur
taramasi sonucunda, algoritmik ydnetisim, medya
etigi ve kamu yayinciigr alanlarinda yapilan
calismalarda belirli ortak kavramlarin varligi tespit
edilmistir. Ozellikle algoritmik sistemlerin seffafligi,
hesap verilebilirligi, editoryal sistemler Uzerindeki
kontrolU, veri etigi ve kamusal alanin korunmasi
gibi basliklarin literatirde tekrar eden tartisma

alanlari oldugu gérulmustur.

Literatirde o6ne ¢ikan kavramsal tartismalar
tematik olarak gruplandiriimis ve bes ana
kategoridetoplanmistir:seffaflik, hesap verebilirlik,
editoryal kontrol, veri etigi ve kamusal alanin

korunmasi.

Bu tematik c¢erceve temel alinarak kamu

yayinciliginda algoritmik sistemlerin

degerlendiriimesine  yonelik normatif bir
model gelistirilmistir. Model, literatirde yer
alan tartismalarin sistematik bicimde bir araya
getirilmesiyle olusturulmus ve bes temel ilke

halinde yapilandirilmistir.
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Kamu Yayinciligr igin Normatif Model Onerisi
Kamu hizmeti yayinciliyi kavrami, ingiliz yayin
kurulusu BBC'nin kamu yarari dogrultusunda
tekel olarak faaliyet gosterdigi donemde, ilk genel
mMuUdurd Sir John Reith tarafindan gelistirilmistir.
Bu anlayisa gore yayincilik herkese ulasmali, mali
kaygilardan c¢ok toplumsal onceliklere &nem
vermeli ve gelirlerini reklamdan degil, kamusal
ruhsat Ucretlerinden sagdlamalidir (Eren, 2008).
Kamu yayincilart bazi Ulkelerde &zel medya
kuruluslariyla birlikte faaliyet gosterirken, bazi
Ulkelerde &zel yayinciida izin verilmemektedir.
Kamu hizmeti yayincihdinin ilkeleri bes baslikta
toplanmaktadir: esit erisim, kalite, cesitlilik ve
denge, bagimsizlik ve 6zerklik ile hesap verebilirlik
(Bolukbas, 2020).

Kamu yayinciligl, sorumluluklari ve isleyisi
bakimindan ézel yayinciliktan ayrilmaktadir. Kamu
yayinkurulusunundnceliklesorumluoldugukesim,
hissedarlari veya gelir kaynaklarini dogrudan ya
da dolayli bicimde belirleyen hukumetler degildir.
Kamu hizmetiyayinciliginin asil paydaslari, hizmet
verdigiizleyicilerveaitoldugu ulkeninyurttaslaridir
(Yazici, 1999).

Algoritmik sistemlerin yayincilik faaliyetlerindeki
belirleyici gucl, kamu yayincihdinin sorumluluk
alanini  genigletmistir. Geleneksel yayincilikta
editoryal sorumluluk igerik Uretimi ve temsil
bicimleri Gzerinden tanimlanirken, algoritmalarin
kullanildigr  surecglerde igeriklerin  dolasima
sokulma bigimini de kapsamaktadir. Bu nedenle
algoritmik yonetisimin normatif bir cerceveye
dayandirilmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda
kamu yayinciliginin temel ilkelerini esas alan bir
“Algoritmik Sorumluluk Modeli” 6nerilmektedir.

Literatr  taramasi sonucunda algoritmik
sorumluluk modelinin  olusturulmasina temel
teskil eden ortak noktalar belirlenmis ve calismalar
sistematik  bicimde  kodlanmistir.  Kodlama
sonucunda modelin bes temel ilkeye dayandigdi

gorulmustur:
1. Editoryal Ust Gozetim ilkesi
2. Algoritmik Seffaflik ve Aciklanabilirlik ilkesi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

3. Veri Etigi ve Kamusal Oncelik ilkesi

4. Kurumsal Hesap Verilebilirlik ve Bagimsiz
Denetim ilkesi

5. Kamusal Alanin Korunmasi ilkesi

Anahtar kelime temelli tarama sonucunda
ulasilan c¢alismalar arasindan literatirde one
¢ikan, yuksek etki degerine sahip ve arastirmanin
tematik c¢ergevesini temsil etme gucl yuksek
olanlar tabloya dahil edilmistir. Her calisma odagi
bakimindan incelenmis ve algoritmik sorumluluk

modelinin bilesenleriyle iliskilendirilmistir.

Tablo bir butun olarak degerlendirildiginde,
farkli anahtar kelimelerle ulasilan ¢alismalarin
benzer normatif ilkeler etrafinda yogunlastigi
tematik

gorulmektedir. Bu yakinsama

dogrultusunda  seffaflik, hesap verebilirlik,
editoryal kontrol, veri etigi ve kamusal alanin
korunmasi temel kategoriler olarak belirlenmistir.
S6z konusu kategoriler, c¢alismada o6nerilen
algoritmik sorumluluk modelinin temel ilkelerini
literatUrdeki

olusturmakta ve tartismalarin

sistematik bir sentezini sunmaktadir.

Editoryal Ust Gozetim ilkesi

Lapena'nin (2009) editoryal badimsizlidi, editor
ile medya kurulusu sahibi arasindaki iliski
baglaminda bireysel ve toplumsal &zgurllik ile
aydinlanma ekseninde tanimladigi gérulmektedir.
Bu yaklasima gdre editdr, karar alma sdrecinin
merkezinde yer almakta ve medya kurulusu
sahibinin mUdahalesinden bagimsiz bir konumda
bulunmaktadir. Editoryal karar alma sureglerinde
algoritmalarin kullanilmasi editoryal badimsizhidi
dogrudan etkileyebilmektedir. Algoritmalar, karar
alma sureclerinin yerini alan degil, bu surecleri
destekleyen mekanizmalar olarak kullaniimalidir.
Kamu vyayinciliindaki algoritmik tasarimlar
editoryal ilkelerle uyumlu bicimde gelistiriimeli ve
nihai denetim insan kontrolUnde tutulmahdir.

Habercilik kodlarina gére bagimsizlik; gercegin
arastirilmasi, Kisilere saygl, enformasyon kalitesi,
haberiverenkisiningUvenilirligive basin 6zgurlugu
ilkelerinin temel kosuludur (Morresi, 2006, s.
171). Bu nedenle editoryal Ust gézetim, bagimsiz
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Tablo 1
Algoritmik Sorumluluk Modeline iliskin LiteratUr incelemesi
Temel ilke
Q:Iai:‘tear Yazar/Yil Calismanin Odagi
112 |3 |4 |5
Diakopoulos (2015) Algoritmik hesap verebilirlik X | X | X [ X
Goodman & Flaxman (2017) Aciklanabilir yapay zeka X [ X | X | X
Algorithmic Granados & Gupta (2013) Seffaflik stratejileri X | X X
transparency . N
Cools, H., & Koliska, M. (2024) Kamu yayinciliginda seffaflik X [ X | X | X [X
Oeldorf-Hirsch, A, & Neubaum, G. (2025) Algoritmik okuryazarlik X | X X
Ananny, M., & Crawford, K. (2018) Seffafligin epistemolojik kokeni X | X X
Mager (2012) Arama motorlarinda algoritma X | X | X
Algorithmic Katzenbach, C., & Ulbricht, L. (2019) Algoritmik yonetisimde seffaflik X [ X | X [ X
governance
Kemper, J., & Kolkman, D. (2019) Algoritmalarin bagimsizhigi X X | X
Cotter (2023) Kara kutu problemi X | X X
Bodd (2021) Algoritmik karar verme X | X | X [ X [|X
Van Dijck, J., & Poell, T. (2015) Kamu yayinciliginda sosyal medya X X | X [ X
Public service
broadcasting Malik (2013) Yaratici gesitlilik X [ X |X
D'Arma, A, vd. (2021) Medya kulturd ve toplum X [ X [ X
Wahl-Jorgensen vd. (2017) Kamu yayinciliginda kaynak kullanimi X X [ X [ X
Diakopoulos, N., & Koliska, M. (2017) Algoritmik gazetecilikte seffaflik X | X | X [ X
Anderson (2013) Algoritmik gazeteciligin sosyolojisi X | X X | X
Al journalism Dorr (2016) Algoritmik gazeteciligin haritasi X | X [ X |X
Broussard, M. vd. (2019) Gazetecilikte yapay zeka kullanimi X | X X | X
Montal, T., Reich, Z. (2017) Gazetecilikte robot X | X | X | X [X
Dorr, K. N., & HollInbuchner, K. (2017) Algoritmik gazetecilikte etik degisim X | X | X |X
Bowen (2013) Etik yonerge calismasi X | X X
Media ethics ] . .
Ward (2018) Siyasal iletisimde medya etigi X [ X [ X |X
Bastian, M., vd. (2021) Algoritmik haber 6neri sistemleri X | X
Fairfield, J.,, & Shtein, H. (2014) Veri bilimi ve gazetecilik etigi X | X | X [ X
Ananny, M., & Crawford, K. (2018) Kara kutu problemi X | X [ X
Jaidka, K., vd. (2023) Golge engelleme X | X | X | X
Algorithmic . .
accountability Savolainen (2022) Golge yasaklama X [ X [ X X
Van der Graaf (2018) Kamusal alanin algoritmik yonetimi X [ X [ X | X
Johnson (2024) Otomatik gergeklik kontrolu X [ X [ X | X |X

haberciligin en o6nemli gereklerinden biridir.
Editoryal Ust gozetim yalnizca igerik duzeltmeyi
degdil, algoritmik parametrelerin belirlenmesini
ve performans de

olgutlerinin  segilmesini

kapsamalidir.

Algoritmik Seffaflik ve Aciklanabilirlik ilkesi
Seffaflik, ardindaki

gercekleri ve guduleri gérmenin (Balkin, 1999),

insanlarin  eylemlerinin

sosyal hesap verebilirligi ve gUveni saglamanin bir
yolu olarak kabul edilmektedir (Galeotti vd., 2007).

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Kamu yayincihdr acisindan seffaflik, yayincilik
faaliyetlerinin vazgecilmez unsurlarindan biridir.
Bu ilkenin yalnizca igerik Uretiminde degil, icerik
siralama ve Oneri sistemlerinde de dikkatle

uygulanmasi gerekmektedir.

Seffaflik gibi kurumsal normlar ile yenilik gibi

toplumsal beklentiler bu surecte énemli rol

oynamaktadir. Seffaflik, bir kurumun kendi beyan
ettigi degerlere ve toplumsal normlara uydugunu

kurum Uyelerine ve paydaslarina gdsterebilen
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bir mekanizmadir (Cools ve Koliska, 2024). Kamu
yvayinciligi baglaminda seffaflik, butun kaynak
kodlarin  kamuoyuyla paylasilmasi anlamina
gelmemektedir; karar verme mantiginin anlasilir

bicimde aciklanmasiyeterlive dahaislevsel olabilir.

Veri Etigi ve Kamusal Oncelik ilkesi

Floridi ve Taddeo'ya (2016) goére dijital etik
tartismalarinin dogru odagi, belirli bir teknolojiden
cok dijital teknolojilerin isledigi ve donustlirdugu
verilerdir. Algoritmalarin veri temelli sistemler
olmasi, veri etigini kamu yayincihdgl agisindan
da gundeme getirmektedir. Verilerin toplanma
bicimleri ve kullanim amaglari normatif tercihlere
dayandidindan, kamu yayincilarinin  ticari
platformlardan farkl bir yaklasim benimsemesi
gerekir. Kullanici verileri dikkat ekonomisi
dogrultusunda etkilesimi en Ust duzeye ¢ikarmak
icin degil, kamusal bilgiye erisimi mumkun

oldugunca genisletmek amaciyla kullanilmahdir.

Algoritmik sistemlerin etik bicimde tasarlanmasi,
denetlenmesi ve olasl istenmeyen sonuglarinin
dederlendiriimesi giderek o6nem kazanan bir
arastirma alanidir (Goodman ve Flaxman, 2017).
Kamusal oncelik ilkesi, kisisel verilerin yalnizca
belirliamaclar icin ve gerekli dlctde toplanmasini,
islenmesini ve saklanmasini gerektirir.
Mahremiyetin korunmasi ve ayrimciiga yol
acabilecekverisetlerinindikkatledegerlendiriimesi

de bu ilkenin temel gereklerindendir.

Kurumsal Hesap Verebilirlik ve Bagimsiz
Denetim ilkesi

Hesap verebilirlik s6z konusu oldugunda su
sorularin yanitlanmasi gerekir: Kim, kime, ne
icin, kimin yararina, hangi araclarla ve hangi
sonugclara iliskin hesap vermelidir? (Lingenfelter,
2003). Kamusal alanda hesap verebilirlik, farkli
katmanlardaki sorumluluklar biciminde ortaya
ctkmaktadir. Ozel yayinciliktan farkli olarak kamu
yayinciliginda siyasal denetim mekanizmalari ve
kamu politikalari yayin faaliyetlerini dogrudan
etkileyebilmektedir. Kamusal kaynaklari
yonetenlerin kar mantigindan bagimsiz hareket
etmesi gerektiginden, yoénettikleri kaynaklara

iliskin sorumluluklari da  &zel sektdrden

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

farklilasmaktadir (Gedikoglu, 2012). Bu nedenle
yonetsel hesap verme sorumlulugunda kamu
yarari 6ncelikli olmahdir.

Sorumluluk, faaliyetlere ydn verebilme ve

takdir yetkisini kullanabilme durumunu;
hesap verebilirlik ise yurUtltlen faaliyetlerin
denetlenebilmesini ifade eder (Uhr, 1999, s.
99). Algoritmik sureglerin kamu yayincihiginda
kurumsal bir politika haline getirilmesi, duzenli
ve badimsiz denetim mekanizmalarinin
olusturulmasini gerektirmektedir. Bu amacgla etik
kurullar kurulabilir. S6z konusu kurullar, algoritmik
kararlarin cogulculuk, tarafsizlik ve esit temsil

ilkeleriyle uyumunu denetlemelidir.

Kamusal Alanin Korunmasi ilkesi

Habermas'in (2004) tanimiyla kamusal alan,
toplumsal yasam iginde kamuoyuna benzer bir
olusumun meydana gelebildigi alandir. Kamu
yayincilarinin kamusal alanda faaliyet géstermesi
nedeniyle algoritmalarin  bireysellestirme ve
kisisellestirme uygulamalarina dikkat edilmesi
gerekmektedir.  Algoritmik sistemler kisisel
tercihlere dayali iceriklerin gérunurlGgunu artirsa
da, ortak kamusal tartisma zemininin korunmasi
ve guglendirilmesi gerekir. Ortak gundem ile
kamusal tartisma ortami olusturmak, kamu

yayincilhiginin temel gérevlerinden biridir.

Sonuc¢ ve Tartisma

Yapay zekd teknolojilerinin medya alanina
entegrasyonu, icerik Uretimi ve dagitimi
bakimindan 6nemli bir yapisal donusime yol
acmistir. Bu doénusum yalnizca teknik surecleri
degdil,medyaninkamusalislevinide etkilemektedir.
Algoritmalarin veri temelli sUrecler araciligiyla
iceriklerin  goérunurligunu  belirleyen baslica
aktorler haline gelmesi, editoryal sureclerde
normatif bir kirnlma yaratmistir. Bu degisim
ozellikle kamu yayinciliginda seffaflik ve hesap
verebilirlik ilkelerinin yeniden dusundlmesini

zorunlu kilmaktadir.
Bucalismadaalgoritmikanlatikavrami,medyadaki

gorunurluk rejiminin teknik altyapisini aciklamak

amaciyla kullanilmistir. Yapay zeka c¢adinda
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algoritmalar; igeriklerin siralanmasi, gérunarlugda,
Uretimi ve onerilmesi sureglerinde belirleyici rol
oynayarak kamusal gundemi dolayl bigimde
etkilemektedir. Tasarim tercihleri, veri segimi
ve optimizasyon hedeflerinin normatif unsurlar
icerdigi ortaya konulmustur. Algoritmalarin
kamu yayinciliginda hi¢ kullanilmamasi gergekgi
bir secenek degildir. Bu nedenle c¢alisma,
algoritmalarin  kullanimindan  vazgecilmesini
degil, kamu yayinciligi ilkeleriyle uyumlu bicimde

yonetilmesini savunmaktadir.

Calismanin 6zgun katkisi, algoritmik yonetisim

yayinciligi
butunlestirerek bu iki alan arasinda normatif bir

literatard  ile  kamu kuramini
modeldnermesidir.Algoritmiksistemlerliterattrde
cogunlukla teknik ve etik boyutlariyla ele alinirken,
bu ¢alisma s6z konusu sistemleri kamu yayinciligi
baglamindayeniden konumlandirmakta;editoryal
sorumluluk, kamusal alan ve kurumsal hesap
verebilirlik ilkelerini bir araya getiren butuncual bir

cerceve sunmaktadir.

Onerilen model, algoritmalarin yalnizca teknik
aracglar olarak degil, kamusal degerlerle uyumlu
calismasli gereken normatif yapilar olarak
degerlendirilmesini ongdérmektedir. Yapay
zeka caginda kamu yayinciliginin sorumlulugu,
iceriklerin dogru ve dengeli bicimde Uretilmesinin
yani sira bu igeriklerin dolasima sokuldugu
yapisal mekanizmalarin seffaf ve hesap verebilir
bicimde tasarlanmasini da kapsamaktadir.
Calisma, literatlr taramasi ve kavramsal analiz
yoluyla kamu yayinciliginin normatif ilkelerini
tartismaktadir.  Sonu¢ olarak yapay zeka
teknolojilerinin kamu yayinciliginda kullaniimasi,
yalnizca icerik Uretiminde tarafsizlik ve dogruluk
ilkelerinin  korunmasiyla sinirli bir sorumluluk
degildir. Algoritmik ydnetisimin seffaf, kamu yarari
odakli ve hesap verebilir bicimde yapilandirilmasi,
medyanin demokratik islevini surdurebilmesi
acisindan 6nemlidir. Kamu yayincilari, algoritmik
yonetimin merkezde oldudu yapay zeka ¢aginda
yalnizca teknolojiyi kullanan dedil, bu teknolojiyi
kurumsal ilkeleri dogrultusunda sekillendiren

aktorler olmalidir.
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Algorithmic Narratives and the Problem of
Transparency: New Responsibilities of Public
Service Broadcasting in the Age of Artificial

Intelligence

Extended Abstract

Introduction and Context

The digitalization of the media landscape has

moved beyond technical changes in production
and has become a structural transformation in
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the ways information is curated, distributed, and
consumed. At the center of this transformation
is the integration of artificial intelligence (Al) and
algorithmic systems, which have fundamentally
altered the narrative structure of media content.
Historically, editorial decisions from content
prioritization to audience engagement were
made by human gatekeepers guided by
professional ethics and public-service principles.
Today, however, these decisions are increasingly
mediated by data-driven algorithms. Through
recommendation engines, automated news
generation, and personalization techniques, these
systems redefine the “visibility regime” of the
digital public sphere.

This transformation poses a significant challenge
for public service broadcasting (PSB). Institutions
mandated to serve the public interest and
uphold principles of neutrality, pluralism, and
accountability are now navigating an environment
increasinglyinfluencedbyalgorithmicgovernance,
which shapes the dissemination of information.
The opaque nature of these systems, characterized
by limited transparency and inherent design
biases, may compromise the foundational tenets
of PSB. As content distribution aligns more closely
with platform logic driven by engagement metrics
and competitive forces, there is a pressing need
for a normative reassessment of algorithmic
transparency and editorial responsibility.

Theoretical Framework and the Concept of
"Algorithmic Narrative"

This study introduces and examines the
concept of *“algorithmic narrative” to bridge
the gap between technical infrastructure and
communicative meaning. Whereas traditional
narrative analysis focuses on representation and
meaning construction within content, algorithmic
narrative encompasses the technical rationales
and structural criteria that determine why and
how particular content is circulated. The concept,
therefore, treats the visibility of information not as
an objective outcome but as a curated narrative

shaped by algorithmic preferences.
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The theoretical framework draws on two main
fields: algorithmic governance and public service
broadcasting theory. Algorithmic governance
refers to the use of data and mathematical models
to manage social and institutional processes. In
media contexts, it involves the partial delegation
of editorial authority to automated systems.
The study challenges the prevailing myth of
“algorithmic neutrality” by arguingthatalgorithms
are sociotechnical constructs embedded with the
values, priorities, and biases of their designers
and institutions. For PSB organizations, adopting
such systems without critical scrutiny risks
subordinating public-service valuestocommercial

logics or technical efficiency.

Methodology

The research employs a qualitative methodology
based on a systematic literature review and
conceptual analysis. By synthesizing current
debates in media ethics, digital communication,
and institutional governance, the study develops a
normative framework. It does not rely on empirical
data collection; instead, it critically evaluates the
existing literature to propose a model forthe future
of public service broadcasting in the age of Al. The
analysis focuses on redefining transparency and
accountability in ways that address the complexity

of algorithmic systems.

Findings and Discussion: The Transparency
Dilemma

The study identifies a significant tension between
the black-box architecture of Al systems and
the transparency requirements of public
service media. Transparency is not merely the
technical disclosure of source code; it is also a
communicative and ethical obligation. In the
context of PSB, transparency should encompass
technical transparency, editorial transparency,and

institutional accountability.

Thediscussionshowsthatthe democratic function
of the media is compromised when algorithms
prioritize clicks or user retention over pluralism
and diversity. The platformization of PSB may

foster filter bubbles and echo chambers, which
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conflict with the mission of providing common
ground for public discourse. Algorithmic systems
should therefore be regarded not as neutral tools
but as normative actors that actively shape the
public sphere.

Conclusion and Policy Recommendations

The study concludes that, in the age of Al, the
responsibility of public service broadcasting
extends beyond content production to the
governance of algorithmic processes. It proposes
a normative model of “Algorithmic Public Service
Responsibility” based on algorithmic auditing,
human-in-the-loop editorial oversight, active
transparency, and new ethical guidelines.

Ultimately, the survival of the public-service
mandate in the digital age depends on the ability
of institutions to make the invisible layers of
algorithmic narratives visible and accountable
to the public. By retaining editorial oversight of
algorithmic processes, public service broadcasters
can continue to serve as cornerstones of a healthy,

transparent, and democratic public sphere.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

14

Yazar Bilgileri

1-Volkan Yavuz, Dog. Dr., Ankara Haci Bayram Veli
Universitesi iletisim FakUltesi Gazetecilik Béluma,
vyavuz@hbv.edu.tr.

Destekleyen Kurum/Kuruluslar

Herhangi bir kurum/kurulustan destek
alinmamistir.

Cikar Catismasi

Herhangi bir ¢cikar catismasi bulunmamaktadir.

Kaynak Géstermek icin

Yavuz, V. (2026). Algoritmik anlatilar ve seffaflik
sorunu: Yapay zeka ¢aginda kamu yayinciliginin
yeni sorumluluklari. iletisim Kuram ve Arastirma
Dergisi (73), 1-14, https://doi.org/10.47998/
ikad.1939523.

Sayl 73, Yaz (2026)



iletisim Sayl /0! 73,Yaz , (2026)

Kuram ve Ara §t| rma https://dergipark.org.tr/tr/pub/ikad

Dergisi DOI » https://doi.org/10.47998/ikad.1936867

Dijital Ekosistemin Yeni Aktorleri: Tirkiye'de Yapay
Zeka Influencer’lar

Hasan YURDAKUL
Arastirma Makalesi Basvuru 23.04.2026 = Kabul 18.052026

6z

Birbirine eklemlenerek ilerleyen teknoloji ve dijitallesme sureci, guinimuzde 6zellikle YZ alaninda daha belirgin bir
nitelik kazanmistir. Teknolojik gelismeler ve dijitallesme, sosyal medya platformlarini yalnizca bireylerin degil, ayni
zamanda yapay zeka (YZ) temelli sanal karakterlerin de goérunurluk kazandigi mecralar haline getirmistir. Bu baglamda
YZ uygulamalari, insanlara yeni bir deneyim sunmakla beraber; ayni zamanda bu teknolojilerle ayni alani paylasmay;,
onlarla rekabet edebilmeyi ve birlikte var olmayl mUmkudn kilan bir déondsimu de temsil etmektedir. Bu dénusimun
en dikkat ¢ekici 6rneklerinden biri ise YZ influencer’lardir. YZ influencer’lar, teknolojik ve algoritmik altyapilari sayesinde
gercekligi hipergercek temsillere donustlren, idealize edilmis benlik performanslari Ureten ve dijital ekosistemde dijital
sermaye birikimini yonlendiren yeni aktorler olarak dne ¢ikmaktadir. TUm bu sUreg klasik ve bilindik influencer anlayisini
da dénusturmektedir. Bu gercevede bu ¢alisma, Turkiye'de ortaya ¢ikan yapay zeka tabanli influencer’larin sosyal medya
ekosisteminde nasil konumlandigini ortaya koymayi amaglamaktadir. Bu ¢alismada, Turkiye'de etkili olan Alin, Seren Ay ve
Alara X érnekleri Uzerinden dijital kisilikler; Jean Baudrillard'in simulakr ve hipergerceklik kurami, Erving Goffman’in benlik
sunumu yaklasimi ve Pierre Bourdieu'nin sermaye kavramlari ¢ergevesinde teorik bir perspektifle yeniden tartismaya
acilarak nitel bir yaklasimla analiz edilmistir. Bu yonuyle calisma, TUrkiye'de yeni gelismekte olan YZ influencer olgusunu
hem kuramsal hem de yerel baglamda ele alarak dijital iletisim literatUrine ve uygulama alanina katki saglamaktadir.
Elde edilen bulgular, s6z konusu YZ figUrlerinin dijital uzamin yeni aktérleri olarak konumlandigini ve ayni zamanda dijital

uzamin doénustUricu dinamiklerini pekistiren unsurlar haline geldigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Y7 Influencer, Hipergerceklik, Dijital Benlik Sunumu, Dijital Sermaye, Sosyal Medya.

ABSTRACT

The interconnectedness of technology and the digitalization process has become particularly pronounced today,
especially in the field of Al. Technological advancements and digitalization have transformed social media platforms
into spaces where not only individuals but also Al-based virtual characters gain visibility. In this context, Al applications
not only offer people a new experience, but also represent a transformation that makes it possible to share the same
space with these technologies, compete with them, and coexist with them. One of the most striking examples of this
transformation is Al influencers. Thanks to their technological and algorithmic infrastructure, Al influencers emerge
as new actors who transform reality into hyperreal representations, produce idealized self-performances, and drive
the accumulation of digital capital within the digital ecosystem. This entire process is also transforming the classic
and familiar understanding of influencers. Within this framework, this study aims to reveal how Al-based influencers
emerging in Turkey are positioned within the social media ecosystem. This study analyzes digital personalities in Turkey,
using influential examples such as Alin, Seren Ay, and Alara X, through a qualitative approach, re-examining them
from a theoretical perspective within the framework of Jean Baudrillard's theory of simulacra and hyperreality, Erving
Goffman's approach to self-presentation, and Pierre Bourdieu's concept of capital. In this respect, the study contributes
tothedigital communication literature and its application fields by addressing the emerging Al influencer phenomenon
in Turkey in both theoretical and local contexts. The findings reveal that these Al figures are positioned as new actors in

the digital space and at the same time become elements that reinforce the transformative dynamics of the digital space.

Keywords: Al Influencer, Hyperreality, Digital Self-Presentation, Digital Capital, Social Media.
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Giris

Jared Diamond, Tufek, Mikropve Celikadlieserinde
teknolojinin tek tek bireylerin cabalariyla dedil,
birikimli bir sdre¢ icinde gelistigini belirtmekte;
ayrica teknolojinin dnceden belirlenmis bir ihtiyaci
karsilamakicindegil,icatedildiktensonra kullanim
alani buldugunu ifade etmektedir (Diamond,
2010, s. 315). Teknolojik pratiklerin, dijitallesmenin
ve dijital platformlarin gundelik yasamin uzantilari
haline gelmesi (Couldry & Mejias, 2022, s. 50) artik
ondan vazgecme segenedimizi yok ederken,
herkesten ayni derecede bu araclarla iliski
kurabilme beklentisini de ortaya c¢ikartmaktadir
(Coyne, 2023, s. 4). Boylece dijital platformlar,
yalnizca gundelik hayatin merkezleri dedil, ayni
zamanda toplumsal iletisimin zorunlu alanlar
haline gelmistir.

Her bir teknolojik bulus, beraberinde yeni
ihtiyacglari, kullanim bicimlerini ve amaclari
da ortaya c¢ikarmaktadir (Jonas, 1979). Bu
baglamda, belirli hazirlik evrelerinin ve &n
kosullarin  saglanmasi, teknolojik gelismelerin
her donemde kendini asarak yeni gelismelere
zemin hazirlamasinin temelini olusturmaktadir
(Freud, 2022, s.25). Buise insanligin tercihlerinden
daha c¢ok, teknolojinin sistematik olarak ilerleyis
zorunlulugunun sonuglarindan biridir. S6z konusu
zorunlulugun temelinde ise mukemmellik, hiz
ve verimlilik gibi teknolojiyi temsil eden olgular
yer almaktadir (Ellul, 2003, ss. 348-349). Bu
olgular ayni zamanda su an deneyimledigimiz YZ
uygulamalarini da temsil etmektedir.

GUnUmuzdebilgiyeulasmada,bilgiyiyorumlamada
ya da bir seyler 6grenmede giderek daha ¢ok etkili
olan YZ uygulamalari, arkasinda yer alan guclu ve
buyUk teknoloji, ekonomi ve insan gucuyle birlikte
sadece dijital alanda degil, yasam duUnyasinda
da etkisini ve egemenligini artirmaktadir. YZ
uygulamalarindaki hizli gelismeler su ana kadar
olan teknolojik gelismelerin toplami olurken
ayni zamanda toplumsal deneyimlemeyle
birlikte kendi kullanim alanlarini kendi belirleme
glcune de sahip olmusturlar. Diger bir ifadeyle
YZ uygulamalari mevcut ihtiyaglari karsilamanin

Otesine gegerek yeni ihtiyaglar ve beklentiler
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de yaratmaktadirlar. Ayrica YZ uygulamalarinin
gundelik yasamin bircok alaninda kullaniimasiyla
birlikte teknolojinin kendi i¢gsel mantigr olan
mukemmellik, verimlilik ve hiz, insanlar tarafindan
benimsenmis, teknolojik araglara olan ilgi de
artmistir. Boylece YZ teknolojileri, ginumuzde
toplumsal ve ekonomik alanlarda yalnizca bir
ara¢ degil, kendi zorunlu mantigini dayatan

donustlrlcu bir gl olmustur.

YZ uygulamalari her ne kadar yeni bir gelisme
olarak gorulse de aslinda 65-70 yillik bir birikime ve
geg¢mise sahiptir (Jiang vd., 2022, s. 2). Son yillarin
en onemli teknolojik gelismelerinden biri olarak
one cikan YZ uygulamalarinin temelleri, Alan
Turing'in calismalarina dayanmaktadir. Turing'in
1950 yilinda yayimladigi Computing Machinery
and Intelligence (Turing, 1950) baslikli eseri, YZ
alanindaki gelismelere yén vermistir. Bu dnemli
calismaya, “Makineler dustnebilir mi?” sorusuyla
baslayan Turing, YZ arastirmalarinin hem teorik
hem de uygulamali yonune isik tutmustur.

YZ'yi tanimlama cabalari teknolojik gelismelerin
birikimiyle birlikte gelisim gosterdiginden, YZ'ye
yonelik farkli ddnemlerdeki calismalar, YZ'nin
tanimlanma seklini de sinirlamistir.  Ornegdin
erken dénem calismalari, YZ'yi robotik alanla
iliskilendirmis ve bu robotlarin disinme eylemi
icin gereken temel ihtiyaclarinin neler olduguna
iliskin (Brady,1985,s.79) sorularayonelmistir. Ancak
YZ'yi tanimlamak, YZ'nin gelistirilme yontemleri,
cesitliligi ve gelisim hizina bagl olarak farkhliklar
ve zorluklar icermektedir. Yine de bir tanim
yapilldiginda YZ'yi, insan mudahalesi olmadan
karar alabilen (dzerk) ve yeni veriler 1siginda
davranislarini  ve performansini gelistirebilen
(uyarlanabilir) sistemler ve algoritmalar butunu
olarak degerlendirmek (Narin, 2023, s. 46) genel
kabul gdéren tanimlamalardan biri olmaktadir.
Bu tanimlama bigcimi ayni zamanda YZ'nin en
bUyuk glclnl ve pUf noktasini, insanin acikca
programlayamadigi veya tanimlayamadigi
karmasik bir gorevi, sisteme veri yoluyla 6greterek
¢ozdUrebilmesindeki becerisini gdstermektedir
(Heaven, 2021, s. 1).
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YZ uygulamalari gunUumuzde, oOzellikle sosyal
medya ekosisteminde ¢ok yonlU isleviyle 6n
plana cikmaktadir. icerik Uretimi, hedef kitle
analizi, gorsel ve metin olusturma gibi sureglerde
ve sanal persona tasarimi gibi alanlarda etkin
bicimde kullanilan YZ uygulamalari, bu yonuyle
yalnizca teknik bir yenilik olmanin étesine gecmis,
toplumsal ve kultUrel pratikleri de donusturebilen
aktorlerden biri olmustur (Castells, 2016). Dijital
ekosistem icinde konumlanan YZ aktorler, sosyal
medyada etkiglcUne sahip influencer'lar arasinda
yer almaya baslamistir. YZ araglariyla Uretilen
bu sanal figUrler insan benzeri gérinUmleri ve
gundelik yasam bigimleriyle 6n plana ¢cikmistir.
Sosyal medyada klasik influencer’larin etki
gucunu belirleyen metrik degerler, yerini bu
figUrlerin estetik, purluzsuz ve akiskan iceriklerine
birakmistir. Dolayisiyla YZ tabanli influencer'lar
gunumuzde sosyal medyayla insa edilen bircok
olguvepratigiyenidensekillendirmeye baslamistir.
Bu sanal karakterler sadece tuketim kaltardnu
degdil; kimlik, otantiklik ve toplumsal guven gibi
kavramlari da yeniden tanimlamaktadir.

Dijital Platformlarda Yeni Bir Etkileyicilik
Tura: YZ Influencer’lar ve Tasarimlari
GUnUmUz duUnyasinda YZ'nin bUyUsUu yasamin
her yerine sizmis durumdadir (Nilsson, 2018, s.
628). Nitekim YZ bize en insani gérunen alanlara
teknolojinin ne derece sizdigini gdstermistir (Ford,
2022, s. 20). Ne makine ne de insan olmayan bir
teknolojik yapl, simdiden bircok alanda insanustu
bir duzeyde sergiledigi performanslarla dikkat
cekici hale gelmistir (Bostrom, 2020, s. 71). 1960’
yillarda sohbet botlari ile baslayan sureg, 1980’
yillarda YZ arastirmacilarinin sembolik mantik
yurUtme calismalariyla devam etmis, 1990’lar
ve 2000'lerde ise oyundan, uzay arastirmalarina
kadar bircok alanda YZ uygulamalarinin bir
sekilde  kullanildigi gorulmustur  (Heaven,
2021, ss. 21-30). Bugun ise YZ, hem kendi ig¢sel
gelisim sureci hem de bilgisayar ve yazilim
teknolojilerindeki ilerlemelerle birlikte gundelik

yasamin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir.

YZ dijital alanda, gercek hayati dogal hissettiren
bir kisiligi ve etkilesimleri simuUle etmelerine
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olanak taniyarak yeni bir gerceklik algisi yaratmayi
basarabilmistir (Allal-Chérifvd., 2024, s.3). Ozellikle
sosyal medya ekosistemi icerisinde kendine
yer agabilmis olan YZ uygulamalari; metin, ses,
goruntu ve video gibi zengin medya formatlariyla
yenituretkilesimolanaklarinindeneyimlenmesine
firsat vermistir. Ozellikle bu sUrecte ortaya
¢tkan YZ influencer'lar, klasik influencer'larin
gercekci ozellikleri ve kisiliklerinin taklit edilmesi
yoluyla sosyal medya ekosistemi igerisinde
konumlanmaya baslamislardir (Thomas & Fowler,
2021a). Oyle ki icerik Uretiminde kisisellestirme,
hedef kitle analizleri, otomatiklesen gorsel ve
metinsel Uretim ya da dijital persona tasarimi
gibi islevlerle YZ, sosyal medya pratiklerinden
biri haline gelmistir. Bu baglamda ortaya c¢ikan
YZ influencer’lar (virtual influencers veya Al
influencers), geleneksel influencer kavramini
asindirarak; kimlik, otantiklik, glven ve sermaye
gibi  kavramlar Uzerine yeni tartismalari
baslatmistir. Boylece sosyal medya ¢alismalarinda

da bir paradigma degisimi ortaya ¢ikmistir.

Geleneksel influencer’lar, dijital platformlarda,
ozellikle sosyal medyada yUksek metrik degderlere
sahip ve kullanicilari etkileme yetenekleriyle
on plana c¢ikan Kkisiler olarak tanimlanirken,
son zamanlarda ortaya c¢ikan YZ influencer’lar
bu platformlardaki ekosistemin igerisinde yer
alan (Conti vd., 2022a, s. 86) yeni bir influencer
tdru olarak degerlendiriimektedir. YZ influencer,
Thomas ve Fowler'in (2021, ss. 13-14) tanimina
gore Ozellikle markalarin  dijital pazarlama
stratejilerinde kullandigi, bilgisayar tarafindan
Uretilmis, ¢ogunlukla insan benzeri gérinume
sahip ve sosyal medya platformlarinda icgerik
Ureten karakterleri temsil etmektedir. Marwick
(2015) ise bu durumu sanal karakterlerin sosyal
medya ekosistemiigerisinde influencer’lik goérevini

Ustlenmesi olarak ifade etmektedir.

YZ influencer’larin, sosyal medya kullanicilari

tarafindan hem insansi figurler olarak
algilanmalari hem de yeni teknolojilerin bir Granu
olarak degerlendirilmeleri bakimindan klasik
influencer’lardan farklilasmaktadirlar (Feng vd.,,

2024, s. 26). Bu farklilasma ise YZ influencer’larinin
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sosyolojik kabulUile sosyal medya ekosistemindeki
fonksiyonel rollerinin analizi igin islevsel bir
zemin hazirlamaktadir. Diger bir ifadeyle, insan
yasaminin bir simulasyonu olarak ortaya ¢ikan YZ
personalari, gunumuzde dijital yasamin kurucu
unsuru haline gelerek toplumsal gergekligi
donustirme glcU kazanmistir.

YZ influencer’lar, insan benzeri olsun ya da
olmasin, YZ araglar tarafindan ézerk bir sekilde
kontrol edilen ve dijital ortamda etkilesimli, gercek
zamanli, yuksek gorsellie sahip olarak sunulan
dijital varliklar olarak (Sands vd., 2022, s. 777)
dijital ekosistemin dnemli figurlerinden biri haline
gelmislerdir. YZ influencer’lar genellikle 3D grafik
tasarim, simulasyon ve animasyon yazilimlari
kullanilarak olusturulan dijital karakteri temsil
eden aktorler olarak tanimlanmislardir (Conti vd.,
2022b).

YZ influencer’larinin  yaratici kadrosu, akici
hareketleri iletmek ve gunluk videolar Uretmeyi
kolaylastirmak icin genellikle sinematik
hareketleri yakalama yontemini kullanarak, igerik
Uretimine dahil olmuslardir. Béylece dijital uzamin
dogasina uygun bir gdérinUime sahip olan bu
dijital varliklarin etkileyicilik kapasiteleri artmis ve
kullanicilarin merakini cezbederek duygusal hissi
uyandirabilmede basarili olmuslardir. Bu basarili
durum ayni zamanda bu figurlerin toplumsal
acidan da kabul edilmesini kolaylastirmis ve
iletisim kurmadaki etkinliklerini de Ust duzeye
tasimistir. Bu sureg YZ figUrlerine olan glveni de

saglamistir (Albogami, 2023).

Dijital ekosistemin yeni aktoérleri olan YZ
influencer’lar, en ¢ok dijital platformlar Gzerinden
yurutulen pazarlamave markailetisimialanlarinda
etkili olmaya baslamislardir. Bodylece dijital
platformlararaciliiyla olusturulan endustri (Fuchs
& Mosco, 2019, s. 32), bu dijital varliklarla birlikte
ozellikle pazarlama ve reklamcilik basta olmak
Uzere bircok alani donUsturmeyi basarmistir. Bu
donusum, yalnizca ekonomik ve kulturel pratikleri
degdil, ayni zamanda teknolojiye duyulan inang
ve glveni de yeniden yapilandirmistir. Ornegin
Gerlich'e (2023) gbre gergek insanlar yerine
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bilgisayar tarafindan Uretilen varliklar, takipgiler
nezdinde daha gUvenilir,dahainandirici ve tuketici
tercihleriyle daha fazla uyumluluk sergilemektedir.
Ancak teknolojik gelismeler ve gUven arasindaki
iliskinin dogasi geregi iki boyutlu yapilya sahip
oldugu da unutulmamalidir.

Dijital uzamda YZ figurler, teknolojiye olan
toplumsal guUveni arkalarina alarak guUvenilir
birer icerik Ureticisi imaji ¢izmektedirler. Ne
var ki, teknolojinin dogasindaki mekaniklik,
bu karakterlerin samimiyetini tartismaya
acmaktadir. Bahsi gegen samimiyet krizi, hem
dijital aktorlerin hem de paylastiklari igeriklerin
sanal-gercek ayrimini yapmanin her gegen gun
(Walter,

2025). Bu durum, glven duygusunu gerceklik

zorlasmasindan kaynaklanmaktadir

zemininden kopararak yapay bir samimiyet
hissiyati dogurmaktadir (Walter, 2022). Ancak,
samimiyetin sorgulanmasi bu figurler icin bir
dezavantaj gibi gérunse de YZ teknolojisi; insan
influencer’lara goére daha kontrollt, krizlerden
uzak ve dngodrulebilir bir guven algisi yaratmayi
basarmaktadir. iste bu kontrollli yapi, sanal
fenomenlerin paradoksal bir bicimde kendiotantik
mikro Unluluk alanlarini insa etmelerine zemin
hazirlamaktadir. Bu durum YZ influencer'larinin,
dijital ekosistemdeki deger ve sermaye Uretimi
gibi  sureclerini  yeniden  sekillendirmesini
saglamistir. S6z konusu figurlerin arkasindaki
algoritma ve kodlama teknolojisi; cok daha hizli bir
sekilde kitlesellesmelerine, geleneksel rakiplerine
oranla dahayuUksek etkilesim ve metrik basari elde
etmelerine olanak tanimistir (Kim & Wang, 2024,
s. 1001). Boylece dijital alanda yasanan rekabetin
de dinamikleri degiserek esitsizlikler daha belirgin

hale gelmistir.

YZ influencer’lar her ne kadar teknolojik olarak
bicimlendirilmis olsalar da bu influencer’larin
gorunumleri, paylasimlari ve etkilesim bicimleri
kendileri marifetiyle degil, arka planda yer alan
¢ok sayidaki insan emegdinin  sonucunudur
(Gerlich,2023,s.179). Dolayisiyla YZ influencer’larin
yUkselisinde sadece teknolojik yenilikler degil
insan emeginin bu yeniliklere entegre olmasi yer

almaktadir. Diger bir ifadeyle insana ait olan emek,
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teknolojik aracglarla gdérinmez hale gelmekte
ve teknolojik &zerklik algisi Uretilmektedir
(Baudrillard, 2011).

YZ influencer’larin 6zinde teknolojik birer kurgu
olmasi; bir yandan dijital pazardaki rekabet
stratejilerini  ve tuketim odakli beklentileri
karsilamaya yonelik bir girisimi temsil ederken,
diger yandan toplumsal rollerin  teknoloji
aracihgiyla yeniden Uretildiginin somut bir kaniti
niteligindedir (Djafarova & Trofimenko, 2019;
Gerlich, 2023; Gill, 2008). Ozellikle bu figurler
kurgulanirken  kadin  personasina  yodnelim,
estetik ve g¢ekici gorunumlerin én plana ¢ikmasi
ve toplumsal agidan kadinin iliskilendirildigi
roller ve yasam tarzlarinin sUrekli olarak igerik
planinda yer almasi, Butler'in (2017) toplumsal
cinsiyetin performativitesi yaklasimiyla dogrudan
ortusmektedir. Nitekim dijital uzamda etkili olan
bu figurlerin gdrsel glce dayall bir sekilde kadin
YZ influencer'lar olarak bicimlendirilmesi; cekicilik,
guzellik ve yerlesik olan estetik kodlarla duygusal
yakinlik kurmayi kolaylastirirken, ayni zamanda
kadinlik Uzerinden stratejik bir hamleyle dijital
alanin sermaye birikimini elde etme c¢abasini
gostermektedir. Boylece Gill'in de (2008) dedidi
gibi teknoloji tarafsiz olmaktan daha ¢ok mevcut
ve yerlesik olan toplumsal cinsiyet rollerini dijital
ortamda yeniden kurgulamanin araci olmus ve
kadinlk dijital alanda sermaye birikiminin nesnesi

haline gelmistir.

Ornegin Instagram’in en etkili kurgusal ve kadin YZ
influencer’larindan olan “Lil Miquela”'(@lilmiguela)
elde ettigi metrik degerler ve ad kapasitesi ile
oncu sanal figurlerin basinda gelmektedir. Nisan
2016'da Instagram’a katilan ve ABD menseili olan
Lil Miquela, Subat 2017'de dogrulanmis profil (mavi
tik) statUsU kazanarak dijital ekosistemde kadin
YZ influencer'lardan biri olarak yerini almistir.
Nitekim bu figur 1.410’'dan fazla génderi ve 2,4
milyonu gecgen takipgi ile aktif olarak Instagram
platformundaicerik Gretmek ve kuresel dlcekte YZ

Hasan YURDAKUL 19

influencer’larin en etkili sembolik temsilcilerinden
biri olarak degerlendiriimektedir.

Lil Miquela, YZ destekli sanal kadin influencer
olgusunun &nculerinden biri oldugu gibi, sosyal
medyada faaliyet gdsteren hipergergekgi insansi
avatarlarin da en bilinen atalarindan biri olarak
kabul edilmektedir (Brachtendorf, 2022, s. 483).
Nitekim bu figdrin metrik dederleri dikkate
alindiginda, bir influencer olarak Instagram'da
yer alan etkili YZ figUrleri arasinda oldugu
gorulmektedir.Onunvarligiher ne kadar gergek bir
kisilige dayanmasa da sosyal medya kullanicilari
nezdinde bir fenomen olarak kabul gérdugu
elde ettigi metrik degerlerle anlasiilmaktadir.
Sosyal medya ¢aginin ve dijital kulturun (Gere,
2019) sasirtici sonuglarindan biri olan Lil Miquela,
dijital alt kaltarun ikonografisinin ve dederlerinin
kusursuz bir taklidini yansitmaktadir (Black, 2019,
S. 44).

Dijital modellemeyi etkili bir sekilde temsil eden
bir diger YZ influencer 6rnegi “imma.gram”?(@
imma.gram)’dir. 2018'de
konumu Uzerinden Instagram’a katilan Imma

Temmuz Japonya
Gram, Mart 2022'de dogrulanmis hesap statUsu
kazanmistir. YZ influencer tUrinun o6nculerinden
olan Imma Gram, 887'den fazla gonderi ve 388
bin'den fazla takipgi sayisiyla, dijital alanda 6nemli
denebilecek metrik degerlere_ulasmistir. Imma
da Lil Migquela gibi insan benzeri gérunimuyle
dijital mecra kullanicilarinin ilgisini ¢ceken énemli
kadin figurlerden biridir. Ayrica Imma, Asya'nin
hizla bUydyen meta-insan idol sektdérune hitap
eden ve bu alanda dncu olma 6zelligi tasiyan ilk
sanal influencer’'lardandir (Baudier & de Boissieu,
2025, s. 2). Akilda kalici ifadeleri, ikonik pozlari
ve cesur sokak stili fotograflariyla taninan Imma,
ayni zamanda kuresel sirketlerle 6nemli ticari
ortakliklar kurma ve buyUk capl ticari faaliyetler
yuritme konusunda da yUksek bir basari
sergilemistir (Conti vd., 2022a, s. 88).

1 https://www.instagram.com/lilmiquela/  Brezilyali-Amerikali bir influencerdir. Los Angeles bir sirket olan Brud tarafindan

gelistirilmistir.

2 https://www.instagram.com/imma.gram/ sanal influencerlar yetistiren Japon girisim olan Aww Inc. tarafindan gelistirilmistir.
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Populer YZ influencer'larin profilleri

Instagram’in - bir diger o6nemli YZ fenomeni
Aitana Lopez'dir.“fit_aitana”3(@fit_aitana) Haziran
2023'de Instagram’a katilmis ve Nisan 2025'de
dogrulanmis hesap statlUsUunU elde etmistir.
Sosyal medyanin YZ kadin fenomenlerinden
biri olan Aitana, 225'den fazla gdnderi ve 381
bin'den fazla takipgiyle dijital ekosistem icerisinde
konumlanmay! basarmistir. 25 yasinda, pembe
sach bir kadin imajiyla tasarlanan Aitana, diger
YZ influencer’lar gibi 6zellikle dijital pazarlama ve
reklam sektérinde 6n plana ¢ikmistir. Aitana'nin
icerik stratejisinde yer alan fitness, cosplay ve
video oyunlari gibi temalar rastlantisal birer tercih
degdil; hedef kitle beklentilerine gdre 6nceden
bir

Urinldur (Diaz-Soloaga & Pelzer-Peinado, 2024,

kurgulanmis bilingli iletisim tasariminin
ss.29-30). Boylece Aitana sosyal medya ekosistemi
icerisinde kisa suUrede takipgi sayisini artirarak

sanal topluluk lideri olarak hareket etmektedir.

Dijital uzamda etkili olan YZ figurlerinin kadin
olarak tasarlanmasinin belirli stratejiler ve amaglar
barindirdigi sdylenebilir. Nitekim sosyal medyanin
yapisl ve temsil ettigi kultur dikkate alindiginda

kadin bedeninin c¢ekiciligi ve estetik algisinin

dijital uzamda konumlanmak icin kullanildigi
gorulmektedir. Ayni zamanda kadin bedeninin
dijital uzamda da dikkat ekonomisinin bir

nesnesi haline geldigi de anlasiimaktadir. Dikkat
ekonomisi 6zellikle dijital platformlarda ve sosyal
medyada kullanicilarin ilgisini ¢ekmek adina
tasarlanan stratejileri ifade etmede (Davenport &
Beck, 2001) kullanilan bir kavram oldugundan, YZ
figUrlerinin gérdnumlerinin bilingli tercihleri icin
aciklayici olmaktadir. Bu agidan YZ influencer'larin

dijital uzamda yer alma bicimleri ve géranumlerini

3
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analiz eden Diaz-Soloaga ve Pelzer-Peinado'nun
(2024) calismasi; 115 YZ influencer’i
ve bunlarin ¢ok buyuk bir kisminin (99 hesap)

incelemis
kadin bedenine godre sekillendirildigini tespit
etmistir. Boylece bu fenomenlerin feminen ideal
guzellik normlarini pekistirdigini ileri sGrmuastur.
Diger yandan Ji vd., (2022) calismalarinda kadin
bedenine sahip YZ influencer'larinin, guzellik
stereotipleri ve kusursuz beden imgesi insasinda
ne denli etkili oldugunu ortaya koymuslardir.
YZ

(insan  bicimli)

influencer’larinin  kusursuz antropomorfik

figurler olarak betimlenmesi,
tUketim kaltUrindn dayattigi metalasmis guzellik
normlarinin dijital alanda yeniden Uretildigine

isaret etmektedir.

Kuramsal Cerceve
YZ

ekosistemi icerisindeki varligini anlamlandirmak

Calisma, influencer’larin  sosyal medya
amaclyla Jean Baudrillard’'in simulakr kurami,
Erving Goffman’in benligin sunumu yaklasimi
ve Pierre Bourdieu'nin sermaye kavrami Uzerine
YZ

dijital alandaki yuUkselisi U¢ temel boyutta ele

insa edilmistir. Bdylece influencer’larin

alinmustir.  ilk olarak, Baudrillard''n simulakr

kavrami baglaminda, YZ influencer’larin dijital
dunyada gercekligi bir simulasyon olarak yeniden
Uretme egiliminde olduklari ileri sUrGlmustar.
Bu figurler, gercedin yerine gegen hipergercek
temsillere kullanicilarin

yonelerek, algisinda

gercekten daha gergek olan varlik bicimlerini

temsil etmektedirler. ikinci olarak, Goffman’in
benligin  sunumu  yaklasimi  cergevesinde,
toplumsal rollerin  dijital platformlarda YZ

influencer’lar araciligiyla yeniden sahnelendigi
dusunulmektedir. Bu baglamda, YZ influencer’lar,

https://www.instagram.com/fit_aitana/ ispanyol sirketi The Clueless tarafindan yaratiimistir.
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izleyici kitlesinin beklentilerine uygun bigcimde
kurgulanmis ve performatif olarak insa edilmis
dijital benliklere ve kimliklere sahip figurler
olarak degerlendirilmektedir. UglncU olarak ise,
Bourdieu'nidn sermaye kurami dogrultusunda,
YZ influencer’larin sembolik, sosyal ve ekonomik
sermaye Uretimi agisindan rekabet eden dijital
aktorler haline geldikleri goérulmektedir. Bu Ug
kuramsal yaklasim birlikte ele alindiginda, YZ
influencer’larin sadece teknolojik bir yenilik dedil,
ayni zamanda dijital ¢cagin toplumsal, kulturel ve
ekonomik dinamiklerini yeniden sekillendiren

simgesel figurler olduklari anlasiimaktadir.

Baudrillard'in  simulakr ve hiper gerceklik
kavramlari, YZ influencer'larin dogdasini anlama
adina énemli bir teorik zemin sunmaktadir. Bu
teorik zeminde giderek bulaniklasan yasam
goOstergeleri ve bu gostergelerin gerceklikle olan
ilgisi yer almaktadir. Baudrillard'a gére modern
toplumlarda gostergeler artik gercedi temsil
etmez, bilakis kendi gercekligini kendileri Ureten
yapilardir(Baudrillard,2011).S6zkonusubugergeklik
ise degisim dederi ve gosteren arasinda kurulan
iliskiler tarafindan Uretilmis birer simulasyon
modeline donusmektedirler (Baudrillard, 2009, s.
167). Oyle ki gerceklik, gdstergelere, imgelere ve
simulakra boyun egmis ve bir c¢esit hile yoluyla
degisiklige ugramaktadir (Baudrillard, 2015, s. 67).
Gergekligin bu dénusumunde ve bogun egisinde
iletisimin, teknolojinin ve dijitallesmenin basrolde
oldugu gorulmektedir. YZ influencer’lar da tam
da bu baglamda konumlanmalariyla én plana
cikmaktadirlar.
GUnUumuzde teknolojik gelismeler ve
dijitallesmeyle birlikte gergek, sUrec yerine
islemsel ikinizi koyan, gercegin tum gostergelerine
sahip olan, ama gercedin tUm asamalarini baypas
eden, kusursuz ve purlzsuz, programlanabilen,
goOstergeleri neredeyse sinirsiz bir sekilde yayan
bir makineye donusmustur (Baudrillard, 2011, s.15).
S6z konusu bu déndsimun en etkili ve géranur
aktorleri YZ araciligiyla Uretilen dijital figurler
olmustur. Bu figurlerin hem gérinumleri hem de
dijital alandaki icerik akislari insansi &zelliklerle
donatildigindan gergeklik dijital alanda yeniden
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bicimlenerek asinmaktadir. Yani hem bu figurlerin
kendileri hem de icerikleri hipergercekgi bir
yaratim halini almaktadir (Demiralp, 2025, s. 147).
Bu yaratim ayni zamanda devasa bir simulasyon
modeline de ddnusmektedir (Baudrillard, 2009,
s. 199). Bu simule edilmis gercgeklik ise, tUketim
kaltaruyle ic ice gegmis olup, ihtiyaglardan ziyade
isteklerle yonlendirilen si§ bir toplumu tesvik
etmektedir (Hania & Souad, 2024, s. 27). Diger
bir ifadeyle YZ influencer'lar tarafindan Uretilen
icerikler, temsiliyet kaynaklarini yitirmistir ve
bu icerikler dijital alanda katlanarak yeniden
yaratilan géstergelerle simUlasyonun en saf haline
donusmuslerdir (Baudrillard, 2011, s. 16).

Dijital uzamda buUyUk yanki wuyandiran YZ
figUrlerin dolasima soktugu yapay igerikler, insan
yapimi icerikleri sanal alanin disina itebilmistir
(Sommerer, 2025, s. 54). Boylece bu icerikler
gercekligin  dijital alandan  soyutlanmasini
ve simulasyon carkinin surekli bir sekilde
donmesini saglamaktadir. Nitekim bu durum
dijital uzamin buyUk bir bolumunu ele gegiren
ve gercek kullanicilari bu uzamin disina iten
YZ uygulamalarinin, algoritmalar ve botlarin
destegiyle Urettikleri iceriklere teslim eden
sUreci tanimlayan “Oll internet Teorisi'ne (Dead
Internet  Theory)” benzeyen dusunsel hatti
desteklemektedir (Walter, 2025, s. 239). Nitekim
gunumuzde 6zellikle sosyal medya alaninin insan
disi faaliyetler ve YZ tarafindan Uretilen igeriklerin
egemenligi altina girmesi olarak tanimlanan
olU internet teorisi (Muzumdar vd., 2025, s. 67),
gercek insan etkilesimine dayali iliskilerin giderek
azaldigini ileri sirmektedir; bu baglamda dijital
alan, canli bir etkilesim mekani olmaktan ¢ikarak
kendini surekli yeniden Ureten otomatik bir icerik
donglslne donusmekte ve bodylece gercekligi

simuUle eden merkezi bir yapi haline gelmektedir.

Toplumsal yasamda her insan, diger insanlarla
yUz yUze veya dolayl yollarla iletisim kurmayi
gerektiren toplumsal karsilasmalar dunyasinda
yasarlar ve kurulan temaslar ise genellikle rol
denilen seyi canlandirmayla sonuclanir (Goffman,
2017, s. 15). Toplumsal yasamda Kisiler isteseler de

istemeseler de belirli rollerin igerisinde kalarak
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gundelik yasam etkilesimlerini gerceklestirirler.
Dolayisiyla toplumsal yasam Goffman'a (2018)
gore, gundelik akista bireylerinbelirli roller
Ustlenerek kendilerini sunma bigimleriyle insa
edilir. Goffman’in toplumsal yasami anlamaya
yonelik ortaya koydugdu bu yaklasim dijital toplum
icin de gecerlidir. Ancak dijital uzamda toplumsal
karsilasmalar, yasam dunyasindan farkl olarak
maddibir karsilasmadan ziyade, temsillerve algisal
cesitlilik igerisinde sekillenmektedir (Schwarz,
2025, s. 23). Ozellikle dijital alanda belirli tercihlerle
bicimlendirilmis hesaplar, figurler ve karakterler,
dijital karsilasmalar icin tekil veya cogul rolleri 6n
plana ¢ikartmaktadir. Bdylece bu figUrler birden
cok rol ve kimligi ayni anda performans olarak

sergileyebilmektedirler.

Goffman (2018, s. 33) bir kimsenin belirli bir izleyici
kitlesi 6nUnde gerceklestirdigi ve gdzlemciler
Uzerinde Oyle veya boyle etki yaratan tum
davranislari “performans” olarak tanimlamaktadir.
Ayrica Goffman, bireyin performansinin
gozlemcilerénundesergilenenvetoplumsalanlam
tasiyan yaniniise “vitrin” metaforuyla tarif etmistir.
Vitrin, performans sirasinda kullanilan semboller,
jestler, soylemler ve fiziksel duzenlemelerden
olusmaktadir. Performans ve vitrin, toplumsal
yasamda sahnelenen rollerin ayni butunluk
icerisinde gerceklesmesini saglamaktadir
(Goffman, 2014, s. 183). Bu baglamda sosyal medya
platformlari, YZ influencer'larigin birer vitrin olarak
islev gormektedir. YZ influencer’larin kendilerini
sunma bicimleri, icerik paylasim ritUelleri, gorsel
estetigi on plana cikartan pratikleri, ifadeleri,
mekanlara yonelik yaklasimlari ve kullandiklari
sdylemler, dijital sahnedeki performanslarini

olusturmaktadir.

YZ influencer’larin benlik olusumu; konumlara,
hedeflenenizleyicikitlesine ve belirlenen amaclara
bagdli olarak bircok bilesenin hesaplanmasiyla
kodlanmaktadir. Bu kodlamalar, YZ influencer’larin
dijitalalandakirollerinivekonumlarinibelirlemekte;
her birini 6zgun bir toplumsal temsil bicimine
dénustlirmektedir. iletisim kurma bicimlerinden,
kendilerini sunma tarzlarina kadar bircok ac¢idan
kodlanan bu figurler, sosyal medya platformlarini
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birer sahne olarak kullanmaktadirlar (Moga &
Rughinis, 2023, s. 426). Dijital sahnede yer alan bu
figUrler, kullanicilarla temas ettigi andan itibaren
mesrulasmakta ve

(Goffman, 2017, s. 17).

dijital ekosistemin mesru pargasi olduklari gibi

kurumsallasmaktadirlar
Boylece dijital figurler

bu ekosistemin birikiminden ve degerlerinden
de yararlanarak kendilerine bir kazanim elde
etmektedirler. Bu da aslinda Goffman'in da
(2018, s. 29) vurguladig gibi toplumsal bir rolun,
bir ya da birden fazla kissmdan olustuguna ve bu
farkli kisimlarin ise, oyuncu tarafindan (aktorler ve
figurler) gesitli durumlarda benzer seyirci gruplari
karsisinda sahnelenebildigine isaret etmektedir.
Nitekim dijital alanin bu yeni figUrleri, sahnede
rol yapan aktorler gibi kullanicilarin beklentilerini
karsilamak Uzere tasarlanmis ve programlanmis
benlikler sergilemekte klasik figUrlere gore
daha avantajli oldugundan dijital ekosistem
icerisinde konumsal degisimlere de daha kolay

ulasabilmektedirler.

YZ figurlerinin benlik performanslarinin gergek
kullanicilar tarafindan takip edilmesi, insanlarin
sosyal medya platformlarinda kendilerini
sunma pratiklerini dénustUrebilmelerine de yol
acabilmektedir (Balci & Yurdakul, 2023, s. 179).
Nitekiminsanlar,YZinfluencer'lariyenilikgiveilham
verici bulduklarindan dolayr kendi benliklerini
ve gundelik dijital akiglarini bile bu figurler
Uzerinden  yeniden kurgulayabilmektedirler.
Boylece benlikler, otantik ve 06zglUn olmaktan
daha c¢ok; algoritmalar, YZ uygulamalari ve
dijital kulturle birlikte programlanmis temsillere
donUusmeye baslayarak cift yonlud bir sekilde

kurgulanmaktadirlar.

YZ figuUrlerinin dijital alandaki konumlari ve
goérunumleri onlari bu alana ait olan sermaye
akisinin  6énemli  aktorlerinden  biri  haline
getirmistir. Bu rekabetin ilk boyutu, YZ figurlerinin
kendi aralarindaki gérunurlik, etkilesim ve takipgci
kazanimina dayali yarista ortaya c¢ikmaktadir.
Nitekimm bu rekabet sadece figurler duzeyinde
sinirlikalmamakta; aynizamanda bu influencer’lari
Ureten, ydneten ve konumlandiran sirketler ile

sermaye gruplari arasindaki daha genis dlcekli
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bir gu¢ muUcadelesine de isaret etmektedir.
Dolayisiyla YZ influencer’'lar arasindaki rekabet,
goérunurde bireysel duzeyde ilerlerken, arka
planda kurumsal ve ekonomik aktorler arasindaki
sermaye temelli catismalarin bir yansimasi olarak
degerlendirilmektedir. Diger bir ifadeyle, so6z
konusu dijital figurleri yaratan ve kontrol eden
yapilarin sermaye birikimlerinin dijital uzamda
carpismasi arka planda sermayenin nasil bir
rekabet igerisinde oldugunu godstermektedir. Bu
carpisma tipki bir tel kafeste yer alan ve birbirlerine
¢cok benzeyen, uzaktan kumanda ile kontrol
edilebilen robot savaslarina benzemektedir. Bu
savasta rekabet benzerlikler Uzerinden yururken,
arka plandasermaye ve teknoloji birikimi belirleyici

olmaktadir.

Rekabetin ikinci katmani ise YZ influencer’lar
ile geleneksel influencer’lar arasinda
gerceklesmektedir. Bu rekabet, ayni zamanda
simulasyon temelli bir gergeklik Uretimine
isaret etmektedir. Ozellikle YZ influencer'larin
kendilerini sunma bigimleri ve sergiledikleri
performanslar, bu simule edilmis gercekligin
kullanicilar tarafindan sahte olundudu bilinse
bile, gercek olarak algilanmasinda belirleyici bir
rol oynamaktadir. Geleneksel influencer’larin
etkilesimleri algoritmalar ve YZ sistemleri
tarafindan yonlendirilirken, bu influencer’lar bir
yandan reel olarak igerik akisini surdurmekte,
diger yandan simuUlasyon temelli yapiya eklenerek
dijital sermaye Uretim suUreclerine katkida
bulunmaktadir. Bu sUreg, YZ influencer’lar ile
geleneksel influencer’lar arasinda yapisal bir
esitsizligin ortaya cikmasina neden olmaktadir.
Geleneksel influencer’lar, elde ettikleri sermaye
birikimini sUrdUrebilmek ve rekabet glcUnu
koruyabilmek adina ya bu yeni dijital figurlerle is
birligine yonelmekte ya da gelisen teknolojilere
ve YZ temelli uygulamalara yatirm yapmak
durumunda kalmaktadir.

Dijital alanda YZ destekli uygulamalar ve figurler
bu uzamdaki sermayenin yonunu ve birikimini
tayin edebilme potansiyelleriyle &6n plana

cikmaktadirlar. Dijital uzami temsil eden dijital
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sermaye (Yurdakul, 2026), sadece ekonomik
sermaye ile sinirlandirilabilen bir sermaye turu
olmaktan daha ¢ok, sosyal sermaye (etkilesim
ve takipci agi), kulturel sermaye (algilanan bilgi,
yetkinlik ve wuzmanlik) ve simgesel sermaye
(algillanan prestij ve deder) gibi Bourdieu'nun
tarif ettigi (Bourdieu, 1986) sermaye turlerinin

tamamini kapsamaktadir.

Sermaye, ister yasam dunyasinda ister dijital
uzamda farkli goérunUmlerle ortaya c¢iksin,
Urettigi  sonuglar  bakimindan bulundugu
alanlarda konumlar ile pratikler arasindaki iliskiyi
belirleyen temel bir gu¢ kaynagidir (Bourdieu
& Wacquant, 2020, s. 43). Yasam dunyasinda ya
dijital uzamda insanlar, aktérler ya da figurler
ekonomik, kulturel ve sosyal agidan siniflasma
yarisi igerisinde olduklarinda (Swartz, 2013, s. 182),
bu rekabet, farkli sermaye tdrlerinin birikimi ve
donustlrtlmesi Uzerinden konumlarin yeniden
Uretildigi dinamik bir alan yaratmaktadir. Bu yaris
ise bir uzamdaki hem farkli alanlari hem de o alani
olusturan 6zgun sermayeleri temsil etmektedirler.
Boylece sermaye birikim ve hacim oranina goére
insanin, aktorun, figurun kisaca failin uzamdaki
ya da uzami olusturan farkli alanlardaki konumlari
belirleyebilmektedir (Bourdieu, 2023). Diger bir
ifadeyle fail, alana 6zgU olan sermaye hacmi kadar,
o alanda sdz sahibi olmakta ve alanda bir yeri isgal

etmektedir.

Dijital uzamin sermaye yarisinda YZ figurler, bir
fail olarak hareket etme egilimindedirler. Dijital
alanive bu alanin sermayesini temsil eden begeni,
gorunarluk, takipgi sayisi, algoritmik etkilesim
ve marka is birlikleri gibi gostergeler, sermaye
rekabetinin temel dinamiklerini olusturmaktadir.
Dijital uzamin etkili aktdrlerinden olan bu
influencer'lar, gerek alandaki mucadelenin,
gerek algoritmalar ile duzenlenen ve bedenlesen
dijital yasamlarinin (Airoldi, 2022, s. 29) gerekse
dijital alandaki sermaye yarisinin yeni oldugu
kadar, guclu failleri olarak dijital uzamda
konumlanmaktadirlar (Gomez vd., 2022, s. 3076).
Nitekim onlar, dijital alanin kurallarina uygun
olarak bigimlendirilmis habituslarla, sermaye
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yarisinda 6n plana ¢ikmaktalar ve bircok alanla
yakindan iliski kurmaktadirlar. Bu iliskiler ise
sermaye hacmini artirmanin girisimleri oldugu
gibi sermaye icinde yeni alanlar ve is birlikleri
yapmanin da éncusU olmaktadir (Fox, 2024, s. 519).
Boylece YZ influencer'lar,yalnizca dijital birer icerik
Ureticisi degil, ayni zamanda sermaye dolasiminin
yeni aracilari haline gelmistir.

Metodolojik Cerceve

Bu calisma, YZ temelli influencer’larin (Alin, Seren
Ay, Alara X) Turkiye'deki dijital ekosistem igindeki
konumlarini, temsil bicimlerini ve sermaye
dinamiklerini incelemeyi amaglamaktadir. Bu
baglamda calismada Layder'in (2023) uyarlayici
metodoloji yaklasimi ydntemsel cerceve olarak
belirlenmistir. S6z konusu yaklasim, kuram ve
verinin es zamanlh ve karsilikli etkilesim icinde
gelistirilmesini esas almaktadir. Diger bir ifadeyle
bu yaklasim arastirma sUrecinde teorik gergeve ile
ampirik bulgularin birlikte ilerletilmesine olanak
tanimaktadir. Uyarlanabilir metodoloji; konu, teori,
kavramlar ve veriler arasindaki karsilikli uyumun
olanaklari ve sinirlari Gzerine dusunmeyi gerektirir
ve katl ve sert bir yolu takip etmekten ziyade
esnekligi 6n plana ¢ikartir (van Assche vd., 2023,
S. 44).

Uyarlayici teorinin dogasi farkli dusunur ve
yaklasimlardan yararlanmayi ve bu yaklasimlar
cercevesinde cesitli ¢coézUmleyici alternatifleri
gelistirmeyi hedeflemektedir (Layder, 2023,
s. 214). Bu baglamda sdéz konusu calismada
Jean Baudrillard, Erving Goffman ve Pierre
Bourdieu'nln kuramsal  yaklasimlarini  ve
kavramlarini bir araya getirerek kuramsal ¢erceve
olusturulmus ve bu cergeve ayni zamanda 6rnek
olay incelemeleri Uzerinden amprik verilerin
¢c6zUmlenmesinde kullaniimistir. Boylece
Layder'in metodolojik yaklasimina uygun bir
bicimde kuramsal cerceveden elde edilen teorik
bilgilerle, drneklemden elde edilen veriler arasinda
bir etkilesim kurulmaya calisiimistir. Ayrica bu
yaklasimla teorilerin asiri genelleme riskinden
de kaginilmistir (Greenwald vd., 198, s. 216). TUm
bunlar uyarlayici metodolojinin tercih edilmesinin

de gerekgesi olmustur.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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Calismada asagdida yer alan sorularin yanitlari
aranmaktadir. Bu sorular 3 (Ug) kategoride
siniflandirilmis ve her bir kategori alt arastirma
sorulariyla sekillendirilmistir. Ayrica bu kategoriler,
analizin temalarini da olusturma potansiyeline

sahiptir.

1.Kategori:YZinfluencer'lar,Baudrillard'in simulakr
kurami baglaminda nasil bir “hipergergeklik”
Uretmektedir?

» YZ influencer'lar, gercekle ve sahte olan

arasindaki sinirlari nasil bulaniklastirmaktadir?

» Bu figurler toplumsal algida “gercekten daha
gergek” bir konuma mi yerlesmektedir?

2. Kategori: YZ influencer’lar (Alin, Seren Ay, Alara

X) dijital ekosistemde nasil insa edilmislerdir

» S&z konusu YZ influencer'larin benlikleri, hangi
gorsel, dilsel ve algoritmik kodlar Uzerinden

olusturulmustur?

» Goffman’in  benlik sunumu kavrami YZ
influencer’larda nasil karsilik bulmaktadir?

3. Kategori: YZ influencer’lar, Bourdieu'nin

sermaye bicimleri (ekonomik, kulturel, sembolik)

acisindan dijital alanda nasil bir sermaye birikimi

ve donusumu gergeklestirmektedirler?

» Gorunurluk, takipgi sayisi ve marka is birlikleri
hangi sermaye turleriyle iliskilendirilebilir?

» Uretilen sermaye bicimleri hangi imgelerle
iliskilendirilmistir?
Arastirmanin tasariminda uyarlayici metodoloji
merkezde yer aldigindan benlik, simulakr ve
sermaye kavramlariyla drneklemlerden elde edilen
veriler birlikte, karsilikli ve etkilesimli bir sekilde ele
alinmistir. Asagidaki tabloda ise kuram, kavram,
veri ve yontem arasindaki iliskiyi daha detayli bir

sekilde ortaya koymaktadir.
Bu c¢alisma adina tercih edilen metodolojik

model, dinamik kuram ve veri etkilesimine

odaklanmadigindan, o6rneklemden elde edilen
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Tablo1

Arastirma tasarimi, kuramsal gerceve ve yontem iliskisi

Arastirma Cergevesi Yontemsel Adim

Analiz ilgili Kuramsal Temel

YZ influencer’larin
gorunumlerinin ve
paylasimlarinin incelenmesi

YZ influencer'lar, simulakr ve
hipergerceklik

Simulakr ve hipergergeklik
kavramlarinin ¢ézumleyici
unsur olarak kullaniimasi

Baudrillard'in yaklasimina
dayanmaktadir.

YZ influencer’larin kendilerini

YZ influencer’larin benlik insasi L .
sunma bigimlerinin

Goffman’'in benlik sunumu,
sahne ve performans
kavramlarinin ¢ézumleyici

Goffman’in yaklasimina
dayanmaktadir.

incelenmesi

unsur olarak kullanimi

YZ influencer’larin sermaye
hacimleri

YZ influencer’larin metrik
degerleri, is birlikleri ve
konumlarinin incelenmesi

Bourdieu'nUn sermaye

olarak kullanimi

kavraminin ¢ézumleyici unsur

Bourdieu’nin sermaye
yaklasimi.

Kuram ve verilerin uyarlanmasi,

birlikte ele alinmasi ve Uyarlayici metgdolgj!, kuramsal Temalarla teorik ¢ozUmleme Layder, uyarlayici metodoloji
etkilesimleri cergeve ve veri iliskisi yaklasimi.
Tablo 2
Turkiye'de 6ne gikan YZ influencer'lar
Influencerl’ar Yapisal Ozellikler Odak Nokta

2019 yilinda dijital ekosisteme danhil
olmus. Kendini “Ben Sanal Bir Kizim,
YZ'nin GergekUstu Yildiziyim” seklinde
tanimlamaktadir. Estetik temall
icerikler Uretmektedir. Dogrulanmis
hesaba sahiptir. Farkh dijital
platformlarda da yer almistir.

Yuksek etkilesime sahip, dijital
ekosistem icerisinde énemli

bir konumda. Teknoloji, YZ ve
gelecege yonelik projeler ile
sekillenmistir. Sermaye yogun
iliskiler kurabilmektedir. Hipergergek
kimligi ile 6n plandadir. Dijital roller
acisindan zengin bir performansa
sahiptir.

2023 yilinda dijital alan dahil olmus ve
2024 yihinda mavi tik almistir. Kendini
“TUrkiye nin ilk ve tek YZ influenceri'n
dan biri olarak tanimlamaktadir. Ayni
zamanda, dijital igerik Ureticisi olarak
konumlanmistir. Glzellik yarismasi
finalistligi gibi aktivitelerde yer
almustir.

Dijital ekosistemde sermaye birikimi
elde etmede stratejik girisimleri
vardir. Estetik ve kaltlrel temalara
yonelmistir. Glzellik, teknoloji ve
eglence alaninda bir rol Ustlenmistir.
Hipergergek bir duzlemde varlik
kazandigi goriulmektedir.

Dijital ekosisteme 2022 yilinda

dahil olmustur. Kendini “sira disl

bir influencer, virtual influencer ve
marka elgisi” olarak tanimlamaktadir.
Teknoloji, moda, yasam tarzi gibi
iceriklerle 6n plana ¢ikmaktadir.

Dijital ekosistem igerisinde

estetik birikim yarisinda 6n plana
clkmaktadir. Marka elgisi olarak
ekonomik ve sembolik sermaye
birikimine de sahipti. Bu YZ figuru
de hipergergek bir kimligi temsil
etmektedir. Diger influencer’lar gibi
farkl roller Ustlenmistir.

veriler 1siginda kuramsal bir degerlendirmeyi olasi
halegetirmektedir.Digeryandanarastirmasorulari
kuram ve verinin etkilesimine yoéneldiginden,
odak nokta islevi de gormektedir. Boylece veriler
kodlama surecini ydnlendirebilecedi gibi ayni
zamanda kuramlarin dijital baglamda yeniden
yorumlamasini da saglayabilecektir.

4 Bkz. https://www.instagram.com/iamxalara/
5  Bkz https://www.instagram.com/ai.serenay/

6  Bkz https://www.instagram.com/virtualalin/

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Orneklem

Bu calismanin érneklemi, Turkiye'deki YZ destekli
influencer olgusunu gorece erken bir tarihte dijital
ekosistemekatilanvetemsiledenUcdijitalfiglrden
Bunlar; Alara® X (@iamxalara),

Seren Ay® (@ai.serenay) ve' Alin® (@Qvirtualalin)'dir.
Bu U¢ ornek, sosyal medya platformunda aktif

olusmaktadir.

olarak icerik Ureten, insansi gorunumuyle dikkat
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ceken ve etkilesim bakimindan 6ne ¢ikan sanal
karakterlerdir.

Orneklem seciminde amacl érnekleme yéntemi
kullaniimistir. Bu yontemin tercih edilmesindeki
en 6nemli neden, ¢alismanin amacina en uygun
vakalarin belirlenmesi ve bu vakalar Uzerinden
derinlemesine analiz yapilabilmesidir. Her bir
YZ figuru, dijital ekosistem icerisinde kendilerini
sunma bigimleriyle, gelistirdikleri stratejilerle bir
sermaye birikimini insa ederken, ayni zamanda
gergek olan ile sanal olanin artik daha zor bir
ayrima tabi oldugunu da temsil etmektedir.

Verilerin Analizi

Turkiye'nin dijital ekosisteminde dne ¢ikan U¢ YZ
influencer Uzerinden tematik analiz yapilmistir.
Ayrica Baudrillard, Goffman ve Bourdieu'nln
kavramlariyla bu analizler desteklenmistir.
Veriler, s6z konusu influencer’larin sosyal medya
hesaplarindan (Instagram) elde edilen gorsel
ve metinsel iceriklerden olusmaktadir. Alara X,
Seren Ay ve Alin 6rneklerinden elde edilen dijital
veriler, 6ncelikle tematik olarak siniflandiriimis
ve Baudrillard, Goffman, Bourdie’'nin kuramsal
yaklasimlari dijitallesme baglaminda yeniden
uyarlanmis, genisletilmis ve yorumlanmistir.
Boylece c¢alisma, hem kuramsal kavramlardan
beslenmis hem de bu kavramlarin dijital cagdaki

karsiliklarini yeniden ele almistir. Diger yandan
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orneklem, hem tekil bir incelemeyi (her bir YZ
figlrinun kendi icerisinde ele almayi) hem de
karsilastirma yapabilmeyi (G¢ YZ figlrdndn
nerde benzestiklerini) ortaya koymak adina firsat
olusturmustur.

Analiz sUrecinde Layder'in uyarlayici metodolojik
yaklasimi temel alinmistir. Boylece analiz, hem
kuramsal kavramlardan hareket alabilmis hem
de veriden elde edilen bulgularla kurami yeniden
yapilandirabilmistir. Boylece cift yonlU déngusel
bir surecle analizler gergeklestiriimistir. Analiz
sUrecinde kuramsal boyutanatemalariolusturmus
ve alt temalarla kuramsal cerceve desteklenmistir.
Asagdida yer alan Tablo 3 verilerin analizindeki

temalari daha detayli bir sekilde gostermektedir.
Bulgular ve Tartisma

Genel Bulgular: YZ influencer’larin Yapisal
Ozellikleri

Dijital ekosistem igerisinde giderek daha 6nemli
hale gelen YZ influencer’lar; kendilerine 6zgu
yaplilari, karakteristik &zellikleri, temsil stratejileri,
hedef kitleleriyle iliski kurma bicimleriyle diger
figUrlerden ayrisarak dnemli denebilecek metrik
degerlere ulasmislardir. Ornegin, “iamxalara” 752
bin'den fazla takipgive 300'den fazla igerikle, dijital
ekosistem icerisinde makro turde bir etkileyicilikle
on plana ¢ikmaktadir. 2019 yilinda Instagram’a

Tablo 3

Veri analiz temalari

Ana Tema Alt Tema Kuramsal Analiz Odagi
Dayanak
Yapay gergeklik YZ influencer figUrlerinin insansi
Dijital simUlakr ve Gorsel mukemmellik . goérdntmu. Gundelik yasam akisinda
. ; : Baudrillard b ) . )
hipergerceklik Estetik kaygilar insansi pratikler sergileme ve imgeler
Dijital beden tasarimi olusturma.
Sg;ta(l;faor:rr;e;ir:e YZ influencer’larin dijital sahneyi nasil
Benlik sunumu P Goffman kullandiklari. Kullanicilarla kurulan
Duygusal senaryo akinliklar
Otantik pratikler 4 )
Takipgi ve begeni gostergeleri
Marka is birlikleri Dijital alanda klasik sermaye turlerinin
Dijital alanda sermaye P O . A
P Gorunurluk dénlsimu, sermaye mucadelesi, dijital
Uretimi, toplumsal . . . ~ S
. ) Sembolik gug Bourdieu alanda mesruiyet stratejileri.
cinsiyet ve estetik : . P .
. Kadin imgesi ve beden Kadin temsili Gzerinden kurulan estetik
habitus P
metalasmasi, sermaye, dijital alanda toplumsal cinsiyet.
Guzellik normlari
Algoritmik gorunurlak Baudrillard, | Etkilesim ve géranurliik igin kullanilan
Algoritmik gergeklik, Dijital etkilesim stratejileri ! 's!m Ve goru! L Gin K
. . Goffman, algoritmik stratejiler; dijital glven ve
performans ve benlik, Yapay gercgeklik ) . -
. Bourdieu mesruiyet algisinin insasl
dijital sermaye Dijital alanin sermayesi
Kodlama déngusu Uyarlayici teori gergevesinde, veriden elde
Kuram-veri uyarlama Kuramsal revizyon Layder edilen bulgularin kuramsal kavramlarla
Tematik buttnlesme yeniden harmanlanmasi.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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Gorsel 2

iamxalara’nin profilinde sabitlenen igerikler

Gorsel 3

iamxalara’nin programi, Unluler ve etkilesim pratigi

katildigi g6z 6nune alindiginda, yaklasik 6 yildir
aktif bi¢cimde igerik Ureten bu YZ influencer,
ortalama olarak ayda dort génderi paylasmaktadir
ve bu da nerdeyse her hafta bir goénderi
paylasimina karsilik gelmektedir. Diger yandan
bu YZ figuru YouTube gibi farkli dijital platformlar
Uzerinden de yayincilik faaliyeti yUruUterek bir
yandan etkilesim agini gelistirmekte diger yandan
dijital uzamdaki konumunu farklilastirmaktadir.
Ayrica bu sanal karakter dijital kulture uygun
bir sekilde hemen hemen her gun hikaye
paylasimlariyla gorundrldgunu ve etkilesimini
artirmaktadir. Bu duzenli paylasim temposu,
onun dijital géorunurltgunu koruma ve algoritmik
mesruiyetini sUrdUrme stratejisinin bir gdstergesi
olarak degerlendirilebilir. Alara X, Turkge-ingilizce
olarak, teknoloji odakli bir dil kullanimi ve 18-35
yas arasl bir kitleye hitap edebilecek sekilde
kodlanmis yapisiyla dikkat ¢cekicidir. Ayni zamanda
yaptigi isbirlikleri ve kendini sunma bicimiyle de
Instagram ekosisteminde konumlanmistir.

YZ influencer figurlerinden biri olan Alara X, ilk
bakista her ne kadar insana olan benzerligiyle
dikkat cekse de o daha c¢ok sahip oldugu
teknolojik kimlikle 6n plana cikmistir. Ozellikle
paylasim bakildiginda,

iceriklerin daha c¢ok YZ, inovasyon, astroloji,

habitusu acisindan
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Unlulerle sohbet, eglence, gelecek teknolojiler
gibi konulara odaklanildigi gérulmektedir. Bu
acidan dijital alanin ¢ekici unsurlariyla icerikleri
cercevelenmektedir. Paylasim habitusu igerisinde
gorsellerin planlanmasinda futdristik mekanlar,
teknik
kurgulanmasi, tercih edilen renk skalalarinin

nesneler, kadin bedenin  yeniden
yogun olarak soguk renk tonlarinda kullaniimasi
on plana c¢cikmistir. Diger yandan Alara X, sadece
dijital kimligiyle degil, ayni zamanda bir yapimci
ve sunucu misyonuyla hareket ettigi ve toplumsal
acidan unlu kimligine sahip olan kisilerle yaptigi
roportajlarla da dijital alanda etkili olmaktadir.

Ala X, dijital ekosistemde konumlanma yarisinda
farkli bir yol izleyerek ozellikle medya, eglence ve
populer kultur alanindaki birgok UnlU isimlerle
kurdugudijitaliliskilerle,digerYZinfluencer'lardan
ayrisma egilimindedir. Ozellikle onun ulusal
televizyon kanallariyla (CNBC-e, TRT, NOW TV gibi)
yaptigiisbirliklerive GnlUfugurleyaptigiréportajlar,
Alara X'i sadece bir estetik bir figur ve dijital
icerik Ureticisi degdil, ayni zamanda geleneksel
medya icin de icerik Uretebilen YZ aktdru haline
getirmistir. Boylece Alara X, gergek olan ile sanal
olan arasindaki bulanik alanda melez bir medya
kisiligi haline déntUsmektedir.
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Dijital ekosistem igerisinde yer alan bir diger YZ
influencerise Seren Ay'dir. 2023yilinin Aralikayinda
dijitaluzamadahilolanSeren Ay, 2024 yilinin Kasim
ayindan itibaren dogrulanmis hesap statUsUyle
icerik Uretimi, dijital etkilesimler ve marka temelli
is birlikleri Uzerinden goérunurlik elde etmistir.
Bu sUre¢ Seren Ay'in dijital ekosistem icerisindeki
mesruiyetini guglendirmis ve sembolik statisunu
pekistirmistir. GUnUumuzde 30 bin'den fazla takipgi
saylsl ve 230'dan fazla igerikle dijital ekosistemin
icerisinde aktif bir sekilde yer alan bu sanal figur,
bircok turde hikayeler de paylasmaktadir.

Seren Ay, dijital uzamda aylik ortalama 10 icerik
ve ortalama Ug¢ gunde bir paylasim ritmiyle, dijital
alanda sureklilik ve gérunurluk saglayan etkili bir
YZinfluencer profiline sahiptir. Ayricaguinun bircok
saatinde hikaye paylasiminda bulunan Seren Ay,
bu hikayelerin 6nemlibir kisminida profil vitrininde
sabitlemektedir. Boylece Seren Ay dijital uzamda
sadecegorunurlukdegdil,aynizamandasureklilikve
canlilik Uretimine odaklanarak, algoritmik gcunu
de korumaya ydnelik bir stratejiyi benimsemistir.
Dijital ekosistemin algoritma mantigina hakim
olan bu YZ figurQ, ne az ne de fazla denebilecek bir
icerik Uretimitemposuyla hareketedereketkilesim
pratiklerini dijital politikalarla eslestirebilmistir.
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Seran Ay 6rneginde oldugu gibi YZ influencer’lar
genellikle dijital ekosistem icerisinde
gorundarluklerini artirmak ve akista kalmak icin
gunun her saati hikaye turunde paylasimlar
yapmaya ozen gostermektedirler. Diger yandan
bu iceriklerin hikaye vitrinlerinde sabitlenmesi,
sadece gecmis iceriklerin arsivlendigi bir alan
degdil, ayni zamanda dijital benliklerin sureklilik
kazandigive bu benliklerin bir sekilde sahnelendigi
stratejik bir girisimi de temsil etmektedir. Diger
bir ifadeyle bu vitrinler, insanlara sunulmak
istenen benligin secilmis ve duzenlenmis temsilini
nitelemektedir. Bu baglamda Seren Ay'in hikaye
vitrini incelendiginde bircok influencer'da ve
YZ figurlerinde oldugu gibi “gundelik yasam”,
“seyahat”, “spor”, ‘“estetik deneyimler” “sehir
imgeleri” gibi farkli temalarin ve basliklarin 6ne
ciktigr goérulmektedir. Birbirinden farkh ancak
birbirlerini tamamlayan nitelikte olan bu temalar,
Seren Ay'in tek boyutlu bir dijital figir olmadigini,
aksine dijital ekosistemin gundelik yasam akisi
icerisinde cok katmanh bir karakter olarak yer
aldigini géstermektedir.

Seren Ay'In hem gUnun iginde paylastigi hem de
hikaye vitrinlerine sabitledigi icerikler bir taraftan
da gundelik yasam gergekligini asindirmaktadir.
YZ influenecer dijital yasam akisinda teknolojik

Gorsel 4

ai.serenay’in hikaye vitrini érnegi

Gorsel 5

ai.serenay’in profil drnekleri

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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Gorsel 6

virtualalin'in profil 6rnedi

bir gérunumden, sosyal bir hayata dahil olmus
0zne pozisyonuna ge¢mektedirler. Gerek gonderi
icerikleri, gerek hikaye paylasimlari, gerekse
profillerde sabitlenen bilgi ve igerikler, dijital
uzamin mantigi ve isleyisiyle entegre olmuslardir.
Bu sUrecte algoritmalarin ve sayisal verilerin gucu
YZ personalari olusturdugu gibi iceriklerinde tum
boyutlarini belirlemektedir. TUm bunlar ise onlarin
dijital uzamdaki konumlarini, rekabet guclerini ve
dijital alandaki sermaye hacimlerini olusturmada
etkili olmaktadirlar.

Instagram gibi gorsellik Uzerine kurulu olan bir
dijital platformda igeriklerin g6z yormayan, sicak
ve tanidik gorsel kodlarla ortusmesi, stratejik
bir arka planin varhdina isaret etmektedir. YZ
figUrlerinin Urettmis gorundugu icerikler ve bu
iceriklerde kendilerinisunma bicimlerindekitercih
edilen renkler, genellikle sicak tonlardan (turuncu,
bakir, kizil ve pastel bejler) olusmaktadir. Ozellikle
gundelik yasamin moda stillerinden, gorsel
estetige, kullanilanisiktan, kadrajauyumlufotograf
paylasimlarina kadar, bircok acgidan kodlanmis
ve insa edilmis ozellikler YZ uygulamalar ve
aktorleriylednplanacikartiimaktadir.Digeryandan
bu YZ figUrlerinin giyim ve stil tarzi da gundelik
yasamauygun,abartidanuzakvebirinsaninevinde,
sokakta ve seyahat ederken tercih ettigi yasam
bicimlerine benzer sekilde uyarlanmasi da bu
stratejilerin 6nemligostergelerindendir. Budurum
ise bircok YZ figurunde oldugu gibi dogJal guzellik
ve siradanlik hissi Uzerinden takipgilerle yakinlik
kurmayi ve iliskileri pekistirmeyi amaclamaktadir.
Ornedin bu acidan énemli bir yere sahip olan
virtualalin, sosyal medyanin algoritmik estetik
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kodlariyla uyumlu bir sekilde tasarimiyla ve dijital
alandaki elde ettigi metrik degerler ve ritimle 6n
plana ¢cikmaktadir.

Alin de diger YZ figurlerine benzer sekilde; trend
moda ogeleri, stilize mekanlar ve gundelik yasam
kesitleri aracihigiyla takipcilerine erisilebilir ancak
ayni zamanda idealize edilmis bir yasam tarzi
sunmaktadir. 2022 yilinin Temmuz ayinda dijital
ekosisteme dahil olan bu YZ figuru, 20 binden
fazla takipgisi ve 225'i askin gonderisiyle dijital
platformlarda aktif bir bicimde yer almaktadir.
Virtual Alin, ayda ortalama 6-7, haftada ise 1
paylasim ritmiyle gorece dusuk yogunluklu bir
yayin temposuna sahiptir. Buna karsin, daha
secgici bir icerik habitusuna yonelmesi, yuksek
produksiyon kalitesine sahip gorselleri ve hikaye
(story) vitrinini aktif kullanmasi gibi 6énceden
belirlenmis stratejik pratikler, onun dijital alandaki

konumunugugclendirentemelunsurlarolmaktadir.

Alin, paylasim iceriklerinde 0Ozellikle soguk ve
notr renk tonlarini (siyah ve metalik renkler) tercih
ederken,yuksekkontrastlarikullanmaktavestudyo
kalitesine sahip Isik ayarlarina ydnelmektedir.
Dolayisiyla bu planlama Alin'i stratejik bir sekilde
daha gercekgi bir konuma iterken ayni zamanda
dijital alandaki rekabet agisindan da prestijli, guclu
ve seckin karakteri yansitmaktadir.

Virtual Alin'inen belirgin 6zelligi,YZinfluencer'larin
yenilik¢i bir yaklasimi temsil edecek sekilde marka
iletisiminde kurumsal stratejilerin bir pargasi
olarak konumlandirilmasidir. Takipci beklentilerine

uygun, tutarl ve algoritmik olarak kontrol edilebilir
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virtualalin'in hikaye vitrini

bir icerik Uretim surecine sahip olmasi, bu figurun
iletisimsel riskleri azaltan bir yapi sunmasini
saglamaktadir. Bubaglamdateknoloji,otomotivve
seyahatodaklitemalarayonelen Alin, kendine 6zgu
nis bir alan olusturarak hem marka is birliklerinde
hem de takipgi iliskilerinde strdurulebilir ve tutarli
bir temsiliyet Uretmektedir. Ayni zamanda bu yapi
gundelik yasamin akisina uygun hikayeleriyle
desteklenmektedir. Boylece Alin dijital uzamdaki
sermaye yarisinda kendine 6zgu bir alan agarak

diger figUrlerden ayrilmaktadir.

Alin hikaye vitrininde farkli bir strateji izleyerek,
editoryal ve prestij odakli estetik temsilden,
gundelik yasam pratiklerine temas eden, kontrollu
bir samimiyet alani Uretmektedir. Nitekim Alin'in
hikaye icerikleri genellikle ana akistaki imaji
daha c¢ok insanilestiren saglikli beslenme (gune
saglikli bir baslangig), gundelik rutinler, dijital
ara¢ kullanimi ve Kkisisel tercihlere gdnderme
yapmaktadir. Bdylece YZ figlrunun dijital
ekosistemdeki surekliligi de, diger figurler gibi
saglanmaktadir. Diger yandan bu hikaye stratejisi
ona gercek insanin yasam boyutuna benzer bir
yasam akisl da kazandirmaktadir.

YZ influencer'larin dijital tasarimlarinin dijital
uzami temsil eden gérsel kulturle uyumluluk
icerisinde olmasi ve o&zellikle icerikle bedenin
butunlesmesi (Mansfield, 2021, s. 127), estetik ve
guzellik algisini yeniden insa ederek kendilerini
cekici hale getirmektedirler. Bdylece dijital alanda
bireylerin sinirlh strede odaklandigi degerler

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

olan dikkat rejiminin de (Goldhaber, 1997) bu
figurlerle korundugu anlasilmaktadir. Bu durum
ayni zamanda, teknolojiye hakim olan faillerin
ve dijital platformlarin kullanicilarin ilgisini ve
zamanini ¢cekmek Uzere tasarladiklar bir dizi
stratejiyi de kapsamaktadir (Davenport & Beck,
2001). YZ figlrlerinin dijital alana sUrUlmesinde
ve tasarimlarinda belirleyici olan temel faktorler,
bu figurlerin dijital uzamdaki konumlari agisindan
énemli olmustur. Oyle ki bu figurlerin daha cok
kadin bedeniyle &zdeslesmesi ve igeriklerin
estetik kodlara cercevelenmesi bu figurlerin dijital
alandaki etkisini artirmistir.

YZ influencer’lar: Gergeklik, Benlik ve
Sermaye

Hipergercgeklik ve Similasyon: YZ
influencer’larin Asindirdigi Gergeklik Algisi
Jean Baudrillard'in simuUlasyon kurami, ¢agdas
kulturde gergcek olanla olmayan arasindaki
sinirlarin giderek belirsizlestigini ileri sirmektedir.
Ona go6re simulasyon, gercegin bir kopyasi
olmaktan daha gok, gergegin yerini alan ve ondan
daha gergcekmis gibi isleyen bir yapi Uretmektedir
(Baudrillard, 2011). S6z konusu bu yapi, Baudrillard
tarafindan hipergerceklik olarak tanimlanmistir.
Hipergerceklik, bir durum ya da nesnenin artik
orijinal versiyonunun énemini yitirdigi, farkh bir
duzleme ait hale geldigi ve bu nedenle referans
dederini kaybetmesi olarak ifade edilmektedir
(Wolny, 2017, s. 76). Bu durumun olusmasinda
gercegin sonsuz saylda yeniden Uretimini
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YZ figurlerinin dijital gindelik yasamlarinin hipergercek gérdnimau

mumkun kilan teknolojilerin  gelismesi yer
almaktadir (Baudrillard, 2011,s.17). Ozellikle iletisim
teknolojilerinin  dijitallesmesi, artik her seyin
iletisim ekraninda etkilesimli terminaller arasinda
olup bitmesini saglamis (Baudrillard, 2018, s. 45) ve
boylece gerceklik ekranlarin yansittigi igeriklerle
sekillenmeye baslamistir.

GUNUMUzU etkisi altina alan dijital yasamda
gerceklik, yerini simule edilmis modellere
biraktigindan, gergeklikle kavramsal duzeyde
bile bag kurmak giderek daha zor hale gelmistir.
Oyle ki dijitallesme cagdi da YZ'nin gelismesiyle
birlikte yerini yeni bir deneyim alanina birakirken,
gerceklikte bu gelismelerle birlikte daha yapay
bir form kazanmistir. Basta dijital ekosistem
olmak Uzere bir¢cok alanda etkili hale gelen YZ
uygulamalari ve figurleri, hipergercekligin en
guncel ve belirgin tezahurlerinden biri olmustur.
Bu figurler; fiziksel bir bedene, biyografik bir
gecmise veya somut gundelik pratiklere sahip
olmamalarina ragmen, s6z konusu pratikleri
taklit eden paylasimlar, duygusal ifadeler, estetik
tercihler ve dijital ortamda insanlarla kurulan
iliskiler ve etkilesimler araciligiyla gucglt bir
gerceklik illizyonu yaratabilmislerdir. insanlar, bu
iliski ve etkilesimlerin bir tarafi olarak, YZ figurlerini
gercek varliklarmis gibi deneyimleyebilmekte ve
dijital uzamda neyin gergek, neyin yapay oldugunu
anlamada gUgclukler yasayabilmektedirler.

YZ influencer'lar, dijital platformlarda gundelik
yasamin belirli akis ve ritmine benzer bicimde
kurgulanmis dijital deneyimler sunmaktadir.
Bu baglamda onlarin dijital gundelik yasamlari;
sabah kahve ile glne baslama, spor yapma,

alisverise ¢cikma ve dogum gunu kutlama gibi
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pratikler Uzerinden, biyolojik bir bireyin yasam
deneyimleriyle bUyUk olcude ortlsen ritimlerle
yapilandiriimistir. Ancak bu pratiklerin biyolojik
ve deneyimsel olarak herhangi bir deneyime
dayanmamasi, buna ragmen iceriklerin bir insanin
gundelik yasamiymis gibi dolasima girmesi,
gergekligin sinirlarini ve baglamini asindirmaya
yonelik bir hamle olarak goérulmektedir.

YZ influencer'lar, dijital uzamda bir rutini
tekrarlayarak ve o rutini daha gercgekgi kilacak
pratikler sergileyerek, gergegdin temsilinden daha
cok, o gercedin yerini alan bir duzenegi temsil
etmektedir. YZ figurlerinin kahve icmesi, aslinda
kahve icmenin taklidi degildir. CUnkU ortada igilen
bir kahve yoktur. Bardak, mekan, isiklar ve bir gun
ici rutin alintisi veya anlatisi icerige hakim olan
seydir. TUm bunlar gergekligin parametrelerinin
ve gobstergelerinin igcerikte mevcut oldugunu
gosterirken, deneyimin de bir o kadar referans
disi olduguna isaret etmektedir. Diger bir ifadeyle,
aslinda gercek eylem ortadan kalkarak, onun
parametreleri ve gdsterimi devreye girmekte ve
gerceklik, yerini hipergerceklige birakmaktadir.

YZ influencer'larin dijital uzamin akisindaki insansi
deneyimlerine ve gunluk rutinlerine Baudrillard
penceresinden bakildiginda, bir simulasyon olarak
dederlendirilebilir. Nitekim bu simulasyon ise
gercegin ortadan kalkarak, onun gostergelerinin
dolasima girmesini temsil etmektedir. Dijital
uzamda YZ figUrlerinin yansittigi yasam pratikleri,
alanin  kullanicilari  tarafindan gercek olarak
algilanmasa bile bu figurlerin, iceriklerinin takip
edilmesi, bedenilmesi veya etkilesim kurulmasi
gercek olmayan bir gercegin deneyimlendigine
isaret etmektedir. Bdylesine bir gerceklikte
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YZ figUrlerinin benlik sunum pratikleri

onemli olan ise tipki hipergergeklikte oldugu gibi
ontolojik gergeklikten ziyade islevsel gergekligin
yarattigr anlamin uzamla O6zdeslesmesidir. YZ
figUrlerinin  ideallestiriimis gundelik yasam
pratikleri, sadece gergekligin yerine gegcmemekte
aynl zamanda onu asarak yasam dunyasini da
etkilemektedir. Diger yandan ise dijital uzamin
sakinleri icin referans noktalari da komsu, arkadas
veya fiziksel cevre degdil algoritmik olarak Uretilmis

figurler olmaktadir.

YZ influencer’larin Dijital Kimlik ingasi ve Benlik
Performanslari

Her ne kadar kimlik kavraminin tanimlanmasi,
yapisi geredi karmasik ve c¢ok katmanl bir
sUre¢ olsa da (Cuche, 2004), YZ figurlerinin
kimlik olusumunda teknolojik uygulamalar
ve algoritmalarin  belirleyici rol oynamasi,
bu kimliklerin 6nceden kusursuz bicimde
kurgulanabildigini gdstermektedir. Diger bir
ifadeyle algoritmalar ve dijital ekosistem, idealize
edilmis kimlik versiyonlarinin  kudratorlgunu
yaparak bunlarin dijital benlikler olarak dolasima
sokulmasina olanak tanimaktadir (Rosana &
Fauzi, 2024). Bu baglamda YZ figurlerinin dijital
platformlarda sergiledikleri performanslar, belirli
hedefkitleler Gzerinde etkiliolacak sekilde stratejik

olarak tasarlanmakta ve sahnelenmektedir.

YZ figurlerinin dijital benlikleri, hedef kitleler ve
takipgiler Uzerinde belirli turlerde etki olusturmayi
amacgladigindan, performatif kimlikler olarak
kurgulanmislardir. Nitekim benzer bir sekilde
Goffman'da gundelik  yasamda bireylerin
toplumsal etkilesim suUrecinde karsi tarafi
etkilemek ve belirli turde bir izlenim olusturmak

icin kimliklerini bir sahne Uzerinde performatif
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bicimdesergilediklerinive busurectecesitliizlenim
stratejilerine  basvurduklarini vurgulamaktadir
(Goffman, 2018). Benzer bir sekilde YZ figUrleri de
dijital platformlarda kurgulanmis performanslar
aracihgiyla  algoritmalarla  idealize  edilmis
kimlikleri sahnelemekte ve takipgileri Uzerinde

belirli algilar olusturmayi hedeflemektedirler.

Dijital uzamin sanal aktorleri olan bu figurler,
YZ uygulamalarinin ve algoritmalarin
destegiyle oOzellikle dijital platformlarda klasik
influencer’lardan daha farkli,dahasurdurulebilir ve
daha kontrol edilebilir benlik pratiklerine ulasirken,
ayni zamanda bu figurler guUndelik yasam
ritimlerini bir senoryaya dénusturerek igeriklerin
daha cok etkileyici olmasini hedeflemeketedirler.
Diger yandan YZ figurler, gergek kisilerden ¢ok
daha kolay bir sekilde benliklerini insa ederken,
sunum performanslarinidagelistirebilmektedirler.
Bu da sunumun daha ¢ok performansa, benligin
ise birden fazla kimlik, rol ve imaja dayandigini
gostermektedir (Goffman, 2017, 2018; Gran, 2025).

YZ figurlerinin sergiledikleri kimlik performanslari,
oncelikle daha ¢ok kisiye ve etkilesime ulasmak
icin hem teknolojik bir gérinime hem de insansi
bir tasarima yénelmeyle sekillenmistir. Bunun
yani sira estetik, moda ve spor gibi hem dijital
icerikleri hem de yasam pratiklerini belirleyen
alanlar da bu figurlerin kimliklerini temsil
etmektedir. S6z konusu bu alanlar YZ figUurlerinin
takipgileriyle daha yakin ve sammi bir iliski ve
etkilesim kurmayi kolaylastirmistir. Bdylece bu
figlrler Goffman’in benlik sunumu metaforuna
benzer bir sekilde sosyal etkilesimde aktorler gibi
performans sergileyerek (Goffman, 2018) hedef

kitleyi  etkilemekte ve tipki sahne sanatcilari
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gibi izlenim ybénetimi stratejilerini devreye
sokmaktadir. S6z konusu bu stratejiler, teknolojik
olarak bi¢cimlendirilmis ve idealize edilmis
icerik planlariyla sekillenirken, ayni zamanda
guven duygusunu tahsis etmek icin dogalliga
onem vermekte ve samimi sdylemleri 6n plana
cikartmaktadir. Nitekim tUm bu surecg ve izlenim
yonetimi, algoritmik ve tasarimsal bir kurgu

Uzerinden gercgeklestiriimektedir.

Paylasim habituslarinda yer alan etkilesim
gostergeleri, YZ influencer’larin benlik
performanslarinin  hedef Kkitlede belirli etkiler
yaratma potansiyeline sahip oldugunu
gostermektedir. Diger bir ifadeyle YZ figUrleri
tarafindan paylasilan iceriklerin hedef Kitleyle
girdigi etkilesim, dijital alandaki benlik insasi
surecinde belirleyici olabilmektedir. Boylece
sahnelenen performanslar sadece YZ figurleri
tarafindan degil, takipgilerin tepkileriyle birlikte
bir anlam kazanmaktadir. YZ figUrlerinin, dijital
platformlarda guUndelik yasam pratiklerini ve
sahnelerini kullanarak, hedef kitle ve takipgiler
Uzerinde samimiyet ve gergeklik izlenimi
yaratarak, kimligin bir sahne Uzerinden stratejik
olarak sergilendigini ve belirli izlenim sureclerine

sahip olduguna isaret etmektedir.

YZ influencer’lar ve Dijital Sermaye Birikimi

YZ influencer’larin dijital ekosistemde yer
almalarinin temel nedenlerinin basinda, dijital
alanin  sermayesine erisme ve bu sermaye
sayesinde dijital uzamda konumlanma yarisinda
kendilerine avantaj saglama gelmektedir. Dijital
sermaye her ne kadar bireylerin dijital teknolojilere
erisimleri, bu teknolojileri kullanma becerileri ve
dijital ortama iliskin bilgi birikimlerini temsil etse
de, dijital platformlarda goérunurluk, takipgi ve
begdenisayilari gibi metrik dederlere sahip olma ve
bdylece dijital ekosistem icerisinde daha etkili bir
yere ulasmayi da amacglamaktadir (Yurdakul, 2026,
s. 15). Boylece YZ figurleri de dijital ekosistem
icerisinde algoritmik Uretim, igerik surekliligi ve
platform etkilesimi sayesinde yUksek duzeyde
dijital sermaye birikimine ulasarak, dijital alanda

guclu bir konum elde edebilmektedirler.
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Dijital sermaye, 06zU geregi dijital alanla
iliskilendirilen bir sermaye turu olsa da ayni
zamanda yasam dunyasindaki farkli sermaye
birikimlerinin ne kadar guUcglu oldugunu da
gostermektedir. Ornedin Bourdie'nin de belirttigi
gibi, yasam dunyasinda sahip olunan herhangi
bir sermaye turindn hacmi, baska bir sermaye
birikimini elde etmek icin kullanilan enerji
kaynagi konumundadir (Bourdieu, 1986). Boylece
dijital sermaye, tek basina dijital uzamda biriken
bir sermaye degdildir; bu birikimin niteligi ve hizi
Uzerinde yasam dunyasindaki sermaye birikimleri
belirleyici olmaktadir. Dolayisiyla, YZ figurlerini
kurgulayanyapilarin ekonomik, sosyal ve sembolik
sermaye birikimleri, bu figUrler aracihdiyla dijital
alana aktarilmakta; bu aktarim, sirketlere hem
dijital sermaye kazandirmakta hem de mevcutana
sermaye birikimlerinin hacmini bUuyutmektedir.

icerik Ureticilerinin  ve influencer'larin  dijital
uzamda kurduklari iliski aglari ve etkilesim
bicimleri, nihayetinde bir kazang¢ elde etme
amacina hizmet etmektedir. Dijitallesmenin daha
fazla alanietkilemesive YZ uygulamalarinin hayata
girmesiyle birlikte, yalnizca insan kullanicilarin
degil, sanal ve yapay figurlerin de dijital sermayeye
erisimi  kolaylasmis; bu figurler, geleneksel
influencer’lardan daha yogun bicimde sponsorluk
anlasmalari ve is birlikleri yaparak sermayeyi
elde etmede avantajli konuma gelmislerdir
(Yurdakul, 2026, s. 116). Nitekim YZ influencer'lar,
arka planlarindaki teknolojik gugcle dijital uzamda
elde ettikleri gorunurluk, takipgi adi ve etkilesim
kapasitesisayesindedijitalsermayeleriniekonomik
degere donusturebilme potansiyelleri artmis;
bdylece marka is birlikleri ve dijital kampanyalarla
dijital ekonominin o6nemli aktorleri arasina
girebilmeleri kolaylasmistir.

YZ influencer'lar giderek daha yodun bir sekilde
sermayeyi temsil eden aktorler haline gelmislerdir.
Diger bir ifadeyle bu figurler sermaye merkezli
olusumlari (Fox, 2024) temsil ettiginden, onlarin
her bir hareketi ve paylasimlari sermayenin
kontrolU altina girmistir. Boylece bu figurlerin
dijital uzamdaki her bir girisimi sermaye hacmini

artirmak icin yeni aglar ve etkilesimler elde etmeyi
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YZ influencer’larin is birligi 6rnekleri

amagcglamaktadir (Ruiu & Ragnedda, 2020). Diger
bir ifadeyle, YZ figurleri dijital platformlarda elde
ettikleri takipgi aglari, etkilesim ortamlar ve
icerik Uretimindeki sureklilikle guglu bir dijital
gorundrluge sahip olmakta; bu yonuyle daha
fazla reklam ve is birligi elde etmekte ve sermaye
hacimlerini genisletmektedir. Bdylece bu figurler,
dijital ekosistem icinde dijital sermaye biriktiren
ve bu sermayeyi yasam duUnyasina aktarabilen

aktorlere donUsmektedir.

YZ influencer’larin, dijital uzamda elde ettikleri
gorunurluk ve metrik degerler, bir taraftan onlarin
etkilesim kapasitesini artirirken diger yandan
hem markalarla hem de toplumsal agidan Unlu
olan Kkisilerle yeni is birlikleri yapmanin dnunu
acarak dijital sermaye birikimlerinin hacmini
artirmaktadir. Diger yandan bu is birlikleri, is
birligi yapilan taraflarin da hem dijital hem de
klasik sermaye birikimlerini guUclendirmektedir.
Boylece karsilikll bir sermaye transferi sUreciyle
karsilasiimaktadir.

Sonug¢

Dijital ekosistemin yeni ve énemli aktorlerinden
olan YZ figUrlerinin dijital uzamdaki varliklari
gergekligin donlusumu, benlik sunumlari ve dijital
sermaye kavramlari ¢ercevesinden incelenmistir.
Bu kapsamda incelenen YZ influencer érnekleri,
dijital platformlarin sadece icerik paylasim alanlari
olmadigini, bununla birlikte, kimliklerin Uretildigi,

gercekligin yeniden insa edildigi ve cesitli sermaye
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iliskileri ile sermaye turlerinin yeniden dinamik
bir sekilde biriktirildigi toplumsal alanlardan biri
olarakislev gordugu bir alani da temsil etmektedir.

Calismanin  bulgularina odaklanildiginda ise
YZ influencer’larin  paylasimlarinda gundelik
yasam pratiklerinin, sosyal etkilesimlerin ve
bicimlendiriimis yasam tarzlarinin 6ne c¢iktigi
gorulmustur. Bu baglamda, gundelik yasam
sahnelerinde siklikla karsilasilan  pratiklerin
ve ritimlerin, dijital platformlarda YZ figUrleri
Uzerinden

gerceklik hissini gucglendiren

senaryo anlatimlariyla yeniden uretildigi
anlasilmaktadir. Ancak bu anlatilarin arkasinda
yer alan algoritmik tasarimlar, estetik olarak
kurgulanmis simulasyonlar yer almaktadir. Bu
durum, dijital uzamdaki gerceklik ile temsil edilen
gerceklik arasindaki sinirlarin da giderek daha
cok belirsizlesmesine ve hipergerceklik &zelligi
taslyan yeni anlati bicemlerinin dogmasina neden

olmustur.

Bu suUre¢ ayni zamanda, performansa dayanan
kimlik Gretimi ile de yakindan iliskili bir durumdur.
YZ influencer'lar Uzerinden paylasilan igerikler,
takipgiler ve hedef kitle Uzerinde belirli izlenimler
ve etkiler olusturmayi amaclayan senaryolarla
kurgulanmis  kimlik  performanslari  olarak
degerlendirilebilir. Bu agidan YZ figurlerinin dijital
platformlarda sergiledikleri kimlik temsilleri
Goffman’'in benlik sunumu yaklasimiyla gosterdigi

benzerlikle beraber, bu figurlerin performanslari
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insan aktorlerden farkli olarak YZ araclarn ve
algoritmalarla tasarlanmaktadirlar. Ancak temsil
edilen kimlikler, yasam dunyasinda insanin sahip
oldugu temsillerle estetik ve etkilesim mantigiyla
hareket ederek, surekliolarak yeniden Uretilebilme
glcune de sahiptirler.

YZ figurleriyle gergekligin yeniden kurgulanmasi
ve yeni bir bicimle sunulmasi, performatif
kimliklerin daha ¢ok 6n plana ¢ikmasi, aslindan
bu figurlerin dijital alanin sermayesine ulasmak
ve sermaye birikimi elde etmek icin planlanan
bir stratejiyi temsil etmektedir. TUm bu sureg ve
pratikler dijital alanda yogunlasan sermayeden
daha fazla yararlanma adina yapilan birer dijital
hamle ozelligi tasimaktadir. YZ figUrlerinin
olusturdugu hipergercek anlatilar ve kurguya
dayanan kimlikler, metrik degderleri hedef alarak,
gorundarluklerini guglendirme ve bdylece dijital
platformlarda énemli bir sermaye birikimiyaratma
egilimindedirler. Boylece bu figurler hem dijital
sermaye birikimini maksimize ederken hem de
bu figurleri yoneten sirketlerin ekonomik, sosyal
ve sembolik sermayelerinin de hacmiartmaktadir.
Nitekim dijital alanda YZ figurleriyle elde edilen
sermaye birikimi yasam dunyasinin sermaye
tdrlerine de dénUserek toplam sermaye hacminin

artmasina da yol agmaktadir.

Dijital ¢cagin yeni aktorleri olan YZ figurleri, dijital
uzamda sadece teknolojik bir yeniligi temsil
etmemekte ayni zamanda gergeklik algisini
donustlren, yeni kimlik performanslarini Ureten
ve dijital sermaye birikimini elde eden 6nemli
dijital oyuncular olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Bu nedenle YZ influencer'larin yukselisi, dijital
toplumun gercgeklik, kimlik ve ekonomik deger
Uretimi arasindaki iliskiyi yeniden sorgulamayi
gerektirmektedir. Gelecek ¢alismalar igin ise farkl
lokasyon ve kulturel baglamlarda YZ figUrlerinin
pratikleri karsilastiriimali olarak incelenebilir ve bu
figurlerin kullanici algisi Uzerindeki etkileri analiz
edilebilir. Bdylece dijital donusum, YZ ve gergek
kullanicilar arasindaki iliski tartismaya acilarak
daha kapsamli bir sekilde ele alinabilir.
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Extended Abstract

Technological advances, digitalization, and rapid
developments in Al applications have paved
the way for the emergence of new actors in the
digital space and social media ecosystem. Indeed,
Al influencers, as one of these actors, are not
merely represent a technical innovation in the
digital space; they also position themselves as
figures transforming digital life, digital culture,
digital identity, and the production capital in
the digital realm. The increasing control of the
digital space by algorithms is reducing the human

element in the content production process while
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strengthening Al-based structures. In this context,
Al influencers stand out as actors who transform
reality, reconstruct identities, and play a role in the
redistribution of digital capital in the digital space.
From this perspective, the study examines Al
influencersoperatinginTurkiye'sdigitalecosystem
within the context of hyperreality, identity
construction, and digital capital. In this research,
Alin, Seren Ay, and Alara X were examined using
the case study method; their content production
practices, visual representations, and social media
interactions were analyzed using a qualitative
approach. This study adopted an adaptive
methodology as its methodological framework,
evaluating theoretical analysis and empirical data
together. In this context, the analysis was carried
out within the framework of Jean Baudrillard's
theory of simulacra and hyperreality, Erving
Goffman's approach to the presentation of the

self, and Pierre Bourdieu's concept of capital.

The study's findings indicate that the content
practices offered by Al influencers on digital
platforms largely imitate the rhythm of daily life,
thereby creating a sense of reality. It is observed
that Al influencers frequently represent everyday
life routines such as drinking coffee, exercising,
shopping, and celebrating birthdays in their
posts. These representations serve a function in
reinforcing the perception of reality in the digital
environment. However, this reality is essentially
an algorithmically produce and aesthetically
constructed simulation. This situation indicates
that the boundaries between reality and
representation are becoming increasingly blurred
in the digital environment, and a new form of
reality, which can be described as hyperreality, is

emerging.

The identity production processes of Al figures
can also be evaluated within this context of
hyperreality. Although the concept of identity is
inherently complex and multifaceted, Al figures
differ from classic social media actors because
their identities can be pre-designed through

algorithms and they can respond quickly to
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different situations. Thus, Al figures are able
to constantly reconstruct their identities. This
situation demonstrates that the digital ecosystem
provides fertile ground for the production and
circulation of idealized versions of identities.
The identities displayed by Al influencers have
emerged as aesthetically flawless, consistent,
and audience-appropriate performances. In the
content creation practices of Al influencers, the
prominence of performative identity production
is also influenced by the digital space functioning
as a stage. Al figures aim to create specific
impressions on viewers by assuming particular
roles in this scene. Indeed, unlike human actors,
these performances are constantly optimized and

reproduced by algorithms.

The positioning of Al influencers within the digital
ecosystem is not limited solely to identity creation;
it is also closely related to the processes of digital
capital accumulation. Factors such as follower
count, engagement rates, content production
consistency, and platform visibility are among
the key elements determining the digital capital
accumulation of these figures. Al influencers
achieve high levels of visibility through content
creation processes powered by algorithms, and
through this visibility, they become involved in
the processes of producing social, cultural, and

economic capital.

The examples examined in this study clearly
demonstrate this situation. Seren Ay has achieved
strongyvisibilityondigital platformsthroughregular
content productionand aestheticrepresentations,
while Virtual Alin exhibits a corporate positioning
through brand communication and niche content
strategies. Alara X stands out in the production
of symbolic capital thanks to her media visibility
and relationships with popular culture. These
examples demonstrate that Al influencers are
not merely figures who create content on digital
platforms, but have also become actors who

accumulate and transform digital capital.
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However, the study also reveals the existence of a
multi-layered competition between Al influencers
and traditional influencers. One dimension
of this competition is observed in the race for
visibility and interaction among Al influencers
themselves, while the other dimension is shaped
by the competition between Al influencers and
human influencers. Al influencers offer significant
advantages over traditional influencers due to
their algorithmically optimized, consistent, and
risk-minimizing structures. This situation leads
to an unequal competitive environment within
the digital ecosystem. Traditional influencers, in
the face of this competition, are forced to either
collaborate with Al-based systems or invest in

these technologies.

In conclusion, Al influencers can be seen as actors
who make visible how digital life and culture are
undergoing a transformation. These figures are
also positioned at the intersection of the processes
of hyperreality production, performative identity
presentation, and digital capital accumulation.
Future research that comparatively examines Al
influencer practices in different cultural contexts
andanalyzestheethical,social,andcommunicative
impacts of these figures will contribute to a
more comprehensive understanding of the

transformation of digital society.
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Yapay Zeka Videolarinin Sosyal Medya Kullanicilan
Uzerindeki Gerceklik Etkisi

Tolgay DURMUS « Ahsen DOGAN
Arastirma Makalesi Basvuru 22122025 = Kabul 16.06.2026

6z

Bu calisma, yapay zeka teknolojileriyle Uretilen dijital video igeriklerinin sosyal medya kullanicilari Uzerindeki gercgeklik
etkisini incelemeyi amaglamaktadir. Arastirmanin, sosyal medya kullanicilarinin yapay zeka destekli videolara iliskin
gergeklik algisina odaklanmasi ve alanyazinda bu konuyu dogrudan ele alan ¢calismalarin sinirli olmasi, calismanin énemini
artirmaktadir. Arastirmada fenomenolojik yaklasim benimsenmistir. Orneklem, Radyo, Televizyon ve Sinema BélUmi'nde
6grenim goren 35 6grenciden olusmaktadir. Bolumun teknoloji temelli bir editim vermesi ve sosyal medyayla dogrudan
iliskili olmasi nedeniyle katimcilar dl¢ctt drnekleme yontemiyle secilmistir. Katilimci gorusleri, agik uclu sorulardan olusan
bir anket araciliiyla toplanmis ve veriler icerik analiziyle ¢ozimlenmistir. Bulgular, sosyal medya kullanicilarinin yapay zeka
teknolojilerine farkli duygularla yaklastigini géstermektedir. Katilimcilarin bir bolumu bu teknolojilerin video Uretiminde
kullaniimasini desteklerken, cogunlugu yapay zeka destekli videolarin gergek ile kurgu arasindaki siniri belirsizlestirmesi

nedeniyle stphe ve endise duydugunu belirtmistir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Sosyal Medya, Dijital Evrim, Fenomenolojik Yaklasim, Teknoloji.

ABSTRACT

This study examines the effect of digital video content produced with artificial intelligence technologies on social
media users’' perceptions of reality. Its focus on how users assess the authenticity of Al-generated videos, together
with the limited number of studies directly addressing this issue, underscores the significance of the research. A
phenomenological approach was adopted. The sample consisted of 35 students enrolled in the Department of Radio,
Television and Cinema. Because the department is technology-oriented and closely related to social media, participants
were selected through criterion sampling. Their views were collected using an open-ended questionnaire and analyzed
through content analysis. The findings show that social media users respond to artificial intelligence technologies with
a range of emotions. Although some participants supported the use of these technologies in video production, most

expressed doubt and concern because Al-generated videos blur the boundary between reality and fabrication.

Keywords: Artificial Intelligence, Social Media, Digital Evolution, Phenomenological Approach, Technology.
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Giris

insanlik tarihi boyunca teknoloji, toplumsal
degisimin baslica itici gucglerinden biri olmustur.
ilkel araclardan Sanayi Devrimi'ne, dijitallesmeden
yapay zekaya uzanan bu gelisim cizgisi, insanin
kendi bedeninin ve zihninin isleyisini anlama
merakini da beslemistir. ilk dénemlerde bilim
insanlari, insan yeteneklerini butunlyle yeniden
Uretebilecek makineler gelistirmeyi amaclamistir.
Bu girisimler nihai hedeflerine ulasamamis
olsa da sonraki teknolojik gelismelerin zeminini
hazirlamistir (Oztemel, 2020).

insan yapisina benzeyen ilk akilli robotlardan
biri olan WABOT-1, Japonya'da gelistirilmistir
(Acar, 2020). Bununla birlikte, 1974 ile 1980 yillari
arasinda yapay zekd arastirmalarina yonelik
olumsuz degerlendirmeler, bircok devletin
bu alandaki mali destedini azaltmasina veya
sonlandirmasina yol acmistir. “Yapay zeka kisl”
olarak adlandirilan bu doénemin ardindan,
1980’'lerde Birlesik Krallik'in Japonya ile rekabet
edebilmek amaciyla arastirmalara  kaynak
ayirmasl, alandaki calismalarin yeniden ivme
kazanmasini saglamistir. Bu gelismeler, gnUimuz
dijital donUusUimunu bigimlendiren teknolojik
atilimlarin temelini olusturmus ve yapay zekanin
yalnizca teknik bir yenilik degdil, toplumsal, kulturel
ve ekonomik yapilaridénustlren birgtc¢oldugunu
gostermistir (OztUrk ve Sahin, 2018).

insansi  robotlar

ilk dénem  arastirmalari

Uretmeye odaklanmis, ancak beklenen
ilerleme saglanamamistir. Bu nedenle 1980'lere
gelindiginde arastirmalar, insan davranislarini
yalnizca taklit eden makinelerden insan
zekasina benzer slUrecler yUrUtebilen sistemlerin
gelistiriimesine  yonelmistir.  Makine  zekasi
kavramina dnclulUk eden Alan Turing, “Computing
Machinery and Intelligence” baslikli makalesiyle
yapay zekd alaninin  kuramsal temellerine
onemli katki saglamistir. Temelleri daha erken
donemlerde atilmis olmakla birlikte, yapay zeka
yirminci yuUzyihn ikinci yarisinda badimsiz bir
bilimsel c¢alisma alani olarak kabul edilmeye

baslanmistir (Pirim, 2006).
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Yapay zekd; bilgisayar bilimi, derin 6grenme ve
robotik gibi farkli disiplinlerden beslenen cok
katmanli bir arastirma alanidir. Temel amaci,
bilgisayar sistemlerini insan zekasina benzer
bilisselbecerilerledonatarakbusistemleriénceden
tanimlanmis komutlari uygulayan araglardan
6grenme, ¢cikarim yapma, anlama ve karar verme
gibi karmasik surecleri gerceklestirebilen yapilara
donustUrmektir. Bu dogrultuda yapay zeka, hem
teknik bir uygulama alani hem de insanin bilissel
isleyisini modellemeyi amaglayan kuramsal bir
cerceve olarak bilimsel arastirmalarda énemli bir
yer edinmektedir (Akbas, 2024).

Yapay zekanin bilimsel bir arastirma konusu
olmanin otesine gegerek gundelik yasamin
vazgecilmez unsurlarindan biri haline gelmesi,
bu surecteki en dikkat c¢ekici gelismelerden
biridir. World Wide Web'in 1990'larin basinda
kamuya ac¢llmasiyla internet dunya ¢apinda hizla
yayginlasmis ve bilgiye erisim koklu bi¢cimde
degismistir. internetin ticari kullanima acilmasi,
e-posta hizmetlerinin yayginlasmasi ve tasinabilir
bilgisayarlarin evlere girmesiyle insanlar dijital
¢aga adim atmistir. Mobil iletisim teknolojilerinin
gelismesi ve cep telefonlarinin yayginlasmasi,
iletisimdeyenibirddneminbaslamasinisaglamistir
(Flichy, 2007). 2010'lu yillarin ortalarindan itibaren
derin 6grenme teknolojilerinin olgunlasmasiyla
yapay zeka, veri analizi ve otomasyonun yani
sira yaraticl Uretim alanlarinda da kullanilmaya
baslanmistir. Cekismeli Uretici aglar (generative
adversarial networks, GANSs), gercek¢i gorsel
ve videolarin Uretilmesini mUmkdn kilmistir
(Goodfellow vd., 2014).

Yapay zeka teknologjilerinin ses, gorsel ve video

Uretiminde  gelismesi, insanlarin  gerceklik
algisinda koklu degisikliklere yol agmistir. Derin
ogrenmeye dayall sistemlerle Uretilen icerikler,
gercek godruntulerden ayirt edilmesi giderek
guclesen bir nitelie ulasmistir. Bu durum
ozellikle gorsel ve isitsel verilerin guvenilirligini
tartismali hale getirmektedir. Sosyal medya
platformlarinda paylasilan yapay zeka destekli
icerikler, kullanicilarin  “gergek” ile “Uretilmis”
arasindaki farki ayirt etmesini zorlastirmaktadir

(Baudrillard, 2014).
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Yapay zekanin temelinde insan davranislarinin
ve insana &zgu pratiklerin modellenmesi yer
almaktadir. Ses klonlama, go6rsel simulasyon,
otomatik metin Uretimi ve video kurgulama
alanlarindaki gelismeler, insanin duygusal ve
zihinsel faaliyetlerinin dijital ortamlarda yeniden
Uretilmesini mUmkdn kilmistir. Bununla birlikte,
yapay zekayl dogrudan insanla kiyaslamak veya
insandanUstUnbagimsizbirézneolarakgodstermek
kavramsal bir soruna yol agmaktadir. Yapay zeka
sistemleri insan tarafindan gelistiriimekte, insan
bilgisinden beslenmekte ve insanlarca belirlenen
amaclar dogrultusunda calismaktadir. Dolayisiyla
yapay zeka, kendi basina isleyen &zerk bir varliktan
¢ok insanin bilissel kapasitesinin teknolojik bir

yansimasidir (Ulas, 2025).

Yapay zeka alaninda dikkat c¢ekici gelismeler
yasanirken, bu teknolojilerin bireyler ve toplum
Uzerindeki olasi etkilerine iliskin kaygilar da
artmaktadir. Yapay zeka egitimden saghgda,
iletisimden Uretime kadar bircok alanda onemli
olanaklar sunmakla birlikte guvenilirlik ve etik
konularinda yeni sorunlar dogurmaktadir. Boylece
yapay zeka yalnizca teknolojik bir tartisma konusu
olmaktan cikmakta, bireylerin dunyay! algilama
bicimlerini de etkileyen bir olguya ddénusmektedir
(Schmidt, 2020). Bu
gelismelerin islevsel yararlarinin yani sira algisal

nedenle  teknolojik
ve kulturel sonuglarinin da degerlendirilmesi
gerekir. Sosyal medya platformlarinda yapay
zeka ile uretilen video iceriklerinin hizla artmasi,
kullanicilarin goértnen ile gergcek arasindaki ayrimi

yapmasini giderek zorlastirmaktadir.

Yapay Zeka ve Deepfake iliskisi

Yapay zeka, yirminci yUzyilhn ortalarinda
bagimsiz bir arastirma alani olarak ortaya ¢ikmis
ve gunumuzde gundelik yasamin hemen her
alanini etkileyen bir teknolojiye dénusmustur.
Akilli telefonlardaki sesli asistanlar, sosyal medya
platformlarindaki icerik benzerlikleri ve alisveris
sitelerindeki kisisellestirilmis dneriler bu etkinin
gorunur ornekleridir. Yapay zeka yalnizca bireysel
kullanim aliskanliklarini degdil, sektérlerin Uretim
ve ¢calisma bicimlerini de donusturmektedir. Yapay

zeka destekli Uretim ve analiz teknologjileri finans,
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sanayi ve saglik gibi alanlarda is glcu dengelerini
degistirirken; tasarim, reklam, medya ve sinema
gibi yaraticihgin belirleyici oldugu sektorlerde
de yeni Uretim pratikleri ortaya c¢ikarmaktadir.
Metinden goérsel Udretme teknolojileri  bu

donusumun 6nemli bilesenlerindendir.

Yapay zekanin ses ve video uUretimindeki gelisimi,

deepfake teknolojisinin ortaya cikmasini
saglamistir. Deepfake Uretiminde &ncelikle bir
kisiye ait ses ve goruntU verileri toplanmakta,
ardindan bu verilerden Kkisinin yUz haritasi
cikarilarak Ug boyutlu birmodel olusturulmaktadir.
Elde edilen model istenen gorsel veya videoya
yerlestirilmekte; 1sitk ve renk duzenlemeleriyle
daha gercgekgi hale getirilmektedir (Chauhan vd.,,
2022). Bu gelismeler Uretim sureclerini hizlandirip
maliyetleri azaltirken, izleyicilerin gdérdukleri
ve duyduklari iceriklere duydugu gUveni
sarsmakta; gergeklik algisinin dedismesine ve
sorgulanmasina yol agmaktadir.

Gergeklik algisindaki bu degisim belirli bir
grup veya toplulukla sinirll degdildir; internet
teknolojisinin ulastigi butln alanlarda
gozlemlenmektedir. McLuhan, iletisim araglarinin
genis kitlelere yayillmasi ve duUnyanin herhangi
bir yerindeki gelismelerin kisa surede uzak
cografyalara aktarilmasi sonucunda dUnyanin
“kUresel kdy” niteligi kazandigini ileri sirmektedir.
Bu yaklasim, teknolojik yeniliklerle guclenen
medyanin insanlari  birbirine yakinlastirdigi
dUsUncesine dayanmaktadir. MclLuhan ayrica
teknolojik gelismelerin medyada hizla karsilik
buldugunu, kuresel kdyde olaylarin es zamanli
yasandigini ve zaman ile mekanin geleneksel
onemini yitirdigini vurgulamaktadir (Littlejohn ve

Foss, 2009, s. 684).

internet teknolojilerinin gelismesiyle kiresel kdy
kavrami daha gérinUr hale gelmistir. internet,
toplumsal yasamin ¢ok yonlu gereksinimlerini
karsilayan vazgegilmez bir altyapl sunmakta;
bilginin  Uretildigi, saklandigi ve dolasima
sokuldugudijital bir merkez olarak geleneksel kitle
iletisim araclarinin islevlerini butunlestirmektedir.

Cevrimigi ansiklopediler, dijital kutUphaneler,
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akademik veri tabanlari ve referans siteleri
gibi kaynaklar, kuresel dlgekte buyuk bir bilgi
ekosistemi olusturmustur. internet, iletisim
teknolojilerinin  sagladigi hiz ve erisilebilirlik
sayesinde cografi olarak birbirinden uzak bireyler
arasinda es zamanh ve etkilesimli iletisimi
muUmkun kilmaktadir (Cevtayeva, 2014, s. 2).
Yapay zeka, bilgi akisini  hizlandiran @ ve
kisisellestiren teknolojilerin  basinda gelerek
kUresel kdyun isleyisinde 6Gnemli rol oynamaktadir.
Kullanicilar kisa surede c¢ok sayida deneyim ve
goruse ulasabilmektedir. Bununla birlikte, yapay
zeka destekli videolar gercekte var olmayan
sokak roportajlari veya Kkisilerin  soylemedigi
ifadeler Uretebilmekte ve kullanicilarin igeriklere
duydugu guveni zedeleyebilmektedir. Deepfake
teknolojisi araciligiyla siyasetgiler ve sanatgilar
gorsel ve isitsel olarak gergekgi bigimde
yeniden canlandirilabilmektedir. Bu durum,
internet ortaminda dolasima giren igeriklerin
guvenilirliginin daha dikkatli degerlendirilmesini
gerekli kilmaktadir.

Yapay Zeka Videolarinda Gercgeklik Algisi
Gergeklik, genel anlamiyla bir olgu veya varligin
kendi dogasina uygun bicimmde mevcut olmasidir.
Ancak gercgekligi yalnizca varolusla sinirli
dusunmek yeterli degildir; gercekligin var olmasi
kadar bilinmesi ve algilanmasi da &nemlidir.
Ontolojik boyut, gercekligin kendinde var
olusunu; epistemolojik boyut ise onun bilinmesini,
algilanmasinive hakkinda konusulabilmesiniifade
eder. Bu nedenle gergeklik, hem &znenin disinda
var olan bir mevcudiyet hem de ona taniklik eden
biling tarafindan anlamlandirilan bir durumdur
(Kokturk, 2020, s. 37).

Medya, gercekligi  yalnizca aktaran bir
ara¢ olmaktan c¢ikarak onu yeniden kuran,
bicimlendiren ve kimi zaman doénuUsturen bir
guce donusmustur. Geleneksel medyada gdrece
merkeziolan bilgi akisi, dijital medya ortamlarinda
hiz ve etkilesimle birleserek gercekligin algisal
sinirlarint genisletmektedir. Kullanicilarin igerik
Ureticisine donustugu yeni medya duzeninde
gerceklik, tek bir merkezden dogrulanan sabit
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bir olgu olmaktan cikmakta; farkh bakis acilari,
algoritmalar ve duygusal tepkiler araciligiyla
surekli yeniden insa edilen akiskan bir yapiya
donusmektedir. Bdylece medya, yalnizca dunyayi
yansitan bir ara¢ degil, gercekligin ne olduguna
iliskin toplumsal anlamlarin Uretildigi bir alan
haline gelmektedir (Turk, 2014, s. 28).

GUnUmuzde bireylerin dinyayl anlamlandirma
bicimleri yalnizca dogrudan deneyimlerine degil,
medyanin sundugu anlatilara da dayanmaktadir.
Televizyon, sinema, sosyal medya platformlari ve
dijital icerik Ureticileri olaylari belirli bakis acilariyla
secmekte, bicimlendirmekte ve sunmaktadir. Bu
nedenle medya, gercedi aktaran notr bir arag
olmaktan c¢ikarak gercekligi yeniden kuran ve
anlamlandiran bir mecra haline gelmektedir.

Medya, sosyal iliskilerin kuruldugu ve toplumsal
rollerin  sinirlarinin  belirlendigi  bir c¢erceve
sunmaktadir. Televizyon, radyo, internet ve sosyal
medya platformlarinin gelismesi bu sinirlari daha
gecirgen hale getirmis; bireylerin farkl durumlar
karsisindakitutumlariniyeniden bicimlendirmistir.
Boylece yeni bir toplumsal gergeklik algisinin
ortaya ¢cikmasina zemin hazirlanmistir (Meyrowitz,
1987).Yapay zeka ise gercekligifarkli bakisagilariyla
temsil etmenin 6tesine gecgerek, gerceklik izlenimi
veren yeni igerikler Ureten bir araca donusmustur.
Bu durum, bireylerin gordukleriyle gerceklik
arasindaki sinirin daha da belirsizlesmesine yol

acmaktadir.

Yapay zeka teknolojilerinin gindelik yasama dahil
olmasiyla gergeklik kavrami yalnizca bilissel degil,
duygusal boyuttadadontUsmektedir.Yapayzekaile
Uretilen videolarda belirli atmosferler ve duygular
aracihgiyla gercek yasam izlenimi yaratilmaktadir.
Ofke, korku, mutluluk ve saskinlik gibi duygular,
icerigin  ikna ediciligini artirmak amaciyla
kullanilabilmekte ve kullanicilarin duygusal olarak
yonlendirilmesine yol acabilmektedir. Bodylece
gerceklik etkisi, teknik benzerligin yani sira

duygusal yogunluk Uzerinden de kurulmaktadir.

“Gerceklik  etkisi”  bu
kavramlarindan biridir. Buradaki gerceklikyalnizca

calismanin  temel
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teknik anlamda gercege benzerlik olarak ele
alinmamaktadir; kullanicilarin medya igeriklerini
yorumlama ve dogrulama sureclerindeki
duygusal ve bilissel ddnlUsimu de kapsamaktadir.
Jean Baudrillard'in hipergerceklik yaklasimindan
destekli

iceriklerin yalnizca gercegi temsil etmedigini,

hareketle calisma, yapay zeka
aynl zamanda yeni bir gergeklik simulasyonu
Urettigini ileri surmektedir. Sosyal medyada
ileri teknolojik araglarla olusturulan gdrsel ve
isitsel iceriklerin gercekgilik duzeyi, kullanicilarin
medya gercekligini degerlendirme sureclerini
etkilemektedir. Bu dogrultuda “gerceklik etkisi”;
kullanicilarin  yapay zeka iceriklerini gergek
iceriklerden ayirt edebilme duzeyleri, bu iceriklere
yonelik guven ve supheleri, duygusal tepkileri
ve sosyal medya kullanim aliskanliklarindaki

degisimler Uzerinden operasyonellestirilmistir.

Bu baglamda hipergerceklik, algisal dénusum
ve medya gercekligi kavramlari arastirma
sorulariyla iliskilendirilmistir. Kullanicilarin
yapay zeka videolarini gergek videolardan
ayirt  edip

edemedigine iliskin  bulgular

hipergerceklik  baglaminda; suphe, korku,
guven ve stres gibi duygusal tepkiler ise medya
gercekliginin  bilissel ve duygusal boyutlari
cercevesinde degerlendirilmistir. Bdylece saha
bulgulari ile kuramsal tartismalar arasindaki
iliski gucglendirilerek yapay zeka igeriklerinin
kullanicilarin gergeklik algisi Uzerindeki etkileri

farkli boyutlarda aciklanmaya calisiimistir.

Yapay Zeka Programlarinda Gliven ve
Suphe Olgusu

Yapay zeka teknolojileri dogrultusunda Uretilen
videolarin paylasim orani arttikga, yanlis bilgilerin
Uretilme ve yayllma potansiyeli de artmaktadir.
Sosyal medya platformlarinin algoritmik yapisi
bu videolarin etkilesim oranlarini yuUkselterek
goérunurldgunu artirmaktadir. Bu durum yapay
zekaile Uretilensahtebilgilerinyayillmave gergeklik
yaratma etkisini de artirmaktadir. Dolayisiyla
bu videolar birer bilgi alma araci olmaktan ¢ikip
etkilesim araci haline déntsmektedir. Bu yanlis
bilgilerin artmasi ve hizli yayilmasi, kullanicilarda
sUphe duygusunu ac¢iga cikarmaktadir. SUphe
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duygusunun olusmasiyla kullanicilarin gercek
iceriklere karsi dusunceleri degismektedir (West,
2019).

Dijital gUven krizinin 6nemli boyutlarindan
biri de kurumsal otoritelere duyulan guvenin
zedelenmesidir. Geleneksel medya ve resmi
kurumlar gecmiste guvenilir bilgi kaynaklariolarak
gorulurken, gunimuzde bu kurumlarin sundugu
bilgilerin dogrulugu daha sik sorgulanmaktadir
(Newman vd., 2022). Dezenformasyon, yaniltma
amaci tasiyan bilgilerin kasith bicimde Uretilmesi
ve yayllmasi olarak tanimlanabilir. Bu durum,
iletisimin  konusmaci ile dinleyici arasindaki
is birligine ve sdylenenin dogru oldugu
varsayimina dayandigini  kabul eden temel
yaklasimla celismektedir (Grice, 1989; Lewis,
2008). Dezenformasyon ureten Kkisiler, yaniltici
iceriklerin bireylere ve topluma verebilecedi
zararlar nedeniyle ahlaki sorumluluk tasimaktadir.
Bununla birlikte, her yanlis veya yaniltici ifade
dedildir; bu
yapllabilmesi icin icerigin genis kitleleri yaniltma

dezenformasyon nitelemenin
amacliyla Udretilmesi ya da yayillmasi gerekir.
internet, sosyal medya ve mobil mesajlasma
uygulamalari, yanlis bilgilerin “kulaktan kulaga”
aktarimindan kullanicilar arasinda hizlandiriimis
bir dolasima gec¢mesine yol acmistir. Yeniden
paylasma ve yonlendirme islevleri, bilginin
yayllma hizint  ve erisimini artirdigindan
kullanicilarin - sorumlulugu, kendilerine ulasan
icerigi degerlendirme asamasinda baslamaktadir.
Taniklik yoluyla edinilen bilgiye yonelik dogal
egilim glven olsa da, bu edilim her duyulanin
sorgulanmadan kabul edilmesi anlamina gelmez.
Guven, kusku duymayi gerektiren bir etken

bulunmadigi strece surdurulebilir (Yavuz, 2020).

Bazi sosyal medya kullanicilarinin profillerine “Bir
iletiyi yeniden paylasiyor olmam, ona katildigim
anlamina gelmez.” bi¢ciminde uyarilar eklemesi,
paylasilan icerige iliskin sorumlulugu reddetme
cabasi  olarak  degerlendirilebilir.  Yeniden
paylasimin bir ifadeyi tirnak icinde aktarmaya
benzetilmesi, bu yaklasimin dayanaklarindan
biridir. Ancak bir ifadeyi alintilamak, aktaran kisiyi

icerigin ahlaki yukunden butunuyle kurtarmaz.
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Kullanicilar, yeniden paylastiklari icerik nedeniyle
hukukiveetiksorumluluktasiyabilir. Aksinibelirten
bir aciklama eklenmediginde, bir alinti paylasan
kisininogodrusudestekledidiizleniminidogurabilir.
Bu nedenle kullanicilarin katilmadiklari bir icerigi
paylasirken tutumlarini agikga belirtmeleri gerekir.
Dogruluk yanilsamasi etkisi (illusory truth effect),
yanlis ifadelerin yinelenmesi sonucunda zamanla
dogruymus gibi algilanmasini acgiklamaktadir.
Yorumsuz yeniden paylasimlar da bu bilissel etkiyi
guclendirebilir; dolayisiyla icerigi aktaranlar ortaya
¢lkan sonuglara iliskin sorumluluktan butdnUyle
kacamaz (Hasher vd., 1977).

Sosyal medya kullanicilari, medya
platformlarindaki bilgi kirliliginin yayllmasinda
etkin rol oynayabilmektedir. Bu platformlardaki
iletilerin degerlendirilmesi ve aktarilmasi sirasinda
bilgiye iliskin ve ahlaki sorumluluklarin farkinda
olunmasi, dezenformasyonun yikici etkileriyle
mucadele acisindan onem tasimaktadir.
Sorumlulugun kabul edilmedigini belirten uyarilar
dahi, eylemlerin sonucglarindan dogan ahlaki

yukimlulugu ortadan kaldirmamaktadir.

Bireylerin medya iceriklerini elestirel bir bicimde
analiz etmesi, dederlendirmesi ve anlamlandirma
becerileri medya okuryazarligi olarak ifade edilir.
Medya okuryazarhdi, yapay zeka videolarini
tanimada hem bireysel hem de toplumsal dluzeyde
onemli bir role sahiptir. Medya okuryazarligi,
yalnizca sahte videolari tespit etmeyi degdil ayni
zamanda bu videolarin ne niyetle paylasildigini ve
toplumsal etkilerini anlamayi da saglamaktadir.
Bununlabirlikte hakikat kavraminin korunmasinda
da medya okuryazarligi etkili olabilmektedir
(Potter, 2005).

Sosyal medyanin hizla geleneksel medyanin
yerine gegmeye baslamasiyla 6nemi artan sosyal
medya okuryazarhgi, artik yerini kismen yapay
zeka okuryazarhdina birakmaktadir. Yapay zeka
tarafindan Uretilen metinler, gorseller ve videolar
hizla yayillmakta ve kullanicilar bu igerigin
gergekligini, kaynagdini ve amacini sorgulamakta
zorlanmaktadir. Tipki sosyal medyada gegirilen
sUrenin artmasi gibi, yapay zeka ile etkilesim

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

sUresinin artmaslyla da yapay zekanin Urettigi
bilgiyi dogru bir sekilde benimsemek ve bunun
toplumsal gelisim Uzerindeki etkilerini anlamak

hayati hale gelmistir.

Medya okuryazarliginin erisim, anlama, analiz,
degerlendirme ve Uretim asamalari yapay
zekd sistemlerine uyarlanabilir.  Kullanicilarin
yapay zeka igeriklerine erismenin &tesinde
bu icerikleri anlamasi, elestirel bicimde analiz
etmesi ve degderlendirmesi gerekir. Ornegin
yapay zekanin JUrettigi bilginin arkasindaki
algoritmik ve ekonomik etkenlerin farkinda
olmak, yapay zekaya kosulsuz guvenmek yerine
etkin ve elestirel bir katilim gelistirmeyi saglar.
Yapay zeka okuryazarligi yalnizca yapay zekanin
Urettigi icerikleri tiketmeyi degdil, etik ilkelere ve
belirli amacglara uygun c¢iktilar olusturabilmeyi
de kapsamalidir (Karaduman, 2019). Medya
okuryazarligi egitiminin temel hedefleri olan
sorgulamaaliskanhgi, elestireldisunmeve kendini
ifade etme, yapay zeka sistemlerinin guvenilirligini
dederlendirme surecinde de &ncelikli olmalidir.
Bireyler, yapay zekanin sundugu mesajlari bilingli
bicimde okumayi ve sorumlu bicimde aktarmayi
ogrenmelidir (Avsar, 2013, s. 12).

Yapay zeka baglaminda suphe ve glvenin temelini
bilinglenmek olusturmaktadir. Kurgusal gerceklik
bilinci, tipki medya iceriklerinin kurgusal oldugu
ve gercekligi yeniden aktardigi gibi, yapay zekanin
Urettigi iceriklerin de bir modelin (algoritmanin)
kurgusu oldugunu bilmek gerekir. Yapay zekanin
ciktisi gercegdin kendisi dedil, 6grenilmis veriye
dayall bir temsildir. Ekonomik ve politik etkenler
bilinci, medya kuruluslarinin ticari isletme olmasi
ve politik konumlanisi icerikleri etkiledigi gibi,
bUyuUk teknoloji sirketlerinin gelistirdigi yapay
zeka sistemlerinin ardinda da ekonomik kaygilar,
veri toplama stratejileri ve politik konumlanislar
bulunmaktadir. Yapay zeka ciktilarinin tarafsizlik
iddiasini bu cergevenin 1siginda sorgulamalk,
yapay zekaya duyulan suphenin saglklh bir zemine
oturmasini saglar. Etik sorgulama, her medya
kurulusunun kendi etik ilkeleri c¢ergevesinde
yayin yapmasl gibi, farkli yapay zekad modelleri

ve platformlarinin da farkli etik standartlari ve
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kilavuzlari vardir. Yapay zeka tarafindan Uretilen
bir mesaji anlamlandirirken, bu mesajin hangi
etik ilkelerle olusturuldugunu sorgulamak, guven
ve sUphe dengesini korur. Farkli anlamlandirma
duzeyleri, bir medya mesajinin farklh kisiler
tarafindan farkli sekillerde algilanmasi gibi,
yapay zekanin Urettidi bir bilginin veya kararin
da farkli kullanicilar ve kulturler tarafindan farkl
anlamlandirma

duzeyleriyle karsilanacagini

unutmamak gerekir (Sezgin ve Unal, 2022).

Medya

caginda bir zorunluluktur. Bu egitim, bireylere,

okuryazarhgl egitimi yapay zeka
yapay zekanin getirdigi kolaylik ve verimlilige
guvenmelerini saglarken, ayni zamanda icerdigi
kurgusal, ekonomik ve etik risklere karsi saglikli
bir siphe duymalari icin gerekli elestirel araclari

da saglamaktadir.

Arastirmanin Amaci ve Sorulari

Teknolojinin  gelismesi, insanlar arasindaki

samimiyet olumsuz yonde
Ozellikle

yapay zekanin ortaya cikmaslyla gercekte var

duygularinin
etkilenmesine neden olmaktadir.
olmayan videolarin topluma yansitiimasi, medya
platformlarindayeralanvideolara karsi guvensizlik
duygusunun ortaya ¢gikmasina neden olmaktadir.
Yapay zeka uygulamalari araciliiyla Uretilen video
icerikleri ile toplumu ilgilendiren her konuda
videolarin hazirlanabilmesi, gerceklik kavraminin
etkisini azaltmaktadir. Bu calisma, yapay zeka
programlari araciligiyla Uretilen dijital video
iceriklerinin, sosyal medya kullanicilari Uzerinde
olusturdugu etkisini
hedeflemektedir.

gerceklik incelemeyi

1. Sosyal medya kullanicilarinin medya
platformlarinda yer alan video iceriklerine
ayirdiklari zaman ve bu kullanimin altinda

yatan sebepler nelerdir?

2. Sosyalmedyakullanicilariyapayzekatarafindan
Uretilen videolari gercek videolardan hangi

sekilde ayirt etmektedir?

3. Sosyal medya kullanicilari akran gruplariyla
yapay zeka videolarinin gergekligine iliskin
hangi tur tartismalari yasamaktadir?

4. Yapay zeka

videolari sosyal medya

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

kullanicilarinin  Uzerinde hangi duygusal

tepkilerin olusmasina neden olmaktadir?

5. Yapay zeka videolari sosyal medya

kullanicilarinin sosyal medya platformlarindaki

kullanim aliskanhklarini hangi sekilde
etkilemektedir?
6. Sosyal medya kullanicilarinin medya

platformlarindaki video iceriklerinin gerceklik
boyutlarina yénelik gluven algilari nasildir ve
guven algisini etkileyen faktorler nelerdir?

Yoéntem

Bu bélumde arastirmanin modeli, katilimcilarin
secimi, veri toplama aracglari ve analizlerinin
incelenmesi  belirtilmistir. Ayrica katilimcilara
aclk uclu anket yonteminin uygulanmis olmasi
nedeniyle “Yapay Zeka Videolarinin Sosyal Medya
Kullanicilari  Uzerindeki Gerceklik Etkisi" adli
calismaya inénl Universitesi Etik ilkeleri ve Etik
Kurulu'nun 04.12.2025 tarihli, 23 numarali oturum

ve 11 sayili karariyla, etik kurul izni alinmistir.

Arastirmanin Modeli

Bu ¢alismada nitel arastirma yontemleriigerisinde
yer alan fenomenolojik yaklasim kullaniimistir.
Nitel arastirma, gdzlem, gérisme ve dokUman
analizi gibi farkli nitel veriolusturma yéntemlerinin
kullanildigi, bakis acilarinin, algilarin ve olaylarin
dogal ortamda gergekgi ve butuncul bigimde
ortaya konmasina yodnelik nitel bir surecin
izlendigi arastirmadir (Yildirrm ve Simsek, 2016,
s. 41). Bu baglamda fenomenolojik yaklasim
insanlarin belirli bir fenomen veya kavramla ilgili
anlayislarini, duygularini, bakisacilarinive algilarini
ifade etmelerini saglayan ve bu fenomeni nasil
deneyimlediklerini tanimlamak icin kullanilan
nitel bir arastirma yontemidir (Rose vd., 1995, s.
124).

Arastirmanin Katilimcilari

Arastirma kapsaminda 18-25 yas araliginda
olan 35 katilimci secilmistir. Katiimcilar, inénu
Universitesi, iletisim Fakultesi, Radyo, Televizyon
ve Sinema BolUmu ogdrencileri arasindan
belirlenmistir. Bolumun teknolojik altyapiya dayali

ve sosyal medya alaniyla ilgili olmasi nedeniyle
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bu bdélimde okuyan &grenciler, dlgut 6rnekleme
yontemiyle segilmistir. Bu 6rneklemenin mantigi
daha o6nceden belirlenmis bazi 6nem dlgutlerini
karsilayan tUm durumlari galismak ve goézden
gecirmektir (Patton, 2014). Bu &lcut veya olgutler
arastirmaci tarafindan olusturulabilir ya da
onceden hazirlanmis bir olgut listesi dikkate
alinabilir (Yildirim ve Simsek, 2006).

Bu arastirmada belirlenen 6lgut;

1.) Arastirma grubundaki katilimcilarin sosyal
medya platformlarinda yer alan yapay zeka

videolarini izlemis olmalari.

Arastirma grubundaki &grencilere yuz yuze
ulasilmistir. Arastirma sorulari katilimcilara sinif
ortaminda yazil olarak cevaplandiriimistir.

Veri Toplama Araglari

Arastirmada  verilerin  toplanmasi amaciyla
aclk uglu anket uygulamasi kullaniimistir. Bu
anket arastirmaci tarafindan 6zgun olarak
hazirlanmistir. Anket uygulamasinda, insanlarin
belirli bir fenomen veya kavramlailgili anlayislarini,
duygularini, bakis acgilarini ve algilarini ifade
etmelerini saglayan fenomenolojik yaklasim
kullanilmistir.  Katilimcilarin - géruslerini  ortaya
cikarmak amaciyla katilimcilara 6 adet soru
sorulmustur. Anket formu katilimcilara fiziksel
olarak sinif ortaminda verilmis ve sorularin
cevaplandiriimasi istenmistir. Elde edilen verilerin

¢c6zUmlenmesinde igerik analizi kullanilmistir.

1. SosyalMedya PlatformlarindaVideoiceriklerine

Ne Kadar Zaman Ayiriyorsunuz? Neden?

2. Yapay Zeka Videolarini Gergek Videolardan
Ayirt Edebiliyor Musunuz? Nasil?

3. Akran Gruplarinizla Yapay Zekéd Videolarinin
Gergekligi Hakkinda Tartisiyor Musunuz?

Tartisma Konulariniz Nelerdir?

4. Yapay Zeka Videolar Sizin Uzerinizde Hangi

Duygulari  Olusturuyor?  (Merak, Suphe,

Hayranlik, Stres, vb.)

5. Yapay Zeka Videolari Sosyal Medya Kullanim
Aliskanliginizi Tesvik Ediyor mu? Neden?

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

6. Medya Platformlarinda Yer Alan Videolarin
Gergekligine Guveniyor Musunuz? Neden?

Verilerin Analizi
Bu arastirmada elde edilen nitel verilerin
analizinde icerik analizi kullaniimustir. icerik analizi,
benzer verilerin belirli kavramlar ve temalar
dogrultusunda bir araya getirilerek okuyucunun
anlayabilecedi bicimde duUzenlenmesini ve
yorumlanmasini saglayan bir veri analiz yontemi
olarak ifade edilmektedir (Karasar, 2020).

Bu arastirmada nitel arastirma yaklasimi
benimsenmis olup, arastirmanin gegerlik ve
guvenirliginin saglanmasinda nicel kodlayicilar
arasl uyum katsayilarina dayali yaklasimlar yerine,
LincolnveGuba (1985) tarafindanonerileninanilirlik
olgutleri esas alinmistir. Lincoln ve Guba'ya (1985)
gore nitel arastirmalarda arastirmanin niteligi,
inanilirhk  (credibility), aktarilabilirlik, tutarlilik
ve dogrulanabilirlik

boyutlari  cergevesinde

dederlendirilmektedir.

Bu kapsamda arastirmanin inanilirhgini artirmak
amacilyla veri toplama sureci, katilimci goérusleri ve
veri analiz asamalari ayrintili bicimde arastirmaci
ve bir uzman tarafindan elde edilen veriler tekrar
tekrar gozden gegirilerek kodlar ve temalar
arasinda anlam butdnligu saglanmistir. Verilerin
analiz surecinde oncelikle katilimci goruUsleri
ayrintili bicimde okunmus, anlamli veri birimleri
belirlenmis ve bu dogrultuda kodlama islemi
gerceklestirilmistir.  Ardindan  benzer 06zellik
gosteren kodlar bir araya getirilerek temalar
olusturulmus ve olusturulan tema yapisinin
veri setini temsil etme durumu surekli kontrol

edilmistir.

Arastirmanin aktarilabilirligini saglamak amaciyla
arastirma grubu, veri toplama araclari, veri
toplama sUreci ve veri analiz asamalari ayrintili

bicimde aciklanmistir.

Arastirmanin tutarhligini saglamak amaciyla veri
analizisUrecisistematik bir bicimdeyuruttlmuastur.
Kodlama, temalastirma ve yorumlama asamalari
belirli bir plan dogrultusunda gergeklestirilmistir.
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Sosyal medya kullanicilarina “Sosyal Medya Platformlarinda Video iceriklerine Ne Kadar Zaman Ayiriyorsunuz? Neden?” Sorusuna
iliskin Bulgular

Tema

Cok Az Zaman Ayiriyorum
(1-5 Saat Arasl)

Cok Fazla Zaman Ayiriyorum
(5-10 Saat Arasi)

Kod Frekans
Bos Vakit Gegirmek 10
Sosyal Medyada 5
Merakimi Gidermek
GUndemi Takip Etmek 3
Kisisel Gelisim 8
GUndemi Takip Etmek 2
Kisa Videolara Bagimlilik 2
Bos Vakit Gegirmek 5

Analiz surecinin her asamasi detayli olarak
sunulmus ve arastirma surecinin izlenebilir olmasi
saglanmistir.
Arastirmanin dogrulanabilirligini saglamak
amaclyla ise arastirmaci yorumlarinin dogrudan
elde edilen \verilerle desteklenmesine &zen
gosterilmistir. Kod, tema ve yorumlar arasinda
acik ve tutarl bir iliski kurulmustur. Ayrica veri
analizi sUrecinin ayrintili bicimde raporlanmasiyla
arastirmanin seffafligi desteklenmistir. Son olarak,
arastirma bulgulari tablolar halinde sunularak
katilimci yanitlarindan dogdrudan alintilara yer
verilmistir. Katilimcilarin  dogrudan alintilarina
yonelik yorumlar yapilmistir (Lincoln ve Guba,

1985).
Bulgular ve Yorum

Sosyal Medya Platformlarinda Video
iceriklerine Ne Kadar Zaman Ayiriyorsunuz?
Neden? Sorusuna iliskin Bulgular ve Yorum
kullanicilarinin medya

Sosyal medya

platformlarindaki video iceriklerine ne kadar
zaman ayirdiklarina dair yorumlarini gosteren
temalar, kodlar ve bu tema ve kodlara ait frekans

degerleri tablo T'de gdsterilmektedir.

Tablolincelendiginde, sosyal medya kullanicilarina
“Sosyal Medya Platformlarinda Video iceriklerine
Ne Kadar Zaman Ayiriyorsunuz? Neden? " sorusu
yoneltilmistir. Elde edilen yanitlar dogrultusunda
“Cok Az Zaman

Ayirilyorum”, diger yarisi ise “Cok Fazla Zaman

katilimcilarin  yaklasik yarisi

Ayirtyorum” seklinde goérus bildirmistir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

“Cok Az Zaman Ayirlyorum” temasl altinda
katilimcilarin cogunlugu “Bos Vakit Gegirmek”
kodu altinda gorus belirtirken, bir kismi “Sosyal
Medyada Merakimi Gidermek” ve daha sinirli
bir Takip Etmek” kodlari

kapsaminda gorus bildirmistir. Bu tema altinda

kismi  “GuUndemi
yer alan kullanicilarin sosyal medya platformlarina

yari zamanli bir dilim ayirdiklari goértlmuastuar.

“Cok Az Zaman Ayiriyorum” cevabini veren
kullanicilar medya platformlarini belirli bir amacg
dogrultusundakullanmadiklarini,dahacokgunltk
hayatlarini sirdirmek ve bos vakitlerini gecirmek
ifade

Katilimcilarin sinirli bir kismi ise bos vakitlerini

amaciyla kullandiklarini etmislerdir.
gecirmek, gundemi takip etmek ve yasamis

olduklari Ulkeden haberdar olmak istediklerini

vurgulamislardir.

“Cok Fazla Zaman Ayiriyorum” temasi altinda ise
katilimcilarin énemli bir kismi “Kisisel Gelisim”
kodu altinda gorus belirtirken, ¢cok az bir kismi
Takip Etmek”
Bagimhhk” kodlari kapsaminda gdrus bildirmistir.

“Gundemi ve “Kisa Videolara
“Cok Fazla Zaman Ayiriyorum” cevabini veren
kullanicilarin video igeriklerine genel anlamda
kisisel gelisimlerini artirmayl amaclayarak zaman
ayirdiklari, ayni zamanda hayatlarinin geri kalan
kisimlarinda sahip olduklari bos vakitlerini
dederlendirmek amaciyla medya platformlarini
kullandiklari goérUlmustur. Katilimcilar arasinda
¢ok az bir kismi ise medya platformlarinda yer

alan video igeriklerine karsi bagimlilik duygusu

hissettiklerini ve bu videolara karsi hassas
olduklarini ifade etmistir.
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Yapay Zeka Videolarini Gercek Videolardan Ayirt Edebiliyor Musunuz? Nasil? Sorusuna iliskin Bulgular

Tema Kod Frekans
Videolardaki Bozulmalar ve 14
Kaymalar Nedeniyle

Videolardaki Mantik Hatalari 12

Evet, Ayirt Edebiliyorum
Yapay Ses 4
Videolarin Altindaki Yorumlar 1
Hayir, Ayirt Edemiyorum Gergek Gibi Gorunuyor 6
Gergek Gibi Goérunuyor 2

Bazen Ayirt Edebiliyorum, Bazen Ayirt
Edemiyorum Videoda Bozulmalar Oluyor 1
Kullanicilarin verdikleri cevaplardan bazilari su gecirmektedir.  Bu  platformlar,  kullanicilar

sekildedir.

K. 1. Normalde 10 dakika falan stirmesini istesem
de fark etmeden zaman gecgiyor ve neredeyse 1
saate ulasiyor. Sonra kapatsam da gun icerisinde
birden
Genellikle sikildigim igin.

uygulamalari fazla kez agiyorum.

K. 2. Gunluk 3 saat zaman ayirtyorum. CunkU
glindemi merakediyorum ve kafami dagitiyorum.

K. 3. Her bos animda zaman gegirmek icin sosyal
medya uygulamalarini kullaniyorum (Instagram,
Youtube) nedeni vakit gegirmek ve degisik bilgiler

ogrenmek.

K. 4. 10 saat falan ayiriyorum. Cunku video oyunu
vb. seylerle ilgilenmiyorum, TikTok izlemiyorum;
tamamen keyfi olarak YouTube'de c¢ok izliyorum.
Onu genellikle film kesitleri icin ya da kisisel
gelisim videolari icin en ¢ok kullandiklarimdan bir

digeri ise X; onu da Turkiye guandemi igin.

Katilimcilarin istemli veya istemsiz bir sekilde
sosyal medyada zaman gegirdiklerigorulmektedir.
Kucuk bir aktivite olarak baslayan sosyal medya
kullanimi, katilimcilarin  verdikleri cevaplara
goére uzun bir zaman dilimine yayilmaktadir. Bu
durumun nedeniise sosyal medyanin katilimcilara
sunmusolduguigerik yelpazesinin genisolmasidir.
Sosyal medya platformlarinda, spor, eglence,
egitim, haberalmave genel kulturigeriklivideolara
ulasmak mUmkundur. Bu nedenle, kullanicilar
istedikleri alana ulasabilme &zgurlugune sahip
olmalari

nedeniyle bu platformlarda zaman

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

tarafindan gunluk hayatin stresinden kagis yolu
olarak da gérulmesi nedeniyle aktif bir sekilde

kullanilmaktadir.

Yapay Zeké Videolarini Gergcek Videolardan
Ayirt Edebiliyor Musunuz? Nasil? Sorusuna
iliskin Bulgular ve Yorum

Sosyal medya kullanicilarinin Yapay Zeka
Videolarini Gercek Videolardan Ayirt Edebiliyor
Musunuz? Nasil? Sorusuna dair yorumlarini
goOsteren temalar, kodlar ve bu tema ve kodlara ait

frekans degerleri tablo 2'de gésterilmektedir.

Tablo2incelendiginde,sosyalmedyakullanicilarina
“Yapay Zeka Videolarini Gercek Videolardan Ayirt
Edebiliyor Musunuz? Nasil? " sorusu sorulmustur.
Elde edilen yanitlar dogrultusunda kullanicilarin
buyuk bir cogunlugu “Evet, Ayirt Edebiliyorum”
yanitini vermislerdir. Katilimcilar arasinda “Hayir
Ayirt Edemiyorum” yanitini verenlerin orani orta
seviyede kalirken, elde edilen yanitlar arasinda en
az oranda “Bazen Ayirt edebiliyorum, Bazen Ayirt
Edemiyorum” cevabi yer almaktadir.

“Evet, Ayirt temasl altinda
“Videolardaki Bozulmalar ve Kaymalar Nedeniyle”,
“Videolardaki Mantik

“Videolardaki Yapay Ses Nedeniyle” ve “Videolar

Edebiliyorum”

Hatalari Nedeniyle”,
Altindaki Yorumlar Nedeniyle” kodlari kapsaminda
goruslerini bildirmislerdir. Evet, Ayirt Edebiliyorum
yanitini veren kullanicilar, genel anlamda teknik

sorunlar nedeniyle video igeriklerinin yapay
zekd videolarina ait olduklarini anladiklarini
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ifade etmistir. Katilimcilarin sinirli bir kismi isme
videolar altinda farkli bireyler tarafindan yapilan
nedeniyle yapay zeka videolarini fark ettiklerini
ifade etmistir.

“Hayir, Ayirt Edemiyorum” temas! altinda yanit
veren kullanicilar, “Gergek Gibi Gérunuyor” kodu
kapsaminda goruslerini bildirmislerdir. Bu yaniti
veren kullanicilar teknolojinin gelismesi nedeniyle
yapay zeka videolarinin teknolojik anlamda
kusursuz bir sekilde yapildigini ve bu nedenle ayirt
edemediklerini ifade etmistir.

“Bazen  Ayirt  Edebiliyorum, Bazen Ayirt
Edemiyorum” temasi altinda yanit veren
kullanicilarin orani bu tema altinda alinan en
dusuk orandaki cevap olarak gorulmektedir. Bu
yaniti veren kullanicilar, “Gergek Gibi Goérunuyor”
kodu kapsaminda ayirt edebildigini, “Videoda
Bozulmalar Oluyor” kodu kapsaminda ise ayirt
edemediklerini ifade etmistir.

Evet, Ayirt cevabini veren

kullanicilarin buyuk bir ¢cogunlugu yapay zeka

Edebiliyorum

videolarindaki teknik hatalarin ayirt edildigini
ve gercek videolardan farkli oldugunu ifade
etmektedirler. Ayirt Edebiliyorum, cevabini veren
kullanicilar, videolardaki goéruntu ve seslerin
gercekliketkisinden uzakolmasinedeniyle kolayca
ayirt edildigini belirtmislerdir. Ayrica gergek
hayatta yasanmasi zor veya tuhaf durumlarin yer
aldigi videolarin yapay zeka tarafindan Uretilmesi
nedeniyle mantik disi geldigini ve yapay zeka
videolarinin gergeklik etkisini kaybettigini ifade
etmistir. Kullanicilar arasinda dusuUk bir orana
sahip olanlar ise yapay zeka videolarinin gerceklik
etkisinden uzak olmasi nedeniyle farkli oldugunu
ve videolarin gercek mi yoksa yapay mi oldugunu
videoyu izleyen farkli kullanicilarin  yapmis
olduklari yorumlar sayesinde ayirt edebildiklerini
ifade etmistir.
Hayir, Ayirt  Edemiyorum  cevabini  veren
kullanicilar ortak bir cevapta bulusmuslardir.
Kullanicilar yapay zekd videolarinin gercek
videolardan farkl olmadigini ve tamamen gergek
gibi gérindugunu ifade etmistir. Hem teknik

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

hem de mantiksal anlamda videolarin gercek
videolardan farkliolmadigini belirterek, yapay zeka
videolarini gergek videolardan ayirt edebilmekte

zorlandiklarini belirtmislerdir.

Bazen Ayirt Edebiliyorum,BazenAyirt Edemiyorum
cevabini veren kullanicilarin orani oldukga dusuk
bir seviyededir. Kullanicilarin bir bolimu yapay
zekd videolarinin gergekligi hakkinda kararsiz
kalmiglardir. Kararsiz kullanicilar, yapay zeka
videolarinigergekvideolardanayirtedemediklerini
ve yapay zeka videolarinin teknik ve mantiksal
anlamda gergek videolardan farksiz oldugunu
ifade etmistir. Ayirt edebiliyorum cevabini veren
kullanicl ise yapay zekad videolarindaki teknik
hatalarin ayirt edildigini ve gercek videolardan
farkli gérindugunu ifade etmistir.

Kullanicilarin verdikleri cevaplardan bazilari su
sekildedir.

K. 1. Yapay zek& ile yapilan her videoyu ayirt
edebiliyorum bazilari kafa karistirici olsa da
cogunlugu kendisini belli ediyor. Cunku arka
planin hareketi, 1sik acisi ve insan olarak bize
sunulan kisim gercekci gézikmdyor. insan disi bir

hareketleri illaki oluyor.

K. 2. Edebiliyorum ¢unku gerek ses efektleri olsun
gerekse goruntu kalitesi olsun kendini belli ediyor.
Sesler sanki studyo ortaminda kaydedilmis gibi
buylk bir mikrofondan geliyormus gibi bogumlu
geliyor. Goruntuler ise eger bir insan varsa
videodan ortam gdéruntusunden daha net oluyor
ya da daha bulanik oluyor. Ya da jest mimikler

fazlasiyla yapmacik oluyor.

K. 3. Hayir ayirt edemiyorum, ¢unku yapay zeka
gelistikce gerceklikgorintlsaartiyor. Busebepten
dolayir érnegin bir videonun gergek goriuntiler mi
yoksa yapayzekd kurgusu muoldugunu genellikle
anlayamiyorum. Bu durumun insanlik tarihi igin
en buyuk kayip haline gelecegini disinlyorum

¢cunku dunyayr medya yonetiyor.

K.4. Bazen edebiliyorum c¢unklu yapay zeka
videolarinin yapi ve icerik olarak gerceklikle
uyusmadigini  ve bana  hitap etmedigini
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Yapay Zeka Videolarinin Gercekligi Hakkinda Tartisiyor Musunuz? Tartisma Konulariniz Nelerdir? Sorusuna iliskin Bulgular

Tema

Videolarin Gergekligi Hakkinda
Yapay Zekanin Gelisimi Hakkinda

Evet, Tartisiyoruz

Yapay Zeka Videolarini Ayirt Edemeyen insanlar Hakkinda

Evet, Tartisiyoruz

Yapay Zekanin insanlarin Yerine Gecebilme Yetenegi Hakkinda
Yapay Zekanin Faydalari Hakkinda
ilgimi Cekmiyor

Hayir, Tartismiyoruz

Kod

Yapay Zeka Videolarinin Nasil Uretildigi Hakkinda

Frekans

10

6
2
3

Tartismaya Deger Gormuyorum

dusunlyorum. Bazen ayirt edemiyorum c¢unki
yapay zeké&nin gergeklik algisi ¢cogu zaman
bizlerin gerceklik algisina Birebir uyup, karsimiza
¢tkan videonun gercek mi yoksa yapay zekd

arand mua ayirt edemiyorum.

Yapay zeka videolarinin gergek oOtesi teknolojik
ozelliklere sahip olmasi, katilimcilarin videolarin
gergekligini fark edebilme konusunda tereddut
yasamalarina neden olmaktadir. Katilimcilarin
bUyuk bir

nedeniyle yapay zeka videolarinin profesyonel bir

cogunlugu, teknolojik yapilanma
yapidaolmadiginivurgulamaktavevideolarinsahte
icerikler oldugunu kolayca fark edebilmektedir.
Videolarin gergekligini fark edemeyen katilimcilar
ise bu durumun aksi olarak videolardaki teknik
ozelliklerin asiri gergekgioldugunu belirtmektedir.
Katilimcilar, teknolojik araglarin her gecen gun
gelismesi nedeniyle bu yanilgiya dustuklerini ve
videolarin gergek &tesi bir boyuta ulastigini ifade
yasayan
grup ise videolardaki teknik altyapidan ziyade

etmistir. Katilimcilar arasinda celiski

video icgeriklerindeki mantiksal hatalardan

dolayl tereddut yasamaktadir. Yapay zeka
teknolojilerinin her canliyl ses ve gdéruntu olarak
taklit edebilme &zelligine sahip olmasi, dogadaki
canlilar Uzerinden

gercekle bagdasmayacak

sekilde iceriklerin Uretilmesine neden olmaktadir.

Akran Gruplarinizlia Yapay Zeké Videolarinin
Gergekligi Hakkinda Tartisiyor Musunuz?
Tartisma Konulariniz Nelerdir? Sorusuna iliskin
Bulgular ve Yorum

Sosyal medya kullanicilarinin Akran Gruplarinizla
Hakkinda

Tartisiyor Musunuz? Tartisma Konulariniz Nelerdir?

Yapay Zeka Videolarinin Gergekligi

Sorusunadairyorumlarinigdsteren temalar, kodlar

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ve bu tema ve kodlara ait frekans degerleri tablo
3'te gosterilmektedir.

Tablo3incelendiginde sosyal medya kullanicilarina

“Yapay Zeka Videolarinin Gergekligi Hakkinda
Tartistyor Musunuz?  Tartisma Konulariniz
Nelerdir? " sorusu sorulmustur. Kullanicilarin

bUyuUk bir cogunlugu bu soruya evet, tartisiyoruz
cevabini verirken. Geriye kalan kullanicilar ise
“Hayir, tartismiyoruz” cevabini vermislerdir.

“Evet, Tartisiyoruz" temasl altinda “Videolarin
Gergekligi Hakkinda"”, “Yapay Zekanin Gelisimi
Hakkinda”, “Yapay Zeka
Uretildigi Hakkinda”, “Yapay Zeka Videolarini Ayirt

Edemeyen insanlar Hakkinda”, “Yapay Zekanin

Videolarinin  Naslil

insanlarin Yerine Gecebilme Yetenedi Hakkinda”
ve “Yapay Zekanin Faydalari Hakkinda” kodlari

kapsaminda bu soruya yanit vermislerdir.

“Hayir, Tartismiyoruz” temasi altinda “Yapay Zeka
Videolarinin ilgisini Cekmedigini”, “Yapay Zekay!
Konusmaya Deger Bulmadigi” kodlari kapsaminda
yanitlar vermislerdir.

Kullanicilarin bUyuk bir ¢ogunlugunun yapay
zeka videolari hakkinda tartisma icinde oldugu
gorulmektedir. Yapay zeka videolarinin gergeklik
boyutu ve gegmisten gunUumuze dogru yasamis
bu

olusturmaktadir.

oldugu gelisim evreleri tartismalarin

ana hatlarini Kullanicilar

yapay zeka videolarini ger¢cede yakin olarak
gormektedirler ve akran gruplariyla da bu konu
Uzerinde tartisma icindedirler. Ayrica yapay zeka
teknolojisinin gelistigi kullanicilar tarafindan sik

sik vurgulanmaktadir.
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Tablo 4

Yapay Zeka Videolari Sizin Uzerinizde Hangi Duygulari Olusturuyor? (Merak, Stphe, Hayranlik, Stres, vb.) Sorusuna iliskin Bulgular

Tema
Merak
Suphe
Hayranhk
Stres
Korku
Endise
Tiksinme
Saskinlk
Hayal Kirikligi
Hicbir Duygu Hissetmiyorum

Frekans
13

—
N

W = N W W3 o

Hayir, Tartismiyoruz cevabini veren kullanicilar ise
genel olarak yapay zeka videolarina karsi ilgisiz
olduklarini ve yapay zeka videolarinin herhangi bir
boyutuyla ilgilenmediklerini ifade etmektedirler.
Kullanicilarin bir bdliumu, yapay zekéa videolarina
karsi tamamen kayitsiz olduklarini ifade ederek,
tartismaya bile deger bulmadiklarini ifade
etmektedirler.

Kullanicilarin verdikleri cevaplardan bazilari su
sekildedir.

K.1. Evet tartisiyoruz. Konumuz genellikle yapay
zekd@nin insanin yapabilecegdi isleri kisitlamasi
oluyor. Son zamanlarda yapay zekdnin mdizik
sektorune el atmasi tartisma konumuz oldu.

K.2. Tartisiyoruz, arkadaslarimla sik sik yapay
zekdanin gittikce gelistigi ve yavas yavas gercekten
ayirt edilememesi tartistigimiz bir konu. Ve bu bizi
olduk¢a rahatsiz ediyor. Hatta arkadaslarima
surekli bu yuzden sosyal medya kullanmak
istemedigimi soyltiyorum.

K.3. Tartismiyoruz. ClUnku yapay zekd guncel
olarak hayatimda su anlik o kadar yer kaplamiyor
ve ilgi cekici bulmuyorum.

K.4. Hayir tartismiyoruz ¢unku tartismaya deger

seyler oldugunu dusdnmduyorum.

Katilimcilarin buyuk bir cogunlugu yapay zeka
videolari hakkinda bir duUsUnceye sahiptirler.
Katilimcilar yapay zeka videolarinin gergeklik
boyutu, toplumsal hayattaki yeri ve gelecekteki

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

onemi hakkinda dusunce sahibidirler. Bu durum
ise yapay zekd teknolojilerinin katilimcilar
arasinda benimsendigini ve énemli bir noktada
konumlandirildigini géstermektedir. Yapay zeka
teknolojileri ile hazirlanan videolarin gercgeklik
boyutlarinin dntine gecmesi, katilimcilar arasinda
en c¢ok tercih edilen tartisma konulari arasinda
yer almaktadir. Teknolojinin gelmis oldugu seviye
ve gelecekte ulasacagl asamalar gibi konular
ise katiimcilar arasinda tartisma yasadiklari
farkli  konular arasindadir. Bu tartismalarin
nedenleri arasinda ise yapay zekanin kendi
yasam doéngulerine dokunmasi yer almaktadir.
Yapay zekanin insan gulclne olan ihtiyacr yok
edecedi konusu katilimcilar arasinda endise
yaratan konular arasinda gosterilebilir. Katilimcilar
arasinda yapay zeka teknolojisini ve bu teknoloji ile
Uretilen videolari benimseyen ve dnemsemeyen
kisiler de yer almaktadir. Bu durumun nedeni
ise katilimcilarin yapay zeka teknolojisi ile henuz
tanismadiklari ve yasam doénguleri icinde bir
engelle karsilasmamis olmalari gosterilebilir.

Yapay Zeka Videolari Sizin Uzerinizde Hangi
Duygulari Olusturuyor? (Merak, Stphe,
Hayranlik, Stres, vb.) Sorusuna iliskin Bulgular
ve Yorum

Sosyal medya kullanicilarinin Yapay Zeka Videolari
Sizin Uzerinizde Hangi Duygulari Olusturuyor?
(Merak, Suphe, Hayranlik, Stres, vb.) Sorusuna
dair yorumlarini gdésteren temalar, kodlar ve bu
tema ve kodlara ait frekans degerleri tablo 4'te

gosterilmektedir.
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Tablo 4 incelendiginde, kullanicilara “Yapay
Zeka Videolari Sizin Uzerinizde Hangi Duygulari
Olusturuyor? (Merak, SUphe, Hayranlik, Stres,
vb.)" sorusu sorulmustur. Elde edilen yanitlara
bakildiginda yapay zekanin kullanicilar Gzerinde
farkli  duygular olusturdugu gérulmektedir.
Kullanicilarin - buyuk c¢ogunlugu “Merak” ve
“Suphe”
vermislerdir. Bu oranlara yakin olarak “Stres”

temalari kapsaminda  yanitlarini
ve “Korku" temalari altinda yanitlar alinmistir.
Kullanicilar arasinda dusuk bir oranda da “Endise”,
“Tiksinme”, “Saskinlik” ve “Hayal Kirikhdi” temalari
kapsaminda yanitlar alinmistir.  Kullanicilar
arasinda dusuk bir oranda da olsa “Hi¢bir Duygu

Hissetmiyorum” temasi altinda yanitlar alinmistir.

Kullanicilarin buyuk bir bolimu yapay zekaya ve
yapay zeka tarafindan Uretilen video igeriklerine
karsi merak ve suphe duymaktadir. Yapay zekanin
teknolojik ilerlemelerle birlikte ulastigi seviye baz
alindiginda, Uretilen icerikler gerceklik boyutlarini
ortadan kaldirmakta ve video igeriklerinin
guncelligini her gecen guUn ileri seviyelere
tasimaktadir. Ayrica yapay zekaya karsi hayranlk
oraninin da yuksek seviyelerde olmasi yapay zeka
teknolojisine duyulan istek ve arzularin haklilik
payini ortaya ¢ikarmaktadir.

Yapay zeka teknolgjisinin gelismeye devam
etmesi, kullanicilar Uzerinde insan gucune dayall
etkinliklerin yok olacagi yonunde korku ve stresin
ortaya ¢cikmasina neden olmaktadir. Korku ve stres
duygularinin oranlarinin gdz ardi edilemeyecek
seviyelerde olmasi da bu duygularin haklihgini
ortaya cikarmaktadir. Kullanicilarin bUyuk bir
bolumU yapay zeka teknolojilerinin gelismeye
devam edecegi yonuUnde gorus bildirmektedirler.
Bugelisimingelecegiseviyelerin 5ngérilememesi
kullanicilar Gzerinde endise yaratmaktadir.

Saskinlik ve hayal kirikligi duygularinin  ayni

anlamda kullanicillar  Uzerinde  yasanmasi
kullanicilar  Uzerindeki beklenti durumlarinin
farklilgini  ortaya cikarmaktadir.  ihtiyaclar
hiyerarsisi baglaminda yapay zeka programlarina
yuklenen beklenti yodnelimlerinin karsilanmasi

kullanicilar Uzerinde saskinlik olusturmaktadir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Bu beklentilerin karsilanmamasi asamasinda ise
kullanicilar Uzerinde hayal kirikligi olusmaktadir.
Yasanan hayal kirikligi sonucunda ise kullanicilarin
yapay zeka iceriklerine karsi tiksinme yasadigi da
kullanicilar tarafindan ifade edilmektedir.

Kullanicilarin verdikleri cevaplardan bazilari su
sekildedir.

K.1. Instagram Uzerinden popdller olan yapay
zekd& animasyonlu videolar merak uyandiriyor.
Bunun sebebi de yapay zekd&nin gunden gulne

nasil gelistigini gérmem icin.

K.2.Gergeklikile sanalgerceklikarasinda bir kopri
gdrevi géren ve giderek hayatimizda kalicilik
saglayan yapay zekd hem merak hem stres hem
de ilham veriyor.

K.3. Suphe uyandiriyor ¢linkd bu videolar bana
gercekcgi gelmiyor. Gercekgi gorinen ve ayirt
etmekte zorlandigim videolar bana stiphe

duygusu veriyor.

K.4. Bende saskinlik ve tedirginlik gibi duygulari
olusturuyor. Sasiriyorum ¢unkl her ne kadar su an
ayirt edebiliyor olsam da cok iyiye gidiyor yapay
zekdanin gelisimi ve ileriki zamanlarda daha da
iyi olacagini dusunuyorum. Tedirginim ¢lnkl bu
sekilde hizli ve glzel bir sekilde gelisiyor olmasi
ileri dénemlerde gercgeklik algisinin kaybolacagi

duslncesi beni tedirgin ediyor

Katilimcilarin  verdikleri cevaplara bakildiginda,
farkli duygular icinde olduklari goérulmektedir.
Bu duygu karmasasinin nedenleri arasinda yapay
zekanin teknolojik anlamda gelmis oldugu ileri
seviyeler gosterilebilir. Bu teknolojinin her gecen
gun ileri duzeyleri ulagsmasi, gercek otesi olaylari
siradan videolar halinde kullanicilara sunmasi ve
teknolojik altyapisi cercevesinde gercek ile sahte
arasinda birakarak kullanicilar Uzerinde celiskiler
yasatmasl yapay zeka Uzerinde farkli duygularin
olusmasina neden olmaktadir. Yapay zeka, gelmis
oldugu seviye neticesinde kullanimalanlarina gore
sekil almaktadir. Kullanicilar yapay zekayi kendi
hayatlarina entegre ettiklerinde bu teknolojiden
etmektedirler.

memnun olduklarini ifade
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Yapay Zeka Videolari Sosyal Medya Kullanim Aliskanhginizi Tesvik Ediyor mu? Neden? Sorusuna iliskin Bulgular

Tema Kod Frekans
ilgimi Ceken icerikleri Takip Etmesi 3
Komik Videolar ve Eglence 2
Evet, Tesvik Ediyor . .
Icerik Uretimini Kolaylastiryor 1
Yapay Zeka Videolarini Merak Ediyorum 1
Videolar ilgimi Cekmiyor 12
Videolari Sagma ve Samimiyetsiz Buluyorum 3
Hayir, Tesvik Etmiyor .
Video Iceriklerini Sahte Buluyorum 2
Gercek Videolari izlemeyi Tercih Ediyorum 1

Fakat teknoloji karsisinda c¢aresiz kaldiklarinda
ise bu durumun kendilerinde endise ve stres
yarattigini ifade etmislerdir. Genel anlamda bir
seyi veya bir durumu anlamlandirabildigimiz
cercevede benimseyebilmekteyiz. Yapay zekada
bu durumu orneklendiren bir durum olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Kullanicilar yapay zekaya
kurabildiklerinde

ise olumsuz duygulara

karsi hakimiyet olumlu,
caresiz kaldiklarinda

kapilmaktadirlar.

Yapay Zeké Videolari Sosyal Medya Kullanim
Aliskanhiginizi Tesvik Ediyor mu? Neden?
Sorusuna iliskin Bulgular ve Yorum

Sosyal medya kullanicilarinin Yapay Zeka Videolari
Sosyal Medya Kullanim Aliskanliginizi Tesvik Ediyor
mu? Neden? Sorusuna dair yorumlarini gosteren
temalar, kodlar ve bu tema ve kodlara ait frekans
dederleri tablo 5'te gosterilmektedir.

Tablo 5 incelendiginde, kullanicilara “Yapay Zeka
Videolari Sosyal Medya Kullanim Aliskanliginizi
Tesvik Ediyor mu? Neden? " sorusu yoneltilmistir.
Kullanicilar arasinda buyUk bir oranda “Hayir,
Tesvik Etmiyor” temasi altinda yanitlar alinmistir.
Bu yanitini veren kullanicilarin “Videolarin ilgisini
Cekmedigini”, “Videolari Sagma ve Samimiyetsiz
Buluyorum”, “Video iceriklerini Sahte Buluyorum”
ve “Gercek Videolar izlemeyi Tercih Ediyorum”

kodlari cercevesinde yanit vermislerdir.

Kullanicilarin  geriye kalan bolumu ise “Evet,
Tesvik Ediyor” temasi altinda yanitlar vermislerdir.
“Evet, Tesvik Ediyor” temasi altinda yanit veren
kullanicilar, “ilgimi Ceken icerikleri Takip Etmesi”,
“Komik ve Eglenceli Videolardan Olusmasi” ve
“Yapay Zeka Videolarini Merak Ediyorum” kodlari

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

altinda bu soruya yanit vermislerdir.

“Evet, Tesvik Ediyor” yanitini veren kullanicilar
genel olarak yapay zeka videolarini eglence ve
icerik amacli takip ettiklerini ifade etmektedirler.
Kullanicilar yapay zeka ile dUretilen videolari
bos vakitlerini gecirmek amaciyla ara¢ olarak
kullanmaktadirlar. Ayni zamanda yapay zekanin
kendi dUsUnce ve istekleri dogrultusunda icerik
olusturdugunu da iddia etmektedirler. DUsUk bir
oranda da olsa, yapay zeka araciligiyla Uretilen
video iceriklerine kullanicilarin ilgi duyduklarini ve
bu videolarin &zelliklerini merak ettiklerini ifade

etmiglerdir.

“Hayir, Tesvik Etmiyor” yanitini veren kullanicilar,
yapay
olduklarini ve bu icerikleri merak etmediklerini

zekd igerik videolarina karsi ilgisiz
ifade etmislerdir. Yapay zeka videolarinin sahte
ve gercek disi iceriklerden olusmasi, kullanicilarin
bu videolara karsl ilgisiz olmalarina neden
olmaktadir. Yapay zeka video iceriklerinin mantik
disi gorsellerden olusmasi ve yasamsal déngu
icinde var olan igerikler ile tezathk olusturmasi,
kullanicilarin  bu videolari sahte, samimiyetsiz
ve sagma bulmalarina neden olmustur. Sonug
olarak kullanicilar bu video igeriklerine karsi
ilgisiz kalmakta ve videolari izlememeyi tercih
etmektedirler.

K.1. Tesvik ediyor meraklandirdigi igin. Ve bazi
zamanlarda vakit gecirmek keyifli oldugundan.

Egitim icinde ise yariyor.

K.2. Hayir genellikle gercek videolari izlemeyi
tercih ediyorum. Yapay zekd& videolarini meraktan

izlesem de pek hosuma gitmiyor.
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Medya Platformlarinda Yer Alan Videolarin Gercekligine Glveniyor Musunuz? Neden? Sorusuna iliskin Bulgular

Tema Frekans
Evet, GUveniyorum Yapay Zeka Disindaki Videolara Glveniyorum 6
Yanhs Bilgiler Veriyorlar 9
Hayir, vaenm?yorum Yalan Haberlerin Artmasi 9
Hayir, Givenmiyorum
Gergede Yakin Videolarin Uretilebilir Olmasi 8

K.3. Hayir, etmiyor. CunkU yapay zekd videolari
ilgimi gekmiyor. Daha ¢ok gergek videolar tesvik
ediyor.

K.4. Hayir tesvik etmiyor. Tam tersi olarak
yapay zekd videolari beni sosyal medyadan
tamamen itiyor. Cunku, gercek disi medya bana
samimiyetsiz ve Urkutuclu geliyor. Hayati sahte
bir bicimde yansitmanin olduk¢a yanhs oldugunu

dusundlyorum.

Kullanicilarin  verdikleri cevaplara bakildiginda
yapay zekd teknolojileri ile Uretilen sahte
iceriklerin kullanicilar tarafindan benimsenmedigi

gorulmektedir. Bu icerikler kullanicilari
rahatsiz etmektedir. Cunkd gercekligini
anlamlandiramadiklari videolar karsisinda

sUphe ve tereddut yasamaktadirlar. Yasanilan bu
duygu karisikligr ise kullanicilar bu teknolojiden
uzaklastirmakta ve  kullanicilar  tarafindan
benimsenmesini engellemektedir. Yapay zekanin
teknolojik altyapisi ile videolar asiri gergekgi
Uretilmekte ve kullanicilar bu gercek otesi
videolar karsisinda videolarin anlamlandiriima
asamasinda caresiz kalabilmektedir. Bu caresizlik
kullanicilar Uzerinde 6fke ve endise duygularini
olusturmakta ve teknolojiden uzaklasmalarina
neden olmaktadir. Yapay zeka teknologjilerini
kullanan ve hayatlarina entegre eden grubun ise
yasam aktivitelerini kolaylastirmasi nedeniyle

benimsedikleri gérulmektedir.

Medya Platformlarinda Yer Alan Videolarin
Gergekligine Glveniyor Musunuz? Neden?
Sorusuna iliskin Bulgular ve Yorum

“Sosyal medya kullanicilarinin Medya
Platformlarinda Yer Alan Videolarin Gergekligine
Guveniyor Musunuz? Neden?” Sorusuna dair

yorumlarini gdsteren temalar, kodlar ve bu
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tema ve kodlara ait frekans degerleri tablo 6 da

gosterilmektedir.

Tablo 6 incelendiginde kullanicilara “Medya
Platformlarinda Yer Alan Videolarin Gergekligine
Neden? 7

yoneltilmistir. Kullanicilar arasinda buyUk bir

Guveniyor Musunuz? sorusu
oranda “Hayir GUvenmiyorum” temasi altinda
yanitlar alinmistir. Hayir, GUvenmiyorum temasi
altinda “Yanlis Bilgiler Veriyorlar”,“Yalan Haberlerin
Artmas!” ve “Gergege Yakin Videolarin Uretilebilir

Olmasi” kodlari altinda yanitlar alinmistir.

Kullanicilar arasinda dusuk bir oranda da olsa
“Evet GuUveniyorum” temasi altinda yanitlar
alinmistir. Evet gUveniyorum temasi altinda yanit
veren kullanicilarin tamami “Yapay Zeka Disindaki
Videolara Guveniyorum” kodu altinda cevap

vermistir.

Evet, GuUveniyorum yanitini veren kullanicilar
medya platformlarinda yer alan videolara genel
anlamda gUven duyduklarini ifade etmektedirler.
Fakat medya platformlarinda yer alan yapay
zeka videolarinin aldatici yoénlerinin oldugunu da
ifade ederek bu iceriklere guvenmediklerini ifade
etmislerdir. Kullanicilar medya platformlarina
guvendiklerini fakat bu platformlarda yer alan
yapay zeka video igeriklerine guvenmediklerini

belirtmislerdir.

Hayir, GUvenmiyorum yanitini veren kullanicilar,
medya platformlarinda yer alan haberlerin
gercekligine ve guUvenirligine karsi sUphe
icindedirler. iceriklerin gercekle bagdasmayan
drdnlerden olustugunu ve toplumu yanlis
bilgiler

dogrultusunda yonlendirdigini

vurgulamaktadirlar. Bu platformlarda  yer

alan yapay zeka iceriklerinin teknolojik olarak
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gelismesi sonucunda her canliyr ve Urunu taklit
edebilme yeteneklerine sahip olmalari, videolarin
icinde gercgek ile yapaylik arasinda bir ugurumun
olusmasina neden  olmaktadir.  Iceriklerin
gerceklikten uzak olmasi ise kullanicilar Uzerinde
guvensizlik duygusunun olusmasina neden

olmaktadir.

Kullanicilarin verdikleri cevaplardan bazilari su
sekildedir.

K.1. Guavenilir buldugum kaynaklardan
okudugum/izledigim iceriklere genel olarak
guveniyorum. Onun disinda rast gele iceriklere

inanmayi tercih etmiyorum.

K.2. Bir onceki soruda da dedigim gibi sosyal
medyada hig¢bir vidonun hi¢cbir insanin, hesabin,
konusmanin, bilginin gergekligine inanmiyorum,
guvenmiyorum. Sosyal medya insanlari ciddi
anlamda cok yanlis yénlendiren bir yer. Tabi
bu kadar kaygiya ragmen sosyal medya
kullanmaktan  vazgecgebiliyor muyum  diye
sorarsaniz hayir. Sadece rahatsiz eden seyleri

gormezden gelip, devam ediyorum.

K.3. Asla guvenmiyorum bunun sebebi su an
bulundugumuz zamanda hi¢bir sey tamamen
guvenilir degil. Bir de ustune Ustelik medya
platform videolarinin arka plani tamamen kurgu

bu yuzden givenmem.

K.4. Hayir gdvenmiyorum. Cunkud bir haberi
bile yalan olmasina ragmen gergcekmis gibi
gosterebiliyorlar bu ylzden bir haber gdrince
gérmedigim i¢cin dogruluguna inanmiyorum

gormedikcge.

Katiimcilarin - buyuk bir c¢cogunlugu medya
platformlarinda yer alan yapay zeka videolarinin
gercgeklik  olgusuna guUvenmediklerini ifade
etmistir. Bu durumun nedenleri arasinda ileri
seviyede teknolojik yapilanma yer almaktadir.
Yapay zeka ile artik butin canlilar hem gorsel
hem de isitsel anlamda taklit edilebilmektedir.
Bu nedenle kullanicilar platformlarda yer alan
videolarin gergeklik boyutlarini ayirt edebilmekte
kullanicilarin

gucluk  cekmektedirler. Fakat
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cevaplarina bakildiginda sadece videolara karsi
degdil, platformlara genel olarak bir guvensizlik
s6z konusu oldugu gorulmektedir. Toplumsal
anlamda bu platformlara guvensizlik olmasina
ragmen kullanim oranlari her gegcen gun artmaya
da devam etmektedir. iletisim olgusunun énemi
bu noktada ortaya gikmaktadir. Bireysel yalnizlik
olgusu dijital olgu ile birlestigi zaman bireylere
bir kacis olanadl yaratmaktadir. insanoglu
kendi yalnizh@ini dijital ortamlarda gizlemeye
calismakta ve dijital dunyay! bir kurtulus evreni
olarak géormektedir. Bu durum ise dijital bagimlilik
olgusunu ortaya c¢ikarmaktadir. Kullanicilar,
platformlardaki gercek disi hikayelerin ve sahte
iceriklerin farkinda olmalarina ragmen bagimlilik
olgusunun Ust dlUzeyde olmasi nedeniyle bu
platformlari kullanmaya devam etmektedirler.
Bu nedenle dijital bagimlilik, dijital kaniksamayi
yaratmakta ve kullanicilari tek duzey bir yasam
stUrdUrmeye mecbur birakmaktadir.

Sonug
Bu calisma, yapay zeka teknolojileriyle
Uretilen dijital video igeriklerinin sosyal medya
kullanicilari Uzerindeki gerceklik etkisini
incelemistir. Alanyazinda bu konuyu kullanici
deneyimleri Uzerinden ele alan c¢alismalarin
sinirl olmasi arastirmanin énemini artirmaktadir.
Fenomenolojik yaklasimla yurutulen arastirmanin
calisma grubunu Radyo, Televizyon ve Sinema
Bolumu'nde

ogrenim goéoren 35 Ogrenci

olusturmustur.  Bolumun  teknoloji  temelli
bir egitim sunmasi ve sosyal medya alaniyla
dogrudan iligkili olmasi nedeniyle katilimcilar
olcut ornekleme yontemiyle secilmistir.
GoruUsler, acik uglu sorulardan olusan bir anket
aracihgiyla toplanmis ve veriler icerik analiziyle

¢cozUmlenmistir.

Katilimcilara “Sosyal medya platformlarinda video
iceriklerine ne kadarzaman ayiriyorsunuz? Neden?
" sorusu yoneltilmis; yanitlar dogrultusunda sosyal
medya ve video igeriklerini kullanim sureleri
belirlenmistir. Katilimcilarin video iceriklerini gun
icinde siklikla izledigi ve bu igerikleri cogunlukla
bos zamanlarini degerlendirmek ile gundemi
takip etmek amaciyla kullandigi gérulmustar.
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Katiimcilara “Yapay zeka videolarini gergek
videolardan ayirt edebiliyor musunuz? Nasil? "
sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin énemli bir
bolumU, teknik bozulmalar ve gorsel tutarsizliklar
Uzerinden yapay zekd destekli videolari ayirt
edebildigini belirtmistir. Bununla birlikte bazi
katilimcilar, teknolojinin gelismesi nedeniyle
bu igerikleri gergcek videolardan ayirmakta
zorlandigini; bir bélumu ise igeriklerin gercekligi
konusunda kararsiz kaldigini ifade etmistir.

Karakog ve Zeybek (2022), yapay zeka iceriklerinin
manipulatif yapisi nedeniyle gerceklik algisinda
tahribata yol acgabilecegini ve izleyicilerin
videolarin gercek mi yoksa sahte mi oldugu
konusunda kararsiz kalabilecegdini belirtmektedir.
Bu degerlendirme,

ara§t|rmada saptanan

gerceklik karmasasiyla 6rtusmektedir.

Katilimcilara “Yapay zeka videolarinin gercekligi
hakkinda tartisiyor musunuz? Tartisma konulariniz

”

nelerdir? sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin
cogu, yapay zeka destekli videolara duyduklari ilgi
nedeniyle arkadaslariyla bu igerikleri tartistigini
belirtmistir. Tartismalarin yapay zekanin teknolojik
gelisimi, iceriklerin gergekligi, Uretim ydntemleri,
yapay zekanin insanlarin yerini alma ihtimali ve
videolarin ayirt edilmesindeki gucglukler Gzerinde
yogunlastigr gorulmuastur. Bazi katihmcilar ise
konuya ilgi duymadiklari icin bu tur tartismalara

katilmadigini ifade etmistir.

Chadwick, Vaccari ve O’'Loughlin (2018), dijital
medya ortaminda neyin gergcek ve neyin sahte
olduguna iliskin belirsizligin siyasal iletisimin
stratejik unsurlarindan biri  haline geldigini
belirtmektedir. Kotu niyetli aktorlerin  dijital
soyleme dahil olmasi, celiskili ve kafa karistiric
mesajlar araciliglyla sistematik bir belirsizlik
Uretebilmektedir. Bu yaklasim, arastirmada yapay
zeka ile Uretilen video iceriklerinin gercekligini
belirlemenin guU¢ olduguna iliskin bulgularla
benzerlik gostermektedir.

Katilimcilara “Yapay zeka videolari sizde hangi

duygulari olusturuyor? " sorusu yoéneltilmis ve
merak, sUphe, hayranlik, stres, endise ve korku gibi
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farkli duygusal tepkiler saptanmistir. Katilimcilarin
buyUk bolumU yapay zekd destekli video
iceriklerini merak ettigini, bazilari ise teknolojik
gelismelere hayranhk duydugunu belirtmistir.
Buna karsilik bu igeriklerin gergeklik sinirlarini
belirsizlestirmesi, 6nemli bir katilimci grubunun
stphe, endise ve korku hissetmesine yol agmistir.

TUdrten (2024), yapay zeka teknolojilerinin film
yapim sureglerine entegrasyonunun sinema
endUustrisini doénusturdugunu; geleneksel
tekniklerin  verimliligini  artirdigini, karmasik
gorevleri otomatiklestirdigini ve analiz streglerini
hizlandirdigini belirtmektedir. Bu degerlendirme,
yapay zekanin insan yasamini kolaylastirdigina
iliskin arastirma bulgulariyla &rtismektedir.
Bununla birlikte katilimcilarin  yapay zekanin
insan emedginin yerini almasina yonelik kaygilari,
teknolojinin yalnizca olumlu yonlerine odaklanan

yaklasimlardan ayrilmaktadir.

Deepfake iceriklerin ortak bir gerceklik zeminini
asindirmasi, yurttaslarin dijital iceriklere yonelik
genel bir glUvensizlik gelistirmesine yol acabilir.
Kaosa duyulan ihtiyag, sonuglari Shnemsenmeden
cevrimici ortamda yanlis siyasi sdylentilerin
paylasiimasini tesvik eden etkenlerden biri
olarak degerlendirilmektedir (Petersen vd., 2018).
Arastirma bulgular, katilimcilarin yapay zeka
destekli videolarin gercgekligini belirlemekte
zorlandigini ve bu durumun endise ile stres
yarattigini gdstermektedir. Dddezenformasyonun
siyasal ve toplumsal etkileri dikkate alindiginda,
yapay zeka destekli  video iceriklerinin
guvenilirligine iliskin kuskularin daha genis bir
dijital glven sorununa doénusebilecegisdylenebilir.

Katilimcilara “Yapay zeka videolari sosyal medya
kullanim aliskanhiginizi etkiliyor mu? Neden?”
sorusu  yoneltilmistir. Katilimcilarin cogu,
yapay zeka destekli videolari anlamsiz veya
sahte buldugu icin bu iceriklerin sosyal medya
aliskanliklarini degistirmedigini belirtmistir.
Buna karsilik bazi katilimcilar, bu icerikleri ilgi ve
merakla takip ettikleri icin sosyal medya kullanim

aliskanliklarinin degistigini ifade etmistir.
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Katilimcilara “Medya platformlarinda yer alan
videolarin gergekligine guUveniyor musunuz?
Neden?

¢odu, sosyal medya videolarinin yanls veya

sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin

dogrulanmamis bilgiler icerebildigini ve gercege
son derece yakin yapay igeriklerin guven
ortamini zedeledigini belirterek bu videolara
guvenmedigini ifade etmistir. Bazi katilimcilar
genel olarak medya icgeriklerine guvendigini,
ancak yapay zeka destekli videolara karsi daha

kuskucu oldugunu belirtmistir.

Bulgular, katilimcilarin  medya platformlarini
eglenmek, bos zamanlarini degerlendirmek
ve teknolojik gelismeleri takip etmek amaciyla
kullandigini géstermektedir. Yapay zeka destekli
videolar katilimcilarda hayranlik ve merakin
yani sira endise ve korku da yaratmaktadir.
Yapay zekanin insan emedinin yerini alabilecegi
dusuncesi, iceriklere suUpheyle yaklasiimasina
yol acmaktadir. Katilimcilarin  buyUk boéluma,
bu iceriklerin gercek ile kurgu arasindaki siniri
belirsizlestirmesi  nedeniyle gUven sorunu
yasadigini  belirtmistir. Buna ragmen video
iceriklerine yonelik ilgi ve hayranlik devam

etmektedir.

Arastirma bulgulari, yapay zeka destekli iceriklerin
kullanicilarin gergeklik algisi Uzerinde farkl etkiler
yarattigini gostermektedir. Katilimcilarin buyuk
bolumU teknik bozulmalar ve gorsel tutarsizliklar
aracili@iyla yapay zeka videolarini ayirt edebildigini
belirtirken,bazilaribuvideolaringercekiceriklerden
giderek daha guUg¢ ayirt edildigini ifade etmistir.
Bu bulgular, medya gercekligi ve hipergerceklik
kavramlarinin dijital medya ortamindaki somut
karsiliklarini gdstermektedir. Katilimcilar yapay
zeka videolarina hayranlik, merak, suphe, stres
ve korku gibi farkli duygusal tepkiler vermistir.
Dolayisiyla yapay zeka videolari yalnizca teknik bir
manipulasyon araci dedil, medya deneyimlerini,
guven iliskilerini ve gercgeklik algisini dénusturen
bir medya pratigi haline gelmistir. Fenomenolojik
yaklasim, katilimcilarin bu videolari gundelik
yasam deneyimleri icinde nasil anlamlandirdigini
ortaya koymustur. Bu yonuyle calisma, deepfake
alanyazinina kullanici deneyimi odakh bir katki
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sunmaktadir.
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Extended Abstract

Throughout human history, technology has
been one of the most powerful drivers of social
change. The progression from primitive tools to
the Industrial Revolution and from digitalization
to artificial intelligence has prompted humans
to investigate how their own bodies and minds
function. Early scientists sought to create
machines capable of reproducing human abilities.
Although these efforts did not achieve their
ultimate objective, they laid the groundwork for
subsequent technological developments.

WABOT-1, one of the first intelligent humanoid
robots, was developed in Japan. Between 1974 and
1980, however, negative assessments of artificial
intelligence research led many governments to
reduce or withdraw financial support. This period
became known as the “Al winter”. In the 1980s, the
United Kingdom allocated funds to compete with
Japan in artificial intelligence research, and the
field regained momentum. These developments
laid the foundation for the technological advances
shaping contemporary digital transformation
and demonstrate that artificial intelligence is not
merely an innovation but also a force capable
of transforming social, cultural, and economic

structures.

Early research focused on producing humanoid
robots but did not progress as expected. By the
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1980s, attention had shifted from machines that
merely imitated human behavior to systems
designed to perform processes resembling
human intelligence. Alan Turing, who pioneered
the concept of machine intelligence, made a
major contribution to the theoretical foundations
of artificial intelligence with his article “Computing
Machinery and Intelligence”. Although its
foundations had been laid earlier, artificial
intelligence subsequently came to be recognized
as an independent scientific field.

Artificial intelligence is a multilayered research
field drawing on computer science, deep learning,
robotics, and related disciplines. Its central aim is
to equip computer systems with cognitive abilities
resembling human intelligence, transforming
them from tools that execute predefined
commands into systems capable of learning,
reasoning, understanding, and decision-making.
Artificial intelligence, therefore, occupies an
important position in scientific research both as a
field of technical application and as a theoretical
framework for modeling human cognitive

processes.

The rapid development of artificial intelligence
has also affected trust and authenticity in
interpersonal and mediated communication. Al
applications can generate videos depicting events
and people that never existed, thereby increasing
users' uncertainty about the authenticity of
content circulated on media platforms. The ability
to create convincing videos on almost any topic
weakens established assumptions about visual
evidence. This study, therefore, examines how
artificial-intelligence-produced digital videos

affect social media users’ perceptions of reality.

Advances in artificial intelligence have made
it increasingly difficult to distinguish between
authentic and synthetic media. Because
Al-generated videos can closely imitate visual and
auditory reality, users may experience uncertainty
aboutwhetherthe contenttheyencounter reflects
an actual event or an artificial construction.

Consequently, the distinction between reality
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and simulation has become a central issue in

contemporary social media use.

The study adopted a phenomenological approach
within a qualitative research design. Qualitative
research employs methods such as observation,
interviews, questionnaires, and document
analysis to examine experiences and perceptions
in their natural contexts. Phenomenology enables
participants to express their understandings,
emotions, perspectives, and perceptions
regarding a specific phenomenon and allows
researchers to describe how that phenomenon is

experienced.

Participants were selected through criterion
sampling rather than random sampling. The
study group consisted of 35 students aged 18-25
who were enrolled in the Department of Radio,
Television and Cinema at inénd University and had
previously watched Al-generated videos on social
media. Participants were contacted face-to-face,
and they completed the research questions in

writing in a classroom setting.

Data were collected using an open-ended
guestionnaire developed by the researcher. The
questionnaire contained six questions designed to
elicit participants’ experiences, perceptions, and
emotional responses concerning Al-generated
videos. It was administered in person in the
classroom, and the resulting qualitative data were
analyzed through content analysis.

The findings show that participants used social
media platforms primarily for entertainment,
passing the time, and keeping up with
technological developments. Al-generated videos
elicited a range of responses, including curiosity,
admiration, doubt, stress, and fear. Although
some participants could identify synthetic videos
through visual or technical inconsistencies,
others reported that the content had become
increasingly difficult to distinguish from authentic
footage. Most participants expressed limited trust
in Al-generated videos because such content
blurred the boundary between reality and

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

fabrication. The study concludesthat Al-generated
videos are not merely technical products;they also
reshape users’ media experiences, trust relations,

and perceptions of reality.
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Adolescence: Bir Sugun Anatomisi yahut Baba-Ogul
lliskilerinin Dijital Kultiirel Serencami
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6z

Dijital kultUrun gundelik yasami donUstdrme hizi, aile ici iliskilerin yeniden tanimlandigi ve ebeveynligin surekli olarak
muzakere edildigi bir toplumsal zemin olusturmaktadir. Ebeveynlik rollerinin hiyerarsik dagilimini yeniden disinmeyi
zorunlu kilan bu zemin, aile icindeki aktorlerin konumlarinin farkli agilardan sorgulanmasini da beraberinde getirmektedir.
Bu c¢alisma, dijital kUltUrdn hane ici tahakkUimuyle blyUtk bir dontsim yasayan ailenin en dnemli aktdrlerinden birisi olan
ve ¢ogu kulturde anneden sonra ikinci planda konumlandirilan babaya odaklanmaktadir. Ailenin dijitallesme surecinde
babayl merkeze alan caligma, baba-ogul iligkilerinifiletisimini derinlestirmeyi ve babalik (erkeklik) literatirine medya
ve iletisim disiplini cergevesinde, dijitallesmenin etkileri perspektifinde bir katki saglamayi amaglamaktadir. Bu amaca
ulasmak icin, Netflix'te yayimlanmasinin ardindan kiresel dlcekte bUyuk bir etki uyandiran ingiliz yapimi Adolescence
(2025) isimli dort bolumltk mini dizi mercede alinmistir. Nitel durum galismasi deseniyle yurutulen arastirmada, dizinin
tum boélumleri tematik analize tabi tutularak irdelenmistir. Bu dogrultuda dizide 6n plana gikan farkli kusaktan iki baba
ve ayni kusaktan iki ogul arasindaki iliskiler cozimlenerek babalarin erkek evlatlariyla iliskilerinde yasadiklari problemler
aciga cikarilmistir. Bulgular, geleneksel koruyucu babalik modelinin dijital dinyanin goérinmez riskleri karsisindaki
zayifligini ve fiziksel glvenlige dayali geleneksel ebeveynlik anlayisinin cevrimici tehditleri kavramakta yetersiz kaldigini
gostermektedir. Dijital rehberlik kapasitesi gelistirebilen balba figurlerinin ise kusaklar arasi duygusal mesafeyi azaltma ve
iliskiyi onarma konusunda daha basarili olabilecekleri anlasiimaktadir. Arastirma, cagdas zamanlarda babalarin ogullariyla
saglikli iliskiler kurabilmesi icin dijital kaltdrin dogurdugu kosullara uyum saglamasi, 6grenmeye agik ve 6zelestirel

farkindaligi yUksek bir yaplya sahip olmasi gerektigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Babalik, Baba-Ogul lliskileri, Dijital Kultar, Aile, Adolescence.

ABSTRACT

The rapid transformation of everyday life by digital culture has reshaped family relationships and compelled
continuous renegotiation of parenting roles. Within this shifting landscape, long-standing hierarchies of parenthood
are increasingly questioned, rendering the father's position newly visible and open to scrutiny. This study focuses on
the father, a central yet often secondary figure in many cultural contexts, whose role has been profoundly affected
by the domestic dominance of digital culture. By centering the father within processes of family digitalization, this
study seeks to deepen the analysis of father—son relationships and communication while contributing to scholarship
on fatherhood and masculinity from a media and communication perspective attentive to digitalization. The four-
episode British miniseries Adolescence (2025), which attracted significant global attention after its release on Netflix,
serves as a case study. Employing a qualitative case study design, the research analyzed all episodes through thematic
analysis. The relationships between two fathers from different generations and two sons from the same generation
are examined to illuminate the difficulties that fathers encounter in their relationships with male children. The findings
reveal that traditional protective fatherhood, grounded in physical safety and analog assumptions, struggles to address
the less visible risks of digital environments. Fathers who can develop forms of digital guidance demonstrate greater
potential to reduce intergenerational emotional distance and repair strained relationships. Overall, the study argues
that contemporary fatherhood requires adaptation to digitally shaped conditions, openness to learning, and sustained

self-critical awareness to maintain healthy relationships with one's sons.

Keywords: Fatherhood, Father-Son Relationships, Digital Culture, Family, Adolescence.
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Giris

“..Babalar hakkinda yazmak daha zordur. Belki
de annenizle aranizda gérinmez bir gébek bagi
varligini  ¢ocuklugunuz boyunca sdrdurddgi
icindir;, anne hep yaninizdadir, 6gle yemegini
hazirlar, hastayken size o bakar, elini alniniza
koyar; anne, icinde ylzdlgunuz hava gibidir. Baba
bambaska bir seydir- puslu, belirsiz ve karanhktir,
bazen korkutucudur, gogu zaman ortada yoktur,
sigarasinin snorkeline kenetlenerek baska sularda
ve bulutlarda ylzer (Gospodinov, 2025, s. 140).”
Bulgar yazar Gospodinov'un bu ifadeleri,
cagdas zamanlarda babaligin algilanis ve temsil
bicimlerine iliskin 6nemli nUanslara isaret eder.
Dlnyanin neredeyse butlin cografyalarinda
kutsallikatfedilenannefigurticogu kulturde bakim,
yakinlk, sicaklik ve sureklilikle iliskilendirilirken
baba figuru daha cok mesafe, otorite, sogukluk
ve yokluk Uzerinden tasvir edilegelmistir.
Tarihsel surec¢ icerisinde ailenin “reisi” olarak
konumlandirilan babanin rolu ekseriyetle “eve
ekmek getirme” ile iliskilendirilmis, duygusal
alan ise yogunlukla annenin hanesine yazilmistir.
Kadim bir niteligi haiz olan bu is bolumUu yahut
rol dagilimi, kaginilmaz bir sekilde babanin maddi
(duygusalliktan uzak); anneninse manevi (asiri
duygusal) yonunu o6n plana ¢ikarmistir. Dolayisiyla
Gospodinov'un anlatisinda “puslu” bir figurle
imgelenmesi, babaligin bir taraftan duygusal
erisiimezligine génderme yaparken diger taraftan
kultUrel sessizligini de gorunur kilmaktadir. Oysa
babalgin, ozellikle dijital kultirin hegemonyasi
altindaki gunumuz toplumlarinda, bu perspektifi
asan daha genis manalari bUnyesinde tasidigi

aciktir.

Babaligin gelisim surecine odaklandigi The
life of dad: The making of a modern father
isimli kitabinda Machin (2018), yarim milyon yil
once evrimlesmeye baslayan babaligin tarihsel
izleginde degismeyen iki temel gdrevinden
bahseder. Machin'e gore “koruma” ve “6gretme”
seklinde beliren bu gorevler, zamana ve mekana
bagli olarak degiskenlik gosterse de mevcudiyetini
sUrdUrmektedir. Babanin bu goérevleri ifa etme
bicimi ise zamanla ¢ok boyutlu ve getrefilli bir hale

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

evirilmistir. Modern baba bugun evladini fiziksel
dunyanin tehlikelerine karsi korumanin yaninda
dijital uzamin komplike yapisina karsl da direngli
hale getirmekle, en az anne kadar mukelleftir.
Cocugunun futbol topuna nasil daha iyi vurmasi
gerektigini oJretmekle birlikte dijital uzam
tehditlerini nasil bertaraf etmesi gerektigine
yonelik yetkinlik kazanma ve kazandirma
sorumlulugu, babanin da uhdesindedir. O halde,
temel goérevler ayni kalsa da bu gorevlerin
kapsami ve mahiyeti baba icin ciddi bir dondsum
gecirmektedir. MezkOr ddnlstme ayak uydurmalk,
babaliga atfedilen rollerin dénlUsimunud de
zorunlu kilmaktadir. Bu ise babaligin dijital
kulturdeki toplumsal yansimalari Uzerine yeniden

dustnme gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir.

Babalik Uzerine dusinmek yahut Gospodinov'un
deyimiyle “babalar hakkinda yazmak” zordur.
Fakat bu zorlugu asmaya yoénelik akademik/
bilimsel ¢abanin varligi, annelige gdsterilen
ilgi kadar yogun olmasa da dikkat cekicidir. Bu
calisma ise bir figlr olarak babayl ve bir olgu
olarak babaligi odagina alarak populer medya
anlatilari Uzerinden baba-ogul iligkilerinin dijital
kUlturdeki serencamina projeksiyon tutmayi
amacglamaktadir. Calismada, dijital kaltar
ekseninde baba-ogul iliskilerinin yapisini  ve
donusumunu agik bicimde gorunur kilan Netflix
yapimi ingiliz dizisi Adolescence (Barantini, 2025),
nitel durum calismasi kapsaminda incelenmek
Uzere secilmistir. Dort boélumden olusan bu
mini dizi, farkli kusaklari temsil eden iki baba
ile ayni kusaktan iki ogul arasindaki iliskileri
iletisimsizlik, kirllganhk ve duygusal uzaklik gibi
meseleler etrafinda yansitmaktadir.  Dizinin
asil konusu baba-ogul iliskisi olmasa da dijital
kUlturde degisen babalik rollerinin izdUsumlerini
gostermesi  acisindan olduk¢a kiymetli  bir
anlati insa etmektedir. Nitekim dizide, annelik
rollerinden ziyade “baska sularda ve bulutlarda
yUzen" babalik rolleri, ogullarla yurutlle(meye)n

iliskiler Uzerinden sorgulamaya aciimaktadir.
Mart 2025'te yayimlanmasinin hemen ardindan

dinya ¢apinda milyonlarca izleyiciye ulasan

Adolescence, géordigu yodun ilgiyle hem populer/
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ana akim medyada hem de akademik literatUrde
tartisilan bir yapim haline gelmistir. Populer
medyanin ilgisi daha c¢ok erkek dunyasina
ve manosfer alt kUltdrdnun toksik yodnlerine
odaklanirken, bilimsel yazilar ise yodunluklu
olarak toplumsal cinsiyet, ergen dUnyasl ve akran
zorbaligi zaviyesinden diziyi irdelemistir. Diziyi
konu edinen metinler elbette bu meselelerle
sinirh degildir. Erkeklik, incel kualtardG, toksik
erkeklik, hegemonik erkeklik, toplumsal cinsiyet,
irkcilik, zorbalik, akran zorbahgi, siber zorbalik,
dijitallesme, sosyal medya, dijital okuryazarlik gibi
meseleleri dizi baglaminda analiz eden calismalar
da bulunmaktadir. Bu metinlerde genellikle
egitim, emniyet, saglik gibi toplumsal sistemler
veya kurumlar sorgulamaya acimistir. Bunlar
arasinda aile kurumunu bizatihi odaga alan
calismaya rastlanmamistir. Aile ve onu olusturan
aktorlerin  rollerine iliskin  tekil sorgulamalar
dikkat c¢ekse de bunlarin derinlikli ve butuncul
bir tablo ortaya koydugunu sdylemek gugtur.
Nitekim ebeveyn-cocuk iliskilerine dair yapilan
analizler daha ¢ok annelik ve annenin duygusal
emegi gibi meseleler Uzerinden cercevelenmistir.
Dizi 6zelinde baba-ogul iliskilerini merkeze alan
bir calismaya ise rastlanmamistir. Bu itibarla,
calismanin baba-ogul iliskilerinin populer medya
anlatilarindaki yansimalarini gostermesi, dijital
kUlturde degisen babalik rollerine ydnelik yeni
bakis acilari sunarak benzerlerinden ayrismasi ve
babalik literatirGne medya ve iletisim disiplini

icerisinden katki saglamasi 6ngdrulmektedir.

Gelenekselden Dijitale Babalik Halleri
Modern babalik algisinin  temellerini  atan
tarihsel rolleri ve bu rollerin kulturel kodlarini
anlamak, gunumuzdeki sureklilikleri ve kirilmalari
dogru bir zemine oturtmak acgisindan kritiktir.
Endustrilesmeyle pekisen ve yirminci yuUzyill
boyunca baskin karakterini koruyan babalik
modeli, babayi belirlisorumluluklar ve beklentilerle
imleyerek gercevelemistir. Nitekim Uretimin evden
fabrikalara tasinmasiyla birlikte ev ve is yasami
keskin bir cizgiyle ayrilmis, erkegin aile icindeki
konumunda koklu  degisiklikler yasanmistir.
Erkek, ailenin disinda ¢alisarak ekonomik agidan

birincil figur olarak konumlanmis ve babalik
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nou

rolt, buyUk dlctde “evin gecimini saglayan”, “eve
ekmek getiren”, “aileyi gegindiren” islevleriyle
tanimlanir hale gelmistir (Bhat vd., 2025; Fox
vd., 2023; Gokaliler & Ozer, 2019; Morva & Unl(,
2021; Reeves, 2025). Dolayisiyla baba evin disinda
aileyi temsil ederken, evin ici ve cocuk bakimi
bUyuk o&lctide annenin sorumluluk alani olarak
kodlanmistir. Bu ekonomik role, babanin evrimsel
sUrecten miras aldigr “koruyucu” ve “6gretici”
misyonlar da eklenmistir (Machin, 2018). Ozellikle
hegemonik erkeklik insasinda babalik, ailenin
kendisinden daha “zayif” kabul edilen Uyelerini
(kadinlar ve cocuklar) dis dinyaya karsi koruma
sorumlulugu ile 6zdeslesmistir (Dogan & Karaman,
2023; Sancar, 2020). Bu alginin gunumuzdeki
yansimalari ise mevcudiyetini korumaktadir.
Zira dijital yerli olarak adlandirilan geng¢ kusagin
babalarini halen koruyucu, sert ve guclu figurler
olarak algiladigi, onlari “aslan”, “dag”, “demir” vb.
metaforlarla tanimladigr gérulmektedir (Batu vd.,,
2024). Babaligin bu modelinde duygusal yakinlk
bir zayifik belirtisi olarak algilanabildiginden,
sevgi ve sefkat gosterimi yogunlukla annenin
uhdesine birakilmistir. Ne var ki yirminci yuzyilin
ikinci yarisindan itibaren yasanan toplumsal
degisimler, bu kati ve mesafeli baba figurunu ciddi
bir donusim baskisi altina alarak “yeni” babalik
rolleri/halleri Gzerine tartismalar yUrGtUlmesine
zemin hazirlamistir (Balin, 2021; Cevik, 2025).

Babalik

donudsumlerden  biri,

rolundeki  kayda deger tarihsel

geleneksel  “saglayicl”
figurun yapisal degisimi ile iliskilendirilmektedir
(Finkel & Eddy, 2019). Aile ici etkilesim sUreclerine
daha fazla katilan, ev i¢i gdrev paylasimini
benimseyen ve c¢ocugun yasamina aktif bir
sekilde dahil olan ‘ilgili babalk” figlrinun
yUkselisi ile karakterize edilen (Akginar, 2017; Diniz
& Sepulveda, 2022) bu degisimi tetikleyen temel
dinamikler cesitlilik gdstermektedir. Buna karsin,
alanyazinda bazi etkenler Uzerinde genel bir
gérus birligi bulundugu gorilmektedir. Ozellikle
1970'li yillardan itibaren kadinlarin is glcune artan
katilimi, ekonomik &zgurlUklerini kazanmalari ve
feminist hareketlerin toplumsal cinsiyet rollerini
sorgulamaya ac¢masi gibi belirtecler, babaligin

da tartisilmasini ve ona atfedilen rollerin yeniden
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tanimlanmasini zorunlu kilmistir (Cevik, 2025;
Gokaliler & Ozer, 2019; Machin, 2018; Morva & Unl(,
2021; Reeves, 2025; Wang & Keizer, 2024). Oyle
ki agirlikli olarak toplumsal cinsiyet tartismalari
cercevesinde (Dogan & Karaman, 2023; Jordan,
2019; Tin & Alptekin, 2022) irdelenen bu “yeni” ve
“ilgili” hallerde babalik, bir sorumluluk ve otorite
makami olmaktan ¢ikarak, g¢ocuk bakiminda
anneyle esit rolleri benimseyen, duygusal bagdi
guclu ve aile ici etkilesimi yogun deneyimleyen
bir modelle c¢ercevelenmistir (Akginar, 2017,
Bozok, 2018; Cavusoglu, 2022; Karadag & Akginar,
2023; Kilig & Senol, 2025; Tol & Taskan, 2018).
ilgili modelde babanin varligi, cocugun sosyal
etkilesim becerilerini zenginlestirmekte ve daha
demokratik bir aile ortaminin olusmasina zemin
hazirlamaktadir.

Ote yandan, séz konusu yeni babalik modeli ile
toplumsal gergeklik arasindaki ¢catismanin devam
ettigi sodylenebilir. Zira ¢cogu toplumda anneler,
kultUrel ve kurumsal duzeyde hala birincil ebeveyn
olarak konumlandiriimakta ve c¢ocuk bakimi
temelde onlarin gdrevi olarak gérulmektedir (Kilig
& Senol, 2025). Bu nedenle, cocugun bakimina
aktif olarak katilan babalar genellikle istisnai
olarak algilanmaktadir. ilgili babalik kultdard
yayginlassa da bu idealin pratikte tam anlamiyla
hayata gecmesinin dnunde “ataerkil zihniyet” ve
kurumsal desteklerin yetersizligi gibi engeller
varligini devam ettirmektedir (Akcinar, 2017;
Bozok, 2018; Machin, 2018; Morva & Unld, 2021; Tol
& Taskan, 2018). Bu engellere ragmen séz konusu
yeni babalik modeli, dijitallesmenin artan etkisiyle
birlikte daha gérunur hale gelmekte ve yeni

meydan okumalarla yUzlesmektedir.

Dijital kulturun yayginlasmasiyla, babahgda iliskin
tartismalar -annelikte oldugu gibi- farkli vechelere
burinmeye baslamistir. Babalidin yeni hallerine
yonelik muzakereler dijital babalik, babaldin
dijitallesmesi yahut baba 2.0 (Cino, 2024,
Scheibling, 2020, 2022) gibi kavramsallastirmalar
babalk

saglamistir.

altinda  sUregiderken, literatrdnun

zenginlesmesini de Guncel
arastirmalar, dzellikle dijital medyada babaligin ne

anlama geldigine dair ¢esitli anlatilar ve temsiller
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insa ederek babalarin kendi kimliklerini anlama
ve sergileme bicimlerine odaklanmistir (Afifulloh,
2022; Beuckels & De Wolf, 2025; Diniz & Sepulveda,
2022; Fox vd., 2023; Mancini vd., 2023; Scheibling
& Marsiglio, 2021; Zestanakis, 2023). Kuskusuz bu
anlatilar ve performanslar, cogu babaya babalik
rolintU etkin ve saglikli bir bigimde yurUtebilmesi
icin cesitli avantajlar saglamaktadir.

tecrUbelerden edinilen

Paylasilan bilgiler

sayesinde  babalar, ¢ocuklariyla iliskilerinde
karsilasabilecekleri benzer durumlar hakkinda
fikir sahibi olmakta ve iyi baba olma idealine
kendilerini daha yakin hissedebilmektedir (Bhat
vd., 2025). Fakat bu idealize edilmis dijital temsiller,
babalarin gercek hayatta karsilastigi zorluklar ve
psikolojik yuklerle her zaman o6rtusmemekte ve
dijital kultdr, babalik icin yeni gerilimler yaratma
tehdidini  de

Bilhassa sosyal medyada ve bloglarda sergilenen

bunyesinde  barindirmaktadir.
idealize edilmis babalik figurleri, babalar arasinda
bir sosyal karsilastirma ve yetersizlik hissi yaratma
potansiyelini  haizdir. Zira bu platformlarin,
babalarin duygusal ihtiyaclarini dolayli bicimlerde
ifade edip destek arayabildikleri alanlar olarak
islev gérmesi, dijital etkilesimlerin cogul ve celiskili
dogasinin yadsinacadl anlamina gelmemektedir
(Alvarez, 2025; Das & Hodkinson, 2020; Smith
vd., 2022). Bu itibarla denilebilir ki dijitallesmenin
etkisiyle babalidin buridndigu yeni cehre ve
buradan tesekkul eden dijital kulturel uzamdaki
temsil bicimleri, bir taraftan gundelik hayattaki
rollere rehberlik etme imkanini saglarken diger
taraftan mevzubahis rolleri karmasiklastirma
tehdidini de tasimaktadir.

Netice itibariyla babalik, geleneksel saglayici
figUrden, dijital kultUrel uzamla desteklenen ve
sekillendirilen daha ilgili, duygusal ve esitlik¢i bir
figlre dogru evrilmektedir. Lakin bu déntstimun
dogrusal bir ilerleme seklinde gerceklesmediginin
akilda tutulmasi gerekir. Farkli babalik pratikleri
¢cogu durumda es zamanh olarak varligini
surdurmekte, baglama goére one c¢ikmakta ve
zaman zaman birbiriyle gerilimli bicimde i¢ ice
gec¢mektedir. Bu nedenle cagdas babalik, tek tip

bir modele indirgenemeyecek, kultdrel, sinifsal
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ve bireysel dinamikler tarafindan surekli yeniden
kurulan ¢ok boyutlu bir performans alani yahut
degiskenli bir sure¢ olarak degerlendirilebilir.
Bu sUregte dijital aygitlar vazgegilmez bir
konuma yuUkselmis olsa da babalara yonelik
dijital mudahalelerin ve bu alandaki bilimsel
arastirmalarin, annelere kiyasla yeterli duzeyde
olmadigl anlasilmaktadir (Beuckels & De Wolf,
2025; Xie vd., 2023). Nitekim yapay zeka tarafindan
Uretilen gdrsellerde dahi babahdgin hala “yapim
asamasinda” ve “yUzu olmayan” bir kimlik olarak
temsil edilmesi (Wierzbinski, 2023), bu rolun
toplumsal olarak tam anlamiyla yerlesik bir
zemine yaslanmadigini ve bilimsel muzakereye
aclk oldugunu gostermektedir. Bu durum,
babaligin dijital evriminin, teknoloji, kultur ve
kisisel deneyimlerin kesisiminde yer alan karmasik
ve ¢ok boyutlu bir olgu olarak mevcudiyetini
korudugunu ve Uzerine daha sik arastirmalar
yapllmasi gereken bir mesele oldugunu ortaya
koymaktadir.

Sok, Keder ve Caresizlik: Adolescence Ne
Anlatiyor?

Mart 2025'te Netflix'te yayimlanan ingiliz yapimi
(Barantini, 2025),

girdigi andan itibaren genis bir toplumsal yanki

Adolescence gosterime
uyandirmistir. Gazetecilerden akademisyenlere,
ebeveynlerden politika yapicilara kadar farkl
kesimleri harekete gegiren yapim Uzerine yogun
tartismalar yUrUdtdlmuastur (Floriani vd., 2025;
Ging & Baker, 2025). Dizi, ingiltere'de yasayan
13 yasindaki erkek cocuk Jamie Miller'in, okul
arkadasi olan bir kizi bigcaklayarak oldurmesini
konu edinmektedir. Ancak anlati, esasen klasik
bir “katil kim?” sorusuna yanit aramanin &tesinde
islenen cinayetin muhtelif sebeplerine projeksiyon
tutmaktadir (Purdy, 2025; Reintjes vd., 2025; Yel,
2025).

Adolescence, temel olarak dijital kualturde
kusaklar arasinda agilan derin ugurumu ve bunun
yetiskin  dlnyasinda meydana getirdigi sok,
keder ve caresizlik hissini merkeze almaktadir.
Dizinin rahatsiz edici gucunudn, Jamie'nin bilingli
olarak sevgi dolu, “normal” bir aileden gelen bir
cocuk olarak tasvir edilmesinden kaynaklandigi
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soylenebilir. Zira Jamie'nin babasi (Eddie Miller),
klasik anlatida alisilageldigi Uzere siddet egilimli
bir figur degdildir. Aksine “elinden gelenin en iyisini
yapan, caliskan bir baba” olarak sunulmaktadir
(Purdy, 2025). Benzer bir sunumun, dizinin
bir diger 6nemli baba figurl olan ve cinayeti
sorusturan bas dedektif Luke Bascombe icin de
gecerli oldugu ifade edilebilir. Bu zemin Uzerine
insa edilen dizi, Jamie'nin internetin “manosfer”
(erkek dunyasi, erkuare), “incel” (istemsiz bekarlik)
kaltara ve “red pill” (kirmizi hap) akimi gibi kadin
dusmani séylemleriyle nasil radikallestigini gozler
onune sermektedir (Bell, 2025; Grey, 2025; Sevindi
& Akalin, 2025; Yilmaz, 2025).

Anlatinin  en dikkat c¢ekici yonlerinden biri,
ebeveynlerin, o6zellikle de babalarin, cocuklarinin
dijital sosyallesme ve benlik olusumu
sureclerinden, kullandiklari sifreli emoji dilinden
ve maruz kaldiklari dijital tehlikelerden neredeyse
tamamen habersiz olmalaridir (Gilmour, 2025;
Horeck, 2025; Yel, 2025). Bu durum, genclerin
dijital duUnyalarinda onlara “gUvenilir  birer
yoldas” ol(a)mayan yetiskinlerin yasadigi derin
iliski/iletisim kopuklugunu ortaya koymaktadir
(Reintjes vd. 2025). Ustelik bu kopukluk aile
iciyle sinirl kalmamakta, kurumsal duzeyde de
kendini gostermektedir. Nitekim dizi, polis, adli
psikolog ve 6gretmen gibi meslekleri icra eden
profesyonellerin bagli oldugu emniyet, saglik
ve egitim gibi kurumlarin da genglerin dijital
yasamlari karsisinda nasil  yetersiz kaldigini
betimlemekte (Gilmour, 2025; Horeck, 2025) ve
bir anlamda bu kurumlarin da sorgulanmaya
acilmasini saglamaktadir. Bu kurumsal “caresizlik”,
dizideki baba figlrlerinin duygusal badlanti
kurmadaki basarisizhdini  yansitarak, mevcut
kurumsal yapilarin geng¢ erkeklerin duUnyasini
anlamadaki yetersizligini ima etmektedir. Bu
tablo, yetiskin izleyicide “yikici bir seyir” (Singh,
2025) ve “bir umutsuzluk c¢ighgl” (Hogan, 2025)
olarak karsilik bulmaktadir.

Kaleme alinan bilimsel yazilarin énemli bir kismi
diziyi akran zorbaligi, sosyal dislanma, duygusal
ihmal ve kimlik krizi gibi psikososyal faktorler

cercevesinde analiz etmektedir (Floriani vd,

Sayl 73, Yaz (2026)



Adolescence: Bir Sucun Anatomisi yahut Baba-Ogul iliskilerinin Dijital Kilttrel Serencami = Yunus ERGEN 69

2025; Ozgur & Uysal, 2025). Bununla birlikte
farkli yoénlere egilen calismalar da mevcuttur.
Sézgelimi  Grey (2025), Jamie’nin  beyazlidinin
(irksal UstUnligunun) ona naslil “yas tutulabilir” bir
statu kazandirdigini ve trajedisini toplumsal bir
basarisizlik olarak gergeveledigini savunmaktadir.
Horeck (2025)
anlatinin cinayete kurban giden kiz cocugundan

Bu odaklanma tarafindan,
uzaklasarak failin acisina kaymasi olarak elestirilir.
Furlano (2025) ise bu dinamigi toplumsal cinsiyet
ekseninde derinlestirerek, aileyi bir arada tutma
ve duygusal enkazi toplama gdrevinin neredeyse
tamamen kadin  karakterlere yuklendigine
dikkat ¢ekmektedir. Benzer bir izlek Ging ve
Baker (2025) ile Roberts ve arkadaslarinin (2025)
calismalarinda da gorulmektedir. Bu cercevede
erkek dunyasi, erkek egemenlidi, toksik erkeklik,
patriyarka, erkek magduriyeti, anti-feminizm gibi
meseleler dizi ekseninde irdelenerek toplumsal
cinsiyet tartismalarina yonelik yeni bakis acilar

gelistiriimektedir.

Adolescence Uzerine yurutllen bu tartismalar,
dijital kultarun  tehlikeleri, akran zorbalidi,
toplumsal cinsiyet, sosyal dislanma, kimlik, benlik,
erkeklik, irk gibi meseleler Uzerine dnemliicgoruler
sunmaktadir. Ne var ki bu tartismalarin ¢cogdu,
dizinin merkezinde yer alan baba-ogul iliskilerinin
06zgun dinamiklerini, genellikle “ebeveyn-cocuk”
gibi daha genis bir kategori icinde ele almakta
veya ikincil bir tema olarak konumlandirmaktadir.
Oysa anlatida o6nemli bir yer isgal eden
babalarin roll, bu genel kategorilerin icerisinde
dederlendirilemeyecek kadar 6zgul ve kritik bir
oneme sahiptir. Babasinin kendi babasi tarafindan
dovulmesinden kaynaklanan travmatik gecmisi
(Furlano, 2025), ogdlu futbolda hata yaptiginda
hayal kirikligiyla “basini baska tarafa ¢evirmesiyle”
somutlasan kosullu sevgisi (Floriani vd., 2025) ve
Jamie'nin sorgusu sirasinda kameranin uzunca
bir stre odaklandigi baba Eddie'nin yUzUnde
beliren caresizlik (Horeck, 2025), Jamie'nin dijital
dlnyada siginak aramasinin temelini olusturan
duygusal ihmalin en net gostergeleridir. Dedektif
Bascombe'un oglu Adam’a ydnelik “mesafeli” tavri
ve yeteri kadar iyi baba olmadigi duslncesi ise
baba-ogdul iliskilerinin getrefilli boyutunu yansitan
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bir diger 6nemli belirtectir. S6z konusu spesifik
dinamiklerin, diziyi irdeleyen metinlerde derinlikli
bir sekilde cergevelendigini sdylemek ise gugtur.

Yoéntem

Bu arastirma, dijital kultirde babalik ve baba-
ogul iligkilerinin boyutlarini Adolescence dizisi
ekseninde analiz  etmeyi amaglamaktadir.
Arastirmada, amaci agimlamaya yardimci olmasi

agisindan su sorulara yanit aranmistir:

AS1: Dijital kulturde babalik temsilleri nasil

cercevelenmektedir?

AS2: Adolescence dizisinde babalara hangi roller
atfedilmektedir? Bu roller, babalarin ogullariyla

surdurdukleri iliskiyi nasil etkilemektedir?

AS3: Babalarin dijital rehberliginin ogullar igin
onemi nedir?

Arastirma, nitel durum ¢alismasi (vaka analizi)
deseni ile yudrutllmustdr. Bu desen, guncel bir
olgunun kendi dogal baglami icinde ayrintili
bicimde c¢dézimlenmesine imkan taniyan ve
olgu ile badlam arasindaki sinirlarin  kesin
olarak aynistirlamadigr  durumlarda  o&zellikle
tercih edilmektedir (Baskarada, 2014; Heale &
Twycross, 2018; Stake, 2008; Yin, 2017). Arastirilan
olguyu buUtunsel bir perspektifle anlamaya
yonelmesi, durum calismalarinin temel
ozelligidir (Creswell, 2013; Merriam, 2018). Bu
itibarla, arastirmanin olgusunu dijital kulturde
babalik ve baba-odul iliskileri temsil ederken;
baglamini, bahsi gecen olguyu somutlastiran
Adolescence dizisi olusturmaktadir. Dizideki
babalik rollerinin, kusaklar arasi duygusal mesafe
ve iletisim bigimlerini belirgin sekilde ortaya
koymasi, arastirmanin tek bir durumu merkeze
alarak  derinlemesine  yUruUtulmesine olanak
saglamaktadir. Bu nedenle arastirmada tek ogeli
durum c¢alismasi deseni benimsenmistir (Yin,
2017). Dizinin tum bolumleri, farkli kusaklara
mensup iki baba ve iki ogul arasindaki iliskileri
merkeze alan anlati 6rnekleri sundugundan

amacli drnekleme stratejisi ise kosulmustur.
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Arastirmanin  verileri, dokUman incelemesi
teknigiyle derlenmistir. DokUman incelemesi
arastirilan olguya iliskin bilgi iceren yazil, gorsel
ya da isitsel materyallerin sistematik bicimde
analizini kapsamaktadir (Simsek &  Yildirim,
2000). Bu dogrultuda, dizinin dort bolimanun
metinsel icerigi, karakter etkilesimleri ve dramatik
¢dzUlmeler, dokUman olarak kabul edilmistir.
Boélimlerin - her biri, babalarin  dijital kualtar
baglaminda konumlanisini, ogullariyla kurduklari
veya kuramadiklari iletisim bigimlerini ve degdisen
babalik rollerinin yansitiima bigimlerini acgiga
cikarmaya elverigli birer veri kaynagi niteligindedir.
S6z konusu verileri analiz etmek iginse tematik
analizden istifade edilmistir. Verilerin belirlenen
anlam oruntuleri ve temalar dogrultusunda
duzenlenip yorumlanmasi, tematik analizin ana
amacidir (Braun & Clarke, 2022). Bu arastirmada
tematik analiz, dizinin dort bolUmunde tekrar eden
anlam oruntulerini, iliskisel dinamikleri ve dijital
kultdr baglaminda babalik temsillerini aciga vurma
amacliyla kullanilmistir.  Arastirma gecerliligini
saglamak amaciyla ise akran geribildirimi (peer
debriefing) stratejisi uygulanmistir (Janesick, 2015;

Spall, 1998).

Adolescence Dizisinde Babalik Halleri,
Baba-Ogul iliskileri ve Dijitallesme

Adolescence, babaligin yeniden muzakere
edildigi bir anlati alani insa etmektedir. Bu
alanda geleneksel babalik rolleri dijital kulturle
carpismakta, iletisim  kanallari  tikanmakta
ve nesillerdir aktarilan duygusal miras, trajik
sonuglarla gun yudzune c¢ikmaktadir. GUnumuz
babalarinin yasadigi bu derin varolussal sancilar ve
bunun ogullarla stregiden iliskilere nasil yansidigy,
arastirma kapsaminda yapilan analiz sonucunda

dort tema etrafinda ele alinmistir.

Maesafeli Koruyuculuktan Kaygili Kirilganhga:
Kriz Anlarinda Baba Olmak

Dizi, birbirinden farkh iki baba figurind oén
plana c¢ikarmaktadir. Bir tarafta islenen cinayeti
sorusturan bas dedektif Luke Bascombe, diger
taraftafailin babasi Eddie Miller. Luke, oglu Adamile
arasina profesyonel ve duygusal bir mesafe koyan,
ebeveynlik sorumlulugunu tam anlamiyla yerine
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getiremedigini dusUnen bir baba figuru olarak
belirirken; Eddie, odlu Jamie'nin masumiyetine
sarsilmaz bir inan¢ duyan, onu her seye ragmen
korumaya odaklanmis ve elinden gelenin en
iyisini yaptigina inanan bir baba figlrdnu temsil
etmektedir. Dizinin odadinda dogrudan babalik
ve baba-ogul iliskileri yer almasa da agllis sahnesi,
bu konuya ciddi anlamda 6énem atfedildigini
gostermektedir. Nitekim dizi Adam'in babasi Luke'a
gonderdigi bir sesli mesajla baslar: “Gunaydin
baba. Yine midem kotu. Okula gitmesem olur
mu? Lutfen.” Luke bu mesaji olumsuz tepkiyle
karsilar: “Yuh. Tanrim”. Bu kisa ve kUg¢Umseyici
tepki, duygusal bir ihtiyaca karsi gosterilen
sabirsizhdr ve ilgisizligi ortaya koymaktadir. Ses
kaydini ¢calisma arkadasi Misha Frank'a da dinletir.
Frank “Cok kararli. Gitmek istemiyor” seklinde
tepki gosterince Luke, oglunun talebiyle Kisisel
olarak ilgilenmek yerine, sorumlulugu dogrudan
esi Tracy'e devreder: “Tracy halleder, okula
génderir. insan kendini tanimall.” Bu ifade, Luke'un
ebeveynlik gorevlerini ve duygusalligi sistematik
olarak esine devrettigini gdstermektedir. Bu
diyalogun, modern babalikta siklikla rastlanan,
profesyonel kimligin baba kimliginin 6ntne gectigi
ve duygusal sorumluluktan kaginan mesafeli bir
babalik modelini temsil ettigi sdylenebilir.

Luke'un mesafeli baba durusunun karsisinda,
Eddie Miller'in
kriziyle birlikte mutlak bir koruyuculuk roltyle
tutuklandiktan

babalid,, oglu Jamie'nin

sekillenmektedir. Jamie'nin
sonra sUrekli olarak “Babami istiyorum” demesi
ve kendisine atanan kurumsal musahit yerine
annesini dedil de babasini tercih etmesi, baba
figlrine duyulan temel guUvenin ve siginagin
bir gostergesidir. Eddie ise bu guveni karsiliksiz
birakmaz. Zira oglunun “Bir sey yapmadigima
inaniyor musun?” sorusuna verdigi tereddUtsuz
yanit, onun babalik anlayisinin temelini olusturur:
“Tabii ki inaniyorum. Oglum degil misin?” Bu,
kanita degdil, babalidin dodasindan kaynaklanan
kimlige dayali bir inanctir. Ne var ki bu sarsilmaz
durus, avukatla konustugu anda kirilgan bir
yuzlesmeye dénusur:

Eddie: Bak, ne yapacadimi hi¢ bilmiyorum. Yani.. Ne
diyecegim?
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Avukat: Onun yerine yanit vermeyin yeter. Tamam mi?
Kendiniz olun. Babasi oldugunuzu biliyoruz. Sindirmeye
calismaniz normal. Sok olmaniz normal. insan olmaniz
normal. Tamam mi?

Eddie: Ama bu normal degil ki. ..Hi¢ karakola gelmemistim.

Avukat: Yaparsiniz.

Eddie: Hata yapip oglumu etkilemek istemiyorum. Anladin
mi? ..Korkudan oldyorum. O iyi bir ¢cocuk. Ben de iyi bir

babayim. Anliyor musun?

Eddie'nin bu itirafi, onun koruyucu rolUnu ne
denli igsellestirdigini ve bu rolin basarisiz olma
ihtimalinden duydudu derin korkuyu ve kayglyi
asikar eder. Bununla birlikte, iyi bir baba olduguna
yonelik guUg¢lu inancini da yansitir. Fakat sorgu
odasinda Jamie'nin sugunu kanitlayan videonun
gosterilmesi, Eddie'nin koruyucu baba figurinun
aniden ve trajik bir sekilde yikilmasina sebep
olur. inancinin temelsiz kaldigini géren Eddie’nin
ilk fiziksel tepkisi, kendisine uzanan oglunun
dokunusundan kacmak olur. Bu anlik geri
cekilme, ihanete ugramislik ve sokun bedensel
bir yansimasidir. Kagisin hemen ardindan gelen
caresiz sarilma, baballk icgudusunun ve ogluna
duydugu sevginin akil ve mantigin otesinde
olduguna isaret eder. inancin yikiisini daha da
mutlak kilan ise bu sarilma aninda Jamie'nin,
inkar edilemez kanita ragmen dile getirdigi
son ifadedir: “Baba, ben yapmadim. Ben bir sey
yapmadim.” Bu son ifade, oglunun masumiyetine
olan inancini sarsmakla birlikte onu tanidigina
dair dusuncelerini de sekteye ugratir. Dolayisiyla
Jamie'nin sugunun kanitlanmasi, Eddie'yi derin
bir kafa karisiklidi ve aci i¢cinde birakir. Birbirine
pek de yakin olmayan Eddie ve Luke'un babalik
halleri, ilerleyen bolumlerde dijital kulturel uzama
temasla birlikte daha karmasik ve gdrinmez

zorluklarla derinlesmektedir.

“Sen bana hi¢ ‘oglum’ demezsin”: Yetersizlik
Hissi, Dijital Cehalet ve Tersine Rehberlik
Dizinin ikinci bolumua, Luke ile Adam arasindaki
baba-ogul iliskilerine egilmektedir. Bu acidan
bélim, stratejik bir 5nemi haizdir. Oyle ki Luke ve
oglu Adam arasinda gergeklesen diyaloglar, dijital
kUltdrin kusaklar arasinda meydana getirdigi
devasa bilgi ve iletisim ucurumunu ortaya
cikarmaktadir. Babanin otoritesinin sarsildigr bu
yeni alanda, ogulun rehberligine muhtag¢ kalmasi,
“tersine rehberlik” olgusunu somutlastirmaktadir.
Bu dinamik, c¢agddas babaligin en temel
meydan okumalarindan biri olan ¢ocugunun
dijital dUnyasini anlama ve ona ayak uydurma
birlikte
yetersizlik hissiyatini derinlestiren bir unsur olarak
da aktarilmaktadir.

zorunlulugunu  imlemekle babanin

ilk bolimde oldugu gibi ikinci bolim de Luke
ile Adam arasindaki sesli mesajla agilir. Bu defa
mesajl gdénderen baba Luke'tur: “Adam, okulun
onundeyim. Sinifa gelmem gerekecek, tamam
mI? SOz seni rahat birakacagim”. Birkag¢ saniyelik
bu ileti esasen Luke ile Adam arasindaki iliskinin
seyrine dair onemli detaylari barindirir. Nitekim
iletinin icerigi, bir babanin oglunu goérmek icin
duydugu oOzlem yahut dogal temas istegdinin
otesinde, mucbir halin ifsasi mahiyetindedir. Luke,
oglunun sinifina gdrev icabl gelmesi gerektigini
belirtirken oglunun rahatsiz olabilecegini
dusuinerek dncesinden ona uyarida bulunur. Bu
uyari, baba-ogul iliskisinde suregiden gerilimi,
mesafeyi ve c¢ekingenligi acida cikarmaktadir.
Zira iletisimin baslangi¢ cUmlesi bile Luke'un
ogluna karsi duydugu rahatsiz etme korkusu ve
duygusal mesafeyi ele vermektedir. Duygusal
yakinhgin yerini bir anlamda profesyonel nezaket
almaktadir. Luke'un Uslubu, meslektasina ya da
herhangi bir tanidiga hitap ediyormuscasina notr

ve kontrolludur. Dolayisiyla bélumun acilis sahnesi,

1 Tersine mentorluk olarak da bilinen bu olgu, yas¢ca daha geng ve tecrUbesiz bireylerin, hiyerarsik olarak daha Ust konumdaki

deneyimli kisilere veya kendilerinden bUyUklere 6zellikle teknoloji, dijitallesme ve yeni kusak egilimleri gibi konularda rehberlik ettigi

bir 6grenme surecine tekabul eder. Geleneksel mentorlugun aksine, burada bilgi akisi asagidan yukariya dogru, yani tecribesizden

tecrlbeliye dogru gergeklesir.
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basit bir sesli mesaja karsilik gelmez. Baba ile ogul
arasindaki duygusal kopuklugu ve iletisimdeki
resmiyeti de ifade eder. Mezklr kopukluk, Adam’in
babasiyla 6zel olarak konusmay! istemesi Uzerine
farkli bir anlam kazanir. Adam’'in istegi, Luke'u
oldukga sasirtir.

Luke'un sorusturmada yetersiz  kalmasinin
nedenini, dijital dunyayr ve onun sifreli dilini
anlamamasina baglayan Adam, babasina sosyal
medyadaki gizli dili (“incel”, “manosfer”, “kirmizi
hap” ve “mavi hap” referanslari, farkli renklerdeki
kalp emojilerinin anlamlar)) tercime ederken
bir “dijital rehber” rolU Ustlenir. Luke’'un “Beynim
Dediklerini

seklindeki caresizligi, geleneksel otorite figlru

bunlari  almiyor. anlamiyorum”

olan babanin, oglunun dunyasinda nasil aciz
kaldigini gosterir. Baba-ogul arasindaki gug
dinamigi degisimini en keskin sekilde ortaya
koyan an, Adam’in babasina, “Batirmani izlerken
utandim” demesidir. Bu ifade, durumu dijital

cehaletin bir adim otesine tasir:

Adam: Ne yaptigini hepimiz biliyoruz baba [Jamie'nin isledigi
cinayeti kasteder]. Neyse, sana sdylemek istedim. Batirmani
izlerken utandim. Ozur dilerim.

Luke: Dileme. Batirdim dogru. Bak... Bu Instagram meseleleri
seni etkiliyor mu?

Adam: Konu ben degilim.
Luke: Biliyorum. Etkiliyor mu oglum?

Adam: Sen bana hi¢ “oglum” demezsin. Baskalarina dersin
ama bana demezsin.

Luke: Tamam, ézur dilerim.

Adam: Yok... Insta’m var, paylasim yapmiyorum.
Luke: Ve iyisin degil mi?

Adam: Evet, iyiyim.

Luke: Tamam, bak. [Elini oglunun omzuna koyar.] Tesekkur
ederim. Tamam mi1? Cok sag ol.

Adam: Tamam. Ne demek. Gideyim de dersin sonuna

yetiseyim.

Luke: Tamam, gidebilirsin. Tesekkadr...
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Adam'’in, babasinin hatalarina dikkat c¢ekerek
utancini dile getirmesi, baba otoritesinin dijital
ve kurumsal baskilar karsisinda yasadigi asinmayi
simgelemektedir. Ote yandan, Luke'un hatasini
aninda kabul etmesi, ¢agdas babalik rolinun
artik kusursuzluk anlatisindan ziyade kirilganhgin
kabulu
disundurmektedir.

temelinde yeniden kuruldugunu

Oglunun Instagram
kullanimi hakkindaki soruyu kacamak bir sekilde
yanitlamasi, dijital dunyanin ¢ocuklarin igsel
yasaminda erisilmez bir kapali alana dénustugunu
ve babanin bu alana nUfuz etme yetersizligini
vurgulamaktadir. Adam’in, babasinin kendisine
hitabini

serzenisi ise aralarindaki duygusal uzakligin somut

“oglum” kullanmamasi  yonundeki
ve dilsel bir gostergesi olarak dne ¢ikmaktadir.
Babanin diledigi 6zur ve fiziksel temas arayisi,
iliskide sinirli da olsa bir onarim potansiyeline
isaret etmektedir. Ne var ki sahnenin genelinde
babalik figlrdnun kirilgan, reaktif ve duygusal
bag kurma noktasinda zorlanan bir yapi arz ettigi

anlasiimaktadir.

Adam’in dijital
calismasi, Luke'un uzun suredir ertelenmis bir

aliskanliklarini anlamaya
yuzlesme esigine geldigini gdstermektedir. Dijital
sembolleri, mesaj pratiklerini ve ergenler arasinda
dolasima giren soylemleri kavrayamadigini fark
ettiginde, babalik rolunin gerektirdigi rehberlik
kapasitesinin zayifligini da kabul etmek zorunda
kalir. Oglunun “sen bana hi¢ ‘oglum’ demezsin”
ifadesi, bu yetersizlik hissini soyut bir duygu
olmaktan cikarip iliskiye dogrudan yansiyan
bir hale donusturur. Luke'un o6zur dilemesi ve
iletisimi sUrdlUrme c¢abasi duygusal mesafenin
artik tasinamaz bir agirhda ulastigina isaret eder.
Bu farkindaligin hemen ardindan Luke'un ortagi
Frank'la konusmasinda dile getirdigi “Bazen onun
babasi olmaya uygun olmadigimi distntyorum”
cUmlesi basit bir itiraf olmaktan 6te profesyonel
kimligin ardina gizlenen kirilganligin goérunar
kilimmasidir. Ogluyla yaptidi kisa konusmayi “son
zamanlardaki en uzun konusma” olarak nitelemesi
de var olan badin ne kadar zayif oldugunu
dusundurur.
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GUnuUn sonunda Luke'un oglu Adam’a patates
kizartmasi Ismarlamayi teklif etmesi, s6z konusu
farkindaligin  davranis  duzeyine  tasindigini
gosteren  anlamli  bir adim olarak dikkat
cekmektedir. Bu jest, baba figlurinun mesafe ve
otoriteye dayali eski konumundan uzaklasarak
iliski kurma iradesi taslyan daha esnek bir tutuma
yoneldigini dusundurur. Ne var ki bu sahne,
kesinlesmis bir donusuimden cok, farkindalikla
acilan kirilgan bir esik olarak da okunabilir. Luke'un
mesleki kimligi, duygusal kontrol ve profesyonel
mesafe Uzerine kuruludur. Bu nedenle ogluyla
kurdugu bu yakinlik, kalici bir degisimin baslangici
olabilecegi gibi, gecici bir sarsintinin sonucu
olarak da degerlendirilebilir. Zira anlati, Luke'un
kendi yetersizligiyle yuzlestigini acik bicimde
ortaya koysa da bu yUzlesmenin surdurulebilir
bir babalik pratigine dénUstUp ddnusmeyecedini
kesinlestirmez. Bu baglamda bdlium, baba-oJul
iliskileri zaviyesinden bakildiginda, babalarin
dijital kulturde cocuklarina rehberlik edebilmesi
icin  kendi cehaletleriyle yUzlesmelerinin ve
cocuklarindan  6grenmeye acgik olmalarinin
onemli oldugunu gosterir. Ayrica iliskiyi belirleyen
mesafenin dijital bilgi eksikliginden ziyade
yerlesik rol aliskanliklari ve uzun suredir devam
eden duygusal uzaklikla birlikte sekillendigini de

ima etmektedir.

Ote yandan dizinin isaret ettigi kirnlmay, tek
basina dijital dUnyaya yabanci kalmis bir babaligin
sonucu olarak okumak da dogru olmayacaktir.
Nitekim dijital rehberligin eksikligi énemli bir
zafiyet olarak gérinse de anlati baba-odul
iliskisindeki mesafenin daha eski ve derin bir
zemine dayandigini dusundurmektedir. Cevrimigi
dinyanin karmasik etkileri, cogu durumda zaten
sinirli kalmis duygusal temas, iletisim yoksunlugu
ve geleneksel erkeklik beklentileriyle birleserek
belirleyici hale gelir. Bu nedenle dijital okuryazarlik
cagdas babalik i¢in gerekli bir yeterlilik olarak
ortaya cikmakta fakat iliskinin saghkli bicimde
kurulmasini tek basina garanti etmemektedir.
Dizide gérunur olan kriz, dijital cehalet ile
koklesmis iliskisel  kirilmalarin  kesisiminde
sekillenmekte, babaligin hem duygusal hem
kGltdrel hem de teknolojik boyutlariyla birlikte
yeniden dustnudlmesini zorunlu kilmaktadir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Makuli ve Makbulii Aramak: Ogulun Géziinden
Erkeklik ve Babalik

Uclnct  bélum, odagini  Jamie'nin  terapi
seanslarina cgevirerek, baba-ogul iliskisindeki
duygusal mesafenin kokenlerine iner. Jamie'nin
perspektifinden, babasi Eddie'den ve dedesinden
devralinan geleneksel erkeklik kodlarinin, ogul
Uzerinde nasil bir beklenti baskisi ve derin bir
yetersizlik hissi  yarattigi derinlemesine tahlil
edilir. Bu itibarla bélum, Eddie'nin “iyi bir baba”
olma ¢abasinin, oglu tarafindan algilanis bigimini
ve bu c¢abanin duygusal ¢ehresini ortaya koyar.
Klinik psikolog Briony Ariston ile gerceklesen
son terapi seansinda Jamie, babasini ve dedesini
basitce ‘“erkekler” olarak tanimlar. Briony’'nin
bu tanimi “erkeksi” sozcuguyle iliskilendirerek
sundugu “tamir” ve “spor” gibi geleneksel erkeklik
alanlarini onaylamasi, ailenin erkeklik anlayisinin
ne kadar kati ve duygusal ifadeye kapali bir yapida
oldugunu gdsterir. Bu tanim, sevgi ve ilginin belirli
performans alanlariyla sinirli oldugu, duygusal
yakinhgin ise “garip” karsilandigi bir aile dinamigini
imler:

Briony: Baban komik midir?
Jamie: Bazen.
Briony: Sevgi gosterir mi?

Jamie: Hayir, garip.

Briony: Dedeni babana mi benzetiyorsun?
Jamie: Bilmem.

Briony: Soyledikleri, yaptiklari seylerden mi? Baban ve deden

nasil insanlar?

Jamie: Erkekler.

Briony: Peki. ‘Erkeksi’ kelimesi uygun olur mu?

Jamie: Sen soyledin.

Briony: Erkeksi kelimesi bana tamir becerisini gagristiriyor.
Zanaatl sevdiklerini. Sporu sevdiklerini, mahalle barina
gitmeyi.

Jamie: Evet. Bar degil ama evet.

Briony: Baban bara gitmiyor mu?

Sayl 73, Yaz (2026)



Adolescence: Bir Sucun Anatomisi yahut Baba-Ogul iliskilerinin Dijital Kilttrel Serencami = Yunus ERGEN 74

Jamie: Yok, gitmez. Dediskom kadar gitmez yani.

Bu diyalog, aile icinde kusaklar boyunca aktarilan
erkeklik normlarinin nasil i¢sellestirildigine dair
onemli nuanslar barindirmaktadir.  Jamie'nin
babasini ve dedesini tanimlarken tek kelimeyle
“erkekler” demesi, erkeklik kavrayisinin onun
zihninde

belirgin  bir davranis repertuvari

Uzerinden sekillendigini gostermektedir.
Briony’nin yonlendirmesiyle agilan bu repertuvar,
ailenin erkek figurlerine atfedilen temel 6zelliklerin
maddi ve bedensel pratiklerle iliskilendirildigini
ortaya koymaktadir. Jamie'nin babasini dedesi
kadar “bara gitmeyen” biri olarak konumlandirmasi
ise davranis duzeyinde farkhliklar bulunsa da
babasini ayni erkeklik cizelgesine yerlestirdigini
dusundurmektedir. Bu durum, dizideki babalk
temsilinin bireysel karakter 6zelliklerinden ibaret
olmadigini, gcocuklarin babalarini degerlendirirken
ellerindeki referans c¢ercevesinin  geleneksel
erkeklik normlar tarafindan belirlendigini de
gostermektedir. Jamie'nin ilerleyen sahnelerde
dile getirdigi yetersizlik ve utanc¢ duygularinin,
tam da bu normatif erkeklik skalasi Uzerinden
anlam kazandidi gorulmektedir. Bu itibarla s6z
konusu diyalog, erkeklik ve babalik rollerinin
nasil erken yasta kategorize edildigini ve baba-
ogul iliskilerindeki gerilimlerin hangi kulturel
kodlarla  beslendigini acida  c¢ikarmaktadir.
Jamie'nin babasiyla iliskisindeki en ¢arpici ani ise

cocuklugundaki futbol maclaridir:

Briony: Spora ilgin yok mu?
Jamie: Yok.
Briony: Hi¢bir spora mi?

Jamie: Evet, pek iyi degildim ama beden egitiminden
¢lkmada iyiyim.

Briony: Nasil ¢ikiyorsun?

Jamie: Bas agrisi, bacak incinmesi, karin agrisi. “Hocam
basim doénuyor, otursam?” falan.

Briony: Baban bu konuda ne dusunuyor?

Jamie: Babamin.. Haberi yok. Sportif falan olmadigimi
biliyordu. Eskiden beni futbola gotururdu. Sey... Cumartesileri
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futbola giderdik. Bana... TezahuUrat falan ederdi, ama.. Ama
yapamadigimda... GoézUnu kagirirdi.

Briony: Gérmemis gibi mi yapardi?

Jamie: Herhalde. Ya da surat ifadesini gérmemi istemiyordu.
Uzglin oldugunu.

Briony: Uzgin ma?

Jamie: Bilmiyorum. Utandigini gérmememi.
Briony: O utanci gérdigunde ne hissediyordun?
Jamie: “Utanmamistir” demen gerek.

Briony: Oyle mi?

Jamie: Evet. “Utanmamistir, sana oyle gelmistir Jamie”
demen gerek. Yoksa bdyle disiunmuiyor musun? “Kendi
¢ocugundan utanmaz”

Briony: Baskalari dyle mi dedi.
Jamie: Soylenmesi gereken sey.
Briony: Yalan olmaz mi?

Jamie: Hayir. Bilmem, yalani sevmem.

Gorusmenin  bu  kismi, sportif  basarisizlik
deneyiminin ogul acisindan nasil derin bir
duygusal kirilganhga dénuUstugunu  gosterir.
Jamie'nin  futbolda iyi oynayamadigi anlarda
babasinin “gdzund kacirdigini” sodylemesi, baba-
ogul iliskisinde so6ze dokulmeyen duygularin
belirleyiciligine isaret eder. Bu kacinmanin Jamie
tarafindan “utang” olarak yorumlanmasi ise
babasinin beklentilerini karsilayamama kaygisinin
onda biraktigi yipratici izleri agikga ortaya koyar.
Jamie'nin nefesinin hizlanmasi ve konusurken
duraksamasi, bu aninin ¢cocukluk dénemine ait
bir kirllganhk olmaktan c¢ok, benlik algisini hala
etkileyen bir mesele oldugunu hissettirir. Dikkat
ceken bir diger nokta, Jamie'nin terapistine
nasil yanit vermesi gerektigini dikte etmesidir:
“Utanmamistir, sana oOyle gelmistir Jamie’
demen gerek.. ‘Kendi ¢ocugundan utanmaz.”
Bu ifade, yasadigl gercedi anlatirken ayni anda o
gercegin hangi gercevede yorumlanmasini arzu
ettigini de gosterir. Jamie, acl veren bir deneyimi
dillendirdikten sonra bile, “makul” ve “makbul”

bir baba-ogul iliskisi anlatisinin korunmasini ister.

Sayl 73, Yaz (2026)



Adolescence: Bir Sucun Anatomisi yahut Baba-Ogul iliskilerinin Dijital Kilttrel Serencami = Yunus ERGEN 75

Bu tutum, gercek deneyimi ile 6zlemini duydugu
iliski modeli arasindaki farki fark ettigini, lakin
bu farki kabullenmenin agdirligiyla bas etmekte
zorlandigini  dusundurur.  Boylelikle  diyalog,
hem babanin duygusal geri c¢ekilisinin cocugun
Ozsaygisi Uzerindeki etkisini hem de Jamie'nin
idealize ettigi baba figuruyle yasadigi gerceklik

arasindaki mesafeyi gorunur kilar.

Seansin sonunda Jamie'nin yasadigi kriz, babasiyla
kuramadigi duygusal badin uzun suredir biriken
agirhgini disa vuran bir kirllma niteligi tasir.
“Babama iyi oldugumu soyle!” seklinde tekrar
eden cigliklari, isledigi sugun yarattigr travmadan
badimsiz bir bicimde, Jamie'nin temel arzusunun
hala babasi tarafindan gorulmek, kabul edilmek
ve onaylanmak oldugunu dusundurdr. Bu talebin
yogunlugu, yetersizlik duygusunun c¢ocugun
kisiliginde ne kadar koklU bir yer tuttugunu ve
babasinin karsisinda “iyi” olma gereksiniminin bir
kimlik beklentisine donustigunu ortaya koyar.
Seansin kontrolUnuU tamamen kaybetmesi, baba-
ogul iliskisindeki gdériunmez catlaklarin psikolojik
duzeydeyarattigi baskinin tasinamaz hale geldigini
gosterir. Jamie'nin tekrarlayici ¢agrilar, Eddie’nin
iyi niyetli fakat geleneksel normlarla bicimlenmis
babalik pratiginin oglunda biraktigi duygusal
tahribati gorunur kilar. Bu agidan seansin tamami,
Jamie'nin kirllganligini merkeze alirken, izleyiciyi
ayni zamanda Eddie'nin babaldiyla yUzlesmeye
hazirlayan bir esige de tasir. Dolayisiyla anlati,
Jamie'nin krizini merkeze koyarak, bir ydnuyle
cocukluk déneminde igsellestirilen erkeklik ve
yeterlilik beklentilerinin, diger yoénuyle de bu
beklentiler karsilanmadiginda ortaya c¢ikan derin

boslugun izini sirmeyi mumkun kilar.

Céziilme ve Hesaplasma: Dijital Kiltiirde Baba
Olmanin Zorluklari

Dizinin son boélumu, Eddie’nin ellinci yas gununde
yasananlari aktarmaktadir. Cinayetin Uzerinden
13 ay gecmistir. Jamie, sugunu henuz kabul
etmemistir. Bolum, Eddie'nin koruyucu babalik
anlayisinin ¢oktugu, dijital kultdrdn gergekleriyle
hesaplasmak zorunda kaldigi ve kendi ebeveynlik
pratiklerini sorgulamaya tabi tuttugu c¢oézulme
anini irdelemektedir. Bu dogrultuda iyi niyetin
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ve geleneksel babalik rollerinin, dijital uzamin
karmasik tehlikeleri karsisinda ne kadar yetersiz
kalabilecegdi bolumun ana odagidir.

Bolum sok edici bir sahneyle acilir. Eddie’nin
minivaninin  Uzerine sprey boyayla yazilmis
“sUbyanc!” ifadesi kizi Lisa tarafindan fark edilir. Bu
goruntu, Jamie'nin isledigi sugun hukuki bir strecg
olmaktan ¢ok, ailenin gundelik yasamina sert bir
bicimde sizan bir damgalamaya doénustugunu
gosterir. Sucun yankilarinin evin sinirlarini asarak
toplumsal/kolektif alglya yansimasi, Eddie'nin
yillardir kurmaya calistigi “iyi bir baba” ve “saglam
bir aile” anlatisini sarsan dissal bir basinca dénusur.
Eddie'nin, esi Manda'nin farkh bir sehre tasinma
fikrine gosterdigi yogun direng ve olayla ilgili her
konusmadan kaginmasi ise bu baski karsisinda
icine girdigi inkar ve caresizlik dongusunun en
somut isaretleridir. S6z konusu doéngu, bdlimun
ilerleyen sahnelerinde Jamie'nin dogum gundnu
kutlamak amaciyla babasini arayarak savunmasini
degistirecedini sdylemesiyle farkh bir boyut

kazanir:

Jamie: Baba?
Eddie: Efendim?

Jamie: Sey... Bugln bunun konusulacagi gun degil ama yeni
oldu ve...

Eddie: Ne oldu evlat? Sdyle. Dogum gunum oldugunu unut.
Ne oldu?

Jamie: Sey... Durusmayaklastikga disindim ve... Savunmami

degistirecegim. Alo? Baba? UzglnUm ama “Sugluyum”

diyecegim.
Bu itirafin ardindan Eddie'nin telefondaki uzun
stren sessizligi, odlunun masumiyeti Uzerine
kurdugu tum beklentilerin ¢oktugune ve koruyucu
baba mitinin artik tasinamaz hale geldigine isaret
eder. Babaya dair otorite, koruma, inang, rehberlik
gibi sembolik tdm sinirlari MUphemlestiren
bu sessizlik, Eddie’nin uzun sUredir kagindigi
gerceklikle nihai  bir hesaplasma yasadigini
gostermektedir. Takip eden sahnelerde esi Manda
ile aralarinda geg¢en uzun konusma ise genelde
ebeveynligin &ézelde de Eddie'nin babalidinin

otopsisine dénusur:
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Manda: Odasindan hi¢ ¢cikmiyordu. Eve gelip kaply! ¢carpiyor,
dogruca Ust kata bilgisayarina gidiyordu. Gece birde i1s1gini
gorlyordum. Kapisina vurup diyordum Ki... “Jamie, hadi
oglum. Yarin okulun var.” O zaman isigini kapatiyordu ama
higbir sey demiyordu.

Eddie: Biz bir sey yapamazdik. Bugunlerde butun ¢ocuklar
boyle. Odalarinda ne izledikleri belli degil. Yani belki porno,
belki baska bir sey. Telefonumda c¢ikan adami hatirla.
Kadinlara nasil davraniimali, erkekler nasil adam olmali falan.
Spor salonuyla ilgili bir seye bakiyordum. Surekli gézimuz
Uzerinde olamaz canim.

Manda: Hemen parlayan bir cocuk. Sen de dylesin.

Eddie: Oyle deme. Benden almamistir, degil mi? Benden mi
aldr?

Manda: Hayir. Ama bazen durdurmaliydik diye dustndyorum.
Gormeli, duymaliydik.

Eddie: Boyle dusunemeyiz. ...Bizim su¢gumuz degil. Kendimizi
suglayamayiz.

Manda: Ama onu biz yaratmadik mi?

Eddie: Ben onun yasindayken babam beni déverdi. Bazen
kemeriyle vururdu da vururdu. Kendime séz verdim. “Ben
cocuklarima bunu yapmayacagim.” Asla yapmamaya karar
verdim. Ve yapmadim degil mi? Ondan iyi olmak istedim.
Ama olabildim mi? Ondan iyi miyim?

Manda: Cabaladin. ikimiz de cabaladik.

Eddie: Evet, g¢abaladim. Futbola goéturdim. Daha saglam
olur diye dusuinerek. Ama bok gibi oynuyordu. Her seferinde
kaleye gegiriyorlardi. Diger babalar ona gllerken sahanin
kenarinda duruyordum. Bana baktigini hissediyordum. Ben
ona bakamiyordum Mand. Kendi ogluma bakamiyordum.

Manda: Sana hayrandi.

Eddie: Boks dersine de goéturdum. Faydasi olur dedim. Ama
on dakika surdu.

Manda: Biliyorum.

Eddie: Alt katta resim de gizerdi.

Manda: Hatirliyorum.

Eddie: Mutfak masasinda oturup resim cizerdi. lyi giziyordu,
degil mi?

Manda: Cok seviyordu.

Eddie: lyi ciziyordu. Seviyordu. Saatlerce ciziyordu. Sonra
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biraktl. Bilgisayar istedi, aldik. Masasini da aldik. Klavyesini,
kulakligini, her seyini. Onunla futbol oyunu oynuyordum.
Hatirliyor musun?

Manda: Evet.

Eddie: Sonra islerim acildi. Altida ¢ikip aksam sekize kadar
dénmuyordum.

Manda: Ben erken geliyordum ama faydam olmadi.

Eddie: Iyi bir anne oldun. lyi bir annesin. Belki ben dikkatimi
tam veremedim. Ama sonugta odasindaydi. Guvende
oldugunu sandik.

Manda: Evet.

Eddie: Oyle sandik, degil mi? iceride ona ne zarar verecekti
ki? Dogru seyi yaptigimizi sandik.

Manda: lyi bir anne oldum.
Eddie: Evet.

Manda: lyi bir anneyim. Sen de iyi bir babasin. Cok iyi bir baba.
Ama onu biz yarattik.

Eddie: Babamin yarattigi bensem... benimki nasil bu oldu?

Manda: Gel. Yapacagdi seyi bilmiyorduk. inanmayacagini
bildigi icin ifadesinde seni istedi. Onu koruyacagini dusundu.

Eddie: Korumali miydim?

Manda: Koruyamazdin.

Eddie: Koruyabilir miydim?

Manda: Hayir.

Eddie: Daha ¢cok mu ugrasmaliydik?

Manda: “Belki de ugrasmaliydik” diye dusinmemiz bence
daha iyi olur. Bence bdyle disinmemizde sakinca yok.

Eddie: Hald o kugUk c¢ocugu goérUyorum. Biraz sapsal.
Demirlerden sarkiyor. Alt katta canavar resimleri ciziyor.
Dondurma yiyor.

Eddie ile Manda arasinda gelisen bu konusma,
dijital cagda ebeveynligin sinirlarini asindiran
yapisal donusumu ve baba-ogul iliskisinin nasil
sessizce ¢dzulmeye basladigini aktarir. Jamie'nin
uzun sure odasina kapanmasi, dis dunyayla
bagdlarini ekran Uzerinden kurmasi ve ailesiyle
iletisimin giderek azalmasi, dijital kUltUrdn gengler

acisindan sundugdu alternatif sosyallesme alaninin
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aile ici etkilesimi nasil zayiflattiginin  kuvvetli
bir 6rnegdidir. Anne, oglunun bu ice kapanisini
fark etmis olsa da davranisi anlamlandirmakta
zorlanir. Baba ise bu durumu ¢agin “normal” bir
sonucu olarak yorumlar. Boylece dijital yalnizlik,
ebeveynler icin hem gérundr hem gdérinmez
olan ikili bir duruma dénusur. Nitekim fark
edilen ancak yeterince mudahale edilmeyen
bir uzaklasma bicimi yansitiir. Diger taraftan
bu konusma, geleneksel babalik anlayisinin
dijital ¢cag karsisindaki kirilganhgini da acik eder.
Babanin fiziksel guvenligi hala yeterli goérdugua,
cocugun odasinda olusunu “guvende” olmakla
esdeger saymasiyla gerekgelendirilir. Oysa dijital
kultarde asll risk, fiziksel mekanin ardina gizlenen
ve ebeveynlerin fark edemedidi cevrimici iliskiler,
icerikler ve yonlendirmelerdir. Bu nedenle,
geleneksel koruyuculuk  modeli gUnumuz
kosullarinda islevsizlesmekte, ebeveynligin odagi
fiziksel tehditlerden c¢ok dijital etkilesimlerin
niteligini anlamaya kaymaktadir. Baba bu degisimi
kavramakta zorlandigi icin kendisini caresiz,

yetersiz ve gecikmis hisseder.

Diyalogdaki hesaplasma ayni zamanda babalik
mirasinin kusaklararasi boyutunu da goérunur kilar.
Baba, kendi cocuklugunda maruz kaldigi olumsuz
ebeveynlik oruntulerini tekrarlamamak Uzerine
kurdugu baballkk modelinin yeterli olmadigini
fark eder. Ne var ki siddetten kagcinmak, duygusal
ihtiyaclari gozetmek icin tek basina yeterli degildir.
Dijital c¢adin gerektirdigi takip, rehberlik ve
duygusal erisilebilirlik gibi yeni babalk pratikleri
onun repertuvarinda eksiktir. Bu farkindalik,
babanin kendisini suclu veya yeterince hazirlikli
olmayan bir ebeveyn olarak gdérmesine yol acgar.
Dahasl ebeveynlerin bu kritigi, dijital kulturde
cocuk yetistirmenin belirsizlik ve sucluluk
duygusuyla i¢ ice gegen yapisini da ortaya koyar.
Cocugun davranislarina yoénelik “gdérmeliydik,
duymaliydik” hissi ile “bizim sugumuz degil”
savunusu arasinda gidip gelen bir gerilim s6z
konusudur. Bu, ebeveynligin dijital cagda surekli
olarak yeniden tanimlanan sorumluluklar alanina
donlstlgunu ve ebeveynlerin kendilerini net
bir zemine yaslayamadiklarini gosterir. Baba,
oglunun gecmisteki masum halini hatirladikga
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kendi ebeveynlik pratigini daha sert bir elestiriye
tabi tutar ve dijital kultdrin yeni dinamiklerini
anlamadaki bedelini

eksikliginin oglunun

davraniglari  Uzerinden hesaplamaya baslar.
Bu itibarla diyalog, baba-ogul iliskilerindeki
kirllmanin tek bir olayla dedil, yillar icinde fark
edilmeden biriken duygusal mesafe, iletisimsizlik
ve dijital yalnizlikla sekillendigini aciga cikarir.
Ayrica ¢agdas babaligin, ge¢mis kusaklardan
devralinan kaliplarin gok 6tesinde, dijital kultdrun
hizla degisen yapisina duyarli yeni bir farkindalik
ve mihmandarlik gerektirdigini dusunddrar. Bu
yonuyle son bolum, anlatiya yansiyan baba-ogdul
iletisimsizliginin yapisal nedenlerini gérunur hale

getirir.

Sonug¢

Adolescence, dijital kultirde babaligin karsilastigi
icsel catismalar, duygusal kirilganliklart  ve
iletisimsel acmazlar ele alan guglu bir anlati
sunmaktadir. Baba onayinin c¢ocuk Uzerindeki
belirleyici etkisi, kusaklar arasi iletisim kopuklugu,
geleneksel erkeklik normlarinin yukledigi baski ve
dijital dunyanin gérinmez duvarlari, diziyi cagdas
baba-ogul iliskilerini anlamak agisindan degerli bir
kaltlrel metne donusturmektedir. Eddie Miller'in
giderek c¢ozllen babaligl ile Luke Bascombe'nin
ge¢ de olsa onarim yonunde acilan iliskisi,
babaligin sabit bir rol olmaktan c¢ikip degisen
dunyanin dinamiklerine uyum saglamayi zorunlu
kilan bir surec¢ haline geldigini ortaya koymaktadir.
Bu acidan dizi, cocuklarin yasamlarinin ekranlarin
karsisinda akip gittigi gunumuzde, ebeveyn
sevgisinin tercime gucuUnU kaybetmesi halinde
anlamini yitirebilecegdini hatirlatmaktadir.

Dizideki baba figurleri, dijital cagda babalik

hallerinin  ¢esitliligini  gdstermesi  agisindan

onemlidir.  Eddie  Miller, fiziksel guUvenligi
babaligin  tipik bir

ornegidir. Tehditleri disarida aramakta, ¢cocugun

onceleyen geleneksel
ic dunyasinda gelisen kirilmalari ise gecikmis
bir farkindalikla kavramaktadir. Bu model, dijital
uzamin gérunmez risklerini algilamakta zorlandigi
icin cocukla arasindaki uzakligi fark etmeden
derinlestirmektedir. Bascombe ise duygusal
acidan daha mesafeli bir baba profili cizse de
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kendi yetersizligini kabul ettigi noktada dénusme
kapasitesi aciga c¢ikmaktadir. Dijital kultdrun
karmasik kodlarini oglundan &grenmesi ise
babaligin 6grenmeye kapali bir kimlik olmadigini,
surekli yeniden kurulan bir iliskiselligi barindirmasi
gerektigine isaret etmektedir.

Babalik rollerinin iliski dinamikleri Gzerindeki etkisi,
dizinin en belirgin tartisma alanlarindan biridir.
Eddie'nin geleneksel erkeklik kaliplarina yaslanan
yaklasimi, oglunun performansina duyarli, kirllgan
bir bag Uretmektedir. Jamie'nin tasidigi yetersizlik
duygusu ve babasinin gézindeki degerini ispat
etme ¢abasi, bu iliskinin gériunmez yuklerini agiga
cikarmaktadir. Bascombe ile Adam arasindaki
iliski ise duygusal mesafe ile potansiyel yakinlk
arasinda salinmaktadir. Baba kendi sinirlarini fark
ettik¢e ogluyla yeniden bag kurabilecedi bir alani
da kesfetmektedir. Bu iki 6rnek, babaligin salt
ebeveynlik pratiklerinden ibaret olmadigini, oglun
duygusal evreninde biraktigi izlerin de iliskiyi

belirledigini gdstermektedir.

rehberlik
cagdas babaligin en kritik bilesenlerinden

Dizide islenen dijital meselesi,
biri olarak okunabilir. Zira Luke'un odglundan
ogrenmesi, kusaklar arasi bilgi akisindaki yén
degisikligini ve babanin rehberliginin artik her
zaman “Ogreten” konumundan gelmedigini
vurgulamaktadir. Bu karsilikli  égrenme hali,
iliskide yeni bir yakinlik zemini olusmasina
imkan tanimaktadir. Eddie ve Jamie &rneginde
ise bu alan buUtunuyle bos kalmistir. Eddie'nin
dijital duUnyaya dair farkindaliginin zayiflhgi,
oglunun c¢evrimici ortamlardaki kirilganhgini
gozetmesini guglestirmekte ve aile ici iletisim
bosluklarini  derinlestirmektedir. Bu  durum,
dijital cagda babahgin fiziksel koruma Uzerinden
tanimlanamayacagdini ve ¢ocugun dijital evrenine

eslik etme gerekliligini asikar kilmaktadir.

Netice itibariyla Adolescence modern babaligin
donusen dogasini, dijital kultdran iliski bicimleri
Uzerindeki etkilerini ve duygusal kirllganhdin aile
baglarini nasil bicimlendirdigini acik bir bicimde
ortaya koymaktadir. Anlati, babaligin artik tek bir
kaliba sigmadigini belirginlestirmektedir. Babalik,
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toplumsal normlarin, teknolojik déonusumlerin ve
bireysel ihtiyacglarin kesisiminde yeniden muzakere
edilen bir sure¢ olarak konumlanmaktadir. Dizi,
bir taraftan ebeveynligin iyi niyetle yurutulen
ama ¢odu zaman anlamini yitiren c¢abalarina
ayna tutarken, diger taraftan dijital cagda saglikh
baba-ogdul iliskileri i¢in empatiye, farkindaliga ve
karsilikl 6grenmeye dayali yeni bir dil gelistirilmesi
gerektigini tartismaya acmaktadir. Gelecek
arastirmalarin, dijital kulturde babalik pratiklerini
farkli sosyo-kulturel arastirma gruplari Uzerinden
incelemesi, dijital rehberlik, cevrimici radikallesme
ve erkeklik performanslari arasindaki iliskileri
nitel saha verileriyle desteklemesi ve kurgu ile
gerceklik arasinda karsilastirmali ¢ézimlemeler
yapmasi, bu arastirmanin sonuglarini genisleterek

alanyazina dnemli katkilar saglayacaktir.
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Adolescence: An Anatomy of a Crime, Or
the Digital Cultural Trajectory of Father-Son

Relationships

Extended Abstract

The growing dominance of digital culture over
everyday life has profoundly reshaped family
institutions and transformed the meanings
attached to roles within them. Digitalization
influences far more than communication practices
or access to information; it reorganizes parental
responsibilities, redefines relational boundaries,
and alters the hierarchies through which authority
and care are distributed within the household.
Within this shifting landscape, fatherhood,
which has long been positioned as a secondary
or supportive role in many cultural contexts, has
become an increasingly visible and contested
site of tension. In an era where children’s social,
emotional, and cognitive development is deeply
embedded in digital environments, the capacity
of fathers to engage with these environments
and sustain meaningful relationships with their

children has emerged as a critical area of inquiry.

This study focuses on the father within a family
structure transformed under the domestic
dominance of digital culture, with particular
attention to father-child relations and, more
specifically, father-son communication. Rather
than approaching fatherhood as a stable or
normative parental role, this study conceptualizes
it as a multilayered social practice shaped by
masculinity, authority, protection, vulnerability,
and emotional labor. This approach makes
it possible to interrogate how fatherhood is
narratively constructed and problematized
through popular media representations. From this
perspective, the four-episode British miniseries
Adolescence (2025), which attracted widespread
global attention upon its release on Netflix, was
selected as a compelling case study for examining

contemporary anxieties surrounding fatherhood.

This research was conducted using a qualitative
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case study design. All four episodes of the series
were analyzed through document analysis and
subjected to thematic analysis. Throughout the
analytical process, narrative continuities, recurring
meaning patterns, and relational dynamics
between the characters were systematically coded
and organized into overarching themes. The study
focuses on two father figures -Eddie Miller and
Detective Luke Bascombe- and their respective
relationships with their sons, Jamie and Adam.
These relationships are examined comparatively
in relation to generational differences, models
of fatherhood, emotional proximity, and varying

degrees of engagement with digital culture.

The findings suggest that fatherhood in digital
culture lies along a deep and often unstable
fault line. As exemplified by Eddie Miller, a
traditional model of protective fatherhood
grounded in physical safety and presence
struggles to recognize and respond to the
invisible risks embedded in digital environments.
Eddie's paternal identity is shaped by a strong
commitment to shielding his son from external
dangers; however, this commitment remains
focused on the physical world and prevents him
from perceiving the ideological, psychological,
and cultural influences that shape Jamie’s
online experiences. Communication between
fathers and sons is shaped by performance-
based expectations and conventional norms of
masculinity, which gradually erode emotional
closeness. Jamie's persistent desire to secure his
father’s approval develops within this emotionally
constrained space and ultimately becomes
entangled in a tragic trajectory involving violence
and criminality. Through this narrative arc, the
series exposes the limitations of analog fatherhood
under digital conditions and demonstrates how
well-intentioned parental practices can yield
devastating outcomes when they fail to engage

with the realities of digital life.

Luke Bascombe represents a different fracture
within contemporary fatherhood. Closely aligned
with his professional identity and emotionally
distant from his parental role, Bascombe initially
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maintains a reserved and controlled relationship
with his son. This position is destabilized when
he confronts his own inadequacy in the face of
Adam’s familiarity with digital platformsand online
cultural codes. This moment of recognition marks
a turning point in the father-son relationship, as
the assumption that parental guidance flows
in only one direction gives way to a process
of reverse learning. The knowledge acquired
from his son informs both the progression of
criminal investigation and the reconfiguration
of their emotional bond. Through this narrative,
Adolescence foregrounds the transformative
potential of digital guidance and suggests that
fatherhood is more productively understood as an
adaptive and reflexive practice rather than a fixed

authoritative position.

The broader discussion emerging from this study
challenges the conventional understanding of
fatherhood as a stable set of predefined roles.
Digital culture compels a rethinking of paternal
responsibility that extends beyond authority and
protection to attentiveness, accompaniment, and
emotional accessibility. The series illustrates that
relational ruptures deepen when fathers remain
disconnected from their children’s digital lives,
while those who develop an awareness of digital
environments and cultivate guidance capacities
are better positioned to reduce generational
distance and repair strained relationships. In this
sense, digital literacy becomes intertwined with
emotional literacy, reshaping the conditions under
which paternal care is meaningfully enacted.

In conclusion, this study argues that fatherhood
in the digital age requires sustained critical
reflection as a parenting practice. Its viability
depends on fathers' ability to recognize the
conditions produced by digital culture, remain
open to learning, and cultivate a high degree of
self-reflexive awareness in their children. The
narratives presented in Adolescence underscore
that paternal intention alone is insufficient
when  disconnected from  communicative
competence and contextual understanding.

By examining fatherhood through the lens of
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media representation and digital culture, this
study contributes to ongoing debates within
fatherhood and masculinity scholarship and
offers a conceptual framework for future research
on family relationships in increasingly digitized
societies.
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6z

Bilgisayar teknolojilerindeki hizli ilerlemeler ve 6zellikle sanal gergeklik (VR), artiriimis gergeklik (AR) ve karma gercgeklik
(MR) gibi surukleyici teknolojilerin yayginlasmaslyla Metaverse kavrami dijital kaltirde 6énemli bir yer edinmistir. Bu
calisma, Steven Spielberg’in 2018 yilinda gdsterime giren Baslat: Ready Player One filmi Uzerinden Metaverse'in sinemasal
temsillerini ve bu temsillerin TUrkiye'deki dijital izleyici kultUrinun kolektif yapisini yansitan bir veri kaynadi olarak
incelenmesini amacglamaktadir. Arastirmada nitel igcerik analizi yontemi kullaniimistir. Sinemalar.com platformundan
derlenen 256 ve Beyazperde platformundan alinan en guincel 27 kullanici yorumu olmak Uzere toplam 283 Turkge kullanici
yorumu tematik analiz yontemiyle incelenmis ve temalar altinda gruplandiriimistir. Elde edilen veriler, filmin yalnizca
gorsel acidan etkileyici bir yapim olmadigini; kimlik, gergeklik ve teknolojik kagis gibi temalar Uzerinden ¢ok katmanli
sorgulamalar sundugunu gdéstermektedir. izleyiciler, filmle iliskilerini yalnizca tlketici dUzeyinde birakmayarak yorumlayici
ve elestirel bir tutum gelistirmistir. Ozellikle sanal gerceklik ve Metaverse temalarinin birey ve toplum Uzerindeki etkileri
degerlendirilmis; gercek dunyadan kopus ve dijital kagisin potansiyel risklerine dikkat ¢ekilmistir. Arastirmada iki temel
bulgu 6éne cikmaktadir. ilk olarak, Metaverse anlatisinin kabullinde nostaljik 6gelerin, 6zellikle 1980'ler referanslarinin,
izleyici nezdinde glven olusturan bir képrua islevi gérdigu belirlenmistir. ikinci olarak, Metaverse'in yalnizca teknolojik
bir yenilik degil, ayni zamanda dijital yabancilasma ve gergeklikten kopus kaygilarini barindiran sosyolojik bir “risk alani”
olarak kodlandigi gérulmustur. Bu ¢alisma, Metaverse temsillerinin toplumsal alimlanisini ve dijital cagdaki teknolojik
deneyimlerin kolektif yansimalarini anlamak agisindan somut veriler sunarak, dijital izleyici kUltUrdnUn yapisini ortaya

koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Metaverse, Sanal gerceklik, SurUkleyici teknolojiler, Ready Player One, Netnografi.

ABSTRACT

The rapid advancement of computer technologies and the widespread adoption of immersive technologies such as
virtual reality (VR), augmented reality (AR), and mixed reality (MR) have made the Metaverse a significant concept in
digital culture. This study examines the cinematic representations of the Metaverse through Steven Spielberg’'s 2018
film Ready Player One and analyzes these representations as a data source reflecting the collective structure of digital
audience culture in TUrkiye. A qualitative content analysis method was employed. A total of 283 Turkish user comments,
including 256 comments from Sinemalar.com and 27 recent comments from Beyazperde, were analyzed using thematic
analysis and categorized into relevant themes. The findings show that the film is not only visually impressive but also
offers multilayered discussions on identity, reality, and technological escape. Viewers engaged with the film beyond
a consumer perspective by adopting interpretive and critical approaches. The effects of virtual reality and Metaverse-
related themes on individuals and society were evaluated, particularly regarding the risks of detachment from reality
and digital escapism. Two main findings emerged. First, nostalgic elements, especially references to the 1980s, function
as a bridge that builds trust in the acceptance of the Metaverse narrative. Second, the Metaverse is perceived not only
as a technological innovation but also as a sociological “risk area” associated with digital alienation and concerns about
disconnection from reality. This study contributes to understanding the social reception of Metaverse representations

and the collective reflections of technological experiences in the digital age

Keywords: Fatherhood, Father-Son Relationships, Digital Culture, Family, Adolescence.

*Bu calisma, 19-21 Kasim 2025, Hacettepe Universitesi’'nde dlzenlenen Uluslararasi iletisim Calismalari Kongresi 2025 (ICSC25)'te s6zIU bildiri
olarak sunulmustur.


https://orcid.org/0000-0002-4728-2450

Baslat: Ready Player One Filminde Metaverse Olgusunun izleyici Yorumlari Uzerinden incelenmesi - Elif CEVIK 86

Giris

Bilgisayar bilimi alanindaki yenilikler, iletisim
bicimlerini ve sosyal iliskileri dd&nuUsturerek
gunluk yasamda giderek daha merkezi bir rol
Ustlenmektedir.  Son kullanicillar  agisindan,
siraslyla kisisel bilgisayarlarin, internetin ve mobil
cihazlarin yayginlasmasiyla U¢ buyUk teknolojik
doénlsum dalgasl yasanmistir. GUnUmuzde ise
dorduncu bilisim yeniligi dalgasi, sanal gercgeklik
ve artiriimis gergeklik gibi mekansal ve surukleyici
teknolojiler etrafinda sekillenmekte olup; cevrimigi
egitimden is duUnyasina, uzaktan c¢alismadan
eglenceye kadar bircok alani doénudsturme
potansiyeline sahip yeni bir bilisim paradigmasi
olarak Metaverse kavramini gindeme getirmistir
(Mystakidis, 2022, s. 486).

Sonvyillarda sanal gergeklik (VR), artirilmis gergeklik
(AR), karma gergeklik (MR) ve genisletilmis
gerceklik (XR) gibi surUkleyici teknolojilerin
yani sira yapay zeka ve etkilesimli teknolojilerde
yasanan hizli gelismeler, Metaverse'in yalnizca
bir teknolojik yenilik olmanin o6tesine gecerek
gunluk yasamin ve kulturel pratiklerin ayrilmaz
bir parcasi haline gelmesini saglamistir. Bu
donusum, Metaverse'i kullanicilarin daha derin
ve c¢ok boyutlu deneyimler yasayabildigi bir
dijital ekosistem olarak ©6éne c¢ikarmistir. Bu
ekosistemde fiziksel ve sanal gergeklikler i¢ ice
gecmekte, bdylece yeni sosyal ve ekonomik
etkilesim bicimleri ortaya cikmaktadir. Nitekim
Mathew Ball (2022, s. 55), Metaverse'i gergek
zamanli olarak islenen, senkronize ve kalici sekilde
deneyimlenebilen, bireysel varlik hissi veren
ve kimlik, gecmis, haklar, nesneler, iletisim ve
odemeler gibi verilerin surekliligine sahip, devasa
olcekli ve birlikte calisabilir bir sanal dunya agdi
olarak tanimlamaktadir.

GUnUumuzde teknoloji, editim (6rnedin sanal
egitim, uzaktan egitim), klltdr ve eglence (6rnegin
sanal sergileri ziyaret etme, oyun oynama), is
(6rnedin ekip c¢alismasi, tasarim) gibi bir¢ok
insan faaliyetinin sanal dunyaya aktarilmasina
olanak tanimaktadir (Modrzejewska, 2025, s. 46).
Sinema alaninda da bu ddénlsum, surukleyici
teknolojiler sayesinde izleyicilerin sadece pasif
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seyirciler olmaktan c¢ikarak, sanal gergeklik ve
artirllmis gergeklik uygulamalariyla filmlerin igine
aktif katilmcilar olarak dahil olmalarini mdmkun
kilmaktadir (Ryan, 2001). Martinez-Cano (2023),
“metaverse film" kavramini, sanal gergeklik
ve artirlmis gergeklik teknolojileri aracihigiyla
izleyiciyi sinematik anlatinin igerisine aktif bir
0zne olarak dahil eden yeni bir metamedya bicimi
olarak tanimlar. Bu yaklasim, geleneksel sinema
deneyiminin sinirlarini asarak, anlati yapisinin Ug
boyutlu, etkilesimli ve ¢oklu kullanici katilimina
aclk hale gelmesini saglar. Bu dénusim, Jean
Baudrillard'in

simulasyon ve hipergerceklik

kuramlariyla dogrudan ortusmektedir.
Baudrillard'a gdre (1981) simulasyon, gergekligin
temsili olmaktan ¢ikarak onun yerini alan bir dizen
haline gelir; bu asamada birey, gercek ile kurgu
arasindaki ayrimi yapamaz ve hipergerceklik
icinde yasamaya baslar. Bu gercevede Metaverse,
fiziksel gercekligin yerine gegen c¢ok katmanli
dijital ortamlar sunarak bireyin gerceklik algisini
yeniden yapilandiran ve Baudrillard'in tanimladidi
anlamda bir hipergerceklik duzlemi olusturan
bir yap! olarak degerlendirilebilir. Bu kuramsal
cerceve dogrultusunda, Cigdem (2022) ve
Modrzejewska (2025), Metaverse'i gercekligin
yerini alan dijital bir simUlasyon alani olarak ele
almakta; bu ortamlarin bireyin fiziksel dunyayla
kurdugu iliskiyi  asindirarak  hipergerceklik
deneyimini  derinlestirdigini  vurgulamaktadir.
Benzer sekilde, Hu ve arkadaslari (2024), VR ve AR
gibi struUkleyici teknolojilerin Metaverse icerisinde
yalnizca teknik yenilikler sunmakla kalmadigini,
ayni zamanda sinema anlatisini izlenen bir
icerikten c¢ikararak deneyimlenen bir gerceklik

haline donUstUrdlgunu belirtmektedir.

Metaverse'in sinemadaki erken temsilleri, tematik
ve gorsel duzeyde 2001 Bir Uzay Destani (1968)
filmine kadar uzanmaktadir. Filmde uzay kesfi ve
insanin gercgeklik algisinin sorgulanmasi, her ne
kadar metaverse kavrami henUz ortaya ¢ikmamis
olsa da, sonraki dijital evren anlatilarina dusunsel
bir zemin hazirlamistir. The Matrix (1999), Avatar
(2009) ve Baslangi¢ (2010) gibi yapimlar ise sanal
gergeklik, avatarlasma ve c¢ok katmanl biling
Baudrillard'in

halleri  Uzerinden, betimledigi
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sekilde gercek ile sanal arasindaki sinirlarin
belirsizlestigi hipergercek evrenler sunmaktadir
(Hu wvd., 2024, s. 469). Turkiye baglaminda
Metaverse olgusu, o6zellikle 2021 yilinda kuresel
teknoloji  sirketlerinin  vizyon  degisimleriyle
birlikte genis Kkitlelerin gUndemine girmistir.
Turkiye'deki kullanicilar, dijital platformlara ve
yeni nesil teknolojilere (oyun ekosistemleri,
kripto varliklar ve sanal evrenler) goésterdikleri
yogun ilgiyle bu alanda dinamik bir izleyici
kitlesi olusturmaktadir. Turk izleyicileri agisindan
Metaverse, baslangicta bilimkurgu temelli bir
merak konusu olarak degderlendirilirken, zamanla
ekonomik firsatlar ve dijital sosyallesme olanaklari
baglaminda tartisilan bir olguya déntsmustur. Bu
dogrultuda, Turkiye'deki sinemaseverlerin yogun
olarak kullandigi Sinemalar.com ve Beyazperde
platformlarinda yer alan Turkgce kullanici
yorumlari ¢alismanin érneklemini olusturmustur.
Sinema alanindaki bu dénusum, izleyicilerin
sanal gercgeklik uygulamalariyla filmlerin icine
aktif katihmcilar olarak dahil olmalarini mdmkudn
kilmaktadir. 2018 yilinda gdsterime giren Baslat:
Ready Player One filmi, Metaverse fikrini yeniden
ileri teknoloji tartismalarinin  odagina tasimis;
kullanicillarin  &zellestirilmis avatarlariyla hareket
edebildigi “OASIS” adli sanal dUnyayi betimleyerek

bu kavrami somutlastirmistir.

Bu calisma, Baslat: Ready Player One (Spielberg,
2018) yapimi Uzerinden, Turkiye'deki dijital izleyici
kultarunun kolektif yapisini yansitan bir veri
kaynagl olarak izleyici yorumlarini incelemeyi
amaclamaktadir. Calismanin temel hedefi, Turkce
izleyici yorumlarini analiz ederek, Metaverse
anlatisinin  yerel duzeyde nasil alimlandigini;
simulasyon, gerceklik algisi ve teknolojik gelecek
tasavvurlari baglaminda ne tlr anlamlar Urettigini
ortaya koymaktir.

Surukleyici Teknolojiler ve Metaverse
Kavrami

Surukleyici teknolojiler (immersive technologies),
kullanicilarin dijital iceriklerle etkilesim
kurarken kendilerini fiziksel bir ortamdaymis
gibi hissetmelerini sadlayan sistemlerdir. Basta

sanal gerceklik (VR), artirlmis gergeklik (AR) ve
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karma gerceklik (MR) olmak Uzere bu teknolojiler,
kullanicilarin duyusal ve bilissel  katilimini
artirarak dijital deneyimlerin gergeklik algisini
glclendirmektedir. Milgram ve Kishino (1994),
gercek ve sanal cevreler arasindaki surekliligi
aciklamak amaciyla “karma gergeklik” kavramini
ortaya koymus ve bu alandaki teknolojileri bir
sureklilik ekseni Uzerinde siniflandirmistir. Bu
dogrultuda surukleyici teknolojilerde yasanan
gelismeler, yalnizca kullanici deneyimini
donusturmekle kalmamis, ayni zamanda c¢ok
katmanli ve kalici dijital evrenler olarak tanimlanan
metaverse kavraminin ortaya ¢ikmasina da zemin

hazirlamistir.

“Metaverse” terimi ilk kez Neal Stephenson’in
1992 yilinda yayimlanan bilim kurgu romani
Snow Crash'te kullaniimistir. Kavram, “meta”
(Ote, oOtesinde) ve “verse” (universe sdzcUgunden
kelimelerinin

tdretilen  evren) birlesiminden

olusmaktadir. Metaverse, kullanicilarin
avatarlari araciliiyla birbirleriyle ve c¢esitli dijital
uygulamalarla U¢ boyutlu (3B) sanal ortamlarda
etkilesim kurabildigiyeninesilinternet teknolojisini
ifade etmektedir. Yaklasik otuz yillik bir gelisim
sUrecinin Urdnu olan metaverse kavrami, ozellikle
2018 yilinda gdsterime giren Baslat: Ready Player
One filmiyle yeniden teknoloji tartismalarinin
Filmde, kullanicilarin

hareket

merkezine  tasinmistir.

Ozellestirilmis  avatarlari  araciligiyla
edebildigi ve cesitli  etkinliklere katilabildigi
“OASIS” adll sanal bir dUunya tasvir edilmektedir.
Ayrica basa takilan ekranlar (HMD), sanal gerceklik
uygulamalari, dokunsal geri bildirim sistemleri
ve fiziksel dunyanin dijital olarak modellenmesi
gibi  teknolojiler &érneklenerek metaverse'in
gergeklesmesine yonelik 6nemli olanaklar ortaya

konulmaktadir (Duan vd., 2021).

Surukleyici  teknolojiler ve karma gergeklik
uygulamalari  Uzerine insa edilen metaverse,
kuresel ol¢cekte dnemli ekonomik deger Uretme
potansiyeline sahiptir. Metaverse, siklikla mobil
internet sonrasindaki sosyal etkilesim evriminin
bir sonraki asamasi olarak tanimlanmaktadir.
AR, VR ve MR gibi teknolojiler; hukumetler,
isletmeler ve bireyler agisindan énemli ekonomik
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Metaverse Gelisiminin Kisa Zaman Cizelgesi (Duan vd., 2021)

Bu farkl

Olceklerde faaliyet goOsteren sirketler, kurumlar

firsatlar sunmaktadir. teknolojiler,
ve igerik Ureticileri tarafindan dunya genelinde

gelistiriimektedir.  Metaverse'in  gelisimi  ise
sistemlerve platformlararasindaaciklik, uyumluluk
ve ortak standartlarin benimsenmesine dayanan;
sektorler arasi is birligini gerektiren butuncul bir
surectir. Bu sUreg, tum paydaslarin ekonomik
firsatlardan azami olgude

hedeflemektedir (Chan, 2023).

yararlanmasini

GUnUmuzde metaverse'in ortaya c¢ikisli, hem
destekleyicilerin hem de elestirmenlerin yogun
ilgisini cekmektedir. Metaverse'in gunluk yasami
nasil donustUrecegini 6ngérmek gug¢ olsa da,
bu belirsizlik bir

donustdrucu potansiyelinin bir gostergesi olarak

eksiklikten ziyade kavramin

dederlendirilebilir. Metaverse; bilgisayar bilimi,

teknolojik gelisim, gorsel-isitsel icerik Uretimi,
sanat, egitim, is dunyasl ve finans gibi farkli
alanlari bir araya getiren ¢cok boyutlu bir yapiya
sahiptir. Bununla birlikte kavramin en goérudnur
etkileri eglence sektorunde ortaya ¢ikmaktadir.
Mystakidis (2022, s. 486), metaverse'i “fiziksel
gerceklik ile dijital sanalligin birlestigi, surekli
ve kalici ¢ok kullanicili bir post-gerceklik evreni”
Hareketli

baglaminda ise metaverse, kullanicilara yUksek

olarak tanimlamaktadir. goéruntuler

duzeyde Kkisisellestirme ve diger kullanicilarla
etkilesim imkani sunan yeni bir anlati ve dagitim
ortami olarak degerlendirilmektedir (Nieto, 2022,
S. 48).

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Sekil 1, metaverse alanindaki dnemli gelismeleri
ve OncU sistemleri
bir

metaverse ile iliskili teknolojilerin gelisim sUrecini,

kronolojik olarak gdsteren

zaman c¢izelgesi sunmaktadir. Bu grafik,
birbirleriyle olan baglantilarini ve zaman iginde
ortaya cikan kritik sistemleri gorsellestirmektedir.
Yaklasik 1990-2020 yillarini

cizelgesi, metaverse standartlarinin gelisimini ve

kapsayan zaman

aralarindaki iliskileri ortaya koymaktadir. Yatay
eksen yillari kronolojik sirayla gosterirken, eksen
Uzerindeki mavi ¢emberler yaygin kabul gdren
temsil etmektedir.
belirli

metaverse semalarini

metaverse standartlarini

Turuncu  elmaslar ise topluluklara

veya sektorlere 06zgu
simgelemektedir. KUtlUphane, egditim ve dijital
bu

Dugumiler,

arsiv  alanlarinda  gelistirilen  sistemler
kategoriye ornek olarak verilebilir.
ilgili standart veya sistemlerin ortaya ¢iktigi ya da
onem kazandigi yillari gostermektedir. Sekilde yer
alan yesil renkli dikey oklar ise sistemler arasindaki
etkilesimi, turetilme iliskilerini veya bir sistemin
digerine olan etkisini ifade etmektedir.

Metaverse'in  éncU  &érnekleri, metin tabanli
etkilesimli oyunlara dayanmaktadir. Bu oyunlar,
kullanicillarin - gercek zamanh olarak iletisim
kurabildigi ve ortak bir sanal ortamda etkilesimde
bulunabildigi ¢evrimigi platformlar olarak ortaya
cikmistir. Ayni zamanda kullanicilara kendi oyun
dunyalarini olusturma olanagdi sunarak kullanici
tarafindan olusturulan iceriklerin (UGC) gelisimine

zemin hazirlamistir. 1990'lI yillarda U¢ boyutlu
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grafik teknolojilerindeki ilerlemelerle birlikte sanal
aclk dunya platformlari yayginlasmis; kullanicilar
avatarlari araciligiyla bu ortamlara katilarak hem
metin hem de ses tabanli iletisim kurabilmistir. Bu
donemin dne ¢ikan 6rnekleri arasinda Web World,
Worlds Inc. ve ActiveWorlds bulunmaktadir.

Modern metaverse prototipleri arasinda ¢ok
oyunculu c¢evrimici devasa oyunlar (MMO) ve
merkeziyetsiz sanal dUnyalar onemli bir yer
tutmaktadir,. MMO oyunlari, genis kullanici
topluluklarina gelismis U¢ boyutlu ortamlar,
iletisim olanaklari, kullanici tarafindan olusturulan
icerikler, sanal ekonomiler ve VR/AR deneyimleri
sunmaktadir. Second Life, Roblox, Minecraft ve
Fortnite bu tdrdn en bilinen 6érnekleri arasinda
yer almaktadir. Merkeziyetsiz sanal duUnyalar ise
blokzincir teknolojisi sayesinde gercek ekonomiyle
baglantili yerlesik ekonomik sistemlere sahiptir.
Bu platformlar, kullanicilarin arazi, avatar ve dijital
icerik gibi varliklari satin almasina, satmasina ve
yonetmesine olanak tanimaktadir. Cryptovoxels
ve Decentraland gibi platformlar, surdurulebilir
yaratici ekonomi modelleri ve yuksek kullanici
metaverse ekosistemine

katillmi  sayesinde

yenilik¢i katkilar sunmaktadir (Duan vd., 2021).

Sinemada Surukleyici Teknolojiler ve
Metaverse iliskisi

Son doénemde sinema sanatinda surUkleyici
teknolojilerin kullaniminin yayginlasmasiyla
birlikte metaverse kavrami da giderek &nem
kazanmaktadir. Ma'ya (2022) goére, Avatar ve
The Matrix gibi filmler, metaverse'in sinemadaki
temsillerine iliskin énemli 6rnekler sunmaktadir.
Bu yapimlar, dijital dinya ve sanal gergekligin
¢cok katmanh yapisini izleyiciye aktararak
metaverse deneyiminin sinemasal duzlemde
nasil kurgulandigini ortaya koymaktadir. Ayni
zamanda izleyiciyi gerceklik ile sanallik arasindaki
sinirlari sorgulamaya yonlendirmektedir. Benzer
sekilde Bolat ve Sirer (2023), Avatar: The Way of
Water filmi Uzerinden sUrUkleyici teknolojilerin
sinemadaki kullanimini inceleyerek, metaverse
teknolojilerinin  yaratici  sinema dunyasinda
gercekustu sanal mekanlarin insasinda dnemli bir

rol oynadigini vurgulamaktadir. Yazarlar, filmde
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kullanilan gelismis gorsel efektlerin ve sanal dinya
tasariminin, izleyicilere adeta metaverse icerisinde
dolasiyormus hissi veren deneyimler sundugunu
belirtmekte; bu durumun sinemanin surukleyici
ve etkilesimli deneyimler yaratma potansiyelini

ortaya koydugunu ifade etmektedir.

Sinemada metaverse entegrasyonu Yyalnizca
gorsel unsurlarla sinirl kalmamakta, ayni zamanda
sosyal etkilesimi de iceren ¢cok katmanli bir yapi
sunmaktadir. Bu baglamda gelistirilen CINEVRSE,
sinemaseverlerin  tematik sinema salonlarini
kesfedebilecegdi, guUncel filmleri izleyebilecegdi,
cesitli etkinliklere  ve  film  festivallerine
katilabilecedi, ayrica diger kullanicilarla etkilesim
kurabilecedi strUkleyici bir sosyal deneyim ortami
sunmaktadir. Proje, “sanal gerceklik ve benzersiz
etkilesimli alanlari entegre ederek sinemayi
deneyimleme bicimimizde devrim yaratmay!”

amaclamaktadir (CINEVRSE Proje Tanitimi, 2025).

VR teknologjisinin film enduUstrisine entegrasyonu,
anlatilarin olusturulma ve deneyimlenme bicimini
koklli  bicimde dénuUsturerek surukleyici  ve
etkilesimli hikdye anlatiminda yeni bir dénemin
baslangicini temsil etmektedir. VR filmleri, kullanici
katillmini artirarak izleyici ile hikdye arasinda
daha guUgclu bir duygusal bag kurulmasina olanak
saglamaktadir (Lyu vd., 2024, s. 182). Bu anlatim
bicimi, gunUimuzde Amsterdam’'daki VR Sinemasi
(The Virtual Reality Cinema Amsterdam) gibi
uygulamalarda somutlasmaktadir. S6z konusu
sinema, teknolojik altyapisive mekansaltasarimiyla
geleneksel sinema deneyiminden ayrisan yenilikgi
bir yaklasim sunmaktadir. Kullanilan donanimin
minimum duzeyde kablo ile entegre edilmesi,
sistemin daha sade islemesine ve kullanic
hareketliliginin artmasina katki saglamaktadir.
Geleneksel sinema salonlarinda bulunan sabit ve
sirali koltuklarin aksine, bu mekanda izleyiciler
360 derece donebilen ergonomik koltuklarda
deneyim yasamaktadir. Boylece sanal gergeklik
ortaminin ¢evresel batunlugu daha etkili bicimde
hissedilebilmektedir. Salonun tasarimi ve teknik
altyapisi, izleyicilere yalnizca goérsel degil, ayni
zamanda mekansal olarak da tam anlamiyla

sUrukleyici (immersif) bir deneyim sunmaktadir.
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Bu yaklasim, sinema deneyiminin geleneksel
yapisinin Otesine gegerek daha etkilesimli ve
yenilikgi  bir bicimde yeniden tanimlandigini
gostermektedir (Architectural Digest, 2023).

Bu ¢alismalar, surukleyici teknolojilerin sinemada
metaverse deneyiminin temel bilesenlerinden biri
oldugunu gdstermektedir. S6z konusu teknolojiler,
sinema sanatini yalnizca gorsel bir anlatim bigimi
olmaktan cikararak, kullanicilarin dijital ve sosyal
ortamlarda etkilesim kurabildigi cok boyutlu bir
deneyim platformuna dénustUrmektedir.

izleyici Arastirmalari ve Netnografik
Yaklasimlar

Geleneksel izleyici arastirmalar, uzun yillar
boyunca izleyicilerin film, televizyon ve diger
medya metinlerini  nasil anlamlandirdiklarini
inceleyen alimlama calismalart  ve izleyici
etnografisi ¢ergcevesinde gelismistir (Hall, 1980;
Ang, 1991). Ancak dijital medya ekosisteminin
yayginlasmasiyla birlikte izleyici davranislari
cevrimici platformlara tasinmis ve bu dénusum,
arastirmacilar dijital etnografi ile netnografi gibi

yeni yontemlere yoneltmistir.

Kozinets (2015), netnografiyi cevrimici topluluklarin
etkilesim, paylasim ve anlam Udretme sureclerini
inceleyen sistematik bir arastirma yontemi olarak
tanimlamaktadir. Bu yaklasim, forumlar, sosyal
medya yorumlari ve kullanici dederlendirmeleri
gibi kullanici tarafindan Uretilen igerikleri cagdas
izleyici arastirmalarinin énemli bir veri kaynagdi
haline getirmistir. Bu badlamda c¢evrimigi
yorumlar, yalnizca bireysel gorUsleri degdil, ayni
zamanda kolektif izleyici kualtaruna ve dijital
alimlama pratiklerini de gérunur kilmaktadir.

Bu c¢alisma, netnografik ydntem araciigiyla
dijital platformlarda Uretilen izleyici sdylemlerini
inceleyerek, metaverse temal sinema
eserlerinin  ¢evrimici izleyici kulturinde nasill
anlamlandirildigini ve tartisildigini ortaya koymayi
amaclamaktadir. Bu dogrultuda izleyici yorumlari,
bireysel dederlendirmelerin dtesinde, dijital izleyici
kultarunun kolektif sdylem yapisini  yansitan

onemli bir veri kaynagi olarak ele alinmistir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Yontem
Bu ¢alismada, Steven Spielberg’'in Baslat: Ready
Player One (2018) filmi Uzerinden metaverse'in
sinemasal temsilleri ve bu temsillerin izleyici
yorumlari aracilhigiyla

toplumsal algidaki

yansimalari  incelenmistir.  Arastirma,  nitel
arastirma desenine uygun olarak tematik
analiz  yontemiyle  yuUrUtdlmustdr.  Tematik
analiz, katilimci ifadelerinde tekrar eden anlam
oruntllerinin sistematik bicimde belirlenmesini,
siniflandirilmasini ve yorumlanmasini amacglayan
esnek bir nitel veri analiz yontemidir (Braun ve

Clarke, 2006).

Analiz sUreci asagidaki asamalardan olusmaktadir:

(i) Veri setinin butuncul olarak okunmasi,

(i)  Anlam birimlerine dayali ilk kodlarin

olusturulmasi,

(iii) Kodlarin icerik  benzerliklerine  gore

gruplandirilmasi,

(iv) Temalarin belirlenmesi ve adlandiriimasi,

(v) Temalarin yorumlanmasi ve bulgularin

raporlanmasi.

Analiz sonucunda izleyici yorumlari yedi ana tema

altinda toplanmistir:

- Dijital Estetik ve Teknolojik Hayranlhk

- Nostalji ve Populer Kultur Gondermeleri

- Spielberg’in Ustalidi ve Sinemasal Kimligi

- [zleyici Profili ve Dijital Sinema Tercihleri

- Senaryo ve Duygusal Derinlige Yonelik Elestiriler

- Sanal Gergeklik, Kagis ve Kimlik Arayisi

- Gergeklikten Kopus Elestirisi ve Dijital Toplum
Uyarisi
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Veri toplama sUrecinde, Sinemalar.com
platformundan 256 ve Beyazperde platformundan
en guncel 27 kullanici yorumu olmak Uzere
toplam 283 izleyici yorumu derlenmistir. Amagli
ornekleme kapsaminda bu iki platformun tercih
edilme nedeni, film hakkinda ayrintili kullanici

degerlendirmeleri  icermeleri  ve yorumlarin

u

yalnizca “iyi” ya da “kotl” bigimindeki yUzeysel

dederlendirmelerle  sinirh olmamasidir.  Veri
temizleme sdrecinde yinelenen, bos icerikli veya
bot kaynakli oldugu degerlendirilen yorumlar veri

setinden c¢ikariimistir.

Degerlendirmeye alinan yorumlar, Mart 2018
ile Haziran 2025 tarihleri arasinda paylasiimis
kullanici  yorumlarindan olusmaktadir.  Filmin
vizyona girmesinden o6nce yapilan yorumlar,
eserin kitap versiyonuna iliskin degerlendirmeleri
icerdiginden analiz kapsamina dahil edilmemistir.
Genis bir zaman dilimini kapsayan veri seti,
metaverse kavramina yonelik izleyici algilarinda
meydana gelen zamansal degisimleri goérunar

kilmayi amacglamaktadir.

Filmin vizyona girdigi 2018 yilinda metaverse,

cogunlukla bilimkurgu ve oyun  kulturu
baglaminda dederlendirilirken, 2021 sonrasinda
kavramin kuresel olgcekte yayginlasmasi ve
teknoloji sirketlerinin  metaverse yatirimlarinin
artmasiyla birlikte gundelik yasam, kimlik ve
toplumsal dénlsim tartismalarinin merkezinde
yer almaya baslamistir Bu donusum, izleyici
yorumlarina da yansimis ve calismanin analitik
derinligini  artirmistir.  Ayrica  filmin  vizyon
sUrecinde kullanici yorumlarinin sayisinda belirgin

bir artis gozlemlenmistir.

Veriler, kelime duzeyinde dedil, anlam birimleri
temelinde kodlanmistir. Bu kapsamda:

- “Gorsel solen” ifadesi » gorsel estetik,

- *OASIS’e girmek isterdim” ifadesi » kaglis arzusu,

- “80'ler gobndermeleri” ifadesi » nostalji,

- “insanlar artik gercek hayattan kopuyor” ifadesi »

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

dijital yabancilasma
kodlari altinda degerlendirilmistir.

Analiz sUrecinde, her bir izleyici yorumunun birden
fazla kodla eslestiriimesine olanak taniyan ¢oklu
kodlama yaklasimi benimsenmistir. Yorumlar,
icerdigi farkl anlam katmanlari dogrultusunda
birden fazla tema kapsaminda degerlendiriimeye
uygun gorulmus; kodlama surecinde tekil
ifadelerden ziyade  yorumlarin baglamsal
butunligu esas alinmisti. Temalara atama
yapilirken yorumlarda baskin olan anlam ekseni
dikkate alinmistir. Kodlar, icerik benzerliklerine
gore gruplanarak temalara donudstlrdlmus
ve bu sayede izleyici algilarinin ¢ok boyutlu
yapisinin daha kapsamli bicimde analiz edilmesi

amacglanmistir.

Elde edilen bulgular, izleyicilerin filmi yalnizca
gorsel efektler agisindan degerlendirmedigini;
ayni zamanda kimlik, gerceklik, teknolojik kacgis
ve dijital deneyim gibi temalar c¢ergevesinde
yorumladigini gostermektedir. izleyici yorumlari,
Baslat: Ready Player One filminin metaverse
temsillerinin izleyici nezdinde elestirel, sorgulayici
ve anlam Uretimine acik bir perspektifle

degerlendirildigine isaret etmektedir.

Bu calismada yanit aranan temel arastirma

sorulari sunlardir:

1. lizleyici yorumlarinda éne cikan temel temalar
nelerdir ve bu temalar metaverse'in sinemasal

temsillerinde nasil gérunur hale gelmektedir?

2. Dijital sinema forumlari, Baslat: Ready Player
One filmi baglaminda izleyicilerin filme
iliskin tartisma ve elestiri sureglerini nasil
sekillendirmektedir?

Netnografik Yaklasim

Bu c¢alismada, c¢evrimigi izleyici yorumlarinin
analizinde netnografik yaklasim benimsenmistir.
Kozinets'e (2015) goére netnografi, ¢evrimigi
topluluklarda Uretilen iceriklerin dogal baglamlari
olanak  saglayan

igerisinde  incelenmesine

sistematik bir nitel arastirma ydntemidir.
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Sinemalarcom ve Beyazperde platformlari,
izleyicilerin filmi deneyimledikten sonra gonullu
kolektif

cevrimigi

olarak gdruslerini  paylastiklari  ve

anlam dretiminin gerceklestigi
sinema forumlari olarak degerlendirilmistir. Bu
baglamda izleyici yorumlari, yalnizca bireysel
dederlendirmeler olarak degil, ayni zamanda
dijital izleyici ka4ltUrinUn bir yansimasl olarak
ele alinmistir. Netnografik yaklasim, izleyicilerin
Metaverse temsillerine iliskin algilarinin kulturel,
toplumsal ve teknolojik bagdlamlariyla birlikte
butuncul bir sekilde degerlendiriimesine olanak

saglamistir.
Analiz ve Tartisma

Ready Player One Filminin Kisa Bir
incelemesi

Baslat: Ready Player One (2018), Steven Spielberg
tarafindan yoénetilen; senaryosu Ernest Cline ve
Zak Penn tarafindan kaleme alinan, Ernest Cline'in
201 yilinda yayimlanan ayni adli romanindan
uyarlanan bir bilim kurgu, aksiyon ve macera
filmidir. Filmin yapimciligini Steven Spielberg,
Donald De Line ve Dan Farah Ustlenmis,
dagitimi ise Warner Bros. Pictures tarafindan
gerceklestirilmistir. 29 Mart 2018 tarihinde vizyona
giren yapim, yaklasik 155-175 milyon dolar butgeyle
cekilmis ve dunya genelinde 607 milyon dolarin
Uzerinde gise hasilati elde etmistir. Filmin gorsel
efektleri Industrial Light & Magic, Digital Domain
ve Territory Studio tarafindan hazirlanmistir.
Yapim, 91. Akademi Odulleri, 24. Elestirmenlerin
Secimi Odulleri ve 72. BAFTA Odulleri'nde “En lyi
Gorsel Efekt” kategorilerinde aday go6sterilmis;
ayrica 45. Saturn Odulleri'nde “En lyi Bilim Kurgu
Filmi” odulunt kazanmis ve Gorsel Efektler
Dernegdi tarafindan c¢esitli Ustun basari 6dullerine
layik gorulmustar.

Film, cevresel, ekonomik ve toplumsal krizlerin

etkisiyle yasam kosullarinin  buyuk dlgcude
koétllestigi 2045 yiinda gecmektedir. insanlar, bu
distopik gergekligin yarattigi olumsuzluklardan
kacis yolu olarak James Halliday tarafindan
tasarlanan OASIS adli sanal gergeklik evrenine

yonelmektedir. Halliday'in dlumuntn ardindan,

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

OASIS'in kontrolunU devralacak Kisiyi belirlemek
amaclyla bir yarisma duUzenlenir. Bu yarisma,
Halliday'in evrene gizledigi U¢ anahtarin ve
nihai 6dul niteligindeki “Paskalya Yumurtasi’nin
bulunmasina dayanmaktadir. Hikayenin
merkezinde yer alan Wade Watts, sanal dinyadaki
kimligi olan Parzival karakteriyle bu yarismanin en
onemli adaylarindan biri haline gelir. Parzival ve
arkadaslari, hem sanal hem de gercek dUnyada
verdikleri mucadeleyle, OASIS'i ele gegirerek
onu ticari cikarlari dogrultusunda kullanmak
isteyen 101 adli tekellesmis sirkete karsi koymaya

calismaktadir.

Filmin Tematik C6zimlemesi

Film, dijital teknolojilerin hizla doénusturdugu
bir dunyada fiziksel gerceklik ile sanal evren
arasindaki sinirlarin giderek belirsizlestigini ortaya
koyan ¢ok katmanli bir anlati sunmaktadir. Cokus
sUrecindeki toplumsal dizen ile sinirsiz olanaklar
vaat eden OASIS evrenini karsi karsiya getirerek,
Metaverse benzeri dijital ortamlarin  kimlik,
ekonomi, kultur, iletisim ve duygusal deneyimler
Uzerindeki etkilerini kapsamli bir bi¢cimde ele
almaktadir. Buyonuyle film, teknolojik gelismelerin
birey ve toplum Uzerindeki donUsturlcu etkilerini
sorgulayan elestirel bir perspektif sunmakta;
dijitallesmenin sundudu firsatlar ile beraberinde

getirdigi riskleri gérunudr kilmaktadir.

Distopya ve Utopya ikilemi

Film, gercek dunyayl yoksulluk, toplumsal
¢cokuUs, cevresel felaketler ve sosyal izolasyonun
hakim oldugu distopik bir yapi icerisinde tasvir
ederken; OASIS evrenini sinirsiz 6zgurluk, eglence,
gug¢ ve aidiyet duygusu sunan Utopik bir alan
olarak resmetmektedir. Bu dogrultuda fiziksel
gerceklik ile dijital simulasyon arasinda belirgin
bir karsitlik kurulmakta; bireylerin gercek yasamin

olumsuzluklarindan  kagarak sanal dunyaya
yonelisleri gérunur hale getirilmektedir.
Metaverse ve Teknolojik Determinizm
OASIS, gunumuzde giderek yayginlasan

Metaverse kavraminin sinemadaki en dikkat
cekici dncullerinden biri olarak degerlendirilebilir.
Film, bireylerin fiziksel mekanin sinirlarindan
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bagdimsiz olarak sanal gergeklik teknolojileri
araciliglyla alternatif bir yasam ve varolus
alani olusturabileceklerini gostermektedir. Bu
baglamda Metaverse, yalnizca bir eglence ortami
olarak degil; ekonomik, kulturel ve toplumsal
iliskileri yeniden sekillendiren kapsamli bir dijital
ekosistem olarak sunulmaktadir. Film, teknolojinin
toplumsal yasam Uzerindeki belirleyici etkisini
vurgulayarak teknolojik determinizm yaklasimina
yakin bir perspektif ortaya koymaktadir.

Kimlik, Anonimlik ve Temsil
Filmde karakterler, OASIS icerisinde olusturduklari
avatarlar kimliklerini

aracihigiyla yeniden

insa  etmektedir. Parzival karakteri, sanal
dunyada ozguvenli, populer ve guclu bir kimlik
sergilerken; gergek yasamda yoksulluk, yalnizlik
ve dislanmislikla mUcadele eden bir birey olarak
karsimiza ¢cikmaktadir. Bu durum, sanal ortamlarin
kimlik insasi ve &zsunum suUrecleri Uzerindeki
donustUrucu etkisini ortaya koymaktadir. Film
ayni zamanda anonimlik temasini da islemektedir.
Sanal dunyada kimliklerin gizli kalabilmesi,
bireylere 6zgurlik ve kendini ifade etme imkani
sunarken, diger yandan yabancilasma ve
gerceklikten uzaklasma risklerini de beraberinde

getirmektedir.

Duygularin Sanallasmasi

Parzival ve Art3mis arasinda gelisen romantik
iliski, duygularin sanal evrende de Uretilebilecegini
ve deneyimlenebilecegdini gdstermektedir. Ask,
guven,dostlukve dayanismagibiinsanideneyimler
avatarlar araciligiyla kurulmakta, zamanla gercek
dunyadaki iliskileri de etkilemektedir. Ancak
film, bu duygusal boyutu derinlemesine islemek
yerine daha cok aksiyon ve macera unsurlarina
odaklanmistir. Bu nedenle karakterler arasindaki
duygusal iliskiler, anlatinin genel yapisi icerisinde

gorece yuzeysel bir dUzeyde kalmaktadir.

Teknoloji, Popller Kiiltir ve Ekonomi
Film, sanal evreni yogun populer kultar
referanslariyla zenginlestirmektedir. OASIS
icerisinde yer alan karakterler, nesneler ve
mekanlar; ge¢gmisten gunumuze uzanan populer

kaltUrunsurlariyla 6ralmus biryapisergilemektedir.
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Bu durum, Metaverse benzeri dijital ortamlarin
yalnizca teknolojik degil, ayni zamanda kdulturel
Uretim ve tuketimin gergeklestigi yeni alanlar
haline geldigini gostermektedir. Ekonomik agidan
degerlendirildiginde ise film, dijital varlklar, sanal
ticaret ve dijital mulkiyet bicimleri Uzerinden
sekillenen yeni ekonomik iligkileri gorunur
kilmaktadir. Boylece Metaverse, alternatif bir
ekonomik ekosistem ve degder Uretim alani olarak

temsil edilmektedir.

iletisim Boyutu ve Yeni Medya Ekolojisi

Filmde iletisim suregleri, dijital platformlar
araciliglyla kesintisiz ve etkilesimli bir bicimde
surdudrulmektedir.  Yeni medya  ekosistemi
icerisinde yasayan bireylerin surekli cevrim ici olma
hali, iletisimin sdrekliligini artirirken ayni zamanda
denetlenebilirligini de glcglendirmektedir. Filmde
|01 sirketinin kullanici verileri Gzerindeki kontrolG
ve manipllasyon girisimleri, Metaverse benzeri
dijital ortamlarda goézetim, veri guvenligi ve dijital
iktidar iliskilerine iliskin tartismalari gundeme
tasimaktadir.Buydnuyleyapim,dijitalteknolojilerin
sundugu olanaklarla birlikte ortaya c¢ikan etik ve

toplumsal risklere de dikkat cekmektedir.

Genel olarak film, teknolojik ilerleme ile toplumsal
sorumluluk arasindaki sinirlarin  belirsizlestigi;
bireyin kimlik, duygu ve &zgurluk deneyimlerinin
dijital simuUlasyonlar araciligiyla yeniden
tanimlandigi  bir sinematografik evren insa
etmektedir. Bu cercevede Metaverse, yalnizca
teknolojik bir yenilik olarak degdil, ayni zamanda
kultarel, ekonomik ve etik ddnlsimlerin
gerceklestigi  ¢cok boyutlu bir alan olarak

sunulmaktadir.

Sinemalar.com ve Beyazperde
Platformlarindaki Kullanici/Seyirci
Yorumlari

Sinemanin  teknolojik  dénusUmleri  gdrunur
kilan dnemli bir sanat ve iletisim bicimi oldugu
gunumuzde, Steven Spielberg’'in Baslat: Ready
Player One (2018) filmi, izleyiciler tarafindan
yalnizca bir bilimkurgu anlatisi olarak dedil,
ayni zamanda yakin gelecege iliskin olasi dijital

yasam senaryolarini yansitan bir metin olarak
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Sinemalar.com ve Beyazperde Sitelerindeki Kullanici/Seyirci Yorumlarinin Tematik Dagilimi

degerlendirilmektedir. Filmde kurgulanan OASIS
evreni, gunumuzde giderek daha fazla tartisilan
Metaverse kavraminin erken ve dikkat cekici
temsillerinden biri olarak dne ¢cikmaktadir.

izleyici yorumlarinin analizi, OASIS evreninin hem
buylleyici hem de elestirel yonleriyle algilandigini
ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda yorumlar, 6ne
¢ikan yedi ana tema gergevesinde siniflandirilarak
incelenmistir. S6z konusu temalar; Dijital Estetik
ve Teknolojik Hayranlik, Sanal Gergeklik, Kagis
ve Kimlik Arayisi, Nostalji ve Popduler Kualtur
Gondermeleri, Spielberg'in Ustaligl ve Sinemasal
Kimligi, Gergeklikten Kopus Elestirisi ve Dijital
Derinlik

Elestirileri ile izleyici Profili ve Dijital Sinema Tercihi

Toplum Uyarisi, Senaryo ve Duygusal

basliklari altinda ele alinmistir.

Tablo 1'de, analiz sUrecinde belirlenen temalar, bu
temalara bagli alt kodlar ve ilgili temalarin izleyici

yorumlarinda gorulme sikliklari sunulmaktadir.

Dijital Estetik ve Teknolojik Hayranlik
izleyicilerin ®nemli bir bélamud filmi, klasik sinema
estetiginin oOtesinde dijital bir deneyim olarak
dederlendirmektedir. Gorsel efektlere, bilgisayar
destekli goruntu teknolojilerine ve filmin teknolojik
altyapisina duyulan hayranlik, izleyici yorumlarina
acik bicimde yansimaktadir.

“Muhtesem bir gdrsel séleni. Akici ve surlkleyici” (4 Mart

2021, Sinemalar.com).

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

“1000 den fazla film izledim hayatimda goérddgum en
muhtesem Dijital efektler burada! Muazzam &tesi konu ve
dunyanin 20 sene sonraki halini anlatan tam bir gérsel sélen!

izleyin ve izlettirin” (14 Temmuz 2018, Sinemalar.com).

“Film glzel olmus. izlerken kendimi filmdeymis gibi hissettim
gorsel soélen ve efektler basarili hikaye de iyi kurgulanmis,
izlemenizi tavsiye ederim” (11 Haziran 2025, Beyazperde).

“Son zamanlarda izledigim en iyi bilim kurgu filmiydi.

Sanal dinyaya kendimizi kaptirmamizin uyarisi vardi.
Gondermeleriyle ve goérsel efektleriyle hayran kaldim” (19

Haziran 2018, Sinemalar.com).

“Bugln IMAX salonunda izledim. Gorsel efektleri olduk¢a

basarili  bir bilim-kurgu filmiydi. Senaryo bakimindan
oldukga farkli buldum. Gergekle sanalin siniri kaybolmus.
Ayrica, The Shining géndermeleri ¢ok eglenceliydi. Steven
Spielberg'in yonettigi filmlere hep beklentimi ylksek tutarak
gidiyorum. Yine beklentileri fazlasiyla karsiladi. lyi seyirler” (1

Nisan 2018, Sinemalar.com)).

“Kaliteli bir bilim kurgu filmi. Gorsellik Ust duzey. Teknoloji
gelistikge godrsellik yukseliyor ama filmlerdeki duygular,

samimiyet azaliyor” (5 Nisan 2018, Sinemalar.com).

“Ozellikle son birka¢ aydir giindemde olan Metaverse
muhabbetini g6z énUne alarak izledim. Olur da bir gun
hayatimizin ortasina ciddi ciddi yerlestigini gorursek; iste o
zaman filmde oldugu gibi insanlarin gergek hayattan kopusu,
kendilerini bir gozlUk takip sanal evrende oyalanirken ki Ustu
kapali zavallliklarini ve tim bunlarin her ne olursa olsun
insan oldugumuzu, duygularimiz ve goézIlugu c¢ikardiktan
sonra iginde madden bulundugumuz bu duinyada yasiyor
oldugumuz gercedini degistiremeyecegdini fark edecegiz.
Tum bu anlamli mesajlarin yaninda ayrica filmin gorsel
efektler acisindan da oldukga basarili oldugunu séylemeden

gecemeyecedim” (5 Subat 2022, Beyazperde).

izleyiciler, filmi buyuk 6élctde bir “gérsel solen”
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olarak degerlendirmekte; ozellikle CGl, 3D ve
IMAX teknolojilerinin sundugu goérsel deneyime
duyduklar hayranligi sikca dile getirmektedir.
OASIS evreninin

estetik, geleneksel bir film izleme deneyiminin

sundugu hipergergekgi
Otesine gecerek izleyicilere dijital bir dunyanin
parcasiymis hissi  vermektedir. Bu yaklasim,
sinemanin dijitallesmesini bir tehditten ziyade
teknolojik bir gelisim ve yenilik alani olarak goéren
bir izleyici profiline isaret etmektedir. Boylece
Metaverse, yalnizca anlatisal bir tema olmanin
Otesine gecerek somut, surukleyici ve duyusal bir

deneyim alanina donusmektedir.

Sanal Gergeklik, Kagis ve Kimlik Arayisi
izleyiciyorumlarindasanaldlnyayadahilolmaistedi,
OASIS evrenine katilma arzusu ve gerceklikten
kacis temalari siklikla éne cikmaktadir. izleyiciler,
filmde sunulan OASIS evrenini yalnizca kurgusal
bir mekan olarak degdil, ayni zamanda gelecegin
olasi bir yansimasi olarak degerlendirmektedir. Bu
algl, Metaverse teknolojilerinin bireylere sundugu
alternatif kimlikler, 6zgurlUk alanlari ve gercek
yasamin sinirliliklarindan uzaklasma imkanlariyla
dogrudan iliskilendirilmektedir.

Avatarlar araciligiyla yeniden insa edilen kimlikler,
anonimlik olgusu ve fiziksel sinirlarin 6Gnemini
yitirdigi  dijital bir varolus bicimi, izleyiciler
tarafindan hem c¢ekici hem de sorgulanmasi
gereken unsurlar olarak degerlendirilmektedir. Bu
baglamda, gercek dunyadan uzaklasma istedi ile
sanal evrende 6zgurlesme arzusu, yorumlarda en

sik karsilasilan temalar arasinda yer almaktadir.

OASIS evreni, izleyiciler nezdinde yalnizca bir
kurgu mekani olarak degil; kesif, 6zgurluk ve
alternatif yasam olanaklari sunan erisilebilir bir
gelecek tasavvuru olarak anlamlandiriimaktadir.
Bu degerlendirmeler, OASIS'in izleyici algisinda
dijital bir Utopya olarak konumlandirildigini ve
Metaverse fikrine yonelik guclu bir merak ve ilgi

uyandirdigini gostermektedir.

“Film gercekten hem godrsel olarak hem de kurgusal
anlamda ¢ok hosuma gitti. Kendinizi gercekten OASIS

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

aleminde bulmaniz kaginilmaz. lyi seyirler herkese” (29 Mart
2018, Sinemalar.com).

“Filme gelecek olursak fikir ve gelecegin fragmanini
gostermesi yoninden muhtesem” (5 Kasim 2021, Sinemalar.
com).

“Fantastik filmleri cok sevmem ve tercih etmeme ragmen
izledim. Eger benim gibi dusindyorsaniz sakin dusinmeyin
¢unku filmin bambaska bir hikdyesi, ana fikri var. Aslinda
suan yasadigimiz toplumda var olan teknoloji bagimiiligi
ile ilgili bir film. Bir toplum dusundn ki o toplumun insanlari
yalniz, baska insanlar baska kisiler olmak istiyorlar. GozIGgd
takip fantastik ortama girerek istedigi kisilige, gdrintiye
burunebiliyorlar. Fakat bu durum ne kadar surer? Nereye
kadar devam eder? Her bakimdan filmi begendim. En
sevdigim sahnelerden biri de; Street Fighter karakteri

",

olan “Chun-li"yi gdérmekti. O oyunda olsaydim bende

Chun-li olurdum. izleyin, bedeneceksiniz” (25 Haziran 2018,

Sinemalar.com).

“Film %90 CGl tabii gercek insanlarin oldugu sahnelerde var

ama film ¢ogunlukla The Oasis'in icinde gectigi i¢in size bir

Final Fantasy filmi gibi geliyor” (4 Nisan 2018, Beyazperde).
Film, dijital ¢agin kimlik insasina sundugu yeni
olanaklari ele alarak bireyin gercek ve sanal
varolus bigimleri arasindaki sinirlari tartismaya
acmaktadir. Metaverse benzeri  teknolojik
ortamlar, bireylere alternatif kimlikler olusturma,
anonim kalma ve toplumsal normlardan bagimsiz
bicimde kendilerini yeniden tanimlama imkani
sunmaktadir. Bu sanal kimlikler, fiziksel dinyanin
sinirlayici  kosullarindan uzaklasmaylr mumkun
kilan bir kacis alani yaratarak bireyin &znel

ozgurlesme deneyimini desteklemektedir.

Bununla birlikte, sanal ortamlarin  sundugu
bu &zglrlesme bigimi, kimligin 6zgunlugu ve
toplumsal aidiyetin sdrdurulebilirligi  acisindan
ikircikli bir durum ortaya c¢lkarmaktadir. Bir
yandan bireye daha esnek ve 6zgur bir 6zsunum
alani saglanirken, diger yandan gerceklik algisinin
zayiflamasi ve toplumsal badlarin doénlsime
beraberinde

ugramasl  gibi  sorunlari da

getirmektedir.  Film, bu baglamda dijital
kimligin birey Uzerindeki doénUstlrlcu etkisini
gorunur kilarken, sanal varolusun ozgurlestirici
potansiyeli ile fiziksel gercekligin zorunluluklari
arasindaki gerilimi elestirel bir perspektifle

degerlendirmektedir.

Nostalji ve Popller Kiltir Géndermeleri
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Film, Metaverse benzeri bir sanal evreni konu
edinirken geg¢mise ait populer kultur 6gelerine
yogun bicimde yer vermektedir. Ozellikle Gelecege
Doénus gibi kult yapimlara yapilan gdndermeler,
izleyiciler tarafindan nostaljik bir bag kurma araci
olarak degerlendirilmektedir. izleyici yorumlari, bu
gondermelerin yalnizca yUzeysel referanslar olarak
algilanmadigini; aksine izleyiciyle gugli duygusal
ve kultdrel baglar kurulmasina katki sagladigini
gostermektedir.

1980’ler sinemasl, video oyunlari ve muzik

kaltarne yapilan gdéndermeler, Metaverse
evrenini izleyiciler agisindan tanidik ve guvenli bir
deneyim alanina dénustirmektedir. Bu baglamda
film, Metaverse'i yalnizca gelecege yoénelik bir
teknoloji olarak degil, ayni zamanda geg¢misin
kaltUrel hafizasini yeniden Ureten bir dijital arsiv
mekani olarak da sunmaktadir. Sanal evrende
gelecegin teknolojik olanaklari ile gec¢cmisin
kultarel ikonlarinin bir arada var olmasi, dijital
Utopyanin kolektif kulturel hafizadan beslenerek
insa edildigini ortaya koymaktadir. Nitekim bu
nostaljik bagin, izleyicilerin filme yénelik duygusal
tepkilerinde ve filmle kurduklari 6zdeslesme
sureglerinde karsilik

belirgin  bir buldugu

gorulmektedir.

“Onlarca génderme bol bol gelecege ddénus temas: ve
muzigi ister istemez insani nostaljiye surukliyor” (24 Mayis
2018, Sinemalar.com).

“Favori filmlerimden Gelecege Dénus'e yapilan géndermeler
mudthisti. Yine Terminatdr filmine, 80'li yillara ve ge¢cmise
dair ¢cok guzel noktalar vardi. Gelecekte gegen bir filmin bu
kadar ge¢misi animsatmasi ve bunu basari ile yapmasi cok
hosuma gitti. Kesinlikle sinemalarda izlenmesi gereken bir
film” (2 Nisan 2018, Beyazperde).

“Ben 28 yasindayim, bu film bana gdrsel bir sélenle ¢ok gtizel
nostalji yasatti. Shining géondermesi stperdi. Cok begendim,
tesekkurler sinemanin buyuk ustasi Spielberg” (11 Nisan 2018,

Sinemalar.com).

“Her Spielberg filmi bu da tam bir gdrsel sélen. Basta
80'lerden olmak Uzere sinema, mizik, ¢izgi-roman ve video
oyun dunyasina ait 6ge, ikon ve karakterle dolu, hos bir
nostalji yasatan, pop-kultur referanslari bakimindan en
zengin film” (26 Mart 2021, Beyazperde).

Bu ifadeler, Metaverse'in yalnizca ileri teknolojiyi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

temsil eden bir yapi olarak dedil, ayni zamanda
gecmise ait klltUrel hafizayr yeniden ureten ve
dolasima sokan bir evren olarak algilandigini
gostermektedir.

Spielberg’in Ustaligi ve Sinemasal Kimlik

izleyici yorumlarinda Spielberg’in yénetmenlik
basarisi, ozellikle ileri teknolojiyi klasik anlati
disipliniyle ustalikla dengelemesi Uzerinden 6ne
cilkmaktadir. ileri yasta bir yénetmenin gencg
kusaga hitap eden dijital bir anlati kurabilmesi,
izleyiciler tarafindan hem nostaljik hem de yenilikgi
bir yaklasim olarak degerlendirilmistir. Bu durum,
Metaverse gibi yuksek teknoloji temalarinin klasik
sinema estetigiyle butunlestirilebilecedini ve
geleneksel sinema dilinin dijital anlatilar icinde de
varligini sUrdurebilecegdini gdstermektedir.

“Sanat¢l olmak boyle bir sey olsa gerek, 70 yasini ge¢cmis
adam, bilgisayar oyunlariyla ilgili film yapmis. Ve o kusagi
benden ¢ok daha iyi anlamis. Sinema tarihinin klasik
sahnelerini mantikli bir sekilde filmin icine yerlestirmisler.
Ana akim sinema da olabilecedi kadar kapitalizm elestirisi
yapmislar. Her sey ¢ok iyi bence her yastan seyirciler zevk
alarak izleyebilir. Filmde de anlatildigr gibi MUcadelenin
sadece platformu degisiyor, micadele asla bitmeyecek” (18
Kasim 2018, Sinemalar.com).

“Steven Spielberg isini ¢cok ama ¢ok iyi biliyor. Her filmi
harika” (27 Temmuz 2018, Sinemalar.com).

“Yeni filmi Ready Player One ile Steven Spielberg, sinema
sektorinin en guglu yonetmenlerinden birisi oldugunu
bir kez daha kanitlamay! basariyor. Konu blockbuster
filmleri olunca, Ready Player One bana istedigim her seyi
ve fazlasini sunmayi basardi. Sinema salonundan gikarken
ne kadar mutlu oldugumu size anlatamam” (1 Nisan 2018,

Beyazperde).

“Gergek ve sanal gerceklik birbirine o kadar kombine ge¢cmis
ki blUyUk usta muhtesemsin yine gayet basarili bir film” (8

Temmuz 2018, Sinemalar.com).

“Steven Spielberg filmlerinin belirgin bir o6zelligi de o
donemde toplumun ilgisi Ustinde olan bir konuyu alip o
konudan ¢ok 6zgun bir yapim ¢ikarmasidir. Sanal gergeklik
ve video oyunlarinin bu derece popular oldugu ginumuzde
o kadar farklh bir yapim ¢ikarmis ki sahsen ben hayran kaldim.

Film bence harikaydi” (8 Temmuz 2018, Sinemalar.com).

“Filme dun gittim ve O6zledigim Steven Spielberg'e
kavustugumu soyleyebilirim. Film ¢ok akici ve zamanin nasil
gectigini anlamiyorsunuz” (2 Nisan 2018, Beyazperde).

“Steven Spielberg filmlerini ¢ok severim. Bu filmde beni

en c¢ok etkileyen gelecege donus filminde kullandigi araci
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kullanmis, super bir fikir. Muzikte John Williams'i aradim.
Benzerlikler vardi” (13 Agustos 2018, Sinemalar.com).

“70'lerindeki bir yénetmen hem c¢ocuklugu veya gengligi
80lere denk gelmis hem de milenyum kusagini yakalayan
bir filme imza atiyor. Bu takdir edilesi” (26 Mart 2021,
Beyazperde).

Bu yorumlar, dijital sinema anlatisinin geleneksel
sinema diliyle uyumlu olabilecegini ve yonetmenin
ustaliginin bu geciste dnemli bir rol oynadigini
gostermektedir.

Gerceklikten Kopus Elestirisi / Dijital Toplum
Uyarisi

Yorumlarin énemli bir kismi, filmi dijitallesmenin
birey ve toplum Uzerindeki etkilerine yonelik bir
uyarl metni olarak dederlendirmektedir. izleyiciler,
cocuklarin sokakta vakit gecirmek yerine ekranlara
yonelmesini, sosyal iliskilerin zayiflamasini ve
dijital yalnizlik olgusunun yayginlasmasini filmde
sunulan gelecek tasavvuruyla iliskilendirmektedir.
Bu bakis acisina gore OASIS, bir kurtulus alanindan
ziyade bireylerin gerceklikten giderek uzaklastigi

bir gelecedin simgesi olarak goértlmektedir.

Bu tur yorumlar, izleyicilerin teknolojiyi yalnizca
hayranlikla karsilamadiklarini, ayni zamanda
elestirel bir perspektifle degerlendirdiklerini
gostermektedir. Nitekim bazi izleyiciler filmi
yalnizca bir macera anlatisi olarak dedil, dijital

bagimlilik, sosyal izolasyon ve toplumsal

yabancilasma gibi sorunlara dikkat c¢eken
bir toplumsal elestiri ve wuyari metni olarak
yorumlamistir.

“Bu film c¢ocuklar icinde iyi ornek olmayabilir agikgasi
insanlari hayal dunyasinda yasamay! &zendiriyor gibi.
Yani bu filmde anlatilan insanlar berbat hayatlarindan
uzaklasip hayatinin  tamamini oyuna gdénmusler hatta
bunla ailesini gegindirmeye ¢alisanda var. KlUgUk yastaki
cocuklarinda ¢cogunlugu bu hayale sahip mesela lol oynayip
para kazanmak gibi ama bu tur seyler gergekten gok uzak.
Sanki bu mumkudn olabilirmis gibi insanlarin bilingaltina
kazimiglar. Gergek hayatta kimsenin yoklugunuzu bile fark
etmeyecedi asosyal bir aptal olsaniz bile haftalarca evde
oyun oynayip oyunlarda basari elde edip oyundaki insanlar
gozinde onemli biri oldugunuzda mutlu olabileceginiz
fikrini asilamaya ¢alismislar. Konu bakimindan iyi ama film
o kadar efsane oldugunu sodyleyemeyecedim en azindan
verdigi bilingalti mesajlar bakimindan o kadar iyi film degildi”
(26 Subat 2019, Sinemalar.com).

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

“Film aslinda bizim gelecekteki halimizden spoiler veriyor.
Ders cikarilacak bir film. CUnkd su anda kugUklerde olmak
Uzere herkes teknolojinin esiri ve gevrede olan higbir seyi
bilmiyor vaziyette. Film bu durumu iyi agiklamis” (26 Haziran
2018, Beyazperde).

“insanlar gercek hayatta bulamadidi kisiliklerini, bir oyun,
bir program iginde sergileyebiliyorlar, lakin gergekliklerinden
bir parca da olsa kacamiyorlar. Iclerinde ne varsa onu
yansitiyorlar” (1 Nisan 2018, Sinemalar.com).

Bu yorumlar, Metaverse benzeri dijital evrenlerin
insan iliskilerini zayiflatma, gergeklikten kopusu
hizlandirma potansiyeline yoénelik elestirel bir
farkindalik oldugunu ortaya koymaktadir.

Senaryo ve Duygusal Derinlik Elestirileri
izleyicilerin bir kismi filmi, gérselligin anlatinin
onune gectigi ve duygusal derinligin sinirli kaldigi
bir yapim olarak dederlendirmektedir. Gorsel
efektlerin hikdye anlatimini golgede biraktigina
yonelik bu elestiriler, Metaverse temali anlatilarda
teknolojik godsterinin  baskin hale gelmesinin
insani temalarin geri planda kalmasina yol actigi
yonundeki alglyr yansitmaktadir. Bu baglamda
yorumlar, dijital dUnyanin sundudu etkileyici
olanaklarin karakter gelisimi, duygusal yogunluk
ve anlatisal butdnluk gibi temel unsurlari
zayiflatabilecegine iliskin elestirel bir farkindalik
ortaya koymaktadir.

Senaryo ve duygusal derinlik Uzerine yapilan bu
dederlendirmeler, ayni zamanda Metaverse temall
anlatilarin karsi karsiya oldugu yapisal bir gerilime
de isaret etmektedir. Teknolojik gorselligin én
plana ¢cikmasi, hikdye anlatiminin insani boyutunu
golgeleyebilmekte; bu durum ise dijital evrenlerin
sundugu sinirsiz imkanlarin, insan deneyiminin
duygusal ve anlatisal derinligi Uzerindeki etkisine
yonelik daha genis bir sorgulamayi beraberinde
getirmektedir. Dolayisiyla bu elestiriler, teknoloji
ile anlati arasindaki dengenin korunmasinin,
Metaverse temali yapimlarin basarisinda belirleyici
bir unsur olarak goruldigunu gdstermektedir.
“Sanal oyun, gelecek dinya konusu falan bos. Bu konuda
seviyesi yerlerde. Uzun suresi komaya sokacak kadar
bayiyor” (5 Ocak 2019, Sinemalar.com)).
“Filmin ¢ok da basarili olmadigi taraflara gelecek olursam;
filmin ilk 15 dakikasinda gereginden fazla sesli anlatim

vardi. Bunun disinda filmde I-ROk adinda bir kétu karakter
vardi -kurukafali olan- ve bu karakter filmde resmen ise
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yaramazdi. Hikayeyi ileride etkileyecek bazi detaylari
godstermekte yardimci olmasinin disinda bu karakter, filmin
suresini uzatmaktan baska bir ise yaramiyor. Bu arada
stireden bahsetmisken, Ready Player One'in 141 dakikalik
suresi biraz fazla uzun hissettirebiliyor. Filmi ilk defa
izlediginizde her sey tadinda ve tatmin edici bir sekilde sona
erse de, zaman zaman tempoyu yavaslatan birka¢ sahne
ylzdnden filmi yeniden izlediginizde bu sahneleri hizlica
sarmak isteyebilirsiniz. Bu bahsettigim bazi sahneler kétd
olmasa da, hikdyenin akisi adina daha kisa tutulabilirdi” (1
Nisan 2018, Beyazperde).

“Her ne olursa olsun insan oldugumuzu, duygularimiz ve
gozIugu ¢ikardiktan sonra icinde madden bulundugumuz bu
dunyada yasiyor oldugumuz gergegini degistiremeyecegini
fark edecegiz” (5 Subat 2022, Beyazperde).

“Teknoloji gelistikge gorsellik ylkseliyor ama filmlerdeki
duygular, samimiyet azaliyor” (5 Nisan 2018, Sinemalar.com).

Bu elestiriler, Metaverse odakli anlatilarda
teknolojik gobsteri ile hikdye anlatimi arasinda
dengeli  bir kurulmasi

iliskinin gerektigini

vurgulayan énemili bir gdsterge niteligindedir.

izleyici Profili ve Dijital Sinema Tercihi

Yorumlar, 6zellikle oyun estetiginive dijital deneyim
odakli anlatilari benimseyen izleyici kitlesinin
bu tdr yapimlari “gelecedin sinemasi” olarak
tanimlama egdiliminde oldugunu gostermektedir.
Buna Kkarsilik, klasik sinema anlayisina aliskin
bazi izleyiciler filmi “asir dijital” bulurken, genc
kusak izleyiciler onu sinemanin gelecegine dair
yenilikgi bir o6rnek olarak degerlendirmektedir.
Bu durum, Metaverse temall anlatilarin farkli
kusaklar tarafindan farkli bicimlerde algilandigini
ortaya koymakta ve nesiller arasi algi farkliliklarini
gorunur hale getirmektedir.

a

“4dxsinemada izledim harikaydioyun tutkunlari kagirmasin”
(3 Nisan 2018, Sinemalar.com).

“Sadece bilgisayar oyunu meraklilarini cezbedecek turden
yoksa sinema seyircisine verebilecek bir seyi yok sikilip
sikilmama konusu filmden ne umdugunuza bagli ilk defa
Spielberg ustadan basit bir film izledim ge¢mis basyapitlarini
gbz énune alinca” (24 Subat 2021, Sinemalar.com).

“Belki 2020 yilinda 15 - 25 yas arasindakiler filme daha olumlu
bakacaktir. Beni sarmadi. Emek ve iscilik, efekt stGper hakkini
veriyorum ama film gibi degdil de oyun gibi. Bu kadar olumlu
gorus icinde benim gibi hissedenlerin s6zclsu de ben olmus
olayim” (6 Haziran 2020, Beyazperde).

“Bilimkurgu sevenler, kesinlikle guzel film. Basta sadece
animasyondan ibaret sandim ama avatar havasini gérdugum
andan itibaren igine ¢ekti beni. Spielberg'den gtzel bir film
daha” (13 Ocak 2019, Sinemalar.com).

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Bu ornekler, Metaverse temali anlatilarin yeni
kusak sinema seyircileri i¢in olduk¢a cazip
oldugunu, ancak klasik sinema anlayisina
sahip izleyicilerde daha mesafeli bir tutum

yaratabildigini gbstermektedir.

izleyici yorumlar incelendiginde, Baslat: Ready
Player One filminin Metaverse kavrami etrafinda
cift yonlu bir algl olusturdugu goérulmektedir.
Bir yandan buydudleyici ve sinirsiz  olanaklar
sunan bir dijital gelecek vizyonu o6ne cikarken,
diger yandan toplumsal yabancilasma, dijital
badgimlilik ve gerceklikten kopusa iliskin kaygilar
dile getirilmektedir. Film, izleyicileri yalnizca
teknolojinin sundugu imkanlar Uzerine dedil, ayni
zamanda teknolojinin insan kimligi, toplumsal
iliskiler ve kulturel hafiza Uzerindeki etkileri
Uzerine de dusunmeye sevk etmektedir. Nitekim
Vahemetsa'nin (1970, aktaran Chuu vd. 2009)
belirttigi Uzere sinema, bircok izleyici icin yalnizca
eglenip unutulacak bir etkinlik degdil, yasami ve
toplumsal gergekligi sorgulamanin da bir aracidir.
Bu film 6zelinde yapilan yorumlar da Metaverse
teknolojilerinin yalnizca teknik bir yenilik olarak
degil, ayni zamanda felsefi, kultUrel ve sosyolojik
boyutlariyla degerlendirildigini acikgca ortaya
koymaktadir.

Sonug¢

Bu arastirma, Baslat: Ready Player One filmine
yoénelik cevrimici izleyici yorumlarini netnografik
yontemleinceleyerek,izleyicilerin Metaverse temali
bir sinema anlatisini nasil anlamlandirdiklarini
ortaya koymayl amaglamistir. Sinemalar.com
ve Beyazperde platformlarinda yer alan toplam
283 izleyici yorumu Uzerinde gergeklestirilen
tematik analiz sonucunda, izleyici sdylemlerinin
ozellikle sanal gergeklik deneyimi, dijital kacis
arzusu, nostaljik populer kultdr referanslari ve
gorsel teknolojiye duyulan hayranlik gibi temalar
etrafinda yogunlastigr gdrulmustur. Elde edilen
bulgular, filmin izleyici algisinda yalnizca gorsel
acidan etkileyici bir bilimkurgu anlatisi olarak
degil, ayni zamanda dijital evren fikrini tartismaya
acan kulturel bir metin olarak da alimlandigini

gostermektedir.
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Arastirma bulgulari, filmde temsil edilen OASIS

evreninin  izleyici yorumlarinda  c¢ogunlukla
kesfedilmeye deger, cekici ve deneyimlenmek
istenen bir dijital alan olarak algilandigini ortaya
koymaktadir. izleyicilerin sanal evrene katiima
arzusunu ifade eden yorumlari, Metaverse benzeri
dijital ortamlarin bazi kullanicilar tarafindan
alternatif bir deneyim ve yasam alani olarak
degerlendirildigine isaret etmektedir. Bununla
birlikte yorumlarda, sanal dunyaya asiri yonelimin
bireylerin gercek yasamdan uzaklasmasina,
toplumsal iliskilerin zayiflamasina ve teknoloji
bagdimhliginin artmasina yol acabilecegdine yonelik
elestirel dederlendirmeler de yer almaktadir.
Bu durum, dijital evren temsillerinin izleyici
soylemlerinde hem c¢ekici bir gelecek tasavvuru
hem de potansiyel bir toplumsal risk alani olarak

algilandigini gdstermektedir.

Calismanin bir diger 6nemli bulgusu, filmin yogun
bicimde kullandigi populer kultdr referanslari ile
nostaljik 6gelerinizleyici alimlamasinda belirgin bir
rol Ustlenmesidir. Ozellikle video oyun kultarine,
1980’'ler populer kultdrine ve dijital oyun estetigine
yapilan gdéndermelerin izleyici yorumlarinda
cogunlukla olumlu bicimde degerlendirildigi
gorulmektedir. Bu bulgu, Metaverse temal
sinema anlatilarinin izleyiciler tarafindan
benimsenmesinde nostaljik referanslarin ve oyun
estetiginin 6nemli bir anlati stratejisi olarak islev

gorebilecegini gdstermektedir.

Arastirmada benimsenen netnografik yaklasim,
cevrimigi platformlarda Uretilen izleyici
yorumlarinin dogal dijital etkilesim ortamlari
icerisinde incelenmesine olanak saglamistir.
Bu sayede izleyici yorumlari yalnizca bireysel
dederlendirmeler olarak degil, ayni zamanda
dijital izleyici kultirinun kolektif sdylem alaninin
bir parcasi olarak ele alinabilmistir. Netnografik
analiz, cevrimici izleyici pratiklerinin Metaverse
temali populer kultlr Grunlerini nasil yorumladigini
anlamak acgisindan énemli bir yontemsel imkan

sunmaktadir.

Bununla birlikte calismanin  bazi  sinirliliklari
bulunmaktadir. Analiz edilen yorumlarin kullanici

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

profillerine iliskin demografik bilgiler icermemesi,
elde edilen bulgularin belirli bir izleyici grubuna
genellenmesini sinirlandirmaktadir. Bu nedenle
calisma, belirli bir izleyici kitlesini temsil etmekten
ziyade, cevrimici platformlarda ortaya ¢ikan izleyici
sdylemlerini yansitmaktadir.

Gelecekte gergeklestirilecek arastirmalarin anket,
derinlemesine gdérusme veya odak grup gibi
yontemlerle desteklenmesi, Metaverse temall
sinemaanlatilarininfarkliizleyicigruplaritarafindan
nasil algilandigini daha kapsamli bigcimde ortaya
koyabilir. Ayrica farkl Ulkelerdeki cevrimici izleyici
yorumlarinin Kkarsilastirmali olarak incelenmesi,
dijital evren temsillerinin kultUrel baglamlara
gore nasil farklilastigini anlamak agisindan yeni
arastirma olanaklari sunabilir. Bdylece Metaverse
temall anlatilarin kuresel ve yerel duzeyde nasil
alimlandigina iliskin daha butuncul bir perspektif

gelistirmek mumkun olabilir.
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Extended Abstract

Recent developments in computer technologies,
particularly in immersive technologies such as
virtual reality (VR), augmented reality (AR), and
mixed reality (MR), have transformed the ways
individuals interact with digital environments.
Within this context, the Metaverse has emerged
as a prominent concept for understanding the
convergence of virtual spaces, social interaction,
and digital experience. Beyond technological
discussions, the Metaverse has increasingly
become a subject of cultural representation,
particularly in cinema, which serves as a powerful
medium  for

imagining, questioning, and

interpreting possible digital futures.

This study examines the representation of the
Metaverse in Steven Spielberg’s Ready Player One
(2018) and explores how these representations
are interpreted by audiences within the context
of digital audience culture in Turkiye. Drawing on
user-generated comments published on Turkish
online film platforms, the study investigates
audience perceptions of themes such as virtual
identity, immersion, technological escapism,
and the social implications of emerging
digital technologies. By focusing on audience
responses, the research seeks to contribute to
a broader understanding of how Metaverse-
related narratives are received, discussed, and
negotiated in participatory digital environments.
The study employs a qualitative content analysis
design. The research data consist of 283 Turkish-
language audience comments, including 256
comments collected from Sinemalar.com and 27
recent comments obtained from Beyazperde. The
comments were coded and analyzed thematically
in order to identify recurring patterns, dominant
interpretations, and shared concerns among
viewers. This methodological approach provides
insight into how audiences engage with cinematic
representations of the Metaverse and how these
representations intersect with wider cultural

debates concerning technology and digital life.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

The findings reveal seven major thematic
categories: digital aesthetics and technological
fascination; virtual reality, escapism, and identity
construction; nostalgia and popular culture
references; Spielberg’'s directorial approach
and cinematic style; concerns regarding digital
dependency and detachment from reality;
criticisms of narrative structure and emotional
depth; and audience profiles and preferences
in digital-era cinema. Together, these themes
demonstrate that audience responses involve
both admiration for technological innovation
and critical reflection on its social and cultural
consequences. A significant proportion of viewers
emphasized the film’'s visual and technological
achievements. The representation of the OASIS
universe, supported by advanced CGlI, 3D, and
IMAX technologies, was frequently described as
immersive and engaging. Many viewers regarded
the virtual environment as a convincing extension
of contemporary digital experience. Audience
comments also highlighted the film's extensive
use of nostalgic references to popular culture
icons such as Back to the Future, The Shining, and
King Kong. These references enriched the viewing
experience by connecting futuristic digital
worlds with shared cultural memories. Another
prominent theme concerned the relationship
between virtual reality, identity, and escapism.
Many viewers expressed a desire to experience
the OASIS environment firsthand, emphasizing
the appeal of digital spaces that offer anonymity,
self-expression, and opportunities for identity
experimentation. These responses suggest that
audiences perceive Metaverse-like environments
not merely asfictional settings but also as symbolic
spaces through which contemporary forms of
digital identity can be imagined and negotiated.
At the same time, several comments reflected
concerns about the psychological and social
consequences of immersive virtual experiences,
including alienation, weakened social ties, and
increasing distance from physical reality. Nostalgia
emerged as a particularly influential element in
audience engagement. Spielberg’s incorporation
of widely recognized cultural references enabled
viewers to establish emotional connections with
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the narrative. Rather than functioning solely
as entertainment, these references reinforced
collective memory and contributed to a sense
of cultural continuity within a technologically
mediated world. Audience responses also drew
attention to Spielberg’'s directorial style. Many
participants praised his ability to combine
innovative digital technologies with conventional
storytelling techniques. This balance between
spectacle and narrative coherence was frequently
identified as one of the film's major strengths,
demonstrating that technologically sophisticated
productions can maintain narrative engagement

and emotional resonance.

In addition, viewers reflected on the broader
social and philosophical implications of the film.
While many admired the possibilities offered
by immersive technologies, others expressed
concerns regarding digital dependency, social
isolation, and excessive engagement with virtual
environments. Some participants also argued
that the film's emphasis on visual spectacle
occasionally limited character development
and emotional complexity. The analysis further
revealed differences in audience reception across
viewer groups. Participants who were familiar
with gaming culture and digital environments
generally responded more positively to the film's
immersive qualities and interactive aesthetics.
Some even described the film as representing
the future of cinema. In contrast, viewers who
preferred more traditional narrative structures
occasionally regarded the film as overly dependent
on video-game conventions. These contrasting
perspectives illustrate how previous media
experiences shape audience expectations and
interpretations. The findings also highlight the
importance of online platformsin the construction
of audience meaning. Digital forums and review
platforms enable viewers to share interpretations,
exchange opinions, and collectively negotiate
the significance of cinematic narratives. Through
these interactions, audiences become active
contributors to cultural discourse rather than

passive consumers of media content.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

In conclusion, Ready Player One functions not
only as a technologically sophisticated cinematic
production but also as a cultural text that invites
reflection on the relationships among technology,
identity, and society. The film occupies an
important position within contemporary digital
cinema by combining traditional storytelling
practices with immersive visual technologies while
simultaneously raising questions about the social
and ethical implications of virtual environments.
Audience discussions on online platforms further
demonstrate how Metaverse narratives generate
collective reflection and debate regarding the
future of digital life. Despite its contributions, the
study has several limitations. The analysis is based
exclusively on user comments obtained from
online platforms, and the absence of demographic
information limits the extent to which the findings
can be generalized to specific audience groups.
Consequently, the results should be interpreted
as reflecting broader tendencies within online
audience discourse rather than the perspectives
of a clearly defined population. Future studies
may complement these findings through surveys,
in-depth interviews, or focus group research
in order to explore how different audience
groups interpret Metaverse-related narratives.
Comparative research conducted across
different cultural contexts may also contribute
to a deeper understanding of how digital worlds
and immersive technologies are perceived and

negotiated in diverse societies.
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6z

Dijital topluluklar, kullanicilarin kendi ilgi alanlarina, 6grenme ihtiyaglarina ve deneyim paylasmalarina yonelik bir
araya geldikleri etkilesimli gevrimigi ortamlardir. Ortak bir konuya iliskin bilginin karsiliksiz bigimde dolasima girdigi bu
topluluklarda Uretilen bilginin paylasimi bu anlamda hediyelesme kulturdnun bir izledi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu calisma, gevrimici topluluk yapisi icerisinde ortaya cikan etkilesim ve paylasim pratiklerini dijital hediye kaltarG ve
ekonomisi gercevesinde analiz etmeyi amaclamaktadir. Arastirmanin érneklemini, Turkiye'de Uretken yapay zekaya ilgi
duyan bireylerin bir araya gelerek olusturdugu, yapay zeka araglarini 6grenmeyi ve bu alandaki gelismeleri takip etmeyi
amaclayan Telegram toplulugu olusturmaktadir. Uretken yapay zeka teknolojilerinin hizla yayginlastidi ve konuya iliskin
bilgi ile deneyim aktariminin giderek énem kazandigi glinumuz kosullari, yapay zekaya ilgi duyan bireylerin bir araya
geldigi bu toplulugun &rneklem olarak belirlenmesinde etkili olmustur. Calismada yontem olarak netnografik analiz
yontemi benimsenmistir. Bu kapsamda, toplulugun alti aylik yazisma arsivi incelenmis; dijital topluluk normlari, dijital
paylasim kultaru, dijital hediyelesme olgusu, dijital ekonomik pratikler, statu ve ekonomik deger gerilimine iliskin temalar
ekseninde betimleyici analizler gergeklestiriimistir. Elde edilen bulgular, dijital topluluklarda uzmanlida dayali bilgi birikimi,
karsilikll destek mekanizmalari ve kolektif Uretim pratiklerinin, dijital hediyelesme kultUrinun somut tezahdurleri olarak
ortaya ¢iktigini gostermektedir. Bununla birlikte, gérunurde karsiliksiz bir paylasim ve hediyelesme mantigiyla isleyen bu
pratiklerin, dolayli bicimde dijital ekonomiyle kesistigi ve paylasilan bilgi ve deneyimlerin kimi zaman ekonomik deger

Ureten sUreglere de eklemlenebildigi gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: : Dijital Hediyelesme, Dijital Ekonomi, Cevrimici Topluluk, Al Turkiye, Telegram.

ABSTRACT

Digitalcommunitiesareinteractiveonlineenvironmentswhere usersgatheraroundsharedinterests,learning needs,and
adesiretoexchange experiences. Inthese spaces, knowledge circulatesaround a common topic without the expectation
of reciprocity, and this voluntary exchange reflects a culture of gift-giving. This study aims to analyse the interaction and
sharing practices that emerge within online communities, using the framework of digital gift culture and economy. The
research focuses on a Telegram community composed of individuals in TUrkiye who are interested in generative artificial
intelligence (Al) and seek to learn about Al tools and stay updated on developments in the field. The rapid spread of
generative Al technologies and the growing importance of sharing knowledge and experience in this area informed the
selection of this community as the case study . The study employs a netnographic approach. In this context, a six-month
archive of the commmunity’'s messages was analysed, with descriptive analyses conducted around themes such as digital
community norms, sharing culture, the phenomenon of digital gift-giving, digital economic practices, and the tension
between social status and economic value. Findings reveal that knowledge accumulation based on expertise, mutual
support systems, and collaborative production practices serve as tangible expressions of the digital gift-giving culture.
However, while these practices operate under an ostensibly non-reciprocal ethos, they also intersect with the digital

economy, with shared knowledge and experiences occasionally contributing to processes of economic value creation.

Keywords: Digital Gift, Digital Economy, Online Commmunities, Ai Turkiye, Telegram.
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Giris

internetin  erken dénemlerinde  Uretim ve
paylasim pratiklerinin kolektif bir kultur etrafinda
sekillendigini goérmek mumkudnduar. Agik kaynak
hareketi gibi girisimlerle kodlarin, bilgilerin
ve fikirlerin  maddi karsiik beklenmeksizin
serbestce paylasima agilmasi, internet aginin bir
hediye ekonomisi prensibiyle isledigine isaret
etmektedir. internet kultirinin hediye temelli
bu yapisi, 6zellikle uzman kullanicilarin bilgi ve
becerilerini  paylasmalari ile beslenmektedir.
Bilginin hediye olarak dolasima girmesi, kullanim
degeri temelli bir paylasim ortami yaratmaktadir.
Castells, tekno-meritokratik ve hacker kultUru
baglaminda, uzmanlarin bilgi ve yazilimlarini
bir hediye gibi topluluga sunarak internetin
paylasimci kultdrdntn gelisimine katki sagladigini
belirtmektedir. Bu paylasimlar sonucu katilimcilar
dogrudan maddi kazang elde etmese de sayginlik,
itibar ve takdir gibi sembolik degerler elde
etmektedir (Castells, 2020, s. 86). Ag toplumunun
bu paylasimci dogasi igerisinde, zamansal ve
fikirsel hediyeler araciligilyla olusan Kkarsilikli
yukumlultkler Uzerinden sekillenen topluluklarda
kullanicilar, bilgiyi herhangi bir karsilik beklentisi
olmadan paylasmaktadir (Barbrook, 2002, s. 35).
Benzer bicimde, dijital ortamlarda topluluk igi
hediyelesme (intracommunity gifting) kavrami,
kullanicrile topluluk arasinda karsiliklilik icermeyen
ya da asimetrik ekonomik aktarim iligkilerini ifade
etmekte;toplulukicihediyelesmedebireyselkazang
elde etmekten ziyade topluluk yararina paylasimlar
one ¢cikmaktadir (Harvey, Smith ve Golightly, 2017,
s. 364). Dijital kultur icinde hediyelesme pratigine
dair tartismalardaki bu iyimser yaklasimlarin
dayandigi nokta, bilgi paylasimlarinin herhangi
bir karsilik beklenmeden yapildigina yoénelik
inan¢ ve deneyimlerdir. Ancak Kaplanin (2019, s.
3), dijital potlag kavrami Uzerinden farkli gérusleri
analitik bicimde tartistigi ¢alismasi géz énunde
bulunduruldugunda, dijital ortamlarda hediye
alisverisinin gercekten karsiliksiz bir dayanisma mi
yoksa ortUk bir deger ve gug aktarimi mi oldugu
sorgulanmaya degerdir. Dijital cagda yeniden
onem kazanan hediye mantigi, kapitalist olmayan
toplumsal iliskileri tahayyul etmek icin gucglu bir
alternatif gibi goérunse de karslilikhlik ilkesinden,
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sembolik gug iliskilerinden ve hatta reel ekonomik
kazancglardan azade degildir. Bu durum, arkaik
toplumlarda hediyelesme pratigini inceleyen
Mauss'un (2012) 'potlag' gelenegdiyle acikladigi
sUrece de benzerlik goésterir; zira karsiliksiz gibi
goérunen hediyeler, aslinda veren ile alan arasinda
karsilik beklentisi, bagimliik ve buna bagh olarak
hiyerarsik bir iliski dogurur. Bu nedenle, iyi niyetli
ve karsiliksiz gorUnen paylasim pratiklerinin
kapitalist sdmuru iliskilerine gercek bir alternatif
olusturup olusturamayacagdi tartismahdir (Kaplan,
2019, s. 2). Dolayisiyla dijital ortamda karsiliksiz
sunulan hediyeler dahi gercekte gug¢ ve statu
iliskileri yaratma potansiyelini barindirmaktadir.
Bu dogrultuda dijital potlag, Castells'in ve onu
takip edenlerin vurguladigi dayanisma kultdru
okumasindan kismen ayrisan bir yorum imkani
sunar. Nitekim Fuchs'un (2014) kullanicilarin
gonullt olarak urettikleri iceriklerin ve siradan
bilgi alisverisi mekanizmalarinin Urettigi devasa
verilerin platformlar tarafindan islenerek
maddi olmayan emede ddnUsmesi ve dijital
kapitalizme arti deger Uretmesi yaklasimi da
dijital hediye kultirinun c¢ok boyutlu bir sémuru
mekanizmasina donusebildigini gostermektedir.
Bu yonuyle dijital kultar icindeki bilgi alisverisini,
karsiliksiz paylasim agdlari ile dijital kapitalizm
arasinda konumlanan iki farkli eksen Uzerinden

dederlendirmek mumkundur.

TUum bu yaklasimlar, dijital ortamdaki hediyelesme
olgusunun farkli boyutlarini ortaya koymaktadir.
Ortak birilgi veya uzmanlik alani etrafinda bir araya
gelenkullanicilardanolusancevrimicitopluluklarda
ise hediyelesme pratiginin destek, motivasyon,
dayanisma ve bilgi alisverisi gibi unsurlari iceren
iliskilerle kuruldugu soylenebilir. Sosyal medyada
daginik kullanici etkilesimlerinden farkli olarak,
ortak bir amag¢ dogrultusunda kurulan c¢evrimigi
topluluklarda Uyeler bu ortak amag¢ ve duygular
cercevesinde hareket edebilmektedir. Ornegdin
‘destek’ gruplari olarak adlandirilan ¢evrimigi
gruplarda kullanicilar ortak sorunlarla bas etme
sUrecinde grupta paylasilan deneyimlerden
faydalanarak duygusal ve psikolojik destek
alabilmekte, ilgili konu Uzerine farkli deneyimlere
ulasabilmektedir (Barak, Boniel-Nissim ve Suler,
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2008; Akcan ve Gengyurek Erdogan, 2020). Bu tur
topluluklarda Uyelerin gonullu bicimde paylastidi
bilgi ve deneyimlerin bir tir hediyelesme kultdru
ve sosyal etkilesim oruntuleri yarattigi sdylenebilir
(Skageby, 2007, s. 66). Bu bakimdan, belli
amaglarla kurulan c¢evrimici topluluklarda bilgi
paylasimi ile destek mekanizmalarinin topluluga
6zgl bicimlerde gelisebildigi ve bu pratigin
hediyelesme kultdrd baglaminda ele alinabilecegi
gorulmektedir.

Bu arastirma, c¢evrimici topluluklarda ortaya
cikan bilgi paylasimi ve etkilesim pratiklerini
dijital hediyelesme baglaminda acgiklamayi
amacglamaktadir.Bukapsamda, bu pratiklerindijital
hediyelesme kulturd ve ekonomisi icinde nasil
isledigi netnografik yontemle analiz edilmektedir.
Bu amag dogrultusunda arastirmanin érneklemini
Al Turkiye Telegram grubu olusturmaktadir.
Turkiye'de yapay zeka alaninda calisan ya da bu
konuya ilgi duyan bireylerin olusturdugu bu grup,
Uyelerin bilgi ve deneyimlerini paylasarak sorunlara
kolektif c¢dzUmler aradigi bilgi ve dayanisma
grubu islevi gdrmektedir. Bu o&zellikleriyle Al
Turkiye, teknoloji odakh bir c¢evrimici topluluk
olarak dijital hediyelesme ve ortak Uretim
pratiklerinin incelenebilecedi 6zgun bir &rnek
teskil etmektedir. Calisma, bu ydnuyle teknoloji
alaninda uzmanlasmis bir cevrimici toplulugun
kendiliginden nasil érgutlendigini, bilgi akisini
nasil sagladigini ve gonullt emek ile ekonomik
beklentiler arasindaki etkilesimi agiga ¢ikarmayi
hedeflemektedir.

Dijital Ekonomide Hediye Kultari

Castells'in (2020) tekno-meritokratik kultar, hacker
kultdru, sanal cemaat ve girisimcilik olarak dort
katmanda tanimladigi internet kultdrd, internet
tarihinin  erken doénemlerinde deneyimlenen
davranis éruntulerini ifade etmektedir. Ozellikle
bilgisayar ve internet teknolojileri uzmanlari, bu
kaltur icinde belirgin aktorler olarak 6ne ¢ikmakta
ve uzmanlik alanlarina iliskin bilgilerini siradan
kullanicilarla paylasmaktadir. Castells’e gdre (2020,
s. 82-83), uzmanlik bilgilerini paylasima acan bu
tekno-meritokratlar, hacker kulturinU olusturan

etkin aktorler olarak internetin  paylasimci
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kUltdrinun gelismesine katkida bulunmustur.
Girisimciligi ve bilgiden dogrudan para kazanmayi
reddeden bu yaklasim, UNIX ve Linux gibi acik
kaynak kodlu yazilimlarin gelistirilmesiyle somut
bir hal almis, MS-DOS ve Mac programciliginin
kapali ve girisimci internet kultdrlne bir alternatif
olusturmustur. Dolayislyla, bu katmanlar
birbirinden keskin bicimde ayrilmis degildir;
tekno-meritokratik yapi, hacker kultdrdnu besler,
bu kultdr etrafinda olusan sanal cemaatlerde
ise alternatif girisimcilik bicimleri gelisir. Yine
Castells'e gore, 6zgur yazilim ve paylasim pratikleri
kacinilmaz bicimde hediye ekonomisi ve hediye
kultdruyle kesismektedir. Bunun en temel nedeni,
mevcut yazilimlari gelistiren veya yeni yazilimlar
Ureten uzman kullanicilarin bilgilerini bir hediye
gibi bagl olduklar topluluga sunmalari; sayginlik,
itibar, becerilerini sergileme ve takdir toplama
gibi gerek degisim gerekse kullanim dederinden
kaynaklanan kazanclar elde etmeleridir (Castells,
2020, s. 86). Barbrook'a gdre de (2002, s. 33-35)
internet, hediye ekonomisi etrafinda insa
edilmistir ve teknik ile sosyal altyapisinin gelisimi,
kullanicilarin  sistemi gunluk faaliyetlerinin bir
parcasi olarak kendilerinin kurmasina baghdir
cUnku bu yapl, kullanicilar arasinda acik is birligini
tesvik edecek bicimde tasarlanmistir. Her iki
yazarin internet ve hediye ekonomisi arasinda
kurdugu bu dogrudan iliski, hentz bilgisayarlarin
siradan kullanicilar arasinda etkilesim kurmanin
olanakli olmadigi, yani kullanicinin pasif durumda
oldugu metin tabanli Web 1.0 ddénemine aittir.
Dolayislyla bilgisayar uzmanlari ve kullandiklari
bilgisayar isletim sistemleri etrafinda sekillenen
paylasim
uzmanlarin birbirine sunduklari bilgilerin hediye

aginda siradan  kullaniciya veya

ekonomisi ile iliskilendirilmesi anlamlidir.

Ozellikle Linux gibi tescilli olmayan ve kullanici-
gelistirici  topluluguna dayanan bir isletim
sisteminin Barbrook'a gore (2002, s. 306), ilk kez
Windows'a karsiciddibirrakipolarak ortaya¢ikmasi
internet dunyasinda olusan hediye kulturune iyi bir
ornek teskil etmektedir. Nitekim ginimuzde halen
kullanici-gelistirici topluluklar yazilim konusunda
bilgi alisverisine devam etmekte (Bergquist,
2020; Mazorodze, 2025), karsilikli olarak uzmanlhk
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alanlari  Uzerine paylasimda bulunmaktadirlar.
Bu baglamda, hediye kaltlurl, meta olarak alinip
satilan ve reel ekonomide maddi bir karsiligi olan
drdnlerin tamamen antitezi konumundaysa veya
birbirinin alternatifi olarak gorulUyorsa (Barbrook,
2002, s. 37, Romele ve Severo, 2016, s. 4), o halde
internette dolasima giren bilginin  tamamen
kullanimdegeriileiliskilioldugukabuledilmektedir.
Baska bir deyisle, bilginin karsilik beklenmeden
sunulmasi, onu metanin degisim dederi halinden
uzaklastirarak, hediyenin ortlk hiyerarsik yapisina
yakinlastirmaktadir. Bu anlamda internetin genis
ag paylasim ortaminda dolasima giren bilginin
kaynagdi, eristigi yerler, karsihginda paylasilan
bilgiler veya hicbir katki sunulmadan yalnizca
mevcut paylasimlarin  tuketimi gibi pratikler
de potlag kulturt etrafinda degerlendirilebilir.
Nitekim Kaplan (2019), bu tur ekonomik temelli
bilgi dolasimini “dijital potla¢” olarak tanimlar ve
klasik potlag torenleriyle iliskisini kurarak dijital
ortamlarda bilginin karsiliksiz bir paylasim mi,
yoksa degisim degeri Ureten bir meta aligverisi mi
oldugu sorularini kuramsal yaklasimlar Uzerinden
ele alirr Ona gore, sosyo-ekonomik bakimdan
yaygin bir pratigin tezahUru olan dijital hediye,
kapitalist olmayan toplumsal iliskileri tahayyul
etmek veya insa etmek icin guclu bir alternatif
ekonomik sistem gibi gérinmesine ragmen, dijital
cagda yeniden deger kazanan bu hediye mantigi,
dijital kapitalizmin yapisal baskisini hafifletmeye
yetmeyecektir (Kaplan, 2019, s. 3). Bu, hediye
ekonomisi ve kulturinun temel celiskilerinden
birisidir; zira iyi niyetli bir girisim ve karsiliksiz bir
paylasim kultUru gibigdérunen hediye ekonomisinin
kapitalist somuru iliskisine gercek bir alternatif
olusturup olusturamayacagdi tartismalidir. Nitekim
Linux isletim sistemini, s6z konusu tartismanin
orneklerinden biri olarak  degerlendirmek
mMUmkUndur. Linux, Microsoft Windows ve macOS
gibi tescilli isletim sistemlerine karsi kullanicilarin
gonullu ve kolektif bir bigimde gelistirdigi Ucretsiz
bir isletim sistemidir. Ancak buna ragmen,
Amazon Web Services, Google Cloud Platform ve
IBM gibi blyUk bulut saglayicilarinin altyapisinda
yaygin bicimde kullaniimakta; bdylece buyuk
teknolojik sirketlerin  ekonomik deger Uretim
surecglerine eklenebilmektedir. Dijital platformlar
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bu anlamda katilimci bir ekonomik kultur
aracih@iyla kullanicilari bunyelerine katarak agin
etkilerini koordine etmeye ¢alismaktadir (Langley
ve Leyshon, 2017, s. 25). Baska bir deyisle, platform
kullanicilari igerik Ureterek séz konusu katilimci
kultare dahil olmakta; boylece kullanicilarin Grettigi
karsiliksiz icerik ve buna dayanan bilgi alisverisi
dijital hediyelesme olgusu ile de kesismektedir.
Kullanicilarfaydalandiklaribilgilerin/verilerin maddi
karsiligini dogrudan odemedikleri ve c¢evrimici
hizmetlerin  kendilerine Ucretsiz sunuldugunu
dusundukleri durumlarda ise Ucretsiz olarak
verilen ve gorunurde karsiliksiz olan bu hizmetlerin
hangi ekonomik iliskilere dayandigi sorusu énem
kazanmaktadir. Dijital kapitalizmn baglaminda bu
sorunun cevabl ele alinmakta, klasik endUstriyel
Uretim bigimlerinden sonraki donemi kapsayan
enformasyonel Uretim alani ‘maddi olmayan
emek’ surecleri  ekseninde degerlendirilerek
dijital cagda ortaya ¢ikan emek ve Urun iliskileri
¢cOzumlenmektedir (Hardt ve Negri, 2012). Benzer
bir cercevede, Huws'a gore (2018) dijital kapitalist
ekonomide emek sureglerinin bireysel ve daginik
yapisi ‘sibertarya’ olarak tanimlanabilecek bir
Uretici sinifla agiklanabilmektedir. Dijital kapitalist
¢cdzUmlemeleri igerisinde  kullanicinin  igerik
Uretimine katki sundugu surecler ise Fuchs’a gdre
(2014) karsiliksiz emek statUsUndedir; kullanicilar
dijital araglara ve internete &deme yaparak
veya reklamlara maruz kalarak aralarindaki bilgi
alisverisini mUumkun kilan uygulamalara ekonomik
deger Uretmektedir. Dolayisiyla, uygulamalarin
Ucretsiz oldugu, baska bir deyisle kullanicilarin
uygulamalar igin dogrudan &édeme yapmadigdi
durumlarda, ekonomik kazancin kimin lehine
olduguna iliskin bilgi kullanicilar agisindan
her zaman gorunUr olmayabilmektedir. Buna
karsilik, Ucretli uygulamalarda veyahut reklam
izleme kosuluna bagli aboneliklerde kullanicilarin
platformlarla bir hizmetiliskisiigcerisinde olduklarini
fark etmeleri daha olasidir. Ornegdin, giinimuzde
yayginolancanliyayinagma (streaming) pratiginde,
hediyelesme dogrudan maddi karsiligr bilinen
bir hediye bicimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Farkli Gceret araliklarina sahip olan sanal hediyeler,
tasarlanmis emoaojiler, gorsel efektler ve onlari

destekleyen metinler araciliiyla yayinci ile izleyici
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arasindaki etkilesimi tesvik etmektedir; rozetler,
seviyeler veya liderlik tablolar gibi oyunlastirma
unsurlariyla desteklenen bu sistemin algoritmasi,
dahafazla hediyealanyayincilarion plana¢ikaracak
bicimde islemekte (Zhang, Xiang ve Hao, 2019, ss.
344-345) ve boylece hediyelesme bir performansa
donusmektedir. Bu gercevede yayinci tarafindan
ekonomik bir kazanca gevrilen sanal hediyelesme
pratidi, izleyici ve yayinci arasinda ekonomik ve
simgesel boyutlarin i¢c ice gectigi bir etkilesim
bicimi olarak degerlendirilebilir. Bir yandan
yayinclyl sanal hediyeler araciligiyla maddi olarak
destekleyen izleyicilerin, éte yandan hediyelerin
parasal karsihdina bagh olarak yayinci nezdinde
daha goérunur ya da ayricalikli bir konum elde
etmeyi amacladigi dusunulebilir. Benzer sekilde
sanal hediyelerin parasal bUyuklGgunun yayinci
agisindan prestij kaynagina doénusmesi olasidir.
Yayinciliktan (stream) farkl bir dijital hediyelesme
pratigi olarak sosyal ag hizmeti sunan web siteleri
ve uygulamalari araciliiyla hediye gonderimi
ise iliski kurmaya baslama, var olan iliskileri
pekistirme veya etkilesimi sureklilestirme gibi
‘karsilikli’ deger Uretiminin mikro-hediyelesme
pratikleriyle pekismektedir (Kim, Kankanhalli ve
Lee, 2018; Lee, Choi ve Kim, 2020). Bu baglamda
dijital hediyelesme, bir yonuyle birbirini tanimayan
kullanicillar arasinda c¢odu zaman karsilikhlik
ilkesine dayall etkilesimleri mumkun kilarken,
diger yonuyle taninma ve goérunuarlik iliskisinin
kurulmasina da zemin sunmaktadir.

Bu calismanin odaginda yer alan bir diger unsur
ise, kullanicilar arasindaki hediyelesme iliskilerinin
sosyal ag siteleri veya uygulamalarindaki
daginik kullanicr etkilesimlerinden ziyade, dijital
(cevrimici) topluluklarda nasil  yapilandigidir.
Kuskusuz belli bir amag ile bir araya gelen dijital
topluluklarda hediyelesmenin farkli seyretmesi
beklenmektedir. Bu dogrultuda bir sonraki bélim,
dijital topluluklarda paylasim ve hediyelesme
pratiklerinin  topluluk yapisi ve dinamikleri
Uzerindeki etkilerini, mevcut literatlire dayanarak

tartismayi amaclamaktadir.
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Dijital Topluluklarda Paylasim ve
Hediyelesme

Sosyal aglar, sosyal ag siteleri ve gunUmuzde sosyal
medya platformlar etkilesimli yapilari sayesinde
‘sosyallik’ olgusunu dijital iletisim kultGrdnun
temel unsuru haline getirerek yuUz yUze iletisimin
niceliksel sinirlarini asmis ve sayisiz kullaniclyi
birbirine baglamayi basarmistir. Bu genis olgekli
etkilesim agdini mUmkun kilan esas unsur ise
kuskusuz internettir ve sosyal medya aglari veya
platformlari henlz ortaya c¢ikmamisken dahi
internetin ilk dénemlerinde ¢evrimigci etkilesim ve
kullanicilar arasi paylasim agdi cevrimigci topluluklar
duzleminde ortaya cikmistir. Ornegdin, Web 1.0
doneminin tek yonlu iletisim anlayisi icinde yer
alan erken cevrimigi topluluk orneklerinden biri
olan WELL (Whole Earth 'Lectronic Link), 1985
yilinda Stewart Brand ve Larry Brilliant tarafindan
BBS (Bulletin Board System) olarak kurulmustur ve
kullanicilar ilgi duyduklari konular Gzerine agilan
sohbet odalarinda bir araya getirmistir. WELL
toplulugunun bir Uyesi olan Rheingold bilgisayar
aracili iletisimin bir yandan insanlarla temas
kurmayi sagladigini, 6te yandan uzaktan erisim
sayesinde belli bir sosyal mesafeyi korumaya
da olanak tanidigini; bdylece bireylerin, fiziksel
duzlemde asla karsilasmayacaklari insanlarla
baglanti kurabilme sansi elde ettigini vurgular
(Rheingold, 2000, s. 26-27). Bu anlamda, internetin
bireyleri birbirine bagdlamaya ve etkilesim
kurmalarini  saglamaya baslamasiyla birlikte,
kullanicilarin  6ncelikli olarak topluluklar kurup
iletisime gecme egiliminde oldugunu soylemek

mUmkundur.

Cevrimici  topluluk deneyimleri, ilk doéneme
ait literatirde genellikle ‘sanal cemaatler’
olarak kavramsallastiriilmasina ragmen benzer
donemlerde ve ilerleyen yillarda bu kavram
ayni zamanda ‘cevrimici (online) veya dijital
topluluklar/gruplar’ gibi terimlerle de agiklanmis;
bdylece ‘sanal’ kavraminin icerdigi ‘gercek disilik’
cagrisimindan uzaklasarak, yuz yUze iletisimden
farkli bir topluluk veya grup deneyimini tanimlar
hale gelmistir. Modern dunyada kaybedildigi
dusunulen topluluk

pratiklerinin yeniden

canlanmasi igin bir firsat olarak gdrllen sanal
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cemaatler ile gercek topluluklar arasinda iliski
kurulmasi (Driskell ve Lyon, 2002; Yaniklar, 2014) ve
cevrimici topluluklarda sosyallesme ile arkadaslik
deneyimlerinin gevrimdisi iliskilerle entegrasyonu
Uzerine yurdtulen tartismalarda (Matzat, 2010;
Sessions, 2010) yuz yUze ortamlarda olusan
topluluklar ile cevrimici olanlar arasinda keskin
bir ayrim yerine, iki topluluk deneyiminin birbirini
tamamlayan ve sureklilik tasiyan iliskisel unsurlari
Uzerinde durulmaktadir. Bu anlamda ¢evrim igci
topluluklarin, alisilagelmis geleneksel topluluklarin
sahip oldugu ‘sosyallesme, dayanisma, destek,
ilgi alanlari, bilgi paylasimi’ gibi unsurlari igerip
icermedigi veya tasidigl o6zgun karakteristik
ozellikler kapsamli bir sekilde literaturde ele
alinmistir.  Cevrimigi  topluluklarin  belirgin
niteliklerinin tanimlanmasi Uzerine van Dijk (2006,
s. 167), toplulugun heterojen Uyelerinin paylastigi
tek ortak noktanin toplulugun Uzerine kuruldugu
ilgi alani oldugunu savunur. Baym (2010, s. 75)
ise cevrimici gruplarin temel ozelliklerini fiziksel
sinirlari asan ortak mekan duygusu; yazil iletisimle
sekillenen ortak pratikler; kaynaklarin ortak
kullanimi ile destek mekanizmalari; ortak kimlikler
ve fiziksel yakinhk gerektirmeyen Kisilerarasi
iliskiler olmak Uzere bes parametre Uzerinden
ele alir. Benzer bicimde Sproull ve Arriaga (2008,
s. 905-906) cevrim ic¢i topluluklar amaclarina ve
icerdigi konulara gore alti farkli kategoriye ayirir:
Tuketici topluluklari, mesleki topluluklar, yerel
topluluklar, yasam tarzi, irk, yas veya etnik koken
gibi durumlarda ortaklasan topluluklar, politik
duzleme sahip ilgi topluluklart ve isbirligine
dayanan ortak calisma topluluklarl. Cevrim igi
topluluklara yonelik bu siniflandirmalar ekseninde,
kullanicilarin  topluluk  olusturma amagclarinin
gerisinde yatan nedenleri anlamak muUmkun
olmaktadir. Tipki geleneksel topluluklarda oldugu
gibi bireylerin belli konular ve ilgi alanlari etrafinda
organik bicimde bir araya gelerek aidiyet duygusu
gelistirdigi ve hatta kimlik edindigi cok katmanlh

iliskiler, zamandan ve mekandan bagimsiz olarak
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kurulabilmektedir. internetin gindelik hayatin bir
parcasl haline gelmeye basladigi ilk donemlerden
itibaren uygulama gelistiriciler ve kullanicilar
tarafindan hizli bicimde benimsenen bir pratik
olarak cevrimici topluluklar, oOzellikle sosyal
medyanin ortaya ¢ikisi ve farkli arayuzlere sahip
platformlarin ¢esitlenmesiyle birlikte dedisimler
gegirmistir. Sosyal medya ile birlikte giderek
bireysellesen, profil odakli hale gelen kullanim
bicimlerinde de bireylerin — Facebook gruplarinda
oldugu gibi — bir araya gelmesini mimkun kilan
mekanizmalar bulunmaktadir. GUnUmuzde bircok
sosyal medya platformundakalicibirtoplulukyapisi
olmasa da kullanicilarin canli sohbet odalarinda
bir araya gelmeleri mumkundur. Benzer bicimde,
WhatsApp veya Telegram gibi uygulamalarda
daha profesyonel bicimde organize edilen sohbet
gruplarina katilmak mumkundur. Boylelikle sosyal
ag platformlari veya uygulamalarinda ¢ok sayida
kullanici ortak ilgi alanlari etrafinda bir araya
gelerek dijital topluluk deneyimi yasamaktadir.

Cevrimici topluluklarda veya gruplarda dolasima
giren ve dzellikle 6ne ¢ikan karsilikli veya karsiliksiz
bilgi paylasimi ve alisverisi ise — bir dnceki baslikta
tartisildigr Uzere - dijital hediyelesme mantigi
ve kuUltirine dair ordntulerin goézlenebilecedi
alanlar yaratmaktadir. Cevrimigi topluluklarda
kullanicilarin hangi motivasyonlarla bilgi
paylastigina bakildiginda kullanicinin &z yeterlik,
ozgecilik, uyumluluk gibi bireysel nitelikleri ile
Uyelerin birbirlerine karsi hissettigi sorumluluk,
taninma duzeyi ve karsilikli destek verme gibi
topluluk ici davranislarin gruptaki bilgi paylasimi
Uzerinde olumlu etkisi oldugu gérulmus; buna
karsilik iliski sikhgi gibi sadece nicel baglamda
degerlendirilen degiskenlerin bilgi paylasimini
dogrudan etkilemedigi sonucuna varilmistir (Shu
ve Chuang, 2011, s. 147-149). Bu baglamda, Uyelerin
topluluga yonelik aidiyet duygusuyla karsilik
beklemeden paylastigl bilgi, temel bir unsur

olarak &ne c¢ikarken, bu paylasimi destekleyen

1 Cevrimici gruplara 6zgu akademik ¢alismalar burada ele alinmayacak denli gesitli ve kapsamhdir. Farkli disiplinlerden arastirmacilar,

cevrimici gruplarin ve topluluklarin islevini ve 6zgun niteliklerini kuramsal ve ampirik yonden ele almistir. Alan yazinina iliskin literatar

taramasi ile bu ¢gesitliligi géormek mimkundur. Ancak burada bu literatire deginmek mimkun olmadigimdan, dne ¢ikan kuramsal

tanimlar ve yaklasimlarla ¢evrimici gruplarin niteliklerine yer verilmistir.
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bilgi alma veya taninma gibi cesitli etkenlerin
de bulundugunu sdylemek muUmkundar. Ayni
zamanda, sosyal baglar kurmay! ve surdlUrmeyi
amaglayan, yazili, simgesel ve iletisimsel (phatic)
sdylemlerden olusan dijital hediyenin, ekonomik
cikar gdzetmeksizin bireylerin birbirini tanimasi,
olasi ortaklar olarak iliski kurmasi ve bu iliskiyi
surddrme niyetini gdstermesi  gibi islevleri
bulunmaktadir (Romele & Severo, 2016, s. 7, 10). Bu
islevler géz 6nune alindiginda, dijital hediyenin
cevrimici topluluklar baglaminda da gecerli
oldugunu soylemek mumkundur. Dijital hediye
kaltaranun yalnizca agda bulunan kullanicilar
arasindaki etkilesimlerle sinirli kalmadigi, topluluk
temelli kolektif yapilarda da karsiligini buldugu

gorulmektedir.

S&z gelimi, Castells (2020, s. 80) Linux &érnedi
ile resmi olmayan ancak musterek paylasim
duygusuna dayanan ve kolektif bir otoriteye sahip
cemaat yapisinin varligindan sbz eder; olusan
cemaatlerde isletim sisteminin gelistiriimesine
yonelikdolasima giren bilginin gonulll koruyucular
tarafindan sUrddrulddgunu  vurgular. Benzer
bicimde, Barbrook (2002, s. 36-39), kullanici-
gelistirici (shareware) topluluklarda paylasimlarin
takdir ile odullendirildigini, dijital ortama bilgi
duzeyinde katkida bulunan kullanicilarin ayni
zamanda kolektif bilgi havuzuna erisim olanagdi
elde ettigini, ticarilesen siber uzama ragmen, bu
pratiklerle ekonomik karsilik beklemeden hediye
ekonomisinin devam etmesine katki sunduklarini
ifade etmektedir. Bu anlamda, bilgi alisverisine
dayali gevrim ici topluluklar — bu ¢alismanin da
odaginda oldugu Uzere — dijital hediyelesme
kulturune yatkin bir yapi sergilemekte ve Uyeler
arasinda sembolik degder tasiyan bilgi paylasimlari
ise bu yapinin dikkat ¢ekici unsurlarindan birini
olusturmaktadir. Bireylerin kendi gabasi, bilgisi ve
becerisi ile sekillenen ve ‘emek temelli hediyeler’
olarak sunulan bu dijital hediyeler, uzmanlk
alanlarinda edindikleri bilgileri Ucretsiz olarak
topluluktaki Uyeler ile paylasan kullanicilarin,
daha buyUk bir butunle iliski icinde olduklarini
hissetmelerini saglar (Pearson, 2007, s. 3-5).
Mevcut bilgisini hediye gibi sunan c¢evrimigi
topluluk Uyesi, dogrudan herhangi bir 6dul almaz;
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Uyelerin bir ihtiyacini karsilamak amaciyla bilgisini
sunar ve bilgiyi (hediyeyi) alan kisiyi bir karsilhkllik
doénglsune zorlamaksizin  topluluga katilimin
devamini saglar (Pearson, 2007, s. 4). S6z gelimi,
anime hayran kitlesinden olusan bir grup gonuallu
cevirmenin, anime altyazilarini zaman ve emek
harcayarak Turkceye cevirmeleri ve kendisi gibi
olan diger anime hayranlarina bu altyazilari hediye
etmeleri (Baslar ve Atesalp, 2019) wvurgulanan
karsilik beklemmeme doénguUstne ornek teskil

etmektedir.

Arastirmanin Yéntemi

Yukarida yer alan kuramsal tartismalar i1s1ginda,
cevrimici gruplarda kullanicilar arasi paylasim
iliskilerini hediyelesmenin dijital kaltarel
dinamikleri ve dijital potlag tartismasi ekseninde
anlamayive analizetmeyiamagclayan bu ¢alismada,
cevrimici katilim ve goézlem teknidi kullanilarak
iceriklerin ve Uyeler arasindaki etkilesimlerin
analiz edilmesine olanak sadlayan netnografi
yontemi benimsenmistir. Kultdr ve topluluk
iliskisini — baska bir deyisle topluluklardaki kulturel
pratikleri — cevrimici baglamda degerlendiren
Kozinets (2010), bu kdltard arastirmak igin
netnografi yontemini o6nerir. Bu yontem ile
cevrimici topluluklarda veya uygulamalarda ‘bir
araya’ gelen kullanicilar arasinda topluluga yénelik
aidiyet hissi, karsilikli asinalik ve bag kurmanin
yani sira simgesel sistemler, ritUeller, belli davranis
oruntuleri, kimlikler, roller, dil sistemleri, normlar
gibi kulture 6zgu pratiklerin (Kozinets, 2010, ss.
10-12) izleri ¢evrimici kultdr baglaminda arastirilir.
Al Turkiye Telegram Grubu Uyeleri arasindaki bilgi
temelli iletisim ve dayanisma kualturind dijital
hediyelesme ve ekonomi ekseninde incelemeyi
amaclayan bu calismada da benzer bicimde, dijital
ortamda kultur ve topluluk arasindaki iliskinin
arastiriimasi hedeflendiginden netnografi yontemi

kullaniimaktadir.

Calismada, Kozinets'in (2010, s. 98) onerdigi veri
toplama tekniklerinden birisi olan ‘arsiv verileri’
kullaniimistir; bu veri toplama tekniginde topluluk
Uyelerinin paylastigi icerikler ve yazismalar veri
olarak kabul edilmekte ve arastirmaci(lar) so6z

konusu iceriklere mudahil olmamaktadir. Bu
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anlamda Al Turkiye Telegram Grubu Uyesi olan
arastirmacilar pasif katilimci-gézlemci  rollyle
Ocak-Haziran 2025 tarihleri arasindaki dénemi
kapsayan alti aylik bir sUregte topluluk icerisindeki
yazili sohbetleri takip etmistir. Toplulukta “(1) Genel
Sohbet, (2) Ucretsiz Al Siteleri, (3) Al Ses, (4) Glncel
Al Haberleri, (5) Ortak icerik Paylasimi, (6) Faydali
Egitim licerikleri, (7) ComfyUl (teknik sohbet) ve
(8) Uye Sosyal Medya Destedi” baslikli sekiz kanal
altinda paylasilan iletiler dijital olarak arsivlenmis
ve tematik olarak analiz edilmistir.

Veri toplama asamasinda, toplulukta
gerceklestirilen paylasimlar manuel olarak kayit
altina alinmistir. Bu kapsamda, arastirma suresince
paylasilan iceriklerin ekran géruntuleri alinmis; her
bir paylasimin igerik turd, tarihi, kanal bashdi ve
etkilesim baglami dikkate alinarak arastirmacilar
tarafindan olusturulan Excel tabanl bir veri setine
islenmistir. Bu sUrecte herhangi bir otomatik veri
cekme araci kullanilmamis, veriler arastirmacilar
tarafindanelle kodlamavesiniflandirmayoéntemiyle
dizenlenmistir. Boylece  paylasimlar  hem
sayisal olarak kategorize edilebilir hale getirilmis
hem de nitel ¢oézimlemeye uygun bir veri seti
olusturulmustur. Olusturulan veri seti toplamda
3.058 mesaj ve 128 farkl kullanici etkilesimini
icermektedir. Excel ortaminda olusturulan veri
tabani Uzerinden paylasimlarin turleri, tekrar
eden temalar ve etkilesim yogunluklarina iliskin
betimsel istatistikler elde edilmistir. Betimsel
veriler dogrultusunda hazirlanan tablo ve sekiller,
nicel bir analiz yuritmek amacliyla degil, veri
setinin genel goérlunUmMUnU ortaya koymak ve
nitel cdzUmlemeye betimleyici bir zemin sunmak
amaciyla kullaniimistir. Arastirmanin  odak
noktasini olusturan dijital hediyelesme ve dijital
potla¢ kuramsal ¢cercevesi dogrultusunda igerikler
‘vorumlayici analiz’ yontemiyle (Kozinets, 2010, s.
118) incelenmistir. Bu asamada, topluluk icerisinde
one c¢lkan paylasim pratikleri, bilgi dolasimi
bicimlerive karsiliklilik iliskileri analiz edilerek dijital
hediyelesme kavrami baglaminda yorumlanmistir.

Arastirma suUreci boyunca arastirmanin etik

ilkelere uygun bir bigimde ilerlemesine 06zen
gosterilmistir. Calisma netnografik bir yontemle
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yuarutdldigunden etik kurul izni alinmistir. Veri
toplamaya baslanmadan o6nce iki asamal bir
onay sUreci yarGtdlmustar. ilk asamada, grup
ydneticisine, arastirmanin amacini, ydntemini,
kuramsal gergevesini ve analiz temalarini igeren
“Cevrimici Topluluk Yéneticisi icin Bilgilendirme
ve Arastirmaci Beyan Formu” e-posta yoluyla
iletilmis; ydneticiden calismayl ve topluluk
Uyelerinin arastirmaya katilim onaylarini almak
Uzere cevrimici bir anket olusturulmasi Uzerine
onay alinmistir. Bu onaya istinaden ikinci asamada,
toplulukta c¢evrimici olarak “Cevrimici Topluluk
Uyeleri i¢in Bilgilendirilmis Gonalla Katilim Onam
Formu" Uyelerle paylasiimis ve katilim beyanlarini
saglayacak anket acilarak Uyelerin gonullu rizasi
alinmistir. Bu baglamda, her ne kadar kamusal
alan ozellikleri tasisa da kapall bir grup niteligine
sahip cevrimici topluluklarda arastirma icin ‘izin
alma’ (Kozinets, 2010, s. 148) ve ¢ogu takma ad
kullaniyor olmasina ragmen kullanici kimliklerini
anonimlestirme (Kozinets, 2010, s. 144) gibi genel
kabul go6ren etik ilkelere uyulmustur. Benzer
bicimde etik ilkeler dogrultusunda, toplulukta
yapilacak basit bir arama yoluyla kimin hangi
icerigi paylastiginin kolaylikla tespit edilebilmesi
riski gdz 6nunde bulundurularak grup Uyelerine ait
yazismalardogrudanalintilanmamisveyazismalara
ait ekran goruntulerine yer verilmemistir. Bunun
yerine ilgili icerikler yeniden yorumlanarak analize
dahil edilmistir.

Bulgular ve Tartisma

Dijital Kiltir Baglaminda Topluluk Normlari ve
Yapisi

Yapay zeka temelli yazilim gelistirme ve yapay
zekd uygulamalarinin kullanimi Uzerine kurulan
Al Turkiye toplulugu, belli bir ilgi alani etrafinda
sekillenen cevrimici  topluluklarin belirgin
ozelliklerini tasimaktadir. Baslangigta kuguk bir
sohbet grubu olarak isleyen topluluk, Uye sayisinin
artmasiyla birlikte zamanla kendine 6zgu bir dil
ve paylasim yapisina sahip olmus ve ydnetimsel
yapilanma (ydnetici ve Uyeler arasindaki iliskiler)
belirginlesmistir. Al Turkiye toplulugunda bir
yonetici ve moderatérlerden olusan c¢ekirdek bir

ekip bulunmaktadir. Saglkli bir iletisimm ortami
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olusturmak adina kurallari ve normlari belirleme
gorevi buUyUk oranda yoneticinin inisiyatifinde
olsa da 6nemli dedisiklikler dncesinde Uyelerin
goruslerine  basvurulmakta ve karar alma
sureclerinde katilimci, demokratik bir yaklasim
benimsendidi gdzlenmektedir. Toplulukta iletisim
cogunlukla Genel Sohbet Kanali Uzerinden
yurutilmekte, bunun yani sira tematik alt
kanallar da (Ucretsiz Al Siteleri, Al Ses, Gtincel Al
Haberleri, Ortak icerik Paylasimi, Faydali Egitim
icerikleri, ComfyUl ve Uye Sosyal Medya Destegi)
bulunmaktadir. Bu yapl, iletisimin tek bir sohbet
kanalinda toplanmasinin yaratacadi karmasayi
azaltma ve bilgi akisini ilgi alanlarina gore
duzenli hale getirme yonunde bir tercih olarak
dusundudlebilir. Topluluk aciklamasinda her bir
kanala iliskin bilgiye yer verilmesinin yeni Uyelerin
topluluga uyumunu kolaylastirdigr gérulmustar.
Bu anlamda, Genel Sohbet odasinin Uyeler arasi
sosyal badl gulclendiren etkilesimlere olanak
taniyan, alt kanallarin ise bilgi odakli paylasimlarin
duzenli bi¢cimde yapildigir yerler olarak islev
gordigunu sdylemek mumkundur.

Toplulugun yapay zeka temelli yazilim ve
uygulama odaklanmasi nedeniyle kullanilan dil
cok sayida teknik terim icermekte; bu durum
da konuya halihazirda asina olanlarla yeni bilgi
edinmeye baslayanlar arasinda bir 6grenme
sUrecinin  dogmasina zemin hazirlamaktadir.
Konuyla ilgili terimlere hakim olmayan yeni Uyeler
bu &grenme surecinde diger Uyelerin yardimi
sayesinde terimlere asinalik kazanabilmektedir.
Ayni zamanda bu suUrec¢ karsilikh is birligi ve
anlayisla ilerlemekte, 6rnedin temel bir terim
herhangi bir Uye tarafindan yanlis kullanildiginda,
deneyimli Uyeler yapici bir sekilde dogrusunu
aciklamaktadir. Benzer bi¢cimde, topluluk diline ait
bir diger normun tesekkur etme ve takdir etme
oldugu gérilmektedir. Uyeler, faydali bulduklari
paylasimlara yazili veya gdrsel (emoji) bicimde
geri bildirim vererek, iletisimin karsilikli bicimde
ilerlemesini ve bilgi alisverisine yodnelik tesvik
mekanizmasinin da kurulmasini saglamaktadirlar.
Ancak bu durum her zaman duzenli bir sekilde
islememekte, bilgi paylasiminin  yogunlastigi
durumlarda, geri bildirimlerde yasanan aksakliklar
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karsisinda yoneticiler, topluluk iginde yerlesik hale
gelen tesekkur etme normunun surdurulmesine
yonelik hatirlatmalarda bulunmaktadir.

Benzer bir hatirlatma, arka arkaya mesaj
(flood) gdnderen Uyelere yodnelik de yapildigi
goérulmektedir. Yazismalarin yalnizca tek bir Gyenin
mesajlariyla suirmesi ve diger Uyelerin sohbete
katiiminin kesintiye ugramasi halinde yoneticiler,
topluluk normlarinin strdurtlmesi ve tum Uyelerin
s6z alabilecedi kapsayici bir iletisim ortaminin
korunmasi adina, Uyeleri asiri mesaj paylasimindan
kacinmaya tesvik etmektedir. Ayrica nadiren de
olsa tartisma dozunun zaman zaman yukseldigi
durumlarda, yéneticiler yapici bir Uslupla devreye
girerektaraflarisakinlesmeye veiletisimde nezaketi
strdUrmeye davet etmektedir. Ornegin, belirli bir
konu Uzerinde uzlasamayan iki Uye arasindaki
diyalog sertlestiginde, yonetici gorusun degerli
oldugunu, deneyim paylasiminin dnemlioldugunu
ve tartismalarin saygl gercevesinde yurutulmesi
gerektigini hatirlatmaktadir. Yoneticilerin buna
benzer yoénlendirmeleri ve uyarilarinin, topluluk
icerisindeki  katimci  ve etkilesimli  ortami
korumaya ve katkilarin karsiliksiz birakilmamasini
saglamaya yonelik oldugu dusunulebilir.
Cevrimici topluluklarda kullanilan dilin ve Uslubun
yalnizca iletisim kurma veya bilgi aktarma islevi
goérmedigi, ayni zamanda toplulugun kimligini de
sekillendiren bir unsur oldugu, hatta cogu zaman
topluluk kimligini belirlemede konu ve icerikten
daha belirleyici bir rol oynadigi gdzlenmistir
(Tran ve Ostendorf, 2016). Bu bagdlamda, Al
Turkiye toplulugunda norm olarak tesvik edilen
iletisim Uslubunun, yalnizca bilgi aktarimini
kolaylastirmakla sinirh kalmadigi; ayni zamanda,
karsilikl saygl ve paylasim kulturinu besleyen
ve surdurllebilir katilimi destekleyen bir topluluk
kimligi olusturmaya katki sagladigi gorulmektedir.
Tesekklr etme, artarda uzun igerikler paylasmama,
geri bildirim verme, yapici elestiride bulunma gibi
iletisim pratiklerinin grubunyaziliolmayan normlari
haline geldigi ve benimsendigi gézlemlenmistir.
Topluluga yeni katilan Uyelerin kisa zaman iginde
toplulugun iletisim kulturine uyum gostermesi bu
gibi yerlesik normlarin islevselligini ve surekliligini

dogrular niteliktedir. S6z gelimi, topluluga yeni
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Ocak-Haziran 2025 Dénemi Topluluk istatistikleri

incelenen dénem
Toplam mesaj sayisi
Aktif kullanici sayisi
Konu kanal sayisi
En yogun kanal
Cekirdek katkicilar

Genis gevre Uyeleri

6 ay (Ocak-Haziran 2025)

3.058

128

8 (farkli tematik sohbet basligi)

Genel Sohbet (%87 oraninda tUm mesajlar)
5-6 Uye (mesajlarin > %50'sini Urettiler)

~120+ Uye (daha dusuk siklikta katki)

katilan bir Uye kendisini “yeni katildim gruba”
sozleriyle tanitmis, “[...] islerle ugrasiyorum” diyerek
Uretim alanina kisaca deginmis ve cUmlesini “[...]
sorularinizda yardimci olmak isterim” ifadesiyle
destek sunmaya acik oldugunu belirtmistir.
Boylece, topluluk normlarinin  yoénetici veya
Uyelerden badimsiz bigimde topluluk kultdrine
ait pratikler olarak isledigi; yeni Gyelerin bu kulture
hizla adapte oldudu; baslarda ¢ok aktif olan bir
Uyenin geri durmasi halinde, farkh bir Uyenin

paylasimci tutumu surdurdugu gézlenmistir.

Topluluk icerisinde bilgi paylasiminin yani sira,
gundelik iligkilerin  kuruldugu, sosyal destek
mekanizmalarinin isledigi de topluluk icerisindeki
mesajlasma pratiklerinden anlasilmaktadir.
Ozellikle yeni katilan Uyelere yénelik kullanilan
kapsayici dil, toplulugun yapay zeka alaninda
kolektif bir bicimde ve dayanisma temelinde
gelismeyi amacladigini vurgular niteliktedir. Gruba
yeni katilan bir baska Uyenin topluluga “fikir ve
bilgi alisverisi” beklentisiyle katildigini sdylemesi
Uzerine baska bir Uyenin onu tesvik ederek gruba
katihm arttikca  “tecrubeli” Uye sayisinin da
artacagini ve “bilgi aligverisini cogaltmak [..] yapay
zekd piyasasindaki zorlu rekabet kosullarinda
yardimlasmak” gerektigini vurgulamasi bu amaci
destekler gdrunmektedir. Bdylece, toplulugun
birlikte

bir etkilesim ortami sundugunu soylemek

ogrenme kaltaranu destekleyen
mumkundur. Nitekim bu durum, kullanicilarin
cevrimici sosyallik deneyimlerine 6nem verdikleri
olcude onunla anlaml iliskiler kurabildigine
yonelik vurgu (Van Dijck, 2013, s. 89) baglaminda
tutarh  gorunmektedir. Cogunlukla toplulugun

yoneticileri tarafindan insa edilmeye calisilan
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bu anlam duzeyi, Uyelerin topluluk icerisinde
kendilerini degerli hissetmelerini, aidiyet duygusu
gelistirmelerini saglayan ve dolayisiyla topluluga
katkli sunma egilimlerini artiran bir unsur olarak

dederlendirilebilir.

Paylasim Kiiltiiri ve Hediyelesme

Yapay zeka aracglarinin kullanimina odaklanan
toplulukta Uyeler, ‘soru-cevap), ‘bilgi ve yapay
zekd araci paylasimi’ ve ‘sohbet’ olmak Uzere
temelde birkag konuya yogunlasan igerikler
Uretmektedir. Bu paylasimlar, cogunlukla
guncel yapay zeka araglarinin tanitimi, kullanim
deneyimlerinin  aktarilmasi, teknik sorunlara
¢6zUm Onerileri ve bireysel islerin paylasiimasi
seklinde gerceklesmektedir. Asagida yer alan
tabloda, arastirmanin yapildigi alti aylk sUrecte
gerceklesen paylasimlara iliskin  veri setinin
kapsamini ve genel dagilimini gostermeye yonelik

veriler yer almaktadir:

Yukaridaki tabloda dikkat ¢ceken en belirgin unsur,
icerik Uretiminin buyuk o6l¢cude, sinirli sayidaki
aktif kullanici (Uye veya yonetici) tarafindan
gerceklestirilmesidir. Mesajlarin cogunlugunun
cekirdek bir grup tarafindan uretildigi goérulurken,
genis bir Uye kitlesi ise daha ¢ok ‘izleyici’ (lurker)
konumunda kalmakta ya da daha dusUk araliklarla
katki sunmaktadir. Bu durumu, dijital topluluklara
iliskin literatirde siklikla vurgulanan ‘katihm’
olgusunun seyrini etkileyen farkli unsurlarla
iliskilendirmek mumkundur. S6z gelimi, ¢cevrimici
topluluklarda paylasimi etkileyen faktorlerin
derlendigi literatlr cercevesinde; toplulugun
yonetimsel kullanim

yapisinin,  platformun

kolayhdinin, saglanan faydanin, toplulugun iyi
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niyetine, yetkinligine ve durustligline dayanan
bilgi
iliskilendirilme duzeyinin, aidiyet duygusunun ve

guvenin, paylasiminin  kariyer gelisimiyle
topluluk-Uye deger butunldgunun (Sharratt ve
Usoro, 2003) paylasimlari etkiledigi gorulmektedir.
Ayni zamanda, kullanici katilimina iliskin halen
gelismekte olan kuramsal-kavramsal c¢ergeve
ile cevrim ici katilimin karmasik dogasina isaret
eden bircok unsur (Malinen, 2015) g6z énunde
bulunduruldugunda, igerik Uretiminin Al Turkiye
toplulugu igerisindeki ¢ekirdek bir grup etrafinda

yogunlasmasi beklendik bir durumdur.

Cevrimici topluluklarda da yuz yuze topluluk
iliskilerine benzer bi¢cimde, toplulugun kuruculari
(yoneticiler) aktif bir bicimde topluluk icerisinde
rol alirken, yénetici disinda kalan Uyeler arasindan
ise kolektif bilgi

paylasim kualturunu tesvik etmektedir.

Uretimini
Ancak

yoneticiler, toplulugun isleyisi ve surekliliginde

one c¢ikanlar ve

sorumluluk Ustlenen konumlari nedeniyle daha

belirgin bir role sahiptir. S6z gelimi, Uretim
surecinde zorluklar yasadigini belirten bir Uyeye
yanit olarak yoneticilerden biri “6nemli olanin
kisinin kendisini zorlamasi” oldugunu belirtmis,
bdylelikle *“zamanla Uretimin  kolaylasacag”
yonunde telkinlerde bulunmus;
halinde

topluluk icerisinde daha profesyonel bir destegin

“talep olmasi
egitimler icin c¢alisabiliriz" diyerek
planlanabilecegdini
Al

toplulugun aktif paylasimda bulunan Uyelerin,

ifade etmistir. Bu ydnuyle

Turkiye toplulugunda da yoéneticilerin ve

toplulugun yalnizca bilgi saglayicilari ve aktaricilari
degil ayni zamanda toplulugun etkilesim aginin

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

surekliligini tasiyan aktorler oldugunu belirtmek
mumkundir. Ornegdin deneyimli bir Uye, yeni
baslayan birine yol gdsterici
ilgili
ornek ciktilar paylasabilmek icin zaman ve emek
cekirdek

Uyeler &te yandan toplulugun surdurulebilirligi

bicimde kamera

acllariyla puf noktalari 6gretebilmek ve

harcayabilmektedir.  Yoneticiler ve
icin dnemli bilgileri ilgili kanallarda sabitlemek,
benzer sorulariyonlendirip tekrarlari 6nlemek, yeni
gelenlere kurallari hatirlatmak gibi bazi gérevler de
Ustlenmektedir. Cevrimici topluluklarda ydneticiler,
bilgi paylasiminin yani sira sosyal iliskiler kurma,
icerik ve ekip yonetimine odaklanma, etkilesimi
arttirmaya yonelik paylasimlar yapma, toplulugun
sosyal sermayesini gelistirme ve topluluk duygusu
olusturma gibi nitelikleriyle 6ne c¢ikan aktorler
olarak gorulmektedir Kudaravalli
Wasko, 2015; Gazit ve Bronstein, 2021). Bu emegin

dogrudan (ekonomik bicimde) olmasa da grup

(Faraj, ve

icerisinde gelisen tesekkur kualturd ve takdir
bicimleriyle karsilik bulmasi, hediye dénglsundn
bir parcasi olarak degerlendirilebilir.

ise

Toplulugun daha pasif konumdaki Uyeleri

tamamen sessiz olmadigi; ihtiyag duymalari
halinde soru sorarak veya paylasimlara geri
bildirimde

ve

bulunarak  etkilesime  gectikleri
Bilgiyi

ihtiyac halinde bu

katihm gosterdikleri  gdzlenmistir.

Ureten ve paylasanlar ile
bilgiyi
Uyelerin kendilerini toplulugun bir parcasi olarak

kullananlar arasinda olusan bu denge;

gormeleriyle iliskilendirilebilir.  Ayni zamanda,

genel sohbet kanalinin disinda yer alan alt

topluluklarda, ele alinan konuya bagl olarak farkl
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Uye etkilesimlerine rastlamak mumkundur. Genel
sohbet kanalinda etkilesim kurmak istemeyen
Uyeler bu alt kanallarda kendilerini daha iyi ifade
etme sansi da bulabilmektedir. Nitekim asagdida
sunulan ve genel sohbet disinda kalan yedi farkli
tematik kanal altinda paylasilan mesaj oranlarina
bakildiginda, her bir kanalda gerceklesen paylasim
yogunlugunu ve bilgi aligverisini gdzlemlemek
mumkundur. Bu tematik kanallarda gerceklesen
bilgi ve deneyim paylasimlari, yalnizca teknik
bir aktarim olarak degdil, ayni zamanda dijital
hediyelesme kultdrunun birer pratigi olarak da

dederlendirilebilir.

Yukaridaki sekle gére, Genel Sohbet kanalinin,
etkilesimin en ¢ok oldugu, gundelik diyaloglarin
ve anlik bilgi akislarinin yogunlastigi ana mecra
olarak &ne c¢iktigini  sdylemek mumkundur.
Uyelerin tanisma mesajlari, teknik olmayan sorular
veya konudan badimsiz paylasimlar buyuk olgude
bu baslik altinda toplanmaktadir. Analiz edilen alti
ayhk dénemde Uretilen mesajlarin yaklasik %87'si
bu kanal Uzerinden gergeklesmistir. Bu oran,
toplulugun iletisiminde bu kanalin merkezi bir
islev Ustlendigini gostermektedir. Yeni katilan bir
Uyenin kendini tanitmasiyla birlikte, toplulugun
diger Uyeleri hizh ve samimi karsilamalarla
yanit vererek katilimci bir atmosfer olustugu
gorulmektedir. Cevrimici topluluklarda, topluluga
yeni katilan Uyelerin ¢cogu zaman deneyimli
Uyeler tarafindan karsilanmasi ve bu sUrecin
ayni zamanda yeni Uyelerin toplulugun yerlesik
normlari ve beklentileriyle tanismalarini saglamasi
gozlemlenen birdurumdur (Stommel & Koole, 2010,
s. 375). Yoneticilerin de bu tur karsilamalarda aktif
rol oynadigi, Uyeleri surekli iletisimde kalmaya ve
bilgialisverisine tesvik ettikleri gozlemlenmektedir.
Ote yandan, bu kanalin sadece sosyallesme degil,
ayni zamanda anhk bilgi destedi sunma islevi
de gordugind soylemek mamkandur. Uyeler,
ornedin teknik bir konuda yonelttikleri sorulara
hizla yanit almakta; deneyimli katilimcilar, yalnizca
arag isimlerini belirtmekle kalmayip ilgili kaynaklari
da paylasarak rehberlik etmektedir. Nitekim
bir Uyenin “ben de bir seyler denedim [..] belki
yardimlasiriz” sdzleriyle paylasimda bulunmasinin
ardindan, hangi araglan kullanildigina iliskin
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soruya hizlica yanit vermesi, teknik bilgi talebinin
topluluk icerisinde hizlica karsilik buldugunu
gostermektedir. Bu tur etkilesimler, kanalin hem
sosyal baglihdi guglendiren hem de teknik destek
saglayan cok islevli bir merkez haline geldigini

gostermektedir.

Diger alt kanallar ise daha ézgun temalara ayrilmis
olup, mesaj sayilari agisindan daha sinirli gérinse
de icerik yogunlugu ve bilgi degeri bakimindan
onem tasimaktadir. Bu alt kanallar genellikle
belirli yapay zeka araclari, teknik destek, egditim
materyalleri ya da guncel gelismeler gibi sinirli
ancak islevsel paylasimlar icin tercih edilmektedir.
“Ucretsiz Al Siteleri” kanalinda Gyeler, erisilebilir
yapay zeka aracglarini paylasarak kolektif bir kaynak
arsivi olusturmakta; bu paylasimlar, topluluk igi
bilgi akisininsurdurulebilirligine katki sunmaktadir.
Uyelerin diledigi zaman yararlanabilecedi yapay
zeka sitelerinin dijital olarak arsivlendigi bu kanal,
toplulugun kolektif bilgi depolarindan birisi olarak
kabul edilebilir. Ozellikle bilgi temelli cevrimici
topluluklarda iletisim yoluyla bilginin birikmesi ve
istendiginde kolaylikla erisilebilmesi, topluluklarda
aynizamanda kolektifbir belleginvarliginadaisaret
etmektedir. Van Dijck'in (2004, s. 271) belirttigi
Uzere, baglantida olmak halihazirda Kkulturel
bir aliskanligimiz oldugu icin, bellek de daima
aracili/dolayli olmaktadir. Al Turkiye érnedinde de
Uyelerin bu kanal icerisinde baglantida olmasi,
kanal araciligiyla kolektif bir bellegin olusmasini
saglamakta, biriken kaynaklar, yeni katilan Uyeler
icin de hazir bilgi havuzu islevi gorerek topluluktan
edinilen fayday pekistirir niteliktedir.

“Al Ses” kanalinda ise, yapay zeka ile ses Uretimi
ve muzik teknolojilerine odaklanan oldukca
teknik olan bilgi alisverisleri gerceklesmektedir.
Bu kanalda uyeler, érnegin belirli ses turlerini
(6rnedin Turkge c¢ocuk sesi) Uretmek isteyen
kullanicilara, farkli araglan karsilastirmali bicimde
tanitarak kapsamli geri bildirimler sunmaktadir.
Araclarin islevselligi, dil secenekleri ve kalite
farklari Uzerine yapilan tartismalar, deneyim
aktarma pratiginin &tesine gecgerek, uygulamalara
dair kolektif bir bilginin olusmasini ve tercih edilen

aracglar etrafinda ortak bir uzmanhk bilgisinin
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sekillenmesini  saglar gorunmektedir. Benzer
bicimde, “Faydali Egitim icerikleri” alt kanalinda
yapay zeka alaninda egitici kaynaklar, kilavuzlar
ve ipuclari paylasilmaktadir. Ornedin YouTube'da
bulunan ogretici video linkleri, érnek prompt
dizileri veya platformlarin egitim programi
duyurulari burada derlenmistir. Bu kanalda Uyeler,
degerli bulduklari bilgi ve ipuglarini paylasmakta,
boylece toplulukta egditim odakl kolektif bir
bilgi arsivi olusmaktadir. Uyeler yeni baslayanlar
icin faydali bir rehber buldugunda ya da kendi
deneyimlerinden dersler ¢ikardiginda bu kanalda
paylasmakta; diger Uyeler de gerektiginde burayi
bir referans kaynadi olarak kullanabilmektedir.
“ComfyU!l” kanali ise belirli bir yapay zeka aracina
(Stable Diffusion tabanh ComfyUl) ve genel teknik
konulara odaklanmaktadir. Burada az sayida
mesaj ile daha nis bir uzmanlik alani Uzerine
tartisiimaktadir. YUuksek donanim gereksinimleri,
yerel kurulum sorunlari gibi teknik konular bu
kanalda ele alinmakta; Uyeler donanim tavsiyeleri
ve alternatif ¢dzUmler konusunda birbirine yol
gostermektedir. S6z gelimi, Uyelerden biri Text-
to-Speech (TTS) arag listesi hazirlayip, faydali
olabilecek uygulamalari paylasmis, pek cok Uye
tarafindan oldukg¢a faydall bulunmus ve onemli
bir katki olarak karsilanmistir. Bu kanal, topluluk
icerisindeki en teknik alt grup olup, burada
aktif olan Uyeler genelde ilgili konuda uzman
kisilerden olusmaktadir. Orneklerle desteklenen
bu alt kanallardaki paylasim agi ve geri bildirim
sureglerini, cevrimici topluluklarin bilgi temelli is
birligi ve kurumsallasmamis 6zgun bir 6rguUtsel
yapl sunmasl bagdlaminda dederlendirmek
mumkundur (Faraj, Jarvenpaa ve Majchrzak,
2011). iletisim pratiklerinin belli bir yapi icerisinde
surdudrulmesi, genel sohbet kanalindan ayrisarak
mikro konulara odaklanan alt kanallarin olusmasi
bir yandan bilgi akisinda yasanabilecek olasi veri
kayiplarinin 6ndne gecilmesini saglamakta, diger
yandan s6z konusu 6rgutsel pratiklerin toplulugun
kendi i¢c dinamikleriyle dogal bir bigcimde
olustugunu goéstermektedir.

Guncel Al Haberleri” basliginda ise, yapay zeka

alanindaki son gelismeler paylasiimaktadir.

Ornegdin ChatGPT'nin yeni video Uretme o6zelligi
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(Sora) ve Elon Musk'in Grok adli projesi hakkinda
paylasilan haberler Uzerine Uyeler arasinda
tartismalar yasanmis; kimileri yeni 6zelligin teknik
sinirhiklarina deginirken, kimileri de belirli abonelik
paketlerinin avantajlarini sorgulamistir. Bu ornek,
haber/paylasim kanallarinin da salt pasif duyuru
panolari olmayip, Uyeler arasinda bilgi temelli
tartismalara zemin sundugunu da gdstermektedir.
“Ortakcerik Paylasimi”ise, Uyelerin birlikte Urettigi
veya birbirine ilham verdigi icerikleri paylastigi bir
diger alt kanaldir. Ozellikle ortak video projelerine
ait icerikler burada paylasiimaktadir. Ortak bir
video hazirlanirken, grup Uyeleri proje kapsaminda
Urettikleri kisa videolari ve teknik puf noktalarini
burada birbirine sunmaktadir. Video Uretiminde
karsilasilan zorluklar  tartisiimakta, Uyeler
birbirine yapici elestiriler ve &neriler getirerek
iceriklerini gelistirmeye calismaktadir. Ornegdin
topluluk Uyeleri &zel bir gunu kutlamak amaciyla
ve yoneticilerin  &nerileriyle, eski fotograflar
kullanarak yapay zeka destekli nostaljik klipler
Uretmistir. Bu klipler bir araya getirilerek 4 dakika
uzunlugunda bir ortak video olusturulmustur.
Proje sUreci tamamen gonulluluk esasina dayall
yurutulmus; katihm zorunlu olmamakla birlikte
cekirdek Uyelerin dnculuk etmesiyle cok sayida
Uye katkida bulunmustur. Bu projede, eski
fotograflari canlandirmak icin DALL-E ve Luma Al
gibi araglar onerilmis, video birlestirme ve muzik
ekleme konularinda deneyimli UGyeler ipuclarini
paylasmistir. Bir uUye, calistigi kurumdaki 100
yillik fotograflari Luma Al ile canlandirdigindan
bahsederek 6rnekler sunmus; bir digeri kliplerin
renk uyumu ve gegis efektleri konusunda
tavsiyelerde bulunmustur. Bu sayede her uUye
kendi kisa videosunu Uretirken aslinda kolektif
bir 6grenme sureci de yasamistir. Video, tek tek
Uyelerin yapabileceklerinin &tesinde, kolektif bir
bilincin ve yaraticiligin bir Grinu olarak ortaya
citkmistir. Topluluk igerisinde daha kuguk olgekli
kolektif Uretimler de gerceklesmektedir. Ornegin
bazi Uyeler bir araya gelerek ortak bir GitHub
deposu olusturup Turkge yapay zeka araclari listesi
derlemistir. Kimileri ise birlikte ¢cevrimici atdlyeler
duzenleyip belli konularda sunumlar yapmistir.
Topluluk igerisindeki bu is birliklerini kisisel bilgiye

dayali guvenin varligina; yeterli araglara erisimin
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saglanmasina; faydaci ve dedere dayali tesvik edici
unsurlara; teknoloji kullanimina iliskin engellerin
asilmasini  mumkun kilan bilgisel aktarima
baglamak mumkundur (Ardichvili, 2008). Ayni
zamanda, toplulukta paylasilan bilgi araciligiyla
ogrenme olanagdl bulan UGyelerin topluluga daha
etkin bicimde katihm sagladigi goézlenmektedir
(Gilbert,2016). Buanlamda, Al Turkiye toplulugunda
yaparak 6grenme ve geri bildirimler yoluyla isleyen
icerik gelistirme surecinde, teknik ag¢idan daha
yetkin Uyelerin hiyerarsik bir Ustunlik kurmayan
ogretici ve destekleyici tutumu, Uyeler arasinda
topluluga yonelik aidiyet ve katiim duygusunu

pekistiren bir unsur olarak degerlendirilebilir.

Topluluk bunyesinde en az mesajin paylasildig alt
kanal ise “Uye Sosyal Medya Destedi” kanalidir. Bu
kanal, Uyeler arasi dayanisma ve karsilikl destek
kUltdrinudn goérundr hale geldigi bir etkilesim
alani olarak one c¢ikmaktadir. Kanalda, Uyeler
kisisel sosyal medya hesaplarini paylasarak dijital
Uretimlerine gorunurltk kazandirmayi ve destek
sunmayl amaclamaktadir. Uyeler, yayinladiklar
yeni iceriklerden haberdar ederek diger Uyelerden
takip, begeni ve etkilesim destedi talep etmekte;
bu etkilesimler topluluk icinde bir reklam
faaliyeti degil, kolektif destek pratigi olarak kabul
gormektedir.Dahasi, paylasimlarsadecetakipetme
dlzeyinde kalmamakta, ayni zamanda iceriklere
yonelik yapici geri bildirimler de icermektedir.
Uyeler, birbirlerinin Gretimlerine yoénelik teknik
ve estetik duUzlemde oOneriler sunmakta; bu da
platformun bir dayanisma mekani olmanin
Otesinde, yaratici Uretimlerin gelistiriimesine katki
sunan bir égrenme alanina déntsmesine 6rnek
teskil etmektedir. Boylece, dijital emegdin tanindig,
bilgi ve beceri paylasimi yoluyla karsilikli gelisimin
tesvik edildigi bir topluluk dinamiginin olustugunu
sdylemek mumkundar.
Topluluk icerisindeki cogunlukla belirli  ve
ayni kisiler tarafindan yapilan paylasimlar ile
katkilar, gevrimici hediye ekonomilerinde veya
dijital potlag yapilarinda siklikla géruldugu gibi,
topluluk icindeki sembolik itibar ve etkilesimlerin
merkezine kaginilmaz olarak dar bir grubun
yerlesmesi ile sonuclanmaktadir. Ornegin topluluk
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icerisinde sikga yoneltilen “hangi kaynaklari
kullandiniz?" sorusuna bir baska Uyenin yalnizca
uygulama isimlerini belirtmekle yetinmeyip,
kapsamli ve adim adim ilerleyen bir aciklama
sundugu gorulmuastdr. Bu tdr ayrintih  bilgi
paylasimlari, Uyenin bilgili, konuya hakim ve
deneyimli oldugunu isaret ederek daha itibarli bir
konuma yerlesmesini de mumkun kilabilmektedir.
Bu durum, hediye ekonomilerinde idealize edilen
komunal esitlikgilige karsin, onur ve itibara dayall
hiyerarsileri yeniden Uretebilme potansiyeline
sahip plutokratik bir isleyise isaret etmektedir
(Kaplan, 2019, s. 3). Cevrimici topluluklarda da
yonetici ve bir grup Uye tarafindan karsiliksiz olarak
sunulan destek ve bilginin sureklilesmesi, zamanla
statl, goérunurluk ve dolayli olarak gug¢ Uretimi
gibi Uyeler arasindaki dengeleri degistirebilecek
potansiyele sahiptir. Hediyelesme kualtirindn
basit bir degis tokustan ibaret olmadigi, Kaplan'in
(2019) ‘dijital potla¢’ kavramiyla vurguladigi Uzere,
sunulan dijital hediyenin (érnegin bir yazillm
kodu veya prompt) hacmi ve degeri olcUsinde
onu sunan kisiye bir deger atfedilmesi kaginilmaz
olacaktir. Baska bir deyisle, karsiliksiz olarak
sunulan bilgiler ne dlgtde nitelikli ve faydaliysa
onu sunan kisiye atfedilen gUven ve itibar da ayni
olgcude artmakta; bdylece kisinin topluluk i¢cindeki
sembolikkonumuve gorunurligu guclenmektedir.
Ancak yine Kaplanin (2019, s. 14) vurguladigi
Uzere, hediyelesme pratiginde hesap yapmama
tutumu, topluluklarin bir arada kalmasini saglayan
temel kosullardan birisidir ve bu tutum, verilen
hediyenin geri 06deneceginden hicbir zaman
emin olunmamasini icerir. Karsilikta bulunma
yUukumluligu kesin bicimde yerine getirilmedigi
icin de birey kendini surekli olarak topluluga
borclu hisseder ve bu his dogrultusunda topluluga
kosulsuz bir bicimde dahil olur ve bu da kolektif
yapinin surekliligini mumkdn kilar. Bu baglamda
Al Turkiye toplulugunun alt kanallarinda paylasilan
teknik bilgilerin, hediye ekonomisi baglaminda
degerlendirildiginde, bireylerin  Ustunlik elde
etmelerini saglayan araclar olarak degil karsihga
dayalisosyaliliskilerinsurekliliginisaglayan pratikler
olarak isledigini goézlemlemek muUmkundur. Bu
durumda, bilgi sahibi Uyelerin uzmanlik bilgilerini

bir UstunlUk gostergesi olarak degil, kolektif
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gelisimi destekleyecek bicimde paylastigi; bdylece
bilginin rekabetten c¢ok dayanisma ekseninde
dolasima girdigi anlasilmaktadir. Ornegdin bir Gye
yapay zeka alaninda “sektoriun ¢ok hizli ilerledigini,
yeni bircok seyin piyasaya surdldugund” belirtmis
ve “bu yeni bilgilerin topluluk olarak birlikte
takibinin yapilmasinin ve paylasiimasinin yararli
olacagini” dile getirmistir. Bu ifadeler, rekabetci bir
yaplya sahip olan yapay zekayla Uretim sUrecinin
topluluktakolektifbirpaylasimadginadénismesinin
amaclandigini gosterir niteliktedir.  Castells'in
(2020, s. 72) internet kultdrdnun 6zgurlestirici ve
paylasimci dogasinin, baslangicindan itibaren
ozellikle alaninda uzman kisilerin bilgilerini karsilik
beklemeksizin baskalariyla paylastigi bir tekno-
meritokratik ethosla sekillendigi tartismasi da
bu noktada aciklayici gdériunmektedir. Nitekim
Al Tdrkiye toplulugunda da gug¢ ve statu
birikimlerinden ziyade paylasimci kultire daha
yakin bir yapi gozlemlenmektedir. Topluluktaki
Uyeler, verdikleri teknik bilgi, yaziim araci, dneri
ya da deneyimle, diger Uyelerin 6grenme sUrecine
katkisunmaktadir. Boylece, hediyelesme salt degis
tokusun otesine gegmekte; anlamli sosyal baglarin
kurulmasina, aidiyetin glUcglenmesine ve dijital
kolektivitenin surekliligine hizmet etmektedir.
Nitekim cevrimici topluluklarda bilgi ve deneyim
paylasiminin, sadece bireysel 6grenmeye degil,
ayni zamanda ortak bir glven duygusunun
olusmasina katkisundugunu gosteren arastirmalar
da mevcuttur. Yazilm gelistiricilerle yapilan bir
calismada, bireylerin yapay zeka aracglarina yonelik
guvenlerini buyUk 6lctde konu Uzerine kurduklari
cevrimigitoplulukicinde paylasilan deneyim ve geri
bildirimler Gzerinden insa ettikleri gézlemlenmistir
(Cheng vd., 2024).

Dijital Hediyelesme, Stati ve Ekonomik Deger

Gerilimi

Al Turkiye toplulugundaki paylasim ve etkilesim
pratikleri, dijital hediyelesme kultirdnun gevrimigi
uzmanlk topluluklari igerisindeki gorinumunu
ortaya koymaktadir. Ancak hediyelesme kulturd,
her zaman ekonomik iliskilerden tamamen
bagimsiz ve karsiliksiz bir dayanisma alani olarak
kalmamaktadir. Aksine, fiill bir maddi karsilik
hedeflenmese dahi, sembolik sermaye birikimi,
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uzmanlasma Uzerinden statu kazanimi, edinilen
bilgilerin is piyasasinda kullanimi gibi dolayli fayda
mekanizmalari Uzerinden topluluk igcindeki bilgi
aktarimi bir ‘kazang’ bicimine dénuUsebilmektedir.
Bilgi paylasiminda aktif olan ¢ekirdek uyeler,
toplulukta statl ve taninirlik kazanarak hediye
ekonomisinin  sundugu sembolik ve dolayli
karsiliklardan yararlanmaktadir. Ayni zamanda
topluluga katki sunmayan izleyici konumundaki
Uyelere kiyasla bu Uyeler, yalnizca topluluk icinde
statl edinmekle kalmaz, katkilari sayesinde
profesyonel iliskiler kurma, gorunuarluklerini
artirma veis birligifirsatlariyaratma gibiolasiliklarla
fiili is hayatinda avantaj elde edebilirler. Nitekim
bir Gyenin film Uretimi deneyimini ve bu surecte
yapay zeka teknolojilerinden nasil yararlandigini
toplulukla paylasmasina karsilik, baska Uyeler bu
Uretim bigiminin risklerine dikkat cekerek daha
kisa ve sosyal medya odakli iceriklere yonelmeyi
onermistir.  Ayni zamanda Uretim sUrecinin
ekonomik olarak nasil surdurulebilecegine iligkin
gorus bildirmislerdir. Bu paylasimlar, topluluk
icindeki etkilesimlerin islere yonelik geri bildirimle
sinirli kalmadigini, ayni zamanda profesyonel
yonlendirme ve is pratigine donuk oneriler de
icerdiginigdstermektedir.Bubaglamda, toplulukta
bilgi Uretiminde suUreklilik gdsteren sinirli sayidaki
Uye ile pasif konumda kalan Uyeler arasindaki bu
asimetrik paylasim iliskisi, hediye ekonomisinin
cevrimdisi alanlarda nasil karsilik bulacagina dair
potansiyel bnermeler de icermektedir. S6z gelimi,
izleyici veya okuyucu konumunda olan; yalnizca
topluluk tarafindan Uretilmis igerikleri tUketerek
mesleki ve teknik bilgi duzeylerini arttiran ve
bdylece bu dijital toplulugun Uretici Uyelerinin
emeginden dolayli olarak yararlanan Uyeler bu
faydayl maddi bir kazanca donusturebilmektedir.
Bu durumda, ¢evrimici topluluklar igerisinde
bilgi ve deneyim paylasimi temelli hediyelesme
kaltlrdndn, bir yandan dayanisma ilkesiyle isledigi
ancak oOte yandan karsiliksiz emegin cevrimdisi
alana tasinmaslyla rekabete dayali piyasa
ekonomisinin dinamikleriyle i¢ ice gectigi topluluk
ici pratikler Uzerinden anlasilmaktadir.

Toplulukta yer alan birgok Uyenin, hem gonullu

paylasim normlarina uyum sagladigi hem
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de c¢evrimdisi dunyada profesyonel kazang
saglayabilecek stratejiler gelistirmeye calistidi
gozlemlenmistir. S6z gelimi, bazi tartismalarda,
Uretken yapay zeka alanindaki bilgi ve becerilerin
nasil ticarilestirilebilecegdi, hangi platformlarda
Ucretli hizmet sunulabilecedi ve ozellikle kuresel
pazarlara nasil erisilebilecedi gibi temalar &ne
paylasim
normlari, Al Tdrkiye toplulugunun Kkulturel

clkmaktadir.  Hediyelesme  temelli
omurgasini olustursa da bu yapr kendi iginde
yalnizca dayanisma ve Kkarsiliksiz katki fikrine
indirgenemeyecek duzeydedir. Toplulugun icinden
bakildiginda bu pratikler samimi yardimlasma
bicimleri olarak deneyimleniyor olsa da disaridan
bakildiginda
karsiliksiz

hediyelesmenin gorunurdeki

dogasina piyasa mantiginin,
gorunmeyen bicimlerde sizdigr fark edilebilir.
Bu nedenle, c¢evrimic¢i hediye ekonomilerinin
piyasa iliskilerinden tamamen azade oldugu
varsayimina elestirel bir mesafeyle yaklasmak
gereklidir. Ozellikle belli bir uzmanlik alanina iliskin
bilginin kolektif bicimde Uretildigi ve paylasildigi
cevrimici  topluluklarda, ortak kaynaklardan
beslenen Uyelerin bireysel yetkinliklerini arttirarak
ve bu birikimi profesyonel yasamlarinda somut
kazanimlara donustUrerek ekonomik sureglere
dogrudan katihm sagladigr goérulebilmektedir.
Ornegin, Gyelerin kendi sosyal medya hesaplarini
tanitmak ve destek gérmek amaciyla “Uye

< ey

Sosyal Medya Destegi” kanalinda paylastiklari
icerikleri, ‘begeni ekonomisi’ mantigi icerisinde
dederlendirmek mumkundur. Bedeni ekonomisi,
kullanici etkilesimleri anlik olarak karsilastirilabilir
veri bicimlerine dénusturulmekte, daha fazla
etkilesim yaratacak sekilde diger kullanicilara
sunulmaktave sosyal paylasimlar ézel birekonomik
deger yaratmaktadir (Gerlitz ve Helmond, 2013,
s. 349). Boylece c¢evrimici topluluklarda dijital
hediyelesme yoluyla edinilen sosyal sermaye,
zamanla ekonomik sermayeye dodnusebilmekte;
topluluk i¢i dayanisma ile profesyonel rekabet;
dijital hediyelesme ile asimetrik paylasim
yogunlugu arasinda gerilimler yasanabilmektedir.
Topluluk Gyelerinin kendi sosyal medya hesaplarini
tanitmak amaciyla kullandigi bu kanal, bir yandan
karsilikl destek ve gdrunurluk saglama amaci
tasirken, 6te yandan daha profesyonel ve tanitim
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odakli igeriklerin de paylasildigi bir ortam haline
de gelebilmektedir. Kanalda Uyeler, yalnizca
kendi sosyal medya c¢alismalarini sergilemekle
kalmamakta; ayni zamanda is firsatlari sunmakta
ve komisyon temelli is birlikleri de 6nermektedir.
Boylelikle, ‘sosyal medya destedi’ amagli
olusturulan bu alt kanal, bir yandan hediyelesme
kUltdrinun dayanismacit ilkelerinin sirddgunu ote
yandan ¢evrimdisi profesyonel alanda birbirleriyle
rekabet etme ihtimali bulunan Uyelerin ayni bilgi
paylasim aginda bir arada yer aldigini gdsterir

niteliktedir.

Hediye kultard ve ekonomik deger Uretimi
arasinda ortaya c¢ikan bir baska gerilim ise
topluluk icerisinde o6nerilen, kullanilan ve
nitelikleri  tartisilan yapay zeka araglarinin
(Midjourney, Kling, Freepik, ChatGPT Plus vb.)
buyUk bir bdlumunin abonelik esasina dayall
Ucretli platformlar olmasidir. Topluluk icerisindeki
paylasimlar dahi veri Uretmekte; bu veriler
depolanarak, platformlarin altyapilarina entegre
edilmektedir. Bdylece, kullanici katkisi gérinurde
karsiliksiz bilgi paylasimi olarak degerlendirilse
de bu katkilarin sonucta platform kapitalizminin
veri temelli deger Uretim mekanizmalarina
hizmet ettigi gorulmektedir. Srnicek’'in  (2017)
kavramsallastirdigi sekliyle platform kapitalizmi;
kultarel icerik, bilgi, duygulanimlar ve hizmetler
gibi maddi olmayan Uretim bicimlerini merkeze
alirken, icerik Ureten kullanicilarin davranislarini,
tercihlerini  ve etkilesimlerini  surekli veriye
donusturerek ekonomik deger uretir. Bu isletme
modeli, kullanici verisini tekellestirme, ¢ikarsama,
analiz etme ve kullanma kabiliyeti Uzerinden
calisan guglu platform bigimini temsil eden
ekonomik bir modeldir (Srnicek, 2017, s. 42-43). Bu
anlamda, topluluk igerisinde yapay zeka araglarinin
islevlerine dair bilgi ve deneyim paylasimi her
ne kadar karsiliksiz bir hediyelesme bicimi gibi
deneyimlense de bu pratikler ¢codu zaman
kullanicilari belirli platformlara yonlendirmektedir.
Ozellikle maliyet-fayda dengesi, erisim stratejileri
ve kampanya olanaklari Uzerinden yapilan bu
paylasimlar, dolayli bicimde Ucretli servislerin
gorunarldgunu ve tercih edilirligini artiran bir

isleve burinmektedir. Bu durum, hediyelesme ile
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piyasa mantigi arasindaki gecirgenligi ve dijital
armagan alisverisinin ekonomik ¢ikar Uretiminden
tam anlamiyla ayrilamadigini ortaya koymaktadir.
Ancak s6z konusu bilgi paylasimlari, ayni zamanda
Uyelerin platformlara daha avantajli kosullarda
erismesini hedefleyen kolektif bir tuketici stratejisi
biciminde de degerlendirilebilir. Baska bir ifadeyle,
topluluk igerisinde kullanilan araglara yonelik
yalnizca bilgi alisverisi gerceklesmemekte, ayni
zamanda kullanici deneyimi tartismalar yoluyla
bilincli, stratejik ve dayanismaci bir Ure-tUketici
rolt de gelistiriimektedir.

Sonug

Dijital topluluklar icerisinde gelisen paylasim
pratiklerini hediyelesme olgusu temelinde, Al
Turkiye Telegram grubu orneklemiyle ele alan
ve toplulugun iletisim sureglerini netnografi
yontemiyle analiz eden c¢alismanin en temel
bulgularindan biri; kullanicilarin  géonualla  bilgi
paylasimi, karsiliksiz destek sunumu ve teknik
yardimlasma gibi pratiklerle bir dijital hediyelesme
kaltard gelistirmesidir. Ancak bu kdaltur, salt
karsiliksiz yardimlasma ile sinirh kalmamakta, ayni
zamanda statl, glven, gérunurlik gibi unsurlarla
ic ice gecmektedir. Topluluk icerisindeki paylasim
pratikleri, her ne kadar dayanismaci ve komunal
bir yapiya isaret etse de bu yapl, bilgi ve deneyim
sunan yoéneticilerin ve kimi Uyelerin zamanla daha
gorunur ve itibarli hale geldigi bir dijital potlag
ornedi de sunmaktadir. Bu baglamda, paylasim
yalnizca esitler arasinda gerceklesen bir ag olarak
degil, kimi zaman kullanicilar arasi gug iliskilerini
yeniden Uureten bir yapi olarak da islemektedir.
Bu da hediyelesmenin her zaman esitlik¢i ve
karsilikhlik Uzerine kurulu olmadigini, topluluk
icinde statu ve sembolik hiyerarsilerin yeniden
Uretilebildigi bir kulttran ¢evrim ici topluluklarda
da gelisebilecegdini gdstermektedir. Bu baglamda,
toplulugun alt kanallarinda goézlemlenen
etkilesimlerin yalnizca bilgi aktarimiyla sinirh
kalmadigi; ayni zamanda gorunurluk, dijital emek
ve begeni ekonomisi gibi kavramlar Uzerinden
de sekillendigi soylenebilir. Topluluk icerisinde
konuya hakim olmayan Uyelerin, alaninda
uzman Uyelerle bilgi paylasimina girmesi, hem
ogrenme surecine katkli sadlamakta hem de

katimcilarin bu etkilesimden dogrudan fayda
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elde etmesine imkan tanimaktadir. Toplulukta

paylasilan bilgilerin cevrimdisi ekonomik
alanlarla iliskilendirilmesi ve ekonomik bir degere
donusmesi, bir yandan cevrim igi ve ¢cevrim disi
surecgler arasindaki surekliligi ortaya koyarken;
Ote yandan dijital hediyelesmenin olculebilir ve
metalasabilir bicimlerde nasil yeniden uretildigini
de gostermektedir. Ornedin, toplulukta 6nerilen
yapay zeka araglarinin gogunlukla Ucretli ve veri
temelli platformlara ait olmasi, basit bir uygulama
paylasiminin dahi platform kapitalizmiyle nasil ig
ice gectigini ortaya koymaktadir. Bu baglamda,
bilgi paylasimiyalnizca kultUrel bir pratik olmaktan
cikarak, ekonomik deger zincirine katki sunan bir

faaliyet haline gelmektedir.

Sonug olarak, Al Turkiye orneginden hareketle,
cevrim ici topluluklarda dijital hediyelesme
kaltdrinudn dayanisma ve &grenme sureglerini
besleyen 6nemli bir pratik olarak dne ciktigini
belirtmek  mumkunddr.  Cevrimicgi  topluluk
Uyeleri arasinda gelisen paylasim kultard, cikar
gozetmeyen, karsilik beklemeyen ve toplulugun
gelisimini 6nceleyen bir yapi sergilemektedir.
Baska bir deyisle, Uyeler ya da yoneticilerdogrudan
bir fayda amaciyla hareket etmemektedir.
Ancak tum bu cikarsiz fayda iliskisine ragmen,
hediyelesmenin ekonomik temelli yapisindan
tamamen bagimsiz kalmak mumkun dedildir.
Nitekim Kaplan'in (2019, s. 13) da belirttigi gibi,
mesele hediyenin potla¢g érneginde oldugu gibi
metadan ayristirilamamasi degdil;, her zaman
oldugu gibi, dijital ekonomiyi ydnlendiren
bir unsur haline gelmis olmasidir. Dolayisiyla,
cevrimici topluluklarda aidiyet, glven ve kolektif
bilgi Uretimi gibi saiklerle metadan ayristigi
dusunulen dijital hediyeler, fark edilmeksizin
ekonomik degerin yeniden Uretimine aracilik
ederek, zamanla ekonomik ddéngulerin bir parcasi
haline gelmektedir. Calismada analiz yontemi
netnografik gdzlem ile sinirll tutuldugundan,
dijital hediyelesme pratiklerinin Uyeler tarafindan
nasil  deneyimlendigini ve anlamlandirildigini
daha derinlikli bicimde ortaya koyabilmek adina
arastirmanin derinlemesine goérusmelerle de
desteklenmesi, sonraki gcalismalar igin 6nemli bir

katkl sunabilir.
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Kaynaklar

Extended abstract

As digital technologies continue to transform
contemporary society, online communities have
emerged as prominent spaces for knowledge
sharing, voluntary labor, and collaborative
production. At the core of these communities are
gifting practices, understood as the voluntary
exchange of information, knowledge, experience,
or resources. Such practices constitute the
foundation of digital gift culture. This culture is
grounded in an ethos of voluntary exchange that
operates without the expectation of immediate
or direct compensation. However, the increasing
integration of these practices into digital
economies raises questions about whether such
exchanges remain voluntary and non-commercial
or become increasingly shaped by market
dynamics. Building on these debates, this study
examines information-sharing and interaction
practices within online communities through the
conceptual lens of digital gift-giving. Employing a
netnographic approach, the study explores how
these practices operate across the cultural and

economic dimensions of digital gift exchange.

The study builds on two primary bodies of
literature: digital gift culture within the digital
economy and information sharing and gift
exchange in online communities. While the first
body of literature provides a conceptual framework
for examining value circulation, reciprocity, and
symbolic exchange in digital environments, the
second explains how these dynamics are enacted
within online communities, shaping participation,
fostering a sense of belonging, and reproducing
social relations. Building on these strands of
scholarship, the study examines how sharing and
gift-giving practices reshape the social, cultural,
and economic dynamics of digital spaces. More
specifically, the circulation of reciprocal and non-
reciprocal knowledge exchange provides a lens
for examining digital gift exchange. It reveals the
cultural dynamics of gifting practices in online
communities. These interactions not only sustain
communicative exchange among participants

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Selver DIKKOL AKCAY - Servet Can DONMEZ 121

but also foster communal norms, expectations
of mutuality, and social bonds within online

communities.

Methodologically, the study adopts a netnographic
approach toexamine knowledge-sharing practices
and solidarity within the Al Turkiye Telegram
Group through the conceptual lenses of digital gift
culture and the digital gift economy. Drawing on
archival data, the study examines user-generated
messages and interactions across eight Telegram
channels over a six-month period, from January
to June 2025. The data were collected manually
through screenshots and systematically organized
into an Excel database, recording the content type,
date, channel category, and interaction context.
The final dataset comprised 3,058 messages and
128 user interactions. The archived materials were
subjected to thematic and interpretive analysis to
identify recurring patterns of sharing, reciprocity,
and information circulation. The study also
adheres to the ethical principles of netnography
by obtaining informed consent, preserving
participants' anonymity, and avoiding the direct

reproduction of verbatim user messages.

A key finding of the study is that users in the Al
Turkiye Telegram Group co-create a digital gift
culture through voluntary information sharing,
unconditional support, and technical assistance.
However, thiscultureis notdriven solely by altruistic
collaboration. Rather, it is closely intertwined
with the construction of status, trust, visibility,
and symbolic capital. Although these communal
sharing practices reflect a cooperative structure,
they also resemble a digital potlatch, in which
administrators and high-contributing members
gradually accumulate visibility, reputation, and
symbolic capital. In this context, sharing does not
always operate as an egalitarian practice but may
also reproduce power hierarchies among users.
These findings demonstrate that digital gifting is
neitherinherently egalitarian nor strictly reciprocal.
Instead, online communities can actively produce

status differentiation and symbolic stratification.

Consequently, the interactions observed across
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the community's sub-channels extend beyond
knowledge transmission, as they are shaped by
visibility, digital labor, and the attention economy.
While interactions between newcomers and
experienced members enhance collective
learning, they also provide opportunities for
participants to accumulate visibility, reputation,
and other individual benefits through exchange.
The convergence between community-shared
knowledge and offline economic domains
underscores the continuity between online and
offline processes, demonstrating how digital
gifting becomes embedded in measurable forms
of economic value. For instance, because most Al
tools recommended within the community are
linked to proprietary, data-driven platforms, even
a simple application recommendation contributes
to the reproduction of platform capitalism. In this
sense, knowledge sharing extends beyond a purely
cultural practice to become part of the economic

value chain.

In conclusion, the Al Turkiye case demonstrates
that digital gift cultures constitute important
mechanisms for fostering solidarity and collective
learning within online communities. The sharing
culture developed withinthe community prioritizes
collective advancement over immediate personal
gain or direct reciprocation, although participants
may also derive individual benefits through these
exchanges. Yet, despite its non-commercial
character, these interactions remain embedded in
broader economic structures. As Kaplan (2019, p.
13) observes, the core issue is not that the gift, as
exemplified by the potlatch, cannot be separated
from the commodity, but rather that it has become
a primary driving force of the digital economy
itself. Thus, although digital gifts are grounded in
belonging, trust, and collective production rather
than commodification, they also contribute to
the reproduction of economic value and become

integrated into broader economic processes.
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Tirkiye'de Aldatici Reklamla Miicadele: Reklam Kurulu
Kararlarinin Ampirik Calismasi

Deniz GULER « M. Mithat UNER
Arastirma Makalesi Basvuru 2111.2025 = Kabul 23.01.2026

6z

GUnUmuzun teknolojik olanaklariyla tuketicileri etkileme yarisina giren reklam veren isletmeler, rakipleri karsisinda
UstUnluk elde edebilmek adina, bilerek ya da bilmeyerek tuUketicilerin aldatilmasina neden olabilirler. Dijitalde ve
televizyonda yayinlanan reklamlarin aldatici unsurlar icermesi tuketici nezdinde olumsuz sonuglara yol agmaktadir.
Bu noktada, adi gegen mecralarda yayinlanan reklamlarda aldatici igeriklere karsi tUketicinin korunmasi blytk énem
tasimaktadir. Bu ¢alismanin amaci, 6502 Sayili "Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun" kapsaminda, televizyon, sosyal
medya, internet ve diger dijital mecralarda yayinlanan aldatici reklamlarin detayli olarak incelenmesi ve cesitli kriterlere
gore degerlendirilmesidir. Calisma, Ocak 2024-Haziran 2024 tarihleri arasinda, Reklam Kurulu tarafindan verilen, 512
sayfadan olusan 647 kararin analizini kapsamaktadir. Calismanin kapsami, TUrkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanhgi resmi
web sitesinde Ticari Reklamlar sekmesinde yer alan ve 6502 Sayili Kanun'un 6. Kisim “Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar” gergevesinde, madde 61-62-63'e gore elde edilen verilerle sinirlidir. Bu gergevede, ¢alismanin kapsami
dijital ve televizyonda yayinlanan reklamlarin yayinlandidi mecraya gére nasil dadildigi, yayinlanan reklamlarin mal/
hizmet kategorisi, cezai unsur nedenleri, verilen cezalara iliskin detayli analizleri icermektedir. Calisma, dijital ve televizyon
reklamlarini Reklam Kurulu Kararlari gercevesinde ele alarak 647 kararin icerik analizi MAXQDA programi araciligi ile
yapmistir. Dort ana tema ve 21 kod belirlenmis: yaptirimlar aylara, sektorlere, mecralara ve turlerine goére incelenmistir.
Dijitalde ve televizyonda yayinlanan aldatici reklamlarin, nasil bir degisim gosterdiginin yani sira, Reklam Kurulunun
uyguladigl denetimler ve cezai yaptirimlar konusunda detayl bilgiler sunulmaktadir. Elde edilen bulgularin, tiketici
haklarinin korunmasina, haksiz rekabetin dnlenmesine ve medya etiginin guglendiriimesine yonelik politika gelistirme

streglerinde kullanilabilecek nitelikli bir basvuru kaynagdi olusturmasi hedeflenmektedir

Anahtar Kelimeler: Dijital Reklam, Aldatici Reklam, Regulasyon, Reklam Kurulu Kararlari, 6502 Sayili Kanun.

ABSTRACT

Advertisers have the chance to reach their target audience more effectively. Sometimes, either intentionally or
unintentionally, they may deceive consumers with their advertisements to gain an edge over competitors. Deceptive
digital and television ads can harm not only advertising companies but also consumers. Therefore, protecting
consumers from content in ads broadcast through these media is essential. This study aims to closely examine and
evaluate deceptive advertisements aired on television, social media, the internet, and other digital platforms by Law No.
6502 on Consumer Protection. It analyzes 647 decisions, totaling 512 pages, issued by the Advertising Board between
January 2024 and June 2024. The scope is limited to data obtained under Articles 61-62-63 of Section 6, “Commercial
Advertising and Unfair Commercial Practices” of Law No. 6502, available on the official website of the Turkish Ministry
of Trade in the Commercial Advertising section. This research reviews explicitly how advertisements across digital
and television platforms are categorized by medium, product or service type, reasons for penalties, and the penalties
imposed. This study analyzed digital and television advertisements within the framework of Advertising Board Decisions
and conducted a content analysis of 647 decisions using the MAXQDA program. Four main themes and 21 codes were
identified; sanctions were examined by month, sector, medium, and type. The study provides detailed information on
how deceptive and misleading advertisements broadcast on digital and television platforms have evolved, as well as
the oversight and penalties imposed by the Advertising Board. These findings aim to serve as an essential resource for

protecting consumer rights, preventing unfair competition, and promoting media ethics.

Keywords: Advertising, Deceptive Advertising, Regulation, Advertisement Board Decision, Law No. 6502.
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Giris

Aldatici  reklam' ifadesi ilgili literatirde sik
kullanilmakta olan bir kavram olmasina karsin
bir tanimi bulunmamaktadir. Aldatici reklamlar,
bir mal veya hizmetin nitelikleri, fiyati ya da
satis kosullari hakkinda dogru olmayan veya
gercegi carpitan bilgiler vermek suretiyle
tUketiciyi yaniltan reklamlardir. Bu tur reklamlar,
gunumuzde o&zellikle dijital medyanin hizli ve
genis erisim saglayan dogasi nedeniyle daha
yaygin sekilde kullanilir hale gelmistir. Aldatici
reklamlar, cogunlukla tuketicilerin bilgi eksikligi
veya guUven duygularindan faydalanmak suretiyle
etkili olmaktadir (Elden, 2016, ss. 1-648). Aldatici
reklamlar, tUketiciyi yaniltmak, kandirmak veya
dogru olmayan bir izlenim yaratmak amaciyla
yapilan reklamlar olarak tanimlanabilir. Bu
tur reklamlarda, mal veya hizmetin &zellikleri,
fiyati, faydalari gibi unsurlar dogru bir sekilde
aktarilmamaktadir. Ozellikle dijital medyada
yayllan aldatici reklam icerikleri, tUketicilerin
guven duyduklari platformlara olan inanclarini
sarsmaktadir ki, bu durum, dijital medyaya yonelik
genel bir guvensizligin olusmasina neden olarak,
bilgi ekosisteminin surdurulebilirligini  tehdit
etmektedir. Belirtilen sorunlarin ¢o6zUmu igin Ulke
hUukUmetlerigesitliyasal dizenlemeler ve denetim
mekanizmalari gelistirmistir (Camdereli, 2013, ss.
1-529).

Turkiye'de tuketici haklarini koruma ve reklamlarin
etik standartlara uygunlugunu denetlemekte
olan Reklam Kurulu, 2002 yilindan bu yana hem

tuketicilerin magduriyetlerini 6nlemekte hem de

ticaretin adil rekabet ilkelerine uygun bir sekilde
sUrdardlmesini  saglamaktadir (Ozdemir, 2027,
ss. 45-65). Reklam Kurulu'nun islevi yalnizca
sikayet edilen reklamlarin incelenmesi ile sinirli
degdildir;aynizamanda genel reklam politikalarinin
duzenlenmesi ve etik standartlarin yerlesmesi
konusunda da rehberlik saglamaktadir (Sener &
Ugurhan, 2018, ss. 50-72).

Bu ¢alismada, dijitalde ve televizyonda yayinlanan
aldatici  reklamlarin  duzenlenmesine yoénelik
regllasyon uygulamalari ele alinarak, s6z konusu
Reklam Kurulunun

reklamlara uyguladigi

yaptirimlar detayli olarak analiz edilecektir.

Dijital medyada tuketici haklarini korumak
ve aldatici reklamlardan kaginmak Turkiye'de
ozellikle 6nemlidir. Dijitallesmenin hizla arttigi
Ulkemizde, e-ticaret hacminin bUyUmesi ve sosyal
medya platformlarinin yayginlagsmasiyla birlikte,
tUketicilerin aldatici reklam iceriklerine maruz
kalma riski de artmaktadir (Gu vd. 2021). Yaniltici
reklamlarin bir diger etkisi ise tuketicilerin doJru
bilgiye erisim hakkini zedelemesidir. Bireylerin
guvenilir  bilgilere dayanarak karar verme
hakki, bilgi ¢aginda hem yasal hem de etik bir
yUukumluluktar (Elden, 2016). Cepni Sener'e (2018)
gore, Reklam Kurulu'nun bu konudaki rolud, sikayet
edilen reklamlari incelemenin &tesine gecerek,
etik standartlarin tanimlanmasinda ve genel
reklam kurallarinin duzenlenmesinde de 6nemli

bir yonlendirme saglamaktadir.

Dursun (2024), Turkiye'dekiyayincilik sektérundeki

1 Turkge literatUrde incelendiginde aldatici ve yanilticl reklam ifadeleriyle karsilasiimaktadir. Oxford sézlige gore; aldatici kelimesi

aldanmaya yol agan, yaniltan, yaniltici anlamina gelmektedir. Yine dictionary.com aldatici kelimesinin esanlamlisi olarak yaniltici

kelimesine vermektedir. Ayni kaynaklarda yaniltici kelimesi sorgulandiginda ise, aldatici kelimesiyle karsilasiimaktadir. Nitekim

Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanunun dogrudan muhatap ve uygulayicisi olan Ticaret Bakanligi Tuketicinin Korunmasi ve Piyasa

Gozetimi Genel Mudurlagu, 2024 yilinda web sayfasinda “tUketiciyi aldatan, yaniltan reklam” (Ticaret Bakanligi, 2024a) ifadesine

yer vermis, “aldatan, yaniltan” demekle kelimelerin es gorevli olduklarini isaret etmislerdir. Diger taraftan, Ticaret Bakanligi 2025

yilinda web sayfasinda” aldatici, yaniltic” ifadesi yerini sadece aldatici ifadesine birakmistir (Ticaret Bakanhgi, 2025a). Ticaret

Hukuku agisindan aldatici reklamlar konusunda TUrkiye'nin en dnde gelen isimlerinden olan Géle de (1983, s.67), reklamlarda énemli

noktalarin agiklanmameasi, ifadelerin reklamdaki vaadi kanitlamamasi, gérintinin reklamdaki ifadeyi desteklememesi, cok anlamli

ifadelerin kullanilmasi ve belirsiz, agik ve anlasilir olmayan ifadelerin kullanilmasi durumlarinda olusan yaniltici reklamla ilgili olarak

“tuketiciyi yaniltan reklamlarda aldatici reklama” sebebiyet verir demekle yaniltici reklamin aldatici reklam ana basligi altinda ele

alinabilecegi hususuna acgiklik getirmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda, yaniltici reklam ifadesi aldatici reklam igerisinde yer alacak ve

sadece aldatici reklam ifadesi kullanilacaktir.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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denetim prosedurlerini, reklamin etkinligi ve etik
ilkeleri Uzerine literatUrdeki arastirmalara bakarak
analiz etmistir. Dijital yayincihgin buUyuUmesiyle
birlikte yeni denetim sorunlarinin ortaya ¢iktigini
tespitetmistir. Kurt (2024)ise 6zerkidarimakamlarin
kamu ydnetimi bilgisindekidegisimlere nasil uyum
sagladigini arastirmistir. Yildiz (2021), istatistiksel
verilere dayanarak yayincilik hizmet standartlarinin
ihlallerini  degerlendirmek icin  karsilastirma
yontemini kullanmistir. Kirkbesogdlu'na (2018) gére,
6502 sayili Tuketiciyi Koruma Kanunu, ajanslarin
ve reklamcilarin uymasi gereken etik kriterleri
belirlemektedir. GUrdin (2017) ise sadlik sektorinde

reklamlarin kontrolUndeki zorluklari ele almistir.

Bu calisma, reklam etigi ve tuketici haklarinin
korunmasi cergevesinde, yaniltici reklamlarin
duzenlenmesine iliskin teorik bir inceleme
sunmaktadir. Ayrica, Reklam Kurulu kararlarinin
kapsamli bir analizi yoluyla, duzenleyici tekniklerin
etkinligini degerlendirmeyi ve gelecekteki politika
olusturma sureclerine pratik duzeyde katkida
bulunmayi1 amaclamaktadir. Calismanin sonuglari,
dijitallesmenin hizl ilerlemesi isiginda geleneksel
duzenleyici

cercevelerin guncellenmesinin

gerekliligini vurgulamaktadir.

Reklam Tanimi ve Reklamin islevleri

Turkiye Universitelerinde egemen olan pazarlama
yaklasimi, Anglo-Sakson Modeli kapitalizmin
etkisinde olan “pazarlama karmasi” paradigmasidir
(Uner & Esiyok, 2025, s. 301). Pazarlama karmasi
paradigmasina gore; pazarlama “musteriler, alicilar,
paydaslar ve toplumun butlunu icin deger ifade
eden onerilerin gelistirilmesi, iletisimi, ulastirilmasi
ve degisimi igin bir faaliyet, bir dizi kurum ve
sUrectir” (Uner, 2009, s. 45). Pazarlama taniminda
adi gegen “deger ifade eden degisim dnerilerinin
gelistirilmesi, iletisimi, ulastirilmasi ve degisimi”
ifadesiyle paradigmaya adini veren pazarlama
karmasi elemanlarina atifta bulunulmaktadir. Bir
diger ifadeyle, pazarlama tanimi, Urun (mal, hizmet
veya fikirler), pazarlama iletisimi (tutundurma),

dagitim ve fiyatlandirma Uzerine insa edilmektedir.

Pazarlamaninamaci,isletmenin rekabet Ustinlugu
elde etmesini saglamaktir. Rekabet uUstUnlUgu

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ile anlasilmasi gereken, isletme Urindnun rakip
drunler karsisinda musteri tarafindan tercih
edilmesidir. isletmelerin  rekabet UstinlUgu
elde edebilmek adina gelistirecegi stratejilerin
kaynaklari ise pazarlama karmasi elemanlaridir.
Bir diger ifadeyle, isletme Urdnun rakip Urunler
karsisinda tercih edilmesini saglayacak olan
stratejilerin gelistirilmesinde pazarlama karmasi
elemanlari  kullanilacaktir. Pazarlama karmasi
elemanlari arasinda yer alan pazarlama iletisimi,
isletme ve/veya Uretilmekte olan Urlnler hakkinda
hedefkitlenin bilgilendirilmesi,ikna etmesi,isletme
veya Urdnun hatirlatilmasi ve musteri kararlarinin
teyitedilmesiamaclarina hizmetetmektedir (Kotler
vd., 2019, s. 570). Pazarlama literatlru reklamin ayni
zamanda hedef Kkitlelerin iyi vakit gegirmesine
neden olabilecek esprili ve akillica kullanilan
gorsel ve sozel unsurlarindan da sdz etmektedir
(Katz, 2017, s. 7). Pazarlama iletisimi sureci dinamik
bir surectir. Tuketicilerin bir Urunu alternatifleri
arasindan secerken, satin alirken ve kullanirken
sergiledikleri davraniglar Uzerinde etkili olan
ekonomik, sosyo-kulturel, demografik, rekabet,
teknolojik, yasal ve dUzenleyici gibi siralanabilecek
dis c¢evre degiskenleri isletmenin tamamen
kontrolli disinda olup hizli dedisiklere konu
olmaktadir. Ornegdin;faiz oranlari, déviz kurlarindaki
degisiklikler, pazara yeni rakiplerin girmesi, yeni
teknolojilerin isletmeler tarafindan kullanilmaya
baslanmasi, Ulke nufusunun yaslanmasi, internetin
hizlanmasi ve yayginlasmasiyla beraber yeniden
pazarlama (remarketing), banner, influencer
pazarlama, PPC, SEM, Pop-up reklamlar gibi
kavramlarin gundemimize girmeye baslamasi gibi
durumlar dis gevre degisikliklerine érnek olarak
gésterilebilecektir. isletmelerin rekabet Ustinligu
elde edebilmek adina gelistirdikleri stratejileri
etkileyen dis cevre degiskenleri arasinda yasal ve
dizenleyici cevrede yer almaktadir (Uner, 1994,
s.110).

Dis cevre degisiklerine ayak uydurma zorunlulugu
nedeniyle dinamik bir sUre¢ olan pazarlama
iletisimi kapsaminda kullanilabilecekleri cesitli
araglar bulunmaktadir. Pazarlama iletisiminde
kullanilabilecek araclar, kisisel olmayan ve Kisisel

pazarlama iletisimi araglari seklinde iki ana baslik
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altinda ele alinmaktadir. Pazarlama iletisimine
konu olan kisisel olmayan araglar; reklam
(advertising), satis tutundurma (sales promotion),
sponsorlu faaliyetler ve programlar (events and
experiences), halkla iliskiler (public relations) ve
halka benimsetme (publicity) iken Kkisisel olan
pazarlama iletisimi faaliyetlerinin ise dogrudan
pazarlama (direct marketing), kisisel satis
(personal selling), interaktif pazarlama (interactive
marketing), kulaktan kulaga iletisim (word-of-
mouth marketing, sosyal medya pazarlama
(social media marketing) seklinde siralanabilmesi
MmUmkundur (Kotler & Armstrong, 2006, ss. 427-
429).

Amerikan Pazarlama Birligi tarafindan verilen
tanimindan hareket etmek suretiyle reklam, bir
mesajin, kitle iletisim araclari vasitasiyla ve kitle
iletisim araglarina bir bedel ddemek suretiyle hedef
pazara ulastirilmasi seklinde tanimlanabilecektir
(American Marketing Association, ty.). Reklami
diger iletisim araglarindan farkl kilan iki temel
ozelligi; mesajinin radyo, televizyon, gazete, dergi,
reklam panosu, internet platformlari gibi bir kitle
iletisim araclyla genis kitlelere ulastiriimasi ve
mesajiniletisimaracinda kapladigisureveyayericin
bir bedel 6demek suretiyle gerceklestiriimesidir
(Uner, 2009, s. 6-8).

Pazarlama iletisimi ve araglarindan reklam bir
isletmenin diger isletmeler karsisinda tercih
edilmesine, diger isletmeler karsisinda rekabet
Ustunligu elde etmesinde kullanilabilecek bir
strateji kaynagi olan reklamin yapilmasinda bir
takim yasal ve dUzenleyici kurallar bulunmaktadir.
Reklamin yasal ve duzenleyici kurallari, isletmelerin
reklam uygulamalarinda neler yapabilecekleri
veya yapamayacaklari (Arens vd., 2019, s. 19; Arens,
2002, s. 66), reklam mesajlarini nerede ve nasll
yerlestirebilecekleri bashklarini ele almaktadir
(Hardyvd.,2018,s.126). Birdiger ifadeyle, reklamlara
iliskin yasal ve duzenleyici cerceve, reklama konu
olan unsur, reklam mesajlarinin igerik ve sekli ile
reklam mecralarin da ayrilan yer ve zaman Uzerinde
yogunlasmaktadir. Diger taraftan reklamlarla ilgili
yasal duzenlemelerisletmeler tarafindanyuruttulen
pazarlama kampanyalari, endustri trendleri ve
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catisma alanlari ile isletmeleri kaygilarina dair de

bilgi kaynagdi olma o6zelligi tasimaktadir.

Turkiye'de Aldatici Reklamlar

Bir pazarlama iletisimi araci olarak reklam belirli
kurallar  cergevesinde  yUrutUlmesi  gereken
pazarlama iletisimi faaliyetidir. Turkiye'de de ilgili
yasalmevzuat, reklamlarintemelilkelerinitUketiciyi
kandirmamak, adil rekabet saglamak ve toplumsal
degerleri gdzetmek seklinde siralanabilecek Ug
onemli konu Uzerine insa edilmistir. Reklamlarin,
genel ahlaka, kamu duzenine, kisilik haklarina
uygun, dogru ve durUst olmalari esastir, “tUketiciyi
aldatici veya onun tecrube ve bilgi noksanliklarini
istismar edici, can ve mal gUvenligini tehlikeye
dusurucu, siddet hareketlerini ve sug islemeyi
6zendirici, kamu sadhdini bozucu, hastalari,
yaslilari, cocuklari ve engellileri istismar edici ticari
reklam yapilamaz” (Turkiye Cumhuriyeti Ticaret

Bakanligi, 2019).

Turkiye'de reklam faaliyetlerine yonelik denetim
ve duzenleme surecleri, tUketicilerin korunmasi
ve ticari faaliyetlerin seffaf sekilde yuUrutulmesi
amaclyla c¢esitli yasal mevzuatlarla kapsam
altina alinmistir. Ozellikle TUketicinin Korunmasi
Hakkinda Kanun, Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Ydnetmeligi ve Reklam Kurulu
Yénetmeligi gibi duzenlemeler, ticari iletisimde
durustluk ilkesinin korunmasini ve kamu yararinin
gozetilmesini temel hedef olarak belirlemistir.

Turkiye'de reklamlara iliskin temel duzenlemeler

asagidaki gibi siralanabilecektir (Reklam

Ozdenetim Kurulu, ty.)

TUketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun

Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar

Yoénetmeligi

Reklam Kurulu Yonetmeligi

Fiyat Etiketi Yonetmeligi

Garanti Belgesi Yonetmeligi
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Mesafeli Sozlesmeler Yonetmeligi
Satis Sonrasi Hizmetler Yonetmeligi
Tanitma ve Kullanma Kilavuzu Yonetmeligi

Sdreli  Yayin  Kuruluglarinca Duzenlenen

Promosyon Uygulamalarina iliskin Yénetmelik
verenlerin

Bu dUzenlemeler, reklam

sorumluluklarini net bicimde tanimlarken;
tuketicilerin dogru, acik ve karsilastirilabilir bilgiye
erisimini anayasal bir hak olarak garanti altina
almaktadir. TUm bu yasal ¢erceveye ragmen ihlal
ve yaptirim kararinin yogunlastigi alanlardan birisi

de aldatici reklamlardir.

6502 Sayili Tuketicinin Koruma Hakkinda Kanun'da
aldaticireklamdansézedilmesinevealdaticireklam
yasaklanmis olmasina karsin aldatici reklamin
aclk ve kapsaml bir tanimi verilmemektedir.
Genel yaklasima gore, tuketicilerin ekonomik
davranislarini etkileyebilecek nitelikte, yaniltici,
yanhsveeksikbilgiiceren,bu haliyleortalamadikkat
duzeyine sahip tUketiciyi aldatma ihtimali doguran
reklamlar aldatici reklam kabul edilmektedir (Gole,
1983, s. 209; Nalbant, 2025). Buna goére; mevcut bir
reklam uygulamasinin aldatici reklam kapsaminda
dederlendirilip degerlendirilemeyecegdini tespit
edebilmek i¢in asagida siralanan konulardan en az
bir tanesinin gerceklesmesi gerekmektedir:

1. Reklamdaki yanlis, yaniltici, eksik bilgi veya

sunum,

2. Ortalama tuketiciyi aldatmasi veya aldatma
ihtimali olmasi,

3. Reklamin Karar Verme Surecine Etki Etmesi veya
Etme ihtimalinin Bulunmasi (Gultekin, 2021:1182-
1186).

Tuketicinin  Korunmasi Hakkinda Kanunun 62.
maddesinde tuketiciye ydnelik haksiz ticari
uygulamalari da ele alinmaktadir. Bir ticari
mesleki ozenin

uygulamanin gereklerine

uymayarak ulastigi ortalama tuketicinin ya da

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

yoneldigi grubun ortalama Uyesinin mal veya
hizmete iliskin ekonomik davranis bicimini dnemli
olcide bozmasi ya da 6nemli 6lcide bozma
ihtimalinin olmasi durumlarinda haksiz oldugu
kabul edilmektedir. Bu cercevede, tUketicilere
sunulan bir malda birim fiyati farklilastiracak
sekilde adet, uzunluk, agirhk, alan, hacim élculerive
benzeri unsurlardan birinde degisiklik yapilmasina
ragmen, degisiklik yapilmadigi izlenimi uyandiran
yaniltici ambalajlama uygulamalari haksiz ticari
uygulamalar arasinda sayillmis, bdylece, gramaiji
azaltma yoluyla tuketicileri magdur eden gizli zam
uygulamalari da engellenmek istenmistir. Keza,
satin alma surecini otomatiklestiren bir yazilim
kullanmak suretiyle spor, tiyatro, soylesi gibi etkinlik
biletlerini, belirlenen limitlerin disinda satin alarak
tuketicilere yeniden veya daha yUksek fiyatla satisa
sunmak da s6z konusu Yonetmelikte haksiz ticari
uygulamalara ornek olarak gosterilmistir (Gole,
1985, ss. 256-268)

Bir ticari uygulamanin haksiz oldugunun iddia
edilmesi halinde, isletme ticari uygulamasinin
haksiz ticari uygulama olmadidini ispat etmekle
yukUmludur. Haksiz ticari uygulamanin reklam
yoluyla gergeklestirildigi durumlarda ise haksiz
ticari uygulamaya Tuketicinin Korunmasi Hakkinda
Kanunun ticari reklamlar ile ilgili 61. maddesi
uygulanmaktadir (Gole, 1985, ss. 256-268).

Aldatici reklam, tlketicinin dogru bilgiye dayali
kararlaralmasiniengellemek amaciyla aldaticiveya
eksik bilgiler iceren reklamlardir. Aldatici reklam
tary, genellikle mal ya da hizmet hakkinda yanlis,
eksik veya carpitilmisverilersunmaktadir (Ozdemir,
2004, ss. 61-90). Aldatici reklamlarda, Urdnun vaat
edilen faydalari, 6zellikleri ya da fiyatlari hakkinda
gercege uygun olmayan bilgiler kullaniimaktadir.
Bu tur reklamlarda, tUketiciye verilmekte olan
mesaj, genellikle gergeklikle drtismeyen ve daha
cazip bir sekilde dizenlenmis mesajlardir. Ornegin,
bir kozmetik Urinunun cilt Uzerinde mucizevi
etkiler yarattigi iddialari, bilimsel dayanaklardan
yoksun bir sekilde sunulabilmektedir (Kocabas &
Elden, 2001).

Aldatici reklamlarin en 6nemli &zelliklerinden
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birisi, Grunun gercek oOzellikleri hakkinda eksik
veya aldatici bilgi verilmesidir. Reklamda sunulan
mal ya da hizmetler tarafindan saglanmakta olan
faydalarin abartilmasi ya da var olmayan faydalarin
reklam mesajina konu edilmesiyle aldatici reklam
ortaya cikmaktadir (Ozdemir, 2004, ss. 61-90).
Bu durum, reklama maruz kalan tuketicilerin
zihinlerinde yanhs bir algr olusturmalarina
ve yanhs kararlar almalarina yol ag¢maktadir.
Aldatici  reklamlarda, Grunun kalitesine dair
aldatici mesajlar da verilebilmekte, bu sekilde
ardnudn gergek degerinden daha farkl bir algi
yaratilmasina yol acilmaktadir. Bir diger aldatici
reklam uygulamasi da gergek gibi verilen birtakim
sonuglarin, bir ispata dayanmayan, manipule

edilmis veriler olmasidir (Hoyer & Maclnnis, 1997).

Aldatici reklamin unsurlari arasinda yer alan; 6rtulu
ifadeler, bir mal ya da hizmetin gercek 6zelliklerini
acikca belirtmeden, izlenim olusturmak amaciyla
kullanilan ifadelerdir. Bu tur ifadeler, genellikle
dogrudan bir aldaticilik icermez, ancak izleyicide
carpitiimis bir algl ortaya c¢ikarabilmektedir
(Ozdemir, 2004, ss. 61-90). Ornegdin; bazi reklamlar,
Urundezatenvarolmasigereken,Urinkalitesiniveya
Urdnun yaratmakta oldugu fayday arttirmayacak
bir 6zellik Uzerinde yogunlasarak aldatici bir etki
ortaya cikarabilir. Bir diger ifadeyle, bazi aldatici
reklamlar, olmazsa olmaz bir 6zelligi dne c¢ikararak,
ozelligin tuketiciye sagladigr degeri abartarak
tUketiciye verebilmektedir (Yoldas & Ozaydin,
2017, ss. 781-794). Reklamlarda birden fazla anlam
taslyan ifadelerin kullanilmasi da tuketicinin mal
veya hizmet hakkinda farkli yorumlar yapmasina
yol acabilecek bir uygulamadir (Kocabas & Elden,
2001).

Aldatici Reklamlara Karsi Regllasyon
Uygulayan Otoriteler

Aldatici reklamlara karsi tuketicilerin korunmasi,
modern pazarlama ve reklamcilik anlayisinin
temel ilkelerinden birisidir. Reklamlar, tUketici
davranisglarini yonlendiren guclu aracglar olup, mal
ya da hizmetlerin satisi Uzerinde dogrudan etkili
olmaktadir. Belirtilen glctn kétuye kullanilmamasi
icin  yasal duzenlemeler ve denetimlerle,

tUketicilerin korunmasini hedeflemektedir

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

(Mammadova, 2019).

Yasal duzenlemeler, aldatici reklamlara Kkarsi
tuketicilerin korunmasini saglamak adina 6nemli
bir islev gdrmektedir. Ticari iletisimde durustluk,
seffaflk ve tlketici guUveninin  sadlanmasi
amaclyla Turkiye'de aldatici reklamlara karsi
cesitli kamu otoriteleri ve duzenleyici kurumlar
faaliyet gostermektedir. Kurumlar hem geleneksel
medyada hem de dijital platformlarda tUketici
haklarini korumayayénelikidarive cezaiyaptirimlar
uygulamakla yukumludur (OECD, 2019). Turkiye'de
bu alandaki baslica duzenleyici kurum Reklam
Kuruludur. Ticaret Bakanligi blnyesinde faaliyet
gosteren bu kurul, ticari reklamlarin Tuketicinin
Korunmasi Hakkinda Kanun ve ilgiliyonetmeliklere
uygunlugunu denetlemekte; ihlal tespiti halinde
reklamin durdurulmasi, yayindan kaldirilmasi ve
idari para cezalari gibi yaptirimlar uygulamaktadir.
Reklam Kurulu hem tuketici sikayetleri hem
de re ’'sen yuruttugu incelemeler sonucunda
karar vermekte olup; sektdérde duzenleyici bir rol
Ustlenmektedir (OECD, 2020).

Bununla birlikte, Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) da o6zellikle televizyon yayinciligi
alaninda, reklam igeriklerinin yayin ilkelerine
ve c¢ocuklarin  korunmasi gibi 06zel alanlara
uygunlugunu denetlemektedir. RTUK, 6112 sayili
Kanun kapsaminda yayin hizmetlerinin igerik
standartlarini  belirlemekte ve gerektiginde
yayinci kuruluslara uyari, para cezasl veya yayin
durdurma gibi yaptirimlar uygulayabilmektedir.
Bu cercevede RTUK, medya dUlzenlemesi alaninda
Avrupa'daki benzer otoriteler olan Ofcom (Birlesik
Krallik) veya CSA (Fransa) gibi kurumlarla yapisal
benzerlik gostermektedir (losifidis & Katsirea, 2019,
ss. 501-514).

4054 sayil Rekabetin Korunmasi Hakkinda Kanun
kapsaminda faaliyet gosteren Rekabet Kurumu,
aldaticireklamlarin piyasayapisinibozacakbigcimde
rekabeti engelleyip engellemedigini denetleyerek,
rekabet hukukunun ihlali durumunda mudahale
yetkisine sahiptir. Rekabet Kurumu ézellikle hakim
durumun kotluye kullanilmasi veya tuketiciyi
aldatici uygulamalarin rekabeti sinirlayici etkileri
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sdz konusu oldugunda devreye girmektedir (Fox,
2012).

Dijital mecralarda artan reklam yogunlugu, Bilgi
Teknolojileri ve iletisim Kurumu (BTK) ile KVKK
(Kisisel Verileri Koruma Kurumu) gibi otoritelerin
de reklamcilik alanina dolayll olarak mudahil
olmasina neden olmustur. Ozellikle hedefli
reklamcilikta kullanilan Kkisisel verilerin hukuka
uygun toplanip islenmesi, kurumlar tarafindan
denetlenmekte, Avrupa'daki GDPR (General Data
Protection Regulation) uygulamalari ile paralel bir
yaklasim gelistirilmektedir (Bradshaw vd., 2019, ss.
187-223).

Sektorigietikstandartlarin korunmasiniamaclayan
génulll bir kurulus olan Reklam Ozdenetim Kurulu
(ROK) ise, reklam verenler, ajanslar ve medya
temsilcilerinden olusan yapisiyla reklamlarin etik
kurallara  uygunlugunu  degerlendirmektedir.
Badglayici bir yaptirim gucu bulunmamakla birlikte,
ROK tarafindan yapilan degerlendirmeler, sektérde
etik standartlarin olusmasina ve surdurulmesine

katki saglamaktadir (Cinar, 2020).

Gelisendijitaldunyada,e-ticaretinyayginlasmasiyla
birlikte tUketici koruma yasalarinin etkinligi daha
da oénem kazanmistir. Ozellikle Banglades'te
e-ticaretin  hizli  bUyUmesi, tuketici koruma
konularinda ciddi hukuki ve duzenleyici bosluklar
ortaya ¢lkarmistir. Bu durumu ele alan Chowdhury,
yaniltici reklamlarin yayginhdinin mevcut yasal
cercevelerin
vurgulamaktadir (Chowdhury, 2025). Darke et al.
tarafindan yapilan bir diger calismada, reklam

yetersizliginden  kaynaklandigini

performansinin  beklenenlerle tutarhlik teskil
etmesi gerektigi savunulmakta ve bu durumun
saglanabilmesi i¢cin reklamlarin ©6nceden test
edilmesi gerektigi onerilmektedir (Darke vd.,
2008). Aynidogrultuda, reklam etikilkeleri Uzerinde
yogunlasan Widyaningsih vd., durustluk, seffaflik
ve sosyal sorumluluk gibi reklam etigi ilkelerinin
reklamcilik sektérinde butunligin korunmasi
icin  ¢cok &nemli oldugunu vurgulamaktadir
2024). Bu

duzenleyici kurumlar saglam izleme ve dlizenleme

(Widyaningsih  vd., baglamda,

cerceveleri olusturmalidir (Bortsevych & Kopytova,

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

2025). Tuketici egitimi, yaniltici reklamlarin etkisini
azaltmak icin dnem arz etmektedir. Harshitha,
tuketicilerin aldatici reklamlarla ilgili haklarini
savunmalari ve bu tlUr durumlari ilgili yetkililere
bildirmeleri gerektigini savunmaktadir (Harshitha,
2022). Ayrica, dijital
sekillendiren blok zinciri teknolojisi gibi gelismeler,

reklamcihiglr  yeniden
reklam iddialarinin dogrulanmasini kolaylastirarak
tuketici glvenini artirmaktadir (Jabarullah, 2023).
Kumar, cevrimici alisveris dolandiriciligina karsi
kapsamli yasal glUvencelerin gerekliliginin altini
cizerken, yenilikgi ¢ézUmlerin benimsenmesinin
onemini de vurgulamaktadir (Kumar, 2025).

Bu calismalar, tuketici egitiminin guglendirilmesi
ve yasal cercevelerin gelistirilmesi gerekliligini
ortaya koymaktadir.

Reklam Kurulu

Turkiye'de aldatici reklamlarla muUcadele,
tuketiciyi koruma ilkesine dayali yasal cerceve
Ozellikle 6502

Sayili Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun,

araciliglyla  yUrUtdlmektedir.
aldatici  reklamlara karsi yaptirmlarin  temel

dayanagini olusturmaktadir. Kanun'un 6l.
maddesi, ticari reklamlarin durUst, agik ve dogru
bilgiye dayanmasi gerektigini ifade ederken;
tuketiciyi aldatici, eksik ya da gergedi carpitan
iceriklerin acgikca yasaklandigini vurgulamaktadir
(TUketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun, 2014).
Duzenleme, reklamin yalnizca icerik yonunu
degil; ayni zamanda sunulus bigimi, hedef kitlenin
algisi ve mesajin etkisi gibi psikolojik unsurlari
da kapsamina almaktadir. Reklamlara karsi
uygulanan yasal sUreclerin somutlastigi en 6nemli

organlardan birisi Reklam Kurulu'dur.

Reklam Kurulu, Turkiye'de ticari reklamciligin
duzenlenmesi ve denetlenmesi amaciyla 1995
yilinda kurulmustur (Ozdemir, 2021, ss. 45-65). 2014
yilinda 6502 sayili Tuketicinin Korunmasi Hakkinda
Kanun ile yeniden yapilandiriimistir. Reklam
Kurulu, T.C. Ticaret Bakanhgdi bunyesinde faaliyet
gostermekte olup kurulun baskanhgdi, Bakanin
gorevlendirdigi ilgili Genel Mudur tarafindan
tuketici

sikayetleri, denetimler ve ihbarlar dogrultusunda

yurutulmektedir. Reklam Kurulu,
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ticari reklamlari incelemekte, gerektiginde cezai
yaptirimlar uygulamaktadir. Kurulun isleyis esaslari
ise “Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeligi” ile belirlenmistir

Reklam Kurulu’nungdérevveamaciTicaret Bakanhgi
Tuketicinin Korunmasli ve Piyasa Gozetimi Genel
MUdurltgu sayfasinda detayl sekilde asagidaki
gibi verilmektedir (Ticaret Bakanligi, 2024b);

“Ticari reklamlarda uyulmasi gereken ilkeleri
belirleme ve haksiz ticari uygulamalara Kkarsi
tuketiciyi korumaya yonelik duzenlemeleri yapma,
bu hususlar gercevesindeincelemeve gerektiginde
denetim yapma, inceleme ve denetim sonucuna
goére, 6502 sayil Kanun‘un 61 inci madde
hUkUmlerine aykiri reklamlari durdurma ve/veya
ayni yéntemle dlzeltme ve/veya para cezasi veya
gerekli gorulen hallerde U¢ aya kadar tedbiren
durdurma cezasl verme hususlarinda goérevli bir
Reklam Kurulu olusturulmustur.”

Reklam Kurulu, ticari reklamlarda uyulmasi

gereken ilkeleri belirlemek, haksiz  ticari

uygulamalara karsi tuketiciyi korumak ve bu
duzenlemeleri kamuya duyurmak amaciyla ¢esitli
gorevleri yerine getirmektedir. Gorevler asagidaki
gibi detaylandirilabilecektir (Camdereli, 2013, ss.
1-529):

1. lilkelerin belirlenmesi

2. Haksiz reklam uygulamalarinin incelenmesi

3. Idari yaptirimlarin uygulanmasi

4. |dari para cezalarinin belirlenmesi

5. Tedbiren durdurma yetkisi

6. Evrensel standartlarin dikkate alinmasi

7. Tuketici bilincinin artirilmasi

8. Cesitli paydaslarla is birligi

9. Haksiz rekabetin dnlenmesi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

10. Rekabetci ortamin korunmasi

Reklam Kurulunca Uygulanan Yaptirimlar
Reklam Kurulu, 6502 Sayili Tuketicinin Korunmasi
HakkindaKanun'un6l.vec3.maddelerikapsaminda
ticari reklamlarin ve haksiz ticari uygulamalarin
denetlenmesi ile sorumlu bir kamu otoritesidir
(Esiyok, 2018, s. 598). Kurul, aldatici, aldatici veya
saldirgan nitelikte oldugu tespit edilen reklamlar
icin gesitli yaptirrmlar uygulamaktadir. Yaptirimlar,
reklamlarin  hedef kitle Uzerindeki etkisinin
minimize edilmesi ve tuketicilerin ekonomik ve
psikolojik haklarinin korunmasini amacglamaktadir.
Reklam Kurulu'nca uygulanan yaptirimlar genel
olarak Uc¢ baslhk altinda toplanmaktadir: gegici
durdurma, durdurma ve idari para cezalari (Ayan,
2021,s.18).

Gegicidurdurma, 6502 Sayili Tuketicinin Korunmasi
Hakkinda Kanun'un 63. maddesi cergevesinde
Reklam Kurulu'na taninan bir yetkidir. Gegici
durdurma yaptirimi, bir reklamin hukuka aykirihgi
kesinlesmeden oOnce, tuketicilerin  korunmasi
icin alinan bir tedbir niteligi tasimaktadir. Gegici
durdurma karari, reklamin yayinin devami
durumunda ortaya cikabilecek zararlarin
onlenmesi amaciyla uygulanmaktadir (Suar, 2017,
ss. 21-44). Karar, genellikle saglik, guvenlik veya
ekonomik zarar riskinin bulundugu durumlarda
tercih edilmektedir. Ornegdin, bir Granun bilimsel
olarak kanitlanmamis saglik faydalarini iletisime
konu eden bir reklamin yayina devami, tuketiciler
icin ciddi bir risk olusturabilir. Bu gibi durumlarda
Reklam Kurulu, ilgili reklamin yaymninin gegici
olarak durdurulmasina karar verebilmektedir

(Saglik, 2023, ss. 1-18).

Durdurma karari, 6502 Sayili Tuketicinin Korunmasi
Hakkinda Kanun'un 61. maddesine dayanarak,
bir reklamin hukuka aykiriliginin kesinlesmesi
durumunda verilen bir yaptirrmdir. Durdurma
karari, tuketici haklarini acik¢a ihlal eden
reklamlarin tamamen yayindan kaldirilmasidir.
Reklam Kurulu, bu tur kararlarla piyasa dlzenini ve
tuketicilerin ¢ikarlarini koruma altina almaktadir
(Ozdemir, 2021, ss. 45-65). Durdurma Kkarari,
genellikle mevzuata aykirihdi agikga belirlenen ve
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zarar dogurma potansiyeli yuksek olan reklamlar
icin uygulanmaktadir. Ornegdin, bir Grin hakkinda
aldatici saglik iddialari igceren bir reklamin yayini,
durdurma karariyla tamamen engellenmektedir.
Belirtilen tur kararlar, ticari reklamlarin yasal
cerceve icinde kalmasini saglayan caydirici bir rol
Ustlenmektedir (Horasan, 2016).

Para cezasi, Reklam Kurulu tarafindan uygulanan
en yaygin yaptirimlardan birisidir ve 6502
Saylll  Kanun'un 77. maddesi cergcevesinde
dlzenlenmektedir. Para cezasl  yaptirimi,
ozellikle mevzuata aykiri reklam uygulamalarini
caydirmak amaciyla  kullanilmaktadir.  Para
cezalari, reklamin niteligine, ihlalin boyutuna ve
reklam verenin ekonomik buUyukligune gore
farklihk gostermektedir (Ticaret Bakanhgi, 2024c).
Cezalarla reklam verenlerin etik kurallara ve yasal
duzenlemelere uygun davranmasini saglamayi
hedeflenmektedir. Reklam Kurulu, para cezasl
kararlarini verirken hem tuketicilerin hem de
piyasa aktorlerinin haklarini dikkate almaktadir

(Saghk, 2023, ss.1-18).

Arastirmanin Yéntemi ve Amaci

Arastirma nitel arastirma yontemleri gergevesinde
gerceklestirilmis  olup, dokUman incelemesi
yontemi kullaniimistir.  DokUman incelemesi,
belirli bir olguya ya da konuya dair mevcut yazili
belgelerin sistematik, nesnel ve elestirel bir
bicimde analiz edilmesini iceren bir veri toplama
teknigidir. Yontem, ozellikle tarihgiler, sosyologlar,
antropologlar ve psikologlar gibi sosyal bilim
arastirmacilari tarafindan siklikla basvurulan bir
yontem olarak kabul edilmektedir (Simsek, 2021).
Arastirma kapsaminda, 6502 Sayili Tuketicinin
Korunmasi Hakkinda Kanun kapsaminda dijital
ve televizyon mecralarinda yer alan aldatic
reklamlara iliskin Reklam Kurulu tarafindan
alinan kararlar incelenmistir. inceleme sureci
icerik analizi yontemiyle yurutulmus, her bir
karar metni sistematik bir bicimde kodlanarak
temalar olusturulmus ve elde edilen bulgular
dogrultusunda yapisal bir ¢ézimleme yapilmistir.
Boylece Reklam Kurulu'nun kararlarinda éne ¢ikan
gerekgeler, degerlendirme olgutleri ve reklam
turleri detayl bicimde ortaya konulmustur.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Arastirmanin amaci, ¢alisma kapsaminda daha
once belirtildigi Uzere, Turkiye'de farkli sektorlerde
faaliyet gosteren isletmelerin, Ticari Reklam ve
Haksiz Ticari Uygulamalar Yénetmelidi ile 6502
Sayill Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun'a
aykirt  reklam uygulamalarinin  sistematik bir
sekilde incelenmesi, yalnizca aldatici reklamlara
yonelik mevcut yaptirrmlarin hukuki gerekgelerini
ve uygulanma bicimlerini ortaya koymakla
kalmamis; ayni zamanda yaptirimlarin sektorel
dagilimi, caydiricilik dlzeyi ve kararlarin tutarhlidi
agisindan da degerlendirilmesine olanak
saglamistir. Analiz, Turkiye'deki reklam denetim
sisteminin guclu ve zayif yonlerini ortaya ¢ikarmak
acisindan onemli bir temel sunmaktadir. Elde
edilen bulgular dogrultusunda, mevcut denetim
mekanizmalarinin nasil gelistirilebilecegine
iliskin cesitli 6nerileri gelistirme gerekliligi ortaya
cikmistir. Bu gereklilik, hem tuketici haklarinin
daha etkin bir bicimmde korunmasi hem de reklam
verenler agisindan daha seffaf ve hesap verebilir
bir denetim suUrecinin saglanmasi bakimindan

kritik bir Sneme sahiptir.

Arastirma Kapsami ve Verilerin Toplanmasi
Arastirma, 6502 Sayil TUketicinin Korunmasi
Hakkinda
— Haziran 2024 tarihleri arasindaki doénemi

Kanun cercevesinde Ocak 2024

kapsayacak sekilde gerceklestirilmistir. Belirlenen
tarih araligy, dijital reklamciliktaki guncel egilimleri,
aldaticr icerik turlerini ve Reklam Kurulu'nun bu
iceriklere yonelik verdigi cezai kararlari analiz etme
bakimindan temsil glcU yUksek bir dénemdir.
Ayrica, 2024 yilina ait kararlarin buyUk ¢cogunlugu
kamuya aclk sekilde erisime sunulmus olup veri
butunligu acisindan arastirmaya elverisli  bir
yaplya sahiptir.

Reklam Kurulu tarafindan dijitalde yayinlanan
aldaticireklam olarak degerlendirilerek ceza verilen
reklamlara iliskin kararlar, Ticaret Bakanhdinin
Resmiweb sitesinden (Turkiye Cumhuriyeti Ticaret
Bakanhgi, 2025b) adresinden temin edilmistir.
Arastirmada asadidaki alti toplanti kararlari ele
alinmistir:

1. 09.01.2024 tarihli 341 Sayili Reklam Kurulu
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Toplantisi

2. 13.02.2024 tarihli 342 Sayili Reklam Kurulu
Toplantisi

3. 12.03.2024 tarihli 343 Sayih Reklam Kurulu
Toplantisi

4. 16.04.2024 tarihli 344 Sayili Reklam Kurulu
Toplantisi

5. 16.05.2024 tarihli 345 Sayili Reklam Kurulu
Toplantisi

6. 11.06.2024 tarihli 346 Sayil Reklam Kurulu
Toplantisi

Belirtilen toplanti kararlar, Resmi web sitesi
Uzerinden incelenmis ve gerekli bilgiler Word
dokUmanina aktariimistir. Her toplantiya iliskin
olarak incelenen temel bilgiler sunlardir: Reklam
Kurulu karar metinleri, her kararin gerekgesi,
reklamin turd, cezanin turU ve kapsami ve reklam
veren sirketin sektorel konumu. DokuUman analize
temel olusturacak sekilde duzenlenmis olup
toplamda 647 karar ve 512 sayfa icermektedir. Elde
edilen veriler, icerik analizi yontemi ile islenmek
Uzere yapilandiriimis ve her bir karar, 6502 Sayili
Kanun baglaminda dederlendirimek Uzere
numaralandirilarak kategorize edilmistir. Reklam
Kurulu kararlarinda yer alan bilgiler detayli bir

sekilde incelenerek islenebilir hale getirilmistir.

Yéntem

Arastirma kapsaminda toplanan veriler, MAXQDA
yazilimi  kullanilarak igerik analizi yodntemiyle
analiz edilmistir (Creswell & Poth, 2018; Creswell,
2021). MAXQDA, kodlarin ve temalarin sistematik
bicimde tanimlanmasina, godrsellestirilmesine
ve karsilastirmali analizlerin yapilmasina olanak
taniyarak analiz sUrecinin bilimsel gecerliligini
ve izlenebilirligini artirmaktadir. Ayrica, yazilimin
sundugu not alma, kodlar arasi iliski kurma,
frekans analizleri ve kategori aglari gibi araglar,
arastirmanin karmasik yapisini daha seffaf ve
anlamli  hale getirmistir. Ozellikle dokidman

incelemesinde yer alan Reklam Kurulu kararlarinin

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

icerik bakimindan yodun olmasi MAXQDA gibi
gelismis bir analiz aracinin kullaniimasini gerekli

kilmistir.

icerik analizi yénteminin bu calisma icin uygun
olmasinintemel nedeni, Reklam Kurulu kararlarinin
sistematik ve objektif bir sekilde incelenmesine
olanak tanimasidir. icerik analizi, nitel verilerin
belirli kategoriler ve temalar altinda dlzenlenerek
anlamli sonuglara ulasilmasini saglayan bilimsel
bir yontemdir (Creswell & Poth, 2018; Mayring,
2014, Krippendorff, 2018). Bu yontem sayesinde,
647 karar belgesi icinde yer alan aldatici reklam
tarleri, yaptinm kararlari, sektdrel dagilimlar ve
mecra bazli farkhliklar gibi cok boyutlu veriler
edilebilmektedir.

MAXQDA yaziliminin kullanilmasi ise, buyUk veri

sistematik olarak analiz

setlerinin kodlanmasi, temalarin belirlenmesi ve
bulgularin goérsellestiriimesi agisindan ¢alismanin
guvenilirligini ve  gecerliligini  artirmaktadir
(Mayring, 2014). Dokiman incelemesi yontemiyle
birlikte kullanilan igerik analizi, resmi kararlarin
objektif degerlendirilmesine imkan tanimakta ve

arastirma sorularina detayl yanitlar sunmaktadir.

Veri analiz sureci asagida siralanan asamalarda
gerceklestirilmistir:

1. Kodlama Sureci: Kodlamalar arastirmanin
amaclarina uygun sekilde gerceklestirilmistir.
Kodlama sUrecinde, kararlarin temel unsurlari
belirlenmis ve unsurlarla bagdasan anlaml
kodlar  atanmistir. Kodlamalar, reklam

kurulunun aldigr kararlara dayandirilarak

sistematik bir yaklasimla olusturulmus, sureg
boyunca yeni bulgular dogrultusunda adim

adim ilerlenmistir.

2. Kodlarin

Kodlama islemi tamamlandiktan sonra, elde

Gruplandirilmasi  Olusturulmasi:
edilen kodlar arasinda benzerlikler tespit

edilerek yeniden gruplandiriimistir.

3. Temalarin Belirlenmesi: Kodlar, icerik agisindan
analiz edilip yeniden organize edilerek,
genel tematik yaplyl destekleyen temalara

temalarin

donustUrulmustur. Surecte,
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Tablo 1

Tema ve Kodlarin, Yaptirim Kararlarina iliskin Capraz Tablosu

Kategori/ Kararlar 341 342 343 344 345 346 Toplam
Aylara gére yaptinnmlar 127 152 95 26 94 153 647
Ocak 127 127
Subat 152 152
Mart 95 95
Nisan 26 26
Mayis 94 94
Haziran 153 153
Sektorlerine gore yaptirimlar
Saglik Hiz. 25 25
Gida ve Tek. Ed. 14 14
Day.Tuk. ve Tek. 8 9 2 19
iletisim Hiz. 6 3 7 1 17
Ortult Reklam 1 5 4 2 1 13
Turizm 8 5 3 16
Finan. Hiz. 1 4 5 10
Diger Mal ve Hiz. 64 59 25 23 33 151 181
Mecralarina goére yaptirimlar
Televizyon Mecrasi 1 3 3 2 4 13
internet Mecrasi 126 149 92 26 93 149 634
Tlrlerine gore yaptirimlar
Anilan reklamlarin durdurma 51 68 51 10 60 91 331
idari para cezasi ve reklam durdurma 55 48 28 10 24 32 197
Aykir olmadigi 9 17 n 5 7 1 50
idari para, reklam haksiz ticaret 6 19 5 1 7 38
Reklam ile haksiz ticaret cezalar 6 3 22 30
Toplam 127 152 95 26 94 153 647
Yizde (%) 19,6 23,5 14,7 4,0 14,5 23,6 100,0
arastirma amacina uygun bir butunluk incelenen dokUmanlar literatUr dogrultusunda

saglamasi amaglanmistir.

4. Gozden Gegirme ve Geri Bildirim Sureci:
Kodlama ve tema olusturma sureci gdzden
gegirilmis ve sure¢ boyunca duzenli geri
bildirimler alinarak analizler gug¢lendirilmistir.
Dil ve icerik agisindan yapilan duzenlemeler,
analizlerin gecerliligini artirmistir.

Gergeklestirilen analiz, 6502 Sayih  Kanun

dijital

aldatici reklam igeriklerinin kapsami ve etkilerini

dogrultusunda mecralarda yayinlanan

detayl bir sekilde anlasiimasina imkan tanimistir.

Gegerlilik ve Guvenirlilik

Calismada, inandiricihgr saglamak amaciyla,

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

secilmis ve alan uzmanlarinin degerlendirmelerine

basvurulmustur. Uzmanlarin  degerlendirmeleri

dogrultusunda, belgelerin  kapsam acisindan
uygunlugu ve analiz edilebilirligi gbzden
gegirilmistir. Arastirma verileri, badimsiz
iki  kodlayici tarafindan MAXQDA programi

kullanilarak kodlanmistir. Kodlayicilar arasinda
%85 oraninda benzerlik saglanarak kodlamanin
guvenilirligi desteklenmistir (Miles ve Huberman,
1994). Bu
bulgularin dogrulugunu ifade ederken, gtvenilirlik,

baglamda, arastirmada gecerlilik,
bulgularin tekrarlanabilirligi ile iliskilendirilmistir

(Vildinm & Simsek, 2021).

Creswell ve Plano Clark (2011), nitel arastirmalarda

ic gecerliligi artirmak igin uzman gorlsu alma,
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detayll betimleme ve yeterli kanit sunma
stratejilerini dnermektedir. Calismada, incelenen
belgelerin seciminden analiz suUrecine kadar
uzman géruslne basvurulmus, dis denetleyicilerle
is birligi yapilmis ve elde edilen bulgular farkl
kaynaklarla karsilastirilarak  zenginlestirilmistir.
Arastirmanin belge inceleme sureci ayrintili bir
sekilde raporlanmis ve arastirmacinin sonuglara
nasil  ulastigr acikga belirtilmistir  (Creswell,
2009). Ayrica, analiz bulgulari arasinda frekans
bilgileri, belgelerin &zellikleri, dogrudan alintilar
ve kavramsal kategoriler kapsaml bir bicimde
sunularak calismanin gegerlilik ve guvenilirligi

desteklenmistir.

Bulgular

Alti toplantida alinan 647 kararlarin icerik analizi
sonucunda ortaya dort tema ve 21 kod ortaya
cikmistir.Eldeedilenbulgular,temalarcercevesinde
verilmistir. Temalar: aylara gdre yaptirnmlar,
sektorlerine gore yaptirinmlar, mecralarina gore
yaptirimlarin dagilimi ve yaptirimlarin turlerine
gore dagilmidir. Temalarin ve kodlarin, yaptirm
kararlari tarihlerine goére iliskisini gorsellestirmek
icin capraz tablo kullanilmistir. ilgili capraz tablo
asagida (Tablo 1) verilmektedir.
reklam  denetimleri ve

Yapilan analizler,

yaptirimlarina iliskin  garpici  veriler ortaya
koymaktadir. Bulgular, reklam denetimlerinin
sektorel ve ddnemsel olarak 6nemli farkhliklar
gosterdigini ortaya koymaktadir. Ozellikle finansal
hizmetler ve teknoloji sektorlerindeki yogun
denetimler, bu alanlardaki ihlal potansiyelinin
yUksek olduguna isaret etmektedir. internet
reklamciligina yonelik siki denetimler ise dijital
platformlarin reklam denetimlerinde &ncelikli
hedef haline geldigini gdstermektedir. Elde edilen
veriler, reklam denetim politikalarinin etkinligi ve
sektorel ihlal edilimleri hakkinda 6nemli ipuclari
sunmaktadir.

Tema 1. Aylara Gére Yaptirimlarin Dagilimi
“Aylara gore yaptirimlar” temasinda alti kod ortaya
cikmistir; kodlar ve frekanslar Sekil Tdeki alt

kodlarin istatistigi olarak sunulmustur.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Sekil 1
Aylara Gére Yaptirimlarin Alt Kodlarinin istatistigi

Alti toplantida alinan 647 kararin icerik analizi
sonucunda, yaptirimlarin aylara gére dagiliminda
en yuksek saylya Haziran (153) ve Subat (152)
aylarinda ulasildigi goérulmustur. En dustk yaptirm
saylisl ise Nisan (26) ayinda gerceklesmistir. Diger
aylarda yaptirim sayilari Ocak (127), Mart (95)
ve Mayis (94) olarak dedisiklik gostermektedir.
Bu durum, yaptirnmlarin belirli ddnemlerde
yogunlastigini ve dzellikle Nisan ayinda belirgin bir
dusUs yasandigini gdstermektedir.  Yaptirimlarin
dagilimindaki dalgalanmalar; reklamciligin
mevsimsel dogasi, kurulun isleyis takvimi,
resmi tatiller, Ramazan ayi, yilin ilk yarisindaki
degerlendirme doénemleri ve 06zel guUnlerin
etkisiyle sekillenebilir. Subat ayi, sevgililer gunu
ve Kkis sezonu kampanyalarini ve haziran ayi ise
yaz sezonu baslangicinin yogunlastigr donemler
oldugundan daha fazla reklam yayimlandidi igin
ihlal sayisi ve dolayisiyla yaptirim sayisi da artmis
olabilir.

Tema 2. Sektérlerine Gére Yaptirrmlarin
Dagilimi

“Sektdre gore yaptirimlar” temasi igerisinde sekiz
kod ortaya ¢ikmistir; kodlar ve frekanslari kod-alt
kod modeli ile Sekil 3'te sunulmustur.

Sekil 2
Sektdre Gore Yaptirimlarin Kod-Alt Kod Model
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Sektoére gore yapilan icerik analizi sonucunda,
en fazla yaptinrm diger mal ve hizmetler
kategorisinde (181) gergeklesmistir. Diger mal
ve hizmetler kategorisinde (E-Ticaret ve Online
Satis Platformlari, Fal Uygulamalari ve Astroloji
Platformlari, indirimli ve Promosyonlu Satislar
(Fiziki/Online), Ulasim ve Seyahat Platformlari,
Otomotiv ve Yedek Parga, Hasar Danismanligi ve
Sigorta Araciligl, Gayrimenkul Hizmetleri ve Kiracli
Takip Sistemleri, Yasa Disi Bahis ve Riskli Finansal
Tanitimlar gibialanlar yer almaktadir. Bunu sirasiyla
finansal hizmetler (121), dayanikh tuketim mallari
ve teknoloji (83) ve ortull reklam (62) kategorileri
takip etmektedir. Turizm sektoérinde (30), saghk
hizmetleri alaninda (25), iletisim hizmetleri
kategorisinde (17) yaptirnrm uygulanirken, en az
yaptirimin gida ve takviye edici gidalar (14) alaninda
oldugu tespit edilmistir.

Tema 3. Mecralarina Gére Yaptirimlarin
Dagilimi

“Mecralarina goére yaptirimlarin dadilimi” temasi
icerisinde iki kod ortaya c¢ikmistir; kodlar ve
frekanslari alt kodlarin istatistigi olarak Tablo 2'de
sunulmustur. 647 belgede (kararda) mecralar

arastirilmistir. Tum kararlarda kodlama yapilmistir.
Tablo 2

Mecralarina Gére Yaptirimlarin Dagilimi

Mecralarina Goére

Yaptinnmlar Belgeler
Televizyon Mecrasi 13
internet Mecrasi 634
Kodlanmis Belgeler 647

Kodlanmamis Belgeler 0
Analiz Edilen Belgeler 647

Mecralarina goére yapilan igerik analizi sonucunda,
yaptirimlarin buUyUk bir ¢cogunlugunun internet
mecrasinda (634) gergeklestigi tespit edilmistir.
Buna karsin, televizyon mecrasinda uygulanan
yaptirim sayisi oldukga dusuk olup sadece 13 olarak
belirlenmistir. Medya Metre 2024 verilerine gore,
Turkiye'dereklamyatinmlarininyaklasik %70'i dijital
mecralara yapilmakta olup, internet hem erisim

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

kolayldi hem de hedef kitleye dogrudan ulasma
imkani nedeniyle reklam verenler tarafindan en
cok tercih edilen mecra konumuna gelmistir.
Ozellikle sosyal medya platformlari, influencer is
birlikleri ve programatik reklamcilik uygulamalari,
populariteyi artiran temel faktérler arasinda yer
almaktadir. Bu durum, Reklam Kurulu'nun da
aldatici reklam denetiminde dijital mecralara daha
fazla odaklandigini gdéstermektedir. Bu kapsamda,
internet mecrasinda gergeklestirilen ihlallerin
sayica fazla olmasi yalnizca dijital reklamcihigin
yayginhdina degil, ayni zamanda bu alandaki
denetim zorluklarina ve reklamlarin hizli dolasima

girme potansiyeline de isaret etmektedir.

Tema 4. Yaptirim Tiirlerine Gére Dagilimi
Yaptirim tdrlerinin  sektorlere goére dagihimini
incelemek icin MAXQDAda kod iliskileri tarayici
modeli olusturulmustur.

Veriler, sekiz ana sektdorde bes farkl yaptirm
tardndn  uygulanma sikhdgini  goéstermektedir.
Aylara gore yaptirm turlerinin dagilimina iliskin
kod iliski tarayict modeli Tablo 3'de yer almaktadir.

Calismanin bulgulari, farkh sektorlerde uygulanan
reklam ve ticari yaptirimlarin dagilimini ortaya
koymaktadir. Anilan reklamlari durdurma tedbirleri
en yogun olarak "Diger Mal ve Hizmetler"
sektorunde (93) vaka ile uygulanmistir. Diger mal
ve hizmetleri 54 vaka ile "Finansal Hizmetler", (45)
vaka ile "Ortula Reklam", (41) vaka ile "Dayanikli
Tuketim ve Teknoloji" sektérleri takip etmektedir.
"Saglik Hizmetleri" (17), “illetisim Hizmetleri" ve
"Turizm" (9)'ar, "Gida ve Takviye Edici Gidalar" ise
(4) vaka ile adi gecen tedbirin daha az goéruldugu
sektorler olmustur.

idari para ve anilan reklamlari
durdurmatedbirlerindede"Diger Mal ve Hizmetler"
(59) vaka ile basi cekerken, "Finansal Hizmetler"
(40) vaka ile ikinci sirada yer almistir. "Dayanikli
Tuketim ve Teknolgji" (20), "Saghk Hizmetleri" (14),
"Gida ve Takviye Edici Gidalar" (6), "Ortuld Reklam"
(9,) "Turizm" (7) vaka ile orta duzeyde uygulama
gbsterirken, "lletisim Hizmetleri" sadece (1) vaka ile

en dusUk seviyede kalmistir.
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Aylara Gére Yaptirim TUrlerinin Dagihmina iliskin Kod iliski Tarayici Modeli

Sektorlerine gore yaptirnmlar Ocak Subat Mart Nisan Mayis Haziran Toplam
Toplam 127 152 95 26 94 153 647
Saglik Hizmetleri 25 25
Kozmetik 8 49 n 45 3 e
Cida ve Takviye Edici 10 4 14
Dayanikli Tuketim ve Teknoloji 8 9 3 2 61 83
iletisim Hizmetleri 6 3 4 4 17
Ortulu Reklam 5 15 7 6 9 18 60
Turizm 4 6 7 9 1 3 30
Finansal Hizmetler 5 52 64 121
Diger Mal ve Hizmetler 64 59 25 33 181

Aykiri olmadigi tespitleri "Dayanikli Tuketim ve
Teknoloji" (18 vaka), "Turizm" (12 vaka), "Finansal
Hizmetler" (12 vaka) ve "Diger Mal ve Hizmetler"
(16 vaka) sektérlerinde yodunlasmistir. "iletisim
Gidalar"
ile belirtilen

Hizmetleri" 5, "Gida ve Takviye Edici
ile "Ortuli Reklam" ise Ter vaka

kategoride daha az gérulmustar.

idari para, anilan reklamlari ve haksiz ticareti
Mal
Hizmetler" sektorine odaklanmis olup burada (18

durdurma tedbirleri tamamen "Diger ve
vaka) kaydedilmistir. Anilan reklamlar ile haksiz
ticareti durdurma tedbirleri ise en ¢cok "Diger Mal
ve Hizmetler" (9 vaka) sektérunde gdérulurken,
"lletisim Hizmetleri" (2 vaka), "Dayanikl Tuketim
ve Teknoloji" ile "Turizm" ('er vaka) sektdrlerinde
sinirli sayida uygulanmistir. Bu veriler, yaptirimlarin
ozellikle "Diger Mal ve Hizmetler" kategorisinde
bunu "Finansal Hizmetler"

yogunlastigini, ve

"Dayanikli  Tuketim ve Teknoloji" sektorlerinin
takip ettigini acikca goéstermektedir. Ote yandan
"lletisim Hizmetleri" ve "Gida ve Takviye Edici
Gidalar" sektorleri, cogu yaptirrm tdrinde en

dusuk oranlara sahip olarak dikkat cekmektedir.

Arastirma bulgulari, reklam denetimleri ve tuketici

koruma mekanizmalarinin  hangi sektorlerde
daha etkin sekilde isledigine dair dnemli bilgiler
sunmaktadir. Ozellikle saglk, gida ve finans
bu

ve tUketici

sektorlerindeki  yUksek yaptirirm sayilari,

alanlardaki denetimlerin  sikhigini
haklarinin korunmasina ydnelik duzenlemelerin

onemini ortaya koymaktadir. Ayni zamanda, bazi

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

sektorlerde daha az yaptirrm uygulanmasi, bu
alanlarda daha az ihlal yasandigini veya denetim
daha etkin

Sonug olarak, elde edilen

mekanizmalarinin az oldugunu

dusundurmektedir.
veriler sektorel duzenlemelerin ve denetim
politikalarinin etkinligi hakkinda degerlendirme
yapmay! mumkun kilmaktadir.

Bu bulgular, uluslararasi literatirdeki benzer
calismalarla 6nemli paralellikler géstermektedir.
Harshitha (2022), Hindistan'daki

reklamlarin yayginhgi Uzerine yaptigi ¢alismada,

yaniltici

ozellikle saglik Urtnleri ve finans sektorlerinde bu
tdr yaniltici uygulamalarin yogunlastigini ortaya
koymus. Benzer bir sekilde, bizim calismamiz da
saglik ve finansal hizmetler sektorlerinin aldatici
reklam vakalari agisindan dne ¢iktigini gosteriyor;
bu da sorunun kuresel bir boyut kazandigini
isaret ediyor. Chowdhury (2025), Banglades'teki
tuketici korumasina dair

e-ticaret alaninda

yaptigl arastirmada, dijital platformlarda yasal
bosluklarin ve duzenleyici eksikliklerin yaniltici
uygulamalari artirdigini vurgulamis. Bu bulgularla
uyumlu olarak, Turkiye'de dijital mecralarda
yayinlanan reklamlarin yogunlugu ve bu alandaki
denetim ihtiyaci dikkat cekiyor. Kumar (2025),
dijital ¢cagda tuketici korumasi Uzerine yaptidi
calismada, cevrimici alisveris platformlarindaki
yaniltici reklamlarin tuketici guvenini ciddi sekilde
zedeledigini ve yasal ¢cercevelerin guclendirilmesi
gerektigini belirtmis. Mevcut calismanin bulgulari,
Turkiye'de Reklam Kurulu'nun bu alanda aktif

bir denetim rolU Ustlendigini gdsterse de, dijital
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mecralarda artan reklam yogunlugu ve yeni
aldatma tekniklerinin ortaya ¢ikmasi, Kumar'in
vurguladigr yasal guncellemelerin  gerekliligini
destekliyor. Bortsevych ve Kopytova (2025),
modern kosullarda tuketici haklari korumasinin
yasal destegine dair ¢alismalarinda, duzenleyici
otoritelerin  proaktif yaklasimlar benimsemesi
ve sektorler arasi isbirliginin guglendirilmesi
gerektigini o6ne surmus. Bu Oneri, mevcut
calismanin bulgularinda ortaya ¢ikan sektérel
farkhliklar ve yaptinm turlerinin ¢esitliligi gdz
onune alindiginda, Turkiye icin de gecgerlive onemli

bir politika dnerisi niteligi tasiyor.

Sonug¢

Tuketiciler agisindan bakildiginda, ticari reklamlar
ve haksiz ticari uygulamalar yalnizca pazarlama
iletisiminin bir pargasi olmanin 6tesinde; bireylerin
ekonomik kararlarini, hak arama sureclerini ve
piyasa guvenligini dogrudan etkileyen birer
mudahale alani haline gelmistir. Arastirmada
kapsaminda incelenen ticari reklamlar ve
haksiz ticari uygulamalarin énemli bir kisminin
tUketicileri aldatici, aldatici ve eksik bilgilendirici
nitelikte oldugu tespit edilmistir. Bu dogrultuda,
cesitli sektorlerde faaliyet godsteren isletmelerin
yurUrlukteki mevzuata ve durUst rekabet ilkelerine
aykiri  bicimde gergeklestirdigi  uygulamalar
tespit edilmis; bu uygulamalar, tUketiciyi koruma
amac| cergevesinde, Ticari Reklam ve Haksiz
Ticari Uygulamalar Yoénetmeligi ile 6502 Sayili
Tuketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun hukumleri
dogrultusunda degerlendirilmistir. Yapilan
incelemeler neticesinde, 6zellikle hukuk, finans,
e-ticaret, saglk, otomotiv ve hizmet sektorlerinin
aldatici  reklam uygulamalari acisindan o6ne
cikan ve yuksek risk barindiran alanlar oldugu

belirlenmistir.

Bunun yani sira, mecralara gére yapilan dagilim
incelendiginde, dijital platformlarin  (6zellikle
sosyal medya ve e-ticaret siteleri) geleneksel
mecralara kiyasla ¢ok daha fazla ihlal barindirdigi
belirlenmistir. Dijital reklamlarin denetiminin
zor olmasi, kisa sUrede yayllmasl ve cok sayida
kullaniclya ulasmasi, bu mecralar daha “kirilgan”
hale getirmektedir. Ayrica, influencer'lar araciigiyla

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

yapilan dolayh  tanitimlar, seffaf olmayan
sponsorluk iliskileri ve aldatici fiyatlandirmalar,
Reklam Kurulu’nun siklikla mudahale ettigi baslica

alanlar arasinda yer almistir.

Oncelikle, aldatic fiyat ve indirim kampanyalari
Uzerine yapilan analizler, bazi isletmelerin gercekte
uygulanmamis fiyatlart  referans gostererek

tuketicilere sahte indirimler sundugunu
gostermistir ki, sahte fiyat indirimleri o&zellikle
e-ticaret ve perakende sektérinde faaliyet
gosteren isletmelerin ticari etik kurallarina uygun
davranmadigini ortaya koymaktadir. Gergege
aykiri fiyat gésterimleri ve indirim uygulamalari,
tuketicileri ekonomik agidan zarara ugratirken,
piyasada da adil rekabetin bozulmasina neden
olmaktadir.  Belirtilen uygulamalarin  énune
gecilmesi icin tuketicilerin fiyat karsilastirmalarini
seffaf bir sekilde yapabilmelerini sagdlayan
denetim mekanizmalarinin guclendirilmesi
gerekmektedir (Arici, 2019; Gudum & Erding,
2022, ss. 203-233). Ayrica, e-ticaret platformlarinin
denetim suUreglerine daha siki duUzenlemeler
getirilmesi ve tlketicilerin alisveris yapmadan 6nce
bilgilendirilmesini saglayacak yeni uygulamalarin
gelistirimesi  &nerilmektedir.  Ornegin, sahte
indirimleri engellemek amaciyla fiyat ge¢misi
takibi sunan dijital sistemlerin zorunlu hale

getirilmesi dusunulebilecektir.

Diger taraftan, hukuki hizmetler ve sagdlik
alanindaki yetkisiz faaliyetler, arastirmanin dikkat
ceken bir diger bulgusudur. Baz isletmelerin,
yalnizca  avukatlarin  yapabilecegi islemleri
gergeklestirdigi, hukuki danismanlik sundugu
ve tazminat suUreclerini yonettigi belirlenmistir.
Bu tur faaliyetlerin, 1136 Sayili Avukatlik Kanunu
ve diger ilgili mevzuatlar acgisindan ciddi ihlaller
icerdigi  ve tuketicileri yanlhs yoénlendirdigi
saptanmistir (Kirkbesoglu, 2018). Benzer sekilde,
saglik alaninda yetkisiz hizmet sunan isletmelerin,
tibbi prosedurleri uygulama veya tanitim yapma
yetkisine sahip olmamasina radmen, sosyal
medya ve internet siteleri araciligiyla aldatici saglik
reklamlari yaptidi belirlenmistir. Ozellikle, medikal
estetik islemleri ve takviye edici gidalar Uzerine

yapllan sahte iddialar, tUketicilerin saglklarini riske
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atabilecek tehlikeli bir boyuta ulasmistir (Gurdin,
2017, ss. 17-39; Camdereli, 2013, ss. 1-529). Saglik
sektdérundeki belirtilen tdr aldatici uygulamalarin
onUne ge¢mek igin internet ortaminda yer alan
saglik beyanlarinin denetlenmesi artiriilmal ve
yetkisiz Kisilerin saglik alaninda hizmet sunmasini
engellemek icin agir yaptirnimlar uygulanmalidir.
Calismanin  sonuglarina  gore, ilk olarak
vurgulanmasi gereken husus, mevcut yasal
cercevenin guclendirilmesi ve dijital reklamlara
0zgu duzenlemelerin  guncellenmesidir. Sosyal
medya platformlarinda yapilan dolayh reklamlar
ve influencer is birlikleri, seffaflik sorunu nedeniyle
dogrudan denetlenememekte ve tuketicilerin
manipulasyona ac¢lk hale gelmesine yol
acmaktadir. Bu baglamda, sponsorlu iceriklerin
aclk bicimde tanimlanmasi ve bu tdr reklamlarin
net etiketlenmesi zorunlu hale getirilebilir. ikinci
olarak, Reklam Kurulu'nun kamuoyu ile paylastigi
kararlarin daha islevsel hale getiriimesi hem
seffaflk hem de caydiricilk acgisindan 6nem
arz etmektedir. Kararlarin gerekgeleri, o6rnek
olaylarla desteklenmeli; duzenli istatistiksel
raporlar araciligiyla sektorel egilimler kamuoyu
ile paylasiimalidir. Bu yaklasim, isletmelerin
dizenlemelere daha dikkatli yaklasmalarini
saglarken, ayni zamanda tuketici farkindaligini
da artiracaktir. UcUncu olarak, tlketicilere yénelik
Universiteler, kamu kuruluslar ve sivil toplum
orgutleri arasinda kurulacak is birlikleriyle medya
okuryazarhdi egitimlerinin yayginlastiriimasi
énerilmektedir. Ozellikle dijital reklamlarin gérsel
ve duygusal manipulasyon iceren unsurlari
karsisinda, tuketicilerin elestirel degerlendirme
yapabilme yetisinin gelistirilmesi buyuk &énem
tasimaktadir.

Dorduncuolarak, fiyatlandirmamanipulasyonunun

yaygin  ve
uygulandigini gdstermistir. Ticaret Bakanhgi'nin

oldukcga sistematik bicimde
“onceki fiyat kontrol sistemi” daha siki bigcimde
denetlenmeli, o6zellikle “% indirim”, “kampanya
fiyatl” gibi ifadelere dair geriye doénuk fiyat
verisinin otomatik olarak dogrulanabildigi dijital
etiketleme mekanizmalarinin  gelistirilmesi ve

kamuoyuna aglk hale getirilmesi, hem isletmelerin

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

hesap verebilirligini artiracak hem de tuketicilerin
aldatilma riskini minimize edecektir.

Arastirma, tUketici haklarini koruma
mekanizmalarinin  daha etkin hale getirilmesi
gerektigini vurgulamakta ve mevzuata uygun
ticari faaliyetlerin tesvik edilmesi igin isletmelerin
dahaseffafve sorumlu davranmalarini, tUketicilerin
biling duzeyini artirma, regUlasyonlari guglendirme
ve isletmelerin etik ticari uygulamalarini nasil
gelistirebilecekleri hususlarini dnermektedir.
Calismanin  genel sonucu olarak, Reklam
Kurulu'nun denetim kapasitesinin oldukg¢a genis
oldugu, ancak dijitallesmenin hizina bagl olarak
duzenleyici cercevenin daha da esnek, teknoloji
odakli ve proaktif hale getiriimesi gerektigi

sonucuna ulasiimistir.
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Extended Abstract

This study systematically examines deceptive
advertisements broadcast on digital and television
media within the scope of Law No. 6502 on
Consumer Protection. The research analyzes
647 decisions issued by the Advertising Board
between January and June 2024, revealing how
deceptive advertisements affect consumer rights,
fair competition, and market order. The study
evaluates regulation mechanisms' effectiveness
and develops recommmendations for strengthening
consumer protection policies, providing reference
material for policy development processes aimed

at protecting consumer rights, preventing unfair

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

competition, and strengthening media ethics.
The research builds upon marketing
communication theory, consumer protection law,
and media regulation approaches. Advertising
is examined as both a strategic communication
tool for competitive advantage and a form of
social discourse constructing meaning through
cultural codes and social values. The study argues
that language, visual design, and promises in
advertisements represent fundamental areas
where ethical boundaries and legal regulations are
tested.

Digital media control presents unique challenges.
Content production and sharing speed on social
media platforms, e-commerce sites, and mobile
applications exceeds traditional media, causing
oversight delays and allowing misleading content
to remain online longer. New advertising forms
like influencer partnerships and covert advertising
require evaluation beyond traditional regulations.
Law No. 6502 and the Regulation on Commercial
Advertising constitute Turkey's basic legal
framework, with the Advertising Board serving as

the main supervisory authority.

The research employs document analysis using
content analysis methodology. Data from 647
Advertising Board decisions were obtained
from the Ministry of Trade website, limited to
Articles 61-63 of Law No. 6502. Analysis using
MAXQDA software established four main themes:
sanctions by months, sectors, media channels,
and types. Twenty-one codes categorized decision
justifications, advertisement types, Vviolated
articles, and sanctions. Two independent coders
achieved 85% inter-coder agreement, exceeding
Miles and Huberman's (1994) reliability threshold,

supporting the research's reliability.

Analysis reveals significant sectoral and temporal
variations. Monthly distribution shows the highest
sanctions in June (153) and February (152), the
lowest in April (26), with other months showing
January (127), March (95), and May (94). This reflects
seasonal

campaigns, operational calendars,
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holidays, and special occasions. February's
Valentine's Day and winter campaigns, plus June's
summer season start, correlate with increased

violations.

Sectoral analysis identifies "other goods and
services" (181) as most sanctioned, including
e-commerce platforms, fortune-telling
applications, promotional sales, travel platforms,
automotive services, insurance brokerage, real
estate services, and illegal betting. Financial
services (121), durable consumer goods and
technology (83), and covert advertising (62) follow.
Tourism (30), healthcare (25), communication
services (17), and food-dietary supplements
(14) show fewer violations. Deceptive practices
finance,

concentrate  particularly in law,

e-commerce, healthcare, and automotive
sectors regarding misleading price reductions,

promotional sales, warranty, and return conditions.

Media distribution reveals striking results: 98% of
sanctions (634 decisions) target internet platforms
versus 2% (13 decisions) for television. Media Meter
2024 data shows approximately 70% of Turkish
advertising investments go to digital media. Social
media platforms, influencer collaborations, and
programmatic advertising enable rapid deceptive
content spread, reflecting both digital advertising

prevalence and supervision challenges.

Sanction types show '"stopping advertisements"
most frequent (266 cases), concentrated in "Other
Goods and Services" (93), Financial Services (54),
and Covert Advertising (45). "Administrative
fine plus stopping advertisements" was applied
156 times, led by Other Goods and Services
(59) and Financial Services (40). "Non-violation
determinations" occurred 58 times, concentrated
in Durable Consumer Goods (18), Tourism (12),
and Financial Services (12). The data clearly
demonstrate that sanctions are concentrated in
the "Other Goods and Services" and "Financial
Services" sectors.

demonstrate  Turkey's

Findings advertising

supervision system functions effectively but

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

requires  digitalization  updates. Traditional
supervision mechanisms cannot match the speed
ofdigital content production and sharing. Although
television shows fewer advertisements, digital

platforms report significantly more violations.

The study proposes critical recommendations.
First, establish regulatory frameworks including
mandatory transparent labeling, historical price
tracking integration, and increased platform
responsibility.  Transparency in influencer
collaborations and clear sponsorship definitions
Second,

are essential. implement media

literacy campaigns enhancing consumers'
ability to recognize deceptive advertisements,
complementing supervision with preventive
education. Third, ensure transparent Advertising
Board decision sharing through case studies and
sectoral guidance for deterrence and awareness.
The Board should evolve beyond sanction
enforcement to provide public education and
promote ethical advertising. Fourth, mandate
digital price history tracking systems preventing
fake price reductions, making information publicly

accessible.

The study concludes that enhancing regulatory
agencies' technological capacity, establishing
sector-based ethical guidelines,and strengthening
consumer-oriented policy tools will create fairer
advertising environments. The  Advertising
Board should adopt technology-supported,
algorithm-driven monitoring systems addressing
digitalization  challenges. Since advertising
carries social responsibility beyond promotional
functions, this field requires multi-stakeholder,
dynamic, and sustainable approaches ensuring
both market fairness and consumer protection in

the digital landscape.
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Instagram Magazin Haberciligi Pratiklerinde Kaynak
Kullanimi ve Etik Ihlaller

Safa Gorkem AKTAS
Arastirma Makalesi Basvuru 23122025 = Kabul 08.05.2026

6z

Bu calisma, Instagram’da Uretilen magazin haberlerindeki kaynak kullanim pratiklerini ve etik ihlallerin nasil sekillendigini
ortaya koymay! amaglamaktadir. Calismna, magazin haberlerini yalnizca eglendiren igerikler olarak dedil, bilgi Uretimi ve
dolasimi agisindan belirli sorumluluklar tasilyan medya igerikleri olarak ele almaktadir. Ayni zamanda magazin haberciligi,
eglence temelli yapisi nedeniyle cogu zaman etik tartismalarin merkezinde yer almaktadir. Sosyal medya etkilesimiyle
birlikte donusen habercilik pratikleri ise bu alanin etik tartismalar baglaminda degerlendirilmesini gerekli kilmaktadir.
icerik analizi ydnteminin kullanildigi arastirmada, Instagram'daki bes magazin haber sayfasinda yayimlanan 150 icerik
incelenmistir. Analiz stUrecinde haberler, turleri, iliskilendirildikleri konular, kaynak kullanim bicimleri ve etik ihlal turleri
bakimindan degerlendirilmistir. Buna ek olarak, kaynak kullanim pratikleri etik ihlal kategorilerinden badimsiz olarak,
haberlerde bilginin nasil konumlandirildigini ortaya koymak amaciyla ayri bir analitik eksen olarak ele alinmistir. Arastirma
bulgulari, incelenen magazin haberlerinin agirlikli olarak video temelliigerikler Gzerinden sunuldugunu ve konu dagiliiminin
temel olarak Unlulerin 6zel yasamlari ile polemikleri etrafinda yogunlastigini géstermektedir. Kaynak kullanimina iliskin
bulgular ise magazin haberlerinde dogrulanabilirlik sorununun belirgin bir dlzeye ulastigini gdstermektedir. Etik
ihlallerin ise en yaygin bicimde sansasyonel ve manipulatif bir yaklasimla Uretildigi tespit edilmistir. Arastirma sonuglari,
Instagram merkezli magazin haberciliginde kaynak kullanimina iliskin belirsizliklerin ve etik sinirlarin, etkilesim odakli
icerik stratejileri dogrultusunda sistematik bicimde esnetilebildigine isaret ederek, bu alandaki yapisal sorunlara analitik

bir cerceve sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Etik, Instagram, Magazin, Magazin Haberciligi.

ABSTRACT

This study examines how source usage practices and ethical violations are shaped in magazine news produced on
Instagram. Rather than treating magazine news merely as entertainment-oriented content, the study approaches it as
a form of media content that carries certain responsibilities in terms of information production and circulation. At the
same time, due to its entertainment-oriented nature, magazine journalism frequently occupies a central position in
ethical debates. The transformation of journalistic practices through social media interaction further necessitates the
evaluation of this field in the context of ethical discussions. Employing content analysis, the study examines 150 posts
published on five magazine news pages on Instagram. During the analysis process, the news items were evaluated
in terms of their media types, associated topics, source usage practices, and types of ethical violations. In addition,
source usage practices were addressed as a separate analytical axis, independent of ethical violation categories, in
order to reveal how information is positioned in news content. The findings indicate that the examined magazine
news items are predominantly presented through video-based content and that their thematic distribution is mainly
concentrated around celebrities’ private lives and controversies. The findings on source usage further show that the
problem of verifiability has reached a noticeable level in magazine news. Ethical violations were most commonly found
to be produced through sensationalist and manipulative approaches. The results suggest that, in Instagram-based
magazine journalism, uncertainties regarding source usage and ethical boundaries can be systematically stretched
in line with engagement-oriented content strategies. In this respect, the study offers an analytical framework for

understanding these structural problems.

Keywords: Social Media, Ethics, Instagram, Magazine, Magazine Journalism.
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Giris

Dijitallesme surecinde yasanan gelismelerle
birlikte sosyal medya platformlari, haberlerin
Uretildigi, sunuldugu ve kullanicilar tarafindan
tuketildigi alanlardan biri haline gelmistir
(Kog, 2022). Ayni zamanda bu sureg, habercilik
pratiklerinin hiz, goérunurluk ve etkilesim gibi
olgutler etrafinda yeniden yapilandigi bir medya
Nitekim,
platformlarinin

ortamini  beraberinde  getirmistir.

gunimuUzde sosyal medya
algoritmik yapilari, haberin kamusal sorumluluk
boyutundan c¢ok etkilesim potansiyeli ve kullanici
tepkileri dogrultusunda Uretilmesini tesvik eden

bir isleyisi 6n plana ¢ikarmaktadir (Li vd., 2023).

Bugun, magazin haberciligi pratikleri de dijital
donusumsurecininengorunurbigcimdehissedildigi
alanlardan biri olarak éne c¢cikmaktadir. Unlulerin
Ozel yasamlarina, spekulasyonlara, sansasyonel
iceriklere ya da polemiklere odaklanan magazin
icerikleri, sosyal medyanin hiz ve etkilesim temelli
yapisiyla buyUk o&lcide uyum gostermektedir.
Ancak bu uyum, magazin haberciliginin yalnizca
bicimsel bir dénlusim gegirmesine degdil, ayni
zamanda haberlerin GretimsuUrecinde etikilkelerin,
kaynak kullanim pratiklerinin ve haberciligin
temeliniolusturan kamusal sorumluluk anlayisinin
da yeniden tartismaya ag¢ilmasina zemin
hazirlamaktadir. Bu baglamda, sosyal medyanin
kurallarina uygun bicimde haberin etkilesim odakli
bir icerik haline gelmesi, habercilik etigi acisindan
onemli tartismalari beraberinde getirmektedir.
Ozellikle kaynagi belirsiz icerikler, dogrulanmamis
bilgilere dayall haber Uretimi, sansasyonel anlati
bicimleri ve mahremiyet sinirlarinin esnetilmesi
gibi sorunlar, sosyal medya ve habercilik
etkilesiminde daha da belirginlesmektedir. Bu
dogrultuda magazin haberciligi, hem eglence
unsuru ile kamusal sorumluluk arasindaki gerilimi
hem de sosyal medyanin bu gerilimi nasil yeniden
sekillendirdigini incelemek agisindan 6nemli bir

arastirma alani olarak 6ne ¢cikmaktadir.

Bu calisma,yuksektakipgilive duzenliigcerik Greten
bes farkli magazin haber sayfasinda yayimlanan
merkeze alarak,

icerikleri Instagram’daki

magazin haberciligi pratiklerini kaynak kullanim

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

bicimleri ve etik ihlaller ekseninde analiz
etmeyi amacglamaktadir. Ek olarak arastirma,
magazin haberciligini genelleyici bir cercevede
dederlendirmekten ziyade, belirlenen &rneklem
dogrultusundalnstagram’dakigunceligerikUretim
pratiklerini gorunur kilmay! hedeflemektedir. Bu
amag ve hedefler dogrultusunda makale U¢ temel
bélimden olusmaktadir. Literatdr bolumunde
magazin haberciliginin gelisimi ve etik boyutlari
ele alinacaktir. Ardindan, bir haber mecrasi olarak
Instagram’in yapisal 6zellikleri ve bu platformdaki
magazin haberciligine yoénelik literatlr sunumu
yapilacaktir. Arastirmanin bulgular bdlumunde,
incelenen magazin sayfalarina iliskin niceliksel
bilgiler aktarilacak ve haberlerde kullanilan
kaynaklar ile tespit edilen etik ihlaller icerik
analizi yontemiyle ¢cozUmlenecektir. Bu
kapsamda calismanin bir diger hedefi de yapilan
¢cozUmlemeler araciligiyla sosyal medyada
magazin haberciliginin etik ve yapisal sinirlarina
iliskin literaturde yer alan tartismalara analitik bir

katki saglamaktir.

Magazin Haberciligi ve Etik

Magazin haberciliginin gelisim surecinin ve etik
boyutlarininelealinabilmesiicin dncelikle magazin
ve magazin haberciligi kavramlarinintanimlanarak
sinirlarinin ifade  edilmesi  gerekmektedir.
Turk Dil Kurumu (TDK, ty.) magazini, “Halkin
cogunlugunu ilgilendirecek, cesitli konulardan
sdz eden, bol resimli yayin” olarak tanimlarken,
magazin basinini ise “Genellikle sanat, eglence ve
spor dunyasinda taninmis kisilerle ilgili haber ve
yorum” seklinde tanimlamaktadir (TDK, ty.). Baska
bir ifadeyle, ingilizcede “lifestyle” kavramiyla da
iliskilendirilen magazin, birbirinden farkli temalari
ele alan ¢ok katmanl bir yayin formati olarak da
tanimlanmaktadir (Senturk, 2013, s. 177). Ayni
zamanda magazin haberciligi, “tabloid”, “bulvar
basini”, “sari basin” veya “sansasyonel haber”
gibi farkli adlandirmalarla birlikte, cogu zaman
gercege dayanmayan ve dogrulugu tartismali
haberleri iceren bir habercilik pratigi olarak da
degerlendirilmektedir (Soyguder'den akt. Taskin,
2024, s. 402).

Tarkiye'de 1980'li yillarda etkisini artirmaya

Sayl 73, Yaz (2026)



Instagram Magazin Haberciligi Pratiklerinde Kaynak Kullanimi ve Etik ihlaller = Safa Gorkem AKTAS 149

baslayan neoliberal politikalar, medya
alaninda yasanan yapisal degisim sUrecinde
magazinlesme olgusunun da gelismesine yol
acmistir. Gorsel basinin 6ne ¢iktigl bu dénemde,
basili yayinlar gorsel medyay! destekleyici bir
islev Ustlenmeye baslamistir. Medyanin asiri
ticarilesme sureci ise izlenme, dikkat cekme ve
tuketim odakli haber Uretimini tesvik ederek
magazin haberciliginin gelismesine uygun bir
zemin olusturmustur (Konyar, 2012; Ciftgi, 2017).
Nitekim, ABD'de ortaya c¢ikan magazinlesme
egiliminin Turkiye'de 1990'larda &zel televizyon
yayincihginin da baslamasiyla birlikte guglendigi
soylenebilir. Bu doénemde tekellesme surecine
paralel olarak, magazin haberleri televizyonlarda
ve gazetelerde yayginlik gdstermeye baslamistir.
Bu sureg, ylUzeysel, ehemmiyetsiz ve Onemsiz
konulara odaklanan gazeteciligi ifade eden “Trivial
Journalism” kavraminin ortaya c¢ikmasina da
neden olmustur. Bu anlayisin yayginlasmasiyla
birlikte, nitelikli ve kamusal sorumluluk bilinciyle
yapilandirilan habercilik anlayisinin geri plana
itildigi, magazin haberciliginin ise ¢oklu medya
(multimedya) ortamlarinda egemenligini
surdirmeye basladigr gdrulmektedir (Tokgoz,
2017, s. 85). Haberlerin ve haber programlarinin
sansasyonel ve yuzeysel olaylara odaklanmasi ise
yalnizca haber bultenlerinin degdil, ayni zamanda
gundelik yasamin magazinlesmesi sorunsalini da

beraberinde getirmistir (Ergul, 2005).

Magazin haberlerinin ortaya c¢iktigr ve populerlik
kazandigi ilk donemlerde Ustlendidi islevsel rol
ile gunumuzde kazandigr sunum ve icerik bicimi
farkhliklar

Baslangi¢cta edlendirme ve bilgi verme amaciyla

arasinda  belirgin bulunmaktadir.
Uretilen magazin icerikleri, zamanla &nemsiz

konularin da merkezilestirildigi, haberin
ciddiyetinin zayifladigi ve okur kitlesinin yogun
icerik akisinda edilgen konuma suruklendigi bir
yaplya evrilmistir (Begtimur ve Mazici, 2019, s.
102). Akpinar'a goére (2021, s. 31) de gunumuzde
magazin haberciligi kamuoyunu eglendirme
islevinin Otesine gecerek, agirlikh olarak Unlu
isimlerin 6zel hayatlarina yonelik dedikodu ve
spekulatif sdylemler etrafinda sekillenen bir icerik

Uretim pratigi haline gelmistir.
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Dijitallesmenin hiz kazanmasi ve sosyal aglarin
ortaya c¢ikmasi ile haber Uuretim ve dagitim
sureglerinin 6nemli olglde doénustugu, ortaya
¢cikan bu yeni aglarin da zamanla haberciligin
temel mecralari haline geldigi ifade edilebilir.
Bu doénusum surecinde habercilik pratikleri de
goérunurluk, etkilesim ve hiz odakh dinamikler
ile tiklanma ve takipgi kazanma motivasyonlari
dogrultusunda ag ortaminin isleyisine uyum
saglamistir (Nickl vd. 2025; Kramp ve Loosen,
2018). GUnumuzde sosyal medya platformlarinin
algoritmik yapisi magazin iceriklerinin dolasimini
artirirken, habercilik pratiklerinin 6tesinde ilgi
cekme, sansasyon yaratma ve takipg¢i kazanma
amaciyla kullanilmasina zemin hazirlamaktadir (Li
vd., 2023, s. 19; Bastos, 2016). Bu cercevede, sosyal
medya ortamlariyla birlikte magazin haberciligi
pratiklerinin  donUsum surecini  anlayabilmek
acisindan tik odakli  habercilik (click-driven
journalism) ve algoritmik yUkseltme (algorithmic
amplification) kavramlari ayrica onem
kazanmaktadir. Tik odakli habercilik, haberin
kamu yararindan c¢ok kullanicinin  dikkatini
cekme
ifade etmektedir (Frampton, 2015). Nitekim bu
Uretim mantiginda, merak duygusunu harekete

kapasitesine gdre yapilandiriimasini

geciren, duygusal tepki uyandiran, catisma ve
skandal unsurlarini déne cikaran haber icerikleri
sosyal aglarda daha fazla gérunurlik kazanma
potansiyeline sahip olmaktadir (Bazaco vd., 2019,
s. 96-97). Magazin haberciligi de Unlulerin &zel
yasamlari, polemikler ve sansasyonel gelismeler
etrafinda sekillenebilen yapisi (Durgeg, 2022)
nedeniyle tik odakli igerik Uretimine son derece
elverisli bir alan sunmaktadir. Boylece haber
degeri, kamusal yarar ve dogrulanabilirlik gibi
habercilik ilkelerinden ziyade, ilgi cekicilik,
etkilesim ve dolasima girme kapasitesi 6n plana

cikmaktadir.

Tik odakli habercilik pratikleriyle baglantili olarak
gelisen algoritmik yukseltme ise yalnizca mevcut
iceriklerin daha hizli dolasima girmesini saglayan
teknik bir sure¢ dedil, ayni zamanda hangi igerik
tdrlerinin  6ne c¢ikarilacagini belirleyen yapisal
bir secme ve gorunur kilma mekanizmasi olarak
dederlendirilebilir (Madsen ve Slatten, 2025;
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Narayanan, 2023; Keller, 2021). Sosyal medya
platformlarinda kullanici etkilesimi yUksek olan
gonderilerin algoritmik siralamada daha goérundr
hale gelmesi, haber editorlerini de dikkat ¢ekici,
carpici ve duygusal yogunlugu yuksek icerikler
Uretmeye tesvik etmektedir (Dujeancourt ve Garz,
2023, s. 263-264). Bu durum, ozellikle magazin
haberciliginde sansasyonel dil  kullanimini,
mahremiyet sinirlarini zorlayan igerik tercihlerini
ve dogrulanmamis bilgilerin dolasima sokulmasini
besleyen bir zemine dénUsebilmektedir (Mercadal,
2024; Yuksel, 2022). Dolayisiyla s6z konusu etik
ihlaller, yalnizca medya kuruluslarinin veya haber
editérlerinin  tercihlerinin  degdil, ayni zamanda
platformlarin gérdndrluk mantdi ile algoritmik
odul mekanizmalarinin  bir sonucu olarak da
ortaya ¢ikmaktadir. Bu gergevede, sosyal medyada
yayginlasan magazin haberciligi pratiklerindeki
etik ihlalleri degerlendirebilmek icin medya
etiginin  temel ilkelerine ayrica odaklanmak

gerekmektedir.

Etik kavramindan hareketle ahlak, bireyin iyi veya
kétu olarak nitelendirilen davranislarini belirleyen
deger yargilarini ve bu unsurlarin yon verdigi
eylemleri ifade etmektedir. Etik ise bu davranislari
ahlakilik kosullari cercevesinde ele alan, insan
davranisglarini, yargilarini ve davranis kurallarini
ahlaki temelde inceleyen bir felsefedir. Medya etigdi
ise bu felsefi alanin medya 6zelinde sekillenen bir
alt kategorisi olup, medya calisanlarinin uymalari
gereken ilke ve kurallar batanudar (irvan, 2005, ss.
61-62). Turkiye'de gazetecilik alaninda gecerli olan
etik duzenlemelerin temelini ise Basin Konseyi
tarafindan kabul edilen Basin Meslek ilkeleri ile
Turkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan hazirlanan
Turkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi
olusturmaktadir (Akpinar, 2021). Ozellikle Turkiye
Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi'nde yer
alanve “Gazetecinin Temel Gorevleri” bashgialtinda
aktarilan ifadeler habercilik pratiklerinin her alani
icin gerekli etik durusu ortaya koymaktadir. Buna
gore gazeteci, mesleki pratiklerini uygularken
haber alma, yorumlama ve elestirme 6zgurligunu
kullanir ancak bu suUregte bilgiyi ¢arpitmadan
aktarmakve bireylerin dogru bilgiye erisme hakkini
gbzetmek zorundadir. Ayni zamanda kaynadi
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dogrulanmamis bilgi ve haberleri yayimlamaz;
kamu yarariyla dogrudan iliskili bir gerekge
bulmadikga -ve izin verilmedikge- bireylerin
ozel yasaminin gizliligini (mahremiyetini) ihlal
edemez (Turkiye Gazeteciler Cemiyeti, 2025). SPJ]
(Society of Professional Journalists) ise gazetecilik
etigini dogruluk, kamu yarari ve sorumluluk
ilkeleri cercevesinde ele almaktadir. Haber Uretim
surecinde kamuoyunun bilgi edinme hakki, 6zel
hayatin korunmasi, magduriyetlerin gozetilmesi
ve sansasyonel merakin én plana ¢ikarilmamasi
gibi konularda sorumluluk bilinciyle hareket
edilmesi gerektigini ifade etmektedir (SPJ, 2014).

Bu cercevede, gazetecilik etigi badglaminda
kamusal sorumlulugu esas alan séz konusu
ilkelerin, haber turlu gozetmeksizin magazin
haberciligi icin de gecerli oldugu aciktir. Ancak
literatUrdeki guncel calismalarda da vurgulandigi
gibi (Altintas, 2025; Durgeg, 2022; Cetinkaya, 2020;
Deger, 2018), ozellikle sosyal medyanin etkilesim
odakli  yapisi magazin haberciliginin daha
yuzeysel, hiz temelli, tik odakli ve sansasyonel bir

cizgiye tasinmasina neden olmaktadir.

Bir Haber Mecrasi Olarak Instagram ve
Magazin Haberleri

Stanford Universitesi mezunu ve eski Google
calisanlarindan Kevin Systrom tarafindan ABD'nin
Kaliforniya eyaletinde gelistirilen Instagram, 6 Ekim
2010 tarihinde kullanima sunulmustur (Eldridge,
2023). Baslangigta “Burbn” adli bir konum tabanli
uygulama olarak tasarlanan bu girisim, sonrasinda
Mike Krieger'in de projeye katilmasiyla birlikte
mobil fotograf paylasimina odaklanan bir fikre
donusturulerek “Instagram” adini almistir (Cooper,
2024; Abasi Ita ve Rosenston, 2025). GUnUumuzde
telefon, tablet ve bilgisayar gibi farkh cihazlar
Uzerinden erisim saglanabilen Instagram, kurulus
asamasinda yalnizca iOS isletim sistemine sahip
iPhone ve iPad gibi cihazlarda kullanilabilen bir
platform olarak tasarlanmistir. Ancak, platformun
2012’de Android isletim sistemli mobil cihazlara da
sunulmasi, kuresel dlgekte kullanici sayisinin hizl
ve belirgin bicimde artmasina neden olmustur
(Turkmenoglu, 2014, s. 96). Statista verilerine gore,
Instagram’in 2025-2027 yillari arasinda kullanici
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sayisindaki bUyUme hizinin kademeli olarak
azalmasl, 2028 yilinda ise yeniden artarak %12,91

seviyesine ulagsmasi beklenmektedir (Oberlo, ty.).

Saragih ve Natsir'e gore (2023), haberlerde yer alan
bilgilerin topluma aktarilabilmesi icin medyanin
bir kamusal forum islevi gérmesi gerekmektedir.
GUnumuzde internetin yayginlasmasi ve Kitle
birlikte,
ozellikle ¢evrim i¢i medyanin bireylerin gunluk

iletisim  araclarinin  cesitlenmesiyle
yasaminda ve habercilik pratiklerinde 6nemli bir
rol Ustlendigi gorulmektedir. Ag baglantili toplum
yapisinda dijital medyanin gelisimi bir tercih
olmaktan c¢ok zorunluluk haline gelmektedir.
Bilginin temel bir deger ve dolasim unsuru olarak
one c¢iktigi ag ortaminda (sosyal medya) da
haberciligin islevi genislemektedir. Bu noktada
habercilik, yalnizca bilgi verme isleviyle sinirli
kalmamakta; ayni zamanda toplumun artan
bilgiye erisim ihtiyacina da daha hizli yanit veren
bir noktada konumlanmaktadir. Bu baglamda,
dijitallesme surecinin hiz kazanmasiyla birlikte
haberlerin Uretim ve dolasim bigcimleri énemli
olclde degismis, sosyal medya platformlari
geleneksel medya kuruluslarinin  yaninda
habercilik faaliyetlerinin  yGrataldugu temel
mecralar haline gelmistir. Ayni sekilde Instagram
da gorsel icerige odaklanan yapisi ve yuksek
etkilesim potansiyeli sayesinde gunUmuzde ana
akim medya kuruluslarinin, haber sitelerinin veya
yalnizca bu platformdan yayin yapan hesaplarin
habercilik  pratiklerini  yUrUtmelerine olanak

saglamaktadir (Cordeiro vd., 2025).

Gorsel anlatimin  merkezde yer aldigi yapisi

sayesinde Instagram, magazin igeriklerinin
dogasina uygun bir platform olarak o6ne
cikmaktadir.  Unla  kisilerin  yasam tarzlarina
veya Ozel hayatlarina iliskin  paylasimlar,
genellikle bireyler tarafindan erisiimez olarak
algilanan Unluleri  kullanicilar  agisindan daha
yakin ve ulasilabilir bir konuma tasimaktadir.
Bununla birlikte olaylarin estetik unsurlarla
zenginlestirilerek ve zaman zaman abartili bir
cercevede sunulmasi, kullanicilarin ilgisi ile
merak duygusunu artirarak magazin iceriklerinin

etkilesimini guglendirmektedir (Cetinkaya, 2020, s.
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119). Instagram’i geleneksel medya ortamlarindan
ayiran temel unsur ise haber iceriklerinin Uretim
ve paylasim surecinde kapsamli bir denetime
tabi tutulmamasidir. Sosyal medyada haberler
¢ogu zaman dogrulama ve kontrol mekanizmalari
devreye girmeden paylasilirken bu durum
haberin niteligi ve guvenilirligi agisindan énemli
etik sorunlar yaratmaktadir (Temel vd., 2021).
Bu noktada, mahremiyet ve Kisisel verilerin
ihlali, itibarsizlastirma, telif haklari sorunlari,
kaynak eksikligi, tik tuzadl baslik stratejileri,
toplumsal cinsiyet rollerinin  sorunlu temisili,
haber dogrulama ile guvenilirlik sorunlari sosyal
medyadaki habercilik pratiklerinde ortaya c¢ikan
etik sorunlar arasinda yer almaktadir (Altintas,
2025; Taskin, 2024; Durgeg, 2022; Yuksel, 2022;
Ozkan, 2019; Deger, 2018; Ciftci, 2017; Kalan, 2016).
Séz konusu sorunlar, sosyal medyada yer alan
farkli haber turleriyle birlikte magazin icerikleri
acisindan da degerlendirilmesi gereken ortak bir

etik cerceveye isaret etmektedir.

Instagram magazin haberlerinde etik ihlallerin
en gorundr bicimlerinden biri, tik tuzadi baslk
stratejileridir. Bilton'a gdre (2014) tik tuzagdi icerikler,
sosyal medya ortamlarinda dikkat c¢ekici ve cogu
zaman abartil bashklar araciligiyla kullanicilarin
tiklama davranislarini artirmaya odaklanan bir
pazarlama yaklasimidir. Bu tur bashk kullanimi
ise sosyal medyadaki habercilik uygulamalarinda
etik sorunlarin ortaya ¢ikmasindaki en belirleyici
unsurlar arasinda yer almaktadir. Genel olarak
haberlerde kullanilan tik tuzadr basliklarda
sansasyonel, skandal, dedikodu, abarti ifadeler
veya eksik bilgi veren ifadeler kullaniimaktadir
(Ozsalih, 2024). hedefler

dogrultusunda sekillenen tik odakh habercilik

Dolayislyla, ticari

anlayisi habercilik etik ilkelerini ihlal ederken, hem
haberin guvenilirligini hem de meslegdin toplumsal
itibarini zedelemektedir (Altintas, 2025, s. 777).

Buraya kadar aktarilan bilgiler dogrultusunda,
etik ilkelere uygun bir magazin haberciligi
anlayisi ile haberin magazinlestirilmesi
olgusunun amag, yontem ve icerik bakimindan
birbirinden ayrisan iki farkli yaklasimi ifade ettigi

gorulmektedir. Etik ilkelere dayali bir habercilik
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anlayisi ise haber degerini koruyarak eglence
ve kamusal sorumluluk arasinda bir denge
kurmay! hedeflemektedir (Chinweuba Patricia,
2024, s. 46-49; SPJ], 2014). Buna karsilik haberin
magazinlestirilmesi, haber iceriginin  dikkat
cekme, gorunurluk ve etkilesim gibi ticari hedefler
dogrultusunda yapilandirilmasidir (Steiner, 2021).
Medya igerigini sansasyonellikle karakterize
eden bu yapl, haberciligi de kamusal sorumluluk
bilincinden uzaklastiran bir déndsim surecine
isaret etmektedir (Alotaibi, 2013, s. 185). Bu ayrimin
Instagram baglaminda daha da derinlesmesinin
temel nedenlerinden biri, platformun yapisal
olarak gorsellik, hiz ve dlculebilir etkilesim
gostergeleri Uzerine kurulmus olmasidir. Bu yapisal
dinamikler, dikkat cekici ve etkilesim potansiyeli
yUksek iceriklerin Instagram’in Kesfet (Instagram
Explore Page) sayfasinda daha fazla gérunurluk
kazanmasina (algoritmik 6dudl) zemin hazirlarken
(Shah, 2026; Chen vd., 2025, s. 3), bu isleyise
uyum saglamayan ve yeterli organik etkilesim
Uretmeyen hesaplarin  da  gdérunurligunun
azalmasina (algoritmik cezalandirma) neden
olabilmektedir (Duffy ve Meisner, 2022; Cotter,
2019). Diger bir ifadeyle, Instagram basta olmak
Uzere sosyal medya platformlarinda igeriklerin
bedeni, yorum, paylasim, izlenme ve kaydetme
gibi  kullanici  davraniglari  Uzerinden deger
kazanmasl, haber Uretim sUreclerinde dikkat
cekiciligi, sansasyonel baslik ile goérsel unsurlarin
kullanimini éne c¢ikarmaktadir (Lischka, 2018).
Fakat bu durum, habercilik pratiklerinin temelini
olusturan bilgi verme ve kamusal énemden c¢ok,
kullanicr ilgisini canl tutmaya yonelik stratejilerin
daha islevsel héle gelmesine ve etik ihlallerin

artmasina yol agmaktadir.

Yukarida da ifade edildigi gibi, 6zellikle magazin
haberciligi agisindan dusunuldugunde Unlulerin
ozel yasamlarina,

polemiklerine,  gundelik

hayatlarina iliskin igerikler platformun bu
goérunurlik mantigiyla ve yapisal ozellikleriyle
uyum gostermektedir. Bu dogrultuda,
Instagram’in  hikaye akisl, Kesfet algoritmasi,
kisa video odakli icerik dolasimi ve gorsel-estetik
sunumu Onceleyen yapisi da etik sinirlarin

asinmasini  kolaylastiran bir medya ortami
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Uretmektedir (Vazquez-Herrero vd., 2019). Sonug
olarak, Instagram’in yapisal oOzelliklerinin ve
algoritmik siralama mekanizmalarinin etik ihlaller
Uzerindeki etkisi, s6z konusu sorunlarin yalnizca
haber icerikleriyle veya editoryal tercihlerle
aciklanamayacagini gostermektedir. Ayni
zamanda platformun igerik se¢me, siralama ve
gorunurluk bicimlerinin de bu ihlaller icin temel

bir zemin olusturdugu anlasiimaktadir.

Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu arastirmanin amaci, Instagram’daki magazin
haberciligi pratiklerinde ortaya ¢ikan etik sorunlarin
ve haberlerde kullanilan kaynaklarin analiz
edilmesidir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirmada
icerik analizi yontemine basvurulmustur. Buna
ek olarak arastirma, nitel ve nicel ¢dzimleme
tekniklerinin  birlikte  kullanildigir  karma  bir
yontem anlayisi dogrultusunda tasarlanmistir. Bu
yaklasim, icerik ¢dzUmlemesinde nicel analizin
frekans ve sayim temelli nesnelligini, nitel analizin
tematik derinlik ve anlamlandirma kapasitesiyle
birlestirerek sistematik bir cergeve sunmaktadir
(Hamad vd., 2016). Bu arastirmada ise nicel igerik
analizi, haberlerde yer alan kaynaklarin ve etik ihlal
tarlerinin ne siklikla kullanildigini ortaya koyarken,
nitel analiz ise bu unsurlarin magazin haberciligi
baglaminda nasil  géridndr hale geldigini
degerlendirmeye odaklanmaktadir. Bu yontemsel
yapl, arastirmaciya surecin farkli asamalarinda
degisen kosullara uyum saglayabilme ve
arastirmanin gereksinimleri dogrultusunda yeni
yaklasimlar gelistirebilme olanadi tanimaktadir
(Lim, 2024; Oranga ve Matere, 2023). icerik analizi,
medya metinlerinde yer alan temalarin, séylem
bicimlerinin ve yapisal oOzelliklerinin sistematik
bicimde c¢dzimlenmesine olanak taniyan bir
yontem olarak, ozellikle medya igeriklerinin
analizinde yaygin bicimde tercih edilmektedir
(Neuendorf, 2002). Ayni zamanda, iletisim veya
medya mesajlarinin  sikhgint  ve  ozelliklerini
analiz etmeye yonelik sistematik bir stre¢ olan
icerik analizinin en dnemli avantaji ve kapsami,
bilimsel arastirmalarda tanimlayici bir ara¢ olarak
kullanilabilmesidir (Maier, 2017). Belirtilen amaclar
dogrultusunda arastirma su sorular etrafinda

yapilandirilmistir:
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1. Instagram’daki magazin haber sayfalarinda

yayimlanan iceriklerde kaynak kullanim

bicimleri nasil yapilandiriimaktadir?

2. Instagram’daki magazin haber sayfalarinda yer
alan haberlerde ortaya ¢ikan etik ihlal tarlerinin
dagilimi nasildir?

3. Instagram'daki magazin haberlerinde kaynak
kullanimi ve etik ihlal turleri arasinda nasil bir
iliski gozlemlenmektedir?

Arastirmanin evrenini, Instagram platformunda
yer alan tUm magazin haber sayfalari ve bu
sayfalarda yayimlanan magazin icerikleri;
orneklemini ise yuksek takipgi sayisina sahip
ve duzenli paylasim yapan @?2.sayfaofficial,
@gazetemagazin, @magazinburadanet, @
magazingastesi ve @snobmagazin adli bes
Instagram magazin sayfasinda yer alan igerikler
olusturmaktadir. Orneklem kapsaminda,
05.12.2025 tarihinde belirlenen her bir sayfanin
yayimladigr son 30 goénderi olmak Uzere
toplamda 150 magazin haberi analiz edilmistir.
Her bir sayfadan en guncel 30 goénderinin
secilmesi, arastirmanin amacina uygun olarak
Instagram’daki magazin haberciligi pratiklerinin
dederlendirilmesine olanak tanimaktadir. Buna
ek olarak, arastirma surecinde dérneklemin temsil
gucunu degerlendirmek amaciyla farkli magazin
sayfalari ve daha genis bir génderi havuzu da
incelenmis, ancak bu igeriklerde de benzer kaynak
kullanim bicimlerinin ve etik ihlal oruntulerinin
tekrarlandigr goérulmustur. Bu nedenle, arastirma
kapsaminda secilen 6rneklem grubu sistematik
bir analiz icin yeterli bulunmustur. Diger taraftan,
calismanin temel hedefi incelenen Instagram
sayfalari Uzerinden Kkarsilastirmali  bir analiz
yapmaktan ziyade, toplam 150 haberde tespit

edilen kaynaklar ile etik sorunlarin belirlenmesidir.

Veri analiz sUrecinin ilk asamasinda, incelenen
Instagram sayfalarina iliskin niceliksel bilgiler
(paylasim turleri, takipgi sayilari, takip sayilari vb.)
aktarilmis ve magazin haberlerinin tdrlerine iliskin
siniflandirmalar yapilandiriimistir. ikinci asamada,
arastirma kapsamindaki magazin haberlerinin
iliskilendirildikleri  konular belirlenmistir.  Son
asamada ise haberler, kaynak kullanim bigimlerine
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ve etik ihlal tUrlerine goére analiz edilerek, Excel
dosyasi Uzerinde sistematik bicimde kodlanmistir.
Bu dogrultuda arastirmanin kodlama surecinde
tumdengelim agirlikli bir yaklasim benimsenmistir.
Diger bir ifadeyle, etik ihlal turleri ile kaynak
kullanim bigimlerine iliskin kategoriler veri analizi
sirasinda rastlantisal bicimde dedil, ilgili literatUrde
one cikan tartismalar ve gazetecilik etigine iliskin
temel ilkeler dogrultusunda yapilandiriimistir.
Baslangic¢ta, calismanin literatdr bélimunde de
referans gdsterilen magazin haberciligi ve dijital
habercilik pratikleri kapsamindaki arastirmalar
ile  Turkiye Gazeteciler Cemiyeti'nin Turkiye
Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi ve Basin
Konseyi'nin Basin Meslek ilkeleri dikkate alinarak
bir kodlama semasi olusturulmustur. Ardindan, bu
kodlama semasi analiz kapsamindaki haberlerde
tekrar eden etik ihlaller ve kaynak kullanim
oruntuleriyle  karsilastirilarak  netlestirilmistir.
Bu yaklasim, veri analiz suUrecinde haberlerde
one c¢ikan etik sorunlarin ve kaynak kullanim
bicimlerinin sistematik olarak kodlanabilmesine
olanak saglamistir. Bununla birlikte, incelenen
sayfalar arasindaki benzerliklerin ve farklliklarin
da gérunur kilinabilmesi amaciyla veri analiz
sUrecinde haber kaynaklarininve etikihlal turlerinin
her bir sayfa 6zelinde ayri ayri kodlanmasina karar
verilmistir.

Bu kapsamda, veri analizi sonucunda ortaya ¢ikan
etik ihlal tarleri, “sansasyonel/manipulatif icerik”,
“dogrulanmamis bilgi/iddia”, “mahremiyet ihlali”
ve “beden utandirma (body shaming)” basliklari
altinda kategorize edilerek kodlama sureci
tamamlanmistir.  Ayrica, incelenen Instagram
gonderilerinin tamaminda haber bashdinin yer
almamasi nedeniyle, clickbait (tik tuzagdi) niteligi
taslyan icerikler “sansasyonel/manipulatif icerik”
kategorisi kapsaminda degerlendirilmistir.
Bunlara ek olarak, arastirmada haberlerde kaynak
kullanimina iliskin bulgular etik ihlal kategorilerinin
disinda ayri bir analitik eksen olarak ele alinmistir.
Bu tercih, kaynak kullaniminin niceliginden
ziyade, haberlerde hangi unsurlarin kaynak olarak
gosterildiginin belirlenmesi amaciyla yapilmistir.
Etik ihlal tespitine yonelik analizler ise igeriklerin

sunum  bicimi, dogrulanabilirlik duzeyi ve
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incelenen Instagram Sayfalarina Ait Bilgiler

. . Toplam Sayfa
Sayfa Adi Instagram’a Takipgi Takip Goénderi Onay Hesap Onay
Katilma Tarihi Sayisi Sayisli (Mavi Tik) Tarihi
Sayisi
Durumu
@2.sayfaofficial Mart 2014 36 Mn 1.531 17.591 Onayli Ocak 2020
@gazetemagazin Mart 2014 23Mn 1.525 5.393 Onayli Aralik 2021
@magazinburadanet Ocak 2018 639 B 632 19.847 Onayli Kasim 2025
@magazingastesi Eylul 2017 571B 1.455 16.557 - -
@snobmagazin Nisan 2018 250 B 1.797 1.760 Onayli Aralik 2024

mahremiyet gibi baglamsal dlcutler temel alinarak
gergeklestirilmistir. Bu olgUtler dogrultusunda
herhangi bir etik ihlal icermedigi tespit edilen
haberler ise “etik ihlal tespit edilemedi” kategorisi
altinda kodlanmistir. Kaynak kullanimina iliskin
bulgularise bu degerlendirmeden bagimsiz olarak
ayribiranalitikeksen cercevesinde ele alinmistir. Bu
kapsamda kaynak kullanim bicimleri, haberlerde
dogrudan kaynak belirtilip belirtiimemesi ve
bilginin hangi kisi, kurum ya da medya icerigine
dayandirildigi dikkate alinarak kodlanmistir.

TUm bunlara ek olarak, calismanin ydntemsel
belirli sinirhiliklari
bulunmaktadir. Yukarida da ifade edildigi gibi

tercihleri  dogrultusunda
arastirma bes Instagram magazin sayfasinda yer
alan toplamda 150 gonderi ile sinirhdir. Dolayisiyla
bu durum, elde edilen bulgularin Instagram’daki
tum magazin haberciligi pratiklerine dogrudan
Ancak bu
arastirmanin amaci, evrene yodnelik genelleyici

genellenebilirligini  sinirlamaktadir.
sonuglar Uretmekten ziyade, secilen orneklem
cercevesinde haberlerde basvurulan kaynaklari
ve ortaya ¢lkan etik sorunlari analitik bicimde
degerlendirmektir. Bu baglamda yapilan analiz,
sosyal medyadaki magazin haberciligi pratiklerine
iliskin

etik degerlendirmeler yapilabilmesine

yonelik analitik bir zemin sunmaktadir.

Arastirmanin Bulgulari
Tablo Tde
Instagram magazin sayfalarina iliskin bilgiler yer

arastirma kapsaminda incelenen
almaktadir. Buna gore, ornekleme dahil edilen
bes sayfanin Instagram’a katilma tarihleri 2014-
2018 yillari arasinda yodunlasmaktadir. Ozellikle
@2.sayfaofficial ve @gazetemagazin hesaplarinin

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Mart 2014'te platforma katilmis olmalari, bu
sayfalarin Instagram’in Turkiye'de yayginlasmaya
basladigi erken bir déonemde platformda yer
aldiklarini ve uzun sureli bir icerik Uretim pratigine

sahip olduklarini gbstermektedir.

Takipgi sayilari incelendiginde, hesaplar arasinda
belirgin bir farklilasma oldugu dikkat cekmektedir.
@?2.sayfaofficial (3,6 milyon) ve @gazetemagazin
(2,3 milyon) hesaplari yUksek takipgi sayilariyla éne
cikarken, @magazinburadanet, @magazingastesi
ve @snobmagazin hesaplarinin gdrece daha sinirli
bir takipcikitlesine sahip oldugu gérulmektedir. Bu
durum, erken donemde platforma katilmanin ve
uzun sureli gérundrluk ile buna bagli olarak takipgi
sayisindakiartisarasinda anlamli biriliski oldugunu
dusundurmektedir. Ayrica, tabloda yer alan diger
gostergelerle birlikte degerlendirildiginde, takipgi
sayisinin tek basina icerik Uretim yogunlugunu ya
da etkilesim dUzeyini dogrudan belirlemedigi de
ifade edilebilir.

Sayfalarin toplam génderi sayilari ise 6zellikle @
magazinburadanetve @2.sayfaofficial hesaplarinin
yUksek bir icerik Uretim hacmine sahip oldugunu
gostermektedir. Buna karsin, bazi sayfalarin daha
sinirll sayida gonderi paylasmasi, icerik Uretim
stratejilerinin sayfalar arasinda farkhlastigina isaret
etmektedir. Ayrica, sayfalarin takip ettikleri hesap
sayllari arasinda anlamh bir ayrisma olmadigi
dikkat cekmektedir. Bu durum, takip edilen hesap
sayllarinin ayirt edici bir degisken olmaktan ziyade,
Instagram’daki genel kullanim pratikleriyle iliskili
bir gbsterge olarak dederlendirilebilecegdini ortaya
koymaktadir.
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Magazin Haberlerinin Tirlerine fliskin Bulgular

Sayfa Ad Fotograf Video C?;Zgraf ve
ayfa 1
f % f % f %
.sayfaofficia \ \
2. fficial 2 6,7 21 70 7 233
gazetemagazin 6,7 13 433 15 50
i 2
@magazinburadanet 7 233 13 433 10 333
magazingastesi 1 33 5 3,3 4 13,3
i i 2. 8
@snobmagazin 7 233 18 60 5 16,7
Toplam (n=150) 19 12,7 90 60 41 273

Sayfa onay (mavi tik) durumu incelendiginde,

orneklemde yer alan bes hesabin doérdundn
dogrulanmis oldugu goérulmektedir. Bu durum,
bir kimlik
kazanma amacina sahip olduklarini ve kullanicilar

sayfalarin  kurumsal ile goérundrluk

agisindan guvenilirlik algisi olusturmayi

hedeflediklerini dusundirmektedir.

Tablo 2'de yer alan magazin haberlerinin turlerine
iliskin bulgular incelendiginde, 6rnekleme dabhil
edilen 150 haberin %60'Inin video, %12,7'sinin
fotograf ve %27,3'UnUn ise video ile fotografin
birlikte
gortlmektedir. Bu dadilim, incelenen sayfalarin

kullanildigi iceriklerden olustugu
magazin haberciligi pratiklerinde video temelli
icerik Uretiminin baskin bir egilim olusturduguna
isaret etmektedir.

Bunlara ek @2.sayfaofficial @

magazingastesi hesaplarininvideo agirlikli biryayin

olarak, ve
stratejisi benimsedikleri dikkat cekmektedir. @
snobmagazin hesabindadavideoiceriklerinylksek
oranda tercih edildigi gorulmektedir. Buna karsilik,
yine @snobmagazin ve @magazinburadanet
hesaplarinin fotograf iceriklerinin orani diger
sayfalara kiyasla daha yUksektir.
haber

farklilastigini gdstermektedir. %27,3 oranla video

Bu durum,

sayfalar arasinda sunum bigimlerinin
paylasimlarindan sonra gelen video ile fotografin
birlikte kullanildigi igeriklerin ise haberin gorsel
zenginligini ve ilgi gekiciligini artirmaya yénelik
bir islev Ustlendigi ifade edilebilir. Genel olarak
bulgular, incelenen sayfalarda video ve video ile

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

fotografin birlikte kullanildigi icerik Uretiminin
baskin bir egilim oldugunu ortaya koymaktadir.
Paylasimlarin  cogunlugunun video biciminde
sunulmasi, magazin haberciligi pratiklerinde dikkat
cekiciligin ve kullanici etkilesiminin artirilmasi

amaclyla tercih edildigini dusundurmektedir.
Bu egilimin, etik ihlaller acisindan da 6énemli
sonuclar dogurabilecegi ifade edilebilir. Nitekim
video igerikler, 6zel anlarin, duygusal tepkilerin ya
da sansasyonel unsurlarin daha carpici bigcimde
dolasima sokulmasina olanak taniyabilmektedir.
Diger taraftan, video bicimindeki paylasimlar
fotograflara oranla kullanicilarin igerikte daha
uzun sure kalmasina olanak taniyabilmekte,
ozellikle hareketli géruntu, ses ve olay akisl gibi
unsurlar haberin anlati boyutunu guclendirerek
etkilesim duzeyini de artirabilmektedir. Bu durum,
video iceriklerin magazin haberciliginde etik
agidan sorunlu sunum bigimlerinin gérunurluk ve
etkilesim amaciyla daha etkili bir sekilde dolasima
katki

degerlendirilebilir.

sokulmasina saglayabildigi  seklinde

Tablo 3'te &6rneklemde yer alan 150 magazin
belirli

temalar etrafinda yogunlastigi gérulmektedir. En

haberinin  konu dagilimi  bakimindan
yuksek frekansa sahip konularin basinda %17,3
oranla &ézel yasam aciklamalari/paylasimlari ve
%16 oranla da unlu polemikleri gelmektedir. Bu
durum, haberlerde Unlulerin &zel yasamlarina
iliskin agiklamalarin ve yasanan tartismalarin/
bir

polemiklerin merkezi konumda oldugunu

gostermektedir.
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Magazin Haberlerinin Konularina lliskin Bulgular

-
(]
< =
c (7]
. k] N f: % £ 5
Haberlerin Konular o o 3 © N i
E “’ 2 2 o) W
1) £ £ £ 1) c
(] [ N N £ -
5, 1] X > S £
3 5 : 2 g 3
o o £ £ 5 s
® )] ® ® ® =
_ f % f % f % f % f % f %
Ozel Yasam Aciklamasi/ 2 67 5 w67 7 233 5 67 7 233 26 173
Paylasimi
Unlu Polemikleri 5 167 6 20 1 33 8 267 4 133 24 16
Dizi/Film 2 6,7 8 267 3 10 2 67 - - 15 10
Adli Sug/iddialar 1 33 2 67 4 133 3 10 3 10 13 87
Unlulerin GUnlik Yasami 4 13,3 1 33 1 33 - - 5 16,7 il 73
Saglik 2 67 - - 1 33 6 20 1 33 10 67
Konser/Etkinlik 7 233 1 33 1 33 1 33 - - 10 67
Olum/Cenaze - - - - 1 33 1 33 4 13,3 6 4
Muzik . - 1 33 3 10 - - 1 33 5 33
Estetik Agiklamalari - - 1 33 2 6,7 - - 2 6,7 5 33
Lansman Etkinligi 3 10 1 33 - - - - - - 4 2,7
Sahne Tarzi ve Kiyafet 1 33 - - - - 3 10 - - 4 27
Dans/Eglence Paylasimlari - - - - 3 10 - - - - 3 2
Mesleki Agiklamalar - - 1 33 - - 1 33 1 33 3 2
Sosyal Sorumluluk Paylasimlari - - - - 2 6,7 - - 1 33 3 2
Aile/Gundelik Yasam 1 33 1 33 - - - - - - 2 13
Giyim/imaj Tartismalari 1 33 - - - - - - - - 1 0,7
imaj ve Stil D&NUSUMU 1 33 - - - - - - - - 1 0,7
Mizahi Paylasimlar - - 1 33 - - - - - - 1 0,7
Hayran Karsilasmalari - - 1 33 - - - - - - 1 0,7
Nostalji - - - - 1 33 - - - - 1 0,7
Toplumsal Cinsiyet - - - - - - - - 1 33 1 0,7
Ozel yasam aciklamalari/paylasimlari ve anlu ile muzik kategorileri ise haberlerde gundelik
polemikleri konularini ise %10 oranla dizi/film ve kulturel pratiklere de belirli dlcude temas
ve %8,7 oranla adli suc/iddialar kategorileri edildigini gostermektedir. Buna karsilik, lansman
izlemektedir.  Ozellikle adli olaylara iliskin etkinlikleri, dans/eglence paylasimlari, sahne tarz

haberlerin sinirl da olsa bir gérunurlik kazanmasi,
sayfalarin yalnizca egdlence odakl igeriklerle
sinirh kalmadigini ayni zamanda toplumsal ve
hukuki boyutlari iceren olaylari da magazinsel bir

cercevede ele aldigini ortaya koymaktadir.

Unltlerin gunlik yasami, sagdlik, konser/etkinlik

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ve kiyafet ile estetik aciklamalari gibi konular
ise daha sinirli bir frekansa sahiptir. Bu durum,
magazin haberlerinde gdérunurluk kazanan
temalarin kullanici etkilesimine bagli olarak sinirli

bir bigcimde 6ne cikarildigini distindudrmektedir.

Toplumsal cinsiyet, mesleki aciklamalar, sosyal
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Tablo 4

Magazin Haberlerinin Kaynadina lliskin Bulgular

L4
]
S —
c ]
= N T g c —
. - © i~ [7] ‘N (o)
Haber Kaynagi :_: o _g & P )
(= (9] 1]
o £ £ £ ) c
© [7] N N E —
€ % 8 8 5 £
3 5 g 2 g 3
[ o £ £ 0 g-
® ® ® ® ® =
f % f % f % f % f % f %
Kaynak Belirtilmemis 19 63,3 8 26,7 17 56,7 20 66,7 10 33,3 74 49,3
Ozel Haber 1 33 17 56,7 - - - - n 36,7 29 19,3
Unlt Sosyal Medya - - 1 33 7 233 7 233 5 167 20 133
Paylasimlari
Uclincl Taraf icerigi 1 33 1 33 5 167 1 33 2 6,7 10 67
Akif Yaman 4 13,3 - - - - - - - - 4 2,7
Omer Can 3 10 - - - - - - - - 3 2,0
Beyaz TV 1 33 1 33 - - - - - - 2 13
Takvim - - - - - - 1 33 - - 1 0,7
TV8 1 33 - - - - - - - - 1 07
Aksam - - - - - - - - 1 33 1 0,7
Yenicag - - - - - - - - 1 33 1 0,7
CNBC-e - - - - 1 33 - - - - 1 0,7
GuUndem Kibris - - - - - - 1 33 - - 1 0,7
Snob Magazin - - 1 33 - - - - - - 1 0,7
KizlarSoruyor - - 1 33 - - - - - - 1 0,7
sorumluluk, mizah gibi konularin ise oldukga ilgisini daha hizh ¢ekmesiyle iliskilendirilebilir.

sinirh temsil edilmesi, magazin haberciliginde
yapisal ve elestirel boyut tasiyan veya kullanici
etkilesiminin yeterli bulunmadigi iceriklerin sinirh
dlzeyde yer buldugu seklinde degerlendirilebilir.
Genel olarak bulgular, haberlerin buyuk &lgtde
bireysel yasamlar, iliskiler ve gatismalar etrafinda
sekillendigini gostermektedir. Bu durum,
Instagram’in  gorsellik, hiz ve etkilesim temelli
yapisal oOzellikleriyle birlikte dusunulddgunde,
kullanici dikkatini hizla ¢ekebilen ve duygusal
tepki Uretme potansiyeli tasiyan iceriklerin
daha goérunur hale geldigini dusundurmektedir.
Nitekim, ézel yasam aciklamalari/paylasimlari ile
Uunlu polemiklerinin konu bakimindan 6ne ¢ikmasi,
Instagram’da kisisel mahremiyet alanina, duygusal

gerilime ve catismaya dayali iceriklerin kullanici

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Diger taraftan bu durum, igeriklerin yalnizca
etkilesim Uretme kapasitesini degil, ayni zamanda
magazin sayfalarinin Instagram’in  algoritmik
gorunuarltk kriterleri icinde daha fazla dolasima
girme olasiligini da artirabilmektedir. Ozel yasam
aciklamalari, UnlU polemikleri ve kisisel catismalar
etrafinda yodunlasan bu icerik yapisi, magazin
haberciligi pratiklerinde haber degerinin kamusal
onemden ziyade gorunarlik, etkilesim ve dolasim
potansiyeli Uzerinden yeniden kurulduguna isaret
etmektedir. Bu cercevede haberlerin konularina
iliskin bulgular, calismanin ilerleyen bolumlerinde
ele alinacak kaynak kullanimi ve etik ihlallere iliskin
unsurlarin yorumlanmasi agisindan da énemli bir

baglam sunmaktadir.
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Tablo 4te, magazin haberlerinde kullanilan
kaynaklarin dagilimi yer almaktadir. ilk olarak,
haberlerin  énemli bir boélumunde kaynak
kullanimina iliskin ciddi bir belirsizlik oldugu
gOze carpmaktadir. Bu badlamda, arastirma
kapsaminda incelenen 150 magazin haberinin
%49,3'Unde herhangi bir kaynak belirtiimedigi
saptanmistir.

kodlanan
etkinlik
organizatoru ya da gesitli hesaplara yonlendirme

“Kaynak belirtilmemis” olarak

iceriklerde, gonderilerde  yalnizca
(mention) yapilmistir. Ancak bu iceriklerde,
bilginin hangi ana kaynagda dayandigi veya nasil
elde edildigi belirgin dedildir. Bu durum ayni
zamanda, igeriklerdeki dogrulanmamis bilgi
sorununu da ortaya ¢ikarmaktadir. Habercilik etigi
agisindan uygun olmayacak sekilde, iceriklerde
kaynak olarak etkinlik organizatérleri veya bilginin
alindigi gesitli Instagram hesaplarina yonlendirme
yapilmasi; yalnizca igerigin dolasima sokulmasi ve
etkilesim oranlarinin artirilmasina aracilik eden
bir yaklasima isaret etmektedir. Ote yandan bu
durum, magazin haberciliginde sik¢a rastlanan
seffaflik ve hesap verilebilirlik sorunlarini géranur
kilmaktadir.

Tabloda dikkat ¢eken ikinci bulgu ise “6zel” haber
kategorisinin toplam haberler icinde %19,3'lUk bir
orana sahip olmasidir. Ozellikle @gazetemagazin
ve @snobmagazin hesaplarinda &zel haber
sayisinin  diger sayfalara oranla daha fazla
oldugu goérulmektedir. Bu kategorilerde yer alan
iceriklerde, géruntunun veya bilginin ilgili sayfanin
muhabiri tarafindan &zgln bicimde Uretildigi
dogrulanabilmektedir. S6z konusu magazin haber
sayfalarinda gdérev yapan muhabirlerin haberlerde
gorunur olmasi, bu iceriklerin “6zel haber” olarak
kodlanmasini mumkun kilmistir.

Unlalerin sosyal medya paylasimlarinin
haberlerde %13,3 oraninda kaynak gosterilmesi,
magazin haberciliginde Uretim sUrecinin
giderek bu Kkisilerin  bireysel paylasimlariyla
desteklendigine isaret etmektedir. Bu durum,
sosyal medya paylasimlarinin yalnizca kisisel bir

ifade alani olarak degil, ayni zamanda dogrudan

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

haber kaynagina dénusen bir igerik havuzuna
donudstigunu  dusundurmektedir.  Ayrica bu
egilim, Instagram’'daki

magazin  haberciligi

pratiklerinde dogrulama sureclerinden c¢ok
hizli dolasima girebilen, ilgi ¢ekici ve etkilesim
Uretme potansiyeli yUksek iceriklerin  &ne
cikarldigini (ve ayni zamanda haberin kaynadi
olarak gosterilebildigini de) ortaya koymaktadir.
Haberlerde kaynak olarak gdsterilen “UgUncU
taraf icerigi” kategorisi ise toplamda %6,7
oranina sahiptir. Bu kapsamda degerlendirilen
haberler, Unlulerin katildiklari TV veya YouTube
programlari gibi baska platformlarda yayimlanan
iceriklerden alinan bdélumlere dayanmaktadir.
Muhabir tarafindan dogrulanmis 6zgun bir haber
olusturma surecini icermeyen bu tdr icgerikler,
harici bir aktor tarafindan Uretilmis ve magazin
haber sayfalari tarafindan da yeniden dolasima
sokulmus olmalari  nedeniyle UcgUncu taraf
icerigi olarak kodlanmistir. Bu tur haberlerde
goéruntulerin alindigi programlarin acikca
belirtilmesi habercilik etigi baglaminda olumlu bir
yaklasim olarak degerlendirilebilir. Diger taraftan,
Ucuncu taraf iceriklerinin artmasi, dzellikle sosyal
medyanin etkilesim dinamikleri de dikkate
alindiginda, magazin haberciliginde 6zgun Uretim
ile yeniden paylasim arasindaki sinirlarin giderek

belirsizlesmesine yol agmaktadir.

Tabloda yer alan Beyaz TV, Takvim, Aksam, Yenicag
ve CNBC-e gibi medya kuruluslarinin kaynak
gosterildigi haberlerin ise oldukga sinirli oldugu
dikkat cekmektedir. Bu tur igeriklerde, medya
kuruluslarinin cogunlukla ikinci bir aktarim kanali
islevi gordugu, ozellikle tanik beyani veya iddia
temelli iceriklerde dogrulanabilirlik ve guvenilirlik
ilkelerinin ihlal edildigi tespit edilmistir. Dolayisiyla,
bir icerigin ana akim medyada yayimlanmis
olmasi, haberin dogrulanmis oldugu anlamina
gelmemektedir. Bu durum, yalnizca bilginin farkl

platformlarda dolasima girdigini gostermektedir.

@magazingastesi (2025) sayfasina ait Yesilcam'in
Unll isimlerinden Sevtap Parman’in Alzheimer
hastaligi ile mUcadele ettigine yonelik paylasimda,
“Glvenilir kaynaklara goére Parman, annesini

kaybetmesinin ardindan ruhsal ¢dkuntinun
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Magazin Haberlerindeki Etik ihlaller
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Sansasyonel/Manipulatif icerik 7 233 6 20 6 20 il 36,7 1 33 31 20,7
Dogrulanmamis Bilgi/iddia 2 6,7 3 10 4 13,3 7 233 - - 16 10,7
Mahremiyet ihlali 1 33 2 6,7 2 6,7 1 33 1 33 7 4.7
Beder} Utandirma (Body . . . . . ] 33 . . 1 07
Shaming)
Etik ihlal Tespit Edilemedi 22 73,3 22 73,3 23 76,7 13 43,3 28 93,3 108 72

etkisiyle yaklasik Ug¢ yil dnce Alzheimer teshisi
aldr” Bu

hareketle, haberlerde sik¢a kullanilan

ifadeleri yer almaktadir. ornekten
“iddiaya
goére”, “magazin  kulislerinde  konusuluyor”,
“guvenilir kaynaklara gore” gibi belirsiz ifadelerin
yer almasi, ancak bu iddialarin hangi kisi, kurum
da

kaynak seffafligi agisindan ciddi bir soruna isaret

veya belgeye dayandiginin acgiklanmamasi

etmektedir. Diger taraftan, 2025 yilinin sonlarinda
magazin gundeminin en c¢ok ilgilendigi Evrim
Akin ve Asena Keskinci polemiklerine ve GUllU'nUn
olumune iliskin haberlerde de bu tur belirsiz
2025;
gazetemagazin, 2025) yogunlastigr gérulmauastuar.

kaynak kullanimlarinin  (2.sayfaofficial,

Genel olarak bulgular, arastirma kapsaminda
incelenen magazin iceriklerinde kaynak gdsterme
pratiklerinin zayif kaldigini, haberlerin énemli bir
bélumunde dogrulanabilir bilgi Uretimine éncelik
verilmedigini ortaya koymaktadir. Kaynagin acikga
belirtiimemesi, haberin 6zel olarak ilgili sayfa

tarafindan Uretilip  Uretilmedigini (paylasimda

sayfanin logosu yer alsa da) degerlendirmeyi
zorlastirmaktadir. Bu durum, haberin kaynaginin
bir

dogrulanabilirligini

belirsizlestigi Uretim sUrecinde bilginin

ve haber Uretim surecinin
izlenebilirligini de bUyuk olcude sinirlamaktadir.
Boylece gazetecilik etiginin temelini olusturan
guvenilirlik, verebilirlik kamusal

hesap ve

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

sorumluluk unsurlari da geri plana itilebilmektedir.
Ozellikle Instagram’in hiz, gérinurlik ve etkilesim
odakliyapisiicinde kaynak géstermeden dolasima
sokulan haberlerin yayginlasmasi, haber degerinin
dogrulanmis/guvenilir  bilgilere  gére  degil,
dolasima girme ve dikkat cekme kapasitesine
gore bicimlendirildigi seklinde degerlendirilebilir.

Tablo 5'te, magazin haberlerinde tespit edilen
etik ihlal

Magazin

tdrlerinin  dagihmi  yer almaktadir.
bir

birden fazla etik ihlal yer almasi sebebiyle, her

iceriklerinin  dnemli bolimunde
etik ihlal tard kendi icinde degerlendirilmis ve
coklu kodlama yapilmistir. Buna gdre, en yuksek
frekansa sahip etik ihlal tdrdnin %20,7 oranla
sansasyonel/manipulatif icerik oldudu, bunu ise
%10,7 oranla do@rulanmamis bilgi/iddia, %4,7
oranla mahremiyet ihlali ve %0,7 oranla beden
utandirma kategorilerinin izledigi gorulmektedir.
Arastirma sonucunda ortaya c¢ikan bu dagilim,
incelenen magazin haberlerindeki etik sorunlarin
cogunlukla haberin sunum dili ve icerik ¢ercevesi
Uzerinden Uretildigine isaret etmektedir. Bunlara
ek olarak calismanin yontem bashgi altinda da
belirtildigi Uzere, ‘etik ihlal tespit edilmedi’ olarak
kodlanan haberler Tablo 5te yer alan etik ihlal
kategorileri  cergevesinde  degerlendirilmistir.
Kaynak kullanimina iliskin sorunlar ise bu tabloya
dahil edilmemis, haberlerde kullanilan kaynaklarin
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niteligini  ve goérunurligunl ortaya koymak
amaciyla ayri bir inceleme alani olarak Tablo 4'te

ele alinmistir.

Sansasyonel/manipulatif iceriklerde, cogu zaman
UnlUlerle yapilan roportajlarin veya gundelik
aciklamalarin, gonderi metinlerinde heyecan
yaratacak bicimde sunuldudu bulgulanmistir.
@2.sayfaofficial (2025)
yer alan bir paylasimda, “Tasacak Bu Deniz'in

Ornegin, sayfasinda
Fadime'si Zeynep Atilgan, dizinin bu kadar ilgi
gérmesinin  nedenini bodyle agikladl” ifadeleri
yer almaktadir. Ozellikle “boyle aciklad” gibi
tamamlanmamis bilgi Uzerinden merak
uyandirmayi hedefleyen bir dil tercih edilmesi,
icerigin etkilesim odakli manipulatif bir cergeveyle
sunuldugunu da kanitlar niteliktedir. Instagram
magazin haberlerindeki bu egilim ayni zamanda,
internet haberciliginde sik¢a karsilasilan clickbait
(tik tuzadi) baslk/icerik pratikleriyle benzerlik
tasimaktadir. @gazetemagazin (2025) sayfasinda,
Evrim Akinin  Asena Keskinci ile yasadidi
polemiklere iliskin aglayarak yaptigi aciklamalarin
yer aldigi bir paylasimda kullanilan, “Evrim Akin,
‘Bez Bebek'teki rol arkadasi Asena Keskinci'nin
iddialarina gozyaslariicinde cevap verdi” seklindeki
ifadelerle, haberin iceriginden ziyade duygusal
yogunlugu o6n plana c¢ikararak sansasyonel
bir anlati kurulmaktadir. Ayni konu etrafinda
sekillenen @snobmagazin (2025) sayfasindaki
haberde yer alan, “Evrim AkinIn aciklamasi
magazin gundemine bomba gibi dustu” ifadeleri
de yine sansasyonel dilin tipik bir 6rnegdi olarak
dederlendirilebilir. @magazingastesi (2025)
tarafindan paylasilan ve Yasemin Sefkatlinin esi
ido Tatlises ile zehirlendigini acikladigi haberde
ise ciftin dans ettigi goruntulerin Uzerine beyaz
ve bold harflerle “Yok artik!” ifadesinin eklendigi
dikkat ¢ekmektedir. Bu gibi tercihlerin, ayni
zamanda bilginin  badlamindan  koparilarak
kullanici ilgisini gekmeye ydnelik bir icerik Uretim

stratejisini on plana ¢ikardigi ifade edilebilir.

Dogrulanmamis bilgi/iddia iceren haberlerde,
ozellikle adli ve tartismali konularin ele alindigi
dikkat cekmektedir. Daha once Tablo 4'te de
vurgulandigi gibi, 2025 yilinin sonlarinda magazin

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

gundeminde Evrim Akin ile Asena Keskinci
tartismalari disinda yogun ilgi gdren bir diger
konu da GuUllU'nin olumune iliskin detaylar
olmustur. Bu konuda @2.sayfaofficial (2025) ile @
gazetemagazin (2025) tarafindan yapilan ve Beyaz
TV'de psikolog Esra Ezmeci'nin programindan
alinan goéruntuleri igeren paylasimlarda, “Gullu'ndn
ismini vermek istemeyen komsusundan sok iddia:
Gullu’nun itildigi géruntuleri kameram kaydetmis.
Emniyet dahilinde géruntuleri verecedim, artik
bu olay ¢ozulsun" ifadeleri yer almaktadir. Bu
paylasimlarda dikkat c¢eken ilk unsur, kesinligi
olmayan, henlz iddia duzeyinde kalan ve adli
boyutu da olan ifadelerin sayfalarin etkilesim
amacina hizmet edecek sekilde kullaniimasidir.
Benzer sekilde, @magazinburadanet (2025)
sayfasinda, “Futbolda Bahis Depremi” basligiyla
paylasilan haberde, gdzaltina alinan kisilerin
bahis oynadiginin  “tespit edildigi” ve bu
nedenle goézaltina alindiklarinin  “6grenildigi”
belirtilmektedir. Ancak bilginin  nasil tespit
edildigi ve acikga hangi kaynaga dayandidi ifade
edilmemistir. @magazingastesi (2025) sayfasinda
yer alan paylasimda kullanilan “Unlu sarkici Serdar
Ortac'in irlandali eski esi Chloe Loughnan’a yonelik
soke eden bir intikam plani uyguladigi iddia
edildi” seklindeki ifadeler ise hem dogrulanmamis
bilgi icermekte hem de “soke eden” ve “intikam
plan” gibi ifadelerle sansasyonel bir cerceve
olusturmaktadir.

incelenen  haberlerde  mahremiyet ihlalleri
sinirh olmakla birlikte, ozellikle adli veya &zel
yasam baglaminda Kisilerin isimleri ile izinsiz
goruntulerinin - sunuldugu igeriklerde ortaya
cikmaktadir. Ornegin, @magazingastesi (2025)
sayfasindaki bir icerikte, “Gec¢tigimiz aksam kiz
arkadasi oldugu 6ne surllen kisiyle goéruntilenen
Mert Ramazan Demir (...)" ifadeleri yer almaktadir.
Ayni zamanda haberin gorselinde de Unlu bir
oyuncunun sevgilisi oldugu iddia edilen bir
kisinin goruntusunun acgik bicimde paylasiimasi
mahremiyet ihlali kapsaminda degerlendirilebilir.
@2.sayfaofficial (2025) tarafindan paylasilan,
“Oglu Atlas ile goéruntulenen Cansel Elgin'den
‘Cocuk kime benziyor?' sorusuna esprili yanit:

Kulak arkasi bana benziyor” agiklamali gdnderide
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ise Elcin'in bebek arabasindaki oglunun yuzdnun
aclk bigcimde servis edilmesi etik ilkelere aykiri
bir durum olusturmaktadir. Body shaming
(beden utandirma) ise sadece bir haberde (@
magazingastesi, 2025) tespit edilmistir. So6z
konusu haberde, sanatgi Demet Akalin'in
sosyal medya hesabindan paylastigi bir video
hakkinda, “Filtre kazasi yasadi alay konusu oldu!
Filtrenin dozunu 0&yle kacirdi ki, arkasindaki
duvar yamuldu. Akalin'in bu filtresi glzellesme
ugruna mimariyi bozdudu icin sosyal medyada
alay konusu oldu” agiklamalari yer almaktadir. Bu
dogrultuda igerigin, ilk bakista dogrudan body
shaming (beden utandirma) unsurunu acik bir
bicimde gbstermese de bireyin fiziksel gériunimu
Uzerinden alaycl bir soylem kurarak beden
utandirmayi normallestiren bir haber dili Urettigi

ifade edilebilir.

Instagram magazin haberciligi pratiklerindeki
etik ihlallere yonelik bulgular, s6z konusu ihlallerin
dogrudan yanlis bilgi Uretiminden cok, iceriklerin
dikkat ¢cekici,duygusalyogunlugu fazla ve etkilesim
alma potansiyeli yuksek bicimde kurgulanmasiyla
iliskili bicimde Uretildigini gdstermektedir. Bu
durum ayni zamanda, Instagram’'in yapisal
ozelliklerinin etik ihlallerin ortaya cikmasindaki
kilmaktadir.  Nitekim,

sansasyonel/manipulatif iceriklerin en yuksek

etkisini  de gorunur
orana sahip olmasi, magazin haberciliginde etik
sorunlarin yalnizca bilginin dogrulugu duzeyinde
degil, haberin sunum ve c¢erceveleme biciminde
de goérundr hale geldigini ortaya koymaktadir.
Instagram’in  yapisal o&zellikleri ve algoritmik
siralama mantigl birlikte degerlendirildiginde,
yogun kullanici tepkisi Ureten, izlenme suUresi
yUksek ve dolasim potansiyeli guclt iceriklerin
daha avantajli hale geldigi ifade edilebilir. Bu
cercevede etik ihlaller, ayni zamanda haber
Uretim surecglerinde gazetecilik ilkelerinden c¢ok
platformun gérunurluk ve etkilesim kurallarina
uyum saglamayi zorunlu kilan yapisal bir sorun
alani olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Sonug¢
Bu arastirma, Instagram'da magazin haberciligi
kullanilan

pratiklerinde kaynaklar ile etik

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

sorunlarin belirlenen  o6rneklem Uzerinden
nasil bicimlendigini gdrunur kilmayl ve sosyal
medyanin habercilik alaninda yarattigi dontsumu
magazin igerikleri Uzerinden tartismaya ag¢may!
amacglamaktadir. Elde edilen bulgular ve
ilgili literatdr, Instagram’in yalnizca bir igerik
paylasim platformu olmaktan ¢ok 6zgun haber
Uretimi, icerigin yeniden dolasima sokulmasi
ve etkilesim odaklh icerik stratejilerinin i¢ ice
gectigi hibrit bir haber mecrasina dénustugunu
gostermektedir. Bu durum, magazin haberlerinin
dretim mantigl, sunum bicimi ve gdérunurluk
stratejileri agisindan da doénusume ugradigini
gostermektedir. incelenen sayfalarin genel olarak
Instagram’in  erken donemlerinde platforma
dahil olmasi ve uzun suredir icerik Uretmeleri, bir
noktada magazin haberciliginin bu platformda
kurumsallasmis bir pratik haline geldigine
isaret etmektedir. Bununla birlikte, takipgi
sayisinin icerik Uretiminin yogunlugu veya haber
niteligiyle dogrudan bir iliski icinde olmamasi,
Instagram’daki magazin haberlerinin yalnizca
nicel unsurlar Uzerinden aciklanamayacagdini
ortaya koymaktadir. Dolayisiyla bu durum, icerik
stratejilerinin  algoritmik goérunurluk, etkilesim
dinamikleri ve kullanici beklentileri dogrultusunda
sekillendigini  dusundurmektedir. Baska bir
ifadeyle, Instagram'da haber degeri icerigin
kamusal yararindan ziyade, dikkat c¢cekme ve

dolasima girme kapasitesiyle de belirlenmektedir.

Arastirmanin bulgulari, incelenen magazin haber
sayfalarinda video temelli iceriklerin baskin
bir sunum bicimi oldugunu gostermektedir.
Gorselligin  ve bunun da &tesinde videolarin
merkeze alinmasi, platformun teknik olanaklariyla
uyumlu oldugu kadar, magazin haberlerinin hiz,
dikkat cekicilik ve merak duygusu Uuzerinden
dolasima sokulmasina da imkan tanimaktadir.
Video ve fotografin bir arada kullanildigi
iceriklerin de onemli bir yer tutmasi, haberin
bilgilendirici ydnunden ziyade daha deneyimsel
ve etkilesimsel yonunu agiga c¢ikarmaktadir. Bu
baglamda Instagram’'da magazin haberlerinin
yalnizca bilgi aktarim araci olarak degil, ayni
zamanda kullanici ile igerik arasinda duygusal bir
bag kurmayi hedefleyen gérsel anlati bigimleri
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Uzerinden yeniden Uretildigi sdylenebilir. Magazin

haberlerinin  konu  dagihimi incelendiginde,
iceriklerin bUyuk élctde Unlulerin 6zel yasamlari,
bireysel aciklamalari ve polemikleri etrafinda
sekillendigi gorulmektedir. Adli olaylar, saglk
veya toplumsal boyutu olan gelismelerin dahi
magazinsel bir cergeveyle sunulmasi, haberin
kamusal sorumluluktan ziyade kullanici ilgisi ve
etkilesim potansiyeli Uzerinden tanimlandigini
dusundurmektedir.  Arastirmanin  en  dikkat
cekici bulgularindan biri ise haberlerdeki kaynak
kullanimina iliskin  belirsizliklerdir.  incelenen
haberlerin  %49,3'Unde acik ve dogrulanabilir
bir kaynak belirtilmemesi, s6z konusu magazin
hesaplarinin seffaflik ve hesap verebilirlik ilkeleri
acgisindan kirilgan bir zeminde ilerledigini ortaya
koymaktadir. Etkinlik organizatorleri, diger sosyal
medya hesaplari veya belirsiz ifadeler Uzerinden
yapilan  ydnlendirmeler, bilginin  kaynagdini
goérunmez kilmakta ve haberin dogrulanabilirligini
zayiflatmaktadir. Buna karsin, %19,3 gibi bir oranla
ozel haber kategorisinde yer alan igeriklerin
varligl, 6zgun Uretim iddiasinin  da belirli
olcude devam ettigini gostermektedir. Ancak,
UcuUncU taraf iceriklerinin ve ana akim medya
kaynakl aktarimlarin sinirh ve ayni zamanda
iddia duzeyinde kalan aciklamalar biciminde
sunulmasi, 6zgun Uretim, etkilesim ve ticari amag
arasindaki sinirlarin giderek belirsizlestigine isaret

etmektedir.

Etik ihlallere iliskin bulgular incelendiginde,
sorunlarin bUyuk élcude haberlerde kullanilan dil ve
sunum bicimleri Uzerinden Uretildigi saptanmistir.
Sansasyonel ve manipulatif anlatilarin en yaygin
ihlal tarU olmasi, incelenen sayfalarin 6ncelikli
olarak tiklanma, etkilesim oranlari ve takipgi
sayilarini artirma hedeflerini gérundr kilmaktadir.
Bu durum, haberin ‘iceriginden’ ziyade nasil
‘pazarlandiginin’  belirleyici hale geldigi bir
habercilik

Zira, dogrulanmamis bilgilerin &zellikle adli ve

anlayisini  akillara  getirmektedir.
tartismall konularda 6ne ¢ikmasi, etik sinirlarin
yalnizca eglence alaniyla sinirli  kalmadigin,
bireylerin yasamini dogrudan etkileyebilecek,
hukuki ve toplumsal sonucglar dogurabilecek bir

etki alanini da belirginlestirmektedir. Mahremiyet

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ihlali ve beden utandirmaya (body shaming)
yonelik iceriklerin daha sinirli  gérinmesine
karsin, bu ihlallerin varligi incelenen haberlerdeki
etik sinirlarin értuk bi¢cimde ve sorgulanmadan
kilmaktadir.  Ozellikle

cocuklara iliskin gorUntulerin normallestirilerek

asllabildigini  goérunar
sunulmasi veya sanatgilarin bedenlerine iliskin
asagilayici dilin sosyal medya filtreleri gerekcge
gosterilerek  mesrulastirilmasi,  etik  ihlallerin
ayni zamanda habercilik pratiklerinin  temel
dederleriyle ilgili daha derin ve yapisal bir sorun
alanina isaret etmektedir.

Arastirmanin sonugclari genel olarak
dederlendirildiginde, etik ilkelere dayali bir
magazin haberciligi anlayisinin eglence unsuru ile
kamusal sorumluluk arasinda bir denge kurmayi
hedefledigi gdérulmektedir. Ancak arastirma
bulgulari, Instagram’daki magazin haberciligi
pratiklerinde bu dengenin etkilesim, gorunurluk
ve dolasim odakl igerik stratejileri cercevesinde
zayifladigini géstermektedir. Ozellikle sansasyonel
icerikler, Unlulerin  6zel yasamlarina iliskin
paylasimlar, polemikler ve mahremiyet sinirina
temas eden haberlerin daha goérunur hale gelmesi,
magazin haberciliginin yalnizca editoryal tercihler
Uzerinden degil, platformun yapisal &zellikleri ve
algoritmik siralama mekanizmalari ekseninde
de yeniden bicimlendigine isaret etmektedir.
Bu baglamda Instagram, yalnizca haberlerin
yayimlandigi bir medya ortami degdil,aynizamanda
hangi iceriklerin 6ne ¢cikacagini, hangilerinin daha
fazla etkilesim Uretecedini ve dolayisiyla hangi
habercilik pratiklerinin algoritmalar tarafindan
odullendirilecegini belirleyen bir gérunurlik rejimi
Uretmektedir.
Bu dogrultuda algoritmik siralama, Oneri
sistemleri ve kullanici etkilesimini 6dullendiren
platform  mantidi, magazin  haberciliginde
dikkat cekici, duygusal tepki Uretme potansiyeli
taslyan ve ¢odu zaman etik agidan sorunlu
iceriklerin daha fazla dolasima girmesine uygun
bir zemin hazirlamaktadir. Dolayisiyla, arastirma
kapsaminda tespit edilen etik sorunlar, yalnizca
incelenen sayfalarda gorev yapan editorlerin

bireysel tercihleriya da meslekiihmal cercevesinde
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degil, ayni zamanda platformun yapisal isleyisiyle
iliskili bir sorun alani olarak da degerlendirilmelidir.

Diger taraftan, Turkiye Gazeteciler Cemiyeti
tarafindan yayimlanan Turkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumluluk Bildirgesi ile Basin Konseyi'nin Basin
Meslek ilkelerinde belirtilen dogruluk, seffaflik,
mahremiyet ve kamusal sorumluluk ilkeleri
acisindan bakildiginda, arastirma kapsaminda
incelenen haberlerin  énemli bir bdluMUunun
habercilik
uyusmadigl dikkat cekmektedir. Ozellikle haber

etiginin temel dayanaklariyla

kaynagdinin belirsizlesmesi, dogrulanmamis

iddialarin haberlestiriimesi, mahremiyetin
etkilesim adina gdrunur kilinmasi ve sansasyonel
sunum bicimlerinin olaganlastiriimasi, bu
uyumsuzlugun en dikkat ceken unsurlari arasinda
yer almaktadir. Bulgular, etik sorunlarin yalnizca
istisnai orneklerle sinirli kalmadidini, magazin
haberciliginin rutin igerik Uretim pratikleri icinde
de yeniden Uretilebildigini gdstermektedir. Ayni
zamanda bu durum, Instagram’daki magazin
haberciligi pratiklerinde habercilik etigine iliskin
temel ilkelerin kolaylikla geri planda kalabilen

kirillgan bir yaplya donustigu ifade edilebilir.

Bu kapsamda, Instagram’daki (ve genel olarak

sosyal medya platformlarindaki) magazin
haber sayfalarinin, ozellikle kaynak gosterme,
dogrulama ile 6zel yasama iliskin icerik Uretimi
konularinda daha belirgin editoryal standartlara
sahip olmalari ve haberciligin temel etik ilkelerini
énceliklendirmeleri 6nem tasimaktadir. Ozellikle
adli iddia iceren, mahremiyet sinirlarina temas
eden ya da bireylerin itibarini etkileyebilecek
iceriklerde, etkilesim potansiyelinden once etik
sorumluluklarin gozetilmesi gerekmektedir.
Ayrica, sosyal medya haberciliginde algoritmik
siralama mekanizmalarinin  yarattigi baskinin
etik ihlalleri besleyen etkisi dikkate alindiginda,
meslek ilkelerinin dijital platformlara 6zgu
pratikler cercevesinde guncellenmesi de
anlamli  gérinmektedir. Gelecekte yapilacak
arastirmalarda magazin haberciliginin yalnizca
icerikler Uzerinden dedil, kullanici etkilesimleri
ve yorum pratikleri baglaminda da ele alinmasi

anlamli olacaktir. Ozellikle kullanici yorumlarinin

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

sOylemsel yapisini ve etik ihlallerin bu etkilesimler
aracihigiyla nasil yeniden Uretildigini inceleyen
netnografik  ¢alismalar, sosyal medyadaki
habercilik pratiklerinin kamuoyu ile etkilesimini
daha ag¢lk bicimde ortaya koyabilir. Bunun
yani sira, farkli sosyal medya platformlarinda
(TikTok, X vb.) yayimlanan magazin igeriklerinin
karsilastirmali olarak incelenmesi, platformlara
6zgl teknik ve algoritmik yapilarin  etik
sorunlarin ortaya cikisindaki rolinu daha belirgin
bicimde tartismaya acabilir. Son olarak, sosyal
medya platformlarinda igeriklerin  gdrunurluk
kazanmasinda algoritmik siralama, 6neri sistemleri
ve etkilesim metriklerinin belirleyici rolu dikkate
alindiginda, gelecekte yapilacak arastirmalarda
bu unsurlarin  magazin haberciligini (veya
haberciligin diger alanlarini) nasil yénlendirdigine
odaklanan daha teknik ve analitik incelemelere de

yer verilmesi dnerilmektedir.
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Extended Abstract

With the rapid progression of digitalization,
social media platforms have transitioned from
mere supplementary distribution channels for
journalism into primary ecosystems where news is
produced, curated, and consumed (Kog, 2022). This
paradigm shift has fundamentally restructured
journalistic practices around the market-driven
metrics of speed, algorithmic visibility, and
user interaction. Consequently, contemporary
platform architectures employ algorithmic logics
that incentivize content optimization based
on interaction potential and emotional user
reactions, frequently sidelining the traditional
normative dimension of public responsibility (Li et
al., 2023).

Magazine journalism represents one of the fields
where this digital transformation is most visibly
manifested. While historically conceptualized as a
medium for entertainment and soft information,
magazine content has progressively evolved into
a format that centralizes triviality, diminishes
news seriousness, and relegates audiences to
passive consumers within a hyper-accelerated
information flow (Begtimur & Mazici, 2019).
Within the Instagram ecosystem, this tendency
is particularly reflected in clickbait headline
strategies. As noted by Bilton (2014), clickbait
operates as a digital marketing mechanism
designed to increase user clicking behavior
through sensationalized, exaggerated, and often
misleading headlines.
To systematically evaluate these shifting
dynamics, the study addresses the following
research guestions:

RQI: How are source usage practices structured
within the content published by prominent
magazine news pages on Instagram?

RQ2: What is the distribution and frequency
of specific ethical violations emerging within

Instagram magazine journalism?

RQ3: What is the structural relationship between
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source usage practices and the manifestation of
ethical violations in Instagram-based magazine

news?

The population of the research comprises all
active magazine news pages on Instagram and
their respective published content. To ensure a
representative and analytical focus, a purposive
sample was selected consisting of five high-traffic
Instagram magazine accounts characterized by
substantial follower bases and regular content
production: @2.sayfaofficial, @gazetemagazin,
@magazinburadanet, @magazingastesi, and @
snobmagazin.

The sample dataset includes a total of 150 news
items, comprising the 30 most recent consecutive
posts published by each account as of December
5, 2025. This localized temporal window allows
for a synchronized evaluation of contemporary
platform practices. To validate the representational
power and thematic saturation of the sample, a
broader exploratory pool of alternative magazine
pages was monitored. This process confirmed
that the selected sample group was sufficient for
systematic analysis, as additional data reproduced
similar patterns of source ambiguity and ethical
violations.

Data analysis was conducted using a
standardized coding matrix. Ethical violations
were operationalized and categorized under four
primary deductive headings:

1. Sensational/manipulative content
2. Unverified information/claims

3. Violation of privacy

4. Body shaming

Because individual posts frequently exhibited
overlapping ethical violations, a multiple-coding
approach was applied, treating each violation type
as an independent variable within the content

unit.

An examination of the sampled accounts reveals
significant variance in follower distribution. While
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@2.sayfaofficial (3.6 million) and @gazetemagazin
(2.3 million) stand out with the largest follower
bases, @magazinburadanet, @magazingastesi,
and @snobmagazin have relatively more limited
follower bases. This disparity suggests that early
platform adoption is a critical determinant of long-
term visibility and cumulative audience growth.
However, cross-referencing these figures with
engagement metrics indicates that high follower
counts do not linearly dictate content production
volume or audience interaction rates.

In terms of media types, the sampled content
is predominantly visual. Video-based content
constitutes the dominant trend, accounting
for 60% of the dataset. This is supplemented
by mixed media, in which video and photo are
used together, at 27.3%, and isolated photo
content at 12.7%. Thematic distribution is mainly
concentrated around celebrities’ private lives
and public controversies: private life statements/
sharings account for 17.3% of the sample, followed
by celebrity controversies at 16%. This indicates
that statements regarding celebrities’ private
lives and the disputes or controversies involving

celebrities occupy a central position in the news.

When the distribution of sources used in
magazine news is considered, a significant
ambiguity in source attribution becomes evident
in a considerable portion of the news items. In
this context, no source was specified in 49.3% of
the 150 magazine news items examined within
the scope of the research. In addition, since more
than one ethical violation was identified in a
significant portion of the magazine content, each
type of ethical violation was evaluated separately,
and multiple coding was applied. Accordingly, the
most frequent ethical violation was sensational/
manipulative content, which accounted for 20.7%
of the sample. This was followed by unverified
information/claims at 10.7%, violation of privacy at
47%, and body shaming at 0.7%. This distribution
indicates that the ethical problems identified
in the examined magazine news were mostly
produced through the presentation language of

the news and the framing of the content.
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Dijital iletisimin Uluslararasi &grencilerin Turk
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6z

Universite egitiminin giderek daha fazla uluslararasilasmasi égrencilerin yiksekégrenimlerini devam ettirmek istedikleri
Ulkelereiliskinkararvermesureciniberaberindegetirir. Dijitaliletisiminsunmusoldugubusiberevrenuluslararasiégrencilerin
Tuark yUksekodgretim kurumlarini tercih etmelerinde 6nemli olabilmektedir. Calisma, dijital iletisim teknolojilerinin
uluslararasi 6grencilerin Turk yuUksekogretim kurumlarini tercih etme sUreglerindeki motivasyonlarini incelerken ayni
zamanda istanbul'un kaltUrel bir fantazmagori olarak algilandidi yaklasimindan hareketle dijital iletisim araclarinin bu
alginin olusturulmasindaki rolind muiltidisipliner bir bakis agisiyla sunmayi amaclamistir. TUrkiye'nin uluslararasi egitim
pazarindaki konumu istanbul ézelinde bir kultlrel fantazmagori olarak ele alinarak Bahcesehir Universitesi (BAU)
oérneklemi Gzerinden degerlendirilmistir. Calismanin teorik ve kavramsal evrenini Deleuze ve Guattari'nin arzu Uretimi,
Benjamin'in fantazmagori kavrami, Bourdieu'nun habitus'u ile Stuart Hall'un kodlama-kod a¢imi modeli olusturmustur.
Bu arastirmada nicel analiz yontemi kullaniimistir. Nicel veriler, Microsoft Formlar Uzerinden yapilandirilmis anketlerle
elde edilmistir. Anket calismasi Bahcesehir Universitesi'nde éJrenim géren uluslararasi lisans éJrencilerine uygulanmistir.
Calismanin bulgulari, SPSS (v.25) Uzerinden betimleyici istatistik yaklasimini benimseyerek frekans, ylzde, ortalama ve
standart sapma analizleri ile ¢cikarimsal istatistik yaklasimini benimseyerek bagimsiz érneklemler t-testi analizleri ile elde
edilmistir. Arastirma sonuglari, dijital iletisim araglarinin uluslararasi 6grencilerin tercihlerini sekillendirmedeki itici glcund
ve Turkiye'nin kulturel dinamiklerinin olusturdugu ¢ekim guicinu ortaya koymaktadir. Elde edilen bulgular uluslararasi
ogrencilerin Turk Yuksekogretim Kurumlari'ni tercih ederken hangi dijital icerikleri dikkate aldiklarini ortaya koymasi

agisindan Turk YUksekogretim Kurumlari'ni ydnlendirici niteliktedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital lletisim, KUltGr Endustrisi, Siber Kamusal Alan, Uluslararasi Yaksek Ogretim, Egitim Hareketliligi.

ABSTRACT

As higher education undergoes rapid internationalization, students are increasingly obliged to discern the specific
countries in which to pursue their academic degrees. The virtual domain engendered by digital communication
significantly influences the preferences of international students opting for Turkish higher education institutions.
This study investigates the motivations underlying international students' institutional choices, focusing precisely
on the impact of digital communication technologies. Concurrently, it adopts a multidisciplinary approach by
operationalizing the conceptualization of Istanbul as a cultural phantasmagoria and examining the role of digital media
in constructing this perception. Turkiye's positioning within the global education market is analyzed through the lens
of Istanbul's cultural phantasmagoria, operationalized specifically within the case of Bahcgesehir University (BAU).
The theoretical framework integrates a diverse matrix of perspectives, including Deleuze and Guattari's production
of desire, Benjamin's phantasmagoria, Bourdieu's habitus, and Stuart Hall's encoding/decoding model. Employing a
guantitative methodology, data were gathered via a structured online questionnaire administered through Microsoft
Forms to international students enrolled at Bahgesehir University. The empirical findings were analyzed using SPSS
(v.25). Descriptive statistics incorporating frequency, percentage, mean, and standard deviation were utilized alongside
inferential statistical analyses conducted via independent samples t-tests. The results elucidate the pivotal role of digital
communication tools in shaping international student preferences, coupled with the magnetic appeal exerted by
Turkiye's cultural dynamics. Ultimately, these findings offer strategic guidance for Turkish higher education institutions
by delineating the specific typologies of digital content that international students prioritize during their decision-

making processes.

Keywords: Digital Communication, Culture industry, Cyber Public Sphere, International Higher Education, Educational

Mobility.
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Giris

Alternatiflerin  ¢ogaldigi, hareketliligin arttigi
ve dijitallesmenin ivme kazandigi gunumduzde,
yuksekogretim kurumlari  kendilerini  giderek
daha rekabetci bir uluslararasi ekosistem icinde
konumlandirmaktadir. Sinirlarin akiskanlastigi
bilgi ekonomisindeki hareketliligin egemen
oldugu postmodern ¢agda yuksekdgrenim
kurumlari sadece ulusal degil kuresel oOlcekte
de etkilesim icindedir. Ogrencilerin hareketliligi
gecmis dénemlere oranla daha yogun bir sekilde
gerceklesmektedir (Altbach ve Knight, 2007, s.
302). Bu dinamik yapi igerisinde, yuksekdgretim
kurumlarinin uluslararasi 6grencileri cezbetme
kapasitesi akademikyeterliligin yanisira ekonomik
ve sosyo-kulturel sermaye birikimi agisindan da
stratejik bir 6neme sahiptir. Mazzarol ve Soutar
(2002) tarafindan yUrutulen ¢alismada dunyanin
farkli Ulkelerinden gelen &grencilerin baska bir
Ulkede 6grenim gormeye tesvik eden unsurlari
mensei ve hedef Ulkeler arasinda gergeklesen
“itme-cekme” faktorlerine baglamaktadir (s. 85).
Cekme faktorleri, bir egitim destinasyonunun
uluslararasi 6grencileri ¢ceken unsurlaridir; itme
faktorleri ise, 6grencinin kendi Ulkesindeki
kosullardan kaynaklanan ve yurt disinda egitim
alma kararini etkileyen unsurlardir. Bu calismanin
odagini,cekme faktorlericergevesinde uluslararasi
ogrencilerin Turkiye'de yUksekdgrenim goérme
kararlari olusturmaktadir. Bu baglamda
yUksekogretim kurumuna dair gelistirilen alg,
ogrencilerin  6grenim  almayr dusundukleri
Ulkenin genel egitim kalitesini ve sundugu
yasam standartlarini tamamlayan bir belirleyici

konumdadir (Hemsley-Brown ve Oplatka, 2015).

Dijital iletisimin c¢ift yonlU, acik ve eszamanli
oldugu sosyal medya dunyasinda, potansiyel
ogrencilere ulasmanin yalnizca geleneksel medya
ve yuz yuze iletisim ile kurulamayacagi aciktir.
Gergekten de Universiteler giderek daha guglu
ve yogun sosyal medya kampanyalari ile uzak
cografyalardaki &grencilerin  tercih havuzuna
girmeyi hedeflemektedir (Kuzma ve Wright, 2013).
Her ne kadar alanyazinda uluslararasi 6grencilerin
Turkiye'yi tercih etmelerine yonelik nitelikli egitim,
jeopolitik konum, kulturel yakinlik, burs imkanlari,
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teolojik benzerlikler, isimkani gibi sebepleri ortaya
seren galismalara rastlansa da (Mete, 2020; GUven
ve Alkar, 2022), bu 6grencilerin tercih sureglerinde
dijital iletisimin 6nemini sorgulayan calisma
gorece nadirdir. Ne var ki Ulkesel ve kurumsal
bazda nicelik ve nitelik olarak artmasi amacglanan
hedef Kkitlenin iletisim aliskanhklarinin  buyuk
boIUMUNU dijital medyanin kapladigi asikardir.
Calisma, Turkiye'de 6grenim gdren uluslararasi
Universite 6grencilerinin karar verme sureclerinde
dogrudanveyadolayliolarakdijitaliletisiminrolinu
anlamayi amaclamistir. Bu amag¢ dogrultusunda
uluslararasi  ogrencilerin Turk yuUksekogretim
kurumlarini tercih etmesinde dijital iletisimin rolu
interdisipliner bir yaklasimla incelenirken, ulusal
ve uluslararasi literatUr derinlemesine ele alinarak
arastirma hipotezleri belirlenmis ve literature gore
arastirma deseni ortaya ¢ikartiimistir.

Calisma teorik ve kavramsal cergevesini
interdisipliner bir zemin Uzerine insa etmistir.
Buradan hareketle Bourdieu'nun (1990) habitus
kavrami, dijital baglama uyarlanarak c¢evrimici
habitus olusumunu anlamlandirmada guUglu
bir yapi tasi olusturmaktadir. Bourdieu'ye goére
habitus, toplumsallasma surecleri icerisinde
edinilen, yapilandirici  veya yapilandiriimis
egilimlerile algi ve degerlendirme semalariniifade
etmektedir (s. 75). Dijital ortamlarda sekillenen
habitusun,uluslararasiégrencilerinyUksekoégretim
tercihlerini nasil etkiledigi yonuUnde bir arka
plan sunmaktadir. Bununla birlikte Marx (1990),
Althusser (2014), Habermas (1989) ve Sennett'in
(2013) kavramsallastirmalari da teorik tartismayi
zenginlestirerek c¢alismaya katki sunmaktadir.
Stuart Hall'un (1980) kodlama-kod a¢imi modeli,
uluslararasi 6grencilere yodnelik dijital iceriklerin
Uretimi ile bu igeriklerin alimlamasi esnasindaki
mesafeyi degerlendirmede yonlendirici bir acilim
saglamaktadir. Deleuze ve Guattari'nin (2008) arzu
Uretimiyaklasimi,Benjamin’in (2023) fantazmagori
kavramiyla birlikte incelenerek, istanbul'un
gorunuarluguuluslararasiogrencilericin bir kulturel
cekim merkezi olmasindaki kultlrel metalarin
neler olabilecedi yonunde bir kavrayis sergilemek
adina incelenmektedir.
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Fantazmagori kavrami, ¢cok katmanlh o6zelligiyle
gergekligin sinirlarini zorlayan algisal deneyim
bicimlerini tanimlamak Uzere kullaniimaktadir.
Etimolojik olarak Yunanca kdken olan phantasma
(fantasma)'dan tureyen bu kavram, bir seyi,
durumu ya da kisiyi gorunur kilmak anlamindadir.
Fantazmagori, 6zellikle Walter Benjamin'in (2023)
calismalarinda merkezi bir konuma sahip olmus,
modern kapitalist toplumda nesnelerin, kentsel
yasantinin ve tuketim pratiklerinin dénusturdcu
etkilerineodaklanmistir.Benjamin'inyaklasiminda
fantazmagori, algilanan gergekligin bir tdr dussel
yaplya burinmesini, metalarin ve gdstergelerin
badimsiz bir varlik kazanarak insani deneyimi
yeniden bicimlendirmesini ifade etmektedir.
Cagdas akademik soylemde o6zellikle medya
arastirmalari ve kdultdrel incelemeler alaninda
fantazmagori terimi gergeklik ile imgesel
arasindaki sinirlarin muglaklastigi, temsillerin ve
simulasyonlarin gercekligi yeniden yapilandirdigi
durumlari kavramsallastirmak amaciyla
kullaniimaktadir. Ornedin Scott McQuire (2008),
The Media City adligalismasinda modern kentlerin
dijitalekrankultUrtaraciliiylabirerfantazmagorik
deneyim alanina doéndstugunu gosterir. Anne
Friedberg (1993), Window Shopping: Cinema and
the Postmodern adli kitabinda sinema ve vitrinin
birlestigiyenigdrsel kulturtfantazmagorik birseyir
deneyimi olarak tanimlar. Tom Gunning (2004),
erken donem sinema teknolojilerini modernligin
fantazmagorisi olarak degerlendirerek, gorsel
medyanin izleyici Uzerindeki algisal yanilsama
gucunu tartisir. Binark ve Bayraktutan (2013) yeni
medyada temsil/etik tartismalarini derinlestirerek
dijital temsillerin kullanici algisini sekillendiren
imgeleri Urettigine dair bir yaklasim sergiler. Dijital
iletisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla birlikte,
fantazmagorik etkiler yalnizca fiziksel mekanlarda
degil, sanal ortamlarda da gdzlemlenmekte,
bireylerin deneyimlerini ve algilarini cok katmanli
olarak etkilemektedir.

Uluslararasi 6grencilerin yliksekogretim
tercihlerine iliskin alanyazin
UluslararasiégrencilerinyUksekogretimtercihlerini
olusturan faktorlerin incelenmesi, son yirmi yilda

giderek 6nem kazanan arastirma alanlarindan biri
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halinegelmistir.Alanyazindabusurecleriagiklamak
Uzere g¢esitli teorik c¢ergeveler gelistirilmistir.
Bunlardan en yaygin olani, Mazzarol ve Soutar'in
(2002) "itme-gcekme" faktorleri modelidir (s. 85).
Bu model, é6grencilerin kendi Ulkelerinde egitim
almaktan uzaklastiran itme faktorleri ile belirli bir
Ulke ve kuruma yonelmelerini saglayan cekme
faktorleriniincelemektedir.Chen (2007), bu modeli
gelistirerek 6grencilerin karar verme sureclerini
U¢ asamada ele almistir: yurt disinda egitim alma
karari, Ulke secimive kurumsaltercih.Herasamada
farkl faktorler 6nemli olmaktadir ve dijital iletisim

tum bu asamalarda artan bir rol oynamaktadir.

Maringe ve Carter (2007), Afrika kokenli
Birlesik  Krallik
tercih ederken karsilastiklari zorluklari ve tercih

ogrencilerin Universitelerini
faktorlerini inceledikleri ¢alismasinda, kurumsal
web sitelerinin ve e-posta iletisiminin tercih
surecinde belirleyici oldugunu tespit etmislerdir.
Bu erken doénem calismalarda, henlz sosyal
medyaninyayginlasmadigi birbaglamda bile dijital
iletisimin rolU vurgulanmistir. Constantinides ve
Zinck Stagno (2011), yuksekégretim kurumlarinin
sosyal medya stratejilerinin potansiyel 6grenciler
Uzerindeki etkisiniincelemis ve etkilesimli, 6grenci
odakli iceriklerin tercih sUrecglerinde daha etkili
oldugunu tespit etmislerdir. Peruta ve Shields
(2018), Universitelerin Facebook hesaplarini analiz
ettikleri calismada, icerik turleri ve etkilesim
oranlari  arasindaki iliskiyi incelemislerdir.
Arastirma sonuglari, 6grenci yasamini ve kampus
deneyimini yansitan iceriklerin daha yUksek
etkilesim aldigini ve potansiyel 6grencilerde daha
guclU bir aidiyet duygusu yarattigini gdstermistir.
Kaltdrel unsurlarin ve medya iceriklerinin
yUksekogretim tercihlerine etkisini inceleyen
calismalar da literaturde yer almaktadir. Shen
(2016), Cinli o6grencilerin  Avustralya'yl tercih
etmelerinde populer kultur ve medya iceriklerinin
etkisiniarastirmisvetelevizyon programlari, filmler
ve sosyal medya igeriklerinin hayal edilen bir
Avustralyaalgisiolusturarakogrencilerinkararlarini
etkiledigini tespit etmistir. Benzer sekilde, Kore
dizilerinin ve populer kulturGnun Asya'daki
ogrencilerin GUney Kore'yi egitim destinasyonu
olaraktercihetmelerindekietkisiniarastirmislardir.

Sayl 73, Yaz (2026)



Dijital iletisimin Uluslararasi Ogrencilerin Turk Ytksekégretim Kurumlarini Tercih Etmelerindeki RolU

Isil KESKIN SAHAN - Omer VATANARTIRAN

Bu calisma, kulturel iceriklerin medya yoluyla
yayllmasinin, égrencilerin zihinlerinde olumlu bir
Ulke imajiolusturmada ve buna bagliolarak egitim
tercihlerini sekillendirmede édnemli rol oynadigini

gostermistir.

Turkiye 6zelinde yapilan ¢calismalara bakildiginda,
Kondakgl (201m), Turkiye'deki

ogrencilerin tercih motivasyonlarini inceledigi

uluslararasi

calismasinda, cografi yakinlik, kulturel benzerlik,
egitim kalitesi ve burs imkanlarinin éne c¢ikan
faktorler oldugunu tespit etmistir. Ozoglu ve
digerleri (2012), Turkiye'deki uluslararasi 6grenci
hareketliliginianalizettiklerikapsamliraporlarinda,
Turkiye'nin uluslararasi  6grenci  politikalarini
tarihsel gelisimi icinde ele almis ve gelecege
yonelik stratejik yaklasimlar &nermislerdir. Bu
calismada, ulkenin tanitim stratejilerinin dnemi
vurgulanmakla birlikte, dijital iletisim kanallarinin
potansiyeli Uzerinde yeterince durulmamistir.
Son yillarda dijital iletisim ve uluslararasi 6grenci
hareketliligi arasindaki iliskiyi dogrudan inceleyen
calismalar da literaturde yer almaya baslamistir.
Yardimcioglu ve digerleri (2017), Turkiye'deki
uluslararasi 6grencilerin bilgi edinme sureclerini
inceledikleriarastirmada, sosyal medya ve internet
kanallarinin geleneksel tavsiye mekanizmalarina
ek olarak artan etkisini tespit etmislerdir. Benzer
bicimde Radmard (2017), Turkiye'deki uluslararasi
ogrencilerin yUksekogretim taleplerini etkileyen
etkenleri inceledigi arastirmasinda, 6grencilerin
tercihlerini belirleyen unsurlar arasinda ekonomik
imkanlar, dil yeterliligi, sosyal uyum ve kulturel
yakinlk gibi faktorlerin 6ne c¢iktigini ortaya
koymustur.  Arastirmanin  bulgularina  gore,
Turkiye'ye yonelik olumlu algilar ve egitim kalitesi
ogrencilerin  kararlarinda  belirleyici  olurken,
iletisim ve tanitim eksiklikleri sureci olumsuz
yonde etkileyebilmektedir. Radmard’'in ¢alismasi,
Turkiye'nin uluslararasi 6grenci ¢ekim gucunu
artirmak icin daha sistematik tanitim stratejileri ve
dijitaliletisim kanallarinin etkin kullaniminaihtiyacg
oldugunu vurgulamaktadir.

Son yillarda yuUksekogretim alani, kulturel

diplomasi politikalarinin en gérinur sahalarindan
biri haline gelmistir. Ulkelerin kulttrel miraslarini,
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degerlerini ve toplumsal kimliklerini uluslararasi
kamuoyuna aktarabildikleri en etkili alanlardan
biri olarak egitim, artik yalnizca bilgi akisini degil,
yumusak guc stratejilerinin bir bileseni olarak
degerlendirilmektedir. Bu baglamda Turkiye'nin
uluslararasiogrencilerleyuruttuguiletisim,yalnizca
egitim hizmeti sunumunu degdil, ayni zamanda
kultUreltemsilinyeniden Uretiminideicermektedir.
Cevik ve Seib (2015), Turkiye'nin kamu diplomasisi
politikalarinin medya ve egitim ekseninde nasil
yapilandigini  tartisarak, uluslararasi &grenci
programlarinin  kultlrel etkilesim kapasitesine
dikkat c¢ekmistir. Benzer bi¢cimde Aras ve
Mohammed (2019), “Turkiye Burslarl” programini
bir kulturel diplomasiaraciolarak degerlendirerek,
bu programlarin tlke imajiniguglendiren sembolik
ve duygusal sermaye yarattigini ortaya koymustur.
Bu perspektif, dijital iletisim kanallarinin da
kulturel diplomasi pratikleriyle kesistigi yeni bir
dénemi isaret etmektedir. Universitelerin dijital
platformlarda Urettikleri temsiller, artik yalnizca
tanitim materyali degil, ulusal kimligin ve kulturel
anlatilarin uluslararasi dolasimini saglayan dijital
diplomasi araclari haline gelmistir.

Turkiye'de yapilan calismalara yonelik literatur

incelendiginde, uluslararasi ogrencilerin
tercih  faktorleri ve Turkiye'nin uluslararasi
egitim politikalari konusunda cesitli calismalar
bulunmakla birlikte, dijital iletisim pratiklerinin
ve kulturel fantazmagori kavraminin uluslararasi
ogrenci tercihlerindeki rolund multidisipliner
bir yaklasimla inceleyen c¢alismalarin sinirli
oldugu gdrulmektedir. LiteratUrdeki calismalar,
uluslararasiégrencilerinyUksekdégretimtercihlerini
etkileyen faktorleri ve dijital iletisimin bu surecteki
rolinu cesitli baglamlarda ele almistir. Ancak,
Turkiye Ozelinde dijital iletisim pratiklerinin ve
dzellikle istanbul'un kultlrel fantazmagori olarak
algilanmasinin uluslararasi 6grenci tercihlerindeki
rolinu inceleyen calismalar sinirlidir. Mevcut
calismalar genellikle ekonomik faktorler, egitim
kalitesi, jeopolitik konum ve kulturel yakinhk
gibi geleneksel itme-cekme faktorlerine
odaklanmakta, dijital faktérleri ve 6zellikle arzu
Uretimi ve kulturel fantazmagori boyutlarini

yeterince ele almamaktadir. Bu baglamda mevcut
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calisma, literaturdeki boslugu doldurmay ve
dijital iletisim, kultUrel arzu Uretimi ve uluslararasi
ogrenci hareketliligi arasindaki iliskiyi analiz
etmeyi amaglamaktadir. Bununla beraber
arastirma, dijital iletisim pratiklerinin uluslararasi
ogrencilerinTurkyUksekdgretimkurumlarinitercih
etmelerindeki rolUnU incelemeyi amaclarken
ayni zamanda uluslararasi 6grenci hareketliligi ve
yUksekogretimin uluslararasilasmasi literatdrine
o6zgun katkilar ~ sunmayi hedeflemektedir.
Bu baglamda c¢alismanin iki ana hipotezi

bulunmaktadir:

H1: Cesitli dijital iletisim kanallari uluslararasi
Turkiye'deki

kurumlarini tercih etmelerinde bir ¢ekim unsuru

ogrencilerin yUksekogretim

olusturmaktadir.

H2: istanbul'un dijital platformlardaki temsili ve bu
platformlar aracihdiyla Uretilen kiltUrel deneyim
alani, yabanci 6grencilerin TUrkiye'de egitim alma

kararlari Gzerinde olumlu bir role sahiptir.

Uluslararasi egitim pazarinda yikselen
aktor: Turkiye
Bologna'dangunumuzetarihboyuncauniversiteler
yalnizca entelektlel 6grenimin ve insanyasaminin
kalitesini artiran bilgi becerileri aktarmanin
degil, ayni zamanda uluslararasi etkilesimin
yeserdigi kurumlar olmuslardir. Farkli cografya
ve kulturlerden gelen égrenciler, evrensel bilgelik
arayisinda Universite ¢atilari altinda bulusmus ve
bugelenedikusaktan kusagadevam ettirmislerdir.
Yuzyillar icinde dénUsen teknolojik ve toplumsal
yapllar, Universitelerin tarihine ickin bu niteligin
glglenmesine engel teskil etmemistir. Ozellikle
modern dunyanin yuksekdégrenim anlayisinda
uluslararasilasma, cagin gereksinimlerini
karsilayan ogrenciler yetistirmenin Otesinde
toplumlari  donusturme  kabiliyetinin  basat
kistaslarindan biri olarak kabul gdérmustur
(McBurnie ve Pollock, 1998, s. 13). Kuresellesmis
bilgi toplumunda Universitelerin programlari,
kUtuphaneleri, arastirmalari ve akademik kadrolari
kadar &grencilerinin de uluslararasi etkilesim
icinde olmasi, degerlendirme endeksleri i¢inde

onemini artirmistir. Bu baglamda Ulkeler arasi
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ogrenci hareketliligi yalnizca kurumlar arasi
anlasmalarin degil, ulkelerin de yUksekdgrenim
politikalarinin kritik konularindan biri olmustur.
Kuresellesen is piyasasinda dne c¢ikan bir isgUcu
olmak ve uluslararasi kariyer yetkinliklerini
artirmak arzusu da yurtdisinda égrenim gérmenin
cazibesini 0grenci tarafinda fazlalastirmistir.
Kulturlerarasi uyum becerileri, uluslararasi kariyer
hedefleyen 6grencilerin sinandigi kriterlerden biri
haline gelmistir (Taguchi, 2015, s. 344).

Her ne kadar akademik kaliteleri, acik kulturleri
ve oOgrenci adirlama tecrlbeleri bu Uulkelerin
uluslararasi  yUksekdogrenim  pazarinda 06ne
cikmasini pekistirse de TUrkiye de 6zellikle 2010'lu
yillardan itibaren cazibesini artirmistir. Study
in Turkiye (2024) verilerine godre, 198 Ulkeden
398 binden fazla 6grencinin 6grenim gdrdugu
Turkiye, en fazla tercih edilen 10 Ulkeden biri haline
gelmistir. Study in Turkiye (2024) aday 6grencilerin
Turk Universitelerini tercih etmesi icin akademik
kaliteninyUksekliginin,yurtdisiakreditasyonlarinin,
program ve fakulte c¢esitliliginin, cok kualtarld
yasaminin, dogal guzelliklerinin, kulturel ve tarihi
mirasinin, 6grenci dostu sehirlerin, misafirperver
insan kaynaginin, yerleskelerdeki ileri teknolojinin,
uygun yasam kosullarinin ve Turkge 6grenme
imkaninin altini ¢gizmektedir. Bu canhhdin
yUksekoégrenim kurumlarini cazibe merkezi olarak
kilmanin yani sira, ekonomik, sosyokulturel ve
jeopolitik katkilari da bulunmaktadir. Ortadogu,
Avrasya ve Kuzey Afrika Ulkelerinden suren talebe
ek olarak Afrika, Amerika ve Uzakdogu ulkelerinin
de nitelikli égrenci goéonderimi yUksekdédrenim
yabanci ogrenci politikalarinin stratejik
hedeflerinden biri haline gelmistir. Son yillarda
gugclu iliskiler kurulan s6z konusu cografyalar ve
yakin dénemde gundeme alinan yeni Ulkelerden
saglanacak uluslararasi &grenci hareketliligi
Universitelerin kendi farkindaliklarini ve tercih
edilme arzularini  yaratmalarini  beraberinde
getirmektedir. Bu baglamda potansiyel
ogrencilerin bir yuksekdogrenim kurumu tercih
ederken kullandiklari mecralarin ne oldugunu ve o
mecrada ne gibi mesajlar ile etkilesim yaratmanin
etkili oldugunu anlamak, kurumlarin stratejik

hedeflerini belirleyen kriterlere dontsmektedir.
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Kiilttrel dinamikler

Uluslararasi 6grenci hareketliligi, Ulkelerin kamu
diplomasisinde yumusak guc¢ enstrUmani olarak
onem arz etmektedir. On yillara yayilan bu egitim
yarisinda yakalanan ivmede, egitim, dil, kultur,
is dunyasl, turizm, sanat gibi araglari uluslararasi
kamuoyunun kullanim ve bedenisine sunan
kurumlarin etkisi g6z ardi edilemez (Eksi ve Erol,
2018,s.28).S6z gelimi, basta heryil 5.000 6grenciye
burs imkani sunan Yurtdisi Turkler ve Akraba
Topluluklari Baskanligindan 61 Ulkede 80'den fazla
subesi olan Yunus Emre Enstituleri'ne, 150 Ulkede
faaliyet goésteren TUrk Is birligi ve Koordinasyon
Ajansi Baskanhg’nin (TiKA) ofislerinden, etki
alanini her gegen yil artiran TRT World ve Anadolu
Ajansi'na bircok devlet kaynakh kurum, farkli
sahalardan kulturel diplomasi enstrimanlarini
planl  bir sekilde uygulamaktadir. Bununla
beraber giderek kuresellesen kultur endUstrisinde
geleneksel veya yeni medyada dolasima giren
badimsiz bircok icerik de Turkiye'nin uluslararasi
algisina hizmet etmektedir. TRT Haber (2025)
verilerine goére oOzellikle televizyon ekranlarinda
ve dijital platformlarda yer alan Turk dizileri, farkli
cografyalarda kdultdrel alginin  sekillenmesine
aracihik etmektedir. 170'ten fazla Ulkede 750
milyon izleyiciye ulasan Turk dizileri, ihracatta
dunyanin ilk 5 Ulkesinden biri olmustur. Dizilerin
hikayelerinin ana ekseninde veya arka fonunda
beliren sehirler, mekanlar ve kulturel portreler
devaminda Ulkeyi ziyaret eden turistlerin s6z
konusu yerleri gormeye gdsterdikleri talep, Ulke
cazibesini artiran populer kulturin yumusak guc
yaratmada da etkisiolabilecegini dogrulamaktadir
(Nye, 2017, s. 36). Turk film ve dizileri, Netflix, Prime,
Apple gibi dijital platformlar yoluyla da etkilerini
artirmistir. Anadolu Ajansinin (2025) paylastigi
istatistige gore, Netflix'te 2021 yilinda 150 Ulkeye
yayllan igerikler, 2024 yilinda 200’0 bulmus, 92
Ulkede en ¢ok izlenenler listesine girmis, 47 yapim
global ilk on listesinde yerini almistir. Ayni sekilde
sosyal medya hesaplarli da Turkiye'nin cazibesini
artiran igerik Uretiminde dogrudan veya dolayli
etkiye sahiptir. Sdzgelimi, Turkiye'nin resmi
instagram hesabi olan Go Turkiye profilinin 3.8
milyon takipgisi vardir. Sik ve yuksek etkilesimli
bu hesapta Ulkenin farkli cografi yoreleri, dogal
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guzellikleri,kentyasaminianlatan kulttrel motifleri
paylasiimaktadir. Kurumsal veya kamusal cikisli
bu kulturel etki alani yaratma odakli igeriklerin,
bireysel seviyede kullanicilarin 6zel etkilesimleriyle
birbirini

Turkiye'ye turistik amacgla gelen influencer’lardan

besleme potansiyeli tasimaktadir.
Ulkedeki egitim serUvenini paylasan hesaplara,
her zaman dogrudan tanitim amaci gutmese
de dolayl olarak cazibe olusturmaktadir. Bircok
kurumda oldugu gibi Universitelerin de sosyal
medya hesaplarl, mecranin ruhuna uygun
iceriklerle yurtdisindaki takipgilerin Turkiye ile
ilgili muhayyilesini canlandirmakta, bulunduklari
sehirdeki egitimi yalnizca resmi gerceveden degil
bizzat tecrube edenlerin dunyasindan hikayeler ile
sunarak arzu olusturmayi hedeflemektedir.

Arzunun Uretiminde bir kdiltirel fantazmagori
olarak istanbul

Tarkiye'nin uluslararasi 6grenciler igin bir ¢cekim
merkezi haline gelmesinde, istanbul &ézel bir
konuma sahiptir. Habermas'in (1989) kamusal
alan yaklasimindan bakildiginda istanbul'un,
farkl kultUrlerden gelen &grencilerin etkilesim
halinde bulunduklari bir kamusallik sergiledigi
gorulmektedir. Bu kamusallik, Universite
kampuslerinden sehrin  tarihi meydanlarina,
kafelerden kultUr merkezlerine uzanan genis bir
yelpazeye yayillmakta, uluslararasi &grencilere
sadece akademik olarak degdil sosyal ve kulturel
bir entegrasyon olanagdi da sunmaktadir. Bununla
birlikte Sennett'in (2008) kamusallik yaklasimi
icindevurguladigiyabancilasmaolgusuistanbul'un
bir metropol olmasindan kaynakliolarak gliindeme
gelebilmekle beraber istanbul uluslararasi
ogrencilere, Batl metropollerindeki bireysellik ve
yabancilasmaya karsi, sosyallesebilmesini, aidiyeti
veictenlikle kurulaninsaniiliskilerivaatetmektedir.
Bu vaat uluslararasi 6grencilerin karsilastiklari
kulturel ve sosyal zorluklarin Ustesinden daha
rahat gelmeleri adina guclUd bir ¢ekim unsuru
olusturmaktadir.
Uluslararasi  égrencilerin  istanbul'a  ydnelisi,
sadece rasyonel akademik kararlarin bir sonucu
degdil, bununla birlikte duygusal ve bilingalti

dinamiklerin de yansimasidir. Baudrillard'in (1994)
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kavramsallastirmasiyla ifade etmek gerekirse
istanbul, uluslararasi 6grencilerin zihinlerinde,
gercekligin 6tesinegegen, hayalibirarzunesnesine
doénusen bir "hipergergeklik" olabilmektedir. Bu
hipergerceklik, istanbul'un tarihsel dokusunu,
kaltdrel zenginligini ve kozmopolit yapisini
idealize ederek, égrencilerin zihinlerinde belirli
bir yasam tarzi ve deneyim alani sunmaktadir.
Bu deneyim alani icinde sehre karsi duyulan
arzuyu canlandirabilmekte ve bir arzu Uretimini
de beraberinde getirebilmektedir. Deleuze ve
Guattari'nin (2008) arzu Uretimi perspektifinden
bakildigindaistanbul'unkodlasmisbirarzuakisinin
merkezinde yer aldigi sdylenebilir. Bu durum,
rastgele ve kendiliginden olusan bir olgu degil,
sistemik olarak Uretilebilen ve kultdr endUstrisi
icinde yer alan Uretim-tuketim iliskileri icerisinde
sekillenen bir surectir. KGltdr endUstrisi bir Gretim
ve tlketim sistemi olarak ele alindiginda, endUstri
kavraminin sermayeye, Uretime ve tuketime
referans veren yonleri bulunmaktadir. Bu sermaye
daha cok kulturel sermaye niteligi tasimaktadir.
istanbul'un kultirel sermayesisehrintarihidokusu,
Bogaz manzarasi, kulturel ¢esitliligi ve kozmopolit
yapisini olusturarak bir tur ekstra deger olarak
kodlanabilmekte ve yuksekdgretim deneyiminin
ayrilmaz bir pargasi olarak ilgi gorebilmektedir.
Bu fantazmagorik sureg, dijital icerikler araciligiyla
yogun bir sekilde beslenmekte ve Uretilmektedir.
Sehir, yalnizca akademik bir merkez olarak degil
bununla birlikte kulturel fantazmagori olarak
da uluslararasi &grencilerin  zihinlerinde yer
etmektedir.Uluslararasidgrencilerinistanbulalgisi
da belirli imgelerin, sembollerin ve gdstergelerin
dijital platformlarda dolasima sokulmasiyla

sekillenmektedir.

Arzu Uretiminde dijital dinamikler

Arzu Uretiminin dijital boyutu, uluslararasi
dégrencilerin Turkiye'yi ve 6zellikle istanbul'u bir
egitim destinasyonu olarak algilamalarinda ve
tercih etmelerinde giderek daha merkezi bir rol
oynamaktadir. Dijital teknolojilerin yayginlasmasi
ve internet kullaniminin kuresel 6lgcekte artmasiyla
birlikte, yUksekogretim kurumlarinin  tanitim
ve pazarlama stratejileri de dijital platformlara
kaymistir (Gomes ve Murphy, 2019). Sosyal
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medya platformlari, Universite web siteleri, dijital
brosurler, sanal kampuUs turlari, video icerikler ve
mobil uygulamalar, uluslararasi 6grencilerin karar
verme sureclerini etkileyen baslica dijital araglar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu araglar, sadece
bilgi aktariminin degil, ayni zamanda duygularin,
hikayelerin ve deneyimlerin de paylasildigi
mecralardir.Sosyalmedyaplatformlariziyaretcgilerin
deneyimledikleri yerleri gorsellestirmelerini,
hikayelestirmelerini ve ideallestirmelerini
saglayan turistik geziler gibi (Choudaha, 2021)
kullanicilarin  imgelemlerini  deneyime ihtiyac
kalmaksizin desteklemektedir. Bu baglamda
sosyal medya uluslararasi égrencilerin Turkiye'ye
ve Istanbul'a yonelik algilarinin sekillenmesinde
kritik bir rol oynamaktadir. Instagram, Facebook,
X, YouTube gibi platformlarda hem Universitelerin
kurumsal hesaplari hem de mevcut uluslararasi
ogrencilerin kisisel hesaplari aracihgiyla, Turkiye
deneyimi gorsellestiriimekte, hikayelestiriimekte
ve ideallestiriimektedir. Ozellikle, ginlik kampUs
yasamindan sehrin turistik bolgelerine yapilan
gezilere, yerel gida deneyimlerinden kulturel
etkinliklere kadar genis bir spektrumda paylasilan
icerikler, potansiyel uluslararasi &grencilerin
zihinlerinde istanbul'a dair bir fantazmagori
olusturmaktadir. Universitelerin  web siteleri,
dijital brosurleri ve sanal kampus turlari, kurumsal
duzeyde arzu Uretiminin 6nemli unsurlaridir.
Bu dijital icerikler, Universitelerin akademik
programlarini,tesislerinivehizmetlerinitanitmanin
Otesinde, belirli bir yasam tarzi, deneyim ve kimlik
vaat etmektedir (Pucciarelli ve Kaplan, 2019). Turk
Universitelerinin uluslararasi 6grencilere yonelik
web sayfalarinda, kampus olanaklarindan ziyade,
istanbul'un tarihidokusunun, Bogaz manzarasinin
ve kulturel zenginliginin 6n plana ¢ikariimasi, bu
arzu Uretim stratejisinin bir gostergesidir.

Video igerikler, 6zellikle YouTube ve diger video
paylasim platformlarinda, uluslararasi dgrencilerin
Turkiye  deneyimlerini anlattiklar vloglar,
Universitelerintanitimvideolarive sehir tanitimlari,
gorsel ve isitsel unsurlarla zenginlestirilmis guglu
arzu Uretim araclari olarak islev gormektedir
(Peruta ve Shields, 2018). Bu videolar, potansiyel

uluslararasi 6grencilere, kendilerini Turkiye'de
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‘hayal etme’ ve ‘deneyimleme’ imkani sunmakta,
bdylece karar verme sureglerini duygusal duzeyde
etkilemektedir. Mobil uygulamalar ise, 6zellikle
adaylarin  kabul sureclerini  takip etmelerini,
kampus hakkinda bilgiedinmelerinive uluslararasi
ogrenci  topluluklariyla baglanti  kurmalarini
saglayarak hem pratik bir hizmet sunmakta hem
de kurumsal aidiyet ve baglilik duygusunu erken
asamada insa etmektedir. Arzu Uretiminin dijital
dinamikleri, Baudrillard'in (1994) simulakr kavrami
1Isiginda da degerlendirilebilir. Dijital platformlarda
sunulan Turkiye ve istanbul imaji, gercekligin
bire bir yansimasi degdil, belirli unsurlarin 6ne
cikarildigl, digerlerinin geri planda kaldigi, idealize
edilmis bir temsildir. Bu simulakr, potansiyel
uluslararasi 6grencilerin algilarini ve beklentilerini
sekillendirmekte, bdylece karar verme sureclerini

etkilemektedir.

Aday égrencilerin ¢evrimici habitusu

Uluslararasi ogrencilerin yUksekodgretim
tercihlerini anlamak igin, onlarin dijital ortamlarda
sekillenen cevrimici habitusunu incelemek
gerekir. Bourdieu'ndn (1990) habitus kavramini
dijital baglama uyarlayan bu yaklasim, aday
ogrencilerin  ¢evrimici ortamlarda edindikleri
bilgi, algl, dederlendirme semalari ve egilimlerin,
yUksekogretim tercihlerini nasil sekillendirdigini
analiz etmeyi mUmkun kilmaktadir. Habermas'in
(1989) iletisimsel eylem teorisi perspektifinden,
uluslararasi ogrenciler, yUksekogretim
kurumlarinin  "potansiyel tuketicileri" olarak
konumlandirilabilir. Bu baglamda, c¢evrimici
habitus, 6grencilerin potansiyel tuketiciler olarak
karar verme sUreclerinde etkili olan bilissel,
duygusalvedavranissalegilimleriifade etmektedir.
Ayni zamanda farkh kullanicilarin deneyimlerini
ve tavsiyelerini paylastigr forumlardan gdnderi
altinda sekillenen tartismalara, sosyal medyada
acilan canl yayinlara yoneltilen sorulardan benzer
kullanicilarin forumlarina, bir gevrimigi kamusal
alan icinde bu potansiyel tuketiciler iletisimsel
eylem gergeklestirmektedir. Habermas'in (1989)
Antik Yunan agoralarindan Aydinlanma Donemi
kafelerine rasyonel karar alma gayretindeki
yurttaslarin iletisimine benzer sekilde dijital

medyanin sundugu anlik, katilimci, cok yonlu ve
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tek merkezden akmayan etkilesim imkani (Kellner,
2000; Dahlberg, 2001; Dahlgreen, 2005) potansiyel
o6grencilerin kendikararalmasureglerinde ideal bir

mecra olarak yer almaktadir.

Bourdieu'ndn (1990) habitus kavrami, bireylerin
toplumsal konumlarina bagli olarak edindikleri,
dusunce, algr ve eylem semalarini ifade
eder. Habitus, bir yandan toplumsal yapinin
icsellestirilmesini, diger

yandan  bireylerin

bu yapi igerisindeki pratiklerini  mumkudn
kilan bir araci mekanizma olarak islev goérar.
Dijital baglamda habitus, bireylerin ¢evrimigi
ortamlarda edindikleri, dijital teknolojilere ve
iceriklere yonelik algi, degerlendirme ve kullanim
pratiklerini sekillendiren egilimler sistemi olarak
tanimlanabilir (Ignatow ve Robinson, 2017).
Uluslararasi égrencilerin dijital habitusu, onlarin
yUksekogretim tercihlerini sekillendiren onemli
bir faktordur. Bu habitus, 6grencilerin hangi dijital
platformlari kullandiklari, hangi tur iceriklere
ilgi duyduklari, dijital bilgi kaynaklarini nasil
degerlendirdikleri ve ¢cevrimici sosyal aglarda nasil
etkilesim kurduklari gibi boyutlari kapsamaktadir.
Dijital habitus, 6grencilerin sosyo-ekonomik arka
planlari, kulturel sermayeleri, teknolojiye erisim
olanaklari ve dijital okuryazarlik duzeyleri gibi
faktorlerden etkilenmektedir. Dijital habituslar,
Bourdieu'nun kavramsallastirdigi kulturel sermaye
ile de yakindan iliskilidir. Dijital kulturel sermaye,
bireylerin dijital teknologjileri ve icerikleri kullanma,
degerlendirme ve bunlardan faydalanma
kapasitelerini ifade etmektedir (Selwyn, 2020).
UluslararasiégrencilerindijitalkultUrelsermayeleri,
onlarinyUksekogretimkurumlarinailiskingevrimigi
bilgilere erisme, bu Dbilgileri degderlendirme
ve bu bilgilerden yararlanma kapasitelerini
belirlemektedir. Dijital habitus ile dijital sosyal
sermayearasindadabiriliskilendirmemumkudndur.
Dijital sosyal sermaye, bireylerin ¢evrimigi sosyal
aglararacihigiyla edindikleri baglantilary, iliskilerive
kaynaklari ifade eder (Hargittai ve Jennrich, 2019).
Uluslararasi égrencilerin dijital sosyal sermayeleri,
onlarin gevrimici ortamlarda kurduklari sosyal
edindikleri

deneyimlerive tavsiyeleri kapsamaktadir. Ornegin,

baglantilar  araciliiyla bilgileri,

sosyal medya platformlarinda mevcut uluslararasi
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ogrencilerle kurulan etkilesimler, uluslararasi
ogrenci forumlarinda yapilan paylasimlar ve
cevrimici ogrenci topluluklarina katilm, dijital

sosyal sermayenin énemli unsurlaridir.

Anlati ile algr arasindaki etkilesim

Stuart Hall'un (1980) kodlama-kod a¢imi modeli,
yuksekogretim  kurumlarinin  Urettigi  dijital
icerikler (kodlama) ile uluslararasi 6grencilerin
bu icerikleri alimlamasi (kodag¢imi) arasindaki
etkilesimi anlamak icin degerli bir teorik cerceve
sunmaktadir. Bu model, iletisim sdrecini
dogrusal bir bilgi aktarimi olarak degil, Uretim,
dolasim, dagditim/tUketim ve yeniden Uretim
asamalarini iceren karmasik bir sure¢ olarak
kavramsallastirmaktadir. Hall'a gore, iletiler-bu
calisma baglaminda yUksekodgretim kurumlarinin
dijital icerikleri- belirli anlam yapilari ve referans
kodlari cercevesinde Uretilmektedir. Ancak,
bu iletilerin nasil kod a¢imi yapacagdi, alicilarin
(potansiyel uluslararasi égrencilerin) kendi anlam
cercevelerine, referans kodlarina ve toplumsal-
kultUrel konumlarina baghdir. Hall'un modelinde,
kodlama ve kod ag¢imi arasindaki mesafe ve
etkilesim, cesitli faktorlerden etkilenmektedir. Bu
faktorler arasinda, iletisim sUrecindeki gurultu
(noise), alicininve gdndericininreferans cerceveleri
arasindaki farkliliklar ve iletisimin gerceklestigi
baglam yer almaktadir. YUksekdgretim
baglaminda, "gurultu", dijital iceriklerin kalitesi,
erisilebilirligi, dil engelleri ve teknik sorunlar gibi
faktorleriicerebilir. Referans ¢erceveleri arasindaki
farkhliklar ise, yUksekogretim kurumlarinin ve
potansiyel uluslararasi 6grencilerin kultUrel arka
planlari, degerleri, &ncelikleri ve beklentileri
arasindaki farkliliklari kapsamaktadir. iletisimin
gerceklestigi baglam ise, dijital platformlarin
ozellikleri, algoritmalari ve kullanim pratiklerini

icermektedir.

Hall'un isaret ve simgeleri ile Barthes'in (1972)
mit kavrami arasinda da bir baglanti kurulabilir.
Barthes'e gore, mitler, belirli gostergelerin,
toplumsal-kultirel  baglamlarda  kazandiklari
ikincil anlamlari ifade etmektedir. Yiksekdgretim
kurumlarinin dijital iceriklerinde kullanilan gorsel

ve isitsel wunsurlar, belirli mitleri aktarmakta
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ve pekistirmektedir.  Ornedin, istanbul'un
tarinl silueti, Bogaz manzarasi veya Turk
misafirperverligine iliskin gdrseller, Turkiye'nin
‘Dogu ile Bati'nin bulusma noktasl, ‘koprd),
‘kozmopolit’ ve ‘hosgorull’ olduguna dair mitleri
beslemektedir. Stuart Hall'un kodlama-kodagimi
modeli, yuksekdgretim kurumlarinin dijital icerik
Uretimindetercihedilenokuma (preferredreading)
stratejilerinide analizetmedeyardimciolmaktadir.
Tercih edilen okuma, iletiyi gdonderenin, alicinin
iletiyi belirli bir sekilde yorumlamasini tesvik
etmek icin kullandigi stratejileri ifade etmektedir.
Yuksekdgretim kurumlari, uluslararasi 6grencilere
yonelik dijital iceriklerinde, ¢esitli dilsel, gorsel ve
isitsel stratejiler kullanarak, iceriklerinin belirli bir
cercevede yorumlanmasini tesvik etmektedir.
Ornedin, mezun o6grenci basari hikayelerinin
paylasiimasi, Universite ve sehiryasamindan mutlu
anlaraodaklanangorsellerinkullaniimasive‘kuresel
kampus', ‘dunya vatandashgr, ‘kultUrlerarasi
deneyim’ gibi kavramlarin vurgulanmasi, tercih
edilen okuma stratejilerine drnektir.

Yéntem

Bu calisma, dijital iletisim pratiklerinin uluslararasi
ogrencilerin  Turk yuUksekogretim kurumlarini
tercin  etmelerindeki rolUnU betimleyici bir
yaklasimla inceleyen nicel arastirma tasarimina
dayanmaktadir. Arastirmada, dijital iletisim
aracglarinin ogrenci tercihleri Uzerindeki
yoénlendirici rolu o&lgulebilir veriler Uzerinden
degerlendirilmektedir. Nicel yoéntemin tercih
edilmesinin temel nedeni, dijital iletisim pratikleri
ile yuksekogretim tercihlerini olculebilir veriler
Uzerinden analiz etme ve genellenebilir sonuclara
ulasma amacidir (Neuman, 2019). Bu yaklasim,
dijitaliletisiminyalnizcabiriletisimsurecidegil,ayni
zamanda kulturel sermaye aktarimive arzu Uretimi
mekanizmas! olarak islev gorUp gormedigini
nesnel bicimde analiz etmeyi mumkun kilmistir.
Arastirma, iki asamali bir sUre¢ Uzerine insa
edilmistir.ilk asamada, Bahcesehir Universitesi'nin
uluslararasi 6grencilerine yonelik dijital tanitim
icerikleri  (resmi web sitesi, sosyal medya
hesaplari, tanitim videolari ve cevrimigi brosurler)
incelenmistir. Bu asamada, Universitenin dijital

iceriklerinde hangitemalarin, mesajlarin ve gorsel-
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isitsel unsurlarin 6ne cikarildigl, hangi iletisim
stratejilerininbenimsendigivehangihedefkitlelere
yonelik iceriklerin Uretildigi belirlenmistir. Bu
tespitler sonucunda dne ¢ikan temalar, kavramsal
alani olusturmus ve ikinci asamada kullanilacak
anket sorularina yon vermistir. Bu dogrultuda
ikinci asamada bir anket formu duzenlenmis
ve bu anket Bahcesehir Universitesi'nde egditim
goren lisan dUzeyindeki 158 uluslararasi 6grenciye
uygulanmistir. Bu iki asamali tasarim, dijital
temsillerin dgrenci algilariyla kesistigi noktalari
cok boyutlu bir cercevede degerlendirmeye olanak

saglamistir.

Arastirmanin evreni
2024-2025 bahar

Universitesi'nde 6Jrenim goren 5445 uluslararasi

déneminde  Bahgesehir

lisans ogrencisi arastirmanin evrenini

olusturmaktadir. Bu arastirma evreninden
tesadlfi olmayan (non-probability) &érnekleme
yontemlerinden kolayda oOrnekleme teknidi
kullanilarak secilen toplam 158 uluslararasi 6grenci
arastirmaninornekleminiolusturmaktadir.Kolayda
ornekleme yontemi uluslararasi  6grencilere
erisimdeki sinirliliklart minimize etmek ve hizli veri
toplamak amaciyla tercih edilmistir (Levay, Freese
ve Druckman 2016).

dahilindeki &grencilere ulasabilmek icin ilk

Arastirmanin  érneklemi

olarak Bahcesehir Universitesi'nde okuyan 2024-
2025 bahar déneminde kayith tum uluslararasi
dgrencilere  Bahcesehir Universitesi  Ogrenci
Dekanlgi tarafindan kisa mesaj (SMS) yoluyla
arastirma anket linki gonderilmistir. Toplam 95
uluslararasi 6grenci kendilerine génderilen kisa
mesaj dogrultusunda arastirma anketini cevrimici
olarak doldurarak tamamlamistir. Daha sonra
elde edilen bu 6rneklem buUyUukligunu arttirmak
icin Bahcesehir Universitesi Ogrenci Dekanlig
tarafindan kolay veya hizli, yuz yUze ulasilabilecek
63 uluslararasi 6Jrenciye daha yUz yuze anket
uygulanmistir. Budogrultudaarastirmanintoplam
orneklem buyUklGgunu olusturan 158 6grenciye
ulasilmistir. Calismada o6grenciler arastirmaya

gonullu olarak katilmayi kabul etmislerdir.

Uluslararasi 6grencilerle yapilan diger ¢alismalar
incelendiginde, arastirmacilarin gogu zaman 100
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kisiye yakin 6rneklem buyukltkleriyle c¢alistiklari
gorulmektedir. TR Dizin'de yer alan benzer yayinlar
da bu tabloyu destekler niteliktedir. Ornegin,
Mokrane ve Halag¢ (2022) tarafindan Anadolu
Universitesi  TOMER biriminde 2022 yilinda
gerceklestirilen bir arastirmada 71 6drencinin
katilmiyla Tarkiye'nin kultdrel mirasina yodnelik
farkindalik duzeyi degerlendirilmistir. Benzer
sekilde; Aka, Tapan ve Demirel (2023)'in Kilis 7
Aralik Universitesi'nde 2023'te yUrittigu baska
bir calismada ise 139 6grenci Uzerinden yalnizlikla
iliskili deneyimler ve dini basa ¢ikma davranislari
ele alinmistir. Ayrica; Kaya, Cenesiz ve Aynas (2019)
tarafindan Van YUzunci Vil Universitesi'nde 2019
yiinda yapilan bir arastirmada 138 &grenci ile
sosyal destek algisinin psikolojik iyi olus Uzerindeki
etkileri incelenmistir. Arastirmanin  orneklem
bUyUkligunun (158); arastirmanin kesfedici bir
calisma olmasi ve Turkiye'de gerceklestirilen
yukaridaki  benzer arastirmalarin  drneklem
buyUklukleri ile birlikte dikkate alindiginda
uygun olduguna karar verilmistir. Orneklem
sayisl, arastirmanin  bir sonraki asamasinin
vakif Universiteleri ile devlet Universitelerini
derinlemesine kapsayacak bir diger calismanin
Oncusu ve kesfedicisi olma niteligi de gdz 6nunde

bulundurularak belirlenmistir.

Arastirmanin metodolojik butunlugunu ve etik
standartlara uygunlugunu temin etmek amaciyla,
katilimcilarin  kimlikleri  anonim  tutulmustur.
Anket sorulari 6grenci e-postalari, Bahgesehir
Universitesi cevrimici égrenme platformu ve
WhatsApp

dagitilmistir. Arastirmada kullanilan anket formu

mesajlasma  gruplari  Uzerinden
icin Bahcesehir Universitesi Arastirma ve Yayin
Etik Kurulu’ndan 27/02/2025 tarihli 2025/02 sayili
toplantisi ve E-85646034-604.01-101395 karar
numarasiileetikkurulonayralinmistir. Katilimcilara
arastirmanin amaci, gizlilik ilkeleri ve veri kullanim
kosullari aciklanmistir.  Bdylece arastirmanin
tum asamalari etik standartlara uygun bigimde

yuratulmustar.

Veri toplama araclari ve sireci
Anket,

Universite tercihleri icin bilgi toplama kanallari,

katilimcilarin ~ demografik  &zellikleri,
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dijital icerik bilgisi tercihleri, istanbul algilar, kaltar
o6geleri ve kulturel deneyimlerine iliskin goktan
secmeli veya derecelendirme soru turlerinden
olusan ve butunuyle tek bir dlgede ait olmayan
toplam 16 farkh 06zgun soruyu icermektedir.
Arastirmada tek bir o6l¢edin kullanilamamis
olmasinin  nedeni; gergeklestirilen literatur
taramasl sonucunda arastirmanin amag ve
hipotezlerine uygun dijital iletisimin uluslararasi
ogrencilerin  Turk yUksekogretim kurumlarini
tercih etmelerindeki rolune iliskin calismalarin
yeterli duzeyde olmamasidir. Bu dogrultuda
arastirmadakullanilandegiskenlerdigerbirdegisle
arastirmada kullanilan anket sorulari ilgili alan
yazindan ve asagidaki farkli akademik eserlerden
yararlanilarak derlenmis ve arastirmada kullanilan
anket formu arastirmacilar tarafindan bu yonde

sekillendirilmistir:

i. Ogrencilerin bilgi edinme kanallarina
iliskin sorular Maringe ve Carter'in (2007)

calismasindan esinlenilmistir,

ii. Dijital icerik tercihlerine yonelik sorular ise
Peruta ve Shields'in (2018) sosyal medya analiz
cercevesinden uyarlanmistir.

iii. Mazzarol ve Soutar'in (2002) itme-gcekme

modeli, &grenci motivasyonlarini  &dlgen

sorularin temelini olusturmustur.

iv. Kondakgi'nin (2011) Turkiye 6zelindekicalismasi,
yerel baglami yansitan sorularin tasariminda

yol gosterici olmustur.

v. Dijital platformlarin tercih sUrecglerindeki
rolinu 6lgmeye yonelik sorular, Constantinides
ve Zinck Stagno'nun (2011) yuksekdgretimde
sosyal medya stratejileri calismasindan adapte
edilmistir.

vi. istanbul'un kultarel cekim unsurlarina dair
sorular, Benjamin'in  (2023) fantazmagori
kavrami ve Baudrillard'in (1994) simulakr teorisi

IsiIginda 6zgun olarak hazirlanmistir.

Yukaridaki dogrultuda gelistirilen ve arastirmada
veri toplama amaciyla kullanilan anket formu Ug

kategoriden olusmaktadir:

i. demografik bilgiler; Ulke (agik uglu soru),

yas (¢oktan sec¢meli kapali uglu), cinsiyete
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iliskin (coktan se¢cmeli kapali uglu) sorulardan
olusmaktadir,

ii. Universite tercihleri icin dijital bilgi toplama
kanallari  ve dijital igerik tercih turleri;
ogrencilerin  Universiteler hakkindaki bilgi
edinme kaynaklarini  (Instagram, YouTube,
TikTok, web siteleri, WhatsApp gruplari vb.) ve
dijital icerik tercih turlerini 6lcen ¢oklu segcmeli
kapaliuglusorulardanolusmustur. Ayrica, hangi
dijital icerik tdrlerinin (sanal kampus turlari,
ogrenci vlioglari, basari hikayeleri, sehir tanitim
videolari, vb.) tercihleri Uzerinde daha énemli
oldugu sorgulanmistir,

iii. algi ve tercih degiskenleri; istanbul algisi,
istanbul’'un kultdrel temsili, Gniversite imaj,
akademik yasam algisi ve dikkate aldiklar
dijital sosyal etki kaynaklarina iliskin 5'li
dederlendirmeskalasinadayaliderecelendirme
(rating) sorularindanolusan bélim, dgrencilerin
kultar  ogeleri  ve kultdrel deneyimleri

Uzerinden yaptiklari dederlendirmeleri dlgmeyi

amaclamistir. Ozellikle ikincive UglUncl bélume

iliskin soru setleri katilimcilarin belirli bir

Ulkede egitim gérme kararlarini sekillendiren

dijital iletisimm unsurlarini ve bu tercihlerini

sekillendiren temel motivasyonlarin c¢oklu

degiskenlerini ortaya cikarmayi hedeflemistir.

Nicel veri toplama asamasinda &grencilerin
tercihlerini ve egilimlerini sistematik sekilde
belirleyebilmek i¢in Microsoft Formlar Uzerinden
dijital anket ve ayrica yUz yuUze gercgeklestirilen
anket protokolU hayata gecirilmistir. Arastirmada
elde dilen veriler bu dogrultuda anketin yeterli bir
sure i¢cinde yanitlanabilmesi icin 28 Subat-10 Mart
2025 tarihleri arasinda toplanmistir.

Veri analizi

Elde edilen veriler SPSS v.25 programinda analiz
edilmistir. Oncelikle veri setinde eksik deger ve
uc deger kontrolleri yapilmis, gerekli duzeltmeler
sonrasinda analizler gergeklestirilmistir.
Arastirmada 6lcum araci olarak kullanilan anketin
birinci kategorisi (demografik bilgiler), ikinci
kategorisi (Universite tercihleri icin dijital bilgi
toplama kanallari ve dijital icerik tercih turleri) ve

Ucuncu kategorisindeki (algi ve tercih degiskenleri)
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sorulardan elde edilen veriler isiginda ¢alismanin
istatistik

yaklasimi cercevesinde frekans analizi, yuzde,

desenine uygun olarak betimleyici

ortalama ve standart sapma kullanilarak katilimci
profili ve arastirma amacglari dogrultusundaki
temel egilimler aciklanmistir (Tablo 1-Tablo 12). Bu
analizlere ek olarak yine arastirma &rneklemine
dahil edilen uluslararasi 6¢grenciler kapsaminda;
dijitaliletisime dayalifarklisosyal etki kaynaklarinin
ve ayrica Universitenin web sitesindeki farkh dijital
iceriklerin 6grencilerin beklentilerini karsilama
duzeylerinin ayni égrencilerin cinsiyetlerine gore
istatistiki olarak anlamli bir sekilde farklilasip
farklilasmadigini ortaya koymak igcin badimsiz
orneklemler tek kuyruklu t-testi kullaniimistir
(Tablo13veTablo14).Bagimsizdérneklemlert-testine
dayall gerceklestirilen bu ek analizlerde istatistiki

anlamlilik duzeyi p <,05 olarak belirlenmistir.

Arastirmada yer alan ¢oktan se¢meli kapali uglu
veya coklu secmeli kapali ug¢lu nominal o6lgekli
sorular (Tablo 1-Tablo 6 ve Tablo 9-Tablo 12), tek bir
ortak yapiy! 6lcmedigi ve tek tek farkl degisken
tarlerinitemsilettikleriigin (6rnegin;kullanilandijital
platform turleri ya da tercih edilen icerik siniflari
gibi),bu maddelere glvenirlik veya faktéranalizleri
uygulanmamistir. Bununla birlikte arastirmada
kullanilan anket formunun UgUncu kategorisinde
(algl ve tercih degiskenleri) yer alan ve Tablo 7,
Tablo 8, Tablo 13, Tablo 14'te derlenerek raporlanan
degiskenlere kesfedici

iliskin;  arastirmanin

nitelikte olmasi, dolayisiyla bu degiskenlere

yonelik literatlrde calismanin  desenine
uygun belirli tek bir dlgek bulunmamasi ve bu
degiskenler kapsaminda dlgllen farkli maddelerin
“veri toplama aracglari ve sureci” bashginda
belirtilen farkl akademik kaynaklardan derlenmis
olmasi nedeniyle; sadece ayri ayri guvenirlik
analizleri gergeklestirilmistir. Gergeklestirilen bu
guvenirlik analizlerinde Cronbach Alfa istatistigi
Bu dogrultuda Tablo 7'de

raporlanan Bahcesehir Universitesi'nin farkli dijital

temel alinmistir.
iceriklerinin Turkiye'deki akademik yasam algisini
sekillendirme duzeyleri degdiskenine ait toplam
bes maddeye yonelik hesaplanan Cronbach Alfa
degeri 0,86, Tablo 8 ve Tablo 13'te raporlanan

uluslararasi 6grencilerin farkh dijital iletisim ve
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sosyal etki kaynaklarini dikkate alma duzeyleri
degiskenine ait toplam alti maddeye yonelik
hesaplanan Cronbach Alfa degeri 0,76, Tablo 14'te
raporlanan Bahcesehir Universitesi'nin farkli dijital
iceriklerinin uluslararasi 6grencilerin beklentilerini
karsilama duzeyleri degiskenine ait toplam alti
maddeye ybdnelik hesaplanan Cronbach Alfa
degeri 0,71 olarak tespit edilmistir. Hesaplanan
tim bu Cronbach Alfa degerleri kabul edilebilir
(guvenilir) degerolan 0,70'in Uzerindedir (Nunnally,
1974; DeVellis, 2003).

Bulgular

Calismanin o6rneklemini olusturan uluslararasi
yapisl
bulgulariniyorumlamakicin baglamsal bir gerceve

ogrencilerin demografik arastirma

sunmaktadir.

Tablo
iliskin veriler frekans ve yuzde dagdilimlariyla

T'de Ogrencilerin geldikleri bolgelere
incelenmistir. Analizin amaci, érneklemin cografi
cesitliligini goéstermek ve Universitenin dinyanin
daha c¢ok

ogrenci gcektigini belirlemektir. Bu veriler 1si§inda

hangi bodlgelerinden uluslararasi

cografi dagilmda belirgin  bir yodunlasma

gorulmektedir. OJrencilerin %60,75'i Ortadogu

bbélgesinden gelmekte olup, bunu sirasiyla Asya

Ulkeleri %18,35, Afrika %15,80, Avrupa ve Amerika

%5,10 takip etmektedir. Bu dagilim, Turkiye'nin

ozellikle yakin cografyasindaki gencler igin cazip
Tablo 1

Arastirmaya Katilan Uluslararasi Ogrencilerin Bolgesel Frekans
ve YlUzde Dagilimlari

Bolgesel Dagilim f %
Ortadogu 96 60,75
Asya 29 18,35
Afrika 25 15,80
Avrupa ve Amerika 8 510
Toplam 158 100

bir yUksekodrenim destinasyonu haline geldigini
gostermektedir.

Tablo 2'de katilimcilarin yas gruplari yUzde
ve frekans dagilimlariyla aktarilir. Bu dagdilim
calismanin genc nufusa mi, yoksa daha genis bir
yas araligina mi dayandigini ortaya koymaktadir.
katilimcilarin

Yas kompozisyonu agisindan
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Tablo 2
Uluslararasi Ogrencilerin Yaslarinin Frekans ve Ylzde
Dagilimlar
Uluslararasi Ogrencilerin Yas o
o f %

Dagilimi
18-25 146 93,59
26-35 6 3,85
35+ 1 0,64
18 Yasindan Kuguk 3 1,92
Toplam 156 100

%93,59'u 18-25 yas araliginda yer almaktadir.
Geri kalan kesim ise 26-35 yas arasl %3,85, 18 yas
altr %1,92 ve 35 yas Ustu %0,64 yas gruplarinda
dadilim gostermektedir. Katilimcilarin gok buyuk
bir kism118-25 yas araligindadir. Bu soruya toplam
2 katilimci cevap vermemistir. Bu demografik
kompozisyon, arastirma bulgularinin  gencg
yetiskin ve agdirlikli olarak Ortadogu kokenli
uluslararasi égrenci profilini temsil ettigini ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla, ¢calismada elde edilen
sonugclar, belirtilen demografik profile 6zgu daha
derinlemesine i¢goruler saglarken, diger yas
gruplarina veya farkli cografi bolgelerden gelen
ogrencilere genelleme yapilmak kaydiyla bu

limitler g6z 6ntnde bulundurulmustur.

Tablo 3'te katilimcilarin cinsiyet dagilimlari
frekans analizi ve yuzdesel oranla gdsterilmistir.
Bu bilgi, ilerleyen boélimlerde toplumsal cinsiyet
farkliliklarinin  degerlendirilmesi icin bir temel
olusturacaktir.  Cinsiyet dagiliminda erkek
ogrenciler %53,80, kadin égrenciler %46,20'lik bir
orana sahiptir. Bu soruya toplam 2 katilimci cevap

vermemistir.

Tablo 3
Uluslararasi Ogrencilerin Cinsiyetlerinin Frekans ve Yizde
Dagilhimlari
Cinsiyet f %
Kadin 72 46,20
Erkek 84 53,80
Toplam 156 100

Tablo 4'te 6grencilerin Universite hakkinda bilgi
edinmek icin kullandiklari dijital platformlar yUzde
dagilimlari agisindan incelenmistir. Sonuclar
hangi kanallarin tercih strecinde daha belirleyici
oldugunu gdstermektir. Coklu yanit iceren
sorularda, her bir secenedin isaretlenme durumu
(isaretlendi/isaretlenmedi) ayri ayri ele alinmis
ve tabloya yalnizca isaretlenmis olan secenekler
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dahil edilmistir. Bu yaklasim, katilimcilarin tercih
egilimlerinin daha net gérulmesini saglamaktadir.
Arastirma kapsaminda elde edilen \veriler,
uluslararasi 6grencilerin Turkiye'deki Universiteler
hakkinda bilgi edinirken kullandiklari dijital
platformlara iliskin dikkate deger bulgulari
ortaya koymaktadir. TuUrkiye'deki Universiteler
hakkinda ilk bilgi kaynadi olarak kullanilan dijital
platformlarin dagilimi incelendiginde, Instagram
%33,70 ve Universitelerin resmi web sitelerinin
%28,60 ile basi c¢ektigi gorUlmektedir. Bu
platformlari sirasiyla YouTube %14,10, WhatsApp
%11,80 ve TikTok %6,30 takip etmektedir. Daha
dusuk oranlarda tercih edilen diger platformlar
arasinda ise X Platformu ve Netflix (her biri %1,06
ve %1,60), Apple TV ve Disney+ (her biri %0,80) ile
Prime ve Blue TV (her biri %0,40) bulunmaktadir.
Bu bulgular, Universitelerin kurumsal iletisim
stratejilerini  gelistirme acgisindan c¢arpici  bir
sonuca isaret etmektedir. Resmi kurumsal iletisim
kanallarinin-web siteleri-6nemi bilinmekle
birlikte, sosyal medya platformlari, &zellikle
Instagram, uluslararasi égrencilerin bilgi edinme
surecglerinde en az kurumsal kanallar kadar,
hatta bazi durumlarda daha da belirleyici bir
birden

fazla cevap isaretleyebildigi bu soruda, toplam

rol oynayabilmektedir. Katilimcilarin

cevap sayisinin katiimci sayisini aslyor olmasi,

Tablo 4

Farkli Dijital iletisim Araclarinin Universite Tercihlerindeki
Rollerinin Frekans ve YUzde Dagilimlari

Tuam Yanitlar  Tam Kisiler

Dijital iletisim Araglar N icerisindeki igerisindeki
% %

Instagram 86 33,70 97,72
YouTube 36 14,10 40,90
TikTok 16 6,30 18,20
X Platformu 4 1,06 4,54
Universitenin Web Sitesi 73 28,60 82,95
Netflix 4 1,60 4,54
Apple TV 2 0,80 2,27
Amazon Prime 1 0,40 113
Blue TV 1 0,40 113
Disney+ 2 0,80 2,27
WhatsApp 30 1,80 34,10
Toplam 255 100,00 289,75
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Tablo 5

BAU’daki Farkli Dijital iceriklerin Uluslararasi Ogrencileri
BAU'ya Cekme Rollerine iliskin Frekans ve Ylzde Dagilimlari

BAU Dijital igeriklerinin BAU'nun

. . - f %

Cekici Bulunmasindaki Rolu

Uluslararasi Ogrenci Gérugleri 31 19,62
Global Network ve Diger

Fakultelerle isbirligi 2 1456
Kampus Imkanlari ve Universitenin 55 34,81
Konumu

Akadem|k Program Hakkinda 2 2025
Bilgiler o

Kaltar ve Sehre lliskin Sunum 17 1076
Toplam 158 100

ogrencilerin bilgi edinme sureclerinde ¢coklu dijital
kanal kullanimini tercih ettiklerini gdostermektedir.

Coklu yanit frekans analiziyle hazirlanan Tablo 5,
ogrencilerin hangi akademik, kulturel ve sosyal
unsurlari 6nemli bulduklarini ortaya koyar. Bu
bulgular, sehrin uluslararasi 6grenci ¢cekimindeki
kaltdrel rolinu anlamaya ydneliktir. Bahgesehir
Universitesi'nin dijital iceriginin hangi yénindn
ogrencileri en ¢ok cezbettigi sorusuna verilen
yanitlarin analizi, fiziksel olanaklarin ve akademik
icerigin dijital sunumunun 6grenci tercihlerinde
one ciktigini gostermektedir. Tablo 5'te géruldugu
Uzere, katilimcilarin %34,81'i kampus olanaklari
ve konum tanitimlarinin, %20,25'i akademik
program bilgisinin, %19,62'si uluslararasi égrenci
goruslerinin, %14,56'si kuresel ag ve ortaklik
firsatlarinin ve %10,76's1 kUltdrel ve sehir hayati
sunumlarinin  kendilerini en c¢ok c¢eken dijital
icerik unsurlari oldugunu belirtmistir. Bu bulgular,
Bourdieu'nun (1990) habitus kavrami cercevesinde
degerlendirildiginde, dijital iceriklerin 6grencilerin
algl ve degerlendirme semalarini sekillendirdigi,
bdylece yuUksekdgretim tercihlerini  etkiledigi
sdylenebilir.  Ozellikle, &gJrencilerin  kendilerini
Universitede hayal etmelerine yardimci olan
icerik turleri, habitusun yapilandirici etkisini
gostermektedir. Stuart Hall'un (1980) kodlama-kod
acimi modeli agisindan ise, Universitelerin dijital
iceriklerinde kodladiklari mesajlarin, 6grenciler
tarafindan nasil alimlandigi ve yorumlandigina

iliskin sureclerini anlamak énem kazanmaktadir.

Tablo 6'da Bahcesehir Universitesi kurumsal
web sitesinde yer alan dijital iceriklerin tercihler
Uzerindeki rolu frekans analizi ve yuzde hesabi
Gzerinden incelendiginde konumun istanbul'da
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Tablo 6

BAU'nun Kurumsal Web Sitesinde Yer Alan Dijital iceriklerin
Ogrenci Tercihlerindeki Rollerine iliskin Frekans ve Ylzde

Dagilimlari
BAU Dijital Igeriklerinin BAU'nun £ o
. . . . . %

Tercih Edilmesindeki Roll

Global Kampus Alternatifleri 59 37,34
Universitenin Lokasyonunun

istanbul'da Olmasi 65 43
Arastirma Firsatlari ve Imkanlarinin 14 8,89
Sunulmasi

Cift Diploma Firsati 10 6,32
Uluslararasi Ogrenci Merkezi

Olmasi 10 6,32
Toplam 158 100

olmasi %4113 ve kUresel kampUs secenekleri
(Washington, Berlin, Batum, Kuzey Kibris, vb.)
%37,34 gozle gorulur bicimde 6ne ¢cikmaktadir. Bu
faktorleri takip eden diger unsurlar ise arastirma
firsatlari %8,89, cift diploma firsati %6,32 ve
cok kulturla égrenci toplulugu %6,32 olmustur.
Ogrenci  tercihlerinde  Universitenin  cografi
konumunun ve uluslararasi adinin belirleyici bir
oneme sahip oldugu anlasiimaktadir. Bu durum
Deleuze ve Guattari'nin (2008) arzu Uretimi kurami
cercevesinde degerlendirilebilir. istanbul, dijital
iceriklerde yalnizca bir cografi mekan olarak
degdil, bir arzu nesnesi ve kulturel fantazmagori
olarak temsil edilmektedir. Bdoylelikle 6Jrenciler,
sehirle kurduklari imgesel iliski Uzerinden egditim

kararlarini sekillendirebilmektedir.

Tablo 7'de betimleyici istatistik cercevesinde
aritmetik ortalamasi ve standart sapmasi alinarak
hesaplanan yanitlar Bahcesehir Universitesi'nin
sosyal medya varliginin Turkiye'deki akademik
yasam  algisini  sekillendirmesi Uzerindeki
rolleri agisindan incelenmistir. Bu dogrultuda
katilimcilar sosyal medya igeriklerinin akademik

kultdr hakkinda kapsamli bir kavrayis sagladigini

Tablo 7

BAU'nun Farkli Dijital igeriklerinin Turkiye'deki Akademik
Yasam Algisini Sekillendirmedeki Rollerine iliskin Aritmetik
Ortalama ve Standart Sapma Degerleri

BAU’nun Farkl Dijital icerikleri N - ss
Akademik Kultur 158 2,80 115
_Akaﬂdgnyk Kadro ve lletisim 158 282 3
lggorusu

Arastirma ve Yenilik Olanaklari 158 2,81 1,22
Uluslararasi Akademik Standartlar 158 3,08 1,26
isbirligine Dayali Ogrenme Ortami 158 3,02 1,22
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(x=2,81), 6grenci-ogretim Uyesi iliskileri hakkinda
icgoruler sundugunu (x=2,83), arastirma ve yenilik
firsatlarini  sergiledigini  (x=2,82), uluslararasi
akademik standartlari gosterdigini  (x=3,09)
ve isbirlikci 6grenme ortamini vurguladigini
(x=3,03) belirtmislerdir. Bu bulgu, dijital iletisim
platformlarinin salt dretim ve tuketim zinciri
ekseninde gergeklesen bir dijital pazarlama
araci olarak degdil, bir kurumun akademik
kultdranun ve degerlerinin iletiimesinde etkili bir
kanal olarak kullanilabilecegini gdstermektedir.
Akademik kultur yasami algisina iliskin standart
sapma degerleri incelendiginde, uluslararasi
akademik standartlar kategorisinin en yuksek
degiskenlige (1,26) sahip oldugu gdrulmektedir.
Bu sonug, 6grencilerin Bahcesehir Universitesi'nin
uluslararasi akademik standartlarina yonelik
algilarinda diger boyutlara kiyasla daha fazla
farklilasma oldugunu gostermektedir. Benzer
sekilde, arastirma ve yenilik olanaklar ile is
birligine dayali 6grenme ortami ekseninde de
yUksek standart sapma degerleri (her ikisi de 1,22)
dikkat c¢ekmektedir. TuUm boyutlarda standart
sapma degerlerinin 1,00'in  Uzerinde olmasi,
katilimcilarin deneyimlerinin ve algilarinin gesitlilik
gosterdigine isaret etmektedir. Bu durum, farkl
sosyo-kulturel ge¢cmislere ve beklentilere sahip
uluslararasi 6grencilerin, akademik ortama iliskin
algilarinda kisisel faktorlerin 6Gnemli rol oynadigini

dusundurmektedir.

Tablo 8'de katilimcilarin Turkiye'de 6grenim gérme
kararlari Uzerinde cesitli sosyal etki kaynaklarinin
farklilasan etki duUzeyleri ortalama hesabi ve
standart sapma dederlendirilmesi Uzerinden

Tablo 8

Uluslararasi Ogrencilerin Dikkate Aldiklari Dijital iletisim ve
Sosyal Etki Kaynaklarina iliskin Aritmetik Ortalama ve Standart
Sapma Degerleri

Dijital iletisim ve Sosyal Etki N .

Kaynaklari ss
Arkadaslarim 158 2,75 1,42
Arkadaslarimin Arkadaslari 158 2,54 1,38
Akrabalar 158 2,83 1,51
Sosyal Medya Unluleri ve 158 193 125
Influencerlar

Arkadaslarimin Sosyal Medya 158 2,06 123
Paylasimlari

Arkadaslarimin ve Akrabalarimin

WhatsApp ve Telegram Grup 158 2,19 1,35
Mesajlari
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goérulmektedir. OJrencilere Universite egitimi
tercihi surecinde dikkate aldiklari kisilerin ve
kanallarin neler oldugu soruldugunda katilimcilar
arasinda arkadaslar, arkadaslarin arkadagslari,
Unlulerin  sosyal medya hesaplari, Instagram
goénderileri ve WhatsApp/Telegram grup mesajlari
gibiiletisimkanallarinindnec¢iktigigérdlmustur.En
yUksek etki akrabalardan (x=2,83) gelmekte, bunu
arkadaslar (x=2,75) ve arkadaslarin arkadaslari
(x=2,54) izlemektedir. Bu U¢ kaynagin daha yUksek
ortalama degerlere sahip olmasi, uluslararasi
ogrencilerin  egitim  tercihlerinde  gUvenilir
kisilerden gelen birinci elden bilgilere daha fazla
onem verdiklerini gdstermektedir. Dijital iletisim
kanallari incelendiginde, WhatsApp ve Telegram
grup mesajlarinin (x=2,19) ve sosyal medya
paylasimlarinin (x=2,06) daha dusuk ortalama
dederlere, sosyal medya UnlUleri ve influencerlarin
ise en dustk &neme (x=1,93) sahip oldugu
gorulmektedir. Bu durum, katilimcilarin Gniversite
tercihleri konusunda bireysel iliskileri, dijital
kaynaklara gdre daha guvenilir bulma egiliminde
olduklarini dusundurmektedir. Standart sapma
degerlerinin tum degiskenler icin yuksek olmasi
(1,23-1,5Taraliginda),katilimcilararasindasosyaletki
kaynaklarinin algilanmasinda 6nemli farkhliklar
oldugunu gdéstermektedir. Ozellikle akrabalarin
Oonemi en yUksek standart sapma degerine (1,51)
sahiptir. Bu bulgular, Habermas'in (1989) kamusal
alan kavrami cercevesinde degerlendirildiginde,
dijital platformlarin uluslararasi &égrenciler icin
bir tur kamusal alan islevi gdérdugu, bu alanlarda
sekillenen kolektif anlam ve degerlendirmelerin
tercih  sureclerini  yonlendirdigi  soylenebilir.
Ayni zamanda, arkadas, aile ile sosyal medya
arasindaki yakinlik duzeyi, Bourdieu'nun (1990)
sosyal sermaye kavrami ile dijital baglamda
olusan sosyal sermaye arasindaki baglantiya da
vurgu yapmaktadir. Bulgular, egitim kurumlarinin
sadece resmi iletisim kanallarina degdil, agizdan
agiza iletisim ve sosyal medya kanaat onderleri
aracihgiyla yayilan iceriklere de 6nem vermeleri

gerektigini gostermektedir.
Tablo 9 frekans ve yuzde Uzerinden yapilan

degerlendirmenin sonuclarini  yansitmaktadir.

Buradan hareketle uluslararasi égrencileri ceken
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Tablo 9

Uluslararasi Ogrencileri Ceken BAU Dijital iceriklerinin Frekans
ve YUzde Dagilimlari

Uluslararasi Ogrencileri Geken BAU

Dijital igerikleri f %
Ogrencilerin Basari Hikayeleri 26 16,45
Sanal Kampus Turlari 30 18,99
Akademik ilerlemenin Sunumu 45 28,48
Uluslararasi Etkinlik Firsatlari 39 24,68
Ogrenci Yasamini Rahatlatacak
Bilgilerin Bulunmasi (Vize, Konaklama 18 1,40
vb. Bilgiler)

Toplam 158 100

Bahcesehir  Universitesi'nin dijital igerikleri
arasinda akademik ilerlemenin sunumu

kategorisinin %28,48 ile en yUksek orana sahip
oldugu goérulmektedir. Bunu uluslararasi etkinlik
firsatlari %24,68 ve sanal kampuUs turlari %18,99
izlemektedir. Ogrencilerin basari hikayeleri %16,45
ile dérdlncu sirada yer alirken, 6grenci yasamini
rahatlatacak bilgilerin bulunmasi %11,40 oranina
sahiptir. Bu dagilim, uluslararasi 6grencilerin
akademik gelisimle ilgili bilgilere daha fazla 6nem
verdiklerini géstermektedir. Akademikilerlemenin
yanisira, uluslararasideneyim firsatlarinin da guclu
bir cekim faktdéru olusturdugu anlasiimaktadir.
Sanal kampus turlari gibi gérsel deneyim saglayan
icerikler de 6grencilerin kendilerini egitim almayi
dusundukleri kurumda hayal etmelerine yardimci
olmaktadir. Bu bulgular, Deleuze ve Guattari'nin
(2008) arzu uretimi kavramiyla iliskilendirilebilir.
Dijital icerikler, 6grencilerin zihninde gelecekteki
akademik ve sosyal yasamlarina dair imgeleri,
hayalleri  sekillendirerek  bir arzu  Uretim
mekanizmas! islevi gormektedir. Akademik
ilerleme ve uluslararasi etkinlik firsatlarinin éne
cikmasi, égrencilerin bireysel gelisim ve kuresel
deneyimlere ydnelik arzularini yansitmaktadir.
Bu noktada, Walter Benjamin'in  (2023)
fantazmagori kavrami da 6nemli bir aciklayici
cerceve sunmaktadir. Sanal kampduUs turlar ve
basari hikayeleri, henuz deneyimlenmemis bir
gelecedin fantazmagorik temsillerini olusturarak,
ogrencilerinzihnindeidealbiregditimveyasamalani
imgesi yaratmaktadir. Bu fantazmagorik temsiller,
fiziksel gercekligin oOtesinde, arzu nesneleri ve
beklentiler Ureterek, 6grencilerin tercih sureclerini
sekillendirmektedir. Cekme faktorleri, yalnizca
bilgi aktarimi degdil, ayni zamanda duygulari ve
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beklentileri harekete geciren unsurlar olarak
islev gérmektedir. Ornegin, sanal kampus turlari,
ogrencilere henuz ziyaret etmedikleri mekanlari
deneyimleme imkani sunarak, o mekanlara
ait olma arzusunu tetiklemektedir. Basari
hikayeleri ise &zdesim kurma ve gelecekteki
benlik tasavvurunu sekillendirme araci olarak
arzu Uretimini beslemektedir. Bulgular, Hall'un
(1980) kodlama-kod a¢gimi modelinde tanimladigi
anlam Uretim sUreciniyuksekdgretim baglaminda
yeniden okumayl da mumkun kilmaktadir.
Universiteler tarafindan aretilen dijital icerikler,
belirli ideolojik ve kulturel kodlarla bicimlenirken,
ogrenciler bu icerikleri kendi kulturel arka planlari
Uzerinden ¢6zUmlemekte, yorumlamakta ve
yeniden anlamlandirmaktadir. Boylece, dijital
tanitim yalnizca bir mesaj iletimi degil, karsilikli
anlam insasi streci haline gelmektedir. Bu durum,
uluslararasi 6grencinin karar surecinde duygusal
yakinlik ve kultUrel uyum hissinin, fiyat, burs veya
programiceridigibi geleneksel rasyonelfaktorlerle
benzer dUzeyde 6nemlioldugunu gdstermektedir.

Bahcesehir Universitesi'nin dijital iceriklerinde
istanbul'un kuresel bir sehir olarak sunumunun
hangi yonunun katilimcilarin  kararlarini  en
cok etkiledigi sorusuna verilen yanitlarin
frekans ve yluzde dagilimi Tablo 10'da su sekilde
belirtilmistir: Cok kulturlu 6grenci ortami %27,20,
Asya ve Avrupa arasinda kultUrel kdépru olmasi
%24,10, tarihi 6nem ve modern gelisim %18,90,
uluslararasi is firsatlari %18,40 ve kentsel yasam
tarzi ve imkanlar %11,40. Bu sonuclar, istanbul'u
kultUrel cesitliliginin, tarihsel derinliginin  ve
Tablo 10

BAU’'nun Dijital iceriklerinde istanbul’'un Kiresel Bir Sehir
Olarak Algilanmasina Neden Olabilecek Farkli Unsurlarin
Uluslararasi Ogrencilerin Kararlari Uzerindeki Rollerine iliskin
Frekans ve YUzde Dagilimlari

BAU'nun Dijital iceriklerinde istanbul P

o
Algisi %

Asya ve Avrupa Arasinda Koépru Gorevi

- ! 29 18,40
Gormesi ) ) )
Tarihi Gegmise Sahip Olup Modern Bir 28 2410
Yasam Sunmasi
Uluslararasi Is Firsatlari Sunmasi 30 18,90
Uluslararasi OJrenci Ortami Sunmasi 43 27,20
Sehir Yasam Stilini Sunmasi 18 140
Toplam 158 100
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jeopolitik konumunun uluslararasi 6grenciler icin
gulg¢lu gekim faktorleri oldugu kadar kulturel bir
deneyim alani olarak da gostermektedir. Bulgular,
Baudrillard'in  (1994) simulakr ve fantazmagori
kavramlari cercevesinde degerlendirildiginde,
dijital platformlarda sunulan istanbul imajinin,
gercekligin belirli yonlerini dne cikaran, idealize
edilmis bir temsil oldugu sdylenebilir. Bu temsil,
potansiyel uluslararasi 6égrencilerin zihinlerinde,
bir egitim destinasyonu olarak istanbul'a
dair hayali bir tahayyul olusturmakta ve karar
verme  sUrecglerini  etkilemektedir. Deleuze
ve Guattari'nin (2008) arzu Uretimi kavrami
acisindan ise, Istanbul'un tarihsel ve kulturel
zenginliginin, dijital platformlarda bir arzu
nesnesi olarak kodlandigi ve dolasima sokuldugu
sdylenebilir. Dijital platformlarin yalnizca bilgi
aktarim kanallari degil, ayni zamanda kulturel
anlamlarin, algilarin ve tercihlerin sekillendigi
etkilesimli alanlar oldugunu gdstermektedir.
Calismanin da kavramsal cergevesini olusturan
kultUrel fantazmagori, uluslararasi égrencilerin
zihinlerinde istanbul icin  Urettigi imgeler
Uzerinden arastirma bulgularina yansidigi agikca
gérulebilmektedir. Katilimcilarin istanbul'u Asya
ve Avrupa arasinda bir kultlrel kdépru ve tarihi
miras ile modern gelisimin kesisim noktasi olarak
algilamalari, kentin yarattigi fantazmagorik etki
ile de iliskilendirilebilir. istanbul, tarihi ve cagdas
unsurlarinicice gectigi, Dogu ve Bati kulturlerinin
harmanlandigi, gercgeklik ile hayal gUcUnudn
sinirlarinin - muglaklastigi  bir mekan olarak
uluslararasi 6grencileri kendine cekebilmektedir.
Dijital platformlarda sunulan istanbul imgeleri-
ozellikle Instagram Uzerinden-uluslararasi
ogrencilerin zihinlerinde sehre iliskin tasavvurlar
olusturmaktadir. Bu tasavvurlar, yalnizca sehrin
fiziksel gercekligini degdil, ayni zamanda o sehirde
yasamaya dair hayaller, umutlar ve beklentileri de
icermektedir. istanbul'un dijital temsilleri, modern
metropol yasami ile bir yasam tarzi sunarken
ayni zamanda tarihsel derinliginin, sekuler
yasam bicimiyle teolojik zenginlikleriyle, kuresel
baglantilar ile yerel &zgUnlUklerin bir sentezini
sunmaktadir. Bu sentez, uluslararasi 6grencilerin
kulturel kendilerini

fantazmagori icinde

konumlandirmalarina ve sehri  bir egitim
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Tablo 11

Uluslararasi Ogrencilerin istanbul'da Egitim Gérme Kararini
Sekillendiren Turk Kaltarine Ozgu iceriklerin Frekans ve Yizde

Dagilimlari
Yanitlar
TUm Kisiler
. e Tdm  jcerisindeki
Turk Kiltiirine Ozgu Igerikler ~ Vanitlar Yeri %
N Igerisindeki
Yeri %
Dijitalde Yayinlanan TV Dizileri 73 26,70 100,00
Sosyal Medya Unldler ve o8 1030 3840
Influencerlar
Dijitalde Belgesel Filmler 28 10,30 38,40
Dijitalde Turk Sinemasi 29 10,60 39,70
Turizm Tanitim Videolari 49 17,90 67,10
Tark Yasam Tarzi Sosyal Medya
Icerikleri 66 24,20 90,40
Toplam 273 100,00 374,00

destinasyonu olarak tahayyul etmelerine olanak
saglamaktadir. Bulgular, istanbul'un konumunun,
tarihi dokusunun, kulturel zenginliginin ve
kozmopolit yapisinin, 6Jrencilerin tercihlerinde
belirleyici faktorler oldugunu gostermektedir.
istanbul, yalnizca cografi bir konum degil, ayni
zamanda belirli kdlturel kodlar, imgeler ve
anlamlar yuklenen, arzu edilen bir yasam alani

olarak kodlanmaktadir.

Tablo 17'de istanbul'un dijital ortamdaki kualttrel
unsurlarinin uluslararasi égrenciler Uzerindeki
¢cekim gucu yuzdesel olarak incelenmistir.
Veriler, uluslararasi égrencilerin istanbul'a iliskin
hangi dijital kulturel iceriklerden etkilendiklerini
gostermektedir. Dijitalde yayinlanan TV dizileri
%26,70 ile en dikkat ¢eken unsur olarak one
cikmaktadir. Bunu %24,20 ile TUrk yasam tarzini
yansitan sosyal medya icerikleri ve %1790 ile
turizm tanitim  videolari izlemektedir. Turk
sinemasl %10,60, dijital belgeseller %10,30 ve
sosyal medya Unluleri/influencerlar %10,30 ise
nispeten daha dusuk bir duzeye sahiptir. Secilme
yUzdelerine bakildiginda, katilimcilarin %100'Unun
TV dizilerinden, %90,40'Inin Turk yasam tarzina
iliskin sosyal medya iceriklerinden ve %67,10'unun
tanitim videolarindan

turizm etkilendigi
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Tablo 12

187

istanbul'un Dijital Ortamlardaki Farkli KultUrel Yénlerinin Uluslararasi Ogrencileri istanbul’da Ogrenim Gérmeye Yénlendiren Cekme
Faktérlerine iliskin Frekans ve Yuzde Dagilimlari

istanbul’'un Dijital Ortamlardaki Kiiltirel Yonleri

Yanitlar

TUm Yanitlar

Tum Kis

icerisindeki Yeri %

iler

N icerisindeki Yeri %
Tarihi Miras ve MUzeler 87 34,70 100,00
Sanatsal Etkinlikler 55 21,90 63,20
MuUzik Festivalleri ve Konserler 57 22,70 65,50
Gastronomi ve Eglence Yasami 52 20,70 59,80
Toplam 251 100,00 288,50

Tablo 13

Uluslararasi Ogrencilerin istanbul’'u ve BAU'yu Universite Egitimleri icin Secmelerinde Yénlendirici Olan Dijital iletisime Dayali Sosyal
Etki Kaynaklarinin Cinsiyetlerine Gore Karsilastirmali Analizi

e . Cinsiyet

Dijital lletisime Dayali Sosyal Etki Kadin Erkek Toplam
Kaynaklari

N X SS N X~ SS N X~ SS
Arkadaslarim 72 2,50a 1,48 84 2,99b 1,34 156 2,76 1,42
Arkadaslarimin Arkadaslari 72 2,32a 1,38 84 2,74b 1,35 156 2,54 1,38
Akrabalar 72 2,43a 1,46 84 321b 1,46 156 2,85 1,51
Sosyal Medya Unluleri ve Influencerlar 72 1,67a 115 84 2,18b 1,30 156 194 1,26
Arkadaslarimin Sosyal Medya Paylasimlari 72 1,86a 119 84 2,24b 1,25 156 2,06 1,23
Arkadaslarimin ve Akrabalarimin 72 194a 1,31 84 2.40b 136 156 219 135

WhatsApp ve Telegram Grup Mesajlari

Not: t-testi; ayni satir ve alt tabloda ayni alt indisi paylasmayan degerler, sGtun ortalamalari agisindan tek kuyruklu testte

p <,05 duzeyinde anlamli olarak farkhdir.

gorllmektedir. Bu durum, ¢oklu yanit segenekleri
iceren bu soruda, katilimcilarin birden fazla
icerik turunden yuksek oranda etkilendiklerini
gostermektedir. Bulgular, Turk dizilerinin kulturel
diplomasi araci olarak 6nemli bir islev gérdugunu
ve uluslararasi egitim hareketliligi Uzerinde ciddi
bir 6neme sahip oldugunu ortaya koymaktadir.
Benzer sekilde, gundelik yasam pratiklerini
yansitan sosyal medya icerikleri de 6grencilerin
istanbul'u bir egitim destinasyonu olarak hayal
Tark

kulturel iceriklerinin dijital platformlarda dolasimi,

etmelerinde &nemli rol oynamaktadir.
potansiyel 6grencilerin zihinlerinde istanbul'a dair
bir imgelem yaratmakta ve bu yaratilan imgelem,
egitim tercihi sureglerini
kaltar

sekillendirmektedir.

Bu bulgular, endUstrisi  GrUnlerinin
yuksekogretim kurumlarinin  uluslararasilasma
stratejileri icin birer yumusak gUc¢ araci olarak

dederlendirilebilecegini de gdstermektedir.

Tablo 12'de veriler 6grencilerin  istanbul'u
tercih etmelerinde hangi kulturel unsurlarin
one ciktigini gdéstermektedir. Tarihi miras ve

muzeler %34,70 ile en dikkat ceken kulturel
cekim unsuru olarak belirginlesmektedir. Bunu
muzik festivalleri ve konserler %22,70, sanatsal

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

etkinlikler
yasami %20,70 takip etmektedir. Bu dagdilim,

%2190 ve gastronomi ve edlence

istanbul'un tarihsel zenginliginin uluslararasi
ogrenciler icin en guclU kultdrel cazibe unsuru
oldugunu gobsterirken, sehrin canli sanat ve
muzik hayatinin da 6nemli bir ¢cekim faktoru
olusturdugunu ortaya koymaktadir.
bakildiginda,

miras ve muzeleri

Secilme

yUzdelerine tum  katilmcilarin
%100 tarihi
%65,50'inin muzik festivalleri ve konserlerden,
%63,20'sinin sanatsal etkinliklerden ve %59,80'inin

gastronomi ve eglence yasamindan etkilendikleri

isaretledikleri,

gorulmektedir. Toplam secilme oraninin %288,50
olmasi, katilimcilarin birden fazla kultUrel unsuru
isaretlediklerini, yani istanbul'un coklu kultirel
cekim unsurlarinin bir arada 6nemli oldugunu
gostermektedir. Bu bulgular, istanbul'un sahip
oldugu tarihsel derinligin ve kulturel zenginligin,
sehri uluslararasi 6grenciler icin cazip bir egitim
destinasyonu haline getirdigini dogrulamaktadir.
Sehrin sundugu gesitli kulturel deneyimler, egitim
sUrecini zenginlestiren ve destekleyen unsurlar

olarak algilanmaktadir.

Tablo 13'te dijital iletisime dayali farkl sosyal
etki kaynaklari cinsiyete goére karsilastiriimistir.
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Tablo 14

BAU’nun Dijital iceriklerinin Uluslararasi Ogrencilerin Beklentilerini Karsilama Duzeylerinin Cinsiyetlerine Gére Karsilastirmali Analizi

Cinsiyet
BAU'nun Dijital igerikleri Kadin Erkek Toplam
N X_ SS N X_ SS N X_ SS

Akademik Yeterlilik ve Taninirhik 72 3,00a 119 84 3,05a 1,20 156 3,03 119
Barinma ve Yasam Maliyetleri 72 396a 96 84 371a 110 156 3,83 1,04
Vize ve Go¢cmenlik Prosedurleri 72 3,35a 1,26 84 32la 1,33 156 328 1,29
Ogrenci Destek Hizmetleri 72 3,38a 1,08 84 3,38a 1,29 156 3,38 119
Dil Bariyeri 72 3,90a 1,08 84 3,36b 1,27 156 3,61 1,21
Ogrenci Etkinlikleri 72 325 110 84 329 129 16 327 120

ve Kullpler

Not: t-testi; ayni satir ve alt tabloda ayni alt indisi paylasmayan degerler, sttun ortalamalari agisindan tek kuyruklu testte p <,05 dlzeyinde

anlamli olarak farkhdir.

Sonuglar kadin ve erkek &grencilerin arkadas,
akraba ve sosyal medya figUrleri gibi sosyal etki
kaynaklarini  nasil degerlendirdiklerini ortaya
koymaktadir. Karsilastirmali analizde badimsiz
orneklemler icin t-testi uygulanmistir. Dijital
ortamlardakiarkadaslari,erkek 6grencileri (x=2,99)
kadin &grencilere (x=2,50) gbére bir sosyal etki
kaynagi olmasi agisindan istatistiki olarak anlamli
bir sekilde daha fazla yonlendirmektedir (p <
,05). Dijital ortamlardaki arkadaslarin arkadaslari,
erkek ogrencileri (x=2,74) kadin &grencilere
(x=2,32) gore bir sosyal etki kaynagi olmasi
acisindan istatistiki olarak anlamli bir sekilde
daha fazla yonlendirmektedir (p < ,05). Dijital
ortamlardaki akrabalar, erkek 6grencileri (x=3,21)
kadin o6grencilere (x =2,43) gbre bir sosyal etki
kaynagi olmasi agisindan istatistiki olarak anlamli
bir sekilde daha fazla ydnlendirmektedir (p <
,01). Dijital ortamlardaki sosyal medya unluleri
ve influencerlari erkek égrencileri (x'=2,18) kadin
ogrencilere gore (x™=1,67) bir sosyal etki kaynagi
olmasi acisindan istatistiki olarak anlamli bir
sekilde daha fazla yonlendirmektedir (p < ,01).
Dijital ortamlardaki arkadaslarin sosyal medya
paylasimlari, erkek &grencileri (x=2,24) kadin
ogrencilere (x=1,86) gdre bir sosyal etki kaynadi
olmasi acisindan istatistiki olarak anlamli bir
sekilde daha fazla yonlendirmektedir (p <,05).

Dijital ortamlardaki arkadaslarin ve akrabalarin
WhatsApp ve Telegram grup mesajlari, erkek
ogrencileri  (x=2,40) kadin o&Jdrencilere gobre
(x=1,94) istatistiki olarak anlamli bir sekilde daha
fazla yonlendirmektedir (p < ,05). Bu dogrultuda
incelenen butun dijital iletisime dayali sosyal etki

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

kaynaklarinin erkek égrencileri kadin 6grencilere
goére istanbul'u ve Bahcesehir Universitesi'ni
Universite 6grenimleriicin segmelerinde istatistiki
olarak anlamli bir sekilde daha fazla yonlendirdigi
tespitedilmistir (p <,05). Bu bulgular,aynizamanda
Habermas'in (1989) kamusal alan yaklasimini da
dijital baglamda yeniden dusundurmektedir.
Ogrenciler yalnizca Universite hesaplarini degil,
birbirlerinin deneyimlerini ve sosyal medya
yorumlarini da dikkate almakta; bilgi, cok sesli bir
kamusal tartisma iginde dolasima girmektedir. Bu
etkilesimler, dijital iletisimi tek yonlU bir tanitim
sureci olmaktan c¢ikarip, muzakere edilen bir
sosyal deneyime ddénusturmektedir. Boylelikle
ogrenciler, segimlerini sadece kurumsal bilgilere
gore degil, glven, aidiyet ve benzerlik duygularina
dayali olarak vermektedir.

Tablo 14'te

bagdimsiz drneklemler icin t-testi uygulanmistir.

karsilastirmali  analiz  yapilarak
Bu baglamda Universite web sitesindeki olasi dil
bariyerinin; kadin 6grencilerin beklentilerini (x=
3,90), erkek &6grencilerin (x= 3,36) beklentilerinden
istatistiki olarak anlamli bir sekilde daha yUksek bir

duzeyde karsiladigi tespit edilmistir (p <,01).

Sonug¢

Bu arastirmanin bulgulari, uluslararasi égrenci
hareketliligi literatUrlne cesitli acgilardan katki
sunmaktadir. ilk olarak, Instagram ve Universite
web sitelerinin éncelikli bilgi kaynaklari olarak
belirlenmesi, Peruta ve Shields'in (2018) sosyal
medyanin ylUksekddretim pazarlamasindaki artan
rolUne iliskin tespitlerini dogrulamaktadir. Ancak,
bu calisma sdz konusu platformlarin salt bilgi
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aktariminin étesinde, arzunun Uretimi ve kultUrel
algl insa etme islevleri bulundugunu gostererek
literatUre farkh bir boyut daha kazandirmaktadir.
Kampus olanaklari ve istanbul'un konumunun
en yuksek cekim faktorleri olarak ortaya ¢ikmasi
(%34,81 ve %41,13), Hemsley-Brown ve Oplatka'nin
(2015) fiziksel altyapr wvurgusunu destekler
niteliktedir. Bununla birlikte, Istanbul'un cok
kUltuarld ortami (%27,20) ve tarihi mirasinin (%24,10)
bu denli belirleyici olmasi, Mazzarol ve Soutar'in
(2002) itme-cekme faktdrunun kulturel unsurlarla
zenginlestiriimesi gerektigine isaret etmektedir.
Turk dizilerinin 6Jrenci tercihlerindeki belirgin
roli (%26,70), Shen'in (2016) medya igeriklerinin
Ulke algisi Uzerindeki 6nemine ait bulgulariyla
paralellik gostermektedir. Ne var ki bu c¢alisma,
sdz konusu etkinin yalnizca bilgilendirme
boyutuyla sinirh kalmadigini, Benjamin'in (2023)
tanimladigi bicimiyle bir "kudlturel fantazmagori"
Uretme surecinin pargasl oldugunu kuramsal
olarak cercevelemektedir. Cinsiyet degiskenine
gore ortaya c¢ikan farklilikta dil bariyerinin kadin
ogrencilerin  beklentilerini  (x= 3,90), erkek
ogrencilerin (x= 3,36) beklentilerinden istatistiki
olarak anlamli bir sekilde daha yuUksek bir dlUzeyde
karsiladigi tespit edilmistir. Bu bulgular, dijital
iletisim strategjilerinin demografik  6zelliklere
gore farklilastirilmasi gerekliligini ortaya koyarak
gelecek arastirmalar icin yeni arastirma sorulari
Kondakgi'nin  (2011)
baglaminda  ortaya

onermektedir. Turkiye

koydugu  calismasiyla
karsilastirildiginda, bu arastirma cografi yakinlk
ve kulturel benzerlik gibi geleneksel faktorleri teyit
etmekle birlikte dijital iletisim boyutunun dnemini

de yeni bir katman olarak literatlre eklemektedir.

Radmard'in (2017) iletisim eksikliklerinin olumsuz
sonucglar dogurabilecedi uyarisi, bu calismada
dijital medya kanallarinin ve sosyal aglarin stratejik
Oonemine vurgu yapan bulgularla drtiusmektedir.
Elde edilen bulgular uluslararasi &grencilerin
Universitetercihiveoryantasyonsureclerindedijital
iletisimin cok boyutlu rolUnu ortaya koymaktadir.
Calismanin sonuglari web sitesi gibi kurumsal
iletisim kanallari ile dijital platformlar arasindaki
sinirlarin giderek daraldidini ve 6grencilerin bu
kanallari birbirini tamamlayici bilgi kaynaklari

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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olarak kullandiklarini  gdstermektedir. Dijital
kanallarin yakinsama (convergence) o&zelligine
iliskin  bakis, yuksekégretim  kurumlarinin
butunlesik dijital iletisim stratejileri gelistirirken
dikkate almalari gereken temel bir yonelimi de

ortaya koymaktadir.

H1: Cesitli dijital iletisim kanallari uluslararasi
Turkiye'deki

kurumlarini tercih etmelerinde bir ¢cekim unsuru

ogrencilerin yUksekogretim

olusturmaktadir.

Hipotez, dijital iletisim aracglari ve platformlarinin
kullaniminin uluslararasi égrencilerin Turkiye'deki
yuksekogretim kurumlarina yénelik algilarini ve
Universite tercihlerini olumlu yonde etkiledigini
one surmektedir. Arastirma; bulgulariyla guglu
bir bicimde desteklenmistir. Elde edilen veriler,
dijital iletisim araglarinin uluslararasi 6grencilerin
tercihlerini cok boyutlu olarak yonlendirdigini
ortayakoymaktadir. Arastirmabulgulari,calismanin
teorik gercevesiniolusturan kavramsalyaklasimlari
guclu bir sekilde desteklemektedir. Bourdieu'nuin
(1990) habitus kavrami, uluslararasi égrencilerin
dijital ortamlarda edindikleri algi, degerlendirme
semalari ve egilimlerinin tercih sUreclerini nasil
sekillendirdigini  aciklamaktadir.  Ogrencilerin
dijital habitusu, onlarin hangi dijital platformlari
kullandiklari, hangi tur iceriklere ilgi duyduklari,
dijital bilgi kaynaklarini nasil degerlendirdikleri ve
cevrimici sosyal aglarda nasil etkilesim kurduklari
gibiboyutlarikapsamaktadir.Bulgular6grencilerin
Instagram, YouTube ve WhatsApp gibi yaygin
kullanilandijitaliletisim kanallarinitercih ettiklerini
gostermektedir. Bu tercih, o6grencilerin dijital
habituslarinin, populer kultlr ve dijital okuryazarlik
duzeyleriyle sekillendigini dusundurmektedir.
Ayrica, ogrencilerin bu platformlar araciligiyla
edindikleri bilgileri degerlendirme, yorumlama
ve karar verme sureglerine yansitma bigimleri,
habituslarinin bir pargasi haline gelmektedir.
Dijital habitus, Bourdieu'nin kavramsallastirdigi
kultUrel sermaye ile de yakindan iliskilidir. Dijital
kultUrel sermaye, bireylerin dijital teknolojileri ve
icerikleri kullanma, degerlendirme ve bunlardan
faydalanma kapasitelerini ifade etmektedir

(Selwyn, 2020). Uluslararasi égrencilerin dijital
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kulturel sermayeleri, onlarin  yUksekogretim
kurumlarina iliskin gevrimigi bilgilere erisme,
bu bilgileri dederlendirme ve bu bilgilerden
yararlanma kapasitelerini belirlemektedir. Calisma
bulgulari,6grencileringesitlidijitalplatformlariaktif
olarak kullandiklarini ve bu platformlar aracilhidiyla
edinilen bilgilerin tercih surecglerinde &nemli
oldugunu gostermektedir. Bu durum, 6grencilerin
yUksek dlzeyde dijital kultUrel sermayeye sahip
oldugunu dusundurmektedir.

H2: istanbul'un dijital platformlardaki temsili ve bu
platformlar araciligiyla Uretilen kultUrel deneyim
alani, yabanci 6grencilerin Turkiye'de egitim alma

kararlari Gzerinde olumlu bir role sahiptir.

Hipotez arastirma bulgulariyla 6nemli olgude
desteklenmistir.istanbul'un kiresel bir sehirolarak
sunumunun katilimcilarin kararlarini yonlendiren
faktorlerarasinda cok kulturlt 6grenciortami, Asya
ve Avrupa arasinda kulturel kdépru olmasi, tarihi
arka plan ve modern sehirlesme gibi unsurlarin
one c¢ikmasi, kentin kulturel fantazmagori
niteliginin uluslararasi 6grencilerin arzu Uretim
sUrecgleri  Uzerindeki rolunu  gostermektedir.
Deleuze ve Guattari'nin (2008) arzu Uretimi teorisi
ile Baudrillard'in (1994) fantazmagori kavrami,
istanbul'un kualtlrel bir cekim merkezi olarak
konumlandirilmasini anlamlandirmada yardimci
olmaktadir. Ayni zamanda, Baudrillard'in (1994)
simulakr kavrami da dijital platformlarda sunulan
istanbul imajini anlamlandirmada destekleyici
istanbul,  dijital

olmaktadir. platformlarda,

gercgekligin  birebir yansimasi degil, belirli
unsurlarin 6ne cikarildigi ideallestirilmis bir temsil
olarak sunulmaktadir. Bulgular, &grencilerin
istanbul'u éncelikle kiltUrel ve tarihsel boyutuyla
dederlendirdiklerini, dunyanin diger buyuk
metropollerinde de rastlanildidi gibi o sehre ait
ekonomik faktorleri ikincil 6nemde oldugunu
gdstermektedir. Bu durum, istanbul'un dijital
platformlarda bir kulturel fantazmagoriolarakinsa
edilmesinin etkili oldugunu dusundurmektedir.
Ogrencilerin akademik kultar algilarini olusturan
bulgular (x=2,8-3,0 araliginda), dijital iceriklerin
yalnizca

tanittm  islevi  go6rmedigini, ayni

zamanda Universitenin  kUltUrel ve akademik
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degerlerini i¢csellestirmede dnemli rol oynadigini
gostermektedir. Bu sonug, Bourdieu'nun (1990)
habitus kavrami ile aciklanabilir. Dijital ortamlarda
tekrarlanan temsiller, 6grencilerin algl semalarini
ve degerlendirme bigimlerini insa ederek yeni bir
dijital habitus olusturmaktadir.

Bu ¢alisma, Bahgesehir Universitesi 6ézelinde bir
vaka calismasi niteligi tasimaktadir. Bu nedenle,
bulgularin genellenebilirligi  sinirhdir.  Gelecek
arastirmalar,  farkli tUrdeki
(devlet

Universiteleri, meslek yUksekokullari vb.) ve farkli

yUksekodgretim
kurumlarini Universiteleri, vakif
cografi bolgelerdeki kurumlari da kapsayarak
daha genis bir perspektif sunabilir. Ayrica, bu
calisma, halihazirda Turkiye'de egitim goren
uluslararasi &grencilere odaklanmistir. Gelecek
arastirmalar, potansiyel uluslararasi 6grencileri de
dahil ederektercih surecglerinin farkliasamalarinda
dijital iceriklerin rolinu inceleyebilir. Bu yaklasim,
dijital iletisim stratejilerinin, karar verme surecinin
farkli asamalarinda nasil optimize edilebilecegdine
iliskin daha detayl bir anlayis saglayabilir. Son
olarak, bu calisma, nicel arastirma yéntemlerini
benimsemistir.  Gelecek arastirmalar, nitel
yontemleri de iceren karma yontem yaklasimlarini
benimseyerek, uluslararasi &grencilerin dijital
iceriklerle etkilesimlerinin ve tercih suUreclerinin
daha derinlemesine anlasiimasini saglayabilir. Bu
dogrultuda derinlemesine gérusmeler, odak grup
calismalari, ankete dayali ¢ikarimsal istatistikler
veya deney tasariminin birlikte kullanildigr karma
yontem yaklasimlari sadece nitel ya da nicel
bulgular tarafindan yakalanmayan nuanslarl ve
anlamlari ortaya ¢ikarabilir.
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Extended summary

Purpose

This study investigates the pivotal role of digital
communication technologies in shaping the
decision-making processes of international
students opting for Turkish higher education
institutions. By exploring these digital dynamics,
the research examines how Istanbul is socio-
culturally constructed and perceived as a cultural
phantasmagoria, analyzing the capacity of digital
media tools to generate this perception through
a multidisciplinary lens. Furthermore, the study
contextualizes Turkiye's positioning within the
global international education market through
the cultural projection of Istanbul, utilizing
Bahcgesehir University (BAU) as an empirical case
study. The theoretical and conceptual framework
integrates a diverse matrix of perspectives,
including Deleuze and Guattari's theory of desire
production, Baudrillard's simulation theory, Marx's
conceptualization of consumption-based value,
Habermas's public sphere, Bourdieu's habitus,and

Stuart Hall's encoding/decoding model.

Design and methodology

The research adopted a rigorous quantitative
methodology underpinned by an exploratory and
descriptive design. Data collection wasexecutedin
two sequential phases: initially, a content analysis
was conducted on Bahcesehir University's digital
marketing materialstargeted towards prospective
international students; subsequently, a structured
survey was administered to a sample of 158
international students currently enrolled at the
institution. The survey instrument comprised 16
distinctitemscapturingdemographic parameters,
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information-gathering channels utilized during
university selection, interactions with digital
content, qualitative perceptions of Istanbul, and
lived cultural experiences. The operationalized
guestions utilized multiple-choice type rating
scales.Surveydistribution wascarried out between
February 28 and March 10, 2025, leveraging
Microsoft Forms distributed via institutional
student emails, the wuniversity's learning
management system (LMS), and designated
WhatsAppcommunicationnetworks.Dataanalysis
was performed using SPSS (v.25). Descriptive
statistical analyses incorporating frequencies,
percentages, means, and standard deviations
were deployed to synthesize demographic and
interaction trends, while inferential statistics were
calculated utilizing independent samples t-tests
to discern group variances. The study strictly
adheredtoinstitutionalethical protocols, receiving
formal clearance from the Bahgesehir University
Research and Publication Ethics Committee
(Decision No. E-85646034-604.01-101395, dated

February 27, 2025).

Findings

The empirical analysis demonstrates that digital
communication channels exert a significant
influence on international students' institutional
selection within the Turkish higher education
landscape. Specifically, Instagram (33.70%) and
official university websites (28.60%) constituted
the primary digital nodes for information
acquisition, followed by YouTube (14.10%),
WhatsApp (11.80%), and TikTok (6.30%). Regarding
the specific attributes that attracted students
to BAU’s digital content, campus facilities and
geographical location ranked highest (34.81%),
followed by academic curricula details (20.25%),
international student testimonials (19.62%), global
networking parameters (14.56%), and urban/
cultural presentations (10.76%).In terms of the
cognitive mapping of Istanbul, students identified
its multicultural student ecosystem (27.20%),
historical heritage synthesized with contemporary
development (24.10%), its geopolitical positionas a
cultural bridge between Asia and Europe (18.90%),
international career prospects (18.40%), and
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dynamic urban lifestyle (11.40%) as primary pull
factors. Furthermore, the specific Turkish cultural
outputs guiding student migration decisions
included digital television series (26.70%), social
media content depicting contemporary Turkish
lifestyles (24.20%), institutional tourism promotion
videos (17.90%), Turkish cinema (10.60%), digital
documentaries (10.30%), and social media
influencers (10.30%). Statistically significant
gender-based variations were observed regarding
decision-making catalysts; male students
reported a substantially stronger reliance on
the encouragement of peers, kin networks,
and social media influencers compared to their
female counterparts. Conversely, inferential
analysis revealed that female students exhibited
statistically significant higher mean scores
regarding the extenttowhichinstitutional support
managed language barrier expectations (x= 3.90)

relative to male students (x= 3.36).

Limitations

This study acknowledges several methodological
limitations. First, as a single-institution case study
centered exclusively on Bahgesehir University,
the generalizability of the findings to the broader
Turkish higher education sector particularly public
universities, vocational schools, or institutions
located in different geographic regions may
be constrained. Second, the research design
captures only the retrospective insights of
currently enrolled international students, omitting
prospective students who are actively navigating
the pre-decision phase, which limits a longitudinal
understanding of digital media impact across
distinct decision-making stages. Third, the
demographic concentration of respondents
from the Middle East region (60.75%) introduces
a potential cultural skew, thereby limiting the
representativeness of the data for student cohorts
from other global regions. Finally, the exclusive
reliance on quantitative metrics, while providing
robust statistical indicators, potentially overlooks
the nuanced personal narratives, subjective
experiences, and deeper motivational drivers that
a complementary qualitative approach might
elucidate.
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Implications

Theoretical implications

This study enriches the burgeoning literature on
transnational student mobility by synthesizing
disparate theoretical frameworks to explain
student migrationinthedigital epoch. Specifically,
itextendsBourdieu'sconceptofhabitusintodigital
environments, illustrating how virtual interactions
calibrate students’ cognitive disposition and
institutional evaluations. By integrating Deleuze
and Guattari's desire production alongside
Benjamin’'s concept of phantasmagoria and
Baudrillard’'s simulation theory, the study unpacks
how mediated representations of Istanbul
construct an idealized, hyper-real spatial imagery
that acts as an affective pull factor. Additionally,
the study validates Stuart Hall's encoding/
decoding model by tracking how international
cohorts decode institutional digital narratives.
This  multidisciplinary  synthesis  advances
the understanding of digital communication
not merely as an instrument for information
dissemination, but as a primary mechanism for
the production of desire and cultural phantasms

within international higher education.

Practical implications

The findings yield actionable insights for higher
education administrators designing international
recruitment frameworks. First, institutions must
orchestrate omni-channel digital marketing
strategies that optimize visibility across multiple
platforms, prioritizing Instagram and intuitive web
architectures. Second, digital collateral should
prioritize experiential assets, such as state-of-the-
art campus facilities, logistical location benefits,
and academic quality markers. Third, universities
should strategically capitalize on the cultural
capital of host cities, embedding historical legacy,
cosmopolitan diversity, and urban lifestyle into
their institutional branding. Fourth, the data
suggests the utility of gender-differentiated
communication frameworks, wherein female

prospectsare provided withtargetedreassurances
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regarding linguistic onboarding frameworks and
cost-of-living variables. Finally, higher education
marketers should recognize the soft-power
capital of regional cultural industries (e.g., Turkish
television series) and proactively align institutional
communication narratives with these pre-existing
cultural imaginaries.

Social implications

Beyond institutional parameters, this research
elucidates broader societal implications for
international student mobility and cross-cultural
exchange. The empirical evidence demonstrates
that digital communication architectures are
fundamentally restructuring the landscape of
transnational higher education by democratizing
access to information and synthesizing immersive
virtual iterations of geographically distant
educational environments. While this paradigm
shift potentially expands academic opportunities
for student cohorts from socio-economically
diverse backgrounds, it simultaneously
necessitates interrogating the authenticity of
digitally mediated cultural experiences and hyper-
real spatial representations. Furthermore, the
study underscores the potency of popular culture
and entertainment media acting as informal
cultural emissaries that calibrate nation-branding
and dictate international educational migration
tracks. The escalating reliance on digital platforms
to mediate cross-cultural encounters profoundly
reshapes how global societies conceptualize and
interfacewithoneanother,ultimatelyforgingnovel
trajectories of soft power and cultural hegemony

that bypass traditional diplomatic channels.

Originality

This study yields a highly original contribution to
the existing literature through its interdisciplinary
framework, which  meticulously examines
the nexus of digital communication, cultural
geography, and international student mobility
within the specific context of Turkish higher
education. While contemporary scholarship has
predominantly mapped the linear determinants
of institutional selection, this research uniquely

unpacks the mechanism through which digital
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platforms facilitate both cognitive information
transfer and affective desire production, thereby
constructing the cultural phantasmagorias that
catalyze educational choices. By superimposing
theoretical concepts from media studies,
sociology, and contemporary philosophy onto
higher education marketing, this study offers a
pioneering perspective that transcends push-
pull migration models. For higher education
administrators and policymakers, the study
provides strategic, empirical insights into
optimizing digital communication frameworks
for international recruitment while critically
accounting for the socio-cultural dimensions of
mobility. Ultimately, this research advances the
academic understanding of how cosmopolitan
metropolises like Istanbul are digitally
re-imagined as educational hubs, establishing
novel correlations between urban identity, virtual

representation, and international education.
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6z

Bu arastirma, Halkla liskiler ve Reklamcilik lisans programindaki dersler ile Bologna égrenme ciktilarinin 6grenci algisindaki
6nem ve performans duzeylerini karsilastirarak programin etkililigini degerlendirmeyi amacglamaktadir. Calismada 1.
sinif 6grencilerinden énem, 4. sinif dgrencilerinden performans verileri toplanmis; 38 ders ve 14 égrenme ciktisi Onem-
Performans Analizi ydontemiyle incelenmistir. Bulgular, 6grencilerin kuramsal bilgi ve analitik dusinme alanlarinda gérece
guglu performans algisina sahip oldugunu; buna karsilik uygulama derinligi, dijital pratikler, arastirma becerileri ve 6zellikle
yabanci dil yeterligi gibi alanlarda belirgin gelisim ihtiyaci bulundugunu géstermektedir. Sonug olarak ¢alisma, 6grenci
beklentileri ile mezuniyet asamasindaki algilanan basari dlzeyi arasindaki farklari ortaya koyarak mufredat planlama ve
kalite iyilestirme sureclerine kanita dayali katki sunmaktadir. Bulgular, teori—pratik entegrasyonunun guglendirilmesi, dijital
altyapinin gelistirilmesi ve yabanci dil desteginin yeniden yapilandirilmasi basta olmak Uzere programin iyilestirilmesine

yonelik somut 6neriler gelistirilmesi gerektigini gdstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Ogrenme Ciktilari, Onem-Performans, Halkla lligkiler, Reklamcilik, Egitim.

ABSTRACT

This study aims to evaluate the effectiveness of the Public Relations and Advertising undergraduate program by

comparing the perceived importance and performance levels of curriculum courses and Bologna learning outcomes
from the students’ perspective. In the study, importance data were collected from first-year students and performance
data from fourth-year students; a total of 38 courses and 14 learning outcomes were examined using Importance-
Performance Analysis. The findings show that students report relatively strong perceived performance in theoretical
knowledge and analytical thinking; however, clear developmental needs are identified in areas such as depth of practical
application, digital practices, research skills,and particularly foreign-language proficiency. Overall, the study contributes
evidence-basedinsightsto curriculum planning and quality improvement processes by revealing discrepancies between
student expectations and perceived achievement at the point of graduation. The findings indicate the need to develop
concrete recommendations for program improvement, particularly for strengthening theory-practice integration,

improving digital infrastructure, and restructuring foreign-language support.

Keywords: Learning Outcomes, Importance-Performance, Public Relations, Advertising, Education.
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Giris

Halkla iliskiler ve reklamcilik egitimi, &ozellikle
dijitallesmenin hiz kazandigi son yillarda énemli
bir donlUsUm suUrecinden ge¢mektedir. Sektorde
icerik Uretimi, dijital strateji gelistirme ve coklu
platform ydénetimi gibi becerilerin kritik hale
gelmesi, lisans programlarinin kuramsal temeli
korurken ayni zamanda uygulama, dijital yetkinlik
ve uluslararasilasma boyutlarini guglendirmesini
zorunlu kilmaktadir. Bu durum, iletisim alanindaki
lisans programlarinin yalnizca sunduklari ders
iceriklerinidegil,aynizamandadgrenmeciktilarinin
ogrenciler tarafindan nasil deneyimlendidini

dederlendirmeyi de gerekli kilmaktadir.

Bologna sureci c¢ercevesinde yUksekogretim
programlari, taniml 6grenme c¢iktilari Uzerinden
kalite gUvencesi saglamakla yukUumludur. Ancak
Turkiye'de iletisim alaninda yapilan calismalarin
onemli bir bolumuU mufredat tanitimi, 6Jrenci
memnuniyeti veya sektdr beklentileri gibi sinirli
temalara odaklanmakta; ders bazli performans
ile 6grenme ciktilari arasindaki uyumu &grenci
perspektifinden buUtuncul bir sekilde inceleyen
arastirmalar oldukca sinirli kalmaktadir. Ozellikle
birinci sinif 6grencilerinin “beklenti duzeyi” ile
mezuniyeteyaklasan dgrencilerin “algilanan basari
duzeyi” arasindaki farkin olgulmesi, program
etkililigiacisindan kritik bir gdsterge niteligindedir.
Onem-Performans Analizi (IPA),

programlarinin  gug¢ld  ve gelistirmeye acik

egitim

yonlerini belirlemede islevsel bir arag sunmaktadir.
IPA'nin  “6nem” ve ‘“performans” boyutlari,
ogrenci algisini zaman icinde olusan dogal bir
o0grenme suUreci Uzerinden degerlendirmeye
olanak tanidigi icin, 6grenme ciktilari ve ders
mufredati temelli analizlerde 6zgun bir avantaj
saglamaktadir. Bununla birlikte, IPA'nin iletisim
egitimi baglaminda ve o6zellikle Halkla iliskiler
ve Reklamcilik lisans programlarinda kullanimi
oldukga sinirlidir. Bu bosluk, program gelistirme
ve kalite iyilestirme sureglerinin 6grenci merkezli

verilerle desteklenmesini zorlastirmaktadir.

Bu calisma, Halkla iliskiler ve Reklamcilik lisans
programinda yer alan 38 ders ve 14 Bologna
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o6grenme c¢iktisini, birinci sinif  6grencilerinin
onem duzeyleri ile dordUncu sinif égrencilerinin
performans

duzeylerini karsilastirarak

dederlendirmektedir. Boylece programin
baslangicta sundugdu beklentilerle mezuniyet
asamasindaki gercek edinim duzeyleri arasindaki
fark sistematik bigcimde ortaya konmakta; ders
bazli ve ciktli bazh gucglu yonler ile gelistirilmesi
gereken alanlar kanita dayall bir yaklasimla
belirlenmektedir. Arastirmanin bulgulari, bolum
mufredatinin  yeniden yapilandirilmasi, teori-
pratik entegrasyonunun guclendirilmesi ve
dijital pratikler ile yabanci dil yeterligi alanlarinin

gelistirilmesi icin somut éneriler sunmaktadir.

Halkla iligkiler ve Reklamcilik Egitiminde
Ogrenci Merkezli Yaklasim ve Ogrenme
Ciktilan

Halkla iliskiler ve reklamcilik egitimi hem
mesleki hem de akademik duUzeyde son yirmi
yilda o6nemli bir yeniden yapilanma sureci
yasamistir. Bu yeniden yapillanma, yalnizca
iletisim teknolojilerindeki déntstimle degil, ayni
zamanda yUksekogretimin ogrenci merkezli ve
ogrenme ciktisi temelli bir modele yonelmesiyle
de iligkilidir. Alanin tarihsel gelisimi, dijitallesme
ve butunlesik iletisim anlayisiyla birlikte disiplinler
arasi bir nitelik kazanirken; Bologna Sureci ve
akreditasyon mekanizmalari, bu ddénusimun
pedagojik boyutlarini belirleyen temel cerceveler
haline gelmistir. Asagida oncelikle alanin tarihsel
ve yapisal donusimu acgiklanmakta, ardindan
sUrecindeki  konumunu

ogrencinin  egitim

belirleyen kuramsal temeller tartisiimaktadir.

Halkla iliskiler ve Reklamcilik Egitiminin
Dénlisiimi ve Gincel Egilimler

Reklamcilik ve halkla iliskiler egitimi, 20. yuzyil
baslarindan bu yana gazetecilik ve isletme
fakulteleri icinde kurumsallasmis, ancak
zamanla medya endUstrisindeki donusumlerle
birlikte daha esnek ve c¢ok disiplinli yapilara
evrilmistir. Reklamcilik egitimi 1905'te New York
Universitesi'nde, halkla iliskiler ise 1923'te Edward
Bernays tarafindan yine ayni Universitede ders
olarak verilmeye baslanmistir. Ancak 1950’lerden
itibaren &zellikle halkla iliskiler alani gazetecilik
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boélimlerinde kurumsallasirken, reklamcilik ise is
dunyasinin beklentileriyle uyumlu olarak strateji,
yaraticllik ve medya planlama odakli bir yéne
kaymistir (Fang ve dig., 2019, p. 81). 1980'lerden
sonra kuresel pazarlama, marka yonetimi ve kriz
iletisimi gibi temalarin dne c¢ikmasiyla birlikte,
bu programlarda stratejik planlama, kampanya
yonetimi ve dijital iletisim gibi alanlar daha fazla
onem kazanmistir (Brunner ve dig., 2018; Neill &
Schauster, 2015).

Son yillarda dijital teknolojilerin hizla
yayginlasmasiyla birlikte reklam ve halkla iliskiler
artik yalnizca bir mesajin tek yénlu bicimde
iletilmesi degil, kullaniciyla etkilesim kuran, dijital
medya araglari Uzerinden 6lgUlebilir, hedeflenebilir
ve yeniden sekillenebilir stratejiler gerektiren
cok yonlu suregler haline gelmistir (Dahlen &
Rosengren, 2016). Bu dénlsum, yalnizca sektorel
pratikleri dedil, ayni zamanda bu alanlara insan
kaynagi yetistiren egditim programlarinin igerik,
beceri seti ve ogretim yaklasimi bakimindan
yeniden dusUnUlmesini de zorunlu kilmaktadir.
Nitekim gUncel calismalar, halkla iliskiler ve
stratejik iletisim egditiminde mufredatin sektor
beklentileriyle uyumlu, glncel ve uygulamayla
iliskilendirilebilir bicimde surekli go6zden
gecirilmesi gerektigini vurgulamaktadir (Krishna

ve dig., 2020; Tan & Lee, 2023).

Bu gelismeler hem sektérel hem de akademik
duzeydeentegrasyonuberaberindegetirmektedir.
Bu entegrasyon surecinde, dijital medya
kullaniminin her iki alan i¢in de vazgecilmez hale
gelmesi ve ortak platformlarda icerik Uretimi,
sosyal medya yonetimi, hedef kitle analizi ile
icerik stratejisi gelistirme gibi becerilerin ortak
bir yetkinlik alani olusturmasi 6ne c¢ikmaktadir
(Neill & Schauster, 2015). Fang ve dig. (2019) ABD'de
bircok Universitenin reklamcilik ve halkla iliskiler
programlarini birlestirerek “ButUnlesik Pazarlama
iletisimi” (Integrated Marketing Communication),
“Stratejik iletisim” (Strategic Communication)
veya “Kitle iletisimi” (Mass Communication) gibi
adlarla yeniden yapilandirdigini belirtmektedir.
Bu donusum, reklam ve halkla iliskiler alaninda

yalnizca organizasyonel duzeyde degdil, pedagojik
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dUzeyde de etkiliolmus; mufredatlar alan bilgisiyle
sinirl kalmayarak dijital medya, veri okuryazarligi,
kullanicideneyimi, krizydnetimi,icerik pazarlamasi
ve programatik satin alma gibi konulari da
kapsayacak bicimde yeniden sekillenmistir.
Entegrasyon sureci ayni zamanda, egitimciler
arasinda bazi tartismalari da beraberinde
getirmistir. Bir taraftan bu entegrasyonun daha
genis bir bakis agisi ile sektérln ihtiyaglarina
butunluklt yanit verdigi degerlendirmeleri
yapllirken; diger yandan 6grencilerin spesifik bir
alanda derinlesmesini zorlastirdigi ve yuUzeysel
bilgi edinmelerine yol actigi (Fang ve dig., 2019)
yoénunde degerlendirmeler gérilmektedir. Benzer
bicimde,stratejikiletisimegitimiUzerineyurutulen
guncel calismalar da alanin profesyonellesme
surecinin merkezindeteoriileuygulamaarasindaki
gerilimin yer aldidini; bazi programlarin kuramsal
temellere, bazilarinin ise istihdam edilebilirlik ve
uygulamali becerilere daha fazla agirlik verdigini
gostermektedir. Bu durum, iletisim alanindaki
programlarin  yalnizca icerik bakimindan
dedil, hangi tur mesleki yeterlikleri 6nceledigi
bakimindan da farklilastigina isaret etmektedir

(Carreras ve dig., 2025).

Turkiye'de de iletisim egitimi alani, dijitallesme
ve sektorel yonelimlerin etkisiyle hem kurumsal
yapilar hem de mufredat icerikleri bakimindan
onemli dénusumlerle entegrasyon surecinin bir
parcasidir. Baslangi¢ta gazetecilikle butunlesik
bir yapli icinde gelisen bu alan, 1988 yilindaki yasal
duzenlemeyle bagimsiz bolumler haline gelmis
ve akademik kurumsallasmasini bUyUk o&lctde
tamamlamistir (Tudrkal, 2023). Halkla iliskiler ve
reklamcilik egitimi, farkli program basliklarialtinda
sunulmaktadir; Halkla lliskiler ve Reklamcilik,
Halkla iliskiler ve Tanitim, Reklamcilik, Reklam
Tasarimiveiletisimigibibolumleraltindayutritilen
lisans programlarinin yani sira Reklam Tasarimi
ve lletisimi, Medya ve iletisim, iletisim Sanatlari,
iletisim Tasarimi ve Yoénetimi, Halkla lliskiler ve
Pazarlama lletisimi gibi isimlerle ilgili alanda
egitim verilmektedir. Turkiye'de halkla iliskiler
ve reklamcilik egitimi hem bdlum isimlerinin
cesitliligi hem de egditim programlarinda sayisal

bir artisin yani sira mufredatlarin sektorel talepler
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dogrultusunda yeniden yapilandirilmasiyla da
karakterize edilmektedir. Ozellikle reklamcilik
egitiminin Turkiye'de temel olarak tlUketim
surecglerinde mesaj iletiminin iletisim, pazarlama,
guzel sanatlar ve hukuk gibi farkli boyutlariyla
irdelenmesi ve bu boyutlar Gzerinden akademik
bilgi aktarimi ilkesine dayandidi anlasiimaktadir
(Dal & Tellan, 2020). Turkiye'de 2025 yili itibariyla,
“Halkla iliskiler ve Reklamcilik” adi altinda lisans
egitimi veren 15'i devlet, 23'U vakif olmak Uzere
toplam 38 Universite bulunmaktadir (YOK, 2025).
Turkiye baglaminda iletisim egitimi Uzerine
yapilan calismalar da 6grenciler, akademisyenler
ve meslek mensuplari arasinda  6zellikle
uygulamali derslerin artirilmasi, yuksek teknolojik
olanaklarin  guglendiriimesi ve yabanci dil
egitiminin 6nemi konusunda ortak bir duyarllik
bulundugunu gostermektedir. Bu bulgu, iletisim
egitimininyalnizca kurumsal genisleme Uzerinden
degil, niteliksel beklentiler ve paydas talepleri
Uzerinden de degerlendirilmesi gerektigini ortaya

koymaktadir (Atabek & Atabek, 2014).

Alaninegitimselcercevesi,uluslararasistandartlarla
da paralellik gostererek cesitlenmistir. Grunig'in
(1984) onerdigi bes temel unsur -temel bilimler,
iletisim becerileri, yonetim bilgisi, isletme bilgisi ve
uygulama deneyimi- Turkiye'deki halkla iliskiler ve
reklamcilik alanindaki mufredatlarin gelisiminde
referans niteligitasimaktadir. Ancak bu cercevenin
Otesinde, son yillarda dijital medya okuryazarligi,
veri odakli stratejiler, sosyal medya yénetimi ve
dijital icerik Uretimi gibi yeni alanlar, mUfredatlarin
guncellenmesinikaginilmaz hale getirmistir (Polat,
2023). Dolayisiyla hem uluslararasi standartlar
hem de ulusal kalite mekanizmalari, halkla iliskiler
ve reklamcilik egitimini yalnizca sektoérel degil,
ogrencimerkezlibirogrenmeveyeterlilikgelistirme
alani olarak yeniden tanimlamaktadir. Bununla
birlikte, alanyazinda halkla iliskiler egitiminin
yalnizca program igeriklerinin guncellenmesiyle
sinirli bir mesele olarak degil; mUufredatin kapsami,
teori—uygulama dengesi, standardizasyon, sektor
beklentileri ve 6grenci tutumlari ekseninde uzun
suredir tartisilan ¢ok boyutlu bir alan olarak ele
alindigi gortlmektedir. Sardagdi ve Ozturk (2019)
dijital teknolojiler ve internetin kullaniminin
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artmasi ile halkla iliskiler uygulayicilarinin hedef
kitleleriyle olan iletisim bi¢ciminde degisime
neden oldugunu belirtmis ve egitimcilerin
bundan dolayl 6grencileri sektére hazirlarken
bekledigini

ongdrerek buna uygun egitim icerikleri sunmasi

sektérin  kendilerinden  neler
ve teknolojinin halkla iliskilere yonelik beklentileri

karsilayacak sekilde uyum saglamasinin
gerekliligini vurgulamistir. Alanyazinda ozellikle
uygulamali  derslerin, teknolojik altyapinin
ve yabanci dil yeterliginin guglendiriimesine
yonelik beklentiler 6ne c¢ikmakta; buna karsilik
kuramsal bilgi ile mesleki uygulama arasindaki
dengenin nasil kurulacagl konusunda tam bir
uzlasinin bulunmadigi anlasilmaktadir (Yilmaz
Sert & Pelenk Ozel, 2019). OJrenci perspektifine
dayanan uluslararasi calismalar da bu tabloyu
desteklemektedir. Ornegdin, Malezya baglaminda
yurutulen bir calismada &grenciler, sinif iginde
edindikleri bilgi ve becerilerin blyuk dlctde teorik
kaldigini,mezuniyetsonrasindasektoretamolarak
hazir hissetmediklerini, bu nedenle mufredatta
daha dengeli bir teori—-uygulama iliskisine ihtiyacg
duyuldugunu belirtmislerdir (Tan & Lee, 2023). Ote
yandan, meslek profesyonellerinin beklentilerine
odaklanan arastirmalar; yazma, iletisim, sosyal
medya ydnetimi, yaratici dusunme, problem
cozme ve elestirel disinme gibi yetkinliklerin
yeni kusak iletisimciler agisindan merkezi dnem
tasidigini gdstermektedir (Krishna ve dig., 2020).
Bu durum, halkla iliskiler ve reklamcilik egitimini
yalnizca program belgeleri ve bicimsel 6grenme
ciktilart Uzerinden degil, 6grencilerin bu ciktilar
nasil deneyimledigi Uzerinden de degerlendirmeyi
gerekli kilmaktadir. Egitim sistemlerinin  bu
doénltsimunde, Avrupa Yuksekdgretim Alani’ni
hedefleyen Bologna Sureci ve ulusal akreditasyon
mekanizmalari, merkezli

ogrenci ogrenme

anlayisinin kurumsal dayanagini olusturmustur.

Ogrenci Algisi, Bologna Siireci ve Ogrenme
Ciktilar1 Paradigmasi

1999 yilinda baslayan ve Avrupa YUksekogretim
(EHEA)

Bologna Sureci ile egditim programlarinin kalite

Alani'ni olusturmay! hedefleyen

standartlarina uygunlugunu belgelemeye yonelik

akreditasyon surecleri, bu dénlUsimu tesvik eden
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baslica mekanizmalar arasinda yer almaktadir.
iletisim Egitimi Degerlendirme ve Akreditasyon
Kurulu (ILEDAK), son yillarda iletisim odakli egitim
programlarinin  kalite gUvencesi bagdlaminda
yeniden yapilandirilmasinda &nemli bir rol
oynamaktadir (Turkal, 2023).

Halkla iligkiler ve reklamcilik egitimi, tarihsel
birikimi ve kurumsal cesitlilige sahip bir alan
gorudnimu sunmakla birlikte, 2000'li yillardan
itibaren Bologna surecinin 6drenci merkezli
egitim anlayisi ve dijitallesme egilimiyle yeniden
bicimlenmistir. Boylece egitim kalitesinin,yalnizca
kurumsalstandartlarveyaiceriginkapsamiiledegil,
ogrencilerin 8grenme deneyimleri ve algilariyla da
tanimlanmaya basladigr gérulmektedir. Nitekim
Bologna cercevesinde yapilan yUksekogretim
arastirmalari  (Commissionpred, 2025; Turkal,
2023) ogrencilerin programlara dair algilarinin
akademik memnuniyet, 8grenme ciktilari basarisi,
kurumsal aidiyet ve mesleki éz-yeterlik gibi pek
cok kalite gostergesiyle iliskilendirildigini ortaya
koymaktadir.

Bu cercevede o6grenci algisi, bireyin 6grenme
ortamini nasil deneyimledigi ve bu deneyimin
kisisel gelisimine nasil katki sundugu konusunda
gelistirdigi oznel dederlendirmeleri ifade
etmektedir (Biggs & Tang, 2007). Ogrenci
algisi; mufredatin yapisi, derslerin  drgutlenis
bicimi, 06grenme hedeflerinin acikhgr ve
olgme degerlendirme sureglerinin adilligi gibi
pedagojik bilesenleri kapsamaktadir (Biggs,
2003). Lizzio ve dig. (2002) 6grencilerin bir dersi
yalnizca icerik Uzerinden degil, ayni zamanda bu
icerigin nasil yapilandirildigr ve hangi hedeflerle
sunuldugu Uzerinden degerlendirdiklerini; iyi
planlanmis derslerin 6z-dlUzenleme becerilerini
ve derinlemesine ogrenme stratejilerini
guglendirdiginivurgulamislardir.Dolayisiylaegitim
deneyimi, sosyokuUltUrel ve bilissel bilesenleriyle bir

butun halinde yasanir.

Ogrencialgisininniteligi,gecmisdeneyimlerinyani
sira gelecege donuk beklentiler ve motivasyonel
egilimlerle de sekillenmektedir. Universiteye

baslayan 6grenciler, kisisel hedefleri, toplumsal
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beklentiler ve mesleki yonelimleri dogrultusunda
bir “deger cercevesi” ile programa katilmaktadir.
Bu noktada Tinto (2012) tarafindan o&nerilen
Universiteye entegrasyon modelinde, égrencinin
devam ya da terk kararlari bireysel yetersizlikten
¢cok, kurumsal sistemle kurdugu akademik ve
sosyal iliskilere baglanmaktadir. Ozellikle birinci
sinif ogrencilerinin programla ilgili ilk algilari,
sonraki tutumlarinin ve basari beklentilerinin

temelini olusturmaktadir (Braxton, 2019).

Ogrencinin akademik bagdlhligini aciklayan bir
diger yaklasim, Beklenti-Deger Kurami'dir (Eccles
& Wigfield, 2002). Kuram, égrencinin bir 8grenme
gorevine yonelik motivasyonunun iki temel bilissel
inanca dayandigini ileri surer: basari beklentisi
ve gorev degeri. Basari beklentisi, bireyin belirli
bir gdrevi basariyla tamamlayabilecegine dair
algisini ifade eder; halkla iligkiler ve reklamcilik
baglaminda bu, 6Jdrencinin programin 6grenme
ciktilar dogrultusunda gerekli bilgi, beceri ve
yetkinlikleri kazanabilecedine olan gUlvenine
karsilik gelmektedir. Gorev degeri ise bu egitimin
birey acisindan anlamini temsil etmekte ve ilgi
(interest), 6nem (attainment), fayda (utility) ve
maliyet (cost) boyutlarindan olusmaktadir. Buna
gore, “Bu bolum ilgi alanlarimla ortistyor mu?”
veya “Mezuniyet sonrasl bana mesleki veya sosyal
avantaj saglar mi?” gibi sorular, 6grencinin goérev
degerine iliskin inanglarini yansitir. Bu kuram,
ogrencinin  performansini  yalnizca &grenme
ciktilarl Uzerinden degil, bilissel ve duyussal
surecgler Uzerinden degerlendirmeyi mumkun
kilmaktadir. Vaclavik ve dig. (2022) ise anlaml ve
uygulanabilir 6grenme deneyimlerinin basari
beklentisini glclendirdigini; dolayisiyla 6Jretim
kalitesi ile motivasyon arasinda guclU bir bag
bulundugunu gdstermektedir.

Bologna Sureci'nin isleyisinde, bu algi-motivasyon
iliskisinin 6grenme ciktilariyla dogrudan baglantili
oldugu goérulur. Strecin temel felsefesi, geleneksel
icerik odakl (input-based) 6grenme modelinden,
ciktl temelli (output-based) ve égrenci merkezli
bir modele gecise karsilik gelmektedir. Bunun
aracl olan “6grenme ciktisi” kavrami, bir programi

basariyla tamamlayan bireyin ne bildigini ne
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anladigini ve ne yapabildigini ol¢ulebilir bigcimde
tanimlamaktadir (EHEA, 2020).

Turkiye'de Bologna Sureci'nin ulusal duzeydeki
uygulamasi Turkiye Yuksekdgretim Yeterlilikler
Cercevesi(TYYC)aracihglylayurutulmektedir (YOK,
2018). TYYC, yUksekogretim programlarindaki
ogrenme ciktilarinin “Bilgi”, “Beceri” ve “Yetkinlik"
basliklari altinda siniflandiriimasini 6ngdérmekte;
boylece program hedeflerinin olgulebilir,
karsilastirilabilir ve kalite gUvence sistemleriyle
uyumlu hale gelmesini saglamaktadir. Halkla
iliskiler ve Reklamcilik lisans programlarinin
ogrenme ciktilarida bu gcerceveye gore belirlenmis
olup, 6grencilerin beklentive performansalgilarini
degerlendirmek i¢in nesnel bir referans noktasi

sunmaktadir.

Bununla birlikte, arastirmalar (Arslan & Bahadir,
2007; Celik, 2012) Bologna Sureci'nin Turkiye
yUksekogretim sisteminde o6nemli kazanimlar
saglamakla beraber, uygulamada bazi kulturel
ve pedagojik zorluklar tasidigini gostermistir.
burokratik

tamamlama” etkinligine donustigu; o6grenme

Surecin kimi zaman “belge

ciktilarinin  felsefesinin  6gretim  elemanlari

tarafindan tam olarak ic¢sellestiriiememesi
nedeniyle, 6lcme-degerlendirme yaklasimlarinin

donustimunde sinirh kaldigr vurgulanmaktadir.

KorhonenveTorma'nin (2016) calismasi,budurumu
ogrenci bakis acisiyla incelemis ve &grenme
ciktilarinin acik bicimde tanimlandigi ortamlarda
ogrencilerin motivasyon ve katilim duzeylerinin
yUkseldigini, buna karsilik &gretmen merkezli
anlayisin halen guclu oldugunu ortaya koymustur.
hedefledigi

donUdsumun yalnizca yapisal duzenlemelerle

Calisma, Bologna Sdreci'nin
sinirh olmadigini, ayni zamanda kdualtdrel bir
degisimi de zorunlu kildigini ve bu degisimin
merkezinde 6grenci deneyiminin bulundugunu

vurgulamaktadir.

Bu nedenle Bologna Sureci'nin  basarisini
yorumlamanin en etkili yolu, 6grenme ciktilarinin
tarafindan nasil

ogrenciler algilandigini,

bu ciktilara ne Odlcide oOnem atfedildigini
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ve oOgrencilerin gerceklesme duUzeyini nasill
dederlendirdigini birlikte incelemektir. Boylece
sUrecin  “burokratik  uyum” ile “6grenme
deneyiminin niteligi” arasindaki boslugu goérunur
héale gelir ve yUksekdgretimde kalite glvencesinin
temelini olusturan 6grenci merkezli 6grenme
ilkesi bUtUncul bicimde degerlendirilebilir. Halkla
iliskiler ve reklamcilik baglaminda bu yaklasim,
1. sinif 6grencilerinin “beklenti” duzeyi ile 4. sinif
ogrencilerinin “performans”algisini karsilastirarak,
Universite  deneyiminin  6grenme  ciktilari
Uzerindeki etkisini somut bicimde ortaya koyma

amacini tasimaktadir.

Onem-Performans Analizi ile Ogrenme
Kalitesinin Degerlendirilmesi

Bologna Sudreci ve Turkiye YUksekogretim
Yeterlilikler ~ Cergevesi, 6grenme  ¢iktilarini
yalnizca tanimlamakla kalmayip bunlarin 6grenci
tarafindan nasil algilandigini da degerlendirmeyi
gerektiren bir kalite anlayisi benimsemistir.
Bir baska deyisle, sureglerin basarisi artik
kurumsal duUzenlemelerden c¢ok, &grencinin
egitim deneyiminin bu hedeflerle ne o&lcude
ortustigune bagh olarak olculmektedir. Bu
baglamda 6grencilerin belirli 8grenme c¢iktilarinin
onemine (beklenti) ve gerceklesme duzeyine
(performans) iliskin algilarinin  karsilastirmali
bicimde incelenmesi, 6grenci merkezli kalite
yonetiminin temel gdstergelerinden biri olarak

one ¢cikmaktadir.

Onem-Performans Analizi (IPA), Martilla ve
James (1977) tarafindan gelistirilen, bireylerin
belirli unsurlara yénelik “6nem” ve “performans”
algilarini karsilastirmali bicimde analiz etmeyi
amacglayan iki boyutlu bir degerlendirme
yontemidir. Yontemde yatay eksen “Performans’l,
dikey eksen ise “Onem”i temsil etmektedir. Bu
iki degiskenin kesisimi sonucu olusan dort bdlge
(Koru, Gelistir, Cabala, Dusuk Oncelik) araciigiyla
hangi faktorlerde gucglu performans sergilendidi
ve hangialanlarda iyilestirmeye ihtiyac duyuldugu

sistematik bicimde belirlenebilir.

Hizmet kalitesinin degerlendiriimesine yonelik
ilk sistematik yaklasimlardan biri, Parasuraman
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ve digerleri  (1988) tarafindan  gelistirilen
SERVQUAL modelidir. Bu model, beklentiler
ile algilar arasindaki farka dayanarak hizmet
kalitesini guvenilirlik, duyarhlik, glvence, empati
ve fiziksel unsurlar olmak Uzere bes boyutta
olgmektedir. Bu yodnuyle SERVQUAL, hizmet
kalitesi degerlendirmelerinde beklenti-algi
karsilastirmasina dayall bir gerceve sunmakta
ve IPA yaklasiminin ylUksekdgretim baglaminda
kullanimina kuramsal bir zemin olusturmaktadir.
Cronin ve Taylor (1992) ise kalite ile memnuniyet
arasindaki iliskiye dikkat c¢ekerek performansin
yalnizca algilanan hizmet kalitesinin degil, ayni
zamanda memnuniyetin de belirleyicisi oldugunu
ortaya koymaktadir. Boylece IPA, memnuniyetin
bilesenlerini ayristirabilen ve kurumlarin 6ncelikli
iyilestirme  alanlarini  belirlemeye  yardimci
olan stratejik bir degerlendirme araci niteligi

kazanmaktadir.

Egitim alaninda IPA'nin uygulanmasina yodnelik
erken ¢alismalardan biri Joseph ve Joseph (1997)
tarafindan  gergeklestirilmistir.  Arastirmacilar,
ogrencilerin Universite seciminde hizmet kalitesi
faktorlerini hangi 6lglide 6nemsediklerini ve bu
unsurlarin performansininasildegerlendirdiklerini
analiz etmislerdir. Daha sonra Ford ve dig.
(1999) benzer bir yaklasimi uluslararasi égrenci
secim davranisi Uzerinden tekrarlayarak, 6nem-
performans dengesinin &Jrenci beklentileriyle
kurumsal performans arasindaki farki anlamada

kritik bir rol oynadigini géstermistir.

YUksekogretim baglaminda [IPA'nin sistematik
kullanimlarindan biri O’'Neill ve Palmer (2004)
tarafindan  gergeklestirilmistir.  Arastirmacilar,
ogrencilerin akademik hizmet kalitesine yonelik
beklenti ve algilarini IPA matrisi Uzerinden
karsilastirarak, kurumlarin gugli ve zayif yonlerini
belirlemede bu yontemin stratejik degerini
kanitlamislardir.Bucalisma,IPA'ninyUksekdgretim
hizmetlerinin

degerlendirilmesinde gecerli

bir cerceve oldugu ydnUndeki bulgulari
desteklemistir. Benzer bicimde Eskildsen ve dig.
(2004) de IPA analiziyle 6grenci memnuniyetini ve
kalite yonetimini iliskilendirerek, ydntemin egitim

hizmetlerinde kalite iyilestirme dongulerine
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entegre edilebilecedini gdstermistir.

YUksekogretimde hizmet kalitesinin
dederlendiriimesinde IPA, &grenci algilarini
merkeze alan ve kurumsal iyilestirme alanlarini
gorunudr kilan islevsel bir yaklasim olarak
degerlendirilmektedir. Bu ydntem, yalnizca
mevcut durumun betimlenmesine degil, ayni
zamanda o6grencilerin 6nem atfettigi boyutlar ile
kurumsal oncelikler arasinda iliski kurulmasina
da olanak tanimaktadir (MclLeay ve dig., 2017;
Silva & Fernandes, 2011). McLeay ve digerlerinin
(2017) galismasi, IPA yonteminin yUksekdgretim
alaninda Ug¢ duzeyli bir analiz modeliyle yeniden
yorumlanabilecedini gostermektedir. Vaclavik
ve diderleri (2022) ise IPA uygulamasi araciligiyla
ogrencilerin 6gretim surecine iliskin beklenti ve
algi farklihiklarini gorsellestirmis; 6gretim kalitesi
yonetiminde oncelikli iyilestirme alanlarinin
belirlenmesine katkl saglamistir. Bu yonuUyle
calisma,IPA'ninegitimalanindakiuygulanabilirligini
gosteren  6nemli  6rneklerden  biri  olarak
degerlendirilmektedir. Arastirmacilar, 6grencilerin
memnuniyetini yalnizca akademik performansla
sinirlamayip, 6gretim kalitesi, destek hizmetleri ve
fizikiolanaklar bUtUnunu “service-product bundle”
biciminde degderlendirmistir. Buyaklasim, Bologna
ogrenme ciktilarinin yalnizca mufredat temelli
dedil, 6grenme ortaminin butunsel kalitesiyle
iliskili oldugunu ortaya koymakta, dolayisiyla bu
calismadaki IPA uygulamasina guglu bir teorik
ve metodolojik dayanak sunmaktadir. Vaclavik
ve dig. (2022) IPA yontemini egitim alanina
tasimalarindayalnizca algi 6lcimu degdil, 6grenme
surecini iyilestirmeye yoénelik karar destek araci
olarak da kullanilabilecegini belirtmeleri; 6zellikle
Bologna 6grenme ciktilarinin performans izleme
sUrecinde IPA'nin gdrsel analitik avantajlarina
yaptiklarlyla vurgu da onemlidir. Dolayisiyla,
yapisal
(6rnegin  &6gretim  kalitesi, ydnetim, fiziksel

ogrenci  memnuniyetinin unsurlari
olanaklar ve destek hizmetleri) hem énem hem
performansdlzeyinde dederlendirilerek kurumsal
iyilestirmeye temel olusturabilmesi noktasinda

temel olusturmaktadir.

Bucalismakapsaminda IPAydntemi, Halklailiskiler
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ve Reklamcilik bolimuu o6gJrencilerinin Bologna
ogrenme ciktilart ve 6gretim planina iliskin
algilarini degerlendirmek amaciyla uyarlanmistir.
Calismada,l.sinifégrencilerindeneldeedilenveriler
“d6nem/beklenti” boyutunu, 4.sinif 6grencilerinden
elde edilen veriler ise “performans/gerceklesme”
boyutunu temsil etmektedir. Bu yapl, IPA
modelinin temel mantidiyla uyumlu bigimde,
Bologna Sureci baglamindaki 6grenme c¢iktilarini
ogrenci merkezli kalite analizi ¢ergevesinde
dederlendirmeye olanak tanimaktadir. Boylelikle
Bologna sureci kapsamindaki 14 06grenme
ciktis, yalnizca teorik 6ngdruler Gzerinden degil;
ogrencilerin bu ciktilara atfettikleri 6nem diizeyi
ilemezuniyetasamasindaalgiladiklari performans
diizeyi arasindaki fark dikkate alinarak analiz
edilmektedir. Bu yaklasim, programin guclu
yonlerinin ve gelistiriimesi gereken alanlarinin
ogrencilerin algisal degerlendirmeleri Uzerinden

belirlenmesine olanak tanimaktadir.

IPA, yalnizca bir analiz teknigi degdil, ayni
zamanda 6grenci temelli bir kalite degerlendirme
yaklasimi olarak da degerlendirilebilir. Program
ciktilarinin dnem-performans dengesi Uzerinden
yorumlanmasi, o6grenme c¢iktilarinin  bilissel

siniflandirma modellerinden farkl olarak,
ogrencilerin  egditimden beklentilerini ve bu
beklentilerin ne 6lcude karsilandigini sistematik
bicimde goérunur kilmaktadir. Bu ydnuyle [PA,
Bologna Sureci baglaminda 6grenme ciktilarina
dayali kalite yonetimini guclendiren, pedagojik ve
yonetsel dlUzeyde butunlestirici bir arag olarak 6ne

cikmaktadir.

Arastirmanin Amaci, Onemi ve Arastirma
Sorulan

Bu arastirmanin temel amaci, Halkla iligkiler ve
Reklamcilik lisans programinda yer alan Bologna
ogrenme ciktilari ile 6gretim planinin 6grenciler
tarafindan nasil algilandigini, 1. sinif 6grencilerinin
énem/beklenti duzeyleri ile 4. sinif 6grencilerinin
algilanan performans/gerceklesme duzeylerini
karsilastirarak ortaya koymaktir. Bu cgergevede
calisma, programin baslangic asamasindaki
ogrenciler tarafindan 6énemli gérulen é3renme

ciktilart ve dersler ile mezuniyet asamasina
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yaklasan o6grencilerin bu c¢iktilara ve derslere
iliskin performans algilari arasindaki uyumu
incelemektedir. Bdylece programin  hangi
alanlarda guglu performans algisi olusturdugu ve
hangi alanlarda égrenci beklentilerinin gerisinde

kaldigi sistematik bicimde belirlenmektedir.

Arastirmanin bir diger amaci, égrencilerin egitim
sUrecini  bilgi, analitik dusinme, uygulama
becerileri, dijital pratikler ve yabanci dil yeterligi
gibi kritik &égrenme alanlari Uzerinden nasil
IPA'NIN

sagladigi 6nem-performans matrisi, bu alanlara

dederlendirdigini ortaya koymaktir.
iliskin farklarin ders ve 6grenme ¢iktisi dUzeyinde
gorundr kilinmasina olanak tanimaktadir. Bu
yaklasim, program iyilestirme sureclerinde karar
vericilere dogrudan kullanilabilir veri sunarak
mufredat komisyonlari ile bdlum ydnetiminin
gelistirilmesigerekenalanlarikanitadayalibigcimde

belirlemesine katki saglamaktadir.

Bu calisma, égrenme ciktilari-mufredat uyumu
konusunu ders bazli dnem-performans analiziyle
birlestirmesi bakimindan ydntemsel olarak
yenilik¢gi bir katki sunmaktadir. IPA'nin egitim
alanina uyarlanmasi, 6grencilerin beklenti ile
algilanan basari duzeyleri arasindaki mesafeyi
olgmeyi mumkun kilmakta ve programin hangi
yapisal bilesenlerinde iyilestirme gereksinimi
bulundugunu ortaya cikarmaktadir. Bu
yonuyle arastirma, alan yazinda sinirli bigcimmde
ele alinan bir boslugu doldurarak, program
degerlendirme calismalarina 6zgun bir bakis acisi

kazandirmaktadir.

Bu dogdrultuda c¢alisma asagidaki arastirma
sorularina yanit aramaktadir:

1. sinif 6grencileri bolumun dersleri ve Bologna
ogrenme ciktilari icin hangi énem duzeylerini
atfetmektedir?

4. sinif ogrencileri bu derslerin ve &grenme

ciktilarinin - performansini  (algilanan  basari

duzeyini) nasil degerlendirmektedir?

Elde edilen onem-performans farklari,
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programin mufredat iyilestirme 6nceliklerini nasil
sekillendirmektedir?

Yontem

Arastirma Deseni

Bu arastirma, Halkla iliskiler ve Reklamcilik lisans
programindayeralanBolognadgrenmeciktilarinin
ve ders mufredatinin 6grenci beklentileri ile
algilanan performans duzeyleri arasindaki uyumu
incelemek amaciyla tasarlanmis karsilastirmali
nicel bir arastirmadir. Calisma, tarama (survey)
modeline dayali olup, 1. sinif 6grencilerinin bolum
dersleri ve 6grenme ciktilari igin atfettikleri 5nem
(importance)duzeyleriile 4.sinifégrencilerininayni
dersveciktilarailiskin performans(algilanan basari)
duzeylerini sistematik olarak karsilastirmaktadir.
Arastirma deseninin temelini, egitim
programlarinin guglu ve zayif yonlerini belirlemek
amaclyla Martilla ve James (1977) tarafindan
gelistirilen Importance-Performance Analysis
(IPA) ydontemi olusturmaktadir. IPA, hizmet ve
egitim kalitesine iliskin &grenci algilarini ki
eksende degerlendirerek (6hem/performans)
ders bazli ve ciktilar bazli gelisim alanlarinin
onceliklendirilmesinisaglayananalitik bir tekniktir.
Bu baglamda IPA, 6grencilerin dort yillik 6grenim
suUrecine iliskin beklenti-basari farklarini sayisal
olarak gorunur kilmak ve program iyilestirme
surecglerinde kullanilabilir veri Uretmek icin uygun

bir ydntemsel ¢cerceve sunmaktadir.

Bu calisma, 1. sinif ve 4. sinif 63rencilerinden
elde edilen bagimsiz veri setlerini karsilastirarak,
programin baslangic asamasinda o6grenciler
tarafindan 6nemli gorllen 6grenme ciktilari ile
mezuniyet asamasinda olusan algilanan basari
duzeyi arasindaki uyum ve uyumsuzluk profillerini
ortaya koymayi amaclamaktadir. Arastirma deseni
geregibulgular,agirhikliolarakbetimselistatistikler,
fark degerleri ve IPA matrisine dayali dadilimlar
Uzerinden yorumlanmistir. Bu yaklasim, hipotez
testi gerektirmeyen kesfedici ve karsilastirmali bir
degerlendirme sunmakta; mufredat tasarimi ve
egitim kalitesine iliskin karar alma sureclerinde
kullanilabilecek somut ciktilar Gretmektedir.
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Evren ve Orneklem
Bu arastirma, Turkiye'de Halkla iliskiler ve
Reklamcilik adi altinda egitim veren tum
lisans programlarini  kapsayan Kkarsilastirmali
bir alan arastirmasi olarak degil, belirli bir
kurumsal baglamda yurutulen bolum temelli bir
degerlendirme c¢alismasi olarak tasarlanmistir.
Bu nedenle arastirmanin yUrdtdldugu Universite,
istatistiksel temsil gUcU esasina gdre degil;
arastirmanin kurumsal olarak yurutulebilir olmasi,
ilgili bolume erisim saglanabilmesi, veri toplama
suUrecininsistematikbicimdegercgeklestirilebilmesi
ve ¢alismanin ilgili  Universite tarafindan
desteklenen bir bilimsel arastirma projesi
kapsaminda yurutulmesi dlgutleri dogrultusunda
belirlenmistir. Bu  c¢ergcevede  arastirmanin
evrenini, Trakya Universitesi, Kesan Yusuf Capraz
Uygulamal Bilimler YUksekokulu Halkla iliskiler
ve Reklamcilik BolumuU'nde é6grenim goéren 1. ve
4. sinif lisans &égrencileri olusturmaktadir. Bu iki
sinif dUzeyinin birlikte ele alinmasinin nedeni,
programin baslangic asamasindaki &grenci
beklentileri ile mezuniyete yaklasan &égrencilerin
algilanan  basari  duzeylerini  karsilastirarak
Bologna 6grenme ¢iktilarinin program surecinde
butuncul

nasil  deneyimlendigini bicimde

dederlendirmektir.

Orneklem,arastirmadeseniningerektirdigisekilde
amachérneklemeyéntemiyle belirlenmistir. Onem
verilerinin toplanacadi 1. sinif dlzeyinde toplam
30 6grencinin kayith oldugu belirlenmis; bunlarin
25'inden gecgerli yanit alinmistir. Performans
(algilanan basari) verilerinin toplanacagdi 4. sinif
duzeyinde ise toplam 27 6grencinin kayith oldugu
tespit edilmis; bunlarin 23’0 calismaya katilmistir.
Bdylece veri seti, her iki sinif dUzeyinde de evrenin
bUyuk bolumunu kapsayan yUksek bir katilim

orani ile elde edilmistir.

Tum katilimcilargénullulukesasina gdre calismaya
dahil edilmistir. Veri toplama sUrecinde herhangi
bir ydnlendirme yapilmamis; 6¢grenciler, derslere
ve 6grenme ciktilarina iliskin 6nem ve performans
duzeylerine ybdnelik degerlendirmelerini kendi
deneyimleri dogrultusunda bagimsiz olarak ifade

etmistir. Bu kapsamda o6rneklem buyuklugd,
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bolumuan ilgili sinif dUzeylerindeki toplam égrenci
sayisi (57) ile karsilastirildiginda galisma amaci
acisindan yeterli gorulmus; elde edilen bulgularin
incelenen program baglaminda dikkate deger

egilimler sundugu degerlendirilmistir.

Bununla birlikte, arastirmanin veri toplama, isleme
ve analiz sureglerinin tamami ilgili Universiteden
alinan etik kurul onay!l dogrultusunda
yurltulmustur. Arastirma igin gerekli etik kurul
onayl, Trakya Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler
Arastirmalari Etik Kurulu'nun 27.03.2024 tarihli,
2024/03 oturum sayili ve 2024.03.14 karar numarall

karariile alinmistir.

Veri Toplama Araclari

Arastirmada veri toplama sureci, bolumun
mufredat yapisini ve Bologna 6grenme ¢iktilarinin
ogrenciler tarafindan nasil algilandigini 6lgcmek
amaciyla iki ayri form Uzerinden yUrdtdlmauastar.
Her iki form da calismanin karsilastirmali nicel
arastirma desenine uygun bicimde yapilandiriimis
veuzmangorusleridogrultusundaicerik gecerliligi

saglanarak uygulanmistir.

Ders Miifredati (Ogretim Plani) Degerlendirme
Formu: Arastirmada kullanilan ilk form, bolim
mufredatindayeralan38dersin 6grencigézindeki
konumunu belirlemek amaciyla hazirlanmistir.

1. sinif 6grencileri, bu derslerin her birini program

acisindan énem duzeyine gbre degerlendirmistir.

4. sinifogrencileriiseaynidersleri,dortyillikdgrenim
sUrecinde kendilerine sagladigialgilanan kazanim/

performans dlUzeyine gore degerlendirmistir.

Bu form, ders bazli 6nem-performans farklarini
kilarak

matrisinin olusturulmasi icin temel veri kaynagini

gorunar Onem-Performans (IPA)

saglamaktadir.

Bologna Ogrenme Ciktilani Degerlendirme
Formu: Arastirmada kullanilan ikinci form,
boélimUn Bologna sUrecinde tanimlanan 14
ogrenme c¢iktisinin 6grenciler tarafindan nasil
degerlendirildiginidlgmekamaciyla hazirlanmistir.
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Tsinif 6grencileri, bu 6grenme ciktilarinin her

birine iliskin dnem duzeyini;

4.sinif 6grencileri, ayni ciktilara iliskin algilanan
basari/performans dlzeyini puanlamistir.

Bu iki formun her biri, katilimcilarin ilgili
maddeleri 5'li Likert dlgegdi (1 = Cok Dusuk, 5
= Cok Yuksek) Uzerinden derecelendirmesine
dayanacak sekilde hazirlanmistir. Boylece ders
temelli ve 6grenme ciktisi temelli iki veri seti, IPA
kapsaminda karsilastirilabilir nitelik kazanmis ve
program dederlendirmesi cok boyutlu bicimde

gercgeklestirilebilmistir.

Veri Toplama Siireci

Arastirmanin veri toplama sUreci, 6nem ve
performans (algilanan basar) verilerinin
dogal &grenim sureci farkina dayali olarak
karsilastirilabilmesi amaciyla, iki farkli &égrenci
grubuna iki farkli zaman noktasinda uygulanacak
sekilde planlanmistir Bu zamanlama, IPA
yonteminin gerektirdigi onem-performans
ayriminin yapay degdil, programin kendi isleyisine

dayali bicimde olusmasini saglamaktadir.

1. sinif 6grencilerine yonelik uygulama, 2024-2025
egitim-o6gretim yilinin Eylul ayinda, égrencilerin
henlz bolim derslerini almaya baslamadiklari
donemde gergeklestiriimistir.  Veri  toplama,
sinif ortaminda, arastirmaci tarafindan yUz yuze
uygulanmistir. Bu asamada oOgrenciler, ders
muUfredati ve Bologna o6grenme c¢iktilari igin
atfettikleri 6nem duUzeyini, herhangi bir ders
deneyiminden etkilenmeksizin tamamen kendi
énem/beklenti algilari 6zelinde degerlendirmistir.
Bu zamanlama, IPAnin  “6énem” boyutunu
saglikli bicimde elde etmek icin kritik bir tercih
niteligindedir.

4. sinif 6grencilerine yonelik uygulama ise ayni
akademik yilin haziran ayinda, 6grencilerin tium
dersleri tamamladigi ve programin &dgrenme
ciktilarlyla dogrudan karsilasmis oldugu dénemde
yapllmistir. Veri toplama yine sinif ortaminda
yUz yuUze gergeklestiriimistir. Bu gruptan elde

edilen veriler, derslerin ve 6grenme c¢iktilarinin
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algilanan performans/basari  duzeyine iliskin
degerlendirmeleri yansitmaktadir.

Verilerin iki farkli dénemde ve iki farkli égrenci
grubundantoplanmasi,arastirmaninkarsilastirmal
yapisina uygun olarak énem-performans farkinin
pedagojik olarak dogal ve zaman iginde olusmus
bir sUre¢ Uzerinden analiz edilmesini saglamistir.
TUm uygulamalar goénulluluk esasina dayall
olarak gercgeklestiriimis, &grenciler herhangi
bir yonlendirme olmaksizin formlari bagimsiz
sekilde doldurmustur. Her iki form, bdlumun
resmi mufredati ve Bologna 6grenme ciktilari
esas alinarak hazirlanmis olup, kapsam gecerliligi

uzman gorusleriyle saglanmistir.

Veri Analizi

Arastirmada elde edilen verilerin analizi,
Importance-Performance Analysis (IPA)
yaklasiminin gerektirdigi dogrultuda

gerceklestiriimistir. Oncelikle 1. sinif égrencilerinin
dersler ve Bologna 6grenme ciktilariicin verdikleri
onem puanlari ile 4. sinif égrencilerinin ayni
maddelere ydnelik performans (algilanan basari)
puanlari SPSS programi Uzerinden ayri veri setleri
halinde hazirlanmistir. Her bir madde icin (38
ders ve 14 6grenme ciktisi) aritmetik ortalama ve
standart sapma degerleri hesaplanmis; ardindan
onem-performans iliskisini géstermek amaciyla
Performans — Onem fark degerleri elde edilmistir.
On kosul olarak varyans homojenligi Levene testi
ile kontrol edilmis ve karsilastirmalar buna uygun
olarak gerceklestiriimistir. Bu farklar, 6grencilerin
onem ve beklentileri ile algiladiklari basari duzeyi
arasindaki uyumsuzluk ya da uyum noktalarini
tanimlamada temel referans olarak kullaniimistir.
Eldeedilenortalamadnemve performanspuanlari,
IPA yaklasimina uygun olarak doért kategori
Uzerindenyorumlanmistir.Bucalismakapsaminda

IPA bdlgeleri su sekilde siniflandiriimistir:

Korumaya Devam Et: Onem yUksek — Performans
yUksek

Gelistirmeye Odaklan: Onemyuksek-Performans
dusuk
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Diisiik Oncelik: Onem disuk — Performans disuk
Asirt Yatinnm: Onem dUsUk — Performans ylksek

Bu kategoriler, derslerin ve 6grenme ciktilarinin

ogrenci  algisindaki konumunu pedagojik
acidan anlamlandirmak ve mufredat iyilestirme
surecglerinde dnceliklendirme yapmak amaciyla

kullaniimistir.

Nicel hesaplamalar ve betimsel istatistikler SPSS
yaziimi  kullanilarak  gergeklestirilmistir.  IPA
matrislerinin gorsel yerlesimi ise karsilastirmanin
daha net sunulabilmesi amaciyla Microsoft
Excel Uzerinde olusturulmustur. IPA'nin kesfedici
yapisi geregi calismada herhangi bir hipotez
testi uygulanmamis; bulgular 6nem-performans
iliskisine dayali betimsel analiz c¢ercevesinde

yorumlanmistir.

Sinirhiliklar

Bu arastirma, nicel bir karsilastirmali tasarim
Uzerinden yUrUtdlmus olup belirli metodolojik
ve baglamsal sinirhliklar tasimaktadir. ilk olarak,
veriler yalnizca ... Universitesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik BolUmu'nde 6grenim gdren 1. ve 4.
sinif 6grencilerinden elde edilmistir. Dolayisiyla
bulgular, bolumun kendi yapisal &zellikleri ve
ogrenciprofiliile sinirh olup farkh Universiteler veya
benzer programlarla dogrudan genellenemez.
Ancak businirlilik, calismmanin amacgladigi program
ici derinlikli degerlendirme acisindan dogal ve
beklenen bir durumdur.

ikinci olarak, onem ve performans
dederlendirmeleri iki farkh 6drenci grubundan
ve iki farkli zaman noktasinda toplanmistir. Bu
durum, IPA'nin gerektirdigi dodal 6grenim sureci
farkini saglama acgisindan gugclu bir tercih olmakla
birlikte, gruplar arasinda bireysel farkliliklarin
etkisini tamamen ortadan kaldirmamaktadir.
Bununla birlikte, verilerin evrenin buUyUk kismini
kapsamasi nedeniyle bu etki minimal duzeyde
tutulmustur.

Uclncu olarak, arastirmada kullanilan iki formun

maddeleri bolum mufredati ve Bologna 6grenme
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ciktilarinin  resmi  tanimlarina dayandigi icin
olgimler tamamen 06grenci 0Oznel algilarina
dayanmaktadir. Bu yaklasim, IPAnin dogasi
geregdi uygun olsa da &égrencilerin kisisel beklenti
duzeyleri,akademikgecmisleriveyamotivasyonlari
degerlendirmelere kismen yansimis olabilir.

Son olarak, ¢alismada IPA'nin kesfedici niteligine
uygun bicimde yalnizca betimsel istatistikler
kullanilmis; hipotez testlerine veya ileri dulzey
istatistiksel modellere basvurulmamistir. Bu
tercih, c¢alismanin  amacina uygun olmakla
birlikte, bulgularin yalnizca &nem-performans
iliskisi baglaminda yorumlanabilecegdi anlamina

gelmektedir.

Bu sinirliliklar, arastirmanin temel amacini
birlikte, ileride

calismalarda programlar arasi karsilastirmalarin,

zayiflatmamakla yapilacak
boylamsal tasarimlarin veya karma ydntem
yaklasimlarinin kullanilmasiyla daha genis bir

dederlendirme yapilmasina olanak saglayabilir.

Analiz ve Bulgular

Bu bdlimde, Halkla iliskiler ve Reklamcilik BolIUmu
ogrencilerininBolognadgrenmeciktilariiledgretim
planina iliskin algilari, Onem-Performans Analizi
(IPA) yontemiyle incelenmektedir. IPA yaklasimi,
ogrencilerin derslere ve 06grenme c¢iktilarinin
gergeklesme duzeyine atfettikleri 6nem ile bu
alanlardaki performans algilarini karsilastirarak
programin guglu ve gelistirmeye agik yonlerini
belirlemeyi amaclamaktadir. Bu dogrultuda 1.
sinif &grencilerinin  degerlendirmeleri “6nem’”,
4. sinif &grencilerinin mezuniyet asamasindaki
degerlendirmeleri ise “performans” boyutunu
temsil etmektedir. Boylelikle analiz, mufredatta
hedeflenen 6grenme ¢iktilariile 6grencilerin fiilen
deneyimledikleri giktilar arasindaki uyumu somut
bicimde ortaya koymaktadir. Bulgular, 6nce ders
bazinda IPA sonugclari, ardindan Bologna 6grenme
ciktilarinin IPA dagilimlari seklinde sistematik
olarak sunulmakta ve yorumlanmaktadir.

Miifredata iliskin IPA Analizi

Bu bslimde, Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bolumu
mufredatinda yer alan derslere iliskin 6nem ve
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performans algilarinin  karsilastirmali bulgulari
sunulmaktadir.Analiz,6grencilerinderslereydnelik
degerlendirmeleri Uzerinden mdufredatin genel
isleyisine odaklanmaktadir. 1. sinif 6grencilerinin
goruUsleri, derslerin égrenme sureci icerisindeki
onem derecesini; 4. sinif 6grencilerinin gorusleri
ise bu derslerin uygulanma ve kazanim duzeyine

iliskin performans algilarini yansitmaktadir.

Elde edilen veriler, 6grencilerin farkli ders turlerine
(teorik, uygulamali, alan, beceri ve genel kultur
dersleri) yonelik algilarinin, programin hedeflenen
ogrenme ciktilarlyla ne o&lcide ortlstugunu
gostermektedir. Bu kapsamda her dersin
onem ve performans ortalamasi ile iki degisken
arasindaki fark (P-I) degeri hesaplanmis ve Tablo
T'de sunulmustur. Tablo, égrencilerin algiladiklari
onem duzeyi ile gdsterdikleri performans duzeyi
arasindaki farklari ortaya koymakta ve mufredatin
hangi alanlarinda gelistirmeye gereksinim
duyuldugunu belirlemeye yodnelik bir temel

olusturmaktadir.

Tablo Tde

mufredatta yer alan derslere iliskin dnem ve

goéruldugu  Uzere, oOgrencilerin
performans dederlendirmeleri genel olarak
yUksek duzeydedir. Onem ortalamalar 3,68
ile 492 arasinda degismekte olup ortalama
4,33'tar. Bu durum, 6grencilerin bolim derslerini
o0grenme sUrecinin merkezinde gérduklerini ve
mufredatin genel olarak anlamli bulundugunu
gostermektedir. Performans ortalamalari ise 3,30
ile 4,78 arasinda degdismekte ve ortalama 4,03
duzeyindedir. Dolayisiyla genel egilim, dnem
duzeyinin performans duzeyinden yUksek oldugu
yoénundedir. Bu fark, 6grencilerin beklentilerinin
deneyimledikleri performanstan bir miktar daha

yUksek oldugunu ortaya koymaktadir.

Ogrenciler tarafindan énem dizeyi en ylksek
bulunan dersler sirasiyla Reklamciliga Giris
(4,92), Reklamda Yaraticilik (4,76), Kriz Yonetimi
(4,68), Seslendirme ve Diksiyon (4,68) ve Temel
Arastirma ve Yazma (4,64) dersleridir. Bu sonuglar,
ogrencilerin mesleki yaraticilik, kriz ¢ézme ve
ifade becerileri gibi dogrudan uygulamaya dénuk

kazanimlari, o6dgrenme suUreclerinde oncelikli
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Tablo1

Halkla iliskiler ve Reklamcilik Mifredatina iliskin IPA Analizi

Ders Onem Ort.

Performans Fark

Kodu Ders Adi (n=25) Std. Sapma ort. (n=23) Std. Sapma (P-1) t-testi
1 iletisime Giris 4,32 09 4 1,04 -0,32 0,638
2 Temel Arastirma ve Yazma 4,64 0,48 3,69 1,32 -0,95 2,755
3 Medya, Politika ve iletisim 4,28 0,97 3,65 1,26 -0,63 1,381
4 Halkla ili§kilere Giris 4,72 0,61 4,26 0,91 -0,46 1,657
5 Bilgisayar Uygulamalari 416 0,98 413 114 -0,03 0,448
[S) Pazarlamaya Giris 4,36 0,56 4,26 0,68 -0,1 0.373
7 Reklamciliga Giris 4,92 0,27 4,78 0,42 -0,14 1,099
8 Metin Yazarhgi 4,12 0,88 4 112 -0,12 0,161
9 Mesleki ingilizce 1 4,2 0,95 3,56 1,47 -0,64 2,248
10 Sunum ve Toplanti Teknikleri 4.4 0,7 4,26 1,09 -014 0,421
n iletisim ve Elestirel Dlstnce 1 42 0,76 395 0,97 -0,25 0,687
12 Sosyal Sorumluluk Projesi 1 372 0,93 3,73 1,28 0,01 -0,199
13 Mesleki ingilizce 2 4,12 0,97 3,39 15 -0,73 2,377
14 Gorsel iletisim ve Tasarim 424 0,92 3,82 0,88 -0,42 1,276
15 C)rgUtseI Davranig 3,68 0,9 3,47 0,89 -0,21 0,186
16 Sosyal Sorumluluk Projesi 2 3,84 0,85 3,82 119 -0,02 -0,328
17 iletisim Arastirmalari 4,08 11 3,82 0,88 -0,26 0,556
18 ikna Teorileri ve Retorik 4,6 0,7 33 1,22 -1,3 3742
19 Mesleki ingilizce 3 4,12 0,88 3,69 1,39 -0,43 1,227
20 Reklam Tarihi 392 11 4 0,9 0,08 -0,580
21 Kurumsal iletisim 4,28 0,97 43 0,87 0,02 0,715
22 Mesleki ingilizce 4 4,2 0,86 3,39 1,43 -0,81 2,012
23 Reklamda Yaraticilik 4,76 0,52 4,43 0,66 -0,33 2,006
24 Sosyal Medya Yonetimi 4,56 0,76 4,26 0,86 -0,3 1,209
25 Girisimcilik 4,52 0,9 3,56 1,27 -0,96 2,730
26 Kriz Yonetimi 4,68 0,62 4,04 1,06 -0,64 2,840
27 Liderlik 4,08 0,95 3,65 1,26 -0,43 0,997
28 Halkla iliskiler Kampanyasi 4.4 0,76 4,21 1,08 -0,02 0,561
29 Siyasal iletisim 38 119 3,78 0,99 -0,19 -0,317
30 Stratejik Yonetim 4.4 0,64 3,78 12 -0,62 1,977
31 Dijital Medya Kampanyasi 42 1,04 4,26 113 0,06 -0,338
32 Medya ve Toplumsal Temsil 4,04 0,78 39 1,2 -014 0,137
33 itibar ve Algi Yonetimi 4,2 1,04 4 1,04 -0,2 0,443
34 Butunlesik Pazarlama iletigimi 4,36 0,81 3,52 1,03 -0,84 2,734
35 Dijital Pazarlama 4,56 0,65 4,43 0,89 -0,13 0,834
36 insan Kaynaklari Yénetimi 4.4 0,81 4,04 118 -0,36 0,557
37 Gorsel ve Yazili Metin Analizi 4.2 0,86 391 0,9 -0,29 1,062
38 Seslendirme ve Diksiyon 4,68 0,47 4,26 0,96 -0,42 1,917

gorduklerini gostermektedir. Performans duzeyi
agisindan ise en yUksek ortalamalar Reklamciliga
Giris (4,78), Dijital Medya Kampanyasl (4,26),
Sosyal Medya Yonetimi (4,26), Halkla iliskiler
Kampanyas! (4,21) ve Kurumsal iletisim (4,30)
derslerinde gérulmektedir. Bu bulgu, 6grencilerin
dijital ve uygulamali alanlarda sunulan egitimleri
daha somut, olgulebilir ve basarili bulduklarini
gostermektedir. Ozellikle “Reklamciiga Giris”
dersi hem beklenti hem performans bakimindan
en yUksek degerlere sahip olup, mufredatin
merkezinde konumlanan derslerden biri olarak
one ¢cikmaktadir.

Onem-performans farklari incelendiginde,
ogrencilerinalgisal beklentileriiledeneyimledikleri
duzeylerarasindafarklilasmaoldugugdrilmektedir.
En yUksek farkin ikna Teorileri ve Retorik (-1,30),

Girisimcilik (-0,96), Temel Arastirma ve Yazma

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

(-0,95), Butiinlesik Pazarlama iletisimi (-0,84) ve
Mesleki ingilizce 4 (-0,81) derslerinde ortaya ciktigi
belirlenmistir. Bunakarsilikfarkinendusukoldugu,
dolayisiyla 6nem ve performans algilarinin buyuk
dlciide drtUstigu dersler Kurumsal iletisim (0,02),
Sosyal Sorumluluk Projesi 1 (0,01) ve Dijital Medya
Kampanyasi (0,06) olarak dikkat cekmektedir. Bu
bulgular, bazi derslerde beklentilerin performansa
yakin seyrettigini, bazi derslerde ise 6Jrencilerin
onem verdikleri alanlarda daha dusuk duzeyde
kazanim algiladiklarini géstermektedir. Ayrica t
testisonuclarina gore, bu dersler arasinda 6zellikle
Temel Arastirma ve Yazma, Mesleki ingilizce 1-2-4,
ikna Teorileri ve Retorik, Girisimcilik, Kriz Yonetimi
ve Butunlesik Pazarlama lletisimi derslerinde
gorulen farklarinistatistiksel olarakanlamlioldugu
belirlenmistir (p <.05). Bu bulgu, 6grencilerin bu
derslerde dnem verdikleri kazanimlarin program
boyunca tam olarak karsilanmadigi yéntndeki
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Halkla iliskiler ve Reklamcilik MUfredatina iliskin IPA Matrisi

Kaynak: Yazarlar tarafindan hesaplanan endekslere gore cizilmistir.

algilarini istatistiksel olarak da desteklemektedir.
Genel olarak degerlendirildiginde, &grencilerin
onem ve performans dederlendirmeleri arasinda
anlamli farklar bulundudu; bu farklarin ders
tdrine gore degisiklik gosterdigi gorulmektedir.
Uygulama ve proje temelli derslerde performans
algisi &nem algisina daha yakinken, teorik, analiz
veya vyazili Uretim odakh derslerde farklarin
daha belirgin oldugu soylenebilir. Bu durum,
mufredatin genel olarak olumlu algilandigini
ancak bazi derslerde 6grenme ciktilarina ulasma
sUrecinde algisal farklilasmalarin bulundugunu
gostermektedir. Bu farkliliklarin gorsel dagilhimi
ve programin gugclu ile gelistirmeye acik yonleri,
bir sonraki béliUmde yer alan IPA matrisi Uzerinde

ayrintili bicimmde sunulmaktadir.

Grafik Tde ogrencilerin derslere iliskin 6nem
duzeyi Y ekseninde, performans dlzeyi ise X
ekseninde goésterilmekte ve dersler dort bolgeye
ayrilmis  bigcimde  sunulmaktadir. Ortalama
onem dederi 4,33; ortalama performans degeri
ise 4,03'tar. Genel dagdilim, 6drencilerin dersleri
birbirine yakin duUzeylerde degerlendirdiklerini
ve puanlamalarin blyuk élglude yuksek degerler

etrafinda toplandigini géstermektedir.

“Korumaya Devam Et" bolgesinde Reklamciliga

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Giris (7), Reklamda VYaraticihk (23)

Pazarlama (35) dersleriyer almaktadir. Bu derslerin

ve Dijital

hem &nem hem de performans duzeyinde
ortalamanin Uzerinde konumlanmasi, égrencilerin
mesleki uygulamayla dogrudan iliskili dersleri
programingugcltualanlariarasindadegerlendirdigini
gostermektedir. Bu durum, mufredatin uygulama,
dijital
derslerde 6grenci beklentileriyle blUyUk o6lcude

yaraticilk  ve pazarlama eksenindeki

ortustugune isaret etmektedir.

“Gelistirmeye Odaklan” bélgesinde, 6nem duzeyi
yUksek olmasina karsin performansi ortalamanin
altinda kalan herhangi bir dersin bulunmadigdi
gorulmektedir. Bu bulgu, ogrencilerin dnemli
gordukleridersleragisindanbelirginbirperformans

yetersizligi algisi tasimadiklarini gostermektedir.

“Asiri Yatirim Alani” bélgesinde ise derslerin gdrece
yogunlastigr goérulmektedir. Bu bolgedeki Temel
Arastirma ve Yazma (2), ikna Teorileri ve Retorik
(18), Girisimcilik (25) ve Stratejik Yonetim (30)
gibi dersler performans agisindan ortalamanin
Uzerindedederleresahiptir. Ancakbudersler,6nem
duzeyi bakimindan genel 6nem ortalamasinin
altinda konumlanmaktadir. Bu durum, s6z konusu
derslerin 6grenciler tarafindan yetersiz géruldugu

anlamina gelmemekte; aksine, bu derslerde
performans algisinin gU¢lud oldugunu, ancak
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ogrencilerin bu derslere atfettikleridnemin goérece
daha dusuUk kaldigini géstermektedir.

“Dusuk Oncelik” bélgesinde ise Sosyal Sorumluluk
Projesi 1 (12), Sosyal Sorumluluk Projesi 2 (16),
Orgutsel Davranis (15), Reklam Tarihi (20) ve Siyasal
iletisim (29) dersleri yer almaktadir. Bu dersler,
hem 6nem hem de performans dulzeyinde genel
ortalamalarin altinda konumlanmaktadir. Bununla
birlikte, besli Likert dlgegi dikkate alindiginda bu
degerlerin mutlak anlamda dustuk degdil, diger
derslere kiyasla gdrece dusUk degerler olarak

dederlendirilmesi gerekmektedir.

Asirl Yatirim Alani'nda yer alan ikna Teorileri ve
Retorik (18), Stratejik Yonetim (30), Temel Arastirma
ve Yazma (2) gibi kuramsal ve stratejik agirhkli
dersler,6grencilertarafindanperformansagisindan
olumlu degerlendiriimekte; ancak bu derslere
atfedilen 6nem duzeyinin gdrece daha dusuk
kaldigr gorlUlmektedir. Bu durum, odrencilerin
mesleki uygulamayla dogrudan iliskilendirilebilen
derslerin faydasini daha gorunur buldugunu,
kuramsal ve stratejik igerikli derslerin ise mesleki
katkli acgisindan yeterince goérunurlesmedigini
dusundurmektedir. Bununla birlikte, s6z konusu
derslerin ortalamalarinin besli Likert ol¢ceginde
4 ve Uzerinde seyretmesi, bu alanlarin olumsuz
degerlendirilmedigini; aksine, program icinde
gucglu bir performans algisi uUretmekle birlikte
ogrenci gézundeki mesleki 6neminin daha agik

bicimde kurulmasi gerektigini gostermektedir.

Tematik dadilim agisindan bakildiginda,
Reklamciliga Giris (7), Reklamda Yaraticilik (23)
ve Dijital Pazarlama (35) derslerinin mufredatin
en glc¢lu goérunen alanlari arasinda yer aldigi
gorulmektedir. Bu derslerin hem énem hem de
performans duUzeyinde ortalamanin Uzerinde
konumlanmasi, 6grencilerin uygulama, yaraticilik
ve dijital pazarlama eksenindeki dersleri
programin mesleki agidan en islevsel bilesenleri
arasinda degerlendirdigini gostermektedir. Buna
karsilhk Kurumsal iletisim (21), Medya ve Toplumsal
Temsil (32), iletisim ve Elestirel Dustnce (1) gibi
halkla iliskiler ve iletisim temelli derslerin daha
¢ok matrisin merkezine yakin ya da Asiri Yatirm
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Alani'na yakin konumlandigi goérulmektedir.
Bu durum, &égrencilerin bu dersleri butlUnuyle
olumsuz degerlendirmedigini; ancak sz konusu
derslerin mesleki uygulamayla iliskisini reklam,
yaraticilik ve dijital pazarlama odakli dersler
kadar dogrudan kurmadigini dusundurmektedir.
Benzer bicimde, ikna Teorileri ve Retorik (18)
performans agisindan guclu algilanmasina karsin
onem duzeyi bakimindan gdrece daha dusuk
degerlendirilmekte; Siyasal iletisim (29) ise hem
6nem hem de performans agisindan genel
ortalamalarinaltinda konumlanmaktadir. Butablo,
kuramsal ve iletisim temelli derslerin program
icindeki yerinin zayiflatilmasini degil, bu derslerin
mesleki pratikle baginin 6grenciler agisindan daha

goérunur hale getirilmesini gerekli kilmaktadir.

Sonug¢ olarak IPA verileri, derslerin tematik
kimelenmesinde uygulama odaklh alanlarin
yUksek 6nem ve performans algisiyla éne ¢ciktigini;
buna karsilik kuramsal ve iletisim temelli bazi
derslerin gorece daha dustk 6nem puanlarina
sahip oldugunu gdstermektedir. Bununla birlikte,
her iki ders grubunda da ortalama degerlerin 4
ve Uzerinde seyretmesi, mUfredatin hem teorik
hem de wuygulamali boyutlarinin  6grenciler
tarafindan genelolarak olumlu degerlendirildigine
isaret etmektedir. Nitekim Asiri Yatinm Alani’'nda
yogunlasan derslerde performans algisinin énem
duzeyine kiyasla daha yuksek oldugu gorulmekte;
t testi sonuglari da bu derslerdeki 6nem-
performans farkinin istatistiksel olarak anlamli
duzeyde farklilastigini desteklemektedir (p < .05).
Bu bulgu, kuramsal ve stratejik icerikli derslerin
program i¢cindeki islevinin zayif olmadigini;
ancak bu derslerin 6grenciler agisindan mesleki
faydasinin  daha gdérdnUr hale getirilmesi
gerektigini gdstermektedir.

Bologna &grenme Ciktilarina iliskin IPA Analizi
Bologna Sureci'nin  merkezinde yer alan
cikti  temelli  63renme yaklasimi, program
yeterliliklerinin yalnizca ders duzeyinde dedil;
bilgi, beceri ve yetkinlik alanlarinda butuncdal
bicimde karsilanmasini zorunlu kilmaktadir. Bu
nedenle, mufredatin etkililigini dederlendirirken

yalnizca derslerin degil, bu derslerin kazandirmayi
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Bologna Ogrenme Ciktilarina iliskin IPA Analizi

OFrenme

Ciktilan Kodu Ogrenme Ciktilarn

Onem Ort.

(n=25)

Performans
ort. (
n=23)

Std. Sapma Fark t

Std. Sapma (P-I)

Halkla iliskiler, reklamcilik ve pazarlama iletisimi
alani ile iliskili teorik yaklasimlara, kavramlara,
arastirma yontemlerine ve araglarina dair temel
bilgi edinir.

Sosyal bilimler alaninda temel kavram ve
yaklasimlari tarihsel dizlemde 6grenir; halkla
iliskiler, reklamcilik, pazarlama iletisimi ve

bu disiplinlerle baglantili iletisim alanlari ile
iliskilendirir.

Halkla iliskiler ve reklamcilik uygulamalarinda
teori-pratik butunltgu saglar.

Halkla iliskilerin ve reklamciligin tarih ve baglam
bilgisini degerlendirir ve bu alanlardaki ulusal ve
uluslararasi gelismeleri takip eder ve yorumlar.
Halkla iliskiler, reklamcilik ve bu disiplinlerle
baglantili alanlarla ilgili olay ve olgulari
kavramsallastirma ve analiz etme becerisine
sahip olur; kanitlara ve arastirmalara dayali
¢6zUm Onerileri gelistirebilir.

Halkla iliskiler ve reklamcilik alanindaki

etik standartlara ve bu standartlarin nasil
gelistirilebilecegine, ifade edilecegine ve
irdelenebilecegine dair anlayis gelistirir.

Yeni medya ve iletisim teknolojilerinden
yararlanma ve uygulama becerisi gelistirir, bu
alanlardaki gelismeleri meslek pratigine uygular.
Bir yabanci dili kullanarak alanindaki bilgileri
izleyebilir ve meslektaslari ile iletisim kurar.
Bireysel ve ekip Uyesi olarak mesleki gelisimine
yonelik halkla iliskiler ve reklamcilik etkinliklerini
planlar ve yonetir.

Halkla iliskiler, reklamcilik ve bu disiplinlerle
iliskili iletisim alanlarinda faaliyet gdsteren
kurumlarin yapisal ve yonetsel 6zelliklerini tanir,
edindigi ileri duzeydeki kavramsal ve uygulamali
bilgileri kullanir.

Halkla iliskiler, reklamcilik ve bu disiplinlerle
iliskili iletisim alanlarinda elestirel dustUnerek
yaraticl ve 6zgun stratejiler gelistirir.

Halkla iliskiler, reklamcilik, pazarlama iletisimi ve
bu disiplinler ile ilgili alanlarindaki paydaslarin
iletisim ozelliklerini, ihtiyaglarini ya da
farkhliklarini dikkate alarak uygun iletisim strateji
yontem ve teknikleri gelistirir ve uygular.

Yasam boyu 6grenmeye dair olumlu tutum ve
davranis gelistir.

Birey olarak 6grenme gereksinimlerini belirler,
yaratici ve guglU yonlerinin farkina varir ve onlari
kullanir.

lolal]

OG 2

OG3

OC 4

OC5

oCc6

o¢7

ocs

6c9

6c10

ocm

OC12

OC13

OC 14

4,76
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4,52

4,52

4,64

4t

4,41

4,16

4,52

4ty
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4,56

4l
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0,43 3,95 0,82 -0,81 4,269

0,85 3,34 1,02 -0,98 3,579

0,77 3,78 1,04 -0,74 2,802

0,65 373 0,91 -0,79 3,423

0,48 413 0,96 -0,51 2,329

0,5 417 0,83 -0,23 1,348

0,71 3,86 117 -0,55 1,931

0,85 2,78 1,31 -1,38 4,349

o7 391 1,08 -0,61 2,309

o7 4,39 -0,05 4,058

0,45 4,26 0,96 -0,46 2,135

0,58 4 0,73 -0,56 2,928

0,96 417 1,07 -0,27 0,907

0,55 4,34 0,88 -0,34 1,570

hedefledigi
tarafindan

ogrenme ¢iktilarinin  6grenciler

nasi| algilandiginin oOlculmesi
kritik 6nem tasimaktadir. Bu bolumde, Halkla
iliskiler ve Reklamcilik programinin Bologna
ogrenme ciktilari; 1. sinif &grencilerinin 6nem
ile 4.

degerlendirmeleri

degerlendirmeleri sinif  égrencilerinin

performans karsilastirilarak
analizedilmektedir.Boylece programin bilgi,beceri
ve yetkinlik boyutlarinda hedeflenen kazanimlar
ile 6grencilerin mezuniyete yakin deneyimledikleri
gercek kazanimlar arasindaki uyumun duzeyi
ortaya konulmaktadir. Analiz, ders temelli IPA
bulgularini tamamlayici nitelikte olup, program

ciktilarinin butunsel isleyisini degerlendirmeye

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

yonelik daha Ust duzey bir cerceve sunmaktadir.

Tablo 2'de yer alan Bologna &grenme c¢iktilari
IPA  sonuglari,
bilgi,
dederlendirmeleriningenelolarakylksekdlzeyde

ogrencilerin  programin temel

beceri ve yetkinlik alanlarina iliskin
oldugunu géstermektedir. Onem ortalamalari 4,16
ile 4,76 arasinda degismekte olup tum ciktilarin
ogrenciler tarafindan programin merkezinde
konumlandirildigr anlasiimaktadir. Buna karsin
performans ortalamalarinin 2,78 ile 4,39 arasinda
genis bir aralikta seyretmesi, mezuniyete yaklasan
ogrencilerin bazi ¢iktilarda bekledikleri dizeyde

kazanim elde edemediklerini dusunduklerini
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Grafik 2

Bologna Ogrenme Ciktilarina lliskin IPA Matrisi

Kaynak: Yazarlar tarafindan hesaplanan endekslere gére gizilmistir.

gostermektedir. Genel egilim, mufredat
sonuglarina benzer sekilde o6nem duzeyinin
sistematikbicimde performansduzeyinin Uzerinde
olmasiyonundedir;bufark 6grencilerin beklentileri
ile deneyimledikleri ¢ikti dluzeyi arasinda anlamli

bir mesafe bulunduguna isaret etmektedir.

Bilgi temelli ciktilarda (OC1, OC2, OC4, OC5)
onem ortalamalari olduk¢a yuksek olmakla
birlikte, performans degerlerinin daha genis
bir dagihm gésterdigi gortlmektedir. Ozellikle
“sosyal bilimler alanindaki temel yaklasimlari
iliskilendirme” (OC2, P=3,34) ve “alanla ilgili
teori-pratik butunlugu saglama” (OC3, P=3,78)
ciktilarinda farklarin belirgin olmasi, 6grencilerin
teorik temelleri 6nemsediklerini ancak bu
temellerin  uygulama sureclerine tam olarak
yansimadigini dusunduklerini  goéstermektedir.
Bu durum, mufredattaki teorik derslerin icerik
agisindan yeterli goéruldugunu; ancak teori-
pratik entegrasyonunun daha gucltd 6grenme
deneyimleriyle desteklenmesi gerektigini ortaya
koymaktadir.

Beceri temelli ciktilarda (OC5, OC7, OC9, OCT,
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OC12) performans ortalamalari genel olarak
daha yuUksek olmakla birlikte 6nem-performans
farki bazi alanlarda dikkat cekicidir. Ozellikle
“yeni medya ve iletisim teknolojilerini uygulama”
(OC7, P=3,86) ve “mesleki etkinlikleri planlama
ve yonetme” (OC9, P=3,91) ciktilarindaki farklar,
ogrencilerin dijital uygulama ve proje yonetimi
gibi alanlarda daha yogun pratik deneyime
ihtiyac duyduklarini géstermektedir. Buna karsilik
“elestirel dusUnerek yaratici strateji gelistirme”
(OCT, P=4,26) ve “kanitlara dayal ¢ézim énerileri
gelistirme” (OC5, P=4,13) ciktilarindaki daha
yUksek performans degerleri, programin analitik
ve yaratici dusunme yonunun &égrencilerce daha
gulclu deneyimlendidini ortaya koymaktadir.

Yetkinlik temelli ciktilarda (OC6, OC8, OCIO,
OC13, OC14) farklarin dagilimi heterojendir. “Etik
standartlara iliskin farkindalik” (OC6) ve “yasam
boyu 6grenme tutumu gelistirme” (OC13) gibi
alanlarda performans degerleri yuksek olup,
ogrencilerin  bu c¢iktilari  program surecinde
basariyla icsellestirdikleri goérulmektedir. Ancak
en yuksek farkin “yabanci dili mesleki amacgla
kullanma” (OC8, P=2,78; Fark=-1,38) ciktisinda
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ortaya c¢lkmasi dikkat c¢ekicidir. Bu bulgu,
programin uluslararasilasma ve yabancidil yeterligi
konusundaki yapisal sinirliliklarini agik bigimde
gostermekte ve iyilestiriimesi gereken en kritik
mufredat alanlarindan birine isaret etmektedir.
“Kurumlarin yapisal 6zelliklerini tanima ve bilgiyi
kullanma” (OC10, P=4,39) ciktisinin performansinin
onem duzeyine ¢ok yakin olmasi ise programin
sektorel isleyis bilgisi aktariminda basarili
oldugunu gdstermektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde, Bologna
ogrenme ciktilart duzeyinde ogrencilerin  bilgi
ve beceri alanlarinda yuksek beklentiye sahip
olduklari ancak performans algilarinin o6zellikle
teori-pratik entegrasyonu, dijital uygulamalar
ve yabanci dil yeterligi gibi alanlarda geride
kaldigr gorulmektedir. Buna karsin etik, elestirel
disinme, strateji gelistirme ve mesleki 6zerklik
gibi alanlardaki performans duzeyleri 6grencilerin
bu ciktilari guc¢lt  bicimde deneyimlediklerini
gostermektedir. Bu bulgular, programin kuramsal
ve analitik yonunun gulclt; uygulama derinligi,
yabanci dil entegrasyonu ve dijital pratik
altyapisinin ise gelistirmeye acik alanlar oldugunu
ortaya koymaktadir. Oyle ki t testine gore de OC]J,
OC2, OC3, OC4, OC5, OC8, BCY, OCI0, OCT ve
OC12 6grenme ciktilarinda 6nem-performans
farklarinin istatistiksel olarak anlaml oldugu

(p<.05) t-testi sonugclariyla da dogrulanmaktadir.

Grafik 2'de 6grencilerin Bologna égrenme c¢iktilari
icin yaptiklari 6nem (Y ekseni) ve performans (X
ekseni) dederlendirmeleri dért bdlge Uzerinden
sunulmaktadir. Ciktilara iliskin ortalama 6énem
dederi4,51;performansortalamasiise3,92'dir.Genel
dagilim, ogrencilerin tum &grenme ciktilarinin
yUksekdUzeyde 6nemlioldugunainandigini,ancak
performans algilarinin bu yUksek beklentileri her
zaman karsilamadigini géstermektedir. Bu durum,
programin bazi bilgi ve beceri alanlarinda 6grenci
beklentileri ile deneyimlenen kazanimlar arasinda
algisal bosluklar bulunduguna isaret etmektedir.

“Korumaya Devam Et" bolgesinde OC1 (teorik

yaklasimlar bilgisi), OC5 (kanita dayal analiz ve
¢oézUm Uretme), OCT1 (elestirel ve yaratici strateji
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gelistirme), OC12 (paydaslara yoénelik uygun
iletisim stratejisi olusturma) ve OCl14 (6grenme
gereksinimlerini belirleme ve &z-yonetim) yer
almaktadir. Bu ciktilar, 6grencilerin hem yuksek
onem atfettigi hem de yuUksek performansla
deneyimledigi guglt alanlari temsil etmektedir.
Bu bulgu, programin kuramsal temeli aktarma,
problem c¢dzme, yaratici disinme ve iletisim
odakli strateji gelistirme yetkinliklerinde etkili bir

ogrenme deneyimi sundugunu gostermektedir.

Odaklan”

ogrencileringokdnemligérduglancakperformans

“Gelistirmeye boélgesinde  —yani
duzeyinin ortalamanin altinda kaldigi— herhangi
bir 6grenme ¢iktisinin bulunmadigi goérulmektedir.
Bu sonug, programin kritik bilgi ve becerilerde
genel olarak yetersizlik Uretmedigini; 6grencilerin
en 6nemli buldugu alanlarda asgari performans
beklentilerinin karsilandigini dusundurmektedir.
Ancak bu, tum ciktilarda yuksek memnuniyet
oldugu anlamina gelmemektedir; cunku
performans dagilimi &zellikle bazi ¢iktilarda daha

dusuk seviyelere isaret etmektedir.

“Asirt Yatinm Alan” bélgesinde OC6 (etik
standartlara iliskin farkindalik), ©C10 (kurumlarin
yapisal ézelliklerini tanima ve kullanma) ve OC13
(yasam boyu 6grenme tutumu) yer almaktadir.
Bu ciktilar, o6grenciler tarafindan performans
acisindan guglu degerlendirilmis olmakla birlikte
onem duzeyleri ortalamanin altinda kalmistir. Bu
dagilim, &grencilerin mesleki acidan dogrudan
uygulamaya doénuk c¢iktilarina daha fazla énem
verdiklerini; etik, yapisal analiz ve sUrekli 6grenme
gibi daha soyut ve uzun vadeli ¢iktilari ise gorece
ikinci planda gorduklerini dusundurmektedir.

“Dusuk Oncelik” bdlgesinde ise iki kritik dgrenme
ciktisi konumlanmaktadir: OC2 (sosyal bilimler
alanindaki yaklasim ve kavramlari disiplinle
iliskilendirme) ve ozellikle OC8 (yabanci dili
mesleki amagla kullanma). Her iki c¢iktida da
onem ve performans ortalamanin altinda
seyretmektedir. Ozellikle OC8'in  performans
degerinin 2,78 gibi belirgin bigcimde dusuk olmasi,
programin yabanci dil yeterligi konusunda yapisal

bir eksiklige sahip oldugunu ortaya koymaktadir.
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OC2'nin bu bélgede yer almasi ise dJrencilerin
kuramsal sosyal bilimler bilgisini mesleki pratikle
iliskilendirmede zorlandiklarini géstermektedir. Bu
bulgular t-testi sonuclariyla da tutarlidir; OC2 ve
OC8'de 6nem-performans farki istatistiksel olarak
anlamli bigimde yuksektir (p <.05).

Tematik dagilim acisindan bakildiginda, Bologna
ogrenme ciktilarinin  bilgi, beceri ve yetkinlik
boyutlarinda farklilasan bir yapi sergiledigi
gérulmektedir. Bilgi temelli ciktilar (OC1, OC2, OC3,
OC4, OC5) genel olarak yUuksek énem duzeyine
sahiptir; buna karsin performans degerleri
arasinda belirgin dalgalanmalar bulunmaktadir.
Ozellikle sosyal bilimler yaklasimlarini
iliskilendirme (OC2) ve teori-pratik butunligunu
saglama (OC3) ciktilarinin ortalamanin altinda
performans sergilemesi, &grencilerin kuramsal
temelleri anlamli bulmalarina ragmen bu bilgiyi
uygulamaya donusturme surecinde zorlandiklarini
gostermektedir. Buna karsilik teorik bilgi edinme
(OC1) ve kanita dayall analiz yapma (OC5) ciktilar
yUksek performansduzeyleriyle “Korumaya Devam
Et” bolgesinde yer almakta; bu durum programin
bilissel ve analitik ydnunun guc¢li oldugunu ortaya

koymaktadir.

Beceri temelli ciktilar (OC7, OC9, OCT1, OC12) daha
dengeli fakat heterojen bir dagihm sunmaktadir.
Elestirel ve yaratici strateji gelistirme (OC1) ile
paydas analizine dayali iletisim stratejisi Uretme
(OC12) ciktilarinin yuksek énem ve performans
duzeyleri, 6grencilerin analitik ve yaratici becerileri
program surecinde etkin bi¢cimde gelistirdiklerini
gostermektedir. Buna karsin yeni medya ve iletisim
teknolojilerini uygulama (OC7) ile mesleki etkinlik
planlama ve yénetme (OC9) ciktilari performans
agisindan daha dusuk konumdadir. Bu bulgu,
programin dijital pratikler ve uygulama yogunluklu
beceri gelistirme alanlarinda daha gugclu bir yapisal
destege ihtiya¢ duydugunu dustndurmektedir.

Yetkinlik temelli ciktilar (OC6, OC8, OC10, OCI13,
OC14) ise en belirgin farkhlasmanin gozlendigi
boyuttur. Etik farkindalik (OC6) ve yasam boyu
d3renme tutumu gelistirme (OC13) ciktilarinin
yUksek performans degerleri, 6grencilerin mesleki
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ozerklik ve etik duyarlilik alanlarinda guglu bir
gelisim goésterdiklerini ortaya koymaktadir. Buna
karsilik yabanci dili mesleki amacla kullanma (OC8)
ciktisinin matrisin en dusuk performans degerine
sahip olmasi, programin uluslararasilasma ve
yabanci dil yeterligi konularinda belirgin bir
glglendirme ihtiyact oldugunu gostermektedir.
Kurumsal isleyis bilgisi (OC10) ve bireysel gelisim
farkindahgr (OCl14) ise ortalama duzeye yakin
konumlanarak programin bu alanlarda istikrarli
fakat sinirli bir etki yarattigini isaret etmektedir.

Dersler ve Bologna 6grenme ¢iktilari igin yapilan
birlikte
programin ozellikle bilgi temelli alanlarda (OC1,

IPA  analizleri degerlendirildiginde,
OCB5) ve analitik-elestirel diisinme yetkinliklerinde
(Ocn, OC14) guclu bir performans sergiledigi
gorulmektedir. Ders [PA'si sonuglar, reklam
odakli ve yaratici uygulama derslerinin hem
yUksek énem hem yuUksek performans duzeyinde
konumlandigini  ortaya koyarken; &grenme
ciktisi IPA'si da ogrencilerin kuramsal cergeveyi
kavrama ve stratejik dusunme becerilerini
basariyla gelistirdiklerini gdstermektedir. Buna
karsilik her iki analizde de benzer bicimde
dijital uygulamalar (OC7), arastirma becerileri
ve teori-pratik entegrasyonu (OC2, OC3), proje
yénetimi (OC9) ve ézellikle yabanci dil yeterligi
(OC8) alanlarinda belirgin gelisim ihtiyaci ortaya
cikmaktadir. Ogrenciler tium ders ve ciktilara
yUksek onem atfetmekle birlikte, performans
farklarinin igerik yetersizliginden cok uygulama
firsatlarinin  sinirhihig1,  altyapr  eksiklikleri  ve
uluslararasilasma imkanlarinin kisitlihgi ile iliskili
oldugu anlasilmaktadir. Bu bulgular, programin
kuramsal ve analitik yonunun gUclu oldugunu;
ancak uygulama derinligi, dijital pratikler ve
yabanci dil entegrasyonu gibi alanlarin mufredat
gelistirme surecinde oncelikli olarak ele alinmasi

gerektigini gdstermektedir.

Tartisma, Sonug ve Oneriler

Bu arastirmanin bulgular, Halkla iliskiler ve
Reklamcilik lisans programinin kuramsal bilgi
aktarimi, stratejik dusinme ve analitik ¢dzimleme
becerileri agisindan guglu bir yapr sundugunu
goéstermektedir. Ozellikle OC1, OC5, OC11 ve OC14
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ciktilarinda yUksek performans duzeyleri, iletisim
egitiminin bilissel boyutunun tarihsel olarak
guclu seyrettigine iliskin alan yazinla uyumluluk
gostermektedir (Fang vd., 2019; Neill ve Schauster,
2015). Bu durum, programin kuramsal temelini
etkili bicimde yapilandirdigini ortaya koymaktadir.

Bununla birlikte, iletisim egitimi alaninda kuramsal
ve analitik yeterliklerin gucld olmasi, tek basina
programin tum mesleki yeterlik alanlarinda ayni
olcude basarili oldugu anlamina gelmemektedir.
Nitekim mesleki beklentilere odaklanan guncel
calismalar, yazma, yaratici dusunme, problem
¢cbzme, sosyal medya ydnetimi, arastirma ve
olciumleme gibi uygulamaya donuk yetkinliklerin
de mezunlardan beklenen temel beceriler arasinda

yer aldigini géstermektedir (Krishna vd., 2020).

Buna karsin teori—-pratik entegrasyonu, dijital
medya uygulamalari ve arastirma becerileri gibi
mesleki niteligin merkezinde yer alan alanlarda
belirgin performans aciklari bulunmaktadir. OC2
ve OC3 ciktilarindaki farklar, 6grencilerin kuramsal
bilgiyi uygulamali sUreclerde butunlestirme
firsatlarinin sinirl oldugunu géstermektedir. Bu
bulgu,stratejikiletisimegitimininprofesyonellesme
sUrecinde teori ile uygulama arasinda kalici bir
gerilim bulundugunu ortaya koyan calismalarla
uyumludur. Carreras ve arkadaslar (2025), farkli
programlarin teoriye ve pratige farkh agirliklar
verdigini, bu nedenle o&grencilerin  mesleki
yeterlikleri edinme bicimlerinin de degistigini

gostermektedir.

Dijital pratiklere iliskin dusuk performans
ise programin kuresel iletisim endustrisinin
gerektirdigi dijital yetkinliklerle tam uyum
saglayamadigini dusundurmektedir. Bu
bulgu, iletisim mufredatlarinda dijitallesmenin
cogunlukla secmeli dersler duzeyinde kaldigini
ortaya koyan sektorel degerlendirmelerle de
értusmektedir. Nitekim Ucler ve BuyUkcelikok'un
(2021) calismasinda, mufredatlarda dijitallesme
etkisi gorulse de bu derslerin gogunun seg¢meli
oldugu ve programlarin kuramsal agirligini
korudugu belirtilmektedir. Bu tespit, calismadaki
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dijital uygulama eksikliklerini desteklemektedir.
Ogrenci perspektifinden elde edilen uluslararasi
bulgular da benzer bir tabloya isaret etmektedir.
Tan ve Lee'nin (2023) calismasinda égrenciler, sinif
icinde edindikleri bilgi ve becerilerin blyuk dl¢gude
teorik kaldigini, mezuniyet sonrasinda sektére tam
olarak hazir hissetmediklerini belirtmislerdir. Bu
acidan, mevcut calismada teori—pratik uyumu ve
uygulama derinligi alanlarinda ortaya cikan farklar,
daha genis olgekli bir egitim tartismasinin yerel
yansimasi olarak degerlendirilebilir.

Yabanci dil yeterligi ise calismanin en belirgin zayif
alanini olusturmaktadir. OC8'in diisik performans
dizeyi, 6grencilerin mesleki ingilizceyi kullanma
konusunda kendilerini yetersiz hissettiklerini
gostermekte ve Turkiye'de iletisim egitiminin
uluslararasilasma kapasitesine iliskin  mevcut
elestirilerle uyum tasimaktadir. Dijital araclarin,
uluslararasi ajans pratiklerinin  ve akademik
kaynaklarin blyluk élcide ingilizce olmasi, dil
yeterliginin egitsel bir gereklilikten 6te mesleki
bir zorunluluk oldugunu ortaya koymaktadir.
Bu bulgu, Turkiye'de iletisim egitimi Uzerine
yapilan &onceki c¢alismalarla da ortusmektedir.
Atabek ve Sendur Atabek’in (2014) arastirmasinda
ogrenciler, akademisyenler ve meslek mensuplari
arasinda yabanci dil egitiminin dnemine ydnelik
ortak ve yuUksek duzeyli bir vurgu bulundugu
gorulmektedir. Bu durum, yabanci dil yeterliginin
yalnizca bireysel bir eksiklik degil, iletisim
egitiminin uluslararasilasma kapasitesiyle iliskili

yapisal bir mesele oldugunu ddsundurmektedir.

Arastirma sorularina iliskin  bulgular birlikte
degerlendirildiginde, &grencilerin tum ders ve
ogrenme ciktilar igcin yUksek &nem duzeyine
sahip olduklari; ancak o&zellikle dijital pratikler,
teori—pratik uyumu ve yabanci dil alanlarinda
performansin  geride kaldigini  dusundukleri
gorulmektedir. Bu durum, programin gugclu
yonlerinin kuramsal bilgi ve stratejik disUinme;
gelistiriimeyeacikyonlerininise uygulamaderinligi,
dijital yetkinlik ve uluslararasilasma bilesenleri
oldugunu gdstermektedir. Bu ¢cercevede bulgular,
program belgelerinde tanimlanan &grenme

ciktilari ile 6grencilerin mezuniyete yaklasirken
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deneyimledikleri yeterlik dUzeyleri arasinda
her zaman tam bir 6rtisme bulunmadigini
gostermektedir. Dolayisiyla iletisim egitiminin
degerlendirilmesinde yalnizca bigimsel 6grenme
ciktilarinin  degil, 6grencilerin algilanan basari

duzeylerinin de izlenmesi dnem tasimaktadir.

Bu arastirmanin temel katkisi, Bologna temelli

ogrenme ciktilarinin  program  belgelerinde

tanimlanmis olmasinin  tek basina yeterli
olmadigini; bu ciktilara iliskin dégrenci deneyimi
ile algilanan performans duzeyinin de sistematik
bicimde degerlendirilmesi gerektigini
gostermesidir. Sonug olarak, programin kuramsal
omurgasl guclt olmakla birlikte, uygulama ve
uluslararasilasma eksenlerinin guglendirilmesine
ihtiya¢ bulunmaktadir. Bu dogrultuda doért temel
éneri sunulmaktadir: (1) dijital becerilerin zorunlu/
moduler derslerle guclendirilmesi, (2) proje,
vaka ve studyo temelli uygulama modellerinin
yayginlastiriimasi, (3) mesleki ingilizceyi merkeze
alanyabancidil desteklerinin artirilmasi ve (4) dijital
laboratuvarlar ile teknik altyapinin iyilestirilmesi.
Bu adimlarin hayata gegcirilmesi, &grencilerin
beklentileri ile programin sundugu &grenme
deneyimi arasindaki uyumu artirarak c¢ikti temelli
egitim kalitesinin daha gorunur ve surdurulebilir

bicimde guglendirilmesine katki saglayacaktir.
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Extended Abstract

This study evaluates the effectiveness of the Public
Relations and Advertising undergraduate program
by comparing students’ perceived importance
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and performance levels regarding curriculum
courses and Bologna learning outcomes. By
comparing first-year students’' importance ratings
with fourth-year students’ perceived performance
assessments, the research aims to reveal the
degree to which students’ initial expectations are
met as they progress through the program.

The increasing integration of digital
communication, applied creative practices, and
strategic competencies within the communication
industry highlights the need for curricula to be
assessed not only through course content but also
through student-centered and outcome-oriented
quality frameworks. Within this context, the
Bologna Process and the Turkish Qualifications
Framework require higher education institutions
to define program learning outcomes and
systematically monitor students’ attainment of

these outcomes.

Yet existing literature in Turkey tends to emphasize
program introductions, graduate satisfaction, or
sectoral expectations, offering limited attention to
holistic evaluations of student perceptions within
an importance—performance framework.

From a theoretical perspective, students’
perceptions represent a critical component
of the learning process, influencing academic
engagement, self-efficacy, motivation, and the
formation of professional identity. Expectancy-
Value Theory posits that learners’ achievement
expectations and task valuation determine their
orientation toward academic tasks, suggesting
that learning outcomes must be evaluated not
only through curricular design but also through
students’ subjective interpretations. The student-
centered philosophy of the Bologna Process
reinforces this principle, positioning the alignment
between perceived importance and attained
performance at the core of quality assurance in
higher education.

The research adopts a comparative quantitative

design and utilizes the Importance—Performance
Analysis (IPA) method. IPA is widely used in
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educational quality assessment because it
identifies performance gaps, highlights areas
of strength, and exposes dimensions requiring

improvement.

The study was conducted with 25 first-year
and 23 fourth-year students enrolled in the
Public Relations and Advertising Department
at ... University. Data were collected using two
instruments: a 38-item course-based form and
a l4-item Bologna learning outcomes form.
In the course-based form, first-year students
evaluated the importance of each course,
whereas fourth-year students evaluated the
perceived achievement/performance associated
with the same courses. In the Bologna learning
outcomes form, students evaluated the perceived
importance and performance levels of the
program’s learning outcomes. Data from first-
year students were collected at the beginning of
the academic year, before they had substantive
experience with the curriculum, whereas data
frorn fourth-year students were gathered
during the final semester. This temporal design
strengthens IPA logic by ensuring a natural
separation between expectations and perceived
performance.

Descriptive statistics, mean scores, standard
deviations, difference values (P-l), and Levene
test results were computed using SPSS. IPA's
four-quadrant matrix—Keep Up the Good Work,
Concentrate Here, Low Priority, and Possible
Overuse—guided the interpretive stage. The
analyses focused deliberately on descriptive
patterns rather than inferential modelling,
consistent with IPA's exploratory and diagnostic

orientation.

Findings indicate that students generally assign
high importance to the curriculum. The average
importance score across 38 courses is 4.33, while
the average performance score is 4.03. Courses
perceived as most important include Introduction
to Advertising, Creativity in Advertising, Crisis

Management, Voiceover and Diction, and Basic
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Research and Writing. The highest performance
ratings were observed for Introduction to
Advertising, Digital Media Campaign, Social Media
Management, and Public Relations Campaign—
indicating that students perceive strong gains,
particularly in applied and digital-oriented
courses. These results suggest that the program’s
practice-driven and creative components align
well with student expectations and yield high

perceived learning value.

The most notable performance gaps emerged
in Persuasion Theories and Rhetoric (-1.30),
Entrepreneurship (-0.96), Basic
and Writing (-0.95), Integrated Marketing

Communication (-0.84), and Professional English

Research

IV (-0.81). The statistical significance of these gaps
(p < 0.05) indicates that students hold higher
expectations in these areas than the program

currently satisfies.

According to the IPA matrix, Introduction to
Advertising, Creativity in Advertising, Digital
Marketing, and Corporate Communication
are categorized as “Keep Up the Good Work,"
representing clear strengths of the curriculum.
Notably, no course appears in the “Concentrate
Here” quadrant, suggesting that students do not
perceive critical weaknesses requiring urgent

curricular intervention at the course level.

Amorecomplex patternemergeswhen examining
the Bolognalearning outcomes. Whileimportance
ratings for all 14 outcomes are exceptionally high
(4.16-4.76), performance scores vary widely (2.78-
4.39). This misalignment indicates that although
students value the program'’s learning outcomes
strongly, the perceived level of attainment is

uneven.

The largest gap is observed in the foreign
language outcome (LO8: use of a foreign
language in professional communication), with
a difference of -1.38. This confirms a widespread
challenge in Turkish communication programs
and signals an urgent need to enhance foreign
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language instruction. Additional gaps were
found in LO2 (relating theoretical approaches
to communication practices), LO3 (integrating
theory and practice), and LO7 (using new media
technologies effectively). By contrast, LO10
(understanding organizational structures and
managerial communication) and LO11 (developing
creative strategies and solutions) display strong
performance, suggesting that students feel
more competent in strategic thinking and
creative problem-solving than in theory-driven or

language-based competencies.

Overall, the results suggest that students perceive
the programme as providing a solid foundation
in  theoretical knowledge and analytical
competencies, particularly in applied, creative,
and digital communication courses. Nonetheless,
specific areas—especially  foreign-language
proficiency, theory-practice integration, and
advanced digital media practices—require

systematic strengthening.

These findings offer actionable insights for
curriculum committees: theoretical courses may
benefitfromincreased practiceintegration;foreign
language education may require new pedagogical
models or external support mechanisms; and
digital infrastructure must be enhanced to keep

pace with global communication trends.

In conclusion, this study demonstrates the value
of applying a student-centered and outcomes-
oriented framework to evaluate communication
curricula within the Bologna Process. The IPA
method provides a clear, actionable map of
strengthsand improvement needs, enabling data-
driven decision-making for curriculum revision
and quality assurance. The research contributes
to the limited body of IPA-based communication
education studies in Turkey and underscores the
necessity of aligning students’ expectations with
learning outcomes throughout the educational
process. Strengthening foreign language
instruction, expanding digital competencies, and
deepening theory-practice integration emerge

as essential priorities for enhancing the overall
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effectiveness and future readiness of Public

Relations and Advertising education.
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6z

Bu calisma, Columbus (2017) filmini mekan ve kisilerarasi iletisim baglaminda inceleyerek, mekani yalnizca estetik bir
arka plan olarak degerlendiren dustncenin aksine onun, anlam Uretimine ve farkli iletisim bigimlerine katkisini ortaya
koymaktadir. Filmde mimari yapilar sabit anlamlar tasiyan nesneler olmaktan ziyade, karakterlerin deneyimleri araciligiyla
surekli yeniden uUretilen, karakterlerin déntsimunde etkili olan dinamik alanlar olarak islev gérmektedir. Arastirmanin
temel amaci, filmde mimari mekanin kisilerarasi iletisim sureclerinde nasil isledigini ve anlam Uretimine nasil katkida
bulundugunu ortaya koymaktir. Bu dogrultuda mekan, yalnizca fiziksel bir ¢cevre ya da anlatisal arka plan olarak kabul
edilmemektedir. Mekan, iliskilerin kuruldugu, duygularin dolasima girdigi ve iletisimin bicimlendigi aktif bir yapi olarak ele
alinmaktadir. Calisma, nitel arastirma yaklasimi gergevesinde tasarlanmistir. Sahne, diyalog ve sdylem analizi ile mekansal
dlzenleme ve gorsel kompozisyon incelemesini bir araya getiren ¢ok katmanl bir ydntem benimsemistir. Bu baglamda
analiz, filmdeki Casey ve Jin karakterlerinin mimari yapilarla kurdugu farkli iliskiler Gzerinden mekanin deneyimlenen ve
hissedilen bir yaplya donltsumunu ele almaktadir. Calismanin temel bulgusu, Columbus filminde iletisimin dilsel ifadeden
once mekansal duzlemde kuruldugudur. Karakterler arasindaki iliski yalnizca sdzel etkilesimlerle birlikte bedensel
yonelimler, proksemik mesafeler, sessizlikler ve mimari yurtyusler araciligiyla insa edilmektedir. Bu baglamda makale,
sinemada mimarinin yalnizca estetik bir unsur olmadigini, ayni zamanda, bedensel, duygulanimsal ve iliskisel stregler
araciligiyla kisilerarasi iliskilerin kurulmasi, surdurtlmesi ve dontsumunde etkin rol oynayan birincil bir iletisim araci islevi
gordigunu ortaya koymaktadir. Bu yonuyle film, mekan ve iletisim arasindaki karsilikl kurucu iliskiyi gérdnar kilan 6zgin

bir sinemasal érnek sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Mekan lletisim, Mimari, Kisilerarasi Etkilesim, Mekansal Deneyim.

ABSTRACT

This study examines the film Columbus (2017) in the context of space and interpersonal communication, revealing—
contrary to the notion that treats space merely as an aesthetic backdrop—its contribution to the production of
meaning and various forms of commmunication. In the film, architectural structures function not as objects bearing fixed
meanings, but as dynamic spaces that are constantly re-produced through the characters’ experiences and influence
their transformation. The primary aim of the research is to reveal how architectural space operates within interpersonal
communication processes in the film and how it contributes to the production of meaning. In this context, space is
not merely regarded as a physical environment or a narrative backdrop. Space is treated as an active structure where
relationships are established, emotions circulate, and communication takes shape. The study is designed within the
framework of a qualitative research approach. It adopts a multi-layered method that combines scene, dialogue, and
discourse analysis with an examination of spatial arrangement and visual composition. In this context, the analysis
addresses the transformation of space into an “experienced” and “felt” structure through the distinct relationships that
the characters Casey and Jin establish with architectural structures in the film. The study’s key finding is that in the
film Columbus, communication is established on the spatial plane before it is expressed linguistically. The relationships
between characters are constructed not only through verbal interactions but also through bodily gestures, proxemic
distances, silences, and architectural movements. In this context, the article demonstrates that architecture in cinema
is not merely an aesthetic element, but also functions as a primary means of communication that plays an active role
in the establishment, maintenance, and transformation of interpersonal relationships through physical, emotional,
and relational processes. In this regard, the film presents a unique cinematic example that makes visible the mutually

constitutive relationship between space and communication.

Keywords: Space, Cormmunication, Architecture, Interpersonal Interaction, Spatial Experience.
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Giris

Kogonada'ninydnetmenliginiustlendigiColumbus
(2017), mimariyi sinemasal anlatinin merkezine
yerlestiren 6zgun yapisiyla ¢gagdas sinema iginde
dikkat c¢ekici bir konum edinmektedir. Film, ilk
bakista minimal bir anlati yapisina sahip gibi
gorunse de mekanin kullanim bigimive karakterler
arasi iliskilerin bu mekansal yapi iginde kurulma
sekli, onu salt bir dramatik anlatidan cikararak
iletisim ve mekan arastirmalari agisindan teorik

duzlemdetartisilabilir birfilm haline getirmektedir.

Sinema calismalarinda mekan, uzun stre boyunca
anlatinin arka planini olusturan pasif bir unsur
olarak ele alinmistir. Klasik anlati sinemasinda
mekanin temel islevi, karakterlerin eylemlerine bir
zemin saglamak ve olay érglsunu desteklemekle
sinirl kalmistir (Bordwell, 1985). Ne var ki ozellikle
modern sinema pratiklerinde bu yaklasim giderek
donusmusvemekan,anlatininyalnizcadestekleyici
bir unsuru olmaktan c¢ikarak anlam Uretiminin
aktif bir bileseni haline gelmistir. Antonioni'nin
boslugu ve  yabancilasmayi
Chantal

gundelik mekani sistematik olarak kaydeden uzun

gorsellestiren
sinematografisinden Akerman'in
planlarina dek uzanan bu doénusim, mekanin
iliskisel, deneyimsel ve iletisimsel bir kategori
olarak yeniden kavramsallastiriilmasini zorunlu
kilmaktadir.

Bu noktada mimari, sinemasal mekanin en yogun
anlam tasiyan bicimlerinden biri olarak o6ne
cikmaktadir. Mimari yapilar, bireylerin duygusal
durumlarini, toplumsal konumlarini ve Kisilerarasi
iliskilerini hem yansitan hem de bicimlendiren
birimler olarak islev gormektedir (Forty, 2000).
Columbus filmi bu durumu bilingli bir bigimde
kullanarak mimariyi sadece temsil edilen bir nesne
degil, iletisimsel bir ara¢ haline getirmektedir.
Filmde karakterler arasindaki etkilesimlerin blyuk
olcide mimari yapilar etrafinda sekillenmesi,
mekanin iletisim sureglerindeki belirleyici rolunu
aclk bigimde ortaya koymaktadir.

S6z  konusu temeli,

yaklasimin  bicimsel

yonetmenin  &zgln  konumlanmasinda da

kendini gostermektedir. Seul dogumlu ve Orta
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Bati Amerika'da bUyUmus bir ydnetmen olarak
Kogonada, Columbus sehrinin modernist mirasini
ne tam igeriden ne de tam disaridan bir bakisla ele
almaktadir. Bu konum, filmde mekanla kurulan
iliskinin hem nesnel hem de derin bigcimde kisisel
bir boyut tasimasina zemin hazirlamaktadir
(Architectural Record, 2018). Bu mesafe, mekanin
alisilagelmis olmaktan cikip yeniden goérulur hale
gelmesinin dénkosulunu olusturmakta ve filmin

temel iletisimsel mantigini kurmaktadir.

Filmde Casey ve Jin karakterleri arasindaki iliski,
bu baglamda merkezi bir énem tasimaktadir.
Bu iki karakter arasindaki iletisim, cogu zaman
dogrudan sozel ifadeler araciligiyla dedgil
birlikte deneyimledikleri mekanlar, yudruyusler,
duraksamalar ve sessizlikler Uzerinden
kurulmaktadir. Bu durum, iletisimin yalnizca dilsel
bir aktarim sureci olmadidini beden, mekan ve
duygulanimin i¢ ice gectigi cok katmanli bir yapi
oldugunu gdstermektedir. Dolayisiyla film, iletisim
kavramini genisleterek onu mekansal deneyim

Uzerinden de ele almaktadir.

Bu calismanin temel amaci, Columbus filminde
mekanin kisilerarasi iletisim sureclerinde nasil
bir rol oynadigini incelemek ve mimari yapilarin
anlam Uretimindeki islevini kuramsal bir cerceve
icinde analiz etmektir. Bu dogrultuda c¢alisma,
mekani iletisimsel bir yapi olarak ele almakta ve
bu yaklasimi mekanin toplumsal tretimine iliskin
perspektifler (Lefebvre, 1991), duygulanim ve
haptik mekan kuramlari (Bruno, 2002; Tuan, 2001)
ve kisilerarasi iletisim teorileri (Hall, 1966; 1959) ile
temellendirmektedir.

Calisma ayni zamanda, sinemada mekanin
nasil temsil edildigi sorusunun &tesine gecgerek
mekanin nasil deneyimlendidi ve bu deneyimin
kisilerarasi iliskiler Uzerindeki etkileri Uzerine
odaklanmaktadir. Bu yonuyle analiz, yalnizca
gorsel temsil dlizeyinde kalmamakta ve mekanin
bedensel, duygusal ve iligkisel boyutlarini da
kapsamaktadir. Bu yaklasim, filmi yalnizca estetik
bir nesne olarak degerlendirmek yerine, onu cok
katmanli bir iletisim sistemi olarak ele almayi

muUmkun kilmaktadir.
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Bu ¢alisma, nitel arastirma yaklasimi gcercevesinde
tasarlanmis olup Columbus filminin iletisim
ve mekan iliskisi baglaminda derinlemesine
analiz edilmesini amaglamaktadir. Calismada
benimsenen yontem kuramsal olarak
temellendirilmis, cok katmanl ve yorumlayici bir
analiz modelini esas almaktadir. Bu dogrultuda
analiz sUreci, sinema c¢alismalari, mekan kurami
ve kisilerarasi iletisim literatUrinun kesisiminde
konumlandirilmaktadir. Arastirmanin temel
yontemi nitel filmm analizi olarak tanimlanabilir.
Ancak bu analiz, tekil bir teknikten ziyade birden
fazla yaklasimin birlikte isletildigi butuncdal
bir cerceveye dayanmaktadir. ilk olarak sahne
ve sekans analizi kapsaminda film, kronolojik
bir anlati takibi yerine tematik bir ayristirma
yontemiyle incelenmistir. Bu tercih mekanin
sabit bir arka plan olmanin oOtesinde farkl
baglamlarda farkli anlamlar Ureten dinamik bir
yaploldugu varsayimina dayanmaktadir (Bordwell
ve Thompson, 2008). Dolayisiyla film, bastan
sona dogrusal bir ¢6zimleme yerine mekansal
deneyim, duygulanim, kisilerarasi etkilesim ve
donusum gibi tematik basliklar altinda yeniden
yapilandirilarak analiz edilmistir. Bu yontem, ayni
mekansal unsurun farkli sahnelerde Ustlendigi
degisken islevlerin gérunur kilinmasini mimkun
kilmakta ve mekanin anlati icindeki tutarlihdini ya
da donUsuimunu izlemeye olanak tanimaktadir.
ikinci olarak mekansal duzenleme ve gérsel
kompozisyon incelemesi, filmin sinematografik
tercihleri ile iletisimsel yapilar arasindaki iliskiyi
ortaya koymay! hedeflemektedir. Bu kapsamda
kadraj, kamera agisi, karakterlerin mekan icindeki
konumlanisi ve hareketleri gibi unsurlar anlam
Uretim surecglerine dogrudan katkida bulunan
0geler olarak degerlendirilmistir (Gibbs, 2002).
Ozellikle karakterler arasindaki fiziksel mesafe,
yonelim ve mekansal yerlesim Hall'in (1966)
proksemik teorisi cercevesinde kisilerarasi
iletisimin niteligini belirleyen gorsel gdstergeler
olarak okunmaktadir. Bu yaklasim, mekanin
iletisimi barindiran ve aynizamanda bigcimlendiren
bir unsur oldugu varsayimini sinematografik
duzlemde test etmeyi mUmkudn kilmaktadir.

Sonu¢ olarak bu c¢alisma, Columbus filmini
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iletisim ve mekan iliskisi baglaminda inceleyerek
mimarinin sinemasal anlatida Ustlendigi rolu
yeniden degerlendirmeyi amaglamaktadir. Bu
cercevede film, mekanin pasif bir arka plandan
cikarak iletisimin kuruldugu, sudrduruldugu ve
donusturuldugu bir alan haline geldigini gésteren
onemli bir 6rnek olarak konumlandirilmaktadir.

Mekanin Toplumsal Uretimi
Mekanin sinemasal anlati igindeki rolunu
anlamlandirabilmek icin  6ncelikle mekanin
ontolojik ve kuramsal statUsUnuUn yeniden
dusunulmesi gerekmektedir. Bu baglamda Henri
Lefebvre'nin mekan kurami, mekani sabit, notr
ve kendinde var olan bir gerceklik olarak ele alan
geleneksel yaklasimlara karsi koklU bir dontsim
oOnerir. Lefebvre'ye goére mekan, toplumsal
iliskiler tarafindan surekli olarak Uretilen, yeniden
yapilandirilan ve donusturulen dinamik bir stregtir
(Lefebvre, 1991: Lefebvre, 2007: 44). Bu yaklasim,
mekani fiziksel bir koordinatlar butinu olmaktan
¢cikararakonuideolojik, kulturel veiliskisel boyutlari

olan ¢cok katmanli bir yapi haline getirir.

Lefebvre'nin (2014) ortaya koydugu uUcli mekan
semasi olarak algilanan mekan, tasarlanan mekan
ve yasanan mekan bu cok katmanli yapinin
analitikolarak kavranmasinaimkan tanir.Algilanan
mekan, gundelik pratikler icinde deneyimlenen
ve kullanilan fiziksel alanlar ifade etmektedir.
Bu boyut, toplumsal yasamin maddi ve fiziksel
yonunu,yaniuretimveyeniden-uretimsureclerinin
gerceklestigi somut yerleri ve aglar kapsar. Bir
toplumun her Uyesinin kendi mekaniyla kurdugu
iliskiyi, bu mekandakiyeterliligini ve performansini
ifade eder. Ornegin neo-kapitalizmnde bu pratik,
is yerleri ile ikamet yerlerini birbirine baglayan
guzergahlari ve gundelik hayatin ritimlerini
algilanan mekan icinde birlestirir (Lefebvre, 2014:
66-67). Tasarlanan mekan, planlama, mimarlk ve
teknik bilgi araciligiyla kurulan soyut ve normatif
mekani temsil eder. Bu, mekanin kavramsal,
teorik ve ideolojik boyutudur; yani bilginlerin,
planlamacilarin, sehircilerin ve teknokratlarin
tasarladigi mekandir. Toplumun hakim Uretim
tarziigcindeki "egemen mekan" budur. Entelektuel
olarak olusturulmus gosterge ve kod sistemlerine
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dayanir ve mekanin nasil olmasi gerektigini kuralci
bir sekilde belirler (Lefebvre, 2014: 70-73). Buna
karsilik yasanan mekan, bireylerin bu fiziksel ve
kavramsal dlzenlemeleri duygusal, sembolik ve
deneyimsel duzeyde igsellestirdikleri alani, yani
mekanin "ima edilen" ve "hissedilen" boyutunu
ifade eder. Bu boyut, mekanin imgeler ve
semboller araciligiyla dogrudan "yasanan" halidir;
yani mekani kullananlarin ve icinde oturanlarin
mekanidir. Sdézel olmayan semboller sistemine
dayanir ve genellikle sanatgilarin, yazarlarin veya
felsefecilerin tarif ettigi duyusal cekirdegde sahiptir
(Lefebvre, 2014:71). Bu U¢ moment arasindaki iliski
hicbir zaman basit veya istikrarli degildir. Bu Uglu
vapl, bir yandan mekanin matematiksel/zihinsel
soyutlamasini, digeryandan fiziksel gergekliginive
nihayetinde toplumsal pratigin icindeki yasantiyi

bir teoride birlestirmeyi hedefler.

BenzerbicimdeDoreenMassey (2008) mekani,farkli
guciliskilerinin, hareketlerinve hikayelerin kesistigi
dinamik bir "olaylar butunu" olarak tanimlamakta
ve mekanin anlaminin tek bir bireyin ya da grubun
deneyimiyle belirlenmedigini,aksinecokluve cogu
zaman celisen perspektiflerin karsilasmasindan
olustugunu vurgulamaktadir. Massey, mekanin
statik bir yuzey oldugu fikrini reddeder. Ona gore
mekan, "o ana kadarki hikayelerin eszamanhligi"
(2008:7) olarak tanimlanmalidir. Massey'nin en
temel 6nermelerinden biri, mekanin iliskilerin bir
Urdnu oldugudur. Bu iliskiler farkh gluic dengelerini
barindiran "gug geometrileri" tarafindan
sekillendirili. Mekan, bu farkli yorungelerin
kesistigi yerdir (2008:130). Mekanin var olabilmesi
icin birden fazlayoringenin ve farkli hikayenin ayni
anda mevcut olmasi gerekir, aksi takdirde tek bir
tarihin acihmi s6z konusu olur. Massey (2008: 149-
150), mekanin farkli hikayelerin ve yorlingelerin
beklenmedik karsilasmalarindan dogan bir "bir
aradalik" sundugunu savunur. Bu durum, mekani
zorunlu olarak bir muzakere ve politika alani yapar
cunkU bu farkl perspektifler ve bazen celisen
¢ikarlar, o mekanda nasil birlikte var olunacagini

sUrekli olarak yeniden belirlemek zorundadir.

Mekanin Duygulanimsal ve Haptik Boyutu

Mekanin yalnizca toplumsal iliskiler tarafindan
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Uretilen bir yapi olarak ele alinmasi, onun maddi
ve ideolojik boyutlarini  anlamak agisindan
onemli bir cerceve sunmakla birlikte, mekansal
deneyimin duygusal ve bedensel boyutlarini tam
olarak aciklamak icin yeterli degildir. Bu noktada
mekanin hissedilen bir deneyim alani olarak ele
alinmasi gerekmektedir. Bu yaklasim, mekanin
algilanma bicimini godrsel temsillerin &tesine
taslyarak onu duygulanimsal ve bedensel bir sireg
olarak kavramsallastirmayr mumkun kilar.

Giuliana Bruno’nun Atlas of Emotion (2002) adl
calismasi, mimari ile sinemanin kesistigi noktalari,
insanhareketliligiveduygusalyolculuklartzerinden
inceler. Yazar, mekénsal pratikleri duragan
birer yapi olarak ele almaz, izleyicinin bedensel
hareketiyle sekillenen film seritleri gibi dinamik
bir streg¢ olarak tanimlar. Metin, binalar arasinda
dolasmanin veya bir sehri deneyimlemenin,
aslinda sinematik bir montaj kurgusuyla es deger
oldugunu savunur. Bu yaklasimda yolculuk,
sadece fiziksel bir yer degistirme degil, ayni
zamanda toplumsal cinsiyet ve hafiza ile orulu
derin bir duygusal haritalandirmadir. Bruno'ya
gore sinema, izleyiciyi duygusal ve bedensel olarak
icine ¢ceken bir deneyim alanidir (2002:55-56). Bu
baglamda mekan, sabit bir gorsel nesne olmaktan
¢cikarak izleyiciyle temas kuran, onunla birlikte
"hareket eden" ve duygusal olarak etkilesime giren
bir ylzeye donusur. Bruno (2002: 55), alisilagelen
"sightseeing" (turistik bakis) kavraminin karsisina
"site-seeing" (yer-gérme) kavramini koyarak
bu ayrimi keskinlestirir. Turistik bakis mekani
disaridan ve mesafeli bicimde irdelerken, yer-
gorme mekani iceriden ve bedensel bir temasayla
deneyimler. Buna bagl olarak Bruno'nun "haptik
gorsellik" olarak tanimladigi yaklasim, gérmenin
dokunsal bir boyut kazandigini ve mekanin adeta
beden araciligiyla deneyimlendigini ileri surer.
Bruno, haptik kavramini mimari bir dnculden yola
clkan "cografi bir dokunsallik" olarak tanimlar
(2002:55). Bu bakis agisina gore film ve mimari,
beden haritasi Uzerine yazilmis temsil pratikleridir
ve her ikisi de kullanicinin veya izleyicinin
bedeniyle deneyimledigi yasanan mekanlar
Uretir (2002:64). Walter Benjamin'in teorilerine

dayandirilan bu goérlse goére, binalar kullanim
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ve aliskanlik (habitus) yoluyla, yani dokunma ve
goérmenin birlesimiyle sahiplenilir. Film, mimarinin
bu dokunsal aliskanhdini devralir ve izleyiciye
mekani tuketilebilir, hareket halindeki bir deneyim
olarak sunar (2002:65). Bu baglamda, mimari bir
yurUyus ile bir filmin kurgusu arasinda dogrudan
bir bag vardir. Her ikisi de izleyiciyi mekansal bir
yolculuga ¢ikararak haptik bir deneyim kurgular.
Mimari, duragan bir yapr gibi gérunse de,
kullanicinin hareketiyle "haptik olarakimgelenir ve
mobilize edilir" (Bruno, 2002:66). Film ise, montaj
ve kamera hareketleri araciligiyla bu mekansal
yolculugu yeniden Uretir ve bdylece her iki disiplin
de bedensel bir kesif alani sunar. Haptik deneyim,
klasik optik alginin mesafeli ve nesnelestirici
yapisina karsi daha yakin, daha yogun ve daha
oznel bir iliski bicimini ifade eder. Bu baglamda
mekan, bireyin icine dahil oldugu, onunla temas
kurdugu ve bu temas araciligiyla anlam kazandigi
biralanhalinegelir.Sinemadabudeneyim, dzellikle
uzun planlar, sabit kamera kullanimi ve mekéansal
surekliligin vurgulanmasi aracihgiyla gucglendirilir.
izleyici bu tur estetik tercihler sayesinde mekani
yalnizca gérmez, onun iginde "bulunur" ve onu
deneyimler.

Bu noktada Brian Massumi'nin duygulanim
(affect) kavramsallastirmasi, mekansal deneyimin
dil-6ncesiboyutlarintanlamakacisindan dnemlibir
katkl sunar. Massumi'ye (2002) gére duygulanim,
henlz bilingli bir duyguya dondsmemis, ancak
bedenile gevre arasindakietkilesimmde ortaya ¢ikan
yogunluklar olarak tanimlanir. Bu yogunluklar
tam anlamiyla ifade edilemez ancak hissedilir,
yonlendirir ve bireyin algisini  bicimlendirir.
Duygulanim bu nedenle temsil edilebilir bir
icerikten ziyade deneyimlenen bir sUrectir ve
anlam Uretiminin dil devreye girmeden &nceki
katmaninda yer alir. Mekan, bu duygulanimsal
surecglerin ortaya ciktigr ve dolasima girdigi bir
ortam olarak islev gorur. Birey belirli bir mekanda
bulundugunda yalnizca fiziksel bir konumda yer
almaz, ayni zamanda o mekanin atmosferine,
ritmine ve yodunluguna maruz kalir. Massumi
(2002: 34) bu durumu mekanin sekline gore
yonlenmek olarak tanimlar. Bu ydnlenis, gdrsel
bir harita okumaktan ziyade, bedenin mekanin
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yogunluguna verdigi ézerk bir tepkidir. Beden ve
nesneler birbirinin protezleri gibidir. Birbirlerine
gecerek asimetrik bir simbiyoz olustururlar.
Deneyim bu iki kutup (beden ve mekan/nesne)
arasinda gercgeklesir. Mekanin canhligi ve yeni
olanin gelisi, bu etkilesimlerdeki ongdrulemez
yogunluklar yoluyla bedene nufuz eder (Massumi,
2002: 71).

Yi-Fu Tuan'in (2001) "mekanin dokusu" (texture
of place) olarak tanimladigi sey, tam da bu
yogunlugu, mekanin beden tarafindan hissedilen
maddi ve duyussal katmanini ifade etmektedir.
Tuan'a gore bir yerin "hissi" (feel), sadece gorsel
bir gozlem dedil, zamanla edinilen ve "kaslar ile
kemiklere kaydedilen" (2001:184) derin bir bilgi
birikimidir. Bir denizcinin gUvertedeki yUrUyus
tarzi veya bir koylunun dagdlik arazideki adim
atma bicimi, mekanin maddi 6zelliklerinin bedene
nasil islediginin birer o6rnegdidir (2001:184). Bu
baglamda mekanin dokusu, bedenin o cevreyle
girdigi fiziksel etkilesimin bir sonucudur. Tuan,
mekanin (space) bir "yer" (place) haline gelmesini,
onun degerin somutlasmis hali olmasina badlar.
Deneyim ne kadar yodun ve butunsel olursa (yani
hem bedensel hem de zihinsel), o mekan o kadar
gergek ve dokulu hissedilir (2001: 18; 100) . Mekan,
hareket etmemize izin veren 6zgurluk ve aciklik
semboludur. Ancak biz bu alani daha iyi tanidikca
ve ona anlam yukledikge, mekan yavas yavas
"ver'e dénlUsmeye baslar. Ornegin, yeni tasinilan
bir mahalle baslangicta kafa karistiriciimgelerden
olusan '"orada bir yerdeki bulanik bir mekan"
iken, 6nemli sokak koseleri ve simge yapilar
tanimlandik¢atanidikbiryerhalinegelir(Tuan,2001:
17-18) Bir yerin hissini kazanmak zaman gerektirir.
Bu his, gunbegun tekrarlanan, cogunlukla siradan
ve dramatik olmayan deneyimlerin birlesimidir.
Mekéan,tamamentanidikhelegeldigindeartik"yer"
olmustur. Mekanin duyussal bir katmani vardir.
Tuan'a gore (2001: 2) "duygu, tim insan deneyimini
renklendirir". insanlar, nesnelere ve mekanlara
insani veya canh Ozellikler yukledikleri 6lcude
onlarla bag kurarlar. Yerliler, kendi mekanlarinin
ambiyansi icinde yasarlar. Bu, dusunceden 6nce
gelen, bedensel olarak hissedilen bir varolus

halidir. S6z konusu duyussal katman, mekani bos
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bir alan olmaktan cikarip, anilarla ve degerlerle
yUuklIU bir "yer" haline getirir.

Columbus filminde bu duygulanimsal ve haptik
mekan anlayisi son derece belirgin bigcimde
gozlemlenmektedir. Filmdeki mimari yapilar,
karakterlerin duygusal durumlariyla dogrudan
etkilesime giren, onlari etkileyen ve ydnlendiren
yapilar olarak islev gorur. Ozellikle Casey
karakterinin mimariyle kurduguiliskibubaglamda
dikkat cekicidir. Casey, mimariyi hisseden, onunla
duygusal bir bag kuran ve bu bag araciligiyla kendi
icsel dunyasini duzenleyen bir figurdir. Onun
icin mimari, Bruno'nun (2002) yasanabilir mekan
olarak tanimladigi seye karsilik gelmektedir: icine
girilen, beden tarafindan kavranilan ve duygusal

olarak sahiplenilen bir alan.

Sonug olarak mekanin duygulanimsal ve haptik
boyutu,onunyalnizcatoplumsal olarak Uretilen bir
yap!l olmadigini bununla birlikte bedensel olarak
deneyimlenen ve duygusal olarak hissedilen bir
sure¢ oldugunu gostermektedir. Bu yaklasim
mekani gdrsel temsilin otesine taslyarak onu

iletisimsel bir yUzey haline getirir.

iliskisel, Bedensel ve Mekansal Bir Siire¢
Olarak iletisim

Kisilerarasi iletisim, uzun sudre boyunca dogrusal
bir model c¢ergevesinde, gdnderici ile alici
arasinda gerceklesen bir bilgi aktarim sureci
olarak ele alinmistir (Shannon ve Weaver, 1949).
Bu yaklasim, iletisimi bUyUk 6lcude dilsel kodlarin
iletilmesive ¢6zUlmesi Uzerinden tanimlamakta ve
iletisimin baglamsal, bedensel ve duygulanimsal
boyutlarini ikincil bir konuma yerlestirmektedir.
Ancak &zellikle ¢cagdas iletisim kuramlarinda bu
indirgemeciyaklasim giderek terk edilmis; iletisim,
cok katmanly, iliskisel ve sUre¢ odakli bir fenomen
olarak yeniden kavramsallastirilmistir (Craig, 1999).

Bu dénusumun o6nemli temsilcilerinden biri
olan Martin Buber, iletisimi aragsal bir etkinlik
olmaktan c¢ikararak varolussal bir iliski bigimi
olarak ele alir. Buber'in (1958) "Ben-Sen" (I-Thou)
ve "Ben-0O" (I-It) ayrimi bu bagdlamda belirleyici
bir analitik ara¢c sunmaktadir. "Ben-0" iliskisinde
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karsidaki birey bir nesne, bir ara¢ ya da bir islev
olarak konumlandirilirken; "Ben-Sen" iliskisinde
karsidaki tam bir 6zne olarak taninir ve anlam bu
karsilasma icinde ortaklasa Uretilir. Bu yaklasimda
iletisim, karsilasma aninda birlikte kurulan bir
deneyimdir (1958:6). Builiskisel perspektif, Herbert
Blumer'in  sembolik etkilesimcilik kuramiyla
daha da genigletilebilir. Blumer'e goére (1969)
anlam, nesnelerin ya da durumlarin kendisinde
ickin olarak kabul edilemez aksine bireyler arasi
etkilesim sUrecinde ortaya c¢ikar ve surekli olarak
yeniden muzakere edilir. Sembolik etkilesimcilik
baglaminda bir mimari yapi, nesnel &zellikleriyle
sabit bir anlam tasimaz, ona yoneltilen dikkat,
gecirilen deneyimler ve kurulan iliskiler araciligiyla

bunu kazanir.

Edward T. Hall'in (1966: 1) gelistirdigi proksemik
kuram, bireyler arasindaki fiziksel mesafenin ve
mekansal duzenlemenin iletisim sUrecindeki
belirleyici rolinU ortaya koyar. Hall, kisilerarasi
mesafeyi mahrem (samimi), Kkisisel, sosyal ve
kamusal olmak Uzere doért bdlgeye ayirmakta,
bu mesafe bodlgelerinin iliskinin  niteligini
hem yansittigini hem de yeniden Urettigini
savunmaktadir. Mahrem mesafe bireyin en
yakin gevresini kapsayan, vucut temasl, koku
ve 1Isl algisinin ¢ok yuksek oldugu mesafedir.
Genellikle sadece ¢ok yakin duygusal baglara
sahip Kkisiler (esler, ebeveyn ve cocuklar gibi)
icin ayrilmistir. Kisisel mesafe arkadaslarin ve
tanidiklarin  birbirleriyle  etkilesim  kurdugu
"koruyucu bir kabuk" gibidir. Bu mesafe, bireyin
dokunulma istedi ile sosyal mesafesini koruma
arzusu arasindaki dengeyi yansitir. Sosyal mesafe
is toplantilarl, resmi islemler ve yabancilarla
kurulan sosyal temaslar i¢in kullanilan mesafedir.
Bu mesafede Kkisi, gevresindekilerle dogrudan
fiziksel temasa ge¢gmeden etkilesim surdurebilir.
Genel/kamusal mesafe bir topluluga hitap
eden konusmacilar veya 6nemli sahsiyetler ile
izleyicileri arasinda birakilan en uzak mesafedir.
Bu duzeyde etkilesim daha az kisiseldir ve gorsel/
isitsel ipuclari daha genis bir alana yayilir. Hall, bu
mesafelerin her birinin bir "yakin" ve bir "uzak"
fazi oldugunu belirtir. Bu bolgeler arasindaki

gegisler, koku, dokunma, ses tonu ve vucut Isisi
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gibi duyusal verilerdeki degisimlerle belirlenir.
Kulturel farkliliklar bu mesafe algilarini dogrudan
etkiler. Ornegin, bir kiltdricin "sosyal" kabul edilen
bir mesafe, baska bir kulturde "mahrem" sayilarak
rahatsizlik yaratabilir (Hall, 1966: 113-131).

iletisimin dilsel olmayan boyutlarini anlamak
agisindan Susan Sontag'in  sessizlik Uzerine
gelistirdigi dusunceler de buna dnemli bir katki
sunmaktadir. Sontag'a goére (1969) sessizlik,
iletisiminyoklugudegilaksineanlaminyogunlastigi
ve ifadenin sinirlarini  zorladigr bir alandir.
Sdylenmeyen, ertelenen ya da eksik birakilan
ifadeler,coguzamandogrudandile getirilenlerden
dahagUglu biranlam Uretim potansiyeline sahiptir.
Dolayisiyla bir sanat eserindeki “kompozisyon
anlayisi,herbirgorsel6geninbelirlibirdizenicinde
yer aldigi, simetri ile asimetrinin dengelendigi bir
yapl olusturmaktadir. Bu yaklasim, gorsel sessizlik
kavramiyla da yakindan iliskilendirilebilmektedir.
Genis beyaz alanlarin, sinirli renk paletlerinin ve
tipografik ritmin olusturdugu sade yap!, izleyicide
sessiz fakat guclu bir etki birakmaktadir” (Kaya,
221:2025).

Bu kuramsal yaklasimlar birlikte ele alindiginda
kisilerarasiiletisim,yalnizcasozlUifadelerdenibaret
olmayan bedensel, mekansal ve duygulanimsal
boyutlarin i¢ ice gectigi cok katmanli bir surec
olarak ortaya cikmaktadir.iletisim bireyler arasinda
kurulaniliskiler aracihgiyla sekillenirken, builiskiler
de icinde gercgeklestigi mekansal baglamdan
bagdimsiz duslUnUlemez. Dolayisiyla iletisim ve
mekan, birbirinden ayri iki alan olarak kabul
edilemez. Bu bagdlamda bunlar karsilikli olarak

birbirini kurar ve donusturur.

Columbus filminde Mimari ve
Duygulanimsal iletisim

Kuramsal cercevede tartisildigi Uzere duygulanim,
bireyin cevresiyle kurdugu iliskide ortaya ¢ikan,
¢cogu zaman dilsel olarak tam ifade edilemeyen
yogunluklar butunu olarak anlasiimaktadir. Bu
baglamda Brian Massumi'nin (2002) duygulanim
kavramsallastirmasi ve Giuliana Bruno'nun (2002)
haptik mekan yaklasimi birlikte dUsunuldugunde
duygularin dolasima girdigi ve aktarildigr bir

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

iletisim yUzeyi oldugu gdrulmektedir. Columbus
filmi, bu duygulanimsaliletisim bigciminisinemasal

duzeyde insa etmektedir.

Filmde mimari yapilar, karakterlerin duygusal
durumlarini dogrudan ifade eden sembolik
nesnelerolaraksunulmaz,bununyerineduygularin
dolayliolarakortayaciktigi,aktarildigivedonustugu
atmosferler yaratir. Bu durum, mimarinin temsil
edici bir islevden ziyade sureg i¢kin ve etkisel bir
rol Ustlendigini gostermektedir. Baska bir deyisle
mimari, karakterlerinic dunyasini gésteren birarag
olmaktan ¢ok bu i¢c dinyanin olusumuna katilan
bir yapi haline gelmektedir. Sara Ahmed'in (2004)
"duygulanimin yapiskanhdi" (stickiness of affect)
kavrami bu iliskiyi kavramsallastirmakicgin dzellikle
verimlidir. Belirli nesneler ve mekanlar, tarihsel
ve bireysel deneyimler araciligiyla duygulanimi
tutmaya ve tasimaya baslamakta ve bdylece o
mekana her geri dénus, birikmis duygulanimi
yeniden etkinlestirmektedir. Casey'nin listesindeki
Ucuncu yaplya her yaklasmasi tam olarak bu
yapiskanligin ifadesidir. Yapi, travmatik hafizayi ve
onunasiimasiniayniandatasimaktadir. Buydnuyle
s6z konusu Irwin Union Bank binasi tasarlanan
mekan duzeyinde mimari bir anlam tasimaktadir.
Donemin bankacilik anlayisini reddeden seffaf
cam cephe, merdiven gerektirmeyen sokak
duzeyindeki giris ve davetkar aciklik, bilingli bir
toplumsal ve estetik ideolojinin Urdnudur. Ayni
yapl algilanan mekan duzeyinde ¢cogu Columbus
sakini icin gundelik ve goérinmez hale gelmis,
alisilagelmis bir fiziksel varolusa indirgenmistir.
Casey ic¢in ise bu yapi yasanan mekan duzeyinde
islev. gdrmektedir. Annesinin eve ddénmedigi
gecelerde sigindigl, duygusal yodunluklarin
biriktigi ve 6znel anlamin sekillendigi bir "yer"e
donusmustur. Ayni fiziksel yapinin bu iki duzeyinin
es zamanh varlidi, mekanin sabit bir anlam
tasimadigini deneyimleyen 06zneye ve kurulan
iliskisel aga gore surekli yeniden uretildigini agikga
ortaya koymaktadir.

Casey karakterinin mimariyle kurdugu iliski,
duygulanimsaliletisimin en belirgin 6rneklerinden
birinisunar.Casey,belirliyapilarkarsisindahissettigi
duygulari cogu zaman dogrudan ifade etmekte
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zorlanir. Bu durum duygulanimin dogasi geredi
dilsel olarak tam karsilik bulamamasiyla iliskilidir.
Casey'nin  mimariyi anlatirken duraksamasi,
cUmlelerini yarim birakmasi ya da kelimeler
yerine jestlere yonelmesi ozellikle banka yapisi
onunde ellerini havaya kaldirarak kibik bir sekil
yaptigi ve ardindan yUzundeki ifadenin degistigi
an, Massumi'nin  duygulanimi (2002: 25-27)
henlz dile gelmemis bedensel yogunluk olarak
tanimlamasini dogrudan somutlastirmaktadir. Bu
anlardamimari,sdylenemeyenduygularintasiyicisi
haline gelmekte ve beden konusmayi biraktiginda
mekan konusmaya devam etmektedir. Casey'nin
beden dili, mimariyle kurdugu iliskinin ne salt
estetik ne de salt entelektUel oldugunu; onun igin
bir varolus meselesi oldugunu sozsUz bi¢cimde
aktarmaktadir. Bu baglamda mimari, karakterler
arasinda dolayh bir iletisim kanali islevi goérur.
Casey'nin belirli biryapiyi Jin'e géstermesiyalnizca
bilgi aktarma amaci tasimaz ayni zamanda o
yaplya yukledigi duygulanimsal anlami paylasma
girisimi olarak okunabilir. Bu paylasim birlikte
bulunma, birlikte bakma ve birlikte deneyimleme
Uzerinden gercgeklesir. Dolayisiyla iletisim burada
deneyimsel bir nitelik kazanir.

Jin  karakterinin bu surece verdigi tepkiler,
duygulanimsal iletisimin kisilerarasi boyutunu
gorundr kilar. Baslangigta Casey'nin mimariye
yukledigi anlamlari kavramakta zorlanan Jin,
zamanla bu duygulanimsal alanin icine dahil
olmayabaslar.Massumi'yegodre (2002)duygulanim
bulasicidir. Bedenler ve mekanlar arasinda
dolasimagirer. Bu perspektiften bakildigindaJin'in
donUsumu birlikte yUrayusler, birlikte sessizlikler
ve mimari mekanla ortak bedensel temas
aracihgiyla gerceklesen bir duygulanimsalyeniden
yapillanmadir. Babasinin fotograf makinesini
boynuna takip yapilari kaydetmeye baslamasi
Ahmed'in (2004)
duygulanimin artik kendi bedenine ve kendi

kavramsallastirmasiyla,
pratigine "yapistiginin" gostergesidir.

Filmde bu sure¢ buUyUk oOlcude sessizlik ve
duraganlik Uzerinden kurulur. Diyaloglarin sinirl

oldugu, karakterlerin uzun suire ayni mekan icinde
birlikte bulundugu sahneler (North Christian

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Church'Gn 6nUnde uzun sUre sessizce durduklari
an ya da listenin UgUncuU yapisina gece yaptiklari
ziyaret) duygulanimsal yodunlugun en yUksek
oldugu anlar olarak 6ne c¢ikar. Bu sahnelerde
iletisim, sézcuklerin yoklugunda bile devam eder.
Bakislar, beden dili ve mekansal konumlanma

aracihgiyla anlam Uretilir.

Filmin sinematografik yapisi da bu duygulanimsal
iletisimi  destekleyecek sekilde kurulmustur.
Kogonada'nin ilham aldigi Ozu'nun "pillow shots"
olarak bilinen anlamsiz nesne planlarindan
tireyen bos mekan ¢ekimleri, Columbus'ta
mimariyapilara uygulanan uzun ve sessiz planlara
donusmektedir. Karakterler sahneden ¢ekildikten
sonra bile kameranin yaplyl tutmaya devam
etmesi izleyiciyi mekanin duygulanimsal artigiyla,
orada yasananlarin mekanda biraktigi izle bas
basa birakmaktadir. Uzun planlar ve sabit kadrajlar
bu islevle birlestiginde, duygulanim hizli tiketilen
bir gorsel etki olmaktan ¢ikarak zamana yayilan,
izleyiciyi de icine geken bir deneyime doénusar.

Dolayisiyla Columbus, mimariyi yalnizca fiziksel
bir cevre ya da estetik bir nesne olmanin
Otesine tasir ve mekani duygulanimsal iletisimin
kuruldugu, biriktigi ve aktarildigi bir araylz olarak
konumlandirir. Mekan bu baglamda, karakterler
arasindaki duygusal akisin gerceklestigi,
yogunlastigi ve dénlstugu bir alan haline gelir. Bu
durum,iletisimindilsel sinirlariniasan ve mekansal
deneyimle i¢c ice gecen cok katmanl bir yapi

oldugunu bir kez daha ortaya koymaktadir.

Mesafe, Hareket ve Sessizlik: Columbus'ta
iletisimin Mekansal Kurgusu

Columbus filminde kisilerarasi iletisim,
karakterlerin mekanigindekikonumlanisbigcimleri,
yonelimlerive hareket pratikleri Uzerinden kurulan
¢ok katmanl bir yapi olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Bu baglamda mekan, iletisimin gerceklestigi pasif
bir zemin olmaktan ¢ikarak iletisimsel iliskilerin
bicimlenmesini dogrudan etkileyen aktif bir
unsur haline gelir. Bu durum, Edward T. Hall'in
(1966; 1959) proksemik kurami ve sdzsUz iletisim
arastirmalarinin - sundugu kavramsal cerceve

aracihgiyla daha sistematik bicimde kavranabilir.
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Hall'a gore (1966: 1-5) bireyler arasindaki fiziksel
mesafe ve mekansal duzenleme, iletisimin
niteligini belirleyen temel gdstergelerden biridir.
Ancak Columbus baglaminda bu kuramsal
cerceve yalnizca mesafe olcumleriyle sinirh
kalmayip, karakterlerinmekanigindekiyonelimleri,
konumlanma bicimleri ve hareket ritimleriyle
birlikte ele alinmalidir. Filmin erken asamalarinda
Casey ve Jin'in ilk karsilasmasinda dikkat ¢ceken
en onemli unsur, karakterlerin mekan igcindeki
ayrismis konumlaridir. ilk karsilasma sahnesinde
aralarinda fiziksel bir demir bariyer yer almaktadir
ve budUzenleme Hall''nkamusal mesafe bélgesine
karsilk gelmekte ve iliskinin baslangictaki
yabanciligini goérsel olarak kodlamaktadir. Bu
sahne, iletisimin henudz kurulmamis ya da sinirh
kaldigi bir iliski biciminin mekansal ifadesidir.
Bariyer iki 6znenin ortak bir etkilesim mekani
kurmasini fiziksel olarak engellemekte ve boylece
iletisim kamusal bir mesafede ve yari acgik bir
konfigUrasyonda kalmaktadir. Burada mekan, iki
Ozne arasindaki potansiyel iliskiyi geciktiren ve
askida tutan bir yapi olarak islev gérmektedir.

ilerleyen sahnelerde bu mekansal ayrismanin
yerini daha akiskan ve eszamanli bir konumlanma
bicimiahr. Ozellikle birlikte yaradukleri sahnelerde
karakterler yan yana konumlanir ve bu durum
iletisimin ritmini koklU bicimde dedistirir. Casey
ve Jin'in birlikte yaptigi mimari yuruyuUsler salt
fiziksel yer dedistirme degdil ortak bir dikkat ve
duygulanim alaninin bedensel olarak insasidir.
YUz yuze iletisimde siklikla gorulen karsilasma
gerilimi yerini, birlikte hareket etmenin sagladidi
daha acik ve surekliligi olan bir etkilesime birakir.
iletisim, belirli bir hedefe yénelmis bir diyalogdan
ziyade eslik eden bir sUre¢c haline gelir. Yan
yana konumlanmanin sagdladigi bu dolayllik,
Hall'in kisisel mesafe bdlgesine gecisin dogal bir
sonucudur. Karakterlerin bakislarinin  yUruayus
boyunca ¢odu zaman O&nlerine ya da yapllara
yonelmesi, iletisimin dogrudan bir yuzlesme
yerine dolayli ve acik uglu bicimde ilerledigini

gostermektedir.

Buna karsilik filmin belirli anlarinda karakterlerin

yUz ylUze konumlandigi sahneler, iletisimin

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

yogunlastigivegerilimkazandigimomentlerolarak
oOne ¢ikar. First Christian Church'Un i¢ mekaninda
yanyanaoturmalaridin, modernizm ve aile GUzerine
bir diyalogu mumkun kilarken; listenin UgUncu
yapisl énlnde gece yarisl ylz yUze geldiklerinde
sdylenemeyen seyler nihayet dile dokulmektedir.
Bu tUr konumlanmalar, Hall''n samimi mesafe
bdlgesine yaklasildigini ve iletisimin daha acik,
daha dogrudan ve ayni zamanda daha kirilgan
hale geldigini gostermektedir. Fiziksel yakinlk
burada ayni zamanda ¢atisma ve yUzlesmenin de
taslyicisi haline gelmektedir

Képrld sahnesi, mekansal konumlanmanin
iletisimsel islevini en yogun bicimde ortaya koyan
ornek olarak 6ne cikmaktadir. Victor Turner'in
(1969: 95) "liminality" (esiksellik) kavrami, bu
sahneyikavramlastirmakicinsondereceverimlidir:
Turner'agoreesik mekanlari, bireylerinalisilageldik
sosyal konumlarindan ¢iktigi, dénusumun askida
tutuldugu ve yeni kimlik konumlarinin muzakere
edildigi gecis alanlandir. Képru tam olarak bu
islevi Ustlenmektedir: ne tamamen "burada" ne
de "orada" olan, hem gecisi hem de geri dénusu
mumkun kilan liminal bir mekan. Bu sahnede
karakterlerin konumlanisi alinan kararlarin ve
varolussal yoénelimlerin mekansal bir ifadesidir.
Casey'nin Columbus'ta kalmak, Jin'in babasinin
yanina doénmek ile ilgili kararlari, kdéprinun
liminal yapisinda, iki yakasinda, ortasinda,
karsilikli ya da yan yana konumlanarak mekansal
olarak da muzakere edilmektedir. Mesafenin
diyalog ilerledikge artip azalmasi, karakterlerin
hem sb6zel hem bedensel dlzeyde birbirine
yaklasip uzaklastigr bu liminal anin dinamizmini
pekistirmektedir.

Mekansal Alginin ve Anlamin Dénusumiu:
Jin Karakteri Uzerinden Bir Okuma

Filmde Columbus kentinin modernist mimarisi
baslangicta gundelik hayatin siradan bir parcgasi
olarak konumlandirilir. Bu yapilar, sehirde yasayan
karakterler icin ¢codu zaman fark edilmeyen,
alisilmis ¢evresel unsurlar niteligindedir. Mekan
burada pratiklericinde tUketilen ancak cogunlukla
sorgulanmayan bir gergeklik olarak ortaya

¢ikar. Tura c¢ikan rehberin binalar tarihsel bilgi
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esliginde aktarmasi bu duzeyin sinematografik
sergilenmesidir. Ancak film ilerledikge bu
siradanlik o6zellikle Casey karakteri araciigiyla
kirllmaya baslar. Casey icin bu yapilar duygusal ve
dusunselyogunluklarinbiriktigi,deneyimselolarak
derinlesmis alanlardir. Belirli bir yapinin éntinde
uzun sUre durmasi, mimariyi s6zsuz bicimde
bedensel olarak kavramasi, mekani bir tur zihinsel
ve duygusal denge noktasi olarak kullanmasi bu
duruma isaret etmektedir.

Buna karsihik Jin  karakterinin  baslangicta
mimariyi yalnizca goérsel bir nesne olarak
algilamasi, onun henuz bu duygulanimsal duzeye
erismedigini gosterir. Ancak film ilerledikce
Jin'in de mekani hissetmeye baslamasi, fotograf
makinesini boynuna takmasi, yapilari kaydetmesi,
misafirhanenin duzenini kisisellestirmesi
duygulanimin Kisilerarasi etkilesim ve mekansal
temas

araciligiyla aktarilabildigini ortaya

koymaktadir.

Filmin sinematografik tercihleri olan uzun planlar,
sabitkamerakullanimive mimariyimerkezdetutan
kadrajlar mekanin algilanma bicimini yeniden
yapilandirir. Kogonada'nin &zellikle karakterler
sahneden ayrildiktan sonra da yapilara odaklanan
cercevelerini surdurmesi izleyiciyi mekanla bas
basa birakarak onu da bedenlenmis bir algi
sUrecine davet etmektedir. izleyici, bu estetik
stratejiler araciligiyla mekani Uzerinde durulmasi,
dusunulmesi ve hissedilmesi gereken bir deneyim
olarak algilar. Casey ile Jin arasindaki fark bu
algisal donUsumun daha net anlasiimasini saglar.
Jin karakteri filmin basinda mimariyi yulzeysel
bicimde algilamakta ve bu yapilari anlamdan
yoksun nesneler olarak degerlendirmektedir.
"Mimari hakkinda bir sey bilmiyorum ve
umursamiyorum" ifadesi,onun Columbus'u henuz
kimlik ve tarih Uretemeyen bir mekan olarak
deneyimledigini gdstermektedir. Ancak Casey
ile kurdugu etkilesim sureci Jin'in bu algisini
kademeli olarak dénusturur. Bu déntustm, mimari
yapilarailiskin anlamin etkilesim icinde yeniden ve
yeniden muzakere edilmesinden kaynaklandigini
gostermektedir (Blumer,1969). Casey'nin bir yapiyi
kisisel deneyimiyle aktardigi anlar (6zellikle "bana

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

bunun seni nasil hissettirdigini anlat" diyalogu) bu

muUzakere sUrecinin en belirgin tezahurleridir.

Bir baska sahnede Jin, babasinin ceketini bos
sandalyeye asarak "go" oyunu oynamaktadir.
Bu sahne, misafirhanenin tasarlanan mekan
olarak islevsel ve kisiliksiz halden, Jin'in gundelik
ritbeli araciligiyla yasanan mekana dénustugu
ani temsil etmektedir. Yer bilinci kazanimi
sUreciyle de o&rtisen bu donudsuim, mekanin,
bireyin guindelik pratiklerini, duygusal baglarini
ve hafizasini i¢sellestirdigi anda mekandan yere
gectigini gostermektedir. Ayrica bu sahne, Jin'in
babasiyla c6zime kavusmamis iliskisini de mekan
dolayimiyla ele aldigi andir. Beden olarak orada
bulunmayan baba, ceketi ve oyun aracihigiyla
mekanda temsil edilmekte ve Jin bu temsil

Uzerinden babasini anlamaya c¢alismaktadir.

Bunun yaninda Jin'in babasina ait fotograf
makinesini boynuna takarak yapilari kaydetmeye
basladigl sekans salt estetik bir tercih degdildir.
Burada, fotograf makinesinin babanin mekanla
kurdugu iliskinin bedensel bir uzantisi olarak
duygulanimi Jin'e tasidigr goérulmektedir. Soz
konusu sahnelerde fotograflamak, mekani pasif
bicimde gdérmekten c¢ikip onu cercevelemek,
se¢cmek ve anlamlandirmaktir.

Filmde Jin karakterinin gecirdigi dénusum,
mekanin ve iletisimin nasil karsilikli olarak birbirini
yapilandirdigini ortaya koyan merkezi bir érnek
sunmaktadir. Bu donusum derin bir duzeyde,
alginin yeniden yapilandirilmasi, anlamin iliskisel
olarak Uretilmesi ve nihayetinde mekansal bir
yer bilinci kazanimi olarak ele alinmalidir. Bu
donudsuim, mekanin algilanmasinin  bireysel
bir stre¢ olmakla birlikte kisilerarasi etkilesim
aracihgiyla sekillendigini de ortaya koymaktadir.
Baska bir deyisle mekanin deneyimlenme bigimi
yalnizca bireyin i¢sel durumu ile agiklanamaz, ayni
zamanda kisinin kurdugu iliskisel aglara baghdir.
Casey'nin Jin'e mimaryi aktarirken soéyledikleri
icerik duzeyinde bilgi tasirken, iliski duzeyinde
Jin'inmekanla kurdugubagin nasilderinlesecegini
belirleyen bir davet islevi gormektedir. S6z konusu

durum ayni zamanda iletisimin dénusturucu
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glcunU goérunur kilmaktadir. Casey ile Jin
arasindaki etkilesim birlikte deneyimleme ve
paylasim Uzerine kuruludur. iletisim burada
Buber'in (1958) "Ben-Sen" iliskisinin gerektirdigi
bicimde, her iki 6znenin de donustugu karsilikli bir
olus surecidir. Nitekim Casey de bu iliski boyunca
donusmektedir. Jin'in israriyla kendi duygusal
badini ilk kez s6éze dokmesi, Columbus ile olan
iliskisini mesafeli bicimde yeniden gdrmesine
zemin hazirlamaktadir.

Jin karakterinin gegirdigi donudsium, mekanin

anlaminin sabit olmadigini; kisilerarasi
etkilesim, bedensel deneyim ve duygulanimsal
temas araciliiyla surekli yeniden Uretildigini
gostermektedir. Blumer'in anlam muzakeresi,
Tuan'inyer bilinci kazanimi, Ahmed'in duygulanim
yapiskanligi kavramlari birarada dusunuldugunde
Jin'inyolculuguiletisiminmekansal,duygulanimsal
ve iliskisel boyutlarinin kesisiminde gergeklesen

bir dontstm olarak belirmektedir.

Sonug¢

Bu calisma, Columbus filmini iletisim ve mekan
iliskisi baglaminda inceleyerek  sinemasal
mekanin anlam Uretimi ve kisilerarasi etkilesim
surecglerinde aktif bir rol Ustlendigini ortaya
koymay!l amacglamistir. Calisma boyunca mekani
sabit bir arka plan olarak ele alan yaklasimlarin
Otesine gegilerek, mekan dinamik, iliskisel ve ¢cok
katmanli bir yapi olarak kavramsallastirilmistir.
Bu kavramsallastirmanin hem kuramsal hem
de sinemasal duzeyde gecerlilik tasidigi, analiz

sUrecinde ortaya konmustur.

Calismanin en temel bulgusu sudur: Columbus'ta
iletisim dilden o6nce mekanda baslamaktadir.
Karakterlerin birbirlerine ilk sézcuklerini
sdylemeden o6nce mimari yapilar karsisinda,
demir bariyerlerle ayrilmis sokaklarda ve birlikte
yurUdukleri yollar Uzerinde Dbirbirlerine ve
sehre iliskin konumlarini  belirlemis olduklari
gorulmektedir. Bu bulgu, iletisimi agirlikli olarak
dilsel bir aktarim sureci olarak ele alan geleneksel
modellerin mekansal, bedensel ve duygulanimsal
boyutlar sistematik olarak disarida biraktigini

ve bu disarida birakmanin analitik bir maliyet
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yarattigini gostermektedir. Columbus, tam da
bu maliyeti goérunur kilan bir 6rnek olarak islev
gormektedir.

Bununla birlikte film, sessizlik ve duraganlik
gibi unsurlari iletisimsel yapilarin  ayrilmaz
parcalari haline getirerek iletisimin sinirlarini
genisletmektedir. Columbus'ta sessizlik,
duygulanimsal iletisimin en gU¢lu oldugu anlarda
merkezi bir rol oynamakta ve mekansal deneyimle
birleserek sdzel iletisimin tasiyamayacadl anlam
yUklerini  Ustlenmektedir. Bu boyut, iletisim
arastirmalarinda sessizligin cogunlukla iletisimin
kesilmesiyadabasarisizligiolarakyorumlanmasina

karsi dnemli bir karsi argiman olusturmaktadir.

Kuramsal acidan calisma, mekan arastirmalari ile
iletisim arastirmalarinin kesisiminde &zgun bir
sentez denemesi ortaya koymustur. Lefebvre'nin
(1991) yapisalci mekan Uretimi kurami, Massey'nin
(2008) iliskisel mekan anlayisi ve Hall'in (1966)
proksemik teorisi ile birlikte isletildiginde, her
iki alan arasindaki kavramsal koprindn zorunlu
oldugu gérulmektedir. Bu sentez, tek bir kuramsal
cergevenin sunabilecedinden daha butunluklu bir

analitik gorunurluk saglamaktadir.

Analiz bulgularinin daha genis bir perspektiften
degerlendirilmesi, sinema ¢alismalari agisindan
da 6nemli sonuglar dogurmaktadir. Kogonada'nin
Columbus'u, "mimari film" gelenegini yalnizca

yapilari
mimariyi kisilerarasi iletisimin birincil araci haline

gorsellestirmenin  Otesine  tasiyarak
getirmekte ve bdylece bu gelenege dzgun bir katki
sunmaktadir. Bu yaklasim, mekani kapatici degil,

donusturlcu bir gug olarak konumlandirmaktadir.

Bu ¢alisma, sinemasal mekanin iletisimsel islevine
dairliteratUre Ug temel katkisunmaktadir. Birincisi,
mekanin temsil edilen bir unsur olmanin 6tesinde
anlam Uretiminin, iliski kurmanin ve dénUsimun
gerceklestigi aktif bir iletisim bileseni oldugunu
géstermektedir. ikincisi, iletisimin mekansal ve
duygulanimsal boyutlarini sézel iletisimle esdeger
ya da ondan o6nce gelen birincil bir kanal olarak
konumlandirarak dil merkezliiletisim kuramlarinin

sinirlarini zorlamaktadir. UcUncdsd ise mimariyi
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salt estetik ya da islevsel bir nesne olmaktan
clkararak Kkisilerarasi iliskilerin  kurulmasinda,
derinlesmesinde ve donusmesinde belirleyici
rol oynayan bir iletisim araci olarak yeniden
tanimlamaktadir. Bu Ug¢ katki, Columbus'u
mekanin iletisimsel dogasini agiga cikaran ve bu
iliskiyi sinemasal duzeyde incelikle isleyen 6zgun
bir drnek olarak konumlandirmaktadir.

Sonug¢ olarak bu c¢alisma, mekan ve iletisim
arasindaki iliskinin sinemasal anlati icinde
nasil kuruldugunu ortaya koyarak bu iki alanin
birbirinden bagimsiz olmadigini aslinda karsilikl
olarak birbirini kuran ve dénusturen yapilar
oldugunu gostermektedir. Bu yonuyle Columbus,
mimariyi anlam Uretiminin, iliski kurmanin ve
donUsumun birincil ortami olarak konumlandiran
bir film olarak sinemada mekanin pasif bir fon
olmaktan c¢ikip iletisimin 6zgln bir yonune

donustugu ani temsil etmektedir.
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Extended Abstarct

This study examines Kogonada's film Columbus
(2017) in the context of the relationship
between space, architecture, and interpersonal
communication, demonstrating that space is a
foundational component of meaning-making and
communication—contrarytothesuperficialnotion
that it serves merely as an aesthetic backdrop.
Despite its minimalist narrative structure, the film
places architecture at the center of the narrative,
revealing how space functions on perceptual,
emotional, and relational levels. Within this
framework, space is treated as an active field of
communication where meaning is produced and

relationships are established and transformed.

The study is based on a qualitative research
approach and is structured using interpretive
film analysis. The analysis process was conducted
at three main levels: scene/sequence analysis,
dialogue and discourse analysis, and spatial-
compositional analysis.

At the first level, findings regarding the perceptual
and experiential transformation of space align
directly with the theory of the social production
of space. The film demonstrates that architectural
structures do not carry fixed and unchanging
meanings; rather, they constantly acquire new
meaningsinaccordance with therelationshipsthe
characters establish with them. Space emerges
not as merely social nor merely individual, but as
a dual-layered structure arising from the mutual
productionofbothlevels. Thisfindingdemonstrates
that the concurrent application of structuralist
and phenomenological perspectives—which are
sometimes treated as separate in spatial studies—
isanalytically necessary. Massey's (2008) relational
understanding of space also plays a decisive role
at this intersection; the fact that Casey and Jin

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

experience the same architectural structure in
fundamentally different ways demonstrates that
the meaning of space is never confined to the

monopoly of a single perspective.

The findings reveal that, in the film Columbus,
architecture is not an object with fixed meanings,
but rather a dynamic structure that is constantly
redefined through the characters' experiences. It
is evident that the same architectural structures
acquire different emotional and perceptual
meaningsthrough the characters of Jin and Casey.
Jin’s initial experience of the city as a “place-less
space,” and Casey’s positioning of architecture as
an emotional refuge, demonstrate the relational
nature of space that changes depending on the
subject.

In the film, architectural structures function not
so much as symbolic indicators that directly
express the characters’ emotions, but rather as
environments where these emotions emerge,
accumulate,andcirculate. Spacesretainemotional
resonance through historical and individual
experiences and reactivate thisaccumulation with
each return. This finding challenges the tradition
in film studies of attributing emotional resonance
primarily to the character or the narrative; it
argues that the space itself functions as an
independent emotional subject. Consequently,
the non-linguistic dimensions of communication
are repositioned in this analysis not merely as
“missing” or “supplementary” elements, but as
primary channels of meaning production.

One of the study's key findings is that the

transformative nature of communication
is realized through spatial experience. The
transformation undergone by the character Jin
provides a decisive example in this context. This
journeydemonstratesthat meaningisinternalized
through interpersonal relationships and spatial
experience. This finding bears a strong parallel
to contemporary communication theories that
conceptualize communication not merely as a
mechanism for transmitting information, but

as a practice that transforms perception and
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experience and redefines existential positions.

In the film Columbus is established at the spatial
and physical levels before it takes the form of
verbal expression. Interaction between characters
occurs through movements, pauses, silences,
glances, and spatial positioning. In this context,
communication is not merely the transfer of
information, but a process of co-presence and
the creation of shared experiences. In Columbus,
nonverbal and spatial communication does not
lag behind verbal communication; rather, it often
emerges as a primary form of communication
that precedes it and determines its conditions.
The spatial sequence extending from the liminal
positioning on the bridge stage to the iron barrier
at the first encounter demonstrates that the
characters have already established their positions
in relation to one another and the city—both
physically and spatially—before uttering a single
word.

Furthermore, the emotional dimension of space
plays a central role in the film, in line with the
theories of Massumi and Bruno. Architectural
structures cease to be static entities that merely
represent emotions; instead, they function as
surfaces where emotions are generated and
circulated. Silence, long takes, and compositions
of empty space are the most prominent carriers
of emotional intensity. In this context, space
transforms into a communicative environment

thatis physically felt beyond its visible dimensions.

In  conclusion, Columbus redefines space,
transforming it from a passive backdrop into
an active structure where communication is
established, sustained, and transformed. By
elevating architecture beyond its role as a
mere visual element in cinematic narrative and
positioning it as a foundational component of
interpersonal communication, the film offers an
interdisciplinary contribution to the fields of space

and communication studies.
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Sinemalari Sivas Yerel Gazetelerinden Okumak

Zeynep GULTEKiIN AKGAY . Beyza CETTANIR . ismail DEMIRBAG
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6z

Sinemanin Turkiye'deki gelisimi, yalnizca blUyuk sehir merkezlerinde degil, tasra kentlerinde de kendine 6zgu bir izlek icinde
ilerler. Tasradaki sinemayl dnemseyen Yeni Sinema Tarihi yaklasimi, sinema mekanlarini ve seyir deneyimlerini merkeze
alir. Bu arastirma yeni sinema tarihi yaklasimini benimseyerek Sivas yerel basininda sinemanin nasil bir izlek izledigini
ortaya koymayl amaclamaktadir. Bu amag¢ kapsaminda arastirma, gazete-sinema iliskisini kamusal séylem, sinema
kaltard ve ekonomik iliskiler olmak Gzere Ug¢ ana tema Uzerinden analiz etmektedir. Arastirmada, 1928'den 1980'e kadar
farkl dénemlerde yayimlanmis yedi gazete incelenmistir. incelenen 7 yerel gazetede toplam 5757 sayinin sinema ile ilgili
869 tane metni analiz edilmistir. Sonug olarak Sivas'ta farkli dénemlerde faaliyet gosteren 17 farkli sinema mekani oldugu
saptanmistir. Gazeteler, sinema salonlarini hem kent burokratlarinin etkinliklerine ev sahipligi yapan bir mekan hem de
siyasi partilerin miting mekani olarak konumlandirarak siyasi ve ideolojik bir islev yUklemistir. Ayrica gazeteler, ahlak ve
modernlesme konularinda sdylem olusturarak kamusal disiplin araci olarak islev gormustur. Sinema kulturd agisindan,
gazeteler film izleme pratiklerini tarif ederek seyirci davranislarini ydnlendirmis ve salonlarin fiziki kosullarini tartismaya
acarak kamu gdzcusu rolUinU Ustlenmistir. Yerel basin, sinema salonlarinin iletisim bilgilerini duzenli yayimlamasi, bilet
satislarini artirmak igin sosyal sorumluluk faaliyetlerine dair bilgileri paylasmasi ve koltuk duzeni ile film dilini vurgulamasi
gibi uygulamalarla sinema pazarinin surdurulebilirligine dogrudan katki sundugunu gostermistir. Bu bulgular, gazetelerin
sinema sektérdnU hem bir eglence alani olarak hem de kent kultUrinu ve sinema kultdrdnu bigimlendirmesinde hayati

bir rol oynadigini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sivas Yerel Gazeteleri, Sivas Sinemalari, Sinema Kulturd, Sinema Kamusal Alani, Sinema Ekonomisi.

ABSTRACT

The development of cinema in Turkey followed a distinctive trajectory not only in major urban centres but also in
provincial towns. The New Cinema History approach, which foregrounds provincial cinema, places cinema venues and
spectators’ experiences at the centre of analysis. Adopting this approach, the present study examines the trajectory
of cinema as represented in the local press of Sivas. To this end, the relationship between newspapers and cinema is
analyzed through three main themes: public discourse, cinema culture, and economic relations. The study examines
seven newspapers published between 1928 and 1980. In total, 869 cinema-related texts drawn from 5,757 issues of these
seven local newspapers were analyzed. The findings reveal that 17 cinema venues operated in Sivas at different periods.
Newspapersrepresentedcinema hallsasspacesthat hosted activitiesfor city bureaucratsand served asgatheringvenues
for political parties, thereby attributing politicaland ideological functionsto these spaces. Moreover, the press functioned
as an instrument of public discipline by producing discourse surrounding morality and modernization. In relation to
cinema culture, newspapers shaped spectator behaviour by prescribing norms of film-viewing practices and assumed
a public watchdog role by drawing attention to the physical conditions of cinema halls. The local press also contributed
directly to the sustainability of the cinema market by regularly publishing cinema contact information, promoting social
responsibilityinitiativesaimed atincreasingticketsales,and highlightingseatingarrangementsandfilmlanguage.These
findings demonstrate that newspapers played a vital role in the cinema industry, not only as mediators of entertainment

but also as influential actors in shaping urban life and cinema culture.

Keywords: Sivas Local Newspapers, Sivas Cinemas, Cinema Culture, Cinema Public Space, Cinema Economy.
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Giris

Sinemanin Turkiye'deki gelisimi, yalnizca blyuk
sehir merkezlerinde degil, tasra kentlerinde de
kendine 6zgU bir izlek iginde ilerler. Sivas gibi
Anadolu sehirlerinde sinema, bir eglence bigcimi
olmanin 6tesinde kulturel, ekonomik ve toplumsal
bircok katmani buUnyesinde barindiran bir islev
gorur (Akbulut, 2014, s. 2; Cam ve Sanlier YUksel,
2020; Kirel, 2012; Ozturk, 2013, s. 19-20). Cunku
sinema, yalnizca bir estetik Uretim alani degil, ayni
zamanda toplumsal hafiza, kultUrel kimlik insasi ve
modernlesme sdreclerinin tastyicilarindan biridir
(Maltby ve Meers, 2019). Sinemanin toplumsal ve
kultdrel karsiliginin ne olabilecegine dair pek ¢ok
arastirma yapilmistir. Bu arastirma alanlarindan
biri de gazete ve sinema iliskisini ele alan
calismalardir. Gazete, sinemanin kent hayatindaki
yerini belgeleyen ve ayni zamanda insa eden
onemli araglardan biridir.

Gazetelerde sinemanin temsili ve ele alinisi,
sinema kulturunu ve kent yasaminin gundelik
pratiklerinianlamak icin 6Gnemli bir veri alani sunar.
CunkUyerelgazeteler,yalnizcafilm gdsterimlerinin
duyuruldugu mecralar degil, ayni zamanda
kentteki sosyal etkinliklerin, kulturel bulusmalarin
ve kamusal sdylemlerin aktarildigi mecralardir
(Putnam vd., 1993, s. 138). Jurgen Habermas'a
(2003) ve Benedict Anderson'a (1995) gore
gazeteler, topluluklarin -ve uluslarin- olusumunda
onemli bir rol oynar. Gazetelerin, bireyleri birbirine
baglayan, tarihin belirli bir ddneminde sekillenen
ve belirli bir dinya tarafindan Uretilen kulturel
formlari yarattigina degdinen Haidee Wasson'a
(2006, s. 156) gore, sinema kulturt de gazeteler
aracih@iyla yaratilir. Film sirketlerinin gazetelere
verdikleri ilanlar ve film hakkinda yazilan yazilar
sayesinde bir izleyici kitlesi olusturulur; bu da
sinema hayran kultart ve pek tabi ki sinema
katkida
(Whitehead, 2016). Ayni zamanda yapimcilarinin

kultarandn olusmasina bulunur
filmlerle ilgili duyurulari belli bir ekonomi yaratir.
Bunun yaninda gazetelerin yardimiyla olusan
sinema hayran topluluklarinin filmlere dair farkli
tuketim bicimleri ve talepleri de bu ekonominin
hizla bUyUmesine katki saglar (Whitehead,

2016). Daniel Biltereyst ve Lies Van de Vijver'in,
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Introduction: Movie Magazines, Digitization and
New Cinema History isimli calismasina gore (2020,
s. 2), gazete gibi suUreli yayinlardaki igerikler, kent
kulturd ile izleyicinin gundelik hayati, pratikleri ve
hayal gucU arasinda aracilik etmede 6nemli bir
rol oynar. Sinema tarihi ¢alisilirken gazetelere ayri
bir 5nem verilmesi gerektiginden bahseden Louis
Pelletier ve Pierre Véronneau (2009, s. 21), ulusun
ve kentin sinema ile ilgili hi¢ bilinmeyen bilgi
parcalarinibulabilmekicingazetelerinvazgecilmez
araglar olduguna deginirler. Bu sayede sinema
tarihinde bir ayrintiy1 yakalamak mumkudn olur.
Gazete arsivlerine bakarak kulturel yasama iliskin
baglamsal bilgiler bulunabilir (van Vliet vd., 2009).
Ornegin Hindistan'da yayimlanan gunlik ticaret
gazetelerinde sinema araciligiyla milliyetgilik ve
somurgecilik karsithgi Uzerine olusan melez bellek
ortaya koyulur (Mini, 2024). GUney Kore'de ise
savas sonrasi ulusal yeniden yapilanma, ekonomik
kalkinma ve evrensel egitim c¢abalarl icin ve
populer okuyucu kitlesinin isteklerini karsilamak
icin dergi ve gazetelerde sinema iceriklerine yer
verilir (Kim, 2024).

Turkiye'desinematarihiyazimiuzunsureyonetmen
merkezli film incelemeleri ve kronolojik anlatilar
Uzerinden sekillenir, yerel sinema kualtarleri, izleyici
deneyimleri ve medyada (gazetelerde) sinema-
temsililiskileriise sinirlidtzeydeincelenir (Akbulut,
2014; Cam ve Sanlier YUksel, 2020; Kirel, 2012). Bu
tur incelemelerin artmasi gerektigine deginen
Aydin Cam ve ilke Sanlier Yiksel'e (2020, s. 607)
gore ulkede sinema dergileri ve gazetelerinin
saylisl oldukca fazladir. Dahasi sadece bu yayinlar
degilayni zamanda ulusal/yerel gazete ve edebiyat
drdnlerinde de sinemanin ve sinema kultdrdndn
izlerinin surulebilecegi pek ¢ok bilgi yer alir. Arsiv
metinleri sayesinde, sinema salonlari, bu salonlarin
sahiplik iliskileri, gdsterim programlari, gosterim
politikalari, seyirci deneyimleri hakkinda bilgi
edinmek muUmkun hale gelir (Cam ve Sanlier
Yiksel, 2020). Ornegin Osmanli istanbul'una
sinemay! ilk tanitanlarin  gayrimuslim nuUfus
oldugunu (Celiktemel-Thomen, 2015); Osmanli’nin
son yillarinda sinema salon isletmecilerinin kendi
yayin organlarini yayimladigini diger bir deyisle
salonlarin, gazete sahipleri olarak yayincilik da
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yaptigini (Odabasi, 2019, s. 319); sinema salonu
isletmelerinin bu uygulamalarinin ayni zamanda
yildizlari ve seyircileri yaratma araclari oldugunu
(Yilmaz, 2021) gazete ve dergi incelemeleri
ortaya cikarir. Yine erken Cumbhuriyet yillariyla
ilgili  yapilan
Cumhuriyet ideolojisinin uygulayicilarindan biri

gazete/dergi  incelemelerinde;
olan Halkevleri'nin sinemanin yayginlasmasina
katkida bulundugu kadar onu bir propaganda
aracl olarak da kullandigi, dergi ve gazetelerin
okur yorumlari bélumleri sayesinde sinema
seyircisiyle etkilesime gecildigi,gazetelerinsinema
eklerinde seyirciye sunulan fotograflarla sinema
modasinin yaratilmaya calisildidi (istanbul, 2019),
sinemaseverleri istanbul sinema sektérinden
haberdar ettigi (Mungan Yavuzturk, 2013) dahasi
sureli yayimlara verilen ilanlar sayesinde sinema
isletmeciliginin desteklendigi (Yilmaz, 2021) ortaya
koyulur. Bununla birlikte kirkh yillardan sonra
gazete ve dergilerde filmlerin toplumda yarattigi
olumsuz etkilerinden, -‘bayagl’ filmlerden-
bahseden gazete ve dergiyazilarinin sayisi da artar
(Yavuzturk, 2013). Ellili yillarda sinema, eglencenin
disindabirsanatolarakkabullenipgundelikbasinda
boy gdstermeye baslar. Ayrica sinema disinda
kalan gazete ve dergilerde ciddi sayilabilecek ilk
elestirinintohumlariatilir. Altmishyillarda sinemayi
sanat olarak ele alan dergi yazilari ile sinemayi
populer kaltdrun icinde ele alan gazete yazilari es
zamanli yayimlanir (Evren, 1993, s. 19). Sinemanin
yetmisli yillarda televizyona kaptirdigi seyircisini
cekebilmek icin gazete reklamlarini kullandigy;
sinema bdlge bayilerinin yapilarini, sayisini (Akdag,
2020, s. 215) da yine gazete ve sinema iliskisini
inceleyen arastirmalar ortaya cikarir.

Yeni sinema tarihi arastirmalari kapsaminda
Turkiye'nin farkli kentleri Gzerine yapilan sinema
calismalarinin pek c¢odu da gdstermektedir
ki kentlerdeki sinema deneyimlerinde gazete
arsivleri hala 6nemli bir kaynaktir. Dolayisiyla,
yerel gazetelerde sinema yazilarinin incelenmesi
hem kentin sosyokulturel yapisini anlamak, hem
de sinema tarihi icin bir pencere islevi gorur. Bu
sayede filmlerin vizyona girisini takip etmek, belirli
yer ve zamanlardaki tirajlari, etkileri hakkinda kanit
toplamak olanakli hale gelir. Hayranlarin ve film
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topluluklarininbiraktigibasiliizleriincelemek,filmin
belirliizleyicilericin dneminibelgelemeyeyardimci
olur. Dahasi gazetelerdeki sinema metinlerine
odaklanmak, sinemanin toplumla badglantisini
kurmanin yanli sira, sinemanin sergilenmesinde,
dagitiminda ve dagitimina katilan insanlarin
yasamlarindaki anlamini arastirmanin degerini
vurgulayan ‘yeni sinema tarihi’ olarak adlandirilan
disiplinlerarasi alana da katkida bulunur. Bu
calisma Sivas yerel gazetelerinin sinema ile
olan iliskisini ortaya koymaya ¢alismaktadir.
Arastirmada, yerel gazetelerde sinema yazilari
(ilan, haber, koseyazisi vb.) incelenerek gazetelerin,
sinema kamusal sdyleminin, ekonomik iliskilerin
ve sinema kulturunun olusmasindaki rolunu

saptamak arastirmanin baslica amacidir.

Kamusal Séylemin Aktarildigi Alan Olarak
Gazetelerde Sinema

Temeli, modern siyaset teorisine dayanan
kamusal alan kavrami, siyasal iktidardan badimsiz,
yurttaslarin ortak toplumsal meseleler hakkinda
rasyonel ve elestirel tartismalar yuruttugu
kurumsal bir yapiy! ifade eder (Habermas, 2003,
s. 329). Bunun dilsel ifadesi olan kamusal sdylem,
siyasal iktidardan bagdimsiz olarak kamuoyunu
bicimlendirmeyi amaclayan tum iletisimsel
toplamidir  (Sen, 2013). Medya

sdylemi -ozellikle gazeteler- kamusal alanin

eylemlerin

gostergesi olarak, bireylerin anlam olusturma
surecglerinde (Anderson, 1995, s. 131) ve toplumsal
guc/catisma alanlarinda merkezi bir rol oynar
(Sen, 2013). Gazetelerdeki sinema metinleri de
yalnizca yeni bir kamusal alan mekani degil, ayni
zamanda izleyicinin zihnindeki alglyla perdedeki
goruntinun etkilesimi Uzerine kurulan ve bireysel
deneyimitoplumsal bir dUzene entegre eden farkli
bir kamusal alan tipi yaratir. Neticede, gazeteler
sinemaya iliskin ilan, duyuru, haber ve reklam
icerikleri araciligiyla, kamusal sdylemi kimi zaman
sekillendirir (Elsaesser, 2006, s. 99). NewYork'ta
¢ikan Englewood Economist isimli gazete,
sinemaya okuyucularini kamusal yasama entegre
etmeye ydnelik sinemayazilariyayimlar; bu sayede
bdélgedeki irkgilik veya yolsuzluk gibi sorunlarla
basa ¢cikmanin bir yolu olarak sinemayi isaret eder
(Moore, 2011, 5.267).
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Sinema, modernlesme olgusunun en belirgin
simgelerinden biri olarak, guc¢lu bir kent sanatidir
ve modern hayat tarzinin bir pargasi olarak gunluk
hayatin icine sizar (Orr, 1997, s. 20). Nitekim,
sinemaya gitmenin ‘modernligi’, perdedeki
kentsel modernizm algisindan ziyade, kent
modernitesine yerlestiren bir pratik olduguyla
ilgilidir. Bu, yalnizca izleme algisiyla sinirl degildir;
sinemanin gunlik yasamda bir secenek oldugu
bilinciyle baslar (Moore, 2011,ss.275-276). Gazeteler,
kamusal sdylemlerinde sinemayl bir modern
ihtiyagc ve kentsel yasamin ayrilmaz bir pargasi
olarak konumlandirir. Ornedin; 1940'larda Ordu
gibi kentlerde, sinemadan mahrum olmanin
kasvet yarattigi yénundeki haberler, halkin
sinemaya gitme eylemini bir onderlik séylemi
haline getirir (Ozsoy, 2024). Ayrica erken dénem
Konya'da Hristiyan Teskilatinin gdsterimleri dahi
Batili, medeni bir icat olarak sunulur (Aydin, 2008).

Toplumsal yasamin énemli bir araci ve toplumun
aydinlanmasi i¢in gazeteler, sinemayi bir egitim
unsuru olarak da konumlandirir. iran'da Sinema
va Namayeshat gibi sureli yayinlar, sinemanin
siyasallastirilmis  bir dikkat dagitici oldugu
yonundekivarsayimlardan kacinmakicin,sinemayi
egitimseldegeriolanyenibirteknolojikbulusolarak
tanitirlar (Tabarraee ve Askari, 2024, s. 74). Erken
Cumbhuriyetddonemindedesinemayimodernkentli
bireyi betimlemenin yaninda, gazetelerde sinema
yazilari bir egitim unsuru olarak konumlandirilarak
Cumbhuriyet ideolojilerinin yayginlasmasi gozetilir.
Ornegin, gazeteler, Halkevlerinde yapilan film
gosterimlerinin ulus ideolojisindekiyerinivurgular,
bu da Halkevi Sinemasi'nin kamusal alandaki
isleviniguclendirir (Ozsoy, 2024, s. 77). Nitekim
Aydin Cam ve Ozgur ilke Sanlier Yiksel'in de (2020,
s. 605) ifade ettigi gibi, Halkevleri, her ne kadar
ulus-devlet kurulus surecinin dodasina denk bir
bicimde, propaganda araci olarak kullanilsa ya da
toplumun modernlesmesi igin islev yUklenseler
de genis kitlelerin ilk kez sinemayla tanismasi,
sinema gosterimlerine ve seyir deneyimine
asinalik kazanmasi bakimindan da &nemli rol
Ustlenir. Halkevleri faaliyette olduklari dénem
boyunca kendi dergi ve gazetelerini yayimlarlar.
Bu yayinlarda, Halkevleri ve Halkodalari'nin
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sinema godsterimlerinin nedenlerine, yerlerine,
gosterimlere kimlerin, nasil katildigina dair son
derece zengin bir veri yer alir. Gazetelerde yer alan
ogretici sinema yazilari belirli ahlaki konularda
sOylemolusturmanin biryoluve birdisiplinydntemi
olarak da islev gorur (Kim, 2024, s. 64). GUney
Kore'de c¢ikan The Delight (1956-1971) sinema
dergisinde kadinlarin erkek arkadasiyla sinemaya
gidebilecedini ama otele gidemeyecedini yazar
(Kim, 2024, s. 64). Turkiye'de ise c¢ocuklarin,
genglerin veya kadinlarin sinema salonlariyla ve
filmlerle iliskileri, sinemayla beraber ‘toplumun
ahlakinin bozulmast’, filmlerin gocuklar ve gencgler
Uzerindeki etkileri gibi, filmlerin, salonlarin veya
seyircinin denetimini oneren yazilardir (Cam ve
Sanlier YUksel, 2020, s. 608).

Gazete ve Sinema Kailtira

Sinema kultury, yalnizca bir edlence bigimi veya
estetik Uretim alani olmanin dtesinde, icinde var
oldugu cografyanin kaltdrel bir Granadir (iri, 2011).
Dahasisinemakulturd,incelenenddbnemeve kente
06zgu olarak; kent insaninin sinema filmleriyle olan
iliskilerini,filmizlemealiskanliklarini, filmzevklerini
etkileyen fiziksel etkenleri ve sinema filmlerinin
gundelik yasam Uzerindeki etkilerini ifade eden
kapsayici bir kavram olarak belirir (Gokatalay,
2019, s. 149). Sinema kulturunun olusumu, sadece
perdedeki géruntllerin bir sonucu degil, ayni
zamanda bu goéruntulerin kamusal alanda nasil
deneyimlendiginin, sunuldugunun ve dolasima
sokuldugunun da bir Urunudur (Hoyt, 2022).
Sinema sektdru ile basin arasinda simbiyoz iliski
kurulur. Film yapimcilari ve dagitimcilari uzun
bir zaman, gazeteleri, sinema izleyici Kkitlesini
genisletmenin ve yeni bir okuyucu Kitlesine
sinema sohbeti sunmanin ayrilmaz bir pargasi
olarak gérir (Wasson, 2006, s. 156). Ornegin bir
donem gazeteler sayesinde, yildiz sistemi ve buna
bagl olarak hayran Kitleleri yaratilir (Hoyt, 2022,
s. 4). Gazetede sunulan fotograflar ve potansiyel
yildiz adayl oyuncular hakkinda yazilan haberler,
sinema severlerin giderek oyuncuyu takip
etmesine nedenolur (Pelletier ve Véronneau, 2009,
s.22). ABD'de filmyildizlarinin evlilik, ask, bosanma
ve skandal deneyimleri hakkindaki ayrintilar,
sayesinde sinemay! takip edenlerin sayisinda artis
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olur (Moore, 2024, s. 89). Boylelikle gazeteler, film
yildizlarini, toplumsal hayatta gérinur olmayi ve
bireyselligini kazanmayi arzulayan bireyler icin
dzdeslesme nesnesi olarak konumlandirir (Oz,
2022, s. 10). Gazeteler sinema yazilari sayesinde
kent kUltdrinde sinemanin baskin bir kulturel
pratige dénusmesineyardimciolurlar (Whitehead,
2016). Bunu, gazeteler bazen kadin izleyicilere
dogrudan hitap ederek yaparlar. Gazetedeki
sinema yazilarinin  bir kisminda kadinlarin
sinemaya daha sik gitmesi icin duyuru ve ilanlara
yer verilir (Klenotic, 2019).

Ornegin, Ordu'da yerel gazeteler, sinema
salonlarinin kadinlar icin balkon gibi ayri oturma
duzenlerini duyurarak, sinemayl modernlesme
baglaminda yerel toplumsal kodlara uygun
olarak ayrilmis bir sosyallesme mekani olarak
insa eder. Bu temsiller, kadinlar ve aileler icin
sinemay! geleneksel kultUre uyumlu bir kacis/
eglence alani olarak konumlandirir (Ozsoy, 2024,
s. 103). Gazetelerde gunluk haberler, okuyucularin
siyasetteki ortak kaygilarina, ortak insani ilgilerine
veya sehir merkezindeki tuketim ortak paydalarina
hitapeder.Budasinemaileilgilisadece olaganustu
olay oldugunda veya ekstra 6zel olaylar oldugunda
-duyuru, ilandan farkl olarak- sinema haberlerinin
gazetelerde yer almasina neden olur (Moore,
2011, s. 269). Ornegin Agah Ozgug, Yesilcam'da
yilda ug yuz filme yaklasilan bir Gretimin yapildigi
donemde setleri dolasarak cekilen ve c¢ekilecek
olan filmlerin klnye bilgilerini not alip bunlari
calistigl gazete ve dergilere haber yapar (Saydam,
2020, s. 441). Yine Yesilcam doéneminde film
Ureticilerinin, sinema salonu sahiplerinin ve bdlge
isletmecilerinin aralarinda ¢ikan ‘bilet Ucretleri’ ve
‘haksiz rekabet’ gibi sorunlar gazete sayfalarinda
yer bularak toplumun guncel sinema gundemi
olusturulur (Baykal, 2020; yy., 1969, s. 3). Sonug
olarak gazeteler, sinema ile ilgili film elestirileri,
ilanlari, yildizve hayran yorumlari, kadinlarayonelik
yazilar,sinemalar hakkindaki haberler gibiicerikler
sunarak kentin sinema kulturinun olusumuna

dogrudan katki sunar.

Gazete ve Sinema isletmeciligi iliskisi

Gazeteler ekonomik iligkilerin yaratilmasi ve
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sUrdurulmesinde 6nemlidir: David Hesmondhalgh
(2013), kulturel endustrilerin  birbirini besleyen
aglarbiciminde érgutlendigini,gazetelerinsinema
ekonomisindeki rolunin bu agsal yapinin kilit
bilesenlerinden biri oldugunu vurgular. Gazeteler,
sinema salonu reklamlari, program oOzetleri ve
diger tanitim materyalleri araciliiyla, filmlerin
ve yildizlarin belirli bir sehir veya kasabanin
cografyasinda zaman igcinde yayillmasina ve bu
yaylliminendUstriuygulamalarinive hareketlerinin
kUlturel yankilarini yansitir (Abel, 2019, s. 78).
Yerel basin, reklamlarda markalanan film
yildizlariyla yerel izleyiciler arasinda surdUrulebilir
iliskiler kurulmasina yardimci olurken, yerel
sinemalar, ekranlarinda gérunen film yildizlarinin
‘performanslarini'tesvikederekgazetelerinduzenli
gelir kaynaklari haline gelir (Loiperdinger, 2019, s.

140).

Gazeteler, sinema endustrisinin dinyada oldugu
gibi  Turkiye'deki ekonomik yapilanmasinda
yalnizca tanitim mecrasi degdil, ayni zamanda
talep Uretim merkezi olarak islev gorur. Sinema ile
basin arasindaki bu iliski hem seyirci davranislarini
bicimlendirir hem de kulturel ekonominin
yonunu belirler (Ozén, 1995). Yesilcam déneminde
gazetelerin sanat ekleri, film tefrikalari ve yildiz
roportajlari, seyircinin filmleri yalnizca sanatsal
bir nesne olarak degil, gundelik yasamin bir
uzantisi olarak tUketmesine yol acar (Oz6én, 1995,
s.312-320). Gazeteler, film endUstrisinin pazarlama
ayagil haline gelerek yapimciyla seyirci arasinda
ekonomik bir kopru kurar. Bir ddnem gazetelerde
filminkendisinden ziyade izleyici idolleri sunulur.
Artik seyirciyi gazetedeki yildizlar costurur,
heyecanlandirir. VYildiz oyuncular birer fetise
donusmeyebaslar(Dede,2011,5.238).Gazetelerdeki
roportajlar, kulis haberleri ve tefrika dizileri
aracihgiyla olusturulan yildiz imajlari, filmlerin gise
potansiyelini dogrudan etkileyen bir pazarlama
estetigi yaratir. Bu sureg, Ulke sinemasinda seyirci
talebinin kulturel olarak yeniden bicimlenmesine
yol acgar. Bu ekonomik etkilesimin en somut
sonucu, Turkiye'ye 6zgUu bir Uretim modeli olan
bolgeisletmeciligisisteminindevamlihgidir (Erkilig
ve Unal,2018). Ozellikle Yesilcam déneminde bélge
isletmeciligi, gazetelerde duzenli duyurularin
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yapllmasi sayesinde filmlerin Van gibi tasra
kentlerine ulastiriimasini saglar, boylece bdlgesel
film piyasasinin istikrarina katki sunar (Ertaylan,
2013).

Gazeteler araciligiyla filmlerin tanitimi yapilirken,
ayni zamanda sehirli izleyici imgesi yaratilir ve
sinema tUketimi bir toplumsal statu gostergesine
dondsturuldr. Bu durum, sinema salonlarinin
mekansal duzeninden bilet fiyatlandirmasina
kadar tUm ekonomik isleyisi etkiler (Ozsoy, 2024,
s. 98). Paul Moore (2019, s. 366), gazetelerin,
okuyucularina sinema ve sinemayla ortaya ¢ikan
mallari da nasil kullanacadi ilanlarla anlattigina
dedinir. Ona goére, sinema reklamlariyla ele alinan
konularla birlikte tUketen bir kentsel orta sinif
ortaya cikar. Gazete ilanlari, sinema salonlarini
yalnizca eglence mekanidegil,aynizamanda ticari
bir birim olarak konumlandirir (Cam ve Sanlier
Yuksel, 2020, s. 594). Film goésterimlerinin tarihleri,
salonlarin bulundugu bolgeler ve &zel oturma
duzenleri gazetelerde ilan edilerek izleyici Kkitlesi
sosyoekonomik gruplara gore yonlendirilir. ‘Halk
Gund’ gibi uygulamalarin gazete duyurular alt
siniflarin sinemaya erisimini tesvik ederken, localar
ve balkon gibi mekansal ayricaliklarin reklami
ast sinif taketimini artirir (Ozsoy, 2024, s. 92-103).
Bdylecebasin,sinifsaltuketimfarkliliklariniyeniden
Uretirken, sinema isletmeciligini ekonomik olarak

cesitlendiren bir arag haline gelir.

Gazetelerayricasinemaizleme eyleminitoplumsal
bir ‘ritbel’ olarak canl tutar (Kirel, 2010, s. 18-19,
26). Film elestirileri, yildiz dedikodulari ve salon
duyurulari,sinemadeneyiminigundelik hayatin bir
parcasihalinegetirerekizleyicisadakatinipekistirir.
Bu ritGelistik tuketim bicimi, seyircinin sinema
salonlarini yalnizca film izleme mekani degil,
toplumsal aidiyet alani olarak deneyimlemesine
olanaktanir.Boylecegazeteler,teknolojikaltyapinin
zayifoldugudonemlerdedahisinemaenduUstrisinin
sUrdurulebilirligine kulturel ve ekonomik anlamda
katki saglar (Onaran, 1994, s. 200). Sonug olarak,
yerel gazeteler, Turkiye'de sinema ekonomisinin
bUyUmesinde ve sudrddrulebilirliginde kritik bir
rol oynar. Gazetelerin reklam, tanitim, séylem ve
temsil alanlarinda kurdugu ¢ok katmanli iliski agy,
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sinemanin sadece sanatsal bir Uretim alani degil,
ayni zamanda ekonomik ve kulturel bir endustri
oldugunu da gosterir. Bu iliski, medya destekli
tuketim kultdrdnunyerlesmesinisaglar ve seyirciyi
sinema ekonomisinin aktif bir bileseni haline
getirir (Cam ve Sanlier Yuksel, 2020; Hidiroglu,
2019; Onaran, 1994; Ozsoy, 2024).

Yoéntem

Filmin ve enduUstrinin toplumla bagini &nemseyen
ve meseleye iletisim sosyolojisi baglaminda egilen
sinema tarih yazimi 6zellikle sonyillarda, filmidedil
de bir mekan olarak sinemay!l, seyir deneyimini
ve seyirciyi merkezine alan, Yeni Sinema Tarihi
yaklasimiyla (Cam ve Sanlier Yuksel, 2020, s. 594)
sinema alanyazinin gelismesine olanak saglar. Bir
isletme halinde belli bir program cercevesinde
film gosterimi yapan bir mekan olarak sinemayi;
sinemasal mekanlarin sehirde ya da sehir-disi
alanlardaneredevenasilkonumlandigini,mekanin
nasil dlizenlendiginive 6rgutlendiginive seyircinin
sinema mekanlarindaki deneyimini konu edinen
yeni sinema tarihi yaklasimi gazete arsivlerini
de kendisine bir kaynak olarak kullanmaya
devam eder (Cam ve Sanlier Yuksel, 2020, s.
596). Gazeteler tarih arastirmalarinda geg¢misi
kavramanin ana kanallarindan biridir. Ozellikle
yerel ol¢cekte yayimlanmis gazeteler, yerel bazda
yasanan olaylar, sosyal etkinlikler, ticari etkinlikler,
hizmetler, sorunlar, yatirimlar, faaliyetler hakkinda
vazgecilmez bilgi kaynaklaridir (Danacioglu,
2001, s. 17). Gazete arsivlerini incelemek Paul
Thomson'in (1999, s. 95) belirttigi gibi herhangi
bir olay/olgu hakkinda toplumsal algilara dair
kanit toplamak icin 6nemlidir. Ornedin bu sayede
bir kentteki sinema algisina, sinema kulturune,
sinema salonlarina, gosterilen filmlere, gosterim
programlarina/politikalarina ve kimi zaman da
sinema seyircilerine dair bilgi edinmek mumkun
olur. Yukarida bahsedilen yeni sinema tarihi
yaklasimindan yola ¢ikan bu calismanin konusunu
Sivas yerel gazetelerindeki sinema yazilari
olusturmaktadir. Bu sinema yazilari (ilan, haber,
kdse yazisi vb.) aracilidiyla yerel gazetelerin Sivas
Sinemalari hakkinda ne sdyledigi ve sinemalari
kulturel olarak nereye konumlandirdigini ortaya
koymak amaglanmistir. Bu amag ¢ergevesinde
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yeni sinema yaklasimini benimseyen pek c¢ok
calismada (Cam ve Sanlier, 2020; Celiktemel-
Thomen, 2015; Kirel, 2012; Moore 2011; Ozsoy,
2024; Ozturk, 2013; Putham, 1993; Wasson, 2006)
oldugu gibi kamusal sdylemin aktarildigi mecra
olarak sinema, sinema kultlrud ve ekonomik isleyis
acisindan yerel sinema isletmeciligi konularianaliz
temasi olarak belirlenmistir. Bu kapsamda Sivas
yerel gazetelerinde sinema ve kamusal sdylem
iliskisi var mi, Sivas yerel gazetelerinde sinema
kultdru yaratilmis mi, Sivas yerel gazetelerinde,
Sivas yerel sinema pazari ve yerel seyirci iliskisi

nasil sunulmus sorularina yanit aranmistir.

Sivas sinemalari hakkinda bilgilere ulasabilmek
icin  dékiman analizi  kullanilmistir.  Nitel
arastirmalarda 6ne c¢ikan yontemlerden biri olan
doékuman analizinde var olan kayitlar ve belgeler
incelenerekverieldeedilir. Buyontemde,arastirma
konusu hakkinda incelenen konuyla ilintili Kisiler,
yerler, olaylar ya da olgular hakkindaki belgelerin/
dokUmanlarin taranmasi, verinin ayiklanmasi,
tasnifi ve ¢cdzUmlenerek yorumlanmasi esastir. Bu
analizde incelenmesi istenen belirli bir olayl veya

davranisi deneyimleyen kisiler tarafindan Uretilen,
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onlarin goérgl taniklarina atifta bulunan; gazete,
gunluk, mektup, roman gibi birincil belgeler
kullanilir (Cam ve Sanlier Yuksel, 2020, s.602;
Sak vd., 2021, s. 230). Arastirmada birincil kaynak
olan Ulke!, Kizilirmak, Hakikat?, Sivas, Haber?,
Anadolu“, Sivas PostasI® yerel gazetelerinin 1928-
1980 yillarinda yayimlanan sayilari incelenmistir.
Sivas'ta harf inkilabindan (1928) o6nce c¢ikan
gazeteler arastirmaya dahil edilmemistir. Bunun
iki nedeni vardir ilki yayimlarin Osmanlica
olmasi digeri de bu tarihten &nce Sivas'ta
yerlesik bir sinema bulunmamasidir. Calisma,
yalnizca mevcut arsiv kayitlari ve dijitallestirilmis
gazete kopyalari  Uzerinden  yUrdtdlmauastar.
Yerel basinin tum sayilarinin  eksiksiz olarak
korunmamis olmasi, gazetelerin dénem ddénem
sahipliklerinin degdismesiyle heryil periyodik olarak
yayimlanmamasi, bazidénemlerde arsiv bosluklari
yaratir ki bu da arastirmanin sinirlihgini® olusturur.
Arastirma, Sivas'ta yayimlanan, yerel gazetelerde
yer alan sinema igeriklerini; film gosterim ilanlari,
etkinlik duyurulari, haberler, kultGrel yazilar ve
roportajlar gibi farkli tirdeki sinemaya dair her tur
metin ve gorselleri kapsar. Kuramsal kisimda da

tartisildigi Uzere gazetelerin sinema ile olan iliskisi;

1 Anadolu'nun en eski yayin organlarindan biri olan Kizilirmak Gazetesi, 15 Ekim 1909'da yayin hayatina baslar ve 25 Ekim 1946'da adini
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Ulke Gazetesi olarak degistirir (Og, 2014, s. 49). ilan gelirlerinin kesilmesiyle yasadigi maddi sikintilar nedeniyle 29 Eylil 1959'da 4454.
sayislyla ilk yayin dénemini sonlandirmistir (Pacacioglu, 1990, s. 31). Ulke Gazetesi'nin ikinci yayin dénemi, Mustafa Turan’in sahibi ve
yaziisleri muduru oldugu 28 Haziran 1960 tarihinde baslamistir. Ancak bu dénemde gazetenin 6mrU uzun olmamis, kisa sure iginde

kapanmistir. Yaklasik alti yil sonra, 1966'da gazete yeniden yayin hayatina donmustur (Nair, 1999).

Hakikat Gazetesi, 1 Mart 1949 yilinda 14 ortagin kurdugu Hakikat Matbaasi ile yayin hayatina baslamistir. Gazetenin temel amaci,
Cumbhuriyet Halk Partisi (CHP) yanlisi Ulke Gazetesi'nin etkisini kirmak ve Demokrat Parti'nin (DP) faaliyetlerini halka duyurmaktir.
Bolge gazetesi gibi ¢alisan Hakikat'in tiraji baslangigta 15-20 bini bulurken Yozgat, Kayseri, Erzincan gibi ¢evre illere gunluk dagitimi
yapilmaktadir. Gazetenin ilk yayin dénemi 25 Mayis 1955'te sona ermis, 1957'de kisa sUren ikinci donemin ardindan, GgUncU yayin

dénemi10 Subat 1977'de bes yeni ortakla baglamistir (O¢, 2014, s. 56).

19 Subat 1957 tarihinde yayim hayatina baslayan Haber gazetesinin ilk yayin donemi 1962'ta dort gazetenin birleserek Anadolu
Gazetesi catisi altinda birlesmeleri ile son bulmustur (Og, 2014, s. 57).

Anadolu gazetesi, 30 EylUl 1953 yilinda yayimlanmaya baslamistir. ilk dénemi Neset Dumanli sahipliginde 30 Eyltl 1953-11 Agustos
1962 yillari arasinda yayimlanir. ikinci dénemi Neset Dumanli ve ortaklari beraber gazeteyi 1 Mayis 1969-15 Kasim 1973 yillari arasinda
yayimlar. 1973'Un ayni tarihinde Nihat Dogan sahipliginde on bir ortakli yeni bir déneme girilir. 1976 yilinda gazete tamamen Nihat

Dogan’a gecmis ve 1 Eylil 1989 tarihinde Dogan'dan Fikret Unsal’a devrolmustur (Oc¢, 2014, s. 56-57, Yasak, 2009, s. 11).

ilk yayin dénemi olan 11 Haziran 1938'de 16 sayi yayinlandiktan sonra kapanmistir. 12 Nisan 1941'de ikinci yayin déneminde edebi bir
Uslup da kazanmistir. UclincU yayin dénemi 14 Agustos 1962'de baslar. 29 Nisan 1967 tarihinde Gclnct yayin dénemine son verilmistir.
27 Mayis 1969'da Sivas Postasi Gazetesi yeni bir ortaklik adina tekrar ¢ikariimistir. Dérdtncu yayin dénemi gok uzun sirmemis, gazete
dért sayl yayimlandiktan sonra kapanmistir (Nair, 1999, s. 110-112; O¢, 2014, s. 56). Cok partili dénemin getirdigi gazetecilik anlayisiyla
paralel olarak, gazete yalnizca resmi duyurulara ve siyasi haberlere yer vermekle kalmamis; ayni zamanda sinema salonlarinin

programlarina, tiyatro duyurularina ve sehirdeki kulturel etkinliklere genis yer ayirmistir (Pagacioglu, 1990).

Arsivde ulasilamayan yillar:1929-1933,1942-194 4, 1953, 1956, 1959, 1961-1965, 1971-1974
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kamusal soylem, sinema kulturud ve ekonomik
iliskiler olmak Uzere U¢ tema incelenmistir. Toplam
7 yerel gazetede 5757 sayinin 869 sinema ile ilgili
metin, belirtilen bu G¢ temada analiz edilmistir.
Calisma,sinemahaberleriniyalnizcafilmtanitimlari
olarak degil, ayni zamanda kent belledinin bir
parcgasl olarak degerlendirmeyi hedeflemektedir.
Bu arastirma, Turkiye sinema tarihi icinde siklikla
g6z ardi edilen yerel basin kaynaklarinin énemini
vurgulamaktadir. Sivas 6rnegi Uzerinden yapilacak
¢c6zUmlemelerin, yeni sinema tarihi yaklasiminin
onerdigi yerel baglam analizlerine katki sunmasi
ve kent hafizasi calismalarina sinema perspektifi
eklemesi &ngdrulmektedir. Yerel gazetelerin
kUlturel Uretimindeki rolU, sinemanin toplumsal
izlekteki dolasiminin ve izleyici ile kurdugu bagin

daha iyi anlasilmasi agisindan énemlidir.

Bulgu ve Degerlendirmeler

incelenen toplam 869 gazeteye gore kente
sinemanin gelmesinden hemen sonra gazeteler
sinema ile ilgili metinlere -haber, ilan, duyuru
gibi iceriklerle- sayfalarinda yer vermistir. Sinema
ilgili
sayfalarinda

ile metinlerin tarihler bazinda gazete

ne kadar yer aldigl tablolarda
gosterilmistir. Tablolardan da anlasildigr Uzere
gazetelerde yer alan sinemaiile ilgili metinler Sivas
sinemalarinin isimlerini ortaya c¢ikarir. Buna gore
Sivas'ta 1928'den 1980'e kadar farkli dénemlerde
on yedi” tane sinema faaliyet gdstermistir. Ancak

sunu da belirtmek gerekir ki gazetelerde tum

Tablo1
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sinemalarin ne zaman acildig veya kapandigina
dair kesin bilgiler yoktur. Carpici bir baska nokta
da gazetelerde Gemerek ilgesinin sinemasindan
da bahsedilmistir.

Cumbhuriyet'in ilk yillarindaki kalkinma politikalari

kapsaminda kentte Cer Atolyesi, SUmerbank
Cimento fabrikasi kurulmus ve bu -sinemalarin
kurulmasini da saglayacak olan- elektrigin kente
gelmesini saglamistir. Yine erken Cumhuriyet'in
politikalarinin bir uygulamasi olarak Halkevi kentte
faaliyetlerini sirdUrmustur. Sivas'ta bu kurumlar
kendi gegirmis

bunun yaninda ayni déonemde 6zel sinemalar da

sinema salonlarini  faaliyete
acllmaya baslamistir. Bu bilgiler 1siginda tablo T'e
bakildiginda gazetelerde Halkevi, Cer Atolyesi,
Yeni Hayat sinema salonlarinin isimlerinin gectigi

anlasilir.

Kirkliyillar dlkenin siyasi, ekonomik politikalarinda
degisimlerin yasandigi bir ddnemdir ve bu Ulkenin
sinemasina da etki eder. Bu ddnemde yabanci
filmler pazaragirer,sinematicaribir halalir,yabanci
filmlere ilgi artar (Arslan, 2022; Onaran, 1994).

Ulke sinemasinda yasananlar Sivas'n sinema

pratiklerini  etkiler. Sivas'ta kamu iktisadi
tesekkulllerine ait sinema salonlari faaliyetlerine
devam ederken Tan sinemasi faaliyete gecer.
Tablo 2'den de anlasildigi Uzere kentteki sinema

salonlarinin artisi, gazete sayfalarina da yansir.

1928-1940 Villari Arasinda Gazetelerde ismi Gecen Sinema Salonlari

Yeni Hayat

Halkevi

Cer Atolyesi

1929

1930

1931

1932

1933

1934 1

1935

1936

1937

1938

1939

1940

]
]
]
]
2
]
5

Yeni Hayat, Tan, Sivas Halkevi, Sivas Halkevi Yazlik Ali Sabri, Cer Atélyesi, SUmerbank Cimento, Yalgin, Esen, Omay, Konak, Yildiz, Emek,

Yazlik Bahar, Yeni Tan, Yazlik Selguk, Orduevi, Gemerek, Kader Sinemalari. 2023 yilinda yapilan yUksek lisans tezinde 1928-1980 arasi

ddénem icin 21 sinemadan bahsedilmektedir (Abursu, 2023, s. 36). Bu arastirmanin, hem arsiv (gazete, kurum belgeleri, ani vb.) hem

s6zIU tarih arastirmasi yaptigi icin bizim ¢alismamizdan daha fazla sayida sinema ismine rastladigini disUnmekteyiz.
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Gazeteler artik sinemaya dair metinlere daha fazla

yer vermeye baslar.

1950'lerde devlet sinemada vergi indirimi uygular,

tiyatrocular dénemi sonlanir, sektérde gencg

yonetmenler sesini  duyurur. Bu yasananlar
sinema sektdérdnun gelismesini sagladigr gibi
sinema seyircisinin de ilgisini arttirir (Gokatalay,
2019; Hidiroglu, 2019). Sivas'taki sinemalar da bu
yasananlardan etkilenir, Tablo 3'te géruldugu
Uzere sinema salon sayisi artar buna bagl olarak
seyircinin ilgisi c¢ogalir. Bu gelismeler Sivas
gazetelerinde sinema salon ilanlarinin artmasina

ama aynli zamanda sinema kulturune yonelik

Zeynep GULTEKIN AKCAY - Beyza CETTANIR - Ismail DEMIRBAG

244

1960’'larda Turk sinemasi sektor halini alarak
kendi i¢ pazarinda hakim bir konuma gelir. Film
Uretim,dagitim iliskilerinde ve turlerde cesitlenme
yayginlasir.
seyircilerin sinemaya gitme aliskanliklari da artar
(Kuyucak Esen, 2010). Tablo 4'ten de anlasildidi

Uzere sektorUn genislemesi Sivas sinemalarinin

olur ve yildiz sistemi Dolayisiyla

sayisini arttirdigr gibi yerel rekabeti de arttirr.
Sinema isletmeleri daha fazla seyirci cekebilmek
icin stratejiler gelistirirken bu stratejilerin surekli
duyuruldugu mecra yerel gazeteler olur.

Turkiye'de yetmislerde sinema, uUlkenin siyasal

gerilimlerinden etkilenir. Bu dénem karsitliklar

metinlerin de ortaya ¢cikmasina neden olur.

Halkevi

sinemasi

Tablo 2

1941-1950 Villari Arasinda Gazetelerde ismi Gecen Sinema Salonlari

Halkevi (Ali Sabri

Cer Atolyesi Yazlik)

Cimento

olarak tanimlanir.

(Kuyucak Esen,

Tan

1941

2

1942

1943

1944

1945

1946

1

1947

21

61

1948

57

128

1949

1950

Halkevi

Tan Yeni Tan

Tablo 3
1951-1960 Villari Arasinda Gazetelerde ismi Gegen Sinema Salonlari
Bahar

Yalgin Selguk

Orduevi Cer Atolyesi

1951

1952

1953

1954

1955

1956

1957

1958

1959

1960

Bahar

28

Tablo 4
1961-1970 Yillari Arasinda Gazetelerde ismi Gecen Sinema Salonlari
Orduevi

Yalgin Selcuk

Cimento

Cer Atolyesi

1961

1962

1963

1964

1965

1966

100

100 100 2

1967

102

102 102 2 1

1968

1969

1970
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2010; Luleci, 2020). Sektordeki gerilimler Sivas
sinemalarini etkiler. Tablo 5'te gdsterildigi Uzere
bu dénemde Sivas gazeteleri artik sinemaya dair
sadece dUzenli basit gésterim ilanlariverir. DUzenli
basit gosterim ilanlari incelenen dénemler igcinde
en fazla metinle karsilasilmasina neden olur.

Sivas Yerel Gazetelerinde Sinema ve
Kamusal Séylem

incelenen gazetelerde kent burokrasisinin
sinemayla iliskisi, konser, tiyatro, konferans vb.
etkinliklere protokol olarak katildigina dair yapilan
haber metinleriyle karsimiza ¢ikar. 27 Subat 1937
tarihli Sivas Gazetesi’'nin birinci sayfasinda yer
alan Vali Nazmi Toker ve Halkevi Baskani’nin
Halkevi'nin yildonumu etkinligi kutlamalarinda
Halkevi Sinema Salonu’'nun kullanildigina deginilir.
1949 yilinda Sivas Cer Atdlyesi Sinema Salonu’nda
Donemin Basbakan'i Semsettin GUnaltay serefine
verilen ziyafete kent bUrokratlarinin katildigi (Ulke,
1 Eylul 1949, s. 2) haberlestirilir. Yetmisli yillarda
belediye baskan adayi Suleyman Canka'nin Omay
sinemasinda kentin sorunlarini konusacagi haberi
verilir (Hakikat, 17 Subat 1977, s. 2). Siyasetcilerin
Sivas sinema salonlarini miting mekani olarak
kullandigina dair o6rnekler sb6z konusudur.
Ornegin, 1940'larin sonunda Demokrat Parti ve
1970'lerde Adalet Partisi siyasi faaliyetleri icin
Sivas'ta sinema salonlarini kullanir. Bu haberler,
sinema salonlarinin, siyasetin ve o6rgutlenmenin
mekani haline geldidini, dolayisiyla mekanin
siyasi ve ideolojik islev Ustlendigini gosterir
(Anadolu, 3 Ekim 1978, s. 1; Ulke, 30 Aralik 1949,
s.3). Kamusal Séylemin Aktarildigi Alan Olarak
Gazetelerde Sinema basligindan da anlasildigi
gibi bu yayinlarda, Halkevleri ve Halkodalari'nin

sinema gosterimlerinin  nedenlerine, yerlerine,
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gosterimlere kimlerin, nasil  katildigina dair
bilgilerin yer aldigi ortaya c¢cikmistir. Sivas yerel
gazetelerinde ahlak konulu sinema yazilariyla
karsilasilir. Ulke (9 Mart 1952, s.2) gazetesi
istanbul'da bir sinema salonunun miuistehcen
film gosterdigi icin basildigini haberlestirir. Gazete
olayl metinlestirirken ‘cok igrenc filmler bulundu’,
‘cok cirkin ve igreng¢ sahneleri olan’ ifadelerini
kullanarak neyin mustehcen oldugunu isaret eder.
Yine ayni gazetenin bir baska sayisinda, cocuklarin
kovboy filmleri izlemesinin okullardaki huzuru
kacirdigr yonunde bir yonlendirme yazisiyla da
karsilasilir (Elbeylioglu, 1949, ss.3-4). Chung-Kang
Kim'in (2024, s. 64) de belirttigi gibi, gazetelerde
yer alansinemayla ilgili bu tur metinler ahlaki
konularda soylem olusturmanin bir yolu ve bir

disiplin ydntemi olarak da islev gorur.

Gazeteler, sinemay! bir egditim unsuru olarak
konumlandirir. Kentin ilk kez sinemayla tanismasi,
sinema godsterimlerine, seyir deneyimine asinalik
kazanmasi ve filmleri izleyerek egitilmesi icin
sinema ilanlari gazete sayfalarinda paylasilir.
Hastaliklar hakkinda c¢ocuklari haberdar etmek
amaclyla Numune Hastahanesinin gosterdigi
filmler hakkinda haber verilir (Sivas Postasi, 11 Aralik
1941s.1). Kizihrmak Gazetesi'nde Halkevi tarafindan
bes yuz yoksul cocuga Halkevi sinemasinda ¢ocuk
filmi seyrettirilecedi bilgisi paylasilir (Kizilirmak, 22
Nisan 1935, s. 1). Haber gazetesi (10 Mart 1968, s. 2)
Yalgin Sinemasi'nda gergeklestirilecek Liseler Arasi
Bilgi Yarismasini duyurur. Burada sinema salonu,
genglerin egitime katilirken bir araya geldigi ve
yarismalarla sosyallestigi bir ortam olarak sunulur,
bu yénuUyle sinema salonlari editim faaliyetlerinin
aracilandirildigi mekan olarak islev kazanir. John
Orr'a (1997, s. 20) goére sinema, modernlesme
olgusunun en belirgin simgelerinden biri olarak,

Tablo 5
1971-1980 Villari Arasinda Gazetelerde ismi Gecen Sinema Salonlari
Yildiz Omay Esen Konak Emek
1972
1973
1974
1975
1976
1977
1978 108 110 108 108 108
1979 175 175 175 175 175
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onemli bir kent sanatidir ve modern hayat tarzinin
bir pargasi olarak gunluk hayatin igine sizmalidir.
Sivas yerel gazetelerinde sinema salonlari kentin
populer edlencelerinde  kullanilan  kulturel
mekanlar olarak resmedilir. Sivas Gazetesi (1 Nisan
1938, s. 4) Halkevi'nde 6gretmenlerin dlzenledigi
gecenin muhtelif danslar ve mahalli oyunlarla
modern bir edlence duzenlendigini betimler. 22
Ocak 1946 tarihli Kizilrmak (s. 2) gazetesi ilaninda
Halkevi sinemasinda modern kentlinin yeni
eglencelerinden olan piyango cekilisinin sonuclari

aciklanir.

Sivas Yerel Gazetelerinde Sinema Kultira
Kente 6zguolarak;kentinsanininsinemafilmleriyle
olan iliskilerini, film izleme aliskanliklarini, film
zevklerini etkileyen fiziksel etkenleri ve sinema
filmlerinin gundelik yasam Uzerindeki etkilerini
ifade eden kapsayicli bir kavram olarak (Gdkatalay,
2019,s.149)sinemakultlrlSivasyerelgazetelerinde
cesitli haber ve ilan metinleriyle siklikla karsimiza
¢ikar. Bu metinler sayesinde kent halki sinema
kUlturdne yoénlendirilir ve hatta onlara film izleme
aliskanhgr kazandirmaya c¢alisilir. Kirkli yillarda
sinema salonlarinda film gosterimi esnasinda
trampet sesleri gibi gurdltd unsurlarindan
bahsederek seyircilerin filmi sessiz ortamda
izlemeleri gerektigine gonderme yapllir (Sivas, 4
Ekim 1940, s.1). 1966 tarihli Sivas Postasi’'nda (s.1)
¢cikan haberde ise film izlerken ¢ekirdek yemenin,
sigara icmenin ve yuUksek sesle konusmanin
sinemada yapilmamasi gereken eylemler oldugu
tarif edilir (Sivas Postasl, 1 EKim 1966, s.1).

Film gdsterim ilanlarinda ve etkinlik haberlerinde,
sinemaya gitmenin gundelik yasamin oncelikli
eylemlerinden biri olmasi icin bazi ifadeler ve
cumlelere yer verilir. Ornegin Kizilirmak (30 Nisan
1946,s.4) gazetesinin haberinde‘havaninyagmurlu
olmasi bu guzel etkinligin yazlik sinemada
olmasini engellemedi’ gibi ifadelerle karsilamak
MUmMkundur. Seyircinin sinemaya olan ilgisini
arttirmak icin ilanlarda, ‘heyecanla beklenen’
(Ulke, 6 Mayis 1947, s.4) ‘diger sinemalarda Ustin
ragbet kazanan’ (Ulke, 16 Temmuz 1947, s. 4), ‘sayin
halkimizin sabirsizlikla bekledigi’ (Ulke, 18 Subat
1947, s.4), ‘sinemanin en guzel filmi’ (Ulke, 6 Subat

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi
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1947, s. 4) gibi ifadelere yer verilir. Bunun yaninda
Gorsel Tde goéruldugu Uzere, gazeteler filmlere
dair;dram, macera, tarih, komedi, kahramanlik gibi
film tUrdnd belirten, izleyicide merak uyandiracak
ifadeler kullanarak sinema kultGrinU yaratir.

Gazetelerde sinema salonlarinin kendisi de haber
degeri olur. Bu kimi zaman kentlinin sinema
mekaniyla -salonla- girdigi etkilesimle kimi
zamansa sinema salonlarinin fiziki kosullarinin
tartismayaacilmasiyla karsimiza ¢ikar. Gazetelerde
sinemayla ilgili erisilen ilk haber bir sikayet
niteligindedir. 6 Aralik 1934 tarihli Sivas Gazetesi
haberine gore, kentteki tek sinema olan Yeni Hayat
sinemasinin isletmecisi film gdsterim saatlerine
0zen goéstermez. Dahasi sinefillerin bu gosterim
saatlerindeki duzensizligi bildidi icin mutlaka ilan
edilen saatten cok daha gec¢ saatte salona gidip

Gorsel 1

Gazetelerin filmlere ait tur belirtmesi (Ulke, 16 Subat 1947, s. 4;
Ulke, 21 Haziran 1947, s. 4; Ulke, 27 Ocak 1947, s. 4)

filmi izlediklerine degdinilir. Yazi, sinemaya ilk kez
gidecek seyircilere ne yapmalari gerektigini de
isaret eder. Yine ayni metne gdre, kentte sinema
kaltUrine alismaya baslamis seyircilerin salonda
memnuniyetsizliklerinide dile getiren -islik ve ayak
vurma gibi-ritUelleride uyguladigi belirtilir. Sinema
mekanlarina dair ilk elestirilerden neredeyse otuz
sene sonra sikayetlerin bitmedigi hatta daha da
arttiginigérmek mumkundudr. Sinema salonlarinin
hijyen bakimindan (6zellikle tuvaletler) yetersiz
olduguna, koltuk sayisindan fazla bilet satildidi
icin koltuklar arasina sandalye koyulmasinin film
izleme keyfini kagirdigina deginilir. Salonlarda

sigara icilmesi ve film esnasinda kuruyemis
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satanlarin ylUksek sesle badirmasi nedeniyle film
seyretmenin zorlastigi vurgulanir (Haber, 14 EylUl
1968, s.1).

Sinemalaradair birbaskaelestiriise salonlarin Sivas
kissogugunda isitilmamalari Uzerinedir. Salonlarin
asirisogukolmasinedeniyleseyircilerin filmiyarida
birakip ¢ciktigina degdinilir (Ulke, 03 Ocak 1967, s.1).
Soguk ile ilgili yapilan haberlerden kisa bir sure
sonra zabitalarin sinema salonlarini denetledigi
ve on sekiz derecenin altinda isiya sahip sinema
salonlarina ceza kesildigi haberi yayimlanir (Sivas
Postasl, 7 Ocak 1967, s. 1). Goruldugu Uzere sinema
salonlarina dair metinler halkin seyir deneyimini
yonlendirir ve dahasi sinema icin kamusal sdylem
yaratir.Buhaberlersayesindegazetekamugozcusu
olarak sinema ile ilgili yetkilileri de haberdar eder.
Sinemalar, seyircilerin sinema mekaniyla girdigi
etkilesim nedeniyle de gazetelerde haber olarak
yer alir. Sivas'ta askerligini yapan bir seyircinin
film baslarken 1sigin kapatilmasindan hemen
sonra balkondan salona dustugune dair haberle
karsilasilir. (Ulke, 02 Subat 1967, s.1)

Kent halkinin glindelik hayatinda sinema ritUeli
yaratmasini saglayan sinema gosterim ilanlari
siklikla gazetelerde paylasilir. Bu ilanlarda; film adi,
gosterimin yapilacagi sinema salonu, gun ve saati,
filmin konusu, biletlerin nereden alinabilecegi ve
hatta gosterimin kime hitap ettigine dair bilgiler
anlatilir. Ornegdin, kirkl yillarda carsamba ve cuma
gunU saat 14.30'da kadinlara yénelik matine
gosterimi yapildigi (Ulke, 07 Mayis 1947, s.4) ve
ayni yillarda biletlerin giinduz saatlerinde Sehir
Oteli'nden aksamlari sinema giselerinden temin
edilebilecegdi bilgisi sunulur (Ulke, 21 Kasim 1948,
s. 4). Bir baska ilanda yetmisli yillarda kentteki
-Orduevi, Demiryolu Fabrikasi, Cimento Fabrikasi
gibi- kamu kurumlarinin  sinemalarinin  belli
gunlerde film gdsterimi yaptidi belirtilir (Anadolu,
22 Agustos 1976, s.3). Tan sinemasinda gdsterilecek
Naime filminin konusu da Ulke (9 Mayis 1948, s.4)
gazetesinin, sayfalarinda seyircininilgisini gekecek
sekilde yer alir. Sinema ve kent kultlru bashginda
yeralan Ordu 6rneginden anlasildigi Uzere Sivas'ta
da benzer bicimmde yerel gazeteler, sinemayi
modernlesme baglamindayereltoplumsal kodlara
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uygun olarak bir sosyallesme mekani olarak

tanimlar.

Kirklarin  ortasindan itibaren Amerikan film
piyasasinin etkisiyle Turk sinemasinda yildizlar
sistemi de baslar (Gékatalay, 2019, s. 153). Bunun
bir sonucu olarak gazetelerde film oyunculariyildiz
olarak sunulur. Sinemay! satan bir meta olarak
sekillendirilen, big¢imlendirilen ve Uretilen bir
imaj olarak yildiz sistemi, izleyici kitlesi yaratmalk,
orgutlemek ve stereotip yaymak (Gledhill, 1991)
icin gazetelere basvurur. Sivas yerel gazetelerinde
deyildizlara ait ifadeler kullanilmaya baslanir. Gary

Cooper'in basrolint oynadigi Aslan Yurekli Cavus
Gorsel 2
Film ilani (Ulke, 9 Mayis 1948, s.4)

(Sergeant York, yon. Howard Hawks- 1941) (Ulke,
28 Eylul 1947, s. 4), Oya Senses ve Sadri Alisik'in
oynadigi Gunahsizlar (1944, yén. Faruk Kencg) (Ulke,
1 EylUl 1947, s. 4) gibi filmlerin ilanlarinda yildizlar
on plana cikarilir. Ancak Sivas baglaminda bu
yildizlasma vurgusu Hoyt'un (2022, s.4) belirttigi
hayran kultUrinu yaratacak nitelikte degildir.
CUnkU incelenen gazetelerde filmler, filmlerde
yer alan oyunculara dair kisa bilgilendirmeler
yapmanin dtesine gecilmemistir. Bu ise sinema
kaltarandn olusmasini

saglarken hayran

kultdrdnun olusmasina yeterli degildir.

Sivas Yerel Gazetelerinde Sivas Sinema
Pazarinin izleri

Yerel gazeteler sinema pazarinin yalnizca ilan ve
film tanitimiyla degil talep Uretimiyle de seyirci
davranislarini bigcimlendirerek kazang saglamanin
énemli unsurlarindan biridir (Ozén, 1995). Bu
acidan bakildiginda, her izleyici yeni bir maddi
kazang ve yeni bir tUketici olarak tanimlanir. Sivas
yerel gazetelerinde de seyirciyi sinema tuketimine

itebilecek stratejilerle karsilasilir. Bunlarin ilki
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sinema salonlarina dair iletisim bilgilerinin her
gun gazete sayfalarinda yer almasidir. Ornegin;
1968'de yayimlanmis olan Haber gazetesinin
172 sayisinda her gin dordUncu sayfada sinema
salonlarinin iletisim bilgileri verilir. Sivas Postasi
gazetesinde ise 1966 yilindan itibaren 152 sayinin
her gun dérduncu sayfasinda bulunan ‘Sehrin Not
Defteri’ basligi altinda sinema salonlarinin telefon
numaralarina yer verilir.

Sinema isletmecilerinin seyirciyi ¢cekebilmek icin
kullandig! stratejilerden birisi de ilanlarda film
diline dair bilgilerin vurgulanmasidir. 1950'lere
kadar sinema ilanlarinda Turkge filmlerde ‘Turkge
sozIU' ifadesi yer alir, yabanci filmlerde ‘ecnebi
film' ibaresiyle birlikte filmin Turkge dublajli
oldugu bilgisi paylasilir. Filmlerin yabanci oldugu
belirtildiginde de film turld Ulkeye o6zgl bir
unsuruyla pekisecek bicimde verilir. Amerika,

Misir gibi yabanci filmlerden bahseden ilanlarda
Gorsel 3

Salonlarinin iletisim bilgileri (Haber, 07 Mart 1968, s. 4; Sivas
Postasi, 11 Kasim 1966)

gorsel 8'de goruldugu Uzere filmin, oyuncularin
milliyetlerine vurgu yapan ifadeleri gérmek
muUmkuandur.

Altmislardan sonra artik sinemalarda yabanci
filmlerin yabanci oldugu belirtilmez, Turkge s6zIU
ifadesinin kullanimi surdaruldr. Film diline dair
sunulan bilgiler sayesinde seyircinin sinemaya
gitmetercihiydnlendirilir. Gazetelerdekibuilanlarla
seyirci davranisi bicimlendirilirken sektorel olarak
sinema isletmeciliginin devamlhligi saglanir.
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Gazetelerde, koltuklarin numarali oldugu (Ulke,
7 Mayis 1947, s. 4; 21 Kasim 1948, s. 4) ve biletlerin

her zaman giseden alinabilecegdi belirtilirken, bilet
Gorsel 4

Film ilan Ornekleri (Ulke, 1 Nisan 1948, s. 4; Ulke, 11 Aralik 1947, s. 4

satislarinin arttirabilmesi icin kimi zaman sosyal
sorumluluk faaliyetlerine dair bilgiler de paylasilir
(Ulke, 10 Aralik 1949, s.1). Karsilasilan bir baska ilan
bilgisidekenttefaaliyetgdsterenyazliksinemalardir.
Sinema kulturiundeyazliksinemalarinvazgecilmez
bir yeri olmasina ragmen iklim agisindan Sivas'in
yazlik sinema faaliyetleri Mayis sonu Agustos ortasi
gibi oldukga kisa bir dénemi kapsar. Buna ragmen
sinema isletmecilerinin surdurulebilir bir sinema
ekonomisi saglamak icin bahar sonunda actiklari
sinemalarda Pazar hari¢ her gun saat 18.00'de ve
21.30'da iki matine (Ulke, 16 Mayis 1948, s. 4) olacak
sekilde gdsterim yaparlar, bu durum alternatif
sinema faaliyetlerinin yapildigini gdsterir. Sivas'ta
sinema kultdrd, kentin tek edlence unsuru oldugu
icin kisa sUrede gelisir ve bu durum isletmelerin
kazancini arttirir.  Sinemaseverlerin  sinemaya
olan ilgisini Ulke (21 Eylul 1966, s.3) gazetesinin
haberinden yakalamak mumkundur. Habere gore,
21 Ocak 1966 yilinda kentteki dort kapali sinemada
2285 kisi film seyreder. En az seyirci 400 Kisiyle
Yalgin sinemasinda, en ¢ok seyirci ise 1075 Kisiyle
Omay sinemasindadir.

Sonug

Bu arastirma, sinemanin Turkiye'deki gelisimini
tasra kentleri perspektifinden ele alan Yeni Sinema
Tarihi yaklasimini benimseyerek, Sivas yerel
basininda sinemanin izledigi ¢ok katmanli yolun
nasil ele alindigini incelemistir. incelenen (Ulke,
Kizilirmak, Haber, Sivas, Sivas Postasi, Anadolu,
Hakikat) yedi yerel gazetede yer alan sekiz yuz
altmis dokuz gazetenin 1928-1980 arasinda farkli
dénemlerde faaliyet gdsteren sinema metni,
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sinemanin Sivas kent yasaminda ne denli gérunur
ve o6nemli bir konuma sahip oldugunu ortaya
koymustur. Gazete metinlerininanalizisonucunda,
Sivas'ta farkli dénemlerde faaliyet gosteren on
yedi farkli sinema mekani (Yeni Hayat, Tan, Sivas
Halkevi, Sivas Halkevi Yazlik Ali Sabri, Cer Atélyesi,
SUumerbank Cimento, Yalgin, Esen, Omay, Konak,
Yildiz, Emek, Yazlik Bahar, Yeni Tan, Yazlik Selguk,
Orduevi, Gemerek, Kader Sinemalari) saptanmistir.
Bu sinema salonlari, yalnizca film izleme mekani
olmanin otesinde, kentin sosyo-politik, kulturel,
ekonomik hayatinin da birer bulusma noktasi
olarak islev gérdugu anlasiimistir.

Gazeteler, kamusal so6ylemin olusumunda
merkezi bir rol Ustlenmis; salonlar siyasi partilerin
mitinglerine ev sahipligi yapmis ve kamu
burokratlarinin  etkinliklerine sahne olmustur.
Bu durum, sinema mekaninin siyasi ve ideolojik
bir isleve sahip oldugunu gdstermistir. Ayrica
yerel basin, ahlak ve modernlesme konularinda
soylem Ureterek kamusal disiplin araci olarak
goérev yapmistir. Oyle ki cocuklarin kovboy filmleri
izlemesi gibi konularini bile gindeme tasimistir.
Gazeteler sinemay! bir egitim unsuru olarak
da gdérmus, sinema salonlarinda farkli kurum
ve kuruluslarin gosterimlerinin de dahil olmak
Uzere filmlerin halki egitebilecek dnemli araglar
oldugunu ifade eden metinler yayimlamistir.
Sinema kulturU acgisindan, gazeteler seyircilerin
film izleme pratiklerini yonlendirecek metinlere
yer vermistir. Bunlar kimi zaman yapilmasi
gereken (karanlikta oturmak, sessiz film izlemek)
davranis kurallari kimi zaman da yapilmamasi
(cekirdek citlememek, sigara icmemek, yUksek
sesle konusmamak) gerekenleri icermistir. Sivas
basini, sinema kualtardnu sekillendirirken haber
dederi olarak goérdlgu Sivas sinema mekanlarinin
kendisini ve fiziki kosullarini da metinlestirmistir.
Bu haberler kimi zaman da seyircinin mekanla
olanetkilesimiyle de gazete sayfalarinayansimistir.
Salonlarin fizik kosullarinin tartisilmaya acgilmasi
gazetelerin kamu gdzcUsU rolunu surdurduklerini
ortaya c¢ikarmistir.  Yerel gazeteler, sinema
pazarinin olusumda o6nemli etken olmustur.
Gazete sayfalarinda duzenli olarak ilan, gdsterim,
film ilanlari aracih@iyla surdurulebilir bir ekonomi
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yaratilmis bununla birlikte yerel gazeteler sinema
metinleriyle seyircidavranislarinida yonlendirecek
(Film dili vurgulama, koltuk numaralandirmasi,
ydénetmen ve oyuncu bilgisi detaylandirmasi gibi)
cesitli stratejiler de kullaniimistir.

Sonug olarak, tasrada sinema ve gazete arasinda,
vazgecilmez bir iliski oldugunu belirtmek gerekir.
Sinema salonlari faaliyetlerini devam ettirebilmek,
birbirleri arasindaki rekabeti ydnetebilmek icin
gazetelere duzen ilan vermistir. Yerel gazeteler ise
tasra sinemalarinin vermis oldugu ilanlara ihtiyacg
duymustur. Yerel basin, sinemalarla ilgili kentte
yasanan olaylarin, durumlarin haberleriaracihgiyla
dakentinsinemakultirine dogrudan etkietmistir.
Sinema salonlari sinema kultirinin olusmasina
etki eden gazetelerden vazgegemezler bu yUzden
vazgecemediklerini de belirtmek gerekir. Yeni
sinema tarihi arastirmalarinda kullanilan arsiv
calismasi, tasra sinemalari ve bu sinemalarla
etkilesim icinde olan iletisim araclari hakkinda
pek cok veri sunmaktadir. Bu arastirmada, Sivas'ta
farli dobnemde pek ¢ok gazetenin oldugu ancak
arsivlerin iyi korunmamis olmasi nedeniyle sinema
ile ilgili verilerde dénemsel bosluklar olustugu
saptanmistir. Kent kultdrd ve sinema arasindaki
iliskiye dair derinlestiriilemeyen seyirci deneyimi
ve isletmecilik deneyimleri gibi kimi konular
hakkinda s&zlu tarih ¢alismalarina ihtiyag oldugu
soylenebilir.
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Extended Abstract

The The New Cinema History approach highlights
that the development of cinema in Turkey was
shaped not only in major urban centres but also
through distinct trajectories in provincial towns.
This perspective revealsthat cinema culture across
the country emerged through diverse socio-
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cultural dynamics. The specific social structures,
economic conditions, and local circumstances of
each region directly influenced the formation of
cinema culture. Therefore, the history of Turkish
cinema cannot be confined to metropolitan
centres; rather, it constitutes a multilayered
structure enriched by the cinematic experiences
of Anatolian towns. In Anatolian cities such as
Sivas, cinema extended beyond its function
as a form of entertainment, acquiring cultural,
economic, and social significance while emerging
as a key agent in the formation of collective
memory and modernization processes. Through
cinema, the daily practices and value systems
of urban inhabitants were both shaped and
reproduced. This study investigates how cinema
was represented in the local press of Sivas by
examining the relationship between newspapers
and cinema through three main themes: public
discourse, cinema culture,and economic relations.
These themes constitute the theoretical and
methodological framework of the study, enabling
an analysis of the complex and multidimensional
impacts of cinema on urban life. One of the
primary aims of the research is to examine how
local newspapers constructed cinema-related
news, advertisements, and criticism. Adopting
the methodology of the New Cinema History
approach, which centres on cinema venues,
spectators, and viewing experiences, this study
examines 5,757 issues of the local newspapers
Ulke, Kizilirmak, Hakikat, Haber, Anadolu, Sivas,
and Sivas Postasi, published between 1928 and
1980. One limitation of the study is the incomplete
preservation of the local press archive. Changes in
newspaper ownership and irregular publication
schedules created archival gaps in certain years
(1929-1933, 1942-1944, 1953, 1956, 1959, 1961-1965,
and 1971-1974). Among the 5,757 issues examined,
869 cinema-related texts were analyzed using
document analysis. Within this framework, the
study emphasizes the central role newspapers
played in the formation of the public sphere,
cinema culture, and the cinema economy.
The findings indicate references to 17 different
cinemas, including Yalgin (467 mentions), Bahar
(230), Tan (209), and Halkevi (140), amounting
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to 2,658 total mentions across the newspapers.
Under the theme of public discourse, cinema
venues were found to serve ideological functions
by hosting social events—such as balls, concerts,
and theatrical performances—attended by
bureaucrats, while also functioning as meeting
spaces for political parties such as the Democrat
Party and Justice Party. Simultaneously,
newspapers published discussions concerning
obscene films, the relationship between cinema
and morality, and cinema’s role as a tool of
modernization and education. In this context,
Sivas's local newspapers used cinema as a means
of shaping the city's political, cultural, and moral
public sphere. From the perspective of cinema
culture, newspapers sought to regulate spectator
behaviour by promoting appropriate cinema
etiquette, emphasizing norms such as refraining
from eating sunflower seeds or smoking during
screenings. Furthermore, advertisements
employed attention-grabbing expressions such
as “eagerly awaited” and “the best film of the
year,” contributing to the production of cinematic
excitementandanticipation.Complaintsregarding
the physical conditions of cinema halls—including
hygiene, heating, and seating capacity—further
reinforced the newspapers’ function as public
watchdogs. The economic relationship between
local newspapers and cinema demonstrates that
newspapers played a central role in sustaining
the cinema market. Advertisements regularly
included cinema contact information, particularly
telephone numbers, facilitating public access
and increasing demand. Some advertisements
also informed readers that tickets could be
purchased outside the cinema, such as at city
hotels, thereby creating alternative points of
access for spectators. In addition, advertisements
provided information about film language—such
as “foreign-language with Turkish dubbing” or
“Turkish-language”"—thereby guiding audience
preferences. More broadly, cinema-related
announcements encouraged attendance while
simultaneously supporting and diversifying local
cinemaentrepreneurship. Withinthis multilayered
network of relations, the local press of Sivas

positioned cinemaasbothaneconomicinstitution
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and a cultural practice, while defining audiences
asactive participantsin thiseconomy. By adopting
the New Cinema History perspective, this study
demonstratesthat newspapersplayedasignificant
role in the formation and sustainability of Sivas's
cinema culture. The analysis of 869 cinema-related
texts from seven newspapers reveals the extent to
which cinema became visible and influential in the
city’s social life. Cinema venues emerged not only
as spaces for film exhibition but also as important
gathering points within the socio-political life of
the city. Advertisements, announcements, news
reports, and opinion pieces published in the
Sivas press clearly demonstrate that cinema left
enduring traces in the city's collective memory.
Newspaper texts generated public discourse on
cinema, sustained its economic networks, and
disseminated cinema culture. Consequently,
newspapers did not merely report on cinema;
they actively transformed it into a significant
component of the city’'s social order.
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ABSTRACT

This study examines how an international political actor is reconstructed within a national media system through the
lens of framing theory. It focuses on the representation of Zohran Mamdani, who won the New York mayoral election on
November 4, 2025, in the Turkish print media. The study uses a quantitative, systematic content analysis. The dataset
comprises 102 texts, including 33 news articles and 69 opinion pieces published between November 5,2025, and April 11,
2026. Data were collected through keyword searches in the Medyatakip database and newspaper digital archives. The
analysisemployed a six-dimensional coding scheme developed from Entman’s framing model, Gamson and Modigliani's
interpretive packages, and Clausen’'s localization approach, with gquantitative findings supported by qualitative
interpretations. The study’s findings indicate that Mamdani is represented in the Turkish press through seven core
frames. In particular, the “Identity Exception” frame became dominant by transcending ideological divisions, whereas
the “Turkish Reflection” frame stood out in opinion pieces. Additionally, while class-based policies were at the forefront
of Mamdani’s campaign rhetoric, media representations predominantly emphasized his Muslim identity. This pattern
highlights the reconstructive influence of media logic on political actors. Consequently, the study demonstrates that
ideological parallels and journalistic routines operate in tandem within the Turkish media system and that international

political events are instrumentalized in the production of local political meaning.

Keywords: Framing Theory, Political Cormmunication, Media Representation, Zohran Mamdani, Journalism.

6z

Bu c¢alisma, uluslararasi bir siyasal aktérin ulusal medya sistemi icinde nasil yeniden insa edildigini cerceveleme kurami
baglamindaincelemeyiamaglamaktadir. Arastirma, 4 Kasim 2025 New York Belediye Baskanligi segimlerinikazanan Zohran
Mamdani'nin Turk yazili basinindaki temsiline odaklanmaktadir. Calisma, nicel agirlikh sistematik icerik analizi desenine
dayanmaktadir. Veri kimesi, 5 Kasim 2025 - 11 Nisan 2026 tarihleri arasinda yayimlanan 33 haber ve 69 kdse yazisi olmak
Uzere toplam 102 metinden olusmaktadir. Veriler, Medyatakip veri tabani ve gazetelerin dijital arsivlerinden anahtar kelime
taramasi yoluyla toplanmistir. Analiz sUrecinde, Entman’in ¢erceveleme modeli, Gamson ve Modigliani'nin yorumlayici
paketler kavrami ile Clausen’in yerellestirme yaklasimindan hareketle gelistirilen alti boyutlu kodlama semasi kullaniimis,
nicel bulgular ise nitel yorumlarla desteklenmistir. Arastirmanin bulgulari, TUrk basininda Mamdani'nin yedi temel gergeve
Uzerinden temsil edildigini géstermektedir. Ozellikle “Kimlik istisnasl” cercevesinin ideolojik ayrimlari asarak baskin hale
geldigi, buna karsilik kose yazilarinda “Turkiye Yansimasi” gergevesinin belirgin bigcimde dne ¢iktigl saptanmistir. Ayrica
Mamdani'nin kampanya sdyleminde sinif temelli politikalar én planda olmasina ragmen medya temsillerinde MUslUman
kimliginin agirlikli olarak vurgulandigi goértlmustur. Bu durum, medya mantiginin siyasal aktorleri yeniden yapilandirici
etkisini ortaya koymaktadir. Sonug olarak ¢alisma, Turk medya sisteminde ideolojik paralellik ile habercilik rutinlerinin

birlikte isledigini ve uluslararasi siyasal olaylarin yerel siyasal anlam Uretiminde aracsallastirildigini géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Cerceveleme Kurami, Siyasal lletisim, Medya Temsili, Zohran Mamdani, Gazetecilik.
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Introduction

Contemporary political communication literature
bears witness to a structural transformation that
became evident in the second quarter of the 21st
century.Theimageofleadershipisnolongermerely
a rhetorical construct or a product of campaign
management. It has become a discursive space
negotiated by multiple actors, reconstructed
through the ideological filters of media systems.
The “mediated politics” approach pioneered by
Bennett and Entman (2000) emphasizes that
the media does not merely report political events
but, by framing them, occupies a position that
actively produces political reality. This dynamic
is intensifying, particularly within the post-truth
communication environment conceptualized by
Waisbord (2018) and under the current conditions
outlined in Bennett and Pfetsch’'s (2018) thesis
on the “disrupted public sphere.” Intertwined
trends such as epistemic uncertainty, a crisis of
institutional trust, and audience fragmentation
are eroding the leader’'s discursive control
over their own message. It transforms leader
communication into a battle for meaning caught
between the visibility codes imposed by media
logic and the ideological position of the recipient.
A particularly critical point within this general
framework is how international political actors
are reconstructed by national media systems.
The widening gap between the meaning a leader
constructs through their campaign discourse
and the way that leader is represented in
different national media systems highlights the
international dimension of the transformative
effect of media logic on political content, as
noted in Hjarvard's (2013) theory of mediatization.
However, in the literature, the interaction
between the transnational circulation of leader
communication and the ideological filters of
national media systems remains limited to a small
number of empirical studies. This gap becomes
even more pronounced when considering media
systems that exhibit high political polarization
and ideological fragmentation, such as Turkey,
as situated within Hallin and Mancini's (2004)
“Polarized Pluralist” model. The victory of
Democratic Party candidate Zohran Mamdani in
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the New York mayoral election held on November
4, 2025, securing 50.40% of the vote, presents an
exceptional opportunity to empirically observe
this theoretical tension. Mamdani, a 34-year-
old democratic socialist politician of Indian
descent born in Uganda, was elected as New
York's first Muslim and first South Asian mayor,
transforming a local election result into a global
symbolic turning point. Mamdani’'s multi-layered
identity (Muslim, immigrant, young, socialist), his
ideological stance (democratic socialism), and
the global context (Trump-era America, the Gaza
issue, the Israel-Palestine conflict) make him a
rare analytical subject capable of simultaneously
activating the opposing strands of the Turkish
press’'s ideological spectrum. In this vein, the
study’s central question is: through which frames,
ideological perspectives, and local political
dynamics is the image of a leader emerging in an
age of uncertainty reshaped in the Turkish print

media?

In this context, the study aims to provide
an experimental contribution to both the
transnational dimension of framing theory
and research on the Turkish media system by
systematically analyzing how an international
political actor is reconstructed within a media
system exhibiting high political parallels. The
research seeks to answer the following questions:
Through which dominant frames does the Turkish
print media represent Zohran Mamdani? How
is Mamdani's multi-layered identity (Muslim,
immigrant, socialist) highlighted or downplayed
in media texts through specific patterns of
emphasis? To what extent and through which
mechanisms do Turkish columnists transform an
international election result into a reference point
for local political meaning-making? The study’s
fundamental significance in the existing literature
lies in moving beyond the current body of work,
which typically treats framing theory as an
analytical tool operating within national borders
by making measurable the discursive distance
between the meaning aleader constructs through
their campaign rhetoric and their representation

within a different national media system. However,
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the research is based on a dataset limited to the
print media. Online news sites, television news,
and social media platforms have been excluded
from the scope of the analysis. Furthermore, the
study examines media representation and makes
no claims regarding reader reception. Therefore,
it should not be concluded that the findings
directly reflect the Turkish public’s perception of
Mamdani.

Theoretical Discussion

The Interdisciplinary Origins and Definitional
Debates of the Concept of Framing

Framing is perhaps the most controversial of
the dominant theoretical approaches within
communication studies. Koenig (2004) has
emphasized that, despite the concept’s
widespread use, it remains “poorly defined.”
Scheufele (1999, p. 104) noted that a general
conceptual definition is needed to distinguish
framing analysis methodologically from other
mass communication studies. Van Gorp (2005)
points out that, unlike communication theories
such as "Agenda-Setting," "Cultivation," or
the "Spiral of Silence," there is neither a single
pioneer figure nor a singular research tradition
regarding framing, drawing attention to the
conceptual fragmentation created by this multi-
sourced nature. Yasin (2008, p. 41) attributes this
challenge to the fact that the framing of news is
a process through which meaning is produced
and possesses a functional quality that shapes
cognitive structures, thereby making it a subject
of interest to different disciplines simultaneously.
Vliegenthart and van Zoonen (2011), however,
address this conceptual fragmentation from a
different angle, critically mapping the circulation
of the concept of framing across different
paradigms such as sociology, psychology, and
communication studies. They have demonstrated
thatthe conceptisreshaped within each discipline
based on different epistemological assumptions,
and that this situation yields both enriching and
problematic outcomes.

The concept'sinterdisciplinaryorigins both explain
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and legitimize this plurality. Psychiatrist Gregory
Bateson is credited as the first author to define
the term “frame” as a psychological concept.
According to this definition, frames are cognitive
structures that direct the perception of reality by
selecting certain messages and excluding others
(Bateson, 1955). Sociologist Erving Goffman,
however, redefined the concept comprehensively
by shifting it from the cognitive to the sociological
level. According to Goffman, frames provide users
with "opportunities to identify, comprehend,
and name an apparently unlimited number of
concrete events defined within their boundaries,"
regardless of the level of structuration (Atabek
and Uztug, 1998, p. 99). However, in his study
titled “On frames and framing,” Koenig (2004)
has demonstrated that contemporary framing
analysis now maintains only a tenuous connection
to Goffman’s original formulation. He argues that
the concept has followed a distinct evolution
within communication studies. In the face of
this theoretical fragmentation, two opposing
stances have emerged. Entman (1993) argues
that it is the task of communication scholars to
synthesize definitions and theories related to
framing; otherwise, conceptual fragmentation
will become permanent. In contrast, D'’Angelo
views the diversity of framing definitions not as a
weakness butasananalytical asset. He arguesthat
theoretical and paradigmatic pluralism enables
a comprehensive understanding of the framing
process (D’Angelo, 2002). This study seeks a point
of reconciliation between these two stances. It
adopts Entman’s (1993) systematic model as the
primary analytical framework without losing
the multi-perspective approach provided by
framing theory. The methodological rationale
for this choice is also supported by the work of
Matthes and Kohring (2008). Matthes and Kohring
operationalized Entman’s four-function model
(problem definition, causal interpretation, moral
evaluation, and solution proposal) at the level of
systematic content analysis, thereby proposing
concrete solutions to the reliability and validity
issues in framing research. This model also served
asaguiding reference point in the development of

the coding scheme for the present study.
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News Framing: The Production, Limitation, and
Ideological Construction of Meaning

Although news frames are not always explicitly
visible in media texts, they perform functions
of semantic emphasis, conceptual shaping,
delimitation, and prioritization. Atabek and Uztug
(1998) define a news frame as “the general context
created to make a news story about an event
or issue meaningful, determining what will be
included in the news and what will be excluded.”
This definition reveals that the practice of news
framingis, atitscore,a process of limiting meaning
and selectively making certain aspects visible.
Consequently, frames pre-shape the interpretive
schema without affording the reader a broad

opportunity for evaluation.

The classic definition of news framing in the
field is attributed to Robert M. Entman. Entman
(1993) defined framing as the process of selecting
certain aspects of a perceived reality, making
them more prominent in a communication
text, and thereby supporting a specific problem
definition, cause-and-effect interpretation,
moral evaluation, and/or solution proposal. This
four-function model provides a practical tool for
analyzing the discursive architecture of news
texts. However, Reese emphasizes that framing
concerns how events and issues are organized and
understood by the media, media professionals,
and audiences, highlighting that the concept
encompasses not only the production but also
the reception dimension (Erken and Atabek,
2016). At this point, Gamson and Modigliani’s
(1989) concept of ‘“interpretive packages”
adds an important dimension to the framing
debate. According to Gamson and Modigliani,
media discourse operates through interpretive
packages, each with an internal frame that
organizes the meaning associated with a specific
topic. This conceptualization treats frames not as
isolated textual elements but as coherent clusters
of meaning composed of metaphors, examples,
descriptions, visual images, and slogans. In the
context of this study, the concept of interpretive
packages provides analytical depth, particularly in
deciphering framing practices in opinion pieces,
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specifically in understanding how columnists
produce coherent clusters of meaning that
envelop the Mamdani incident with local political
references, historical analogies, and ideological
assessments.

The literature offers a rich typology of the
functions through which news frames are
constructed. Nelson et al. (1997, p. 567) note that
news organizations produce criteria that define
the wunderlying causes, potential outcomes,
and possible solutions of social and political
events by framing them. Callaghan and Schnell
(2001) argue that journalists and editors draw
a “map of meaning” or narrative template for
readers, and that these maps structure public
discourse at the cognitive level, thereby shaping
readers’ knowledge and perception of political
responsibility. Yeo et al. (2007) emphasize that
news frames interpret what specific debates are
about and facilitate their interpretation. Binark
andlrvan (1992, p.148),on the other hand, note that
one way to examine the construction of meaning
maps in the pressisto look at news frames, stating
that frames determine the qualities of a news
story through specific words, visual images, and

thematic coherence.

It should also be emphasized that news framing is
shaped not only by individual editorial preferences
but also by institutional and structural conditions.
Gitlin (2003) defines media frames as patterns
that routinize information, regulate discourse,
and make sense of the world. He argues that
these patterns, which enable journalists to quickly
organize large amounts of information into news
stories, are an inevitable institutional necessity.
Durur (2012) emphasizes that news stories are
consciously or unconsciously framed by journalists
withintheroutinesofthe news production process.
These findings demonstrate that news framing
is not merely an individual editorial preference
but a structural process intertwined with the
institutional logic of journalism, organizational
routines, and the dominant media ideology.
Shoemaker and Reese (2013) explain this structural

determination through a more systematic
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model: hierarchical models that propose that
framing occurs at five distinct analytical levels
(individual, routine, organizational, institutional,
and ideological) demonstrate that explaining
journalists’ framing choices solely through
individual tendencies is insufficient. These models
reveal that such preferences are shaped through
a multi-layered determination process, interacting
with newsroom practices, media ownership
structures, professional norms, and the prevailing
ideological atmosphere. This multi-level model
demonstrates that the ideological polarization
observed in the Turkish press cannot be reduced
solely to the preferences of individual columnists.
On the contrary, it grounds the argument that
this should be understood as a structural process
directly linked to the organizational identity,
ownership structure, and ideological positioning
of media outlets. As McQuail puts it, the media
exerts a powerful influence in constructing social
reality by framing images of reality in a predictable
and modeled manner (McQuail, 1987). Edelman,
on the other hand, concretizes the political power
of frames by establishing a linear relationship
between how an extraordinary situation is
observed and classified, how the dominant
perspective is reflected, and the outcomes of that
situation (Edelman, 2013).

One of the earliest experimental pieces of
evidence regarding framing'’s function as a model
of influence is the Cantril study: The social panic
that occurred in the U.S. when a news anchor
presented a segment of a play in a news format
serves as a classicexample of how the presentation
style can profoundly transform perceptions of
reality (Cantril, 1940).

Finally, the issue of international news being
reframed by national media systems warrants
separate consideration within this study's
theoretical background. Gurevitch, Levy, and
Roeh (2005) conceptualized the transformation
of the global news flow by national broadcasters
into a form aligned with the cultural and political
expectationsoflocalaudiencesusingthemetaphor
of the “global newsroom.” Clausen (2004) termed

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

this process “domestication,” demonstrating that
the reinterpretation of international news within
a local context constitutes a systematic media
practice. According to Clausen, events in the
global news flow are reshaped in accordance with
the cultural codes, national agenda, and audience
expectations of the receiving media system. In
this process, the original context of the news
undergoes partial or complete transformation.
This theoretical perspective provides a direct
foundation for the theoretical positioning of the
“Turkish Reflection” framework, one of the key
findings of the present study, which examines the
practices of Turkish columnists in reconstructing
the Mamdani incident through local political
references such as the imamoglu analogy, the
Trump-Erdogan comparison, and debates on
social municipalism.

Method

Research Design and Data Set

The study was designed using a quantitative-
oriented systematic content analysis. Content
analysis, as defined by Neuendorf (2017), is a
research method that provides a systematic,
objective,and quantitative description of message
characteristics. The primary rationale for choosing
this method is the need to reveal patterns in the
Turkish press's framing of Mamdani through
systematic, comparable data, moving beyond
individual text readings. As Krippendorff (2018)
emphasizes, content analysis, as a research
technique that enables repeatable and valid
inferences regarding the context of texts, aligns
directly with this study’s framing-focused design.
However, the study is not limited to a purely
guantitative description. It also incorporates layers
of qualitative interpretation to understand the
discursive functioning and ideological patterns of
these frames. In this regard, the research design
adopts an integrated approach that combines
guantitative systematicity with qualitative depth,
as proposed by Matthes and Kohring (2008).

The dataset consists of 102 texts published in the
Turkish print media between November 5, 2025,

Sayl 73, Yaz (2026)



Turk Yazili Basininda Zohran Mamdani: Medya Cerceveleri Uzerine Bir inceleme « Alican OZER 261

and April 11, 2026; 33 of these are news articles, and
69 are opinion pieces. The selection of November
5,2025, as the starting date of the time frame aims
to include the first day the results of the New York
mayoral election began to appear in the Turkish
press. The end date, April 11, 2026, was chosen to
include media coverage during the first months
following Mamdani’s inauguration, thereby
incorporating the phase in which journalism
shifted from event-focused intensity to thematic
analysis. This timeframe allows for tracking the
temporal evolution of framing patterns, as it
encompasses both immediate reactions to the
election results and more in-depth analytical
commentary by columnists.

Two methods were used simultaneously in
compiling the texts. As a primary source,
a systematic search was conducted in the
Medyatakip database using the keywords “Zohran
Mamdani,” “New York mayor,” and “Mamdani.”
To account for publications not covered by the
Medyatakip search and potential omissions,
a manual search was conducted in the digital
archives of newspapers as a secondary verification
mechanism. This two-tiered compilation strategy
aims to ensure the dataset achieves the widest

possible coverage.

A purposive sampling method was adopted
in the selection of newspapers. The rationale
for choosing purposive sampling is the goal of
creating a dataset that represents the ideological
spectrum and circulation distribution of the
Turkish print media as fully as possible. In this
context, the sample was selected by considering
Hallin and Mancini's (2004) concept of political
parallelism, ranging from left-wing and socialist
publications (BirGun, Evrensel, Yeni Yasam) to
mainstream  secular-republican  publications
(Cumhuriyet, S6zcU), liberal-centrist publications
Milliyet), and
nationalist publications (Yeni Safak, Yeni Akit, Milli

(Harriyet, conservative and
Gazete, Dirilis Postasl). The dataset also includes
publications with distinct profiles, such as Agos
from the minority press, and niche publications
like Le Monde Diplomatique Turkiye, Bloomberg

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Businessweek Turkiye, and Kriter, bringing the
total to 23 different media outlets. It should be
noted that the numerical asymmetry between
news articles and opinion pieces (33 versus 69)
is not a deliberate choice but a result stemming
fromm the natural structure of the dataset. This
asymmetry indicates that Mamdani has become
not only a news subject in the Turkish press but
also the focus of an intense interpretive discourse.

Coding Scheme

The six-dimensional coding scheme, developed
within the framework of news framing theory
(Entman, 1993) and descriptive content analysis
approaches (Neuendorf, 2017), encompasses the

following variables:

Table 1

Code Values

Dimension Code Values

Newspaper name; publication
Publication date; text type (news/column);
Information page location (front page/

inside page)

Risk/Threat (C1); Identity
Exception (C2); Hope/
Alternative (C3); Class Conflict
(C4); Gaza/Foreign Policy
(C5); Turkey's Reaction (C6);
Curiosity/Profile (C7)

Dangerous actor; historical
first; people’s hero; global
symbol of the left; Trump’s
rival; bearer of Muslim identity;
outsider figure

Dominant Frame

Assigned role

Positive/supportive; neutral/
informative; critical/negative;
concern/warning

Dominant tone

Muslim; socialist/left-wing;
immigrant/of African descent;
pro-Palestinian; young/
Generation Y; multi-identity;
no identity emphasis

Identity emphasis

Comparison with imamoglu;
Criticism of the AKP/ruling
party; Analogy with the CHP/
opposition; Global left-wing
context; No Turkish context

Reflection on
Turkey

Codingscheme, ltwasdeveloped based onthefour
core functions of Entman'’s (1993) framing theory
(problem definition, causal interpretation, moral
evaluation, and solution proposal), Neuendorf's
(2017) principlesofdescriptivecontentanalysis,and
Matthes and Kohring's (2008) operationalization
recommendations for framing research. The
schema aims to systematically code six analytical

dimensions for each text. Both deductive
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and inductive strategies were employed in
determining these dimensions: While the first four
dimensions (publication information, dominant
frame, assigned role, dominant tone) were
derived from the theoretical framework; the fifth
(identity emphasis) and sixth (Turkey’s reflection)
dimensions were inductively constructed based
on recurring patterns observed in the texts during
the preliminary reading of the dataset. This hybrid
strategy aligns with the approach proposed by
Semetko and Valkenburg (2000) in their framing
studies, ensuring both theoretical consistency and
the capture of unique patterns in the data.

The first dimension, publication information,
records the basic identifying variables of each
text, such as the newspaper name, publication
date, text type (news or opinion piece), and
page location (front page or inside pages). This
dimension forms the foundation for comparing

framing patterns across media outlets and text
types.

The second dimension, dominant frame,
constitutes the analytical core of the study.
Seven frame categories identified during the
preliminary reading process and linked to the
theoretical framework were established: Risk/
Threat encompasses texts that present Mamdani's
selection or policies as a threat to American
capital, the political order, or global balance.
ldentity Exception defines texts that center on
Mamdani’'s Muslim, immigrant, and South Asian
identity through the rhetoric of a “historical
first” Hope/Alternative Politics includes texts
that position Mamdani as a symbol of alternative
political hope against the neoliberal order and
the status quo. Class Conflict encompasses texts
that interpret the election result through the
lens of labor-capital tension, class dynamics, and
economic inequality. Gaza/Foreign Policy defines
texts that place Mamdani’'s stance on Palestine,
the promise to arrest Netanyahu, and the Israel-
Palestine tension at the center of the narrative.
Turkey's Reflection encompasses texts that link
the Mamdani case to Turkey's internal political

dynamics, including comparisons with imamoglu,
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the AKP-CHP polarization, and the debate on
social municipalism. Finally, Curiosity/Profile
includes texts that present Mamdani as a subject
of biographicaland personalinterest,independent
of any distinct ideological positioning.

The third dimension, the assigned role, encodes
the political and symbolic roles attributed to
Mamdani by media texts. This dimension is
directly related to the concretization of the
“problem definition” function in Entman’s (1993)
framing model. The role assigned to a political
actor determines which issue the news defines
and what meaning framework it presents to
the reader. The identified role categories are
dangerous actor, historical pioneer, people's hero,
global symbol of the left, Trump's rival, bearer of

Muslim identity, and outsider figure.

The fourth dimension, dominant tone, codes
the general evaluative tendency of each text
toward Mamdani into four categories: positive/
supportive, neutral/informative, critical/negative,
and concern/warning. The coding of tone is based
on the text's overall discursive orientation. The
generaltrajectory ofthe text, ratherthanindividual
sentence-level evaluations, was accepted as the
determining criterion.

The fifth dimension, identity emphasis, codes
which of Mamdani’'s identity components is
highlighted in the texts. The categories are as
follows: Muslim, socialist/leftist, immigrant/
African-origin, pro-Palestinian, young/Generation
Y, multi-identity, and no identity emphasis. This
dimensionaimstotrack which selectiveemphases
the media uses to present Mamdani's multi-
layered identity and which identity components

are systematically pushed into the background.

The sixth dimension, the Turkey reflection, codes
whetherthe Mamdaniincidentislinked to Turkey's
internal political dynamics in opinion pieces
and news reports, and if so, along which axes.
The categories of this dimension are as follows:
comparison with imamoglu, criticism of the AKP/

government, analogy with the CHP/opposition,
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global left-wing context, and no Turkish reflection.
This dimension is directly related to Clausen’s
(2004) concept of localization and enables the
empirical observation of how an international
news story is transformed into the production of
local political meaning.

During the coding process, each text was coded
at a dual level, primary and secondary frames, in
terms of the dominant frame. The rationale for
this dual coding strategy is that media texts are
rarely limited to a single frame in practice. A text
can simultaneously contain both the Identity
Exception and the Turkey Reflection frames.
Furthermore, since frames are not mutually
exclusive, a text may contain multiple frames.
However, the percentages reported in the
analysis results reflect the dominant frame. This
choice aims to maintain analytical clarity without

disregarding frame plurality.

Findings

General Overview of the Data Set

The overall distribution of the 102 texts analyzed
reveals notable patterns in both text type and
media outlets. The presence of 69 opinion pieces,
comprising two-thirds of the dataset, versus 33
news articles comprising one-third, indicates that
Mamdani has become not merely a news event in
the Turkish press but also the subject of an intense
practice of interpretive discourse. This asymmetry
aligns with a structural feature of the Turkish
media system: in media systems exhibiting high
political alignment, opinion writing transcends
journalism’s informational function to serve as
the primary vehicle for ideological positioning,
political assessment, and public opinion shaping.
Consequently, the fact that the number of opinion
pieces exceedstwicethat of newsarticlesindicates
that the Mamdani incident has exerted a stronger
gravitational pull as an “object of commentary” in
the Turkish press.

An examination of the distribution of texts across

newspapers reveals a distinct ideological diversity.
Among left-wing and socialist publications,
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BirGUn (7 articles), Evrensel (5 articles), and Yeni
Yasam (3 articles) form a group totaling 15 articles.
On the secular-republican spectrum, Cumhuriyet
(12 articles), Nefes (2 articles), and Sozcu (7 articles)
arerepresented by atotal of 21articles, constituting
the most heavily represented ideological
segment of the dataset. Among liberal-centrist
publications, Hurriyet (8 articles) and Milliyet (7
articles) account for a total of 15 articles. In the
conservative and nationalist publications group,
Yeni Safak (5 articles), Milli Gazete (4 articles),
Yeni Birlik (3 articles), Yeni Akit (2 articles), and
Dirilis Postasi (2 articles) make up a total of 16
articles. The remaining 34 texts in the dataset are
distributed among Agos, Karar, Oksijen, Le Monde
Diplomatique Turkiye, Bloomberg Businessweek
Tarkiye, Kriter, Aydinlik, Korkusuz, and other

publications.

The first notable finding in this distribution is
that all segments of the ideological spectrum are
represented in the dataset. This confirms that the
pluralistic structure aimed for by the deliberate
sampling strategy has been achieved. The second
finding isthat Cumhuriyetis the single publication
with the highest representation in terms of both
news and opinion piece production. This indicates
that the newspaper has strongly incorporated the
Mamdani incident into its editorial agenda. The
third finding is that while the number of texts
from conservative publications is comparable
to that of left-socialist and secular-republican
publications, these texts are distributed across
a greater number of media outlets. This pattern
suggests that interest in Mamdani within this
ideological segment corresponds to a widespread

yet relatively sparse production practice.

The temporal distribution of the texts is also
worth noting. The first two weeks following
November 5, 2025, the date the election results
were announced, saw intense news coverage.
During this period, the vast majority of texts were
produced in an informative tone and within the
framework of the “ldentity Exception.” Opinion
pieces, however, span a broader timeframe and,

particularly after Mamdani took office in January
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Distribution of Dominant Frames by News and Opinion Pieces

Code Frame Name News (%) Opinion (%) Dominant Publications

1 Risk / Threat %42 %28 YeniBirlik, Yeni Akit, Korkusuz, Dirilis Postasi
2 Identity Exception %68 %55 Hurriyet, Milliyet, Agos, Nefes, Cumhuriyet
3 Hope / Alternative Politics %36 %51 Evrensel, BirGun, LMD TR, Cumhuriyet

4 Class Struggle %27 %43 BirGUn, Evrensel, Karar

5 Gaza / Foreign Policy %33 %35 New Life, Republic, BirGun, New Dawn

6 Reflections on Turkey %9 %48 Agos, Cumhuriyet, Nefes, Kriter, Aydinlik

7 Curiosity / Profile %21 %12 Milliyet, HUrriyet, Bloomberg BW TR

2026, transitioned into a phase marked by
thematic depth, with the “Turkish Reflection” and
“Class Conflict” frameworks gaining prominence.
This temporal pattern reflects the dynamic shift
in journalism from event-focused, immediate

reporting to interpretive analysis.

Distribution of Dominant Frameworks

The analysis identified seven dominant frames in
the Turkish press. The distribution of these frames
across news and opinion piece genresis presented
in Table 2.

The distribution pattern in the table clearly
demonstrates that framing practices exhibit
structural differentiation based on text type.
While the Identity Exception (68%) and Risk/
Threat (42%) frames dominate in news articles, the
Identity Exception (55%) frames, along with Hope/
Alternative Politics (51%) and Turkey's Reflection
(48%) frames, come to the fore in opinion pieces.
This divergence reflects the structural difference
between journalism’s event-focused informational
logic and the interpretive and ideological
positioning function of opinion writing. Each
framework is discussed in detail below.

Risk/Threat Frame

The Risk/Threat frame was identified as the
dominant frame in 42% of news articles and 28% of
opinion pieces. The fact that this frame appears at
a significantly higher rate in news texts compared
to opinion pieces constitutes a notable finding.
This asymmetry can largely be explained by the
tendency of news articles to directly reproduce
the rhetoric of U.S. political actors. Indeed, Trump’s
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characterization of Mamdani as a “communist”
and a “fanatical communist madman” was widely
incorporated into news articles, independent of
the publications’ editorial judgment. This situation
demonstratesthattheproblem-definitionfunction
in Entman’s (1993) framing model is clearly at work
here: Mamdani’'s election is not presented as a
democratic achievement. He is defined as a risk
factor in terms of American capital, the political
order, and global balance.

Thediscursive repertoire of thisframeisstructured
around three main axes. The first is the threat of
cutting federal funds. The Trump administration’s
rhetoric about financial sanctions against New
Yorkis presented in the news asa concrete political
and economic risk. Second, the harsh reactions
of the Israel lobby toward Mamdani. In particular,
statements from AIPAC and similar organizations
feature in the rhetoric that frames Mamdani’s
foreign policy stance as dangerous territory.
Third are the capital flight scenarios. Speculation
that Mamdani’'s democratic socialist policies,
particularly proposals such as rent control and
municipally owned grocery stores, will erode New
York's financial appeal constitutes the economic
dimension of this framework.

The distribution of the Risk/Threat framework
across media outlets reveals a pattern that largely
aligns with ideological positioning but does not
fully correspond to it. While publications where
this framework dominates include YeniBirlik,
Yeni Akit, and Dirilis Postasi, it is noteworthy that
the Korkusuz newspaper has also adopted this

framework. This finding demonstrates that the
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Risk/Threat frameworkishot merelyaconservative
discourse strategy, but that concerns regarding
Mamdani’s socialist stance can also be generated
from different ideological lines.

Identity Exception Framework

The Identity Exception frame was identified as the
dominant frame in 68% of news articles and 55% of
opinion pieces. This makes it the most prevalent
frame among all frames. The fact that this frame
is represented at a significantly higher rate than
other frames in both news reports and opinion
pieces reveals that the Turkish press framed the
Mamdani incident primarily as an identity issue.
Within this frame, Mamdani's Muslim, South
Asian, and immigrant identities are highlighted;
the formulation “New York’s first Muslim mayor”
circulates continuously across all publications,
functioning almost as a universal repetition

mechanism independent of ideological lines.

The widespread adoption of this framework across
the ideological spectrum constitutes one of the
study’s most striking findings. The prevalence
of the ‘“ldentity Exception” framework, which
transcends ideological boundaries, suggests that
it is linked to the structural logic of journalism
rather than being merely an editorial preference.
The "first" discourse automatically fulfills the
principle of "exceptionality," one of the criteria for
newsworthiness, thereby enabling media outlets
with different ideological positions to converge on
a common framing practice.

However, it has also been observed that the
ldentity Exception framework operates with
varying tones depending on ideological lines. In
conservative publications, Mamdani's Muslim
identity is emphasized as a global reflection of
ummah consciousness and a source of pride for
the Islamic world, whereas in secular-republican
publications, the same identity is addressed
primarily through the lenses of secularism,
pluralism, and democratic representation. In
left-wing and socialist publications, Mamdani's
identity is framed as evidence of the possibility of
political representation for migrantand oppressed
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identities.

Hope/Alternative Politics Framework

The Hope/Alternative Politics framework s
significantly more prevalent in opinion pieces
(51%) than in news reports (36%). This asymmetry
can be explained by the framework's inherent
need for interpretive and evaluative discourse. The
informative function of journalism is structurally
less conducive to directly characterizing an
election result as “hope.” Within this framework,
Mamdani is constructed as a symbol of alternative
politics that offers hope against the neoliberal

order and the political status quo.

Within this framework, which is particularly
prominent in left-wing and socialist publications,
Mamdani’s victory is woven around three key
thematic axes. The first is the social discontent
caused by rising living costs and the housing crisis.
In this context, Mamdani’'s rent control policy is
presented as a concrete alternative to neoliberal
urban policies. Second, the political resistance
of the working class. The fact that Mamdani’s
election campaign was conducted with union
support is seen as proof that class-based politics
can win elections. Third is the thesis of the global
resurgence of the democratic left. Mamdani's
victory is framed as a continuation of the Bernie
Sanders movement and a concrete indicator
of the rise of democratic socialism in American

politics.

The fact that this framework is also prominently
featured in a secular-republican publication
like Cumhuriyet demonstrates that the Hope/
Alternative framework is not limited to radical left-
wing publications; publications on the center-left
and republican spectrum also frame Mamdani as
a figure of hope within the context of their own

political concerns.

Class Conflict Framework

The Class Conflict framework was identified as
the dominant framework in 27% of news articles
and 43% of opinion pieces. The fact that this

frame appears at a significantly higher rate
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in opinion pieces compared to news reports
mirrors the asymmetry observed in the Hope/
Alternative frame, indicating that class-based
interpretation aligns more with the ideological
evaluation function of opinion writing than with
the informational function of journalism.

Within this framework, Mamdani's election victory
is not portrayed as an individual political success.
Instead, it is interpreted as a manifestation of
class contradictions in New York and, more
broadly, in the United States' political sphere.
This framework is particularly dominant in the
newspapers BirGUn and Evrensel. Mamdani’s
policy proposals, such as rent control, free public
transportation, and municipally owned markets,
are analyzed as concrete manifestations of the
labor-capital conflict in urban politics. Notably,
the Karar newspaper has adopted this framework.
The fact that a liberal-centrist publication uses
the language of class conflict suggests that the
Mamdani incident has partially transcended
traditional ideological classifications.

It has been observed that the Class Conflict
framework frequently overlaps with the Hope/
Alternative Politics framework at a secondary
level. In many texts, Hope/Alternative is identified
as the primary framework, while Class Conflict is
coded as the secondary framework, or vice versa.
This overlap can be explained by the fact that
the two frames emphasize different analytical
dimensions:the Hope/Alternative frame addresses
what Mamdani signifies, while the Class Conflict
frame addresses why Mamdani won.

Gaza/Foreign Policy Framework

The Gaza/Foreign Policy framework was identified
asthe dominant framework in 33% of news reports
and 35% of opinion pieces. The fact that this
framework exhibits an almost equal distribution
of news reports and opinion pieces suggests a
patterndistinctfromthe pronouncedasymmetries
observed in other frameworks. This situation can
be explained by the fact that the Gaza/Palestine
issue, due toits timeliness and emotional intensity
in the Turkish public sphere, plays an equally
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decisive role in both the informative function of
news reporting and the interpretive function of

opinion writing.

Within this framework, Mamdani's stance on
Palestine, his pledge to arrest Netanyahu, and his
positioning regarding Israeli-Palestinian tensions
take center stage in the narrative. The ideological
diversity of the media outlets where this frame
dominates demonstrates that the Gaza issue has
created a framing axis in the Turkish press that
transcends ideological lines. However, the frame’s
discursive tone and function vary according
to ideological positioning: In left-leaning
publications, Mamdani's stance on Palestine is
presented within an anti-imperialist solidarity
framework, whereas in conservative publications,
the same stance is evaluated through the lens
of religious solidarity and a sense of the ummah.
In secular-republican publications, however, the
Palestinian issue is addressed primarily through
the lens of international law and human rights.
This finding once again confirms that the same
thematic axis produces different meanings within

different ideological frameworks.

Turkey Reflection Framework

TheTurkey Reflectionframework,one ofthestudy’s
most striking findings, appears in news articles
only 9% of the time but emerges in opinion pieces
48% of the time. This sharp asymmetry between
9% in news articles and 48% in opinion pieces
constitutesthe moststrikingtextualdifferentiation
in the dataset and clearly demonstrates that this
framework is associated not with the informative
logic of journalism, but with the interpretive and

analogical thinking logic of opinion writing.

This finding reveals that columnists used
Mamdani not merely as a foreign policy news
item, but as a reference point that provided
meaning to Turkey's current political tensions.
This practice, which aligns with Clausen’s (2004)
concept of localization, demonstrates that the
transformation of an international news story into
the production of local political meaning operates

as a systematic media practice. Columnists
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interpret the Mamdani incident through their own
mental frameworks, the imamoglu case, the AKP-
CHP polarization, debates on authoritarianism,
and the legacy of social municipalism, and thereby
translate an international event into the political
experiential world of the Turkish reader.

The main comparative axes identified can be
evaluated under four main categories. The first
is the Mamdani-imamoglu analogy. The fact that
Mamdani is associated with imamoglu as a young,
charismatic mayor challenging the status quo in
publications as ideologically distinct as Agos and
Kriter suggests that this analogy is based on a
perception of structural similarity rather than an
ideological preference. The second is the historical
parallel. The analogy drawn between the 2025
New York election and the 1994 Istanbul election
in Soner Yalgin's article “The Birth of the Concept
‘Dead’: Socialism” in Nefes newspaper provides
a striking example of embedding a foreign
political actor into Turkey's political memory.
In this parallel, the narrative core presented is
that of a young, ideologically sharp candidate
overthrowing the established political order. Third
is the comparison of authoritarian leadership
typologies. The framework established in Orsan
Oymen’s article “The Trump-Erdodan Difference”
in Cumbhuriyet, based on the Trump-Erdogan
similarity, positions Mamdani as a figure resisting
authoritarianism and thus builds a direct bridge
to the opposition discourse in Turkey. Fourth is
the comparison centered on social municipalism.
The association of New York’s social municipalism
with the Istanbul Metropolitan Municipality (IBB)
model in Oksijen Gazetesi constitutes one of the
rare comparisons established at the level of policy
content, revealing that the framing serves not only
a symbolic function but also a role in localization

at the concrete policy level.

Curiosity/Profile Frame

The Curiosity/Profile frame was identified as the
dominant frame in 21% of news articles and 12%
of opinion pieces. The fact that this frame has
the lowest rates in the dataset indicates that the
Turkish press framed Mamdani intensely from
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ideological and political perspectives, and that the
tendency to present a “neutral” profile remained
relatively limited.

In this frame, Mamdani is presented as a subject of
biographicaland personalinterest,independent of
any distinct ideological positioning. Biographical
elements such as Mamdani's Ugandan birth,
Indian heritage, Harvard degree, age of 34, and his
parents’ academic careers constitute the primary
discursive components of this frame. The media
outlets where this frame predominates, Milliyet,
Hurriyet, and Bloomberg Businessweek Turkiye,
consist of liberal-centrist and business-oriented
publications. This indicates that the Merak/Profil
frame aligns with media outlets that have low
ideological intensity and are positioned closer to
information-focused journalism. The fact that the
frame appears at a lower rate in opinion pieces
(12%) compared to news articles (21%) is also
consistentwith thisinterpretation: The structurally
interpretive and evaluative nature of opinion
writing functionally precludes the creation of a
purely biographical profile.

Identity Emphasis and Tone Distribution
Thefindingsonidentitycodingclearlydemonstrate
the extent to which the Turkish press framed
Mamdanithrough the lens of identity. It was found
that Muslim identity was explicitly emphasized in
78% of the news articles and 69% of the opinion
pieces. This dominant emphasis on Muslim
identity stands in stark contrast to the priorities
in Mamdani's own campaign rhetoric. Mamdani
built his campaign largely around class-based
policies (rent control, free public transportation,
municipally-owned markets) and avoided using
hisidentityasa primarycampaigntool. Thisfinding
aligns with the transformative effect predicted in
Hjarvard's (2013) theory of mediatization. Media
logic reshapes political content according to its
own narrative and visibility codes. It reduces the
complexity of policy proposals to the narrative
simplicity of identity.

Following Muslim identity, the most frequently

emphasized identity components were, in
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order, socialist/leftist (45%), immigrant/African
descent (38%), pro-Palestinian (33%), and young/
Generation Y (22%). The “multi-identity” category
was coded in 18% of the texts. This category
encompasses texts that present multiple identity
components simultaneously, emphasizing their
intersectionality. The “no identity emphasis”
category, however, was identified in only 8% of the
texts; this low rate confirms that the Turkish press’s
tendency to address Mamdani independently of

an identity framework remains extremely limited.

A pattern consistent with ideological positioning
is also observed in the distribution of identity
emphasis across media outlets. In conservative
publications, Muslim identity is almost invariably
the primary focus, whereas in left-socialist
publications, socialist/left and migrant identities
are emphasized at equal or higher rates than
Muslim identity. In liberal-centrist publications,
however, the “multi-identity” category was
found to be coded at a relatively higher rate. This
suggests that these publications tend to avoid
reducing identity to a singular axis, as Mamdani

argues.

The tone distribution analysis reveals a notable
difference between news articles and opinion
pieces. In news articles, the neutral/informative
tone predominates (41%); this finding indicates
that journalism’s informational function is
relatively preserved at the tonal level. This is
followed by the positive/supportive tone (30%),
the concern/warning tone (17%), and the critical/
negative tone (12%). In opinion pieces, however,
the tone distribution differs markedly: the positive/
supportive tone (52%) is by far the dominant one.
While the neutral/informative tone drops to 14%,
the critical/negative tone is found at a rate of 17%.
The concern/warning tone, meanwhile, remains
at 17% in opinion pieces, a level similar to that in

news articles.

Discussion
In this section, the findings are discussed within a
theoretical framework and in light of the literature,

focusing on four main axes: frame pluralism and
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ideological polarization, the theoretical position of
the “Reflection of Turkey” framework, the media’s
reconstruction of leadership communication, and
the distinctive role of the Gaza axis in the Turkish

press.

Frame Pluralism, Ideological Division, and the
Media System
Thefindingsindicatethatthe Turkish pressexhibits
a distinct ideological polarization in how it frames
Mamdani, and that this polarization largely aligns
withthemediaoutlets'positioning. Thedominance
of the Hope/Alternative and Class Conflict frames
in left-socialist publications, the prominence of
the Risk/Threat frame in conservative-nationalist
publications, and the prominence of the Curiosity/
Profile and Identity Exception frames in liberal-
centrist publicationsreveal that frame preferences
are structurally linked to the ideological identity of
the media outlets. This finding aligns directly with
analyses of the Turkish media system conducted
within the framework of Hallin and Mancini’s
(2004) Polarized Pluralist model: it is well known
that media organizations in Turkey operate with
a high degree of political alignment, and that
newspapers exhibit an overt affinity for political
parties or ideological currents. When evaluated
through Shoemaker and Reese's (2013) multi-
level model, this finding confirms that framing
preferences cannot be reduced to the personal
inclinations of individual journalists or columnists;
rather, they are structurally determined by the
media outlet’s organizational identity, ownership
structure, and the ideological ecosystem in which
itis situated.

However,thefindingsdomorethan merelyconfirm
a parallelism. They also reveal instances where the
forms of these frameworks transcend ideological
predictability. The most striking example isthe fact
that the “Identity Exception” frame (F2) is shared
by all media outlets independently of ideological
lines. The “first Muslim mayor” formula is repeated
innearlyidentical formacrossall newspapers,from
Cumbhuriyetto YeniBirlik, from HUrriyet to Evrensel.
This finding suggests that identity framing is not
an ideological choice but operates as a structural
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logic of journalism. When evaluated through the
concept of “generic frames” identified by Semetko
and Valkenburg (2000) in European media, the
Identity Exception frame functions as a generic
frame operating independently of ideological
positioning. The "first" discourse automatically
fulfills the principle of "exceptionality," one of the
criteria for newsworthiness, thereby creating
a common ground for professional journalistic
routines that transcends ideological differences.
This aligns with Gitlin's (2003) approach, which
defines frames as an institutional necessity of
journalism. The Identity Exception framework can
be viewed less as an ideological choice and more
as a product of journalism’s need to routinize

information and transform it into a narrative form.

However, the fact that the Identity Exception
framework is shared across ideological lines
does not imply that the framework operates in
the same way everywhere. As demonstrated
in the Findings section, the same framework is
imbued with different discursive tones in various
ideological contexts: a sense of the ummah in
conservative publications, pluralism in secular-
republican publications, and the representation
of the oppressed in left-wing publications. This
differentiation concretely demonstrates the
functionality of Gamson and Modigliani's (1989)
concept of interpretive packages. The same
core framework is wrapped in different layers of
meaning within distinct ideological packages,
thereby enabling a single framework to assume

multiple discursive functions.

Another notable finding is that the Risk/Threat
frame (F1) emerges prominently not only in
conservative-nationalist publications but also in
the nationalist-secular Korkusuz newspaper. This
overlap demonstrates that media outlets with
significantly different ideological orientations can
share the same frame under certain conditions.
This situation aligns with Entman’s (1993) framing
model, which posits that different actors can
define the same problem through distinct causal
interpretations. While conservative-nationalist
publications frame Mamdani as a threat to Israel-

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

U.S. relations, nationalist publications position the
same actor through the risks posed by socialist
economic policies. The frame is the same, but
the causal interpretation layer of the frame varies
according to ideological positioning.

The variation in frame pluralism according to
text type also merits theoretical discussion. The
dominance of the Identity Exception (68%) and
Risk/Threat (42%) frames in news articles, and the
prominence of the Hope/Alternative (51%) and
Turkey's Reflection (48%) frames in opinion pieces,
demonstrate that the two text types carry distinct
framing logics. News articles, due to their event-
focused and source-dependent structures, tend
to directly convey the discourse of external actors
(Trump, the Israel lobby) and describe “what”
the event is, whereas opinion pieces assume the
function of constructing “what the event means”
at an interpretive level. This differentiation aligns
with lyengar’s (1994) distinction between episodic
and thematic framing. While news articles frame
Mamdani primarily in an episodic manner, opinion
pieces exhibit a thematic framing practice.

Turkey Reflection: The Media’s Local Meaning-
Making Practice

One of the study's most original theoretical
contributions is that the “Turkish Reflection”
frame (F6) accounts for an extremely high rate of
48% in opinion pieces. The approximately fivefold
difference from the 9% rate reported in news
articles indicates that this frame does not operate
according to journalism'’s informational logic. This
suggeststhatopinionwritingisassociatedwiththe
logic of analogical, comparative, and interpretive
thinking. This finding aligns with the dimension
conceptualized as “thematic context” in Pan and
Kosicki's (1993) framing model. Opinion writers
interpret the Mamdani incident through existing

mental schemas and local political concerns.

Clausen’s (2004) concept of localization provides
a direct theoretical framework for situating this
finding. According to Clausen, international news
is reshaped in accordance with the cultural codes,

national agenda, and audience expectations
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of the receiving media system. In this process,
the news's original context undergoes partial or
complete transformation. The “Turkish Reflection”
framework is a case in which this localization
practice operates particularly strongly. Within this
framework, Mamdani is no longer positioned as a
New York politician but ratherasa mirror reflecting
Turkey's own internal political tensions. When
evaluated through Gurevitch, Levy, and Roeh’s
(2005) “global newsroom” metaphor, Turkish
columnists take the Mamdani story from the
global news flow and translate it into the political
experiential world of the local audience. In this
translation process, it is evident that the original
content of the news (rent control, free public
transportation, municipally owned markets) has
been significantly transformed.

The imamoglu analogy is the most concrete and
widespread manifestation of this dynamic. The
coverage of Ekrem imamoglu’s congratulatory
message in the Agos newspaper, the historical
parallel drawn by Soner Yalgcin with the 1994
Istanbul election, and Orsan Oymen’s comparison
of Trump and Erdogdan all of these texts follow a
discursive strategy that situates Mamdani within
Turkey's own political memory and current
tensions. The theoretical significance of this
approach lies in its going beyond the simple
localization of an international news story. What is
at stake here is how media texts transform a global
event into a source and a tool of legitimization for
the discourse of the local political agenda. The
imamoglu-Mamdani analogy is not intended to
introduce Mamdani.ltisconstructedtostrengthen
imamoglu’s political position through a global
reference. The Trump-Erdogan comparison is not
intendedtoanalyze U.S. politics. Itisfunctionalized
to provide international evidence for the debate
on authoritarianism in Turkey. In this regard, the
“Turkey Reflection” framework carries a dimension
that transcends Clausen’s concept of localization.
Here, international news is not merely adapted to
the local context; it is actively used as a tool in the
construction of local political discourse.

The ideological diversity of the media outlets
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where the “Turkey Reflection” framework
predominates also warrants discussion. The
emergence of this framework in publications
as ideologically distinct as Agos, the secular-
republican  Cumbhuriyet, the conservative-
intellectual Kriter, and the nationalist Aydinlik
demonstrates that the practice of localization is
not monopolized by a specific ideological line.
However, the direction and content of localization
vary distinctly from one publication to another.
In Agos, it focuses on pluralism and minority
representation; in Cumhuriyet, on resistance
against authoritarianism; in Kriter, on global
political transformation; and in Aydinlik, on anti-
imperialism. This differentiation reveals that the
practice of localization itself is an ideological
process. While different media outlets localize the
same international event, they select distinct local
reference points in line with their own ideological
priorities; thus, the same global event becomes
raw material for diverse local narratives across
the ideological spectrum of Turkish media. This
finding also concretizes the explanatory power
of the “schema” concept: The mental schemas
that columnists have previously internalized
the Imamoglu case, the AKP-CHP polarization,
debates on authoritarianism, and the legacy
of social municipalism determine which local
reference point the international news will be
linked to, thereby experimentally validating the

structural link between framing and schema.

The Media’s Reconstruction of Leadership
Communication

Mamdani’s own campaign rhetoric is based on
three core policy pillars: rent control, free public
transportation, and municipally-owned markets.
On the other hand, in the Turkish press, these
policy contents have remained merely contextual
details. Mamdani’'s identity and symbolic value
have taken center stage in the narrative. As the
findings on identity coding reveal, while Muslim
identity isthe primary focusin 78% of news reports,
the proportion of texts in which Mamdani's
class-based policy proposals are at the center of
the narrative remains far below this figure. This

divergence aligns directly with the logic outlined
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in Hjarvard'’s (2013) theory of mediatization. Media
logic transforms political content according to its
own narrative and visibility codes. It subordinates
the complexity and technical details of policy
proposalstothe narrative simplicityand emotional
appeal of identity.

The mechanism of this transformation can be
explained by the “selection and highlighting”
function in Entman’s (1993) framing model.
The Turkish press selected specific aspects of
Mamdani's multi-layered political profile, such
as his Muslim identity, immigrant background,
and socialist label, and placed them at the center
of the narrative. Other aspects (concrete policy
proposals, vision for local governance, approach
to urban planning) were pushed to the periphery
of the frame. This selective highlighting practice
is a concrete manifestation of the mediatization
process. A systematic mismatch exists between
the hierarchy of meaning in the context where the
leader's communication is produced (Mamdani's
campaign in New York) and the hierarchy of
meaning in the context where it is received (the
Turkish press).

The findings also demonstrate that leader
communication is an asymmetrical process.
Regardless of what Mamdani says, he s
represented in the Turkish press through the
meanings attributed to him. This asymmetry
is not limited to the difference between the
message and its representation; it also manifests
itself in the contradictions between the meanings
different media outlets attribute to Mamdani. The
same political actoris constructed as “the people’s
hero” in BirGun, “a dangerous actor” in Yeni Akit,
“a historic first” in Harriyet, and in Cumhuriyet,
both as “hope” and “a mirror reflecting Turkey’s
own politics.” This plural and contradictory
representation is a concrete reflection of Bennett
and Entman’s (2000) concept of “mediated
politics.” A political actor's public image is not
formed by the actor's own communication
strategy; rather, it is constructed by the ideological

filters and discursive practices of media systems.
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This observation carries a critical implication
for strategic communication management.
Leadership communication targeting the
international public cannot be achieved through
message production alone. It is also shaped by
how that message is transformed through the
ideological filters, current concerns, and local
political context of each receiving media system.
The Mamdani example demonstrates that this
transformation should not be viewed merely asthe
“distortion” or “misrepresentation” of the message,
but rather as the production of new meanings by
the receiving media system according to its own
internal dynamics. The Turkish press does not
distort Mamdani's message; rather, it constructs
a new narrative of Mamdani in line with its own
ideological, cultural, and political needs. In
this context, the study reaffirms the necessity
of media-centered and reception-centered
analyses alongside message-centered analyses in

leadership communication research.

The Unique Determining Factor of the Gaza
AXxis in the Turkish Press

One of the most striking findings of this study is
that in approximately one-third (33-35%) of the
Mamdani-related news stories in the Turkish press,
the Gaza/Palestine issue serves as a defining
framing element. In Western media coverage
of Mamdani, the coverage of Netanyahu's arrest
pledge and the Palestinian stance remains far
more limited than in the Turkish press. This
asymmetry demonstrates that framing is not
a universal process. It shows that national and
cultural contexts play a critical role in determining
which dimensions of a story are highlighted.

The dominance of the Gaza narrative in the Turkish
press can be explained by several interrelated
structural factors. The first is the historical and
emotional resonance of the Palestinian issue
within the Turkish public sphere. The Israel-
Palestine conflict is not merely a foreign policy
issue in Turkey; it also constitutes one of the
central elements of the discourse on social
identity and solidarity. Second, it is the timeliness

and intensity of the issue within the Turkish public
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sphere, particularly in the context of the Gaza
crisis following 2023. This timeliness places the
Palestinian stance ahead of other policy proposals
in terms of newsworthiness, as noted by Mamdani.
Third, there is a tendency toward emotional
framing that can be linked to Waisbord's (2018)
concept of the post-truth communication
environment. The Gaza issue constitutes one
of the rare topics where media outlets across
different ideological lines find a common ground
for emotional mobilization.

The widespread sharing of the Gaza frame across
ideological lines, from the left-leaning Yeni Yasam
and BirGun to the secular Cumhuriyet and the
conservative Yeni Safak, suggests it functions
as a generic frame that transcends ideological
boundaries, much like the Identity Exception
framework. However, just as in the ‘“ldentity
Exception” framework, the discursive tone of the
frame here also varies according to ideological
lines. In left-wing publications, it is anti-imperialist
solidarity;in conservative publications,itisummah
consciousness and religious brotherhood; and in
secular-republican publications, it is international
law and humanitarian values. This differentiation
once again highlights the multi-layered structure
of the framing. The same thematic axis (Gaza/
Palestine) is equipped with different causal
interpretations, moral evaluations, and proposed
solutions within distinct ideological frameworks.
Consequently, while a shared framework exists
on the surface, it assumes distinct discursive

functions at a deeper level.

The significance of this finding for comparative
media research should also be emphasized.
The fact that the same political actor’s stance
on the same policy gains varying degrees
of visibility across different national media
systems empirically demonstrates that framing
is a process embedded within the national
context. Mamdani's stance on Palestine is a fixed
component of his political profile. However, the
weight of this component in news coverage varies
radically depending on the national agenda,

cultural sensitivities, and audience expectations
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of the receiving media system.

Conclusion
This  study

representation of Zohran Mamdani, who won the

systematically examined the
November 4, 2025, New York mayoral election, in
the Turkish print media from the perspective of
framing theory. The central research question was:
through which frames, ideological perspectives,
and local political dynamics is an international
political actor reconstructed within a media
system exhibiting high political parallelism?
Entman’s (1993) framing model was used to
analyze 102 texts (33 news articles, 69 opinion
pieces) compiled from 23 different media outlets,
employing a six-dimensional coding scheme
developed based on Gamson and Modigliani’'s
(1989) concept of interpretive packages and
Clausen’s (2004) localization approach. The
findings clarify the status of the study's three main
hypotheses. First, the prediction that the Turkish
press would represent Mamdani through different
frames based on his ideological positioning has
been largely confirmed. The dominance of the
Hope/Alternative Politics and Class Conflict frames
in left-wing/socialist publications, the Risk/Threat
frameinconservative-nationalist publications,and
the Identity Exception and Curiosity/Profile frames
in liberal-centrist publications demonstrates
that frame preferences align structurally with
the ideological identities of the media outlets.
Second, the expectation that Mamdani’'s multi-
layered identity would be selectively emphasized
by the media was also confirmed. While Muslim
identity was the primary focus in 78% of the
news stories, the class-based policies central to
Mamdani’'s campaign rhetoric were pushed to the
periphery of the narrative. Third, the prediction
that international news would be reframed with
local political references in the Turkish press was
strongly confirmed by the “Turkish Reflection”

framework’s 48% prevalence in opinion pieces.

One of the most striking findings of the study is
that the Identity Exception framework (68% in
newsreports, 55% in opinion pieces) is shared by all
media outlets regardless of ideological leanings.
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This finding aligns with the concept of generic
frames identified by Semetko and Valkenburg
(2000) in European media and demonstrates that
the professional routines of journalism create
a common ground that transcends ideological
differences. The near-identical repetition of the
formulation “New York's first Muslim mayor”
across secular, conservative, liberal, and left-wing
publications also directly aligns with Gitlin's (2003)
approach, which defines frames as an institutional
necessity of journalism. However, the fact that the
same frame is imbued with different discursive
tones in varying ideological contexts, a sense of
ummah in conservative publications, pluralism
in secular publications, and representation of the
oppressed in left-wing publications, concretely
demonstrates that the same core framework
produces different meanings within different
interpretive packages, as outlined by Gamson and
Modigliani (1989). This finding confirms, within the
Turkish media context, the observation made by
Van Gorp (2005) in his study on asylum-related
news in the Belgian press, namely that the same
frame assumes different discursive functions in

different ideological contexts.

The structural alignment of framing preferences
with the ideological positioning of media outlets
is directly consistent with analyses of the Turkish
media system conducted within the framework
of Hallin and Mancini’s (2004) Polarized Pluralist
model. The ideological divergence in framing
patternscannot be explainedsolely by the personal
inclinations of individual journalists or columnists.
As predicted by Shoemaker and Reese's (2013)
multi-level model, the organizational identity of
media outlets, their ownership structure, and the
ideological ecosystem in which they are situated
structurally determine these patterns. However,
the emergence of the Risk/Threat frame not only
in conservative-nationalist publications but also
in the nationalist-secular Korkusuz newspaper
demonstratesthatideological parallelism doesnot
always constitute a unidirectional determinative
relationship. This finding confirms Entman'’s
(1993) prediction that different actors can define
the same problem through different causal
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interpretations and highlights that ideological
positioning should be treated as a sufficient, but
not the sole, determinant in framing studies.
This result indicates that studies in the literature
that explain framing preferences solely through
ideological polarization are outdated, and instead
points to factors such as journalistic institutional
routines, issue-based concerns, and audience
expectations that also shape the framing process.

The study's most original theoretical contribution
is that the “Turkey Reflection” framework appears
in opinion pieces at a rate of 48%, which is
approximately five times higher than the 9% rate
observed in news articles. This sharp asymmetry
indicates that the framework in question is
associated not with the informative logic of news
reporting but with the interpretive and analogical
logic of opinion writing. Clausen’s (2004) concept
of localization posits that international news is
reshaped in accordance with the cultural codes
and national agenda of the receiving media
system. However, the findings of this study reveal
thatthelocalization processgoesbeyond Clausen’s
formulation. Turkish columnists do not merely
adapt international news to the local context;
they actively use it as a tool in constructing local
political discourse through rhetorical strategies
such as the imamoglu-Mamdani analogy, the
Trump-Erdodan comparison, and the parallel

drawn with the 1994 Istanbul election.

While class-based policies (rent control, free public
transportation, municipally owned markets) were
central to Mamdani's campaign discourse, the
prominent emphasis on Muslim identity in the
Turkish press confirms the transformative effect
of media logic on political content, as predicted
by Hjarvard’s (2013) theory of mediatization, at the
international level. By reducing the complexity
of policy proposals to the narrative simplicity of
identity, the media has reshaped the political
actor according to its own narrative and visibility
codes. The simultaneous construction of the same

political actor across different media outlets as

"o "o

“the people’s hero,” “a dangerous actor,” “a historic

first,” and “a mirror reflecting Turkey’'s own politics”
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experimentally validates the capacity of the
“mediated politics” process, as conceptualized by
Bennett and Entman (2000), to produce multiple
and contradictory leader images.

The fact that the Gaza/Palestine axis serves as a
defining framing element in approximately one-
third (33-35%) of Mamdani-related news stories
in the Turkish press confirms that framing is not a
universal process but a practice shaped by national
and cultural contexts. Although Mamdani's
stance on Palestine is a fixed component of his
political profile, the weight of this component
in the news varies according to the national
agenda, cultural sensitivities, and audience
expectations of the receiving media system.
This finding demonstrates that Clausen’s (2004)
concept of localization is not limited solely to the
transformation of the news's contextual elements.
It also reveals that the news's thematic hierarchy
is redefined by the national media system.

The contributions of this study to the literature
can be evaluated on several levels. First, by
going beyond the existing literature, which
generally treats framing theory as an analytical
tool operating within national borders, the study
has made it possible to measure the discursive
distance between the meaning established by
a leader’s campaign discourse and that leader’s
representation within a different national media
system. In this regard, the research offers an
empirical contribution to the transnational
dimension of framing theory. Second, the
“Turkish

framework demonstrates that the concept of

identification of the Reflection”
localization must be conceptualized not merely
as contextual adaptation but as the active
construction of local political discourse. Third,
by systematically analyzing a broad ideological
spectrum encompassing 23 different media
outlets, the study has provided a comprehensive
database for research on the Turkish media
system. Fourth, the integrated research design,
which combines quantitative systematization
with qualitative depth, has succeeded in revealing
not only the distributional patterns of framing
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but also its discursive functioning and ideological

logic.

Likeanyresearch,thisstudy hascertainlimitations,
and the findings must be evaluated within these
constraints. The first and most fundamental
limitation is that the data are restricted to print
media. Online news sites, television news, and
social media platforms were excluded from
the scope of the analysis. Given that media
consumption habits in Turkey are rapidly shifting
toward digital platforms and that social media is
playing an increasingly significant role in shaping
public opinion, the extent to which the framing
patterns in the print media represent the overall
framing practices of the Turkish media remains an
open question. This limitation directly affects the
generalizability of the findings. While the framing
patterns identified are valid specifically for the
print media, the possibility that different frames
may dominate in digital and visual media should
not be overlooked. The second limitation is that
the study examines only media representation
and does notinclude any data on reader reception.
The impact dimension of framing theory falls
outside the scope of this study. Consequently, the
findings do not directly reflect the Turkish public’s
perception of Mamdani; rather, they reveal the

meaning maps presented by the media.

The implications derived from the research
findings carry specific consequences for both
practitioners and decision-makers. The key
implicationfor political commmunication strategists
and professionals in international public relations
is that a political actor's message will be
fundamentally transformed by the ideological
filters, national agenda, and cultural sensitivities of
the receiving media system. This transformation
should not be understood as the “distortion” or
“corruption” of the message, but rather as the
production of new meanings according to the
internal dynamics of the receiving media system.
Consequently, international communication
strategies must be designed to account for the
ideological structure, current political concerns,

and localization tendencies of the target
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countries’' media systems. From the perspective of
media organizations and journalists, the research
highlights the risk that, in the process of localizing
international news, the political content of actors
may be sacrificed to an emphasis on identity. The
fact that Mamdani’s class-based policy proposals
are overshadowed by Muslim identity serves as
a concrete example of journalism’s tendency
toward narrative simplification, and this tendency
must be balanced through editorial awareness.
In the context of media literacy education, the
findings provide a rich resource for pedagogical
materials designed to help readers understand
how the same political event is presented through
different frames in various media outlets and
how these frames relate to specific ideological
backgrounds.

The findings and limitations of this study suggest
fruitful directions for future research. The first
and perhaps most urgent recommendation is
that framing patterns in the Turkish press should
be systematically compared with those in the
American, European, or Middle Eastern press.
Such a comparative framing analysis would
provide critical data for experimentally measuring
the impact of the national context on framing
and for confirming the asymmetry between the
Turkish and Western press, which remains only
a preliminary observation in this study. Second,
a qualitative study based on in-depth interviews
with columnists could shed light on whether
framing preferences are conscious or structural.

In conclusion, this research yields three
fundamental theoretical implications regarding
leadership communication in an age of
uncertainty. First, the practice of framing is a dual
analytical process concerned not only with what
is made visible but also with what is rendered
invisible. The systematic relegation of political
content to the background in the Mamdani case
serves as concrete evidence of this dual operation.
Second, the localization of international news
is not merely a contextual adaptation. It is an
active process of meaning production in which
the receiving media system uses global events
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as a discursive resource to legitimize, question,
or reinforce its own internal political dynamics.
Third, in the Turkish media system, ideological
parallels operate in tandem with the professional
routines of journalism. While certain frames
(Identity Exception) function as generic structures
transcending ideological boundaries, others
(Hope/Alternative, Risk/Threat, Turkey's Reflection)
are tightly tied to the ideological positioning
of the media outlets. Despite its limitations,
this study aims to enrich the discussion on how
international political actors are reconstructed
within national media systems by providing
an empirical contribution to the transnational
dimension of framing theory. The findings confirm
the necessity of media-centered and reception-
centered analyses alongside message-centered
analyses in political communication research.
Future studies are expected to expand and test
these findings through comparative, multi-

platform, and longitudinal designs.
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Genisletilmis Ozet

Bu calisma, uluslararasi bir siyasal aktorun ulusal
medya sistemi icinde nasil yeniden insa edildigini
cergeveleme kurami baglaminda incelemeyi
amaclamaktadir. Arastirmanin odak noktasi, 4
Kasim2025tarihinde New York Belediye Baskanhgi
secimlerini kazanan Zohran Mamdani'nin Turk
yazili basinindaki temsilidir. Hint kdkenli, Uganda

dogumlu, demokratik sosyalist bir siyaset¢i olan

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Mamdani, New York'un ilk MUsliman ve ilk GUney
Asyall belediye baskani olarak sec¢ilmis; bu durum
yerel bir se¢cim sonucunu kuresel dlgcekte sembolik
birkirnlmanoktasinadénustirmustir.Mamdani'nin
cok katmanlh kimligi (MUsliman, gbé¢men, geng,
sosyalist), ideolojik durusu (demokratik sosyalizm)
ve kuresel baglam (Trump doéonemi Amerika,
Gazze meselesi, israil-Filistin catismasi), onu Turk
basininin ideolojik yelpazesinin karsit uglarini
eszamanli olarak harekete gecirebilen nadir bir
analiz nesnesi kilmaktadir.

Arastirma, nicel agirlikli sistematik igerik analizi
desenine dayanmaktadir. Veri kimesi, 5 Kasim
2025 - 11 Nisan 2026 tarihleri arasinda yayimlanan
33 haber ve 69 kdse yazisi olmak Uzere toplam 102
metinden olusmaktadir. Veriler, Medyatakip veri
tabani ve gazetelerin dijital arsivlerinden anahtar
kelime taramasi yoluyla toplanmistir. Orneklem,
Hallin ve Mancini'nin (2004) siyasal paralellik
kavrami dikkate alinarak sol-sosyalist yayinlardan
(BirGun, Evrensel, Yeni Yasam) laik-cumhuriyetgi
yayinlara (Cumhuriyet, S6zcUl), liberal-merkezci
yayinlardan (Hurriyet, Milliyet) muhafazakar ve
milliyetci yayinlara (Yeni Safak, Yeni Akit, Milli
Gazete, Dirilis Postasl) uzanan 23 farkli medya
kurulusunu kapsamaktadir. Analiz sUrecinde
Entman'in (1993) cerceveleme modeli, Gamson ve
Modigliani'nin (1989) yorumlayici paketler kavrami
ile Clausen'in (2004) yerellestirme yaklasimindan
hareketle gelistirilen alti boyutlu bir kodlama
semasl kullanilmistir. Bu sema yayin bilgileri,
baskin gergeve, atfedilen rol, baskin ton, kimlik
vurgusu ve Turkiye yansimasi boyutlarindan
olusmaktadir.
Arastirmanin bulgulari, Turk basininda
Mamdani'nin yedi temel c¢erceve Uzerinden
temsil edildigini ortaya koymaktadir: Risk/Tehdit,
Kimlik istisnasi, Umut/Alternatif Siyaset, Sinif
Catismasli, Gazze/Dis Politika, Turkiye Yansimasi
ve Merak/Profil. Bu cerceveler arasinda en dikkat
cekici bulgu, "Kimlik istisnasi® cercevesinin
ideolojik ayrimlari asarak baskin hale gelmesidir.
"New York'un ilk Musliman belediye baskan!"
YeniBirlik'e,
Hurriyet'ten Evrensel'e kadar tum gazetelerde

formulasyonu, Cumbhuriyet'ten
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neredeyse ayni bicimde tekrarlanmaktadir. Bu
bulgu, kimlik cergevelemesinin ideolojik bir tercih
olmaktan ziyade gazeteciligin yapisal bir mantidi
olarak isledigini ve Semetko ile Valkenburg'un
(2000) tanimladigr "jenerik cerceve" kavramiyla
ortlstigunu gdstermektedir. Bununla birlikte
ayni cercevenin farkli ideolojik baglamlarda farkh
sOylemsel tonlarla donatildigi da saptanmistir:
muhafazakar yayinlarda Ummet bilinci, laik-
cumhuriyetgiyayinlarda cogulculuk, sol yayinlarda
ise ezilenlerin temsili vurgulanmaktadir. Bu
farklilasma, Gamson ve Modigliani'nin (1989)
yorumlayici paketler kavraminin Turk medya

baglaminda somut bir tezahuruadur.

Calismanin en &ézgun kuramsal katkisi, "Turkiye
Yansimasi" cercevesinin kdse yazilarinda %48
oraninda gérulmesidir. Haberlerdeki %9'luk oranla
arasindaki yaklasik bes katlik fark, bu cercevenin
gazeteciligin  bilgilendirme mantidiyla dedgil,
kdse yazarhdinin yorumlayici ve analojik dusunce
mantigiyla iliskili oldugunu goéstermektedir. Bu
cerceve icinde kose yazarlari Mamdani'yi salt bir
New York siyasetcisi olarak degil, Turkiye'nin kendi
ic siyasal gerilimlerini yansitan bir ayna olarak
konumlandirmistir. imamoglu-Mamdani analojisi,
Trump-Erdodan karsilastirmasi ve 1994 istanbul
secimiyle kurulan tarihsel paralel gibi sdylemsel
stratejiler,Clausen'in(2004)yerellestirmekavramini
asan bir islev Ustlenmektedir. Burada uluslararasi
haber yalnizca yerel baglama uyarlanmamakta,
yerelsiyasal sdylemininsasinda aktif birarag olarak
kullaniimaktadir. Yerellestirme pratiginin ideolojik
cesitliligi de kayda degerdir: Agos'ta cogulculuk ve
azinlik temsili, Cumhuriyet'te otoriterlige direncg,
Kriter'de kuresel siyasal donusum, Aydinlik'ta ise
anti-emperyalizm eksenleri 6ne ¢cikmaktadir.

Kimlik kodlamasina iliskin bulgular, medyanin
siyasal aktéru yeniden yapilandirici etkisini
somut bicimde ortaya koymaktadir. Mamdani'nin
kampanya sdyleminde sinif temelli politikalar
(kira kontrolU, Ucretsiz toplu ulasim, belediye
marketleri) 6n planda olmasina karsin, Turk
%78'inde

kimligi birincil vurgu olarak 6ne c¢ikmaktadir.

basininda haberlerin MUslUman

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Bu durum, Hjarvard'in (2013) medyatizasyon

kuraminda ©6ngorllen dénustdrucu  etkiyle
dogrudan ortusmektedir: medya mantigi, politika
onerilerinin  karmasikhdgini  kimligin  anlatisal
basitligine indirgemektedir. Ayni siyasal aktorun
farkli medya kuruluslarinda eszamanh olarak
"halkin kahramani," "tehlikeli aktor," "tarihi ilk" ve
"Turkiye'nin kendi siyasetini yansitan bir ayna"
olarak insa edilmesi, Bennett ve Entman'in (2000)
"dolayiml siyaset" kavraminin cogul ve celiskili
lider imajlari Uretme kapasitesini deneysel olarak
dogrulamaktadir.

Gazze/Dis  Politika haberlerin
yaklasik Ucte birinde (%33-35) belirleyici bir

cerceveleme unsuru olarak islev gdrmesi de

cercevesinin

calismanin dikkat ¢ekici bulgularindan biridir. Bu
cercevenin ideolojik hatlari asan yayginligi, Filistin
meselesinin  Turk kamusal alanindaki tarihsel
ve duygusal rezonansiyla aciklanabilir. Ancak
cercevenin soylemsel tonu ideolojik c¢izgilere
gore farklhlasmaktadir: sol yayinlarda anti-
emperyalist dayanisma, muhafazakar yayinlarda
Ummet bilinci, laik-cumhuriyetci yayinlarda ise
uluslararasi hukuk ve insan haklari perspektifi
on plana cikmaktadir. Bu bulgu, cercevelemenin
evrensel bir stre¢ olmadigini, ulusal ve kulturel
baglamlarin bir haberin hangi boyutlarinin éne
cikarilacagini belirlemede kritik bir rol oynadigini
gostermektedir.

Sonug olarak bu arastirma, belirsizlik cadinda
liderlik iletisimine iliskin U¢ temel kuramsal
cikarim sunmaktadir. Birincisi, cerceveleme pratigi
yalnizca neyin goérunur kilindigiyla degil, ayni
zamanda neyin gérunmez kilindigiyla da ilgilenen
ikili bir analitik surectir. ikincisi, uluslararasi
haberlerin yerellestirilmesi yalnizca baglamsal
bir uyarlama degil, alici medya sisteminin
kUresel olaylari kendi i¢c siyasal dinamiklerini
mesrulastirmak, sorgulamak veya pekistirmek
icin sdylemsel bir kaynak olarak kullandigi aktif
bir anlam Uretim surecidir. Uctncust, Turk medya
sisteminde ideolojik paralellikler ile gazeteciligin
mesleki rutinleri  birlikte islemektedir: bazi
cerceveler (Kimlik Istisnasi) ideolojik sinirlari asan
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jenerik yapilar olarak islev gorurken, digerleri
(Umut/Alternatif, Risk/Tehdit, Turkiye Yansimasi)
medya kuruluslarinin ideolojik konumlanmasiyla
siki sikiya baglantihdir. Arastirmanin sinirliliklari
arasinda veri setinin yazili basinla sinirh olmasi
ve okur alimlama boyutunun kapsam disinda
tutulmasi yer almaktadir. Gelecekteki calismalarin
karsilastirmall, c¢ok platformlu ve boylamsal
arastirma desenleriyle bu bulgulari genisletmesi
ve sinamasi dnerilmektedir.
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Reading the Transformation of National Identity
Through Place Names: The Case of Istanbul
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ABSTRACT

Space constitutes a field in which national identity is constructed, contested, and institutionalized. This article examines
the reconfiguration of national identity in Istanbul during the AK Party era by conceptualizing urban toponymic
practices as a symbolic mode of governance. The study adopts a qualitative interpretive research design and is based
on document analysis of municipal council decisions regarding place naming, official statements, and data obtained
from the institutional websites of central and local administrations. The data are analyzed through qualitative descriptive
analysis within the framework of ideological narratives and symbolic references embedded in urban place names. Rather
than relying on quantitative frequency measurements, the study aims to interpret place-naming practices in terms of
their symbolic, ideological, and historical meanings. The findings reveal that these practices predominantly prioritize
conservative, nationalist, and religiously sanctified figures; that priority is given to intellectuals organically aligned with
the AK Party, while figures distant from its ideological universe are largely excluded; and that place-naming functions as a

deliberate strategy to inscribe a particular ideological conception of national identity onto urban space.

Anahtar Kelimeler: Place Names, National Identity, AK Party, Istanbul, Toponymy.

6z

Mekan, ulusal kimligin insa edildigi, tartisildigi ve kurumsallastirildigr bir alandir. Bu makale, AK Parti déneminde
istanbul'da ulusal kimligin yeniden yapilandirilmasini, kentsel yer adlandirma pratiklerini sembolik dizeyde bir
yoénetisim bicimi olarak ele almaktadir. Bu c¢alisma, nitel yorumsamaci bir arastirma tasarimini benimsemekte ve
yer adlarina iliskin belediye meclisi kararlari, resmi agiklamalar ile merkezi ve yerel yonetimlere ait kurumsal internet
sitelerinden elde edilen verilerin dokiiman analizine dayanmaktadir. Veriler, kentsel mekan isimlerine iliskin ideolojik
anlatilar ve sembolik gdndermeler cercevesinde nitel betimsel analiz yontemiyle ¢6zUmlenmistir. Calisma, yer
adlandirma pratiklerini nicel siklik dlcimlerinden ziyade, bu pratiklere iliskin sembolik, ideolojik ve tarihsel anlamlar
Uzerinden ¢dzUmlemeyi amaglamaktadir. Bulgular, yer adlandirma pratiklerinin agirlikli olarak muhafazakar, milliyetgi
ve dinfacidan kutsallastirilmis figurleri dnceledigini, AK Parti'nin organik aydinlarina éncelik taniyip fikir dinyasina uzak
isimleri tercih etmedigi ve bu pratiklerin ulusal kimlige dair belirli bir ideolojik tasavvurun kentsel mekana kazinmasina

yonelik bilingli bir cabayi yansittigini ortaya koymaktadir.

Keywords: Mekan Isimleri, Ulusal Kimlik, AK Parti, Istanbul, Toponimi.
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Introduction

Place/space names are one of the domains
in which memory is embodied. Place names,
which are the result of the accumulations that
a region has experienced from the past to
the present, make events or persons that do
not live in the present present there. For this
reason, place/space names are sites where all
the ghosts of the past are summoned (Birdal,
2012, p. 267). Once in circulation within social
memory, place names begin to reproduce and
offer a convenient domain for the hegemonic’s
anchoring/permanence in social memory. Indeed,
place names can allegorically re-establish the
memories or narratives that are desired not to
be forgotten/are feared to be forgotten. Names
that symbolize important events or personalities
in a country’s history can become instrumental
expressions of a national identity endowed with
a strong remembrance. National identity is not a
given, static structure. It reproduces itself in every
period and is therefore dynamic in character. Like
identity, space is a concept that is continuously
produced and always under construction. As
products of the world in which we live, spaces are
constantly changing and are necessarily open to
the political realm (Massey, 2005, p.17). Beyond
the properties they presently possess, spaces
can also become subjects of political expression
through their assigned names. This openness
to change can render space a showcase for the
ideologies of the party or the persons who hold
political power. In this regard, the term for space
serves as an index; naming conventions create
a significant area for researchers to study the
various outcomes at both the political and social
levels. Motivated precisely by this concern, this
study analyzes the transformation of national
identity through naming practices during the AK
Party administration in Istanbul. In addition to a
literature review, the study conducted document
searches on the websites of numerous institutions
relevant to the analysis -such as regulations
concerning place names, municipal decision
minutes, official announcements, the Ministry of
Interior, and municipal councils -and subjected
them to descriptive analysis. During its tenure,
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the AK Party named many spaces in Istanbul
-such as avenues, streets, bridges, hospitals,
schools, foundations, universities, and cultural
centers- and these names could be derived from
historical figures, founding ancestors, or from
among its own political figures. However, due to
the limitations of this study, the evaluation will be
conducted solely through eight names given to
cultural centers and eight names given to schools.
Inthe naming of cultural and arts centers, a seven-
year period between March 2009 and April 2016
was examined. The analysis includes venues that
were either newly established or renamed by AK
Party -run district municipalities or directly by the
Istanbul Metropolitan Municipality. Within this
framework, eight cultural and arts centers were
presented as the study sample. Due to a citywide
toponymictransformationinlistanbulfollowingthe
July 15 Coup Attempt, naming practices after 2016,
as well as those prior to the 2009 local elections,
were excluded from the analysis. With regard to
school naming practices, contemporary poets
were taken as the unit of analysis. Poets whose
names were assigned to schools were ranked in
descending order based on frequency, from the
most frequently used (41) to the least (3), resulting
in a list of eight poets in total. Poets whose names
appeared in only one or two schools were excluded
from the sample. Although existing scholarship
has examined the AK Party's policies in terms of
national identity, there is a notable absence of
studies that analyze these policies through spatial
naming practices. Accordingly, this article asks
whether the AK Party follows a deliberate policy
in naming public spaces. By examining cultural
centers and schools -selected for their high level of
public visibility- the study explores whether these
naming practices articulate the AK Party's visions

of national identity.

Space and National Identity

The concept of space, which has varied uses across
a wide area, is termed a “travelling concept” by
geographers such as Stephan Gunzel. Originally
a physical concept, space has undergone
significant changes since its inception. The

concept of space was understood in multiple
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ways physically, metaphysically, mythologically,
and mathematically, and this led to its spread
across various disciplines from an early point
(GUnzel, 2012, p. 307). The definitions of space
as described by Massey (2005, p. 9; Anderson,
2008, p. 228) include: a) space being the result of
social interactions from a global to a local scale.
b) space allowing for multiple orbit axes to exist.
Indeed, not all narratives of space can be related
to the dominant power/authority. c) Space is
always under construction. Therefore, when
new relationships are established and social and
political connectionsare formed, spaceitselfisalso
transformed. Massey'sdefinition parallelsthethree
types of space developed by Soja (1996, pp. 66-82).
The type that overlaps with the spatial analyses
developed by architects and urban planners is
primary space. Spaces containing images and
representations are referred to as secondary
spaces. Tertiary spaceis a living space in which the
knownandtheunknownintertwineandwhichalso
harbors conflicts. According to Soja (1989, p.16-34),
spaces are complex, inter-nested, fractured, and
folded. When the city is theorized as a spatial form,
it becomes evident that it constitutes a complex
field in which multiple spatialities. -masculine,
feminine, and relational- are continuously
produced, negotiated, and entangled. This state of
inter-nestedness and complexity points to a set of
spaces that is not static but perpetually renewing,
gaining some meanings while losing others. In this
sense, space is postmodern because of its plurality
and progressive character (Stavrides, 2018, p. 245).
Lefebvre's assertion that social space is a product
(2014, p.60) rests on the view that space shapes
social relations and is similarly shaped by these
relations. For him, space is neither an abstraction
nor a physical product. Rather,asaresult of human
production, space serves instrumentally not only
forthought but also for action, and thus stands out
as both a means of production and domination,
power, and control (Harvey, 2016, p. 276). Lefebvre
further elaborates his understanding of space
through the spatial triad of conceived, perceived,
and lived spaces (Lefebvre, 1991, pp. 38-39).
Conceived space refers to representations of

space produced by planners, technocrats, and
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dominant ideological frameworks, through which
space is abstracted, ordered,and rendered legible.
Perceived space denotes the domain of spatial
practices and everyday routines, encompassing
movements, uses, and material engagements
through which space is continuously reproduced
(Lefebvre, 1991, p. 38). Lived space points to the
symbolic, experiential, and affective dimensions
of space as directly inhabited and invested with
meaning by social actors (Lefebvre, 1991, p. 39).
Harvey conceives of space not as an ontological
category but as a social phenomenon that shapes
humans and is likewise shaped by them (Harvey,
2016, p.10). Common spaces, as products of the
society and period in which they are embedded,
are also shaped by the history, culture, lifestyles,
topography, and climatic characteristics of the
place to which they belong (Sari Basman & Akin,
2018, p. 946). For a “place” to cease being merely
a “place” and to possess a spatial identity, the
element of communication must be salient. Space
attains the status of space only wheniitisrelated to
communication, a basic human act; otherwise, it
remains a “place.” The “place,” which we refer to as
a physical domain, acquires spatial identity when
an element that communicates, like a human,
uses that “place” (Ozturk, 2012, pp. 14-17). Places
are humanized and spatialize through narrative.
Therefore, narratives are essential conditions for
spatial existence (Schick, 2001, p. 25). The naming
of spaces was initially natural, formed through
associations, and developed spontaneously within
a particular culture. Place names that were orally
transmitted for many years and maintained their
continuity reveal the identity of the space, stand
out as a principal element in shaping conceptions
related to it, and, by being intertwined with the
space,arecarriedforwardasawhole.Becauseofthis
quality, over time, they have become instruments
of the project of forming collective memory for
overarching narratives, political competition, and
elevated aims. Friedrich Nietzsche (2011, p. 21), who
treats power as a relation, conceives naming as
the semantics of power. For him, naming is one
of the fundamental indicators of the meaning-
production process of power and the mode by

which rights of sovereignty are externalized. In this

Sayl 73, Yaz (2026)



Reading the Transformation of National Identity Through Place Names: The Case of Istanbul

Mehmet TEKDOGAN - Sibel Serpil AYDOS

framework, the stamping of naming in language
by power functions as a fixation on hegemonic
discourse. Accordingly, Nietzsche interpreted
every act of naming as an expression of power.
Through these acts of signification, power seeks to
make intelligible a system of meaning that defines
places and things by deriving its own world
through linguistic forms. Naming-assigning a
name-may be the naming of something new, but
it also encompasses changing the name of what
already exists (renaming). According to Myers
(2009, p. 96), power speaks with a void when it
names. For power, naming calls forth the existence
of the new. Space is rationalized as a geometric-
absolute empty plane in the naming of power.
The correlation between rationalism and absolute
space manifests itself in two ways. First, in colonial
activities, the place to be exploited is calculated on
the map within an “absolute plane.” The parallel
advance of colonialism with modern cartography
constitutes a concrete example of this (Harley,
2007; Jackson, 2003; Pickles, 2011). Second, in its
relation to industrial capitalism and urbanization,
the bureaucratic apparatus conceives space
as absolute: the functioning of environmental
regulations, zoning, and regional plans, and
many public services in urban space requires a
rationalized bureaucratic structure (Bozdogan &
Benek, 2022, p.552). Geardid Tuathail (1996, p.8)
uses the concept of “geo-power” to designate the
indisputable position of spatial regulation and
the production of geographic knowledge in the
formation of modern power (1996, p.8). Therefore,
the namings performed by power are products of
the idea of absolute space. Since the act of seizing
or re-transforming space by power rests on the
idea of instituting its own ideology, space for
power consists of networks of meaning wherein
social relations are situated. Both the past and the
forms of memory that have imprinted themselves
upon place are consciously disregarded (Tuan,
20071), and space, rendered open to every kind of
intervention, becomes a legitimizing instrument
of power relations (Bozdogan & Benek, 2022, p.
553).

On the other hand, the namings carried out as a
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result of the idea of absolute space subsequently
bear emotional meanings in the eyes of those
living there. This emotional bond directly affects
the formation of collective memory and social and
individual identity. According to Tilley (1994, p.15),
“place” is a major factor in shaping personal and
culturalidentity. Therefore, naming itself, although
it bears the imprint of power, is a political force
that brings collective outputs such as identity
beyond being a mere act or transformation. The
very act of determining names is itself central and

performative in the social production of space.

Place namings, primarily determined within the
frame of hegemonicvalues, are among the nation-
state's valuable instruments that retain their
validity today. In this framework, the names of
squares, parks, gardens, and cultural centers carry
meanings beyond mere indication of a sign or
address, as seen in the naming examples. Indeed,
numerous researchers have sought to construe
the power relations, identity linkages, broader
national identity imaginaries, in short, the politics
of the act, that underlie these practices. According
to Azaryahu (1997, p. 48), place names are not only
a method that helps wayfinding in a spatial sense
but also point to the existence of an asymmetric
domination that will reinforce power-sovereignty-
hegemony relations with a pronounced political
dimension. Place names embedded in broader
structures of power and authority do not arise
accidentally orasa political routine.Indetermining
the name of a space, certain names are first
selected, the reasonable ones are foregrounded,
and the hegemonic political elite generally makes
the decision. In this respect, to name spaces and
streets and avenues means to load the urban
landscape with a series of political values and to
ascribe a worldview (Light & Young, 2014, p. 669).

Spaceisofprincipalimportanceinnation-building.
The nation’s space is the “homeland,” and this
land is the primary element of national identity.
For this reason, the most significant changes in
place names appear at critical stages of radical
or revolutionary change, in attempts to redefine

national history and identity, and this concerns
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the process of reconstructing collective memory.
The symbolic landscape of the old regime was
subjected to a landscape cleansing that included
routine practices such as the removal of statues
and the demolition of monuments. The renaming
of urbanstreetsand publicspacesliesatthe center
of this process (Light & Young, 2014, p. 673).

The new regime displays its resolve and self-
confidence through namings and announces that
a new period has begun (Azaryahu, 1996, p. 318).
The restructuring of urban toponymy is supported
by simultaneous commemorations, the removal
of inappropriate toponymy inherited from the
old regime, and the commemoration of different
persons and events in line with new narratives of
national history and identity. This is referred to as
toponymic cleansing, and elites assume that it
will have a rapid impact by incorporating the new
place names into everyday life practices, lexicon,
and landscape because it is relatively swift and
inexpensive (Light & Young, 2014, p. 673).

Place names are political and social reflections
of the sequential and complex process of
forgetting and remembering, which is amenable
to manipulation. As reflections of social memory,
street and place namings are historically
constructed and open to interpretation. Reading
or interpreting these texts is not a simple act
of categorization; it requires the consideration
of historical and ideological themes. Similar to
political discourses, street namesinvolve a practice
of inclusion-exclusion through key elements and
concepts. Names that constitute a city's memory
function as a representation system and serve
as political identification objects. For this reason,
they neither solely carry the ideologies of those
in power nor merely reflect political discourses;
rather, they present representations that create
a worldview through certain elements, ensuring
internal coherence as a set of commemorative
practices (Azaryahu, 2011, pp. 28-29).

Transformation of National Identity in

Tarkiye During the AK Party Era

The parties that have come to power in Turkiye

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

284

have soughttoshapesocietyandsetitsdirectionin
line with their intellectual horizons. For this reason,
national identity has become a significant arena
of struggle in Turkiye and has been compelled to
undergo change due to power struggles, day-to-
day political concerns, and similar factors. From
the moment ruling parties become convinced
that they possess sufficient power, they embark
on constructing a national identity in accordance
with theirideology. Consequently, national identity
in TUrkiye has not formed a meaningful whole with
continuity; from the Tanzimat Edict proclaimed
in the late Ottoman period to the present, it has

experienced many ruptures in this regard.

Thedebateoncontinuityisafundamental problem
of Turkish historiography and national identity.
While some of the states founded by the Turks
throughout history are counted -consistent with
official historiography- among the predecessors
of the Republic of Turkiye, others are not. The
most prominent of these is the Ottoman Empire.
The historical line of continuity between the new
Republicandthe Ottoman Empirewasdeliberately
severed in the years following the Republic's
proclamation and its revolutions. According to this
view, if the Republic of TUrkiye were to exalt its past
on the road to becoming a modern nation-state,
that past should certainly not be the Ottoman
Empire, but the ancient Anatolian civilizations or
pre-lslamic Turkic states (Hale, 1994, p. 1). From
this perspective, while the new Republic pursued
its reforms at home, it also continued to send
messages to the world about the course of change
in Turkiye and the changing image of a country
built as an Ottoman remnant yet differentiated
fromm its predecessor. Reforms such as the
abolition of the sultanate and its replacement by a
parliamentary republican system, the abolition of
the Caliphate, and the removal of the clause “the
religion of the state is Islam” from the constitution
were all aimed at eliminating the influence of
religion on public life and rendering it a matter
of personal conscience. These changes abolished
values grounded to a large extent in centuries-
old customs, usages, and traditions- together
with their associated concepts- thereby creating

Sayl 73, Yaz (2026)



Reading the Transformation of National Identity Through Place Names: The Case of Istanbul

Mehmet TEKDOGAN - Sibel Serpil AYDOS

spiritual voids in people's moral life. The new
nation-building process assumed that this void
would be filled by adopting Western institutions
and the values of European civilization; yet society
continued to need a tradition to which it could
look with pride or melancholic attachment. With
the severing of ties to the Islamic tradition and the
Ottoman past -and the repudiation of a powerful
heritage- the effort was made, through revolutions
and various institutions, to institute changes that
would substitute for and fill the resulting vacuum.
The Turkish Language Association and the Turkish
Historical Society were two such institutions that
both sought to explain modern Turkish history
and language by grounding them in the earliest
Turkic sources. Indeed, the Sun-Language Theory
and the Turkish History Thesis reconstructed
the past that had been purged for this purpose
(Demir, 2010, pp. 393-95). The most far-reaching
change produced by these revolutions was the
replacement of the “divine” with the “national.”
The notion that the nation had existed from time
immemorial permitted its substitution for the
divine. On the other hand, by portraying the pious
human type attributed to the Islamic ulema as
self-interested, duplicitous, anti-scientific, and
ignorant, this group came to represent the “other”
side of national identity. This segment was viewed
asathreatand excluded by the founding elitesand
was a source of tension throughout Republican
history (AdigUzel, 2024, p. 130).

Born as a reaction to Kemalist ideology and
the revolutions, Turkish conservatism did not
possess original ideas in its early period; rather,
it defended the view -frequently repeated
by Tanzimat intellectuals -that what should
be adopted from the West was not its values
and culture but its technique. Unlike Western
conservatism, Turkish conservatism did not reject
transformation outright; however, it criticized the
Republican revolutions on the grounds that these
transformations were too rapid. In their view,

radical modernization advanced at a dizzying
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pace and, therefore, did not gain acceptance inthe
eyes of society (Ozer, 2019, p. 49). In the quarter-
century from the proclamation of the Republic to
the era of the Democrat Party (DP), conservative
intellectuals and thinkers developed various
reactions to Kemalist ideology; yet the extent of
this reaction was not to oppose the state outright
but rather to proceed in harmony with it, not
counting the state as an enemy (Seyhanloglu,
2012, p.100), and thus to write within a more
comfortable space. Conservative intellectuals
of this period only indirectly expressed their
criticisms of the Republican Revolution through
their works. In the works of this period, often
simple replicas of Tanzimat literature, topics such
as East-West opposition and the rapid dissolution
of social and familial values in the face of Western
values were treated. Tunaya locates the reason
why Islamists failed to create an intellectual
current during the Republican era in the cultural
poverty of its adherents. This period was a simple
repetition of theses and principal ideas from the
Second Constitutional (Mesrutiyet) period. Like
their counterparts of that era, the Islamists of
this period did not engage with the philosophy
of religion and remained stuck in a literature of
repetition (Tunaya, 1998, p.100). Similar to the
Islamists, the conservatives of this period failed
to construct an original intellectual and doctrinal
pattern. By the 1950s, when the Democratic Party
cameto power, cultural policieslacked consistency
because of the intellectual differences between
Prime Minister Adnan Menderes and President
Celal Bayar. Nevertheless, religious movements
were encouraged through measures such as the
reopening of imam-hatip schools' and a series of
steps that “eroded” the Kemalist understanding
of laicité (Copeaux, 2000, p. 57). This easing
toward religion developed from the 1950s into the
1960s, strengthening the nationalist-conservative
discourse that charted the ideological coordinates
of the Turkish right and began to influence the
piety”
began to affect the official understanding of

" ou

official ideology. Even if not “religionism,

1 Imam Hatip High Schools function as vocational high schools under the Ministry of National Education, offering an education that

combines general secondary schooling with Islamic syllabus to provide qualified religious personnel.
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national identity, and the nationalist-conservative
interpretation emerged most clearly in the
1970s (Bora, 2007, p. 127). The period in which
the Democrat Party (DP) was in power (1950-
1960) witnessed developments that laid the
foundations for the internal struggle, continuing
until the 1980s, between the leftist-communist
bloc and the nationalist-conservative camp, which
continued until the 1980s. In this period, hostility
toward left-wing ideology advanced in tandem
with anti-Soviet sentiment; leftist thought was
evaluated as Soviet espionage, and communists
were characterized as a “nation-hating” camp that
did not embrace the idea of the homeland (Topgu,
1952, p. 2).

These ideological formations’ mutually negative
approaches resulted in the left acting in concert
with the army, which was seen as the guardian
of the Kemalist revolution. It is possible to argue
that the 1960 military coup occurred as a result
of this cooperation. However, this support left
an indelible label on that camp in the years that
followed; the CHP (Republican People's Party/
Cumbhuriyet Halk Partisi) came to be remembered
as a party supportive of the coup, the Democratic
Party’s anti-democratic policies prior to the coup
were overshadowed by the traumatic executions,
and the political argumentation that the right-
wing movement constructed on account of this
coup has continued to the present. Meanwhile,
the provincial (Anatolian) bourgeoisie, whose
foundations were laid during the DP period,
increased its influence in the 1970s and, during
Turgut Ozal's tenure in power (1983-1989), this
stratum, previously pushed out of the public
sphere, was again supported by the government.
As Anatolia “moved into” the major cities during
the Democratic Party era, social contradictions
became apparent, and tensions between urban
and rural masses came to the fore. The practices of
the single-party era, the sequestration of religion
from the public sphere, and the persistence,
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through institutions, of ideology-based policies by
enlightenment-statist elites who believed society
could be molded through education within the
framework ofanidealist progressgoaltransformed
these disagreements into a cultural contestation.
According to Yavuz, the changes up to the 1960s
were carried out entirely by bureaucrats or
Republican notables (1998, p. 16).

In the post-12 September 1980 coup period, the
Aydinlar Ocagi?assumed a moral leadershiprolein
thetransformation ofthe Turkish—Islamicsynthesis
into state policy. Although the institution’s official
foundation date is 1970, its roots go back even
further. The Aydinlar KulUbu (Intellectuals’ Club),
founded after the 27 May 1960 coup by figures
such as Ali Fuat Basgil, Nurettin Topgu, and Nihat
Sami Banarli, closed in 1965, but this cadre formed
the nucleus of the Aydinlar Ocagi established in
1970. The Ocak maintained close relations both
with Erbakan’s Islamist MSP (National Salvation
Party/Milli Selamet Partisi), with Demirel's center-
right AP (Justice Party/Adalet Partisi), and with
Turkes's nationalist MHP (Nationalist Movement
Party/Milliyetci Hareket Partisi), thus laying the
foundations of the ideology of today's AK Party
rule, and its leading representatives described
themselves as “enlightened cadres serving the
state.” What distinguished the Aydinlar Ocagi was
theTurkish-Islamicsynthesisit offered asasolution
for extricating Turkiye from the political tensions of
the 1980s (Cicek, 2000, p. 32). The vision of holding
society together by making equal reference to
Islam and Turkishness found expression in the
speeches of Kenan Evren, the president who came
to power with the 12 September 1980 coup, within
the framework of the Turkish-Islamic synthesis.
During this period, the Kemalist official line was
abandoned, and the synthesis was put into effect
(Cicek, 2020, p. 29): Until 2002, when the AK Party
was brought to power, no major rupture occurred
in the approach to national identity. Under the AK
Party, TUrkiye entered a period in which the Islamic

2 Intellectuals’ Hearth -or Aydinlar Ocagdi in Turkish- is foremost ideological apparatuses of the September 12 regime and its “Turkish-

Islamic Synthesis Doctrine”, which functions as a key structuring element in the social formation and reproduction of the dominant

ideology of the ruling class (Kurt, 2013, p. 113)
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accent in identity and the Ottoman past came to
the fore far more strongly, in line with the National
Outlook (MilliGorus) tradition from which the party
drew its roots. During this period, the nostalgic
Ottoman consciousness sought to be updated
politically and culturally by bringing together
diverse ethnic and religious groups around the
idea of “being from Turkiye" (Turkiyelilik).

Noting that in previous governments, the
bureaucratic structure had locked the state into
Ankara and paid no heed to the voice of the
Anatolian people, Erdogan stated that they were
not a government that remembered Anatolia
only at election time (Erdogan, 2019a, p. 58; p.
106). Erdogan said: “Do not think 'this is Turkiye'
by walking the avenues of Istanbul or strolling in
Kizilay (Erdodan,2019a,p.112). Hestatesthatforyears
in this country, the pious were treated as second-
class citizens; those who prayed and women
who wore the headscarf were marginalized and
excluded (Erdogan,2019c¢, p.149). He adds that they
ended the oppression and victimization suffered
by headscarf students who were turned back by
being subjected to torment in “persuasion rooms”
after overcoming various obstacles and reaching
university gates (Erdogan, 2019c, p.198). In parallel
with these discourses, under Erdogan and the AK
Party, a vision of national identity consonant with
theirintellectual world was reflected in many areas
of public life, the most striking of which was place-

naming practices.

According to Gramsci, organic intellectuals are
those who maintain deep and structural ties with
a specific social class (Crehan, 2006, p. 199). Closely
connected to the group from which they emerge,
the organic intellectual functions as a hegemonic
figure who provides leadership, guidance, and
pedagogy for the construction of a new way
of life and practice (Fontana, 1993, p. 31). In a
broader sense, the organic intellectual represents
a social category responsible for producing a
comprehensive cultural and ideological system
that permeates society by organizing and
articulating culture itself (Fontana, 1993, p. 18).
Gramsci emphasizes that the personality of the
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organicintellectual is not confined to an individual
“person” but rather constitutes an active form
of social relations capable of transforming the
cultural environment (Fontana, 1993, p. 27). The
organic intellectual operates to homogenize
the social class they represent and to elevate it
to a hegemonic position (Portelli, 1982, p. 102).
As agents of social authority, one of the primary
functions of organic intellectuals is to incorporate
traditional intellectuals who adhere to different
ideological positions into their own ideological
framework.The paceatwhichasocialgroupattains
hegemonic status is directly proportional to its
capacity to construct organicintellectuals capable
of securing the cooperation of intellectualsaligned
with opposing ideologies. In other words, Gramsci
argues that a social class aspiring to genuine
hegemony must not only generate its own organic
intellectuals but also possess the capacity to
co-opt or collaborate with the intellectuals of rival
classes (Evrenk, 2024, p. 7).

It is a well-established fact that the AK Party and
the right-wing political currents it represents have
prioritized their own intellectuals in the cultural
sphere to counterbalance the dominance of the
left and to position them as alternatives to “leftist
intellectuals.” Considering that post-single-party
governments in Turkey have predominantly
represented right-wing political traditions, it
can be observed that the symbiotic relationship
between organic intellectuals and political power-
exemplified by institutions such as the Aydinlar
Ocagi- has inevitably been reflected in the
cultural and political domains. Although the AK
Party received support from intellectuals holding
opposing views during its early years, this support
should be interpreted within a framework of
mutual interest. The party’s organic intellectuals
consist not of conjunctural allies but of figures
who legitimize its ideological worldview within the
political arena, enrich its intellectual foundations,
shape its domestic and foreign policies, and
consolidate its cultural hegemony. These organic
intellectuals are inscribed into collective memory
through the naming of urban spaces, thereby
increasing both their visibility and recognizability,
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with the ultimate aim of establishing and

reinforcing cultural hegemony.

Changes in Place Names in Istanbul Under
AK Party Rule (2014-2023)

As the central subject of this study, Istanbul has
played a crucial role in ideological positioning
and the construction of national identity. Having
functioned as the imperial capital of the Ottoman
Empire for centuries and bearing its cultural and
civilizational imprints across its urban landscape,
Istanbul was, according to Cantek (2003), too
historically saturated to be reconstituted through
the ideological codes of the early Republican
project and too cosmopolitan to embody the
ideals of national homogeneity and unity.
Republican intellectuals, tasked with articulating
the ideological foundations of the new regime,
constructed Ankara and Istanbul through a series
of binary oppositions -old versus new, production
versus consumption, morality versus intrigue,
responsibility versus hedonism, Anatolia versus
Byzantium-thereby projecting negative attributes
onto Istanbul. Istanbul's former status as the
capital of the Byzantine Empire, long associated
in Turkish historiography with intrigue and moral
decline, was interpreted as a persistent marker
of its Byzantine legacy. In contrast, Ankara was
elevated as the most “honorable and ideal center
of state governance” in the history of the East
(Cantek, 2003, pp. 69-80). During the Democrat
Party period, as taboos surrounding the Ottoman
past began to be dismantled, and especially with
the ascendancy of the Turkish-Islamic Synthesis,
Istanbul was symbolically rehabilitated and
increasingly glorified as the “Sultan City” (Aydos,
2010, p.157).

The Republican period constitutes a critical phase
in the naming policies that began with Sultan
AbdUlhamid. In this period, together with the
Republic, every corner of the young nation-state
was named in accordance with the nation-state's
motto. Any name that recalled the Ottoman
Empire, and even the Committee of Union and
Progress, despite being one of the main arteries
fromm which it drew nourishment, was targeted
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for intervention. In this framework, names such as
Atatlrk, Republic, Independence, and the leading
figures of the National Struggle were given to
places across the country. These transformations
in the early years of the Republic brought with
them a wholesale reconstruction of Istanbul in
toponymic terms. The names of many places that
Istanbulites had called by different names for years
were changed with the aim of nationalization.
istiklal Avenue, one of the city’s important public
spaces, was known in Ottoman times as “Cadde-i
Kebir” (Great Avenue) or, in the foreigners’
designation, Grand Rue de Pera or Pera Avenue
(Refaat ve Kafafy, 2014, p. 308). After the victory of
the War of Independence, the name of the avenue
was changed to “istiklal Caddesi” in 1927, and it
has been known by this name ever since (Schick,
2009, p. 8). Extending from the Tunel to Taksim
Square, this historic space underwent expansions
in various periods after it began to take shape and

spatially attained its present form.

With the 1927 decision to nationalize street names
and Osman Nuri Ergin’s assignment of names to
6,800 streets and avenues, the names of places
that had long been known by foreign designations
were largely changed. The historic “Voyvoda
Caddesi (Banks Avenue), is now called “Bankalar
Caddesi,” although the date of the change is
unknown (Kuyumcuyan, 2021). In addition, the
neighborhoodthatlIstanbuliteshadcalled “Tatavla”
for many years is now “Kurtulus,” and many names
reflecting Istanbul’s cosmopolitan character have
been replaced with ones not at odds with the
national identity. Osman Nuri Ergin conducted the
most comprehensive study on Istanbul’'s avenues,
streets, and boulevards. Ergin was consulted
because he was highly knowledgeable about the
city prior to the 1927 census, specialized in the
historyof municipalgovernance,and hadauthored
works in this field. He determined that Turkish
names suited the city's historical and cultural
infrastructure and not contrary to the principles
of the Republic, and about seven thousand names
were given to various places in Istanbul. Ergin’s
work was so valuable in many respects that it

provided great convenience for the 1927 census
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in Istanbul, where a significant portion of Turkiye's
population resided (Ekinci & Senel, 2021, pp. 106-
107).

Although there was no major wave of renaming
in the city in subsequent years, a significant
acceleration was observed with the AK Party in
power. For many years, the ballot box was the AK
Party’'s greatest source of legitimacy. In parallel,
it grounded its legitimacy in “the people” and
derived legitimation from it. This situation was
indirectly reflected in discourse and the language
of politics: in place of words such asindependence,
liberty, sovereignty, independence (istiklal),
republic, revolution, reform, nation, Turkdom,
etc., it became common to use terms such as
democracy, national will, and nation (as people). To
avoid endless repetition of these words, the names
of figures who shaped the party's intellectual
world were used. Thisenabled both the restoration
of honor to these persons and the conveying, via
names, of a message that could be expressed with
a single word in a more detailed and memorable

way.

Although the AK Party is known as a political
party that vehemently opposed the influence
and tutelage of the military, it gave the names of
martyrs to many places. While this may appear
contradictory, the Party places a strong emphasis
on martyrdom and, by extension, on Islam. In
this way, a pragmatic middle course that creates
satisfaction among nationalist and Islamic
constituencies is followed. In defense industry
names (aircraft, tanks, unmanned aerial vehicles,
etc.), the use of elements from pre-Islamic Turkic
history may likewise be evaluated asarequirement

of a similar strategy.

Through Kenan Evren and the September12 (1980)
coup leaders, the AK Party carried out toponymic
cleansing in Istanbul; this legitimate struggle
provided it with broad discretion regarding name
changes. Following the July 15 coup attempt by
FETO (Fethullah Gulen Terrorist Organization), the
names of places in Istanbul were reshaped from
top to bottom in line with the vision of the AK
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Party’s national identity. This mission of struggle
against the two military coups functioned as a
sacred armor surrounding the AK Party in matters
ofrenamingduetotheopposition'sreluctanceand
fear of public backlash regarding name changes.

During the AK Party's tenure, many places in
Istanbul, such as avenues, streets, bridges,
hospitals, schools, foundations, universities, and
cultural centers, were named or changed. While
these names included historical figures, founding
ancestors, or figures from within the party's own
political cadre, those addressed in this study
have been selected especially from among the
personalities who have recently contributed to
the party's intellectual world. Nevertheless, due
to the limitations of this study, the evaluation will
be conducted solely through the names given to
eight cultural centers and eight schools.

Cultural and Arts Centers

The names of Istanbul’s cultural and arts centers
bear traces of the conservative nationalist
intellectual world that nourishes the AK Party.
In a period when a struggle has been launched
in the context of cultural hegemony, it can be
stated that the AK Party aims to engrave these
names in people's memories and bring about
a transformation in the perception of national
identity. As expected, while some of these centers
were named after prominent figures in the fields
of culture and arts, it was also observed that the
names of politicians and businesspeople close to
the AK Party were also used.

Nurettin Topcu Cultural Center

The Nurettin Topgu Cultural Center opened in
Bahcelievlerin 2009. Nurettin Topgu isregarded as
ahighlyrespectedintellectualwho playedacentral
role in the theoretical articulation of conservative
thought in Turkey. Producing ideas and works
across a wide range of social, political, economic,
and humanistic issues, Topgu offered what may be
described as“right-wing” prescriptionstothelong-
standing problem-definition crisis of the Turkish
intelligentsia. Although it cannot be claimed that

his ideas fully align with the policies of the AK
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Party, a degree of convergence can nevertheless
be identified, particularly in terms of the positions
he opposed. For Topgu, Islam and Turkishness
constitute an inseparable unity. He argued that
nations possess life-sustaining forces and that the
vital source of the Turkish nationisreligion. Tracing
the origins of authentic Turkish nationalism to
1071, Topgu described the Ottoman Empire as a
nationalstate,whilecharacterizing the nationalism
of the Committee of Union and Progress as an
instrument of a Jewish-Masonic organization. In
thisregard, he also criticized Kemalist nationalism
for sharing a similar materialist orientation (Yasli,
2015, pp. 652-653). According to Topgu, any
attempt to conceptually separate Turkishness and
Islam, which historically converged in Anatolia, is
inherently untenable. He contended that positivist
efforts to dissociate these concepts privilege the
material world over the realm of meaning. Labeling
this stance as scientism (ilimcilik), Topgu argued
that it functions as a quasi-religious framework in
the interpretation of social relations. For him, the
enduring crisis faced by Turkish society stemsfrom
aloss of spiritual and metaphysical depth resulting
from imitative practices carried out under the
guise of scientism (Topgu, 2010, p. 55). Also, there
are five schools in Istanbul that bear the name of

Nurettin Topgu.

Sabahattin Zaim Youth and Cultural Center

The Sabahattin Zaim Youth and Cultural Center
was opened in 2009 by the Umraniye Municipality
of the AK Party. Unlike other intellectuals,
Sabahattin Zaim, another figure nicknamed the
“teacher of teachers” by the AK Party, stands out
as an important name whose name has also been
given to a university. Having taught figures such
as the 11th President Abdullah Gul and Numan
Kurtulmus, Sabahattin Zaim was among the
leading members of 1970s institutions on the
anti-communist line, such as the Association
for Struggle with Communism (Komunizmle
MUcadele Dernegi), ilim Yayma Cemiyeti, and the
National Turkish Student Union (MTTB) (Yalgin,
2007). Due to his Turkish Islamist line and his
impactontheformation oftoday’s AK Party cadres,
Sabahattin Zaim holds a privileged position; his
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name has been given to an Imam Hatip Middle
School in Bagcllar, to a kindergarten and primary
school in Esenyurt, to an Anatolian High School
in Kigukgcekmece, and to an Imam Hatip Middle
School in Pendik.

Mahmut Celalettin Okten Cultural Center

The Mahmut Celalettin Okten Cultural Center
opened in Umraniye in 2013. Okten is one of the
founders of imam-hatip schools, which provide
predominantly religious education in Turkiye.
In the rhetoric of conservatives, during a period
when funerals were not washed, and there were
no imams to bury the dead according to Islamic
rites, the CHP -taking society's sensitivities on
this matter into account -decided to establish a
commissiontoinvestigateanddecideontheissues
of providing religious courses to primary-school
children and opening vocational schools to train
religious officials such asimams and preachers. In
line with the report prepared by this commission,
it was decided to open Imam Hatip Courses to
supply personnel to perform religious services. On
15January 1949, Imam Hatip Courses affiliated with
the Ministry of National Education were opened.
Among these courses -ten-month programs
opened inten provinces-the director of the course
in Istanbul was Mahmut Celaleddin Okten, or, as
he was called by those around him, “Celal Hoca”
(Kog & Ozturk, 2015, pp. 22-23). His name has been
given to an imam-hatip high school in Basaksehir,
Istanbul, and to an imam-hatip middle school
in Umraniye. Also, Celaleddin Okten’s children,
Sadettin Okten and Ayse Humeyra Okten, likewise
rank among the contemporary intellectuals of the
AK Party.

Hasan Nail Canat Information House and
Cultural Center

Hasan Nail Canat's name was given to the cultural
center opened under the Badcilar Municipality
in 2013. Known in conservative circles for his
contributions to national theater, Hasan Nail
Canat is recognized for his works that address
national, religious, moral, and social issues and
for a Muslim-Turkish identity marked by strong

Islamic sensitivities. Canat played an important
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role in popular television series such as “Ekmek
Teknesi” and “Deli Yirek,” and he gained renown
with the “Gece Firtinasi” program on Marmara FM
and his work “Bir Kiguk Osmancik Vard” (Sani,
2024). Considered an esteemed intellectual by
the government, Hasan Nail Canat is referred to
by Recep Tayyip Erdodan with epithets such as
“a precious elder” and “older brother,” and he is
appreciated for his work in the field of theater-
an area conservatives have largely left to the
dominance of the left both culturally and politically
(Yenisafak, 2013).

Emin Sarag Cultural Center

The Emin Sara¢ Cultural Center in Basaksehir
was inaugurated in 2013 (iHA, 2013). Muhammed
Emin Sara¢ was a prominent religious scholar who
exerted significant influence on contemporary
Turkish political and religious life. After completing
his religious education in Egypt, Sarag returned to
Istanbul, where he taught Islamic jurisprudence
(figh), hadith, and Qur’anic exegesis for many
years at the Fatih Mosque. Among his students
were figures who later assumed notable political
and institutional positions, including Cevat Aksit,
Numan Kurtulmus, Osman Nuri Topbas, Osman
Ozturk, and Kemal Sandik¢l. Emin Sara¢ was also
the father of Yekta Sarag, former President of the
Council of Higher Education (YOK), and media
executive Fatih Sarag (Yalg¢in,2014). He passed away
in 2021, and his funeral ceremony was attended by
high-ranking political figures, including President
Recep Tayyip Erdogan, then Speaker of the Turkish
Grand National Assembly Mustafa Sentop, and AK
Party Deputy Chair Numan Kurtulmus (Haberturk,
2021). In addition, Muhammed Emin Sarag¢’'s name
has been commemorated through its assignment
to an imam-hatip middle school and high school
in the Basaksehir district.

Ahmed-i Hani Cultural Center

In 2015, the name was given by the AK Party's
Pendik municipality to a cultural center opened in
Pendik, thereby restoring esteem to Ahmed-i Hani
is a Kurdish intellectual whom the AK Party used
as an instrument of political reconciliation during
the Resolution Process, both as a historical figure
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and in terms of his contribution to the process. The
name Ahmed-i Hani is kept alive today at many
venues in Istanbul. In addition to the Ahmed-i
Hani Cultural Center built in Pendik in 2015 -whose
opening was attended by then-Deputy Prime
Minister Yalcin Akdogan (Sabah, 2015)- the name
Ahmed-i Hani was given to a park in Sultangazi in
2014 (Turkiye Haber Ajansi, 2014) and to a culture
and knowledge center in Sancaktepe in 2017.

Enver Oren Cultural Center

The name of the IBB (Istanbul Metropolitan
Municipality) Bahgelievler Cultural Center was
changed by an iBB council decision in 2015 to Dr.
Enver Oren Cultural Center. Enver Oren, compared
with other figures, stands out with a distinctive
hallmark as the representative of the Islamic
bourgeoisie, one of the architects, indeed the most
noteworthy, of conservative capital in the 1990s. A
principal actor in the rise of Islamic capital, Oren
was the founder and first chair of ihlas Holding,
which encompassed the high-circulation Turkiye
Gazetesi, construction firms operating across the
country, ihlas Yuva Evleri, hospitals, and successful
trading companies. Serhend Kitabevi, founded
under the leadership of HUseyin Hilmi Isik -who
was closely associated with Sheikh Abdulhakim
Arvasi -constituted one of the first commercial
activities of the community that would later
become famous as the Isikcilar; shortly thereafter,
as a result of community-building, there were
significantincreasesin revenue streams. Moreover,
starting from the Ozal years, the Anatolian Tigers
who flocked to the major cities viewed the Isik¢ilar-
with whom they had strong ties-favorably; their
symbiotic relationship facilitated their economic
flourishing and their ability to compete with small-
and medium-sized market actors. Reaching its
peak in 1993, the Isik¢ilar, through deregulation
policies, came to possess their own news agency
(IHA), radio (TGRT FM), and television channel
(TGRT), thereby achieving considerable media
power (Tekin, 2017, pp. 83-85).

Sayl 73, Yaz (2026)



Reading the Transformation of National Identity Through Place Names: The Case of Istanbul

Mehmet TEKDOGAN - Sibel Serpil AYDOS

Cemil Meri¢ Cultural Center

The Cemil Meri¢ Cultural Center opened in
Bahcelievler in 2016. Cemil Meri¢ occupies a
central position within conservative intellectual
discourse and is frequently described as a “local
and national thinker.” The core feature shaping
Meric’s intellectual outlook is his rejection of rigid
binaries between Westernism and Orientalism.
His enduring appeal within conservative circles
stems from his capacity to defend tradition while
maintaining an intimate and critical engagement
with Western intellectual traditions. Through
his translations and essays, Meric emerged as a
prominent public intellectual and articulated a
socio-critical stance most clearly in works such
as Bu Ulke and Magaradakiler. His posthumous
symbolicsignificance hasbeenreinforced through
the naming of urban spaces -parks, streets,
schools, mosques, and cultural centers- after him
in multiple districtsof Istanbul. Particularly notable
is the frequent invocation of Meri¢'s name by AK
Party municipalities,apracticethatsimultaneously
positions him as a representative of “local and
original thought” and emphasizes a conception
of national identity consonant with conservative
ideology. According to Islamist intellectual Ali
Bulag (2024), Meric exerted a profound stylistic
influence on subsequent generations of pious
conservative writers; yet this influence often
resulted in repetitive and mimetic appropriations
rather than substantive intellectual innovation.
Nonetheless, this style -marked by an assertive
intellectual posture and a renewed confidence in
history and the past -proved particularly appealing
to the right-wing conservative milieu. There are
seven schools in Istanbul that bear the name of
Cemil Merig.

Owing to the toponymic transformation observed
across Istanbul following the July 15 Coup Attempt,
venues named directly in reference to the coup
attempt -such as the Bagcilar Sehit Abdullah
Olgok Information House and Cultural Center and
the Esenyurt Erol Olgcok Cultural Center- were
excluded from the analysis. In addition, the Nuri
Pakdil Cultural Center (opened in 2018), whose
name isexamined among poetsin the subsequent
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section, was also excluded. Furthermore, several
cultural centers falling outside the temporal scope
of the study were omitted, including the Samiha
Ayverdi Cultural Center (opened in 2008), idris
Gulluce Cultural Center (opened in 2006), Bekir
Topaloglu Cultural Center (opened in July 2016),
Akif Emre Cultural Center (opened in 2018), Fuat
Sezgin Cultural Center (opened in 2019), Teoman
Durali Cultural Center (opened in 2023), and the
YUcel Cakmakli Cultural Center, forwhich an official
opening date could not be identified. Notably, the
figures commemorated through these venues
likewise represent individuals aligned with an
Islamic-centered worldview consistent with the

AK Party's broader naming policies.

Naming of Schools

During the AK Party era, the names of schools
in Istanbul were largely changed and renamed
in ways that would align with the party’s vision
of national identity. Several determining factors
come to the fore in school naming. The name
of the benefactor, company, or institution that
undertakes the school's construction can be given
to the school, as can the names of figures who
occupy an important place in the region’s history.
The most frequently used namesin school naming
are those of martyrs. In particular, the names of
virtually all the July 15 (foiled coup attempt in 2016)
martyrs were given to schools located in various
districts of Istanbul. Likewise, the names of those
martyred in domestic or cross-border operations
were assigned with priority to schools in the areas
where they lived, thus following a meaningful
naming policy. What is striking in these namingsis
that the AK Party tends to give schools the names
of personalities consonant with its own ideology,
drawing primarily from its own ideological
universe, rather than opting for broadly public
figures.

Mehmet Akif Ersoy

Mehmet Akif Ersoy, poet of the Istiklal Marsi
(Turkish national anthem) and known as the
“National Poet"in Turkish literatureandintellectual
life, is among the emblematic figures of national
identity. Mehmet Akif Ersoy is indispensable for
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conservatives. This is because, by centering faith,
morality, and love of country in his poetry, he
fused both religious and national values in a single
crucible. His work Safahat offers a social critique
and a vision of society that prioritizes spirituality.
At the same time, with a stance that advocates
adopting the West's technique while questioning
its morals, he remains a strong point of reference
and role model in conservative circles. During the
AK Party era, Mehmet Akif Ersoy's name was given
to numerous schools, cultural centers, and parks.
There are 41schoolsin Istanbul that bear the name
of Ersoy.

Necip Fazil Kisaktirek

Necip Fazil KisakUrek is a poet, writer, and thinker
who is a leading opinion-maker of the Islamist
camp. He was the chief writer of Buylk Dogu
and ranks among the ideologues of conservative
thought. In the eyes of the secular segment, he
is a pragmatist who built his ideology on hatred
of the CHP. In some conservative circles, he is
compared with Mehmet Akif Ersoy and regarded
as a figure superior to him. Necip Fazil KisakUrek
conceptualized Kemalist modernization as a
departure from what he described as the “spiritual
roots, moral foundations, and sacred values of the
Turkish nation.” In response to what he perceived
as a flawed modernization project, he positioned
figuressuch as Sultan Abdulhamid Il as “authentic”
heroes, while simultaneously elevating Sultan
Vahdettin as a symbol of historical legitimacy
(Duran, 2015, pp. 523-527). KisakUrek argued that
Westernization practices in Turkey involved the
selective appropriation of the material aspects of
Western civilization while neglecting its spiritual
dimensions, a process driven by what he regarded
as unconditional admiration and imitative
mimicry (Altun, 2015, p. 342). In this respect,
Kisaklrek's thought exhibits notable parallels
with the critiques articulated by late Ottoman
Tanzimat intellectuals. In his work Ahsap Konak,
KisakuUrek illustrates social degeneration through
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the metaphor of a three-story wooden mansion,
each floor representing a different generation.
Accordingly, the older generation embodies
chastity, the middle generation represents
imitation, and the younger generation symbolizes
moral decay (Altun, 2015, p. 346). Conceptualizing
the Constitutional period as an era of imitation,
KisakUrek divides Turkish history into three major
phases: a 300-year period from the reign of
Suleyman the Magnificent to the Tanzimat, a 100-
year period from the Tanzimat to the Repubilic,
and the post-Republican era. He characterizes
the latter two periods as defined by imitation and
a loss of authentic identity (Kara, 2015, p. 297).
Beyond his role as a poet, KisakUrek emerged as
a highly influential intellectual figure who instilled
confidence among Islamist youth, contributed
to the politicization of provincial conservative
circles, and cultivated a confrontational, activist
intellectual posture. His ideas, articulated decades
earlier, later exerted a significant influence on
the cadres that would come to govern under the
AK Party, rendering him a pivotal figure in the
formation of contemporary conservative political
thoughtin Turkey. The name Necip Fazil KisakUrek
is also kept alive in schools, in neighborhoods in
Umraniye and Sultanbeyli, in a park in Arnavutkay;,
on astreetin UskUdar, on a boulevard in Umraniye,
and at various public transport stops. The Necip
Fazil KisakUrek Culture and Research Foundation,
established by his family in 2015 (TUrk et al., 2024)
is among the institutions whose activities are
closely monitored by the government. In 2019, the
Necip Fazil Kisaklirek Museum was opened by the
same foundation to keep the poet's memory alive
(Haber 7, 2019). Also, the Cultural Center, which
began operating under the name of Necip Fazil
KisakUrek in 2005, was opened by the Umraniye
Municipality. There are 12 schools in Istanbul that

bear the name of Necip Fazil KisakuUrek.

Cahit Zarifoglu
Cahit Zarifoglu is one of the “Yedi GlUzel Adam™ He

3 Seven Beautiful Man -Yedi GUzel Adam in Turkish- refers to a literary group and predominantly of poets and writers originating

from Kahramanmaras province of Turkiye. Prominent figures associated with this group include Nuri Pakdil, Cahit Zarifoglu, Erdem

Bayazit, Rasim Ozdendren, Alaeddin Ozdenéren, Mehmet Akif inan, and Ali Kutlay.
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is known for his conservative and Islamic-themed
poetry. By reflecting modern poetic forms through
an lIslamic perspective, he opened a distinctive
space. Closely engaged with children’s literature
and productive in this area, Cahit Zarifoglu also
standsoutwith hisessaysanddiaries. With both his
adventurous side and his conservative orientation,
Zarifoglu serves as a model for conservative
intellectuals, and beyond being called the “elder
brother” of conservatives, he is also an exemplar
for youth. AK Party municipalities have used
Zarifoglu's name for youth centers, libraries, and
schools. There are nine schools in Istanbul that

bear the name of Cahit Zarifoglu.

Yahya Kemal Beyatl

Yahya Kemal Beyatl is a conservative poet,
intellectual, and politician who served as a bridge
between Divan and modern Turkish poetry. The
conservative camp aims to introduce Yahya Kemal
to new generations not only as a poet but alsoas a
symbol of “national culture” and the construction
of “national identity.” Recep Tayyip Erdodan has
frequently drawn upon Yahya Kemal's intellectual
world, especially using the poems “Suleymaniye’de
Bayram Sabahi,” “Kendi Gok Kubbemiz,” and “Aziz
[stanbul” in his speeches. Erdodan has also cited
Yahya Kemal's phrase “the future whose roots lie
in the past,” stating that theiraim isto transmit the
ancestors’ heritage to the future (Erdogdan, 2019b,
p. 372). There are seven schools in Istanbul that

bear the name of Yahya Kemal Beyatli.

Mehmet Akif inan

Mehmet Akif inan was a writer and poet known
for his Islamic intellectual orientation and is
regarded as one of the figures associated with
the Seven Beautiful Men (Yedi Guzel Adam)
literary circle. A line from his poem Sehir Gazeli
-“Rise, O sun, and melt the man of stone” -has
become a widely circulated expression within
conservative discourse. This verse, which contains
implicit references to the founding ideology of
the Repubilic, is frequently shared on social media
platforms, especially on 10 November, the annual

commemoration of Mustafa Kemal Ataturk.

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

294

Erdem Beyazit

Erdem Beyazit holds a distinctive place among
conservative poetswiththelslamistandlibertarian
themes he treats in his poetry. Elected in 1987 as a
deputy for Kahramanmaras province from ANAP
(Motherland Party), Erdem Beyazit also presents
a political profile compatible with the AK Party
tradition. By giving his name to many venues in
Istanbul today, there is an effort to immortalize
his memory, and he is commemorated through
various eventson his birthand death anniversaries.
Recep Tayyip Erdogan received a ten-month
prison sentence for a speech he delivered in Siirtin
1997, and for a poem he read thereafter. On the day
he entered Pinarhisar Prison, hereleased an album
of seven poems titled “Bu Sarki Burada BitmeZz"
(This Song Does Not End Here). One of the poems
on this album is Erdem Beyazit's “Sana, Banag,
Vatanima, Ulkemin insanlarina Dair” Also, the
Erdem Beyazit Cultural Center was opened under
this name in Gungdren in 2009 by an AK Party
municipality. There are five schools in Istanbul that

bear the name of Erdem Beyazit.

Sezai Karakog¢

Sezai Karakog, known for his Islamic identity
and his poetry, is a poet, writer, and thinker who
is also known as the “Poet of Resurrection.” The
idea of “resurrection” he articulated has been
widely adopted in conservative circles, and he has
assumed a “supra-political” persona. Moreover,
in 2022, the name and type of a street (Dénmez
Sokadi) within the borders of the EyUpsultan
district were changed and reorganized as “Sezai
Karako¢ Caddesi” (IBB Meclis Karari, 2022/975).
In 2024, the road axes “Ucurtma Sokagdi,” “1730.
Sokak,” and “Kartanesi Sokadl,” located within the
borders of the Basaksehir district, were abolished,
and it was decided to extend Sezai Karakog
Boulevard (iBB Meclis Karari, 2024/1653). There
are four schools in Istanbul that bear the name of

Sezai Karakog.

Nuri Pakdil
Nuri Pakdil is a poet and man of ideas in Turkish
literature associated with the “Yedi GuUzel

Adam” generation. Known for his conservative-
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revolutionary stance, Pakdil's works are marked
by social critique and religious elements. “Bati
Notlari”, "*Anneler ve Kuddusler”, and “Baglanma”
are among his leading works. Having passed away
in 2019, Nuri Pakdil previously drew reactions with
his statement about Mustafa Kemal Ataturk- “/
am an opponent of the Pharaoh” (Cumhuriyet,
2021). During the AK Party governments and
municipal administrations, his name was given
to many places; in 2015 to the Osmaniye middle-
primary school in Bakirkdy, again in 2018 to a
middle school, and to an Anatolian High School in
Sultangazi. In addition, Pakdil's name is preserved
on an otherwise unnamed street in Tuzla's Sifa
Neighborhood. There are three schools in Istanbul
that bear the name of Nuri Pakdil.

A striking feature of these naming practices is that
the AK Party tendsto prioritize figures aligned with
its own ideological worldview rather than widely
recognized or canonized literary personalities.
Instead of assigning the names of well-established
poets such as Nazim Hikmet, Turgut Uyar, Edip
Cansever, Cahit Sitki Taranci, Cemal Sureya, or
Sabahattin Ali to public schools, greater emphasis
is placed on poets and writers identified with
Islamic-conservative intellectual traditions,
including Necip Fazil KisakUrek, Cahit Zarifoglu,
Sezai Karakog, Nuri Pakdil, and Mehmet Akif
inan. This selective pattern reveals the ideological
contours underlying the AK Party's approach
to the symbolic production of space through
naming practices. The only notable exception to
this pattern is the commemoration of Halide Edip
Adivar and Arif Nihat Asya, whose names are each

assigned to six schools

Conclusion and Discussion

It is noteworthy that the naming practice of the
AK Party is based on emphasizing conservative,
nationalist, and religiously sacred figures. Some of
these figures may not be fully compatible with the
AK Party’s views on Islam and Turkishness, yet they
have been preferred because they are situated
within a nationalist-religious framework. Indeed,
identifying a specific personality that fully reflects

the AK Party’'s fluctuating ideological orientationis
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extremely difficult. For this reason, the individuals
whose names have been assigned to places are
selected not because they perfectly align with
the intellectual foundations of the AK Party but

because they belong to the same “community.”

InTurkiye,politicalpreferencesandthehighlighting
of certain figuresin the naming of places can bring
historical events or personalities onto the public
agenda. This process transforms such names into
political subjects, and the act of naming itself
can become a struggle between political poles.
Commemorative namings, which often highlight
historically significant figures, may generate
reactions that differ from those anticipated by
decision-makers. Considering the practices of
highlighting and forgetting in Turkiye's nation-
building process, it becomes evident that there
has never been an all-encompassing embrace
of history. Depending on their visions of national
identity, different governments have brought
different “golden ages,” founding ancestors,
and intellectual figures. By commemorating the
names of organic intellectuals who legitimize
and enrich its ideological worldview, guide its
domestic and foreign policies, and reinforce its
cultural hegemony, the AK Party seeks to enhance
both the visibility and recognizability of these
figures through spatial naming practices, thereby

consolidating its cultural power.

However, the main debates in the country emerge
when naming policies extend beyond historical
personalities to include political figures as well.
Partisan figures representing specific worldviews
are today being commemorated by assigning
their names to numerous places, thereby seeking
to instill a set of values in the public through
them. While ideological preferences undoubtedly
dominate the naming of spaces, it is difficult to
speak of a consistent rational strategy regarding
how these names are determined. As a matter of
fact, there are many names that are inconsistent
with the character, features, location, or content
of the space itself. Thus, the ruling power that
assigns names may follow a strategy that is
rational in terms of purpose but irrational in terms
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of appropriateness. For instance, the name given
to a library would be more fitting if it belonged to a
widely recognized and valuable figure in literature,
culture, or the arts, rather than to a political figure.
Nonetheless, the naming of places continues to be
employed as an instrument of political discourse
in practice. In Istanbul, in particular, many spaces
are named in a superficial manner, guided by
ideological motivations rather than by their
characteristic features.
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de aragsal olarak hizmet ettiginden hem bir
Uretim araci hem de tahakkim, gui¢ ve denetim
araci olarak aciklar. Dolayisiyla mekan toplumsal
iliskileri bicimlendirdigi gibi, bu iliskiler tarafindan
bicimlendirilir. Toplumun bir Grdnu olan musterek
mekanlar ait olduklari yerin tarihi, kalturd, yasam

tarzlari tarafindan da bigcimlendirilir.

Mekana atfedilen sayisiz anlam, ona bir sekil ve
isim veren iradenin gordsunu barindirmaktadir.
Mekan olarak kastedilen, genis anlamiyla kamusal
alanin nesnesiolan ve fiziki alan kapsayan yerlerdir.
Sokak, cadde, is hani, kultur merkezi, belediye
tesisi, yurt, otobuUs duradi, stadyum, hastane
gibi belirli bir bulusma noktasi olarak kullanilan
yerler veya kopru, otoyol gibi uzamsal olarak
bir alani isaret eden yerler mekanin kapsamina
dahil olabilir. Mekanin politik referanslar igeren
yapisl, onun siyasetle ayrismaz dogasini da
aciklamaktadir. Mekani isimlendirmede kuskusuz
ideolojik tercihler agirhiktadir, ancak mekanlara
verilen isimlerin belirlenmesi konusunda belirli
bir rasyonel stratejiden bahsetmek guctur. Bir
kentin sokaklari, caddeleri, meydanlari ve binalari,
sakinlerini ve onlarla gelen hafizayl da tasiyan
damarlardir. Bu mekanlar kendilerine verilen
veya degistirilen isimlerde de ortuk ideolojilerin
izlerini tasirlar. Nitekim mekanin karakteriyle,
ozelligiyle, konumuyla veya icerigiyle uyumsuz
bircok isimlendirme bulunmaktadir. Dolayisiyla
mekana isim veren egemen gug, bu sdrecgte amacg
bakimindan rasyonel ancak uygunluk bakimindan
irrasyonel bir strateji izleyebilmektedir.

Ulusal kimlige dair dénusumler, gundelik hayatin

merkezinde  bulunan  mekanlar  Uzerinden
okunabilmektedir. Ulusal kimlik verili bir yapi degil,
modern ulus-devletlerin gesitli sdylem, imge ve
anlatilari kullanarak formule ettidi, tarihsel sGrecte
surekli yeniden insa edilen bir yapidir. Mekan ulus
insasinda basat bir 6heme sahiptir. Bu nedenle yer
isimlerindeki en 6nemli degisiklikler radikal veya
devrimcidegisiminkritikasamalarinda, ulusaltarih
ve ulusal kimligi yeniden tanimlama c¢abalarinda
ortaya ¢ikar ve bu durum kolektif hafizanin
yeniden yapilandirilmasi sureciyle ilgilidir. AK Parti

iktidarinda Turkiye'de yasanan ulusal kimlik krizleri
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ve bu alandayasanan dénusumler bilhassa mekan
isimlerinin degdistirilmesi Uzerinden kendisini
gostermis ve mekan isimleri bu konu 6zelinde bir
gosterge huviyetine donusmustur. Muhtelif saik
ve amaglarla degdistirilen mekan isimleri, kolektif
hafizanin déndsimunu, gec¢cmise atfedilen ve
olumsuzolarak gorulen kimidegerlerin silinmesini
yadatahayyuledilenulusalkimligininsasinauygun
isim ve sembollerin ulusal hafizada yer edinmesini
saglamaktadir. AK Parti'nin ulusal kimlige iliskin
politikalarinda mekanlar, pilot uygulama sahasi

olmasi bakimindan énem tasimaktadir.

Turkiye 6zelinde degderlendirildiginde, Turk ulusal
kimliginin de yaklasik yUz yillik surecgte farkli
toplumsal kesimlerin benimsedigi farkli ulusal
kimlik tasarimlarina yaslandigr gérulmektedir.
Buglne degin Turkiye'de siyasi yelpazenin hem
sagindan hem solundan birgok siyasi partiiktidara
gelmis ve her biri ulusal kimligi farkli mahiyette ele
almistir. Bu calismada AK Parti'nin ulusal kimlik
tahayyullinun tezahdrleri, mekanlar ve mekanlara
ismi verilen kisiler Uzerinden incelenmistir.
Calismada literatUr taramasina ek olarak mekan
isimleriyle ilgili mevzuat, belediye karar tutanagi,
resmi ilan ile analize konu edilen c¢cok sayida
kurumun web sayfalarinda belge taramasi
yapilmis, bunlar betimsel analize tabi tutulmustur.
AK Parti, iktidari sUresince istanbul'da bircok
alana (cadde, sokak, képru, hastane, okul, vakif,
Universite ve kultur merkezi gibi) isim vermistir.
Bu isimler tarihi sahsiyetlerden, kurucu atalardan
veya kendi siyasi sahsiyetlerinden alinmistir. Ancak
analiz,bucalismaninsinirhliklarinedeniyleyalnizca
kultdr merkezlerine ve okullara verilen dokuzar
isim Uzerinden yapilmistir. Kultir merkezlerine ve
okullara verilen isimler, genel anlamda iktidarin
ulusal kimlik tahayyuline dair énemli perspektif
sunmaktadir. AK Parti'nin isimlendirme pratiginin
muhafazakar, milliyetgi-mukaddesatgl isimlere
agirlik verme Uzerine kurulu oldugu dikkat
cekmektedir. Bu isimlerden bazilari, AK Parti’'nin
islamiyet ve Turklik hakkindaki gérusleriyle
tamamen uyumlu olmasalar dahi temsil ettikleri
gorusun milliyetgi-mukaddesatgl cizgide olmasi
sebebiyle tercih edildikleri gozlemlenmistir.
Nitekim AK Parti'nin degisken bir cizgide seyreden
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ideolojik anlayisini yansitan spesifik bir sahsiyet
bulmak da halihazirda son derece gugtur. Bu
nedenle mekanlara ismiverilen kisiler, AK Parti’'nin
duslnsel zeminine birebir uygun olduklari
icin degil, ayni “mahalle”ye ait olduklari icin
segilmislerdir.

istanbul’'daki isimlendirme politikasi tarihsel
sahsiyetlere ek olaraksiyasifigurleride kapsayacak
sekilde gerceklesmistir. Belirli bir dunya gértusunu
temsil eden partizan figurler, bugln bircok
mekana isimleri verilerek hatirlatilmaya, onlar
Uzerinden kamuoyuna bir degerler bUtUnu
asilanmaya c¢alisilmaktadir. Bu sureg¢te mekan
isimlendirmelerinde kuskusuz ideolojik tercihler
agirliktadir, ancak mekanlara verilen isimlerin
belirlenmesi konusunda belirli bir rasyonel
stratejiden  bahsetmek guctur. Dolayisiyla
mekana isim veren egemen gug, bu surecte amacg
bakimindan rasyonel ancak uygunluk bakimindan
irrasyonel bir strateji izleyebilmektedir. Nitekim
mekanin karakteriyle, 06zelligiyle, konumuyla
veya icerigiyle uyumsuz bircok isimlendirme
bulunmaktadir. istanbul 6zelinde bircok mekan,
sahip oldugu karakteristik 6zelliginden bagimsiz,
ideolojik saiklerle ve yuUzeysel bir yaklasimla

isimlendirilmistir.
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ABSTRACT

This study aims to map the intellectual structure, chronological evolution, and social structure of sentiment analysis
research within the field of communication. As digital text data grows, text-as-data methods have become central to
communication studies; however, a comprehensive bibliometric evaluation of this domain remains limited. The research
analyzes 298 articles indexed in the Web of Science (SSCI and ESCI) between 2011 and 2025 using the PRISMA protocol.
A hybrid methodological approach was adopted, combining computational bibliometric analysis via the R-bibliometrix
package with manual quantitative content analysis. The findings reveal that sentiment analysis-related studies
experienced a latency period between 2011 and 2015, followed by exponential growth, particularly after 2020. Thematic
analysis shows that the scientific production clusters around social media, political coommunication, journalism and crisis
communication, with a heavy reliance on social platforms’ data. A critical finding is the field's platform dependency, as 32%
of the studies exclusively rely on X (formerly Twitter) data. The study concludes that while sentiment analysis has matured
from an experimental technique to a core methodology in communication, it risks methodological stagnation due to data
source limitations. Future research is suggested to focus on multimodal analysis and diverse digital platforms to overcome

these constraints.

Anahtar Kelimeler: Sentiment Analysis, Communication Studies, Bibliometric Analysis, Text Mining.

6z

Bu calisma, iletisim alanindaki duygu analizi arastirmalarinin entelektuel yapisini, kronolojik gelisimini ve sosyal yapisini
haritalandirmayl amaglamaktadir. Dijital metin verilerinin artisiyla birlikte veri olarak metin (text-as-data) yontemleri
iletisim calismalarinin merkezine yerlesmis olsa da bu alana 6zgu kapsamli bir bibliyometrik degerlendirme sinirhdir.
Arastirma kapsaminda, 2011-2025 yillari arasinda Web of Science veri tabaninda (SSCI ve ESCI) taranan 298 makale
PRISMA protokolUizlenerekincelenmistir. Calismada, R-bibliometrix paketiaracilidiylayapilan hesaplamali bibliyometrik
analiz ile manuel niceliksel icerik analizini birlestiren hibrit bir ydntem benimsenmistir. Bulgular, duygu analiziyle iligkili
calismalarin 2011-2015 yillari arasinda bir kulucka dénemi gecgirdigini, 6zellikle 2020 sonrasinda ise katlanarak artan bir
bUyUme kaydettigini ortaya koymaktadir. Tematik analiz bilimsel Uretimin sosyal medya, siyasal iletisim, gazetecilik ve
kriz iletisimi etrafinda kimelendigi ve buyUk 6lctide sosyal platform verilerine dayandigini géstermektedir. Calismanin
en kritik bulgularindan biri, incelenen arastirmalarin %32'sinin sadece X (eski adiyla Twitter) verisine dayanmasiyla ortaya
cikan platform bagimlihigidir. Sonug olarak duygu analizi, iletisim disiplini icinde deneysel bir teknikten merkezi bir
metodolojiye donUsmuUs olsa da veri kaynagi sinirliliklari nedeniyle metodolojik bir kisirddngu riski tasimaktadir. Gelecek

calismalarin bu sinirlari asmak icin cok modlu analizlere ve farkli dijital platformlara yonelmesi 6nerilmektedir.

Keywords: Duygu Analizi, lletisim Calismalari, Bibliyometrik Analiz, Metin Madenciligi.
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Introduction

With the development and proliferation of
information and communication technologies,
there has been an exponential surge in digital
text data stemming from both individual and
institutional sources. Transformations in both
hardware (e.g., microprocessors, computing
power) and software have made it feasible to
perform computations on large-scale text data
(Van Atteveldt & Peng, 2018). This profound shift
in data sources and processing technologies
has reverberated within the academic sphere,
leading to the development of text-as-data
methods (Benoit, 2020; Grimmer & Stewart, 2013),
which are frequently employed in computational
social science. Sentiment analysis stands out
as a prominent text-as-data method applied to
large corpora. Such methods have enabled the
analysis of massive datasets, moving beyond the
constraints of manual analyses performed on
small samples defined by limited timeframes and
parameters. Sentiment analysis is widely utilized
to analyze the communicative dimensions of user-
generated content on digital platforms (Ceron et
al,, 2014; Xu & Guo, 2018; Dahal et al., 2019), news
texts (Soroka et al., 2015; Rozado et al., 2022), and
messages from politicians (Liu & Lei, 2018) and
institutional accounts (Demirel & Gunduz, 2022).
Consequently, it allows for the examination of
digital public opinion regarding political, social,
economic, and technological issues.

Although numerous review studies (Keramatfar
& Amirkhani, 2018; Musa vd., 2023) address
sentiment analysis none have specifically focused
on the field of Commmunication or systematically
mapped itsintellectual structure. Within the scope
of this research, we examine how studies related
to sentiment analysis have developed within the
communication discipline (RQI), identifying key
research themes (RQ2), their evolution, and the
countriesandauthorspioneeringtheseefforts(RQ3
& RQ4). This study adopts a hybrid methodological
approach, combining computational bibliometric
analysis using the R-bibliometrix package (Aria
& Cuccurullo, 2017) with manual quantitative
content analysis (Neuendorf, 2017). In the first
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phase, 298 articles indexed in the SSCI, ESCI,
and related indices under the communication
category of the Web of Science database were
analyzed bibliometrically. In the second phase,
using the abstracts of these articles, a quantitative
content analysis was conducted to determine
the distribution of these 298 studies across
communication sub-fields and to identify the
specific domains and datasets utilized.

The study begins with a literature review
regarding the application of sentiment analysis
in  communication studies and bibliometric
methods. Subsequently, the methodology section
details the research questions, objectives, scope,
and data collection process. The findings section
presents descriptive and computational outputs
concerning sentiment analysis research in the
communication field via data visualizations and
tables. Finally, the discussion and conclusion
sections interpret the implications of these
findings for communication scholarship, discuss
observed shifts, acknowledge limitations, and
offer suggestions for future research.

Sentiment Analysis: Definition, Evolution,
and Fields of Application

Sentiment analysis, also known as opinion mining
(Liu, 2022; Puschmann & Powell, 2018; Zhang &
Liu, 2017; Thelwall, 2017), constitutes one of the
cornerstonesofcomputational methods (Grimmer
et al.,, 2022; Benoit, 2020) that treat text as data.
Fundamentally a text classification technique, this
method aims to categorize text data into polarity
categories such as positive, negative, and neutral,
or into more granular emotional classes such
as fear, anger, and happiness (Zhang & Liu, 2017;
Hutto & Gilbert, 2014; Mohammad & Turney, 2013).

Although studies regarding sentiments and
opinions date back to the early 2000s, the term
“sentiment analysis” was first coined by Nasukawa
and Yi (2003) in a conference proceeding. The
ascent of this field is intrinsically linked to the
proliferation of social media platforms, blogs, and
online forums (Weller et al., 2014). These platforms
provided researchers with unfiltered user-
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generated content on an unprecedented scale.
The surge in the volume of digital text expressing
intense emotions and opinions, coupled with
advancements in database and microprocessor
technologies capable of processing such data,
alongwiththe highapplicability ofthe method, has
contributed to the formation of a comprehensive
body of literature in natural language processing
and sentiment analysis since the 2000s (Pang &
Lee, 2008; Liu,2020). This development has shifted
the research focus from traditional surveys or
small-scale qualitative analyses to analyzing the
dynamics of broad-scale digital public debates
(Thelwall, 2017).

Due to its interdisciplinary nature, sentiment
analysis possesses a wide range of applications
beyond the social sciences, spanning fields such
as marketing, finance, health, and education
(Thelwall, 2017, pp. 549-553). Early studies in
marketing and e-commerce analyzed customers’
sentiments toward purchased products by
utilizing product reviews (Hu & Liu, 2004). Similarly,
researchers have attempted to predict box office
revenues using audience reviews (Liu et al., 2008)
or to forecast brand satisfaction (Mostafa, 2013)
and film success (Asur & Huberman, 2010) via social
media data. In the realm of finance, studies exist
that aim to predict stock market and share trends
by gauging the public pulse and sentiment status
within a specific timeframe. Researchers have
correlated positive and negative sentiment states
derived from social media data with fluctuationsin
stock market indices such as the Dow Jones and
NASDAQ (Bollen et al., 2011; Zhang et al., 2011; Si et
al., 2013).

The capacity of sentiment analysis to comprehend
large-scale text data has rendered it a central
tool for the communication discipline. Its usage
spans a broad spectrum, including political
communication, strategic communication, public
relations, health commmunication, journalism, and
public opinion perception. Its most predominant
application within communication research is in
the field of political coommunication. Researchers

extensively employ sentiment analysis to monitor

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

publicsentimentregarding politicalactors,analyze
voter sentiment during election campaigns, and
measure the degree of affective polarization in
online debates (Bermingham & Smeaton, 2017;
Gayo-Avello, 2013). Some pioneering studies have
correlated sentiment polarity in social media data
with traditional metrics such as public opinion
polls or presidential approval ratings (O'Connor
et al, 2010). Furthermore, certain inquiries have
attempted to predict election results using
sentiment flow in X data (Bermingham & Smeaton,
2011; Tumasjan et al, 2010) or have conducted
comparative analyses of different methods (Jaidka
etal.,2019). Beyondelectionforecasting,sentiment
analysis has proven to be an effective tool for
examiningpoliticians'rhetoricalstrategies(Rhodes
& Vayo, 2019), debate performances (Diakopoulos &
Shamma, 2010), or the sentiment status of political
news (Khoo et al, 2012). Additionally, network-
based agenda-setting studies have utilized this
method to classify voters' polarization levels or
political stances (Vargo et al., 2014).

The literature on strategic communication and
public relations utilizes sentiment analysis to
manage corporate reputation, monitor brand
perception (Mostafa,2013),andanalyzestakeholder
and target audience reactions, particularly during
crises (Kahraman et al., 2025). The most prominent
examples of this area were observed during global
health crises such as the COVID-19 pandemic.
During this period, social media data were
examined to understand public sentiments and
thoughts regarding the outbreak across different
countries (Li et al., 2020; Barkur et al., 2020; Dubey,
2020; Zhou et al., 2021) or concerning specific
topicslike vaccines (Yinetal.,2022; Xu & Guo, 2018).
The method was employed not only to analyze
public reaction but also to evaluate the crisis
communication strategies of health institutions.
For instance, the sentiment score of the World
Health Organization's (WHO) messages during
the pandemic was examined within the context of
public health and crisis communication (Demirel
& Gunduz, 2022). Furthermore, machine learning-
based sentiment analysis has been resorted to for

measuring hospital performance and satisfaction
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through patient reviews (Greaves et al., 2013).

In news and journalism studies, this method is
applied to examine the sentiment of news framing
and texts (Demirel, 2024; Kahraman-Gokalp et al.,
2024; Soroka et al., 2025) or to analyze reactions
in audience/reader comments. A comprehensive
study examining 23 million news headlines in U.S.
media from 2000 to 2019 identified a chronological
increase in negative polarity in news, associating
thisrise with partisan leanings (Rozado et al.,2022).
The virality of news is another subject examined
via sentiment analysis (Hasell, 2021; Stieglitz &
Dang-Xuan, 2013).

Thanks to the rich text data obtained from social
media platforms, sentiment analysis is frequently
consulted to analyze public discourses and
perceptions regarding specific events, processes,
or concepts. These studies focus on issues that
polarize communities or are subject to intense
debate. Political and social topics such as attitudes
toward immigrants (Oztirk & Ayvaz, 2018), climate
change denial (Xu et al., 2022), halal food debates
(Mostafa, 2020), or nuclear energy referendums
(Lin,2022) have been examined using this method.
Similarly, the international repercussions of
specific events, such as the change in the status of
Hagia Sophia (Demirel et al., 2024), or perceptions
toward new technologies, have been analyzed.
Current studies on Metaverse discussions on
X (GUnduz & Demirel, 2025), approaches to the
concept of digital privacy (Demirel & Gunduz,
2024), and the perception of generative Al
(Demirel et al.,2025; Lian et al.,2024; Qi et al., 2024;
Li et al., 2023) demonstrate the role of sentiment
analysis in understanding the societal acceptance
and emotional reactions created by these
technologies. To address this expanding use of
sentimentanalysisincommunication studiesfrom
a holistic perspective, bibliometric methods offer

methodologically powerful tools and approaches.

Materials and Method
Inthemethodologysection,thePRISMAguidelines,
frequentlyemployedinbibliometricresearch,were

followed from the data collection process through
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to data analysis (Page et al, 2021). Although
originally developed to enhance the transparency
and reproducibility of systematic reviews in
medicine and health sciences, PRISMA has been
adapted to all fields conducting systematic
literature reviews, including bibliometric analyses,
due to its methodological rigor. These guidelines
provide a clear workflow requiring the reporting of
the research process in four fundamental phases:
identification, screening, eligibility, and inclusion
(Page et al., 2021).

Following the PRISMA protocol, bibliometric
analysis via the bibliometrix software (Aria
& Cuccurullo, 2017) and quantitative content
analysis (Krippendorff, 2019; Riffe et al., 2014)
were conducted to answer the following research

questions:

RQl: What is the developmental trajectory of
studies related to sentiment analysis in the field of

communication?

RQ2: What are the main research themes in
studies related to sentiment analysis in the
communication field, and to what extent do these

themes change over the years?

RQ3: Which authors and countries pioneer studies
relatedtosentimentanalysisinthecommunication
field?

RQ4: In which sub-fields and domains have
studies related to sentiment analysis in the
communication field been conducted?

Data Collection Protocol

The data collection process for studies on
sentiment analysis in the field of communication
was conducted on October 18, 2025, using the
Web of Science (WoS) Core Collection database.
The search query was structured as follows:
Topic = “sentiment analysis” AND Category =
“Communication,” with document typesrestricted
toresearch articles, review articles,and conference
proceedings. No publication year restriction was
applied, and only publications in English were
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Figure 1
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Identification and screening of included studies via PRISMA (Page et al., 2021)

included in the scope of the study. All retrieved
records are indexed in internationally recognized
WoS indices, including the Social Sciences Citation
Index (SSCI) and the Emerging Sources Citation
Index (ESCI). The initial query yielded a total of 423
publications, which were subsequently exported

in plain text format with full citation information.

The PRISMA 2020 protocol was then applied
to systematically document the screening and
selection process. In the identification phase,
the 423 records retrieved from WoS constituted
the initial pool, with no records removed prior to
screening. In the screening phase, 125 conference
proceedings were excluded due to missing
bibliographic data, specifically absent keywords
and incomplete citation information. Retaining
records with incomplete metadata would have
introduced potential bias into the bibliometric
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analyses, particularly in co-keyword and citation
network analyses, where data completeness is
a prerequisite for analytical validity. This resulted
in 298 reports being sought for retrieval. A
duplication check was subsequently performed
using R software (R Core Team, 2025); no duplicate
records were identified. In the eligibility phase, all
298 remaining records were assessed against the
predefined inclusion criteria which are English-
in WoS with

complete bibliographic data, including keywords

language publications indexed
and citation information, and all met these criteria,
yielding zero exclusions at this stage. Accordingly,
the final dataset included in the review comprised
298 publications.

Data Analysis
In the first phase of data analysis, computational
techniques utilizing the bibliometrix package
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and R statistical software were employed (Aria &
Cuccurullo,2017).Throughthis,descriptivefindings
regarding the publications, the detection and
evolution of research themes, and the pioneering
authors and countries in the field were revealed
via computational methods. In the second phase,
a quantitative content analysis was conducted
by manually coding the relevant publications
into two separate thematic categories (sub-field
and domain). Thus, as suggested in research,
computational and manual analyses were used in
a hybrid manner (Lewis et al., 2013; Zamith & Lewis,
2015), aiming for the two separate methods to

complement each other.

Computational Bibliometric Analysis with
Bibliometrix

The collected bibliographic dataset of 298 articles
was analyzed using the R programming language
(version 5.0.1) (R Core Team, 2025) and the
bibliometrix package (Aria & Cuccurullo, 2017). The
analysis process followed a multi-stage science
mapping workflow to address the research
questions. In the first phase, basic descriptive
statisticswerecalculatedtodemonstratethefield's

temporal development and general performance.

In the second stage, conceptual network analysis
techniques were applied to map the intellectual
structure and thematic evolution of the field. In
this context, keyword co-occurrence networks
were created, and thematic maps and conceptual
structure maps were generated to determine the
positions of themes along the axes of centrality
and density. Furthermore, trend analysis was
performed to monitor the chronological evolution
of research topics. Finally,authorand country-level
collaboration networks were visualized to decode
the social structure of the actors pioneering the
field.

Quantitative Content Analysis

A quantitative content analysis (Krippendorff,
2019; Riffe et al., 2014) was conducted to determine
the distribution of WoS-indexed articles related
to sentiment analysis across sub-fields and to
identify the domains and platforms focused on
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in these studies. Prior to this content analysis,
the abstract and title sections of the publications
were examined and manually coded into two
separate thematic categories. The coding
categories were developed through an iterative
inductive process in which a preliminary review of
50 randomly selected publication abstracts was
conducted to identify recurring patterns across
two dimensions: the communication subfields
(political communication, public relations, news
and journalism, etc.) addressed in the studies and
the data sources (X, Instagram, Facebook, News
reports, etc.) utilized. The resulting category sets
were subsequently refined and finalized prior to
the coding process.

The 298 publications were coded in accordance
withthedetailedcodebookinthe Appendixsection
(Table 6). To assess the validity and reliability of the
coding process, 30 publications were randomly
selected from the full corpus, representing
approximately 10% of the total dataset. These
publications were independently classified into
the two thematic category sets by two human
coders. Intercoder agreement was calculated
using both raw percent agreement and Cohen’s
Kappa, the latter providing a chance-corrected
measure of reliability. Percentagreement between
the two coders reached 82% for the first category
and 90% for the second, with Cohen’s Kappa
values of 0.80 and 0.88, respectively. According to
the benchmark criteria established by Landis and
Koch (1977), both values fall within the substantial
to almost perfect agreement range, indicating
an acceptable and robust level of intercoder
reliability for the purposes of the present study.
Also, 0.60 and above Kappa values are considered
an acceptable level of agreement in most studies
(Neuendorf, 2017).

Results

The Developmental Trajectory of the Field

This section of the research delves into the
fundamental structural characteristics of the
examined literature. These initial findings establish

a critical foundation for mapping the intellectual

Sayl 73, Yaz (2026)



Sentiment Analysis in Communication Studies: A Bibliographic Study on Web of Science Indexed Articles

Table 1

Sadettin DEMIREL 308

Characteristics of Collected Data

Main Information on data N
Timespan 2011:2025
Sources (Journals, Books, etc) 10
Documents 298
Annual Growth Rate % 525 %
Document Average Age 2.95
Average citations per doc 15.33
Average citations per year per doc 2.626

References

1571

Table 2

Types of Documents and Their Contents

Document Types N Document Contents N
article 270 Keywords Plus (ID) 595
article; early access 25 Author's Keywords (DE) 991
review 3
Table 3
Descriptive findings on authors and author collaboration
Data on Authors N Authors Collaboration N
Authors 761 Single-authored docs 55
Author Appearances 831 Documents per Author 0.392
Authors of single-authored docs 53 Co-Authors per Doc 279
International co-authorships % 23.49 %

terrain of sentiment analysis studies within the
field of communication. The basic characteristics
of the dataset, presented in Table 1, strikingly
demonstrate both the currency and dynamism
of the field. The fact that the 298 analyzed
documents were published within a relatively
narrow timeframe (2011-2025) across 110 different
sources (journals, books, etc.) indicates that the
topic has evolved into a dispersed yet recently
intensified focus of interest. The most significant
metric supporting this finding is the major
annual growth rate of 52.5%. This rate provides a
clear answer to the first research question (RQ])
regarding the development of sentiment analysis

studies in communication.

The novelty of this domain is further corroborated
by the document average age metric of 2.95 years.
Despite the field's nascency, an average of 15.33
citations per document and an annual normalized
citation rate of 2.626 indicate a high level of
scientific interest and impact generated by these

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

studies. The utilization of a total of 15,711 references
suggests that this emerging field draws upon a
rich and likely interdisciplinary theoretical and
methodological foundation to ground itself.

Table 2 offers deeper insights into the academic
nature of this corpus. Of the 298 total documents,
270 are classified as articles, while 25 are early
access articles. The most notable finding here is
the presence of only three review articles within

the entire corpus.

Finally, Table 3 provides initial clues regarding
the third research question, namely the leading
authorsand collaboration patternsin the field. The
production of 298 articles by 761 different authors
points, at first glance, to a dispersed author
network. The low documents per author ratio of
0.392 suggests a long-tail distribution rather than
a structure dominated by a few specific authors;in
other words, numerous authors contribute to the
field with a single publication. When collaboration
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Figure 2

Annual scientific production of sentiment analysis related studies in the field of communication (n=298). Orange line represents the
LOESS trend curve with 95% confidence interval

patterns are examined, the fact that only 55
documents (18.5%) are single authored confirms
that knowledge is predominantly produced
through collaboration. A co-authors per document
ratio of 2.79 indicates that studies are generally
conducted by small research teams of two to
three people. Perhaps one of the most significant
findings is the international authorship value of
23.49%.

Figure 2 illustrates the temporal evolution of
sentiment analysis studies in the communication
field. It is evident that scientific production in the
field experienced a “stagnation” or “incubation
period” (latency period) between 2011 and 2015,
where the annual number of publications was
limited (less than 5)

As can be seen in Figure 2, the steady increase
beginning around 2016 and continuing until
2020 points to a period of “awakening” and
“early adoption” since the number of scientific
productions reaches double digits (n>=10) during
this period. However, the most critical shift is the
phase of “exponential growth" observed after
2020, accelerating sharply toward 2025. This
“take-off” point serves as strong evidence that
sentiment analysis methods have ceased to be
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marginal tools in communication studies; instead,
they have transformed into a central and accepted
methodology, particularly foranalyzinglarge-scale
text-as-data on digital platforms. Despite a slight
fluctuation in 2022, the general trend line (orange
line) confirms that the field is in a highly dynamic
growth phase and that academic interest in the
subject is surging.

Mapping the Intellectual Structure: Themes,
Concepts, and Evolution

The findings from this section answers the RQ2 via
co-occurrence analysis, thematic maps, multiple
correspondence analysis and keyword analysis.
First of all, to map the intellectual structure and
primary research themes of the field, a keyword
co-occurrence network was generated from
the keywords of 298 abstracts in the examined
datasets, as illustrated in Figure 3. This network
graph constitutes the backbone of conceptual
linkages within the field. The size of the nodes
represents the frequency of the corresponding
keyword, while the thickness of the edges
indicates the strength of co-occurrence between
concepts. Keyword co-occurrence network reveals
that the literature is structured around four main
thematic clusters. Within these clusters, the nodes

nou

for “social media,”, “news and media,
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Figure 3

Keyword co-occurence network derived from the keywords of the publications (n=298) (type: Fruchterman-Reingold, cluster: Louvain)'

1 The Fruchterman-Reingold force-directed algorithm was applied to spatially approximate semantic proximity, ensuring that

frequently co-occurring keywords cluster together while rarely co-occurring terms remain visually distant. Louvain community

detection was selected to partition the network into thematic clusters based on modularity optimization, as it reliably identifies

coherent research themes within large, heterogeneous keyword graphs without requiring the number of communities to be

specified in advance (Blondel et al., 2008).

analysis,” and “communication” are particularly
conspicuous. The size and centrality of these three
nodesdemonstratethatsentimentanalysisstudies
in the communication field are built upon these
three fundamental pillars. Almost all thematic
clusters are directly or indirectly connected to
these three core concepts. It is worth noting that
cluster membership reflectstherelative frequency
of co-occurrence, not exclusivity; the gray edges
extending from “sentimentanalysis” toward “social
media” and “communication” confirm that this
concept is deeply embedded across all thematic

communities identified in the network

The first node positioned at the center is the blue
cluster, representing journalism and news studies.
This cluster also signifies the relationship between
sentiment analysis and traditional media. In
addition to concepts such as “sentiment analysis,”
“news,” “media,” and “journalism,” this cluster

nu

includeskeywordslike “publicsphere,”“tweet,”and

“frames.” These keywords indicate that sentiment
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analysis is employed not only to examine news
texts and headlines but also to analyze journalistic

practices on social platforms like X.

In the red cluster depicted in Figure 3, the term
“social media” is accompanied by words such as

"o

impact,

nou " ou

“information, emotions,” “perception,”
“crisis,” and “management.” These keywords
represent studies focusing on the consequences
and effects of emotional content on social media.
It is understood that in these studies, sentiment
analysis is utilized to interpret and measure
perception,impact, behavior,and emotions within

social networks.

On the other hand, the green cluster represents
political communication studies employing
sentimentanalysis.The co-occurrence of keywords
such as “politics,” “election,” “democracy,” and
“strategies” with “Facebook” and “internet”
proves that sentiment analysis is extensively
used in election campaigns, the communication
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Figure 4

Thematic maps of sentiment analysis related studies in the field of communication

strategies of political actors, and the analysis of
online political discourse. The presence of the
term “big data” in this cluster highlights the field’s
strong ties with computational social science.

Finally, the purple cluster in Figure 3 represents
studies in a more niche area. The presence of
keywords specifically like “attitudes,” “coverage,”
and“public-opinion” pointstothe use of sentiment
analysis to learn about people's tendencies,
opinions, and the formation of public opinion.
This structure in Figure 3 reveals that sentiment
analysis is not an isolated method in the field of
communication; on the contrary, it is directly
applied to fundamental disciplinary problems
such as political communication, journalism/
news, and public opinion research within an axis

where social media is central.

Figure 4 presents the main research themes of
the study and positions them along two critical
axes: Centrality (X-Axis) and Density (Y-Axis).
Centrality indicates how fundamental and
connective a theme is for the field as a whole,
while Density shows how mature, consistent, and
developed that theme is as a research cluster
within itself. These two axes divide the field into
four strategic quadrants, each representing a
different facet of the sentiment analysis literature
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in communication.

The themes located in the bottom-right side (high
centrality,lowdensity) arethe basic building blocks
of this research area. Rather than being specific
and matured research topics in their own right,
they represent the central tools, data sources, and
general contexts used by all researchers in the
field. The placement of the “sentiment analysis,”

"o

“social media,” “Twitter,” and “news” cluster at the
far right of this set, the most central point of the
entire field, strongly corroborates the findings
fromm the literature review: Sentiment analysis
studies in communication are overwhelmingly
predicated on “social media” data, specifically
“Twitter” and “news” texts. Parallel to this, the
“media,” “text,” “YouTube,” and “newspapers”
cluster indicates that this methodological
core is not limited to X but derives “text” data
from “media” platforms in general (both new/
YouTube and traditional/newspapers). One of
the most interesting findings in this quadrant
is the ‘“crisis communication,” “model,” and
“management” cluster. This demonstrates
that sentiment analysis is not a niche topic for
“crisis communication” and “management,” but
rather one of the field's fundamental application
domains. These themes are the main arteries

feeding all other motor and niche themes.
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Figure 5

Multiple Correspondence Analysis (MCA) Conceptual Structure Map

Thetop-rightsection (high centrality, high density)
constitutes the hottest, most developed, and most
significant research front of the field. The themes
here possess central importance for the field
generally and are mature, intensely studied topics
in themselves. According to the map, the field's
most powerful motor is “disinformation” and
“fake news” studies. This proves that sentiment
analysis is used as a primary tool to understand
the spread, impact, and “attitudes” toward
disinformation, which is one of today's most
critical societal problems. The second parallel

nou

motor theme is the cluster of “coverage,” “public-
opinion,” “knowledge,” and “attitudes.” This shows
that sentiment analysis is re-examining the most
classic questions of political communication
and media studies (how media affects public
opinion and knowledge) through a modern and
computational method. Finally, the “strategies,”
“identity,” and “involvement” cluster points to a
sophisticated branch of research focusing not
only on “what is said” but also on the “strategic”
use of this emotional language, its relationship
with “identity” politics, and how it triggers
“involvement.”

The top-left side (low centrality, high density)
represents the field's points of specialization.
Although these themes are highly developed,
consistent, and mature research areas in
themselves, they remain isolated from the field's
general center (motor and basic themes). The
most distinct niche cluster is “civility,” “deliberative
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democracy,” and “hate speech” studies. This
indicates a very strong research branch focusing
on the “quality” of online debates (civility, hate
speech) and associating this with normative
theories like “deliberative democracy.” However,
the low centrality of this theme is a critical finding,
suggesting that these important discussions are
not sufficiently integrated with motor themes
like disinformation or public opinion studies.
Similarly, the elaboration likelihood model (ELM)
and electronic word-of-mouth (eWOM) cluster
demonstrates how developed an application
sentiment analysis has found in marketing,
persuasion, and public relations (consumer
intentions), yet shows that these studies stand
apart from the field’'s political communication-
heavy motor themes.

The bottom-left of the Figure 4 (low centrality,
low density) contains the field's experimental
or emergent themes. The themes here have not
yet matured or gained centrality; however, they
carry the most important signals indicating the
directions in which the field will evolve in the
future. The “artificial intelligence,” “chatgpt,”
and “emotion analysis” cluster in this quadrant
clearly reveals the field's technological future.
Researchers are gravitating from simple polarity
analysis (positive/negative) toward more
sophisticated “emotion analysis” (e.g., fear,
anger) and the communicative effects of new
technologies like “generative Al" (ChatGPT).

Another critical emerging theme is the “topic
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Figure 6

Trend Topics of Article Keywords

modelling,” “framing analysis,” and “bertopic”
cluster. This indicates that researchers no longer
use sentiment analysis in isolation; they are
transitioning to complex computational designs
that combine these methods to understand
which topics (topic modelling) are discussed
with what kind of frame (framing analysis) in
texts. Finally, the emergence of new topic areas
like “environmental communication” and new
platforms like “Instagram” shows that the field is
expanding both thematically and platform-wise.

The thematic map in Figure 4 demonstrates that
sentiment analysis studies in the communication
field are in a mature yet still dynamic phase.
While the field possesses a robust core like X and
disinformation, it is accumulating knowledge
on various subjects like hate speech. The future
of the field, meanwhile, is being shaped by new
methodological expansions such as artificial
intelligence and topic modeling.

In this section of the study, two complementary
visualizationsare presentedtothoroughlyexamine
the conceptual structure and thematic evolution
of sentiment analysis studies within the field of

communication. Figure 5 offers a static map of the
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field's current intellectual structure using Multiple
Correspondence Analysis (MCA). This map reveals
the fundamental research clusters in the field
based on the conceptual proximity of keywords
to one another. The analysis clearly delineates
that the literature decomposes into three distinct
and interpretatively consistent sub-fields. The
extensive blue cluster, positioned at the center
and bottom left of the map, constitutes the socio-
political core of the field by harboring themes
such as “political communication,” “frames,”
“automated content analysis,” “discourse,” and
“fake news.”" The red cluster in the top left corner
represents a focus on public relations and crisis
management with concepts like “reputation
management,” ‘“crisis communication,” and
“public sentiment,” while the green cluster on
the right represents a more specific sub-field of
communication with themes such as “corpus

" ou

linguistics,” “representations,” and “science/risk.”
Furthermore, the trend topics in Figure 6 reveal
how the static conceptual structure presented in
Figure 5 materialized over time and which themes
directed this structure. This chronological map
illustrates the lifespan of keywords in the literature
and their frequency intensity (dot size) in specific

years. The lower section of the graph exposes the
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Figure 7

Most productive authors

foundational themes of the field between 2013 and

"o

2017. Topics such as “e-government,” “electoral
campaign,” and “media bias” represent the initial
application attempts of sentiment analysis within
the communication domain. These themes
sowed the seeds for the large blue political

communication cluster observed in Figure 4.

The middle and upper sections of the graph
present the thematic counterpart to the
exponential growth period observed in Figure 2.
Particularly between 2021 and 2023, the massive
surge in frequency (large dots) in themes such
as “social media,” “news,” “twitter,” and “covid-
19" identifies the field's current “hot” agenda and
locomotive topics. These themes explain why the

blue cluster in Figure 5is so dominant and central.

Concurrently, the placement of newer themes
such as “crisis communication,” “headlines,” and
“artificial intelligence” at the very top of the graph
indicates that these topics have recently made a
strong entry into the research agenda. This serves
as proof for why the red and green clusters in
Figure 5 are more niche yet clearly distinct. Taken
together, these two maps demonstrate that the
field has evolved from a political communication-
centered inception toward a multi-polar and
methodologically advanced structure growing
along the axis of social media and crises.
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The Social Structure of the Field: Collaboration
Networks and Leading Actors

This section of the research aims to identify the
actors pioneering sentiment analysis studies in
the field of communication (RQ3). Figure 7 ranks
the most productive authorsin the field according
to total document count. This analysis reveals a
distribution often encountered in bibliometric
studies and known as “Lotka’'s Law,” where
productivity is concentrated within a specific set
of authors. Ceron A. (8 publications) clearly stands
out as the most prolific name in the field, followed
by Tasente T. and Van Atteveldt W. (5 publications
each). Contrary to the generally low average
publications per author (0.392) identified in Table
3, this finding proves the existence of a small yet
highly active group of authors who determine the
intellectual agenda in the field.

This static productivity ranking in Figure 7
becomes far more meaningful when analyzed
in conjunction with the production and impact-
over-time graph in Figure 8. Figure 8 illustrates
the publication lifespan, annual production
quantity (N. Articles - color intensity), and, most
importantly, the average annual citation impact
(TC per Year - dot size) of these core authors. This
graph points to the presence of two fundamental
author cohortsin the field. The first group consists
of pioneer authors such as Ceron A.; not only was
Ceron A.the most prolific, but he also became one

of the figures laying the foundation of the field
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Figure 8

Author’s production over time

with his high-impact work in 2016. The second
group comprises new wave researchers who are
the main driving force of the exponential growth
period observed in Figure 2. Specifically, names
like Tasente T., Rus M., Demirel S., and GUunduz U.,
whose publication activity peaked between 2023
and 2025, constitute the group actively expanding
the field's current research front. Van Atteveldt W.,
with his contribution in 2021 that was both prolific
and high impact, assumes a significant bridging

role between these two periods.

Figure 9 (Author Collaboration Network) illustrates
the “social structure” of the field, that is, the
collaboration network of researchers with one
another. The most striking finding in this map is
that the field does not consist of a single large,
integrated “giant component.” The network is
composed of multiple small and medium-scale
collaboration groupsthatare largely disconnected
fromm one another, resembling archipelagos. This
finding confirms the dispersed author structure

seen in Table 3 and the observation that many

Figure 9

Author collaboration network (type: Fruchterman-Reingold, cluster: Louvain) 2

2 The Fruchterman-Reingold layout was chosen to represent collaborative distance intuitively, positioning authors who have

frequently co-published in spatial proximity. Louvain community detection was used to identify distinct collaborative clusters,

reflecting informal research groups or institutional networks embedded in the data. This combination is particularly suited to

co-authorship networks, where community boundaries tend to be meaningful but not immediately apparent from raw tie counts

alone.
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Figure 10

Co-Citation Network (type: Fruchterman-Reingold, cluster: Louvain)?

3 Node placement follows the Fruchterman-Reingold force-directed algorithm, which positions frequently co-cited works closer

together, thereby approximating the underlying intellectual structure of the field. Louvain community detection was applied to

identify citation-based theoretical clusters, each representing a distinct intellectual tradition or methodological lineage within the

literature. Given the relatively small size and moderate density of the co-citation network, Louvain’s modularity-based approach

provides stable and interpretable partitions without overfitting to noise in the citation data.

authors contribute to the field with a single
publication via social network analysis. Distinct
invisible colleges exist, such as the green cluster
containing names like Van Atteveldt, Welbers, and
Trilling; the light blue cluster containing nameslike
RusM.andTasenteT.;andtheredclustercontaining
Ceron A.and CuriniL.Thisindicatesthat sentiment
analysis knowledge in the communication field is
produced by multipleindependentresearchteams
based on geographic or institutional proximities

rather than by a centralized community.

Figure 10 maps the field’s intellectual foundation,
delineating the foundational works jointly cited
by these 298 articles. This map illustrates the
theoretical and methodological roots from which
the field draws nourishment. The blue cluster,
featuring articles by Ceron et al. (2014), Bo Pang
& Lee (2008), and Taboada et al. (2011), represents
the fundamental methodological infrastructure of
sentimentanalysisrootedincomputerscienceand
computationallinguistics. Theredclusteridentifies
a group that amalgamates classic communication
theories, such as Entman’s (1993) “framing” and
McCombsand Shaw's (1972) “agenda setting”, with
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specific method papers like Hutto and Gilbert's
(2014) VADER. While the green cluster focuses on
pioneers of webometrics and social media analysis
like Thelwall (2010; 2012), the purple cluster reveals
the connection of sentiment analysis studies to
the broader “text-as-data” methodological set,
evidenced by the frequently used lexicon-based
NRC dictionary article (Mohammad & Turney,
2013), Blei et al's (2003) work on topic modeling,
and Grimmer and Stewart's (2013) guiding
article on computational social science (CSS). In
summary, thefield'sintellectual basisis an eclectic
synthesis of classic communication theory and the
methodological arsenal of computer science and
CSS.

Extending the analysis of leading actors to the
national level, Figure 11 and Figure 12 provide a
clear picture of the global research landscape
in terms of both productivity and collaboration
dynamics. Figure 11 decomposes the 20 most
prolific countries and their publication profiles
into “Single Country Publications” (SCP) and
“Multiple Country Publications” (MCP). The graph
demonstrates that the United States (USA) hasthe
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Figure 1

Most productive 20 countries and author collaboration types

largest number of articles in the field regarding
both total publication count (approximately
70) and domestic publication (SCP) capacity.
This proves that the US possesses a robust, self-
sufficient national research infrastructure in this
domain. The US is followed by China, which also
exhibits a strong national research focus, and
subsequently by Spain and Germany.

The most critical finding in this graph is the
divergence in countries’ collaboration profiles.
While production leaders like the US and China
rely largely on domestic publications (SCP), the
ratio of collaborative publications (MCP) to total
production is significantly higher in European
countries such as the Netherlands, the United
Kingdom, Italy, and Spain. The profiles of Canada,
the Netherlands, and the UK indicate that
these nations generate a substantial portion
of their research output through international
collaborations, playing a “connector” role in the
global network. This finding reveals that the
overall international collaboration rate of 23.49%
identified in Table 3 is driven primarily by these
European nations.

The Country Collaboration Network map in Figure
12 visualizes with whom these MCP rates observed
in Figure 11 are realized. Similar to the author
collaboration network in Figure 9, this network

exhibits a multi-polar structure rather than a
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single integrated global entity. At the center of
the map lies a strong main component containing
the largest nodes, the US and China, along with
countries like Australia and Canada. Parallel to
this, a dense European Hub centered around
the Netherlands and the UK, and encompassing
Germany, Switzerland, and France, is clearly
visible. One of the most intriguing findings is that
Spain, the third most prolific country in Figure
11, is situated not within this main European hub
but in a separate cluster (purple) with Russia
and lIsrael. The presence of completely isolated
dyadic collaborations, such as Romania/Poland
and Malaysia/Indonesia, further supports this
fragmented structure. In essence, the global
landscape of sentiment analysis research in
communication is shaped bi-polarly by US
dominance in domestic productivity and a dense
Europe-centered collaboration network; however,
independent research *“archipelagos” persist
outside these main axes.

Political

Domains of Application:

Communication and Overreliance on X Data

The findings from this section provides insights
regardinguseofsentimentanalysisinsub-domains
of communication and various data sources (RQ4).
Firstly, the distribution of the 298 studies across
domains of application within the commmunication
discipline (Table 4) indicates that articles related
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Figure 12

Country Collaboration Network

Table 4

Subfield of the Studies Related with Sentiment Analysis

Sub-field N Proportion (%)
Political Communication 56 18.79%
News & Journalism 55 18.46%
Public Opinion/Perception 34 11.41%
Health Communication 27 9.06%
Computer-Mediated Communication 25 8.39%
Marketing & Advertising 19 6.38%
Other 6 5.37%
Sports Communication 14 4.70%
Public Relations 13 4.36%
Gender Studies 12 4.03%
Crisis Communication 10 3.36%
Environmental Communication 6 2.01%
Science Communication 4 1.34%
Public Diplomacy 4 1.34%
Discourse Studies 3 1.01%

to sentiment analysis are concentrated around
political communication (18.7%), news and
journalism (18.4%), and public opinion and public
perception (11.4%). These findings align with the
keyword co-occurrence analysis in Figure 3 and
the MCA findings in Figure 5.

According to Table 4, studies conducted in the
top three sub-fields account for nearly half of the
total production. Conversely, it is evident that
sentiment analysis is employed in studies across
diverse fields such as health communication,

computer-mediated communication, marketing
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and advertising, public relations, and sports
communication. This situation demonstrates
the potential sentiment analysis holds within
communication studies while simultaneously
highlighting under-represented areas in the

literature

Secondly, 32% of the communication studies
utilizing or related to sentiment analysis examined
within the scope of this research collected
data from the X platform. While X is followed by
news media at 16%, 8% of the examined studies

utilized sentiment analysis to investigate content
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Table 5

Data Sources of Sentiment Analysis Related Studies

Data Sources N Proportion (%)
X 96 32%
News reports 47 16%
Other 39 13%
Multi-site 24 8%
Online Comments 23 8%
YouTube 16 5%
Facebook 14 5%
Political Text 10 3%
Weibo 6 2%
Reddit 6 2%
Survey 5 2%
Instagram 4 1%
Official Statement 3 1%
TikTok 3 1%
Interviews 2 1%

or comments obtained from multiple sites or
platforms. On the other hand, in addition to
multimedia content on social platforms like
YouTube, Facebook, Reddit, and TikTok, sentiment
analysis has also been applied to politicians’
speeches, party manifestos, official statements,
and survey and interview data. The findings in
Table 5 clearly demonstrate the applicability of
sentiment analysis across numerous data formats.

Table 5 reveals that communication studies
employing sentiment analysis or related to this
method are more dependent on X platform data
compared to other data sources. This indicates
a necessity to diversify the research domain and
a need for multi-site investigations. Another
significant point is the platform-centric nature of
the research domain and data sources in Table 5.
While the rate of articles using solely platform data
is48%, this ratio reaches 71% when user comments

on digital forums are included.

Discussion and Conclusion

This bibliometric study, focusing on the utilization
of sentiment analysis within communication
studies, comprehensively delineates the field’s
developmental trajectory, intellectual structure,
and social networks between 2011 and 2025.
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Analyses conducted on Web of Science data
demonstrate that sentiment analysis within
the communication discipline has evolved
from an experimental technique into a central
methodology. In light of the obtained findings, the
state of the field, its methodological limitations,

and future directions are discussed below.

One of the study's most striking findings is the
tripartite structure observed in the literature’s
developmental trajectory. Following an incubation
period between 2011 and 2015 and a subsequent
awakening phase, the field evidently entered
a phase of exponential growth, particularly as
of 2020. The emergence of topics such as crisis
communication, public health,and disinformation
as dominant themes during this period indicates
that sentiment analysis has transformed into a
strategic tool for gauging public opinion reflexes
during extraordinary circumstances. Furthermore,
this growth is directly correlated with the
proliferation of open-source programming
languageslike Rand Python,aswellasbibliometric

tools, within the social sciences.

The field is not merely growing; it is experiencing

an almost exponential acceleration. This

underscores the rapidly increasing prominence
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of the subject on the academic agenda in recent
years, since the greatest number of productions
has been largely produced within the last two to
three years. Moreover, the descriptive analysis
revealsthat nearly oneinfour publicationsinvolves
international collaboration, demonstrating that
sentiment analysis in communication studies is
not a local or national issue, but rather constitutes

a global research network.

Thematic mapping results reveal that sentiment
analysis does not exhibit a homogeneous
distribution within the communication field;
rather, it clusters around social media, political
communication and journalism studies. The fact
that topics such as politics, elections, and news
framing serve asthefield's motor themessuggests
that these sub-disciplines are the quickest to
adapt to text-as-data approaches. Conversely,
areas such as interpersonal communication or
organizational communication appear to lag in
adopting this methodology. Co-citation analyses,
meanwhile, show that the field's theoretical
foundation exhibits a hybrid structure. Classical
communication theories, such as Entman’s (1993)
framing and McCombs and Shaw's (1972) agenda-
setting, are intertwined with technical works like
Pang and Lee's (2008) computational linguistics
studies and Hutto and Gilbert's (2014) VADER
sentiment dictionary algorithm. This is valuable
as it demonstrates that sentiment analysis is not
merely a technical application in communication
studies but is employed to test and reinterpret

deep-rooted communication theories.

Findings regarding data sources point to a
serious problem of platform dependency in
the literature. The fact that one-third of the
examined studies derived their data from the X
platform brings with it a trap of methodological
convenience. The widespread accessibility of
such data may inadvertently compel scholars
toward purely descriptive, automated analytical
approaches, thereby compromising theoretical
rigor. Communication is a complex process
involving tone, irony, and visual elements beyond
mere text; however, a significant portion of the
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current literature tends to reduce communication
processestotextcorpuses. Thissituationthreatens
toturnsentimentanalysis from a tool that enriches
communication theories into a technologically
deterministviciouscyclewhereresearch questions
are data-driven rather than theory-driven.
Moreover, this leads to a representational issue,
such as reading public opinion solely through X
user demographics. The neglect of audio-visual-
heavy platforms like TikTok, Instagram, or YouTube
prevents the capturing of a holistic picture of the
digital communication ecosystem. Additionally,
the inadequacy of solely text-focused analyses in
decoding multimediacommunication established
through emoajis, visuals, and videos, as well as
complexlinguistic structures like irony, constitutes

one of the field's most significant limitations.

The analysis of author and country collaboration
networks indicates that the field's global structure
isfragmented. Despite the quantitative superiority
of the United States in production, European
countries appear to play a more central and
bridging role in collaboration networks. However,
the archipelago structure observed in author
network that is, the presence of disconnected
small research groups, proves that the field has
not yet transformed into a fully integrated invisible
college. This harbors the risk of knowledge being
reproduced within isolated groups rather than
progressing cumulatively. This fragmentation
makes it difficult for the field to develop common,
communication-oriented sentiment analysis
solutions, creating a shallow production cycle
where methods borrowed from computer science
(VADER, Lexicon-based approaches, etc.) are
repeatedly applied to different datasets. This
methodological and theoretical disconnection
risks reducing communication to the status of
an application domain for computer science by
preventing the field fromm generating its own
unigue concepts. Furthermore, the existence of
only three review studies in the literature suggests
that the rapid data production in the field has not
yet been sufficiently synthesized and converted
into theoretical inferences.
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Additionally, the US and Europe-centric structure
of the mapped literature serve as a reminder that
sentiment analysis algorithms and lexicons are
largely built upon Western languages and cultural
codes. Communication studies prioritize the role
of cultural context in the expression of emotions;
however, the accuracy with which current
algorithms measure irony, politeness, or implicit
emotional expressions in non-Western societies is
debatable. This Anglo-Saxon and Anglo-American
domination in the literature has the potential
to create a certain bias in understanding global

communication dynamics.

While this study offers a comprehensive mapping
ofthefield,ithascertainlimitations. First,toensure
terminological consistency during data collection,
only the keyword “sentiment analysis” was used,;
related terms such as opinion mining or emotion
analysis were excluded. Second, only the Web of
Science database was chosen as the data source,
centering on trends in high-impact journals. A
third limitation arose during the PRISMA process;
conference proceedings were excluded from the
dataset due to metadata deficiencies (keywords
and citations). This may have led to the partial
underrepresentation of current debates that have

not yet been turned into articles.

In conclusion, this study reveals that sentiment
analysis has established its legitimacy within
the communication discipline, yet its process
of methodological maturation continues. The
most fundamental suggestion for future studies
is the diversification of data. It is essential for
researchers to move away from X-centric analyses
and gravitate toward multimodal sentiment
analysis methods that encompass image and
video-based data. Methodologically, studies
should move beyond simple polarity (positive/
negative) analyses to employ more sophisticated
emotion models focusing on the communicative
effects of specific emotions like fear, anger, and
joy. Furthermore, integrating multimodal large
language models (MLLMs) like ChatGPT, Gemini,
etc. into sentiment analysis processes will offer

new opportunities for measuring visual sentiment
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and overcoming chronic problems such as irony
and context detection. Finally, increasing mixed-
method studies that combine the big picture
provided by quantitative data mining with the
depth of qualitative content analysis will ensure
a better understanding of the complex nature of
the communication phenomenon. In this context,
sentiment analysis studies must break free from a
purely descriptive “data reporting” practice and be
elevated to an explanatory plane that contributes
to communication theories.

References

Aria, M., & Cuccurullo, C. (2017). bibliometrix: An
R-tool for comprehensive science mapping
analysis. Journal of Informetrics, 11(4), 959-975.
https://doi.org/10.1016/}.j0i.2017.08.007

Asur, S., & Huberman, B. A. (2010). Predicting the
Future with Social Media. 2010 IEEE/WIC/ACM
International Conference on Web Intelligence
and Intelligent Agent Technology, 492-499.
https://doi.org/10.1109/WI-IAT.2010.63

Barkur, G.,Vibha, & Kamath, G. B. (2020). Sentiment
analysis of nationwide lockdown due to COVID
19 outbreak: Evidence from India. Asian Journal
of Psychiatry, 51,102089. https://doi.org/10.1016/j.
ajp.2020.102089

Benoit, K. (2020). Text as Data: An Overview. In Luigi
Curini & R. Franzese (Eds.), The SAGE Handbook
of Research Methods in Political Science and
International Relations. SAGE Publications
Ltd. https://methods.sagepub.com/book/
research-methods-in-political-science-and-
international-relations

Bermingham, A., & Smeaton, A. (2011). On using
Twitter to monitor political sentiment and
predict election results. 2-10.

Blei, D. M., Ng, A. Y, & Jordan, M. |. (2003). Latent
dirichlet allocation. Journal of Machine

Learning Research, 3(Jan), 993-1022.

Blondel, V. D., Guillaume, J.-L., Lambiotte, R,

Sayl 73, Yaz (2026)



& Lefebvre, E. (2008). Fast unfolding of
communities in large networks. Journal of
Statistical Mechanics: Theory and Experiment,
2008(10), P10008. https://doi.org/10.1088/1742-
5468/2008/10/P10008

Bollen, J.,, Mao, H.,, & Zeng, X. (2011). Twitter

mood predicts the stock market. Journal of
Computational Science, 2(1), 1-8. https://doi.
org/10.1016/j.jocs.2010.12.007

Ceron, A., Curini, L., lacus, S. M., & Porro, G.

(2014). Every tweet counts? How sentiment
analysis of social media can improve our
knowledge of citizens' political preferences
with an application to Italy and France. New
Media & Society, 16(2), 340-358. https://doi.
org/10.1177/14614 44813480466

Dahal, B, Kumar, S. A. P, & Li, Z. (2019). Topic

modeling and sentiment analysis of global
climate changetweets. Social Network Analysis
and Mining, 9(1), 24. https://doi.org/10.1007/
s13278-019-0568-8

Demirel, S., & Gunduz, U. (2022). World Health

Organization’s Twitter Use Before and During
Covid19 Pandemic: Sentiment and Textual
Analysis of Tweets. Intermedia International
E-journal. https://doi.org/10.56133/

intermedia. 1163032

Demirel, S., & Gunduz, U. (2024). Twitter

Kullanicilarinin  Dijital Mahremiyet Algisinin
Metin Madenciligi Yontemleriyle incelenmesi.
In E. Kahraman Goékalp & i. Yildiz, Dijital
Mahremiyetin ~ Boyutlari:  Dijital  Alanda
Arastirmalar ve Tartismalar (pp. 1-21). Istanbul
University Press. https://doi.org/10.26650/B/
SSc555¢20.2024.030.001

Demirel, S., Kahraman, E., & Gunduz, U. (2024). A

text mining analysis of the change in status
of the Hagia Sophia on Twitter: The political
discourse and its reflections on the public

opinion. Atlantic Journal of Communication,

Sentiment Analysis in Communication Studies: A Bibliographic Study on Web of Science Indexed Articles - Sadettin DEMIREL 322

022.2093354

Demirel, S., Kahraman-Gokalp, E., & GlUnduz, U.

(2025). From Optimism to Concern: Unveiling
Sentiments and Perceptions Surrounding
ChatGPT on Twitter. International Journal of
Human-Computer Interaction, 41(12), 7292-
7314. https://doi.org/10.1080/10447318.2024.239
2964

Diakopoulos, N. A, & Shamma, D. A. (2010).

Characterizing Debate Performance via
Aggregated Twitter Sentiment. Proceedings
of the SIGCHI| Conference on Human Factors
in Computing Systems, 1195-1198. https://doi.
org/10.1145/1753326.1753504

Dubey, A. D. (2020). Twitter Sentiment Analysis

during COVID-19  Outbreak. https://doi.
0rg/10.2139/ssrn.3572023

Entman, R. M. (1993). Framing: Toward

Clarification of a Fractured Paradigm. Journal
of Communication, 43(4), 51-58. https://doi.
org/10.1111/j.1460-2466.1993.tb01304.x

Greaves, F., Ramirez-Cano, D., Millett, C,, Darzi, A., &

Donaldson, L. (2013). Use of Sentiment Analysis
for Capturing Patient Experience From Free-
Text Comments Posted Online. Journal of
Medical Internet Research, 15(11), e2721. https://
doi.org/10.2196/jmir.2721

Grimmer, J., & Stewart, B. M. (2013). Text as Data:

The Promise and Pitfalls of Automatic Content
Analysis Methods for Political Texts. Political
Analysis, 21(3), 267-297. Cambridge Core.
https://doi.org/10.1093/pan/mps028

Gunduz, U, & Demirel, S. (2025). Metaverse-

related perceptions and sentiments on Twitter:
Evidence from text mining and network
analysis. Electronic Commerce Research, 25(3),
1453-1483. https://doi.org/10.1007/s10660-023-
09745-x

32(1), 63-90. https://doi.org/10.1080/15456870.2 Hasell, A. (2021). Shared Emotion: The Social

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi Say 73, vaz (2026)



Sentiment Analysis in Communication Studies: A Bibliographic Study on Web of Science Indexed Articles - Sadettin DEMIREL 323

Amplification of Partisan News on Twitter.
Digital Journalism, 9(8), 1085-1102. https://doi.
org/10.1080/21670811.2020.1831937

Hu, M., & Liu, B. (2004). Mining and summarizing
customer reviews. Proceedings of the Tenth
ACM SIGKDD International Conference on
Knowledge Discovery and Data Mining, 168-
177. https://doi.org/10.1145/1014052.1014073

Hutto, C., & Gilbert, E. (2014). Vader: A parsimonious
rule-based model for sentiment analysis of
social media text. 8(1).

Jaidka, K., Ahmed, S., Skoric, M., & Hilbert, M.
(2019). Predicting elections from social media:
A three-country, three-method comparative
study. Asian Journal of Communication, 29(3),
252-273. https://doi.org/10.1080/01292986.2018.
1453849

Kahraman, E., Demirel, S., & Gunduz, U. (2025).
COVID-19 vaccines in twitter ecosystem:
Analyzing perceptions and attitudes by
sentiment and text analysis method. Journal
of Public Health, 33(5), 965-979. https://doi.
org/10.1007/s10389-023-02078-x

Kahraman-Gokalp, E., Demirel, S., & Gunduz, U.
(2024). Exploring the surge of negativity during
the COVID-19 pandemic: Computational text
andsentimentanalysisacrosseightnewsrooms’
tweets. Atlantic Journal of Communication,
32(2), 298-324. https://doi.org/101080/1545687
0.2023.2293169

Keramatfar, A., & Amirkhani, H. (2019). Bibliometrics
of sentiment analysis literature. Journal of
Information Science, 45(1), 3-15. https:/doi.
org/10.1177/0165551518761013

Khoo, C., Nourbakhsh, A., & Na, J. (2012).
Sentiment analysis of online news text:
A case study of appraisal theory. Online
Information Review, 36(6), 858-878. https://doi.
0rg/10.1108/14684521211287936

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Krippendorff, K. (2019). Content Analysis:
An  Introduction to Its  Methodology.
SAGE Publications, Inc. https:/doi.

org/10.4135/9781071878781

Landis,J.R., & Koch, G. G. (1977). The Measurement
of Observer Agreement for

Categorical Data. Biometrics, 33(1), 159. https://doi.
org/10.2307/2529310

Lewis, S. C.,, Zamith, R., & Hermida, A. (2013).
Content Analysis in an Era of Big Data: A Hybrid
Approach to Computational and Manual
Methods. Journal of Broadcasting & Electronic
Media, 57(1), 34-52. https://doi.org/10.1080/088
38151.2012.761702

Li, W., Haunert, J., Knechtel, J., Zhu, J., Zhu, Q., &
Dehbi, Y. (2023). Social media insights on public
perception and sentiment during and after
disasters: The European floods in 2021 as a case
study. Transactions in GIS, 27(6), 1766-1793.
https://doi.org/10.1111/tgis. 13097

Li, X.,Zhou, M., Wu, J., Yuan, A.,, Wu, F., & Li, J. (2020).
Analyzing COVID-19 on Online Social Media:
Trends, Sentiments and Emotions. https://doi.
org/10.48550/ARXIV.2005.14464

Lian,Y., Tang, H.,, Xiang, M., & Dong, X. (2024). Public
attitudes and sentiments toward ChatGPT in
China: A text mining analysis based on social
media. Technology in Society, 76, 102442.
https://doi.org/10.1016/j.techsoc.2023.102442

Lin, T.T. C. (2022). Online opinions, sentiments and
news framing of the first nuclear referendum in
Taiwan: A mix-method approach. Asian Journal
of Communication, 32(2), 152-173. https://doi.
org/10.1080/01292986.2021.2022728

Liu, B.

Opinions, Sentiments, and Emotions (2nd ed.).

(2020). Sentiment Analysis Mining

Cambridge University Press.

Liu, Y., Huang, X., An, A., & Yu, X. (2008). Modeling

Sayl 73, Yaz (2026)


https://doi.org/10.1080/15456870.2023.2293169
https://doi.org/10.1080/15456870.2023.2293169
https://doi.org/10.1177/0165551518761013
https://doi.org/10.1177/0165551518761013
https://doi.org/10.4135/9781071878781
https://doi.org/10.4135/9781071878781

Sentiment Analysis in Communication Studies: A Bibliographic Study on Web of Science Indexed Articles - Sadettin DEMIREL 324

and Predicting the Helpfulness of Online
Reviews. 2008 Eighth [|EEE International
Conference on Data Mining, 443-452. https://
doi.org/10.1109/ICDM.2008.94

McCombs, M. E., & Shaw, D. L. (1972). The Agenda-
Setting Function of Mass Media. The Public
Opinion Quarterly, 36(2),176-187. JSTOR.

Mohammad, S., & Turney, P. (2013). Crowdsourcing

a Word-Emotion Association Lexicon.

Computational Intelligence, 29(3), 436-465.

Mostafa, M. M. (2013). More than words: Social
networks' text mining for consumer brand
sentiments. Expert Systems with Applications,
40(10),  4241-4251.  https://doi.org/10.1016/].
eswa.2013.01.019

Mostafa, M. M. (2020). Global halal food discourse
on social media: A text mining approach. The
Journal of International Communication, 26(2),
211-237.https://doi.org/101080/13216597.2020.17
95702

Musa, I. H., Zamit, |., Xu, K., Boutouhami, K., &
Qi, G. (2023). A comprehensive bibliometric
analysis on opinion mining and sentiment
analysis global research output. Journal of
Information Science, 49(6), 1506-1516. https://
doi.org/10.1177/01655515211061866

Nasukawa, T., & Yi, J. (2003). Sentiment analysis:
Capturing favorability using natural language
processing. 70-77.

Neuendorf, K. A. (2017). The content analysis
guidebook (Second edition). SAGE.

O’'Connor, B., Balasubramanyan, R., Routledge, B.
R., & Smith, N. A. (2010). From tweets to polls:
Linking text sentiment to public opinion time
series. Fourth international AAAI conference on

weblogs and social media.

Ozturk, N., & Ayvaz, S. (2018). Sentiment analysis on
Twitter: A text mining approach to the Syrian

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

refugee crisis. Telematics and Informatics, 35(1),
136-147. https://doi.org/10.1016/j.tele.2017.10.006

Page, M. J., McKenzie, J. E., Bossuyt, P. M., Boutron,
|.,, Hoffmmann, T. C., Mulrow, C. D., Shamseer, L.,
Tetzlaff, 3. M., AKl, E. A., Brennan, S. E., Chou, R.,
Glanville, J., Grimshaw, J. M., Hrébjartsson, A,
Lalu, M. M., Li, T,, Loder, E. W., Mayo-Wilson, E.,
McDonald, S., ... Moher, D. (2021). The PRISMA
2020 statement: An updated guideline for
reporting systematic reviews. BMJ, n71. https://
doi.org/10.1136/bmj.n71

Pang, B., & Lee, L. (2008). Opinion Mining and
Sentiment Analysis. Foundations and Trends®
in Information Retrieval, 2(1-2), 1-135. https://
doi.org/10.1561/15000000T11

Puschmann, C., & Powell, A. (2018). Turning
words into consumer preferences: How
sentiment analysis is framed in research and
the news media. Social Media+ Society, 4(3),
2056305118797724.

R Core Team. (2025). R A Language and

Environment  for  Statistical Computing
[Computer software]. R Foundation for
Statistical Computing. https://www.R-project.

org/

Qi, W.,, Pan, J., Lyu, H., & Luo, J. (2024). Excitements
and concerns in the post-ChatGPT era:
Deciphering public perception of Al through
social media analysis. Telematics and

Informatics, 92, 102158. https://doi.org/10.1016/j.

tele.2024.102158

Rhodes, J. H., & Vayo, A. B. (2019). The Historical
Presidency: Fear and Loathing in Presidential
Candidate Rhetoric, 1952-2016. Presidential
Studies Quarterly, 49(4), 909-931. https://doi.
org/10.1111/psq.12512

Riffe, D., Lacy, S., & Fico, F. (2014). Analyzing

Media Messages: Using Quantitative Content
Analysis in Research (3rd ed.). Routledge.

Sayl 73, Yaz (2026)


https://doi.org/10.1080/13216597.2020.1795702
https://doi.org/10.1080/13216597.2020.1795702
https://doi.org/10.1177/01655515211061866
https://doi.org/10.1177/01655515211061866

Sentiment Analysis in Communication Studies: A Bibliographic Study on Web of Science Indexed Articles - Sadettin DEMIREL 325

Rozado, D., Hughes, R., & Halberstadt, J. (2022).
Longitudinalanalysisofsentimentandemotion
in news media headlines using automated
labelling with Transformer language models.
PLOS ONE, 17(10), e0276367. https://doi.
org/10.1371/journal.pone.0276367

Si, J., Mukherjee, A,, Liu, B., Li, Q,, Li, H., & Deng, X.
(2013). Exploiting topic based twitter sentiment
for stock prediction. 24-29.

Soroka, S., Young, L., & Balmas, M. (2015). Bad News
or Mad News? Sentiment Scoring of Negativity,
Fear, and Anger in News Content. The ANNALS
of the American Academy of Political and
Social Science, 659(1), 108-121. https://doi.
org/10.1177/0002716215569217

Stieglitz, S., & Dang-Xuan, L. (2013). Emotions
and Information Diffusion in Social Media—
Sentiment of Microblogs and Sharing Behavior.
Journal of Management Information Systems,
29(4), 217-248. https://doi.org/10.2753/M1S0742-
1222290408

Taboada, M., Brooke, J., Tofiloski, M., Voll, K., & Stede,
M. (2011). Lexicon-based methods for sentiment
analysis. Computational Linguistics, 37(2), 267-
307.

Thelwall, M. (2017). Sentiment Analysis. In L. Sloan
& A. Quan-Haase (Eds.), The SAGE handbook of
social media research methods. Sage.

Thelwall, M., Buckley, K., & Paltoglou, G. (2012).
Sentiment strength detection for the social
web. Journal of the American Society for
Information Science and Technology, 63(1),
163-173.

Thelwall, M., Buckley, K. Paltoglou, G., Cai, D,
& Kappas, A. (2010). Sentiment strength
detection in short informal text. Journal of
the American Society for Information Science
and Technology, 61(12), 2544-2558. https://doi.
org/10.1002/asi.21416

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

Tumasjan, A., Sprenger, T., Sandner, P., & Welpe,
I. (2010). Predicting Elections with Twitter:
What 140 Characters Reveal about Political
Sentiment. Proceedings of the International
AAAI Conference on Web and Social Media,
4(1), 178-185. https://doi.org/10.1609/icwsm.
Vv4i1.14009

van Atteveldt, W.,, & Peng, T.-Q. (2018). When

Communication Meets Computation:
Opportunities, Challenges, and Pitfalls in
Computational Communication Science.
Communication Methods and Measures, 12(2-
3),81-92. https://doi.org/10.1080/19312458.2018.1

458084

Vargo, C. J., Guo, L., McCombs, M., & Shaw, D.
L. (2014). Network Issue Agendas on Twitter
During the 2012 U.S. Presidential Election.
Journal of Communication, 64(2), 296-316.
https://doi.org/10.1111/jcom.12089

Xu,Z.,&Guo,H.(2018).Using Text MiningtoCompare
Online Pro- and Anti-Vaccine Headlines: Word
Usage, Sentiments, and Online Popularity.
Communication Studies, 69(1), 103-122. https://
doi.org/10.1080/10510974.2017.1414068

Xu, Z., Laffidy, M., & Ellis, L. (2022). Clickbait for
climate change: Comparing emotions in
headlines and full-texts and their engagement.
Information, Communication & Society, 1-18.
https://doi.org/10.1080/1369118X.2022.2050416

Yin, H., Song, X, Yang, S., & Li, J. (2022). Sentiment
analysis and topic modeling for COVID-19
vaccine discussions. World Wide Web, 25(3),
1067-1083. https://doi.org/10.1007/s11280-022-
01029-y

Zamith, R., & Lewis, S. C. (2015). Content
Analysis and the Algorithmic Coder: What
Computational Social Science Means for
Traditional Modes of Media Analysis. The
ANNALS of the American Academy of Political
and Social Science, 659(1), 307-318. https://doi.
org/10.1177/0002716215570576

Sayl 73, Yaz (2026)



Sentiment Analysis in Communication Studies: A Bibliographic Study on Web of Science Indexed Articles - Sadettin DEMIREL 326

Zhang, L., & Liu, B. (2017). Sentiment Analysis and
Opinion Mining. In C. Sammut & G. I. Webb
(Eds.), Encyclopedia of Machine Learning and
Data Mining (pp. 1152-1161). Springer US. https:/
doi.org/10.1007/978-1-4899-7687-1_907

Zhang, X.,Fuehres, H.,&Cloor, P.A. (2011). Predicting
Stock Market Indicators Through Twitter “I
hope it is not as bad as | fear.” Procedia - Social
and Behavioral Sciences, 26, 55-62. https://doi.
org/10.1016/j.sbspro.2011.10.562

Zhou, J., Yang, S, Xiao, C., & Chen, F. (2021).
Examination  of
Dynamics due to COVID-19 Pandemic: A Case
Study from a State in Australia. SN Computer
Science, 2(3), 201. https://doi.org/10.1007/
$42979-021-00596-7

Community  Sentiment

Genisletilmis Ozet

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli déntusum,
bireysel ve kurumsal dUzeyde Uretilen dijital metin
verisinde benzerigdrilmemisbirartisayola¢gmistir.
Donanim veyazilim teknolojilerindekigelismelerle
birlikte, buyuk olcekli metin yiginlari Uzerinde
hesaplamalar yapmak mumkudn hale gelmis; bu
durum sosyal bilimlerde “veri olarak metin (text-
as-data)” yontemlerinin yuUkselisini beraberinde
getirmistir. Bu yontemlerin en yayginlarindan biri
olan duygu analizi (sentiment analysis), 6zellikle
dijital platformlardaki kullanicr turevli iceriklerin,
haber metinlerinin ve siyasi sdylemlerin iletisimsel
boyutlarini analiz etmek icin merkezi bir aracg
haline gelmistir.
Duyguanalizi,6zindemetinleri“olumlu”,“olumsuz”
ve “ndtr” gibi polarite kategorilerine veya “6fke”,
“korku”, “nese” gibi spesifik duygu siniflarina ayiran
bir siniflandirma teknigidir. iletisim disiplininde
bu ydntem; siyasal iletisimden kriz yonetimine,
halkla iliskilerden gazetecilik calismalarina kadar
genis bir yelpazede, kamuoyu algisini ve dijital
tartismalarin duygusal tonunu 6lcmek amaciyla
kullaniimaktadir. Ancak literatUrde duygu analizi
Uzerine ¢ok sayida teknik inceleme bulunmasina
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ragmen, bu yéntemin spesifik olarak iletisim
disiplini icindeki gelisimsel seyrini, entelektuel
yapisini ve sosyal agdlarini sistematik olarak
haritalandiran kapsaml bir calisma eksikligi goze
carpmaktadir. Bu ¢alisma, iletisim alaninda duygu
analizi arastirmalarinin  bibliyometrik profilini
cikararak, alanin durgunluktan Ustel buUylUmeye
uzanan evrimini, ana arastirma temalarini
ve metodolojik yonelimlerini ortaya koymayi

amaclamaktadir.

Arastirmada, hesaplamali bibliyometrik analiz
teknikleri ile manuel niceliksel icerik analizini
birlestiren hibrit bir metodolojik yaklasim
benimsenmistir.  Veri toplama ve analiz
surecinde, sistematik derlemelerin seffafligini ve
tekrarlanabilirligini saglamak amaciyla PRISMA
(Preferred Reporting Itemsfor Systematic Reviews

and Meta-Analyses) protokolU takip edilmistir.

Veri seti, Web of Science (WoS) veri tabaninin
“Communication” kategorisinde yer alan ve
SSCI, ESCI gibi uluslararasi endekslerde taranan
makalelerden olusturulmustur. 2011-2025 yillari
arasini  kapsayan tarama sonucunda, belirli
dahil etme ve hari¢c tutma kriterleri (konferans
bildirilerinin elenmesi vb.) uygulandiktan sonra
toplam 298 makale analize dahil edilmistir. Analizin
ilkasamasinda,Rprogramlamadilive“bibliometrix”
paketi kullanilarak alanin yayin performansi, yazar/
Ulke is birlikleri ve kavramsal yapisi (es-gordnum
aglar, tematik haritalar) hesaplamali olarak
incelenmistir. ikinci asamada ise, ilgili yayinlarin
Ozetleri ve tam metinleri Uzerinden manuel
bir icerik analizi gergeklestirilmis; c¢alismalarin
odaklandigi alt disiplinler (6rn. siyasal iletisim,
saglik iletisimi) ve veri topladiklari platformlar (6rn.
X, Facebook, Haber siteleri) kodlanarak niceliksel

veriye donusturulmaustur.

Arastirmanin bulgulari, iletisim alanindaki duygu
analizi c¢alismalarinin gelisimsel seyrinde Ug
belirgin asama oldugunu gdstermektedir. 2011-
2015 yillari arasinda yillik Gretim sayisinin oldukga
sinirh oldugu bir “kulugcka ddénemi” yasanmis;
2016-2019 yillari arasinda bir “uyanis evresi”
gozlemlenmistir. Ancak asil kritik degisim, 2020
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yilindan sonra gergeklesmis ve alan yillik %52,5'lik
bir bUyUme oraniyla “Ustel bUyume" fazina
girmistir. Bu sigrama, duygu analizinin iletisim
calismalarinda nis bir teknikten merkezi bir

metodolojiye donUstigunu kanitlamaktadir.

Kavramsal yapi haritalari ve anahtar kelime
analizleri, literatUrin dort ana tematik kime
etrafinda sekillendigini ortaya koymaktadir:
(1) Haber ve gazetecilik pratiklerine odaklanan
calismalar, (2) Sosyal medyadaki duygusal icerigin
etkilerini inceleyen arastirmalar, (3) Siyasal
iletisim ve secim kampanyalarina odaklanan
calismalar ve (4) kamuoyu algisini dlgmeye ve
kriz iletisimine odaklanan arastirmalar. Ozellikle
“dezenformasyon”, “yalan haber” ve “kriz iletisimi”
konularinin alanin en yogun c¢alisilan “motor
temalar” oldugu; buna karsin “yapay zeka” ve
“konu modelleme” gibi basliklarin gelisen ve

yuUkselen temalar oldugu tespit edilmistir.

Alanin sosyal yapisi incelendiginde, Amerika
Birlesik Devletleri'nin toplam yayin Uretiminde
ezici bir ustinluge sahipoldugu,ancakuluslararasi
is birligi aglarinda Avrupa ulkelerinin (6zellikle
Hollanda, ingiltere ve ispanya) daha merkezi ve
kdpru rolU Ustlendigi goérulmustar. Yazar aglarinda
ise butunlesik bir yapidan ziyade, “takimadalar”
seklinde birbirinden kopuk kugUk arastirma
gruplarinin varhgi dikkat cekmektedir.

Manuel icerik analizi sonuglarn ise alandaki
metodolojik  ydnelimlere dair kritik veriler
sunmaktadir. incelenen calismalarin  %18,7'si
%18,4'U

alaninda yogunlasmistir. En carpici bulgu ise veri

siyasal iletisim, haber/gazetecilik
kaynaklarindaki “platform bagimhligi” sorunudur.
Arastirmalarin %32'si verilerini X platformundan
saglamaktadir.Buoran,sadece sosyal medya verisi
kullanan ¢alismalar icinde %70’'lere ulasmaktadir.
TikTok, Instagram veya YouTube gibi gdrsel agirlikli
platformlarin ihmal edilmesi, alanin en 6nemli

sinirhliklarindan biri olarak 6ne ¢cikmaktadir.
Bu calisma, duygu analizinin iletisim disiplini

icinde rustunu ispatladigini, ancak metodolojik
olgunlasma surecinin halen devam ettigini

lletisim Kuram ve Arastirma Dergisi

ortaya koymaktadir. Duygu analizi, COVID-19
pandemisi gibi kriz donemlerinde kamuoyu
reflekslerini  6lcmek igin stratejik bir araca
donusmus ve acgik kaynakli yazilimlarin (R,
Python) yayginlasmasiyla metodolojik tabanini
genisletmistir. Ancak bulgular, literaturde ciddi bir
“metodolojik kolayclilik” riskine isaret etmektedir.
X verisine erisim kolayligi, arastirmacilari teorik
derinlikten yoksun, salt betimsel “veri raporlama”
calismalarina ydneltme tehlikesi tasimaktadir.
Ayrica, mevcut algoritmalarin ve sézlUklerin buyuk
olcude Bati dilleri ve kulturel kodlari Uzerine insa
edilmis olmasi, kuresel iletisim dinamiklerinin

anlasilmasinda bir yanhlik riski dogurmaktadir.

Calisma, iletisim alanindaki duygu analizi
arastirmalarinin gelecegdi i¢in U¢ temel Oneri
sunmaktadir: ilk olarak, arastirmacilarin sadece
metin tabanli X verilerine odaklanmak yerine,
gorsel ve video bazli verileri de kapsayan
¢ok modlu (multimodal) analiz ydntemlerine
yonelmeleri elzemdir. ikinci olarak, basit polarite
(olumlu, olumsuz) analizlerinin &tesine gegilerek,
ironi, mizah ve baglami daha iyi c6zumleyebilen
ChatGPT gibi buyuk dil modellerinin (LLM)
sUrecglere entegre edildigi sofistike tasarimlar
gelistirilmelidir.Sonolarak,nicelverimadenciliginin
sagladigi buyUk resmi, nitel analizlerin derinligiyle
birlestiren karma yontemli calismalarin artirilmasi,
iletisim olgusunun karmasik dogasinin daha iyi
anlasiimasini saglayacaktir. Sonu¢ olarak duygu
analizi,iletisim teorilerini test etmek ve gelistirmek
icin gug¢lu bir potansiyele sahiptir; ancak bu
potansiyelin hayata gecmesi, ydntemin teknik bir
aragtan ote, aciklayici bir arastirma stratejisine
donustlrtlmesine baghidir.
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Appendix

Table 6

Codebook for quantitative content analysis

Coding
| Category

Name

Description

Sub-field

Political Coommunication

This category covers studies focusing on topics such as election campaigns, party discourse, political
figures, government policies, political participation, or polarization. It includes research where
sentiment analysis derived from social media posts, news, or public opinion data is interpreted within
a political context.

News & Journalism

This category covers studies focusing on the tone of news texts, media framing, the emotional weight
of news sources, or the emotional dimensions of journalistic practices. Sentiment analysis conducted
on news agencies, newspapers, digital news platforms, or news feeds falls into this category.

Public Opinion/Perception

This category covers studies aimed at measuring the general attitude and emotional orientation
of the public regarding a specific topic, policy, event, or figure. Research that attempts to represent
public opinion through survey data, social media data, or user commments is evaluated under this
category.

Health Commmunication

This category covers studies examining attitudes and sentiments toward health policies, diseases,
vaccines, pandemics, mental health, health campaigns, or healthcare and pharmaceutical institutions.
Research focusing on the emotional dimensions in the production, dissemination, and reception of
health information is included in this category.

Computer-Mediated
Communication

This category covers studies focusing on forms of communication in digital environments, such

as emails, forums, chat applications, online communities, and comment sections. This category is
selected when the primary focus is the platform or technological medium where commmunication
takes place. Platform-centered studies are coded here even if the content refers to a specific subfield,
such as politics or health.

Marketing & Advertising

This category covers studies related to brand perception, consumer sentiment, product reviews,
advertising effectiveness, or consumer behavior. Sentiment analysis conducted through customer
feedback, product review platforms like Amazon or Yelp, or social media brand communication is
included in this category.

Discourse Studies

This category covers studies focusing on discourse analysis, critical discourse analysis (CDA), or the
ideological and emotional dimensions of language use. Research where sentiment analysis is applied
within a linguistic or discursive framework, and where methodological or discursive questions come
to the forefront independently of a specific thematic area like politics or health, is coded in this
category.

Sports Communication

This category covers studies examining communication practices and emotional patterns
surrounding sports events, teams, athletes, sports media, or fan discourse.

Public Relations

This category covers studies concerning corporate communication, corporate image and reputation
management, organizations' relations with the public, and stakeholder communication. The main
criterion distinguishing it from crisis communication is the focus on routine PR practices in the
absence of a crisis.

Gender Studies

This category covers studies examining sentiments and attitudes regarding gender identity, gender
inequality, feminist discourse, LGBTI+ experiences, or sexist language patterns. Any research where
sentiment analysis intersects with a gender perspective is included in this category.

Crisis Commmunication

This category cover studies examining the emotional patterns of communication produced during
unusual events such as natural disasters, corporate scandals, public health crises, or emergencies.
Research focused on crisis management, stakeholder discourse during a crisis, or corporate crisis
response is coded here.

Environmental
Communication

This category covers studies examining public sentiment and media discourse regarding climate
change, environmental policies, sustainability, ecological movements, or environmental disasters

Science Communication

This category covers studies focusing on the dissemination of scientific findings to the public, the
science-society relationship, science journalism, public trust and skepticism toward research, and the
emotional dimensions in expert-layman communication.

Public Diplomacy

This category covers studies examining the communication strategies of states, international
organizations, or transnational actors targeting foreign publics, as well as the emotional responses to
this commmunication. Soft power, cultural diplomacy, and international media discourse are among
the primary topics of this category.

Other

This category covers studies that cannot be included in any of the above categories. When this
category is selected, the primary focus area of the study must be indicated with a short note.
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Data
sources

This category covers studies using tweets, replies, retweets, or user profile data collected exclusively
from the X platform, formerly known as Twitter. The platform remains the most widely used data
source in sentiment analysis research.

News reports

This category covers studies using news texts compiled from newspapers, news agencies, or digital
news sites as their primary data source. Both print and online news content are evaluated under this
category.

This category covers studies using video content, user comments, or hashtag data collected

TikTok exclusively from the TikTok platform.
This category covers studies using transcripts or recorded speech data obtained from face-to-face,
Interviews telephone, or online interviews. Research where sentiment analysis is applied to qualitative interview

data is coded in this category.

Online Comments

This category covers studies using user comments obtained from the commment sections of news
sites, forums, or content platforms as a data source. General comment data that cannot be attributed
to a specific platform, such as YouTube or Reddit, is also included here.

YouTube

This category covers studies using video commments, video metadata, or channel content collected
exclusively from the YouTube platform.

Facebook

This category covers studies using posts, comments, or page data collected exclusively from the
Facebook platform.

Political Text

This category covers studies using written texts of a political nature, such as bills, parliamentary
minutes, party manifestos, election declarations, or official policy documents, as their primary data
source.

This category covers studies using data collected from the Chinese microblogging platform Sina

Weibo Weibo. It serves as a functionally equivalent platform to Twitter in coommunication research within the
Chinese context.
. This category covers studies using posts, comments, or subreddit data collected exclusively from the
Reddit ;
Reddit platform.
This category covers studies using data obtained from closed-ended or open-ended survey responses.
Survey Research where sentiment analysis is applied to survey texts or open-ended responses is evaluated in
this category.
Instagram This category covers studies using posts, comments, or hashtag data collected exclusively from the

Instagram platform.

Official Statement

This category covers studies using public statements, press releases, and official correspondence
from government institutions, international organizations, corporations, or non-governmental
organizations as a data source. The main criterion distinguishing it from the Political Text category
is that the content constitutes corporate communication and is not directly related to legislative or
political processes.

This category covers studies using data sources that cannot be included in any of the above

Other )

categories

This category covers studies that collect data simultaneously from two or more different platforms
Multi-site or data sources. Comparative platform analyses or research combining multiple sources are coded in

this category.
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