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Degerli Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi (AKAR) okuyuculari,

Dergimizin yeni sayisinda tekrar huzurunuzda olmanin mutlulugunu yasiyoruz. Yayin hayatina
attigimiz dordiincii adimda da her bir degerli yazarimiz alanlarindaki 6nemli konular1 makale
haline getirerek dergimizle paylasmislardir. Dergimizin bu sayisinda toplam on bir makale ve
bir kitap elestirisi bulunmaktadir.

Diger sayilarda oldugu gibi bu sayida da dergimiz titiz bir hazirlik siireci gegirmistir. Bu
siirecte dergimize sagladiklart onemli katkilarindan dolay1 basta Abant izzet Baysal
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dekan1 ve dergimizin kurucusu Prof. Dr. Himmet Hiiliir’e, yayin
kurulu ve danisma kurulu iiyelerimize, tiniversitemiz arastirma gorevlilerine, makalelerini
dergimizle paylasan yazarlarimiza ve yaym siirecinde gorev alan hakemlerimize
tesekkdirlerimizi sunuyoruz.

Ekim 2017 tarihli AKAR’1n dordiincii sayisinin ilk makalesi, Huriye Kuruoglu ve El¢in
Akgora tarafindan yazilan “Tirkiye'de televizyon ana haber biiltenlerinde haber 6znesi olarak
kadin kimliklerinin kiyaslamali incelenmesi - 2001 ve 2016” baslikli makaledir. Bu makalede
Kuruoglu ve Akgora 2001 ve 2016 yillarin1 temel alarak iilkemizdeki belirli televizyon
kanallarinda yer alan ana haber biiltenlerinde kadin kimliklerinin nasil bir algiyla ve hangi
ideolojiyle sunuldugunu igerik analizi yontemiyle kiyaslamali olarak incelemislerdir.

“Tiketim kiiltiirtinde etkili bir ara¢ olarak reklamin islevlerine dair genel bir
degerlendirme” baslikli ikinci makalede Kamile Elmasoglu, betimsel analiz yontemiyle tiiketim
kiiltiirii icerisinde reklamin roliine dair genel bir degerlendirmede bulunmay1 hedeflemektedir.
Makalede reklamin tiiketim kiiltiirii igindeki islevleri, “tiiketim toplumu” ve “tiiketim kiiltiirii”
kavramlartyla birlikte ¢esitli diisiiniirlerin goriisleriyle tartisiimaktadir.

Asma Hedi Nairi’nin “Sinematik anlatimda kolektif kimlik ve travmatik hafiza” baslikli
caligmada somiirge sonras1 donem Kuzey Afrika toplumlarindaki sinema filmi iiretiminin
travmatik hafiza ve kiiltlirel kimliklerin disavurumundaki roliinii analiz edilmistir. Birer gorsel
sanat iirlinli olan sinema filmlerinin, ge¢cmisin yeniden insa edilmesinde ve tarihi anlatilarin
hatirlara getirilmesindeki islevi tizerinde durulmaktadir.

Dergimizin “Siberkondri Ciddiyet Olgegi'nin Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri
Fakiiltesi 6grencilerine uygulanmasi” baglikli dordiincii makalesinde Kemal Elciyar ve Deniz
Tasg1, giiniimiizde sikga tartisilan kavramlardan biri olan siberkondriyi ele almaktadir.
Siberkondri, bedensel duyumlarin farkli yorumlanmasiyla ortaya ¢ikan korku ve endise olarak
tanimlanan hipokondri kavraminin ¢evrimigi ortamlara yansimig hali olarak goriilebilmektedir.
Calismada, Siberkondri Siddeti Olgegi kullanilarak bu kapsamda 120 &grenciye ulasilmis ve
yanitlar analiz edilmistir.

“Transmedya hikaye anlaticiligi: Kétii Cocuk 6rnegi” baslikli besinci makalede Giilsah
Sar1, ¢alismasinda Transmedya hikaye anlaticiligini kavramsal olarak ele almistir. Yazar,
medyadaki transmedya hikayeciliginin 6rneklerini sunarak, bu baglamda segilen Kotii Cocuk
hikayesini 6rnek olay incelemesi yontemiyle ele almistir. Caligma ile ilgili Tiirk¢e kaynaklarin
azlig1, calisgmanin alana katki saglamasi agisindan tercih edilmistir.

Giliney Nair tarafindan yazilan “Tiirk basin tarihinde tasrada yayinlanan bir merkez
gazetesi: Ulke” baslikli makaledir. Bu makalesinde Nair, ulusal kimlik ile yayinlanan yerel
bolge gazetesi olan Ulus gazetesini ele almistir. Bunun yani sira Sivas’ta basinin tarihgesi ile
ilgili bilgiler aktaran Nair, ilde gazetenin 6nemini ve ilde yayinlanan ilk yerel gazeteleri de
calismasinda ele almistir. Arastirma ydnteminde yazar icerik analizi yontemiyle Ulke gazetesini
incelemis, miilakat teknigiyle goriismeler yapmis, literatiir taramasi sonucu elde edilen veriler



1s181inda gazetenin belirli bir iktidar doneminde yayinlanan sayisin1 genel bir perspektiften
degerlendirilmistir.

Rengim Sine, “Tiiketim kiiltiirii baglaminda yazili basinda hafta sonu ekleri” baslikli
makalede tiikketim kiiltliriiniin Tiirk yazili basinina yansimalarini igerik analizi yontemiyle
incelemektedir. Caligmasinda yazar, hafta sonu gazete eklerindeki metinleri ele almistir. Bu
anlamda ¢alismanin kuramsal kisminda “tiiketim” ve “tiiketim toplumu” kavramlari, “medyada
tiiketim olgusu”, Tiirk medyasinda tarihsel siire¢ i¢inde tiiketim olgusunun nasil sunuldugu ele
alimmuis, igerik analizi yontemiyle belirli gazetelerin tiiketim kiiltiirtine iliskin icerikleri hafta
sonu eklerinde incelenmistir.

Dergimizin “Gorsel hazzin disil oriintiileri: Mavi Kod (Code Blue)” baslikli makalesi
Yildiz Derya Birincioglu tarafindan hazirlanmistir. Mavi Kod filmi klasik Hollywood
sinemasinin edilgen kadin imgesinin karsisinda bakan ve arzulayan 6zne olarak temsil edilmesi
bakimindan farklidir. Calismanin merkezinde yer alan feminist film yaklasimi ve psikanalitik
kuramin belli kavramlari ¢er¢evesinde bakisin ingas1 ve bakis hiyerarsisinin nasil olusturuldugu
incelenmektedir. Bu anlamda, feminist film yaklasimi icerisinde yer alan kavramlar filmdeki
anlatisal, tematik, sinematografik unsurlar ve imge repertuarlarinin irdelenmesi agisindan
onemli olmustur.

Selfiye Ozkan, “Gerbner’in kiiltiirel gostergeler kurami baglaminda televizyon haber
iceriklerine iliskin bir arastirma” baglikli makalede, Gerbner’in kiiltiirel gostergeler kurami ve
kodlama yontemiyle belirli televizyon kanallarinin belirli tarih araliklarindaki haber
programlar1 ve habere konu olan aktorlerin televizyon kanallarindaki dagilimlari ele almis ve
elde edilen verileri ¢oziimlemistir.

Arkeoloji alanindaki bir ¢alismada ise Omiir Diinya Cakmakli, “Roma Dénemi cam
kaplarinda temenni yazitlar1” konusunu incelemis, modern arkeoloji literatiiriinde oldukca
daginik olarak karsimiza ¢ikan bu yazitlart Roma kiiltiir tarihi igerisinde ele almistir.

Hasan Gonder, “Konfligyiisciiliilk’teki Tian kavraminin incelenmesi” baglikli
makalesinde Tian kavraminin Cin hanedanligi donemlerindeki tarihsel gelisimini ele almustir.
Yazarin bu makalesi kavramin anlasilmasi ile birlikte Cin kiiltiirti, mitolojisi, felsefesi ve
dininin daha iyi kavranmasi agisindan deger tagimaktadir.

Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi’nin 4. sayisinda bir de kitap elestirisi “Erving
Goffman: Giinliik Yasamda Benligin Sunumu” bagligiyla yer almaktadir. A. Banu Hiiliir, bu
kitap elestirisinde Goffman’mn giiniimiiz toplumunu sosyolojik olarak ¢6ziimleyen eserini
degerlendirmektedir.

Dergimizin yeni sayilarinda tekrar bulusmak umuduyla iyi okumalar dileriz.

Dog. Dr. Selami Ozsoy
Editor
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Tiirkiye'de televizyon ana haber biiltenlerinde haber 6znesi olarak
kadin kimliklerinin kiyaslamah incelenmesi - 2001 ve 2016

Huriye Kuruoglu*
Elgin Akgora**

Ozet

Televizyon, kitlelerin tutum ve davraniglarini belirlemede ve degistirmede ¢ok etkili olan kitle iletigim
araglarmin basinda gelir. Medyanin devletin en 6nemli ideolojik aygitlarindan biri oldugunu da goz
oniinde bulundurdugumuzda, televizyonun kitlelerin tutum ve algisint doniistiirmede ve bigim vermedeki
rolii daha iyi anlasilir. Kugkusuz televizyondan kitlelere ulasan her ileti 6nemli ve etkilidir, ancak,
Ozellikle ana haber biiltenleri gergek oldugu iddiasini tagimasi nedeniyle en fazla inanilan program
tiirlerinin basinda gelir. Ote yandan kadin, toplum tarafindan yiizyillardir siiregelen ataerkil toplum yapisi
icinde “0zel alan” olarak adlandirilan ev igindeki rolleriyle iligkili olarak degerlendirilmektedir. Ana
haber biiltenlerinde de kadmna yiiklenen bu toplumsal rol, onaylanmakta ve yeniden iiretilmektedir.
Toplumsal cinsiyet rollerine uygun davranan kadina olumlu unsurlar atfedilirken, bigimlendirilmis
rollerin disina ¢ikan kadina salt bir cinsel obje olarak bakilmaktadir. Bu temel bakis agisiyla yaklagilan
caligmanin amaci, televizyondaki ana haber biiltenlerinde kadin algisinin nasil bir ideoloji ve bu ideoloji
gergevesinde nasil bir séylemle sunulduguna dikkat ¢ekmektir. 2001 ve 2016 yillarinda TRT, ATV ve
Show TV kanallarindaki ana haber biiltenlerinin incelenmesiyle yapilan ¢alismada, toplamda 12 ana
haber biilteni aragtirmanin kuramsal cercevesi baglaminda igerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Boylece g¢alisma, aradan gegen 15 yilda ana haber biiltenlerinde temsil edilen kadin kimliklerinde
herhangi bir degisim yasanip yasanmadigi bulgusuna ulagmay1 hedeflemektedir.

Anahtar kelimeler: Kadin, televizyon haberleri, temsil, ideoloji

A comparative analysis of women’s identity as subjects in news
bulletins in Turkey - 2001 and 2016

Abstract

Television is one of the leading tools of mass media in determining and changing the attitude and
behavior of the masses. When we consider the fact that the media is one of the most important ideological
devices of the state, the role of television in transforming and shaping the attitudes and perceptions of
masses is better understood. Of course, each message that reaches the masses through television is
important and effective, but the main news bulletins in particular are one of the leading credible program
types as they claim to be real. On the other hand, women are regarded by the society in relation to their
role around the house, called the “private sphere”, within the deep-rooted patriarchal social structure for
centuries. In the main news bulletins, this social role that is imputed to the woman is affirmed and
reproduced. Positive factors are attributed to women who conform to gender roles, while women outside
these formal roles are regarded as purely sexual objects. From this perspective, the aim of this study is to
draw attention to the ideology and discourse of the presentation of women in the main news bulletins on
television. In the study examining the main news bulletins of the Turkish television channels TRT, ATV
and Show TV in 2001 and 2016, a total of 12 news bulletins were analyzed, by content analysis method in
the context of the theoretical framework of the study. Thus, the study aims to find whether there has been
a change in the representation of women'’s identity in the main news bulletins over the past 15 years.

Key words: Woman, television news, representation, ideology

* Prof. Dr., Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi, e-posta: huriye.kuruoglu@ege.edu.tr
** Aras. GOr., Abant Izzet Baysal Universitesi Iletisim Fakiiltesi, e-posta: elcinakcora@ibu.edu.tr
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Giris
Ideoloji, goriintiilerin i¢inden geger.
Douglas Kellner

Tarih boyunca tiim toplumlarda eril diislince, erkegi akil ve kadin1 duyguyla tanimlamis
ve bu tanimlama dogrultusunda da erkegin kamusal alanlarda, kadinin ise 6zel alanda,
yani evde var olmasimi uygun goérmistiir. Kadin ve erkek i¢in uygun goriilen bu
cinsiyet rolleri kimi zaman ideolojik ¢ikarlar dogrultusunda toplumsal baski ile kimi
zaman ise Kitlelere mesajlarin etkin sekilde iletildigi mecralar olan sanat veya basin gibi
alanlarla benimsetilmeye c¢alisilmistir. Boylelikle sosyallesmeyle beraber 6grenme
stirecine giren ve kiiltiirel anlamda sekillenen birey, dogumla birlikte gelen cinsiyetinin
yaninda sonradan dayatilan toplumsal cinsiyet rolleri hakkinda genel bir sablon ¢izmeye
baslamustir. Ozellikle 1950°li ve 1960’11 yillarda ingiliz ve Amerikali psikiyatristler
cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kelimeleri arasindaki bu ayrima dikkat ¢eken caligmalar
yapmuglardir.

Bu calismalarda iizerinde durulan en 6nemli nokta toplumsal cinsiyetin, kadinlik
ve erkeklik durumlarini bigimlendirerek, cinsiyetleri belli rol ve kaliplarin igine
yerlestirmesidir. Lloyd’un (1996) da vurguladig: iizere kadinlarin tarihinin géz ardi
edildigi tarih boyunca, erkek akliyla, kadin ise dogayla 6zdeslestirilmistir. Kadinlar
genel olarak itaatkar, kibar, zayif gibi duygusal 6zelliklerle biitiinlestirilirken, erkekler
kadinlara gore daha baskin, gii¢lii ve mantikli olma durumlariyla 6n plana ¢ikarilmistir.

Eril ideolojinin hakimiyetinde “kadin olarak dogmak, erkeklerin miilkiyetinde
olan 6zel, ¢evrelenmis bir yerde dogmak demektir’(Berger, 2010: 46). Kadinin ikincil
bir cins, erkegin yaninda bir obje olarak goriildiigii bu diizende kadina atfedilen en
onemli rol “anne ve es” olmasidir. Kadin, bu rolleri yerine getirirken ekonomik, sosyal,
politik ve kiiltiirel hayat1 kapsayan “kamusal alan”dan uzaklastirilarak kendi “6zel
alan1”na sikistirilmaktadir. Erkek ise varliginin “kamusal alan”daki goriniirliigii ile
kadinin aksine bir nesne olarak goriilmekten ziyade 6zne olarak bireyselligini ele almis
durumdadir.

Temelde erkegin kadindan {istiin oldugu goriisii sonucunda belirginlesen cinsiyet
esitsizliginin ortadan kaldirilmasina karsi olusan en Onemli hareket feminizmdir.
Zamanla feminizm her tiirlii cinsiyet ayriminin reddedildigi bir diisiince 6gretisi haline
gelmistir. “Kadinlarin diinyaya kendi gozleriyle bakmalarini, kendi elleriyle yasamlarini
Ozglirce bicimlendirmelerini isteyen feminizmin odak noktasi, kadinla erkek arasindaki
toplumsal farklilik olgusunun anlami, nedenleri ve sonuglar1 tizerinedir. Kuskusuz ki bu
toplumsal farklilik geleneksel siyasal ideoloji tarafindan yaratilmakta, pekistirilmekte ve
yeniden iiretilmektedir” (Arat, 1991: 12-21).

Feminizmle birlikte ivme kazanan kadin-erkek esitliginin yani sira aile geliri,
egitim, beslenmenin iyilesmesi, yasam siiresinin uzamasi, dogum oranlarinin diismesi
gibi yasam kalitesi degerlerinin yiikselmesiyle kadinlarin 6zgiirligii ve esitligi elde
etmesi arasinda dogru bir oranti bulunmaktadir. Toplumu daha uygar bir diizeye
cikarmanin yolu kadindan gegmekte, bir baska deyisle, cinsiyetlerin esitligi iilkelerin
ilerleme kaydetmelerinde ¢ok 6nemli bir yer tutmaktadir.

Ote yandan, her tiirlii kalib1 kirtp, zorluklar1 asarak yillardir erkeklerin diinyasi
olarak kabullenilen ve benimsetilen "kamusal alan"a girmeyi basaran kadinlar, eril
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ideolojinin zihniyet yapilar1 ekseninde goz ardi edilmektedir. Kadinlarin varliginin,
toplumun her kesimi, Ozellikle de 6zel alana hapsedilmis kadinlar tarafindan bilinmesi
ve arkasindan gelecek kadinlara 6rnek olmasi agisindan bu kadinlarin, yani es, anne ve
cinsel obje olmanin disindaki kimlikleriyle toplumda varlik gosteren kadinlarin
medyada temsili olduk¢a 6nemlidir.

Tirkiye’de medyada kadinin temsiline iligskin sorun ise esitlik¢i bir temsil sorunu
olmanin Gtesine gegmektedir. Kadinlarin yasam hakkini ve kadin cinselligini yok sayan
bir gelenek ve kiiltiiriin medyada nasil yeniden iiretildiginin ya da pekistirildiginin
sorununa doniismektedir (Celenk, 2010: 233). Bu sorun gergevesinde anne ve bakire
tyidir, kotii kadin ise cinselligi ile erkegin basini dondiiren acimasiz seytandir. Mevcut
zihniyet evreninde, tiim kadinlar, sadece bu iki tanimin i¢inde tanimlanmaktadir.

Iyi bir es ve fedakar bir anne olmanimn kutsalligina dair mesajlar hakim ideoloji
tarafindan belirlenen kriterlerle ve medyanin gerceklige bigcim veren yoniiyle
iretilmektedir. Medyada kadinin cinselligi sadece saglik problemlerinde ortaya
¢ikarken, son donemlerde kadinlarin is giliciinde etkin sekilde yer almasi, onlari aile
yasantilari, ¢ocuklari, basarili eslerin arkasindaki kimlikleri konu edilerek temsil
edilmesine engel olamamistir. Diger kadinlarin ise cinsel metalar olduklari mesaji
iletilirken sevgilileri, agklari, sansasyonel yasantilar1 konu edinmektedir (Akbulut, 2004:
161).

[Ik donemlerde kadimin medyada temsilinde niceliksel agidan sikintilar
gozlenmekteyken, ilerleyen yillarda kadinlar televizyonda, radyoda, sinemada veya
yazili basinda erkekler kadar olmasa da yer bulmus, bu defa da niteliksel acidan
sorunlar yasanmaya baslanmistir. Bu durum kadinin medya alanindaki yerine iliskin
arastirmalarin baglamasinin nedenini ortaya koymustur. Makalenin iceriginde detayli
olarak alman orneklerden de anlasilacagi iizere, yapilan pek cok caligmada ortak
bulgular tespit edilmistir. En 1yi ve en kotii uglara yerlestirilmis kimliklerin disinda,
yani “kamusal alan”da bir bi¢imde var olan kadinin temsilinin medyada yok denecek
kadar az olmas1 da ¢aligsmalarin ortak bir sonucudur.

Gecmisten giiniimiize Tiirkiye’de kadinlik durumuna bir bakig

Tarih boyunca kadinin konumunu belirleyen en 6nemli faktor {iretim araglar1 ve iiretim
ile iligkili olarak ekonominin gecirdigi degisim ve doniisiimlerdir. Go¢ebe toplumlarda
kadin ve erkek arasinda esitlik s6z konusu iken yerlesik toplumlarda giice dayali
isboliimiiniin yapilmasi kadmin annelik ve ev igleri ile biitlinlestirilmesine neden
olmustur. Ataerkil aile diizeninin baglangici olan bu durum giiniimiizde hala toplumun
algisinda erkegin birincil konumda kadmin ise ikinci bir cins olarak varligini
siirdiirmesiyle devam etmektedir.

Ulkemizde de kadinin kamusal alan olarak da tanimlanabilecek sosyal, siyasal ve
ekonomik hayatta yer alma siiregleri ¢ok yavas sekilde ger¢eklesmis ve birey olarak
kadinin varliginin somut olarak taninmasi yirminci ylizyllda miimkiin olmustur.
Calisma kapsaminda giinlimiiz Tiirkiye’sinin kadina bakigin1 algilamak i¢in Anadolu
Uygarliklarindan Osmanli’ya, Cumbhuriyet’ten giiniimiize kadinin konumuyla ilgili
genel bir ¢ergeve cizilecektir.
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Anadolu uygarhklarindan Osmanh déonemine kadinin konumu

Anadolu uygarliklar1 i¢inde kadinin 6nemli bir yerinin oldugu arkeolojik ¢aligsmalar
sonucunda ortaya ¢ikan belgelerden anlasilmaktadir. Catalhdyiik kazilarinda i¢ duvar
fresklerinde goriilen kompozisyonlarda kadin hayat, bereket ve disiligin simgesidir.
Orta Anadolu’ya ait yazili belgelerde rubatum olarak adlandirilan kraligelerin sehir
devletlerinin ticari islemlerinde ve devlet yonetimlerinde Oonemli roller iistlendikleri
belirtilmektedir. Tek esliligin hakim oldugu Asurlularda ise kadin evlenme ve bosanma
hususlarinda erkeklerle esit haklara sahiptir. Resmi bir sézlesmenin hiikiim siirdiigi
evlilik kurumunda kadin erkege satilan ya da devredilen ikinci sinif bir varlik olarak
goriilmemektedir (Darga, 1984: 2-16; Altindal, 1994: 7-8).

Eski Tiirklerde kadin, erkekler kadar olmasa da hak ve Ozgiirliikklerden
faydalanmakta, ata binmekte, ok kullanmakta, savaglara katilmakta kisaca toplumda bir
birey olarak var olmaktadir. Ataerkilligi egemen bir giic olarak benimsemeyen bu
toplumlarin Islamiyeti kabul etmeleriyle yalnizca dini inamislarinda bir degisim
yasanmamis, farkli kiiltiirlerin ve yerlesik yasamin etkisiyle sosyal yasantilarinda
yiizyillar boyunca degismeyen bir doniisiim gerceklesmistir. Kadinlarin 6rtiinmesinin
zorunluluk hale getirildigi, erkege birden fazla kadinla evlenebilme hakkinin tanindigi,
kadinin bosanma, miilkiyet haklarinin sinirlandig1 ve en temel gorevinin ¢ocuk dogurup,
kocasinin isteklerini yerine getirmek oldugu ataerkil diizen islemeye baslamistir.

Islamiyeti kabul eden ilk Tiirk devletleri ise uzun dénem eski gelenek ve
goreneklerinin etkisi altinda yagamayi siirdiirmiistiir. Bu toplumlarda kadinin statiistinde
hizli bir degisim yasanmazken, yonetimde ve miras hakkinda s6z sahibi olmus,
toplumun goziinde heniiz metalasmamig, kahramanliklariyla destanlardaki yerlerini
almiglardir. Ancak ne var ki Selguklular doneminde bu haklar1 elinde bulunduran
kadinlar, farkli milletlerin, dinlerin, dillerin ve kiiltiirlerin yiizyillar boyunca bir arada
yasadigi Osmanli topraklarinda arka plana itilmis ve kadin-erkek esitliginden soz
edilemez hale gelinmistir.

Osmanli kadininin konumu incelendiginde sarayli kadin ve kirsal alandaki emekei
kadin olarak ikiye ayirarak degerlendirmek gerekmektedir. Her ikisi de erkege bagiml
olsa da sarayl kadin tiiketici, kirsal alandaki kadin ise iireticidir. Ozellikle de saray
kadinlarimin erkek c¢ocuk dogurmasiyla sayginlik kazanmalari, padisah annelerinin
valide sultan olarak adlandirilmalar1 ve politik bir nitelige sahip olmalar1 erkek ¢ocuk
sahibi olmanin 6nemini agiklar niteliktedir” (Tayang ve Tayang, 1981: 108).

Osmanli’da sarayda yasayan kadinlarin 6zgiirliik alanlar1 yok denecek kadar azdir.
Ara sira ¢ikilan kayik sefalari, gidilen mesire alanlar1 nadir yerlerden birkagidir. Cilinkii
saray kadinlar1 zamaninin ¢ogunu haremde gecirmektedir. Haremde yasayan cariyelerin
cogu savaglarda ve alinan diisman sehirlerinde esir edilen gilizel kizlar arasindan
secilmektedir. Ozellikle saglikli ve giizel olanlari harem kalfalar1 tarafindan
yetistirildikten sonra padisahin hizmetine verilmektedir (Ulugay, 1971: 12-17).
Sehzadeler adina cariyelerin seciminde ise anneleri valide sultanlar etkin rol
oynamaktadir. O donemlerde taht kavgalarini yonlendiren valide sultanlarin giicii ve
kudreti haremde deger tasimaktadir.

Osmanli’da 1839 yilinda yasanan Tanzimat donemi ve ardindan II. Mesrutiyet’in
ilan1 ile beraber Bat1 onciiliigiinde siyasi, ekonomi, hukuk, diisiinsel ve sosyal diizende
degisimler yasanmaya baslamistir. Yapilan 1slahatlar her ne kadar imparatorlugun
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¢okmesine engel olamasa da kadinin goriniirliigii agisindan 6nem teskil etmektedir.
Kurnaz’a gore (1991: 4-9), Tanzimat donemi Tiirk kadinina devlet eliyle mesleki ve
kiiltiirel agidan egitim kapilarinin acildigi bir dénem olmustur. Tanzimat Oncesinde
sadece list yapidan gelen kisilerin kizlar1 6zel ders alabiliyorken, bu donemde her
simiftan kizlara orta 6grenim ve mesleki egitim imkani saglanmistir. Egitimdeki bu
gelismeye kosut olarak sosyal yasam alanlarinda yeni bir degisim s6z konusudur.
Biiyiik kentlerde yasayan kadinlar kafes arkalarindan giin 1s18mma ¢ikarak kentlerde
aligveris yapmaya, geceleri mehtap gezilerine erkeklerle birlikte ¢cikmaya baslamiglardir.
Kadinlar ¢ok esliligi kinamak icin orgilitlenme miicadelesi i¢ine girmisler ve kadin
haklarin1 savunan yayin organlarinda ¢alismislardir (Evren ve Can, 1997: 252).

Yirminci yiizyilda Osmanli imparatorlugu’nun ¢ékiis yillarinda iginde bulundugu
sancil1 ve getrefilli slirecten faydalanmak isteyen Batili devletler iilke topraklarini isgal
etmistir. Birinci Diinya Savasi sonucunda sadece iilkelerin sinirlar1 yeniden ¢izilmemis,
diinya pek c¢ok agidan bir degisim siireci igine girmistir. Savasin toplumsal
yansimalaria bakildiginda, erkeklerin cephelerde savastigi, kadinlarin ise fabrikalarda
calisarak is giicline etkin sekilde katki sagladigi goriilmektedir. Bu donemde Osmanli
topraklarinda yasayan kadinlar da es ve anne sifatlarnin yani sira iiretime dahil
olmalariyla goriiniir hale gelen bir kimlik kazanmiglardir.

Cumbhuriyetten giiniimiize kadinin konumu

Mustafa Kemal Atatiirk ve arkadaslarinin onciiliigiinde baslayan Milli Miicadeleye Tiirk
halkinin destek vermesi sonucunda iilke diigman isgalinden kurtarilmis ve kadinlar
gerek cephede gerekse de cephe gerisindeki faaliyetleri ile savasin kazaniminda gercek
bir 6zveriyle ¢alismislardir.

[stanbul’da toplanarak gesitli konferanslar ve protestolar diizenleyen kadinlarm en
etkin faaliyetlerinden biri de Anadolu’daki kadin o6rgilitlenmesine 6nem vermeleriydi.
Bu amagla merkezi Sivas’ta olmak iizere “Anadolu Kadinlar1 Miidafaa-i Vatan
Cemiyeti” kurulmustur. Bu durum kararlilik ve azimle vatan savunmasi yolundaki
fikirlerini paylasan kadinlarin glicli duruslarina iliskin 6nemli bir gostergedir
(Yaraman, 2001: 118). Yine Halide Edip Adivar gibi kadin yazarlar hem cephede 6n
sathalarda yer alarak hem de bagimsizligi, 6zgiirliigii benimseyen yazilartyla Kurtulusg
Miicadelesini desteklemislerdir.

Diisman isgalinden temizlenen vatan topraklarini ¢agdas yasam standartlarina
eristirmek, laik ve Ozgiir bir cercevede yasam siirdiirmek adma yeni bir devlet
yapilanmasina gidilmis ve modern Tiirkiye Cumhuriyeti’nin insasina baslanilmistir.
Atatlirk, benimsedigi ilke ve gerceklestirdigi inkilaplariyla Tirk kadinimmin hak ve
Ozgiirliiklerini 6nemsemis, kadin- erkek esitligini her firsatta vurgulamistir.

Caporal’a gore (1982: 185), somut eylemleri sdzlerin ve kuramlarin 6niine koyan,
bir kuramcidan ziyade pragmatist olan Atatlirk, Tiirk kadimina duydugu saygiyi
gostermek, sozlerinin hiikiimliligiinii gecerli kilmak i¢in yeni bir medeni kanun
cikarmigtir. 1926 yilinda kabul edilen bu kanunda, kadmin hukuksal haklara sahip
olmasi saglanmistir. Erkegin ¢ok kadinla evliligi onlenmis, tek kadinla ve resmi bir
nikahla evlilik gegerli olmustur. Kadina, kocasindan ayrilma hakki taninmis evlilik
miiessesesinin temelleri karsilikli rizaya dayandirilmistir. Taniklikta cinsiyet farkinin
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Ontline gecilerek, miras hakkinda kadin ve erkek esit konuma getirilmistir (Dogramaci,
1989: 91).

Bat1 diinyasinda kadin haklar1 miicadeleleri bu iilkelerin siyasal hayatlarini
bi¢imlendiren smif c¢atismalar1 ile i¢ ige gelismistir. Tiirkiye’de ise kadin haklar
miicadelelerinin, bat1 anlaminda sinif miicadeleleriyle biitiinlesebilmesi i¢in 1960’larin
sonlarina dek beklemek gerekecektir (Tekeli, 1982: 375). 1960’larda diinyada yasanan
baskici tutumlara kars1 6grencilerin, gevrecilerin, siyahlarin ve escinsellerin bir direnis
ortami yaratmalariyla birlikte kadinlar da seslerini duyurmaya baslamislardir. Simone
de Beauvoir’in ‘kadin dogulmaz kadin olunur’ goriisiinden hareketle benliklerini ve
varoluslarini 6ziimsemislerdir.

1970’ler ve 1980’ler Tiirk toplum yapisinda onemli degisimlerin yasandigi
yillardir. Batida yasanan direnis hareketleri, Tiirk toplumunun yapisinda g¢esitli
unsurlarin etkisiyle meydana gelen sosyal, siyasal ve ekonomik degisimler kadin
hareketlerine farkli bir biling kazandirmistir. Muhalif bir sivil hareket olarak 1980’11
yillarda iilkenin pek ¢ok sehrinde kadinlarin soyutlagtirildigi, gérmezden gelindigi
ataerkil diizene kars1 yliriiyiisler gerceklestirilmistir.

Tekeli’ye gore (1995: 33-35) ilk feminist biling yiikseltme gruplarinin olustugu
1982 yilina bakildiginda, feminist hareket 1980 askeri darbesine karsi olusan
demokratik muhalefetin  Oncli  hareketi konumundadir. Dolayisiyla toplumun
demokratiklesme arayisinda temel bir islev gordiigii savunulabilir. Siyasi partilerden
bagimsiz olan, yasam icerisinde kadinin konumuyla ilgili sorunu olan tiim kadinlara
acik olan bu feminist hareket merkeziyet¢i ve katilimci tarziyla en demokrat
hareketlerden biridir.

1960’larda Batil1 kadinlarin kullandig1 ‘6zel olan politiktir’ slogani, Tiirkiye’ye
ancak 1980’lerde gelebilmistir. Kamusal ve 6zel alan arasindaki belirgin ayrimlagsmanin
sorgulandig1l, kadinlarin toplumsal cinsiyete iliskin varolus problemlerini tartistigi bu
donem, gilinlimiizde kadin hareketinin elde ettigi bir¢ok kazanimm kaynagi
konumundadir. Kadinlar kurtuluslart i¢in farkliliklarina ragmen hep birlikte hareket
etmeyi ve bir arada biitiin olmay1 6grenmislerdir (Timisi ve Gevrek, 2002: 14-37).

2000’11 yillar ve giintimiiz Tiirkiye’sinde ise toplumsal cinsiyet esitsizligi 6zellikle
egitim, caligma yasami, siddet ve siyasal katilim gibi alanlarda kendini gostermektedir.
2002 yilinda BM Insani Gelisme Raporu’nun verilerine gore Tiirkiye nin toplumsal
cinsiyetle baglantili gelisme acisindan 177 {ilke arasinda 88. sirada bulunmasi var olan
durumu destekler niteliktedir. Bolgeler arasi duruma bakildiginda ise Tiirkiye adina
daha hazin bir tablo ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumda yapilmasi gereken ise tek tek
olgular1 diizeltmek degil, biitiinciil bir yaklasimla kadinlar i¢in dezavantaj yaratan
sistemleri ve yapilar1 degistirmek gerektigini unutmamaktir (Berktay, 2004: 24).

Gorildigi tlizere, ataerkil diizen icerisinde gerek dislanan gerek kiiclimsenen
kadinin varligini kanitlama ve daha fazla goriiniir kilmaya c¢alisma siireci getrefilli bir
dizi miicadelenin ardindan giliniimiizdeki konumuna ulagabilmistir. Kadinlara, cinsiyet
esitligi miicadelesinde zorluklar yaratan ise sadece ataerkil ideoloji diizeni degil, bu
diizeni benimseyen ve gliclii bir ideolojik aygit olarak Kkitlelere ileten medyadir.
Gergekligi liretme ve yeniden yorumlama giiclinii elinde bulunduran medyada kadinin
temsili iki boyutlu, ylizeysel perspektiftedir. Kimi zaman iyi bir es ve fedakar anne
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profiliyle kimi zaman ise giizelligini ve ¢ekiciligini kullanarak cinsel bir obje olarak
temsil edilen kadin kimlikleri adeta tiiketim kiiltiiriiniin bir nesnesi konumundadir.

Medyada kadin kimliginin temsili

Giliniimiizde kaynagini dogrudan ya da dolayli bigimde toplumdan alan ve dongiisel
olarak mesajin1 yine topluma ileten medya, kitlelerin diislincelerini yonlendiren,
gercekleri belli perspektiflerle kimi zaman insa eden kimi zaman ise yapi1 bozumuna
ugratan yaklasimiyla ve kimliklerin temsilindeki glindem belirleyici yoniiyle ideolojik
bir aygit olarak islev gormektedir.

Giiciinlin farkinda olan medyanin biinyesinde pek ¢ok kimligi temsil edebilecek
bir yapisinin bulunmasi beraberinde medyada temsil konusunda pek ¢ok calismayr da
getirmigtir. Ozellikle Stuart Hall tarafindan yazilan The Work of Representation
(Temsilin Isleyisi) ve Representation and the Media (Medya ve Temsil) bashikli
makaleler goriintiiniin politigi, gorsel temsil ve gercekligin garpitilmasi olarak temsil ve
medya hakkinda 6nemli tespitler sunmaktadir.

Hall’a gore iletisimin daima gii¢le bir baglantisinin oldugu diisiiniilebilir. Bu gii¢
ise gorilintli ve bilgi ile ilgilidir. Bu sebeple goriintiiniin sorgulanmasina ihtiya¢ vardir.
Gortintiiler tarafindan doygunluga ulasan toplum goriintiiniin ardinda ve ig¢inde olup
biteni derinlemesine incelemek zorundadir. Temsil olgusunun anlasilmasi i¢in bu
gereklidir. Ciinkii temsili algilamak goriiniirliikten ¢cok daha zordur. Hall (1997: 15-16),
bu goriistinii su sekilde siirdiirmektedir:

Temsil kavramu kiiltiir, dil ve anlamla iligkilidir. Anlamli bir seyler sdylemek ya da diinyay1

diger insanlara anlamli kilmak i¢in dili kullanan bir baglantidir. Temsil, bir kiiltiiriin Gyeleri

arasinda {iretilen ve degistirilen anlam siirecinin 6énemli bir parcasidir. Seyleri temsil eden

dilin, gostergelerin ve isaretlerin kullanimini igerir. Bir seyi betimleyerek ya da tasvir

ederek zihinde ve duyularda o seye iliskin bir resim olusturmadir. Ikinci olarak ise
simgelestirerek ya da yerine gegerek anlam iiretme ¢abasinda bulunulmasidir.

Hall’un vurguladig1 “bir seyi tasvir ederek zihinde bir resim olusturma” tanimina,
medyada kimliklerin temsili iizerinden diisliniildiiglinde ¢arpic1 sonuglar ortaya
cikmaktadir. Medya, toplumda var olani tasvir ederek bir taslak olusturmakta ve bu
taslagin kitleler tarafindan resme doniistliriilmesine imkan tanimaktadir. Parcalarin bir
araya gelmesiyle olusan bu resimde alici konumundaki kitleler medya tarafindan
olumlanan mesajlarla tasviri tamamladiklar1 diigiincesine kapilsalar da, kontrol her
zaman icin medyanin elindedir. Laughey (2010: 84), medyanin sundugu gergeklik
temsillerinin reel diinyaya iligkin kisisel deneyimlerimizi ve yorumlamalarimizi
belirledigini diistinmektedir. Ona gore, temsil yorumladigimiz gergekligin bir pargasidir.
Bu baglamda da, temsilin gercegi sadece temsil etmedigini, ger¢ekligin anlamina da
katkida bulundugunu ifade etmektedir.

Bergson yirminci yiizyilin baglarinda ileri siirdiigii tezlerle evrendeki temel
hareketin ve her seyin imaj oldugunu ve bunun gercek yasamla iligkili bir kavram
oldugundan s6z etmektedir. Bergson’un ozellikle sinema hakkindaki diisiinceleri
sinemanin alt formu olan televizyon oOzelinde de degerlendirilebilir. Bergson’dan
aktaran Deleuze’lin belirttigi lizere;

Sinema gergekten de birbirini tamamlayan iki veriyle isliyor: imaj denen enstantane
kesitler; sahsiyetsiz, tekbigimli, soyut, goriinmez veya fark edilmez, aygitin ‘iginde’ ve
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‘aracihigryla’ imajlarin akip gegirildigi bir hareket ya da zaman. Demek ki sinema bize
sahte bir hareket veriyor; hatta sahte hareketin tipik 6rnegini olusturuyor (...) Sinema
hareketi hareketsiz kesitlerle yeniden kurarken en eski diisiincenin ¢oktandir yaptigindan
(Zenon paradokslart) veya dogal algimizin yaptigindan bagka bir sey yapmiyor. Sinema
bize hareketi ekledigi bir imaj vermez, dolaysizca bir hareket-imaj verir (2004: 12).

Televizyondaki gorsel imajlarin ‘temsil’ konusu da tipki Bergson’un vurguladigi
tizere anlik gorlintiiler iizerine kuruludur. Bu anlik goriintiiler sadece bir kopyadan
ibaret degildirler, kendi gergeklikleri olan, ger¢ek yasamla baglantilar1 olan unsurlardir.
Dolayisiyla temsil kavrami iizerine disiiniildiiglinde, zihinde sabit bir resim
olusmamakta ayn1 zamanda bir seyin yansimasi akla gelmektedir. Bu noktada
televizyon imajlarmin ve temsilinin hareket ve zaman bloklarindan olustugu
sOylenebilmektedir.

Kimlik kavrami ise ¢ogu zaman bir seye ya da bir yere “ait olma” olgusuyla da
Ozdeslestirilmektedir. “Ait olma” duygusunu kitlelere kim olduklar1 ya da olmadiklar1
tizerinden dogrudan bir etkiyle benimseten ise medyanin mesajlaridir. Medya ¢esitli
yollarla kimligi insa ederken insanlar belirli bir toplumsal cinsiyete, irka, dile, dine ya
da toplumsal sinifa ait olmak i¢in ne gerektigini anlamaktadir (Brooks ve Hebert, 2006:
297). Bu durum bir yoniiyle toplumsallagma siirecinin bir parcasi olarak da goriilebilir.
Toplumsallagsma siirecinde, birey, toplumun kendisinden beklentilerini 6grenirken, ayni
zamanda kendi kimligini edinmekte ve kisisel kimlik ozellikleri toplumun
beklentilerinin etkisiyle sekillenmektedir (Varol, 2014: 305).

Medyada temsil edilen kimlik ve imgelerin toplumun dogrudan kendisine ait
oldugunu soylemek ¢ok dogru bir yaklagim degildir. Ancak ne var ki bu kimlik ve imge
yayincilarin, program yapimcilarinin ya da televizyon calisanlarinin i¢inde yasadiklari
topluma iliskin kuruntularindan veya ideolojik yonelimlerinden dogan asilsiz imgeler de
degildir (Celenk, 2005: 10). Toplumdan beslenen medya var olan gergekleri, kendi
ideolojileri dogrultusunda sunarak, kimlikleri betimler. Bunun sonucunda da medyayi
pasif olarak alimlayan kitlelerin tutum ve davranislarinda hakim ideolojinin istedigi
yonde sekillenme goriiliir.

Medyanin biiyiik bir ekonomik giice sahip olmasi, temel enformasyon ve eglence
kaynag1 olmasi, diinya goriisiimiizii etkileyebilecek birgok iletiyi insa etme giiclinii
elinde bulundurmasi sebebiyle medyada gosterilen kimliklerin yani sira temsil
edilmeyenlerin de 6nemi vardir (Burton, 1995: 18-134).

Temsili konusunda sorunlar bulunan kimlikler arasinda, niifusun yarisini
olusturmasi nedeniyle kadin en 6nde gelmektedir. Medyada, kadinin 6zel alanda oldugu
kadar kamusal alanda da goriinilir olmas1 istenmemektedir. Medyada kadin kitlelere
ulasmanin kimi zaman tiiketim araci ve nesnesi konumundadir. Nasil ki toplumda eril
ideolojide pasiflestiriliyor, gérmezden geliniyorsa, medyanin yarattig1 gergeklikle de
otekilestirilmekte ve kimliksizlestirilmektedir.

Son 30 yildir yapilan feminist medya ¢alismalar1 da bu duruma odaklanmaktadir.
Gaye Tuchman, Arlene Kaplan Daniels ve James Benet tarafindan yazilan Hearth and
Home (Yuva-1978) adli makale teorik ve gozlemsel yapisiyla medyada kadinin
temsilinin sorunlu durumunu ele alan ilk ¢alismalar arasindadir. Bu makale, kadinin
sadece medyadaki rutin eksikligini ya da sembolik yok olusunu irdelemez, ayrica kadin
stereotiplerinin nasil olustugu iizerine de goriisler sunar (Byerly ve Ross, 2006: 2).
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1970’ler boyunca kadmin popiiler medyadaki tasviri lizerine pek c¢ok g¢alisma
yapilmis ve carpici bigimde aymi sonuglara varilmistir. Calismalarda erkeklerin otorite
figlirlinde sunuldugu goriiliirken, kadinin tabii kilinan ve ikincillestirilen rollerde
Ozellikle ev veya aileye ait olan 6ziimsenmis toplumsal cinsiyet rolleriyle temsil edildigi
ortaya ¢cikmistir (Watkins ve Emerson, 2000: 152).

Bu doénemde dikkat ¢eken 6nemli ¢alismalardan biri de Laura Mulvey’in Visual
Pleasure and Narrative Cinema (Gorsel Haz ve Anlati Sinemasy) adli yazisidir.
Feminist sinema teorisinin temelinin atilmasimi eril bakis {izerinden psikanalitik
¢oziimleme ile degerlendiren yazar, filmlerde sunulan kadin imgeleri {izerinden bakan
kisinin gorsel hazza ulastig1 diisiincesini ileri siirmiistiir. Mulvey’in bu savini sadece
sinema lizerinden degil, tiim kitle iletisim araglar1 {izerinden okumak miimkiindiir.
Nitekim medya sektoriiniin erkek egemen bir yapidan olusmasi bu miimkiinligii
desteklemektedir. Kadin bakis agisinin medyadan diglanmast ve eril iktidar iligkileri ile
zihniyet yapilarinin popiiler kiiltiir alanina hakim olmasi kadin bedeninin nesnelestirilip
somiiriilmesini getirmistir (Celenk, 2010: 230).

Kadinlar birtakim zorluklarla medyanin iiretim siirecine dahil olmuglardir. 1960’11
ve 1970’1 yillara kadar da gergek anlamda bir gelismeden soz edilemez. Glinlimiizde
ise hala kadinlar haber odalarinda erkeklerle ayn1 avantajlara sahip olmak i¢in miicadele
etmektedir. Kadin muhabirler, saglik ve eglence gibi daha yumusak haberlerle
Ozdeslestirilirken, erkek meslektaslar1 politika ve uluslararasi alanda énemli haberlerin
icinde yer almiglardir. Kadinlar tarafindan yazilan haberlerde ise net sekilde kadin
kaynaklar 6n plandadir. Erkek muhabirler ise bu durumun tersine, %86.’lik bir oranda
dis politika haberlerini yazmis ve kaynak olarak erkekleri géz ardi etmemistir (Liebler
ve Smith’den aktaran Irvin, 2013: 39).

1990’11 yillarda medyada kadina iliskin daha kapsamli c¢alismalar yapilmaya
baslanmistir. Kiiresel Medya Izleme Projesi (The Global Media Monitoring Project-
GMMP) de haber medyasi araciligiyla ve cinsiyet esitligi i¢in savunuculuk girigimiyle
diinyanin en uzun dénemli arastirmalarindan birini olusturmaktadir. GMMP 1995°deki
baslangicindan beri, her bes yilda bir haber medyasindaki icerikte cinsiyete iligkin
degisiklikleri saptamakta ve belgelemektedir. 2015 yilinda yapilan arastirma ile de son
20 yildir medyanin toplumsal cinsiyet esitligine iligkin goriisliniin ne dereceye kadar
oldugunu degerlendirmek i¢in bir firsat vermekte ve kalict olan ya da yeni ortaya ¢ikan
zorluklar1 belirlemektedir. Arastirmanin sonuglart 114 {lkedeki goniillii ekipler
tarafindan toplanan verilere dayanmaktadir. 2.030 ayr1 medya evi tarafindan tweetlenen,
basilan ve yaymlanan 22.136 yazi, 26.010 gazeteci tarafindan yazilan ve sunulan ve
45.402 insanla goriismeyi iceren yazilar dikkate alinmistir. Bulgular, medyada cinsiyet
esitligine yonelik ilerleme oraninin son bes yilda neredeyse durma noktasina geldigini

gostermektedir (http://whomakesthenews.org/gmmp/gmmp-reports/gmmp-2015-reports,

2017).

GMMP’nin diinyanin farkli yerlerinde yasayan kadinlarin medyadaki konumlarimi
ve bu konuda farkindalik yaratmayi arastirma fikri ilk olarak 1994 yilinda Bangkok da
diizenlenen Women Empowering and Communication (Kadinlar: Giiclendirici Iletisim)
konferansinda atilmistir. ilk dénemlerde yapilan arastirmalar MediaWatch tarafindan
desteklenmis, daha sonra Who Makes the News?(Kim Haber Yapar) sitesi arastirmanin
raporlarinin sunuldugu bir konuma biirlinmiistiir (Ross ve Carter, 2011: 1151).
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Asagidaki tablolar 1995-2015 yillar1 arasindaki durumun bir 6zeti niteligindedir.
Ozellikle yil dagilimmna gore haberde sunulan cinsiyet oranini gdstermesi ve haber
basliklariyla hangi cinsiyetin hangi konularda daha az ya da daha fazla temsil edilisini
gostermektedir.

Tablo 1. Kiiresel medya izleme projesi verileri

Haberdeki 1995 2000 2005 2010 2015 Degisim

kisiler % (A)
KWw E% KW E% K% E% K% E% K% E% K%

Gazete, 17 83 18 82 21 79 24 76 24 76 17

televizyon,

radyo

Gazete 16 84 17 83 21 79 24 76 26 74 110

Televizyon 21 79 22 78 22 78 24 76 24 76 13

Radyo 15 8 13 87 17 83 22 78 21 79 16

Haber web - - - - - - 26 74 -

siteleri

Medya

tweetleri

Haber web - - - - - - 23 77 25 75 -

siteleri (pilot) | (pilot)

Haber - - - - - - - - 28 72 -

medyasi

tweetleri

Kaynak: Who Makes The News? Global Media Monitoring Project 2015
A: Son 20 yilin ortalamast.

Yukaridaki tabloda goriildiigi iizere, kadmlar tipki 2010 yilinda oldugu gibi
gazetede, televizyonda ve radyo haberinde okunan, izlenen ya da duyulan olarak sadece
%24’liik bir oranda yer almaktadir. 1995 yilina gore ise degisimi 7 oraninda bir artis
gostermis, ancak bu durum 2014-2015 arasinda verilerin sabit kalmasiyla sekteye
ugramistir. Gazete haberlerinde kadin 1995 yilinda %16 oraninda yer alirken, 2015
yilinda %26’ya yiikselmis ve 10 oraninda bir artisla en fazla degisimin oldugu medya
aract konumuna gelmistir. En az degisim ise 3 oranindaki artisla televizyonda izlenir.

Tablo 2. Kiiresel medya izleme projesi konu dagilimi

Haber bashklar 1995 2000 2005 2010 2015 Degisim

% (A)
Gazete, televizyon, K% E% K% E% K% E% K% E% K% E% K%
radyo

Bilim&saglik 27 73 21 79 22 78 32 68 35 65 18
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Sosyal&yasal 19 81 21 79 28 72 30 70 28 72 19
Sugé&siddet 21 79 18 82 22 78 24 76 28 72 17

Magazin&sanat&spor 24 76 23 77 28 72 26 74 23 77 |1
Ekonomi 100 9 18 82 20 8 20 80 21 79 111

Politika&hiikiimet 7 93 12 88 14 8 19 81 16 84 19

Kaynak: Who Makes The News? Global Media Monitoring Project 2015
A: Son 20 yilin ortalamast.

Haber konu dagiliminin 2015 yili verileri incelendiginde, kadinlarin politikaya
iliskin haberlerde %16 oraninda, saglik ve bilim haberlerinde ise %35°lik oranda yer
aldig1 goriilmektedir. Cinsiyet ayriminin en az oldugu haber bashigi saglik ve bilimdir.
Ancak saglik ve bilim haberleri, genel haber alaninda ¢ok az yer kaplamakta ve 6nemli
olmayan haber basliklar1 arasinda degerlendirilmektedir. Degisimin en fazla yasandigi
haber bagligi ekonomi olurken, magazin-sanat-spor haberleri en az degisim yasayan
konular olmustur.

Bu aragtirmalarin yani sira feminist medya yaklagimlarinin tanimlart da yapilmaya
baslanmigtir. Leslie Steeves, Feminist Theories and Media Studies (Feminist Teori ve
Medya Caligsmalari) yazisinda kadini konu alan ¢aligsmalar sonucunda feminist medyada
radikal, liberal, Marksist ve sosyalist olmak {izere belli bagli dort yaklasimin tanimini
yapmaktadir. Steeves’in ifadesi ile (1987: 95-235);

Radikal feminist yaklasim, kadinlarin kendi iletisim ortamini yaratmalar
yolunda alternatif araglar 6nerir; kadin videosu, kadin televizyonu, kadin filmleri gibi.

Liberal feminist yaklasim, var olan sistem iginde belirli degisiklikler Onerilir.
Kiigiik sikliklardir bunlar. Renkli kadin dergilerinde karsimiza ¢iktigi gibi orgazm
yollarmi cesitlendirerek Ozgiir sekse, annemizin margarinini kullanmayarak 06zgiir
mutfaga erisir ve 6zgiirlesebiliriz.

Marksist feminist yaklasim, kapitalist iiretim silirecinin toptan degisimini
ongordiigli icin kadinin izleyici, konu ve yaratict olarak imgesellik ve gerceklik
boyutlarindaki toptan degisimi s6z konusudur.

Sosyalist feminist yaklasimda ise toplumdaki cinsiyet, sinif ve irk ayrimcilig
yapan baskict kurumlarin ortadan kaldirilmasi 6nerilir.

Kadmin medyada temsili s6z konusu oldugunda yazili, isitsel ve isitsel-gorsel tiim
araglar ve bu araglardaki her yazi, s6z ve goriintii onem tagimaktadir. Ancak televizyon,
okuma- yazmay1 gerektirmeyen, ama buna karsin genis kitlelere ulagma yetisine sahip
olmasi acisindan ayrica daha fazla ilgiyi ve incelenmeyi hak eden bir aragtir. Bu yaygin
etkileme giicii nedeniyle de {izerinde en fazla tartisilan kitle iletisim aracidir. Okuma
yazmay1 gerektirmemesi kadar, televizyonu cazip ve inanilir kilan goriintliniin gergegi
yansittigina dair olan inangtir. Insanlar gordiiklerine inanirlar. Giiniimiizde belli
cevrelerde goriintlinlin de aldatmaca olabilecegi ve gercegi aynen yansitmayabilecegi
tartisilsa da halen ¢ok genis kitleler gordiiklerine inanmaktadirlar.
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Televizyon ana haber biiltenlerinde ideolojinin isleyisi ve kadin

Televizyon sosyal davramislarimizi sekillendiren, kiiltiiriimiizii yeniden tanimlayan ve
olusturan yapisiyla medyanin en énemli giiclerinden biridir. Ayn1 zamanda televizyon
ideolojilerin islev gormesini formatlar yoluyla destekleyen bir aractir. Format ise gesitli
olay orgiilerinin, Oykiilerin ve haberlerin yerlestirilebilmesine olanak saglayan sabit bir
yap1 olarak is gdrmektedir. Icinde barindirdig1 bu unsurlarla televizyonun maddi pratigi
kiiltiirel bakimdan umulan bigimlerin ve tiirlerin anlamlarinin yitirilmesine Yyol
acmaktadir (Sholle, 1999: 289). Bu bakimdan egemen giiclerin kendi ideolojilerini
iletmek tizere en fazla kullandiklar1 formatlardan biri de igsellestirilen igerik ve
sOylemlerle 6n plana ¢ikan televizyon haberleridir.

Haber, gilinlimiizde "ger¢ek" olmasi ve insanlarin "haber alma" gereksinimleri
nedeniyle diinyanin en ¢ok izlenen program formatlariin basinda gelir. Ancak,
televizyon haberlerinin, her seyden dnce toplumun basat kiiltiirel sayiltilarindan ¢ogunu
tastyan Uretilmis iletiler, kiltiirel yapintilar oldugunu belirten GUMG, (1995)
“haberlerin se¢imi, habercileri, kamera acilari ve kimlere ekran verileceginden
sorulacak sorulara kadar oldukga yiiksek derecede dolayimlanmis bir {iriin ile karsi
karsiya olundugunu” vurgulamaktadir.

Haber, diger kurgusal tiirlerden farkli olarak, gercek hayattan bir kesit tasiyan, ya
da en azindan bunu iddia eden bir program olmasi ve bu 6zelligi nedeniyle daha fazla
inanilir olmas1 nedeniyle farklidir ve 6nemlidir. Kald1 ki haber, secilen baz1 gercek
olaylarin yeniden kurgulanarak sunulmasi nedeniyle sadece mesaj aktarma degil,
anlamlarin yaraticisidir da. Bu anlam yaratma siirecinde de dogal olarak ideolojik
faktorler devreye girmektedir.

Gergekligin birer masal kurgusu ve anlatist ile harmanlanarak izleyicilere
ulagtirllmast ve gergekligin kendisinin de birer masala dontstiiriilerek aslindan
uzaklasilmas1 sonucunda izleyiciler bu ideolojik faktorlerle anlamlandirma siirecine
girdiklerinin farkinda degildirler. Haberlerde farkli diinyalarla farkli gergeklikler
yaratilmasiyla toplumsal olana ait olan gerceklik carpitilmaktadir (Poyraz, 2002: 8).

Althusser, ideolojiyi bir insanin ya da toplumun zihninde egemen olan diisiinceler
ve tasarimlar sistemi olarak tanimlamaktadir. Ideolojinin zihinlerde gerceklestirilmesi
icin ise devletin ideolojik aygitlart kullandigindan bahsetmekte ve dinsel, 6grenimsel,
aile, hukuki, siyasal, sendikal, kiiltiirel ve haberlesme aygitlarinin isleyisini
aktarmaktadir. Basin, radyo ve televizyon haberleri ideolojik aygitinin igerisinde yer
almaktadir. Ona gore, ideoloji kisinin kendini 6zne hissetmesini saglamaktadir. Bunu
ise seslenme yoluyla gergeklestirmektedir. Diger bir deyisle, “ideoloji, bireylere 6zne
diye seslenir” (Althusser, 2006). Kitleler kendilerini haberlesme aygitlar1 araciligiyla
‘6zne’ konumunda varsayarken, bu araglar cogu zaman diisiinmenin ve sorgulamanin
Oniine gecerek bireyleri birer ‘nesne’ olarak gormektedir.

“Ideolojinin islendigi temel ortam dil ve biling pratigidir, ¢iinkii anlam dil yoluyla
verilir.” Hall’un kuraminda televizyon haberleri izleyiciye basit ve saf bir sekilde olan
biteni anlatmamaktadir. Medya i¢in olay bir hammadde islevi gérmekte ve neyin haber
deger tasidigina karar veren mekanizmalar, ideolojik ve mesleki kodlar bulunmaktadir.
Medya iletilerini bu kodlar i¢ine eklemleyerek dilsel, gorsel ve retorik diizeyde simgesel
bir diinya yaratmaktadir (Hall, 1999: 208-216).
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Gergekligin toplumsal insasindaki kurucu bir siire¢ olarak tasarlanarak anlamin ve
simgelerin karsilikli etkilesimi icinde konumlandirilan ideoloji, bu etkilesim silirecinde
ayn1 zamanda belirli anlamlarin dolaylama yaptig1 bir siirectir de. Dolayimlama ise dil
icinde gerceklesmektedir. ideolojiyi degerlendirmenin en temel yolu, onu dil, anlam ve
sOylemle iligkili olarak degerlendirmektir (Dursun, 2001: 264).

Bu degerlendirmeler perspektifinde televizyon haberlerinde kadinin temsili
irdelendiginde kadmin kamusal alanda var olmasina karsin haberlerin erkek bakig
acisiyla olusturulan biiltenler oldugu goriilmektedir. Bu durumun en temel sebebi ise
ataerkil diizenin islevini devam ettirmesinden kaynaklanmaktadir. Boylelikle haberin
genel soyleminin de bu diizene dayandigi net sekilde gozlemlenecektir (Kars, 2004:
554).

En basta haberin se¢iminde 'kadin' konusu dikkate alinmamakta, ve daha sonra da
sayilar1 az da olsa, statiiko ve statiikonun kurumlart icinde yer alan kadina degil,
erkeklere soz hakk: verilmektedir. Hatta cok ilgingtir ki, asagida incelenen haberlerde
de goriilecegi gibi, kadinlara dair bir haberde bile erkekler daha fazla konusmakta ve
goriinmektedir. Kadin ise daha 6nce de belirtti§imiz, '6zel alan' i¢cindeki kutsal 'anne ve
es' ya da gesitli arzu ve diirtiileri uyandiran 'cinsel obje' olarak temsil edilmektedir. Bu
calismaya konu olan ana haber biiltenlerinin ¢éziimlemesinde bu durum agik ve net bir
sekilde goriilmektedir.

Arastirmanin amaci

Farkli yontemler kullanarak bir toplumun "kadin"a nasil baktigini incelemek ve
O0grenmek miimkiindiir. Ancak, yiizyillar 6ncesinden bugiine kalabilen bazi arkaik
kalintilarin o yillardaki toplumun yagami hakkinda bize fikir verdigi gibi, iilkelerin
medyasinda yer alan yazili ve gorsel veriler, bize o toplum hakkinda 6nemli ipuglarma
gotiiriir. O bakimdan, incelenmek istenen konu ne olursa olsun o iilkenin medyasini
mercek altina almak demek, bir anlamda toplumun egemen ideolojinin ve bunun
uzantisinda da toplumun toplumsal cinsiyet algisinin fotografin1 ¢ekmek anlamini da
tasimaktadir. Yani bir baska deyisle, burada Tiirk televizyonlarindaki ana haber
biiltenlerinde kadmin ne sekilde (hangi kimliklerde) temsil olanagini buldugunun
anlatim1 bir anlamda Tiirkiye'de kadina bakis konusunda 6nemli ipuglar1 verecektir. Bu
aragtirmada 2001 ve 2016 yillarinda, 15 yil arayla ii¢ TV kanalinda hafta i¢i ve hafta
sonu olmak tlizere 6’sardan, toplam 12 haber biilteni analiz edilmistir. 2001°de yapilan
analizde kadiin ana haber biiltenlerinde nasil yer aldigi, hangi kimlikleri ile goriindtigii
ve hangi kimlikleriyle ne kadar gériinmedigi incelenmistir. Ayni ¢alisma 15 yil arayla
yeniden yapilmistir. Amag, 15 yil aradan sonra kadmin ana haber biiltenlerindeki
varligiin ve bu goriiniirlik ve goriinmezlik oranlariin nasil ve hangi yonde degistigini
anlamaya ¢aligmaktir.

Arastirmanin onemi

Kadinin medyada yer alma oran1 ve bigimi, yerlesik kaliplarin ve kiiltiirel degerlerin o
iilkedeki olusumunun yani sira, kismen de olsa, kadinin kamusal alanda hangi oranda ve
kimliklerde, nasil ve hangi oranlarda var olduguna bagli olarak degisir. Ve medya-
kadin iligkisi iyi analiz edildigi takdirde degisim i¢in basarili olabilecek stratejiler
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cizilebilir. Bu nedenle kadinin medyada ne kadar ve nasil var oldugunun saptanmasi,
onemli olmanin 6tesinde sadece kadinlar i¢in degil, uygarligr hedefleyen toplumlar igin
de gereklidir.

Giliniimiizde kamusal alanda var olan ve basarili da olan kadinlar medyada bu
kimlikleriyle temsil edilmemektedir. Bu sebeple arastirma kadinin medyada nasil
goriindigii kadar nasil goriinmedigi meselesinin de altin1 ¢izmesi agisindan farkli bir
bakis agis1 sunmaktadir.

Arastirmanin sinirlhiliklar

Arastirmada, Tiirkiye'de ulusal ¢apta yaymn yapan li¢ televizyon kanalinin ana haber
biiltenleri incelenmektedir. 2001 yilinda 4 Miizik, 3 Haber, 1 Egitim, 17 normal olmak
tizere 25 adet televizyon kanali bulunmaktadir. 2016 yilinda ise bu sayida biiyiik artig
gozlenmektedir. Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun, 14 Aralik 2015 yilinda yayinladig,
Radyo ve Televizyon Kurum Istatistikleri 2014 yilindaki raporuna goére Tiirkiye’de
televizyon programciligi ve yaymn faaliyetlerinin sayis1 413’¢ yiikselmistir (TUIK,
2015).

Aragtirma rastlantisal olarak secilen bir tarihte {i¢ kanal iizerinden yapilan analizle
gerceklestirilmektedir. TRT'nin kamu yayincilig1 yapan bir kanal olmasi, ATV ve Show
TV'nin ise tecimsel yayin kuruluslari olmalarina ragmen, habercilik anlayislarinin
birbirinden ¢ok farkli olmasi bu kanallarin segilmesinin en temel sebepleridir. ATV,
habere kismen daha ciddi, Show TV ise, olduk¢a magazinel ve sansasyonel
yaklagmaktadir. Bir bagka deyisle, tecimsel televizyonculuk sistemi i¢inde yer alan iki
kanalin c¢ok farkli habercilik anlayisina sahip olmalari, Tiirkiye’deki televizyon
haberleri yelpazesinin geneli hakkinda da bilgi verebilme potansiyelini icermektedir.

Arastirmanin yontemi

2001 yilinda yapilan analizde ii¢ kanalin ana haber biiltenleri cumartesi ve ¢arsamba
olmak iizere haftanin iki glinii incelenmistir. 2016 yilindaki ¢alismada bu sisteme
uyularak her ii¢ kanalin ana haber biiltenleri haftanin aynm giinleri izlenerek kayit altina
alinmis ve incelenmistir. Arastirmada bu sistemin uygulanmasinin sebebi, hafta sonu
kamusal haberlerin fazla olmayip farkli haberlerin olabilecegi diislincesi ve bu farklilik
icinde kadinin nasil yer aldigim1 6grenmektir. Carsamba giinii ise haftanin tam ortasi
olmast nedeniyle resmi ve kamu haberlerinin yogun olabilecegi diislincesi soz
konusudur. Bu yiizden her iki ¢alisma i¢in ii¢ kanal ve iki giin olmak iizere toplam on
iki haber biilteni igerik analizi yontemiyle incelenmistir.

Yontem olarak icerik analizinin tercih edilmesinin sebebi, igerik analizinin
kaliplari, temalari, Onyargilar1 ve anlamlari tespitinde sagladigi yorumlama imkanidir
(Berg ve Latin, 2008). Icerikte gizlenmis, ilk bakista goriilmeyen bircok farkli yapinin
anlagilmasini amaglayan igerik analizi (Kurtulus, 2010: 50), metnin igerisindeki mesajin
belli 6zelliklerinin objektif ve sistematik bir sekilde taninmasina yonelik ¢ikarimlarin
yapildigi, sosyal bilimler alaninda oldukc¢a yogun sekilde kullanilan bilimsel bir
arastirma teknigidir (Biiytikoztiirk vd., 2013: 240).
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Arastirmanin hipotezleri

Hipotez 1: Ulkenin sosyal, siyasal ekonomik yapisi ile medyanin toplumsal cinsiyet
olusumlarina iliskin temsilleri arasinda bir iligki vardir.

Hipotez 2: Medya egemen ideolojinin goriislerini olumlamakta, onaylamakta ve iletileri
araciligiyla bu ideolojiyi yeniden tiretmektedir.

Hipotez 3: Televizyon haberlerinde kadinlar aktér olmanin 6tesinde bir arag olarak ¢ogu
zaman anne ve es kimlikleriyle temsil edilmektedir.

Arastirmanin bulgulari ve yorumu

Arastirmada 2001 ve 2016 yillarinda analiz edilen tarihlerde toplam 267 haber
yaymlanmistir. Bu toplam haber sayisinin i¢inde kadinlar 2001 yilinda 37, 2016 yilinda
ise 18 haberde anne, es, glizel kadin, meslek sahibi, sarkici, seks objesi gibi
kategorilerle 55 defa yer almistir.

Asagida verilen tablolarda c¢alisma i¢in uygulanan yontem sonucunda ulasilan
bulgular detayl1 sekilde yer almaktadir.

01.09.2001- cumartesi tarihinde ATV, TRT2 ve Show TV'de
Kadin kimliklerinin yer alma siireleri ve toplamlar:

01.09.2001 tarihinde ii¢ kanaldaki ana haber biiltenlerindeki tiim haberlerin siire toplanmi
152.30 dakikadir. Bu toplam siire iginde kadina ayrilan siire ise 39.04 dakikadir ve bu
da %27’lik bir orana tekabiil etmektedir. Uc kanaldaki toplam haber siiresi olan 152.30
dakika iginde kadinlarin temsil oran1 ve bi¢imi soyledir.

Mesleki kimligi ...........c.oooeeiiiiiiiiinnin, %1
Anne ve es kimligi .............ooiii %4
Bedenin 6n planda oldugu diger kimliklerde...%22
Diger haberler .................oooi %73

Tablo 3. 01.09.2001 Cumartesi- haberdeki kadin kimlikleri

Haberdeki kadinin kimligi TRT ATV Show Toplam
Anne - 2.00 3.32 5.32

Es - - - -

Giizel kadin - - 15.17 15.17
Meslek sahibi kadin 0.20 1.45 - 2.05
Sarkici - 1.40 5.35 7.15
Fahise 0.35 2.00 3.15 5.50
Seks objesi - - 3.05 3.05

Toplam 0.55 7.25 30.44 39.04
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Kadinin haber kimliginde dikkat ¢ceken 6nemli ayrint1 giizel kadin olarak yaklagik
15 dakika boyunca haberlerde yer almasidir. Bu haberlerdeki giizel kadin kriterini
belirleyen nitelik ise kilo veren kadinin giizel oldugu algis1 yaratildigi seklindeki
haberlerin detaylarindadir. Sarkici kategorisinde temsil edilen kadinlarin haber siiresi
meslek sahibi kadinlardan ¢ok daha fazladir. Nitekim haber igeriklerinde sarkict olan
kadinlarin yine medya tarafindan bigimlendirilen goriiniislere (uzun boy, ince bel, ince
bacak) uyan kadinlardan olustugu goriilmektedir. Kadinlar anne kategorisinde ise
“anneler onliik icin ezildi” seklindeki basliklarla fedakarliklariin on plana ¢iktigi
haberlerle sunulmaktadir.

19.03.2016 — Cumartesi tarihinde ATV, TRT1 ve Show TV'de
Kadin kimliklerinin yer alma siireleri ve toplamlar:

19.03.2016 tarihinde {i¢ kanaldaki ana haber biiltenlerindeki tiim haberlerin siire toplami1
139 dakikadir. Bu toplam siire i¢inde kadina ayrilan siire ise 11.26 dakikadir. Bu da
%8’lik bir orana tekabiil etmektedir. Ug kanaldaki toplam haber siiresi olan 139 dakika
icinde kadinlarin temsil oran1 ve bigimi sOyledir.

Anne Kimligi......coooeeviniiniincnninnne. %6
Giizel kadin kimligi..........cccveenneeee. %2
Diger haberler...........coccovvenininnnnne. %92

Tablo 4. 19.03.2016 Cumartesi haberdeki kadin kimlikleri

Haberdeki kadinin kimligi TRT ATV Show Toplam
Anne - 1.32 7.23 8.55
Giizel kadin - - 2.71 2.71
Toplam - 1.32 9.94 11.26

2001 yilinda yapilan analizden ¢ok da farkli olmayan bir bicimde kadinlarin daha
cok anne ve es olarak, giizelliklerinin 6n plana ¢ikarildigi haberlerin verildigi
goriilmektedir. Yine ataerkil sdylemin bir izdiisiimii olarak kadinin korunmaya mubhtag,
gligsiiz bir yapisinin oldugu “onu kim koruyacak™ seklindeki haberlerde goze
carpmaktadir.

Kadinin genelde medyada, 6zelde haberlerde temsili s6z konusu oldugunda
kamusal alandaki kadinlarin sayisal olarak varliginin azlhig iizerinde diislinmek
gerekmektedir. Toplam haberler icinde kadinlar ni¢in sadece bedenleriyle yer
almaktadir? Insanlara izlettirilen bu yiizde yirmi oramindaki kadmlar, Tiirkiye’de
yasayan kadimnlarin gercekten ylizde yirmisini mi temsil etmektedir? Temsil
oranlarindan anlasilacagi ilizere medya, toplumsal sorumluluk yaklasimi icinde
davranmayarak kadini iyi ve olumlu gostermemekte, hatta toplumsal yapinin aynisin
bile yansitmamaktadir.
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05.09.2001 — Carsamba tarihinde ATV, TRT2 ve Show TV'de
Kadin kimliklerinin yer alma siireleri ve toplamlari

05.09.2001 tarihinde ii¢ kanaldaki ana haber biiltenlerindeki tiim haberlerin siire
toplami: 173.43 dakikadir. Bu toplam siire icinde kadina iliskin haberlerin siiresi olan
65.33 dakikanin bu toplama orani ise yaklasik %37°dir. 5 Eyliil 2001 tarihi hafta i¢i
olan c¢arsambaya denk gelmektedir. Bu durumda hafta i¢i haber biiltenlerinde daha
fazla erkek olacagi, buna karsin da, cumartesi olmasi nedeniyle kadinin daha ¢ok
bedeniyle ve magazinel bicimde yer alabilecegi varsayimimizin dogru cikmadigi
goriilmektedir. Ciinkii sadece geleneksel olarak kadina dayatilan toplumsal rollerden
“es” kimligi oraninin ylizdeyi arttirdigi anlagilmaktadir.

Uc kanaldaki toplam haber siiresi olan 173.43 dakika icinde kadimlarm temsil
orani ve bi¢imi soyledir.

Mesleki kimligi ...............c.ooenln. % 4

Anne ve es kimligi ...................... % 17
Bedenin 6n planda oldugu kimlikler... % 16
Diger haberler.....................c.. % 63

Tablo 5. 05.09.2001 Carsamba- haberdeki kadin kimlikleri

Haberdeki kadinin kimligi TRT ATV Show Toplam
Anne 1.40 7.15 - 8.55
Es / eski baskan - 1.30 5.50 7.20
Es / tamk - - 4.46 4.46
Es / giizel kadin - - 4.22 4.22
Es - - 4.03 4.03
Giizel kadin - - 6.38 6.38
Meslek sahibi kadin 1.00 5.10 - 6.10
Sarkici - 0.30 7.44 8.14
Fahise / tamk - 4.00 7.00 11.00
Hirsiz /iinli 0.30 1.25 - 1.55
Politikaci 0.40 - - 0.40
Kimliksiz / siradan tamk - 0.30 - 0.30
Toplam 3.50 20.20 40.23 65.33

2001 yilmin Eyliil ayinda en ¢ok konusulan olaylardan biri de isadami Uzeyir
Garih cinayeti ve hakkinda yapilan haberlerdir. ilk tanik daha sonra da cinayet siiphelisi
olarak gozaltina alinan, para karsilig1 erkeklerle birlikte olan Pinar Konugkan haberleri
ise tanik/fahise kategorisinde siire olarak en uzun haber olarak geg¢mistir. Ozellikle
Show TV’nin habere magazinel bir tavirla yaklasimi ve 7 dakika boyunca haberin
detaylarina yer vermesi onemli bir noktadir. Bu haberin s6yleminde kadinin fahise
olarak bulunmas1 magazinel boyutta ele alinmasinda bir arag konumundadir.

Sarkici kategorisinde giizel ve genc kadin haberlerinin yer aldigi goriilmektedir.
Kadinlarin bedenleri iizerinden pazarlama unsurunun 6n planda oldugu haberlerin orani
da yiiksektir. Meslek sahibi kadin kategorisinde ise “Avrupali bayan parlamenterler”
haberinde politikac1 kadinlarin gosterilmesi, “Cinayetteki bicak™ haberi ile de uzman
goriisiinde kadinin varliginin goriiniir kilinmasi dikkat cekmektedir.
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23.03.2016 — carsamba tarihinde ATV, TRT1 ve Show TV’de
Kadin kimliklerinin yer alma siireleri ve toplamlari

23.03.2016 tarihinde ii¢ kanaldaki ana haber biiltenlerindeki tiim haberlerin siire
toplami: 143.34 dakikadir. Bu toplam siire i¢inde kadina iliskin haberlerin siiresi olan
25.20 dakikanin bu toplama orani ise yaklasik %18’dir. 23.03.2016 tarihi hafta igi
carsamba giiniine denk gelmektedir. Hafta sonu ana haber biiltenlerinden farkli olarak
bu tarihte kadin haberlerine daha fazla yer verilmektedir. Ancak bir degisim
yasanmayarak kadin salt bir nesneye indirgenmekte anne, es, dldiiriilen kadin, giizel
kadin ve az bir oranda meslek sahibi olarak temsil edildigi goriilmektedir.

Ug kanaldaki toplam haber siiresi olan 143.34 dakika icinde kadinlarin temsil
orani ve bi¢gimi soyledir.

Anne ve es Kimligi......occoevviiiiiniiiiieieee, %4
Bedenin 6n planda oldugu kimlikler........... %4

Mesleki Kimligi.......cooeeveriiniininiiniincnens %?2
Diger kimlikler..........cccoevveevieniieiienieeienee, %38
Diger haberler.........ccccoevoiiiiiiiiiiiiies %82

Tablo 6. 23.03.2016 Carsamba- haberdeki kadin kimlikleri

Haberdeki kadinin kimligi TRT ATV Show Toplam
Anne/sevgili 0.14 - 5.69 5.83
Giizel kadin - 3.18 1.89 5.07
Meslek sahibi 3.10 - - 3.10
Terorist kadin - - 2.45 245
Katil/siipheli - 2.17 297 5.14
Hamile kadin - - 3.61 3.61
Toplam 3.24 5.35 16.61 25.20

TRT ana haber biiltenlerinde kadin

TRT2’nin, 01.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 50.45 dakikadir. Bu
toplam siire i¢inde kadina iliskin haber ve goriintiilerin siiresi 1.20 dakika olup, bunun
toplam stireye orani1 %3 tiir.

Toplam siire i¢inde ise:

Meslek sahibi kadin........................ % 1.7
Fahise kimliginde kadin ................... % 1.3
Diger haberler....................ccl % 97

05.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi ise, 44.15 dakikadir. Bu siire
icinde kadina iliskin haberlerin yer alam oran1 % 9’dur.
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Toplam stire i¢inde ise:

Anne kimligi ...................L % 4
Politikac1 ve meslek sahibi.......... % 4
Hirsiz................ % 1
Diger haberler......................... % 95

TRT’de o kadar erkek egemen anlayis var ve kamusal alanda o kadar yok
sayiliyor ki, Hukuk¢u Kadinlar Dernegi’nin toplantist haberinde bile, erkek
cumhurbaskani 2.5 dakika ve yine erkek Adalet Bakani 1.5 dakika Olmak tizere toplam
4.5 dakika yer alirken, habere konu olan toplantinin sahibi kadinlar ise sadece 45 sn. yer
alabiliyor. Erkek olan cumhurbaskan1 ve erkek olan Adalet Bakanina ayrilan siire, esas
habere konu olan kadinlara ayrilan siirenin yaklagsik yedi kati olabiliyor. Yani erkekler o
kadar egemen ki, “kadin haklarina iliskin sdylenecek bir sey varsa onu da biz soyleriz.”
Tavr1 ¢ok egemen. Bir bagka bi¢cimde ifade etmek gerekirse, kadin haklar1 konusunda da
bizzat sorunun sahibi kadinlardan daha yetkin goriiyorlar kendilerini. Her ne kadar bu
durum, en iist yonetimde yer alanlarin erkek olmas1 gibi bir gerekceyle agiklansa da, en
azindan habere konu olanlarin kadin olmasi nedeniyle hosgorii sinirlarini zorluyor.

TRT’nin 19.03.2016 tarihli ana haber biilteni toplam stiresi 37. 35 dakikadir.
Ulkemizde son zamanlarda siddeti artan terdr olaylari sebebiyle bu tarihte yasanan
Istanbul- Beyoglu’nda ki canli bomba saldirisindan dolayr kadina iliskin haber ve
gOriintli yer almamaktadir.

23.03.2016 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi ise 41.97 dakikadir. Bu
toplam siire i¢inde kadina iliskin haber ve goriintiilerin siiresi 3.24 dakika olup, bunun
toplam stireye orant %8’dir.

Toplam siire i¢inde ise;

Her iki giinde ki ana haber biiltenleri incelendiginde, erkek egemen bakis agisinin
yogun sekilde kullanildigr gozlenmektedir. Belgika’nin baskenti Briiksel’de yasanan
teror saldirisinda hayatin1 kaybeden bir kadin haberlerde bir birey olarak degil ikiz
cocuklar1 olan bir anne olarak gosterilmektedir. TRT nin yer verdigi diger kadin
temsillerinde meslek sahibi kadinlara iliskin haberlerde dikkat ¢eken noktalar vardir.
“TBMM’de Kadin Riizgar1” baslikli haberde alaninda basarili kadinlara odiiller
dagitilmaktadir. Ancak bu dOdiiller ataerkil toplumlarda eril hakimiyetle belirlenen
toplumsal cinsiyet rollerine uygun bigimde dagitilmaktadir. Belli mesleklerin sadece
erkekler tarafindan yapilabilecegi algist medyanin yardimiyla da olusturulmaktadir. Bu
sebeple pilotluk, jandarma komutanlig1 ya da piyanistlik mesleklerine sahip kadinlar bu
diizen igerisinde odiillendirilmektedir. Tiirk Hava Kuvvetleri akrobasi timinin ilk kadin
pilotu Esra Ozatay, Bingdl’de gorev yapan Tiirkiye’nin ilk ve tek karakol komutani
Senay Haydar, isitme engelli piyanist Ceren Karakaya gibi isimler ddiillerini kadin ve
erkeklerden olusan bakanlardan almiglardir. Bunun yan sira gorme engelli bir kadin iyi
bir es ve mutlu bir aile kurdugu gerekgesiyle 6diil almistir. Haberin igeriginde tiim
zorluklara ragmen yasamini idam ettirmesinden dolayr degil de iyi bir es olmasi
sebebiyle 0diil almas1 kadin1 bireysellikten uzaklastiran, ikinci bir cinsiyet haline getiren
diistincelerdir.
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ATYV ana haber biiltenlerinde kadin

Kamusal yayincilik yapan TRT ile abartili bir bigcimde magazinel ve sansasyonel bir
yayincilik yapan Show TV arasinda bir yayin ¢izgisi olan ATV’de 2001 yilinda kadinlar
acisindan oranlar kdtiiniin 1yisi denebilecek 6lgiide bir gériintim sergiliyor. Ama yine de
konuya “daha olumlu bir kadin imaji” vererek kadinlari motive etmek agisindan
yaklastigimizda ise ideal bir anlayisin ve bu anlamda tatmin edici oranlarin olmadigi
aciktir. 2016 yilinda ise kanal yaymn anlayisini ayni sekilde stirdiiriirken, kadmin
ozellikle giizellige iliskin haberlerde yer aldig1 gézlenmistir.

ATV’nin 01.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 45.23 dakikadir.
Bu toplam siire i¢inde kadina iliskin haber ve goriintiilerin siiresi 7.25 dakika olup,
bunun toplam siireye orani %16’dr.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde ise:

Meslek sahibi kadm......................... % 4
Anne kimligi............coooo % 4
Bedenin 6n planda oldugu kimlikler....... % 8
Diger haberler.............c..cooeoiinni % 84

05.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 63.45 dakikadir. Bu siire
icinde kadina iliskin haberlerin yer alma orani1 % 14 tiir.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde ise:

Anne ve es kimligi..............c..cooien. % 6
Meslek sahibi kadmn........................... % 4
Fahise.........ooooviiiiii %3
Hirsiz kimligi...........ooooii, % 1
Diger haberler..................cocoi % 86

ATV’nin 19.03.2016 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 42.58 dakikadir.
Bu toplam siire iginde kadina iliskin haber ve goriintiilerin siiresi 1.83 dakika olup,
bunun toplam siireye oran1 %4’diir. Bu tarihte yasanan Istanbul’daki patlama sebebiyle
ana haber biilteninin ¢gogunlugu teror olaylarina iliskin haberleri yansitmaktadir. Kadina
ayrilan siirede ise kadin anne olarak temsil edilmektedir. Erkek siiriiciiler bir kazaya
karistiginda haber biiltenlerinin iceriginde vurgulu olarak erkek siirlicii kaza yapti
seklinde bir haber yer almazken, kadinlarin karistigi kazalarda genel olarak kadin
stiriicii kazaya neden oldu seklinde haberler yapilmaktadir. ATV ana haber biiltenindeki
haberin bagliginin “Kadin Siiriiciiniin Pizzaciya Daldig1 An” olarak verilmesi de ataerkil
toplum anlayisiyla tiretilen haber igeriklerinde kadina olan bakis1 gostermektedir.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde;

Diger haberler.......%96

23.03.2016 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi ise 44.41 dakikadir. Bu
toplam siire i¢inde kadina iligkin haber ve goriintiilerin siiresi 5.35 dakika olup, bunun
toplam siireye oran1 %12’dir. Kadinin ve bedeninin giizelliginin 6n plana ¢ikarildigi ve
bu oranin en yliksek oldugu haber biilteni ATV nin bu tarihli yayminda gerceklesmistir.
“K&miir Maskesi ile Giizellesin” bashg ile 1.26 dakikalik bir haberle kadinlarin giizel
ve bakimli olduklar1 siirece cekici olabilecekleri mesaj1 iiretilmektedir. “Kozmetik
Uriinlerin Arkasina Bakin” haberinin iceriginde ise kadin rdportajlarina yer verilmekte
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ve kadinlarin bu triinleri bilingsiz sekilde ve her kosulda kullandiklar1 gdsterilmektedir.
Boylece kadinlar ana haberlerde tiiketim nesnesi olarak yerini almaktadir.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde;

Giizel kadin................... %7
Stipheli.......cccoeevvenennnee. %S5
Diger haberler............. %78

Show ana haber biiltenlerinde kadin

Aragtirmanin 2001 tarihinde yapilan analizinde Show TV’ nin diger kanallara gore daha
magazinsel kadin haberleri verdigi sonucuna ulasilmistir. Aradan gegen 15 yila ragmen
kanalin ayni1 ideolojiyi benimsedigi goriilmektedir. Kadina iligkin haberlerin sdyleminde
ve iceriginde fazla bir degisiklik yasanmamistir. Diger kanallara gore kadinla ilgili
haberlerin siiresinin daha fazla oldugu dikkat ¢cekmektedir.

Show TV’nin 01.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 56.48 dakika
dir. Bu siire i¢cinde kadina iliskin haberlerin yer alma oran1 % 34 tiir.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde ise:

Meslek sahibi kadin.......................... % 4

Anne kimligi..............ooooiiiinL. % 10
Bedenin 6n planda oldugu kimlikler....... % 23
Diger haberler................coooiiiin .. % 66

Show TV’nin 05.09.2001 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 58.44
dakikadir. Bu siire i¢inde kadina iligkin haberlerin yer alma orani1 %87 dir.
Toplam haber biilteni siiresi i¢inde ise:

Meslek sahibi kadin.......................... %0
Anne kimligi............oooo %12
Bedenin 6n planda oldugu kimlikler...... %48
Diger haberler................cooo L %13

Gilinlimiiz tiiketim toplumunun degerleri olan “eglen ve tiiket” veya “tiiket ve
eglen” anlayis1 en fazla Show TV haberlerinde kendisini etkin bir bigimde
gostermektedir. Burada kadmlarm “tiiketim nesnesi” ve “eglence nesnesi” olarak
kullanildigini1 carpici haberlerde gormek miimkiin. Show TV ana haber biiltenlerinde
yer alan “anne” kimligi, geleneksel, kutsanmis “anne” kimligine denk diigmemektedir.
Bu kanal, kapitalist toplumun gilinlimiizde geldigi son nokta olan tiiketim toplumu
ideolojisine paralel olarak “anne” kimliginin de i¢ini kendi istedigi gibi doldurmakta ve
biiltenlerinde bu kimlikte yer alan kadinlari da, yine kendi ana haber biiltenlerinde
bedenleriyle var olan kadin tiplerine doniistiirmektedir.

Show TV ana haber biiltenlerinde, karar mekanizmalarinda yer alan erkeklerin
yanindaki kadinlar da ya “es”, ya “anne” ya da onlar1 bedenleriyle eglendiren, yani
“bedenin On planda oldugu kadin™ tiplerindeki kimliklerle varlar. Show TV ana haber
biiltenlerinde, gergek hayatta zaman zaman 6rnegine rastladigimiz, is hayatinda, ya da
kamusal alanda erkek ile birlikte calisan, iireten, pek ¢ok sorunda birlikte miicadele
eden kadin yoktur.

Konuya bir baska acidan yaklasalim. Tiirkiye’yi ve Tiirkiye’deki kadini sadece
Show TV ana haber biiltenlerinde izleyen bir yabanci, bu kanalin ¢izdigi kadin
tiplerinden, Tiirkiye’de basarili bilim kadini, 1s kadini ya da alaninda kendini kanitlamig
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¢ok basarili sanat¢ilarin hi¢ olmadigimi diisiinebilir. Bu biiltenlerde gordiiklerinden,

Tiirkiye’de kadinlar soyunur, eglenir ve eglendirir, ya da en iyimse bakis agisiyla bile

yaklasilsa kadin, ancak birilerinin “es” 1 ya da “anne” si olabilir sonucunu ¢ikaracaktir.
Show TV’nin 19.03.2016 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 59.16

dakikadir. Bu toplam siire i¢inde kadina iligkin haber ve goriintiilerin siiresi 9.94 dakika

olup, bunun toplam siireye oran1 %17’dir.

Toplam haber biilteni siiresi i¢inde;

P AN ] [T %12
Gilzel kadin................... %5
Diger haberler.............. %383

Show TV’nin bu tarihli yayininda dikkat ¢eken fakat buna ragmen sagirtmayan en
yiiksek oran kadinin anneligine iliskin haberler igerisinde sunulmasidir. “Bir Annenin
Omiirliik Miicadelesi” haberinde engelli kiztyla uzun yillar yasam miicadelesi vermis
bir annenin dykiisii anlatilir. Kocasi tarafindan kiz ¢ocugu dogurmasi ve tistelik engelli
olmasi sebebiyle bir bagka kadin ugruna terk edilen kadin, anne olmaktan, yasamini
kizina adamaktan son derece mutludur. Haberin igeriginde anneligin tanrisal bir giidii
oldugu mesaj1 verilmektedir. Kadinin “yine ayni adamla evlenirdim ki kizim olsun”
aciklamasina yer verilerek haberin sonlanmasiyla da bir annenin fedakadr olmasi
olumlanmaktadir. “Onu Kim Koruyacak?” haberinde ise bir kadinin aylar 6nce kocasi
tarafindan Oldiiriildigli ancak adamin yakalanamadigi haberi verilmektedir. Kizi
Oldiiriilen anne, karistyla birlikte 8 kisiyi daha oldiiren damadinin, kendisini
6ldiireceginden korktugunu ve devlet tarafindan korunmadigi yoniinde bir roportaj
vermektedir. Haberin iceriginde kadin korunmaya muhtag, birey olmaktan uzak, aciz ve
giicsiiz bir sekilde sunulmaktadir.

Show TV’nin 23.03.2016 tarihli ana haber biilteninin toplam siiresi 56.96
dakikadir. Bu toplam siire i¢inde kadina iliskin haber ve goriintiilerin siiresi 16.61
dakikadir. Bunun toplam siireye orant ise %29’dur.

Toplam haber biilteni siiresi iginde;

Anne/sevgili........ccccoceevennn. %16
Giizel kadin........cccccoveenees %3
Diger temsiller (Terorist, katil, siipheli)......... %10
Diger haberler...................... %71
Sonuc¢

Televizyon yillardir toplumda giici elinde bulunduranlarin ideolojik soylemlerini
kitlelere rahat ve kolay bigimde yaydig1 ve benimsettigi etkin kitle iletisim araglarindan
biri olmustur. Zamanla televizyonun ideolojilerin gergekliklerini tanimlayan ve yeniden
tireten bir yapiya biiriindiigii goriilmektedir. Haberler ise bu yapi igerisinde kitlelerin
bilgi alimlarinda ve anlamlandirma stireglerinde ¢ok 6nemli islevsel bir role sahiptir.
Iletisim teknolojilerinin gelisimi bilginin ¢ok hizli sekilde kitlelere ulastirilmasini
miimkiin kilsa da, hala pek ¢ok kisi televizyonlarindan haber izleyerek bilgi edinmeyi
stirdiirmektedir. Bu dogrultuda, televizyon haberlerinin sosyal yasanti igerisindeki
bireyler lizerinde aktif sekilde yonlendirici etkisinin oldugunu sdylemek yerinde
olacaktir.
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Haberlerin segme ve insa etme siireci sonucunda olusmasi, konularin ayiklanmasi
ve anlamlarin bunlarin igine insa edilmesi, medya ile ilgili atesli tartismalarin 6zellikle
televizyon ve haberler etrafinda cereyan etmesinin rastlanti olmadiginin gostergesidir.
Baska bir deyisle, televizyon haberlerinde taraf tutulmasi hakkindaki tartismalar ayni
zamanda konularin ele alinis bigimi ve insanlarin genellikle haberlerde gordiiklerine
inanmalar1 hakkindaki inanglarla ilgilidir (Burton, 1995: 124-143). Televizyon
haberlerine iliskin baska tartisma konusu ise kimliklerin gercegi tam ve dogru
yansitmayan temsilleriyle sunulmasidir. Ozellikle kadin kimliginin temsilindeki
sorunlar yapilan arastirmalar sonucunda kanitlanmistir.

“2001 ve 2016 Yillarinda Tiirkiye'de Televizyon Ana Haber Biiltenlerinde Haber
Oznesi Olarak Kadin Kimliklerinin Kiyaslamali Incelenmesi” adli makaleye bu bilgiler
1s1ginda yaklasildiginda, yapilan analizin yukaridaki bilgileri destekleyen yoniiniin
oldugu gozlemlenmektedir. Arastirma, ana haber biiltenlerinde kadina olan bakis
acisini, ayni kanallart 15 yil aradan sonra tekrar inceleyerek karsilastirma imkani
sunmasi adina dnemli veriler sunmaktadir.

Televizyon ana haberlerinde kadina ayrilan siire ve hangi kimliklerle ne kadar
stire ile temsil edildigi ile sinirlandirilan arastirmada toplamda 267 haber igerisinde,
sadece 55 defa kadina iligkin haberlerin verildigi goriilmiistiir. Ancak bu haberlerde
kadinin ¢ogu zaman anne, es, giizel kadin, sarkici ve seks objesi olarak, az bir oranda
ise meslek sahibi, basarili giiglii bireyler olarak yansitilmalar1 altinin ¢izilmesi gereken
bulgulardir.

Kadinin haberlerde aktor yerine edilgen rollerde sunulmasi toplumun eril bakis
acisinin medya tarafindan benimsendiginin ve sOyleme doniistiiriildiigliniin en giiclii
kanitidir. Nitekim ataerkil diizende siyasetle bagdastirillamayan kadiin varhigi, siyasi
nitelikli haber igeriklerinde ¢ok az vardir. Oysaki diger yandan kadin bedeninin giizellik
Olctilerinin ¢izildigi medyada kadin, tiiketim kiiltiiriinlin 6nemli bir unsurudur ve
giizellikle ilgili haberlerin bas tacidir.

Bugiin diinyanin pek ¢ok iilkesinde oldugu gibi Tiirkiye'de de genel olarak
medyada ve 6zellikle de televizyonun cesitli birimlerinde ¢alisan kadin sayis1 hi¢ de az
degildir. Ne var ki bu kadinlarin hemen higbiri karar verici mekanizmalarin i¢inde yer
almamaktadir. Bu yiizden de televizyonda ¢alisan kadin sayisi, kadinin televizyonda
dogru temsil edilmesini etkileyememektedir.

Televizyondan insanlara ulagan goriintii ve mesajlar1 izleyiciler, egitim, birikim,
deneyim ve i¢inde bulunduklar kiiltiirel duruma gore farkli okumalarla aldiklar1 i¢in
etkilenmeleri de farkli olabilmektedir. O nedenle her iilke ve hatta bolgenin kendi
Ozgiin kiiltiirel iklim kosullar1 ve kadinlik durumlarn i¢inde ¢6ziim Onerileri liretmesi
kanimizca en dogru ve saglikli yaklagim olacaktir.

Kadi-medya iliskisi hakkinda ¢alisirken ve bu konuda ¢6ziim iiretirken, iki temel
bakis acistyla konuya yaklagsmak dogru olacaktir. Birincisi; kadinin temsil edilme
bicimi ve toplumun her yelpazesinde yer alan kadinin tiim kimlikleriyle temsil
edilmesi, ikincisi ise; kadinin medyada karar verici mekanizmalarda yer almasi. Aslinda
bu ikisi i¢ ige gegmis iki temel sorunsaldir. Ciinkii ikincisi; yani kadinin medyada karar
verici mekanizmalarda yer almasi halinde zaten dogal olarak (tabii bu kadinlarin
kadinlik durumu hakkinda yeterince bilingli kadinlar olmasi halinde) birincisi de
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saglanmis olacaktir. Bir bagka deyisle, kadinlarin ifade 6zgiirliigli ve medyada dogru
temsili s6z konusu olabilecektir.
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Tiiketim Kkiiltiiriinde etkili bir ara¢ olarak reklamn islevlerine dair
genel bir degerlendirme

Kamile Elmasoglu*

Ozet

Betimsel analiz yonteminin kullanildig1 bu ¢alismada, tiiketim kiiltiiriiniin yayilmasinda etkili bir arag
olarak goriilen reklamin roliine dair genel bir degerlendirme sunmak hedeflenmektedir. Bu hedef
dahilinde, tiketim toplumu, tiiketim kiiltirii ve reklamin tiiketim kiiltiirii igindeki islevleri; c¢esitli
diistiniirlerin gorislerinden istifade edilerek tartigilmistir. Tiiketim kiiltiiriiniin hakim oldugu bir toplumda
reklama iligkin gesitli fikirlerin benimsendigi goriilmektedir. Caligma genel olarak degerlendirildiginde,
reklam anlam siireglerinin bir pargasi olarak tiiketim kiiltiiriiniin yayilmasinda 6nemli bir rol
iistlenmektedir. Reklam geleneksel rolii olan satigt arttirma roliiniin ¢ok otesine gegmis durumdadir.
Reklam satig, bilgilendirme ve ikna etme islevlerinin yani sira belirli bir kiiltiiriin yayilmasinda da
etkindir. Reklam, icerdigi isaret ve semboller ile hem iiriin tanitimi1 yapmakta hem de sahte ihtiyaglar
olusturmaktadir. Bu durum tiiketimi koriiklemekte ve reklami tiiketim kiiltiiriiniin etkinligini arttiran
onemli bir ara¢ konumuna getirmektedir.

Anahtar kelimeler: Tiiketim, tiikketim toplumu, tiiketim kiilttri, reklam

A general evaluation of advertising functions as an effective tool in
consumer culture

Abstract

In this study, which uses descriptive analysis, it is aimed to present a general evaluation of the role of
advertising as an effective tool in the dissemination of consumption cultures. Within this aim, consumer
society, consumer culture and the functions of advertising within consumer culture; it has been discussed
with the views of various thinkers. In a society where consumer culture dominates, it seems that various
ideas about advertising are adopted. As a general evaluation of the study, advertising plays an important
role in the dissemination of consumption cultures as part of the process of meaning. Advertising is far
beyond the traditional role of sales promotion. Advertising is active in spreading a particular culture as
well as in selling, informing and persuading functions. Advertising with the signs and symbols is both
making product introduction and creating fake needs. This situation fuels consumption and makes
advertising an important tool to increase the effectiveness of consumption culture.

Keywords: Consumption, consumption society, consumption culture, advertising

Giris

Tiiketim kavraminin anlamu, ¢esitli genel kuramsal goriislere ve tarihsel donemlere gore
farklilik gosterebilmektedir. Ancak tiiketim genel olarak endiistriyel kapitalizmin iiretim
modelleri i¢inde yer alan bir olgu olarak goriilmektedir. Ayrica, tiiketim analizinde
gelismemis, tek tarafli, ekonomist bir yaklasimdan kagmilmak isteniyorsa, kiiltiirel
degerler ve sembollerin oynadigi rol de onemlidir (Bocock, 2009: 42-43). Kiiltiir,
toplumun hem {iretim ve idaresini saglamasi, hem de doniisiimiine katkida bulunmasi
acisindan politiktir. Kiiltiir ayrica, toplumdaki farkli gruplarin birbiriyle iligkiye
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girdikleri ¢esitli yollardan biridir (Barnard, 2002: 244). Yirminci yiizyilin sonlaria
dogru bati kapitalizminde karsilasilan tiiketim olgusuna sadece yararcilik agisindan ve
ekonomik bir siire¢ olarak degil, gosterge ve sembollerin i¢inde bulundugu, sosyal ve
kiiltiirel yonlerin odak noktas1 oldugu bir siire¢ olarak da bakilabilir (Bocock, 2009: 13).
Dolayist ile tiiketim kavramina yalnizca fizyolojik ve duygusal ihtiyaclarin giderilmesi
olarak degil, bu ihtiyaglar1 bi¢cimlendiren ve etkileyen uzun vadeli bir siire¢ olarak
bakmak daha dogru bir yaklagim olur.

Tiiketim, serbest pazar kosullarinda, kapitalist sistem, endiistrilesme ve tiikketim
ideolojisi yayan kitle iletisim araglarinin gelismesi sonucunda toplumsal ve kiiltiirel
yapilar iizerinde belirgin bir etkiye sahip olmustur. Bu etki, gliniimiiz toplumlar1
acisindan daha da belirginlesmektedir (Uztug, 2008: 95). Ozellikle modern toplumlarda,
tilkketim ve tiiketim kiiltlirii analizinde tiiketim mallarinin gesitli tiirdeki reklamlarinda
yer alan birtakim isaret ve semboller goze carpmaktadir (Bocock, 2009: 12-13).
Reklamlarla yayilan bu isaret ve semboller araciligiyla toplum yeniden {iiretilmektedir.
Bu siirecte reklam gibi kitle iletisim araglarinin yani sira kurumlar, uygulamalar, medya
ve nesneler de bu siirecin bir pargasini olusturmaktadir (Barnard, 2002: 243). Farkl
islevlere sahip olan tiim pargalar toplumda var olan sistemin pekismesine katkida
bulunmaktadir. Bdylece sistemin siirekliligi saglanarak toplumda hékim bir diizenin
isleyisi miimkiin kilinmaktadir.

Bu dogrultuda, bireylerin, yeni {retilen {riinlere gosterilecek bireysel
direniglerinin  kirilmasi, daha oOnce kendileri tarafindan {retilen egsyalar
almayi/tiikketmeyi kabul etmeleri gerektigi konusunda ikna edilmeleri ve tliketmenin,
para harcamanin, arzu ve istekleri tatmin etmenin, ahlaki agidan bir sakincasinin
olmadigina inandirilmalar1 gerekmektedir. Daha Once, piiriten ig ve para biriktirme
ahlaki; arzu ve istekleri tatmin etmenin bir kenara itilmesi seklinde bir anlayis
egemendi. Bu nedenle, siirecin bir pargasini olusturan reklamciligin; bireyleri, tiikketimin
mutluluga ve doyuma ulastiran ve ahlaki acidan kabul edilebilir bir yol olduguna
inandirmasi ve onlar1 ikna etmesi onem kazanmaktadir (Kellner, 1991: 76). Ciinkii
reklamcilik, sahip oldugu teknik ve estetik imkénlar aracilifiyla, bireyleri istenilen
yonde manipiile edebilmektedir. Ayrica reklami yapilan {irtine yonelik, ¢esitli duygular
iceren yanilsamalar olusturabilmektedir. Bu durum tiiketicilerin satin alma
davranislarini etkileyerek tiiketimi hizlandirmaktadir.

Reklamcilik, kiiltiir sanayinin bir pargasi olarak, kitle iletisimi ile {iretilen metaya
yonelik olarak tliketiciler arasinda bir talep yaratir. Bu ama¢ dogrultusunda reklam,
isaret ve sembollerden bir diinya yaratarak tiiketicilerde yapay gereksinimler olusturur
ve piyasayl denetler. Ayrica, tim gereksinimlerin piyasadaki mallarin alinmasi yoluyla
doyurulacag: fikrini yaratarak tiikketim ethosunu yiiceltir (Aydogan, 2005: 48). Ciinkii
giinlimiizde tiliketilenler sadece maddi nesneler olmaktan c¢ikmis, soyut nesneler
bigimine doniismiistiir. Diinyamizda artik daha karmasik ve daha zor analiz edilen bir
tiketim bicimi s6z konusudur (Odabasi, 1999: 16). Bu dogrultuda, ¢alismanin
konusunu, Aydogan'n analizinde de (2005: 47), tiketim kiiltiirii ideolojisinin
yaratilmasinda en etkili araglardan biri olarak goriilen reklamin islevlerine dair genel bir
degerlendirme sunmak olusturmaktadir. Bu amag¢ dahilinde, konuyla ilgili olarak
literatiire katkida bulunmak hedeflenmektedir. Bu kapsamda, calismada oOncelikle
tilketim toplumu ve tikketim toplumunun kiiltlirii olarak tiiketim kiiltiirii olgusu ele
alimmustir. Ardindan, tiiketim kiiltiiriintin etkili bir araci olarak degerlendirilen reklamin
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islevleri tartisgitlmigtir. Her iki baslik da, cesitli kuramci ve yazarlarin goriisleri
dogrultusunda ele alinmastir.

Tiiketim toplumunun kiiltiirii: Tiiketim kiiltiirii

Tiiketim toplumu, tiiketicinin, tiiketim ideolojisi tarafindan yonlendirildigi bir toplum
modelidir. Bu, iiretim giiclerinin denetim alaninin giiclendigi bir stiregtir. Bu siirecte
Ozglir olarak gereksinimlerimizin karsilandigindan s6z edilir. Birikim, arzular, haz,
bolluk, se¢im gibi unsurlar altin tepside sunulur (Bati, 2012b: 23). Descartes’in
"Diislinliyorum Oyleyse varim" Onermesinin tiiketime c¢evrimi olan "Tiiketiyorum
Oyleyse varim" sozii bu anlamda, tiiketim etkinliklerinin reklamcilifa bagli temelini
ifade eden bir ciimledir. Bu ifade, tiikketim toplumunun bir ferdi olan bireyin varolus
kaynag1 olarak gordiigii eylemi gosteren bir ¢ikarsamadir. Nesnelere sahibiyet temeline
dayali bir yaklagimi ifade eden bu 6nerme, "insanlar tarafindan saygi duyulan, kabul
edilen bir birey olmak istiyorsan tiiket" der (Bati, 2012a: 24-25). Bireyler, tiiketim
yoluyla kendilerini ifade edebilir, farkli kimliklere biirlinebilir ve statii elde edebilirler.
Bu durum, tiiketim toplumunda tiiketimin fiziksel ihtiyaclar1 karsilamaktan &te bir
anlama sahip oldugu anlamina gelmektedir.

Glinlimiiz tiikketim toplumlarinda, tliketim genellikle, ihtiyactan c¢ok itibar,
farklilik, bir gruba aidiyet, kimlik ve imaj edinme, sinif atlama gibi simgesel degerler
adina yapilmaktadir. Medya igerikleri, tiikketiciye metalar1 kullanarak sinif atlayacagi,
yasaminin olumlu anlamda degisecegi, bir gruba ait olacagi veya farkli olacag: tiiriinden
iletiler sunmakta, iirliniin kendisinin tanitimi ise ya geri planda kalmakta ya da hi¢ yer
almamaktadir. Ozellikle 1980 ve 1990’11 yillarin medya iiriinleri ve reklamlarinda bu
durum bariz bir sekilde belirgindir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 7-8). Ornegin Kozanoglu
(1995: 124), Tiirkiye’de, 1980’lerin ikinci yarisindan itibaren, bireycilik sdylemlerinin
yayginlagtigint ve ideolojik kaliplarin yerini tiiketim kaliplarinin aldigini ifade
etmektedir. Bu siirecle birlikte, insanlara tiikettikce birey ve farkli olabilecekleri
diisiincesi yerlestirilmeye calisilmistir. Televizyon reklamlari, gilindelik iligkilerde
belirleyici bir rol iistlenerek, triinlerin farki lizerinden seslenme stratejisini, “O artik
farkli, farkli olun, farkimiz fark edilecek” sloganlariyla, iriinlerin tiiketicileri nasil
farklilastirdig1 stratejisiyle degistirmistir. Su bankaya para yatirarak, bu arabayi
kullanarak, falanca deodoranti, filanca blucini alarak, birey kimligine, “farkli insan”
statiisiine kolayca ulasilabilecegi asilanmistir. Bu donemde “farkli” s6zciigii, reklamlar
aracilifiyla fazlasiyla tekrarlanmaya baslamis cilinkii herkesin birey olabilmesi, fark
edilebilmesi satin aldiklar1 tiikketim maddeleriyle dl¢iilmeye baslanmistir.

Bauman'a gore, tiikketim toplumunda "seyler", ihtiyaclar1 ya da arzulari tatmin
etme acisindan degerlendirilmektedir. Seylerin, tiiketim nesnesi olarak goriilmesi,
onlarin yok edilmesi yoniindeki bir yaklagimi da beraberinde getirir. Tiiketici olmak,
tilkketime ayrilmis seylerin cogunu kendine tahsis etmek, onlar1 satin almak ve
baskalarinin bunlar1 izin almadan kullanmasini yasaklayarak 6zel miilk[iyet] haline
getirmek demektir. Tiiketici yagam, sadece elde etmek ve sahip olmakla ya da onceki
giin elde edilen seyden kurtulmak ve gdsteris yapmakla ilgili degildir. Tiiketici yasam
siirekli hareket halinde olmak demektir (Oztiirk, 2013: 93). Ciinkii biitiin ekonomik
sistemlerde tiretiminin siirekliligi tiikketimin siirekliligine baghdir. Eger tiiketim ya da
tiiketici kitle basariyla iiretilemezse iiretimin siirekliliginin saglanmas1 miimkiin degildir
(Oztiirk, 2013: 91). Bu noktada, tiiketimin siirekliligi olgusuna biiyiik olgiide, seri
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tiretimin yol actif1 bilinmektedir. Seri iiretim yoluyla {iretilen ve depoda bulunan
binlerce hatta yiiz binlerce malin, tiretimin devamlilig1 i¢in tiiketiciye ulastirilmasi bir
zaruriyet haline gelmistir. Bu durum, toplumda bireylerin tiiketim eylemine agirlik
katmaktadir. Artan liretim artan tiiketime yol agmakta ve bu ¢arkin uzun vadede devami
saglanmaktadir.

Bu nedenle, tiiketim toplumunda bireylerin ¢ogunlugu, her zaman zorunlu
harcamalar 6tesinde har vurup harman savurmus, harcamis ve tiiketmistir. Ciinki
toplum gibi birey de sadece var olmadigini, ama yasadigini asir1, gereginden fazla bir
tiiketimde hisseder. Bu tiiketim 6zgiil bir toplumsal islev iistlenen “bitirme "ye, salt ve
basit yok etmeye kadar vardirilir (Baudrillard, 2010: 41). Hem klasik hem de neo-klasik
teoriler, asir1 tliketimin bireylerin borg¢lanmalarinda 6nemli bir rol oynadiginm
belirtmektedir. Asir1 harcama, bireylerin savurganligini arttirdigi i¢in, borg¢lanmalarini
daha c¢ok kolaylastirir. Kredi imkanlarinin yayginlasmasi ve piyasadaki yiikselen fon
arzi, hane halkinin davranislarin1 zaman icinde dolayli olarak etkiler. Kredi piyasasina
kolay erigime bir yanit olarak, hane halki asir1 borg¢ yiikii altina girmeye ikna edilir bu
durum tiikketim kaliplarini etkiler. Kredi etkinliklerine ek olarak, hizla biiyiliyen {iriin ve
hizmetler tiiketicilerin dogru se¢imler yapmalarini da zorlastirir (Khan vd., 2016: 1354).
Asirt savurganlik, kredi ve banka kartlar1 gibi teknik imkanlarin yaygmhg gibi
nedenlerle bireylerin bor¢ yiikiiniin fazla olusu tikketim toplumunun karakteristik
ozelliklerinden biridir. Ayrica bireylere siirekli tiiketmeleri yoniinde aktarilan mesajlar,
onlarin tasarruftan ¢ok harcama {izerine yogunlagsmalarina neden olmaktadir.

Tiiketim toplumu, Ritzer'in ifade ettigi gibi, Amerika ve Amerikanlilasma ile
baglantili olan “tiiketimin kiiresellesmesi” olgusu ile yakindan iligkilidir. Boyle bir sey
biiyiik 0l¢iide, ABD'nin II. Diinya Savasi sonrasinda benzersiz bir tiiketici toplumu
gelistirmesi ve bunu diinyanin biiyiik bir boéliimiine ihra¢ etmesiyle baglamistir. Bu
durum, tiiketim mallarinin, mekanlarinin ve benzerlerinin diinyanin dort bir yaninda her
daim bulundugu ve benzer Ozellikler tasidigi gergegini ortaya cikarmistir. Neo-
liberalizmin hakimiyeti, tilketimle baglantili olan her seyin kiiresel akisina yol agmistir
(2011b: 252). Ornegin, kiiresel tiiketim mekénlarryla ilgili olarak; Amerikan ve Bati
tarz1 tiiketim mekanlari, aligveris merkezleri, fast food lokantalari, butik zincirleri, Wall-
Mart benzeri indirimli satig yapan yerler, Disney benzeri tema parklari, Las Vegas tarzi
gazino oteller, Amazon.com ve E-bay gibi internet siteleri, diinyanin biiyiik bir kismina
dagilmig durumdadir (Ritzer, 2011b: 254). Bu durum; birgok iilkede, yiyecek igecek ve
kilik kiyafet gibi zorunlu ihtiyaglardan dinlenme ve eglenme gibi serbest zaman
etkinliklerine kadar pek cok alanda tiiketim kiiltiiriiniin hakimiyetini hissettirdigini
gostermektedir. Tiiketimi arttirmaya yonelik mesajlarin agirlik kazandigi toplumlarda,
tiikketim hem zorunlu ihtiyaglar arttirmakta hem de yeni ihtiyaglar yaratmaktadir.

Tiiketim toplumunun en belirgin 6zelliklerinden biri digeri de, tiilketim ediminin
stirekliliginden otiirli bireylerin girdigi borg yiikiiniin fazla olusudur. Bireyler tiiketim
kiiltliriiniin onlara sundugu cesitli imkanlar araciligiyla istedikleri miktarda ve bigimde
borca girebilmektedirler. Ancak bu durum, sistemi desteklerken, bireysel tasarrufun da
zayiflamasma yol agmaktadir. Ornegin, Ritzer (2011a: 60), bir tiiketim toplumuna
doniisen Amerikan toplumunun temel karakteristigini, insanlarin ellerindeki kaynaklarin
cogunu tliketim mallar1 ve hizmetlerine harcamalar1 yoniinde olmalarina baglamaktadir.
Ustelik kaynaklarm tiimiinii harcamanin yeterli olmadig1 durumlarda, insanlarin biiyiik
bir bor¢ yiikii altina girdiklerini destekleyen cesitli verileri asagida yer alan su sozlerle
aktarmaktadir:
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Tim Amerikan hanesinin yarisindan yalnizca biraz fazlast 1995°te hi¢ tasarruf
yapmadiklarint bildirdi. Diinyadaki oteki ileri ekonomilerde yasayanlar, Amerikalilarin
tasarruflarinin iki Gi¢ kat fazlasini tasarruf edebiliyorlar. Tam tersine Amerikalilar ¢ok daha
fazla kredi kullaniyor, ortalama bor¢luluk orami ¢ok daha yiiksek. Ev ipotekleri, otomobil
kredileri ve kredi kart1 hesaplar1 bigiminde muazzam ve siirekli artan miktarlarda krediler
kullaniliyor. Birgok insan borglarini geri 6deyemez durumda, 6rnegin kredi kartt suglari ve
iflaslardaki artiglarda bu durum agik¢a goriilityor (Ritzer, 2011a: 60-61).

Tiiketici yasam tarzinin tiim diinyada durdurulamaz bi¢imde yayilmasi, gelecegi
diisiinmeksizin yasayan insan tiiriinlin bugiline kadar karsilastigi en hizli ve 6nemli
degisikliktir. Insanlar birka¢ nesilde, araba siiriiciileri, televizyon izleyicileri, aligveris
merkezi miisterileri ve tek kullanimlik malzeme alicilar1 haline gelmistir. Bu 6nemli
gecisin trajik ironisi, tliiketim toplumunun tarihi yiikselisinin ¢evreye zarar vermek
konusunda oldukg¢a etkili olurken, insanlara tatminkar bir yasam saglamak konusunda
etkisiz kalmasidir (Durning, 1998: 21). Ciinkii iiretim teknolojisindeki degismelerle
artan lretkenlik sayesinde tiikketimin demokratiklestirilmesi, insanlarin tiikettiklerinden
ibaret insanlar olmaya basladiklarni anlamalarini giiglestirmistir. Insanin insan ile ve
insanin doga ile olan tahakkiim iligkileri ve yararci rasyonalite hi¢ degistirilmeksizin
insanlarin gercekten c¢ogulcu, gercekten bireysellesmeye olanak tanimakta olan bir
sistem iginde yasadiklarini sanmasi saglanmistir. Modernligin temel niteliklerinden biri
olan bireyin bu diinyada erisebilecegi biitin mutluluklart hi¢ savsaklamadan
yasayabilmesi anlayisi ve bunun ayip veya sistemin, dinin, ahlakin, yurttaslik bilincinin
karsit1 sayllmamasi ilkesi, diger ilkelerden soyutlanarak kendi basina yeter sayilmaya
baslamistir (Oskay, 2010: 178). Ayrica rasyonalite ve yararcilik nosyonlar1 gozetilerek
isleyen tliketim ag1, hem bireylerde genel bir tatminsizlige yol agmakta hem de gevreye
zarar vermektedir. Tiiketim toplumunda kurulan bu iliski agi neticesinde, bireyler
tiikettikleriyle var olmay1 siirdiirmektedir. Uretim teknolojisinde yasanan gelismelerle
birlikte de ¢evre daha c¢ok tahrip edilmektedir.

Tiiketim kiiltiiriiniin bu siirecteki yeni kahramanlari, bir yasam bi¢imini gelenek
ya da aligkanlik yoluyla benimsemekten ziyade, yasam bi¢imini bir hayat projesi haline
getirir; bir yasam bi¢imi ¢ercevesinde bir araya getirdikleri iriinlerin, giysilerin,
pratiklerin, tecriibelerin, goriiniislerin ve bedensel ozelliklerin tikelliginde kendi
bireyselliklerini ve Uslup anlayislarini teshir ederler. Tiiketim kiiltlirii icinde modern
bireyin sadece elbiseleriyle degil, evi, mobilyalari, dekorasyonu, otomobili ve diger
faaliyetleriyle de konustugunun bilincine varmasi saglanir (Featherstone, 2013: 155).
Ancak, tiiketim; enflasyonun, yoksullugun, gelismemisligin hala siirdiigii bir toplumda,
erkek ya da kadin, insanlar kiiltiiriin diger alanlarinda zenginlesmekten alikoyuyorsa ve
daha insanca bir hayati olusturmak icin etkin Ozneler olma cabasini Onliiyorsa
sinirlandirilmig bir mutluluk yasatir. Bu; esitsizligi, zihinsel emek ve bedensel emek
farklilagsmasini, sistemin kendi irrasyonalitesinden Gtiirli irrasyonellesmis bir hayati,
elestirilerden uzak tutmaya yarayan enstriimantalize edilmis bir “s6zde mutluluktur”
(Oskay, 2010: 175). Bireylere, bu sdozde mutluluga tiiketim yoluyla ulasabilecekleri
yoniinde kitle iletisim araclar1 vasitasiyla mesajlar aktarilir. Bireylere, birey olabilmeleri
ve hayatin zorluklarini asabilmeleri i¢in daima tiiketmeleri gerektigi asilanir. Ancak bu
mutluluk bireylere anlik diisler, fanteziler ve hazlardan baska bir sey sunamaz.

Dolayist ile tiiketim toplumunun kiiltlirii olarak tiiketim kiiltiirii kavrami, bazi
Ozellikler temelinde agiklanabilir. Bu 6zelliklerin ilki, tiiketim kiiltiiriiniin tiiketmenin ve
pazar toplumunun kiiltiirii olmasidir. Diger 6zellik tiiketim kiiltlirlinti; 6zgiirliik, 6zel
yasam ve sec¢im ile O6zdeslestirir. Sistem, ayrica, tiiketici gereksinimlerini ilke olarak
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siirsiz ve doyurulamaz kabul eder. Bunlardan daha onemlisi tiketim kiiltiirii, post-
geleneksel toplumda kimlik ve statii belirlemede ayricalikli bir ortam yaratmaktadir
(Uztug, 2008: 95). Tiiketim kiltiirii, tiiketicilerin deger sistemlerini, gereksinim ve
sorun tanimlamalarini, satin alma kaliplarim1 ve dolayisiyla tiiketici karar siiregleri
asamalarin1 yonlendirici bir etkiye sahiptir. Bu baglamda, tiikketim kiiltlirline bagh
degerlerin bireylerin tiiketime dair kararlarin1 dogrudan etkiledigi agik¢a goriliir. Ciinkii
degerler, markalarin tercih edilme ya da tiikketim nedenlerini belirleyen Olgiitleri de
etkiler (Uztug, 2008: 92). Bu dogrultuda, tiikketim kiiltiiriiniin etki alaninin gok genis
oldugu goriilmektedir. Tiketim kiiltiirli, yalnizca tiiketicilerin satin alma tercihlerini
degil; satin alma tercihlerine etki eden faktorleri ve siirecleri de etkilemektedir.
Gliniimiizde, gereksinimin fizyolojik ihtiyaglarin digina ¢ikarak ¢ok daha ileri boyutlara
ulagmasinin altinda yatan etkenlerden biri de budur. Bu durum tiiketim Kkiiltiir{iniin
¢esitli alanlarda hizlanmasina da neden olmaktadir.

Tiiketimin kitlesel karakteri, ¢cok sayida insanin yaptigi isin tiiketim kiiltiiriiyle
ilgisi olmasi anlamina gelir (Ritzer, 2011a: 60). Tiiketim i¢in bireylerin kullanabilecegi
para miktar1 farkli olsa da, neredeyse herkes bir Olcilide tiikketim yapar. Yoksullarin
zenginlerden daha az kaynagi vardir, bircok etnik ve irksal azinlik gruplari ¢ogunluk
mensuplarindan ¢ok daha az harcama yapabilir, cocuklar yetiskinlerden daha az tiiketim
aracina sahiptir ve bu drnekler ¢ogaltilabilir. Sokaklarda yasayanlar bile bu ¢ilgin bolluk
kiiltiirlinden artakalanlarla ve hayirseverlikle yasamlarini siirdiiriirler. Ama neticede
hepsi ve herkes tiikketim kiiltiirliniin i¢indedir (Ritzer, 2011a: 59-60). Kisacasi tiiketim
kiiltiirii kavrami; toplumu ve bir toplumu olusturan birey, aile, kurumlar, mekanlar ve
nesneleri etkileyen cok genis Olcekli kitlesel bir o6zellige sahip bir kavramdir.
Maddiyatc¢iligi 6n plana ¢ikartan bu kiiltiir, parayr merkeze yerlestirmektedir. Her seyin
parayla Olciilebilir oldugu ve satin alinabildigi bu kiiltiirde, bireyler de kendilerini daha
cok tliketimle ifade etmektedir.

Tiiketim kiiltiriniin etkili bir araci olarak reklam

Reklam, en klasik tanimlarindan birine gore; “bir iiriin ya da hizmetin, bedeli kimin
tarafindan odendigi belli olacak sekilde, genis halk kitlelerine, kitle iletigim
araglarindan, yer ve zaman satin alarak tamtilmasi ¢abalarmin biitiiniinii icerir.”
Tanimdan anlasildig1 lizere, reklam1 yapan kisi, kurum ya da kurulusun kim oldugunun
bilinmesi ve kitle iletisim araglarindan yer ve zaman satin alarak reklamin
gerceklestirilmesi tizerinde durulmaktadir (Elden vd., 2009: 62). Mutlu’nun ifade ettigi
(2012: 260), daha genis bir tanima gore ise reklam, “mallarin ve hizmetlerin elde
edilebilirligiyle ilgili bilgilerin kimi araglarla (basin, film, televizyon, vb.) genis bir
kamuya bildirilmesi siireci” bi¢cimindedir. Reklamin amaci bir mal veya hizmetin
hemen satin alinmasma yoneliktir. Ancak bir reklamin etkilerinin dagimik ve uzun
vadeli olmas1 miimkiindiir.

Reklam, glinlimiizde, toplumsal hayatin pek ¢ok alaninda etkisi oldukg¢a hissedilen
ve giindelik hayatta bireylerin pratiklerini bi¢imlendiren kitle iletisim endiistrisinin bir
pargasini olusturur. Reklami yalnizca herhangi bir mal ya da hizmetin satisina destek
saglayan bir ara¢ olarak degil, kimligi doniistliriici bir unsur olan tiiketim
mekanizmasinin igleyisini siirdiiren kiiltiirel bir kaynak olarak da gormek miimkiindiir
(Becan, 2015: 109). Bu nedenle, reklam, yalnizca iirlinlerin satisin1 saglamak ya da
arttirmak icin, tlketiciyi yonlendirmeyi amacglayan bir yontem degildir. Ayrica,
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tireticinin tiiketiciyle konusabilecegi, kendisini ve irettiklerini anlatabildigi, neyi,
neden, nerede hangi kosullarda, kim igin, nicin tUrettigini hedef kitlesine aktarabildigi
iletisim bigimlerinden biridir. Bu acidan reklam, yogun rekabet ortami iginde
isletmelerin pazarda bulunduklar1 yeri saglamlastirabilmeleri, tiiketicinin beyninde ve
kalbinde belli bir konuma erigsebilmeleri i¢in vazgecilmezdir (Elden ve Bakir, 2010: 10).
Tiiketim kiiltiiriin en etkili araglarindan biri olarak kabul edilen reklamlar, modern
sanayi kapitalizminin mallar i¢in pazar diizenledigi ve garanti ettigi mekanizmalardan
biridir. Miisteriden uzak ve denetime tabi tutulmayan yerlerde, tirtinler ile ilgili kararlar
vermede ve tiretici denetiminin oldugu yerlerde lireticiyi geri plana atmada biitiinsel bir
etkiye sahiptir (Dyer, 2010: 9). Bu etki, reklamin kapitalizm sistemi ve bu sistem i¢inde
aktif konumda bulunan sirketler icin dnemli bir role sahip oldugunu gostermektedir.
Reklam, sirketlerin cirosunu arttirirken, sistemin de yeniden iiretilmesine katkida
bulunmaktadir. Dolayisi ile reklam, hem sistem hem de isletmeler i¢in merkezi bir
Oneme sahiptir.

Reklam, diinyadaki en kapsamli ve verimli iletisim bi¢imlerinden biridir. Reklam
bizleri kendi evimizde; dergiler, televizyon, internet, radyo ve dogrudan postalama
yoluyla bombardimana tutuyor. Billboardlar, radyo ve arabada bile reklamdan kagis
kolay degildir (Reichert, 2004: 24). Diinyanin biiylik bir boliimiinde; mallarin,
hizmetlerin, nesnelerin ¢ogalmas1 sonucu bollugun ve tiiketimin hegemonyasinin
yasandig1 varsayimi 6nem kazanmis durumdadir. Bu varsayima temel olusturan temel
etken ise, kapitalizmin ¢arkin1 dondiirdiigii iddia edilen ve tiiketimin arttirilmasinda
etkili bir unsur olarak kabul edilen reklamcilik etkinlikleridir (Bati, 2012a: 7). Reklam
hi¢ kuskusuz, satin almay1 kolaylastiran, tesvik eden ve destekleyen, verimli bir
pazarlama aracidir. Reklam, {iriiniin varligi ve satin alma sartlart konusunda miisteriyi
bilgilendirmektir. Reklamcilik ayrica; markay tiiketici zihninde konumlandirmak, etki
yaratmak ve markali {irlinler i¢in kimlik olusturmak demektir (Reichert, 2004: 24-26).
Bu dogrultuda, reklamin tiiketim kiiltlirii icinde oynadigi rol yalnizca iirlin satisina
yonelik degildir. Reklam satis1 arttirmaya yonelik bir tutundurma elemani olmakla
birlikte, miisterileri bilgilendiren ve onlarin birer sosyal kimlik edinmesine yardimci
olan bir tiikketim kiiltiirii aracidir.

Reklam, markalarin itibarini arttirmak, kurumlarin itibarini saglamak, kisisel satis
programinin etkinligini destelemek, dagitim kanallarimi genisletmek ve sektorde
markaya genel talebi arttirmak gibi amaclarla, farkli tekniklerdeki iletisim araglarinda
farkli igeriklerle islev gormektedir. Ancak reklamin baglica gorevi bir seyler satmaktir.
Satilacak sey bir iiriin, bir hizmet ya da bir diislince olabilir. Reklam bu anlamda,
tiikketicide satin alma davranigini olusturmak icin mal veya hizmetler hakkinda fikirler
olusturulmasidir (Bati, 2012a: 10). Reklam, tiiketicileri bilgilendirmek; iireticiler i¢in
toptancilarin zayifliklarini telafi etmek; daginik ve kiiciik 6lgekli olan perakende
ticaretin satis cabalarini arttirmak, rakip markalarla yarismak ve markalarin 6ziinde
bulunan islevsel niteliklere ek olarak digsal nitelik eklemek gibi dnemli gérevleri yerine
getirir  (Jones, 2007: 40). Bu dogrultuda, reklamin toplumda genel olarak
gerceklestirdigi birtakim fonksiyonlar; bilgilendirme fonksiyonu, ikna etme fonksiyonu,
hatirlatma fonksiyonu, destekleme fonksiyonu, deger katma fonksiyonu ve orgiitiin diger
amaglarina yardimei olma fonksiyonu olarak ifade edilebilir (Tek ve Ozgiil, 2010: 663).
Fonksiyonlar ayrica incelendiginde, reklamin tiiketim toplumunda birbiriyle baglantili
bircok faaliyeti yerine getirdigi goriilmektedir. Bu nedenle, reklami yalnizca satigla
iliskilendirmenin ¢ok eksik bir yaklasim oldugu sdylenebilir. Reklam tiiketim
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toplumunda genel olarak ticari, sosyal, kiiltiirel ve ideolojik olmak iizere g¢esitli
konulardaki farkli islevleri yerine getirmektedir.

Reklamcilik, iiriinler ve hizmetler hakkindaki bilgileri iletmekten ¢ok daha
fazlasiyla ilgili bir konudur. Tiiketiciler, reklam uyarisindan gelen benzetmeleri ve
mesajlart biliyiik bir hevesle alip, bunlar1 kendi yasantilariyla iliskili olarak degisik
sekillerde biitlinlestirebilirler. Reklamcilik, tiiketim diinyasinda yari eglence ve yari
gerceklik olciitiidiir (Solomon, 2004: 29). Reklamin birden fazla ara¢ ve ortam iginde
var olmasi, kendisine onlar1 bizim yagsamamiza baglayan bir tiir bagimsiz bir gerceklik
verir. Reklam diinyasi ister TV ekrani, ister gazete sayfasi olsun, kendini tagryan maddi
aractan, bir gerceklik olarak siirekli yasanan bir diinyay1 olusturur (Williamson, 2001:
11). Reklamcilik, bu nedenle bireyleri daima potansiyel miisteriler goziiyle gorerek ve
onlara bu rolle siki sikiya bagh bir kimlik atfederek, her reklam metnini tiiketim
acisindan tasarlar. Bu yaklasim kismen reklamciligin etkisi altinda, kendi basina
ideolojik bir gii¢c haline gelmistir (Wernick, 1996: 63). Bu reklamin ideolojik islevleri
de yerine getirdigini gostermektedir. Reklam olusturdugu igerikle sanal bir diinya ve
sanal bir gerceklik yaratir. Olusturulan bu gergeklik tiiketicilerin hayallerine ve
beklentilerine seslenen birtakim imgeler barindirir. Bu imgelerle tiiketiciler farkli ve
hayal iirlinii bireyler ve durumlar ile biitiinleserek zihinsel ve duygusal yonde tatmin
elde ederler. Ayrica, miisteriler reklamlar araciligiyla aktarilan mesajlar1 6ziimseyerek
biirtinmek istedikleri kimliklere yonelik tirtinleri tiiketirler.

Reklam, yasamimizi sekillendiren, yansitan, her yerde hazir ve nazir olan ve
herkesin yasaminin kaginilmaz bir pargasi olan en 6nemli tiiketim kiiltiirii araglarindan
biridir. Gazete okunmayip televizyon izlenmese bile kentsel ortama egemen kilinan
reklam imgelerinden kag¢is miimkiin degildir. Biitiin medyay1 kaplayan ve higbir siniri
bulunmayan reklamcilik, acik¢a 6zerk bir varolusa ve 6nemli bir etkileme giicline sahip
genis bir dstyapiyr olusturur (Williamson, 2001: 11). Reklamcilik bu siiregte,
tilkketicilere, iletilerin i¢ine gizlenmis belirli hayat big¢imlerini idealize eden bir dizi
imajlar sunar. Bu iletiler, {izerinde ¢ok fazla diisiinme gerekmeksizin anlasilabilecek
acik ve kisa ciimleler halinde ifade edilir. Modern zaman reklamcilari, bu iletileri
tasarlamadan oOnce, uygulamali davramigsal teknolojilerden yararlanarak tiiketici
davraniglarin1 inceler. Ayrica reklamcilar bu dogrultuda yine psikoloji, sosyoloji,
antropoloji gibi pek ¢ok bilim dalindan da istifade eder (Hayko, 2010: 79-80). Ancak
reklam bizlere yine de gergek zevk nesnesinin aslim1 sunamaz. Ciinkii o zevkin aym
olan, yerini tutabilecek 6lgiide doyurucu baska bir sey yoktur. Reklamcilik, uzak bir
denizde yiizmenin zevkini ne denli inandirict gosterirse, alict da o denizden
kilometrelerce uzakta oldugunun ve orada yiizmenin olanaginin ne denli az olusunun
bilincine varacaktir (Berger, 2013: 131-132). Bu noktada, reklam imgeleriyle sunulan
diinyanin tamamen bir yanilsamadan ibaret oldugu anlasilmaktadir. Reklam mal ya da
hizmetin tanitimini yaparken, hayal giiciine seslenir. Ciinkii yalnizca basit bir iiriin
tikketimiyle reklamda yansitilan diinyay1 yasamak akil dis1 bir durumdur. Reklam {iriinii
cazip gosterebilmek amaciyla, bir drama sahnesi kurar ve senaryoya dayali bir oyun
sergiler. Bu sahnede cizilen manzara ile iirlin miisteriye pazarlanir.

Yasadigimiz kentlerde, karsimiza reklam imgesi kadar sik ¢ikan baska bir imge
yoktur. Tarihte higbir toplum, tiiketim kiiltliriiniin yasandig1 toplumlarda oldugu kadar
bdylesine kalabalik bir imgeler yigin1 ve yogun bir mesaj bombardimani altinda
kalmamustir. Insanlar ister istemez bu anlk reklam mesajlarmi okumasa bile
gormezlikten gelemez. Durmadan yenilenip duran ve zamana uydurulan reklam
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imgeleri bellegimizi imgeleme, animsama ya da beklentiler yoluyla siirekli uyarir
(Berger, 2013: 129-130). Bu a¢idan, reklamlarin, zorunluluktan dogmus rastlantisal bir
sanat oldugu ileri siiriilebilir. Reklamverenler genellikle bir sanat yapitin1 degil bir
pazarlama aracinin yaratilmasini parasal acidan desteklemek iizere yola ¢ikarlar. Fakat
reklamlar, simgeler diinyasi ile {iriinler diinyas1 arasinda bir koprii olusturur. Reklamlar
bir iirline 6zel anlamlar ylikleyerek mallardan markalar yaratmaya calisir. Reklamcilik,
hosa giden imgeler yaratmak i¢in hem goriintii hem de giizel s6z araglarin1 kullanarak
bliyiisiinii gerceklestirir. Mesajlarin sikistirilmasi ve yogunlastirilmasi gereksinimi ¢ok
geemeden, giinliik yagsamin ve tiiketim kiiltiiriinlin genis alanlarindan alinan kliseler ve
benzetmelere dayanmayi1 gelistirmistir (Rutherford, 1996: 16). Reklamin igeriginde;
benzetmeler, kliseler ve imgeler kullanilir. Boylelikle tiiketiciye belirli mesajlar iceren
iletiler tasarlanmis olur. Bu iletiler birer sanat eserine benzetilerek yaratict bigimde
kurgulanir. Boylelikle tiiketiciler ve irinler arasinda imaj transferi yoluyla duygusal bir
baglant1 kurulmus olur.

Ekonomistler reklamciligin, tiiketim toplumunda pazara yeni {irlinler sunulmasi,
sirketlerin yeni pazarlara girmesini kolaylagtirmasi ve irilinler ic¢in kitle pazarlar
geligtirmesi i¢in merkezi Oneme sahip oldugu konusunda hemfikirdir. Endiistri,
reklamcilik iizerine yilda toplam 13 milyon dolar harcamaktadir. Reklamcilik bireylere
erismede ve onlar1 eyleme yonlendirmede etkili bir iletisim aracidir (Jones, 1970: 67).
Reklamciligin ve markalamanin en 6nemli noktasi; iiriinlerin zihinle bagdasimi gergek
fiziksel kaliteden daha ¢ok 6nem kazandigi i¢in, 6znel haz, sosyal statii, diis ve yasam
bicimleriyle narsisistik sozde spiritiializmi tetiklemesidir. Reklamlar aracilifiyla,
tilketicinin arzulartyla iiriinler arasinda dyle bir bagdasim yaratiliyor ki iirlin tiiketiciye
saf fiziksel bigiminin temin edebileceginden daha degerli goriinliyor. Boylece, reklam
tiim yonleriyle materyalizmden kaciniyor, ¢linkii tiiketicilerin karsilagtirmali aligverisi
sadece nesnel materyal oOzellikler ve fiyatlara dayanirsa, iirlinlerin kendileri metaya
indirgenmis olur (Miller, 2012: 54). Reklam, simge diinyas ile {iriinler diinyas1 arasinda
bir koprii kurar. Uriinlere 6zel anlamlar yiikleyerek onlari birer markaya doniistiiriir.
Bun yaparken de sanatta gegerli olan malzemeleri kullanarak ikna edici bir goriintii ve
gerceklige kavusur (Yilmaz, 2006: 379). Bu gercgeklik, bireylerde ancak reklamlarda
tanitimi yapilan triinlerin tiiketilmesi yoluyla ulagilabilecek gegici tatminlere yol agar.
Tiketimin stirekliligini saglayabilmek i¢in, bu gecici tatminlere dayali ihtiyaglarin
olusturulmasi gereklidir. Bu noktada devreye, reklamlar araciligiyla olusturulan yapay
ve sahte olarak adlandirilan ihtiyaclar girmektedir.

Tiiketim kiltiirti, fiziksel tiiketimin Onemini yitirdigi, buna karsilik insanlarin
toplumsal konumunu ve iliskilerini belirleyen en 6nemli degisken olarak sembol ve imaj
tilketiminin bir kiiltiirel gergeve olarak diigtiniildiigii bir kiiltiirdiir (Saylan, 2009: 42-43).
Bu kiiltiir icinde baskin sistem olan ¢agdas kapitalizmde, tiiketim kiiltliriinii yayan etkin
bir ara¢ olarak reklam diinyasi; kredi planlarinin, meta gs6lenlerinin, doyum ve
hedonizmin, daha sonra postmodern terimiyle 6zetlenecek olan yeni aligkanliklarin,
kiiltiirel bicimlerin ve hayat tarzlarinin benimsenmesine tesvik etmektedir (Best ve
Kellner, 2011: 31). Reklamlar, bir iirlinii tiiketiciye; zenginlik ve comertlik, giic,
iistiinliik, yaraticilik, genclik, kibarlik ve zevk, cinsel ¢ekicilik, karsilama, geleneklere
ve kurulu diizene uygunluk ve saygi, sefkat, gegmise sadakat ve duygusal emniyet gibi
ifade unsurlarini telkin eden imgeler yoluyla tanitmaktadir (Fustier, 1974: 19-23).
Ciinkii reklam iletisiminde ileti anlam yaratimimi imgeler araciliiyla saglar. Imgecilik
reklam iletisinin kurgulanmasi asamasinda kullanilan bigim, renk, agi, 151k, ¢izgi,
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kamera hareketleri ve kurgu gibi teknik Ogelerde gizlemistir. S6z konusu imgeler
araciligiyla her tiirli imgenin yaratilmasi saglanmaktadir. Kimi zaman reklamda
kullanilan uzam, kimi zaman da reklamda kullanilan kisiler miisterilerin dikkatini ¢eker
(Kiigiikerdogan, 2011: 70). Bu baglamda, reklam, bedel 6denerek yapilan bir iletisim
bicimi olarak bastan sona planli bir bigimde olusturulmaktadir. Reklamin gérme ve
isitme basta olmak Tlizere birden ¢ok duyu organina seslenmesi, grafik/tasarim
unsurlarini etkili bir bicimde kullanmasi ve kiiltiirel imgelerle i¢ ice olmasi gibi bir¢cok
nedenden dolayi, diger tutundurma elemanlarina gore daha etkin oldugu sdylenebilir.
Bu nedenle, reklamda tanitimi yapilan iiriine yiiklenen anlamlar, gelisiglizel olmayip
¢esitli amaclar dogrultusunda belirlenmektedir.

"Marka" kavrami reklamlarin bagvurdugu ana kavramlardan biri olarak, tiiketime
ait "dilyetisini" ¢ok giizel bir sekilde Ozetlemektedir. Giiniimiizde tiim {rtinler
kendilerini zorla satin aldirmaya c¢alisir. Baska bir ifadeyle, "gergekten bir iiriine
benzeyen" her iriiniin bir markas1 vardir. Markalarin birinci islevi, belli bir {iriine ait
oldugunu gostermektir. Markalarin ikinci islevi ise, bu iiriine duygusal yan anlamlar
yiiklenmesini saglamaktir (Adanir, 2010: 97). Reklamlar vasitasiyla nesnelere degerler
ve yan anlamlar yiiklenerek iletiler bigimlendirilir. Bu sekilde iiretilen nesneleri
gostergeler aracilifiyla anlamlar yiikleyerek tiikettirmek tiiketim toplumunun birincil
Ozelliklerinden biri olarak degerlendirilir (Ulusoy, 2005: 19). Reklamecilik, anlamin
kiiltiirel diinyadan tiiketim {irlinlerine aktarilmasinda rol oynar. Bu aktarimi basarili
bicimde yapabilmek i¢in kullandigr yollardan biri; belirli bir reklamda kiiltiirel
diinyanin bir temsilcisini tiiketim {iriinii ile bir araya getirerek imaj transferi yapmasidir
(Odabasi, 1999: 45). Bir digeri de, reklamcilik, kiiltiirel metalarin anlamlarini mali
ekonominin aktivitelerine olabildigince iyi bir bigimde uyarlayarak onlar1 denetim altina
almaya calismasidir. Reklamcilik, toplumsal farkliliklar: kiiltiirel farkliliklarla kiiltiirel
farkliliklar1 da trtin farkliliklariyla ortiistirmeye c¢alisir (Fiske, 2012: 42). Tiiketim
kiltiriiniin bir aract olarak reklamin, anlamin yaratilmasinda ¢ok &nemli bir rol
ustlendigi goriilmektedir. Reklam, belirli bir iiriine ekledigi yan anlamlar araciligiyla
cagrisimlara yol agar. Bu ¢agrisimlar {iriinii tliketiciler i¢in cazip hale getirerek tirlinlerin
satin alinmasini kolaylastirir. Dolayisi ile belirli ¢ikarlar gozetilerek tasarlanan reklam
mesajlarmin, hakim kiiltiir olan tiiketim kiiltlirlinlin benimsenmesinde etkili oldugu
ifade edilebilir. Reklamcilik sektorii, reklam mesajlarinda tiiketim kiiltiirtinii olumlayan
ve yayan mesajlara agirlik vermektedir.

Reklamcilik bu siliregte sembollerin kiiltiirel diinyamizdan, ortak kiiltiirel
havuzdan ¢ekilerek tiiketim iriinlerine aktarilmasinda rol oynayan etkili bir aragtir.
Sembolik benzerlikler, uyumlar, her iki taraf tarafindan reklamlar araciligiyla {iriine
aktarilir ve anlam aktarma iglemi tamamlanmis olur. Daha 6nce anlam yiiklenmemis
olan iriin, boylelikle kiiltiire]l anlam tasiyicis1 ve kiiltiirel soylem haline gelmistir. Bu
durum, reklamin kendisini de bir kiiltlir iiriinii haline getirmektedir. Ttiiketici, giinliik
yasam ic¢inde reklama bir anlam vermeye ¢alisir. Boylece bir¢ok metin ve sdylem arasi
aligveristen, akiskanliktan yararlanan bir iletisim uygulamasi olan reklamda anlam,
metinler arasinda olusan akigkanlik sayesinde belirir (Odabasi, 2012: 186). Bu siirecte,
reklamlarin dili yalnizca sozii goriintiiniin ve imgenin hizmetine sunmakla kalmaz, ayni
zamanda biitiin bir kiiltiirii bir malin pazarlanmasinda kullanilabilecek bir hammaddeye,
sinirsiz bir alintilar toplamina doniistiirebilir. Bu dil, kiiltiirle iligkiyi bir jest ve
bliylilenme, ani bir uyar1 ve sok, bir vitrin ve seyir iliskisi haline getirebilir. Reklam bir
yandan, bir nesneyi taniyanlarla tanitanlari, tanimaya dayanan bilgiyle tanitim bilgisini
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birbirinden koparabilir. Bir yandan da, baska alanlarda kullanilabilen yeni bir dili —s6z
ettigi nesneyle iliskisi nedensiz ve keyfi olan, giinliilk konusma dilinden, haber dilinden,
teknik, teorik, felsefi, argo ya da politik dilden alintilar yapan, ama hepsine esit
uzaklikta sentetik bir dili- 6zendirebilir (Giirbilek, 2011: 24). Reklamin tiiketiciler
tizerinde etkinligini arttirabilmesi i¢in, dili etkili bir bigimde kullanmas1 gerekmektedir.
Reklamcilar iletilerine mizah ve sevecenlik katmak i¢in, tiiketicilere onlarin i¢ ice
olduklart kiiltiirden unsurlarla seslenir. Bu durum reklamin kiiltiirle karsilikli etkilesim
halinde oldugunu gostermektedir.

Tiiketim kiiltliriinde, tiiketicilerin fikirlerini etkileyen unsurlardan biri de, kitle
iletisim araclar1 yoluyla aktarilan imajlar silsilesi ve tortular toplamidir. Ciinkii imgelem
dagarciginda, kurmaca film ve reklam kareleriyle, en ac1 gercekleri yansitan belgesel
imgeler esdeger bir biitlinliikk i¢inde yasar (Giingdéren, 1995: 90). Reklamci da,
tilkketicilerin seslerini, saticilarin bagirtilarin taklit ederek ve cesitli efektler yaparak
icinde bulundugu kurmaca durumlari oynar. Ote taraftan, miisterilerin agzindan
kehanetler savurarak, sarkilar soyleyip dans ederek, izleyenlerin ayrintisiyla bildikleri
bir sOylenceyi bir kez daha aktarmis olur. Toplulugun gosteriyi bir biitiin olarak
algilayabilmesini saglayan da bu mitosu ve kullanilan kodlar1 onceden 6ziimsemis
olmasidir (Gilingoren, 1995: 134-135). Reklamcilar, sahip olduklar1 teknoloji ile
kiiltiirde ve cevrede yer alan imgelerden istifade ederek 6zgiin senaryolar gelistirir ve
var olmayan bir diinyayr kolayca tasarlayabilir. Bu senaryolarda iletilmek istenen
mesajlar; miizigin, dansin ve oyunculugun esgiidiimiiyle kodlanir. Boylelikle sirketlerin
lehine olmak iizere, tiiketicilerin bilincine ve bilingaltina seslenen mesajlar planlt
bicimde olusturulmus olur. Bu durum tiiketim kiiltiiriiniin giiglenmesine ve yayilmasina
neden olur.

Frankfurt Okulu elestirel toplum kuramcilarindan Adorno ve Horkheimer’e gore
(2010: 215), reklam kiiltiir endistrisinin yasam iksiridir. Ne var ki kiiltiir endiistrisi, bir
meta olarak Urliniin vaat ettigi keyfi, salt bir vaade indirgedigi icin, sonunda keyif
verememekten Otlirli reklamla ortiisiir. Rekabetgi toplumda reklam, pazarda aliciya yol
gostermek gibi toplumsal bir hizmet goriiyor, tercih yapilmasini kolaylastiriyor ve daha
ise yarar bilinmeyen tedarikg¢ilerin mallarini 1ilgili tiiketiciye satabilmelerine yardimci
oluyordu. Is zamanindan harcamaktansa, zamandan tasarruf saglardi. Serbest pazarmn
sonunun geldigi giiniimiizde ise, reklamin arkasinda sistemin egemenligi gizlenmektedir
ve tiketicileri biiyiikk endistriyel birliklere =zincirleyen baglari daha da
giiclendirmektedir. Bu dogrultuda, yalnizca, reklam ajanslarinin talep ettigi fahis
fiyatlar1 Odeyebilenler, isin i¢inde olanlar ya da banka ve endiistri sermayesinin
karartyla uygun bulunanlar satici olarak s6zde pazara ayak basabilmektedir. Reklam bu
agidan, totaliter devletlerde hangi isletmelerin agilip, hangilerinin kalacagini1 denetleyen
iktisadi kurullara benzetilmektedir. Ayrica, yine Adorno ve Horkheimer (2010: 215),
giiniimiiz toplumlarinda reklamin olumsuz bir ilke ve bir engelleme aygiti oldugunu
belirtmektedir. Diger bir ifadeyle, reklamin damgasim1 tagimayan her seye iktisadi
acidan saibeli goziiyle bakilir. Reklam, arzi zaten kisithi olan f{iriinler hari¢, pek ¢ok
irlinlin satisina dolayli yoldan hizmet eder. Siiriip giden reklam akisinin tek bir firma
aracilifiyla sona erdirilmesi prestij kaybina yol agar. Sirf endiistriyel giicli sergilemek
icin bile, artik iiretilmeyen metalarin bile reklami yapilir. Bu nedenle neredeyse her
tiriin, reklam tekniginden yararlanmaktadir.

Reklamu kiiltiir endiistrisinin bir iksiri olarak géren Adorno (2011: 103); reklam
ile kiiltiir endiistrisinin hem teknik hem de ekonomik acidan birbiriyle kaynastigini ileri
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stirmektedir. Her iki alanda da ayni 68e sayisiz mekanda gorlinlir ve ayni kiiltiir
tirlinliniin mekanik tekrari, propagandanin kilit sézciiklerinin durmadan yinelenmesiyle
ayni seydir. Etkili olma baskis1 altindaki teknik, psiko-teknige, yani insanlarin
davraniglarin1 maniple etme yontemine doniislir. Daginik bir zihne sahip ya da direncli
oldugu diisiiniilen miisterilerin alt edilebilmesi amaciyla, her iki alanda da her sey hem
carpict hem bildik, hem hafif hem akilda kalici, hem ustalikli hem de basit olmalidir.
Adorno’ya gore (2011: 101); reklam olumsuz bir ilke, bir tiir tecrit diizenegidir.
Reklamin damgasini tasimayan her seye ekonomik agidan su gotiiriir diye bakilir.
Insanlarin, arz1 zaten kisith olan iiriin tiirlerini tamimasi igin, hepsini kapsayan bir
reklama hi¢ gerek yoktur. Reklam, satisa ancak dolayli olarak hizmet eder. Bir firmanin
stiriip giden reklam uygulamalarina son vermesi prestij kaybina yol agar ve séz sahibi
kisilerin kendi yandaslarina dayattigi disipline uymamak anlamina gelir. Bu bilgilerden
hareketle; reklamin bireyleri manipiile eden bir propaganda araci olarak da gorildigi
sOylenebilir. Ciinkii reklam propagandanin tekniklerini kullanmakta ve toplumda belirli
mesajlarin benimsenmesini saglamaktadir. Reklam, kiiltiir endiistrisinin bir pargasi
olarak, ikna edici tekniklerle tiiketim ideolojisinin yayilmasinda etkin bir rol almaktadir.

Toscani (1996: 126-127); reklamin islevlerine yoneltilen birtakim suglamalardan
bahsetmektedir. Buna gore, reklam biyiik bir biitgeden yararlanarak tiim diinyay1
aptallastirict diis ve goriintimlerle doseyerek dev boyutlu paralari bosa harcamaktadir.
Bir markanin tanitimin1 gergeklestirilirken; iirlinlin faydasi, miktar1 ve ¢esidini; liriiniin
toplumda yarattigi zarardan daha c¢ok dillendirerek toplumsal yararsizlik sugu
islemektedir. Hedef aldig1 kitleyi; gencligin, sagligin, disiligin ve erkekligin satin
aldiklarimiza bagli oldugu gibi kentsoylu riiyalara siiriikleyerek yalancilik sucu ve akla
kars1 bir sug islemektedir. Bunlarla iligkili olarak hedef kitleye, mutlu bir budalalar gibi
tilketme zevkini One siirlip, isteklerini kamg¢ilayarak onlar1 ¢aktirmadan inandirma ve
sagma ve bos seylere tapindirma sucgu islemektedir. Reklamlarinda yoksullari,
gocmenleri, kazaya ugramislari, baskaldiranlari, kirip dokenleri, hastalari, ihtiyarlari,
deli veya sapkinlar gibi kimseler yerine; se¢gmeci bir anlayisla belirlenen kimseleri
goriintiileyerek diglama ve wrk¢ilik sucu islemektedir. Hedef kitlenin eger alim giicii
yoksa cokiintii, kaygi ve huzursuzluk yaratarak sivil barisa karst bir su¢ islemektedir.
Olusturdugu anlamsiz ve dil kurallarma aykiri sloganlariyla dile karsi bir sug
islemektedir. Birbirine benzeyen tasarim ve kurgulama yontemleriyle yaraticiliga karsi
bir su¢ islemektedir. Son olarak; diisiince ve miizik akimi, basin ve sinemanin
igeriginden yararlanarak yagma sugu islemektedir.

Toscani (1996: 126-127), bu durumu asagida yer alan su sozlerle agiklamaktadir:

Reklam, goézlerimizin 6niinde Tanri'nin cennetini pirildatir, ama onu satin almamiz igin
bagka ¢aba harcamamiza gerek kalmaz. Bize krediyle cennet vaat eder. Her giin ilahlari
gorecegimiz umudunu sunar. Giinliik ve din dis1 evreni kutsallastirir ve mucize yaratacak
iiriinlerle bir ayine doniistiiriir. Din gibi o da, tiikketim se¢ilmislerinin cennetine girmeyi hak
etmemis herkesin sugluluk duygusunu somiiriir. Reklamcilik, sevinin (askin) tersi,
karsitidir. Her seyi vaat eder, ama hicbir sey vermez. Reklamcilik, tiiketim dininin verdigi
egitimdir. Onun budala resimler, goriintiiler biitiiniidiir. Iman tazelenmesidir. Diin, kilisede,
reform akiminin ortaya ¢ikmasina yol acan "giinahlar1 bagislanma belgelerini" sattig1 gibi,
bize mutluluk satar. Sahte vaatlerle, arada amin diye diye okunmasi gereken su derlemede
oldugu gibi. "Gelecek, bugiindiir" (BNP), "Onemli olan, insandir" (Findus), "Ozgiirliigiine
kavusmus erkekler" (Mariner), "Her zaman daha giizel olunabilir" (Orlane), "Ne kadar
bakilirsaniz o kadar seviliyorsunuz demektir" (Orly), "Yepyeni saglar" (Keranove), "Yasam
hi¢ bu denli yakin olmamigt1" (Roussel-Uclaf), "Ne giizel her giinkii yasam" (Habitat) vb.
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Baudrillard da Toscani ile benzer goriislere sahiptir. Baudrillard (2014: 224-225),
reklamin bizi rekabete zorladigini belirtir. Ancak bu diigsel rekabet araciligiyla da bizi
cok can sikici bir diinyada yasamaya, tek tip bir diisiince bi¢cimine sahip olmaya iterken,
tek tiplesmekten keyif alan bir tiiketici kitleye benzetmek ister. Bize bir yandan "Bunu
satin alin, ¢ilinkii bu bambaska bir sey!" ("Seckin marka et, kiigiik bir azinligin i¢ebildigi
sigara markas1" vb.) derken, diger yandan da: "Herkes bunu aliyor siz de alin!"
demektedir. Bu mesajlar birbiriyle kesinlikle ¢elismemektedir. Bunlar ayn1 anda hem
herkesin birbirine benzedigi hem de herkesin 6zglin bir kisilige sahip oldugunu
varsayan mesajlardir. Bunu basarmak i¢in kolektif ve akildis1 bir yansitma sistemine -
bir modele- bagvurulmasi yeterlidir. Bu agiklamalara dayanarak tiikketim toplumunda
reklamin amacimin, tiiketiciye bir islevsellik kazandirmak, tim gereksinimleri
psikolojinin egemenligi altina almak, iiretimin gidiimleyiciligi ve niifuslar1 giderek
artan kentler ile uyumlu, herkesi icine alan bir tiikketim evreni olusturmak oldugu
sOylenebilir. Nitekim Schiller (2005: 193), Amerikan emperyalizminin altin1 ¢izerek,
Birlesik Devletler'de tiiketicilerin  hizmetine sunulan tliketim maddelerinin ve
hizmetlerinin biiyiik bir kisminin, sayilar1 birka¢ yiizii gegmeyen devasa holdingler
tarafindan tretildigini belirtmektedir. Enformasyon aygitinin kontrolii ise ¢ok daha az
sayida kurulusun tekelinde olup, enformasyon siirecinin tamami reklam endiistrisi
tarafindan yonetilmektedir. Kitlelerde biling yaratilmasi olgusunun kiiresel capta
uygulamasinda etkili olan reklamcilik endiistrisinin ise, tliiketim maddesi ve hizmeti
tireten belli basl sirketler tarafindan beslenmekte oldugu goriilmektedir.

Sonuc¢

Bu calismada, tiiketim kiiltiiriinlin etkili bir araci olarak degerlendirilen reklamin
islevlerine dair betimsel bir analiz sunmak hedeflenmistir. Bu hedef dahilinde, ¢alisma
kapsaminda, cesitli diisiiniirlerin goriisleri ¢ercevesinde, tiikketim toplumu, tiiketim
kiltiirii ve reklamin tiikketim kiiltiirli {izerindeki islevlerine deginilmistir. Diisiintirlerin
goriisleri genel olarak degerlendirildiginde; tiiketim toplumu, tiiketime iligskin degerlerin
hakim oldugu bir toplum modelidir. Bu toplumda, tiiketim fiziksel ihtiyaclarin yani sira
cok farkli nedenler dogrultusunda da gergeklestirilebilmektedir. Ayrica bu toplumda
tiikketicilere toplumda kabul goren bireyler olabilmeleri i¢in daima tiikketmelerine yonelik
iletiler gonderilmektedir. Ciinkii tiretimin devamliligini saglamak igin tiiketimin de
devamlilig1 saglanmalidir. Dolayisi ile bu toplum, biriktiren ve tasarruf eden bir toplum
olmay1p, harcayan bir toplumdur.

Yine diislintirlerin goriisleri dogrultusunda, tiikketim toplumunda yaygin kiiltiir
olan tiikketim kiiltiirii, tliketici yagam tarzinin hakim oldugu bir kiiltiir modelidir. Bu
kiltlir, bireylerin sahip olduklar1 kaynaklar1 kendilerine sunulan mal ve hizmetlerin
tiiketilmesi yoniinde harcanmasint gerekli kilmaktadir. Ciinkii tiiketim kiiltlirliniin
yaydigr degerlere gore, insanlarin gereksinimleri sinirsiz olup, bu gereksinimler
yalnizca fizyolojik degildir. Tiiketmek edimi, ekonomik ihtiyaclarin karsilanmasini
oldugu kadar, sosyal ve Kkiiltiirel ihtiyaglarin da karsilanmasimi icermektedir. Bu
noktada, hangi ihtiyacin 6ne ¢ikarilacag: tiikketim kiiltiiriiniin yaydig1 mesajlara baghdir.
Tiiketim kiiltiirti, genellikle kitle ve popiiler kiiltiiriin bir yansimasidir. Tiiketim ise,
kiiltiirel degerlerin bir karisimini olusturmaktadir. Bu siiregte, reklamcilik etkinlikleri
tiketim kiiltiiriiniin  yaydigr degerlerin kitlelere ulastirilmasinda etkin bir rol
oynamaktadir. Sonug¢ olarak, bir kitle iletisim araci olarak reklam, iceriginde
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barindirdig1 gorsel ve sdzel unsurlarla sahte ve ulagilmasi pek de miimkiin olmayan bir
diinya yaratmaktadir. Bu diinya tiiketimi arttiran degerleri yiicelten bir diinyadir. Bu
dogrultuda, reklamcilik etkinliklerinin bu diinyanin devamliligini siirdiirmeye yardim
ettigi goz oniinde bulunduruldugunda, tiiketim kiiltiirii analizinde bulunmas1 gereken en
onemli unsurlardan biri oldugu goriilmektedir. Ciinkii bedeli 6denerek yapilan bir
medya araci olan reklam, mal ve hizmet tanitiminin ¢ok Gtesine gegmis bulunmaktadir.
Reklam pek cok kitle iletisim aracinda yer almakta ve tiliketicilere pek ¢ok mekanda
ulagmaktadir. Reklam mal ve hizmetle kusatilmis bir toplumda, hem tiiketicilerin satin
almalarin1 kolaylagtirmakta hem de tiiketim kiiltiiriiniin benimsenmesine olanak
saglamaktadir. Kisacasi, reklam, {iriin ve tiiketim kiltliriine ait degerler arasinda bir
koprii kurarak, tiiketim ideolojisinin yayilmasinda 6ncelikli bir rol tistlenmektedir.
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Collective identity and traumatic memory in the cinematic expression
Asma Hedi Nairi”

Abstract

The present article is an analysing work to the role of the cinematic production in the expression of
traumatic memory and cultural identity, in the postcolonial North African societies. Following the cultural
production and postcolonial theoretical framework, | try to investigate the way films as a form of visual
art production enables the reconstruction of the past and recalls historical narratives. Analysing
meanwhile the interconnection of the concepts of identity and memory the article focuses on their
expression of the cultural productions. In a second level I specify the conceptual study to the “traumatic
memory” and “cultural identity”, and I tried to explain the cinematographic tools explored in the
construction of the remembered collectivity. The Lion of the Desert: Omar Muhtar being one of the rare
films testifying the north African colonial history that reached an international fame, was the cinematic
example followed to understand the way the visualization of cultural elements assure effective recall to
the past and presents an alternative form of building the meaning and rebuilding the symbolism of the
Hero to revive the collective and cultural memory in an intergenerational frame.

Keywords: Cultural identity, traumatic memory, post-colonialism, cinema studies
Sinematik anlatimda kolektif kimlik ve travmatik hafiza

Ozet

Bu caligma, somiirge sonrast donem Kuzey Afrika toplumlarindaki sinema filmi iiretiminin travmatik
hafiza ve kiiltiirel kimliklerin disavurumundaki roliinii analiz etmek istemektedir. Birer gorsel sanat {ir{ini
olan sinema filmlerinin, ge¢misin yeniden insa edilmesinde ve tarihi anlatilarin hatirlara getirilmesindeki
islevi {lizerinde durulmaktadir. Bu maksatla, Kuzey Afrika’nin koloni donemini yansitan az sayidaki
sinema filminden biri olan Cé! Aslani: Omer Muhtar adli filmden yola ¢ikilmaktadir. Film aracilig1 ile
kiiltiirel unsurlarin gorsel olarak gecmis ve bugiinii biitiinlestirici roliine vurgu yapilmaktadir. Omer
Muhtar karakterinin kahramanlagtirilarak anlamlarin yeniden tiretimi saglanirken, nesiller arast iliski
kuruldugu ve kiiltiirel hafizanin giiglendigi iddia edilmektedir.

Anahtar kelimeler: Kiiltiirel kimlik, travmatik hafiza, somiirge sonrasi déonem, film aragtirmalart

Introduction

One of the main responsibilities and missions of artists is the expression of the social
mind and the reflection of the group’s dynamism and development through time.
Therefore every idea transformed into a meaningful expression is, in a way or another, a
reflection of the social mind and its collectivity. Assuming that the social entity is a
result of the constructive process of identity and memory, the core of this article will
focus on their transformative presentation through a specific form of art.

The collective memory and social identity reflections are embodied in every
category of art productions: oral and written texts, such as literature and narrative and in
the visual expressions such as paintings and films. Artist as being a member of the
social collectivity, and an individual who had received social information related to his
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belonging system shaping the person’s identity understanding, gives a personal form of
narration of an already acquired social knowledge. In other words, even if artists are
expressing their personal thoughts through their creations, they cannot escape from
embodying in the same time social received knowledge that presents a specific
perspective. In fact, it is not a recent idea that the social and collective memory are
embodied in different human expressive forms and mainly in arts, which presents the
core body of the field of contemporary visual arts studies (Bisschoff and Peer, 2013: 213-
231)

In the following study, I will limit the analysis to “Traumatic Memory” and
“Cultural Identity” in the frame of the cinematographic productions, believing in the
role of the screen in denouncing the horrors and sorrows of the past (Blake, 2012). In
this article, | seek to present an analysis of the way cinematic productions and film
reflects the social traumatic experience and cultural identity especially in postcolonial
societies, passing firstly by the investigation of the intersection of memory and identity
in the art productions generally. To clarify more the theoretical background, I should
mention the capital role cinema has in the reconstruction of the historical memory
through the visual channel (Ferro, 2009), assuming that the intersection of history and
trauma in the construction process of the personal and collective identity is a main linear
in the networking of arts, memory and identity in general (Counsell, 2009).

This analysis to the presentation of collective traumatic memory in postcolonial
North African societies will be made through the study of a specific film Lion of the
Desert: Omar Muhtar (Webner and Ranger, 1996), an Italian produced film about the
Italian colonial past considered to be one of the masterpieces in the colonial and
historical film category. The selection of this film could be explained by two main
reasons: the importance of the Lion of the Desert from a political perspective for both
the colonized society and the colonizing part, and secondly the harmony it presents with
the theoretical framework of traumatic memory and visual cultural theory.

Art expressions between traumatic memory and cultural identity

There had been always an ongoing debate on the nature of the special relationship
linking both of identity and memory concepts, as the academic interest in this area is not
getting any faded. Memory studies and identity studies are proven interconnected to
each other in more than a way testified through the various branches of the social
sciences and especially cultural studies (During, 2005). The research question paused
according to one of them will necessarily face the intersection with the other. It is in the
same time, the reason why this field of research is characterized by its
Multidisciplinarity and interdisciplinarity, and how the memory and identity research
enters the core research of cultural and film studies.

Memory is the constructive base of identity with all its forms, but the more a
painful representation of the past is printed in our minds the more its related memorial
figure is effective on our personal life and perspective of the world and the other. The
more painful it is the more hard it gets to be forgotten and the more solid it exists in our
minds, therefore, the more capable it is to face the passing of time and to get recreated
in all the expressive forms (Guerin and Hallas, 2007).

The human mind and the social existence figured out through time different ways
to reform the past and tell it, in fact, that’s why we accept that "human beings are
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storytelling animals”. Storytelling and narrations are the main channels of social
knowledge and they could be seen in all the forms of human expressive forms,
otherwise the expressivity would be empty from meaning. Telling a story is an
obligatory element in the social and cultural human productivity, providing the
expressive form, the blessing of the meaning (Wetta, 2014).

In this part we will try firstly to explain the intersection of memory and identity in
cultural productions generally before focusing on the film and cinematic production in
the second chapter. In a second stage, the research will explore the choice of the
colonial era and the specify category of traumatic memory and cultural identity all along
with the way it constitutes richness in the field of studying cultural productivity as the
reflection of the social mind and collectivity. In a final stage, the article is emphasizing
the importance of the cinematic form in the expression of traumatic memory and
cultural identity.

The interconnection of memory and identity in understanding cultural productions

I would start first to specify that cultural production theory, visual production theory
and film studies are the general theoretical framework of the approach in intersection
with postcolonial theory from its cultural perspective and not in the international
political understanding.

The field of cultural productions is a vast field of research related to the analytic
methodology of the expressive and artistically forms, a field that its importance could
be supported by the indispensability it has as an academic infrastructure in the study of
arts: It was suggested by Pierre Bourdieu that the art world could be investigated from
the perception of cultural productions, an idea that came as a result to the movement
towards artistic autonomy (Bourdieu and Johnson, 2016: 60-61). Cultural productions is
the ensemble of the created works in the process of producing culture, it could be under
any form of expression that allows the intellectual ability of receiving a message and
concluding a meaning. The cultural production could be a result of both intentional and
unintentional exercise of the human intellect, but when it is intentional we mainly focus
on the artistic category with all its forms. the two way road between culture and the
human intellectual productivity imposes the investigation of how culture effects the
human intellect, and how the human intellect express culture and the way both of them
raise the complex question of the influence of the social knowledge on the individual
human brain and intellectual and how this for instance gets shaped down in the creative
forms.

Cultural productions being evidently a human intellectual result, pauses the
question of the expression of the individual and the intersection with the expression of
the collectivity. This question brings us to the question of the social knowledge and the
individual constructed understanding and perception through the social cultural heritage
passed by through the social informative tools (Bourdieu, 2016: 78-82). The belonging
and the identity formation of the person, from a constructivist perspective, is a socially
building process of formation where memory is the primordial key element. The
constructivist approach, which highlights the central role that memory, history, and
identity play in the construction of both the individual’s and collective belonging level,
imports an equal influence on the cultural production thesis.

The production of meaning is the reflection of the individual’s thoughts and
intellect, the artist as a member of a group, is under the necessity of applying in the
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same time both the social and individual expression. Telling the self is therefore is
conditioned with telling the group, its culture, beliefs and memories. The art forms as
cultural productions are the version of the social and personal knowledge and set of
beliefs of the individual artist. It is in this specific point of argumentation where the
need of understanding the interlinked position of memory and identity gets more
affirmed, for instance, the social knowledge of the cultural belonging to a specific
identity build by the various collective informative channels, is a specific principal
dimension of the individual’s intellectual expression in whatever of the cultural
production forms.

The intersection of identity and memory could be remarked in both written and
visual cultural productions: the written texts, poems, novels, plays, reflects the need of
telling about the self and the other through the chosen form, where the identity and
memory of the social collectivity could be mentioned directly or understood implicitly.
Pursuing for example the Turkish poetic text is a way of understanding the development
of the Turkish social identity through the poetic expressive form, or, the study of the
Arabic poetry during the Israeli Palestinian war would shape the image of the resistance
identity resulted from the political and regional conditions. The written novels and
books by North African scholars are the mirror of the colonial era and its social memory
of pain and oppression, and therefore they constituted principal work pieces in the
uprising of the postcolonial theory. The images from the past and the memory of a
mother land in the work of Albert Memmi (Pauvert, 1966) or Albert Camus (Francev,
2011), presents an image of the north African person and the identity crises the whole
society faced in the postcolonial era.

The written cultural productions are not though more effective than the visual
production, in fact, the image plays an equal role in the expression of identify and
memory. Visual cultural productions (photography, video arts, graffiti, cartoons etc.) are
the expressive form using image and based on the ability of sight in its understanding.
Expressing the other and the self through image could not be more effective as it
stimulate the remembrance and forces the mind of searching the drawn meaning on its
past recorded symbols. A simple frame or photograph would raise a complex set of
interactions between a personal and collective memory and the belonging they refer to.

In considering the role of the technological development in the facility given to
the visual production, through the technical support and the unlimited available
platforms of sharing, the accelerative attention to the visual production could be better
understood. For instance the presented data and the huge number of images shared
every single second through internet and social networks was the reason of the
academic trot towards the creation of an academic background to analyse the visual
productions shared on the internet platforms, we even talk now about digital humanities
and digital cultural productions.

There is no doubt that the visual production as well as the written production have
a principle role in protecting the social memory and by this in assuming the protection
of the group’s identity and its continuity through time, as Hanna Arendt explains:
“Without memory and the representation of memory in the tangible object (which in
turn stimulates memory), the currency of living exchange, the spoken word and the
thought, would disappear without a trace” (Brown and Rafter, 2013: 82-195).

Even though the culturally informative channels transmitted since the very
primitive societies, as oral storytelling, did allow the remembrance of past events that
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were considered central in the building of the groups identity, the way visual
expressions is applying this mission is surely more effective in the presentation of
memory and identity to the group. the visual art productions gives the ability of taking
out the memorial event from the simple historical imagination, which is a mind activity,
to the real presentation through frames and scenes, a point that supports the role of
visuality in maintaining memory and identify narratives alive not as a simple
imagination but through a n embodied semi realistic form.

Memory and identity are than present necessarily in every cultural production
form, in an interconnected way associated with the nature of the concepts. This linkage
of memory and identity could be better understood in a micro analytical level,
specifying a temporal scale and with a restricted category, saying, cultural identity and
traumatic memory.

The postcolonial scale, cultural identity and traumatic memory

As in the previous part, we just went through the analysis of the relation between
identity and memory and their presentation in cultural productions; we will focus here
on a specific category of memory: the collective traumatic memory and a next stage the
relation of traumatic memory with cultural identity.

Trauma is mainly a psychological concept that was first presented in the frame of
the Freudian approach and after got developed to enter to the sphere of the social
psychology and be used as an analytical tool in almost all the sociological branches
(Kleber, Brom and Defares, 1997). In the process of the theoretical research and
exploration of the different categories of trauma, it was easy to remark the presence of
three main concepts that should normally present a different type of trauma: collective
trauma, cultural trauma and historical trauma. I suggest in this context the following
logical degradation, cultural and historical traumatic memories are two different sources
that consist in their unity the concept of collective traumatic memory, in other words,
the historical trauma and the cultural trauma with their different elements constitutes the
constructive background of the trauma’s collectivity. In the frame of this research I will
mainly go through the concept of historical trauma as it is the most linked to the
colonial era.

Historical trauma or as well called the intergenerational trauma is the form of
trauma that focuses on the transmission of traumatic experiences and its psychological
effects along time and to the next generations in a social order. The historical trauma
literature and the majority of the academic articles use the following definition to the
concept presented by Yellow Horse Brave Heart who defines historical trauma as the
“cumulative emotional and psychological wounding, over the lifespan and across
generations, emanating from massive group trauma experiences” (Brave Heart and
Spicer, 1999: 7).

The concept of historical trauma is fundamentally present too in relation with the
postcolonial experiences and used in the analysis of postcolonial scholars and writers:
the historical oppression that the colonial societies went through is the core of their
collective traumatic experience and what shifts by time to a historical trauma effecting
the next generations showing a psychological relation with the postcolonial suffering.

The traumatic memory is harder to forget and easier to remember for both
individuals and societies as it is a central constitutive element of the personal and social
identity. The relation between memory and identity was already discussed in the
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previous part, but we will add here the way the specific traumatic memory builds the
feeling of belonging to a cultural identity. The relation that links traumatic memory and
cultural and collective identity constituted the main subject of the research of Jeffery
Alexander who did explain this interaction and dynamisms of trauma and identity in the
following lines:

Experiencing trauma can be understood as a sociological process that defines a painful
injury to the collectivity establishes the victim, attributes responsibility and distributes the
ideal and material consequences. Insofar as trauma are so experiences, and thus imagined
and represented, the collective identity will be significantly revised. this identity revisions
means that there will be a searching re remembering of the collective past, for memory is
not only social and fluid but deeply connected to the contemporary sense of the self.
Identities are continuously constructed and secured not only by facing the present and
future but also by reconstructing the collectivity “s earlier life. (Alexander, 2010: 12)

The traumatic collective experience is the constitutive line of collective identity
and in the same time the provider of its continuity, and cultural productions are the new
forms of social representations reviving the past to face the risk of forgetting and
assimilating. Mentioning that traumatic experience has two main forms, indented
traumatic experience and non-intended traumatic experience, the colonial frame of this
work would be categorized under the intended criminal traumatic experience. Pain,
oppression and victimhood, make the memory stronger and more sensitive, creating a
new psychological forms of understanding and meaning creation. A traumatic event that
was not intended, like an accident or a natural death, is more easily to forget and heal
from than a traumatic event that was caused by intention from another part that may be
for individual or political sake. to heal from a traumatic memory of murdering incident,
human psychology takes more time and needs more effort to heal, face the traumatic
fact and maybe surpass it, in the other hand, a normal death or loss that had no relation
with a previous intention could be than surpassed in an easier way: even though pain is
a personal expression that nothing could allow us to measure it, we still can assume that
the fact that criminal intention is an important variable in the psychological healing
process. We can make a simple indexation from this background to understand the
collective dimension of the traumatic experience: a traumatic experience caused by a
natural disaster, like earthquake or volcanic eruptions, would be easier to surpass and
heal from that a collective traumatic experience caused by a criminal intention.™ A
genocide, as one of the main forms of politically organized crimes towards the other as
a different identity or collectivity, is a social traumatic experience resulted from a
criminal intention that is generally politically performed. This traumatic experience of
genocide would be way harder to heal from than a traumatic experience caused by a
natural disaster, the pain may be the same, but the mental reception of the criminal act
makes it a more complicated psychological fact as proved by the social psychiatric
scolarity (Sun, 2006).

The colonial scale chosen in this article could therefore be explained by three
main reasons, first the importance of the colonial era in the constructional the identity
and as an essential element of the postcolonial societies, second, the applicability of the
colonial era to the traumatic experience , third, which is a theoretical reason, is the
necessity of the interdisciplinary view to Postcolonial theory and cinema studies that
had been overlapping intentionally in all the previous academic literature.
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In colonial societies, the vision of the colonizer, memories of the oppressive
events and the hate pain and revenge, hunts the social mind’s remembered memory and
its cultural and collective identity. The other side of the story is not far away from the
colonization traumatic experience, as the colonized societies suffer from the victimhood
psychology, the societies of the colonizing powers and states, suffers too from the so
called collective guilt. the chosen film in this research, is constituted under the colonial
film category, but was produced by artists who do not belong to the colonized society,
they were Italians denouncing the colonizing politics of Italian military and state, which
| suppose was a form of solidarity with the colonized society, reconnaissance of their
rights and past pain, and reflection to the image and psychology of guilt.

The role of cinematic expressions as a cultural production form

The visual productions generally and cinematic representations especially gain their
effectiveness from the use of image. Image and visuality provides the artistic expression
with the simplicity and makes it complex in the same time, it makes the idea simply
presented and easier to understand through the transformation of the historical events to
a visual presentation: it is no more a group of sentences in old history books, it is a
sequence of moving images that revivify the past. In the same time, it is a complex set
of symbols where all the small detailed are manipulated for the purpose of the message
and the sake of the meaning. In a cinematographic expression, a simple scene of few
seconds, embodies unlimited number of messages emphasized through different
materials and channels, the light, the dialogue, the colour, the decor. Everything is a
container of a message.

Our art, for the time being, because it emerges from and speaks to the poor, will find its
antean renewal in folklore and parable. We present to others a deceptive simplicity that they
may dismiss as provincial, primitive, childish, but which is in truth a radical innocence.
(Hill, 1972: 133)

Cinematic expressions constitute the platform of the meaning and the transformer
of the intended symbolism and therefore cinema production is a more complicated form
of cultural productivity that allows to install as much cultural elements as possible in
even few short seconds, the collective memory, the traumatic past and the belonging
question are not hard to configure into a one unique scene. The ability a film has
through its visuality and by the use of the image makes cinematic productions one of the
most successful cultural and art production forms in the expression of the collectivity
and the past.

Cinematic art and the film production is therefore a double edged sword that
could be used in every possible intention and that has the possibility to access the social
memory transformation, reminding and reconstruction. The powerful role of cinema is
than embodied on its access to the preventative mission to the cultural identity and
traumatic identity (Gallagher, 2013). That’s the reason why ‘“Postcolonial Cinema
Studies” denotes a hybrid field of research that has the academic importance of
exploring not just the cinematographic side of the research subject but the way it reflects
the traumatic memory and the identity in the postcolonial collectivities.

For instance, the choice of analysing the postcolonial cinematic material is
supported by a general intention to the field from a multidisciplinary vision.

Throughout the twentieth century and into the twenty-first, film and video have been
burdened with transformative expectations: revelation contributes to recognition,
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recognition demands action, and representations throughout transform audiences into
witnesses and publics. But while these media have certainly contributed to the development
of popular, political, and legal understandings of genocide, the process is hardly
straightforward or inevitable. (Tortchin, 2012: 1017-1032)

The cinematic expressions and the filmmaking industry, in both fiction and
documentary, has more than one role it plays in the construction of the social awareness
and even in influencing the future construction of the collective understanding to the
belonging and to the past. This unlimited functions of cinematic expressions and their
effect on the social mind could not be unfortunately studied in this context, that’s why
we will focus in the next parts on the role it has in reconstructing the postcolonial
collective traumatic memory and how it builds the image of the past in the imagination
of the present generation assuming that it has meanwhile a linked role in the shaping of
the future social understanding to the belonging and national history.

This article will investigate how cinematic production embodies traumatic
memory and collective identity of the colonial past analysing the film Lion of the Desert
and its symbolism as a social expression of the North African postcolonial society.

The North African cinematographic expression of the colonization trauma

Identity is not as transparent or unproblematic as we think. Perhaps, instead of thinking of
identity as an already accomplished historical fact, which the new cinematic discourses then
represent, we should think, instead, of identity as a “production” which is never complete,
always in process, and always constituted within, not outside, representation. (Baker, 1996:
210)

Our understanding of the past is linked to images that we can see materially or in our
imagination, it is the ability of remembering what had been told to us in a narrative
form, and to reconstruct it in our minds. The stories we read in history books, or the
narratives recited from our grandparents, or the scenes we watched on historical films,
are all different forms of telling the past and drawing its image using variable tools.
With the developing of technologies and the digital capacity, the visual forms of
narratives is getting to be easily and fatly spreading all over the world. Therefore, the
visual narrative form of representation to the past is getting more eco and attention in
the scholar field.

Transmitting the Past via the audio-visual representations of history is not a new
issue, since the early starting of the visual production industry, telling the past and
documenting the present was a main goal. Film industry and filmmaking especially is
adopting this responsibility of telling the past and narrating the memory. Dutch
historian Chris Vos explained this will as being a form of “changing historical
awareness” made by the film-makers’ efforts to represent the past (Vos, 2005).
Therefore, the cinematic representation of the social memory is not just for the simple
sake of telling but it embodies for sure more complex dimensions.

The interactions between cinema and history, and the historical presentation in
films, are an interesting field of study that linked the visual productions to the narrative
form and history from a cultural study and sociological perspective as we saw in the
previous part of this article. Even if this was not generally appreciated by historians, this
branch is getting more attention, and is being practically used as a theoretical frame to
the study of any potential historical film production. this branch in fact stood up facing
many logical questions of the reliantly of such a presentation of history, it is not just
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about studying the films as a production and a narration of the past, it is also the debate
over whether cinema and filmmaking is able to present the past in a historical
methodology. Some of those question mentioned by Robert Rosenstone one of the well-
known scholars in the historical film studies, where about the need of using films as a
source of study posing the following “What might we learn from viewing a number of
films devoted to a single incident or major subject? To what extent will those films,
taken together, relate to, comment upon, and add to the larger discourse? (Rosenstone,
2012: 151) the importance and efficacy of films in explaining and presenting history
could also be seen by the fact that as an Audio-visual media and a visual cultural
production category, films are being presented in courses and classrooms as studying
materials not just for cinema students but in all the other domains and specifically
history.

Even though the debate between historians and cinema studies scholars is a very
deep theme in the study of films related to the past, | would leave this debate behind,
and rather try to focus on the presentation of the past, memory and identity through
films as a visual cultural production, accepting meanwhile that historical films are a new
history reading material and will be a source for historians especially with the raise of
technology that allows everyone having a phone to shoot a film or documentary. | do
adopt the idea insisting that “It is time for the historian to accept the mainstream
historical film as a new kind of history that, like all history, operates within certain
limited boundaries” (Rosenstone, 2012: 51-52).

In this part of the article | will address historical trauma and traumatic memory
and the treatment of repressed memory in films (Lion of the Desert: Omar Muhtar film
as a case study) and the representation of the visually narrated cultural identity, using
the selected films situated under the genre of “colonial cinema” as a subcategory of
“history film”.

The pain, oppression, and the traumatic experience

The African continent and its history is one of the mysterious attractive subjects of
research with its richness yet with the amount of pain it embodies. African colonial
history is one of those periods where the pain, oppression and victimhood flow on the
surface of each research in every branch of study.

The North African countries: Tunisian Algeria, Morocco and Libya are known in
the region and in the international community by the colonial experience they went
through in the last century by some of the European colonial powers mainly France and
Italy. Even though those nations have each of them a very rich history marked by the
successions of civilizations, postcolonial period presents one of the most effective eras
in the construction of their social and political identity.

Having a limited economic wealth the north African societies are not really
present in the media and film industry comparing to other countries from the middle
east such as Turkey and Egypt, it is what explains the luck of huge cultural cinematic
productions telling the truth about the colonial reality. The postcolonial film category is
more related to Indian and African societies and it is the historical films that explain the
socially lived trauma and pain and the forms of resistance in facing the colonizer and
the risk of assimilation, one of the earliest definition to the colonial cinema is the
following:
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The anti-imperialist struggles of the peoples of the Third World and of their equivalents
inside the imperialist countries constitute today the axis of the world revolution. Third
Cinema is, in our opinion, the cinema that recognises in that struggle the most gigantic
cultural, scientific, and artistic manifestation of our time, and the great possibility of
constructing a liberated personality with each people as the starting point - in a word, the
decolonisation of culture ... The culture, including the cinema, of a neocolonised country is
just the expression of an overall dependence that generates models and values born from
the needs of imperialist expansion original emphasis. (Solanas, 1968: 47)

The chosen film Lion of the Desert is one of the very few examples that of cinematic
production related to the colonial experience in North Africa and more precisely in
Libya, and that were a partnership production between Libya and Italy where the
majority of the principal actors were not Arab Libyan. The film Lion of the Desert
directed by Moustafa Akkad the Syrian American filmmaker and director and
Performed by Anthony Quinn, Oliver Reed, and Rod Steiger, is a rare sample on the
cinematic expression of the North African colonial trauma.

Interestingly, this film did not just affect the Libyan society and the North African
neighbouring countries, but it did as well create a cultural collective shock in the
European societies mainly the Italian society as a result of facing the reality of the
history of their states under a strange identification of the oppressor, the guilty and the
colonizer. The film through specific scenes of torture, aerostations and rape, exposed
the injustice and oppression applied by the Italian military and how normal citizens
were subject of illegitimate behaviours. The used cultural elements in the picturing of
the Libyan Saharan life and its simplicity allow the interaction and empathy with a
society that had nothing to do with the luxury life Italian were having in the other side.
The material elements as well as the acting form tried to reach an intimacy with the
spectator and to facilitate the empathy with the colonized rural group. The concentration
one the pain in its individual and collective form in the film was linked in the same time
to a culture of resistance and solidarity. The arm smuggling fact visualized three times
in the file, was an expression of the rebellion and opposition to the colonizing power,
and a presentation of the solidarity among the North African societies in their common
fight to colonization: the director insisted on the cultural identity elements through
metaphoric and direct expressions. The praying scenes and the Quran was a figure of
the Islamic religious identity, the resistance scenes and armed confrontations with the
Italian military were a figure of the solid fighter identity, and the informative replicas of
the Tunisian and Algerian condition was the presentation of the belonging to the
regional North African Arab identity.

In the court scene and in the debate that took place between the Italian military
official and Omar Muhtar, the colonizer side argued the legitimate of the Italian
colonization and the historical existence in Libya for one hundred years, a discussion
that put in evidence the historical conflict and the importance of the land in the Arab
North African culture, emphasized by the answer of the main character and his
attachment to the territorial identity. It is in fact another form of presenting the identity
and belonging importance through the colonization experience by an argumentation
linked to the concept of belonging and legitimacy.

Lion of the Desert, tried to represent the cultural identity of Libyans during the
colonization era with the concentration of the oppression they went through, screening
meanwhile the traumatic experience elements which will serve for the reminding of the
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colonial authority and its crimes towards humanity: a cinematic presentation of history,
trauma and identity.

The hero image and the cultural identity of the resistant

When discussing the construction of meaning in film as a visual production, different
tools and channel come to our minds, and every detail would be a meaning producer in
the hands of the director, but yet, the construction of the character and the hero image is
one of the most effective elements. In fact the importance given to the hero is linked to
the role of the character in presenting the symbol: symbolism is the linking channel
between the story, the collectivity and the meaning:

There are so many symbols, from which one can choose; each symbol can be interpreted

differently; a symbol can become ossified and can fail this year to evoke a reality, which it

evoked last year; and the realities to which any social group refers are themselves subject to

change. And above all, each social group and each individual is likely to shape reality in a
different way, bending the symbolism to their particular desires. (Buckley, 1998: 87-108)

The use of symbolism in cultural production generally and in the cinematic expression
especially is a known fact that gets a higher value when the cinematic production is
related to a national narrative and a specific historical era, therefore the colonial films
focus more on the symbolism of the character. To create a particular meaning in the
colonial film category and to show the traumatic experience of the postcolonial
societies, the work on the hero image and the construction of a heroic path could be
accepted as a main classical methodology, which Lion of the Desert adopted.

Omar Muhtar, the principal character of the film, is a peaceful, grandfatherly old
school teacher instructing village children in the mercy of God (Godard, 1980) attached
to his religion and having the mission of transmitting knowledge. An image of a hero,
even though confirmed historically, reflects the conception of heroism in the Arab
culture in the time, a hero in this cultural context should be ethical with an intellectual
specificity, a religious strong connection and a socially well respected status. The
ethical side in the hero picturing is of the primordial elements to take care of. Omar
Muhtar in the film is portrayed in such a way that he presents in the same time a
respected by both his people and his enemy: being patient, strong, sage and wise makes
him a universally accepted hero. Hero construction narratives are changeable according
to the cultural context, but the director was able to construct the image of a common
ethnical presentation that evens the colonizer and the enemy has to confess. The
cinematic approach to the principal character was built on the base of the cultural frame
and helps understand the construction of the hero conception in the Arab context.

Compatible with the principle of shaping films according to the audience (Heintz,
2006), the director shaped the character in a way that both Libyan and Italians receivers
will be open to accept him and through the acceptance of the hero, the director makes
the receiver believes indirectly in the legitimacy of his principles, case and path.
Confronted with the risk of being opposed by a political power and a natural will of
hiding the historical crime, the director focused on winning the empathy of the spectator
by the constructed here image.

The construction of the heroic identity in Lion of the Desert was a principal
cinematographic purpose and constituted a developing line of the films, the human hero
since the first scenes till the ending scene, the hanging of Omar Muhtar was linked to a
well-known expression in the Arab geography that became a motto “We will never
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surrender. We win or we die, and don’t think it stops there. After this generation you
will have the next to fight and after that the next, and so on.”

The hero, supposed to be humiliated by the colonizer by hanging him in the public
square, reaches immortality and his value becomes related to the historical identity of
the nation. Omar Muhtar is not just a hero and rebellion but he is a symbol of the
Libyan resistance. The director following the character and screening his thoughts
created and verified the symbolism of the Libyan resistance movement and formed a
visual expression of the cultural identity and traumatic memory of the colonial era.
Picturing pain and the scenes of torture were from a secondary importance, as the main
goal of Lion of the Desert was not the dramatization and exaggeration of the oppression
experience but it was mainly the presentation of a humanistic model of heroism that
could enclose, parenthood, wisdom and honesty. The relation Omar Muhtar had with
the child, and the way he smiled to him even before facing death, reflects the personal
ability of intimate communication firstly, and has the symbolic meaning of the
transmission of the hero’s vision and morality to the future generations.

Relationship between the films and the colonial historical period was possibly to
study through the pursuit of the main character , even though, the other characters were
as much important in the reflection of the cultural identity of north African societies and
the attachment to the belonging and the resistance principle. The study of Lion of the
Desert as a colonial film on the North African experience could be made by the
investigation of more other cinematographic dimensions which is a proof of the richness
and value of the film.

Conclusion

Some anti-colonial films were banned for decades such as the Voyage au Congo of
Marc Allegret and the film of René Vautier, Afrique 50. It is what proves the power of
cinema as a visual production and the way it may threat the political power. It is one of
the proofs of the power of the visual cinematic production and the way it may even
threat the political governance. The colonial films and the historical films generally,
being representations of a controversial past related to oppression, crime and genocides,
were always a threatening expression to specific parts. The recalling of the historical
truth or the argumentation of the known facts by a new narrative cinematic discourse is
surely a bothering fact, because some countries are still not able to face their historical
mistakes and take responsibility of it. Lion of the Desert created a social protesting
movement in Italy and made the Italian society aware of a hidden history of crimes
towards humanity. The Italy’s shame in Libya was better proved by the use of the
cinematic production that expressed the perspective of the victims rather than the
propaganda of the colonizer.

Lion of the Desert is a one of the reflections of traumatic memory and cultural
identity of the North African societies during the colonial era that proves the power of
the cinematic production in telling the past through the visual narration. Films and
cinematic productions are the new narratives of history, and directors are the new
storytellers.

Collective memory and cultural identity in their collective understanding invades
the cultural productions in general and the visual arts especially. The ability to see the
past in the screen realise the intellectual remembering of the national historical
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discourse and so, assure the continuity of the collective belonging and attachment to the
past through the image of the hero and its symbolic power. Historical films of the
colonial era are the reconstructed image of the past in the age of technology, where the
historical truth is not anymore limited to the elites and protected from the critics and the
alternative reading.
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Siberkondri Ciddiyet Ol¢egi’nin Anadolu Universitesi iletisim
Bilimleri Fakiiltesi 6@8rencilerine uygulanmasi

Kemal Elciyar”
Deniz Tasc1™

Ozet

Siberkondri, bedensel duyumlarin farkli yorumlanmasiyla ortaya ¢ikan korku ve endise olarak tanimlanan
hipokondri kavraminin ¢evrimigi ortamlara yansimus hali olarak goriilebilmektedir. Bireyler ¢evrimigi
ortamlarda saglik bilgilerine kolayca erigebilir hale gelmektedirler. Ancak belirtileri yanlis yorumlayarak
veya yanlis bilgilere eriserek sagligini da olumsuz etkileyebilmektedir. Bu baglamda, iletisim ortamlarini
en yakindan tanimasi gerektigi diisiiniilen iletisim 6grencilerinin, ¢cevrimigi bir davranig olan siberkondri
kapsaminda durumlarmin ne oldugu ele alinmistir. Siberkondri Siddeti Olgegi kullanilarak bu kapsamda
120 o6grenciye ulasilmis ve yanitlar analiz edilmistir. Sonuglara gore, dlcek boyutlart arast puan
farkliliklar: da goriilmiistiir. Katilimeilarin ortalama puanlar literatiir ortalamalarindan yiiksek ¢ikmustir.
Ayrica katilimcilarin ¢evrimici olarak arayislara girdikleri, yine de doktorlarina son asamada
giivendiklerini goriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Siberkondri, ¢evrimigi saglik bilgisi, tiniversite 6grencileri

Application of Cyberchondria Severity Scale to the students of
Anadolu University Communication Faculty

Abstract

Cyberchondria can be seen as a reflection of the concept of hypochondria, which is defined as fear and
anxiety caused by different interpretations of bodily sensations. While individuals become -easily
accessible to online healthcare information, they can negatively impact health by misinterpreting the
statement or accessing the wrong information. In this context, communication students, who are supposed
to know the communication environments most closely, have studied the situations of cyberchondria,
which is an online behavior. Using the Cyberchondria Severity Scale, 120 students were reached and
responses were analyzed. According to the results, score differences between scale dimensions were also
seen. The average scores of the participants were higher than the average of the literature. Participants
were also found to enter the search online, but still secure their doctors in the last step. The average scores
of the participants were higher than the average of the literature. They also found that participants made
online searches, but still secured their doctors at last.

Keywords: Cyberchondria, online health information, college students
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Giris: Alanyazinsal Cerceve

Hipokondri

Hart ve Bjorgvinsson’a (2010) gore hipokondri, bedensel duyumlarin yanlis
yorumlanmasina dayanan bir korku ya da inangla karakterize birinin ciddi bir hastaligi
sahip oldugunu diistinmesi anlamina gelir. Amerikan Psikoloji Dernegi’ne gore ise
bireyin hayatin1 olumsuz etkileyen bir boyutunun olmasi gerekmektedir. Ayni1 zamanda
baz1 psikolojik etkenler de, bireyin hipokondri durumunda etkili olabilmektedir:
depresyon, kaygi, panik gibi (Hart ve Bjorgvinsson, 2010:122-123).

Hipokondri, siklikla, kii¢iik bedensel belirtilerin ciddi bir hastalia isaret
edebilecegine yonelik diisiincelerle gelisen, siirekli kendini muayene ve kendi kendine
teshis koymak gibi sonuglar1 olan endigeler olarak degerlendirilir. Hipokondri genel
niifusun kiiciik bir boliimiinde goriilmektedir. Hipokondri bireylerde tibbi bilgilerin
kaynagi konusunda c¢ogu kez endise olusturmadigindan, asilsiz kaygilarin ortaya
cikmasina neden olabilmektedir (Barsky ve Klerman 1983:274-275). Web ortami
hipokondriyaklari aragtirmak i¢in oldukca verimli bir ortamdir.

Hipokondrinin teshisi ve tedavisi tip alaninda da dikkat ¢ekmektedir. Bu
caligmalar genelde hipokondrinin gelisimi ve teshisi, hipokondriyaklarin 6z algilamalari
ve tedavide biligsel davranigci tekniklerin gerceklestirilmesine yonelik yapilmistir.
Hipokondri terimi, geleneksel bir sekilde, asilsiz tibbi korkulara sahip olma egilimiyle
iligkili bir bozukluk olarak kullanilmaktadir (Barsky ve Ahern 2004). Siberkondri ise
web igeriginin incelenmesine dayanarak ortaya g¢ikan asilsiz tibbi korku veya ciddi
bozukluklara verilen isimdir.

Tibbi uzmanlar, hipokondriden sikayet edilip edilmedigine bakilmaksizin, saglik
bilgilerinin tiim tiiketicileri i¢in gereksiz saglik kaygisi ihtimalini ortadan kaldirmanin
gerekliligine isaret etmektedirler. Cline ve Haynes (2001), saglik c¢alisanlarinin
cevrimici saglik bilgisi arayis1 konusunda dikkatli olmalart gerektigini, olasi faydalarim
goz ardi etmemeleri gerektigini ve c¢evrimig¢i saglik bilgisinin degerlendirilmesinde
kriterler belirlemeleri gerektigini ileri stirmektedir.

Hipokondri ve siberkondrinin davranigsal belirtileri, ikisi arasindaki temel
farkliliklarin belirginlestigi yerlerdir. Siberkondri hipokondriye oranla daha ¢ok bilgi
toplamaya 6nem verir ve davranissal tepki daha azdir.

Siberkondri

Siberkondri, kiitliphaneler veya tibbi dergi arastirmalar1 gibi geleneksel yontemler
yerine tibbi bilgi erisiminde internetin kullanilmasini ¢agristirmaktadir (Hart ve
Bjorgvinsson, 2010). Hart ve Bjorgvinsson (2010: 124), hipokondriya ile ilgili
caligmasinin bir boliimiinii internet ve hipokondriya konularina ayirmistir. Ona gore
internet sinirh dogruluga dayal olarak, web siteleri veya sohbet odalar1 araciligiyla tibbi
bilgi aligverisinde popiiler bir alan haline gelmistir. Siberkondri terimi de bu olguyu
tanimlamak i¢in kisa siire Once tiiretilmistir.

Resmi tanimi yapildiktan sonra siberkondri kavrami akademik dergilerde ilgi
konusu olarak ortaya ¢ikmistir. Muse vd. (2012: 190), siberkondri yani ¢evrimigi saglik
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bilgisi arayislar1 ile saglik kaygisi arasindaki iligkiyi inceleyen bir seri arastirma
gelistirmiglerdir.  Spesifik olarak bakildiginda arastirma bes temel hedefle
olusturulmustur: a) yiiksek saglik kaygisi olan katilimcilarin interneti disiik saglik
kaygisi olanlardan daha ¢ok saglik bilgileri i¢in kullanip kullanmadiklarini belirlemek,
b) diisiik ve yliksek saglik kaygisi olan katilimcilarda ¢evrimici saglik bilgisi arayisinin
siklig1 ve siiresini belirlemek, ¢) ¢evrimi¢i saglik bilgisi arayis1 sonrasinda gelisen
sikint1 ve kaygilarin farklarini belirlemek, d) ¢evrimici bilgi arayiginin tiir ve kaynaklari
arasindaki farklar1 belirlemek, e) cevrimigi saglik bilgisine yonelik katilimcilarin
dogruluk algilarin1 ve saglik kaygilariyla iliskilerini saptamak.

Lewis (2006), geng yetiskinlerin ¢evrimigi saglik bilgisi arayislarini aragtiran 6ncii
calismalarinda, c¢evrimigi saglik bilgisi arayislarini, saglik konusunda artan bireysel
sorumlulugun bir sonucu olarak ortaya g¢ikan bir saglik aliskanli§i veya yeni yasam
sekillerinin etkisiyle gelisen bir toplumsal davranis olarak degerlendirmeye yonelik bir
bakis acis1 gelistirmistir. Lewis her ne kadar bu sekilde cevrimic¢i saglik bilgi
arayislariin giivenilirliginin farkinda olsa da, genclerin hayatlarinda 6énemli bir esik
bekeisi konumunda olan internetin sorunlar1 derinlemesine degistirdigini belirtmektedir.
Bu baglamda bir diger 6nemli konu da, doktorlarin saglik bilgisi konularindaki
tekellerinin de ortadan kalkmis olmasidir.

Boot ve Meijman (2010) yaptiklar1 gilincel sistematik bir arastirmada, ¢evrimigi
saglik bilgisi arayislar i¢in giidiilerle alakali 6n hipotezler ve temeller gelistirmislerdir.
Makalede siberkondri ile ilgili agik bir tartisma olmamasina ragmen, yine de ¢evrimigi
saglik bilgisi arayisa yonelik bir kavramsallagtirma cabalar1 yer almaktadir. Boot ve
Meijman (2010: 149), saglik bilgisi arayisina yonelik arastirmalarin, insanlarin saglik
bilgileri arayis nedenlerine degil ne aradiklarina odaklandigini belirtmektedir. Onlara
gore cevrimigi saglik bilgisi arayisinin bes anahtar motivasyonu bulunmaktadir: bilgi
motivasyonlar; yeni bilgi aramak veya mevcut bilgileri dogrulamak, sosyal
motivasyonlar; bilgi arayigin1 aidiyet, dayanisma ve destek olarak gormek, belirsizlik
motivasyonlari; endise ve korkudan kaynaklanan bilgi arayisi, eglence motivasyonlari;
eglence amacl bilgi arayis1 ve zaman gegirme, kendini gerceklestirme motivasyonu;
benlik saygis1 gelistirmek i¢in bilgi aramak.

Saglik kaygis1 yaklasimina ek olarak, kiiltiirel perspektif ve kavramsal modelleme
cabalari ile arastirmacilar ve uzmanlarin odaklar1 daha ¢ok ¢evrimigi saglik bilgilerinin
kullanilabilirliginin doktor hastane iligkisini nasil etkiledigi iizerindedir. Genel
degerlendirmeler, pozitif (¢evrimici saglik bilgilerine erisim hastayr giliclendirir ve
sagligin1 yonetme konusunda doktoruyla birlikte proaktif hale gelir) veya negatif
(doktorlar hastalar tarafindan saglik bilgileri konusunda sinanmaya baglarlar) haller
alabilmektedir (Lewis, 2006).

Bouwman vd. (2010), internetin olduk¢a nadir bulunan hastaliklarin teshis
edilmesinde yararli oldugunu belirtmektedir. Kisacasi, internette bulunan bilgiler hem
hastalar1 hem de doktorlar1 nadir belirtilere yonelik bilgilendirirken tan1 gecikmelerini
de azaltmaktadir. Benzer sekilde Kim ve Southwell (2010), uyum ve memnuniyet, daha
iyi bilgilendirilmis hastalar ve daha iyi saglik sonuglarini desteklemek ic¢in internetin
etkili oldugunu, bir saghk egitim araci olarak goérev yapabilecegini ve doktor hasta
iliskisi tizerinde de olumlu etki saglayabilecegini ifade etmektedir.

Bununla birlikte, cevrimici saglik bilgilerinin doktor hasta iligkisi tizerindeki
istenmeyen etkileri daha belirgin durumdadir. Lowrey ve Anderson (2006), saglik
bilgilerine erisimin artmasi ve kolaylasmasinin doktorlar tarafina olumsuz etkisi
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oldugunu belirtmektedir. Bir ¢alisma siirecinde belirli asamalarin seffafliginin artmasi,
meslegin o alandaki kontroliinii zayiflatabilir, internet de bdyle bir katkida
bulunabilmektedir. Cevrimigi saglik bilgilerinin doktor perspektifi {izerine yapilan
arastirmalar, internette hastalarin saglik bilgilerini aramalar arttikgca dogru bilgiye
erigimleri de azalmaktadir (Lowrey ve Anderson, 2006).

Tip dergileri genellikle hasta doktor dinamigi ve saglik sistemi lizerine odaklanan
siberkondriye iliskin bilgiler sunarken, basin ise daha g¢ok internetin rolii iizerine
odaklanmaktadir.

Nispeten yeni bir konu olmasina ragmen siberkondri meselesi Microsoft’tan iki
aragtirmaci tarafindan incelenmistir (White ve Horvitz, 2009: 3). Bu arastirma,
webdeki arayislar1 tanimlayict bir ¢alismayi temsil etmektedir. White ve Horvitz’in iki
ana hedefi bulunmaktaydi: a) siberkondriyi resmi olarak karakterize etmek ve tibbi
endiselerin artmasina katkisini incelemek, b) siberkondrinin zaman igindeki etkilerini
arastirmaktir. Bu arastirmay1 arama motorlar1 ekseninde gerceklestirmislerdir. 500’den
fazla Microsoft c¢aligani, arastirmacilarin arama kayitlarina ve etkilesim giinliiklerine
erismesine izin vermenin yani sira saglik arastirma sorularmma da yanit vermistir.
Sonuglara gore, arama motorlarinda yapilan arastirmalar kullanicilarin  ¢esitli
semptomlara yonelik daha ciddi ve olumsuz etki doguracak sayfalara da
yonlendirildiklerini gostermistir. Bu ¢ikarilan ciddi hastalik sonuglari da kullanicilarin
kaygilarin arttirarak daha derinlemesine aragtirmalar yapmasina neden olmaktadir. Son
olarak ise orneklemin yarisindan fazlasi bu tlir aramalarin giinliik hayatlarin1 olumsuz
etkiledigini belirtmistir.

Cevrimici saghk bilgisi arayist

Web’deki bilgiler, tiim diinyadaki kullanicilara anlamli bilgiler vermek i¢in ¢ok faydali
olabilirse de, dogru bir teshis araci degildir. Azalan ekonomi ve artan bilgi varlig1 gibi
faktorlerden etkilenen siberkondri, toplumlarda acik bir sekilde yaygmlik
kazanmaktadir. Yurttaslarin ¢evrimici saglik bilgisi kullaniminda ¢ok miktarda
arastirma yapildi ve bunlarin ¢cogu niceliksel anketlerden olusmaktadir. 1999°da ABD
de yapilan bagimsiz bir arastirma, 60 yasin altindaki katilimcilarin %31’inin web
tizerinde saglik bilgisine erismek istedigini ortaya koymustur (Brodie vd., 2000: 256).

Alanda aragtirma yapan dnemli oyuncularin bazilar1 pazarlama firmalaridir. Saglik
sektorii biiyliyen bir alandir ve ilag firmalari, sigorta kuruluslar1 gibi unsurlar tiiketicileri
icin veri saglama caligmalar1 yapmaktadirlar. Bu sirketlere 6rnek vermek gerekirse
Harris Interactive 2002 yilinda bir ¢alisma yliriitmiis ve yetigskinlerin %53 {intin saglik
bilgileri aramak i¢in internet kullandigini bulmustur (Taylor, 2002). Arastirma
siberkondri teriminin de ilk kullanildig1 c¢alismadir. Yine ABD’de iilke ¢apinda
uygulanan bir arastirma, siberkondriyaklarin genel niifustan daha geng, daha egitimli ve
daha varlikli olma egiliminde olduklarini kesfetmislerdir. 2002 yilinda Pew tarafindan
yapilan bir aragtirma, Harris sirketinin bulduklarina yakin sonuglar elde etmistir.
Bireyler saglik sitelerine eristiklerinde aradiklar1 bazi belirgin bagliklar bulunmaktadir:
belirli bir hastalik veya tibbi problem hakkinda (%63), belirli bir tibbi tedavi veya
prosediir (%47), diyet, beslenme ve besin takviyeleri (%44), uyusturucu veya alkol
sorunu (%S3), sigaray1 birakma (%6). Pew aragtirmasindan elde edilen bir dikkate deger
sonuca gore, cevrimig¢i saglik bilgisi arayanlarin %57’si bu aramay1 baskasi i¢in
yaptigini soylemektedir (Fox, 2006: 4).
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Cevrimici saglik kullanimi ile ilgili niceliksel arastirmalar az sayidaysa da
insanlarim  webi saghik icin kullandiklar1 yollar hakkinda bazi1 yararli bilgiler
saglamaktadir. Pew gibi aragtirmalarda yine insanlarin yarisindan fazlasinin belirli tibbi
kosullarla ilgili web sitelerine basvurduklarini gostermislerdir. Bireyler saglik sitelerine
eristiklerinde aradiklar1 bazi belirgin basliklar bulunmaktadir: belirli bir hastalik veya
tibbi problem hakkinda (%63), belirli bir tibbi tedavi veya prosediir (%47), diyet,
beslenme ve besin takviyeleri (%44), uyusturucu veya alkol sorunu (%S8), sigarayi
birakma (%6) (Fox, 2006: i-ii).

Cevrimici saghk bilgilerinin dogrulugu

Ilgili literatiirde yaygin olarak kullanilan bir tema olarak, internette bulunan bilgilerin
hacmi ve siipheli dogrulugu sdylenebilmektedir (Hart & Bjorgvinsson, 2010; Kim &
Southwell, 2010). Buna paralel olarak, tipik bir internet kullanicisinin bu bilgileri
kullanmasi, giivenilir ve sorumlu kaynaklar1 oncelikli degerlendirme yetenegi diisiik
kalmaktadir. Internetin saglik bakimindan bilgi arayanlara daha giivenilir igerik
olusturmak tizere evrilecegine iliskin ise soru isaretleri hala durmaktadir (White ve
Horvitz, 2009: 5). Powell, Darvell ve Gray’e (2003: 75) gore internet her ne kadar tibbi
bilgiye erisim miktarini arttirip erisimi kolaylastirsa da bu bilgilerin kalitesinde benzer
bir gelisme olmamistir. Cevrimigi saglik bilgilerinin yanlis bilgi ve aldatmacalarla
hastay1 yanlis yonlendirebilecek olmasi da diger kaygilardandir.

Bireyler, saglik siteleri iizerinden hastaliklarin siddetleri ve belirtileri ile ilgili
dikkate deger bilgileri elde etme olanagina sahiptirler. Ancak bu olanaklara ragmen
internet bir tani araci olarak kullanildiginda, kullanici genellikle yanlis sonuglara
yonlendirilir ve kaygiya neden olabilir. Siberkondriyak kavrami, internet baglaminda
ortaya c¢ikan bazi belirtilere yonelik asilsiz kaygilara sahip bireyleri tanimlamaktadir
(White ve Horvitz, 2009: 4). Arama motorlari, yaygin veya ender goriilen hastaliklarin
benzer belirtilerine esit sayida sonug irettiginden, sonuglarin degerlendirilmesi
konusunda yanlis bilgilenmelere yol agabilmektedir. Siberkondriyaklarin yanlis
bilgilendirildikleri ve endiselere neden oldugu goriilmektedir.

Web ortaminda bulunan biiyiik miktarda tibbi bilginin bir boliimii hatali bilgidir,
saglik kaygisiyla arama yapan kullanicilar1 yaniltabilmektedirler. Literatiirde de web
ortamlarinda bulunan tibbi bilgilerin giivenilirliginin diisiik oldugu konusunda bir¢ok
yayin yapilmistir (Eysenbach vd., 2002). Arastirmalar gostermistir ki, 10 Amerikali
yetiskinden 8’1 cevrimigi saglik bilgilerini aramakta ve bunlarin %75’1 kaynagin
gecerliligi ve tibbi bilgilerin olusturulma tarihi gibi temel kalite gostergelerini kontrol
etmemektedir (Fox, 2006: 6). Berland vd. (2001), web sitelerinde mevcut tibbi
bilgilerin genel olarak gecerli oldugunu, ancak eksik olduklarini diisiinmektedirler.
Eysenbach vd. (2002), saglik web sitelerini degerlendirmisler ve bu siteler i¢in en sik
kullanilan ii¢ degerlendirme kriteri belirlemislerdir: dogruluk, biitiinliik ve tasarim.
Yazarlar inceledikleri web iceriklerinin %70’inin igerik kalitesinin diisiikk olduguna
karar vermislerdir. Bunlara ek olarak Benigeri ve Pluye (2003: 383), tibbi egitimi
olmayan kisilerin tibbi terimlere ve karmagik terminolojiye maruz birakilmasinin, kendi
kendilerine teshis ve tedavi gibi olasi sonuglar nedeniyle zarar gorebileceklerini
belirtmislerdir.
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Cevrimici saghk bilgisi arayisinin olasi nedenleri

Siberkondrinin birkag temel nedeni, korkunun yayilmasi ve etkilenmesine yol
acmaktadir. Tarih boyunca insanlar hipokondri sahipligiyle ya da bir hastalik belirtisine
yonelik bilgi dolayisiyla ortaya ¢ikan korku ile tanimlanmistirlar. Hastaliklara veya
belirtilere yonelik artan bilgiyle kaygilarin artmasi da dogaldir. Ek olarak, ekonominin
de hastaliklardan endise duyan kisiler iizerinde etkili oldugu savunulmaktadir. Gittikce
kotiilesen diinya ekonomisi ile daha az insan saglik sigortasi yaptirabilmektedir. Bu
nedenle, kendi kendine tedavinin bir doktorun tedavisinden daha uygun oldugunu ister
istemez diisiinerek daha az doktora bagvurma egilimindedirler. Yine bir¢ok insanin da
tip uzmanlarina giivenmedigi ve kendi kendine teshis koymanin daha giivenli olduguna
inandig1 savunulmaktadir (Davidson, 2009).

Siberkondriyaklar, kendilerini yanlis degerlendiren ve 06zel bir miidahaleyi
gerektiren ciddi bir rahatsizliga sahip olduklar1 hissine kapilan kisilerdir. Ancak ¢ogu
zaman ekonomik masraflar ortaya g¢ikabileceginden, uzmanlardan arzulanan tedavi ve
tani, kendi kendine tedaviye doniisebilmektedir (Markoff, 2008). Bilginin artan varlig
ve zayiflanan bireysel ekonominin siberkondrinin ana nedenlerinden oldugu
distiniilmektedir.

Cevrimici saghk bilgisi arayisinin etkileri

Gectigimiz birkag yil iginde, siberkondrinin olumsuz etkileri belirginlesmistir.
Siberkondri ve hipokondri olarak bilinen kosullar insanlarin sagligi i¢in endise
duymalarina neden olmaktadir. Tipik bir durumda, bu kosullari olan bir kisi, sahip
oldugu bir semptomla ilgili bilgileri bulacak, bu semptomlarla iligkili bir hastalik
bulacak, kendini hastalikla ilgili diger semptomlara da sahip oldugu yoniinde ikna
edecek ve sonrasinda kendi kendine tedaviye (%67) veya doktora (%33) bagvuracaktir
(Fox, 2006). Birgok vakada insanlar herhangi bir semptom gostermezler, ancak bir
hastaliga kars1 direnmek istediklerinden ¢evreye yonelik korku yasamaktadirlar. Bu tiir
durumlarda siberkondri ciddi bir kaygi ve depresyona yol agmaktadir, bu da birinin
sahip olabilecegi herhangi bir semptomun durumunu kétiilestirebilir (White ve Horvitz,
2009: 24). Ornegin, tipik bir siberkondriyak gogiis agris1 cekmisse, oncelikle bir arama
motorundaki semptomlarini arastirir; en sik goriilen nedenin kalp krizi %37 (mide
yanmast %28) oldugunu gorebilir ve daha sonra kendi kendine tedavi girisiminde
bulunabilir; bu da baslangic durumundan daha koétii bir durumun ortaya ¢ikmasina
neden olabilir. Internette yer alan saglik bilgileri ¢ok filtrelenmediginden tehlikeli
olabilmektedirler. Ek olarak internette saglik arastiranlarin %75°1 bu sitelerin gecerli
siteler olup olmadigini degerlendirmemektedir. Bu gibi nedenlerle de siberkondriyaklar
yanlig bilgilenme nedeniyle kaygi yasayabilmektedirler (Fox, 2006). Kaygi, depresyon,
kendi kendine tedavi ve dogrulanmamis bilgiler siberkondriyaklarin davranislarinin
olumsuz nitelikleridir. Olast olumsuz sonuclar1 Ozetlemek gerekirse: uzmanlarla
catigmalar, asir1 semptom gelistirmek, var olmayan semptomlar gelistirmek sayilabilir

(Criddle, 2010).
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Yontem

Katilimcilar

Aragtirmanin 6rneklemini olusturan iletisim fakiiltesi 6grencileri, teknolojiyle i¢ ice
yasadig1 diistiniilen ve bu konularda egitsel olarak da gorece bilgili oldugu varsayilan
bir demografik yapidir. Bir c¢evrimi¢i davranis olan siberkondri davraniginin
degerlendirilmesinde de bu nedenle Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri
Fakiiltesi’nden veri toplanmistir. Arastirma kapsaminda 120 {iniversite 08rencisinden
veri toplanmistir. Katilimcilarin demografik dagilimlari da bulgular kisminda ele
alinmustir.

Olcek

Arastirmada, {liniversite dgrencilerinin siberkondri siddetini 6lgmek amaciyla McElroy
ve Shevlin’in (2014) gelistirmis oldugu Olgekten faydalanilmigtir. Zorlanti
(compulsion), kaygi (distress), asirilik (excessiveness), icini rahatlatma (reassurance) ve
saglik uzmanlarina giivensizlik (mistrust) olarak belirlenmis bes boyuttan olusan 6lgek
33 ogeyle siberkondri siddetinin olgiimiinde yol gosterici olmaktadir. Olgegin
giivenilirliginin 6l¢limiinde Cronbach Alpha testi uygulanmis ve sonug. 924 olarak
bulunmustur. Ayrica arastirma formunun diger boliimiinde de katilimcilarin saglik
tutumlari, ¢evrimigi saglik bilgisi arayislart ve internet kullanimlarma yonelik bazi
sorular yer almaktadir.

Bulgular

Arastirma ¢ercevesinde elde edilen bilgilerin degerlendirilmesinde frekans dagiliminin
alinmasindan, t-testinden, tek yonlii varyans analizinden ve ortalama degerlerin
alinmasindan faydalanilmistir. Arastirmada kullanilan anket sorularina verilen yanitlarin
dagilimi1 Tablo 1’de goriilmektedir.

Tablo 1. Katilimcilarin demografik bilgileri

Degiskenler n (%)
Cinsiyet Kadin 57 45.5
Erkek 63 52.5
Yas 21-24 yas 88 73.3
24 yas lizeri 32 26.7

Internet kullanim 0-1 saat 2 1.7
2-3 saat 33 27.5
4-5 saat 46 38.3
Internet doktorlar kadar bilgili Evet 55 45.8

Hayir 65 54.2
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Doktor 6ncesi arastirma Evet 102 85
Hayir 18 15
Doktor sonrasi arastirma Evet 99 82.5
Hayir 21 175
Arastirmada ilk sayfalara Evet 16 13.3
bakma Hayir 104 86.7
Aramalarda gecerliligi olan ~ Evet 107 89.2
sayfalara bakma Hayir 13 10.8
Aranilan saglik sorunu tiirleri Hastalik 92 76.7
Tedavi 46 38.3
Diyet 41 34.2
Alkol 7 5.8
Sigara-uyusturucu 5 4.2

Katilimeilarin cinsiyet dagilimlart %52.5 (63) erkek ve %45.5 (57) kadindan
olusmaktadir. Yaslar1 ise %73.3 oraninda 21-24 yas araliginda degismektedir. Giinliikk
hayatin inkar edilemeyen bir fenomeni haline gelen internet kullanimi katilimeilarda da
oldukca yiiksek durumdadir. Katilimcilarin %70°1 giinde 4 saatin {izerinde internette
zaman gegirmektedir. Bu siire, bireyin giinliik bir¢ok aktivitesinin tizerindedir.

Internetin birgok alanda yarattif1 etkiler doktor hasta iliskilerinde de kendisini
gostermistir. Herhangi bir saglik sikayeti olan kisiler doktora gitmeden once belirtileri
ve tedavileri internette aratir durumdadirlar. Katilimcilara bu yonde sorular da
sorulmustur. Katilimeilarin %45.8°1 internetin de doktorlar kadar bilgili oldugunu
diisiinmektedir. Bu kisilerin {iniversite 0grencisi oldugu diisliniildiigiinde egitim
durumunun bu anlamda bir farklilik yaratmadigi 6n goriilmektedir. Doktorlar kadar
interneti de bilgili géren bu oran 6nemli bir degerdedir. Diaz vd. (2002) yilinda
yaptiklar1 aragtirmada da katilmecilarin = %53’ internetten saghik  bilgilerini
aramaktadirlar. Bunlar arasinda egitim diizeyi ve gelirleri yliksek olanlarin daha ¢ok bu
tiir aramalara bagvurdugu goriilmektedir. Katilimcilarin %60°1ma gore ise internet de
doktorlar kadar bilgilidir.

Bireyler artik saglik bilgi arayiglarini internet iizerinden gerceklestirmektedir. Bu
Kimi zaman doktora gitmeden Once olmakta, kimi zamansa doktora ¢iktiktan sonra
yapilmaktadir. Doktordan o©nce internette arastirma yaptigim1 belirten kesim
katilimcilarin %85’ini olusturmaktadir. Yapilan bu doktor Oncesi arastirmalar kisiyi
bilgilendirip, bilinglendirebilecegi gibi doktorlar ile ¢atismalara da neden
olabilmektedir. Bireyler doktordan dnce arastirma yaptiklar1 gibi doktordan c¢iktiktan
sonra da yine doktorun sdylediklerinin internette saglamasii yapabilmektedirler.
Katilimcilarin %82.5°1 bu baglamda doktordan ¢iktiktan sonra da arastirma yaptiklarini
raporlamistir. Diaz vd. (2002)’nin arastirma sonuclarina gore ise bireyler (%59)
cevrimi¢i bulgularint doktorlarla tartismamaktadirlar.

Katilimcilara saglik bilgisi arayislarinda bagvurduklar1 kaynaklar yonelik de bazi
sorular sorulmustur. Orneklemin {iniversite dgrencilerinden olustugu diisiiniildiigiinde;
bu kitlenin, belirli bir bilince sahip olmalar1 gerektigi tahmin edilmektedir. Dolayistyla
sonuglarda da giivenilir kaynaklara basvurduklart umulmaktadir. Katilimcilarin bu
yonde sorulan iki soruya verdigi yanitlar bu saniyr dogrulamaktadir. Katilimcilarin
bliyiik cogunlugu gecerliligi olan sayfalar1 dikkate aldiklarini (%89.2); yine bliyiik bir
boliimii de karsilarina ilk ¢ikan sayfalara bakmadiklarini (%86.7) belirtmistir.
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Cevrimigi saglik bilgisi arayisinda, ¢esitli tiirlerde arayislar bulunmaktadir.
Bireyler bu saglik tlirlerinden kendi durumlarina uygun segeneklerde arama
yapmaktadir. Katilimcilara bu yondeki davranis tiirleri soruldugunda, ilk olarak,
aramalarinda %76.7°’lik bir oranla herhangi bir hastaliga yonelik bilgi arayis
icindedirler. %38.3’1i ise yasanan hastalik siirecine yonelik tedavileri de internetten
arastirmaktadirlar. Diyet amaciyla yani kilo vermeye yonelik bilgiler aramak amaciyla
%34.2, alkol birakma %5.8 ve sigara-Uyusturucu ise %4.2 oranindadir.

Tablo 2. Cinsiyet ve toplam puanlar — bagimsiz 6rneklemler t-testi

Siberkondri Erkek (n: 63) Kadin (n: 57)
Toplam (n: 120)

Puanlari M SS Min Maks M SS Min Maks M SS p

235 051 10 50 254 057 10 50 2.440.76  .363

Katilimeilarin bes boyuttan olugan siberkondri puanlar ile cinsiyet degiskeni
arasindaki iliskiyi gérmek amaciyla bagimsiz 6rneklemler arasi t-testi uygulanmistir
(Tablo 2). Sonuglara boyutlar agisindan bakildiginda erkek—kadin katilimcilar ile
zorlanim-compulsion (M=2.02 ; 1.87 p=.328), sikinti-distress (M=2.35 ; 2.08 p=.105),
asirilik-excessiveness (M=3.28 ; 3.19 p=.539), rahatlatma-reassurance (M=2.66 ; 2.69
p=-807), giivensizlik-mistrust (M=3.53 ; 3.54 p=.940) anlamli bir iliski
saptanamamigtir.

Katilimcilarin ortalama puanlart ise 86’dir (min=51; max=137). Uzun (2016),
literatiirde siberkondri puan ortalamasinin 60-75 arasinda degismekte oldugunu
sOylemektedir. Bu acidan bakildiginda katilimcilarin ortalama puani, genel literatiir
ortalamasindan yiiksek durumdadir. Bu acgidan bakildiginda dikkate deger bir fark
goriilebilmektedir. Katilimcilarin puan ortalamalarini boyutlara ve 6gelere gore ele
almak gerekirse boyutlar arasi1 ve 6geler aras1 farkliliklar bulunmaktadir.

Tablo 3. Katilimeilarin zorlant1 boyutu genel puan dagilim tablosu

Zorlanti-compulsion boyutu M=2.01
M
Hastalik belirtileriyle ilgili internette gordiiglim olumsuz bulgular is 200
hayatimi olumsuz etkiler '
Hastalik belirtileriyle ilgili internette gérdiigiim olumsuz bulgular sosyal 2.11
aktivitelerimi olumsuz etkiler
Hastalik belirtileriyle ilgili internette gordiiglim olumsuz bulgular is 1,96
aktivitelerimi olumsuz etkiler '
Hastalik belirtileriyle ilgili internette gordiigiim olumsuz bulgular bagka 108
konulardaki arastirmalarimi olumsuz etkiler '
Hastalik belirtileriyle ilgili internette gérdiiglim olumsuz bulgular sosyal 1.92

iligkilerimi olumsuz etkiler
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Hastalik belirtileriyle ilgili internette goérdiigim olumsuz bulgular

¢evrimic¢i bos zaman aktivitelerimi olumsuz etkiler 2.00
Hastalik belirtileriyle ilgili internette goérdiigiim olumsuz bulgular 1.79
¢evrimi¢i okumalarimi olumsuz etkiler

Hastalik belirtileriyle ilgili internette gordiigiim olumsuz bulgular 1.83

¢evrimigi iletisimimi olumsuz etkiler

Siberkondri giddetini degerlendiren 6lgegin ilk boyutunda (Tablo 3) zorlanti
(compulsion) yer almaktadir. Katilimcilarin 5 iizerinden bu boyuttaki ortalama
puanlarina bakildiginda (M=2.01) diisiik seviyeler goriilmektedir. Bu sonuglar 1s18inda
katilimcilarin -~ zorlannom  boyutundan ¢ok da etkilenmedikleri sdylenebilecektir.
Orneklemi olusturan {iniversite dgrencilerinin web ortaminda yapmus olduklar1 saglik
bilgisi arayislar1 onlari, hayatlarini ve iligkilerini olumsuz etkileyecek derecede yiiksek
puanlara ulasamamaktadir.

Tablo 4. Katilimeilarin kaygi boyutu genel puan dagilim tablosu

Kaygi-distress boyutu M=2.30
M

Hastalik belirtileriyle ilgili bulgulari goérdiikten sonra psikolojik olarak 2.34

rahatlamakta zorlaniyorum

Hastalik belirtileriyle ilgili bulgulan gordiikten endiselenmeyi durdurmakta 2.25

zorlantyorum

Hastalik belirtileriyle ilgili bulgular1 gordiikten sonra daha endiseli 2.50

hissediyorum

Arastirdigim hastalik belirtileri ciddi hastaliklar1 isaret ediyorsa panik 2.70

oluyorum

Hastalik belirtileriyle ilgili bulgular1 gordiikten sonra uyku diizenim 1.68

bozuluyor

Hastalik belirtileriyle ilgili bulgular1 gordiikten sonra daha kolay tedirgin 2.28

oluyorum

Hastalik belirtileriyle ilgili bulgular1 gordiikten sonra diisiincelerim daha 2.26

olumsuzlagiyor

Hastalik belirtileriyle ilgili bulgular1 gérdiikten sonra istahim kagiyor 1.77

Ikinci boyutta (Tablo 4) bulunan kaygi puanlarinin ortalamasi ise 5°li
derecelendirilmis 6l¢egin yar1 puanindan az durumdadir. Diisiik kalan ortalama puanlar,
kesin ve anlamli degerleri sunmamaktadir. Dolayisiyla saglik bilgilerini internet
ortaminda saglamaya c¢alisan katilimcilarin, arastirmalart sonucunda kaygi diizeylerinde
yogun artiglar goriilmemektedir. Belirtileri ¢evrimici olarak arastirdiklarinda olusan
endise ve panik puanlar1 ise bu boyutta belirtilebilecek en yliksek puanlar olarak
belirtilebilmektedir.

Tablo 5. Katilimeilarin asirilik boyutu genel puan dagilim tablosu

Asirihk-excessiveness boyutu M=3.33
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Benzer hastalik belirtilerini birden ¢ok kez arastirdigim olmustur 2.87
Hastalik belirtileri ile ilgili benzer sayfalar1 birden ¢ok okumuslugum 2.75
olmustur

Ayni durum hakkinda bagska internet sayfalarina da bakarim 3.66
Kullanicilarin belirtileri paylastiklar: forumlar ziyaret ederim 3.25
Belirtiler hakkinda giivenilir buldugum sitelere ve forumlara bakarim 3.75
Eger bedensel bir rahatsizlik hissedersem bunu internette arastiririm 3.19
Arama sonuclarinin yayginliginin, hastaligin yaygiligi hakkinda bilgi 2.77
verdigini diisiiniirim

Belirtileri arastirirken giivenilir buldugum kaynaklar1 ziyaret ederim 3.66

Arastirma Slgeginin {igiincii boyutu ise asiriliktir (Tablo 5). Asirilik ortalamalari
diger boyutlara gore oldukga yliksek durumdadir. Katilimcilar saglik bilgileriyle ilgili
cevrimi¢i ortamlarda belirli bir yogunlukta arastirma yapmaktadir. Bu basvurulan

kaynaklarda da gliven 6nemli bir unsur olarak belirtilebilir.

Tablo 6. Katilimcilarin i¢ini rahatlatma boyutu genel puan dagilim tablosu

Icini rahatlatma-reassurance boyutu M=2.95
M

Hastalik belirtilerini internetten arastirmak beni doktora danigmaya 35

yonlendirmektedir

Hastalik belirtilerini internetten arastirmak beni konuyla ilgili uzmanlara 3.53

danismaya yonlendirmektedir

Internette 6grendigim belirtileri doktora da iletirim 251

Doktora, belirtilerle ilgili internetten okumus oldugum bilgilere gore 1.9

onerilerde bulunurum

Internette belirtileri okumadan doktora gitmem 2.39

Emin olmak i¢in internette buldugum belirtileri doktorla degerlendiririm 2.24

Bir diger boyut olan i¢ini rahatlatma boyutunun ortalama degeri ve 0ge
ortalamalar1 da goriilmektedir (Tablo 6). Bu boyutta da puanlar orta derecelerdedir.
Katilimeilarin ¢evrimici olarak yaptigi saglik bilgisi arastirmalarinin, onlart saglik

uzmanlarma yonlendirebilecegi de tahmin edilebilmektedir.

Tablo 7. Katilimcilarin giivensizlik boyutu genel puan dagilim tablosu

Saghk uzmanlarina giivensizlik-mistrust boyutu M=3.46
M
Doktorun sdylediklerini internetteki bilgilerden daha ¢ok dikkate alirim 421
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Doktorun tanisina kendi kendime internette yaptigim tanidan daha ¢ok 3.03
gilivenirim
Doktorun ¢evrimigi saglik bilgilerini géz ardi1 etmesi beni endiselendirir 2.46

Olgegin son boyutu olan saglik uzmanlarma giivensizlik boyutu (Tablo 7), dlcege
iliskin ortalamalarda en yiiksek degerleri vermistir. Katilimcilar doktorlara internetten
daha ¢ok giivenmektedirler. Ayrica doktorlarda internet kadar bilgili diyen katilimcilar
ile degildir diyen katilimcilar arasinda t-testi uygulandiginda aradaki fark anlamli
cikmistir (p=.002). Yani doktorlar internet kadar bilingli degil diyenler doktorlarin
sOylediklerine de daha cok giivenmektedirler. Katilimcilar saglik arastirmalarini
internetten yapsalar da son noktada doktorlara giivenmektedirler.

Katilimcilarin  belirtmis olduklar1 internet kullanim siireleri ile siberkondri
puanlar1 arasinda anlamli bir iliskinin olup olmadigimnin tespiti i¢in tek yonlii varyans
analizi uygulanmistir. Sonuglar arada anlamli bir iliskinin olmadigini sdylemektedir
(p>.05). Yani internet kullanim siirelerindeki artis, siberkondri puanlarinda da bir artis
getirmemektedir. Asagida bu bilgiler 1s181nda hazirlanmis bir grafik yer almaktadir.

Grafik 1. Internet kullanim siireleri ile siberkondri boyutlari grafigi
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InternetKullanimi
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Internetin, giinliik yasam pratiklerinde meydana getirdigi degisimlerden biri de,
sundugu bilgi ve paylasim yapis1 sayesinde, saglik bilgilerine erisimde getirdigi bireysel
kontroldiir. Buna; doktorlarin bilgi tekelinin kirilmast olarak bakan ve bireyin
giiclendigini savunan iyimser arastirmacilar bulundugu gibi; internette var olan bir¢ok
yanlis bilginin bireyleri yanlis bilgilendirdigini ve bireylerin 6z tam1 koyma gibi
davraniglariyla kendi beden ve ruh sagliklarint da olumsuz etkileyebilecegini diisiinen
kotiimser arastirmacilar da var. Doktorlarin yogunlugu, hastayla ilgilenememesi gibi
sonuclar1 beraberinde getirmektedir. Tiirkiye’de 100.000 kisiye 179 doktor diistiigii
diisiiniildiiglinde bu durumun daha ciddi boyutlarda degerlendirilmesi gerekmektedir
(TUIK, 2015). Hasta merkezli iletisim yoksunlugu bu siirecin sonucunda ortaya
cikmakta ve bireyler internete yonelebilmektedir (Fox ve Rainie, 2002). Bireyler
saglikla ilgili uzman goriismelerinden memnun kalmadiklarinda veya saglik hizmeti
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sunanlar ihtiyaglarini karsilamadiginda kendilerini bilgilendirmek ve gili¢lendirmek igin
internete bagvurabilirler (Hou ve Shim, 2010). Bu baglamda internet hastalar1 kendi
sagliklar {izerindeki sahipligini de gelistiren yollar dnermektedir. Anadolu Universitesi
Iletisim Fakiiltesi’nde &grenim gdérmekte olan 120 lisans dgrencisiyle gerceklestirilen
arastirmada katilimcilarin ortalama puanlar literatiirde belirtilen genel ortalamalardan
yiiksek ¢cikmistir. Olgegin alt boyutlarinda da de@isen puanlar olmakla birlikte en
yiiksek sonuglar saglik uzmanlarina glivensizlik boyutunda ortaya ¢ikmistir. Bu puanlar
ile cinsiyet ve internet kullanim siireleri arasinda bir iliski goriilmemistir. Katilimcilarin
saglik bilgilerini internetten aradiklari ve yaklasik yarisinin da internetin doktorlar kadar
bilgili oldugunu diistindiigii de not edilmelidir.
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Transmedya hikaye anlaticth@i: Kétit Cocuk drnegi
Giilsah Sar1”

Ozet

Bir hikayenin film, televizyon, kisa film, ¢izgi roman, animasyon, mobil, pazarlamali sunumlar ve sosyal
medya gibi birden fazla platformda sunulmasina transmedya hikaye anlaticihigi denilmektedir. Hedef
kitlenin de etkilesim ve katilimini igeren transmedya hikayeciligi son yillarda popiiler bir anlati tarzina
doniigmistiir. Bu ¢alismada internet tabanli bir platform olan Wattpad’de hikdye yazarlarindan Biisra
Kiigiik’iin Kotii Cocuk adli hikayesi incelenecektir. Kotii Cocuk hikdye olarak Wattpad platformu disinda
kitap olarak basilmig bununla birlikte sinema filmine dontismistiir. Kotii Cocuk, hedef kitlenin de sosyal
aglarda etkilesime girdigi bir hikdyedir. Bir transmedya hikaye anlaticiliginin 6zelliklerini tagiyan Kot
Cocuk bu anlat1 tarzinin 6zellikleri baglaminda incelenecektir. Calismada bir nitel aragtirma yontemi olan
ornek olay incelemesi yapilacaktir. Calismada hikaye, yer aldigi platformlar (Wattpad, basili kitap,
sinema filmi, sosyal aglar ve bloglar) iizerinden incelenecektir.

Anahtar kelimeler: Transmedya hikaye anlaticiligi, anlati, Wattpad, internet, sinema, medya platformu

Transmedia storytelling: Kétit Cocuk case

Abstract

When a story is presented on multiple platforms such as film, television, short movies, comics, animation,
mobile, marketing presentations and social media it is called transmedia storytelling. Transmedia
storytelling, involving the interaction and participation of the target group, has become a popular
narrative in recent years. In this study, one of the writers of Wattpad, an internet-based platform, will
examine the story of Biisra Kiigiik's Kotii Cocuk. It has turned into a movie with the story printed as a
book outside the Wattpad platform. Koti Cocuk is a story that the target is also interacting with social
networks. Kotii Cocuk bearing the characteristics of a transmedia narrative will be examined in the
context of the characteristics of this narrative style. A case study is a qualitative research method in the
study. In the study, the story will be reviewed on the platforms (Wattpad, printed books, motion pictures,
social networks and blogs).

Keywords: Transmedia storytelling, narrative, Wattpad, internet, cinema, media platform

Giris

Yeni iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte transmedya kavrami literatiirde
yerini almistir. Transmedya, sahip oldugu yeni anlatim igerigi ve kitlelerle kurdugu
etkilesim bigimleriyle kitlelerin yeni platformlar1 kullanarak yeni deneyimler
kazanmasii saglamaktadir. Transmedyanin kavram olarak ilk ortaya ¢ikist Marsha
Kinder ve Mary Celeste Kearney'in argiimanlarinda bulunabilir. Giovagnoli (2011: 23-
24), batida ilk kez transmedya kavraminin Kinder’in 1991 yilinda yayinlanan Playing
with Power in Movies, Television, and Video Games: From Muppet Babies to Teenage
Mutant Ninja Turtles adli eserinde "ticari transmedya siiper sistemler" olarak
kullandigini belirtmektedir. Evans’in (2011: 21) belirttigine gére Kinder ve Celeste bu
terimi, platformlar arasi1 uyarlama ve pazarlama siireglerini tanimlamak igin kullanmis
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ve daha sonra ticaret biliminde sdylemlere sokmustur. Kinder, ¢ocuklarin medya
endiistrisindeki filmler, televizyonlar, oyunlar ve oyuncaklar arasindaki iligkisini
tanimlamak i¢in bu terimi kullanmistir. Kinder, birden fazla medya formatinda tek bir
kiiltlir nesnesinin yapisini (bir metin, karakter veya karakter kiimesi) tanimlamaktadir.
Bununla birlikte, bunun arkasindaki motivasyon Hollywood'un ekonomik sistemleri ile
baglantilidir. Kinder'in yukarida bahsedilen argiimani boyunca, bu transmedya {ist
sistemleri, ¢ocuklarin tiiketiciler haline gelmesi ve sonucta iirliniin ticari basarisini
saglamaya ¢alisilan siirecle iliskilendirilir.

Bu c¢alismada transmedya hikayeciligi kavramsal olarak ele alinip medyadaki
transmedya hikayeciliginin orneklerinden bahsedilip bir Wattpad hikayesi olan Kotii
Cocuk bu kapsamda incelenecektir. Caligmada bu konunun secilme nedeni literatiirde
Tirkce olarak bu alandaki c¢alismalarin yetersizligidir. Calismada bu alana katki
saglanmasi amacglanmaktadir. Calismada yontem olarak 6rnek olay incelemesi tercih
edilmistir. Bu yontemin secilme nedeni transmedya hikayeciliginin var olan bir yapit
tizerinden orneklerle agiklanmak istenmesidir.

Transmedya ve transmedya hikayeciligine kavramsal bir bakis

Transmedya igin literatiirde ¢esitli tanimlamalar yapilmistir. Transmedya konusunda
onemli caligamlari bulunan Henry Jenkins, transmedyanin tanimmi MIT Technology
Review’deki 2003 yilina ait Transmedia Storytelling baslikli bir makalesinde yapmuistir.
Jenkins, makalesinde transmedya i¢in s0yle bahsetmektedir:
Gegtigimiz ay, Hollywood'dan ve Electronic Arts''n ev sahipligi yaptigi oyun
endiistrisinden toplanan en iyi reklam &gelerinden birine katildim; Medyada iyi is yapacak
icerigi is birligiyle nasil gelistirileceklerini tartigtyorlardi. Bu toplanti, medya
endiistrilerinde gittikge artan bir farkindalik ortaya koydu; buna, ¢oklu big¢im veya
gelistirilmis hikaye anlatimi, eglence gelecegini temsil eden transmedya ad1 verildi.

Hayati (2012: 199), bir transmedya lretiminin, farkli medya bigimleri arasinda
hikayeler gelistirdigini, dahasi bu igerik pargalar1 sadece birbirine bagh degil, aym
zamanda anlatt senkronizasyonu icinde de birbirleriyle senkronize edildigini
belirtmektedir. Herman (aktaran Thon, 2016: 15) ise transmedyal anlatiyt medyanin
farkl1 bicimlerinde hikadye anlatimi1 uygulamalar1" ile sinirlandirmaktadir. Staffans’a
gore (aktaran Grandio ve Bonaut, 2012: 559), bu anlat1 tiirii birgok agidan yapilabilir;
heyecan verici ve etkileyici televizyon dizileri yoluyla, SMS, Twitter, Facebook,
uygulamalar yoluyla bloglarda karakterler araciligiyla... Buradaki kilit nokta hikayeleri
ve diinyay1 yaratmak ve anahtardaki hikdyenin farkli boliimlerine dogal olarak gelen
platformlar1 kullanmaktir.

Kalogeras (2014: 23-24), Amerika Yeni Medya Konseyi Ureticileri Birligi’nin
(PGA NMC) bahsettigi transmedyanin sekiz belirleyici 6zelligi oldugu sdylemektedir.
Bunlar:

1) Igerik, bir veya daha ¢ok az yapimci tarafindan {iretilmistir.

2) igerigin erken dénemlerinde ¢apraz medya kurulumu planlanmaktadir.

3) Igerik, ii¢ veya daha fazla medya platformuna dagitilir.

4) Igerik benzersizdir.

5) Igerik, hikdye diinyast i¢in tek bir vizyona dayanmaktadir.

6) Catlak ve kirilmalar1 6nlemek i¢in birlikte caba sarf edilir.

7) Bu c¢aba firma, {igiincli taraflar ve lisans sahipleri arasinda dikey sekilde
ilerlemektedir.
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8) Igerik katilmcilar1 da igermektedir. Katilimeilarin katkisi, web portali, sosyal aglar
veya hikdye rehberliginde kullanici tarafindan olusturulan igerik seklinde
olabilmektedir.

Transmedya hikayeciligi icin de iletisim arastirmalarinda ¢esitli tanimlamalar
yapilmaktadir. Scolari (2009: 587) transmedya hikayeciligi i¢in birden fazla medyada
anlatilan hikayeler oldugunu belirtmektedir. Scolari, ayrica transmedya hikayeciliginin
farkli diller (s6zel, ikonik, vb.) ve medya (sinema, ¢izgi roman, televizyon, video
oyunlari, vb.) araciligiyla genisleyen belirli bir anlati yapisinin oldugunu ifade
etmektedir. Transmedya hikayeciligi sadece bir medyadan digerine yapilan bir uyum
degildir. Farkli medya ve diller transmedya anlati diinyasinin insasina katkida bulunur.
Bu metinsel dagilim ¢agdas popiiler kiiltiirdeki en dnemli karmagiklik kaynaklarindan
biridir. Evans (2011: 19) ise transmedya hikayeciligini tiim uygulamalar ve hikayelerin
birden fazla platformda anlatilmasi olarak tanimlamaktadir. Edebi eserlerde transmedya
hikayeciliginin drnekleri goriilmektedir. Evans (2011: 19) hikaye anlatiminin tarihinin,
King Arthur ve Robin Hood gibi efsanelerin gelisimi de dahil olmak iizere, transmedya
hikaye anlatim1 6rnekleriyle dolu oldugunu belirtmektedir.

Hayati (2012: 196), 197 transmedya hikdye anlatimiin tamamen izleyicilere ve
katilimlarina dayandigini ifade etmektedir. Hayati’ye gore seyirci, sosyal ve yaratic
stireclere aktif bir sekilde dahil olmaktadir. Boylece hedef kitle sanatsal yaratma
siirecinin ve Oykii anlatan, besteleyen, tasarlayan ve mevcut hikayelere icerik ekleme
stirecinin bir parcasi haline gelmektedir. Teknolojik gelismelerin, hikdye anlatimi
siirecini kolaylastiran sosyal medya platformlarinin ve uygulamalarinin popiilaritesini
arttirdigin1 ve hikayecilerin igerigini yaratici olarak sunmalar1 ve kitleyle etkilesimde
bulunmalar i¢in kapilarimi agtigini belirten Hayati, transmedya hikdye anlatiminin,
icerik olusturan bir¢ok insan i¢in bir yasam bi¢imi haline geldigini diisiinmektedir. Bu
noktada Giovagnoli (2011: 18-19) de izleyicinin birbirleriyle etkilesime girip katilimet
olmasiyla transmedya hikdye anlatimini gelistirdigini diistinmektedir.

Buckner ve Rutledge'in (aktaran Grandio ve Bonaut, 2012: 560) acikladig1 gibi,
tireticilerin gorsel-isitsel Oykiilerini daha basarili hale getirmek i¢in transmedya hikaye
anlatimin1 kullanmalarinin ii¢ nedeni vardir: ikna, izleyici baglantis1 ve mali etki.
Izleyicilerle ilgili olarak, transmedya stratejileri, miisteri tabanini etkili bir sekilde
genisletmek i¢in birden ¢ok demografik bilgiye erisen ve bunlara baglh farkli kullanici
ihtiyaclarin1 hedefleyen birgok giris noktasi yaratiyor. Her medya pargasi - komik,
roman, video oyunlari, mobil uygulamalar veya bir film olsun, izleyici i¢in bagimsiz bir
hikaye deneyimi olarak iglev goriiyor - tamamliyor ve tatmin ediyor

Transmedya hikayeciligi Jenkins’e (2016: 42-43) gore tiiketiciler iizerinde yeni
talepler yaratan ve bilgi topluluklarinin aktif katilimina bagli medya yakinlagmasina bir
karsilik olarak dogmus yeni bir estetie isaret etmektedir. Jenkins, transmedya hikaye
anlaticiliginin diinya yaratma sanat1 oldugunu diisiinmektedir. Tiiketicilerin bu diinyada
avcl ve toplayict roliine biirlinmesi, medya kanallar1 arasinda hikayenin pargalarinin
izini sirip bulmasi, ¢evrimi¢i tartisma gruplart araciligiyla birbiriyle notlarini
karsilastirmasi, zaman ve c¢abalarini ortaya koyan herkesin daha zengin bir eglence
deneyimi elde etmesini saglamak tizere is birligi yapmas1 gerekmektedir.

Cesitli medya platformlarinda yeni metinlerle ortaya c¢ikan transmedya
hikayeciliginde, bir hikdye bir filmde tanitilir, televizyon, roman ve ¢izgi romanlarla
genigletilir; diinyas1 oyun oynayarak kesfedilebilir veya eglence parki cazibesi olarak
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deneyimlenebilir. Her igerik kendi i¢inde bagimsiz olmali ki oyunu anlamak i¢in filmi
izlemis olmaniz veya tam tersi gerekmesin (Jenkins, 2016: 144-145).

Medyada transmedya hikayeciligine érnekler

Transmedya hikdye anlaticiligina medyadan pek cok ornek vermek olasidir. Jenkins’in
(2016: 152) belirttigine gore bu kavram halk diline ilk kez 1999°’da izleyiciler ve
elestirmenler, ufak biitgeli bagimsiz bir film olup miithis kazandiran Blair Cadisi’nin
olaganiistii basarisint anlamlandirmaya calistiginda girmistir. Film, sinemada
patlamadan bir yi1ldan uzun siire 6nce internette hayran takipgiler yaratti. Pek ¢ok insan,
Burkittsville cadisint ve filmin ana konusu olan yapim ekibinin ortadan kaybolusunu
internete girip her ayrintisiyla kesinlikle gergek gibi gériinen bu acayip internet sitesini
bularak 6grendi. Sci-Fi kanalinda cadiy1 aragtiran sahte bir belgesel yayinlandi; yayin
aginin belirli araliklarla yayinladigi dogaiistii fenomen hakkindaki diger belgesellerden
onu ayiran ¢ok az sey vardi. Filmin goOsterime girmesinin ardindan Oni Press,
Burkitsville yakinlarinda ormanda vyiirlirken cadiyla karsilasan baska birinin
aciklamalarina dayandigini iddia ettigi ¢esitli ¢izgi romanlar piyasaya ¢ikardi. Filmin
miizigi bile terk edilmis bir arabada bulunmus bir kaset olarak sunuldu.

Transmedya hikayeciligine bir 6rnek de BBC’de yayinlanan Doctor Who dizisidir.
Russell T. Davies'in baglangicindaki bes yil boyunca denetledigi Doctor Who dizisi
Nisan 2005'te televizyon dizisi, bir dizi medya teknolojisinde dagitilan ¢ok daha tutarlt
bir metin matrisinde ortaya ¢ikmustir. Izleyiciler icin kasith olarak ¢ok platformlu bir
deneyim sunan BBC, yeni romanlara ve oyuncaklara ek olarak oyunlar, mobil igerik ve
anlat1 bakimindan zengin web siteleri iiretti ve Doktor Who’nun evrenini televizyondan
uzaklagtirarak genigletmistir (Evans, 2011: 24).

Sinemada transmedya hikdye anlatimi i¢in en ¢ok bilinen Orneklerden biri
Philips’in (2012: 31) belirttigine gore Star Wars ve Matrix gibi biiyiikk biitgeli
yapimlardir. Bu yliksek profilli ticari filmler, metinler arasilik unsuru igerdikleri i¢in
transmedya hikdye anlatimina uygundur. Star Wars ve Matrix’te tek katli bir par¢anin
birden fazla ortam iizerinde oynadig1 goriilmektedir. Star Wars karakterlerinden Prenses
Leia ve Han Solo arasindaki ask filmde baslayip kitaplarda devam etmektedir. Iligki
cizgisini izlemek i¢in medya ortamini degistirmek gerekmektedir. Matrix’te ise Bolin’in
belirttigine gore (2007: 245), bu bilim kurgu filmi iiclemesi yalnizca film metninden
tam olarak anlasilamaz, ancak bilgisayar oyunu ile tamamlanmasi gerekir. Hikaye
boylece cesitli platformlarda agiga cikiyor ve bunu yapmak i¢in bilingli bir sekilde
uretildi. Sanatcilar, daha iddiali ve zorlu eserlerde anlati yapimi bi¢imini bu sekilde
gelistirebilirler.

Tiirkiye’de transmedya hikayeciliginde en belirgin orneklerden biri Doritos
Akademi Ornegidir. Donmez ve Giiler’in (2016: 16) yaptig1 aragtirmaya gore Doritos
Akademi kampanyas: kapsaminda ilk olarak televizyon, acik hava ve radyo gibi
geleneksel mecralarda reklam calismalar1 gergeklestirilmis ve bu mecralar vasitasiyla
tiikketiciler sosyal medya kanallarina yonlendirilmistir. Olusturulan sanal {iniversitede
reklam ajansi, siradan bir iiniversitede yer alan her unsuru, Doritos Akademi evreni
icerisinde planlamistir. Donmez ve Giiler, bu kampanya kapsaminda {iniversitenin bir
rektorii, akademik kadrosu, dersleri, kampiisii, okul marsi, kitaplari, ders notlari, okul
servisi bulundugunu belirtmektedir.

Transmedya uygulamasi kapsaminda degerlendirilebilecek bir diger igerik de
Show TV’de 2016-2017 yaym doneminde 1 sezonda 39 bolim oynayarak yayin
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hayatma son veren Icerde dizisidir. Dizinin basrol oyuncularindan Bensu Soral’in
vurularak oldiiriildiigi bir sahnede katilin goriintiisii televizyon ekranlar1 yerine kanalin
dizi sponsoru Fiat ile yaptig1 isbirligi sonucunda ikinci bir ekrandan izleyicilere
gosterildi. Dizinin 31. boliimiiniin final sahnesinde katilin kim oldugu cep telefonlarina
Shazam uygulamasini yiikleyen izleyiciler tarafindan goriilmiistiir. Fiat’in “Ezber Bozan
Final” ¢alismasi televizyonda es zamanli olarak 53,700 kez Shazamlatilmistir.
Izleyicilerin 360 derecelik bir kamera ile deneyimledikleri bu sahne ile Tiirkiye ve
Avrupa rekoru kirilmistir. Dizinin 31. béliimiinii yayin giiniinde izleyemeyen izleyiciler
icin de Fiat Tiirkiye’ nin tiim sosyal hesaplarindan ve dizinin YouTube hesabindan final
sahnesi 360 derece video versiyonu ile izlenmistir.

Wattpad hikayesi olan Kétii Cocuk’un transmedya hikiaye anlaticih@l acgisindan
incelenmesi

Calismada incelemeye konu alinan Kétii Cocuk Biisra Kiiciik tarafindan oOncelikle
Wattpad (2017) adli platformda hikdye olarak yer almistir. Kiigiik’iin Wattpad’de
paylastig1 bu hikdye 9 Agustos 2017 tarihindeki verilere gore 142 milyon 189 bin 258
kez okunmustur. Dort boliim halinde paylastigi hikdyeye toplamda 858,076 oy
verilmistir. Biisra Kiigiik’iin Wattpad platformunda 283,605 takipgisi bulunmaktadir. Bu
sayilar kitap okuma oraninin diisiik oldugu iilkemizde Wattpad platformundaki okuyucu
sayisindaki yiikseklik diistindiirticiidiir.

Biisra Kii¢iik’iin hikayelerini paylastig1 bu platformdan bahsetmek gerekmektedir.
Wattpad, diinya genelinde kullanicilarin hikdye yazabildikleri ve bu yazdiklar
hikayeleri paylasabildikleri bir platformdur. Ucretsiz olarak kullanilabilen bu
platformda okuyucu ve yazarlar bulusabilmektedir. Wattpad telefondan, bilgisayardan
ya da tabletten kullanilabilmektedir. Bunun i¢in sadece bir internet baglantis1 yeterlidir.
Wattpad’e kendi sayfasindan iiye olunabilecegi gibi mevcut Facebook ve Gmail
hesaplar1  kullanilarak da erisilebilmektedir. Kullanicilar kendi hikayelerini
olusturabildikleri gibi diger kullanicilarin paylastiklar1 hikayeleri de okuyabilmektedir.
Tiirkge olarak hizmet veren bu uygulamada kullanicilar hikayelere yorum yapabilir ya
da hikayeler icin oy kullanabilmektedir. Yazilan hikayeler tiirlerine gore
siniflandirilmakta, kullanicilar okumak istedikleri tiirii secerek yazilmis hikayelere
erisebilmektedir. Kitaplara tiklandiginda kag kisinin goz att1g1, kag kisinin oy verdigi ve
kullanicilarin hikaye i¢in yaptiklar: yorumlar gériilmektedir.

Biisra Kiigiik, Wattpad platformunda yaymlandigi hikayesini 2015 yilinda ilk
boliimii 50.000 adet baskili, ikinci boliimii 2015 yilinda 100.000 adet baskili, 2016
yilinda tgiincli boliimii 100.000 adet baskili ve son olarak 2017 yilinda dordiincii
boliimii 100.000 adet baskili olarak yayimlatmistir. Bir Wattpad hikayesi olarak yazilip
basili bir kitaba doniistiiriilen ilk hikayedir. Hiirriyet gazetesinin 15 Ocak 2017 tarihli
haberine gore bu kitaplar 300.000 adet satilmis ve aylarca ¢ok satanlar listesinde yer
almistir. Kiigiik’iin Wattpad’de hazir olan okuyucu kitlesi i¢in dort ciltte toplam 350 bin
basilan bu kitaplarina miisterisi hazir bulunmaktadir. Sosyal medya iizerinden tanitim ve
reklami yapilan kitaplar 300 bin satis rakamina ulagmstir.

Kotii Cocuk serisinin okuyucu sayisindaki bu yiiksekligin sebebi hikayede
anlattig1 Kayla ve Meri¢’i gorsellestirmek istediginde Kayla i¢in Brezilyali model Vini
Uehara’nin fotografim1 kullanmasidir. Wattpad’deki hikayesine kapak hazirlarken
“Meri¢ buna benzerdi” diyerek Brezilyali modelin fotografini kapak yapmasiyla
Tiirkiye’deki okuyucular Vini Uehara’nin resmi Instagram hesabindan kendisine
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ulasmis ve takipgileri olmustur. Tiirkiye’den yogun ilgi géren Uehara, Mavi Jean
markasiin da reklam yiizii olmustur. Vini Uehara’nin 6zellikle bir markanin reklam
yiizli olmast ve oncesinde Wattpad’deki platformunda hikayesine kapak olmasi1 Kotii
Cocuk adli hikayenin reklam diinyasina da tasinmasina sebep olmustur. Mavi
markastyla Kétii Cocuk hikayesindeki yiiz ayni kisidir ve bu durum marka ve hikaye
acisindan da bir 6zdeslesme saglandigin diisiindiirebilir.

Gorsel 1. Kotii Cocuk kitabinin ilk boliimii ve kitap kapaginda Brezilyali model Vini Uehara
Kaynak: http://www.dr.com.tr/Kitap/Kotu-Cocuk/Busra-Kucuk/Edebiyat/Roman/Turkiye-
Roman/Wattpad-Kitaplari/urunno=0000000636769 Erisim tarihi: 14.08.2017

Bir hikayenin birden fazla platformda anlatimina dayanan transmedya, Biisra
Kiiciik’iin Kotii Cocuk hikayesi i¢cin uygun bir 6rnektir. Hikdye dnce internet tabanli bir
platform olan Wattpad’de yayinlanip yaklasik olarak 142 milyon kez okunmus,
sonrasinda gordiigii bu ilgi sonucunda en ¢ok satan kitaplar arasinda yer alan toplamda
350 bin adet basilip dort boliim halinde sunulan basili bir kitaba doniismiistiir. Ayrica
kitabin kapak fotografi poster ve CD seklinde ayra¢ seklinde de okuyucularina
sunulmustur. @kotucocukserisi @kotucocukfilm @busra.kck kullanici adlariyla twitter
ve instagram gibi sosyal medya mecralarinda da yer alan hikdye basili ve internet
tabanli platformun yaninda sosyal medyada da kendine yer edinmistir. Kotii Cocuk’tan
bahseden bloglar da hikayeyi olumlandirmis ve okuyuculara tavsiye etmektedir.
@kotucocukserisi kullanici adiyla Instagram hesabi1 agan Biisra Kiiciik, hesabindaki
kisisel bilgilerinde #BuKo6tiiCocukBenim hashtagi ile takipgilerinden hikayelerini
paylasmalarin1  beklemektedir. Bu o6zelligi transmedyadaki hikaye rehberliginde
kullanicilar tarafindan igerik olusturulmasi 6zelligini karsilamaktadir. Kitabin ¢ok
satanlar listesinde yer almasindan sonra hikaye bu sefer de 20 Ocak 2017°de vizyona
giren bir sinema filmine doniigmiistiir. Taff Yapimcilik tarafindan sinema filmine
donustiiriilen hikaye Wattpad ve basili kitaptaki haliyle gordiigii ilgiyi yakalayamamis
toplam 358,192 izleyicisiyle Box Office (2017) verilerine gére 2017 nin en ¢ok izlenen
34. filmi olmustur.

Transmedyadaki ¢ok platformluluk Kii¢lik’iin hikayesinde Wattpad, basil1 kitap,
sosyal medya ve sinema filmi gibi mecralarda kendini gostermistir. Gerek Wattpad,
gerek basili kitap gerekse sinema filminde hikayenin adi degistirilmemistir. Okuyucu ve
izleyiciler i¢in aym adda degisik platformlarda karsilarina ¢ikmaktadir. Konusu
itibariyle de herhangi bir degisiklige gidilmemistir. Meric ve Kayla’nin hikayesi
Wattpad’den sonra basili kitap ve sinema filminde de aym sekilde anlatilmigtir.
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Gorsel 2. Biigra Kiiciik’iin Kotii Cocuk hikayesinin Wattpad sayfasi
Kaynak: https://www.wattpad.com/story/4029123-k%C3%B6t%C3%BC-%C3%A7ocuk Erisim tarihi:
14.08.2017

Kavramsal kisminda goriislerine yer verilen Hayati (2012) ve Giovagnoli’nin
(2011) de belirttigi gibi sosyal medya platformalart ve uygulamalari, insanlarin
hikayelerini yaratict olarak sunmalarini ve izleyicilerin de birbirleriyle etkilesime girip
katillmcr  olmalarin1  saglamaktadir. Bu durum transmedya hikaye anlatimini
gelistirmektedir. Bu noktada Ké#ii Cocuk da transmedya hikdye anlatiminda yerini
almaktadir. Tamamen izleyicilere ve katilimlarina dayanan transmedya bu hikayede de
goriilebilmektedir. Kullanicilar, Instagram’daki igerikleri, bloglardaki paylasimlari,
Watpadd platformundaki ya da diger sosyal mecralardaki yorumlariyla hikayede aktif
rol oynamaktadir. Ornegin yazar Biisra Kiigiik, hikdyesindeki kahramani1 Merig i¢in bir
gorsel ararken Brezilyali {inli model Vini Uehara’nin fotografin1 kapak olarak
kullanmast ve ardindan okurlarinin Meri¢ olarak tanidiklart Vini Uehara’y:
Instagram’dan bulup onu takibe almalari ve sonrasinda da Tirkiye’den yogun ilgi
gormesi nedeniyle Uehara’nin Mavi markasimnin reklam yiizii olmast Kéti Cocuk
hikayesini bagka bir platforma tasimigtir. Marka, Vini Uehara'nin Denim Giinligi |
Mavi (2017) ismiyle bir fotograf ¢ekimi yapmis ve video yaymlamistir. Mavi’nin
Instagram hesabinda “Aaa Mavi de Meri¢ Tuna’y1 biliyor”, “Vini Mavi’nin yiizii mii oldu
simdi?” gibi yorumlar goriilmiistir. Dahas1 Youtube’da higbir maliyeti olmayan ve
14.08.2017 tarihi itibariyle 142.157 kez izlenen bir video ortaya ¢gikmustir.
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Gorsel 3. Vini Uehara’nin reklam yiizii olarak kullanildigi Mavi’nin Instagram hesabindan bir fotograf
Kaynak: https://www.instagram.com/p/BTjLB43gyQi/?taken-by=mavi Erisim tarihi: 14.08.2017

Sonug¢

Transmedya hikdye anlaticiliginda bir igerik birden fazla platformda yer almaktadir.
Bunu bir pazarlama stratejisi olarak diisiinmek miimkiindiir. Hedef kitlenin etkilesimini
de iceren bu anlat1 tarzinda, ayni igerik farkli platformlardan paylasilarak hedef kitlenin
sayis1 arttirilmaya calisiimaktadir. Ornek ¢alismadan yola gikarsak Kotii Cocuk hikayesi
oncelikle bir Wattpad hikayesi olarak hedef kitleye sunulmus ve yaklagik 142 milyon
kez okunmustur. Bu platformda gordiigi yogun ilgiden sonra bir yaymevi hikayeyi
basili bir kitaba doniistiirmiis toplamda 350.000 adet basilan dort boliimlik kitap
300.000 adet satmustir. Basili haldeki kitaplarin tamami okuyucu tarafindan satin
alinmistir. Ayni icerige ilk olarak internette licretsiz erisiliyorken parali olarak satin
alinan bir kitaba doniismiis ve buradaki satisinda da basar1 elde edilmistir. Basarisindaki
neden farkli platformlarda bu igerikten s6z edilmesidir. Hikaye farkli platformlarda yer
alip kendinden s0z ettirmekte ve hedef kitlenin ilgisi c¢ekilmektedir. Wattpad
platformundaki hali hazirda bulunan takipgiler, Instagram hesabindan ve ¢esitli
bloglardan yapilan yorumlar en 6nemlisi de kitabin kapagina bir {inlii yerlestirerek
okuyucularin bu {inliiyii kitabin karakteriyle 6zdeslestirmeleridir. Transmedyanin
katilmcili@a izin veren yapist nedeniyle bu hikdye yazarmin etkisi disinda gesitli
platformlara tasinmis ve bilinirligi artmistir. Son olarak bir sinema filmi olarak vizyona
sokulan hikaye gorsel-isitsel medyada da yerini almig ve Kkitlelere medyada
ulasabilecegi her yolu denemistir. Bir internet hikayesiyle baglayan bir icerik giderek
bliylimiis ve genis capta insanlarin birbirleriyle iligski kurabildigi bir platforma
dontismiustiir. Kuramsal kisimda bahsettigimiz gibi miisteri tabanin1 genisletmek i¢in
hedef kitlenin ulasabilecegi her alan kullanilmaktadir. Hedef kitle her bir medya
igeriginin parcast olarak hikaye ile biitiinlesebilme firsat1 yakalayabilmektedir.
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Tiirk basin tarihinde tasrada yaymnlanan bir merkez gazetesi: Ulke

Giiney Nair”

Ozet

Sivas’ta Turkler tarafindan ¢ikarilan ilk gazete Sivas (1878) vilayet gazetesidir. 1909 yilinda yayin
hayatina baglayan Vicdan ve Kizilirmak gazeteleri yerel anlamda iilkemizdeki ilk 6zel gazetecilik
faaliyetleri arasinda yer almasi agisindan 6nemlidir. Milli miicadele hareketinin ilk yayim organi frade-i
Milliye gazetesi de Mustafa Kemal tarafindan Sivas’ta yaymlanmaya baglanmigtir. Makaleye konu olan
Ulke gazetesi sira dist bir yayincilik faaliyetidir. Ulkemizde pek drnegine rastlanmayan, ulusal kimlik ile
yayinlanmis yerel bdlge gazetesidir. Tek parti doneminde bizzat siyasal iktidar tarafindan Ankara’dan
gonderilen matbaa makineleri, ekipmanlar ve personel ile yayin hayatina baslayan gazetenin, ulusal
haberlere yer verdigi dikkat gekici isimlerin makalelerini yaymladigi gériilmektedir. Ik yaym yilinda
Ankara’da basilan Ulus gazetesi ile siirekli haber iletisimi kuran, teknik destek alan Ulke gazetesi,
{izerinde pek caligilmamus 6zgiin bir ornektir. Ozellikle ilk yaym yilinda yirmi bin adet basan gazete
trenlerle dogu illerine gonderilerek dagitilmistir. Sivas’ta on dort yil yayin hayatinda kalan ve {i¢ yayin
doneminde 4454-330. say1 yayinlanan Ulke gazetesi icerik analizi yontemiyle incelenmis, miilakat teknigi
ile 1988 yilindan itibaren konu iizerinde ¢esitli isimlerle yapilan goriismeler siniflandirilmis, elde edilen
veriler karsilastirilmig, gerekli literatiir taramalar1 sonrast elde edilen bilgiler 15181nda, gazetenin 1 Kasim
1945 - 21 Kasim 1946 tarihleri arasinda tek parti iktidarinin kontroliinde yayinlanan 376 sayist genel bir
perspektiften degerlendirilmis ve yorumlanmuistir.

Anahtar kelimeler: Basin tarihi, tasra gazetesi, merkez gazetesi, Sivas basim, Ulke gazetesi

A rural nationwide newspaper in Turkish press history: Ulke
Abstract

The first newspaper published by the Turks in Sivas is the Sivas (1878) provincial newspaper. Vicdan and
Kizilirmak newspapers, which started publishing in 1909, are extremely important in terms of locally
being among the first private journalism activities in our country. The Irade-i Milliye newspaper, which
was the first publication of the national struggle movement, started to be published by Mustafa Kemal
Atatiirk in 1919 in Sivas. The subject of this study, the Ulke newspaper, is an extraordinary publishing
activity. It is a local regional newspaper published with national identity, which is rarely encountered in
our country. The newspaper, which started its publication life with the printing machines, equipment and
personnel sent by the ruling power itself from Ankara during the single-party regime, published articles of
remarkable intellectuals and reported national news. Ulke newspaper, which constantly communicated
with and received technical support from the Ulus newspaper in Ankara in its first publication year, is a
unique example that has not been studied much. The newspaper, which made twenty thousand print run
especially in the first publication year, was distributed to the eastern provinces by trains. Ulke newspaper,
which had been published as 4454-330 issues in three publishing periods in Sivas for four years, was
analyzed by means of content analysis method. The interviews that were conducted with various names
about the subject since 1998 have been classified using the interview technique, and the obtained data
were compared. In the light of the information obtained after the necessary literature reviews, 376 issues
of the newspaper, which had been published between November 1st, 1945 and November 21st, 1946
under the control of the single party rule in Turkey, were evaluated and interpreted from a general
perspective.

Keywords: Press history, rural newspaper, central newspaper, Sivas press, Ulke newspaper
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Giris

Tiirk Dil Kurumu (2015: 258) tarafindan “gazete dergi gibi belirli zamanlarda ¢ikan
yazili yaymnlarin biitiinii” olarak tanimlanan basin, toplumsal yasamin en Onemli
unsurlart arasinda kabul edilmekte, modern toplumlarda yasama, yiirlitme ve yargi
erkinden sonra “dordiincii kuvvet” olarak tamimlanmaktadir. Giliniimiizde Dbilisim
teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak farklilasan iletisim, bilgi ve haber akisinin
kaynaklar1 “medya” olarak adlandirilan ¢ok kapsamli bir olgunun i¢inde ¢esitlendirilmis
olsa da, basili gazeteciligin etkisi ve 6nemi halen varligini siirdiirmektedir.

Insan dogas1 geregi devamli haber almak, giinliik gelisen olaylari, bu olaylar
tizerine sekillenen duygu ve disiinceleri 6grenme arzusu tasimaktadir. Yasanan anda
olup bitenleri 6grenme merakina dayanan (Ertug, 1970: 2) gazetelerin ortaya cikisina
etki eden Onemli faktorlerden birisi insanlardaki bu 6grenme arzusudur. Giinlik
yasamin olagan isleyisini bozan olagan dis1 olaylar her zaman insanlarin dikkatini
¢ekmis dolayisiyla anda yasananlart okuyucularina aktaran gazeteler yayinlandiklari
toplumlarin yagaminda her zaman 6nemli ve 6zel bir yere sahip olmuslardir.

Epistemolojik olarak “gazete” deyiminin dilimize Latince’den Fransa yolu ile
gectigi goriilmektedir. “Gazette, haberler biilteni demektir. Batida ‘journal’, ‘Diurna’
(glindelik), ‘Chronicle’ (haber siralamasi)” adlarini (Capman, 1970: 97) almaktadir.
Gazete yayinciligi ve matbaacilik birbirinden ayr diisiiniilemeyen, birbirini tamamlayan
iki kavramdir. Dolayisiyla matbaaciligin gelismesi, gazeteciligin gelismesi anlamina
gelmistir.

Tarihsel gelisimi degerlendirildiginde, basim faaliyetlerinin ilk kaynaklari
Pekin’de goriilmekle birlikte (Cakir, 2007: 9), modern matbaacilik faaliyetlerinin
baslaticisi “Johannes Gutenberg’in tipo baski yontemi ile gerceklestirdigi Kirkiki Satirl
Kutsal Kitap (1455) adli eser” (Nair, 2016: 39) ilk basili 6rnek olarak kabul
edilmektedir. Osmanli Imparatorlugu ilk baski ile 1494 yilinda David ve Samuel Ibn
Nahmias kardeslerin Ispanya’dan siirgiin edildiklerinde yanlarinda getirdikleri baski
makinesi ile bastiklar1 Bes Kitap (1494) isimli eser ile tanigsmistir. Tiirklerin matbaacilik
faaliyetlerine baslamasi bu tarihten iki yliz y1l sonra gerceklesmistir. Basin yayin
faaliyetlerine bu kadar uzun siire ilgisiz kalinmasinin bir¢ok toplumsal nedeni olmakla
birlikte, Osmanli Imparatorlugu’'nda tipki matbaa gibi gazete yaymciligmin da
baslangic1 devlet iradesi ile olmus ve ilk basim Orneklerinden ¢ok sonra Osmanli
Imparatorlugu smirlar1 iginde gazetecilik faaliyetleri baglamustir.

Tiirk toplumunun matbaa ile tanismasina ve ilk yazili eserler basilmasina ragmen
gazetecilik faaliyetlerinden uzak durmasi reformist padisah II. Mahmut’un dikkatini
cekmis ve bir yayin orgami ¢ikarilmasi giindeme getirilmistir. 19. yiizyildan itibaren
merkezi otorite tarafindan saptanan topluma yeni kimlik kazandirma, var olan kiiltiirel
degerlerin yerine yeni degerler koyma cabasinin ve imparatorlugun calismalarinin
birinci agizdan kamuoyuna, 6zelliklede batili devletlere iyi anlatilmasi diisiincesi Le
Moniteur Ottoman’in yaymmi giindeme getirmistir. “Osmanli Imparatorlugu nun
cikarlarin1 her ortamda savundugu i¢in daha 6nce II. Mahmut tarafindan nisan-1 iftihar
ile odiillendirilen, Fransiz gd¢meni deneyimli gazeteci Blacque tarafindan yayimlanan
gazete, Fransizca yaynlanmasina ragmen Tiirklerin ilk gazetecilik faaliyeti olarak
adlandirilmaktadir” (Nair, 1999: 26). Toplumumuzda ilk 6zel gazetenin de Spectateur
Oriental (Dogu Goézlemcisi) adiyla Fransa’dan ayrilip Izmir'e gelen ve bir karsi
devrimci olan Alexander Blacque” (Ankara Gazeteciler Cemiyeti, 1998: 10) tarafindan
yayinlandigi belirtilmektedir. 1 Kasim 1831 tarihinde ise ilk Tiirkge gazete Takvim-i
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Vekayi yine padisah II. Mahmut’un “nezaret i¢in Esat Efendi nazir, Sarim Efendi ile
Sait Bey dahi olveghile memur ve tayin kilinsin” (Ertug, 1970:146) ctimlelerini igeren
buyrugu sonras! yaym hayatina baslamistir. Giiniimiizde “Istanbul Basm1” olarak da
adlandirilan merkez gazeteciligi bu ilk 6rneklerinden sonra hizla gelismistir. “Yerel
basin” olarak adlandirdigimiz, tasra gazeteciligi ifadesiyle de tanimlanan yazili basin
hareketlerinin ilk 6rnegini vilayet gazeteleri olusturmaktadir.

Imparatorluk sinirlari icinde yerel gazeteciligin ilk érnegini, imparatorlugun bir
pargasi olan Misir’da, Tiirk¢e ve Arapga olarak yayinlanan Vekay-i Misriyye (20 Kasim
1828) kabul edilmektedir. Misir valisi Kavalali Mehmet Ali Paga tarafindan yaymlanan
gazetenin “Bulak matbaasinin olanaklarindan ve Curnal Divanmi haberlesmesinden
yararlanarak Ozellikle devlet memurlarin1  bilgilendirmeyi” (Kologlu, 2010:7)
amacladig bilinmektedir.

Toplumumuzda yerel gazeteciligin seyrini degistiren en dnemli olay 1864 yilinda
yaymlanan Vilayet Nizamnamesi ile “eyalet” sisteminden “vilayet” sistemine
gecilmesidir. Imparatorlugun idari anlamda “21°i Asya, 6’s1 Avrupa, 1’i Afrika ve 1’i
de Akdeniz adalarinda olmak iizere toplam 29 vilayete ayrilmasi ve her vilayete bir vali
atanmasina” (Duman, 2007: 79) karar verilen nizamnamenin konumuz agisindan en
onemli kismi her vilayet merkezinde bir matbaanin agilmasina karar verilmis olmasidir.
Bu dogrultuda “1864 yilinda Mithat Pasa’nin Tuna vilayetinde kurdugu matbaa ve
cikardigi Tuna Gazetesi vilayet gazeteleri donemini baslatmistir” (Nair, 2016: 41).
Vakay-i Misiriyye’nin ayaklanma sonrast imparatorluk sinirlar1 disinda kalmasi
nedeniyle Istanbul disinda yaymlanan ilk vilayet gazetesi olarak Tuna kabul
edilmektedir. Vilayet matbaalar1 sadece gazete basmak amaciyla kurulmamistir. Gazete
yayinciligt yaninda “vilayet Salnameleri (yilliklar) yaymlamak, takvimler, dini, edebi ve
bilimsel eserler basilmasi” (Girgin, 2001: 123) gibi vilayetlerin kirtasiye islerinin
kargilanmas1 da amaglanmistir. 1318 (1902) tarihli Maarif Salnamesi “Osmanl
Imparatorlugunun bugiinkii Tiirkiye sinirlar1 iginde kalan boliimiinde 901 Istanbul’da
olmak tizere 145 matbaa bulundugunu” (CGD, 1984: 51) ifade etmektedir.

1908 yilinda Mesrutiyetin ilan edilmesi toplumumuzda ki gazetecilik faaliyetleri
tizerinde etkili olmus, ulusal ve yerel gazetelerin sayilarinda belirgin bir artisin yani sira
“basin, tekdiizelikten kurtulmus, devlet baskisinin bulunmadig: diisiince platformlarina
doniismiis, toplumun iletisim kurumu olma islevini kazanmistir” (C1g, 2007: 49-50).

Tuna gazetesinin (1864) basimindan on dort yil sonra Sivas’ta ilk Tiirkge yerel
gazete olan ve ayni zamanda vilayet gazetesi kimligi tasiyan Sivas (1878) yayin
hayatina baslamistir.

Sivas’ta matbaacilik faaliyetlerinin baglangici

Sivas’in yazili basin tarihinin dikkat c¢ekici detaylar1 vardir ve bu detaylar
toplumumuzdaki gazetecilik faaliyetleri i¢cinde 6nemli ve anlamli bir yere sahiptir.
Ancak kentin basin gegmisinin yeteri kadar aydinlatilabildigini sdylemek giigtiir.
Sivas’in ilk matbaasi, Vilayet Nizamnamesi’nin (1864) yaymlanmasindan ve
Osmanli Imparatorlugu sinirlart iginde ilk vilayet Gazetesi Tuna’nin yayin hayatina
baslamasindan on dort yil sonra 1878 yilinda kurulmustur.
Genel olarak matbaanin kurulus tarihi bu kabul edilmekle beraber farkli tarihlerde iddia

edilmektedir. Bu iddialar arasinda matbaanin 1880 yilinda Abidin Pasa’nin valiligi
doneminde kuruldugu yer almaktadir. Bundan bagka Halil Rifat Pasa’nin valiligi sirasinda
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Sivas hiikiimet konagmin yapilisindan bir yil sonra Vilayet Matbaasinin agildigir ve
dolayistyla bu tarihinde 1875 oldugu ileri siiriilmektedir. (Nair, 1999: 52)

fldeki basimevi, ilin en eski miiessesesidir. 1293 (1878) yilinda Ilbay (Ahmet
Izzet) tarafindan tesis edilmistir. Basimevi binas1 1328 (1913) yilinda {lbay Muammer
tarafindan yaptirilmistir (Sivas Biilteni, 1935: 182).

Tas basmast bir makineyle basim faaliyetlerine baglayan Vilayet Matbaasi
sonradan diiz baski makinesi ve pedal makinesine sahip olmus, 1937 yilinda bu
makineler elektrikle igletilmeye baslanmistir. Hiikiimet Konagi’nin bir kdsesinde basim
faaliyetlerini yiiriiten Vilayet Matbaas1 1913 yilinda yeni binasina tasinmistir. Uzun
yillar ilkel makinelerle basim faaliyetlerini silirdiiren matbaanin son modernizasyonu
vali Sabri S6zer ve Celal Kayacan’in gérev doneminde gergeklestirilmis, otomatik tipo
makinesi (1971), yapan otomatik masali Grafo Pres (1972) ve otomatik kesme bigagi
(1973) almmistir. Matbaa 1993 yilinda dzel Idare Miidiirliigii'ne devredilmis ve bir siire
sonra zarar ettigi gerekgesi ile kapatilmistir.

Sivas’in ikinci ve ilk 6zel matbaasi Kamil Basimevi’dir. 1930 yilinda Kamil
Yalciner tarafindan kurulan matbaa kentin basin-yaymm yasamina onemli katkilar
saglamistir. “Kamil basimevi Sivas’ta basin hayatini canlandirmis ve il kiiltiiriine ¢ok
faideli yardimlari dokunmustur. Bu basimevinde birgok kitaplar basildig1 gibi Ilkiz ve
Toplantt Mecmualar1 bu basim evinde basilmaktadir. Kamil Basimevi’nin makineleri
yeni ve harfleri ¢ok zengindir” (Sivas Biilteni, 1935: 207). Matbaa gazete basiminin
yaninda kent tiiccarinin ve ¢esitli kurumlarin kirtasiye, basim iglerini yerine getirmistir.

Sivas’ta ilk 6zel matbaay: faaliyete sokan Kamil Yalgier, kentin ilk kitabevinin
(1925) de kurucusudur. Kentin kiiltiir yasamina onemli katkilar saglayan ve halk
arasinda “Kitap¢1 Kamil” lakabi ile taninan Yalginer daha sonra soyadini degistirmis ve
“Kitap¢r” soyadimi almistir. Kamil matbaasi, kapandigi 1970 yilina kadar “Sivas’a
hizmet verdigi kirk yillik siire icerisinde bir¢ok gazete, dergi, kitap vb. basimina imza
atmis, teknik olanaklar1 sayesinde giinliin kosullar1 igerisinde basilan bircok eseri
titizlikle yaymlamigtir” (Nair, 1999: 60).

Tiirkiye Cumhuriyeti’nin tek partili yasamdan ¢ok partili yasama gegis siireci
Sivas’in kiiltiir yasaminda da kendini gostermistir. Sivas’ta iktidar partisine karsi
muhalefetin sesini duyuracak bir yaym organi ¢ikarilmasi diisiincesiyle bir matbaa
kurulmas1 icin faaliyete gegen 14 kisi 1949 yilinda Hakikat Matbaasi’n1 kurmuslardir.
33 bin lira degerinde bir sermaye ile Rahmi Ak¢a, Nazim Agaciklioglu, Ahmet Alingan
-Osman Giivenal adina-, Niliifer Damali, Ahmet Go6ze, Cemal GoOncili, Nuri Firuz,
Abdullah Telli -Rifat Octen adma-, Ali Sezerer, Mustafa Kocer, Osman Celiker, Atif
Okatan, Necati Inan ve Neset Dumanli tarafindan kurulan Hakikat Matbaas1 bir dsnem
kapanmis olsa da, halen varligim1 siirdiirmekte, 1 Mart 1949 tarihinde yayin hayatina
baslayan ve kentin en eski gazetesi olan Hadiselerle Hakikat gazetesi bu matbaada
basilarak yaymini siirdiirmektedir.

Daha sonraki yillarda modern teknoloji ile donatilmis matbaalarin sayis1 artmis,
acilan matbaalar kentin basin yayin hayatina katki saglamislardir.

Sivas basininin onemi ve yayinlanan ilk yerel gazeteler

Tiirk basin tarihi iginde Sivas basinini anlamli ve 6nemli kilan noktalardan ilki, kentteki
basin-yaymn faaliyetlerinin iilkedeki gelismelerle paralellik tasimasidir. Osmanl
Imparatorlugu iginde onemli vilayet merkezlerinden biri olan Sivas, merkezi otorite
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tarafindan atilan adimlarin yansimalarint kisa siireler i¢inde giindelik yasaminda ve
kiiltiir hayatinda hissetmistir. Ulkemizde oldugu gibi Sivas’ta da azmliklar tarafindan
baslatilan Ermeni cemaate yonelik ilk yayinlardan kisa bir siire sonra Tiirklerin basin
hayatina kazandirdig: ilk gazete Sivas (1878) vilayet gazetesi kimligi ile yaymlanmaya
baslamistir.

Ikinci bir 5nemli nokta milli miicadele hareketinin ilk yayin organi [rade-i Milliye
gazetesinin Sivas’ta yayin hayatina baslamasidir. “Mustafa Kemal, Sivas Kongresi’ni
topladiginda (4 Eyliil 1919) milli miicadele hareketinin sesini duyuracak bir gazetenin
yayilanmasi gerektigini diisiinmiis ve Sivas’ta frade-i Milliye gazetesi yaym hayatina
(14 Eylil 1919) sokulmustur” (Varlik, 2000: 62). Gazete hareketin oncii sesi olacak ve
giiciinii halktan alacak bir miicadeleyi tiim diinyaya duyuracaktir. Mustafa Kemal “14
Eyliil giinii, gazete adinin altina ‘Ulusun istek ve amaglarinin savunucusudur’ ifadesini
yazdirmistir” (Ari, 2006: 13).

Kentin basin yaym faaliyetleri agisindan merkezi otorite tarafindan
onemsendiginin 6zel bir ornegi de Ulke gazetesinin Sivas’ta yaym hayatina
sokulmasidir. Parti tarafindan yaymlandigi bir yillik yayin doneminde iilkemizde pek
gormeye alismadigimiz bir yerel gazetecilik ornegi olan Ulke gazetesi, bu makalenin
konusu olacaktir.

Bir diger vurgulanmasi gereken nokta tek parti doneminde Ankara’da yayinlanan
“Hakimiyet-i Milliye ile Irade-i Milliye ve Ulus gazetesi ile Ulke gazetesi arasindaki
iligkidir” (Nair, 1999: 60, Nair, 2016-b: 1185). Ankara’da yayinlanmaya baglayan
Hakimiyet-i Milliye (10 Ocak 1920) gazetesi, Sivas’ta yaymini siirdiiren [rade-i Milliye
gazetesine haber, klise ve yayin destegi vermistir. Benzer durum merkezi iktidarin
Sivas’ta yayinladig1 Ulke gazetesi (1 Kasim 1945) ve Ankara’da Hakimiyet-i Milliye’nin
devami olarak yaymnimi siirdiiren Ulus gazetesi arasindaki iliskide de goriilmektedir.
Ankara’da yaymlanan Ulus gazetesi, Sivas’ta yayinlanan Ulke gazetesine bir donem
siirekli olarak haber ve klise fotograf destegi saglamistir. Bu iki ornek, merkezi
otoritenin Sivas’1 “dogu illerine agilan bir pencere” olarak gordiigiinii ve dnemsedigini
ortaya koymaktadir.

Alt1 gizilmesi gereken bir diger 6nemli nokta resmi yayinciligin yani sira kentte
0zel gazete yayinciliginin da koklii gegmise sahip olmasidir. Aralarinda iilke ¢apinda
taninmis gazetecilerinde bulundugu ¢ok sayida isim basin yayin sektorii iginde yer almis
ve sektorde haber gazetelerinden mizah gazetelerine kadar genis bir yelpazede c¢ok
sayida stireli yayin kentin basin yasaminda yer etmistir.

Daha oncede ifade edildigi gibi Tiirkler tarafindan kentte baslatilan gazete
yayinciligi faaliyetlerinin ilk 6rnegi 1878 yilinda yayin hayatina baslayan Sivas vilayet
gazetesidir. Kentte yasayan yogun ermeni niifusa da seslenmek isteyen gazete ilk
sayilarin1 Ermenice ve Tiirkge basmustir. Tk sayinm 1879 yilinda yaymlandigina dair
ifadeler de s6z konusudur (Varlik, 2000: 62). Gazetenin 6 Aralik 1941 tarihli 2865.
saylya kadar yayinlandigi bilinmektedir. 1 Subat 1926 tarihli 1669. sayidan itibaren
yayinlanan gesitli sayilart Cumhuriyet Universitesi Kiitiiphanesi'nde koruma altinda
bulunmaktadir.

Sivas basin tarihi iginde bu giine dek yapilan arastirmalarin bulgular1 Sivas
vilayet gazetesinin otuz yili askin bir siire kentte tek basina yayin yaptigini ortaya
koymaktadir. 1909 yilina gelindiginde iki 6zel yerel gazete kentin yazili basin yasamina
katilmistir. Bunlardan ilki Vicdan gazetesidir. Daha onceki bir g¢alismada (Nair,
1999:108) hakkinda c¢ok kisa bilgi sunulmus -dolayisiyla da Kizilirmak gazetesinin
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kentin ilk Ozel gazetesi oldugu ifade edilmistir- Vicdan gazetesinin 1-25 sayilari
tesadiifen bir koleksiyonerde ortaya cikan niishalar1 sayesinde detayli bilgiler ortaya
konmus ve Sivas basin tarihinin bir karanlik sayfas1 daha aydinlanabilmistir.

Vicdan gazetesi, 26 Temmuz 1909 tarihinde Ittihat ve Terakki Firkasi
memurlarinca yayin hayatina kazandirilmis kentin ilk 6zel gazetesi kimligine sahip
olmustur. Vilayet Matbaasi’nda basilip pazartesi giinleri yayinlandigini 6grendigimiz
gazetenin sahibi ve sorumlu midiirii Halit Cevdet Bey’dir. Vicdan gazetesinin kag¢ say1
yayinlandig1 ve ne zaman kapandigina dair kesin bir ifade kullanmak eldeki veriler
1s18inda dogru degildir.

Vicdan gazetesinin yayin hayatina baslamasindan ii¢ ay sonra Sivas basin yasami
uzun soluklu bir gazete ile tanigmistir. Cumhuriyetci, Mefkureci, Milli Gazete 6zelligi
ile 15 Tesrinevvel 325 (15 Ekim 1909) tarihinde yayina baslayan Kizilirmak gazetesi 25
Ekim 1946 yilina kadar yayin hayatinda kalmistir. Gazetenin kapanis tarihinin bu
makale agisindan dikkat cekici 6zelligi, sahibinin daha sonra Ulke gazetesini almasidir.
Yani Kizilirmak gazetesinin sahip oldugu sosyo-kiiltiirel ve siyasal anlayis, Ulke
gazetesinin sayfalarinda siirmeye devam etmistir.

Kizilirmak gazetesi ilk zamanlar Vilayet Matbaasi’nda basilarak okuyuculariyla
tanisti. 1930 yilinda Kamil Matbaasi’nin kurulmasiyla basimina burada devam edildi.
Kurucusu 6gretmen Kamil Kitape¢i’dir. Yayin hayati siiresince Hayri Liitfullah (1929),
Hac1 Abdioglu Riza (1935), Kemal Kitapg1 (1946) vb. bir¢ok isim sorumlu miidiirliik ve
yazi isleri miidirligli gorevlerinde bulunmuslardir. Gazetenin yayin hayatina
baslamasini Kamil Kitapci su sekilde anlatmaktadir:

325 senesinde gengler ve memleket isiyle alakadar olan miinevverler bir toplanti yaparak
Sivas sehrinde hususi bir gazete ¢ikarmaya karar vermis, imtiyaz ve idaresini de bana tevdi
etmislerdi. Gazetenin ismi simdi Pinarbagi Kaymakami bulunan Muammer Bey’in
bulusuyla Kizilirmak olmustu. Maddi menfaatler asla hatira getirilmemis, gayet nazik ve
feragatli emellerle ise baslanilmisti Kizilirmak ilk nesrine 325°te baslamis, 326 senesi
nihayetine kadar devam etmistir. Ugiincii nesri 1925 senesidir. Bu sene i¢inde Sivas Halk
Firkas1 bir gazete c¢ikarmaya ve Kizilirmak’t ihya etmeye karar vermisti. 925°de
Kizilirmak’1 Halk Firkasi’na devredildikten sonra bir miiddet nesriyat hayatina devam etmis
ve nihayette gazete Kemal Kitap¢i’ya devredilmistir. Kemal Kitapgt bu gazeteyi yine
haftalik olarak 1946 yilina kadar nesriyatin1 devam ettirmis ve bu tarihten sonra Ulke
gazetesini ¢ikarmaya basladigindan dolay1 nesriyati tatil etmistir. (Ulke, 27.6.1966)

Sivas Basin Tarihi i¢indeki yayincilik faaliyetlerini degerlendirirken {izerinde
onemle durulmasi gereken bir nokta I[rade-i Milliye gazetesinin yaymn hayatina
sokulmasidir. Mustafa Kemal ve arkadaslari tarafindan yiiriitiilen milli miicadele
stirecinde 4 Eylil 1919°da toplanan Sivas Kongresi’nde yaymlanmasi kararina varilan
ve yayin hayatina baslayan gazete milli miicadele hareketinin ilk yaym organi olmasi
acisindan Tiirkiye Cumhuriyeti tarihi agisindan da 6zel 6neme sahiptir. “Tiirk milletinin
esaret kabul etmeyen sesi, yurt ve diinya ufuklarinda bir bayrak gibi dalgalanmaya
baslamisti. Bu istlin hareketin erkek bir ses organina ihtiyact vardi. O da ancak bir
gazete ile duyurulabilirdi” (Askun, 1963: 161). [rade-i Milliye “13.9.1919 gecesi
basilip, 14.9.1919 tarihinde yaym hayatia baslamistir. Ismini Mustafa Kemal’in
koydugu gazete kolla ¢evrilen kdhne baski makinesinde bin adet” (Keskin, 2008: XI)
basilarak dagitilmis ve yogun talep gormiistiir.

Atatiirk ihtilalinin ilk gazetesi (Oztoprak, 1981: 11) olarak tanimlanan ve aym
zamanda Sivas Miidafa-1 Hukuk Cemiyeti'nin merkezi ve fikir yuvasi olarak bilinen
Vilayet Matbaasinda basilan frade-i Milliye “Heyet-i Temsiliye nin Sivas’ta bulundugu
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miiddet zarfinda 19 say1 kadar ¢ikt1. Vilayet matbaasinda baski adedini yiizlerle 6lgmek
mutatti. 5000 niisha basmas1 bize miibalagali goriiniiyordu. Halbuki bu miktarin bile az
oldugu sonradan yapilan miiracaatlardan anlasildi. Daha o zaman giinii ge¢mis niishalari
20 degil 200 kurusa dahi arayanlar vardi. Istanbul'dan bilhassa ¢ok isteniyordu”
(Askun, 1963:165). Mustafa Kemal ve Heyet-i Temsiliye'nin Ankara'ya gidisinden bir
siire sonra, memlekette millet hakimiyetini tesis etmeyi amacladigin1 belirten onder,
Ankara'da frade-i Milliye'nin gorevlerini iistlenecek bir gazetenin ¢ikarilmasi
gerektigini belirtti. Kisa siirede yapilan hazirliklar sonucu Ankara’da ‘“Hakimiyet-i
Milliye” 1920 yilinda yayin hayatina sokuldu. Ankara’da yaym hayatina baglayan
Hakimiyet-i Milliye ve Sivas’ta kalan frade-i Milliye gazeteleri uzunca siire birbirleriyle
kurduklar1 bagi koparmamislar teknik ve habercilik anlaminda birbirlerine katki
saglamislardir. [rade-i Milliye gazetesini Vilayet Matbaasinda basan matbaa makinesi
giiniimiizde Sivas Kongresi’nin toplandig1 binada korunmakta ve sergilenmektedir.

Ulke gazetesinin ii¢ yayin donemi

1 Kasim 1945 yilina gelindiginde araliklarla yayinlanan gazetelerin yaninda Sivas basin
tarihinde iz birakacak bir gazetenin yaymn hayatina basladig1 goriilmektedir. Bu gazete
tek parti iktidarinin yaym orgam &zelligiyle basimina baslanan Ulke gazetesidir.

Sivas basin tarihinde dnemli bir yere sahip olan Ulke gazetesi giinliik siyasi gazete
kimligi ile donemin tek siyasi partisi olan Cumhuriyet Halk Partisi'nin yayin organi
olarak “Halk Gazetecilik Tiirk Anonim Sirketi” tarafindan Sivas’ta yaymlanmistir. 376
say1 parti tarafindan yayinlanan gazete, bu sayidan sonra el degistirmis ve Kitapgi ailesi
tarafindan yayinlanmaya baglamistir. Kentin ilk 6zel gazetesi Kizilirmak gQazetesini
1909 yilinda yaym hayatina sokan Kitapei ailesi, Ulke gazetesini partiden devraldiktan
sonra kiinyesine kurulus yili olarak (1909) ibaresini eklemis ve Ulke gazetesini,
Kizilirmak gazetesinin devami olarak yorumlamuistir.

Ulke gazetesi kapandigi 1959 yilma kadar ii¢ yaymn doénemi gecirmistir. Ulke
gazetesi ile 1 Mart 1949 tarihinde yaymlanmaya baglanan Hakikat gazetesi, kentin ¢ok
partili siyasal hayata gecis siirecindeki degisimine de taniklik etmis, o donemin
catismalarini, uzlasmazliklarini vb. yasamis iki 6nemli yayin organidir.

21 Kasim 1946'da gazete Sivas'ta yasaminmi basin sektoriine adayan Kamil
Kitap¢r’nin oglu Kemal Kitapgr tarafindan ¢ikarilmaya baslandi. Bir donem Kemal
Kitapg¢1 gazetenin hem sahibi hem de yazi isleri miidiirii olarak goriindii. Bu durum 376.
sayidan 494. sayiya kadar siirdii. 26 Mart 1947 tarihinde (494. Say1) gazetenin yazi
islert mudiirliigii gérevini Ali Riza Uluocak tistlenmistir.

Gazetenin ilk yayin doneminde, 29 Eyliil 1959 tarihine kadar bazen ¢ok kisa bir
siire i¢in -bir giin gibi- bazen de uzunca bir siire yazi isleri midirligi gdrevinin
Mehmet Aydin Elbeyioglu, Muhlis Nafiz Glinay, Necati Gorener, Rasit Basara ve
Atilan Isik tarafindan yiiriitildiigi goriilmektedir.

Gazetede bu kadar sik, hatta kimi zaman bir giinliik isim degisikliklerinin
yasanmasinin nedenini 1988 yilinda kendisiyle réportaj yaparak goriistiiglimiiz Ali Riza
Uluocak su sekilde agiklamaktadir:

O zamanlar yazi igleri midiirligii gorevi icin tahsil sarti aranmaktaydi. Herkes tahsilli
olmadigi i¢in, gazetenin basinda durabilecek bir kigiye ihtiyag vardi. Yazi isleri midiiriiniin
bu gorevi gazetenin baginda bulunarak yerine getirmesi gerekiyordu. Ornegin, birinin isi
oldugunda baska bir kisi o gorevi yliriitiiyor, gazetede o kisinin adi ¢ikiyordu.
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O donemin kosullar1 i¢inde fahri bir sorumluluk olan, fazlaca maddi bir geliri
bulunmayan yaz1 isleri miidiirliigii gorevi goniilliiliik ilkesiyle yerine getiriliyordu. Ulke
gazetesinin arsivi incelendiginde, yayin hayatinda bulundugu ii¢ ayr1 donem zarfinda
altmis yedi kez kiinyesinde yazi isleri miidiirii isminin degistigi goriilmektedir.

28 Haziran 1960 tarihinde Ulke gazetesinin ikinci yaymn donemi baslamis ve ¢ok
kisa siirmiistiir. Bu donemde yayinlanan gazetenin Kitapgr ailesiyle sadece imtiyaz
iligskisi bulunmakta, kiinyesinde gazetenin sahibi ve yazi isleri mudiirii olarak Mustafa
Turan’in adi yer almaktadir. Toplumun yasadigi siyasal iklim kisa bir siire once
gerceklesen 27 Mayis 1960 ordu darbesi ve beraberindeki gelismeler gazetenin
sayfalarma yansitilmistir. Ikinci yaymn déneminin ilk sayisinda yer alan basyazi ¢ikis
amacini su ciimlelerle ortaya koymaktadir. “15 yillik yaymn hayat: olan Ulke, arkasinda
serefli bir mazi, 6niinde aydinlik bir istikbal bulunmanin kuvvetiyle yeniden hizmete
atilmis bulunuyor. Ulke’nin yeniden yayin hayatina baslayisi ideallerin dliimsiizliigiine
en canli misaldir” (Ulke, 28.6.1960). Bu donemdeki yayinlar1 pek fazla uzun siirmemis
ve gazete kisa bir siire sonra kapanmustir.

Alt1 y1l sonra, 1966 yilinda Ulke gazetesi iigiincii kez kentin giinliik gazeteleri
arasinda yerini almistir. Bu yayin donemi de kisa siireli olmustur. 30 Mart 1966°da
yayina baslayan gazete 30 Nisan 1967’de kapanmustir. Bu yayin doneminde dikkat
ceken noktalardan birisi kugkusuz sayilarinin yazilis seklidir. Birinci yayin dénemini 29
Eylil 1959°da noktaladiginda o giine kadar yayinlanan gazete sayisi 4454°tiir. Bu
ticlincli yaym doneminde gazete kiinyesinde sayisini verirken 4454 {izerine ekler
yaparak okuyucuya ulagmaktadir. Ugiincii yaym déneminin son baskisi yapildiginda
basligin yaninda 4454-330 sayisina ulasildigi goriillmektedir. Numaralandirma bigimi
dikkate alindiginda, birinci ve ti¢lincii yaym donemini Kitapg1t Ailesi’nin kontroliinde
geciren gazetenin Mustafa Turan tarafindan darbe giinlerinde kisa siire yayinlanan ikinci
donemini kendi devami olarak kabul etmedigini sdylemek olasidir.

Gazetenin tgiincli yayin dénemi olan 30 Mart 1966 - 30 Nisan 1967 tarihleri
arasinda ise Yavuz Kitap¢i, Metin Giirel, A. Oktay Isik ve Temel Kitapg1 sirasiyla yazi
isleri miidiirliigii gorevinde bulunmuslardir. Ugiincii yaymn déneminde gazetenin
kapanma nedeni kentte yaymlanan dort gazetenin Haber ismi altinda birleserek yeni bir
gazeteyi yayin hayatina sokmalaridir.

Tarihe not diismek agisindan burada Yeni Ulke gazetesinin yayincilik faaliyetine
vurgu yapmak gerekecektir. Sivas’ta 15 Mart 1986 tarihinde yaym hayatina baslayan,
Pazar giinleri harig her giin yaynlanan “Yeni Ulke gazetesi yine aym ¢izgide yaymecilik
anlayis1 ile kendisini Ulke gazetesinin olusturdugu misyonun devami olarak
tanimlamistir. 18 Subat 2013 tarihine kadar kesintisiz yirmi yedi yil yaymlanmis ve bu
tarihte kentte yaymlanan 14 gazetenin 3 gazete catis1 altinda birlesmesiyle yayin
hayatina son vermistir.

Ulke: Ilk yayin yilinda ulusal gazete kimliginde bir bélge gazetesi

Sivas’ta basilan Ulke gazetesinin birinci yayin doénemini iki ayri boliimde ele alip
degerlendirmek gerekmektedir.

Gazetenin 1 Kasim 1945 ve 21 Kasim 1946 tarihleri arasin1 kapsayan ve 376 say1
olarak yayinlanan ilk yil1 diger bir ifadeyle birinci donemi, Tiirk basin tarihi agisindan
da dikkat ¢ekicidir. Bu yaym doneminde Ulke gazetesi, toplumumuzda pek ornegine
rastlanmayan Ozellikte ulusal kimlikte yerel bolge gazetesi olarak yaymlanmis, ulusal
diizeyde haber yayincili§i yapmis ve yirmi bin adet basilarak dogu illerinde dagitim
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yapmistir. Bu yaym doneminde gazetenin kullandigi habercilik islubunun, gorsel
ekipmanlarinin, sayfa mizanpajinin, yazar kadrosunun, Ulus gazetesi ile iliskilerinin vb.
son derece profesyonel oldugu goriilmektedir. Bu yayin déneminde gazetenin sadece
haber iizerine kurulu oldugu ve iilkeyi ilgilendiren i¢ ve dis olaylar1 haberlestirdigi,
yorumladigi goriilmektedir.

376. sayidan itibaren el degistiren gazetenin (-ki Istanbul’da yaymlanan cesitli
gazeteler bu el degistirme siirecini haberlestirmiglerdir) 29 Eyliil 1959°a kadar siiren ve
maddi imkansizliklar nedeniyle yayinina son verdigini agikladig1 4454. sayisina kadar
olan birinci yayin doneminin ikinci boliimiinde ulusal tarzdaki goriiniimiinden zaman
zaman uzaklastigi, yerel gazete 6zelliginin daha 6n plana ¢iktig1, dagitim agmin giderek
kiictildiigii ve Sivas kent merkezi ile sinirh kaldig1 goriilmektedir. Bunun temel nedeni
gazete yayinlamak ic¢in ekipmanlariyla Ankara’dan gelen ekibin gazetenin el
degistirmesiyle birlikte geri ¢cekilmesi, imtiyazinin Sivash Kitapei ailesine devredilmesi
ve gazetenin Ankara destekli siyasi-teknik avantajlarindan biiyiikk oranda mahrum
birakilmasidir.

Merkezi hiikiimet tarafindan Anadolu’ya agilan bir kap1 olarak goriilen Sivas'ta
boyle bir yatirimin gerekli goriilmesinin ardindan, gazete igin gerekli biitiin maddi
olanaklar saglanmisti. Bu sayede, siyasal yapimin tek partisi olan Cumhuriyet Halk
Partisi'nin yaptig1 caligmalar, plan ve programlamalar donemin iletisim kosullar1 ve
teknik dezavantajlar1 disiiniilerek halka daha kisa siirede ve detayli olarak
iletilebilecekti. Ulke gazetesi, Cumhuriyet Halk Partisi'nin yayincilikla ilgilenmek iizere
kurulan Halk Gazetecilik ve Basin Tirk Anonim Sirketi tarafindan olusturulan ve
Sivas’a gonderilen bir heyet tarafindan yayinlanmaya baslanmistir. “Aralarinda Kemal
Zeki Gengosman, Refik Ahmet Sevengil, Nasuhi Baydar, Nazim Poray, Nihat Subasi
gibi isimlerin bulundugu ve Ankara'dan gonderilen bu heyet” (Nair, 1999: 166)
oncelikle gazetenin basiminin yapilabilecegi bir alan aramuis, ¢esitli 6neriler sonrasinda
Devlet Demir Yollarn fabrikasi yaninda ¢imento ambari olarak kullanilan bir depo
uygun bulunmus, kiralanmis ve Ankara'dan getirilen matbaa makineleri buraya
yerlestirilmistir. O giinlerde yasanan gelismelere taniklik eden ve basin sektoriinii
yakindan izleyen Serafettin Aslicoban yapilan ¢alismalar1 su ifadelerle aktarmaktadir;
“derken makineler de getirildi. O giinlerin entertip denen en ileri makinesiydi. Bu
makineyi Sivas'a ilk Ulke gazetesi getirmisti. Ve Ulke gazetesini kurduklar1 matbaada
yayinlamaya basladilar” (Nair, 1999: 167).

Gazetenin, Halk Gazetecilik ve Basin Tirk Anonim Sirketi adina imtiyaz sahibi
olarak Nihat Subas1 goriinmektedir. 68 x 100/2 ebatlarinda dort sayfa, bes siitun olarak
basilan gazete iilkenin giindemindeki gelismelere paralel olarak zaman zaman alt1 sayfa
olarak da yaymlanmis, yirmi bin adet basilarak trenlerle dogu illerine dagitilmis ve
niishas1 5 kurus fiyat ile satilmistir. Toplumun giindemindeki geligsmeler 1518inda bazen
baski sayist otuz bini bulan gazetenin ilk sayisinin manseti “Milli Sefimizin Bugiin
Soyleyecekleri Nutuku Biiyilkk Bir Onemle Bekleniyor” bashgi ile Meclisin agis
konusmasini yapacak olan Cumhurbaskani ve Cumhuriyet Halk Partisi genel baskan
Ismet Inénii’ye ayrilmistir.

[k sayida “Halkin dostu” baslikli makalesinde gazetenin ¢ikis amacini agiklayan
Refik Ahmet Sevengil, Anadolu’nun ortasindan yurt Olgiisiinde yayilma amaci
giittiiklerini dile getirerek su diisiinceleri kaleme almistir;

Bir yerde gazete ¢ikmasi demek, orada uyanik, diisiinen ve olup bitenleri 6grenmek
ihtiyacinda insanlarin bulunmasi demektir. Gazeteyi uyanik, diisiinen ve olup bitenleri 6g-
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renmek ihtiyacinda insanlar yasatir. Fakat bir yerde gazete c¢ikarilmasi, orada bu cinsten
insanlarin ¢ogalmasina da sebep olur. Bu cinsten insanlardir ki, yurdun ve kamunun
faydalar iizerine goniil ¢arpintist ile titrerler... Atatlirk'iin Cumhuriyet'i kendilerine
emanet ettigi milliyetgi, yurtsever, temiz ve iyi ahlakli memleket g¢ocuklart yarinki
Tiirkiye 'nin mimarlaridir. Anadolu ortasinda kurulan ve yurt dlgiisiinde yayilma ve ¢alisma
icin hizmete giren bir gazete elbette biiylik halk ile beraber, sevimli, sevgili halk
cocuklarinin feragatli, duygulu, bilgili, milliyetgi, yurtsever genis genglik kitlesinin
dostudur. (Ulke, 1 Kasim 1945)

Gazetenin ele aldigi haber konulari lilke glindemini ilgilendiren, ulusal ve
uluslararas1 boyutta islenen konulardir. Ornegin, yeni bir partinin kurulmakta olduguna
dair ilk haber “Celal Bayar Yeni Bir Parti Kuruyor” baslig ile 28. sayisinda verilmistir.
Haberin “son dakikada telefon ile aldigimiz habere gore” (1 Aralik 1945) climlesiyle
baslamasi, Sivas’ta bulunan gazete merkezi ile Ankara ve Istanbul arasinda hizli bir
telefon trafigi oldugunu ortaya koymaktadir. 1946 Milletvekili Se¢imi Kanunu (7
Haziran 1946), Universitelerin Muhtariyeti Kanunu (14 Haziran 1946) gibi iilke
giindemini ilgilendiren ¢ok sayida konu gazetenin mansetinden haberlestirilmistir.
Bunun yam1 sira Bogazlar Konusu, Montreux Sozlesmesi, Tiirk-Sovyet Iliskileri ile ilgili
haberler 8 Kasim 1945 tarihinden baslayarak sik sik gazetenin mansetinden kamuoyuna
duyurulmustur. Tiirk-Amerikan iliskileri, Truman Doktrini, Marshall Yardimi, Kibris
Sorunu gibi uluslararasi boyuttaki konular siklikla mansette yer bulmustur.

Gazetenin sayfalarinda makale yazan isimlere bakildiginda “ulusal gazete
kimligi” tanimlamamiz daha da olgunlasmaktadir. Ulke gazetesi donemin siyasal
iktidar1 ve tek partisinin yayin organi olmasinin etkisiyle giiglii bir yazi ailesine sahip
olmustur. Ankara’dan, Istanbul’dan ¢esitli zamanlarda makaleler géndererek, Ulke
gazetesi sayfalarindan kamuoyuna mesaj veren isimler arasinda bir¢ok {inlii isim yer
almaktadir. Birinci yaymn doneminin ilk béliimiinde gazete sayfalarinda makaleleri yer
alan isimlerden bazilart sunlardir:

Ord. Prof. Dr. Fahrettin Kerim Gokay, Prof. Dr. Nihat Erim, Falih Rifki Atay, Peyami Safa,
Behget Kemal Caglar, Ferudun Fazil Tiilbentgi, Hifzihrahman Rasit Oymen, Vala Nurettin
(Va-Nu) Agah Sirr1 Levend, Ahmet Emin Yalman, Vedat Dicleli, Hikmet Isik, Necmettin
Sadak, Resat Semsettin Sirer, Refik Ahmet Sevengil, Nasuhi Baydar, Fazil Ahmet Aykag,
Esat Tekeli, Suat Kemal Yetkin, Kemal Zeki Gengosman, Selahattin S6zeri, Vehbi Cem
Askun, Abdiilkadir Sarisdzen, Hiiseyin Cahit Yal¢in, Muhlis Nafiz Giinay, Bedii Faik,
Kemal Kitapg¢1 vb. (Nair, 1999: 280).

Siyasi, ekonomik, sosyo-kiiltiirel olaylardan sanatsal konulara kadar bir¢ok
konuda séz sahibi isimlerin yazdign Ulke gazetesi, partinin elinden ¢ikip Kemal
Kitap¢i'ya devredildikten sonra kuskusuz hem parti ile olan organik baglar1 zayiflamis
hem de bu degerli yazar kadrosunun da onemli bir kismimi yitirmistir. Yayin siiresi
icerisinde c¢ok sayida yazi isleri miidiirii gazetede gorev yapmistir. 1 Kasim 1945°te
gazetenin ilk yazi isleri miidiirii Refik Ahmet Sevengil’dir. Ardindan bu gorevi Kemal
Zeki Gengosman Ustlenmistir.

Sivas basin tarihi i¢inde Ankara-Sivas arasinda kurulan gazetecilik kopriisiiniin
farkli yillarda iki 6zgiin 6rnegi karsimiza ¢ikmaktadir. ilki /rade-i Milliye ve Hakimiyet-
i Milliye gazeteleri arasinda kurulan haber ve teknik destek alis verisidir. ikincisi ise
Sivas Ulke gazetesi ile Ankara Ulus gazetesi arasinda kurulan bagdir.

[k 6zgiin 6rnegi Mustafa Kemal (Atatiirk)’in uygulamaya soktugu gériilmektedir.
Irade-i Milliye, Mustafa Kemal’in yayin hayatina soktugu ikinci gazetedir. Daha 6nce
Yildirim Ordulart Grubu ve 7. Ordu karargahinin lagvedilmesi sonrasit Suriye’den
Istanbul’a dondiikten sonra, arkadasi Ali Fethi (Okyar) ile Minber isimli bir gazeteyi
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Istanbul’da yaymn hayatina sokmustur. “Dr. Rasim Ferid, Minber’in imtiyaz sahipligini
ve sorumlu midirliigiinii almis, Mustafa Kemal bu gazetede Minber takma adi ile
basyazilar yazmis, yaklasik 50 say1 ciktiktan sonra 21 Kasim 1918’de gazete
kapanmustir” (Tevetoglu, 1988: 185).

Mustafa Kemal’in ikinci gazetecilik cabasi frade-i Milliye gazetesi olmustur.
Irade-i Milliye gazetesi ile daha sonra Ankara’da yaymlamaya basladigi Hakimiyet-i
Milliye gazetesi arasinda kurulan habercilik kopriisii, Sivas-Ankara arasi gazetecilik
iliskileri agisindan kentin basin yasaminda ilk dikkat ¢ekici ornek olarak karsimiza
cikmaktadir.

Yillar sonra Ankara’da yaymlanan Ulus gazetesi ile Sivas Ulke gazetesi arasinda
kurulan bag konumuz acisindan dikkat cekicidir. Kendisiyle goriistiigiimiiz Kitapci
ailesinin iigiincii kusagi Avukat Oguz Kitap¢1 o dénemde “Ulke gazetesine Ankara Ulus
gazetesinin devamli olarak tren ile haber ve resim gonderdigini” (Nair, 1999: 189)
belirtmektedir. Bu ¢abanin temelindeki amag¢ Orta Anadolu ve dogu illerine ulagsmakta
giicliik ceken Ulus gazetesinin dolayisiyla merkezi otoritenin fikirlerini Ulke gazetesi ile
bu bolgelere ulagsmasinin saglanmasidir. Gazetenin yaymin diinyanin ve toplumun
olagantistii siirecler yasadigi bir doneme rastladiginin goéz ardi edilmemesi gerekir.
Ciinkii diinya siyasetinin, bir savas sonrasi bunalim yasadigi, her an yeni muharebelerin
veya ¢atigmalarin beklendigi ve devletlerin masa baslarinda baris planlarini onaylamayi
menfaatlerine ters bulduklar1 bir donemde, Tiirkiye agisindan ise 6zellikle Sovyetler
Birligi'nin ciddi bir tehlike olusturdugu bir zaman diliminde, huzur, istikrar ve milli
biitiinltiglin, iilke c¢ikarlarinin korunabilmesi ve yurttaglarin aydinlatilabilmesi ig¢in
devamli okuyuculara bir takim telkinlerin verildigi gézlenmektedir. Gerek Ulus gerek
Ulke ayni siyasal ¢izgide yayncihik faaliyeti yiiriiten ve ayni siyasal partinin
kontroliinde iki gazete olmanin dogal sonucu olarak zaman zaman haber ve teknik
paylasimlarda bulunmuslardir. 1988 yilinda kendisiyle yiiz yiize gériistiigiimiiz ve Ulke
gazetesinin uzun bir siire yazi igleri midiirligii gorevini yiiriiten Ali Riza Uluocak,
Ankara’dan kendilerine kligeler gonderildigini, telefon ile giincel haberler aktarildigini,
tren ile ¢esitli matbaa malzemeleri gonderildigini dogrulamaktadir.

Sivas’ta basilarak genis bir kamuoyuna seslenen Ulke gazetesi 21 Kasim 1946
yilinda 376. sayisinda Halk Gazetecilik ve Basin Tiitk Anonim Sirketi tarafindan Kemal
Kitap¢1’ya devredilmistir. Ulke gazetesinin Sivas’taki yaymncilik faaliyetleri konusunda
kendileriyle yliz ylize goriistiiglimiiz ve roportaj gerceklestirdigimiz Ahmet Turan
Giirel, Serafettin Asligoban ve Oguz Kitap¢i gazetenin devri konusunda benzer ifadeler
kullanmiglardir. Gazete iyi yOnetilememis, maddi agidan iflasin esigine gelmis ve
kapanmasinin halk iizerinde olumsuz etki yaratacagi ve partinin yipranacagi
diisiincesiyle yayimcilik konusunda tecriibeli olan Kitapgt ailesine devredilmesi
kararlastirilmistir. Gazetenin devri konusunda, aslinda Kemal Kitapg1 adi gegmekle
beraber, asil rol babasi Kamil Kitap¢’nin olmustur. O donemde Sivas milletvekili
olarak Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi’nde bulunan Kamil Kitapgi, gazeteyi kendi adina
alip, calisma olanagina sahip degildi. Bu yilizden tiim islemler Kemal Kitapg1 {izerine
yapilmigtir. Kendisiyle roportaj yaptigimiz Kemal Kitap¢i’nin oglu Sivas barosuna
kayitli avukat Oguz Kitape1 devir siireci ile ilgili olarak su ifadelere yer vermektedir;

Ne sartlarda gazete dedeme devredildi bilemiyorum. Ortada ne yazili bir belge, ne de bir
kayit var. Tek bildigimiz partinin gazeteyi kapatmak mecburiyetinde kaligt ve halk na-
zarinda bu olaym olumsuzluga neden olmamasi i¢in dedemin babam adina gazetenin
imtiyazini istlenmesi. Dedemin yayinladigi Kizilirmak Qazetesinin de bir siire sonra
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kapanmasindan sonra biitiin giic, Ulke gazetesinin iyi bir sekilde yayimnlanmasina
harcanmigtt. (Nair, 1999: 191)

Gazete el degistirdikten sonra igeriginde de bir takim degisiklikler yapmustir.
Daha &nce sadece haber yayinlayan Ulke, el degistirdikten sonra, sanat, edebiyat,
magazin, spor konularina da yer veren bu konularda c¢esitli yorumlar yayinlayan bir
gazete goriinlimi kazanmustir.

Sonug¢

Arastirmaya konu olan Ulke gazetesinin 1 Kasim 1945 ve 21 Kasim 1946 tarihleri
arasin1 kapsayan yayin donemi (376 say1) sadece Sivas basin tarihi degil, Tiirk basin
tarihi agisindan da son derece 6zel bir yayincilik 6rnegidir. Tasrada ulusal gazete
kimligi ile bir gazete yaymlanmis ve yayin merkezi olan Sivas’tan Anadolu’nun ¢esitli
dogu kentlerine donemin en kolay ve hizli ulagim araci olan trenlerle dagitilmistir.

Bu yaymcilik faaliyetinin 6znelligini, yirminci yiizyilin son ¢eyreginde Istanbul
merkezli bazi biiyiik gazetelerin izmir, Adana, Erzurum gibi cesitli kentlerde kurduklar:
matbaalarda yaptiklari tasra baskist ile karistirmamak gerekir. Genel olarak bu
yayincilik faaliyeti merkezde yayinlanan gazetenin ayni basiminin tasrada yapilmasiyla
taze ve giincel haberlerin okuyucuya daha hizli ulastirilmasi ¢abalarinin bir {iriinii olarak
karsimiza ¢ikmus, olaganiistii gelismelerde Istanbul baskis1 “son dakika” haberlere yer
vermesiyle zaman zaman tasra baskisindan farkli 6zellikler tasimistir. Ulke gazetesinin
ise ulusal gazete kimligi ile idaresi ve matbaas1 Sivas’ta kurulmus, basim bu kentte
gercgeklestirilmis, iilke ve diinya giindeminin haberleri donemin kosullart i¢inde anlik
olarak ve tek parti mekanizmalarinin katkisiyla Sivas’a ulastirilmistir. Ulke’nin
haberleri, yorumlari ve kalemleri Istanbul basinindan farksizdir ve Ulke gazetesinin
yasadig1 gelismeler gesitli basliklarla Istanbul gazetelerine de konu olmustur.

Boyle bir yaymncilik faaliyeti i¢in Sivas’in tercih edilmesinin gesitli gerekceleri
arasinda Sivas Kongresi’nin Sivas’ta toplanmasi, Mustafa Kemal’in burada milli
miicadelenin ilk sesi frade-i Milliye’yi yaymlamasi, partinin cumhuriyet rejiminin
kurucusu olmasi, kentin siyasi ge¢misinde tek partiye giiclii destek vermesi, frade-i
Milliye ile Hakimiyet-i Milliye arasinda kurulan bagin daha sonra Hakimiyet-i
Milliye’nin, Ulus kimligi ile yayinma devam etmesi ve Sivas’ta yayinlanan Ulke nin
Ulus gazetesi ile yaymecilik bagi kurmasi sayilabilir. Tiim bunlarin yaninda kentin jeo-
politik konumu merkezi otoritenin Sivas’t doguya agilan bir pencere olarak gdrmesini
saglamistir.

Ulke gazetesi yaymlandigi donemin kosullari iginde siyasal iktidarin diisiince ve
uygulamalarini kamuoyuna iletme agisindan ulastig kitleler iizerinde etkili olmustur.
Genel olarak yirmi bin olan baski adedinin bazi siyasal ve sosyal gelismeler karsisinda
otuz bine ¢ikarildig1 ve gazetenin tiikendigi bilinmektedir. Gazetecilik baglaminda tiim
olumlu parametrelere karsin gazetenin iyi yonetilemedigi, zarar ettigi ve partiye yiik
oldugu, dolayisiyla kapanmasindan ziyade devredilmesinin daha mantikli olacagina dair
genel bir diisiince ¢esitli yayin organlarinda ve goriisiilen donemin taniklar tarafindan
dillendirilmis ve gazete Kitapg1 ailesine devredilmistir.

Giiniimiizde ¢esitli niishalart Cumhuriyet Universitesi ~ Kiitiiphanesi’nde
korunmakta olan Ulke gazetesi; 6zgiin kimligi, yaymn faaliyetleri, habercilik anlayis1 ve
yazarlar1 baglaminda farkli aragtirmalar i¢in bilim insanlarinin ilgisini beklemektedir.
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Tiiketim Kiiltiirii baglaminda yazih basinda hafta sonu ekleri”

Rengim Sine*

Ozet

Sanayi devrimiyle ivme kazanan tiilketim olgusu zamanla ihtiyactan ¢ok gorev haline gelmistir. Bu
cercevede degisen tiiketim normlar1 bireylerin, imajlarn tiikettigi kurgusal bir diinyanin aktorleri
olmalarina neden olmustur. Bireyin varolus sebebi haline gelen tiketim aligkanligmin devamini
saglayabilmek i¢in ise yazili basina dnemli roller verilmistir. Bu anlamda okur kitlesini tiiketici kitleye
doniistiirmek adma haber ve kose yazilari, tiiketim normlarini anons ederek bireyleri tiiketime davet
etmektedir. Tiiketim kiiltiiriiniin Tiirkiye’deki yansimalari 1980°1i yillara rastlamaktadir. Bu ¢alismada
tilketim kiiltiiriiniin Tirk yazili basinina etkileri ve bunun hafta sonu eklerine yansimasi icerik analizi
yontemiyle sorgulanmigstir. Calismada hafta sonu eklerinde yayinlanan metinlerin biiyiik bir kisminin
haber degerinden ¢ok reklam degeri tasidig1 sonucuna ulagmustir.

Anahtar kelimeler: Tiiketim, tiikketim toplumu, Tiirk basini, gazete ekleri

Weekend supplements in the press within the context of consumption
culture

Abstract

The tendency to consume which has accelerated within Industrial Revolution has turned out to be a task
rather than necessity. In this respect, changing consumption habits have made individuals important
actors of a fictional world where images are used up. Written Media has become an inevitable means in
order for the individuals to sustain their habits of consumption, which have turned out to be their reasons
to exist. News and articles in the written media invite the individuals to consume by announcing
consumption norms in order to turn their reader target groups into consumer groups. The practice of
consumption culture in Turkey dates back 1980s. In this study, the effects of consumption culture on
Turkish written media and its reflection on weekend supplements are investigated by content analysis
method.

Keywords: Consumption, consumption society, Turkish media, newspaper supplements

Giris
Postfordizmin getirdigi esnek iiretimle bireyin is ve is dist zamani birbirinden net
cizgilerle ayrilmistir. Boylelikle bireylerin 15 disindaki zamanlarda yaptiklar
etkinliklerin temel belirleyicisi bos zaman olmus ve tiketim kiiltlirii filizlenmeye
baslamistir. Bos zamanini degerlendirme ¢abasi i¢ine giren birey yeni anlamlar aramaya
baslamis ve hayata dair sorguladigi seylerin cevabini ‘tiikketim’de bulmustur.

Bir baska deyisle kapitalizm fazla iiretimden kurtulusun ¢6ziimiinii tiiketicilerde
bulmus ve esnek caligma saatlerini kendi menfaatleri dogrultusunda belirlemistir.

" Bu makale yazarin 2010 yilinda Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde hazirladig1 “Tiiketim
Kiiltiirii Baglaminda Yazili Basinda Hafta Sonu Ekleri: Hiirriyet, Milliyet ve Sabah Gazeteleri Ornegi”
adl ytiiksek lisans tezinden iiretilmistir.

* Yrd. Dog. Dr., Abant izzet Baysal Universitesi [letisim Fakiiltesi, e-posta: rengimsine@ibu.edu.tr
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Boylelikle bos zamani da bir tiiketim metasina doniistiirmiistiir. Ote yandan yayginlasan
bos zaman etkinlikleri tiiketimi yeni bir olusum siirecine siiriiklemis ve diinyevi
ihtiyaglar1 kargilamak anlamina gelen faydaci tiiketimin aksine tiiketimin kendisi temel
ihtiya¢ haline gelmistir.

Tiiketerek mutlu olacagi inancinda olan birey daha ¢ok ¢alismak zorunda kalmas;
caligma saatleri bos zamanlarindaki eglenceli hayata gecisin anahtar1 olan uzun ve
yorucu bir zaman dilimi olmustur. Bireyler bitmek bilmeyen bir bagkalagsma siirecine
girmis ve her gecen giin bir baska tiiketim metasini1 arzulayip hedeflemis ve bu metayi
elde etmenin arzusu bireyleri tiikketmek icin calisan, kiyafetleriyle itibar goren atomize
varliklar haline getirmistir. Yani tiiketim toplumunda, insanlarin tiiketici olarak
dogdugu ve biitiin hedeflerine mal ve hizmetleri satin alarak ulasabilecekleri diisiincesi
hakimdir (Illich, 2002: 65). Kitle iletisim araglar1 ise bu siirecte bliyiik bir rol
iistlenmistir. Bu biiylik gorev, tliketim kiiltiirii iirtinlerini kitlelere iletip 6zendirerek
tilketime tegvik etmektir. Bu baglamda ideolojik bir aygit olan kitle iletisim araglar
anlamlar1 goriintii ve/veya yazilarin arasinda gizleyerek kitleleri biyiileyip tiiketim
kiiltiirtinii i¢sellestirmektedir.

Tiiketimin bu doniistimiiniin etkisini hizla gosterdigi 1980’ler, tiim diinyay: etkisi
altina alan yeni bir kapitalist diizenin gelisimine sahit olmustur. Orgiitlii kapitalizm
denen bu donemde o&zellikle ekonomik faaliyetleri diizenlemede devletin oynadig:
yaygin rol ve standartlasmis endiistriyel hakemlik tarzlarinin var olusunun ortaya
cikardigi, smif iliskilerinin stabilize edilmesi gibi, g¢esitli etkenler devreye girmistir.
Rekabetci pazar hayli genis sirketlerin giderek artan egemenligiyle ve hayli
merkezilesmis ekonomiye izin veren devletin planlama yapmasiyla ¢okmiistiir. Fiyat
teminatlari, siibvansiyonlar, biitgenin dengelenmesi ve mali kontrol bigimleri
araciligiyla endiistrinin ulusallasmis sektér biciminde miilkiyeti dogrudan elde
etmesiyle birlikte, sermayenin kararli birikimi teknolojiyle biitiinlesmistir (Giddens,
1997: 173). Tiirkiye’de 1980 askeri darbesinin ardindan kurulan Ozal hiikiimeti
diinyadaki bu degisimleri coskuyla karsilayarak kiiresellesen diinyada yer alabilmek i¢in
yeni bir yapilanmaya basvurmustur. Ulusal kalkinmaci politikalardan vazgegcilen Ozal
doneminde 06zel sektore simursiz olanaklar saglanmig, wulus asir1  politikalar
benimsenmistir. Ote yandan, serbest piyasa ekonomisine gecilmesiyle yakin bir zamana
kadar ancak karaborsadan temin edilen ithal iirlinlerin iilkeye girisi serbestlesmis bu
iiriinlere erisebilenler ise “liiks”e ulasabilen sanslhi kesim olmustur. Maddi giiciin
sayginlik getirdigi Ozal dénemi liikse dayali bir yasam tarzinin olusumunu insa ederken
gosterigci tiiketimin temellerini atmistir. Bu dogrultuda bireyler metalara anlamlar
yiikleyerek tiiketimi sosyal ve kiiltiirel agidan 6nemli bir siire¢ olarak benimsemislerdir.
Ciinkii bireylerin giyim tarzindan tiikettigi mallara varincaya kadar, nasil eglenip nerede
yemek yedigi statiilerini, zevklerini yansitmaktadir. Tiikketimin mesrulastirildigi boyle
bir ortamda yasamu tiiketim deneyimi olarak gdren birey imaj dolayisiyla insa edilen
sembolleri tiiketmek i¢in ugragsmaktadir.

Ulkede yasanan ekonomi-politik gelismeler basin sektdriinii de derinden
etkilemistir. Basin sanayinin temel hammaddesi olan gazete kagidina devlet tarafindan
yapilan siibvansiyonlar 24 Ocak Kararlarindan sonra kaldirilmis ve gazete kdgidina
%300 zam gelmistir (Adakli, 2006: 140). Ote yandan 12 Eylil 1980 askeri
miidahalesiyle depolitizasyon siirecine giren basin yeni yayin politikalar1 benimsemistir.
Bu dénemde kendini rekabet ortaminda bulan basin sektorii yeni stratejiler gelistirerek
careyi “reklam-haber”’lerde bulmustur. Ayn1 zamanda bu dénemde Babiali doneminin
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bitmesinin en dnemli sebeplerinden olan tekellesme politikalar1 basin sektoriinde de
palazlanmaya baglamistir.

Bu calismada diinya ile birlikte Tiirk basininda yasanan doniisiimiin
belirleyicilerini agiklayabilmek i¢in tiiketim olgusu, tiiketim toplumu ve tiiketimin
medya ile iligkisinden s6z edilmistir. Tiikketim kiiltiirinlin Tiirk yazili basinina etkileri
ve bunun hafta sonu eklerine yansimasi igerik analizi yontemiyle sorgulanmistir.

Tiiketim ve tiiketim toplumu

Raymond Williams’a gore (1976: 68), tiketim kavraminin en erken tarihli
kullanimlarindan biri “tahrip etmek, harcamak, israf etmek, bitirmek” anlamina
gelmektedir (aktaran Featherstone, 2005: 48). Tiiketim kavraminin, ait oldugu temel
kuramsal gerceveye bagli olarak cesitli anlamlar1 oldugunu savunan Bocock (2005: 15-
30), tiiketimi toplumsal olarak olusturulan ve tarihsel olarak degisen bir siire¢ olarak
tanimlar.

Ote yandan tiiketimin fayda temelinde incelendigi geleneksel kuramlara alternatif
olarak gelistirilen bir diger kurama gore tiikketim; statiiniin, zevklerin, kimligin ve sosyal
iligkilerin 1isaretleri ve kodlar1 olarak, sosyal iletisim siiregleri icerisinde yer alir
(Odabasi, 2006: 16). Bir baska deyisle tiiketim, insanlarin para kazanmak i¢in neler
yaptiklarindan daha ¢ok, insanlarin 6zelliklerini siralarken ya da onlar1 tanimlarken
kullanabilecegimiz her tiirlii sosyal etkinliktir (Chaney, 1999: 24).

Goriinlis ve imaj artik toplumsal kimliklerin 6nemli yap: taslari haline gelmistir.
Birey, basar1 elde edebilmek igin icinde bulundugu veya icine girmek istedigi statii
grubunun yasam bi¢imini benimsemek ve grubun tiiketim davraniglarina uymak
zorundadir. Bu ag¢idan bakildiginda tiiketim, birey icin bir se¢im degil zorunluluk
olusturur (Atiker, 1998: 64). Ote yandan Kevin Robins (1999: 179), tiiketime farkl1 bir
bakis agis1 getirmistir: “Tiketim gercek diinyayla basa ¢ikmak icin gelistirdigimiz,
kurumsallagsmis bir toplumsal savunma stratejisidir.” Bu baglamda tiiketim olgusu,
hayata dair korku ve endiselerden kagmak i¢in bir aragtir.

Yukaridaki tanimlarda goriildiigii gibi tiiketime net bir anlam yiiklemek oldukca
zordur. Tiiketim olgusu, yasanilan tarihsel donemlere gore farkl sekillere biirlinmiistiir.
Kapitalizm oncesi toplumlar mallarini hemen tiiketmek, kullanmak ya da diger mallarla
degistirmek i¢in tiretirlerken, feodalizmin yikilip yerine kapitalizmin gegmesiyle birlikte
tilketim, basit bir ihtiya¢ olmaktan uzaklastirilip insan faaliyetlerinin 6nemli bir pargasi
haline getirilmistir (Storey, 2000: 136). Ciinkii kapitalist toplumlarda isgiler,
karsiliginda ticret almak i¢in mal tretirler. Dolayisiyla isciler mal elde edebilmek igin
onlar1 parayla satin almak zorunda kalirlar ve tiiketici olurlar. Bu siirecin olumsuz
etkilerinden birisi “yabancilasma”dir.

Marx’a gore (1997: 27) isciler, “bos zamani olmayan, tiim yasami uyku, yemek ve
benzeri seylerin getirdigi fiziksel kesintiler disinda kapitalist i¢in ¢alismakla gecen kisi,
yik hayvanindan bile asagidir. Kendi disina yonelik zenginlik iireten bir makinedir
yalnizca.” Marx yabancilagsmanin sebebi olarak, is¢inin bu kosullarda ¢alisarak kendisi
ve ailesinin hayatini idame ettirmek zorunda olmasini gdsterir. Bu {iretim siirecindeki
kadin ve erkek iscilerin kimlikleri inkar edildiginden otiirti, tiikketim i¢inde kimliklerini
aramaya zorlanirlar. Ayrica bu siire¢, “tiikketim ideolojisi” olarak adlandirilan ve
hayatimizin anlamini, tiikettigimiz seylerde bulacagimizi ileri siiren ideoloji tarafindan
desteklenmektedir (Storey, 2000: 137).
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Bu siire¢ dogrultusunda, tiikettikge mutlu olmay1 hedefleyen birey giin gectikce
daha ¢ok ¢alisir hale gelmistir. Duygusal ve zihinsel tim 6zlemler, dilekler yerlerini tek
bir ugrasa birakmistir: isler (Sombart, 2008: 185). Kellerman séz konusu
yabancilagsmayi, bir romaninda yazmis oldugu karakter hakkindaki su soézleriyle
acgiklamaktadir:

Bir tiinelin yaraticisiyken kdolesine doniisti. Beyni makineler, arag tipleri, istasyonlar,
aletler, rakamlar, metrekiipler ve beygir giigleri arasinda baglant1 kurmaktan baska bir sey
yapamaz hale geldi. Tiim insani duygulara kars1 yabancilasti. Tek dostu Lloyd’du. Bu iki
adam aksamlar1 sik sik bir araya gelirler, koltuklara oturur ve... susarlardi. (aktaran
Sombart, 2008: 186)

Genel olarak tiiketimi ihtiyaglarin tatmini olarak tanimlamak miimkiindiir. Ancak
giiniimiizde ihtiyaglarin tamaminin neredeyse esyalarla iliskili oldugu soylenebilir. Ote
yandan bu ihtiyaclar hemen herkes icin giderilmemis seyler olarak kalmaktadir. Bu
durumu Illich “zorlama ihtiyaglar” ifadesiyle tanimlamaktadir (Illich, 2002: 35). Herbert
Marcuse ise, tiiketim ideolojisinin sahte ihtiyaglar yarattigini ve bunlarin bir sosyal
kontrol sekli olarak islevsellestirildigini ileri stirmektedir (Storey, 2000: 137). Bu
baglamda tiiketim zevk olmaktan ¢ikmig, 6dev haline getirilmistir. Bir bagka deyisle,
giiniimiizde tiiketim 6dev olarak kitlelere benimsetilmektedir (Aydogan, 2005: 17).

Dolayisiyla, tiiketim artik yasam alaninda her an i¢ i¢e oldugumuz, vazgecilmez
bir eylem olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiiketim kitlelere yeni ihtiyaglar belirleyip bu
ihtiyaglarmn tiiketilmesini saglar. Ihtiyaclarimin edinimleri sonucunda mutlu olan
bireylerin, dogal olarak yasadiklar1 mutluluklarda kisa vadeli olmakta ve bireyler
bitmek bilmeyen bir gereksinimler silsilesine dogru siiriiklenmektedir. Tiiketim
olanaklarinin ¢ogaldig1 eglenceden, kimliklere varincaya dek her seyin tiiketilebildigi
boyle bir topluma “tiikketim toplumu” denilmektedir. Tiiketim toplumu kendi kurallari
ve yarattig1 kiiltiir dogrultusunda tiim diinyada genisleyip yayilmaci bir politika
benimsemistir.

Illich (2002) tiiketim toplumunun olusumunda, yaratilan sahte ihtiyaglarin
‘profesyonellik’ kavramiyla giiclendirildigi goriisiinii benimsemektedir. Thtiyaglar,
uzmanliklarin ¢ok disiplinli bir problem olarak isimlendirdigi —bundan dolay1 da ¢ok
profesyonellik ¢oziimleri gerektiren- bir sey haline gelmek iizere birlesmektedirler.
Oncelikli olarak her biri bir ihtiyaca doniismeye yiiz tutan metalarm ¢ogalisi, tiiketiciyi
komut {izere ihtiya¢ duymaya fiilen alistirmistir. Ikinci olarak, ihtiyaclarin hep daha
kiiglik ve birbirinden kopuk parcalara dogru gittikge artan pargalanmis bunun sonucunda
ise misteri, ihtiyaglarin1 anlamli bir biitiin halinde getirme konusunda profesyonel
yargtya bagimli kilmaktadir (Illich, 2002: 60). Ciinkii tiiketim ideolojisi hayatin her
alanin1 Orgiitlii hale getirirken, insa ettigi yeni meslek gruplari lizerinden mal ve
hizmetlerin pazarlanmasini amaglamaktadir.

Tiiketim toplumu diizenli olarak firsatlar yelpazesine yeni metalar ekler boylelikle
bireylerin ihtiyaglar1 da artmis olur. Siirekli artan {iretkenlikte bireyin neye ihtiyaci
oldugu konusunda uzmanlardan yardim almasi zorunlu hale gelmistir (Aydogan, 2005:
15). Bunun yam sira arzu ve duygular da tiikketimin nesnesi haline gelmis ve "iyi
yasam" secenekleri kisitlanmistir. Neyin daha ¢ok arzu edilecegi ve tiiketilecegi, birey
tarafindan degil is Orgiitlerince belirlenmektedir (Atiker, 1998: 65).

Tiiketim toplumu bireylerin neye ihtiyact oldugunu, kitle iletisim araglar
vasitastyla anons eder. Umberto Eco, yeryiiziinii kaplayan kitle iletisim araglar1 aginin,
diinyada yasayan herkesi bir tiir proletarya iiyesi yaptigin1 sdyler. Bugiin kitle iletisim
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araglariin hedefleri giderek okuyucu, izleyici ve/veya dinleyici kitlenin yani sira,
tiikketici kitlelere dontismiistiir. Kisaca imaj iiretme olarak tanimlanabilecek bu yonteme
artik haber dilinde de rastlanmaktadir. Bir baska deyisle, kitle iletisim araglariyla
olusturulan kiiltiirel ortam iginde tiiketime ait degerler bliyiik 6l¢iide bu imajlara ve
goriintiilere dayali olarak ger¢eklesmektedir (Topguoglu, 1996: 171-172). Bu anlamda
tilketim toplumunda, kitle iletisim araglarinin iizerine diisen gorev, enformasyon
formunda yagam tarzlar1 pazarlamaktir.

Medyada tiiketim olgusu

Roland Barthes (1973), medya metinlerini anlamak i¢in anlamlarin yorumu ve akisinin
toplumdaki gorsel-isitsel oOgelerle ve kimliklerle iliskilendirilmesinin gerektigini
savunur. Bir bakima Barthes i¢in medya analizi bir medya metninin tretimini ve
tilketimini sekillendiren faktorleri anlamay1 igerir (Purvis, 2006: 41-42). Bu anlamda
medya- tiiketim iligkisini anlamak i¢in yasanan tarihsel siire¢lerden s6z etmek
gereklidir.

Diinyanin son yillarda toplumsal olarak gecirdigi degisim ve doniisiime
kiiresellesme denmektedir. Kiiresellesme siireci diinyay1 tek bir yer olarak kavrayan
yeni bir anlayisin sekillenmesini saglamanin yani sira; bu siirecte bireysel kimlikler ve
farkliliklar 6n plana gecirilirken, tliketim ve tliketimi saglayacak olan diizenlemeler
biliyiik 6nem kazanmakta ve hayatin her alani metalastirilmaktadir. Bu yeni diinya
diizeninin ekonomik ve kiiltiirel politikalarinin kitlelere benimsetilmesinde kullanilan en
onemli arac kitle iletisim araglaridir (Talimciler, 2006: 174-175). iletisim en genis
anlamiyla insan yasamini daha ¢ok ilgilendirir olmustur. Bu durum araglarin sayisal ve
nitel artiglariyla ilgili oldugu kadar toplumsal yasamda enformasyonun Oneminin
artmasiyla da ilgilidir. Kitle iletisim araglar1 gelismeleri olabilecek en kisa siirede
yeniden bicimleyerek izleyicisine/okuyucusuna ulastirmaktadir (Topguoglu, 1996: 15).

Kitle iletisim araglart ile kapitalizmin gelisimi paralellik tasimaktadir. Kapitalist
ekonomide kitle iletisim araclarindan beliren imajlar, 6zel birtakim iiretimleri tesvik
etmek, bazi lirtin gruplari, markalar i¢in tikketim topluluklarinin dogmasina yardimei
olmak ve genel olarak tiiketime yonelik ortami giliclendirmeye katkida bulunmak gibi
islevler tistlenmistir (Lull, 2001: 106).

Ote yandan, kitle iletisim araclarinin gesitlenmesi ve sayica artisina bagli olarak
biling ve eglence endiistrisi olarak tanimlanan sahadaki niifuzlar1 da belirgin bir sekilde
artmistir. Gazete ve televizyonun artan bos zaman i¢inde aldig1 pay bireyin bu araglarla
olan iligkisini haberlesme baglamindan kopararak, bu iligkiyi miizigi, sanati, edebiyati,
sinemay1 ve giinliik yasamin tiim ayrintilarin1 kapsayacak bir kiiltiir ve eglence iliskisi
haline getirmistir. Dahas1 bu araglar her cesit icerigi eglenceli olarak sunmay1 sihirli bir
yontem olarak benimsemislerdir. Bu baglamda, kitle iletisiminin giinliik yagam ic¢inde bu
denli 6nem kazanmasinin bir bagka agiklamasi da eglence araglar1 ve/veya bos zamanlar
degerlendirme araglari olarak gosterdikleri islevsel degisimdir (Topguoglu, 1996: 16-21).

Iletisim araglari, konut, besin ve giysi gibi metalar, eglence ve bilisim
kapitalizmin direnilmez iriinleri olarak kendileri ile birlikte buyrulan tutum ve
aligkanliklarla birlikte belli anlik ve duygusal tepkileri de iletir. Bu iiriinler, beyin
yikayic1 ve biling ayarlayic1 bir isleve sahiptir. Bir baska deyisle kapitalizm,
mesrulugunu refah devletinin sundugu daha c¢ok zevk ve hazza dayali bir hayat
bicimi iginden kurmaktadir. ileri dénem kapitalizmde teknolojik ussallik, salt
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teknolojik ve ekonomik alanlarin i¢inden ¢ikarak giindelik yasam deneyimlerinin
i¢ine sizmaktadir. Bu kusatmay1 gergeklestiren aygit medyadir (Yagli, 2006: 26).

Kiiresellesen yeni medya anlayisinda sloganlar kimlikler ve hayatlar tiretilmekte ve
satilmaktadir. Bir bagka deyisle medya, kapitalist iiretim diizenine uygun “iyi tiiketicileri”
yaratmak icin alicilar1 elinde oynatan bir ticari pazarlama aract haline gelmistir. (Yagl,
2006: 28-33). Teknolojik olarak daha goz alici hale gelen kitle iletisim araglar giinliik
hayatta stirekli biiyliyen bir rol oynamaya baslamigtir. Medya kiiltiirii, sadece siirekli
genisleyen zaman ve enerji dilimlerini iggal etmenin yami sira; fantezi, hayal, 6rnek
diisiince ve davranis ve kimlikler i¢in her zamankinden daha fazla malzeme sunmaktadir
(Kellner, 2010: 21-22). Bu baglamda, bireysel kimlikler medyada insa edilmekte, medya
tiiketim iligkilerini belirleyen en temel yaratici haline gelmektedir (Talimciler, 2006: 175).

Marcuse, Tek Boyutlu Insan adh ¢alismasinda, sistemin kitle iletisim araclarmin da
yardimiyla, bireyleri sahte gereksinmelerle donatilmis bos zaman etkinlikleriyle kontrol
altinda tuttugunu belirtmektedir. Bu baglamda, kitle iletisim araglar1 konut, besin, giysi
gibi metalarin yan1 sira eglence iriinleri ile kendilerine buyrulan tutum ve aligkanliklari
tastyarak iireticileri tiiketicilere baglamaktadir (Marcuse, 1990: 11). Kitle iletisim araglari
tilketmeye tesvik etmenin yani sira yeni bir yasam tarzi sunmaktadir. Yasam tarzi
markalagmasi ile toplumsal statii ve kimlik algilamasina doniik yapilan yayinlar, 6zgiin
hayat hikayelerini meta tiikketimine baglayan iligkilendirmeler, liiks tiiketim egiliminin s6z
konusu tiiketime egilimli toplumlarin sosyo-ekonomik karakterlerine iliskin verdigi
ipuclart, Oziinde ilerlemeci degisimin etkisi altinda oldugu varsayillan ve toplumsal
tabakalagma ile dogrudan iliskili goriinen tiiketim normlari, tiikketimin arkeolojik alanini
olusturmaktadir. Kitle iletisim araglari bu alanin 6nemli bir boliimiinii olusturmaktadir
(Kose, 2010: 36).

Illich’e gore (2002: 19) hayal, fikir, duygu ve disiincelerin miihendisliklerce
planlanmig-medya vasitasiyla paketlenip dagitilan {iriinler; gece gilindiiz, devamli bir
surette anlayisimiza saldirmaktadir. Boylece tiiketim arzularinin kitle iletisim araclar
aracilifiyla koriiklenmesi, olusturulmasi ve anlatima kavusturulmasi sonucu kendisine
sunulan mallar1 fark eden gruplarin sayist giderek arttik¢a, kimlik ve yasam hedefini
“tiiketim” araciligiyla olusturan kisilerin de sayisi artmaktadir (Bocock, 2005: 115).
Ozellikle televizyon, seyircisiyle ilk defa tanistign 1940’1 yillardan beri, arabalar, moda,
mobilyalar ve diger iiriinlerle birlikte tiiketicilere yasam tarzlar1 ve degerler benimseterek
tiiketim gosterisinin kurucusu ve destekleyicisi olmustur (Kellner, 2010: 30).

Kendini daha ziyade bedensel haz, uyum, rahatlama ve hosnutluk bi¢ciminde agiga vuran
tilketim bigimlerinin estetize edilmesi ve yayginlastirilmasinda 6nemli iglevlere sahip olan
kitle iletisim araglarinin tiiketiciyi oburlastirircasina, hazct degerleri daha da ¢ok tiikketmeye
zorlayarak, toplumda mesru ve saygin bir kimlige, gii¢ ve iktidara, anlik zevklere bagl diger
nosyonlara vurgu yaparak, medyatik igerik tiiketiminin ekonomik, siyasal ve kiiltiirel
sistemdeki zeminini daha da geniglettigi sdylenebilir. (Kose, 2010: 37)

Medyanin yeni evreni ve sOylemi her seyin; zamanin, mekanin, bedenlerin,
ruhlarimizin, agklarimizin, kendimizin sadece tiiketim ideolojisine adanmasi tizerinedir
(Yagli, 2006: 30). Medya iiriinleriyle aktarilan tliketim kiiltlirlinlin diinyasi, insanlar
yasam tarzlarina gére konumlandirmaktadir. Medya igeriklerinde, insanlara daha fazla
tilketimle gelebilecek daha iyi bir yasam tarzi, haz, mutluluk, arzu tatmini, kimlik ve
arzularim gerceklestirme umudu sunulmaktadir. Magazin programlari, gazete ve dergi
metinleri, pembe diziler ve filmler insanlar tiiketime tesvik etmekte, insanlar1 zengin ve
inlii insanlarin yagam tarzlarina sahip olmaya, onlarin gittikleri yerlere gitmeye, onlarin



100 Sine

giyindiklerini giyinmeye 6zendirmekte ve bdylece daha iyi, zevk iginde gecirilen bir
yasama sahip olunabilecegi vaat edilmektedir (Dagtas ve Erol, 2009: 169-171).

Insanlarm ¢ogu ile arasinda bir bag kurulan tiiketim siireci, kitle iletisim
araglarindan, ozellikle de televizyondan etkilenir. Ornegin, belli basli diziler, en azindan
birgok izleyicinin goziinde, iclerinde canlandirilan karakterlerin etrafindaki tiiketim
mallar1 yliziinden, o an orada bulunup bu yasama sahip olabilecegi diistliniilerek seyredilir.
Mobilyalar, evlerin dekorasyonu, otomobiller, giysiler, yeme i¢me aligkanliklari, dizideki
karakterlerin sa¢ stili, izleyicilerin goziinde arzulanan yasam tarzlari olarak algilanan
imajlar yaratirlar (Bocock, 2005: 98).

[letisim alaninda yasanan degisim ve doniisiimler kiiresellesme fenomeni iizerinden
inga edilmistir. Yirminci yiizyilda iletisimin kiiresellesmesi, esas olarak biiylik 6lgekli
iletisim holdinglerinin faaliyetlerinin siiriikledigi bir siirectir. Yeni iiretim yontemlerinin
ortaya c¢ikisinin hizlandirdi@i ve tesvik ettigi bir silire¢c olarak gazetelerin ekonomik
temellerindeki degisim, medya endiistrilerinde uzun dénemli birikim ve yogunlagmalarin
temellerini hazirladi. Bu siireg, yirminci yilizyil boyunca giderek uluslararasi bir karakter
kazand1 (Thompson, 2008: 243). Bu baglamda gazeteler ve diger basin sektdrleri artan
rekabet karsisinda yaymn hayatina baslamak ve onu siirdiirmek i¢in goérece daha fazla
sermaye gerektiren biiylik 6lgekli ticari girisimlere doniismiistiir (Thompson, 2008: 123).

1980’lerde televizyon kanallari, kiiltiir endiistrisinin ve sermayenin biiyiik
sitketleriyle birlesme karar1 almislardir. Bu birlesmeler; TV, sinema, dergiler, gazeteler,
kitaplar, bilgilendirici veri tabanlari, bilgisayarlar ve diger kitle iletisim araclar ile ilgili
sitketleri bir araya getirmistir (Kellner, 2010: 41-42). Kismen birlesmeler, devralmalar
sayesinde biiyiik iletisim holdingleri ortaya ¢ikmis ve bunlar medya alaninda 6nemli
roller iistlenmistir (Thompson, 2008: 125).

Boylelikle yeni iletisim holdingleri artik sadece reklam yoluyla degil, siyaset,
medya, sanat, egitim, kiiltiir ve sporda da devreye girmislerdir. Bunun sonucunda ise
globallesme basghigir altinda kapitalizmin dev sirketleri, diger {iilkelerin politikasini,
ekonomisini, i¢ pazarni bu sayede egemenligi altina alabilmektedir. Dolayisiyla global
medya artik bilgi sistemleri ve diinya kapitalist tiiketim kiiltiirii iiriinlerini, imgelerini,
filmlerini tiim diinyaya dagitmaktadir. Giiniimiizde lretimin ve dagitim kuruluslarinin
tekellesmesiyle birlikte, rekabet azalmakta ancak bu durum iiriinleri ¢esitlendirmek yerine
tiirdeslestirmektedir. Pek cok iletisim kanali, en az maliyetle ama en fazla kar arayisi
icinde aynu tiir lirlinleri, ayni tiir lirlinleri, ayni saatlerde yayinlamaktadir (Aydogan, 2005:
87-88). Tekellesmenin ortaya ¢ikardig tiirdes yayin politikasi gazetelerin iceriklerine de
yansimistir.

Kiiresellesme diinyay1 etkisi altina alirken Tiirkiye’de de 80’li yillarda hayatin
her alaninda biiylik degisimler yasanmistir. Bu doneme 6zgli uygulanan politikalar,
uretim-tiiketim ve kar holdinglesmesi medyay1 da i¢ine alarak genislemis boylelikle
kendini rekabet ortaminda bulan medya daha genis kitleye ulasmak adina yeni bir reklam
stratejisi gelistirmistir. Bunun sonucunda ise “reklam haberler” ortaya ¢ikmistir. Bu
anlamda haberin kendisi ticari bir {irline doniigmiis ayn1 zamanda haberin alicis1 olanlar da
tilkketici kimligini giymeye baslamistir (Yagli, 2006: 14-16). Tekellesen, ticarilesen ve
giderek daha fazla reklama dayali hale gelen global medya, birlikte hareket ettigi
sirketlerin reklam bagimlist haline gelmistir. Giiniimiiz ortaminda kiiresel medya,
reklamcilarin hazirladigi ve halkin begenisini kazanabilecek haberlerin olusturulmasini
amacladigi varsayilmaktadir. Bir bagka deyisle, haberin yayinlanma 6lgiitii, toplumsal
cikardan ¢ok sirketlerin ve reklamcilarin ¢ikarina baglidir (Aydogan, 2005: 90-91).
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Tiiketim olgusu temelde, tekelci kapitalist donemin bir trlintidiir. Kitle iletisim
araclarmin devreye girmesiyle tiiketim islevi enformatik bir deger kazanmaktadir
(Topguoglu, 1996: 161). Giiniimiiz tiiketim toplumlarinda ise tiiketim; ihtiyagtan ¢ok
prestij, farklilik, bir gruba aidiyet, kimlik ve imaj edinme, sinif atlama gibi simgesel
degerler adina yapilmaktadir. Medya igerikleri, tliketiciye metalar1 kullanarak simif
atlayacagi, yasaminin olumlu anlamda degisecegi, bir gruba ait olacagi ya da farkh
olacag tiiriinden iletiler sunmakta, iiriiniin kendisinin tanitimi geri kalmakta ya da hig
yer almamaktadir. Ozellikle 1980 ve 1990’11 medya iiriinleri ve reklamlarinda ise,
tiiketiciye bir yagsam tarzi sunuldugu goriilmektedir (Dagtas ve Dagtas, 2009: 7).

Tiirk medyasinda tarihsel siirec icinde tiiketim olgusunun sunumu

Kitle iletisimi her yerde 1980'li yillarda ve sonrasinda koklii bir doniisime ugramistir.
Bu déniistimlerin en belirgin 6zelligi, kitle iletisim araglarinin islevlerinin eskisine gore
daha ¢ok genislemesidir. Siire¢ igerisinde basin déneminin basat islevi olan topluma
haber ve bilgi aktarimi kitle iletisim araglar1 baglaminda gergeklesen diger sembolik iire-
timler yaninda ikincil bir duruma itilmistir. Neredeyse tiim c¢agdas kiiltiir (sembolik
iiretimler) esas itibariyle ve endiistriyel bir 6lgekte medya tarafindan iiretilmeye ve
medya araciligiyla topluma yayilmaya baslamistir. Ulasilan evrede "hedef kitle" artik
okuyucu ya da izleyici yurttaslar degil, "tiiketici" yurttaglardir (Kaya, 2001: 67-68).

Tiirkiye’de 1980°li yillara bakildiginda, seksenlerin ikinci yarisinda olusmaya
baslayan tiiketim uygarligina gecis ile degismeye baslayan ekonomik yapinin, toplumun
tim degerlerini degistirdigi goriilmektedir. Tiiketmeye ¢abuk alisan Tiirk toplumu igin
tiiketmek degil; tiikettigini gosterebilmek bu donemde hayli énem kazanmistir. Ote
yandan, kitle iletisim araglar1 da yaptig1 yayinlarda bireye tliketmesi ve bencil olmasi
gerektigi fikrini yaymaya baglamistir (Aydogan, 2005: 69). Tiim diinyay: etkisi altina
alan kiiresellesme ile insanlara tiikettikce “var olacaklar1” fikri empoze edilir hale
gelmistir. Bu amagla hazirlanan tiikketim kaliplari, reklamlar ile kodlanarak tiiketicilerin
kendilerini farkli hissetmelerini saglamaktadir.

Bu degisimleri takip eden 1980-1990 aras1 donemde, medya sektoriinde biiyiik bir
savas yasanmistir. Medya sektoriinde ilk birikimlerini yapip palazlanan kuruluglar kendi
aralarinda pazar savasina tutusurlarken; medyanin yani sira, onu bir silah olarak
kullanilma giiciine g6z koyan holdinglerin sektdre girisiyle sektdr miicadeleleri
hizlanmistir (Ilgaz, 2000: 49). Aynm1 zamanda bu holdingler bankacilik ve finans,
elektrik, otomotiv, ¢imento, insaat, tekstil gibi sektorlerde de pay sahibidirler. Moda,
saglik, dekorasyon, gibi konulardaki dergilerin Tiirk¢e versiyonlarinin yayinlanmasi ile
baslayan isbirligi ise medya sirketlerini diinyanin kiiresel sirketleriyle ortakliga
yoneltmistir (Aydogan, 2005: 93). Diinyanin ekonomik giiciiniin gogunlugunu olusturan
geligmis tilkelerde iiretilen ve tiiketime yonelik olan kitle kiiltiiri, medya aracilifiyla
topluma ulastirilmaktadir. Zaten kiiresel bir entegrasyon siireci i¢inde yer alan biiyiik
holdinglerin bir yan kurulusu haline dénen basin igletmeleri bu tiiketime yonelik olarak
tiretilen kitle kiiltiirliniin tasiyiciligini ve propagandasini yapmaktadir (Ilgaz, 2000: 57).

1980 sonrasi degisen politikalar ve bu degisimin basin iceriklerine yansimasi

1970’li yillarin sonuna dogru Tiirkiye, cumhuriyet rejiminin kurulmasi sirasinda
benimsedigi ekonomik politikalarin ¢agin gereksinimlerine yanit verememesi sonucu
bir krize girmistir. Toplumsal ve siyasi yasamin tiim alanlarinda yasanan bu kriz 1980’11
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yillarin basinda askeri bir darbeye yol agmistir. Bu olayla birlikte Tirkiye’de yepyeni
bir donemin baslamasina yol agacak yeni politikalar iiretilmeye baslanmistir (Ilgaz,
2000: 37).

80’11 wyillarda Tiirkiye sanci bir donem yasamustir. 12 Eylil 1980 askeri
miidahalesi ile Tiirk toplumu siyasetten arinma (depolitizasyon) slirecine itilmisti. Bu
siirecte devlet toplumun hemen her alanini totaliter bir bigimde kontrol altina almis ve
bu sik1 kontrolden toplumun her kesimi etkilenmistir (Saribay, 1994: 126). Bu déneme
rastlayan bir baska Onemli gelisme ise 1982 Anayasasi’nin basinin igeriklerini
kisitlamas1 olmustur. 1982 Anayasasi ile Sikiyonetim Komutanligi’na taninan yetkiler
ise sunlardir:

S6z, yazi, resim, film ve sesle yapilan her tiirlii yayin, haberlesme, mektup, telgraf vb.
mesajlar1 kontrol etmek; gazete, dergi, kitap ve diger yayinlarin basimini, yayinini,
dagitimini, birden fazla bulundurulmasini ve taginmasini yasaklama ve sansiir koymak.
Bunlari toplatmak, bunlar1 basan matbaalari, plak ve bant basan yerleri kapatmak. Yayina
yeni girecek gazete ve dergilerin ¢ikarilmasini izne baglamak. Ozel maksatla kamunun telas
ve heyecanini doguracak sekilde asilsiz, miibalagali havadis ve haber yayanlar 6 aydan 2
yila kadar hapis cezasiyla cezalandirilmaktaydi. (Topuz, 2003)

Gazetecilik yapma imkanlarinin kisitlandigir bu dénemde, alisilan tiirden “siyasi
haber” ortadan kalkmis, dolayisiyla biiyiik bir haber boslugu olusmustur. Ote yandan,
darbeci ekibin istedigi gibi Tiirk toplumu, bu donemde hizli bir depolitizasyon
donemine girdi (Sahin, 2008: 13). Bu cergevede, 12 Eyliil askeri darbesinin, iilkede
toplum ve kurumlari depolitize etme yoOniinde kullandigi tercih sonucunda, Tiirk
basininda da bu egilime uygun bir yaklasim modeli ortaya ¢ikmistir (Ozgen, 2000: 62).
Toplumsal muhalefeti dile getiremeyen gazeteler ister istemez yeni konu arayigina
gitmislerdir. Gazetelerin apolitik bir bakis agisina zorlanmasi sonucunda magazinlesme
olgusu seksenli yillarin gazetecilik anlayisini olusturmustur. Bunun yani sira, Tiirk
basiminin 1980’lerde yasadigi bu hirpalanma, 1990’larda basinin biiyiik doniisiime
zemin hazirlayacaktir (Sahin, 2008: 17).

1980°li yillara damgasini vuran bir baska onemli gelisme Ozal dénemiyle hiz
kazanan liberallesmedir. Daha ¢ok ekonomik alanda goriilen serbestlikler donemin
toplumsal yapisi lizerinde kalict etkiler saglamistir (Topguoglu, 1996: 38). Turgut
Ozal’im Devlet Planlama Teskilati’nin Miistesar Vekili iken alinmasinda énemli rol
oynadig1 24 Ocak Kararlar1 dogrultusunda liberal anlayis tiim fonksiyonlariyla piyasaya
siriilmiistiir. Dolayisiyla sadece bireysel faydaciligi gozeten ve ben merkezci bir
olusumu kortikleyen liberalizm felsefesi de hayat bulmustur” (Bayram, 2005: 47).

24 Ocak Kararlar1 basin sanayinin temel girdilerine yonelik olarak uygulanan
stibvansiyonlarin kaldirilmasint da ongdrmiistiir. Basin sanayinin temel hammaddesi
olan gazete kagidina devlet tarafindan yapilan bu siibvansiyonlar1 25 Ocak 1980’de
kaldirmis ve gazete kagidina %300 zam yapilmistir (Adakli, 2006: 140). Ayrica o giine
kadar 13 liradan gazetelere aktarilan kagit fiyati, 41 liraya ¢cikmistir (Kologlu, 2003:
33). 1980’1 yillar boyunca gazete kagidinin en fazla zam yapilan temel mallar haline
gelmesi, basinin mali yapisinin bir anda bozulmasinda 6nemli bir etken olmustur
(Adakli, 2006: 140-141). Kagit fiyatlarin1 artirma egilimi sonraki yillarda da stirmustiir.
Ozal déneminde kagit fiyatlar1 basinla miicadelede bir silah olarak kullanilmistir (Seker,
2007: 57). S6z konusu bu durum, biitiin basinin ve yayincilik diinyasinin biiyiik ve ani
bir para sikintis1 i¢ine diigmesine sebep olmus ancak arkasinda biiyiik sermayeyi ve
oradan gelen bol reklamin destegini alabilenler hayatta kalabilmislerdir (Kologlu, 1994:
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86). Bunun yani sira, bu gelismelerin sonucunda 1980’li yillarda basin, “asparagas” ve
“promosyon” gibi olusumlarla giderek gozden diigsmiis ve ticarilesme siirecine girmistir.

24 Ocak Kararlartyla birlikte IMF ve Diinya Bankasi gibi uluslararasi finans
kuruluglarinin 6nerdigi yapisal uyum programlarinin en 6nemli konularindan birisi,
devletin piyasadan bagslayarak geleneksel miidahale alanlarindan c¢ekilmesi ve
telekomiinikasyon basta olmak iizere altyapisi saglamlastirilan hizmet sektorlerinin
Ozellestirilmesi olmustur. Bu kararlar, basin sektoriiniin hizli bi¢imde genisledigi, basin
dis1 sermaye gruplarinin da sektoriin bilesenleri haline geldigi bir ortama gegisin
kapilarmi aralamigtir (Adakli, 2006: 138). Dolayisiyla, 1980°de basin i¢in donilisiim
tarihi, sanilabilecegi gibi 12 Eyliil askeri miidahalesi degil, tiim ekonominin yeni
sekillenmesinin kesin tarihi olan 24 Ocak’tir (Kologlu, 1994: 86).

Alinan yeni ekonomik tedbirler ve kararlar sayesinde insanlar, daha 6nce adim
bile duymadiklart pek c¢ok iiriinle tanisma firsati yakalamislardir (Bayram, 2005: 48).
Bir baska deyisle, serbest piyasa ekonomisine ge¢ilmesiyle birlikte Tiirkiye o ana kadar
hayal dahi edemedigi bir dinamizme ve dig diinyaya agilmaya sahitlik olmustur. 1980
oncesinde karaborsadan, kagakciliklardan ve bavul ticareti yapanlardan alinabilen ithal
sigara, icki, Nescafe, Levi’s blucin gibi o donemde liikks sayilan ithal triinler serbest
piyasa ekonomisine gegilmesiyle birlikte 6nce vitrinleri, sonra da vitrinleri seyre dalan
sokaktaki insanlarin hayallerini siislemeye baglamistir (Bali, 2002: 19).

24 Ocak kararlarinin uzantisindaki disa agilma operasyonu yeni bir degerler
sisteminden s0z etmeyi mimkiin kilmistir. Bu degerlerden biri, geleneksel ticaret,
sanayi gibi kavramlarin {izerine ¢ikan genel bir “business” kavrami olmustur. Business
kavrami, klasik igletmecilik-yonetim kurallarini alt iist ederek yonetim koltuklarini hizla
yiikselen bir kusaga teslim etti: Yuppieler (Kozanoglu, 1992: 91). Asirt bireycilik,
siirsiz hirs, paraya ve gilice tapma egilimleriyle birlikte ortaya c¢ikan “yuppie” 80’li
yillarin ortasindan baglayarak egitimli kesimlerin jargonuna yerlesti. 80’lerin
Tiirkiye’sinde yuppie dinamik, caliskan, zevk sahibi, gipta edilecek kisi anlamina
gelmekteydi (Kozanoglu, 1993: 8). Paraya ve giice tapmalari, bol miktarda kazandiklar1
paranin giiclinii sonuna kadar kullanma hevesini de birlikte getiriyordu. Bu insanlarin
bosa harcayacak bir saniyeleri yoktu. Hem ¢ok ¢alismalari, hem en pahali yerlerde boy
gostermeleri gerekiyordu. Liiks arabalar, konforlu evler onlarin olmaliyd: (Kozanoglu,
1992: 92).

Bunun yani sira, 1980°li yillar biitlin diinyada yeniden paranin, tiiketim
harcamalarinin ve kazanma hirsinin egemen oldugu, bunlarin bireyselliklerin
yiiceltilmesiyle gerceklestirildigi yillardir. Tiirkiye de gelir dagilimimi ¢ok genis dlciide
bozarak, carpik bir yapilanmayr hizlandirarak ayni siireci yasamaya koyulmustur
(Kahraman, 1989: 67). Bu hizli gelismenin dogal bir sonucu olarak Tirkiye, gelir
dagiliminin olugmasi yaninda tliketim segeneklerinin nitelik ve sayisinin artmasi
siirecini en keskin yasayan iilkelerden biri olmustur (Ilgaz, 2000: 41). Dis ticarete
getirilen kolayliklarla birlikte ithal iriinlere ulasabilmenin tadim1 ¢ikaran insanlar
miimkiin oldugu kadar tiiketme egilimine girmistir. Ancak bu 6zgiir tiilketim ortaminda
sinifsal farkliliklar belirginlesmis daha ¢ok tliketen kesim toplumun geri kalanindan
ayrilmustir. Boyle bir ortamda yasanan toplumsal tabakalasmanin en belirgin unsurunun
tilketim oldugu insanlara benimsetilmistir. Ust smifin erisebildigi mallar liikks tiiketim
olarak siniflandirilmis donemin gazeteleri ise liikks tliketimi 6zendirici sekilde haber
yapmaya baslamislardir. Boylelikle yoksul kesim zorunlu masraflarindan kisip {ist sinifa
ulagmanin arzusuyla liikks tliketim mallarin1 satin alma egilimi icine girmistir.
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“Reklamlarin sundugu seckin imgeler, vitrinlerin bollugu ve 80’lerin basini varligin ve
imkanlarin diinyastyla yoklugun ve imkansizligin diinyasini, birbirine temas etmeyecek,
birbirine gecisi olmayan iki kampa ayirdi” (Giirbilek, 2009: 26-27).

Schopenhaur’a gore (1998: 9-17), bir kimsenin neyi temsil ettigi izleniminden
bilindigi gibi, o kimsenin bagkalarinin diisiincesinde ne oldugu, yani aslinda onun
baskalarinca nasil tasarlandig1 anlagilir. Buna gore temsil, baskalarinin onun hakkindaki
goriisiinden olusur ve sayginlik, riitbe ve san olarak ayrilir. Sayginlik icin herkes
cabalamak zorundadir. Ancak sayginlik paha bicilmez bir miilk olarak goriiliir; {in ise
insanin ulasabilecegi en pahali seydir. Schopenhaur’un bu sézleri 1980°li yillarin
Tirkiyesi’ne 151k tutar. Bu g¢ergevede, tilketmek sayginlik, prestij i¢in bir ara¢ haline
gelmistir.

Tiiketim kaliplarinin kiskirtilmasi, bir yandan serbest ekonominin kisa siirede yarattig

varlikli isadamlar1 sinifinin liiks iiriin titkketme diirtiisiiniin siirekli uyarilmis halde tutulmasi,

diger yandan liiks ve markali {iriin kullaniminin bir ‘keyif” oldugu kavraminin iiniversite

cagmdaki gen¢ kusaklar ile is diinyasina adim atan genglerin zihinlerine yerlestirilmesiyle
gerceklesti. Boyle bir yonlendirme ise seckincilik egilimlerini de kiskirtt1. (Bali, 2003: 171)

Ote yandan, insanlarin daha iyiye, daha biiyiige, daha liikse sahip olmak igin bir
yarig i¢ine girmeleri, zamanla her seyi Amerikanvari kilmistir. Basin ise s6z konusu
yillarda Amerikan riiyasinin sadece Amerika’da yasanmadigini anlatircasina, gazete
sayfalarin1 donemin yeni kahramanlarina sinirsizca agmistir. Yeni hikdyelere, yeni
kahramanlara sahip olan gazeteler, yaptiklar1 roportajlarla, yaz1 dizileriyle, yeni idoller
yaratmistir (Bayram, 2005: 48-51). Seksen sonrasi1 donemde gelir diizeylerini
artirabilmeyi basaranlar iginse hayaller cabucak gercege doniisti. Bu talihli kesim
6zlemini duydugu ve hayallerinde kurguladigi bu yeni diinyanin 6nce esiginden igeri
adim atmay1, daha sonra i¢ine yerlesip kendisine konforlu bir yer edinmeyi basardi.
Ancak s6z konusu bu durum toplum igerisinde ‘bizler’ ve ‘Otekiler’ saflagsmasi
yaratilmasina neden olmustur (Bali, 2002: 19-21). 80’ler tiiketim mallarina erigsimde
yarattig1 farkliliklarin yani sira, farkli siniflardan insanlarin iliski kurabilecegi mekanlari
da hemen hemen ortadan kaldirmistir. Zengin ve yoksularin aligveris merkezleri,
eglence yerleri bu donemde birbirinden ayrigsmistir (Glirbilek, 2009: 68).

Diger taraftan, 1980°den itibaren tiiketimde biiyiik bir artis ger¢eklesmistir. Ancak
belli bir siire sonra tiiketici kitlesi belli bir doyum noktasina ulagsmistir. Doyum
noktasina ulasan tiiketiciyi uyarmak, onu yeni {iriinlerden haberdar etmek, yeni
tilketiciler yaratmak, tiiketici istahinin igin bir vasat gerekiyordu. Bunun sonucunda
Tirk toplumu 1980 sonrasi donemde kendisini o ana kadar aligmadigi bir basin
ortaminda bulmustu. 1980 dncesine gore ¢esit, kalite ve sayfa sayis1 agisindan inanilmaz
bir degisim gegirmis ve kendi basina bir basin sektorii haline gelmis bu yeni ortam ise
“medya” olmustur (Bali, 2003: 170).

Nitekim 80’11 yillarin ekonomik yapilanmasindaki degisiklikler basin1 da 6nemli
ol¢iide etkilemis ve basini yeni bir sahiplik yapisina dogru siirtiklemistir. Bu baglamda,
basinda sermaye 6n plana ¢ikmistir. Basinda sermayenin 6n plana ¢ikmasinda bir diger
etmen ise televizyonun Tiirk toplumunun baglica haber ve eglence kaynagi haline
gelmis olmasidir (Kologlu, 1994: 81).

Boylelikle, 1980’lere kadar asil gorevi haber vermek olan gazeteler kendilerini
biiyiik bir rekabet ortaminda bulmuslardir.

Gazetelerin rekabet kosullarinin artmasi ve siyasi hiikiimetlerin kimi gazetelere yonelik
yuriittiigli politika sonucu, zaten ¢ok dar olan Tiirk basinindaki diigiince yelpazesi ve bu
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yelpazeyi temsil eden gazeteler bir bir kapanmaya baslamustir. Yani gelismelere ancak ¢ok
giiclii basin isletmeleri karsi koyabilmis daha oOnceki yillarda sahibi de gazeteci olan
gazeteler hizla isadamlarmin gazeteleri olmustur. Ve gazeteler kar amaciyla calisan
isletmeler haline doniigmiistir. (1lgaz, 2000: 49)

Donemin en ¢ok satan gazetelerinden olan Sabah gazetesinin genel yayin
yonetmeni Zafer Mutlu’nun “Bizim halka dogru haber vermek, onu bilgilendirmek gibi
bir kaygimiz olamaz; biz bu gazeteyi para kazanmak i¢in ¢ikariyoruz” seklindeki sozleri
s0z konusu déonemde basinin yeni roliinii agiklamaktadir (Bayram, 2005: 52).

Biiylik sermayenin Tirk basin yasamina girisi, aslinda Aydin Dogan ile
basladiysa da, Asil Nadir’in yurt disindan ve tamamen yabancist oldugu bir sektore
yatirim yapmasi ve bunlara ilaveten, satin alma isleminin ¢ok genis Olgiide
gerceklesmesi, bu konudaki dnemli doniim noktasinin Asil Nadir’le basladigi kanaatini
yaygin hale getirmistir (Ozgen, 2000: 64). Asil Nadir &nceleri ¢okuluslu bir sirket
temsilcisiyken, basin sektoriine gecip birgok dergiyi, gazeteyi ele gegirmesi
tekellesmenin ilk adimlarmi atmistir (Ilgaz, 2000: 50). Bu noktada 6nemli bir husus
kitle iletisim araglarinin miilkiyet sahiplerinin niteligi ve bu miilkiyeti kullanma
sekilleridir. Bir medya kurulusuna sahip olmak, o kurulus araciligiyla iletilen bilginin
kontroliinii elinde tutmak anlamina gelir. Dolayistyla medya sahiplerinin farkli ¢ikarlar
medya araciligiyla iletilen bilginin, maniple edici bir sekilde sunulmasina neden
olabilmektedir (Kadioglu, 2006: 119). Bu anlamda olugsmaya baslayan yeni sahiplik
yapisi basin sektoriinde dnemli bir degisim baglatmistir. Dogan Tili¢ bu degisimi sdyle
Ozetler:

...geleneksel medya sahibi, ¢ogunlukla aileden gazeteci ve ailenin gazetesinde yillarca
calistiktan sonra gazetenin sahibi ve yoneticisi olmus bir kisi. Gazetecilik bu kisilerin tek
isi. Geleneksel sahipler yalnizca patron degil g¢ogunlukla gazetelerinde c¢alisanlarin
meslekteki ustalart da. Yeni medya sahipleri ise aslinda bu sektore yabancilar. Gazetecilikte
gecmiste higbir iliskisi olmamuis, sermaye birikimini bagka alanlarda saglamis bir zengin
yeni sahip. Onca birikimi, degisik isleri ve sirketleri oldugu halde, neden ¢ok da karli
olmayan medya sektoriine girdigi sorusuna verilen yanit ise hep ayni: Kisisel siyasi ve
ekonomik ¢ikarlar icin daha da giiclenmek ve sirketlerinin Oniinde biitiin kapilarin
acilmasini saglayabilmek. (aktaran Adakli, 2001: 154)

1990’ yillarin  ortalarinda meslekten gazeteci patronlarin  sektordeki
hakimiyetleri yok denecek kadar azdir. Bu durumun en 6nemli nedenlerinden biri,
radyo ve televizyon yayinciligi alanindaki kamu tekelinin fiili olarak yikilmasidir.
1990 yilinda Uzan Grubu’nun, dénemin Bagbakani Turgut Ozal’in oglu Ahmet Ozal’la
birlikte Almanya {izerinden televizyon yayinlarina baslamasi, basin piyasasinin yerini
medya piyasasinin alacagini isaret etmistir. Basin alaninda giiglii olan sermaye
gruplari, 1990’11 yillarda teker teker radyo-televizyon yayimnciligi alanini da girismis ve
artik ‘medya’ sektorii olarak anilmaya bagslanan bu alanda, bankacilik ve finanstan
pazarlamacilia, enerji dagitimindan ingaata kadar bir¢cok farkli girisim alanimin
biitiinlestigi dev holdingler olugsmustur (Adakli, 2006: 135-136).

Tiirk medya tarihi agisindan degerlendirildiginde, 1980’lerin sonu ile 1990’larin
bast 6nemli bir kavsak noktasidir. TRT tekelinin kirilarak 1990 Mayis’inda yayina
baslayan Magic Box Starl televizyonu yayin hayatina baslamistir. Diger taraftan
yukarda da belirtildigi gibi, biiyiik sermayenin basin sektoriine girisi bu donemde ivme
kazanmig ve kisa silire icinde medya alam1 bu sektoriin disindan gelen para ve
isadamlarina hizmet eden bir saha haline gelmistir (Ozgen, 2000: 67). TV ile rekabet
icindeki gazetelerin pahali teknolojiler kullanmasiyla geleneksel gazetecilik yerini
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tekelci yeni medyaya birakmistir. Yeni kusak medya sahipleri, koklii sirket
gecmislerini ve isletmecilik yontemlerini kullanarak tek gazeteden olusan bir sirketi
capraz medya gruplarina doniistiirmiislerdir (Adakli, 2001: 156).

Piyasaya giriste karsilasilan biliylik sermaye gereksiniminin varliginin yani sira,
tiretim ve dagitimin yiiksek maliyetleri, medyalar arasi rekabet, buna karsin reklamcilik
gelirlerinin siirl olmasi, medyalar arasindaki yatay ve dikey birlesmeler, hiikiimetlerin
yanlig politikalar1 ve nihayet, enflasyon gibi genel ekonomik kosullardaki
olumsuzluklar, tekellesme egilimini artiran unsurlardir (SOylemez, 1998: 39).
Kapitalizmin pengesinden kurtulamayan gazeteler ticari bir isletmeye doniisiince, dogal
olarak tiraj kaygilar1 6n plana ¢ikmis, bu anlamda gazetelerin hedefi, yasama sebepleri
olan ilan ve reklami daha ¢ok alarak tiraj arttirmak, tiraji arttikga da, daha ¢ok ilan ve
reklam alabilmek olmustur. Bu kapsamda gazete iceriklerinde degisiklere
basvurulmustur (Bayram, 2005: 52). Gazeteler “boyali basin” olarak tanimlanan bu
donemde sayfalarinda yasam tarzlar1 pazarlarken, televizyonlar da Televole isimli
programlarla Gnlilerin ve starlarin yasam tarzini oturma odalarimiza kadar tagimistir.
Boylelikle tiiketim, kitle iletisim araglari tarafindan bireylere 6gretilen bir kiiltiir olmus
ve bu kiiltlir, medya tarafindan tiretilen “lrlinler” vasitasiyla bireylere pazarlanmistir.

Reklamin biiyiisiine kapilan gazeteler ¢areyi yasam tarzi sayfalarina bagvurmakta
bulmustur. Boylelikle “farkli mekan ve yemek ¢esitlerinin tanitildig1 gusto-stil koseleri,
smif ve statii belirten iirlinlerin tanitildig1 reklamlasan haberler yazili basin alaninda
yayginlagmaya baglamigtir. Bu donemde, gurme, lifestyle, trend gibi kavramlar da
gazetelerdeki kose yazilari, magazin dergileri ve oOzellikle hafta sonu eklerinin
iceriklerine yansimistir” (Dagtas, 2005: 126).

Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gazeteleri hafta sonu eklerinin icerik analizi

Arastirma kapsaminda incelenen veriler, 23 Mayis 2009-12 Temmuz 2009 tarihleri
arasinda yayinlanan Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin hafta sonu yayinladiklari
Cumartesi ve Pazar isimli eklerinde yer alan tliketim kiiltiirii sunumuna iligkin haber ve
kose yazilarindan elde edilmistir. 23 Mayis 2009-12 Temmuz 2009 tarihleri arasindaki
hafta sonu eklerinin tarihlerinin belirlenmesinde ise tesadiifi Orneklem teknigi
kullanilmistir. Cumartesi ve pazar gilinleri yayinlanan toplam 48 hafta sonu ekinde
tilketim unsuru igeren toplam 412 metin ¢alismada incelenmistir. Tiiketim kiiltiirline
yonelik bu metinlerin siklik sayisi ve oranlar1 Tablo 1°de verilmektedir.

Tablo 1. Tiketim kiiltiiriine iliskin metinlerin siklik sayisi ve oranlarina gore hafta sonu
eklerindeki dagilimi

Hafta sonu eklerinin adi Siklik sayisi Sikhik oram %
Hiirriyet Cumartesi 140 34
Hiirriyet Pazar 13 3,2
Milliyet Cumartesi 122 29,6
Milliyet Pazar 19 4.6
Sabah Cumartesi 81 19,7
Sabah Pazar 37 9
TOPLAM 412 100
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Tablo 1 incelendiginde tiiketim kiiltiiriine iligskin en yiiksek verilerin Hiirriyet
Cumartesi ekinden elde edildigi goriilmektedir. Hiirriyet Pazar ise siklik sayisi ve orant
bakimindan tiiketim kiiltiiriine yonelik en az metin elde edilen ektir. Incelenen
metinlerin yayinlandig1 giinlere gore siklik sayisi ve oranlar1 Tablo 2’de ayrintili olarak
verilmektedir.

Tablo 2. Hafta sonu eklerinin incelendigi giinlere gore tiiketim kiiltiiriine yonelik yazili
metinlerin sayisal ve ylizdelik dagilimi

Haber/kose yazisinin Say1 %
yayinlandig:

23 Mayis 2009 33 8,0
24 Mayis 2009 8 1,9
30 Mayis 2009 48 11,7
31 Mayis 2009 11 2,7
6 Haziran 2009 42 10,2
7 Haziran 2009 5 1,2
13 Haziran 2009 47 11,4
14 Haziran 2009 9 2,2
20 Haziran 2009 48 11,7
21 Haziran 2009 9 2,2
27 Haziran 2009 42 10,2
28 Haziran 2009 10 2,4
4 Temmuz 2009 43 10,4
5 Temmuz 2009 11 2,7
11 Temmuz 2009 39 9,5
12 Temmuz 2009 7 1,7
TOPLAM 412 100

Tablo 2’ye gore, tiiketim Kkiiltlirline yonelik yazili metinlerin en fazla
yayinlandigi giinler 30 Mayis 2009 (%11,7) ve 20 Haziran 2009 (%11,7) tarihlerine
rastlamaktadir. En az sikliga sahip olan tarih ise 7 Haziran 2009 dur.

Grafik 1. Hafta sonu eklerinin incelendigi giinlere gore tiiketim kiiltiiriine yonelik yazili
metinlerin grafiksel sunumu
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Tablo 3. Hafta sonu eklerinde tiiketimin islendigi yazili metinlerin haber ve kose yazilarina
gore sayisal ve yiizdelik dagilimi

Yazihh metinlerin
tiirii Say1 %
Haber 231 56,1
Kose yazisi 181 43,9
TOPLAM 412 100

Yine calismada incelenen tarihler arasinda tiikketim kiiltliriine yonelik metinlerin
231'1 haber, 181'1 ise kose yazisindan olustugu tespit edilmistir. Bu anlamda tiiketim
kiiltiiriiniin hafta sonu eklerinde 6nemli bir yer teskil ettigi goriilmektedir. Tiiketim
olgusu bu eklerde kimi zaman bir haber igerisinde kimi zaman da bir kdse yazisinda yer
almustir. Ozellikle haber metinleri en moda, en yeni, trend gibi basliklarla bireyleri
tikketime davet etmektedir. Sonuglar Tablo 4°’de daha ayrintili olarak verilmistir.

Tablo 4. Hafta sonu eklerinde tiikketimin islendigi haber ve kose yazilariin eklere gore sayisal
ve ylizdelik dagilimi

Gazete Haber Kose
Ekleri Sayi (%) Sayi (%)
Hiirriyet 88 38,1 52 28,7
Cumartesi
Hiirriyet 1 0,4 12 6,6
Pazar
Milliyet 98 42,4 24 13,3
Cumartesi
Milliyet Pazar |2 0,9 17 9,4
Sabah 33 14,3 48 26,5
Cumartesi
Sabah Pazar |9 3,9 28 15,5
TOPLAM 231 100 181 100

Tablo 4'e bakildiginda incelenen haberlerin yiizde 38,1°i (88 haber) Hiirriyet
Cumartesi, yiizde 0,4’i (1 haber) Hiirriyet Pazar, yizde 42,4t (98 haber) Milliyet
Cumartesi, yiizde 0,9’u (2 haber) Milliyet Pazar, yiizde 14,3’ (33 haber) Sabah
Cumartesi, yiizde 3,9’u (9 haber) Sabah Pazar eklerine ait oldugu goriilmektedir.

Gazetelerin Cumartesi eklerinde tiiketim kiiltiirtine iliskin haberler, kose
yazilarina oranla daha fazla yer almistir. Hiirriyet Cumartesi’de 88 habere rastlanirken
Hiirriyet Pazar’da bir habere yer verilmesi dikkat ¢cekmektedir. Yine ayni sekilde
Milliyet Cumartesi’de tiiketim unsurlarinin yer aldigi 98 haber bulunurken Milliyet
Pazar’da iki habere yer verilmistir. Tiiketim unsurlarini igeren en az kose yazisi ylizde
6,6’lik bir oranla Hiirriyet Pazar’a aittir. Hiirriyet Cumartesi tiiketim Ogeleri igeren
kose yazilarinda en fazla yiizdeye sahiptir. Sonuglar géz 6niinde bulunduruldugunda
incelenen gazetelerin cumartesi eklerini tiiketim &gelerine ayirdigini  sdylemek
miimkiindiir.



Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi 2(4) 109

Hafta sonu eklerinde yer alan metinlerde bicimsel ve icerige iliskin analizler

Calismanin bu kisminda tiiketim kiiltiirtine iliskin incelenen haber ve kdse yazilarinin
bicimsel ve igerige dayali Ozellikleri sorgulanmistir. Bu boliim incelenen donem
itibariyle yaymlanan hafta sonu eklerindeki tiiketime ait metinlerde gorsel 6ge
kullanimi1, metinlerin kapladigi alan, haber ve kose yazilarinin hedef kitlesi, olmak tizere
toplam 3 boliimde incelenmistir.

Haber ve kose yazilarinda gorsel 6ge kullanim

Calismada tiiketim mekanlar1 ve tiiketim unsurlarma iliskin tespit edilen metinlerin
genelinde fotograf tespit edilmistir. Arastirmada toplam olarak incelenen 412 metinin
374’tinde fotograf kullanilmistir. Geriye kalan 38 haber ve kdse yazisinda ise fotograf
bulunmamaktadir.

Grafik 2. Tiiketime iliskin metinlerde gorsel 6ge kullaninmi

9,2

OVar
B Yok

91,8

Yukaridaki grafikten de anlasilacagi gibi incelenen eklerdeki tiim haber ve kose
yazilarinda toplam ylizde 91,8 oraninda fotograf yer almistir. Hafta sonu eklerinde ¢ok
sayida haber formatina sokulmus reklam bulundugu i¢in incelenen dénem itibariyle
neredeyse tlim metinlerde fotografa rastlanmistir. Bu dogrultuda sunulan iiriinler
tikketicinin zihninde somutlastirilmak istenmektedir. Ayn1 zamanda fotograflarin daha
fazla okuyucu ¢ektigini sdylemek miimkiindiir. Bu anlamda tiiketime iliskin sunulan
metinlerde fotograf dolayimiyla tiiketim Ogelerine yonelimin artmasi hedeflendigi
goriilmektedir. Ote yandan haber ve kdse yazilarmin igeriginde yer alan tiiketim
mekanlar1 ve tiiketim unsurlar1 fotografla desteklenerek tiiketicinin bu metalara arzu
duymas1 amaglanmaktadir.

Hafta sonu eklerinde haber ve kose yazisinin kapladig: alan

Caligmada hafta sonu eklerinin kapladigi alan tam sayfa, yarim sayfa, ¢eyrek sayfa ve
1/8 sayfa iizere kendi ig¢inde 4 kategoriye ayrilmistir. Bu kategorilerin hafta sonu
eklerine gore dagilimi tablo 5°de ayrintili olarak verilmistir.

Tablo 5. Hafta sonu eklerinde yayinlanan haber ve kise yazilarinin kapladigi alanin sayisal ve
yiizdelik dagilimi

Kategoriler Say1 %
Tam sayfa 19 4,6
Yarim sayfa 57 13,9
Ceyrek sayfa 35 8,4
1/8 sayfa 301 73,1
TOPLAM 412 100
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Tiiketim mekanlarina ve tliketim unsurlarina iliskin haber ve kdse yazilarinin en
fazla kapladigr alan 1/8 sayfa olarak tespit edilmistir. Yiizde 4,6's1 ise tam sayfa
yaymlanmistir. 1/8 sayfa alaninda yayimlanan tiiketime ait unsurlar da genellikle haber
formatina sokulmus reklam 6zelligi tasimasi sebebiyle sayfa aralarina serpistirilmistir.
Ote yandan tam sayfada yer alan metinlerin ¢cogunlukla kdse yazisi olarak sunuldugu
goriilmektedir.

Grafik 3. Haber ve kose yazilarinin kapladigi alan
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Hafta sonu eklerinde haber ve kose yazilarimin hedef Kitlesi

Tiiketim kiiltiiriiniin sundugu yasam tarzi, toplumdaki herkese 6zel farkli aligkanliklar
ve kullanimlar vaat eder. Yeryliziindeki tiim insanlar1 ig¢ine alan bu yasam tarzlar
herkese alternatifler sunmaktadir. Bu baglamda tiikketim kiiltiirii dolayimiyla insa edilen
serbest zaman etkinlikleri ve tiiketim unsurlari; ¢ocuklu ailelere, bekarlara, kadinlara ve
erkeklere Ozel olarak paketlenir. S6z konusu yasam tarzlarinin kitle iletisim araglari
tarafindan sunuldugu gerceginden hareketle caligmaya dahil edilen haber ve kose
yazilarmin hedef Kitlesi tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu metinlerin hedef kitlesi kendi
icinde kadin, erkek, ¢ocuk ve genel olarak kategorize edilmistir. Bu kategorilerin eklere
gore dagilimi tablo 3°de verilmistir.

Tablo 6. Hafta sonu eklerinde yayimlanan haber ve kose yazilarmin hedef kitlesine iliskin
sayisal ve ylizdelik dagilimi

Kategoriler Say1 %
Kadin 74 18
Erkek 33 7,8
Cocuk 14 3,4
Genel 291 70,8

TOPLAM 412 100

Yukarida da goriildiigii gibi tiim hafta sonu eklerinde en fazla genel kategorisi yer
almistir. Ozele indirgenen kategorilerde ise kadinlara yonelik sunulan haber ve kose
yazilar ilk sirada bulunmaktadir. Bu anlamda reklamlasan haber ve kdse yazilarinda
irlin satigin1 artirmak amaciyla ulasilmak istenen temel hedef kitlenin daha ¢ok kadinlar
oldugu tespit edilmistir.

Sonuc¢

Gazetelerde {iretilen haberlerin yani sira tiiketimin gerekliligine dair koseler yazilmakta,
televizyonlarda ise hazirlanan programlarla tiiketmenin gerekliligi vurgulanmaktadir.
Bir ayricalik olarak tanitilan bu yasam tarzlar kitle iletisim araglar1 vasitasiyla topluma
empoze edilmektedir. Bu ¢ok yonlii sisteme internetin de katilmasiyla medya, yepyeni



Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi 2(4) 111

formlarla tanismis, reklamin bizzat iretildigi bir mecraya doniismiistiir. Medyanin
dontistiigii bu yeni halinden sikayetci olunsa da neredeyse hayata dair her seyin tiiketim
metas1 haline doniismesi, mevcut medya yayin politikalarinin buna ayak uydurmasini
zorunlu kildig1 goriilmektedir.

Bu durumu ortaya koymak icin yapilan ¢alismada, hafta sonu eklerinde tiiketim
kiltiriiniin izleri aranmistir. Bu dogrultuda yapilan arastirmada calismanin temel
varsayimi olan “Hafta sonu eklerinde tiiketim &geleri iceren haber ve kdse yazilari
reklam degeri tagimaktadir” igerik analizi yontemiyle sinanmistir. Calismada incelenen
23 Mayis 2009- 12 Temmuz 2009 tarihleri arasindaki hafta sonu eklerinde tiiketimi
konu edinen 231 haber ve 181 kdse yazisi tespit edilmistir. Incelenen dénem itibariyle
tiiketim kiiltiiriine yonelik yayinlanan haber sayilarina bakildiginda, Hiirriyet Cumartesi
ekinde 88 haber, Hiirriyet Pazar’da 1 haber, Milliyet Cumartesi’de 98 Haber, Milliyet
Pazar’da 2 haber, Sabah Cumartesi’de 33 haber ve Sabah Pazar ekinde ise 9 haber
saptanmigtir. Bu sonuglara gore, cumartesi giinleri yaymlanan hafta sonu eklerinde
tiiketime iligkin haberlere, pazar giinleri yayinlanan hafta sonu eklerine kiyasla daha ¢cok
yer verildi tespit edilmistir.

Calismada tiiketime iliskin tespit edilen 412 haber ve kdse yazisinin 374’iinde
fotograf kullanmilmistir. Elde edilen sonuca gore tiiketime yonelik haber ve kdse
yazilarinin fotografla desteklenerek zihinlerde anlamlandirilmanin kolaylastiriimaya
calisildign gozlenmistir. Ayrica hafta sonu eklerinde tiiketim mekanlar1 ve tiiketim
unsurlarina iliskin elde edilen metinlerde sik¢a rastlanan fiyat bilgileri, bu metinlerin
iriinleri tanitmaktan ¢ok bireyleri tiiketime tesvik ettigini ortaya koymaktadir.

Yine calismada, tiiketim kiiltiiri unsurlarina hizmet eden hafta sonu eklerinin,
tiketim kiiltiiriiniin beraberinde getirdigi duygusal boslugu, gerek o6zel giinler
vasitastyla gerekse yazili metinlere eglence ve mutluluk G6geleri yerlestirerek imaja
dayal1 bir diinya insa ettigi gozlenmistir. Hafta sonu eklerinde haber formatinda sunulan
reklamlarin, metalara farkli degerler yiiklemesinin yani sira yeni ihtiyaclar yaratarak
tiikketicileri yonlendirdigi de elde edilen bulgular arasinda yer almaktadir. Temel olarak
tiketim kiiltiirli baglaminda hafta sonu eklerini inceleyen bu ¢alisma, hafta sonu
eklerinde yayinlanan metinlerin biiyiik bir kisminin haber degerinden ¢ok reklam degeri
tagidig1 sonucuna ulagmistir.

Yillar once gazeteci Nezih Demirkent’in gazetelere serzeniste bulunan su sozleri
bugiiniin gazetelerine de ayna tutmaktadir: “Gazetelerimiz bugiine kadar tiraj alabilmek
icin sporu kullandilar, biiyiik fotografi kullandilar, ¢iplak kadin resmini kullandilar, ama
insan1 unuttular” (aktaran Ceyhun, 1984: 192). Gerek ekonomik gerekse sahiplik yapisi
ekseninde kar ve rekabet mantig1 i¢inde birbirinin tekrara diisen gazeteler toplumun
aynasi olma islevinden olduk¢a uzaklagmistir.
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Gorsel hazzin disil oriintiileri: Mavi Kod (Code Blue)
Y1ldiz Derya Birincioglu”

Ozet

Bu ¢alismanin temel amaci Urszula Antoniak’in Mavi Kod (Code Blue, 2011) filminde bakisin nasil inga
edildiginin ve bakig hiyerarsisinin nasil olusturuldugunun goriiniir kilinmasidir. Caligmanin merkezinde
Laura Mulvey’in katmanli (kamera, karakter, izleyici) skopofilik ve voyoristik bakis kavramlarindan
olusan feminist film yaklasimi yer alir. Bu temel kavramlar cercevesinde filmde yer alan anlatisal,
tematik, sinematografik unsurlar ve imge repertuarlari irdelenir. Psikanalitik kuramin kavramlarindan
yaralanarak filmde yer alan ve bakisi inga eden imge repertuarlar1 anlambilimsel olarak yorumlandiginda;
kadin imgesinin bakis mekanizmalarini harekete gegirdigi goriiliir. Filmde kadin imgesinin edilgen ve
fetis bir nesne olarak degil, bakan ve arzulayan bir 6zne olarak temsil edildigi soylenebilir.

Anahtar kelimeler: Bakis, gozetlemecilik, dikizcilik, disil nazar, fetigizm
Feminine patterns of visual pleasure: Code Blue

Abstract

The aim of this study is to bring into view how the look/gaze is constructed and how the gaze/look
hierarchy is constituted in Urszula Antoniak's Code Blue (2011). In this context, the approach of Laura
Mulvey’s feminist film theory consisted from layered (camera gaze, character gaze, audience/viewer’s
gaze) scopophilia and voyeuristic look establishes the core feature of this study. Narrative, thematic,
cinematographic elements and image repertoires in the film are examined in these basic notions of
feminist theory. The film/Code Blue is interpreted as semantics and the notions of psychoanalytic theory.
It is seen that the female’s image bring into force mechanism of the gaze/look. It can be said that the
female’s image is not a passive and fetish object but it is represented a looking and desiring subject.

Keywords: Look, scopophilia, voyeurism, female gaze, fetishism

Giris

Sinema, kadinlar ile erkekler arasindaki cinsel farkliliklar iizerine mitlerin yeniden
tiretildigi ve bunlarim temsil edildigi kiiltiirel bir pratiktir. Bu pratigin en etkili
mecralarindan biri olan Hollywood sinema endiistrisinde kadinlar bir taraftan korunmasi
gereken savunmasiz karakterler olarak temsil edilirken diger taraftan seksiiel
ozelliklerinin asir1 kullanimi1 ve fantezi boyutu ile fetislestirir. Bu fetislestirme yanls ve
yabancilastirict diislerin odagi olarak Hollywood’un kadina bigtigi ideal konumu
belirler (Johnston, 2006: 80).

Kadinlarin konumunun belirlenmesinde fetislestirme kadar siddet olgusu da
onemli bir yere sahiptir. 1960’lardan sonra Hollywood filmleri giderek daha fazla siddet
icermeye baslar. Kadin karakterler de giderek daha ¢ok kurban olarak gdsterilir ve
toplumsal pratikteki kadin karakterler ortadan kaybolur. Bu kaybolusa dair ilk direnisler
1970’lerin basinda kadin hareketinin etkisiyle belirginlik kazanir ve kadinlar filmlere ve
sinema tarihine farkli gozlerle bakmaya baslar. Alternatif bir tarith yazim ¢abasi
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icerisinde olan kadin yoOnetmenler, senaristler, yapimcilar, aktrisler Hollywood
sinemasindaki kadin imgesinin yanlis biling iirettigi, bu filmlerin ger¢ek kadinlar1 degil
sadece ideolojik anlam yiikli kadinliga ait klise imgeleri gosterdigi diisiincesinden yola
cikarak karsi sinema olarak adlandirilan ve kadin kimligini erkek egemen bakisin
disinda kendine ait bir konumda tanimlamaya calisan, 6zgiirlestirici bir kadin sinemasi
olustururlar (Smelik, 2008: 2; Johnston, 2006: 83).

Kadin sinemasinda da klasik Hollywood sinemasinda da eril egemen bakisin
“kadin” ve “disilik” ile ilgili gosterge ve anlamlar liretirken sinemasal kod ve kaliplarla
nasil iliskiye gectigini, anlamlarin nasil egilip biikiildiigiinii, gérsel ve anlatisal hazzin
nasil harekete gectigini yorumlamak gerekir. Psikanalitik kuram kadin imgesinin
konumlandirilmasimin yani sira sinemanin Oykii ile imgeyi Ordiigli narsizim ve
rontgencilik arasindaki unsurlar1 da ortaya ¢ikarir. Skopofilik ve voyoristik bakisi
tasarlayan sistemin can alict noktas: olarak kadin imajinin fallosantrik paradoksunu
isaret eder. Toplumsal formasyonda islerlik kazanan biiyiileme kaliplarinin filmlerle
nasil glic kazandigini, ataerkil toplumun bilingdisinin film big¢imlerini nasil
yapilagtirdigin1  hatta bu yapilarin politik bir silah olarak nasil insa edildigini
gostermekte oldukga etkilidir. Bu baglamda, psikanalitik yontemi Hollywood’un erkek
bakisina dayali anlati yapisinin isleyis bi¢imini goriiniir kilmak i¢in kullanan Laura
Mulvey’in “Gorsel Haz ve Anlati Sinemasi” adli makalesi ¢alismanin merkezinde yer
alir. Mulvey’e gore bu yontemle Hollywood bakisinin iirettigi arzu nesnesi kadin, erkek
bakiginin disinda konumlandirilabilir. Bu da Hollywood filmlerindeki arzu nesnesi
iretim mekanizmalarin1  goriiniir kilmakla miimkiin olabilir. Mulvey Hitchcock
filmlerinde bu bakisin isleyis bigimlerini ¢oziimler ve bir karsi sinemanin olanakli
oldugunu gostermeye c¢alisir. Klasik anlati sinemasinda yer alan metinler erkek algisiyla
ya da kadinlar hakkindaki fantezilerle iliskilidir. Kadin izleyicinin gorsel hazza ulagsmasi
pasif ve fetislestirilen kadin 6zne ile Ozdeslestirilmesi ya da erkek olarak
konumlandirilmasi ile miimkiindiir. Bagka bir deyisle Doane’in (1984) belirttigi gibi
kadin izleyici ya mazosist ya da travesti olarak konumlanarak 6dipal arzudan haz
duyabilir. Bu baglamada alternatif sinema pratiklerinden yola ¢ikarak Urszula
Antoniak’in 2011 Hollanda ve Danimarka ortak yapimi Mavi Kod (Code Blue) filmi
“kars1 sinema” Orneklerinden biri olarak degerlendirilebilir ve klasik anlati
sinemasindaki eril bakisin kadin1 konumlandirdig: edilgenlik konumunu doniistiirmeye
calistig1 diistintilebilir. Calisma tam da bu edilgenlik konusunda yeni bir s6z sdylemeye
calisan, eril bakigsin géziinden kacan alanlari goriiniir kilmasi nedeniyle bu filmi
¢ozlimler. Calismanin temel amaci Mavi Kod filminde bakisin nasil insa edildigini
ortaya koymak, bakisin hangi imgelerle nasil bir evren yarattigin1 belirlemek ve bakisin
hiyerarsisini goriiniir kilmaktir. Bu baglamda ¢aligmada her imgede yer alan gdrme
bicimini ¢oziimlemek, gostergeler sisteminin sahip oldugu metaforik ve metonimi
anlamlar1 agiga ¢ikarmak i¢in anlambilim yontemi kullanilir.

Bakisin insast

Toplumsal cinsiyet baglaminda bakis diizenlemeleri ve temsil pratikleri lizerinde uzun
calismalar yapilan konulardir. Bakma isini kimin yaptig1? Bakis1 yonlendiren
mekanizmalarin neler oldugu bu calismalarin temel sorulari arasindadir. Bakist harekete
geciren temel yapinin “ben” ve “6teki” sorunsali oldugu diisiiniildiiglinde bu sorunsalin
temellerine bakisi insa eden mekanizmalarin ¢oziimlenmesi ile inilebilir. Ataerkil
toplum icerisinde “ben” ve “Oteki” sorunsali ilk olarak resim ve fotografta
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izleyen/izlenen ekseninde kendisine yer bulur. Toplumsal yasamin sdylemi erkegi
“etken” ve “kamusal” tarafta, kadini ise “6zel” ve “edilgen” tarafta konumlar. Baska bir
deyisle ataerkil kiiltiirde kadin anlam yapict degil anlam tastyicisidir. Bu baglamda
bakis, erkegi sermaye sahibi olmasiyla da iliskilendirilir ve nesneleri denetlemesiyle
birlestirilir (Oztiirk, 2000: 61). Tseelon’a (2002: 105) gore kadinlar gocukluk
yillarindan itibaren kendi kendilerini izlemeyi bir gereklilik olarak 6grenir; sembolik
diizlemde kadin her zaman sahnededir ve bilingaltinda erkek izleyiciler i¢in rol yapiyor
diistincesi hakimdir. Kendi goriiniimiiyle mesgul olan ve kendi varlik algilayisini bir
basgkasi tarafindan begenilme duygusu iizerinden hayal eden kadinin 6z varlig: ikiye
boliiniir. Kadin artik gozleyen ve gozlenen kisilige sahiptir. Bu antagonist yarilma
sonrasi olugan ikili yapiy1 birbirinden ayr1 iki 6ge olarak gormeye baslar.

John Berger kadinda antagonist yarilmaya neden olan bakisi erkegin etkin ve
ayricaliklt yapist ile iligkilendirir. Ona gore erkekler davranirken, kadinlar goriiniirler ve
erkekler kadinlar1 seyrederken, kadinlar ise seyredildiklerini seyrederler. Bu seyredileni
seyretme eyleminden dolayr kadin kendini ozellikle gorsel nesneye/seyirlik hale
doniistiiriir (Berger, 2014: 47).1

Tekinsiz bakisin kadini seyirlik hale dontistiirmesiyle olusan temsiliyet sorunu
cinsiyet farki dramindan kaynaklanan yetersiz ve eksik kimlik problemini dogurur.
Gerek biitlinsel sanat bigeminin gerekse normal erigkin, ruhsal ve cinsel yasamin 6n
kosulu olan kimlikler, sistem i¢inde bir tehdit unsuru haline gelir. Bu sebeple kadin o
gizemlilestirilme ve fetislestirilme halinin ardinda tehlikeli, miikkemmel ya da
miistehcen bir giice sahip olur (Rose, 2010: 116-118). Ancak ataerkil kiiltiiriin ve tiretim
iligkilerinin estetik algis1 ¢ercevesinde diizenlenen bu bakis, gorsel hazzi erkek egemen
yapt igerisinde yeniden inga eder. Bu sebeple toplumda yer alan kadin ya da erkek
bireyler, ataerkil diislince yapisi igerisinde bakisi temsille iliskilendirerek diizenler.
Bagka bir deyisle bakis; toplumsal cinsiyet ve temsil politikalar1 baglaminda ideolojik
bir anlam igerir/iiretir.

Fotograf ve resmin disinda sinema da bakisin yerini, vurgusunu degistirme ya da
ortaya koyma olanagi sunan bir mecradir. Christian Metz (1975) bakisla 6zdeslesmeden
kaynaklan rontgencilik boyutunu perde ve ayna arasindaki benzerlik iizerine kurar.
Bakis yoluyla ayna evresi yeniden canlandirilir. Metz’in belirttigi gibi sinema
izleyicisiyle ¢ifte perde iliskisi yaratarak —filmin lizerine yansitildig1 perde ve bu imge
repertuarint ice almmasini saglayan igsellestirilmis perde- 6znenin diinyada siirekli
“resminin cekilmesi” algisini olusturur ve bakisi tekrar tekrar yeniden {iretir. Goris
alaninda bakis disaridadir. Oznenin goriiniirliik alaninda tesekkiil etmesi dziinde bu
isleve dayanir. Bagka bir deyisle “ben”1 goriiniirliigiiniin icinde esasen belirleyen sey
disaridakinin bakisidir. Kendisi temsil edilendir ve kendi bakisinin nesnesinin yaydigi
151k aydinlaticidir (Rose, 2010: 185). Diger taraftan Raymond Bellour (1975) sinemanin
imgesel ve simgesel diizeyde isledigini belirtir.? Her iki bakis agis1 da kadin izleyiciyi
bu bakis mekanizmalarinin disinda birakir (Hayward, 2012: 70).

Daniel Chandler ise bakisin diizenlemesini dort farkli kategori iizerinden yapar.
(Daniel Chandler’in Notes on The Gaze adli ¢alismasindaki yorumlara erismek i¢in
http://visual-memory.co.uk/daniel/Documents/gaze/gaze02.html#Top)

Izleyicinin bakisi (the spectator’s gaze): Metindeki bir imgeye ya da kisiye (bir
hayvana ya da nesneye) bakan seyircinin bakist.
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Metin i¢indeki bakis (the intra-diegetic gaze): Metnin i¢indeki diinyada belirtilen
bir kisinin (genellikle film ya da televizyon metinlerinde 6znel bakis agisi olarak
tanimlanan bakis) digerine (bir hayvana ya da nesneye) bakist.

Dogrudan izleyiciye yonelmis bakis (the direct or extra-diegetic adress to the
viewer): Metnin icinden cergeve disina izleyiciye gonderme yapan bakis (Durus ve
mimiklerle iligkilidir).

Kameranmin bakisi (the look of the camera): Kameranin kisiye (bir hayvana ya da
bir nesneye) bakisi. Filmi yapan/ceken kisi ya da fotografcinin bakisi.

Cocugun cinsiyet farkliligini (ayna evresi), dili (simgesele giris) ve Oznelligi
kazanmay1 (simgesel diizen, baba yasasi, anneden kopus) kapsayan bilin¢dis siiregleri
feminist tartismalarla zenginlestiren Laura Mulvey (1975) ve Claire Johnston da (1976)
bakis mekanizmalarina yeni alan acar.

Klasik anlat1 sinemas1 ddipal yoriinge tizerinden hikayelerini yineleyerek erkegin
yeniden sunumunu gergeklestirir. Baska bir deyisle arzunun 6znesi erkek ve nesnesi
kadin lizerinden bakis mekanizmasina islerlik kazandirir. Boylelikle sinema o6dipal
arzuyu tesvik ederek en dnemli konusu olan heteroseksiielligi olay orgiisiiniin ¢ézimii
olarak sunar (Hayward, 2012: 71). Sinema bu aydinlatici etkiyle ara¢ haline
dontistiirdiigii bakista, konumlandirdig: {i¢ farkli alanla kadimi geleneksel hazzin bir
pargast haline getirir. Bunlardan ilki filmlestirmeye yatkin olaylar1 kaydeden kameranin
bakisidir. Bu bakis siirecinde kamera zaman-uzam yanilsamasi {ireten bir diizenege
doniisiir ve insan goziiyle yarigabilen hareket akicilifiyla 6znenin algisi etrafinda
dolasan bir temsil etme ideolojisi haline gelir. Izleyici kameranin gozii ve bakisin znesi
olarak konumlandirilir. Odipal arzunun/ydriingenin hos bir dogallastirmas: olan bu
bakis ile izleyici perdede seyreden erkegin de gozii haline gelir (Hayward, 2012: 71).

[...] Sahip oldugu antagonist yapi sebebiyle kameranin kendi bakisi, izleyici vekilinin

gergekmiggibilikle (verisimilitude) roliinii yapabilecegi, inandirici bir diinya yaratma

amactyla dislanir. Bundan sonra bitmis iriinii seyreden izleyicinin bakisi devreye girer.

Ancak benzer dislama ve diialistik yap1 bu bakista da devam eder. Izleyicinin bakis: da asil

giiciinden mahrum birakilir ve disi imgenin fetisistlik temsil edilisi, yanilsamanin biiyiislinii

bozma tehdidinde bulunur bulunmaz ve perdedeki erotik imge arabuluculuk olmaksizin
dogrudan izleyiciye ulasir ulagmaz, fetislestirme olgusu, hadim edilme korkusunda oldugu

gibi bakist dondurur, izleyiciyi sabitlestirerek onun karsisindaki imgeden uzaklagmasini

Onler. Son olarak perde yanilsamasindaki karakterlerin birbirine bakisi/diegetik bakis

devreye girer. Filme /sinemaya ait karmagik bakis etkilesimi kadinin haz, arzu ve tatminle

sirekli yeniden oriildiigiinti gozler oniine serer. Bu baglamda, kadin imgesiyle arzunun
yaraticisidir. Arzu arzulanmanin arzulanmasidir, Oteki’nin arzusudur. Arzu ancak bir
fantezi yoluyla kurulup insa edilir. Buradan hareketle, arzu “erkekligin” olusumunda ve

erkek iktidarinin, otoritesinin onaylanmasinda ya da yikilmasinda 6nemli bir yere sahiptir.

Sinema, izleyicilerine arzu ekonomisini, bu vaadi sunar, imge/kadin izleyiciyi perdeye

¢eker ve izleyiciler arasindaki farki “gérme severlik” ile ortadan kaldirir. (Mulvey, 2010:
43)

Bagka bir deyisle sinema libidoyla ego arasinda sahip oldugu ¢eliskiden yola
cikarak miikemmel bir fantezi diinyasi yaratir ve bu diinya 6zel bir gergeklik
yanilsamasina neden olur. Cinsel gilidiiler ve 6zdeslesme siirecleri arzuyu eklemleyen
sembolik diizen iginde bir anlam olusturur.

Cinsel dengesizligin yonettigi bir diinyada bakmadaki hazzin etkin erkek ve
edilgen disi arasinda boliindiigiinii ifade eden Mulvey’e gore belirleyici erkek bakisi
kendi fantezisini, uygun bicimde sekillenmis disi figiire aktarir ve geleneksel teshirci
rolleri i¢inde kadinlar, bakilasilik mesaji veren, giiclii gorsel ve erotik etki amaciyla
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kodlanmig dis gorlintigleriyle ayn1 anda bakilan ve teshir edilen cinsel nesne olarak
erotik temasanin ana motifi olur. Mulvey kadinin erotik temasanin ana motifi olusunu
Budd Boetticher’in yorumlarina deginerek irdeler. Boetticher’e gore dnemli olan kadin
kahramanin neyi tahrik ettigi ya da daha dogrusu neyi temsil ettigidir. Bagka bir deyisle
kadinin varlig1 klasik anlati filmlerinde gorsel varligi 6ykii ¢izgisinin gelisimi aleyhine
isleme, erotik dalip gitme anlarinda eylem akisini dondurma egilimini gosterir. Buradan
hareketle kadin, erkek kahramanda uyandirdigi ask ya da korkuyla ya da erkek
kahramanin onun i¢in hissettigi ilgiliyle erkegin davrandigi gibi davranmasina neden
olandir. Artik kadinin kendi basina en ufak bir 6nemi yoktur (Mulvey, 1997: 42). Kadin
bakis mekanizmasini harekete geciren mizansen, davetkar ve erotik bir bi¢imde
yansitilan kamera agilariyla temsil edilir. Bu noktada geleneksel olarak sergilenen kadin
iki diizeyde islev goriir. Perdenin her iki yanindaki bakislar arasinda yer degistiren bir
gerilimle kadin ilk olarak perdedeki dykii icindeki karakter, ikinci olarak izleyiciler igin
erotik nesne olur. Pargalanmis bedenler ve alisilmis yakin cekimlerle anlatinin
gereksindigi derinlik yanilsamasi yok edilerek anlatiya farklt bir erotizm katilir
(Mulvey, 1997: 43). Mulvey Kklasik Hollywood endiistrisinin dikkatini bedene
odakladigini belirtir. Bu baglamda merak ve bakma istegi antropomorfik bir goriiniime
biirliniir (Mulvey, 1997: 41). Perde parcali bedenlerin istilasina ugrar. Bu diigsel
imgelemsel siiregte varlik ve yokluk diyalektigi isler, izleyici ger¢ek ve golge arasinda
kabul ve yadsima seklinde iki yone savrulur. izleyici film izledigini bilerek bunu yadsir
ya da perdeyi bir ayna gibi algilar ve perdedeki imgelerin kendi yansimasi oldugunu
diisiiniir. Tanima/yanlis tanima ve 6zdeslesme yani “ben”in/6znelligin kurulma siireci
burada devreye girer. Kadin bedeninin gorsel ve dokunsal motiflerinin olusturdugu
kompozisyon ve bu kompozisyonlarin tekrar1 sonrasi olusan performanslara odaklanan
Elena Del Rio (2008: 158) bedeni ¢ercevede kapladigr alan ve plan uzunlugu iizerinden
degerlendirir. Del Rio’ya gore karakterin kompozisyonun merkezinde yer alisi ile dogru
orantili ilerleyen siire bedene torensel bir eylem niteligi kazandirir. Ayni zamanda
perde, 151tk ve golge oyunlar1 hatta yalitilmis salonun karanligi torensel bir eylemle
erotik nesneye doniistiiriilen bedene bakma istegini tetikler. Uzamin izleyiciye 6zel bir
diinyaya bakiyor olma yanilsamasin1 vermesi ve bakis yoluyla olusan hazzini skopofili
doyurur. Rontgencilik, cinsel giidiilerin islerlik kazandigir bu siirecte 6znenin erotik
kimligini perdedeki nesneden ayirmasini saglar (Mulvey, 1997: 42).

Jeremy Vineyard (2010: 78) skokopofilik ve voyoristik bakis agilarinin perdedeki
karakterin 6zel ve mahrem yasantilarini gozetleme ve baskalarinin hayatlarina olan
meraki doyurma ihtiyacini karsiladigini belirtir. Bu bakis acisi ile ¢cercevelenen ¢cekimde
izleyici anlatilan hikayeyi deneyimlemekten ziyade perdedeki karakteri rontgenlemenin
hazzina kapilir. Susan Hayward ise (2012: 192) psikanalitik sinema kuraminin skopofili
ve voyorizm kavramlarimi izleyicinin perdeye bakarken yasadigi bilingdis1 siirecleri
aciklamak i¢in kullandigin1 belirtir. izleyici ve perde arasindaki diialistik yapr ilk olarak
izleyiciyi bakisin sahibi olarak konumlandirarak “6zne” yaparken ikinci olarak ise
bakmaktan duyulan haz diirtiisiinii harekete gecirerek bakma istegini insa eder
(Hayward, 2012: 193). Bu anlatilanlarin her biri bakisla baglantilidir. Biri, hazzi icin
teshir edilen disi formuyla dogrudan skopofilik iligki i¢indeki izleyicininki ve 6teki de
dogal uzam yanilsamasi igine yerlesmis benzerinin imajiyla biiyiilenen ve onun
aracilifiyla diegesis igindeki kadma sahip olan ve denetleyen izleyicinin bakisidir
(Mulvey, 1997: 42). Klasik anlat1 sinemasinda kadin sinirlar1 isgal eden kural yikici,
erkek arzularimin fetisi ve erkek iktidarinin pasif dogrulayicilari olarak konumlandirilir
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(Ryan ve Kellner, 1997: 219). Dikizci/Skopofilik bakis kadini1 bakisin nesnesi haline
getirir ve bakma kendini bir zevk kaynagina doniistiiriir (Mulvey, 1997: 41).

Mulvey’in bu skopofilik/voyoristlik bakis ve 6zdeslesme mekanizmasi ile kadini
aciklama yontemine yeni bir bakis getiren isim ise John Rivieredir. Mulvey’in aksine
kadinin obje konumunu bilingli tercih etmesini maskeleme yontemine dayandiran John
Riviere’e gore kadin, kendisini cezalandiracak olan erkekten korktugu i¢in nesne (igdis
edilmis disi) konumunu korur ve icindeki 6zne konumunu bastirarak, maskesi
araciligiyla kendisini 6zne konumuna istekli olmayan biri olarak sunar. Maske burada
bir bakima kadinsilig1 oynama anlamina gelir. Bu oynama sayesinde erkek yatistirilir,
kadin sahip oldugu maske ile “erkeksiligi” saklar ve maskesini taktiginda iyi bir es, 1yi
bir anne, iyi bir ev kadini olmas1 gerektigini bilir. Boylece ataerkil sistemin onu gérmek
istedigi nesne konumuna biiriinlir (aktaran Biiker, 2010: 209). Bu bilingli tercihle
beraber sistem istenildigi gibi islemeye ve her seferinde yeniden insa edilmeye devam
eder.

Ataerkil Arafin Kamusal ve Ozel Goriiniimii

Bazen bir azizeymis gibi 6liim melegi roliine biirlinen Marian yalniz yasayan, kontrol
diiskiinii ve miikemmelliyet¢i bir hemsiredir. Hastanenin Mavi kod biriminde hastalara
son giinlerini iyi gecirmeleri i¢in yardimeci olur. Ancak bu yardim beklenenin aksine
onlarin daha fazla ac1 ¢gekmeden O6liimle tanismalarini igerir. Hastanede erkek hastalari
gizli gizli izleyen Marian ac1 ¢ektigini diislindiiklerine enjekte ettigi ilaclar ile onlar
oldiiriir. Oldiirdiigii hastadan aldig1 esyalari ise evinde biriktirir. Hastanede hastalar
disinda kimseyle iletisim halinde olmayan Marian, bir giin otobiisle evine donerken bir
yabanciyla (Conrad) karsilasir; onu bir videocuya kadar takip eder, onu izler ve diizenli
olarak bu videocuya giderek onun kiraladigi filmleri almaya baslar. Filmleri izledikce
ve onu evine kadar takip ettik¢ce onunla ilgili fanteziler gelistirir. Bu fantaziler yakinlik,
bliylilenme ve rontgencilik ile son bulur. Marian bir gece ormanlik alanda yasanan
tecaviiz olaymi seyrederken Conrad’in da onu seyrettigini fark eder. Kendisini takip
eden kadiin yasadigi yeri 68renen Conrad ertesi giin Marian’in dairesine gelerek uzun
stire kap1y1 agmasi i¢in megafonda konusur. Marian yakalandigini diisiinerek korkuya
kapilir ve Conrad ile her hangi bir iletisim kurmaz. Birka¢ gilin sonra is yerinde bir
erkek hastayr daha oldiiriir ancak hasta ilag zerk edildikten sonra Marian’la bogusmaya
baglar ve birkac dakika sonra da oliir. Yaptig1 eylemden pisman olan Marian aglayarak
hastaneden ayrilir ve sitedeki arkadasi Willie’e pismanligini anlatarak bagislanmay1
diler. Willie’nin bagislama ritiieliyle de rahatlayamayan Marian bir siire olaymn
etkisinden ¢ikamaz ve is yerindeki arkadasi Anna’ya da iistii kapali olarak olay1 anlatir.
Anna yogun baski altinda calistiklarin1 sdyleyerek rahatlamasi i¢in onu arkadasinin
partisine davet eder. Partiye giden Marian ilk defa Conrad ile yiiz yiize tanisma firsati
bulur. Baskiladigi duygular1 ve karst koyamadigi diirtiileri Marian’1 tehlikeye ve
sonunda teslim olmaya gotiiriir. Birlikte Marian’mn evine giderler. Tutkulu baslayan
iligki Conrad’in direktiflerine uymayr reddeden Marian’in davraniglar1 ile bir anda
tersyiiz olur. Hatta Conrad’in Marian’in perdedeki gozetleme deliklerini bulmasi ile bu
iliski siddet iceren sadist bir hal alir. Film Conrad’dan siddet géren Marian’in banyoda
bileklerini kestigi ve dus yaptig1 sahne ile kapanir.

Marian’in film diizleminde 6zel ve kamusal alan olmak {izere iki farkli alanda yer
aldig1 soylenebilir. Bunlardan biri film boyunca i¢inde agilmamis koliler, pis bir yer
yatagi, hastalardan ¢aldig1 nesneler ve kolilerin iizerinde duran televizyon disinda bagka
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higbir yasam alani izlenimi yaratmayan evi/6zel alamdir. ikincisi ise filme ismini de
veren hastalara acil miidahale yontemi olan “Mavi Kod” (3) biriminde hemsire olarak
calistig1 hastane/kamusal alandir. Bu iki alan her ne kadar uzam olarak birbirinden farkl
gibi goriinse de gerek mekansal 6zellikler gerekse bakis mekanizmasinin harekete
gecirilmesi baglaminda i¢ ice geger.

Marian hastanenin islevselligi amag¢ edinmis sade ve soguk dizaynini kopyalayan
bir eve sahiptir. Esyalarmin hepsi koliler igerisindedir. Yatak odasinda ve salonda
bulunan yatak disinda evde baska esya bulunmaz. Bu haliyle evin bagka bir deyisle 6zel
alanin kamusal olan tarafindan emildigi bir goriinlim ortaya c¢ikar. Marian evi de
hastaneyi de bakis mekanizmasini harekete gecirmek i¢in kullanir. Bu baglamda ev/6zel
alan ve hastane/kamusal alan gozetleme ve haz ekonomisi tiretimi ile sinirhidir. Bu iki
uzam arasindaki tek fark ataerkil sistemin hiyerarsik yapilanmasindaki farktir.

Marian’in ev disindaki hayatinin neredeyse tamaminin gegtigi alan olarak goriilen
hastanenin ciirlimiis erkek egemen sistemi temsil ettigi sdylenebilir. Bu sistemde herkes
yasli ve hastadir. Marian’in bebeklerle ilgilenen kadinlar gibi 6lmek {izere olan bu yash
adamlarla ilgilenisinin de “sefkat™ hissi uyandirdig1 sdylenebilir. Buradaki sefkat onlar
huzurlu bir sekilde oldiirmeye degin varir. Bu sistemde Marian bir yandan yash
erkekleri gozetim altinda tutarken disarida da bu ataerkil yash figiirlerin daha geng
olanlara teslim ettigi diinya kendi kurallariyla islemeye devam eder. Bu diinyada
kendisine yonelik arzu ekonomisini hayali bir kiz ¢ocugu sahibi oldugunu sdyleyerek
yerinden eden Marian erkek iktidarinin ve otoritesinin onaylanmasinda arzunun
yaraticisi olmak istemez. Ataerkil sistemde arzu ekonomisini kendi yonlendirir.

Marian Oldiirerek huzura erdirdigi yash erkeklerden aldigi nesneleri evindeki
dolabinda biriktirerek hastanede/kamusal alanda olusturdugu haz ekonomisini
evinde/0zel alanda yeniden insa eder. Bagka bir deyisle belli zamanlarda 6teki kisilere
ait 0zel ve yasak olan bu nesneleri izleyerek hazzi yeniden iiretir. Filmin bazi
sahnelerinde kamera detay planla kursun kalem, silgi, tarak, toka, karamina kol diigmesi
ve kirik aynadan olusan esyalar1 gostererek bu yeniden iiretim siirecini harekete gecirir.
Bu yeniden iiretim sahneleri arasinda en 6nemlisi Marian’in kirik aynada kendisi ile
yiizlestigi sahnedir. Anneke Smelik’in (2008: 144) belirttigi gibi ayna egemen kadin
imgelerini yansitan bir metafor olarak kullanilirken, imgesel bir yolculuk saglayan
mimese de muhtemel bir alan agar. Irigaray (1985: 76) mimesisi kullanarak eril kiiltiiriin
“digil/kadin” gostereninden insa ettigi anlam, imge ve temsilleri geri alarak
doniistiirdigiinii belirtir. Bu siire¢ disil olana dair unutulmus her seyin katmanlardan
cikarak yinelenmesine dayanir. Bu nesneler ve hicbir zaman agmadigi koliler birlikte
diisiiniildiiginde kendisine ait olmayan yasamlar1 biriktiren Marian’in aynadaki
yiizlesmesi sahip oldugu disil katmanlarin metaforik anlamlar1 olarak yorumlanabilir.
Marian’in evinde olan nesnelerin yasanmishgi disariya aittir. Bu sebeple topladigi
esyalarla aidiyet yaratmaya g¢alistigi ya da katmanlarinda gizlediklerini bu esyalarla
gorliniir hale getirdigi sodylenebilir. Diger taraftan bu sahne Lacan’in “parcalanmis
beden” (corps morcele) kavramsallagtirmasi baglaminda da yorumlanabilir. Lacan
boliimlere ayrilan bedenin sergilenmesinin altinda o anda meydana gelen endisenin gizli
fiziksel egoya sahip olma konusunda bireyi tesvik ettigini belirtir. Parcalanan ve nesne
konumuna gelen bedenin odagi kendisini yeniden insa etmektir (Bowie, 2007). Bu
kavramsallastirma ¢ercevesinde Marian’in kendi katmanlarina bakarak kendi kimligini
insa etmek istedigi sOylenebilir.
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Filmde bakis imgesel diizlemde bir plan iginde ve birbirini takip eden sahnelerde
uzamlar aras1 gegisliligi saglamak i¢in kullanir. Bu tasarimlardan biri Marian’in kirik el
aynasinda kendisiyle gz géze gelmesi ve bir sonraki planda otobiis i¢indeki yolcularin
Marian’a doniik olmasina ragmen higbirinin kendisine bakmamasiyla yiizlestigi sahnede
goriiliir. I¢ ice gecen bu planlardaki bakis orgiisii Lacan’n insanim kendi bedeniyle
kurdugu iligkide “bakiliyorum, yani ben resimim” ifadesini tersine c¢evirdigi
sOylenebilir. Freud’a gore kendini sergileme arzusu skopofilik diirtiiniin bir degisimidir.
Ona gore skopofili, erojen bolgelerden oldukc¢a bagimsiz diirtiiler gibi var olan,
cinselligi olusturan giidiilerden biridir. Baska bir deyisle, teshircilik, insanin kendi
bedeninin pargasina bakmasini i¢eren otoerotik etkinlikten kaynaklanir. Lacan, insanin
kendi bedeniyle kurdugu bu iliskiyi “bakiliyorum, yani ben resimim” ifadesi ile anlatir.
Kendini sergilemekle elde edilen haz, 6znenin 6tekinin bakisiyla kurdugu 6zdeslesme
ile somutlanir. Bu durumda skopofilik bakisin belirledigi hazla 6zne kendini 6tekinin
bakis acisinda bir “resim” olarak goriir (aktaran Pacteau, 2005: 181). Marian’1 klasik
Hollywood sinemasindaki arzu nesnesi kadin imgesinin aksine gercek kilan da 6tekinin
onu onaylayan bakist degil kendilik haliyle varolusudur. Bu baglamda kamera Marian’1
toplum karsisinda 6zne olarak konumlar ve onu nesnelestirmez, kendilik haliyle
iliskilendirir.

Uzamlar aras1 gecisliligin saglandigi bir diger tasarim ise Marian’in partide
Conrad ile tanistig1 sahnede goriiliir. Conrad ile karsilasmadan 6nce Marian biiyiikk cam
kapinin onilinde tek basina durur. Partiye katilan insanlar bu iki biiyiik cam kapiya
yansir. Marian’in yiizii partideki insanlara ve kameraya doniiktiir. Bu sahne kadin
karakterin yalitilmisligini uzamlar arasinda yarattigi gorsel yanilsama ile metaforik
olarak izleyiciye sunar. Marian’in kamusal alandaki bedeni 6zel alanda dinamik hale
dontigiir. Marian’in ataerkil diizenle c¢atisma halinde oldugu sdylenebilir. Kadin
geleneksel olarak erkeklere ait olan kamusal alanda onun bakisiyla yer alir. Bedenin
siirlar1 ve kapladigi alan bakisin nesnesi ve 6znesi oldugu durumlarda siirekli degisim
gosterir. Marian bu degisimi anlayip kontrol altina almak istedigi durumlarda mekana
hakim hale gelir. Deleuze ve Guattari’nin “yersiz yurtsuzlasma” kavraminda oldugu
gibi ataerkil diizenin si@inag1 haline gelen evin korunakli yapisi1 disinda Marian istedigi
yerde olabilir ve smirlarini kendisi belirleyebilir. Conrad geldiginde cam kapiy: aralar
ve uzami kamusal ve Ozel olarak iki boler. Camun bir tarafinda partideki insan
yansimalar1 diger tarafinda ise yesillikler igindeki bahge goriiliir. Conrad ve Marian bu
iki uzami ortadan kesen alanda adeta arafta kendi bakis hiyerarsilerini olusturur. Bir
siire bu hiyerarsiyi kamerayla 6zdeslesen bakis agisindan seyreden izleyici sonrasinda
Marian’in kendisini arzu nesnesine doniistiiren dansina kilitlenir.

Balkasi yerinden eden disil nazar

Film, anlatisin1 bakis mekanizmalarina islerlik kazandirmak {izerine yaslar. Bu
baglamda mekanlar bakis hiyerarsisinin belirlenmesinde etkin bir role sahip olur.
Marian’in evini tanimlayan baskin 6zellik, bakis katmanlarin1 harekete gecirmesidir. Bu
da Marian’1 klasik Hollywood anlatisinda hakim olan erkek egemen bakisin sahip
oldugu yer ile konumlandirir.

Marian’in konumlandigi bu bakisin uzaminda olan seylerden biri televizyon
izlerken disaridan gelen bagirma sesiyle birlikte yoneldigi camin karsisindaki bos
arazide gergeklesen tecaviiz eylemidir. Mulvey ve bir¢ok feminist teorisyen eril nazarin
icerdigi siddetin altin1 ¢izer. Bakisin harekete gecirdigi erotik haz ve cinsel siddet
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genellikle tecaviiz ya da cinayetle sonuglanir. Bu durumda filmde yer alan tecaviiz
sahnesi icin cifte okuma ile disil anlatida eril “gdzlestirme” (ocularization)* kullanildig:
ya da disil nazar ile bakisin altiist edici etkisinin ortaya koyuldugu sdylenebilir. Oyle ki
Marian bu eylemi izleme esnasinda televizyon izlerken oldugu kadar edilgendir ve
tecaviiz onun igin tiim vahsiligine ragmen bir sugtan &te izlenilesi bir sova doniisiir. Iki
erkek disaridaki kadina tecaviiz ederek kamusal bagimsizligi cezalandirip erkek
himayesinin baskin oldugu kamusal alan1 kadinlar i¢in bir tehdite doniisiir. Bu sahnede
kadin/Marian siradanlasarak herhangi birine doniisiir. Disil nazarin “gézlestirdigi” bu
sahnede cinsel siddet kiyafetlerin yirtilmas: ve fiziksel siddetle siirdiiriiliir. Burada
Marian’in voyorizmi agiga c¢ikar. Kadin karakter tepki vermeksizin takip ettigi ve
gozledigi sadistik bir eylemden haz duyar. Mulvey’in voyorizmin hep sadistik bir tarafi
oldugu séylemi bu sahnede agik bir sekilde gosterilir (Mulvey, 1997: 44). Marian’in
edilgen bir durumda bu eylemi arzu ekonomisine doniistiirmesi onun kamusala katilma
duyarsizlig1 olarak ifade edilebilir. Tersten sdylemek gerekirse voyoristik haz Marian’1
Ozel alanda -televizyon ve tecaviizii izlerken- etken konuma getirir. Fakat burada
bakisin farkli bir katmana ge¢mesi s6z konusudur. Bu olay1 dikizleyen sadece Marian
degildir, kamera karsi bloktaki Conrad’in dairesine dondiigiinde onunda tecaviizii
dikizledigi goriiliir. Ancak yonetmen filmde yer alan cinsel siddeti eril nazarin bakis
acist yerine disil nazarin bakis agisiyla/kadin karakterin bakis agisindan/izleyicinin
karakterle 6zdeslesmesi konumunda aktarmay tercih eder. izleyici Marian’in bakisi ile
olaya sug ortaklig1 yapar.

Marian’in Conrad’1 fark etmesi ile bakis mekanizmasi katmanlar olusturur.
Marian’in izleyici konumundayken dikizlenen konumuna geg¢mesiyle bakis yon ve
nitelik degistirir. Film diizlemindeki bakisin katmanlari arasindaki gecis Conrad’in
evinde 6znel kamerayla izleyicinin konumlandirilmasi ve Marian’in bu kameranin
bakisiyla gz goze gelmesiyle gerceklesir. Bakislarin karsilagmasi Marian’in voyoristik
hazzini kirar. Ciinkii izlerken izlenilen konumunda oldugunun farkina varir. Marian
Conrad ile karsilagsan bakisin ardindan perdeyi ¢eker. Bu plan onun klasik Hollywood
sinemasinda yer alan ve nasil bakildigina bakan kadin imgesinden ayr1, bakisin nesnesi
degil 6znesi konumunda olmak istedigi seklinde yorumlanabilir. Marian 6zne olma
konumunu onu nesnelestiren Conrad’1 gozetleyerek yeniden kazanmaya calisir. Perde
Conrad’in voyaristik hazzi icin bir engel teskil ederken perdede acilan kiiclik bir delik
Marian’in skopofilik hazzina ve 6zne olmasina olanak saglar. Bu tecaviiz sahnesindeki
katmanli bakis Mulvey’in “Gorsel Haz ve Anlati Sinemas1” adli makalesinde bahsettigi
bakislardan biri olan kameranin bakisidir sdyleminden yola c¢ikilarak da
degerlendirilebilir. Bu bakis ataerkil siiper egonun tiim niteliklerine sahiptir. Erkek
cinsel nesnelestirme yiikiinii kaldiramaz bundan dolayr da kendi teshirci benzerine
bakmakta isteksizdir. Erkek film fantezisini denetler ve ayni1 zamanda daha 6te bir
anlamda iktidarm temsilcisi olarak ortaya cikar. Izleyici esas erkek kahramanla
0zdeslestiginde kendi bakisini benzerine, perdedeki vekiline aktarir ve boylelikle erkek
kahramanin olaylar1 denetlemedeki giiciiyle erotik bakisin etkin giicli bulusarak iktidar
sahibi olmanin tatmin edici duygusunu verir (Mulvey, 1997: 41). Bu nedenle vekilinin
goriiniisteki yasallig1 tarafindan sahte bir gilivenlik duygusuyla yatigtirilmis izleyici,
onun bakisi aracilifiyla goriir ve kendini bakmanin ahlaki belirsizligine hapsolmus, su¢
ortagi olarak agiga cikarilmig bulur. Baska bir deyisle etkin bakma edilgen bakilma
ayrimui bir kez daha somutlanir (Mulvey, 1997: 44).
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Marian filmde 6zne konumunda yer alan kendi failligini ve arzusunu kazanmak
icin miicadele eden bu sebeple de fetislestirilmeyen bir karakterdir. Marian orta yas
tizeri, klasik Hollywood filmlerinde yer alan sarigin kadin figiiriiniin belli 6zelliklerini
tasisa da bakilasilik ve bakist kilitleme baglaminda fiziksel goriinlimiindeki
deformasyonlar (zamanin yiiziinde olusturdugu kirigikliklar ve yara izleri) nedeniyle bu
figiirden ayrilir. Marian kendi arzusundan mahrum birakildiginda Conrad’i kendi
dairesindeki perdede agtigi gozetleme deliklerinden dikizler. Kamera dikizleme
sahnelerinde kadinin bedeninde gezinmesine ragmen mesafesini hep korur ve
fetislestirme olgusunu egip biiker. Freud’a (1993: 45) gore normal cinsel egilim sekteye
ugrar ya da isgal edilirse fetisizme ve gozetlemecilige sapma gerceklesir. Baska bir
deyisle bir fetis olgusunun ortaya ¢ikisi ile ilgili ilk aninin arkasinda bir kalint1 ya da
tortu olarak fetis tarafindan temsil edilen asilmis ve unutulmus cinsel gelisme evresi
bulunur. Marian cinsel gelismesinde yasadigr yoksunlugu Conrad iizerinden tamliga
ulastirir. Bu noktada Freud’un (1993: 15) fetisizm normal cinsel nesnenin kendisiyle bir
ilgisi olan, ama cinsel amaca hi¢ elverigli olmayan bagka bir nesne ile degistirildigi
durumlarda oOzellikle 1ilgi c¢ekici hale gelir aciklamasindan yardim alinabilir. Bu
baglamda Freud’un da degindigi gibi Conrad Marian i¢in ilgi ¢ekici hale gelir ve fetis
degeri ytikselir.

Filmde bakis mekanizmasinin katmanlastig1 bir diger sahne Marian ve Conrad’in
ev sahnesidir. Marian’in yalnizligi Conrad’in eve girmesiyle ihlal edilir. Marian hazzin
diyalektigine dahil olarak koruma kalkanini kaldirir ve viicudundaki yara izlerinin
benzerlerini iiretecek daha dnceki bir yasanmighigi yeniden deneyimler ve yikima ugrar.
Linda Williams’in da (1992: 561) belirttigi gibi klasik anlat1 sinemasinda kadin, izleyici
gibi kadin kahramanda ¢ogu zaman bakmay1 kendisini arzulayan erkegin eylemi olarak
degerlendirir. Bu sebeple sinemada bakmak arzulamaktir. Kadin kahramanlar bazen diiz
anlam igerisinde bazen de egreltileme yontemiyle sonu basarisizlik ve hayal kirikliklar
iceren hikayelerde temsil edilir. Bu temsil pratikleri kadinin arzu yoksunlugu ya da
kendisini kurbanlastirmasi ile esanlam icerir. Evine davet ettigi Conrad ile Marian
arasindaki mesafe kalkar ve bu Mulvey’in bahsettigi arzulayanla arzu nesnesi arasindaki
engelin ortadan kalkmasiyla iliskilerin erotik olarak yeniden dogumu durumunu isaret
eder. Stella Bruzzi’nin (2012: 128) Jane Campion’un Piano filmi ¢dziimlemesinde
Ada’nin gozetleme tutkusunu agiklarken kullandigi Christian Metz’in rontgencilik ve
mesafe iliskisi, Mavi Kod filmi iginde kullanilabilir. Metz’e goére arzu kendi eksik
nesnesinin sinirsiz ugrasina baghdir. Bu sebeple uzaklik yakinliktan daha onemlidir.
Mesafelerin girift yarisi rontgenci i¢in gereklidir. Mesafe/uzaklik korundugu zaman
tutkuyu harekete geciren sembolik erotik etki islerlik kazanir. Hasret sancisi ile
gliclendirilen ulagilmaz beden arzusu mesafelerin kapanmasi ile gozetleme tutkusunu
egip biliker. Yikim da tam bu nokta da baslar. Marian artik imge olarak gdzlenmekle
kalmaz ayni zamanda tehlikeli bir adam tarafindan (Conrad) aciga ¢ikarilan ve ceza ile
tehdit edilen suglu bir davetsiz misafire doniisiir. Bu kendi evinde gerceklesen zorunlu
misafirlik Conrad’in gozetleme deligini bularak bakis hiyerarsisini ele gecirmesi ve
Marian’daki bakma arzusunu yonlendirmesiyle ortaya ¢ikar. Marian artik bakisin 6znesi
degil erotik haz ve cinsel siddetin nesnesi haline doniisiir. Burada da Mulvey’in klasik
Hollywood sinemasinda isledigini sdyledigi pratiklerden biri 6n plana ¢ikar:

[...] Mulvey’e gore filmdeki tiim erkek kahramanlarin birlesik bakiginin nesnesi olan kadin
yalitilmis, gosterisli, teshir edilmekte ve cinsellestirilmistir ama anlat1 ilerledik¢e kadin esas
kahramana asik olur ve onun miilkii haline gelir. Dissal parlak niteliklerini, genellestirilmis
cinselligini, gosteri kiz1 cagrisimlarini yitirir, arzu nesnesi iiretimini ve erotikligini yalnizca
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erkek yildizin tasarrufuna birakir. Erkekle 6zdeslesme araciligiyla onun giiciine katilma
yoluyla izleyici de dolayli olarak kadina, arzu nesnesine, erotizme sahip olur. Bakisin etkin
denetleyicisi olan erkeklerin bakist ve zevk almasi igin teshir edilen ikon olarak kadin her
zaman Oziinde cinsel farklilik yani hadim edilme kompleksinden dolayr bir endise
uyandirmakta ve tehdit edici bir 6zellik tasimaktadir. Erkek bilingdisinin bu hadim edilme
endisesinden iki kag¢is yolu ile kurtulmasi miimkiindiir: Suglu nesnenin degersizlestirilmesi,
cezalandirilmast ya da kurtarilmasi ve onunla denklestirilen ilk travmanin yeniden
yasanmastyla zihni mesgul etmektir. Otekisi ise onun yerine ya fetis nesneyi koyarak ya da
sunulan figiiriin kendini tehlikeli olmaktan ¢ok rahatlatici olsun diye fetise doniistiirerek
hadim edilmeyi topyekiin yok saymak. Baska bir deyisle, eril psise, temsil edilen imgeyi bir

fetis nesnesine doniistiirerek tehlikeyi gérmezden gelir ve kendini giivende hissedebilir ya

da suglu kiginin cezalandirilmasi ya da bagislanmasiyla denetime boyun egme pratikleri

islev kazanabilir. Bu iki pratigin altinda yatan tek sey hazdir ve bu dogrudan sadizmle

iliskilidir (Mulvey, 1997: 43).

Marian Conrad i¢in ilk gérdiigli andan itibaren bakisin nesnesi konumundadir.
Ancak arzu ekonomisi iligkisinde gerilimin artmasi ile bu konumunu kaybeder. Michel
Foucault’nun cinselligi baski altinda tutmak ve sdyleme dahil etmek arasindaki
diyalektigi agiklamak i¢in kullandig1 stratejileri (erkeksi-kadinsi, uzaklik-yakinlik ve
bakma-dokunma) Piyano filmine uyarlayan Bruzzi (2012: 127) saklanan ve siirlanan
ile cinsellik arasinda zitlasma ve muhalefetten olusan bir iliski kurar. Bu iliski de kadin
yakinlik ve dokunma iizerinden bir iliski pratigi sunarken erkek ise mesafe ve bakisi
tizerinden pratik sunar. Bruzzi’nin ¢6ziimlemesi Mavi Kod filmi i¢inde kullanilabilir.
Filmde Marian’1n mesafeli bakis ile gelistirdigi pratik aslinda saklanan ve sinirlandirilan
cinsellige yaklagsmak icin kullandigi stratejilerden biridir. Conrad ile evde olduklari
sahnede izleyici bu stratejinin kodlarini ¢ézlimler. Marian’in Conrad’a dokunma istegi
bakistan Oteye gidemeyecegi iiltimatomu ile kesintiye ugrar. Sinirlari asmak isteyen
kadini/Marian’1 eril nazar/Conrad kurtarmak yerine onu cezalandirmayi tercih ederek
kendi giivenligini saglar. Izleyici onun erotik takintisin1 ve sonuctaki umutsuzlugunun
biiyiliylistinii Conrad’in bakis acisindan erkek karakterle 6zdesleserek izler. Yonetmen
filmin son sahnesine kadar mesafeli rontgenci erkek bakisini pasif ve giicsiiz olarak
gosterirken bu son ev sekansinda fetisistik erkegin bakisina giic kazandirdig
sOylenebilir.

Imgesel asiriliklarin metaforik anlami

Film acilisinda ve kapanisinda imge sisteminden yararlanir. Hayal ile gercek arasinda
gidip gelen sahnede imgesel asiriligin yarattig1 etki goéz oniine alindiginda kullanilan
sinemasal gostergeler filmin metaforik anlamini ifade eder. Kilise ayinini andiran bir
miizik esliginde karanlik bir arka planin Onilinde sadece agir ¢ekimde akan suyun
aydinlatilmasiyla olusturulan plan, Oykiisel anlatimdan bagimsiz sembolik bir anlama
sahiptir. Bu planla filmde ses akustik bir ortii gibi imge repertuarlar ve bakigin tstiinii
kaplar. Ayni plan Marian’in yikanma ritiieli ile filmin sonunda yeniden kullanilir.
Kollarini ¢apraz iki omzunda baglayan kadin karakter fonda yer alan miizikle birlikte
‘melegi’ cagristirir. Bu imge planla karakter arindirilarak film kapanir. Yonetmen filmin
olay orgiisiinde Marian’in  “kirlenecegini” ve “biiyiik oteki” kilise tarafindan
aridirilacagimi filmin bazi sahnelerinde izleyiciye anlatir. Bu imge planin olay orgiisii
ile esglidiimlii ilerledigi sahne Marian’in 6lmek istemeyen birini zorla 6ldiirdiigiinde
hissettigi sucluluk duygusunu tek arkadasi olan Willie ile paylastig1 sahnede goriiliir.

Marian: Bugiin bir hata yaptim.
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Willie: Kendini affet.

Marian: Bu o kadar kolay degil.

Willie: Kiliseye git orada giinahlar1 bagisliyorlar.

Marian: Dindar degilim ben.

Willie: Ben de 6yle.

Marian: Giinaha girdigin zaman ne yapiyorsun.

Willie: Kendimi bagislarim. Birinin 6liimiine tanik m1 oldun?
Marian: Hayir hata yaptim.

Willie elini Marian’in basina koyar ve bir peder edasiyla “seni bagisliyorum” der.
Bu sahnede kamera Marian ve gokyiiziinii birlikte gerceveler. Izleyici bir siire adeta
ilahi bir an gibi gdsterilen bu sahnede gozleri kapali bagislanmay1 bekleyen Marian’1
seyreder. YoOnetmen arzusunun pesinde kosan Oznenin eril iktidar tarafindan
cezalandirilmasinin ardindan bu arinma sahnesini koyarak filmde sinematografik ikinci
bagislanma ritiielini izleyiciye sunar.

Sonuc¢

Klasik Hollywood sinemasi cinsel farkliliklar {izerinden kurguladigi anlati yapisiyla
ataerkil sistemi temsil eden kiltlirel pratikler iiretir. Bu iiretim siirecinde de
heterosekstiel ask iliskisinde kadini arzu nesnesi olarak konumlandirir. Kadmin asiri
fetislestirilmesi onu gerceklik diizleminden uzaklastirir. Kadin bakisin nesnesi olarak
hem olay orgiisii i¢erisinde izleyicinin vekili olan erkek karakterle hem kamera hem de
izleyici tarafindan bakisin uzaminda kontrol edilir. Bu isleyisin hakim oldugu filmler
var olani yeniden iiretirken buna alternatif bir sdylemle cevap vermeye calisan “karsi
sinema” Orneklerinde kadinin konumu feminist sinema yaklagimiyla var olan yapidan
farkl bir yere tasinmaya ¢aligilir.

Alison Butler’in kadinlar tarafindan yapilan, kadinlara seslenen ve kadinlarla ilgili
filmler olarak smirlarii ¢izdigi kadin sinemasi kavramsallagtirmasi, Urszula
Antoniak’in Mavi Kod filmi i¢in kullanilabilir. Bu baglamda kadin deneyiminden ¢ikan
film, kadm farkli konuma tasidigr ya da kadin karakterin sorunsalini eril sdylemi
yapibozumuna ugratan bir yaklagimla ele aldig: i¢in “karsi sinema” Ornekleri arasinda
degerlendirilebilir. Bu filmde kadin Hollywood anlatisindaki fetislestirilen kadin
imgesinin aksine erkegin bakisina tabi bir konumdan hareketle degil kendine ait bir
yasanmislik i¢inden tanimlanir.

Laura Mulvey’in makalesinde bahsettigi katmanli bakis Marian’in hem bakan
hem bakilan olarak 6zne ve nesne arasinda gidip gelmesine ve son sahnede de
Conrad’in bakis1 yonlendirmesi ile nihai halini almasina neden olur. Filmde yer alan bu
katmanli bakis kaynagini voyoristik hazdan alir. Dikizciligin yarattig1 arzu ekonomisi
film diizleminde farkli bakis alanlarina tekabiil etse de agirlikli olarak Marian’in
bakisinda sabitlenir. Bu haliyle Marian klasik Hollywood anlatisinda yer alan kadin
imgesinin aksine bakan ve arzulayan bir 6znedir.

Klasik Hollywood sinemasinin edilgen kadin imgesinin aksine Mavi Kod filminde
kadinin arzulayabilen bir konumda c¢izilmesinin yaninda yalnmizliinin bir erkek
tarafindan doldurulmasiyla kurtarilabilecek edilgen bir figiir olarak resmedilmemis
olmasi da Onemlidir. Kamusal alanda kendini korumak icin geg¢miste yasanmis
hikayelerden odiing aldigi yasamlari kullanan Marian geleneksel anlatida kadim
“kirletecek” eylemleri ve “hatalar1” yapar. Kadina farkli bir konum ¢izmeye calisan film
bir noktada klasik anlatinin ataerkil amaglar1 ugruna kadin kahramanin nasil kurban
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edildigini izleyiciye gosterir. Film cezalandirma pratigini kullanarak Marian’1
“armdirir”. Fakat burada s6z konusu olan, kadini terbiye etmek ve ona yol géstermek
degil islerlikte olan ataerkil sistemi gorlintir kilmaktir. Bu sebeple Annette Kuhn’un
kavramsallastirmasindan yararlanarak filmde feminist dilden ¢ok disil dile yonelik
ilginin varlifindan sz edilebilir. Yonetmenin Marian karakteri ile bakis mekanizmasina
dair alternatif gorlntiileri ve karst temsilleri harekete gecirdigi, bastirilan disil
anlamlarin kesfedilmesini ve ataerkil kodlarin ¢éziimlenmesini sagladigi belirtilebilir.
Ayrica filmde ataerkil yapir tarafindan ezilen kadin yerine ezilmislik pratigine direnis
gosteren kadin karakterinin kullanildig1 da goriiliir.

Mavi Kod (Code Blue) filmi hem egemen film kodlarini barindirmasi hem de
egemen film kodlarina kars1 gelisi ile yakin donem kadin filmlerinde sik¢a bagvurulan
disil bir anlat1 figiirii haline gelir. Bagka bir deyisle filmin kadmni erkek seyirci igin
yapilandirmadigi ve kadin bedenini erkek bakisinin nesnesi yapmaktan kacgindigi
sOylenebilir.

Notlar

1Seyirlik hale doniistiiriilmede bati portre gelenegi, resimlerdeki tekinsiz bakisi ve bu bakis igerisinde yer
alan kadini ii¢ ana kategoriye ayrir. {lk kategori 6znenin toplumsal konumudur. Bu kategoride kadinlar
seyrek olarak bagimsiz ve 6zerk bireyler olarak goriiliir, genelde baba/koca ya da oglun yaninda bir
erkekle iliskilendirilir. Tkinci kategori 6znenin kisisel benligi ve bireyselligi ile ilgili psikolojik gercektir.
Bu temsilde ise 6zbenlige, gercege, anlasilabilir bir kimlige sahip bireyin 6zgiirliikk¢ii, insancil yani
vurgulanmaya c¢alisilir. Bireyin biricikligine, yalnizligina yapilan vurgu en net yiiz ifadelerine yansir.
Kadin bu kategoriye seyrek girer. Son kategori temsil edilen soyut-mutlak insanin nitelikleriyle ele alinan
6znedir. Bireyler erdem, onur, cesaret gibi soyut nitelikleri cisimlestirir ve kadin “erkegi” ve “insanligi”
temsil edemez. Portrelerde yer alan kadinlar sadece giizellik, bekaret, masumiyet, agk, annelik ve kolelik
gibi erdemleri ve toplumsal konumlar1 temsil ederler (Oztiirk, 2000: 66-67).

2(Ozdeslesme siirecini anlamlandirmak icin Lacan’in ayna evresinden yararlanmak daha anlaml olacaktir.
Jacques Lacan’in ayna evresinde ¢ocugun kendiyle 6zdeslesmesi, benligin olugmasi siirecinde, dile
girmede ve toplumsal cinsel kimligi edinmede dnemli bir noktadir. Cocugun aynada gordiigii biitiinliik
imgesi, kendini tam bir benlikmis gibi yanlis tanimasina yol agar (Oztiirk, 2000: 67). Imge “ben”in
yanstyan goévdesi olarak kavranir ama onun {istiiymiis gibi yanlis taninisi, bu gévdeyi ideal bir ego olarak
kendi disma yansitir, bir ego ideali olarak kendini yeniden bagka bir sey sanan yabancilagmis 6zne,
gelecekte baskalariyla 6zdeslesmenin yolunu agar. Bu ayna ani, ¢ocuk i¢in dilden once gelir (Mulvey,
2010: 216). Ayna evresi, ¢ocugun kendini dis diinyaya, Baba’nmin, Yasa’sinin oldugu diinyaya
yerlestirmesi anidir. Ben ile kiyaslanabilecek bir birim olan Urbild (ilksel resim) ya da bugiine uyarlanirsa
kurgu/sinema/perde imgesel iliskinin temellerinde énemli bir islev gerceklestirir. izleyici perdede kendi
benzerini tanir ve benzeri aracilifiyla biiyiilenerek onunla 6zdeslesir. Bu 6zdeslesme, libidinal yatirim
denilen seyi, bir nesneyi arzuya mahzar kilan seyi harekete gecirir. Ozdeslesim sayesinde nesne ile
kurulan libidinal bag, narsizim ve yabancilagsma kaynakli agresiflik denetleyicilik ve iktidar arasinda
gelgitler yagsanmasina neden olur (Rose, 2010: 165-168). Sadizm bu noktada devreye girer. Bu baglamda
erkek bir kez daha belirleyici bir gorev iistlenir. Bagka bir deyisle, film fantezisinin denetleyicisi ve
iktidarin temsilcisi konumuna sahip olan erkek filmde, izleyicinin bakisinin da tasiyicisidir. Izleyici erkek
kahramanla 6zdeslestiginde kendi bakisini benzerine perdedeki vekiline aktarir, boylelikle erkek
kahramanin olaylar1 denetlemedeki giiciiyle erotik bakisin aktif giicii bulasarak iktidar sahibi olmanin
tatmin edici duygusunu verir. Bu yansima ayna karsisinda ilk tamimanin ve biitiinlikli, giiclii ve ideal
egonun bir ozelligidir (Yasartiirk, 2006: 23). Bu oOzellikle beraber artik imge, kimlik ve 6zdeslesim
arasinda karsilikli bagimlilik iliskisi devreye girer.

3Mavi kod sistemi bir hastanin ya da kurum personelinin solunumsal veya kardiyak arresti durumunda
eldeki ¢ok kisitli zaman1 hastaya en hizli ve en verimli resiistasyonu saglamay1 amaglar (Erisim tarihi
13.07.17 http://www.aciluyarisistemleri.com/s-mavi-kod-nedir--54.html

4Francois Jost (1989) Karsilagtirmali sinema ve edebiyat anlatibilim ¢alismasinda bakis acisini sistematik
olarak inceleyerek kameranin gz yerine gegen metafor sayesinde anlamlandirilan gostergebilimsel
diizeyi ile kameranin kalem yerine gegen metaforik anlam diizeyi arasinda ayrimi teorilestirir. Jost
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“gozlestirme” terimini karakterin gordiiklerini gosteren kameranin gorsel idaresini ifade etmek igin
kullanir. “Kulaklastirma™ (auricularization) kavrami ile de mikrofonnun kulak yerine gectigi metafora
gonderme yapar (aktaran Smelik, 2008: 69).
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Gerbner’in kiiltiirel gostergeler kuram baglaminda televizyon haber
iceriklerine iliskin bir arastirma

Selfiye Ozkan*

Ozet

Gelisen kitle iletisim araglari ile birlikte iletisim kavrami orgiitlii, kurumsal, yonetsel, diislinsel icerigi
planlt bir sekilde tiretimi ve dagitim ifade etmektedir. 20. yiizyilin ilk yarisiyla birlikte insan yasamina
giren televizyon, diizenli yayinlara basladig: tarihten itibaren her gecen giin izleyici sayisini artirmistir.
Gliniimiizde farkli kitle iletisim araclart olmasina ragmen hem erisiminin kolayligit hem de stirekli
yenilenen igerikleri televizyonun Onemini artirmasina sebep olmaktadir. Bireyler i¢in haber verme,
eglendirme, egitme, sosyallestirme gibi iglevleri yerine getiren televizyonun ayni zamanda kamuoyu
olusturma, kamuoyunu kontrol etme ve olaylara iliskin algi olusturma islevlerinin de oldugu
bilinmektedir. Arastirma kapsaminda incelenen TV kanallarinin haber biiltenlerinde yer verilen olaylara
ek olarak bu televizyon kanallarinin haberlerine konu olan aktorlerin dagilimlari tizerinde durulmustur.
Kitle iletisim araglarinin algt olusumunda ki rolii ve Gerbner’in kiiltiirel gdstergeler kurami baglaminda
belirtilen tarihler arasinda haber programlarinda 6ne ¢ikan konular kodlama yontemi ile belirlenerek bu
konularin ve aktorlerin istatistiksel olarak dagilimlari analiz edilmeye ¢alisilmistir. Aragtirma kapsaminda
incelenen TV kanallarinin ana haber biiltenlerinden elde edilen veriler istatistiksel bilgisayar programi
kullanilarak ¢6ziimlenmistir.

Anahtar kelimeler: Televizyon, kiiltiirel gostergeler, algt

In the context of Gerbner's theory of cultural indicators, a research on
contents of television news

Abstract

Along with the developing mass media, communication refers to production and distribution of
organizational, institutional, managerial, intellectual content in a planned manner. The television, which
entered the human life with the first half of the 20th century, has increased the number of viewers day by
day since it started regular publications. Despite the existence of different mass media today, both the
ease of access and the constantly renewed content are contributing to the importance of television. It is
also known that television, which performs functions such as giving news, entertainment, education and
socialization for individuals, also has the functions of creating public opinion, controlling the public and
creating perceptions about the events. In addition to the events included in the news bulletins of the TV
channels examined in the research, the distribution of the actors subject to the news of these television
channels is emphasized. In the context of the role of the mass media in perception and in the context of
Gerbner's theory of cultural indicators, it will be tried to analyze the statistical distribution of these
subjects and actors by specifying the topics that are highlighted in news programs between the specified
dates. The data obtained from the main news bulletins of the TV channels examined in the study were
analyzed through using statistical software.

Keywords: Television, cultural indicator, perception
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Giris

Bilindigi tizere televizyon bireylerin en kolay ulasabildigi gorsel isitsel bir kitle iletisim
araci olarak giincelligini siirdiirmektedir. Yirminci yiizyilin ikinci yarisi ile birlikte
bireylerin yasamina giren televizyon gittik¢e yayginlasarak bireylerin belirli bir diizeyde
algilarmi belirleyen, yonlendiren, tutum ve davraniglar1 iizerinde Onemli etkilere
sahiptir. Televizyon bireylerin diisiincelerini etkileme, tutum ve davranislarini etkileyen
bir araca doniismiistiir.

Gerbner’e gore, televizyon diinyasi oldukc¢a diisiik diizeydeki bir objektif
gercekligi sunmaktadir. Cogunlukla da egemen ideoloji ve degerleri 6n plana
cikarmaktadir. Televizyon mesajlart haber, eglence, drama, gibi ¢esitli formatlarda
hazirlanan programlarla, bireylerin diislince, tutum, inang, deger ve davraniglarinm
etkilemeyi amacglamaktadir. Kuram, medyanin iiretim, mesaj ve tiiketim boyutlarini
vurgulamakla birlikte; televizyonun “biitiinsel roliinii” agiklamasina dayanmaktadir. Bu
nedenle Gerbner’in kiiltiirel gostergeler kurami, genel olarak 1940’lara kadar yapilan
iletisim arastirmalarinin Giiglii Etkiler Donemi ve 1940’lardan 1960’lara kadar olan
Strl Etkiler Doneminin bitlinliiklii bir elestirisi olarak da diislintilmektedir. Gerbner,
kitleler tarafindan es zamanl olarak seyredilen, paylasilan degerlerin, 6nceliklerin neleri
kapsadigini veya neleri disarida biraktigini belirlemede kitle iletisim araclarinin
listlendigi islevin ortaya konmasinda sakli oldugunu vurgulamaktadir (Ozer, 2004: 10).

Kiiltiirel Gostergeler Kuramina gore kitle iletisim araglari kamuoyu yaratma
islevini yiiriitmektedir. Ozellikle televizyon basta olmak iizere kitle iletisim araglari
yaygin goriis haline getirdigi diisiinceleri, mesajlart insanlar tarafindan paylasilmasini
saglayic1 araglardir. Ona goére kamuoyu, kitlelerin televizyondan yayilan semboller
tizerinden olusmasinin bir sonucudur. Gerbner ve arkadaslarina gore televizyon, gorece
duragan ve ortak imgeleri insanlarin zihnine ekmektedir (Gerbner, 2002: 55).
Arastirmanin ilk bolimiinde ¢alismanin dayanagi olan kiiltiirel gostergeler kurami ve
medyada algi olusumu ile ilgili literatiir taramasi: yapilmistir. Daha sonra ise
arastirmanin yontemi, veri toplama siireclerivle verilerin ¢éziimlenme bigimine karar
verilmistir. Ikinci béliimde prime time’da belirtilen tarihlerde en fazla izlenme oranina
sahip kanallar arasindan ilk {i¢ sirada yer alan kanallar 6rneklem olarak belirlenmistir.
Bu noktadan sonra ise arastirmanin temel amaci olan televizyon iizerinden Kkitlelere
iletilen mesajlarin konulara gore dagilimi incelemistir. Haber programlarinda yer alan
aktorler ve hangi haber konular ile iliskilendirildikleri {izerinde durularak tartisilmasi
amaglanmaktadir.

Kiiltiirel gostergeler ve ekme-yetistirme kurami

George Gerbner ve arkadaslari 1967 yilinda Pennsylvania Universitesi’nde siddetin
nedenleri ve onlenmesi konusunda kurulan Ulusal Komisyon i¢in bir arastirma projesi
baglatmistir. Gerbner’in bu projesine “kiiltiirel gostergeler” adi verilmektedir. Kiiltiirel
gostergeler projesi kapsaminda Gerbner, ekme kuramini insa etmistir. Gerbner’in ortaya
koydugu “kiiltiirel gostergeler ve ekme” kurami kitle iletisim araglari, 6zellikle de
televizyonun inanglari, diisiinceleri uzun dénemde nasil etkiledigini konu edinmektedir.
Bu kuram temelinde Gerbner, televizyonun diisiinceleri etkilemede ve bireyler iizerinde
davranis olusturmada biiyiik giice sahip oldugunu savunmaktadir (Giingor, 2013: 110).
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Kitle iletisim araclarinin toplumsal yapiya etkilerini aragtiran kuramlardan biri
olan ekme kurami, Gerbner Onderliginde “kiiltiirel gostergeler” ekolii bir grup
arastirmaci Onciiliigiinde ortaya atilmistir. Kiiltiirel Gostergeler ve Ekme kuramina gore,
kitle iletisim araglarinin, bireylerin yetismeleri ve yagam bigimleri iizerinde en az kanaat
onderleri kadar etkilidir (Isik, 2002: 85). Gerbner, medyaya bakmanin kitlesel olarak
semboller, temsiller dolayimi ile yasama ait gergekligin ne oldugunun algilanmasi
tizerinde durmaktadir. Buna goére insanlik durumunun yeniden yaratildigi bir siireci
ifade etmektedir. Bu “insanlik durumu” kitleler tarafindan es zamanl olarak seyredilen,
paylasilan degerlerin, Onceliklerin neleri kapsadigini veya neleri disarida biraktigini
belirlenmede kitle iletisim araclarinin Ustlendigi islevin ortaya konmasinda sakli
oldugunu vurgulamaktadir.

Kisaca Gerbner’e gore kitle iletisim araglar1 kamuoyu yaratma islevini
yiiriitmektedir. Ozellikle televizyon basta olmak iizere kitle iletisim araclari yaygin
goriis haline getirdigi diislinceleri, mesajlar1 insanlar tarafindan paylagilmasini saglayan
araclardir. Ona gore kamuoyu, kitlelerin televizyondan yayilan semboller iizerinden
olugsmasinin bir sonucudur. Gerbner ve arkadaslarina gore televizyon, gorece duragan ve
ortak imgeleri insanlarin zihnine ekmektedir. Mekanlar, rol dagilimlari, sosyal
konumlandirmalar, eylemler ve sonuglarla iliskilendirilen bir takim 6rnekler, neredeyse
tim program tiirlerine karsilik gelmektedir. Tiim bunlar “televizyon diinyas1” olarak
tanimlanmaktadir. Gergek diinyayla, televizyonda sunulan diinya arasinda bazi elestirel
farkliliklar bulunmaktadir. Televizyon diinyasi, nadiren “objektif gercekligi”
sunmaktadir. Cogunlukla bireylere egemen ideoloji ve degerleri dayatmaktadir.
Televizyon diinyast ve ger¢ek diinya arasindaki farkliliklara, televizyon diinyasinin
sistematik bir ¢ozlimlemesi sonucunda ulasilmaktadir. Buna goére bazi izleyiciler,
televizyon diinyasinda kendilerini yasarlar ve orada tekrar eden Ornekleri
i¢sellestirmekten ve onlarla ilgili olmaktan kendilerini alamamaktadirlar (Gerbner vd.,
1976; aktaran Ozer, 2005: 75).

Gerbner’e gore televizyonda sunulan mesajlar insanlar iizerinde hemen etki
yapmamaktadir. izleyicinin televizyonda sunulan iletileri hemen alip yasam pratiklerine
aktarmasi1 beklenmez. Izleyiciler televizyondan aldiklar: iletileri ¢evresindeki kisilerle
miizakere edebildikleri gibi televizyonda sunulan iletiye kars1 direng de gosterebilirler.
Bu nedenle televizyon iletilerinin kisa donemde degil uzun dénemde etkili oldugu
bilinmektedir. iletiler, haber, eglence, drama miizik gibi cesitli formatlarla inanglarimn,
diisiincelerin, degerlerin igerisine s1zarak tutum ve davranislar etkilemektedir. Iletilerin
insanlarin diisiincelerinin ve degerlerinin igine yerlesmesine ve dokularina islemesine
ekme islemi denilmektedir. Artik iletilerin bireyin tutum ve davranislar tizerinde etkili
olmaya baslamasini Gerbner, filizlenme benzetmesi ile agiklamaktadir (Giingér, 2013:
111). Gerbner’e gore televizyon endiistriyel kapitalist diizenin kurulu silahi
konumundadir ve amact ilk etapta davranig ve diisiinceleri degistirmek degil, bu
davranig ve tutumlan giiglendirmek ve kapitalist diizene hizmet etmektir. Gerbner’in
televizyon izleme siireleri ile ilgili yaptig1 arastirmalar sonucunda ¢ocuklarin ve
genclerin televizyona diger gruplardan daha ¢ok bagimli oldugu sonucuna ulagmustir.
Yine Gerbner’e gore televizyonda sunulan siddet igerikli programlarin asirt sunumu
izleyicilere saldirgan davranistan ziyade kanunlar ve diizen hakkinda mesajlar
vermektedir (Yaylagiil, 2012: 75).

Ekme-yetistirme kuramina gore televizyon araciligi ile bireylerde yeni birtakim
gereksinimler olusturulmakta ve sonrasinda ise bu ihtiyaclarin karsilanmasi igin
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birtakim formiiller sunulmaktadir. Artik birey giderek kendi gercek yasamindan
uzaklagmakta ve televizyonun sunmus oldugu yasama yonelmektedirler (Gilingor, 2013:
112). Bu teorinin en Onemli iddiasi, televizyon izleyenlerin gerceklik algisinin,
televizyonun gergeklik algisiyla uygunluk gostermesidir. Gerbner ve arkadaslarina gore
televizyon, “imgeleri ve mesajlar1 araciligiyla toplumda var olan egemen degerleri,
algilari, ortak imgeleri izleyicilerinin zihinlerine “ekmektedir”. Gerbner’in yetistirme
¢oziimlemesinde ise izleyicilerin televizyonu izleme oranlarina goére sorulara verdikleri
yanitlar incelenmektedir. Buradaki amag bireylerin televizyon izleme siireleri ile onlarin

televizyondan etkilenmeleri arasinda bir bagin olup olmadigini bulmaktir (Taylan,
2011: 58).

Gerbner’in televizyonda siddetin boyutlarina yonelik goriisleri ve analiz bicimi

Televizyonun toplumsal diizeni anlatiminda “siddet” onemli bir rol oynamaktadir.
Ormegin aksam programlarinda gosterilen cinayet, gercek hayatta olandan on kat daha
fazladir. Fiziksel tecaviizii, tibbi yardim izler. Simgesel tecaviiz giicli gosterir; sadece
saldirtyr degil, kurban etmeyi; tedaviyi degil, incitmeyi; kime karsi kimin neyle
savasabilecegini ve nasil savusabilecegini gosterir. Verilen ders su sekildedir:
Yakalanmadigin siirece, usulliine uygun yapilan c¢alma, hirsizlik degildir, fakat 6zel
girisimdir, beceridir. Televizyonda bu oyunda, yasamlarinin en verimli ddneminde olan
egemen beyaz erkekler giivenlik bakimindan en iyi durumdadirlar. Kurban olan, kurban
edendir. Bunun aksine yasli, geng, azinlik irkin kadinlar1 ve gengleri vahsi ¢atismalarda
kurban olanlardir. Ekme incelemeleri, seyretmenin tehlike algisini yiikselttigini ve
abartilmis bir giivensizlik duygusu verdigini gostermistir. Televizyonun kot ve
tehlikeli diinyayi, baskici tutumlar1 ve basit, belali ve sert goriiniisleri ve ¢oziimleri
isleyecegi umulabilir. Cok izleyenlerde biiyiik tehlikeler ve giivensizliklerin oldugu,
"kotli  diinyada" yasadiklart duygusunun az izleyenlerden daha keskin oldugu
bulunmustur. Gerbner, bu tiir ekmeyi “kotii diinya sendromu” olarak nitelemektedir.
Gerbner 1998’de kuramini gézden gecirdiginde, “ekmenin” televizyondan izleyiciye
dogru tek-yonlii bir etki akis1 olmadigimi belirtmektedir. Ekme silireci mesajlar ve
baglamlar arasinda siiregelen dinamik bir etkilesim siirecini ifade etmektedir. Kisisel
etkilesimlerin ekme etkilerini etkiledigi gériilmiistiir. Baz1 incelemeler de baz1 gruplarda
ekme etkisi bulunmus, fakat bazilarinda bulunamamistir (Gerbner, 1998: 182, aktaran
Alemdar ve Erdogan, 2010: 381). Gerbner, bu arastirmada karar alma siirecini etkileyen
faktorler su sekilde ifade etmistir; Kurum iginde iletileri kim iiretmekte? Igerik
¢Oziimlemesi (haberlerin, dizilerin, dramalarin igerik ¢oziimlemesi). Mesaj sistemi
cozilimlemesi, kitle iletisim siireci aracilig1 ile kamularin nasil olugsmaktadir? Televizyon
izleyicilerinin gercek diinyay: algilama diizeyleri nedir? Belirtilen karar alma siiregleri
cergevesinde televizyon izleme oranlar1 bireyde kiimiilatif bir sekilde birikmekte ve bu
baglamda mesaj sistemi analizi yapilmaktadir. Yapilan analiz sonucunda su sonuglara
ulagilmaktadir; Televizyon ile gergeklik arasinda nasil bir uyum var? Bu soru ile
temaya, basliga dikkat cekilen seyleri kapsamaktadir. iletide 6ne cikarilan nedir? Onem
siras1 nedir? Egilim iyi ya da kotli hangi dogrultudadir? Son olarak da yapiya yonelik
olarak iletinin mantiksal yoniine bakilir (Morgan, 1995: 107). Gerbner’in gelistirmis
oldugu ekme kuraminin icerik ¢oziimlemesi yukarida belirtilen sorular dogrultusunda
incelenmektedir. Yine bunlara ek olarak Gerbner, arastirmalarini {i¢ bilesen tizerinden
yiiriitmektedir. Tlk olarak kurumsal siire¢ ¢dziimlemesine odaklanmaktadur.
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Bu noktada medyadaki sahiplik iliskilerini ortaya koymaktadir. Medya
sirketlerinin igyapilarinin nasil isledigi, mesajin kendisinin bu baglamda nasil olustugu,
kurum(lar)da calisanlarin medya metinlerini ne gibi belirleyici kosullar altinda
urettikleri; kisacasi iiretim boyutunun nasil bir gii¢ iliskilerinin {iriinii oldugu ve
ekonomik elitlerin buradaki rolii ortaya konmaya calisilir. Ikinci olarak mesaj sistem
¢Oziimlemesine odaklanir. Bu noktada kurumsal siire¢ ¢oziimlemesinde ortaya konan
ekonomik elitlerin mesaj1 kendi ¢ikarlari i¢in kodlayip kodlamadiklar1 incelenmektedir.
Burada mesajin neleri kapsayip neleri disarida biraktigi, yaygin goriis haline getirilenin
ne oldugu ele alinmaktadir (Shanahan ve Morgan, 1999: 16). Bu noktada &zellikle
televizyonun en ¢ok seyredildigi saatler veya yinelenen, sabit ve amacini asan 6rnekler
secilmektedir. Daha sonra bunlarin ideolojik olarak ne tiir bir ekme yapacag: diistiniliir
ve bu durumu yansitacak sorular hazirlanir (Ozer, 2007: 101). Ugiincii ve son olarak ise
yetistirme ¢Oziimlemesine odaklanmaktadir. Yetistirme ¢oziimlemesi televizyonla
biliylime ve yasamanin toplam sonucglarina yogunlasan yetistirme ¢éziimlemesi “baskin
ve tekrar eden olgular, degerler ile televizyon diinyasinin ideolojilerinin” ¢oéziimlendigi
bilesenleri ifade etmektedir. Diinya ya da yasam anlamlandirmasinda televizyonu ¢ok
seyredenler ile az seyredenler arasinda ortaya ¢ikan “sistematik farkliliklar” bu boliimde
saptanmaktadir. Eger televizyonu c¢ok seyredenler ile az seyredenler arasinda,
televizyon diinyasindaki gercekligi yansitan yanitlar, iki grup arasinda anlamli bir farki
barindirmakta ise bu durum, televizyonun yetistirme roliinii gostermektedir (Shanahan
ve Morgan, 1999: 25, aktaran Ozer, 2005: 4).

Kitle iletisim aracglarinin algi olusumunda rolii

Kitle iletisimi, kitlesel diizeyde, toplumun biitiiniine iligskin olarak gergeklesen iletisim
eylemi olarak ifade edilmektedir. Kitle iletisimi Oncelikle, yonetimsel bir iletisim
olmakla birlikte; yonetsel, siyasi ve ekonomik giiclerin, yonetilen birey ya da kitleleri
yonetme, kontrol etme faaliyetlerinin bir parcasidir. Fakat “kitle” kavramina karsilik
gelen topluluklar, genel tanimlamalarin aksine, birbirinden kopuk gruplar degildir. Bu
kapsamda toplumsal iiretim ve tiiketim iligkileri ¢ercevesinde olusmus ya da ortak
ozelliklere sahip insan topluluklarindan olusmaktadir. Kitle iletisimi i¢inde ele alinan
'iletisim' kavrami ise kesinlikle bir diyalog, aligveris, paylasim gibi kavramlar1 ifade
eden bir iligskiyi degil, aksine, iletisim kavrami kitle iletisimi i¢inde kurumsallagmis,
orgitlli, yonetimsel, sembolik, diisiinsel icerigi planlamayi, liretmeyi ve dagitmayi
anlatmaktadir (Erdogan, 2010: 29).

Kitlelere yonelik yapilan iletisim genel anlamda kaynaktan aliciya tek yonli
mesajlar icermektedir. Bu durumun kitle iletisim ve kitle iletisim teknolojilerinin dogasi
geregi oldugu ifade edilmektedir. Radyo, televizyon ya da yazili basini dikkate
alindigimizda, kaynakla alict arasindaki geribildirim mesajin alimlanmasi ve
¢oziimlenmesinden ¢ok daha sonra ve smnirli bir sekilde gerceklesmektedir. Fakat
bugiin, iletisim teknolojilerindeki gelisme ile ¢agimizin iletisim fenomeni haline gelen
internetin gelisip yayginlagsmasiyla, kitle iletisim siirecinde alict konumunda olan birey
geribildirim imkanimna sahip duruma gelmistir. Yine de bireyin geribildirimde
bulunabilmesi iletisim kaynagmin ¢izdigi smirlar g¢ergevesinde gerceklesmektedir.
Bireyin iletilere aninda yanit verme imkani iletisimin denetlenebilirligi ortadan
kaldirdigindan, geribildirim  kaynak tarafindan  dislanabilmekte ve  bireyi
sinirlandirabilmektedir (Tiirkoglu, 2003: 11). Kitle iletisim araglar1 i¢inde televizyon
s0z konusu oldugunda ise onun haber verme islevi {izerine yogunlagsmak oldukg¢a eksik
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bir yaklagim olarak diisiiniilmelidir. Televizyonun bireylerin giinliik yasantilarinda
aldig1 yer ve onlarin aliskanliklari, kiiltiirel, toplumsal davranislar1 ve 6zellikle diisiince
bicimlerinin gelisimi lizerinde sahip oldugu etki sebebi ile yaymlariin tiimiinii, hakim
s0ylem dili ekseninde ele almak gerekmektedir (Jeanneney, 2009: 283).

Bu noktada televizyonun gercekligi mi yoksa egemen sdylemin istedigini mi dile
getirdigi lizerinde diistinmek olduk¢ca Onemli bir konu olarak disiiniilmelidir.
Glinlimiizde televizyon sesi ve goriintiiyii birlestiren teknolojisi ile evlerin en gozde
kosesinde yerini alan; gozleri ve dikkatleri kendine ¢evirmeyi basaran; evdeki dinlenme
ve bos zamani tekeline alan bir ara¢ olarak goriintiiyle gergegi gosteriyor izlenimi
vermesi ile birlikte onu kitlelere yonelik biling yonetimi araglarinin en etkili mesaj araci
haline getirmistir. Bugiin, televizyonla “olaylarin sahnelenmesi” ancak belli kisiler
tarafindan bilinen ya da bilenebilecek olan bir 'gergek' olarak kalmaya devam
etmektedir (Erdogan, 2011: 356). Kitle iletisim araclari, halkin, herhangi bir olaya
iliskin ortak bir perspektif ya da davranig bicimi kazanmasi, ortak bir ¢ikar iligkisi
etrafinda toplanmasi, olaya dair bir kamuoyu yaratilmasi yoniinde faaliyetlerini
siirdiirmektedir. Bu noktada sosyal bilimciler kamuoyu olusturma ya da halkin belirli
bir yonde algisinin olusmasi tlizerinde ¢esitli goriisler ileri stirmektedir. McCombos ve
Reynolds, medyanin bir haberi ne kadar siireyle giindemde tutmaya devam ettiginin,
giinliik hayatta halkin o habere ne deger atfedip, kamuoyu giindeminde yer almasi ile
dogrudan ilgili oldugunu ve halkin ne diistinmesi gerektigini degil, ne hakkinda
diisiinmesi gerektigini kendi kontrollerinde tutarak, asil siyasi glindem akisinin
devamini sagladiklarina vurgu yapmaktadir. Bu sekilde, daha 6énce belirlenmis siyasal
stire¢ kendi akisinda devam ederken, kamuoyunun dikkati giindemde tutulan baska bir
konu ile mesgul edilmektedir (McCombs ve Reynolds, 2002: 15). Thompson, bireylerin
kurumsallagsmis siyasal sisteme katilimlarini, iktidarla iliskilerini etkileyen araclar
olarak gazete, dergi ve televizyon iizerinde durmaktadir. Bireylerin birebir iletisime
gecemedigi, icinde bulundugu sosyal ortamin diginda kalan tiim olaylara iligkin bilgilere
bu kitle iletisim araglari ile ulasilmaktadir. Bu noktada kitle iletisim araclarinin, “haber”
statlisii ile servis ettigi bu olaylar, kitlenin siyasal alanini olusturmakta ve siyasi tavrini
bi¢imlendirmektedir (Thampson, 2009: 419). Anderson, haberin diizenli olarak
gazeteler yolu ile kitlelere ulastigina deginmekle birlikte kitle iletisim araglarinin algilar
tizerindeki etkisine deginir. Alg1 yaratma siirecinde, kullanilan dil, fotograf, haberin yer
aldig1 kdse, manset, yazi karakteri, renk, logo, slogan bir gazete sayfasinda goriilen her
bir ayrint1 ortak bir algi olusturmada rol oynayan unsurlar olarak degerlendirilir. Bir
toplulugun iiyelerinin birbirlerini hi¢ gérmeden ve ortak bir hayat1 paylasmadan ortak
bir begeni, deger yargis1 ya da davranmis bigimi olusturdugu bilinmektedir. Bu noktada
kitle iletisim araglarinin roliiniin oldukg¢a yiiksek olduguna dikkat cekilmektedir
(Anderson, 1991: 35).

Bireyler ve toplum iizerinde oldukga etkili olan kitle iletisim araclari, bilgi verme,
egitme, eglendirme ve kamu adina iktidarlar1 denetleme islevini yerine getirmekle
birlikte toplum ve olaylar arasinda bir aracit gorevi yiiriitmektedir. Bu siiregte medya
olaylar izleticilere ya da okuyuculara iletirken aktif bir rol iistlenmektedir. Medya
bilgileri yorumlayip yediden iiretmekte, kurgulamakta ve kendi gercekligini kitlelere
sunmaktadir. Izleyicilerde birtakim algilar, imgeler, diisiinceler, tutumlar olusturmayi
amagclamaktadir. Medya icerikleri bireylerin hayati algilamalarinda, yorumlamalarinda
onemli bir yere sahip olmakla birlikte medyanin sahiplik iligkilerinin de dikkate
alinmas1 gerekmektedir.
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Sahiplik iligkileri i¢inde medya, kendini denetleyen, finanse eden gruplarin,
sosyal, siyasi ve ekonomik c¢ikarlarina hizmet eden bir arag¢ niteligine sahiptir. Medya
sahipleri ya da denetleyicileri kamusal alanda 6n plana ¢ikarmak istedikleri giindem
konularmi  ve ilkelerini belirleyebilmektedir. Nitekim medya politikalarinin
sekillenmesi, kamuoyu olusturulmasi gibi dnemli mesajlarin kitlelere iletilmesi amaci
ile hazirlanan medya igeriklerinin ardinda bu gii¢ ve sahiplik iligkilerinin etkisi de
dikkate deger bir unsurdur. Medyanin halkin hangi konuyu daha 6nemli sayacagi
algisin1 degistirme giicline sahip oldugu bilinmektedir (Herman ve Chomsky, 2006: 15).

Yontem

Gelisen iletisim teknolojileri karsisinda etkin konumunu hala korumayi basaran
televizyon programlarinin ulagilabilirligi  giinlimiizde yerini korumaktadir. Bu
arastirmada, George Gerbner’in gelistirdigi Kiiltiirel Gostergeler projesi gercevesinde
icerik ve mesaj ¢oziimlemesi gergeklestirilmistir. Icerik analizi, iletisimin sunulan
igeriginin tarafsiz, sistematik ve niceliksel olarak tanimlanmasidir (Berelson 1952: 17).
Bagka bir ifade ile icerik analizi metnin ya da verinin igerigine iliskin tekrarlanabilir ve
gecerli sonuglar ¢ikarmak tizere kullanilan bir arastirma teknigidir (Krippendorff 1980:
25) Bu tanimlamalardan yola ¢ikilarak haber igeriklerinde sunulan konular ve aktorlere
iligkin veriler kodlanarak igerik ¢ozlimlemesi gerceklestirilmistir. Arastirma konusu
olarak seg¢ilen televizyon programlari en fazla izlenilen saatlerde yayimlanan ana haber
programlar1 olarak belirlenmistir. Bu kapsamda 17-21 Temmuz 2017 tarihlerinde en
fazla izlenme oranina sahip ii¢ TV kanalinin haber igeriklerinde sunulan haberlerde
toplumsal grup, kisi, haberin tiirii {izerinde durulmustur. Bu kanallar sirasiyla, Show
TV, ATV ve Fox TV kanallar1 seklinde belirlenmistir. Arastirmaya konu olan
televizyon kanallarinin ana haber programlarinda sunulan haberler iizerinden igerik
analizi yontemi ile yapilan bu caligmada, Gerbner’in ekme-yetistirme kuraminin
bahsedilen asamalarindan ileti ¢oziimlemesi gerceklestirilmistir. Arastirma sorular1 su
sekledir:
1. Arastirmaya konu olan TV kanallarinda yer alan haberlerin konulara gore dagilimi
nedir? Hangi konularla ilgili haberler daha fazla sunulmaktadir?
2. Arastirmaya konu olan TV kanallarinda yer alan aktorler ile konular arasinda nasil
bir iligki vardir?
3. Aragtirmaya konu olan TV kanallarinda yer alan haberlerde hangi kisi ya da
gruplar daha fazla temsil edilmektedir?
Arastirma, arastirmada kullanilan yontem, 6rneklem ve arastirmanin yapildigi zaman ile
kisithdir.

Bulgular

Tablo 1. Haber siireleri

Yayin tarihi Fox TV Show TV ATV
Siire Say1 Siire Say1 Siire Sayi
24 Temmuz 2017 45 :34 24 48:53 25 80.00 42
25 Temmuz 2017 45:30 28 49:58 24 80:06 42
26 Temmuz 2017 45:14 23 50:44 29 80:06 39
27 Temmuz 2017 45:26 10 50:41 14 80:06 24
28 Temmuz 2017 44:56 17 52:02 16 80:07 34
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Tablo 1’de goriildiigii gibi ana haber biiltenine en fazla slireyi ATV’ nin ikinci
olarak SHOW TV’nin ve en az siireyi FOX TV’nin ayirdig1 goriilmektedir. Her bir
kanalin haber siireleri gbz Oniine alindiginda, hepsinin haber programlarinin yayin
saatlerinin benzer oldugu saptanmustir. Ilgili TV kanallarmin haber sayilar1 dikkate
alindiginda, bes giinliik siirecte Fox TV 122, Show TV 108, ATV ise 181 habere yer

vermistir.

Tablo 2. ilgili TV kanallarinda yer alan haberlerin konusuna gore siniflandiriimasi

Haberin konusu Fox TV Show TV ATV

Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde
I¢ politika 19 18,6 6 5,6 22 12,2
Drs politika 13 12,7 5 46 3 1,7
Ekonomi 5 4.9 1 9 1 0,6
Teror 10 9,8 8 7,4 2 1,1
Cinayet 4 3,9 5 4.6 6 3,3
Askeri giivenlik - - 1 0,9 13 7,2
Polisiye - - 1 0,9 3 1,7
Yargt 7 6,9 1 0,9 1 6
Trafik kazasi 11 10,8 16 14,8 46 254
Yangin 3 2,9 14 13,0 8 44
Egitim 1,0 1 0,9 1 0,6
Bilim - - 2 1,9 2 1,1
Sanat - - - - 3 1,7
Hirsizlik 4 3,9 7 6,5 1 0,6
Pazarlama 1 1,0 - ) 3 1,7
Saghk 6 59 8 7,4 9 5,0
Grev 1 1,0 1 0,9 8 4,4
Sendika 2 2.0 - - - -
Uyusturucu - - 1 0,9 1 0,6
Riigvet 2 2,0 1 0,9 2 1,1
Dogal afet 7 6,9 12 11,1 - -
Kavga 1 1,0 7 6,5 4 2,2
Is kazas1 1 1,0 5 4.6 3 1,7
Go¢/miilteci 2 2,0 1 0,9 11 6,1
Spor 1 1,0 1 0,9 14 7,7
Magazin 1 1,0 3 2.8 14 7,7
Toplam 102 100,0 108 100,0 181 100,0

Arastirma konusu olan TV kanallarinda yayimlanan haberlerin konusuna iligkin
bilgiler Tablo 3’de goriilmektedir. Bu bilgiler dogrultusunda Fox TV’nin belirtilen
tarthlerde sunulan haber konulari i¢inde ilk siray1 % 18,6 ile i¢ politika, % 12,7 ile dis
politika haberleri %10,8 ile trafik kazasi haberleri, %9,8 ile ter6r haberleri takip
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etmektedir. Ayrica dogal afet, yargi, saglik ve diger haber konularina da yer verilmistir.
Show TV’nin haber konularina gére dagilimlari incelendiginde; ilk siray1 % 14,8 ile
trafik kazasi, % 13,0 ile yangin, % 11,1 ile dogal afet, % 7,4 ile teror haberlerinden
olustugu goriilmekle birlikte hirsizlik, kavga, saghik ve diger haberlerin izledigi
goriilmektedir. ATV nin haber konularmin dagiliminda ise ilk siray1 % 25,4 ile trafik
kazasi, % 12,2 ile i¢ politika % 7,7 ile spor ve magazin haberlerinin olusturdugu ayrica
%?7,2 ile askeri- giivenlik, % 6,1 ile miilteci, saglik ve diger haberler takip etmektedir.

Tablo 3. Haberdeki ana aktore gore kanallar arast dagilim

Haberin aktorii Fox Show TV ATV
Say1 Yiizde Say1 Yiizde Say1 Yiizde

AK Parti 21 20,6 11 10,2 22 12,2
CHP 10 9,8 4 3,7 3 1,7
MHP 2 2,0 1 0,9 1 0,6
HDP 4 39 - - - )
Sporcu 1 1,0 4 3,7 6 3,3
Terorist 6 59 6 5,6 15 8,3
Asker 2 2,0 1 9 3 1,7
Gogmen 4 3,9 3 2,8 1 0,6
Vatandas 12 11,8 18 16,7 46 25,4
Isci 3 2,9 6 5,6 8 4,4
Memur 4 3,9 1 0,9 1 0,6
Sofor 4 3,9 - - 2 11
Unlii 1 1,0 1 0,9 3 1,7
Gazeteci 6 5,9 1 0,9 1 0,6
Kadn 3 2,9 5 46 3 1,7
Erkek 3 2,9 6 5,6 9 50
Bilim insam 2 2,0 2 1,9 8 4,4
Cifti - - ; ; - -
Esnaf 1 1,0 - - 1 0,6
Polis - - 1 0,9 2 11
Yerel yonetici 1 1,0 - - - 1
Cocuk 3 2,9 5 4.6 4 2,2
Aile 1 1,0 7 6,5 3 1,7
Hayvan 1 1,0 5 4,6 11 6,1
Doga 7 6,9 10 9,3 14 7,7
Yer, bina, orman - - 10 9,3 14 77
Toplam 102 100,0 108 100,0 181 100,0
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Tablo 4. Capraz Tablo Sonuglar1
Haberin Haberle iligkili olan aktorler
konusu
AK Parti CHP HDP Toplam
I¢ politika Say1: 20 Say1: 10 Sayn:4 Say1:34
Yiizde %58,8 % 29,4 % 11,8 %100
AK Parti CHP MHP HDP 31 %100
Dis politika 23 %72,2 2 %6,5 4 9%12,9 2 %6,5
Ak Parti Gogmen Vatandas Memur ISCI 12 %100
Ekonomi 3 %25,0 1 %8,3 2 %16,7 2 %16,7 3 %25,0
AK Parti CHP Terorist Asker 29 %100
Teror 2 %6,9 59%17,2 19 %65,5 3%11,4
15 3
Askeri Terorist Asker Gogmen 5 %100
Giivenlik 1 %20,3 3 %60,0 1 %?20,3
Terorist Vatandas So6for Hayvan 7 %100
Polisiye 1%14,3 2 %28,6 2 %28,6 2 %28,6
Yargi Terorist Gazeteci Vatandag 12 %100
4 %33,3 7 %58,3 1 %8,3
Sporcu Vatandas 63 %100
Trafik Kazasi 2 %3,2 61 9096,8
Vatandas Aile Bina, Orman 35 %100
Yangin 8 %022,9 5 9%714,2 22 %62,9
AK Parti Isci 5 %100
Egitim 3 %60 2 %40
Bilim Insam 4%100
Bilim 4 %100
Vatandas 16 %100
Hirsizhk 16 %100
AK Parti 1 %100
Pazarlama 1 %100
AK Parti Aile Cocuk Bilim Insani | Vatandas 27 %100
Saghk 1 %3,7 4 9%14,8 8 %29,6 8 % 29,6 5% 18,4
Isci 4 %100
Grev 4 %100
Memur 2 %100
Sendika 2 %100
Uyusturucu Vatandas
4 %100
Sofor Polis 4 %100
Riisvet 2 %50 2 %50
AK Parti Vatandas Aile Esnaf 11 %100
Kavga 19%09,1 6 %54,6 2 %18,2 19%09,1
Asker Vatandas Isci Memur Esnaf 13 %100
Is Kazas1 1 %7,0 1 %7,0 9 %69,1 1 %7,0 1 %7,0
Gogmen 4
Gog/Miilteci 4 %100 %100
Sporcu 7
Spor 7 %100 %100
Unlii 5
Magazin 5 %100 %100

Tablo 3’de goriildiigi iizere Fox TV’nin ana haber biiltenlerinde yer alan
aktorlerin dagiliminin; % 20,6 ile AK Parti, % 11,8 ile vatandaslar, % 9,8 ile CHP, %
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6,9 ile doga, % 5,9 ile gazeteciler ve terOristlerden olustugu goriilmektedir. Show
TV’nin aktorlere iliskin dagilimlarina bakildiginda, % 16,7 ile vatandaslarin, % 10,2 ile
AK Parti’nin, % 9,3 ile yer-bina- orman ve doga aktorlerinden olustugu goriillmekle
birlikte bunlar aile, kadin, erkek, is¢i ve digerlerinin takip ettigi sonucuna ulagilmistir.
Tabloda goriildigii gibi HDP, ciftci, esnaf, yerel yonetici gibi gruplara yer verilmedigi
gorilmektedir. ATV ana haber biiltenlerinde yer alan aktorlerin dagilim ise, ilk sirada
%25,4 ile vatandaslar, % 12,2 ile AK Parti, % 8,3 ile teroristler, % 7,7 ile doga, yer-bina
ormandan olusmaktadir. Yine Show TV’de oldugu gibi ATV haberlerinde de HDP,
yerel yonetici, ¢iftei gibi gruplara yer verilmedigi sonucuna ulasilmistir.

Tablo 4’te goriildiigii gibi, i¢ ve dis politikaya iliskin haberlerin aktorleri siyasi
partiler, ekonomi ile ilgili haberlerin aktorleri, iktidar partisi, go¢menler, siradan
vatandas, is¢i ve memurlardan olusmaktadir. Terér konusuna iliskin haberlerde
terdristlerin eylemleri ve faaliyetleri lizerinden ilgili kanallarda haberlere yer verildigi
sonucuna ulasilmigtir. Burada en dikkat ¢eken haber sayisinin trafik kazasi haberleri
oldugu ve habere konu olan kisilerin ise siradan vatandaglar oldugu goriilmekle birlikte
siyasi ve ekonomik elitlerin bu haber kapsaminda giindeme gelmedigi goriilmektedir.
Yine hirsizlik, kavga ilgili haberlerde siradan alt sinif i¢indeki bireylere yer verilmistir.
Yangin haberlerinde ise siradan vatandasin ya da ormanlarin yangina maruz kaldigi
sonucuna ulasiimistir. Is kazasina maruz kalan aktérler incelendiginde ilk siray1 isciler
olusturmaktadir. Sendika ile ilgili haberlerde memurlar aktor olarak 6n plana ¢ikmakta
ancak siyasi partilerin sendikalasgma ya da sendikalarla ilgili ag¢iklamalari
bulunmamaktadir.

Sonug¢

Bu calismada Gerbner’in iizerinde durdugu sekilde TV’nin en fazla izlenme orani
baglaminda ana haber biiltenlerinde yer alan haber konulari ve habere konu olan
aktorlerin inceledigimiz TV kanallarindaki dagilimlari iizerinde durulmustur. Orneklem
belirleme siirecinde ise rastgele drnekleme yontemi ile bir zaman dilimi belirleyerek bu
zaman dilimi i¢inde prime time’da izlenme oranlarina bakilarak bes giinliik siirecte en
fazla izlenen Ui¢ haber kanali belirlenmistir. Bu haber kanallarinin ana haber
biiltenlerinde yer alan konular ve aktorlerin dagilimlart dikkate alinarak arastirma
sorular1 baglaminda analiz edilmeye ¢alisilmistir.

Analiz siirecinde konulara ve aktorlere iligskin frekanslar dikkate alinmakla birlikte
haber konular ile aktorlerin nasil iligkilendirildigi lizerinde durmak amaci ile ¢apraz
tablo hazirlanmigtir. Veriler incelendiginde Fox TV haberlerinin konusunu biiyiik
oranda i¢ ve dis politika haberlerinden olustugu ve en fazla iktidar partisine yer verildigi
sonucuma ulagilmigtir. Show TV ve ATV haber konularinin biiyilik oranda trafik kazasi
haberlerinden olustugu goriilmektedir. Trafik kazasi haberlerinde yer alan aktorler
dikkate alindiginda siradan vatandaslar trafik kazalarina maruz kalmaktadir. Show TV
ve ATV ana haber biilteni kapsaminda siyasi parti dagilimlarina baktigimizda en fazla
yer verilen siyasi partinin AK Parti oldugu goriilmekte ve ikinci sirada ise CHP’ye
verildigi dikkat ¢ekmekle birlikte MHP ve HDP’ye yer verme oraninin oldukga diisiik
diizeyde oldugu goriilmektedir. Ulkenin i¢inde bulundugu siire¢ dikkate alindiginda
teror haberlerine de oldukg¢a fazla oranda yer verildigi ve bu konu ile ilgili aktérlerin
terdristler oldugu goriilmektedir. Incelemis oldugumuz {ic kanalin ana haber
biiltenlerinde sivil toplum kuruluslarina, azinlik gruplara ve sanat, egitim gibi konulara
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ya hi¢ deginilmedigi ya da oldukga diisiik diizeyde yer verildigi sonucuna ulasilmistir.
Bu sonug ile baglantili olarak Gerbner’in sundugu ¢6ziim Onerisi, izleyicilere yonelik,
“vatandas organizasyonlar1” kurulmasi seklindedir. Bu vatandas organizasyonlar ticari
amacli olmamalar1 ve dolayisiyla ekonomik giigsiizliikleri nedeniyle ticari amacli
medya ile iletisime gecebilme olanagi acisindan zayif konumdadirlar (Erdogan ve
Alemdar, 2005: 150). Tablo 4, incelendiginde goriilmektedir ki hirsizlik, kavga, trafik
kazas1 haberlerinin aktorleri siradan vatandaslardir. Burada dikkat edilmesi gereken
siradan alt ve orta simifa mensup kisilerin kaza, yangin, kavga, hirsizlik haberleri ile
birlikte sunuldugu ancak siyasi ve ekonomik elitlerin bu haberler ile iliskilendirilmedigi
goriilmektedir. Ana haber biilteni mesajlarinin ve aktorlerin dagilimlarinin incelendigi
bu caligmada mesajin neleri kapsadigi, kimleri icerigine dahil edip kimleri disladig1 ya
da hangi konular1 disladigi bu calismanin gerekliligini diislindiiren ana faktorlerden
biridir.

Sonug olarak televizyon belirli saatlerde biiyiik kitlelere ulasilabilirligi ile hala
onemli bir kitle iletisim araci olarak goriilmektedir. Medyanin giindem belirleme,
kamuoyu olusturma ve algi olusturma islevleri iizerine odaklanmak ve medya
mesajlarmin yeniden okunmasi gerekmektedir. Gerbner’in belirttigi gibi televizyon
diinyas1 seyrek olarak “objektif gercekligi” sunmaktadir. Cogunlukla televizyon ya da
medya egemen ideoloji ve degerleri 6n plana ¢ikarir. Jensen, medya, kamuoyunun neyi
bilmesi gerektiginden ¢ok, isini korumak isteyen gazetecinin ve medya sahiplerinin
cikarlarinin gozetildigine dikkat ¢gekmektedir (Jensen, 1997: 14). Bu nedenlerle, medya
mesajlarim1 okuma siirecinde izleyicinin elestirel, sorgulayici bir okuma yapmasi
gerekmektedir. Bunun saglanabilmesi i¢cin medya okuryazarligmna iliskin egitimlerin
erken yaslardan itibaren verilmesi gerekliligi tizerinde diisiiniilmelidir. Medya mesajlar1
karsisinda birey pasif konumdan aktif konuma ge¢meli ve verilen mesajlarin altinda
yatan ya da gizlenen mesajlar {izerinde elestirel bir okuma yapabilmelidir.
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Roma Donemi cam kaplarinda temenni yazitlar
Omiir Diinya Cakmakl1™

Ozet

MO 1. yiizy1l dolaylarinda, cam endiistrisine yeni y&niinii kazandiran “iifleme teknigi’nin kesfi
sonrasinda cam eserler, donemin en biiyiik giicii olan Roma Imparatorlugunun topraklarinda hi¢ olmadig1
kadar yayilim alanina sahip oldular. Hem dekorasyon hem form cesitliligi ile hayatin her alaninda zengin
kullanim alani buldular. Buna paralel olarak, o doneme kadar, teknik zorluklardan otiirii cam kaplar
iizerinde nadiren karsimiza ¢ikan yazit kullanimi da giderek ¢ogaldi ve temenni, anma, kutlama gibi pek
cok farkli amacla uygulandi. Bahsi gecen bu gruplardan olan “Temenni Yazitlar1” 6zellikle Roma giinliik
hayatini algilamak ve bu déneme odaklanan kiiltiirel arastirmalara katki saglamak adma ayricalikli bir
O6neme sahiptir. Burada yer alan ¢aligma ise modern arkeoloji literatiiriinde olduk¢a dagmik olarak
karsimiza ¢ikan bu yazitlart Roma kiiltiir tarihi igerisinde ele alarak 6rneklendirmeyi ve kullanim sekilleri
baglaminda sorgulamayi amaglamaktadir.

Anahtar kelimeler: Arkeoloji, kiiltiir tarihi, Roma Dénemi, cam, antik cam, Roma cami, yazit
The well-wishing inscriptions on Roman glass vessels

Abstract

Around 1st century B.C., after the invention of the technique of glassblowing which gave a new direction
to the glass industry, glass products spread unprecedentedly around the territory of the Roman Empire,
the most powerful state of the period. Glass products having decorative and form richness were widely
used in every sphere of life. Correspondingly, the inscriptions, which has been rarely encountered up to
that time because of the technical difficulties, started to be widely used for wish, commemorating,
celebration etc. “The Well-Wishing Inscriptions” have an exclusive importance for understanding
especially the Roman daily life and thus contributing to the cultural studies focusing on this period. This
work aims to give examples of those inscriptions, which are very dispersedly found in modern archeology
literature, in the context of Roman cultural history and to think on their areas of usage.

Keywords: Archaeology, cultural history, Roman Period, glass, ancient glass, Roman glass, inscription

Giris

MO 1. yiizyll dolaylarinda, Roma Imparatorlugunun Yakin Dogu ve Misir’a
genislemesi sirasinda, cam endiistrisine yeni yoOniinlii kazandiracak olan “{ifleme
teknigi’nin kesfi de yasanmakta idi. Form ve dekorasyon c¢esitliligini kisitli alanindan
kurtaran bu kesifle cam endiistrisinde seri tiretim hizi kazanilmig oldu. Augustus’un
politik ortamin rahatlamasma katki saglayan yonetim tarzi, yeni ticaret yollarinin
acilmasina ve eski yollarn kullaniminin kolaylasmasina olanak saglarken cam ustalari
bu ortamin avantajlarindan faydalanip, yeni teknolojilerini Imparatorluk smnirlarinda
kalan pek ¢ok merkeze tasidi. Sonug olarak cam, hem giinliik kullanim kaplar1 olarak
neredeyse her evin i¢ine girmeyi bagardi hem de kimi yapimi zahmetli eserlerle “liiks”
fonksiyonunu korumaya devam etti.

" Yrd. Dog. Dr., Karabiik Universitesi Edebiyat Fakiiltesi, e-posta: odcakmakli@gmail.com
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Ufleme teknigi ile olusturulan bir cam objenin yiizey bigimini ve dekorasyonunu
pek cok yonden etkilemek, form ve dizayn varyasyonlar1 ¢ogaltmak mimkiindiir. Bu
nedenle kokleri aslinda ¢ok daha eskilere uzanan yazith cam kaplarin® asil yayilim
alanini Roma Donemi’nde bulmus olmasi sasirtict degildir. Roma Doénemi’ne kadar
teknik zorluklardan Otiirii cam iizerinde nadiren karsimiza ¢ikan yazit kullaniminin
giderek ¢ogalarak temenni, anma, kutlama, usta ya da atélye ismi bildirme, yapildigi
donemin hiikiimdarinin adim1 “kutsama” gibi pek ¢ok farkli amagla uygulanmasi; yazit
geleneginin seramik, metal, tas, mozaik gibi farkli materyallerde ziyadesiyle yerlesik
oldugu bir kiiltiirde beklenebilir bir gelismedir.

K. L. Lutraan Ge¢ Roma Dénemi Altin sandvig¢ teknikli cam eserler {izerindeki
yazitlart aktarirken bu yazitlarin siniflandirmasint titulus yani kisi isimleri, genel
temenniler/ dilekler, tavsiyeler ve Ovgiiler olarak yapar (Lutraan, 2006: 46). “Dilek”
mabhiyetli igeriklerinden dolay1 ¢alismamizda da “Temenni Yazitlar1” olarak incelenen
eserler yazitlh cam kaplarin belki de en sik rastlanilan grubunu olusturur ve farklh
dekorasyon uygulamalarinin icra edildigi serbest ya da kaliba iifleme teknigi ile
olusturulan kaplarda belirirler. Bu yazitlarin yazi formu da Hellen ve/veya Latin
karakterlerinin kullanildig1r 6rnekler ile gesitlilik arz eder. Bu ayrim 6zellikle yaziti
isleyen ustanin kdkenini ya da calistigl, yasadigi, ticaret yaptigi cografyayi sorgulayan
calismalara yardimei olur. Burada sunulan g¢alismada ise verilen Orneklerle birlikte,
temenni odakli yazitlarin dncelikle icerikleri dikkate alinmig ve bu yazitlarin yazilaninin
Otesinde bir anlami olup olmadigi, bir topluma genellenebilecek ve dolayisiyla
deyimlesmis bir “motto” kabul edilip edilemeyecegi, eger varsa gercek kullanim
amaglari, tizerlerine islendikleri formlarin farkliliklarinin ve buluntu kontekstlerinin
kullanim amacini belirlemedeki etkileri sorgulanmakta ve bu perspektiften arkeolojik
cam c¢aligmalarinin Roma kiiltiir tarihine katkisi amacglanmaktadir. Cam tarihi
calismalarinin ancak son yillarda gosterdigi hizli gelismeye karsin literatiirdeki mevcut
karigiklik ve daginiklik bu ¢calismanin bir bagka gerekliligini olugturmaktadir.

Uzun yasami temenni eden yaztlar: I¢ ve Uzun Yasa

Yazili belgeler incelendiginde Greklerden alinan bir gelenek olan? “kadeh kaldirma”nin
Romalilarin da vazgegilmezlerinden oldugu fark edilmektedir.® Her iki kiiltiirde de sarki
ve siir performanslart ya da birlikte edilen dualar gibi, birlikte tiiketilen ickiler ve kadeh
kaldirmak da symposium?* katilimcilarini birbirine baglayan, samimiyet gostergesi
unsurlardan sayilmaktadir (Elmer, 2013: 157). Kadehler ya da igki siseleri ise boylesine
onemli sayilan bir sosyallesme aracinin en ¢ok kullanilan objelerinden olmalidir. Bu
objeler lizerinde zaman zaman karsilastigimiz yazitlar da etkinliin degerini sergiler
niteliktedir.

Unutulmamasi gereken Antik Cag’da igki konulan bu kaplarin yalnizca keyif araci
olarak kullanilmadigidir. Hem Pagan dinlerinde hem de kimi tek tanrili inanislarda igki
igmenin sembolik dini bir anlami1 vardir. Elbette inanis farkliliklarina gére bu objelerin
kullanildig1 ritiieller de farklilik gosterir ama baglamint kaybetmez. Fakat kap
tizerlerinde yer alan ve ilk bakista igmeyi “tesvik™ ederek sosyal bir mesaj tasiyor gibi
goriinen yazitlar yorumlanirken, bu yazitlarin dini bir igerigi de barindiriyor olabilecegi
unutulmamalidir. Neticede sarabin Jupiter (Greklerde Zeus) tarafindan insan irkina
hediye edildigine inanan Romalilar oglu Bacchus’ii (Greklerde Dionysos) sarap ve sarap
kiiltii ile 6zdeslestirmislerdir.’ Esasen, bu mitin giiniimiizde varligim1 koruyan inanislar
da bile izine rastlamak miimkiin olabilir.® Bu yazitlarin giiniimiize “mit” olarak tagman
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ama donemin “din” anlayisini temsil eden igeriklerinin olup olmadigr tartisilmaya
degerdir.

Figiir 1. Trivulzio kabi. Milano Arkeoloji Miizesi (Carnevale, 2015: 479)

“AEIB [E o I1] OIMENI IIIE ZH[CA]IC” (i¢ ve Uzun Yasa) yazitinin bir yazita
sahip Roma cam kaplarinda goriilme sikligt azimsanamayacak Olgiidedir. Bu ibare
symposionlarda’ igki i¢en kisiyi cesaretlendirmek i¢in midir? Oyle bile olsa, amaglardan
biri hem Pagan dinlerinde hem de kimi tek tanrili dinlerde igme eylemi ile® libasyon
asamasinin gergeklestirilmesini saglamak; bir ritiieli tamamlamak olmalidir. “i¢ ve
Uzun Yasa” aslinda bir Pagan mottosudur ve bu baglamda da Pagan geleneginin
yansimasint sergilemektedir (Carnevale, 2015: 480).

Pek c¢ok farkli dekorasyon tekniginin uygulandigi, farkli cam kap formlarinin
tizerinde bu yazit belirmektedir: Bu tekniklerden biri olan ve literatiirde “Kafes” ya da
“Diatreta” olarak anilan teknik, cam siisleyenlerin doruk noktasi olarak kabul
edilmektedir®. Genellikle i¢ki kaplar1 olarak degerlendirilmis bardak formlar1 ya da
aydmnlatma amach olduklarma inanilan kase formlarinda rastlanilan'® bu eserler cam
endiistrisinin az rastlanir ve yiiksek deger goren buluntularidir. Cogunlukla buluntu
yerleri Pagan mezarlar1 olan Diatreta kaplar kimi zaman da Hristiyanlik merkezlerinde
ya da Hristiyan motifli olarak karsimiza ¢ikar (Carnevale, 2015: 478). Ister Pagan ister
Hristiyanlik kontekstli buluntular olsun bir kisminin iizerinde igmeyi salik veren yazitlar
mevcuttur ve bu nedenle konumuz agisindan 6nemlidir. Bir Hristiyan lahdinde tespit
edilen “Sekzsard Kupasi” bu gruba giren en taninmis 6rneklerdendir. Her ikisi de MS 4.
yiizyila tarihlenen ve iizerinde “BIBEVIVASMULTISANNIS” (i¢ ve Uzun Yillar
Yasa) yazit1 bulunan “Trivulzio Kab1” ile (Figiir 1) “Cologne Kab1” ise Pagan igerigi ile
diatreta kaplarinin “Temenni Yazitlari”na sahip temsilleridir (Harden, 1987).

“Altin Sandvig™*! ayni temenninin goriindiigii baska bir dekorasyon teknigidir.
Britanya Miizesi koleksiyonunda bu gruba giren c¢ok sayida ornekler mevcuttur.
Koleksiyonda yer alan ve MS 360 — 420 tarihleri arasina tarihlenen bir kap fragmani
lizerinde iki sira Latinlestirilmis Yunanca yazit yer almaktadir. Ilk satirda ‘ZH CAIC’,
ikinci satirda ise ‘[IIIE] ZHXHY’ ifadesi goriilmektedir. Bu ifade genellikle Latince
olarak rastladigimiz, “I¢ ve Uzun Yasa” olarak terciime edilen “ZESES” (ZHZHX) ve
tamamlayicist ‘PIE” (ITIE) den baskasi1 degildir (Howells, 2015: 143). Metropolitan
Miizesi koleksiyonunda yer alan ayni teknikli bir bagka icki kabinda ise baba, anne ve
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oguldan olusan bir aile grubu goriilmekte ve bu portre grubuna yine ‘[I1IE] ZHZHY’
yazit1 eslik etmektedir (Avery, 1921: 173). Corning Cam Miizesi’nde bulunan ve
olasilikla bir kaseye ait olan fragman iizerinde “BIBE” “yazar; bu dogrudan “ig!”
demektir ve ayn1 teknikli “AME/BIBE” (Sev ve I¢) yazith bir cam ¢ubugu hatirlatir
(Whitehouse, 2002: 831-832). Esasen “Altin Sandvi¢”, teknik avantaji sayesinde yazit
barindirmak i¢in ¢ok uygun bir yapim yontemidir ve Ozellikle Hristiyanlik baglantili
temsillerin oldugu c¢ok sayida yazith cam kap ve yazith cam madalyonda tercih edilen
bir yoéntem olmustur.'?

“Kesme Teknigi” yine cam iizerine yazit islemek igin elverisli bir tekniktir.
Literattirde “Praq kab1” olarak taninan, Puteoli tasvirli bir cam sise tizerinde “Felix pie
zesaes cum tuis” (Sansli; i¢ ve sevdiklerinle birlikte uzun yasa) ibaresi yer almakta
(Cooley, 2014: 108-109) bu grupta incelenen en komplike yazitlardan birini
olusturmaktadir. MO 3. ve 4. yiizyillara tarihlendirilen bu eser Puteoli ziyaretcilerine
satilan bir hatira esyasi olmalidir. Yine komplike bir yazit av sahneli bir tabak formu
tizerinde, Roma imparatoru Alexander Severus’a ithafen yazilmis olarak ¢ikar:
“ALEXANDER HOMO FELIX PIE ZESES CVM TVIS” (Alexander, sansli insan,
sevdiklerinle uzun yasa) (Weitzmann, 1979: 89-90). Kesme teknikli ornekler
cogaltilabilir. MS 5. yiizyil dolaylarina tarihlenen Shlomo Moussaieff koleksiyonundaki
kesme teknikli yazita sahip bir siirahi {izerinde (Shlomo Moussaieff Collection, 2016:
68) ve yine kesme teknikli Smith koleksiyonundaki bir kése tizerinde (Whitehouse,
1997: 268) “I¢ ve Uzun Yasa” ibaresini yine goriiriiz.

“Alexander Tabagi’nda oldugu gibi bazen ¢ok yalin bir sekilde temenni edilen
uzun yasam bazen igme kosuluna baglanmis goriinmektedir. Kosullu 6rneklerin geneli
incelediginde “Uzun yasamak i¢in icmek” bir dini gereklilik ya da “keyif almak i¢in
icmek”, “igmek ve sevmek” bir uzun yasam formiilii olarak degerlendirilebilir. Bu
baglamda bakildiginda da bu yazitlarin temenni olarak yorumlanabilecegi gibi 6giit ya
da emir olarak da yorumlanabilecegi sorunsali ¢ikar. Bu sorunsali Cooley de “Prag
Vazosu” iizerinden dile getirmis ve mevcut yazittaki igerigin basit¢e bir “symposium”da
icmeye davet olabilecegi gibi Hristiyanliga ait 6te diinya inancina istinaden bir dini
temenni de olabilecegine deginmistir (Cooley, 2012: 109).

Hatirlanmayt temenni eden yazitlar: Alan Hatirlansin Diye...

Ozellikle kaliba iifleme ve bazen de serbest iifleme teknigi ile yapilan kimi liiks cam
kaplarda usta ve/veya atdlye adlarina rastlamak miimkiin olabilmektedir. Bu gibi
durumlarin bazilarinda, ismi de belirtilen usta alicistna MNH®H/OAT O/PAZQ/N (Alan
Hatirlansin Diye) temennisinde bulunur. Bu temenni grubuna dahil edilebilecek en ¢ok
ornek, elbette en ¢ok eseri ile taninan ve bir cam ustast olmanin yani sira bir atolye
sahibi de oldugu tartigilan Ennion’a aittir. Ennion eserlerinin timiiniit MS 1. yiizyihn ilk
ceyreginde vermis goziilkmektedir. Cagdaslarini da ardillarini1 da fazlasiyla etkilemis bir
usta oldugunu bildigimiz (Hayward, 2015: 66) Ennion’un bu ibarenin ilk kullanicisi
olup olmadigin1 sdylemek kesin olarak miimkiin olmasa da bu yazita sahip en yogun
buluntu grubunun kendisine ait oldugunu belirtebiliriz (Figiir 2).
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Figiir 2. Ennion imzali tek kulplu kase. Britanya Miizesi.
(http://www.britishmuseum.org/research/collection_online/collection_object_details.aspx?objectld=4637
29&partld=1)

Yunwai Lou koleksiyonundaki tek kulplu silindirik (Lightfoot, 2014: 90), Burnum
buluntusu (Borzic, 2008) ve Soluntum buluntusu c¢ift kulplu silindirik kaseler
(Lightfoot, 2014: 92), literatiirde “Narona Kupas1” olarak taninan ve noksan durumdaki
bir baska silindirik kupa (Buljevic, 2009: 35), Kempten buluntusu ii¢ kase fragmani
(Stern, 1995: 71), Split miizesinde yer alan bir kap fragmani (Lightfoot, 2014: 65)
ustanin alicisina dilegini ileten, simdiye kadar tespit edilmis eserlerinden birkagidir.
Ennion’un sise, siirahi, amphora gibi baska formlarda verdigi eserler mevcutsa da her
seferinde bir tabula ansata igine “Alan Hatirlansin Diye” ibaresini ekledigi eserlerinin
yalnizca “i¢ki kaplari”’ndan olusuyor olmasi dikkat ¢ekicidir. Stern, Semitik harfler
kullanilarak edilen bu duanin yalnizca Semitik kokenli alicilar i¢in bir anlam ifade
edebilecegi goriisiindedir (Stern, 1995: 72). Sidon kentinin Ennion’un kokenini
olusturdugu ve buranin ayn: zamanda onun atdlye merkezi olarak da kabul edildigi
diisiiniiltirse, ustanin Oncelikle buradaki alic1 grubuna seslenmesi olagan karsilanabilir.
Ote yandan, Ennion buluntularmin imparatorlugun pek ¢ok merkezinde karsimiza
cikiyor oldugu unutulmamalidir. Ennion’un yazitlarindaki Semitik harf kullanimi
1srarinin yogun ticaret yaptigr bati merkezlerine ragmen siirdiiriiyor olusu belki de
kokenine duydugu baglilik ile agiklanabilir. Ennion okulunun temsilcileri olan Neikais,
Iason ve Meges’in benzer formlardaki kaliba iifleme bardaklarinda ayni temenni
gelenegini devam ettirdikleri de fark edilmektedir. Zaten pazarda popiilariteyi yakalamig
olan Ennion ve takipgilerinin alicilarinin hatirlanmalar1 yoniindeki dilekleri belki de
yine bir pazarlama yontemi olarak degerlendirilmelidir.

Mutluluk temenni eden yazitlar: “KATAKAIRE” Bardaklart ve Nese Yazith Kaplar

Ustanin alicisinin  mutluluguna atfettigi yazitlar farkli varyasyonlar halinde ve
cogunlukla kaliba iifleme teknikli bardak/ kavanoz formlarinda karsimiza ¢ikarlar:
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Figiir 3. “KATAXAIPE KAI EYOPAINOY” yazith bardak ¢izimi.
(https://www.cmog.org/artwork/beaker-greek-inscription)

KATAXAIPE KAI EYOPAINOY (Sevin ve neseli ol) literatirde “Katakaire
Bardaklar1” olarak adlandirilan &zel bir grubun yazit bigimidir (Figiir 3). iki parcali olan
bu temenni sekli kap tizerinde de iki farkli satirda yer almaktadir ve kalib1 yapan ustanin
kabin birlesme yerlerini palmiye yapraklarindan olusan floral bezekler ekleyerek
gizledigi; kabin altina ise baliksirtt motifleri yerlestirdigi fark edilmektedir (Grossman,
2002: 32). Kabin dikis yerlerinin bu tip palmiye yapraklariyla gizleniyor olusu baska
yazitlara sahip farkli bardak tiplerinde de goriilen bir 6zelliktir ve arastirmacilar bu
ortak paydayr bu bardaklarin ayni1 atdlye diretimi olmalarmma baglamislardir.
(http://www.tumbex.com/tumblr/cmog/text/page/1). Bu grup kaplar Corning Cam
Miizesi, Paul Getty Miizesi gibi 6zel miizeler ile 6zel koleksiyonlara dagilmis
durumdalardir.

Yukarida da deginildigi gibi ayni dilek bi¢iminin farkli varyasyonlari da Roma
doneminin  geneline yayilmis bir bi¢imde mevcuttur: Shlomo Moussaieff
koleksiyonunda bulunan MS 1. yiizy1l dolaylarina tarihlenen iki farkli siirahide Grekge
bir yazit olan EY®OPAINOY Edw ITAPEI (Sevin, Nerede Olursan Ol) ibaresi yer
almaktayken (Shlomo Moussaieff Collection, 2016: 41,23) MS 3-4. ylizyillara
tarihlenen Corning Cam Miizesinde yer alan av sahneli bir kavanoz formunda daha da
detayli bir temenni olan VITABONAFRVAMVRFELICES (Hayattan zevk alan
sanslilardan olalim) ibaresi bulunmaktadir (Whitehouse, 1997: 268-269).

Zafer temenni eden yazitlar

Her zaman Grekg¢e formda ve yine Ozellikle kaliba {ifleme masa kaplarinda goriilen
AABE THN NEIKHN (Zafer Kazan) bir temenniyi, bir 6gtidii ya da bir mottoyu temsil
eden bagka bir gruptur (Figiir 4).


https://www.cmog.org/artwork/beaker-greek-inscription
http://www.tumbex.com/tumblr/cmog/text/page/1
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Figiir 4. “AABE THN NEIKHN” yazith bardak. (http:/art.thewalters.org/detail/6779/glass-cup-with-
wreaths/)

Bu yazit sekli bir rekabeti s6z konusu ederek bu rekabetten kazanan olarak ¢ikma
temennisini i¢erdiginden olasilikla bu grup spor miisabakalarina yonelik iretiliyordu.
Usta imzasiz bu eserler Ennion’un basini ¢ektigi Sidon tarzi bir {isluba sahipse de
sadece Suriye — Filistin bolgesinde degil Imparatorlugun pek ¢ok merkezinde tespit
edilmistir (Stern, 1995: 94). Bu kaplarin higbiri kesin tarihlendirilebilir katmanlardan
gelmemistir fakat yakin paralelleri MS 1. yiizyilin ortasindan hemen Onceye isaret
etmektedir (Stern, 1995: 98).

Sonug¢

MO 1. yiizyilda yeni yapim ve dekorasyon teknikleri dolayistyla gelisen cam endiistrisi
icinde yazith kaplar da 6nemli bir yer tutar. Usta ad1 tasisin ya da tagimasin bu kaplar
Roma giindelik hayati ve dolayisiyla Roma Kiiltlir Tarihi konusunda 6nemli birer
arkeolojik veridirler. Bu c¢alismada da basliklar altinda inceledigimiz “Temenni
Yazitlar1” Romalilarin yasam dinamikleri, inang sistemleri ve hatta duygular ile ilgili
bilgiler sunmaktadir.

Burada yer verilen 6rnekler elbette ne yazith kaplarin ne de bu kaplar igerisinde
bir grubu olusturan “Temenni Yazitlar”’nin tamamidir. Imparatorlugunun neredeyse
biitlinlinde ve ¢ok wuzun donemler boyunca Kkarsilasilan bu kaplar burada
siralanamayacak 6lgiide fazladir. Ote yandan calismamiz kapsaminda ele alman belli
bagsl eserler temsil ettikleri alt gruplar1 agiklayacak yeterlikte ve kiymettedirler.

Goriilmektedir ki hem Pagan dinlerinde hem de Hristiyan temelli bir inanis
sisteminde benzer dilekler s6z konusudur. Greklerden alinan bir gelenek olarak
“symposium”lar aslinda bir sosyallesme araciyken inang tazelemeye de hizmet ederler.
Pagan dinlerinin baskin oldugu dénemde 6zellikle igki kaplarida gériilen “I¢ ve Uzun
Yasa” ibaresi sadece keyifli olmanin énemine vurgu ya da igen kisiye edilen dua degil
ayn1 zamanda tanrilarin bahsedecegi belirsiz gelecege de temenni ile bakmanin bir yolu
olmalidir. Hristiyanligin baskin oldugu déneme gelindiginde de ayni ibarenin beliriyor
olmas1 inanglar arasi aktarimin bir yansimasi kabul edilebilir. Bu kaplarin mezar
hediyeleri olarak da kaydediliyor olmasi, o dénem “6lii hediyesi” gelenegini de
siirdiiren bu yeni inang sisteminin bir baska uzantisidir.

Ustalarin elinden ¢ikan bu yazitlar igerisinde belki de yapan ya da satan ile alan ya
da hediye edilen arasindaki bagi en net sekilde sergileyenleri hatirlanma temennisini
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icerenleridir. MS 1. yiizyila tarihlenen bu eser gruplarinin bir satis stratejisinin iriini
olup olmadigim bilmek su noktada miimkiin degildir. Ote yandan bu eserlerin yaygin
sekilde bulunmus olmasi yazitinda gecen temenninin alicisina hitap ettigi yoniinde
yorumlamamizi olanakli kilmistir.

Ayni sekilde, farkli varyasyonlari olsa da ayni temel temenniye odaklanan “Nese
ve Mutluluk” dilegi igeren kaplar insan dogasinin en temel ihtiyacina dokunmaktadir.
MS 1. yiizyilla birlikte goriilmeye baslanan bu kaplar hem uzunca bir siirenin hem de
genis bir cografi alanin ihtiyacini karsilamistir. Dahasi, “I¢ ve Uzun Yasa” ibareli cam
madalyonlar gibi “Neselen” ibareli olanlar da Hristiyanlik doneminin tercih edilmis
triinleridir.

Roma hayatinda spor miisabakalarinin bir kitle eglencesi olarak yeri biiyiik ve
dolayisiyla dikkate degerdir. Kokli bir geleneginin devamliligimi sergileyen bu
miisabakalarin giinlilk hayattaki yeri de ayni Olgiide koklii olmalidir. Erken Roma
donemi cam kaplar {izerinde goriilen “Zafer Kazan” ibaresinin sadece bir temenniyi
dile getirdigini diisiinmek yetersiz gelebilir. Bu belki de ayn1 zamanda bir 6giittiir.

Buluntu gruplarinin ¢ogunlugunun gelis kontekstlerinin belirsiz ve genellikle 6zel
koleksiyon {iriinii olmalar1 eserlerin kullanim alanlart ile iliskilerini tespiti
zorlagtirmaktadir. Cogunlugunun kondisyonlarinin olduk¢a iyi durumda olusu
uzmanlarin onlart mezar hediyesi olarak yorumlamasina neden olmustur. Ote yandan
form farkhiliklar1 kullanim alanlarinin  ¢ok ¢esitli olmasi gerekliligi sonucunu
dogurmaktadir. Ornegin uzun yasami temenni eden eser gruplarina baktigimizda “Prag
Kab1” bir sise, “Trivulzio Kab1™ olasilikla bir kandil, Alexander yazith eser bir tabak,
ayni ibarenin oldugu ¢ok sayida Altin Sandvi¢ teknikli eser ise icki kaplarindan
olusmaktadir. Dolayistyla bir motto olarak tanimladigimiz bu yaziti igeren kap
gruplarii her formda gorme olasiligimiz vardir. Ancak bu noktada “Hatirlanma
Temennili” yazitlarin formsal benzerlikleri dikkati ¢ekmektedir. icki kabi olduklari
anlasilan yogun benzerlige sahip kaliba tifleme teknikli bu gruplar ayni atdlyenin ya da
yakin ¢alisan ¢agdas atdlyelerin {liriinti olmalidir. Bu ¢ikarim dogruysa Sidon bu grup
i¢in koken kabul edilebilir.

Dikkati ¢eken bir baska nokta “Temenni Yazitli” eserlerin Anadolu 6rneklerine
arastirmamiz sirasinda rastlanilamamis olmasidir. Fakat bu olasilikla 6zellikle
Anadolu’ya odaklanan cam caligmalarinda ki eksikle aciklanabilir. Zira, mevcut
yayinlar Anadolu’nun yazith kap buluntularindaki zenginligini gosterir niteliktedir:
Cam ustalarin ismini bildiren Arykanda prizmatik kaplar1 (Tek, 2001); usta Ennionun
ismini tastyan kase fragmani (Ozgiimiis, 2015); Smintheion buluntusu symposion kabi
(Gengler 2000: 33); Labraunda Bat1 Kilise buluntusu bir kandil (Blid, 2016: 123); cift
cizgili yazitlara sahip Apameia Kibitos buluntusu tabak ( Erten 2001:75) Tire
miizesinden bir kase (Giirler 1998, fig 1-3), Klaros Kehanet Merkezinden bir fragman
(Tastemiir, 2007: 85) gibi sayisiz yazith o6rnek s6z konusudur. Dahasi, ¢ift ¢izgili kesme
teknikli Yunanca yazitlarin MS 3. ve 4. ylizyill camciligina 6zgii Anadolu kokenli
gruplar oldugu diisiiniilmektedir (Erten, 2001: 75). Dolayisiyla “Temenni Yazitlar1”
konusundaki  eksikler olasilikla ~ Anadolu  odakli  caligmalarin  artmasiyla
tamamlanacaktir.

Sonug¢ olarak Roma dénemde yaygin kullanim gérmiis “Temenni Yazith” cam
kaplarin ne zaman son buldugunu kesin olarak belirlemek miimkiin degildir. Islami
donem cam eserlerine bakildiginda yazitli kaplar hala mevcuttur fakat bu yazitlar daha
cok dini Ogeleri barindirtyor gibi goriinmektedir. Bu saptama da yine gorsel
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malzemelerin yasam alan1 bulduklar1 donemin inang sistemlerinden ve/veya toplumsal
yapisindan bagimsiz diisiiniilemeyeceklerinin bir gostergesidir.

Notlar

!Cam eserlerde yazit kullanirmi Roma Déneminin bir yeniligi degildir. Literatiirde lizerindeki yazita
istinaden “Sargon Vazosu” olarak adlandirilan, MO 722-725 tarihli Nimrud buluntusu bir cam alabastron
(Tagtemiir, 2017: 71, dip not.3) yazith cam eserlerin tarihsel olarak ne kadar kokli oldugunu da
gostermektedir.

?Homeros’un ilyada adli eseri Greklerin aym gelenege sahip oldugunun en belirgin gostergelerindendir:
IV. Boliimde tiim tanrilarin kadehleri tanriga Hebe tarafindan doldurulmakta ve Zeus’un gevresinde
siralanan tanrilar Troia sehrine bakarak kadeh kaldirmaktadirlar (Homeros, IV. 129).

3Bir commissatio’da (yemeksiz ve informal igkili toplanti) partiye katilanlar tarafindan segilen bir
magister bibendi (icki ustas1) ya da bu gorevle onurlandirilan bir misafirin sorumluluklarindan biri de
eglenceyi garantiye alan bir kadeh kaldirma eylemiydi (Martin, 2010: 11); Kadeh kaldirmak tanrilara
libasyon sunmak olarak da algilanmaktaydi (Carnevale, 2015: 481).

“Latince bir kelime olan Symposium, grek¢e symposion; sympinein yani birlikte igmek kokiinden
tiremektedir (http://www.etymonline.com/word/symposium).

°Dionysos’un kiilt kokeni ve Dionysos tapinimlarinda sarap ritiielleri ile ilgili detayli bilgi i¢in bkz.
Christoulou 2014.

®Dionysos ve sarap iliskili mitlerinin Hristiyanlik inancina etkisinin tartisildigi ¢alima i¢in bkz. Gebhardt,
2010.

'Symposion iliskili bulunan tek yazith kase/bardak grubu “I¢ ve Uzun Yasa” ibareli olanlar degildir.
Smintheion (Giilpinar) buluntusu kaliba iifleme teknikli bir bardak iizerinde “EQJPAINOY ECDQ
HAPEI” (Burada olduguna sevindim / Geldigine sevindim) ibaresi yer almakta; Incil’de yer aldi
belirtilen bu ciimlenin konuklara ithafen soylendigi ve “symposion”larda kullanilan bir bardak formu
oldugu disiiniilmektedir (Gengler, 2000: 33). Ayni ibare bu defa J. Paul Getty koleksiyonunda yer alan ve
ayni forma sahip baska bir kap iizerinde belirir; eser kondisyonundaki saglamlik nedeniyle bir mezar
buluntusu olarak yorumlanmigtir (The J. Paul Getty Journal, 1996: 90). Bu kaplar “temenni” belirtmekten
ziyade “mutluluk” belirten bir igerige sahip olduklarindan baska bir konu basliginin altinda incelenmesi
gerekir.

®Hristiyanlikta “Ekmek — Sarap" ayini olarak bilinen “Evharistiya”, Hristiyanligin Yahudilikten miras
ald1g1 bir ibadettir ve esasen Grekge kokenli olan “Evharistiya” kelimesi “Tanriya Siikretme Isi” anlamina
gelir (Eroglu, 1999: 440-441).

Az sayida figiiratif dekorasyona sahip bu eserlerde kafes seklinde birbirlerine bagh daireler, kabin esas
govdesine de kopriler vasitasiyla baglanmaktadirlar (Freestone vd. 2007: 270).

1By iki temel form disinda situla ya da sise formlarinda da tespit edilmis olan Diatreta teknikli eserler
mevcutsa da oldukc¢a az sayidadirlar.

“Hellenistik Dénemde Iki kat saydam renkte cam arasmna, Ozenle kesilmis, motifli altin yapraklar
konularak yapilmis carpici altin cam kaplar (altin sandvi¢ teknigi) 6nemli bir gelisme olarak karsimiza
cikar (Klein ve Llyoyd, 2000: 19). Ote yandan bu teknik en yogun kullanim donemini Bizans’a
gelindiginde bulur. Tevrat ve Incil’den sahnelerin, gen¢ Isa / iyi ¢oban Isa tasvirlerinin yer aldig;
Hristiyanlik motiflerinin ve yazitlarin kullanildigi kap ve madalyonlar ile yogun tercih edilen
malzemelerden olmuslardir.

2Geg Roma déneminde Altin Sandvig tekniginin uygulandig1 yazith kaplarin derlendigi bir ¢alisma igin
bkz. Lutraan, 2006.
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Konfiigyiisciiliik’teki Tian kavraminin incelenmesi

. *
Hasan Gonder

Ozet

Tian (X), cennet i¢in kullanilmis en eski Cin terimlerinden birisidir ve Cin mitolojisi, felsefesi ve dini
icin 6nemli bir kavramdir. Cin kiiltliri ve dininin i¢ yiliziinii 6grenmek i¢in, Tian kavraminin ¢ok iyi bir
sekilde anlagilmas1 gerekmektedir. Tian kavraminin kokeni hakkinda net bir bilgi bulunmamaktadir. Bazi
uzmanlar ve akademisyenler Tian’in Shang Hanedanlhigina dayandigimni iddia etmislerdir fakat bu
iddialarim1 kanitlayamadilar. Tian kavraminin kokeni heniiz bilinmese de uzun yillar Cin kiltiiriini
derinden etkilemistir. Bugiin bile Tian’in izleri Cin toplumunda goriilmektedir.

Bu yazida Tian kavraminin Cin hanedanligi donemlerindeki gelisimi incelenecektir. Bunun yaninda, Tian
kavraminin Cin kiiltiirii ve dinlerindeki dneminden s6z edilecektir.

Bu c¢alisma, Konfligyiis¢iilik’teki Tian kavramini anlamak ve daha iyi kavranmasini saglamak igin
hazirlanmastir.

Anahtar kelimeler: Tian, cennet, Cin, Konfii¢yiis, Konfii¢ytisgiiliik
Investigation of the concept of Tian in Confucianism

Abstract

Tian (X) is one of the oldest Chinese terms for heaven and a key concept in Chinese
mythology, philosophy, and religion. It is really important to understand the concept of Tian if wish to
insight into Chinese culture and religions. Although some experts and scholars have claimed that the
concept of Tian dates back to Shang Dynasty, they have not been able to prove their claims. In spite of
the root of the Tian has not been known yet, it has deeply influenced Chinese culture for many years.
Even today, the traces of Tian can be seen in Chinese society.

In this paper I shall examine the evolution of Tian in the Chinese dynasty periods. Besides, | shall explain
the importance of Tian in Chinese culture and religions.

This study is designed to provide a better understanding of the concept of Tian in Confucianism.

Keywords: Tian, heaven, China, Confucius, Confucianism

Giris

Konfii¢yiis¢iiliik{& 2, Konfiigyiis tarafindan kurulan ve dgrencisi Mencius tarafindan
gelistirilen felsefi ve etik Ogretiler sistemidir. Ahlak, sosyal, politik, felsefi ve dini
diistincelerden olusan karmasik bir sistemdir ve Dogu Asya'nin kiiltiirii ve tarihi tizerine
biiyiik katki ve etkisi olmustur. Vu-Ti (MO 140-87) zamanindan 1912 yilma kadar
devletin resmi dini olarak kabul edilmistir. Bu diisiince sisteminin kurucusu Konfiigyiis
(MO 551- 479) adindaki bir filozoftur. Santung eyaletinde dogmus ve orada Slmiistiir.
O zamandan beri eyalet Cinliler tarafindan kutsal sayillmaktadir. Biitiin hayat1 boyunca
insanlar1 iyiye, dogruya ve serefli bir sekilde yasamaya yonlendiren, inandig1 prensipleri
yaymaya calisan Konfiigyiis, higbir zaman Lao-Tseu! gibi ilahi bir kuvvetin elgisi
oldugunu iddia etmemistir. Tim sozlerinde ve eserlerinde diinyevi seyleri
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vurgulamasina ragmen, insanlar onu Tian ile bagdastirip, kutsallastirmistir (Littlejohn,
2010).

Konfiigyiis, cenneti (Tian) iyiligin en iyi kaynagi olarak onurlandirdi:

Usta, “Imparator Yao’nun egemenligi gercekten de biiyiiktii, ne kadar ihtisamliyd!
Yalnizca cennet bu kadar biilyiik ve yalnizca Imparator Yao buna muktedir olabilirdi.
Onun erdemi ne kadar da biiyiiktii! insanlar onun igin bir isim bulamazlardi. Basardig1
eserlerde ne kadar da gorkemliydi! Sefkatle uyguladigi zarif diizenlemelerde ne kadar
da ihtisamliyd1!” dedi (Legge, 1893: 214).

Tian kavrami ilk olarak terminolojik agidan incelenecektir. Tian kavrami
genellikle Tiirkgeye cennet veya gokyiizii olarak gevrilmektedir. Ancak, filolojik olarak
“biiylik bir”, “biiylik biitiin” anlamina gelmektedir. Tian (X), Konfiigyiisgiiliik i¢in kilit
bir kavramdir. Ayn1 zamanda Tian, Cin dinleri ve felsefelerindeki gercekligin,
kozmosun ve doganin kaynagini gosterir. Taocular icin Tao ne demekse,
Konfiigytis¢iiler i¢in de Tian aymi 6nemi tasimaktadir (Littlejohn, 2010: 35-36). Tian
ayrica, Hindu? ve Vedik geleneklerindeki® brahma rahibiyle de karsilastirilabilir (Adler,
2014: 10).

Tian kavraminin tarihsel gelisimi

Sinoloji alaninda ¢alisma yapan akademisyenler Tian'in Shang panteonunun* bir pargasi
olup-olmadigini tartismaya devam etmektedir. Birgogu, Tian'm en eski kayitlardan bu
yana Cin inanglarmin bir pargasi oldugunu varsaymaktadir. Onlar Tian sozciigliniin
dogrudan Shang yazitlarinda kullanilmadigini, ancak o dénemde kullanilan Tian adli
sozciikler oldugunu iddia etmektedirler. Boylelikle Tian kavraminin Shang Hanedanlig
doneminde de kullanildigin1 6ne stirmiislerdir. Ayrica Sun Haibo, Shang yazitlarinda on
iki tane karakterin Tian’a atifta bulundugunu iddia etti. Devaminda Jin Xianghong,
Sun’in listesine ek dokuz tane daha karakter daha bulunuldugunu One siirse de,
iddialarin1 kanitlayamamiglardir. Adi gecen bilim adamlari bu 6rneklerin Tian’a atifta
bulundugunu iddia ederken; Dong Zuobin, Qi Sihe ve Chen Mengjia gibi isimlerin
oldugu diger akademisyenler, Herrlee Creel'e katilarak Tian’in Shang metinlerinde
hicbir zaman ortaya ¢ikmadigini savunmuslardir (Creel, 1970: 496).

Unlii Sinolog® Herrlee Creel, “Tian’m kokeni” iizerine yaptigi kapsamli calismada
sunlar1 vurgulamistir:

Tiim Cinliler tarafindan ti¢ bin yil boyunca Tian’in X en biiyiik tanr1 olarak goriildiigiine
ve yine bu aym tanrmin Ti 7 veya Shang Ti L7 olarak da adlandirldigina inaniliyordu.
Ancak giliniimiizde mevcut olan yeni malzemelerin Shang yaztlart iizerinde
kullanilabilmesi ile birlikte durumun boyle olmadig: ortaya ¢ikmistir. Goriinen o ki, Tian
kavrami Shang yazitlarinda hi¢ kullanilmadi ve Ti veya Shang Ti de Tian yerine
kullanilmamustir. Tian kavrami ilk kez Zhou Hanedanlhiginda ortaya ¢ikmistir ve goriiniise
gore Tian bir Zhou tanrisiydi. Zhou Hanedanlhiginin fethedilmesinden sonra, nasil
Romalilar; Yunan tanrisi Zeus’u Jupiter ile Ozdeslestirdiler, Tian ise Shang Ti ile
Ozdeslestirilmistir. (Creel, 1970: 497-506)

Yapilmis olan arastirmalar ve kazi calismalari da Herrlee Creel’i dogrular
niteliktedir. Shang doneminden kalan kitabeler ve metinler incelenmis ve i¢inde Tian
gecen herhangi bir karakter ile karsilasiilmamistir (Eno, 2008: 41-102). Her ne kadar
Haibo ve Xianghong gibi baz1 arastirmacilar Shang Hanedanligi doneminde Tian’1n var
oldugunu iddia etseler de, bu iddialarini1 kanitlayamamislardir.
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Burada belirtilmesi gereken en 6nemli nokta; Tian’in Zhou doneminde metafizik
ve dini bir diisiince olarak basladigidir.

Tian, Zhou Hanedanligr déneminde Cin dinselliginin merkezindeydi. Zhou Diiki
tarafindan kurulan bir kavram olan Tianming X#F (Cennet Fermani) kavramiyla
baglantiliydi. Bu fermanin imparatora hiikmetme hakkini vermis olduguna inaniliyordu.
Zhou Hanedanligi, Shang Hanedanliginin yikilmasindan sonra Cennet'in kendisine
Shang Hanedanlig1 iizerinde bir tiir ahlaki otorite vermis oldugunu sdyleyerek kendi
otoritelerini mesrulastirmistir (Creel, 1953: 28-32). Imparator, Cennet’in oglu olarak
bilinirdi ve imparator ile Tian arasinda bir baglant1 olduguna inanilirdi. Bu ¢ok 6zel bir
baglantiyd1 ve imparator aracilifiyla Tian’in isteginin uygulanildigina inanilirdi (Feng,
2006: 93).

Zhou Hanedanliginda hem imparator hem de Tian etik agidan iyi olan her seyle es
anlamli hale gelmistir. Zhou Hanedanimmin muazzam serveti ve giicli, insanlarin
imparator ve Tian merkezli bu dindarliga giivenmelerine imkan tanimistir. Fakat Zhou
Hanedanliginin giiciinii kaybetmeye baglamasiyla birlikte, Tian'n imaji da giig
kaybetmistir (Watson, 1989).

Duruma bagl olarak Tian farkli anlamlara sahipti. Yaygin olarak yiice bir tanri
anlamina geldigi gibi, Tian ayrica, Cennet’in her seyin listiinde oldugunu ve her seyin
Cennet tarafindan kontrol edildigini dikte eden bir tiir kadere veya ilahilige de atifta
bulunuyordu.

Konfiigyiis, Zhou Hanedanliginda Tian iizerine doktrin Ogreten en Onemli
diistiniirlerden birisidir (Creel, 1960). Konfligyiis, Tian ile yakin baglanti iginde olan
Cennet Fermanini® ¢ok iyi anlamis olduguna inaniyordu ve Cennet’in koruyuculuguna
ve gliciine olan inanci1 tamdi. Kendi segmelerinde sdyle sOylemistir:

“Cennet icimde bir erdem iiretti; Huan Tui’” bana ne yapabilir? Ancak bu kiiltiiriin
yok olmamasit Cennetin istegi ise Kuang® halki bana ne yapabilir?” Ne zaman
yapmadig1 bir seyi yapmis olmakla suglansa, cennetin masumiyetine sahitlik etmesi igin
ant icerdi. “Eger yanlis bir sey sOylemis veya yapmigsam, cennet beni yiiziistii
biraksin.” Onun bazi sozleri bir antropomorfik tanrinin olasi bir inanci1 gdsteriyor gibi
goriinse de, esasinda cennetin kurallar veya doga ile 6zdeslesmis, kisisel olmayan bir
giic oldugu fikrini desteklemektedir (Chan, 1963: 22, 23).

Han Hanedanligi doneminde Tian siklikla kullanilmistir. Tian, daha onceki
anlamlarinin ¢cogunu korusa da bazi tanim ve kullanimlar1 degisime ugramis ve yeni
anlamlar kazanmistir. Han yazitlarindan da anlagilacagr tizere, Tian hala “gdkyiizii”niin
tanimlarini, genis bir gokylizii ya da insancil-olmayan bir tanrisalligi anlamlarini
korumus; bununla birlikte, yeni bir kavram olarak fiziksel® bir gokylizii anlaminda da
kullamilmistir. Ornegin; bu kavrama gore Cennet dokuz bolge ve 9999 baglanti
noktasina sahiptir. Diinyadan 150.000 [i*° uzaktadir. Bes gezegen, sekiz riizgar ve yirmi
sekiz yi1ldiz kiimesi vardir (Major, 1993: 68).

Ayrica, Huainanzi'ye'* baktigimizda; Tian'in tek bir tanimi olmadigini, dzellikle
bazi boliimlerinde Tian’in ayni glinimiizdeki cennet gibi tanimlandigin1 gorecegiz.
Diger boliimlerine baktigimiz zaman ise cennet; imparator, imparatorice ve cariyeler
icin saray ve bahgeler ile birlikte bir tiir kutsal imparatorluk metropolii olarak
tanimlanmistir (Major, 1993: 82).

Tang Hanedanligi déneminde, Tian daha da sik kullanilmaya baslanmis ve islevi
genislemistir. Ancak, orijinal tanimlarindan bazilarim1 bir 6l¢iide kaybederek, yeni
anlamlar kazanmistir. Yine de bu donemdeki kullanimlarda Tian, antropomorfik
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olmayan biiyiikk bir tanri1 anlamina gelebilir, ancak bu kullanim zamanla azalmigtir
(Chang, 1989).

En yaygin anlamlarindan biri, giiniimiiz insanlarmin ilahi, manevi veya oliilerin
bulundugu bir cennet hayal etme egiliminde olduklar1 “Cennet” idi. Fakat Tang
Hanedanligi doneminde ¢esitli dinler olmasi nedeniyle, sadece bir Tian (cennet) yoktu.
Bunun yerine, ¢ogu din ve mezhebin kendi ideal cennetleri vardi (Ebrey and Gregory,
1993).

Ayrica bu déonemde Tian, goksel veya ilahi bir anlam igerdigi i¢in baska isimlerin
bir pargasi olarak da kullanildi. Sayisiz manastir ve bir¢ok dini okul Tian kelimesini
iceriyordu. Ornegin: Tianzhu Manastir1 ve Tiantai Okulu (Ch’en, 1973: 135). Bir¢ok
manastir ve okul Tian't isimlerinde kullanmasina ragmen, aralarinda higbir baglanti
yoktur. Belki de cennetin inang sistemlerindeki 6nemi nedeniyle Tian ile kendilerini
iliskilendirmek istemislerdir.

Sonuc¢

Tian kavrami, cennete veya bagska ilahi iliskilere atifta bulunur. Diger kiiltiirlerde
oldugu gibi Cin'in tanr1 anlayis1 da bir sozciikle ifade edilemeyecek kadar karmasiktir.
Bu terim genellikle “cennet” olarak terciime edilmesine ragmen, tarih boyunca cesitli
anlamlara sahip olmustur.

Yukarida goriilecegi tizere, Tian'mm kokeni ve anlami tartismalidir. Bazi bilim
adamlari, Tian’in kokeninin Shang Hanedanligindan geldigini iddia etmesine ragmen,
digerleri Shang yazitlarinda Tian ile ilgili tek bir kelimeye bile rastlanilmadigini ve
Tian’in kokeninin Zhou doéneminden geldigini iddia etmislerdir. Yapilmis olan
arastirmalar ve kazi ¢aligmalar sonucunda Tian’in Shang hanedanligi doneminden
gelmedigi bilinmektedir.

Bu kavram baglama ve zamana gore anlam bakimindan cesitlilik gostermistir.
Belki de bu anlam g¢esitliligi Tian’in kullaniminin sekillenmesinde ¢ok onemli bir rol
oynamustir.

Stiregelen tartismalara ragmen, en azindan ilk hanedanlar doneminde kendisiyle
iligkili glic ylziinden belli bir derecede saygi duyuldugu aciktir. Tian, Cin
hanedanliklarinin en biiylik ve en eski tanrisi oldugu i¢in, kullanimi da siyasi ve kiiltiirel
karakterlerle yakindan iliskilidir. Hanedanlar doneminde hiikiimet propagandasi olarak
bile kullanilmigtir. Tian’in Cin kiiltiiriyle nasil biitinlestigi ve Cin toplumunu nasil
derinden etkiledigini, Tian’in politikada bir ara¢ olarak kullanilmasindan da
anlagilmaktadir.

Sonug olarak, Tian essiz bir kelime degildir ve yalnizca bir anlam1 yoktur. Tarihi
stire¢ igerisinde farkli anlamlarda kullanilmigtir. Tian cennet igin kullanilmis en eski
kelimelerden biri oldugundan, Tian'n olusma tarihi hakkinda herhangi bir kaynak
bulunmamaktadir. Tian iizerine tartismalar devam etmektedir. Hakkinda daha net bilgi
ve gercekler gelecekte yapilacak arastirmalar ve arkeolojik caligmalar ile agikliga
kavusturulabilir.

Notlar

! Taoizm’in kurucusu.
2 Hinduizm dinine inanan (kimseler).
% Hinduizm’in bir kolu olan Veda'ya inanan insanlar.
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4 Bir mitoloji ya da dine 6zgiin tiim tanrilarin birligi.

% Konu olarak Cin ile ilgili dil, uygarlik, tarih bilgilerini ele alan kisi, bilgin.

® Kisinin hayatinin gidisatini, ahlak diizeninin yiikselisini ve diisiisiinii ya da ahlaki
kaderi belirleyen “Tian’in kararlar1”.

" Song Hanedaninda askeri islerden sorumlu kisi (Giiniimiizde bu pozisyon Milli
Savunma Bakani olarak adlandiriliyor).

8 Cheng derebeyliginde bir sinir kenti. Konfiigyiis, bir yanlis anlasilmadan 6tiirii Kuang
sehrinde tutuklanmis ve bes giin hapis yatmistir.

% Cografi, dlgiilebilir bir bolge.

10 Cincede mesafe birimidir. 1 1i, yaklasik 0.5 km’dir.

11 Eski bir Cin metni; Huanian Krali Liu An’in mahkemesinde gerceklesmis, bir dizi
bilimsel tartismalar sonrasinda olusan denemelerdir.
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Kitap elestirisi

Erving Goffman: Giinliik Yasamda Benligin Sunumu
A. Banu Hiiliir’

Dramaturji, oyun kurami veya tiyatro kurami anlamina gelir. Sosyolojide dramaturjik
yaklagimi gelistiren Erving Goffman, insan etkilesimlerini ve iliskilerini bir oyun,
tiyatro gibi ele alir. Onun Giinlitk Yasamda Benligin Sunumu (Goffman, 2009) adli
kitab1 bir bireyin kendini ve yaptiklarin1 nasil sundugu, baskalarinin kendisiyle ilgili
izlenimleri nasil yonlendirdigi ve denetledigi, baskalarinin karsisinda neler yapip
yapamadigiyla ilgili sosyolojik bir bakis agisinin yansimasidir. Giinliik yasami bir
tiyatro oyunuyla 6zdeslestiren yazar, sahneyi yapmacik ama profesyonel performanslar
sunan bir yer olarak tanimlarken giinliik hayatin ¢ogu zaman daha gercek ve genel
olarak prova edilmeden sunulan performanslar1 kapsadigini savunur.

Kimi digiiniirler insan davraniglarini toplumsal yapiyr temel alarak agiklar.
Kimileri ise toplumsal yapiy1 olusturmada insanlarin etkin roliinii vurgular. Goffman’in
yaklasimi bireyi temel alan bir 6zellige sahiptir. Buna karsin Goffman calismalarinda
insan davranisini belirleyen yapilagsmis durumlardan da s6z eder. Bu nedenle Poloma
(Poloma, 1993: 202) onun “natiiralizmle asir1 hiimanizm arasinda bir yere”
yerlestirilebilecegini ifade eder. Fisher ve Strauss ise Goffman’in yaklasimi agisindan
“yapisal kosullarin insan eylemini agiklamak i¢in gegerli oldugunu, ama yeterli
olmadigint” ileri siirer (Fisher ve Strauss, 1990: 490). Goffman’in yaklasiminda bir
toplumsal durumdaki toplam etkinlik, goézlemci ve katilimcilardan olusur. Aktorler,
performansi ortaya koyan “bir rutini oynayan kisilerdir”. Kisiler baskalariin karsisinda
bir performans ortaya koyarken performanslarini siirekli gozden gecirirler. Kisiler,
kendi performanslar1 hakkinda digerlerinin diisiinceleriyle ilgili siirekli bir izlenime
sahiptirler (Poloma, 1993: 203).

Goffman, gilnliik etkilesim ve iliskileri agiklamak i¢in bir rol kurami
gelistirmistir. “O, tipki sahnedeki oyuncular gibi bizlerin de siirekli olarak karsisina
ciktigimiz c¢ok g¢esitli izleyicilere kendi imgemizi sunmakla mesgul oldugumuz iddia
eder.” Goffman’in yaklasimi agisindan zor olan, hem sahnede hem de sahne disinda
oyun oynamak degil oyun oynamamaktir. Herkes her zaman oyun oynadigi i¢in
dogalligin ve sahiciligin ne oldugunu sorgulamak ¢ok anlamli degildir. Insanlar dogal
ve kendiliginden davrandiklarina inandiklar1 zaman bile sahne {iizerinde oyun
oynamaktadirlar. “Goffman’in iddiasina gore, higbir zaman olamayacagimiz sey, tout
court [yalmizca] kadin ve erkek olmaktir. Bizler ne yapar goriiniiyorsak oyuzdur”
(Coser, 2010: 496).

Goffman’a gore (s. 15) insanlar daha Once tamimadiklar1 birisiyle
karsilastiklarinda ya o kisiyle ilgili bilgi edinmeye baslarlar ya da sahip olduklar
bilgileri kullanarak o kisiyi degerlendirirler. Yeni karsilastiklar1 kisiyle ilgili meraklar
genel olarak o kisinin toplumsal ve ekonomik statiisiiniin ne olduguyla, kendini nasil
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gordiigiiyle, ¢evresindekilerle nasil iletisim kurduguyla, is basarisiyla ve giivenilir biri
olup olmadigiyla ilgili olmaktadir. Kisinin bu yonleri hakkinda bilgiye ulastiklarinda
kendilerini ona gore sunacaklar ve istedikleri bicimde goriilmeye calisacaklardir.

Kisiler baskalar1 tizerinde birakacaklari izlenimi yoOnetirken sinirsiz giigleri ve
yetenekleri yoktur. Goffman (s. 16) kisinin baskalar1 iizerinde izlenim birakma
yetenegini, verdigi izlenim ve yaydigi izlenim olarak iki kisimda inceler. Ilki sozlii
simgeleri ya da onlarin yerine gecen seyleri icerir ve dar anlamda bir iletisim olarak
tanimlanabilir. Ikinci izlenimse gozlemcilerin s6z konusu kisi hakkinda bulgu
saglayabilecegi beklentisiyle degerlendirilen ¢ok cesitli eylemleri igerir ve ilki
aldatmayi, ikincisiyse rol yapmayui igerir.

Goffman (s. 17) insanlarin yasamlarini genel olarak tecriibelerine dayali
cikarimlarla siirdiirdiiklerini ileri siirer. Ornegin, eve yatili bir misafir geldiginde gece
herkes uyuduktan sonra evdeki gizli yerleri karistirip degerli esyalar1 gizlice alip
almayacagini bilemesek, bundan tam olarak emin olamasak da ¢ikarimlara gore bunun
gerceklesmeyecegini farz ederiz ve bu ihtimalin olmayacagini kabul ederiz.

Kisi, bazen bilingli bazen de bilingsiz olarak izlenim olusturabilir (s. 19-20). Kimi
zaman kisi istedigi izlenimi olusturmak igin ince hesaplarla kendini ifade etmek igin
caba sarf ederken bazen de eylemleri planli da olsa bu eylem spontane gelisebilir.
Toplumsal statiisii bunu gerektirdigi icin ya da belli bir gruba dahil olup, uyum
gostermesi gerektirdigi icin bdyle davranabilir. Kisiye cevredekilerin verdigi tepki,
kisinin kontrol etmesinin daha kolay oldugu “biiyiik ol¢iide sozel ifadelerini kapsayan
kisim” ve kontrol etmesinin daha zor oldugu “biiyiik dl¢iide yaydigi ifadelerden olusan
kisitm”dan olusur. Birey daha c¢ok kendi iletisimin yalnizca tek bir kanalinin
farkindayken sahitler hem kanalin hem ikinci bir kanalin farkindadir.

Goffman, Giinliik Yasamda Benligin Sunumu adl1 eserinde dramaturjik yaklagimin
cesitli yonlerini gilinliikk yasam kesitleriyle iligkili olarak ortaya koymaktadir. Bu
baglamda Goffman’in eserinde benligin sunumuyla ilgili olarak gelistirdigi temel
kavramlar {izerinde durmakta yarar vardir.

Benligin sunumuyla ilgili ilk kavram “performans”tir (s. 29-31). Performans, bir
kimsenin belli gozlemciler o6niinde bulundugu siire boyunca gergeklestirdigi ve
gozlemciler {izerinde etkisi olan faaliyetlerdir. Kisi oyununu performanslarla
gerceklestirir. Performans gergeklestirirken kisi kendi oyununa inanabilir, sahneledigi
gercekligin gergek olduguna igtenlikle inanabilir ya da kendi oyununa inanmadig1 gibi
baskalarmin ne diisiinecegi de pek umurunda olmayarak kinik bir yaklasim
sergileyebilir. Kinik yaklasim genellikle 6zel kazang ya da ¢ikar i¢in olmayip toplumsal
iyilik igin de olabilmektedir. Ornegin, miisterilerini plasebo vererek tatmin etmek
zorunda kalan bir doktor kinik oyuncuya iyi bir 6rnek olusturur.

Performansla ilgili temel bir kavram vitrindir. Vitrin, “performans sirasinda kisi
tarafindan kasten ya da kasitsiz olarak kullanilan standart ifade donanimi” olarak
tanimlanabilmektedir. “Set” vitrinin standart 6gelerinden biridir. Set, ifade araclarinin
gorsel yonlerini anlatmak i¢in kullanilir. Goffman (s. 33) “Oniinde, i¢inde veya iizerinde
siirekli sahnelenen insan faaliyetlerine ortam ve sahne olusturan, mobilya, dekor,
fiziksel tasarim ve diger arka plan diizenlemelerini” set olarak tanimlamaktadir.

Goffman (s. 34-35), “kisisel vitrin”i, oyuncuyla bagdasan ve farkli zaman ve
mekanlarda oyuncunun bir pargast olmay: siirdiiren ifade araglar1 olarak degerlendirir.
Yas, cinsiyet, koken, boy, kilo, imaj, jestler, mimikler kisisel vitrini olusturan
pargalardir. Temel olarak kisisel vitrin, “goriiniis” ve “tutum” olarak degerlendirilebilir.
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Gorilinilig, oyuncunun toplumsal statiisiiyle ve durumuyla ilgili bilgi veren uyaricilardir.
Tutum ise oyuncunun mevcut durumda oynamayi bekledigi rol hakkinda bilgi veren
uyaricilardir. Ornegin, kiistah ve saldirgan bir tutum, oyuncunun etkilesimi baslatmak
ve yoniinii belirlemek isteyen kisi olmayr amagladigi anlamini tasiyabilmektedir.
Goriiniis ve tutum zaman zaman birbiriyle celisebilse de ikisi arasinda birbirini
onaylayan ve tamamlayan bir tutarlilik olmasini bekleriz. Ornegin bir kadinin hem
giyinisi hem de tutumunun kadinsi olmasi yoniinde toplumda genel bir beklenti vardir.
Ayni sekilde kadins1 davranan bir erkek toplum tarafindan anormal goriilmektedir.

Goriiniis ve tutum arasinda beklenen tutarliligin set, goriiniis ve tutum arasinda da
olmas1 beklenmektedir (s. 36). Ornegin bir yargicin gorevi sirasinda blue jean
giyinmesine, bir akademisyenin blue jean giyinmesine gore daha negatif anlamlar
yiiklenir.

Bazi durumlarda vitrin, kolektif temsil ve basli basina bir olgu olabilmektedir. Bir
oyuncu onceden belirlenmis bir toplumsal role soyundugunda genellikle onun icin belli
bir vitrinin zaten yerlesik oldugu goriiliir. Bir hemsirenin sergiledigi vitrin bir doktorun
sergiledigi vitrinden olduk¢a farklidir ve hemsireler i¢cin kabul edilir olan cogu sey
doktorlar i¢in onur kiricidir (s. 39).

Goffman’in dramaturjik yaklagiminin temel bir 6gesi olan performansta dramatik
canlandirma oOnemli bir yer tutar. Dramatik canlandirma karsilikli iliski i¢inde
performansin ortak anlama kavusmasini saglamaktadir. Goffman’a (s. 41) gore, bazi
faaliyetlerin bagkalar1 agisindan anlamli olmasi i¢in oyuncu bunlari etkilesim sirasinda
ifade edecek sekilde gerceklestirmelidir. Profesyonel boksorler, cerrahlar, kemancilar ve
polislerin rolleri buna &rnek gosterilebilir. Ornegin mag sirasinda bir hakem hiikmiinden
emin oldugu izlenimi vermek istiyorsa kendisinin hiikiim verdigi ani atlayarak aninda
karar vermeli ve uygulamalidir. Boylece seyirci onun hiikmiinden kendisinin emin
oldugundan emin olabilir.

Oyuncular izlenim yonetimi amaciyla gozlemcilere birka¢ yonden idealize
edilmis bir izlenim sunmaya egilimlidir. Kisi kendini bagkalarina sundugunda
performansi1 davraniglarindan ¢ok daha fazlasini, toplumun resmi olarak onaylanmig
degerlerini temsil etmektedir. Idealize edilmis performanslarin sunumuyla ilgili
toplumdaki genel tabakalagsma diizeni Ornek gosterilebilir. Giiniimiizde modern
toplumlarda iist tabaka idealize edilerek altlarda olanlarin onlara 6zenmesi ve 6zlemi
s0z konusu olmaktadir (s. 45). Erkeklerin kendilerinden daha giicli ve akilh
hissetmelerini saglamak i¢in kadinlarin bilerek zayif roliinii oynamalari, Ornegin
konserve agma yontemi ve araglar1 oldugu halde pek ¢ok kadinin sirf erkegin kendisine
giic sergilemesine izin vermek icin konserve kapagi actirdiklart kadinlar arasinda
oldukg¢a yaygin bilinen bir 6rnektir. Goffman (s. 50) Olumsuz ideallestirmeye sokak
dilencilerinin 1yi bir 6rnek oldugunu belirtir. Sokak dilencileri dilencilige yakisir tiirli
numaralarla gorevlerini yerine getirmektedir.

Bir kimse performansina uygun bir ifade sergilemek istiyorsa bu standartlara
uygun davranmak, gerektiginde uyusmayan davranislardan vazge¢mek ya da onlar
gizlemek zorunda kalacaktir. Bu baglamda Goffman (s. 52-54) goriiniisle gerceklik
arasindaki farklar1 alti kategoride degerlendirir. ilk olarak oyuncu gizli zevkler ve
iktisadi durumlara ilaveten seyirciden kisisel yasamlarini isyeri ve resmi etkinliklerle
gizlemeyi amaglar. Ikincisi hatalarin performanstan once diizeltilerek izlerin
gizlenmesidir. Ugiinciisii baskalarina bir iiriiniin tamtildig1 etkilesimlerde siirecin degil
sonucun (paketli, ambalajli, sik) yansitilmasidir. Kirli islere dair tiim kanitlarin
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seyirciden gizlenmesi dordiincii farkken besinci olarak oyuncunun yetersizligi
saklanamayacak standartlar1 korumak i¢in saklanabilecek olanlar1 saklamayi
amaclamaktadir. Son olarak da oyuncularin genel olarak sahneledikleri rollerine ideal
amaclar i¢in girdikleri ve her seyin c¢ok iyi oldugunu gostermeye ¢alismalarini
sOyleyebiliriz. Buna 06rnek olarak da 6gretmenlerin i¢cinden ¢ikamayacaklari bir soruyla
karsilastiklarinda degisik bahanelerle ya da karsi soruyla bilmiyor olduklarini gizleyerek
her seyi bilen, saygin konumlarini siirdiirmeye ¢alistiklarini biliriz.

Seyirci oyuncunun mesajin1 yanlis anlayabilir ya da can sikici anlamlar
yiikleyebilir. Her ne kadar degisken giidiiler, duygular ve enerjiler insanligin dogal bir
parcasi olsa da seyirci i¢in sahnelenen kisiliklerin degisken olmasi, inisleri ve ¢ikislar
olmamalidir. Tiimiiyle homojen bir performans sergilenebilmesi ruhun da
biirokratiklesmesi anlamina gelir. Toplumsal disiplinle bir maskeyi korumak miimkiin
olabilmektedir (s. 59, 63-65). Kadmlarin gizli veya goriiniir kullandigi maskeleme
yontemleriyle gozlemcilere kendini degil de kendini tatmin etmis, miikkemmellestirmis
bir bagka kendini sunarak yapmaya ¢alistig1 sey tam olarak da budur.

Goffman (s. 65-66), oyuncularin pek ¢ogu gergekleri yanlis sunma yeti ve
giidiisiine sahiptir. Bunu yapmalarini engelleyen sebeplerse sugluluk ve korkudur.
Olusturulan izlenimin gergek ya da sahte oldugunu sorgulamamiz aslinda o performansi
sergileyen kisinin buna yetkisi olup olmadigini sorgulamamiz anlamina gelmektedir.
Paradoksal sekilde sahtekarin performansi ne kadar gergege yakinsa kendimizi o kadar
tehdit altinda hissederiz.

Toplumsal iligkilerde mesafeyi korumak, oyuncunun seyirci karsisinda
gerceklestirdigi performansiin ardinda sakli gizemler ve giicler oldugunu hissetmesini
saglamak ve gizemliligi koruyarak seyirciyi etkilemek, performansin basarisi igin
olduk¢a oOnemlidir. Gizemli kalan seyler asikdr olanlardan her zaman daha ilgi
uyandiric1 ve daha dzeldir (s. 73-76). Ornegin, iist yoneticilerin veya seckin konumda
bulunanlarin halk arasina karigsmamasi, iligskilerini sinirli tutmasi, onlarin konumlarinin
gizemli kalmasini ve bilinmedigi i¢in de saygi uyandirmasini beraberinde getirir.

Goftman’a (s. 76-77) gore diinya genelinde davranislarla ilgili sagduyuya dayali
fikir aldigimiz iki tiir performans oldugu sdylenebilir. Ilki igten, diiriist ve samimi,
gercek performanslar, digeri de diizmece performanslardir. Bir performansin basarisi
bliyiik ol¢iide seyircinin oyuncularin i¢tenligine inanabilmeleri anlamina gelmektedir.

Benligin sunumuyla ilgili ikinci kavram “takim”dir (s. 82-91). Performans
genellikle “oyuncunun 6zelliklerini degil, sahnelenen gorevin 6zelliklerini” ifade etmeyi
amaglamaktadir. Bir performansi gergeklestiren bireyler kiimesine performans takimi ya
da kisaca takim denir. Ayni takimin {iyeleri arasinda karsilikli bir bagimlilik ve giiven
duymayla ilgili zorunluluklar bulunmaktadir. Takim arkadaglar1 asinalikla birbirine
baglidir ve takimdasligin zamana yayilan bir sey olmasi gerekmez, bir kisi takima
katildig1 an otomatik olarak gelisen resmi ve takim iiyeleri i¢inde gizli tutulmasi
gereken sirlart barindiran bir iliskidir. Aynm1 zamanda takimdaslikta isbirligine
bagimlilik s6z konusudur. Takim iiyesi olumsuz bir davranista bulunsa da takimin bir
pargasidir. Fikir birligi takimin sundugu goriintii agisindan 6nemli bir kosuldur ve ¢atlak
sesler dedigimiz goriis ayriliklart seyircide olumsuz etki olusturur.

Cogu performansta yerine getirilmesi gereken gorevler eger takimin bir
yonetmeni varsa onun denetiminde gergeklestirilir. Performans: uygun olmayan iiyeleri
uyarip diizelmelerini saglamaya calismak ve uygun duygusal katilimi saglamaya
calismak yonetmenin sorumlulugundadir (s. 100).
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Benligin sunumuyla ilgili ticiincii kavram “bolgeler ve bolgesel davranislar’dir
(s. 107-108). Bolge, algiya kars1 engellerle ¢evrili bir alan olarak tanimlanabilir. Belli
bir performanstan s6z ederken onun sunuldugu yere vitrin bolgesi diyebiliriz. Vitrin
bolgesindeki bir performanstaki standartlar, kisinin konusurken ya da jest ve mimiklerle
seyircisine nasil davrandigiyla ilgili olanlar; nezaket meseleleri de denilir ve konusup
konusmamasindan bagimsiz olarak nasil davrandigiyla ilgili; edep kurallar1 olarak
kategorize edilebilir. Edep kurallari; ahlaki ve aragsal iki alt grupta degerlendirilir.
Ahlaki olanlar amactir ve baskalarina karigmama, cinsel edep kurallari, kutsal
mekanlara saygi gibi kurallar1 kapsarken aragsal kosullar amag¢ degildir ve miilkiyetin
kullanimina 6zen gosterilmesi, is diizeyinin diismemesi gibi kurallar1 igerir.

Toplumsal kurumlardaki edep bigimlerinden biri gostermelik istir (s. 110-111).
Burada dikkati ¢eken sey ¢alisanin ¢ok siki ¢alisiyor izlenimi vermeye ¢alismasidir. Eve
temizlige gelen temizlik¢inin kimse yokken oturmasi, calismamasi ama ev sahibi
geldiginde elindeki bezle siliyormus izlenimi vermeye ¢alismasi 6rnek gosterilebilir.

Vitrin bolgesinin performans agisindan 6nemine degindik ve vitrin bolgesine
benzer olarak bastirilan gergeklerin kendini gosterdigi bir baska bolge, arka bolge ya da
sahne arkasidir. Sahne arkasi, performansin gelistirildigi, yanilsamalarin, izlenimlerin
insa edildigi, sahne dekorlarindan kisisel vitrine her seyin i¢cinde bulundugu bélgedir. Is,
dinlence ve biyolojik ihtiyag¢larin giderildigi bolgelerdir (s. 112, 120).

Goffman (s. 122), vitrin bolgesiyle arka bolgeyi birbirinden ayiran ¢izginin
toplumun hemen her yerinde goriilebildigini ileri siirer. Magazalarda miisteriyle
ilgilenen kadin veya erkek calisanlarin iyi giyimli, temiz yiizlii, daha diizgiin konusma
yetenegine sahip olmasi ancak arka bolgelerdekilerde ayni niteliklerin aranmayis1 buna
bir 6rnektir. Yine bir evde goz onilindeki odalarin daha derli toplu olmasina gosterilen
0zenle arkadaki kisisel odalara verilen 6zenin hemen her evde farkli olacag: goriilebilir.

Benligin sunumuyla ilgili dordiincii kavram “ayriksi roller”dir. Bu boliimiin
konusu bir takimin sirlar1 ve bu sirlardan haberdar olan kisilerin ayricaliklariyla ilgilidir.
Bir takimin amaci performansina uygun davranmaktir ve bu uyum, duruma gore bazi
gerceklerin vurgulanmasi ya da bastirilmasi yoluyla gerceklestirilebilir. Yani bir
takimin sirlart vardir ve ortaya ¢ikmasi performansi olumsuz etkiler. Bunlar; karanlik
sirlar, stratejik sirlar, dahili sirlar ve emanet sirlardir (s. 137-140).

Goffman (s. 141-154) ¢esitli ayrikst rol tiplerini incelemektedir. Ayrikst roller
icinde en dikkat ¢ekicileri bir kimseyi bir kuruma sahte kimlikle sokanlardir. Muhbir
rolli, yem rolii, gbzcil rolii, profesyonel miisteri, araci rolii ve goériinmez insan roli
ayriksi rollerdir ve bunlar oyuncular, seyirciler ve disaridakiler kiimelerine girmeyen ve
gizlice bilgi ve bolgelere erisen insanlardir. Bu ayriksi rollerden farkli olarak hizmet
uzmam rolii, sirdas rolii ve meslektas roliindekiler de disarida bulundugu halde
performans hakkinda bilgi sahibidir.

Benligin sunumuyla ilgili besinci kavram “karakter-dis1 iletisim”dir. Oyuncunun
katildig1 ve etkilesim sirasinda siirdiiriilen resmi izlenimle uyusmayan bilgiler iceren
iletisim c¢esitleri vardir. Bunlardan ilki seyircinin kendilerini géremeyecegi ve
duyamayacagi sahne arkalarindayken takim {yelerinin genellikle yiiz ylize
davranglariyla tutarsiz bigimde seyirciyi asagilamasidir (s. 163). Ornegin, otobiisiin
arka bolgesinde sorun ¢ikaran yolcuya gayet diizeyli, sabirli ve makul bi¢imde yaklasan
muavinin yolcunun duyamayacadi bolgeye, soforiin yanma geldiginde yolcuya
davranisiyla tutarsiz bigcimde onu argo yakistirmalarla asagilayarak elestirmektedir.
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Sahneleme muhabbeti, karakter disi1 iletisimin bir ¢esididir ve dedikodu, diikkkan
muhabbeti olarak da adlandirilir. Takim i¢i danisiklik, “seyirci icin ¢izilen yanilsamaya
tehdit olusturmayacak bi¢imde dikkatlice iletilen her tiirlii gizli iletisim”e denir. Buna
ornek olarak bir kar1 kocanin bulundugu bir ortamda bir konuda kas goz yaparak, ses
tonunu degistirerek ya da hafif bir dokunusla anlagmasi gosterilebilir (s. 168-170).

Ortiilii iletisimin belki de en yaygim sekli iki takimin kars: tarafa yonelik sozel
nezaket ve iltifat gosterisi yaparken alttan kendini daha olumlu, karsi tarafi da daha
olumsuz bir konuma sokmasidir (s. 181). Bu gayri resmi iletisim, ima, aksan taklidi,
anlamli duraksamalar, Ortiili ipuglari, manidar tonlamalar, maksathi sakalar ve tasi
gedigine koyan esprilerle, cesitli isaretlerle siirdiirtiliir.

Benligin sunumuyla ilgili altinc1 kavram “izlenim denetimi sanati”dir. Bir
oyuncu, bir karakteri basarili bigimde sergileyebilmesi i¢in gerekli niteliklere sahip
olmalidir. Oyuncu ifadesel agidan bir sorumluluk bilinci tagimalidir. Kasitsiz bile olsa
bir hataya sebep olmak, girilmemesi gereken bir ortama girmek (davetsiz misafirlik) ve
cam devirmek olarak nitelendirebilecegimiz aksakliklar yapan kisinin bilerek yapmadigi
utang ve karmasaya sebep olan durumlardir. Kasten yapilan ve nezaketi asan
davraniglaraysa rezalet adi verilir. Tiim bu olaylar1 ve sonucunda ¢ikan mahcubiyetleri
onlemek icin katilimcilarin ve katilimer olmayanlarin belli nitelikleri tagimalart ve
gosteriyi kurtarma amacina hizmet eden uygulamalar i¢in kullanmalar1 gerekecektir. Bu
nitelik ve uygulamalar savunma manevralaridir ve birkag tiirii vardir.

Savunma manevralarindan biri, dramaturjik sadakattir. Dramaturjik sadakat,
Takim arkadaslar1 belli ahlaki ytlikiimliiliikleri kabul etmiscesine hareket etmeli, takimin
sirlarina ihanet etmemelidir. Iyi niyetli, anlayisli, istekli olmali ve oyuna kendilerini
kaptirmalidirlar. Seyirciyle kisisel bag kurmamali profesyonel davranmalidirlar. Bir
diger savunma manevrasi, dramaturjik disiplindir. Dramaturjik anlamda disiplinli bir
oyuncu roliinii unutmadan dogru bigimde davranan basiret sahibi, sogukkanli ve taktim
arkadaslarinin agigim1 kapatan, ayni zamanda 6zdenetim sahibi kimsedir. Dramaturjik
disiplinin odag1 kisinin yiiz ve ses denetimidir. Gergek duygusal tepki gizlenmeli ve
yerine uygun olami sergilenmelidir. Bir bagka savunma manevrasi ise dramaturjik
tedbirdir. Takim {iyelerinin sadakat ve disiplinin yaninda gosteriyi en iyi nasil
sergileyecegini belirlerken 6ngoriilil planl ve sagduyulu olmalari gerekmektedir. Bunun
icin takimin sadik ve disiplinli iiyeler segcmesi ve iiyelerinin sadakat ve disiplinini
bilmesine baghdir. Tedbirli oyuncu en az sorun yaratacak seyirciyi se¢cmeye
calisacaktir. Buna 0rnek olarak karikocanin her ikisinin de anlastig1 ve ayni diisiinceyi
paylastiklar1 misafirleri agirlamalari, bu kistaslara uymayanlar1 misafir listesinden
cikarmalar1 performansin basarisina katki saglayacak bir tedbir 6rnegidir.

Sonug olarak, Giinliik Yasamda Benligin Sunumu adli eserinde Goffman giinliik
yasami tiyatroyla Ozdeslestirerek insanlarin karsilikli iliskilerini, zaaflariyla,
kaygilariyla, sahtekarliklariyla, ihtiyaglariyla irdelemistir. Tiyatroda sahnelenen bir
gosteri goreli olarak daha planli ve oyun oldugu agikga itiraf edilmisken giinliik
yasamdaki oyunlar ve gosteriler daha kendiliginden ve sahici bir izlenim olusturur. Bir
toplumsal kurum, belli faaliyetlerin gergeklestigi, algiyr kisitlayan sabit engellerle
cevrili bir yerdir. Vitrin bolgesiyle sahne arkasi arasinda ayrim vardir ve seyircinin arka
bolgeye erisimi denetlenmektedir.

Takim {tiyeleri arasinda tanidiklik vardir, ¢ok biiyiik oranda aralarinda dayanisma
vardir ve takimda gizlilik ilkesine uyulmasi gerekliligi bilinmektedir. Zaman zaman
ayriksi roller ortaya ¢ikar. Takim arkadaslari, seyirciler veya disaridakiler gibi goriiniir
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kisilerden bazilar1 performans ve takim hakkinda bilgi edinmeyi amaglarlar. Bazen de
kasith olmayan fakat gdsteriyi olumsuz etkileyen aksakliklar yaganabilmektedir. Bu
durumda oyuncular isbirligi ig¢inde gosteriyi kurtarmak icin gerekli olan seyleri
yapmalidir ve tiyeler, sadik, disiplinli ve tedbirli davranarak iyi performans igin
cabalamalidir. Ayn1 zamanda oyuncularin karsilarinda en az hata yapabilecekleri, en iyi
performansi sergileyebilecekleri seyirciyi segmeleri de 6nemli bir diger faktordiir.

Goffman, hayatin tiimiiyle bir tiyatro sahnesi olmasa da benzer sekilde herkesin
farkli yerlerde farkli roller iistlendigini, kimi zaman takimlara dahil oldugunu ama ¢ogu
zaman seyircilerini etkilemeyi amagladigini ve bundan dolay1 bir tiyatro sahnesindeki
gibi benimsedigi roller gercevesinde kendini sundugunu ve bunu yaparken de belli
taktik ve yontemlere basvurdugunu soyler.

Bir birey bagkalarinin karsisinda bilingli olarak ya da bilmeden bir durum yansitir.
Kendine iliskin anlayist da bunun bir parcasidir. Ortaya konulan izlenimle ifadesel
olarak uyusmayan bir olay, kisilik, etkilesim ve toplumsal yap1 olmak iizere toplumsal
gercekligin ti¢ diizeyinde ayn1 anda sonuglara neden olmaktadir.

Genel olarak i¢ mekanlarda siirdiiriilen yasamlarda sabit setler, yabancilar
disarida tutma ve oyuncuya gosterisine hazirlanacagi bir miktar mahremiyet tanima
konulart hemen her toplumda olduk¢a normal, kendiliginden ve siradanlagsmis
durumdadir.

Bir kimse bir ortama girdiginde durumla ilgili ger¢ekleri kesfetmek ister. Ortamda
nasil davranacagini ve kendi ¢ikarlarini nasil koruyacagini belirlemek i¢in bu bilgiye
gereksinim duyar. Bu bilginin yoklugunda bagka bir takim araglara, isaretler, testler,
ipuglari, manidar hareketler ve statii simgeleri gibi seylere basvurur. Kisi ortamdaki
kisilere gecmis ve gelecek hakkinda simdi verdikleri izlenime gore muamele eder.
Bunun sonucunda iletisim eylemleri ahlaki eylemlere doniisiir. Birer oyuncu olarak
kisiler, performanslariyla ilgili standardi tutturduklari izlenimini siirdiirme kaygisi
tagimaktadir. Bu standartlar oldukc¢a fazla ve yaygindir ve oyuncu durumundaki kisiler
bu standartlara uyma yerine bu standartlara uyuyormus gibi bir izlenim olusturma
yoluna giderler ve ahlak kapsamina girmeyen bir konuya odaklanirlar. Bagka bir deyisle
eylemler biiylik oranda ahlaki konularla ilgili olsa da oyuncular onlarla ilgili ahlaki bir
kaygi tasimazlar, ahlak tacirligi yaparlar. Kisaca sdylemek gerekirse ahlaki acidan
dogru bir imaj ve sosyallesmis bir kisilige sahip olma yiikiimliiliigli ve bunun kazancl
bir sonucunun bulunmas kisiyi sahnesinde tecriibeli bir oyuncu olmaya zorlamaktadir.

Goffman’in eserinde sahnelenen benlik, sahnede belli bir karakteri canlandiran
bireyin bagkalarina vermeye galigtigi bir imaj olarak ortaya konmustur. Bu benlik belli
bir yeri olan, kaderi dogmak, biiylimek ve 6lmek olan organik bir olusum degil, sahnede
ortaya ¢ikan yapay, dramatik bir olusumdur. Sorun, seyirciler arasinda oynadigi role
dair bir inandiricilig1 saglayip saglamayacagidir. Benlik; arka bolge, vitrin bolgesi,
kisilerden olusan bir takim ve sahnedeki dekorun birlesimi i¢inde ortaya cikar.
Dolayisiyla benlik yapay bir olusumdur. Sonu¢ olarak Goffman dogallik, ictenlik,
dogruluk ve ahlak gibi kavramlarin bir oyun olarak sahnelenmelerinden bagka anlamlar
tagimalarinin nerdeyse miimkiin olmadigini iddia etmektedir.
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