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Tiirkiye’de 1990’ yillardan itibaren sayilari hizla artan alisveris merkezleri (AVM) kentsel yasamin énemli bir
parcasi ve bagimlisi haline gelmislerdir. Ancak AVM’lerin yakin bir gelecekte bir kismi icin cazibenin azalmasi ve
beraberinde atil hale gelmesi de s6z konusudur. Tiirkiye’deki ekonomik ve sosyal ortam tam olarak
degerlendirilmeden, diinyadaki popiiler alisveris merkezleri 6rneklerine benzer tasarimlar yapilmasi nedeniyle,
Tiirkiye’deki kullanici beklentilerine cevap verememesi sonucunu ortaya ¢ikarabilecektir. Bu ¢alismanin amaci
Isparta kentinde mevcut olan ve faaliyet gésteren IYASPARK ve CENTRUM Garden AVM’lerin kullanici egilim ve
beklentilerinin belirlenmesi ve irdelenmesidir. Calismada yiiz yiize anket ¢alismasi yapilarak anket sonuglari SPSS
programi kullanilarak yiizde dedgerleri ve ki kare 6nemlilik diizeyleri belirlenmis ve yorumlanmistir. Calismanin
sonucunda, Isparta’daki mevcut AVM’lerin mekdnsal islevsellikleri agisindan yeterli olmadigi ve eksikliklerin
bulundugu ortaya ¢ikmustir. Bu eksiklik ve yetersizliklerin basinda; AVM’lerin kapali, suni ve tekdiize mekdn
konseptinde olmasi ve dis mekédn ile kombine edilmemesi, mevcut otopark kapasitesi, kiiltiirel etkinlik alanlari,
yetiskinlere yénelik etkinlik mekdnlari, magdaza ve diikkdn sayisi ve gesitliligi gibi siralanmistir. Sonugta,
AVM'lerin sadece alisveris yapma ve gezme mekdnlari olarak degil, ayni zamanda kent kiiltiirii ve kentsel
mekdnlar uyumlu olacak sekilde her kesimin rekreasyonel ihtiyaglarinin karsilanacagi bir mekdn olarak
kurgulanmasi gerektigi 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Alisveris Merkezleri, Isparta, mekdn tasarimi, IYASPARK AVM, CENTRUM Garden AVM

Investigation of Spatial Uses of Shopping Centers and User Trends

and Demands; Isparta City Example
Abstract

Shopping Centers (SC), which have been increasing rapidly since 1990 in Turkey, have become an important part
and addict of urban life. However, it may be possible for the shopping malls to become less attractive and idle
for some of these centers in the near future. Without fully evaluating the economic and social environment in
Turkey, similar designs to popular shopping malls in the world will not be able to respond to user expectations in
Turkey. The purpose of this study is to determine and examine trends and expectations in spatial usage of IYAS
and CENTRUM Garden Shopping Centers that are present and active in Isparta. In the study, a questionnaire
survey was conducted and the results of the questionnaires were determined and interpreted using the SPSS
program.

As a result of the study, it became clear that existing shopping malls in Isparta were not sufficient in terms of
spatial functionalities and there were deficiencies. At the beginning of these deficiencies; Shopping malls are in

Gelis Tarihi: 12/09/2017 — Kabul Tarihi: 12/09/2017

*Bu calisma; 10-12 Subat 2016 tarihinde Erzurum’da gerceklestirilen “Uluslararasi Kis Sehirleri Sempozyumunda (International Winter
Cities Symposium)” sozlii Poster olarak sunulmus olup 6zet veya tam metin bildiri olarak basilmamistir. Bu calisma ilk kez tam metin olarak
yayilanmistir.
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the concept of closed, artificial and uniform spaces and are not combined with outdoor spaces, inadequate
parking lots, insufficient cultural activity areas, inadequate space for adults, lack of shops and shops and
diversity. As a result, it is suggested that shopping malls should be constructed not only as shopping and
traveling places but also as a place to meet the recreational needs of every segment in order to be compatible
with urban culture and urban space.

Key words: Shopping Centers, spatial design, Isparta, I[YASPARK, CENTRUM Garden

1. Giris

icinde bulundugumuz 21. yizyilda mekansal ve demografik biiyiime gosteren kentsel alanlarda
yasanan c¢ok yonli ve hizh degisimler/gelisimler yasam kosullarini sinirlandirmis ve zorlastirmistir. Bu
baglamda; kentsel alanlardaki sosyal, kiltiirel ve ekonomik boyutta yasanan ¢ok yonli etkilesim ve
gelismeler ile mekanlar arasi ulagilabilirlik ve hareketliligin artmasi, yeni talepleri ve ihtiyaglari da
beraberinde getirmis, farkli ve yeni sosyal mekanlarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

AVM olgusunun ilk habercileri, 1900’'lerde ABD ve Avrupa’da goriilmeye baslanan ve geleneksel
alisveris olgusunu degistiren slipermarketlerdir (department store) (Zukin, 1998). Ancak glinlim{izde
bildigimiz AVM’lerin ortaya cikisi 1950’leri bulmustur (Zukin,1998). AVM'’lerin gelisimini, 6nce
banliyolerdeki konut alanlarinin ihtiyaclarina yonelik olarak, sonrasinda ise kentlerdeki tiketim
toplumunun ve tiiketim mekanlarinin gelisimine ve donlisimine paralel olarak degisim gosterdigini
aktarmaktadir. 20. ylzyihn ortalarinda banliydlerdeki konut alanlarinin gekiciligini arttiran bir unsur
olarak kullanilan AVM'’ler, giderek bash basina kazang getiren yatirimlar haline gelmistir. Boylece kent
icinde de alisveris merkezleri kurulmaya baslanmistir (Zukin, 1998). Cagdas alisveris merkezinin
onciileri, 19. ylzyll sonlarinda ortaya ¢ikan pasajlar ve blyiik magazalardir (White ve Sutton, 2001).
Pasajlar, alisveris yapilarinin kentten yalitilmasinin ilk sinyallerini vermis ve bu yapilarda vitrin bakma
ve alisveris yapma bir bos zaman etkinligine déntusmustir (Backes, 1997). Pasajlar ve buylk
magazalar ile baslayan “kentsel mekan-alisveris mekani batinligindeki kopma (Birol, 2003),
glnidmizin kapali kutu icerisindeki alisveris merkezlerinde doruk noktasina ulastirmistir.

ilk aligveris merkezinin tasarimcisi olan Victor Gruen (1960)’de bu sorundan yola cikarak, kentlerde
insanlarin, trafik, sikici ¢alisma ortamlari, soyutlanmis konut alanlari gibi ortamlardan uzaklasarak
kentlerde saghkli bir toplumsal yasam kurulabilmesi icin yeni bir sosyal mekan anlayisinin
olusturulmasi gerektigini savunmustur. Bu sosyal mekanlar, trafik sorunundan ve glindelik hayatin
sikiciligindan bunalan insanlar igin bir kagis noktasi ve ticari bir toplanma merkezi olabilecegini ve
dolayisiyla, 20. ylizyihn baslarinda, kentlerde yasamin ve mekansal kurgunun farkh aktivite alanlarina
bolinmesiyle, anlami bosalan kent merkezi fikrini alisveris merkezlerinde yaratilacak olan kent
mekani doldurabilecegi ve hatta bu mekanlarin, gegmiste antik Yunan Agorasi, Ortagag pazar alani ya
da kent meydanlarinin tarihte yaptiklari gérevi glinimizde de (stlenebilecegi diistiniiimistir (Gruen,
1960).

Bu dislincelerine ek olarak, alisveris merkezlerinin yalnizca ticari aktiviteye ev sahipligi yapmanin
otesinde kullanicilara kapal ve korunakl bir yaya ortami sunarak, ticari aktivitenin yani sira sosyal ve
kilturel faaliyetleri de barindirmalari gerektigini savunmustur (Vural Aslan, 2009). Amerikan kentleri
gibi genis bir alana yayilan, trafik ve ulasimin bliylk bir sorun haline geldigi kentlerde bu gereklilik
daha buyik oranda hissedilmistir (Kowinski, 1985). Gruen’in bu duslncelerle ilk tasarlamis olan
alisveris merkezi Northland Alisveris Merkezidir. Bu merkez, tek katli olarak insa edilmis c¢esitli bina
kitlelerinin birbirlerine acik alanlar ile baglanmasindan olusmus bir komplekstir (Gruen, 1973).
Gruen’in tasarladigi ikinci alisveris merkezi ise Southdale’dir (Sekil 1.1 ve 1.2). Bu merkezi tasarlarken
hedefi ise hem saticilar, hem de tiiketiciler icin karli olan ve toplumsal paylasim hissi gelistiren bircok
magazanin bir arada oldugu tamamen kapali bir merkez insa edilmesidir (Kowinski, 1985). Gruen’in
tasarladigi ilk alisveris merkezleri olan Amerika’daki Northland ve Southdale’den sonra, Avrupa ve
diinyanin bir¢cok yerinde c¢ok sayida aligveris merkezi tasarlanmistir. Bu merkezlerin tasidiklari
ekonomik misyon yaninda, yeni bir kentsel yasam 6nerisi getirmeleri ile ilgili olan sosyal misyon, hem
ekonomistlerin, hem sosyal bilimcilerin, hem de tasarimcilarin oldukga ilgisini gekmistir. (Vural Aslan,
2009).



MBUD 2017, 2(1):1-16.

Sekil 1.1 ve 1.2. Southdale AVM

1970 ve 1980’'lerde AVM'’ler, tiketim egilimin ylkselmesine kosut olarak, musterilerin alisveriste
daha fazla zaman gecirmesi icin yeni stratejiler olusturulmustur. 1980’den sonra belli bir dereceye
kadar, banliy6 AVM’lerinden kentsel, ofis, alisveris ve eglenceyi de iceren karma kullanimli
komplekslere dogru cografi ve kiltlrel bir degisim yasanmistir (Zukin 1998). Boylece kiiresel kentin
tiketimci dogasinin, kiiltir ve sanati da iceren yeni bir tlr alisveris temeli kazanmistir. 1980’lerin
ortalarindan itibaren (6zellikle 1990 yillarinin basi) Turkiye uygulanan liberal ekonomi politikalarinin
yansimalari olarak disa bagimli gelisme stratejisi ile yeni bir ekonomik yapilanma sireci s6z konusu
olmustur. Bu yapilanma ile ¢ok ortakli ve ¢ok uluslu yeni yapilanmalar ve yabanci sermayeli yatirimlar
ortaya ctkmistir.

Bu yeni ekonomik yapilanma ve yatirimlar, Turkiye’de kisi basina disen milli gelirin artmasi, kredi
karti kullaniminin artmasi, kisi basina diisen arag sahibi olma oraninin artmasi, kadinlarin ekonomik
hayatin icinde aktif rol almalari, kentsel yasam kiltliriinliin ve taleplerinin degismesi gibi makro ve
mikro Olcekte ekonomik degisimleri de beraberinde getirmis ve Tirkiye'yi tiketen bir toplum
konumuna tasimistir.

Tiketim ve markalasma egilimi, tuketim mekanlarinin da degismesine ve yeni yaklasimlari da
beraberinde getirmistir (Odabasl, 1999; Tokatli ve Boyaci, 1999; Vural, 2003; Erkip, 2005).

1988 yilinda Turkiye’deki ilk alisveris merkezi olan Galleria, devlet tarafindan yap-islet devret modeli
ile kurulmustur. 1990 yillarindan itibaren tiiketim odakl bir yasantinin ilk uygulamasi olarak ifade
edilmektedir. Galleria’nin acilisini daha sonraki yillarda istanbul’da agilan Nova Baran (1990), Atrium
(1992), Capitol (1993), Carrefour (1993) ve Ankara’da acilan Atakule (1988) ile Karum (1993)
izlemistir. Galleria’nin acilisindan sonra bir anda cogalan alisveris merkezlerine bir yenisi olan
Akmerkez (1993) eklenmistir (Vural Aslan, 2009). 2009 yilinda sayisi 208’e ulasmis olan AVM’lerin
cogunlugu istanbul’da olmak lizere giiniimiizde yaklasik 400’den sayida bulundugu gériilmektedir.

Alisveris merkezleri, kent kultlri ile tiketicinin bulustugu bir mekandir. Tiketim toplumunun yeni
kentsel mekani olan alisveris merkezleri sermayeyi paraya donistlren, tlketicilerin ihtiyaclarina
cevap veren mekan olarak kentte yasanilanlari yeni ve farkli bir yorumla sunmaktadir. Kentte kurulan
bireyler arasi iliskilerin farkh bir sekilde dnceden diizenlenmis olarak kuruldugu, kenttekinden farkli
olarak olumsuz kosullardan uzaklastirilmis, glvenli bir ortam sunan alisveris merkezleri kent
merkezini cesitli yonleriyle taklit ederek, yeni bir kentsel mekan olusturmustur. Alisveris merkezleri
adeta kii¢lik bir kenti andiran sosyal yasam mekani olarak kent mekanini kendi icerisinde yeniden
kurgulamis bir gériinim sunmaktadir (Ceylan, 2010).

Alisveris merkezlerinin yatirim, uygulama ve yonetim maliyetlerinin ylksek olmasi nedeniyle ¢ok
yonli ve uzun sireli ciddi bir organizasyonla gerceklestirilmesi gerekmektedir. Ayrica AVM’ler
arasinda ciddi bir rekabeti de beraberinde getirmektedir. Ozellikle AVM’lerin mekansal biyiikliga,
mimarisi ve cesitliligin ortaya koydugu cazibe merkezi 6zelligi ile cok yonlii kullanimini artirmaktadir.
Bununla birlikte diger kigik olgekli esnafin da olumsuz yonde etkilenmesine de yol agtigl
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disunulmektedir. Ahsveris merkezleri artik ginimiizde aligverisin 6tesinde bir olgu haline gelmistir.
Teknolojinin internet Gizerinden aligverige sinirsiz olanak saglamasi, insanlarin ekran basindan ya da
telefonlari ile alisveris yapmalarinin kolaylasmasi, AVM’leri giderek daha ¢ok sosyal ve eglence
ihtiyaclarinin karsilanip bu sekilde vakit gegirilebilen rekreasyonel acik ve kapali mekanlarin bir arada
bulundugu konsept haline déniismesi noktasina getirmektedir. Ornegin izmir'de 2015 yilinda agilan
Mavi Bahge AVM 0Ornek olarak verilebilir (Sekil 1.3).

s L o e
T
e

Sekil 1.3. izmir Mavi Bahce AVM konsepti

Isparta kentinin, Ulkesel 6lgekteki yasanan ekonomik gelismelerden de etkilenmesi s6z konusu
olmasina ragmen bu gelisme ¢ok yavas gerceklesmistir. Isparta kenti, 6zellikle Siileyman Demirel
Universitesinin (SDU) 1992 yilinda kurulmasi ile birlikte s6z konusu degisim ve gelisimini daha net
olarak kendinde gdstermistir. Universitenin yalnizca egitim 6gretim alaninda degil, ayni zamanda
blnyesinde gorev yapan idari ve akademik personelin istihdami, mevcut 6grenci potansiyeli ve bu
kitleye hizmet sunan cok cesitli isletmeler ile sosyo-ekonomik-kiltirel alanda ¢ok yonli fayda
saglamasi s6z konusudur (Gultekin vd., 2008). Bunun en 6nemli gostergesi ise 1998 yilindan bu giline
ozellikle biyilk marketlerin faaliyete gegmesi ve sayisinin artmasidir.

Isparta kentinde, AVM konseptinde mekanlar, 2010 yilinda IYASPARK AVM ve 2015 yilinda ise
CENTRUM Garden AVM'nin agllisi ile ortaya ¢ikmistir.

Bu galismanin amaci; kentsel mekanlarda hizla yayilan AVM’lerin kullanicilarinin, mevsimsel olarak
tercihleri, kullanici egilim ve beklentilerinin ortaya ¢ikartilmasi ve AVM’lerin mekansal islevsellikleri
acisindan Isparta kenti 6rneginde irdelenip, dneriler sunulmasidir.

Bu baglamda; alisveris merkezleri ile ilgili yapilacak ¢alismalarda, farkh disiplinlerdeki arastirmacilara
yeni bir ufuk agmasi ve Tirkiye’deki kentsel ve toplumsal striiktiirde alisveris merkezlerinin 6nemine
ve mekansal 6zelliklerinin degerlendirilmesine yonelik elestirel bir yaklasimin ortaya konulmasi s6z
konusu olabilecektir. Ayrica, bu ¢alismalar, tiketim toplumu ve 6zelliklerinin mekansal yansimalari ile
ilgilenen sosyal bilimciler ve ekonomistlere ise yeni tartisma zeminleri de olusturabilecektir.
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2. Materyal ve Yontem

Bu calismada materyal olarak Isparta kentinde AVM konseptinde faaliyet gosteren IYASPARK AVM ve
CENTRUM Garden AVM'dir. IYASPARK AVM iki katli olup ¢ok sayida magazalar ve dikkanlar, yiyecek
ve icecek yerleri, restoran, kafe, WC, kapal ve acik alanda otoparklar, cocuk oyun alanlari, sinema
salonu, terzi, kuafér, vb. gibi islevsel mekanlar bulunmaktadir. Yakin gevresinde Isparta Otogar, IYAS
market, Sileyman Demirel Kongre ve Sergi Merkezi, restoran, kafeterya, dikkanlar gibi birimler
bulunmaktadir. IYASPARK AVM 2010 yilinda tesis edilmis, iki katli ve dikdértgen forma sahiptir. Kent
merkezine ¢ok yakin olup (yaklasik 2 km) Isparta Valilik Binasindan yaklasik olarak 2 km mesafe
uzakhktadir (Sekil 2.1 ve 2.3.).

sekil 2.1. IYASPARK AVM

CENTRUM Garden AVM icinde gesitli magaza ve diikkanlar, Migros market, sinema salonu, kafeterya
ve restaurant, acik ve kapali otopark, WC, gibi islevsel mekanlar bulunmaktadir. 2015 yilinda ise
kurulan AVM iki kath ve dikdértgen forma sahiptir. Kent merkezine ¢ok yakin olup Valilik binasina
yaklasik 2,5 km mesafesindedir (Sekil 2.2 ve 2.3).

ISPARTA VALILK BINASI VE
CUMHURIYET MEYDANI

Sekil 2.3. Isparta AVM’lerin kent merkezindeki konumu
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Calismanin yonteminde, Isparta’da faaliyet gosteren mevcut IYASPARK AVM ve CENTRUM Garden
AVM’lerde kullanicilarin mekansal kullanim egilimleri ve beklentilerini belirlemek tizere, kullanicilara
ylz ylze toplam 130 adet anket g¢alismasi yapilmistir. Kullanicilarin mekansal kullanim egilimleri ve
beklentilerine yonelik ylzde degerleri belirlenmis ve arasinda Pearson Chi-Square testleri
uygulanarak p=<0.01 acisindan anlamli iliskisi olanlar yorumlanmistir.

Anket sorularinda tek cevapl ve acik uclu sorular olup cevaplama siresi yaklasik 15 ila 20 dakika
arasinda strmistir ve anketteki cevaplanma orani ise %95'tir.

Ornekleme hesaplanmasinda; n=NxpxqgxZa*/(N-1)xd* formiilt kullanilmistir (Yazicioglu ve Erdogan,
2004). Formilde Isparta kent merkezi nifusu 241.723 olarak alinmistir. Formuldeki (N=241723, p:0,5,
g:0,5, d:0,1 ve 0:0,05=> Za: 1.96) degerler kullanilarak n:96 minimum sinir deger ¢ikmasina ragmen
130 kullaniclya anket calismasi uygulanmistir. Veriler SPSS Statistics 20 programinda
degerlendirilmistir. Anket sonuclarina gore Isparta kentindeki mevcut AVM’lerin mekansal
kullanimina yonelik 6neriler de ortaya konulmustur.

3. Bulgular ve Tartisma
3.1. Ankete Katilanlarin Genel Profili

Ankete katilanlarin %61,2’si kadin %38,8’i ise erkektir, %48,1'i 17-25 ve %47,3’U ise 26-50 yas
grubundadir, %62,8’i bekar, %58,9’u liniversite 6grencisi ve mezunu, %49,6’s1 6grenci ve %41,9'u ise
kamu calisanidir. Gelir durumu acisindan %39,5'u 1000 TL ve altinda, %36,4’G ise 2000-4000 TL
arasinda bir gelir diizeyine sahiptir (Cizelge 3.1).

Cizelge 3.1. Ankete katilanlarin genel profili

Profil 6zellikleri % Degeri
Cinsiyet Kadin 61,2
Erkek 38,8
Yas Gruplari <17 yas grubu 3,0
17-25 47,8
26-50 47,8
50< 1,5
Egitim Durumu ilkdgretim 3,0
Lise 20,1
Lisans 58,2
Lisansustl 18,7
Meslek Durumu Ogrenci 49,3
Memur 43,3
Ozel sektér calisani 6,7
issiz ,7
Medeni Durumu Evli 37,3
Bekar 62,7
Gelir Durumu <1000 TL 40,3
1000-2000 TL 11,9
2001-4000 TL 35,8
4001-6000 TL 8,2
6001 TL < 3,7

3.2. Ankete Katilanlarin Isparta AVM’lerinde Mekansal Kullanimina Yonelik Egilimler ve Beklentileri

Ankete katilanlarin kentsel mekan olarak biyilk ¢ogunlugu AVM (%47,0) ve kafeterya (%27,6) gibi
mekanlarda zaman gecirmektedir (Sekil 3.1). AVM’yi kullananlarin iginde en ¢ok %43,3‘UG kis
mevsimini, % 35,8 ise tiim mevsimleri tercih etmektedirler (Sekil 3.2). AVM’leri ziyaret etme sikliklari
acisindan en fazla hafta sonlari (%44,8) ve 2 giinde bir (%30,6) olmak Uzere tercih ettikleri
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goralmektedir (Sekil 3.3). AVM’leri tercih etme nedenleri Ozellikle cesitli marka magaza ve
dikkanlarin bulunmasi (%25,4) olumsuz hava kosullari (6zellikle sicak, soguk ve yagisli zamanlar)
(%23,5), aktivite gesitliliginin (%17,2) fazla olmasi gibi nedenleri ile tercih edilmektedir (Sekil 3.4).
AVM'’lerde kalis siiresi genelde % 50’si 2-4 saat arasinda vakit gecirdiklerini, %40,3 U ise 2 saatten az
sirede vakit gecirdiklerini belirtmektedir (Sekil 3.5). Ankete katilanlarin %55,2 sinin Isparta’daki
AVM'’lerde mekansal ve islevsel olarak yeterli olmadigini, %41’i ise yeterli oldugunu diisinmektedir
(Sekil 3.6). Isparta’da mevcut AVM'’lerin dogal ortamdan uzak suni mekanlar oldugunu ifade
edenlerin orani ise %73,1'dir (Sekil 3.7). Genel olarak ankete katilanlarin biyik bir cogunluk (%73,1)
AVM’lerde mimari konsept tipi olarak ¢ok katli kapali ve agik mekanlarin bir arada olmasini, % 18 i ise
tek kath kapali ve agik mekanlarin olmasi gerektigi belirtiimektedir (Sekil 3.8.).

Ankete katilanlarin AVM’lerde dncelikli olarak ¢ok cesitli magaza ve diikkanlarin bulunmasini (%62,7),
givenli olmasini (%47,8), kiltir etkinlik alanlarinin (sinema tiyatro, sergi salonlari vb.) (%44,8), peyzaj
mekan dizenlemelerinin olmasini (%43,3), kapal alanda gezilebilir ve oturulabilir yerlerin olmasini,
actk ve kapali otoparklarin olmasini (%42,5), kolay verisebilir ulasimin olmasini (%38,8), kaliteli
Urinlerin mevcut olmasini (%35,1) gibi kriterlerin 6nemlilik arz ettigini ifade etmektedir (Sekil 3.9).

Ankete katilanlarin AVM’lerde gozlemledikleri eksiklikler su sekilde belirlenmistir. IYAS AVM de en
onemli eksikliklerin basinda dis mekan dizenleme alanlarinin yetersiz olmasi (%50,7), kiltirel
etkinlik alanlarinin yetersiz olmasi (%41,8), kapali ve agik otopark alanlarinin yetersiz olmasi (%35,1)
yetiskin oyun alanlarinin yetersiz olmasi (%34,3), dinlenme ve oturma alanlarinin yetersiz olmasi
(%32,1), manyetik etkinin fazla olmasi (%23,1), estetik mekan algisinin zayif olmasi (%19,4) gibi ifade
edilmistir (Sekil 3.10).

CENTRUM Garden AVM’de ise kapali ve acik otoparklarin yetersiz olmasi (%47,8), dis mekan
dizenlemelerin yetersiz olmasi (%47,8), kiltlrel etkinlik alanlarin yetersiz olmasi (%43,3), yetiskin
oyun alanlarin yetersiz olmasi (%21,6), magaza ve dikkan sayisinin az olmasi (%20,1), dinlenme ve
oturma alanlarinin yetersiz olmasi (%20,1), mekansal ulasim ve sirkiilasyon erise bilirliginin yetersiz
olmasi (% 20,1) gibi ifade edilmistir (Sekil 3.11.).

Kullanicilarin Kentsel Mekan Kullanim Tercihleri

Cay bahceleri, kahvehane, vo TS 10,8
Kapali spor ve oyun alanlarr @8 1,9
Restoran I 12 7
Kafeterya I 27,6
AvNv T 47,0

Sekil 3.1. Mekan kullanim tercihleri

AVM'icin tercih edilen mevsimler

Hepsi I 35,8
Sonbahar T 6,7
Yaz @ 3,0
Bahar MY 11,2
kis I ———— 43,3

Sekil 3.2. AVM kullanimi igin tercih edilen mevsimler
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AVM'leri ziyaret etme sikliklari
3aydabir W 2,2
Ayda 1-2 gin I 22,4
2 giinde bir I 30,6
Hafta sonlarr I 44,8

Sekil 3.3. AVM'leri ziyaret etme sikliklari

AVM'leri tercih nedenleri

Cesitli marka magaza ve diikkanlarin birarada... TN 25,4
Yemek segeneklerinin fazla olmasi NN 16,3
Sehir merkezine yakin olmasi N 4,9
Aktivite cesitliligin fazla olmas) I 12,3
Alisveris amagli gezmek I 17,2
Olumsuz hava kosullarindan dolayi AVM yi gezmek I 23,5

Sekil 3.4. AVM’leri tercih etme nedenleri

AVM'de kalig suresi

4< saat NN 9,7
2-4 saat I —— 50,0
<2 saat T 40,3

Sekil 3.5. AVM’lerde kalis siiresi ortalamalari

Isparta AVM'lerin mekansal ve islevsel yeterliligi
Fikrim yok . 57
Hayir I 55,2
tvet I 41,0

Sekil 3.6. AVM’lerin mekansal ve islevsel yeterliligi

AVM'lerin dogal ortamdan uzak suni mekanlar oldugunu distiniyor musunuz?

Fikrim yok ) 8,2
Hayrr I 15,7
Evet I 73,1

Sekil 3.7. AVM’lerin in suni mekan oldugunu disiinenlerin ylzde degerleri
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AVM'lerde mimari konsept tipi

Tek katl kapali mekan olmali @ 1,5

Tek katli agik ve kapali olmali I 18,7

Cok katli kapali olmali '

6,7

Cok kath agik ve kapali mekanlar olmali I 73,1

Sekil 3.8. AVM’lerde mimari

konsept tipi talebi ylizde degerleri

AVM'lerde oncelikli olarak tercih edilen kriterler

Cocuk oyun alanlarinin olmasi

Kaltlr etkinlik alanlari (Tiyatro, sergi salonlari vb)
Fiyatlarin ucuz veya makul olmasi

Glvenli olmasi

Yiyecek ve icecek yerlerinin olmasi
ibadethanelerin olmasi

Kaliteli Grlinlerin mevcut olmasi

Cok gesitli magazalar ve diikkanlarin bulunmasi

I )5 4%
A /3 3%
A £/ 3%
s 23,9%

0%

T 21,6%
A 47, 3%
I 34,3%
I /) 5%
I /),5%
— 10,4%

T 17,9%
e 35,1%
T 38,8%
A 2, 7%

Sekil 3.9. AVM’lerde 6ncelikli olarak tercih edilen kriterler

IYAS AVM 'ye onerilen eksiklikler

Mekan ici kullanilan renk ve malzemelerin estetik.

Mekansal ulagim ve surkilasyon erisebilirligi.

Spor ve oyun alanlarinin eksik olmasi
ibadethane gibi yerlerin yetersiz olmasi
Doga ile ilgili higbir tasarimin bulunmamasi
Dis mekan (peyzaj) diizenlemelerin yetersiz olmasi
Manyetik alan etkisinin fazla olmasi
Yetiskin oyun alanlarinin olmamasi
Geleneksel Urlin satis yerlerinin az olmasi
Uriin gesitliliginin az olmasi

Estetik mekan algisinin zayif olmasi
Magaza ve dikkanlarin yetersizligi

Kulturel etkinlik alanlarin yetersizligi

Sigara icme alani yetersizligi

Dinlenme ve oturma alanlarinin yetersizligi

Kapali ve agik otopark alanlari

. 0 3,7%

.. I 10,4%
P 11,2%
i 3,0%
I 16,4%
A 50,7%
IR 23,1%
I 34,3%
W 2,2%
W 15%
I 19,4%
A 11,2%
A 41,8%
B 3,7%
I 32,1%
A 35,1%

Sekil 3.10. IYAS AVM’de mevcut eksikliklerin ylzde oranlari
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CENTRUM AVM 'deki mevcut eksiklikler

Mekan ici kullanilan renk ve malzemelerin estetik... @ 1,5%
mekansal ulasim ve siirkiilasyon erisebilirligi yetersiz... I 20, 1%
Spor ve oyun alanlarinin eksik olmasi Sl 3,0%
ibadethane gibi yerlerin yetersiz olmas; Y 16,4%
Doga ile ilgili hicbir tasarimin bulunmamas) (N 14,9%
Dis mekan (peyzaj) diizenlemelerin yetersiz olmasi  E—) 2 %
Manyetik alan etkisinin fazla olmasi NN 17,9%
Yetiskin oyun alanlarinin olmamas; NN 21,6%
Geleneksel iiriin satis yerlerinin az olmasi @ 2,2%
Oriin cesitliliginin az olmas: D 9,7%
Estetik mekan algisinin zayif olmas) I 7,5%
Magaza ve diikkanlarin yetersizligi I 20, 1%
kiiltiirel etkinlik alanlarin yetersizligi T 43,3%
Sigara icme alani yetersizligi D 6,0%
Dinlenme ve oturma alanlarinin yetersizligi N 20,1%
Kapali ve acik otopark alanlar; I 2 9

Sekil 3.11. CENTRUM Garden AVM’de mevcut eksikliklerin yiizde oranlari

3.3. Kullanicilarin Isparta AVM’ler icin Talep ve Egilimlerinin irdelenmesi
Ankete katilanlarin mevcut Isparta AVM’ler ile ilgili egilim ve beklentileri agisindan irdelendiginde;

Kentsel mekdn kullanimina agisindan cinsiyet faktériine gére onemli farkliliklarin  oldugu
godzlenmektedir. Ornegin kadinlarin %54’( ve erkeklerin %34,6’si AVM'yi tercih ederken, erkeklerin
%26,9’'u ozellikle cay bahgesi, kahvehane gibi alanlari tercih ederken, kadinlarin ise sadece %0,6'sI
tercih etmektedir (Cizelge 3.3.1). Aslinda kadinlarin daha fazla alis veris yapma egilimde oldugu
Ongorisl ile kadinlarin Oncelikli olarak AVM'’leri tercih etmeleri bunu kanitlamaktadir. Anket
calismasinda Isparta kentsel mekanlarin icinde en fazla Isparta AVM’lerin tercih edildigi (toplamda
%47) de gorulmektedir.

Cizelge 3.3.1. Kentsel mekan tercihlerinin cinsiyete gore ylizde dagilimlari

Kadin Erkek

AVM 54,9% 34,6%
Kafeterya 29,3% 25,0%
Restoran 14,0% 10,6%
Kapali spor ve oyun alanlari 1,2% 2,9%

Cay bahgeleri, kahvehane, vb 0,6% 26,9%

Pearson Chi-Square, Value:48,242, df 4, 0,000

*AVM’lerin mevsimsel kullanimi agisindan cinsiyet faktoriine goére onemli bir farkhilik ortaya
ctkmamistir. Ornegin kadinlarin biyik bir cogunlugu (%42,7) ve erkeklerin %44,2 si 6zellikle kis
mevsimini ilk sirada tercih etmistir (Cizelge 3.3.2).

*AVM’lerin Ozellikle soguk ve yagish hava kosullarinda gezilebilecek ve dinlenebilecek en 6nemli
mekanlarin basinda gelmektedir. Aslinda AVM’lerin her yerde uygulanabilen kiiresel mekan dili,
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dogru aydinlatma ve iklimlendirmenin de yardimiyla (gece-glindiiz, yaz-kis gibi ayrimlarin ortadan
kaldirilmasi) zamandan ve mekandan bagimsiz bir bicimlenme ve her mevsim kullanimi esas alan bir
yaklasimdir. Bu tiir bir mekan organizasyonu, yapinin kendi soyut ve mekanik zamanini yagsatmasina
ve kullaniclya da bunu dayatmasina neden olmaktadir (Birol, 2003). Bu durumda, bu mekanda
ahsveris mekanik bir etkinlige donilsurken, aligveris merkezinde yaratiimak istenen kent merkezi
gorlntlsl, yerini mekanik ve tlimiuyle ticarilesmis bir mekan organizasyonu olusturulmasina yol
acmaktadir. Ozer ve Onal (2016) tarafindan Erzurum kentinde yapilan anket calismasinda, mevsimsel
olarak kullanicilarin %18’i yaz mevsiminde AVM’leri tercih ederken, kisin ise %48’e ulastigl
belirtilmektedir.

Cizelge 3.3.2. AVM'’lerin mevsimsel tercihlerin cinsiyete gore yuzde dagihmlar

Kadin Erkek
Kis 42,7%  44,2%
Bahar 9,8% 13,5%
Yaz 1,2% 5,8%

Sonbahar 7,3% 5,8%
Hepsi 39,0% 30,8%

*AVM'’lere ziyaret etme sikhigl acisindan genel ortalama olarak %44,8 i hafta sonlarn tercih
etmektedir. Bununla birlikte cinsiyet faktoriine gore onemli farklilklar da mevcuttur. Kadinlarin
blylk bir cogunlugu (%48,8) hafta sonlari AVM’ye giderken erkeklerin %40,4’(i ayda 1 veya 2 gilin
ziyaret ettikleri gorilmistir (Cizelge 3.3.3).

Urban Land Institute (ULI) (2016) tarafindan Avrupa ilkelerinde gerceklestirilen ankete gore;
tuketicilerin ylzde 80'i ayda en az bir kez, ylizde 42’si ise haftada en az bir kez bir alisveris merkezini
ziyaret etmektedir.

Cizelge 3.3.3. AVM'leri ziyaret etme sikli§inin cinsiyete gore ylzde dagilimlari

Kadin Erkek
Hafta sonlari 48,8% 38,5%
2 glinde bir 39,0% 17,3%
Ayda 1-2 gilin 11,0% 40,4%
3 ayda bir 1,2% 3,8%

Pearson Chi-Square, Value: 18,935, df 3, 0,000

*AVM'leri tercih etme nedenleri agisindan cinsiyet faktoriine gére onemli farkhliklar mevcuttur.
Kadinlarin biyidk bir ¢ogunlugu %29,9'u ¢esitli marka magazalarinin bulunmasi, AVM’yi gezmek
(%25,6) ve alisveris yapmak (%20,7) gibi nedenlerle tercih ederken, erkekler ise basta yemek
segeneklerin fazla olmasi (%26,9), olumsuz hava kosullarindan dolayi AVM’yi gezmek (%20,2) gibi
nedenleri ile tercih etmektedir (Cizelge 3.3.4).
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Cizelge 3.3.4. AVM’lerin kullanim tercihlerinin cinsiyete gore yizde dagilimlari

Kadin Erkek
Olumsuz hava kosullarindan dolayr AVM'yi gezmek 25,6% 20,2%
Aligveris amach 20,7% 11,5%
Aktivite gesitliligin fazla olmasi 9,1% 17,3%
Sehir merkezine yakin olmasi 4,3% 5,8%
Yemek seceneklerinin fazla olmasi 10,4% 26,9%
Cesitli marka magazalarinin bir arada olmasi 29,9% 18,3%

Pearson Chi-Square, Value: 21,437, df 5, 0,001

*AVM'leri ziyaret ettiklerinde kalis slresi agisindan cinsiyet faktérine gére onemli farkhliklar
mevcuttur. Kadinlarin blylk bir ¢cogunlugu %56,1’i 2-4 saat arasinda vakit gegirirken erkeklerin ise
%57,7 si 2 saatten az siirede vakit gegirmektedir (Cizelge 3.3.5). Bu sonug Kadinlarin erkeklere gore
gezmek ve alisveris icin AVM mekanlarini tercih ettiklerini ortaya koymaktadir. Ozer ve Onal (2016)
Erzurum kentindeki AVM’‘lerde kullanicilarin zaman gecirme agisindan degerlendirildiginde yaz
aylarinda 1-2 saat gecirenlerin orani %39, 2-3 saat gecirenlerin orani %27 iken kis aylarinda 1-2 saat
gecirenler %36, 2-3 saat gecirenler ise %24’ oldugu belirlenmistir.

Cizelge 3.3.5. AVM ‘lerde kalis sliresinin cinsiyete gore ylizde dagihmlari

Kadin Erkek
<2 saat 29,3% 57,7%
2-4 saat 56,1% 40,4%
4< saat 14,6% 1,9%

Pearson Chi-Square, Value: 13250, df 2, 0,001

*AVM'’lerde oncelikli olarak tercih edilen kriterlerin basinda konsept geregi cok sayida ve markall
magaza ve dikkanlarin bulunmasi, givenli olmasi, kiltlr etkinlik alanlarin (tiyatro, sinema, sergi
salonlari vb.) olmasi, dis mekan diizenlemeleri, kapali alanda kolaylikla gezilebilmesi ve yiyecek ve
icecek yerlerinin olmasi gibi kriterler gelmektedir. Erkip (2005), Ankara’daki AVM’lerle ilgili yapilan bir
calismada, bunlarin giivenli alanlar olmasinin gekici bir 6zellik kattigi sonucuna ulasmistir. Tirkiye
kentleri glivenli yerlesim alanlari olmasina ragmen, alisveris merkezlerinde bulunan 6zel glvenligin
pazarlamada olumlu bir etken olarak basariyla kullanildigini ifade etmektedir. Bununla birlikte, ayni
¢alismada, AVM'’lerde bulunan yeme-icme alanlari ile gezinme vyerlerinin buralarda toplumsal
etkilesim olanagi yarattigi bu nedenle tercih etmede 6nemli rol Ustlendigini belirtmektedir.

Urban Land Institute (ULI) (2016) tarafindan gergeklestirilen ankete gore; katilimcilarin ¢ogunlugu ve
ozellikle genclerin, ziyaret edecekleri veya alisveris yapacaklari mekana karar vermeleri asamasinda;
yiyecek ve icecek mekanlari bliyik 6l¢tide etkili oldugunu ve 6zellikle geleneksel gida zincirleri yerine
etnik restoranlar ve gurme dikkanlarin yayginlastig ifade etmektedir. Nitekim bu ¢alismada ankete
katilanlarin % 49,3’in{i 6grenci kitlesi olusturmaktadir. Ogrencilerin en cok tercih ettikleri mekanlarin
basinda yiyecek ve icecek yerleri olusturmaktadir. Ozer ve Onal (2016) Erzurum kentindeki
kullanicilarin AVM‘leri tercih etmelerinin ilk sirasinda 6zellikle ulasim kolayligi, iklim kosullarinin karsi
korunakli olmasi, glivenli olmasi, kalitenin olmasi, temiz olmasi, otopark hizmetinin olmasi gibi
kriterlerden dolayi tercih etmektedir.
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*Isparta AVM’lerde eksiklik olarak gorilen ve yetiskinler icin oyun alanlari ve zaman gecirecegi
alanlarin 6ngriilmesi de ilging bir sonuctur. AVM’lerde kadinlarin alisveris icin uzun siireli gezmeleri
erkekler tarafindan ragbet gormemekte ve vakit gecirecekleri mekanlara ihtiya¢ duyulmasi sonucunu
dogurmaktadir. Urban Land Institute (ULI) (2016), Hollanda'da Hoog Catharijne Man Cave adl bir
projede, esleri veya arkadaslari alisveris yaparken erkeklerin de vakit gecirmek icin bir elektronik
magazasinin hemen yaninda vakit gegirmeleri, sohbet etmeleri ve dilerlerse bir seyler igmeleri igin
Cuma-Pazar arasi acik olan ‘boy’s night out’ konseptli orijinal bir mekan olusturulmasi 6ngoérilmdastr.

*|sparta’daki mevcut AVM’lerin mekansal ve islevsel olarak yeterli olmadigi ifade edilmistir. Isparta
mevcut IYAS ve CENTRUM Garden AVM'’lerin genelde ortak eksikliklerin oldugu goérilmektedir.
Bunlarin basinda AVM mekanlarinin kapali, tekdiize ve suni bir mekan konseptine sahip olmasi
gelmektedir. Dis mekan dizenlemesinin olmamasi veya acik yesil alanlarla kombine edilmemesi
onemli bir eksiklik olarak gorilmektedir. Birol (2005)’e gore incelenen alisveris merkezlerinin
¢ogunun mekan organizasyonunda seceneksiz, dogrusal, dolayisiyla tekdize ve yonlendirici bir
diizenlemenin baskin oldugu ifade etmistir. Yaptigl analizde alisveris merkezinde kent benzeri bir
mekan organizasyonu oldugunu ancak, yapidaki meydan ve biliyliik magazalar gibi diiglim noktalari ile
bu bilesenleri birbirine baglayan dogrusal dolasim alanlari arasinda yaratilan gerilim ve tek dogrultulu
(seceneksiz) mekan organizasyonu, kentteki mekansal cesitlilige yer vermeyerek kullanici hareketini
yonlendirmekte ve bu tlr bir mekan dizeni, hedeflenen “daha fazla tikettirme” icin uygun mekansal
kosullarin olusturuldugunu ifade etmektedir. Ceylan, (2010) ise kentsel mekan olan alisveris
merkezlerinde her seyin kusursuz olmasi icin gosterilen c¢aba, alinan glivenlik tedbirleri,
iklimlendirilmis ortam steril, yapay, kurgulanmis bir kentsel mekan ortaya ¢ikartmak, bu durum,
bireylerin mekanla arasinda gerek tarihsel gerek toplumsal bag kurmasini engellemektedir. Ozer ve
Onal (2016) Erzurum kentindeki AVM kullanicilarin beklentilerinin basinda, magazalarin sayisi ve
cesitliliginin artirilmasi, engellilere yonelik tasarimlarin arttirilmasi, kiltiirel-sosyal etkinliklerin ve
mekanlarin arttirilmasi, mekansal tasarimin bitki ve yapisal donatilarla yenilenmesi, temiz olmasi ve
givenligin artirilmasi olarak siralandigini belirtmistir.

*|sparta AVM’lerde alisveris amagli tasarlanmasi kullanicilarin tatmin olma dizeylerini 6nemli dlctide
azaltmistir. Bu nedenle tiiketicilerin sadece alisveris yapmasi ve keyif duymasi yeterli olmayip aligveris
yaparken bunu ayni zamanda baska diger eglencelerle tamamlamasi konusunda taleplerin artig
giinimiizde eglence ve alisverisin i¢ ice gectigi gorilmektedir (Ceylan, 2010).

4. Sonug ve Oneriler

Tirkiye’de sayilari son yillarda hizla artan alisveris merkezleri kentsel yasamin énemli bir parcasi
haline gelmislerdir. ABD, ingiltere gibi gelismis tilkelerin alisveris merkezleri ile tanisikliklari elli yildan
uzun bir slreyi kapsiyor olsa da, Turkiye icin alisveris merkezlerinin ge¢misi ancak yirmi yillik bir
sirece dayanmaktadir. Tirkiye'nin ilk alisveris merkezi olan Galleria’nin 1988’de acilmasindan
glnidmize kadar gecen bu siireg, Tlrkiye'nin yalnizca metropol kentlerini degil, géreceli olarak daha
kiicik kentleri ve hatta yerlesim alanlarini bile etkiledigi goriilmektedir. Ttrkiye’de sayilari hizla artan
ahsveris merkezleri akademik literatirde pek ¢ok tartismanin yapilmasini gerekli kilmaktadir (Vural
Aslan, 2009).

1990 yilindan itibaren Tirkiye'deki tiketim odakli bir yasam bicimi ve tlketim cilginhginin bir
yansimasl olan alisveris merkezlerinin sayisindaki ¢ogalma, yakin bir gelecekte beraberinde bu
merkezlerin bir kisminin tercih edilmemesi veya atil hale gelmesi miimkiin olabilecektir. istanbul’'un
yirmi yillik AVM seyrinde, baslangicindan glinlimize bir degisim oldugu gorilmektedir. Baslangicta
atriumlu (i¢ avlulu), ¢ok katli, iklimlendirme ve aydinlatma dizeni agisindan benzerlikler sunan
tipolojiler yayginken, gliniimizde sokak, meydan, carsi gibi geleneksel kent mekanina 0zgi
tipolojilerini merkeze alarak projelendirilen, bunu kimligin ve pazarlamanin bir 6gesi olarak kullanan
ve belli temalari isleyen tipolojilere dogru bir gegis goriilmektedir. ilk AVM’lerden Galleria, Capitol,
Carusel benzer plan semalari olan mekansal érglitlenme sunarken, giinimizde kurulan AVM’lerin,
misterileri cekmek icin gittikce farkl stratejiler izledikleri gorilmektedir.
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Son 20 yil icinde AVM’lerde yapilan degerlendirmede, kapali, kontrollii ve ice doniik bir tipoloji sunan
alisveris merkezlerinin 1993’ten sonra karma kullanimh ofis, konut vb. islevleri barindirarak kentsel
ranttan en fazla yararlanmanin hedeflendigi gorilmektedir.

Son yillarda ise, mimari konseptin degistirilerek, yapilarin daha cekici ve erisilebilir olmasi igin
mekansal kurgu agisindan yari agik ve agik peyzaj yapilanma bigimlerinin tercih edildigi izlenmektedir.
Bununla birlikte, hedef kitleye gore bir ayrismanin mimari yapilanmaya vyansitildigi da
gozlenmektedir. Bu tlrden projeleri, kentsel politika ortami ve sermayenin yonlendirdigi
bilinmektedir. Bununla birlikte, tasarim ve planlama agisindan sorgulanmalari ve kamu 6nilinde
tartisilmalari, proje ve yatirim tipolojilerinin dontisiiminde etkili olabilecektir. Boylece kentsel doku
ile bitlinleserek 6zel alanin kamusal alan icinde eritiimesi konusunda daha basarili olunabilecegi
ongorilebilir.

Son olarak, AVM’lerin bir gerceklik olarak kent mekaninda yerini aldigi ve kamusal alan kullaniminda
degisiklik yarattigi bilinmektedir. Kentsel kamusal alanlarin, sahte kamusal mekanlar karsisinda
glclendirilmesi, daha canli ve yasanabilir hale getirilmesi, bu alanlarin kullanim dengesi agisindan
onem tasimaktadir. Bu anlamda, kent icindeki mevcut alisveris caddeleri ve carsilarin olusturdugu
anlamsal bitlnlGge aykiri bicimde eklemlenmis AVM’lerin desteklenmesi, mevcut kamusal alanlarin
canhhg acgisindan olumsuz etki vyaratacaktir. Diger yandan, bunlarin mimarlk ve sehircilik
platformlarinda tartisiimadan gerceklesmesi, kentlerin uzun vadede gecgirecegi donlsimlerin de
tartisiilmadigi anlamina gelmektedir. Gelecekte ortaya gikabilecek yeni yasam tarzlari dolayisiyla yeni
mekansal siireglerin etkilerinin 6ngériilmesi agisindan bu tartismalar 6nem tasimaktadir (Ozaydin,
2009).

Tirkiye’de AVM mekanlarinin diinyadaki ve Tirkiye’deki 6rnekleri ile birebir olmasi veya ayni sekilde
tasarlanmasi, ayni zamanda kent insanini dogal ortamdan veya agik mekanlardan uzaklastiran suni
mekanlar haline gelmesi belki de gelecekte Turkiye’deki kullanici beklentilerine cevap vermemesine
ve cazibelerinin vyitirilebilmesine yol agabilecektir. Bu mekanlari stirekli kullanan insanlarda ortaya
¢ikabilecek psikolojik ve fiziksel olumsuz etkilerin olabilecegi de gbz ardi edilmemelidir.

Alisveris merkezleri artik glinUmuizde aligverisin 6tesinde bir olgu haline gelmistir. Teknolojinin
internet lizerinden aligverise sinirsiz olanak saglamasi, insanlarin ekran basindan ya da telefonlari ile
alisveris yapmalarinin kolaylasmasi, AVM'’lerin giderek daha ¢ok sosyal ve eglence gibi vakit
gecirebilecegi rekreasyonel agik ve kapali mekanlar haline déniismesini hizlandiracaktir. Bu nedenle
AVM’nin mimari konseptinin gelecekteki kosullara gore yeniden gozden gecirilmeli ve tasarlanmalidir.

Dolayisiyla, bundan sonraki slreclerde alisveris merkezlerinin sosyal, ekonomik, mekansal ve
yonetimsel boyutlari ile ilgili tasarimcilar, plancilar, karar vericiler ve yoneticiler toplumun
beklentilerine veya kullanici yasamsal kalitesine yonelik birlikte ortak hareket etmeleri
gerekmektedir.

Bu baglamda mevcut ve yapilacak AVM lerin mutlaka agik ve yesil alan ile kombine edilmesi ¢ok
amacli ve her mevsim kullanilabilecek sekilde islevselliklerinin olmasi 6ngérilmelidir. Isparta kentinde
faaliyet gosteren AVM’ler icin mekansal kullanimina yonelik 6neriler;

e Isparta kentindeki mevcut AVM’lerin mimari konsepti diger AVM’lerdeki gibi tekdize,
monoton ve kapali mekan konsept 6zelligindedir. Iki AVM ‘nin en dnemli eksikliklerin basinda
peyzaj alanlarinin ve otoparklarinin yetersiz olmasidir. Bu nedenle mevcut benzerleri degil
kendine 6zgli ve temali mimari konsepti kapsaminda ve Isparta kentinin her yas grubuna
yonelik ihtiyaglarin karsilanmasi  baglaminda nitelik ve nicelik olarak gelistiriimesi
hedeflenmelidir.

e Mevcut AVM’lerin gevresi ile yeniden iliskilendirilmeli ve peyzaj mekanlari yapisal ve bitkisel
tasarimi ile birlikte yeniden kurgulanmalidir.
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e Mevcut AVM’lerin kapali AVM tipolojisi yerine kompleks AVM islevselligine kavusturulmasi ve
kentsel mekanlardan kopuk degil aksine organik baglantisi kurulacak sekilde yeniden
kurgulanmali ve 6zellikle zemin katlarin disariya acilmasi ile AVM'ler yarattiklari yeni akslarla
sokaga ve kente acilmasi hedeflenmelidir. Ozellikle AVM’lerin konumlandig yere gore dis
mekanla (peyzaj) veya sokak kiltiirt ile butlinlesen AVM modeli dngorilmelidir.

e Mevcut AVM’lerde i¢ mekan diizenlemelerinde glivenlik ve kalite hedeflerinden kesinlikle
taviz verilmemelidir.

e AVM’lerde gocuk, aile, gengler ve 6zellikle fiziksel dezavantajli bireylere yonelik temalar 6n
plana g¢ikarilmalidir.

e AVM’lerde yogun gozlenen ve hissedilen manyetik etkilerin azaltilmasi igin ekolojik tedbirler
arastirilmali ve uygulamaya sokulmasi gerekmektedir. AVM icinde (cretsiz WiFi hizmeti
verilmelidir.

e AVM mekanlarinda enerji Gretimi, etkin kullanimi ve verimliligi dncelikli olarak ele alinmali ve
kendi enerijisini Uretecek teknolojik alternatifler olusturulmali ve enerji tasarruf tedbirleri
uygulanmalidir.

e AVM kullanicilara yonelik sadece ¢ocuk oyun alanlari degil ayni zamanda yetiskinlere yonelik
zaman gecirecekleri oyun ve dinlenme alanlari da 6ngortlmeldiir.

e AVM’lerde mekansal mimari malzeme ve objeler tematik olmali, estetik ve islevsel olarak
yeniden kurgulanmalidir. AVM icinde yeterli diizeyde sirkiilasyon ve kisa siirede erisebilirlik
secenekleri artiriimal 6zellikle cok katli AVM’lerde asansor kapasitesi ve sayisi artiriimalidir.
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Milli Miicadele yillarinda Demirci Mehmet Efe 1920 yiinda yedi ay siireyle Isparta ili Génen ilgesi iGdecik
Koyiinde bulunun konakta ikamet etmistir. Bu binayi karargdh binasi olarak kullanmistir. Bir dénemin tarihine
taniklik etmis olan konak giiniimiize degin ayakta kalmayi basarmistir. Ayrica konak, tarihi dederinin disinda
mimari anlayisi ve gésterisli siislemeleri ile Geleneksel Isparta Evleri icerisinde 6nemli bir yere sahiptir. Ancak
gerek plan kurgusu, gerek yapim sistemi, gerekse bezeme ézellikleri ile Bati Anadolu geleneksel konut
kiltiirinden izler tasiyan yapi giiniimiizde olduk¢a harap durumdadir. Yapi hem yazinsal literatiirde hem de
Isparta Mimari Dederleri agisindan hak ettigi ilgiyi gérememistir. Calisma kapsaminda, Isparta Kenti agisindan
mimari ve tarihi agidan 6nem arz eden, ancak kirsal yerlesimde bulunmasi nedeniyle gézden uzak kalan Demirci
Mehmet Efe konadi olarak bilinen tarihi yapinin mimari agidan incelenmesi, belgelenmesi ve kentin mimari
degerleri arasina kazandirilmasi i¢in turizm amagli olarak yeniden islevlendirilme énerisi getirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Demirci Efe, geleneksel konut, Tiirk evi, yeniden kullanim

Isparta Demirci Efe Mansion Architectural Prespective of Analysis

and Re-Functionalisation
Abstract

Years of national struggle, Blacksmith Mehmet Efe, has resided in the mansion for seven months in 1920 at
Village of Igdecik, Génen, Isparta. He used this building as a headquarters building. The mansion, which has
witnessed a period of history, has managed to stay up to date. The mansion, with its architectural conception
and flashy decorations outside their historic value has an important place in traditional Isparta houses.
However, the plan shape, making the system even bears traces of the western Anatolian culture and tradition
housing decorative features are quite dilapidated condition at the moment. The mansion, both in the literature,
did not see the attention that deserves in terms of Isparta architectural value. In this study, The important city
in terms of architecture and history, but away from the rest of the eye due to the presence in rural Mehmet Efe
mansion has been investigated and examining the architectural, documenting and adaptive re-using for the
purpose of tourism between the city's architectural value of the proposal was introduced.

Keywords: Demirci Efe, traditional housing, Turkish house, re-use

1. Giris

Geleneksel konutlarin veya tarihi yapilarin turizm amach kullanilmasinin yaygin érnekleri mevcuttur.
Bu uygulamalarda farkh boyutlarda kazanimlar elde edilmektedir. Cok yonli bir bakisla; tarihi bir
yaplya fonksiyon kazandirilmasi ile kullanima agilmasi yapinin korunmasini saglamaktadir. Yerel ve
bolgesel olarak turizmden ekonomik acidan gelir elde edilmesi saglanirken, bakimli kent/yerel/kirsal
kimlige sahip yerlesimler olusturulur. Turizmin kullanicisi olan yerli ve yabanci turistinde yapi 6zelinde
seyahat etmis oldugu destinasyonun tarihi, kiltlrel, sosyolojik ve etnografik yapisina dair bilgi

Gelis Tarihi: 15/05/2017 — Kabul Tarihi:10/11/2017
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ve Yeniden islevlendirilmesi” adli yiiksek lisans tezinin bir 6zetidir.
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edinmesi saglanmis olur. Tirkiye’'nin pek cok yerinde tarihi ve geleneksel yapilarin turizm amacli
kullanimi orta dizeyde ilgi alani olusturmaktadir. Safranbolu, Beypazari, Sirince, Tarakli vb. kirsal/yar
kirsal nitelikteki geleneksel dokusu ile taninan yorelerde geleneksel konutlarin restorasyonu ve
turizm amagh kullaniimasi ile surdurdlebilir bir turizm konaklama endistrisine dogru 6rnekler
kazandirilmistir. Calisma kapsaminda da énemli bir kiiltlrel varlik ve mimari miras olarak Demirci Efe
Konagi ele alinmistir. Demirci Efe Konagi yerel hafizada Milli Miicadele donemini ifade etmesi, mimari
ve yerel kimligi ile 6nem tasimaktadir.

Galismanin amaci; Isparta Kenti agisindan mimari ve tarihi agidan 6énem arz eden, ancak kirsal
yerlesimde bulunmasi nedeniyle gézden uzak kalan Demirci Mehmet Efe konagi olarak bilinen tarihi
yapinin mimari acidan incelenmesi, belgelenmesi ve kentin mimari degerleri arasina kazandiriimasi
icin turizm amacl olarak yeniden isleviendirme 6nerisi getirilmesidir.

Milli Miicadele yillarinda Demirci Mehmet Efe 1920 yilinda yedi ay siireyle Isparta ili Gonen ilgesi
igdecik Kéyiinde bulunun konakta ikamet etmis ve bu binayi karargah binasi olarak kullanmistir
(Demirci, 2009a). Bir donemin tarihine taniklik etmis olan konak giinimize degin ayakta kalmayi
basarmistir. Ayrica konak, tarihi degerinin disinda mimari anlayisi ve gosterisli siislemeleri ile
Geleneksel Isparta Evleri icerisinde dnemli bir yere sahiptir. Ancak gerek plan kurgusu, gerek yapim
sistemi, gerekse bezeme 6zellikleri ile Bati Anadolu geleneksel konut kiltirinden izler tasiyan yapi
ginimizde oldukca harap durumdadir. Yapi hem yazinsal literatirde hem de Isparta Mimari
Degerleri acisindan hak ettigi ilgiyi gorememistir. Calisma kapsaminda, tarihi konak mimari agidan
detayll bicimde incelenmis, mimarisinin elverdigi dogrultuda yeniden islevlendirme projesi
hazirlanmistir.

2. Demirci Efe Konagi

Roma imparatoru Augustos’un ‘Psidia’ diye anilan yérede (Isparta-Burdur) kurdugu dért sehirden biri
olan Gonen, o devirlerde (Comana, Conana, Conan) gibi adlarla anilmistir. Uzun yillar Konan ismi ile
de anilan Génen, Konan ismini kervancilarin izmir-Aydin kervan yoluyla i¢ Anadolu’ya gecerken
Gonen hoylgindeki fener nedeniyle, burada konaklamalarindan almistir. Gonen, eski bir medeniyet
besigi olup, tarihi M.O. 2000 yillarina kadar uzandigi tahmin edilmektedir. Ne zaman kuruldugu
hakkinda, kesin bir tarih tespit edilememistir. ilcenin kuzeybatisinda, 1650m yiikseklikte bir tepe
Uzerinde tarihi bir kale olup, kale hakkinda bugiine kadar, hicbir arkeolojik arastirma
yapllmadigindan, genis bir bilgi yoktur. Kale, 4m uzunlugunda, 1m genisliginde taslarla yapilmistir.
Kalenin ihtiyaci olan su Yuvecca yaylasindan, 35cm capindaki kiink borularla saglanmistir. Yine tarih
oncesi devirlere ait oldugu sanilan, Génen Ovasi Uzerinde bulunan iki tepecikten olusan hoyikler
hakkinda da, arkeolojik calismalar yapilmadigindan, kesin bilgiler yoktur. Yapilan arastirmalara gore,
ilk yerlesim yeri Yuvecca, simdiki yayla adiyla bilinen yerdir. Buraya ilk gelenler yore ici gbcerleridir. O
zamanlar, simdiki Gonen’in bulundugu yer ova ve goél halinde oldugu icin yerlesim yeri Yuvecca’da
gerceklesmistir (URL-1).

Selcuklularin yikilis devrinde, Anadolu cografyasinin bircok yerinde, farkli beylikler ortaya ¢ikmistir. Bu
yorede ise Hamitogullari Beyligi kurulmustur. Zamanla topraklari daralan Hamitogullari, topraklarinin
bir bélimini Osmanli Padisahi I. Murat’a satmis, Gonen’e cekilerek kalan topraklarini buradan idare
etmistir. Boylece Gonen, biylk ve kokli bir yerlesim yeri 6zelligi kazanmis, ¢evresinde 16 koy
kurulmustur. Osmanli devrindeki kayitlarda, Génen icin “Hamit ilindeki Génen” ibaresi yazilidir (URL-
1).

Isparta ve cevresi 14. ylzyildan baslayarak ozellikle 19. ylizyilda ¢ok sayida yerli ve yabanci seyyahin
ilgisini cekmistir. Seyyahlarin cogunlukla Afyon-Burdur yolu {izerinden Isparta’ya ugrayarak Antalya’ya
ulastiklar izlenmektedir. Bu seyyahlardan Katip Celebi 1732 tarihli Cihannuma adli eserinde Isparta
cevresinden bahsederken Isparta’nin kazalari arasinda Géneni-Hamit’'ten de bahseder (Saman Dogan,
2008). Demirci Efe Konagi bu kurulan 16 kéyden birisi olan igdecik’de bulunmaktadir.
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Sekil 1. Isparta Kenti Génen ilgesi ve Isparta / Génen / igdecik Kéyi genel gériinimii (URL-2).

On altinci yiizyilda igdecik kéyii Génen ovasinda, icinde, 35 evden olusan kiiciik bir yerlesimdir. On
sekizinci ylzyillin basinda terk edilen kéy 1747 yilinda Celik Pasa himayesi altinda yeniden
kurulmustur. Kéy on sekizinci yiizyilda yeniden ylkselise ge¢mistir (De Planhol, 1958). Genel olarak
Gonen tarihi Isparta tarihiyle paralellik gosterir. Konut Uretiminde de benzerlikler dikkat geker.
Donemin Tirk aile yapisina uygun olarak her evde ortalama 4-5 oda mevcut olup, her birinde
buglinkii anlamda bir aile barinmaktadir. Her oda musandira adi verilen banyosu, mutfak igin
kullanilan ocagl ile beraber ayni zamanda oturma ve yatak odasidir. Avlularin yanlarinda hayvanlar
icin yapilmis yerler bulunur. Ancak bu konut dokusunu olusturan sivil mimarlik 6rnegi ahsap evlerin
cogu glinimize degin yanginlar ve zamanin etkisiyle yok olmustur. Bircogu ise harap durumdadir.
Bliylk cogunlugu bakimsizlik, terk, bayindirlik etkinlikleri, rant baskisi gibi cesitli tehlikelerle karsi
karsiyadir. Ozensiz yapilasma ve hatali uygulamalar nedeniyle geleneksel doku zarar gérmiis lcek ve
ozelliklerini yitirmistir.

Demirci Efe Konagl da bu tlr nedenlerle kullanilamaz hale gelmistir. Arastirmaya konu olan konak,
Milli Micadele yillarinda Demirci Mehmet Efe’nin 1920 yilinda yedi ay slreyle ikamet ettigi
ikametgahi ve karargahi olarak kullanilan tarihi 6neme sahip bir evdir. Demirci Mehmet Efe, Milli
Miicadele tarihinde igdecik Baskini olarak bilinen tarihi olayda, bu konakta bulunmaktaydi. Baskin
sabahi bu konaktan kacarak igdecik Koyi’niin arkasindaki daglara siginmistir. igdecik Koyi’nde
bulunan ve bir donemin tarihine taniklik etmis olan konagin yapim tarihi belli olmayan, 19. Yizyil sivil
mimari ornegi oldugu tahmin edilen yapinin tam yapim tarihi bilinmemektedir (Demirci, 2009a).
Clnki geleneksel evlerinde ¢ogu zaman insa tarihini veren bir kitabe veya tarih kaydi bulunmaz. Az
sayida 6rnegin icinde ya da cephesinde sadece tarihle ilgili gbriinen bir saylya rastlanir (Uysal, 2012).

“Ev” Tirkcede konut igin kullanilan en yaygin addir. Geleneksel Tirk evi yurttan konaga kadar uzun
bir evrim gegirmistir. Hayath Tiirk evi Anadolu’ya 6zgli ve gok 6zglin bir konut tipidir, ancak kesinlikle
kirsal bir yasami yansitir. Bu evrimin sonucunda ortaya ¢ikan konak, siradan bir evden ¢ok daha
blyliktlir ama 6nceli olan ev tipleriyle ayni mimari 6geler sozIGglni paylasir. Konak siradan evlerden
ya olagan Ustl boyutlari, ya sahibinin sosyal konumu ya da 6zel mimari nitelikleri ve sislemeleriyle
ayrilir (Altiner ve Budak, 1997). Bu nedenle ¢alisma konusu yaplya konak denmesi uygun olacaktir.

3. Demirci Efe Konagi Mimari Analizi

Yap! genel olarak ¢ok dnemli mekansal degisikliklere ugramadan glnimize kadar gelebilmistir.
Bolgede az sayidaki kalan geleneksel konutlardan biridir. Yapida giinimiize degin higbir kapsamli
onarim ve restorasyon galismasi yapilmamistir. Ancak zaman igerisinde yapi sahipleri tarafindan farkli
zamanlarda lokal onarimlar, yenileme ¢alismalari ve mekan eklemeleri yapilmistir. Yapinin sag yan
cephesine eklenen niteliksiz derme catma mekanlar ise yapi algisina zarar vermektedir. Ancak bu
ekler yapinin 6zgilin cephe kimligine ¢ok fazla miidahale etmemistir. Yapiya bu eklerden daha fazla
zarar veren, cephe ve catida meydana gelen su deformasyonlari olmustur.
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3. 1. Bodrum kat analizi

Yapinin bodrum kati hanay, tahil ambari ve iki adet depo mekanindan olusur. Hanay bodrum katta
yapinin giiney cephesinde yer alan mekandir. Gliney cephesi tamamen aciktir, Tasiyici ahsap sttunlar
islemeli mermer ayaklara oturmaktadir. Sekil 2’de gorildigu bicimde Mekanin gliney dogu kosesinde
Ust kata ulasimi saglayan sahanlikli bir ahsap merdiven bulunmaktadir.
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Sekil 2. Bodrum kat plani

Mekanin sttunlu giiney cephesi disinda Ug¢ tarafi ahsap hatilli moloz tas duvar ile cevrilidir. Hig
pencere bulunmayan mekdnda bodrum kattan zemin kata ¢ikan merdivenin bitis noktasinda
dosemeye paralel sekilde insa edilen ahsap kayar kapi dikkat c¢eker. Bodrum katta bulunan
gunimizde depo olarak kullanilan iki mekanin gegmiste ahir olarak kullanilmis olmasi muhtemeldir.
Bodrum kat mekanlarinda tavanlar ahsap kirislemedir. Mekanlarin dogal tas kaplama olan désemeleri
sokiilmis ve geriye sadece sikistirilmis toprak kalmistir. Bodrum katta dogu cephede yer alan ambar
girisi bodrum katta yapinin tam merkezinde bulunan, tahil ambarinda depolanan mahsule ulasmak
icin olusturulmus bir mekandir. igerisinde tahil ambarindan tahil almak icin kullanilan dért adet kapak
bulundurmaktadir. Mekanin duvarlari ayni zamanda ambarin da duvari olup ahsap dikmelerin
arasinda gecirilmis 3cm kalinliginda ahsap latalardan olusmaktadir. Sonug olarak yapinin bodrum
katinda gliniimiize degin 6nemli bir yapisal degisiklik yasanmamistir. Geg¢miste oldugu gibi
glinidmizde de hanay-depo islevleri devam etmektedir.

20



MBUD 2017, 2(1):17-32.

3.2. Zemin kat analizi

Yapinin zemin kati kuzey gliney dogrultusunda bulunan T formundaki sofanin iki yanina yerlestirilmis
dort adet oda ve iki adet kiler mekanindan olusur. Dort odadan giris cephesinde yer alan ikisinde
pencerelerin arasinda bulunana iki adet gdmme dolap haricinde birer adet ¢ift kanatli ahsap dolap ve
bir adet serbetlik bulunmaktadir. Bu 6zglin mimari elemanlardan kapilar oldukga zengin ahsap oyma
isciligi ile gbze carparken, serbetliklerin 6zenli algi isciligi ayrica dikkat ¢eker. Bunlarin yaninda
mekanlarda cephe duvarinda ahsap sedir bulunur. Diger iki odada ayrica ocaklar bulunur. Odalar
geleneksel ahsap ¢itali tavanlari oldukga sade insa edilmistir. Bu dort odanin arasinda bulunan kiler
mekanlarinda ise 6zgiin ahsap islemeli kapilar disinda énemli bir detaya rastlanmaz.
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Sekil 3. Zemin kat plani

Sofa mekani ise zemin katta yapinin tam ortasinda simetri aksi olusturan ‘T’ formundaki mekandir.
Mekana dar kenarindan islemeli bir demir kapiyla sokaktan ulasiimaktadir. Mekanin gliney cephesine
‘T" formun genis kenarina glinesten maksimum dlizeyde faydalanmak amaciyla tamamen pencere
yapilmistir. Sofanin dogu kosesinde yer alan ahsap merdivenden hem bodrum kat hanaya hem de 1.
kat sofa mekanlarina ulasilir. Bati kbsesindeki 1slak hacimler yapiya sonradan eklenmistir.

3.3. Birinci kat analizi

Yapinin birinci katinda zemin kata benzer sekilde kuzey giiney dogrultusunda bulunan T formundaki
sofanin iki tarafina yerlestirilen dort adet oda bulunur. Ancak zemin katta odalar arasinda bulunan
kiler mekanlari iptal edilmis sofa kismi bliyttiilmustir. Birinci katta yer alan dort odanin tamami “bas
oda denilebilecek mimari detaylara sahiptir. Zemin katin aksine tim ahsap kapi ve dolap kapaklari
islemelidir. Giris cephesinde iki odada tavanlari ahsap ¢itah algi tavan stislemelidir. Tavanlarda 6zglin
ahsap ve algi isciligi gbze carpar. Diger iki odada ise elips formu isinsal ahsap ¢itali tavan sislemesi
bulunur. Sofanin giiney cephesinde iki kosede bulunan koskler ve sofanin kuzey cephesinde ise giris
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kapisinin Uzerinde sokaga dogru cikma yapan bolim sedirlerle donatilmistir. Sonuc olarak yapinin
birinci katinda glinimize kadar 6nemli bir mekansal degisiklik olmamistir.
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Sekil 4. Birinci kat plani
3.4. Demirci Efe Konagi yapisal sistemi

Demirci Efe konagl dogal topografyayi kullanarak bodrum katin gliney cephesini agikta birakan, yol
kotundan bakildiginda zemin Uzeri bir kat olarak algilanan, kareye yakin planli, geleneksel yapim
sistemleri kullanilarak insa edilmis bir yapidir. Bodrum katin gliney cephesi disinda tim beden
duvarlari, yoresel taglarin kullanildigi, genisligi yer yer 1m’ye ulasan ahsap hatilli moloz tas duvardir.
Duvarlarin Gzeri sivasizdir. Gliney cephede ise yapi gevre 6ren yerlerinden toplandigi disinilen
devsirme sutun ayaklari Uzerine oturtulmus alti adet ahsap direk ile tasinmaktadir. Dis beden
duvarlarindan daha ince olmakla birlikte (75cm), ahir-depo kismini meydana getiren ic mekan
duvarlari da ahsap hatilli moloz tas duvardir. Zemin kat désemesini de olusturan bodrum kat tavani,
25-30cm c¢apinda ahsap kirisler Gzerine 10-15cm c¢apinda ahsap elemanlarin zit yonli olarak
¢akilmasiyla olusturulan déseme lizerine 2-3cm kalinliginda déseme tahtasi ¢akilmasiyla meydana
getirilmistir. Bodrum kat tavani kaplamasizdir. 0.00 Yol kotundan -2.20m seviyesine ulasan bodrum
kat zemininin, yapidaki izlerden ve kalan kismi bdlgelerden, ge¢miste dogal tas kaplama oldugu
dislintlse de ginimizde sikistirilmis topraktir.
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Sekil 5. Yapinin kuzey-giiney dogrultusunda kesiti

Gliney cephede bodrum kattan ahsap merdivenle veya kuzey-yol cephesinde climle kapisiyla ulasilan
zemin katin da bodrum kata benzer seklide manzaraya bakan giiney cephesi disinda tim duvarlari
ahsap hatill moloz tas duvardir. Tas duvar kalinhgl ortalama 75cm’dir. Ancak ocaklarin bulundugu
yerlerde duvari incelterek ocaklari duvar icerisine yerlestirebilmek icin ocak sirtlarinda 15-20cm
kalinhginda kévke tasindan kesme tas duvar uygulamasi yapilmistir. Yapinin zemin kat duvarlari icten
sivall distan sivasizdir. Dis duvarlarin sivasiz olusu derzlerde meydana gelen gilines ve su
deformasyonunu biyilk olcide artirmistir. Yapinin giiney cephesi tamamen ahsap dogramadan
camekan olarak insa edilmistir. Zemin kat tavani ahsap kirisleme Gzeri citakari tavan kaplamasidir.
Gulney cephede yer alan ahsap bir merdivenle ulasilan 1. katin gliney cepheyi olusturan ahsap
dograma camekan cephesi disinda tim duvarlari ahsap tasiyici lizeri 2-3 cm ahsap iskiyet cakilarak
tzeri kitikh siva ile sivanan bagdadi duvarlardan olusur. Ancak dis cephede kesme tas duvar
gorintisi verilerek uygulanan dis sivanin biyik bolimi glnimizde doga kosullari nedeniyle
dokilerek kaybolmustur. 1 kat tavan désemesi konveks kornisli ¢itakari islemelidir. Ahsap oturtma
¢ati Uzeri kiremit kaphdir. Yapinin bacalarinda metal kenetli kévke tasi kullaniimistir.

3.5. Demirci Efe Konagi cephe diizenlemesi

Demirci Efe konaginin yapinin an girisinin bulundugu kuzey cephesi, plan semasini yansitir bicimde
giris aksina gore tam simetrik bir diizene sahiptir. Giris kapisi Gzerine markiz etkisi yapan 1. kat sofa
cikmasi yapinin yegane cephe hareketidir. Uzeri tiggen alinliklidir. Girig kisminin Gzeri Bursa tipi
kemerlidir. Zemin kat moloz tas duvarini desteklemek amaciyla 40-50 cm. araliklarla ahsap hatillar
kullanilmistir (Demirci, 2009b). 1. kat (izeri kesme tas gorinumliu kitik sivali ahsap bagdadi duvardir.
Cephede hem zemin hem birinci katta % oranh giyotin pencereler kullaniimistir. Zemin kat demir
ferforjeli 1. kat ahsap kepenklidir.
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Sekil 6. Kuzey-giris cephesi ve Bati cephesi

Sekil 7. Dogu cephesi ve Gliney cephesi

Yapinin Bati cephesi ve Dogu cephesi, yapinin kuzey giiney dogrultusundaki simetrik plan semasi
nedeniyle aynidir. Yapinin geneline uygun bicimde zemin kat sivasiz, 1.kat kesme tas gorinimli
sivalidir. Moloz tas duvarlarda ocaklarin arkasindaki kovke kesme tas duvarlar gorulir. Kuzey cephesi
aksine 1. kat pencereleri de ahsap kepenkli degil demir ferforjelidir. Ovaya hakim manzara yénini
olusturan gliney cephe ise 6 adet ahsap dikme ile tasinan hem zemin hem de 1. katta giinesten en iyi
sekilde yararlanmak amaciyla tamamen camekan yapilmis olduk¢a basit bir forma sahiptir.

Dogramanin altinda kalan bagdadi kisimlar kitik siva ile sivanmistir. Yapinin tam simetrik yapisi bu
cephede de kendini gosterir.

Sekil 8. Cephe restitiisyon galismasi

4. Demirci Efe Konagi Yeniden islevlendirme Onerisi

Calismada Sekil 9’da gosterilen islem sirasi ile Demirci Efe konaginin yeniden islevliendirme Onerisi
hazirlanmaya calisilmistir. Bu asamada konak i¢in uygun oldugu diisliniilen Butik Otel islevinin giicli
ve zayIf yonleri incelenmis, ihtiya¢ duyulan mekanlarin konaga uygunlugu sorgulanmistir.
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Demirci Efe Konagi Butik Otel
Literatur Arastirmasi Kavrami
1 s
Réléve Cizimi <:> Butik Otel
Fotograf / Belgeleme Ihtiyag Programi

L1 L1

Mevcut Durum Tespiti

L1

Yeniden Islevlendirme Onerisi

Sekil 9. Demirci Efe konagini yeniden islevlendirme siireci

Tirkiye'de kirsal alan koruma kavrami, yurt disi 6rneklerine gore oldukca yeni bir kavramdir. Ulusal
mirasin korunmasi islevinin yani sira yerel kiiltirin sirekliligini saglayan ve toplumlara ait gelenek ve
gorenekleri glinimiize taslyan alanlar olmalari sebebiyle kirsal alanlarin korunmasi son derece
onemlidir. Kirsal alanlarda en 6nemli islevler barinma ve lretimdir. Bu sebeple de barinma islevinin
gerceklestirildigi "konut" 6nem kazanmaktadir. Kirsal konutlarin bicimlenmesinde yerel kdltir,
gelenek, 6rf ve adetlerin yani sira yasam kosullari (ekonomik yapi, dogal yapi vd.) da etkin olmaktadir.
Bu konutlar, geleneksel dokuyu ve yerel kiiltlirii yaratan ve yasatan yapilar olduklari icin, kiltiirel ve
mimari mirasin gelecek nesillere aktarilmasinda etkili araglardir. Geleneksel konut dokusunun
korunmasi, yasatilmasi ve gelecege aktarilmasinda turizm etkin bir sektordiir. Bu anlamda turizm
sektorl, eger dogru bicimde kullanilan bir ara¢ olarak koruma sirecine katilirsa istenilen
sirdirilebilirlik elde edilmis olur. Sektoériin getirecegi ekonomik fayda (yeni is imkanlari, yeni
ekonomik gelir alanlari vb. sekillerde) korumayi saglamanin yani sira bélge icin bir kalkinma araci da
olacaktir (Girer, 2003).

Ancak kiiltir ve tarih birikimi olan bu eserlerin; korunarak onarimi ve kullanimi esastir. Turizmde yeni
bir kavram olan butik otel; geleneksel Tirk evinin otele dénisiminde tasarim ve fonksiyon
Ogelerinin cakistiriimasinda uyum gostermektedir. Bu konu degerlendirilirken turizmin kitlesel
yaklasimindan kaginilmahdir. Bu yaklasim Tirk evinin orijinal deger ve 6zelliklerine zarar verebilir.
Geleneksel Tiark evinin butik otele dontsimi sirasinda ve sonrasinda koruma, yerellik ve
surdaralebilirlik 6geleri degerlendirilmeli ve saglanmalidir.

Konaklama tesislerinde kimlik adeta bir program girdisi gibi yapinin Pazar degerini, isletme
verimliligini etkileyen bir unsur olarak 6ne c¢ikmaktadir. Yapinin anlamsal disavurumu, dogrudan
cekiciligini, farklihgini ve tiketim objesi olarak Pazar degerini etkileyen bir unsur olarak mesruiyet
kazanmaktadir. Butik otel kavrami diinyada giderek yayilan turizm isletmeciligi uygulamalarindandir.
Bu otel tiplerinin yayginlasmasinin ardinda, musterinin siklik ve konforu bir arada bulabilmesi, yiksek
kalitede kisiye 6zel hizmet sunularak musterilerin kendilerini evinde hissetmelerinin saglanmaya
¢alisiimasi ve az sayida oda kapasitesine sahip olmasina ragmen Ust gelir gruplarindan turistleri
cekebilmesinin bir sonucu olarak yiksek gelir elde edilebilmesi gibi sebepler yatmaktadir (Yiksel,
2009).

Bu yaklasimlar baglaminda ¢alismada Demirci Efe konagi olarak bilinen tarihi yapinin butik otel olarak
yeniden islevlendirilmesi 6nerilmistir. Ancak incelenen 6rnek projeler, taranan literatir kaynaklar ve
Oneri proje hazirlanma siireci sonucunda Tiirkiye’de Tirk Evi olarak adlandirilan geleneksel konutlarin
konaklama amacli olarak Butik Otel’e donistiiriilmesi siirecinde mimari baglamda yasanan sorunlarin
U¢ temel grupta toplandig soylenebilir. Bunlar sunlardir.
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Oda sayisina ve diizenlenmesine ydnelik sorunlar;

Ozellikle Safranbolu gibi turistik bolgelerde konaklar kitle turizminin asiri baskisi altindadir.
Restorasyon asamasinda hemen hemen tiim tarihi yapilara, ek yatak kapasitesi yaratacak sekilde yeni
odalar eklenmekte, bu durum konagin plan semasina biyuk olciide zarar vermektedir (Yiiksel, 2009).
Demirci Efe konaginda on adet oda bulunmasi bu sorunun yasanmasini engellemis olsa da, butik otel
yonetmeliginde yer alan en az oda ibaresi ve isletmecilerin daha fazla oda talebi icerisinde olmasi
geleneksel konutlarin butik otele dénustlrilmesinde ciddi bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Diger taraftan geleneksel konutlarda odalar glindiiz yasama gece yatma mekanina dontismektedir.
Ancak bu cok fonksiyonlu durum standart otel yatma Uniteleri i¢in uygun degildir. Oyle ki geleneksel
yasama kiltirimuzin bir Grinid olan mimari ile bitlinlesmis birka¢c esyadan olusan odalarin
gorinimiini, bu kiltire yabanci yatak, gardirop, iskemle ve benzer elemanlarla bozmadan, buna
karsilik geceleme gereksinimine de yeterli 6l¢lide cevap verebilecek bicimde ¢6zme yoluna gidilmesi
gerekmektedir (Yiksel, 2009).

incelenen 6rnek projelerde genellikle sedirler oturma ve yatma islevlerinin yaninda yatak ucu sehpasi
olarak kullanilmaktadir. Bu ¢6ziimlerde odalarda bulunmasi gereken mobilya sayisi en aza indirilirken,
0zglin parcalari ve yenilenen kisimlariyla dolaplar dikkat cekmektedir. Oda sedirlerini oldugu gibi
kabul eden vyatak c¢ozimleri, yataklarin ayak taraflarinda bulunan gezer bazalar kaydirilarak
gerektiginde yataklarin birlestirilebilmesine olanak tanimaktadir (Canbulat, 2012). Odalarda bulunan
ocak bolimleri ise restore edildikten sonra yatak odalarinin mekansal kalitesine blyuk katki
saglamaktadir.

Islak hacimler ve tesisat sorunlari;

Bugliniin konfor sartlari ve yonetmelikler oda birimi igcinde dus-wc kullanimini gerektirmektedir. Butik
otele gevrilen konaklarda islak hacimlerde genellikle banyo tuvalet gruplari, 6zgiin ahsap déseme
Uzerine dokilen bir betonarme déseme ve duvarlara kaplanan fayanslarla ¢oziile gelmektedir. Ancak
ahsap iskelet tasiyicilarla olusan konaklar stirekli hareket halindedir. Bu nedenle zaman iginde fayans
kaph yiizeylerde ve késelerde catlama olmasi kacinilmazdir. Ote yandan beton ve diger toprak
malzemenin 1si gegirgenliginin ahsaptan farkli olmasi beton yizeylerde ¢iglenmeye, gdzenekli yapisi
ise slirekli rutubetli kalmalarina neden olmakta ve gevrelerinde ahsap zararlilarinin yasamasi igin
uygun habitatlar olusturmaktadir. Mevcut ¢oziimlerde yiklik fonksiyonu gusilhanenin bulundugu
yerden kaldirihp, yalniz lavabo ve dus eklenerek ¢oziilebilirken, giderlerin baglanmasi ve atik suyun
atilmasi sorunlari ¢6ziilmiisse oda icindeki gusiilhane birimine klozet de eklenebilmektedir. Aksi
takdirde abdestlik ortak kullanim icin (geleneksel kullanimda oldugu gibi) kullanilmaya devam
edebilir. Bir baska tercih de hazir banyo kabinleri kullanmak olacaktir. Kabinlerin icinde ¢6zllecek
biatin detaylar kabin disinda yalnizca tesisat baglantilari ile binaya baglanacaktir. Boylece islak
hacimlerin binaya verecegi su, nem, tesisat miidahaleleri en aza indirilecektir. Eskiyen banyo kabinleri
cikarilip, baska bir kabinle degistirilebilecektir. O halde hazir banyo kabini kullanilarak mevcut binaya
miidahaleyi azaltmak ve suyun ve buharin binaya verecegi zarari azaltmakta dnemli olacaktir (Yiksel,
2009).

Bunlarin disinda 6rneklerde ada kiivetli banyo ¢6ziimleri gorilebilmektedir. Lavabo ve klozetlerin
panolarla gizlendigi bu ¢6ziimlerde konagin désemesine oturtulan bélic, tasiyici ve donati saglayan
panolar sokiilebilecek sekilde tasarlanmaktadir (Canbulat,2012).

Demirci Efe konaginda odalarda yer alan islak hacim sorunlari, zemin katta sofa igine tasan
mekanlarda riizgarlik eklenerek, mevcut dolap ve gusiilhaneler genisletilerek veya genis tas duvarlara
gomilmek suretiyle olusturulmasiyla asilmaya calisiimistir. Bu mekanlarin dis cepheden
havalandirilmasina ve diseyde tesisat birligi olusturulmasina dikkat edilmistir. Bu yolla en az
miidahale ile en fazla fayda saglama disiincesi 6n planda tutularak minimal 6l¢lilerde dolap kapaklari
arkasina gizlenen ¢ozlimler tasarlanmistir.

Ortak mekanlarin diizenlenmesi sorunlari;

Hayat butik otel kullaniminda lobi, karsilama mekani olarak kullanima uygundur. Kazan ocagi mekani
ise yemeklerin burada hazirlanip, servis edilmesine uygundur. Ambar ve samanlk mutfaga yakinlig
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itibariyle glinimuzdeki kullanimiyla kiler olarak (ambar; kuru baklagiller, samanlik; diger erzaklarin
depolanmasinda) kullanilabilir. Ahir, butik otel kullaniminda kazan ocagina yakinligi itibariyle restoran
olarak veya mutfak olarak kullanilip kazan ocagl mekani restoran ve servislerin gerceklestiriimesinde
kullanilabilir. Gliniimiz otel mekaninda insanlarin toplanip, eglendikleri, sohbet ettikleri, digiin,
kutlama gibi eylemleri gercgeklestirdikleri mekanlar giris katinda lobi ya da restoran gibi mekanlarda
gerceklesir. Butik otel icin eski Tirk evi kullaniminin sentezi; sofa mekaninin ortak alan olarak
kullanimi olarak gergeklesir. Ortak kullanim alanlarindan sofalara dagilabilir. Bunun sakincasi olusacak
glriltiniin yatak odalarini rahatsiz etmesidir. Geleneksel konaklarin restorasyonunda bir sorun da
zemin katlarda yer alan ortak kullanim mekanlaridir. Bu sorun turizm amagl olarak kullanilan tim
konaklarin ortak sorunudur. Hemen hemen tim isletmeciler, daha biytk ve aydinlik ortak kullanim
mekanlari istemektedir. Buna karsin kalin tas duvarlarla belirlenen zemin katlar ise islevleri farkl (at
ahir, mal ahiri, hazine, vb.) cesitli mekanlara bolinmistir (Yiksel, 2009). Bu nedenle bazi
mekanlarin birlestirilmesi gerekir ancak bu durum bir taraftan yapinin plan semasina zarar verirken
diger taraftan kaldirilan tasiyici duvarlar yerine modern malzeme kullanilan ¢éziimler gerektirir.

Bu ortak mekan sorunlarindan sofalarin lobi ve oturma salonu gibi mekanlar icin kullanilmasinin
yarattigl glirilti sorunu Demirci Efe konagl yeniden islevlendirme projesi icinde gecerlidir. Zemin
katta lobi mekanina alti adet oda agilmakta, birinci katta yatak odalari ile oturma salonu yan yana
bulunmaktadir. Ancak yapinin biyldk bir alanini olusturulan sofalarin kullanimi kaginilmazdir.
Sofalarin daraltilmasi ise sofa kurgusu Uzerine kurulu geleneksel Tirk Evi plan semasinin tamamen
kaybolmasina neden olacagindan giirtilti problemine yalitim bazli kismi ¢6ziim aramak kaginilmazdir.

4.1. ihtiyag programi analizi

Bugiin Tirkiye’de toplamda yaklasik 500 butik otel bulunmaktadir ve bu sayi yeni yatirnmlarla hizla
artmaktadir. Yeni turizm tesisi tlrlerinin gelismesine olanak saglanmasi, mevcut turizm yatirm ve
isletmelere ait tesislerin gelistirilmesi, turizm tesislerinin asgari niteliklerinin belirlenmesi, bu tesisler
arasinda standart birliginin saglanmasi ve kalitenin yiikseltilmesi amaciyla hazirlanan “Turizm
Tesislerinin Belgelendirilmesine ve Niteliklerine iliskin Yénetmelik” uyarinca butik oteller madde
43’de su sekilde tanimlanmaktadir. Butik oteller, yapisal 6zelligi, mimari tasarimi, tefris, dekorasyon
ve kullanilan malzemesi yoniinden 6zglinlik arz eden, isletme ve servis yoniinden Ustiin standart ve
ylksek kalitede, deneyimli veya konusunda egitimli personel ile kisiye 6zel hizmet verilen ve asagida
belirtilen nitelikleri tasiyan en az on odali otellerdir. Modern, reprodiiksiyon, antika gibi 6zelligi olan
mobilya ve malzemeler ile tefris ve dekorasyon, bes yildizli otel odalari icin belirlenen nitelikleri
tasiyan konforlu odalar, kapasiteye yeterli kabul holl, kahvalti salonu, oturma salonu, yatak sayisinin
%25’i oraninda oturma imkani olan, lobiden ayri dlizenlenmis oturma salonu, kahvalti ofisi ve kahvalti
salonu veya alakart lokanta ve yonetim odasi mekanlarinin bulunmasi gerekir.

Yapilan incelemede Demirci Efe konaginin sahip oldugu 10 oda, 2 depo, 1 hayat ve 2 biyik sofa
mekani ile butik otel yonetmeligine gore otelde bulunmasi istenilen oda sayisi, oturma salonu,
kahvalti salonu, lobi, idare gibi ihtiyac duyulan tim mekanlari saglayabildigi gortlmustir. Bu
dogrultuda ¢alismada asagida detayli bicimde anlatilan yeniden islevlendirme projesi hazirlanmistir.

4.2. Yeniden islevlendirme projesi

Yeniden islevlendirme projesi kapsaminda yapinin bodrum kati, alakart lokanta, mutfak, depo ve
servis birimlerine ayrilmistir. Yapinin hayat olarak kullanilan st katla (lobi-sofa) ahsap merdiven
vasitasiyla dogrudan baglanti kuran bolimi 40 kisilik alakart lokanta olarak diizenlenmistir. Bu
mekanin dogrudan bahgeye ulasma imkani, gliney cepheye, manzaraya ve bahgeye agilan konumu bu
fonksiyonu desteklemektedir. Ayrica yan yol ve bahge kullanilarak ikincil bir giris imkani vardir.
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Sekil 10. Bodrum kat yeniden islevlendirme projesi

Diger taraftan bodrum katin diger bolimleri gegmiste ahir-depo olarak kullanilan mekanlardir. Bu
mekanlardan dogu cephedeki bolim Sekil 10’da gorildigli bicimde mutfak ve servis ofisi olarak
diizenlenmis, ambar kismi bu mekana depo hizmeti verecek sekilde yeniden islevlendirilmistir.
Ambarin mevcutta kapaklar bulunan ve hayattan ambara ulasimi saglayan giris bolimi ise agik biife
sunum alani olarak ayrilmistir. Son bélim wc ve lavabolar igin kullaniimistir.
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Sekil 11. Zemin kat yeniden islevlendirme projesi

Yapinin yol kotundan ulasimi bulunan zemin katinda sofa mekani lobi ve resepsiyon olarak ayrilmistir.
Sekil 11'den detayli bicimde incelenebilecegi tizere T seklindeki sofanin bati cephesindeki kdsk
kisminda kiglk bir idari ofis tasarlanmistir. Resepsiyon otel manzarasini arkasina alacak ve bir
taraftan ana girisi karsilarken diger taraftan yapinin katlarina ulasimi saglayan ahsap merdivene
yonlendirme yapacak bicimde konumlandiriimistir. Zemin katta bulunan alti adet oda yatak odasi
olarak kullanilmis, yapisal olarak yapilya en az zarar verecek sekilde ve konumda minimal o6lgllerde
Islak mekanlar eklenmistir. Bu i1slak mekanlarin kapilari yapidaki mevcut dolap kapaklarina uygun
bigcimde insa edilerek, oda igerisine uyum saglamasi saglanmistir. Bunun disinda tiim ocak, sedir,
dolap, serbetlik gibi mimari elemanlar aslina uygun bigimde restore edilerek kullanilacaktir.
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Sekil 12. 1. Kat yeniden islevlendirme projesi

Sekil 12’de gosterildigi bicimde yapinin 1. katinda bulunan dort adet oda zemin kattakine benzer
kriterler dogrultusunda yatak odasina donustirGimustlir. T seklindeki sofanin manzaraya bakan
bolimi diger kismindan ayrilarak oturma salonu olani olarak diizenlenecektir. Bu boliime lobiden
ulasim imkani bulunmasi giiney cepheye bakan camekanli konumu mekanin sekillenmesine etki
etmistir. Cam bir bolme ile ayrilan diger sofa kismindan ise yatak odalarina ulasilacaktir. Yapilan
dizenlemeler sonucunda yapinin en az miidahale ile butik otel yonetmeligine uygun hale gelmesi
amaclanmistir. Yapinin plan semasi ¢ok buyik 6l¢lide korunmustur.

5. Sonug¢

Tirk evi olarak adlandirilabilen Osmanli Donemi geleneksel konutlari, bolgelere gore; yasam tarzi,
malzeme, iklim gibi faktorlere gore degisiklik gosterse de tasarim 6geleri agisindan ortak bir dile sahip
oldugu konusu genel kabul gormektedir. Kiltlrel ve tarihsel degerlerimizi yansitan bu eserlerin;
korunmasi, onarilmasi ve yeniden kullanilmasi bliyiik 6nem tasimaktadir. Her ne kadar bu konutlarin
0zgln isleviyle yasatilmasi birincil 6ncelik olsa da gliniimUiz sartlarinda bu yaklasimi gormek mimkiin
olmamaktadir. ikinci alternatif ise bu konutlarin konaklama amagh kullaniimasi olabilir. Pansiyon
turizmi goz ardi edilmemekle birlikte, turizmde yeni bir kavram olarak llkemizde yayginlasan butik
otel; geleneksel Tirk evinin otele dénislimiinde tasarim ve fonksiyon 6gelerinin cakistirilmasinda
uyum gostermektedir. Geleneksel Tirk evinin butik otele doniisiimi sirasinda ve sonrasinda koruma,
yerellik ve sirdurilebilirlik 6geleri degerlendirilmeli ve saglanmalidir. Yerel 6zelliklerin kullanilmasi,
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yerel 6zelliklerin ortaya cikarilabilmesi ve sunulmasina imkan verirken, bu konu degerlendirilirken
turizmin kitlesel yaklasimindan kaginilmalidir. Oyle ki bu yaklasim Tirk evinin orijinal deger ve
Ozelliklerine zarar verebilir. Bu noktadan hareketle Isparta ili ve gevresi icin tarihi ve mimari acidan
dénem tasiyan igdecik Demirci Efe konaginin butik otel fonksiyonu verilerek yasatiimasi uygun
bulunmustur. Calisma kapsaminda barinma amach kullanilmis olan Demirci Efe konaginin, mimari
bicimlenmesi, plan organizasyonu ve mekan orgitlenmesine uygun bir islev se¢imi ile turizm yapisina
donistirme g¢alismasi yapilmistir. Bu donisim sirasinda kullanilan olgltler ve analizler asagida

Cizelge 5.1’de bir araya getirilmigtir.

Cizelge 5.1. Butik Otel donlisim analizi

islev Demirci Efe Konagi Demirci Efe Konagi
Olgitleri Mevcut Durum Analizi Butik Otel Analizi
~
E >
‘Z” §° *Yapi i¢ sofali plan tipindedir. *Yapi yUksek oranda butik otel islev
o ¥ *Yapinin mekansal olusumu buyik kurgusunu desteklemektedir.
b § olglide korunmustur. *Bodrum kat servis mekanlarinin
E 2 *Sofa "T" planlidir. ¢O6zUmuine olanak saglamaktadir.
X 2
=
Y4
o= *Toplam 800m2 yapi blyiklGga
=
= =4 *Yapi 260 m? taban alanina sahiptir. | mekan ihtiyaclarini karsilayacak
> 2 *Bodrum Uzeri iki kattan olusur. niteliktedir.
o *12 adet oda, 2 adet sofa ve 1 adet *Zemin ve 1. katta bulunan 10 oda
o C A . .
2 g hanay, 1 adet ambar mekani bulunur. | min. yatak odasi talebine cevap
o X
L3 vermektedir.

Binanin Yeri/
Cevresel Faktorler

*Yapi Isparta - Burdur karayoluna 5
km uzaklikta kdy merkezindedir.
*Gliney cephede yer alan sofalar ova
manzarasina hakim konumdadir.

* Yapinin yerlesim merkezinde
bulunmasi ulasimi
kolaylastirmaktadir.

*Ortak mekanlarin yer aldig
sofalarda manzara kalitesi oldukga
yuksektir.

Yapisal Durum /
Teknik Alt Yapi

*Yapinin ana taslyici duvar ve
dosemeleri saglam durumdadir.
*Dis cephe ve catisi iklimsel kosullar
nedeniyle harap olmustur.

*Yapida elektrik ve su tesisati vardir.

*Yapi kapsamli bir restorasyon
¢alismasi ardindan uzun yillar hizmet
verebilecek duruma gelecektir.
*TUm tesisatlar yenilenecektir.

Koruma Durumu /
Yasal Mevzuat

* Yapi Antalya Bolge Koruma Kurulu
tarafindan koruma altina alinmuis, sivil
mimarlik eseridir.

*Konut fonksiyonunu kaybeden yapi
her gecen giin harap olmaktadir.
*Yeniden islevlendirme yapinin
korunumuna katki saglayacaktir.

Calismada ulasilan elde edilen en 6nemli sonug; 6nemli tarihsel olaylarin cereyan ettigi, yerel
hafizada yer etmis ve ayakta kalmayi basarmis bir mimari yapinin sirdarilebilirliginin saglanmasidir.
Yerel cercevede bilinen bir mimarinin daha genis kitlelere turizm yoluyla tanitilabilmesidir. Turizm
olgusuna katilan turistin mekanda farkli deneyimler yapabilmesini saglamaktir. Calismada incelenen
yapl, icerisinde yasandigl donemin toplumsal olaylari, bolgenin sosyo-kiltiirel ve sosyo-ekonomik
yapisi, donemin mimari 6zellikleri agisindan 6nem tasimaktadir. Yapinin turizm amagli kullanimina
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karar verilmesini de tasidigi farkli boyutlardaki 6zellikleri gerekcelendirmektedir. Gliniim{izde kentsel
ve kirsal alanda yok olmaya yiiz tutmus yapilarin varligini siirdiirmesinde, korunmasinda, koruma
sekli ile yapi kullaniminin organize edilmesi tercih edilmektedir. Bu ¢alismada da koruma-kullanma
dengesi ile bir yapinin ayakta kalmasi, yasatilmasi saglanirken tercih edilen islev nedeniyle bir
bolgenin/yerelin kalkinmasi, cazibe merkezi haline gelmesi s6z konusu olacaktir.
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Giinliimiizde teknoloji gelistikce arastirma teknikleri de degismektedir. Degisen teknoloji ile birlikte farkh
arastirma teknikleri de ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢alismada codrafi sosyal aglardan Foursquare-Swarm
uygulamalari temel alinarak kent plancilara érnek olabilecek arastirma ve analiz sistemi ele alinmaktadir.
Ankara kenti kahve mekdnlarinda Swarm kullanimina bagh yer bildirimlerinde, rastgele-belirli sayida segilmis
kullanicilar ankete tabi tutulmustur. Calismada en ¢ok yer bildirimi yapilan kahve mekdnlarindaki kullanici
profilleri, kullanici davranislari, mekdni se¢cme nedenleri, Foursquare-Swarm kullanimina yénelik sorular
sorulmustur. Foursquare-Swarm uygulamalari genellikle 20-24 yaslari arasindaki bekdrlar, 6grenciler tarafindan
kullanilmaktadir. Katilimcilarin is yerlerinin ve evlerin konumu tercih ettikleri kahve mekénlarini etkilemektedir.
Katihmcilar icin AVM’ye, kent merkezine (Ulus, Kizilay, Tunali), ana alisveris caddesine yakinlik 6nemlidir. Kahve
mekdnlari katilimcilar icin rutin olarak gidilen bir yer olup mekdnin i¢ tasarimi, acik alan kullanimi, otopark
imkdni sunulmasi, toplu tasim kullanimina yakinligi gibi etmenler tercihlerini etkilemektedir. Yer bildirimi sayisi
insanlarin bir mekdna gitmeden 6nceki tercihinde etkili olmakla birlikte, mekdnda sunulan riin cesitliligi, Griin
fiyatlari mekdnin tercihinde 6nemli rol oynamaktadir. Tiim bu etmenlerle birlikte yer bildirimleri mekédna anlam
katmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cografi sosyal adlar, yer bildirimi, kent planlama, kentsel okuma, Ankara

Use of Geo-Social Media: Top Check-ins Coffee Shops in Ankara
Abstract

Today, as technology develops, research techniques also change. Along with the changing technology, different
research techniques are emerging. In this study, the research and analysis system is discussed on Foursquare-
Swarm applications of geographical social networks, which can be used by urban planners. The randomly-
selected users were surveyed in the reports of Swarm in top ten coffee shops in Ankara. User profiles, user
behaviors, reasons for choosing the venue, questions about the use of Foursquare-Swarm were asked in the top
coffee shops. Foursquare-Swarm applications are usually used by students, between age of 20-24. The work
places and the location of the houses of the users influence the coffee shops they prefer. The proximity to the
shopping mall, the city center (Ulus, Kizilay, Tunali) and the main shopping street are important for the users.
Coffee shops are a routine place for the users and the factors such as the interior design of the shop, the use of
outdoor space, the parking facilities and the proximity to public transportation affect their preferences. While
the number of location notifications is important in user’s preference before going to a venue, the variety of
products offered in the place, the prices of products play an important role in the preference of the venue. With
all these factors, venue comments add meaning to the place.

Key words: Geographical social networks, check-ins, urban planning, urban reading, Ankara

1. Giris

Cografi sosyal aglar araciligi ile konum bilgileri, Global Position System (GPS) teknolojisi yardimiyla,
kullanicilarin mekanda nasil ve ne tarz davranis gosterdigi bilgisini sosyal medyaya yansitir. Sosyal
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medya kullanicilar tarafindan olaylari, aktiviteleri, mekanlari takip etmede kolaylastirici bir aragtir.
Geleneksel yollarla (sosyal medya olmadan) farkli insanlarin olaylari, aktiviteleri, mekanlari takip
etmesi sosyal medya kullanimina (6rnegin Foursquare-Swarm uygulamalarinda) gore c¢ok daha
zordur. Bu uygulamalarla sosyal medya kullanicilarinin konum bilgilerini takip edebilmek ve
kullanicilarin da mekanlar hakkindaki bilgiye erisimi oldukga kolaydir.

Seyahat planlarini, mekan hareketliliklerini, niifusun yogunlastigi en popiler noktalari Foursquare-
Swarm uygulamalari lzerinden goérmek mimkindir. Kullanicilarin glin icerisinde kullandiklar
mekanlar takip edilebilir, yer bildirimleri ile mekan ve kullanicilar hakkinda bilgi toplayabilir, veriler
dahilinde mekanin ihtiyaglari belirlenip alanin tasarimina girdi saglanabilir.

Sosyal medya, tim diinyada giinlik hayatin bileseni haline gelmistir. insanlar kolay internet
baglantilari ile sosyal medya kapsaminda fotograf paylasimiyla birlikte kentleri kesfetme ve yorumlari
alabilme durumuna gelmistir. Sosyal medya aglar (Foursquare-Swarm gibi uygulamalari ile) cografi-
konum verilerini de barindiran iletisimimizin ve iliskilerimizin zengin veri kaynaklarini
olusturmaktadir. Bu c¢alisma cografi tabanli sosyal ag kullanicilarinin  (Foursquare—Swarm
uygulamalari ile) mekanlardaki davranislarini ¢6ziimlemeye g¢alismakta olup Swarm uygulamasindaki
gecmis yer bildirimlerinin ve gecmisteki hareketliliginin analizini ortaya koymaktadir. Calisma,
Ankara’daki en cok vakit gecirilen kahve mekanlarinda yapilmistir. En ¢ok yer bildirimi yapilan 10
kahve mekaninda (top 10) kullanici profilleri, kullanici davranislari, mekani secme nedenleri ve yer
bildirimi kullanimina yo6nelik anket calismasi yapilmistir. En ¢ok yer bildirimi yapilan kahve
mekanlarinin kentin nerelerinde yogunlastig ve diger yer se¢imi faktorleri sorgulanmistir. Kahve
mekani isletmecileri ve kahve mekanlarindaki yer bildirimi yapan musteriler anket calismasina tabi
tutulup, anket analiz sonuglari arastirmada konu ile ilgili olarak toplanan veriler dahilinde belli
basliklar altinda analiz edilmistir.

2. Cografi Konum Tabanh Sosyal Medya

Sosyal medya, Web 2.0'in kullanici hizmetine sunulmasiyla birlikte, tek yonli bilgi paylasimindan, gift
tarafli ve es zamanl bilgi paylasimina ulasilmasini saglayan medya sistemidir. Ayrica sosyal medya,
kisilerin internet Uzerinde birbirleriyle yaptigi diyaloglar ve paylasimlarin bitinddir. Sosyal aglarla,
insanlarin birbiriyle icerik ve bilgi paylasmasini saglayan internet siteleri ve uygulamalar sayesinde
herkes aradigy, ilgilendigi iceriklere ulasabilir (URL-1).

Sanayi toplumundan bilgi toplumuna gegisle birlikte iletisim alanindaki gelismelerle, bilginin Gretimi,
depolanmasi ve paylasilmasi zamandan ve mekandan bagimsiz hale gelmistir. Bilginin Gretimi ve
paylasiilmasiyla ilgili kaynaklar cesitlenmis bilgisayar ve mobil cihaz (akilli telefon, tablet vs.)
teknolojisindeki gelismelerle mekana bagimliliktan ve rutinden cikilmistir. iletisim siirecinin yapisal
donlisime ugramasi sonucu interaktif, cok boyutlu, karsilikli bir etkilesim sireci baslamistir. Sosyal
medya insanlar i¢in haberlesme ve iletisim araci olmanin Gtesine gecerek sosyallesme ve kendini
ifade edebilme platformuna dénldsmustir (Eren ve Aydin, 2014).

Sosyal medya, 2000’li yillarla birlikte hayatimiza girmis olup gelismekte olan ve gelismis Ulkelerdeki
nifuslarin hemen hepsi tarafindan c¢ok kolay bir sekilde kabullenilmistir. Bu sosyal aga ulasmak
oldukga kolaydir ve bu ortama girmek icin gereken cihazlar da bir o kadar cesitlidir. Yaslari fark
etmeksizin her birey, glindemi, sosyal aglari ve herhangi teknolojik bir cihazin takibini kolaylikla
internet (izerinden yapabilmektedir. insanlar sosyal medya {zerinden &rgiitlenebilmekte, bilgi
aktarimi yapabilmekte ve haberlesebilmektedir. Bu da sosyal medyayi sadece bir eglence mekani
olmaktan ¢ikarmakta ve 6nemini gozler 6niine sermektedir (Arslan, 2014).

Sosyal medyanin dnemi ve sosyal medyanin kullanimi giinden gline artmaktadir. Mobil cihazlar ile her
zaman her yerde baglanti kurma imkani sunulmaktadir. Sosyal medya kullanicilari gesitli sanal
Urlnleri gorme imkanina sahiptir. Sosyal medya araciligi ile birgok mekan Urtnleri hakkinda bilgi
sunumu yapmakta olup sosyal aglar arasindaki rekabet mekanlarin motivasyonu artirmaktadir.

Foursquare mobil cihazlar Gzerindeki GPS (Global Position System-uydudan koordinat belirleme)
teknolojisinden faydalanarak, cihaz kullanicilarinin bulunduklari ortamda gitmek istedikleri mekanlari
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gorebilme amaciyla tasarlanmistir. Foursquare ile Swarm kullaniminin farki; yer bildirimi yapmak
isteyen kullanicilarin Swarm’i, mekan aramak isteyen kullanicilarinda Foursquare’t kullanmasidir.
Foursquare uygulamasindan mekani inceleyen kisi Swarm uygulamasina yonlendiriime ile yer
bildirimini de yapabilir. Akilli telefon uygulamalarindan oldukga sik kullanilan Foursquare-Swarm
uygulamalari ile bulunulan konum kullanilarak tim sosyal aglar Uzerinden konum paylasimi
yapilabilir. Yer bildirimi yapilarak sadece bulunulan konum degil ayni zamanda bulunulan yerin hassas
koordinatlari zamana gore kaydetmis olunur. Bu detaylar otomatik olarak yer ve zamana goére
belirlenir.

Kullanici; Foursquare ile mekanlari sehir veya semte gore siralayabilir, listedeki kalabalik mekanlari
inceleyerek mekan se¢cme konusunda daha kolay karar verip tercih yapabilir, ziyaretgilerin yazdigi
tavsiyeleri eklenme tarihine gore siralayarak okuyabilir, eklenen fotograflara géz atarak mekanlara
gitmeden 6nce hakkinda bilgi alabilir ve popliler mekanlari kisisel listeye kaydederek daha sonra
ziyaret edilebilir. Foursquare arkadaslarla gidilebilecek en iyi mekanlari bulmaya yardim edip,
bulunan boélgedeki en iyi yemekleri, gece hayatini, eglenceyi kesfetmeye olanak saglar.

Kullanicilar, Swarm uygulamasi ile kullanicilar arkadaslari ile iletisim kurarak, bulusma planlari
yapabilirler. Kullanici hangi arkadasinin yakinda bulundugunu gorebilir ve yakinda bulunan
arkadaslarini takip edebilir. GPS 6zelligini kullanarak yer bildirimi yapildiginda mekanda bulunan
insanlari gorebilir ve onlarla iletisime gecilebilir. Mekani kaydederek de daha sonra gelmek istenilen
yerleri kolaylkla gorebilir (http://foursquareturkiye.com).

13 Eylil 2016’da Foursquare ekibinin paylastigi habere goére toplamda 10 milyar yer bildirimi sayisina
ulasiimistir. Bu yer bildirimlerin 4’te 1’ini kapsayan 2,5 milyarinin Tirkiye'ye ait olmasi da énemli bir
baska haberdir. 2,5 milyar yer bildirimi sayisiyla Turkiye, 2016 yili 3. ¢eyreginin sonlarinda en ¢ok yer
bildirimi yapilan tlke konumuna gelmistir. Tirkiye’de ise Ankara ili istanbul ilinden sonra yer bildirimi
sayisl bakimindan 2. Sirada yer almaktadir (URL-2). Sekil 1 ve Sekil 2‘de beyaz renkteki alanlar yer
bildirimi yapilan bolgeleri gostermektedir.

.. Canada

Map and Satelite views by MapBox, learn more about our maps

Sekil 1. Diinya'daki Foursquare uygulamasi tizerinden yapilan son 500 000 000 yer bildirimi (URL-3).
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Sekil 2. Ankara'daki Foursquare uygulamasi lizerinden yapilan son 500 000 000 yer bildirimi (URL-3).
3. Cografi Konum Tabanli Sosyal Medya Kullanimi

Cografi konum tabanl sosyal medya, kentliler ve kentteki mekanlar arasindaki iletisimi sanal mekan
Uzerinden sunmasi agisindan énemli bir kaynaktir. Cografi konum tabanl sosyal medya kullanimi ile
ongorilen sistemde hangi mekanlarin 6ne ciktigi ve bu mekanlarin da ne ifade ettigi ortaya
koyulmaktadir. Ornegin, 6zel bir kahve diikkani arayan bir kisi kahve diikkdninin web sitesine girerek
veya dogrudan Foursquare uygulamasi ile mekanin konum verisi, mekanin calisma saatleri, mekan
hakkindaki yorumlar ve begeniler gibi temel bilgileri alabilirler. Sekil 3’de 6rnek olarak Kahveci
Hacibaba mekaninin Foursquare uygulamasindan elde edilebilecek temel bilgileri gérilmektedir.
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Sekil 3. Foursquare uygulamasi ile elde edilebilecek temel veriler
3.1. Cografi Konum Tabanli Sosyal Medya Kullaniminin Kentsel Okumaya ve Analizlere Girdisi

Sosyal medya kentlerin yapilarini, dinamiklerini ve kimliklerini de ortaya koymaktadir. Sosyal medyayi
milyonlarca insan kullanmaktadir ve gilinlik dizenli olarak milyonlarca veri paylasiimaktadir.
Paylasilan verilerin pek ¢ogu GPS verisi olan konum verileri seklindedir. Konum verileri insanlarin
davranislarinin zaman igerisindeki degisikligini sunmaktadir. Sosyal medya verisi olan konum verileri
yeni bir ara¢ olarak kent plancilarina, politika analistlerine, sosyal bilimcilere ve bilgisayar
uzmanlarina insanlarin kentleri nasil kullandiklarini ucuz, kolay ve olgilebilir sekilde kesfetme olanagi
sunar. Ozellikle de kent plancilari icin belediye sinirlari icerisindeki demografik ve cografi kaynaklari
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kullanmada, ekonomik kalkinmada, sosyal dokuyu anlamada, planlamada kenti analiz etme
araglarindan biridir (Tasse ve Hong, 2014).

Sosyal medya, yalnizca kullanicilarin ne yaptigini nerede oldugunu sdylemez, ayni zamanda konum
verileri araciligiyla mekanlarin hizli ve ucuz yollarla en iyi yeri bulmaya yarar. Kentsel dinamikleri
anlamada, yapilacak ¢alismalarda (6rnegin mekanlarin ulasim baglantilari, demografik 6zellikleri vb.
analizler) geleneksel yollarla yapilirsa pahali olmakta ve uzun siire almaktadir (Baraniuk, 2013).
Ancak, sosyal medyanin kullanilmasinin artmasiyla birlikte konum verilerinin islenmesi bu analizlerin
yapilmasinda kolaylik saglamaktadir. Bu sayede kentsel okuma kolaylasmaktadir. Sosyal medya
aracihg ile yapilan konum verileri kullanilarak yapilan projelerde, kentsel tasarimlarda bogluklarin
naslil tasarlanacagini, neler kullaniimasi gerektigi hakkinda bilgi vermektedir (Tasse ve Hong, 2014).

Geleneksel yollarin uygulandigi yontemler kentleri ve kentlerde yasayan insanlari anlamada yavas,
pahali ve 6lclilemez durumdadir. Sosyal medyanin getirdigi konum verileri araciligiyla plancilarin,
politikacilarin, arastirmacilarin ve is adamlarinin kullanabilecegi zamansal veriler sunulmaktadir
(Tasse ve Hong, 2014). Ornegin, Amerika’da son zamanlar da sik¢a rastlanan sosyal medya {izerinden
secim kampanyalari adaylara pek ¢ok imkan sunmustur. Secmenlerin bulunduklari yerlerde yaptiklari
yer bildirimleri lGzerinden adaylara sosyal medya ile destek saglanmaktadir. Ayni zamanda kitlelerin
sehirlerde dagilimini “#” isareti ile yazilan haberler araciligiyla mekanlarda kag kisinin bilgi sunmakta
oldugunu takip etmeye yaramaktadir. Tim bunlarin sonucunda secim Oncesi segmenlerin nerede
bulunduklarini ve kag kisinin hangi mekanda bulundugunun yanitini cografi tabanli sosyal medya
Gzerinden yapilan tahminlerle miimkin olmaktadir. Politikacilara cografi tabanli sosyal medya daha
bircok alanda yardimci olmaktadir. Diger bir 6rnek ise isadamlarinin isletmelerinde yeni bir sube
acacaklari zaman cografi sosyal aglar kullanarak hitap ettigi kullanici kitlesi ve tercih edilen
mekanlarin tirleri gibi pek ¢ok siniflandiriimis bilgiye ulasip en dogru yerde en dogru maliyette en
dogru yatirimi yapmasina olanak saglar. Hatta s6z konusu isadami isletmesinin bir subesini hic
bilmedigi bir sehirde bile bu bilgiler 1si8inda gerceklestirebilir. Ozetle kent icerisinde yasayan
insanlarin bulunduklari yer temel alinarak onlarin davranislari, yorumlari, diislinceleri, seyahatleri ve
bunlarin zaman igerisindeki mekansal degisikligi gibi pek ¢cok konuda arastirma yapmak isteyenlere
kentsel alanda bilgi sunar.

3.2. Cografi Konum Tabanl Sosyal Medya Kullaniminin Kent Planlamasina Girdisi

Sosyal medya da konum verilerinin islenmesiyle birlikte, kent plancilarina daha olgllebilir ve hassas
bilgiler sunulmaktadir. Bu bilgiler kent planlamayi gelistirmede ve kentsel kalitenin arttirilmasina
imkan sunmaktadir. Sosyal medya konum verileri sayesinde insanlarin farkli noktalardaki, farkli
yerlerdeki, farkli insanlarla etkilesimini saglamakta ve yeni bir tanimlama yontemi ortaya koymaktadir
(Tasse ve Hong, 2014).

Konum verileri ayni zamanda sosyal davranis kaliplari gibi kullanici bilgilerini sunmaya yarar. Sosyal
medya Uzerinden konum verileri yayllmaktadir ve farkli alanlardaki konum verilerinin yayilimi takip
etmeyi kolaylastirmaktadir. Foursquare uygulamasi tanitimlari, mekanla ilgili bilgilerin ve kisilerin
mekandaki bilgilerinin yayiliminin en kolay yoludur. Sosyal aglar aracilig ile Tiirkiye, ispanya, Brezilya
gibi Ulkelerdeki milyonlarca kisi mekan hareketliligini kullanmada Foursquare-Swarm uygulamalarini
kullanmaktadir. Bu veriler konum bilgilerine girdi olusturmaktadir.

Bir bolgede planlama calismasi yapilacagl zaman o bolgeyle ilgili planin en 6nemli unsuru analiz
asamasidir. Kent planlamaya althk saglayan analizler genellikle c¢esitli haritalar (zerinden
yapilmaktadir. Cografi tabanh sosyal medya verileri kent planlama analizlerinde plancilara gesitli
boyutlarda girdi saglamaktadir. Bunlar:

1- Arazi kullanimina ve fiziki mekanin tasarlanmasina veri saglamasi
2- Erisebilirlik, hareketlilige girdi saglamasi

3- Yer Bildirimlerinin sosyo-ekonomik boyutunun analizinin yapilabilmesi
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seklinde siniflandirilabilir (Ercoskun, 2015). Kent planlamaya girdi saglayan bu boyutlar daha detayh
olarak asagida yer almaktadir.

Cografi sosyal aglar, en genel anlamda kent plancilarina mekani tanimalarinda, kentlilerin sosyo-
ekonomik yapisini gikarimda bulunmada ve kent igerisindeki hareketliligi ulasilabilirligi konusunda en
glincel verilere masrafsiz ulasarak alternatif bir analiz tlrl olarak kullanilabilir. Bu konuda séyle bir
ornek verilebilir; geleneksel planlama analizlerinde agik alanlar igerisindeki ticaret alanlarinin kisi
yogunlugunu ve merkezi is alanlarinin yogunlugunu tespit etmekte rakamsal verilere ulasmak zorlu
bir siregtir. Cografi tabanli sosyal medya verilerinin planlama disiplini igerisinde analizi ele
alindiginda, ticaret alanlarinda ve merkezi is alanlarinda kisi yogunluguna ulasilabildigi gibi her bir
ticari isletmede kag kisinin giinlin hangi zamaninda bulundugunu, zaman icerisinde kisi sayisina ve
kisilerin yaptigi goris ve yorumlara ulasilabilip haritalandirmasi geleneksel yontemlere gére oldukga
kolaydir. Cografi tabanli sosyal medyanin geleneksel analiz yéntemlerine gore ayrica ticari mekanlarin
istenilen tarihsel siirecteki fiziksel mekandaki kaymalari, ticari mekanlarin ve merkezi is alanlarinin
gelisim yonu, potansiyel ticaret alanlarinin saptanmasi, s6z konusu alanlara kisilerin ulasim ve erisim
olanaklarinin saglanmasi, kisi basina diisen ticari alanin ortalama hesabinin yapilmasi ile planda
ongorilecek ticari alanin boyutunun tasarlanmasinda 6nemli bir rol oynar.

Kent plancilari kentin mekanlari ve acik alan kullanimlarinda odak noktalarini tespit etmekte yer
bildirimlerini kullanabilirler. Belirli bir seviyenin Gzerinde yer bildirimi yapilan mekanlar ve acik alan
kullanimlari kentte bulusma noktalarini olusturmaktadir. Ornegin, Ankara’da bulunan acik ve yesil
alan kullanimlarindan biri olan Segmenler Parki Foursquare ve Swarm uygulamalarinda kentlilerin en
cok tercih ettigi ve en ¢ok kullandigi parktir.

Mekanlarda yapilan yer bildirimleri sonucu Swarm uygulamasi jeton (coin) vermektedir. Bu ¢alismaya
yonelik Sekil 4 ve Sekil 5’de Swarm mobil uygulamasindan elde edilen gorintiler bulunmaktadir.
Kent plancilarinin yaptiklari planlarin hayata ge¢mesiyle yeni gelisme alanlarinda yapilan yer
bildirimleri, gelisme alanlarinin insanlara 6zellikle sosyal medyanin sundugu “rozet-basari puani-kesif
jetonu (coin)” gibi 6dulleri vermesiyle mekanlarin populerligini arttirmakta, yeni olusturulan gelisme
alanlarinin kulucka evrelerini oldukca kisa siirede atlatmalarina olanak saglamaktadir. Ayrica diinya
capinda cografi konum tabanli sosyal medya kullanicilarinin arasinda Turkiye’nin birinci sirada yer
almasi analizlerin glivenilirligini artirmaktadir.
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@ **.al %65 & 20:07
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Sekil 4. Segmenler Parki toplam ziyaretgi, ziyaret Sekil 5. Segmenler Parki yer-bildirimden gelen
sayllari (Swarm mobil uygulamasi-Aralik 2016). toplam jetonlar (Kaynakga: Swarm mobil
uygulamasi-Aralik 2016).
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3.2.1. Arazi kullanimina ve fiziksel mekanin tasarlanmasina veri saglamasi

Arazi kullaniminin ve fiziksel mekanin haritalandiriimasinda ve olusturulmasinda daha 6nceden
bahsedildigi gibi geleneksel yontem ve modern yontem kullanilabilir. Geleneksel yontemle arazi
kullaniminin olusturulmasinda emek yogun bir ¢alisma s6z konusudur. Bu tarz analizler hazirlanirken
halihazir haritalar kisiler tarafindan sahada gezilerek tek tek islenip olusturulur. Bu analiz
gerceklestirilirken oldukga fazla zaman, para ve isglicii harcanir. Modern yontemle arazi kullaniminin
olusturulmasinda kullanilan cografi tabanli sosyal medyanin konum verilerinden yararlanarak isgticQ,
para ve zaman kaybi 6nlenebilir. Modern yontemin geleneksel yénteme nazaran her zaman giincel
olmasi onemli bir artidir. Fiziksel mekanin icerisindeki her bir mekanin cografi tabanl sosyal medya
Uzerinden analizi yapilirken (¢ temel unsur dikkate alinir. Bunlar; mekan tiirG analizi, mekanlari
gruplama, fiziki mekanin tasarlanmasindaki mekan-insan iliskisidir.

3.2.1.1. Mekan tiiri analizi:
Mekan tiri analizinde, sosyal medya icerisindeki ana baslik olarak verilen mekanlar;

Sanat-eglence, sinema-tiyatro, mize, muzik mekanlari, sanat gosterim mekanlari, kamusal sanat
mekanlari, stadyumlar, tema parklari, kolej-lniversiteler, aktivite alanlari, yemek yerleri, gece hayati
noktalari, rekreasyon ve agik hava mekanlari, spor alanlari, jimnastik salonlari, plajlar, kayak yerleri,
belediyeler, diger aktivite alanlari, agik alanlar, devlet binalari, saglik merkezleri, ofisler, okullar, dini
merkezler, konut alanlari, alisveris-servis alanlari, bankalar, cocuk bakim alanlari, giyim magazalari,
ickili restoranlar, mobilya ve ev esyasi dikkanlari, havalimani, terminaller, limanlar, tren istasyonlari,
oteller seklindedir ve arazi kullanimi icerisinde yer alabilecek her tiirli bilgi bulunmaktadir (URL-5).

Cografi tabanli sosyal medya, mekanin tiirii ve kullanimini ortaya koymaktadir. Ornegin, Ankara’da
kent merkezinde bulunan Kizilay AVM’nin kent icerisinde nerede konumlandigini, ana caddeye gore
yakinhgini veya uzakhigini, ¢evresindeki diger kullanimlara (konut alanlari, merkezi is alani, parklar,
spor alanlari, is merkezleri vb.) gére konumunu gostermektedir.

3.2.1.2. Mekanlari gruplama:

Mekanda gruplama yapilmasi Foursquare uygulamasinin sundugu frekanslara gore yapilir (Sekil 6).
Foursquare’nin “En ¢ok tercih edilenler” kisminda kullanicilarin memnuniyetine gére mekanin
degerlendirme notu almasi frekanslardan biridir. Ornegin, Segmenler parki 7038 puana dayanarak 10
puan Uzerinden 9,5 puana layik goralmustir (Sekil 7).

Bir baska frekans ise Foursquare’nin “En yakin” kisminda konum olarak kullaniciya en yakin ve
erisilebilir mekanlari sunmasidir. Yine bir diger frekans ise Foursquare uygulamasinin “Revacgta”
kisminda mekanlari gruplamasidir. “Revacta” gruplamasinin, “En ¢ok tercih edilenler” kismina
benzerligi yine kullanici memnuniyetine dayanmasidir, farki ise “Revacta” gruplamasinin belirli bir
zaman araliginda mekanlara artan ilginin olmasidir.
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Sekil 6. Foursquare uygulamasinda frekansa gore Sekil 7. Segmenler parkinin 7.038 puana
mekan gruplamasi (Foursquare mobil uygulamasi- dayanarak 10 Gzerinden 9.5 puan almasi
Aralik 2016). (Foursquare mobil uygulamasi-Aralk 2016).

3.2.1.3. Fiziki mekanin tasarlanmasindaki mekan-insan iliskisi:

Cografi sosyal aglardan Foursquare ve Swarm uygulamalarinin en dikkat cekici 6zelligi tamamen is
birlikci bir yapiya sahip olmasidir. Burada bahsedilen isbirlikci yapi kullanicilara konumlarini,
fotograflarini ve yorumlarini paylasma imkaninin sunulmasidir. Tim bu is birlik¢i yaklasim cografi
sosyal ag kullanicilarinin paylastiklari fotograflari ve yorumlari ile mekanin i¢-dis tasarimini,
misterilerce yorumlanan kullanim olanaklarini ortaya koymaktadir (Sekil 8). Ayrica giin igerisinde
mekanda yapilan yer bildirimleri 1siginda mekanin misteri yogunluguna da erisilebilmektedir. Gilin
icerisindeki musteri yogunlugu mekdnin konumuna goére hafta ici ve hafta sonu farkhlik
gostermektedir. Ornegin Ankara kentinde Tepe Prime Avenue icerisinde bulunan Arabica Coffee
House hafta ici 12:00 ile 14:00 arasi en popliler saatte olmasi, is merkezlerine yakinligindan dolayi, is
merkezlerinde calisanlarin 6gle aralarinda mekani tercih etmeleri ve bu saatlerdeki kullanimin buna
bagh olarak artmasini géstermektedir (Sekil 9). Hafta sonu ise ayni mekanda en popiiler saatin 20:00
ile 00:00 olmasi kullanic profilinin degistigini gostermekte olup hafta ici ve hafta sonu kullaniminin
mesai saatlerine bagh olarak farkli oldugunu isaret etmektedir. Mekanda yapilan yer bildirimleri
sayesinde ulasilan mekanin kullanim yogunlugu hangi saatlerde mekanin revacta oldugunu hem
isletmeciler hem de mausteriler acisindan mekanin fiziki yeterliligini ortaya koymaktadir. Kent
plancilari agisindan da mekan yogunlugu mekanin hangi saatlerde en ¢ok kullanildigini géstermekte
olup mekani tasarlarken ihtiyaglarin belirlemesinde sayisal bir veri sunmaktadir.
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Sekil 8. Foursquare uygulamasinin kullanici Sekil 9. Arabica Coffee House hafta igi (sali)
yorumlarina gére mekanin incelenmesi kullanim saatleri Kaynakga: (Foursquare mobil
(Foursquare mobil uygulamasi-Aralk 2016). uygulamasi-Aralik 2016).

3.2.2. Erigebilirlik ve hareketlilige girdisi

Kent planlamasina yardimci olabilecek ulasim haritalari konum verileri ile yapilabilmektedir. Farkli
sehirdeki, farkli mahallelerin, farkh insanlarin sosyal medya Uzerinden yaptigi yer bildirimleri
hareketlilik haritalarina girdi olusturmaktadir. Erisebilirlik ve hareketlilik kent plancilarina insanlarin
mekanlarda nasil hareket ettigi konusunda yardimci olur (Ercoskun, 2015).

Cografi sosyal medya verisi fiziksel alanlarin analiz edilmesini ve insan davraniglarindan yola gikarak o
alanlarin tasarimlarinin nasil etkilendigini gostermektedir. Analiz edilen alanlarda insanlarin kentte
nerelerde dolastigini, nereleri ziyaret ettigini, bulundugu alisveris merkezlerini, yogun trafik
alanlarini, sessiz yaya yollarini, gece hayati mekanlarini sunar. Bu mekanlar lzerinden sosyal medya
verilerini inceleyerek kentin plani hakkinda bilgiye sahip olunur. Ornegin, insanlar kahve igmek icin
ilgili bir yere gitmek istediklerinde kahve mekanlari icin nerelere gidilir sorusunu yoénettiklerinde bu
mekanlar listelenir (Tasse ve Hong, 2014). Ornege gore gidilecek kahve mekani secildikten sonra
Foursquare uygulamasi Uzerinden Google, Yandex gibi haritalardan navigasyon ile yol tarifi alma
imkani, gercek zamanlh olup kisinin konumuna gore yeni rotalar belirleyip yaya, arag-araba, toplu
tasima gibi ulasim tirlerinde yol tarifi verilmektedir. Ayrica durak ve terminal noktasi gibi ayrintili
bilgileri de icermektedir. Bu ulasim bilgileri ile beraber ayni zamanda kisinin sectigi ulasim tirine
bagh olarak gitmek istedigi kahve dikkanina gercek zamanl trafik raporu degerlendirilerek varacagi
sirede otomatik hesaplanmaktadir (Sekil 10).
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Sekil 10. Foursquare uygulamasi ile baglantili haritalardan navigasyonla yol tarifi alma imkani (Foursquare web
sitesi, https://www.google.com/maps)

Planlanacak bdlgenin veya incelenecek alanin Foursquare ve Swarm uygulamalarini kullanarak ulasim
turleri, durak ve terminaller, trafik yogunlugu, kisi yogunlugu, ulasim imkani sunan yollar gibi pek ¢ok
ulasim bilgisi haritalarina girdi olusturacak verileri sunmaktadir.

3.2.3. Yer bildirimlerinin sosyo-ekonomik boyutu

Kentler cografi konumlarinin verdigi rekabetci durumlarina ve hizli ekonomik dinamiklerine gére
gelisir. Kentlerde ekonomik bliyime 6zel cografi alanlar, yaratici insanlar ve yenilikgi girisimlere
baghdir. Sosyal aglarin bagimhliginin kentsel yogunluga gbre incelenmesi yer paylasimlarinin
Foursquare uygulamasi kullanimina, kent merkezindeki sosyo-ekonomik farkliliga bagldir. Gegmiste
kentler sosyo-ekonomik dinamiklerle gelismistir. Yenilikgilik, yaratici yasam tarzlari ve girisimcilik
kentleri olusturmustur. isletmecilerin ekonomik performansi, firmalarin yeteneklerine ve cevre
kaynaklarina baglidir. Firmalarin blylimesi, kaynak vyeterliligi veya kaynaklari harekete gegirme
durumuna baghdir. Son yillarda, kaynak temelli biiyime fiziksel insan kaynaklari ve sosyo-ekonomik
kaynaklar agisindan incelenmektedir. Sosyal yasam kent yasaminin ihtiyacidir. Foursquare-Swarm
uygulamalari yer paylasimi kentlerin ekonomik etkilesimini tahmin eder (Arribas-Bel, Kourtit ve
Nijkamp, 2013). Mekan kullanicilari mekani Foursquare-Swarm uygulamalarinin sundugu cesitli
filtreleme yontemlerinden mekanlarin Grtin fiyatlari ile maddi agidan degerlendirebilecegi gibi
(ortalama sonucu ¢ikan) Grin fiyatlarini diger filtrelemelerle birlikte de degerlendirebilip
kullanabilirler.

Toplumsal hayatta sosyo-ekonomik statl gruplar dinamik bir yapidadir. Sosyo-ekonomik statii
haritalanmasi devlet i¢in oldukca 6nemli bir b6lim olup kaynaklari gelistirmede 6nemli bir rol oynar.
Ornegin ingiltere’de devlet coklu ihtiyaglar verisini kullanarak (IMD) yoksulluk probleminin en ok
nerelerde oldugunu élgmede kullanir. Bu yéntemi kullanarak sorunlari ¢ozmeye calisir. IMD alt yapisi
ve diger istatistik bilgileri IMD’nin temeli arastirma ve devletin farkh alandaki istatistik bilgilerinden
olusmaktadir. Fakat gelismis lilkelerde bile arastirma ve istatistik bilgileri toplamak zorlu ve pahaldir.
Ozellikle gelismekte olan ilkelerde yoksulluk haritasi kullanilirken veriler zamani giincel veriler
degildir. Glincel verileri toplamak, sisteme oturtmak ve analizi ¢alisir hale getirmek kolay bir siireg
degildir. Ancak geleneksel yontemlere gore bu analizin yapilmasi daha kolaydir. Bu analizin
yapilmasindaki en dnemli husus, verilerin ne kadar giincel oldugudur. Geleneksel yéntemlerle yapilan
analizlerde sosyo-ekonomik yoksullugu haritalandirirken daha biyik alanlara, daha az detayh bilgiler
verirken; sosyal medyanin sagladigi veriler ile hem daha hizli hem de daha kolay veriler elde ederek
sosyo-ekonomik haritalarin analizleri daha hassas ve dogru olmaktadir (Tasse ve Hong, 2014).
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Bir baska girdi olarak kentteki kirlilik, siddet, insanlarin uyumu gibi sosyo-ekonomik statiileri takip
etmek zordur. Sosyo-ekonomik statli icerisinde yasam kalitesinin de haritalandirmasi yapilabilir.
Yasam kalitesinin bazi yonleri konum verileri kullanilarak modellenebilir (Tasse ve Hong, 2014).

4. Ankara’da En Cok Yer Bildirimi Yapilan 10 Kahve Mekaninin Arastirmasi ve Bulgular

Ankara Turkiye’nin bagkenti olup Cumhuriyetin kurulusuna taniklik etmistir. Tarihsel agidan kent ¢ok
eskilere dayanmakta olup kultlrel farkliliklar bulunmaktadir. Turkiye’nin 2. bliyik sehri olan Ankara,
istanbul’dan sonraki en yogun niifusa sahip kenttir. Genis bir alana yayilmakta olup politik, sosyal,
ekonomik fonksiyonlar bakimindan kentsel alanda yogun bir sekilde kiimelenmistir. Cumhuriyetin
baslangicinda imar planlari yapilarak planli yerlesim saglanmistir. 1940’lardan sonra kent ¢ok biylk
bir degisime girmis ve nifus inanilmaz boyutta artmistir. Yiiksekogretim kurumlarinin fazla olmasi
kentte kilturel gelisme saglanmasina sebep olmustur. Kent icerisinde yasayan memurlar, 6grenciler
sehrin niifusunda 6nemli 6l¢tide rol oynar. Ankara’da kent merkezi Ulus-Kizilay-Tunal hattidir. Ana
caddeleri, aligveris merkezleri, oteller, tiyatrolar, yiksek kath binalar dikkati cekmektedir. Kamusal
mekanlar, kentin gelisme yoni olan glineybati koridorunda bulunmaktadir. Opera, bale, tiyatrolar,
konser salonlari kent merkezinde hizmet vermektedir.

Ankara kentinde kahve mekanlarinin 6rnek olarak alinmasiyla belirli bir zaman araligi icerisinde
Swarm uygulamasi kullanimina bagli yer bildirimleri Foursquare uygulamasinin 4sweep uygulamasi ile
erisilmektedir (23.11.2016 10:55) (https://4sweep.com). Erisim sonucunda Ankara kentinde 2016
yilinda en ¢ok yer bildirimi yapilan kahve mekanlari sirasi ile:

1- Kahveci Hacibaba (Kocatepe Mah. Selanik Cad. No:39/B Kizilay/Cankaya) (559.595 yer bildirimi)

2- Kahveci Hacibaba (Muhsin Yazicioglu Cad. No:30/D-E Cukurambar/Ankara) (289.573 yer bildirimi)
3- Starbucks (Yukari Bahgelievler Mah. Askabat Cad. No:38/A Cankaya/Ankara) (282.889 yer bildirimi)
4- Kahveci Hacibaba (Topgu Mahallesi 1464.Cad. (Elvankent Caddesi) No:59) (274.614 yer bildirimi)
5- Starbucks (Bahgelievler Mahallesi 54.Sokak No:4/A Cankaya/Ankara) (258.948 yer bildirimi)

6- Starbucks (Kizilay Avm Atatirk Bulvari No:96 Cankaya/Ankara) (192.142 yer bildirimi)

7- Kahveci Hacibaba (Azerbaycan Cad. No:45 Bahcelievler/Ankara ) (184.925 yer bildirimi)

8- Kahveci Pasazade (Karanfil Sokak No: 22/A Kizilay/Ankara) (169.415 yer bildirimi)

9- Starbucks (Mesrutiyet Mah. Karanfil Sokak Kizilay/Cankaya) (164.922 yer bildirimi)

10- Starbucks (Turan Gilines Bulvari Sancak Mah. No:19 Cankaya/Ankara) (157.914 yer bildirimi)
olmaktadir (Sekil 11).
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Sekil 11. Ankara kentinde en ¢ok yer bildirimi yapilan, ilk 10'da bulunan kahve mekanlari (URL-6).

Kahve mekanlarindaki yer bildirimlerin dagilimi mekansal analiz edildiginde, merkezi yogun yerlesim
alanlarinda daha ¢ok yer bildirimi yapildigi sonucu gériilmektedir. ilk 10 kahve mekani icerisinde
Foursquare-Swarm uygulamalari Uzerinden yer bildirimi yapilan yerlere bakildiginda 4 mekanin
Kizilay’da bulunmasi Kizilay’t 1. odak yapmaktadir. Bahgelievler'de ise ilk 10’a giren 3 kahve
mekaninin bulunmasi Bahgelievler’i 2. odak yapmaktadir. Kahve mekanlarinda yer bildirimleri
Uzerinden rastgele-belirli sayida secilmis kullanicilar ankete tabi tutulmustur. Arastirmada en ¢ok yer
bildirimi yapilan kahve mekanlarindaki kullanici profilleri, kullanici davraniglari, mekani se¢me
nedenleri, Foursquare Swarm uygulamalari kullanimina yonelik sorular ortaya konulmaktadir.

4.1. Kahve Mekanlarindaki Kullanicilarla Yapilan Anket Calismasi

Swarm uygulamasi Uzerinden en ¢ok yer bildirimi yapilan ilk 10’a giren kahve mekanlarinin her
birinde, yer bildirimi yapan kullanicilar ankete tabi tutulmustur (03.12.2016-04.12.2016). Her kahve
mekaninda 10’ar adet anket yapilmak lzere toplamda 100 adet anket yapilmistir. 1. soru ve 2. soru
mekanin adi ve adresine yoneliktir. 3. soru ise (3.1., 3.2., 3.3., 3.4.) katilimciya yoneliktir. 4. sorudan
18. soruya kadar katilimcinin mekan ile iliskisine yonelik, 19. sorudan 24. soruya kadarda katihmcinin
Foursquare-Swarm uygulamalari kullanimina iliskin sorular sorulmustur. Anket calismasi 43 erkek 57
kadin Swarm uygulamasi kullanicisina uygulanmustir.

Katilimcilarin en fazla oranini 6grenci grubu olusturmaktadir ve diger gruplar icerisinde 6grenci grubu
%56’k pay almaktadir. Katilimcilarin %56’lik kesimini 6grencilerin olusturmasi, 6grencilerin mesai
saatlerinin olmamasindan kaynakh glin icerisinde kahve mekanlarina belirli bir saat araliginda
gitmediklerini gosterirken, ayni zamanda kahve mekanina giiniin herhangi bir saat diliminde
gidebileceklerini de géstermektedir. Ogrenci katihmcilar kahve mekanlarini éncelikli olarak ders
calisabilmek, arkadaslariyla hos zaman gecirebilmek ve kahve igmek amaciyla kullanmaktadir. %56’lik
kesimin 6grenci olmasi ayni zamanda Foursquare-Swarm uygulamalarini kullanan kisilerin geng
oldugunu da goéstermektedir.

Anket katilimcilarinin %55’ini 20 ile 24 yas arasindaki kisiler olusturmaktadir (Cizelge 1). Ortalama yas
degeri ise 25’dir. Kahve mekanlarinda misterilerin birgogu 6grenci olmakla birlikte, 6grencilerin de
20 ile 24 yaslari arasinda yogunlastigini gostermektedir.
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Cizelge 1. Katilimcilarin yas dagihmi

YASINIZ NEDIR?
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KATILIMCILARIN YASLARI

Anket katilimcilarin %90’1 bekar, %10’u evlidir. Katilimcilarin evlerine yakinhgi katilimcilarin %71’i igin
onemli, %29’u igin 6nemli degildir (Cizelge 2).

Cizelge 2. Kahve mekanlarinin katilimcilarin evlerine yakinhginin katilimcilar igcin 6nemi

EViNiZE YAKINLIK ONEMLI Mi?

HAYIR
29%

Katilimcilarin is yerlerine yakinligi katilimcilarin %30’u igin dnemli, %16’s1 icinde 6nemli degildir
(Cizelge 3) ve %54’lik kesim bu soruya her hangi bir yerde ¢alismadiklari igin cevap vermemislerdir.

Cizelge 3. Kahve mekanlarinin katilimcilarin is yerlerine yakinliginin katilimcilar igin 6nemi

iS YERINIZE YAKINLIK ONEMLI Mi?

AVM'’lere yakinlik katilimcilarin %67’si icin énemli, %32’si icinde onemli degildir (Cizelge 4). AVM
yakininda bulunan kahve mekanlarindaki katilimcilar sadece kahve igmek icin gelmemekte olup
glinin belirli saatlerinde kahve icmeyi, geri kalan bos vakitlerinde ise alisveris yapmayi tercih
etmektedirler. Bunun sonucunda genel olarak AVM vyakinlarindaki kahve mekanlari islek kahve
mekanlaridir.

Cizelge 4. Kahve mekanlarinin AVM’lere yakinliginin katilimcilar igin 6nemi

AVM’ YE YAKINLIK ONEMLI Mi?
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Kent merkezine yakinlik (Ulus-Kizilay-Tunali) katilimcilarin %60°1 igin 6nemli, %40’1 igcinde onemli
degildir (Cizelge 5). Kahve mekanlarinin kent merkezine yakinliginin tercihi ulasim imkanlari, diger

kentsel kullanim olanaklarina yakinlk gibi nedenler yoniindedir. Kent merkezine yakin olan kahve
mekanlari daha islektir.

Cizelge 5. Kahve mekanlarinin kent merkezine yakinliginin katilimcilar igin 6nemi

MERKEZE (ULUS-KIZILAY-TUNALI)
YAKINLIK ONEMLiI Mi?

HAYIR
40%

Ana alisveris caddesine yakinhk katihmcilarin %82’i icin 6nemli, %17’si icinde 6nemli olmamaktadir
(Cizelge 6). Ana alisveris caddesinde kentsel kullanimlarin cesitliliginin fazla olmasindan dolayi

katilimcinin pek ¢ok ihtiyacini karsilayabilecegi yontindedir. Ana alisveris caddesine yakin kahve
mekanlari daha islek mekanlardir.

Cizelge 6. Kahve mekanlarinin ana aligveris caddesine yakinhiginin katilimcilar igcin énemi

ANA ALISVERIS CADDESINE YAKINLIK
ONEMLI Mi?

Katilimcilarin  %74’G kahve mekanlarini rutin olarak kullanmakta, %26’si ise rutin olarak
kullanmamaktadir (Cizelge 7). Katihmcilarin %74’lik kesimin rutin olarak gelmesi kahve mekanlarinin

olduk¢a islek oldugunu ve higbir zaman kahve mekanlarinin misterisiz kalmadigi bilgisine
ulasiimaktadir.

Cizelge 7. Kahve mekanlarinin rutin kullanimi
RUTIN OLARAK GELDIiGiNiz BiR YER
Mi?

HAYIR
26%

Katiimcilarin %54’ mekana ayda birkag kez, %33l haftada birkag kez, %8’i yilda birkag kez ve %5’ide
her giin gelmektedir (Cizelge 8).
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Cizelge 8. Kahve mekanlarinin kullanim siklig

MEKANA NE SIKLIKLA GELIYORSUNUZ?

60
40 54
20 =5 5 8
0
AYDA  HAFTADA HERGUN  YILDA
BiRKAC  BIiRKAC BiRKAC
KEZ KEZ KEZ

Mekanin i¢ tasarimi katimcilarin %92’sini etkilemekte, %7’sini etkilememekte ve %1’inide bazen
etkilemektedir (Cizelge 9). Gorsellik, mekan ambiyansi kahve mekanlari masterileri icin 6nemli bir
faktordir. Katiimcilar ile anket yapilirken gelen yorumlarda katilimcilarin gizel bir mekanda zaman
gecirmek istedigi, bu isteginde mekanin i¢ tasarimi ile olacagi ortak gorisi gelmistir.

Cizelge 9. Kahve mekanlarinin i¢ mekan tasarimlarinin katilimciyi etkilemesi

MEKANIN iC MEKAN TASARIMI
TERCIHLERiNizi ETKiLIYOR MU?

Mekanda bulunan acik alan kullanimi katihmcilarin %95’i etkilemekte, %4’tnl etkilememekte ve
%1‘inide bazen etkilemektedir (Cizelge 10). Mevsimsel olarak katilimcinin agik havada bulunma istegi
ve buna bagh olarak agik havada oturma isteginin en 6nemli etmeni tltin Grinleri kullanimina
dayanmaktadir.

Cizelge 10. Kahve mekanlarinin agik alan kullaniminin katilimciyr etkilemesi

MEKANDA BULUNAN ACIK ALAN
KULLANIMI TERCiHiNizi ETKiLiYOR
MuU?

Mekanda bulunan sigara icme terasi katilimcilarin %64’lUnl etkilememekte, %35’ini etkilemekte ve
%1'ni de bazen etkilemektedir (Cizelge 11).

Cizelge 11. Kahve mekanlarinda bulunan sigara igme terasinin katiimciyi etkilemesi

MEKANDA BULUNAN SiGARA iCME
TERASI TERCIHiNizi ETKiLIYOR MU?
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Mekanlardaki ¢ocuk alani kullanimi katilimcilarin %94’tini etkilememekte, %4’Uni etkilemekte ve
%2’sinide bazen etkilemektedir (Cizelge 12). Katilimcilarin %94’k kesiminin kiiglik yasta cocuklarinin
olmadigini veya katilimcinin gocugunun olmadigini géstermektedir.

Cizelge 12. Kahve mekanlarinda bulunan ¢ocuk oyun alani kullaniminin katilimciyi etkilemesi

MEKANDA BULUNAN COCUK OYUN
ALANI KULLANIMI TERCIiHiNizi

ETKILIYOR MU?

B

Kahve mekanlarinin otopark imkadni sunmasi katilimcilarin  %49’unu etkilemekte, %39’unu
etkilememekte ve %12’inide bazen etkilemektedir (Cizelge 13). ilk 10’da bulunan kahve mekanlarinin
¢ogunun otopark imkani yoktur. Fakat arabal kullanicilari iceren %49’luk kesim kahve mekanlarina
gene de gitmektedir. Mevcut kahve mekanlarina veya yeni acilacak kahve mekanlarina otopark
imkani sunulmasi takdirinde, katilimcinin bu mekanlari tercih etmesinin 6nemi de artacaktir.

Cizelge 13. Kahve mekanlarinin otopark imkani sunmasinin katilimciyi etkilemesi

MEKANIN TOPLU TASIM
KULLANIMINA YAKINLIGI
TERCIHLERINizi ETKiLIYOR MU?

HAYIR EN
25% 13%
EVET
62%

Kahve mekanlarinin toplu tasima duraklarina yakinhgi katihmcilarin %62’sini etkilemekte, %25’ini
etkilememekte ve %13’Uniide bazen etkilemektedir (Cizelge 14). ilk 10’da bulunan kahve
mekanlarindan 5 tanesinin Kizilay’da, 3 tanesinin de Bahgelievler'de konumlanmasi bu mekanlarin
toplu tasim kullanimi agisindan Ankara kentinin en gelismis yerleri olmasini ve bu sebepten dolayi da
musterilerin kahve mekanlarina ulasimda toplu tasimayi kolaylikla tercih ettigini, edebilecegini
gostermektedir.

Cizelge. 14. Kahve mekanlarinin toplu tasim kullanimina yakinhginin katiimciyi etkilemesi

MEKANIN TOPLU TASIM
KULLANIMINA YAKINLIGI
TERCIHLERiNizi ETKiLIYOR MU?

HAYIR 'ZEN

25% 13%
EVET

62%

Kahve mekanlarinin sundugu Uriin gesitliligi katilimcilarin %95’ini etkilemekte, %3’lUnii bazen
etkilemekte ve %2’sinide etkilememektedir (Cizelge 15). Uriin cesitliligi kahve mekanlarinin
tercihlerine bagh olmakla birlikte, musterilerinde Urin gesitliligini sevdigini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu
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cesitlilik belirli bir kahve dikkdninin tercihlerini belirli bir noktada yogunlasmasini saglayarak
markalastirabilir veya mevcut kahve diikkaninin yanina acilacak yeni bir kahve diikkaninin cesitliligini
de etkileyebilir.

Cizelge 15. Kahve mekanlarinda sunulan trin gesitliliginin katihmciyi etkilemesi

SUNULAN URUN CESITLILiGi
MEKANI TERCiIH ETMENIiZDE ETKilLi

?
N#AZEN
HAYIR

3%
2%

EVET
95%

Kahve mekanlarinin belirledigi Grin fiyatlari katilimcilarin - %83’lGnl  etkilemekte, %15’inide
etkilememektedir (Cizelge 16). Katiimcilarin %56’sinin 6grenci olmasina bagh olarak mekanlarin Grin
fiyatlari 6nemli rol oynamaktadir.

Cizelge 16. Kahve mekanlarinda arin fiyatlarinin katiimciyi etkilemesi

URUN FiYATLARI MEKANI TERCIH
ETMENIiZDE ETKiLi Mi?

HAYIR ’BAZEN
15% 2%

EVET
83%

Foursquare uygulamasini katilimcilarin %46’si1 ayda birkac kez, %29’u haftada birkac¢ kez, %14’G her
gin ve %11’'ide yilda birka¢ kez kullanmaktadir (Cizelge 17). Forsquare uygulamasi kullanicilari
tarafindan sosyal medya Uzerinden mekanlarin 6zelliklerine bakilmasinda, fotograf ve bilgi
paylasiminin yogun olmasindan dolayl Foursquare uygulamasi kullanimi genellikle yeni bir mekan
kesfetmek igin girilmektedir.

Cizelge 17. Katilimcilarin Foursquare uygulamasini kullanma siklig

FOURSQUARE UYGULAMASINA NE SIKLIKLA
GIRIYORSUNUZ?

50
40
20 46
20 29
10 14 11

0

AYDA HAFTADA  HER GUN YILDA
BiRKAC KEZ BiRKC KEZ BiRKAC KEZ

Foursquare-Swarm uygulamasi lzerinden katihmcilarin %45’i her giin, %26’s1 haftada birkag kez,
%25’i ayda birkac¢ kez ve %4’lde yilda birkag kez yer bildirimi yapmaktadir (Cizelge 18). Cikan sonug
teorik kisimda anlatilan arastirma yontemlerinin (mekanin tlrQ analizi ve erisebilirlik, hareketlilige
girdi olusturmasi) glincel ve guvenilir oldugunu kanitlar diizeydedir.
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Cizelge 18. Katilimcilarin Foursquare-Swarm uygulamasinda yer bildirimi yapma sikligi

FOURSQUARE-SWARM
UYGULAMASINDA NE SIKLIKLA YER
BILDIRIMI YAPIYORSUNUZ?

60
40
20

45
25 26 4

AYDA HAFTADA  HER GUN YILDA
BiRKAC KEZ BIRKAC KEZ BiRKAC KEZ

Foursquare uygulamasi lizerinden mekan tavsiyelerine katilimcilarin %59’u bakmakta, %26’s1 bazen
bakmakta ve %15’ide bakmamaktadir (Cizelge 19). Foursquare uygulamasi kullanicilari “Foursquare
uygulamasina ne siklikla giriyorsunuz?” sorusuna baglantili olarak yeni mekanlar kesfederken, daha
onceki misterilerin deneyimleri dogrultusunda yaptigl yorumlar, yeni ve potansiyel misteriler icin
onemli rol oynamaktadir. Anket sorusu sonucunda katilimcilarin biyik bir cogunlugunun (%59)
yorumlari dikkate aldig1 sonucu ¢ikmaktadir.

Cizelge 19. Katimcilarin Foursquare uygulamasinda tavsiyeleri kullanmasi

MEKANA GiTMEDEN ONCE
FOURSQUARE’DAKi TAVSIYELERE
BAKIYOR MUSUNUZ?

HAYIR BAZEN
15% 26%
EVET
59%

Mekanda yapilan yer bildirimi sayisi katiimcilarin %51’ini etkilemekte, %41’ini etkilememekte ve
%8’inide bazen etkilemektedir (Cizelge 20). “Mekana gitmeden 6nce Foursquare’daki tavsiyelere
bakiyor musunuz?” sorusunda da oldugu gibi mekanda bulunan 6nceki kullanicilarin yaptig yer
bildirimlerinin sayilarina bakilmakta ve bu yer bildirimi sayilarinin azligi-coklugu “Foursquare
uygulamasina ne siklikla giriyorsunuz?”, “Foursquare-Swarm uygulamasinda ne siklkla yer bildirimi
yapiyorsunuz?” sorularinin da devami olarak bir mekandaki yer bildirimi sayisi yeni ve potansiyel
misterileri etkilemektedir.

Cizelge 20. Katilimcilarin Foursquare-Swarm uygulamasinda yer bildirimlerini incelemesi

MEKANDA YAPILAN YER BiLDiRiMi
SAYISI SiZiN iCiN ONEMLI Mmi?

ZEN
HAYIR 8%
41%
EVET
51%
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Swarm uygulamasini oyun amach olarak katilimcilarin %42’si kullanmakta, %30’u kullanmamakta ve
%28'i bazen kullanmaktadir. Katilimcilarin %56’lik kesiminin 6grenci olmasindan dolay! Foursquare-
Swarm uygulamalarinin sundugu oyun amagh kullanim, katihmcilarin arkadaslariyla rekabet
edebilmesi amaciyla kullaniimaktadir.

Kahve mekanlarinin sundugu Foursquare-Swarm uygulamalari Gzerinden indirim olanaklari mekan
tercihinde katilimcilarin  %49’unu etkilemekte, %32’sini bazen etkilemekte ve %19’unuda
etkilememektedir (Cizelge 21). Katilimcilar icin mekanda sunulan indirimler énemli rol oynamaktadir.
Miisteriler genellikle indirimi olan yerleri tercih etmektedir.

Cizelge. 21. Foursquare-Swarm uygulamasinin sundugu indirimlerin katilimcilarin mekani tercih etmesini
etkilemesi

FOURSQUARE-SWARM
UYGULAMASININ SUNDUGU
iNDiRIMLER MEKANI TERCiH

ETMENIzi ETKiLIYOR MU?
HAYIR EN
19% 4

EVEF
49%

4.2. Kahve Mekanlarindaki Mekan isletmecileriyle Yapilan Anket GCalismasi

Foursquare-Swarm uygulamalari lizerinden kahve mekanlari arasinda yer bildirimi sayisi ve niteligi
bakimindan ilk 10 listesine giren kahve mekanlarina bakilmistir. ilk 10’a giren kahve mekanlar
icerisinde Kahveci Hacibaba’ya ait 4 sube, Starbucks’a ait 5 sube, Kahveci Pasazade’ye de ait yalnizca
1 sube bulunmaktadir. Mekan sahiplerine yapilan anket galismasi yalnizca Bahgelievler’de bulunan
Kahveci Hacibaba ve Starbucks subelerine yapilmistir. Diger subelere anket g¢alismasinin
yapilmamasinin sebebi kahve diikkanlarinin ait oldugu markalarin ayni standartlari tasimalaridir.
Mekanlarin toplu tasima duraklarina olan yakinliklari, AVM’ye yakinligin ve merkeze yakinligin dnemli
gorilmemesi, ana alisveris caddesine yakinligin ise 6nemli bulunmasi isletmecilere yapilan anketlerde
kahve dukkanlarinin firma olarak ortak Ozelliklerini ortaya koymaktadir. Acik alan kullanimlari tiim
isletmeciler tarafindan 6nemli ve olumlu yonde etkisi oldugu distiniilse de, mekanlarin firma olarak
birbirinden ayrisan 6zellikleri bulunmaktadir. Kahveci Hacibaba dikkanlari bahge kullanimi Gzerine
kurulmus bir mekan kurgusuna sahip iken Starbucks diikkanlari daha ¢ok i¢ mekan tasarimi Gzerinde
kurguya sahiptir. Bir baska markalarin farklilasma unsuru ise her iki mekaninda misteri profilinin
ogrenciler olmasinin yani sira Kahveci Hacibaba mekanina 40-50 yas grubunda misterilerinde geliyor
olmasidir. Bu yas grubu farkina bagh olarak Kahveci Hacibaba mekanina gelen musteriler cocuk oyun
alanina yonelik talep getirmekte olup, Kahveci Hacibaba mekanlarinda da buna yonelik calismalara
baslanmistir. Ayrica secilen Kahveci Hacibaba mekaninda otopark hizmeti sunulurken secilen
Starbucks kahve mekaninda otopark hizmeti sunulmamaktadir.

5. SONUC

Kent planlama, kademeli ilerleyen planlar dogrultusunda isleyen bir mekanizmadir. Bu mekanizma
birkag kentin olusturdugu ve gesitli cografi-siyasi-ekonomik unsurlardan meydana gelen bdlgelerden
baslayarak kentlere, kentlerden mahallelere ve daha da kiiglik birimlere kadar inerek detaylanan
Olcekler dogrultusunda ele alinir. Bir kent planlama slirecinde mekanlar yalnizca fiziksel olarak
disinilmez. Ekonomik, sosyal, siyasi, kiiltiirel ve uluslararasi baglantilara kadar gikabilen hem ¢ok
genis bir cerceve de bakilan hem de olduk¢a detayl ve her tiri alternatifin goze alinip
degerlendirildigi zor bir slrectir. Kentler planlanirken her tiirlii boyutun dikkate alinmasinda ki temel
neden, insanlar ve insanlarla ilgili her tlrli konunun kent planlamasina girdi saglamasidir. Kent
planlamada s6z konusu olan boyutlarin detayli analizleri sonucu 10, 20, 25 yil gibi hedeflenen stireler
icerisinde gelisim konu alinir. Kentlerin olusturdugu cografi-siyasi-ekonomik unsurlardan meydana
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gelen bélgeler dlcek detaylanarak sekillenir. Ulkelerin genel yapisini olusturan bu zorlu siirec yalnizca
kent plancilarinin istekleri Gzerine gerceklesmez. Kent planlama katilimci anlayisla gelisen demokratik
bir yaklasimdir. Gliniim{izde teknolojinin hizla ilerlemesi insanlarin hayatini hizlandirmis ve ulasiimasi
¢ok zor olarak disunilen seyler teknoloji ile yapilir hale gelmistir. Teknoloji hayatimiza pek ¢ok
alanda katki yaptigi gibi sehir planlamaya da katki saglamistir. Teknolojinin kent planlamaya sagladigi
katkilardan biride kentlilerin planlama siireclerine katilimlaridir. Bu calismada ulasiimak istenen
kentlilerin planlama sirecine olan katilimlarini arttiracak yollar (izerine yapilmistir. Calismada temel
alinan cografi konum tabanl sosyal aglarin (Foursquare-Swarm uygulamalarinin) se¢cim nedeni anhk
veriye ulasilabilme, giincelligini koruyabilmesi, zamansal siirecte goriintiilenme, kullanicinin duygu ve
dislincelerine ulasabilme ve sosyo-ekonomik cikarimlarda bulunabilme imkanlarini sunmasidir.
Ayrica Turkiye’nin Foursquare-Swarm kullaniminda diinya birincisi olmasi veri glvenilirligi acisinda
oldukga 6nemli bir boyuttur.

Ankara ilinde cografi konum tabanli sosyal aglar kullanarak yapilan bu ¢alismada amac¢ bahsedilen
teorik cercevenin pratikteki uygulamasinin yapilarak kent planlama analizlerine alternatif yeni bir
analiz tlrt eklemektir. Foursquare-Swarm uygulamalari dogrudan kent planina katilim igin Gretilmis
uygulamalar olmasa da bir plancinin ihtiya¢ duyabilecegi pek ¢ok veriye erisim imkani sunmaktadir.
Bu uygulamalarin en giizel yani ise geleneksel analiz yollari ile yapilan planlama analizleri uzun siren,
emek isteyen ve maliyetli calismalar iken Foursquare-Swarm uygulamalari ile konu edilen modern
planlama analiz teknikleri hizli, is glici gerektirmeyip masrafsiz olmasidir.

Ankara ilinde yuriatilen calismada en ¢ok yer bildirimi yapilan kahve mekanlarindaki musterilerin
kullanici profilleri, kullanici davranislari, mekdani segme nedenleri, Foursquare Swarm kullanimina
yonelik bulgular elde edilmistir. Bu bulgular isiginda musteriler bir mekana gitmeden 6énce mekan
hakkinda Foursquare-Swarm uygulamalarindan bilgi edinip tercihlerini yapmaktadirlar. Musteri
tercihleri Foursquare-Swarm uygulamalarini kullanan kisilerin mekanlar hakkindaki yorumlarina-
tavsiyelerine ve mekanlarda vyapilan yer bildirim sayilarina bakarak gidebilecekleri mekani
belirlemektedir. Ankara kentindeki kahve mekanlarinda yapilan yer bildirimi sayilari en fazla olan
verler kent merkezinde olmasi dikkat cekmis ve bu dogrultu da yapilan yorum-tavsiyelerde
misterileri kent merkezine yoneltmistir. Misterilerin buralardaki kahve mekanlarini segmesi kahve
mekanlarini merkezilestirmistir. Kullanicilar kent ¢eperindeki kahve mekanlarina nazaran merkezdeki
kahve mekanlarini tercih etmektedir. Musteriler ayni zaman da mekanlarin agik alan kullanimi,
otopark hizmeti, Grlin fiyati ve cesitliligi gibi kriterleri de filtrelemektedir. Foursquare-Swarm
uygulamalari kullanicilari blylik oranda 20-24 yaslarindaki Gniversite 6grencilerinden olusmaktadir.
Buna bagh olarak kahve mekanlari yogun ders c¢alisma yerleri olarak dusinilebilmektedir. Konut
alanlarina yakin ticaret alanlarindaki kahve mekanlari daha ¢ok tercih edilmektedir. Ana alisveris
caddelerinde bulunan diger ticari birimler gibi kahve dikkanlarinin da ana alisveris caddelerinde
bulunmasi, kahve mekani kullanicilarini olumlu yénde etkilemektedir. En ¢ok yer bildirimi yapilan
kahve mekanlarinin tercihinde diger bir 6nemli unsurda kahve mekanlarin toplu tasim kullanimina
yakin olmasidir. Kullanicilar merkezi alanlari genellikle tercih etmektedir. Mekadnin i¢ tasarimi,
mekanda acik alan kullanimi ve sigara igme terasi bulunmasi kullanicilari biyik 6lctide etkilemekte
olup mekanlarin i¢ tasarimlar bu dogrultuda tasarlanmalidir. Kahve mekanlarinin rutin olarak
kullanimi, yer bildiriminin diizenli yapilmasi elde edilen verileri giincel tutmaktadir.

Kent plancilari elde edilen bu mekan analizlerinden arazi kullanimi analizine gidebilmektedir.
Foursquare—-Swarm uygulamalari sayesinde kent plancilari merkezi is alanlarinin ticaret dokusunun
fiziksel-sosyal-ekonomik boyutunu cikarabilir; ticari birimlerin mekan tirind, grubunu, yogunlugunu
kat analizlerinde gostererek kapsamli galismalara is giicii ve maliyet gerektirmeden ulasabilir. Ayni
zamanda konut ve agik yesil alan kullanimlari gibi farkh arazi kullanimlarini iliskilendirerek erisebilirlik,
hareketlilik analizleri kent plancilari tarafindan yapilabilir.

Kent planlamanin katiimci demokratik ruhu ve planlama siirecindeki analiz asamasi i¢in cografi sosyal
aglar 6nem tasimaktadir. Facebook gibi Sosyal aglar platformlari glinimizde Foursquare-Swarm
uygulamalarinda oldugu gibi cografi tabana gecis yapmislardir ve bu 6zelligi ilerletme yolunda adimlar
atmaktalardir. Ayrica Foursquare-Swarm uygulamalarinin kullanici sayilari gin gectikce diinya
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capinda artis gostermesi bilakis Tiirkiye’nin bu konuda diinya lideri olmasi bu tarz cografi sosyal
aglara olan ilginin glinimiizdeki 6nemini ve gelecekte artacak olan 6nemini ortaya koymaktadir.
Ancak gilnimiz de her seye ragmen Foursquare-Swarm uygulamalari bazi sorunlarla
karsilasmaktadir. Oncelikli olarak bu sorunlar Foursquare-Swarm uygulamalarini genelde genc ve orta
yas bireylerin kullanmasi, yasli bireylerin ise bu uygulamayi cesitli sebeplerden dolayr heniiz
kullanmamasidir. Bir baska sorun ise Foursquare-Swarm uygulamalari kullaniminda, bazi kentlilerin
yer bildirimi yapma imkaninin olmamasidir. Bu imkansizlik teknoloji yetersizligi ve internet erisiminin
sinirh olmasindan kaynaklanmaktadir. Yer bildiriminin fazla olabilmesi icin kentlerde Wi-Fi aglarina
ihtiyag vardir. Bilisim teknolojilerinin son yillarda gelisimi ile yeni neslin olusturdugu bireyler mobil
cihaz ve bilgisayar cevrelerinde blylimelerinden dolayi bilisime yatkinhklari ile Foursquare-Swarm
uygulamalari lizerinde daha etkili olacaklardir. Gelecekte Foursquare-Swarm uygulamalar kendi
blnyelerinde kentlere bu calisma anlaminda katki saglayacak gelistirmeler yapabilir ya da kent
planlamasina yonelik Foursquare-Swarm uygulamalari 6rnek alinarak Gretilen cografi sosyal aglar ile
dogrudan katki saglanabilir. Kent plancilari, kent tasarimcilari mobil teknolojilerin kullaniminda fiziki
mekanin roliint anlamalidir. Fiziki mekanda cografi sosyal aglar dnemli rol oynar.
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Kentsel kimlik, kentlerin kendilerine 6zgiin degerlerinden olustugu icin, kentlinin kent ile farkli etkilesimlerle
bulunup yasanmishklari arttirmasina, kent parcasini anilar lizerinden hatirlayarak, mekdni belli sembollerle
animsamasina ve bu sayede kentsel bellegin olusmasina olanak saglamaktadir. Sehirler dénemin iktidarina,
ideolojilerine ve tarihi, kiiltiirel ve sosyal degerlerine yénelik metinlerden olusur. Adlandirma sehirsel metinlerin
okunmasini saglamaktadir. Kentsel bellegin olusmasi icin fiziksel mekdnin yani sira sosyal agidan mekén
tizerindeki anilarin etkili olmasi sokak, cadde ve meydan isimlendirmelerinin 6nemini arttirmis, bu sehirsel
toponimi kavraminin gelismesini saglamistir. Giiniimiizde isimlendirme ¢alismalari geleneksel islevine ek olarak
farkl anlamlar kazanmis, meydan isimlendirmesi farkli algilar yaratmak amaciyla kullanilir hale gelmistir. Bu
calisma Ankara’daki Kizilay Meydani, Anadolu Meydani ve Tren Gari Meydani’nda yapilan anket ¢alismalari
lizerinden, meydana gelen isim degisikliklerinin kent belledine etkisini arastirip, bellek mekénlarina yapilan
miidahalelerin kentli tarafindan ne élgiide bilindigini ve bu miidahalelerin kentli tarafindan ne derecede
benimsendigini saptamayi amag¢lanmakta, degisikligin hangi etkenlere bagli ve hangi sartlarda kent belledinde
yer edebilecegini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kent bellegi, kentsel toponimi, meydan isimleri, Ankara.

The Impact of Name Changes on the Urban Memory:

A Case Study on Ankara
Abstract

Urban identity is created from unique values of cities which provides interaction between city and citizens,
increase life experience, memories on urban fragments, recalls the space with specific symbols and thus enables
creating urban memory. Cities consist of texts about the potency of the era, ideologies and their historical,
cultural and social values. Naming provides urban reading. In order to form urban memory, beside the physical
space, the impact of memories on space increase the importance of street and square names, thus improving
the concept of urban toponomy. Today, studies on naming gain different meanings onto their traditional
function, and naming squares come into use in order to create different perceptions. The aim of this study is to
search the impact of name changes on the urban memory according to survey results in 15th of July Kizilay
National Will Square, Anadolu Square, Train Station Square in Ankara. The study presents the extent of
interventions and the conditions leave marks on the urban memory.

Keywords: Urban memory, urban toponomy, square names, Ankara

1. Giris

Her kent kendine 6zgl farkli kimliklere, farkli ruhlara ve dillere sahiptir. Kenti anlamak kimligi
olusturan bilesenleri goriip bu bilesenlere sahip c¢cikmakla ve o ruhu hissedip o dili ¢6zmekle
mimkindir. Kent kimligine etki eden dogal, yapay, beseri bircok etkenden soz edilebilir. Fakat
bunlarin basinda insan ve insanin kentle kurdugu iliski gelmektedir. Clink{i kent pargasinin mekana
donlisimi insanla olmaktadir.
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Kentin dinamik yapisi kent kimligini de etkiler. Gecen zamanla, kentteki degisim ve donlsim
slirecleriyle kentsel kimlik kavrami da degisiklige ugramis ve farkl bakis acilariyla ele alinmistir.
Kentsel kimlik kentlerin 6zgiin degerlerinden olustugu icin, kentlinin kent ile farkh etkilesimlerle
bulunup yasanmishklari arttirmasina, kent parcasini anilar tzerinden hatirlayarak, belli sembollerle
animsamasina ve bu baglamda kentsel bellegin olusmasina olanak saglamaktadir.

Kentsel bellek, fiziksel mekanin yani sira sosyal anlamda mekan lzerindeki anilardan olustugu igin
kentli ile mekan arasindaki iliskiyi sekillendirmede sokak, cadde ve meydan isimlendirmeleri 6nem
kazanmaktadir. insanoglu var oldugundan bu yana adlandirma eylemine ihtiya¢ duymustur. Yasanilan
ortamdaki cesitli objelerin adlandiriimasi, o objelerin cografi mekanla biitlinlesmesine olanak
saglamis, bu sayede objeler birbirinden ayirt edilebilir hale gelerek kisilik kazanmis ve konumlar yere
donlismistir.

Kentler, sadece insan eliyle olusturulmus yapili cevreler degildir. Kentler farkli ruha sahip oldugu igin,
donemin iktidarina, ideolojilerine ve kiltiirel degerlerine yonelik yansimalar icerir. Bu baglamda kenti
anlamada cadde, sokak ve meydan adlari 6nemli yere sahiptir. Bu dogrultuda calismanin amaci;
Ankara’daki lic meydan lzerinden kentte meydana gelen isim degisikliklerinin kent bellegine etkisini
arastirip, bellek mekanlarina yapilan miidahalelerin kentli tarafindan ne olgide bilindigini ve bu
miidahalelerin kentli tarafindan ne derecede benimsendigini saptamayi amaclanmaktadir.

Calsmanin yontemi; kent kimligi ve isim degisikliginin kent kimligine etkisi ile ilgili literattr
arastirmasiyla birlikte yuritilmis olan (¢ 6rneklem alaninda yiiz ylze anket calismalari yapilarak
nicel ve nitel verilere erisilmesidir. Yapilacak olan anket calismasinda her meydan icin farkli
kullanicilarin (6grenci, calisan, emekli), her yas grubundan ve cinsiyetten esit olarak secilmesi
saglanarak, (¢ meydanda toplamda 100 adet anket yapilarak degerlendirilmistir.

Calisma, meydanlardaki isim degisikliklerinin kent bellegine etkisini kapsamaktadir. Calismanin birinci
bolimiu kent kimligi kavramini, kentsel kimlik bilesenlerinden beslenen kentsel bellek ve kentsel
toponimi iliskisini iceren literatlr arastirmasindan, ikinci bélim ise Kizilay, Tandogan ve Ankara Gari
Meydanlarinda ki isim degisikliginin kent bellegine etkisine yoOnelik saha arastirmasindan
olusmaktadir.

Bu dogrultuda birinci bolimde kimlik ve kentsel kimlik kavramlari agiklanmis, kentsel kimligi
olusturan bilesenler siralanmistir. Ardindan kentsel bellek, sehirsel toponimi kavramlarini agiklanmis,
kent mekanlarina yapilan midahaleler dogrultusunda isim degisikligi ile toponimi arasindaki iliski
anlatilmistir. Calismanin ikinci bolimiinde ise literatlir arastirmalari kapsaminda Ankara’da bellek
mekani olarak nitelendirilen ve son zamanlarda isim degisikligine ugrayan ic meydan 6rnek alanlar
olarak belirlenmis ve uygulanan isim degisikliginin kentlinin ne oranda farkinda oldugunu saptamaya
yonelik anket calismasi yapiimistir. Bu meydanlar; Ankara kent merkezindeki en 6nemli yer olan
Kizilay Meydani, kentin mitinglerine ev sahipligi yapan Tandogan Meydani ve bulundugu konum ve
garin etrafinda olmasi nedeniyle dnemli bir tarihsel yere sahip olan Tren Gari Meydani’dir. Bu
meydanlarda farkli kullanicilarla yapilan anketler sonucu, meydana gelen isim degisikliklerinin kentli
tarafindan ne kadar benimsendigi ve yapilan isim degisikliklerinin kent bellegini ne yonde etkiledigine
dair degerlendirme yapilmaktadir. Calismanin sonunda kentsel bellek ve kentsel toponimi Uzerine
degerlendirme yapilmaktadir.

1.1. Kimlik ve Kentsel Kimlik Kavrami

Kimlik, dogadaki herhangi bir varligin baska varliklardan ayrilan 6zelliklerinin ifadesi, onun kendine
0zgli olma durumudur. Kendine 06zgli olma durumu diger varlklarla kurulan iliskilerle
anlasilabildiginden, iliski, kimligi ortaya ¢ikaran eylem bicimidir. Kimlik bir varhgin kendisini ifade
etmesiyle ilgili oldugu icin temsil niteligi tasimaktadir (Gliveng, 1995; Lynch, 1965 ve 1981;
Proshansky, 1983).

Toplumda her birey kendi kimligini olusturmaktadir. Bireyler arasindaki farkllasma ile degiskenlik
ortaya cikmakta, bu degiskenlik toplumun yasadigli ¢cevreye de yansimaktadir. Kimlik, bir nesnenin
diger nesnelerle arasindaki fark edilebilir olma durumudur. Kimlik; ait oldugu topluma kaybolmusluk
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hissi degil, glven olusturma hissi vermekte ve bu duyguyu da siirekli donlsiim icerisinde
gelistirmektedir (Aykut,1998).

Kimlik, sadece bireylerin degil, cevrenin, toplumun ve kentlerin de kendilerini ifade etmede kullandigl
bir aractir. En kiiclik 6lcekten en buylk olcege dogru bireysel, grup, toplumsal ve ulusal kimlik, ulusal
kimligin altinda gevresel kimlik ve gevresel kimligin de altinda mimari kimlik, mekansal kimlik ve
kentsel kimlik olmak tizere farkli boyutlarda incelenebilir.

1.1.1. Kentsel Kimlik

Kimlik bir kentin gorlntisidir. Bir kentin kimligi uzun sire icinde sekillenir. Cografyasi, tarihi,
kilturel degerleri ve diizeyi, mimarisi, icinde yasayan uygarliklari, yerel gelenekleri, yasam bigimi, su
anda yasayan insanlari, ilk yerlesimden bugiine gegirdigi evreleri kent kimliginin bilesenleridir. Ayrica
topografyasi, bitki ortisd, iklimi, jeopolitik konumu, Dogu veya Bati kenti olusu, deniz ve karayolu
baglantisi, baska kiltirlere olan agikhgl veya kapalihg), ekonomik yapisi, barindirdigi canh tirleri,
gecirdigi isgaller ve savaslar, depremler, bir devlete baskentlik yapip yapmadigi gibi kentin fiziksel
ozelliklerinden, dogal dokusundan, sosyal yapisindan, tarihi ve kiiltirel miraslarindan dogan
etkenlerle bir kentin kimligi tanimlanir. Bu ozelliklerin farkhlasmasi kentlere 6zgiin karakter
kazandirir.

Kentsel kimlik, bir kenti tanimlayip digerlerinden ayiran, belirleyici nitelikteki bilesenler butiintdur.
Kent kimligini, sehirdeki degisimler ve degiskenler oldugu kadar, sabit degismezler de
olusturmaktadir. Birey ve cevresi arasindaki iliskinin karsilikli ve devamh olmasi mekana yiiklenen
anlamlarin da sirekliligini saglar (Ocakgl, 1993).

Kentsel kimlik, toplum tarafindan sekillenen kentin kendine 6zgii degerlerinden olusur. Bu kapsamda
Correa (1983), kimligin bir sire¢ olduguna deginerek, kimligin Uretilemeyecegini savunmaktadir.
Gursel (1993)’e gore kimligin strecini olusturan faktorler kiltiirel miras veya gelenekler, toplumun
degisen gereksinimlerinin nitelikleri, dogal faktorlerden kaynakli firsatlar ve kisitlamalar, teknolojideki
gelismelerdir.

Kentsel kimlik, bir kentin veya cevrenin cografi, iklimsel, folklorik, sosyo-kiiltirel yapisi veya kendine
0zgl anit yapilar, meydanlari ve sokaklariyla olusmaktadir (Hacihasanoglu, 1995). Ocakg¢l (1995)'ya
gore kent kimligini olusturan elemanlar; dogal cevreden kaynaklanan kimlik elemanlari, beseri
cevreden kaynaklanan kimlik elemanlari ve insan eliyle insa edilmis ¢evreden kaynaklanan kimlik
elemanlari olmak (zere g sinifta incelenebilir. Dogal cevreye yonelik veriler topografya, bitki 6rtisd,
iklim kosullari ve jeolojik durumu hakkindaki verileri kapsamaktadir. Beseri cevre ise, birey ve toplum
arasindaki etkilesimden olusmaktadir.

Kent dinamik bir yapiya sahiptir. Bu dinamikligi saglayan yalnizca zamanla degisiklik gbsteren
bilesenler ve sirecler degil, insanin kentle kurdugu etkilesim, ona yikledigi anlamlardir. Bu
dogrultuda; bir kentin kimligini, alt 6lcekte yapilarin sadece mimari degerinde veya Ust 6lcekte dogal
ve yapay cevrede aramaya calismak yeterli degildir. Bu 6zellikler ancak, icinde gecirilen yasam
deneyimleri ile insanla etkilesime gectigi Olciide anlam ve deger kazanmaktadir. Bu etkilesimin
saglanmasi, kentlerin fiziki ve kaltlrel sirekliligini saglamak ve kentlinin belleginde yer etmesi
acisindan 6nem tasimaktadir.

Orer (1993) ve Relph (1976) arastirmalarini, kentsel kimligin alisilagelmis yanlari disinda farkl
boyutlarda incelemis, insanin bireysel bilgi ve kiiltirel donanimin, zevk ve tercihlerinin kenti
anlamada ve kent kimligi olusturmada farkliklara yol actigindan s6z etmislerdir.

Orer (1993)’e gore kent sadece en, boy, yiikseklik ve zamandan olusan dért boyutlu bir semayla tarif
edilemez. Kentte, insanin algi-sezgi ile kavradigi, bilgi birikimi, deneyimi, kiltird ile ¢ok yonli
degerlendirdigi daha birgok unsurdan olusan gizli-agik mesajlar vardir ve bu mesajlar kent kimliginin
olusmasinda oldukga etkili olmaktadir.

Relph (1976)’e gére bir yerin kimligini, mekani deneyimleyen bireyin niyeti, kisilikleri ve sartlarina
gore cesitlenir. Bir kentin kimligi fiziksel ve kiltirel birikimi ile o kentte yasayan ve kentten
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yararlanan insanlar tarafindan sekillenir. Bu nedenle, kent kimligi calismalarinda, kentin fiziksel ve
toplumsal dinamikleri etkilesim icinde distntlmelidir.

Kenti olusturan bilesenlerin farkh olgeklerde incelenmesi, kent kimligine etki eden bilesenlerin de
mekansal olarak gerek vyerlesim Olceginde, gerekse bina Olceginde incelenebilecegini ortaya
koymaktadir. Lefebvre (1996), mekanin gesitli Gretimlerinin farkli toplumsal ve yaratici diizenlemeleri
ifade ettigini, bu farkhliklarla toplumlarin kendilerine 6zgii kimliklerinin olustugunu ve bu dogrultuda
mekandaki tretim bigcimlerinin de degisiklige ugradigini belirtmektedir. Bu da 6zglin bir form ya da
yerlesme dizenine sahip kentlerin olusmasina olanak saglamaktadir. Dolayisiyla kentin yasam bigimi
ve kilturel yapisi kimliginin olusmasinda dnemli bir bilesendir. Tim bu arastirmalardan yola gikilarak
bir kentin kimliginin; kentin dogal, sosyal, kiltlirel, ekonomik ve yapilasmis cevresinin mekansal
Ogeleri ile bir butin olarak degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu dogrultuda, kent kimligi bilesenleri,
asagidaki sekilde gorildigi Gzere siniflandiriimistir (Sekil 1).

KENTSEL KIiMLIK BiLESENLERil
y I ~

N
YAPAY CEVRE |[SOSYO-KULTUREL||SOSYO-EKONOMIK

~
DOGAL CEVRE

OZELLIKLERI

OZELLIKLERI

OZELLIKLERI

OZELLIKLERI

Cografi Olugumiar-
Topografik Ozellikler

iklim Ve Bitki Ortuisu

Yerlesim Olgeginde

(Yollar-Sinirlar-Bélgeler-
Odaknoktalari-Semboller|
Acikalanlar-Yapilar-

Ozellikleri Doluluk-bogluk)
Jeolojik Yap! Donati Olceginde
Ozellikleri

Demografik Ozellikler

Kurumsal Yapi

Kentin islevsel Ozellikleri

Tarihsel Ozellikler

Gelir Seviyesi ve
Ekonomik Durum

Kiiltirel Ozellikler

istihdam Yapisi

Sekil 1. Kentsel kimligi olusturan bilesenler (Topgu, 2011)
1.2. Kent Bellegi ve Sehirsel Toponimi (Hodonimi)

Bellek kimlikten beslenen bir olgudur. Bu dogrultuda bellek zaman icinde degisiklik gbsteren kosul ve
sartlara gore farkli sekillerde karsimiza ¢ikmakta ve simdiki zamana gore sekil almaktadir (Gonil ve
Cakir, 2015).

Halbwachs’in (1992) bellegin kolektif olarak olusturulduguna dair ifadesi, bireyin yapili ¢evre ile
etkilesiminin bellek baglaminda incelenmesine sebep olmustur. Levent’e (2016) gbre kentin tamami
kolektif bellegi olusturmaktadir. Kente dair her parca kent belleginin bir parcasini olusturmaktadir.
Mekan Uzerinde gelisen her sosyal iliski, mekanin bellegine eklemlenmektedir. Derinlesen sosyal
iliskiler mekanin ruhunu olusturmakta, kentsel bellegi gliclendirmektedir. Kamusal alanlarin insanla
kurdugu temas, mekanin yasanmislklari biriktirilmesine olanak saglamakta, bu silire¢ boyunca
bireysel bellek toplumsal bellege déniismus olmaktadir (Madanipour, 2010).

Mekan kullanicilarin kisisel 6zelliklerinden dolayi farkli algilanmaktadir. Bellegi olusturan da bu
algilardir. Kullanici, bellekte yer eden mekani imgeye donustirerek ona aidiyet kazandirmaktadir
(Gondl ve Cakir, 2015). Boylece insan bir siire sonra, duyumsal ve deneyimsel algiladigi mekani
icgidisel olarak sahiplenmeye baslamaktadir. Bu, mekana ylklenen anlamlarin kentsel bellek
Uzerindeki dnemini gostermektedir.

Toplumlarin belleginde yer eden yasanmisliklari icinde barindiran, saklayan, yeniden lreten, yeniden
sunan en o6nemli unsurlardan birisi mekandir. Mekan, toplumsal bellegin deposudur. Pdsteki’ye
(2012) gore bellek gegmisin zihinde depolanmasini ve hatirlama ile gin yiziine gikmasini saglayan bir
aractir ve mekanin bellek ile iliskisi, toplumsal bellegi olusturur. Mekan, kisinin bireysel hafizasi
gorevini gorir, duygu ve hatirlama eylemleriyle toplum arasinda bir bagin kurulmasina olanak saglar.
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Bu kapsamda mekanin olagandisi bir midahaleye maruz kalarak degisime ugramasi toplumsal
bellegin olusmasina saglayan bagin kopmasi demektir.

Levent’e (2016) gore mekan yasanmisliklar, icerdigi anilar ve kendisine yiiklenen anlamlar ile gegmis
ve gelecek arasinda bir bag gorevi gordigi icin, mekanin icerdigi bu anlamlari nesilden nesile aktarir.
Mekanda gerceklesen iliskilerin strekli olmasi, mekanin da sirekli olmasina ve bu durumun mekani
koruma ihtiyacinin gelismesine neden olmaktadir.

Kent bellegini olusturan parcalar herhangi bir kamusal alandan, sokaktan, yapidan veya bir anidan
olusabilir. Bir mekanin bellek mekan olmasi i¢in anitsal ya da estetik bir degere sahip olmasina gerek
yoktur (Hartmuth, 2010). Bu dogrultuda isimlendirme kentsel bellek kapsaminda Onem
kazanmaktadir.

Toponimi yerlesme yerleri veya herhangi bir fiziki 6zellige verilen adlari farkh yonleriyle (anlam,
olusum, kdken ve dagilis gibi) ele alan, ad biliminin icinde yer alan bir alt bilim daldir. Cadde, sokak
vb. ulasim yollarinin adlari toponiminin altinda hodonimi’nin (kentsel toponimi) konusudur. insanoglu
var oldugundan bu yana adlandirma eylemine ihtiya¢ duymustur. Yasanilan ortamdaki cesitli
objelerin adlandiriimasi o objelerin cografi mekanla biitlinlesmesine olanak saglamistir. Bu sayede
objeler birbirinden ayirt edilebilir hale gelerek kisilik kazanmakta ve mekanlar yere déniismekte ve
kent bellegi olusmaktadir. Tuan’in (2005), yerin kisiliginin dogal 6zellikler ile insanin meydana
getirdigi diazenlemelerden olustugu yargisindan yola cikilacak olunursa, insan neslinin yaptigi
diizenlemelere bir 6rnek de yer adlaridir. Adlandirma iki boyutta incelenebilir. Birinci boyut cadde,
sokak ve meydan adlarinin neyi ifade edip topluma neyi hatirlattigiyla ilgilidir. ikinci boyut ise bu
hatirlatmanin disinda adlandirmanin arka planinda yer alan siyasi gi¢ ve politik miicadeleyi
kapsamaktadir. Cadde adlari mekan tizerinde etkinlik saglanmasinda ve ortak bellek olusturulmasinda
aractir (Kooloos 2010, Azaryahu 2009: 316).

Sehirler, sadece insan eliyle yapilmis yerlesmeler degildir. Sehirler, ideolojilerin tasarlandigi, kiltiirel
degerlerin ifade edildigi, iktidarin mekan lizerinde algisal denetime sahip oldugu konumlardir (Hall,
2001; Celik, 2007). Bu 6zellikler kentin veya kent pargasinin, kentlinin belleginde yer etmesine olanak
saglar. Duncan (1990) sehirleri metin olarak ele almistir. Bu metnin cadde ve sokak adlar ile
okunmasi, kentsel bellegin olusmasinda 6nem kazanmaktadir. Sehir igcinde, sehrin 6nemli elemanlari
olan cadde, sokak ve meydan adlari tarihe 15tk tutmakta ve onu kullananlarin tavir ve kiltirleri
hakkinda bilgi vermektedir.

Her sehir, cadde ve sokaklarla doludur. Onlar, insanlarin ginlik faaliyetlerini yerine getirdikleri
yerlerdir. Celik (2007:127)’in “sokaklar-caddeler hem bir tasarim {riini hem de sosyal yasamin
mekanidirlar... Herhangi bir caddenin kendine 6zgi nitelikleri yani adlari... onu olusturan toplumsal,
siyasal, teknik ve sanatsal giiclerin karmasik bir bilesimi olarak ortaya cikar” ifadesi, sokaklara verilen
adlarin sehirler icin politik ve ideolojik farkli mesajlar icerdigini gbstermektedir.

Sehirsel metni olusturan elemanlar dinamiktirler. Bu dinamikligi saglayan etkenler; yerlesmelerin ve o
yerlesmedeki yasayanlarin tarihi, cografi kdkeni, gelisiminde énemli olan kisileri, olaylari, soy baglari
ve glvenlik sartlarindaki degisim ve politik diizenin mekana yansimasidir (Aliagaoglu ve Yigit, 2013).
Bitlin bu degisim ve donlstimlere bagl olarak kentsel toponimi sekillenmekte, bolgeden bdlgeye
degisiklik gostermektedir. Avrupa (lkelerinde adlandirma yapilirken sokagin boyutu etkenken,
Amerika’da kullanim siklig1 etkendir. Tiirkiye’ye bakildiginda ise tarihi 6nemi olan kisilerin ve yerlerin
adlandirmalarda biyik bir etken oldugu gorilmektedir (Ayatag ve Araz, 2016).

‘Yer Adlari Sempozyumu’ sonucunda ortaya ¢ikan genel olarak diinyadaki yer adlari tasnifi asagidaki
sekilde yapilmistir.

1. Yeni kesfedilen yerlerde bilinmeyen sartlarla karsilasmak korkusu, tehlikeli strprizler, kasif ya da
gdcmenlerin buralara dini isimler vermeye sevk etmistir. Bunlar Hz. isa, Hz. Meryem ve Hiristiyan
Azizlerine ait isimlerdir. St. Louis, Santa Cruz...

2. Cesitli Ulkelere cesitli sebeplerle gogenler geldikleri yerlere kendi eski yurtlarinin adlarini
vermislerdir. New York, New Lizbon, New Amsterdam, New London, New Zeland, New Orleans...
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3. Yeni kesfedilen yerlere kasiflerin isimleri verilmistir. Hudson, Colombia...

4. Kasiflerin mensup olduklari devletin hiikiimdarlarinin veya yoéneticilerinin isimleri verilmistir.
Victoria, Nelson...

5. ilim, sanat veyahut baska suretlere taninmis sahsiyetlerin isimleri de yer adlarina yansimistir.

Aliagaoglu ve Uzun (2011)’a gore, Tirkiye’deki caddelerin genel siniflandiriimasi Cizelge 1'de
verilmektedir:

Cizelge 1. Turkiye’deki cadde siniflandirmalari (Aliagaoglu ve Uzun, 2011)

1- CUMHURIYETLE ILGILi CADDELER

1.1. Cumhuriyet caddeleri

1.2. Cumbhuriyetin 6nemli sahislari ile ilgili caddeler

1.3. Zafer caddeleri

1.4. Kurtulus glini caddeleri (Cumhuriyet takvimi caddeleri)

1.5. Kavramsal cumhuriyet caddeleri

2- SEHITLER CADDESI

3- DOSTLUK-KARDESLIK CADDELERI

4- YER/YON BELIRTEN CADDELER

4.1. Nirengi noktalart ile ilgili caddeler

4.2. Eski ve yeni arazi kullanim ile ilgili caddeler

4.3. Fosil caddeler

5- SAYISAL CADDELER (MATEMATIK ADLANDIRMA iLE iLGILI CADDELER)

6- ONEMLI SAHISLAR

6.1. Yerel sahislar

6.2. Ulusal sahislar

Ozkan ve Yologlu (2005)’'na gére ulus devletlerin kurulus siireclerinde ulus insasinda, tarihin yeniden
kurgulanmasi gerektiginin, bir topluluk bilincinin olusturulup ortak bir ge¢mise sahip olundugu
inancinin benimsenmesi gerekmektedir. Bu noktada dilin yeni isimlerinin de kentte yerini almasi
gerekmektedir. Tirkiye’de 1923-1950 yillari arasinda ulus devletlesme cumhuriyet adi ve onunla
baglantili olaylar, kisiler ve giinler ulusal mekanlarin digliim noktalari olan sehirlerde caddelere
yansimistir.

Gecmisten glinimiize glvenlik gliclerinde calisip sehit olan veya goérevi basinda hayatlarini kaybeden
sivil calisanlarin kentte isimlendirildigi gortlmektedir. Buna en yakin ornekler, 15 Temmuz 2016
darbe girisimi sonucu Istanbul Bogazici Képrisi’niin isminin 15 Temmuz Sehitler Képrisi olarak,
Ankara’da Kizilay Meydani’'nin 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani olarak ve 10 Ekim 2015 teror
saldirisi sonucu Ankara Gar Meydani’nin Demokrasi Meydani olarak degismesidir.
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Aliagaoglu ve Uzun (2011)’a gore dostluk kardeslik caddeleri tarihi ve kiltirel nitelikler tasiyarak,
Turklerin yerlestigi genis alanlarin cografyasi hakkinda bilgi vermekte, soy bagini ifade etmektedir.
Yer-yon belirten caddelerin, anitsal ve ideolojik anlam tasimayan daha ¢ok kendi bitisigindeki ve
yakin cevresindeki fiziki 6zelliklerden, nirengi noktalarindan ve kentli icin sembol olan alanlardan iz
tasidig gorilmektedir.

Matematik adlandirma cadde ve bulvar adlandirmasinin gorildigl caddelere daha ¢ok buyilk
sehirlerin yeni gelisen kenar alanlarinda ve blyiik olmayan sehirlerde organize sanayi bélgelerinde
rastlanmaktadir (Aliagaoglu ve Uzun 2011). Bu yéntemle sokaklarin adlandiriimasi daha kolay hale
gelse de Pérouse’un (2011) ifade ettigi, isimsiz bir yoldan isim verilmis bir yola gegisin kent dokusunu
istikrarli hale getirerek, kentin bigcimlenme siireci yasadigini gostermesi, sayisal adlandirmanin
yetersiz oldugunu goéstermektedir.

Aliagaoglu ve Uzun (2011)’a gére gec¢miste topluma hizmeti bulunmus, kendi alanlarinda ve belirli
donemlerde Un yapmis ulusal 6lgekte sahislar (devlet adami, sanatgl, sporcu, asker vb.) ve o sehirde
yasamis ve sehre cesitli yollarla katkisi bulunmus (hizmet, bagis vb.) yerel 6lgekteki sahislarin isimleri
sikhkla cadde ve bulvar adlandirmalarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Kentteki mekanlarin sahis isimlerine
yonelik degisimi, isimlendirme eylemlerinin unutturma, hatirlatma ve sahiplendirme Uzerinden
olustugu disincesiyle son zamanlarda biyik tartisma konularina yer agmistir. Buna 6rnek olarak
¢alisma alanimiz olan Ankara Tandogan Meydani’'nin Anadolu Meydani olarak degismesi
gosterilebilir.

1.2.1. Cadde-Sokak-Meydan isimlendirmelerinin Kent Bellegi Uzerindeki Etkisi

Sokak, cadde ve meydan isimleri halkla etkilesimin saglandigi kamusal alanlardir. Mekan,
yasanmisliklari somutlastirarak gorinir hale getirmekte ve kullanicilarin diin ile bugiin arasinda
baglanti kurmasina olanak saglamaktadir. Bu nedenle kentin kimliginde ve toplumsal bellekte 6nemli
bir yere sahiptirler. Ancak bu mekanlar, gegmisten glinimiize farkli etkenlerden dolayl miidahalelere
maruz kalmislardir. Mekana vyapilan midahaleler, mekana yiiklenen ‘kullanicilarin kullanim
ahskanliklarinin bir pargasi haline gelen ve hayat bigimiyle entegreolan’ anlamlariyla, kent bellegi
tizerinde etkiye sahiptir. Mekana yapilan bir miidahale bicimi de isim degisikligidir. Ozkan ve Yologlu
(2005)'na gore mekanlarin isimlendiriimesi baslangicta kendiliginden gelismis, dil ile beraber
degisiklikler gegirmis ve gelecege aktarilarak, mekana iliskin bellegin, cevreye ve gelecege tasinmasi
saglanmistir. Ancak zamanla kolektif bellegin hatirlanis veya unutulus igin kullanildigl ve bu sayede
toplumun ortak bir belleginin olusmasina sebep oldugu disincesi kolektif bellegin algl yonetiminde
kullanilmasina zemin hazirlamis, isimlendirme bellek olusturma da, siyasi bir arag olarak kullanilir hale
gelmistir.

Bir sokak isminin bellekte yer edinebilmesi icin o ismin, yasamin icinden ¢ikip toplum tarafindan
benimsenmis olmasi gerekir. Dis etkilerle egemen giicler tarafindan sekil degistiren sokak, cadde veya
meydan isimlerinin émri, yansittigi ideolojilerin kaliciligiyla dogru orantilidir (Yologlu ve Ozkan,
2005).

Cadde-sokak-meydan isimlendirmelerinin  kent bellegi Uzerindeki etkilerinin daha iyi
gozlemlenmesinde Ankara’da 6nemli konuma sahip farkli zamanlarda ve farkli nedenlerle isim
degisikligine ugramis 3 meydan 6rnek verilebilir.

Bu orneklerden birincisi; Tlrkiye'de 15 Temmuz’da yasanilan askeri darbe girisiminin ardindan Ankara
Belediye Meclisi karari ile 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani olarak degisiklige ugrayan Kizilay
Meydanidir. Yapilan bu isim degisikligi 15 Temmuz’'un bu Ulkenin tarihi agisindan 6énemli bir giin
olarak hatirlanmasi istendigini gostermektedir. 15 Temmuz gecesi, askerleri durdurmak icin sokaga
¢ctkan pek c¢ok sivil insan, silahli askerler tarafindan oldirilmistir. Darbe girisimden sonra Kizilay
Meydani’nin adi; ‘halkin demokrasiye sahip ¢iktigini, 15 Temmuz sehitlerinin gereksiz yere 6lmedigini,
toplumsal bir ortak hedef ugruna savasarak yasamini yitirdigini ve 15 Temmuz'un Tirkiye igin
herhangi bir giin olmadigini hatirlatmak’ amaciyla Ankara Blylksehir Belediyesince degistirilmistir.
Yapilan bu isim degisikligi meydanin farkli anlamlar kazanmasina yeni bir olayin semboli haline
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gelmesine olanak saglamistir. Ancak Kizilay Meydani isminin kentli tarafindan benimsenmis bir isim
olmasi, yapilan isim degisikliginin kentsel bellekte nasil yer edecegi bilinmemektedir.

ikinci olarak; Ankara’da siyasi parti mitingine ve eyleme ev sahipligi yapmasiyla sehrin sembol
mekanlarindan biri haline gelen Tandogan Meydani isminin 14 Nisan 2015 tarihinde Anadolu
Meydani olarak degistiriimesi 6rnek gosterilebilir. Tandogan Meydani ismi eski Ankara valisi Nevzat
Tandogan’dan gelmektedir. Meydanin isim degistirme siireci 2012 yilinda Nevzat isminin kaldiriimasi
ve sonra Anadolu Meydani olmasiyla son bulmustur. Bu degisiklik, kentlinin yasadigi bir olay ile
uygulanmamis, disaridan bir muidahale ile uygulanmistir. Bu yonden diger iki 6rnekten
farklilasmaktadir.

Son 6rnek; 10 Ekim 2016’da Ankara’da meydana gelen ve 99 kisinin 6limiine sebep olan patlamanin
sonucunda ismi degisiklige ugrayarak Demokrasi Meydani olan Ankara Gari Meydani’dir. Ankara Gari
Meydani patlamada hayatini kaybedenleri hatirlamak ve terér eylemlerine karsi tepki gostermek
amaciyla isim degisikligine ugramistir. 10 Ekim tarihinde yasanan olay ile meydan, kentli icin gar
meydani olmanin 6tesinde derin anlamlar kazanmustir.

Toplum kendi dinamikleriyle olusan isimlerin sirekliligini korudugu icin bellek mekan olarak
nitelendiren alanlarda meydana gelen isim degisikliklerinin kentli tarafindan benimsenmesi zaman
almaktadir.  Bu dogrultuda calismanin ikinci boliminde Kizilay, Tandogan ve Ankara Gari
Meydani’'ndaki isim degisikliklerine yonelik anket ¢alismasi yapilmistir.

1.3. Ankara’da isim Degisikligine Ugrayan Meydanlarin Kent Kimligine Etkisine Yonelik Alan
Calismasi

Meydanlardaki isim degisikliklerinin kent bellegine etkisinin daha iyi gézlemlenmesi igin literatir
¢alismasinin yaninda alan ¢alismasina yer verilmistir. Alan ¢alismasi olarak Ankara’da farkli yerlerde,
farkli zamanlarda ve farkh nedenlerle isim degisikligine ugramis 3 meydan secilmistir. Bunlardan
birincisi Ankara icin gecmisten giiniimiize merkez konumunda olan 15 Temmuz Kizilay Milli irade
Meydani, ikincisi cesitli eylemlere ev sahipligi yapmasiyla Ankara’nin sembol mekanlarindan biri
haline gelen Anadolu Meydani ve son olarak 10 Ekim 2016’da gerceklesen patlamayla adini duyuran
Demokrasi Meydani’dir. Bu (i¢ meydan i¢in 2016 Kasim ayinda 1 haftalik zaman dilimin iginde farkl
gln ve saatlerde 100 adet anket ¢alismasi yapilmis ve kullanicilarin gesitli gruplardan (cinsiyet, yas,
meslek gibi) olmasina 6zen gosterilmistir.

ilk érnek alan olan 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani’'nda 17 kiz, 17 erkekten olugsmak izere
toplam 34 anket yapilmistir. Anket yapilan kisilerin yas araligi 18 ile 63 arasinda degismekte ve
ortalama yas degeri 36’dr. Kisilerin kag yildir Ankara’da yasadigina bakildiginda en disiik deger 2, en
yiksek deger 53 ve ortalama deger 23'tlir. Anket yapilan kisilerin %35’i (12 kisi) dogustan bu yana
Ankara’da yasamaktadir, kalan %65’lik (22 kisi) kisim ise farkli zamanlarda farkli yerlerden Ankara’ya
gelmislerdir (Sekil 2).

35%

65% '

Dogma-Biiylime Ankara'da Yasayan Kisilerin
Yiizdesi
Baska Sehirlerden Ankara'ya Gelen Kisilerin

Yiizdesi

Sekil 2. 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani’'nda anket yapilan kisilerin Ankara’da dogup-biiyiime orani

Anket yapilan 34 kisiden 9’u ‘Bu meydanin adi nedir?’ sorusuna 15 Temmuz Kizilay Milli irade
Meydani yanitini verirken, kalan 25 kisi Kizilay Meydani yanitini vermistir. Bunun sonucunda Sekil 3'te
de gériildigu gibi anket yapilan kisilerin yalnizca %26’s1 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydaninin
ismini dogru soylemistir.
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2%
B Meydan Ismini Dogru Bilen Yiizde

Meydan Ismini Yanhs Bilen Yiizde

Sekil 3. Anket yapilan kisilerin 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani’nin ismini bilip bilmeme durumu

Anket yapilan 34 kisiden 25’i ‘Bulundugunuz meydanin isim degisikliklerinden haberiniz var mi?’
sorusuna evet yanitini verirken kalan 9’u hayir yanitini vermistir. Bu durumda anket yapilan kisilerin
%73’ 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani’nin isim degisikliginden haberdar iken, kalan %27’lik
kismi bu degisikligi bilmemektedir.

Ankette yer alan ‘Bulundugunuz meydaninin adi nedir?” ve ‘Bulundugunuz meydanin isim
degisikliklerinden haberiniz var mi?’ sorulari, dogdugundan bu yana Ankara’da yasayan Kkisiler icin
ayrica degerlendirilmis boylece kentsel bellek kavraminin, kullanicinin mekanda gecirdigi siire zarfiyla
ve o mekandaki anilar ile etkisinin saptanmasi amaglanmistir. Bu dogrultuda dogustan bu yana
Ankara’da yasayan 12 kisiden yalnizca 2’si ‘Bulundugunuz meydaninin adi nedir?’ sorusuna 15
Temmuz Kizilay Milli irade Meydani yanitini  vermistir. ‘Bulundugunuz meydanin isim
degisikliklerinden haberiniz var mi?” sorusuna ise 8 kisi evet yanitini vermistir. Bu sonuglar
degerlendirildiginde degisiklikten haberdar olan 8 kisinin 6’s1 hala Kizilay Meydani adini kullanmayi
tercih etmektedir.

Yapilan anketler 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani’nin kentliler icin hala Kizilay Meydani olarak
anildigini goéstermistir. Kizilay Meydani Ankara’nin kentlesmesi slrecinde énemli bir odak noktasi
olmus, zamanla bir¢ok degisiklik gecirmis ama kentliyle kurdugu bagi hicbir zaman kaybetmemistir.
Ankara’da yasayan her birey Kizilay Meydani’yla ilgili bir yasanmishga sahiptir. Bu nedenle, yapilan
degisiklik sonucu kentlinin algisinda Kizilay Meydani’nin yok olup 15 Temmuz Kizilay Mili irade
Meydani’'nin olusmasi 6 aylik kisa bir siire icinde olanaksizdir.

15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani’nin Ankara icin énemli bir yer olmasi, anket sonuglarina, isim
degisikliginin kentli tarafindan yiksek oranda bilinmesiyle bir baska sekilde yansimistir. Meydanin,
kentlilerin farkl kullanimlarina olanak saglamasi ve kentin aktarma merkezi konumunda yer almasi,
kisilerin meydanla olan temasini giliclendirmekte, bireylerin degisiklikleri daha kisa zamanda
kavramasina olanak saglamaktadir. Buna 6rnek olarak isim degisikliginin hemen ardindan otobis-
metro duraklarinin ve levhalarin da isminin degismesi verilebilir. Ayni zamanda isim degisikligine
sebep olan 15 Temmuz darbe girisiminin, ¢ok yakin gecmiste blylk etkiler uyandirmasi kentlinin
blyik bir kisminin, bu isim degisikligini kamuoyu yoluyla 6grenmesini saglamistir.

Anket sonuglarinin, dogdugundan bu yana Ankara’da yasayanlar i¢in ayrica degerlendirilmesi, kentte
gecirilen zamanin yasanmisliklarla orantili olarak isim degisikligini benimseme siirecine etki ettigini
gostermistir. Genel anket sonuglarina gore Ankara’da dogup bliyliyenlerin meydanin yeni ismini daha
diisik oranda dogru bildigi ve meydana gelen isim degisiklig§inden daha disiik oranda haberdar
oldugu gorilmistir. Bunun yaninda genel anket sonuglarina gore Ankara’da dogup biyilyenlerin isim
degisikligini bilip eski ismi kullanmayi tercih etme ylzdesi daha yliksektir.

ikinci 6rnek alanimiz olan Anadolu Meydani’nda 16 kiz, 17 erkekten olusmak iizere toplam 33 anket
yapilmistir. Anket yapilan kisilerin yas araligi 21 ile 62 arasinda degismekte ve ortalama yas degeri
36’dir. Kisilerin kag yildir Ankara’da yasadigina bakildiginda en disiik deger 5, en yiksek deger 62 ve
ortalama deger 24’tir Anket yapilan kisilerin %42’si (14 kisi) dogustan bu yana Ankara’da
yasamaktadir kalan %58’lik (19 kisi) kisim ise farkli zamanlarda farkh yerlerden Ankara’ya gelmislerdir
(Sekil 4).
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Dogma-Biiylime Ankara'da Yasayan

Kisilerin Yiizdesi
Baska Sehirlerden Ankara'ya gelen

Kisilerin Yiizdesi

Sekil 4. Anadolu Meydani’'nda anket yapilan kisilerin Ankara’da dogup-biyiime orani

Anket yapilan 33 kisiden 12’si ‘Bu meydanin adi nedir?’ sorusuna Anadolu Meydani yanitini verirken,
kalan 25 kisi Tandogan Meydani yanitini vermistir. Bunun sonucunda Sekil 5’te de gorildiga gibi
anket yapilan kisilerin yalnizca %36’s1 Anadolu Meydaninin ismini dogru séylemistir.

64%
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Meydan Ismini Yanlis Bilen Yiizde

Sekil 5. Anket yapilan kisilerin Anadolu Meydani’nin ismini bilip bilmeme durumu

Anket yapilan 33 kisiden 19’u ‘Bulundugunuz meydanin isim degisikliklerinden haberiniz var mi?’
sorusuna evet yanitini verirken kalan 14’G hayir yanitini vermistir. Bu durumda anket yapilan kisilerin
%57’si Anadolu Meydani’nin isim degisikliginden haberdar iken, kalan %43’lik kismi bu degisikligi
bilmemektedir. isim degisikliginden haberdar olan %57’nin icinde yer alan her birey yeni ismi dogru
sekilde ifade edebilmistir. Bu sonuclar degerlendirildiginde isim degisikliginden haberdar olan 19
kisiden 12’sinin yeni ismi kullandig1 gortlmektedir.

Ankette yer alan ‘Bulundugunuz meydaninin adi nedir?” ve ‘Bulundugunuz meydanin isim
degisikliklerinden haberiniz var m1?’ sorulari, dogdugundan bu yana Ankara’da yasayan kisiler igin
ayrica degerlendirilmis boylece kentsel bellek kavraminin, kullanicinin mekanda gegirdigi siire zarfiyla
etkisinin saptanmasi amaglanmistir.

Bu dogrultuda dogustan bu yana Ankara’da yasayan 14 kisiden yalnizca 2’si ‘Bulundugunuz
meydaninin adi nedir?’ sorusuna Anadolu Meydani yanitini vermistir. ‘Bulundugunuz meydanin isim
degisikliklerinden haberiniz var mi?’ sorusuna ise 8 kisi evet yanitini vermistir. Bu sonuglar
degerlendirildiginde degisiklikten haberdar olan 8 kisinin 6’si hala Tandogan Meydani adini
kullanmayi tercih etmektedir.

Anadolu Meydani’nin Ankara kenti i¢cin dnemli bir nokta olmasi, farkli islevlerle donatiimis olmasi ve
bulundurdugu universitelerle 6grenci potansiyeline sahip olmasi gecirdigi isim degisikligi slirecinin ve
yeni ismin kentli tarafindan bilinmesine olanak saglamistir. Anket sonugclarina gére meydan ismini
dogru bilen kisi sayisi anket yapilanlarin yarisindan az (%36) olup Tandogan ismini kullanan oran
gogunluktur (%64). Bu sonu¢ meydana gelen isim degisikliginin kent belleginde tam olarak yer
edinemedigini gostermektedir.

Anadolu meydaninda yapilan anket sonuglarinin, dogdugundan bu yana Ankara’da yasayanlar icin
ayrica degerlendirilmesi, kentte gecirilen zamanin yasanmisliklarla orantili olarak isim degisikligini
benimseme slrecine etki ettigini gostermistir. Genel anket sonuglarina gore Ankara’da dogup
biylyenlerin meydanin yeni ismini daha diisiik oranda dogru bildigi (%14’e %36) ve meydana gelen
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isim degisikliginden esit oranda (%57 - %57) haberdar oldugu gorilmustir. Bunun yaninda genel
anket sonuglarina goére Ankara’da dogup buylyenlerin isim degisikligini bilip eski ismi kullanmayi
tercih etme ylizdesi bliylk farkla daha yiksektir (%75’e %36).

Anadolu Meydani’'ndaki sonuclar 15 Temmuz Milli irade Meydani’ndaki sonuglarla kiyaslandiginda;
kentlinin Anadolu Meydani ismine 15 Temmuz Milli irade Meydani ismine oranla daha hakim oldugu
ve yeni ismi kullanma oraninin daha yiiksek oldugu gorilmektedir. Buna neden olan etken Anadolu
Meydani’'nda ki isim degisikliginin daha eski zamanda yapilmis olmasi, otobiis ve metro duraklarinda
levhalardaki degisikligi sik sik gérmesidir.

Uclincti 6rnek alanimiz olan Demokrasi Meydani’nda 17 kiz, 16 erkekten olusmak iizere toplam 33
anket yapilmigtir. Anket yapilan kisilerin yas araligi 20 ile 53 arasinda degismekte ve ortalama yas
degeri 34 tir. Kisilerin kag yildir Ankara’da yasadigina bakildiginda en distk deger 2 en yiiksek deger
44 ve ortalama deger 19'dur. Anket yapilan kisilerin %33’ (11 kisi) dogustan bu yana Ankara’da
yasamaktadir, kalan %67’lik (22 kisi) kisim ise farkli zamanlarda farkl yerlerden Ankara’ya gelmislerdir
(Sekil 6).

33%

77% '

Dogma-Biiyiime Ankara'da Yasayan
Kisilerin Yiizdesi

Baska Sehirlerden Ankara'ya gelen Kisilerin
Yiizdesi

Sekil 6. Demokrasi Meydaninda anket yapilan kisiler icindeki Ankara’da dogup-biliyime orani

Anket yapilan 33 kisiden 3’0 ‘Bu meydanin adi nedir?’ sorusuna Demokrasi Meydani yanitini verirken,
kalan 30 kisiden 7’si yanlis yanitlamis, 23’(i ise bilmedigini s6ylemistir. Bunun sonucunda Sekil 7’de de
goruldigi gibi anket yapilan kisilerin sadece %9’u Demokrasi Meydaninin ismini dogru séylemistir.

o

91%

B Meydan Ismini Dogru Bilen Yiizde

Meydan Ismini Yanlis Bilen Yiizde

Sekil 7. Anket yapilan kisilerin Demokrasi Meydani’nin ismini bilip bilmeme durumu

Anket yapilan 33 kisiden 6’si ‘Bulundugunuz meydanin isim degisikliklerinden haberiniz var mi?’
sorusuna evet yanitini verirken kalan 27’si hayir yanitini vermistir. Bu durumda anket yapilan kisilerin
%18’i Demokrasi Meydani’'nin isim degisikliginden haberdar iken, kalan %82’lik kismi bu degisikligi
bilmemektedir. isim degisikliginden haberdar olan %18’nin icinde olan bireylerin arasinda 1 birey
disinda herkes yeni ismi dogru sekilde ifade edebilmistir. Bu sonuglar degerlendirildiginde isim
degisikliginden haberdar olan 6 kisiden 3’lnln yeni ismi kullandigi gértlmektedir.

Ankette yer alan ‘Bulundugunuz meydaninin adi nedir?” ve ‘Bulundugunuz meydanin isim
degisikliklerinden haberiniz var mi?’ sorulari, dogdugundan bu yana Ankara’da yasayan kisiler igin
ayrica degerlendirilmis boylece kentsel bellek kavraminin, kullanicinin mekanda gegirdigi siire zarfiyla
etkisinin saptanmasi amaglanmistir.
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Bu dogrultuda dogustan bu yana Ankara’da yasayan 11 kisiden yalnizca 1’i ‘Bulundugunuz
meydaninin adi nedir?’ sorusuna Demokrasi Meydani yanitini vermistir. Ayni sekilde ‘Bulundugunuz
meydanin isim degisikliklerinden haberiniz var mi?’ sorusuna da 1 kisi evet yanitini vermistir. Evet
yanitini veren bu kisinin Demokrasi Meydani ismini kullanmayi tercih ettigi gérilmustir.

Demokrasi Meydani’'nda yapilan anketler kentlinin meydana dair genel bir fikrinin olmadigini
gostermistir. Bunun nedenleri arasinda Demokrasi Meydani’nin anketteki diger meydanlara oranla
daha transit bir isleve sahip olmasi ve kentliyle mekan temasini tam olarak kuramamasidir.

Uc¢ meydan icin anketteki ‘bulundugunuz meydanin adi nedir?’ sorusu incelendiginde (Tablo I1);

Verilen cevaplar, kentlilerin meydanlarin yeni ismini benimsedigini sdylemek i¢in yetersiz oldugu
gostermektedir. Dogru cevabin en ¢ok Anadolu Meydani’'nda, en az ise Demokrasi Meydani’'nda
alindigi gériilmistiir. Anadolu ve 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydanlari’nda soruya yanlis cevap
verenler meydanlarin eski isimlerini soylemistir. Ancak Demokrasi Meydani’nda 23 kisi ‘bilmiyorum’
yanitini vererek %69’luk c¢ogunlugu olusturmustur. Bu durum Demokrasi Meydani’'nin kentli
tarafindan yeteri kadar bilinmedigini gostermektedir. Anadolu Meydaninin kentli tarafindan diger
meydanlara oranla daha ¢ok benimsenmesinin nedeni ise yapilan isim degisikliginin diger
degisikliklerinden gére daha eski zamanl olmasidir.

Anket sorusu yalnizca Ankara’da yasamis insanlar icin ¢apraz sorgulanip degerlendirildiginde (Cizelge
2);

15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydan’nda ve Anadolu Meydan’nda oranin daha distiigi
gorilmektedir. Bunun nedeni meydanlarin Ankarallarin kent belleginde daha fazla anlama sahip
olmasi ve bellegin isim degisikligine uyum saglayamamasidir.

Cizelge 2. 3 meydan icin meydan ismini dogru bilme oranlari

Meydan ismini dogru
bilen

Ankara'da dogup
Genel | blaylyen

15 Temmuz Kizilay
Milli irade Meydani
Anadolu Meydani 36% |14%
Demokrasi Meydani | 9% 9%

26% |16%

2. Sonug¢

Bellek kimlikten beslenen bir olgudur. Zaman icinde kimligi olusturan bilesenlerin degismesi bellegin
de degisik sekillerde karsimiza ¢ikmasina yol agmaktadir. Bellegin toplumsal boyutu, bireyin yapi
cevre ile etkilesiminin incelenmesini saglamis ve kentsel bellek kavrami dogmustur.

Mekan bireylerin diger bireylerle etkilesimini saglar, farkli eylemlerin gerceklestiriimesine imkan tanir
ve icindeki yasanmisliklari, anilari biriktirerek kendi ruhunu olusturur. Mekana yiklenen bu anlamlar,
mekanin toplumla ve gecmis-gelecek arasinda bag kurmasini saglayarak kentin bellegini olusturur.
Kent kolektif belleginin tamamidir. Bundan dolayi glinimizde egemenler hakimiyetini stirdirmek igin
kenti bir arag¢ olarak kullanmaya baslamistir. Bu dogrultuda kent ve kent pargalari miidahaleye
ugramaktadir. Bu miidahale bigimlerinden biri de isim degisikligidir. Sokaklara-caddelere-meydanlara
verilen adlar glinimizde geleneksel islevinden farkli olarak belli bir ideolojinin semboll haline
gelmistir.

Bu calisma isim degisikliginin kent bellegindeki etkisini icermektedir. Farklh zamanlarda, farkli
nedenlerle degisiklige ugrayan tic meydan (15 Temmuz Kizilay Milli irade - Anadolu - Demokrasi)
Uzerinden yapilmis anket sonuglariyla; kentlinin meydani eski ismiyle mi yeni ismiyle mi andigi, isim
degisiklerinden ne kadar haberdar oldugu, haberdar olanlarin eski ismi mi yoksa yeni ismi mi
kullanmayi tercih ettigi sorularina yanit aranmistir.
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Yapilan anketler dogrultusunda; kentlinin 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani’na ve Anadolu
Meydani’'na hakim oldugu fakat Demokrasi Meydani ile ilgili genel fikirlerinin olmadigl goértlmistr.
Bu durum mekanin sahip oldugu 6zellikler ve gegmisten glinimize tasidigi anilar 6l¢tisiinde kentlinin
bellegine yer ettigini gostermektedir. Anket sonugclari degerlendirildiginde; 15 Temmuz Kizilay Milli
irade Meydanr’'nda ve Anadolu Meydani’nda, kentlinin cogunlugun eski isimleri kullandigi tespit
edilmistir. Bu sonug; yapilan isim degisikliklerinin su ana kadar geg¢en zaman diliminde kentlinin
bellegindeki isimleri degistiremedigini, kentlinin mekana yonelik algisinin glgli  oldugunu
gostermektedir.

Yapilan anket sonuglarina gére 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani ve Anadolu Meydani’nda
kentlinin yapilan isim degisikligini ylksek oranda bildigi gorilmustiir. Bunun nedeni olarak her iki
meydanin da gerek konumuyla gerekse tasidigi farkli islevlerle giinlik yasamda kentli icin 6nemli bir
yer olusturmasi gosterilebilir. Bunun yaninda 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani isim
degisikliginin Anadolu Meydani’'ndaki isim degisikliginden daha yiliksek oranda bilinmesi 3 etken
tizerinden degerlendirilmistir. Bu etkenler; 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani’nin daha fazla
insana temas etmesi ve daha farkl kullanici profilinden olusmasi, isim degisikligine neden olan olayin
dogrudan kentliyi etkileyen ve kentli Gizerinde derin etkiler birakmasi ve isim degisikliginin daha
gincel olmasidir.

Anket sonuglarina gore isim degisikligini bildigi halde eski ismi kullanmayi tercih etme yizdesi 15
Temmuz Kizilay Milli irade Meydani’'nda olduk¢a yiiksektir. Bunun nedeni; meydanin gegmisten
glinidmize Ankara icin 6nemli bir merkez 6zelligi tasimasi ile kentlinin meydanda yasanmishiginin ve
anilarinin oldukga fazla olmasi, Kizilay isminin kentlinin dilinde ve belleginde aliskanlik olmasi ve yeni
ismin kent belleginde yer etmesi igin gegen zamanin yetersiz olmasi olarak degerlendirilmistir. 15
Temmuz Kizilay Milli irade Meydani ve Anadolu meydanindaki yeni ismi kullanma orani
karsilastirildiginda, Anadolu meydaninda isim degisiklig§inden haberdar olanlarin yeni ismi daha
yliksek oranda kullandigi gorilmektedir. Bunun nedeni zaman faktériniin de etkisiyle kisilerin,
Anadolu meydani ismine 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani ismine oranla daha hakim olmasi
olarak degerlendirilmistir.

Dogdugundan bu vyana Ankara’da vyasayanlarin verdigi sonuclar genel sonuclara gore
degerlendirildiginde, Ankaralilarin; 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani ve Anadolu Meydani’nda
eski ismi daha yiiksek oranda kullandigi, 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani ve Demokrasi
Meydanr’'nda isim degisikligini daha diisiik oranda bildigi, 15 Temmuz Kizilay Milli irade Meydani ve
Anadolu Meydani’'nda degisikligi bilip eski ismi kullanma ylizdesinin daha yliksek oldugu gostermistir.
Bu sonug, literatlirde bahsedilen mekandaki yasanmishgin, anilarin ve aliskanliklarin, kentlinin isim
degisikligini benimseyip-benimsememesinde etkili oldugunu géstermektedir.

Literatlir arastirmasi ve anket sonuglarina gore kentlilerin mekan tizerindeki isim degisikliklerine karsi
farkl tepkiler verdigi soylenebilir. Bu farklhlgi saglayan etkenler ¢ boyutta ele alinabilir. Birinci boyut
mekanin 6zellikleri ve insana erisebilirligidir. ikinci boyut insanin o mekana yiikledigi anlamlar ve
belleginde yer eden imgelerdir. Ugilincii boyut ise kentin ve kentlinin ideolojisidir. Bu kapsamda kent
mekanindaki isimlendirmenin bu ¢ etken dogrultusunda olusmasi gerektigi, yeni isimlerin kent
belleginde yer edebilmesi icin insanla etkilesimden ortaya cikmasi gerektigi soylenebilir.

Bu calismada kent mekanina yapilan miidahalelerden biri olan isim degisikligi, kentsel bellek
kapsaminda arastirilmis, Ankara’daki isim degisikliklerinin heniiz kentli tarafindan tam olarak
benimsenmedigi saptanmistir. Elde edilen sonuglar, kentlinin isim degisikligine verdigi uyum
baglaminda 6nem tasimakta, kentsel bellege etki eden etkenleri ortaya koymaktadir.
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Sdrdiirtilebilir kentlesmenin gergeklestirilebilmesinde kentlerdeki miilkiyet biciminin ve etkilerinin rolii biiyiiktiir.
Isparta kenti, istasyon Caddesi ve cevresindeki 1960 sonrasi kentlesmede yasanan déniisiimler bu acidan énemli
dersler ¢ikarilabilecek bir érnektir. 1960 sonrasinda yasanan déniisiimler sonucunda, alanin miilkiyet yapisinin

Kat Miilkiyeti Kanununun getirdigi olanaklar dogrultusunda parcali bir yapiya déniismesi ve ézel miilkiyetin
egemen olmasi, alana stirdiiriilebilir kentlesme olanaklarini bastan engelledi denebilir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilirlik, stirdiiriilebilir kentlesme, kentsel toprak, miilkiyet, kat irtifaki

Sustainability and Urbanization in the Years of 1960s;
Isparta, istasyon Boulevard Sample
Abstract

The mode of property and its effects are of utmost importance in realization of sustainable urbanization. Also
transformations experienced in urbanization after 1960s in Istasyon Boulevard and nearby within the city of
Isparta are important examples from which essential lessons could be derived. As a result of these
transformations experienced after 1960s, it could be said that transformation of structure of land property into
a multi-parted ones within the possibilities that brought by Condominium Codes prevented any opportunity for
development of sustainable urbanization from early beginning.

Keywords: Sustainability, sustainable urbanization, property relations, condominium, real servitude

1. Giris

Surdiralebilirlik konusu 2000°li yillarda insanligin temel giindem maddelerinden biridir. Bu haliyle
kentlerde dnemli bir paradigmatik donlsiim yaratmistir. Stirdirlebilirligin temel bilesenleri ¢evre
boyutu, sosyal boyutu ve ekonomik boyutudur. Siirdiirilebilirligin insa edilebilmesi bu ana basliklar
altinda yer alan degerlerin ve kosullarin gergeklesebilmesine baglidir. Bu haliyle dahi genis ve bir tezin
kapasitesini asan derin bir sorunsaldir. icerigi baglaminda Gelismis - Gelismemis biitiin Ulkelerin
Uzerinde tartistigl, her bireye yasamsal standartlarin saglanmasi sorunlari, temelde, 18. yizyilda
Avrupa’da sanayi devrimiyle baslayan sirecin yansimalaridir. Bunlar 19. yizyil sonlarina dogru tiim
diinyada insanligin dikkatini ¢eken blylik cevre sorunlarinin ortaya c¢ikmasiyla kitlesel boyutlara
ulasti. Bu donemden itibaren insanligin giindemine cevrecilik ve doga korumacilk fikirleri yerlesmeye
basladi. insanligin giindemine giren bu konular lizerinde pek ¢ok fikir ve yaklasim ortaya cikarken,
cevreye ve dogaya duyarhlik olgusunun baglam ve icerik olarak gercek kapasitesini 1980’lerde ortaya
¢tkan surdurilebilirlik yaklasiminda buldugu séylenebilir. Strdirdlebilirlik olgusunu pek ¢ok
tanimlama ¢abasi olmasina ragmen, genis kabul goéreni “bugiiniin gereksinimlerini, gelecek kusaklarin
da kendi gereksinimlerini karsilayabilme olanagindan 6diin vermeksizin karsilamaktir” seklindedir.
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Surdurdlebilirlik 1960’larda ve 2000’li yillarda farkli icerige sahip, ancak temel hedefleri ile insanhgin
ve mimari tasarimin biinyesinde hep var olan bir olgudur. icerik gelismesinin baslangic dénemi,
mimari tasarim ve kentlesme ile 6zel bir bag icindedir. Calismada siirdirilebilirlik ve kentsel mulkiyet
iliskisi arasindaki etkilesimin yapilasma ve yapi Uzerindeki getirilerinin belirlenmesi hedeflenmistir.
Oyle ki, surdirilebilir kentsel gelisme konusunda, Tiirkiye gibi ilkelerde goriildigii Gizere tarihi
kiltirel miras icinden sliregelen pek ¢ok olanagin, bu llkelerde kentlesmenin hizlandigi 1950’lerden
itibaren kaybedilmistir. Oysa sirdirilebilirlik tim insanhgin ortak sorunudur. Sorunun Onemi
bliylkken, son birkag ylizyilda meydana gelen bliyik gelismelere ragmen insanligin cogunlugu, hentiz
tam anlamiyla saglikh ve insanca bir yasam igin gerekli temel ihtiyaglarini bile karsilayabilmis degildir.
Her ne kadar 1950’ler sonrasinda ulkeler Gelismisler, Gelismekte Olanlar, Az Gelismisler olarak
siniflandirilsa da, Gelismis denilen toplumlarin gelismis dedikleri metropoliten kentlerinde dahi
sadece biraz daha dikkatli bakmakla fark edilebilecek pek g¢ok gelismemislik 6gesine rastlanir. En
temel insan ihtiyaglari, temiz hava, temiz su ve barinma olanaklari bile her bireye ulasamamis
durumdadir.

2. Siirdurilebilir Kentlesme ve Kentsel Toprak Miilkiyeti

Surdurdlebilirlik kavrami ilk kez 1977 yilinda D. Pirages’in  “Sirdirilebilir Toplum” adl kitabinda
gindeme gelir (Tekeli, 1999). Ancak kavramin tiim diinya tarafindan kabul gorir konuma gelmesi,
1970'lerden sonra uluslararasi boyutta Uzerinde her tirli dizeyde tartismanin yapildigl cevre
sorunlarina ¢6zim bulmak amaciyla, 1987’de Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu’'nun yayinladig
raporla gerceklesir. “Ortak Gelecegimiz” adiyla bilinen raporda yer alan “Siardirdlebilir Kalkinma”
ifadesi kavrama uluslararasi ¢erceve kazandirir (Ekinci, 1995). Siirdirilebilirlik 1960’'larda ve 2000’li
yillarda farkh icerige sahip, ancak temel hedefleri ile insanligin ve mimari tasarimin biinyesinde hep
var olan bir olgudur. 1960l yillarda ekoloji ve ¢evre sorunsalinin, 2000’lerde ise ekonomik, sosyal,
kilturel kalkinmanin konusudur. Sirdrlebilirlik yaklasimi, insanin ekonomik, sosyal, politik ve
kiiltirel yasamina iliskin her olguyu kapsamina alir, iliski kurar. Bu baglamda tim yasamsal
faaliyetlerin gergeklestigi, ayni zamanda kirliligin ve slrdirilebilirligi engelleyen faktorlerin en
¢ogunu Ureten fiziki mekanlar olan kentlerin, siirdiirilebilirlik yaklasimiyla iliskili olarak ele alinmasi
kacinilmazdir. Diger deyisle kentler siirdirdlebilirlik olgusunun ¢ temel bileseniyle “ekonomik, sosyal
ve ekolojik” dogrudan baglanti kuran diiglim noktalari konumundadir (ACE, 2005).

Clnku dinyada kentsel niifusun hizla artisi ve kentlesme oraninin % 90’lara ulagsmasi, kentleri 21.
ylzyilda insanhgin dogal yasama alani konumuna getirmistir. Bu baglamda sirdirilebilirlik tim
insanlik icin slogan haline gelen ve kokeninde temel insan gereksinimlerinden biri olan barinma
ihtiyacinin  karsilanmasi savindan hareketle, “herkes igin konut” vyaklasimindan “herkes igin
yasanabilir cevre” yaklasimina kadar genisletilen bir icerige sahiptir. Strdirulebilir yapilasmanin ve
kentlesmenin temel dayanagi ise planh kentlesmedir. Planh kentlesmenin saglanabilmesi igin,
planlamanin yapilacagi kentsel toprak parcasinin kamu yarari gozetilerek diizenlenebilmesi gerekir.
Clinku kentsel topraklarin, kentsel arsaya doniismesinin sosyal maliyeti, planli yerlesme kararlari ve
altyapi yatirimlari ile olusur. Yalniz kamunun katkilari ile degeri artan kent topragi giderek metaya
dontsir (Yavuz, 1980). Kentte toplu yasama, bu malin kullanilmasinda kar dirtiisi, dolayisiyla da
cikar catismalari yaratir. Catisma bir yandan kamu ile birey, diger yandan dogrudan bireyler arasinda
olusur (Keles, 1984). Bireyci, toplum yararini gbz ardi eden bu durumun, sirdirilebilir kentlesme ve
kent yaklasimiyla 6ziinden gelistigi gorilir. Ayrica slirdlrilebilir kentlesme yaklasimi agisindan toprak
gibi kit ve yenilenemeyen bir kaynagin bilingli ve dizenli kullanimi zorunluluktur. Boéyle bir kaynagin
toplum vyarari dusliniilmeksizin, 6zel inisiyatife birakilmasi s6z konusu olamaz. Diger bir deyisle
Uretilemeyen bir meta olan topraktan yararlanmay bireylerin kendi ¢ikarlarina gore diizenlemeleri
uygun degildir (Okutan, 1995). Bununla birlikte, surdirllebilir kentsel gelismenin sebep sonug
iliskileri, toprak ve topragin o6zel kullanimi baglaminda disinilmek durumundadir. Bunun igin
maliklere, siuirdirulebilir kentsel gelisim icin, toplum huzurunun, kisisel kazang¢ elde etmekten daha
onemli oldugunu gostermek gerekir (Bullard, 2002). Diger bir deyisle, birey yarari yaklasiminin ya da
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bireyci tasarim mantiginin yerini kamu yarari ve toplumcu tasarim ideolojisine terk etmesi geregidir
(incedayi, 2004).

Toprak milkiyetinin ¢ogunlukla 06zel sahislar elinde oldugu durumlarda kamu yararinin
gozetilebilmesi oldukca giictiir. Kisisel rant kaygilarina yenik diisme olasilig1 yiksektir. Bu nedenlerle
kamu vyarari acgisindan kentsel topraklarda milkiyet vyapisina, devlet tarafindan sinirlama
getirilebilmesi gerekir. Bazi uygulamalarda tespit edilen deger lizerinden kamulastirma yapilirken,
bazi uygulamalarda kamu, bireylerle toprak takasi yoluna giderek ihtiyac duydugu arsalari
kamulastirmaya c¢alisilmakta, bu yolla kentsel topraklarda kamu moilkiyeti miktari arttirilmaya
calisiimaktadir (Jékel, 2003). Bu olgunun diinyanin pek cok ilkesinde uygulamalari bulunur. Ornegin
ingiltere’de kentsel topraklarin dogru kullaniimasi igin, arsalarin yapi ruhsati ainmadan énceki ve
sonraki degeri olmak (zere iki deger belirlenir. Mal sahibinin sadece birinci degerde hakki vardir.
ikinci deger ruhsat veren kamu kurulusu tarafindan yaratildigi icin ortaya ¢ikan deger farki topluma
aittir. Hollanda’da belediyeler genellikle kent topraklari {zerinde uzun sireli kira y&ntemini
uygulamaktadir. isvicre’de ise belediyeler toprak stoku yapma politikasina yonelerek, belediye
sinirlari disindaki topraklari zamanla belediye sinirlari icine almaktadir (Yavuz, 1980).

Tirkiye’de 1961 ve 1982 Anayasalarinda yer alan, “Herkes, miilkiyet ve miras hakkina sahiptir. Bu
haklar, ancak kamu yarari amaciyla, kanunla sinirlanabilir. Milkiyet hakkinin kullanilmasi toplum
yararina aykiri olamaz" hikimleri ile milkiyet hakkinin kullanimina yasal sinirlamalar getirilmistir.
Ancak 1960’larda baslayan hizli kentlesme olgusunun, kentlerde arsa ihtiyacini artirarak, kentsel
arsalarin spekdilasyon araci olarak kullaniimasina neden olmasi, ucuz arsa ihtiyacinin karsilanmasi igin
1965 yilinda Kat Milkiyeti Kanununun uygulamaya koyulmasina neden olmustur. Kanun ile bir
yapinin bagimsiz bélimlerinin ayri ayri 6zel milkler olarak kullaniimasi saglanmistir. Bu yolla, kisa
vadede konut yapimi i¢in gerekli arsa sorunu ¢6ziilmis gorilse de, Kat miulkiyeti kavraminin icerdigi,
ozel milkiyet ve pargali milkiyet olgularinin siirdiiriilebilir kentlesme lizerinde olumsuz etkilere yol
actigi gorilar. Bu etkiler temelde 4 baslikta toplanabilir.

2.1. Engel / Asiri Yogunluk Sorunlari

Ozel miilkiyet sahiplerinin kendilerine en fazla yarar saglayacagini duisiindiikleri kullanima
yonelmeleri, azami kar duslincesi ile her tarli imar sinirinin son seviyesinde kullaniimasi,
surdirilebilir kentlesmenin, toplum igin yasanabilir saglkli gevre olusturma ilkesi ile geliski yaratir.
imar kanuna aykir olsa da bodrum katlar kullanima agilir, ¢ati katlar yiikseltilir, acik ¢ikmalar
kapatilir, ticari bolimler bahge sinirlarina tasar. Toplumun geneli tarafindan yapilan uygulamalar
denetlenemez hal alir. Bu durum sirdirilebilir kentlesmenin 6zelliklerinden, insani boyut, estetik
kaygi, parsel-yapi—yol uyumu, yapilasma—yesil alan dengesi gibi olgulariyla ¢atisir. Sonug olarak
yasanabilir cevre 6zelliklerinden yoksun asiri yogunluklu yapilasmalarin ortaya ¢ikmasina neden olur.

2.2. Engel / Karar Alma Siireci Sorunlari

Yeniden dizenleme gereken durumlarda miilk sahiplerinin bireysel ¢ikarlarini karsilamak zor olacagi
icin karar almak zorlasir. Surec¢ gecikir ya da hi¢ gerceklesmez. Kentsel alanda mevcut yapilasmis
alanlarin 1slahi, yenilenmesi veya kentin gelecegi icin ihtiya¢c duyulan yeni fonksiyonlarin hizmete
sokulmasi zorlasir, kentsel ¢okiintli alanlari olusabilir. Bu tiir alanlarin islahi kisa vadede miimkin
olmadigindan, bireyler kisa zamanda kendilerini bu bolgelerden uzaklastirmaya calisir. Kentlerin
merkezinde yer alan 6nemli bolgeler kaybedilirken, bolgelerini terk edenler, kent disindaki uydu
kentlere yonelir. Kent ve cevresinde ulasim yogunlugu, dolayisi ile ¢evre kirliligi ve enerji kullanimi
artar.

2.3. Engel / Kentsel Donati Alani Sorunlari

Ozel miilkiyetin ve miilkiyet parcalanmasinin kentsel topraklar iizerinde egemen olmasi nedeniyle,
yeterli kamusal toprak bulunmamasi sonucunda, kentsel donati ihtiyaglari, kiiglik, parcali ve kit olan
kamu miulki topraklarda, konumu rastlantiya bagl, kolay elde edilebilir, géreli olarak ucuz, ancak
isletmesi pahali arazi parcalarinda yapilmak zorunda kalinir. insanlar kamu hizmetlerine ulasmada
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zorluk c¢eker. Hizmetlerin verildigi alanlara ulasilabilirlik sorunlari meydana getirir. Bu durum
slrdarilebilir kentlesme olgusunun, kamusal hizmetlerin saghkli ulastirilmasi ve kaynaklarin dogru
kullanimi ilkeleriyle ortlismez.

2.4. Engel / Toplumsal Adalet Sorunlari

Bedeli kamu tarafindan 6denen imar calismalariyla ortaya cikarilan kentsel arsalarin dogurdugu
ekonomik rantin tekrar kamuya aktarilmayarak, bireylere dénmesi, bir taraftan toplumda gelir
dagihmini olumsuz etkiler, diger taraftan gelecekte tekrar gereksinim duyulacak mali kaynaklarin
teminini zora sokar. Bu durum insanlarin arsa spekilasyonunu yliksek gelir sahibi olmanin mesru
yollarindan biri olarak gérmesine neden olur. Sirdirilebilir kentlesmenin, toplumsal adalet ve
kaynaklarin dogru kullanimi ilkeleriyle gelisir. Bu baglamda siirdiiriilebilir kentlesme sekteye ugratir.

Sonug olarak 2010’lu yillar itibariyle Tirkiye’nin pek ¢ok kentinde benzer sorunlar yasanmaktadir.
16.05.1012’de kamuoyunda kentsel donlisiim yasasi olarak bilinen “afet riski altindaki alanlarina
doniisimi hakkinda kanun” yirirlige girmistir. Kanun afet riski disinda diger riskli yapi gruplari adi
altinda, ekonomik omrini tanimlamis yapilari da igermektedir. Ancak kanunun uygulanmasi
asamasinda heniiz net sonuglar i¢in erkendir.

3. Isparta istasyon Caddesi

Isparta kenti istasyon Caddesi ve cevresi cografi konumu itibariyle biiyiik kentleri birbirine baglayan
ana ulasim yollari Gzerinde yer almayan “Arada Kent” (TUimer, 2004) olarak adlandirilabilen
Isparta’nin prestijli bir caddesidir. Cadde tarihsel sireg icerisinde sergiledigi donlisim ile ozel
milkiyet artisini, cok pargali mulkiyet olusumlarini yasayan, bu nedenle sirdirilebilirlikten uzaklasan
bir mekandir. Kentlesme sirecinin net bicimde takip edilebilmesi ve sirecin Tirkiye’de pek c¢ok
kentte yasanan benzer sireclere isik tutabilme potansiyeli acisindan calisma alani olarak tercih
edilmistir.

izmir-Denizli demiryolunun uzantisi olan Dinar-Egirdir demiryolu, Cumhuriyet éncesinde bir ingiliz
Sirketi tarafindan insa edilmistir. Isparta’nin hemen yakinindan gegmesine karsin kent merkezine
ulasmayan demiryoluna 1936 yilinda Bozandni — Isparta arasi 14 km’lik hat eklenerek demiryolu
Isparta’ya ulastirilmistir. Hattin insasinin ardindan 1936’da istasyon binasi dénemin Basbakani ismet
inéni tarafindan hizmete acgilmistir. istasyonun insasi ile o déneme kadar tarimsal faaliyetler icin
kullanilan alanda, istasyon binasi ile kent merkezini baglayan bir bulvar agilmistir. istasyon binasiyla
baslayan bulvar 1890’1 yillarda yapilan, kentin iki 6nemli resmi kurum binasi Timen Karargahi ile
idadi Mektebi arasindan, Mektep bahgesinden gecirilerek, ddnemin énemli caddelerinden Pavyonlar
Caddesine baglanmis, ilk olarak inéni Bulvari olarak adlandirilmistir.
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Sekil 2. Isparta’nin ilk imar planinda istasyon Caddesi, 1943 (Isparta Valiligi, 2001)
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istasyon Caddesinde imar faaliyetleri kentin genelinden farkli degildir. Caddenin 1936’da sose olarak
aciimasinin ardindan 1943’te kentin ilk imar plani hazirlanmistir. 1950°li yillar sonrasinda kentin
gegirdigi déniisiimle birlikte indni Bulvari ve gevresi de donisiimiin icerisinde kalmis, hizla tarimsal
arazi olmaktan cikarak kentsel arsalara donlsmistiir. Gerek istasyon binasinin getirdigi ulasim
imkani, gerekse Vali Konagi, okullar ve spor tesisleri gibi kamusal alanlarin ve sosyal donati alanlarinin
hizla ortaya ¢ikmasi caddenin hizli kentlesmeyle birlikte cazibe merkezi olmasini saglamistir. Bu
dénemde cadde boyunca betonarme gibi yeni yapim tekniklerinin kullanildigi, 2-3 katli, bahgeli,
modern konut dokusu olusmaya baslamistir. Bu sekliyle cadde 1960°h vyillarin sirdirilebilir
kentlesme degerlerine uygun, sirdirtlebilir 6zellikleri yliksek bir kentsel alan olmustur.

1965’de yiiriirlige konan Kat Miilkiyeti Kanunu ve 1967 imar Plani ile birlikte 1970’li yillarin sonlarina
dogru, 1955- 1965 yillari arasinda olusan yapi stoku yavas yavas yok olmaya baslamistir. Ancak bu ¢ok
hizli bir dénitisim degildir. Bu nedenle miulkiyet yapisinin fazla dénisiime ugradigi séylenemez. Ancak
alanda asil 6nemli milkiyet donisimid, 1980 sonrasi yasanan hizli yapilasma slreciyle
gerceklesmistir. Bu doénemde yeni insaat teknolojilerinin, Ozellikle betonarme karkas sistemlerin
yaygin kullanimi ve imar planinda kat adedinin 5 olmasinin ortaya cikardigi ekonomik rantin etkisiyle,
istasyon Caddesi (zerindeki parsellerde cok katli yapilasma baslamistir. Ayrica kat miilkiyeti
olgusunun verdigi imkanla malkiyet yapisi, parsel icerisinde ¢ok parcal bir hal almis, tekil mulkiyetli 3
kath yigma yapilarin yerini, icerisinde 10 bagimsiz bolim bulunan 5 katli apartman bloklari almistir.
Diger deyisle malik sayisi 10 katina ¢ikmis, bir parselde 3 ailenin barinacagi distlinilerek birakilan
sosyal donati alanlari, bir parselde 10 aileye hizmet vermek zorunda kalmistir.

Sonugta 1990’larda cazibe merkezi olan istasyon Caddesi’nde 2000’li yillar itibariyle 897 adet konut
bulunurken, cadde tamamen yapilasmistir. Yapilarin tamami 6zel mulkiyettedir. Ancak ginimizde
yaklasik 30 yasina gelen apartmanlar hizla deger yitirmeye baslamistir. Bu donemden sonra bdlgenin
imar planlarinin da herhangi bir degisiklik yasanmamustir.

Sekil 3. 1967 ve 1988 imar planlarinda yapilasma durumu (Isparta Belediyesi)

istasyon Caddesinde yasanan kentlesme siireci yakindan incelediginde ise calismanin basinda
bahsedilen siirdiirebilir kentlesme oniindeki engellerin ortaya ciktigi gorilir. Oyle ki, istasyon
Caddesi ve cevresinde yapilar c¢ati kati ve bodrum katlarinin dahi konut olarak degerlendirildigi
apartman bloklari seklindedir. insani boyut kaygisi barindirmayan 5-6 katl bloklar arasi mesafe acik
¢tkmalardan sonra 4 m’ye kadar duser. Yesil alan miktari cadde refiiji disinda yok denecek kadar
azdir. Otopark alani bulunmaz. Bu nedenle, olusan yeni miilkiyet yapisinin istasyon Caddesinde birinci
engel “Asiri Yogunluk” acisindan sardurilebilir kentlesmeyi engelledigi soylenebilir.

Tlrkiye’deki mevcut imar ve milkiyet mevzuatinda, yapisal risk tasima durumu disinda, mulk sahibini
zorlayicl diizenlemeler olmadigi distndldigiinde alanla yeniden planlama ve sagliklastirma
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¢alismalarinin nasil gerceklesecegi dnemli bir sorundur. Milkiyet pargalanmasi sonucu karar alma
slreci zorlasmistir. Bununla birlikte ¢calismalar icin mali kaynagin nasil temin edilecegi belirsizdir. Bu
nedenle, olusan yeni miilkiyet yapisinin istasyon Caddesinde ikinci engel “Karar Alma Siireci”
acisindan sdrdarilebilir kentlesmeyi engelledigi soylenebilir.

Sekil 4. 1950’ler ve 1980’lerde inga edilen konutlar

istasyon Caddesi ve ¢evresinde déniisiimiin basladig 1960’1 yillar itibariyle, kamusal hizmetler igin 1
ilkokul, 4 lise, vali konagi, stadyum, kapali spor salonu gibi kamusal hizmet alanlari bolgede yer
almistir. Yerlestirilen sosyal donati alanlarinin, ulasilabilirlik agisindan merkezi konumda oldugu
soylenebilir. Ancak bu donemden sonra kamusal hizmetler alan tahsis edilemedigi gibi gelecekte
gereksinim duyulacak yeni tesislerin nerelere yapilabilecegi belli degildir. Yer se¢iminde arsa
maliyetinin 6nemli rol oynayacagi distnuliirse bu tesislerin uygun yerlere yapilma ihtimali oldukca
diistiktiir. Bu nedenle, olusan yeni miilkiyet yapisinin istasyon Caddesinde Ugiincii engel “Kentsel
Donati Alan1” agisindan siirdlrilebilir kentlesmeyi engelledigi séylenebilir.

istasyon caddesi ve cevresinde ddniisiim siirecinde yikilarak yeniden yapilan yapilarin tamaminin
muteahhitlere kat karsihgl verilmek usuliyle yaptirildigi bilinmektedir. Boylece, kamunun imar
yoluyla vyarattig rant, milk sahipleri ve miteahhitler arasinda paylasildi denebilir. Bu ranttan
gevrenin yasanabilirlik diizeyine ve topluma geri doénen bir paydan s6z edilemez. Bu nedenle, olusan
yeni miilkiyet yapisinin istasyon Caddesinde dérdiincii engel “Toplumsal Adalet” agisindan
surdirilebilir kentlesmeyi engelledigi sOylenebilir.

4. Sonug

Gerekli ¢alismalar geciktiriimeden yapilmadigi ve 6nlem alinmadigi takdirde kentlerde 2000’li
yillardaki mdulkiyet yapisiyla strdirilebilir kentsel gelisimden s6z etmek miimkiin olamayacaktir.
Hazirlanan kentsel dontisim yasasinin mevcut ¢okiintl alanlarinin islahinda ¢ézim Gretmesi olasi
olmakla birlikte, gelecekte ayni sorunlarin tekrar yasanmamasi icin, sorun ¢ézmek yerine, sorun
olusturmamak distincesi on planda olmalidir. Clinkii yeni yasa parseller (zerinde yapilacak yeni
dizenlemelerle mevcut hak sahiplerine yenilerinin eklenmesine neden olacaktir. Miulkiyet
parcalanmasi devam edecektir. Bu baglamda, surdirilebilir kentsel gelisme icin, kent planlamasi ve
uygulamasinda etkin olabilecek temel araglardan biri olarak miilkiyet konusuna gereken dnemin
verilmesi yerinde olur. Clnkl kentsel sorunlarin ve bu sorunlarin planh ¢ézlilmesine iliskin yasal
diizenlemelerin tarihsel gelisimi ile kent topraklarindaki miulkiyetin niteliginin degisiminde kosutluk
vardir. insanliga 2000’lerin kentlerinin nasil olmasi konusunda yol gdsteren sirdiirilebilirlik
yaklasiminin, kentlerdeki milkiyet yapisinin nasil olmasi gerektigi konusunda da yol gosterici kabul

75



MBUD 2017, 2(1):69-76.

edilmesinde yarar vardir. Sirdirilebilir kentsel gelisme icin kentsel topraklarda, 6zel ve pargal
milkiyet yapisini sinirlayacak diizenlemeler hayata gecirilmelidir.
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