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0z

Calisma, 1991 Genel Se¢imlerinde ANAP'1n siyasal iletisim uygulamalarinda yer alan
siyasal kiiltlriin roliinii konu edinmistir. Calisma, siyasal kiiltiir konusuna se¢gmen
davranislari ve halkin siyasete bakis a¢is1 anlaminda degil, siyasal partilerin kiilttirel
kodlar1 nasil kullandiklar1 baglaminda yaklasmaktadir. Arastirmada, “Kiilttirel
unsurlar secim kampanyalarinda verilen siyasal mesajlarin sekillenmesinde rol
oynamaktadir” dnermesinden yola c¢ikilarak “1991 Genel Se¢imlerinde ANAP’1n
secim kampanyasinda siyasal kiiltiirden nasil yararlanilmaktadir?” sorusuna cevap
aranmaktadir. Siyasal iletisim kampanyalarini siyasal kultiir gostergeleri bakimindan
inceleyen arastirmalarini sayisi olduk¢a azdir. Siyasal iletisim uygulamalarinda ve
secim kampanyalarinda siyasal kiiltiiriin roliinii, islevini ve muhtevasini ortaya
koymakadinabu¢alisma 6nem arz etmektedir. Bubaglamda 1991 Genel Secimlerinde
ANAP'1n yaptig1 siyasal iletisim ¢alismalarindaki; dilin, igerigin, uygulamalarin,
siyasal mesajlarin ve secim kampanyalarinda aragsallastirilan kiltiirel unsurlarin
ortaya konulmasi ¢alismay:1 farklhlastiran bashiklardir. Calismanin amaci, 1991
secimlerinde Fransiz reklamci Jacques Seguela’nin ANAP icin hazirladigl se¢im
kampanyasinda siyasal kiiltiir kodlarindan nasil yararlanildigini belirlemektir.
Ayrica bu kampanyada hangi yerel kiiltiir niteliklerinin yer aldigini ve siyasal liderin
kulttirel gostergelerden ne derecede faydalandigini tespit etmek amac¢lanmaktadir.
Arastirma, se¢im beyannamesi, gazete ilanlari, televizyon reklamlar1 ve se¢im
sarkilariizerinden yapilmistir. Arastirma neticesinde, ANAP'1n toplum i¢indeki genis
kitlelere yonelik olarak vaatler ve mesajlar hazirlamasina karsin, bu mesajlar gerekli
kiltiirel kodlar ile destekleyemedigi goriilmiistiir. ANAP'1n secim kampanyasinin
biittintiyle lider odakl oldugu ve Mesut Yilmaz1 6ne ¢ikaran bir siyasal kampanya
tasarlandig tespit edilmistir.

Anahtar Sézciikler: ANAP, Siyasal iletisim, Siyasal Kiiltiir.
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Abstract

This study mentioned the role of political culture in ANAP’s political communication
practices in the 1991 parliamentary elections. The study approaches political culture
in the context of how political parties use cultural codes. The main assumption is
that “Cultural elements play a role in shaping political messages given in electoral
campaigns.” In this context “What is the use of political culture in the election
campaign of ANAP in the 1991 General Elections?” is sought. The number of
studies examining political communication campaigns in terms of political culture
indicators is very limited. This study is important in order to reveal the role, function
and content of political culture in political communication practices and election
campaigns. In this context, in ANAP’s political communication studies in 1991
General Elections; language, content, practices, political messages, and cultural
elements instrumentalized in electoral campaigns. The aim of the study was to find
out how the political culture codes were used in the election campaign prepared by
the French advertiser Jacques Seguela for the ANAP in the 1991 elections, which local
cultural qualities were involved in the campaign, and how political leaders benefited
from cultural indicators. The research was conducted on election declarations,
newspaper advertisements, television commercials and election songs. The survey
was limited to ANAP’s political communication activities in the 1991 General
Elections. As a result of the research, it has been seen that ANAP can not support
these messages with the necessary cultural codes, despite the fact that promises and
messages are prepared for large masses within the society. It has been determined
that the ANAP’s election campaign is totally leader-oriented and that it has designed
a political campaign that highlights Mesut Yilmaz.

Keywords: ANAP, Political Communication, Political Culture.
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Oguz Goksu 1991 Genel Secimlerinde ANAP’In Secim Kampanyasi

Girig

1980 darbesinden sonra 1983 yilinda Turgut Ozal liderliginde tek basina iktidara
gelen Anavatan Partisi (ANAP), olaganiistii bir donemin akabinde kurulduktan
sonra girdigi ilk genel secimde biiyiik bir basariya imza atmistir. Tiirkiye Biiytik
Millet Meclisi 17. donem milletvekillerinin belirlendigi secimlerde 1980 darbesiyle
kurulan Milli Giivenlik Konseyi'nin izin verdigi yalnizca 3 parti secime katilmis ve
ANAP %45,14 oy oranina ulasarak 211 milletvekili ¢ikartmistir ANAP’'1n secimden
birinci parti olarak ¢ikmasinda Biilent Ecevit, Siileyman Demirel, Alparslan Tiirkes
ve Necmettin Erbakan’in siyasi yasakli olmasinin pay1 yadsinamaz. 1987 yilinda
yapilan 18. donem milletvekili genel se¢cimlerine iktidar partisi olarak giren ANAP,
iktidar yipranmasina ugrayarak oy oranini 9 puan diisiirmesine karsin %36,31 oy
orani ile ikinci kez tek basina iktidar olmustur. 1989 yilinin ekim ayinda yapilan
cumhurbaskanhg seciminde Ozal, segimlerin iigiincii turunda yeterli cogunluga
ulasarak Celal Bayar’dan sonra Tiirkiye'nin ilk sivil cumhurbagskani olarak Kenan
Evren’den koltugu devralmis ve Tiirkiye Cumhuriyetinin 8. Cumhurbaskani olmustur.

Ozal’dan sonra diger siyasal partilerde oldugu gibi ANAP’ta da koltuk kavgas: hat
safhaya ulasmistir. Beklentilerin aksine Ozal'in ardindan siirpriz sekilde Yildirim
Akbulut basbakan olmustur. Buna mukabil liderlik yaris1 da alevlenmis ve 90’
yillarda siyasal partilerdeki istikrarsizhigin ve parti ici cekismelerin temelleri
atilmistir. 1991 yilinin ortalarinda ANAP’taki liderlik yarisini Mesut Yilmaz kazanmis
ve béylece bagbakanlik koltugunu Yildirim Akbulut’'tan devralmistir (Ozkan, 2014,
19, 129; Tokgoz, 2010, 310).

Arastirma 20 Ekim 1991 tarihinde yapilan genel secimler icin ANAP’1n hazirladigi
secim kampanyasini konu edinmistir. Calismanin amaci, siyasal kiiltiiriin ve siyasal
iletisimin genel cercevesini detayli bir literatiir taramasiile cizdikten sonra arastirma
sorularina cevap olacak uygulamali 6rnekler lizerinden siyasal kiiltiirlin siyasal
iletisim boyutunu tartismaktir. Arastirmada, 1991 Genel Secimlerinde Fransiz
reklamci Seguela tarafindan ANAP i¢in hazirlanan siyasal iletisim kampanyasinda
kullanilan siyasal kiltiir ogeleri tespit edilmekte ve Mesut Yilmaz'in se¢im
kampanyasindaki rolii betimlenmektedir.

Calisma, siyasal kiltiir konusuna se¢gmen davranislari ve halkin siyasete bakis agisi
anlaminda degil, siyasal partilerin kiiltiirel kodlar1 nasil kullandiklar1 baglaminda
yaklasmaktadir. Siyasal iletisim kampanyalarini siyasal kultiir gostergeleri bakimindan
inceleyen arastirmalarinin sayisi oldukca azdir. Siyasal iletisim uygulamalarinda ve
secim kampanyalarinda siyasal kiiltiirtin roliint, islevini ve muhtevasini ortaya koymak
adina bu ¢alisma 6nem arz etmektedir. Bu baglamda 1991 Genel Se¢cimlerinde ANAP'1n
yaptigi siyasal iletisim ¢alismalarindaki; dilin, icerigin, uygulamalarin, siyasal mesajlarin
ve secim kampanyalarinda aragsallastirilan kiiltlirel unsurlarin ortaya konulmasi
calismayi farklilastiran bashiklardir. Diger yandan Ttrkiye’de ilk kez yabanci bir reklamci
siyasi partiyle anlasarak se¢cim kampanyasi gerceklestirmistir. Bu husus ¢alismay1 se¢cim
kampanyalarini inceleyen diger calismalardan ayristirmaktadir. Calismanin hedefi,
donemin iktidar partisi ANAP’In secim calismalarinda en ¢ok degindikleri konulari
konjonktiirel olarak o donemin siyasal kiiltiir kodlar1 olarak sunmaktir.

Siyasal iletisim ve Secim Kampanyalarinin Ana Hatlan

Siyaset bilimciler, siyasal sistemin isleyisi acisindan, iletisim alaninda ¢alisanlar
ise; iletisimin siyaset uzerindeki rolii acisindan siyasal iletisim kavramini
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irdelemektedirler (Tokgoz, 2010, 517). Siyasal iletisim olgusunun ilk 6rnekleri Antik
Yunan’a kadar uzanmaktadir. Eski Yunan'da kitleleri yonlendirenler, polis devletleri
yonetenler ve teknokratlar, bugiinkii anlamiyla yaptiklar1 c¢alismaya ‘siyasal
iletisim’ demeseler bile toplumlar1 yonetirken modern anlayista siyasal iletisimin
yontemlerinden ve tekniklerinden yararlanmislardir (Aziz, 2007, 1). Siyasal iletisim
genis bir bakis acisiyla yazili ve elektronik medya yoluyla iletilen biiytk olciide
aracilarla gerceklestirilen bir iletisimdir. Siyasal iletisim genel bir kural olarak
yalnizca belirlenen mesajdan ve iletiden ibaret degildir, tarihi baglam ve siyasal
atmosfer de siyasal iletisimi etkilemektedir (McNair, 2003: 29, 31). Siyasal iletisimin
politik siire¢ baglaminda tli¢ temel fonksiyonu yerine getirdigi kabul edilmektedir.
Bunlar (Wolton, 1990, 21 den aktaran Oktay, 2002, 24):

1. Ortaya cikan siyasal sorunlarin bir temele oturtulmasi ve tanimlanmasi saglar.
2. Genel gecer bir sorunun siyasal tartisma ve uzlasma ortamina girmesinde
mesruiyet saglar.

3. Zaman igerisinde lizerinde ¢ok¢a konusulan ve artik ortak akilda bulusulan
konularin giindemden diismesini saglar.

Siyasal iletisim disiplinler arasi bir ¢alisma alani olarak pek ¢ok konu ile bagintilidir.
Siyasal iletisim stratejisi ve secim kampanyalari, pazarlama, reklam, propaganda
ve etik konulariyla dogrudan iliski icerisindedir. Siyasal iletisim ¢alismalar1 bir
stirec icerisinde stratejik bicimde gerceklesmekte, bu stirecin degisik asamalarinda
se¢cmene ulasmak, secmenden oy istemek ve secmenin sadakatini kazanmak amaci
ile siyasal pazarlama, siyasal reklamcilik ve siyasal propagandadan yararlanilmakta,
bunun yani sira tim bu siire¢ kapsaminda siyaset felsefesine bagh kalarak siyasal
etik degerler goz onlinde bulundurulmaktadir.

Siyasal iletisim kapsaminda siyasal reklamlar da ge¢miste oldugu gibi bugiin de
belirleyici bir pozisyona sahiptir. Siyasal reklamlarin siyasal iletisim kampanya
stirecindeki bilgi verme giicii hem kaynagindan hem de igeriginden ileri gelir.
Siyasal reklamlarin ortaya ¢ikis siirecinde hem siyasal partiler hem adaylar hem de
reklam ajanslariyer aldigiicin iletilecek mesajin icerigi her asamada denetlenebilir
(Uztug, 2007, 316).

Bir se¢im kampanyasi planlanirken, siyasal partilerin, aday adaylarinin, adaylarin ya
da liderlerin amaglari soyle ifade edilebilir (Topuz, 1991, 8);

1. Cogunlugun oylarini toplayarak secilmek

2. Se¢imi kazanamasa dahi yiiksek oy oranina ulasarak giiclinii belirtmek

3. Diger partiler ya da liderler ile pazarlk edebilecek konuma gelmek

4. Secilme sansi neredeyse hic olmamasina karsin kendi propagandasini yaparak
gelecek secimlere yatirim yapmak.

Siyasal iletisim tiirleri ve yontemleri farkli sekillerde birbirlerinin alt bashklar:
olarak konumlandirilmaktadir. Siyasal iletisimi tiirlere ayirmak gerekirse ytiiz ytlize
iletisim ve uzaktan iletisim olarak tasnif etmek olasidir. Yiiz yiize iletisimin temel
amaci se¢cmenler ile birincil iliskiler gelistirmek ve vatandaslar ile samimi, giivenilir
bir diyalog ortami kurarak bireylerin siyasal partiye olan bagliliklarini arttirmaktir
(Anik, 2000, 253).

Secim kampanyalarinin en hayati noktas: siyasal iletisim stirecinde kampanyanin
temel stratejilerinin belirlenmesidir. Se¢cim kampanyalarinda uygulanacak stratejinin
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temasive segmeneiletilecek mesajin belirlenmesitutarh bir siirecinislerlik kazanmasi
icin kampanyada mutlaka bulunmasi gereken hususlardir (Devran, 2004, 131).

Devine ve Hirt'e gore secim kampanyalarinda ii¢ temel sonuca ulasmak hedeflenir.
Bunlar (Kalender, 2005, 81):

1. Bilgi verme
2. [kna etme
3. Kamu seferberligidir.

Secim kampanyasi siirecinde hedefkitleye siyasi partiler, adaylar, politikalar, projeler,
iktidarin neler yaptigi, muhalefetin nasil bir siyaset tarzi oldugu, yapilmasi planlanan
calismalar hakkinda bilgiler verilmektedir. Bu stirecte bilgi aktariminin arkasinda
yatan sebep, secmenlerin bir siyasi parti ya da adaya yonelmesini saglamaktir. Bu
yonelme islemi cesitli ikna yontemleri ile yapilmaktadir. Ayrica segmenlerin istenilen
yonde oy vermesi icin her tiirlii calisma yapilmakta ve segmenler istenilen yonde
motive edilmeye calisiimaktadir (Kalender, 2005, 81-82).

Secim kampanyalarinin gerceklestirildigi zamanlar siyasal iletisimin en yogun
sekilde uygulandig1 donemlerdir. Politikacilar ve danismanlari segmenleri etkilemek
ve onlar1 ikna etmek i¢in cesitli taktikler uygulamaktadirlar. Se¢cim kampanyalarinin
siyasi partiler ve adaylar ac¢isindan politikanin dogal akisi igerisinde ¢ok 6nemli
islevleri bulunmaktadir. Uztug, siyasal secim kampanyalarinin islevlerini su sekilde
siralamistir (1999, 18):

1. Secim kampanyalar1 oncelikle se¢cmenleri ikna etmeyi hedeflemektedir.
Secmenlerin istenilen yonde oy kullanmasi i¢in vatandaslarin tercihlerini
degistirmek amag edinilmistir. Eger se¢men verilen mesajla ayni fikri paylasiyorsa
bu noktada var olan tutumlarin giiclenmesi istenilmektedir.

2. Kampanyalar, adaylar ve partiler arasindaki farkin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlarken se¢gmenlerin kolay tercih yapmasina yol agmaktadir.

3. Vatandaslarin hali hazirda bulunan siyasal sisteme sadik kalmalari saglanmakta
ve demokrasinin standartlarinin yiikselmesine katki saglanmaktadir.

4. Kamuoyunun tim fikirleri konusarak, disiinceler arasindaki farkliliklar
gormesini saglamaktadir.

5. Liderlerin ve adaylarin tanitimi yapilmakta ve halkin goéziinde politikacilarin
mesru bir zeminde olduklar ispatlanmaktadir.

6. Kampanyalar, partilerine ve adaylarina olumlu bir imaj ¢izerken muhtemel
rakiplerini de elestirerek itibarsizlasmalarina neden olmaktadir.

7. Secim donemlerinde medya organlarinda iilkedeki cesitli sorunlar ve/veya
hizmetler giindeme tasinarak kamuoyunun tiim gelismeler hakkinda bilgi sahibi
olmasi saglanmaktadir.

Tirkiye 6zelinde secim kampanyalarina bakildiginda iktidar partisi ya da partileriile
mubhalefet partileri arasinda ¢ok ciddi boyutlarda kavgalar, gerginlikler ve sorunlar
yasanmaktadir. [ktidar partisi ya da partileri devletin giiciinii kullanarak popiilist
davranmakta, muhalefet partileri ise proje liretmek yerine iktidar1 elestirmek
lizerine kurulu bir secim kampanyasina yonelmektedirler (Ozkan, 2007, 122)

Siyasal Kiiltiir Yaklagimi

Siyaset, devlet olgusu cergevesinde ve devlet olgusuna iliskin bir faaliyet alanina
sahiptir. Siyasetin 6ziinde iletisim vardir. Kapani‘ye gore, siyaset, zaman ve mekan
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bakimindan evrensellik ve stireklilik niteliklerine haizdir. Siyasetin niivesi toplumdaki
degerlerin dagitimiyla ilgili bir goriis ve ¢ikar ¢atismasina dayanmakla birlikte, bir
iktidar miicadelesini de kapsamaktadir. Siyaset, salt bir catisma degil, ayn1 zamanda
bir uzlasma sanatidir. Siyaset diger bir ifadeyle politika, bireylerin hayatlarini ¢ok
yakindanilgilendiren ve onlarin hayatlarini sekillendiren bir faaliyettir. Aristo’ya gore
siyaset, insanligin genlerinde olan toplumsalligin, baska bir deyisle hemcinsleriyle
iletisim kurma ihtiyaci ve yeteneginin bir uzami olarak belirmektedir (Aristoteles,
2007; Kapani, 2013, 19, 21; Yavasgel, 2004, 1, 140; Vergin, 2003, 21). Platon, devlet
adli eserinde, yoneten ve yonetilen ayrimina deginmistir: Toplumu yonetecek
kisilerin yasllar arasindan ve onlarin da en iyilerinin tercih edilmesi gerektigini,
en akilli ve toplumla yakindan ilgilenen kisilerin ayn1 zamanda 6miirleri boyunca
toplumun yararina isler yapmis, toplumun zararina olabilecek seylerden kaginmis
olmasi gerektigini (2012, 107) belirtmistir.

Kelime anlami olarak kiltiir, yetistirmek veya bakmak manasinda klasik
Latin dilindeki ‘colere’ veya ‘cultura’ fiillerinden gelmektedir. ‘Cultura’ ilk kez
Voltaire tarafindan insan aklinin olusumu, gelisimi ve gelistirilmesi anlaminda
kullanilmistir (Soydas, 2010, 31). Walter J. Ong (2010) ‘So6zli ve Yazihi Kiiltir' adh
kitabinda kiltiirtin 6ncelikle s6zli gelenekten geldigini, daha sonra yazili kiiltiiriin
olusmasinin ardindan teknolojik devrim ile sozlii ve yazili kiiltiir arasindaki ayrimin
lizerine gidildigini, bugiin yasanilan kiiltiiriin teknolojinin de etkisiyle ‘ikincil sézlii
kiltlir’ oldugunu vurgulamistir. Bunun yaninda Ong, icinde bulundugumuz modern
zamanda yazili kiiltiirtiin sozellestirildiginin altini ¢izmistir. Kiiltiir, sosyal hayatin
bir parc¢asi olmanin 6tesinde bilginin, tercihlerin, uygulamalarin ve kurumlarin
tlimiine niifuz ederek onlari etkilemektedir. Kiilttir, sosyal birligin kendiliginden bir
kaynag1 olmaktan ziyade, potansiyel bir catisma alani seklinde giiciin ve stratejinin
bir unsuru olarak goriilmektedir (Jasper, 2010, 127). Ozellikle yirminci yiizyilda
televizyon, radyo ve sinema gibi kitle iletisim araglarinin ytikselisi kitle toplumu
tezinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu model gesitli toplumsal katmanlardan genis
kabul gormiistiir. Sanayilesme ve kentlesmenin, az ¢ok farklilasmamas tiiketiciler ve
vatandaslar ‘kitle’sini yarattig1 iddia edilmistir ve bu insanlarin zekasi kiiglimsenmis,
stirii psikolojisiyle yasadiklari, ortak zevkleri olan ve liderlik edilmesi gereken
insanlar oldugu kabul edilmistir (Smith, 2005, 230).

Siyasal kiltiir, karsilastirmali olarak bir siyasal sistemin niteliklerini incelerken
aciklayicl giicu fazla olan bir kavram olarak Gabriel Almond ve Bingham Powel
tarafindan, 1960’larin basinda sunulmustur. Samuel P. Huntington'un gelecegi
‘Medeniyetler Catismas1’ (Clash of Civilizations) olarak betimlemesi siyasal kiiltiire
olan ilgiyi yogunlastirmistir (Ozbudun, Kalaycioglu, Koker, 1995, 43). Siyasal
kultur, politik unsurlara yonelik olarak, toplumun genis bir kesimince paylasilan
fikir, tutum ve davranis kaliplar1 olup, kamu politikalarinin olusturulmasindan,
siyasal anlasmazliklarin ¢6ztiimiine ve siyasal iletisimin bi¢cim ve icerigine degin
birgok faktori kapsayan psikolojik atmosferi olusturmaktadir (Oktay, 2002, 16).
Demokratik bir siyasal kiltiir, bir lilkede hayatini devam ettiren tiim bireylerin
kendilerini bu tilkenin vatandasi hissettigi, kisilerin aktif olarak siyasal siirece katki
yapabildigi, sivil toplumun tlkeyi ve halki ilgilendiren konularda karar mercilerine
etki edebildigi, vatandaslarin yapmasi gereken gorevlerinin yaninda haklarinin da
cok 6nemli oldugu bir sistemde miimkiindiir (Durdu, 2013, 25). Ozer Ozkaya'ya gore
siyasal kiiltiir, insanlarin icinde yasadiklar: toplumun yonetimiyle ilgili algi, ilgi, bilgi,
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deger ve eylemlerin 6zellikle otorite sembollerini ve mesruluk dlciitlerini ve bunlari
etkileyen maddi ve manevi kosullardir (Ozankaya, 2013).

Siyasal kiltlir toplumsal kiiltiiriin diger 6gelerinden ve uluslararasi kiiltiirden
soyutlanamaz. Siyasal kiiltiir bu unsurlardan etkilenirken ayni zamanda onlar
etkileme glicline sahiptir. Siyasal kiltiri, bir toplumun ekonomik kosullari,
toplumsal kiiltiirtin farkli asamalar1 ve siyasal sistemde aktif rol oynayan siyasi
kadrolarin diinya gortsleri ve fikirleri de 6nemli derecede sekillendirmektedir
(Turan, 1976, 35, 37). Tiirkiye’'de siyaset geleneksel olarak sag ve sol seklinde ikiye
boliinmistiir. Siireg igerisinde sag ve sol kavramlarinin temsilcileri kadar fikirlerin
muhtevasi, bilesenleri, dilleri, uygulamalar1 degismistir. Konjonktiire gore siyasi
yelpazedeki sag-sol ayriminin sinir ¢izgisi yer degistirmis, ancak siyaset sahnesinde
de derinlerde yer alan koklesmis ve degismesi uzun zaman ve vizyon gerektiren
temel karakteristik 6zellikler vardir. Bunlardan en 6nemlisi, hegemonya, ideoloji
ve iktidar konular1 ayr tutularak, sagin halkin sozciiliigiinii yapmasi, mesruluk
kaynag1 olarak halki gérmesi karsisinda sol siyaset anlayisi cumhuriyetcidir; bu
nedenle bir 6ncelik ve tercih egilimi bakimindan Tiirkiye’de sag1 ‘demokrat’ solu ise
‘cumhuriyetci’ olarak tasvir etmek olagandir (Bostanci, 1998, 12, 13).

Digeryandansiyasal kiiltiirde Tekeli (2013)’ye gére bazidinamikler 6n plana ¢cikmakta
ve siyaset yapma gelenegi bu dinamiklerden beslenmektedir. Bu dinamikler:

1. [ktidar anlayisi, iilkemizin siyaset anlayisinda iktidar ele gegcirilen bir
yer konumundadir. iktidar1 inga edilecek bir organizma olarak yorumlamak
yerine, kazanilacak bir zafer olarak gortlmektedir. Bir siyasal parti uzun
stre iktidarda kaldiginda yasamin her alaninda s6z soyleme yetkisini elinde
bulundurdugunu diisiinmektedir.

2. Kayirmaci, yandags yaratma, sadakat esasl siyaset pratigi, kayirmaci, popiilist
ve kutsallasan unsurlara dayali sadakat esash bir siyaset yiiriitiillmektedir.
Baz1 cevrelere siyasal sadakatine ddiil olarak ayricalik taninmakta, niifuzlarini
stirdiirmelerisaglanmaktadir.Oydevsirmekicinsorun¢ézmeyeodaklanmakyerine,
toplumun kutsallarina aidiyet gostererek amaclarina ulasmaya ¢alismaktadirlar.
Bu anlayis da stireg icerisinde tedricen demokrasiyi yaralamaktadir.

3. Ge¢misin yorumuna dayali farklilik yaratmaya calisan bir siyaset pratigi;
gelecege dair beklentiler iizerinden siyaset yapmamak, siyasal kiiltiirtimiiziin
diger onemli bir sorunsalidir. Tiirkiye’de siyaset gelecegin projelerini tartisarak
yapilmamaktadir. Her farkli grup kendi algi dinyasini olusturmaya ¢alisarak
Tirkiye’'nin tarihini istedigi yonde yeniden yazmaktadir. Problemlerin ¢6ztimiine
ugrasilmadig i¢in uzlag: kiiltiirtine de ihtiya¢ duyulmamaktadir. Siyaset halkin
sorunlarina ¢ézliim tliretme yerine liderin mitini insa etme tizerine kurulmaktadir.
Guclu liderin c¢evresinde lidere sadakatla bagl, yakin gelecekteki siyasal
pozisyonlarin beklentisi icinde kadrolar olusmaktadir.

Tim bu unsurlar Turkiye'nin siyasal kiltiiriiniin eksi yonleridir. Siyasal kiiltliriin
bu tip sorunlarla ugrasmasi demokrasi, 6zgiirliik ve insan haklar1 konularinda
koklesmis geleneklerin olusmasini geciktirmekte ve hatta engel olmaktadir.

Kesitsel yontemlerle belirlenmesi miimkiin olmayan politik, ekonomik ve sosyal
surecler ve olgular kiiltiirti ve buna bagh olarak da siyasal kiiltiirti etkilemektedir.
Siyasal kiltiriin tam olarak neleri kapsadigini tayin etmek imkansizdir. Siyasal
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kiltirin zaman icerisinde nasil degistigi gorebilmek icin donemsel arastirmalara
ihtiya¢ vardir, ancak Tiirkiye'nin siyasal kiiltiiriinii ortaya koyacak niceliksel ya da
niteliksel arastirmalar ¢ok kisithdir. Fakat bu alanda yeterli arastirma yapilmis olsa
bile, arastirmalar degisen siyasal kiiltiir gostergelerini ortaya koyacaktir, ancak
bu degisimin nedenlerini aciklamada yetersiz kalacaktir (Turan, 2009, 520, 521).
Siyasal kiultir ile toplumsal yapi i¢ ice gecmistir. Toplumsal degerler ile siyasal
kultirin, siyasal iletisim ve siyasal liderlerin imajlar1 arasinda yakin bir iliski oldugu
ve birbirlerini besledikleri diisiiniilmektedir.

Siyasal kiiltiir stirekli bir degisim icinde toplumlara ve kiiltiirlere gore farkl 6zellikler
gostermektedir. Tlrkiye 6zelinde siyasal sistemle ve toplumsal gergekliklerle ilintili
olarak cumhuriyetin kurulusundan bu yana siyasal kiiltiir ¢esitli donemlerde bazi
faktorlerin etkisiyle cercevelenmistir. Tlirkiye’de uygulanan se¢cim kanunu ve siyasal
partiler kanunu hukuksal anlamda siyasal kiiltiire etki ederken, tilkenin yonetim sekli,
siyasal sistem, toplumsal dinamikler ve tilkenin ekonomik refah seviye ve iktisadi
gelismislik siyasal kiiltiirtin genel hatlarinin olusmasina zemin hazirlamaktadir.

Ulkelere ve siyasal kiiltiirlere gére degismekle birlikte, seckinlerin, elitlerin ya da
glic sahiplerinin destegi ve yardimi ile iktidar olanlar, halkin gérevlendirmesi ile
iktidar olanlara kiyasla daha zor bir durumla kars1 karsiyadirlar. Clinki iktidar
olan Kkisi ya da Kkisilerle onlarin etrafinda bulunanlar kendilerini hiikiimdar ile
esit bir seviyede kabul etmektedirler. Bu nedenle siyasal iktidarlar segkinlere
istediklerini yaptiramaz, onlarn diledigi bicimde yonlendiremez. Ancak dogrudan
halkin yardimu ile iktidar olanlar, daha buyurgan bir tavra sahip olmakta ve daha
ozgur olabilmektedirler. Ayrica arkasinda halkin destegini hisseden hiikiimdara ya
da iktidara biat etmeyecek gruplar oldukc¢a azdir (Machiavelli, 2012, 58). Siyasal
sistemlerin en 6nemli 6gelerinden biri iktidardir. [ktidar, Hume’a gore, 0znel bir
kategoridendir. Max Weber’e gore ise, belirli bir sosyal iliski icerisinde, bir bir faile,
bu iligkiyi, cerceveyi ve muhtevay1 kendi planladig1 yonde belirme imkani veren
yapidir. Iktidar, ilkel caglardan bugiine kadar siirekli olarak sosyal bir yapinin
hizmetindedir ve yapinin kendi kendini yonetmesi beklenemez. iktidar denilen olgu,
ortak yasam kosullar1 hazirlamakta, topluluk halinde yasayan insanlarin hayatlarini
devam ettirecekleri kosullar1 olusturmaktadir (Balandier, 2010, 35).

Siyasi Partiler Kanunu, Tiirkiye’'nin siyasal atmosferini derinden etkileyen ve siyasi
partilerin nasil bir muhtevaya sahip olmasi gerektigini anlatan siyasal kltiiriin en
onemli unsurlarindan biridir. Kanunun birinci kisminda, siyasi partilerle ilgili esaslar
diizenlenirken ikinci kisimda, siyasi partilerin tegkilat yapilarinin nasil olmasi
gerektigi anlatilmaktadir. Bunlarin disinda siyasi partilerin merkez teskilatlary, il ve
ilge tegkilatlari, TBMM'’deki siyasi parti gruplari, siyasi partilerin secimlere katilmasi
ve aday tespiti gibi konularin tamami bu kanun tarafindan diizenlenmistir (2820
Sayili Siyasi Partiler Kanunu, 1983).

Ozbudun ve Hale (2010, 92), siyasi partiler kanunu su sekilde betimlemislerdir:

1983 yilinda o zamanki askeri rejim tarafindan kabul edilmis olan Tiirk Siyasi Partiler
Kanunu, muhtemelen biitlin Avrupa’da bu tiir kanunlarin en ayrintili olanidir. Bu kanun,
parti yasaklarinin yaninda, parti orgiitii, iiye kaydi, iiyelik, aday gosterme, disiplin ve
parti finansmani konularinda asir1 derecede ayrintili diizenlemeler ihtiva etmektedir.
Dolayisiylabiitiin Tiirk partileri, kanunun kendilerine dayattigi cok benzer érgiitsel yapilara
sahiptirler. Buna gore biitiin kademelerde baskanlar ve yonetim kurullari, o kademedeki
kayitl iiyelerce secilen delegelerin olusturdugu kongreler tarafindan se¢ilmektedir.
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Tirkiye’de siyasi partilerin merkeziyet¢i ve hiyerarsik bir yapisi vardir. Bunun
nedenleri arasinda Siyasi Partiler Kanunu bulunmakla birlikte asil neden Tiirk
siyasal kiiltiir gelenegidir. Bu baglamda yerel orgiitler ihmal edilmedigi takdirde,
biiylik oranda merkezi organlarin ve yoneticilerin tahakkiimindedirler. Bu
sinirlar1 belirlenmis yap1 kapsaminda partileri digerlerinden ayiran ozellikleri
bicimsel nitelikleri yerine orgiit kiiltiirleri olmustur. Tiirk siyasi partilerin bir kismi
kliyentalist (yonetimi ele gecirmeye calisan himaye sistemi) 6zellikler tasiyan, kartel,
kadro ve herkese acik partilerin birtakim niteliklerini kendilerinde birlestirmeyi
basarmislardir (Ozbudun ve Hale, 2010, 94, 95).

Toplulukgu kiiltiiriin de siyasal kiiltiir iizerinde 6nemli bir etkisi vardir. Bu baglamda
Freud (1996, 15)‘a gore, birey kitle icinde davranislarinin bilincinde olmaktan
cikmakta, hipnotize edilen kiside oldugu gibi baz1 yetenekleri islevsizlesirken bazi
yetenekleri enikonu giiclenmektedir. Bu fikirler cercevesinde Tiirkiye, diinya ile ayni
diizlemde gitmek i¢cin 1983’ten itibaren kiiresel degisimlere ve topluluklara daha
yogun ilgi gdstermeye baslamistir.

Turkiye'nin siyasal kiiltiir dinamikleri diger ilkelere kiyasla farkli o6zellikler
gostermektedir. Siyasal kiiltiiriin ge¢cmisten bugline devam eden ve konjonkttirel
olarakdegisebilen nitelikleri cesitlidonemlerde birtakim unsurlaribarindirmaktadir.
Turkiye’'nin siyasal kiiltiru analiz edilirken Osmanli’'nin etkisini unutmamak gerekir.
Askeri darbeler, Anayasa Mahkemesi'nin kapatilmasi yoniinde karar aldig siyasal
partiler, tist mahkemelerin yiiriitmeyi durdurma kararlari, sekiilerlesen toplumda
laikligin yansimalarinin degismesi ve siyasal parti tegkilatlarinin siyasal kiiltiir algisi
Tirkiye’deki siyasal iklimin baslica sorun alanlarini olusturmaktadir.

1991 Genel Secimlerinde ANAP’In Se¢im Kampanyasi

Fransiz reklamci Jacques Seguela’yr Tiirkiye'ye getiren ANAP, Seguela ile anlasmis ve
1991 Genel Secimlerinde tiim secim stratejisini ve secim kampanyasini Seguela’nin
hazirlamasina onay vermistir (Cankaya, 2008, 207). Seguela, Fransa’da kendi reklam
ajansi olan Roux, Seguela, Cayzac ve Goudard (RSCG) isimli sirketi ile yurt disinda
cesitli reklam kampanyalar1 yapmistir; ancak ilk kez ANAP i¢in Tiirkiye’de bir siyasal
iletisim kampanyasi gerceklestirmistir (Topuz, 1991, 44). 1991 secimleri Tiirkiye'de
siyasal iletisim alani icin yeniliklerin yasandig1 bir secim olmustur. Secimlere
katilan biitiin siyasal partiler reklam ajanslari ile anlasarak secim kampanyalarinda
profesyoneller ile ortaklik kurmuslardir. Seguela ve ajansit RSCG, o donemde
Tirkiye’de Ena iletisim tarafindan temsil edilmistir (Ozkan, 2014, 130, 132).

Ithal bir reklamc olan Seguela’nin ANAP'In se¢im kampanyasim iistlenmesi
Tiirkiye’de biiyiik bir giindem yaratmistir. Seguela’nin Fransa’da 6nemli basarilara
imza atmasina ragmen, Tiirkiye’nin siyasal atmosferini tanimadig1 ve Tiirk insaninin
kiiltiirel yapisina hakim olmadig: elestirileri yiiksek sesle dile getirilmistir. O
donemde reklamcilar; secimlerin hem ulusal hem yerel karakter tasidigini, ayrica
sosyo-psikolojik bir olay oldugunu, se¢menlerin beklentilerinin ve fikirlerinin
Tiirkiye’de yasayan reklamcilar tarafindan analiz edilebilecegini, ithal bir reklamcinin
Tiirkiye’de hi¢cbir pazarlama ve reklam deneyimi olmadan yapacagi kampanyanin
basar1 sansinin son derece az oldugunu vurgulamislardir (Topuz, 1991, 45). Cok
ciddi elestiriler almasina karsin Seguela’'nin ilk olarak ANAP’1n geng lideri Mesut
Yilmaz’a on hayati 6neri sunarak ise basladig1 basin yayin kuruluslarina yansimistir.
Bu 6neriler ise sunlardir (Seguela, 1997, 38; Ozkan, 2014, 132, 133):
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. Secimleri ideoloji degil lider kazanir.

. Secimlerde gecmis degil, gelecek icin oy verilmektedir.

. Secim siyasal olmaktan c¢ikarak psikolojik bir olaya doniismiistir.

. Oy umut icin verilir, siyasal partilerin programi icin degil.

. Lider, bagimsiz bir kisiligi oldugunu segcmenlere gostermelidir.

. Devlet adami olmak isteyen politikacilar kendi efsanelerini gelistirmelidirler.

. Lider, yerel imajinin 6tesinde uluslararasi imajina da énem vermeli ve bunu
gelistirerek parlatmalhdir.

8. Devlet adami gelecegi planlamaly, llkesinin temel niteliklerini yansitmali,
bugilinden yarini temsil etmelidir.

9. Secimleri lider kazanir, fakat lider yalniz olmadigini unutmamalidir ve politika
disindaki iliskilerine deger vermelidir.

10. Zamana zaman tanimak gerekir. Lider orta ve uzun vadeli diistinerek politika
gelistirmeli ve bu fikirlerini soylemleri ile ortaya koymalidir.

NOUTLde WN =

ANAP el ilanlarindan afislere, gazete ve dergi ilanlarindan televizyon reklamlarina,
stickerlardan mektuplara, dovizlerden acikhava reklamlarina kadar ¢ok sayida
mecrayl ve materyali se¢im calismalarinda kullanmistir. Gelisen teknolojinin
sundugu firsatlar arasinda olan video ve ses kasetleri de bir¢ok secim bolgesinde
kullanilmistir. 20 Ekim 1991 tarihinde gergeklesen secimlerin medya planlamasini
Magix Box yapmistir. Magix Box'in planina gore Mesut Yilmaz ekranlara ¢ikarak
kendisi i¢in oy istemistir ancak bu zamanlama agisinda ekim ayinin basinda
gerceklestirilmistir. Seguela tiim kampanyay1 ve siyasal iletisim ¢alismalarini Mesut
Yilmaz iizerine insa etmeyi tercih etmistir. ANAP'1n 8 yillik iktidar1 dolayisiyla
TRT’de, Ahmet Ozal'iln Magix Box sirketinde Uzan grubu ile ortaklig1 sebebiyle
de Star-1 TV’de ANAP’1n televizyon reklamlar1 daha fazla yayimnlanmistir (Ozkan,
2014: 135, 137).

ANAP’1n secim mitinglerinde Genel Bagskani Mesut Yilmaz, sahneye ¢cikmadan 6nce
o dénem i¢in yeni bir uygulama olarak cesitli sanat¢ilarin mitinge gelen kalabaliga
konser vermistir. Boylece lider sahneye ¢ikmadan 6nce meydandaki kalabalhigin
artmasi ve halkin glizel vakit gecirmesi saglanmaktadir.

Seguela’nin biitiin afislerinde lider 6n plandadir. Siyasal iletisim stratejisinde Seguela
icinen 6nemlinoktalider olmustur (Topuz, 1991: 10).Siyasal partilerideolojileriyerine
liderlerini kristalize etmekte, liderlerin vasiflari ve karizmalari lizerinden se¢menlere
mesaj gondermek icin lider imajina c¢esitli anlamlar ytliklemekte liderlerin semboller
kullanmasini, yoresel deyislere konusmalarinda yer vermesini saglamaktadir.

Yontem

Calisma, kalitatif bir arastirma olmasi sebebiyle hipotezler belirlemek yerine
arastirma sorulari tespit edilmis ve bu sorular cercevesinde calisma sekillendirilmis
ve sorulara yanit aranmistir. Arastirmada, “Kiiltiirel unsurlar secim kampanyalarinda
verilen siyasal mesajlarin sekillenmesinde rol oynamaktadir” 6nermesinden yola
cikilarak “1991 Genel Se¢cimlerinde ANAP’1n se¢cim kampanyasinda siyasal kiiltiirden
nasil yararlanilmaktadir?” sorusuna cevap aranmaktadir. Metodolojik olarak calisma
kapsaminda cevap aranan alt amag sorulari su sekildedir:

1. Turkiye’'de nasil bir siyasal kiiltiir atmosferi hakimdir?
2. Siyasal kiiltiiriin siyasal iletisim alanina yansimalari nasil olmaktadir?
3. Siyasal liderlerin imajlarinda hangi siyasal kiiltiir nitelikleri bulunmaktadir?
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4. Siyasal kiiltiiriin hangi bilesenleri siyasal iletisim siirecinde ikna unsuru olarak
kullanilmistir?

5. Siyasal mesajlarin tasidig kiiltiirel unsurlar ve yerel nitelikler nelerdir?

6. Basinilanlarinda ve siyasal reklamlarda yer alan siyasal kulttir kodlari nelerdir?

Bucalismabetimselanalizyontemikullanilarakgergeklestirilmistir. Oncelikleliteratiir
taramasi yapilarak siyasal iletisim, siyasal reklam ve secim kampanyalariyla ilgili
gerekli teorik alt yap1 olusturulmustur. Agirlikl olarak niteliksel icerik ¢oziimlemesi
teknigi kullamlmstir. lgili literatiirden yararlanilarak tema c¢oziimlemesine
basvurulmus ve betimleyici bir analiz yapilmistir. Calisma, ANAP’'iIn 1991 se¢im
kampanyasiyla sinirlandirilmistir. Zaman ag¢isindan ¢alisma 20.09.1991-20.10.1991
tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Arastirmada, ANAP’1n se¢im beyannamesi
icerik analizi teknigiyle incelenmis ve olusturulan kategorilere gére beyannamedeki
mesajlar anlamli hale getirilmistir. Bu kategoriler siyasal iletisim uzmani iki 6gretim
liyesinin onay1 alinarak ¢alismaya dahil edilmistir. Gazete ilanlarinda en fazla tekrar
edilen kavramlar ayn1 zamanda gazete ilanlarindaki kodlar olarak belirlenmistir.
ANAP’1n secim kampanyasinda yer alan 9 gazete ilanina, 3 se¢im sarkisina ve 4
televizyon reklamina igerik analizi uygulanmistir.

Bulgular

ANAP’In Secim Beyannamesinin icerik Analizi

1991 Genel Se¢imleri 6ncesinde yayinlanan se¢im beyannamesi toplam 102 sayfadan
olusmaktadir. Se¢cim beyannamesi, ANAP'1n sekiz yillik siirecte Tiirkiye i¢in neler
yaptigindan, gelecek donemdeki hedeflerinden ve vaatlerinden olusmaktadir.

Tablo 1: 1991 Genel secimleri ANAP'1n Secim Beyannamesinin Niceliksel Icerik Analizi

Mesaj Sayi Oran

Klresel mesajlar 35 % 6.74
Ulusal hizmetler 100 % 19.26
Ulusal projeler 64 % 12.33
Ulusal vaatler 205 % 39.49
Bdlgesel (yerel) hizmetler 1 % 0.19
Bdlgesel (yerel) projeler 5 % 0.96
Bolgesel (yerel) vaatler 3 % 0.57
Guncel konulara atif 83 % 15,99
Siyasal figtrlere atif 1 % 0.19
Siyasal tarihe atif 19 % 3.66
Muhalefete elegtiri 3 % 0.57
Toplam 519 % 100

Mesut Yilmaz'in 6ns6zii ile baslayan beyannamede gazete ilaninda oldugu gibi
Yilmaz, secmenlere ‘aziz vatandaslarim’ seklinde hitap etmektedir. Siyasal tarihe
yapillan 19 atif incelendiginde, gondermelerin biiyiik ¢ogunlugunda ge¢cmiste
yapilan yanlislar, eksiklikler ve hatalardan bahsedildigi goriilmiustiir. Siyasal tarihle
ilgili olumlu anlamda atif yapilan tek nokta Mustafa Kemal Atatiirk’tin icraatlaridir.
Siyasal figlirlere yalnizca bir kez deginilmis, Adnan Menderes, Hasan Polatkan
ve Fatin Rustii Zorlu'ya iadeyi itibar yapildigi, bu siyasal figiirlerden saygiyla
bahsedildigi gorilmistiir.
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Verilen mesajlarin % 70.98’i ulusal diizeydeyken yalnizca % 1.72’si bolgesel (yerel)
diizeydedir. Secim beyannamesindeki bolgesel (yerel) mesajlar incelendiginde,
toplamda 9 mesaj verilmistir ve mesajlarin 8'i Dogu ve Giineydogu Anadolu
Bolgeleri ile ilgiliyken sadece bir mesaj spesifik olarak istanbul’un yénetim seklinin
degistirilecegi konusuyla alakalidir. Bolgesel mesajlar tahlil edildiginde, Glineydogu
Anadolu Projesi’'nin gelistirilmesi, tamamlanmasi ve bdlgeye saglayacag: katkilara
odaklanildigi sonucuna ulasilmistir.

35 kiiresel mesaj incelendiginde, bu mesajlarin 6nemli ¢ogunlugunun dis politika
ana baghg altinda verildigi gorilmistiir. Ayrica gazete ilanlarindaki Tirkiye
vurgusu, dis politika konusunda da ayni dozda devam ettirilmistir. Se¢menler ve
ozellikle is hayatinin icinde olan vatandaslar cesitli kategorilere ayrilarak dogrudan
onlari ilgilendiren konularda mesajlar verilmistir. Orneklem olmasi agisindan esnaf
ve sanatkarlara yonelik olarak yapilacak iyilestirmelerden, destek ve diploma
imkanlardin soz edilerek bu ve benzeri sekilde farkli sosyo-ekonomik seviyeye sahip
vatandaslarin beklentilerinin siyasal mesajlarla karsilanmaya ¢alisildig1 goriilmiistir.

Secim beyannamesi incelendiginde, donemin iktisadi anlamda en 6nemli siyasal
kiltir unsurunun 6zellestirme konusu oldugu sonucuna ulasilmistir. Ulusal ve
bolgesel (yerel) hizmetler, projeler ve vaatler analiz edildiginde en fazla ekonomi
konusuna yer ayrilmistir. Ekonomik kalkinma ve ihracatin artirilmasi 1990’larin
basinda ekonominin en 6nemli satir baslari olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢ergevede
gayri safi milli hasiladan en biiyiik pay1 orta ve alt gelir grubunun almasi hedefinin
ekonomideki birincil 6ncelik haline geldigi sonucuna ulasilmistir.

Saglik alaninda dénemin en belirgin siyasal kiiltiir kodu hi¢bir ayrim gézetmeksizin
tlim vatandaslarin sosyal glivenceye kavusturulmasidir. Egitim alanindaki dominant
siyasal kiiltiir kodu ise egitim alanlarinin fiziksel sartlarinin iyilestirilmesi ile
ogrencilerin yurt disinda egitim almasi i¢in burs imkanlarinin olusturulmasidir. Spor
alanindaki belirgin siyasal kiiltiir kodunun, spor tesislerinin sayilarinin artirilmasi
oldugu sonucuna varilmistir.

ANAP’In Gazete ilanlarinin icerik Analizi

1991 se¢im kampanyasinda ANAP 9 gazete ilan1 yaymlamistir. Secim kampanyasi
cercevesinde Seguela, Mesut Yilmaz'in tek bir fotografini kullanmay1 uygun gérmustir.

Sekil 1: 1991 Genel Secimleri ANAP Gazete Ilani
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Mesut Yilmaz'in tam karsidan c¢ekilen fotografi ile diizglin taranmis saclari,
gozlikleri, hafif tebessiim etmis ytiz ifadesi ve elini ¢enesine koydugu bu kareyle
glivenilir, kendinden emin bir politikact imaji1 ¢cizmeye calisiilmaktadir. Bu fotograf
kampanyanin ortak paydasidir ve kampanya siiresince verilen 9 gazete ilaninin
8’inde bu fotograf kullanilmistir. Her gazete ilaninda farkl bir baslik kullanilmistir,
ancak Mesut Yilmaz'in fotografi, ANAP’1n amblemi ve secim kampanyasinin slogani
'Clunkl daha yapacak ¢ok isimiz var’ climlesi dokuz gazete ilaninin sekizinde yer
almistir ve sloganin akilda kalicilig1 i¢in tutarl bir yol izlenmistir. Ayrica dokuz
gazete ilaninin yalnizca birinde Mesut Yilmaz isminin altinda bagbakan ve Anavatan
Partisi Genel Bagkani unvanlari yer almistir. Secim kampanyasinda stratejik olarak
aday1 temel alan siyasal reklamlar kullanilmistir, ancak gazete ilanlari incelendiginde
bazilarinin igeriginin toplumsal gruplara yonelik siyasal reklamlar, bazilarinin
ise negatif siyasal reklamlar oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu gazete ilanlarinin
metinlerinde yapilacak calismalar ve vaatler yer almaktadir, bunun yaninda ANAP’1n
hedeflerinden bahsedilirken mutlu toplum tasavvuru konu edinilmistir. Gazete
ilanlarinda mesajlar yumusak bir dil kullanilarak se¢menlere iletilmistir.

» o

“Tirkiye c¢ag1 yakalamak i¢in diinyaya a¢ilmay:1 siirdirecekse..”, “Tirkiye, her

»n o«

vatandasina sosyal giivence saglayacaksa..”, “Tlrkiye’de calisan herkes emeginin

» g

karsihigim1 alacaksa..”, “Tirkiye diinyaya agilirken kendi 6z degerlerine sahip

» w« » w«

cikacaksa..”, “Tirkiye genclerine egitim ve is imkani saglayacaksa..”, “Tiirkiye’de

»n o«

kadinlar hakettikleriyere gelecekse..”, “Tiirkiye’de, hizli gelismenin devamii¢in siyasi
istikrar sartsa...”, “Tlirkiye’de baris ve hosgorii siyasete hakim olacaksa..” Basliklarini
tasiyan sekiz gazete ilani Mesut Yilmaz ismiyle tamamlanarak bitirilmektedir.
‘Ciinkii daha yapacak ¢ok is var’ slogani sekiz gazete ilaninin hepsinde Mesut Yilmaz
isminin altinda yer almisti. Kampanya kapsaminda verilen dokuz gazete ilaninda
da uzun metinler kullanilmistir. Ve bu ilanlarda Seguela’'nin ¢ektirdigi ve se¢im

kampanyasinin her asamasinda kullanilan fotograf yer almistir.

Gazete ilanlarinin iceriginin ¢ok uzun olmasi, Tirkiye’de vatandaslarin okuma
aliskanlhigr ile bagdasmamaktadir. Okuma kiiltiirii ¢ok fazla olmayan Tirk insani
icin bu kadar uzun metinlerin yer aldig1 gazete ilanlarinin se¢menlerin ilgisi
cektigini soylemek giictiir. Bu noktada kampanyanin ytruttictsu Seguela’nin gazete
ilanlarindaki metinleri bu kadar uzun tutmasini Tiirkiye’de halkin okuma kiiltiiriinti
bilmemesine baglamak miimkiindir. Fransa’daki okuma aliskanligi ile Tiirkiye’'deki
okuma aliskanliginin benzer kabul edilerek gazete ilanlarinda metinlerin gorsel
unsurlardan baskin olmasi kararinin yanlis oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

Tablo 2: ANAP'in Gazete [lanlarina Gére Dénemin Siyasal Kiiltiir Kodlart

En cok deginilen kavramlar Sayi
Tarkiye 73
Cagdas Ulkeler seviyesi 34
Gencg/Genglik 26
Demokrasi 25
Kalkinma 13
Toplam 171

1990’larin basinda artan teror olaylari siyasetin ve toplumun gerilmesine, gesitli
alanlarda Tiirk-Kirt ayrimlarinin yapilmasina neden olmustur. Tiirk Silahh
Kuvvetleri'nin PKK ile miicadelesi Kiirt kokenli vatandaslarin yogun oldugu Dogu ve
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Glineydogu Anadolu Bolgeleri'nde birtakim sorunlarin olusmasina neden olmustur.
Donemin siyasal ve sosyolojik gerceklerine bakildiginda ANAP’1n gazete ilanlarinda
cok baskin sekilde Tiirkiye kavraminin kullanilmasi dikkat gekicidir. Etnik kékenin
bir otekilestirme unsuru olma potansiyeli nedeniyle ve Turkiye’'nin birligini ve
beraberligini vurgulamak amaciyla Tirkiye kavrami gazete ilanlarinin birincil
unsuru olmustur.

ANAP’In serbest piyasa ekonomisi ve liberal politikalar1 cercevesinde gazete
ilanlarinda yer alan donemin en belirgin siyasal kiiltiir kodu “cagdas tilkeler
seviyesine ulasma” hedefi olarak belirmektedir. Ilanlarda yer alan geng/genclik
kavrami Turkiye'nin geng niifus potansiyeli, ANAP'1n gen¢ kadrosu ve ANAP’1n geng
liderini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu noktada ilk kez oy verecek gen¢ segmenin ilgisini
ANAP’a ¢cekme gayreti gorilmektedir. Gazete ilanlarindaki diger énemli kavram
ise demokrasidir. Demokratik degerlerin 6n plana c¢ikarilmasi, demokrasinin
standartlarinin yiikseltilmesi donemin diger bir siyasal kiiltiir gostergesi olarak
belirmektedir. Cagdas iilkeler seviyesine ulasma istegi beraberinde Tiirkiye’'nin
kalkinmasini da saglayacaktir. Bu siirecte iktisadi ve sosyal anlamda ANAP’1n siyasi
perspektifi siyasal iletisim uygulamalarinda kalkinmay1 vurgulamaktadirlar.

ANAP’1n Televizyon Reklamlarimin igerik Analizi

Televizyon reklamlarinda Seguela hi¢ tasvip etmedigi negatif reklamciliktan
yararlanmay1 tercih etmistir. ANAP’1n basin ilanlarinda verdigi proje ve hizmet
temelli mesajin aksine televizyon reklamlarinda rakiplerinin olumsuz taraflarini
onceleyen, gecmise yonelik negatif hatirlatmalar yapilan iki reklam yayimlanmistir.
Burada ANAP'1n Ozal ile gerceklestirdigi basarilar1 sergilemek yerine rakiplerinin
1970’li yillarda tlkeyi soktuklari koétii durumu mesaj olarak vermeyi tercih
eden Seguela, siyasal kiiltiirde yer alan pozitif olaylar yerine negatif gercekler ile
segcmenlere; gecmise donmek istemiyorsaniz Mesut Yilmaz1 dolayisiyla da ANAP’1
tercih edin mesajini vermeye calismistir.

ANAP iki tane negatif televizyon reklaminin ardindan birka¢ reklam daha
yayinlanmistir. Sezen Aksu'nun 90’larin basinda popiiler olan ‘Hadi bakalim kolay
gelsin’ adli sarkisina yeni soézler yazilarak “Hadi bakalim sandiklara, iki binli
yillara, 20 Ekim Pazar giinii biitiin oylar ANAP’a” nakaratiyla Mesut Yilmaz'in
kampanyanin her asamasinda kullanilan fotografi ile montajlanarak televizyon
reklamina dontstirilmiistir.

ANAP’1n Secim Sarkilarinin icerik Analizi

1991 Genel Segimleri 6ncesinde ANAP secim kampanyasinda 6nemli bir bolimi
secim sarkilarina ayirmistir. Donemin en goézde sanatgilariyla birlikte hareket
eden ANAP, secim sarkilarin1 miting meydanlarina gelen vatandaslarin coskusunu
artirmak amaciyla stirekli olarak kullanmistir. “Anapliy1z Anapl biz ¢ok farkliyiz
cok farkli, hem giicliiytiz hem hakl vatan i¢in hayirlisi. Anapliy1z Anaph azimliyiz
kararli, Mesut Yilmaz bizimle iktidara kanatli, Ne bos vaat ne yalan ne kursaginda
haram Mesut Yilmaz basbakan” nakaratiyla géze carpan sarki o donemde Yonca
Evcimik’in ‘Abone’ sarkisina yeni sozler yazilarak poptlist bir tavirla se¢im
sarkisina dontstirilmustir.

Sezen Aksu’ya ait olan ‘Hadi bakalim kolay gelsin’ parcasinin se¢cim déneminden
once halkin biiyiik begenisini kazanmasi bu sarkinin se¢im sarkisi olarak tercih
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edilmesindeki en biyiik etlen olarak goziikmektedir. Bu parcaya yeni sozlerin
yazilmasinin ardinda sarkinin zaten popiler olan miuzigi yeni sozleriyle de
hafizalarda yer etmistir. “Hadi bakalim sandiklara, iki binli yillara, 20 Ekim
Pazar giini bitin oylar ANAP’a” nakaratiyla se¢cmenlere seslenen ANAP, secim
kampanyasindaki genel stratejisinin aksine se¢im sarkilarinda Mesut Yilmaz1 degil
ANAP’1 6ne ¢ikarmistir. Secim stratejisine ve gazete ilanlarinin igerigiyle tamamen
zit bir yaklasim sergilenmistir. Se¢menlerden oy istemek disinda se¢im sarkisinin
hicbir vaadi bulunmamaktadir. Se¢mene dogrudan ya ortiik herhangi bir mesaj
vermemekte yalnizca oylarin ANAP’a verilmesi istenmektedir.

Izel-Ercan Saatgi ikilisinin parcasi olan “Eller havaya” sarkis1 “haydi biitiin oylar
ANAP’a” seklinde yeniden yorumlanmistir. Se¢im sarkilar1 segmenleri oy verme
davranisi konusunda motive etmeyi amac¢lamaktadir. Kitle kiiltliriiniin tirtinleri olan
pop sarkilari, secim miiziklerine doniistiiriilerek kolayca tekrar edilebilen ve akilda
kalic1 olan sozler ile segmenlerin ikna edilmesi hedeflenmistir. Hala melodisi birgok
kisinin aklinda olan bu nakaratlar ANAP adina sempatik bir hava olusturmasina
ragmen secim sonuglarina bakildiginda se¢im sarkilarina gosterilen ilginin oya
donlismedigi gorilmiistir.

Siyasal Kiiltiir Diizleminde ANAP’In Siyasal iletisim Uygulamalarinin Degerlendirilmesi

1991 Genel Secimlerinde ANAP’In basarisiz oldugu konu, algl yénetimine yeterli
onemin verilmemesidir. Gligli muhalefet liderleri karsisinda ve Kitle iletisim
araclarinin yiiz yiize iletisim kadar gecerli oldugu bir donemde ANAP’1n siyasal
iletisim ¢alismalar1 daha etkin ve aktif olabilirdi. Toplum icindeki genis Kkitlelere
yonelik olarak vaatler ve mesajlar hazirlanmasina karsin, bu mesajlarin gerekli
kulttirel kodlarla desteklenmesinde zayif kalinmistir.

Magic Box'in medya planlamasina goére ekim ayinin basinda Mesut Yilmaz'in
televizyon ekranlarindan kendisi icin oy istemesi, ANAP’1n kitle iletisim araglarini
kullanmakta ge¢ kaldigini gostermektedir. Secim kampanyalarinin giiniimiizde
fiili olarak secimlerden bir buguk ay 6nce basladig1 diistiniiliirse, ANAP'1n se¢im
kampanyasini stratejik olarak daha erken baslatilmasi iktidar partisini avantaj
saglayacaktir. ANAP’1n sekiz yillik iktidari siiresince neler yapildiginin ve gelecek
donem icin yapilacak projelerin siyasal mesaj olarak verilecegi secim doénemi
Seguela’nin karari sonucunda olmasi gereken siireden daha kisa tutulmustur. Bu
nedenle secmenler ANAP’1n secim kampanyasina daha kisa stire maruz kalmiglardir.
ANAP teskilatinin ve ANAP’1n siyasal kadrolar ile partinin énde gelen kisilerinin
secim kampanyasinda hi¢ kullanilmamasi ANAP’1n en biyiik eksiklerinden biri
olarak goziikmektedir. Heniiz yeni bir lider olan Mesut Yilmaz tizerine kurulan se¢cim
kampanyanin televizyon reklamlarindaki negatif gondermeler disinda Tirkiye’'nin
tarihsel arka planindan ve siyasal gecmisinden bahsetmemesi se¢gmenlerin partinin
tarihsel baglarindan uzaklagsmasina neden olmustur.

Tablo 3: ANAPin Secim Kampanyasinda One Cikan Siyasal Mesajlar

inceleme Alanlari One Cikarilan Siyasal Mesaj

Secim Beyannamesi Ekonomik kalkinma

Televizyon Reklamlari Muhalefete elestiri

Gazete ilanlan Cagdas Ulkeler seviyesine ulasma
Segim Sarkilari Mesut Yilmaz ve ANAP
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Seguela yonetimindeki kampanya cercevesinde verilen gazete ilanlarinin ¢ok uzun
metinler icermesinin 1990l yillarda okuma aliskanlhig: diistik olan Ttirk toplumuna
uygun oldugunu soylemek glctiir. Seguela’'nin Fransizlarin okuma aliskanliklar
ile Tirklerin okuma kiiltiirtinii benzer kabul ederek uzun metinler tercih etmesini
yanlis bir karar olarak nitelemek miimkiindiir. Tiirkiye'de gorsel kiiltiiriin yaygin
olmasi ANAP ilanlarinin ¢ok fazla ilgi cekmemesine neden olmustur. Fransiz bir
reklamcinin Turkiye’nin kiiltiirel 6zelliklerini dikkate almadan gereginden fazla uzun
metinler kullanmasi gazete ilanlarinin se¢gmenleri etkileme giiciint azaltmistir. Secim
kampanyasina genel bir perspektifile yaklasildiginda Mesut Yilmaz'in bir star olarak
sunuldugu gorilmektedir. Yilmaz'in 6ne alindigi ANAP'1n geri planda birakildig: bir
strateji tercih edilmistir. Gazete ilanlarinda Mesut Yilmaz'in fotografi olduk¢a baskin
sekilde kullanilirken ANAP’1n amblemi ¢ok kii¢iik boyutlarda yer almistir. Siyasal
kiltir acisindan lider odakl olan Tiirk toplumuna, dogru noktadan temas edildigi
distiniilmekle birlikte, halkin Yilmaz't heniiz tam anlamiyla tanimamasi ve ANAP’1n
sekiz yillik iktidar: stiresince yipranmasinin yaninda, ANAP mensuplar1 hakkindaki
yolsuzluk ve usulstizliik iddialarn Seguela’nin kampanyanin basinda verdigi on
ogtitten biri olan ‘Secimi lider kazanir tezini kismen gecersiz kilmistir.

Bir sag parti olarak konumlanan ANAP1n se¢im kampanyasinda o6zellikle
muhafazakar secmenlerden takdir alan ANAP’1 kuran ve iktidara getiren,
Tiirkiye’nin siyasal kiltlirtinde ¢ok 6nemli siyasal aktorlerden biri olarak kendini
cumhurbaskanlifina tagiyan eski basbakan Turgut Ozal’a secim kampanyasinda
hi¢ atif yapilmamasi Seguela’nin Tiirkiye’'nin siyasal kiiltiirtinden dogru sekilde
beslenemedigini ortaya koymaktadir. Buradaki stratejide, 1983 sonrasi siyasal
kiiltiiriin belirleyici unsurlar1 arasinda gosterilebilecek Ozal'in liberal politikalar1 ve
siyasal bakis a¢is1 Yilmaz'in vizyonu olarak sunulmustur. Seguela, yeni lider Mesut
Yilmaz’a yogunlasirken ge¢mis donem goz ardi etmis sanki yeni bir siyasal parti ve
yeni bir lider doguyormus algisi olusturulmaya ¢alismistir.

Sonug

ANAP’In secim beyannamesi, gazete ilanlari, televizyon reklamlar1 ve seg¢im
sarkilar incelenerek kiiltiirel kodlardan faydalanma bicimleri arastirilmistir. 1991
secimlerinde ANAP’1n FransizreklamcisiSeguela’ninytrtittiiglisecim kampanyasinda
Tiirkiyenin o donemki siyasal kiiltiiriiniin ve Tiirkiye’deki yerel kiiltiirel 6zelliklerin
kampanyada kismen yer aldig1 sonucuna ulasilmistir. Bu nedenle ¢alismanin basinda
sorulan “Siyasal mesajlarin tasidigi kiiltiirel unsurlar ve yerel nitelikler nelerdir?”
sorusuna ANAP’1n se¢im kampanyasi cevap verememektedir.

“Kulttirel unsurlar se¢cim kampanyalarinda verilen siyasal mesajlarin sekillenmesinde
rol oynamaktadir” énermesini ortaya atan ¢alismada, ANAP’1n 1991 secimlerinde
uyguladig1 secim stratejisinde bu varsayimin tam karsiligini bulmadigi gérulmiistir.
Calisma kapsaminda sorulan, “Siyasal liderlerin imajlarinda hangi siyasal kiiltir
nitelikleri bulunmaktadir?” sorusu Mesut Yilmaz'in imajinin Tirkiye’'nin kiltirel
ozelliklerini yansitmadigl seklinde yanit bulmustur. Siyasal liderin imaji, ANAP’1n
secmenleri ikna etmesini saglayacak kiltiirel niteliklere sahip degildir. Bu duruma
kanit olarak 1987 secimlerine oranla 1991 secimlerinde ANAP’1n oy oranin 6nemli
diizeyde azalmasi gosterilebilir. Siyasal mesajlarin ikna araci olarak sunulmasi
konusunda c¢alismanin kapsaminda sorulan “Siyasal kiiltiirtin hangi bilesenleri
siyasal iletisim stirecinde ikna unsuru olarak kullanilmistir?” sorusu ANAP siyasal
iletisim uygulamalari ¢ercevesinde yanitsiz kalmistir.
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Calismanin alt amag¢ sorularindan biri olan “Basin ilanlarinda ve siyasal
reklamlarda yer alan siyasal kiiltiir kodlar1 nelerdir?” sorusu baglaminda incelenen
9 gazete ilaninda ANAP’1n kullandig: kiiltiirel nitelikler olduke¢a kisithdir. Se¢im
kampanyasinda verilen siyasal mesajlarin kiiltiirel derinligi yoktur. Siyasal
iletisim uygulamalarinin gesitli asamalarinin dogrudan siyasal kiltiir temelinden
yukseldigini sdylemek giictiir. Yalmizca ANAP'In diinyaya ac¢ilma vizyonu
cercevesinde, kiiltlirel degerlerin yozlasmasina izin verilmeyecegi konusunda
muhafazakar se¢mene giiven verilmektedir. ANAP'1n televizyon reklamlarinda
Yilmaz 6ne ¢ikarilmis ancak Yilmaz'in imaji kiiltiirel kodlarla desteklenmemistir.
Rakiplere karsi sert bir dil benimseyen reklamlar dogrudan muhalefeti ve 1980
oncesi kaotik yapiy1 elestirmektedir.

“Siyasal kiiltiiriin siyasal iletisim alanina yansimalari nasil olmaktadir?” sorusuna
karsilik; Glintimtizdeki AK Parti’'nin prototipi olarak ANAP’1 gostermek miimkuindiir.
ANAP diger siyasal partilere 6rnek teskil edebilecek, 6zgiin nitelikleri olan
ve Turgut Ozal doéneminde siyasal kiiltiire hakim kisilerce yonetilmis ve Tiirk
halkina seslenmeyi basarmistir. Seguela Fransiz kiiltiir temeline dayali olarak
calismis, Fransiz kiltlriiniin ozelliklerini ve siyasal kiiltiirtiniin niteliklerinin
Tiirkiye ile uyum saglayip saglamayacagini yeterince diisiinmeden siyasal iletisim
kampanyasini gerceklestirmistir. Netice itibariyle kiiltiirel kodlarin ANAP’1n siyasal
iletisim uygulamalarinda kullanildigini ve siyasal kiiltiir unsurlarinin ANAP’1n se¢im
calismalarini yonlendirdigini sdylemek giicttir.

Inceleme sonucunda elde edilen bulgular 15181nda ¢calismanin alt amag sorularindan
biri olan “Tiirkiye’de nasil bir siyasal kiiltiir atmosferi hakimdir?” sorusuna su sekilde
cevap vermek miimkiindiir: 1990’1 yillarin basinda ekonomide siyasal kiltiirtin ana
unsuru 6zellestirme ve kalkinma olmustur. Saglik alaninda tiim vatandaslara sosyal
glivence saglanmasi vaadi, siyasetin kronik sorunu saghk sektoriindeki problemi
¢ozme amaci tasimaktadir. Konjonktiirel acidan yolsuzluk ve riisvet suglamalari
Turkiye’de siyaset kurumuna ve siyasetcilere duyulan gilivensizligi percinlemesi
anlaminda ANAP’1n se¢cim kampanyasindaki en biiyiik siyasal kiiltir zafiyetidir.

Seguela’nin Fransa'da yaptig siyasal iletisim ¢alismalarinda oldugu gibi Tiirkiye’'de
de lider odakli bir kampanya hazirlamistir. Tim se¢im stratejisini Mesut Yilmaz'in
lizerine kurmustur ve liderin ismi ve gorilintiisii siyasal partinin mevcudiyetinin
onlinde ve ustiinde konumlandirilmistir. Bir genel se¢cim kampanyasindan ote
Mesut Yilmaz’in imaj ¢alismasini andiran bu kampanyada hentiz toplumun ¢ok fazla
tanimadig bir lider olarak Mesut Yilmaz i¢in lider tasarimi yapilmistir. Kampanyanin
en zay1f noktas1 ANAP’1n kurucu genel baskani ve eski basbakan olan ayni1 zamanda
o dénemde cumhurbaskanhig gorevini yiiriiten Turgut Ozal’a hicbir atif ya da
gonderme yapilmamasidir.

1980 darbesinden sonra 1983’te baslayan Turgut Ozal déneminin ardindan Yildirim
Akbulut’tan ANAP koltugunu devralan Yilmaz ve reklamcisi Seguela toplumu dogru
sekilde okuyamamistir. Bu noktada ANAP’in, o dénemki toplumsal kultirt baz
alarak toplumun biiytik kesimini olusturan miitedeyyin se¢gmenin kiiltiirel kodlarina
paralel bir siyasal iletisim stratejisi gelistirmesi kendisine fayda saglayabilirdi.
ANAP ve Yilmaz kiiltiirel kodlar1 se¢gmeni ikna edecek birer ara¢ haline getirmeyi
basaramamistir. Donemin siyasal kiiltiiriindeki baskin karakter olan liberal ekonomi
ve Ozellestirme konusu siyasal iletisim c¢alismalarinin igeriginde yer almistir.
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Vatandaslarin en 6nemli sorunu saglik sektortindeki eksikliklerdir ve bu donemde
ANAP’1n siyasal iletisim calismalarinda saghk alaniyla ilgili hizmetler ve projeler
yer almistir. Yilmaz'in imajina Turkiye’'nin kultiirel nitelikleriyle ilgili bir unsur
eklemlenmemistir. Sonu¢ olarak dénemin toplumsal sorunlari, siyasal kiiltiiriin
bas aktorleri olarak siyasal iletisim uygulamalarinda topluma verilen mesajlarin
iceriginde kendilerine yer bulmuslardir. Tiirkiye’de toplum homojen bir siyasal
kultir yapisina sahip degildir. Devlet seckinleri ve elitist kitle ile toplumun orta ve
alt kesimi arasinda ¢ok biytik kultiirel farkliliklar mevcuttur. Bu baglamda ANAP’1n
tabanini olusturan muhafazakar se¢gmenin kiiltiirel 6zelliklerini yansitan bir se¢cim
kampanyasi ortaya konamamistir. Yapilan tiim incelemeler sonucunda, ANAP’In
siyasal iletisim uygulamalarinda kultiirel kodlardan yararlanma gayreti icinde
olmasina karsin stratejik acidan toplumun biiyiik ¢cogunluguna hitap eden siyasal
mesajlar kiltiirel unsurlarla desteklememistir.

Siyasal kiiltiirt ¢ok iyi bilen ve bunu i¢sellestirmeyi basaran siyasal liderlerin siyasal
iletisim stlirecinde basari sansi ytliksektir. Toplumla ayni frekansi tutturan ve iletisim
stratejisini bu baglamda yiirtten siyasal liderler halkin taleplerini bilir ve buna gore
eyleme gecer. Halkin alisa geldigi siyasal kiiltiir 6gelerini kullanan lider segmen
kitlesiyle etkili iletisim kurma sansi1 yakalamaktadir.

On kabullerle ele alinan gercekler ise yarar siyasal iletisim yontemlerinin
gelistirilmesine ket vurmaktadir. Siyasal kiiltiiriin omurgasini olusturan toplumsal
hassasiyetleri 6ne alarak yapilacak siyasal iletisim calismalar1 se¢men tarafinda
prim yapabilmektedir. Kiiresellesen diinyada dogmalari terk eden siyasal partiler ve
liderler 6ne ¢ikmakta, lider olmakta ve se¢cim kazanmaktadirlar. Yaratici ve 6zgiin
siyasal iletisim ¢alismalariyla siyasal kiiltiirii temel alarak ortaya konan ¢alismalar
secmenlerce takdir gormektedir. Kiiresel dustintip, yerel hareket eden, bolgesel
folkloru, kabulleri, egilimleri ve siyasal kiiltiirii rehber edinen siyasal iletisim
calismalari siyasal partileri ve siyasal liderleri basariya ulastirmaktadir.
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Marka sehir, sehir pazarlamasi gibi kavramsallastirmalar yirminci ytlizyilin son
donemlerinden itibaren birer fenomen haline gelmistir. Buglin artik rekabet
sadece sirketlerin urettikleri tirtinler ve markalar arasinda degil, sehirler arasinda
da yasanmaya baslamistir. Bu siirec ise sehirlerinin birer marka olabilmesi adina
altyapi calismalarindan kiiltiirel faaliyetlere uzanan genis bir portfdyde girisimlerde
bulunmasini gerektirmektedir. Bu ¢calismada sehir markalama stireci ele alinmakta;
ozellikle de sehir imajinin, marka olma stirecinde oynadig: kritik roliin tizerinde
durulmaktadir. Bir sehir markasi olusturabilmek ayni zamanda sehrin tiim cazibesini
gozler ontline sererek iyi bir imaja sahip olmasi i¢in gerekli cabay1 sergilemektedir.
Dolayisiyla sehir markalama i¢in sehrin nasil bir imaja sahip olmak istediginin
cevabinin verilmesi gerekmektedir. Bu ¢alismada tarihi mirasi, dogal giizellikleri
ve cografi konumu bakimindan cesitli imkanlara sahip olan Aksaray’in Aksaray
Universitesi'nde okuyan yabanci uyruklu égrencilerin géziinde sahip oldugu
imaj ol¢iilmeye cahisilmistit. Bu amagla Aksaray Universitesi'ndeki 842 yabanc
uyruklu 6grenciden 260’min goruslerini 6grenmek icin anket uygulamasindan
yararlanilmistir. Bu anketlerden 244 tanesi gecerli sayillmistir. Calismanin sonucunda
Aksaray sehrine ve halkina yonelik imaj bilesenlerinin genel itibariyle olumsuz
yonde oldugu, Aksaray’'in belirli bir imaja sahip olmadig1 ve sahip oldugu 6nemli
ozellikleri hedef pazarina anlatmada eksikliklerinin oldugu sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sehir Markalama, Sehir Pazarlama, Sehir Imaji, Aksaray.
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Abstract

Conceptualizations such as brand city, city marketing have become phenomena
since the late twentieth century. Today, the competition is no longer just among
products and brands that companies produce, but also among cities. This process
requires that cities have initiatives in a broad portfolio extending from infrastructure
work to cultural activities in order to be a brand. In this study, city branding process
is considered especially the critical role of city image in the branding process.
Creating a city brand is to make the effort to have a good image by showing all the
charm of the city at the same time. Therefore, the question of what kind of image
the city wants to have for city branding requires to be answered. In this study, it
was tried to measure the image of Aksaray, which has historical heritage, natural
beauties and various possibilities in terms of geographical location, from the eyes
of foreign students studying at Aksaray University. For this purpose, survey method
was applied to get the opinions of 244 foreign students of Aksaray University. In
the result of study, it is understood that image components of both Aksaray and its
people are negative; Aksaray has no specific image and city has lack of telling its
properties to target market.

Keywords: City Branding, City Marketing, City Image, Aksaray.
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Girig

Bugiin artik birbirine benzer olan bir¢cok sehir kendilerini digerlerinden
farklilastirarak markalasma cabalarina girismektedirler (Altunbas, 2007, 157). Bu
noktada ortaya cikan sehir markalama, hem akademisyenler hem de politikacilar
icin 6nemli bir ¢alisma konusudur. Ekonomik nedenlerin yani sira daha fazla
turist ¢cekmek ve yatirimcilar icin sehrin cazip hale getirilmesi gibi nedenlerin
sehir markalasmasinin amaglari arasinda yer aldigini ifade etmektedirler (Isik ve
Kosedag, 2018, IX). Sehirler bir¢cok konuda birbirleriyle yarismanin yani sira kiiresel
capta turizmi, yatirnmi ve yetenekleri kendilerine ¢ekme noktasinda da rekabet
etmektedirler. Bu siirecte marka stratejisi giderek artan bir sekilde pazarlama
diinyasindan adapte edilerek; kentsel gelisim, yeniden yapilanma ve hayat kalitesi
arayisiyla uygulanmaktadir (Dinnie, 2011, 3). Bunun yani sira bir sehrin markalasma
slirecinde sehrin goriiniistinden sunulan hizmetin nitelik ve niceligine, kent halkinin
sahip oldugu deneyim, inan¢ ve davranis kaliplarina kadar cesitli faktorlerin devreye
girdigi ifade edilmektedir (Isik ve Erdem, 2016, 29). Sehirlerin markalagsma arzusu o
kadar artmistir ki, diinya basininda bir¢ok sehrin kendisini cazip gosterebilmek icin
verdikleri miicadeleye sahit olunmaktadir. Hatta Financial Times gibi bir gazetenin
reklamlarinin %5-%10nunu sehirlerin ve bolgelerin reklamlari olusturmaktadir
(ligiiner ve Asplund, 2011, 44).

Ozellikle politikacilarin giiclii bir marka gelistirmek icin yapmasi gerekenler
arasinda sehirle ilgili pozitif algilar1 ortaya c¢ikaracak marka o6zelliklerini
dikkatlice belirlemek yer alir Bu marka o6zellikleri, hedef gruplara “bu sehri
diistindigiinde aklina ne geliyor?” sorusu soruldugunda, sehrin onlarda uyandirmasi
istenen ozellikler olarak ifade edilebilir. Sehir markasi 6zelliklerinin tanimlandig:
ve lzerinde mutabik olundugu siirec, tepeden inme bir sekilde degil, paydaslarin
uzlasisi ile yurutilmelidir. Hayal glict ve acik fikir ise sehrin benzersiz karakterini
gliclt bir sekilde ifade eden uygun marka 6zelliklerinin belirlenmesi ve secilmesi
noktasinda gereklidir. Hangi 6zellikler secilirse secilsin, bunlarin sadece geleneksel
kanallarla degil ayn1 zamanda dijital medya araciligiyla da etkili bir sekilde iletilmesi
gereklidir (Dinnie, 2011, 5).

Bugiin bazi durumlarda bir sehir imaji, ziyaretciler, yatirnmcilar ve sehrin
sakinlerinin goziinde ilgili sehre yonelik fikirlerinin olusmasinda sehrin
gercekliginden daha 6nemli bir rol oynadigini séylemek mimkiindiir. Bu nedenle
pazarlama teknikleri, bir sehrin endiistri sonrasi turizm, kiilttir ve gelisme merkezine
donlismesine yardim etmesi i¢in siklikla kullanilmaya baslanmistir (Deffner ve
Lioruris, 2005, 2). Bu durum sehirlerin imaj bilesenlerini mevcut ve potansiyel
ziyaretcilere, yatirnmcilara ve sehir sakinlerine en iyi sekilde gostermenin neden
bu kadar 6nemli oldugunun gostergesi niteligindedir. Sehir bir¢ok agidan kendisine
diger sehirlere kiyasla avantaj saglayacak 6zelliklere sahip olabilir, ancak bunlari
hedefkitlesine anlatamadig1 zaman bu avantaji kaybetmesi muhtemeldir. Bu sebeple
sehirler kendilerini birer marka haline getirmede akill stratejiler gelistirerek kendi
imajini tasarlayarak hedefkitlesinin zihninde cazip hale gelmelidir. Bunoktada sehrin
yoneticileri ve diger birimlerinin ortaklasa yuriittigi faaliyetler sehrin imajinin
gelismesi icin degerlidir. Isik (2018, 7) sehir imaji ¢alismalarinda sahip olunan
degerlerin envanterlerinin yapilmasinmi ve hedef kitlelerin ilgi alanlarina yonelik
olarak tanitim stratejilerinin ve medya planlamasinin yapilmasini 6nermektedir.
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Aksaray ili sahip oldugu dogal ve kiltiirel 6zelliklerin yani sira, cografi olarak
Tiirkiye’nin merkezinde olmasinin verdigi avantajla onemli bir kavsak durumundadir.
Onemli markalarin iiretim merkezi olmasi, sehrin sanayi alaninda da gelismeler
gosterdiginin delili niteligindedir. Bu ¢alismada Aksaray Universitesi’'nde okuyan
yabanci uyruklu 6grencilerin goziinden Aksaray ilinin imaji 6l¢iilmesi amaciyla
anket yonteminden yararlanilmistir. Yabanci 6g8rencilerin secilmesindeki en temel
amac ise farkli tilkelerden gelen insanlarin goziinden Aksaray’1 gorebilmek ve sehrin
bir marka olabilmesi i¢in gerekli olan yol haritasini ¢cikarmaya ¢alismaktir.

1. imaj Olugturmanin Marka Sehir Olma Acisindan Onemi

Sehir markasini gerekli kilan nedenler arasinda uluslararasi medyanin artan giict,
uluslararasi seyahat licretlerinin azalmasi, artan tiiketici harcama giicti, sayilari
sinirli olan uluslararasi yatirimcilar, yetenekli ve profesyonel gogmenler i¢in rekabet
halinde olma ve diisiik maliyetli kiiresel medya tarafindan tesvik edilen farklh
kilttrel yiyeceklere artan tiiketici talepleri gibi etkenler gosterilebilir (Hanna ve
Rowley, 2008, 63).

Marka olmayir amaglayan sehirlerin sahip oldugu o6zellikler sayesinde kendisini
cazip kilacag1 bir pazar s6z konusudur. Bu hedef pazarlar, sehre dair pazarlama
mesajlarinin  aktarilacagr belirli bir hedef kitleyi tanmimlamaktadir. Insanlar
sehirleri, algilar1 ve olusturulan imajlar sayesinde tanimaktadir. Bu sebeple
pazarlanmasi planlanan sehrin ilk yapmasi gereken hedef pazarlar tarafindan
dikkate deger bulunmasidir. Bunun i¢in de tanitim faaliyetlerine 6nem verilmelidir
(Ruhan, Inal ve Tiirkmen, 2011, 83).

Sehir markasi olusturma stirecinin nasil ytrttiilecegine dair cevaplanmasi gereken
baz1 sorular s6z konusudur. Daha dogrusu hangi asamalarin nasil yirttilecegine
dair kararlarin alinmasi gerekmektedir. Bu da bir markalama siirecine ve bunun
sturdiriilebilme cabalarina tekabiil eder. Bu sebeple stratejik marka gelistirme ve
stratejik marka yonetimi siireci marka degerinin yaratilmasi ve devam ettirilmesinde
oldukca 6nemli bir siirectir (Isik ve Unlii, 2016, 242).

Isikve Erdem (2015, 29-35), marka sehir olma siirecinin 5 asamada gerceklesecegini
ifade etmektedirler:

e Stratejik marka analizi safhasi: Bu asamada stratejik yonetim anlayisiyla
hareket edilir ve SWOT analizi ile sehrin durumu tespit edilir.

e Marka kimligi olusturma safhasi: Bu asamada sehre bir Kkisilik ve kimlik
kazandirilir; sehrin insanlarin zihninde nasil yer etmesi isteniyorsa ona gore bir
strateji olusturulur.

e Marka degeri olusturma safhasi: Hem duygusal hem de fiziksel bir farkindalik
olusturarak sehre bir ustinlik kazandirmaya calisilir. Sehri digerlerinden
farklilastiracak 6zellikler bulunur ve uygun bir sekilde sunulur.

e Konumlandirma safhasi: Bu asamada sehrin insanlarin zihninde marka olarak
yer etmesine c¢alisilir. Diger sehirlerden farklari, uistiinliikleri ve bunun yani sira
sahip oldugu avantajlar vurgulanir.

o Uygulama safhasi: Oncelikle halkla iliskiler faaliyetleri ile sehre kars:
duygusal bir bag kurularak giiven tesis edilmeye c¢alisii. Ardindan basta
reklam olmak tizere diger tanitim faaliyetlerinden yararlanilarak halkla
iliskiler uygulamalar1 desteklenir.
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Sehir markas stratejisi gelistirmek icin anahtar sorularin cevaplarin arayan bir
baska arastirmaci olan Insch (2011, 13-14), bu siirecte 6zellikle sehir sakinlerinin
bu konuda ne kadar énemli bir rol oynadiginin tizerinde durmaktadir. Clinkii bu
kisiler sehrin yerel kultirini sekillendirir; oradaki isletmelerin sahibi olarak
onlar1 yonetir ve sehrin kisiligini temsil ederler. Insch’e gére bir sehrin marka olma

surecinde ge¢cmesi gereken asamalar su sekildedir:

Tablo 1: Bir Sehir Markasi Gelistirmek igin Anahtar Sorular

Toplum, ortak varliklarina, kisiligine, gekici
. ozelliklerine ve benzer seylere kiymet verir. Sehrin
S Biz kimiz? o - L
Kimlik ) R yer (place) kimliginin yénlerini segici olarak
Neyi temsil ediyoruz?
vurgularlar. Bu asamada ortam, toplumu marka
stratejine sahip cikmaya tesvik etmelidir.
Kentin gelisim hedefleriyle marka 6zinin entegrasyonu
Neyi basarmak istiyoruz? ve tutarliigi s6z konusu olmalidir. Sehrin cezbetmek
Beklenen L L . o : P e e o
Kimi cezbetmek istiyoruz? istedigi unsurlar ile bu slrecin nasil élgtleceginin
Sonuclar ; - . o : : : .. . e
llerlemeyi nasil 6lgcecegiz? belirlenmesi gerekir. Bu gbstergelerin se¢iminde
sehir sakinlerinin katilimi gok énemlidir.
Yaratici ve ikna edici bir sekilde Bu a_gamada secilen .he.(.jef. kltlevnln sehir ve
. . L sehrin sunduklaryla ilgili diyaloga katiminin nasil
hedef kitlemize nasil erigip < o - L o,
PR o < saglanacagina ve bu kisilere nasil erigilecegine
lletigim onlarla etkilesime gececegiz?
L . L odaklanilmalidir. Geleneksel medya kanallarinin
Guvenilir bir sekilde sehrimizin . . -
A o disinda, sehir markasi insa etmek icin sosyal
hikayesini nasil anlatacagiz? R .
medyanin da kullaniimasi énemlidir.
iletisimde tutarliig ve Uygulamanin en énemli kismi belirli girisimlerin
istikrar saglamak igin kimin tarafinda yapilacagidir. Burada buylk resim
Uyumluluk o . .
programlari ve galismalari g6z 6nlnde bulundurulmali ve faaliyetlerin ne
nasil organize edecegiz? kadar tutarl olduguna da dikkat edilmelidir.

Bu calisma kapsaminda sehir markalama/pazarlama siirecinde 6nemli bir rolii olan
“sehir imaj1” kavrami tizerinde durulmaktadir. Rizzi ve Dioli’ye (2010, 303) gore sehir
markalama stireci giiclii bir imaj ingasi stratejisini gerektirir. Dolayisiyla bir sehir markasi
olusturabilmek ayni zamanda sehrin tiim cazibesini gozler oniine sererek iyi bir imaja
sahip olmasi i¢in gerekli ¢abay1 sergilemektir.

Sehir markalama i¢in sehrin nasil bir imaja sahip olmak istediginin cevabinin
verilmesi gerekmektedir. Sehrin imaji iki asamali bir siire¢ neticesinde olusturulur.
IIk asama, sehre dair bir farkindalik ve beklenti olusturulmasidir. Bu noktada ana
ve alt imaj temalar: belirlenir. Ana imaj temalar1 sanayi, ticaret, egitim, turizm vb.
olabilirken; alt imaj temalar1 bina stilleri, anitlar, tarihi miraslar, ¢cevre vb. olabilir.
Ikinci asamada ise olusturulmasi hedeflenen farkindalik ve beklentiyi destekleyecek
iletisim faaliyetlerinde bulunulur. Basta halkla iliskiler olmak tizere reklam ve cesitli
pazarlama tekniklerinden yararlanilabilir (Isik ve Erdem,2015, 22-23).

Markalasma bir iletisim seklidir ve iletisim her zaman iki yonli bir stirectir. Tliketici
tarafinda, marka kavraminin merkezinde kalite ve deger algilarinin yani sira
marka ¢agrisimlarini ve duygularini iceren marka imaji yer almaktadir. Ozet olarak
marka kimligi, marka konumlandirma ve marka imajinin iligkisi asagidaki gibidir
(Kavaratzis ve Ashworth, 2005, 508):
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Marka Kimligi
Markanin nasil algilanmasi
istendigine karar verme

L 4

Marka Konumlandirma
Rekabet  avantaj  saglayacak
stlinliklerin ~ hedef  kitleye
gosterilmesi agamasi

3
Marka imaj
Markanin nasil algilandigi

Sekil 1: Sehir Markasi Olusturma Stireci

-~

Sekil 1’den hareketle Altunbas (2007, 161) “bir sehrin markalasma siirecine
girebilmesi icin pazarlama stratejisi asamalarinin marka kimligi, konumlandirma ve
imaj yonetimi asamalarina bilingli destek vermesi” gerektigini vurgulamaktadir.

Gilboa ve digerleri (2015, 51-52) turistleri ve sehir sakinlerini ¢cekmek icin sehir
markalamanin ilk adimi sehir imajinin belirlenmesi oldugunu ifade etmekte ve “bu
zihinsel fotograflarin bilesenleri nedir?” sorusuna cevap aramaktadir. Bu soruya
cevap vermek icin de 2001 ve 2013 yilarn arasinda sehir markalamasi ile ilgili
yayinlanmis akademik ¢alismalari incelemislerdir. Bu ¢alismalarda imaj unsurlarini
gostermede one ¢ikan tanimlayicilar ise tarih ve (tarihi) miras, kiltir, ekonomi,
eglence ve gece hayati, altyapi, alisveris merkezleri, cevre, dinlenme faaliyetleri,
barinacak yer, guvenlik, spor tesisleri, parklar, hizmetler, otoyola erisim, saglk
tesisleri, lokantalar ve yesil alanlardir.

Bir sehrin imaji, insanlarin o sehirle ilgili sahip olduklar: kany, fikir ve izlenimlerin
toplamidir. Bagka bir ifadeyle imaj, o yer hakkindaki onlarca bilgi ve ¢agrisimin
sade bir hali gibidir. Insanlarin zihninde o yere ait var olan onlarca bilgi arasindan
bazilarinin éne ¢ikmasidir. Imaj sadece basit bir kani degil, o kanilarin tamamdir.
insanlarin zihninde ayn1 yere yénelik imajlar farkh farkl olabilir. Bu sebeple bir sehir
icin ¢ekici bir imaj olusturmak istendiginde, hedef kitlenin bu imajin ne oldugunu
kesfetmesi saglanmalidir. Burada unutulmamasi gereken sey, imajin bir sehir icin
hedefkitlelerin goziinde ana etken oldugu gercegidir (ilgiiner ve Asplund, 2011, 265).

Basarili bir marka sehir olabilmek i¢in diger sehirlerden farklilasma ve 6ne ¢ikma
noktasinda avantaj saglayacak olan tarihi, kultiirel, dogal vs. her turli zenginligin
hedef Kkitlelere gosterilmesi beklenmektedir. Dogal olarak bir sehir biitiin bu
unsurlar1 bir arada bulunduramayabilir. Bu noktada ise sahip oldugu zenginligi
on plana c¢ikararak o yonde bir marka kimligi olusturmayi, buna gore kendisini
konumlandirmayi ve hedef kitlenin/pazarin géziinde olumlu bir imaja sahip olmay1
amaclamasi en uygun yontem olarak kabul edilebilir.

2. Yontem

Bu calismada sosyal bilimlerde siklikla kullanilan veri toplama tekniklerinden
birisi olan anket teknigi kullanilmistir. Bu calismada tarihi mirasi, dogal giizellikleri
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ve cografi konumu bakimindan cesitli imkanlara sahip olan Aksaray’in Aksaray
Universitesi'nde okuyan yabanci uyruklu égrencilerin goziinde sahip oldugu imaj
olciilmeye calisilmistir. 2017-2018 egitim-6gretim doneminde Aksaray Universitesi
biinyesinde 842 yabanci uyruklu 6grenci tespit edilmistir. Bu amagla 23 Mart-20
Nisan 2018 tarihleri arasinda yabanci uyruklu 6grencilerin géziinden Aksaray sehir
imajinin belirlenmesine yonelik olarak 260 yabanci uyruklu 6grenciye ytliz yiize anket
uygulanmistir. Arastirmada amach rastlantisal 6rneklem yontemi kullanilmistir.
Anket sorularinin olusturulmasinda Isik ve Erdem (2015), Isik ve Erdem (2016),
Ozdemir ve Karaca (2009) calismalarindan yararlanilmistir. Calismada demografik
ozellikler, Aksaray’ dair bilgilerin 6grenilmesine yonelik a¢ik uglu sorularin yani
sira yabanci 6grencilerin Aksaray’a dair diisiincelerini 6l¢cmeye yonelik yargilar icin
alinan cevaplarda 5’li Likert Olgegi kullanilmistir. Bu sebeple olusturulan yargilar
1 kesinlikle katilmiyorum”, 2 “katilmiyorum”, 3 “kararsizim”, 4 “katiliyorum” ve 5
“kesinlikle katiliyorum” seklinde olusturulmustur.

3. Bulgular

Arastirmada elde edilen veriler SPSS 23 programina aktarilarak analiz edilmistir.
260 yabanci 6grenciye anket yapilmis olup bunlarin 244’i gecerli sayilmistir.
Ankete katilanlarin % 75,9'u erkek % 23,7’si kadin ve % 89,8’i 18-25 yas, % 10,2’si
26-35 yas araligindadir. Arastirmaya katilanlarin aylik gelirleri incelendiginde ise
% 10,2’si 250 TL ve alt1, % 23,8’i 251-500 TL, % 23,0'i501-750 TL, % 25,8’ 751-
1000 TL ve % 17,2’si 1001 TL ve tizeri gelire sahip oldugu verileri elde edilmistir.
Katilimcilarin iilkeleri ise soyledir: % 38,9’u Tiirkmenistan, % 37,7’si Azerbaycan,
% 9,0’u Suriye, % 3,3’ Yemen, % 2,5’i Afganistan, % 1,6’s1Irak, % 1,2’si Pakistan, %
1,2’si ise Somali’dir. Ayrica daha az katilimci sayisinin oldugu tilkeler ise su sekilde
siralanmaktadir: Nepal, Hollanda, Iran, Tacikistan, Mali, Fas, Myanmar, Kirgizistan.

Katilimcilarin ne kadar siiredir Aksaray’da yasadiklar1 sorudugunda % 28,3'ti 1 y1l,
% 25,0’ 1-2 y1l, % 40,2’si 3-4 y1l, % 6,5’s1 ise 5 yil ve lizeri yanitini vermistir. Ankete
katilan yabanci 6grencilerin Aksaray’t daha onceden bilip bilmediklerine dair
yoneltilen soruya % 80,3l hayir yanitini verirken, % 19,7’si evet yanitini vermistir.
% 0,8’i ise soruyu yanitsiz birakmistir. Bu soruya evet yanitini verenlerin % 9,0’u
tanidiklari araciligiyla, % 5,3l internetten, % 3,3’ii ziyaret esnasinda, % 1,6’s1 sehir
tanitim giinlerinde, % 0,40 Giniversite tercihi yaparken Aksaray hakkinda bilgi sahibi
olduklarini belirtmislerdir.

Tablo 2: Aksaray Kelimesinin Yaptigi Cagrisim

Sayi %
Olumlu 171 70,1
Olumsuz 73 29,9
Toplam 244 100,0

Katilimcilarin zihnindeki Aksaray algisinin degerlendirilmesi amaciyla “Aksaray
kelimesinin yaptig1 cagrisim” sorulmustur. Ankete katilan yabanci 6grencilerin
% 70,1'i Aksaray kelimesinin kendilerinde olumlu, % 29,9'u olumsuz cagrisim
yaptigin1 ifade etmistir. Yukaridaki tablodan da anlasilacagi lizere arastirmaya
katilanlarin ¢ogunlugunun zihninde Aksaray ile ilgili ¢agrisimlarin olumlu oldugu
sonucuna ulasilmistir.

Arastirmada katilimcilara yoneltilen sorulardan biri de “Aksaray kelimesini
duydugunuzda akliniza gelen ilk sey nedir?” seklindedir. A¢ik uglu olarak yoneltilen
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bu soruya verilen cevaplar oldukga cesitlidir. % 18,4’ii liniversite, % 13,1’i Istanbul
Aksaray, % 10,7’si sehir, % 8,6’s1 Malakli kopegi, % 8,6’s1 Hasandagi yanitini
vermistir. Bu yanitlarin yani sira Ebulfeyz Elcibey Caddesi, kuraklik, kabalik, sehir,
Somuncu Baba, kiiltiirel bir sehir, gelismekte olan bir yer, kafeler caddesi, evliyalar
diyari, Salihler sehri, tiirbe, kotii bir yer, Ihlara, tas, abart egzozlu arabalar, dindar
soylemler, tarihi ve turistik yerler, beyaz sehir, huzur, Ulu Camii, saat kulesi, mutluluk,
Egri Minare, glizel bir sehir, saray, Kilicaslan, Tuz Golu, kdy, Kapadokya, agag, geri
kalmis sehir, Ali Baba Tekkesi, 68 plaka, 15 Temmuz Meydani, glivenli bir sehir, Recep
Tayyip Erdogan, Selcuklu sehri gibi yanitlar da verilmistir. Bu yanitlar da akillara
Aksaray ile ilgili tarihi ve dogal glizelliklerin, sehre ait dini ve tarihi figiirlerin, simge
ve sembollerin yeterince on plana cikarilmadiginin gostergesi oldugu seklinde
degerlendirilebilir.

Tablo 3: Aksaray’a Ik Geldiginizde En Cok Dikkatinizi Ceken Sey

Sayi %
Sehir halki 67 27,5
Tarihi ve turistik yerleri 59 24,2
Dogal guzellikleri 44 18,0
Aligveris merkezleri 32 13,1
Sanayisi 18 7,4
Kuraklik 6 2,5
Huzur ve sakinlik 6 2,5
Kiguk sehir 3 1,2
Ko6tl esnaf 3 1,2
Dulzenli olmasi 2 0,8
Suyunun kétu olmasi 2 0,8
Universite 2 0,8
Toplam 244 100,0

“Aksaray’a ilk geldiginizde en ¢ok dikkatinizi ¢eken sey nedir” sorusunu arastirmaya
katilanlarin % 27,5’1 sehir halki, % 24,2°si tarihi ve turistik yerleri, % 18,0’1 dogal
giizellikleri, % 13,1 ’1aligverig merkezleri yanitin1 vermistir. Buna gore yabanci 6grencilerin
sehirle ilgili en ¢ok dikkatlerini ¢eken seyin sehir halki oldugu sonucuna ulasilmistir. Sehir
markalama stirecinde sehir sakinlerinin sahip olduklar1 bazi1 6zelliklerin son derece 6nemli
oldugu bilinmektedir. Clinkii yerel kiiltiiriin olusturucusu, yerel isletmelerin yoneticileri
ve sehrin degerlerini bilenler o sehrin sakinleridir. Onlarin olusturacagi olumlu ya da
olumsuz imaj, sehre yonelik algilarin sekillenmesinde kritik bir rol oynayacaktir.

Tablo 4: Aksaray’a Dair Su An Sahip Olunan Izlenim

Sayi %
Cok Kot 20 8,2
Kétil 27 11,1
Ne lyi Ne Kéti 95 38,9
iyi 87 35,7
Cok lyi 15 6,1
Toplam 244 100,0

Aksaray’a dair katilimcilarin su anda sahip oldugu izlenimi 6grenmek amaciyla
yoneltilen soruya katilimcilarin % 38,9'u ne iyi ne kotii yanitini verirken; % 41,8’i iyi
bir izlenime, % 19’3 i ise kotii bir izlenime sahip oldugu yanitini vermistir.
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Tablo 5: Aksaray’da Yasamayi Baskasina Tavsiye Eder Misiniz?

Sayi %
Evet 125 51,2
Hayir 119 48,8
Toplam 244 100,0

“Aksaray’da Yasamay1 Baskasina Tavsiye Eder Misiniz?” sorusuna katilimcilarin
% 51,2'si evet yamitim1 verirken, % 48,8’i hayir yanitin1 vermistir. Evet ve hayir
yanitlarinin arasindaki farkin birbirine ¢ok yakin olmasi Aksaray i¢in olumsuz bir
durumdur. Ciinkii Aksaray’da yasama tecriibesine sahip olan neredeyse her 2 kisiden
1'inin sehri bagkalarina tavsiye etmemesi sehir adina koti bir durumun gostergesidir.

Aksaray ilinin soyut imaj unsurlarina yonelik katilimcilara yoneltilen sorulara alinan
yanitlarin yiizdesi Tablo 6’deki gibidir:

Tablo 6: Katilimcilarin Aksaray’a Dair Diistinceleri

£ £
2 2 £ E £
® o (=] - = ® =
x > = N ] =S
T E E £ 2 E= | A0
G ® & ® G
X X x x x X X
Aksaray ucuz bir sehirdir. 12,3 13,1 13,1 38,1 23,0 3,46
Aksaray huzurlu ve sakin bir sehirdir. 13,5 12,7 13,9 37,3 22,5 3,42
Aksaray sanayi sehridir. 16,8 25,4 18,9 28,7 10,2 2,90
Aksaray temiz bir sehirdir. 14,8 27,0 23,4 26,2 8,6 2,86
Aksaray’da barinma sorunu yoktur. 16,8 22,5 29,9 22,1 8,6 2,83

Aksaray saglik hizmetleri bakimindan kalitelidir. 16,8 25,4 28,7 22,1 7,0 2,77
Aksaray dogal guzellikleriyle zengin bir sehirdir. 20,5 26,2 21,3 20,1 11,9 2,76

Aksaray’da sanatsal ve kultirel
etkinlikler yeterlidir.

Aksaray ulasim hizmetleri kaliteli bir sehirdir. 24,6 26,6 21,7 19,3 7,8 2,59
Aksaray gelismis bir sehirdir. 22,5 37,5 21,7 13,5 4,5 2,39

17,6 32,4 23,8 20,9 5,3 2,63

Katilimcilarin goziinden Aksaray imajinin ortaya konulmaya calisildigi bu bélimde
Aksaray’a dair yargilar verilmis olup Likert 6lcegiyle degerlendirme yapmalar:
istenmistir. Buna gore “Aksaray ucuz bir sehirdir” yargisina yonelik katilimcilardan
alinan yanitlara gore katilimcilarin % 25,4’ti bu yargiya katilmazken; katilimcilarin
% 60,6’s1 Aksaray’in ucuz bir sehir oldugu yoniinde goriis bildirmistir. % 13,1’lik bir
kesim ise bu yargi karsisinda kararsiz kalmistir.

Katilimcilarin Aksaray’t huzurlu ve sakin bir sehir olarak gortip gormediklerini tespit
etmekamaciyla Aksaray huzurlu ve sakin bir sehirdir”yargisinane oranda katildiklarini
ifade etmeleri istenmistir. Arastirmaya katilanlarin % 26,2’si Aksaray’i huzurlu ve sakin
bir sehir olarak gormezken; % 59,8’i ise Aksaray’'in huzurlu ve sakin bir sehir oldugunu
belirtmistir. % 13,9’'luk bir grup ise kararsiz oldugunu beyan etmistir.

Katilmcilardan “Aksaray sanayi sehridir” yargisina katilip katilmadiklarinmi ifade
etmeleri istenmistir. Arastirmaya katilanlarin % 42,2’si Aksaray’in bir sanayi sehri
olmadigini ifade etmislerdir. Aksaray’in sanayi sehri oldugunu sdyleyenler ise %
38,9’da kalmistir. % 18,9’luk bir kesim ise fikir beyan etmemistir.

Katilmcilardan “Aksaray temiz bir sehirdir” yargisina katilip katilmadiklari
sorulmustur. Aksaray’in temiz bir sehir olmadigini séyleyenlerin orani % 41,8 iken;
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bu yargiya katilanlarin orani % 34,8 olarak tespit edilmistir. % 23,4’lik bir grup ise
fikri olmadigini belirtmistir.

Katilimcilardan Aksaray’da barinma sorunu olup olmadigina dair fikirlerini
o6grenmek amaciyla olusturulan “Aksaray’da barinma sorunu yoktur” yargisina
verdikleri yanitlar degerlendirilmistir Buna gore katihmcilarin % 39,3’ bu
yargiya katilmazken; % 30,7’lik bir kesim Aksaray’da barinma sorunu olmadigini
ifade etmistir Katilmclardan % 29,9u de bu yargi karsisinda kararsiz
olduklarini belirtmistir.

Aksaray’daki saglik hizmetlerinin kalitesinin degerlendirilmesi amaciyla
olusturulan “Aksaray saghk hizmetleri bakimindan kalitelidir” yargisina
katilimcilarin % 42,2’si katilmazken; katilimcilarin % 29,1’i Aksaray’daki saglik
hizmetlerini kaliteli bulmaktadir. Bu yargiya % 28,7’lik bir grup ise “kararsizim”
secenegini isaretlemistir.

“Aksaray dogal giizellikleri bakimindan zengin bir sehirdir” yargisina katilimcilarin
verdigi yanitlar su sekildedir. Bu yargiya katilmayanlarin orani % 46,7 iken;
katilanlarin orani ise % 32’dir. Katimcilarin % 21,30 ise bu yargiyla ilgili fikri
olmadigini ifade etmistir.

“Aksaray’da sanatsal ve kiiltiirel etkinlikler yeterlidir” yargisina katihimcilarin %
49,6’s1 katilmadigini ifade etmistir. Katilimcilarin % 26,2’si ise Aksaray ile ilgili bu
yargiya katildiklarini séylemislerdir. % 23,8'i ise fikir beyan etmemistir.

“Aksaray ulasim hizmetleri kaliteli bir sehirdir” yargisina katilimcilarin verdigi
yanitlar su sekildedir: Katilimcilarin % 50,8'i bu yargiya katilmazken; katilimcilarin
% 27,1’ Aksaray’in ulasim hizmetleri bakimindan kaliteli bir sehir oldugu yontinde
fikir beyan etmislerdir. % 21,7’lik bir kesim ise bu yargi karsisinda kararsiz
olduklarini ifade etmislerdir.

Katihmcilara “Aksaray gelismis bir sehirdir” yargisina ne oranda katildiklari
sorulmustur. Aragstirmaya katilanlarin % 60,01 bu yargiya katilmadiklarini ifade
ederken; % 18,0’i ise Aksaray’in gelismis bir sehir oldugu yanitin1 vermistir. %
21,7’lik bir kesim ise bu fikri olmadigini ifade etmistir.

Katilimcilarin Aksaray’a dair diisiinceleri arasinda ucuz bir sehir oldugu yargisina
(AO: 3,46) en yiiksek oranda 6nem verirken, bunu huzurlu ve sakin bir sehir olma
yargist (AO: 3,42) takip etmektedir. Katilimcilarin Aksaray’'in gelismis bir sehir
oldugu yargisina (AO: 2,39) gosterdikleri 6nem diizeyi ise olduk¢a dustktir.
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Tablo 7: Katilmcilarin Aksaray Halkina Dair Diistinceleri

£ £
~ ~ £ £ £
20 © = S o S
x > > N S = S
€ E E £ 2 EZ A0
2§ § 0§ § &3
X X x x x X X
Aksaray halki dindardir 10,2 10,7 23,8 35,7 19,7 3,43
Aksaray halki yardimseverdir. 18,4 18,4 21,7 28,7 12,7 2,98
Aksaray halki samimidir. 13,5 24,2 25,4 26,6 10,2 2,95
Aksaray halki hosgoriludir. 13,9 25,0 25,4 26,2 9,4 2,92
Aksaray halki cOmerttir. 14,8 23,4 29,1 22,5 10,2 2,90
Aksaray halki acik fikirlidir. 15,6 22,5 30,3 22,5 9,0 2,86
Aksaray halki kibardir. 17,6 26,2 26,6 21,3 8,2 2,76

Katilimcilarin Aksaray halkina dair diisiincelerini 6grenmek amaciyla olusturulan
yedi farkli yargiya katilip katilmadiklar1 6grenilmeye calisiimistir. Bu yargilara
yonelik katihmcilarin gorusleri Tablo 8’de detayli bir sekilde gosterilmistir. Buna gore
Aksaray halkina dair yapilan degerlendirmelerden Aksaray halkinin dindar oldugu
yonundeki yargiya katilimcilarin % 54,5'i katildiklarini beyan etmislerdir. “Aksaray
halki yardimseverdir” yargisina katilimcilarin ¢cogunlugu olan % 41,4’k bir kismi
katilmaktadir. “Aksaray halki samimidir” yargisina ise katilimcilarin cogunlugu olan
% 37,7’lik bir kisim katilmamaktadir. Ayrica “Aksaray halki hosgorulidiir” yargisina
katilmayanlarin % 38,1 iken; Aksaray halkinin comert olduguna dair gelistirilen
yarglya katilmayanlarin % 37,3’tiir. Katihmcilarin % 138,1’i Aksaray halkini acik
fikirli bulmamaktadir. Son olarak katiimcilarin % 41,8’i Aksaray halkinin kibar
olmadig1 yoniinde fikir beyan etmistir. Katilimcilarin Aksaray halkina dair en ¢ok
onem verdigi (AO: 3,43) “Aksaray halki dindardir” yargisi olurken; “Aksaray halki
kibardir” yargisi ise katilimcilarin en az 6nem verdigi yargi durumundadir.
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Tablo 8: Aksaray’da Yasama Siiresi ile Aksaray’t Baskalarina Tavsiye Etme Capraz Tablosu
Tavsiye

Evet Hayir

Count 48 21 69

% within Kag yildir
1 yil | Aksaray’da yaglyorsunuz

Total

69,6% 30,4% 100,0%

% within tavsiye 38,4% 17,6% 28,3%
% of Total 19,7% 8,6% 28,3%
Count 40 21 61

% within Kag yildir

, 65,6% 34,4% 100,0%
1-2 yil | Aksaray’da yaglyorsunuz

% within tavsiye 32,0% 17,6% 25,0%
Kag yildir % of Total 16,4% 86% | 250%
Aksaray’da
yaslyorsunuz? Count 30 68 98
3-4 yil %::Q:Z?dgafaélll;/jgrsunuz 30,6% 69,4% 100,0%
% within tavsiye 24,0% 57,1% 40,2%
% of Total 12,3% 27,9% 40,2%
Count 7 9 16
Syilve E(s\f\g:;;/r’]d};afagecl)rrsunuz 43,8% 56,3% | 100,0%
Heer % within tavsiye 5,6% 7,6% 6,6%
% of Total 2,9% 3,7% 6,6%
Count 125 119 244
Total Aksaray'da yasyorsunuz 512% | 488% | 1000%
% within tavsiye 100,0% 100,0% | 100,0%
% of Total 51,2% 48,8% 100,0%

X2 = 31,339; df = 3; p = 0,000

Tablo 8’deki veriler incelendiginde Aksaray’da yasayanlarin yillara gore dagilimi
su sekildedir: 1 yildir yasayanlar %28,3, 1-2 y1l araliginda yasayanlar %25,0, 3-4
yll araliginda yasayanlar %40,2, 5 y1l ve tizeri yasayanlar %6,6. Tabloda yer alan
ve ki kare analizi sonucunu gosteren p degerinden elde edilen veriye gore (p<0,05)
Aksaray’da yasama siiresi ile sehri baskalarina tavsiye edilmesi arasinda anlaml
bir iliski bulunmaktadir. Aksaray’da 1 yildir yasayanlarin Aksaray’da yasamayi
baskalarina tavsiye etme oranlarnt %69,6; Aksaray’da 1-2 yildir yasayanlarin bu
orani ise %65,6’dir. Aksaray’da 3-4 yildir yasayanlarin Aksaray sehrini baskalarina
tavsiye etme orani bakildiginda ise %69,4'Uinlin Aksaray’i tavsiye etmedigi; 5
yil ve lzeri yasayanlarin %056,3’liniin Aksaray’t baskalarina tavsiye etmedigi
verilerine ulasilmistir. Buradan hareketle Aksaray Universitesi’'nde okuyan yabanci
ogrencilerin sehirde yasama siireleri ile Aksarayi baskalarina tavsiye etme
iliskilerini gosteren c¢apraz tablodan yola c¢ikarak, Aksaray’da yasama stresi
arttikca sehrin baskalarina tavsiye edilme yiizdesinin azaldig1 gozlemlenmektedir.
Aksaray’a yeni gelenlerin ilk olarak olumlu bir izlenime kapiliyor olmasi ve
baskalarina Aksaray’da yasamayi tavsiye ediyor olmasi olumlu bir durumken;
Aksaray’da yasama siiresinin artmasiyla birlikte sehrin baskalarina tavsiye edilme
yuzdesinin dismesi olumsuz bir durumun gostergesidir.
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Sonug

Sehirler yirminci yiizyillin son donemi itibariyle markalasma konusunda ciddi
adimlar atmaya baslamis ve bu amagla pazarlama yontemlerini uygulamaya
baslamislardir. Bugiin artik sehirler tipki iirtin/hizmet gibi marka haline getirilmeye
calisiilmaktadir. Aksaray da yerel yonetimleri temelinde marka sehir olma arzusunu
dile getiren ve bu amacla faaliyetler diizenleyen bir sehirdir. Bu ¢calismada elde edilen
veriler, Aksaray’in markalasma siirecine katki saglamasi ve hedef kitle nezdinde
sahip oldugu mevcut imajin belirlenmesinde 6nemli bir rol oynayacaktir. Bu sayede
Aksaray’in yerel yonetimleri markalasma noktasinda yol haritasini giincelleme
imkani kazanabilecektir.

Calisma kapsaminda Aksaray sehrinin ve halkinin imaj bilesenleri 6l¢iilmeye
calisiimisti. Katihmcilarin Aksaray sehrine dair verdikleri yanitlardan hareketle

» o«

sehrin “ucuz”, “sakin ve huzurlu” olma noktasinda olumlu bir imaja sahip oldugu;
“sanayi”, “temizlik”, “barinma”, “saglik hizmetleri”, “dogal glizellikler”, “sanatsal ve
kulttrel etkinlikler”, “ulasim hizmetleri” ve gelismislik” noktasinda olumsuz bir
imaja sahip oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin Aksaray halkina dair verdikleri
yanitlardan hareketle Aksaraylilarin “dindarlik” ve “yardimseverlik” noktasinda
olumlu bir imaja sahip oldugu; “samimilik”, “hosgérululik”, “comertlik”, “acik
fikirlilik” ve “kibarlik” noktasinda olumsuz bir imaja sahip oldugu anlasilmistir.
Ayrica yine calismada elde edilen verilerden biri de Aksaray’da yasama siiresi

arttikca Aksaray’da yasamayi baskalarina tavsiye edenlerin ylizdesinin azalmasidir.

Calismada tespit edilen olumsuz imajlarin olumlu hale getirilmesi Aksaray
sehrinin marka olmasi icin 6nemlidir. Yatirimcilar agisindan cazip bir yer
olma agisindan Aksaray’in sahip oldugu sanayi potansiyelinin hedef pazara iyi
anlatilmasi; turistler acisindan cazip bir yer olma agisindan sahip olunan dogal
glizelliklerin tanitiminin yapilmasi ve sehre dair olumsuz olarak goriilen noktalarin
gelistirilmesi son derece 6nemlidir.

Calismada Aksaray halkinin sahip oldugu olumsuz imajlarin diizeltilmesi icin ise
Aksaraylilarin sehirdeki 6grencilerle ve sehre gelen diger yabancilarla kurulan
iletisimi gelistirmeleri 6nemli bir adim olacaktir. Sehir halkinin markalasma i¢in
oynadigl kritik rol yukarida detayl bir sekilde ele alinmistir. Katilimcilarin ilgili
sorulara verdigi yanitlarda da yer alan “kotii esnaf”, “kabalik” gibi Aksaray halkina
yonelik olumsuz imajin degismesi durumunda sehre yonelik yaklasimlari da olumlu
etkileyecektir. Sehir sakinleri, sehrin kimligini olusturan en 6nemli bilesenlerden
biridir. Sehrin kiiltiirtint olusturan, aktaran ve en iyi bilenler olarak sehir sakinleri
sehir markalasmasi stirecinde son derece 6nemli bir géreve sahiptir.

Sehrin sahip oldugu olumsuz imaj bilesenlerinin olumluya donistiriilmesi
noktasinda hem Aksaray’in yerel yonetimlerine ve sivil toplum kuruluslarina
hem de sehrin halkina énemli gorevler diismektedir. Ik olarak Aksaray kelimesi
duyuldugunda insanlarin aklina gelmesi istenen seyin belirlenip bu yonde stratejik
iletisim ¢alismalar1 yapilmasi 6nemli bir baslangi¢ olabilir. Basta sehrin sahip oldugu
dogal giizelliklerden dini kimliklere, tarihi zenginliklerden mimariye kadar bir¢ok
unsur bu baglamda tercih edilebilir. Ihlara Vadisi, Malaklh Képegi ya da Somuncu
Baba bu noktada ornek olarak degerlendirilebilecek 6nemli zenginliklerdir.
Bununla beraber sehrin imaj bilesenleri Aksaray’in yerel yonetimleri ve sivil toplum
kuruluslarinin mutabakatiyla belirlenmelidir. Boylece hem sehrin imaj bilesenleri
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hem de sehrin 6zdeslestirilmek istendigi figlir belirlenmis olup, markalasma stireci
daha stratejik ve kontrol edilebilir hale gelebilir.

Aksaray markalasma gibi bir amaca sahip olsa da bu noktada stratejik bir
planlamanin olup olmadig1 tartisma konusudur. Calismada Aksaray deyince
akla gelen ilk seyin ne oldugu soruldugunda alinan yanitlarin belirli bir agirlik
tasimamasi, hatta Istanbul Aksaray yanitinin fazla olmasi1 Aksaray belirli bir imaja
sahip olmadigin1 gostermektedir. Aksaray’in sahip oldugu ve onu diger sehirlerden
farklilastiran o6zelliklerin belirlenip, sehrin bu dogrultuda konumlandirilmasi
gerekmektedir. Daha sonra da list ve alt imaj 6geleri belirlenmeli ve sehrin tanitimi
halkla iligkiler faaliyetleri 6ncelikli olarak yapilmalidir.
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Basin, toplumu bilgilendirmenin yaninda yoneten ve yonetilenler arasinda iletisim
kopristu kurma o6zelligine sahiptir. Tanzimat sonrasi matbuatin yayginlasmasiyla,
vilayet matbaa ve gazeteleri hem bu gorevi yerine getirmis, hem de Anadolu’nun
ve bazi Orta Dogu iilkelerinin basin tarihinin ilk 6rneklerini vermistir. Faaliyet
gosterdigi yorenin kiilttir iklimini canlandiran vilayet gazetelerinin sayisi Cumhuriyet
doneminde artmaya devam etmistir. Aksaray Vilayet Gazetesi, Cumbhuriyet
ideolojisinin benimsetilmesinde ve yeni sistemin koklesmesinde listlendigi misyonu,
1926 yilindan sehrin ilgceye dontstirildigi 1933 yilina kadar strdirmiistir.
Tarihsel arastirma modeli kullanilarak gerceklestirilen bu arastirmada, Aksaray
Vilayet Gazetesi’'nin toplumsal doniisiim siirecindeki roliinii ve yerini tespit etmek
amaciyla gazetenin Ekim 1929 ve Aralik 1930 yillar1 arasindaki 23 sayisi mercek
altina alinmistir. Cumhuriyet’in kazanimlari, milll egitim ve milll iktisat seferberligi,
harfinkilab, cok partili hayata gecis denemeleri, kadinlara se¢me ve secgilme hakkinin
verilmesi ve yabanci basinin inkilaplara yonelik tutumunu yansitan temalar basliklar
halinde ele alinmis ve betimsel analiz uygulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Cumhuriyet, Inkilaplar, Yerel Basin, Aksaray Vilayet Gazetesi.
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Abstract

The press build communication bridges between the ruling and the ruled, as well
as informing the public. Following the widespread of printing after Tanzimat the
provincial printing press and newspapers fulfilled this task and gave the first
examples of press history of Anatolia and some Middle Eastern countries. Provincial
newspapers have vitalized the cultural climate and the number of them has continued
to increase during the Republican period. The Aksaray Vilayet Newspaper was used
for the adoption of the Republican ideology and the rooting of the new system
from 1926 to 1933. In this study, 23 numbers of the newspaper were examined
between October 1929 and December 1930 using historical research model in
order to determine the role of newspaper in the social transformation process. It
was observed that the newspaper underlined the achievements of the Republic,
national education and national economic mobilization, alphabet reform, attempts
of transition to multi-party democracy, women'’s suffrage and the foreign media’s
attitude toward revolution.

Keywords: Republic, Revolutions, Local Press, Aksaray Vilayet Newspaper.
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Girig

Bu calisma, Tiirk basin tarihinde kalici izler birakan vilayet gazeteciliginin 6nemli bir
ornegi olan Aksaray Vilayet Gazetesi'nin, Cumhuriyet ideolojisinin benimsetilmesi
ve koklestirilmesi ile inkilaplari ele alis biciminin tespitine yoneliktir. Osmanli’dan
Cumhuriyet’e uzanan stirecte, Balkanlardan Kafkaslara ve Orta Dogu’ya genis bir
cografyada yayin yapan vilayet gazeteleri, devlet sdyleminin tasradaki temsilcisi
gibi hareket etmislerdir. Bu agidan tasra basminin ilk 6rneklerini veren resmi
nitelikteki bu gazetelerin lstlendigi gorev, hem Osmanli hem de Cumhuriyet
doneminde biiyiik benzerlikler tasimaktadir. Birincisi, gazetelerin yayin igerikleri,
mahalli yonetim sistemindeki degisikligin yani vilayet sistemine gecisin amaci
dogrultusunda sekillenmistir. Istanbul hiikiimetinin kararlarin1 duyuran gazeteler,
devlet imkanlariyla basilmis ve dagitimi yine devlet imkanlariyla yapilmistir (Topuz,
2015: 31). Ikincisi, bu gazetelerin gorece etkili olmas1 bir kisminin uzun soluklu
yayinlar yapmasini saglamistir. Bu nedenle vilayet matbaalarinda 1865 yilindan
itibaren yayinlanmaya baslayan gazetelerin sayisi II. Mesrutiyet’e gelindiginde
35’i bulmustur. Uglinciisii ise Cumhuriyet idaresinin vilayet gazeteciligi gelenek ve
tecriibesini gelistirerek siirdiirmesidir. Boylece yiiz yili agkin silirede yayinlarina
devam eden vilayet gazeteleri, hem Osmanli’'nin dagilmasina hem de Cumhuriyet
Tiirkiyesi’nin dogusuna taniklik etmistir.

Aksaray ilinin bilinen ilk stireli yayini olan Aksaray Vilayet Gazetesi, 7 yillik
yayin siresi boyunca Cumhuriyet'in kazanimlarini ve inkilaplar1 yari resmi
kimligiyle sayfalarina tasiyarak devlet-toplum iliskisinde 6nemli bir gorevi yerine
getirmistir. Bu arastirmanin amaci, Aksaray Vilayet Gazetesi'nin haber ve yazilar
tzerinden toplumsal doniisiim siirecindeki roliinli ve yerini tespit etmektir. Bu
amac¢ dogrultusunda o6ncelikli olarak Avrupa’da ve Tiirkiye’de basinin toplumsal
dontisiimdeki yeri ortaya konulduktan sonra Osmanli ve Cumhuriyet donemlerinde
basin-iktidar iliskileri degerlendirilmis ve ardindan Aksaray Vilayet Gazetesi'nin
kurulus amaci, yayin politikas1 ve igerigi hakkinda bilgi verilmistir. Son boéliimde
gazetenin ilgili zaman araligindaki sayilar1 ¢alismanin amacina uygun olarak analiz
edilerek degerlendirmelerde bulunulmustur.

1. Basinin Toplumsal Doniisiimdeki Yeri

Matbaanin Avrupa'ya tasinmasi sonrasi yayincilik, toplumsal doniisiimiin
belirleyicilerinden biri haline gelmistir. Kitap basimciliginin gelismesinin ardindan
gazeteciligin Kkitlesel bir faaliyete dontistigi 17. ylizyildan itibaren toplumsal
hafizay1 temsil eden gelenegin yerini, matbaa ve basili materyaller gibi yazili kiiltiir
araglar1 almistir. Matbaa, basili materyalleri olaganiistii bir hizla ¢ogaltmasina ek
olarak yeni tip insanin olusmasinda da 6nemli bir yere sahiptir. Nitekim Anderson
(2011) matbaa kapitalizmi kavramsallastirmasini, yeni tip insan1 tanimlamak
amaciyla kullanmistir. Kitap ve gazetelerin dilsel farkliliklar1 azaltmasi ve ulus
bilincini olusturmasi, Avrupa halklarina génderme yapan yeni tip insanin temel
ozelligidir. Bu araglar, Avrupali kimliginin olusmasina ve yayginlasmasina katki
saglamistir. Boylece matbaa gitgide, kitlesel kiiltiirtin iiretimi ve dagitiminin temel
araci haline gelmistir. McLuhan (1999) benzer bicimde yeni insan ve yeni toplumu
kitlesel iiretim ve yayincilik ile birlikte ele almistir. Burada da sozli kiltiir, sesli
iletisim olarak tanimlanmis ve basimciligin yayginlasmasiyla gorsel kiltiiriin yani
yazil kiiltiirtin egemen hale geldigi vurgusu 6ne ¢ikmistir. Yazil kiiltiirtin zamanla
dilsel birlikteligi saglamasi, Avrupa’da uluslasma siire¢lerini hizlandirmistir.
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Osmanli'da ise yayincilik, fikirlerin halka ve diger aydinlara ulastirilmasinda gorece
sinirli bir etkiye sahiptir. Siyasi fikirler edebi yazilar araciligiyla aktarilirken,
kamuoyu olusturmak ve kamuoyunu egitmek icin yayincilik faaliyetlerine 6nem
verilmistir. Okuma-yazma oraninin diisiik olmasi ve ulasim imkanlarinin yetersizligi
nedeniyle basin gorevini tam olarak yerine getiremese de 1865’te baslayan Yeni
Osmanlilar hareketi ‘hiirriyet’ vaadiyle toplumsal dontlisiimiin ilk emarelerini
vermistir (Girkan, 2000, 13). Karsilastiklar1 bitin zorluklara ragmen Namik
Kemal, Ibrahim Sinasi, Ziya Gokalp ve Ali Suavi gibi gazeteci ve yazarlar vatan
kurtarma dustincesiyle yayinciliga agirhik vermistir. Miicadelelerini Osmanli’'nin
cokiisiine kadar siirdiiren aydinlar, Istanbul ve Ankara’da farkh goriisler etrafinda
cemiyetler kurarken, Anadolu hareketinin hem yaninda hem de karsisinda duran
bu yapilanmalarin 6nct isimleri yine gazeteci ve yazarlar olmustur. Bununla birlikte
Osmanl aydinlarinin yayinciliga ve basina yiikledikleri misyon Osmanli donemiyle
sinirli kalmamis, Cumhuriyet doneminde basin ve yayin faaliyetlerinin roli giderek
artmistir (Akea, 2000, 133-134).

Osmanli’da birligi korumak ve pargcalanmanin dniine gegmek amaciyla ortaya atilan
fikir akimlari farkli kaynaklardan beslenmekle birlikte hemen hepsi gazete ve dergiler
araciligiyla halka ulastirllmaya c¢alisiimistir. Devlet perspektifinden bakildiginda
ise Osmanli’da birligin siirdiiriilmesi amaciyla 19. yizyillin ikinci yarisindan
itibaren cesitli onlemlerin alindig1 goriilmektedir. 1864 yilinda yerel yonetimlerle
ilgili dliizenleme cercevesinde eyalet sistemi kaldirilarak yerine vilayet sisteminin
getirilmesi bu ac¢idan oldukca énemlidir. Ilk olarak Tuna, Bosna, Suriye, Erzurum,
Halep, Edirne ve Trablusgarp vilayetlerinin kurulmasini takiben, vilayetlerin kendi
ihtiyaclarin1 karsilamasi amaciyla matbaalar kurulmustur (Kologlu, 2006, 31-
32). Bu degisikligin asil amaci Bati destekli ayrilike: faaliyetleri 6nlemek olsa da,
matbaalar zamanla faaliyet gosterdigi yorede farkli amag ve beklentilere hizmet
etmeye baslamistir.

Vilayet matbaalari, gazeteler basta olmak tizere kitap, dergi, takvim ve salnameler
basarak (Arabaci, 2002, 117), toplumun kiiltiir ve egitim hayati tizerinde belirgin
bir etki alani yaratmis, yayinlandiklari yerlerde adeta ¢éldeki vahalara benzer kiiltiir
adaciklar olusturmuslardir (Kocabasoglu ve Birinci, 1995, 104). Hatta Osmanh
toplumunda gazetelere dylesine 6nem atfedilmistir ki bu yayinlara neredeyse birer
kitap goziyle bakilmistir. Yeni edebiyat tirtinlerinin ilk 6rnekleri gazeteler vasitasiyla
okuyucuyla bulusturulmustur. Bunun yaninda toplum siiri, tiyatroyu, modern bilimi
ve diislinceyi gazete sayesinde takip eder hale gelmistir (Ayhan, 2007, 287). Vilayet
gazete ve matbaalar1 sayesinde en iist yonetimden en alt tabakadaki c¢alisanlara
kadar yeni bir egitimli grup meydana gelmistir. Halkin haber alma ihtiyacinin
karsilanmasinin yaninda bu kii¢iik ama etkili gruplar eliyle din ve egitim hayatina
dair farkl seviyelerde kiltiirel tiretimler gerceklestirilmistir. Turkge ve yerel dillerde
basilan kitaplar okullarda okutularak, ayrilikei faaliyetlerin 6nlenmesine ¢alisilmistir.

Tirk modernlesmesinin 6nemli bir araci olarak kullanilan gazeteler, fikir
diinyasinin sekillenmesinde de pay sahibi olmustur. Bu nedenle Balkanlardaki ve
Arap cografyasindaki kismi etkisi bilinen vilayet matbaacilig1 gelenegi Cumhuriyet
doneminde stirdiirtilmistiir. Milli Miicadele doneminden 1970 yi1lina kadar 45 vilayet
gazetesi Anadolu’da ve Trakya’'da yayin yapmistir. Tespit edilebilen gazetelerin 19’u
Osmanli doneminde yayinlarina baslamis ve Cumhuriyet ddneminde yayinlarina bir
stire daha devam etmistir. Bu gazetelerin ¢ikarilma amaci incelendiginde, dnceligin
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yasa ve yonetmelikler ile vilayette yiiriitillen calismalarin halka duyurulmasi oldugu
anlasilmaktadir (Varlik, 2015, 453).

2. Cumhuriyet’in ilam ve Mustafa Kemal’in Basinla iligkileri

Basin araciligiyla kamuoyu olusturmanin 6nemini ve giiciinii ¢ok iyi bilen Mustafa
Kemal, Kurtulus Savasi yillarindan itibaren basinla yakin iliskiler kurmustur. Bunun
ilk orneklerinden biri 1918 yilinda yayinlanmaya baslayan Minber gazetesidir.
Mustafa Kemal, Minber’i Fethi Okyar’la birlikte kurmustur. Tesaduf ettigi donem
dikkate alindiginda Minber gazetesinin biiyiik savasta alinan yenilgi ve Mondros
Miitarekesi sonrasi halka moral vermeye calistig1 ve mandacilig1 agikca reddettigi
gorilir (Topuz, 2015, 117; Kaya, 2007).

Mustafa Kemal'in Milli Miicadele doneminde c¢ikardigr bir diger 6énemli gazete
Irade-i Milliye’dir (14 Eyliil 1919). Erzurum Kongresi sonrasi alinan karar uyarinca
kamuoyunun olusturulmasi ve Milll Miicadele’yve destek saglamasi amaciyla
yayinlanan gazetenin basyazisini Mustafa Kemal yazmistir. Hatta gazetenin
Ankara’ya tasinmasi istenmesine ragmen Sivas esrafindan bazi isimlerin ricasi ile
gazete Sivas’ta yayinlarina devam etmistir (Ayhan, 2009, 114). Mustafa Kemal’in
bizzat kurdugu diger bir gazete olan Hakimiyet-i Milliye’nin yayinlarina basladigi
tarih 10 Ocak 1920’dir. Haftada iki giin dort sahife olarak yayinlanmaya baslayan
gazete, daha sonra haftada ti¢ giin ve nihayet Subat 1921’den itibaren giinliik olarak
cikmistir. Gazete, “Cumhuriyet rejimini yaratan eylemin ana siyasal s6zclisii” olarak
nitelenmistir (Tifekgioglu, 1992, 47). Milli Miicadele yillarinda Ankara’da kurulan
Hakimiyet-i Milliye gazetesi, 1934 yilinda Ulus adin1 almistir. Falih Rifki Atay’in
yonetimindeki gazete, bu donemden itibaren hiikiimetin ve dolayisiyla Cumhuriyet
Halk Firkasi’nin (CHF) gortslerini yansitmaya devam etmistir (Topuz, 2015, 164).

Milll Miicadele yillarinda ve o6zellikle Birinci Meclis’te siirecin pargasi olarak
kendini ifade imkani bulan muhalif sesler, Cumhuriyet'in ilaniyla biyiik olg¢iide
susturulmustur. Bu noktadan itibaren Cumhuriyet idealinin hayata gecirilmesinde
tek parti ve diisiince tizerinden hareket edilmistir. Osmanli’da devletin iizerine insa
ettigi Islam kimliginin aksine Cumhuriyet’le birlikte milli birligin olusturulmasi
amaciyla ulus fikri etrafinda yeni bir séylem olusturulmustur. Toplumun bastan
asag1 dontuistiirilmesi amacini benimseyen kurucu ideoloji, sistemin benimsenmesi
ve yerlesik hale gelmesi icin basini kullanmistir. Hilafet ve saltanat gibi baslica
meselelere dontk asir1 duyarlilik zaman icerisinde baskiy1 arttirmis, basin da
baskilardan fazlasiyla nasibini almistir.

Diismana karsi miicadeleyi fiili olarak ytiriiten Birinci Meclis’in sahip oldugu ¢ok sesli
yapl, Lozan’dan gelen anlasmazliklarla birlesince gruplar arasinda derin ayriliklara
neden olmustur. Hilafet basta olmak iizere, baskentin durumu, Istanbul’'daki
muhalefetin durumu, meclisteki gruplar, Halk Firkasi, Mustafa Kemal'in halk¢ilik
programyi, secimler, sulh meselesi, niifus sorunu, Tegkilat-1 Esasiye Kanunu, gelecekte
yapilacak antlagmalar, devlet orgiitlenmesi temelinde memurlarin durumu ve
kadinlarin durumu (Ayhan, 2009, 119) gibi temel i¢c ve dis meseleler Icra Vekiller
Heyetini -yeni hiikiimet- calisamaz hale getirmistir. Bu sorunlara Ismet Pasa ile
hiikiimet arasindaki Lozan kaynakli tartismalar da eklenince heyet goérevden
ayrilmis, yeni heyetin olusturulmasi yoniindeki gayretlerin bosa ¢ikmasi, Mustafa
Kemal'in zaten uzun siiredir planladigl rejimin adinin konmasi yoniinde elini
giiclendirmistir. Nitekim 28 Ekim’de yapilan toplanti sonrasi Cumhuriyet’in ilanina
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karar verilerek, Anayasa'ya; “Tiirkiye Devletinin sekl-i hiikiimeti, Cumhuriyettir”
hiikmiintn konulmasi i¢in bir yasa 6nerisi hazirlanmistir. Yogun tartismalara sahne
olan meclis, nihayet 29 Ekim’de Cumhuriyet’i ilan etmistir (Kocak, 1992, 92).

Cumhuriyet’in ilaniyla ilgili Istanbul ve Ankara basim farkl tavir sergilemistir.
Mubhalif basin, hiikiimeti rahatsiz edecek elestirilerle yayinlarimi siirdiiriirken,
iktidar yanlis1 gazeteler adeta yonetimin sozciisii gibi hareket etmistir. Muhalif
gazetecilerden Hiiseyin Cahit Tanin’deki bir makalesinde, Cumhuriyet’in alkis, senlik
ve dua ile yasayamayacagini ancak dogru idare ile yasayacagini yazmistir (Giiz,
1991, 86-87). Giderek artan muhalif yazilar karsisinda iktidarin tutumu sertlesmis
ve agir tedbirler glindeme gelmistir. Mustafa Kemal’in 6ncelikli beklentisi, basinin
Cumbhuriyet uygulamalarini benimsemesi ve savunmasi yoniinde olmasina ragmen
basin yeniliklerle ilgili tavrim degistirmemistir. Sonucta IstiklAl Mahkemeleri
Istanbul’a génderilmis ve gazeteciler beraat etseler bile yargilanmaktan
kurtulamamistir (Gtiz, 1991, 108).

Bu siirec¢ icerisinde basin tarihi acisindan sayisiz 6nemli gelisme yasanmistir.
Basin-iktidar iliskilerini derinden etkileyen olaylardan birisi de kuskusuz 1925
yilinda baslayan Seyh Sait Ayaklanmasi’dir. Hiikkiimet Dogu ve Giineydogu Anadolu
Bolgelerinin bir kisminda etkili olan olaylar1 bastirabilmek igin Takrir-i Siik{in
Kanunu'nu cikarmistir. 1929 yihi baslarina kadar yiirirlikte kalan bu kanun
geregince cok sayida gazeteciyargilanmistir. Muhalif Tanin gazetesi de yasananlardan
nasibini almis, basyazar1 Huiseyin Cahit tutuklanmis ve yargilama sonunda siirgline
gonderilmistir. Ayn1 giinlerde Zekeriya Sertel, Cevat Sakir ve 1. Dénem Istiklal
Mahkemesi baskanlarindan Abdiilkadir Kemali Bey Kanun’a muhalefet ettikleri
gerekcesiyle yargilanarak cesitli cezalara carptirilmistir (Kog, 2006, 88).

3. Aksaray Vilayet Gazetesi

Aksaray Vilayet Gazetesi, yorede basin yayin gelenegini baslatmasinin yaninda
Cumbhuriyetin halka benimsetilmesi ve inkildplarin yayginlastirilmasindaki roli
nedeniyle Tiirk basin tarihi a¢isindan 6nemli bir yerde durmaktadir. Yar1 resmi
nitelikteki gazete, Aksaray Vilayetinde matbaa kurulmasi yoniindeki kanun uyarinca
19 Tesrin-i Evvel 1926 yilinda yayinlarina baslamis, 18 Nisan 1933 yilina kadar
yayinlar1 devam etmistir. Aksaray Vilayet Matbaasi’'nda basilan gazete Carsamba
glinleri ¢cikmis ve 5 kurustan satilmistir.

Gazetenin yayin ilkesi “hep samimiyet hem muhabbetle halkin, k&ylliniin
anlayabilecegi bir lisan kullanarak siyasi ve sahsi olmamak sartiyla ilmi, edebi, fenni
yazilar icra ve tatbik-i kabil faideli seyler yayinlamak” olarak belirlenmistir (Cavus ve
Isliyen, 2017,212). Gazete, 1926 yi1linda yayin hayatina basladiginda Arap harfleriyle
basilirken, 1928 yilindan itibaren yeni Tiirk harflerine gecis yaparak dontisiime ayak
uydurmustur. Aksaray Vilayet Gazetesi, toplumu her yoniiyle kusatan siyasi, sosyal,
hukuki, iktisadi, egitim ve kiiltiir alanlarinda gergeklestirilen inkilaplarin bir kismina
da taniklik etmistir.

Aksaray Vilayet Gazetesi'nin genel olarak one ¢ikardig1 konular arasinda
Cumhuriyet'in kazanimlar1 basta olmak iizere Gazi Pasa ve Ismet Pasa’nin
aciklamalari ile TBMM konusmalari énemli bir béliimi olusturmaktadir. Bunun
yaninda cikarilan kanunlar, atamalar, ekonomiye ve egitime iliskin gelismeler
oldukca genis yer kaplamaktadir. Gazete 0Ozellikle harf inkildb1 konusunda
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hassas olmakla birlikte, yeni Tiirk harflerine gecisin her asamasina taniklik
ederek inkilabin kéklesmesi siirecinde aktif rol almistir (Cavus ve isliyen, 2017).
Gazetenin ele aldig1 diger konular arasinda memleket gezileri, ihracat-ithalat,
bayindirlik faaliyetleri, tarim ve hayvanciliga iliskin gelismeler, saglik, yerli malini
tesvik, cemiyet, dernek haberleri ile reklamlar ve egitim kurumlarinin etkinlikleri
bulunmaktadir (Tugluoglu, 2016).

4, Yontem

Calismanin bu bashgi altinda arastirma modeli, 6rneklem secimi, arastirmanin
tasarimi ve uygulanmasi, verilerin toplanmasi, arastirma sorulari ve analiz teknigine
iliskin bilgilere yer verilmistir.

4.1. Aragtirmanin Tasarimi ve Uygulanmasi

Calismada, tarihsel arastirma tasarimi uygulanmistir. Tarihsel arastirmalar, ge¢misi
nesnel ve dogru bir sekilde yeniden kurmak amaciyla gergeklestirilmektedir.
Bu arastirmalarda veri toplama kaynag: kitap, belge, gazete, film ve dergi gibi
araclardir (Erdogan, 2007, 133). Tarihsel arastirmalarda, arastirmaci, verileri
bizzat kendisi toplar. Bu veriler cesitli kaynaklardan elde edilmis belgelerden,
gozlemlenen davranislardan veya goriismelerden elde edilebilir (Creswell, 2016,
45). Bu dogrultuda arastirmaya konu gazete niishalarinin toplanmasinda Aksaray
II Halk Kiitiiphanesi'nin sayisal arsivi kullanilmistir. Arastirmanin odaklandig
Ekim 1929 ve Aralik 1930 araligindaki 23 say1 analize dahil edilmistir. Bu dénemin
incelenmesinde yurt ici ve yurt disindaki siyasi ve ekonomik gelismeler ile harf
inkilabinin 1929 yilinda tamamlanmasi belirleyici olmustur. Boéylece arastirmaya,
gazetenin Arap harfleriyle basilan sayilar1 dahil edilmemistir.

4.2. Aragtirma Sorulari
Arastirmanin giris béliimtuinde belirtilen amacina bagli olarak su sorular sorulmustur:

1. Aksaray Vilayet Gazetesi, incelenen donemde Cumhuriyet’in kazanimlarini
nasil aktarmistir?

2. Gazete, inkilaplara iliskin hangi temalar1 6ne ¢ikarmistir?

3. Gazetede, yabanci basinin Cumhuriyet ve inkilaplara yonelik tutumu nasil
ele alinmistir?

4. Gazete hangi haber kaynaklarini tercih etmistir?

4.3. Verilerin Analizi

Arastirma verilerinin analizi i¢in, ¢alismanin amacina uygun olarak temalar
belirlenerek betimsel analiz uygulanmistir. Alanyazinda verilerin analizi konusunda
farkli yaklasimlar bulunmaktadir. Arastirmaci yorumlari ile ortaya ¢ikan temalarin
anlaml bicimde iliskilendirilmesinde kullanilan yaklasimlardan olan betimsel analiz,
daha ¢ok aragtirmanin kavramsal yapisinin a¢ik bicimde belirlendigi arastirmalarda
kullanilir. Betimsel analizde veriler 6nceden belirlenen temalara gore o6zetlenir
ve yorumlanir. Bu analizde temel amag, elde edilen bulgular1 diizenli bir bicimde
yorumlayarak sunmaktir (Yildirim ve Simsek, 2013, 255-256).

5. Bulgular ve Yorum

Aksaray Vilayet Gazetesi'nin arastirmanin konu edindigi dénem igerisindeki 23
sayisl mercek altina alinmis, Cumhuriyet ve inkilaplar1 konu alan toplam 37 yazi
incelenmistir. Bu yazilarin buiytik bélimu haber kategorisinde ele alinmakla birlikte
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az sayida makale ve duyuru yer almaktadir. incelenen sayilarda Cumhuriyet'in ilan,
egitim seferberligi, iktisadi gelismeler, harf inkilabi, Serbest Firka'nin kapatilmas;,
kadinlara segme ve secilme hakkinin verilmesi ve yabanci basinda inkilaplar olmak
lizere 7 tema O6ne ¢ikmaktadir.

5.1. Aksaray Vilayet Gazetesi’nde Cumhuriyet’in ilam

Aksaray Vilayet Gazetesi; siyaset, ekonomi, ihracat-ithalat, egitim, tarim-hayvancilik,
saglik, ilan ve reklamlar gibi cok sayida icerige sahip olmasina ragmen gazetenin
asil amaci, Cumhuriyet diisiincesinin halk tabaninda kéklesmesini saglamaktir. Bu
dogrultuda gazetenin yaklasan Cumhuriyet Bayrami vesilesiyle 23 Birincitesrin
1929 tarihli Yarini Diisiinmek baslikli basyazisinda Cumhuriyet’e duyulan kayitsiz
sartsiz baglilik su sozlerle dile getirilmistir:

Baz1 tarihler vardir ki, onlar milletlerin ruhuna hakim olur, yasayislarinda tesirini
gosterir. Tirk milleti, kudret ve kuvvetini gosterebilecek sahayi, sekli 29 Tesrinievvel
giinii iktisap etmistir. Cumhuriyet, Tiirk milletinin ruhunda senelerce gizlenmis olan
istidatlarin canlanmasina, kuvvet bulmasina amil olmustur. Bu biiyiik giiniin 6ziinde
her Tirk hirmetle egili, bu kiymetli idareyi bahseden biiyiik Rehbere kalbindeki
pliriizsiiz ve lekesiz muhabbet ve hiirmeti biitiin kuvvetile hisseder. Biiytik giinleri tes’it
ederken, o giinlerin yarin da ayni heyecanla tes’it olunmasini da emniyet altina almak
lazimdir. Yarinin en biiytik emniyet isaretcisi, bu gliniin yavrularidir. Onlara gosterilecek
ihtimam c¢ok sevdigimiz ve iizerine titredigimiz cumhuriyete sonsuz ve nihayetsiz can
vermek demektir... Yarini diisiinen milletler, felaketlere sahit olmazlar (Aksaray Vilayet
Gazetesi, 23 Birincitesrin 1929, 1).!

Gazete, Cumhuriyet Bayrami'nin ertesi glinii 30 Birincitesrin 1929 tarihli niishasinda,
Diinkii Sali giintine miisadif mukaddes Ciimhuriyet Bayramimizin yil déntimii
baslikli haberde tam sayfa olarak kutlamalara yer vermistir. Haberin ilk boliimiint
Cumbhuriyet’in faziletleri ile Aksaray’daki havaya ayiran gazete, ikinci bolimde
Vali Vekili Hilmi Bey’in beraberindeki zabitan ve memurin ile birlikte merasim
alanindaki konusmasini aktarmistir. Gazete Vali Bey’in okudugu Tiirkce duaya dikkat
cekmektedir: Millet, hiikiimet ve Erkam ve Ciimhuriyetin ilelebet payidar olmalarini
Allahdan dilerim. Kahrolsun diisman, yasasin Ciimhuriyet” (Aksaray Vilayet Gazetesi,
30 Birincitesrin 1929, 1).

Cumhuriyet’in yiice degerlerini siralayan gazete, Tiirk ulusal kimligi tizerinde
dururken, Vali Bey’in agiklamasinda Osmanli'ya doniik su degerlendirmeleri
sayfasina tagimaktadir:

Muhterem halk, Bu aziz Climhuriyet giiniine kavusmak i¢in biz Tiirkler birkag¢ inkilap
gecirdik. Bir zamanlar mutlaki idarede ferdi hakimiyetin uzun seneler kopmak bilmeyen
zinciri esareti altinda idik. Kipirdamak imkani yoktu. Bu esareti, bu zilleti gekmek Tiirk’e
yakismazdi. Tiirk, benligini tanimak, hiir ve mistakil yasamak arzu ediyordu. Tiirk,
medeni olarak yasamak istiyordu. Tiirk azim ve metaneti, Tiirk dehasi, Tiirk kuvveti
bu mutlaki idareyi yikip mesruti idareyi tesis ettirmisti (Aksaray Vilayet Gazetesi, 30
Birincitesrin 1929, 2).

Aksaray Vilayet Gazetesi, Cumhuriyet’in faziletlerini siyaset adamlarinin yani sira
edebiyat diinyasindan isimler araciligiyla da aktarmaya devam etmistir. Milliyet
gazetesinin memleketin glizide miitefekkir ve miinevverlerine sordugu Gazinin en
biiyiik eseri nedir? sorusuna verilen cevaplar1 sayfalarina tasiyan gazete Abdiilhak
Hamit Bey (Tarhan) ve Hiseyin Rahmi Bey’in (Giirpinar) inkilaplara iligkin
gorislerini paylagsmistir. Abdiilhak Hamit Bey, Gazinin en biiyiik eserinin Tiirkiye
Cumhuriyeti oldugunu dile getirirken, Hiiseyin Rahmi Bey, savasin kazanilmasi ve
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sonrasindaki gelismeleri edebi bir dille yorumlamis ve iki noktaya dikkat cekmistir:

Abdiilhak Hamit: Biiyiik Gazinin en biiyiik eseri hangisi oldugunu tayin etmek kolay
degildir. Biyiikliigiin kiiciigii olamiyacagi gibi onun biri birinden biiyiik olan eserlerinin
de en biiytigii olamaz. Her biri bir sehkar1 dehaettir. Bununla beraber bana dyle geliyor
ki o namiitenahi sahsiyetin en evvel hatira gelen cihansiimul eseri bu giinkii TURKIYE
CUMHURIYETI dir. Ve ona ebediyyen bir niimune gibi bakabiliriz.

Hiiseyin Rahmi: Bu sualinizin heybeti 6niinde sarsildim. Acaba Gazi hazretlerinin
hangi eserleri kiictiktiir ki i¢lerinden biiytigiinii secebilmek bir mikyas tanzimine kadir
olabilelim. O, diinyay1 mephut eden bir harp kazandi. Bu zaferin halesiyle diinyanin
biitliin ufuklarindan parladigi zaman bu mucizeden gozleri kamasan yarii agyar: Acaba
bu insan m1? Hayir, dediler, bu beser fevkinde bir hilkattir. Tarih bir ¢ok harp dahileri
sayar. Onlarin yaratmis oldugu mucizelerin 6niinde hayretle disiintiriiz. Fakat kazanilan
menfaatler ekseriya zevale mahkimdur. Gazinin ise lazeval asil himmetii kudreti
harpten sonradir. Bu ikinci mucize birinciye tefevvuk eder. Bu da taassup ejderiyle olan
gazasi ve bliylik zaferidir... (Aksaray Vilayet Gazetesi, 19 Haziran 1929, 1).

Gazete, Biiyiik Gazinin en biiylik eseri nedir? Miitefekkir ve Glizidelerimizin Cevaplari
bashgi altinda aydin ve dusiintirlerin goruslerini ilerleyen sayilarda da aktarmay1
surdiirmustiir. Ahmet Refik (Altinay) ve Mehmet Fuat (Koépriilii) gibi ddnemin 6nemli
fikir adamlar1 daha 6nceki sayilarda yayinlanan diisiincelere benzer gortslerini
dile getirmistir. Altinay soruyu, htirriyet ve istiklal vurgusu ile ... ictimai, siyasi, adli,
mali biitiin miuiesseseleri garplilasmis yeni ve asri bir devlet: Tiirkiye Cumhuriyeti...
sozleriyle batililik vurgusu yaparken, Kopriilii; Millf hudutlart igcinde tabii inkisafin
takip eden miistakil Tiirkiye! (Aksaray Vilayet Gazetesi, 26 Haziran 1929, 1) diyerek
en biiyiik eserin Cumhuriyet oldugundan bahisle, aydinlarin ortak gortisiine istirak
etmeyi tercih etmistir. Gazetenin bu baslik altindaki haberleri ilerleyen sayilarda
devam etmis, Stuikiife Nihal (Basar), Sadri Maksudi (Arsal) ve Orhan Seyfi (Orhon) gibi
isimlerin Milliyet gazetesine yaptiklari degerlendirmeleri okuyucusuyla paylasmistir.

Aksaray Vilayet Gazetesi’'nde milli giin ve haftalarda gerceklestirilen etkinlikler 6zenle
kaleme alinmaktadir. 29 Ekim, 19 Mayis, 23 Nisan ve 30 Agustos gibi giinlerde birinci
sayfadan verilen haber ve makalelerin duygu yogunlugu oldukga fazladir. Gazetenin
28 Agustos 1929 tarihli nlishasinda birinci ve ikinci sayfanin tamamina yakini biiytik
zafereayrilmistir. 26-30Agustos Biiytik cidal ve zafer giinleribashkliyazida Osmanli’nin
cihan devleti olmasina vurgu yapilmistir. Gegmisi daha ¢ok olumsuzluklarla anmay1
tercih eden gazetenin zafer glinlerinde ge¢mise bakisi olumluya donmekte ancak
yine de Halife’'nin sahsinda Osmanli idaresini hedef almaktadir:

Ta Hindistan sahillerinden Viyana kapilari 6niine kadar san ve sevketle giden, Afrikalar1
isgal ve istila eden, ta Vistola kadar yiirliyen, Caldiran, Kosovalarda biiyiik kuvvetler
yenen, Sirp sindigl yapan, yenilmeyen kuvvetleri yenerek taglar, tahtlar deviren,
Canakkalede bir abidei satvet ve sehamet viicuda ketiren, Stiveys kanalinda yiiziinii
yikayan, kiitiilemarede Ingiliz ordularini esir alan, Avusturya ve Macaristan hudutlarini
muhafaza eden ve bir zamanlar tam manasile bir cihangir olan biiytik Tirkliik ana
yurdunda bogulmak, mahvedilmek istenmisti... Tiirkliikk sirasi gelince bu fenaliklar:
hep kalbine kayteddi. Ve tam dort sene bu fenaliklar1 kayt ede ede ¢ok miithim serait
altinda hazirlandi. Ve 26 Agustos sabahinda bu cevaplarini ates halinde, giille halinde,
kursun halinde Kocatepeden sacti. Ve 26 agustosta sactig1 ates Halifeyi de diismani da,
diismanlarin muavinlerini de yakt, kiil etti ve bu atesin tesiri denizleri asti ve oralardaki
diismanlari da yaktr.
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5.2. Egitim Seferberligi

Cumhuriyet'in ilk yillarinda niifusun biiyltik ¢ogunlugun koylerde yasamasi ve
toplumun temel gecim kaynagi olan tarim ve hayvanciligin geleneksel yontemlerle
suirdiirilmek zorunda olmasi, kalkinmanin kirsaldan baglamasi gerektigi diistincesini
one cikarmistir (Kapluhan, 2012). Egitim alaninda 6ncelikli olarak atilan adim, biitiin
egitim kurumlarinin Maarif Vekaletine baglanmasini éngoren 1924 tarihli Tevhid-i
Tedrisat kanunu olmustur. Tek elden gelistirilecek egitim modeli, kirsal kalkinma
planinin basariya ulasmasinin anahtari niteligindedir. Mecliste Halifeligin kaldirildig:
3 Mart 1924 tarihinde kabul edilen kanunun gerekgeleri su sekilde ifade edilmistir:

Bir devletin kiiltiir ve genel egitim siyasetinde milletin duygu ve diisiince birliginin
saglanmasi icin tevhid-i tedrisat, en dogru, en bilimsel, en modern ve her yerde yararlari
ve olumlu sonuclar1 gorilmis bir ilkeydi. Tanzimat Devrinde bunun gergeklestirilmesine
calisilmissa da basarili olunamamuis, aksine bir ikilik meydana gelmisti. Bu ikilik egitim
ve 0gretim birligi acisindan bir¢ok zararli sonuglar dogurmustu. Bir milletin bireyleri
ancak bir egitim gorebilirdi. Iki tiirlii egitim bir iilkede iki tiirlii insan yetistirirdi. Bu,
duygu ve diisiince birligi, dayanisma amaclarini tamamen giiclestirirdi (Gencer ve Ozel,
2010, 237).

Aksaray Vilayet Gazetesi, halkin ve koéyliiniin anlayabilecegi... faideli seyler
yayimlamak gayesine uygun olarak egitim seferberligi stirecinde yerel dlizeyde aktif
rol listlenmigtir. Ornegin 18 Eyliil 1929 tarihli ve Yeni ders senesi bashikh haberde,
Maarif Vekili tarafindan gonderilen telgraf okuyucuyla paylasilmistir. Ilk, orta, lise ve
muallim mekteplerinin birinci ders giintinde Gazi hazretlerinin genglige hitabesinin
okunmasinin bildirildigi telgrafta, 6grencilerin dimaginin ilk ziyasini cumhuriyetin
nurundan aldigina dikkat cekilmistir. Muallimlere seslenen Maarif Vekili ge¢misi
hedef alirken, atiye doniik beklentiyi su sozlerle dile getirmistir:

Bunlar (6grenciler) sizin ve bizim yasimiza geldikleri giin, Tiirkiye'nin manzarasi
tamamen degismis, biitiin bir silik hatira ve tarih olmustur... Sizler de Tiirk azim ve
enerjisinin 600 sene hakiki istikametini ni¢in ve nasil kaybettigini onlara anliyacaklari
lisanla anlatirken daima bu asil ciimhuriyet neslinin yaratacag: diinyay: diisiineceksiniz
(Aksaray Vilayet Gazetesi, 18 Eylil 1929, 1).

Egitim seferberliginin bir diger boyutu koyliiniin, ¢iftcinin bilinglendirilmesine
doniik calismalardir. Bu dogrultuda; kdy kanununun hiikiimlerini tatbik, kéyltiniin
basit islerini mahallelerinde hal ve feshetmek, kéy sandiklarini varidatini kanununa
gore toplatarak sandiklarina koymak ve defterlerine kayit, usuluna tefvikan yapilmasi
mecburi islere sarfetmek, sihhat, ziraat ve diger faydali islere ait génderilen yazilar
kéyliilere okumak ve anlatmak, Hiikiimetin emirlerini, 6giitlerini kulaklarina sokmak
ve her koyiin su ve sulama islerini yoluna koymak amaciyla kéy mintika katibi
teskilati kurulmustur. Ancak gazete bazi katiplerin islerini yapmadigini ve bu nedenle
bir katibin isine son verildigini duyurmaktadir. Gazete ayrica katiplerin islerini
diizglin bicimde yapmalarindan muhtarlarin ve ihtiyar heyetlerinin de sorumlu
oldugu uyarisi yapmaktadir (Aksaray Vilayet Gazetesi, 16 Birincitesrin 1929, 1).
Ayni sayida, egitimde kat edilen mesafeyi de okuyuculariyla paylasan gazete, okuma
yazma oranina hedeflenenden daha dnce varilabilecegi miijdesi vermektedir. Bu
sene agilacak millet mektepleri bashikli haberde Maarif Vekilinin yaptigi, 800 bin kadin
erkek vatandasin okur yazar hale getirildigi neticesinin istihsaline mecbur oldugumuz
biytik hedefe cok erken varabilecegimizi gésteren mes’ut bir alamet oldugunu belirten
tamimi yayinlamistir (Aksaray Vilayet Gazetesi, 16 Birincitesrin 1929, 2).
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Aksaray Vilayet Gazetesi, 6 Ikincitesrin 1929 tarihli niishasinda egitimle ilgili iki
konuyu o6ne ¢ikarmistir. Cumhuriyet Bayrami kutlamalar1 sonras1 Turkiye Biiytik
Millet Meclisi’'ni (TBMM) acan Gazi Mustafa Kemal'in konusmasinin tam metnini
Anadolu Ajansi kaynakl olarak aktaran gazete, Biiyiik Reisi Climhurumuz Gazi
Hz, Dahili, Harici Siyasetimizi Gosteren Kiymetli Nutuklarile B. M. Meclisimizi Acti
bashgini kullanmistir. Haberde dahili, iktisat, sithhat, nahiyeler ve hususi biitceler,
maarif, kuvvetlerimiz, harici, iktisadi ve zirai, ticaretimiz, simendiferlerimiz, su isleri,
maliyemiz, banka altbasliklariyla tilkenin biryilicerisinde kat ettigi mesafeyi gosteren
konusmaya yer verilmistir. Meclisin agilisina istinaden ilk sayfadan verilen baska
bir yazida ise Cehalete Ilami Harp ve Nurlu Yollar bashgiyla bagimsizlik miicadelesi
anlatilmis, iktisadi ve siyasi ¢okiisiin sorumlusu olarak saray ve hilafet gosterilerek,
Cumbhuriyet ile her alanda terakki saglandigl vurgulanmistir. I¢ sayfadaki egitim
temal bir baska haberde Irfan Seferberligi bashgiyla Maarif Vekilinin muallimlere
yonelik tamimine yer verilmistir. Tamimde muallimlerin zor sartlar altinda yetistirdigi
talebelerle Tiirk milletinin miirebbisi olmak mevkiine yiikseltildigini belirten Maarif
Vekili, basladigimiz isin heniiz basindayiz diyerek egitim hedeflerinin ne denli biiytik
olduguna isaret etmistir (Aksaray Vilayet Gazetesi, 6 ikincitesrin 1929, 3).

Orgiin egitimin disinda kalan vatandaslar ile muhtarlarin okutulmasi, egitim
seferberligi kapsaminda ele alinan konular arasindadir. Oncelikli olarak geng
muhtarlardan olusan 44 kisilik grubun merkeze celbile okutulmalari takarriiz etmis
ve tespit edilen muhtarlar davet edilmistir. Belediye tarafindan belirlenen yerde
konaklamalar1 saglanacak gen¢ muhtarlarin egitim siiregleri tamamlandiginda
ikinci partinin davet edilecegi bildirilmektedir (Aksaray Vilayet Gazetesi, 22 Ikinci
Kaniin 1930, 2).

5.3. iktisadi Gelismeler

Aksaray Vilayet Gazetesi, siyasi, sosyal ve kiiltiirel alandaki yeniliklerin yani sira
iktisat alanindaki gelismeleri de yakindan takip etmistir. 25 Birinci Kanlin 1929
tarihinde Iktisadi Zafer bashgiyla ¢ikan gazete, yakin zamanda kazanilan askeri
muvaffakiyetlerin iktisadi muvaffakiyetlerle taglandirilmasi gerekliligine isaret
etmistir. Milletlerin ve hiiklimetlerin kuvvetinin ve bekasinin iktisada bagh oldugunu
dile getirmekte ve aksi durumda nelerin yasanabilecegini su sézlerle 6zetlemektedir:

Biiytik istiklal zaferimizi, varligimizin kurtulusunu iktisat zaferile de tetvig
mecburiyetindeyiz. Iktisat zaferimizi temin edemezsek o cok iftihar ettigimiz ve
ahfadimizin iftihar edecegi ve biitiin cihanin hayret ve takdirle karsiladigl o biiyiik
zaferimizin manasi kalmaz. Bunu paydar kilmak icin en evvel iktisatta muzaffer olmak
lazimdir (Aksaray Vilayet Gazetesi, 25 Birinci Kantin 1929, 1).

Daha onceki orneklerde goriildigii gibi gazetenin haber kaynaklari arasinda
ajanslarin disinda Istanbul gazeteleri de bulunmaktadir. Istanbul basinini yakindan
takip eden gazete, 6nemli gordiigli gelismeleri oldugu gibi Aksarayli okuyuculara
duyurmaktadir. Bunlardan birisi de iktisadi seferberliktir. Milli Iktisat Seferberligi
kapsaminda Gazi Mustafa Kemal ve Ismet Pasa'nin yerli malni tesvik icin yerli
mallarindan elbise diktirdigini alintilayan gazete, devlet ricalini ziyarete gelenlere
cay ve kahve yerine thlamur ikram edilecegini, kii¢iik gériinen bu adim ile milyonlarca
liranin disariya gonderilmesinin 6ntine gecilecegini 6ne siirmektedir. Gazete ayrica
okuyucuyu, biiytik rehberlerimizi takip edelim diye 6g8iitlemektedir (Aksaray Vilayet
Gazetesi, 25 Birinci Kantin 1929, 1).
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Bizzat Gazi Mustafa Kemal tarafindan baslatilan Milli iktisat, milli tasarruf seferberligi,
ilerleyen giinlerde gazetenin giindeminin en 6nemli konusu haline gelmistir. 18
Birinci Kantn 1929 tarihinde birinci sayfadan aktarilan haberde, seferberligin Gazi
Mustafa Kemal ve ismet Pasa tarafindan yiiriitiilecegi bildirilmektedir. Ismet Pasa’nin
meclis oturumunda yaptig1 konusmadan pasajlar aktaran gazete, vatandasin yerli
tiriin kullanimina ézendirilecegi vurgusu yapmaktadir. ismet Pasa ise konusmasinda
Osmanliidaresini hedefalmakta, biitcenin gegmis donemlerde biiytik aciklar verdigini
ancak Cumhuriyet’le birlikte biitce aciginin kapatildigini dile getirmektedir:

Icinde bulundugumuz senenin muhasebesi ise sudur: Bizim i¢in ¢ok agir ve zahmetli
sayllacak didinmelerden sonra devlet idaresinde agik biitge belas1 bertaraf edilmistir.
Gii¢ kazanilan bu iyiligi zikrederken bilhassa kaydetmeliyimki acik biitce tehlikesi artik
iyi doktorlarin tekayyiit ve nezareti altinda niiks etmiyecek bir hastalik degildir. Her
idare adaminin her vatandasin 6niine goriinerek gelir bir mikrop olmustur. Atide hi¢bir
zaman bu mikrop biinyemizde miiessir olmayacaktir. Iktisat ve istihsalimiza esash
olarakiyi tesir eden bir miiessir de simdiye kadar vatanda biitiin tegkilati ve kanunlariyle
en son ilim esaslarina miistemit bir devletin ve i¢timai varligin kurulmus olmasiydi.
Dahili ve harici politikada para istikrar ve emniyet havasi iktisadi inkisafa temel olacak
amillerdendir. Bu miiessirlerin semerelerini her sene istihsalimizin gosterdigi artma ile
hissetmis bulunuyoruz (Aksaray Vilayet Gazetesi, 18 Birinci Kantin 1929, 1).

Bu konusmanin tam metni gazetenin birinci ve ikinci sayfasinin tamamina yakinini
kaplayacak sekilde eksiksiz aktarilmistir. Konusmanin diger bélimlerinde milli para
basta olmak tizere devlet harcamalari, iiretim ve bankacilik gibi konularin ele alindig:
belirlenmistir. Gazete, 25 Birinci Kanlin 1929 tarihli sayida iktisat seferberligini
islemeye devam etmistir.

1929 yilinda iktisat seferberligini sik¢a isleyerek halki yerli malina ve tasarrufa
yoneltmeye calisan gazete, 1930 yilinda bu goérevi daha aktif ve emredici bir
dille yerine getirmeye devam etmistir. 1 ikinci Kanin 1930 tarihli niishanin bas
sayfasinin ortasindan aktarilan haberde okuyucuya Aziz kardes! seklinde seslenen
gazete, 4 maddeyle seadetin temini icin yapilmasi gerekenleri siralamistir. Buna
gore okuyucuya, yerli mallarin aranip bulunmasi ve kullanilmasi, israf ve sefahetten
kac¢inilmasi, kazancin yarisini veya en azindan lgte birinin tasarruf edilmesi ve
tasarrufun banka hesabina yatirilmasi 6giitlenmektedir (Aksaray Vilayet Gazetesi,
1 Ikinci Kantin 1930, 1). Gazete aym giin ikinci sayfadan kardes! bashg altinda
uyarilarin sturdirmis, ak akca kara giin i¢cindir atasézii hatirlatmasini yaptiktan
sonra para arttirmanin énemi ve ¢ocuklarin tasarrufa alistirilmasi 6giitlenerek milli
iktisat seferberligine katilmanin bir vatan gorevi oldugu dile getirilmistir.

Gazetenin bir sonraki sayisinda giindem yine iktisadi gelismeler, konu ise
mecliste kabul edilen 1930 biitcesidir. Haberde, iktisadi hayatin inkisafinda,
sthhati umumiyenin muhafazasinda ve maarif hayatimizin yiikselmesinde temerkiiz
ettirilerek bunlar igcin biitcenin tahammiilii neticesinde azami miktarlar tefrik
olunmustur denilerek biitcenin iyi bir hesaplama sonucu ortaya ¢iktigina dikkat
cekilmektedir. Biitcenin gecen seneyle benzerlik tasidigini, bunun da basarih
goruldigu degerlendirilmesinin yapildig1 haberde, biitcenin biitiin devlet
hizmetlerinin yuritilmesi ve devam eden islerin tamamlanmasi1 amaciyla 222
milyon 834 bin 330 lira olarak belirlendigi vurgulanmaktadir. Ayni sayida Alim
satim ahlaki baslikli bir diger haberde, ticarette dogruluk, diristliik, hileden
kacinma ve yerli mali kullanimina 6zen gosterme gibi konularda uyarilar
yapilmaktadir (Aksaray Vilayet Gazetesi, 8 Ikinci Kantin 1930, 1). Bu sayida
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yer verilen M. Saldhattin imzal siirin ise milli iktisat seferberligi kapsaminda
yayinlandigi asikardir:

On gelirin varsa begini sakla,
Damlaya damlaya gol olur derler!
Kendini unutup uyma her akla,
Yirtet kuslarin basini yerler!

Gtin gelir, bu cesme tikanir akmaz,
Yiiziine en yakin dostlarin bakmaz,
Calismak istersin fakat birakmaz,
Altina sanma ki ¢ul sererler! (2)

Aksaray Vilayet Gazetesi’'nde Osmanli idaresinin, halifenin ve 6zellikle de saltanatin
hedef alindig1 haberlerin daha ¢ok Cumhuriyet ile mukayese yapmak amaciyla
sayfalara tasidig1 gériilmektedir. Ornegin biitce kanunu meclisten gectikten bir hafta
sonra gazete, hiikiimetin icraatlarin1 bas sayfadan aktarirken su uzun spot girisi
baslik olarak tercih etmistir:

Asirlar siiren saltanat idaresinde Aksarayimizda neler yapildi... ve 6-7 senelik
cimhuriyet idaresinde neler meydana geldi.

Netice: asirlar icinde kansizlik, cansizlik, gerilik, bitkinlik, durgunluk, soéntklik,
harabiliktir... 6-7 senelik climhuriyet idaresinde ise kilometrelerce yol, yilizbinlerce
liray1 gecen muazzam mebani, mektep, banka, kooperatif, sulama tesisati, fabrika,
elektirik... ve hulasa irfan, umran, terakki ve inkisaf.. ve biiyiik bir canlilik ve varlik
(Aksaray Vilayet Gazetesi, 15 Ikinci Kantin 1930, 1).

Gec¢misin hedef alinmasi, Cumhuriyet'in mesruiyeti ve yeni sistemin benimsetilmesi
icin kullanilan ve basinda basvurulan yollardan biridir. Ancak tek yontem gecmisle
mukayese degildir. Sehirlerdeki sinirl gelisme ve belediyelerin calismalari da terakki
ve inkisafin somut orneklerini teskil etmektedir. Aksaray’a yapilan yatirimlarin
ziyaretgileri etkiledigine ve sehrin gelisimi karsisinda duyduklari saskinlik ve gurura
isaret edildigi haberde, Aksaray’in yesil kimliginin 6zellikle alt1 ¢izilmistir. Saltanat
idaresi altinda sehre hicbir sey yapilmadigina, buna karsin Cumhuriyet idaresi
altinda egitimden bayindirliga ve ulastirmaya sayisiz eserin viicuda getirildigine
dikkat ¢cekmektedir. Ayrica sayfanin ortasinda 17500 liraya insa edilen Gazi Pasa
mektebinin fotografina yer verilmistir.

Tarihe 1929 Dinya Ekonomik Bunalimi olarak gecen ve ABD ve Avrupa basta
olmak tizere biitiin diinyay1 on yil boyunca etkisi altinda tutan ekonomik buhran,
Turkiye'yi de 1930 yilindan itibaren etkilemeye baslamistir. Bu donemde gazetede
buhrandan s6z edilmemesine ragmen ekonomik darbogaz nedeniyle haberlerde
kullanilan iislupta duygusal tonun arttig1 gozlemlenmektedir. 29 Ikinci KAntin 1930
tarihli sayisinin mansetinde bir yemine yer verilmistir. Baslikta soyle denilmektedir:
Milli tasarruf ahdii misaki - Yerli mallarimizi kullanacagimiza, milli tasarrufa riayet
edecegimize yemin ettik! Vali Bey’in katilimiyla Milll Kiitliphanede gergeklestirilen
toplantida CHF'nin 6nde gelen isimleri konusmalar gerceklestirmis, tasarruf ve
yerli malinin 6zendirilmesine dontik telkinlerde bulunulmustur. Konusmalardan
bolimler aktaran gazete, Memleket Hastanesi Tabibi Tahsin Bey'in heyecanli nutkunu
okurlariyla paylasmistir. Tahsin Bey, ddhili ve harici tasarrufun, iktisadiyatin ne
oldugunu, ne suretle hareket edilmesi lazim geldigini, yerli mallarinin kullaniimasile
tasarrufa riayet etmekligimizin faydalarini ve ecnebi malumata liizumsuz yere
verdigimiz paralarla israftan tahassul eden fenaliklarui... biiyiik bir belagat ve heyecanla
izah etmistir (Aksaray Vilayet Gazetesi, 29 Ikinci Kan(n 1930, 1). Tasarrufun
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faziletleri gazetenin i¢ sayfalarinda cesitli kalemlerden yansiyan siirler vasitasiyla
aktarilmaya devam etmistir.

5.4. Harf inkilab

Harf Inkilab1 ya da baska bir deyisle yeni Tiirk harflerine gecis, Cumhuriyet’in en
koklii ve tartismali degisikliklerinden biri olmustur. Bu degisiklikle ilgili en 6nemli
elestiri, gecmisle olan baglarin kopacagi ve yeni Cumhuriyet’in kiiltiirel mirastan
yoksun kalacagi yoniindedir. Buna ragmen yeni Tiirk harflerine gecis ¢alismalari
hizli bir bicimde neticelendirilerek, 9 Agustos 1928’de Sarayburnu’nda diizenlenen
bir toplantida Gazi Mustafa Kemal’'in “yeni Tiirk Harflerinin kabul edilecegini”
aciklamasiyla harfinkilabi baslatilmistir (Ates, 2010, 248-249). Basin yayin a¢isindan
bakildiginda, harf inkilabinin olumsuz etkileri bir siire devam etmistir. Basin, 4 ayda
doniisiime ayak uydurmasina ragmen, baski sayilarinda biiytik distisler yasanmistir.
Bu sebeple hiikiimet, basina maddi yardimlar1 arttirarak inkilabin basariyla
tamamlanmasi yontinde tedbirlerini arttirmistir (Kologlu, 2006, 119).

Aksaray Vilayet Gazetesi, yayinlanmaya basladig1 tarihten 24 Tesrin-i Evvel 1928
tarihine kadar Arap harflerini kullanmis, bu tarih itibariyle yaris1 Arap yarisi Latin
harfleriyle yayinlarin siirdiirmiistiir. Gazete 30 ikinci Kan{in 1929 tarihinde tamam
Latin harfleriyle ¢ikmaya baslamistir. Gazete 6ncelikle yeni Tiirk harflerine gecis
siirecinde beynelminel erkamin kabuliine iliskin gelismeleri okuyucuya duyurmus,
yeni rakamlarin 6grenilmesi gerekliligini buyurgan bir dille ifade etmistir. Gazete, harf
inkilabin siirekli canli tutarak, yeni harflerin halka 6gretilmesinden giinliik hayatta
kullanilan basili tirtinlerde dilin dogru kullanilmasina kadar etkin bir rol tistlenmistir.
Bunun yaninda gazete, yeni Tiirk harflerine gecis slirecinde halkla iliskiler faaliyeti de
yiiriiterek, inkilabin kazanimlarini 6n plana ¢ikarmistir (Cavus ve Isliyen, 2017, 217).

Inkilabin {izerinden iki yila yakin bir siire gectikten sonra bile eski harfleri
kullanmakta 1srarci olanlara yonelik uyarilarin devam ettigi goriilmektedir. 1
Ikinci Kantn 1930 tarihli birinci sayfanin eteginden verilen Arap harflerile hicbir
miiracaat kabul edilmiyecek bashikl haberde, Basvekdlet Miistesarliginin tebligine
yer verilmektedir. Yazida soyle denilmektedir:

929 Haziran'i birinden itibaren eski Arap harflerile hi¢ bir miiracaat kabul edilmeyecegi
1353 numaral kanun ahkamindan oldugu halde elan merkezden ve vilayetlerden bazi
hususi ve hatta resmi miracaatlarin Arap harflerile yapildig1 goriillmektedir. Eski yazi
ile vaki olacak miiracaatlarin okunmadan hifiz ve iptal edilecegi ilan olunur.

Harf Inkilab1 sonrasi dil calismalari teknik ve icerik boyutuyla devam etmistir.
Latin alfabesinin Tiirk¢ce'ye uyumlanmasi saglanirken imla ve dilbilgisi ¢alismalari
hizlandirilmis, ayrica Tiirkge sozliik icin ¢alismalar baslatilmistir. Gazete, Sivas Mebusu
ibrahim Alaeddin Bey riyasetindeki heyetin hazirladig1 Tiirk Liigati’na, Istanbul Kanaat
Kiitiiphanesinden ulasilabilecegini bildirerek okuyucuya, birer tane edinmegi tavsiye
ederiz diye seslenmektedir (Aksaray Vilalet Gazetesi, 5 Subat 1930, 4).

5.5. Serbest Firka’nin Kapatilmasi

Cumbhuriyet’e gecis sonrasiinkilaplarin hizi karsisinda toplumda tepkiler yiikselmeye
baslamistir. Bu tepkiler 1s181nda hem mebuslar arasinda hem de istanbul basininda
mubhalif partiye yonelik olumlu goriisler giderek artmis nihayet 17 Kasim 1924
tarihinde Gazi Mustafa Kemal'in dava arkadaslarindan bazilari? partilerinden
koparak yeni bir olusumun icine girmislerdir. ilk muhalefet partisi olma ézelligine
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sahip Terakkiperver Cumhuriyet Firkasi1 (TCF), ayni zamanda ¢ok partili siyasi
hayata gecis denemelerinin de ilk 6rnegini teskil etmistir (Gologlu, 2009, 91). Ayn
giinlerde baslayan Seyh Sait isyan1 ve sonrasinda yasanan siyasi calkantilar TCF’nin
sonunu hazirlamistir. Ayaklanmay1 kiskirtma sugu tzerine yikilan TCF (Ortayl ve
Kiiciikkaya, 2015, 76) 5 Haziran 1925’te kapatilmistir.

Tiirkiye’de ¢ok partili rejime gecis denemeleri birkag yil sonra yeniden baslamistir.
Gerek 1929 ekonomik buhraninin etkileri gerekse inkilaplarin halk tabaninda
yarattig1 hosnutsuzluk ve bu hosnutsuzlugu bastirmak icin kullanilan baski
mekanizmalar toplumsal tepkileri yeniden canlandirmistir. Tiim bunlar yasanirken
sosyal ve ekonomik alandaki basarisizliklar Gazi Mustafa Kemal'i yeni dnlemler
almaya itmistir. Bu dogrultuda gorevlendirilen Fethi Bey, 12 Agustos 1930 tarihinde
yapay ve giidiimlii muhalefet partisi Serbest Firka’y1 (SF) kurarak siyasi hayata
katilmisti. Ne var ki SE kurulusunun hemen ardindan gordugi ilgi ve tevecciih
nedeniyle yonetimi kaygilandirmistir. Gazi Mustafa Kemal daha 6nce iki parti
arasinda hakem rolii oynayacagi yoniinde agiklamalarda bulunmasina ragmen daha
sonra CHF'nin genel baskani oldugu yoniinde imali bir aciklama daha yaparak SF
yonetimine a¢ik bir mesaj gondermistir. Gazi Mustafa Kemal’in partiden destegini
cekmesi ve rakip olarak algilanabilecek bir ortamin olusmasi nedeniyle parti,
kurulusundan ti¢ buguk ay sonra 17 Kasim’da feshedilmistir (Kogak, 1992, 108).

Aksaray Vilayet Gazetesi, SF’nin kapatilmasini 19 ikinci Tesrin 1930 tarihinde ic
sayfanin eteginde ve Serbest Firka Kapandi bashigiyla vermistir. Ali Fethi Bey’in
Dahiliye Vekaletine miiracaat ederek partinin feshi icin miiracaatta bulundugu
ve boylece partinin kapatilarak Aksaray’daki subenin de evrak ve kayitlarinin
zabitaya teslim edildigi belirtilmistir. Gelismelerin, gazetenin baskiya girecegi
sirada yasandig1 aktarilan haberde, gelecek niishamizda tafsilat verecegiz
denilmektedir (Aksaray Vilayet Gazetesi, 19 ikinci Tesrin 1930, 2). Sonraki
sayilarda gazete, CHF ile feshedilen SF’'nin 6nde gelen isimlerini bir araya getiren
Vali Bey’in tertip ettigi toplantinin olumlu sonuglarini okurlariyla paylasmistir.
Buna gore SF’'nin kurulmas: ytuiziinden tiilkeye ve dolayisiyla Aksaray’a ikilik
gelmis ve yanlis anlamalar ortaya ¢ikmistir. Halbuki SF’nin kapatilmasi ile sorun
cozilmis ve ikilik ortadan kalkmistir Sorun ¢ézildigiine gére Aksaray’in dnde
gelen siyaset adamlarinin husumeti stirdiirmeleri anlamsizdir (Aksaray Vilayet
Gazetesi, 3 Kanunuevvel 1930, 3).

5.6. Kadinlara Secme ve Secilme Hakkinin Verilmesi

1926 yilinda kabul edilen medeni kanunla, aileye ve kadinin toplumsal statiisiine
iliskin yeni bir yaklasim gelistirilmistir Bu dogrultuda gerceklestirilecek
degisikliklerin ilk adimi 1930 yilinda kadinlara yerel secimlerde segme ve secilme
hakkinin verilmesidir. Bu adimi takiben 1932 yilinda ilk kadin hakim secilmis, 1934
yilinda kadinlara meclise sec¢ilme hakki getirilmistir. Subat 1935’te yapilan genel
secimlerde 17 kadin meclise girmistir (Biagini, 2007, 61).

1930 yilinin 26 Mart'inda ayinda Yeni Belediye Kanununun miizakerelerine
baslanmasini okurlarina duyuran Aksaray Vilayet Gazetesi, alt baslikta Kadinlarimiza
intihap etmek ve edilmek hakk: veriliyor diyerek konuyu ozetlemistir. Haberde,
Dahiliye Vekili Stikrti Kaya’nin konuya iliskin meclis konusmas1 Miihim bir nutuk
olarak duyurulmustur. Kaya konusmasinda, belediyecilik hizmetlerinin yetersizligini
eski idareye baglamis, biiyiik inkilabin bir ciiz’ii ve eseri olan yeni kanunla hem
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belediyecilikte yenibir doneme girilecegini hem de kadinlarin belediye hizmetlerinde
yer alma hakkina kavusacagini dile getirmistir:

Hiikiimet her iste oldugu gibi bu layihayida Tiirk istiklal ve inkildbinin biiytik lideri
biiyiik Gaziden aldig1 ilham ve onun ¢i1zdig1 direktifle hazirlamistir. Bu laythanin agik
vasiflarindan ve inkildp¢i hiikkiimlerinden birisi de Tiirk kadinin Tiirk erkegile zaten
miisavi olan serefli hakkini1 belediye islerindede temamile istimal etmesidir. Tiirk
tarihinin her sahasinda ve her safhasinda erkegile yanyana her fedakarligi yapan
millet ve vatan islerinde biiylk feragatle her mahrumiyete her cefaya ve her aciya
katlanan milletini vatan felaket ve saadetlerine ayni hisle istirak eden biiyiik kalpli
ve yliksek faziletli Tiirk kadin1 misterek eseri olan bu Ciimhuriyete elbette kendi
islerinde de kendi temiz ciddi mevkiini alacaktir. Kadinlarimizin yakin senelerde
tesrii meclislerde faziletkar mevkilerini ihraz edeceklerine stiphe yoktur (Aksaray
Vilayet Gazetesi, 26 Mart 1930, 2).

5.7. Yabanci Basinda inkilaplar

Aksaray Vilayet Gazetesi'nin yayinlarinda siklikla kullandig1 arglimanlardan birisi
de Bat1 basininda Tiirkiye hakkinda ¢ikmis haber ve yazilardir. Bu yazilar genellikle
ABD, Ingiltere, Fransa ve italya gibi batili iilkeler; Rusya ve Japonya gibi 6nemli siyasi
aktorler ile Bulgaristan, Yunanistan gibi komsu tilkelerin 6nde gelen gazetelerinden
secilerek Ecnebi Matbuati Hiilasalart bashgiyla verilmektedir. Gazetenin zaman
zaman Rus gazetelerin Tiirk inkilaplarina yonelik degerlendirmelerini sayfalarina
tasidig1 gézlemlenmektedir. Ornegin 27 Subat 1929 tarihli birinci sayfadan verilen
haberde, Rus Obzerver gazetesinde harf inkilabina yonelik degerlendirilmelere ver
verilmistir. Harf inkildabina destek veren gazete, insan sirf bedii noktar nazardan
her hangi Garp yazisindan ziyade ifadei meram igin zengin firsatlar bahsedemeyen
Arap harflarinin kalkmasina tesadiif etmez diyerek degisikligin sasirtmadigini
vurgulamistir. Hatta gazete daha da ileri giderek, Sovyet Maarif Komiserliginden Mr.
Yiimangiilop’un su sozlerini paylasmistir:

Elifbanin degismesi kitaplarla gazetelerin nesir tad'inda kolaylik ve tasarrufu mucip
olur. Son olarak da Latin Elifbasinin kabulij, bizi Avrupa harsina yaklastirir ve halkimizin
Garp edebiyat ve fenni ile temas etmesini kolaylastirir. Sahsan ben Rusyanin Latin
harflerini kabul etmesi ile istifade edecegi kanaatindayim (Aksaray Vilayet Gazetesi, 27
Subat 1929, 1).

Gazete,31 Temmuz1929tarihliniishasininii¢iinclisayfasindayine Rusgazetelerinden
bir alintiy1 sayfasina tasimisti. Bu kez konu Rus Iztesovezye gazetesinin Tiirk
istiklal miicadelesine verdigi destektir. Rus gazetesinin Tirk istiklal miicadelesini
muvaffakiyetle siirdiirdiigii yaklasimini 6ne ¢ikaran gazete, Rus Tiirk dostlugunun
hichir hastim manavrasile sarsilmayacagini 6ne siirmektedir. 13 Agustos 1929
tarihinde Tiirk intibahinin sirri baghigiyla aktarilan yazinin kaynagi bu kez komsu
Bulgaristan'in La Bulgarie gazetesidir. 25 Haziran’da yayinlanan yaziy1 okurlarina
tam sayfa olarak aktaran gazete, Tiirk inkildbindan ovgliyle s6z etmektedir:

Climhuriyet rejimi ilk olarak Tiirklerde bugilin feveran halinde olan milli hissi
uyandirmistir. Asirlardanberi harekatina mani olan, hizina engel teskil eden zencirleri
kirarak Tiirk milleti baskalarinin yardimindan ziyade kendi kendine riistiinii ispat
etmistir. Hayatinda goriilen baz istical kolayca anlasilacaktir. Lozan muahedesinin
imzasindan itibaren gecen birkag¢ senelik istirahat devresinde hayatiyetinin hesapsiz
emarelerini topladi. Bu da gosterir ki Ttirk Climhuriyetine beynelminel ailede 6zenmege
sayan bir mevki temin etmege matuf bizzat kendi dahasinin tezahtiratindan artik kimse
slipheye diismiyecektir. Kat edilen mesafeyi 6l¢mek i¢cin mazi ile hali mukayese etmek
lazim (Aksaray Vilayet Gazetesi, 13 Agustos 1929, 1).
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Inkilaplarin batidan gérdiigii destegi her firsatta sayfalarina tasiyan gazete, Avrupa
tlkeleri ile sinirh kalmamis, Amerika Birlesik Devletleri'nde (ABD) yayin yapan
gazetelerin degerlendirmelerini de okuyucuyla bulusturmustur. Adliye Vekili
Mahmut Esat Bey’in Tirk Medeni Kanunu ile Tiirk Ceza Kanunu ile ilgili Chicago
Daily Tribune gazetesine verdigi roportajda; Tiirk halkinin Avrupa medeni ve ceza
kanunlarina yaklasiminin olumlu oldugu vurgusu yapilmistir. Haberde, Mahmut
Esat Bey’in hakimlere verilen maasin Fransa ve Italya’dan yiiksek oldugu yoniindeki
ifadelerine de yer verilerek, Tiirkiye’'nin batiyla her alanda eklemlendigi vurgusu
one cikarilmistir (Aksaray Vilayet Gazetesi, 27 Ikincitesrin 1929, 1).

6. Degerlendirme

Aksaray Vilayet Gazetesi’'nin perspektifinden Cumhuriyet'in ilk yillar1 ve inkilaplarin
incelendigi bu calismada, basin, toplumsal kiiltiir kodlarinin sekillendiren bir
Uretim araci olarak ele alinmistir. Basin, haber verme disinda toplumsal kimligin
olusumuna katki saglama islevine sahiptir. Tiirk toplumunun Tanzimat’a uzanan
modernlesme seriiveninin kritik asamalarindan olan ulus devletlesme siirecinde,
yukaridan dayatilan ve emsallerinden farklilik gosteren yenilesme adimlari, halk
tabanina hizlica niifuz etmesine ragmen doniisiim sancili olmustur. Degisimin siirekli
ve carpicl boyutta ilerlemesi, karar vericilerin argiimanlarini daha hizli ve etkili
bicimde sunmalarini gerekli kilmistir. Bu yiizden devlet, reformlarin kurumlasmasi
icin basin yayin araglarini etkin bicimde kullanmistir.

Cumhuriyet déneminde basin, Osmanli’da oldugu gibi merkezden cevreye dogru
yayilan s6ylemin aktaricis1 konumundadir. Bu gercegin farkinda olan kurucu anlayis,
iletisim aginin olduke¢a zayif oldugu Anadolu’da, vilayet matbaacilifi gelenegini
genisleterek slirdiirmiistiir. Bu matbaalarda ¢ikan gazete ve yayinlar, Cumhuriyet
fikrininkoklesmesinekatkisaglamaklakalmamis, yoreninkiiltiirelatmosferine canlilik
katmistir. Aksaray Vilayet Gazetesi, 1926 yilindan, sehrin ilgceye dontstiiriildiigii
1933 yilina kadar bu amaca uygun yayin politikasini korumustur. Gazete ulusal-yerel
dengesini gozeterek inkilaplar1 6ne alan icerikler iiretmistir. Incelenen dénemde
milli egitim ve milll iktisat seferberligi ile bir yandan kirsal kesimin kalkinmasi i¢in
alinacak onlemler islenmis, diger taraftan iiretim, yerli mali kullanimi ve tasarruf
ogitlenmistir. Etkileri ilerleyen yillarda goriilecek Bliyiik Buhran’in ayak sesleri
hissedilir derecede artmistir. Ekonomide devletci politikalar agirlik kazanirken, yayin
ilkesinde kéylii ve ciftciyi hedef kitle olarak benimseyen gazete, tasarruf ve yerli mal
konularinda zamanla buyurgan bir tislup kullanmay tercih etmistir.

Aksaray Vilayet Gazetesi, yayinlandig1 donem itibariyle yeni Tiirk harflerine geciste
0zel bir konumda bulunmaktadir. Arap, Arap-Latin ve Latin harflerinin kullanildigi
¢ donemde c¢ikan gazetede, harf inkilabindan iki y1l sonra bile okuyucular alfabe
ve dilin dogru kullanimi konularinda uyaran yazilar yaymlanmistir. Batililasma
dinamiginin en 6nemli adimlarindan olan dil inkilabi ile egitimli sinifin olusturulmus
(Ayhan, 2009, 214), basin ulusalda oldugu gibi tasrada da biitiin zorluklara ragmen
islevini sirdirmiistir. Bu yillarda yayin yapan vilayet gazetelerine yonelik en
onemli elestiri, yaygin-ulusal basinda ¢ikan haberleri yalnizca aktarmakla yetindigi
yonlndedir. Ancak vilayet gazeteleri, fikir gazeteleri yahut muhalif gazeteler gibi
elestirel icerik liretmekten uzaktir. Bu nedenle Anadolu Ajansi ve iktidar yanlisi
gazeteler, vilayet gazetelerinin baslica haber kaynaklari arasindadir. Kadinlara
yerel secimlerde se¢cme ve secilme hakkinin verilmesinden harf inkilabina iliskin
gelismelere kadar her yasal adimda resmi kaynaklar kullanilmistir.
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Milli Miicadele’den itibaren toplumsal dayanismay1 saglamak amaciyla kullanilan
basin, Cumhuriyet doneminde biitiinliiglin muhafazasi ve modernlesmenin tesisi
icin denetim altinda tutulmustur. Anadolu basininin gelisimine dnciiliik eden vilayet
gazeteleri, resmi ve yar1 resmi kimlikleriyle toplumsal doniisiimi saglamada gorev
alirken, Aksaray Vilayet Gazetesi'nin egitici roliinlin agir bastig1 gézlemlenmistir.
Vilayet gazeteleri zaman icerisinde yerini 6zel girisime birakmis, basin gelenegi
icerisinde farkli ideolojik yonelimler ortaya ¢ikmistir. Ancak Aksaray’in 1933
yilinda ilgceye dontistiiriilmesinin yarattigl travma, basin agisindan 1950 yilina
kadar devam etmistir.

Notlar

' Dogrudan alintilarda metnin orijinaline sadik kalinmigtir. Bu nedenle dilbilgisi ve iml& hatalar ile diger yazim
yanliglarl gazeteden kaynaklanmaktadir.

2 Bu isimler arasinda Kazim Karabekir, Rauf Orbay, Ali Fuat Cebesoy, Refet Bele ve Adnan Adivar bulunmaktadir.
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0z

2010 yilinin sonlarindan itibaren baslayan Arap Bahari ile birlikte Afrika ve Asya
kitalarindaki Miusliiman tlkelerden Avrupa Birligi tiyesi tilkelere yonelik biiyiik bir
goc dalgas1 yasanmistir. Almanya bu go¢ dalgasindan en c¢ok etkilenen tilkelerin
basinda yer almaktadir. Bu siirecte, Almanya icin Alternatif (Alternative fiir
Deutschland, AfD) adinda gé¢gmen karsiti politikalar: ile 6n plana ¢ikan asir1 sag
egilimli bir parti 2013 yilinda Almanya’da kuruldu. 2017 yilinin Eyliil ayinda yapilan
Alman Federal Secimleri'nde AfD, ikinci Diinya Savasi’ndan sonra Almanya’da
asir1 sag egilimli siyasi partilerin hi¢ birinin elde edemedigi %12,6’ik oy orani
ile secimde Ugiinci parti olmay1 basardi. Bu ¢alismada, kurulusunun doérdiinci
yilinda secimlerde Almanya’nin en biiytik tiglincl partisi olan AfD’nin basarisinda,
uyguladigl propaganda faaliyetlerinin rolii agiklanmaya c¢alisilmistir. Calismada
amacgh o6rneklem metodu kullanilarak belirlenen AFD’nin 2017 Alman Federal
Secimleri'nde kullandifi gé¢men karsiti lic propaganda afisi tinli Isvigreli Dil
Bilimci Ferdinand de Saussure’in Gostergeler Sistemi temelinde nitel arastirma
yontemlerinden gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir. Calisma
kapsaminda incelenen propaganda afisleri AfD’nin resmi web sitesinden elde
edilmistir. Elde edilen bulgular ¢ercevesinde, propaganda posterlerinde AfD’nin,
Saussure’iin gosterilen boyutunda, Almanya’'nin gé¢gmenlere ihtiya¢c duymadig: ve
gelecek olan gdo¢gmenlerin Almanya’daki mevcut diizeni yikmaya ¢alisacagi algilari
lizerinden propaganda faaliyetini ytriittigi gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Propaganda, Gogmenler, AfD.
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Abstract

With the Arab Spring since the end of 2010, there has been a massive migration of
Muslims from Africa and Asia to the countries of the European Union. Germany is
one of the the countries most affected by this wave of migration. In this process, an
extreme right-wing party, founded in Germany in 2013, has come to the forefront in
Germany, with an anti-immigrant policy called Alternative for Germany (AfD). In the
German Federal Elections held in September 2017, AfD succeeded to be third party
, with 12.6% of the vote, which none of the extreme right-wing political parties in
Germany had achieved since Second World War. In this study, it was tried to explain
therole of the propaganda activities that AfD succeeded in becoming the third biggest
party of Germany in the fourth year of its foundation. For this purpose, three anti-
immigrant propaganda posters of AFD, which were determined using the purposeful
sampling method used in the 2017 German Federal Elections, were examined using
the Linguist Swiss Ferdinand de Saussure’s Indicators System. The propaganda
posters analyzed within the scope of the study were obtained from the official web
site of the AfD. Within the findings obtained, it was observed that in the propaganda
posters, the AfD carried out propaganda activities, showing that Germany does
not need immigrants and the immigrants will try to destroy the existing order in
Germany in the frame of Saussure ‘s signified

Keywords: Propaganda, Immigrants, AfD.
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Girig

Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan Almanya uzun yillar Avrupa Birligi tiyesi tilkeler
icerisinde en ¢ok go¢ alan tllkelerin basinda gelmistir. Almanya’daki go¢men
niifusun artisi, dolayli olarak gogmen karsiti asir1 sag gruplarin da orta ¢ikmasina yol
agmistir. Gogmen karsiti bu hareketler ekseriyetle, Nazilerin devami niteligi olarak
addedilen Neo-Nazi fraksiyonlar tarafindan yonetilmistir. Bu gruplar go¢gmenlere
karsi gerceklestirilen cinayet ve kundaklama eylemleri ile Almanya’da adlarini sik¢a
soz ettirseler de, Bundestag’da (Alman Federal Meclisi) 6nemli bir siyasi niifuz hig
bir zaman elde edememistir.

Bu stireg, 2017 yilinin Eyliil ayinda yapilan Alman Federal Segimleri’'ne kadar devam
etmistir. Bu secimlerde ilk defa go¢men karsiti, asir1 sag bir parti AfD (Alternative flr
Deutschland / Almanya i¢cin Alternatif), Almanya>nin 6nde gelen siyasi partileri FDP
(Freie Demokratische Partei /Hiir Demokrat Parti), Sol Parti (Die Linke) ve Yesiller’i
(Die Griinnen) geride birakarak Bundestag'in li¢lincii partisi olmayr basarmistir.
AfD’nin aldig1 se¢im zaferi, Avrupa kamuoyunda gé¢men karsiti politikalarin tekrar
gliindeme gelmesine yol agmistir.

Bu calismada, kurulusunun doérdiincii yilinda Almanya’nin en biiylik tlg¢linci
partisi olmay1 basaran AfD’nin basarisinda, uyguladig1 propaganda faaliyetlerinin
rolii aciklanmaya calisiimisti. Calismada amagh 6rneklem metodu kullanilarak
belirlenen AFDs>nin 2017 Alman Federal Se¢imleri>nde kullandig1 gégmen karsiti
lic propaganda afisi tinlii isvicreli Dil Bilimci Ferdinand de Saussuresiin Gostergeler
Sistemi temelinde nitel arastirma yontemlerinden gostergebilimsel analiz yontemi
kullanilarak incelenmistir. Calisma kapsaminda incelenen propaganda afisleri
AfD>nin resmi web sitesinden elde edilmistir.

Gostergebilimsel analiz yontemi, reklamlar, filmler, kartpostallar gibi pek ¢ok
farkli alanin analiz edilmesinde kullanilmaktadir. Nitekim, son yillarda alanda
yapilan calismalar incelendiginde, gostergebilimsel analiz yontemi lizerine 6nemli
calismalarin yapildigi gozlemlenmistir. Ornegin, Tanyeri Mazici ve Caki (2018)
«Adolf Hitler’in Korku Cekiciligi Baglaminda Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi»
adl calismada Hitler konulu reklamlar tizerinden, Zorlu ve arkadaslar1 (2017) “Tiirk
Sinemasinda Nazizm Ideolojisi:’Kirimlr’ Filmi ve Gostergebilimsel Analizi” adh
calismadaKirimliadli filmtizerinden, Isik ve Esitti (2015) “I. Diinya Savasi Propaganda
Afislerinde Kadin Temsillerinin Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Gdstergebilimsel
Incelenmesi” adli calismada ise Birinci Diinya Savasi Propaganda afisleri iizerinden
gostergebilimsel analiz yontemini kullanilarak incelemelerde bulunmustur.

Calisma kapsaminda yapilan kapsaml literatiir taramasi sonucunda 2017 Alman
Federal Segimleri'nde biiylik bir basar1 elde eden AfD iizerine siyasal kampanya
ve propaganda kavramlar1 tlzerinden herhangi bir ¢alismanin yapilmadig:
gozlemlenmistir. Alanda konuyla ilgili boslugun olusmasi sonucu, bu ¢alismada
AfD’nin gocmen karsiti propaganda faaliyetleri 2017 Alman Federal Se¢cim dénemi
ozelinde incelenmistir. Calismanin teorik boliimiinde ilk olarak Almanya’daki siyasi
partilerin gogmenlere bakisi hakkinda bilgi verilmektedir. Ardindan gostergebilimsel
yontem ve Saussure>iin Gostergeler Modeli agiklanmaya ¢alisilmistir.

Calismanin uygulama boliimiinde ise, AfD’'nin 2017 Alman Federal Segimleri'nde
kullandig1 gé¢men Kkarsiti propaganda afisleri gostergebilimsel analiz yontemi
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kullanilarak analiz 