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EDIiTORDEN

Ekran Kiltiuriniin Dinamikleri

Bugiin itibariyla diinyanin en zengin insani, bir internet alisveris sitesinin
sahibi. Bilgisayarimizda, tabletimizde, telefonumuzda, ekran olan her yerde
diinyaya hizmet sunuyor. Ekran artik, televizyondan ibaret degil. Yeni medya
teknolojilerinin yeni bir ekran kdltird, yeni iletisim modelleri, yeni meslekler ve
veni kazanma yontemleri olusturdugu asikar. Medyanin kendine ait bir dili, bir
ekosistemi var ve bu sistem hizli bir sekilde kendi kiltlriini dayatiyor. Higbirimiz
televizyon karsisindaki pasif izleyiciler degiliz artik. Bilginin ya da verinin iretim
asamalarinda hem 6zne, hem de nesne konumundayiz. Hizla siiriklendigimiz bu
yeni ekran ortaminin nasil bir kiiltir Grettigi ve bu kiltiirde bizim konumumuzun
ne oldugu, sorgulanmaya deger bir konu.

insana ve topluma dair maddi ve manevi tim degerlerin bir sekilde temsil
edildigi ekranda yeni kavramlar karsimiza ¢ikiyor: Dijital Yurttaslik, Influencer,
Youtuber, Dijital iletisim, Televanjelizm, internet Gazeteciligi, Yapay Zeka, Sanal
Market Yonetimi, YouTube CEQ’su vb. yeni kavramlar, kisilerin ve kurumlarin yeni
bakis agilari ve politikalar gelistirmesini gerekli kiliyor. ilgili devlet kurumlarinin
ve meslek orgltlerinin mevzuat giincellemesi ve yeni stratejiler gelistirmesini
de gerektiren bu yeni ekran kultlrd, en fazla ve hizli bigimde yayinci kuruluslar
etkiliyor. Bugiin, haber Ureten bir muhabir, haberini yazarken ekran olarak
televizyon, web sayfasi, YouTube ve diger sosyal mecralar igin de dislnerek
yazmak zorunda. Bu zorunluluk, haber merkezlerinin gelecegini de etkileyecek.
Bunun yani sira, ekran kiltlriine maruz kalan en masum varliklarin gocuklar
oldugunu dislindiigimizde, ekran siiresi ve ebeveyn arabuluculugu konusunu
da masaya yatirmak gerekiyor.

insan bugiin ekranin bir pargasi haline geldi ve bu yeni ortamdaki rolii hizla
artiyor. Bazi filozoflarin dijital kolelik, bazilarinin da dijital yurttaslik olarak tarif
ettigi yeni ekran kiltliriiniin nereye evrildigi ve bizim nereye evrildigimiz de
tartisiimasi gereken baska bir problem.

Meshur bir tarifle kiltir, “her seyi 6grenip her seyi unuttuktan sonra kalan
seydir” Ekranin bize neler 6grettigini ve bizim neleri unuttugumuzu distinmek
zorundayiz. Elimizde kalanlar, gelecek nesillere aktaracagimiz yeni kaltir
dinamiklerimiz olabilir ¢linkii. Bu ylzden ekran kiltirinin yeni dinamiklerini
arastirmak, nereden nereye evrildigimizi ve bu yeni kiltiriin temel yapi taslarini
akademik bir dille incelemek gerektigini distindik.

Ocak 2019’da yayinlanacak 7. sayimizin konusu; “Gegmisten Gelecege Televizyon
Yayincilig”.

Yeni sayimizda goriismek timidiyle...
Erkan DURDU
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Gosteriden Yeniden Uretime Televizyonda Yayimlanan
Saka Programlari

GOKHAN EVECEN

0z

Kitleiletisimaraglariyla Uretilensdylemler,toplumsaliliskilere dayalisomutyasamdeneyimlerinin
yeniden Uretilmesine dayanmakta ve izleyicinin yabancilastigi birer gosteri nesnesi haline
dontiserek topluma sunulmaktadir. Medyatik séylemlerin toplumla olan bu yapay iletisimi,
Guy Debord’un “gosteri toplumu” kavramina isaret etmektedir. Gosteri toplumunun bir Gretim
mecras! olan televizyonda toplumsal degerler, siradanlastirilarak insanlarin eglenecegi birer
gdsteri malzemesine dénistiriilmektedir. Bu kapsamda televizyonda yayimlanan ilk Bulusma
adli programda yer alan 35 bolim (84 saka) icerik analiziyle ¢éziimlenmistir. Coziimleme
sonucunda kiskanglik, geleneksel aile iliskileri, cinsiyetgilik ve sug gibi temalara dayanilarak
icerik Uretildigi, bu igerik Uretim sireci sonunda ortaya gikan trtinlerin Guy Debord’un gosteri
toplumu teziyle benzerlik tasidigi gérilmektedir.
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From Spectacle to Reproduction: Prank TV Shows

GOKHAN EVECEN

Abstract

Discourses produced by mass media are grounded on the reproduction of the concrete hu-
man experiences which are based on social relations and they are presented to the public,
transforming into an object of spactacle through which spectators are alienated. This artificial
communication between the mediatic discourse and community refers to The Society of the
Spectacle of Guy Debord. Social values are hackneyed and transformed into the materials of
the spectacle which humour the spectators on television, which is a area of the production
of the society of the spectacle. In this context, a TV program named The First Date has been
studied and 35 chapters (84 pranks) in this program analyzed with content analysis. As a result,
it has been emerged that produced contents of the program are based on themes such as
jealousy, traditional family relationships, sexism and blame. At the and of this process, it has
also been emerged that, the produced contents correspond to Guy Debord’s The Society of
the Spectacle.

Keywords: The Society of the Spectacle, Guy Debord, TV Program, Social Values

Akdeniz University, Faculty of Communication, Radio, Television and Cinema Department,
Antalya, Turkey
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1. Giris

Cagimizda en hizli degisim, teknoloji ve onunla ilintili olarak iletisim alaninda
gerceklesmektedir. Kitle iletisim araglarinin toplumlar lizerindeki etkisi yeni mec-
ralarla birlikte artik tartisiimaz bir boyuta tasinmistir. Kitle iletisim araglarindan
televizyon, son yillarda internet platformunu da kullanarak gincelligini korumaya
devam etmektedir. Ayni sekilde televizyon lzerinden yiritilen kuramsal tartis-
malar, yeni medyayla cesitlilik gbsterirken bircok yonden de ayni kuramsal tartis-
malarin glincelligini korudugu goérilebilmektedir.

Kitle iletisim araclarinin en temel 6zellikleri; haberleri, duygu ve diisiinceleri yazi,
resim ve ses olarak ¢ogaltmak suretiyle genis bir kitleye ulastirabilmeleri ve hal-
ki aydinlatma, egitme veya eglendirme amacina yonelik olmalaridir. Ancak, bu
araclar, ulasabildikleri kitleler Gzerindeki etkinlikleri yoniinden farkhhklar géster-
mektedir (Sarmasik, 1993:17). Bu kitle iletisim araglarindan radyo ve televizyon
ise dislince ve bilgilerin belli bir forma sokulmasi siirecini biyik oranda hizlan-
dirdiklari ve ¢ok genis kesime hitap ettikleri icin kamuoyunun olusturulmasinda
ve diizenlenmesinde etkin bir rol Gstlenerek diger kitle iletisim araglarindan fark-
hlagmislardir (igel, 2001: 9).

Medyanin toplumun 6nemli bir alt sistemi olarak pek ¢ok kayda deger islevi olsa
da bu galismadaki baglami agisindan vurgulanmasi gereken dinamigi, gercekligi
kurma sirecinde tasidiklari 6nemdir. Gergeklige ve deger yapilarina dair edini-
len dislinceler iletisim sirecinde ortaya ¢cikmaktadir ve boylelikle de kisiler arasi
vapilandirma siregleri olarak gorilebilmektedir. Dolayisiyla da kitle iletisim arag-
larinin birer bilgi sanayisi oldugu séylenebilmekte ve kisilerin algilama becerileri-
ni, deger yapilarini ve duygu diinyalarini yénlendirerek gergekligin kurulmasinda
énemli araclardir (Schmidt’ten aktaran Ozgékbel Bilis, 2011: 97).

Kitle iletisimiyle ilgili bugline kadar yapilan ¢alismalar ve arastirmalar, medya ice-
riginin ideolojik ve ekonomi-politik etmenlerle iliski icerisinde oldugunu ortaya
cikartmistir. Bu etmenlerle baglantili olarak toplumlarin kiltirel yapilari, degerle-
ri, inang sistemleri, gelenekleri ve toplumsal cinsiyet algilari medya iceriginin lire-
tilmesinde etkili olan diger etmenlerdendir (Turkoglu ve Toprak Alayoglu, 2009:
459). Kitle iletisim araglariyla tretilen séylemler, temsil edilen ideolojiyi gliclen-
dirmekte ve insanlarin giindelik hayatlarina tekrar servis edilmektedir. Glindelik
hayata servis edilen sdylemler araciligiyla yeniden uretilen ideoloji, tekrar tekrar
kendini yeniden lretecek baska sdylemler Gretir. Bu dolasim, kitle iletisim aragla-
rinin toplumsal baglamindan kopuk ele alinamayacagini yansitmaktadir.
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Kitle iletisim araglariyla yaratilan séylemlerin toplumla olan yapay etkilesimi Guy
Debord’un “gosteri toplumu” kavramina isaret etmektedir. Debord, gosteri fikrini
ginimiz toplumunun merkezine yerlestirir ve ona gore gosterinin ana amaci,
var olan sistemin akildisiligini akilcilagtirmaktir. Debord’a gére (2017: 34-37), mo-
dern toplumlarin biitin hayati, sonsuz sayidaki gosterilerden ibarettir. Dogrudan
yasamla temas ederek kurulan reel pratiklerin yerini temsiller almaktadir. Sade-
ce imajlarin birikimi olmayip, imajlarin dolayimindan gecen toplumsal bir iliski
olarak yorumlanabilen gosteri, kendi bitlinlGgi icinde mevcut modern lretim
sartlarinin hem sonucu hem de tasarimi olarak var olmaktadir. Dolayisiyla gerek
enformasyon ya da propaganda, gerek reklam ya da dogrudan eglence tiiketimi
biciminde olsun, gosterinin icerigi ve bicimi, mevcut sistemin kosullarini ve amag-
larini timayle aynen dogrulamaya dayanmaktadir. Modern sanayi toplumunun
imaji olan gosterinin amaci yoktur, yani kendinden baska hicbir seye varmak iste-
mez. Bu yizden belli felsefenin gerceklestiriimesinden 6te, yaratilan gercekligin
felsefilestirilmesi s6z konusudur.

Biitlinlesmis gosterinin genel isleyis yasasi, bu gergeve icinde yapilabilecek her
seyin yapilmak zorunda olmasidir. Bu zorunluluk, gésterinin Gretim mecralari ola-
rak her tur yeni araci kullanmayi gerektirmektedir. Aslinda, toplumun sahipleri,
her seyden 6nce “insanlar arasinda belirli bir toplumsal iliskiyi” korumak ister,
ama sirekli devam eden teknolojik yenilikleri de izlemeleri gerekir; ¢linkii ken-
dilerine kalan mirasla birlikte kabul ettikleri ylikimltliklerden biri de budur. Bu
yasa, tahakkimi koruyan hizmetlere de ayni sekilde uygulanmahdir. Mikemmel
hale getirilen arag, kullanilmak zorundadir ve bu aracin kullanimi, bu kullanimi
kolaylastiran kosullari da bizzat glclendirecektir (Debord, 2017: 223). Bu araglar-
dan televizyon, kurdugu spekiilatif evrenle insanlarin maddi hayatlarini kendine
¢ikis yolu arar ve yine oraya varir. Debord’un bu ifadelerinde gbze garpan sey,
kokll sayilabilecek toplumsal degerlerin bile, bir gosteri bigciminde sunuldugun-
da, rahathkla bozuma ugratilabildigidir. Kokli toplumsal degerler, somut hayat
pratiklerinde kolay kolay alay konusu edilemezken, gésteriye doniistigiinde, her
tarlt toplumsal tepki bir eglence unsuru olarak izleyici tarafindan kabul gérmek-
tedir.

Calismanin 6rneklemi olan saka programinin izleyiciyle olan iliskisi yine Debord’un
(2017: 43-44) gosteri toplumu vurgusundaki “izleyicinin seyredilen nesneye olan
yabancilasmasi” ile paralellik tasimaktadir. izleyicinin edilgen bir sekilde gercek-
lestirdigi bir etkinlik olan bu yabancilasmada izleyici ne kadar ¢ok seyrederse o
kadar az deneyimlemektedir. Yani izleyici kendisine sunulan imajlar evreninde
ne kadar ¢ok yer almak isterse kendi varolusundan o kadar ¢ok uzaklasmaktadir.

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018
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Bundan dolayi baskasinin evreninde yasamaya razi olan izleyici higbir yerde ken-
dini evinde hissetmez, ¢link(i “g6steri her yerdedir.”

Calismanin ana amaci, Tirkiye televizyonlarinda yayimlanan ve sembolik glinlik
yasam pratiklerini iceren ve bununla birlikte eglendirme amaci tasiyan saka prog-
ramlari Gizerinden toplumsal yeniden Gretimin gésteri toplumuyla iliskisini incele-
mektir. Bu amacla asagidaki arastirma sorulari olusturulmustur:

1. ilk Bulusma adl televizyon programinda hangi saka konulari 6n plana cikaril-
maktadir?

2. ilk Bulusma adli televizyon programinda &én plana gikarilan bu konularin gésteri
toplumuyla iliskisi nasildir?

2. Medya ve Toplum Baglaminda Televizyon

Yazyilin teknolojik gelismisliginin bir sonucu olarak insanlar, tlke ve diinya olay-
larini, sorunlarini, toplumsal, siyasi, ekonomik, egitsel, sosyal, sanatsal ve her tir
haberleri tim ayrintilarina kadar ayni anda, sesli ve goruntili olarak izleyebil-
mektedirler. Bunun sonucu olarak da isteseler de istemeseler de olaylarin akisina
kendilerini kaptirir, mutlaka bir yoniyle etkilenir veya ilgilendikleri sorunlarla bi-
tinlesirler. Ulke ve diinya olaylarini canli ve hareketli yaniyla gdzlerimizin éniin-
de sergileyen televizyon, kamuoyu olusturma ve etkileme yoniyle rakipsiz bir
iletisim araci durumuna gelmistir (Sarmasik, 1993: 18). Bourdieu (1997: 41), te-
levizyonun da dahil oldugu kitle iletisim araglarinin toplumsal etkileri boyutuna,
ek olarak giindem belirleme 6zelligini de dahil eder. Medyanin sundugu icerikler,
kisilere ne dislineceginden 6te, ne hakkinda dislinecegini séylemektedir. Kitle-
sel olarak yayginlik kazanmaya basladigi ilk zamanlarda televizyon, kiltirel olma
kimligine sahip oldugunu; ancak 2000’lerden itibaren asiriliklara, rontgencilige ve
teshircilige vurgu yaparak kisilere tatmin edinim araci olarak kendini sunmaktadir
(Bourdieu, 1997: 26).

Erdogan ve Alemdar (2002: 65), televizyona politik ekonomi agisindan yaklasirlar
ve televizyonun sinifsal agidan egemen bir bakis agisini temsil ettigini, egemenle-
rin kendi egemenligini saglamlastirmak tizere diger siniflara degistiremeyecekleri
konularla ilgili kacis programlari Gretirler. Toplumsal iliskilerdeki celiskiler ¢ozim-
sliz birakilirken, alt siniflara umut vaat ederek kendi sistemlerini devam ettirirler.
Gorilntl ve ses bombardimaniyla yikli iletiler yigini altinda kalan televizyon iz-
leyicisinin anlatiya dahil olmaktan baska caresi yoktur. Program igeriginin ve ya-
yin akisinin bu devinimli ve duygulara seslenen yapisi, izleyiciyi edilgen kilmakta,
elestirme ve sorgulama yapma imkani ve zamani birakmamaktadir.
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Popiiler kiltir baglaminda televizyon, ylksek izleyici orani amacina uygun olarak,
izleyiciye cekici gelecek tiirde programlar kurgulamaktadir. izleyiciler, hareketli
gorintlsld bulunan, klip tarzinda kurgulanmis programlari izlemekten hoslan-
maktadirlar. Bu programlar kimi zaman sadece goriintlistinin gekiciligi nedeniyle
secilmis olaylarin televizyonlarda genis yer tutmasina yol acabilmektedir. Tim
bunlar, televizyonun bir gosteri araci oldugu yoniindeki elestirileri ve insanlarin
televizyon gorselligini tiketip; “anlami” ise iade ettigi yonindeki postmodern
yaklasimi destekler niteliktedir (Gulltioglu, 2012: 83).

Kitlelerin televizyon ekrani karsisinda bagl kalmasinin en énemli nedenlerinden
biri, programin (Popstar Yarismasi) sadistce duygularini tatmin edebilmesine
katkida bulunmasidir. Bu gergek bir kurban verme téreni ya da ritteli degildir.
Bu, gercek gorintiilerden olusan sahte bir kurban térenidir. Clinki bu kurbanlar
kendilerine ragmen degil, bilerek ve isteyerek ordadirlar. Dolayisiyla onlar birer
gercek kurban degil, kurban rolii oynamayi kabul eden insanlardir. Bu bakis agisi
dogrultusunda ahlaki yapilarinin sorgulanmasi gerekir. Bir bakima tek kisi (ya-
rismayi kazanacak kisi) disinda herkes rezil olmayi bastan kabul eder. Kazanacak
kisinin de boyle bir garantisi olmadigindan o da ayni durumdadir. Bir anlamda
gladyator arenalarinda oldugu gibi Popstar yarismacilari giicll diizeyde bile olsa
her hafta sirayla yok ediliyorlar (Adanir, 2012:96-97). Adanir’in Popstar Yarismasi
icin belirttigi distinceler ilk Bulusma programi icin de gecerlidir. Zira kurbanin
saka slreci boyunca haberdar olmadigl ancak sakanin sonunda kendi yasadigl
slreci sonradan yayimlanmasina izin vermesi, kendisinin kurban olmasina riza
gostermesi anlamina gelmektedir. Ayrica izleyiciler, izledikleri kisilerin saka du-
rumlarinda sergiledikleri tutumlar, Adanir’in bahsettigi diizeyde gladyator arena-
larini andirmaktadir.

Tecimsel yayincilikla beraber gelisen yeni toplumsal yapi, hicbir sinirin olmadigi,
kaotik ve Baudrillard’in (2014: 12) s6z ettigi “similasyon” evrenine dontsmistdr.
insanlar iceriklerden cok, kendisine sunulan kodlar, isiklar, renkler gibi bicimsel
bir sisteme entegre olmus durumdadirlar. Boyle bir hipergerceklik evreninde bi-
lingli bir gerceklik tGretimi ve illiizyon Uretimi s6z konusu olamaz; ¢linki artik ger-
cek diye bir sey kalmamistir ve gergekligin kanitlanmasi da imkansizlasmistir (Ba-
udrillard 2014: 37, 39, 41). Baudrillard’in bu savlarina Robins (2013), gergekligin
bicim degistirdigine ve sunulan iceriklerin gercekligin birer illizyonlari oldugunu
belirterek katkida bulunur. Robins’e gore yasanan bu imajlar ¢caginda, insanlarin
nesnelerle bir baglam kurmasinin anlamsizlastigini belirtmektedir.

Televizyon alaniyla ilgili deginilmesi gereken bir baska 6nemli nokta daha bulun-
maktadir. Mahremiyet, televizyonun ticarilesmesi siirecinin ardindan ¢ok tartisi-
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lan bir kavram haline gelmistir. Unli kisilerin hayatlarinin magazin programlari
araciligiyla ifsa edilmesiyle ortaya ¢ikan mahremiyet sorunu, kimin kiminle ask
hayati yasadigi, kimin kimden bosandigi gibi konular artik hayatimizin bir pargasi
héaline gelmistir. Gelinen siirecte mahremiyet sorunu sadece Unli kisilerle sinir-
Il kalmayip, siradan insanlarin hayatlarinin da milyonlarca insanin gozi 6niinde
ortaya konmasi gibi bir tarismayi giindeme tasimistir. Geleneksel toplumlarda
mahremiyet; korunmasi gereken gizli alana isaret ederken, televizyonlarin haya-
timizda yer almaya baslamasiyla birlikte mahremiyet alanimiz gittikge daralmistir.
Reality Show tiirii televizyon programlariyla birlikte mahremiyet bir deger olmak-
tan g¢ikarilarak toplum, herkesin her seyi bildigi bir gdsteri toplumuna dénismus-
tar.

izleyicilerin gereksinimleri dogrultusunda kendi icerik yapisina sahip olan tele-
vizyon, boylelikle salt teknolojik bir aygit olmaktan 6te, insanlarin yasamlarina
miidahale eden, tartisilan bir kitle iletisim araci olmustur. Boylelikle yasamimizin
bir parcasi hale gelen televizyon, giindelik yasamdaki sosyal iletisimden farkli bir
sekilde insanlari etkilemektedir. Televizyonun sagladig bu iletisim kurgusal, ya-
pay ve simgesel olsa da toplumlarin kabul ettigi ve uyguladigi bir durum kazan-
mistir (Uslu, 2000: 19-20). Televizyon, kendine 6zgl dili ve anlatimiyla diger kitle
iletisim araglarindan ayrilmaktadir. Géze ve kulaga hitap etmesi yonuyle insanlari
daha fazla etki altina alan televizyon, sahip oldugu bu dogal yapisiyla genis izler
kitleye seslenerek giiniimiz toplumunun degisim ve donlsiiminde énemli bir
rol oynamaktadir (Ozkanal, 2011:73).

izleyicisine sosyal, toplumsal, politik ve ekonomik alanli enformasyonlar sunan
televizyon, bu enformasyon akim sirecini izleyiciyi ekran basinda tutmak ama-
ciyla eglendirerek gerceklestirmektedir. Bir yoniyle kiltirel Gretimin dnemli bir
parcasi olarak ele alinabilen televizyon, ayni zamanda eglencenin en fazla yicel-
tildigi bir form olarak incelenebildigi gibi, uluslararasi (iletisim-sermaye) boyutu
olan ulusal bir kurum olarak da ¢alismalara konu olabilmektedir (Holland, aktaran
Erglil, 2000: 19). Televizyon izleyicisi, 6zel alanindaki izleme pratiginden elde et-
tigi kiiltirel deneyimi okul, is ve arkadaslik iliskilerine tasiyarak bir sosyallesme
araci olarak kullanir. Clinki televizyon, uygun bir kamusal konusma malzemesi
sunan ve bu anlamda glindelik yasama ve baskalariyla olan iliskilere ortakliklar
kurma, dislama ya da basitce vakit gecirme amaciyla niifuz eden en yaygin ileti-
sim aracidir (Celenk, 2005: 102).

Boylesine genis bir izler kitleye sahip televizyonun toplumsal iliskileri yeniden
dizenlemedeki rolii diger kitle iletisim araglarindan daha buyulktir. Toplumsal
bltinlesmeyi kendi sistemi igerisinde kuran bu kitle iletisim araci, sundugu bu
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hizmeti neredeyse bedava vermektedir. Televizyon, izleyicilere ¢ok sayida kanal-
la ¢ok sayida farklh tlirden programlar sunarak, her tirli etkinlige ucuz ve zah-
metsiz yoldan ortak edebilmekte Ustelik kanal sayisinin onlar hatta ylzlerle ifade
edildigi ortamda ilgilerini cekmeyen programlari kolayca terk etmelerine imkan
vermektedir./Televizyonun cok sayida kanalla ¢ok sayida farkli tiirden programlar
sunmasiyla izleyiciler, her tiirli etkinlige ucuz ve zahmetsiz yoldan ortak olabil-
mekte, Ustelik kanal sayisinin onlar hatta ylzlerle ifade edildigi ortamda ilgilerini
¢cekmeyen programlari da kolayca terk edebilmektedirler (Ergil, 2000: 43).

Televizyon yayinciliginin giinimuizdeki asil yatirimcilari, ticari kuruluslar olarak
tanimlanabilir. Televizyon yayinciliginin kamusal tekeller bigciminde orgitlendigi
onceki yapinin giderek terk edilmesi, sistemin ticari amagli kullaniminin kapilarini
ardina kadar agmistir. Diger bir ifadeyle kamu tekellerinin ortadan kalkmasiyla
“kamu hizmeti” anlayisinin televizyon yayinciligi giderek yerini ticari kuruluslara,
yani 6zel yayinciliga terk etmektedir (Unlier, 2014: 7).

3. Yontem

Arastirma kapsaminda FOX TV’de yayimlanan ilk Bulusma programi érneklem
olarak secilmistir. Ciinkii ilk Bulusma, hafta sonu ve gece yarisi yayimlanmasina
ragmen oldukea fazla reyting alan bir programdir.1 Ayni zamanda programda ta-
sarlanan sakalar, gercek kisilerle ve yari kurgulanmis ve bu héliyle toplumsal de-
gerlerin mizahi bir dille yeniden Uretilerek izleyiciye sunulmasina dayanmaktadir.
Bu durum ise Guy Debord’un Gosteri Toplumu kitabinda dikkat cektigi tespitlerle
paralellik tasimaktadir. ilk Bulusma programi niteliksel icerik analizi ydntemiyle
35 bolim (84 saka) ¢bziimlenmistir. Calismada niteliksel icerik analizi yontemi-
nin kullanilmasinin nedeni, yontem araciligiyla birbirine benzeyen verileri belirli
kavramlar ve temalar cergevesinde bir araya getirmek ve bunlari okuyucunun an-
layabilecegi bir bicimde diizenleyerek yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2006).

4. Bulgular ve Yorum
ilk Bulusma Programinin, Toplumsal Degerler Baglaminda Analizi

4.1. Programla ilgili Genel Bilgiler

Yapimini 25 Film’in, ydnetmenligini Koray Sahin ve Sahin Altug’un, sunuculugunu
ise Sinasi Yurtsever ve Sinan Caliskanoglu’nun yaptigi ilk Bulusma, FOX TV'de ya-
yimlanan bir saka programidir. Programin ortalama siiresi bir saat olup, sakanin
sliresine gore her béliimde iki veya Ui¢ saka olayina yer verilmektedir. Programla

1 http://www.reytingler.biz/Ilk_Bulusma/reytingler/
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ilgili tanitim yazisi, kanalin resmi internet sitesinde yer almaktadir (https://www.
fox.com.tr/llk-Bulusma/bilgi, Erisim Tarihi: 20.01.2018):

Kameralarla dolu bir mekan... Garsonundan asc¢isina, komisinden temizlikgisine
kalabalik bir oyuncu ekibi... Kozmik odadan kulakliklar sayesinde ekiple iletisim
kuran iki sunucu ve bir saka kurbani... izleyiciyi kahkahaya bogacak programda;
Basina geleceklerden habersiz saka kurbanini mekana getiren kisi, mekanda kal-
diklari strece sunucularin istekleri dogrultusunda her biri digerinden daha zor
bes farkl etaptan gecmeye calisacak ve her seyden habersiz saka kurbaniyla be-
raber para kazanma sansini elde edecek. Bu ¢ok konusulacak saka programiyla
eglenmeye hazir misiniz?

Programa, “Whatsapp” adli haberlesme uygulamasi veya resmf internet sitesin-
de yer alan “basvuru formu” Uzerinden yapilmaktadir. Programda yayimlanacak
sakanin 6n hazirhk kismi, ayni zamanda programla ilgili analizin nesnel zeminini
teskil etmektedir. Basvuru formunda saka yapilacak kisiye dair demografik 6zel-
liklerin yani sira kisiye dair hoslanmadigi, begenmedigi gibi diger 6zellikler de
sorulmaktadir  (https://www.fox.com.tr/Ilk-Bulusma/ekstra/9/Basvuru-Formu,
Erisim Tarihi: 20.01.2018):

4.2. Programin Niteliksel igerik Analizi

icerik analizi sonucunda programda degerler baglaminda belli konulara odakla-
nildig tespit edilmistir. Mahremiyet alanini da olusturan bu konulardan en be-
lirgini, ozel iliskiye dayanan kiskanclik meselesidir. Programda 84 sakadan 45 ta-
nesinde kiskandirmaya dayanan saka yapilmistir. 45 kiskandirma sakasinin 40’1
erkegin kadini kiskandirmasina dayanmaktadir. Ayrica 45 kiskandirma sakasinin
5’i kadinin erkegi kiskandirmasina dayanmaktadir ve bu 5 sakanin 5’inde kufir,
siddet, hakaret ve fiziksel siddet yasanmistr.

Toplumsal cinsiyetle ilgili analiz sonucunda elde edilen baska olgular sunlardir:
84 sakadan 48 tanesinde erkek, kadina saka yapmistir. 84 sakadan 17 tanesinde
kadin, kadina saka yapmistir. 84 sakadan 13 tanesinde kadin, erkege saka yapmis-
tir. 84 sakadan 6 tanesinde erkek, erkege saka yapmistir. Onceki bulgular ve bu
bulgularla birlikte disiiniildiGglinde programin kadina saka yapilmasina dayandigi
gorilmektedir. Bu durum kadinlara bigilen 6n yargisal misyonlarla da baglantili
olup, kadinin erkege gore daha fazla tahammdiil sinirlarinin zorlandigini goster-
mektedir. Bununla baglantili olarak 84 sakanin 25’inde saka yapilan kadinin bas-
kasinin Gizerine sivi doktigi gortlmustir. Bu 25 sakanin 19°u kiskangliga dayanan
sakadir. Kadin bircok kere gidip geri geldigi, karsisindakine sivi dékerek durumlara
engel olmak istedigi gorilmektedir. Erkegin hicbir programda gittigi saptanma-
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mistir ve saka aninda kendisine karsit gelisen durumda fiziksel ve so6zli saldirilar-
da bulunup toplumsal anlamda kendisine verilen mesru zemini kullanmigtir.

Erkek egemen ideoloji; toplumsal yasamin pek ¢ok farkh alaninda kendini goster-
mektedir. Bu alanlarin basinda tabi ki kitle iletisim araglari ve dolayisiyla televiz-
yon gelmektedir. Kiiltiirel altyapinin olusmasinda énemli bir roli olan televizyon,
toplumsal algiy! erkek egemen ideolojinin bakis acisiyla yeniden lretmektedir.
Medyada kadin temsilinin bigimi, kadina yonelik toplumsal algidaki bigcimlendir-
meye katkida bulunmaktadir. Medya cinsiyetgci ve esitsiz toplumsal iliskileri yeni-
den Ureterek bunun yaygin bir bicimde dolasima sokar.

Haber programlarindan dizilere, reklamlardan kadin programlarina genis bir
alanda kadin, genel olarak anne, es, cinsel obje, koti kadin ve siddet magduru
olarak temsil edilmektedir. Toplumsal cinsiyet rolleriyle kadin-erkek arasinda ik-
tidar iliskileri kurularak erkegin baskin karakter oldugu vurgulanmaktadir. Ancak,
toplumlarin ekonomik, sosyal, kiiltlrel, egitim ve etkilesim dizeyleri arttik¢a top-
lumsal yapinin saglanmasi icin medyadaki temsil bigimlerinin de esitlik¢i olmasi
gerekmektedir. Erkek ve kadin, nasil kadin ve erkek olunacagini, bir toplumsal-
lasma araci olan medya yoluyla 6grenmekte ve i¢sellestirmektedir. Medyada su-
nulan eril ve disil rol temsilleri ataerkil ideolojinin tasiyiciigina hizmet etse de,
gercekte toplumun farkh sosyal katmanlarinda da yasasalar bireyler bu kaliplar
icinde yogrulmaktadirlar. Buradan yola ¢ikarak kiskandirma olgusuna dayanan
eylemlerin altinda ataerkil ideolojinin de yattigi gortilmektedir.

Bu icerik analiziyle, erkek egemen sisteme dayanan bir toplumsal yapi baz ali-
narak saka eyleminin gergeklestirildigi gérilmektedir. Gerek programda yer alan
kisiler gerekse ekran karsisindaki izleyiciler agisindan bu durumlar giindelik ha-
yatla iliskilendirilebileceginden dikkat cekmektedir. Ancak, kadinin erkege yaptig
sakalarin kiyasla ¢ok az olmasi ve yayimlanan sakalarin iceriginde fiziksel ve sozlii
saldirilarin olmasi, toplumsal cinsiyetin de durumunu ortaya koymaktadir. Prog-
ramda mahremiyete iliskin olarak sergilenen saka olayinin dayandigi diger olgu,
saka yapanin sevgilisini tanistirmasina ve saka yapilan kisiye sevgili bulmaya yo-
neliktir. 84 sakanin 9’u saka yapilan kisiye sevgili bulmaya yonelikken 84 sakanin
13’0 saka yapanin sevgilisinin saka yapilan kisiyle tanistirilmasina yoneliktir.

Programda ayrimcilik anlaminda dikkat ¢ceken bir 6genin kullanimi s6z konusu
oldugu gorilmustir. Kapali bir yapiya sahip geleneksel toplumlarin “yabanci”ya
yaklasimlari da ele alinmigtir. 84 sakadan 4 tanesinde siyahi geng yer almistir. 4
sakanin 3’linde irk ayrimciligina ugramistir ve bu 4 sakadan 1’inde kagak olarak
temsil edilmistir. Siyahi insana ten renginden kaynakh ve kendi Ulkesinden zo-
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runlu sebeplerden dolayi kagan bir yapi, programda resmedilmistir. Bu yansitma,
yabancilara karsi olan 6n yargilarin yeniden Uretilmesine sebep olabilmektedir.
Programda yas ve yakinlik iliskilerinin de analizi yapilmis, ¢ikan sonuglarda prog-
ramin agirhk noktasini genclerin olusturdugu gorilmdistir. 84 sakadan 53 tane-
sinde geng kesimden kisiye saka yapilmistir. 84 sakadan 31’'nde orta yas ve Uzeri
kisiye saka yapilmistir.

Ayrica 0Ozel iliskinin kendi i¢ hukukundan kaynakli sabretme ve glivenme olgula-
rinin glgll oldugu varsayilirsa sakanin gerceklestirilmesinin nesnel dayanagi da
olusmus anlamina gelmektedir. Bundan dolayl programin genelinde 6zel iligki-
ye dayanan sakalar agirliktadir. 84 sakadan 51’i 6zel iliskisi olanlar birbirine saka
yapmislardir (24 es, 21 sevgili, 6 nisanh). 84 sakadan 17’sinde akrabalar birbirine
saka yapmiglardir. 84 sakadan 16’sinda arkadaslar birbirine saka yapmistir.

Kazanilan para miktarinin sakaya ve dolayisiyla degerlerin ezilmesine yonelik bir
sabir oldugu gorilmektedir. Cinki kozmik odadan istenen eylemlerin degerleri
ne kadar fazla gignerse para miktari da o oranda artmaktadir. Yas agisindan ba-
kildiginda zaten programin saka yapan ve saka yapilanin genel yapisinin geng ol-
dugu distnildigiinde sakaya katlanma sabrinin geng kesimde daha fazla oldugu
gorilmustir. Bélimlerin genelinde kazanilan para miktari agisindan bakildiginda
su sonuglara ulasiimistir:

¢ 5.000: 38 Kisi (25 kisi geng, 13 kisi orta yas ve lzeri),
¢ 2.500: 33 Kisi (20 kisi geng, 13 kisi orta yas ve lzeri),
¢ 1.000: 12 Kisi (7 kisi geng, 5 kisi orta yas ve Uzeri),

¢ 500: 1 Kisi (1 Kisi geng, sakayi yarida birakti).

icerik analizi sonucunda, programda &n plana gikarilan konulara gére siniflandir-
ma yapilmistir. Bu kategoriler 1siginda kiskandirma (erkegin kadini, kadinin erkegi
kiskandirmasi), toplumsal cinsiyet, geleneksel aile ve sugla ilgili dort ayri baslik
altinda bes bolim ayrintili bir sekilde ¢éziimlenmistir:

¢ Erkegin kadini kiskandirdigi bolim: (10. Bolim, 2. Saka)
e Kadinin erkegi kiskandirdigi bolim: (13. Bolim, 1. Saka)
¢ Sugla ilgili sakanin yer aldigi bélim: (20. Bélim, 2. Saka)
e Toplumsal cinsiyetle ilgili bolim: (22. Bolim, 1. Saka)

¢ Ebeveyne yapilan sakanin yer aldigi bolim: (24. Bolim, 1. Saka)
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4.2.1. Kiskandirmayla ilgili Béliimlerin Analizi

4.2.1.1. Erkegin kadini kiskandirdigi béliim (10. B6liim, 2. Saka)

Sunucularin Akin’dan birbirleriyle alakasiz verdikleri kelimelerden climleler iste-
mesi sonucu Akin’in (sevgilisine saka yapan kisi) kurdugu mantiksiz ciimlelerin
sonunda ileride yapilacak sakanin zemini hazirlanmaktadir. Erkegin sevgilisini
bir baska kadinla kiskandirmasina dayanan bu sakada, erkek egemen ideoloji-
nin temsilcisi Akin’in sevgilisi tizerinde kurdugu basing ve baski fark edilmektedir.
Akin’a sdyletilen “Yersen! Yemezsen gargara!”, “iki dakika yliz vermeye gelmiyor-
sunyal”, “Sen ilaglarini aldin mi1?” ifadeleri sakanin sira disi evrenine gekilmesine
yoneliktir ve kadina yonelik asagilayici ifadelerdir. S6z konusu ifadeler karsisinda
kadinin sinirleri yavas yavas bozulmaya baslar ve aglamaya baslar. Kadin, aslinda
kendisine de yoénelen garip tavirlarin sahibi sevgilisi Akin'in ruh halinden kaygi-
lanmistir. “Askim iyi misin, ne yasadin bir stres, bir olay mi oldu?” sorulari kaygiya
yoneliktir. Bu ruh halindeyken kadinin sdyledigi sozler, degerler ve saka ikilisinin
merkezinde yer almaktadir: “Seni birakip gidemiyorum yoksa var ya baskasi olsa
surada bir saniye durmayacagim!” Kadinin bu soézlerinin ardindan sevgilisinin ver-
digi cevap, sakanin olusturulmasina iliskindir. Erkegin bu kayitsizliginin ardindan
kadin yine de “Ne oldu, basina ne geldi?” diye sorarak kendi yasadigi duygusal
durumu bir kenara atmis, sevgilisinin sorununu dinlemektedir. Yani toplumda ve
dolayisiyla iliskide kadindan beklenen sabirli, vefall, iliskiyi-aileyi diistinen gibi si-
fatlarla kadinin sistemdeki statlistintin adi konmustur.

Akin, babasinin arkadasinin kiziyla ilgilenmek zorunda kalsi, kiskandirma saka-
sinin ana oykusddir. Kadin, bunu duyduktan sonra “Sen benden ayrilmak isti-
yorsun, numara yapiyorsun degil mi?” diye sorarak 6zel hayatlarini kamuoyuyla
paylasmis oluyor. Akin’in iki ayligina ilgilenecegi kiz olan Burgin kafeye gelir ve ilk
olarak Akin’la samimi bir sekilde sarilirlar. Kadin, durumdan hosnutsuz olur ve
Akin’in yaninda oturan Burgin’e kendi yaninda oturmasini séyler; ancak Burgin
yerinden ayrilmaz. Cemile’nin sdyledigi siradan bir |af Gizerine, Akin ve Burgin’e
kulakliklardan gelen direktifle Akin ve Burgin sarilip giilmeye baslarlar. Bu durum
karsisinda kadin sinirlenir ve Akin’a bir bardak su doker. Burgin’in hem Akin’in
kardesi gibi davranmasi, hem ¢ok samimi davranip sevgili gibi davranmasi kadinin
daha ¢ok sinirlenmesine yol agmaktadir. Sakanin dayandigl temel varsayim Bur-
¢in’le kiskandirmaktir. Ancak, saka icinde Burgin’in yasinin kiiclik olduguna dair
surekli ifadeler yer almasi ve Burgin’le gegici bir streligine ilgilenmek gibi ifadeler,
cinsellige dayanan erkek egemen rol ifadeleridir. Medyada bu edimlerin sunumu
var olan ataerkilligi ve glivensizligi yeniden tretmektedir. Ayrica Akin’in Cemile’ye
“Her b..u kiskaniyorsun.” demesi yine 6zel hayati desifredir.
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Akin, Cemile’nin Burgin’e yonelik olumsuz tavirlari ve sevgilisine su dokmesi yi-
ziinden, Burgin’den 6zir dilemesini ister. Cemile, kendisi hakli olmasina ragmen
Burgin’den 6zir diler. Kadin bu eylemi kabul ederek hakli olmasina ragmen ken-
dini daha ¢ok asagilamaktadir. Bir miiddet sonra saka, Akin’in Burgin’le sevgili
oldugu ortaya ¢cikmasiyla daha ¢ok sertlesir. Kadinin sinirden sakanin basinda ve
sonunda agladig1 goriilmastiir. Tepki olarak gosterdigi bes defa gitme girisimi ve
su dokmesi gibi eylemler, kadinin ¢aresizlik icinde sergiledigi rollerdir. Sakanin so-
nunda kadinin ¢evreden destek bekledigini, ama destegin gelmedigini sdyleme-
si toplumsal dayanismanin ve degerlerin 6nemini bir kez daha kanitlamaktadir.
Clinki kadin tek basina miicadele ettiginin farkindadir. Yine sakanin sonunda Ce-
mile’nin “Ya ben rezil oldum!” demesi bir ¢eliskili ifadedir. Her ne kadar sunucular
saka kurbanlarini “rezil olmadiniz, buradaki herkes bizim ekipten” deyip rahat-
latmaya-kandirmaya calissa da s6z konusu 6zel hayatlar kafedekilerle degil bi-
tln program izleyicilerle paylasiimaktadir. B6liimde 250 TL, birbirleriyle alakasiz
sozcliklerden cimle tiiretme; 500 TL, Akin (saka yapan kisi) ve Burgin’in (sakada
yer alan oyuncu) bir dakika boyunca karsilikl gilmesi; 1.000 TL, Cemile’nin (saka
yapilan kisi) Burcin’den 6ziir dilemesi ve 2.500 TL de Akin ve Burgin’in birbirlerine
sarilmalari sonucunda kazanilmistr.

4.2.1.2. Kadinin Erkegi Kiskandirdigi Bolim (13. Bolim, 1. Saka)

Saka baslamadan 6nce iyadet, Osman’in (sevgilisi, saka yapilan kisi) kendisine
strekli saka yaptigini soyler. Kendisinin basvurmasinin nedeni olarak “kiskang-
hk” oldugunu séyler. iyadet’in gegmiste ilkokul arkadaslariyla bulusmaya gitmek
istedigini ancak erkek arkadasinin buna izin vermedigini sdyler. Sunucu, iyadet’e
“Saka yapmaktan korkmuyor musunuz? Cok sinirlenip sizi ¢cok zor durumda bi-
rakacak bir seyler yapabilir mi?” diye sorar. Kadin, “Yapar da, olsun.” cevabini
verir. Bu diyalogda hem gergekteki hem de kurmacadaki erkek egemen sistemin
izleri mevcuttur. Medya, var olan ideolojiyi yeniden treterek izleyicilere yeniden
sunmaktadir.

iyadet’in sevgilisine miidiiriiniin emriyle birine mihmandarhk yapacagini sdyle-
mesi ve mihmandarlik yapacagi kisiyi kendisiyle tanistirmak istemesiyle sakanin
ana 6ykisi olusturulur. Ardindan lyadet’e gelecek olan kisiyle ilgili bedensel ta-
rifler ve erkek arkadasiyla kiyaslama sozleri sdyletilir. Bu bolimde kadinin erkegi
kiskandirmasinin yani sira nefret sugu da yer almaktadir. Mert adl siyahi geng
gelir ve erkege c¢icek verir. Mert durumu garipsese de sevgilisine verilmesini de
istemez. Erkek, Mert’e “Bir sey icer misin?” diye sorar ve Mert, “Bir su icerim
(Siveden dolay! “¢”” harfini “s” diye séyler)” sézliniin ardindan erkek, “isersin? O
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17

zaman lavabo!” diye algak sesle sodylenir. Erkek, Mert’e medeni durumunu sor.

~ o0

Mert’e “bekar ve yakisikli oldugu, kizlar asilmasin diye yiiziik taktig1” soyletilir. Er-
kek, Mert’e “Cok mu yakisiklisin, bir de aksanin, gramerin glizel olsa keske!” diye
sdyler. Mert, lyadet’e erkegin kim oldugunu sorar. iyadet, erkek arkadasi oldugu-
nu soyler ve erkek arkadasi da kendisinin ve sozlislnln elini havaya kaldirarak
yuziikleri Mert’e gosterir. Bu hareket, kadini meta gibi sahiplenen, onun koru-
yucusu ve sahibi oldugunu ifade eden bir erkek yapisini gostermektedir. Mert,
erkege neden siirekli kendisiyle ilgili soru sordugunu sorar. Erkek, bunun Turki-
ye'de “normal” oldugunu soyler. Mert’e “klasik kiskang Tirk erkegi” dedirtilir. Bu
ifade, geleneksel Tirk toplumunu belli bir yapida tasarimlamaya yonelik yeniden
Gretimdir. Kiskanghgin ne oldugu, varolusu ve toplumsal kdkenlerinin sorgulan-
madigi yerde var olan durumun “sonucu” medya tarafindan islenmektedir. Bura-
daki asil sorun, kiskanglik 6rtusi altinda, kisiler arasindaki saygisizliklarin normal
gosterilmesidir.

iyadet’e “Cok komiksin ya!” dedirtiimesinin ardindan Mert’e “Cok tesekkiir ede-
rim tathm!” dedirtilir. Bunun (izerine Osman, iyadet’e “Sen sirketten istifa et!”;
Mert’e de ¢icegi uzatip “Bence git sen!” der. Mert “Tirkgem zayif!” demesinin
ardindan lyadet’in nisanlisi Mert’in ensesinden tutup “Cek elini ayagini! Oyle tat-
lim mathm konusmayacaksin, adam akill oturacaksin!” der ve kiifiir eder. iyadet,
nisanlisina “Onun Tirkgesi zayif!” séylemesinin ardindan nisanlisi, “Belli oluyor,
Allah’in gramersizi ya!” hakaret sozlerini ekler. Mert’in yan masaya ge¢mesinin
ardindan tipiyle ilgi yaratmasi amaciyla programda yer verilen Ali Bey kafeye gi-
rer. Herkesle selamlasip Mert’in yaninda oturduktan sonra Osman, “Bu Muslim
Giirses degil mi ya?” diye lyadet’e sorar. Zaten, Ali program Ureticileri tarafindan
Mislim Glrses’e benzemesi yonuyle ve farkl sivesinden dolayi programda oyun-
cu olarak sokulmustur. Ali Bey’in Osman’a Mert’i kiskanip kiskanmadigini sormasi
Gzerine erkek, “Yok ya ne kiskanacagim, ondaki pazi, bizdeki beyin. Surasi (kaslari
gostererek) dolu olsa ne olur, surasi (kafay1 gostererek) bos olduktan sonra.” di-
yerek cevap verir. Ali Bey’e de “Aynen, aferin.” diye soyletilir. Osman tarafindan
gergekten soylenen ve Ali Bey’e kozmik oda tarafindan soyletilen sozler irkgilikla
yakinen iliskilidir.

Gezilecek yerler sayildiginda erkek, iyadet’e “Cok giizel el hareketi var bununla
ilgili, ...gidersin!” diyerek gitmesine izin vermeyecegini ifade etmektedir. Gezdi-
rilecek saatlerin geg vakitler de olabilecegi sdylendiginde Osman, Iyadet’e “en
gec 24.00’te bitecegini veya kendisinin de gelecegini” sdyler. Mert, iyadet’e he-
diyeyi verir, Osman hemen kadinin elinden alir ve agar. Kadin, hediyeye karsilik
Mert’i 6perek tesekkiir etmesinin ardindan Osman “Bir daha yap da ayaklarini
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sokeyim!” diye tehdit eder. Kozmik odadan lyadet’e Mert’i bir daha &pmesi iste-
nir. lyadet 6pmeye girisirken Osman, kolundan ve sagindan sertce tutup kendine
ceker ve izin vermez. Durumun fiziksel olarak ileriye gidecegini anlayan sunucu-
lar, isteklerinden vaz gecerler; ancak bu kez Ali Bey’in, erkegi 6pmesini isterler.
Erkek izin vermese de Ali Bey onu dper ve Osman, “Op de ama agzina girmis
biyiklarin!” der. Bitlin bunlardan sonra Osman, Ali Bey’i zorla kaldirarak itekler,
ona kifiur ederek gitmesini ister. Mert’e de “Sen de kalk, firlal” der. Mert ayaga
kalksa da Osman, cicegi alip ¢ok sert bicimde ve kiifiir ederek Mert’in yiziine
atar. Sakanin sonunda sunucular gelir ve sunucu, Osman’in “Ben Tiirk erkegiyim.”
demesinin ardindan ona “Tirk erkegi oyle degildir, anlasalim.” der. Ardindan “Bu
yoniyle glizel olacak. Kendini izledigin zaman ‘Ben ne kadar igreng seyler yapmi-
sim’ diyeceksin.” der. Kadinin erkegi kiskandirmasina dayanan bu bolim, toplum-
sal cinsiyet rollerinin yani sira erkek egemen ideolojinin prototipi bir yapiy! da
yansitmaktadir. Programda genel olarak kadinin erkegi kiskandirmasina dayanan
sakanin ¢ok az oldugu gorilmdistir. Zira bu yapidaki sakalarin sonunun hemen
hepsinin siddetle sonuglandigi gorilmistir. Bolimde 250 TL, birbirleriyle alaka-
siz sézciiklerden climle tiiretme; 500 TL, sevgilisinin karsisinda iyadet’in Mert ile
karsilikli gilismeleri ve 1.000 TL de iyadet’in Mert’e &perek tesekkiir etmesi sek-
linde kazanilmistir.

4.2.2. Suglarla ilgili Sakanin Yer Aldigi B6liimiin Analizi (20. B6liim, 2. Saka)

Bu bolim glvene dayanan bir degerin toplumsal karsiligi lizerine insa edilmistir.
Dolandirmayla baglantili olarak sugun islenisi ve dayandigi toplumsal temeller
sakanin gerceklestiriimesine zemin hazirlamaktadir. Ozellikle orta yas ve tzerin-
dekileri kapsayan bu sakanin gerceklestirilmesi diger sakalarda da oldugu gibi gu-
vene dayanan degerin toplumda yeniden sorgulanmasina sebep olmaktadir. Saka
olayinda gliven olgusuyla hukukun karsi karsiya getirilmesi, bir kliselik catismaya
dayanmaktadir.

Neriman (kuzenine saka yapan kisi), her seyi bildigini sanan kisilige sahip oldugu
icin kuzenine saka yapmaya karar veriyor. Saka baslamadan énce kozmik odada
sunucular, Neriman’a sakada kullanilmak (izere para verirler. Neriman, kuzenine
babasinin Rusya’ya dayanan soyundan kendisine miras kaldigi haberini aldigini
soyleyerek sakanin ana oykisine giris yapilmis olur. Kuzeni, kendisine avukati
iyice arastirip arastirmadigini sormaktadir; ¢linkii bu meselelerde dolandiricilik
olaylarinin olabilecegini belirtmektedir. Avukat roliini Ustlenen Ali masaya ge-
lir. Ali'nin parlak bir kiyafet giymesi sebebiyle kuzeni, Ali'nin avukat olduguna ve
bundan dolayi da miras meselesine inanmaz. Ali, Neriman’a mirastan sonra bir-
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¢ok akrabasinin gikacagini sdyler. Ali'nin asistani paltolu, giines gozIUkli Faysal’in
gelmesiyle miras meselesine daha ¢ok glivensizlik eklenir. Boylelikle kliseye daya-
nan dolandirma suguna tipleme araciligiyla baska bir klise eklenmistir.

Ali, Neriman’a “Kaparoyi yaninizda getirdiniz mi?” diye sorar. Neriman, daha 6nce
kendisine sakada kullanilmak Gizere verilen parayi Ali'ye vermeye ¢alisirken kuzeni
engellemeye calisir. Kuzeni, verilen paranin herhangi bir imza karsiligi olmamasi,
Ali’'nin resmT hesabinin olmamasi nedeniyle karsi ¢ikmaktadir. Kuzeni, engelleme
esnasinda kafedeki diger masalara “Kusura bakmayin, kuzenimi dolandiriyorlar
da su an!” der. Kadinin kafede bulunan herkese seslenmesi toplumsal dayanis-
madan umdugu beklentiyi yansitmaktadir. Geleneksel toplumlarin miidahaleci
davranis yapisi, yasanan sorunlara ¢6ziim getirse de orada bulunan kisilerin rol
geregi midahale etmemesi yine deger catismasina drnek teskil etmektedir.

Ali, aldigi ilk paranin dava i¢in kaparo oldugunu, bir de arsalar i¢in kaparo iste-
digini belirtir. Kuzeni, Neriman’in kalkmasini ister. Neriman, kuzenine isi neden
engellemek istedigini, para mi istedigini sorunca kuzeni ona bir bardak su doker.
Avukatin Neriman’dan imar planiigin 2.500 TL istediginde kendisine bu miktar ve-
rilirken kuzeni kafe ¢alisanlarina yoénelir ve “Polis ¢agirir misiniz? Burada dolandi-
rici var!” der. Kadinin dnceki durumda toplumdan bekledigi miidahale gelmedigi
icin simdi de kolluk kuvvetlerini miidahaleye ¢agirmistir. Bu durum ayni zamanda
kadinin ilk dnce ¢evresinden sonra hukuki yerlerden ¢6ziim bekledigine isaret et-
mektedir. Ali daha sonra araba yakiti icin Neriman’dan para ister; ancak Neriman,
kendisinde para kalmadigini séyler ve kuzeninden para ister. Kuzeni para vermek
istemez. Para isteme, bir¢cok bélimde islenen bir olgudur ve giliven temasina da-
yandigi i¢in de gatismanin bir unsuru olarak sakaya katilmaktadir.

Sakanin belli olmasinin ardindan sunucular saka yapilan kadina “Ama internetten
arastirdim, yas tahtaya basmam diyor Neriman!” demesine kadin, “internetin ne-
sine gliveniyor?” cevabini verir. Bu durum, gliniimiz kiresel toplumlarin yasam-
larini kaplayan internete duyulan giivenin de toplumsal yansimasidir. Ardindan
kadin, sunuculara Neriman’i isaret ederek “Ama ne bileyim, saftiriktir bu! inanr,
goturiverir parasini.” der. Bu ifade, programin butlinlinde temel bir sorun olan
ozel hayatin gizliligini ihlal eden, kadinin nasil bir kisilik yapisina sahip oldugunu
gostermekte ve ileride olusabilecek dolandirma vakalarina diisebilecek bir insan
oldugunu ifade etmektedir. B6limde 250 TL, Neriman’in bir dakika boyunca fe-
nalasma hallerini gostererek; 500 TL, Ali ile Neriman’in birlikte bir dakika boyun-
ca gllismeleriyle ve 1.000 TL de Neriman’i Ali’nin bir dakika boyunca kurulama-

siyla kazanilmistir.
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4.2.3. Toplumsal Cinsiyetle ilgili Boliimiin Analizi (22. B6liim, 1. Saka)
Toplumsal cinsiyet iliskileri, hayatin bircok alaninda erkeklerin daha baskin oldu-
gu, kadinlarin genellikle ikinci plana itildigi, esit olmayan gug iligkisini icermek-
tedir. Erkeklerle erkeklere atfedilen islevlere ve gorevlere verilen deger, bircok
acidan kadinlarla kadinlara atfedilen islevlere ve gorevlere verilen degerden daha
blyiktlr. Cinsiyete dayali ayrimciligin medyada ne sekilde uretildigini gérmek
icin medyanin kadin ve erkegi temsil edis bicimleri, Gzerinde durulmasi gereken
bir olgudur.

Sakaya baslamadan 6nce kozmik odada Hayri (saka yapan kisi), Ekrem’e (saka ya-
pilan kisi) saka yapmasinin sebebini Ekrem’in, arkadaslarina stirekli saka yapmasi
olarak belirtmektedir. Hayri, Ekrem’e arkadasi araciligiyla bir ajansa kaydoldugu-
nu ve bir dizinin oyunculuk se¢meleri icin kendisiyle gorisiilecegini sdyleyerek
sakaya baslangi¢c yapilmis olur. Kisiler birbirleriyle siirekli olarak “Oglum!” diye
hitap ederek konusmaktadirlar. Hayri’'nin kast ajansindan gelen kadinlarin yanin-
da “Cibili cibili sak saksak” demesi, kendisi istememekle birlikte arkadasini da
germektedir. Burgin, Hayri’ye kisisel dzelliklerini sormaya baslar. Sorularin deva-
minda Burgin, Hayri'ye “Taytiniz var mi? Gogus killariniza agda yapar misiniz?”
diye sorar. Hayri cani sikkin bir sekilde yanitlamaya calisir, arkadasi da ona kas-g6z
hareketiyle hayir demesini sessizce kiiflir ederek isaret eder. Bu hareketlerde ve
sozlerde “erkeklik” iki taraftan da yerine getirilmeye ¢alisilmaktadir.

Kozmik odadan Burgin’e sordurulan “Peki kiipe takmaniz gerekirse takar misi-
niz?” sorusuna kozmik odadan Hayri’ye “Takarim” demesi istenirken “Takamam”
yanitini verir. Bu durum bitln bolimlerde ilk defa gerceklesmektedir. Burgin’in
“Dévme var mi vicudunuzda?” diye sormasi lzerine Hayri, “Abi yok yok, ben
bunu yapamiyorum ya!” diye sdyleyerek mikrofonu ¢ikarmaya baslar. Arkadasina
“Seni trollemeye calistim kardesim, bunu ben kaldiramadim. Cok agir gidiyorlar
yani. Kusura bakmayin siz de, olmuyor, bana gore degil. Bu yayimlanirsa ben ya-

II’

sayamam, semte almazlar beni abi!” diyerek sakaya kendisi son verir. Arkadasina
“Sana saka yapmaya calishm da ben saka oldum.” der. Saka sonunda sunuculara
“Onceki programlarinizda ben dyle bir sey gormedim, ondan buraya geldim abi.”
diyerek kendisinin Uzerine fazla gidildigini ifade etmektedir. Saka yapan kisinin
kendi istegiyle sakaya son verme durumu ilk defa gerceklesen bir durumdur. Top-
lumsal cinsiyet rolii olarak Hayri, gecici ve saka bile olsa bu “erkek” roliine ters
geldigi icin saka yapmaktan vazgecmistir. Toplumsal cinsiyet anlaminda bu boli-
min secilmesinin esas nedeni de budur. Kisa fakat elestirel séylem analizinin ge-
rektirdigi gibi sdylenmeyenin ardindakine ulasma anlaminda bu bélim toplum-

sal yapinin erkege bictigi misyonu anlatmaktadir. Béliimde 250 TL, birbirleriyle
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alakasiz sozciiklerden climle tiiretme ve 500 TL de bir dakika boyunca Hayri'nin
“cibili cibili sak saksak!” demesi sonucu kazanilmistir. Kazanilan miktar bitin bo-
limler igerisinde en dislik miktardir.

4.2.4. Geleneksel Aileyle ilgili Béliimiin Analizi (24. Béliim, 1. Saka)

Sosyal bir olgu olan aileye, toplumdaki tim degisimler yansimaktadir. Aile, top-
lumsalin baskisi altinda olmasina ragmen, toplumsal kontroliin en 6nemli meka-
nizmalarindandir. Yani toplumsal yapida gerceklesecek degisimlerin dncelikle aile
slizgecinden gecmekte oldugu gorilmektedir. Bu nedenle toplumsal degismeyi
bazen yavaslatan bazen de hizlandiran bir unsur olarak karsimiza ¢ikan aile, top-
lumla dogrudan iliskili ve sosyallesmenin en 6nemli olgusudur. Bu baglamda aile
degerlerine baktigimiz zaman, toplumun gelisiminde, toplumun en kiiglik pargasi
olan ailenin, kisinin glinlik davranislariyla dogrudan iliskili oldugu gorilmekte-
dir. Bireyi toplumsallastirmada yani toplumun insasinda rol Gstlenen geleneksel
toplumun ailesi, buylklerin yasam deneyiminden kaynakh pek ¢ok seyi bildigi ve
bundan dolayi saygl gosterilmesi gereken bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Ayni sekilde erkek cocugun evlenmesi yeni ailenin kurucu kisisi oldugu igin 6nce-
likle ekonomik 6zglrligini kazandigi ve bliyiklere olan saygidan kaynakl evlilik
onceliginin biyuge verilmesine dayanmaktadir.

Onur (annesine saka yapan kisi) sakaya baslamadan énce kozmik odada “anne-
siyle unutamayacaklari bir ani olsun” diye saka yaptigini séylemektedir. Onur,
annesine hayatinda birisi olsa nasil karsilayacagini sorunca annesi “okulunun bit-
meden higbir seyin ciddi olmayacagini, daha 6niinde abisinin oldugunu” soyleye-
rek cevap vermektedir. Bu diyalogla sakanin ana dykiisline baslangi¢ yapilmis ol-
maktadir. Onur’un israrh sozlerine karsilik anne kendilerinin okuyamadigini ama
cocuklarinin okumasi icin micadele verdiklerini anlatmaktadir. Onur’a “Hafta
sonu ¢ocuklarimla AVM’ye gidip sinema filmi izlemek, Sultanahmet’te ¢ocukla-
rimla kagit helva yemek istiyorum.” dedirtilir. Soyletilen bu ifadede, geleneksel ile
modern degerler arasindaki catismanin izleri mevcuttur. Cocuklariyla kagit helva
yemek gibi “baba” figliri geleneksellige isaret ederken AVM’de sinemaya gitmek
edimi ise modern toplumsal yapiya isaret etmektedir.

Onur’un annesiyle tanistiracagi sevgilisi Merve, annesiyle birlikte gelirler. Onur’un
birbirleriyle alakasiz sdzciiklerden olusan l¢ ciimle kurma girisimi Onur’un he-
yecanlandigini ifade etmektedir. Annesi, Onur’un sevgilisinin annesine anne de-
mesiyle annesi, kizmaya baslar. Geleneksel deger anlaminda saygiyi ifade eden,
gencglerin blyuklerin ellerinin dplilmesi yasanir. El 6pme ritlieli geleneksel top-
lumlara ait bir 6zelliktir ve aile degerlerinin islendigi bu bolimde 6zellikle siklikla
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uygulanmaktadir. Merve’nin annesi Glines Hanim, dnlimuzdeki hafta yliziklerin
takilacagini séyler. Glines Hanim’a “Biz iki kadin evde yalniz basimiza kaliyoruz,
korkuyoruz. Adana’da yaslyoruz biz. Bundan sonra sen yanimizda kalirsin.” dedir-
tilir. Onur’un annesi bu durumdan hosnut olmaz, sinirden aglamak lizere oldu-
gunu soyler. Yizik takmak ve kadinlarin erkeksiz yasayamayacagi vurgusu, erkek
egemen aile yapisina yoneliktir.

Onur ve Merve annelerinin karsisinda birbirlerinin ellerini tutarlar. Buna yénelik
Onur’un annesi genglere, “Eskiden bir baba, karisinin degil elini tutmak, cocugu-
nu kucagina bile almazmis. Ama masallah siz...” der. Glines Hanim’a “1930’larda,
nerde yasiyorsun sen dinirim?” dedirtilip glilmesi istenir. Onur’un annesi “Ar
vardi, edep vardi.” demesine karsilik Glines Hanim’a, “Uzay ¢aginda yasiyoruz,
milenyumdayiz.” dedirtilir. Bu diyaloglar da geleneksellik-modernlik ¢arpistiril-
masina ornektir. Ancak, bu karsit durum tekrar geleneksellik boyutuna déner ve
kiz tarafi baslk parasini hatirlatir. Ayrica kendi adetlerinde s6z kesildigi zaman
damada ve annesine bilezik takilmasi oldugundan, kiz tarafi erkek tarafina bilezik
takmak ister. Onur’un annesi bilezik takmayi reddeder, gocuguna bilezik takilma-
sini da “Erkek adam bilezik mi takar.” diyerek zorla ve déverek engellemeye c¢ali-
sir. Annenin bu c¢abasi, erkek rollini Ustlenecek cocugunu kurtarmaya yonelik bir
girisimdir.

Onur’un tuvalete gitmesinin ardindan baska bir slire¢ yasanir. Merve, Onur’un
annesine ¢ocuguyla konusmasini, bu isten vazgecirtmesini ve ruh sagliginin iyi
olmadigini séyler. Annesi bunu duyduguna memnun kalarak bunlari Merve’'nin
soylemesi gerektigini sdyler. Onur’un masaya donmesinin ardindan Merve, hicbir
sey yokmus gibi yakin davranmaya devam eder. Annesi Onur’a Merve'yi her giin
rahatsiz ettigini, agladigini, canina kiymak istedigini séylediginde Merve bunlari
reddeder. Merve’'nin “yalanci” sézline karsilik Onur’un annesi, “ikiylizIi” cevabini
verir. Onur, iki kadin arasinda kaldiktan sonra sevgilisinin tarafini seger. Annesi
Onur’a evlatliktan reddedecegini sdyler. Onur’un sevgilisiyle annesi arasinda bi-
rakilmasi, geleneksel aile yapisina génderme yapmaktadir.

Merve’nin annesine bakarak Onur’un elinden 6pmesi, annesini delirtir. Merve'yi
dovmeye calisirken Onur’a tokat atar ve Merve oradan uzaklasir. Var olan bu du-
ruma sunuculardan biri ¢ok giler. Sunuculardan birinin duruma hakim olmak igin
kaygili oldugu goriilirken diger sunucunun, yasanan siddetli duruma ¢ok giilme-
si, kurduklari oyunun yani degerler carpismasina dayanan programin basarisini
yansitmaktadir. Sunucunun giilmesi ayni zamanda izleyicilerin giilmeleri gerekti-
gini de ifade etmektedir. Yasanan olayin ardindan annesi masaya doner. Sunucu-
lar sakaya son verir. Saka oldugunu 6grenen anne, kameralar karsisinda aglamaya
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baslar. Sunucu, anneye izledigi zaman gilecegini, sakadan dolayi gerildigini ve
aglayarak sinirlerinin bosaldigini sdyler. Daha sonra ayni sunucu Onur’a “Anne bu,
dover de sever de!” der ve Onur’dan annesinin elini 6pmesini ister. Saka yapan
kisi ve sakanin arka planini olusturan medya, birlikte yaptiklari bu durumdan so-
nug olarak “el 6pme” ritlieline dayanan geleneksel 6geye yaslanarak kurtulmaya
¢alismaktadir. Bolimde 250 TL, Onur’un birbirleriyle alakasiz s6zciiklerden olu-
san Ug¢ climle kurmasiyla; 500 TL, Onur’un sevgilisinin annesinin elini on kere 6p-
mesiyle; 1.000 TL, Merve’nin Onur’un annesinin elini pmesiyle; 2.500 TL, Glines
Hanim’in verdigi iki bilezigi Onur’un kendi koluna takmasiyla ve 5.000 TL, anneye
sakadan dolayi ¢ok tzlldugu igin verilir.

5. Sonug¢

Gorsel ve isitsel medyanin 6nemli bir formu olan televizyonun etki diizeyi, formu,
toplumsal iliskilerde birer gosteri nesnesine donustirilen 6gelerden olusmakta-
dir. S6ylem diizeyinde olusturulan televizyon icerikleri, sonug olarak bakildiginda
mevcut Uretim iliskilerine dayali egemen ideolojinin yeniden Uretilmesinde rol
oynamaktadir.

insanlarin giindelik yasamlarinin gésterinin birer parcasi yapildigi televizyonda,
sakalarin da yer almasi bu anlamda tutarl géziikmektedir. Sakalar yoluyla Ureti-
len glindelik sdylemler, televizyon araciligiyla islenip topluma yeniden sunulmak-
tadir. Bu saka programlarindan ilk Bulusma adli programin genel yapisinin, var
olan toplumsal iliskilerdeki catismalardan beslendigi gériilmektedir. icerik Greti-
cileri, programin yapisini, 6zellikle geleneksel toplumlarin bilinen, aksayan, yanlis
taraflarini gatisma ve klise dolayiminda olusturmuslardir.

Birinci arastirma sorusunun (ilk Bulusma adli televizyon programinda hangi saka
konulari 6n plana c¢ikarilmaktadir?) yanitini aramak amaciyla 35 bolim (84 saka)
incelenmis, ¢dzlimleme sonucunda kiskandirma, sug, toplumsal cinsiyet ve ge-
leneksel aile yapisina yonelik konularin 6n plana c¢ikarildigi sonucuna varilmis-
tir. Mahremiyet alani icerisinde de degerlendirilebilecek bu konularin deger ¢a-
tismasina dayanilarak programin igerik yapisinin olusturuldugu goriilmektedir.
Programda yapilan sakalarin, erkek egemen ideolojiye sahip bir toplumsal yapiya
dayanilarak gergeklestirildigi gortilmektedir. Buna bagh olarak sakalarin ¢ogun-
lugunun erkek tarafindan kadina yapilmasi ve kadinlarin erkege yaptiklari ¢ok az
sayidaki sakanin tiiminde fiziksel ve s6zIl saldirilarin olmasi, toplumsal cinsiyetin
de durumunu ortaya koymaktadir. Ortaya ¢ikan bu tablo, medya ve toplum bagla-
minda glindelik yasamin yeniden lretilmesini gbstermektedir. Programda yas ve
yakinhk iliskileri de goze ¢arpmaktadir. C6ziimleme sonucunda ¢ikan sonuglarda
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programin agirlik noktasini genglerin olusturdugu goriilmektedir. Bu agidan bakil-
diginda sakaya katlanma sabrinin geng kesimde daha fazla oldugu gorilmastir.
Ayrica ozel iliskinin yapisindan kaynakl olarak sabir ve gliven olgulari, sakalarin
gerceklestirilmesinin somut dayanagi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bundan dolayi
programin genelinde 6zel iliskiye dayanan sakalar agirliktadir. Coziimleme so-
nucunda alt gizilmesi gereken bir baska tespit de irk ayrimcihigin yer almasidir.
Siyahi gencin programin saka ekibinde ayrimciliga maruz kalacak dizeyde yan-
sitilmasidir. 84 sakanin 4’linde yer alan siyahi geng, bu sakalarin hepsinde irk
ayrimciligina ugramis ve bu 4 sakalarin 1’inde kagak olarak temsil edilmistir. Bu
yansitma, yabancilara karsi olan 6n yargilarin yeniden lretiimesine sebep olabil-
mektedir. Kazanilan para miktarinin sakaya ve dolayisiyla degerlerin ezilmesine
yonelik bir sabir oldugu gorilmektedir. Clinki kozmik odadan istenen eylemlerin
degerleri ne kadar fazla gignerse para miktari da o oranda artmaktadir. Program-
da 6dil olarak sunulan para, aslinda ihtiyactan ote gosteriye heyecan katan bir
olgu olarak yer almaktadir.

ikinci arastirma sorusunun (ilk Bulusma adli televizyon programinda 6n plana gi-
karilan bu konularin gosteri toplumuyla iliskisi nasildir?) yanitini aramak amaciy-
la 6n plana gikarilan dort baslik altinda (kiskandirma, sug, toplumsal cinsiyet ve
geleneksel aile yapisi) bes bolimiin ayrintili bir ¢6ziimlemesi gergeklestirilmistir.
Kiskandirmaya ve toplumsal cinsiyete dayali sakalarin erkek egemen ideolojiyle,
aile iliskilerinin ele alindig1 sakalarin geleneksel aile yapisiyla ve sucla ilgili saka-
larin toplumsal yapiyla ilintili oldugu gorilmektedir. Boylelikle toplumsal yapiya
ait degerlerle catisma Uzerinden yaklasilarak aslinda sadece var olan ve aksayan
yanlarin gosterilmesi s6z konusu olmustur.

Debord’un (2017: 39) “Gosteri, felsefeyi gerceklestirmez; gercekligi felsefilestirir.
Spekiilatif evrende degerini yitirmis olan sey, herkesin somut yasamidir.” sozu,
alenilesen toplumun bireyinin giindelik yasaminin yansitiimasina ve boylece ye-
niden Uretilerek kendisine servis edilmesine isaret etmektedir. incelenen prog-
ramda islenen konularin se¢imi ve islenme bigimi, etik sorun olarak da degerlen-
dirilebilecegi i¢in bireyin degerlerinin yitiriimesi de s6z konusudur.

Modern bireyin etrafini kusatan gosterilerin Uretim mekanlarindan televizyon,
izleyiciyi kendine geken ve kendine gektikge izleyiciyi kendinden uzaklastiran bir
glice sahiptir. Debord’un (2017: 43-44) izleyicinin izleme ve deneyimlemeyle olan
ters orantisi ve boylece izleyicinin kendine yabancilasmasi olarak oncillerini tes-
pit ettigi “gdsteri her yerdedir” ifadesi, incelenen program igin de gecerli oldugu
soylenebilir. Oyle ki program igerigiyle ilgili cesitli platformlarda tepkiler olusma-
sina ve RTUK tarafindan verilen cezalara ragmen izleyicinin programi izlemek-
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ten kendini alamadigi gérilmektedir. Bu durum ayni zamanda Debord’un gosteri
icin tanimladigi toplumsal iliski kavramiyla da yorumlanabilir. Glindelik yasamin
bir pargasi olan sakalarin televizyon araciligiyla dolasima sokulma bigimi, gosteri
toplumunun bir toplumsal iliskiye donlismesiyle agiklanabilir. Sonug olarak saka
icerikli televizyon programlarinin, toplum ve medya icerik lreticileri tarafindan
birer seyirlik malzemesi haline getirildigi; var olan toplumsal iliskilerin yeniden
Uretilmesini sagladiklari igin de programlarla toplumun diyalektik baglamda bir-
birine donustukleri gérilmektedir.
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Sosyopsikolojik Bir Bakis

EKMEL GECER

0z

Televizyon yarismalari daha gok popller kiltir baglaminda degerlendirilen program tlrlerinden
biridir ve izleyicinin kendini ararken, tlikettigi gergeklik etrafinda tartisilmistir. Daha renkli
bir diinya, gbze ¢arpan bir iin ve parasal getiri ihtimali olan bir umudun eyleme dénismis
hali olan sahne performanslari, bir yandan toplumsal ilgiyi somutlastirirken, diger yandan
izleyicinin, en azindan birkag dakikaligina, yasadigi zorluklardan uzaklasmasini saglayabilmekte
ve yarismaciya onlarca boltimliik bir harikalar diinyasi imkani sunabilmektedir.

Bu baglamda elinizdeki makale, ilk olmalari nedeniyle 2000’li yillardaki yarismalardan ve
daha ¢ok teorik ve medyaya yansimis tartismalardan yola gikarak Popstar, Survivor, Bugin
Ne Giysem gibi televizyon yarismalarini elestirel bir agidan, teorik baglamda ele almayi
amaclamaktadir. Disiplinler arasi (izleyici arastirmalari, sosyoloji, psikoloji) bir perspektiften
de faydalanarak yapilan analizlerle izleyicinin kendi gergekligini insa etme sirecindeki
ikilemine, yeni gergekliklerinin mevcut degerleriyle ve sosyal normlara olan gatismasina
deginilmektedir. Televizyon programciligi, ekran kiltiri ve seyirci davranislari temelinde
vapilan degerlendirmede, tiiketicinin, kendisine yeni bir gerceklik olusturmak igin ekran
gorintileri ve giindelik yasamindaki 6geleri sentezledigi anlasiimistir.
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Abstract

Television competitions are those which mostly examined within the context of popular cul-
ture. In a wider perspective, they have been debated in relation to the authenticity which the
audience consumed while looking for her/himself. While the stage performances, caused by
a desire for a more colourful world, a salient reputation, and a better economic future, are
attracting social interest, they on the other hand allow the audience to keep away from the
surrounding difficulties even if for a few minutes and provide them with a wonderland for tens
of episodes.

Therefore, this article, based on the first TV competitions broadcasted in 2000s and the theo-
retical and mediated debates, aims to tackle the Turkish television contests such as Survivor,
Popstar and Bugilin Ne Giysem through a critical and theoretical aspect. With the analyses
which are also conducted through an interdisciplinary perspective (audience studies, socio-
logy, psychology), the article also handles the audience’s dilemmas within the process of the
structuring the authenticity and the contradiction of new truths with her/his values and social
norms. The assessment based on TV programming, screen culture and audience behaviours,
suggest that the audience is synthesising the displays with the entries in her/his everyday lives.

Keywords: Screen Culture, Television Production, Competitions, Turkey, Values
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1. Giris

Kitle iletisim araglarinin literatlirde aktarilan fonksiyonlari arasinda bilgilendirme,
egitme ve eglendirme lzerinde durulmustur. Eglendirme islevi yeni teknolojiler
sayesinde telefon, tablet ve diger araglarla da yerine getiriliyor olsa da s6z konu-
su akilli araglarin daha ¢ok bireysel kullanima uygun olmalari, televizyonun kit-
lesel olma 6zelligini daha belirgin kilmaktadir (Lister, Dovey, Giddings, Grant &
Kel, 2009). Geleneksel medya araglarindan olan televizyon ekranindan aktarilan
gorintuleri izleyiciler bir arada seyredebilmekte ve birlikte vakit gegirebilmek-
tedirler. Yeni teknolojik ekranlari seyrederek de birliktelik saglanabilse de tele-
vizyonun etrafinda olusan beraberlik kiltiirti toplumsal anlamda daha ¢ok goze
carpmaktadir. Edebi yazinlarda varligi ‘baskdse’de konumlandirilan televizyonun,
her zaman baskdse olmasa da odanin en merkezinde olmasi durumu ve diger ev
esyalarinin kendisine gore sekil aldigi demirbaslik 6zelligi glinimiizde de devam
etmektedir.

Diziler, filmler ve diger yapimlar da televizyon izleyicisini eglendiriyor olsa da s6z
konusu eglendirici program formatlarinda bu 6zelligi en belirgin bicimde tasiyan
prodiksiyonlardan biri de yarismalardir. Gerek icerigi gerek formati ve kimi za-
man yarismacinin trajisosyokomik hikayesiyle yarismalar ilgi cekmekte; yayim-
landig! televizyon kanalina ilgiyi artirmakta ve bazen olumsuz elestiriye maruz
kalsa da Uzerinde ¢okca konusulmaktadir. Bitiin bu 6zellikleri ve kitleleri kolayca
baglamasi agisindan kitle kiiltiirii bashg altinda en ¢ok islenmeye deger konular-
dan birisi haline gelmektedirler (Edelstein, 2013: 23).

Ekranlarda goriinmeye basladiklari 2000’li yillardaki kadar olmasa da Survivor
(TV8) gibi, Ben Bilmem Esim Bilir (Kanal D), Yaparsin Askim (FOX TV) gibi yaris-
malar hala (2018) izleyicinin ilgisini cekmektedir. O yillarda yarismalar kazandigi
reyting oraniyla bir anda medyanin giindemine oturmus, daha sonra hemen her
TV kanalinda Biri Bizi Gozetliyor, Popstar, Biz Evleniyoruz gibi farkli bicimleri or-
taya ¢ikmisti. Diinya televizyonlarinda en ¢ok izlenen programlar arasinda izleyici
katihmini esas alan ve gozetlemeci bir haz sunan Big Brother, The Mole gibi yaris-
malarin uyarlamalari Turkiye’de de yapilmis ve reytingi (BBG, Aslan Payi vb.) en
¢ok olan programlar arasina girmistir. Ancak, Turkiye baglaminda biraz farkli olsa
da, televizyon tarihinin en eski tirlerinden biri olan yarisma programlari, farkl
formlari, degisik temalariyla simdilerde de yapimcilarin ilgi odaginda olmay! ba-
sarmislardir. Bir televizyon kanalinin, program akisinin blyiik kismini sadece ya-
rismalara ayirmasi bunun en belirgin isaretlerindendir (Hautakangas, 2010: 233).

Daha ¢ok Osman Tan Erkir ve Ahmet San’in dncliliglinde baslayan yarisma prog-
ramlari sonralari hemen her kanalda gériinmeye baslanmistir. Yarismalarin ilk yil-
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larindan hatirlanan Biri Bizi Gozetliyor (Star TV-Show TV, 2002), Popstar Alaturka
(Star TV, 2005) ve Hayaller Gergek Oluyor (Kanal D, 2005) gibi programlar olsa
da Kim Milyoner Olmak ister (ATV, 2018) ve Survivor (TV8, 2018) en uzun émiir-
[G formatlar olarak bugiin de devam etmektedirler. Bu nedenle 2003 yilinda ilk
Popstar yarismasi basladiginda, yarismanin formati ve izlenme orani kadar, ya-
rismacilarin hayatlari magazin programlarinin da destegiyle glinlerce glindemde
kalabiliyordu. Yarismacilarin yasadigi stres ve baski kadar, ekran basindaki izleyi-
ciler de heyecan yasamakta ve favori gordiiklerini mesajlarla desteklemektedir-
ler. Béylece yarismanin ekonomik getirisi ve etkilesim alani daha da genislemekte
sadece program esnasinda degil sair zamanlardaki iletisimin de konusu olmakta-
dir. Toplumsal glindemin yarismalarla mesgul edilmesi yapimcilarin da bir anlam-
da arzu ettikleri sonuctur aslinda. ilk yarismalardan olan Biri Bizi G6zetliyor’da
on, on bes geng insanin bir evde vakit gegiriyor ve izleyiciler onlarin kavgalarina,
mahremiyetlerine, dedikodularina ve daha ¢ok reyting getiren entrika ve gozyas-
larina sahit oluyorlardi. Farkl versiyonlari bugiin de devam eden ve Bayhan, Fir-
devs ve Abidin gibi isimlerden hatirladigimiz Popstar’da da ayni izlence devam
ediyordu. Birkag gencin asiri rekabet duygulariyla glidtilenmeleri, haftalarca ayni
ortamda yarismaya hazirlanmalarina ragmen kameralar karsisinda birbirlerine
hakaret etmeleri, oy toplamak icin trajik hikayelerini anlatmalari ve dinf séylem-
lere bagvurmalari ve jliride Armagan Caglayan’la bitiinlesen rencide edici tavir,
reyting i¢in yeterli gorGnlyordu. Yarisma “az sonra kimlerin kalacagini gérecegiz”
repligiyle reklamin ardindan sonuglansa da belki de vasat sayilabilecek onlarca
insandan star ¢ikarma ¢abasi ve sonu gelmeyen yasam sorunlari konusulmaya
devam edecektir.

Televizyon yarismalari genelde benzer yapida olsa da izleyiciler her yarismaya
ayri ilgi gostermislerdir. Bu durum yapimcilarin bu program formatlarina olan il-
gisini artirmistir. Diger yandan “sohret” veya “ekonomik getirisi olmasi” umudu
yarismacl bulma zorlugunu ortadan kaldirmistir. Boylece belirli bir siire Tirkiye
her sabah yeni bir meshurla tanisma firsatina kavusmustur. Yarismalar o kadar
cok cesitlenmistir ki, siyasal glindemle de yakindan iliskili olacak bicimde, Vekil
Star (Denker, 2007: 23) dahi yapilmaya baslanmistir. Yarisma programlarinin hizli
artisi televizyon igeriginin nasil ve neye gore sekillendigine dair ipuglari da ver-
mektedir. Ozellikle Survivor (TV8, 2018) gibi, yarismacilarin giinlik hayatlarinin
da izlendigi yapimlar, sosyal medya mecralari etrafinda tartisilan gozetleme ve
gozetlenme kavramlarinin ekrandaki yansimalari gibi durmaktadir. izlenilen seyin
bir yalana, bir kurguya hizmet etmesi cok da miihim degil, kismi dogallik ve o
dogalligin réntgenlenebiliyor olusu yeterli gibidir. izleyiciler giinlik hayatlarinda
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onlardan konusabiliyor, yarismacilar hakkinda istedikleri her seyi sdyleyebiliyor;
boylelikle giindelik sohbet ihtiyaclarini giderebilmektedirler (Kaya, Baysal & Kurt,
2007).

Yarigsmalarda ilk anda gbze ¢arpan noktalardan biri, magdur olanin daha fazla
desteklendigi hissidir. Tiirk toplumunun &zelliklerinden biri oldugu belirtilen giig-
sliz olana destek verilmesi, kimi zaman yarisma sonuglarina da yansimis, hika-
yesi acikli olan uzun siire elenmekten kurtulmustur. Eglence programlarinin ve
yarismalarin Tirk televizyonlarinda ilk gorildigu yillarda daha ¢ok sineme ve TV
elestirisi yazan Nihal Bengisu Karaca, yarismacilarla ilgili sunlari séylemistir: “Ma-
demki BBG’ler, Ben Evleniyorum’lar, ‘komsusuzluk’ nedeniyle derin bir aghga do-
nisen didikleme, verme veristirme ve sonunda tiim bu faaliyetleri o insanin iyiligi
icin yaptigimizi iddia etme ihtiyacimizi karsiliyor; birtakim ahlaki kusurlara goz
yumulabilir” (Karaca, 2003). Bu nedenle, elinizdeki makale bir yandan televizyon
yarismalarinin bireysel ve sosyal hayatta yaptigi duygusal ve davranissal etkileri
arastirirken, diger yandan yarismacinin program siiresince deneyimledigi gosteri
ortamini ve séhreti nedeniyle edindigi toplumsal ilginin boyutlarini irdelemektir.

2. Biri Bizi G6zetliyor: Gozetle(n)menin Dayanilmaz Cazibesi

Hem yarismalarin ilklerinden oldugu icin hem de belki de geleneksel Tirkiye top-
lumuna en radikal baslangiglardan biri olarak Biri Bizi Gozetliyor (Start TV, 2002)
adl program bu yarismalar arasinda ayri olarak ele alinmasi gereken 6zelliklere
sahiptir. Reality-show’un en yeni bicimi olarak diinya televizyonlarinda yer alma-
ya baslayan bu yarisma, llkemizde de yogun ilgi gormustur. Biri Bizi Gozetliyor
(BBG) 6nce Show TV’de baslamis daha sonra Star TV oradan da Kanal 6’ya trans-
fer olmustur. Yarismada, birbirinden farkl 6zelliklere sahip olan 14 yarismaci 100
giin boyunca ayni evde kalyor, aldiklari oylarla, yayimlandig televizyon kanalinin
verecegi blyiik 6dile sahip olmaya calisiyorlardi. 2000’li yillarda Avrupa’dan ¢ok
dahiyane bir bulus olarak yurdumuzda da yayina konulmasi, beraberinde Dokun
Bana (Show TV, 2001) gibi farkli yarisma formatlari da getirmistir. BBG ayrica ithal
bir formatin (Jones, 2004: 211) ulusal televizyonda yerel bir karaktere blriinmesi
acisindan da 6nemlidir.! BBG evinin her aksam hayranlar tarafindan sarilmasi,
yasli teyzelerin sefkat gosterilerinde bulunmasi, magdur olanin daha ¢ok ilgi gor-
mesi ve her kesimden hayranlarinin olmasiyla yerel tiiketim bigimine 6zgi 6zel-
liklere sahip oldugu goriilmektedir. Bu ve bunun gibi yarismalar genclerin deger-
lerini tahrif ettigi ve onlari apolitiklestirip kolay kazanmaya yonlendirdigi i¢in de
surekli elestirilmistir (Celenk, 2005: 224). Bu yoniyle, yarismalar toto-loto, milli
piyango gibi talih oyunlarinin uzantisi olarak da incelenebilir.

1 Biri Bizi Gozetliyor adli yarismanin formati Amerikan CBS kanalinda 2000 yilindan beri yayimlanan Big Brother ile aynidir.
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Diger yandan, simdilerde daha ¢ok sosyal medya, akilli teknolojiler, kameralar ve
givenlik baglaminda ¢ok yonli detaylandirilan gozetleme (surveillance), litera-
tirde ve toplumda Biri Bizi Gozetliyor programiyla gérinir bir bicimde tartisil-
maya baslanmis, geleneksel ahlak 6gretileri baglaminda da sert elestirilere maruz
kalmistir. S6z konusu yaklasimlar toplumsal yapi icindeki ideolojilere gore farklilik
gbstermis ama Biri Bizi Gozetliyor en ¢cok muhafazakar kesimden elestiri almis
ve aile yapisini bozma, mahremiyeti ifsa ve utanma duygusuna zarar verme ile
suclanmistir (Binark & Kiligbay, 2004). Glivenlik ekseninde baslayan “gézetleme”
tartismalari, boylece sosyal ve kiiltiirel cercevede de konusulmus ve 6zellikle bir
tiketim unsuru olarak kitle iletisim araclariyla izleyiciye sunulmustur. Altunay
tartismayi ileri bir noktaya tasiyarak Biri Bizi Gozetliyor programinin seyircisine
“gdzetleyen olma” yanilsamasi verse de gercekte gozetlenenin toplumun kendisi
oldugunu ifade etmistir (Altunay, 2003: 135). Ungér ise toplumsal degerlerde ve

lari sOyle elestirmistir (2001: 7):

Bugitinlerde ¢ogu 20’li yaslarda —birkagi, hayatlarinda son kez séhret olma sansini zaval-
lica degerlendirdikleri igin mazur gorilebilecek kadar—30’larinda bir kisim zevat, bir te-
levizyon programinda tek tek tiim kabiliyetlerini gbzler 6niine seriyor. Mecazi anlamda
degil, hakikaten gozler 6niine. Hem de milyonlarca ¢ift géz 6niine. BBG’nin basarisini
kiicuk zehirli kanepeler ve bayat sampanyayla kutlasinlar. Ama bize neler oluyor? Alt
siniflarca, “goster amcalara pipini”, orta ve Ust siniflarca “kizimiz bale yapiyor teyzesi”
zihniyetinin ekranlara yansiyan bu tezahiri artik kagimiz igin Grkatiici? Umarim hala
¢ogumuz igin... ama sanmiyorum. Bunlari biz yetistirmedik mi? Yanimiz sira buyime-
diler mi? Allah askina, siz 20 senedir higbirine rastlamadiniz mi bunlarin? Cehalet ve
duyarsizlikla biylimis egolarinin etrafinizda bir mayin gibi patladigi olmadi mi? Sirf, si-
yasete bulagsmasinlar da ne olursa olsun diye yetistirdiklerinizin ola ola oldugu sey tat-
min ediyor mu sizi? Onlar birer sakiz balonu oldular. Onlara siyasetle ilgilenmemeleri
onerildi. Eh geriye genglerin ilgilenebilecekleri kadar heyecanli tek bir konu kaldi: karsi
cins. Cinsel 6zgurluklerini “sevisirim; ne var, dogal bi olay” climleleriyle savunayazdilar.
BBG bir riya bulutu. Hepimizi sariyor. Rahat gériin. iyi gériin. Gerekli gereksiz herkese

saril. Biri giderken agla. Goze gir. Goze batma. BBG bizi 6zetliyor.

Toplumdaki “empati, fedakarlik, sir saklama” gibi degerlere zarar verdigi ifade
edilen (Altunay, 2003) bu tlr programlarin sayisindaki artis, ayni zamanda top-
lumdaki ilgi ve yayimlayan kanal i¢cin maddi getirisinin ¢cok oldugu gercegiyle de
iliskilidir. Reytinglerinin genelde yiiksek olmasi GSM sirketlerinin de destegiyle
kazanci artirmaktadir. Bir yandan birbirlerine glilimseyen, arkadas olan insanla-
rin sadece birkag¢ dakika sonra birbirlerini elemek igin gerekirse uygun olmayan
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yollara basvurmasi, asiri rekabetgi ortamda birbirlerini rencide etmeleri dikkate
degerdir. Bir yandan televizyonda biitln Tirkiye sizi takip ediyor, bir yandan da
sohretle kendinize gore bir para kazaniyorsunuz. insanlar, daha dnce hayal bile
edemeyecekleri imkanlar gériyorlar. insanlar hem cahil hem kimlik ve kendilik
karmasasi yasiyorlar (Doksat, 2005). Sunucunun yarismacilari birbirlerine dus-
riir tarzda gapraz sorular sormasi reality-show formatindaki bu programlarin bir
gerekliligi gibi gorlinse de psiko-sosyal agidan ayrica ele alinmasi gerekir. Belki de
bu durum, izleyicinin ekran karsisinda giindelik yasamindan farkli bir kurguyla
karsi karsiya olmasindan kaynaklanmaktadir. Genelde televizyon dizilerin verdigi
katharsis? duygusu, yarismalarda da verilmekte; programin aktéri olmayanlarin
da ekrandaki drami fazlasiyla hissetmeleri ve seyrettiklerini gercekte de yasiyor
olduklari yanilgisina kapilmalari istenmektedir. Boylece, izleyicinin yarismadaki
kahraman ve goriintiyle kendisini 6zdeslestirmesi saglanmakta ve “bu insanlarin
yasattiklari dram olgusu, kurgulanmis olsa da ‘salt gercek’ iddiasiyla ekrana yan-
sitilmaktadir” (Altunay, 2003: 137).

3. Popiiler Kiiltiir ve Degerler: Kisa Siireli S6hret

Popiiler kiltlrln; Gnla Gretimi, cok katmanh izleyici profili gibi 6zelliklerini tasi-
yan yarisma programlari cabuk tretilmekte ve hizli tiketilmektedir. Ayrica yaris-
ma programlarinin sosyal glindemi, glinliik yasamdaki tartismalari da belirlemesi
yine onlarin pop-kiltiirel ydnlerine isaret eder. Glindelik hayatta konusulan, taklit
edilen star adaylari, toplumsal ve bireysel hayatin bir pargasi olmakta ve giyim
tazindan sag stiline, konusma bigiminden yeme-igme aliskanliklarina ve gevre-
yi algilama seklinden hayati yorumlamaya kadar bir¢ok alanda etkilerini goster-
mektedirler (Storey, 2016: 82). Diger yandan popduler kilttrin kitle icin Gretimi
ve yaygin tiiketimi de yarisma programlarinin formatiyla benzesmekte, onlarin
genellikle televizyonun en ¢ok seyredilen saatlerinde, yani altin saatlerde (pri-
me-time) yayimlanmasi bu 6zelliklerini ortaya ¢ikarmaktadir. Eglence yonleri de
tasiyan s6z konusu programlar, hemen her televizyon kanali tarafindan yaygin
izleyici icin ¢ok sayida Uretilmekte, yayimlandigi kanala ve diger partnerlere ticari
katki saglamakta, 6zgiirce ulasilabilmekte, farkli bireyler tarafindan farkli zaman
ve mekanlarda tiiketilebilmekte, yarisma sonuglarini belirlemedeki interaktif ka-
tilimla bir tir kitle kaltlirG Gretebilmektedir (Strinati, 2004: 10).

Popiler kultlrin bir diger 6zelligi olan sohret ve eglenerek para kazanma disiin-
cesi yarismacilari motive ederken, diger yandan izleyicilerde de ilgi uyandirmak-

2 Felsefi bir tir ruhsal donustimi ifade eder. Seyirci ya da takipginin, sanatsal medya igerigi sayesinde (zenginlik, kah-
ramanlar, gug) kendisini tizen yikici ve olumsuz kaygilarindan kurtularak duygusal bir bosalim yagamasi anlaminda kul-
lanilmistir.
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tadir (Atkinson, Barnett & Severe, 2016). izleyici yarisma siiresince “ben olsam
hangi seviyeye gelirdim” sorusuyla kendini test etmekte boylelikle yarismaya
olan merakini canli tutabilmektedir. Ote yandan yarismaci ve seyirciler sadece
“gencler” degildir. Gelinim Olur musun? (Show TV, 2004) adli yarismanin “Semra
Hanim”I ya da Unli oldugu bicimiyle “Kaynana Semra”si bunun en belirgin 6r-
negidir. Hayatimiza, ogluyla birlikte katildigi bir yarismayla giren Semra Hanim’a
zamanla bir Ginl sanatkar gibi davranilmis, onunla ilgili her sey reytingleri tst se-
viyelere ¢ikarmistir (Semra Kaynana kimdir? Hirriyet Kelebek, 2017). Turkiye onu
2004 yilinda oglu Ata ile katildigi Gelinim Olur musun? adli yarisma programinda
tanidi. Oglunun 6limini dahi “sehit vermek”le nitelendiren Semra Hanim, bir
popiler kiltir modeli olarak hala kasimizda durmaktadir (Ding ve Erdem, 2005).
Sosyolog Nillfer Narli’'nin; Semra Hanim ve oglu Ata icin yaptigi tespitler aslinda
yarismacilarin sosyoekonomik gegmisleri hakkinda énemli bilgiler icermektedir:

Ata dar gelirli bir aileden geliyordu. Bu yarisma programiyla ismini duyurabildi ve bir
anda Une kavustu. Daha iyi is bulabilecek, ¢ok rahat para kazanabilecek sandi. Ata da
bu sekilde tinlenen ve tiikenen bir insan oldu. Tiirkiye’de hala ¢ok sayida insan, fikirleri
ya da olaylari konugmaktansa insanlari konusarak vaktini gegiriyor. Bu da, o konusulan
insanlarin bir anda “ne oldum” demesine neden oluyor. Ancak yine de kisilerin kendi
sorumlulugu var. Ata tercihini yapti. Bu asamada annesi ve toplum tarafindan yonlen-
dirildi. Belki de kafasi karisti. Bence bir normsuzluk psikolojisine girdi diyebiliriz. Neyin
dogru neyin yanhs olduguna karar veremedi (Ata’nin 6limine Gzalmiyorum, Haber7,
2005).

icerdikleri mesajlar ve gériintiilerle daha ¢ok muhafazakar kesimin tepkisini
ceken, Ben Evleniyorum, ikinci Bahar, Gelinim Olur musun? gibi yarismalarin
formatlari birbirine benzemekte ve yarismacilarda herhangi bir 6n nitelik aran-
mamaktadir. Genelde yarisma evine giren kadin ve erkekler birbirilerini bege-
nip evlenecek ya da izleyiciden aldiklari puanlarla hayatlarini birlestireceklerdir.
Ancak, s6z konusu yarismalarin toplumca kabul edilen “evlilik” degerleriyle ters
distigi ifade edilmis, izleyicinin de kabullerinde baskalasmaya sebep oldugu id-
dia edilmistir. Clinkl belki de yarisma geregi birbirleriyle glinlerce el ele olanlar,
ayni yatakta uzananlar, birbirlerine asik olduklarini séyleyenler, baska bir bélim-
de “ask”larini diskalifiye edip yeni asiklariyla ele ele, gz goze olabilmektedirler.

Yarismalarin ekranlarda goriindtgi ilk yillardan bugline en ¢ok rastlanan bir diger
tur de “star” (yildiz) arayisi igerisinde olan Popstar gibi programlardir. Yayimlan-
digiilk yillarda neredeyse toplumsal bir fenomen héline dénismislerdi. Hemen
herkesin glindeminde, her konusmanin bir bélimiinde muhakkak “Popstar”a
dair bilgiler gegmekteydi. Simdilerde sarki yarismalarinin ¢oklugu nedeniyle ayni
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alaka strrdiiriilemese de bir eglence kanali olan TV8'de yayimlanan ve televizyon
dehasi olarak tanimlanan Acun llical’'nin yapimciligini Gstlendigi O Ses Turkiye
gibi yarismalar farkli kanallarda (Sira Sende Turkiye, TRT; Popstar 2018, Kanal D;
Rising Star, TV8) ama benzer formatlarda varligini halen devam ettirmektedir. Bu
programlarin popiiler olmasi ve siradan insanlar icin tretilmis olmasi onlarin “po-
piler kiltar” alanina dahil edilmesindeki basat 6zelliklerindendir.

“Tlrkiye ilk popstarini aramaya basladiginda tarihler 2 Eyliil 2003’0 gsteriyordu.
JUrinin karsisina gegen yarismaci adaylari bir yandan seslerinin iyi oldugunu gos-
termeye ugrasirken diger yandan da yasam hikayeleri ile dikkatleri Gizerlerine ¢ek-
meye calisti” (Sezgin, 2006). Tarih itibariyla bu format kirk g tlkede yayimlaniyor
(Soydemir, 2007). Simdilerde bu sayi hizla artsa da bunlara dair tartismalar ayni
dogrultuda devam etmistir. Simdilerde bu sayi hizla artsa da bu tarz yarismalara
dair tartismalar ayni dogrultuda devam etmistir. Popstar yarismalarinin varhigini
onemseyenler ve “olmamaliydl” diyenler bir sekilde hep karsi karsiya gelmistir.
Taraf olanlar, popstar yarismalarinin aslinda toplumun bir yansimasi oldugunu
ifade etmekle sdze baslamislardir. Popstar ya da diger sarki yarismalarindaki go-
rintdlerin toplumun kendisini yansittigini séyleyenler, bu yarismalar sayesinde
toplumun kimlerden olustugunu fark ettiklerini ifade etmislerdir. Bireylerin nele-
re ilgi duydugunu, kendilerini ifade etme tarzlarini, hayati kazanmak ugruna ne-
lere katlanabilecekleri onlarla anlasiimis; toplumu olusturan kiltiirel katmanlar,
alt-Ust kalturt ya da popiler yiksek kiltir bu yarismalar etrafinda degerlendi-
rilmistir (Kose, 2005: 86). Bitilin bu tartismalar, televizyon yarismalarinin sosyop-
sikolojik agidan kapsamli ¢alismalarla anlasilabilecegini gostermektedir. Clnki
populer kiltir, kaynaklarda ele alinis bicimiyle, sinirlari kolaylikla cizilebilecek
bir kavram degildir. Ayni paralelde, karmasik bir yapiya sahip olan popstar yaris-
malari popdler kiltirin hem yansimasi hem de yansiticisi durumundadir (Fiske,
2010: 45). Bir yanda hayallerimizi kurguluyor, diger yanda kurgulanmis hayaller
sunuyor, en onemlisi bunu gergeklik duygusunu yitirmeden bizatihi hayatimiza
ayna tutarak yapiyor (Esslin, 2001). Yarismalar izleyiciye zamanin nasil gectigini
fark ettirmeden onu giindelik sikintilarindan kurtarmasi, uyandirdigi heyecan ve
yarismacinin yerine kendisini koyarak, juri karsisinda sahnedeki tavrinin hayalini
kurdurmasi sebebiyle izleyici cekmektedir.

Popiiler kiltirin belirgin motiflerinden olan yarisma programlari, bu kiltirin
tanimlamalariyla ortiisen bicimde bir meta gorliniimiindedir. Clinki populer
kiltlr, gelecek kaygisi tasimadan daha ¢ok ticari bir motivasyonla yogun bir bi-
¢imde, basmakalip Uretilen ve kitleler tarafindan tiiketilen manipulatif bir meta
formundadir (Storey, 2015: 205). Olusturulmasi, yayimlanmasi, siirdirtilmesinde
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bu “meta” 6zelligiyle 6rtlisen pek cok 6ge icermektedirler. Bunlar tiiketim kalti-
rinin tesvik edildigi en 6nemli popiiler kiltir formlarindandir (Tay, 2016: 56). Bu
yarismalarda “6dile sahip olmak”, en biyik deger olarak sunulmaktadir. Yaylagiil
odl tutkusunun olusturabilecegi tatminsizligi sdyle aciklamaktadir:

Maddi mallara tutkunun sirekli yayilmasi, insanlari tiiketim agisindan tatminsiz bir
hale getirmektedir. Her zaman daha ¢ogunu tiiketmeye yonelik bir egilim olusmak-
tadir. Daha ¢ok tuketebilmek daha ¢ok kazanmayi gerektirir. Bu ylzden yarismacilar
daha ¢ok odil kazanabilmek igin kazandiklari 6dilleri riske ederek yarismaya devam
etmektedirler (2004: 186).

Tuketim kaltirinin destekleyicisi konumundaki bu yarismalar, modern toplum-
sal yapi icerisinde kendisini Ureten, dagitan ve yayimlayan sirketlere kar saglar.
Bu sirketler egemen kurumsal yapilarin bir pargasidir. Yarismayi diizenleyen sirket
veya medya kurulusunun ideolojik ve fikir boyutunu unutmamak gerekir (Oskay,
1980: 200). Sinif yapisina dayal tipik bir eglence programi olan popstar ve diger
yarismalar, beraberlerinde yeni bir kiltlr ve yeni yasam tarzlari getirir. Tasradan
gelen yarismacilarin hayatlarindaki ekonomik ve kiltiirel degisim bunun en be-
lirgin aciklamasidir. Bltlin bu olumsuzlamaya ragmen, bu yarismalar toplumda
serbest girisim ve esit sans sonucu herkes i¢in bir 6dil imkani oldugu gorisiini
yaymakta; bu yonleriyle 6zellikle kirsal kesime, esit sartlarin olusmayacagini di-
siinen kitlelere umut asilamaktadir (Glven ve Kar, 2010). Clinki yarismalar aslin-
da insanin ihtiyaci olan seyin biraz bilgi, yetenek ve sans oldugunu soyler. Sansin
fazlaca vurgulanmasi negatif ¢agrisimlarin devami olarak verilebilir olsa da bilgi
ve sansin esit bir bicimde odiillendirilecegini salik verir. “Bdylece, kaybedenler,
sebebi toplumsal sistemde degil, kendilerinde ararlar. Bu sayede toplumsal siste-
min temel 6zellikleri ¢alisan siniflara, ‘dogru ve adil’ gosterilerek egemen yapinin
mesrulastiriimasi ve yeniden lretilmesi saglanir” (Yaylagil, 2004).

4, Yarigsmacilar: Biraz Gergek Cok¢a Dram

Televizyonun seyirlik diinyasini cazip hale getirmenin en 6nemli yollarindan biri
de televizyon ekranlarinda Unli kisiliklere yer vermek ya da dnemli bir altyapi
ile siradan olan bir simayi tanidik hale getirmek, meshur etmektir. Ne var ki te-
levizyon ekranlarinda ¢abuk taninan kisilik, devamli bir basari yahut gorsellikle
desteklenmezse sabun képugl Unll olarak nitelenebilmektedir Kolayca meshur
edilebilir ya da kolayca giindemden silinebilir. Bu popiiler kisiliklerden beklenen
temel gorev yasadiklarini, sevinglerini 6zel hayatlarini ama daha g¢ok acilarini giin-
demde tutmalaridir. Bu yoniyle televizyonun seyirlik diinyasi popller yizlerin ve
isimlerin gectigi bir Unliler resmigecididir (Mutlu, 1999: 156). Popstar yarismala-
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riyla dnceden bilmedigimiz tanimadigimiz yeni isimler ve yeni yiizler diinyamiza
girmeye basladi. Popiler kiltirin herkese ulasabilir ve siradanlik ozellikleriyle
ortusen bicimde artik sokaktan olanlar da meshur olabiliyorlardi; tipgiler, ha-
mallar ve tarlada calisanlar vardi. Bu nedenle 2003 yilinda ilk popstar yarismasi
basladiginda yarismanin formati ve izlenme orani kadar; yarismacilarin hayatlari
da aktarildi ve magazin programlarinin da destegiyle giinlerce giindemde kala-
bildiler. Dergiler onlarin posterleriyle tirajlarini artirdi ve giin geldi akademik ¢a-
lismalara konu olacak kadar sosyal bir fenomen haline donistiler. Hepsinin bir
hikayesi vardi ve bu hikayeler bir sekilde istenen ilgiyi cekti. “Bayhan ya da Firdevs
gibi yarismacilar, kendilerini sempatik gésteren hayat hikayeleri anlatip durmus-
lardi. Oykiilerinin ana fikri kabaca soyleydi: ‘Oniime nice engeller gikarildi... Cok
acilar ¢cektim... Ama iste sonunda basardim’” (Akoz, 2007).

Yarismacilardan biri vardi ki belki de gecmisindeki yasam miicadelesi, ¢ektigi
dertleri, sikintilari ya da suglari dolayisiyla yarismanin ilk glininden bu ana dek
giindemde kaldi. Aslinda onun bunca konusulmasi ve yazilara konu olmasinin
nedeni, yasaminin ve sdyleminin diger programlardaki ve popstar yarismasinda-
ki yarismacilarla benzesmesidir. Onun igin yazilanlar, ona dair séylenenler veya
onun mimikleri, jestleri ve dahi replikleri diger yarismacilarda da benzer sekiller-
de gérinmekteydi. Bir yarismaci ki haftalarca Tirkiye’nin en 6nde gelen tartisma
konulari arasina girebilmis, bu popilerligini yarisma sonrasinda da devam ettir-
mistir. Yarisma esnasindaki enteresan tavirlari, ilging bakislari ve hayat hikayesiy-
le hep ilgi gérdii. Oyle bir ilgi ki, yarisma siirecinde, dénemin basbakani Recep
Tayyip Erdogan ve ailesi dahi “Bayhan’a oy génderiyoruz.” deyip (Ailem Bayhan’i
destekliyor, 2004). onun ne kadar ulusal bir kisilik olduguna isaret etmislerdi. Ge-
rek sevenleri, gerekse nefret edenleriyle yarismanin “aralarda sikismis” figliriiy-
da. “Allah vergisi bir Hint girtlagiyla sarkiyi yayip sonra zar zor toparlayan Bayhan”
daha sonralar “hayati da yayip zor toparlayan” bir kisilik ortaya koydu (Gayberi,
2007). Kimisi ona “katil” dedi ve “yarismamasi gerektigini, katillere ilgi gosteril-
mesinin sakincali oldugunu” dile getirdi; kimisi ise onun katil de olsa topluma ka-
zandirilmasi gerektigini, son sansinin bu oldugunu soyledi. Tartismalar dyle bliyu-
da ki juri Gyeleri dahi onun igin ikiye boliindii ve biri yarismayi terk etti. “Katillerin
yarisamayacaginl” belirterek jlriden ayrilan Deniz Seki bir anlamda kendisinin
icinde bulundugu bu yarismalari da elestirerek “her 6niine gelen kendi ¢ikarlari-
na gore sanat¢i degerlendirmesi yapiyor. Kotl sarki sdyleyen ve gegmiste yasadigi
bazi olaylarla star olmak isteyen genclerimizi, dogru kararlara yoneltmemek on-
lara en biyik kotilGgl yapmaktr. Bayhan da bu genglerden bir tanesi, koti sarki
soylerken, ona nasil destek olabilirdim ki” demisti (Bayhan’a aciyorum, 2004). Bir
anlamda “kiltirel gatisma” olan bu tartismayi Akdz o yillarda soyle aktardi:
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Bir kere ‘Arabesk-Hint’ tarzi sarki soyleyisi yarismanin mantigina uygun degil. Turki-
ye’de genel kabul gormus, Ajda-Tarkan tipi, alafranga ‘pop muzik’ anlayisinin disinda.
Ancak, daha da 6nemlisi, Bayhan’in ge¢misi, sosyal statiisii ve imaji o kesimleri rahatsiz
ediyor. Hangi kesimi? Kentli, Batici, kendini ‘cagdas’, ‘modern’, hatta ‘laik’ filan diye
tanimlayanlar... Deniz Seki iste bu gruplarin temsilcisi oldu. Onlarin goris ve duygula-
rini dile getirdi. Ne var ki baltayi tasa vurdugu ertesi gece ortaya ¢ikti. Oy veren kitle-
ler, adeta Deniz Seki’ye inat, Bayhan’i birinci segtiler. Hi¢ de sasirtici bir durum degil!
Bayhan’in o programa uymadigini herkes biliyor. Tam da bu yiizden Bayhan hig birinci
gelemedi. Serkil ve Baris desteklendi. Ama ne zaman ki Deniz Seki’nin bayraktarliginda

Bayhan elestirildi... Birden oy verenler ona sahip ¢ikti (Akoz, 2003).

Onun baygin durusu kimileri tarafindan bir tir “isi kotarma, reyting yapma umu-
du” olarak nitelendirildi. Varos kesimin “Bayhan Baba”si oldu diger babalar gibi.
Psikologlar ve sosyologlarin arastirma konusu olmay hak etti. ilk kazandigi paray-
la estetik de yaptirsa diger Ginlllerin yaninda kendine yer bulamadi. Yaptigi albim
satmadi. ilk albiimiiniin ismi “Cezayir meneksesi” idi ancak “Cezayir’de agmayan
menekseler ona da glilmedi” (Fransa’ya ‘Cezayir Meneksesi’, 2006). Bir kere sabi-
kasi vardi ve o sabikasina mahkim kalacakti. Pembe hayalleri diger yarismacilar
gibi belki de beklemedigi derecede erken karardi. Bayhan da “Ata”lar, “Abidin”-
ler, “Firdevs”ler gibi “sabun kopUgu” séhretin “képliglinde” kayboldu (Gayberi,
2007). Biz en ¢ok Bayhan’i, Ata’yi, Selguk’u tanidik belki. Ama ilk Popstar’dan bu-
gline bu yarismanin bircok versiyonu diizenlendi ve ekranlarimizda tam anlamiy-
la bir “yarismaci resmigecidi” yapildi.

Sonra tarlada ¢alisan Selguk’u tanidik (Akbaydar, 2005). Milliyetgilik, hosgori ve
Turk insaninin duygusallig tartismalariyla Elana’yi konustuk. Onunla yarismalari-
miz ve yarismacilar artik uluslararasi boyuttaydi. Bu durum diger tlkelerdeki ya-
rismalarda da rastlanan belki de programin {in alaninin genisletilme ¢abasindan
kaynaklanan bir durumdu. Ardindan Firdevs’in pavyonlarda sarki soyledigini duy-
duk. Haftalarca hatta aylarca ekranimizdan gitmeyen en sonunda zorla ekrandan
ayrilmak zorunda kalan Tilin ve Caner vardi; Caner’in 24 Haziran 2018 secimleri
icin milletvekili adaya adayi oldugunu duyduk (AK Parti‘den milletvekili aday ada-
yi oldu, 2018).

Popstar, BBG ve diger yarisma sekilleri daha 6nce de belirtildigi gibi genel 6zellik-
leri itibariyla Bat'dan alinmis ancak bizim tilkemizdeki uygulamalari, diger prog-
ramlara oranla reytingi daha c¢ok olsa da, 6zellikle yarismacilar agisindan yeterin-
ce basarih olamamistir. Bunda kuskusuz Glkeler arasi kiltir farklihklarinin roli
blylktlr. Bat'da televizyon diinyasina olan ilgi Tlirkiye’dekilere oranla daha eski-
lere dayanmakta ve kameralar karsisindaki kisiliklerin halkin degerleriyle catisma
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olasiligi daha azdir. Elbette, yarismacilarin miizik ve sanat diinyasindaki kabiliyet-
leri de basari ya da basarisizlik icin 6nemli bir sebeptir. Ancak kiltiirel degerler
de, sanat ve sanatgiya bakis agisinda etkilidir. Diger yandan Tiirk yarismacilarin
istikrarli olmayan basarilari onlarin sanat diinyasinda daha hizli kaybolmasina ne-
den olmaktadir. Bu farklilik yazili basinda soyle tartisiimistir:

Milyonlarca gencin nli bir ‘star’ olmak igin katildigi sarki yarismalari diinyada ama-
cina ulagirken, bizde hayal kirikhgi oldu! 2004’te ‘American Idol’ yarismasini kazanan
Jennifer Hudson’in albimi milyonlar satti; 2007’de basroliinii Beyonce’la paylastig
‘Dreamgirls’ filmiyle hem Oscar hem de Altin Kiire ddiillerini, 2002’de ingiliz ‘Pop Idol’
galibi olan Will Young ise single’iyla satis rekorlari kirdi; Brit Awards kazandi. Bizim
‘Popstar’larimiz ise kaybolup gittiler! 2003’teki ilk ‘Popstar’ yarigmasinin galibi Abi-
din’in alblim{ tutmadi! Memleketi Adana’ya donen Abidin, ailesinin yaninda ve issiz!
Yarismanin ikincisi Firdevs de pavyonlarda geceligi 50 YTLye sahneye ¢ikarken artik o
isi bile bulamiyor. Bir baska star adayi Bayhan ise son olarak polisle bir catismaya gir-
misti kazandi (Ovet, 2007).

Burada lzerinden durulmasi gereken bir diger husus da Tirk toplumunun yaris-
malara neden bunca ragbet ettigidir. Gengler neden artik farkh seylere yoneliyor?
Onceleri Dev-Geng sonra ‘sevgeng’ olan genglik profili 2000’li yillarda ne olmustu
da bengeng (paraci ve egoist) olmaya basladi. Ozellikle ilk yillarda Popstar yaris-
masinin sadece izmir elemelerine dért bin kisinin katiimasi, gencligin degerleri-
nin de degistiginin gostergesiydi. Yarismaya katilanlardan bir kismi yalnizligindan
sikayet ederek, arkadaslari evlenince yapacak bir sey kalmadigini ve yarismanin
odillerinin kendisini cezbettigini soylemistir. Bir digeri evlenme yarismasina ka-
tilmasinin sebebinin “artik evlen” uyarilarindan bikkinhgi oldugunu séylemis ve
“Universite mezunu olmanin da bir fayda getirmedigini” sozlerine eklemistir.
Baska bir yarismaci da ¢ocuklugundan beri insanlarin onu tanimasini, sevmesi-
ni, begenmesini istedigini belirterek magazin programlarini seyrederken “ben de
onlardan biri olabilir miyim” diye hayal ettigini ifade etmistir. Simdi insanlarin
onu tanidigini ondan imza istediklerini bunun da kendisini ¢ok sevindirdigini ek-
lemistir (Demirag, 2004: 14). Ancak insanlarin yarismalara olan ilginin psikososyal
dinamiklerine bakmak zorunludur. Yarismacilar agisindan tek amag onlarin sahip
oldugu kabiliyetlerin kesfedilmesi gerektigi degildir. Yarisma siirecinde ve sonu-
cunda muhtemelen elde edecekleri (in, gegici liiks yasam, kolay yoldan para ka-
zanmak s6z konusu alakanin nedenleri arasinda sayilabilir. Goriinen o ki, 2000’li
yillarda baslayan yarismalar bir sekilde var olmaya devam edecek. Fakat hem ya-
rismacilarin hem de yakinlarinin gézden kagirdigi bazi noktalar var gibi durmakta-
dir. Ani bir sekilde elde edilen s6hret daha hizli bir bicimde kaybolmakta ve fakat
medya mecralari kendilerine yeni ylzler bulmaya devam etmektedir.
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5. Sonug

Popiler kiltir medyadan aldig biyik destekle kitleleri etkilemeye devam et-
mektedir. “Once kitap ve gazete, sonra radyo, daha sonra sinema, derken tele-
vizyon, bilgisayar ve nihayet akilli telefonlar, artik tim davranislarimizi etkileyen,
zihnimize ve yliregimize egemen olan, dislincelerimizi degistiren, sosyal ve kil-
turel degerlerimizin doniismesine neden olan bir yapiya biirtindi. Artik yemek-
ten giyime, calisma yasamindan eglenceye kadar hayatin her alaninda tutum ve
davranislarimizi popiiler kiltiir ve onun aktorleri belirlemeye basladi. Popstar ve
diger yarismalarda yine bu etkilesimle yeni bir degerler sitemi olusturdu. Yarisma-
lar bir yandan toplumun i¢ ice oldugu sosyal sorunlari ortaya ¢cikarmasiyla dnem-
senirken, bir yandan bu sorunlari derinlestirmekle suglandi. Yine de Tirkiye'de
hemen her televizyon kanalinda yayimlanan yarismalar ve arka planlari hakkinda
yapilan degerlendirmeleri bir makalenin sinirhliklarina sigdirmak olanaksiz gériin-
mektedir. Fakat sunu séylemek gerekir ki, bu yarismalar sadece tilkemizde degil,
diinya ¢apinda tartisilan, konusulan ve yepyeni kavramlarla birlikte ele alinan bir
konudur. Bu programlarda yeni bir kiiltir yaratiiyor; yeni bir iletisim dili, yeni kav-
ramlar hayatimiza giriyor ve bu programlar bizi bir sekilde mesgul ediyor.

Turkiye'deki yarismalarin ortak ozellikleri bu cercevede belki de soyle degerlen-
dirmek mimkiindir. Geleneksel yarismalar daha cok entelektiiel bir birikime
dayanirken, son zamanlardaki yarismalarda sans, popdlerlik, biydleyici 6zellik,
cekicilik gibi dgeler 6n plan ¢ikmistir. Hem yarismacinin hem de izleyicinin yik-
I miktarda para kazanabilecegi vaadi bu programlarin ¢ok seyredilmesini sag-
lamistir. Bu yarismalar gosterisin hakim oldugu stiidyolarda gergeklestirilmekte
ve yarismacilardan ¢ok, kimi zaman sunucuya odaklaniimaktadir. Yabanci patentli
olmalari ve formatlarinin daha 6nce baska llkelerde uygulanmasi, yarismalarin
sekillenmesini kolaylastirmis ve sponsorluk uygulamasi masraflarini azaltmistir.
Sunucular daha ¢ok sinema ve tiyatroda ya da herhangi bir alanda meshur olmus
yuzlerden segilmektedir ki bu durum da yarismanin izlenme oranina pozitif katki-
da bulunmaktadir. Yarisma genelde acimasiz bir rekabete dayandiriimaktadir. Bu
nedenle yarismacilar arasindaki gerilim de kériklenmekte ve bu da yine progra-
min izlenmesine katkida bulunmaktadir.

“Tlrkiye Popstar’ini Ariyor” sloganiyla baslayan yarisma programlari giinimiize
kadar varliklarini siirdiirmustiir ve hala en ¢ok izlenen programlar arasindadir. ilk
zamanlarda biyilk tartismalara yol agtiysa da zamanla diger yarisma programla-
ri gibi onlar da “toplumsal bir realite” gibi algilanmaya baslamislardir. Onceleri
daha ¢ok egitim diizeyi distik olan gengler tarafindan ragbet edilen yarismalara
daha sonra Universite mezunlarinin da basvurmasi yarismalarla ilgili distincelerin
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degistiginin bir gostergesidir. Cogu kere alanlariyla ilgili ciddi bir altyapiya sahip
olmayan bu insanlarin, basariya ulasma yolunda jiri masasindakileri hi¢ de hak
etmedikleri iltifatlara bogduklari oluyor. Bu tir programlarda, izleyicilerden ve
juriden oy alabilmek icin sergilenen tavirlar, yarismacilar arasi rekabet ortaminin
olusturdugu bencil ve kavgaci ruh halinin hakim oldugunu séylemek yanls ol-
mayacaktir. Diger yandan tlkemizde bir televizyon sovuyla gergek hayat arasinda
maalesef keskin bir ayrim yapilamiyor. Fakirlikle, egitimsizlikle savasan insanlar,
televizyonda gordiklerini gergek hayattan ayirt edememekte hakli olabilirler.

Ancak yarismanin etkilesimi ve yayinda kalmasi birgok farkli etkene bagldir. Bu
programlarda ya yarismacinin renkliligi, ilging hayat hikayesi veya belli sosyokil-
turel konumlandirmalara uyup uymadiklari kontrol edilir. Bu programlar kapita-
list kabullerin belli yanlarindan gelir ve bu ideolojiyi besler. Kapitalizmin “sahip
olma” hirsini ve “rekabetci bireyciligi”ni tesvik eder. Bu yarismalarda en popluler
cevaplari veren, ¢ogunluga uyan ve en ¢ok popllist davrananlar kazanir; en az
popiiler olan ise kaybeder. izleyicilerin oy kullanarak programa katilimlarini sag-

lamak ayni zamanda belli gérisleri kabul etmeyi tesvik etmektedir.

Yukarida aktarilan tartismalar nedeniyle, Popstar gibi “yildiz ¢ikarmaya dayali”
yarismalar, bircok ydonden detaylica ele alinabilecek ve yarismanin format, jirisi,
sunuculari ve yarismacilari agisindan genis arastirmalara konu olabilecek prog-
ramlardir. Bu tiir programlar popiler programlardir ve reytingleri hep yiksek-
lerde seyredecektir. O nedenle daha uzun silire bu yarismalar ekranlarimizdan
gidecek gibi degildir. Televizyonun bir eglence gorevi vardir ve bu yarismalar bu
gorevin yerine getirilmesinde dnemli etaplardan biridir. Dolayisiyla televizyon
diinyasinin “neden bu yarismalara ¢ok yer veriliyor” sorusunun cevabi “televiz-
yon” kavraminin icinde gizilidir. Bu baglamda, yarismalarin timiyle yayindan kal-
dirllmasini istemektense toplumsal ve bireysel faydalari olabilecek yeni formatla-
rin gelisimine katkida bulunmak daha anlamli olacaktir.

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018



Gergekligin Paradoksal Yenilgisi: Televizyon Yarismalarina Sosyopsikolojik Bir Bakis 517

Kaynakgca

Adorno, T. W. (1991). The Culture Industry: Selected Essays on Mass Culture. London:
Routledge.

Akbaydar, N. (2005, Nisan 15). Yevmiyemi eve birakip arkadasimin aldigi bavulla istanbul’a
geldim. Vatan gazetesi, s. 13.

Akoz, E. (2003, Aralik 15). Deniz Seki’'nin hatasl. Sabah gazetesi, s. 17.

Akoz, E. (2007, Mayis 15). Baykal’in hikayesi var mi?. Sabah gazetesi, s. 17.

Ailem Bayhan’i destekliyor. (2004, Ocak 17). Aksam gazetesi, s. 01.

Fransa’ya ‘Cezayir Meneksesi’ ile cevap. (2006, Ekim 14). Aksam gazetesi, s. 13.

Altunay, A. (2003). Biri Bizi Gozetliyor Programi ve Elektronik Gézetim. Kurgu, 133-141.

Atkinson, H. T., Barnett, W. & Severe, M. (2016). Ministry with Youth in Crisis, Revised
Edition. Eugene: Cascade Boks.

Binark, M. & Kilighay , B. (2004). Turkiye’de Gergek Televizyonu ve Telegtrsel Kimlikler: Biri
Bizi Gozetliyor Ornegi. iletisim Arastirmalari, 71-90.

Caner Toygar, AK Parti‘den milletvekili aday adayi oldu. (2018, Mayis 02). CNNTURK: ht-
tps://www.cnnturk.com/turkiye/caner-toygar-ak-partiden-milletvekili-a-
day-adayi-oldu?page=1, adresinden alindi.

Celenk, S. (2005). Televizyon Temsil Kiiltiir: 90’11 Yillarda Sosyokiiltiirel iklim ve Televizyon
icerikleri. Ankara: Utopya.

Demirag, D. (2004, Subat 14). Hayatimiz Popstar. Umran, s. 18.

Denker, S. (2007, Mayis 09). Vekil star geliyor. Hurriyet gazetesi, s. 23.

Ding, S. & Erdem, O. (2005, Eyliil 21). Cenazesi de reyting yapti. Hiirriyet gazetesi, s. 15.

Doksat, K. (2005, Eylil 20). Ata’nin 6limine tztlmiyorum. haber7.com: http://www.ha-
ber7.com/guncel/haber/112356-semra-hanim-atanin-olumune-uzulmu-
yorum, adresinden alindi.

Edelstein, A. S. (2013). Total Propaganda: From Mass Culture to Popular Culture. New
York: Routledge.

Esslin, M. (2001). The Age of Television. New York: Routledge.

Fiske, J. (2010). Understanding Popular Culture. Oxon: Routledge.

Gayberi, A. Z. (2007, Nisan 06). Bay, bayan, Bayhan. Gergek Hayat, s. 35.

Glven, S. K., & Kar, A. (2010). Medyanin Seyirlik Sunaklari: Yarisma Programlari. Folklor/
Edebiyat, 17-32.

Hautakangas, M. (2010). Trans Audiencehood of Big-Brother: Discourse of Fans, Produ-
cers and Participants. N. Carpentier, & S. Van Bauwel iginde, Trans-Reality
Television: The Transgression of Reality, Genre, Politics, and Audience (s.
229-250). Maryland: Lexington.

Jones, J. (2004). Emerging Platform Identities: Big Brother UK and Interactive Multi-Plat-
form Usage. E. Mathijs, & J. Jones iginde, Big Brother International: For-
mats, Critics and Publics (s. 210-231). London: Wallflower.

Karaca, N. B. (2003, Aralik 02). Cocuklar Duymasin: Ben evleniyorum. Zaman gazetesi, s.
13.

Kaya, K., Baysal, H. & Kurt, E. (2007). Populer Kiltlir Baglaminda Miizik Yarismasi ve Maga-
zin Programlarinin Universite Gengligi Uzerindeki Etkisi. Stileyman Demirel
Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Dergisi, 35-52.

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018



518 ™ Ekmel GEGER

Semra Kaynana kimdir? Semra Yicel kag yasinda?. (2017, Mayis 02). Hirriyet Kelebek.
hurriyet.com: http://www.hurriyet.com.tr/kelebek/semra-kaynana-kim-
dir-semra-yucel-kac-yasinda-40383145, adresinden alindi.

Kése, A. (2005). Ug Yusuf Bir islam. istanbul: Etkilesim.

Lister, M., Dovey, J., Giddings, S., Grant, |. & Kel, K. (2009). New Media: A Critical Introdu-
ction. London: Routledge.

Mutlu, E. (1999). Televizyon ve Toplum. Ankara: Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu.

Semra Hanim: Ata’nin 6lumine Uzilmiyorum. haber7.com: http://www.haber7.com/
guncel/haber/112356-semra-hanim-atanin-olumune-uzulmuyorum, ad-
resinden alindi.

Oskay, U. (1980). Popiiler Kiiltiir Agisindan ‘ideoloji’ Kavramina iliskin Yeni Yaklasimlar.
Ankara Universitesi SBF Dergisi, 198-253.

Ovet, E. (2007, Mayis 17). Onlarinki popstar bizimkiler kofstar. Sabah gazetesi, s. 17.

Sezgin, R. (2006, Nisan 16). Yag Starim Bal Starim, Hayati Kaymis Pop Starim. Zaman ga-
zetesi, s. 17.

Soydemir, B. (2007, Nisan 14). Popstar ariyorduk, ‘juristar’ bulduk. Radikal gazetesi, s. 17.

Storey, J. (2015). Cultural Theory and Popular Culture: An Introduction. London: Routle-
dge.

Storey, J. (2016). From Popular Culture to Everyday Life. New York: Routledge.

Strinati, D. (2004). An Introduction to Theories of Popular Culture. New York: Routledge.

Tay, J. (2016). The Search for an Asian Idol: The Performance of Regional Identity in Reality
Televison. J. d. Bruin, & K. Zwaan iginde, Adapting Idols: Authenticity, Iden-
tity and Performance in a Global (s. 55-68). New York: Routledge.

Bayhan’a aciyorum. (2004, Subat 26). Turkiye gazetesi, s. 13.

Ungér, C. (2001, Mart 25). Biri Bizi Ozetliyor. Radikal iki, s. 7.

Yaylagil, L. (2004). Yarisma Programlari ve ideolojisi. Egitim. Popiiler Kiltiir ve Genglik,
180-188.

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018






ISSN 2149-9446 | Cilt 03 | Sayi06 | Temmuz 2018 | Ekran Kiiltiri

Poligamik iliskilerdeki Kadin Temsillerinde Patriarkal
Kodlarin Coziimlenmesi: Yeni Gelin Dizisini Alimlama
Analizi Ornegi

NERGiZ BORAL ASLAN*
FATMA NiSAN**

0z

Glinimuzde 6nemli bir yere sahip olan televizyon, gorsel ve isitsel iletilerin ayni anda verildigi
bir medya araci olarak bilinmektedir. Televizyonda en fazla takip edilen program olan dizilerin,
genis hedef kitleye hitap etmesi nedeniyle kullaniimasi, onlarin incelenmesi gereken bir alan
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yorumlamalarda farkhlik yaratmadigl sonucunu vermistir. Yapilan okumalarin birbirine
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Abstract

The TV has been taking a significant place in our lives for a long time; and it is known as a me-
dia tool that broadcasts both visual and audial data at the same time. For the TV series are the
most preferred program on TV and used to address a large audience group, it has been a must
to analyze them further. This study has been carried out to understand how the TV series Yeni
Gelin has been perceived by the audience. It has been tried to analyze the way how audiences
have perceived the codes of polygamy and patriarchy in the series. In the reception analysis,
which is a qualitative research method, eight people have been deeply interviewed. The com-
ments of the audience have been analyzed according to decoding status by the questions pre-
pared beforehand. In the results, it has been observed that demographical characteristics of
the audience haven't affected their comments they made while decoding. The similarity of the
comments has shown that demographical characteristics haven’t played a determining role in
this study. It has also been observed that the gender based patriarchal messages that tried to
be delivered via the TV series have been perceived by the audience with a critical perspective;
furthermore, it has been clear that their awareness about the issue is really high.
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1. Girig

Tarihsel siireg icerisinde kadinlarin konumuna baktigimizda kadin, yeri ve konumu
itibariyla, toplumsal ve kiiltlirel dinamikler igerisinde aktif bir rol oynamistir. Fakat
diinyada meydana gelen ekonomik, toplumsal ve teknolojik gelismelerle birlikte
kadinlik ve erkeklik rolleri benimsenmeye baslanmistir. Cinsiyetle iliskilendirilen
rollerin aslinda kiltlrel temellerinin oldugu ortaya konmakta, davranislarin ¢ogun-
lukla kilttrel kaynakh oldugu séylenmektedir (Kuruoglu ve Aydin, 2014: 203). Kiil-
turin cinsiyet kimlikleri Gzerindeki etkisi de goz ardi edilememektedir. Tarihte mey-
dana gelen spesifik olaylar, toplumsal cinsiyet rollerinin belirlenmesi ve toplumsal
normlar haline getirilmesi noktasinda belirleyici bir unsur haline gelmistir. Ozellikle
sanayinin gelismesiyle kapitalizmin olusturdugu yeni diizen, geleneksel aile yapisi-
ni, dolayisiyla kadin olgusunu degistirmistir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte iletisim alaninda yasanan degisiklikler ve gelisme-
ler ani bir ivme kazanmistir. insanliga sagladigi yarar anlaminda teknolojinin top-
lumsal ve kiiltiirel dinamiklerin yayginlasmasi ve devaminin saglanmasi agisindan
katkisi yadsinamaz. Ancak, teknolojik gelismelerin her zaman olumlu amaglar igin
kullanildigi séylenememektedir. Clinkl ataerkil sistem ve kurmus oldugu bu sistemi
devam ettirmek icin kullandigi eril dil, etkisini devam ettirmektedir. Toplumun her
alaninda oldugu gibi medyada da ataerkil diizenin hakimiyeti goriilmektedir. Med-
yada yayinlanan programlara ve olusturulan iceriklere bakildiginda eril séylemlerin
kullanildigi, bilingli veya bilingsiz ataerkil diizenin devridaiminin bu yolla saglandigi
gorulmektedir. Diger toplumlarda ve Tirkiye'de ataerkil dlizenin devami igin kitle
iletisim araglarinin 6nemli oldugu disiiniilmektedir. Bu nedenle statiikoyu temsil
eden televizyon da her ortama girebilme 6zelligi nedeniyle etkin bir sekilde kulla-
nilmaktadir. Ataerkil diizen ve eril séylemler, toplumsal ve kultirel alanda varligini
net bir ifadeyle ortaya koymaktadir. Bunu yaparken de sirtini medyaya dayadigi ve
medyadan gli¢ aldigi séylenebilmektedir.

Turkiye'de gelisen teknolojiyle birlikte toplumsal cinsiyet rolleri kitle iletisim aracla-
ri vasitasiyla daha genis kitlelere ulasmaktadir. Bu roller dogrultusunda olusturulan
imajlar ve kimlikler, kitle iletisim araclar 6zellikle de televizyon tarafindan pekisti-
rilip onaylanmis yargilar olarak zihinlerde yer etmektedir. Televizyonun hem isitsel
hem gorsel duyu organlarina ayni anda hitap etmesi ve zahmetsizce izleyiciye ulas-
masli onu en c¢ok takip edilen kitle iletisim araci haline getirmistir. Bireyleri uzaktan
etkilemesi ve birden ¢ok kisiye ayni anda ulasiyor olmasi, etkinligini artirmaktadir.
Tek yonli bir iletisim araci olmasi da iletilen kodlarin dogrudan iletiimesini kolay-
lastirmaktadir. Televizyonda gostergeler, anlik ve dogrudandir; televizyon, izleyici
ile metin arasindaki mesafeyi yok etmektedir (J. Ellins’ten aktaran Ozsoy, 2011: 84).
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Televizyon bireylerin duygusal ve bilissel ihtiyaglari dogrultusunda icerikler olus-
turmakta ve yasama dair pratiklerini, toplumsal iligkilerini ve ihtiyaglarini karsi-
lamaktadir. Ayrica Sanders’e gore televizyon, bireylerin yasama dair sorunlarini
¢ozmede pratik ¢éziimler Gretmektedir. Hizli ve genel geger ¢oziimler Ureterek
sorunlari olduklarindan daha 6nemsiz gostermektedir (Goksel ve Glltekin, 2008:
154). Televizyon programlari arasinda en ¢ok izlenen, en ¢ok ilgi géren ve en fazla
kar getiren Urinler dizilerdir. Turkiye’de, 6zellikle son yillarda, yerli komedi dizi-
leri genis bir izleyici kitlesine ulasmistir. izler kitle farkli nedenlerden dolayi bu
tercihleri belirlerken, kurgu treticileri icin dnemli olan bu farkhliklarin ne oldugu
degil verilecek mesajlarin karsi tarafi nasil ve ne kadar etkiledigidir. Nitekim Erol
Mutlu’ya gore (2005: 211), bireylerin konsantrasyonlari birbirlerinden farkhdir.
Aldiklari mesajlari kendine gore yorumlar ve yasanmis deneyimleriyle iliskilendi-
rir. Bu nedenle medya (reticileri, izleyicilerin diziyi neden tercih ettigi sorusunu
gbz ardi etmemelidir. Statlikoyu temsil eden televizyon, séylenmesi ve gosteril-
mesi belki de zor olan seyleri komedi temelli igerikler olusturarak sdéylemis veya
gostermistir. Ozellikle de olay 6rgiisti agirlikli olarak kadin ve erkek arasindaki
iliskiler Gzerine kuruludur. Grote’a gore komediler bir kurum olarak ailenin kut-
salligini ve degismezligini sik telaffuz etmektedir (Ozsoy, 2011: 134). Bu dizilerde,
belirlenmis cinsiyet rolleri yansitilmis ve pekistirilmistir. Yerli komedi dizileri va-
sitaslyla egemen ideolojiler desteklenmekte ve patriarkal kodlar yayiimaktadir.
Bu vasitayla belli bash tipler ve roller olusturulmakta ve hegemonik séylemlerle
bireyler bu kaliplara mahkim edilmektedir.

Medya alimlayicilarina yonelik yapilan ¢alismalarin temeli Kiiltlrel Calismalar Ge-
lenegine dayanmaktadir. Bu ¢alisma verilerine gore izleyici aktiftir ve her izleyici
her metni kendine gére yorumlamaktadir. Alimlama analizi, izleyici ve icerik hak-
kinda bilgi almaya yonelik yapilan nitel arastirma yontemidir.

Calismanin uygulama kisminda Show TV’de yayinlanan Yeni Gelin dizisinin izleyici
tarafindan nasil alimlandiginin tespit etmek amaciyla alimlama analizi yapilmistir.
Analiz edilecek esas nokta; poligami tlri iliskilere karsi seyircilerin bakis agisinin
ne oldugu ve diziyi izlerken eril sdylemlerin yer aldigi karelerin seyirciler tarafin-
dan nasil alimlandigidir. Calisma igin farkli demografik 6zelliklere sahip 8 kisilik bir
kiime olusturulmustur. Eril séylemlerin baskin olmasi ve ¢ok eslilik tiirl evlilige
yonelik mesajlarin sik kullanilmasi nedeniyle dizinin 19. bolimu analiz icin segil-
mis ve bolim katilimcilara izletilmistir. Daha sonra dnceden hazirlanan gériisme
formundaki sorular katilimcilara ertesi giin sorulmustur. Sonug olarak katilimcila-
rin sorulara verdikleri cevaplar incelenerek dizide yer alan kadin-erkek rollerine
iliskin okumalarin nasil alimlandigi ortaya konmaya ¢ahlisiimistir.
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2. izleyici Odakh Calismalar ve Alimlama Galismalari

iletisim alanindaki ¢alismalar, 1920’lerde ve 1930’larda ABD’de baslamistir. Aras-
tirmacilar daha ¢ok radyo ve basin araciligiyla yapilan propagandanin komuoyu
olusturmasi ve etkileri konusunda calismaktaydi (Yaylagl, 2010: 22). Kitle ileti-
simine yonelik yapilan calismalara bakildiginda 1960’li yillardan dnceki kuramci-
larin ¢ogu “etki” sorusuyla ilgilenmislerdir. Siringa veya sihirli mermi kuramlari
“etki” faktorlinlin oldukga etkili oldugunu dile getirmis ve kitle iletisim uygulama-
larini temsil etmek amaciyla kullanmislardir. Bu arastirmacilarin ortaya koydugu
calisma sonuglarina gore, izleyici edilgen yani pasif bir konumdadir. Bu anlayis
1940’h yillara kadar devam etmistir. Onlar i¢cin 6nemli olan secili kanaldan en ¢ok
enformasyonun nasil génderilecegi ve enformasyonu tasiyacak kanalin kapasite-
sinin nasil 6lcllecegi sorularina verilen cevaplardir (Fiske, 2003).

Lazarsfeld ve arkadaslarinin yaptigi calismalar sonucu iki Asamali Akis kuramiy-
la dogrusal ve tek yonlii olan iletisim anlayisi etkisini yitirmeye baslamistir. Bu
modelle yorum yapan, secim yapabilen ve istemedigi icerigi reddedebilen aktif
izleyici fikri etkisini gdstermistir. iletisimle ilgili yapilan galismalar uzun siire Las-
swell’in ortaya koydugu formiil izerinden ilerlemistir. Bu formal “Kim, kime, neyi,
hangi kanalla ve hangi etkiyle séyliyor?” seklindedir. Bu yaklasimlar, “kullanimlar
ve doyumlar” yaklasiminin aksine giici, izler kiimeye vermek yerine, iletiye ver-
mistir (Yaylagil, 2010: 24). Kullanimlar ve doyumlar modeli, izleyicinin en az ileti
kadar 6nemli oldugunu séylemektedir. Ayrica ileti, kaynagin hedefledigi sey degil
seyircinin yukledigi anlam oldugunu ima etmektedir (Fiske, 2003: 195). Kullanim-
lar ve doyumlar yaklagimi, Elihu Katz'in arastirmalarina ve galismalarina dayanir.
Katz'a gore “insanlarin toplumsal ve psikolojik ihtiyaglari vardir. Birey medyadan
bu ihtiyaclari gidermek icin birtakim beklentilere girer. Medyaya maruz kalma
neticesinde ihtiyaglarindan bazilarini giderir. Ancak bunun sonucunda medyanin
etkisi olarak bazi istenmeyen sonuglar olusmaktadir” (Katz’'tan aktaran Yaylagiil,
2010: 70). izleyicilerin medya araglari sayesinde karsiladiklari ihtiyaglari, McQuail
ve arkadaslari tarafindan soyle ifade edilmistir (Aydin, 2007: 120):

¢ Oyalanma, kagls.

e Kisisel iliskiler kurmak; yalnizlik duygusunu hafifletmek.

e Kisisel kimlik olusturma; program igerikleriyle ve kendi yasamiyla bag kurma.
e Gozetim altina alma; glincel olaylardan haberdar olma.

1960 ve 1970'li yillarda yapilan ¢alismalarin ¢ogu bu yaklasim Uizerine temellen-
dirilmistir. Kitle iletisim alaninda medya gelen bazi elestirel yaklasimlar kismen
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Marksizmden esinlenmislerdir ancak, kendi icerisinde farklilasmaktadirlar. En
onemli elestiriler Frankfurt Okulu temsilcilerinden olan Benjamin, Horkheimer,
Marcuse ve Habermas tarafindan yapilmistir (Yaylagul, 2010). Bu elestirmenler,
iletisim araglarini kiltilrel ve ideolojik aygitlar olarak, izleyicileri de edilgen med-
ya kullanicilari olarak gormuslerdir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, bireylerin ihtiyaclarini gidermek icin kitle ile-
tisim araclarinin iceriginin kullanilmasi Gizerine odaklanmustir. izleyiciler birtakim
ihtiyaclarini gidermek icin medya iceriklerini kullanmakta boylece hem ihtiyac-
larini gidermekte hem de doyuma ulagmaktadir. Gorildugi tzere bu yaklasim,
izleyicileri pasif konumdan ¢ikartip onlara belli oranda aktiflik yliklemektedir. Kul-
lanimlar ve doyumlar yaklasimi, etki arastirmalari geleneginin aksine izleyicilerin
ihtiyaglari dogrultusunda medya iceriklerini aradiklari, segtikleri ve kullandiklari
Uzerinde durmaktadir (Yaylagul, 2010: 71). Bu yaklasimla, izleyicilerin medya ice-
riklerinden nasil etkilendikleri bir kenara birakilmis; izleyicilerin sosyal ve psiko-
lojik ihtiyaclarini ve beklentilerini icerikler vasitasiyla nasil giderdikleri konusuna
odaklaniimistir. Ancak modele, bazi noktalari gbz ardi ettigine yonelik birtakim
elestiriler yapilmistir. Modelin fazla islevselci, psikolojik ve bireysel oldugu; bire-
yi toplumsal etkilesimden bagimsiz kildig1 distintlmustir (McQuail ve Windahl,
2010: 177). Blumler ve Katz’a gore izleyicilerin medyada doyuma ulasmalarinin
toplumsal kokenleri vardir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin temelini “izle-
yicinin aktif oldugu, doyuma ulasmak i¢in medya igeriklerinin segilmesinde 6n-
celikli unsurun izleyici oldugu, medyanin doyumun saglandigi tek alan olmadigi,
insanlarin bazi durumlarda kendi gtidilerinin farkinda olduklari ya da farkinda
olmalarinin saglanabilecegi ve medyanin kiltiirel 6nemi konusundaki deger yar-
gilarinin goz ardi edildigi oysaki izleyicinin en dogru sekilde kendi toplumsal ko-
sullarinda degerlendirildigi” seklindeki varsayimlar olusturmaktadir (Fiske, 2003:
199).

ingiliz Kiiltirel Calismalari olarak bilinen gelenegin asil ismi Birmingham Cagdas
Kiltirel incelemeler Merkezidir (Yaylagiil, 2010: 127). Bu merkez, 1964 yilinda
ingiltere Birmingham Universitesinde kurulmustur. Gelenegin kuruculari ve tem-
silcileri ise Richard Hoggart ve Raymond Williams'tir. Kiltlrel galismalar gelenegi-
nin merkezinde yer alan kavramlar, kiiltiir ve ideolojidir. Kiltiiriin anlasilabilmesi
icin popdler kultlr Grinlerinin incelenmesi gerektigini dislinmektedirler (Yayla-
gul, 2010).

1980’lerden sonra ise kiltiir calismalari, postmodern ve postyapisalci yaklasim-
lara dayandinimistir. Ozellikle de kadin ¢alismalari ve feminist yaklasimlar bu dé-
nemde etkili olmaya baslamistir. ingiliz Kiiltiirel Calismalar igin “kiiltir” dnemli bir
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kavram olarak incelenmis olsa da Tania Modleski, Janice Radway ve len Ang gibi
bazi feminist elestirmenler tarafindan elestirilmislerdir (Ozsoy, 2011: 41). Farkl
kaynaklardan beslenen feminist elestiri, iki noktada kiltlrel calismalari elestir-
mektedir: Birincisi, populer kiltir ¢alismalarinda, kadinin hem arastirmaci hem
de 6zne olarak yer almamasi; ikincisi ise popduler kiltir tGrinlerindeki toplumsal
cinsiyet temsillerini incelememesidir (Ozsoy, 2011).

Kultlrel calismalar popdlerligini Stuart Hall’in yonetici olmasiyla kazanmistir. Hall,
medya iceriklerini metin olarak incelemis ve bu metinleri; kapitalist sinifi, kapita-
list ideolojiyi yeniden lGreten materyaller olarak gérmustir. Hall, medya igerikle-
rinin ideolojik yapilanmasina odaklanarak, “pasif izleyici” anlayisini degistirmis
ve yerine “aktif izleyici” anlayisini koymustur. Hall, medya mesajlarinin “kodlan-
masi” ve “kodagimlan” arasindaki iliskiye odaklanmistir (Aydin, 2007: 124). Hall,
Gramsci’'nin hegemonya kurami ve Althusser’in medyayl egemen ideolojinin ye-
niden Uretilmesinde “devletin ideolojik aygitlar” olarak géren yaklasimini, Mark-
sist kultarelci bir bakis agisiyla analiz etmistir (Yaylagil, 2010: 129).

Hall'in “Encoding-Decoding” adli makalesinde, egemen ideolojinin, medya me-
tinlerinde tercih edilen okuma olarak kaydedildigi ancak izleyicilerin bu okuma
bigimini kabul etmedikleri belirtilmistir (Yaylagiil, 2010: 130). Medya igerikleri-
nin olusmasinda meydana gelen farklliklar, medya metinlerinin Ui¢ ¢esit okuma
Gzerinden alimlanmasina neden olmaktadir. Medya metinlerini “yeniden Gretim”
kavramiyla ele alan Hall'in ¢dziimlemesi dahilinde Gglii okuma sekilleri soyledir
(ilhan, 2015: 79): Egemen (Hakim) Okuma; izleyici, medya metinlerinde yer alan
ve egemen ideolojiye ait olan anlami oldugu gibi kabul etmektedir. Karsit (Muha-
lif) Okuma; metindeki egemen okuma seklini anlamakta fakat benimsememekte
ve egemen yorumu reddetmektedir. Tartismaci (Miizakereci) Okuma; izleyici ege-
men okumalari benimsemekte fakat bu sistem igindeki belli bir grubun iyilestiril-
mesi gerektigini savunmaktadir.

1980’li yillarda kultlrel galismalar gelenegi cergcevesinde alimlama g¢alismalari ya-
pilmistir. izleyicilerin aktif oldugu teziyle hareket edilmistir. Medya iceriklerinin
sifrelerini izleyiciler ¢czmektedir. Kuram ilk kez televizyon baz alinarak olusturul-
mustur; ancak diger kitle iletisim araglarina da uygulanabilmektedir. Ahmlama
¢oziimlemeleri yontem olarak etnografik ve nitel analiz metotlarini kullanmakta-
dir (McQuail ve Windahl, 2010: 183). Bu arastirma, medya metinlerini okuyanla-
ra ve kodagimlama yapanlara dikkat cekmektedir. Ozgiin mesajlar, bilindik tiirler
(haber, muzik, polisiye dizileri vb.) seklinde kodlanmaktadir. Kitle iletisim araglari
vasitasiyla sunulan igerikler, deneyim ve dislincelerden yeni anlamlar reterek
izleyiciler tarafindan algilanmaktadir. Alicilar bu mesajlari istedikleri gibi okuya-
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bilmekte hatta verilmek istenen mesaji bozabilmektedir. izleyiciler medya metin-
lerini kendilerine gére yorumlamaktadir. Alimlama analizi, alicilara kendi seslerini
duyurmak icin gelistirilmistir (McQuail ve Windahl, 2010: 185). Alimlama analizi,
izleyici arastirmalari alaninda yapilmis 6nemli bir calisma olarak gorilmektedir.
Bu yontemle izleyici ve metin iceriklerine yonelik nitel ¢coziimlemeler gelistirilmis-
tir. Alimlama analizi, kitle iletisim slireclerini ve izleyici iliskisini, hem nicel hem de
nitel arastirma tekniklerinden istifade ederek farkli demografik, etnik ve kiiltirel
ozelliklere sahip izleyicilerin, medya igerikleri vasitasiyla kodlanarak iletilen an-
lamlari kendi konumlari ve farkhliklari gergevesinde insa ettiklerini 6ne siirmekte-
dir (Becerikli, 2012: 166). Kiiltlrel calismalar geleneginin izleyicilere yonelik yap-
g1 alimlama ¢alismalarinin bazi temel 6zellikleri sunlardir (Yaylagil, 2010: 135):

¢ Medya metinleri izleyicilerin alimlamalari yoluyla anlamlandirilir.
¢ Medya kullanim siireci 6zel anlamda belli bazi ¢ikarlarin ifadesidir.

¢ Medya kullanimi toplumsal konumlara bagl olarak gelisen katilimci ve yorum-
layici bir stiregtir

« izleyiciler belirli medya tiirleri icin benzer séylemler paylasan farkli topluluklar
olusturur.

¢ izleyiciler pasif degildir ama ayni zamanda da esit degildir. Bazilari digerine gére
daha aktif ve tecriibelidir.

¢ Kullanilan teknik nitel, derinlemesine ve etnografiktir.

Alimlama analizi feminist arastirmacilarin medyaya yonelik yaptigi calismalar ara-
sinda 6nemli bir yere sahiptir. Medyada kadin temsillerini ortaya ¢ikarmak ve ka-
din-erkek rollerine iliskin farkliliklarin tespit edilebilmesi noktasinda alimlama ¢a-
lismalari, feminist arastirmacilara énemli veriler saglamaktadir. Aimlama analizi
gibi nitel arastirmalar, insanlarin televizyon ve diger kitle iletisim araglariyla olan
baglantisini anlamamizin en etkili yoludur. Aimlama analizi, goérliisme ve gozlem-
le deneysel veriler elde etmekte ve daha sonra bu verileri medya iceriklerine dair
verilerle karsilagtrmaktadir (ilhan, 2015: 86). Alimlama analizi, bagimsiz bir aras-
tirma gelenegi degildir. ingiliz Kiiltiirel Calismalar geleneginin 6nemli bir parcasi-
dir (Yaylagiil, 2010: 134). David Morley’in 1980°de yaptigl Nationwide programi
arastirmasi, ilk alimlama analizi 6rnegidir. Morley, televizyon arastirmalarinda iz-
leyiciyi dogal ev ortaminda gozlemlemistir (Morley’den aktaran Seker ve Tiryaki,
2013:202). Morley’in galismadaki varsayimi su sekildedir: Birbirinden farkh koda-
¢imlama izlemleri sayesinde, metnin ilettigi anlamin, izleyicilerin kiltiirel olarak
sifrelenen okuma pratikleri tarafindan engellenebilmektedir (Morley’den aktaran
Ozsoy, 2011: 99).
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3. Tiirkiye’de Televizyon ve Dizilerde Kadin Temsiliyetleri

Televizyon basit ve tekrarlanabilir yapilardan meydana gelmektedir. Televizyon
yasamla i¢ ice gegmis ve yasamin ayrilmaz bir unsuru haline gelmistir. Gelisen
toplumsal gevrelerin sinirlarinin biyimesiyle insanlarin birbirlerinden haberdar
olmasi glclesmistir. Bu blylimede televizyon, birey ve dis diinya arasinda bir kop-
rii vazifesi gormektedir. Boylece televizyon hemen her eve girmekte ve bireyleri
farkh sekillerde etkilemektedir. Yapilan izleyici calismalarina gore televizyon, en
¢ok zaman ayrilan kitle iletisim araci ve en basat enformasyon kaynagidir. Fiske’e
gore yapilan alimlama calismalari bizlere televizyon metinlerinin potansiyelini
gorebilme imkanini yaratmistir (Akt. Ozsoy, 2011: 83). Televizyon izleyiciyi diissel
bir diinyaya tasirken diger yandan izleyiciye yasanan diinyaya iliskin gerceklikleri
iletmektedir (Ozsoy, 2011: 85).

Diziler ginimuizde de en fazla takip edilen televizyon programlarinin basinda yer
almaktadir. Kaynanalar, Ask-1 Memnu, Yasar Ne Yasar Ne Yasamaz ve Perihan Abla
Turkiye televizyon tarihinde ilk yerli dizi yapimlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Kuruoglu ve Aydin, 2014: 159). 2000’li yillara gelindiginde ise yerli dizi furyasinin
etkisi goriilmektedir. Yerli dizi izlemek i¢in en fazla tercih edilen kanallar; Kanal D,
Show TV, Star TV, Fox ve ATV’dir (gunlukreytingler.org, 2017). Bugiin Turkiye’de
en ¢ok izlenen kanallara bakildiginda ise Kanal D, Show TV, ATV, Star TV ve Fox
en fazla izlenen kanallar olarak siralanmaktadir (medyatava.com, 2017). Bazi d6-
nemlerde televizyon dizileri durgunlasma dénemine girmisse de zorlu kosullara
ragmen televizyonlari ayakta tutan dizilerdir. Bu nedenle televiyon sahipleri pri-
me time dahil olmak lzere, izleyicilerin en ¢ok televizyon seyrettigi saatlerde dizi
yayinlamaktadirlar. Dizi formatlarinin polisiye, drama, komedi, pembe dizi kate-
gorileri bulunmaktadir. Bu kategorilerden en fazla izlenenler ise polisiye ve kome-
di dizileridir. Gegmisten bugline Tirk yerli dizilerin bigimlerine, sdylemlerine ve
iceriklerine bakildiginda ortak niteliklere sahip olduklari gorilmektedir (Kuruoglu
ve Aydin, 2014:160):

¢ Duygusal boyutlar 6n plandadir. Bu nedenle kolay tiiketilen yapimlardir.

¢ Eklektik bir yapiya sahiptir.

e Diziseldir, gerilim ve merak yaratir.

e icerik ve bicim dzellikleriyle ailece izlenebilecek tiirdedir.

¢ Tiirk aile yapisina hitap eden ¢ogul karakter yapisina sahiptir (anne, baba, ¢ocuk).
e ic ice gegmis birkag anlatiyi barindirir.

¢ Aile, mahalle, polisiye, macera, komedi gibi alt tirleri vardir.

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018



Poligamik iliskilerdeki Kadin Temsillerinde Patriarkal Kodlarin Céziimlenmesi: 529
Yeni Gelin Dizisini Aimlama Analizi Ornegi

¢ Dramatik ya da komedi 6geleri alt tiirde kullanilr.

e Mutlak evliligi ve anneligi kutsayan séylemlere sahiptir.

¢ Hicbir meslek olay 6rgiistine konu olmaz, arka planda kalir.
¢ Geleneksel rollerle modern kaliplar birlestirilir.

* Para, iktidar, statii gibi gostergeler kadinlarla degil, genellikle erkeklerle baglan-
tili gosterilir.

¢ Fiziksel acidan glizel olan kadin ve erkekler ana kahramanlardir.

izleyiciler, iletisim ¢calismalarinda &nemli bir bilesen olmus ve dnemini her zaman
korumustur. izleyici kavrami kitle iletisim alaninda kullanildiktan sonra daha da
Ozellesmis ve yayincilar tarafindan kullanilarak, sosyal arastirmalarda sinif, top-
lumsal cinsiyet ve irk baglaminda, toplumsal yasamla iliskilendirilmistir (Ozsoy,
2011: 105). Komedi yani glilmece, dizi diinyasinin en énemli bicimidir. Komedi-
ler 6nceden Uzerinde detayl disliniiimis ve ¢d6ziime baglanmaya calisilan so-
runlara odaklanmaktadir (ilhan, 2015: 100). Komediler genelde aile igi iligkiler
ve kadin-erkek arasindaki catismalar (izerinden kendine icerik malzemesi yarat-
maktadir (ilhan, 2015). Medya igeriklerinde yer alan cinsiyet rolleri ve séylemleri
Turkiye gibi patriarkal yapinin hakim oldugu ilkelerde kadin ve erkek arasindaki
iliskiyi tanimlamada basat bir gérev Ustlenmektedir (Kuruoglu ve Aydin, 2014:
162). Dizilerdeki imgeler toplumdaki kadinlik ve erkeklik rollerinin benimsenmesi
ve devami noktasinda bireyleri etkilemektedir. Tiirkiye’de en fazla izlenen prog-
ram olan yerli diziler, kadin ve erkek imgeleri “geleneksel-modern” ¢ercevesinde
cesitli tipler Gretmekte, bu temsiller birey olarak kendi toplumsal cinsiyetimizi
kurgulama asamasinda bizi etkilemektedir (Kuruoglu ve Aydin, 2014). Dizilerde

le 6n plana ¢ikartilmaktadir (Goksel ve Gultekin, 2008: 177).

Diinyada ve Tirkiye’de, medya iceriklerinde kadina karsi cinsiyetgi bir sdylem
hakimdir ve medya Uriinlerinde kadin, geleneksel ve ataerkil bir yaklasima gore
belirlenen kaliplar icerisinde gosterilmektedir (Kuruoglu ve Aydin, 2014: 170).
Dizlerde rol alan orta yas ve Uzeri kadinlar hep “anne” olarak konumlandirilirken;
geng ve gizel olan kadinlar “ana kahraman” olarak 6ne ¢ikmaktadirlar (Goksel
ve Glltekin, 2008: 184). Yapimda anne olarak temsil edilen kadin, evlilik disinda
diger cinsle iliski yasamamakta ve anlati geleneksel kodlarla verilir. iktidar ve giic
sahibi olan erkek etkendir, zayif unsurlarla 6zdeslesen ve ev icinde konumandiri-
lan kadin ise edilgendir. Bu temsilleri dizi iceriklerinde de gérmek mimkinddr;
erkek sosyal hayatta aktif, calisan, evi gecindiren, akilli, egitim gérmds, teknolojiyi
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aktif kullanan bireyler olarak ve dis diinyada konumlandirilirken; kadin ise egi-
tim almis olsa da ev ici alanda (¢ogunlukla mutfakta), ev kadini, giizel, akil disi,
duygusal ve anne olarak gosterilmektedir. Kadinin stirekli ev ici alanda olmasinin
gerekgeleri egemen ideoloji tarafindan siirekli Gretilmekte ve dillendirilmektedir.
Ozellikle medyada yer alan haberler, filmler, diziler ve reklamlar cinsiyete daya-
Il rollerin ve is bolimiiniin devamliligini saglayan etkenlerdir (Kuruoglu ve Ay-
din, 2014: 6). Fiske, aslinda her iletisimin bazi gostergeler ve kodlar icerdigini,
bu g6sterge ve kodlarin da baskalarina aktarildigini séylemistir (Fiske, 2003: 16).
Dizilerdeki karakterlerle izleyiciler kendilerini 6zdeslestirmekte ve bu karakterler
toplumu yonlendirmektedir (Goksel ve Gultekin, 2008: 183). Dizlerdeki kadin ka-
rakterler incelendiginde belli bash bazi 6zelliklere sahip olduklari gézlenmekte ve
aptal sarisin, cirkinken glizellesen kadin, anne olarak kadin ve fettan kadin seklin-
de siniflandiriimaktadir (Goksel ve Giiltekin, 2008).

Kitle iletisim araglarinda 6zellikle de televizyonda belirli cinsiyet kaliplari olustu-
rulmaktadir (Kuruoglu ve Aydin, 2014: 205). Evlilik ve aile kutsanmakta, dizi ice-
rikleri yoluyla ideal kadin ve erkek modelleri sunulmaktadir. Toplumsal anlamda
mesru gorilmus ve kiltlrel kaynakli olan evlilik tirleri televizyon programlari va-
sitastyla izleyiciye rol model olarak aktarilmaktadir. Ancak, medya icerikleri yoluy-
la aktarilan evlilik tiirlerini anlamak igin dncelikli olarak kavramsal bir agiklamanin
yapilmasi gerekmektedir. Evlilik tiirleriyle ilgili farkh siniflandirmalar yapilmakta-
dir. Tek esli ve ¢ok esli evlenme tirleri kadin ve erkegin sahip oldugu es sayisina
gore tanimlanmaktadir. Monogami yani tek eslilik, bir kadinla bir erkegin evlen-
mesini ifade ederken, poligami ise ¢ok esliligi ifade etmekte ve bir kadinin veya
erkegin birden fazla esle evli olmasi durumudur (www.tdk.gov.tr, 2017). Cok esli-
ligin tarihsel gelisimine bakildiginda bir¢cok toplumda uygulandigi gorilmektedir.
Babil, Asur, Misir, Hint ve Cin gibi medeniyetlerde ¢ok eslilik goriilmektedir (Kaya,
2008: 33). Turk topluluklarinda ve Osmanli doneminde poligami sik rastlanan bir
olgu olmustur. Ozellikle de gok eslilik toplumsal yapida uygulanmis ve bir gelenek
haline getirilmistir. Bu durum glinimuizde halen gecerliligini korumaktadir. Co-
cuksuzluk nedeniyle yapilan ikinci evlilikler makul gosterilmeye calisiimaktadir.
Ayrica dinin ¢ok kadinla evlenme konusundaki hosgoériisii, sosyoekonomik durum
ve yerlesim yeri gibi faktorler de bu evlilik tlrinin sik goridlmesine neden ol-
maktadir. Evlilik tiirlerine yonelik yapilan ¢alismalar, kdyde yasayan erkeklerin ¢ok
eslilik tira evlilik oranlarinin sehirde yasayan erkeklerin ¢ok eslilik oranlarindan
fazla oldugunu tespit etmistir. Ahmet Akglindiiz’Gin 20 sicil lizerine yaptigi ince-
leme sonuglarina gore, 1.242 erkegin 1.147’sinin tek esli, 84’'iniin iki esli, 7’sinin
Uc esli, 4’lnlin ise dort esli oldugu tespit edilmistir (Akglizdiiz’den aktaran Kaya,
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2008: 42). Kadin-erkek oranlari ve buna bagli olarak is bolimu, toplumsal/dini
degerler ve demografik 6zellikler ¢ok esliligin nedenleri arasinda sayilmaktadir.

4. Yeni Gelin Dizisinin Alimlama Analizi

Galismanin bu kismi uygulama verilerini icermektedir. Calismada yapilan alim-
lamada katihmcilarin demografik 6zellikleri ve milakatta yoneltilen sorular yer
almaktadir. Ancak kisisel bilgilerin gizliligi nedeniyle, katilimcilar kodlanarak (K1,
K2, K3,... K8) yazilmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda verilen cevaplar ana-
liz edilmis ve genel bir degerlendirme yapiimistir.

4.1. Metodoloji

Calismanin ana kaynagini, ulusal bir televizyon kanalinda (Show TV) yayinlanan
Yeni Gelin isimli dizinin alimlama analizi olusturmaktadir. Ahmlama analizinde
orneklemin temsil edilmesinde zorluk yasanmasi nedeniyle kiiclik bir kimeden
orneklem temel alinarak 8 kisiyle gériismeler yapilmistir. Orneklemin sayica az
olmasi nedeniyle arastirmalarda temsil sorunu yasanabilmektedir. Fakat calisma-
da kullanilan yontem ve gorisme teknigi cok fazla vakit almaktadir. Bu yéntemde
kisisel alimlamalar ve kullanilan ifadeler géz 6niine alinmasina ragmen, ortaya ¢i-
kan sonuglar genel anlamiyla belli odaklarda yogunlasmis kitlesel sonuglara ulas-
tirmaktadir (Seker ve Tiryaki, 2013: 204). Bu nedenle ¢ok sayida katilimciyla elde
edilecek niceliksel veriler yerine, niteliksel bulgular lGzerinde durulmustur. Kati-
limcilarin yaslari 23 ile 44 arasinda degiskenlik gostermektedir. Katilimcilarin Ggi
ogrenci, ikisi ev hanimi, biri 6gretmen, biri insaat mihendisi ve biri kuafordr.
Diger taraftan goriismeye katilanlarin ikisi erkek, altisi ise kadindir. Katilimcilarin
besi lisans, biri lise, biri ylksek lisans ve biri ilkokul mezunu olup medeni durum-
larina gore calismaya katilanlar arasinda dort bekar ve dort evli bulunmaktadir.
Katilimcilarin fikirlerini rahat ve samimi bir sekilde ifade edebilmeleri igin goris-
mecilerle sohbet ortaminda birebir gériismeler yapiimistir. Ayrica kisisel bilgiler
gizli tutularak katihmcilarin degerlendirmeleri kodlama (K1, K2...K8) yontemiyle
verilmistir. Ahmlamada verileri elde etmek i¢in dnceden gorisme soru formu ha-
zirlanmis ve goérisme esnasinda duruma gore ihtiyag halinde sorular agiklayici ifa-
delerle detaylandirilmistir. Yeni Gelin dizisi, ¢calismanin yapildigi dénemde halen
yayinlaniyordu. Gorliisme ve gozlemlerin yapildigl zaman diliminde, dizinin ikinci
sezonunda olup 29’uncu bolimi yayinlaniyordu. Bu nedenle sorular ilk iki sezon
gozlemlenerek ve dikkate alinarak hazirlanmistir. Ancak zaman kisithligi ve dizi
slresinin uzunlugu nedeniyle, dizinin sadece bir bélim katilimcilara izletilmistir.
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Dizide eril sdylemlerin baskin oldugu ve ¢ok eslilik tiirt evlilige yonelik mesajlarin
sik kullanildigi béltimler arasindan rastgele olarak dizinin 19’uncu bolimu segil-
mis ve sz konusu boéliim, katilimcilara izletilmistir. Calismada kullanilan alimla-
ma analizi ydnteminin ¢ok zaman aliyor olmasi nedeniyle ¢alisma sadece tek bir
bolimle sinirlandirilmistir. Katilimcilar genellikle dizi izleyicileri arasindan farkh
demografik 6zelliklere sahip kisilerden segilmistir.

4.2. Bulgular

Yapim firmasi Suireg Film olan Yeni Gelin dizisi, Show TV’de 11 Mart 2017 tarihin-
de Cumartesi aksami saat 20:00’de yayinlanmaya baslamistir. Komedi ve dram
tlrd bir dizidir. Calismanin yapildigl zaman zarfinda ikinci sezonun 29’uncu boli-
mi yayinlanmistir. Reyting arastirmalari sonuglarina gore yayinlandigi giin olan
Cumartesi glint Total Grup siralamasinda 1. sirada yer almaktadir (connectedvi-
vaki.com, 2017). Senaristligini ve yonetmenligini Ersoy Gller’in yaptigl dizinin ya-
pimcihgini Ali Glindogdu Ustlenmistir. Dizinin basrollerinde ise Jessica May, Tolga
Mendi, Mustafa Avkiran, Sema Kegik, Zeynep Konkande, Lale Basar, Renan Bilek
ve Daghan Gillegec yer almaktadir. Yeni Gelin dizisinin her bolim yaklasik olarak
120 dakika sirmektedir.

Dizinin konusu, sehirli bir gen¢ kadinin Adanali bir asirete gelin olmasi lzerine
kurgulanmistir. Tirkiye biiyiikelgisi bir Tiirk babanin ve arkeolog olan ispanyol bir
annenin tek kizi olan Bella’nin (Jessica May), Adanali bir Tiirkmen asireti olan
Bozok Asiretinin okumus egitimli varisi Hazar’a (Tolga Mendi), asik olmasi ve ai-
lelerinden habersiz olarak evlenmeleriyle baslayan olaylar anlatiilmaktadir. Olay
orgiisii Istanbul’da baslayip Adana’da bir konakta devam etmektedir. Dizide hem
ic hem de dis mekanlar kullanilmistir. Ancak, agirlikh olarak konak igerisindeki ve
cevresindeki mekanlara agirlik verilmistir. ic mekanlar arasinda mutfak ve salon
birinci sirada yer alirken konagin bahgesi, miistemilat ve misafirhane ikinci sirada
bulunmaktadir. Kullanilan dis mekanlar ise Kalender Aga’nin (Mustafa Avkiran)
Kalenderhane ismini verdigi evi, ilk béliimlerde kullanilan yayla ve belli aralik-
larla yasanan olaylarla baglantili olarak Adana’nin farkh mekanlari yer almakta-
dir. Konak igerisinde yasayan kadinlar arasindaki iktidar savaslarinin anlatildigi
dizide, yabanci gelin Bella ve kaynanalari arasinda siirekli yasanan miicadeleler
yansitilmaktadir. Ancak, bu ¢catisma ve iktidar miicadelelerine ragmen asil iktida-
rin erkeklerin elinde oldugu gézlenmektedir. Yayinlandigi ilk bélimden itibaren
aile ici olaylari ve aileye katilan yeni gelinin yasadigi zorluklari komedi yoluyla
izleyicilere sundugu igeriklerle reytinglerde Ust siralarda yer almayi basarmistir.
Ancak, dizinin yayinlandigi ilk bolimlerinden itibaren dizi metinlerinde verilen
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cinsiyetgi soylemler, kumaligin olumlanmasi ve diziye yonelik yapilan elestiriler
bu ¢alismanin ele alinmasini saglamistir. Yeni Gelin dizisinin izleyici tarafindan
nasil alimlandiginin tespit edilmesi amaciyla alimlama analizi yapilmistir. Analiz
edilecek esas nokta, poligami tiri iliskilere karsi seyircilerin bakis agisinin ne ol-
dugu ve diziyi izlerken eril soylemlerin yer aldigi karelerin seyirciler tarafindan
nasil alimlandigidir.

4.3. izleyici Degerlendirmeleri

Katiimcilar segilmeden 6nce katihmcilara diziyi izleyip izlemedikleri sorulmus ve
dizinin izler kitlesi tespit edilmeye calisiimistir. Biitiin gériismecilerin ara sira da
olsa diziyi daha 6nce en az bir kere izledikleri bilgisi alinmistir. Gorlismecilerin
diziyi izleme nedenlerine yonelik soruya, dizinin konusuna ve oyunculuklara y6-
nelik bazi cevaplar verilirken bazi gériismecilerin ise diziyi sadece bos zaman akti-
vitesi olarak degerlendirdikleri gérilmustir. Bir gérismecinin ise verilen kodlarin
farkina varmis oldugu ve bu nedenle de Yeni Gelin ile ilgili kodagimlamalarinin
da bu paralelde oldugu gorilmistir. Katihmcilar diziyi izleme nedenlerini ise bos
zaman gegirme, komik bulma, vakit gecirme seklinde siralamislardir.

Yeni Gelin izleyicisine diziyi ne siklikta izledikleri ve takip edip etmedikleriyle ilgili
soruya katilimcilarin verdikleri cevaplar asagi yukari ayni dogrultuda olmustur.
Katiimcilar diziyi ara sira izlediklerini ve diizenli takip edemediklerini dile ge-
tirmislerdir. Bazi katihmcilarin ise diziyi izleme nedenleriyle izleme sikliklarinin
birbiriyle paralel oldugu tespit edilmis ve diziye bagliliklari dikkat ¢ekmistir. Bu
noktada K6, “Her hafta takip etmeye calistyorum.” ifadesini kullanirken K8 ise,
“Onceleri takip etmiyordum ama su siralar kagirmiyorum.” demistir.

Dizinin seyirciye vermeyi hedefledigi egemen kodun seyirciler tarafindan anla-
silip anlagiimadigini tespit etmek amaciyla sorulan, “Diziden aldiginiz mesaj ne-
dir?” sorusu, metin mesajlarinin izleyiciye etkisi noktasinda farkindahg tespit et-
meye yoneliktir. Diziyle ilgili alinan mesajlara bakildiginda, izleyicilerin aktarilan
kodlari farkl sekillerde aldiklari ve yorumlarinin da bu dogrultuda oldugu dikkat
¢cekmistir. Kimi katilimcilar glildiirii unsurunu 6n plana gikarirken, kimi katilimcilar
ise cinsellikle ilgili rol modelleri anlamlandirmaya ¢alismislardir. Katilimcilarin ¢ok
eslilige yonelik olumlayici ifadelerin farkinda olduklari tespit edilmistir. Soruya
bazi katilimcilarin verdigi yanitlar arasinda dizinin gildiirdigd, eglendirdigi yer
alirken bazi katilimcilarin yanitinda ise, dizinin ¢ok esliligi, kumaligi mesrulastirdi-
g1 seklinde olmustur. Konuyla ilgili kimi yanitlar su sekilde olmustur:

K4: “Guldirdiigiini distinliyorum. Bu da olumlu bence.”
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K8: “Hem eglendiriyor hem de gilduruyor.”
K6: “‘Cok eslilik aslinda iyidir’ diyor sanki.”
K7: “Kumalik aslinda iyidir mesajini aliyorum.”
K2: “Kumaligi normallestiriyor.”

Dizinin ¢ok esliligi ve kumaligi mesrulastirdigi disiincesinin yani sira bazi izleyici-
lerin ise patriarkal kodlara yonelik yorumlarda bulundugu tespit edilmistir.

K5: “Ornek kadin modeli olusturulup erkek hakimiyetini benimseyen kadin yi-
celtiliyor.”

K1: “Dizide erkek hakimiyeti ¢cok belirgin.”
K3: “Kadinlari ezen laflar ¢ok fazla kullaniliyor. Erkegin egemenligi 6n planda.”

Dizinin konusunun izleyiciler tarafindan gergekgi bulunmadigl ve gegmise ait bir
aile modeli oldugu seklinde ortak bir paydada goris bildirdikleri tespit edilmis-
tir. Karakterler ise “fazla hayal Giriini” olarak ifade edilmistir. iki katilimci dizide
hayattaki gergeklige dair yansimalarin bulunduguna yonelik cevaplar vermistir:

K1: “Toplumumuzun kanayan bir yarasi bence. Toplumun belirli bir kesimini yan-
sithigini distinldyorum.”

K8: “Cogu gercekgi, Oyle olmasaydi dizide gosterilmezdi.”

Yeni Gelin dizisinin izler kitlesini tespit etmek amaciyla sorulan “Dizi sizce ka-
dinlara mi hitap ediyor yoksa erkeklere mi?” sorusuna cevap olarak ¢cogunlukla
kadinlara yonelik oldugu sdylenmistir. Bunun nedeni olarak, metin mesajlarinin
kadinlari etkilemeye yonelik oldugu gosterilmistir.

K5: “Hedeflerinde kadinlari etkilemenin oldugunu distinliyorum. Bu nedenle ka-
dinlardir”

K1: “Agirlikh olarak mutfak muhabbetleri falan var. Bu kadinlarin hosuna gidebi-

”

lir.
K2- K4- K8: “Kadinlara daha ¢ok hitap ediyor.”

Bir katilimci ise (K6) “Erkeklere hitap ediyor ¢iinkd, iktidarlarinin bir nevi onayi
gibi. Bu erkekleri cezbeder ama diger taraftan kadinlara da hitap ettigini disu-
nldyorum.” yorumuyla, izler kitlesinin ¢cok daha genis olduguna yonelik bir cevap
vermistir. iki gorismeci (K3-K7), yasamda bircok 6rnegine rastladigimiz erkek
modellerinin mesrulastiriimasina yonelik karakterleri yansittigi icin erkeklerin de
diziyi izleyebileceklerini sdylemistir.
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Katiimcilara karakterlerin gercek hayattaki kisilerle ortlistip 6rtlismedigi sorul-
mustur. Katilimcilarin yorumlarina bakildiginda, gériismecilerin her bir karakteri
ayri ayri degerlendirdikleri ve gergek hayattaki kisilerle karsilastirmalarda bulu-
narak kiyaslamaya girdikleri gortilmistir. Dizideki karakterlerle, gercek hayattaki
karakterlerin kiyaslanmasiyla algilamalarinda, farklliklarin oldugu sonucuna ula-
silmistir. Soruya yonelik verilen cevaplar su sekilde olmustur:

K1: “Aga karakteri toplumumuzdaki baskin erkek karakterini temsil ediyor. Biraz
abartilmis ama modern diinyada da yansimalari var.”

K2: “Glnlimizde hi¢ kimse kumayi kabul etmez.”

K3: “Gercek hayatta bu karakterlerin olabilecegini diisinmiiyorum. Ozellikle de
su zamanda kimse bu yasam seklini ylritemez.”

K4, K5: “Ortlistiyor aslinda.”

K6: “Biraz abartili olmakla beraber ‘evet’ ortistiriyorum. Kumalik mesela kader
olarak goruliyor.”

K7: “Gergek hayatta kumalarin bu kadar iyi anlasabileceklerini diisinmiyorum.”
K8: “Bu karakterlere sahip insanlarla karsilasmadim hig.”

Degerlendirmelere bakildiginda, dizide kadinlarin ‘kumalik’ kavrami baglaminda
anlasabilecekleri ve ¢ok esliligin uygulanabilecek bir evlilik tarzi oldugu gosteri-
liyor; bu durumun gerceklikteki pratiklerinin ise farkli olduguna yonelik cevaplar
verilmistir. Gorisme sonucunda bazi katilimcilarin egemen, bazi katiimcilarin ise
muhalif okuma yaptiklari ancak ¢ogunlukla miizakereci okuma gergeklestirdikleri
gorulmustdr. Diger taraftan karakterleri ¢céziimlemeye yénelik yorumlarin kuma-
lik Gzerinden yapildigi gorilmastir. Yorumlara bakildiginda katilimcilarin diziyi
gercekei bulmadiklari gérilmistir. Karakterleri ayri ayri gercek hayatla kiyasla-
yarak érneklendirmeleri ve ana konuya yonelik ¢ikarimlarda bulunmalari diziyi
dikkatle izlediklerini gostermektedir.

Katilimcilarin kendilerini ve gevrelerindeki kisileri, dizideki karakterlerle ne kadar
ortustirdigiuni 6grenmeye yonelik verileri elde etmek icin, en begenilen ve be-
genilmeyen karakterleri nedenleriyle birlikte agiklamalari istenmistir. Dizide veril-
mek istenen bazi mesajlarin tasarlandigi bicimiyle alimlandigi bazilarinin ise farkh
sekillerde kodagcimlandigi anlasiimaktadir. Katiimcilarin agirlikli olarak begendigi
karakterlerin birbirinden farkli oldugu goértlmustir. Katilimcilar kendi karakteris-
tiklerine ve hayati anlamlandirma sekillerine gore yaklasip duygusal tepkiler ver-
mislerdir. Begenilmeyen karakterler soruldugunda bes katiimcinin ‘Ayse’ karak-
terini soyledikleri gérilmustir. Dizide rol modellerle ilgili verilen kodlamalarda
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katihmcilarin egemen okuma yaptigi tespit edilmistir. Ayrica katilimcilar karakter-
leri kendi yasam pratikleriyle iliskilendirerek yorumlamislardir. izleyiciler egemen
soylemlere yonelik elestirel bir tutum sergilemek yerine, karakterlerin 6zellikleri
baglaminda yorum yapmislardir. Katilimcilarin s6z konusu soruya yanitlari su se-
kilde olmustur:

K2-K3-K8: “Bella’nin baska bir yasamdan gelmesine ragmen, esinin ailesinin ya-
sam tarzini benimseyip kabullenmesi takdir edilir. Her seye ragmen ¢ok uyumlu
bir insan. Ayrica saskin halleri ona sevimlilik ve tatlilik kazandiriyor. Ayse karakte-
rini hi¢c sevemedim.”

K1: “Kér Hasan’in uzlastirici hali hosuma gidiyor. Ayse’yi sevemedim. Kadinin do-
gasinda var olan asaletini yerle bir eden bir hali var. Cinselligini kullaniyor ve su-
rekli bir hinlik pesinde.”

K4: “Mohteber, samimi Anadolu kadini imajini yansitiyor. Bella’ya aile iginde ay-
ricalikli davranip diger gelinlerin dislanmasi sinirlerimi bozuyor. Her seyi kosulsuz
kabul etmesini sevmiyorum. Yabanci gelinler daha uyumluymus gibi gésteriliyor.”

K5: “Nazgiil’lin yoresel agizla konusmasini seviyorum. Ayse bir kadinin en girkin
hali bence.”

K6: “Kamil karakterini olumlu buluyorum. Pozitif yaklasimi, ayni zamanda hege-
monik erkeklik kalibindan kurtulmus gibi gériinen ama zaman zaman da diger
baskin erkek karakterinden etkilenmesi sonucu yasadigi sorgulamalar... Kalender
Aga’nin eslerini stirekli mutfaga génderip kendisinin sosyal hayatta caninin her
istedigini yapmasi sinir bozucu.”

K7: “Kamilla’nin var olan diizeni elestirmesi hosuma gidiyor. Hazar’in esine yone-
lik olumsuz davranislar karsisinda tepkisiz kalip onu kaderine terk etmesi dogru
degil”

Katilimcilara, yapilan bu dizinin Tirk toplumunu yansitip yansitmadigi ve diziyi
kendi toplumsal yapilariyla batlnlestirip bitinlestirmedikleri sorulmus verilen
cevaplar yeni bir arastirmanin ipuglarini vermistir. Katilimcilarin tamami, dizinin
Turk toplumunu yansithigini dile getirmislerdir. Dizide gosterilen aile modelinin
Turk toplumunda var olan gercekler oldugu yoniinde ortak bir fikre sahip olduk-
lari 6n plana ¢ikmistir. Katilimcilarin “Kuma, aga ve gelin” kavramlari Gzerinden
aciklama yaparak bu soruyu cevapladiklari gérilmustir. Soruya verilen bazi ce-
vaplar soyledir:

K1: “Cok karililik Tlirk toplumunda var.”

K4: “Yansitiyor mesela kadinlarin kiskangligi, gelinlere karsi olan tavirlari ve er-
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kekligin magolugu bizim toplumumuzda olan seyler.”

K6: “Tirk toplumunda gegmiste olan gergekler bunlar ama giiniimiizde de bunla-
rin devam etmesi isteniyor gibi.”

Katilimcilarin diziyi kendi toplumsal yapilariyla bitlnlestirip bitlnlestirmedikle-
rine yonelik soruya verdikleri cevaplar ise oldukga sasirtict bulunmustur. Katilimci-
larin tamami dizideki aileyi, kendilerinin iginde yasadigi toplumla bitinlestirme-
miglerdir. Soruya asagida verilen cevaplardan, cografi ve demografik 6zelliklerin
toplumsal dinamikleri agiklamada belirleyici unsurlara sahip oldugu gérilmustir:

K2: “Yasadigim toplumda kimse kumaligi kabul etmez.”
K3: “Toplumsal anlamda bu karakterlerin kabul gérmeyeceklerini dtistiniyorum.”

K7: “Benim yasadigim toplumda bu tarz aileler yok. O yiizden btiinlestiremiyo-

”

rum.
K8: “Kendi toplumumla bitlinlestiremiyorum.”

Dizide kadinlara yonelik asagilayici ve ezici séylemlerin oldugu sahnelerin, izle-
yiciler tarafindan nasil degerlendirildigi sorularak elestiri dizeyleri 6lgliimeye
calisilmistir. Buradaki amag, egemen kodlarin izleyiciler tarafindan sorgulanip
sorgulanmadiginin anlasiimasidir. Kodagimlama yaklasimi ¢ergevesinde deger-
lendirildiginde, katihmcilarin bu konuda muhalif okuma yaptiklari gérilmustar.

K1: “izlerken cok sinirleniyorum. Kadinlari yansithklari durum hosuma gitmiyor.
Kadina dayatilmaya calisilan, yiklenen roller var.”

K2: “Cok esliligi 6vmesi ve yabanci gelinin dvilmesi beni diziyi elestirmeye yo-
neltiyor.”

K3: “Kadinlarin bu kadar ezilmesi kabul edilemez. Ayrica bdyle bir yasam tarzini
kabul edemem.”

K4: “Bize bir seyleri empoze etmeye calisiyorlar gibi hissediyorum. Cok esliligi
glzel géstermeye cgalisiyorlar.”

K5: “Glincel hayati toplumsal dinamikleri baglaminda elestiriyorum.”

K6: “Elestirdigim noktalar var: Kumalarin bu kadar iyi anlasiyor olmalari ve gerek-
tiginde Kalender Aga’ya karsi mittefik oluslari noktasinda elestiriyorum.”

K7: “Dizide verilmeye galisilan mesajlar oldugunu disliniiyorum.”

K8: “Adamin (¢ esi olmasina ragmen dordinci evliligi yapmak istemesini kabul-
lenemiyorum.”
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Genel anlamda dizide, kadinlara yonelik asagilayici ifadelere karsi izleyicilerin
duyarl olduklari gozlenmistir. Katilimcilarin yaptiklari yorumlardan, drettikleri
anlamlarin dizinin icerigiyle uyumlu oldugu gorilmektedir. Elestirilerinin derece-
sine bakildiginda, izleyenlerin muhalif bir okuma yaptiklari dikkat ¢cekmistir. Diziyi
elestirdikleri halde izlemeye devam etmelerinin nedenleri ise kadinlara ve ¢ok
eslilige yonelik mesajlarin verildigi sahnelerin daha ne kadar devam edeceginin
merak edilmesidir. Bir katilimcinin “izliyorum ¢iinkii daha ne kadar ileri gidecek-
lerini merak ediyorum.” seklindeki cevabi, izleyicilerin sorgulayici bir yaklasim
icerisinde oldugunun gostergesidir. Ayrica “Komik diziler insanlarin hosuna gidi-
yor kimse verdigi mesajlara ¢ok da aldiris etmiyor, bu ylizden komik oldugu igin
izlerim.” seklindeki yorumu izleyicilerin sosyolojik ve psikolojik agidan 6grenilmis
caresizligin, bastirilmis bilingaltinin tezahiridir.

Katilimcilara, “Dizide kadinlara yonelik eril sdylemler yer almaktadir. Bu sizi rahat-
siz ediyor mu?” sorusu sorulmustur. Katihmcilarin 7’si bu konuda muhalif okuma
yapmis; izleyiciler psikolojik olarak karakterler vasitasiyla empati kurmus ve ka-
rakterleri kendileriyle 6zdeslestirmislerdir. Katilanlarin soruyla ilgili yorumlari su
sekildedir:

K1: “Kadinin elindeki gic alinmis ve kadinin tek meziyeti cinsellige indirgenmistir.”
K2: “Kadinin s6z hakki yokmus gibi lanse edilmesi beni rahatsiz etti.”

K3: “Toplumumuzda zaten kadin sorunu var. Bu dizi de bunu destekler nitelikte
olmus.”

K6: “Siirekli kumalari ve gelinleri sadece mutfakta géstermeleri, annelik kimlikle-
rini 6n plana ¢ikarmalari ve buna yonelik diyaloglar rahatsiz edici.”

“On plana cikarilan ok eslilik konusunda ne disiiniiyorsunuz?” sorusuyla top-
lumsal agidan ¢ok eglilige ait bilgi seviyesi 6l¢liimeye ¢alisiimistir. Katilimcilarin
cok eslilik kavramiyla ilgili yaptiklari yorumlar analiz edildiginde; cok esliligin iki
cesidinden biri olan, bir erkegin birden fazla kadinla evlenmesinin anlasilmasi,
toplumsal pratiklerde orneklerinin varligini kanitlamaktadir. Katilimcilarin nere-
deyse tamami ayni elestirel bakis agisiyla yorum yapmis ve hepsi “cok kadinla
evlilik” cevabini vermistir.

K1: “Ezilen kadinlar ve erkek baskinhgl akhima geliyor. Kadinlar igin ¢ok zor bir
durum.”

K2: “Bir erkegin birden ¢ok kadinla evlenmesi...”

K3: “Hicbir kadinin ¢ok esliligi kabul edecegini sanmiyorum ancak kadinlar basti-
rildiklari igin katlaniyorlar.”
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K4: “Kadini yetersiz goriiyorlar. Ug kadini bir erkege es deger goriyorlar.”
K5: “Cag dist hak sémarisi.”

K6: “Arzularina yenik diisen ve bir tirli kendini tatmin edememis, bu nedenle
sirekli doyuma ulasmaya calisan erkeklerin ¢cogunlukla tercih ettigi sagmalik.”

K7: “Bir erkegin tek esle yetinmeyip keyfi nedenlerden dolayi birden ¢ok kadinla
evlenmesi.”

Turk topluluklarinda ve Osmanlilar doneminde poligami sik rastlanan bir olgu
olmustur. Ozellikle de ¢ok eslilik toplumsal yapida uygulanmis ve bir gelenek ha-
line getirilmistir. Bu durumun yansimalari katihmcilarin yorumlarinda 6n plana
cikmistir. Bu soruya katilimcilarin verdigi cevapla daha 6nce verilen Tiirk toplum
yapisini yansithgi cevabinin birbiriyle paralellik gdstermesi bunun ispati olarak
degerlendirilebilir.

Katilimcilara genel anlamda diziden ne tiir mesajlar aldiklari soruldugunda, kati-
limcilarin GgU kadina ait toplumsal cinsiyete dayali mesajlarin ve ataerkil kodla-
malarin oldugunu dile getirirken, bes katihmcinin ise ¢ok esliligi dven, normallesti-
ren ve kumaligin bir kader olduguna yonelik mesajlar aldiklarini ifade etmislerdir.
Dizide egemen soylemlerin olay 6rgisi icerisinde net sahnelerle gdosterilmesi
ve mesaj metinlerinde yer almasi, izleyicilerin iletiimek istenen kodlari ¢cok kolay
¢dzmesini saglamistir. Katiimcilarin kodlari ¢dzerken muhalif okuma yaptiklari
tespit edilirken soruya verdikleri bazi yanitlar su sekilde olmustur:

K1: “Kadinin eline para ve iktidar ver, cok esliligi de kabul eder.”

K2: “Yabanci gelinler daha uyumludur, kumalik da ¢ok koétl degildir mesajini ve-
riyor.”

K3: “Kuma olayini ve ¢ok eslilik durumunu insanlara komiklestirerek, gtizel bir
sekilde sunuyor. Kumalgi mesrulastiriyor ve kadinlari asagilamaktan 6teye gece-
miyor.”

K4: “Turk toplumu ataerkildir. Kadinin sadece ev hayati vardir ve kadinin tek ter-
cihi evliliktir”
K5: “Kadin anne roliyle 6n planda. Kadinin varlik ve yokluk meselesini erkegin

glcuyle ve hakimiyetiyle sinirlandirdig mesajini aliyorum.”

K6: “Cok eslilik aslinda kotu degildir. Kadinin goérevi her zaman iyi bir anne ve iyi
bir es olmaktir. Kadinin ev icindeki yeri mutfakla sinirlidir. Kadin gicd, iktidari ve
statiyl istiyorsa erkege sahip olmalidir”

K7: “Bir kadinin gorevinin neler olduguna yonelik mesajlar aliyorum. ‘Bir kadin

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018



540 ™ Nergiz BORAL ASLAN, Fatma NiSAN

gorevini yerine getiremiyor veya kocasini mutlu edemiyorsa kumayi hak etmistir’
mesajini aliyorum.”

K8: “Kumalarin iyi anlasabilecegini gosterip ¢ok esliligi oviiyor.”

5. Sonug

Yeni Gelin dizisinin alimlama analizi, birbirinden farkli sosyal ve demografik 6zel-
liklere sahip 8 kisinin katilimiyla yapilmistir. Katilimcilar, K1, K2... K8 seklinde kod-
lanarak kullanilmistir. Katilimcilarin duygusal ve fiziksel tepkileri de géz 6niinde
bulundurularak degerlendirme yapilmistir. Bu ¢alismayla dizinin gorsel, isitsel ve
s6zli kodlarin izleyiciler tarafindan nasil alimlandigi élgiilmeye calisiimistir. izle-
yicilerin diziyi tercih etme nedenleri, cok eslilige yonelik toplumsal tepkileri ve
kadinlara yonelik ataerkil kodlarin alimlamasiyla ilgili farkli okumalari analiz edil-
mistir. Poligamik iligkiler ve kadinlara yonelik cinsiyetci soylemler baglaminda ile-
tilen kodlarin izleyiciler tarafindan nasil alimlandigi ortaya konmaya calisiimistir.

Bu calismada, toplumsal baglamda yasanan sorunlar karsisinda bireylerin insani
ve duygusal bazi okumalara ydneldikleri goriilmistir. Ozellikle de toplumsal pra-
tiklerde kadinlarin dilsel ve dil disi saldirilara maruz kalmalari ve hayatin her ala-
ninda cinsiyetci tavirlarla karsilagsmalari noktasinda hassasiyetlerinin oldugu ya-
pilan yorumlarla ortaya konmustur. Ancak hakim kodlari, elestirel bir yaklasimla
¢6zmus olmalari dikkat ¢cekmistir. Yapilan bu okumalari genellestirmek dogru de-
gildir ancak izler kitlenin temsiliyeti anlaminda kayda deger sonuglar ortaya koy-
dugu gobz ardi edilememektedir. Yapilan ¢alismada yasca daha biiyik olan katilim-
cilarin metnin igerisindeki egemen kodlari daha kolay ¢éziimledikleri gorilirken,
yasca daha kicik olan katihmcilarin ise muhalif okuma yaptiklari tespit edilmistir.
Yani yas ile elestirel tutum arasinda ters bir iliskinin oldugu gorilmustir. Bunun
nedeni ise kadinlarin toplumsal anlamda yasadiklari sorunlarin ¢ézimstzIUgi
karsisinda, bireylerde meydana getirdigi psikolojik yilginlik gosterilebilir. Egemen
okuma yapan katilimcinin yas ortalamasinin yiiksek olmasi ve kadin olusu, bu tezi
dogrulamaktadir. Yapilan okumalarin birbirine yakinligi, demografik etkenlerin bu
calismada belirleyici bir roliiniin olmadigini gdstermistir.

Toplumsal bir gerceklik olarak goriilen ¢ok esliligin aile icindeki yansimalari ve
¢ok eslilik kapsaminda kadin temsiliyetlerine iliskin sorulan sorulara verilen ki-
sisel yanitlarda erkek ve kadin katilimcilar, ¢ok esliligin aile igi sorunlari ve ¢ok
esliligin kadin cinsiyetini asagiladig noktasinda mutabik kalmistir. Yapilan ¢alis-
ma sonucunda izleyiciler tarafindan okumalar su sekilde yorumlanabilmektedir:
Dizide ¢ok esliligi 6viici bir tutum sergilenmis, elestiriden uzak erkek egemen
soylemler pekistirilmis ve metin igerikleri bu dogrultuda olusturulmustur. Buna
bagli olarak katilimcilarin s6z konusu diziyle ilgili yapilan analizde dizinin vermek
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istedigi mesaja bagh olarak Hall’'un egemen, miizakereci ve muhalif okumalari-
nin her Gg¢lint de farkh sorularda gerceklestirdikleri gérilmistir. Bu durum her
bir katilimcinin, dizi metni mesajlarina yonelik yaptiklari okumalara ayni okuma
tlrini gergeklestirmedigini ve sorulara bagli olarak mesajlara yonelik okumalar
yaptiklarini ortaya koymaktadir. Yani ayni katilimci kendisine yoneltilen sorularda
dizideki mesajlari farkli farkli okudugunu goéstermistir. Katilimci kimi zaman mu-
halif, kimi zaman egemen, kimi zamansa miizakereci bir okuma gergeklestirmistir.
Bu da medya metinlerine karsi izleyicinin kimi zaman pasif kimi zamansa aktif
olabilecegi sonucunu ortaya koymaktadir.

Kaynakgca

Aydin, O. S. (2007). Alimlama Arastirmalari ve Kiiltiirel Calismalar Geleneginin Katkisi. is-
tanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 11, 119-131.

Becerikli, S. Y. (2012). Saglik iletisimi Calismalarinda Alimlama Analizinin Kullanimi: Odak
Grup Calismasi Yoluyla Kamu Kampanyalari ve Reklam Metinlerine iliskin
Capraz Bir Okuma Pratigi. istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi,
43,163-177.

Fiske, J. (2003). iletisim Calismalarina Giris. S. irvan (Cev.). Ankara: Bilim ve Sanat.

Goksel, A. B. ve Gultekin, B. (2008). Medya Analizleri. Ankara: Nobel Yayin Dagitim.

ilhan, V. (2015). Medya Calismalarinda izleyici. Kayseri: Gece Kitapligi.

Kaya, M. (2008). Diinden Bugiine Cok Eslilik. istanbul: Cira.

Kuruoglu, H. ve Aydin, B. (2014). Toplumsal Cinsiyet ve Medya. Ankara: Detay.

McQuail, D. ve Windahl, S. (2010). iletisim Modelleri. K. Yumlu (Cev.). Ankara: imge.

Mutlu, E. (2005). Kitle iletisim Kuramlari. Ankara: Utopya.

Ozsoy, A. (2011). Televizyon ve izleyici: Tiirkiye’de Déniisen Televizyon Kiiltiirii ve izleyici.
Ankara: Utopya.

Seker, T. ve Tiryaki, S. (2013). Savas Fotografcisi Filminin Alimlama Analizi. Global Media
Dergisi, 6, 196-212.

Yaylagiil, L. (2010). Kitle iletisim Kuramlari. Ankara: Dipnot.

internet Kaynaklari
http://www.connectedvivaki.com/gunluk-tv-reytingleri-16-aralik-cumartesi/, Erisim Tari-
hi:18.12.2017
https://www.gunlukreytingler.org/16-aralik-2017-cumartesi-reyting-sonuclari.html, Eri-
sim Tarihi: 18.12.2017
http://www.medyatava.com/haber/nisan-ayi-izlenme-oranlari-belli-oldu-en-cok-izle-
nen-kanal-yine-degismedi, Erisim Tarihi: 18.12.2017
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_bts&arama=kelime&guid, Erisim Tarihi:
15.12.2017

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018



ISSN 2149-9446 | Cilt03 | Say106 | Temmuz 2018 | Ekran Kiltiru

Orta Sinif Olma Komedisi: Little Britain ve Vicky
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0z

Toplumsal hareketlilikler sadece toplumdan degil, toplumsal anlati ve Oykllemelerden
de takip edilebilir. Tabakalar ya da siniflar arasi hareketlilik, tarih boyunca ezen ve ezilen
kimliklerinin farkli maskelerle icrasini saglamistir. Dikey hareketlenmelerdeki yurutictlerin en
biiyiiklerinden birisi ekonomik tabakalardr. isciler ve yoneticiler arasina sonradan yerlesen bir
tabaka olan ‘orta sinif’; kimilerine gore kara ve sermayeye zarar vermek istemeyen ve onlara
kars! bir piyango cekilisine katilir gibi siirekli arzu Giretmesi beklenen ve ancak hissi agliklari
kimi irkcilik ya da cinsiyetgilik tlrleriyle bastirabilen tiiketim tabanh bir tabakadir. Bu bigimiyle
biyuk bir glic ve ‘onaylayici’ olarak, bazi ekonomistleri biytlemistir. Orta sinifin hayati, temsil
acisindan yazar ve senaristlerin de ilgisini cekmistir. Bu ¢alismada, Little Britain TV sovundan
hareketle, ingiliz is¢i sinifinin temsilindeki déniisiim, diziden kimi sahnelerin ve karakterlerin
analiziyle ve medya yansimalariyla érneklendirilerek incelenecektir. Oncesindeyse isciligin
hangi toplumsal asamalardan gectigi ve komedilerdeki temsili tartigilacaktir.
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The Comedy of Being Middle Class: Little Britain and Vicky

VOLKAN YUCEL

Abstract

Social movements can be traced not only to society, but also to social stories and narratives.
Mobility between social stratas or social classes in the different masks of oppressed identities
have been a scene all through history. One of the greatest actors in vertical mobilization, ob-
viously, is the economic strata. The middle class, a layer that later settled between workers
and managers, is a consumption-based class which does not want to harm the profit and the
capital. It is continually anticipated to desire them as a lottery and to repress its feelings of
hunger, racism or sexism. In this form, as a great power and approver, some economists have
fascinated by the idea of the middle class. In terms of representation, screenwriters are also
interested in the lives of middle-class people. In this work, the transformation of the repre-
sentation of the British working class will be examined by analyzing some of the scenes and
characters in the Little Britain TV show and their media reflections. And also, it will be argued
as to which social stages of labor passed and how it was represented.
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1. Giris

Ozgiirliik ve adalet séylemleri, farkli iilkelerin farkli sermayedarlari tarafindan
dikkatle gozlenir. Bu sosyal talepler giindelik yasami sarsabilir ya da sosyal agidan
akilcilastiniimis sistemler igin risk tasiyabilir. Sosyal adalet arayisi, aktiiel bir tema
olarak sinema ve dizi gibi temsillere de yansimistir. Komedi formunda sermaye ve
sinif elestirisi yapmak sistemin sihhati icin gerekli sayilabilir; ¢iinki politik hiciv ve
ironik tepkisellik bir bicimde dengelenerek giindeme gelebilmektedir. Sermayeyi
trajedi anlatilari yoluyla elestirmek, hikaye tasarimcilari igin mesleklerinin deva-
mi ve finansmani agisindan yikicidir. Elestiri temsil dlinyasi icin ince bir ¢izgidir.
Sinema-TV’de sermayeyi ya da ekonomik siniflarin katmanlasmalarini ve gerilim-
lerini konu edinmek sayisiz durum (situation) dogurdugu igin zengin ve verimlidir.

Bu yapimlardan 6zelikle de ekrana yansiyanlari; prime-time ve aile yasantisi he-
deflendiginde, glindelik iliskileri ve aile rittellerini modelleyebilir. The Honeymo-
oners (1955-1956), isci ailesindeki olaylari anlatan ilk sitkom 6rneklerindendir.
Kendi icinde bagimsiz skecler; Tas Devri (The Flintstones, 1960-1966) ailesinin
ortaya ¢ikmasini etkilemistir. Ekonomik statiiye gore sekillenen aile hallerini, ak-
rabalik iligkilerini, gecim sikintisini ve mesleki kosullanmayi betimleyen pek cok
yapim vardir. Kusak ¢atismasini anlatan All in the Family (1971-1979), zenci isgi-
ligini anlatan Sanford & Son (1972-1977), fabrika iscisi bekar kadinlari anlatan
Laverne and Shirley (1976-1983), market isleten bir aileyi anlatan Open All Night
(1981-1982), orta siniftan bir anneyi konu edinen Roseanne (1988-2018), ayakka-
bi satan bir babanin hayatini anlatan Married with Children (1986-1987), sinifsal
adaletsizlige deginen Homefront (1991-1993) ve miilteciler arasindaki suglu bir
adami anlatan the Fugitive (1963-1967) bu yapimlara 6rnek olarak verilebilir.

insanlarin orta sinif olma cabasi, tiiketim arzusu, yasama ve calisma kosullarinin
zorlugu; daha st siniflar igin bir eglence kaynagidir. Ust siniflar acisindan, alt si-
niflarin ve yoksullarin yasam dertleri, konumlari ve hayata tutunma c¢abalari hem
ironik hem de sevimsizdir. ‘Karakter komedileri'nde (sitkom) sart olan karakter
kusuru; alt siniftan karakterlerde parasizlik ve yoksunluk olarak onlara yapismis-
tir. Varliklari yoksunluklaridir.® 9 Ekim 1989’da Berlin Duvari’nin yikilmasindan
sonra cekilen Riff Raff (1991) filmi ya da 6zellikle de Little Britain (2003-2006)
dizisi ve Vicky Pollard (M. Lucas) karakteri; isciligin ele alinisinda 6zel bir agsama-
dir. Dizi, 6nceki sinif sovlarinda oldugu gibi calisanlari ve ¢alismanin kendisini bir
kahramanlik temsiliyeti olarak degil, ‘siradanligin nisanesi’ olarak gérir. Calisan-

1 Turkiye’den bir 6rnek olarak Avrupa Yakasi’'ndaki (2004-2009) Buhran (E. GUnaydin); sinif atlamak isteyen ancak kulttrel
ve sosyal sermayesi buna yetmeyen ve komikligini uymamazlik, gariplik ve dogurdugu rahatsizlik hissiyle kuran bir karak-
terdir. Oyle olmamasina ragmen “Ben Nisantasi cocuguyum!” diye olur olmaz séylenir, ama aslinda o “ist sinif”in me-
kanina asla uyamaz.
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lar; Greterek toplumu ihya eden ve kalkindiran degil, bireyselliginden vazgegen,
kélelesmis ve hizmet almak yerine vermeye ¢alismasiyla kendisini asagilik kilan
bir kimlik icra eder.

Little Britain sovu ingiliz sinif komedisinde, ‘calisanlarin temsili’'nde bir déniisiim-
dar. Dizi; kimi sahneler ve karakterlerin analiziyle ve aragtirmalara ve medyaya
yansimalariyla 6rneklendirilerek incelenecektir. Oncesindeyse bir sinif olarak
calisanlarin gegirdigi toplumsal siiregler ve anlatilara yansimalari tartisilacaktir.
Calismak is hayati icin hep bir erdemdir. Oysa Little Britain komedi sovunda er-
demli olmanin galisanlar igin bir gérev olmadigina yapilan vurgu, endustrideki
insansizlasmanin da bir sonucu olarak okunabilir. Ozellikle Vicky karakteri kome-
diyi politik kilmaktadir (Lockyer, 2010a: 25). ‘Calisma rolleri’nin degisimine, can-
siz otomat Uretim araglari artik bilinglenerek katilmaktadir. Bu durumda ¢alisma
bir erdemsizlik meselesi olarak temsile yansiyabilmektedir. Ancak cansizlar calisir.
Calismak uzak durulmasi gereken bir ¢alisan ilkesine donlismdstir. Para, ¢alisarak
degil, calismadan kazanildiginda degerlidir.

2. Tabakalar ve Siniflar

Sehirli ve modern insani tanimlamak zor ve karmasiktir. M. Foucault’ya gore
insan modern anlamda, bilgi ve bilginin ortaya ¢ikisiyla varlik gdsterebilmistir
(1994: 40-68). insanin mi toplumun Griind, toplumun mu insanin Griinii oldugu
tartismalidir. Bu denkleme bir de tiretim iliskileri, calisma hayati ve ekonomi gibi,
insanligin idamesi i¢in gerekli bilesenler eklendiginde sosyal rolleri tanimlamak
ya da donemlere gore degisimlerini gézlemenin kolay olmadigi séylenebilir.

Tarihin baslangicindan beri, belirli bir toprak ve liretim 6rgitlenmesi faaliyetini
sirdiren kisileri korumak karsiliginda, onlardan istifade etmek pratiginin ilk ni-
velerini olusturdugu politik yonetim bicimleri pek cok asamadan gegmistir. Birgcok
Utopik tahayyile konu olsa da, tretim iliskilerini, siniflari ve ¢alisma hayatini, bir
¢at1 biciminde kaplayan devletin, temelde dért bicimde analiz edildigi séylenebi-
lir. ilkinde devlet, dogal bir organizma gibidir ve Platon’a gére insan organizmasiy-
la es degerdir. ikinci anlayistaysa (Aristoteles), yurttaslarin mutlulugu igin hizmet
vermek lizere drgitlenmis bir kurumlar dizgesidir. Ugiincii yaklasima gére (Hob-
bes, Locke ve Rousseau), ilkel toplumlarin kontrolsiiz doga kosullarindan kurtul-
mak i¢in hakemlik islevi goren bir toplumsal s6zlesmedir. Son yaklasima goreyse
modern ulus-devlet (Hegel); kendi bunyesinde belli yetiler ve amaglar tasiyan bir
birimdir (Durdu, 2009: 37-8).

Devletler genel gecer kurallar koyabilmek ve egemenlik gelistirebilmek igin yi-
celtiimeye ihtiya¢ duymustur. Yiice devlet anlayisinda insanin, toplumun ve tim
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diger kavramlarin hepsinin lstlinde yer alan devlet; ‘Tanrisal’dir (Glglu vd., 2003:
365-6). Degisen toplumsal kosullar, farkli donemlerde farkh devlet yaklasimlarinin
benimsenmesine neden olmustur. Ornegin, 1. Diinya Savas’’ndan sonra gelismis
bir ‘sosyal refah devleti’ anlayisi mevcuttur. J. M. Keynes (2015), Blylk Ekonomik
Buhran analizi ve 6nerilerinde; bir yandan devleti ekonomide 6nemli ve giiclu bir
aygit haline getirirken, diger taraftan kapitalist diizene yonelik huzursuzluklari,
elestirileri, olasi is¢i isyanlarini ve komunizm tehdidini ortadan kaldirma yollarini
incelemektedir. Bu analizlere dayanarak kurulan ‘sosyal refah devleti’ politikala-
riyla 6zellikle Avrupa birkag on yil kadar basarili bir donem gegirmistir:

Ancak diinya ekonomisinin rekabetci dogasi, kapitalizmin kaginilmaz krizleri,
uluslaristii bayik sirketlerin ekonomilerde etkinliginin artmasi, Avrupa’da sos-
yal refah harcamalarinin devlete olan maliyetinin ylksekliginin bir sonucu olarak
ABD’yle rekabet edilemeyecegine yonelik gostergeler refah devleti politikalarini
geriletti. 70’lerin ekonomik ortaminin yeni krizi ile devletin ekonomik alandan
geri ¢cekilmesi, kiglltilmesine yonelik sdylemleri ylkselten ‘yeni sag’ siyasetler
basta ABD ve ingiltere’de olmak iizere hayata gecirilmeye baslandi (Durdu, 2009:
49).

Bu gelismelere bakildiginda, sosyal refah devleti séylemi birgok llkede bir ara
doénemi nitelemektedir. Refah devleti séyleminin isci sinifina vaat ettikleri; bu tlr
politikalarla degisime ugramistir. Az egitimli, dar stattli ve dusuk gelirli isciler;
her tlr tabakalasmanin ama 6zellikle de ekonomik tabakalasmanin en altinda
ver aliyor olmasiyla, en esitsiz grubu teskil eder. Ancak, isgilerin bir biitiin olarak
kendileri hakkinda ne kadar kaygilandigi siiphelidir. Uretici olmalarina ragmen,
tiketime 6zenmis ve kendi liretim siireglerine yabancilasmis gériinmektedirler.
Bu durum ileri diizeyde kapitalist celiskiler yasayan bir 6rnek olarak ingiltere’de,
2000’lerde, isciler ve calisma hayati konusundaki politik tahayyulleri radikal ola-
rak dondstirmastir:

isci sinifinin sonu mu? Tony Blair bdyle diisiiniiyor. Onun Basdanismanlar’ndan
M. Taylor, heniiz bir isci Lideri’yken, bir toplantida ‘hepimizin orta sinif oldugunu’
soyledigini belirtiyor. Bazi gazetelerimiz de buna katiliyor: Hepi‘miz’ orta sinifiz
hayatim (the Daily Telegraph). Ya da The Times’ta belirtildigi gibi; sosyal bariyer-
ler ¢oktikee artik hepi‘miz’ orta sinifiz (Jones, 2011: 139).

21. ylizyilin basinda ingiltere’de yabancilasmis bir alt tabaka, giicii asinan bir st
sinif ve “Thatcher devrimi”nin yarathgi yeni ve giivenli bir orta sinif vardir. isci
sinifi hiiner, egitim ve gelir acisindan alt tabakalari nitelese de, bu denkleme;
issizler ve dar gelirliler de eklenebilir. isciler genel olarak endistri ekonomisinin
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bir par¢asidir. Ulkeden tilkeye, konum ve haklari degisebilir. Ornegin, ABD’de isci
sinifi parametreleri ¢ok belirgin degildir, pek ¢ok is¢i sinifi Giyesi, akademik model
icinde ¢ogunlukla orta sinif kategorisine girmektedir ve isci sinifi ve orta sinif,
toplumun ayri ayri %30’unu olusturur.?

K. Marx; politik, ekonomik ve sosyal degisimi anlamlandirmak i¢in olusturdugu
sinif kuraminda, kapitalist Gretim tarzina dayanan modern toplumu acgiklamak
icin Ug¢ siniftan bahseder: “Gelir kaynaklari, sirasiyla, ‘lcret’, ‘kar’ ve ‘toprak rantt’
olan, ‘sirf emek-glici sahipleri’, ‘sermaye sahipleri’ ve ‘toprak sahipleri’; baska
bir deyisle ‘Ucretli-emekgiler’, ‘kapitalistler’ ve ‘toprak sahipleri’ ...” (Marx, 1967:
775). Bu Ug sinif birbirinden tamamen ayrismadigi gibi, aralarindaki ayrimi silik-
lestiren orta ve alt tabakalar da vardir. Feodal miilkiyet iliskileri dontismis ve (ic-
retli emek ve liretim araglarinin kapitale donistlrilmesi yasalasmistir.

Marx sinifsal gatismayi agiklamak ve ekonomi-politik olarak analiz etmek igin Gre-
tim araclari, arti deger ve emek kavramlarini kullanir. Sinif; gelir kaynaklarinin
Ozdesligi gibi gorilse de (1967: 776), bu kavram daha ¢ok, cikar ve statili grupla-
rini ve sosyal tabakalari tanimlar. Marx’in kapitalistler ve iscilere ek olarak tanim-
ladigl ‘kiiglik burjuvazi’; bir ara tabaka olarak orta sinifi olusturmustur. Kendisi
icin calisan esnaflar, avukatlar, tipcilar, mihendisler, muhasebeciler, sanatgilar
ve memurlar bu gruptandir (Marx, 1967: 887). GlinUmuzdeyse ticaret yapanlari,
orta sinifi ve koyllleri kapsar (Wacquant, 1991: 40). Marx’a gére modern top-
lumlarda ‘orta sinif tabakasi’ (feodal donemdeki toprak milkiyetgiliginin basina
geldigi gibi), zamanla yok olacak (Gilbert, 2003: 7) veya kapitalistlere ya da is-
cilere katilacakuir. Sinif gcatismasinda cikarlarinin nerede olduguna da asla karar
verememektedirler (Aslan, 2012: 58).

Feodal toplum d&lse de, yeni siniflasma bigimleri ve yeni ekonomik savasim bi-
¢imleri olusmustur. Sanayinin gelismesi ve yeni kita cografyalarina ulasimla, yeni
dev pazarlar acilmistir. K. Marx’in temel tabakalasma olarak tarif ettigi isciler ve
burjuva arasi gerilime, yeni bilesenler eklenmistir. Buglin bazi mavi yakal isgiler,
beyaz yakalilardan daha fazla licret kazanmaktadir. Bu agidan Weberci tabakalas-
ma yaklagimlari da 6nem arz eder. Ona goére tabakalar; verili bir ekonomik diizen-
de gelir ugruna mallari ve bilgileri-becerileri satma sonucu olusan gliclin tiri ve
miktari ya da geregiyle belirlenen, firsat kadar mallari, digsal yasam kosullarini
ve kisisel yasam deneyimlerini saglayan tipik sanslar olarak tanimlanir (Weber,
1961: 181-182):

2 Bkz. The Working Class. Boundless.com (2016, 8 Agustos), https://www.boundless.com/sociology/textbooks/bound-
less-sociology-textbook/stratification-inequality-and-social-class-in-the-u-s-9/the-class-structure-in-the-u-s-75/the-
working-class-446-4655/ Erisim Tarihi: 05.03.2018.
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Weber’e gore sinif ayriliklari yalnizca Gretim araglarinin denetiminden degil, miil-
kiyetle dogrudan iliskisi olmayan ekonomik etkenlerden de kaynaklanmaktadir.
Bu tir kaynaklar arasinda 6zellikle insanlarin elde edebildikleri islerin tirind
belirleyen becerileri, referanslari ya da nitelikleri bulunmaktadir. Profesyonel ya
da yonetici mesleklerde olanlar mavi yakali islerde calisanlara kiyasla daha fazla
kazinirlar ve galisma kosullari daha iyidir (Giddens, 2000b: 262).

Mavi yakalilarin diplomali becerileri, onlari nitelikli olmayanlara gére daha pazar-
lanabilir kilmaktadir. Weber, toplumsal esitsizligin ortaya ¢ikisinda parti ya da top-
lumsal statii gibi faktorlere de isaret etmistir. Statiiler, degisen yasam bigimlerinin
bir sonucu olarak ortaya ¢ikabilir. Partiyse ortak kdken ve cikarlari geregi birlikte
calisan grubu belirler. Weber igin ekonomik esitsizlikler kadar, siyasi esitsizlikler
de toplumsal tabakalasmayi etkiler. Hatta bazi durumlarda miilkstzler, emek pi-
yasalarindaki kendi emek tiirlerine gore ve yetenek farkliliklari bakimindan, farkli
sekilde tabakalasirlar (Waters, 2008: 487). Marx’in tabakalasma evreni, siirekli
bir olusum icindedir ve esitsizligin kalkmasi ancak bir devrimle miimkiin olabi-
lir. Weber iginse piyasa ekonomisi siirdiik¢e, tabakalasma devam edecek ve asil
¢6zim burokrasi ve isciler arasindaki esitsizligin bozulmasiyla gerceklesecektir.
Weber’e gore siniflar; Giretimdeki ilgilerine gore; stati gruplariysa tiketimdeki
ilgilerine gore tabakalanir.

Mavi yakahlar hiiner olarak daha az nitelikli gorilseler de, oldukc¢a detayh ve fizik-
sel nitelik gerektiren pozisyonlarda calisirlar. Bazen beyaz yakalilarin lyesi sayilsa
bile sekreter ya da ¢agri merkezi ¢alisanlari da bu gruba dahil edilir. Cogunlugu
en ¢ok lise mezunudur ve basta go¢ olmak lizere mekan degisimlerinde kiiltirel
soklar yasamaya musaittirler. Siniflar arasi miicadelede, gegis soklari ve ekono-
mik tabakalar arasinda dikey ve yatay hareketlilikler s6z konusu olabilmektedir.
Hatta 6zellikle de dikey hareketlilik durumunun, alt siniflar icin bir glin varacaklari
bir Gist durumu isaret eden konum olarak kaliciligini korumasi, 6nemli bir is ve
yasam muicadelesi motivasyonu kaynagidir. Alt tabakadan bireyler, toplumsal bir
piyango sistemi gibi esitsizligin kendi aleyhlerine de olsa korunmasini isteyebil-
mektedir ki, en kiglik ihntimalle bile olsa bir glin kendileri de o statiiye kavusabil-
sin. Bu agidan ¢alisanlar en ok umut eden ve umutla manipiile edilen sinif olarak
nitelenebilir.

3. Toplumsal Hareketlilik ve Orta Sinif Manipiilasyonu

Sosyal tabakalar duragan degil, hareketlidir. Toplumsal hareketlilik, kimi sosyal
tabakalarin; mevcut diizeni degistirmek ya da daha esit bir glic ve zenginlik dagi-
limi igin katildiklari ya da giristikleri hareketler biitinidur. Toplumsal hareketler,
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Alain Touraine’e gore sonunda devlete karsi bir pozisyon alabilir (Hannigan, 1985:
435-45). Genellikle toplumdaki psikolojik ve ekonomik baglantilarin bozuldugu
ya da zayifladigi ve insanlarin davranis ve sosyalizasyon tarzlarinin yenilendigi za-
manlarda goralir.

Kapitalist toplumlarda sosyal hareketliligin yiksek oldugu keskin bir hiyerarsi
mevcuttur. Bu durum bireyleri statl, kariyer ve prestij miicadelesine yoneltir.
Ekonomik orglitlenme kari kutsar ve maksimize etmek ister; rekabet temel bir
Uretim sureci faktoriidir. Ancak rekabet, kapitalist sistemde bir is iliskisi olmak-
tan cikarak, psikolojik sorunlar yaratan bir davranis kalibina da dontismektedir.
Orta Cag dizgesindeki toplumsal dengeye karsilik, ginim{zin hizli toplumsal ha-
reketliligi, sadece, birkag kisinin ulasabilecegi déddller igin, bir¢ok insanin ¢ilginca
¢irpinip durdugu bir devingenlige sahiptir (Fromm, 1990: 102).

Sosyal hareketlenme yukari yonli olabildigi gibi asagi yonlu de olabilir, dikey ha-
reketlilik cift yonlidir. Ornegin, iflas eden ya da biirokrasiden kopan bir kisi, sta-
tU kaybi da yasar. Yukari dogru hareketlilikte; ylikselme istegi, yetenek, egitimde
firsat esitligi ve ekonomik is boliminin yarathg uzmanlik alanlari gibi faktorler
etkilidir. Yatay hareketlilikte statli ve gelir durumu sabit kalmakta, sektor degi-
sebilmektedir. Farkli departmana giden birisi, gocler, meslek degisimi ve turizm
gibi hareketlilikler bu kapsamdadir. ‘Orta sinif’ fikrini yaratma ve yiiriitme ¢abasi,
bir agidan sermaye esitsizligine dokunmadan yapay bir séylem yaratarak kitleleri
yonlendirme stratejisidir. 1910’larda Almanya’da ve 1920’lerde italya’da baslayan
hareketler, sermaye dagilimini esitlemeden yiritiilmis ve sonunda ¢ok agir sos-
yal felaketler meydana gelmistir. Sermayeye dokunmadan sosyal sorunlari ¢zme
fikri (Rothbard, 2009), liberalizme eklemlenmistir ve ABD’de stirmektedir.

Bir is¢i ayni anda hem dongisel glinliik yasam dinamiklerine tabidir, hem de so6zii
ve edimiyle hakim anlam ufkunu sarsan ve bundan farkli anlamlar yaratma ye-
tisine sahip olan toplumsal bir varliktir (Gambetti, 2007: 51-53). isci sinifi siya-
set alanina ilk ¢ikiginda, H. Arendt’e gore oteki sosyal hareketlerde olmayan bir
avantaja sahipti; toplumsal kalip ve normlarin disinda konusabilmek... Bu ylzden
de yeni bir politik yapi kurma imkani iceriyordu. Ancak temsilci parti ya da sen-
dikalar sadece ihtiyaglara yonelik politikalar kurduklarindan bu avantaj kayboldu.
20. ylzyilin basindaki gelismeler, iscgileri bagiml kilarken, sadece emegi “bagim-
sizlastirdi”; emek mobil bir meta olurken isciler; “kamusal alana girmeye hak ka-
zandigi halde, toplum alanina sokulmadi” (Arendt, 1958: 281).

Mevcut sosyal normlarin disinda konusma gilicli korelen isciler, mevcut iktidar
iliskileri icinde konumlandilar. iktidar emegi temsil eder oldu. Bu agidan ulus dev-
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letler icin de; emek nihai hedef haline geldi. BOylece ‘sermaye igin sermaye’ gibi
paradoksal bir déngii de olusabilmistir. isciler ve hak sahipleri arasindaki sinirin
ve hangi tarafin nerede kalacaginin kararini, emek ¢atisini kuran iktidar vermistir.
Bu acidan ozellikle aile kurumu modernize edilerek tekrar kullanilmistir. 1980’ler-
de bu politikanin ingiltere’de de uygulandigini gériilyoruz (Schwarz, 2015). Thatc-
herizm “yeni emek” sdylemi altinda bilgi-temelli bir ekonomiyi ve aile-tiiketim-e-

mek lg¢genini hedeflemistir.

Fotograf 1: Sinif Savasi; Minneapolis’te isciler ve Polis Catisiyor?

Toplumsal hareketliligin eksenleri, ivmelenmesi, kimildamazligi ve orta sinif dina-
mikleri; dogrudan toplumu etkileyebilmektedir. iscilerle catisan polislerin bile isci
oldugu diisuniliirse, politik stireclerin tabakalari ayristirmak ve birbirine yaban-
cilastirmak igin uzun vadeli isledigi sdylenebilir. Bu yabancilastirma unsurlarindan
birisi de esnek lretimdir. Esnek Uretimde, Uriin artik “hicbir yere” aittir. Bazen
Bulgaristan’daki fabrikanin sahibi bir Cinli olabildigi gibi, bazen yan yana iki fab-
rikanin birbirinden habersiz birbiri icin Gretim yapmasi bile s6z konusu olabilir.
Bu acidan esnek Uretim, somiiri ve yabancilasmay!i sessizce derinlestirir (Belek,
2004). Emegin nihai hedef haline geldigi ve iscilerin amagsizlastirildigi bir ortam-
da, bu anlayisa akademiden de destek gelmis ve sonucunda bir uzlasma ya da
devrim icermeyen sinif teorileri tireyebilmistir. ‘Catisma teorisi’'ne gére toplum
bir glictlir, diizen onun yansimasidir ve moral degerlerle ayakta durur.

3 Bkz. “Battle Strike”, https://en.wikipedia.org/wiki/File:Battle_strike_1934.jpg Erisim Tarihi: 01.02.2018.

RTaKabDeMi Cilt 3/ Sayi 6 / Temmuz 2018



Orta Sinif Olma Komedisi: Little Britain ve Vicky 551

4. iscilik ve Temsil

Komedi, retorik etki icin kullanilan (Weaver, 2016: 2) ve anlatilar iginde hem
eglendirici hem rahatsiz edici olan bir tirdir. Komedi metinleri iki tlrli de yo-
rumlanabileceginden, diger metinlerle arasindaki fark tam olarak burada baslar.
Beklenmeyen durumlari konu alan komedi, bir catisma yonetimi olarak da go-
rilebilir. Olim korkusu ya da &teki diinyaya iliskin tim espri unsurlari bir direng
mekanizmasi sunar.

Komedi teorisi icin ‘Ustlinlik yaklasimi’ en ortodoks yaklasimdir ve bir nesnenin
dalgasini gegmek ve onu manipiile etmek anlamina gelir. Karakterler bir Gstlinlik
anlayisina gére siralanir ve her an bocalayabilirler. Ustiinliik yaklasimi, komediye
pozitif bir anlam yiiklemez ve bu yiizden bir elestiri kaynagi da olmustur. Ustiin-
lUk yaklasimi, bir zengin ve fakirin karsilasmasindan dogabilecek komediyi hakh
¢cikarmaz (Telfer, 1995: 359). Saglikh bir insanin hasta insani gérmesi de dogru-
dan bir komedi unsuru sayilamaz. ‘Uyusmazlik yaklasimi’ysa komedi ve retorik
arasinda yapisal bir bag kurmustur (Weaver, 2016: 17). Bu bakis agisini kuran F.
Hutcheson’a gére komedi, anlik karsilasmalar ve kazanilan anlik zaferlere karsi bir
tutkudur (Broadie, 2009: 351). Guindelik iliskiler ve durumlar bizi her konumda
Ustlin gelmek icin kiskirtir.

Komediyi ve diger temsil dallarini etkileyen en 6nemli faktérlerden birisi de kav-
ramlarin ve ele alinan konularin zamansalligi ve dénemselligidir. Ornegin, kome-
dilerde siirekliislenen bir tema olarak ‘iliski’'nin, sosyal anlami ve 6nemi degismis-
tir. 1960’larda iliskiler zaten ‘baghlik’ anlamina geldigi icin, iliskilerden bahseden
pek yokken (Giddens, 2000a: 74-100), glinim{zde iliskilerin dogrudan bir ‘bagl-
ik’ anlami kalmamistir. Benzer bigimde mesleki rollerin anlami, degeri ve ironik
icerimi de dénemden déneme degisebilir. Onemli komedi unsurlarindan birisi hi-
cvetmek lizere asagilamakdr. izleyici, kendi sosyal kusurlarini 6rtbas etmek tizere
kendisinden daha alt statiide ya da yetenek kusuruna sahip birine giler.

Bazen toplu halde bir sinifin kendisi de (6rnegin ingilizcede iscilere ‘chav’ denme-
si gibi) asagilanabilir. Bu tlr asagilamanin verdigi haz, Kristeva’ya gore, arkaik bir
ayrilma olan anne-gocuk ayriligi travmasini defaatle yenmek igin kurulmaktadir
(Kristeva, 1980: 127). Benligin yolculugu 6zerk bir igrenmeyle estir. Bu agidan is-
giligin asagilanmasini burjuvanin varlik sinirinin onaylanmasi olarak da okumak
mimkindir. Dogum bir birey icin de, bir sinif icin de acili ve bulantili bir slregtir.
Anneligin steril ve izole olarak ele alinisi gibi isciler de steril tutulmalidir. Nasil
annelik, sembolizmin disladigi bir mutlak baskaysa (Direk, 2013a ve 2013b), Ust
siniflar da kendi kaynak sahalarini benzer bicimde tarif eder. Bu agidan da en
biyik istifade kaynag ideolojik bir mekan olan TV’dir. Ozellikle de bir tiiketim
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ara katmani olarak ‘yeni orta sinifi’ sekillendirmek isteyen medya ve finans gibi
ylkselen sektorler ortaya ¢ikmistir (Yazici, 2008: 141).

isci sinifini inceleyen ve basari kazanan dizilerden ilki Honeymooners’tur (1955-
1956). Brooklyn'li otobls soforl Ralph, yakin arkadasi kanalizasyon isgisi Ed Nor-
ton ve onlarin aile gevrelerinin islendigi bir olay 6rgisiine sahiptir. Dizi 1 sezon
ve 39 bolim sirmistir ve Amerikan TV tarihindeki baskarakterleri is¢i sinifindan
olan ilk dizidir. All in the Family’se (1971-1979), New York Queens’li Bunker Aile-
si’ni ve aile reisi gecimsiz Archie Bunker’i anlatir. 8 sezon devam eden dizide pek
¢ok tema vardir: Rihtim isciligi, taksi soforligi, Vietnam gazisi olmak, feminizm,
cinsel ayrimcilik, tecaviiz, irkgilik, saglk ve menopoz gibi... Dizi bir siire sonra bir
sosyal sorumluluk projesi gibi tasarlanmis ve 8 kez Altin Kiire almistir. Afro-Ame-
rikali hurdaci Sanford ve igsiz oglu Son’u konu edinen Sanford & Son (1972-1977
yillari arasinda) toplam 6 sezon yayimlanmis ve 70'li yillarda iscilerin sosyal ve
politik hayatini sergilemis bir dizidir.

80’lerde 6ne ¢ikan ve 30 yil siiren Roseanne (1988-2018) dizisiyse, orta sinif ola-
rak miicadele eden ve plastik fabrikasinda calisan bir kadin ve onun motosikletgi
kocaslyla olan ¢ekismelerini konu edinir. Roseanne bir annenin galisiyor oldugu
ilk dizidir. Married with Children (1987-1997) birbirinden nefret eden Chicago’lu
alt tabaka bir aile olan Bundy’leri anlatmaktadir. Baba Al Bundy (Ed O’Neill) bir
ayakkabi saticisidir ve kendi hayatindan nefret eder. Anne Peg, tembel ve alayci-
dir ve yine tembel kizlari Kelly ve ogullari Bud’i hic umursamaz. The Fugitive’de
(1963-1967) esini oldirmekle suglanan Doktor Richard Kimble hapisten kagar,
saklanir ve gergek katili bulmak ister. Bir kagak olan Richard, Amerika’da miilteci-
lerin yasadigi bir mahallede saklanir ve onlarla ¢alisir.

Laverne and Shirley (1976-1983), 2 Broke Girls’iin (2011-2017) atas! olarak bira
fabrikasinda galisan iki bekar kadinin hayatini anlatmistir. Amerikan dizi tarihinde
en ¢cok izlenen dizidir. Yine markette yasayan bir ailenin hayatini anlatan Open All
Night (1981-1982) ve II. Diinya Savasi’nin bitmesiyle eve dénen iki gencin yasa-
mina odaklanan Homefront (1991-1993), sosyal yasamdaki adaletsizliklere dikkat
ceken dizilerdir. Homefront’ta gazi genclerden birisi fabrikada galisan orta sinif
bir aileye mensupken, digeri fabrika sahibinin ogludur. Bu iki geng, savasin birak-
g1 psikolojik hasardan sonra, bir de sinifsal adaletsizlik sartlarinda gatigirlar.

Tum bu dizilerdeki ortak nokta, is¢i ailelerinin daha ¢ok tiiketebilmek igin dahil
olacaklari tabakalara olan istenglerinin, bir karakter kusuru olarak tizerlerine ya-
pisan politik ve ekonomik yetersizliklerinin ve kamusal alanda olmalarina ragmen
toplumsal alanda bir tiirlii s6z sahibi olamamalarinin resmedilmesidir. Bu agidan
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esitsizlik doguran sermayelerle ylzlesmeden; ekonomik noksanliklari belirleyen
akrabalik, lokallik, gecim sikintisi, iscilik, “irk”, miltecilik, gogmenlik, kusak ¢atis-
masi ya da bekarlik gibi 6zelliklerin “keyfine” varmaya c¢alisirlar. Bazen aile denge-
sinin bu nedenlerle sarsilmasi, onlarin yapismak lzere tekrar bir araya gelmeleri-
ni ve 6zellikle de fedakarlik etmelerini saglar. is ve aile sahibi olmak bir beceridir.

Bu 6ykiileme yatkinligi 1990’larin basinda kirilir. isciligin temsil edilisinde énemli
bir asamaya karsilik gelen Ken Loach’in ¢ektigi Riff Raff (1991); kriz igindeki in-
giltere’de, isciler arasindaki iliskileri dalga gecerek anlatmistir. Berlin Duvari’nin
yikilmasinin (9 Kasim 1989) hemen ardindan ¢ekilen film fazlasiyla elestirilmistir.
iscilik temali yapimlarda fedakarlkta bulunmak bir erdem olarak sergilenirken,
1990 sonrasi yapimlarda kendini kurban etmenin bir erdemsizlik olduguna rast-
lariz. ‘Uyusmazlik yaklasimi’'ni benimseyen bu komedi tiri, politik bir retorige
temas eder ve temsilde isciligin tanimini degistirmistir.

MEJOR PELICULA EUROPEA 1991

: de Ken Loach Aﬁ

Emer McCourt Robert Cartyle Ricky lomlinson Jimmy C

Fotograf 2: Riff Raff Film Afisi*

5. Little Britain ve isciligin Hicvi

ingiltere’de sinif miicadelesinin, farklarinin ve gerilimlerinin ilk konu edilmesi
1950’lere rastlamaktadir (Medhurst, 2007). ‘Sinif’ skeci olarak adlandirilan the
Frost Report (BBC, 1966-1967), kar bagimhisi ¢ift Wayne ve Waynetta’'nin islendigi

4 Bkz. “Riff Raff”, http://www.fansshare.com/gallery/photos/15762266/riff-raff-movie/?displaying Erisim Tarihi:
01.04.2018.
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Harry Enfield and Chums (1990-1992, 1994-1997), orta siniftan Harpers’lari anla-
tan My Family (2000-2011) basarili érneklerdir. Ozellikle bu politik odagi koruya-
rak sinif tabanh karakterler yaratan (Lockyer, 2010b: 95) Little Britain, iscilik icin
‘chav’ tabirini de kullanarak bir ‘abjekt’ (igrenme) yaratabilmistir. Tim bu 6rnek-
lerde yasam miicadelesi veren calisanlar, para kazanmak ve daha ¢ok tiketmek
icin sehir hayatina adapte olmaya ¢alismaktadir. iscilere vahsice giilen herkes, o
ekranda kendisinin olmadigina sevinmektedir. izleyiciyi ekrana cekmek icin her
tlr degerin asagilandigi TV sov ve rekabet diinyasi, hem mizahi hem de tiketici-
leri degistirebilmektedir.

Little Britain, Birlesik Krallik’in kirsali konumundadir. Pek ¢ok karakter iceren skeg-
ler yaratmistir: Sorunlu ergen Vicky Pollard; Andy Pipkin’in bakici olan ve onun
gercekte yiriyebildigini fark edemeyen Lou Todd, Basbakan’in escinsel asistani
Sebastian Love, Scottish Oteli’nin ilging yoneticisi Ray McCooney, diyet sinifindaki
sisman erkek ve kadinlarla dalga gegen Fat Fighters’in Uyesi Majorie Dawes, obez
kadin Bubbles De Vere, eski sunucu Des Kaye ve her ortamda tek escinsel oldu-
gunu iddia eden Welshman Daffyd Thomas... Dizinin kurgusu; her bolimde farkl
bir karakteri ziyaret ederek, o karakteri ‘list ses’ olarak kullanir, karaktere 6zgi
gorisleri yansitir ve Little Britain kiltlirinin anlasiimasi ve ona katilinmasi igin
yollar arar. David Walliams ve Matt Lucas hem sovu hazirlamis hem de sunmus-
tur. Onceleri BBC Radyo’da yayimlanan sov, daha sonra ekrana tasinmistir.

iscilerle, onlarin zaaflari, yasamlari, olanaksizliklari ve aileleriyle dalga gecilmeye
baslanmasi, emegi nihai hedef olarak géren kapitalizm igin beklenir bir seydir. An-
cak, tim bu gelismelerin son yirmi yil icinde, tim c¢alisanlari kapsayan bir sorun
olarak gérilmesi, bir eglence anlayisina doniismesi ve hatta tiyelerinin bu ‘sosyal
tabaka’dan derhal ayrilmasi gerektigini diisinmesi beklenir bir gelisme degildir.

Bu acilardan baktigimizda Little Britain ve Vicky Pollard karakteri, temsilde bir
kaymaya isaret etmektedir. Dizi; 6nceki komedi sovlarindaki gibi, kisisel yetenek-
sizlikler ya da karakter arazlariyla ilgilenmek yerine, sinifsal farki yapisallagtirmak-
tadir. Karakter kusurlari, kisilerin politik varoluslarindaki acilara tekabiil etmekte-
dir. Vicky; iscilerin iginde, bir sosyal ¢oplikte yasiyormus gibi yasar ve tiiketicilik
tabaniyla isci sinifindan ayri gériiniim kazanan orta sinif igin; isciligi, calismayi ve
isci kimligini seytanilestirir. Bu sayede isciligi ve Uretimi orta siniftan ayirmak ister.
“Calismak” kotu bir eylemdir ve ¢alismadan para kazanmanin yollarini aramak
(artik) bir “erdemdir”.

Vicky’den yola gikarsak bu tutum; iscilerin kendilerinden tiksinmelerine (bir ‘ab-
jekt’ yaratmalarina), orta sinif karsisinda onlarin konumunun bir sorun olarak go-
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rilmeye baslanmasina ve lyelerinin bu tabakadan bir an dnce ¢ikip kurtulmasi

gerektigini disiinmesine (dikey hareketlenmeye) isaret eder. Bu agidan Vicky'yi
postfeminist bulanlar vardir (Finding, 2008).

Fotograf 3: Little Britain®

Little Britain temel olarak ingilizlerin asina
oldugu giindelik yasam o6gelerini asiri bi-
cimde abartarak ele alir. Ancak, program
bir tir rehber biciminde hazirlandigi igin
aslinda hedef kitlesi ingiliz olmayan insan-
lara, ingiliz toplumunun siniflarini tanitmak
icin hazirlanmistir. Ust sesler/anlaticilar in-
giliz kurumlari diliyle konussa da, komedi
unsurlart ingilizlerin birbiri hakkindaki ka-
naatlerinden ve kategorik algilarindan tu-
rer. BBC 1'de yayimlanmasi bu agidan
onemlidir.

Sovda temel odak, komedyen Matt Lu-
cas’in canlandirdigi Vicky'dir. Vicky iscilerle
yasamak ‘zorunda’ kalmistir. Oturdugu
toplu konutlarin dizideki adi “sosyal ¢6p-
|Gk”tdr. Vicky, igrenilecek bir yerde yasa-
maktadir. iscilerle ve onlarin niteledigi tre-
timle dogrudan temastadir. Ergenken
hamile kalmis ve sadece ‘gelir elde etmek’
icin anne olmustur. Cig pembe esofmanla-
rini, bir kiyafet gibi giyer. Piercing’li ve bol
sivilceli yuzi, sigarasi, zeka belirtisi olma-
yan konusmalari ve argo bir dil kullanmasi
onu itici ama arazlari ylziinden de komik
kilar. Bu yiizden isgilikle 6zdes bir imge ya-
ratmaktadir.

5 Bkz. “Little Britain”, https://www.wikiwand.com/en/Little_Britain Erisim Tarihi: 03.04.2018.
6 Bkz. “Little Britain”, http://roadshow.com.au/tv/little-britain-series-3.aspx Erigim Tarihi: 01.05.2018.
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Vicky’e giilenler ‘abjekt’ arayisindaki Ust siniflar kadar Pollard’i istemeyecek olan
diger tabakalar ve burjuvalardir. Ayrica ona gilenler Pollard’in komsusu ve ayni
siniftan iscilerdir. Marx’in tabakalasma yizeyi olarak kurdugu isciler ve burjuva
arasi gerilim, bu noktada ortak bir igrenme anlayisina dénismastdr. Vicky'nin ku-
surlari; asilamaz politik ve sosyal varolusuna tekabiil etmektedir. Vicky karakteri-
nin yarathgi etki aciklidir. Vicky’den hoslananlar; 1980’lerin gururlu vatandaslari
ya da Beatles ve George Best’le éviinen siniflar degil; iscilerin karikatiirize varlk-
lar olduguna inanmak isteyen kesimlerdir. Hala is¢i sinifini temsil eder gibi gori-
nen W. Rooney’nin, medyada yer alisindaki olumlulugun da erozyona ugradigi
disunulirse; isci kdkenliligi, isinde ehil olmak ya da kahraman olmak kurtarama-
maktadir. Bu ylizden devrim yapmak ve sinif geliskisini asmak bir yana, iscilerin

kendileri hakkindaki kaygilari ve kendilerine duyduklari saygi da belirsizdir. Vicky
karakteri bu haliyle, 2000’ler ingiltere’sinde dikey hareketliligin durgunlasmasina
isaret eder.

Fotograf 5: Vicky’

ingiliz sendikaci ve arastirmaci O. Jones’un bu konuda yazdigi Chavs: The Demo-
nization of the Working Class (2011) kitabu, ingiltere’de isci sinifinin nasil seytan-
lastirildigini anlamak ve tam da bu donemler icinde anlamlandirmak adina ya-
rarlidir. Jones; 1980’lerde isci sinifinin nefret sugu islemedigine, irk ya da cinsiyet
ayrimcihgr yapmadigina dikkat ¢eker. Yine de burjuva onlardan nefret etmis ve

7 Bkz. “Little Britain, Episode Gallery”, https://www.hbo.com/little-britain-usa/season-01/1-episode-1 Erigsim Tarihi:
03.05.2018.
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her daim onlari asagihk bulmustur. Bu goris isciler tarafindan dylesine kaniksan-
mistir ki, Jones’a gore artik isciler de birbirinden tiksinmektedir.

Ureticiligin alaya alinmasindan sorumlu olanlar sadece burjuva ve televizyon ol-
mayabilir. Bir bitlin olarak, artik pek de ¢alismak istemeyen isgilerin ya da ‘is
arama’ isiyle vakit gegirerek para kazanan iscilerin bu algi degisiminde buyiik roli
vardrr. isciler yaratuklari séylenen “o refah toplumunun” kazanimlarindan mak-
simum yararlanmanin yollarini aramakta ‘uzman’lasmistir. Ve artik iscilere, calis-
mak ve ¢alisir olmak komik gelmektedir. Belki de bu agidan ‘Berlin Duvari’nin yi-
kilmasi psikolojik bir zaman siniridir. Ondan 6nce, politikacilarla dalga gegilirken,
artik siradan Ureticiler bir komedi ve sorun kaynagi haline gelebilmistir.

iscilerin degerlerini ve kahramanlarini yitirmesi ve kendisini bir sorun olarak gér-
meye baslamasi, temsil agisindan kritik bir gelismedir. Tliketen bir ‘orta sinif’ ola-
mamanin verdigi aci ve kendilerine yukari siniflarin géziiyle bakmayi istemeleri
ironik bir tutumdur. En alt tabakanin kendisini “glillin¢” olarak gérmesi, iscilerin
isci olmaktan hicap duyarak artik calismak istememeleri ve daha tiiketici (ve tike-
tim giicl iginde gliclli) bir konuma gecgebilmek igin toplumsal refahtan yararlan-
masl, yeni bir ¢ikarcilik tarl ve “ahlakidir”.

iscinin vakti Vicky ve benzerleri 6zelinde o kadar ¢ok olmalidir ki; “is arama isi”
olarak adlanan bir isle, (aslinda issizlikle) maas almayi becerebilecek ve siirdiire-
bilecek kadar oyalanabilmelidir. Artik calismak is¢i sinifi igin bir utang vesilesidir.
Calisan isci, tehlikeli ve seytanidir. Clinkd her an bir hak talep edebilir. Kontrolsiiz
haklar ya da hak istekleri, isveren sinif icin bir plan riskidir. Sinifsal hareketlilik,
sektoriine gore iscilere, ‘calismamalari icin’ bile Ucret verebilir. Clinki rakip el
isciligi ya da tam endiistrilesmemis her tiir tek ya da toplu is girisimi, zaten ¢ok
basarili endistriyel sonuglar alinan sektorler icin asiri risklidir.®

Little Britain drneginde gorildigi gibi, sosyal ya da sinifsal stereotipler, komik
karakterler esliginde sergilenebilmekte ve mesru niteliklere biirlinebilmektedir.
Vicky’'nin gosterdigi tuhaf farkindalik ve yansima, onun ikiytzlilGguyle bir tezat
olusturur. Sinif politikalari, Little Britain televizyon komedisinde karmasik yollarla
sembolik olarak kullanilmistir. Ortaya c¢ikan iliskiler hem olumlayici hem de celis-
kilidir. ‘Vicky karakteri’ ¢cagdas sosyal sinif hiyerarsileri icindeki ¢eliskili duygulari
aciga ¢cikarmaktadir.

Toplumsal hareketlenmenin dogurdugu temsil zitliklari ve kaymalarini, sinifsal ve
doénemsel anlatilarda benzer sapmalara neden olabilir. Bir donem igin is hayatinin

8 Bu gibi nedenlerle, J. Baudrillard toplumsalin (iggiligin) 6lumiinin bir sonucu olarak, sosyolojinin de 6ldigini belirt-
migtir (Cuff, Sharrock & Francis, 2013: 337).
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temsiliyetinde; birlikte Gretim, kolektivizm, erdem ve ahlak kodlari 6ne ¢ikabil-
mekte ve hatta belli is gruplari (avukat, mimar gibi) asiri popiiler hale gelebilmek-
teyken, baska bir dénem igin ¢alisma ruhu, ¢alismanin anlamsizligi ve hedefsizligi
ya da sonug degil de para merkezli yaklasimlar ve galisanlarin kurnazliklarinin
ovilmesi 6ne cikabilir. Komedi, politikanin bir pargasidir. Vicky ¢alismayl 6vmez,
siradanligi 6ver. Bu agidan Tony Blair’in belirttigi “Herkes orta sinif oldugunu ka-
bul etmek durumundadir.” s6zi anlam kazanir. Bu anlayisa gore tretim degil ti-
ketim bir erdem kaynagidir. Televizyon da bir AVM’dir. Marx’in belirttigi gibi ‘orta
sinif’ kaybolarak isverenlere ya da iscilere katilacak bir ¢ikar grubu olmak yerine,
tim toplumun kendisine donliserek sadece biirokrasi ve toplum arasindaki bir
tabakalasma ve ayrimi destekliyor gériinmektedir.

5. Degerlendirme

Sinif gatismasi; hep sonunda bir kazananin, bilinglenmenin ya da dénisimiin
geldigi bir siirec olarak hayal edilmez. Ornegin, C. W. Mills (1958, 1970, 1976 &
2002) ya da R. Dahrendorf (1959, 1968 & 1988) calismalarinda, sinif diizeninde
bir devrim ya da uzlasma yerine, ¢éziimsiiz bir sinif catismasi tahayyli kurarak,
sirf glic analizlerine girismistir. Boyle bir bakis acisinda, ekonomik alt tabakalarin
yatay érgiitlenmesi olanaksizlagmaktadir. iscilerin ufkunda hep daha fazla tiiketi-
me dayali bir sinifsal 6zendirme goriinmektedir. Bu tutum sadece mevcut mulk-
ler degil, bir tiiketim plani olarak gelecek tzerinden borglanmayi da igerir. Ayrica
entelektiel yapinin potansiyel direnis imkaniyla bagi kopmustur. Gelecek zaman,
bireyler igin bir serbest ve 6zglir zaman potansiyeli olmaktan ¢ikarak somut bir
miilk gibi takas edilir hale gelmistir. insanlar cektikleri kredilerle, tiiketimleri igin
karsiliksiz borglanmis ve kendi miilksiizlik ve yoksunluklarini sonsuza dek don-
durmuslardir.

Ekonomi-politik durumun sonuglarina bakilirsa, 1980’lerdeki sosyal etkilesimle-
rin cok etkili oldugu savunulabilir. Bu degisikliklerin basinda bor¢landirmalarin ve
karsiligi olmadan basilan paranin sinirsizligi gelmektedir. Bu sinirsiz borglandirma
en cok (ciftciler dahil) en alt tabakalari ve onlarin haysiyetini vurmustur.

Calisanlar, ritimlere tabi olmakla birlikte, toplumsal dinamigi sarsabilecek ve yeni
anlamlar yaratabilecek asil gligtiir. Ancak 6zellikle temsil sanatindan bir deger
olarak, ‘emegin varligl’ silinmektedir. Makinelesme ve onun da 6tesindeki robot-
lasma, iscileri sadece ruhu olan siradan bir makineye cevirmekte ve hatta o ruhu
da seytana satilarak bozulmus ve ¢lirlimis bir ruha doniistiirmektedir. Bir zaman-
lar isci dostu goriinen AB standartlarindan ve bu standartlarin gegerliliginden s6z
etmek artik pek mimkin degildir. Little Britain boyle bir donemde ¢ekilmistir.
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Dizi genelinde iscilik parasizliga tekabil eder. Parasizlik; desteklenir ve esit sart-
lara gekilebilir bir toplumsal katman kosulu olmasina ragmen, kurgu icinde ka-
rakterize edildigi bigimiyle igrenilerek eglenilmesi gereken bir durumdur. issizlik,
issizi sadece topluma ve kendisine yabancilasirmamaktadir, varsizlastirmaktadir
ve ayni zamanda da yaratiklastirmaktadir.

isciler diger tabakalarla hem catismamaktadir hem de muhalif bir cabaya gi-
rismemektedir. Bu durumda o da (muhalefet de) isgiler gibi seytanlasmakta ve
direng odaklarini, ancak lokal noktalara kaydirmaktadir. Bu ylizden Little Britain
sadece bir karakter komedisi seyri degil, bir gtincel/akttel politik ironi (mocking)
enstrimanidir. Temsildeki sosyal rollere yonelik kayma; glic odaklari lehine ¢ikar
saglamayan kitleleri ve onlarin giyinis, konusma ve yasam tarzlarini yabancilastir-
makta, otekilestirmekte ve mimlemektedir. Bliyiik tilke sorunlari dururken Kiigiik
Britanyalilar ilgiyi hak etmez. Kiiltlrel bir gosterge olan Little Britain komedi sovu,
sinifin 6ldtgi iddialarina karsin Britanya’daki sosyal siniflari arasi esitsizligin ve
azalan sosyal hareketliligin gostergesidir.

Vicky karakteri, cagdas ingiliz popiler kiltiiriindeki ‘sinif farkhliklari ve antago-
nizmalarini’ binyesinde toplayabilmis ve sinif kimlikleriyle ilgili kaygilar igin bir
soylem insasi olusturmustur. Bu yapi klasik ‘sinif komedi’ sovlarindaki catismalari
icerse de, Vicky’nin tuhaf ve marjinal cinselligi, bedeni, dili, yetisme ve iletisim
eksikligi sembolik olarak, ‘cagdas ahlaki ve sosyal diizene’ karsi bir tehdit ve ig-
renme kaynagidir. ingiltere’de isine yabancilasmis alt tabaka ve giicii sarsilmis tst
tabaka arasina sikisan Thatcherci orta sinif, tercihini Ust tabakayla butlinlesme-
den yana kullaniyor gériinmektedir. Little Britain iscilerin yaratici glic donanimini
ve muhalif potansiyelini kullanmayi diisinmez ve isgileri, liretimden ayirma islevi
gorir. Popller anlatimi, iktidarci yapiyi yeniden besler. Vicky karakterinin insasi,
popduler kiltliriin baska mecralarda yol acabilecegi yeni seytanlastirmalari ima
eder.
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Sosyal bir varlik olarak dogmayan ¢ocuk gelismek ve olgunlagmak igin bir gevreye ihtiyag
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1. Giris

Sosyal bir varlik olarak dogmayan insan diger tim canlilardan farkh olarak gelis-
mek ve olgunlasmak igin bir gevreye ihtiya¢ duymaktadir ve bu yénde siiregiden
bir destek aramaktadir. Aile ile baslayan bir yapinin iginde ilk olusumlarini ka-
zanan insan, diger toplumsal yapilar ile dogrudan veya dolayli bir bicimde tim
yasami boyunca devam edecek olan bir etkilesim igerisinde var olmaktadir. Bu
nedenledir ki; insanin gelisim seyri biyolojik yapisinin 6tesinde g¢evreyle olan et-
kilesimine bagh olarak sosyal gelisim sirecini de kapsar bir nitelikle degerlendi-
rilmektedir. Boylece bireyin davraniglari kendi basina degil; var oldugu ilk giinden
itibaren digerleri tarafindan ortaklasa asilanan birtakim tutum, bilin¢ ve davranis
dizeni ile ortaya ¢cikmaktadir. Cesit ve biiyliklik olarak farklilasan boyutlari ile bir-
takim benzerliklere de isaret eden bu sirecin ise insan lizerinde yadsinamayacak
gerceklikte etkileri olusmaktadir (Ozkalp, Arici, Bayraktar, Aydin, Erkal ve Uzundz,
2004: 263; Kagrtcibasi, 2008: 47-71-73). insanlarin giinliik yasantilari icerisinde
davraniglarinda yaklasik bir benzerlik yasatan, diizenleme getiren ve idare eden
sosyal bir gli¢ olarak tanimlanan normlar belirmekte ve bu normlar karsi konula-
mayan bir olusum olarak toplumsal kodlarin olusumuna yon vermektedir (Eroglu,
2015: 306-307). Toplumsal yasamin belirleyicileri olan bu kodlarin aktariminda
kitle iletisim araglarinin da etkisi gbz ardi edilemeyecek boyutta etkindir. Toplum-
sal normlari pekistirdigi ve hatta degistirdigi yoniinde gesitli varsayimlar bulunan
bu araglarin en belirgin dinamiklerinden biri de reklamlardir. Her ne kadar kurgu-
sal ve sembolik olarak sunulsa da reklamlar, gercek hayatta goérilen tirde yapi-
lari igerdiginden ¢ogu zaman elestirel bakis ortadan kaldiriimakta ve gorilenler
ile algilananlarin insanlar tarafindan kabul edilmesine ortam olusturulmaktadir
(Demir, 2006: 285-304; Kirtepe, 2014: 237-255). Bulundugu toplumsal yapiy! an-
lamlandirmak ve icerisinde yasadigi sosyalizasyon siirecine uyum saglamak lzere
yetiskinler kadar gelisim asamasinda olan ¢ocuklar i¢cin de reklamlarda bir diinya
kurulmaktadir. Cocuklar reklamlar aracihigi ile birtakim tiketim aligkanliklarinin
yani sira var olduklari toplumun kilttirel yansimalarini, toplumun yapisinda olu-
san cinsiyete 0zel rol bigcimlerini 6grenebilmektedir. Bu dogrultuda cocugun geli-
sim surecinde maruz kaldigi reklamlarin da ¢ocuk tizerindeki glicl dikkate deger
bir 6gretici olarak degerlendirilmesini miimkiin kilmaktadir.

2. Toplumsal Bir Kurgu Olarak Cocuk

Her yeni dogan cocuk biyolojik bir cinsiyete sahiplik ile var olur ama toplumsal
bir cinsiyet tasiyamaz gorisi oldukga yaygin bir kabulli getirebilmektedir. Ancak
biyolojik cinsiyet ayni zamanda toplumsal diizende farklilasmayi da getirici bir
olgu olarak nitelendirilebilmektedir. Toplumlar hem kendilerini hem de Uyelerini
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ayakta tutabilmek igin, cinsiyetin biyolojik olgusuyla bagdasacak bir tutum teme-
linde ilerleyen bir olusum gosterebilmektedir (Kalan, 2010: 75-89; Kose, 2011:
401-418).

Goldberg (1973) tarafindan yapilan bir arastirmada, bazi hormonlardaki kan yo-
gunlugunun kadin ve erkeklerde farklilastigi goézlemlenmistir. Yaptigi psikofar-
makolojik arastirma da ise hormon ve kan dolasimindan kaynakh olarak cinsiyet
performanslarinda farkhhklar kaydetmistir. Bu verilerden yola ¢ikarak bu hor-
monlarin, erkeklerde kadinlara yonelik 6zellikle saldirganhk UstlnlGgine sahip
olmalarini sagladig ve toplumsal yapidaki cinsiyetlere yonelik davranis farkhlikla-
rinin boylelikle olusabilecegi yoniinde goris belirtmistir. Goldberg’e gore toplum
doganin bir gblgesidir, toplum doganin istedigini kayda gegirir ve biyolojik yapinin
toplumsal cinsiyet davranisinin belirleyiciliginde bir etkisi olabilir. Bununla birlik-
te arastirmaci yapilan diger arastirmalari da inceleyerek hormonel etkinin varhgi-
nin kabul edilebilecegi, ancak bunun insan tarafindan kolayca fark edilemeyecegi
yoniinde bulgulara ulasmis ve blyik 6l¢lide cocugun yetisme donemindeki top-
lumsal kusatim ile ¢ocugu yetistirenin cinsiyetinin etkisine yonelim gostermistir
(Connel, 1998: 102-108). Bir goriise gore ise, cocukluk bebekligin zitt bir bicimde
biyolojik bir yapi degil gelecek i¢in hazirlanan toplumsal bir yapilanma bicimidir
(Postman, 1995: 7).

Ogrenilmemis olarak dogustan kazanilan biyolojik cinsiyetin kadinlar ile erkekler
arasinda birtakim farklilari da beraberinde getirdigi bir gercektir. Ancak kadin ve
erkege ait bilginin islenmesinde ya da cinsiyete ait uygun veya uygun degil bigi-
minde bazi 6zelliklerin ayirt edilmesinde ¢ocugun igerisinde blyltdiugi toplumun
yansimalari kaginilmazdir (D6kmen, 2010: 25-29-60). Biyolojik cinsiyet kadar mu-
dahale edilemezmis gibi gériinen toplumsal cinsiyetin de bu baglamda ¢ocuklar
Uzerindeki etkisinin degerlendirilmesi pek fazla goz ardi edilememektedir. Bir
insanin tam anlami olarak nitelendirilen toplumsal cinsiyet, kiltirel bir yapinin
temelinde olustugu icin cocuga o yapida hangi olasiliklari harekete gecirebilecegi
ya da geciremeyecegi hakkinda ipuglari sunar. Kadin ya da erkek olmak (biyolojik
cinsiyet) ne kadar geri ¢evrilemez goriinirse goriinsiin toplumsal cinsiyet; 6gre-
tiler sonucu olusan, kiltiirel olarak yapilanan dahasi ne cinsiyetin nedensel bir
sonucu ne de cinsiyet kadar sabit bir seydir (Butler, 2014: 55-60).

3. Cocuk ve Reklam

Cocuklarda hem duygusal hem de zihinsel siireglerde dogru 6l¢liyli ve tekrarh
yaplyi yakalayabilen reklamlarin ¢ocuklar Gizerindeki glici bilinmekle birlikte etki
derecesi ¢ocugun yas ve gelisim diizeyine dolayisiyla da algilama yapisina bagh
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olarak degisim gosterebilmektedir (Ertung, 2011: 42). Bebeklikten ergenlige uza-
nan sireg igerisinde ¢ocuk olarak kabul edilen bir birey, konuyu dogru degerlen-
direbilme bakimindan yeterli deneyimden yoksun olsa da her ¢ocugun kendisi
has distinme, anlama ve yorumlama becerisi aktif bicimde gelisim saglamakta-
dir. Ozellikle somut diisiinme becerisinin dgrenilmesi ile birlikte ise reklamlarin
anlamlandiriima sireci baslamakta ve analiz diizeyi yeterince gelismemis olan
cocuklarin tzerinde kisa veya uzun vadede gliclu etkiler olusturabilmektedir (Er-
tung, 2011: 29).

Reklamlarin gocuklar Gzerindeki etkilerine yonelik Kapferer, 6gretme ve bilin-
calti olmak Uzere iki temel olgunun varligindan bahsetmektedir. Pavlov’un sartli
refleks deneyinde kopegi zil sesiyle sartlandirmasina benzer bigimde reklamlar,
cocuklarin zihinsel savunma mekanizmalarindaki zayifligi ve hoslanilan seyin ra-
hatca ayirt edilebilmesine ve ifade edilebilmesine yonelik etki ve 6grenmenin
saglanmasinda kolaylk olusturabilmektedir. Yani, cocuk reklamin niyetine karsi
goris gelistirecek ya da reklamin niyetini net bir bicimde tahmin edebilecek bi-
lissel yetiden yoksun oldugu i¢in reklamlardan kendisini koruma konusunda ye-
tiskin bireylere gore ¢ok daha fazla savunmasizdir. Diger bir ifade ile “cocuk her
defasinda kapana girer” ifadesi yapisal olarak dogrulanabilmektedir (Brucks, Ar-
mstrong & Goldberg, 1988: 471-482; Akpinar, 2003: 458).

John’a gore, cocugun bilissel ve sosyal gelisimi ya da donlisimi algisal basamak
(3-7 yas), analitik basmak (7-11 yas) ve yansitma basamagi (11-16 yas) olmak lize-
re 3 basamakta degerlendirilebilmektedir. Algisal basamakta, ¢ocuk karsi karsiya
kaldigi durumlar karsisinda iliskilendirme ve diizenleme gibi yetilere heniz sahip
degildir. Bu donemin ¢ocuklari 4-5 yasindan itibaren reklami taniyabilmekte an-
cak reklamin niyetini anlayamamaktadir. Analitik basamakta, cocugun algi teme-
linde ilerleyen yasamina bilissel farkindaliktaki gelisimi de eklenmekte ve sosyal
anlamda ¢ocugun diinyasinda dénisiimler yasanmaktadir. Bu basamagin ¢ocuk-
lari, reklamlari artik eglence ya da dikkatini ¢ekici bir olgu olarak degerlendirmek-
ten ziyade reklamin amacini anlayabilen hatta degerlendirmelerde bulunabilen
bir birey haline déntismdistiir. Yansitma basamaginda ise, ¢cocuk artik tamamen
disunsel siirece gegmistir. Bu siiregte birey, reklamlara daha az glivenir ve daha
uzak bir yaklasim gosterir olmakla birlikte, tiiketici davranisinda, sosyal boyutun
etkisinin gorulebildigi bir durum da var olmaya baslamistir (John, 1999: 183-213).

Bircok cocuk her ne kadar ailesi, egitim kurumlari ve dahil olduklari gruplar ile
olan etkilesimleri sonucu yasadiklari toplumun kiltirln{ ve normlarini benimsi-
yor olsa da glinimiiz yasaminin bir gercegi olarak reklamlar da ¢ocuklar ile etki-
lesim kurmakta ve birtakim sosyal davranis modellerini yansitarak rol pekisme-
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sine katkida bulunmaktadir. (Gregory, 2013: 91-115). Bu yansima ise donuk ve
tek yonlu degil; aksine disiince yapisindan giyim tarzina kadar bitiin boyutlari
ile insan yasaminin neredeyse tamamina miidahil olabilecek bir yapida karsimi-
za ¢tkmaktadir (Orug, Tecim ve Ozyiirek, 2011: 281-297). Ozellikle reklamlardaki
bazi kaliplarin cinsiyete dayali sosyallesme lzerinde 6nemli etkisinin oldugu yo-
ninde gorusler vardir. Reklamlarda gorilen karakterlerin toplumsal yasamda var
olan cinsiyet rollerinin yayginlasmasinda ve pekismesinde dnemli bir yer tuttugu
bilinmektedir. Ayni zamanda bu karakterler fiziksel ve glizellik olarak 6zenle se-
cilmis olduklari icin ¢ocuklar icin taklit edilebilecek gekici birer rol modelleri ola-
bilmektedir. Daha da 6nemlisi reklamlarda gordukleri imgeleri gercek kabul eden
cocuklara toplumsal yapidaki cinsiyete iliskin belirgin davranis bicimleriyle ilgili
ciddi ipuclari sunulmaktadir. Ozellikle televizyon reklamlari cocugun kendi evine
gbzlemde bulunabilecegi bircok modeli getirdiginden cinsiyet temelli davranislar
hakkinda bircok seyi kendi ortamini da dikkate alarak 6grenmesi saglanmaktadir
(Uluyagci ve Yilmaz, 2007: 142-157; Chopra, www.accman.in).

Toplumsal yasam her ne kadar hizli bir ivme ile déniisime ugruyor olsa da cinsi-
yetlere iliskin degismeyen bazi durumlar da s6z konusudur ki reklamlarda da bu
yansimalari gormek olduk¢a mimkundir. Geleneksel genis aile yapilarinin ¢ekir-
dek aile yapisina donisiimii ve ozellikle kadinin is yasamina katlimi ile birlikte
kahplasmis bazi cinsiyet rollerinin de gegerliligini yitirmesine yol agmistir. Evin ge-
¢imini saglamak sadece erkek cinsiyetine ait bir rol olmaktan ¢ikmistir ama hala
cinsiyetci kaliplar ile kadinin ikincil konumu ve geleneksel ev modeli yoniindeki
Ozel alan goérevi devam etmektedir (Dindar, 2012: 121-136; Demir, 2006: 285-
304).

Nitekim yapilan bazi arastirmalar dikkate aldigimizda; Courtney ve Lockeretz
(1971), yaptiklari arastirmada reklamlarda erkeklerin %45’inin ¢alisir durum-
da oldugu ve bu oranin kadinlarda yalnizca %9 oldugu sonucuna ulasmislardir.
Ayrica reklamdaki kadin erkege bagimli, kararlarinda erkege ihtiya¢ duyan, asil
ortaminin ev oldugu ve cinsel nesne olgusunun bu cinse yakistirildigi yoniinde
bulgular vermislerdir. Chopra (www.accman.in), tarafindan yapilan arastirmada,
kadinlarin evde gercekten dnemli bir siire var olduklari, disarida daha sinirli ve
siradan olduklari ve reklamlarda bu yaklasimin halen tasvir edildigi ifade edil-
mektedir. Uluyagci ve Yilmaz (2007), ¢alismalarinda cinsiyet rollerinin reklamlar-
da toplumun onayladigi belirli degerler ¢cercevesinde toplumsal cinsiyet rollerinin
reklamlar ile yeniden Uretildigini saptamistir. Furnham ve Neto (2005) tarafindan
yapilan bir arastirmada ise arastirmacilar, cinsiyet rollerine iliskin farkli Gilkelerde-
ki reklamlari incelemisler ve reklamlarda baskin roldeki cinsiyetin erkek oldugu
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bulgusuna ulagsmislardir. Yine ayni arastirmacilar reklam seslendirmelerinde de
tamamen kadina yonelik olan reklamlarda bile benzer bir sekilde erkek sesinin
oransal olarak fazlaligina dikkat ¢ekmislerdir. Furnham Babitzkow ve Uguccio-
ni'ye (2000) gore ise reklamlarda erkekler daha merkezi konumda iken kadinlar
daha cok ikincil rollerde yer aliyorlar. Yine otorite konumunda bulunan erkekler
kadinlardan ¢ok daha fazla is ortaminda resmediliyor.

Reklamlarda sunulan evrene gergek yasamin igerisinden gelen gortntilerin ben-
zerligi kadinin ve erkegin toplumsal yasam icerisindeki yerine ve algisina dair pek
¢ok ipucu barindirmaktadir. Zamana goére toplumsal degisimin dogal bir sonucu
olarak cinsiyetlere yonelik algisal farkhlasmanin olusmasi kaginilmaz bir sonug
olarak gorilmek istense de toplumda hala ve hep hakim olarak varhgini strdiir-
meye devam eden cinsiyet algisinda doniisim yeterli goriilmemektedir (Cik,
2017: 87-101). Arastirma sonuglarini dikkate aldigimizda Veblen’in de ifade ettigi
gibi calismak kadinin alani degildir; glizellestirmek ve varligi ile stislemek Uzere
kadinin alani evidir (Veblen, 1995: 133).

Cinsiyetlere dair toplumsal kalip yargilarin azaldigi séylenebilse de tamamen yok
olmadigi ve toplum tarafindan bazi rollerin korundugu da bir gergektir. Cinsiyet
insanlarin kimlik 6zelliklerinin belirginlesmesinde énemli bir toplumsal kod ni-
teligi gosterdiginden reklamlarda da en fazla yansimasi bulunan imgelerden biri
olarak sunulmaktadir. Her ne kadar reklamlar yetiskin diinya goriisiine gore di-
zenleniyor olsa da aileleri ile birlikte cocuklar da ortak tiketim ile reklam me-
sajlarina maruz kalmakta ve bu mesajlarin kendileri icin de var oldugu algisi ile
yasamlarina adapte etmektedirler (Kalan, 2010: 75-89).

4. Uygulama

Pryor (1997) tarafindan yetiskinlerin ve ¢ocuklarin reklam izleme oranlarini 6l¢-
mek Uzere gergeklestirilen bir arastirmanin verilerine gore, yetiskin bireyler rek-
lam kusaklari basladiginda yogunlukla kanal degistirmeyi tercih ederlerken ¢o-
cuklar yetiskinlerin tam aksine reklam kusaklari sona erdiginde kanallar arasinda
reklam aramaktadirlar. Bu veri isiginda arastirmaci reklama isteyerek maruz kalan
¢ocuklarin aktarilan mesajlarin da buyilik oranda etkisi altinda kalabilecekleri sa-
vini 6ne strmustir. Aktarilan bu veri dayanaginda bu ¢alismada da, ¢ocuklarin
ekranda maruz kaldiklari reklamlardan algiladiklari toplumsal cinsiyet rollerini
nasil tanimladiklari sorgulanmistir.

Calisma bulgulari; Duman, Yilmazel ve Basc¢i tarafindan yayinlanan “Kiltirel De-
gisimin Tiirk Televizyon Reklamlarindaki Kadin imajina Etkisi” adli makalelerinde
odul almis 100 reklamin analizinde faydalanilan kategorik bicimlendirme temel
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alinarak elde edilmeye galisiimistir. Bu kategorik bicimlendirme kadinin reklam-
daki roli ve gorevi, kadinin reklamda yer alan diger karakterler ile olan iliskisi,
bulundugu mekan, reklamin ana cinsiyet karakteri, reklamin dis ses cinsiyeti sek-
linde olugmaktadir.

4.1. Yontem ve Ornekleme

Calisma, Amasya ilinde yasayan ve 7-8 yasindaki cocuklar ile ylz ylize gériisme
yapilarak gerceklestirilmistir. Analitik dénem (7-11 yas) veya orta donem olarak
nitelendirilen bu sirecin ilk basamagindaki ¢ocuklar detaylara ilgi gbstermeye
baslayarak hem kendilerine ait hem de baskalarini ait duygulari anlayabilmek-
tedirler. Bununla birlikte giindelik hayatlarina medyayi da dahil etmeye devam
etmektedirler. Bu donem cocuklarinda artan duygusal gelisimle birlikte reklam-
larda, karakterlerin gérinimlerinin yani sira karakterlerin psikolojik 6zellikleri-
ne odaklanilma baslamaktadir (Piotrowski, Vossen & Valkenburg, 2013: 49-76).
Arastirma o6rneklemine dahil olan ¢ocuklar tesadiifi olarak segilmis olmakla bir-
likte cinsiyetler arasindaki farkhhgi karsilastirabilmek icin 6rneklem sayisi (11 kiz
- 10 erkek) esitlenmeye c¢alisiimigtir.

Veriler ¢ocuklar ile yapilan yiiz yiize goriisme teknigi kullanilarak elde edilmeye
calisilmistir. Gorlismeye katilan ¢ocuklardan alinan cevaplar ise ¢alisma yuriti-
clsl tarafindan goriisme esnasinda 6nceden hazirlanmis olan forma isaretleme
yapilarak doldurulmustur. Cocuklara toplamda 7 soru yoneltilmis olup sorulan
sorulara iliskin ¢ocuklarda olusan ilk ¢agrisim bilgisi alinmaya galisilmistir. Gorus-
me esnasinda ¢ocuklarin reklami bildikleri, sorulara hizli ve net cevap verdikleri
gozlemlenmistir. Cocuklar ile yapilan gériisme sireleri degiskenlik gostermekle
birlikte cocuklarin ilgisini cekebilmek icin gériisme 6ncesinde ve aralarinda k-
¢lik sohbetler yapilmistir. 7 cocuk ile yapilan gérisme ise cocugun cevap vermek
istememesi ve oyun oynamak istegi, bir seyler anlatmak telasi, gériisme yapan
kisi ile yakinlasamamasi gibi nedenlerden dolayi yapilamamis ve sonlandiriimistir.

4.2. Calismanin Sinirhliklari

Calisma verilerine sadece Amasya ilinde yasayan 21 ¢ocuk ile ulasilmis olmasi
katihmci sayisi agisindan ¢alismaya bir sinirhlik olusturmustur. Bununla birlikte
katihmcilardan alinan cevaplarin her ne kadar samimi ve kendi algilarini kapsar
bicimde alinabildigi varsayllmis olsa da ¢ocuklarin aile degerleri ve yasam bicim-
lerinin ¢ocuklarin bakis acilarini etkileyebilecegi ihtimali ¢alismanin sinirhligi ice-
risindedir.
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4.3. Calismanin Genel Bulgulari

Reklamlarin basrol cinsiyetinin kim olduguna dair sorulan ilk soru igin ¢ocuklar-
dan galisma konusu disinda bir cevap alinma ihtimali g6z éniinde bulundurularak
yardimli kategoride olusturulmustur. Yani bu soruda alinmak istenilen temel ce-
vap cinsiyet temelinde ilerlemek lizere hazirlandigindan “kadin mi yoksa erkek
mi?” seklinde segcenek sunulmustur. Gériismeye katilan c¢ocuklardan %42,9'u
kiz cocuklari, %38,1’i erkek ¢cocuklari olmak tzere toplamda ¢ocuklarin %81’inin
reklamin basrol cinsiyetini kadin olarak tanimladiklari gérilmustir. Calismanin
temelini reklamlarda kadin cinsiyetinin algisi olusturdugu i¢in bu sorunun ceva-
bini kadin olarak belirten ¢ocuklar ile gériisme yapilmaya devam edilmistir. Erkek
cevabini veren 4 ¢ocuk ile gériisme bitirilmistir.

Darici (2013) tarafindan yapilan bir analiz dikkate alindiginda; 1970°li yillarin rek-
lamlarinda baskin olarak erkek karakterlerin kullanildigi, 80’lerde bu oranda artis
yasandigi, 90’l yillara gelindiginde erkek karakterinin reklamlarda kullaniminin
sekteye ugradigi ve 2000’li yillarla birlikte kadinin baskin rolde oldugu reklam-
larin medyada yer almaya baslamasi yoniindeki tespitiyle, yayimlanan reklam-
lardaki cinsiyet yogunluguyla ¢ocuklardan alinan cevaplarin anlamli bir iliskiyi
yansithgi soylenebilir. Yine Ozdemir (2016) tarafindan yetiskin bireyler iizerinde
gerceklestirilen bir ¢alismada da katilimcilara yoneltilen “Sizce reklamlarda ka-
dinlar mi erkekler mi yoksa ¢ocuklar mi rol aliyor?” sorusundan alinan cevaplarda
%77 oraninda kadin cevabinin alinmig olmasi algisal yoniin ¢ocuklarin cevaplari
ile paralellik gosterdigi gézlemlenmistir.

Tablo 1. Reklamlarin Basrol Cinsiyetine Dair Dagilim

Kadin
M %
Kiz Cocuklar 9 42,9%
Erkek Cocuklar 8 38,1%
17 81%
Erkek
M %
Kiz Cocuklar 2 9,5%
Erkek Cocuklar 2 9,5%
4 19%
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Kadin reklamda ne gosterdigi sorusu kadin cinsiyetinin Grlin kategorilerine gore
ilistirildigi bir baglantinin olup olmadigi cevabini aramak lizere yoneltilmistir. Go-
rismeye katilan kiz gocuklarinin %29,4'0, erkek g¢ocuklarin ise %17,6’s1 (toplam
%47,1) reklamlarda kadin cinsiyetinin giyim kategorisi ile iliskilendirildigini gos-
termistir. Bununla birlikte ayakkabi kategorisindeki %11,8 oranindaki iliskilendi-
rilme de dikkate alindiginda, reklamlarda yer alan kadinin ¢ocuklarin zihninde
moda-giyim reklamlariyla eslestirildigini toplamdaki %58,9 orandan ifade etmek
mimkindur.

Toplumsal yasamda moda olan drinlere karsi kadinlarin sinir koyamamalari,
istahlarinin moda olan seye karsi kabarik olmasi ve bu konuda rasyonel davra-
namamalari yénindeki var olan kalip yargiya uygun bigimde itaatte bulunmala-
r reklam mesajlarina yansiyan bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ozsoy ve
Madran, 2010: 63-66; Ozdemir, 2016: 245-271). Reklamlarda islenen bu temanin,
¢alisma katilimcisi ¢ocuklar tarafindan da tanimlanabildigi gézlemlenmistir.

Tablo 2. Reklamlarda Kadinin Rol Aldigi Uriin Grubu

Kiz Cocuklar Erkek Cocuklar Toplam
M % M % M %
Giyim 5 29,4% 3 17,6% 8 47,1%
Ayakkabi 1 5,9% 1 5,9% 2 11,8%
Gida maddesi 1 5,9% 1 5,9% 2 11,8%
Mobilya 1 5,9% 0 0,0% 1 5,9%
Otomobil 0 0,0% 2 11,8% 2 11,8%
Temizlik maddesi 1 5,9% 1 5,9% 2 11,8%
Banka 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
17 100,0%

Kadinin reklamlarda temel gérevinin nasil tanimlandigina yoénelik soruya, goris-
meye katilan kiz gocuklarinin %23,52’sinin, erkek ¢ocuklarinin %29,4’tGiniin top-
lamda ise %52,9’unun reklamlardaki kadinin, Grtinlin kullaniminda aktif karakter
olarak tanimladigi gérilmustir. Ayni zamanda yakin bir deger ile kiz cocuklarinin
%29,4’Unln erkek ¢ocuklarinin ise %17,6’sinin toplamda ise %47,1’inin reklam-
lardaki kadini model olarak ifade ettikleri goriilmustir. Duman vd. (2014) tara-
findan incelenen 6dilli 100 adet reklamin igerik analizinde de benzer sekilde
her bes reklamdan ikisinin yani yaklasik olarak %40’ inin igeriginde kadinin rek-
lamlarda bir figiir olarak gérev tanimi yapildigi tespit edilmistir. Bu arastirmacilar
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tarafindan yapilan igcerik analizi ile ¢ocuklar ile yapilan gériisme sonuglarinin ciddi
anlamda yakinlik gosterdigi ifade edilebilmektedir. Ayni zamanda her ne kadar
veni kusaklar ile birlikte kiltlrel degisim reklam igeriklerine etki ediyor olsa da
kadinin sis olarak degerli goriilmesi her kiltiirde degismeyen bir ortak olgu ola-
rak da karsimiza cikagelmekte ve kadin, reklam iceriklerinin vazgecilemeyen bir
figlirii olarak yansima bulmaktadir (Ozsoy ve Madran, 2010: 63-66).

Tablo 3. Reklamlarda Kadinin Gorevi

Kiz Cocuklar Erkek Cocuklar Toplam

M % M % M %
Uriinii gosterir 4 23,5% 5 29,4% 9 52,9%
Modellik yapar 5 29,4% 3 17,6% 8 47,1%
17 100,0%

Reklamlarda kadinin yaninda kimin ya da kimlerin oldugu sorusunun cevabina kiz
ve erkek cocuklari yakinlk gosteren cevap yaklasiminda bulunmuslardir. Anne,
baba ve ¢ocuk kategorileri aile olarak disiliniildigiinde reklamlardaki kadin imge-
sinin yaninda %29,3 oraninda aile olgusunun eslik ettigi gdriilmistir. Bunun yani
sira ¢ocuklar, reklamlardaki %58,9 oranindaki kadin imgesinin %47,1’lik oranini
kadin, %11,8’lik oraniniise kadin ve erkek birlikteligi seklinde ifade etmislerdir. Bu
dagilimlar Grin kategorisi bazinda degerlendirildiginde ise ¢ocuklar kadin imge-
sine eslik eden kadin arkadagslarinin varligi %30 oraninda giyim lrlnlerinde yani
moda kategorisinde belirdigi dikkat cekmektedir. Kadin ve erkek arkadaslarin bir-
likte varhgi ise sadece otomobil sektoriinde kadin imgesinin yanina ilistirilmistir.

Reklamda var olan kadin karakterinin biirlindigu roller dikkate alindiginda ha-
marat bir ev hanimi, iyi bir anne, esine iyi bir es gibi geleneksel deger yapilari ile
yukld kimligi moda ve giizellik ile iliskilendirilmis cazibeli bir kadin imajina dogru
da ciddi bir bicimde kaymistir. Yine de geleneksel roliinde ki temsili devam et-
mekle birlikte kadin karakterine moda ve glizellik temelinde diger kadinlar eslik
etmektedir. Kadinin reklamdaki bu yansimasi ¢ocuklardan alinan cevaplar ile de
paralellik gosterdigi ifade edilebilir.
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Tablo 4. Reklamlarda Kadinin Yaninda Yer Alan Kisiler

Kiz Cocuklar Erkek Cocuklar Toplam
M % M % M %
Kadin arkadaslari 4 23,5% 4 23,5% 8 47,1%
Kadin-erkek arkadas 1 5,9% 1 5,9% 2 11,8%
Anne-baba 0 0,0% 2 11,8% 2 11,8%
Esi 1 5,9% 1 5,9% 2 11,8%
Cocugu 1 5,9% 0 0,0% 1 5,9%
Tek basina 2 11,8% 0 0,0% 2 11,8%
17 100,0%

Reklamlarda kadinin bulundugu mekana yonelik soruya verilen cevaplar kadinin
ana mekaninin %64,7 oraninda i¢c mekan olarak degerlendirildigi yoninde olus-
mustur. Burada dikkat ¢eken ise kiz ve erkek ¢ocuklarinin kadinin mekanina ilis-
kin yaptiklari degerlendirmede erkek ¢ocuklarinin kiz gocuklarina gére daha fazla
oranda kadini i¢ mekanda belirttikleri yonlindedir. Bu bulgu Duman vd. (2014)
tarafindan yapilan icerik analizi ile paralellik gbstermistir. Bu arastirmacilarin me-
kan degerlendirmelerinde reklamlarda kadinin %60 oraninda i¢ mekanda goste-
rildigi seklindedir. Yine, Arslan (2015) tarafindan yapilan bir ¢calismada reklamlar-
da yer alan kadinlarin bulundugu mekan yas degiskenine gore incelenmis ve geng
yetiskin kadinlarin %41’inin, orta yas yetigkin kadinlarin ise %62.6’sinin i¢ mekan-
da gorintiilendigi sonucuna ulasiimistir. Erkekler ise tiim yas gruplarinda agirhkl
olarak dis mekanda goriintilenmistir. Bu dogrultuda ¢ocuklardan kadinin meka-
nina dair alinan cevaplarin diger arastirmacilarla ile uyum gosterdigi séylenebilir.
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Tablo 5. Reklamlarda Kadinin Bulundugu Mekan

Kiz Cocuklar Erkek Cocuklar Toplam
M % M % M %
ic mekanda 5 29,4% 6 35,3% 11 64,7%
Dis mekanda 4 23,5% 2 11,8% 6 35,3%
17 100,0%

Reklamlarda kadinin temel roliinin ne oldugu algisinin élglilmesine yonelik kadin
reklamda ne yapar sorusunun cevabi %23,6 oraninda kadini temizlik ve yemek
yapan ev hanimi roliinde belirirken, %70,6 oraninda kadinin roli alisveris yapan
ve dans eden bir kimlik ile belirmistir. Ulkemizde kadin, calisiyor olsa bile zama-
ninin énemli bir kismini temel gorevi olan ev islerinde harcamaktadir. Bu temel
gorevini yerine getirirken ise gorevini yerine getirmesine yardimci malzemeleri
almak Gzere belki de en fazla keyif aldigi alisverisi yapmaktadir. Ayni zamanda
kadinlarin psikolojik olarak rahatlamak ya da stres atmak Uzere kendisi igin de
alisverise yoneldikleri ifade edilmektedir (Ozkogak, 2015: 137-152). Kadin igin
bir mutluluk 6rgusiine biriinen alisverisin ¢cocuklar tarafindan dans eden kadin
kimligi ile reklamlarda eslestirilmesi alisveristen mutluluk duyan kadin érgtistiniin
reklamlardaki yansimasinin tanimlanabildigini gostermektedir denilebilir.

Tablo 6. Reklamlarda Kadin Ne Yapiyor

Kiz Cocuklar Erkek Cocuklar Toplam
M % M % M %
Aligveris yapiyor 3 17,6% 3 17,6% 6 35,3%
Dans ediyor 4 23,5% 2 11,8% 6 35,3%
Temizlik yapiyor 1 5,9% 1 5,9% 2 11,8%
Yemek yapiyor - 0,0% 2 11,8% 2 11,8%
Cilt bakimi yapiyor 1 5,9% - 0,0% 1 5,9%
17 100,0%
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Reklamlarda dis sesin cinsiyetine yonelik cocuklarda beliren ana karakterin kim
olduguna yonelik soruda ise %76,5 oraninda dis sesin erkek cinsiyeti olarak ta-
nimlandigr goérilmistir. Cocuklarin reklamlarin ana karakterine iliskin cevapla-
rinda %81 oraninda kadin cinsiyetinin baskinlik gosterdigi noktada dis sesin de zit
bir bicimde erkek cinsiyetinde baskin olarak degerlendirildigi gozlemlenmektedir.
Duman ve digerleri (2014) tarafindan yapilan igerik analizini de dikkate aldigimiz-
da dis cinsiyetin %92’sinin erkek cinsiyeti yoniinde olustugu gérilmektedir.

Tablo 7. Reklamlarda Dis Sesin Cinsiyeti

Kiz Cocuklar Erkek Cocuklar Toplam

M % M % M %
Kadin 2 11,8% 2 11,8% 4 23,5%
Erkek 7 41,2% 6 35,3% 13 76,5%
17 100,0%

5. SONUC

Cinsiyetleri birbirinden ayiran en belirgin 6zellik biyolojik farkhhklari olsa da cin-
siyetlere iliskin sosyolojik yapidan kaynaklanan ve hatta sosyolojik yapinin teme-
linde insa edilen psikolojik bir olusuma da biriinen bir ayrim daha vardir ki o da
toplumsal cinsiyet kavramidir. insandan insana, hatta toplumdan topluma cinsi-
yetlere bakis agisi ile ilgili bir takim dislince, davranis ve tutum farklarinin olus-
masl mimkiin olmakla birlikte insanin cinsiyete bakisini 6grenilmis yonelimsel
yasantilar olarak da degerlendirmek miimkindir. Bu baglamda toplum igerisinde
olusum gosteren cinsiyete 6zgl yasam bicimi, birtakim 6grenilmis yonelimlerin
kaginilmaz bir gergegi olarak da ifade edilebilir. Boyle bir gergek, cinsiyetlerin al-
gilanigini ve onun hakkindaki 6znel yargilari belirlemekte ve aktif olarak zihinde
cinsiyetlere iliskin kalipsal yargilarin canlandirilmasini ve bu yonde cinsiyet rolle-
rinin tanimlanabilmesini mimkin kilabilmektedir.

Bu ¢alismada ¢ocuklarin reklamdaki kadini nasil tanimladiklarina iliskin alinan ce-
vaplarla cizilen reklam kadininin genel profili; moda reklamlariyla eslesen, kadin
arkadaslariyla alisveris yapan, dans eden, bir miktar da temizlik ve yemek yapan
bir ic mekan figlirli olarak tasvir edildigi gortImustir. Kadinin, ic mekanin ana ka-
rakterini olusturan bir cinsiyet olmasinin yani sira ¢cocuklar i¢in dis ses yani ¢6zim
Onerisini sunan otorite ise erkek olarak goriilmektedir. Cocuklarin reklamlarda
yer alan kadin gériintiisiinii tanimlama bicimlerinin Ozsoy ve Madran (2010: 63-
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66), Daric1 (2013: 43-44 ) Duman ve digerleri (2014: 60-69), Arslan (2015: 71-86),
Ozkogak (2015: 137-152), Ozdemir (2016: 245-271) tarafindan yapilan icerik ana-
liz ve degerlendirme sonuglari ile gcocuklardan alinan cevaplar karsilastirildiginda
sonuglarinin yakinlik gésterdigi ifade edilebilir. Ayrica kavramsal ¢ercevede degi-
nilen toplumsal cinsiyet olgusunda kadinlara ve erkeklere yonelik yaklasimlar ile
reklamlarda cinsiyetlerin konumlandirilisina yonelik aktarilan arastirma sonuglari
da dikkate alindiginda ¢ocuklarin yakin paralellikte reklam kadinina yaklasim gos-
terdikleri gbzlemlenmistir.

Ayrica, cinsiyette biri digerinin tamamlayicisi olarak gériinse de kultiriinde ve
paralel yonde ilerleyen reklam sektériindeki yansimalarinda cinsiyet stattisiiniin
ve rollerinin esitlenmesi aslinda pek de fazla gériinememektedir. Kadinin egitim
seviyesinin yikselmesi ile degisen sosyal roli yani ¢alisma yasamindaki yeni ka-
din tipi toplumsal yasamda oldugu kadar reklamlarda da kadinin diger rollerinin
gerisinde birakilabilmektedir. Cocuklar ile yapilan gériismelerde de galisan kadin
temsilinin hicbir cocuk tarafindan ifade edilmedigi ve kadinin bu roli ile eslestiril-
medigi gorilmuistir. Toplumsal ve biyolojik alanda egemen olarak goriinen erkek
cinsiyetinin kamusal alanda da niceliksel ve niteliksel olarak egemen oldugu goz
onutnde bulunduruldugunda kadinin reklama yansima bicimi ve ¢ocuklarin deger-
lendirmeleri olagan disi degerlendirilememektedir.

Cinsiyetlere dair toplumsal kalip yargilarin azaldigi s6ylenebilse de tamamen yok
olmadigi ve toplum tarafindan bazi rollerin korundugu da bir gercektir. Bu ger-
cek ise dGnemli bir toplumsal kod niteligi gosterdiginden reklamlarda da en fazla
yansimasl bulunan imgelerden biri olarak sunulmaktadir. Reklamlar her ne kadar
yetiskin diinya gorisiine gore diizenleniyor olsa da aileleri ile birlikte ¢ocuklar da
ortak tiketim ile reklam mesajlarina maruz kalmakta ve bu mesajlarin kendileri
icin de var oldugu algisi ile yasamlarina adapte etmektedirler (Kalan, 2010: 75-
89). Reklamlarin en fanatik izleyicileri olarak da karsimiza ¢ikan ¢ocuklarin reklam
goriintllerinde yer alan kadin karakterinin yansimalarini ¢agrisimsal olarak an-
lamlandirabildikleri ve tanimlayabildikleri bu ¢alismanin genel degerlendirmesi
olarak kabul edilebilir. Yani sira bu ¢alismanin sinirli sayida ¢ocuk ile yapilan go-
riisme neticesinde elde edilmis olmasi ve ¢ocuklarin aile degerleri ve yasam bi-
cimlerinin bakis acilarini etkileyebilecegi ihtimali calismanin genellenebilirligine
sinir getirmektedir.
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Abstract

Despite the fact that internet and television are different systems due to their technical situa-
tions, their ways have been crossed for almost 10 years. By this crossover, internet publication
has took over information of television and changed into a rethinkable, dynamicaly publicable
system. This process has continued for both ways; also television did the same thing for in-
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effects masses but its message still getting outside effects from other environmental factors’
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1. Giris

Ekran, gelisen teknolojiyle birlikte degismeye baslamistir. Bu degisim, ortalama
80 yillik televizyon teknolojisini etkiledigi gibi, teknolojiyi kullanan bireylerin ve
toplumun sosyo-kiiltiirel yapisini da etkilemistir. Zihinlerde olusan zaman-mekan
kavraminin anlami ve ilgili teknolojinin kullanimina yonelik ifadeler gesitli kade-
melerden gecerek farklilasmaya baslamistir. Farklilasma, perakende sektori agli-
sindan birbirini tetikleyici unsurlari dogurmus; sosyolojik ve iktisadi agidan bir
birlikteligin dogmasina sebebiyet vermistir. Ozellikle tasinabilir cihazlar bakimin-
dan, birbirini tetikleyici Griinler pazarda yerini almaya baslamis; bunlara dair eg-
lence ve egitim tabanli sistemler kendilerini farkh Griin gruplari seklinde sisteme
adapte etmislerdir.

Teknolojiyi ve bireyin teknolojik degisimleri referans veren sistemleri yorumla-
masi esnasinda kullandigi uygulamalar, gecirilen ekonomik ve sosyolojik donem-
ler dolayisiyla farkh bicimde incelenmektedir. Ozellikle uluslararasi anlamdaki
teknoloji transferleri bu incelemenin kilit noktasini olusturmaktadir. Bunun sebe-
bi, bilginin mensei noktasinda vardigi gii¢lii konumun paylasilmasi ve bu payla-
simla birlikte yeni araglarin tGretimine imkan saglayacak zeminin hazirlanmasidir.
Cusumano ve Elenkov, yaptiklari ¢calismada, yoneticilerin teknoloji transferinde,
teknolojinin tipini de gdz ardi etmeksizin karar alma mekanizmalarini kullanmala-
ri gerekliligini vurgulayan ¢alismalar oldugunu séylemislerdir. Yine diger bir kisim
yonetici grubunun ise “etkinlik” glict Gzerine, yani hammadde kaybinin minimize
edilmesi, kalite kontrol prosediirleri ve Griin maliyeti gibi faktorlere bagli olarak
degisim gosterdigini aktardiklari belirtilmistir (Cusumano ve Elenkov, 1994: 196).

Bireylerin etkilenme olglstyle birlikte, etkinin yarattigi cevre faktorlerdeki de-
gisim ve teknolojinin geldigi noktanin bizatihi kendisi neticesinde karsimiza ¢ik-
maktadir. Telefon, radyo, internet, televizyon, yazicilar, tarayicilar ve diger tim
sinyalizasyon mekanizmalari bu adlandirmalardan kendilerine diisen payi almak-
tadir. Donemlerin ayirt edici 6zelliklerini simgeleyen unsurlarin ilerlemenin 6zeti
oldugunu da bu noktada soylemek gerekmektedir.

Her arag bahse konu olan sistemler tzerinde belirli donemlerden gegmektedir.
Ekonominin ihtiyaglar tzerinde yarathgi arz-talep bagintisinda oldugu gibi, yasa-
nan degisim kendi talebini yaratmakta ve bunun ardindan kendi mevcut pazarin-
da sunumunu saglamaktadir. isbu gelisim ve degisim mekaniginin adi, internet
Uzerinde birinci, ikinci ve Gglincli donem olarak adlandirilirken; televizyon lizerin-
de de benzer bir siniflandirmaya tabi tutulmaktadir.

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018



Televizyon 4.0 m 583

Calisma kapsaminda, internetin yasadigi temel gecis dénemleri olan, yaygin in-
ternet siteleri (1999 sonrasindaki dénem) dénemi, sosyal medya dénemi (2006
tarihli Web 2.0 ve sonrasi) ve 2015 sonrasinda glciini hissettiren yapay zeka ze-
minine dayali Web 3.0 dénemlerine benzer bir slire¢ yasayan televizyonun, 4. do-
nemine isik tutulmaktadir. internet ile karsilastirmali bicimde televizyonun &zel-
likle Amerika’da baslayan serliveni, birbirini tetikleyici unsurlariiceren perakende
Urlinlerinin gelisimiyle birlikte anlatilmaktadir.

2. Televizyonda Dérdiincii D6nem

Teknoloji, bireylerin ve toplumun ihtiyaglari dogrultusunda sekillenmektedir. ilgili
ihtiyaglar giderildiginde, maksimum fayda elde edilebilmesi adina yan gelisimler
bunu takip etmekte ve dolayisiyla, sonsuz bir déngiiye girilmektedir. internet iize-
rinde yasanan lic donemde de bu bicimde bir sistem farklilasmasiyla karsilasiimis-
tir. ilk D&nem, mevcut perakende piyasasinin kendi dinamigini tim kullanicilara
tanitma ve kullandirtma zeminini hazirlayan dénem olup daha basit grafiksel ve
programsal altyapilarin olusturdugu bir tiirii ifade etmistir. Sonrasinda gelen ikin-
ci Donem ise, sosyal medya kavramini bireylerin hayatina sokarak yerlesik inter-
net kullanimina dair aliskanliklari farkh bir zemine tasimistir. Bu noktada dnemli
olan husus, bireylerin aliskanliklarini degistirmeye baslamis olmalaridir. Stiphesiz
ki, teoride bilgiye erisimin bir potasi olma 6zelligine sahip internet, yavas yavas
bilginin ¢ok yonli dagitim alani saglamasi 6zelligine de sahip olmustur. Buna kar-
silik, bilginin kontrolinin kitleler nezdinde yapilmasina ragmen, karmasik veri-
nin olusturdugu bir kirlilik de s6z konusudur. Bilgi kolay erisime agik hale gelmis;
ayni Olctide kullanicilar da yanlis bilgilendirmelerle olusan manipilasyona karsi
savunmasiz bir pozisyonda kalmislardir. iktisadi pazar bu refleksi olustururken,
bireylerin aliskanhklarini farkh yonlerde tetiklemeye devam etmis ve en nihaye-
tinde, fiziki cihazlarla desteklenen farkli bir mekanik déneme gegcilmistir. Ugiincii
Dénem ise, halihazirda evrimini siirdiiren bir yapisal siirectir. internet tizerinden
yapilacak bir ekonomi-politik ¢c6ziimlemesinden elde edilecek sonug, pazarin bir-
birini gelir odakli ihtiyaglar yaratmak Gzerinden tetikleyici bir mekanizma olus-
turmasidir. Endustriyel Grlinlerin benzer dénemlerde tekrar lretilmeye baslama-
s1, gliincel teknolojilerin birbirini tetikleyici unsurlari olusturmasi bu sebepledir.
Ornegin, sosyal medya platformlarina yonelik yaziimsal olarak giiglendirilmis ve
eklentilerle pazara sunulmus cep telefonlarin varligi bu duruma bir érnektir. Bu
slirecin, toplumsal agidan tiiketim mallari ve tiiketim mallarinin kullanimina su-
nulmus sanal ortam araglari ve benzeri unsurlarca da destekleniyor olusu, biz-
lere farklh iletisim araclari lGzerinde de yorum yapabilme olanagi tanimaktadir.
Diger bir deyisle, bireyler masa basindan, mobilize konuma ge¢mis; bunu da
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kendi istekleri dogrultusunda yaptiklarini dislinmelerine ragmen, aslinda piyasa
tarafindan olusturulan bir i¢ dinamikle hareket etmeye yoneltilmislerdir. Bireyler
ginimizde tim olanaklar gergevesinde mobilize olmustur. Kullandiklari iletisim
araclari, heniiz 15 yillik bir siireg icerisinde gegirilen evrim sebebiyle ¢ok dinamik
bir seyir izlemis; bu dinamizm sayesinde, bireyler farkli ihtiyaclari oldugu varsa-
yimlariyla hareket etmeye baslamislardir. Satin alinan araglar, mevcut ilerlemeyi
destekleyen ya da olasi ilerlemelere agik bir kapi islevi goren unsurlari teskil et-
mistir. Bu donem igerisinde, nispeten daha uzun bir dénemi kapsayan bir sireg,
televizyon igin de yaganmigstir.

Televizyon, Amerika Birlesik Devletleri menseine sahip internete benzer bigim-
de, Mareika Jenner’in da galismalarinda bahsettigi lizere, dort farkli déneme
ayrilmaktadir. Bu devirler, yine internet ortaminda yasanan dijital yenilik siire-
cinde gegcirilen degisimlerle benzerlik géstermektedir. Temel prensip noktasinda
ilk devre, perakende pazarda yerlestirme ve mevcut her alana girebilme Uzeri-
ne kurgulanmistir. Bu slireg icerisinde, televizyon bir yonetim mekanizmasi ve
propaganda araci olarak karsimiza ¢ikmistir. Temel anlamda egitici veya giindelik
anlamda zaman gegirici 6zellikleri olup olmadiginin sorgulandigi bu dénemin ar-
dindan, yaygin anlamda reklamin ve reklama dayali bir ekonomik sistemin yerles-
tirildigi siirecle karsilagilmistir. Uglincii dénem ise, giinimiize gelinen dénemde,
her tlrlG anlayisa hizmet eden ama internet 6niinde anlamini yavas yavas vyitir-
meye baslayan bir cihaz olma anlamina evrildigi strectir.

Televizyonun gegcirdigi bu dénemleri Mareika Jenner’in Roberta Pearson lizerin-
den aktardigi sekilde sdyle siralayabiliriz: Birinci Dénem 1950-1980, ikinci Dénem
1980-1990 ortalari, Uglincii D&nem 1990 ortalari ve giiniimiiz (Jenner, 2014: 2).
Bu ayrimin giiniimizde geldigi noktada, son donem, internet ile birlikteligi yaka-
layan, 6te yandan IPTV teknolojiyle birlikte de gelisimini hiz kesmeden sirdiren
dordiinci donemi simgelemektedir. Bunun en iyi érneklerini internet televizyon-
culugu ve sinemaciligi adi altinda yapilan ¢evrimici platformlarda gérebilmekte-
yiz. Yasanan mobilizasyon iginde bu ¢evrimigi platformlara yonelik yapilan adap-
tasyon sayesinde, donemin daha keskin bicimde bir degisim yasamaya basladigi
da suiphesiz asikar bir hal almistir. Artik internet ve televizyon arasinda dogrudan
bir ayrim yapmak yerine, televizyonun sekil degistirmesine dayali bir sistemin
dogmasi bunun asli sebeplerindendir.

Dordiincli dénemi hazirlayan en énemli unsur olan Uciincii Dénem igerisinde
yasanan degisimler, birbirinden farkli tipte ekonomik baglamlarla hareket edi-
yor gibi gorilse de, temelinde birbirine bagimli degiskenleri de barindirmaktadir.
Catherine Johnson’in, Mark Rogers, Michael Epstein ve Jimmie Reeves tarafin-
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dan HBO {izerinden yapilan galismalarindan aktardigi Uzere, yasanan belli bas-
Ii Gg temel degisim hususu, televizyonun dglincli donemini dérdiincii doneme
hazirlayan faktorleri gostermektedir. Bunlar, biyik medya kuruluslarinin sirket
yapilari geregince ortaya ¢ikan ekonomik yiikselis, 6de ve izleye dayali sistemle-
rin yayginlasmasi, televizyonun yayinlanma araglarinin (mekéanlarinin) daha genis
bir sayiya ulagsmasi seklindedir (Johnson, 2007: 6). Burada ayni zamanda kiiltirel
alan calismalarina da deginmek gerekmektedir. Perez’in Gramsci ve Fiske Uze-
rinden aktardig alan ¢alismalari, birey ve toplumun ilgili gelisim noktasinda ne
Olctide bagiml ya da bagimsiz oldugu noktasinda da fikir saglamaktadir. Perez’in
Gramsci’den aktardigi Gizere, toplum iginde yer alan bireylerin, baskin siniflar tize-
rinden olusan ortak ilgi noktalarinin sosyal veya kiltiirel formasyonlari tarafindan
etkilenmektedir.

Fiske’nin ise, kiltlrel baski mekanizmasinin asla olamayacagini, kiltirel yapinin
yasayan bir olgu oldugunu sdyledigini aktarmaktadir. Bu sebepledir ki televizyon,
ilgili baglamda bir irade olarak temsil edilmektedir. Bu irade, gercegi tarafsizlas-
tiran ve gercek olmayan ancak gergegin bir yanilsamasi seklinde tarif olunmak-
tadir (Perez, 1996: 45). Aslinda, internet icin de durum benzerlikler gosterse de,
bilgi akisinin ¢cok yonli bicimde kontrol edilebiliyor olusu ve 6zel-kamu kisi ya da
kurumlarca dogrudan bir iletisim mekanizmasi olarak tercih edilmesi sebebiyle,
gercegin temsiliyeti ve yansimasi ¢cok daha farkli bicimde ayrilabilmektedir. Ge-
lisim noktasindaki ortak paydada bireyin ve toplumun tavri s6z konusu olsa da,
bu noktada tercih edilen ilerleme, kisilerin birbirleriyle yaptiklari paylagimlar ve
paylagsimlardan dogan capraz bilgi transferleri seklinde vuku bulmaktadir. Dola-
yistyla, gegmiste yapilan bu tiir kavramsal tanimlamalara hem televizyonun dor-
diincii, hem de internetin tglinci evreleri agisindan yeni bir bakis agisi getirilmesi
gerekmektedir.

3. Televizyonun Sanal Ortama Yansimasi

Televizyon, gelisim mekanigi geregi reklama, reklamin olusturdugu iktisadi ge-
lire odaklanmig bir arag olarak kullaniimaktadir. Fikrin yayilmasina ya da keyifli
zaman gecgirmeye yaramasl yoninden yapilan binlerce disiincenin ortaya atil-
digl bu arag, internetin yayin alaninda sagladigi sinirsiz zaman-mekan sunumu
sayesinde, glictini farkhlastirarak gelistirmeye devam etmistir. Bunun temelinde,
yaratilan mobilizasyon ve araglarin bu mobilizasyona sagladigi iktisadi ve sinai
katki yatmaktadir. Anlasilacagi Gzere, sanayideki Uretim sigramasi, televizyonun
sanal ortam Gzerinden yayin yapan sayisal paydaslarina es zamanh olarak dagil-
masina ortam saglamistir. Bu sebepledir ki, ekrandaki anlayistan, cepteki, eldeki
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ve masaustindeki anlayisa dogru bir egilim gostermistir. Bu slirecte etkisi olan
llkeler Amerika Birlesik Devletleri, Avrupa ilkeleri ve hatta Uzak Dogu seklinde
aciklanabilir. Amanda Lotz’un da soylemis oldugu gibi, yillik reklam édemelerinde
onemli denebilecek 6lglide bir gelir sirkiilasyonu s6z konusu oldugu bir sistem
s0z konusudur. Dolayisiyla bu sistemin sadece fiziki bir arag (izerinden aktif halde
tutulmasi olanak disindadir (Lotz, 2007: 550).

Araclarin dijital evrimde glic kazanmasi, bireylerin diger bir ifadeyle nihai kul-
lanicilarin da ilgili tiketim materyali lGzerindeki degerlendirmelerini etkileyen
onemli bir faktér konumundadir. Buradaki bakis agisi, ahlaki anlamda, goérilen,
izlenen ve alinan bilgiyi yorumlama kisminda karsilasilan hususlardir. Samaniego
ve Pascual’in, Geoffrey Baym’in ¢alismasindan aktardiklari gibi, “sosyal medya ge-
nelinde ve gazetecilik 6zelinde”, gazetecilerin ilgili alanda ahlaki mekanizmada rol
Ustlendikleri gorilmektedir. Diger bir ifadeyle yeni hikaye anlaticilar olarak lanse
edilmektedirler (Samaniego ve Pascual, 2007: 11). Bu noktadan bakildiginda, te-
levizyonun da igeriginde, bilginin aktarilmasi noktasinda ahlaki sorumlulugunun
oldugu, bu sorumlulugun reklama dayali bir iktisadi modelde unutulmamasi ge-
reken unsurlari teskil ettigi nemli olmaktadir. Hem boylesine bir iktisadi modele
bagli kalabilmek, hem bireylerin giindelik veya planli ihtiyaclarini karsilayabilmek,
hem de ahlaki cercevede kaliteli bir yapim ortaya koyabilmek dijitale gegis stre-
cinde zorlugun temsili halini almaktadir. Degerlerin ayni anda yiikseltilmesi ya da
en azindan yikseltilmesi i¢in ¢caba gosterilmesi dahi bir asama olarak kaydedile-
bilir. Glen Creeber’in da soyledigi gibi, televizyon tizerindeki kalite, kiltlrel alan
arastirmalari igin vazgecilmez bir 6Gneme sahiptir (Creeber, 2006: 85). Gosterilen
¢aba icerisinde bu kalite anlayisindan fedakarlk gosterilmemelidir. Bunu internet
televizyonculugu veya sinemaciligi icin de ayni bicimde soyleyebiliriz. Verilere,
bilgiye veya eglenceye kolay erisim, hizli erisim, sorunsuz erisim, ulasilan nokta-
nin basitlestirilmesi anlamini tasimamaktadir. Bahse konu olan ortak irade kapsa-
minda varsaylilan internet ve televizyonun birer arag¢ oldugu, bu aracin ilgili nok-
taya ulasmadaki sorunlari ortadan kaldirmakla mikellef oldugu atlanmamalidir.
Gegirilen bu degisim stirecinde, bireylerin birbirlerinden kopmaksizin bir kiltirel
paylasim ortami olusturmasi ya da mevcut sisteme bagli kalabilmeleri bu temel
Uzerine insa edilmektedir.

Gelecek donemler agisindan bakildiginda spor, kiltir, tarih, muizik, siyaset, eg-
lence ve daha birgok alan, televizyonun gegirdigi gelisim esnasinda kendilerini
adapte edecek yeni sanayi lrlinleri ve bu sanayi Uzerinden olusturacaklari birer
yayin sahasi elde etmeye calismislardir. Ornegin, basketbol ve futbol iizerinde
yogunlasan kontrol mekanizmalarinin, son teknoloji gériintileme cihazlariyla
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birlikte anlik miidahaleye sans taniyan ve goriintl tekrarlarinda tiim agilardan
bakis saglayan sistemler lizerinde calistiklari bilinmektedir (Biiyiikbaykal ve ira-
li, 2016: 149-150). Yayin tipi veya kullanilan arag degisse de, aslinda izleyicilerin
bu noktadaki etki alani, teknolojiden ziyade sosyolojik élciide etkilenecektir. il-
gili ornekte oldugu gibi, spor misabakalarinda veya bu miisabakalarin yorum-
lanmasinda bir degisim yasanacak oldugu muhakkaktir. Bununla birlikte, kisilerin
buna bakisi, yani dijital ortama dahiliyeti ne sekilde olacak sorusuna ise, Schud-
son’un, Paul Hirsch iizerinden aktardigi sekilde yanit bulmamiz miimkindiir. ilgili
aktarimda, mesajin, iletilen ile iletildiginde uyandiracak oldugu hissin arasinda
farkhliklar olusmasi muhtemeldir. Kisilerin, kendilerine aktarilan mesajlari kendi
binyelerinde farkli bicimde sergilemeleri ya da sergilemelerinin istenmesi bu-
nun asli tetikleyici unsurunu olusturan bir mekanizma seklinde yer almaktadir
(Schudson, 1989: 168-169). Ayrica, dijitallesen yayinlarin etkisi sadece mesajla
karsimiza ¢tkmamaktadir. Ayni zamanda sosyolojik agidan, glindelik yasamin ige-
risinde de bu etkilerle karsi karsiya kalinmasi muhtemeldir. Ornegin, mobilizas-
yonun getirdigi 6deme sistemlerinin, giindelik hayatin igerisindeki yiyecek-ice-
cekten eglence sektoriinlin tim elementlerine kadar bircok alanda basit ve hizl
¢ozlimler Uretebilmesi, sosyal anlamda hem yetiskin hem de ¢ocuk yastakiler icin
blylk bir sosyal yasanti degisimine sebebiyet vermektedir. Montgomery’nin, ca-
lismasinda “buyuk veri (big data)” Gizerinden anlathgi bu ortam icerisinde (Mont-
gomery, 2015:268), mesajin degisik bir bicimde yorumlanabilir olmasindan 6te,
cevresel etkenler ve hizl erisimin yarattigi bir bilgi ortaminda daha da farklilaga-
cagi asikardir. Bu noktada, internet lizerinden bir televizyon yayininin izlenmesi,
ilgili yorumlara ve farkli goriislere daha hizl bicimde ulasilabilmesi adina 6nemli
bir noktay! olusturmaktadir. Bu noktadan bakildiginda, kisiler kendi zihinlerinde
olusturduklari temsilleri veya aldiklari mesajlari, kolaylikla baskalariyla mukaye-
se edebilmektedirler. Ancak, bu mukayesenin dneminden ziyade, diger fikirlerin,
ilgili mesajlar Gizerinde yaratacagi etkinin unsurlari da ayni sekilde alti gizilmesi
gereken bir baska dgeyi simgelemektedir. O da, verinin, kisinin zihninde olustu-
racagi alginin Gzerinde bir farklilastirma daha olusturabilecek olmasidir. Akdal’in
Peter Burger lizerinden de aktardigi gibi, bu nokta kiiresellesmenin bir uzantisi-
dir. Tipki Burger’in de séylemis oldugu gibi, kiiresellesme, bireylerin ve toplumun
gindelik yasantisini etkisi altina alan bir sistemdir (Akdal, 2017: 153). Bu sistem,
sUphesizdir ki, televizyon, radyo ve gazete lizerinden gergeklestirdigi etki alanini,
dijital ortam (izerinde devam ettirilen yayincilik faaliyetleri icin de stirdiirmekte-
dir. Bireyler, televizyon izlerken olusturduklari ortamin bir benzerini internet or-
taminda gergeklestirmektedirler. Dolayisiyla da ilgili etki alani, sinirlari olmayan,
mobilizasyon sayesinde zaman ve mekandan bagimsiz bir topluluga kapisini ag-
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mis bir alani olusturdugundan; bireylerin de bu kisimda alacaklari mesajlar daha
kompleks ve i¢ ice gegmis nitelikte viicut bulmaktadir.

4. Sonug

Televizyon ve internet Uzerindeki yayincilik, ne iktisadi agidan ne de sosyolojik
acidan birbirinden bagimsizdir. icerdikleri farkl yorumlar ve erisim imkanlarinda-
ki farkhliklar dolayisiyla daha teknik anlamda bir farkliliga sahip olduklari dogru
olsa da, asil 6nemli ayrim noktalari mesajlarin iletilmesi neticesinde, mesaji alan
kisilerin tizerinde olusan etkinin yan parametrelerce desteklenip desteklenmedi-
gi hususudur. Burada ifade olunmak istenen parametreler, ¢evre kullanicilar ve
ilgili yayinlar UGzerinde kendi yorumlarini ortaya koyan bireyleri kapsamaktadir.
Mevcut pazar, sanayi ve beklentiler tizerinden olusturulan bir arz-talep grafigi
icerisinde birbirini tetikler bir ortam ¢izmektedir. Dolayisiyla da, cevrede bulunan
ve yorumlariyla diger kisileri etkileyen milyonlarca farkh kisi, aslinda temel ikti-
sadi egilime bir anlamda katki saglamaktadir. Dolayisiyla da, ti¢ donem igerisinde
kendi teknik altyapisi dolayisiyla gelisen internetin, televizyonla bulustugu nokta-
da, doérdinci bir televizyon evresinden bahsetmemiz pekala mimkiin olmakta-
dir. Bahse konu olan dde ve izle prensiplerine sahip yayincilik faaliyetleri, aslinda,
temel anlamda kurgusal bir iktisadi sistemin, dijitaldeki karsiligi olma niteligini
tasimaktadir.

Dijital ortamda gergeklesen her tir ilerleme, her ne sekilde olursa olsun —ister
sinai, ister iceriksel— bireyleri ve toplumu televizyonla benzer ama belki daha
kuvvetli bicimde etkiler olma halini korumaya devam edecektir. Bu devamlilik
ekseninde, ekran onilinde baskalarinin oynadigi oyunlari izleyen genglerden, bas-
kalarinin yaptiklari yemekleri ya da dekorasyonlari izleyen yetiskinlere kadar pek
cok alandaki izleyici, mesajlari farkli bicimlerde ama birbirlerinin de tesiri altinda
—isteyerek ya da istemeyerek— kalarak yorumlamaya devam edeceklerdir. Bah-
se konu olan dordiincii donem, bu 6nemli sosyolojik hususu bizlere sunarken,
iktisadi egilimdeki karar alict mekanizmalarin da ayni olglide Gretim kanallarini
genisletmeye devam edecek oldugunu ortaya koymaktadir.
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0z

Mesajlagsma, gorintili ve sesli konugsma imkani taniyan, dosya, fotograf, video paylasimina
izin veren WhatsApp uygulamasi son yillarda en popiiler iletisim kanallarindan birine
déniismiistir. istatistiki verilere gére 2017 itibariyla diinya tizerinde 1,3 milyar kisi WhatsApp
kullanmaktadir. Uygulamanin neden bu kadar yiiksek bir oranda tercih edilerek kullanildig,
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bir sekilde agiklama amaciyla, nitel arastirma deseni benimsenmistir. Amagli 6rnekleme
yontemiyle 10 kisilik bir 6rneklem olusturulmus, akabinde derinlemesine goriisme yapilarak
veriler elde edilmistir. Ardindan veriler analiz edilmistir. Sonug¢ olarak bulgular o6zetle
su sekildedir: Sosyallesme (toplumsal etkilesim), Ucretsiz olmasi, pratiklik, multimedya
(yondesme), profesyonel ihtiyaglar (mesleki) ve eglence. Sonug¢ boliimiinde, tespit edilen
ve agiklanan bulgularin daha saglam bir zemine yerlesmesi igin, bundan sonra yapilacak
¢alismalarin nicel arastirma deseni benimsenerek yapiimasi 6nerilmistir.
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Abstract

WhatsApp application which allows sharing of documents, photographs and videos and also
provides the users with features like texting, audio and video calling, has become one of the
most popular means of communication recently. According to statistical data, as of 2017 1,3
billion people are using WhatsApp. The reason why this application is preferred by so many
people, creates a problem scientificially. The study which occurs out of this problem has the
aim of explaining and determining WhatsApp use and gratification points of individuals. The
theoretical perspective of this study is the approach of uses and gratifications. Y generation is
the target for the study mainly because they use technology in all aspects of life and they are
the largest generation around the world. In this study qualitative research is used. With the
method of purposive sampling a sample is created (10 participants) and then data is collected
with comprehensive interviews. After that data was analyzed. As a result, findings are like this:
Socializing (social interaction), its being free of charge, practicality, multimedia (convergence),
professional needs and entertainment. In the conclusion part of the study, to make the findin-
gs which were identified and explained more lasting; it is suggested that the studies to be done
should adopt quantitive research in the future.
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1. Giris

Mesajlasma, gorintili ve sesli konusma imkani taniyan, dosya, fotograf, video
paylagimina izin veren WhatsApp uygulamasi son yillarda en popiiler iletisim ka-
nallarindan birine déniismistir. istatistiki verilere gore diinya tizerinde 1,3 mil-
yar kisi WhatsApp kullanmaktadir (Smith, 2017). Turkiye’de de yogun bir sekilde
kullanilan anlik mesajlasma uygulamalarindan birinin WhatsApp oldugu cesitli
istatistiksel verilerle dogrulanmaktadir (Yazici, 2015: 1342). Ne var ki Noa Aha-
rony’nin de tespit ettigi gibi literatiirde, WhatsApp (izerine yeterli sayida aras-
tirma oldugu sdylenemez. Kaldi ki her gecen giin daha fazla insanin uygulamayi
kullanmaya basladigi diistiniillrse, yapilacak arastirmalarin daha biyik bir 6nem
kazanacagini séylemek mimkdindir (2015: 137).

Uygulamanin neden bu kadar yiiksek bir oranda kullanima sahip oldugu, insanla-
ra ne tir bir kullanim ve doyum nedeni sagladigl arastirilmasi gereken bir prob-
lem noktasidir. Bu ¢alismanin amaci Y kusaginda yer alan bireylerin WhatsApp
uygulamasina dair kullanim ve doyumlarini incelemektir. Dolayisiyla yarar ve do-
yum amagh kullanihp kullaniimadig anlasiimaya calisilacaktir. ileriki sayfalarda
da belirtilecegi Gzere Y kusagi diinya Gzerindeki en genis kusak olmakla birlikte,
teknolojinin ciddi anlamda sekil verdigi de ilk kusaktir. Bundan dolayi ¢calisma Y
kusaginin WhatsApp kullanim ve doyumlarina dair detayli bir agiklama yapma
amacindadir.

Calismada nitel arastirma deseni benimsenmis; amach 6érnekleme yontemi kulla-
nilarak érneklem olusturulmus ve derinlemesine goriisme teknigiyle veriler elde
edilmistir. Akabinde betimsel analiz kullanilarak veriler analiz edilmeye c¢alisiimis-
tir. Calismanin kuramsal perspektifini kullanimlar ve doyumlar yaklasimi olustur-
maktadir. Calismada ilk etapta Y kusagi ve WhatsApp uygulamasina dair genel bir
cerceve cizilecektir. Ardindan kullanimlar ve doyumlar yaklasimi aciklanacak ve
arastirma kismina gegilecektir.

2. Y Kusagi

Tirk Dil Kurumunun yaptigl tanima goére kusak, yaklasik olarak ayni yillarda dog-
mus, ayni ¢agin sartlarini, dolayisiyla birbirine benzer sikintilari, kaderleri paylay-
mis, benzer 6devlerle yukimli olmus kisiler topluluguna denilmektedir. Bunun
yaninda yaklasik yirmi bes, otuz yillik yas kiimelerini olusturan bireyler 6begi,
nesil, jenerasyon gibi anlamlara da sahiptir (“Kusak” Sozcligu, 2017). Gerek aka-
demik literatiirde gerekse diger mecralarda, topluluklari anlamak igin kusaklara
ayirma egilimi bulunmaktadir. Bu baglamda gectigimiz ylzyil ve giiniimuzi igine
alan kusaklar su sekildedir (Williams ve Page, 2011: 3-8):
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Gelenekselciler (1930-1945)
Bebek Patlamasi (1946-1964)
X Kusagi (1965-1976)

Y Kusagi (1977- 1994)

Z Kusagi (1994 ve sonrasi)

Literatir incelendiginde, 6zellikle Y ve Z kusaklarinin gesitli arastirmacilara gore
farkli tarihlerde basladigini veya bittigini ifade etmek mimkiindiir. Ornegin Zeki
Yiksekbilgili'nin (2015: 260) konuya dair literatlir taramasi su sekildedir:

Arastirmacilar C:f::::‘:%r kusags
Arsenault (2004) 1981-2000
Broadbidge, Maxwell ve Ogden (2007) 1978-2000
Ergil (2013); Keles (2011); Haeberle, Herzberg ve Hobby(2009); 1980-1999
Crumpacker ve Crumpacker (2007); Kyles (2005)

Howe ve Strauss (1997) 1982-2004
Ec;illt(e;rv(ezé(r)rsn)strong (2004); Bush, Martin ve Bush (2004); 1977-2000
Lancaster ve Stillman (2002b) 1981-1989
Lower (2008) 1980-2001
Miller ve Washington (2011); Salahuddin (2010) 1980-2000
Pekala (2001) 1979-2001
Segkin, 2005 1980-1995
Tolbize (2008) 1981-1995
Washburn (2000) 1982-2003
Williams ve Page (2011); Kim, Knight ve Crutsinger (2009); 1977-1994
Nusair, Parsa ve Cobanoglu (2011); Senbir (2004)

Yelkikalan ve Altin (2010) 1980-1994

Bu tablodan hareket eden Yiksekbilgili (2015), Turkiye icin Y kusaginin yas araligi-
ni istanbul merkezli nicel bir ¢alisma lizerinden saptamaya calismistir. Bulgularin
daha genis arastirmalarla desteklenmesini ifade etmekle birlikte, arastirmacinin
buldugu yas araligr 1983-1995 vyillari arasinda dogan bireylerdir. Kusak aralikla-
rinin, Ulkelere gore saptanmasinin daha dogru bir yaklasim oldugu soylenebilir.
Zira bilhassa ingilizce literatiirde kusak saptamalarinin Avrupa ve ABD merkezli
oldugu rahatlikla gériilebilir. Ornegin, Kaylene C. Williams ve Robert A. Page’in
¢alismasinda (2011: 2) 1930’dan 6nce dogan nesil “Birinci Dlinya Savasl Kusa-
g1” veya “Bliyiik Buhran Oncesi Kusak” gibi adlandirmalara sahiptir. Ote yandan
1930°dan sonra doganlar i¢in “Gelenekselci” adlandiriimasi yapiimakla birlikte,
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“Blylk Buhran Kusagi” gibi isimlerle de anilmaktadir. “Blylik Buhran” ABD’de ya-
sanan biyulk ekonomik krizi ifade etmektedir. Dolayisiyla bu tir bir kusak adlan-
dirmasinin Turkiye veya diger Ulkeler icin ne dlglide gegerli oldugu tartismalidir.

Yukarida dile getirilen tartismalara ragmen kusaklarin, bilhassa konumuz agisin-
dan Y kusagi bireylerinin, benzer 6zelliklere sahip oldugu soylenebilir. Y kusagi
adini ingilizce “why” (neden) kelimesinden almistir. Bu kelime ingilizcede Y har-
fiyle sestestir. Y kusaginin sorgulayan, elestiren, irdeleyen bir yapisi olmasi se-
bebiyle “why” kelimesiyle 6zdeslesmesine neden olmustur (Kuyucu, 2014: 58).
Arastirma sirketi Ipsos’un gergeklestirdigi calismaya gore (2013) Y kusagi, fark-
liiga ve yeni olana acik, esnek kurallari benimseyen, sert kurallardan kaginan,
hayattan keyif almaya ¢alisan bireylerden olugsmaktadir. Bunun yaninda tekno-
lojiyle birlikte buyilyen bu kusak, teknolojiyle neredeyse i¢ ice ge¢mis durumda-
dir. Dolayisiyla teknolojik araclari kullanarak birkag farkli isi ayni anda yapabilen
(multitasking) bu kusagin Uyeleri, gerek disarida gerekse internet araciligiyla de-
neyimleri tGzerine fikir paylasmaya merakli insanlardan olusmaktadir. Teknolojiyle
bu kadar yakin olduklari igin diinyayla daha fazla biitlinlesmislerdir. Nitekim k-
resellesmenin etkilerini daha derinden hissetmektedirler. Y kusagi, teknolojinin
ve kiresellesmenin getirdigi hiza tamamen alismis ve kabul etmis durumdadir.
Bu tir 6zelliklerinin yaninda Y kusaginin geleneksel bir tarafi da bulunmaktadir.
Mesela aile, Y kusagi icin halen énemini koruyan bir faktordir. Bu anlamda aile
hem rol model olarak devam ederken hem de destek alinacak bir olgu olarak go-
rilmektedir. Y kusaginin gesitli 6zellikleri sayilabilir ancak literatiirde 6n plana gi-
kan durumun bu kusagin teknolojiyle baglantisi oldugu séylenebilir. Her kusaktan
insan teknolojiyle uyumlu olabilir ancak, Y kusagina teknoloji sekil vermistir. Bu
kusak daha fazla enformasyona ulasma imkanina sahip oldugu veya ister istemez
yogun enformasyona maruz kaldiklari igin diger kusaklardan farklilasmistir (Kuyu-
cu, 2015: 187). Mesela Y kusagi yogun bir sekilde sosyal medyayi kullanmaktadir.
Amanda Lenhart’in galismasina gore Y kusaginin %70’i herhangi bir sosyal ag site-
sine Uyedir. Bununla birlikte Y kusaginin %63’0 giinliik olarak arkadaslarina mesaj
géndermek ve almak icin mesajlarini kontrol etmektedirler (Akt. Cabral, 2011:
8). Dolayisiyla “medya acisindan degerlendirildiginde Y kusag belirgin olarak
sosyal medya kusagini temsil etmektedir. GinlimUzde gengler icin sosyal medya
olmazsa olmazlardan biridir. 18-29 yas arasi yetiskinlerde sosyal medya kullanim
ahskanhginin diger yas gruplarina nazaran daha yiiksek oldugu gorilmustir”
(Kuyucu, 2015: 189). Edelman arastirma sirketinin ¢alismasina gére (Akt. Kural,
2013) Y kusagi dlinya lzerindeki en genis kusagi (1,8 milyar kisi) olusturmaktadir.
Bu calismada Y kusaginin secilmesinin temel nedenleri; teknolojinin sekil verdi-
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gi ilk kusak olmalarinin yaninda, diinya Uzerindeki en genis kusak olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Buna ek olarak yeni medya araclarini aktif ve sik bir sekilde
kullanmalarinin da bu segimde etkin oldugu soylenebilir.

3. WhatsApp Uygulamasi

Kuskusuz teknolojinin her gecen giin gelismesiyle birlikte yazil, s6zIi vs. gibi ile-
tisimsel slireglerimiz degismektedir. Mesela 1990’li yillarin ortalarindan itibaren,
internet Gizerinden anlik mesajlasma (chat odalari vs.) mimkiin bir duruma gel-
mistir. Mobil telefonlarda olan kisa mesaj servisi ise (SMS) yine 1990’ yillarla
birlikte hayatlarimiza girmistir. 2000’li yillarla birlikte internet ve mobil tekno-
lojilerinin gelismesiyle birlikte anlik mesajlasma daha pratik ve gelismis bir hal
almistir. Ornegin, mobil telefonlarda, kullanimindan herhangi bir licret 6denme-
yen gesitli uygulamalar ortaya ¢citkmaya baslamistir. Bunlardan biri de Jan Joum ve
Brian Acton’un 2009 yilinda California’da gelistirdikleri WhatsApp uygulamasidir.
Uygulama ilk basta sadece iPhone uygulamasi olarak piyasa sirilirken, zamanla
Android ve diger isletim sistemlerini kullanan telefonlarda da (Windows Phone,
BlackBerry, Nokia) kullanima acgiimistir. Stirekli kullanim oranlarini arttiran uygu-
lama, 2015 yilinda sosyal medya devi Facebook tarafindan 19 milyar dolara satin
alinmistir (Seufert, vd., 2015: 536-538).

WhatsApp ortaya ¢iktigindan beri kullanici sayisini artirmaktadir. Ancak istatistiki
verilere gore son yillarda daha hizh bir sekilde kullanici orani yikselmektedir. Ni-
tekim 2017 itibariyla 1,3 milyar kisi uygulamayi kullanmaktadir.!

Tablo: Yillara gore diinya genelindeki WhatsApp kullanim istatistikleri (Statista,
2017).
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1 Bu noktada kullanicilarin gogunlugunun Y kusagi oldugu tahminini yapmak miumkundir.
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Bu tiir bir ylkselise ragmen yukarida da zikredildigi gibi uygulama Uzerine ye-
terli sayida arastirma yapildigini séylemek zordur.2 Kadriye Uzun ve Dilek Ulugay
(2017), calisan bireylerin WhatsApp kullanim pratikleri Gzerine egilmisler ve is or-
taminda kesintiye ugrama ile iliskili calisanlarin kanaatlerini incelemislerdir. Tllay
Yazici (2015), lniversite 6grencilerinin WhatsApp kullanim bigimlerini ve amacg-
larini degerlendiren bir arastirma gergeklestirmistir. Michael Seufert vd. (2015)
ise WhatsApp Uzerinden grup tabanli iletisimi arastirmislardir. Karen Church ve
Rodrigo de Oliveira (2013) gergeklestirdikleri calismada bireylerin WhatsApp’i
kullanma motivasyonlari ve algilari (izerine egilmislerdir. Arastirmacilar buradan
vardiklari sonug Uzerinden ise klasik kisa mesaj servisiyle karsilastirma yapmislar
ve WhatsApp’in kullanicilar i¢in daha Ustiin neler sunabildigini (dolayisiyla tercih
edilme sebebini) aciklamaya calismislardir. Arastirmacilar WhatsApp'in tercih se-
bebi olarak; lcretsiz ve pratik olmasi, sosyal baski, dogallik vs. gibi faktorlerin et-
kin oldugunu ifade ederler. Church ve Oliveira’nin galismasinin kisa mesaj servisi
ve WhatsApp karsilastirmasina dayandigi séylenebilir. Bununla beraber ¢alisma-
lari, kullanimlar ve doyumlar yaklagimini benimseyen arastirmalari andirmasina
ragmen, s0z konusu arastirmada boéyle bir yaklasim s6z konusu degildir.

4. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi

iletisim calismalari ilk baslarda, uyaran-tepki modelinde de gériilecegi tizere, kit-
le iletisim araglarinin toplum Uzerinde sinirsiz bir giici oldugu kanaatiyle sekil-
lenmistir. Sonraki yillarda ise izleyicinin aktif oldugu, sorumlulugun araglardan
izleyiciye kaydirildigi, liberal yaklasimlar én plana ¢ikmistir. Bu yaklasim ¢ergeve-
sinde izleyicinin pasif bir konumdan ¢ok aktif bir konumda oldugu savunulmustur.
Dolayisiyla iletisim calismalarinda gerceklestirilen arastirmalar ara¢ merkezli bir
konumdan, izleyici merkezli bir konuma tasinmistir. 1950’li ve 60’li yillarda yapi-
lan ¢alismalarda izleyicinin izleme kararini bilingli bir sekilde veren, irade sahibi
bireylerden olustugu ortaya konulmaya baslanmistir. Bu dogrultuda gelisen en
meshur ve 6nemli yaklasimlardan biri ise kullanimlar ve doyumlar yaklagimidir. Bu
yaklasim, izleyicinin iletisim araglarini nasil ve hangi gereksinimler dogrultusunda
kullandigini sorgular. Bu yaklasimin temel ilgisi insanlarin neden belli medyayi
kullandiklari Gizerine olmustur. Zira bu yaklasima gore izleyici iletisim araglarini
veya bu araglarin igerisindeki bilgiyi kendi gereksinimlerine gore alir ve kullanir
(Giingér, 2016: 123-126; Ozer ve Birsen, 2010: 352). Bu yaklasim “Medya birey-
lere ne yapar?” sorusu yerine “Birey medyayla ne yapar?” sorusuyla temelini
olusturmustur. Bu yaklasimin ortaya ¢ikmasi ise 1940°li yillarin baslarini bulmak-

2 Ozellikle iletisim bilimleri literatiiriinden bahsedilmektedir. Diger taraftan egitim bilimleri, dilbilim vs. gibi cesitli disiplin-
lerde, burada ismini anmadigimiz, WhatsApp Uzerine gesitli aragtirmalara rastlamak miumkindr.
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tadir. Paul F. Lazarsfeld’in onciilik ettigi kitle iletisim arastirmalarinin bir pargasi
olarak Herta Herzog, radyo dinleyicilerinin yarisma programlari, diziler vs. gibi
medya igeriklerinden hangi doyumlari sagladiklarini ortaya ¢ikarmaya ¢alismistir
(Akt. Jensen ve Rosengren, 2005: 58). Bu yaklasimin sekillendirilmesinde Elihu
Katz ve Jay Blumler’in rollerini de unutmamak gerekmektedir. Arastirmacilar in-
sanlarin gereksinimlerine ve medyay aktif kullanimlarina dikkat ¢cekerler. Onlara
gore insanlar glinlik yasamdaki ihtiyaclarini gesitli yollarla karsilarlar. Kitle ileti-
sim aragclari da bu yollardan birisidir (Glingor, 2016: 127). Nitekim Dennis McQail,
Jay Blumler ve Joseph Brown tarafindan 1972 yilinda gergeklestirilen televizyon
izleyicileri Gzerine yapilan ¢alismaya gore, izleyiciler dort tir gereksinimlerini kar-
silamak icin televizyon izlemektedir. Bunlardan ilki, insanin kendisini takdir etme
ihtiyaci, ikincisi ise toplumsal etkilesim saglamaktir. Digerleri ise heyecan duymak
ve eglenmektir (Fiske, 2014: 268-270). Benzer faktorlere Tirkiye 6zelinde, Abdul-
lah Kogak’in (2001) “Televizyon izleyici Davranislari Televizyon izleyicilerinin Ter-
cihleri ve Doyumlari Uzerine Teorik ve Uygulamali Bir Calisma” isimli doktora tez
calismasinda da rastlamak mimkindir. Kogak’'in Konya merkezli gergeklestirdigi
¢alismada, Turk izleyicisinin televizyonu nicin ve nasil izledigi arastinllmistir. Calis-
maya gore Tirk izleyicisi eglence-rahatlama-aliskanlik, moral destek, enformas-
yon, arkadaslik, ekonomik enformasyon ve kagis motivasyonlari nedeniyle tele-
vizyon izlemektedir. Bu ¢alismanin énemi ise Turk izleyicisi Gzerine kullanimlar ve
doyumlar yaklasiminda yapilan ampirik, sistematik, hipotetik 6nermeleri sinayan
ilk calismalardan biri olmasindan ileri gelmektedir. Bu 6rneklerden de gorilecegi
lUzere bu yaklasim, geleneksel medya icin gelistirilen bir yaklasim olmakla birlikte,
televizyon Uzerine yapilan arastirmalar diger iletisim araglarina gore nispeten 6ne
cikmistir (Quan-Haase ve Young, 2010: 351). Buna ragmen Ozgiir K6seoglu’'nun
da ifade ettigi gibi “kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin giicli, onun farkli medya
iceriklerine uygulanabilmesinden de kaynaklanmaktadir” (2012: 65). Dolayisiyla
bu yaklagimin bircok medya aracina, igerigine uygulanabilir oldugu soylenebilir.

Bu yaklasim yogun bir sekilde akademik arastirmalarda kullaniimasina ragmen,
bazi elestirilerden nasibini de almistir. Mesela bireyin, iletisim araclari Gzerinde
adeta tahakkim kurdugu anlayisi temel elestiri noktalarindan biridir. Clnki bi-
reyi salt bir sekilde 6zne konumuna yerlestirirken, kitle iletisim aracglarini da bir
bakima nesne konumuna yerlestirmektedir. Dolayisiyla kitle iletisim araglarini
ddeta aklayan bir pozisyona savrulmaktadir. O halde kitle iletisim araglarinin me-
sajlarini olusturanlari higbir zaman elestirmemek gerektigi sonucu ortaya ¢tkmak-
tadir. Clinka hicbir sekilde “suglu” degillerdir. Amiyane tabirle izleyici ne yaptiysa
kendi yapmistr, izleyici disinda kimse (6zellikle kitle iletisim araclari) elestirilemez
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sonucu ortaya ¢ikmaktadir (Glngor, 2016: 134; Erdogan ve Alemdar, 2005: 166-
167).

Zikredilen elestirilerle birlikte yeni medya araglarinin yayginlasmasi ve gelisme-
siyle birlikte kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin daha énemli ve farkli bir ko-
numa evrildigi de ifade edilmektedir. Clinkl yeni medya araglarini kullananlar,
hic olmadiklar kadar aktif bir konumda yer almaktadirlar. Ustelik s6z konusu iz-
lerkitle bir yandan igerigi tliiketirken, diger yandan da icerigi olusturan konumda
yer almaktadir (Glingor, 2016: 136-137). Nitekim Anabel Quan-Haase ve Alyson
Leigh Young’in da ifade ettikleri gibi bu yaklasim, geleneksel iletisim araglari igin
gelistirilmis olsa da yeni medya araglari igin de kullanilmasi mimkiindir. Clinkii
Uretici ve tlketici arasindaki sinirlarin bulaniklastigi bir zeminde, izlerkitlenin yeni
medya araglarini neden ve hangi motivasyonla tercih ettigini belirlemek veya ge-
leneksel medya yerine yeni medyanin tercih edilme sebeplerini tespit etmek ve
buna dair detayh bir agiklama yapmaya ¢alismak biyik bir 6nem kazanmaktadir
(2010: 351-352). Bununla birlikte Bellarmine A. Ezumah’in da isaret ettigi gibi
(2013: 30) yeni medyanin bireylere birgok medya arasinda se¢me imkani tanima-
si, kullanimlar ve doyumlar yaklagimini giiclendiren bir faktor olmustur. Nitekim
2000'li yillarla birlikte bu yaklasim kullanilarak yeni medya Uzerine egilen (6zel-
likle internet) bircok arastirma yapilmaya baslandigi da bilinmektedir (Alikilig vd.,
2013: 45-46). Arastirmacilarin, bireylerin yeni medyay (bilhassa sosyal medya-
y1) neden ve nasil kullandiklari veya hangi motivasyonlar sebebiyle kullanmaya
basladiklarini tespit etmek icin 6zellikle bu yaklagimi kullandiklari goriilmektedir
(Karimi vd., 2014: 56).

Literatirde kullanimlar ve doyumlar yaklasimini benimseyen, sosyal medya, in-
ternet veya yeni medyanin diger araglarina dair pek ¢ok arastirma bulmak mim-
kiindlr (Aharony, 2015; Akgay, 2011; Al-Jabrivd., 2015; Alikilic vd., 2013; Ezumah,
2013; Kara, 2016; Karimi vd., 2014; Karakog ve Gilsiinler, 2012; Krause vd., 2014;
Kocak, 2012; Késeoglu, 2012; Kéroglu, 2015; Quan-Haase ve Young, 2010; Ozer
ve Birsen, 2010; Ozer, 2016; Ozer, 2017; Ozata vd., 2014; Oztiirk, 2018; Raacke ve
Bonds- Raacke, 2008; Tanta vd., 2014; Urista vd., 2009; Ucer, 2016; Whiting ve
Williams, 2013; Wook Ha vd., 2015; Yenigikti, 2016).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimini temel alan yeni medya lzerine gergekles-
tirilmis bazi arastirmalar ifade edilecek olursa, sosyal medya (izerine yapilan ¢a-
lismalarin 6n plana ¢iktigi sdylenebilir. Mesela, Gizem Kogak (2012) doktora tez
calismasinda Eskisehir’de yasayan bireylerin sosyal medyay! kullanim motivas-
yonlarini arastirmistir. Kogak, sosyal medya kullanimi konusunda en fazla motive
eden unsurlarin ise, haberdar olma ve eglenmeye yonelik oldugunu ifade etmek-
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tedir. Habibe Akgay (2011) ise Giimiishane Universitesinin akademik, idari perso-
nel ve 6grencilerinin sosyal medya kullanimlarini arastirmistir. Nicel bir ¢alisma
gerceklestiren Akgay kullanicilarin, sosyal cevre/sosyallesme, eglence, bos vakit
gecirme, rahatlama/stresten uzaklasma, bilgi edinme/hayati tanima gibi motivas-
yonlar sebebiyle sosyal medyayi kullandigini ifade etmistir. Keza Ozlem Alikilig
vd. (2013), Enderhan Karakog ve Evrim Giilstinler (2012), Ozgiir Késeoglu (2012),
Ivan Tanta vd. (2014) gibi arastirmacilar da Facebook’un kullanim ve doyumlarini
belirlemeye calisan nicel arastirmalar gerceklestirmislerdir.® Arastirmalarda 6n
plana g¢ikan benzer kullanim motivasyonlari bulunmaktadir. Sosyallesme, eglen-
ce (bos zaman), rahatlama (sosyal kacis), sosyal etkilesim, enformasyon, sosyal
cevreyle iletisim vs. gibi kullanim motivasyonlari benzesmektedir. Omer Ozer ise
(2017) Twitter Uzerine Eskisehir Osmangazi Universitesinde nicel bir arastrma
gerceklestirmistir. Ozer, 6grencilerin, Twitter’i kullanimlar ve doyumlar kurami-
nin énermeleri boyunca yarar ve doyum amagl kullandiklarini tespit etmistir.t
Leila Karimi vd.nin dort farkh Glkeden 6grencinin sosyal medya kullanimlarini
arastirdiklari calismalari da dikkat gekicidir. Arastirmacilar diger calismalardan 6r-
neklendirdikleri ve kendi arastirmalarinda da tasdik ettikleri (izere, sosyal medya
kullaniminda bireylerin kullanim motivasyonlarindaki birincil etken, sosyal ¢ev-
releri yani arkadaslaridir. Zira bu arastirmada verilen cevaplarda katihmcilar ya
arkadasinin tavsiye ettigini ya da tanidigi insanlarin kullandigini ifade etmislerdir
(2014: 66). Benzer bir sonug Bellarmine A. Ezumah’in (2013: 27) Amerikal Gni-
versite 6grencileri arasinda gerceklestirdigi nicel calismada da gérilmektedir. Bu
aragstirmaya gore 6grenciler sosyal medyayi arkadaglari ve aileleriyle temas halin-
de olmak, fotograf paylasmak, eglence vb. nedenlerden dolayi kullanmaktadirlar.

Bu calisma icin literatlirde dikkat ¢ceken bir diger arastirma ise Noa Aharony’nin
(2015) israilli 6grencilerin, WhatsApp kullanim ve doyumlarini arastirdigi calisma-
sidir. Nicel bir calisma gergeklestiren yazar, 6grencilerin WhatsApp’i kullanma ne-
denlerinin diger sosyal aglarla benzestigini ifade eder. Bunlarin sosyal etkilesimle-
ri gelistirmek veya devam ettirmek, bilgi paylagsmak ve mesleki ilerleme (kariyer)
gibi motivasyonlar oldugunu belirtir. Aharony, mesleki ilerleme motivasyonunun,
Facebook (izerine yapilan diger arastirmalarda da ulasildigini ifade eder. Fakat
WhatsApp gibi farkli bir mecrada bu motivasyonun olmasinin ilgi ¢cekici oldugunu

3 Alikilig vd.nin (2013) arastirmasi, Facebook’un uygulama igi kullanim ve doyumlarina yonelik tniversite 6grencilerine
kapsayan bir aragtirmadir. Késeoglu (2012) tniversite 6grencileri, Tanta vd. (2014) ergenler, Karakog ve Giilstinler (2012)
ise Konya'da yasayan bireyler tizerine arastirmalarini yapmiglardir.

4 Nagihan Tufan Yenigikti’'nin kullanimlar ve doyumlar yaklasimini benimseyen, Facebook ve Twitter kullanim motivasyon-
larini aragtirdigi galismasinda da yukarida zikredilen arastirmalarda ifade edilen benzer sonuglar tespit edilmistir. Konya
merkezli gergeklestirilen nicel ¢alismada bireylerin sosyal medya arasinda en fazla Facebook’ta zaman gegirdigi tespit
edilirken, sosyal medyanin haber paylasma, arkadaslik, sohbet etme, sosyallesme vs. gibi motivasyonlarla kullanildig
ifade edilmistir (2016: 226-227).
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ifade eder. Aharony, WhatsApp kullanim ve doyumlarinin daha detayh bir sekilde
anlasiimasi ve agiklanmasi igin nitel bir arastirma yapilmasini 6nerir.

Literatlirde yer alan arastirmalarda da gorilecegi lizere kullanimlar ve doyumlar
yaklasimi, genellikle nicel yontemlerden dayanak almaktadir. Ne var ki bu yakla-
sim derinlemesine goériisme ve gozlem gibi nitel yontemleri de dislamaz (Jensen
ve Rosengren, 2005: 69). Dolayisiyla literatlirde kullanimlar ve doyumlar yakla-
simini benimseyen nitel arastirmalar da bulunmaktadir. Ornegin, bu yaklasima
dair nitel bir arastirma yapilmasini tavsiye eden arastirmacilarin basinda Omer
Ozer ve Haluk Birsen (2010) gelmektedir. Ozer ve Birsen siddet icerikli oyunlarin
oynanma nedenlerini kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ¢ercevesinde incelerler.
Arastirmacilar bu yaklasimda nicel yéntemlerin sik bir sekilde kullanildigini ifade
etmekle birlikte, nicel veri (6rnegin anket) toplama teknikleriyle elde edilen so-
nuglarin sinirli oldugu ve bunun yorumlara da yansidigini belirtirler. Ancak, farkh
veri toplama teknikleriyle hareket edilirse, bu yaklasimin gelistirilebilecegini ifa-
de ederler. Nitekim gerceklestirdikleri calismada 14 kisilik bir 6rneklem olustu-
rurlar ve katihmcilarla derinlemesine goriisme gergeklestirerek sonuca ulagsmaya
cahisirlar.® Kisacasi son yillarda sosyal medya tizerine kullanimlar ve doyumlar yak-
lasimini temel alan nitel arastirmalarin cogalmakta oldugu sdylenebilir. Ornegin,
Tolga Kara (2016: 267-276) derinlemesine goriisme teknigini kullanarak, Gniver-
site 6grencilerinin Snapchat kullanim pratiklerini ele almis ve genclerin neden bu
uygulamayi kullandigina cevap aramistir. Arastirmaya gore Snapchat 6grenciler
acisindan eglenme, kullanim rahatligi, kisisel rahatlama, bilgi paylasma, sosyal et-
kilesim, begenilme/takdir edilme ve gézetleme doyumlarini saglamaktadir. Mark
A. Urista vd.nin (2009) gerceklestirdigi calismada ise Facebook ve Myspace’e dair
kullanim ve doyum noktalari geng bireyler Gzerinden arastirilmistir. Arastirma-
cilar olusturduklari odak gruplarla gorlismeler yaparak sonuca ulasmaya calis-
mislardir. Geng bireylerin bu iki sosyal medya mecrasini kullanmalarindaki etken
faktor ise sosyallesme ihtiyaci (etkili ve uygun iletisim) olarak 6n plana ¢ikmistir.
Neda Uger de (2016) tniversite 6grencilerinin sosyal medya kullanim ve doyum-
larini arastirmis ve arastirmasinda odak grup goriismesi teknigini benimsemistir.
Benzer sekilde Anita Whiting ve David Williams (2013) da sosyal medyaya dair
kullanim ve doyumlari belirlemek icin nitel bir arastirma gerceklestirmislerdir.
Gerek Uger’in (2016: 22) gerekse Whiting ve Williams’in (2013: 366-367) arastir-
malarinda sosyal medya kullanim motivasyonlari benzesmektedir: Sosyal etkile-
sim, bilgi arama/ulasma, eglence, gozetim, fikir beyan etme vs.

5 Ozer 2017 yilinda Twitter iizerine gergeklestirdigi kullanimlar ve doyumlar arastirmasinda nicel bir yaklasim sergilemes-
ine ragmen, sonug bolimunde tespit edilen verilerin nitel verilerle desteklenmesi gerektigini ifade etmektedir (2017: 56).
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Nitel ve nicel yaklasimlarin keskin sinirlarla ayrildigi ¢alismalarin yaninda her iki
yaklagimi birlestiren arastirmalar da bulunmaktadir. Ornegin, Quan-Haase ve
Young (2010) Facebook lizerine yaptiklari arastirmalarinda nicel ve nitel yontem-
leri birlestiren bir ¢alisma gergeklestirmislerdir. Arastirmacilar genis Olgekli bir
orneklem Uzerinde anket teknigi uygularken, daha kisith sayidaki bir 6rneklemle
derinlemesine goriisme yapmislardir. Onlar da zikredilen arastirmalara benzer
sekilde Facebook’un sosyallesme, sosyal bilgi edinme, bos zaman gecirme, moda
vs. gibi amaglarla kullanildigini bulmuslardir. Keza Omer Ozer de Doyumun Oykii-
sl isimli calismasinda Anadolu Universitesi 6grencilerinin Twitter’a dair kullanim
ve doyumlarini hem nitel (derinlemesine goriisme) hem de nicel (anket) yontem-
lerle aragtirmistir. Ozer, calismasinda katilimcilarin tweet atma, arastirma, eglen-
me, zaman gecirme, giindemin takip edilmesi vs. gibi ihtiyaclardan dolayl Twitter
kullandigini tespit etmistir (2016: 179-181, 247-248).¢

Kisacasi kullanimlar ve doyumlar yaklasimi salt bir medya aracina odaklanmadigi
gibi, belli arastirma yontemlerinin igine de keskin sinirlarla hapsedilemez. Lite-
ratlirde nicel arastirmalarin yogunlugu diisiintldiigiinde, alanda agiklayici daha
fazla nitel arastirmaya ihtiya¢ duyuldugu da sdylenebilir. Nitekim Kara’nin da kul-
lanimlar ve doyumlar yaklasimiyla ilgili ifade ettigi gibi “internet ve sosyal med-
ya Uzerine yerli ve yabanci literatiirde oldukga fazla nicel arastirmaya rastlamak
mimkindur fakat alana dair nitel arastirmalarin azhg da dikkat ¢ekicidir” (2016:
267).

5. Yontem ve Orneklem

Galismada nitel arastirma deseni benimsenmistir. Veri toplama teknigi derinle-
mesine gorismedir. Goriisme slrecinde yapilandirilmamis goériisme teknigi be-
nimsenmistir. Bu goriisme tirinde acik uclu sorular bulunur. Arastirmaci, kati-
limcilarla birlikte konulari kesfetmeye calisir. Sayet arastirmaci farkli bir nokta
kesfederse o noktayi yeni sorularla agmaya calisir. Dolayisiyla konularin derinine
inilerek, ayrintili veriler elde edilmeye c¢alisilir (Yildirim ve Simsek, 2016: 130). Bu
¢alismada da katilimcilarin, WhatsApp uygulamasina dair kullanim ve doyumlari-
ni belirlemek igin agik uglu sorular sorulmaya ¢alisiimistir. Gériisme sirasinda uy-
gulamanin kullanimina dair farkli verilerle karsilasildiginda, ek sorular sorularak
daha ayrintili ve detayli verilere ulasilmaya calisilmistir. Gorlismeler kayit alintina

6 Yukarida zikredilen galismalarda da gorilecegi Uzere yeni medya araglarinin kullanim motivasyonlarinda, arastirmalara
gore kismen farkli sekillerde adlandirilsa da, bireylerdeki sosyallesme (iletisim) ihtiyacinin hemen hemen butin arastirma-
larda 6n plana g¢iktigi gériilmektedir. Buna dair benzer sonuglara kullanimlar ve doyumlar yaklasimini benimseyen, burada
detaylandirmayacagimiz, diger arastirmalarda da rastlamak mumkindiir (Al-Jabri vd., 2015; Krause, vd., 2014; Raacke ve
Bonds-Raacke, 2008; Wook Ha, vd., 2015). Sosyallesme faktorine, yukarida deginilen aragtirmalarda da gorilecegi Uzere,
geleneksel medyaya dair ¢alismalarda da rastlamak mimkdndur.
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alinmis, akabinde ise desifre edilmistir. Gorlisme sonucunda elde edilen veriler,
betimsel analiz yontemiyle tahlil edilmeye calisilacaktir. Betimsel analiz yonte-
minde goriisme veya gozlem sonucunda elde edilen veriler, alintilara basvurula-
rak gliclendirilmeye calisilir. Betimsel analiz yénteminde ilk asamada kavramsal
cerceve belirlenir. Cerceve arastirma sorularindan, arastirmanin kavramsal cer-
cevesinden veya veri toplandiktan sonra belirlenir. Sonrasinda sdz konusu ger-
ceveye gore elde edilen veriler anlamli ve mantikli bir bicimde bir araya getirilir.
Ardindan veriler tanimlanir ve dogrudan alintilarla desteklenir. Neticede veriler
yorumlanarak cgesitli sonuglara ulagilmaya ¢ahsilir (Yildinim ve Simsek, 2016: 239-
240). Analiz icin kavramsal ¢ercevemiz, kullanimlar ve doyumlar yaklasimidir. Bu
baglamlardan hareketle analiz edilmeye calisilacaktir.

Orneklem olusturulurken amach érnekleme yéntemi kullanilmistir. Nitel arastir-
ma gelenegine ait olan bu 6rnekleme yontemine gore ¢alismanin amacina uygun
bir 6rneklem olusturulmaya calisilir. Bu sekilde olusturulan amagh 6rnekleme,
nitel arastirma gelenegine uygun olarak, zengin bilgiye sahip oldugu diisiinilen
durumlarin derinlemesine calisiimasina olanak saglamaktadir. Ornekleme yén-
temi olarak “kolay ulasilabilir durum érneklemesi” secilmistir. Bu 6rneklem alma
sekline gore arastirmaci yakin olan ve erisiimesi kolay olan bir durumu secerek
orneklemini olusturur. Dolayisiyla arastirmaci tanidigi, kolay bir sekilde ulastig
cevresinden bir 6rneklem olusturabilir (Yildirim ve Simsek, 2016: 118-123). Bu
baglamda galismada gorisme yapilmak {izere Y kusagindan bireylerden olusan
bir 6rneklem olusturulmaya calisiimistir. Katihmcilar gondllilik esasinda arastir-
maya katiim géstermislerdir. Orneklem igin secilen katiimcilar, Yiiksekbilgili'nin
(2015) ¢alismasindan hareketle 1983 ve 1995 yillari arasinda dogan bireylerden
secilmistir.

6. Bulgular

Arastirma cercevesinde 5 erkek ve 5 kadin olmak (izere toplam 10 kisiyle derin-
lemesine goériisme yapilmistir. Gorilstlenlerin kimlik bilgilerini agik etmemek igin
isimlerinin yerlerine kodlar verilmistir.
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Numara Kisiler Cinsiyet Yas
1 S Erkek 23
2 M Erkek 29
3 H Kadin 28
4 ) Kadin 24
5 A Erkek 28
6 E Kadin 24
7 K Erkek 29
8 T Erkek 29
9 B Kadin 27
10 R Kadin 25

6.1. Sosyallesme (Toplumsal Etkilesim)

Gorusmenin ilk kisminda katilimcilara uygulamayi nasil ve neden (ne tir bir ihti-
yactan dolayi) kullanmaya basladiklari sorulmustur. Katilimcilarin tamami da gev-
relerindeki insanlarin WhatsApp kullanmasindan dolayi uygulamayi kullanmaya
basladiklarini belirtmislerdir. Dolayisiyla sosyallesme (toplumsal etkilesim) ihti-
yaci acik bir sekilde goriilmektedir. Mesela M, WhatsApp kullanmaya nasil basla-
digini sdyle anlatmaktadir: “Benim tercih ettigim bir uygulama degildi. Eski usul
(SMS) mesajlagsmayi daha ¢ok seviyordum. Bunun yaninda Viber benim goziime
daha hos gozikiyordu. WhatsApp ¢ok fazla konusmanin oldugu, bos bir yer ola-
rak geliyordu bana. Cok istedigim bir sey degildi yani. Ancak herkes kullanmaya
baslayinca, hi¢ taraftar olmasam da kullanmaya basladim.” Diger katihmci S ise
soyle cevap vermektedir: “WhatsApp kullanmaya basladigim dénemde popdler
baska uygulamalar da vardi. Mesela Blackberry’nin BBM 6zelligi veya Viber uy-
gulamasi. Ancak ikisi de WhatsApp kadar kullanilmiyordu. WhatsApp herkeste
vardi” Benzer sekilde H de “Universiteye basladiktan iki yil sonra WhatsApp kul-
lanmaya basladim. Aslinda Universiteye basladigimda Viber kullaniyordum. Ama
arkadaslarimla iletisime gegmek istedigimde ve ‘Viber’in var mi?’ diye sordugum-
da ‘Yok’ cevabiyla karsilastim. Yani ben WhatsApp kullanmak zorunda kaldim,”
demektedir.

Uygulamanin gruplar (zerinden iletisim imkani tanimasinin da sosyallesme ko-
nusunda katki sagladigini ve tesvik ettigini soylemek mimkiindir. Bu anlamda
uygulamanin tercih edilmesine de katki sagladigi séylenebilir. Ornegin S, gruplar
Gzerinden iletisimin arkadaslariyla sirekli bir birliktelik sagladigini ifade etmek-
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tedir: “Arkadas grubumuzla bir arada olmamiz, gergcekte bir arada olamasak da
orada birlikte oluyormus hissi vermesi glzel bir sey. Sonugta insanlar siirekli bir
araya gelemiyor. Ama WhatsApp da her zaman igin beraberiz. Haber paylasiyo-
ruz, yorum yapiyoruz veya ginliik hayatta yasadigimiz sikintilari paylasiyoruz,
dertlesiyoruz.”

Katilimcilarin tamami WhatsApp’1 yiklediklerinden bu yana cevreleriyle daha
fazla irtibath olduklarini da belirtmislerdir. Bu durumun da sosyallesme lizerin-
de etkisi oldugu asikardir. Ornegin S: “Arkadas ekibimle WhatsApp kullanmaya
basladigimdan bu yana iletisimim artti. Ozellikle uzaktaki arkadaslarla daha ¢ok
irtibat kurar hale geldim. En fazla arkadaslarimla konusuyorum. Ardindan ise ai-
lemle irtibat kurma geliyor.” Keza H de uygulamayi kullanmaya basladiktan son-
ra ailesiyle ve arkadaslariyla iletisiminin daha siklastigini su sézlerle ifade eder:
“Cuinkii aramak zor oluyor. Ornegin iste calisirken falan zaman bulmak zor oluyor.
Ama her zaman yazismaya vakit bulabiliyorsun.” K ise “Uygulamayi kullanamaya
basladiktan sonra ¢cevremle daha fazla iletisim halinde olmaya basladim. Bunda
grup ozelliginin buyuk katkisi var. Mesela grupta ¢ok fazla aktif olmasan da arka-
daslarini takip edebiliyorsun ne yaptiklarini gérebiliyorsun.”

Katiimcilarin cevaplarindan goriilecegi lzere sosyallesme ihtiyacindan dola-
yi uygulamayi kullanmaya basladiklari séylenebilir. Ayrica uygulamanin gruplar
Uzerinden iletisim imkani sunmasinin da sosyallesmeye ve uygulamanin tercih
edilmesine katki sagladigi gérilmektedir. Uygulamayi kullanmayi tercih etmeyen,
ilk izleniminde hoslanmayan biri dahi sosyallesme ihtiyacindan dolayi kullanmaya
baslamistir. Dolayisiyla burada toplumsal bir kabul ihtiyacinin da oldugunu séyle-
mek mimkinddr.

6.2. Ucretsiz Olmasi

Katiimcilarin, uygulamanin tercih sebeplerinden biri olarak siraladiklari énemli
noktalardan bir digeri ise Ucretsiz olmasidir. Mesela S uygulamayi ilk kez kullan-
maya baslamasini anlatirken sunlari sdylemistir: “O yillarda en ¢ok duydugum
program WhatsApp idi. Arkadaslarimin aileleriyle internet lizerinden, herhangi
bir Gicret 6demeden konusabildigini gdrmistiim. Ucretsiz ve insanlarin ¢ok fazla
kullanmasi beni ¢ok fazla cezbetmisti. Ayrica o yillarda fotograf gonderme olayi
da beni ¢ok cezbetmisti. Daha dnce fotograf gonderme olayi ekstra licret 6deye-
rek yaptigimiz bir seydi ama WhatsApp bunu Ucretsiz sunuyordu.” R ise “What-
sApp’dan 6nce SMS kullaniyorduk, haliyle kontorimiiz gidiyordu ancak What-
sApp ile bu masraftan kurtulmus oldum,” demektedir.
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6.3. Pratiklik

Uygulamayi neden kullandiklarini daha iyi anlamak igin katilimcilara, arkadas
cevrelerinin kullanmasi haricinde, WhatsApp’i hangi aragsal 6zellikleri nedeniyle
kullandiklari sorulmustur. Bu soruya verdikleri cevaplar tGzerinden uygulamanin
ne tir ihtiyaglarini karsiladigr da katiimcilara ek sorular sorularak, anlasiimaya
calisilmistr.

Katilimcilarin tamami uygulamanin pratik bir kullanim sundugunu; érnegin dosya,
fotograf ve video vs. gibi paylasimlarin rahat yapilabilir olmasinin uygulamayi kul-
lanmalarinda etkili oldugunu belirtmislerdir. Bunun yaninda uygulamanin gruplar
Gzerinden iletisim imkani tanimasi ve Ucretsiz olmasinin da tercih sebepleri ol-
dugunu ifade etmislerdir. S uygulamanin pratik kullanimini su sozlerle dile getir-
mektedir: “Dosya, fotograf, video paylasimi ¢ok kolay, gayet pratik. Benim en ¢ok
hosuma giden ozelligi ise ses kaydi 6zelligi. Mesela zaman zaman yazamadigimiz,
misait olmadigimiz durumlar oluyor. Bu durumlarda ses kaydini kullaniyorum.”
internet lizerinden icretsiz ve kolay bir sekilde iletisim imkani sunmasi, uygula-
manin pratikligi konusunda verilebilecek bir diger 6rnektir. Mesela katiimci S,
WhatsApp’i kullanmaya baslamasi ve su anda da kullaniyor olmasinin sebeplerin-
den birinin, programin internet izerinden hizmet saglamasina baglamaktadir. Bu-
nun yaninda klasik mobil haberlesme hizmetinin kesilebildigini, ancak internetin
bu konuda daha glivenilir oldugunu soyle ifade etmektedir: “Tamamen internet
tizerinden bir iletisim saglamasi bence ¢ok cazip. Ozellikle yurt disina ¢ikhgimda
uygulamanin goriintili ve sesli konusma 6zellikleri gok isime yariyor. Clinki tele-
komiinikasyon sirketlerinin paketleri sikintili olabiliyor. Paketler sadece o lke igin
gecerli oluyor. Baska bir tlkeyle konusurken sikinti yasanabiliyor. Bunun yaninda
hat kesilebiliyor. Ama internetin oldugu her yerde WhatsApp kullanabiliyorum.”
Gruplar Gzerinden iletisim siireci ise WhatsApp’in pratik bir iletisim saglamasina
dair baska bir giiclii 6rnektir. Ornegin M “Ayni anda bircok kisiyle konusma imkani
sunuyor. Mesela arkadaslara suraya gidelim mi dedigimde ayri ayri 10 kisiye yaz-
mak zorunda kalmiyorum. Gruplar benim c¢ok isime yariyor. Tek tek mesajlasma
yerine daha ¢ok gruplar lGzerinden mesajlasiyorum.” Keza H de iletisim igin daha
cok gruplari tercih ettigini su sozlerle belirtir: “Clinki bir haber verecegim mese-
la, herkese teker teker yazmaktansa gruplardan yazmayi tercih ediyorum. Ayrica
bir konu hakkinda toplu halde goérus de alabiliyorum.”

Katilimcilarin programin pratikligine isaret ederken kisa mesaj hizmeti Gizerinden
karsilastirma yaptiklari da gortlmustir. Katilimcilar uygulamanin, kisa mesaj hiz-
metine gore ¢ok daha pratik oldugunu ifade etmislerdir. Bu durumu T soyle ifade
eder “Mesajlasmaya gore ¢ok daha pratik. Ben normalde mesajlasmazdim. Mesaj
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atmayi hi¢ sevmem ¢linkli. WhatsApp’in araylizii gayet kolay, pratik SMS’e gore.
Ornegin, en cok konustugun kisiler uygulamanin listesinde en basta oluyor.”

6.4. Multimedya (Yondesme)

Katilimcilarin uygulamayi kullanma sebeplerinden 6n plana ¢ikan bir diger 6zellik
ise multimedya yani ¢esitli medya araci imkanlarini (buna yéndesme de denilebi-
lir) bir arada sunmasidir. Ornegin K: “Ben bir ara BBM kullanmistim. WhatsApp’da
ondan arti olarak resim, video gondermek, telefon gériisme kismi var. Veya bun-
lardan farkl olarak konum génderme 6zelligi. Bu 6zellikler benim igin ¢ok 6nem-
li,” demektedir. Benzer sekilde katihmci E ise “Fotograf, ses kaydi vesaire gibi sey-
ler uygulamayi tercih etmemde etken nedenlerdir. Ozellikle ses kaydi hosuma
gidiyor. Clinkli bazen yazmaya gercgekten lsenebiliyorum. Veya araba kullanirken
ses kaydi atmak kolay oluyor,” demektedir. Gorildigu tGzere katilimcilar uygu-
lamanin video, fotograf, ses kaydi, konum gdénderme, sesli arama vs. gibi farkh
medya araglarinin tek bir uygulama lzerinde yondesmesini bir kullanim sebebi
olarak isaret etmektedirler.

6.5. Profesyonel ihtiyaglar (Mesleki)

Katiimcilarin verdikleri cevaplarda is hayatlarinda da uygulamayi kullanmayi ter-
cih ettikleri gértlmektir. Bazi katihmcilar WhatsApp'in is ¢evresiyle iletisim kur-
mada biyuk bir islevselligi oldugunu ve uygulamanin bu konuda ihtiyacglarina ¢cok
dnemli bir sekilde cevap verdigini ifade etmektedirler. Ornegin M: “Aile ve arka-
daslarla bos muhabbet yapiyoruz ancak is konusunda gercekten ise yarayabiliyor.
is konusunda daha ciddi, islevsel yani,” demektedir. S ise “WhatsApp lizerinden
arkadaslarimla, ailemle ve is cevremle yogun bir sekilde iletisim halindeyim. Hep-
siyle de genelde gruplar Gzerinden konusuyorum. Ancak is ortaminda ¢ok isime
yariyor. Ben égretmenim, is grubumuzda 30-40 kisi bulunuyor. isle ilgili bir kere
bir sey yaziyoruz ve herkes durumu anlamis oluyor. Okul icinde de 6gretmenlerle
iletisimimizde slrekli olarak WhatsApp kullaniyoruz. Mesela bir durum oldu, bir
Ogrenciyle ilgili. Hemen aninda yoneticimle iletisime gegiyorum. Bize yapilmasi
gereken islerde, yoneticilerimiz tarafindan uygulama lzerinden bildiriliyor. Eski-
den okulda e-mail kullaniliyordu. Simdi WhatsApp tercih ediliyor. Clinkii daha hiz-
I ve pratik. E-mail uzun ve zahmetli geliyor simdi.” Katiimci K ise “is konusunda
cok isime yariyor. Ornegin bazen yaziyla anlatamadigim seyleri gérsel bir sekilde,
ornegin fotograf ve video gondererek gostermek, is hayatinda ¢ok fazla isime ya-
rayabiliyor.” Calistig sirkette yonetici pozisyonunda bulunan B ise “WhatsApp’i
is amacli sik bir sekilde kullaniyorum. Ozellikle gruplari. Cinkii yapilacak isleri
gruplardan bildiriyorum,” demektedir.
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6.6. Eglence

Y kusagi yukarida da belirtildigi gibi hayattan keyif almaya calisan, kati kurallardan
hoslanmayan bir kusaktir. Dolayisiyla katihmcilara son olarak normal bir iletisim
haricinde WhatsApp’i sadece eglence amach kullanip kullanmadiklari sorulmus-
tur. Bu soru uygulamaya yeni gelen “hikaye olusturma” ozelligiyle birlikte sorul-
mustur. Clinkl s6z konusu 6zellik WhatsApp’in sundugu niteliklerin 6tesinde;
Instagram, Snapchat gibi daha ¢ok bos zaman aktivitesi saglayan sosyal medya
mecralarinda gorilmektedir.

M: “Arkadaslarla karikatlr paylasimi, komik video paylasimi yapiyoruz. Haberler
de paylasiyoruz ama Ulkede ekstrem bir durum yoksa genellikle komik haberler
paylasiyoruz.” Keza katihmci T de “Video, resim, karikatir gibi seyleri gondermek
WhatsApp’in eglenceli kismini olusturuyor. Bos, eglence amach muhabbet icin de
kullandigim oluyor.” S ise yakin arkadas grubuyla birlikte WhatsApp gruplarinin
olmasinin uygulamayi eglenceli hale getirdigini, “Arkadas grubumuzla bir arada
olmamiz, gercekten bir arada olamasak da orada birlikte oluyormus hissi vermesi
glzel bir sey. Sonugta insanlar sirekli bir araya gelemiyor. Ama WhatsApp’ta her
zaman icin beraberiz. Bize bu eglence sagliyor. Haber paylasiyoruz, yorum yapi-
yoruz veya ginlik hayatta yasadigimiz sikintilari paylasiyoruz, dertlesiyoruz.” H
de uygulamayi salt eglence amach olarak da kullandigini ifade etmektedir: “Bos
zamanimda uygulamayi agip bana goénderilen fotograflara bakiyorum mesela.
Birbirimize gonderdigimiz medyalara bakiyorum.”

Kisacasi kullanim motivasyonlari ve doyum konusunda salt eglencenin etken bir
olgu olmasina ragmen, diger kullanim ve doyum noktalarina gére daha geri plan-
da oldugunu séylemek mimkindir. Clinkid katiimcilarin tamami WhatsApp’in
hikdye olusturma o6zelligini kullanmadigini belirtmislerdir. Dolayisiyla uygulamayi
katilimcilar icin eglenceli bir vaziyete getiren faktoriin, dogrudan eglenceye veya
bos zamana yonelik 6zelliklerin 6tesinde oldugu gorilmistir. Bu durum salt eg-
lence acisindan diger kullanim motivasyonlarina gore eglence faktorini geri pla-
na distrmektedir.

7. Sonug ve Oneriler

Y kusaginin WhatsApp uygulamasini kullanim gereksinimlerinin incelendigi bu
calismada, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi genel ¢erceve kabul edilerek veri-
ler toplanmis ve akabinde analiz edilmeye calisiimistir. Arastirmada Y kusaginin
WhatsApp i¢in kullanimlar ve doyumlari su kategoriler olarak tespit edilmistir:
Sosyallesme (toplumsal etkilesim), licretsiz olmasi, pratiklik, multimedya (yon-
desme), profesyonel ihtiyaglar (mesleki) ve eglence.
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Yukarida detaylandirildigi gibi, bltiin katiimcilar arkadaslariyla iletisime gegmek
veya arkadas tavsiyesiyle mobil cihazina WhatsApp uygulamasini yiklemislerdir.
Uygulamadan hoslanmayan veya benzer diger bir uygulamayi kullanan bireyler
de zamanla sosyal gevrelerinin getirdigi baski sonucunda uygulamay yiiklemek
zorunda kalmislardir. Ayrica katihmcilar uygulamay: yikledikten sonra arkadas
cevreleriyle veya aileleriyle dncesine nazaran daha yakin bir temas (iletisim)
icerisine girdiklerini de ifade etmislerdir. Sosyallesme motivasyonunun yaninda,
kismen diger faktorlere gore zayif kalmasina ragmen, salt eglence amacgh olarak
uygulamanin kullanildigi da tespit edilmistir. Bu anlamda sosyallesme ve eglen-
ce faktorlerinin, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi ¢cercevesinde gerceklestirilen
gerek geleneksel medya gerekse yeni (sosyal) medya kapsaminda yapilan gegmis
arastirmalarin bulgulariyla értiistiigii soylenebilir. Ornegin, iletisim arastirmala-
rinda sik bir sekilde atif yapilan McQail, Blumler ve Brown’un 1972 yilinda (Fiske,
2014: 268-270) televizyon izleyicileri lzere gergeklestirdikleri arastirmalarinda
yer alan toplumsal etkilesim (yani sosyallesme) ve eglence faktorleri, Y kusagi-
nin WhatsApp kullanim ve doyum noktalarinda da ortaya ¢ikmistir. Keza Kogak’in
(2001) Turk televizyon izleyicisini arastirdig1 calismasinda tespit ettigi arkadaslik
(sosyallesme) ve eglence faktorleriyle de uyusma gozlenmektedir. Esasinda bu iki
faktor yukarida da deginildigi gibi, ya her ikisi ya da tekil olmak suretiyle sosyal
medya Uzerine yapilan birgok arastirmada da tespit edilmistir (Alikilig vd., 2013;
Akgay, 2011; Al-Jabri vd., 2015; Ezumah, 2013; Karakog ve Giilstinler, 2012; Kara,
2016; Karimi vd., 2014; Kogak, 2012; Krause, vd., 2014; Ozer, 2016; Quan-Haase
ve Young, 2013; Raacke ve Bonds- Raacke, 2008; Tanta vd., 2014; Urista vd., 2009;
Ucer, 2016; Whiting ve Williams, 2013; Wook Ha vd., 2015; Yenicikti, 2016). Kald!
ki sosyallesme faktérii Noa Aharony’nin (2015) israilli 6grencilerin WhatsApp kul-
lanim ve doyumlarini arastirdigi ¢calismasinda da tespit edilmistir. Dolayisiyla s6z
konusu arastirmayla uyusma gorilmektedir. Ne var ki Aharony’nin, WhatsApp’in
salt eglenceye yonelik kullanimina dair bir tespiti bulunmamaktadir. Bu anlamda
arasirmamiz temel bir farklilik arz etmektedir.

Kisacasi yeni medyanin sundugu tercih imkanlari gogalmasina ragmen bireylerin
medyadan aldigl bazi doyumlarin (sosyallesme ve eglence) ge¢misten bu yana
pek de degismedigi sdylenebilir. Ancak bu tir bir karsilastirmanin, yeni medya
Uzerine daha genis arastirmalarla desteklenmesi yerinde olacaktr.

Aharony’nin (2015) WhatsApp kullanima dair mesleki ilerlemeye (kariyer) dair
bulgusu da arastirmamizla uyusma gostermektedir. Katilimcilar uygulamanin,
meslek hayatlari (profesyonel ihtiyaglar) agisindan énem tasidigini ifade etmis-
lerdir. Zira katihmcilar uygulamanin is hayatinda gerek is yonetimi gerekse yoneti-
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ciyle iletisime gegme vs. gibi konulardaki Gnemine isaret etmisler ve is hayatinda
aktif bir sekilde uygulamay kullandiklarini belirtmislerdir.

Bitln katilimcilar WhatsApp'in pratik bir kullanim sundugunu ifade etmislerdir.
Uygulamanin katilimcilar tarafindan pratik oldugu igin tercih edilmesi de Kara’nin
(2016) Snapchat igin tespit ettigi kullanim ve doyum noktasi agisindan uyusma
gostermektedir. Bununla birlikte, her ne kadar kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
kullanilarak gergeklestirilen bir calisma olmasa da Church ve Oliveira’nin (2013)
arastirmalarinda, WhatsApp kullanim tercihi olarak tespit ettikleri ticretsiz ve pra-
tik olmasi da ¢alismamizdaki bulgularla 6rtlismektedir. Bu faktoriin kullanimlar ve
doyumlar yaklasimin disinda farkli bir arastirmada da tasdik edilmis olmasi, bura-
daki bulguyu giiglendirmektedir. Uygulamanin pratik oldugu gerekgesiyle tercih
edilmesinin Y kusaginin hiza asinaligiyla agiklamak mimkindir. Clinki katilimci-
larin isaret ettigi gibi uygulama rahat ve hizli bir iletisim imkani sunmaktadir. Y ku-
saginin, WhatsApp'i Ucretsiz bir hizmet sunmasi sebebiyle tercih etmesi (her ne
kadar yukarida deginilen sosyal medya mecralari da benzer sekilde licretsiz olsa
da) arastirmamizi diger galismalardan farkh kilmaktadir. Cinku bu faktor de diger
arastirmalarda tespit edilen bir olgu degildir. Ayni sekilde Aharony’nin (2015) de
WhatsApp 6zelinde boyle bir motivasyon tespit etmemesi, s6z konusu bulguyu
farklilastirmaktadir.

Yukarida deginilen bitiin arastirmalardan farkh olarak, bu ¢alismada uygulamayi
kullanim sebebi olarak 6n plana gikan faktor ise multimedya (yondesme) 6zelligi-
dir. Uygulamanin video, ses, fotograf ve konum génderme gibi farkh secenekler
sunmasi, katilimcilar tarafindan sik sekilde ifade edilen bir kullanim ve doyum
noktasidir. Bu 6zelligin ayni zamanda Y kusaginin birkag farkli isi bir arada (multi-
tasking) yapabilen bir kusak oldugunun, WhatsApp kullanimi Gizerindeki yansima-
st oldugunu séylemek miimkiindir. Dolayisiyla Y kusaginin bu niteligi, uygulamayi
dogal bir sekilde tercih sebebine donistiirmektedir. Bununla birlikte, s6z konusu
faktoriin Y kusaginin hiza olan arzusuna da isaret ettigi séylenebilir. Ornegin, hizli
bir iletisim saglamak icin yazmak yerine, ses kaydi 6zelliginin kullanilmasi veya
bulunulan konumun klasik bir sekilde tarif edilmesi yerine, uygulamanin konum
gonderme 6zelliginin kullanilmasi da bu durumu géstermektedir.

Bu ¢alismada Y kusaginin WhatsApp kullanim ve doyumlarini tespit etmeye ve
bu noktalari detayl bir sekilde agiklayan bir resim sunmaya calistik. Buna ragmen
gelecekte WhatsApp Uzerine yapilacak kullanimlar ve doyumlar arastirmalarinin
genisletilerek nicel verilerle desteklenmesi, yukarida tespit edilen ve agiklanmaya
¢ahsilan bulgularin saglam bir zemine oturmasi agisindan daha saglikli olacaktir.
Boyle bir calisma, bu arastirmayi gliglendirebilir veya burada tespit edilen bulgu-
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larin sorgulanmasina ve tartisiilmasina da neden olabilir. Ezciimle bundan sonra
yapilacak arastirmanin nicel ve daha genis 6lgekli bir 6rneklem tizerinden gergek-
lestirilmesi elzemdir.
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Z Kusaginin Akilli Telefonlar Uzerinden Yazili iletisimde
Emoji Kullanma Egilimlerine Yonelik Bir Arastirma

BAHAR URHAN TORUN

0z

GlnUmuzde insan dusundUgl her seyi anlk olarak bir mesaja donustirebilmekte, ¢ok kisa
sirede mesajini istedigi kanaldan ve istedigi aliciya iletebilmekte ve ¢ok kisa stirede de Urettigi
mesaja cevap alabilmektedir. iletisimin bas déndiiren hizi karsisinda ¢dziim arayisina giren ve
her gegen giin daha fazla teknolojik imkanlara erisebilen insan, yazi yazmakla gegcirdigi vakti
kisaltmanin yollarini aramaktadir. Zamanla yarisan insanlarin son icatlarindan biri olan ve
adeta yeni bir dijital dil haline gelen emojinin siklikla kullaniimasi, yazili mesaji stislemekten
ziyade, tek tusla anlamli bir mesaj tretebilme anlamina gelmektedir.

Dijital kusak olarak da adlandirilan Z kusaginin akilli telefonlar Gzerinden yazil iletisimde emoji
kullanma egilimlerini 6grenmek lzere tasarlanan bu calismada 27 adet lise 6grencisinin gonulli
katilimiyla gerceklesen derinlemesine milakatin sonuglari degerlendirilecektir. Calismanin
amaci, teknoloji gaginda dogmus ve bliyimus yeni neslin hizli iletisim dongusiinde emojilerin
yeriyle ilgili gorislerini 6grenmek ve bunlardan yola gikarak emojiler ve kelimelerden olusan
dijital melez bir dilin varligina dikkat gekmektir. Ayrica katilimcilarin emoji kullanimiyla ilgili
deneyim ve tavsiyeleri de arastirma kapsaminda degerlendirilmistir. S6z konusu galisma
neticesinde ortaya ¢ikan farkli bakis agisinin, teknoloji ¢aginin ihtiyacini karsilamak igin
Uretilen ve her gecen glin daha da yayginlasan emoji dilinin gelistiriimesine katki saglayacagi
disunitlmektedir.
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A Research for Emoji Use Trends of the Generation Z on
Written Communication Via Smart Phones

BAHAR URHAN TORUN

Abstract

Today people can instantly convert everything they think into a message, transmit it by chan-
nels and to any receivers they want and receive a reply to it in a very short time. People who
are searching for a solution to the speed of communication and able to access more techno-
logical opportunities are looking for ways to shorten the time they spend to write. Oft-used of
emoji which is one of the latest invention of the people who are competing with time and has
almost meant a new digital language is supposed to produce a message with a single touch
rather than embodying a written message.

In this study, which was designed to learn the tendencies of the generation Z, who are also
called digital generation, about using emoji in written communication via smartphones, the
results of the in-depth interview with 27 High School students will be evaluated. The aim of
the study is to learn the opinions of the generation who were born and have grown up in
technology age about the place of emojis in fast communication cycle and to draw attention
to the existence of a digital hybrid language consisting of emojis and words. The participants’
experiences and recommendations regarding the use of emoji were also evaluated. The dif-
ferent point of view resulting from this study is supposed to contribute to the development of
the new language which was produced to meet the needs of the technology age and spreading
rapidly.

Keywords: Emoji, The Generation Z, Digital Hybrid Language
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1. Giris

‘Emoji’ kelimesi Japon dilinde, #& (e = resim) X (mo = yazma) =¥ (ji = karak-
teri) kelimelerinden gelmektedir. Emoiji akilli cihaz kullanicilarinin sosyal medya
iletisimlerinde metne dahil ettikleri emotikonlarin yeni nesil halidir. Baslica tek-
noloji firmalari emojilerin dnemini fark etmis, emoji gelistirmeye ve sistemlerine
dahil etmeye yénelik dnemli adimlar atmistir. Ornegin, 2011 yilinda Apple emoji
klavyeyi iOS'a uluslararasi bir klavye olarak eklemistir (Hakami, 2017). Hem emo-
jiler hem de emotikonlar gérece yeni olgulardir ve emotikonlar lizerine akade-
mik hakemli arastirmalar da uzun siiredir mevcuttur. ingiltere’nin giinliik gazetesi
The Guardian’da teknoloji muhabiri Alex Hern, emojiler ve emotikonlar arasin-
daki farki soyle agiklamaktadir: Emotikonlar genelde yiiz ifadelerinden olusan
resimler ¢izmek lzere klavye sembolleriyle olusturulmaktadir. Ornegin; “:), bu
bir gilme emotikonu, :0,’ bu agzi acik olma emotikonu ve ‘<3.” bu da kalp emo-
tikonudur. Emojiler ise ilk kez Shigeta Kurita tarafindan 1990l yillarin sonlarina
dogru Japonya’da olusturulmus kiigtik resimlerdir. Emoji kiitiphanesi, meydana
getirildigi glinlerden bu yana gelismis, degismis ve genislemistir. Glinim{uizde ar-
tik ylz ifadelerinin yani sira yiyecekler, hayvanlar ve daha fazlasini gdsteren kiiglik
resimler icermektedir (O’Brien, 2016, Erisim tarihi: 02.05.2018, 22:03).

Rivera ve arkadaslarinin emotikon ile ilgili calismasinda belirtildigine gore, insan-
lar arasindaki daha dogrudan gergeklesen iletisimin (yiiz ylize ya da sesle) kaybol-
masi, iletisim siirecini degistirmektedir. Ornegin, kullanicilar yiiz yiize iletisimden
ziyade bilgisayar araciligiyla “sohbet etmeyi” anlamada daha fazla zorlanmakta-
dir. Bu tir yanhs anlamalar kismen, yiiz ifadeleri veya ses dalgalanmalariyla ileti-
len mesajin duygusal icerigi de dahil olmak Uzere bir tir bilgi kaybina bagl olabi-
lir; cinkl duygusal ifadeler dijital ortamda maskelenmektedir. Bu gibi duygularin
aktarilmasinin bir yolu da emotikonlarin kullanilmasidir. Ornegin, dijital olarak
yazisan grubun bir Giyesi alinan bir karardan memnun olursa, mesajiyla bir gi-
limseme simgesi génderebilir (Rivera vd. 1996). insanlarin yazdiklari mesajlara
birtakim sembolleri ekleme g¢abalarinin altinda yatan gergek, dijital iletisime s6z-
stz iletisim ogeleri ekleyerek iletisim siirecinde eksikliginden rahatsizlik duydugu
unsuru katarak tamamlamak istemesidir. Duygularini konusmaya ekleyebilmek
icin bilingli ya da bilingsiz olarak s6zsliz davranislar sergileyen ve birtakim c¢evre-
sel faktorlerden faydalan insan, aliciya ilettigi mesajin icine duygularini da ekle-
yebilmenin yolunu bu sekilde kesfetmistir ve mesajlarinin daha net anlagilmasini
emojiler araciligiyla saglayabilmektedir.

Dijital nesil, baska bir deyisle Z kusagi, teknolojinin en gelismis oldugu ¢agda do-
gup buyumeleri nedeniyle kendinden 6nceki nesillere gore farkli olacagi diisu-
nilmektedir. Her ne kadar bu neslin dijital bilgisinin ve becerisinin daha yliksek
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olacagl konusunda birtakim fikir farkhliklari olsa da iletisim teknolojilerinin bu
neslin hayatinin vazgecilmez bir pargasi oldugu ortadadir (Somyirek, 2014: 66).
Teknolojik iletisim araclarinin bir parcasi haline gelmis olan emoji ifadelerini yazil
mesajlara eklemek, glinimizde bu ifadelerin kullanicilari arasinda adeta bir oyun
halini almistir. Emoji karakterleri, kisilerin dijital yaraticilk limitlerini zorlarken
ayni zamanda yeni bir dil kodu gelistirilmesine de katki saglamaktadir. Bununla
birlikte dijital diinyaya dogmus ve ¢ok modlu metinleri okuma konusunda yetkin
olan Y kusaginin resimsel anlamlari anlamada da oldukca yetkin olmasi sasirtici
degildir. Bu baglamda Z kusaginin emojilerden olusmus bir metni anlama ve insa
etmedeki ustaliklarinin daha yiiksek olacagi asikardir (Gllsen, 2016: 367).

Bu arastirma Z kusagi lise 6grencileri arasinda emoji kullanimi egilimlerini 6gren-
me, elde edilen veriler 1s1ginda yeni bir kiiresel dil olma yolunda ilerleyen emoji-
lerin iletisime katkisini irdelemeye ¢alismaktadir. Bu amagla katilimcilara sorulan
acik uglu sorular, emojilerin basli basina bir dil olarak degerlendirilip degerlen-
dirilmeyecegi konusunda farkli bir bakis agisi getirmeye calisiilmaktadir. Celisme
kapsaminda emoji kullaniminin kisiden kisiye oldugu gibi, nesilden nesile de fark-
ik gosterdigi dustintlmekte, teknolojiyle ic ice yasayan kisilerin akilli telefonla-
ri zerinden yazili iletisimde emoji kullanimi hakkinda mevcut ortak egilimlerin
varhgi ve yonu irdelenmektedir.

2. Z Kusagi Kimdir?

GUnUmuzde dort farkli kusagin bir arada yasadigi bilinmektedir. Bunlar sirasiyla;
Bebek Patlamasi Kusagi (Baby Bommers; 1946 ve 1964 yillari arasinda diinyaya
gelenler), X Kusagi (Gen X; 1965 ve 1980 yillari arasinda diinyaya gelenler), Y Ku-
sagl (Gen Me, nGen; 1980 ve 2000 yillari arasinda diinyaya gelenler) ve Z Kusagi
(iGen ve Kristal Nesil, Kusak I; 2000 yili ve 2020 yillari arasinda diinyaya gelenler
ve gelecekler) seklinde tanimlanmaktadir. Bu konuda gergeklestirilmis arastirma-
lara gore tutum, davranislar ve kisisel 6zellikler agisindan séz konusu kusaklar
arasinda birtakim temel farkliliklar oldugu, ancak bu farkliliklarin kesin ve net si-
nirlarla ayrilmadiklari séylenmektedir (Cetin Aydin ve Basol, 2014: 3).

Z kusagi, 2000-2020 yillari arasinda diinyaya gelen ve gelecek olan, ayni zaman-
da kristal nesil olarak da adlandirilan nesildir. Materyalist ve hirsli olduklari di-
slintlen Z kusag bilgiyi kendinden 6nceki kusaklara oranla daha ¢abuk kavraya-
bilmekte ve yorumlayabilmektedir. Her konuda hizi seven Z kusagi, internetin
olmadigi bir diinyayi dislinememektedir. Coklu gorevi kavramsal agidan bilme-
melerine ragmen gunliik yasantilarinda ¢oklu gorevleri zorluk gekmeden yerine
getirmektedir. Birden fazla seyle ayni anda ilgilenebilme baglaminda Z kusaginin
g0z, kulak ve el motor becerileri oldukga gelismistir. Bu avantajin ise is yasamina

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018



618 Bahar URHAN TORUN

gelecekte ¢ok olumlu getirileri olacagi distinlilmektedir. Z kusagi internet kusagi
va da i-kusak olarak da adlandirilmakta, karakteristik birtakim ortak 6zelliklere
sahip olduklari distnilmektedir. Bunlar arasinda; yaraticilik, is birligine yatkinlik,
esneklige 6nem verme, amag odaklilik ve daha az sadakat gésterme sayilabilir.
Bu kusagin bireylerinin yakin zamanda is diinyasina dahil olacagi ve uluslararasi
firsatlari kovalayacagi dusinilmektedir (Cetin ve Karalar, 2016:161). Levicate Z
kusaginin ‘Instant online’ yani her zaman online olan kusak oldugunu belirtmek-
tedir. Strauss ve Howe’a gore bu kusak yalnizlik ve asiri bireysellesme yasayacak
olan kusaktir ve kendisini tekrar eden dért asamali bir kusak dongusi igerisin-
deki son dalga olduklari disinilmektedir (Howe & Strauss, 1992). Mission and
Ministry adh kurulus internet sitesinde bu kusaga ait cocuklar ‘dijital’ ve ‘.com’
seklinde tanimlanmustir. Z kusagi kurulusa gére hayat araligl, sosyolojik ve tarihsel
bakimlardan diger kusaklardan farkli olacaktir (Cetin Aydin ve Basol, 2014:4).

Z kusagini kisaca tanimlayabilecek ifade ‘hiz’ kelimesidir. Bu kusaga ait bireyler
yemek yerken, okuyup yazarken vb. hizistemesinden dolayi sabirsiz bir kusak ola-
rak nitelenmektedir. Bu hizli olma arzusu dil kullaniminda da kendini géstermek-
tedir. Kelimeleri kisaltarak yazma, sadece noktalama isaretleri kullanarak duygu
durumlarini anlatmaya galisma, kelimelerden sesli harfleri ¢gikarma gibi davranis-
lar hiz arayisinin dile nasil yansidigina érnek olabilmektedir. Tiirke ve ingilizce
kelimeleri bir arada kullanmalari, konusma dilindeki kelimeleri yazilarinda da kul-
lanmalari, diizglin ciimle kurmalarini zorlastirmaktadir (Karahisar, 2013: 71).

Z kusaginin insanlarla iletisim kurarken kullandiklari kendilerine has o6zellikleri
olan bu dilin, iletisim kurarken vakit kaybetmek istememek ve iletisime hiz kat-
mak icin kullanildig1 distndlebilir. Bu baglamda akilli telefonlari tizerinden inter-
nete her an bagli olabilen bireyler yazdiklari mesajlara emoji karakterleri ekle-
yerek hizli bir iletisim saglayabilir. Ancak, kendilerinden 6nceki kusaklara gore
teknolojiyle i¢ ice gegirdikleri vakit gz 6niinde bulunduruldugunda sosyal etkile-
simlerinin ve duygusal degerlendirmelerinin daha distk diizeyde gerceklesmesi
mimkindir. Konusmaya sozsiiz iletisim ogeleri dolayisiyla da duygusal ogeler
ekledigi dusiinllen emojileri kullanma bakimindan Z kusaginin zayif olabilecegi
dasilinllebilirken, hizli bir iletisim saglamasi bakimindan emoji kullanmay: tercih
edebilecekleri distnilebilir.

3. Emojinin Hikayesi

Emojinin smiley (glilen yiz) ile baslayan ve emojiye kadar uzanan tarihsel sireci,
1964’te Harvey Ross Ball isimli Amerikali bir grafik sanatgisinin bir sigorta sirketi-
nin ¢alisanlarinin moralini yiikseltmek igin diigmelerine koymak istedigi bir daire
icerisine iki goz ve glilen bir agiz ¢cizmesiyle baslamistir. Bu diigme, Amerika’da ve
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sonrasinda da diinya genelinde bir ¢ilginlik haline gelmis ve boylece giilen yiiz,
kiresel bilince dahil olmustur. 1970’lerin baslarinda ise iki girisimci tarafindan
gillen ylz ‘Mutlu glinler’ cimlesiyle birlikte fincanlara, tisértlere ve araba ¢ikart-
malarina basiimistir. Ardindan 1982 yilinda Carneige Mellon Universitesinde ‘kar-
sihkli espri yapmak’ icin ¢evrimici bir bilten panosu kullanan arastirmacilar, bas-
kalarinin bu mesajlari gizlice okuyabilecegini dislinerek, ciddiye almamalari igin
mesajlarin sonuna saka oldugunu belirtmeye yarayacagini distindiikleri iki nokta
Ust Uste ve parantez isaretlerinden olusan gilen bir yiz ‘:)’ eklemislerdir. Bundan
on yil sonra ise noktalama isaretleriyle gizilen emotikonlari daha resimsel olarak
tamamlamak i¢in emoji ifadeleri ortaya ¢cikmistir (Danesi, 2016: 3).

Tercimesi yaklasik olarak ‘resim kelime’ olan emoji, 1990’larin sonuna dogru
Shigetaka Kurita isimli bir telekomiinikasyon c¢alisani tarafindan gelistirilmis olan
renkli grafiklerdir. Kurita’nin sirketi kendisini diger ¢agri servislerinden ayri bir ko-
numa koyabilmenin ve geng kullanici pazarina dijital karikatlr resimler sayesinde
hitap etmenin yollarini aramaktaydi. Kurita, insan duygu spektrumunu kapsaya-
cak 176 basit resimden olusan bir taslak ¢izmistir. Bu resimler oldukga popiler
héle gelince diger telekomtiinikasyon servisleri de kendi emojilerini olusturmaya
baslamistir. Apple 2007 senesinde iPhone telefonlari piyasaya slriince Japon pa-
zarina hitap edebilmek icin emojiye ihtiya¢ duymustur. Boylece sadece Japon dil
uygulamasini indiren kisilerin erisebildigi yiiz ifadeleri ve bircok genel objeden
olusan emoji, tim iPhone telefonlara yiklenmistir. Bu durumun ardindan Japon
olmayan miusterilerinin de emoji kullanmayla ilgilenebilecegini tahmin edeme-
yen Apple, Kuzey Amerika’daki misterilerinin emojilere ulasip kullanabildiklerini
fark etmelerinin ardindan emojiyi daha genis kitlelerin kullanimina uygun hale
getirmistir (Sternbergh, 2014: Erisim tarihi: 04.05.2018, 19:59). 2015 yilina gelin-
diginde ise akilli telefon klavye uygulamalari sirketi SwiftKey ile ortaklasa yurit-
tigu mobil teknoloji aragtirmasi neticesinde Oxford Dictionary diinya ¢apinda en
fazla kullanilan giilmekten goéziinden yas gelme emojisini (& Face With Tears Of
Joy) yilin kelimesi se¢mistir (OUP, 2015: Erisim tarihi: 04.05.2018, 20:33). Emo-
jiler mevcut popdularitelerini 6zellikle iOS ve Android mobil platformlarina emoji
karakterlerin dahil edilmesine borgludur. Emoji karakterlerinin mobil servis sagla-
yicilar ve platformlar arasinda uyumlu olabilmesi icin emoji resimleri 2009 yilinda
Unicode Standard’a eklenmistir ve giincel slirlim (v11.0; 14.04.2018, 18:34) top-
lam 1644 adet emoji karakteri icermektedir (Unicode, Erisim tarihi: 05.05.2018,
00:03).

Emojiler farkli dil ve kiltiirlerden gelen insanlarin birbirleriyle daha somut bi-
¢imde iletisim kurmasina ve etkilesim saglamasina aracilik etmesi bakimindan
giderek daha da popiiler hale gelmektedir. ingiltere’de emoji ile ilgili yapilmis bir
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arastirmada, her on akilli telefon kullanicisindan 8’inin yazil iletisimlerinde sem-
boller ve ikonlar kullandig goriilmistilr. Bu arastirmaya gore 18-25 yas araligin-
daki ingilizler, yazih dijital iletisimde duygularini sergilemek icin kelimeler yerine
emoji kullanmanin daha kolay oldugunu disiinmektedir. Bazi sirketler ise ticari
anlamda emojiler kullanmaktadir. Ornegin, miisteriler tek bir pizza emojisi tweeti
ile pizza siparisi verebilmektedir. Anlik mesajlasmada emoji ifadeleri kullanmak,
duygulari giiclendirmesi ve anlami artirmasi bakimindan kisiler arasi iletisimi
onemli Olglide destekleyebilmektedir. Dahasi, metinler icinde kelimeler yerine
yalnizca emoji ifadeler kullanarak da gigli bir sekilde iletisim kurmak miimkiin
olabilir (Urhan Torun ve Tarakci, 2016: 210). internetin diinyada patlamasinin ar-
dindan internet icine dogmus ve internetle blyimus dijital genclik, kendilerine
yeni bir melez dil olusturmustur. Emoji ve kelimelerden olusan bu yeni dili anla-
mak ve terclime etmek kendilerinden 6nceki nesiller igin zor olabilse de boyle bir
dilin varligi artik herkesce kabul edilmektedir (Langdon, 2017: 24).

Dijital teknoloji cagi gorsel temsillerin ¢agidir, bu nedenle kullanicilarin emojiler
gibi gorsel anlatimlarin insa edilmesinde aktif rol almasi miimkiindir. Dahasi kul-
lanicilar igin bu ¢esit gorsel anlatimlar lenglistik metinler olusturmaktan daha
pratiktir. Emojiler, dijital oyunlarda ve transmedia hikaye anlatiminda hikaye insa
etme ya da hikaye kodlamanin alternatif yollarinda oldugu gibi, kullanicilarinin
hikayelerini olusturmalarina yonelik yeni bir ortam sunmaktadir (Gulsen, 2016:
371). S6z konusu modern ortam igerisinde insanlarin dijital metinlere siklikla ek-
ledigi emojilerin popiler bir akim mi yoksa bir ihtiyag mi oldugu ilerleyen yillar
icerisinde daha net anlasilacaktir. Bu konuya aciklik getirmeye calisan ¢alismala-
rin da katkistyla emojilerin kullanim alanlari gesitlilik géstermekte, sosyal yasa-
min her alaninda ¢esitli kullanim amaglariyla bircok emoji karakterleri gormek
mimkiin olabilmektedir.

4. Aragtirma

4.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, Z kusagl 6grencilerin giindelik iletisimleri igerisinde akill
telefonlari lizerinden yazili mesajlarinda emoji kullanmalariyla ilgili gorislerini
ogrenmek ve emoji teknolojisinden gelecekte ne beklediklerini tespit etmektir.
Ayrica son yillarda adeta patlama yasamis olan emojilerin yazili iletisimdeki yeri
ve 6nemi veriler 1siginda tartisilacaktir. Emojiler ve kelimelerden olusan melez bir
dilin meydana gelmis olduguna isaret etmek isteyen bu ¢alismada, yapilan aras-
tirmanin odaklandigi soru, “Z kusagl emojilerden ve kelimelerden olusan dijital
melez dili hangi amagla ve nasil kullanmaktadir?” seklindedir. Bunun yani sira
teknolojiyle son derece i¢ ice yasayan Z kusaginin séz konusu goruslerinin emoji
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kullanimi hakkinda dijital iletisim alaninda yapilan ¢alismalara énemli bir bilimsel
katki saglayacagi distintilmektedir.

4.2. Arastirmanin Yontemi ve Orneklemi

Kalitatif 6zellik tasiyan bu arastirma igin gerekli olan verileri toplamak amaciyla
arastirmaya katihmci olmaya géniillii olan, istanbul il merkezinde 6grenim géren
27 adet lise hazirhk sinifi 6grencisiyle yari yapilandirilmis derinlemesine miulakat
gerceklestirilmistir. 13 adet acik uglu soru araciligiyla katilimcilarin akill telefonla-
ri Gzerinden mesaj metinlerinde emoji kullanmalariyla ilgili bilgi vermeleri isten-
mistir. Gortisme formu sorulari arastirmaci tarafindan gelistirilmis olup bunlarin
13 tanesi emoji ile 3 tanesi de demografik bilgilerle ilgilidir. Grlismenin sinirlari
ve sorulacak sorular 6nceden belirlenmis ve goriismeler bu ¢ercevede gergekles-
tirilmistir.

Tablo 1. Ogrencilerle Yapilan Gériismeye Ait Sorular

1. Akilli telefonunuz tizerinden yazili iletisiminizde ne siklikta emoji kullanirsiniz?

2. Akilli telefonunuz tizerinden yazili iletisiminizde neden emoji kullanirsiniz?

3. Akilli telefonunuz tzerinden yazili iletisiminizde en sik kullandiginiz emojileri ve ne amagla

kullandiginizi agiklar misiniz?

4. Emoji sizin igin kolaylik midir eglence midir?

5. Size yollanan mesajlarda emoji olmasi sizin icin ne ifade eder?

6. Arkadaglariniz ile akilli telefonunuz (izerinden yazil iletisiminizde kullandiginiz emojiler

genel olarak benzer midir? Bunun sebebi sizce ne olabilir?

7. Sadece size 6zel bir emoji kullaniyor musunuz? Hangisi? Neden bu emojiyi se¢tiniz?

8. Aileniz ile akilli telefonunuz lizerinden yazil iletisiminizde emoji kullaniyor musunuz?

9. Aileniz ile iletisiminizde emoji kullanmaniz konusunda aileniz ne diisiiniiyor?

10. Sizce emojiler hangi durumlarda kullanilir?

11. Emojilerin gelecekte ne gibi fonksiyonlari olabilir?

12. Emojilerin daha fazla gelistirilmesini ve yazi yazmadan sadece emoji ile mesajinizi ilete-

bilmeyi ister misiniz?

13. Emojilerin kullanim alanlari ile ilgili dnerileriniz var mi?

14. Yasiniz?

15. Telefonunuzun isletim sistemi? (Android/iOS)

16. Cinsiyetiniz?
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4.3. Aragstirmanin Bulgularinin Degerlendirilmesi

Arastirmanin bulgularinin degerlendirilmesinde kisa cevaplar igin istatistik prog-
rami kullanilmis, ylzdelik dilimleri tespit edebilmek igin frekans analizi yapiimis-
tir. Yorum igeren cevaplar icerisinde ise genel egilimler degerlendirilmis, dikkat
cekici cevaplar icerisinde katilimcilarin kendi ifadelerine, arastirmanin bulgulari-

nin agiklanmasi bakimindan yer verilmistir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin tamaminin lise hazirlik sinifi 6grencisi olmasi ne-
deniyle katthmcilarin tamaminin yaslarinin ortalama 15 oldugu; %59,3’Unin kiz,
%40,7’sinin erkek oldugu gorilmustir.

Tablo 2. Katiimcilarin Cinsiyet Dagilimi

Frequency Percent
Kiz 16 59,3
Erkek 11 40,7
Total 27 100,0

Ayrica katilimcilara akilli telefonlarinin hangi isletim sistemine sahip oldugu so-
rulmus; %51,9’unun i0S, %29,6’sinin Android islemciye sahip akilli telefon kul-
landigi, atihmcilarin %18,5’inin ise bu soruya cevap vermedigi gorulmektedir.
Katilimcilarin ¢ogunlukla iOS isletim sistemine sahip cep telefonu kullandigi go-

rilmektedir.

Tablo 3. Katihmcilarin Akill Telefonlarinin isletim Sistemi

Frequency Percent
ioS | 14 51,9
Android | 8 29,6
Diger | 5 18,5
Total | 27 100,0

Katimcilara “Akilli telefonunuz Gzerinden yazil iletisiminizde ne siklikta emoji
kullanirsiniz?” sorusu sorulmus; verilen farkh cevaplar igerisinde higcbir zaman
emaoji kullanmadigini séyleyen bir kisi oldugu gorilmuistir. Kullananlar iginde ise
4 kisinin neredeyse hig, 2 kisinin ¢ok nadir, 6 kisinin ¢ok az, 6 kisinin nadiren, 3
kisinin sik sik, 2 kisinin ise ¢ok sik ifadeleriyle kullanma sikligini degerlendirdigi

gorulmustar.
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Tablo 4. Katihmcilarin Emoji Kullanma Sikhgi

Frequency Percent

Ara sira 6 22,2
Bazen 1 3,7
Cok az 1 3,7
Cok nadir | 2 7,4
Coksik | 2 7,4
Hig 1 3,7

Nadiren 7 25,9

Neredeyse hig | 4 14,8

Siksik | 3 11,1

Total | 27 100,0

S6z konusu soruya verilen cevaplarin ifade olarak farklilik gostermesine ragmen,
anlam olarak ortak noktalarda bulustugu gorilmdistiir. Buna gore 6grencilerin
akilli telefonlari Gzerinden yazili iletisimlerinde emoji kullanmayi tercih etme
oraninin oldukg¢a disik oldugu dikkat cekmektedir. Katiimcilarin %3,7’sinin hig
emoji kullanmadigi geri kalan %88,8’inin dijital mesajlarinda genellikle emoji kul-
lanmadigi, %18,5’inin ise siklikla emoji kullandigi gérilmektedir.

Katilimcilara “Akilli telefonunuz tGzerinden yazil iletisiminizde neden emoji kulla-
nirsiniz?” sorusu sorulmus, bu soruya verilen cevaplarla egilimler belirlenmeye
calisilmistir. Emojilerin, verilen cevaplarin 11 tanesinde duyguyu ifade etmesi, 3
tanesinde samimiyet ifadesi, 3 tanesinde gorsellik, 2 tanesinde daha etkili olma-
sI, 2 tanesinde hosa gitmesi, 1 tanesinde kibarlik, 1 tanesinde ise saka yapmaya
yaramasi sekillerinde kullanildigi gértlmistiir. Katthmcilardan 4 tanesi ise emoji
kullanmadigini belirtmistir.

“Akill telefonunuz Gzerinden yazili iletisiminizde en sik kullandiginiz emojileri ve
ne amagla kullandiginizi agiklar misiniz?” sorusu sorulan katiimcilarin genel ola-
rak kalp, glilen yliz, basparmak havada ve gilmekten goziinden yas gelme emo-
jilerini kullandiklari; bunlari kullanma amaglarinin ise gesitlilik gosterdigi gorul-
mdstir. Verilen cevaplar icerisinde; “Gilen yiiz ve mavi kalp, genellikle ailemle
konusurken konusmamiza duygu katmasi igin.”, “Kirmizi kalp emojisi. Anneme
geri cevap olarak atiyorum”, “Gozyaslariyla giilen emojiyi basit glilme ifadesi ola-
rak; kalp ile 6pliciik atan emojiyi ise annemle mesajlasirken mesajin sonunda kul-
laniyorum.” ifadeleri ise 6zellikle dikkat cekmektedir.

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018



624 Bahar URHAN TORUN

Katiimcilarin emoji kullanmanin kolaylik mi yoksa eglence mi ifade ettigini be-
lirtmeleri istendiginde; %40,7’sinin kolaylik, %33,3’linlin eglence, %18,5’inin her
ikisi de, %7,4’Unun ise her ikisi de degil dedikleri goriilmustir. En fazla yizdeligin
‘kolaylik’ ifadesine ait olmasi ise dikkat cekmektedir.

“Size yollanan mesajlarda emoji olmasi sizin i¢in ne ifade eder?” sorusuna verilen
cevaplarin genel degerlendirmesi yapilmis, katilimcilarin verdikleri cevaplardaki
benzer ifadeler bir araya getirilmistir. Ayni cevap igerisinde birden fazla ifade de-
gerlendirilmistir. 7 kisinin, anlasilmayi ifade eder; 3 kisinin, samimiyet ifade eder;
5 kisinin, hos karsilarim; 6 kisinin, ciddiyetsizlik ifade eder; 4 kisinin, yapmacik ve
samimiyetsiz gelir; 3 kisinin, anlamsiz gelir; 1 kisinin ise, yazi yazmayi sevmedigini
ifade eder, dedikleri gériilmistir. Ayrica verilen cevaplar igerisinde; “Genelde ko-
nustugum cok biyiik oldugunu belirtir”, “Laubalilik ya da yetiskin birinin samimi
olmaya calismasl.” ve “Yazan kisinin yasl oldugunu ifade eder.” ifadeleri de ayrica
dikkat ¢ceken cevaplar olmustur.

“Arkadaslariniz ile akilli telefonunuz lizerinden yazil iletisiminizde kullandiginiz
emojiler genel olarak benzer midir? Bunun sebebi sizce ne olabilir?” sorusuna 4
katihmci harig diger katilimcilarin hepsinin benzerdir cevabi verdigi goriilmastr.
Sebebiyle ilgili verilen cevaplarda ise ayni arkadas ¢evresini paylasmak, sohbet
konularinin ayni olmasi, sadece ¢ok yaygin olan emojilerin kullanilmasi genel ola-
rak ifade edilmistir. Ancak, “Benzer, ¢linkii genel olarak bu yas grubundaki in-
sanlar ¢cogu emojiyi kullanmiyor. Belli basl olanlar kendimizi anlatmaya yetiyor.”
ifadesi ayrica dikkat cekicidir.

Katilimcilara; “Sadece size 6zel bir emoji kullaniyor musunuz? Hangisi? Neden bu
emojiyi sectiniz?” sorusu sorulmus, emoji ile bir 6zdeslesme olusup olusmadigi
degerlendirilmek istenmistir. Buna gore, 17 katilimci kendilerine 6zel bir emoji
kullanmamakta, diger katihmcilardan 7’si kendilerini cagristirdiklarini distindiik-
leri emojiler kullanmakta, 3 katilimci ise arkadaslarini, sevdikleri hayvani ¢agris-
tiran ve komik oldugunu diisiindiikleri emojileri kullanmakta olduklarini belirt-
mistir.

“Ailenizile akilh telefonunuz tGzerinden yazili iletisiminizde emoji kullaniyor musu-
nuz? Ne siklikta?” sorusuna katiimcilarin verdikleri cevaplara gore, 9 kisi disinda
hepsinin aileleriyle dijital iletisiminde emoji kullandigi gortlmustir. 9 katihmcinin
cok sik, 9 katilimcinin ise ara sira kullandigi gérilmektedir. Soruya verilen cevap-
lar icerisinde Ozellikle dikkati ¢eken ifadeler: “Evet, ailem ¢ok kullaniyor.”, “Cok
siklikla kullaniyorum ¢linki emojiler ile daha kolay anhyorlar.”, “Ailemle yazisirken
arkadaslarimla yazistigimdan daha ¢ok emoji kullaniyorum her giin.” seklindedir.
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Ayrica katihmcilara “Aileniz ile iletisiminizde emoji kullanmaniz konusunda aileniz
ne distinlyor?” sorusu sorulmus, verilen cevaplarla kusaklar arasi goris farkli-
g1 gbzlemlenmeye calisiimistir. Ailelerin genel olarak emoji kullanimina olumlu
baktiklarini, hatta onlari emoji kullanma konusunda tesvik ettiklerini sdyleyen ka-
tilimcilarin 6zellikle; “Onlar benden daha ¢ok kullaniyorlar.”, “Ben kullanmayinca
ne ifade ettigimi tam anlayamadiklarini séyliyorlar.”, “Annem kullanmayi sevimli
buluyor babam ise gereksiz oldugunu distnuyor.”, “Kendileri benden daha fazla
kullaniyorlar ve kolaylk oldugunu disiinliyorlar.”, “Agik¢asi ailem benden daha
¢ok emoji kullandigi igin bu durumu fazlasiyla normal karsiliyorlar.”, “Emojileri
benim sevdigimden daha ¢ok seviyolar sanirim.”, “Ailem emojileri benden daha
cok kullaniyor”, “Onlar da bana attiklari mesajlarda ¢ok sik kullandiklari igin ya-
dirgamiyorlar.”, “Onlar kullanmay seviyor ve benim kullanmami da seviyorlar.”

ifadeleri oldukga dikkat cekici ifadelerdir.

Katiimcilarin emoji kullanimi, emojinin gelecegi ve emojilerle ilgili dnerilerini
o6grenmek lzere birtakim sorular sorulmustur. “Sizce emojiler hangi durumlar-
da kullanilir?” sorusuna genglerin verdigi cevaplara gore, 10 katilimci duygu ve
ruh hali belirtmek icin, 5 katilimci kelime yerine, 4 katiimci jest ve mimikleri
anlatmak icin, 3 katihmci ciddiyeti azaltmak icin, 3 katilimci her durum igin ve
2 katihmci yanhis anlasiimayi engellemek igin kullanilmakta oldugunu belirtmis-
tir. “Emojilerin gelecekte ne gibi fonksiyonlari olabilir?” sorusuna ise, 4 kullanici
“bilmiyorum” cevabi verirken, diger katihmcilarin gelecekte kisiye 6zel emojiler
yapilabilecegini, (¢ boyutlu ve hareketli olabilecegini, giindelik gercek hayata
yansitilabilecegini sdylemistir. Dikkat ¢ekici bazi cevaplarin ise: “Sahsen emojile-
rin hayatimizda buyik bir etkisi olacagini disinmuiyorum.”, “Emojiler gelecekte
sozclklerin yerini alarak yeni bir iletisim dili olusturabilir fakat ben bunu pek etik
bulmuyorum.”, “Gelisebilecek tiirden seyler oldugunu dislinmiiyorum su an na-
silsa odyle olur bence.”, “Bence gelecekte kimse emojileri tercih etmeyecek.” ve
“Sanal yasam ilerledikge kisilerde gercek hayata baglilik eksikligi oluyor bu yiz-
den teknoloji degisiklikleri emojiler tizerinden yapmak bence kimseye faydali de-
gil.” seklinde oldugu gorilmektedir.

“Emojilerin daha fazla gelistirilmesini ve yazi yazmadan sadece emoji ile mesa-
jinizi iletebilmeyi ister misiniz? Bunun avantaji sizce nedir?” sorusuna katihmci-
larin verdikleri cevaplar degerlendirilmistir. Bu soruya 2 katilimci disinda bitin
katihmcilar istemem cevabi vermistir. Ancak, bdyle bir durum gerceklesecekse
tek avantajin, zamandan kazanmak olabilecegi noktasinda bir oydasma oldugu
gorilmustdr. Bu ifadeler arasinda en ilgi ¢ekici olanlari ise su sekildedir: “Hayir,
¢lnkii o zaman kelimelerin kendine ait ruhu kaybolur.”, “Galiba boyle bir seyi is-
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temezdim. Kelimelerin ifade ettigi cok glicli anlamlar var ve bir emojinin insanda
belirli kelimelerin biraktigi etkiyi birakabilecegini sanmiyorum ancak bir yandan
da zaman agisindan bize biiyiik katkilari olabilecegini diisiiniiyorum.”, “istemem
¢linki basit kiicik resimler, iletmek istedigimiz mesaji kelimelerle ifade ettigimiz-
de sahip oldugu anlami kadar icten ve net olmaz, ayrintisini ifade etmez.”, “Me-
sajlar sozlerin yaziya dokilmus hali bu yizden bu bir kisa yol olarak goriilebilir
ama duygu hareket vb. gerceklik gerektiren olgulari sanalliga tasimak ve gelistiril-
mesi igin ugrasmanin uygun olacagini diisinmiiyorum.”, “istemezdim, birbirimiz-
le bu denli az konustugumuz bir dénemde az buz yazdigimiz yazilarin da yerini
emojilere birakmasi hos olmaz.”, “Hayir, istemem ¢linki iletisimi kalitesizlestirir.”

Katilimcilara emojilerin kullanim alanlariyla ilgili bir 6nerileri olup olmadigi sorul-
mus ve verilen cevaplar degerlendirilmistir. Katilimcilardan 14 tanesi herhangi bir
Onerisi olmadigini belirtmis, diger katilimcilarin 6nerileri ise genel olarak dijital
mesaj kullanimi sinirlari igerisinde kalmasi yoniinde egilim gdstermistir. Bunun
disinda farkl kullanim alaniyla ilgili olarak dijital ginliikler, tabelalar, anketler 6r-
nek verilmistir. Ayrica iki katilimci okuma yazma bilmeyenler igin bir kullanim sek-
li gelistirilebilecegini belirtmis, bir katihmci ise her alanda kullaniimasi gerektigini
¢linkd insanlari daha iyimser yapabilecegini sdylemistir.

5. Sonug¢

GUnUmuzln en blyuk kolayligl, en ¢ok ihtiya¢ duyulan ve dolayisiyla en ¢ok kul-
lanilan internet, artik insanlarin birbirleriyle iletisim kurmasinin baslica aracisi
haline gelmistir. Bilgiye erisimin oldukga hizli olmasi, insanlarin da bu hiza uyum
saglamak igin pratik ¢éziimler bulmasina neden olmustur. Hizli iletisimin gigli
yardimcilarindan birinin de glinimizde hemen her mesajda rastlanan emojiler
oldugu ortadadir. Bu baglamda internetin icine dogmus olan bireylerin de bu ile-
tisim ¢esidinden faydalandigi distinilmektedir.

Yasadigimiz dénemde en fazla 20'li yaslarinda olan ve diinyaya geldikleri andan
itibaren internetle bir arada yasayan Z kusaginin Gyelerinin, iletisime hiz katmak
ve eglenceli hale getirmek icin tasarlanan emoji karakterlerini kullanma egilim-
leri ve durumlari bu arastirmanin konusunu olusturmaktadir. S6z konusu bilgileri
edinmek amaciyla katiimcilara derinlemesine miulakat teknigiyle yoneltilen so-
rulara verilen cevaplarin genel durumu betimlemeye yardimci oldugu disunul-
mektedir.

Arastirmanin sonuglarina gore, lise caginda ve hepsi ortalama 15 yasinda olan ka-
tilimcilarin, akill telefonlari Gizerinden emoji kullanmalari hakkinda, arastirmanin
baslangi¢c asamasinda incelenmis olan arastirmalar i1s1ginda olmasi beklenen du-
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rumdan daha farkli bir durumun gézlemlendigi séylenebilir. Yasamlarini hiz (ize-
rine kurguladiklari disilinilen Z kusagi bireylerin iletisime hiz katmak icin emoji
kullanma durumlarinin oldukga disik oldugu, emoji kullananlarin ise bunu genel
olarak, yazismaya duygularini eklemek istedikleri icin kullandiklari gérilmustir.
En sik kullanilan emojilerin; kalp, glilen yiiz, glilmekten goziinden yas gelen yiiz
ve basparmak havada emojileri oldugu; katilimcilarin kendilerine gelen dijital
mesajda emoji olmasini ise gogunlukla olumlu karsiladigi gortilmektedir.

Katilimcilarin genel olarak emoji karakterleriyle herhangi bir 6zdeslesme hisset-
medigi; arkadaslariyla yazismalarinda ortak bir emoji déngisiiniin mevcut oldu-
gu; cunkil kendi yas gruplarinin emoji kullanmayi pek tercih etmedigi icin birkag
tane temel emojinin yeterli geldigi varilabilecek genel bir sonugtur. Katiimcilar
tarafindan emojilerin duygu belirtmek, yazili mesaja jest ve mimik ekleyebilmek,
mesaj iceriginin samimiyetini artirmak gibi temel amaglari oldugu ve kolaylik ola-
rak algilandig dislintilmektedir. Bu baglamda emojilerin, Z kusagi bireyleri ara-
sinda orijinal kullanim amaclarina uygun olarak algilandigi séylenebilir.

Arastirmada en dikkat ¢eken sonuglarin katihmcilarin aileleriyle iletisimlerinde
emaoji kullanma durumlarini degerlendirdikleri ifadelerde bulundugu gézlemlen-
mistir. Buna gore Z kusagl gengler, aileleriyle dijital yazili iletisimlerinde emoji
karakterleri ¢ok fazla kullandiklarini, dijital mesajlarinda emoji olmadigi zaman
aileleri tarafindan yanhs anlasilabildiklerini, emojileri ebeveynlerinin kullanimina
karsilik olarak kullandiklarini ve ebeveynlerinin emoji kullanmayi ¢ok sevdiklerini
belirtmislerdir. Ozellikle anneleriyle yazismalarinda daha sik emoji kullandiklarini
soyleyen katihmcilarin bu ifadeleri, kadinlarin s6zstiz 6geleri kullanma konusunda
erkeklerden daha fazla yetenekli olduklari ve dolayisiyla daha fazla 6nem verdik-
lerine dair verileri destekleyici bir bilgi vermektedir (Urhan Torun, 2018: 244).
Ornegin, online haber grubu lyeleri arasindaki dijital yazili iletisimde, emotikon
kullaniminda cinsiyet farkhliklariyla ilgili yapilan bir arastirmanin bulgulari da ile-
tisim cesitlerinde cinsiyet farkliliklariyla ilgili olarak “duygusal kadin” ve “ifadesiz
erkek” klisesini giiclendiren bulgular elde etmistir. Buna gore erkeklerin mesaj
icerisinde gordukleri emotikonlarin ne anlama geldigini o anki kendi duygu ta-
nimlarina uyacak sekilde degistirebildigi, kadinlarin ise s6z konusu emotikonlari
her zaman gercek manalarina/kullanimlarina gére anlamlandirdigi gérilmektedir
(Wolf, 2000). Bu baglamda emotikonlarin daha Ust slirimi sayilan ve insana ait
birtakim temel duygularin yiklendigi emojileri, kadinlarin kullanma egiliminin
her zaman daha ylksek olacagi disinilebilir.

Kendilerine gelen dijital yazili mesajlarda emoji bulunmasini degerlendirmeleri
istenen katihmcilara goére, bir mesajda emoji karakter olmasi, mesaji yollayan
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kisinin kendi kusaklarindan olmadigini gosterebilmektedir. Bu tiir mesajlarin
kendilerinden yasli, blylk ya da yetiskin biri tarafindan yollanmis olabilecegini
daslindiklerini soyleyen katilimcilarin bu degerlendirmesi, Z kusaginin emoji kul-
lanmayi tercih etmedigini ancak ebeveyn ya da biyukler olarak tanimladiklari X
ve Y kusagl bireylerin emoji kullanma egiliminin daha yiksek oldugunu acikca
gostermektedir.

Teknolojinin daha da ilerlemesiyle gelecekte emoiji resim/karakterlerini nelerin
bekledigine dair gorisleri sorulan Z kusagi 6grencilerin, bu konuyu ilgi cekici bul-
madigl ve kendilerinden beklenilen yaratici 6nerileri getirmedikleri gorilmek-
tedir. Emojiler konusunda olduk¢a karamsar olan gengler gelecekte emojilerin
kullanilmasini istemediklerini, herhangi bir gelistirme ¢abasini takdir etmeye-
ceklerini, emojilerin kelimelerin degerini diisiiren olumsuz bir unsur oldugunu
duslnduikleri genel olarak gézlemlenmistir. Katilmcilardan, gelecekte emojilerin
kelimelerin yerine gegmesi ihtimalinin kolaylik anlamina gelip gelmeyecegi hak-
kinda degerlendirme yapmalari istenmis; boyle bir durumu genel olarak isteme-
dikleri, gelecekte boyle bir sey olursa da sadece iletisime hiz kazandirmaya yara-
yacagini, baska bir artisinin olmayacagini dusiindikleri goriilmistir. Bu nedenle
emojilerin gelecekte daha az talep gorecegini ve belki de hizl kiiresel tiiketim
cilginhg icerisinde zamanla eriyip gidecegini disinmek mimkiin olabilmektedir.

Teknolojik devrime denk gelen X kusagi ve internet kusagi da denen Y kusaginin,
internetin meydana ¢ikmasi ve gelismesine sahitlik etmeleri, bu kusaklar! diger
kusaklardan farkh bir konuma getirmistir. iletisimin cogunlukla yiiz yiize gercek-
lestigi bir ortamdan teknolojik iletisim ortamina zaman icerisinde ge¢mis olma-
lari, bu anlamda her tirlG gelismeye ve sirece sahitlik etmeleri, yeni ile eskiyi
kiyaslayabilme imkanina sahip olmalarini da beraberinde getirmistir. Teknolojik
gelismeler sayesinde iletisim kurmanin ¢ok biyik bir kolaylik olarak degerlendi-
rilmesi, bu kusaklar tarafindan sikhkla kullaniimasi ve yeniliklerin merakla takip
edilmesi bu kusaktaki bireyler icerisinde rahatlikla gézlemlenebilen durumlardir.
Z kusagi katilimcilarin milakat sorularina verdikleri cevaplara gore ebeveynleri-
nin dijital iletisimde sikhikla emojilere basvurmasi, gecmisten getirdikleri yiiz ylze
iletisim aliskanhklarini bir bakima devam ettirme istekleri olarak distintlebilir. Bu
baglamda baslangicindan itibaren heniiz 18 yil ge¢mis ve gelecekte asiri bireysel
ve yalniz olacagl 6ngoriilmekte olan Z kusaginin emojiler hakkinda genel olarak
iletisime duygulari eklemeye yaradigini séylemesi ve bunlari kullanmaktan uzak
durmalari da s6z konusu tahminleri dogrular niteliktedir. Bu ¢alismanin bulgula-
rindan, Z kusaginin gelecekte kisiler arasi iliskilerde ve iletisimde duygularin ifade
edilmesi ya da deneyimlenmesi konusunda gticliiklerle karsilasacagi dngorilmek-
tedir.
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Son olarak ¢alisma sonuglari icerisinde katilimcilarin cevaplari arasinda siklikla
karsilasilan “random atmak” (Dijital mesajlarda, konuyu bitirme istegi, yazacak
bir sey bulamama, kahkaha, glilmekten climle kuramiyorum gibi durumlari ifade
eden kavram. Bilge, 2018, Erisim tarihi: 08.05.2018, 20:22) ifadesi 6nemli goril-
mektedir. Random atmak adini verdikleri, kelime olusturmayan karisik harflerin,
bu kusaktaki genclerin akilli telefonlari izerinden yazdiklari yazili mesajlarin igeri-
ginde 6nemli bir yere sahip oldugu dusinilmekte; s6z konusu random ifadelerin
de baska bir calismada degerlendirilmesinin bu kusaga ait dijital iletisim egilimle-
rini anlamaya katki saglayabilecegi distiniilmektedir.
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Yeni Medya Teknolojilerinin K-Kusaginin Ebeveynleriyle
Olan iletisimine Etkisi

SERAP DUYGULU

0z

Bilim ve teknolojideki degisimlere paralel olarak insan hayatinda da slrekli bir degisim
yasanmaktadir. Bu degisimlerin dogru bir sekilde okunmasi; sonraki kusaklari anlamak,
onlari yonlendirmek ve kusaklar arasi ¢catismalari en aza indirilmek agisindan blyik 6nem
tasimaktadir.

Bu calismada Ingiliz Akademisyen Noreena Hertz tarafindan ortaya atilan K kusag
teorisi kapsaminda 1995 ile 2002 yillari arasinda dogan bireyler, “Yeni Medya ve iletisim
Teknolojisindeki” gelismeler isiginda ele alinmistir. Son vyillarda teknolojideki degisim ve
cesitliligin ebeveyn-gocuk iliskisinde belirgin ayrimlara, yeni kusak genglerin farkh bir dil
benimsemelerine ve kendilerini sanal bir diinyaya hapsetmelerine yol agtigi gorilmektedir.
Yeni medya teknolojilerinin K kusaginin basta ebeveynleriyle olmak (izere birbirleriyle ve
toplumla olan iletisimine olan etkisinin incelendigi bu galismada, gesitli yazili kaynaklara
bagvurularak argimantasyon teknigiyle bulgular elde edilmistir. Elde edilen bulgular, Noreena
Hertz tarafindan gelistirilen teoriyle desteklenerek analiz edilmis, nitel arastirma teknikleri
cercevesinde degerlendirilmistir.

Calismada konu edilen bulgular sonucunda, K kusagl bireylerinin degisen ve gelisen
medya teknolojileriyle birlikte iletisim problemleri yasadigl ve en ¢ok ebeveynleriyle olan
iliskilerinin olumsuz etkilendigi gérilmustir. Bu baglamda yeni kusaklarin ebeveynleriyle olan
iletisimlerinin Gnemsenmesi gerektigi ve bununla birlikte birgok bireysel ve toplumsal sorunun
da 6nline gegilebilecegi vurgulanmistir. Yeni kusaklari daha iyi anlayabilmek, taniyabilmek ve
onlarla saglikli iletisim yollari bulabilmek adina yeni ¢alismalara ve arastirmalara da ihtiyag
duyulmaktadir.
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The New Media Technologies’ Impacts of Communication
Between K Generations and Parents

SERAP DUYGULU

Abstract

In parallel with the developments in technology, our lives also undergo numerous changes. To
be able read these changes carefully, bears a great importance with respect to understanding
and guiding the next generations, and reducing the contradictions among the generations.
This work examines the newborns of 1995 and 2002 indiviuals within the improvements of
“New Media and Communication Technologies” in terms of the theory of K-generation put
forwarded by Noreena Hertz. The characteristics of the “K Generation” and the differences
with respect to the previous generation is introduced in the light of qualitative research met-
hods. In recent years, developments and diversities in technology have produced to significant
distinctions in the parent-child relationship, the adoption of a new language by younger gene-
rations, and the imprisonment of themselves into a virtual world. In the study which examines
the effect of new technologies on K-generations’ communications with each other and society,
especially with parents, findings were obtained with the argumentation technique by referring
to various written sources. The obtains findings were analyzed by supported by the theory
developed by Noreena Hertz and also evaluated within the framework of qualitative resear-
ch techniques. As a result of the findings in the study, K-generation is living communication
problems with changing and developing media technologies and that the relationships with
parents are the most negatively affected by current communication problems. New works and
researches are also needed to understand new generations better, to know them, and to find
healthy communication ways with them.

Key Words: New Generation, Generations, Generation K, Conflict of Generations, Communica-
tion, Technology, New Media Technologies, Social Media
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1. Giris

insanlar, Ulkeler ve kurumlar gibi zamanla degisime ugramaktadir. Kusak gegis-
lerinde bir onceki kusagin biraktigi miras (tlke, kilttr, dil, vs.) diger kusaklara
aktarilirken sosyal catismalarin ve toplumsal problemlerin en az seviyede olmasi
istenir. Bu ac¢idan glinimiz bireylerinin 6zelliklerinin 6grenilmesi kadar gecmis-
teki kusaklara ait 6zelliklerin ve toplumsal iliskilerin bilinmesi, sonraki kusaklara
mirasin dogru bir sekilde aktarilmasi i¢in ¢ok biylik dnem tasir.

Geleneksel olarak kusak, “cocuklarin ve anne-babalarinin dogusu arasindaki or-
talama zaman araligl” olarak tanimlanir. Bu biyolojik tanim, 0-25 yas civarinda
bir stireye denk gelir. Tuirk Dil Kurumuna gore kusak tanimi; jenerasyon/nesil/
soy olarak da ifade edilmekte ve toplum bilimlerinde de sik sik bir grup ve/veya
toplulukla es anlaml olarak kullaniimaktadir.* Giniimuzde kusaklar, biyolojik bir
kavramdan daha cok, sosyolojik bir kavram olarak tarif edilir. Dogum grubuna
gore bu kusaklara popiiler kiltlirde yaygin olarak “sosyal kusaklar” da denir ve
sosyolojik analizlerin temelini bu kusaklar olusturur. Kusaklarla ilgili yapilan aras-
tirmalar genglerin kurulu toplumsal diizene karsi koyma fikirleri ve kalici sosyal
degisimin farkindaligiyla 19. yizyildan itibaren ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bazi
analistler kusagin bir toplumdaki temel sosyal siniflardan birisi olduguna, bazilari
ise 6Gneminin sinif, cinsiyet, irk ve egitim gibi unsurlarin gélgesinde kaldigina inan-
maktadir (Pilcher, 1994: 481-495).

Son 30-40 yildan beri teknolojideki bas donduriict gelismeler, kusaklar arasinda
daha fazla farkliliga yol agarken kusaklar arasi gatismalari da beraberinde getir-
mektedir. Kusaklar arasindaki bu kopmalar veya ¢atismalar da birgok yeni sos-
yolojik ve psikolojik problemlere yol agmaktadir. Ancak, kusak catismasi sadece
ylzyilimiza ait bir durum degildir. Caglar boyu var olmustur ve olmaya da devam
etmesi beklenmektedir. Tim bu gerekcelere dayanarak, yapilan ¢alismanin ama-
c, iletisim teknolojilerindeki gelismelerin genclerin birbirleriyle ve ebeveynleriyle
olan iliskilerini ne derece etkiledigini ve onlarin dnceki kusaklardan farkli olarak
olusturduklari yeni iletisim yollarini ortaya koymaktir. Calismanin temel problemi
ise K kusagi bireylerinin kendilerini ifade etmek ve birbirleriyle iletisimde kalmak
icin sosyal medya araglarina odaklanmalarinin, olumlu ve olumsuz yansimalari-
nin ne oldugudur. Temel problem 1s18inda, calismanin alt sorulari su sekildedir:

Ozellikle sosyal medya olarak bilinen sosyal paylasim aglariyla giiniin her saa-
tinde online olan, bitiin iliskilerini sanal ortamlarda yiritmeye baslayan gencg
kusak nasil tanimlanmalidir?

1 http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=KU%C5%9EAK.
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Geng kusakla ebeveynleri arasindaki gatismalarin sebebi sosyal medya midir yok-
sa baska bazi faktérler de var midir ve biz bu faktorleri gormezden gelerek sadece
sosyal medyayl mi sorumlu tutmaktayiz?

iletisim teknolojilerindeki gelismeler gocuklarimizla aramizda iletisim sorunlarina
mi yol agiyor yoksa iletisimi kolaylastirici bir etkisi var midir?

Arastirmanin temel problemi ve alt sorularindan yola ¢ikarak; K kusagi bireyleri-
nin yeni medya teknolojilerinin etkisiyle farkli bir iletisim yontemi olusturduklari
ve bundan dolayi sosyal iliskilerinde (arkadaslariyla, ebeveynleriyle ve toplumla)
eski kusaklara gore bir donistiim yasadiklari, arastirmanin temel varsayimi olarak
kabul edilmektedir.

Calisma nitel bir arastirma olup, ¢alismada arglimantasyon teknigi kullaniimistir.
Arglimantasyon teknigi bir fikri, bir hipotezi veya bir dislinceyi deliller ve ispatlar
yoluyla savunmak ve agiklamak amaciyla kullanilan bir tekniktir. Bu ¢alismada K
kusagi bireylerinin ebeveynleriyle ve toplumdaki diger bireylerle olan iletisimi,
teknolojik gelismeler baglaminda irdelenmistir. Calismada yalnizca ingiliz akade-
misyen Noreena Hertz'in yaptigl arastirmanin baz alinmasi, ¢alismanin sinirlihg
olarak belirlenmistir.

Yeni kusaklarin teknolojik ve toplumsal degisimlerden hizli etkilenmeleri, ebe-
veynleriyle olan iletisimlerini de etkilemektedir. Yeni medya teknolojilerini dogru
kullanmanin, geng kusaga yonelik empatiye dayali destekleyici ve yonlendirici tu-
tumlar gelistirmenin, K kusag bireyleriyle ebeveynleri arasindaki iletisimi olumlu
etkileyecegi diistiniimektedir.

2. Kusaklarin Siniflandiriimasi ve Ozellikleri

Sosyolog Karl Mannheim 1923 yilinda kaleme aldigi “Kusaklarin Sorunu” adl
yazisinda kusaklar teorisini gelistirerek bu alanda 6ne ¢ikan kisiler arasinda yer
almistir (Pilcher, 1994: 481-495). O zamana kadar kusaklarla ilgili iki farkh oku-
lun varligi kabul ediliyordu (Birincisi, Comte gibi pozitivistlerin gorlsu; digeri ise
Dilthey ve Martin Heidegger’in “romantik-tarihsel” okuludur). Mannheim, genc-
ligin toplumsal degisim siire¢ hizinin kusaklarin olusumu icin 6nemli oldugunu ve
her kusagin kendisini farkli olarak goremeyecegini vurgulamis ve hizli toplumsal
degisim yasanan donemlerde bir kusagin birbirine bagh 6zellikler gelistirmesinin
daha muhtemel olacagini ifade etmistir. Ayrica iki okulun altinda birbirinden farkh
alt-kusaklarin var olabilecegini savunmustur. Mannheim, bir kusagin paylastigi li¢
ortak nokta oldugunu ifade etmistir. Bunlar; ‘paylasilan gecici konum, paylasilan
tarihi yer ve paylasilan sosyokiiltiirel konumdur. Bu nedenle farkli olaylari fark-
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Il agilardan gorebileceklerinden, kusak Gyelerinin tamamen homojen bir yapida
olamayacaklarini vurgulamistir. Mannheim ayrica toplumsal degisimin blyiik ta-
rihsel olaylara ihtiyag duymadan yavas yavas olusabilecegini ancak olaylarin hiz-
lanan sosyal ve kiltiirel degisim zamanlarinda meydana gelme olasiliginin daha
yuksek oldugunu belirtmistir (Mannheim, 1927: 276-322).

Kusaklarla ilgili olarak en bilinen teori 1990’ yillarin ortalarinda William Stra-
uss ve Neil Howe tarafindan ileri strilmustir (Strauss ve Howe, 1991: 433). Te-
orileri Amerika Birlesik Devletleri tarihi gbz online alinarak gelistirilse de din-
yanin baska yerlerindeki kusaklar ve egilimlerinin benzer dongiler olusturdugu
da ifade edilmektedir. Strauss-Howe insan émriiniin ortalama 80 yil oldugunu
farz ederek, bunlari ¢ocukluk, genglik, orta yas ve yashlik olarak 20 ser yillik peri-
yotlara boldiler. Bir kusagin 20 yil araliklarla farkh 6zellikler barindirdigini ifade
ederek, kusaklari nifus patlamasindan itibaren Baby Boomers, X-jenerasyonu,
milenyum ve milenyum sonrasi kusak diye adlandirdilar. Onlara gore her kusak 80
yil boyunca yikselme, uyanis, aydinlanma ve kriz dénemlerinden ge¢cmektedir.
Geng yetiskinler her devrin donim noktalarina gére “baskin” ya da “pasif” rol
oynamaktadirlar. Ancak geng kusak yaslanip toplumsal sahsiyetini tanimlarken
glcunun zirvesinde olan diger kusakla zitlasmaya girer. Strauss ve Howe (2009),
Milennials Rising: The Next Generation adli kitapta, 2000 yilinin mezuniyet sinifi
olarak nitelendirdikleri milenyum kusaginin kisiliklerini tartismistir. Genel olarak
yazarlar bu kusagin yedi temel 6zelliginden bahsetmistir. Bu dzellikler; ‘6zel ol-
malari, korunakl olmalari, kendine gilivenlerinin yiiksek olmalari, grup-odakl ol-
malari, geleneklere bagl olmalari, baski altinda olmalari ve basarili olmalaridir’.

2.1. Sessizler-Gelenekseller Kugagi (1900-1944 yillari arasinda doganlar)

Savas yillarini gormus, yokluklar ve ekonomik sikintilarla bliylimis bir kusak ola-
rak tanimlanabilir (Strauss ve Howe, 1991: 279). Eski geleneklerine bagh kusakla
sonraki “niifus patlamasi” kusaginin ebeveynleri olarak bu kusaga “Geleneksel-
ler” veya dinlenme sirecindeki kusaktan dolayi “Sessizler Kusagl” da denilmistir.
Turkiye’nin ve dinyanin yeniden sekillendigi stirece taniklik etmis kusaktir (Ay-
hiin, 2013: 95-97).

Sessizler kusagini kapsayan 45 yillik stirede, diinya tzerinde farkli bolgelerde ya-
sanan olaylarin degisiklik gostermesi, bu kusagin donemsel olarak siniflandiril-
masina sebep olmustur.
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2.1.1. Blyiik degisim kusagi (1900-1920)

Savas Oncesi yasanan yoksulluk ve yokluk sebebiyle, dogum 6ncesi sancili bir
slirece benzetilen bir donemi kapsayan kusak olarak tanimlanabilir. Yasanacak
blyik degisimin 6ncesinde siiregelen zorluklar, bu kusaktaki bireyleri etkilemis-
tir. Bu donemde yasanan |. Dlinya Savasi basta Avrupa olmak Uzere tiim diinya
Gzerinde negatif etkilere yol agmis, savas sonrasi siiregte bireylerde biraktig izleri
agir olmustur.

2.1.2. Cumhuriyet kugsagi (1920-1929)

Turkiye’de Millt Micadele ve Cumhuriyet’in ilanina denk gelen bu dénem Cum-
huriyet kusagi olarak adlandiriimistir. “Bu sartlar iginde yeni bir sistemin insa si-
reci gerceklesirken, gegmisin hesaplarini da kapatmanin bazen hazzi bazen agir
mesuliyeti yine bu kusagin omzunda agir bir yuk olmustur” (Yalgin, S6kmen ve
Kulak, 2013: 8). Siyasi ve ekonomik anlamda yasanan degisimler gdz éniine alin-
diginda, bu donemde dogan bireyler gosterdikleri caba ve Ustlendikleri sorumlu-
luk dolayisiyla diinya genelinde ‘Gmit kusagl’ olarak adlandiriimistir.

2.1.3. Buhran kusagi (1929-1945)

3 Ekim 1929'da Amerika Birlesik Devletleri’'nde borsanin, bankalarin, sirketlerin
batmasi ve milyonlarca insanin issiz kalmasiyla sonuglanan ekonomik kriz tim
diinyaya yayilarak Buhran Kusagini olusturmustur. Bu kusak, diinya genelinde
yasanan issizlik, egitim ve saglik sorunlari, psikososyal ve ekonomik sikintilarla
birlikte, Il. Dinya Savasi’nin yikicl atmosferinde hayat miicadelesini yasamis bi-
reylerden olusmaktadir. Tum bu olumsuz sartlar altinda gelecek kaygisini da yo-
gun bir bicimde yasayan kusak olarak gorilmektedir. Bu donem ayni zamanda
Toffler’'in 3. dalga teorisinde (Alvin Toffler insanlik tarihini 3 pargaya ayirmistir.
Birincisi organize tarima gegis, ikincisi sanayilesme, tglincisi ise bilgi teknolojile-
rine gecistir.) bahsettigi gelismelere dogru ilerlemenin basladigi ve bugiini anla-
yabilmek agisindan énemli bir déneme denk gelmektedir.

2.2. Baby Boomers Kusagi (1944-1964 yillar arasinda doganlar)

ikinci Diinya Savas’’ndan hemen sonra “niifus patlamasi” olarak da adlandirilan
donemde doganlara “Baby Boomers” adi verilmistir. Bu kusagin doneminde eko-
nomik gelismeler ve Tirkiye’de ¢ok partili hayata gecisle birlikte dis tehditlere
karsi Balkan Pakti'nin kurulmasi ve NATO Uyeligi gibi askerf adimlar atilmistir. Bu
doénemsel gelismelerle birlikte bu kusak ayni zamanda bireysel, kural tanimaz ve
bohem yasam tarzina sahip kusak olarak da ifade edilmektedir (Keles, 2011: 129-
139). 1968 kusag diye bilinen donemin bireylerini yetistiren kusak olarak da bili-
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nir. Dinyadaki toplumsal sorunlarin etkisiyle, bu kusagin yetistigi donemde mad-
di ve manevi yoksunluklar yasanmistir. Aile tutumlari agisindan anne-baba-gocuk
iliskisinin ikinci planda kaldigi geleneksel-otoriter aile yapisinin benimsendigi go-
rilmektedir.

2.3. X Kusagi (1965-1980 yillari arasinda doganlar)

Savaslardan sonra daha rahat bir ortamda dogan bu kusak, dnceki kusaklara gére
daha 6z glivenli, teknolojiyle barisik ve duyarh kusak olarak ifade edilebilir. Bu
donemde soguk savaslar ve kutuplasmalar olsa da sicak savaslar bitmistir.

Enerji ve petroliin 6ne ¢ikmasi, televizyonun hayatimiza girmesi, sag-sol go-
raslt kutuplasmalarin/catismalarin yasanmasi ve darbelerin olmasi gibi bir dizi
olay bu kusagin yasadig olaylar arasinda yer alir (Altuntug, 2012: 203-212). Bu
problemlerle birlikte Tiirkiye'de egitim, saglik ve sanayilesme alanlarinda biiytk
ilerlemeler kaydedilmis, toplumun hayat standartlarinda bilyik gelismelere sahit
olunmustur. Cok kanalli, renkli televizyonlarin ve bilgisayarlarin glinlik yasamda
daha fazla yer almasi gibi 6nemli teknolojik gelismelere sahit olmus bir kusaktir.
Ayni zamanda X kusagi sorumluluk duygulari yiksek, rekabetgi, toplumcu, sadik,
kanaatkar ve idealist bir kusak olarak da ifade edilmektedir.? Teknolojik devrime
denk geldiklerinden, zorunlu olarak teknolojiyi kullanmaya baslamislardir.

2.4. Y Kugagi (1981-1999 yillari arasinda doganlar)

Bu kusaga Milenyum Kusagi da denir. Y kusagi, teknolojinin gelisimine tanik ol-
mustur ve dolayisiyla teknolojiye yatkindir. Ancak sosyallesme problemleri yasa-
yabilmektedir. Dlinya siyasetinde ve teknolojide akil almaz gelismelerin yasandigi
yillarda yetismis olan bu kusak, ayni zamanda terdre ve bazi savaslara da sahit
olmustur (iran-Irak Kérfez Savasi, Afganistan, Bosna-Hersek savaslari gibi). Bilgi-
sayarla birlikte internetin gelisimi de bu kusak siresince gerceklesmistir. Bu yiiz-
den dis diinyayla irtibatin ve iligkilerin arttigl, egitim kalitesinin ve sosyal iliskilerin
ilerledigi bir donem olmustur. Turkiye’de Y kusagi ¢alisanlarinin orgitsel baglihk
algilari Gzerine yapilan bir arastirmada; diinyayla paralel olarak bu kusakta ye-
niliklerin denendigi, basari ve para elde etme gibi kavramlarin 6n plana ¢iktigi
gorilmektedir (Samen, Portakal ve Akglindliz, 2014). Aile arasindaki baglarin da
cok glicli oldugu bir kusak olan Y kusagi, kazandiklarindan fazlasini tiiketme egi-
limine sahiptir ve bu nedenle anne babalara ylik olabilmektedir (Cetin ve Karalar,
2016: 157-197). Ayrica bir gruba dahil olma ve grup bireyleriyle etkilesime girme,
grup problemlerini ¢cozme becerileri gelismis oldugundan 6z glivenleri yliksektir.

2 https://money.usnews.com/money/retirement/articles/2014/06/16/the-youngest-baby-boomers-turn-50.
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Herhangi bir haksizlik karsisinda muhatap kim olursa olsun karsilik verebilme ve
bunu diizeltme egilimindedirler. Siiral Ozer, Eris ve Timurcanday Ozmen’in 2013
yilinda yaptigi bir arastirmaya goére Turkiye nifusunun yaklasik %35’ini bu kugsak
olusturmaktadir. 2014 TUIK verilerine gére ise calisanlarin yaklasik %40'in1 18-33
yas araliginda olan bu kusak olusturmaktadir. Teknolojiye X kusagina gore daha
yatkin olan ve ayni zamanda internet kusagi diyebilecegimiz Z kusagina rehberlik
edip onlari yonlendirecek kusak oldugundan rolleri itibariyla cok 6nemli bir kusak
oldugu soylenebilir.

2.5. Z Kusagi (2000 ve sonrasi yillarda doganlar)

Bu kusagin en biyik 6zelligi, kiiglik yastan itibaren internetle tanismis olmalari-
dir ve bu yiizden bu kusaga “internet Kusagi” da denilebilir. Bu kusagin dis diin-
yadaki kusaklarla paralel 6zelliklere sahip olacagi diisiniilmektedir. Akilli telefon-
lari, tabletleri, akilli televizyonlari ve bilgisayarlari kullanarak yetisen bu kusak
icin ayni zamanda internet ve sosyal medyanin da bu denli 6ne ¢iktigl ve bitin
diinyayla butinlesmis olduklari dusinildtginde, diinyadaki diger akranlariyla
ayni 6zelliklere sahip olmalari da kaginilmaz goriilmektedir. Bu kusagin gelecek-
te ne tir ozellikleri olacagl heniiz belirsiz olarak degerlendirilmektedir. Z kusagi
hareket yetenegi gelismis, etkilesime agik ve insanlik tarihinin el, goz, kulak vb.
motor beceri senkronizasyonu en yiksek kusagi olarak tanimlanmaktadir (Tas,
Demirdogmez ve Kiglikoglu, 2017: 1037).

Yukarida ifade edilen kusaklar disinda son zamanlarda herkesin dikkatini ¢eken
farkli bir kusaktan bahsedilmektedir. Bu kusak ise K kusagi olarak adlandirilmak-
tadir. Bundan sonraki kissimda bunun Gzerinde durulacaktir.

2.6. K Kusagi

Kusaklarlailgili olarak Turkiye’de de bazi calismalar yapilmis olmakla birlikte, daha
cok yurt disinda yapilan galismalar ve ortaya konan teoriler dikkat cekmektedir.
Gecmis yillara bakildiginda her kusagin ortalama 70-80 yil boyunca yikselme,
uyanis, aydinlanma ve kriz donemlerinden gectigi gorilmektedir. Genel olarak
kusaklarin ayrimi yirminci ylzyildan itibaren 20-25 yil araliklarla yapilmis olup,
yasanan zamanin ozelliklerine gore farkli isimler verilmektedir.

ingiliz akademisyen Noreena Hertz, 2015 yilinda, 1995-2002 yillarinda dogan ve
13-22 yaslar arasindaki genclerle yaptigi arastirmalar sonucunda, onlarla ilgili
daha 6nce tanimlanan kusaklardan farkh bir siniflama yaparak onlari, Ureticiler,
olusturucular ve mucitler kusagi olarak tanimladi ve bunlara K kusagi adini ver-
di. Dijital cagda dogan ve onceki kusaklara gore farkh diinya gorisleri olan bu K
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kusagi bireylerinin, diinyanin farkl bolgelerinde farkh cevresel, kiltlrel ve egitim
ortamlarinda biylimds olsalar da, hayata dair bazi ortak 6zelliklere sahip olduk-
lari ifade edilmektedir. Hertz'e gore bu kusak, sadece satin almakla yetinmeyip,
bir fikri veya Grlinl tasarlama ve olusturma siirecinin bir pargasi olarak Grlinlere,
hizmetlere ve medyaya kendi damgasini vurmak istemektedir.

Hertz bu kusagin ismini, ilki 2012 yilinda gosterime giren Aglik Oyunlari (The Hun-
ger Games) film serisinin ana karakter oyuncusu Katniss Everdeen’in isminin bas
harfini diistinerek vermistir. Hertz bu kusakla ilgili, 2.000 Amerikan ve ingiliz gen-
ciyle yaptigi ¢calismalarinin sonucunu 2015 yilinda Diinya Ekonomik Forumunda
¢ogunlugu kadinlardan olusan bir dinleyici kitlesine sunmustur. Hertz’e gore bu
kusak, onceki kusaklardan daha endiseli ancak benzersiz olma konusunda daha
isteklidir. Esitsizlikten daha fazla endise duymaktadir. K kusagi sadece teknolojiye
olan asiri baghligiyla degil, ayni zamanda durgunlugu ve var olan tehditlere karsi
duyarli davranislariyla da dikkat cekmektedir. Yeni medya teknolojileri vasitasiyla;
ekonomik ¢okds, issizlik, teror, savas ve gog gibi olumsuz kosullarla erken yaslarda
ylzlesen K kusagi bireylerinin, fiziksel olarak etkilenmeseler bile psikolojik agidan
olumsuz etkilendikleri dustiniimektedir. Teknoloji, ¢okis ve tehlikeyle tanimla-
nan K kusagi bireylerinin, ayni zamanda ‘Biz her seyi yapabiliriz’ diyen 6nceki ku-
saga gore, daha adaletsiz bir diinya icerisinde yasadiklarinin farkinda olduklari da
ifade edilmektedir. K kusagi icerisinde yer alan gencler, dlinya tarihinde ilk defa
11 Eylul saldirilari, Madrid ve Ankara bombalamalari, Paris saldirilari, EI-Kaide’nin
yikselisi, ISID’in ortaya cikisi, diinyanin farkh yerlerindeki terér olaylar gibi yiik-
sek dozda siddete tanik olmusglar ve tanik olduklari bu olumsuzluklar nedeniyle
de, ‘Karamsar Kusak’ adini almiglardir.

Hertz’'e gore bu kusak, Y kusagindan farkh olarak, teknolojik gelismelerin haya-
ta etkisini hayranlikla izlemek yerine, ileri teknolojiyi, cevresi ve diinya igin nasil
kullanabilecegi tizerine yogunlasmistir. Z kusagi olarak bilinen, 2000 ve sonrasi
dogan cocuklarin hareket yetenegi gelismis, etkilesime agik ve insanlik tarihinin
el, goz, kulak vb. motor beceri senkronizasyonu en yiiksek kusagi oldugu disu-
nildiginde; K kusagi bireylerinin de bu kategori icinde yer aldigini séylemek
mumkindr.

Akilli telefonlar onlar icin haberleri, ailelerini ve arkadaslarini temsil ederken,
ulasilabilir olmak da onlar icin varolusun bir gdstergesi anlamina gelmektedir. in-
ternete her an bagh olmak, diinyanin her yerinde gergeklesen her tiirlii olaydan
da aninda haberdar olmak anlamina geldiginden 6nceki kusaklardaki yasitlari-
nin normal sartlarda bilgi sahibi olamayacagi, ister olumlu ister olumsuz olsun,
bltin gelismelere ulasabilmektedirler. Bu durumun, K kusagini dnceki kusaklara
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gore daha gercgekei yapmakla birlikte daha karamsar bireyler haline getirdigi ifade
edilmektedir.

Hertz’'in yaptigi ¢calismadaki bulgular; K kusaginin en biylk endisesinin, basari-
sizlik ya da sevdiklerini kaybetmek olmadigini géstermektedir. Yapilan ¢alisma
K kusagini olusturan bireylerin %75’inin en ¢ok terérizmden, %66’sinin ise iklim
degisikliginden yana endiselendigini ortaya koymustur. %86’s1 bir is sahibi olama-
maktan, %77’si ise bor¢ almaktan endise etmektedir. %901 yiksek maasli bir iste
¢alismanin 6neminden bahsetmistir. %45’i 10 yil icerisinde kayda deger bir basari
elde edebilmek igin gece glindiiz ¢alismaya hazir olduklarini belirtirken ‘Ben her
seyi hak ediyorum’ diisiincesinde olan Y kusagindan bu anlamda ciddi bir farkhhk
gostermektedirler.

Ayrica bu kusaktaki birgok geng kizin ayni iste olsalar bile erkeklerle ayni maa-
sl alamamaktan dolayi cinsiyet farklihgina dikkat ¢ektikleri, kadinlarin miihendis
olamayacagina veya erkeklerin yaptigi her isi kadinlarin yapamayacagina dair fi-
kirlere karsi ciktiklari gérilmustir. Yiksek kaygilar icinde olan bu kusagin, is bul-
mak ve hayatini idame ettirebilecek parayl kazanabilmek konusunda gelecege
odaklanarak olasi stres kaynaklariyla bas etmeye calistiklari da ifade edilmistir.
Bu kusagin sadece 10’da biri devletin dogru seyler yaptigina inanmaktadir. Mi-
lenyum kusagindan daha yaslh kusakta ise bu durum, yari yariya bir orana tekabiil
etmektedir. K kusagindaki bu diisiik oranin, hem is adamlari hem de politikacilar
icin blyik imalar icerdigi sdylenebilir.

2.6.1. K Kusagini Sekillendiren Guigler
Hertz'e gore K kusagini sekillendiren (g farkli glic vardir. Bu gligler su sekildedir:

2.6.1.1. Teknoloji

Hertz'in ifadesine gore K kusagi, ‘kalici olarak agik, stiper baglantili, siiper-sosyal
ve akilli telefon nesli’ olarak tanimlanmaktadir. Buradaki sosyallik elbette sanal
sosyallik anlaminda kullanilmistir; ¢linkd iligskiler genel olarak sosyal aglarla ger-
ceklestirilmektedir. Boylece, teknoloji baglihgi da beraberinde saglik, psikolojik ve
sosyal iliskilerde sorunlar gibi bircok probleme yol acabilmektedir.

2.6.1.2. Kiiresel Ekonomik Kriz

Milenyum kusaginin ekonomik varlik glivenliginde dogmalarinin aksine bu kusak,
kiiresel kriz doneminde (2008) yasadiklari igin is glivenligi, esitsizlik ve ekonomik
gelecekleri hakkinda endise ve glivensizlik duygusu igerisinde yasamaktadirlar.
Dolayisiyla is bulma ve kariyer sahibi olma konusunda karamsar bir tablo ¢izme-
lerinde bu krizlerin etkisi oldugu agik¢a sdylenebilir.
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2.6.1.3. Terorizm

Bugtlinki gencleri ve genc yetiskinleri derin bicimde sekillendiren bir diger giic ise
“tehditlerin varligiyla ilgi artan dislincelerdir.” Hertz, cogunlugunun dogrudan ol-
masa da akilli telefonlar veya teknolojik araglar yardimiyla teror saldirilarina tanik
olduklarini ve bu olumsuz duyguyu 7 giin 24 saat yasadiklarini belirtmistir. Tero-
rin bu denli etkin oldugunu goren K kusagi bireylerinin bundan biyiik oranda
etkilenerek karsi tepki olusturmalari onlarin ileriye déniik distince ve planlarini
da etkilemektedir.

2.6.2. Tiiketici Olarak K Kusaginin Davranislari

Bu kusaga has bazi tipik davraniglar vardir. Marka ve isletmelerce yakinda ti-
ketici olarak hedef haline gelecek olan bu kusagin iyi anlasiimasi gerekir. Blyuk
¢ogunlugu geleneksel kurumlara glivenmemekte, sadece %6’sI kurumlara glven
duymaktadir. Bu, sadece biiyiik sirketler icin degil, ayni zamanda merkezi hiik(-
met ve politikacilar agisindan da dikkate alinmasi gereken bir durumdur. Ayrica K
kusaginin reklamlarin 6tesinde akranlarinin veya etkilenenlerin tavsiyesiyle mar-
kalarla etkilesime girmeleri daha muhtemeldir.

K kusagi bireyleri tiiketici olarak, pek ¢ok firmanin Grinleriyle ilgili fikirlerini ileti-
sim teknolojileri araciligiyla paylasmakta ve karsilastiklari sorunlari daha hizli ¢6-
ziime kavusturmak icin cabalamaktadirlar. Misteri olarak memnun kalmadiklari
bir Grin hakkindaki diislincelerini sosyal medya araciligiyla dile getirmektedirler.
K kusag bireyleri birer tiketici olarak beklentilerini ifade ederlerken, ayni zaman-
da satin aldiklari Grlinleri kendilerine 6zgiin bir bicimde yeniden sekillendirmek-
tedirler. Dolayisiyla tiketimi, yalnizca satin almak olarak gérmedikleri, sorgula-
diklari ve alternatifler olusturduklari gériilmektedir. Uretim-tiiketim olgusuna,
yaraticihga ve bilingli satin almaya dnceki kusaklara gore daha fazla 6nem veren
bir kusak olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2.6.3. K Kusagini Diger Kusaklardan Ayiran Ozellikler

Business Insider adli haber sitesinde yayimlanan “K kusagi hakkinda bilmemiz ge-
reken sey: Terorizm, teknoloji ve kaygiyla sekillenen gencler” basligiyla Hertz'in
arastirmasinin sonuglarina dayanarak bir makale yazan Heilpern, K kusagini diger
kusaklardan ayiran bes farkli 6zellikten bahsetmistir.® Bu 6zellikler su sekildedir:

2.6.3.1. Endise
K kusagi, terorizm ve iklim degisikligi gibi kiresel konularda endiseli olmalariyla

3 http://www.businessinsider.com/what-you-need-to-know-about-generation-k-2016-4.
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birlikte, ayni zamanda kendi kisisel gelecekleri hakkinda da “biyik endise” iceri-
sindedir. Hertz’in yine 2015 yilinda yapmis oldugu arastirma sonuglarina gore bu
kusak, terérizm konusunda %72, iklim degisikligi konusunda %64 oraninda endise
duyarken, %79’u bir is bulamama konusunda ve %72’si ise bor¢glanma konusun-
da endise duymaktadir. Bu tir kaygilar onlari olumlu yonde etkileyebilecegi gibi
ileriye donik hayatlarinin sekillenmesinde negatif yonde de etkileyebilmektedir.

2.6.3.2. Geleneksel Kurumlara Olan Giivensizlik

Yetiskinlere, blylk sirketlerin “dogru seyler yaptiklarina” inanip inanmadiklari
soruldugunda %60’ bu sirketlere glivendiklerini sdylerken ayni soru K kusagina
soruldugundaki kizlarin sadece %6’si blyiik sirketlere glivenebilecegini soyle-
mistir. Bu sonu¢ durumun ilerisi icin plan yapan buyik sirketler ve hatta devlet
kurumlari icin ¢cok 6nem arz ettigini ve mutlaka dikkate alinmasi gerektigini gos-
termektedir. Bu kurum ve kuruluslara glivenin artirilmasinda dnceki kusaklara da
bliylk gorevler dismektedir.

2.6.3.3. Comertlik

Hertz, bu kusagin daha c¢ok selfie (6z-cekim) yapmalarina ragmen bir o kadar
da comert olduklarini, daha fazla gonilli olarak ¢ahstiklarini ve diger kusaklara
oranla gelirlerinin daha fazla ylzdesini hayir islerine ayirdiklarini ifade etmistir.
Bu kusagin %92’si diger insanlara yardim etmenin énemli olduguna inanmakta-
dir. Buna gore gercekten de esitsizlikten endise duyduklari anlasilmaktadir. Yuka-
rida da ifade edildigi gibi bu kusagin bireylerinin ayni zamanda is diinyasinda cin-
siyete karsi farkli 6demelerin yapilmasindan rahatsizlik duydugu ve bu esitsizligin
giderilmesini istedikleri belirtiimektedir.

2.6.3.4. Yalnizlik

Arkadaslariyla sosyal medya araciligiyla stirekli iletisim halinde olmalarina rag-
men, K kusagi bireylerinin tamamen yalniz oldugu séylenebilir. Arastirma sonuc-
larina gore genglerin %80’inin ¢evrimigi iletisim yerine yiiz ylize gorlismeyi tercih
ettikleri belirtilmistir. Hertz bu durumu, “dijital dinyada fiziksel etkilesim prim
getiriyor” seklinde yorumlamistir. Her ne kadar sosyal aglarla baglantilar ve et-
kinlikler yapsalar da bu kusagin en blylk problemlerinden biri yalnizlik olarak
gorilmektedir. K kusaginin %80’inin yiiz ylze gérismeyi tercih etmesi bu durumu
acikca ortaya koymaktadir.
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2.6.3.5. Ureticilik-Olusturuculuk

Geng kusagin, Uretmeyi, icat etmeyi ve tasarlamayi sevdigi gorilmektedir.
Hertz’'e gore K kusagl “sasirtici diinyada olusturma ve birlikte olusturmanin yo-
lunu arastirmaktadir”. Teknoloji ve internet kusagi olarak tanimlanan K kusaginin
en onemli olumlu 6zellikleri, olusturuculuk distincelerinin gelismis olmasi ve bu
¢agin nimetlerini bu amagla kullanabilmesidir. Bu durumda, her tiirlu bilgiye iste-
diklerinde ulasabilmeleri ve ¢ok bliylk bir 6z glivene sahip olmalari etkin olmus-
tur. Zira akill telefon ve internet araciligiyla ilgi alanlarina gore her tarla (gerek
donanim gerek yazilim) materyale ulasip onun tasarim ve dretimini (3 boyutlu
yazicilar gibi) yapmak mimkanddr.

3. Teknolojik Gelismeler Isiginda K Kusagi

Her kusak, kendinden bir 6nceki kusaktan farkli disinmekte ve farkh davran-
maktadir. Ozellikle son 15 yildan bugiine, ge¢mis yillara oranla kusaklar arasin-
da iletisim sorunlarinin daha fazla yasandigi goriilmektedir. K kusagi ise kendine
0zgii bir dile, teknolojiye ve yasam tarzina sahip oldugu igin yetiskinler tarafindan
yeterince anlasilamayan bir kusak olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum K kusagiyla
yeni iletisim yontemleri gelistiriimesi gerektigini ortaya koymaktadir.

Yirminci ylzyil sosyal hayatta degisimin en yiiksek yasandigi bir dénem olmus ve
1970 yilinda Alvin Toffler, “insanlara yasattigimiz asiri degisimlerle, onlarda mey-
dana gelen yikici stres ve yerini bulamamayi” tanimlamak i¢in “gelecek soku” te-
rimini kullanmistir. Teknolojinin hayatimizda nelere yol agtigini da ilging grafiklere
basvurarak aciklamistir. Toffler, insan varliginin 50 bin yillik dénemini ortalama
insan dmrii 62 yil olmak iizere 800 hayata, yani nesle ayirmistir. insanligin ilk 650
neslinin magaralarda yasanan déoneme denk geldigini, sadece son 70 neslin geg-
misten bugline bilgi aktarimi yapabilecek diizeyde gelismis bir hayat yasadigini,
dolayisiyla da butiin teknolojik ilerlemelerin bu son 70 neslin son dénemlerinde
oldugunu vurgulamistir. Toffler, bugtin kullandigimiz tiim teknolojik aletlerin, ge-
lismelerin ve tiketim mallarinin su an i¢inde bulundugumuz 800. hayat siirecin-
de gelistirildigini 6ne slirmustir. Bu durumda tim bu siirecin ve degisimin uzun
biyolojik hazirlik dénemlerinden gegerek degil, tamamen teknolojik gelismeler-
le oldugu acikca goriilmektedir. Bu sonuglar, modern hayatla beraber degisime
uyum saglamakta neden bu kadar ¢ok sorun yasadigimizi agiklamaktadir. Dola-
yistyla Toffler’in ortaya koydugu sonuglara bakildiginda, teknolojinin hizli degisi-
mine tanik olan K kusaginin psikososyal degisimiyle birlikte iletisim problemleri
yasamakta olmasi son derece dogal karsilanmalidir. Clinkli bu kusak, degisime
uyum gosterebilecegi bir hazirlik siireci yasamamistir. Yetiskinlerin bile zaman
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zaman teknolojik degisimleri takip etmekte zorlandiklari bir donemde, K kusagi
bireyleri kendilerini bu degisimin tam ortasinda bulduklari igin izlemeleri gereken
yol konusunda kafa karisikligi yasamaktadirlar.

3.1. Yeni Medya Teknolojilerinin K Kugagina Etkisi

iletisim kuramcisi Neil Postman’a gére, telgrafin gelisimiyle baslayan teknolojik
ilerleme, sirasiyla televizyonun, bilgisayarlarin ve internetin hayatimiza girme-
siyle beraber ¢ocukluga yonelik dnemli bir tehdit olusturmustur. Bu tehdit, “Co-
cuklugun yok olusudur” (Postman, 1995: 110). Cocuklugun televizyonla beraber
yok oldugu saptamasinin yapilmasindan bu yana, hayati tamamen degistiren bir
‘internet Cagr’'na girilmistir. Bu cagda 6zellikle son 15 yila damga vuran bir ‘Sosyal
Medya’ kavrami ortaya ¢ikmistir. internet ve sosyal medya araciligiyla gercek diin-
yada karsilasilan bircok uyarandan daha fazla uyaranla sanal ortamlarda karsilas-
mak mimkindir. Bu durumdan en olumsuz etkilenen kusak ise, K kusagi olarak
tanimlanan 1995-2002 yillari arasinda dogan genclerdir.

Sosyal medya siteleri ilk kez 2003 yilinda glindeme gelmistir; ancak dncesinde
World Wide Web kelimelerinin kisaltilisi olan ‘www’ haliyle internet ilk kez 1991
yilinda kurulmustur. ilk sosyal ag 2003 yilinda kurulan Linkedin’dir. 2004’te Face-
book, 2005’te YouTube, 2006’da Twitter, 2010’da Instagram ve Pinterest, 2011’de
Snapchat, 2012'de Vine, 2015’te Periscope kullanima agilmistir. Sosyal medya do6-
neminde dogan ¢ocuklari kendilerinden 6nce diinyaya gelen kusaklardan ayiran
en 6nemli fark, cocuklarin sanal alemle erken yasta tanismis olmalaridir. Cocuklar
sahip olduklari teknolojik cihazlarla ihtiya¢ duyduklari her seyi yapabilmekte ve
sosyal medya araciligiyla farkl ortamlarda bireylerle ve kurumlarla iletisime ge-
cebilmektedirler. Bu bakimdan mobil cihazlar, ¢ocuklarin gevreleriyle kurduklari
iletisimin en 6nemli araci haline gelmistir. Mobil cihazlar K kusagi bireyleri icin
haberleri, aileleri ve arkadaslari temsil ederken; ayni zamanda ulasilabilirligi ve
varolusu ifade etmektedir.

internet ve mobil cihaz bagimlisi bireylerde, duygu ve davranis bozukluklari, asiri
kaygi ve depresyon, uyku bozukluklari, madde kullanimi, psikotik bozukluklar ve
anksiyete bozuklugu sik goriilen psikolojik sorunlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ayrica
dikkat eksikligi, hiperaktivite bozuklugu ve sosyal fobi goriilen bireylerde, inter-
net kullaniminin arttigl ve kontrolsiiz davraniglarin ortaya ciktig gérilmektedir.
Cisco Connected World Technology Report’un yaptigl arastirmalara gore her 4
Turk gencinden 3G akilli telefon bagimlisidir. Yayimlanan rapora gore, diinyada
yeni neslin %42’si, Turkiye'de ise %77’si akilli telefonlarini kontrol etmedikleri za-
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man kendilerini eksik ve endiseli hissettiklerini ifade etmislerdir. Dlinya lizerinde
internet erisimi olan niifusun %90’1 sabah uyandiginda akilli telefonuna bakarken
bu oran tlkemizde %97'dir.>

Mobil cihaz ve internet bagimhhgi K kusagi bireylerinin kendilerini izole etmeleri-
ne, kisiler arast iliskilerinin ve iletisim becerilerinin zayiflamasina, karsilikh giiven
duygularinin azalmasina ve asosyallige sebep olmaktadir. Dolayisiyla sosyal ve
duygusal zekasi diisiik bir kusak yetismektedir. internette gercek bilgi kadar ger-
cek disi bilgilerin de yer aldig1 duslintldiglinde, genglerin kolaylkla ulasabildik-
leri bu bilgiler nedeniyle ciddi anlamda fobiler gelistirdikleri ve kaygi bozukluklari
yasadiklari gérilmektedir. Bu noktada yeni kusagin aileleriyle kuracaklari yakin ve
gercek iliskiler 6nem tasimaktadir.

insani ve Sosyal Arastirmalar Merkezinin “Teknoloji Kullanimi ve Bagimhligi Agi-
sindan Tirkiye Gengliginin Fotografi” adli arastirmasinda ortaya ¢ikan sonuglara
gore; internet bagimliligl, sosyal medya bagimlhihgi, akill telefon bagimhligi ve bil-
gisayar oyunlari bagimhligi diizeylerinin ve kullanim strelerinin artmasinin aka-
demik basari dizeyini distrdugu saptanmistir.’ Ayrica saglikh aile ortaminin ve
belirli bir hedefe odaklanmanin bu bagimhliklari azalttigi ifade edilmektedir (Akin
ve Dag, 2015). K kusag bireylerinin son derece heyecanl ve dirtiisel davrandik-
lari gelisim doneminde, sonsuz ve sinirsiz bir diinyaya kontrolsiizce ulasabilmeleri
ayni zamanda tehlikelere agik olmalarina da sebep olmaktadir. Bu kusak sosyal
medya kimlikleri, gorinrlikleri ve takipcileriyle var olduguna inanan genclerden
olusmaktadir. Yeni medya teknolojilerine karsi son derece duyarli olmakla birlik-
te, aninda tepki olusturabilmektedirler. Kolaylikla ulasabildikleri gercek ve gercek
disi bilgiler nedeniyle ciddi anlamda fobiler gelistirdikleri ve kaygi bozukluklar
yasadiklari goriilmektedir. Bu durum ailelerin bilingli kontroliinii yok etmekle bir-
likte, temelinde teknoloji ve sosyal medya olan bir iletisim problemi de yaratmak-
tadir. Bu noktada genglerin aileleriyle kuracaklari yakin ve gercek iliskiler blylk
onem tasimaktadir. Tamamen dijital bir diinyada sekillenen ve gelecegin gergek
hakimleri olacak bireyler bu dénemde dogan ¢ocuklardir. K kusagi bireyleri de, bu
gecisi simgeleyen en 6nemli kusak olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Yeni medya teknolojilerinin kullanimi konusunda en 6nemli nokta, ne amagla ve
nasil kullanildigidir. Universite dgrencileri izerinde yapilan bir arastirma sonucu-
na goére internet ve sosyal medya aglarinda yer alan gengler, bu yolla kendilerini
daha kolay ifade edebildiklerini, fikir alisverisinde bulunabildiklerini, glindemi ve

4 https://www.btnet.com.tr/her-4-turk-gencinden-3-u-akilli-telefon-bagimlisi/.

5 https://www.cisco.com/c/dam/en/us/solutions/enterprise/connected-world-technology-report/2012-CCWTR-Chap-
terl-Global-Results.pdf.

6 http://insamer.com/tr/teknoloji-kullanimi-ve-bagimliligi-acisindan-turkiye-gencliginin-fotografi_182.html.
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olaylari takip ederek bakis agilarinin degistigini ve zenginlestigini, kisi ve orga-
nizasyonlara ulagsma imkanindan dolayi 6z glivenlerinin ve iletisim becerilerinin
arttigini, eglenerek ve rahatlayarak streslerinin azaldigini, sosyal iliskilerinin gelis-
tigini, istedikleri bilgiye cok hizli ve kisa yoldan ulasabildiklerini ifade etmislerdir
(Solmaz, Tekin, Herzem ve Demir, 2013: 23-32).

Herhangi bir olay oldugunda haber merkezlerinden énce bolgede bulunan kisiler
araciligiyla bilgi paylasilmasi ve ihtiya¢ duyulan yardimin o bdlgeye ya da kisiye
hizla ulastirilmasi yeni medya teknolojilerinin olumlu etkilerindendir. Bir baska
olumlu yani, bir Grlini ya da servisi kullanan kisinin Grinle ilgili edindigi bilgiyi ve
izlenimi paylagsmasinin, sirketleri nemli bir tanitim ve pazarlama merkezi haline
getirmesidir. Geng yastaki tiketiciler, her tirli sikayetlerini veya Grlinlin kulla-
nim detaylarini paylasarak sosyal medyada 6nemli bir bilgi akisi saglamaktadirlar.
Dolayisiyla sikayetlerini veya memnuniyetlerini iletisim teknolojileri araciligiyla
kolaylkla dile getiren gengler, 6z gliven kazanma, kendini ifade edebilme yolunda
onemli adimlar atmaktadirlar. Ayni zamanda yeni medya teknolojileri genclere
hayran olduklari sanatgi, sporcu, politikaci, oyuncu gibi taninmis kisilere ulasma
ve yazisma imkani sunarak, aralarinda bir kdpri gérevi gormektedir.

3.2. Degisen Ebeveyn Rolleri ve K Kusagiyla iletisim

K kusagi bireyleri, sanal ortamlarda yer alarak kendilerini var etme, duygu ve di-
slincelerini ifade etme firsati bulduklarini distintirken, anne babalari da gelenek-
sel tutumlarla onlari engelleme g¢abasina girmektedirler. Her yenilik beraberinde
once korku getirdiginden, aslinda ‘teknofobi: teknoloji korkusu’ ve ‘neofobi: ye-
nilik korkusu’ bu durumu agiklar niteliktedir. Anne babalar, ¢ocuklarinin yer aldigi
bu yeni olusumlardan endise duyduklari icin ¢ocuklarini engellemeye ¢alismak-
tadirlar.

Kadinlarin is hayatinda daha fazla yer almalari, artan is ylikii ve gorevleri nede-
niyle pek ¢ok sorumluluk arasinda boliinlip parcalanmalarina yol agmaktadir.
Bu sorumluluklara yetisemedigini ya da hakkiyla yapamiyor oldugunu distinen
kadinlar, yasadiklari sugluluk duygusu nedeniyle 6fkelenmektedirler. Anneler gi-
derek sertlesen bir tutum gelistirirken babalar daha iimli ve olumlu bir tutum
izlemekte ve ¢ocuklariyla daha yakin iliskiler kurmaktadirlar. Gegmisin otoriter
babalarinin glinimiizde ¢ocuklarina hayir diyemeyen babalara donistiigu gorul-
mektedir. Dolayisiyla disiplin ve kural koyma konusunda tiim sorumluluk annele-
re gecmis, aile ici dengeler 6zellikle son 10 yilda biylk degisim gostermistir. Bu
durum, ebeveynlerin K kusagiyla iletisimini olumsuz etkileyen bir siirecte bulun-
duklarini géstermektedir.
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Diinya Saglik Orgiitiiniin raporunda K kusagi genglerinin kendilerini baski alinda
hissettikleri ve okul hayatlarina ve geleceklerine dair kaygilarindan dolayi en si-
kintili kusaklardan birisi oldugu ifade edilmektedir. Bu raporu destekler nitelikte
baska arastirma sonuglari da bulunmaktadir. ABD’de, Hastalik Kontrol ve Korun-
ma Merkezinin raporuna gore, lise 6grencilerinin %17’sinin kendilerini 6ldirmeyi
ciddi olarak diisiindiiklerini, ingiltere’de ise kendine zarar veren genclerin sayisi-
nin son 10 yilda (g kat arthig ifade edilmektedir.” Bu sonuglar, degisim ve gelisim
karsisinda geleneksel ebeveyn tutumlarinin glinimlz genglerini anlamaya yet-
medigini ortaya koymaktadir.

Kusaklar arasi farkhliklarla ilgili olarak, MO 800’lii yillarda filozof Hesiod’un su
sozleri dikkat cekmektedir: “Bizlere, biyiklere karsi saygili olmayi, agir bash dav-
ranmayi 6gretmislerdi... Simdiki gencler kurallara bos veriyorlar... Cok duyarsizlar
ve beklemeyi bilmiyorlar.” Bu agiklamalara gore, anne-baba ile ¢cocuklari arasin-
daki farkli diisiince yapisinin veya kusak ¢atismasinin ¢aglar tistl bir problem ol-
dugunu soylenebilir.

4. Sonug ve Oneriler

Diinyada bircok millet, kiiltar, din, ekonomik farkliliklar ve siyasi diistinceler var-
ken, siniflamalarin Ulkelere gore farkl yanlari ve kendilerine has o6zelliklerinin
olmasinin yaninda bazi benzer ve ortak yanlarinin oldugu da birgok arastirmaci
tarafindan ifade edilmektedir. Glinimizde gergeklesen teknolojik ve toplumsal
degisimler ¢ok kisa bir siire igerisinde biitlin diinyay: etkilemektedir. Savaslar, ba-
rislar, kiiresel 1Isinma, yeni medya teknolojilerinin gelistirilmesi, internet ve sosyal
medya kullaniminin artmasi, biitin diinyayi ilgilendiren ve etkileyen bir durum-
dur. Bu acidan kusaklarla ilgili genel bazi 6zellikler evrensel hale gelmistir.

Kusaklarla ilgili olarak Mannheim’in 1923 yilinda ifade ettigi kusak teorisi temel
alinsa da konuyla ilgili diger bir teori de Strauss ve Howe’un kusak teorisidir. Stra-
uss ve Howe Amerikan tarihiyle ilgili bir kusak teorisi gelistirerek, kusaklarin ge-
lisimlerinin ve temel 6zelliklerinin bitlin diinyada birbirine olan benzerliklerine
yonelik calismalara yer vermistir.

Noreena Hertz'in 2015 yilinda 2.000 geng lzerinde yaptigi arastirma sonuglari-
na gore, K kusagini sekillendiren gliglerin var oldugu ve bu gilicler dolayisiyla K
kusagini diger kusaklardan ayiran bazi 6zelliklerin sekillendigi ortaya konmustur.
Teknoloji, kiiresel ekonomik kriz ve teknoloji K kusagini sekillendiren giigler ola-
rak ele alinmis; yalnizlik, endise, geleneksel kurumlara olan glivensizlik, comertlik

7 https://www.cdc.gov/healthyyouth/data/yrbs/slides/2015/slides_yrbs.pdf.
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ve Ureticilik-olusturuculuk ise K kusagini diger kusaklardan ayiran temel 6zellikler
olarak belirtilmistir.

Elde edilen diger bulgular arasinda, yeni medya teknolojilerinin geng kusagi ve
yetiskinleri ne dizeyde etkiledigine dair arastirma sonuglari yer almaktadir. Bu
bulgulara goére genclerin internet bagimliligi, sosyal medya bagimliligi, akilli te-
lefon bagimhhigi ve bilgisayar oyunlari bagimlihg! dizeylerinin ve kullanim siire-
lerinin artmasinin akademik basari diizeyini diistrdiga, iletisim sorunlari basta
olmak Uzere birgok psikososyal soruna yol agtigl ortaya konmustur. Ayrica saglikh
aile ortaminin ve belirli bir hedefe odaklanmanin bu bagimhliklari azalttg ifade
edilmistir.

Calismanin temel problematigi olarak ele alinan, K kusagi bireylerinin kendile-
rini ifade etmek ve birbirleriyle iletisimde kalmak igin sosyal medya araglarina
odaklanmalarinin, olumlu ve olumsuz yansimalari analiz edilmis ve yukarida be-
lirtilen sonuclara ulasiimistir. Bununla birlikte, sosyal paylasim aglariyla glinin
her saatinde online olan, bitin iliskilerini sanal ortamlarda ylritmeye baslayan
geng kusagin tanimi yapilmis, geng kusakla ebeveynleri arasindaki ¢atismalarin
sebeplerini sosyal medyayla birlikte bircok etkenin bir arada olusturdugu ortaya
konmustur. iletisim teknolojilerindeki gelismelerin ¢cocuklarla ebeveynler arasin-
da iletisim sorunlarina yol agtigl gorilmus, teknolojik gelismelerin dogru ve bi-
lingli kullanimiyla bu iletisim sorunlarinin giderilebilecegi ve teknolojinin olumlu
etkilerinden faydalanilabilecegi belirtilmistir.

Sosyal paylasim aglari, hem yetiskinlerin hem de c¢ocuklarin, kendi kimliklerini
gelistirmek amaciyla icinde bulunduklari bir mecra haline gelmistir. Yeni kusak
ise sosyal medya kimlikleri, gérindrlikleri ve takipgileriyle var olduguna inanan
genclerden olusmaktadir. internette gercek bilgi kadar gercek disi bilgilerin de yer
aldigi distndldagiinde, genclerin kolaylikla ulasabildikleri bu bilgiler nedeniyle
ciddi anlamda fobiler gelistirdikleri ve kaygi bozukluklari yasadiklari aciktir. Bu
noktada yeni kusagin aileleriyle kuracaklari yakin ve gercgek iliskiler 6nem tasi-
maktadir.

Gencler yeni medya teknolojilerinin kullanimi konusunda destekleyici ve yon-
lendirici yetiskinlere ihtiya¢ duymaktadirlar. Zamani ve sahip olduklari imkanlari
nasil dogru kullanacaklarini kendi kendilerine 6grenmeleri, hata yapma riskini
artirabilir. Yetiskinlerin medya okuryazarligi konusunda bilgi edinerek, yeni ku-
sagi bilinglendirmeleri gerekmektedir. Gencleri olasi tehlikelerden kurtaracak en
onemli sey ilgili, dikkatli, yonlendirici ve sevecen ebeveynler, saglikh bir aile orta-
mi ve bilingli egitimcilerdir.
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Sonug olarak, son 10-15 yil iginde hizla degisen yeni bir kusak ve degisen kusaga
ayak uydurmaya calisan bir ebeveyn profiliyle karsi karsiya bulunmaktayiz. Bu ani
ve blyik degisimler, anne-babalar ve ¢ocuklar arasindaki kusak farkini derinles-
tirmektedir. Aile yapisi ve anne-baba tutumlari gelisen teknolojiyle birlikte hizla
degismektedir. Saniyeler icinde binlerce bilginin lretildigi ve yer degistirdigi, bu
teknoloji/sosyal medya ¢aginda, yetiskinlerin bu hiza ayak uydurmakta zorlandigi
actkca gorilmektedir. Gelecegin tamamen dijital bir diinyada sekillendigi ve bu
diinyanin gergek sahiplerinin K kusagi bireyleri oldugu agik¢a gorilmektedir. Ya-
pilmasi gereken onlari geleneksel kaliplara hapsetmek yerine, o kaliplardan kur-
tulup onlarla birlikte yol almayi 6grenmek ve onlara rehberlik etmek olmalidir.

Gengler yetiskinlerin bilmedigi pek ¢ok seyi bilerek ve teknolojiyi ¢ok iyi kullana-
rak gelecegi sekillendirirken, yeni medyayi ve sosyal paylasim aglarini nasil dog-
ru kullanabilecekleri konusunda bilinglendirilmelidirler. Okullarda sosyal medya,
mobil cihaz bagimhhgi, teknoloji ve internet bagimhhigi, sanal tehlikelere karsi
kendini korumak, medya okuryazarligi gibi konular ders olarak verilmeli ve ala-
ninda uzmanlar tarafindan gocuklar ve ebeveynler bilgilendirilerek, el birligiyle
bir caba gosterilmesi gerekmektedir.

K kusagiyla ilgili olarak glinimiizde yasanan en nemli sorun, bu kusaga ait birey-
lerle ebeveynlerinin, 6gretmenlerinin ve sosyal ortamda bir arada bulunduklari
diger yetiskinlerin yasadiklari iletisim sorunlaridir. K kusagi gengleriyle teknoloji
¢aginin gereklerine uygun bicimde yeni bir iletisim dili ve becerisi gelistiriime-
si gerekmektedir. Bu amagla arastirmacilarin, toplum bilimcilerin, psikologlarin,
egitimcilerin ve ilgili kurum ve kuruluslarin yapacagi yeni arastirmalara ihtiyag
duyulmaktadir.
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XX. ylzyihn ikinci yarisi itibariyla karizma sézciigli medyada yaygin bir sekilde sohretler igin
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Abstract
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1. Giris

Sohret kavraminin kronolojik perspektiften tarihsel kdkeniyle ilgili kesin bir sapta-
ma yapma g¢abasi mesakkatli ve karmasik bir slirectir. S6hret kavraminin tarihsel
kokeniyle ilgili somut bir ¢cikarim yapabilmek icin, dncelikle tarih ve iletisim bi-
limleri agisindan; bunun yani sira antropoloji, sosyoloji, dil bilimi ve arkeoloji gibi
farkli dallar acgisindan incelenmesi gerekmektedir. Sohret kavramiyla ilgili alan
yazinindaki ¢alismalar, sohret kavraminin toplumsal hayattaki ilk gériiniimlerini
farkh perspektiflerden ele almaktadir. Bazi teorisyenler XVIII. ylzyilin ortasi itiba-
riyle sdhret kavraminin toplumsal hayatin icerisinde ortaya ¢iktigini ifade ederken
(Inglis, 2010: 57); bazilari da (Turner, 2006: 4-9; Boorstin, 1992; Pringle, 2004:
5-10; Bauman, 2005: 49-50; Ribke, 2015: 1; Gamson, 1994: 105; Schickel, 1985:
5; Giles, 2000: 19-20; Gritten, 2002: 19) kavramin basta sinema olmak lzere kon-
vansiyonel medyanin toplumsallagsmasiyla birlikte, kapitalist Gretim mantigiyla
gindelik hayatin icerisinde Uretildigini ifade etmektedir. S6hret kavramiyla ilgi-
li tarihsel ve teknolojik sinirlandirmalarin aksine, kavramin yizyillardir gegirdigi
tarihsel evrimi de icerisinde barindirarak organizmaci bir yaklasimla® agiklayan
Chris Rojek (2003: 55-100), Brain Cowan (2016: 1-32), Lee Barron (2015: 1-10),
Braudy (1997: 599-618) ve Aydin (2018: 19) s6hret kavraminin kékenlerini inang
sistemlerinden baslatarak giiniimiize kadar ayrintili bir sekilde incelemektedir.

S6hret gibi karizma kavraminin kékenleri de oldukga eskidir. Karizma s6zctgi mi-
lattan sonra (M.S.) |. ylzyila kadar kullanilmamustir. S6zclik, orijinal ve en kapsam-
Il haliyle ilk defa St. Paul tarafindan kullaniimistir (Harrison, 2003: 280). Karizma
sozctguinilin ilk kullanimi St. Paul’un Yeni Ahit yazilarinda karsimiza ¢ikmaktadir.
M.S. 50-62 yillari arasinda Yunanca yazilmis mektuplarinda St. Paul, karizma soz-
cUgun, ilahi armagan anlamina gelecek sekilde kullanmistir (Potts, 2009: 36). Bu
baglamda karizma sozciigi, St. Paul’un terminolojisinde énemli bir rol oynayan
“charis” sozclguyle gugli bir baglanti icerisindedir. St. Paul, karizma s6ézctgiini
ilahi ve dogaustu yetenekleri tanimlamak icin kullanmistir (Holmberg, 1980: 123).
Ancak burada St. Paul, karizmanin ilahi bir yetenek olarak Hristiyan topluluklarina
verildigini ifade etmektedir. Bu baglamda karizma soézciigiiniin ilk kullanim 6rnek-
leri, Hristiyanlik inanciyla sinirlidir. Herkesin sahip olamadigi, gelistiremedigi ve
o6grenemedigi, bahsedilmis bir yetenek oldugu icin karizma s6zclgu, St. Paul’un
terminolojisinde dogaustidir. S6zctgiin ilk kullanim 6rnekleri Hristiyanlik inanci
baglaminda karsimiza gikmaktadir (Schatzmann, 1987: 4). Ylzyillar boyunca ka-
rizma s6zcligl nadiren kullaniimis olmasina ragmen XIX. ylzyila kadar s6zctgiin

1 Organizmaci Yaklagim: Herbert Spencer tarafindan formiile edilmistir. Spencer, toplumu, yasayan bir organizmaya ben-
zetmektedir. Spencer’a gore toplum, tipki bir organizma gibi tedrici olarak blyur ve gelisir; bu noktada buyume, farklilas-
maya ve karmagikliga neden olmaktadr. iki yapi arasindaki ilerlemeci farklilasma, islevdeki farklilasma tarafindan takip
edilmektedir (Spencer, 1971: 73-74).
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kullanimi Hristiyanhk baglamiyla sinirli kalmistir. Karizma sozcUgu XX. yuzyl iti-
bariyla Max Weber’in sosyolojik calismalarinda yeniden kesfedilmistir. Ornegin;
Lindholm (1990: 5-24) kitabinda, bir kusak 6nce (XIX. ylzyil) neredeyse hig bilin-
meyen karizma sézctuginin Weber’in katkilariyla simdi halkin bilgi dagarciginin
bir parcasi oldugunu ifade etmektedir. Bu sayede Bati kiiltiriinde, medyada, aka-
demik calismalarda ve popiiler séylem icerisinde karizma s6zcligl yaygin olarak
tekrardan kullanilmaya baslanmistir (Potts, 2009: 1).

XX. ylzyihn ikinci yarisinda medyada, karizma sozctgli yaygin bir sekilde modern
sohret figlrleri icinde kullanilimaya baslanmistir. Bu durumun ortaya ¢ikmasin-
da gelisen eglence endistrisinin ve kitle iletisim araglarinin blyik rol bulun-
maktadir. S6hret endistrisinin gelismesiyle inli aktoérler, sunucular, sporcular
ve miizisyenler gibi medyatik s6hret figirleri, karizmatik olarak adlandirilmaya
baslanmistir. Bu baglamda bazi arastirmacilar (Taylor ve Harris, 2008: 141-142;
Marshall, 1997: 22; Aberbach, 1996: 75) sohreti, karizma kavramiyla bir tutarken;
bazilari da (Hendriks, 2017: 347) karizma so6zcuglnu sohretle iliskilendirmekten
kaginmislardir. Ornegin; David Marshall, Celebrity and Power isimli ¢calismasinda,
Weber’in karizma kavramini yeniden yapilandirmasi sayesinde, sézcigiin bugiin-
kit modern kullanima ulastigina vurgu yapmaktadir (1997: 20). Ancak ¢alisma-
nin ilerleyen bolimlerinde teorik olarak ortaya koyulacagi gibi Weber, karizmatik
otoriteye yonelik agiklamalarinda karizmayla sohreti hicbir zaman karsilastirma-
mistir.

XX. ylzyilin ikinci yarisi itibariyla karizmatik liderlerle modern séhret figirleri
medya ilgisini Uzerlerinde toplamaya baslamistir. Karizmatik liderlerin ve soh-
retlerin ekranda gorinirlik kazanmasiyla birlikte bu iki kavram arasinda ayrima
gitmek zorlagsmistir. Her iki kavraminda kisiyi siradan insanlardan ayirt etmesi,
ekranlarda goriiniir olmasi, etrafinda destekgi veya hayran toplamasi nedeniyle
kimi nitelendirdigi sorunsali ortaya ¢ikmaya baslamistir. Bu ¢calismada, Weberyen
karizmatik liderlik ile s6hret kavramlarinin kuramsal diizeyde birbirinden farkh
yaklasimlar olmasina ragmen, medyanin gelismesiyle birlikte bu iki kavramin i¢
ice gectigini arglimantatif bir analiz cercevesinde incelemeyi amacglamaktayiz. Bu
¢ahsmayi 6nemli kilan, séhret ve karizma kavramlarinin kuramsal dizeyde bir-
birinden ayri ve kismen celiskili durumlari temsil etmesine ragmen, medya ve
iletisim teknolojilerinin gelismesiyle bu kavramlarin toplumda bliyik 6l¢lide i¢ ice
gectigini ortaya koymaya calismasidir. Oncelikle ¢alismanin merkezindeki séhret
kaltiriyle, Weber’in karizmatik liderlik kavramlarina yonelik kuramsal yaklagim-
lar incelenmistir. Kuramsal perspektiflerden yola ¢ikarak karizmayla séhretin mo-
dern dénemdeki gériinim ve pratikteki benzesmesi agiklanmistir.
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2. Sohret Kiiltiiriine Yonelik Kuramsal Yaklagimlar

So6hret calismalarinda taninir olmanin kokenleriyle ilgili farkh yaklasimlar bulun-
maktadir. Bu nedenle, séhreti merkezine alan farkh teoriler alan yazininda yer
almaktadir. Richard Schickellntimate Strangers: The Culture of Celebrity adl ¢a-
lismasinda, kararli bir sekilde XX. ylizyildan 6nce sohret olarak adlandirilan bir
olgunun olmadigini vurgulamaktadir (1985: 23). Aydin’a (2018, s. 19) gbre, sOhret
kiltlri XIX. ylzyildan 6ncede var olan bir olgudur. Ancak kultiirel bir yasam bi-
¢imine donusmesi kitle iletisim araglari ve XIX. ylzyil yasam kosullariyla iliskilidir.
The Image: A Guiede to Pseudo-Events in America da Daniel Boorstin (1992: 13),
ozellikle XIX. ylUzyilin ikinci yarisinda séhret kiltirinin Amerika’da ortaya ¢iktigi-
ni ileri sirmektedir. Fred Inglis, A Short History of Celebrity adli eserinde, sohret
kiiltirini, daha erken bir referans noktasindan tanimlamaya ¢alismistir (2010:
5). Inglis, XVIII. ylzyihn ortalarinda gelisen kent kiiltliriinin ve tiyatronun yiikse-
len degerinin sohret kiltiirliniin ortaya ¢ikmasinda dnemli bir payi oldugunu id-
dia etmektedir. Robert Van Krieken, Celebrity Society isimli kitabinda, sohret kil-
tlrinin ortaya cikisinin Gist satirlarda yer alan arastirmacilarin iddia ettigi tarihsel
donemlerden daha da eski oldugunu savunmaktadir (2012: 16). Krieken, ¢agdas
sohret kilturiyle, XVII. ylzyildaki saray kiltlrinin hakimiyetindeki sohret anla-
yisi arasinda birtakim benzerliklerin oldugunu belirtmektedir. Leo Braudy ise The
Frenz of Renown isimli kitabinda, eger “Gn” ile “s0hret” kelimelerini es anlamh
olduklari kabul edilirse séhret kultlrinin koklerinin antik Yunan medeniyetine
kadar uzanacagini iddia etmektedir. Braudy, ¢calismasinda, daha énce benzeri go-
riilmemis dzelliklere sahip sohretin ilk 6rnegi olarak Biiyiik iskender’i anmaktadir
(1997: 29-51). Garland (2010: 484) ve Vinovrski’'ye (2015: 32) géreyse sohretin
kiiltirel bir fenomen olarak oldukga eski bir tarihi bulunmaktadir. Ozellikle antik
Yunan ve Roma medeniyetleri, modern zamanlara 6zgli olmayan sosyolojik bir
fenomenin derinlemesine arastirilmasi icin son derece zengin bir miras birakmis-
tir. Bu zengin miras icerisinde kendi dénemlerinde kitleler tarafindan taninan ve
hakkinda konusulan tin kazanmis isimlerin kariyerleri ve yasam hikayeleri taninir
olmanin Antik Cag’dan glinimize uzanan yolculugunun derinlemesine incelen-
mesini saglamaktadir (Garland, 2010: 484). Rojek (2003: 53) ise XX. ylzyl itiba-
riyla “Sohret” olarak kavramsallastirilan bireysel statliniin, modern déneme 06zgii
bir ifade oldugunu belirtmektedir. Rojek (2003: 53), s6hret kavraminin birbiriyle
iliskili Gg tarihi evrenin akabinde ortaya ¢iktigini savunmakta ve bu siiregleri (g
ana baslik altinda toplamaktadir:

1. Toplumun demokratiklesmesi
2. Kilisenin otoritesinin zayiflamasi

3. Glindelik hayatin metalastiriimasi
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Toplumun demokratiklesmesiyle birey 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Boylelikle
geleneksel kurumlara (Kilise, monarsi, aristokrasi) ve klasik figiirlere (papazlar,
krallar vb.) saygi gbsterme ve itaat etme durumu, sohret olarak nitelendirilen yeni
bir taninir olma sekline dogru kayma gostermistir (2001: 53). Rojek’in bireyselligi
ve modernlesmeyi merkeze alan s6hret olma bicimi, modern éncesi donemin bir
reddi niteliginde degildir. Aksine sekilerlesmeyle birlikte dinin de-regiilasyonu ve
sonrasinda kurumsalligini yitirmesi, “kutsal” olma ve kutsal olana kosulsuz say-
gl gbsterme ve inanma gibi birtakim toplumsal deger parametrelerinin niteligini
dinsel alanin sinirlarindan gikarmistir.

Sohret calismalarinda, sadece s6hretin tarihsel diizlemde ne zaman ortaya ¢ikti-
giyla ilgi degil, ayni zamanda sézclgiin tanimiyla ilgili de birbirinden farkl yakla-
simlar bulunmaktadir. S6hreti merkezine alan galismalarin gesitliligi, sohret tizeri-
ne farkl teorik yaklasimlarin ortaya ¢cikmasinda etkili olmustur. Bircok arastirmaci
sohretin tanimlanmasinda farkh taksonomiler ortaya koymaktadir. Boylelikle ku-
ramsal s6hret calismalari birbiri icerisinde farklilasma egilimi gostermeye basla-
mistir. Bu noktada ortaya atilan kuramsal ¢alismalarda yer alan taksonomilerin
blyik bir kismi, medyayi, basariyi ve yetenegi kendilerine referans noktasi aldigi
goriilmektedir (Franssen ve Honings, 2016: 4). Ornegin James Monaco’nun The
Media as Image Makers adli ¢alismasinda, kahramanlarla sohretleri birbirinden
ayirmaktadir. Monaco’ya (1978: 5-14) gore kahramanlar, olagan(sti bir basarinin
sonucunda {in kazanirken; so6hret ise her seyden 6nce medyada insa edilmekte-
dir. Boorstin’inde de tipki Monaco gibi, sohret ve kahramanlar arasinda kuram-
sal bir ayrima gittigi gértlmektedir. Boorstin (1992: 45), tinli olmayi kahramanlik
ya da Ustinluk bicimi olarak goriirken; séhreti, sahte veya yapay bir durum ola-
rak adlandirmaktadir. Boorstin (1992: 57), modern zamanlarda sohretin, sdzde
kurgusal pseudo events bir olay haline geldigini, medya tarafindan dretilen ve
dagitilan Amerikan kaltiridnin planh bir Grini oldugunu calismalarinda ortaya
koymaktadir. Benzer bir sekilde Braudy (1997: 390-449), inli olmak igin kurgu-
sal/planh bir gabanin sarf edilmedigini, dogal siireglerin sonrasinda taninirligin
kazanildigini ifade etmektedir. Ancak, séhret olmak icin kisinin performansini si-
rekli tekrar etmesi ve medyada goriiniir olmayi basarmasi gerektigini belirtirken
bunlarin neticesinde dikkat veya ilgi cekmenin gerekliligine vurgu yapmaktadir
(Braudy, 2011: 1072).

Modern séhret ¢alismalarinda, tarihi figlirlerin etkisi altinda kalmis klasik tanim-
lamalarin aksine daha pragmatik yaklasimlarda bulunulmaktadir. Ornegin, Fra-
ming Celebrity: New Directions in Celebrity Culture adli ¢alismada Holmes ve
Redmond inlQ, yildiz ve s6hret sozcliklerinin modern dénemde birbirinin yerine,
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birbirlerinin anlamlarini karsilamaya basladigini agiklamaktadir. Bu durumun al-
tinda yatan temel neden, bu kavramlarin kiltir enddstrisinde ticari bir karsiligi-
nin bulunmasindan kaynaklandigini belirtmektedir (Holmes ve Redmond, 2006:
10). Tarihsel yarginin esaretinden kurtularak, séhret kiiltlirii Gzerine galismalarda
bulunan Richard Dyer (1998) ve Marshall (1997), sohreti semiyotik ve sosyolojik
acllardan incelemislerdir. Dyer ve Marshall éncelikle, séhretin ne oldugu soru-
suna cevap aramaya odaklanmazlar. Aksine bu arastirmacilar; sohretin, modern
donemde neler yaptigina ve kitleleri nasil etkilemeyi basardiklari sorularina ce-
vap aramaktadir. Sohret Gzerine lretilen bu pragmatik distinceler ve arastirma
sorulari, sohretin sosyokdltlrel bir ¢erceve igerisinden bakilmasi gerekliliginin
O6nemini ortaya koymaktadir. Bu gcercevede sohret, Dyer’a (1998: 60) gore, bir
yildiz imgesidir. Yildiz imgesi, sohret goriintilerinden ve hakkinda Uretilen ifade-
lerden meydana gelmektedir. Ayni zamanda izleyiciler tarafindan da tiketilebilir
olmaktadir. Bu baglamda sohretin klasik dénemdeki tnll kisiliklerden farki bu-
lunmaktadir. En belirgin farkllik, modern s6hret figlirlerinin gegiciligiyle ilgilidir.
Bir digeriyse Ustlendikleri misyonla ilgilidir. Modern séhret figiirlerinin sahip ol-
dugu misyon, tiiketim ile birebir iliski halindedir. Bu nedenle de gelip gecicidir.

So6hret kiltlirt Gizerine odaklanmis pragmatist yaklasimlar, séhretin ne oldugu ve
modern toplumlarda nasil yeniden tretildigine odaklanirken, séhret kiltlrinin
ortaya cikisi ve yayginlasma slirecleri gibi tarihsel ve sosyal gelismeleri gbz ardi
etmektedir. S6hret kiiltliri Gizerine gelistirilmis klasik yaklasimlar ise lg gelisim
evresinin tekrarini icermektedir. Bunlar, kitle medyasinin artan etkisi, bireysellige
ve karakterlere ylikselen ilgi ve son olarak da kamusal ilgiye mahzar olmus kisilik-
lerin metalastirilmasidir (Franssen ve Honings, 2016: 5-6).

Sohret calismalari icerisinde yer alan klasik yaklasimlar kapsaminda ilk gelisme
olan kitle iletisim araglarinin yiikselisi, Daniel Boorstin’e ait olan ve modern Ame-
rikan kiltlrlnin elestirel analizinin yapildigi The Image adli ¢alismasinda 6nemli
bir rol oynamaktadir. Boorstin, grafik devrimiyle birlikte, kitle iletisiminin gercek-
lestirdigi kilturel degisimin etkilerini, sdhret kiltlirlii 6zelinde ortaya koymak-
tadir. iletisim teknolojilerinin gelismesi; insanlarin gorintileri Gretme, koruma,
iletme ve yayma becerilerini gelistirmistir. Bu sayede fotograf, film, radyo ve te-
levizyon, sOhret olmanin {retilebilir hale gelmesini saglamistir (Boorstin, 2012:
13-47). Bu baglamda Un, san ve prestij, sohretin bir formu héaline gelmistir. Bu
sohret formlari, gecmiste belirli bir alanda ve profesyonel faaliyetler igerisinde
kendilerini kiictk Olcekte gosterirken; kitle iletisiminin yayginlastigi modern do-
nemde Boorstin’in iddiasina gére daha genis alanlarda goriindrlik, bilinirlik ve
sohret kazanmaya baslamistir. Boorstin’in sohret-medya iliskisini merkezine alan
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aciklamalarina benzer anlamsal tutarlilik David Giles’in Illusions of Immortality
isimli kitabinda yer almaktadir. Giles, medya ve séhret iliskisini tanimlarken, mo-
dern sohret anlayisinin halkin icerisinden medya ilgisi ve goériinirliguyle yiikse-
len bireylerden olustugunu ifade etmektedir (2000: 25). Diger bir ifadesiyle Giles
sOhretin medya tarafindan uretildigini, medya ve izleyiciler tarafindan tiketilen
bir metaa donlismekte olduguna dikkat cekmektedir. Giles, medyanin izleyiciler
Uzerindeki etkilerine odaklanmistir. Kitabinda izleyicinin kendisini sohretle tanim-
lama/eslestirme ihtiyaci duydugunu ve onunla kisisel bir bag kurdugunu ifade
etmektedir. Bu durumunda medya tarafindan uretilen séhret temsillerinin, izleyi-
ciler tarafindan tiketildiginin en somut gostergesidir.

Klasik yaklasimda yer alan ve s6hret kiltlirtiiniin gelisimi icin 6nem arz eden ikinci
gelisme; bireysellige, karakterlere ve 6zel hayatlara artan ilgidir. Turner (2006: 3),
iletisim teknolojilerinin toplumsal hayata yayilmasiyla birlikte, taninan insanlarin
0zel hayatlarinin, meslek yasamlarindan ¢ok daha fazla ilgi grmeye basladigini
ifade etmektedir. Geraghty’de benzer sekilde s6hretin var olmasinin yetenek ve
basariyla iliskili gibi gériinse de, kitle iletisim ¢aginda kalici olmalarini saglayan se-
yin 0zel yasamlari ve ilgi cekici karakteristik farkhliklari oldugunu belirtmektedir
(Holmes ve Redmond, 2006: 6). Bu durumda kitleler, s6hretlere sadece yetenek-
leri, becerileri, basarilari, fiziksel 6zellikleri veya biyileyici 6zellikleri nedeniyle
ilgi gbstermemektedir. Hayranlik ayni zamanda sohretlerin yasam bigimleri, ter-
cihleri ve zevkleriyle iliskilidir.

Sohret kiiltirinin yikselisine atifta bulunan klasik yaklasimdaki tiglinci gelisim
evresi, kamusal ilgiye sahip olan kisiligin metalastiriimasidir. Bu yaklagimin temel
arglimani, s6hretin kapitalist tGretim mantigi icerisindeki diger Urlnlerden her-
hangi bir farkhhginin kalmadigina yoneliktir. Joshua Gamson’a ait olan Claims to
Fame: Celebrity in Contemporary America adl calismada, sohretin metalastiril-
masi siireci Gzerinde durulmaktadir (Gamson, 1994: 58). Gamson’in analizinde,
ticari bir endustri héalini alan sohret endistrisinin diger meta Uretim sureglerin-
den herhangi bir farklihginin olmadigina yoneliktir. Ellis Cashmore, Celebrity Cul-
ture’de XXI. ylzyilhin séhret kiltirinin ayirt edici 6zellikleri Gzerinde durmakta
ve bir endistri halini alan so6hretin, gegirmis oldugu degisime odaklanmaktadir.
Cashmore’un savundugu disiince, sohretin satin alinabilecek veya satilabilecek
bir “emtia” haline geldigidir (Cashmore, 2006: 3). Cashmore’un soéhreti alinip sa-
tilabilecek bir emtiaya benzetmesi dolayli bir benzetmedir. izleyiciler, shret iize-
rinden tutumlarini, yasam bicimlerini, davranislarini, medya tiiketim egilimlerini,
hatta siyasi diistiincelerini bicimlendirirler. Bu siireg rasyonel aklin Urettigi neden
sonug iliskisinden uzak bir karar alma sirecidir. S6hretle kendisini 6zdeslestiren
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insan, benzer yasam bigimlerine ulasma arzusuyla hareket etmektedir.

Sohret klltlru Gzerine gelistirilmis Ug gelisim evresi, Driessens’in ¢alismasinda
yeniden formiile edilmistir (Driessens, 2013: 650-651). Bunlardan ilki, medyatik-
lesme (mediatization) surecidir. Medyatiklesme, medya teknolojilerinde meyda-
na gelen gelismeler ile sosyokiiltiirel pratikler arasindaki karsilikh iliskilerin bir
bitiinlik olusturmasi siirecidir. ikincisi ise kisisellestirme (personalization) siire-
cidir. Bireysellik dislincesinin toplumsal yapi icerisinde yilikselen degeriyle bir-
likte, Gnlulerin kisiliklerinin ve 6zel yasamlarina artan ilgiyi tanimlayan sirectir.
Uglincii ve son evre ise metalasma (commodification) siirecidir. Driessens, en-
distri halini alan s6hretin metalastirma sirecine vurgu yapmaktadir. Bu siirecte
sohretin, ekonomik degeri olan lrilinlere nasil donistlgi tzerinde durmaktadir
(Driessens, 2013: 650-651). Driessens’in ¢alismasinda bu Ug¢ evre séhret kilti-
riinii olusturmakta ve sekillendirmektedir. U¢ evrenin kendine &zgii iliskisi belirli
tarihsel donemlerde veya sosyokiiltiirel alanlarda s6hretin dogasini ve islevini
belirlemektedir.

3. Weber’in Otorite Tipolojisinde Karizmatik Liderlik

Karizma kavrami, Alman sosyolog Max Weber’in sosyolojik ¢alismalara biraktigi
en kalici ve tartismali mirasidir. Weber, kelimeyi ilahi kaynagindan uzaklastirarak
sekiler forma sokmus ve 6zellikle siyaset bilimine uyarlamistir. Weber, hayat-
nin son on yilinda dini, ekonomik ve politik kurumlarin egemenlik (Herrschaft)
kaliplarini tim hatlariyla ortaya koymaya ¢alismistir. Bu ¢alismalarinda, bilhassa
liderlerin ve kurumlarin emirlerine itaat ettirmeyi nasil basardigini arastirmistir.
Economy and Society adli galismasinda egemenlik, otorite, gii¢ ve itaat lizerine
aciklamalarda bulunun Weber, karizmatik liderlik kavramini ayrintili bir sekilde
ele almaktadir. iki ciltten olusan kitabin ilki 1910 ile 1914 tarihleri arasinda We-
ber tarafindan yazilmistir. ikinci cildinin yazimina 1918 yilinda baslayan Weber,
¢alismasini tamamlayamamistir. Birinci cilt, sosyolojik terimlerin ve kategorilerin
kavramsal anlatimini ele almaktadir. Ayrica Weber, karizmatik otoriteyi de iceren
otorite tipolojisini ayrintili bir sekilde ele almaktadir. ilk cilde kiyasla cok daha
uzun olan ikinci ciltte Weber, bir diinya tarihi perspektifi icinde toplumsal olu-
sumlari, hukuku, ekonomiyi ve dini arastirmaktadir. ikinci ciltte karizma nosyonu,
dinler tarihi Gzerinden incelenmistir. Economy and Society, yazildigi tarihsel peri-
yot nedeniyle I. Diinya Savasi’nin dncesi ve sonrasinin tim ekonomik, sosyolojik
ve siyasi etkilerini icerisinde barindirmaktadir. Bu baglamda karizma kavramina
yonelik farkh vurgular iki cilt icerisinde yer almaktadir (Sanders, 2000: 21). Bazi
yorumcular Weber’in iki cilt icerisinde kendisiyle celiskiye diustigini ifade et-
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mektedir. Weber, ilk ciltte otorite tlirlerine sekiler bir formda aktarirken, ikin-
ci ciltte karizma kavramini tarih perspektifinden tanimlamaktadir (Mommesen,
1974: 73-75).

Weber birinci ciltte karizma kavraminin agiklamasini yapmaktadir. Weber’e (1968:
241) gore karizma, dogalistli veya insanistl ya da en azindan istisnai giigler ve
niteliklerle donatilmis insanlara atfen kullaniimaktadir. Weber’e (1968: 215) gore
bu evrensel fenomen, ¢ mesru egemenlik (Herrschaft?) tirini veya Ug saf oto-
rite tiriinden meydana gelmektedir. Weber’in ortaya koydugu (g ideal otorite
turd, itaat temelli olarak ayirt edilmektedir. Parkin’in (2013: 77), Weber’in ideal
otorite tirlerini itaat temelli olarak séyle 6zetlemektedir:

Tablo 1: Parkin’in, Weber’in Otorite Tiirlerine Yonelik Gelistirdigi itaatin Temel
Arglimanlari

Otorite Turleri itaatin Temel Argiimani

Bana itaat et; ¢linkii halkimiz hep boyle

Geleneksel (traditional) yapmist

Bana itaat et; ¢link{i hayatini

Karizmatik (charismatic) degistirebilirim

Bana itaat et; ¢linkli ben yasal olarak

Yasal (legal) atanmis Gstinim.

Weber, otoritenin bir grup insan tarafindan emirlere kosulsuz itaat etme sekli
oldugunu savunmaktadir (Weber, 1968: 212). Weber'in otorite tipolojisinin ilki
yasal/ussal otoritedir. Yasal otoritede itaat, yasal olarak diizenlenmis sahsi olma-
yan emirlerden kaynaklanmaktadir. Geleneksel otorite ise, gegmisten glinimiize
var olan geleneklerin ve inanglarin kutsal oldugunun toplumun zihin diinyasinda
mesrulastirilarak irrasyonel kurallar biitiiniine itaat etme eylemidir. Ugiincii ve
son otorite bigimi ise karizmatik otoritedir. Karizmatik otorite, toplumun bir lide-
re olagantsti baghhginin en somut gostergesidir. Lider tarafindan taraftarlarina
emredilen kurallar kosulsuz yerine getirilmektedir. Toplumlari itaat etmeye yon-
lendiren mantiksal ¢ikarim, lidere olan baghlik ve inang tzerinden kurulmaktadir
(Weber, 1968: 215). Weber, karizmatik liderin dnemine vurgu yaparak, karizmatik
otoriteyle diger iki otorite tlrl arasinda tezatlk olusturmaktadir. Yasal otorite,
yasal diizlemde yirirlige giren kurallar Gzerinden mesrulugunu saglarken; ka-
rizmatik otorite istisnai bir liderin takipgilerinin kisisel glivenine dayanmaktadir.
Geleneksel otoritedeyse itaat, bir liderin sahsina yonelik olabilmektedir. Boyle bir

2 Herrschaft sézctigiiniin ingilizceye cevirisiyle ilgili tartismalar bulunmaktadir. Mommsen (1974: 72), The Age of Bureau-
cracy adli kitabinda, domination sézciigiiniin ingilizceye en dogru ceviri oldugu savunmaktadir. Ancak, Roth ve Wittich
tarafindan 1968 yilinda ingilizceye gevrilen Economy and Society isimli eserde yazarlar domination (egemenlik) ile author-
ity (otorite) sdzcuklerini dontsumli kullanmayi tercih etmislerdir.
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durumda itaat etme durumu liderin icinde bulundugu gelenege baghdir. Gele-
neksel ve yasal otorite bigcimlerinden farkl olarak karizmatik otoriteye itaat etme
en nihayetinde kahramanlik ve liderin kisisel ayirt edici/blydleyici niteliklerinden
kaynaklanmaktadir. Otorite, liderin karizmatik niteliklerinin devam ettigi stirece
varligini siirdirebilmektedir (Weber, 1968: 215-216).

Weber’in karizma ve karizmatik otoriteye iliskin mantiksal ¢ikarimlari, karizma
kavramini evrensellestirip dini alanin esaretinden koparmistir. Bu baglamda
Weber, bu kavrami, erken Hristiyanlik doneminden aldigini kabul etmektedir.
Economy and Society isimli ¢calismanin ikinci cildinde Weber, ayni terminolojiyi
kullanmasa da karizma kavraminin 6ziinii agiklayan ilk kisinin kilise tarihgisi Ru-
dolf Sohm oldugunu ifade etmektedir (Weber, 1968: 216). Weber, tamamlamaya
omriiniin yetmegi Economy and Society isimli kitabinin taslaginda Sohm’un ka-
rizma kavramina yonelik yaptigi aciklamalari detaylandirmaktadir. Sohm, karizma
kavramina yonelik galismasini erken Hristiyan kilisesiyle daraltmistir. Weber ise
karizma kavramini, karizmatik otoriteyle iliskilendirerek uluslararasi gegerlilik ka-
zandirmistir (Weber, 1968: 1112).

Weber, teologlarin karizmayi tanimladiklarini ama yeni higbir sey séylemedikleri-
ni iddia etmektedir (Weber, 1968: 216). Bauer ise Paul’'un terminolojisindeki et-
kileyici 6zelliklerin (charismata) yorumunu yapmaktadir (Schatzmann, 1987: 13).
Weber; Sohm, Paul ve Bauer’in tanimlamalarindan farkh olarak karizmayi bireye
atfetmis ve siyaset diizleminde yeniden konumlandirmistir. Karizmatik otorite ta-
nimini genisletirken Weber, karizmatik bireyin istisnai giglerini ilahi kokene da-
yandirmaktadir. Ayrica taraftarlari tarafindan érnek olarak gorildiugini ve bu ne-
denle/bundan dolayi lider olarak kabul edildigini belirtmektedir. Weber, karizma
kavramini bu agiklamasiyla sadelestirmektedir. Weber, karizma kavramini agiklar-
ken kullandigi olaganustii/istisnai gli¢ aciklamasiyla, kavramin erken Hristiyanlik
donemindeki maneviyat ve dogalistiiyle olan iliskisini muhafaza etmistir. Fakat
karizma s0zcliglini bireye atfettiginden Weber, St. Paul’un Hristiyan topluluguna
yonelik vurgusunu reddetmistir. Weber, otoritenin yeni bir formu olarak yeniden
dizenledigi karizmatik otorite kavramini, en nihayetinde ilahi bir yetenek olarak,
etrafinda toplanan taraftarlari yoneten bir lider olarak tanimlamaktadir (Weber,
1968: 241).

Weber, Economy and Society adli ¢calismasinin ilk cildinde, karizmatik otoritenin
kokenlerini ortaya koymaktadir. Karizmanin antik dénemlerde peygamberlerin,
savas kahramanlarinin ya da tedavi edici 6zellige sahip kisilerin sihirli giiglerine
dayandigini disinmekteydi. Weber tarafindan verilen diger tarihsel 6rnekler, sa-
manlar, Bizans dénemindeki zalim savasgilar ve yakin zamanda Mormonizm ku-
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rucusu olan Joseph Smith’dir (Weber, 1968: 242). Karizmatik otoritenin belirleyici
ozelligi, baslangicta daima bir mucizeyle veya siradan insanin degistiremeyecegi
bir durumun gergeklesmesidir. Diger bir ifadesiyle karizmatik liderin ortaya ¢ik-
masi igin bir kriz dénemine ihtiyac duyulmaktadir. Liderin basarisi bir kanit veya
bir glivence olarak taraftarlari cezbetmektedir. Boylelikle liderin sahip oldugu
karizma, taraftarlarla lider arasindaki mutlak giivenin teminatidir. Lider karizma-
tik niteligini kanitladiktan sonra, toplulugun goérevi ortaya ¢ikan otoriteyi kabul
etmesi ve taraftari/destekgisi olmasidir. Bu siire¢ bir peygamberin ilahi zarafet
ve mucizelerle kazandigi saf karizma biciminde ortaya ¢ikisiyla aynidir. Ancak ka-
rizmatik bir liderin ylkselisi, mevcut otoriteyi ve gelenegi bir kenara atmasi ne-
deniyle devrimcidir. Karizmatik otorite gegmisi reddetmektedir. Karizmatik lider,
hiyerarsi veya kurallar sistemi kurmaz; birokrasiye ve tiim rasyonel hdkimiyet
bicimlerine karsidir (Weber, 1968: 244). Bu baglamda karizmatik otorite var olan
kurallara veya isleyen sireclere muhaliftir. Bu baglamda Weber’e (1968: 245)
gore geleneksel donemde karizma, biyik bir devrimci gigtiir. Bir diizeni yikar-
ken, yerine yeni bir diizen kurmaktadir. Ancak, karizmatik otorite ayni zamanda
kendi icinde bir tehdit barindirmaktadir. Karizmatik otorite kendisinden beklenen
yenilik¢i atihmlari tekrarlayamazsa siradanlasir ve rutinlesir. Bu durum karizmatik
otoritenin geleneksellesmesi ya da rasyonellesmesiyle sonuglanmaktadir. Weber
karizmanin rutinlesmesini, basarili her karizmatik otoriteyi bekleyen kaginilmaz
bir siire¢ olarak gérmektedir (Weber, 1968: 216-246). Organizma gibi her essiz
karizmatik otoritenin dogup gelisecegini ve sonrasinda yok olacagini 6zetlemek-
tedir. Bu durum yeni karizmatik liderlerin ortaya cikisi anlamina gelmektedir.

Karizmatik otoritenin bir¢ok o6rnegi, karizmatik liderin 6limiinde, yerinden
edilmesinde veya liderin artik olaganistu yetenekler/basarilar gosterememe-
si durumunda taraftarlarini/destekgilerini kaybettigini gostermektedir. Ancak,
karizmatik liderin gliciini (karizmasini) kaybetmesiyle birlikte, mevcut otorite ku-
rumsallasmis bir sekilde devam ediyorsa bu sefer yeni liderlik sorunu hayati 6ne-
me sahiptir. Veraset cesitli sekillerde uygulanabilmektedir. Bu siirecte alternatif
bir karizmatik lider aranabilmektedir. Halefini, karizmatik lider belirleyebilecegi
gibi Papa secimlerinde oldugu gibi tayin veya atamayla da gercgeklesebilir. Bunun
disinda kralliklarda oldugu gibi kan bagiyla da karizmatik lider belirlenebilmekte-
dir. Ancak Weber’in ifade ettigi gibi, kan bagiyla belirlenen liderlik, otoritenin ru-
tinlesmesine neden olmaktadir. Bu baglamda Weber’in otoritenin rutinlesmesi-
ne verilebilecek en somut 6rnek, geleneksel mesru hakimiyet bicimidir. Weber’in
de belirttigi gibi, bir lider kalitsal/kan bagi temelinde bir yetki aldiginda, kisisel
karizmasi tamamen yok olmaktadir. Cin ve Hindistan Uzerine yaptigi din ¢alisma-
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larinda Weber, 6zellikle ailesel karizma veya klan karizmasi olarak adlandirilan
akrabalik iliskisine dayali yonetimsel siiregle ilgilenmistir. Weber, akrabalik iligki-
sine atfedilen karizmanin Cin ve Hindistan’da kast yapisinin kurulmasina biylk
katkida bulundugunu belirtmistir (Potts, 2009: 131).

Economy and Society adl kitabin ikinci cildinde Weber, karsilastirmali bir diinya
tarihi perspektifinden karizmatik karakterin dénistmleri hakkinda tespitlerde
bulunmaktadir. Ozellikle kitabin son b&limiinde tarihsel devamlilik igerisinde
karizmanin gecirdigi dontisimler ayrintih bir sekilde ele alinmistir. Weber, farkh
inang sistemleri ve dinlerden ¢agdas Amerikan siyasetine kadarki sireci ortaya
koymak igin bircok 6rnek sunmaktadir. Karizmatik figirlerin, kriz anlarinda ortaya
¢ikan dogal liderler olarak goriindigiini ve 6zel yetenekleri ve zekasiyla topluma
onderlik ettiklerini belirtmektedir (1968: 1111-1112). Weber, karizmatik otori-
teyi kahramanlikla iliskilendirerek, cesitlerini doktorlar, peygamberler, hakimler,
askerf liderler ve avci toplayici toplumlarda av seferlerine liderlik edenler olarak
orneklendirmektedir. Hepsinin karizmalarini olaganiistl zaferlerle ispatlayarak
cevresindekilere bir otorite uyguladiginin altini gizmektedir. Karizmatik liderin
kriz anlarinda (modern donemdeyse 6zellikle ekonomik ve politik kriz anlarinda)
on plana ¢ikarak, taraftarlari/destekgileri tarafindan kendisinden beklenen tepki-
yi ortaya koymasi umulmaktadir (Weber, 1968: 1113). Karizmatik liderden bek-
lenen tepki, krizin kisa stirede ortadan kaldirilmasi ve taraftarlarinin menfaatine
hitap eden yenilik¢i adimlarin sirekli olarak atilmasidir. Bu, karizmanin rutinles-
memesi icin biriciktir. Diger bir ifadesiyle karizmatik liderlik, olagandisi olaylar
karsisinda iretilen kolektif heyecanin veya korkunun her gesit kahramanliga tes-
limiyetidir (Weber, 1968: 1121).

Weber’in karsilagtirmali sosyolojisinin sundugu birgok 6rnekte, karizmatik otorite
basit bir evrimsel ¢izgi izlemektedir. Karizma her zaman bir toplumda (ilkel do-
nemlerde ise toplulukta) ortaya ¢cikmakta ve zaman igerisinde kurumsallasmaya
dogru ilerlemektedir. Karizma, bir kuruma transfer edildiginde kisiligini kaybet-
mektedir (depersonalisation). Ancak Weber, karizmatik otoritenin modern dinya
siyaseti icerisinde dahi yerini alabildigini belirtmektedir.

Weber’in karizmatik liderligi mesru bir egemenlik bi¢imi olarak ele almasi, sos-
yoloji ve siyasi teori igerisinde hizla yayllmistir. Karizmatik liderlikle ilgili tanimlar
ve c¢alismalar artmigtir. XX. ylzyilin ikinci yarisinda Weberyen karizma, liderlik
veya otorite giicii baglaminda kullanilmaya baslanmistir. ilerleyen yillarda kariz-
ma, Ozellikle siyasi figlrlere atfedilen, glicli siyasal kisilik olarak kabul gérme-
ye baslamistir. Ozellikle kitle medyasinin yayginligi, liderlerin karizmasini gérsel
kimligiyle biitlinlestirmeye baslamis; bu baglamda siyasal figlirler 6zellikle se¢im
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dénemlerinde karizmalariyla 6n plana ¢ikmaya baslamistir. Ozellikle, John F. Ken-
nedy’nin Amerikan baskanligina getirilme siireci, karizmatik liderlik-medya iligki-
sini 6n plana ¢ikarmistir. Diger kitle iletisim araglarina kiyasla, 6zellikle televizyon
kullanilarak Kennedy’nin karizmasi sadece Amerikan izleyicilerine degil, ayni za-
manda uluslararasi izleyicilere de aktarilmistir. Bu sayede Kennedy’nin karizmatik
kisiligi, demokratik se¢imlerin kaderini belirleme de etkili olmustur. Bu siirecin
kirilma noktasi Richard Nixon ile televizyonda gerceklestirdigi karsilikli konusma-
sidir. Kennedy’nin séylemleri, gliveni, gorseli, geng ve dinamik hali toplumdaki
Kennedy algisini gliclendirmistir. Kennedy, halk tarafindan karizmatik olarak nite-
lendirilmistir. Kennedy’nin kitle medyasiyla sahnelenen karizmatik kisiligi, siyasal
iletisim ve uluslararasiiliskiler gibi farkl akademik disiplinlerin ¢alismalarina konu
olmustur. 1980’lerin ortalarinda ¢ikan bir din ansiklopedisinde karizmanin sekuler
sekli Kennedy’nin karizmatik liderligiyle iliskilendirilmistir (Parrinder, 1987: 218).
Karizmanin gekiciliginin siyasi arenadaki avantaji Kenndy 6rnegiyle tim dinya-
ya yayilmistir. Boylelikle politikacilar 1960 sonrasinda kendi kisisel karizmalarini
kamuoyuna aktarmak igin siyasal iletisim stratejileri gelistirmeye baslamislardir.
Boylelikle 1960 sonrasinda karizma uluslararasi 6lcekte medyada siyasi bir analiz
konusu halini almistir.

4. Karizma ve Sohretin Analojisi

Weber, karizmatik otorite kavramini peygamberlere, devrimcilere, sanatgilara,
dahilere ve kahramanliklariyla 6n plana gikan generallere atfetmistir. Weber, ha-
yatinin son yillarinda yeni bir sosyal etki yaratmaya baslayan sohret endstrisinin
yeni kahramanlariyla karizmatik otoriteyi hicbir ¢calismasinda iligkilendirmemistir.
Karizmatik figlirlere gortnir olma ve kendini ifade etme imkani taniyan med-
yanin rolline ¢alismalarinda yer vermemistir. Bu durumun oncelikli nedeni, We-
ber’in calismalarini gergeklestirdigi donemdeki (1889-1920) kitle iletisim araclari-
nin toplumsal etkinliginin sinirhhgiyla iliskilidir. Fakat XX. ylzyilin ikinci yarisindan
sonra medyada, karizma s0zcligl yaygin bir sekilde sohret figirleri icin de kulla-
nilmaya baslamistir. Bu durumun ortaya ¢ikmasinda, gelisen eglence endustrisi-
nin ve kitle iletisim araglarinin biytk roli bulunmaktadir. S6hret endistrisinin
gelismesiyle Unll aktorler, sunucular, sporcular ve mizisyenler gibi medyatik s6h-
ret figlirleri, karizmatik olarak tanimlanmaya baslamistir. Bu baglamda bazi aras-
tirmacilar (Taylor ve Harris, 2008: 141-142; Marshall, 1997: 22; Aberbach, 1996:
75) sOhreti, karizma kavramiyla bir tutarken, bazilari da (Hendriks, 2017: 347
Rojek, 2012: 65) karizma s6zcigiini sohretle iliskilendirmekten kaginmiglardir.
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Weberyen karizma kavraminin medyada (inlilere atfedilmeye baslamasi, séhret
ile karizma kavraminin bir tutulmasina neden olmaktadir. Bu durum iki kavram
arasindaki teorik uyusmazliklarin géz ardi edilmesine ve sdhret endustrisinde
neyin yeni ve benzersiz oldugunun belirlenmesinin dnline gegmektedir. Eski yak-
lasimlar, Weberyen karizmatik liderligin medyatik séhret figiirleriyle arasinda
yeterince benzerlik oldugunu ve sohretin karizmatik olarak nitelendirilebilece-
gini belirtmektedir. Bu yaklasimin savunucularindan Marshall’a (1997: 22) gore
Weber’in rasyonaliteye, akildisiliga ve karizmaya yonelik agiklamalari, sohretin
glclini anlamamizi saglamaktadir. Bu baglamda Marshall (1997: 55), karizma-
tik peygamberlerin sohret olarak kabul edilebilecegini ifade etmektedir. Rojek
(2001: 76) ise sOhretin itibarinin karizmatik bir imaja dayandigini belirtmekte-
dir. Ancak, sohretin televizyonlarda sirekli goriiniir olmasinin karizmatik imajini
notralize edebilecegini ifade etmektedir. Alexander (2010: 329), s6hret veya ikon
gibi kaltlrel Grinlerin zaman ve mekani asan karizmatik bir glice sahip olduguna
inanmaktadir. Gamson (1992: 5-7) karizmayla sohretin birbiriyle iliskili kavramlar
olduguna vurgu yapmaktadir. iki kavram arasindaki iliskinin sinema enddstrisinin
kurumsallagsmasiyla ortaya c¢iktigini savunmaktadir. Film yildizlarinin dogal bir ka-
rizmasinin oldugunu, yapimcilarinin da karizmatik kisilikleri 6n plana alan filmler
Urettigini belirtmektedir. Gamson, film yildizlarinin yeteneklerinin, kisinin birey-
sel 6zelliklerinden kaynaklandigini, bu yeteneklerin de dogustan kazanildigini id-
dia etmektedir. Gamson, Hollywood yildizlarinin dogustan kazandig yetenekleri
blyl ve sihir kelimeleriyle agiklamis ve bu 6zgiin (authenticity) yetenegin do-
gal bir karizma oldugunu belirtmistir (Kyllonen, 2012: 18). Hermes ve Kooijman
(2016: 495) sohretle karizma arasindaki anlamsal yakinliga mesafeli yaklasmak-
tadir. iletisim ortamlarinda gériiniir olma ayricaliginin belirleyici bir giig olduguna
vurgu yaparak, bu durumun sohret figiirlerine karizma niteligi kazandirabilecegi-
ni ifade etmektedirler.

Weberyen karizmatik liderlik kavramiyla, séhret arasindaki iliskiye mesafeli olan-
larsa, Weber’in karizma kavraminin orijinal ve teknik anlami tzerinde israrcidir.
Bu goriis icerisinde karizmatik liderlerin ve séhretlerin sahip olduklari sosyal rol-
lerin birbiriyle benzesmedigini bu nedenle karizmatik olarak genelleme yaplla-
mayacagi savunulmaktadir. Bu baglamda Weber’in sdylemleri tizerinden popiler
kiiltlrin Urettigi hicbir séhret figiird, karizmatik olarak nitelendirilememektedir.
Weber igin karizmatik lider, sadece yetenekli ve ilham veren bir kisilige sahip de-
gildir. Karizmatik otoritenin belirli bir sosyal rolli bulunmaktadir. Karizma sahibi
liderin, olaganistil basarilari ve toplumda nadir gérilen insaniisti giiglere sahip
olmasi gerekmektedir. Halk, karizmatik liderden biyilk, beklenmedik ve kahra-
manca eylemlerde bulunmasini veya diinya gorlisiini devrimci bir glicle degis-
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tirmesini beklemektedir. Weber, bu tanimlamaya uygun 6rnekler olarak, daha
oncede belirttigimiz gibi, peygamberleri, savas kahramanlarini ve demagoglari
ornek olarak gostermis; tiyatro ve film oyuncularini ¢galismalarinda érnek olarak
vermemistir. Ancak, kitle iletisiminin gelismesiyle karizmatik liderlerle, eglence
kiiltirinin Urettigi sohretlerin ayni ekrandan izlenmesi, zihinleri bulaniklastir-
maya baslamistir. Sohretlerle hayranlari arasindaki iliski, karizmatik liderlerle on-
larin takipgileri arasindaki iliskiden farkhdir. Ancak, karizmatik liderin ve sohretin
hayranlariyla arasindaki etkilesim medyatiklestikge, parasosyal etkilesim 6n pla-
na ¢ikmaya baslamaktadir. Boylelikle medya araciligiyla gergeklesen karizmatik
liderlerle takipgileri arasindaki etkilesimle, sOhretle hayran kitleleri arasindaki
etkilesim “gdrece” benzesmektedir. Ozellikle televizyon ekranlari araciligiyla ku-
rulan tek tarafli iletisim, karizmatik liderin taraftarlarini ve séhretin hayran kitle-
lerini izleyici formuna indirgemektedir. Boylelikle izleyiciler, iletisim ortamlarin-
dan izledikleri karizmatik bir liderin destekgisi olabildigi gibi herhangi bir s6hret
figlirtinln hayrani da olabilmektedir.

Bir list paragrafta bahsettigimiz gibi, sohret ve karizmatik lider, medyanin ilgisini
surekli olarak Gizerine ¢eken kisidir. Ancak, modern sohret figlrleri en nihayetinde
ticari bir ine sahiptir (Krieken, 2012: 5). iletisim ortamlari olmadan zihinlerdeki
surekliliklerini garanti altina alamazlar. S6hretlerin ve karizmatik liderlerin genis
hayran kitleleri olmasina ragmen, hayranlari s6hretlerin Gstiin kisiler olduguna
inanmazlar (Gamson, 1994: 146; Krieken, 2012: 10). Oysa Weber’in karizmatik
lider anlayisi, tarihe yon veren devrimci gli¢ sahibi istisnai kisiliklerdir. Bu bag-
lamda karizmatik liderler, toplumsal hafizada yer almak igin istisnai 6zelliklere ve
basarilara ihtiyag duyarken, séhret figlirleri medyada siirekli olarak gortiniir olma
gereksinimi duymaktadir. Dolayisiyla modern sohret kiltirtiniin karizmatik figtir-
lerle dolu oldugu sonucu hatali bir ¢ikarimdir (Hendriks, 2017: 3). Séhret figiirleri-
nin ve karizmatik liderlerin medyatiklesmesi, popiiler giindelik séylem igerisinde
kavramsal yanilsamalarin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir. Bu yanilsama
giincel bir sorun olmasina ragmen, ge¢cmisi eskidir.

Sohret figlrlerine atfedilmeye baslayan karizmatik soylem XX. ylzyilda, med-
yanin gelismesi ve yayginlasmasiyla beraber popllerlik kazanmaya baslamistir.
Oncelikle sinema ve radyo, Weberyen karizmanin kullanim alanini biiyiik élctide
genisletmistir. 1930 itibariyla radyo ve kisa haber filmleri (newsreel) yayginlasma-
ya baslamistir. Bu gelismeler, 6zellikle Adolf Hitler’in propaganda etkinliklerinde
sikhkla kullanilmistir (Doherty, 2013: 370). Hitler’in liderlik karizmasi, sinema ve
basili mecralar araciligiyla sistematik bir sekilde topluma aktarilmistir. Boylelik-
le Alman halkinin otoriteye karsi itaat etmesi hedeflenmistir. Hollywood ise, esi
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benzeri gérilmemis yildizlari, Amerikan film endistrisine kazandirmaya basla-
mistir. Ancak, 1940’larin sonuna kadar karizma kavrami, Hollywood yildizlari igin
kullaniimamistir. 1960 itibariyla Hollywood yildizlari gekiciliklerinden dolayi halk
tarafindan 6vgliyle karsilanmaya baslamiglardir. Béylelikle Hollywood yildizlari ve
hayran kitleleri arasindaki iliski, karizmatik liderle destekgileri arasindaki iliskiye
benzetilmeye baslanmistir (Potts, 2009: 160). Ozellikle gazetelerde, ve dergiler-
deki elestiri yazilarinda Hollywood yildizlarina yonelik kullanilan hakim sdylem
icerisine karizma ve karizmatik sozclkleri de dahil edilmistir. Boylelikle Hollywo-
od yildizlar karizmatik olarak nitelendirilmistir. 1960’lara gelindigindeyse, tele-
vizyon izleme eylemi yogun bir sekilde gergeklestirilen serbest zaman etkinligi
halini almistir. Televizyon, Kennedy ve Gaulle gibi karizmatik liderlerin siyasal ile-
tisim araci haline gelmistir. Boylelikle liderler, karizmatik 6zelliklerini genis halk
kitlelerine sergileme, otoritelerini gliglendirme ve destekgi kitlesini genisletme
imkanina sahip olmuslardir. Ornegin; siyaset ve medya araciligiyla Adolf Hitler,
Charlie Chaplin ve Marilyn Monroe gibi Gnll isimler, Weberyen karizma kavra-
miyla bitilinlestirilmislerdir. 1960’lara gelindiginde, karizma kavrami basinda,
oncelikle siyasiler, 6zellikle de Kennedy ailesi icin yaygin sekilde kullanilmistir.
So6zclik daha sonra tedricl bir sekilde diger halk figlrlerine, aktorlere, pop star-
larina, televizyon ve sinema sohretlerine uygulanmaya baslamistir. Cooper ve
Frechette’ye (2007: 4) gbre Galler Prensesi Diana, karizmasi sayesinde ¢ok sayida
kampanya dizenlemistir. Diana, diizenledigi kampanyalarin medyada uzun siire
yer almasi sayesinde basari kazanmistir. Diana’nin en ¢ok bilinen kampanyalari,
mayinlarin yasaklanmasi ve AIDS’e karsi halki bilin¢clendirmeye yonelik diizenle-
digi ziyaretlerdir. Glinimiizdeyse Angelina Jolie, Birlesmis Milletler iyi niyet elgisi
olarak karizmatik kisiligiyle medyanin ilgilisini Gzerine ¢gekmeyi basarmistir.

Teknolojinin kigulttliglu ve siradan insanin séhret olma ihtimalinin arttigi kiire-
sel koy haline gelen diinyada, yogun bir sekilde kullaniimaya baslanan Weberyen
karizma kavrami, rutinlesmeye baslamistir. Televizyon dilinde ya da gazetecilikte
karizma veya karizmatik kelimesi, popiler veya cekici kelimesiyle degistirilebi-
lir bir hale gelmistir. Karizmanin genis kullanim alani film yildizlarini, sarkicilari,
politikacilari, is diinyasinda veya spor miisabakalarinda en ¢ok iz birakan isim-
leri karsilar hale gelmistir. 1979’da Dyer’in Sta isimli kitabinda, karizmanin film
yildizlarina Weber tarafindan tanimlandigi sekliyle uygulanabilirligi sorunu ele
alinmigtir (1998: 36). Dyer, film yildizlarinin 6zel niteliklerini karizma olarak ta-
nimlamaktansa, film yildizlarinin sahip olduklari nitelikleri yildiz karizmasi olarak
adlandirmay! tercih etmistir. Dyer’a (1998: 36) goére film yildizlari, 6zglin yete-
nekleri sayesinde yildiz karizmasina sahip olmakta ve statiislinii glivence altina
almaktadir. Boylelikle film yildizlari, siradan insanlardan ve diger sohret figilirle-
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rinden ayrilmaktadir. Tipki karizmatik liderler gibi film yildizlarinin da bir 6zginli-
gl bulunmaktadir. Ancak bu 6zgiinlik, Weber’in karizma Uzerine yapmis oldugu
aciklamalardan farklidir. Bu baglamda Dyer, film yildizlarinin 6zgiin yeteneklerini
konu alan bir karizma vurgusu yapmaktadir.

Oakes, modern donemde karizma kelimesinden daha fazla yanhs anlasilan ve kul-
lanilan baska bir kavram olmadigina vurgu yapmaktadir. Oakes, karizma kavrami-
ni XX. ylzyilda literatiire kazandiran Weber’in agiklamalarini desteklemektedir.
Karizmatik ozelliklerin koklerinin insan dogasinda aranmasi gerektigini ifade et-
mektedir (Oakes, 2010: 1). Kavrami agiklarken biyd, sihir ve gizem gibi dogausti
ve akil disi durumlari referans géstermenin noksanligina vurgu yapmaktadir. Oa-
kes karizma s6zcigliniin medyada popiuler olan herhangi bir kisi veya marka icin
kullanilmaya baslandigini ifade etmektedir. Ornegin; Virgin gibi karizmatik sirket-
ler, Versace gibi karizmatik moda evleri, Nike gibi karizmatik ayakkabi markalari
ve Apple gibi karizmatik teknoloji sirketleri, bunlarindan bazilaridir (Oakes, 2010:
1). Oakes’in ifade ettigi gibi karizma, insanin dogasinda var olan bir 6zelliktir. Bu
ozelligin kiside ortaya c¢ikmasi icin herhangi bir midahaleye ihtiya¢ yoktur. Bu
baglamda medyada Uretilen sahte kimlikler, kisiyi veya markalari karizmatik hale
getirmemektedir.

Tuketime dayal bir toplumda medya; glzellik, genglik, saglik, mutluluk, eglen-
ce gibi ¢cok sayida kavramin igini bosaltmaktadir. Piyasa kosullarina goreyse bu
kavramlar, tiiketimi artirmak igin yeniden uretilmektedir. Ornegin, cok sayida
kadin ve erkek, glizel gériinmek igin yiiz gerdirme, gégiis blylitme ve yag aldir-
ma operasyonlari yaptirmaya baslamistir. Saglikh olmak amaciyla yasam koglari
tercih edilmeye baslanmis ve farkli diyetler gelistirilmistir. Mutluluk, alisveris ve
liks yasamla bir tutulmaya baslanmistir. Bu kavramlardan biri de, karizmadir. Di-
ckson, karizma kavraminin anlamsal derinliginin degistiriimesine vurgu yaparak,
1960’lar itibariyla karizmanin; sarkicilara, film yildizlarina, sportif kahramanlara,
modellere ve televizyonda yer alan karakterlere yapistirilan bir etiket haline gel-
digini belirtmistir (Dickson, 2012: 764). Artik, Cristiano Ronaldo sadece bir futbol-
cu degildir. Kivang Tathtug sadece manken veya oyuncu degildir. Onlarin isi, toplu-
mun hangi nesneyi veya hangi hizmeti tercih edecegini rasyonel sebeplere bagh
kalmadan belirlemektir. Bunun icin de karizmatik liderlerin dogustan sahip ol-
dugu toplumu yonlendirme becerisine benzer bir yetkinlige ihtiya¢ duyulmakta-
dir. Bu gerekliligin sohretler icin Gretilebildigi tek yer, iletisim ortamlaridir. Ancak
karizmatik liderlik, Weber’in disiincelerinde Uretilebilir degildir. Bu baglamda,
medyada Uretilen sOhretlerden veya markalardan karizmatik olarak bahsetmek
hatali bir kullanim seklidir.
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Kitle iletisim araglariyla kazanilan séhretle, boyle bir aygita bagimh olmayan ka-
rizmatik kisilikler arasinda agik bir ayrim bulunmaktadir. Hendriks (2017: 15) bu
ayrimi karizma ve séhret arasindaki “ideal Tipik Karsitliklar” baslikli tablosunda

aciklamaktadir.

Tablo 2: Karizma ve S6hret Arasindaki ideal Tipik Karsitliklar

Karizmatik Kisiligin Ozgiin Nitelikleri

Sohretin Ozgiin Nitelikleri

Ustiin bilgi ve yeteneklere sahip olma
iddiasindadir.

Medya tarafindan séhret olmaktadir. Ustiin
bilgi veya yetenege sahip olmasi beklenmez.

Hayatinin, benzersiz bir misyona sahip
oldugu iddiasindadir.

Belirli bir amaca hizmet etmek igin yasarlar.

Onu, olaganiistli yapan seylerden dolayi
taraftarlari kendisine gekmektedir.

izleyicileri ve hayranlarinin cogunu “bizden
birisi” algisiyla kendisine ceker.

Otoritesinin etik bir gérev oldugunu kabul

insanlari, imajini ve yaptiklarini bir yasam

ettirmeye yonelik telkinde bulunur. tarzi segimi olarak tiiketmeye ikna eder.

Eglence endistrisindeki bliylik
sirketlerin reklam mekanizmalarinda
islevi bulunmaktadir. (Ticari bir konumu
bulunmaktadir.)

Gunlik ve ekonomik yagamin otesinde bir
konuma sahiptir. (Sofuluk gibi)

Tarihte; devletler, kiliseler, partiler, okullar
ve sanatsal gelenekler kurma yoluyla
devrime zemin hazirlar.

Statiikoya gore sekillenerek kendisini
glvenceye almaktadir.

Medyanin tamamen disinda kalabilir.
Medyanin toplumsal giicliyle baglantili
olarak 6n plana da gikabilir.

Medyanin sembolik glicl tekellestirme
girisiminin bir pargasidir.

inanglara degil yeniden retilebilen sosyal
kategorilere dayandirilmaktadir.

Karizmasinin, mesru otorite kaynagi olarak
goruldigiine inanmaktadir.

Degerinin azalmasindan zarar gorebilir;
ancak degerinin azalmasina neden
olacak durumlardan belirli bir 6lglide
etkilenmektedir. Clinkl s6hret icin kot
tanitim diye bir sey yoktur.

Mesrutiyetini ortadan kaldirabilecek
krizlerden zarar gorebilir.

Hendriks’in tablosuna gore sohret ve karizmatik kisilik, ginimiizde medyayla
yakindan etkilesime gegmekte ve birbirine karismaktadir. Ayni veya ortlisen sos-
yokultirel olgular igerisinde her iki kavramda ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenle ka-
rizma ve sdhret ayrimina gitmek pratikte zordur. Ozellikle XX. yiizyilin ikinci yarisi
itibariyla sohret ve karizmanin, medya ilgisini Gzerlerinde toplamasi bu ayrima
gidilmesini zorlastirmaktadir. Her iki kavraminda kisiyi siradan insanlardan ayirt
etmesi, etrafinda destekgi veya hayran toplamasi nedeniyle kimi nitelendirdigi
sorunsalini ortaya ¢ikarmaktadir.

Son olarak glinimizde séhret figilrleri, Weberyen karizmayla karsilastirildiginda,
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Ustlin bilgi ve yeteneklere sahip degillerdir. Medyada meta olarak Uretilmekte ve
on plana ¢ikmaktadirlar. Hayranlari igin sohretler, toplumun igerisinden g¢ikmis ve
kendilerinden biridir. insanlar, kendilerine yakin hissettikleri ve benzemek iste-
dikleri s6hret figlirlerine karsi bir hayranlik duymaktadir. Bu nedenle hayranlari
icin sohretler bir referans noktasidir. S6hretler, insanlarin neyi tiketeceklerini,
izleyeceklerini, nasil davranacaklarini ve egleneceklerini belirlenmesinde bir refe-
rans noktasi niteligindedir. Hayran kitleleri i¢in rol modellerdir. Hayranlarina nasil
yasayacaklari konusunda ilham verirler. S6hretler; hayran kitlelerine, imajini ve
yaptiklarini bir yasam tarzi secimi olarak tiiketmeye ikna etmektedirler. Ozellikle
eglence endustrisi icerisindeki biyik sirketlerin reklam mekanizmalarinda islev-
leri bulunmaktadir.

5. Sonug

Alman sosyolog Max Weber tarafindan kuramsallastirilan ve XX. ylizyilda yeniden
tanimlanan karizma kavrami, Thomas Kuhn’un (1962) paradigma kaymasi olarak
ifade ettigi gibi ortaya ¢iktigi disiplinin 6tesinde etki yaratan kavramlardan bir ta-
nesidir. Weber’in dislinceleri altinda karizma kavrami, zaman icerisinde kamu ve
Ozel hayatta olaganustil her tirli yetenegi icerecek sekilde genislemistir. Sozcik,
ginimiz toplumlarinda izlerini iyi veya koti sekilde birakan kisiler igcinde yaygin
olarak kullaniimaya baslamistir. Ozellikle siyaset ve medya araciligiyla Adolf Hit-
ler, Charlie Chaplin ve Marilyn Monroe gibi linli isimler, Weberyen karizma kav-
ramiyla bitlnlesmislerdir. 1960’lara gelindiginde karizma kavrami, basinda 6nce-
likle siyasiler, 6zellikle de Kennedy ailesi igin yaygin sekilde kullaniimistir. S6zciik
daha sonra tedricTl bir sekilde diger halk figiirleri, aktorler, pop starlar, televizyon
ve sinema sOhretleri icin de kullanilmaya baslanmistir. Weber’in kavram Uzerine
gorislerinin popiler hale gelmesi, onun taniminin genislemesine ve kullanim sik-
liginin yogunlasmasina neden olmustur. Weber, otorite ve liderlik lizerinden ka-
rizma kavramini modern sosyoloji icerisinde yapilandirmis olsa da enformasyon
ve iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismeler, kavramin taniminin ve kul-
lanim sikhginin genislemesinde etkili olmustur. Boylelikle kavram, popiler kiiltur
icerisinde s6hret sahibi olan kisiler icin de kullaniimistir. Ayni zamanda gazetecilik
ve habercilik pratiklerinde karizma s6zclgliniin yaygin kullanimi aktorleri, sarkici-
lari, futbolculari, haber spikerlerini ve hizla unutulan sayisiz séhret figliriina bile
kapsayan popduler bir boyuta ulasmasini saglamistir (Aberbach, 1996: ix). Boyle-
likle karizma, XX. ylzyil itibariyla siklikla kullanilan ve derin anlamlara sahip bir
sdzciik haline gelmistir. Ozellikle, glinlimiizde Weberyen karizma, siyaset ve med-
ya alanlarinda 6nemli bir kavramdir. Ancak akademik literatiir, yapilan kuramsal
incelemelere gore bu benzesmeye karsidr.
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Karizmayla séhretin benzesme egilimi, Hollywood yildiz sistemine dayanmakta-
dir. Weber’in karizma kavrami igerisine kok salan sohret kavrami, dncelikle yildiz
cekiciligiyle blttnlesmistir. Hollywood yildizlarinin fiziksel cekicilikleri ve aurasi,
karizmatik olarak medyada tanimlanmaya baslamistir (Lorraine York, 2018: 13).
Bu noktada, sohret kilturine yonelik ¢alismalarda bulunan teorisyenler karizma
kavramini sohret calismalarina transfer etme noktasinda ihtiyath davranmislar-
dir. Bunun nedeni, karizma nosyonunun siyasetten, film teorisine aktarmada belli
problemlerin olmasidir. Ozellikle karizmanin ideolojik niteliklerini ve bu baglam-
da ortaya cikan cekiciligini, sohret fenomeniyle bitinlestirmek kavramin tim
siyasi kazanimlarini ortadan kaldirmaktadir. Benzer bir saptamada bulunan Ro-
jek (2012: 62-63), ozellikle sdhretin modern formlari icin karizmatik ifadesinin
kullanilmasinin hatali bir kullanim sekli oldugunu belirtmektedir. Ancak, iki kav-
ram arasindaki analojinin, gekiciligin ya da manyetizmin evrenselci séyleminden
kaynaklandigini belirtmektedir. Rojek (2012: 62-63) iki kavrami tamamiyla birbi-
rinden ayirmaktadir. Karizmanin genis kapsamli, sosyal etkilere sahip gercek bir
devrimci gli¢c oldugunu ve bu giiclin sadece viicut buldugu kisiler i¢in kullanilabi-
leceginiizah etmektedir. Medyada gorlnir olan bu gig sahibi kisilerin séhret ola-
rak nitelendirilemeyecegini, aksine karizmatik kisiler olarak tanimlanabilecegini
ifade etmektedir. Medya ve halkla iliskiler merkezli karizma olarak adlandirilan
olgununsa metalastirilmis bir ¢ekicilik oldugunu, bunun da karizma ve karizmatik
olarak tanimlanamayacagini gostermektedir.

So6hret, modern déneme 6zgi bir kavram olarak 6zellikle medyada iretilen sah-
te bir kisiliktir. Karizmatik liderler gibi devrimci bir giici, toplumsal sorunlari ve
problemleri ¢ozme yetenegi bulunmamaktadir. Ayrica karizmatik liderlerden
farkli olarak sohretler, krizlerden etkilenmemektedir. Aksine sansasyonel olaylar
sayesinde sohretlerin medya gorindrlikleri ve bilinirlikleri de artmaktadir. Cogu
zaman Ustiin bilgi ve yetenege ihtiyac duymamaktadirlar. iletisim ortamlari olma-
dan var olamadiklari icin, medyanin esareti altindadirlar. Bu esaret onlarin ticari
bir meta gibi tiketilmesine neden olmaktadir. Oysa ki karizmatik liderler, kaos
ve kriz anlarindaki bilgi, beceri ve yetenekleriyle 6n plana ¢ikmaktadir. Boylelikle
karizmatik liderler, toplumun kaderini belirlemekte ve olaganisti basarilara imza
atmaktadir. iletisim ortamlarinda iretilmedikleri icin, medyanin esareti altinda
degillerdir. Karizma ve sdhret kavramlari arasindaki bu anlamsal geliski nedeniyle
Weber kavrami tanimlarken, s6hret olgusuna hicbir zaman yer vermemistir. Elde
edilen tim bu bilgiler 1siginda, séhretin modern formlari icin 6zellikle medyada
karizmatik ifadesinin kullanilmasi, karizma kavraminda anlamsal sapmalara ne-
den olmaktadir. Sonug olarak, sohret ve karizma kavramlarinin teorik diizeyde
birbirinden ayri ve geliskili durumlari temsil etmesine ragmen, medyanin gelis-
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mesi ve yayginlagsmasiyla birlikle iki kavramin toplumda buiyik dl¢tde i¢ ice geg-
tigi ve yeni bir toplumsal ontolojik kavramsallasmaya dogru gidildigi sonucuna
ulasilimistir.
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Post-Truth Caginda Yayinciligin Gelecegi
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Demokratik yonetimlerin en dnemli 6zelliklerinden biri halka bilgi edinme hakki sunmasidir.
Zira halk edindigi bilgiye gore siyasi otoriteye karar verir ve gerekirse denetler. Dijitallesmenin
sinirlari bugiine gelmeden evvel bu bilgiler, genellikle geleneksel medya mecralariyla
gerceklesmekteydi. Buglin ise artik yeni medyayla bilgiler Uretilmekte ve yayilmakta ve
hatta yeniden Uretilmekte. Zira yeni teknoloji ortami bilgiyi tiiketenlere de bilgiyi isleme
imkani tanimaktadir. Fisilti gazetesi dedigimiz sehir efsaneleri ve yalan haberler, dogrulugu
kanitlanmamis bilgiler de birer igerik olarak haber alma platformlarinda daha fazla yer
tutmaktadir. Mobil teknolojilerin her gegen gilin hizla yayilmasiyla mobil cihazlar kanaliyla bu
dogrulugu tartismal haberler ve bilgiler daha genis kitlelere ulagmaktadir. Genellikle online
gazetelerde yer bulan bu haberler ve bilgiler, sosyal aglar iizerinden hizla yayilmaktadir. Ustelik
bu yalan haberler, dogru bilgilerden 6 kat daha hizli yayilmaktadir. Ozellikle WhatsApp gruplari,
sosyal aglar bu yayllmaya besiklik etmektedir. Post-truth ¢agi olarak betimlenen buglnlerde
vayincilik da bundan oldukga etkilenmektedir. Post-truth evreninde dogrulamanin, teyitli
bilginin hayati 6neme sahip oldugu gergektir. Fakat teyit mekanizmalari icin her gegen zaman
teknolojik agidan isleri zorlastirmaktadir. Zira yeni medya teknolojilerinin gok hizli gelismesiyle
birlikte yakin zamanda gercek ve sahte arasindaki g¢izginin ortadan kalkmasi mimkin
goérinmektedir. Diger bir ifadeyle, 6zellikle gorintllli ve sesli teknolojilerdeki olaganusti
gelismeler, giderek ¢ok daha karmasik ve sofistike bir hal alacaktir.

Bu calismada, gelisen teknolojik altyapiyla birlikte post-truth kavraminin literatiir taramasi
vapilarak kapsamli bir bigimde analizi yapilacaktir. Ayni zamanda post-truth ¢agi denen
bu dénemde yayinciligin nasil bir dénlisim gegcirecegi, yayincilik hizmeti veren habercileri
bekleyen sorunlar lzerinde durulmustur. Bu slregte nasil bir yayin yaklasimi belirlenebilecegi
hakkinda analiz ve éneriler yapilmistir.
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Abstract

One of the most important characteristics of democratic governments is that they provide
the rights an means to their citizens for information access because the citizens adjust their
political orientations based on the information they retrieve. Prior to the mass digitalization
of content, access to information was possible only through traditional media platforms like
newspapers, TVs, etc.

But today it is possible to generate, convey and even regenerate information content with an
incredible speed over new generation media platforms. The greatest niche of this new age
media platforms is that both correspondents of information -the supplier and the consumer
have the ability to process and adjust content. Since any node in this communication platform
can be a content provider, transmission of unproven facts, false news and city myths to masses
is also becoming faster, and they constitute as an important percentage of the total availab-
le content. Smartphone applications like ‘WhatsApp’ and social network platforms boost the
speed of this content transmission.

Thus in this so called Post-truth media age verification and confirmation of content are of
crucial importance, but also handicapped. Because with every enhancement in the underlying
technology it is becoming increasingly simple and faster to generate rich content with text,
image, audio, and video features. On the other hand more complex and sophisticated verifi-
cation mechanisms are required, but now they don’t have the luxury to slow down or censor
these fast reacting media platforms.

In this study first a literature survey of post-truth age is presented together with the enabling
technological developments. Then the future of publishing and news reporting with their up-
coming challenges are analyzed. Finally the potential approaches to be adopted on the evolu-
tion of publishing are proposed and discussed.

Keywords: Fake News, New Media, Social Media, Publishing, Post-Truth
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1. Giris

90l yillar, bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizla gelistigi, ayni zamanda devletin
ekonomiden iletisime birgok alanda geriye cekildigi, 6zel sektoriin kiresel ser-
mayenin gliciini daha fazla hissettirdigi bir esigin en 6nemli zaman dilimidir. Bilgi
sistemlerinin gelismesinin merkez llkeler ve cevre Ulkeler arasindaki bilgi gedigi-
nin kapanmasi tasavvur edilirken 2000’li yillarla birlikte bu konuda biyik hayal
kirikliklari yasanmaya baslamistir. Yeni teknolojilerin yansimasi biyik bilgi ugu-
rumlarini yaninda getirmeye baslamistir. Teknolojiyi Giretenler bilgiyi de lireterek
tim diinyada soz sahibi olmaya baslamistir. Sosyal aglar bilgiye sahip ulkelerde
tasarlanip bitiin diinyada kullanici emegiyle devreye girdiginde, buyiik baska bir
esik de asilmistir. Kullanicilarin yorum yazip anlk cevaplar veya tepkiler verme-
sinden ote, kullanicilarin birer icerik Ureticisi konuma geldigi Ure-tiketici olarak
konumlandigi bir donem bdylece baslamistir.

Yeni medya teknolojileri geleneksel araglardan birgok agidan ayrismakta ve ken-
di kaltlrind olusturmaktadir. Goriintd, ses ve yaziyi tek ekranda, tek teknolojik
sistemde birlestirerek multimedya bir platform sunarken etkilesimli ve hiperme-
tinsel bir 6zelligi de beraberinde getirmektedir. Bu teknolojinin kolay kullanilir ve
ulasilir olmasi ayrica web 2.0 altyapi destegiyle kullanicilari internet icerik sagla-
yicist konumuna getirmigtir. Castells (2005: 471), gelisen bu yeni durumu “televiz-
yonun tersine internet tiiketicileri ayni zamanda onun Ureticileri, icerik yaratiyor
ve agl sekillendiriyorlar” seklinde yorumlamaktadir. The Pew Research Center
for the People & the Press (PEW) tarafindan gerceklestirilen bir calisma (http://
pewresearch.org/pubs/1133/decline-print-newspapers-increased-online-news,
2009) PEW’in 2008 yilinda gergeklestirdigi ‘Haber Medyasi Tiketim Arastirmasl’
ise, 2006 yilindan 2008 yilina gelindiginde yalnizca basili gazete okuyanlarin ora-
ninin %34’ten %25’e distigini tespit etmistir.

Turkiye’'de internet kullanicilarinin %73’G sosyal medyayi bir haber kaynagi ola-
rak goéruyor. Bu oran, 2015’te %67’ idi ve Turkiye, raporun kapsadig 18 (ilkeden,
sosyal medya platformlarinin en yiiksek oranda okur tarafindan haber kaynagi
olarak kabul edildigi tlkeydi. Turkiye’de sosyal medyayi haber kaynagi olarak kul-
landiklarini séyleyen kullanicilarin en ¢ok tercih ettigi platform %64 ile Facebo-
ok. 2015’te bu oran %69 olmasina ragmen Facebook ilk siradaki yerini koruyor.
Turkiye’de habere akilli telefonlar araciligiyla ulasanlarin sayisi 2016’da %68’e
ulasmistir  (http://www.aljazeera.com.tr/blog/rapor-turkiyede-okurlarin-73u-i-
cin-sosyal-medya-haber-kaynagi).

Web 2.0 teknolojisiyle birlikte katihmin arttigi, haliyle tiketicinin de bir anda art-
tg1 dijital ortamlar, kullanici tlrevli igerik tGretimi konusunda birgok yeni platform
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da peyderpey kullanima agilmistir. Kullanici tlrevli icerikle ilgili bir diger tartismali
konu ise kontrolsiiz bir Gretim alani igerisinde yapilan kimi paylasimlarin 6zel ha-
yatin gizliliginin ihlalinden nefret séylemine kadar gesitli etik ihlallere neden ol-
masidir. Ozellikle internet ortaminda bilginin/enformasyonun bir an dnce payla-
silma arzusu, cogunlukla duyuma dayali yanlis bilgilerin hizla yayilmasi sonucunu
dogurmakta ve yeni medya alanindaki bir baska 6nemli etik ihlal olan “Uretilen
iceriklerin olgunlasmadan ve dogrulugunun teyit edilmeden yayilmasi sorununu”
giindeme getirmektedir (Bayraktutan ve Binark, 2013: 70).

Bilginin fazlasiyla yayildig dijital ortamlar, ayni zamanda yalan haberlerin, web
2.0 teknolojisiyle yazi ve gorsellerin yeniden kurgulanarak gergekmis gibi sunulan
iceriklere de kapi agmaktadir. Algoritmalar ise gercek ve yalana duyarli olmaktan
ziyade okurun tiklama refleksleriyle uyumlu calismaktadir.

internet ortaminda yayilan yalan haber sorunu, sadece internet kullanicilari ya da
kiigiik gruplar tarafindan iretilmenin 6tesine gecmektedir. Ozellikle son yillarda
geleneksel medya kurumlarinin yer yer bu alanda hizmet veren sirketlerin, ajans-
larin ve hatta trollerin de yalan haberlerin insasinda rol oynadigi tahmin edilirken
ABD segimleriyle birlikte yalan haber sarmalinin tahminlerin ¢ok daha o6tesine
gectigi ifade edilmektedir.

Yalan haber (fake news) terimi aslina bakilirsa post-truth kavraminin bir parca-
si olarak gorilmektedir. Ama tek basina yeterince kapsayici bir tanim olmaktan
uzak gorilmektedir. Sahte haber; hiciv, parodi, masa basi Gretim, manipilasyon,
reklam ve propagandanin i¢ ice gecmesinin de bir ciktisi olarak gortlmektedir.
Teknoloji de post-truth ekosistemine, iceriklerin hizla daha fazla okunarak yayil-
masina yardim eden bir vasita olarak islev gormektedir. Diger taraftan bu yalan
zincirinin olugsmasinin da teknolojik temellerini saglamaktadir. Post-truth sire-
cinde organik olarak yani refleks olarak kullanicilarin yaydigi yanhs, yalan icerik-
ler veya haberler bir yana, asil biylk ve tehditkdr durum sistematik olarak pro-
fesyonel takimlar tarafindan yapilan dezenformasyon kampanyalaridir. Ozellikle
Amerika’da Trump’in baskan secildigi siyasal iletisim kampanyalari, neredeyse
sosyal aglar lzerinden yurutilmastir. Trump’in kitleleri birebir hedeflemek igin
veri madenciligi yapan stratejik iletisim ajanslarina 6nemli bir biitge ayirmasi ve
bugiin Facebook’un bu agidan yargilanmasi, yeni bir diizenin iginde oldugumu-
za kanit niteligindedir. Dahasi bu haberlerin geleneksel medyanin giindemini ve
yayin akisini bile belirleyebilme noktasina gelmesidir. Bu acidan yeni nesiller igin
bambaska bir medya okuryazarligi kavraminin zorunlulugu, demokrasilerin ge-
lecegi acisindan hayati olmaktadir. Medya icin ise etik duyarlilik agisindan daha
fazla sorumluluk ve yiksek bir biling gerekli olacaktir.
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2.Yeni Medyanin Teknolojik Altyapisi ve Yalan Haber-Yanlis Enformasyon
Sorunu

Post-truth tartismasi 6zellikle internet Gizerinden yayilan yalan haberlerin hem
Brexit'teki referandum hem de 2016 ABD baskanlik se¢im sonuclarini etkileme-
sinden dolayr demokrasinin gelecegi acisindan bu konu yogun bir sekilde tartis-
maya agilmistir. Sosyal medya platformlari, 6zellikle Twitter ve Facebook, “sahte
haberler” yaymak i¢cin defalarca suglanmistir. Bu kaygilar, “post-truth-postger-
¢ek” kavraminin, 2016 yilinda Oxford English Dictionary’e yilin yeni s6zcligi ola-
rak girmesine neden olmustur (Rupert, 2017).

Alternatif gerceklerin uydurulmasi, tarihsel olarak da olduk¢a enderdir; ama bu-
ginin kalicihktan uzak yazilarinin ve tweetlerin muadiline farkh tarihsel dénem-
lerde, hatta antik donemlerde dahi rastlanilabilmektedir.

Prokopius, 6. yiizyllda yasamis Bizansli tarihgi, resmi tarih yazimiyla imparator
Justinianous’un dikkatini cekmeyi basardiktan sonra imparatorun sayginligini le-
kelemek icin anektod olarak bilinen slipheli bilgileri tGretmis ve 6lene kadar bu
sirri saklamistir. Pietro Aretino 1522’deki papalik secimlerini manipile etmek igin
adaylar hakkinda garip soneler yazmistir. Roma’da Navona Meydani’nda bulunan
Pasquino olarak bilinen heykelin yakinlarinda halka bu soneleri séylemeye bas-
lamistir. “Pasquinade” (taslama) tabiri, sonradan, halka mal olmus kisiler hakkin-
daki ahlaksiz ve ¢ogunlukla da yanls haberler icin soylenen genel bir kullanima
evrilmistir.

Basinin ortaya ¢iktigl 19. ylzyil sonlarinda ve sinema, radyo ve TV gibi medyalarin
ozellikle propaganda amagch kullanildigi yillarda yalan haber ve yanlis habercilik,
enformasyon etigi alaninda énemli tartismalara yol agmistir. Diger taraftan kati-
limci tiketicilerin devreye girdigi 2000'li yillardan itibaren ise durum ¢ok daha
komplike bir hal almistir (Allcott & Gentzkow, 2017).

Hempbel (2017) ise gergek sonrasi ¢ag (post-truth) kavramiyla yeniden ve daha
da siddetlenerek tartisma konusu haline gelen yalan haber konusunun, aslinda
yveni olmadigina ve yeni medyayla birlikte ortaya ¢ikmadigina deginmektedir.
“Roma Cumhuriyeti’nin son savasinda Octavius, Marcus Antonius’u yenmesine
yardimcl olmasi i¢in dezenformasyondan faydalanmistir.” hatirlatmasini yapan
Hempbel’e gére o donemde propaganda amacl yalan haberler iktidar tarafindan
Uretilmekte ve geleneksel iletisim kanallari araciligiyla yayilmaktaydi. GUnimuiz-
de de benzer siirecler farkl bigcimlerde gerceklesse de internetle birlikte icerik
Uretimi ve dagitimiyla ilgili maliyetlerin azalmasi, glivenilir bir marka yaratmak
icin ilk unsur sayilan dogru haber yapma konusundaki yaptirimlarin zayif hale gel-
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mesi ve “kigik gruplarin, yalan iddialari bas dondirici bir hizda kalici hale ge-
tirmek Uzere sosyal medyanin algoritmalariyla ve sosyal etkilesimlerle oynayabil-
me” potansiyeli bu alanda geleneksel sorunlara yenilerinin eklenmesi sonucunu
dogurmustur. Hempbel'e gére post-truth dénemindeki ikinci dnemli meseleyi, 6n
yargil haberlere duyulan ilginin artmasi olusturmaktadir. Kullanicilar kendi diinya
gorislerine uygun icerige yonelmekte, bu da igerige duyulan slipheyi ortadan
kalkmaktadir. Bir diger 6nemli sorunsa geleneksel medyanin is modelindeki yapi-
sal bozulmaya bagli olarak haber Giretimindeki kaliteli icerik arayisinin azalmasi ve
markalara olan glivenin azalmasidir (Hempbel, 2017).

Ancak yeni medya, bir yandan kullanicilarin ¢ok gesitli veriye erisimini miimkiin
kilmis diger yandan yalan haber ve yanlis bilginin hizla yayildigi bir ortam halini
almistir.

Reuters Enstitiisiiniin Oxford Universitesiyle birlikte ylirtittigi arastirma icin Tiir-
kiye’den de katihmcilarla gérismeler yapiimis ve elde edilen veriler Digital News
Report, 2017 (Dijital Haber Raporu, 2017) adiyla yayimlanmistir. Tiirkiye'de yapi-
lan ankette katilimcilara, gectigimiz hafta haber kaynagi olarak ne kullandiklari
sorulmus, online kaynaklar %89, televizyon %77, sosyal medya %67 olarak sira-
lanmistir. “Bunlar icerisinde ana haber kaynaginiz nedir?” sorusuna ise katilim-
cilarin %47’si televizyon cevabini vermistir. Reklam gelirlerine bakildiginda tele-
vizyon hala biyik pastayi alirken dijital medyanin yazili medyayi oldukga geride
biraktigl gorilmektedir. Ayni sekilde internetten haber alma aliskanliklarinda ise
yeni neslin ¢ok daha aktif oldugu goriilmektedir.

Tablo1: Tirkiye’de sosyal medya kanallari

Turkey

Rank Brand For news Change For any purpose
1 | Facebook 54% | (-10) 73%
2 | YouTube 32% | (+1) 66%
3 | Twitter 25% | (-5) 41%
4 | WhatsApp 25% | (+8) 64%
5 | Instagram 17% | (+5) 45%

Dijital yerli sayilan gencler igin internet siteleri ilk haber alma kaynagi olurken bu
haberlerdeki makaleler oldukc¢a hizli bicimde soysal medya platformlarinda yayil-
maktadir. Bu agidan da geleneksel medyanin glindem belirleme (agenda setting)
rollinlin, yeni medya ve sosyal medya platformlariyla yer degistirdigi gorilmek-
tedir.
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Tablo 2: Tiirkiye’de habere erisim kanallari

Turkey

100% Online

(inc.
Wial)

*Social

40%

Print

2016 2017

Habere erisim mecrasi olarak akilli telefonlar giderek bilgisayarlarin yerini alirken
sosyal medya lzerinden haberlerin paylasimi da hizla artmaktadir (Dijital Haber
Raporu, 2017). Raporda, son ig yilda ana haber kaynaginin degismekte oldugu,
geleneksel medyanin disis trendi yasadigl, web 2.0 teknolojilerinin hizla gelisimi
sonucu sosyal medya ve online haber kanallarinin belirgin bir artis sagladigi ifade
edilmektedir. Raporda dikkat ¢ceken verilerden biri ise gengler icin temel haber
kaynaginin sosyal medyayi da iceren online siteler oldugu belirtilmekte, Facebo-
ok ve Twitter Uzerinden haber tiiketiminin 2016 yilina oranla 2017 yilinda di-
slis gosterdigi, akilli telefon uygulamasi WhatsApp kanaliyla haber paylasmanin
%17'den %25’e ylkselerek 6nemli bir artis gosterdigi de bulgulanmistir.

Her seyden 6nce post-truth kavramini ortaya ¢ikaran isimlerden Keyes'e gore,
yalan sdylememizin ve bunu artan bir oranda yapmamizin ardinda, sahtekarligi
cezalandirmak icin etrafimizda yeterince yaptirrm olmamasi, hatta yalanin ‘ylce
bir amaca ulasma yolunda’ bir basamak olarak gorilmesi yatmaktadir. Bu bazen
ekonomik, bazen siyasi, bazen kiiltiirel bazen de bireysel emellerimizle ilgili ola-
bilmektedir. Yalanin motivasyonlari gesitlendirilebilir, kendimize yalan séylemek
icin gerekceler uydurmak zamanla eglenceli hile dahi gelebilmektedir (Uzunoglu,
2017).

Yeni medya, teknolojinin penetrasyonunun artmasiyla daha gticli bir etki alanina
sahip olmaya ve halka ulasan dogru bilginin varligini tehdit etmeye baslamisken
gazeteciler yaptiklari isle hem haberleri hem de halki etkileme giicline sahip 6zel
bir pozisyonda bulunmaya devam etmektedir. Bu agidan post-truth ¢aginda top-
lumsal aktorler olarak gazetecilerin daha fazla sorumluluk almalari beklenmek-
tedir (Uberti, 2017). Bu noktada post-truth ¢agda halkin haber alma ihtiyacina
hizmet eden gazetecilerin karsi karsiya kaldigi en 6nemli sorun, teknoloji odakl
olarak ortaya ¢ikan gergek ile yalan arasindaki ¢izginin giderek flulasmasidir. Bu
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yuzden gazetecilik reflekslerinin hiz kiltlrQ karsisinda verecegi miicadele orta-
minda, toplumsal aktorlerin de ¢6zlimiin bir parcasi olmasinin Gzerinde durul-
maktadir. Toplumsal sorumluluga ise bu noktada daha fazla vurgu yapilmaktadir.

Yeni medya teknolojileriyle birlikte haber kavrami yerini ‘icerik’ kavramina terk
ederken baska bir caga da gecisi saglamistir. BuzzFeed gibi platformlarla viral
kanallar glclenirken, halkin gorisleri ve ifadeleri mecra bulmasi icin daha de-
mokratik alanlar agilirken ve bir nevi medya daha yatay bir yapiya kavusurken
sermayenin kurdugu cam tavanlar kirilmistir. Sosyal aglarin getirdigi ve demok-
ratiklesmeye katkisi tartisiilmaz devrim ise ayni zamanda kendi karsi devrimini de
beraberinde getirmistir (Uzunoglu, 2017).

Bu anlamda haberin yerini giderek daha fazla almaya baslayan icerik kavraminin
¢ok daha sorgulayici bir alana déniismesi zaruri gériinmektedir. Bunun temel se-
bepleri ise yeni medyanin kendi teknolojisinde yatmaktadir.

3. Algoritmalar ve Post-Truth

Yeni medya kavraminin ¢ok genis bir kapsama alani bulunmaktadir. Yeni iletisim
teknolojilerinin timini blnyesinde barindiran yeni medya; “genel olarak var
olan medyayi, etkilesimli olarak, sayisal veriye dénistiirmeye yonlendiren ve bil-
gisayar araciligiyla Gretim, dagiim ve paylasim saglayan ortamlar” (Manovich,
2001: 19) seklinde tanimlanabilmektedir.

Yeni medyayi etkilesim agisindan ele alan bilim insanlari, yeni medya teknoloji-
leri araciligiyla keskin sinirlarin ortadan kaldirildigini ifade etmistir. Ortak deger
yargilarinin yeni medyada yer alabilecegini belirten bu uzmanlar, yeni medya tek-
nolojilerinin es zamanli bir sekilde haber, bilgi, dosya ve icerik paylasimina imkan
sagladigini ifade etmistir. Yeni medya araciligiyla, farkh goris ve dislinceler de
kitle iletisim araglarina yansimaya baslamis ve ¢ok seslilik meydana gelmistir.

Yeni medyanin hizli gelismesiyle birlikte iletisim sireci de biliylk bir degisime ug-
ramistir. Ginimuzde iletisim ve haberlesme teknolojileri, yeni medyanin ekseni
etrafinda dénmektedir. iletisim teknolojilerini sekillendiren yeni medyanin kendi-
ne 0zgi ana ozellikleri bulunmaktadir. Aragtirmacilar yeni medyaya farkli agidan
yaklastiklariicin 6zellikler noktasinda bir ortaklik saglayamamislardir. Yeni medya
araciligiyla degisen iletisim sireci: sosyal paylasim... izerine 6nemli ¢alismalar
yapan akademisyen Richard A. Rogers (akt. Geray, 2003: 18-19) bu 6zellikleri Ug¢
baslk altinda toplamistir:

e Etkilesim (Interaction): Yeni medya araglarinin timi etkilesimli bir boyuta sa-
hiptir. Tek yonli bir veri, bilgi akisi s6z konusu degildir. Kaynak alici, alici da kaynak
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durumuna gegebilmektedir. Etkilesim unsuru yeni medyanin olmazsa olmazidir.

e Kitlesizlestirme (Demassification): Yeni medya her ne kadar kitlelere yonelik
olsa da bir o kadar da 6zele inebilmektedir yani kitlesizlestiricidir. Bir kaynaktan
birden gok aliciya veri, bilgi ya da haber akisi saglanabilecegi gibi bir aliciya 6zel
bilgi, veri akisi da gerceklesebilmektedir. Boylelikle her kullaniciya farkli ya da her
kullaniciigin 6zel icerik sunulabilmektedir.

¢ Es zamansizlik (Asekronizasyon): Yeni medya, bireylerin kontrol altina alamadi-
g1 zaman olgusuna da ¢6ziimler sunmaktadir. Bireyler birbirilerine istedikleri an
mesaj gonderebilmekte ve karsilikl iletisime gecebilmektedir. Alici ise bu mesaiji
uygun oldugu an genellikle gevrimici oldugu durumlarda alabilmektedir. Boyle-
likle es zamanhlik sarti ortadan kalkmakta ve zaman olgusu sorun olmamaktadir
(Geray, 2003).

Yeni medya kavrami medya ortamlarini adeta yeniden bir insa slirecine itmistir.
Her biri ayri calisma disiplinlerine doniisiim sadece teknolojik alanda kendisini
gostermemekte, ekonomik, siyasal ve sosyolojik cevrelerde de yasanmaktadir.
Yeni medyanin kitlelere sundugu bireysellesme olgusuyla birlikte yasam tarzlari
degisiklige ugramaya baslamistir. Teknolojide yasanan doniisiim geg¢miste ulasil-
maz goriilen mecralara erisimi kolaylastirmis ve sivil bir denetim mekanizmasi
olusturmustur. Yeni sifatini medyaya kazandiran bir diger dnemli unsur ise “yakin-
sama”dir. Bu kavram temel olarak, birden fazla teknolojinin ayni anda ve birlikte
kullanilmasi ve tim teknolojilerin tek bir arag¢ olarak hareket etmesi anlamina
gelmektedir (McPhillips ve Merlo, 2008: 237). Sayisal teknolojilerin analog sis-
temin yerini almasiyla ses ve goriintiide belli kayiplara yol acarken artik bilgisa-
yarlar tek basina farkli medya igeriklerini Gireten bir pozisyona sahip olmustur ve
yakinsama ortamini hazirlamistir (Térenli, 2005).

Bilgiler ve icerikler sayisal veriler altyapisiyla hazirlanirken geri bildirimler de hizh
bir sekilde sayisal verilere donliismektedir. Bu agidan tiiketici veya hedef kitlelerin
feedbackleri de birer biliylik data olarak geri donls saglamaktadir.

Sosyal medyanin kullanicilara sundugu en temel yenilikler, bireysellik ve kullanici
destekli icerik ekleme bulunmaktadir. Sosyal paylasim aglari tipki internet gibi ya-
kinsamanin trinidir. Kullanicilar sosyal paylagim aglarinin kurallarina uygun bir
sekilde istedikleri icerikleri paylasabilmekte, bunu da hem sesli hem goruntili
hem de yazil olarak yapabilmektedir (Tonta, 2009: 742). Dahasi bu mecralar da
sayisallasmanin yansimasinin en hizli gérildtgi alanlardir. Her bir begeni, her bir
paylasim ve tepki bir veriye donlserek her bir profil hesaplari birer veriye dénis-
mektedir. Bunlar da analiz edilerek hem ekonomik hem de politik yol haritalarinin
gizilmesi icin dataya dénismektedir.
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Mayfield (2008: 6) sosyal medyanin kendine 6zgii 6zelliklerinin yaninda bes temel
oge daha bulundugunu ifade etmis ve bu bes temel 6geyi: Katilimcilar, agiklik, ko-
nusma, toplum ve baglantililik olarak siralamis ve bu ogeleri tek tek agiklamistir:

¢ Katilimcilar: Sosyal medyanin en temel 6gesini katihmcilar olusturmaktadir. Ka-
tihmcilar ya da diger bir adiyla kullanicilar olmadan paylasim ve etkilesim mim-
kiin degildir.

¢ Aciklik: Sosyal medyanin, platformlar veya sosyal aglarla hem katilim ve geri bil-
dirme hem de etkilesime agik olmasidir. Bu servisler araciligiyla kullanicilar arasi
yorum yapilabilmekte ve icerik paylasimi saglanabilmektedir. Kimi durumlarda
erisime yonelik engeller konulabilmektedir. Bu engeller daha ¢ok igerigi paylasan
katihmci tarafindan olusturulmaktadir.

e Konusma: Geleneksel medyada tek yonli bir icerik akisi s6z konusuyken sosyal
medyada iki yonlii ya da coklu aktarim gerceklestirilebilmektedir. igerik aktarimi
sadece nesneleri degil, elektronik metinleri de kapsamaktadir.

¢ Toplum: Sosyal medyada topluluk olusumu hizli ve etkili bir sekilde gercekles-
tirilebilmektedir. Sosyal grup adi verilen bu topluklarda Uyeler sevdikleri fotog-
raflari, icerikleri, mizik pargalarini herhangi bir engele maruz kalmadan karsilikh
olarak paylasabilmektedirler.

¢ Baglantililik: Sosyal medyanin en blylk artisi, site baglantilarina olanak sagla-
masidir. Yani sosyal medya kapsaminda yer alan web sitelerinde haberler, aras-
tirmalar, incelemeler... gibi insan 6gesini temel alan herhangi bir konuyla ilgili
link verilebilmektedir. Geleneksel medyadan yeni medya ¢agina gegisle birlikte
sosyal paylasim aglari ortaya ¢ikmis ve sanal-reel (dls-gercek) diinya ayrimi or-
tadan kalkmistir (Mayfield, 2008). Yeni teknolojilerle gelisen bu katilimci odakli
iceriklerin gliclendigi platformlar, yalan haber kavraminin da gliclendigi topraklar
olusturmustur. icerik mantigiyla tretilen sahte ve yalan haberler bundan énceki
donemlerde de hep olmus ve halki manipiile etmistir; fakat yeni teknolojiyle kav-
ram adeta yeni bir boyuta tasinmistir. Zira artik politika ve demokrasiyi de tehdit
eder bir hale geldigi adeta tescillenmistir.

internet son kullanicilarin da kullanimina agildiginda, sadece belli basli isim hak-
lari Gzerinden yayin yapan web siteleri biz kullanicilara diger anlamiyla tiketi-
cilere sunulmaktaydi. Fakat ozellikle 2000’li yillardan itibaren kullanicilarin da
birer icerik Ureticisine donisebildigi veri tabanlari, post-truth ¢aginin da kapila-
rinin aralandigi ilk asamayi olusturmaktadir. Sosyal medya platformlarinin ortak
bir 6zelligi, sanal ¢evredeki lyelerin sosyal etkilesimlerinden meydana gelen ve
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gelisim igcinde olan, bir kiltlrin varhgl olmaktadir. Bu kiltirdeki Gyeler, sadece
pasif bilgi tiiketicileri kimligine sahip olmamaktadir. Uyeler, ayni zamanda da bilgi
Uretiminde aktif olmaktadirlar.

Ure-tiiketici kavrami ilk kez 1980 yilinda Toffler (1980) tarafindan kullanilmistir.
Toffler, Uire-tiiketici kavramini su sekilde tanimlamistir: Ure-tiiketiciler, Griin ve
hizmetlerin bir kismini kendi tliketimleri icin UGreten insanlardir. Son zamanlarda
gerceklesen teknolojik yenilikler, katiimci klltlri (participatory culture) olustur-
mustur. Katilimcr kiltir kavrami su sekilde tanimlanabilir: Sanatsal ifade ve go-
nalli katthm igin daha az engeller, kullanici igeriklerinin olusturulmasi ve bu ige-
riklerin paylasilmasi icin giliclii destek ve daha ¢ok bilgili insanin yeni katilanlarla
bilgilerini paylasacag bir tiir gayriresmi akil hocaligi igeren bir kilttrdir (Jenkins
vd., 2006: 3).

Bu katihmci kiltlr ayni zamanda yeni medya ortamlarindaki iceriklerin de glive-
nilirligi icin bir soru isaretine donlismektedir. Zira okunan veya goriilen bilgilerin
bir baskalari tarafindan yeniden kurgulanip kurgulanmadigi bir soru isaretine do-
nismektedir.

Yeni medya ortamlari, bilgisayar teknolojisine dayali olmakla birlikte iletisim arac-
larina ait hizmetleri de barindiran bir ¢esit melez medyadir. Diger taraftan bu yeni
medya diger bitlin analog medya tirlerini kendi ¢atisi altinda tek bir kanala do-
nistirmeyi de basarmistir. Yani tek medyada ¢ok medyanin hizmet segeneklerini
sunmaktadir.

Katiim ve demokrasi kiiltiriine biyiik katki sundugu dile getirilen sosyal aglar
2016 yiliyla birlikte Adeta temelden sarsilmistir. Onemli politik segimlerin sosyal
aglardaki yalan haberlerden olumsuz etkilenmesi her anlamda umutsuz bir hava-
nin da olusmasini beraberinde getirmistir.

2016 yili boyunca, Facebook kullanicilari; Papa’nin Donald Trump’i (bunu yapma-
digini), Hillary Clinton’a karsi ifade vermeye karar verdikten sonra (hi¢ olmadi) bir
Demokrat ajanin oldiraldigin, Bill Clinton’in 13 yil hapse attigini 6grenmistir.
Bu gibi hikayeler Facebook’ta gelismektedir ¢linkli Facebook’un algoritmasi “ka-
tilim1” 6n planda tutmaktadir. Post-truth habercilikle okuyucularin ilgisini cekme-
nin giivenilir bir yolu, sansasyonel haberlerdir. insanlarin sevmedikleri politikaci-
lar hakkinda girkin ama ilgi ceken igerikler bu islevi gormektedir.

Buradaki blyuk sorun, internetin profesyonel haber toplama ve amator soylenti/
satma arasindaki geleneksel ayrimi bozmasidir. internette, gercek bir Colorado
gazetesi gibi gorlinmek Uzere tasarlanmis sahte bir haber sitesi olan “Denver Gu-
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ardian”; Denver Post, New York Times ve Fox News gibi gercek haber kurumlari
kadar genis bir kitleye ulasabilmektedir. ilk odak noktasi, post-gercek olgusunun
psikolojik ve teorik temelleri, ortaya ¢ikisi ve gelisimi, pratik gergceklesme ve top-
lumsal esitsizlik ve kamusal marjinallesme (zerindeki etkisi Gzerinedir. Darren
Lilleker, Barry Richards ve Richard Scullion’un yer aldigi bir panelde, inang sis-
temlerinin bireyin toplum algisini sekillendirdigini 6ne siiren Lilleker, veri odakli
kampanyalarin, olaylarin nasil oldugu ve nasil olmasi gerektigine dair halkin an-
layisini manipile etmek i¢in nasil tasarlanabilecegini belirtmistir. Bilim adamla-
ri, vatandaslarin iddialari ve kampanyalarin karsi iddialarini sorgulamak yerine,
onay yanhhgi arayisina girmekte oldugunu savunmaktadir.

4. Sosyal Aglar, Post-Truth ve Demokrasinin Tehditleri
Sosyal medya sitelerinin ylikselisi, isleri iki ana yolla degistirdi.

Kullanicilarin igerik tGretimi konusunda yeni medyaya hizla dahil etmede sosyal ag
platformlarinin katkisi yadsinamaz. Yeni teknolojiler, icerik olusturma, dahasi bu
icerigi binlerce insana ulastirma, tistelik zamandan ve mekandan bagimsiz sekilde
paylasima agabilme konusunda biylk imkanlar sunmaktadir.

Birincisi, sosyal medya; haber isine girisme engellerini biyik 6l¢lide azaltmis-
tir. Clink{ herkesin bir web sitesi yayimlamasi her zaman kolay olmustur. Ancak,
haber tuketimi gittikce artan bir sekilde sosyal medya paylasimlari tarafindan
yonlendirildiginden, isimsiz sitelerin bliylik bir kitleye ulasmasi her zamankinden
daha kolay hale gelmektedir.

Ayni zamanda, bir avug bliylk teknoloji sirketi —Twitter, Google ve 6zellikle Face-
book—- insanlarin gordikleri haberler lizerinde biyik ve biytyen bir etki yarat-
maktadir. ABD'li yetiskinlerin %44’(i, anketorlere, 2016’da haberleri Facebook’tan
aldiklarini sdylemistir. Bircok kisi haberleri televizyon programlarindan veya gaze-
telerden alirken, bu medya birg¢ok rakip haber kurulusuna boliinmastir. Bu, Fa-
cebook’un siradan Amerikalilarin medya diyetleri Gzerinde neredeyse tiim diger
haber kuruluslarindan daha buyik bir etkiye sahip oldugu anlamina gelmektedir.

Disuk kaliteli haberlerin Facebook’ta ¢ogalarak yayillmasi post-truth sirecinin
en tartismali konusudur. Ornegin, BuzzFeed ve Guardian tarafindan yapilan so-
rusturmalar, bir grup gen¢ Makedon hilekarin, distk kaliteli Trump haberleri ya-
yimlayan diizinelerce sagci haber sitesi olusturdugunu ortaya koymaktadir. ice-
riklerin bazilari diger muhafazakar haber sitelerinden intihal edilmistir. Digerleri
“Obama’nin Kenya’da dogdugu kanitlanmis yiizeyler” gibi ve “Papa Francis Kato-
liklerin Hillary icin oy kullanmasini yasakliyor!” (https://www.vox.com/) manset-
lerle sansasyonel etki hedeflemektedir.
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Post-gercek olgusunun psikolojik ve teorik temelleri, ortaya cikisi ve gelisimi,
pratik gerceklesme ve toplumsal esitsizlik ve kamusal marjinallesme (zerindeki
etkisi Gizerinedir. inang sistemlerinin bireyin toplum algisini sekillendirdigini 6ne
siren Lilleker, veri odakli kampanyalarin, olaylarin nasil olduguna ve nasil olmasi
gerektigine dair halkin anlayisini manipile etmek i¢in nasil tasarlanabilecegini
belirtmektedir. Susana Salgado, “post-gercegi, bir sebepten ziyade bir semptom
olarak tanimlamak” gerekir derken, gergekligin yeni bir fenomen olmadigini ve
politikacilarin yalanlarinin yeni bir sey olmamasina ragmen, gercekler ve kurgu
arasindaki ayrimin énciligini yapan, cevrimici olarak sahte bilgilerle bombar-
dimana tutuldugunu savunmaktadir. Ornegin; bloglar, sosyal medya, yurttas ga-
zeteciligi vb. diger bilgi kaynaklarina benzer bir sekilde glvenilirlik kazandigi igin
gittikce bulaniklasmaktadir (Afromeeva, Liefbroer & Lilleker, 2017).

Yanlis haberlerin yayilma kolayligi, ‘eko-oda’ etkisi olarak adlandirmakla da ilgili-
dir. Cevrimici topluluklardaki ve tartismalardaki katilimcilar, strekli olarak yanki
uyandiran kendi goruslerini bulabilmekte; bu da onlari gérislerinde pekistirmek-
tedir. Bu, gevrimici arkadaslik segimleri yiiziinden de olabilmektedir. insanlar ken-
dileri gibi insanlarla ¢evrimigi takilmaya egilimlidir —ancak yazilim tasariminin gizli
eli de vardir. Facebook, Google ve Twitter gibi sirketler, bireylerin ¢evrimici haber
beslemelerine 6zel bilgi veren kisisellestirme algoritmalari olusturmaktadir. in-
ternetin kitlesizlestirme 6zelligi tam anlamiyla isletiimektedir. Bu, reklamciliga
daha fazla odaklanmayi, dolayisiyla bu sirketler icin geliri arttirmayr amaglamak-
tadir. Bu nedenle, herhangi bir agik politik glindemden ziyade, 6rtilii kapitalist
bir mantik takip edilmektedir. Bu ylzden 6zellikle politik iletisime destek veren
analitik sirketlerinin yanki odasi veya eko-odalari, filtre balonlariyla yaralandigi
gorilmektedir. Onceleri daha ¢ok reklam ve dijital pazarlamanin kullandigi eko-o-
dalar, zamanla politik alandaki yol haritalarini belirlemek i¢in kullaniimaya bas-
lanmistir. insanlari yorumlari, paylasimlari, likelari ve tepkileri izerinden filtreler
uygulanarak tasnifler yapilmis, bu tasniflere goére sosyal aglar lzerinden sahte
haber bombardimanlari yapiimistir. Boylece 6zellikle sahte haberlerle toplum ya-
nililmis veya yénlendirilmistir. Ornegin, Brexit kampanyasi bu anlamda ¢ok car-
pici bir 6rnek olarak sunulmaktadir.

Facebook’ta buldugumuz en gok goriilen elli sahte igerigin yirmi lgl ABD poli-
tikalarina odaklanmistir. Ortaya konan veriler, aslinda, nasil bir bliyik karmasa
karsisinda oldugumuza 6rneklik teskil etmektedir. Analize gére, ABD politikalari
hakkinda yapilan sahte haberler, bu yil Facebook’ta yayimlanan 21,5 milyonluk
toplam hikayelerin 10,6 milyonunu olusturmaktadir. Yani neredeyse haberlerin
yarisi sahte haberlerden olusuyor ve bu da adeta bir sahte haber ekosistemi olus-
turmaktadir.
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Analizde belirlenen en Ust dlizey sahte haber 6ykiisi, ekim ayinda Baskan Oba-
ma’nin Okullarda Baglilik Yeminini yasaklamalarini yasaklayan bir aldatmacadir.
ABC News olarak yayimlandi ve ABC News gibi gbriinmek icin yapilmis bir site, ilk
50’de alt1 hit athl. Obama aldatmacasi, sadece iki ay icinde Facebook’ta 2,1 mil-
yondan fazla gériiniim, yorum ve tepki almistir. (Makale sayfasindaki bir sayac,
hikayenin 110.000'den fazla kez goriintiilendigini gosterir.)

BuzzFeed News, son bir sorusturmada maruz kalan 40’tan fazla sitenin agi da
dahil olmak lizere, 96 sahte haber web sitesinden en iyi performansa sahip Face-
book icerigini tanimlamak i¢in BuzzSumo’yu kullanmistir (www.buzzfeed.com).

Total Facebook Engagements for
Top 20 Election Stories

15 million
| MAINSTREAM NEWS |
12 million
9 millon 8.7 million
6 millon 7.3 million
3milion EI;EIEE pe
Feb.-April May-July Aug—Election Day

Siyaset bilimi profeséri olan ve siyasetle ilgili yanlis bilgi verenleri ve gercekleri
kontrol eden Brendan Nyhan, “Segimleri dikkate almamis olsalar bile, kanitlar,
sahte hikayelerin ag lzerinde inanilmaz bir sekilde ulasabileceginin agik oldugu-
nu gosteriyor. Facebook, yanls bir sekilde miicadele etmeli, onu blylitmemeli.”
yorumunu yapmaktadir. Analizde belirlenen en iyi 20 sahte se¢im 6ykisiinden
¢l hari¢ hepsi Donald Trump ya da Hillary Clinton karsitidir. En biyik yanls isa-
betlerden ikisi, Clinton’un ISID’e silah sathigini iddia eden bir dykii ve Papa’nin bu
makalenin yayimlanmasindan sonra sitenin kaldirildigi, Trump’i onayladigi iddia-
sidir. Papa’nin Trump’i destekledigi haber 960 bin kisiye ulasmistir (https://www.
dartmouth.edu/~nyhan/fake-news-2016.pdf).
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e

Pope Francis Shocks World, Endorses Donald Trump for
President, Releases Statement — WTOE 5 News

Pope Francis Shocks World, Endorses Donald Trump for President, Releases
Statement TOPICS:Pope Francis endorses Donald Trump photo by Jeffrey Bruno /...

Resim:1 http://www.rupertwegerif.name

ABD’de yapilan bir arastirmaya gore, Trump’in secildigi konusunda Facebook ve
diger sosyal medya organlari Uzerinden yayimlanan yalan haberlerin okunma
orani, Washington Post’un okunma oranini ge¢mistir.

2015 ve 2016 yillarinda gergegi kontrol eden teyit web sitelerinin sayisindaki hizh
artis, hizla degisen iletisim ortaminin bagka bir yonini anlatmaktadir. Bununla
birlikte, sitelerin internette bilgi yliklemesi arasinda yanlis bilgi yayihmiyla basa
cikma kapasitesi sinirlidir. Brendan Nyhan ve Jason Reifler tarafindan sik¢a alin-
tilanan ¢alisma, insanlarin yanlis bilgilendirmelerle gigli bir sekilde sallandigi-
ni tespit etmistir. Bir kez kabul edildiginde, 6zellikle insanlarin diinya goruslerini
desteklediginde, yanlhs bilgileri diizeltmek zordur. Bu durumda, diizeltmeler ge-
nellikle orijinal yanlis bilgilendirmedeki inanci arttirir. Bu olay, geri tepme etkisi
olarak adlandirilir. En ideolojik islenen haberlerin insanlar arasinda en gigli et-
kiye sahip oldugu gorilmistir. Nyhan ve Reifler tarafindan yapilan aragtirmanin
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sonuglari, daha yakin tarihli bir calismanin geri tepme etkisinin baslangicta tah-
min edilenden daha az olabilecegini gostermesine ragmen, arama motorlarinin
ve bilgi saglayicilarin 6nemli sorumluluklarini vurgulamaktadir.

BuzzFeed News tarafindan yapilan bir analize gore, en sik paylasilan sahte haber-
ler, gercek haber iceriginden ziyade, secimlerden hemen 6nce Facebook’ta daha
fazla gortnirlik kazanmis olabilir. Analiz ayrica sahte haber iceriginin Trump’in
lehine oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

Facebook bu igerigin dagitimini engellemek igin gerekli araglara sahipti; ancak ko-
nuya midahale etmemeyi secti. En cesur ifadelere gore, sahte haberler ve yanlis
bilgi yaymaya yonelik diger icerikler, Trump’in zaferine giden yolda énemli ham-
leler olmustur. Yine de, Zuckerberg bu iddialari savusturmustur. Onun goriisiine
gore sahte haberler, Facebook’taki igerigin kiiglk bir bélimiini temsil ediyor ve
secimin sonuglarinda énemli bir rol oynamadi. Facebook’un diger temsilcileri bu
fikri tekrarladi (Ikdheimo, 2017).

Bu ifadelere ragmen, bircok gozlem, Facebook temsilcilerinin kiicimseyici yo-
rumlariyla gelismektedir. Her seyden 6nce, birkag yil 6dnce yapilan bir ¢calisma,
Facebook iceriginin oy kullanma davranisini etkileyebilecegine isaret etmektedir.
Ornegin, arastirmaya katilan kontrol gruplardan birine “Cik ve oy ver!” duyurulari
gonderilirken digerine gonderilmemis; duyuru gonderilmeyen kontrol grubuna
kiyasla duyuru alan grubun katilimlari yiiksek ¢ikmistir. ikincisi, Facebook tarafin-
dan yurutilen tartismal alan deneyleri, sosyal medya sitesinin igerigine, icerik
algoritmalariyla yon vererek kullanicilarinin duygularini manipiile edebilecegini
gostermistir. Haber beslemelerini olumlu igerikler icerecek sekilde sekillendirilen
kisiler, olumlu mesajlar yazarak tepki géstermistir. Buna paralel olarak, olumsuz
iceriklere maruz kalanlar olumsuz igerik paylasarak tepki gdstermistir. Ayrica ¢a-
lismalar, Facebook tarafindan yiritilen sosyal medya sitesi sosyal gerceklikle-
rin kutuplasmasini gliclendirdigini gézlemlemistir. Liberal Facebook kullanicilari,
haber akiglarinda daha 6zgiir iceriklere maruz kalirken, muhafazakar kullanicilar
kendi goruslerine uygun icerikler gormektedir (Robert M. Bond vd. 13 Eyliil 2012)

5. Cifte Gergek Savaslari

Post-truth evreninde haberlerin dogrulanmasi ise 6nemli bir esik olmaktadir. Bu-
rada “gercekleri dogrulamak” terimi, “basit bir gercek” olarak, belki de glivenebi-
lecek rahipler, aristokratlar, profesérler ve politikacilar tarafindan anlatilmak icin
kullanilan diizensiz, eski moda gercegi ifade etmektedir. Burada, post-truth teri-
miyle dolayh olarak yapilan karsitlik, yalnizca ‘gergek’ ile ‘yanhs’ arasinda degil,
ayni zamanda geleneksel medya ile yeni medya arasinda da 6ne ¢ikariimaktadir.
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‘Gergek’ haberlerin, dolayli olarak, glivenilir otoritelerden, diizenlenmis yayin ve
basili medya ¢iktilarinin uygulamalarindan, uygun prosediirlerden kaynaklanmasi
muhtemeldir. ‘Sahte’ haber, internet tarafindan sunulan yayinciliga erisimi engel-
lenemeyen erisimle iligkilidir, dyle ki, cahil, aptal kitleler ya da herkese, milyonlara
hizla ulasabilecek iddialar yayimlayabilmesi 6ne ¢cikmaktadir. Basili ve televizyon
gibi geleneksel bire-cok ortam, fiziksel olarak yerlestirilmis teknolojilere, bir baski
makinesine ya da bir TV stlidyosuna ihtiya¢ duymaktadir; bunlara sahip olunma-
si ve diizenlenebilmesi ve asirilikta kapatilmasi gerekmektedir. internet o kadar
kolay diizenlenemez, kontrol edilemez ve kapatilamaz bir 6zelliktedir (Rupert,
2017). Bu durumda yeni medyanin gercekleriyle ve geleneksel medyanin gergek-
leri iki ayri yol cizmektedir. Yani ¢ift gerceklik durumu olusmaktadir. Bu durumda
ise kamuoyu adeta bir sasilik yasamakta neye inanacagini kestirememektedir.

internet ve gergek haberlerden kaynaklanan sahte haberler arasinda yapilan kar-
sithk, Gniversiteler arasinda glivenilir kaynaklar ve Wikipedia arasinda yapilan
karsithk ile benzerlik géstermektedir. Universiteler Wikipedia’yi bir kaynak olarak
kullanmaya karsi uyarmaktadir; ¢inkl “glivenilir degil”dir. Clinkl bu dijital ansik-
lopedide “herhangi biri herhangi bir seyi degistirebilir”. Encyclopaedia Britannica
gibi geleneksel yazili ansiklopediler, (simdi sadece ¢evrimici) sadece makaleler
yazmak i¢in uzmanlari ise alir ve 6n yargilar ve dogrulugu kontrol etmek igin
editoryal kontrolleri vardir. Fakat basili ansiklopedi ile Wikipedia arasinda yapila-
cak kiyaslama bir noktayi kacirabilir; ¢linkl onlar ¢ok farkli yatirnm veya tesebbis
turleridir. Baski, televizyon gibi analog ortamlar, merkez tarafindan kontrol edilen
yazarlik da dahil olmak Uzere otoriteyle bire bir iliskili ortamdir. Wikis, dogalari
geregi katiimci olmayi amaghyor. Bu, bilginin farkli okunmasi gerektigi anlamina
gelir. Wikipedia icin okuyucu, elestirel olarak farkinda olmaya ve diger kaynaklar-
la capraz kontrol etmeye hazir olmalidir. Ayrica, sorumluluk almaya ve bulduklari
dogru ya da stpheli olan herhangi bir seyi dizeltmeye de hazirhkli olmaldirlar.
Wikipedia’yl veya herhangi bir katihmci ¢evrimici kaynagi kullanmak, ‘gercegin’
pasif bir tiiketicisi olmanin 6tesine gegmeyi saglayan yararli ancak her zaman ya-
nilabilme payi olan paylasiimis bilgiyi hep birlikte olusturdugumuz siirece aktif bir
katihmci olmaktan taviz vermesini gerektirir.

En 6nemlisi ise internet teknolojisinin dayandigi algoritmanin dogru haber ve
gercek haber karsisindaki verimsizligidir. Yalan haberler tarihin her doneminde
olmustur. Eski ¢aglardan beri toplum misenformasyon veya dezenformasyon ile
yonlendirilmeye calisilmistir. Fakat bugiin yeni medya, yalan haber igeriklerini
destekleyen ve hizla yayilmasini saglayan bir altyapiyi herkesin kullanimina sun-
mustur. Bu ylizden yalan ve dayanaksiz haberlerin sosyal medyayla hizla yayilma-
sinin etkisi hichir zaman geleneksel medyayla kiyaslanamaz.
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Amerika’daki baskanlik segimleri bu konuda ¢ok 6nemli tartismalara yol agmistir.
Bazi —0zellikle Facebook’un kurucu Mark Zuckerberg gibi— isimler bu durumun
abartildigini ifade etse de ortada 6nemli bilgiler vardir. Siyasetgilerin séylemlerini
teyit eden Pulitzer Oduillu Politifact sitesine gére Trump’in séylemlerinden 10’da
7’si dayanaksizdir.

McLuhan’in medium is message metaforu ise burada da gecerli olmaktadir. Mc-
Luhan medyanin insanin uzantisi oldugunu vurgulamistir. internet teknolojisi de
bu anlamda insanin refleksleriyle baglantili hale gelmistir. Her seyin hizla erisildigi
bu yeni evrende, bilginin teyit dilmesi ise emek ve zaman isteyen bir eylemdir.

Yeni medya ortami insanlarin haberleri ve olaylari degerlendirme davranisini da
etkilemis goriilmektedir. Bunu Michael Lynch The Internet of Us kitabinda inter-
netin bilgi anlayisimizi nasil yeniden sekillendirdigini anlatmaktadir. Her tiirli bil-
giye kolay erisilebilirligin, giderek daha fazla bilgi edinme yetenegimizi arttirdigini
ama ayni zamanda bilmenin, bir kelimeyi bir arama motoruna yazmak kadar ko-
lay olduguna inanmaya ittigini de ifade etmektedir.

Lynch bu tartismayi, psikolog Daniel Kahneman'in hizli ve yavas dislince tzerine
yaptigl calismalarla desteklemektedir. Kahneman’a gore, insanlarin bilgi isleme
bicimleri, kabaca farkh sekilde galisan iki bilissel siirece ayrilmaktadir bunlar: hizh
ve yavas sistemdir.

Hizli sistemde bilgi; otomatik, bilingalti, duygusal ve sezgisel bir sekilde islenmek-
tedir. inanglarimiz, énceki deneyimlerimiz ve gevreleyen gercegi yorumlamada
guvendigimiz beklentilerimiz tarafindan yonlendirilmektedir. Hizli sistem, duru-
mun hizli stokunu almamizi ve beklenmedik olani normdan ayirmamizi saglamak-
ta; ayni zamanda yaniltici ve asiri hizh kararlara da egilimlidir.

Yavas sistemde, bilgi daha saygili, kapsamli ve rasyonel bir sekilde islenmektedir.
Ayrica bu sistem bir konunun bilingli incelemesine dayanmaktadir. Bu inceleme
durumu ise detayl ve zamana yayilan bir stireci gerektirdigi icin yavas sistem ola-
rak degerlendirilmektedir.

Lynch’e gore, Google tarafindan internetin sagladigi bilgi edinimi, yavas diisinme
maliyetinde hizli ve sezgisel akil yliriitme konusunda asiri bir gerilime yol agabil-
mektedir. Teknoloji sayesinde bilgi bulmak o kadar hizli ve zahmetsiz bir hal almis-
tir ki, onu elde etmek neredeyse hicbir sorumluluk gerektirmemektedir. insanlar
artik en biyik sorunlarina bile birkag tiklamada cevap bulmaktadir. Bu yéntem,
sayet kaynaklar glivenilir ise ise yarar bir yontemdir. Ancak, bu her zaman gecerli
kabul edilmemektedir. internet ortaminda her tiirli bilgiyi bulmak miimkinddr.
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internet ortaminda, giivenilir kaynakla giivenilmez olani ayirt etmek ise genellikle
zor bir istir. Dahasi, algoritmalar sayesinde sosyal medyada, sahte haberler ve di-
ger dezenformasyonlar, dikkatlice arastirilan makalelerle neredeyse ayni goriin-
me ihtimaline sahiptir. Bu da insanlarin internetteki kaynaklarin kontrol edilmesi
icin gereken enerjiye az bir miktar sahip olacagi ihtimalini dogurmaktadir ve bu
da yanhs bilgilerin yayilmasina yol agmaktadir.

Bu agidan insanlarin teyit reflekslerinin de bu bilgi kirliligi ortami igin oldukca za-
yif kaldig1 yorumu yapilmaktadir. Bu noktada énemli arastirmalar medya okurya-
zarhgi dahasi yeni medya okuryazarliginin altini kalin kalin ¢izmektedir. Gelismis
Ulkelerde bu reflekslerin de pozitif yonde oldugu gorilmektedir.

Medya okuryazarligi 2018 yili endeksi

Kaynak: http://osi.bg/downloads/File/2018/Medialiteracylndex2018_publis-
hENG.pdf

Acik Toplum Enstitlistintin (Open Society Institute) 2018 Medya Okuryazarhgi En-
deksi yayimlanmistir. Bianet’in 3 Nisan 2018 tarihli haberine gore, bu yil ikincisi
yayimlanan endekste, Tiirkiye sondan birinci sirada yer alarak Makedonya’'nin
adindan “sahte habere karsi en az direngli” ikinci tlke olmustur (Lessenski, 2018).

Amerika Birlesik Devletleri de dahil olmak lizere diinyanin bir¢ok yerinde, haber
tuketicilerine yonelik bir tehdit olusturan post-truth propagandalarin nasil tani-
nacagina ve direng gosterilecegine yonelik calismalar ylratilmektedir.

Booster Pack, newseumed.org’da halihazirda mevcut 6grenciler ve 6gretmenler
icin standartlara uygun bir dizi Ucretsiz kaynak eklemektedir. Mevcut kaynaklar,
Facebook ile ortaklasa gelistirilen, icerigin nasil analiz edilecegini ve sosyal med-
ya platformlarinin fikir ve bilgi paylasimi icin nasil kullanilacagini aciklayan iki afis
boyutunda Infographics icermektedir.
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NewseumED.org calismalari, Ulusal Sosyal Calismalar Konseyi (NCSS) tarafindan
onaylanmistir. Dernek, sosyal bilgiler egitimcilerini, katilimci bir demokraside va-
tandaslik icin gerekli olan igerik bilgisi, entelektiiel beceriler ve vatandaslik deger-
lerini 6gretmede desteklemeye adanmistir (http://www.newseum.org).

6. Troller, Botlar ve Yayincilikta Dengeler

Sosyal medya ortamlari, genis kitlelere yayilarak artik daha profesyonel amaglar
icin kullanilmaya baslanmistir. Basta kiiresel ve yerel sirketlerin, marka ve iletisim
¢alismalari uzun vadede pazarlama iletisimi ¢alismalari igin alternatif bir kanal
olarak kullanildiklari sosyal medya ortamlari, kisa siire icinde siyasilerin de birer
iletisim kanalina donlismustir. Artik siyasiler verecekleri mesajlari veya politik
gindemlerini basindan evvel bu platformlarda dile getirmeye baslamistir. Ayni
sekilde simetrik bir iletisim ortami saglayan bu medyalardan segmen veya muha-
liflerin goruslerinin de aninda geri bildirimi saglanmaktadir.

Politikacilarin da artik segmenlerine ulagsmak icin gazetecilere sirtlarini dayamak
zorunda kalmadiklari, bunun yerine dogrudan Twitter’da se¢menlerle konusabil-
dikleri bu donemde medyaya diisen gorev, kokli deneyimlerini ve uzmanliklarini
temel alan agik bir vizyon olusturmak; insanlarda olusturduklari givene dayanan
iceriklerini ve baglamlarini korumaktir. Medyanin temel ilkesi, hi¢ stiphesiz ger-
¢egi savunmak, dogru bilgileri sunmak ve gorisleri dengelemek olmalidir. Farkh
gorisler ve gruplar arasinda temaslarin artmasi, kutuplasmayi ve catismayi azalt-
g1 gibi sahte haberlerin de daha kolay fark edilmesini saglayacaktir (Ulug ve Kiin-
gerl, 2018).

Gelinen noktada, geleneksel medyanin da artik yeni medya ortamlariyla ig ice bir
yayin politikasi izledigi gérilmektedir.

internet ve sayisal teknolojiler sayesinde televizyon, radyo, gazete gibi mecralarin
hepsi i ice gegcmeye, diger bir deyisle birbirlerine yakinsamaya baslamistir. Diin-
yanin en Unli dergilerinden birisi olan America Magazine geleneksel medya tek-
nolojisinin hizla degismesi ve 6zellikle habere ulasma kanallarinin yeni medyaya
dogru kaymasiyla yeni secimler yapmaktadir.

Amerika Birlesik Devletleri’nde 80 yil 6nce yayimlanmaya baslayan haftalik eko-
nomi-politika dergisi Newsweek de 2013 yilindan itibaren yalnizca ¢evrimigi or-
tamda yayim yapacagini kamuoyuna duyurmustur. Yasanmakta olan bu durum
geleneksel medyanin 6zellikle hard copy denen basili gazetelerin bir déniisim
icerisine girmesini mecbur kilmistir. Geleneksel gazeteler, yeni enformasyon ve
iletisim araglari karsisinda varliklarini siirdrebilmek icin yeni arayislar igerisine
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girmisledir. Gelinen bu noktada geleneksel gazeteler tirajlarini arttirabilmek, en
azindan toplumsal hayat icerisindeki varlklarini sirdirebilmek icin ‘Hizh Yanit Ve-
ren Kodu (QR Kod-QR CodeQuick Response Code)’ gazete sayfalarinda kullanarak
okurlarina yepyeni bir gazete deneyimi, etkilesimli bir gazete sunmaktadir (Aktas,
2013: 120). Habertlrk’an bu uygulamasi, sektorde blylk bir yenilik kabul edil-
mistir. Televizyondaki birgok program, sosyal medyadaki yorumlari anlik sorularla
programa yansitmaya dahasi sosyal medyadaki yansimalara gére yon vermeye
baslamislardir. Programlardaki vurucu mesajlarla aninda ilgili televizyonun sosyal
medya hesaplarindan anlik paylasilirken ayni sekilde bu mecralardan seyircilerin
takipgilerin soru ve yorumlari da ekrana yansitilmaktadir. Bu noktada ise post-
truth ¢aginin etkileri gorilmektedir.

2016 ABD baskanlik segimlerinden sonra, Giiney Kaliforniya Bilgi Bilimleri Ens-
titisinden arastirmacilar, baskanlk tartismalari sirasinda yayimlanan Twitter
verilerinin kaynagini analiz etmisledir. Televizyonda yayimlanan (¢ tartismada
yayimlanan tweetlerin yaklasik beste biri kadarinin botlar oldugu, yani insanlar
olarak temsil edilen bilgisayar yazilimi oldugunu fark etmisledir. Gergekten de,
arastirmayi yapan arastirmacilar Alessandro Bessi ve Emilio Ferrara, botlarin etki-
si konusunda endise duymaktadir. Arastirmacilar bot hesaplarin ¢evrimici tartis-
malarin daha da kutuplagsmasina yol agabilecegini ve yanhs beyanlarin yayilmasi-
ni gelistirebilecegini belirtmektedir.

internette iletisim kiiltiirin{ inceleyen Profesér Michael Lynch’e (2016) gore,
botlar; aldatma igin etkili araglar olduklarini kanitlamislardir, 6zellikle de ucuz ve
hazir olduklari igin. Bliylk bir trol ordusu, kamusal séylemi ¢arpitmak, insanla-
ri ayni sebepten hareket etmeye tesvik etmek ve hatta belirli bir aday igin oy
kullanmak igin kolayca kullanilabilmektedir. Son ¢alismalar, yaygin sahte haberin
Hillary Clinton’in glivenilirligini zayiflatmayl amaclayan bir Rus propaganda ca-
basi oldugunu géstermistir. Kampanya, modern bilgi etkisinin tim spektrumunu
kullanmistir: Botlar, sahte haber siteleri, memesler ve trollar. Bagimsiz bir aras-
tirma grubu olan PropOrNot, Rusya’nin diizenledigi propagandaya siirekli yayi-
lan 200’den fazla web sitesini tanimlayabilmistir. Tahminlerine gore, web siteleri
15 milyon kadar Amerikaliya ulasabilmistir. Facebook’ta, sahte haberler ve diger
yanhs bilgiler 213 milyondan fazla kez gortlmustiir. Aslinda, PropOrNot, Trump'i
destekleyen propaganda cabasinin, ¢cok parayla satin alinan devasa bir medya
kampanyasina es deger oldugunu savunmaktadir.

Avrupa’da benzer fenomenlere yabanci degildir. italya’nin en popiiler siyasi par-
tilerinden biri olan popllist Bes Yildiz Hareketi, BuzzFeed’in bir raporuna gore,
sahte haberler, komplo teorileri ve Kremlin propagandasi yapan bir web sitesi,
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bloglar ve sosyal medya hesaplari agi olusturdu. Bes Yildiz Hareketi’'nin politika-
cilari sosyal medyada buyik bir ilgiyle izlediginden, diizenli olarak milyonlarca
italyan’a ulasabilmektedir. BuzzFeed'in gériistiigii uzmanlardan alinan veriler 1s1-
ginda, yanlis bilgilendirme yapan web sitelerine parti igin 6nemli miktarda para
harcadigi tahmin edilmektedir.

Turkiye’de de seker fabrikalarinin kapanmasi Uzerine sosyal aglar Gzerinden
onemli bir sahte haber furyasi yasanmistir. Sosyal medyada paylasilan bir gor-
selde, A Haber’in seker fabrikalarinin satisiyla ilgili “Seker hastaligi bitecek” ve
“14 fabrika ozellestirilince seker hastaligi %14 disecek” alt bandi kullandigi iddia
edilmistir.

Ekran gorlintlist Twitter’da milletvekilleri tarafindan da paylasilirken, gérselin yer
aldigi bazi tweetler 2 binden fazla retweet ve 3 binden fazla begeni almistir. Da-
hasi ise yapilan retweetlerle binlerce insanin hesabindan daha da ¢ok insana bu
yanlis bilgi yayllmistir.

¥ Levent Ozeren Ancak A Haber’in seker fabrikalari-
Seker fabrikalarinin satiimasini a-haber boyle nin satisiyla ilgili kullandig alt band!
veriyor. gosterdigi iddia edilen ekran gorin-
"Allah akil fikir versin" diyecegim ama a- tusu montaj oldugu ortaya gikmis-
haber'e verse de alirlar mi bilmiyorum ! ar.

Montaj olan versiyonda alt bantta
“Darmik Dagi Bombalaniyor” yaz-
maktadir. Oysa A Haber’in Afrin Ha-
rekati kapsaminda TSK’nin Darmik

@
X
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@
(a]
z
(0]
(1)

LAy Dodrna  dizenledigi operasyonu

e e T s e haberlestirdigi 31 Ocak tarihinde
21,06 - 23 $ub 2018 saat 11.53’te alt bantta “Darmik
28 Retveet 3500seen ) @ @ @ Dagl Bombalaniyor” yazdigini gor-

¢ mek mimkindir (teyit.org.).

Post-truth ¢aginin asil etkisi ise, seker fabrikalari hakkinda bir arama yapildiginda,
haberin gergegi ortaya konmasina ragmen hala yalan ve montaj olan versiyonun
daha ¢ok tiklanmasindan dolayl Google aramalarinda Ust siralarda yer almasidir.
Diger taraftan su an Google, post-truth ile miicadele konusunda, diinyadaki bir-
cok teyit sitesiyle ortak bir proje yiruterek dogrulama yapan haberleri ilk sirada
gosterme secenegini sunmaktadir. Bu haberde de teyit.org’un dogrulama haberi
ilk sirada yer almaktadir. Diger taraftan alt siralarda hala yalan haberlerin yliksek
tiklanmak oranlariyla yerini aldigi gorilmektedir.
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DARMIK DAGI BOMBALANIYOR

s QoL NePIAL EREL L INANC VE ETNI MIMLIK FARK] GOZETMEKXSITIN TUM SURIYELRLER ESIT SAY

Bu orneklere dayanarak, Diinya Ekonomik Forumu’nun, ¢evrimici yanlis bilginin
yayllmasini, zamanimizin en 6nemli toplumsal tehditlerinden biri olarak tanimla-
masi ¢ok yerinde bir saptamadir. Dahasi artik bu glivenilmez kanallar geleneksel
medyayla da i¢ icedir. Bot hesaplar ise geleneksel medyanin yol haritasini etkile-
yebilmektedir.

Bilginin glivenilirligi en ¢ok da kaynagin givenilirligiyle ilgili ve haber kavraminin
yerini icerik kavraminin aldigi dénemde haber kavraminin ahlaki ¢ercevesinden
de uzaklasmis durumdayiz. Haberin yerini ‘icerigin’ almasinin yarattigi bir tir
dekadansi yasiyor olmamiz. BuzzFeed ve dolayisiyla viral ¢aginda yasamamiz,
ifadenin yataylasmasi gibi bircok yenilik, her seyi daha demokratik hale getirir-
ken, sermaye tarafindan 6zenle kurulmus olan birgok bilgi hiyerarsisini ve dagitim
agini da kirdi. Ancak sosyal aglarla ilgili 6vdigiimiz bu ‘demokratiklestirici’ etki
ayni zamanda her devrim gibi karsi devrimini de beraberinde getirdi ve yatayhgin
o ‘muhtesem 6zneleri’ kendileriyle birlikte sorunlarini da getirdiler.

Hizla herkes tarafindan ddeta kutsallastirilan ve tabu héline getirilerek, sorgula-
namaz duruma sokulan yurttas haberciligi ve onun etrafinda ortaya ¢ikan aktivist/
haberci kiltird, haberin en temel 6gelerinden uzakta yapilan bir sey olmasina
yol actigl iddia edilmektedir. 90’larla birlikte gelen holdinglesmenin ve muhabir
emeginin ajanslarin tekelinde bir nesneye dénlismesinin yarattigi yikintiya ek ola-
rak yeni medya teknolojileriyle gelen istihbarat servislerindeki sira disi daralma-
nin yol agtigl ‘gazeteci kithgl’ bu yeni medyanin yaydigi yeni kiiltiirle birlikte yeni
bir hal almaya baslamistir (Uzunoglu, 2017).

Bu agidan post-truthla miicadele konusunda hem geleneksel medyanin hem de
dijital yayin ortaminin, gazetecilik reflekslerine yeniden dénilmesi yapilan 6ne-
rilerden biridir. igerikten &te haber mantigyla iiretilen bilgiler Gizerine yogunlas-
manin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Medya okuryazarliginin ve demokratik gele-
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neklerin gelistigi toplumlar ise bu gergeklerin bulaniklastigi déneme daha hazir
olacak gibi gériinmektedir.

7. Daha Adil Bir internet Yayini icin Adimlar

Sosyal medyanin hem haber yayma platformu haline gelmesi hem de haberin
bizzat icerik olarak sunuldugu bir alana dénlismesi, bu platformun post-truth ca-
ginin lokomotif olgularindan birine déniismesine dnemli katkilar saglamaktadir.
Geleneksel medyanin kaliplari kirihp esik bekgilerini kenara iten sosyal aglar, de-
mokratiklestirici bir gorev Ustenip Orta Dogu’da devrimlerin kapisini aralarken
bu tez anti tezini de beraberinde getirmistir. Sosyal aglarda agilmis, yari-anonim
(tam anonimlik su gézetim kosullarinda gogunlukla mimkin olmadigindan) bir-
¢ok hesap tarafindan yayilan, lokasyon bilgisi olmayan, ¢cogu zaman kopyala ya-
pistirin ya da gergegi versiyonlariyla sunmanin getirdigi bir cukura distigimiiz
bir gercek. (Uzunoglu, 2017).

Okurun tipki televizyon yayinlarinda oldugu gibi yeni medyada da sansasyonel
olana duydugu istah ise algoritma evreniyle ortliserek post-truth cagin kapilarini
daha genis aralamaya yardim etmektedir. Politik iklimleri degistiren nefret soy-
lemlerini veya toplumun kutuplagsmasina hizmet eden bu sdylem odakli icerikler,
ozellikle Bati diinyasinda Brexit kampanyasiyla oldukga biyilik rahatsizlara sebep
olmustur.

Almanya Basbakani Angela Merkel, 2016 sonbaharinda diizenlenen bir Alman
basin toplantisinda, algoritmalarin algilarimizi nasil bozduguna dair kaygisini dile
getirirken internet platformlari tarafindan kullanilan algoritmalarda daha faz-
la seffaflik cagrisinda bulunmustur. Merkel’e gére, internet kullanicilari, arama
motorlari aracihigiyla aldiklari igerigin onlara nasil ve hangi temelde aktarildigini
bilme hakkina sahiptir. Karar vericilerin de fenomene sosyal medyadaki haber ya-
yicilara 6zel dikkat gostermeye baslamasi gerektigini savunmustur (https://www.
theguardian.com/world/2016/oct/27/angela-merkel-internet-search-engines-a-
re-distorting-our-perception).

Dinyanin en etkili politikacilari tarafindan dile getirilen endiseler de Silikon Va-
disi’'nde carklari harekete gecirmistir. Google, Facebook ve Amazon, yapay zeka
etiginin gelistiriimesine yonelik ¢oziimler bulmak icin birlikte ¢calistiklarini agikla-
mistir. ABD baskanlik se¢imlerinden sonra ciddi elestirilerin ardindan, Facebook
ve Google, sahte haberlerin yayilmasina engel olabilmek igin yayin politikalarin-
da cesitli degisiklikler s6zi vermisledir. Diger seylerin yani sira sirketler, cevrimigi
reklam hizmetlerini kullanarak web sitelerini daha dikkatli bir sekilde izlemeyi ve
reklam 6zelligini kullanarak sahte haberleri yonlendirenleri yasaklamayi amagla-
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maktadir (https://www.nytimes.com/2016/11/15/technology/google-will-ban-
websites-that-host-fake-news-from-using-its-ad-service.html?_r=1).

En son olaylar sirasinda Facebook, Almanya’nin ABD disinda sirketin sahte haber
sorununu ¢dzmek icin harekete gececegi ilk lilke oldugunu séylemistir. Facebook,
kullanicilarina; bir icerigin sahte bir haber oldugundan kusku duyduklarinda bunu
rapor etmelerine izin vermek igin bir uygulama baslatilacak. Gergek kontrolci,
haber materyalini dogru olmayan bir sekilde bulursa, Facebook’ta “tartismal”
olarak isaretlenmektedir. Bu arada, kullanicilar bu isaretli gonderileri paylasmaya
calisirlarsa bir duyuru alacak ve Facebook algoritmasi bu tiir icerige artik dnce-
lik vermeyecek. Tedbirler, 2017 sonbaharinda yapilan Alman federal segimlerine
kadar gecen siregte, bu tarz bilgileri kullanarak bir etki yaratmak isteyen asirilik
yanhsi gruplarin ve yabanci gliglerin girisimlerini kisitlamayr amaglamaktadir. Fa-
cebook’a gore, tedbirler baska Ulkelere de yayilabilir.

Yine de, kendiliginden izleme ve piyasa mantiginin, sorunu ele almak igin yeterli
olup olmayacagi, sorulan yakici bir sorudur. Bircok siiphe var ama daha fazla sef-
faflik ve diizenlemenin de gerekli olduguna inaniyoruz. Bazi makaleler, bagimsiz
arastirmacilara, telif hakki yasalarina bakilmaksizin internet devlerinin algoritma-
larini ve verilerini incelemek igin erisim izni verilmesi gerektigini ileri sirmdisler-
dir. Sadece bu bile, yapay zekanin sosyal etkilerini daha kapsamli olarak anlama-
mizi saglayacaktr.

Viktor Mayer-Schénberger ve Kenneth Cukier yeni bir grup profesyonelin, algorit-
mistlerin kurulmasini dnermistir. Teknolojik gelismelere bagh olarak ortaya ¢ikan
bu bilgi kirliliginde, toplumlarin artan karmasikligi ve daha yogun izleme ihtiyaci
yeni bir sey degildir. Sirket faaliyetlerini denetlemek icin dis denetgileri istihdam
etmeye ihtiyag¢ duyulurken, biyik veri analizlerini ve tahminlerini tarafsiz ve gi-
venilir bir sekilde degerlendirebilecek uzmanlara ihtiyactan bahsetmemek miim-
kiindiir. Sosyal medya s6z konusu oldugunda, algoritmistlerin ana goérevi halkin
¢ikarlarinin en iyi sekilde karsilanmasini saglamak olacaktir. Bunlar kamu denet-
cilerine benzer sekilde, ¢calismalari tiketiciler tarafindan gonderilen sikayetleri
islemeyi icerebilecek sekilde organize edilmelidir.

Sosyal medya s6z konusu oldugunda, zamanla benzer bir okuryazarlk ve hosgori
seviyesine ulasabiliriz. Ancak gelecegi tek basina bu sekilde insa edemeyiz. Bil-
gi alisverisi ve tartismalar igin adil ve islevsel bir ortam, modern demokrasilerin
operasyonlarinin dnemli bir pargasidir ve gelismeyi de istenen yonde yonlendi-
rebilmemiz gerekir.
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Post-truth konusunda okurlari, dijital vatandaslari korumak amaciyla boéyle bir
diizenlemeyi gelistirmek icin uzun bir yol olsa da, yapay zekanin etkileri ve etikligi
konusunda daha tarafsiz bir arastirmaya ihtiyag oldugu birgok uzman tarafindan
vurgulanmaktadir.

insanlar, algoritmalarin davranislarini veya cevredeki gerceklik hakkindaki farkin-
daliklarini nasil etkiledigini, kullanicilarinin davranislarindan 6grenen sistemler-
den yararlanacaklari ve bu yeni teknolojik araglarla desteklenen hedeflerin neler
oldugunu bilme hakkina sahiptir. Sosyal medya kullanicilarinin farkh alan deney-
lerinde test konusu olarak kullanihp kullaniimadiklarini bilme haklarina sahip ol-
malari gerektigi de aciktir.

Barack Obama’nin eski sosyal medya danismani Caleb Gardner, Kuzeybati Uni-
versitesindeki lllinois Universitesinden dgrencilerle yapilan bir arastrmayi séyle
Ozetlemektedir: “Medya ile kiyaslaninca Facebook’tan haber alma ihtimaliniz cok
daha yiksektir. ABD’li yetiskinlerin %44’( siteden haber aliyor ve milenyum kusa-
ginin %61’i haberleri Facebook’tan almaktadir. Eger bu sizi korkutmuyorsa, Face-
book’un algoritmasi hakkinda yeterince bilgi sahibi degilsiniz. Bir Trump taraftari
olan bir ebeveyniniz varsa, sizden tamamen farkl bir haber grubu gériyorlar”
(Ruswick, 2016).

internet ortamindaki enformasyonun dogrulanmasina yénelik araglar, uygulama-
lar ve bu alanla ilgili girisim ve platformlarin sayisi artmaya baslamistir. 2015 yilin-
da, yalan haberle miicadelede kapsamli bir ag olusturma amaciyla kurulan First
Draft Network (firstdraftnews.com), aralarinda Twitter ve Facebook gibi sosyal
medya platformlari, Washington Post, CNN gibi ¢ok sayida medya kurulusu ve
AFP, Reuters gibi haber ajanslarinin da bulundugu ¢ok sayida kurum ve kurulusu
blinyesine dahil etmistir. Google ise 2017 yilinda 48 lilkede haber ve makaleler
icin bilgi dogrulama hizmeti vermeye baslamistir. Google, bu girisim igin Turki-
ye’de Dogruluk Payi adli grupla calisacagini, bu sirketin yapacagi analizlerin, ha-
berlerin dogru ve yanlis olarak siniflandiriimasinda kullanilacagini ifade etmistir.
Google gibi sirketlerin bu tiir yerel dinamiklerle is birligi yaparak haberin dogru-
lanmasi agisindan girisimlerde bulunmasi 6nemli bir adim olarak kabul edilebilir.
Ancak, Mutlu Binark’in da ifade ettigi gibi “pazarin %80’'ine hakim Google, sirket
algoritmasinin nasil galistigi konusunda bile seffaf” degildir. Bu ve benzeri neden-
lerle Facebook ve Google gibi kuruluslarin bu ¢abasinin ne dlgiide yeterli olacagi,
bunun sanstr gibi sorunlara neden olup olmayacagi konulari da tartisiimaktadir.
Dogruluk Payi ile birlikte Tiirkiye’de yeni medya alanindaki stipheli haberleri in-
celeyen dogruluk platformlari arasinda teyit.org da bulunmaktadir. “internetteki
slpheli bilgileri inceleyen dogrulama platform” olma hedefiyle Kasim 2016 tari-
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hinde faaliyete baslayan teyit.org’un, “bilinen yanlslardan, sosyal medyanin giin-
demine oturan sipheli bilgilere, yaygin medyanin glindeme getirdigi iddialardan,
sehir efsanelerine birgok alanda dogrulama yaparak okurun slizgegten gegirilmis
bilgiye ulagsmasi” icin ¢alistigi belirtilmektedir. Teyit.org ekibi, Dogrulama El Kita-
bi'nda da yer alan bazi yontemleri kullanarak asagida belirtilen akis semasina 6re
arastirma yaptiklarini belirtmektedir. “Sonug ve Analiz” baslikli son asamadaysa
ele alinan iddia dogru, yanlis, karma ve belirsiz olmak tizere dort farkli kategoride
degerlendirilmektedir. Buna gore teyit.org’da her igerigin baslik bélimiinde yer
alan “Dogru” etiketi, incelenen iddianin dogru, “Yanlis” etiketi ise iddianin yan-
lis oldugu sonucunu ifade etmektedir. “Karma” ifadesi, incelenen iddiaya iliskin
hem dogru hem de yanls bilginin birlikte yer aldigini, “Belirsiz” etiketi ise elde
edilen verilerin iddia hakkinda bir sonuca varilmasi icin yeterli olmadigini ifade
etmektedir.

Haber dogrulama veya teyit siteleri post-truth karsisinda énemli bir panzehir sun-
makla birlikte, bu durum teyit bilinci olmayan bir toplumda gereken etkiyi goste-
remeyecektir. Bu anlamda yine dijital medya okuryazari veya enformasyon okur-
yazari kitlelerin 6nemi ortaya ¢tkmaktadir. Post-truth haberler birgcok uzmanin da
ortaya koydugu Uzere toplumsal barisi dinamitlemekte, kutuplasmayi artirip nef-
ret dilinin yayilmasina hizmet etmektedir. Bu konuda sadece bagimsiz kuruluglar
degil Reuters ve baska bircok medya da kendi teyit ve enformasyon dogrulama
sistemini gelistirmistir. Ulkemizde de en az son tiiketici okur kadar, haber olus-
tururken internetten bizzat yararlanan, cogu zaman teknolojiyi ilk kaynak olarak
kullanan basin mensuplarinin da bu okuryazarlik diizeyinin yiiksek olmasi top-
lumsal sorumluluk agisindan &nemlidir. Ulkemizdeki hem dijital yayincilar hem de
geleneksel yayincilar yalan haber kavramina asina olmasina ragmen post-truth
evreni konusunda yeterli duyarlilik heniiz ¢cok yeni olusmaktadir. Teyit mekaniz-
malari da ¢ok yeni acilmaya baslamistir. Ornegin, Amerika’da onlarca teyit sitesi
varken Tiirkiye’de heniiz sayi ikidir. Bu agidan, basta RTUK ve TRT olmak izere
teyitli haber ve post-truth konusunda 6zgiin teyit semalari ve egitimleri hazirla-
yarak hem halki hem de gelecegin habercilerini buglinden yetistirmelilerdir. Zira
artik dijital yerli sayilan bir nesil, geleneksel medyanin da dijital medyanin da ¢ali-
sanlari konumundadir. Bu gazeteciler icin bazen internet haber kaynagi olarak ilk
sirada gelmektedir. Bu acgidan giderek bilgi havuzunun sayisal ortamlara kaymasi
goz ardi edilmeden bu konuya uygun ¢oéziimler distintlmelidir.
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8. Sonug

Teknolojik gelismeler her ¢cagda iletisimin atmosferini belirlemis ve toplumsal di-
namiklerdeki degisimin de ¢ogu zaman tetikleyicisi olmustur. Teknolojik altyapi-
lar kullanan medya ve iletisim sitemleri, kitlelere ulasirken sosyolojik olarak farkh
sonuclar dogmasina katkida bulunmuslardir. Medyanin propagandanin birebir
araci oldugu Il. Diinya Savasi’'ndan kiresellesmenin bir manivelasi olarak kabul
edilen 80’lere kadar medya, kitleleri yonlendirmede énemli roller Gstlenmisler-
dir. Bugiin ise toplumsal dinamiklerdeki hareketlilik adeta medyayla ayni dogrul-
tuda seyreder bir hal almaktadir. internet teknolojisinin hane halkina erisiminin
arttig ve hayatimiza daha g¢ok girmeye basladigi 2000°li yillarla kullanicilarin ige-
rik de Uretebildigi web 2.0 teknolojisinin hayatimiza girmesiyle birlikte post-truth
¢aginin zemini de hazirlanmis oldu. Sosyal medya platformlari baslangicta eg-
lenceli bir arkadas topluluklari sistemi olarak gorilirken zaman igin Castell’in ag
toplumu 6nermesinin adeta yansimasina sahit oldugumuz olaylari da gérmeye
basladigimiz sdylenebilir. Ozellikle yeni toplumsal hareketler baglaminda, basta
Wall Street’i isgal Et olmak lizere en dnemlisi ise Arap Bahari olarak tanimlanan
Orta Dogu’daki toplumsal hareketler ve yasanan devrimlerin tastyicisi olmustur.

Bugiin 6zellikle ana akim medyanin sermayedarlarin tekelinde olmasi, bu agidan
da medyanin ekonomi politiginin toplumsal sorumluluk anlayisini geri plana ite-
rek haber kavramina meta olarak yaklasarak kar odakli bir isleyise déntsmesi,
alternatif mecra olarak kabul edilen internet kaynaklarina olan ilgiyi oldukga ar-
tirmistir. Kullanilan teknolojilerin giderek hem daha kolay ulasilabilir hem de hizla
gelismesiyle birlikte habere ulasma mecrasi da mobil telefonlara bu da otomatik
olarak dijital haber noktalarina kaymaktadir.

Habere ulasmanin mecrasi adres degistirirken, saglktan egitime, politikadan spo-
ra yalan carpitilmis veya dezanforme olmus haberler yeni teknolojiyle sadece ya-
zinsal olarak degil gérsel olarak da ¢ok kolay uretilir hale gelmistir. Ozellikle imaj
ve metin olarak yalan haber insasinin oldukga fazla yasandigi bu yeni medya or-
tamlari, teknolojinin ¢ok daha fazla olanak sunmasiyla teyit, etik ve dijital medya
okuryazarhigi agisindan énemli bir esik kabul edilmektedir. Daha ¢ok imaj ve yazi
kolajlariyla Uretilen sahte haberler karsimiza ¢ikarken, teknoloji altyapisindaki
yeni gelismelere ses ve hareketli gériintileri de yeniden liretecek seviyeye eris-
mektedir. Bu agidan yayincilik diinyasinda dengelerin sarsilmasi da muhtemeldir.
(Ikdheimo, 2017).

internet ortaminda daha fazla ilgi gekmek ugruna yalan, yanls ya da carpitilmis
icerigin zaman zaman ana akim medya kuruluslari araciligiyla bile yayilmasi, ha-
ber ile kullanici turevli igerik arasindaki ¢izginin giderek daha bulanik hale gel-
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mesi, ideolojik nedenlerle dogru haber yerine inanilmak istenilen icerige erisim
arzusu gibi nedenler yalan/carpitilmis haberlerin yeni medya ortaminda olus-
turdugu sorunu daha biyiik hale getirmektedir. Bu konuda glivenilir habercilik
kaynaklarinin artmasi disinda alinacak tedbirlerden bir digeri ise internet kullani-
cilarinin yeni medya okuryazarhgi konusunda bilingli hale gelerek kendilerine ula-
san icerige sipheyle bakmalari ve birtakim kontrol stizgegleri kullanarak eldeki
bilginin yanlis olup olmadigini 6grenebilmeleridir.

Civi yazili senaryodan basili medyaya, yeni iletisim teknolojisinin toplumsal et-
kilerinin her zaman 6ngoriilmesi zor olmustur. Sosyal medya s6z konusu oldu-
gunda, zamanla benzer bir okuryazarlik ve hosgori seviyesine ulasabilmek de
mimkUndur. Bilgi alisverisi ve tartismalar icin adil ve islevsel bir ortam, modern
demokrasilerin operasyonlarinin dnemli bir pargasidir ve gelismeyi de bu gercek-
ler 1s18inda saglamak giderek daha onemli bir hale gelmektedir. Zira medyanin
kendisi demokrasilerin de gelecegini belirlemektedir. Batili llkeler bu konuda
simdiden ¢ok ciddi yol haritalari Gizerinde durmaktadir. Bu ortami kullanima agan
sirketleri de hazirladiklari tedbirlere dahil olmaya adeta zorlamaktadir. Ulkemizin
de post-truth icerikler konusunda maalesef ¢ok zayif oldugu diisiintldiiglinde her
acidan ve her yas grubu icin farkli stratejilerle bu soruna daha direngli bireylere
dénismesi icin projeler hazirlanmalidir. Bu konuda bizzat gazetecilerin de ¢ok
daha donaniml ve etik degerlerle hareket etmesi Gizerinde durulmasi gereken
noktalardan birdir.
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Yemek, insanlarin yasamlarinin 6nemli bir pargasidir. Bu nedenle modern donemde fizyolojik
bir ihtiya¢ olmanin 6tesinde, toplumsal fonksiyonlari da bulunmaktadir. Tarih boyunca yemek,
insanlarin kendilerini ifade etmeleri, iletisim kurmalari ve diger topluluklara kendi kiiltirlerini
aktarmanin en yalin ifadesi olmustur. insan etkilesiminin en dogal araci olan yemek, yiiz yillar
icerisinde farkl misyonlar Ustlenerek, tarihin her asamasinda yer almayi basarmistir. Siyasetten
(gastro diplomasi), ekonomiye (restorant, kafe, fast food vb.), dini rittiellerden, kutlamalara
(festivaller) kadar hayatin her alaninda kendisine yeni gastro mekanlar olusturmayi basaran
yemek kiilturd, dijital iletisimin yayginlasmasiyla yirmi birinci yizyil itibariyla fiziksel alanin 6te-
sinde, seyirlik bir gosteri haline gelmeye baslamistir. Eglence ve gosteri gibi kavramlarin her
ikisini de icerisinde barindirmasi nedeniyle, bir gosteri haline gelen yemek konusu incelenir-
ken; Guy Debord’un ‘Gésteri Toplumu’ kavramini kuramlastirdigi ¢alismasindan yola gikilmistir.
icerdigi sembolik degerle bir iletisim dgesi olarak ele alinan yemek gérselleri, giindelik yasan-
tilarimizi anlamlandirarak, sosyal statii simgesi ve kimlik ifadesinde bir araci haline gelmistir.
Sosyal medyada paylasilan yemeklerin ve mekanlarin kullanicilar tarafindan deneyimlenmesi,
toplumun yeme aliskanliklarinin farklilasmasina yol agmaktadir. Bu bakis agisiyla ¢alisma, ye-
mek kiiltiiri konusunun bir iletisim 6gesi olarak ele alinarak, toplumun tiketim aliskanhklari
ve sosyal stati iliskisi baglaminda arglimantatif bir calisma ¢ergevesinde incelemeyi amagla-
maktadir. Bu ¢alismayla, sosyal medyanin farkli yemek kiltiirlerine ait malzemeleri, pisirme
tekniklerini ve yeme bigimlerini bir araya getirerek; etkilesim sonucu dogan melez bir yemek
kiltlrinin ortaya ¢iktigi ve bu yeni melez kiiltiirtin uluslararasi yemek iletisimine vurgu yaptigi
actklanmaktadir.
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Abstract

Food is an important part of the human life. It is beyond being a physiological need and it has
social functions, as well. Throughout the history, food has been the simplest way for people to
express themselves, to interact and to transfer their culture to other communities. Being the
most natural tool for human interaction, food has undertaken various missions over centuries
and managed to take place in every stage of history. Food culture, which has achieved to cre-
ate gastro-places for itself from politics (gastro diplomacy) to economy (restaurant, café, fast
food etc.) and from religious rituals to celebrations, has gone beyond the physical space and
become a spectacular show, with the spreading of digital technology in the XXI. century. When
studying the issue of food, which has become a spectacular show as it involves the concepts
of both entertainment and show, Guy Debord’s research, where he theorized the concept
of the ‘Society of the Spectacle’, was taken as a basis. Visuals of food, which are deemed as
elements of interaction due to their symbolic values, have brought meaning to our daily lives,
indicators of the social status and tools for the expression of the identity. Users’ experiencing
the foods and venues shared on social media, has led to the variation of the eating habits of
the society. In this respect, the research aims to discuss the food culture as an interaction tool
and to study it within an argumentative framework with respect to the correlation between
the consumption habits of the society and the social status. This research brings together the
materials, cooking techniques and the ways of eating belonging to different food cultures of
the social media. It explains the hybrid food culture which has come out of this interaction and
the emphasis put by this new hybrid food culture on the international food interaction.

Keywords: Food Culture, Gastromedia, Social Media, Consumption Culture, Popular Culture.
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1. Giris

Yemek yeme eylemi, hayatta kalmak i¢in vazgecilmez bir unsur olmakla birlikte,
duyusal ve kilturel etkilesimler araciligiyla; hayati, toplumlari ve tarihi anlam-
landirmamiza yardimci olur. Bununla birlikte, yemek kiltirleri toplumlarin diger
topluluklarla iletisim kurmalari ve kendi kiltirlerini aktarmalari noktasinda bir
ara¢ olmustur. Atesin bulundugu ve yiyeceklerin pisirilerek tiketiimeye baslandi-
g1 giinden glinimuze dek yemek, farkli misyonlar Ustlenerek, tarihin her asama-
sinda dnemli olmayi basarabilmistir. Yiyeceklerin iretiminden, tiiketimine kadar
olan sireg, kulturel bir olusum alanini ifade eder. Bu nedenle, bir iletisim 6gesi
olarak yemek kdltiirti, sadece sosyoloji, antropoloji ya da tip alanini ilgilendiren
¢ahsmalarla sinirli kalmamakta, medya ¢alismalari agisindan da ele alinmasi ge-
reken, disiplinler arasi bir ¢calisma alanina dahil olmaktadir.

Tarih boyunca yeme eylemi, sosyal bir aktivite olarak gorilmustir. Bu nedenle,
yemek ve yeme kaliplarini kavramaya calisirken, yemegin sosyal baglamini ve
sinirlarini kavramak énem tasimaktadir. Bu bakimdan, ¢alismanin amaci; sosyal
medyada yemek fotograflarinin, videolarinin, tariflerinin, gastro mekanlarin pay-
lasilmasiyla birlikte; seyirlik bir gosteri unsuru haline gelen yemegin, tiiketim ve
popduler kiltirin bir pargasi haline geldigini ortaya koymaktir. Bu siireg, iletisim
teknolojilerinin gelisimi ve klresel 6lcekte meydana gelen kiltirel gelismelerle
beraber; yeni melez popliler kiiltlrlerin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.

Sosyal medya, yemek tretme ve tiiketme bigcimlerinde yeni olusumlar meydana
getirirken; ayni zamanda popller yeme-icme alanlari yaratmaktadir. Yemek ko-
nusunun, sosyal bilimler calismalarina konu olmasi ¢ok eski tarihlere dayanma-
maktadir. Diger yandan antropoloji ve sosyoloji alanindaki kilttirel calismalarin
ortaya kondugu akademik verilerde, yemegin sembolik degeri ve iletisim agisin-
dan 6nemi vurgulanmaktadir. Fakat literatiirde, medya ¢alismalari ve yemegin
birlikte degerlendirildigi cok az ¢alisma oldugu gorilmektedir. Bu bakimdan, sos-
yal medyada yemege dair yapilan her tiirli paylasimin, tretildikleri toplumsal ya-
pinin 6zelliklerine vurgu yapar nitelikte olmasi, bu ¢alismanin sosyoloji ve iletisim
bilimleri agisindan 6nemini ortaya koymaktadir.

Calisma kapsaminda ele alinan yemek gosterisi ve gastro mekan kavramlari; top-
luma siyasal, toplumsal, ekonomik iletiler olusturen yemek araciligiyla gorsel ve
kiltlrel kodlar tasiyan mesajlar Gretmektedir. Yemegin kendisi haz, arzu, eglence
ve tlketimi, cazibeli unsurlari iginde barindirmasi sebebiyle her donemde po-
pller kiltdr igin uygun bir nesne olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Televizyon, rad-
yo, sinema, basili yayin organlari, yeni medyada yer alan yemekle ilgili her tirli
paylasim, yemek kiltlrlerinin goériinlr olmasini saglayan iletisim kanallari olarak
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hizmet etmektedir. Yemek kiltlirli ve populer kiltiiriin kesisim noktasinin teorik
perspektiften ele alinmasini gerektiren bir diger nedense bu sayede kiiltir meka-
nizmalarinin daha derinden anlasilabilmesini, kiltirel degisim kavraminin anla-
siimasini, glincellenmesini ve genisletilmesini saglamaktr.

Sosyallesme ve eglenme mekani sosyal medyanin, yemek ve icecek fotografla-
rinin paylasildigi bir ortam haline gelmesiyle, insanlar arasi etkilesimin artma-
sini saglamakla birlikte, farkli kiltlrlere ait yemeklerin tanitilmasi ve yeni yeme
mekanlarinin kesfi acisindan da fayda saglamaktadir. Dolayisiyla sosyal medya
hesaplarinda paylasilan yemek fotograflarinin, gérsel agidan cezbedici olmasi ve
yemegin dogasi geregi haz veren bir unsur olmasi, paylasilan fotograflar diger in-
sanlari cezbederek bir araya gelmelerini saglayabilir. Diger yandan, gastro mekan-
lardaki keyifli deneyimlere ait sosyal medya iceriklerinden etkilenen kullanicilar
bahsi gecen mekani deneyimleme arzusu duyabilir. Biitiin bunlar, yemegin cok
boyutlu o6zellikleri dolayisiyla bir iletisim ve kiiltlrel etkilesim unsuru olduguna
isaret etmektedir.

2. Yeni Gastromedyada Paylagim Kiiltiirii

Yemegin paylasiimasi kiiltlirlin merkezinde yer almaktadir. Yemek ¢alismalari Gize-
rine ¢alisan bir ¢cok sosyologun da belirttigi gibi, yemek kiltiiriin kendisidir (Mon-
tanari, 2006: xii). Yemek tariflerinin paylasimi ve farkh kiltirlere ait yemeklerin
deneyimlenmesi, yemek kiltirlerinin taninirhginin ve paylasiminin artmasini
saglamaktadir. Belirli bir zaman ve mekanin 6tesinde, farkl kiltlrlere ait yemek-
lerin fotograflarinin, tariflerinin ve yemek mekanlarinin paylasiimasiyla, genis bir
kiiltir analizinin yapilmasindan soz edilebilmektedir. Yemek tariflerinin ve fotog-
raflarinin sosyal medyada paylasiimasi, Ulkelerin yemek kdltirlerinin, ritielle-
rinin ve geleneklerinin tanitilmasi bakimindan faydali olsa da, sosyal medyada
yapilan paylasimlarin tiiketim ve popliler kiltiiriin bir pargasi oldugunun farkinda
olmak gerekmektedir. Bu noktadan hareketle, yemege dair her tirli paylasimin
bugiin geldigi noktayi degerlendirebilmek icin, biraz daha ge¢mise gitmek faydali
olacaktr.

Gundelik yasantilarimizda hepimiz yiyecekleri paylasiyoruz. Kutlamalar, 6zel glin-
ler, aile yemekleri, bayramlar ya da is arkadaslarimizla ¢iktigimiz siradan bir 6gle
yemegi; bir arada olmak ve paylasmak i¢in uygun bir ortam olusturmaktadir. Ay-
rica eve gelen misafire hos geldin demenin bir yolu yiyecek ikram etmek, ayni se-
kilde eve ilk kez gelen misafirler cogu zaman bir hediye ve iyi niyet belirtisi olarak
beraberlerinde yiyecek getirirler. Kisacasi yemek, topluluklari birlestirir ve Claude
Fischler'in (1988: 280) ifadesiyle yemek; “kollektif aidiyet duygusunun merkezi
bileseni”ni olusturmaktadir.
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Giniimiiz mobil iletisim araglarinin ve internet kullanim sikliginin artmasiyla dog-
ru orantili olarak, Instagram, Twitter, Zomato, YouTube, Facebook gibi ortamlar-
da yemege dair paylasimlarin arthigl hatta yemek temali hesaplarin, kanallarin,
topluluklarin kuruldugu gézlemlenmektedir (Deloitte, 2014). Bu noktada sasirtisi
olan sey ise, yemekle ilgili paylasimlara olan bilimsel ilginin az olmasidir. Yeme-
ge dair paylasimlar yapilmasi ve yemek tariflerinin paylasiimasi kultirel kimlik
ve kilit iletisim araglarinin temel yonlerini olusturuyorsa; bu paylasimlarin sosyal
medyada ve yeni teknolojilerle nasil gergeklestigini arastirmak; gerek iletisim bi-
limleri, gerek sosyoloji calismalari agisindan énem tagimaktadir.

Kollock ve Smith’e gore (1999: 4); “Teknoloji, insanlarin bir araya gelme sekillerini
ve iletisim kurma bigimlerini degistirdiginde derin bir etkiye sahiptir.” Bir “iletisim
sistemi” olarak yemek kultirlerinin arastirilmasi 6nemlidir (Barthes, 1979: 167).
Wellman (2004: 28), internet’in giinliik hayata dahil olmasiyla birlikte, toplum-
da bazi degisiklikler meydana geldigini ve internet’in, mekana dayali topluluktan
birey temelli topluma gegcisi kolaylastirdigina dikkat ¢ekmektedir. Glinlimuzde
yemekle ilgili kiilttrel tutumlar, inanglar ve degerler sosyal medya dolayiml ola-
rak yansitilmaktadir. Tipki, gecmis donemlerde geleneksel medyada ya da yemek
kitaplari araciligiyla yasitilmaya calisildigi gibi. Cesitli toplumlarin yemek kiltur-
lerine iliskin ¢esitli gorsellerin ya da igeriklerin paylasiimasi, sosyal medya kulla-
nicillarinin kendi hesaplarindan yaptiklari paylasimlar, bloggerlar, YouTube’da yer
alan yemek temal kanallar, gesitli yemek programlari araciligiyla gergeklestiril-
mektedir.

internet de tipki yemek gibi, bir kiiltiirii olusturmaktadir. Kendisi fiilen bir sey
yapmasa da, iletisimi kolaylastirir ve kiiltlrin gergeklestirilebilecegi, tartisilabi-
lecegi ve gelistirilebilecegi bir ortam saglar. Castells’in de (2001: 6) belirttigi gibi;
“Internet’in esnekligi, diinyamizi mevcut cekiliskili egilimlerin yogunlasmasina
karsi duyarli hale getirmektedir. Ne itopya ne distopya, internet, kendimizin ifa-
desidir. Bu nedenle, yemek bloglari, Instagram hesaplari, tematik yemek kanalla-
ri, Facebook topluluklari; hem kiltiirli yansitir, hem de sekillendirir.

3. Yemek Kiiltiirii ve Popiiler Kiiltiiriin Karsilasma Noktasi

Yemek, popller kiltlrin bir parcasidir ve kiiltirdeki inanglar, uygulamalar ve
egilimler, yemek aligkanliklarini sekillendirmektedirler. Popiiler kiltir ticari, po-
litik, medya ve diger sistemlerin yani sira, bunlarin toplum Uzerindeki etkilerini
de iceren, dislince ve nesneleri icermektedir. Yirmi birinci ylzyil itibariyla tike-
tim aliskanliklarinin yogunlasmasi, insanlarin evden uzaklasmasina ve disarida
yvemeyi tercih etmesine; diyet ve bitkisel yiyeceklerin tiketilmesine; yararh ve
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fonksiyonel besinlerin tercih edilmesine ve beslenme aliskanliklarinda yerel yi-
yecekleri tiiketmeye yonelmelerine neden olmaktadir. Gelismis Ulkelerdeki ana
akim popdulasyonlari, distk kalorili, az yagh besinlerin yani sira basit, dogal ve
taze malzemeler tercih etmektedirler. Uluslararasi 6lgekte, fast-food restoranlari-
nin ve hazir yemekler tiketmeye yonelik egilimin artmasi, beslenme bicimlerinin
“Amerikanlasmasi”yla sonuglanmaktadir. Gelismekte olan iilkelerde ise, hala bazi
temel besin maddelerine ihtiya¢ duyulmaktadir. Hikiimetler ve yemek enddstri-
si, uluslararasi besin kitligi ve yetersizligi sorunlarini azaltabilecek Grinler gelistir-
mek icin galismalarini sirdirmektedir (Janet, 2004: 121).

Popiler kiltir, riyalar ve arzular lizerine insa edilen bir gosteridir. Cagdas Bati
pop kiltirinde, yemek, simgesel agidan belirli kodlar icermekte ve bireylerin
algilama bigimleri Uzerinde etkili olabilmektedir. Bununla birlikte, bu kiiltirel
unsurlarin her yerde rastlanabilen yapisi, ideolojik ve politik ilgilerini neredeyse
gorinmez kilar; giindelik yasamin sézde dogal dokunusa gomdlir. Yirmi birinci
yuzyil, kiiresellesen tiketici toplumunun anlasiimasi agisindan; birey, aile, top-
lum ve hatta ekonominin farkh vizyonlari arasindaki her tirli kiltiirel savasin
anlasiimasi gerekmektedir. Bu nedenle her seyden énce, bu ¢alisma kapsaminda
“popller kultiir” ifadesinin ne anlamda kullanildigina dair tanimlara yer verilmesi
gerekmektedir. Pop kiiltiirli; pazar odakli bir ortamda tasarlanan, tretilen, dagiti-
lan ve tiketilen her tirli kiiltirel fenomeni, maddi unsuru, pratigi, sosyal iliskileri
ve hatta diisiinceye isaret etmektedir (Paracoli, 2008: 4).

Popiiler kiiltir, elbette her zaman var olmustur; ancak tarihsel agidan ne yarati-
c1 ve 6zgun olarak kabul edilmis, ne de kiltlrin yerlesik kanunlari icinde kabul
edilmistir. Populer kiltiir 6gelerinin siresi ve raf dGmri, bu konudaki gézlemle-
ri ve kiltrel arastirmalari hummali bir bicimde olmasa da daha karmasik hale
getirerek degismesine neden olmustur. Ge¢cmise baktigimizda popller kiltir
ogelerinin daha sinirli ve pazarda daha az gérinir oldugunu séymek miimkin-
dir. Netice itibariyla, bu 6gelerin, tiiketicilerin ¢ogu icin muhtemelen degismez,
siradan ve daha az slipheli bir anlami vardi. Hit bir sarkinin uzun sire popdler
muzik listelerinde kalmasi ya da Oscar Odiilii alan bir filmin sinema salonlarinin
aylarca dolmasina neden olmasi popdler kiltiirin yikselisi icin bir baslangig nite-
ligindedir. Daha sonrasinda ise; fotograf, radyo, film, dergi gibi medya 6gelerinin
gelisimiyle baslayarak; tv, cd, dvd, internet, iPad ve akilli telefonlarin yiikselisiyle
beraber, sadece dakikalar icerisinde pop kiiltlirii kazanina daha fazla yeni 6ge
eklenmektedir.

Akademisyenlerin glincel olaylara, trendlere ve geleneklere ayak uydurmasi her
gecen glin biraz daha zor hale gelmektedir. Antropoloji, sosyoloji, ekonomi, kiil-
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turel ve toplumsal cinsiyet ¢alismalari, kendi kiltlirimazi, her disiplini kendine
Ozgli araglari ve kavramsal ¢ercevesiyle analiz edebilmek icin yeni ve tesvik edici
yaklasimlar 6nermektedir. Bununla birlikte, toplumun duyarliligindan ve algilama
diizeyinden biiyiik dlciide uzaklasilabilmektedir. Ote yandan kiltiriin ne oldugu
ve Ozellikle de yuksek kiltliriin ne olduguyla ilgili yaygin algi dramatik bir bicimde
degisime ugramistir. Ote yandan “entelektiiel” ile “cahil” arasindaki ayrim giin
gectikce bulaniklasmaktadir. Populer kiltiire yeni bir yaklasim getirmek, analitik
araglarin ve arkasindaki genel teorilerin, akademinin disindaki okuyucularin erisi-
mine acik olmasi faydali olabilmektedir.

Popiler kiltir unsuru olarak “yemek” konusunun arastirilmasinda, popiler kuil-
tlrtn bu yonini gozlemlemek igin kendimizi sinirlamamiz gerekmektedir. Alis-
veris yapma bigimleri, yeme aliskanliklari, pazarlama, reklam ve paketleme gibi
etmenler, yemek kiltliri konusuna tek boyutlu bir bakis agisiyla bakamayacagi-
mizi ortaya koymaktadir. Diger yandan, tiiketicilerin algi, sosyal ve politik tutum
gibi 6zellikleriyle birlikte; sinema, dizi, kitap, dergi, cizgi roman, muzik videolari,
bloglar, YouTube videolari, Instagram ve Facebook gibi sosyal medya ortamlarin-
da yer alan yemekle ilgili fotograf, video ve diger her tiirli icerikler, yiyeceklerin
gorlintr olmasini saglayan iletisim kanallari olarak hizmet etmektedir. Yemek kiil-
turl ve populer kiltiiriin kesisim noktalarinin teorik perspektiften ele alinmasini
gerektiren bir diger nedense bu sayede kiltlir mekanizmalarinin daha derinden
anlasilabilmesi, kiltlrel degisim kavraminin anlasiimasi, glincellenmesi ve genis-
letilmesini saglamaktir (Parasecoli, 2008: 7-8).

Giiniimiiziin saglamis oldugu teknolojik imkanlar ve internet teknolojisinin ulas-
tig1 nokta degerlendirildiginde, diinya ¢apinda, aninda birbirine baglanabilen ve
ileri diizeyde genislemis cagdas pop kiltiiriinde, goriinliste uzak olan unsurlarin
aslinda en beklenmedik durumlarda ortaya ¢ikmasinin muhtemel oldugu goéril-
mektedir. Ornegin; bir tnliinlin fotografi, bir dergide basildiginda farkli kiltiirel
anlamlar kazanir; televizyonda, bir web sayfasinda yayimlandiginda ya da ticari
amaglarla sunulan bir videoda yer aldiginda bambaska anlamlar ifade etmekte-
dir. Ayni gorinti bir stand-up komedyeni tarafindan mizah unsuru olarak kul-
lanildiginda; bir rapgi sarkisinda ondan bahsettiginde, bir moda tasarimcisi ko-
leksiyonunu hazirlarken o gorselden etkilendiginde ya da bir grup genc insan o
fotograftaki kisinin fiziksel goriintlisinde yer alan bir tavri taklit ettiginde ve en
onemlisi UnlU bir youtuber ya da blogger bunun hakkinda tartisma baslattigin-
da, onu somutlastirir ve yeni bir hayat kazanmasina neden olur. Ayni dinamikler,
yemek diinyasinda da faaliyet gostermektedir. Yemekle ilgili medyada yer alan
herhangi bir icerik, glindemde yeni bir spekilasyon yaratiimasina neden olabil-
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mektedir. Ornegin; bir beslenme uzmaninin ya da tip doktorunun, herhangi bir
yiyecegin belirli bir hastaliga iyi geldigini sdylemesi ya da faydal bir yiyecek oldu-
gunu sdylemesi, o yiyecegin market dagitim zincirlerinde degisikliklere yol agma-
sina ya da o sene igin yiyecegin moda olmasina ve daha ¢ok tiiketiimesine neden
olabilemektedir.

4. Bir Tiiketim Nesnesi Olarak Yemegin Degisen Perspektifi

GunlUmiz dinyasinda her seyin degismesiyle birlikte, tiiketicilerin yasam sekille-
rine bagh olarak medya tiiketim aliskanliklarinda da 6nemli degisimler meydana
gelmistir. Modernlesen diinyanin insanlari, disarida daha fazla zaman gegirmeye
basladi ve dolayisiyla sosyallesmeye daha fazla dnem verilmeye baslandi. Bu de-
gisimler bireylerin medya tiilketim aliskanliklarinda da énemli degisimler meyda-
na getirmistir. Bununla birlikte, diinya genelinde medya tiiketim aliskanlklari goz
onilinde bulunduruldugunda, iceriklerin dijitallesmeye basladigl gorilmektedir.
internet erisim hizinin artmasiyla birlikte, dijital medyayi destekleyen cihaz sa-
yisindaki artis; tiketicilere istedikleri zaman, eglence ve sosyal aktivitelerin yer
aldigi medya igeriklerine erisim imkani sunmaktadir. Netflix, Puhuty, Blutv, Apple
TV, Roku ve Boxee gibi dijital medya oynaticilarinin yikselisi, televizyonun gele-
neksel olarak korunmus Ustlinligiine ana eglence merkezi olarak meydan oku-
maktadirlar (Stroer Kentvizyon, 2017).

Son yillarda medya tiiketimi muazzam bir gelisme gosterdi ve geleneksel medya-
dan dijital medyaya dogru 6nemli bir sigrama meydana geldi. Diger yandan mobil
iletisim araglarinin yayginlagsmasi ve kullanim sikhginin artmasiyla beraber, ¢evri-
mic¢i medya tiiketimi son birkag yilda muazzam bir artis gostermistir. Akilli telefon
pazarinda son bes yilda benzeri gériilmemis bir artis gézlemlenmistir. internet
ise, medya icin dagitim ve tiiketim kanallarini etkileyen yikici bir glic olmustur
ve olmaya devam etmektedir (Banerji ve Maheshwari, 2015). Bu noktadan ha-
reketle, glindelik yasantilarimizin 6nemli bir pargasi olan yemek yeme rittelleri-
nin dijital medyada sik bir bicimde sergilenmeye baslanmasi, yemegin bir gosteri
unsuru haline gelmesiyle sonuglanmaktadir. Tiiketimi haz veren ve eglenceli bir
eylem olan yemek konusu, dijital medya sayesinde kiiltiirel etkilesim agisindan
da odak noktasi haline gelmistir. Cesitli sosyal medya platformlarinda yemek ice-
rikli paylasimlarin yer almasi, esasen yemek yemenin degil, yemegin kendisinin
bir gosteri malzemesi olarak, gerek gorsel gerek isitsel agidan 6ne ¢ikmaktadir.
Sosyallesme ve eglence ortami olarak sosyal medyanin, yemek ve icecek fotograf-
larinin paylasildigl bir ortam haline gelmesiyle, insanlar arasi etkilesimin artma-
sinl saglamakla birlikte, farkli kiltlrlere ait yemeklerin tanitilmasi ve yeni yeme
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mekanlarinin kesfi agisindan fayda saglamaktadir. Dolayisiyla profesyonel kisile-
rin, bloggerlarin ya da herhangi bir sosyal medya kullanicisinin yemek igerikli pay-
lasimiyla; paylasilan fotogaf digerlerini cezbederek bireylerin bir araya gelmesine
kap1 aralayabilir ve bu sayede yeni arkadasliklar kurulabilir; diger yandan paylasi-
lan keyifli deneyimlerden etkilenen diger kullanicilar da bu mekani deneyimleme
istegi duyabilir. Bu anlamda yemegin ¢ok boyutlu 6zellikleri sayesinde bir iletisim
ve kiltlrel etkilesim unsuru oldugunu séylemek mimkinddr.

Diinyanin giin gectikce kiiresellesmesiyle, yemek giderek popdler kiltiiriin ve po-
pller hayal gliclinlin bir pargasi haline gelmeye baslamistir. Fast-food olarak tabir
edilen her sey Amerikanlasma tehdidi ya da yerel mutfaklar agisindan bir tehdit
degil, mutfak kultlrlerinin kiiresel dolagiminin olumlu bir yansimasi olarak karsi-
miza ¢ikmaktadir. Kahve zincirlerinin ve sugi restoranlarinin kiiresellesmesi, hem
kozmopolit kiiltirlerdeki mutfaklarin artan gesitliligini hem de diinya capinda Mc
Donaldslasma yoluyla standartlasmanin baskinligini sembolize etmektedir (Fis-
chler, 1988: 10). Bu siregte yemek, popiiler bir kiiresel deger kazanmaktadir. Bu
slirecte yemek, toplumun Mc Donaldslastirilmasindan, diinya mutfaklarina karsi
artan meraka ve siradan yemeklerin egzotiklestirilmesine varana dek ¢ok sayida
anlam sembolize edebilir.

5. Bir iletisim Araci Olarak Yemek Kiiltiirii

Yiyecekler, insanlarin yasamsal dongtlerinin bir parcasi olmakla beraber, kendi-
mizi ve baskalarini nasil gérdiigimiziin de ana faktoriidiir. Yemek, tim sosyal
ve politik konularda 6nemli rol oynamakla birlikte, popller medyanin kalesidir.
Gegtigimiz on yil boyunca, yemek odakli medya ve yemek kiiltiirliniin yikselisine
tanik olduk. Sosyal medyadaki yemek hesaplari, yemek temali kanallar, yemek
bloggerlarinin yaptiklari paylasimlar; organik trinlerin, saghkh yemeklerin, ye-
mek festivallerinin ve yerel mutfaklarin etrafimizi cevrelemesiyle sonuglanmistir.
Modern toplumlarda ve kiltirlerde, yiyeceklere verilen 6nem hakkindaki farkin-
dalk artmakta ve yemek kiiltirleri hakkindaki bilinmeyenler kesfedilmektedir.

Yiyeceklerin giindelik yasamdaki rolii, son gilinlerde bir arastirma nesnesi ve aka-
demik ilgi olmaktan ziyade bir zorunluluk haline gelmistir. Yirmi birinci ytzyila ka-
dar yemek endistrisinden buglinki kadar s6z edilmemekteydi. Yemek konusuna
karsi yikselen bu yeni ilgi alani, yemek kiltiirlerinin arastirilmasi igin yepyeni bir
ortam hazirlamistir. Yayimlanan yemek kitaplari ve yemek dergileri, festivaller,
televizyon programlari, (inli sefler ve bloglar yemegin anlamini tamamen degis-
tirmektedir.
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Yemegin anlami, yiyecekler yoluyla kiiltirin kesfedilmesi anlamina gelmektedir.
Ne tikettigimiz, Gretim yollari, kimin hazirladigi, kimlerle birlikte yendigi, bir yi-
yecegi oncelikle kimin yedigi gibi faktorler sebebiyle yemek, zengin bir iletisim
seklidir. Sadece biyolojik bir gereksinim olmanin 6tesinde, ne yedigimiz ve kimin-
le yedigimiz; bireyler, topluluklar ve hatta Ulkeler arasindaki baglari gliclendire-
bilmektedir. Toplumun en kii¢lik yapitasi olan aileyle olandan daha yakin bir iliski
bicimi olmadigina gore aile rollerini, kurallarini ve geleneklerini tanimlamak igin
yemek 6nemli rol oynamaktadir. Yiyecekleri ¢evreleyen tutumlar, uygulamalar ve
riteller, kendimiz ve baskalari hakkindaki en temel inanglarimiza isik tutmakta-
dir.

Yiyecekleri bir iletisim sekli olarak tanimlayabiliriz; ¢linki yiyecekler kendimizi
ifade etmenin s6zslz bir aracidir. Roland Barthes, Claude Lévi Strauss gibi akade-
misyenler, yemeklerin bir iletisim yolu olarak nasil kullanildigl konusunda teorik
bilgiler sunmaktadirlar. Barthes, yiyeceklerin rollini ve islevini anlatmak i¢in gos-
tergebilimi kullanir. Yiyeceklerin bir simge, bir isaret olarak olduklari seyden daha
farkli anlamlar icerebildiklerinden s6z etmektedir. Yiyeceklerin satin alinmasiyla
sadece bir Uriini satin almak veya tiiketmekle kalmiyoruz. Ayni zamanda bitiin
bir sistemi veya anlam zincirini de kullanmis oluyoruz. Ornegin; bir elma sadece
beslenmek igin yedigimiz, kirmizi, tatli bir nesne degildir; elmanin yetismesine ve
olgunlasmasina katki saglayan glines, su, hayvanlar, ciftci gibi etmenleri de icine
alan bir sistem bitlndddar. Ayrica elma dendiginde herkesin zihninde yer eden
Pamuk Prenses, Macintosh ve ¢ok daha fazlasi canlanmaktadir. Kisacasi elma ye-
digimizde, sadece elmay! tilketmekle kalmiyoruz; ayni zamanda bir sistemi ya da
yiyecegin gramerini deneyimlemis oluyoruz. Barthes’a gore reklam; yiyeceklerin
isaretlerini takip ve analiz edebilecegimiz bir aragtir (Barthes, 1964: 23).

Barthes (2008: 23), “Toward a Psychosociology of Contemporary Food Con-
sumption” adli makalesinde, yiyeceklerin dnemsiz goriilmemesi gerektigini ifade
etmektedir. Makalesinde, psikososyolojinin dolayli olarak yeme aliskanliklarina
odaklandigini ve bu konuya daha fazla dikkat ¢ekilmesi gerektigini vurgulamak-
tadir. Aslina bakilirsa, yemek ve kiltiir yakin iliski icindedir. Mesela Amerika’da
neredeyse tim yemeklerin igeriginde seker mevcuttur ve ¢ok popiiler olan bu
konuyla ilgili sarkilar bile vardir. Ancak, diger kiltirlere ait yemeklerin iceriginde
seker 6nemli rol oynamaz. Barthes, kiltlrin tatlari nasil etkiledigini ve yeme-
gin bir statli simgesi oldugunu ifade etmektedir. Bu durumu agiklamak i¢in kahve
orneginden faydalanmaktadir. Kahve reklamlarinda, kahvenin sinir sistemi lze-
rindeki uyarici etkisinden ziyade, mola vermekle daha fazla iliskilendirildiginden
soz etmektedir. Reklamlarin kiltiiriin énemli bir bolima haline geldigini savunan
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Barthes, reklamlardan 6tird, insanlarin belirli bir yiyecege degil markaya sadik
olmalari nedeniyle o Griini tiketmektedirler.

Lévi Strauss (1983: 10) ise, yemegin dille ayni uygulamalara bagl oldugunu; ¢lin-
ki yiyeceklerin sosyal iliskilerle ilgili kaliplari ifade edebilen bir kod oldugunu ileri
sirmektedir. Yemek, kimlik ve iletisim arasindaki iliskiler perspektifinde deger-
lendirildiginde, yiyecekler bireyin kimligini ifade etmesinde bir ara¢ gorevi gor-
mektedir. Kimlik, diinyadaki tiim insanlar i¢in hayati 5neme sahiptir; ¢clinkl kimlik
bireylerin toplumu algilama bicimleri, tepkileri, diisiince tarzlari, ideolojileri, sa-
tin alma ve tiiketim davranislari, ¢alisma, sosyallesme, yeme, yargilama, rahat-
lama bigimleri hakkinda bizlere bilgi vermektedir (Scholliers, 2001: 15). Glinde-
lik hayatta aldigimiz kararlar, diistinceler, giydiklerimiz, tiikettiklerimiz; kisacasi
yaptigimiz her sey birer kimlik gostergesidir. Niyetlenerek olsun ya da olmasin,
yaptigimiz her eylem, kim oldugumuz ya da en azindan oldugumuzu disiindi-
gumiz kimlik hakkinda bir seyler soyler. Kimlik, kendiliginden olusmaz. Kimlik-
lerimiz iliskilerimiz, iletisimlerimiz, baskalariyla olan etkilesimlerimiz araciligiyla
gelismekte ve sekillenmektedir. Kerry Chamberlain, yiyeceklerin iligskilerimize,
dilimize, goriintiilerimize nifuz ettigini ve yemek metaforlarinin bizi ¢evreledigini
savunmaktadir. Televizyon, dergi, gazete, 6zel yemek bloglari, sosyal medya he-
saplarindaki yemek paylasimlari, gérsel ve duyusal agidan bireyleri doyururken;
popdler kilturle icli dish olmasini saglamaktadir (Chamberlain, 2004: 473).

Yemek fotograflarinin, pornografik 6zellikler ve gorsel efektler kullanilarak, yiye-
ceklerin miikemmel bir sekilde tasvir edilerek sosyal medyada yer almasi, ‘gercek
yasamdan uzaklastirilmis’, fantastik tarifler ve iceriklerin yer aldigi yeme dene-
yimleri, ayni zamanda farkli yasam tarzlarini ifade etmektedir. Signe Rousseau
(2014: 4), yemek s6z konusu oldugunda ‘mesru’ ve ‘gayrimesru’ arzular arasinda-
ki cekismeli bir alandan s6z edildigini ileri surer.

6. Sosyal Medya Caginda Yeme Ritiiellerini Paylagsmak

Sanal bir diinya olarak internet, gercek diinyadan tamamen ayri diisiinilmemek-
le birlikte, kendine 6zgl kurallarin oldugu ayri bir dlinya olarak karsimiza ¢ikmak-
tadir. Bu sanal mekan, yasadigimiz diinyanin, sosyal ve kiiltiirel normlari cerceve-
sinde varligini sirdirmektedir. Fakat ayni zamanda kendine gore kiiltirler Gireten
bir alandir (Hine, 2000: 40). internet, birbirlerinden farkli, hatta birbirleriyle celi-
sen bir diinyaya ait gibi goriinen rittelleri arastirmak icin olanaksiz bir ortam gibi
goriinse de, internet, mevcut ritiieller hakkinda bilgi vermek ve ritiiellerin nasil
gerceklestirilecekleri konusunda bilgilendirici bir fonksiyon da lstlenmektedir.
Genel goriise gore ritlieller eski, geleneksel ve degismezken; internet ortaminda
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yer alan her sey ¢aga uygun ve dinamiktir. Bu nedenle, internet kullanicilarinin
gercek yasamdan izole, gercek yasamdaki bireylerle dogrudan etkilesimi kopar-
mis, bedensel ve sosyal deneyimlerden uzak oldugu soylenebilir (Katz ve Rice,
2002: 3). Bu bakimdan ritiieller ve internet arasindaki karsithk dikkat cekicidir.

Simmel (1997: 136-137), yemek konusundaki gorislerine bir paradoksla basla-
makta ve yeme eyleminin tiim insanlar icin ortak oldugunu; ancak ayni zaman-
da en bencil ve bireysel faaliyetlerden biri oldugunu aciklamaktadir. Clinki ta-
mamen egoist bir ilgi olan yemek, bu ilgiyi sosyal etkilesim ve bir arada olma
durumuyla birlestirmektedir. Yemek, tim toplumlar igin bliyiik 6neme sahiptir.
Bunun en iyi kanit, her toplumda onu diizenleyen sayisiz kural ve yasaklamalarin
olmasidir. Bu yemek kurallari, sadece o topluma ait bireyleri ilgilendirmez; o top-
luma disaridan katilan ve birlikte yemek yiyen kisinin de bu kurallardan haberdar
olmasi gerekmektedir.

Yeni rittiel bicimlerini, internet lizerinden hayata gecirme becerimiz ve ayni dii-
siincede oldugumuz topluluklara ulasma istegi, onaylanma ve takdir edilme arzu-
su; fotograf veya yazili igeriklerin sosyal medya hesaplarinda paylasiimasi yoluyla
gerceklestirilmektedir (Ibrahim, 2011: 173). Yayinlama ve sosyal paylasimi mim-
kiin kilan mobil teknolojilerin ortaya ¢ikisi, her gecen giin artarak devam eden
fotograf paylasimi ve yeni medya gorselligi etrafinda bir dizi kiltlrel aktivitenin
ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Yemek fotograflarinin cogunlukta yer aldigi,
glnlik yasam rutinlerimizin yer aldig1 fotograflarin sosyal medya hesaplarinda
paylasiimasi, yeni medya ritliellerinin ve benligin dogrulanmasinin énemli bir
parcasi haline gelmistir. Pew’in (2013), internet’te fotograf ve video paylasiminin
artbigini belirten arastirmasindaki verilere gore, yetigkin kullanicilarin %54’0 ken-
di cektikleri fotograflari ve videolari sosyal medya hesaplarindan paylasmakta-
dir. Yetiskin kullanicilarin %47’si ise, internet’te bulduklari video veya fotograflari
paylasmaktadir. Instagram fotograflarini popduleritelerine gore siralayan Webst-
ragram’a gore, yemek fotograflari birden fazla etiketle paylasildiginda popiileri-
tesini koruyabilmektedir.

Yemek kultirleri, nesne olarak yiyeceklerin sembolik degerlerinin ve pisirilme
yontemlerinin incelenmesiyle anlasilabilmektedir. Farkli toplumlara ait yemekler,
hem maddi kiltlir nesnesi, hem de toplumsal ritiiellerle baglamlastiriimis nes-
neler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle, mutfaklarin géstergebilimsel bir
analizle degerlendirilmesi gerekmektedir. Yemeklerin sembolik agidan ¢ok an-
lamliligl moderniteyi karakterize eder. Yemekler sadece istatiksel ya da beslen-
me ¢alismalari icin kullanilan Grlinler degildir; ayni zamanda bir iletisim sistemi,
bir imaj gostergesi, durumlar ve davranislardir (Barthes, 1997: 21). Yemeklerin
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¢ok anlamliligl, cesitli baglamlarda ¢ok farkli anlamlara sahip olma egilimi goster-
mektedir. Dolayisiyla yemek, bir iletisim sistemi, kimlik ve iligkileri ifade etmeye
yarayan bir dil tlrQ, cinsiyet, etnisite, millet, festival ve kutlamadir. Yiyeceklerin
bu kadar zengin anlami iginde barindirmasi, gostergebilim ve dilbilim, gérsel kil-
tlrdn analizi ve ritlel antropolojisi gibi cesitli acilardan arastirilmasi gereken bir
konudur. Ornegin; yas giinii kutlamalarinda dogum giinii pastasi kesilmesi, yeni
yasin kutlanmasinin 6tesinde simgesel anlamlar tasimaktadir. Dogum giini kutla-
nan kisi kag yasina giriyorsa o kadar mum koyulmasi, kullanilan renkler, dekoras-
yon, kutlama sarkisi ve belki de her seyden 6nce istisnai bir zamana isaret eden
seker tiketimi; butln bunlar bir kutlama tathisiyla konuslandiriliyor ve sembolik
anlamlari isaret ediyor. Barthes’in yemek konusundaki analizine gore, yiyecek-
lere yiklenen sembolik mesajlarin anlamlandirilmasina yonelik ¢aba, bu anlam-
landirmayi desifre etmemizi gerektirmektedir. Bu noktada, yiyeceklerin iki misli
degeri oldugu séylenebilir. ilk olarak besin degeri, ikinci olarak ise ilettigi sembo-
lik mesaj. Bununla birlikte birtakim ritlellerde kullanilan ve toplumdan topluma
degisen ritliel yemeklerini de goz 6niinde bulundurmak gerekmektedir (Barthes,
1997: 25-26).

Yiyeceklerin ¢cok anlamliligi, moderniteyi karakterize etmektedir. Yiyecekler sa-
dece bir gida maddesi degil, temel felsefi diisiinceleri kavramsallagtirmanin bir
yoludur. Tipki zaman, doga, aile kavramlari gibi, yiyecekler de bir¢cok soyut kavra-
mi somutlastirmanin veya kendimizi ifade etmenin yollarini sunmaktadir. Kisacasi
yemek kiltirleri, toplumlarin kendilerini ifade etmelerinin bir yoludur.

Yemegin bir araya gelerek yenilmesi, sadece bir ritliel olma 6zelligi tasimamakta-
dir. Ayni zamanda toplumu bir arada tutmak gibi hassas bir role sahiptir. Ancak,
mobil teknolojilerin ve sosyal medya kullaniminin yikselise gectigi cagimizda, sa-
nal mecralar gercek hayatin bir yansimasi gibi hareket etmektedir. Yemek konulu
akademik g¢alismalar (Parasecoli, 2008; Warde, 2016; Rousseau, 2012), incelen-
diginde, oncelikle bir arada olma, toplumu bir araya getirme fonksiyonuna sahip
olma ya da is bolimi yapilarak yemegin hazirlanmasi gibi bilgilere yer verildigi
gorilmektedir. Hatta herhangi bir gida Grliniin ya da yemegin, lretilmesinden
sofraya gelene kadar gegirdigi yolculuk degerlendirildiginde bu slregte binlerce
kisinin yer aldigi ve birlikte sarf edilen bir cabanin sonucunda elde edildigi gorul-
mektedir. Oysa ki sosyal medya paylasimlari ve yemek paylasimlari, literatlrde
yemekle ilgili yer alan tim bilgileri altiist etmektedir. Yemekler insanda belirli
duygularin uyanmasina neden olabilmektedir. Bu agidan yemek gorselleri; arzu-
nun, asinaligin, huzurun, maneviyatin; ayni zamanda arzu yaratan bir unsura ve
anilari canlandiran bir auraya sahiptir.
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Sosyal medya, bireylerin 6zel hayatlarini, glindelik yasam ritlellerini ve anilarini
paylastiklari bir mekan olarak gériilmektedir. Birinin 6zel anlarina géz atmak, ka-
¢inllmaz olarak bir samimiyet yaratir; ancak sosyal medya platformlarinda, 6zel
ve kamusal alanin bir arada yer almasi, 6zel alan ile kamusal alanin birlikte yasa-
nabilecegi melez bir alan yaratmaktadir. Yemek gorselleri, 6zel ve kamusalin bir-
lestigi, maddi tiiketim, degisim ve kopusun karma alanlarinin olusturulabilecegi,
sosyal ve kiltiirel degisim alani saglamaktadir. Mobil teknolojiler ve sosyal medya
araciligiyla ortaya ¢ikan bu yeni ritlieller, sosyal baglantilari diizenlerken, ayni za-
manda kolektif anlam yaratmada da bir arag islevi gorir.

7. Dijitalden Tatmak: Dijital Yemek Toplumu

Kiresellesmeyle beraber farkhliklarin 6n plana ¢ikmasiyla tiiketim kaltlra gesit-
lenmis ve farkh olanin deneyimlenmesine yonelik arzu yiikselise gecmistir. Ye-
mek kiltird farkh olanin denenmesine en uygun alan olarak kozmopolit kilttrler
arasinda yerini almistir. Kiresellesme sayesinde, kiresel bir kdy héaline gelerek
tektiplesen diinya, ayni zamanda farkhliklari da cazibeli hale getirerek tiketim
kaltirinin icerisine dahil etmektedir (McLuhan, 1962: 35). Etkilesim ve katilimin
artmasina olanak taniyan sosyal medyanin, daha 6nce gorilmemis bir sekilde
genislemesiyle, bu mecralarda igerik Giretenlerden ziyade, bu icerikleri tiiketenler
onem kazanmaktadir.

Gosteri, kisaca, Guy Debord’un tiiketici kiiltiriinde gorintilerin artan hakimiyeti
ifade edilmektedir. Ayni zamanda gorseller, basit imgelerden ¢ok daha fazlasini
ifade etmektedir. Debord’a (1995: 4) gbre; “Gosteri, bir dizi imge degil; daha ziya-
de, imgelerin aracilik ettigi, insanlar arasindaki sosyal iliskilerdir”. Bununla birlik-
te, gliniim{z sosyal medya ¢aginda, Debord’un ifade ettigi sosyal iliski, insanlarin
daha fazla izledigi ve birbirleriyle daha az etkilesime gectigi, sosyal olmayan bir
iliski olarak yeniden tanimlanabilir. Tiketim ekonomileri, diger bir deyisle, he-
gemonik gorintilerin tiketimi yoluyla bireysel yabancilasmanin Uretimine da-
yanmaktadir. Bir diger énemli nokta da, Debord’un bahsettigi ‘gosteri’, kendisini
genellikle muhtesem veya olaganiisti olarak tanimlayabilecegimiz gorintilerle
sinirlamamaktadir. Debord’un argiimani, gorintilerin zenginligi ve devamhhgi;
fantastik, gercek disi ve siradan olani ayirt edemeyecegimiz anlamina gelmekte-
dir (Debord, 1995: 8).

Gosteri, insanlara farkli yasam tarzlarindan kisa kesitler sunmaktadir. Bu imgele-
rin, stirekli bir sekilde tekrar edilmesi ve devamliligi, yasamdan bu kesitlerin bir
slre sonra hayatin kendisi haline gelmektedir. Oysa ki bu gosteri unsurlari, gercek
hayata ait ya da yasamlarimiza sonradan eklenen bir sey degildir. Ginlim{z bag-
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laminda degerlendirildiginde, televizyon programlari, sinema filmleri, reklamlar,
haberler, eglence unsurlari ve sosyal medyada yer alan gosteriler, yasamin baskin
modelini temsil etmektedir. Oyleyse, ortadan kaldirilan sey, gérdiigiimiiz ile de-
neyimledigimiz arasindaki sinirdir. Gosteri, hem baktigimiz sey hem de gordigi-
miz objektiftir (Debord, 1995: 8). Gosteri toplumu baglaminda distinildigiinde,
sosyal medya fenomenleri duruma ¢ok uygun bir 6rnek teskil etmektedir; ¢clinki
onlar gercek ve temsil edilen arasinda, pazarlanan ve tiiketilen kisiler veya Urin-
lerdir.

Sosyal medya ¢ag|, literatiire yeni kavramlar kazandirmakta ve yemek kaltiiriini
konu alan akademik galismalar giin gectikge artis gbstermektedir. Kozmopolit kuil-
turler yaratilmasinda verimli bir konu olan yemek konusu, ulusal ve uluslararasi
boyutta, sosyal medyada yiikselise gecen bir konudur. Bu durumun neticesinde,
yemek medyasi diye yeni bir alan karsimiza ¢ikmistir. Sosyal medyada, yemek-
le ilgili gorsellerin ylkselise ge¢mesi hakkinda su soylenebilir; gosteri, oncelikle
gorsel tatminin saglanmasina yoneliktir ve ¢ogu zaman karnimizin doymasindan
once goziin doymasi dnemlidir.

Sosyolojik calismalar perspektifinden tiketim (Baudrillard, 2002; Warde ve Mar-
tens, 2000) sosyal hiyerarsinin bir ifadesi olmakla birlikte, sinif ve statii gruplari
arasindaki miicadelenin belirlenmesinde ara¢ haline gelmektedir. Diger taraftan,
yemek ve kimlik arasinda giigli bir iliski bulunmaktadir. Yemek, genellikle, kolek-
tif bir biling ve sosyal kimlik yaratma konusunda merkezi konumda yer almak-
tadir. Ornegin; italyan mutfagina 6zgii bir yemek olarak makarna, diinyanin her
yerinde italyan kimligini yansitmaktadir. Makarna, herkes icin kolay ulasilabilir
ve hazirlanmasi oldukga kolay bir yiyecektir. Oysa ki, italyan restoraninda yeni-
len makarna, sembolik gii¢c sosyolojisi bakimindan dnem tasimaktadir. Artik ital-
yan restoraninda tiiketilen makarnadan 6nce, nerede ve kimlerle tiketildiginin,
bireyin sosyal ¢evresi acisindan bilinmesi énemlidir. Clink{ insanlar, yiyecekleri
ve nerede yediklerini kendi sosyal goriintilerinin temsili olarak gérmektedirler.
Bu baglamda sosyal medya, bireyin sosyo-ekonomik stattisiiniin gosteri merkezi
héline gelmektedir. Bu gosterinin ka¢ begeni aldigi, kag kisiyle etkilesime gectigi
oncelikli 6neme sahiptir. Bu akiskan haldeki gosteri icerisinde, sosyal medya; bi-
reyin sosyal, ekonomik ve kiltiirel kimliklerini, paylasilan yemek fotograflari ve
yer bildirimleri araciligiyla planh bir sekilde manipile etmektedir (Thanarugchok,
2017: 6). Boylelikle birey, yemegin ve mekanin sembolik degeriyle kendisini bi-
tunlestirerek, farkl ekonomik statli gruplarinin bir Giyesi olarak kendisini sunmak-
tadir. Bunun nedeni; insanlarin tercih ettikleri besin tiirlerini biyolojik, sosyolojik
ve psikolojik imajlarini olusturan bir faktor olarak yorumlamalarindan kaynaklan-
maktadir. Sosyal medya, bu tercihler igin muazzam bir gorindrlik saglamaktatir.
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Ayrica, metropol hayatina gegisle beraber, geleneksel degerler karsisinda cool,
modern, metroseksiiel olmak énem kazanmistir (Kanik, 2016: 41). Dijital ¢agin
insanlari icin yemek, karin doyuran degil, bir Ust satirda ifade edildigi gibi, ayirt
edici yasam tarzlarinin gorsel ve kiltiirel yansimasidir.

8. Sonug

Yemek tercihleri insanin kiiltiriini ve kimligini yansitmaktadir. Tercih edilen be-
sinler yasam tarzi, aliskanliklar, yetistirilme bigimleri gibi kiltiirel degerlerden et-
kilenmektedir. Kisacasi insanin yeme tercihleri, kiiltiirel kimliginin bir yansimasi-
dir. Yemek tiiketimi, 6ncelikle insanin igcinde bulundugu diinyaya gore sekillenen,
insanliga 6zgi bir deneyimdir. Yemek tiiketim pratikleri ve kiltir arasindaki bag-
lanti, tiim insanlik tarihinin yapisal bir yéniinii ortaya koymaktadir. ikincisi; yemek
kultlrl, insan-yemek iliskisini somut acidan ortaya koymanin en etkili yoludur.

Yemek, her zaman insanlari bir araya getirmeye ve sosyal iliskilerin gelistiriimesi-
ne vesile olmustur. Bu da yemegin, sosyal boyutunu ifade etmektedir. Bu bakim-
dan yemek yeme, tarih boyunca sosyal aktivite olarak gérilmustir; bu nedenle,
yemek ve yeme kaliplarini kavramaya ¢alisirken, sosyal baglamini ve sinirlarini
¢izmek galismanin ayrilmaz bir pargasini olusturmustur. Yeni iletisim teknoloji-
leri, ilk bakildiginda iletisim kurmayi daha kolay hale getirmektedir; fakat higbir
iletisim kurma bigimi yliz yliize ve gergek ortamda kurulan iletisimin yerine konu-
lamaz. Bu bakimdan sosyal medya araciligiyla kurgulanmis iletisim kurma bigcim-
leri insanlara zaman ve mekansal agidan kolaylik sagladigindan, insanlar cogu kez
gercek mekanlarda bir araya gelmek yerine, sosyal medya platformlarini tercih
etmektedir.

Son zamanlarda, sosyal medyada yogun bir sekilde yemek icerikli fotograf, vi-
deo ve yazili igerik paylasildig gérilmektedir. Bu baglamda glinimiizde ¢evrimigi
sosyal aglarda yemek bloglari, yemek forumlari ve yemekle ilgili gezi gruplarinda
sayisal artis olmustur. Bu sosyal paylasim aglarindaki hesaplara bakildiginda ki-
mileri restoranlari veya yemek deneyimlerini ya da yemek tarifleri paylasirken;
standart kullanicilarin yemek yeme deneyimlerine ait fotograflari gesitli populer
etiketlerle paylasitiklari gortilmektedir. Kullanicilarin sosyal medya hesaplarindan
paylastiklari igerikler, bireyin sanal kimligini ve sosyal kimligini sekillendirmekte-
dir. Mobil ekranlarda gorlnilr olmak, yeni bir benlik sunumu olarak ortaya ¢ik-
maktadir. Sosyal aglardaki benlik sunumu daha ¢ok, neyi tiikettigini gbstermeye
yoneliktir. Tiketilen besinlerin kiiltirel niteligi ve ekonomik degeri bireysel kimli-
gin veya statliniin sunumunu belirlemektedir. Bu nedenle son yillarda bireyler ne
yedinigini, nerede yedigini ve kimle yedigini paylasma egilimindedir.
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Popiiler bir mekanda yenilen yemek, restoranin konum bilgisine de yer verilerek,
kullanicilar tarafindan muhakkak sosyal medya hesaplarindan paylasiimaktadir.
Glinkl giinimuz igin ne yendigi, nerede, kimlerle yendigi bir sosyal statl goster-
gesi olmanin yani sira, bireyin sosyo-ekonomik diizeyi hakkinda da bilgi vermek-
tedir. insanlarin karinlarini doyurmaktan énce, gézlerini doyurmaya ve yemegin
bir gdsteri mekanizmasi haline geldigi glinimizde, yiyecekler toplumsal anlam-
lari ve metaforlarla beslenme bicimlerini yonlendirebilir ve hangi tiir yiyeceklerin
sosyal kabul sagladigini belirleyebilmektedir.

Yemek gosterisi, glinimiz agisindan gli¢ll bir metafordur. Sosyal medya hesapla-
rinda paylasilan fotograflar gelisigiizel bir sekilde yayimlanmak yerine, bu gorsele
maruz kalan bireylerde haz duygulari yaratmayi hedefleyen en istah kabartici, en
estetik gorsellerle paylasiimaktadir. Yemeden hemen énce, lezzetli ve gorsel agi-
dan c¢ekici yiyeceklerin paylasildig platformlar genellikle Facebook ya da Instag-
ram gibi ortamlardir. Paylasilan bu yemek igerikleri, insanlarin, farkl kultirlere ait
yiyeceklerle tanismasini saglarken; bir eglence ve haz unsuru héaline gelen yemek,
bireylerin tiketim aliskanliklarini degistirmektedir.

Akilli telefonlarin kullanim oraninin artmasiyla, insanlar birbirleriyle strekli bag-
lanti halinde ve mobil ekranlarda goriinir olma yarisindalar. Dijital devrimin ya-
rattigl bu toplumsal donlisiim, yemek konusuna bakis agimizi da degisime ugratt.
Kisacasl yemek kiiltirlerimiz dijital hale geldi. Sosyal medyada yer alan yemek
sOleni gosterisi, yeni istekler ve arzular Urettiginden, bu durum yeni tiketim alis-
kanliklari dogurmaktadir.
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Gazetecilik Filmlerinde Etik: State of Play ve Nothing but
the Truth Film Analizi
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0z

Bu galisma gazetecilerin filmlerde nasil canlandirildigini, gagdas haber medyasinin sorunlarinin
sinemaya nasil yansitildigini ve film yapimcilarinin etik yaklasimini belirlemeyi amaglamaktadir.
Filmlerde yer alan kurgusal gazeteci kahramanlarin eylemlerinin gercek hayattaki muadilleri
gibi etik olup olmadigini ortaya koyabilmek igin segilen State of Play (2009) ve Nothing But The
Truth (2008) filmleri etik metin analizi yontemi ile analiz edilmektedir. Calismada; etik metin
analizi icin Ug etik gergeve (John Stuart Mill- faydacilik, Immanuel Kant- deontolojik etik ve
Profesyonel Gazeteciler Cemiyeti- Bundan boyle SPJ olarak anilacaktir) kullanilmaktadir.

Etik digi uygulamalarin filmlerde yansitilmasi gazetecilik durustligiine zarar vermekte,
kamuoyunun gazetecilere olan glvenini zedelemekte ve bu durum sorun olusturmaktadir.
Problemin ¢6ziimi noktasinda galismaninaragstirma sorularisu sekilde belirlenmistir. Gazeteciler
filmlerde nasil tasvir edilmektedir? Etik tartismalar film kahramani gazeteciler (izerinden
nasil gergeklestiriimektedir? Filmlerde haber medyasinin sorunlari nasil yansitilmaktadir?
Dijital medya film tGretim/dagitim ve gésteriminde ne tir yenilikler getirmektedir? Ne tur etik
sorunlara yol agmaktadir?

Elde edilen bulgular gazeteci kahramanlarin gergege ulasabilmek igin etik disi davranislar
sergiledigini ancak filmin sonunda g¢ok sayida insani mutlu etmek icin kamu yarari ilkesiyle
hareket ettiklerini ortaya koymustur.

Arastirmanin metodolojik kismi Law, Melinda (2010) “The Good, The Bad and The Morally
Grey: The Ethics of Journalism in Film” adli makale temel alinarak olusturulmustur.
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Ethics in Journalism Movies: State of Play and Nothing but
the Truth Film Analysis
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Abstract

This study aims to Show, how journalists are portrayed in movies. How the problems of the
contemporary news media are reflected in cinema and determine the ethical approach of fil-
mmakers. The films State of Play (2009) and Nothing But The Truth (2008), which are selected
to show whether the actions of fictional movies main character of journalist in the films are
ethical, are analyzed by ethical text analysis.

Study; three ethical frameworks for ethical text analysis (John Stuart Mill- Utilitarianism, Im-
manuel Kant- Deontological Ethics and the Society of Professional Journalist’s Code of Ethics
- hereinafter referred to as SPJ) are used.

The reflection of unethical practices, in films, damages the integrity of journalism, the pub-
lic’s opinion about journalists, and these, of course, couse a problem. in order to solve the
problem, the research questions are determined as follows. How are journalists designed in
movies? How do ethical discussions take place through the film about journalists? How are
the problems of the news media reflected in the films? What kind of innovations does digital
media bring to film production/distribution and display? What kind of ethical problems does
it lead to?

The findings show that journalist, in the movie, exhibit unethical behaviors in order to reach
the truth, but at the end of the film, they act with the principle of public benefit to make many
people happy.

The methodological part of the research was based on the article Law, Melinda (2010) “The
Good, The Bad and The Morally Gray: The Ethics of Journalism in Film”.

Keywords: Journalism, Ethics, Digital Media, The Ethics of Journalism in Film
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1. Giris

Gazetecilik filmleri cagdas ve demokratik toplumlarda gazetecinin Ustlenmis ol-
dugu rollin yani sira haber medyasinin yasadigi sorunlari da yansitan énemli ¢a-
lisma alanlarindan biridir. Kamuoyunu bilgilendirme ve hilkiimetleri denetleme
gorevi olan haber medyasi giinimuzde siklikla etik disi tartismalarla giindeme
gelmekte ve gazeteciye olan giiven giderek azalmaktadir.

Calisma; analiz kapsamina alinan iki gazetecilik filminde sergilenen gazetecilik
etigini incelemeyi, film yapimcilarina gore etik agidan kabul edilebilir yaklasimi
belirlemeyi, kabul edilen etik standartlarin uygulanmasinin miimkiin olup olama-
yacagini, bu filmlerdeki gazetecilerin beklentileri tizerinden somut hale getirmeyi
amaglamaktadir.

Calismada; Hoolywood tarafindan lretilen State of Play (2009) ve Nothing But
The Truth (2008) filmleri analiz edilmektedir. S6z konusu filmlerde etik metin ana-
lizi icin Ug etik ¢ergeve (John Stuart Mill- faydacilik, Immanuel Kant- deontolojik
etik ve Profesyonel Gazeteciler Cemiyetinin etik kodlari- Bundan bdyle SPJ olarak
anilacaktir) kullaniimaktadir.

Filmlerdeki kurgusal gazeteci kahramanlar gercek hayattaki meslektaslari gibi etik
disi uygulamalar yapabilmekte, izleyici bu tasvirlerden yola c¢ikarak gazetecilik al-
gisini degistirebilmekte ve bu durum etik gazetecilige, gazetecilik diristligiine
zarar vererek problem olusturabilmektedir. Problemin ¢6zimi noktasinda ¢a-
lismanin arastirma sorulari su sekilde belirlenmistir: Film yapimcilari tarafindan
gazeteciler filmlerde nasil tasvir edilmektedir? Etik tartismalar film kahramani
gazeteciler izerinden nasil gergeklestirilmektedir? Filmlerde haber medyasinin
sorunlari nasil yansitilmaktadir? Dijital medya film Gretim/dagitim ve gésterimin-
de ne tir yenilikler getirmektedir? Ne tiir etik sorunlara yol agmaktadir?

Bu amacla calismada, 6ncelikle Etik, Gazetecilik Etigi ve Filmler ayrintili olarak
aciklanmakta, ardindan dijital medyada filmlerin Gretim ve dagitimi konusunda
yasanan etik sorunlar irdelenmektedir. Analiz béliminde ise State of Play (2009)
ve Nothing But The Truth (2008) filmleri etik metin analizi yontemiyle analiz edil-
mektedir.

Arastirmanin metodolojik kismi Law, Melinda (2010) “The Good, The Bad and
The Morally Grey: The Ethics of Journalism in Film” adli makale temel alinarak
olusturulmusgtur.

2. Etik, Gazetecilik Etigi ve Filmler
Etik kiresellesen diinyamizda akademisyenler, medya profesyonelleri ve hu-
kukgular tarafindan en sik tartisilan kavramlardan biri haline gelmistir. Tarihsel
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slrecte farkh distnrler, farkh yaklagimlarla etige iliskin tanimlamalar yapmaya
cahsmistir. Etik s6zcligiini felsefe diline kazandiran Aristoteles’tir. Etik, Aristote-
les’ten beri felsefe biliminin bir alt dali olarak kabul edilmektedir. Aristoteles, eti-
gi kuramsal felsefeden ayirarak kendi basina felsefenin bir dali olarak goren ilk

filozoftur. Etik, insan davranislarini “iyi”, “k6tu”, “dogru”, “yanhs” gibi degerlerle
incelemekte ve bu davraniglarin arkasinda yatan ahlaki yargilari arastirmaktadir.

Etik s6zcUgu Yunanca Etos’tan gelmekte olup, iki farkh kullanimi s6z konusudur:
€00¢ olarak yazilan ilk kullanimi aliskanlik, tére, gérenek anlamlarini tasir. Eylem-
lerini gecerli téreye uygun olarak egitim yoluyla belirlemeye ve genel kabul géren
ahlak normlarina uygun hareket etmeye ¢alisan kisi etik davranmaktadir. Dar ve
asil anlamiyla nBog olarak yazilan etige uygun davranan kisi ise aktarilan eylem
kurallarini sorgulamadan uygulamak yerine, kavrayarak, lzerinde dislinerek
talep edilen iyiyi gerceklestirmek icin onlari aliskanliga donistiiren kisidir. Etik
boylece karakter anlamina gelmekte, erdemli olmanin temel anlamini pekistir-
mektedir (Pieper, 1999: 30).

Felsefenin 6nemli alanlarindan biri olan etigin temel amaci, insanlara tek tek
oneriler sunmak degil, daha ¢ok bir bitiin olarak onlarin éniine yliksek bir amag,
herhangi bir 6neriden daha iyi bir sekilde i¢glidiisel olarak dogru yonde hareket
etmelerini saglayacak bir ideal koymaktir (Kropotkin, 2007: 49). Etik insan odakli-
dir. lyi veya kétii olarak nitelendirilen insan eylemlerini incelemektedir. Hukuk ile
etik birbirinden ayri disiplinler olmasina ragmen hukuk diizeni agisindan da etik
gereklidir. Hukuk kurallari sugu tanimlarken etik, hukuk kurallari ¢cergevesinde ne
yapilabileceginin sinirlarini belirlemektedir.

Etik ile ahlak sdzciikleri sikga karistiriimakta ve ¢ogu kez birbirlerinin yerine kulla-
nilmaktadir. Latince “mores” sézciglinden tiiretilmis olan ahlak, insanin “iyi” ya
da “kotu” olarak tanimlanmasina yol agan standart davraniglarinin degerlendiril-
mesinde kullanilmaktadir. Her toplumun kendine 6zgl bir ahlak anlayisi vardir.
Ve bu anlayis o toplumun tarihf yapisina, cografi sartlarina, kiltiirel dokusuna
gore sekillenmektedir. Etik ile kiiltlr arasinda dogrudan iliski bulunmaktadir. Etik
ahlak felsefesidir; insan davranislarini, davranis kurallarini ve ilkelerini ahlakilik
temelinde arastiran, savunan ya da elestiren felsefe dalidir. Etik ile ahlak arasinda
genislik ve darlik, uygulama ve teori bakimindan birtakim farkliliklar bulunmus
olsa da, bir disiplin olarak ahlak, etigin yasama yansiyan kurallar setidir (Bauman,
1998: 63). Toplumu olusturan bireylerin saglikli sekilde 6rgitlenebilmesi igin etik
gereklidir.

Felsefenin alt dali olarak kabul edilen etik; normatif ve normatif olmayan etik
( Erdogan, 2006: 1-26) olmak Uzere iki dala ayrilmaktadir. Normatif etik teorisi
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ahlaksal kodlarin sistemli agiklanmasi ve hakli ¢ikarilmasiyla ilgilenir ve erdemli
yasamin nasil olmasi gerektigini belirten kodlari icerir. Normatif olmayan etik ise
moral sistemlerin mantiginin ve dilinin sistemli incelenmesi olup, erdemli yasa-
min nasil olmasi gerektigiyle ilgilenmez.

Normatif etik teorileri; teolojik etik, deontolojik etik ve erdem etik olmak lzere
g gruba ayrilir. Teolojik kavrami, sonuglar hakkinda rasyonel diisinme anlamina
gelmektedir. Teolojik etik (telos-erek) anlayisina gore bir eylemin sonucu onun
ahlaki statlisiini belirler. Teolojik yaklasim, faydacilik, hazcilik, egoistlik olmak
Uzere farkli teorileri icermektedir. Faydacilik dogru ve yanlis seciminde en biyik
sayidaki insan icin mutluluk/zevk getiren dogrudur, goriisiinii savunur. Faydaci
diisiinceye gore, Kantc¢l eylemin (nedenin, amacin) ahlaksalligiyla higbir iliskisi
yoktur. Kant icin, eylemin erdemsel/ahlaksal degeri, dogru nedene/amaca (ki o
da gorevdir) baglidir. Dolayisiyla gorev, ahlaksal degerin tanimlayicisidir. Bu da
gorevi belirleyen gliclin dogrulugunu getirir (Erdogan, 2006: 1-26).

Diger normatif etik anlayisi deontolojik (to deon-6dev) etiktir. En 6nemli temsil-
cisi Immanuel Kant’tir (1724-1804). Kant, dogal hukuk ve pozitif hukuk secenek-
lerini ortadan kaldirmis, dogayi akil dogasi olarak belirlemistir. Kant, akh kendili-
ginden, insanin ¢aba ve katkilarina gerek kalmadan gelisen, insana 6zgi dogal bir
yetenek olarak gérmus; 6zgirligin, bizzat kendi yasalarini olusturmasiyla —bizzat
kendisinin diger insanlarin 6zgurligline sinir koyarak— 6zerk bir sekilde halletme-
si gereken ahlaki bir 6dev olarak kabul etmistir (Pieper, 1999: 65). Deontolojik
etik kurami, gérev merkezli oldugu icin meslek etiginin de ¢ikis noktasidir.

Erdem etik, iyiligi veya dogrulugu tarif etmekten ziyade, insanin karakterinin ge-
lismesini konu edinir. Mutluluk, insanin en biiyiik hedefi olarak distinilmektedir.
Bu kuramda dogruluk, eylemin kendisi veya sonucu tarafindan degil, aktortn (ki-
sinin) karakteri tarafindan belirlenir (Erdogan, 2006: 9)

Normatif olmayan teoriler ise meta-etik ve betimleyiciliktir. Betimleyici yontem
araciligiyla belirli bir toplum ya da topluluktaki fiili eylem ve davranis bigimleri,
s6z konusu toplum ya da topluluk icindeki etkin degerler yani o toplumun ¢ogun-
lugunun baglayici oldugunu kabul ettigi ahlak yasalarinin bitiiniine yonelik yargi-
lar agisindan arastirilir (Pieper, 1999: 17). Betimleyicilik “ahlaksal ilkeler diinyanin
nesnel dzelligi midir? Yoksa kisiye, kiltlre ve tlirlere gbre midir?” sorusuna yanit
arayarak, ahlaksal prensiplerin ontolojik (varolus) durumunu inceler. Bu sorunun
ilk bolimuni destekleyenler, evrensel etik ilkeleri tGzerinde duranlar objektivist
ve ikinci bolimiin(, evrensel ahlak prensipleri olmadigi varsayimini destekleyen-
ler ise relativist (goreselci, gorececi) olarak isimlendirilir (Erdogan, 2006: 10).
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Meta-etik daha ¢ok, glinlik ifadelerin ve dilin, etik diisinme {izerindeki etkisiy-
le ilgilidir. Meta-etik yaklagimlari dilin ve normatif etiksel sistemlerdeki mantiksal
iliskilerin felsefi incelemesini yaparlar (Erdogan, 2006: 10). Etik, elestirel olarak
kendi ¢ozimlemesini, yontemsel-sistematik agidan sorguladiginda ve ilkelerinin
dogrulugundan emin oldugunda meta-etik olur (Pieper, 1999: 81).

Etik, sadece izlenmesi gereken kurallardan, ilkelerden ibaret olmayip ¢ogunlukla
insan davranislarinin dogrulari ve yanlislariyla ilgili ilkelerin, makul kuramlara da-
yanarak, nesnellik ve tarafsizlikla uygulanmasiyla ilgilidir (Belsey, Chadwick, 1998:
25). Gazetecilik etigi ve buna iliskin olarak gelistirilen kuramlar bir alt etik kate-
gorisi olarak gazetecilerin uymalari gereken ilkeleri kapsar. Gazetecilik meslegi iki
farkli etik anlayis gergevesinde ele alinir. John Stuart Mill’e dayandirilan yararci etik
anlayis (Sanders, 2003: 14), sonugla ilgilenirken, Kant’a dayandirilan gorevci etik
anlayis, 6nceden belirlenmis kurallarla ve ilkelerle ilgilenir. Kant’a gore 6zgurlak,
ahlakhhk ve akil arasinda siki bir bag vardir ve ahlakin kaynagi 6zgtir insandir. Ona
gore insani insan yapan akildir. Akil ahlaki olarak insanda vicdan seklinde ortaya ¢i-
kar. Kant bunu, “Oyle bir davran ki, davranisinin evrensel bir yasa haline gelmesini
arzula,” seklinde formile eder.

Jeremy Bentham ve John Stuart Mill tarafindan on dokuzuncu ylzyilda gelistiri-
len yararci etik anlayis, kararlarin maksimum gikarlar dogrultusunda alinmasi ge-
rektigini savunur (Matelski, 2000: 62). Mill’'e gore iyiyi kotiden ayiran 06lgU, yarar
Olclsudur. Eylemler mutluluk getiriyorsa dogru, mutluluk getirmiyorsa yanlistir.
Dolayisiyla dogrulari yazmak erdem olarak kabul edilip, gazetecilerin evrensel bir
ilkesi haline gelecekse, gazetecilerin her kosulda dogrulari yazmalari beklenir (ir-
van, 2003: 52). Dogruluk ilkesi etik kodlarin 6n sozii olarak kabul edilir.

Gazetecilik etigi kurami ilk 6nce Amerika Birlesik Devletleri'nde gelistirilmistir.
ABD’de yapilan ¢alismalar, gazetecilik mesleginin gelismesi ve eylemlerin moral te-
melleri izerinde yogunlasmasina neden olmustur (Alver, 2007: 256). ikinci Diinya
Savasi sirasinda 1947’de ABD’de kurulan ve baskani Hutchins’in adiyla anilan Basin
Ozgiirligii Komisyonu’nun hazirladigi “Ozgiir ve Sorumlu Basin” Raporu, Ameri-
kan basininin demokratik islevlerinden uzak oldugunu, toplumsal islevlerini yerine
getirebilmesi igin 6zglirlikler kadar toplumsal sorumluluklarinin da farkina varma-
s gerektiginin altini ¢izmistir. Kamunun bilme hakkina odaklanan ve “toplumsal
sorumluluk” anlayisini benimseyen raporda, “Basin 6zgurliglinii ve demokrasinin
gelecegini sorun edinen herkes daha hesap verebilir bir basin igin ¢cabalamalidir,”
gorist savunulmustur. Ayrica raporda 6zdenetim modelleri desteklenmis, “S6z
konusu toplumsal hareketlilik kendiliginden olusmuyorsa hiikiimet ancak son nok-
tada s6z sahibi olabilir,” (Hutchins Komisyonu, 1947: 79-81) diisiincesiyle medyaya
midahalenin dislnillmesi gereken en son yol oldugu ifade edilmistir.
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Etik, gazetecilik etigi calismalari icinde daima 6nemli bir yer tutmus, gazetecilik
meslegine yonelik gliven tartismasinin kiiresel alana yayilmasi, akademisyen ve
uzmanlari etik kodlarin uygulanmasi ve gegerliligi tizerine diisiinmeye, bu alanda
calismalar yapmaya tesvik etmistir. Etikten soz edildiginde gazetecilik etigi, gaze-
tecilik Griinlerinin kalitesi, catisma alanlari ve kuramsal temelleri irdelenmektedir
(Alver, 2007: 257).

Kamuoyunu bilgilendirme gorevi olan gazeteciler, haberin tretiminde ve sunu-
munda, kaynakla iliskilerinde etik disi uygulamalar gerceklestirmekte, ne yazik ki
alana yonelik yaptinnmlar ise yetersiz kalmaktadir. Oysaki gazeteciler basin 6zgir-
lGglini destekleyen ayni zamanda haberi tiretirken de sorumluluk tasimalari bek-
lenen vatandaslar olarak kabul edilmektedirler (Almagor ve Cohen, 2002: 127).
Buglin kamusal alanda gazetecilik etik normlari ve toplumsal sorumluluk ilkesi bir
kenara birakilmakta, bu durum yogun tartismalara yol agmaktadir. Burada so6zi
edilen “kamusal” terimi, gazeteciligin mesleki etik tartismalarinda belirli bir ¢cag-
risim icermekte ve genellikle “toplumun tiim niifusuna” (Elliott ve Ozar 2010: 11)
atifta bulunmaktadir.

Gazeteciler toplumun gikarlarina hizmet ettikleri ve onlarin iyiligine, mutluluguna
katkida bulunduklariinancindan yola ¢ikarak kamu yarari ilkesiyle hareket etmek-
tedirler. Kamusal yararin korunmasi ilkesi Kantgi deontolojik etikle baglantilidir.
Kant’in “gorev” kavrami, etik felsefesinin dnemli bir yonudur. Kant ahlaki gerek-
celerle yapmamiz gereken tiim eylemleri gorev olarak ifade etmektedir. Kant so-
nuglara etik deger katan faydaciligin aksine ahlaki karar verme siirecinin vicdan
Uzerinde daha yliksek ahlaki deger olusturdugunu belirtmektedir.

Calismada; Filmlerin analitik cercevesi belirlenen etik felsefenin yani sira ABD’de
gazetecilik standartlari ve etigi konusunda ilkeler belirleyen, bu ilkelerle alanin
diizenlenmesine rehberlik ederek 6nemli katkilar saglayan Profesyonel Gazeteci-
ler Cemiyetinin (Society of Professional Journalists- SPJ) etik kodlarindan olustu-
rulmustur SP)'nin belirlemis oldugu etik kurallar, tamamen 6z denetim ilkeleridir.
Herhangi bir hukuki yaptirim séz konusu degildir. SPJ etik kurallari dért ana bo-
[imden olugsmaktadir:

1. Gergegi arayin ve onu rapor edin.
2. Zarari en aza indirin.
3. Bagimsiz hareket edin.

4. Hesap verebilir ve seffaf olun (https://www.spj.org/ethicscode.asp.). ilk bdlim
dogruluk, hakikat ve bilgi toplama konusundaki etik hiikiimlerin ana ¢ergevesini
cizmekte, dolayisiyla film analizlerinde en sik basvurulan ilkeleri kapsamaktadir.

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018



Gazetecilik Filmlerinde Etik: State of Play ve Nothing but the Truth Film Analizi 735

SPJ (2014), 6n soziinde kamusal aydinlanmanin, adaletin 6ncisii ve demokrasi-
nin temeli olduguna inandigini belirtmekte, etik gazetecilik, dogru, adil ve kap-
samli bilgi alisverisinde serbestlik saglamak icin gayret gostermektedir vurgusu
yapmaktadir. SP)'ye gore etik bir gazeteci diristliik icinde davranir, zira mesleki
diristlik bir gazetecinin glivenilirliginin temel tasidir. Zararin azaltilmasi bolimii
kaynaklarin ahlaki tutumlarini ayrintili olarak agiklamaktadir. Kamuoyunu bilgi-
lendirme gorevi olan gazetecinin, haberi nasil ve ne pahasina Urettigi, kaynakla
olan iliskilerinde insan onurunu 6n planda tutmasi gerektigi, dolayisiyla kaynagin
her tlrli saygly! hak ettigi yoniindeki ilkeleri etik agidan oldukga degerlidir.

Etik kurallarin hakli kilinmasi ve gazeteciligin dogasini, faaliyetlerini destekleme
bigcimi 6dnemlidir. Zira bu kodlarla gazeteciler kendi goris ve beklentilerini kamu-
oyuna agiklamakta, kamuoyunu yonlendirmekte, kamuoyu tarafindan kabul gor-
mektedirler.

Filmler ya da gazetecilerin beyanlari Gizerine yapilacak olan herhangi bir etik te-
melli tartismanin analiz ¢ergevesinin etik kod icermesi gerektigi disliniilmekte-
dir. Etik kodlar filmdeki kurgusal gazetecilerin gercek diinyadaki muadilleri ile kar-
silagtirilmasina imkan saglamaktadir.

Bu calisma, belirlenen Ug etik cerceveyi (John Stuart Mill- Faydacilik, Immanuel
Kant- Deontolojik Etik ve Profesyonel Gazeteciler Cemiyeti- Bundan bdyle SPJ ola-
rak anilacaktir) secilen filmlerin analizi kapsaminda uygulamakta, filmlerde tasvir
edilen etigin ¢ok yonli gérinimini ayirt etmeye galismaktadir. Calisma; filmler-
deki farkh ahlaki bakis acgilarini ve onlara atfedilen yargilari belirleyerek, kamuo-
yunun film izlerken edindigi olasi etik yorumlarini ayirt etmeyi hedeflemektedir.
Boylece etik gazetecilerin haber liretim slirecinde ne yapmalari gerektigine iliskin
oneriler ya da belki tercih edilen eylem bigimlerini belirlemeyi amaglamaktadir.

Film yapimcilari gesitli tasvirlerle filmlerde gazetecilerin etik ya da etik disi olduk-
larina karar vermektir. Bu nedenle ¢alismayla gazetecilerin filmlerde nasil tasvir
edildiginin yani sira bu 6zelliklerin gazetecilige karsi yaygin olan tutumlari nasil
etkilediginin de incelenmesi gerekmektedir. Béylece izleyicilerin haber medya-
sindan beklentilerini tam olarak kesfedebilir ve bu ideallerin gercek diinyada eri-
silebilir olup olmadigi tespit edilebilir.

Gazetecilik filmleri, sosyal sorumluluk geleneklerini halkin zihninde gliglendir-
mekte, hatta kalici olmasi konusunda yardimci olmaktadir. Filmlerdeki gazeteci
karakterlerin 6zellikleri toplumun haber medyasindan beklentileri konusunu etki-
lemektedir. Basinin sosyal sorumluluga sahip oldugu goérusi bugtinde gecerliligini
sirdlirmektedir. Bununla birlikte, glinimizde haber medyasina yapilan elestiri-
ler, geleneksel gorisleri mevcut sorunlara ¢6ziim olarak sunmakta, ancak bunun
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sonucunda elde edilemeyecek bir beklenti dongiisiine de devam etmektedir. S6z
konusu beklentiler, calisma kapsaminda segilen film analizlerinde gazetecilerin ve
gazeteciligin merkezinde yer almaktadir.

Galismada analiz edilen filmler, 6zellikle Amerika’nin 11 Eylll 2001 saldirisi son-
rasinda terére karsi vermis oldugu miicadele ve Ortadogu ile Afganistan’da varli-
gini strdirdugi bir strecte (2008-2009) lretilen yapimlardir. Bu donemde haber
medyasi da s6z konusu gelismeler ylziinden sorunlar yasamaktadir. Catismalar,
siyasal gelismeler, izlenilen i¢ ve dis politikalar Uretilen filmlere de yansimakta,
State of Play filminde Irak ve Afganistan’dan, Nothing But The Truht filminde ise
iran’dan bahsedilmektedir.

Medya endustrisi alaninda gazete sayisinin her gegen giin azalmasi, sorumlu
habercilik anlayisinin yerini eglence merkezli icerige birakmasi ve dijitallesme,
kamu hizmeti olarak gazeteciligi etkilemektedir. Analiz edilen gazetecilik filmleri
bu konulardan bazilarina deginmekte, Amerikan kamuoyunda gazeteciligin neyi
temsil ettigini, yapimcilarinin zihninde gazeteciligin nasil temsil edildigini ortaya
koymaktadir. Bununla birlikte bu filmlerin bir “prizma” oldugunu, ayna gibi hare-
ket ettigini ancak gazetecilik gergegini dogru yansittigl anlamina da gelmedigini
(McNair 2010: 14) belirtmek gerekmektedir.

Gazetecilik filmlerinde gazeteciler, kahramanlar ve kotiler olarak kategorize edil-
mektedir. Kamuoyundan gizlenen, drtbas edilen haksizliklari, yolsuzluklari ortaya
¢ikararak birokrasideki aksakliklari diizelten sorusturmaci gazeteciler iyi; maga-
zin basini, glinlik haber takibi yapanlar ise koti olarak yansitilmaktadir.

Filmlerin Uretildigi ekonomik, siyasi, tarihi ve sosyo-kiltirel baglami anlamak ga-
zetecilerin tasvirlerini de anlamanin anahtaridir. Gazetecilerin filmlerde karsilas-
tiklari sorunlar ve calisma sartlari gerceklerle tamamen uyumlu olmasa da, film
yapimcilarinin géziinde ¢agdas haber medyasinin glgli ve zayif yanlarini goster-
mektedir.

3. Dijital Medyada Uretilen/Dagitilan Filmler ve Etik Sorunlar

iletisim teknolojisindeki gelismenin yarathgi yeni medya endiistrisi film tretim,
dagitim ve gosterimi konusunda geleneksel aliskanhklari degistirmekte, web ta-
banli yeni bir ddneme gecilmektedir. internet hizinin artmasi ve sosyal medya-
nin vazgecilmez hale gelmesi, izleyicinin slratle on-line TV ve VOD (video on de-
mand) platformlarina gegis yapmasini saglamakta, Netflix, Hulu, Amazon Prime
gibi platformlarda abone sayisi her gecen gilin artmaktadir. Gelisen teknolojiyle
birlikte izleyici de degismektedir.
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Kiresel izleyicinin mobil teknolojilerle birlikte zamandan ve mekandan bagimsiz
olarak izledigi filmler, dijital cagda rekabeti giderek gliclestirmektedir. Eglence en-
distrisi alaninda melez igerik sirketi olabilmek igin yarisan teknoloji sirketleriyle
melez teknoloji sirketi olarak ortaya ¢ikmak icin déniisen geleneksel yayincilar
belirmektedir. Teknoloji ve dijitallesmedeki bliylime merkezi bir glic gorevi gor-
mekte, kiiclik ¢capli uzman sirketlere yol agmak icin blyilik ve kapsamli sirketler
kenara itilmektedir. Ayrica yerlesik sirketlerin daha kiiglik ve atik rakipler tara-
findan alt edilmesine de olanak saglanmaktadir (https://www.pwc.com.tr/tr/ba-
sin-odasi/2016-basin-bulteni/ kuresel-eglence-ve-medya-2016-2020.html).

Dijital medyanin temelini dijital kodlama olusturmaktadir. Genis kitlelere ulasa-
bilmek igin tim igerikler programlanabilecek sekilde dijitallesmektedir. Dijital
medyanin karakteristik yapisini Dijk, iki temel 6zellige dayandirmaktadir. Bunlar-
dan ilki verilerin iletimini, telekomiinikasyonu ve kitle iletisimini birlestiren 6zel-
ligini ortaya koyan “biitiinlesme (entegrasyon)” digeri ise “etkilesim (interakti-
vite)”dir (Dijk, 2006: 7-8). Etkilesim ozelligi, izleyiciye/kullaniciya veriye kolayca
ulasma, degisiklikler yapma ve geri bildirimde bulunma olanagi saglamaktadir.
Sinema ve videonun dijitallesmesi, internetin kullaniimasi film Gretim alanini ge-
nisletmekte, verilerin (ses, goriintl) depolanmasi, yayilmasi, interaktif iletisime
olanak verilmesi ve daha da 6nemlisi elektronik ticaret potansiyelinin bulunmasi
sektére hiz kazandirmaktadir. internet, filmlerin dagiimi, gésterimi ve taniimi
acisindan etkin bir ortam olusturmaktadir. Film enddstrisi dijital medyayla yeni
pazarlama stratejileri gelistirmektedir. Yapim sirketleri resmi web siteleri ve onla-
ra entegre edilen sosyal aglar lizerinden kiiresel izleyiciye fragmanlar sunmakta,
ticari basarilarinin artmasina imkan tanimaktadir. Filmlerle ilgili sayisal verilere
web Uzerinden ulasilabilmekte, film elestirileri sosyal aglar lizerinden gercekles-
tirilebilmektedir. Ancak, dijital olarak depolanan ve yayimlanan filmlerin sir gibi
saklanan senaryolarinin ¢alinmasi, telif 6denmeden korsan olarak indirilmesi, si-
nema endustrisi i¢cin tehlike olusturmakta, yasal ¢ercevenin disinda etik agidan
da tartisiimaktadir. Diinyanin en ¢ok izlenen dizilerinden Game of Thrones’un
(Taht Oyunlari) senaryosunun dizinin yapimcisi HBO’dan ¢alinmasi, oyuncularin
kisisel verilerinin ele gegirilerek 6zel yagamlarinin gizliliginin ihlal edilmesi ve kor-
sanlarin kanaldan fidye istemeleri (http://www.bbc.com/turkce/ haberler-dun-
ya-40864657) veri glivenligi konusunun sektor agisindan ¢oziilmesi gereken en
onemli sorunlardan biri haline geldigini gbstermektedir.
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4. Metodoloji

Analiz kapsaminda incelenen filmlerdeki gazetecilerin ve etik kurallarin film ya-
pimcisi tarafindan nasil algilandigini, izleyiciye nasil aktarildigini belirlemek ama-
ciyla John Stuart Mill’in faydacilik, Immanuel Kant’in deontolojik etigi ve SPJ etik
kurallari olmak lizere (i¢ etik cerceve belirlenmistir. Faydacilik ve deontolojik eti-
ginin secilmesinde kullanilan ydntemlerin kaygi yaratarak medya etigi agisindan
en ¢ok tartisilan konular arasinda yer almasi etkili olmustur. SPJ etik kurallari,
filmlerdeki gazetecilerin eylemlerinin beklenen standartlara uygun olup olma-
digini veya film yapimcilar tarafindan aktarilan dilin gise basarisi icin abartilip
abartilmadigini tartismak icin Gglincl cerceve olarak tercih edilmistir. SP) etik
kodlarinin Amerika’da belirlenmis olmasi ve filmlerin de Hollywood tarafindan
Uretilmis olmasi temel belirleyici unsur olarak ortaya ¢cikmistir. Ancak, filmlere yo-
nelik etik kodlarla ilgili analiz sonucunda elde edilen bulgularin Amerikan sinirlari
icinde kaldigini sdylemek imkansizdir. Zira Hollywood’un drettigi filmlerin diinya
¢apinda etkisi vardir ve ABD etik kodlari, tim diinyadaki gazetecilik standartla-
ri, uygulamalari icin model olusturmaktadir. Batt demokrasilerindeki diger haber
medyalarina da rahatlikla uygulanabilir. Amerika Birlesik Devletleri diinyanin en
biyik eglence ve medya pazaridir. Hollywood kdkenli film stiidyolari filmlerin en
blyuk ihracatgisi olma konumunu sirdiirmektedir.

ABD ve lider konumundaki diger Ulkeler Gretmis olduklari metinlerin, icerikle-
rin uluslararasi alanda serbestce dolasimini saglamakta, diger Ulkelerin medya
sistemleri, kiltirel ve sosyal dokulari Gizerinde degisimlere yol agmaktadir. Me-
tinler kilturel degerlerin 6nemli tastyicilaridir. Amerika Birlesik Devletler Baskani
Clinton’in ticaret ve iletisimin evrensel oldugunu belirtmesi sonucunda yasanan
gelismeler bu duslinceyi dogrulamakta, iletisim araclarinin kiresellesmenin en
onemli tastyicisi oldugunu da agikg¢a ortaya koymaktadir (Alemdar, 2001: 11-12).
Uluslararasi iletisim endustrisinin Batili, 6zellikle Amerikali dev multimedya sir-
ketleri tarafindan kontrol edilmesi t¢lincl diinya Ulkelerindeki medya sistemleri-
nin yapilarini, mesajlarin igeriklerini belirlemekte ve medya sistemleri daha 6nce
hi¢ olmadigi kadar birbirleriyle etkilesim icerisine girmektedir.

Film yapimcilari tarafindan beyaz perdeye yansitilan film gosterimleri, her ne ka-
dar anlam okuyucu/izleyici tarafindan olusturulsa da yine de arastirilan etik ko-
nulari ve cagdas toplumdaki gazetecilik beklentilerini tanimlamak igin kullanilan
cercevelerin dnemli bir kanitidir.

Calismada; faydacilik, deontolojik etik ve SPJ etik kurallari, metin analizinde kav-
ramsal cerceveler olarak kullanilacaktir. Analiz, gazetecilik etigi hakkindaki di-
slincelerin, gerceveleme yontemiyle izleyiciye nasil aktarildigina odaklanmakta
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ve cercevelemenin “problemi sunan, tanimlayan bir iletisim kaynagi” olarak ka-
bul edildigi de Vreese'nin cergeveleme anlayisini benimsemektedir (2005: 51).
Filmlerdeki gazetecilerin etik anlayisini dogru analiz edebilmek igin, Uretildikleri
donemde gazeteciligi etkileyen egemen tutumun ve kamuoyu algisinin nasil ol-
dugunun da tanimlanmasi gerekmektedir.

4.1. State of Play

Yonetmen Kevin Macdonald, State of Play (2009) filminde Washington Globe ga-
zetesinde galisan deneyimli gazeteci Cal McAffrey ve ayni gazetenin internette
Baskent Haberleri sayfasini hazirlayan geng gazeteci Della Frye arasindaki diya-
loglardan yola gikarak gazetecilik etiginin karmasikligini oldukga etkili bir sekilde
izleyiciye yansitmaktadir. Filmin temel etik sorunu, ¢ikar ¢atismasidir. Belirlemis
oldugumuz etik cerceveleme filme uygulandiginda kurgusal McAffrey karakteriyle
gazetecilik etigine faydaci bir yaklasim getiriimekte, gazeteci Della Frye ise filmin
etik vicdani olarak yansitiimaktadir. Della, film boyunca Cal ile yaptiklari eylem-
leri sorgulamakta, hikdye konusunda onu uyarmaktadir. Frye; “Sonya Baker ko-
nusunda kaynagin ne? Arkadasina yardim etmek isterken var olan sayginhgini da
kaybetmek lizeresin,” diyerek faydaci bakis acgisindan dolayi McAffrey’i elestirir.
Fakat daha sonra gergegin ortaya ¢ikarilmasini saglayacak enformasyonun elde
edilmesi slirecinde, kamu yarari diislincesinden hareketle iki karakter arasindaki
ayrim ortadan kalkmakta ve etik disi yontemler filmde mesru kilinmaktadir.

Film geleneksel gazetecilik ve dijital medya arasindaki ¢catismaya da odaklan-
maktadir. McAffrey lzeri ¢esitli notlar, kitap ve gazetelerle tika basa dolu daginik
masasl, ona eslik eden 6zensiz giyim tarzi, eski arabasi ve dinledigi mizikle gele-
neksel (yasl ancak tecriibeli) sorusturmaci gazeteciyi canlandirirken, Della Frye
ise sik kiyafeti, aydinlik yizUu ve enerjisiyle dijital medyanin tecriibesiz fakat gele-
cek vaat eden temsilcisidir. Della Unli kisilerin, politikacilarin geng bekar kizlarla
olan duygusal iliskilerini magazin boyutuyla internet haberlerinde yazmakta ve
bu ylzden hikayenin baslarinda McAffrey tarafindan asagilanmaktadir. Filmin ilk
sahnelerinde Stephen Collins’in Sonya Baker’la olan iliskisi basina yansidiginda,
Della kongre (yesiyle arkadas olduklari icin konuyla ilgili bilgi almak lzere ayni
gazetede calistigi ve hayranlik duydugu Cal’in masasina gelir. Cal, onu dedikodu-
lari yazmadan 6nce gazetecilerin gercegi arastirmasi ve raporlamasi yakimluliga
konusunda sert bir sekilde uyarir (SP)'nin ilk kurah).

State of Play filminde gazeteci Cal McAffrey kongre Uyesi Stephen Collins’in {ini-
versiteden oda arkadasidir ve karisi Anne Collins’le gegmiste yasadigi bir iliski
s6z konusudur. Kongre Uyesi Collins, hayatini kaybeden asistani Sonya Baker ile
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duygusal bir iliski yasadiklarina dair basinda ¢ikan haberler lzerine kapisinin
oniinde bekleyen gazetecilerden kurtulmak igin eski arkadasi McAffrey’nin evine
gelir. Cal'a son (g yilda iki kanun teklifine destek verdigini, bir baskasinin hazir-
lanmasi konusunda da ugrastigini ancak ne yaparsa yapsin bu haberle anilacagini
soyler. Cal ona; “insanin dogasi béyle, kamu gdrevinin de,” diyerek kisi ve kamu
vicdaninin bu tarz davranislari kolayca affetmedigini hatirlatir. Cal bu hikayede
kendisinden yardim isteyen Stephen’a; “Bunu senin lehine gevirecegiz... onlara
kendi gergegimizle karsi koyacagiz... Tim yapmamiz gereken akla yatkin alternatif
bir hikaye insa etmek... Sonya metroda hayatini kaybetti, tartisiimasi gereken ula-
simin ne kadar givenli oldugu... bunu yapmazsan kan emiciler ve internetgilerin
sana saldirmalari igin imkan yaratirsin,” diyerek gazetecilik etik ilkelerinden uzak-
lasir. “Biz” yaklasimiyla tarafsizhigini yitirir ve kendisini olayin icine monte eder.
Cal, mesleki tecriibesiyle basinin, internet medyasinin habere konu olan kisilere
acimasizca yaklasabilecegini vurgular, ancak kendi asli gérevi olan gercegin aras-
tirilmasi ve rapor edilmesi ilkesini ise gdz ardi eder.

Cal, filmin basinda cinayete kurban giden Deshaun Stagg hakkinda bilgi almak
icin adli tip morguna gider. Gorevli siyahi bir kadindir ve kurbanin esyalarini kim-
senin almaya gelmedigini sdyler. Cal; “Olen beyaz biri olsaydi asla bdyle olmazdi,”
diyerek alayci bir ifadeyle arkadasi olan kadina takilir. Kisisel dostlugunu kullana-
rak izinsiz bir sekilde maktullin esyalarini karistirir. Kadin gorevli; “Birak onlari!”
dediginde ilk etik disi davranisini sergiler. “Gozlerini kapa... cep telefonuna baki-
yorum,” diye cevap verir. Son arama listesini kontrol eder ve aranan numaralari
defterine kaydeder. Daha sonra bu numaralari sirasiyla arar. Numaralardan bir
tanesi 6len Sonya Baker’a aittir.

Cinayet kurbani Deshaun Stagg is adamlarinin ¢antalarini ¢alip igindeki belgeleri
onlara para karsiliginda satan bir hirsizdir. Olmeden &nce calmis oldugu en son
¢antada silah ve kursunlarin yani sira bir de Sonya’nin 6zel fotograflari vardir. Cal,
Deshaun’in kiz arkadasi Mandi adindaki evsiz uyusturucu bagimhsi kadindan bu
fotograflari para karsiliginda satin alir ve gazetenin editori Cameron Lynne’in da
destegiyle polisten bu kanitlari gizler. Editor fotograflari ne kadar siireyle ellerin-
de tutabileceklerini sorar. Toplanti odasinda bulunan kisi, bu tiir davalarda alinan
kararlar goz onlinde bulunduruldugunda en fazla 48 saat olabilecegini belirtir.
Della Frye etik vicdani temsilen; “Bu bir kanit ise hemen goérmeleri gerekmez
mi?” diye sorar. SP) etik kurallarinin doérdiincisi hesap verebilir ve seffaf olun
ilkesini savunmaktadir. Oysa burada etik disi yontemlerle ele gegirilen kanitlar
polisten gizlenmekte ve sug islenmektedir.

Editor, Della’ya; “Bu projede deneyimli gazetecilerle ¢alismak ve onlari gozlem-
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lemek sana ¢ok sey katacaktir,” diyerek onu projeye dahil eder ve Cal’i; “Eger bu
hikdyede calisacaksan son derece etik olmalisin,” diye uyarir. Bunun Uzerine Cal
ve Della birlikte ¢alismaya baslar. McAffrey, Della’ya; “Bu gergek bir hikaye. Yo-
ruma agik degil. Ortada iki ceset ve komada olan bir adam var,” diyerek uyarida
bulunur.

Stephen’in karisi Cal ile birlikte barda icki icerken; “Babam beni politikacilar konu-
sunda uyarmisti. Onlardan daha fazla nefret ettikleri ise gazetecilerdi,” der; vur-
gulamak istedigi her ikisinin de glivenilir olmadiklari konusudur. Bunun Uzerine
Cal gliler ve “Zeki adammis,” diye cevap verir. Kendisi icki icerken Della’y1 komada
olan Vernon Sando ile gorlismesi icin hastaneye génderir.

Sando, Della’nin gozleri 6ninde hasta yataginda oldurdlir. Della sugluluk duyar
ve olay yerine gelen Cal’a aglayarak; “Belki bunu durdurabilirdik... elimizdekileri
polise vermis olmamiz gerekirdi... Belki fotograflarda parmak izi bulabilirlerdi....
Calll insanlarin 6ldirilmesine izin veremeyiz.... Onlarin zarar gérmesine izin ve-
remeyiz,” diyerek zarari en aza indirin diyen SP) etik kurallarinin ikincisinin ihlalini
gozler oniine serer. Bu kurala gore etik gazetecilik, kaynaklari, konulari, meslek-
taslari ve halki saygiya layik insan olarak degerlendirir (SPJ, 2014). Cal zarari en aza
indirmek icin gerekeni yapmamistir. Sando’nun 6ldiriimesi disinda meslektasi
ve diger hastane galisanlarinin da hayat tehlikeye atilmistir. Bu sahneyle, basinin
hukuk kurallarina uymasi gerektigi, etik kodlar agisindan gazetecinin gorevinin
ayni zamanda givenlik gli¢lerine yardimci olmak oldugunun alti ¢izilmistir. Ayrica
vicdanen o insanlarin yalnizca haber kaynagi olarak goriilemeyecegi izleyiciye his-
settirilmistir. Kanitlarin polisten bir sireligine saklanmasi Vernon Sando ve Man-
di’nin 6limlerinin 6nlenmesini engellemistir. Bu sadece etik agidan degil, yasal
acidan da sorun teskil etmektedir. Zira polis, cinayete tesebbis delilini ellerinde
tuttuklar icin gazetecileri suclar. Gazetecilerin polisten daha iyi is ¢ikaracaklarini
zannettiklerini ancak ellerine kan bulastigini sdyler. Kaniti ele gegirme sekillerinin
de hos olmadigini vurgular. Bu sert tepki tizerine editor Lynne; “Bu iste hile olma-
yacak.... eger polislerden daha iyi is yapamazsak bize lanet olsun,” diye bagirir.

Cal telefonla birini arar ve “Benim igin bir sosyal glivenlik numarasini arastirabilir
misin?” diye sorar. Sonya Baker’in oda arkadasi Rhonda Silver’in telefon numara-
sini bulan ve bunu Cal’a ileten Della; “Yasalari ¢ignemedik degil mi?” diye sorar.
Cal; “Hayir, buna iyi gazetecilik deniyor,” cevabini verir. Burada bilgilerin elde edil-
mesinde kullanilan yontemlerin de etik olmasi gerektigine dikkat cekilir.

Della, Rhonda ile konusur. Rhonda, Stephen’in onlarla grup seks yaptigini, Gstelik
Sonya’nin 40 bin dolar kredi karti borcunu da dédedigini sdyler. Fakat gazeteci Cal
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arkadasini korumaya c¢alisir ve bu haberin kamuoyuna agiklanmasini istemez. Evli
bir politikacinin seks partilerini ve yasa disi iliskisini 6rtbas eder. Anne Collins’le
konusurken onu ve kocasini bir politikaci olarak korumaya ¢alistigini belirtir. Ta-
rafsizligini yitirir.

Rhonda’nin seks skandalini baska gazetede goren editor oldukga sinirlenir ve bu
haberin kendi gazetesinde yayimlanmasinin satislari artiracaginin altini gizer. Cal,
Rhonda’nin élen oda arkadasi Sonya’nin seksi fotograflarini para karsiligi satmak
istedigini, bunun bir iftira kampanyasi oldugunu ifade eder. Editor, gazetenin yeni
sahiplerinin sagduyuyla degil, satisla ilgilendigini vurgular. Boylece degisen sahip-
lik yapisiyla birlikte haber medyasinin yasadigi sorunlar da goézler 6niine serilir.

Dominic Foy, Washington DC’de 6zel partiler veren bir halkla iliskiler sirketinin
sahibidir. Amerika’nin Afganistan ve Irak’taki ¢ikarlarini korumak amaciyla bol-
geye gonderilen parali askerlerin kontroliinden sorumlu olan PoinCorp Savunma
Sirketi ve bu sirket icin lobi yapan baska bir kurulusla da baglantisi vardir. Ofisi
Watergate is Merkezinde bulunmaktadir. Cal, Sonya Baker’in 8limiyle ilgisi ola-
bilecegini, bu ylizden onunla gériismeye gidecegini ve gorlismeyi kaydedecegini
belirtir. Gazetecilik etik vicdani olan Della; “Bir dakika. Sen onu kayda almayi mi
diistiniyorsun? Neyiz biz. Polis falan mi? Bu tamamen yasa disi,” diyerek tepki
gosterir.

Dominic, Cal tarafindan korkutularak gotirildigu otel odasinda Sonya’nin iki ta-
rafli calisan bir ajan oldugunu, PointCorp tarafindan kiralandigini ama daha sonra
kendi rizasiyla Collins’le iliskiye girdigini sdyler. Bunun lizerine Cal, Stephen’i arar
ve Sonya’yi kendisine kimin dnerdigini sorar. Bir aile dostunun (George Fergus)
onu onerdigini soylemesi lizerine Dominic’le bulundugu otele Stephen’i da ¢agi-
rir. Haber kaynaginin can glivenligini tehlikeye atar ve ona vermis oldugu sézi —
haber kaynaginin gizliligi ilkesini—ihlal eder. Della, McAffrey’i hikayeyi kirletmekle
suglar. Cal, Dominic’in soylediklerini kamera kayitlarindan kongre liyesine izletir.
Stephen, kaynagin sdylediklerini duyunca onu 6ldiirmeye kalkar ve arkadasi olan
gazeteciyi ikiylzlUlukle suglar. Hikdyeyi bu sekilde 6grenmekten hoslanmaz. Yine
gazeteci olayin igine kendisini dahil etmis, kaynaginin zarar gérmesine neden ol-
mustur. SPJ etik kurallarinin zararin azaltilmasi ilkesi, kisisel ¢ikarlara kurban edil-
mistir.

Filmin sonlarina dogru Stephen tiim hikayeyi anlatmak igin karisiyla birlikte gaze-
teye gelir. Gazeteciler haberi yazmaya karar verdiklerinde Della; “Boylesi biyik
bir hikayeyi insanlar basili gazete kagidindan okumalidirlar,” diyerek son donem-
de ciddi tartismalara konu olan ve pek ¢ok kisi tarafindan sonunun geldigi iddia
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edilen geleneksel gazetenin dnemine atifta bulunur. Bu yolla film yapimcilari ta-
rafindan basili gazeteye iadeyi itibar kazandirilir.

McAffrey, haberi yazdiktan sonra Della ile konusurken kendi kendine Anne Col-
lins’in Sonya’nin ayda 26 bin dolar kazandigini nereden bildigini sorar, o anda ger-
¢egin cok farkli oldugunu ve Stephen’in tiim 6liimlerden sorumlu oldugunu an-
lar. Artik film siiresince yapmis oldugu etik disi uygulamalar sona ermis, gri alan
ortadan kalkmis ve gazeteci kamu yarari ilkesiyle gercegi haber haline getirme-
ye karar vermistir. Bu noktada Mill’in faydacilik ilkesi yerini bulmustur. Stephen
ile son gorismesinde hikayenin 6nemine inanmakta ve gergegin agiklanmasinin
kamu yarari agisindan uygun olacagini diisinmektedir. Cal, Collins’e; “Eskisi kadar
gazete okumuyorlar mi? insanlar hal4 iyi haberle kétii haberi ayirabiliyorlar... Ve
birilerinin bu isi Gnemsemesinden memnunlar... Onlara hala gergegi gostermek
icin ugrasan birileri var,” diyerek gercegin ortaya ¢ikarilmasinin ¢ok sayida kisiye
yarar saglayacagini, ¢cok sayida insani mutlu edecegini belirtiyor.

Film boyunca gazeteci kendisini kullanan yakin arkadasi kongre Uyesi Collins’le
olan iliskisi nedeniyle sorgulanmakta, film etik tarismalarda en ¢ok lzerinde du-
rulan ve sorunlu alanlardan biri olarak kabul edilen medya-siyaset iliskisine de
dikkat cekmektedir. Her ne kadar filmde iki gazeteci de etik disi yollardan bilgi
ve belgeye ulasmis olsalar da sonugta olayin ¢6ziime kavusabilmesi igin bu yon-
temin gerekli oldugu izlenimi yaratilmistir. Cal, 6len Deshaun Stagg’in egyalarini
karistirmamis olsaydi, Sonya Baker’in 6limiyle baglantisi oldugunu kesfedeme-
yecek, Dominic’in vermis oldugu ifadeyle Baker’in para karsiligi tutulan bir ajan
oldugunu anlayamayacak ve Mandi’den alinan fotograflara para 6demeseydi Ba-
ker in 6limindn intihar degil, metroda islenen bir cinayet oldugunu dogrulaya-
mayacakti. Alinan tim riskler, hikayenin gercegini ¢6zme konusunda bir yol olus-
turmus ve faydacilik yaklasiminin sonuca yonelik ¢cabalarinda etik disi eylemlerin
sivriligini 6nemli dlglide torpulemistir.

Film etik agidan ¢ikar catismasina odakli olarak kurgulanmistir. Oysaki SPJ etik ku-
rallarinin Gglincl bolimiinde etik gazeteciligin en blylk ve asli yikimlGlGginin
halka hizmet etmek oldugu acik¢a belirtilmistir. Gazetecilerin gercek ya da algila-
nan ¢ikar catismalarindan kaginmasi, kaginilmaz ¢catismalarin ise aciklanmasi ge-
rektigi ifade edilmistir (https://www.spj.org/ethicscode. asp.). McAffrey, filmde
pek cok kez bu cikar catismasinin bir pargasi haline gelmistir. Arkadasi Stephen
ve karisini korumak icin alternatif hikdye insa etmeye calismasi, kendisini olayda
“biz” olarak konumlandirmasi, Rhonda Silver ile Collins’in seks skandalini haber
olarak yazmamasi, Dominic ile gériismesinden elde ettigi bilgileri gazetesinden ve
kamuoyundan 6nce Collins’le paylasmasi, ¢ikar gatismasinin boyutlari hakkindaki
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onemli ipuglaridir. Gazetecinin gikar gatismasinin bir parc¢asi olmasi, kamuoyunun
ona duydugu gliveni zedelemekte, gazetecilik meslegine zarar vermektedir.

Ancak, McAffrey hikayenin sonunda Collins’in islenen cinayetlerden sorumlu ol-
dugunu anlar ve onunla yaptigi konusmada gergegin dnemli oldugunu, gazeteci
olarak bunu kamuoyuyla paylasacagini soyler. Artik karanlk noktalardan kurtul-
mus ve aydinhga cikmistir. Ytzlinlin ekranda tam 1sikla yansitilmasi da buna vurgu
yapmaktadir.

Cal gozleri nemli bir sekilde 6zel haberini yazarken Della, editor ve diger calisan-
lar sessizce onu izler. Gergegi ortaya ¢ikarmak icin izlemis oldugu etik disi yollar
onemini kaybeder, davranislarinin arkasindaki yararci diisiince 6n plana g¢ikar.
Film boyunca etik vicdan olarak hareket eden, davranislarinin haber kaynaklarina
zarar verdigine inanan ve bu noktada elestirilerini daima dile getiren Della, Kant-
¢I yaklasimla farkh bir etik yol izlemektedir. McAffrey haberini bitirdikten sonra
Della Frye ismini 6ncelikle yazar ve onun haberi baskiya géndermesini ister. Ekip
haline geldiklerinin mesajini verir.

Filmde dikkat ¢eken diger bir nokta ise filmin baskahramanlari olan iki gazetecinin
etik cerceveler konusunda zaman zaman kendi i¢inde ¢eliskili davranislarda bu-
lunmalaridir. McAffrey basindan beri etik disi hareket ederken, Della etik vicdani
temsil etmektedir. Filmin ilk sahnelerinde Frye kaynaklariyla konusurken kendisi-
ni gazeteci olarak tanitmaktadir. Oysa hikaye ilerledikge kaynaklara erisebilmek,
onlardan bilgi alabilmek icin kimligini gizler ve Cal’dan 6grendigi birka¢ numara
sayesinde onun gibi etik disi davranir. Zira Baker hakkinda bilgi alabilmesinin tek
yolu, kaynaklarina yalan sdéylemesidir. Cal ise filmin sonunda hikdyenin énemine
inanmakta, gercegi kamuoyuyla paylasarak etik gazetecilik sergilemekte ve bir
Olcude affedilmektedir. Bu dénisiim izleyicinin kafasini karishirmakta, hangi yon-
temin vazgecilmez oldugunu kendi icinde tartismaktadir.

Film gazetecilik etigi konusunda Della’nin etik anlayisini 6nemli 6l¢lide destek-
lemektedir. Haberin énce onun adiyla yayimlanmasi ve baskiya onun tarafindan
gonderilerek son noktanin konmasi bunun gostergesidir. Kamu yarari ilkesinde
sinirlarin nerede baslayip nerede bittigini belirlemek oldukga zordur. Bu nedenle
bazen etik disi yontemler kullanilmis olsa da film sonugta etik, gazetecilerin ¢o-
gunlugun mutluluguna hizmet eden haberler Urettikleri ve gercegi kamuoyuna
aktardiklari yoniindeki mesajini izleyiciye kurgusal ¢erceveyle aktarmaya calis-
maktadir.
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4.2. Nothing But The Truth

Rod Lurie’nin senaristligini ve yonetmenligini yaptigi Nothing But The Truht
(2008) filmi, iyi gazeteciligin etik prensiplerini oldukga etkili bir sekilde izleyiciye
aktarmaktadir. Filmin temel etik problemi ¢ikar catismasidir. Filmde hiikiimet ¢i-
karlariyla kamuoyu cikarlari, kotl gazeteciyle iyi gazetecinin gikarlari catismakta,
kamuoyunu bilgilendirme goérevini yerine getiren ve skandali rapor eden iyi gaze-
teci, ulusal glivenlik sirlari gerekge gosterilerek cezalandiriimaktadir.

Filmde etik vicdani temsil eden ve gazetecilik etik kodlarina siki sikiya bagl olan
Rachel Armstrong, Capital Sun Times gazetesi i¢c haberler sayfasinda galisan bir
muhabirdir. ABD’nin Venezuella’ya diizenledigi operasyonun ortbas edilen gerce-
giyle ilgili bir makale yazar. SPJ etik kurallarinin ilkini, gercegi arayin ve onu rapor
edin ilkesini uygulamis olur (SPJ, 2014).

Editér Bonnie Benjamin toplantida Rachel’a hikayenin yayimlanacagini bildirir.
Rachel, iran ve Watergate skandallari gibi bu haberin de hiikiimeti zor durumda
birakacagini séyler. Bunun Uzerine editor; “Tarafsiz olmaliyiz,” diyerek gazeteciyi
uyarir.

Filmde donemin ABD baskani Lyman’a Caracas’ta bir suikast diizenlenir. Beyaz
Saray suikast girisiminden Venezuella hiikiimetinin sorumlu oldugunu distntr
ve bolgeye bu ihtimali arastirmasi icin CIA ajanlari génderilir. Olayi arastiran ajan
Erica Van Doren hazirlamis oldugu raporda Venezuella hikimetinin bu olayda
sorumlulugunun olmadigini belirtmis olsa da baskan rapordaki bu gercekle ilgi-
lenmez ve Amerika, Venezuella askeri Gslerini bombalayarak savas ortami yaratir.

Rachel, haberin yayimlanmasindan bir giin 6nce olayin kahramani CIA ajani Erica
ile konusmak ve onun goriisiini almak igin oglu Timmy’nin okuluna gider. Ciin-
ki Erica’nin kiiglik kizi Allison’da ayni okulda 6grencidir ve annesi onu gérmeye
okula gelmektedir. Bliylikelgi Oscar ile evli olan Erica, Rachel’in kendisinin bir ajan
oldugu ve Venezuella raporuyla ilgili haber yapacagini belirtmesi tizerine 6fkele-
nerek olayi inkar eder.

Haber yayimlandiktan sonra hikiimet tarafindan goérevlendirilen federal savci
Patton Dubois, olayi sorusturmak igcin harekete gecer. Rachel’a 6zel ajanlarin gizli
kalmasiyla ilgili yasayi hatirlatir ve haber kaynagini agiklamasini ister. Kaynagiyla
baglanti kurmasini, kaynagin kendi ismini agiklamasi konusunda ona izin verebi-
lecegini sdyler. Dubois; “insanlarin dogasinda diiriistliik vardir,” diyerek etik dav-
ranisin kisinin kendi vicdaniyla alakali oldugunu, bunun dogasinda bulundugunu
vurgular.
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Rachel, federal savci tarafindan sorgulanmaya basladiginda gazetesi islerin gide-
rek ciddi bir hal aldigini gorir ve Gnli avukat Albert Burnside’i onu savunmasi igin
tutmak zorunda kalir. Mahkeme, Sun Times’a haber kaynagini agiklamayan Rac-
hel’a destek verdikleri i¢in glinliik 10 bin dolar ceza verir. Rachel ise hapse atilir.
Basinin ve gazetecinin yasadigi sorunlara dikkat ¢ekilir. Bu arada makalesi Pulitzer
odiliine aday gosterilen Rachel, hapishanede kendisini ziyarete gelen oglu Tim-
my’ye telefonda 6diilii kastederek; “lyi gazetecilere veriyorlar,” der. Filmin yapim-
cisi, Rachel’in iyi gazeteciligin temsilcisi oldugunu onun agzindan izleyiciye aktarir
ve yasanan tiim zorluklara ragmen iyi gazeteciligin 6dullendirildigini, bunun gaze-
teci agisindan mesleki bir onur olarak kabul edildigini vurgular.

Kaynagini agiklamayan Rachel’in hapishanede gegirdigi siire giderek uzar. Habe-
rin glindemden dismeye basladigi donemde magazin haberleriyle Gnli Molly
Meyers adli gazeteci televizyon programinda Rachel ile bir roportaj yapmak is-
tedigini soyler. Rachel bu teklifi kabul eder. Molly filmde kéti gazeteciligin tem-
silcisidir. Zira yayin éncesi Rachel’a onu destekledigini séylemesine ragmen yayin
basladiktan sonra anne olan Rachel’a oglunu hatirlatarak onun duygusalligindan
yaralanir ve ardindan; “Makalende Erica Van Doren’in CIA ajani oldugunu yaz-
din.... kaynagin kim?” diye sorar. Rachel; “Molly bunu bana neden soruyorsun?
Gazetecinin dirustligine ihanet mi etmesini istiyorsun?” diye cevap verir. Ya-
pimci “iyi” ve “kotli” gazeteci arasindaki diyalogdan yola ¢ikarak gazetecilik etigi-
nin dogrularini tanimlar. SP)’ye gore etik bir gazeteci, diirlstlik icinde davranir,
zira mesleki dirustlik bir gazetecinin glivenilirliginin temel tasidir (2014). Molly;
“Bende kaynaklarima ihanet etmem ancak bazen kaynaklarin da gesitli sebepleri
var,” agiklamasini yaptiginda Rachel; “Eger verdiginiz bilgiler cok degerli ve kesin-
likle dogruysa, Watergate ve Pentagon Belgeleri gibi.... O zaman sebeplerin ne
onemi var... Gergek bir gazeteci prensiplerini korumak adina hapse girmeyi bile
goze almaldir,” diyerek John Stuart Mill’in faydaci etik yaklasimini benimsedigini
gosteriyor. Ayrica SPJ etik kurallarinin birinci ilkesinin 6nemi vurgulaniyor. Bu di-
yalog yapimcinin Rachel'in etik yaklasimini destekledigi goriisiinii gliclendiriyor.
Meyers; “Bende haber kaynaklarimi aciklamak istemezdim,” dediginde Rachel;
“Buna sevindim... Hikiimet konusunda endise etmene gerek yok... Zira Paris Hil-
ton’un diin gece ne yedigi hiikiimeti kesinlikle ilgilendirmiyor,” diyerek koti gaze-
teciligi asagihyor ve hitkimetlerin gikarlarina aykiri olmadigi slirece basinin zarar
gormeyeceginin de altini giziyor.

Erica, makalenin yayimlanmasiyla birlikte bu bilgileri Rachel’a kendisinin vermis
olabilecegi dusiincesiyle CIA tarafindan sorgulanir, tehdit edilir ve sonunda istifa
etmek zorunda kalir. Esi, kizi Allison’u da yanina alarak onu terk eder. Baskaninin
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zarar gorecegini dislinen asiri sagci bir kisi tarafindan o6ldirdlir. Rachel dogru
yaptigini bilmesine ragmen sugluluk hisseder, vicdan azabi ¢eker. SP)’nin zararin
azaltilmasi ilkesi uygulanamamis, makale bir insanin 6limine neden olmustur.

Film cinsiyet ayrimciligina da dikkat ¢ekiyor. Avukati Rachel’a; “Ben prensiple-
ri degil Rachel’t savunuyorum,” dediginde etik vicdan olarak Rachel; “Bir adam
prensipleri icin cocuklarini birakip hapse atildiginda kahraman ilan ediliyor... ya
da savasa gittiginde aniti dikiliyor... oysa ne diyecegiz... anne olan kadin gazete-
cilere givenmeyin... Cinku onlar gligstizdirler,” diyerek toplumsal alginin degis-
mesi gerektigini vurguluyor.

Rachel kaynagini agiklamama konusunda direnir. Hapiste oldugu siirecte roman
yazari olan kocasi Ray ona ihanet eder. Bir mahk({m tarafindan éldiresiye dovi-
[Ur. Oglunun velayetini kaybetmek (izeredir. Ancak, yasadigi tim olumsuzluklara
ragmen kaynaklarini korur. Rachel'in haberdeki ikinci kaynagi Stan Riggens bas-
kan yardimcisidir. Erica ve onun kocasina kizdigi icin kayit disi olarak gazeteciye
Erica’nin CIA ajani oldugunu soyler. Fakat kendisi mahkemede bunu itiraf edin-
ceye kadar Rachel onun hakkinda hicbir bilgi vermez. Gazeteciye olan gilivenin
sarsiimamasi i¢in haber kaynagina sonuna kadar sadik kalir. Kamuoyunu bilgilen-
dirme gorevi olan ve haber kaynagina saygi gésteren yaklasimi Kantgi gérev anla-
yisiyla ortlismektedir.

Rachel’in avukati Albert, Amerikan Yiiksek Mahkemesinde dava gorilirken mah-
keme baskan ve lyelerine basin 6zgirligi ve gazetecilik etigi agisindan énemli
bir ders verir. Albert, gegmiste kaynaklarini agiklamayan gazetecilerin (1972’de
Branzburg ve Hayes) hapse atildigini, ancak zaman gectikge karari veren yargig ta-
rafindan hikimetlerin glicliniin zamanla kat kat arthig1 ve bu gicin hikimetler
tarafindan yanhs kullanildiginin dile getirildigini belirtir. Albert; “Armstrong di-
ristlik yeminini bozup evine ailesine donebilirdi. Ancak baskan hata yaptiginda,
ordu mensubu iskence yaptiginda, o zaman gercegi nereden bilecektik? Gazete-
cilere baski uygulanabilir. Bu baska yerlerde olabilir. Vatandaslarindan korkmayan
Ulkelerde olmaz. Demokrasinin gelistigi Ulkelerde olmaz. Gazetecilere kim glive-
necek? Sorumluluk duymayan hiikiimetin glici kalir mi?” diye sorar. Ve “Bliylk
insanlarin prensipleriyle kendilerinin ayni oldugunu bir siire dnce 6grendim,” der.
SPJ, 6n sdzlinde kamusal aydinlanmanin, adaletin dnciisii ve demokrasinin temeli
olduguna inandigini belirtmekte, “Etik gazetecilik, dogru, adil ve kapsamli bilgi
ahisverisinde serbestlik saglamak icin gayret gostermektedir,” demektedir (SPJ,
2014).
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Federal savci Dubois, kaynagini agiklamayarak ulusal glivenligi tehlikeye athigini
iddia ettigi Rachel ile sonunda anlasarak konuyu mahkemeye gotiirmeme karsili-
ginda onun 2 yil ceza almasini saglar. Cezaevine giderken Rachel ge¢misi hatirlar.
Oglu Timmy’nin okul gezisine katilmistir. (Erica gibi o da bazen ¢ocuklara goniilli
kitap okuma gorevini Ustlenmistir.) Erica’nin kizi Allison otobdiste yanina oturur
ve bir seyler yazmaya ¢alisan Rachel’a; “Yazar misin?” diye sorar. Rachel; “Ben bir
muhabirim. Sun Times gazetesinde c¢alisiyorum,” der. Allison; “Bizde o gazeteyi
satin aliyoruz,” diye cevap verir. Rachel’in; “Oyle mi? Arkadaslarina sdyle onlarda
aynisini yapsinlar. internet bizi éldiiriiyor,” yanrt, filmde geleneksel gazetenin in-
ternet karsisinda vermis oldugu miicadelenin yasamsal 6nemine dikkat ¢ekmek
icindir. Allison; “Babam da yazar,” diyince Rachel ne hakkinda yazdigini soruyor.
Kaglk kiz; “Makale yaziyor... baskan hakkinda... Fakat annem onun yazdiklarin-
dan hoslanmiyor,” diyor. Rachel annesinin neden kizdigini sorunca Allison, bir
keresinde annesinin 6grendigi gizli seyleri yazdigi icin babasina kizdigini belirti-
yor. Rachel; “Ne 6grenmisti ki?!” diye soruyor. Kiz; “Venezuella’ya gitmisti,” diyor.
Rachel; “Tatil icin mi?” Allison; “Hayir, ¢alisiyor.” Rachel; “Calisiyor mu?” Allison;
“Evet, hiikimet icin, ama bunu benden duydugunu kimseye séyleme olur mu?”
diye gazeteciye gizlilik ilkesini bilmeden hatirlatiyor. Etik vicdanin temsilcisi Rac-
hel; “Séylemem,” diyor ve ne pahasina olursa olsun 6dedigi tiim bedellere rag-
men gazetecilik diiriistliigiine zarar vermeyerek kaynagina sadik kaliyor. izleyici
makaledeki birinci kaynagin Erica’nin kigik kizi Allison oldugunu 6grendiginde
kendi vicdaninda etik yaklasimin gizilen ¢ergevesini yeniden sorguluyor. Rachel
Kantigl gbrev anlayisiyla kaynagini korumus, ancak Allison bu sirecte CIA ajani
olan annesini kaybetmistir. Filmde ¢ok sayida insanin mutlulugu icin gazeteci go-
revini yapmis, etik davranmistir.

5. Sonug

Gazetecilik filmleri kamuoyunun gazetecilik meslegine yonelik gliven kaybinin
yeniden insasi konusunda katki saglayan énemli kiltirel ¢iktilardir. Filmler ayni
zamanda toplumsal yasama yon veren kiltir endistrileridir. Toplumsal degerle-
rin tanimlanmasi, onaylanmasi ve degisimin saglanmasi konusunda hangi sem-
bollerle dislinmemiz gerektigi konusunda mesajlar sunar. Dolayisiyla filmler
araciligiyla aktarilan igerik son derece 6nemlidir. Bugiin teknolojiyle birlikte hizla
gelisen dijital kodlama, yapim siirecinden dagitim, gosterim alanlarina kadar ge-
nis bir cercevede film endustrisine yeni ufuklar agmakta, sinema izleyicisi tiike-
tim ve davranig aliskanliklarini kokten degistirerek kiiresel rekabeti artirmaktadir.
Yasanan degisim alana yonelik sorunlari da kiresel hale getirmektedir. En ¢ok
tartisilan ise hig stiphe yok ki medya icerigindeki etik kodlar ve gazetecilik etigidir.
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CGalisma bu sorundan yola gikarak g etik cerceveleme yontemiyle (John Stuart
Mill’in faydacilik, Immanuel Kant’in deontolojik etigi ve SPJ etik kurallari) gazete-
cilik etiginin filmlerde nasil gosterildigini belirleyebilmeyi amaglamakta ve State
of Play (2009), Nothing But The Truht (2008) filmleri metin analizi ydontemiyle
analiz edilmektedir.

Calisma kapsaminda analiz edilen filmlerde hiikimetleri denetleme gorevi olan
¢agdas haber medyasinin glicli hikiimetler karsisinda vermis oldugu miicadele-
nin zorluklarla dolu oldugu gercgegi izleyiciye “ortak mesaj” olarak aktarilmakta-
dir. Filmlerdeki kurgusal gazeteciler temel etik problemin ¢ikar ¢atismasi oldugu
slrecte bazen gazetecilik diristligine zarar verecek yontemler uygulamakta
ancak filmin sonunda etik vicdan olarak yansitilan iyi gazetecilik kazanmakta ve
gercek hikdye kamuoyuna aktarilmaktadir. Bu da yapimcilarin filmler araciligiyla
Della Frye ve Rachel’in etik anlayisini destekledigini ve gazetecilik tasvirini bu an-
layis Gzerinden gerceklestirmeye galistiklarini ortaya koymaktadir.

State of Play ve Nothing But The Truht filmlerinde sorusturmaci gazetecilik basa-
risini taglandiran ve gazetecilik tarihine altin harflerle yazilan Watergate Skandali
ile Pentagon Belgeleri’ne vurgu yapilmasi, yapimcilarin etik gazetecilere bir nevi
saygl durusu olarak algilanmakta ve gercegin ¢ok sayidaki insani mutlu ettigi fay-
daci etik anlayisi savunduklarini géstermektedir.

Eglence endiistrisi icinde 6nemli bir yere sahip olan filmler araciligiyla gazetecilik
etik normlarinin korunmasi, dijital gaga uygun izleyiciyle etkilesimli kiiresel/yerel
politikalarin olusturulmasi, haber medyasina olan glivenin yeniden insasi saglan-
maya ¢alisiimalidir.
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Filmlerin Kiinyesi
State of Play

Yapimci: Tim Bevan, Eric Fellner

Yonetmen: Kevin Macdonald

Yapim Yili: 2009

Yapim Yeri: ABD

Senaryo: Matthew Michael Carnahan, Tony Gilroy, Billy Ray

Oyuncular: Russell Crowe, Ben Affleck, Jason Bateman, Rachel McAdams, Helen Mirren,
Robin Wright, Viola Davis, Jeff Daniels

Goriintii Yonetmeni: Rodrigo Prieto

Siire: 127 dakika

IMDB Puan: 7,1 (internet Film Veritabani)

Nothing But the Truth

Yapimci: Bob Yari, Rod Lurie

Yonetmen: Rod Lurie

Yapim Yili: 2008

Yapim Yeri: ABD

Senaryo: Rod Lurie

Oyuncular: Kate Beckinsale, Matt Dillon, Vera Farmiga
Siire: 108 dk.
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Bu roportaj, Mizuko Ito tarafindan onciilik edilen ve MacArthur Foundation ta-
rafindan fonlanan Connected Learning Research Network’(in parcasi olarak y(r-
tilen Dijital Bir Gelecek icin Anne-Babalik Projesi arastirmasindan yararlanmak-
tadir. Roportaj, Blum-Ross, A. ve S. Livingstone (2016) Aileler ve Ekran Siresi:
Guncel tavsiye ve gelismekte olan arastirma olarak 6nceden yayimlanmis ma-
teryalden yararlanmaktadir (Media Policy Brief 17. London: Media Policy Proje-
ct, London School of Economics and Political Science). Bu rapor, ilgili arastirma
icin ornek olay calismasi materyal ve alintilarini icermektedir. http://eprints.lse.
ac.uk/66927/ adresinden erisilebilir.

TRTakademi: Cocuklarin ekran siiresi agisindan ailelerin tutum ve davranislarini
nigin arastirtyorsunuz ve ne buldunuz?

Sonia Livingstone ve Alicia Blum-Ross: “Ekran medyasi”na harcanan zamandaki
artis, her biri son gelismelerle yakin zamanlarda gliclendirilmis kokli tarihi olan
oldukga zit iki séylemle anilmaktadir:

(i) Artan ‘ekran siresi’nin sagliga ve gelismeye yonelik muhtemel olumsuz etkileri
hakkindaki kaygilarla birlikte ¢ocuklarin ¢evrimici glivenligiyle ilgili artan endise-
ler bulunmaktadir. (sagliga ve gelismeye yonelik muhtemel olumsuz etkileri...)

(i) Yine de aileler ¢ocuklarinin egitimini gelistirme, sosyal ve ailevi baglarin sir-
diriilmesi veya sadece glinlik hayat kolaylastirma ve hayatin keyfini ¢cikarma
amaciyla dijital teknolojilere ylksek yatirimlar yapmaktadir.

Dijital ¢cagla saglanan essiz firsatlari ele gegirmelerine karsin anne-babalar ekran
stresinin olumsuz etkilerini azaltmaya c¢alistiklarindan, ‘dijital anne-babalik’ {ize-
rine tartismalar bu nedenle ¢ok kutuplastiriimistir. Glncel arastirmamiz bircok
anne-babanin dijital teknolojilerle ilgili karar verme baskisini gii¢li bir sekilde
hissettigini gostermektedir — anlattiklari kadariyla yalnizca ¢ocuklarin ekran ‘ba-
gimhsi’ olmasi veya “siber zorbaliga” maruz kalmasindan (hatta sug islemesin-
den) degil ayni zamanda dijital olanaklari saglayamazlarsa ¢ocuklarinin ‘arkada

kalabileceginden’ kaygilanmaktalar.

Paradoksal olarak, bu endiseler artmakta; ¢linkii dijital medyanin henliz yeni
kabul edilen, son Amerikan Pediatri Akademisinin (AAP) bulgulanmis agiklama-
larinda agikca goruliyor ki “ekran zamani” yalnizca “zaman” ve bu nedenle bir
Olgtide glinlik yasamin her pargasi olmakta. Yine de arastirmamiz, ¢ocuklarin
medya kullanimini yénetmek i¢in bircok motivasyon ve norm ortaya koymakta-
dir. Dijital medya uygulamalari hakkinda 73 aile ile 30 dakikayla 2,5 saat arasinda
slren derinlemesine gorismeler gerceklestirdik. Yari yapilandiriimis gérismeler
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ylz yize yapildi. Aileler, ¢ocuklarin yaslarina (yeni dogandan 17 yasina kadar),
sosyoekonomik statlilerine, aile bilesimi ve etnik yapilarina gore farkliliklar gos-
termekteydi.

Sonuglar, dijital teknolojilerle bliylimis olan yeni nesil anne-babalarin, esit bir
sekilde kullanmadiklarini ve farkh ¢iktilara ulastiklarini fark etsek de, kendileri ve
cocuklari icin dijital medyaya nasil daha fazla erisebildiklerini ve kullanabildikle-
rini belirtiyor.

Burada acikladigimiz nedenlerle, ‘ekran siiresi’ kavraminin arttk modasi gegmis
oldugu sonucuna varabiliriz. Arastirma ve uygulamalar icin daha verimli gelecek
yonergeleri dnermekteyiz.

TRTakademi: Ekran stiresiyle ilgili endiseleri anlatirken kitle iletisimin rolii nedir?

Sonia Livingstone ve Alicia Blum-Ross: Popiler medyadaki ekran slresi hak-
kindaki bildirimler, genellikle ekran siiresini fiziksel ve zihinsel saglik lzerindeki
olumsuz etkilerle ilintilendirirler; 6rnegin, ekran slresi cocuklari ‘asiri uyariimig’,
‘dengesiz, tutkun ve tembel’, ‘sasl’ ve ‘obez’ yapmaktadir. Yinelenen temalardan
biri, ekran medyasinin ¢ocuklarin ve ergenlerin beynindeki etkisi, yani ailelerin
‘dijital detoks’ yaptirmalarina veya ‘ekrandan uzak’ hafta gibi etkinlik arayislarina
girmesine neden olan dijital medyanin sézde ‘uyusturucu nitelikteki etkileri'dir.
Ekran kullaniminin bu sonuglara neden olup olmadigi ya da yalnizca bunlarla bag-
lantili olup olmadigi (bu nedenle oyunda baska faktorler de olabilir) veya belli bir
derecedeki ekran kullaniminin fazla kullanimla iddia edildigi gibi ayni olumsuz
etkiye sahip olup olmadigi gibi bircok ¢alisma sonugsuz kalmasina ragmen bu id-
dialarin bazilari arastirmalarla ilintilidir.

Ekran siresiyle ilgili bildirimlerdeki bir diger baskin tema, dijital medyay! elekt-
ronik ‘cocuk bakicisi’ olarak kullanmalari nedeniyle anne-babalari elestirmek ya
da aksine ¢ocuklari makinelerden ayirmak igin siiregelen ‘cabayi’ 6ne ¢ikarmaktir.
Anne-babalarin kendilerinin dijital medyaya ‘bagimliliklarini’ inceleyen, akill te-
lefonlarin 6zellikle anne-babalarin dikkatini dagitarak ve ¢ocuklar igin kétu dav-
ranis modelleri sergileyerek (6rnegin ekran-merkezli) “kotli anne-babalik” anla-
mina geldigini dne siire yeni makaleler bulunmaktadir. Anne-babalarin suglanma
bicimlerinin her ikisine de karsi koyan; dijital medyanin calisan anne-babalar igin
yarattigi olumlu dénisiimlere, teknolojinin aile eglencesi ve birliktelik i¢in sundu-
gu firsatlari ve ekranlarin gocuklarin 6grenme ve katilimi icin saglayabilecegi po-
tansiyel faydalari géz 6niinde bulunduran, sayica az ancak goriinise gore gitgide
artan bir dizi kaynak bulunmakta./
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TRTakademi: Medya panikleri aileleri ¢gocuklarini yetistirme bigimleri konusunda
suglar gériinmektedir. Bu adil midir ve bulgularla desteklenmekte midir?

Sonia Livingstone ve Alicia Blum-Ross: Arastirmamizda, anne-baba arabuluculu-
gu lzerine yapilan arastirmalarla ilgili bilgi sahibi olduk. “Anne-baba arabulucu-
lugu” terimi, anne-babalarin ¢ocuklarinin dijital medya kullanimini nasil ve nigin
etkilemeye calistiklarini gbsteren farkli yollara atifta bulunmaktadir. Bu arastirma,
temel olarak, aileler, cocuklar ve gengler lizerinde ekranin potansiyel olumsuz
etkilerini, cogunlukla medyaya harcanan zamani kisitlayarak nasil azaltmaya ¢a-
histiklarina odaklanmistir. Genellikle ekran medyasi kullanimiyla iliskilendirilen,
ozellikle dijital ve ¢evrimici medyayla ilgili riskler asagidakileri icermektedir:

* Davranis riskleri. Ornegin, zorbalik, ‘cinsel igerikli yazismalar’ veya kisisel bilgi-
lerin kotlye kullanimi.

* icerik riskleri. Ornegin, pornografik, siddet iceren, irkgi, yanlis veya yaniltici ige-
rik.

e iletisim riskleri. Ornegin, ‘yabanci tehlikesi’, taciz etme, rahatsizlik veya kimlige
birinme.

* Ticari riskler. Ornegin, reklamcilik, asiri veya gizli pazarlama, uygulama igi satin
almalar veya dolandiricilik.

Aydinlatilmis LED ekranlara bakarak hareketsiz oturmaktan veya yanlis durus-
tan kaynakli olasi fiziksel saglik riskleriyle birlikte, yukaridaki riskler kitle iletisim
araclari tarafindan yaygin bir sekilde popiler hale getiriimekte ve bu nedenle an-
ne-babalarin ve toplumun hayal glciliniin 6n plana ¢ikmasina neden olmaktadir;
ancak, riskle zararin ayni sey olmadigina daha az dikkat ¢cekilmektedir. Aksine, za-
rarlar, cocuga ve kosullara bagl olarak —anne-baba arabuluculugu da dahil olmak
Uzere— risklere maruz kalmaktan kaynaklanabilecek sonuglara isaret etmektedir.
Ornegin, siddet icerikli video oyunlari oynamak saldirganligin artmasina neden
olabilir; ancak, bunu otomatik olarak veya her ¢ocuk icin tim kosullarda yap-
maz. Ne de yiksek derecede sosyal medyaya maruz kalma, kendine gilivenin az
olmasina veya olumsuz viicut imajina neden olur mesela. Bununla birlikte, bunlar
kosullara bagh olarak birbiriyle ilgili de olabilir.

Dijital medyanin, ¢ocuklar icin olumlu sonuglari da destekleyebilecegi, maalesef
cok az ilgi gosterilen ancak, cok dnemli bir gergektir. Burada da, arastirma, cocuk-
larin medyaya katiimlarinda anne-baba arabuluculugunun fayda saglayan yapici
bir rol oynayabilecegini gostermektedir. Bu olanaklar sunlardir:

e Ogrenme ve yaratma. Ornegin, okuryazarlik ve matematiksel beceri icin destek,
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bilgi gereksinimi, akademik basari, dijital medyayla ya da araciligiyla 6grenilen,
yaraticiligi ve kisisel ifadeyi de igeren teknik ve sosyal beceriler.

* Digerleriyle baglanti kurmak. Ornegin, uzak aile ve arkadaslarla iletisim kurmak,
cevrimici destek araciligiyla kafa dengi topluluklara katilmak.

* Sivil eylem ve katilim. Ornegin, topluluga veya aktivist gruplara katilmak, kisisel
soylemi daha genis sosyal adalet hareketlerine baglamak.

Bununla birlikte, dijital medya kullaniminin potansiyel zararlariyla birlikte, muh-
temel yararlari da kaginilmazdir. Onceki ¢abalara ragmen, cocuklarin ¢ok kiigiik
bir azinligi dijital medyayla sunulan her tlrli olanaga tam anlamiyla erisim sag-
lamakta ve cinsiyetle sosyoekonomik statlideki genel esitsizlikler kimin dijital ve
cevrimici medyayl 6grenmek, yaratmak, iletisim kurmak ve katihm saglamak icin
kullandigini belirlemede etkili olmaktadir.

TRTakademi: Arastirma, dijital ¢cadin karmasa ve potansiyel yararlarini tanimak
amaciyla ¢ocuk korumasi lizerindeki geleneksel odak noktasini nasil asabilir?

Sonia Livingstone ve Alicia Blum-Ross: Anne-baba arabuluculugu kavraminin
tarihsel olarak televizyon izlemeye bagli olarak gelismesine ragmen, yakin za-
mandaki arastirmalarin kabul ettigi Gizere, dijital ve ¢evrimici teknolojilerin evde,
okulda ve iste benimsenmesi, ailelerin medyayla nasil etkilesim icinde oldugunu
degistirmektedir. Ornegin, sinirsiz igerige ulasimi olan bir tablet kullanan cocuk,
zamanlamasi ayarlanmis sevilen bir programi izleyecek ¢ocuklardan daha farkl
bir yaklasim gerektirmektedir. Anne-baba ve ¢ocuklar arasindaki etkilesim cihaz-
la gesitlenir; 6rnegin, cihaz 6zel bir yatak odasina tasiniyorsa ya da evin disinda
kullanilabiliyorsa.

Dijital cagdaki anne-baba arabuluculugu arastirmacilari, anne-babalarin 6zellik-
le arabuluculugun sosyal ve/veya teknik bigimlerini nasil dengelediklerine ya da
dengeleyip dengeleyemediklerine ve amaglarinin ilk olarak bazi uygulamalara
olanak saglamak ve/veya onlar kisitlamak olup olmadigina gore farklilastigini
bulmuslardir. Anne-babalarin farkli hedefleri vardir ve tutarsiz bir sekilde bu he-
defleri takip etmeye egilimlidirler. Bu nedenle, herhangi bir belirli strateji kulla-
nimi ve sonug arasinda (ister zararin azaltilmasi olsun isterse gercekten olumliu
sonuglar olsun — ¢ocuklarin hayatlarinda ¢ok fazla etkisi oldugu igin), dogrudan
bir nedensel bag oldugunu kanitlamak zordur. Medyayi cesaretlendirmek ya da
sinirlamak gibi bir eylemi tanimlama ve gerceklestirmede anne-babalar arasin-
da biyuk daslince ayriliklari bulunur ve béyle oldugunda, o zaman belirlenmis
amagctan ¢ok farklh bir uygulama da olabilir. Son olarak, anne-baba arabuluculugu
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stratejileri siklikla kesisir; 6rnegin, Instagram’da bir cocugu takip etmek aktif ara-
buluculugu (birlikte kullanim) ve gériintiilemeyi icerebilir; bununla birlikte, dijital
medya kullaniminin etkilerini ayirt etmeyi zorlastirabilir.

Bununla birlikte, yapilan arastirmadan ¢ikarabilecegimiz bazi sonuglar bulunmak-
tadir:

¢ Cocuklarinin internete erisimlerini siki bir sekilde sinirlayan anne-babalar, riske
daha az maruz kalan fakat ayrica 6grenme ve katihm agisindan da daha az firsat-
lara sahip ¢ocuklara sahip olma egilimindedirler.

e Cocuklarini siki bir sekilde sinirlayan anne-babalar, karar verme asamasina ¢o-
cuklarini dahil etmemektedir. Bu, aile icinde medya kullanimi Gzerine gliven ve
aidiyet duygusunun insa edilmesi noktasinda kagirilmis bir firsat olabilir.

¢ Hem ¢ocuklar hem de anne-babalar dijital medyanin her tarafa yayilma duru-
munu bas edilmesi zor olarak degerlendirmektedir; ancak, konuya 6zel kurallarin
zorla kabul ettirilmesi (6rnegin ‘masada telefon olmayacak’) etkinlik kisitlamala-
rindan (6rnegin Snapchat yok) daha zordur.

¢ Sosyal medya kullanmak veya video oyunlari oynamak gibi etkinliklerin tama-
men yasaklanmasinin, gencler {izerinde akranlarindan koparildigi ya da bilgi ve
destek alamadigi seklinde bir hissin olusmasi gibi sonuglari olabilir.

e Riski azaltmak ile zarari azaltmak ayni sey degildir. Anne-babalar genellikle ris-
kten kaginmaya odaklanmislardir, ancak stratejilerle basa ¢ikmayi arttirma ve ge-
lecekteki risklere karsi esneklik saglamak amaciyla temel olarak biraz risk kabul
edebilir.

e Tek bagina teknik kisitlamalarin ¢ocuklarin {izerindeki ¢evrimici zarar riskini
azaltmada etkili olduguna iliskin cok az bulgu bulunmaktadir; ¢linkii muhteme-
len ¢ocuklar kisitlama engelini asmakta veya ailelerin kapatmalarina neden olan
yazilim kullanissiz kalabilmektedir.

¢ En 6nemlisi, anne-baba kisitlamalari ¢cocuklarin dijital medyay! az ve gitgide
daha az kullanimini ifade ettigi kadar, cocuklar medyanin olanaklarini kesfetme
sansi yakalayamayabilir ya da yararlanmak igin gerekli becerileri gelistiremeye-
bilir.

Bu nedenle, aktif arabuluculuk arttiriimis olumlu sonuglarla baglantihdir, ancak
tek basina riske maruz kalmayi azaltmaz.

e Cocuklarin bulunduklari yerleri, dijital goriintlilemelerini takip etmek ve kimin-
le etkilesimde bulunduklariyla ilgili onlarla konusmak, zorbalik ve tacizi azaltma-
da zaman veya icerik kisitlamalarindan daha etkilidir.
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* Dijital becerileri gelismis anne-babalar, hangi taktigi kullanirsa kullansinlar ¢o-
cuklarin internet kullanimina araci olma konusunda daha giivenilir olduklarindan,
anne-babalarin kendi dijital becerileri ve ilgileri de 6nem tasimaktadir.

¢ Anne-babalar, ¢ocuklar ve genglerin internet kullanimi igin rol modellerdir.
Bu nedenle, yogun medya kullanicisi veya diger etkinliklerle medya kullanimini
dengeleyen anne-babalar ayni seyi yapan ¢ocuklara sahip olacaklardir. Medyayi
olumlu yénde goren anne-babalar da biyik bir olasilikla bu degerleri benimse-
yen c¢ocuklara sahip olacaklardir.

¢ Bircok anne-baba, cocuklari mesgul etmek icin dijital medyayi kullansa da, an-
ne-babalar ¢ocuklariyla birlikte medyayla ilgilendiklerinde ¢ocuklari daha ¢ok eg-
lenir ve 68renir.

e Bununla birlikte, anne-babalar, ¢ocuklarinin gevrimici ne yaptiklarini zaten bil-
diklerini varsayarak kendi beceri ve bilgi diizeylerini gdzlerinde blyutebilir ve ¢o-
cuklariyla ilgilenme ve 6grenme firsatlarini kagirabilir.

¢ Bazi durumlarda birlikte kullanim yanhs anlasilabilir; 6rnegin, anne-babalar ¢o-
cuklariyla siddet icerikli seyler izler veya oynarsa ve tartismaya onlari katmazsa
istemeden bir onay mesaji vermis olabilirler.

¢ Anne-babalar genclerin dijital medyayi 6grenmelerine yardim etmede kaynak
olabilir ve bunu yapmaya ¢ogu zaman ilgili olurlar. Bununla birlikte, dijital medya-
y1 6grenmeyi desteklerken hem okullarda hem de yaygin egitim yoluyla 6grenme
ortamlarinda genellikle engellerle karsilasirlar; ¢linkli zaman agisindan kisitlan-
diklarindan kendilerini kaynak olarak sunmak icin gerekli kiiltiirel sermayeden
yoksun olurlar ya da katilim saglamalari icin egiticiler tarafindan davet edilmezler.

Sonug olarak, riski azaltmak ve firsatlari maksimuma ¢ikarmak icin, anne-baba-
lar bir yaklasim kombinasyonu kullanmalidirlar. Cocuklari ve gengleri kurallar ve
aile normlari hakkinda tartismaya dogrudan dahil eden ve tim aile fertlerine
adil gelen stratejiler, en ¢cok ¢cocuklardan destek almaya egilimlidir ve bu nedenle
herkes tarafindan takip edilmesi daha kolay olabilir. Bununla birlikte, arastirma,
anne-baba arabuluculugunun igerik ve platformlara entegre edilen koruma siste-
minin diger bicimleriyle birlikte en ¢ok etkili oldugunu géstermektedir.

TRTakademi: Anne-baba ve karar vericiler igin ¢ikarimlariniz nelerdir?

Sonia Livingstone ve Alicia Blum-Ross: Asagidakilerin zamaninin geldigini disu-
nlyoruz:

¢ Medya kullaniminin artik opsiyonel, ekstra, glinliik hayatin disinda birakilabile-
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cek bir sey olmadiginin ve ‘ekran siiresi’nin tek tip veya kaginilmaz sekilde sorun-
lu bir etkinlik olarak homojenize edilemeyeceginin farkina varmak.

¢ Yogun bir sekilde odaklanmanin yerine, firsatlarin ¢cok az kesfedilmesi veya ta-
ninmasi riskine odaklanmali ve bu yilizden, anne-babalara onlarin esas sorumlu-
lugunun kisitlamak ve kontrol etmek oldugunu séyleyen baskin iletilerin 6tesine
gecilmeli.

* Yogun bir sekilde kisitlamalara odaklanmanin, dijital medyayi ¢ocuklariyla bir-
likte kullanirken ortaya ¢ikan birlikte 6grenme, baglanma ve yaratma firsatlarin-
dan anne-babalari mahrum biraktigini kabullenmek.

Ekran slresi, sorun ve risk kaynagi icermekle birlikte 6grenme icin zaman, eg-
lence, bilgi ve iliskilere bir yol, yaraticilik ve hatta sivil eylemler i¢in bir alan da
icermektedir. Ekran siiresi Gzerine ge¢misten gelen odaklanma, ¢ocuklarinin ek-
ranlari kullandigi baglami (nerede, ne zaman, nigin ve hangi efektlerle), erisim
sagladiklari icerigi (icerigin kiglik bir kismi sakincali olabilirken, cogunlugu zarar-
siz veya elbette olumlu olabilir) ve ekranlarla gliclendirdikleri baglantilari deger-
lendirmeleri igin anne-babalari destekleme pahasinadir. Ayrica zaman, kisitlama
ve gorintileme (zerine odaklanma, bircok anne-babanin, ¢ocuklarin kendi ¢o-
cukluklarinda hatirladiklarindan farkh seyler yaptiklarinda sorunlar ¢iktigini var-
saymalarina neden olmaktadir.

Onemli olan anne-baba ve cocuklarin, ne sunacagina bagh olarak, farkli medya
icerik ve eylem tirleri arasinda, neyin daha iyi veya daha kot olduguyla ilgili
ayrim ve degerlendirme yapabilmesidir. Neyse ki, bu zorluga gogiis gererken,
anne-babalar, her ne kadar esit olmayan bir bicimde de olsa, uygun bir sekilde
yararlanabilirlerse ¢ocuklari icin kaynak olabilecek bir dijital uzmanlk kazanirlar.

Bu nedenle, anne-babalarin ¢cocuklarinin yasina, gereksinim ve ilgilerine, kendile-
rinin beceri ve degerleriyle var olan kaynaklara (zaman, finansal vb.) bagli olarak
ne hakkinda ve nasil arabuluculuk yapacaklariyla ilgili karar vermeleri gerektigini
ileri sirmekteyiz. Bu uzmanhgin gelisimini ve kullanimini desteklemek igin, an-
ne-babalarin ¢ocuklarla dijital medyada nasil is birligi ve danismanlik yapacakla-
rint 6grenmeleri icin kaynaklara ihtiyag¢ duyulur. Birgok anne-baba bunu yapmaya
merakhdir; ancak bu kaynaklar daha goriiniir olmali ve anne-babalar icin ekran
slresi tavsiyelerinin icine entegre edilmis olmalidir.

Bununla birlikte, kaynaklar genel olarak sunuldugunda, tarih halihazirda 6nce-
liklilerin daha dezavantajli olanlara kiyasla kaynaklari orantisiz bir sekilde kullan-
digini gostermektedir. Bu nedenle, biz ayrica, bu farkliligl kabul etmenin ve ona
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deginmenin; dijital diinyada dolasirken bazi anne-baba ve ¢ocuklarin karsilasa-
cagi zorluk ve hasarlarla belli umut ve arzulari kabullenmenin 6nemli oldugunu
tartismaktayiz.

Ozellikle, asagidakiler nemlidir:

¢ Anne-baba dijital uzmanhg ve kaynaklari diizeyindeki hizli degisimleri de ige-
ren aile menfaat ve degerlerindeki farkliliga gére anne-baba tavsiye ve destegini
uygun hale getirmek.

¢ Diger muhtemel dezavantaj sebepleri arasinda dusik gelirli aileler ile 6zel egi-
tim gereksinimleri ve engelleri olanlarin karsilastiklari 6zel zorluklarina hitap ede-
bilmek.

¢ Temel rehberlik cercevesinde, ekran “siresi”nin 6tesine gegcmek ve ailelere so-
runlu ve normal kullanim arasindaki farki ayirt etmelerine yardim etmek.

Cocuklarinin medya kullanimini ydnetme ve desteklemede anne-babalari gliclen-
direcek yollarin bulunmasi, hem ailelerin hem de daha genis anlamda toplumun
¢ikarinadir. Bununla birlikte, serbest piyasada, anne-babalar tarafindan talep
edilen medya ve endiistri diizenlemeleri lizerine yapilan politika tartismalardan
s6z etmek gerek. Basgka bir deyisle, anne-babalarin gocuklarinin medya kullani-
mini dliizene koyma orani arttikga hiikiimet, endistrideki yukaridan asagi diizen-
lemeleri o kadar az dayatma geregi duyar. Bu, anne-babalarin daha az endise-
lenmesini saglamak amaciyla, en ¢ok endise uyandiran igerige erisimi kisitlamak
icin onlemler almayi da iceren, kanita dayali kaynaklarin saglanmasini, dogrudan
anne-babalara, aileye ve ¢ocuk odakli profesyonellere rehberlik etmeyi, teknik

“_ s

araclara ve “egitim” iddialarina ve ¢ocuk dostu hizmetlere karsi degerlendirilen

yuksek kaliteli icerige erisim saglamayi icermektedir.

TRTakademi: Peki, ne yapilmasini tavsiye ediyorsunuz?

Sonia Livingstone ve Alicia Blum-Ross: Dijital medya ve ‘ekran siresi’ Gizerine
tartismalar hem anne-babalari hem de karar alicilari endiselendirmektedir. Tica-
ret yapanlar anne-babalara bir pazar gibi yaklasmaktadirlar, fakat ayrica anne-ba-
ba ve cocuklarin firsatlara erisimlerine yardim etmek icin yatirrm yapmaktadirlar.
Bu rapor, anne-babalara yonelik giincel tavsiyelerin anne-baba endiselerine ¢ok
fazla deginmedigini, cocuklariyla olumlu yénde ilgilenmeleri icin anne-babalarin
kendi dijital ve dijital olmayan uzmanliklarini glivenilir bir sekilde kullanmalari
icin destekledigini gbstermektedir.

Bu ylizden asagidakileri tavsiye ediyoruz:
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Hiikiimet ve Sivil Toplum Kuruluslari igin:

1. Anne-babalarla aile ve ¢ocuk odakli profesyonellerin glincel, kanitlara dayal
tavsiye ve Onerilere erisebilecegi ‘tek noktada hizmet sunumu’nun oldukga gori-
nlr olmasina ihtiyag vardir. Bu, yalnizca fiziksel ve ruhsal saglk profesyonellerini
degil ayrica egitim sektoriini ve yaratici endistrileri de iceren koordineli ¢ok sek-
torla bir caba(y1) gerektirir.

2. Anne-babalarin gereksinim duydugu tavsiye ve kaynaklar, dijital ve diger kay-
naklara ve firsatlara esit veya tutarli erisim saglamaktan cok, ailelerin gesitliligini
kabul etmelidir.

3. Anne-babalar yalnizca ¢ocuklarini kontrol etmek icin degil, onlarla ilgilenmek
icin dijital uzmanliklarini nasil kullanacaklarina dair somut tavsiyelere ihtiya¢ du-
yarlar. Bu, yiksek kaliteli icerik, yasa gore farklilastirilmis, ilgi ve 6zel ihtiyaglara
gore dizenlenmis tavsiyeleri icermelidir.

4. Cocuklara yonelik dijital okuryazarlik girisimleri iki veya U¢ kusak yaklasimini,
yani anne-babalari hatta bliylikbaba veya biyikanneleri de 6grenme paydaslari
olarak kapsamayi amaglamalidir.

5. Koruma girisimleri, kaynaklari onlara en ¢ok ihtiyaci olanlara yogunlastirmali-
dir. Cocuklarin ¢ogu dijital medyayi glivenli bir sekilde kullanirlar, fakat bunlarin
bir kismi ara sira korunmasizdir. Risk altindaki cocuklari (genglige rahatsizlik veren
takimlar, Gvey bakicilar gibi) destekleyen aile ve ¢cocuk odakli profesyonellerin, en
korunmasiz cocuk ve gengleri desteklemek icin daha genis kaynaklara ihtiyaglari
vardir. Bulgular, bu ¢cocuklarin baglanti ve destek igin dijital medyaya glivendikle-
rini onaylamaktadir.

6. Yukaridakilere rehberlik etmek ve glincel kalmalarini saglamak amaciyla dijital
medyanin risklerine ek olarak yararlarini anlamak ve ¢ok disiplinli bulgu temelini
garanti altina almak ve politika midahaleleriyle 6nerileri desteklemek igin gliclii
fonlara ihtiyac¢ duyulur.

7. Anne-babalari destekleme ¢abalari, hangi etkinliklerin sorunlu oldugunu sap-
tamalari ve ¢ocuklarin medyaya olumlu katilimlarini nasil destekleyeceklerini be-
lirlemeleri konusunda aile ve ¢ocuk odakli profesyonelleri destekleyecek daha
fazla egitim ve kaynaklarin erisimiyle, politikalar diizeyinde baslamahdir.

8. Anne-babalarin potansiyel zararlar igin icerigi yonetme ve degerlendirme ge-
regi duymayacaklari sekilde Diizenleyici organlar, en ¢ok uygunsuz icerige erisimi
sinirlandirmaya devam etmelidir.
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Anne-Babalar igin

1. Dijital olsun ya da olmasin, anne-babalarin deneyimleri, degerleri ve uzmanhgi
¢ocuklar i¢in bir kaynaktir. Anne-babalar yeni teknolojilerle gozlerini korkutma-
yarak ¢ocuklarina yardim edebilirler, ayrica yapici ve kendileri igin dengeli dijital
aliskanliklari modellemelerini saglayabilirler.

2. Herkese uyan ortak bir yaklasim bulunmamaktadir: En kiiglik yaslardan ergen-
lere kadar bitin cocuklarin tim yas araliklarinda destek ve cesarete ihtiyaclari
olacagini hatirlayarak anne-babalar, ¢ocuklarinin yas, ilgi ve ihtiyaclarina gore
stratejilerini ayarlamalidir.

3. Anne-babalar, sinirlayici yaklasimlar benimseyerek kisa dénemde risklerden
kaginabileceklerini anlamalidir; ancak bunu yapmak muhtemelen g¢ocuklarin fir-
satlarini sinirlamak olacaktir. Bunun yerine ¢ocuklarin direng gelistirmesini sagla-
mak daha ¢ok tercih edilir, boylelikle risk zarara donlsmeyecektir.

4. Ailelere oldugu kadar, dijital ortama da pek ¢ok farkli yaklasim oldugundan,
anne babalarin baskalarina “ayak uydurma” konusunda baski hissetmeleri gerek-
mez.

5. Anne-babalar otomatik olarak g¢ocuklarinin dijital medya kullanimini sorunlu
olarak kabul etmemelidir. Keyfi bir gerekceye gore ekran siresini sinirlamaktan-
sa, ailelere kendilerine asagidaki sorulari sorarak ekran baglami, icerigi ve baglan-
tilarini diisinmelerini tavsiye ediyoruz:

a. Cocugum fiziksel olarak saglikli mi ve yeterince uyuyor mu?

b. Cocugum sosyal olarak aile ve arkadaslariyla iletisim kurabiliyor mu (herhangi
bir sekilde)?

c¢. Cocugum okulla ilgili ve basarili mi?
d. Cocugum ilgi ve hobilerini sirdiriyor mu (herhangi bir sekilde)?
e. Cocugum dijital medya kullanirken eglenip 6greniyor mu?

Eger yukaridaki sorularin cevabi asagl yukari ‘evet’ ise, o zaman anne-babalar
dijital medya kullanimi hakkindaki korkularinin saglam temelli oldugunu dusiine-
bilirler. Bu sorularin cevabi asagi yukari ‘hayir’ ise, o zaman anne-baba ve ¢ocuk-
lar, sorunlu kullanimi ele almak igin diizenlemeler ve kisitlamalar koyma geregi
duyabilirler.

Enduistri igin

1. Delegeler, fon saglayicilari ve Ureticiler, neyin ‘egitici’ oldugunu veya uriinle-
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riyle ilgili neyin yararl oldugunu gostererek ve igerigi bir pazarlama araci gibi yal-
nizca ‘egitici’ olarak etiketlemekten kaginarak degerlendirmelerde iyi uygulama
gelistirmelidirler. ‘Egitici’ veya baska olgltlerle degerlendirilen kriterler ve bu de-
gerlendirmeleri destekleyen bulgular anne-babalara agik olmahdir.

2. Medya (reficileri ve icerik saglayicilari ¢ocuklara diinyayr 6gretmede 6nemli
bir rol oynar. Tek tiplestirmelere meydan okuyan, farkl aile gesitleriyle toplumun
farkli temsillerini iceren yiksek kaliteli toplum yanlisi iceriklere ¢ocuklarin erisi-
mini saglamak onemlidir.

3. Dijital medyanin bicimi ve baglami degistikce —esyalarin interneti, giyilebilir
seyler veya akilli oyuncaklar— enddistri ve Ureticilerin, dikkatsiz yapilan ticaretten
¢ocuklarin gizlilik ve koruma haklari glivence altina alinmasi ve anne-babalarin
geri bildirim ve endiseleri igin belli bir yollari olmasi igin en iyi uygulamalarin ge-
listirildigini garanti altina almalari gerekmektedir.

4. Aile Gyelerinin medyayla neden bireysel olarak eglenebileceklerine iliskin bir-
cok sebep olsa da, anne-babalar ¢ocuklariyla paylasacak icerik ariyorlar — ve el-
bette blyikanne, biylkbaba ve digerlerini de iceren genisletilmis aileyle birlikte.
Bu nedenle, ¢ocuklarin gelisimini tesvik edecek ve iliskilerini gliclendirecek sekil-
de medya araciligiyla paylasilan aile etkinliklerini desteklemek 6nemlidir. Cocuk
odakl platformlarda ¢ocuk programlarini soyutlamak, anne-baba ve ¢ocuklarin
birlikte kaliteli igerigin keyfini ¢ikarmalarini zorlagtirmaktadir.

5. Yaratici endustriler, ¢ocuklarin ve anne-babalarin dijital okuryazarligini ka-
mu-0zel sektdr ortakhgiyla artirmaya yardimci olabilir. Yapici, yaratici ve yaslara
uygun icerik gelistirmede enduistri uzmanhgi, programlarin bireylerin ve ailelerin
gereksinimlerine gore sekillendirilmis, daha gekici, cazip ve kisisellestirilmis prog-
ramlar yapilmasina yardimci olabilir. Bunu desteklemek i¢in endstrinin, glincel
arastirmalarla bilgilendirilmesini saglamak ve ¢ocuk haklarini korumak igin tasar-
lanan davranis kurallarina ve yonetmeliklere uydugundan emin olmak gerekir.

TRTakademi: Arastirmanizda sirada ne var?

Sonia Livingstone ve Alicia Blum-Ross: ingiltere ve diger yerlerdeki paydaslari-
mizla, onerilerimizi ve bunlarin arkasindaki kanitlari tartismak igin galisiyoruz.
Umariz ileri diizeyde siirdiriilecekler! Simdi, Oxford Universitesi Yayinevi tara-
findan gelecek sene “Dijital Bir Gelecek icin Anne-Babalik” adiyla yayimlanacak
olan, Londra’da birlikte ¢calistigimiz ailelerle ilgili ayrintili saha ¢alismasina daya-
nan bir kitap yaziyoruz.
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TRTakademi: Medya eliyle belirli (iriinlerin se¢imi bir yasam tarzi haline getirili-
yor. Birbirine benzeyen (iriinleri tiiketen ve bunun segkin bir yasam tarzi oldugunu
diistinen insanlara déniistigimiizii diisiiniiyor musunuz?

Naci ispir: Geleneksel sistemde yer alan triinler modern sistem teknolojileriyle
birlikte degisiklige ugramistir. Modern sistemde (riinlerin simgesel degerleri or-
tadan kalkarak bunun yerine gosterge deger diyebilecegimiz yeni bir deger bigimi
ortaya ¢ikmistir. Kitle iletisim araglarinin- 6zelinde Griin se¢imine kanalize eden
reklamlar ve modanin- gosterimde tuttugu Urinler; kisisellestirme, soyutlama,
psikolojik etki, glidiimleme, farklilasmaya itme, 6nemsiz olani yaygin hale getir-
me, teknolojik diizen Gretimi ve tiiketim sistemine indirgeme, islevsizlestirme,
yan anlam kazandirma, sorun yaratma ve ¢6ziim bulma, gostergeler ve ikincil is-
levler 6zellikle reklamlar/moda sayesinde 6zerklesmekte ve yapisal bir gériiniime
kavusmaktadir. Medyanin sundugu Urlinler animsatici imgeler ve soylevleriyle
glcli yan anlamlar kazanmakta ve sistemin istedigi anlamlarin tiiketiciye ulas-
masinda araci olmaktadir.

Uriin mantig), anlam halinde bulunmaktan ziyade anlamlar olusturma mantigina
gore olusturulur. Marka kavrami ve bagimhhgl bu anlamda, lretim ve tiiketim
arasindaki bir terim olmasinin yani sira; markanin anlami ne kadar erken siirede
tiketildigi ve bir sonraki asamada ne kadar fazla sayida Uretildigi ile anlam kazan-
maktadir.

Elektronik iletisim ve enformasyon sistemlerindeki gelismeler glindelik hayattaki
islevlerin manevi katmanlarini degersizlestirmis, maddi katmanlari 6n plana ¢iI-
karmis, elektronik aglar da markalari evrensele ulastirma da biyik bir gli¢ sahibi
olmustur. Nesnelerin, gostergelerin ve markalarin ardindan kosmak, gercek so-
runlarin ve bu sorunlarin mantiksal ve sosyolojik ¢oziimlemelerinin 6niine gec-
mistir. Hayatimizin tamamina sirayet etmis durumda bulunan teknoloji neticesin-
de ortaya c¢ikan nesnelerin tiiketimi insanlari rahatlatmakta ve zihinsel anlamda
tatminler yaratmaktadir.

TRTakademi: insanlar medya ve onun agik veya értiik reklamlari yoluyla bir iirii-
nii satin aldidinda o iiriin ile 6zdeslestigini diisiindiigii bazi dederlere de sahip
olduklarini veya o lriiniin icerdigi kimligi de satin aldiklarini disiiniyorlar. Med-
yanin sahip oldugu bu etkiyi nasil degerlendirirsiniz?

Naci ispir: Marx, ekonomi-politik elestirisinde emek (iriinii olan malin metaya
donlismesini deger yasasi ile agiklamaktadir. Buna gére meta, kullanim ve degi-
sim olmak lizere iki tiir degere sahiptir. Kullanim degeri, metanin meta olarak var
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olmasindan kaynaklanir. Degisim degeri ise metanin pazara girmesi ve el degistir-
meye baslamasiyla kazandig1 degeri ifade eder. Yani mali metaya dénistiren sey,
sisteme entegre edilmis olmasidir. Kisaca kullanim degeri mal sahibine, degisim
degeri ise ekonomik ve sosyal iliski diizeyine isaret etmektedir.

Marx’a gére bir metanin degisim degerini belirleyen sey emektir. Emek Griini olan
metalar, Uretim asamasinda harcanan emegin buyulkligine gore birbiriyle kiyas-
lanabilir ve degistirilebilir. Ancak degeri olan her seyi meta olarak goren kapitalist
sistemde metanin degisim degeri, emek ya da sermaye odakli degil, yarattigi imaj
odakhdir. Pazar isleyisinde malin degerini mevcut talebin yogunlugu belirlerken;
kapitalist sistemde metanin degisim degerini medya araciligiyla yaratilan ve dagi-
tilan imaj, 6zdestirilen kimlik, Gst sinifa ait olma hissi belirlemektedir. Bir anlamda
Uriinler sosyal bir pasaport islevi gormektedir. Medyanin meta lizerinden ¢izdigi
imaj tiketici talebini artirmakta, modanin dogasina uygun olarak metanin fark-
lllasmasi da kisir bir dongi yaratmaktadir. Bu noktada medya kimlik satin alma,
statl edinme, sinif atlama gibi vaatlerin tasiyicisi, yayginlastiricisi, destekleyicisi
olmaktadir. Kitle iletisim araglari, izleyicileri farkina varmadan yasam bigimleriyle,
davranis kaliplariyla tiketim alanlariyla donatmaktadir. “Ne tiikettigini soyle kim
oldugunu soyleyeyim” so6zii durumu ozetler niteliktedir. Medyanin metaya yuk-
ledigi anlam, satin alinan Grindn salt bir mal degil, ayni zamanda imaj oldugunu
empoze etmektedir.

TRTakademi: Medyanin insanlari kimliksizlestirdigi tartisiliyor. Bu dénem insa-
ninin en yaygin ézelligi ¢oziilmemis bir kimlik sorunu ile yasamasidir deniliyor.
Medya bu anlamdaki olumsuz etkisinden kurtarilabilir mi?

Naci ispir: Kimligimiz; kendimizi ve dis diinyay! algilama bigimimizi, fiziksel, men-
tal, tinsel niteliklerimizi, deneyimlerimizi, degerlerimizi, ihtiyaclarimizi, iliski bi-
¢imlerimizi, kilturel kodlarimizi, kisaca bizi benzersiz bir birey yapan bu batinlu-
gu ifade etmektedir. Dijital cagda teknolojinin en gli¢lii oldugu alan, ¢ogu zaman
farkina bile varilmadan kimligi bicimlendirme yetisidir.

Medya, kimlik portreleri Ureterek, kendinden tireyen 6z-kimlik yerine bir yanil-
sama ortaya koymaktadir. Ya yarathgi prototipler tzerinden kimligi sistemle bi-
tlnlestirerek ya da bizatihi kimlik olgusunu metalastirarak 6z-farkindaligin azal-
masina neden olmaktadir. Medya ve teknolojik uzantilari, bireyin kendini ifade
etme bigimlerini standartlastirarak hem nihai noktasi tekdizelik olan bir degisi-
me neden olmakta, hem de deneyimlerimizi vitrine tasimaktadir. Kimligin pratik
yanini ¢evrimici olmaya hapseden bu durum, aidiyet duygusunu sanallastirarak
toplumsal kabul gérmenin oOl¢ltiint de gorinirlikle esdeger kilmaktadir. Sanal
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cemaatlerin sosyallesme sirecinde neredeyse birincil konuma yiikselmesi, kur-
gusal kimliklerin onaylanma veya tecrit edilme kosullari, 6z-kimlik ile ideal kimlik
arasindaki makasi agmaktadir. Suskunluk sarmaliyla da ifade edebilecegimiz bu
durum, 6z-farkindahigin, fiziksel gergeklikle iliskili kimligin, siber uzamda kurulu
benlige feda edilmesi olarak degerlendirilebilir.

Bu durumu medya teknolojiyle ortaya ¢ikan bir siire¢ olarak gérmek yanls ola-
caktir. Aslinda modernlesme siirecinde yasanan bireysellesme paradoksunun ka-
pitalist sistemle percinlenmesidir. Bununla birlikte medya kurgusal kimliklerin ya-
ratimini hem saglamakta hem de mesrulastirmaktadir. Dolayisiyla dijital ahlakin
kurulmasinda ve gelistiriimesinde en 6nemli aktoér yine medya olmalidir. Bir diger
miihim mesele de medya okur-yazarliginin gelistirilmesidir. Oz-farkindalig artan
ve 0z-saygisini kazanan birey, kendini gerceklestirme yolunda adim atacaktr.
TRTakademi: “Kendi hayatimizi dijital bir kombinezon gibi lizerimize gegiriyoruz”
diyor Baudrillard. En mahrem seylerimize kadar her seyin paylasildigi giinleri ya-
siyoruz. Dijital ¢agin toplumunda nasil bir mahremiyet anlayisi olacak.

Naci ispir: Mahremiyet, kavramsal olarak toplumun deger vargilariyla tanimlan-
maktadir. Toplumsal degerler farklilastikca mahremiyet anlayisi da degismektedir.
Ancak teknoloji ile birlikte degisen iletisim bicimi, sosyal yonelimlere ¢ok hizli etki
etmis, sosyal medya aglari hemen herkesin hayatinin merkezine konumlanmustir.
Var olma prensibi sosyal gortndrlik olan bu paylasim aglari, 6zel ve mahrem so-
runsalinin yeniden ele alinmasini gerektirmektedir.

Baudrillard’in “uygunsuz biraradalik” olarak ifade ettigi olayin ve olayin gergek za-
manli yayininin fazlasiyla yakin olusu, kendi deyisiyle her yerde kitlelesme yarat-
maktadir. Bu kitlelesme ve zaman-mekana bagh kalmaksizin gerceklesen kiresel
etkilesim, mahrem ve 6zel olanin kamusal alani isgaline dontismektedir.

Tuketici, vatandas, se¢men, v.b. olarak bireyin bitiin yapip-etmelerinin pazar agI-
sindan bir deger ifade ettigi bu ¢agda, verilerin ister gonilli ister génilsiiz olsun
depolandigini, islendigini ve veriye donistlrildigind akilda tutarak, mahremi-
yet sorunsalinda dncelikle paylasmanin, ifsa etmenin hangi ihtiyaci karsiladigina
bakmak isabetli olacaktir. Ozeli kamuya agmanin bir boyutu, olmak istenen veya
olduguna inanilan kimlik ile sanal gériintrlik kazanmanin gercek bir mutluluk
yaratmasi, sanal ortamda etkin olmanin toplum tarafindan kabul gérme ile es-
deger tutulmasi; diger bir boyutu da igerigin bedensel bir kimlige degil bir ag’a,
bir hesaba, yani dijital bir kimlige ait olmasidir. Teknoloji bir yandan mikemmel-
lestikce ve hakimiyet alani genisledikge sanal olan her sey daha fazla gergeklik
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kazanmakta, 6te yandan bireye toplumsal normlardan ve yaptirrmlardan siyrila-
rak —hem gozetleme hem de gozetlenme noktasinda- sinirsiz 6zglirligin kapisini
aralamaktadir. Her iki durumda da mahremiyetin ihlalinden degil, aksine génalli
bir ifsadan soz edilebilir.

insanlik dijitallesmeye dylesine kisa zamanda adapte oldu ki yeni iletisim tekno-
lojileri, yeni cihazlar, yeni ekranlar, yeni aglar ve yeni enformasyonlar insanlar-
da yabancilik olusturmuyor. Yabanciligin olmadigi bir diinyada ise mahremiyet
gercek degerini kaybetmeye mahk{mdur. Dolayisiyla her seyin gorinir olmasi
makul degildir ve aleniligin sinirlari teknolojinin insafina birakilamayacak kadar
mihim bir meseledir.

TRTakademi: Bugiin herkes kendi ekranina sahip birer yayinci haline geldi ya da
gelmek lizere. Hepimiz bu endiistride birer oyuncuyuz artik ve artik seyirci kalma-
di. Yine Baudrillard bu durumu “estetik yanilsamanin sonu” olarak adlandiriyor.
Dijital ¢agda sanat ve estetik lizerine gériisleriniz nelerdir.

Naci ispir: Temelde giizelin ne olduguna egilen estetik, estetik zne ve estetik
nesne ile iliskilidir. Estetik 6zne herhangi bir estetik nesne karsisinda haz duyan
varliktir. Estetik nesne ise haz duyan varligin estetik tavrina konu olan her seydir.
Sayet estetik nesne insani bir etkinligin sonucu ise, sanatkar tarafindan ortaya
konulmus bir sanat eseridir. Dijital cagda estetik olgusunu hem sanat yapitinin
degisen dogasi lGizerinden, hem de sanata yonelim agisindan ele almak gerekir.

iletisim teknolojileri ile Uretilen hiper-gergekligin ortaya ¢ikardigi trans-estetik,
estetik 0zne ile estetik nesne arasindaki mesafeyi ortadan kaldirmigtir. Dolayi-
siyla Baudrillard’a gére herkesin oyuncu oldugu, Ure-tiiketici dijital insan ¢aginda
estetik tavirdan s6z etmek imkansizlasir. Nitekim sanatta ortaya ¢ikan akimlarin
birbirlerine karsit ya da elestirel degil, yan yana durabilmeleri, bitlin akimlarin
tikelliklerini kaybetmelerine yol agarak, sanati bayagilastirmaktadir.

Guzelin metalasmasi sanat eserini sistemde dolasima sokarak ticari bir nesne-
ye donistirmektedir. Sanat yapitinin dogasinin dijitallesmesi, Gretiminde dijital
teknolojilerin kullaniimasi ve yeniden {retim ile tekilligini kaybetmesi, sanati
yaratimsalliktan temsillige tasimistir. Dolayisiyla estetik nesne, yeniden ve yeni-
den Uretilerek, Baudrillard’in deyimiyle 6limcil degil, fraktal bir dagiima ile yok
olmaktadir. Hipergorinirligin, sanalligin ve teknolojinin egemenliginde yanil-
sama gliciini kaybeden sanat gercek anlamda bir forma sahip olamamaktadir.
Bu anlamiyla sanatin, teknoloji, dijital islemler, reklam ve medya ile herhangi bir
farki kalmadigi soylenebilir. Sanat eseri, gosterge degeriyle yeni bir islevsel anlam
kazanarak diger birgok sey gibi fayda alanina gegis yapmistir.
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TRTakademi: insanlar artik iletisim igin ayni mekani paylasmiyorlar. Kitleler di-
jital medyada bir araya geliyor ve yeni bir yasam kiiltiirii olusturuyorlar. Bu bir
yerde uzamin, iletisim aracinin (medium) bizatihi kendisine déniismesi demek as-
linda. Bu mekansizlik hali ve buradan sékiin eden toplum ile ilgili neler séylersiniz.

Naci ispir: insanlar kendi fiziksel mekanlarinda oldukga fazla enformasyon ve ek-
ranla kusatilmis durumdadir. Bu kusatma, bedenin yer degistirmeyerek zihinsel
imgelem yoluyla uzam farkliligina imkan tanimaktadir. Artik konusma, anlagsma ve
iletisim kurma oyunlariyla karsi karsiya bulunmaktayiz. iletisim mizansenlerinin
en kibar mekanizmalari kullanilarak oyunlar oynanmaya devam ediliyor. iletisime
kiymet katan mekanlar yerlerini aglara birakmiglardir ki bu, bilgi alis-verisinin iki
terminal arasindaki sinyallere sikismasi demektir.

Yenidiinya diizeninde glivensizlik ve glivensizlige bagh otekilestirme mantiginda
insan ruhunun ve bedeninin fiziksel mekanlardan hoglanmadigini séyleyebiliriz.
insanlar makine dilleriyle kodlanmis olan sanal mekanlarda dijital dénisiime ug-
ramis kimlikleriyle, arayliz mantigiyla olusturulmus etkilesim alanlarinda fiziksel
mekanlardan bagimsiz halde biitlinsel gercekligin egemen oldugu bir diinyada
yaslyor. insan faaliyetleri sanal alanda yogunlastigindan 6tiirii mimari mekan ilis-
kisi de anlamini kaybetmistir.

TRTakademi: Burada bir de siije (6zne) sorunu ortaya ¢ikiyor? Uzam iletisim ara-
cinin bizatihi kendisi olurken bizler de bu iletisim aracinin bir uzantisi yani onun
dis plazmasi haline geldik. Elimizde “akilli cihazlarimiz” birer panoptik haline gel-
dik. Medyanin déniisen bu yeni hali bizi kiiltiir iireten varlklar olmaktan ¢ikara-
rak edilgen makine par¢alari haline getirdi gériisiine katillyor musunuz?

Naci ispir: Soruda bahsettiginiz sey Yoriingesel Cag’a isaret ediyor. Yoriingesel
¢ag mantigini McLuhan’in “teknoloji insanin bir uzantisidir” séylemine uyarlaya-
bilmemiz mimkiindir. Buna gore bireyin kendi islevlerinin ve icat ettigi teknolo-
jilerin uzantisinda esmerkezli yoriingeden uzaklasilarak dis merkezli yoriingeye
dogru bir gidisat yasanmaktadir.

Sanal teknolojilerin miikemmellesmesi sonucunda insanlik, makine tretmek tze-
re icat edilen makinelerle dylesine hasir nesir olmus durumdadir ki artik makine
ve insan arasindaki ayrimi yapabilmek glgctir. Hatta dataizmin iddiasina gore,
daha karmasik algoritmalari hesaplama glicline sahip olan veri isleme teknolo-
jileri, algoritmalardan ibaret olan insandan daha Ustlindiir. Bu, sanalin insanlari
diisindtgl ve yonlendirdigi anlamina gelir. Yapay zeka konusunda hangi boyut-
lara ulasilacag simdilik muamma olsa da gergektir ki insanlar makinelerin sahip
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olduklari uzamin uzantisi haline déniiserek makinenin sanal gergekligi haline gel-
mistir. Bundan boyle bitin iletisim bigimlerinin yerini alacak makinesel iletisimin
nasil bir iletisim ortami olusturacagi merak konusudur.

Biitlinsel gerceklik ¢caginda distopyalarda gérmiis oldugumuz gozetleme pratikle-
rini yeniden ele almamiz gerekiyor. Clinkl panoptikon, biyik birader, dislinpol
gibi metaforlarin ¢cok daha gelismis bicimlerinin oldugu dénemleri yasamakta-
yiz. Kaldi ki gbzetim, mevcut panoptik diizenin bitiin fraktal bicimlerinde kendini
gosteriyor. Sistem, mobese, graffitizm(resimlerle sekil islenerek kameralarin giz-
lenmesi) ve morphing (gézetim toplumunda birini baska birine benzetme ¢abasi)
benzeri yontemlerle gbzetlemeyi en ince ayrintilarina kadar yapabiliyor.

Ancak tim bunlara ragmen, Ureten bireyler oldugumuz gergegi géz ardi edilme-
melidir. Kiiltlir temelde insanla iliskili bir olgudur ve yasama evreninin biraradahgi
paylasildikca insan deger Gretmeye devam edecektir.

TRTakademi: Mc Luhan’in “Gliniimiizde iletisim araci mesaji yutmustur.” diye bir
s6zii var. Buradan yola ¢ikarak bu yeni haliyle medya (dijital medya) kiiltiiriimiizii
yutmaktadir diyebilir miyiz?

Naci ispir: McLuhan’in “ara¢ mesajdir” mottosu, iliski bigcimlerinin arag yani or-
tam tarafindan kontrol edildigini ifade eder. McLuhan agisindan aracin dogrudan
mesaj halini almasinda ideolojik bir arka plan bulunmamasina ragmen, araglarin
bltlin mesajlari yutup noétralize ettigi ve anlami uyuttugu bir durumu ifade et-
mektedir. Ornegin Enzensberger bu séylemi burjuva 6nerisi olarak gérmektedir.
Ortam, dogrudan sdylemin yerini almistir. Baudrillard ise bu séylemi mesaj ve
televizyonun/aracin yok olmasiyla iletisimsizligin ortaya ¢ikmasi yontyle deger-
lendirmistir. Anlam konusunda istenilen sekilde kodlanan mesajlar gesitli segcme
ve ayiklamalara miiteakip, icerikleri ara¢ tarafindan son halini aldiktan sonra kit-
lelere sunulmakta, kitleler ise higbir secim ve ayrim yapmadiklari gibi aracin bii-
ylleyici glicini tercih ederek mesajin anlam boyutunu umursamamaktadir. Bu
baglamda biyilenmenin anlamamayla dogru orantisi bulunmaktadir. Yani evet;
“kiyrya vurmadiklari stirece baliklar suyun farkinda degillerdir.”

Yazidan internete bitin iletisim teknolojilerinin kiiltlr tGzerinde dnemli bir etkisi
vardir. McLuhan’in insanin uzantisi olarak gordigi teknolojik ortamin en 6nemli
yani sanirim bellek alanini daraltmasidir. Platon’un zihni zayiflathgi gerekcesiyle
yaziya yonelttigi elestiriyi, giiniimiizde internet igin yapabiliriz. internet kiiltiiri-
nlin ¢cevrimdisi kiiltire olan etkisinin, yazinin icadindan daha biiyik ve daha hizli
bir etkiye sahip oldugunu savunanlar yok degil. internette dolasima giren her sey
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sonsuza kadar saklanabilme potansiyeline sahip olsa da, enformasyon akisindaki
hiz ve yogunluk bunlari anlik iz birakan verilere doniistirmektedir. Dahasi karak-
ter sinirlamasi, emojilerin beyanlarin yerini almasi gibi internet ruhunun yansi-
malari, hem duygusal hem de uzun siireli bellek {izerinde ciddi olumsuz etkileri
vardir. Netice de kdltirel ¢alismalar, medya calismalariyla paralel gitmek duru-
mundadir, ¢linkd yasanan kiltiirel degisimde bas aktor medyadir.

TRTakademi: Dijital makinalarin (rettigi sey “kiiltiir” miidiir yoksa bir algoritma,
bir mekanizma ya da makine midir?

Naci ispir: Baudrillard’in bakis agisinda makineler sadece makine iiretebilen arac-
lardir. Dolayisiyla bilgisayarlarda Uretilen metinler, goriintiiler, programlar, imge-
ler, sesler ve benzeri her sey makinesel liretimin bir nihayeti olarak makinesel
Uretimin Ozelliklerini tasimaktadir. Bu makinelerde Uretilen her sey nihai sonug-
lanma mantigindan uzakta sanalin yapay boslugunda istenildiginde birbirinden
ayrilmakta, efektlerle siislenmekte, disaridan eklemlenen seylerle istenilen sekle
donustirilmekte, montajlanmakta, bunlarin sanal gerceklikleriyle oynanmakta,
hatalari varsa dizeltiimekte, metinlere istenilen 6zellikler kazandirilmaktadir. Ni-
hayetinde bilgisayar kullanicisi bu yoniyle sinirsiz alternatifler sunabilen cihaz-
lara hayran kalmaktadir. Teknolojinin bazi kiltlrel degerleri kiymetsizlestirdigi
dogrudur, ancak kultlr yerine algoritma terimi kullanmak isabetli degildir.

Veri Uretiminin ve dolasimin kutsandigi bu donemde mevcut diinya diizeninde
ekonomik alt yapi ve dislinsel Gst yapinin tamamini icerimleyen ve adina dijital
kiltur diyebilecegimiz yeni bir yasam tarziyla karsi karsiyayiz. Ag ortaminda do-
gup, blylyen neslin —Pensky’nin ifadesiyle dijital yerlilerin- yeni medya ve yeni
iletisim teknolojileriyle hasir nesir olmasi kultiirel anlamda deger olusturacak
yeni bir diinya dizeni, denilebilirse dijital kiltliri meydana getirmistir. Varlik ola-
rak insanla iligkili kultir olgusu, dijital olsun veya olmasin insani bir kavramdir.
Deger Ureten insani, algoritmaya indirgemek haksizlik olacaktir.

TRTakademi: Farkhiliklarimiz en az benzerliklerimiz kadar bizim kiiltiirel yapi ta-
simizdir, Medya ve pop kiiltiir bizim farlihklarimizi yok ederek bizi tektiplestiriyor
deniliyor. Buna katiliyor musunuz?

Naci ispir: Bu hususta iki farkli durum séz konusudur. Bir yandan moda ile, sosyal
medya ile, magazin kultlrd ile benzesirken, 6te yandan deger farkhliklariyla bes-
lenen otekilestirmenin glicli oldugu bir donemi yasiyoruz. Kiltir, dinamiklerine
bagh olarak zaman iginde hizli veya yavas degisebilen bir olgudur.
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Diinya kiiresel bir kdy haline geldikce modernlik ve bu idealin herkese ulagsmasi
islevini Ustlenen kitle iletisim araglari geleneksel kiltirlerinin sabitligini bozmak-
ta ve degisime ugratmaktadir. Sistemi yoneten anlayis kendi diinya ideali ger-
cevesinde olusturdugu kiltirt iletisim araglari marifetiyle diinyanin tamamina
ulastirmaya calismaktadir. Boylesi bir hedefin tamamiyla gerceklestigini sdyleye-
mesek de bugiin dijital kiltiir dedigimiz seyin nevi sahsina miinhasir kiltlr 6zel-
liklerini tahrip ederek standart degerler yarathigini gorebiliyoruz. Ancak bunun
ziyadesiyle tiketim etrafinda sekillendigi bir gercektir. Nitekim bu benzesmenin
otekine karsi tahammiil seviyesini ylikseltmesi gerekirken, kiiltirlerin aynilik tGze-
rinden belki de hi¢ olmadigi kadar kutuplastigini gormekteyiz. Sinirlar siliklestik-
ce, pratikler benzestikce, 6tekinin 6tekiligi daha da belirgin hale gelmektedir.

TRTakademi: Savaslar, 6liimler, felaketler kisacasi trajediler tolumlar igin en az
basarilar, zaferler kadar énemli imgelemlerdir. Medya biitiin bunlari siradanlasti-
rarak bu imgelemlerin kaybolmasina siradanlasmasina neden oluyor elestirisi ya-
pthyor. Savasi, esareti, felaketi, gég¢ii ve bunlarin acisini siradanlastiran bir medya
ile ortak bir vicdan gelistiren ve kiiltiir {ireten insanlgin sonu goériisiine katiliyor
musunuz?

Naci ispir: Kiiresellesen teknolojik diinyada hem habercinin hem de izleyicinin
savasl, 6limi deneyimleme bicimi degismistir. Olim, medyada basitlestirme
veya abartma arasinda iki uca da dokunan bir temsil ile normallestiriimektedir.
Meslek ilkeleriyle veya cezai yaptirimlarla 6liimin medyada sunulus bi¢cimi de-
netlense de, 6limin temsili degismemekte, sadece kayma yasanmaktadir. Yeni
medya, 6limi degil, bir glin herkesin karsilasabilecegi muhtemel 6lim tirlerini
tasvir eder. Yeni hikaye anlaticilari, trajedileri hikayelestirerek anlam zemininden
koparmaktadir. Dolayisiyla savasta, saldirida, felaketlerde v.b. hayatini kaybeden
ylzlerce insan sadece bir sayi, bir orandan 6teye gecemez. Karsi durdugumuz
sistemi 6ldirebilmek icin yapmamiz gereken en dnemli sey olaylari oldugu anda
anlamsal diizleme oturtmamizdir. Bu konuda akil ve vicdan birlikteliginin, aciyi
kaniksamaktan daha gii¢li oldugu konusunda umutluyum.

TRTakademi: Medyanin lrettigi icerik bizi diinyadan haberdar ediyor ancak bu
diinya bizim yasadigimizi sandigimiz diinya degil haberdar oldugumuz diinyadir
deniliyor. Gergek diinyadan bi haber insanlarin kiiltiirel iiretimlerinin zenginles-
mesinden bahsedebilir mi?

Naci ispir: Kiltir, anlamlarin Gretildigi, miizakere edildigi, degistigi dinamik bir
slrectir. Ancak bu dinamizmi kultlrden dijital kiltlre giden bir siireg olarak gor-
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memek gerekir. Zira dijital kaltlir kavrami, klltir olgusunun yerine ikame edile-
mez. Dijitallesmenin yeni bir toplumsal temas yaratmakla kalmayip, ayni zaman-
da toplumun miras degerlerini dijitallestirerek, simiilasyonlar Greterek farkh bir
deneyim de gelistirdigi dogrudur. Fakat kiiltiir Giretiminde fiziksel temas ile dijital
temas arasinda tam bir karsitlik olusturarak bunlari iki uca yerlestirmek yerine
muhtemel etkilesim bicimlerini ele almak daha isabetli olacaktir. Bourdieu’nun
deyimiyle “kllturel Gretim alan1” yazarlar ve sanatgilarla sinirli degildir, yayincilar,
elestirmenler, akademi v.b. de bu alana dahildir. Dolayisiyla kiltirel Gretim tim
sosyal alanlarla iliskilidir. Bu alanlar gig iliskileri ile yapilandiriimistir. Medya da
Urettigi simllasyonlarla muazzam bir gli¢ alanina sahiptir. Ancak kiltiiriin Gretim
alanini bununla sinirlamamak gerekir. Daha 6nce de belirttigim gibi insan karma-
sik bir algoritma degil, deger Ureten bir varliktr.

TRTakademi: Bir de Medyaya bizim disimizda bir gerceklik bahsediyoruz. Medya
kendi kendine varolmus felsefi manada bir “kendinde sey” olarak gériiyoruz. Her-
hangi bir olumsuzlukta medyayi seytanlastirtyoruz. Medya ve kiiltiir konusunda
da bu béyle. Tek suglu medya mi? Bizim hi¢bir sugcumuz yok mu?

Naci ispir: Medyaya gerceklik bahsetme gibi bir séylemi kabul edilebilir gsrmiiyo-
rum. Clinkd bizim gergeklik dedigimiz sey dnce sistem tarafindan hipergergeklige
daha sonra da biitlinsel gerceklige dontstirilmistir. Bir zamanlar yanilsama-
yI barindiran gergekligin mevcut oldugu diinya fikri kabul edilebilir. Fakat kitle
iletisim araglarinin ortaya ¢ikmis oldugu dénem hipergercek bir déneme, sanal
ve ag teknolojilerinin oldugu donem bitlinsel gerceklik donemine denk dusliyor.
Medyaya gergeklik etiketinin yapistirilmasinda veya seytansi nitelik kazandiriima-
sinda medyanin arka planindaki dizgeyi gormeme sorunu yatiyor. Mevcut sistem
gerceklik, klltdr, iletisim, politika v.b. seyleri kendi himayesine almis durumda.
Dolayisiyla insanlar sistemin olusturmus oldugu gergeklikler diinyasinda yasiyor.

Sistem mevcut aklin biitiin paradigmalarini kendi yonetimine almis durumda.
Sistemi (sisteme hizmet eden medyayi) elestirmek veya suglamak sistem tarafin-
dan kolaylikla bertaraf edilebiliyor. Medyay! elestirmek veya suglamak sistemin
kolaylikla bertaraf edilebilmektedir. Dolayisiyla medyayi kisisellestiren bir bakis
acisindan uzaklasip medyanin arka planindaki ideolojik tarafi gormeliyiz.
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TRTakademi: Televanjelizm kavram olarak Tiirkiye’nin ge¢ kaldidi bir konu mu
yoksa igine diisttigii bir tuzak mi?

Mete Camdereli: Televanjelizm propagandist bir icerik tasiyor, sadece anlatmak
ya da teblig etmek degil, yani misyonerlik faaliyetlerini de akla getiriyor. Dinin
anlatilmasi noktasinda bu kavramdan ¢ok elektronik vaizlikle baslayan bir siireg
var. Daha kapsayici, daha nesnel/yansiz bir kullanim. Neil Postman’in Televizyon
Oldiren Eglence’sinde elektronik kilise, elektronik vaizlik olarak kullaniliyordu
yanlis hatirlamiyorsam. Yani tele’den uzaklasan bir siire¢ yasaniyordu. Sonra
elektronik vaizlikten medyatik vaizlige geldik. Evet ben de medya vaizligi ya da
medyatik vaizlik diyorum ama su anda kavram artik dijital boyutuyla diisiintlme-
li. Televanjelizmin Tirkiye’de yaygin bicimde kullanima girmemesi ise belki salt
Hristiyanhg dislindlrdiglinden ya da televizyon diinyasiyla sinirli bir kavram ol-
masindan kaynaklaniyordur. Bugtin dijital teknoloji, dijital iletisim boyutuyla kar-
simiza ¢ikinca, vaizlik ya da uzmanlik da dijitallesti zaten, televanjelizm, televaizlik
ya da medyatik vaizlik terimleri, derdi izhar etmez oldu. Dinsellik baglaminda s6z
soyleyen ve dinleyen kim olursa olsun, artik ister istemez dijital vaizlik ve mu-
hataplari olarak degerlendirilecektir. Medyatik vaizler kendilerini istemeseler de
dijital platformda gorecek, tim muhataplari gibi kendileri de dijitallesmenin mu-
hasarasini derinden hissedeceklerdir.

Yerylziinde dinselligin kusattigi ne varsa, artik dijital platformlarda minimize ola-
rak karsimiza ¢ikiyor ama kapisindan girildiginde karsiniza devasa bir dinsel alan
¢ikiyor. Medyatik vaizlik mecraya gore degisiyor, sekilleniyor. Vaaz sistemi degisi-
yorsa, medyanin yapmis oldugu bir program —medya kendisi yapmiyor tabi, onu
yonetenler, yonlendirenler yapiyor, medyay! bu baglamda bir 6zne olarak almi-
yoruz, bastan séylemekte yarar var...—, bir uygulama, bir igerik bir dinsel olguyu,
bir dinsel durumu nasil donistiirtyorsa dinsel vaizlik dedigimiz olgu da dogal ola-
rak dijitalin isleyis bicimine gore degiserek degistirmeye devam edecektir. Bltiin
bunlar yokken, dijitallesme yokken, teknoloji boylesi ilerlememisken degisme
olmuyor muydu? Oluyordu elbet. Onceden hi¢ déniisiim olmuyor muydu, olu-
yordu elbet. Hoparlérii medya —burada ortam, arag, araci...— olarak diisinecek
olsak, bu degisimi onun Uzerinden bile sdyleyebiliriz. Neredeyse onsuz ezan da
toplu ibadet de dusinilemiyor bile 6rnegin. Tuzak mi, isin dogasi mi, zorunluluk
mu, ayirt etmek kolay degil dogrusu ilk bakista. Ama yasaniyordu bu degisim,
simdilerde fazlaca hissediyoruz, o kadar...
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TRTakademi: TRT Diyanet acildi, ge¢ kalinmis bir karar miydi?

Mete Camdereli: Geg kalindi desek sorun ¢oziilir mi? Geg veya erken bir yer-
den baslanmis ya, bence oradan bakmak lazim. Geg kaldik diye hayiflanmaktansa
bundan sonra ne yapilacagina odaklanmak gerekir. Ama sordunuz madem biraz
acalim: Uzmanlasma nitelikleriyle yayin yapan tematik kanallar, hatirlayalim ilk
haber kanallariyla basladi, hemen ardindan spor ve miizik kanallari oldu. Bir din
kanali evet geg kaldi, ama bunun ¢esitli sebepleri var. Burada ayrintiya girmeye-
lim ama su kadarini séyleyelim. Tirkiye’de dini normal hayatin bir pargasi olarak
icsellestirenlerle, bir anlamda dini hayatin icine almaya ¢alisanlarla, din deyince
hemen ondan uzaklasma ihtiyaci hisseden, onu hayatin hemen disina itmeye ca-
lisanlarin arasindaki miicadeledir temel sebep. Tematik bir din yayincilhig yapmak
ya da bir din televizyonu kurmak icin birtakim simsekleri tizerinize cekmeyi goze
almak gerekiyordu. Ge¢ kalinmasindaki temel saik boyle izah edilebilir. Kimsenin
de sucu glinahi yoktur ge¢ kalmasinda. Bdylesi bir toplumsal terbiyeden gegilmis-
tir ¢linkti. Hala da baskaca konularda benzer refleksler goriilmektedir. Yani bir din
televizyonu kurmak ya da onu desteklemek biirokrasi igin, siyaset i¢in, belki aka-
demi icin de kolay degildi. Bugiin konusuyoruz niye hala medya ve din ¢alismala-
ri yapmakta mitereddidiz diye. Sorunun cevabi bu sosyal psikolojide yatmakta.
Ama basladik artik. En azindan buna sevinelim ge¢ kalmisligimiza yanmak yerine.
Vakia; bir¢cok konuda geg¢ kaldigimiz gibi din yayinciliginda da ge¢ kaldik. TRT'de
yapilan din programlari biraz fazlalagsa konuya muhalif kamuoyunda direk infi-
al olurdu, ama artik olmuyor. Olmuyor da bdylesi programlar izlenme rekorlari
mi kirtyor? Demek endiseye mahal yokmus. Resmi sdylemin insasindaki laik etik
anlayisinin evrilmesi gerekiyormus demek bu tiirden tematik ya da agirlikli ya-
yinlarin rahatga yapilabilmesi icin. Bunu beklemek de ¢ok ciddi bir zaman aldi,
gecikmesinin temel nedeni resmi séylemle iliskili.

TRTakademi: Geleneksel medya érglitlii bir sekilde yeni medya érgiitsiiz bir sekil-
de dinin kullanim bigimini déniistiiriiyor diye bir yorumunuz var.

Mete Camdereli: Dil ve sdylem konusu degerli bir konudur. Dilini kaybetmis bir
din, séylemini kaybetmis bir din olgusundan da bahsedebiliriz. Kaynak verilere
ulasma konusunda bugiinki zihinle davrandigimizda sorunlar yasayabiliyoruz.
Araci olanlar da olaya farkli bakmislarsa isimiz daha da zorlasiyor. Dil kendi halin-
de pasif bir donustiriciudir. Séylemse aktif bir dontstirictdir. Dil pasif olarak
kenarda bir kiiltlirl biriktirirken aktarilma siirecinde séyleme ihtiya¢ hisseder.
Séylem, dilin kullanilma bigimini ihsas eder. Din dili dedigimiz olgu eger dinsel
sdyleme donisliyorsa ve bu dinsel séylem medyatik diizlemde medyanin eylem-
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sel diliyle gerceklesiyorsa, sadece izlenme oranlarinin olusturdugu dille yetiniyor-
sa, buglinkii tiklama oranlari vs. ile kendini gergeklestirmeye ¢alisiyorsa, eldeki
sdylem de zaten bir yitik sdylem olarak elimizde duruyorsa medyatik diizlemde
ikincil bir darbe daha geliyor demektir. Din dili, medyatik sdylemle kendini ifade
ettiginde genel olarak medyatik séylemin cercevesi icinde kaliyor, medyatik dilin
soylemsel isterleriyle sekilleniyor. Dinsel séylem yok olmuyor, medyatiklesiyor
sadece, ¢linkl din yok olmuyor, dinin hikiimleri yok olmuyor, dinin esaslari orada
durdugu siirece sorun yok demektir; ama medyatik séylemin déndstiriict glcu-
nl gérmezden gelmek anlamina gelmiyor bu durum. Evet din bir sekilde hayatini
slrdiriyor; fakat bu séyleme muhatap olanlar, artik 6zglin din séyleminden ¢ok,
medyatik ve dijital din sdyleminin mahk{mlari haline geliyor. Yeni bir dinsellik
insa ediliyor mu? Evet, istese de istemese de, iyi niyetli de olsa art niyetli de
olsa dijital diinyada yeni bir dinselligin insa edildigini gormemek mimkiin de-
gil. Dinsellik diyorum, dikkat buyurunuz, din demiyorum. Dinsellik her donem-
de dénemin kosullarina gore dénisebilecegine, degisebilecegine gore bugiin de
medyatik diizlemde baskalasabilir demektir. Oze déniik bir risk var midir, her za-
man oldugu kadar bugiin de vardir. Dil ve séylem konusu bu agidan son derece
onemli. Diliniz sabit kalsa bile dilin kullanim sekli ve mecralari dinselligi de dogal
olarak etkileyecektir. S6ylemi dogru belirleyebilirseniz mesela TRT’de gordigu-
miz olumlanabilecek ¢izgi filmler ya da Diyanet TV'de goérdigliimuiz kimi program
icerikleri, bu tir 6rnekleri her platformda, her mecrada gérmiiyoruz, neden gére-
miyoruz? Clink(i medyanin dogasi buna miisait degil, medya dinsel sdylemi énce-
lemek zorunda degil. Medyanin sdylemi dogasi itibariyla kendi séylemi 6ncelikle.
Dinsel karakterler, ikonlar, fenomenler kendilerini mi éne c¢ikararak izleyicilerini
ya da takipgilerini influanse ediyorlar yoksa kaygilarini mi 6ne gikararak influanse
ediyorlar? Bir imam, bir haham, bir papaz influencer oldugu andan itibaren dinle
olan temasinda bir problem ortaya gikiyorsa medyatik sdylemin dinseli nasil insa
ettigini bir din gorevlisi Gizerinden gozlemliyoruz demektir. Medyatik séylemin bir
muimini —hadi, terimi sevmesem de bir dindari diyeyim—, nasil insa ettigini, nasil
sekillendirdigini gormek gerekir. Bugiin yeryiiziinde diinya kadar dinsel aidiyeti
olan insan var ve o insanlardan bazilari sivrilerek dijital diinyada karsimiza cikiyor.
Onlarin séylemlerine gbre hareket eden kusaklar yetisiyor. Dijital bir mirebbiye-
den s6z ediyorum, annemiz babamiz ninemiz dedemiz olmayan bir mirebbiye-
den s6z ediyorum. Bize ebeveynimizden ¢ok daha yakin duran bir dijital dinsel
mirebbiyeden 6greniyoruz artik 6greneceklerimizi.
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TRTakademi: Ara¢ mi mesaji yutuyor yoksa mesaj aracin kendisi mi oldu?

Mete Camdereli: Ara¢ mesajl yutuyor ama mesaj da aracin kendisi haline geliyor,
bir ayna 06zelligi yani, aynaya ylzlnlzin biraz da olsa bakmasi gerekiyor. Arag
mesajl donUstirir bunu tartismamiz gerekmez. Mesaj, dinsel mesaj baglamina
geldiyse ve buna doniismisse o zaman dinselligin de donistigiini kolayca soy-
leyebiliriz. Bugiin yeni kusaklar acisindan o6zellikle Z kusagi agisindan artik bizim
geleneksel olarak egitimden gegme bicimimizin olmayacagi ortada. Bundan son-
ra yetisecek nesiller, kuvvetle ihtimal dijital miirebbiyenin sekillendirdigi mesajla
sekillenecekler. Bu mesaj aracin masum bir mesaji degil, aracin elindeki donis-
mds, farklilagsmis bir mesaj olacak. Din yok olmayacak. Bu s6z konusu bile degil.
Din olmadan yasamanin mimkiin olmamasi postulatindan hareketle séyliyorum
bunlari, sadece bugiin bizim bildigimiz tirden, bizim yasadigimiz tirden bir din-
sellik olmayacak diyorum.

TRTakademi: Modern Miisliiman bir kusaktan bahsediyorsunuz, nasil bir kusak
bu M kusagi?

Mete Camdereli: M kusagini daha dnce bir haber olarak okumustum yabanci ba-
sindan, sonra onunla ilgili bir kitap ¢iktigini gérdiim. M kusagi “Modern Muslim
Generation” olarak sdylenebilecek bir kusagi, modern Misliman kusagi ifade
ediyor. Bu kusak lilkemizde heniiz karsiligini tam olarak gérdigiimiz bir kusak
degil. Ozellikle ingiltere’de hayat bulmus bir kusak. islamafobi icinde kendini var
etmeye ¢alisan bir kusak bu Avrupa’da. Genglerin yogun bir bicimde siki sikiya
tutunduklari bir din var ve bunun adi islam. islam ile yasamak, Miisliiman olarak
yasamak, kimliklerini Misliman olarak ifade etmek istiyorlar fakat onlerine su-
nulan nimetlerden de faydalanmak istiyorlar. Cevresindeki insanlar gibi yasamak
istiyorlar ve dyle de yapmaya calisiyorlar. Kaykay yapmak istiyorlar, buz hokeyi
oynamak istiyorlar, kiirek cekmek istiyorlar, bisiklete binmek istiyorlar yani in-
giltere’deki diger insanlar ne yapiyorsa onu yapmak istiyorlar. Begenin ya da be-
genmeyin, verdikleri mesaj su: “Ben Musllimanim ve sizin gibi birisiyim, farkh de-
gilim. islamafobi olarak dile getirdiginiz ve tukaka etmek icin aragsallastirdiginiz
Mislimanlardan degilim, sizin gibiyim, sizden biriyim ama Muslimanim, Misli-
man olarak sizden biriyim.” diyerek kendine yeni bir yasam alani agmaya ¢alisan
bir kusak bu M kusagi. Buradan baktigimizda yogun bir sekilde elestirilebilecek
bir tutum sergiliyor gibi gériinebilir ama islamofobi kasirgasiyla harmanlanan bir
hayati yasayan Avrupali Misliimanlar, gen¢ Misliimanlar, belki de bugiiniin gele-
cek icin neferleri olan kusaklar, bilmiyoruz ama bildigimiz onlarin tek istekleri bu-
lunduklari islamofobik mekan ve zamanda var olabilmek. Su akarini bulur nasilsa.
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TRTakademi: Medyanin déniistiirmesi konusuna biraz daha ayrintili girmek is-
tiyoruz. Disaridan bakildiginda medya isledigi hangi konuyu déniistiirmiiyor ki
dini déniistiirmesin? Béyle bir motto yok mu zaten? Siyaseti, ekonomiyi degisti-
ren medyanin dinsel séylemi de dénlistiirmesini normal karsilamamiz gerekmiyor
mu?

Mete Camdereli: Sadece biz dine odaklandigimiz icin medyanin dini, daha dogru-
su dinseli donustirdugiinden bahsediyoruz. Medya ve ¢ocuk deyince fikir sahibi-
yiz, medya ve kadin deyince bir¢ok ¢alisma goriyoruz, medya ve siyaset, medya
ve kiltlr, medya ve demokrasi de dyle. Medyayla iliskili neredeyse her konu ele
alindi da sanki din ile hi¢ temas edilmedi. Medyanin dénistiirict giicii bitin
yonleriyle ele alindi. Etki glicli tartisildi, kimi zaman abartili oldugu soylendi, kimi
zaman hafife alindi ama kimse, medya vasat bir donistirictdir demedi. Etkisi
yoktur demedi. Kiyisindan kdsesinden de olsa bir bicimde etki glicii oldugu her-
kesce dillendirildi. Peki medyanin din ve dinsellik tizerindeki etkilerini nasil goére-
cegiz? Bakarsak gorecegiz ancak, bakmazsak goremeyiz. Eger dinden bakarsak
diinyayi da gorebiliriz. Siyasetten bakinca belki goremeyiz, cocuktan bakinca belki
gbremeyiz; ¢linkd din, yasamin odaginda, reddetseniz de iman/intisap etseniz
de. insanlik tarihinde bugiine kadar hayatla ilgili ne kadar olgu varsa bunun en
basinda din olgusu geliyor. En ¢ok miicadele edilen, belki de en ¢ok imha edil-
meye calisilan; ama bir yandan da en ¢ok sahiplenilmeye, en ¢ok kabullenilme-
ye galisilan bir olgu, sahih bir yasam birikimi. Medya ve din olgusuna bakmadan
medyanin bitlincil etkilerini anlayamayiz. Ama toptanci sdyleyecek olursak is
kolay. Nasil ki diger yasamsal paradigmalari etkiliyor, doniistlrlyor, dyleyse dini
de dinselligi de donistirir elbet. Normal karsilayalim ama hazirlikli da olalim
demeye calisiyorum.

TRTakademi: Televizyondan baslayarak yeni fenomenler konusuna girmek istiyo-
ruz. Ornedin, bugiin televizyonlarda reyting toplayan veya binlerce insani bir ala-
na toplayabilen dinf kisilikler var. Bunu garipsemeli miyiz? insanlara ulasmanin
kolay yolu bu olamaz mi?

Mete Camdereli: Bunlari iyi niyetli cabalar olarak degerlendirelim ama riskleri
de gérmezden gelmeyelim. Iyi niyetli cabalar zaman zaman dinin kendisi haline
gelmesin, yoksa bu bilgilendirme tabi ki yapilsin. Cami bahgesinde din gorevlisiyle
sohbet eden cemaatten farki olmasaydi bu konuda bu kadar konusuyor olmaz-
dik, ama 6yle olmuyor, bu arag ¢ok etkili. Camideki din gérevlisinin cami cema-
atini bilgilendirmesinden daha farkli bir olguyla karsi karsiyayiz. Medyanin kendi
ruhu, dogasi o camideki bilgilendirici gérevli gibi davranmayabilir, niye davran-
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mayabilir? Clinkii medyanin dur kalklari var, soluklanma bigimleri var, eglendir-
me sekilleri var, reklam molalari var 6rnegin. Medyada ¢ok serbest bir ortamda
goruslerinizi serbest bigcimde sdyleyemiyorsunuz aslinda. Diyelim ki soylediniz,
tim medyatik naslarin 6tesine gegerek sdylediniz, yani diyelim ki ¢ok iyi niyetle
sorunlara ¢6zlim getirmeye calisiyorsunuz ama getirdiginiz ¢éziimler kimi zaman
bir baskasinin getirecegi, getirebilecegi ¢6ziimlerin 6niine gegciyor belki, medyada
sdylenen baskin dogru héaline geliyor, sdylediginiz tek dogru héline geliyor, yani
mesajiniz dinin de dinselin de 6nline gegiveriyor. Nasil imgeler gerceklerin oni-
ne geciyorsa medyatik sdylemler de dyle, medyatik vaizlerin dilinden ¢ikanlarla
sekilleniyor. Sahih din dili medyatik din dilinin pragmatizminde yeniden sekilleni-
yor. Kimi zaman dinin sahih dili bir yanda, medyanin pragmatik din dili bir yanda
olabiliyor. Din adina yapilan muhaffef dini showlar ortaya cikiyor. Din ile eglenme-
nin, dinle neselenmenin, dini aragsallastirarak ¢cogu kez medyatik bir din-eglence
formatina doniismesi engellenemiyor. Bu durumda medya, ara¢ olmanin 6tesine
gegiyor, konu din bile olsa medyatik ¢ikarlara hizmet etmis oluyor. Bilgilendirme
de miminlere ulasma da iyi niyetten 6teye gecemiyor ¢cogu kez.

Medya sozlni ettiginiz dini kisilikler, ikonlar, vaizler, fenomenler vasitasiyla bizi
bilgilendirsin ama biz de medyanin bir dershane, bir okul olmadigini bilelim.
Medyatik mikrofonlar bizi dinsellik baglaminda elbette bilgilendirsin ama bu bilgi
bizim isimize yarayacak bir bilgi olmanin 6tesinde, ertesi glin sadece arkadaslari-
mizla hosca vakit gegirtecek siradan bir sohbet konusu, bir magazinel bilgi haline
gelmisse bunun bize bir faydasi olmayacaktir. O bilgi bizi tartistirarak sekillendi-
recekse, bizi okumaya sevk edecekse, bizi kaynaklardaki bilgiyi 68renmeye sevk
edecekse o zaman medyatik vaizlere daha ¢ok kapi agalim. Su anda bir izleyici,
dinleyici, okuyucu kitleleri varsa onlarin da iyi niyetli cabalarinin karsiligini insal-
lah goriiriz diye umut edelim. Zaman iginde bunun da dinselligin yeniden insasi
sekline donisebilecegi riskini goz ardi etmeyelim.

TRTakademi: Bu déniisiimde YouTube, televizyondan daha fazla bir déniisim
sagladi mi? Sosyal medyadaki denetimsizligin ne gibi zararlari oldu?

Mete Camdereli: Denetim sorunu sadece bizde degil tiim diinyada var. Bunlara
bir tahripkar olarak degil, iyi niyetli olarak bakmak lazim ama tahrip edebilecegi
riskini de hep aklimizda tutalim. icerik yénetimi son derece 6nemli, siz de igerik
Ureterek micadele edebilirsiniz ya da idari yaptirimlar uygulayabilirsiniz, burada
siz birinciyi tercih etmelisiniz. Daha ¢ok izlenir olan izlenmese bile kaliteden ta-
viz vermeyen birtakim videolarla, karsi bir miicadele grubu halinde miicadeleye
baslanmasi gerekiyor. Zihinler bundan etkilenmeden 6nce biz ne yapiyoruz diye
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sormalisiniz. Kurumlar olarak ne yapiyoruz diye sormaliyiz. Denetim mekanizma-
st olmali ama 6zglirliikleri kisitlamamali ve eglence hakkimizi elimizden almamal.
Denetleme, kendi kendini denetleyemeyen igin vardir, bir otoregilasyon sistemi
kurulmadiysa o zaman denetlemekten basla yapilacak sey yoktur. Siz nasil sigara
sagliga zararlidir diye topluma yasaklari dayatabiliyorsaniz ve kamu sagligini ko-
ruyorsaniz, kamunun zihin sagligini da hatta din 6zglrlGginl de koruma hakki bu
noktada kamu otoritesindedir.

Sunu da ilave edelim; video ya da hareketli gortintilerin artik cok etkili oldugu bi-
liniyor. Dolayisiyla sorunuzun cevabi agik. Elbette donistiriyor. Oranlariyla ilgili
arastirmalar yapmak gerek, tabii dinsellik baglamini kastediyorum. Sosyal med-
yanin denetimsizligi ise ¢ok boyutlu bir konu. Uluslararasi, kiiresel bir konu. Ama
bu denetimsizlik zaman zaman medya kullanim bigimlerimizde ne denli biling-
li olmamiz gerektigini de bize soylliyor olmali. Yani her kafadan din adina ¢ikan
sesleri ayirt edebilecek kulaklara, her kurgudan din adina gikan gorintdleri ayirt
edebilecek gozlere sahip olmamiz gerekiyor ve kullanicilarin sirekli biling diizeyi-
ni artirma gabasi iginde olan kurumsal girisimlere de siddetle ihtiyag var. Aksi du-
rumda bugiin oldugu gibi mikro dinsel yapilar, dinsel ikonlar alip basini gidecektir.
Bilgili bilgisiz herkes kendine mikro bir dinsel iktidar alani yaratabilecektir. Daha
ne zarar arayalim. Yetmez mi, bu kadari bile. Denetimsizligin ya da basiboslugun
nereye varacagini tahmin etmek zor degil, ama asil aktor kullanici oldugundan
kullanicilarin biling diizeylerini artirmakla baslamali.

TRTakademi: “Bir lilkeden yalanci peygamber ¢cikiyorsa o lilkede canli, dinamik ve
kitlelerin her an giindeminde olan giiglii bir din de var demektir.” diye bir séz var.
Ulkemizde de din giiclii bir sekilde yasaniyor ve her tiir gériise saygi gésteriliyor.
Buna sevinmeli miyiz?

Mete Camdereli: Gergekten dinsel dinamiklerimiz oldukga geliskin. Din filmin
gosterimi esnasinda disaridan gelen ezan sesiyle sinemada ayaga kalkan bir kitle-
den, namaz kilarken ortaliktaki fotograflari ters geviren bir kitleden bugiin belki
televizyonu a¢ da ben namazimi kilayim diyen bir kitleye ulastigimizi ve dénisti-
glmuzl soyleyebiliriz. Biraz abartiyorum ki kolay anlasilalim. Hep boyle olmuyor
tabi, ama pek ¢ok hassasiyet korunuyor, kusaklar agisindan endiselerimiz olsa da
onlar da kendi akarlarini bulacaklar, bu agidan hi¢ endiseye mahal yok. Ama 6te
yandan, sosyal medyada ben varim, dualarimi paylasiyorum, onlari paylasirken
baska seylerimi de paylasiyorum ve kendimle ilgili her seyi herkesin gézii 6niinde
kayit altina aliyorum. Gercek hayatimda sosyal medyada yaptiklarimin ne kadar
arkasindayim, ne kadar samimiyim. Bir mimin olarak meleklerin de kayit tut-
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tugunu ne kadar hatirliyorum. Biraz sikintili, kuskulu bir durum. Sosyal medya
dindarligi, sosyal medya muhafazakarligi, sosyal medya miucabhitligi gibi terimler;
bunun igin var, bu kuskulu durum igin var, samimiyetsizlik i¢in var, sorumlulugu
savusturma kolayligi igin var, -mis gibi yapmak rahatligini ifade etmek igin var ve
daha niceleri de olacak. internetteki kaygilarimizla gercek hayattaki kaygilarimi-
zin ayni olmasi gerekiyor. Ama oyle olmadigini kolaylikla sdyleyebiliriz. Dinsellik
kiltlrd bizim sahiplendigimiz bir sey. Dinamik olmasina dinamigiz ama boylesi
bir kullanimla bosa enerji harciyoruz demektir. Oraya buraya gekistirilen dinsellik
durumlarinin hale yola girecegini ummaktan baska care yok. Din adina ya da din-
sellik adina bu israf edilmis enerjiye, dolu gibi gérlinen ama bos ge¢en zamana
sevinemeyiz.

TRTakademi: Bir insan Allah ile arasindaki en mahrem anlari neden sosyal med-
yada paylasir? Bunu zamanin ruhu olarak mi kabul etmeliyiz? insanlar artik ken-
dilerini sosyal medyada ifade ediyorlar ve din de bunun icinde diyebilir miyiz?

Mete Camdereli: Evet, elbette diyebiliriz. Bu, bizim kusaklar agisindan bakarsak
bir sapma ama simdiki kusaklar agisindan dinselin kendisi. insanlar kendilerini
araclarla ifade ediyorlardi, simdi de bdyle ediyorlar. Varolusunuz eger medyatik
donanimla gerceklesiyorsa yapilacak ¢ok sey yok. Paylasim, mahremiyet, ifsa ko-
nularinin artik distiniilmesine bile gerek yok. Selfie meselesinin ¢ok narsistik bir
yani var. Bu ¢ok net. Narkissos gibi, kendini begenen insan gibi seyler var ama
baska sorunlar var. Paylasmak istiyorlar ama ara¢ sunu dayatiyor, sadece bunu
degil her seyinizi paylasin, kendinizi agabildiginiz kadar agin. Dinselligin yeniden
insasi dedigimiz konu bu; bildik mahremiyet olgusunun olmadigl ya da baska-
lastigl bir konu artik. Bundan otuz kirk sene 6nce evlenmek isteyen adaylar kimi
zaman birbirlerinin fotograflarini bile géremezken bugtlin profil fotograflari var,
hem de herkese agik; bu bir sapmadir diyemeyiz. Kirk sene dénceki ne kadar dog-
ruydu ki bugiin bu kadar yanlis olsun. Fotograf gérememek ne kadar dogruydu,
bugiin ¢ok fotograf gormek ya da génulll bigcimde tlim aleme fotograf gostermek
ne kadar dogru? Mahremiyet algisi donistl bugiin ama o giin de dinseldi bugln
de dinsel.

TRTakademi: Dijital medyanin bu konuda ¢ok ciddi bir imkédn sundugunu diisi-
niiyorum. Sosyal mecralarda sizi denetleyen bir mekanizma yok, eylemlerinizde
6zglirsiiniiz ve 6niiniizde sinirsiz bir alan var. Siz orada imkénlarla bas basa kaldi-
ginizda sergilediginiz tavir aslinda sizin o inanglara gergekten sahip olup olmadi-
dinizi, ne kadar yasadiginizi gésteriyorsunuz. Bu 6zgiirliikle insanlar gercek duy-
gularini disa vuruyorlar, bunun hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?
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Mete Camdereli: insanlari rahat birakmak gerekiyor. Birakin kendilerini nasil ifa-
de ediyorlarsa etsinler. Bu s6ziim miminleri de miimin olmayanlari da kapsiyor
tabi. Sadece biraz edep ve nezaket, hepsi 0. Sosyal medyanin imkanlari ortada
zaten. Denetlemeyi o yiizden iyi diisinmek lazim. Daha ¢ok diizenlemeler Uze-
rinden gitmek gerekir, denetleme biraz baski ve dayatmayi ¢agristiriyor. Bu basi-
bos birakilmak anlamina gelmez ama diizenlemeyi yapmak ve serbest birakmak
anlamina gelir. Yani manzarayi iyi tespit edip, dogru okuyup ona gore tutum ge-
listirelim, medya bir imkdn mi penceresinden baktigimizda bir imkan oldugunu
da soyleyelim, sadece tukaka edip durmayalim. Biz tabloya biraz karamsar bakip
sorunlari gérmeye, gostermeye calisiyoruz; imkansizliklari, kisitlari goriirsek o za-
man dogru kararlar verebiliriz. Siz medyanin ruhunun farkinda degilseniz imkan-
larinin da farkinda olamazsiniz. Ben biraz da o ruhu yansitmaya ¢aba gosterdim.
Dinin korunmasi i¢in bir miicadele igindeyiz, sadece biz ya da bizim toplumumuz
degil, herkes bu miicadeleyi veriyor, siz de pozisyon almak zorundasiniz, yani he-
pimiz pozisyon almak zorundayiz, ne yaptigimizi, ne yapmamiz gerektigini bilmek
zorundayiz, ne yapacagimiza karar vermek zorundayiz. Bu miicadelede biz ¢ok
daha avantajliyiz, yiziimiz daha berrak, ¢linki toplumun dinsele hassasiyeti hala
cok glicll. Kendini dinsellik cercevesinde bir yerlere konumlandirma ¢abasi hala
canli. Bu bir avantaj. Medyatik olmayan bir dinsel dil ve sdylem yakalanabilirse,
bu serbestligin imkanindan yararlanmak anlamina gelecektir. Artik mezar tasla-
ri dijitallesmisken, hala mezar tasinda fotograf olsun mu olmasin mi derken bir
parca relaks olmaniz gerekebilir 6rnegin. Dinden degilse de dinselden taviz ver-
meniz gerekebilir. Ya da bugiin selfie gekmek giinah diyebilir misiniz? Boyle bir
sey dememeniz gerekir. TRT Rafadan Tayfa’yi, Ramazan Tayfa yapmis cok hosuma
gitti. Ramazan bizim i¢in ¢ok kutsal, bunu asla deldirtmeyiz mi, ramazanla eg-
lendirmeyiz dememiz mi lazim? Hayir, bu kusak bu dili biliyor, bu dille bliytyor.
Siz de bu dilden hareketle bir dinsellik séylemi olusturabilirsiniz. internet fikhi
Gzerine kafa yorduk mu, sosyal medyada mahremiyet lzerine kafa yorduk mu?
Bunlara kafa yorarsak o zaman cevabi verecegiz zaten, diger tirll bu isin icinden
¢tkamayiz. Sadece olmaz demek, uygun degil demek, yasakgi bir séylem tGretmek
olur ve gengleri, gelecek kusaklari dinden sogutmaktan baska bir ise yaramaz. in-
ternet fikhina kafa yorarsak, selfie bunun sadece bir paradigmasi olacaktir, sosyal
medya bunun sadece paradigmasi olacaktir, uygulamalar da 6yle. internet fikhi
dedigimiz sey, belki ciltlerce kitaba sigmayacak bir konu, hemen yarin halledile-
cek bir konu degil ama bugiin baslamaliyiz. Artik Kur’an okumak isteyen, incil,
Tevrat ya da diger kutsal bilinen metinleri okumak isteyen icin tirli imkanlar var,
yani belki de yarin ¢ocuklarinizi camideki Kur’an kursuna degil de e-6grenmeye
yonlendireceksiniz. S6ylem analizleri lazim, igerik analizleri lazim, blylk bir hal-
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kadan cgalistaylarla bu ise baslamak lazim. Bir kitap yazilinca bir sey ¢éziilmiyor,
kanayan acik bir yaraniz varsa bunu dindirmek igin bir an 6nce tedbir almalisiniz.
Bir adam camiye gidemiyorsa AR veya VR ile camiye gidebilir mi veya hacca gidi-
lir mi? Ben VR ile hacca gidilebilecegini dislinlyorum belirli kosullarda. Bu caiz
olabilir mi, simdiden tartismaya baslayabiliriz. Miminlerin kendilerini sahih ve
makbul bicimde ifade edebilmelerinin 6nilinli agacak 6nerilerde bulunmak ve ¢ok
gerekliyse tedbirleri almak, dinselligin mevcut araglarla nasil yasanabilecegiyle
ilgili 6n hazirliklar, dngoriiler, diizenlemeler gerekiyor, hizli olmak gerekiyor. Panik
yapmayalim ama daha sonra geg kaldik diye hayiflanmaktansa hemen bireysel ve
kurumsal ¢abalara giriselim. Dinsellik konularinin ¢dzimiinii gelecek kusaklara
birakmak gafletine diismeyelim.

TRTakademi: Dizilerde din gérevlileri genelde komik karakterleri oynuyor, yaban-
c1 yapimlarda ise hep ciddi tipler. Biz bunu neden bu halde sunuyoruz?

Mete Camdereli: Vurun Kahpeye filmi geliyor aklima. Film istiklal miicadelesini
bir aydin 6gretmen ile bagnaz din adami arasinda anlatmaya calisiyor, romandan
miilhem malum. Birkag versiyonu da var filmin ve vurgu aydin ve yobaz lzerinde.
Bugiin medyada da benzer ya da ayni seyleri yasiyoruz, yasadik. Bir zamanlar,
mitedeyyin kesim sinemaya gitmezdi, haberleri dinleyip muzik yayininda tele-
vizyonu kapatanlar vardi, bu insanlar dini/hazretli filmlerle sinema salonlarina
alistirildilar ve ardindan diger filmleri de seyrettiler tabi. Onlarin gcocuklarinin ar-
tik boyle bir sorunu yok, yani mecraya alisildi. Bizim sekilarize olmus zihinlerimiz
gec de olsa toplumun dinsel kaygisini gordi ve bu hor goriilen yobaz imam tiple-
meleri artik yavas yavas, 90’ yillarda yerini bildik dogal tiplemelere déniismeye
basladi; boyle aydin, boyle kaygil, toplumsal sorunlarla ilgili imamlar da varmisa
dondi. Bu tiplemeler hayatin her alaninda dinin oldugunu gosterdi ve dinselin
yeniden anlasiimasi gerektigini zimnen vurgulamis oldu. Ama aliskanhklar kolay
gecmiyor. Onlarca yilin birikimini bir anda yok etmek kolay degil. Nice nesiller
yetismis filmlerde bir ezan sesi duymadan. Film yapinca ezan sesi duyurmak bile
tuhafsa senaryolarda, bu durumu anlamak ¢ok zor olmaz. Diin yobaz olan bugiin
komik olur, yarin da diinyadan elini etegini cekmis biri pekala olabilir. Ehlilesmis,
ehlilestirilmis zihinlerin yeniden ehillesmesine, dinsel konulari yeniden idrak edip
tutum gelistirmesine daha epey zaman var.

TRTakademi: Victor Hugo’nun Sefiller’inde bir rahip tiplemesi var. Bunu sinemada
gordiik, 2000’den sonra Sefiller ile ilgili 2 film ¢ekildi ve insanin hayatini degistire-
cek, Tiirkiye'de de boyle karakterler ¢cikmaya basladi. Kutsalin siradanlasmasi gibi
bir seyden bahsedebilir miyiz?
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Mete Camdereli: Ben kutsal olarak degerlendirmiyorum. Din bizim igin yasam-
sal bir deger tasiyor ve burada bir tehlike olarak degil, hayatin igcinde dogal bir
slireg olarak algilanmaya calisiimasi gerektigini distiniyorum. Kutsal, laylseldir,
ulagilamazdir. Halbuki din hayatin icindedir, baska yerde olmasi da diistiniilemez.
Mukaddesi vardir ama bilinmedik bir yerlerde de degildir. O ylizden dinsel tiple-
meler hakki verildigi taktirde, manipiile edilmedigi taktirde, kendi dogalligi icinde
sunulursa niye degersizlessin ki, tersine daha da degeri dislastirilmis olur. Ciksin
oyle karakterler. iyilikten zarar gelmez. Saglam tipleri, tiplemeleri ben de &nemsi-
yorum. Yunus Emre dizisi bu agidan iyi bir drnek kanaatimce. Bunlari artirip derin-
lestirmenin yollariaranmali. Tipleme, rahip de olsa, haham da olsa iyilik imgesiyle
sunuluyorsa, sunulsun tabi. Ama niye imamdan esirgensin. Soruyu bdyle koymak
lazim. Ayrica kutsali sizin gibi diisinmiyorum. Kutsala da bir halel gelmez boyle
yapmakla. Kutsal zaten siradanlasmaz, siradanlastirilamaz. O ulasilmaz baska bir
yerdedir ¢uinki. Halbuki din mukaddes olmakla birlikte 6yle degil, ulasilamaz de-
gil, yasamsaldir, yasamin icindedir, yasam igindir. lyilikse insana 6zgiidiir, insana
verilmis, bahsedilmistir, Tanri armaganidir. lyiligin herkese 6zgiiliigii normalse,
dinselden niye esirgensin. Yine de kayginizi, kutsaldan maksadinizi, neyi murat et-
tiginizi anliyorum; sabirli olmak, takip etmek ve gézlemlemek gerek. Tabi saldim
cayira seklinde basibos da birakmamak gerektigini distiniyorum. Bir siradanlas-
madan ¢ok hafifseme var mi yok mu belki ona bakmak daha elzem olabilir. Eger
bir hafifseme var da bunun 6niine gecilemezse tehlike var demektir; ama biz yine
de iyi niyetimizden sapmadan meselenin 6ziine varmaya ¢alisalim, iyiligin ve iyi
ornekleri Giretmenin pesinde olalim ve simdilik boylesi karakterlerden endiseye
mahal olmadigini diisiinelim derim. Yasakgl tutumlara da azami dikkat edelim.

TRTakademi: Kamu, Twitter icin otoritesini kullandi ve basin 6zgiirliigii yok gibi
tepkiler verildi.

Mete Camdereli: Sosyal paylasim aglariyla ilgili olarak da ayni climleyi tekrar ede-
lim; ¢linkl sorun yasaklayarak ¢ozilmiyor. Yasakel tutumlara azami dikkat etmek
gerekir. Bu kadar soylemekle yetineyim ve sorunuzun diger kismina soyle cevap
verirken &ncekini de bir bakima agmis olayim: Ulkemiz yeryiizii sorunlarina daha
cok vakit ayirmali, basin ve ifade 6zgirligi konusunda da yeni girisimlerde bu-
lunmali, sorunlarin Gzene gitmeli, salt savunmaci bir tutumla yetinilmemeli. Son
yillarda diinyaya agilan, diinyanin baska Ulkelerindeki sorunlarla ilgilenen bir tlke
imaji olusturmaya basladigimiz kesin. Bundan hosnut olmamak mimkiin degil.
Ama bu durum ayni zamanda bitin konularla, kendine de ¢eki diizen vererek
ilgilenmeyi gerektiriyor. Bir diinya Ulkesi olacaksaniz sorumlulugunuz agir olacak
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demektir. Ulkemizde basin 6zgiirliigii yok da bir Avrupa ilkesinde ¢ok mu var
deyip isin icinden siyrilamazsiniz. Derdimiz en iyi olmaksa, yeryiiziine bir 6rneklik
teskil etmekse, ki dyle olmali, elden gelen yapilmali. Kamu diplomasisi denilen
bir olgu var 6rnegin; dijital kamu diplomasisiyle bu basin 6zgirliigi konusundaki
olumsuz algiyi i1slah etmeye calisabiliriz, yoksa (lke liderinizin sdyleyecegi sozlerin
zaten disarida 6n yargilarla karsilanacagi muhakkak. Onun disinda ne yapilabilir,
onu distinmek lazim ve kamu diplomasisi bu is icin 6nlimizde duruyor. Siz oyle
kendi Ulkenizi salt lidere birakarak anlatamazsiniz. Meclisiniz bombalanmis daha
Otesi mi var; ama kamu diplomasisi bu isin birincil ayagidir, bunun altini gizmekle
yetinelim ve lafi uzatmayalim. Bunu din ve dinsellik lGzerinden de ayni sekilde
diisiinmeliyiz. Bu misyonerlik faaliyeti yapilsin anlamina gelmesin sakin. islamo-
fobiyi diisiinerek sdyliiyorum. Yani konu basin 6zgiirligiinden islamofobizme dek
genis bir alana yayiliyor. Gugla tlke olmak, her alan igin strateji tGretebilecek ve
adim adim o kararlari uygulayacak gli¢li kamu diplomasisi olmak demektir. Gele-
neksel birikimimiz var bizim bu konuda; Age’ler, Sumatra’lar. Oralara gitmisseniz
bugiin de gidiyorsaniz, ister dinsellik, ister genel anlamda insanlik icin olsun, so-
rumsuzca hareket edemezsiniz, kendinizi dogru anlatmanin yollarini bulacaksiniz
o zaman. Dinselligi de boyle distiinmek gerek, tim bu olgulardan bagimsiz ve
baglantisiz diisiinemeyiz. Ulkeler kendilerini, dinleriyle de temsil ediyorlar ma-
lum. Turkiye bir islam tilkesiyse, Rusya ve Yunanistan Ortodoks, Fransa ve Polonya
Katolik, Japonya ve Cin Budist mesela...

TRTakademi: Bir réportajinizda “Dindarlar dijital medya oyununu kaybetti.” di-
yorsunuz. Erken bir yorum degil mi bu? Biraz beklemek gerekmiyor mu? Cok fark-
I, yeni, dinamik bir din algisi da ¢ikamaz mi?

Mete Camdereli: O baslik konusma metninden biraz cimbizlanarak olusturulmus
bir baslik. Ama yok zarari, dyle de desem olurmus ama ben daha ¢ok, her seyi
sosyal medyada bulmaya calisanlar icin, sosyal medyaya caput baglayanlar icin
soyledigimi hatirliyorum ama sorun degil, cimbizlaninca baglamdan kopuyor ma-
lumunuz. Oyle de deseydik ¢cok yanlis olmayacak. Ama bir yandan da bu imtihani
kaybetmek istemeyenler var, onu gézden kagirmamak gerekiyor, kah igerik tre-
terek kah hayatinin yegane araci haline getirmeden... O sozler séylendigi zaman,
medya ve dinle ilgili ¢alismalara heniliz soyunmustuk ve o zaman fark etmistik
miminlerin bu serencamini. Kaybedis olgusu, bir imtihani kaybedisti, bir mah-
remiyet imtihanini kaybedisti. Oyle de demistim. Oyun degil imtihan demistim.
Ozellikle mahremiyet ve benzeri olgular konusuldugu zaman &nceki tutumlara
karsi bir kaybedisti. Ve aciklamasi da kolaydi, bugiin de kolay ama zor olan, anla-
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siimasi gereken bugiinki geldigimiz nokta. Her seyimizi ama sarip sarmaladigimiz
her seyi apacik hale getirdigimiz bugtlinleri nasil adlandiracagiz. Buglinkii tutumu-
muza ne isim koyacagiz. Neo-mahremiyet mi diyelim? Mahremiyet yeniden insa
edilmedi mi sosyal medyada? O zamanki tespit bu ylizden yanlis bir tespit degil-
di. Mahremiyet kavrami Gzerinden ylirinmistl o roportajda, medyatik esaret,
medyatik mahkGmiyet baglamindaydi o kaybedis. Her seyi ifsa etmek, fas etmek,
hatta fahs etmek, ucuzlatmak tehlikesine dikkat ¢ekilmisti. Arayisin yegane adre-
sinin sosyal medya olmadigi séylenmeye calisiimisti. imtihani kaybedis bundandi.
Erken degildi, zamaniydi. Belki simdi yersiz ama sdylendigi zaman tam zamaniydi.
Birileri soylemeliydi, belki benimle birlikte baskalari da sdylemistir. Bu uyarilar
yapilmazsa sorumluluk yerine getirilmemis saymaliyiz kendimizi. Ben sorumlu-
lugumu yerine getirdigimi ve tehlikeye dikkat ¢ektigimi hatirliyorum. Sanirim an-
lasilmistir yoksa bilingli bir kullanimdan s6z etmiyorum, ¢aput baglamaktan soz
ediyorum sosyal medyanin dallarina. Buglin de séylemekte sakinca gormem ama
bu kullanimdaki sahihligi ya da sahih bir dinselligin ikamesine engel degil. iyi ki
sdylemisim, yoksa bugiin siz bunlari sormayacak, belki bu konulari hi¢ konusma-
yacaktik. Yararli olsun, destek olsun, katki olsun diye soylliyoruz gérdigimiz
tuhafliklari, tuhaf dinsel davranis kodlarini, davranis kodlarinin dinsellesmesini...
Dolayisiyla kaybedis ge¢ kalisla da alakali. Eger miminler kaybettilerse ve kay-
betmeye devam ediyorlarsa, ki artik éyle diisiinmiyorum, dinlerinden kaybet-
mediler. Ge¢ kalmaktan, tutum gelistirememekten kaybettiler, zaman kaybettiler.
Zaman kaybedilmesin diye medyatik kulluk dedik, zaman kaybedilmesin diye iko-
nik vaizler dedik, zaman kaybedilmesin bir an dnce nasil bir aragla karsi karsiya
oldugumuz bilinsin diye dedik, icerik ydnetiminin 6nemi anlasilsin diye dedik, salt
medyatik bilgilendirmeyle yetinme gafletinden s6z ederek zaman da, imtihan da
kaybedilmesin diye dedik. Bugilin de gerektigi zaman belki baskaca konularda ay-
nini yapiyoruz, sorumlulugumuzu yerine getirmeye ¢alisiyorum. Eger onlar o giin
sdylenmemis olsaydi bugiin bunlari disinmiyor, konusmuyor olacaktik.

TRTakademi: Amagtan mi uzaklasildi ?

Mete Camdereli: Amagctan uzaklasildi mi tam olarak bilmiyorum ama aragtan hig
uzaklasiimadi, onu biliyorum, hatta o giinden bugiine ¢ok daha fazla yaklasildi.
Kullanim oranlari ve siireleri son derece artti. Evet bir sarhosluk dénemiydi ilk ta-
nisiklik yillari; beklentiler, umutlar, ¢aresizce savrulmalar. Kimi isimler kendi kir-
slilerinden vaaz ederlerken, insanlar onlarin agizlarindan ¢ikan her séze, her ke-
limeye kulak kabartiyorlardi belki. 80’li yillarin baslarina dek bdyleydi, denebilir.
Medyatik dizleme ¢ikinca hig¢ dyle olmadi, bekledikleri degil ama kdirstilerinden
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farkh bir ilgi, farkli bir muhatap bekliyordu onlari, ayak uydurmak ya da kaybet-
mek zorundaydilar. Kimi medyanin diline ayak uydurdu, kimi birakip gitti, kimi
zaman zaman goriindii. Medyanin ruhunu bilmiyorlardi, medya onlari magazinel
bir arag¢ haline getirebilecegini de. 28 Subat ve sonrasindaki ara donemde is iyice
zorlasti. Belki de medyatik bilgilendirmenin taban yaptigi yillardi. Bir dizi tuhaf
soruya cevap vermeye ¢alisan uzmanlar daha sonraki yillarda pes pese tiredi. Tu-
haf sorulara akilci ve akilli cevaplar lretebilmek kolay degildi, Gstelik muhatabin
niteligi ve medyanin siire tahdidi altinda basarili olanlar medyatiklesti. Artik hig-
biri bunlar abuk sabuk sorular diyemedi. Bu diinyada miiminin baskaca sorum-
luluklari da var, yeryiziyle ilgili baskaca sorulari da olmali, yillar yili su bezdiren
sorularla zihninizi mesgul etmeyin diyecek bir sistemi arttk medyada kurgulamak
imkansizlasti. Dolayisiyla religitainment dedigim tirden bir din-eglence format
olustu. Kaybedis budur. Din neredeyse salt bir eglence araci haline geldi. Sizin
yukaridaki siradanlasma sorulariniza da cevaptir bu séylediklerim ayni zamanda.
Samimi gibi goriinen abartili dinsel bilgilendirme artik neredeyse dinden sogut-
maya dek vardi. Amag sapti mi, bilmiyorum ama amag herhalde geldigimiz nokta
degildi. Sanirim genclere umut baglamaliyiz yine, ¢linkl onlar medyaya dogdular.
Medyayi ebeveynlerinden daha iyi biliyorlar. Benim kusagimin yapamayacagini
onlar yapacak; medyatik manipiilasyonu, medyatik istismari da asarak. Cesitli
bloglarda, farkli internet sitelerinde kendini gdstermeye calisan gengler yapip
ettikleri ahsen islerle bu kaygimi dillendiriyorlar, ebeveynlerinin yapamadiklari-
ni yapiyorlar sanki. Buyikleri engel olmazlar da énlerini agarlarsa, inaniyorum,
daha da fazlasini yapacaklar.

TRTakademi: Sahin Ugar bir kitabinda “Eskiden kéleler bir giin 6zgiir olacaklari
umuduyla yasarlardi fakat modern insan azat kabul etmez bir kélelik yasiyor.”
diyor. Medyatik kulluk kavrami bu baglamda agir bir kavram. Fazla mi elestirel

kahyoruz?

Mete Camdereli: Sahin Hoca glizel séylemis, katiiyorum ama elestirel kalalim,
her zaman elestirel kalmaya 6zen gosterelim. Dozunu da kendimiz belirleyelim.
Yerytziinin selameti adina, insanlik adina, miminler adina elestiriden geri adim
atmayalim. Siyasetten ticarete, kiiltliirden sanata, oradan toplumsal davranislara
dek her alanda elestirel kalalim. Kalmazsak dogruya ulasamayiz. Kirmadan dok-
meden tabi...

Sahin Hoca'ya donecek olursak; gorlisi gortisimiizi destekleyici tiirden. Ona ka-
tilmakla birlikte konunun daha iyi anlasilmasi bakimindan kélelik ile kullugu ayirt
etmek lazim geldigini dislinliyorum. Kdlelikte riza tGretmeyecek bir sekilde tabi-
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lik, tabi olus s6z konusudur ya da mutilik, itaat, itaatkarlik vardir. Ancak kullukta
riza sonucu Uretilen bir itaat s6z konusudur. Yaradan’a kul olursunuz ama rizanizla
olur bu. Kéle daha robotik bir seydir. Belli sinirlar iginde efendinin emri dahilinde
hareket etmekle yikimlidir. Kul kendi iradesiyle o zamansiz ve mekansiz daire-
nin icerisine girer ve orada 6zgilrlGgu bulur. Kéleyse segcme hakki olmadigindan,
tercihleriyle 6zglrligl tadamayacak, hissedemeyecektir. Dolayisiyla iradenizi te-
levizyonu kapatarak da kullanabilirsiniz, YouTube’a girmeden de hayatinizi stird -
rebilirsiniz. Medyatik kulluk arttk medyanin dayatmalarina karsi koyamayan, karsi
koymayan, buna bile isteye riza gésteren, zorunlu bir ihtiyaci olmasa da yapacak
higbir seyim yok artik bunun igindeyim diye gonilli kabullenen ve artik bunsuz
yapamam diyen icindir. Medyanin dogasi da, nassi da, dogmasi da budur zaten.
Kendi emir ve yasaklari vardir. Medyanin emir ve yasaklari dinin emir ve yasakla-
rinin yerine geger mi? Gegiyorsa ben ne kadar uzaklasmaliyim? Allah’a kullukta
bile zaman zaman iradeniz devreye giriyor, kendi imani formatinizi belirliyorsunuz
da, televizyonun ya da internetin karsisinda ben bir sey yapamam deyip génalli
kullugu tercih ediyorsunuz ve artik hicbir seyi ben belirlemeyecegim, hi¢ iradem
yok diyorsunuz. Béyle sey olamaz. Kole olsaydiniz iradeniz olmazdi. Medyatik
kulluk gerektiginde iradeyi alacak bigcimde sekillenir, dyle sekillenmelidir. Medya
okur-yazarhg gibi konular biraz da bunun igin var; ama is miminin kendisinde
bitiyor, kurumsal ¢abalarla da desteklemek gerek tabi miiminin gabasini.

TRTakademi: Elinde kumandasi olan, telefonu olan kisi tercihlerinde ézgdir olabilir
mi?

Mete Camdereli: imkanlan &lgiisiinde 6zgiirdiir. Belki séyle demek daha dogru:
Medyanin verdigi imkanlar cercevesinde 6zglirdiir. Sabah uyandiginizda gozleri-
nizi bile ovusturmadan, ne bileyim bir miimin agisindan dislinelim, daha abdest
almadan, namaz kilmadan telefonunuzu elinize aliyorsaniz, sosyal aglarda neler
olup bittigine bakiyorsaniz, medyatik kullugun gergevesi icindesiniz demektir.
Bundan sonra irade gosterebilir ilgilenmeyebilirsiniz ama arttk medyaya tabisiniz.
Bunu soylemek istiyorum. Bu ifade agir mi? Birakin agir olsun, belki bir yaraya
merhem olur. Yoksa biz kimseye sen Allah’a kul degilsin medyaya kulsun demi-
yoruz. Bu bir metafordur. Bu tiir kavramsallastirmalari litfen metafor olarak al-
gilayin. Boylesi durumlarda metaforlara tutunmazsak kendimizi ifade etmekte ve
konunun 6nemini vurgulamakta zorlaniriz. Medyatik kulluk bugiin dijital kulluk
haline geldi mesela. Bunu da vurgulayalim. Kolelikle yine farkli tabi. Yani hala ira-
demiz var, dogruyu biz belirleyebiliriz. Ozgiirliik alaninizi siz belirliyorsunuz ama o
aracin izin verdigi 6lglide. Bu sizin 6zgilir oldugunuzu gosterir mi? Bunun cevabini
siz verin. Nereden baktiginiza bagl bir sey bu yani...
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TRTakademi: Sosyal medyayi neden kullaniyoruz sorusuna verilen cevaplar var.
Sosyallesmek igin, yalnizliktan kurtulmak icin ve ne kadar miimkiin olmasa da
yalnizligimizi azaltmak igin gibi. Nigin sosyal medyadayiz? Siz buna ne cevap ve-
rirsiniz?

Mete Camdereli: Can sikintisini unuttuk. Cani sikilan ¢ocuklarimiz yok artik. Can
sikintisinin kaybolmasi biyik bir kayiptir. Din elden gidiyor’dan daha énemli bir
kayiptir. Ciinkii din igin insan gerek. insan ise kendi yapip ettikleri, tirettikleri, me-
raklari ve can sikintisiyla var. Bugiin, glinde bir ya da iki trenin ugradigi ve giinlik
gazetelerin ancak o trenlerle geldigi bir kasabadaki istasyon sefinin zamanina sa-
hip degiliz. O istasyon sefinin tren saatine kadar komsulariyla hallesmesi, doma-
teslerini ekmesi miimkiin. Gazete kasabaya geldiginde en ince ayrintisina kadar
okuyacak zamanimiz yok artik. Cocuklarin canlarinin sikilmasi ve oyunlar iretme-
si o kasaba icin mimkiindi. Sosyal medya ve dijital platformlar can sikintimizi eli-
mizden aldi. Can sikintisi demek tembellik demek, ama ayni zamanda sikintidan
kurtulmak icin cabalamak demek, bir bakima tretkenlik demek, arayis demek. Bir
arkadasinizi arayip onu biktirmak demek. Aktivasyon arayisi demek. Tembellikten
de bir tembellik olustugu zaman, artik bu kez o can sikintisinin giderilmesi gerek.
Belki arastirmalarda yer almiyordur ancak sosyal medya en ¢ok iste bu can sikin-
timizi aldi. Can sikintisi hakkimizi elimizden aldi. Yalnizligimizi gidermek problemi-
nin igerisinde olan sey biraz da budur. Aslinda niye yalnizhigimizi gidersin ki? Niye
yalniz kalmayalim ki? Niye isiksiz bir ortamda gece gokyiizline yapayalniz bakma-
yalim ki? Niye KiicUk Prens’in gezegenler arasindaki hayaline biz de katilmayalim
ki? Kendi hayallerimizi biz kurup biz yasamayalim ki? Artik gorsel diinya diyebi-
lecegim, hatta dijital gorsellik diyebilecegim ¢ok genis bir platform vakit tasarru-
funu, vakti biriktirebilme olanagini, vakit verimliligini elimizden aldi. Dolayisiyla
vakti durduramiyoruz, biriktiremiyoruz vaktin izerimizdeki verimini derinligine
yasayamiyoruz. Kendimize zaman zaman bu kulluk perspektifinden bakarsak, yal-
nizhgimizi feda etmeyecek noktaya gelirsek, en azindan bireysel bir basari elde
etmis oluruz. Ama sosyal medyada herkesten bunu yapmayi bekleyemeyiz. Hatta
bunu soyleyenlerin, bu konularla dertlenenlerin bile bunu yapabilmesi ¢ogu kez
mimkin degil. Yalnizligini gidermek, sosyallesmek evet ama unutmamaliyiz ki
bunlar sosyal medyayi besleyen seyler. Bu noktada ben dijital kullugumun far-
kinda olarak yalnizligimin, sosyalligimin bugtinki dijital diinyanin disinda da var
olabilecegini bilirsem, zannediyorum buginin insani olabilirim. Yok sadece dijital
kulluk icinde yasayacaksam o zaman fantazya romanlarindaki gibi Big Brother’in
hikmedecegi ve o icerigi de onun yonetecegi bir dijital diinyadan bahsediyorum-
dur ki o zaman dijital rikinleri ve rittelleri pekala benim icin vazgecilmez hale
gelecek, adeta dinsellesecektir. iste asil tehlike burada.
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TRTakademi: Youtuber kimdir? Siz kendinizi nasil tanimliyorsunuz?

Uras Benlioglu: Youtuberlik ikiye ayriliyor. Bir tarafta genel anlamda youtuberlar
var. Bunu herkes olabilir, 1 abone veya 500 abone fark etmez, ayda yilda kanal-
larina bir video ekliyorlar. Bir de profesyonel youtuberlar var, isleri YouTube icin
icerik Uretmek. Profesyonel olarak bir yayin akisi olan ¢ok fazla youtuber yok sa-
nildigi kadar.

TRTakademi: Youtuber sizce ne kadar araliklarla icerik iiretmeli ve igeriklerin sii-
resi ne olmal?

Uras Benlioglu: izleyici, abone yayin akisini bilmeli, yeni videonun ne zaman ge-
lecegini bilmeli ama haftada kag video olur burasi tamamen igerikle alakal. Her
giin video eklemek kanala zarar verebilir, artik bu iste kalite araniyor. Benim bas-
ladigim giinden bu yana YouTube isinde ¢ok sey degisti, izleyiciler kalite ariyor
her agidan. Televizyondan beklenenler aslinda yavas yavas YouTube igerik Ureti-
cilerinden de bekleniyor.

TRTakademi: YouTube kanali agmaya nasil karar verdiniz?

Uras Benlioglu: YouTube isinden para kazanan birisinin tavsiyesiyle bu ise girme-
ye karar verdim.

TRTakademi: YouTube yayinciligiyla TV yayinciligi arasindaki fark nedir?

Uras Benlioglu: Samimiyet... Televizyona ¢ikti§imda Uras degildim, televizyonun
¢ahisaniydim ama YouTube kanalimda Uras’im, evde nasilsam orada da Oyleyim.
Televizyonda her zaman kiyafet vardir. Youtuber tek basina kaldigi zaman video
Uretebilmeli, videoyu cekmeyi bilmeli, 1sik bilmeli, icerigi kendi bulmali, montajini
yapabilmeli ve kanalina yikleyip SEO ¢alismasi yapmali. Bunlari yapabiliyorsan
youtubersin yoksa sadece sunucusun.

TRTakademi: Unlii radyocular TV programi yaptiklarinda genelde basarili olami-
yorlar. Unlii televizyoncular da dijital mecralarda sizin kadar basarili olamiyor.
Sebebi nedir?

Uras Benlioglu: Sabirl degiller, televizyon (inllsii gérmek isteyen zaten agar TV
izler. YouTube kiltlrini olusturanlar sadece buraya igerik treten profesyonel
youtuberlar. Oncelikle geleneksel medyanin bunu anlamasi gerekiyor. YouTube
bambaska bir yer, Twitter bambaska bir yer, Instagram bambaska bir yer. Tele-
vizyonda Unlisiin diye YouTube’da basarili olacaksin diye bir kural yok veya You-
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Tube’da lnliylim diye TV’de ¢ok iyi isler yapacagim diye bir sey yok. Bence tas
yerinde agirdir. YouTube sabir istiyor, dilkkan sahibi olmak gibi. Bazen diikkani
acip 4-5 ay beklemek gerekebiliyor ama TV’de bu yok. istediginiz kadar tinli olun
YouTube algoritmasina girmedikce, videolariniz sag tarafta goériinmedikge istedi-
ginizi yapin bir ise yaramaz ve istediginiz sonucu alamazsiniz.

TRTakademi: Siz hem TV'de hem de sosyal medyada basariya ulastiniz. YouTu-
be’da basarili olmanin yollari nelerdir?

Uras Benlioglu: icerik cok 6nemli, miikemmel bir teknik sistem kurabilirsinizama
ilgi cekici seyler bulamadikca sistem ise yaramaz. icerik kraldir sézii cok dogru.
Televizyona bir adam ¢ikiyor, mesela bir telefonu anlatacak ama telefondan ha-
beri yok, bilgisi yok iste bu ylizden TV samimiyetsiz, ben dijital mecrada telefonu
begenmesem bu telefon iyi degil diyebilirim ama o diyemez. TV'nin (izerinde tek
bir sansiir vardir, o da reklam verendir.

TRTakademi: flgi cekici icerik iiretmek icin nerelerden besleniyorsunuz?

Uras Benlioglu: Esinlenme olmazsa olmaz zaten, alakali videolarin yaninda yer
almak icin glindemi takip etmelisiniz. Oyun videosu g¢ekiyorsan GTA ¢ekmek zo-
rundasin, eglence kanaliysan giilmeme challange yapmalisin, esinlenme olmaz-
sa youtuber olamazsin. izleyenler bizi evden biriymis gibi goriiyor; abisi, karde-
si gibi goruyor. Bazi izleyicilerimin anneleri bana sen sanki evin oglu gibisin bir
kdosede devamli sesin geliyor diyor; bizi televizyondan ayiran seylerden birisi de
bu. insanlar icin ulasilabilir Ginliileriz. Bu, YouTube ile gelen bir olay, bize yorum
yazabiliyorlar, ulasabiliyorlar; biz seslerini duyuyoruz, okuyabiliyoruz, televizyon
yildiziyla nasil etkilesim kuracaksin, kuramiyorsun.

TRTakademi: YouTube yayinlarinizi milyonlar izliyor, sizi kimler izliyor ve bunlarin
TV izleyicisinden farki nedir?

Uras Benlioglu: Araya reklam girip az sonra diyemiyoruz, mousenin ucundayiz,
izleyiciyi tutmamiz gerekiyor. YouTube’da televizyonda olmayan her sey var ve
internet izleyicisinin vakti daha kiymetli. Benim izleyicilerimin %80’i mobil, %6’sI
falan bildigimiz manada smart TV’den geliyor, %14’( bilgisayar. Bu tam tersiydi
aslinda ilk basladigimda; %80 masausti, %18 mobil, %2 akilli televizyondu, simdi
tam tersine dond.
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TRTakademi: Yeni nesil izleyicinin fazla vakti olmasa da fazla segcenedi var ve giin
icinde devamli hareket hélinde, ézellikle bas parmaklari. Peki mobil insanlara
parmak durduran icerik iiretirken nasil bir yol izliyorsunuz? insanlarin sizin video-
nuza tiklamasi igin ne yapiyorsunuz?

Uras Benlioglu: Bizim buyuklikteki kanallari genelde YouTube izleyicisi biliyor.
Baslik ve kiiclik gorsel Gnemli ama eger video iyi degilse zaten YouTube sizi 6ner-
mez. Ornegin, videolarinizi yiiklediniz, 10 dakikalik bir videonuz var, kullanicilar
2. dakikada gittilerse YouTube sizi 5nermez, o zaman istedigin bashgi gorseli ekle,
kimsenin videodan haberi olmaz, 6nemli olan her zaman igeriktir. Cocuklara hi-
tap etmek istiyorsaniz bambaska bir diinya var, orada biraz daha baslik ve gorsel
onemli.

TRTakademi: insanlarin sizi 20 dakika boyunca telefondan izlemesi icin neye dik-
kat ediyorsunuz?

Uras Benlioglu: iyi zaman gegirtmek 6nemli, insanlarin eglenmesi gerekiyor.

TRTakademi: icerik olustururken belirli bir yayin politikaniz var mi?

Uras Benlioglu: Haftada 3 giin video ekliyorum. Sali, persembe ve cumartesi giin-
leri, saat 18.00’de ekliyorum. Uriin inceleme ve pratik bilgiler ¢ekiyorum, ama
eglenceli videolar olmasina 6zen gosteriyorum. En 6nemlisi ben uzman degilim
izleyenlerden birisi mantiginda ¢ekiyorum ve bilen bilir ben Griini sevmezsem
soyliyorum.

TRTakademi: YouTube’da neler olmamali?

Uras Benlioglu: Genglere kotl 6rnek olacak davranislarda bulunulmamali elbet-
te, bulasik makinasi deterjani yiyerek izlenmek isteyenler var, izlenmek icin sa-
dece sagma seyler yapmaya gerek yok, kaliteli icerik Gretmeye konsantre olmak
gerekiyor.

TRTakademi: Milyonlarca ¢ocugun gelecek hayali youtuber olmak. Youtuberlara
bakarak hazci bir genclik geliyor diyebilir miyiz?

Uras Benlioglu: Magazin programlarindan olmadi da youtuberlardan mi olacak,
bence olmayacak. Boyle bir youtuber yok zaten, bazi videolarda boyle goriintiler
olabilir ama gergek hayatlarinda veya normal videolarinda yok. Ben 7 sene 6nce
aldigim arabaya biniyorum hala, youtuberlar gergekten ¢ok uglarda yasamiyorlar,
boyle gergekler var. Cocuklar kendilerini bize yakin gordiikleri igin ve aslinda ¢ok

kolay oldugunu sandiklari i¢in youtuber olmak istiyorlar.
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TRTakademi: Siz basta olmak lizere diger youtuberlar ¢cocuklar bizi izliyor diyerek
nelere dikkat ediyorsunuz?

Uras Benlioglu: Kifiir etmiyorum, o sekilde yasamiyorum, ¢ocuklarin sosyal geli-
simini etkileyecek seyler yapmiyorum. Ben bir aile babasiyim, kendimce gerektigi
gibi yasiyorum. Gece hayatim yok, normal bir yasamim var, cocugum benden ne
gorecekse karsidakiler de onu goriiyor. Beni sadece kiiglikler degil, benden bu-
yikler de izliyor sonugta, onlara da saygili olmak zorundayim. Bunun igin 6zel bir
gayretim yok, ben buyum ve boyle olmak gerektigini diistinliyorum.

TRTakademi: YouTube fenomenleri reklam paylastiklarinda elestiri aliyorlar. Sos-
yal medya yayinciligiyla reklam sektérii arasinda nasil bir iliski var?

Uras Benlioglu: Ben inanmadigim bir rtnin reklamini yapamam. Biz 100 Nu-
maral Adam filmini izleyerek biliylidik ve o 100 Numarali Adam benim. TV {in-
lGlerinin 6yle bir durumu yok, kullansin kullanmasin fark etmez ama ben bunu
yapamam. Belki de o yiizden her ay yiizlerce teklifi geri geviriyorum. Ozellikle
YouTube’da daha az Urlin yerlestirme var, Instagram’da daha fazla. Sosyal medya
reklamciliginin byik kismi Instagram’da déniyor.

TRTakademi: Bir youtuber igerik iiretip hikayesini anlatirken ekran arkasinda bir
ekip ile mi ¢calisir yoksa genelde tek mi yapar? Profesyonel bir ekibin yeri var midir
bu iste?

Uras Benlioglu: Bir youtuber elektrik ve internet oldugu siirece tek basina olsa
da bastan sona her asamasiyla yapabilir diyorum. Daha iyi videolar icin ekip sart
veya iyi bir SEQ’cu lazim elbette. Bu sayede farkl meslek tiirleri ¢ikiyor, youtuber-
ler sayesinde de daha alt dal meslekler ortaya ¢ikabiliyor.

TRTakademi: Reklamverenler sosyal medyaya reklam verirken hangi kriterlere
gore secim yapiyorlar ve ne bekliyorlar?

Uras Benlioglu: Etkilesim ¢ok dnemli. 5 milyon izlemesi vardir ama bakarsin 4
yorum vardir, etkilesim yoktur. Bunu bilir reklam verenler. YouTube’da zaten bir
video ne kadar izleniyor, nasil tepki aliyor biliniyor; veriler gayet acik. Youtuberin
sevilip sevilmedigini yorumlardan anlayabilirler.

TRTakademi: icerikler salondaki sehpanin iizerinden bilgisayar masasina oradan
dizimizin lizerine en son olarak da cebimize girdi. Yarinin yayincilik platformu ne-
resi olacak? Ongériileriniz nelerdir?
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Uras Benlioglu: Telefon artik telefon degil, telefon mu biyidi bilgisayar mi kii-
¢uldu? Hologramik seyler bekliyorum. YouTube sayesinde siteye icerik yiikleyen-
ler de para kazaniyor sektér de. is buraya kadar gidecek gibi goériiniyor.

TRTakademi: Sizi kimler takip ediyor, demografik veriler nelerdir?

Uras Benlioglu: Benim %17 kadar 18 yas alti, geri kalanin biyik kismi 18-36 arasi.
Beni, milyon dolari olan da asgari licret alan da, 5 yasindaki cocuk da takip ediyor.
Demografiyi degistirmek icin 6zel bir cabam da yok. Yorum mekanizmasini ¢o-
cuklar kullaniyor. Yorumu ben bile YouTube isine girene kadar pek kullanmazdim,
sadece izlerdim.

TRTakademi: Youtuberlar insanlara videolarimi begenin derken bu isten ne gibi
bir fayda saghyorlar?

Uras Benlioglu: Video begenilmesinin algoritmaya bir katkisi yok, sadece kullani-
cinin verdigi bir geri donus, ben zaten kolay kolay begenin demem.

TRTakademi: I milyon aboneniz var diyelim. Yeni video eklediginizde sizin bildiri-
minizi gériip gelen kag kisi oluyor?

Uras Benlioglu: 3-4 bin kisi.

TRTakademi: Siz videolarinizi YouTube kanalina dedil TV’ye veriyor olsaydiniz
hangi kanalda saat kagta yayimlanmasini isterdiniz?

Uras Benlioglu: Bir kere eglence kanali olmasi lazim tematik kanal degil. Hafta
sonu programi olurdu programim, haber éncesine koyardim benim programi.
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Giindelik “C Vitamininizi" aldiniz mi1?
Peki ya, glindelik “ekraninizi?”

PROF. DR. NEZiH ORHON
Anadolu Universitesi

Belki vitamine iliskin yanitiniz net bir sekilde gelmezken, ekran igin sanirim pek de
bir stipheniz yok gibi. Ekranlarla ilgili ilgimiz ve bagimiz televizyonlarin hayatimiza
girdigi andan itibaren baslyor gibi dustinilebilir; ama aslinda ekranlari da bir tiir
“ylizey” kullanma deneyiminin pargasi olarak gérmek gerekir. Bu noktadan hare-
ketle de aslinda ilk insanlardan bu yana belli bir ylizeyle (magara duvarlarindan,
tabletlere ve ginimuzde akilli telefonlarin ekranlarina) siiregelen bir bagimizin
oldugunu soylemek dogru olacaktir.

Televizyonun glindelik hayatin merkezini kusatmasiyla aslinda bugiine gelinen
nokta arasindaki en dikkat ¢ceken ifadeyi de Andy Warhol kullanmistir. “Okumam
bakarim” ifadesi kendi adiyla yeren alan miizenin basucunda yer almaktadir. Bu-
gun itibariyla da Facebook’tan Instagram’a kadar geldigimiz noktayi isaret ediyor.
Ekran Uzerinden goresellige ve bunlarin hizla tiiketimine yonelik bir diinyanin
Uyeleri olma durumumuzu ifade ediyor.

1920’lerden 1940’larin ortasina kadar yer alan “sessiz kusaktan” 1945’leri takip
ederek 1960’larin basina kadar gelen “bebek patlamasi kusagina” kadar, done-
min sosyal olgulari merkezdeyken bir anda kusaklarin tariflerinde merkezde yer
alan kavramlar yer degistirmeye baslar. 1960’larin ortasindan 1980’lerin basina

=

kadar gelen slregte “X kusagl” olarak adlandirilan kusagin vazgecilmez pargala-
rindan bir tanesi siihesiz televizyondur. Bu siireci “Y kusagl” olarak adlandirilan
ve artik gesitlenmis, zengin televizyon igerikleriyle bir arada olan bir kusak takip
etmektedir. MTV'nin ortaya ¢ikmasi ve ozellikle genglerin ve belki de hepimizin
hayatinda miizigi s6zden gorintiiye dondstliren bir durumu ortaya koymustur.
Donemin sonlarina dogru da haliyle internet adini alan bir gelisimin yer almaya
basladigini gériiyoruz. iste X kusagi ile baslayarak bugiine kadar uzanan zaman
siirecinde yer alan tim teknolojilerin ve ilintili gelismelerin merkezinde de “ek-

ran” olmustur. Evlerdeki televizyonlarin sayisi birken, mutfaklar ve hatta yatak
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odalarinin da katilmasiyla 2-3 ekrana kadar ¢ikmistir. Haliyle bunlara bir de inter-
netten yararlanmak icin masalistl veya dizlsti bilgisayarlar eklenmistir. Ekranin
yolculuga da daha belirgin bir hale gelmistir.

1990’larin ortasiyla 2000’lerin basi arasinda gegcen donem ise “Z kusagl” ya da
“i-Gen” (Ben-Kusagi) olarak adlandirilagelmistir. Artik cep telefonlari ve sonra-
sinda akill telefonlar ve bir anda sosyal medya ortamlariyla onlara ait hesaplari-
miz giindelik rutinlerimizin bir pargasi haline gelmistir. 2007’de iPhone, 2010’da
iPad’in cikismasiyla ekrana dayal bir diinya kendini géstermeye baslamistir. Artik
esas olan bu ekranlara bir an dnce sahip olabilmektir.

2000’lerden sonrasina ozellikle daha keskin bir sekilde ne diyecegimiz birazdan
belirginlesecek. Bir anda tasinabilir ve strekli etkilesim Uretebilir teknolojilerin
yer almasiyla beraber yepyeni, kendine has sorunlari da beraberinde getirmistir.
ilk sorun bu ekrana dayali cihazlarla ig ice yasamayi anlamaya ¢alismak olmustur.
Beraberinde de “ekran siresini” belirlemeyi, neden daha fazla ekran olmamaliyi
anlamaya galismak yerini almaya baslamistir. 2000’lerin basiyla artan ekran mer-
kezli diinya akilli telefonlar, tabletler, bilgisayar ve var olagelen televizyon ve vi-
deo oyunlarla terfi kazanir olmustur. Bu tarifleri Gretirken de teknolojiyi merkeze
alan yaklasimlara dalip gitmisiz. “Ekran siiresini” belirlemeye ¢alisirken “yaratici-
lik stirelerini” veya “oyun sirelerini” konusmayi veya tartismayi unutmusuz. Nasil
olursa olsun ekranla iliskimiz ve bunun yer alis bicimleri tGzerine yaklasimlarda
odaklanmigiz.

Gititgimiz restoranlarda, bulusma yerlerinde, farkli sosyal ortamlarda artik 2 ya-
sina gelmis minik ¢ocuklarin online ortamlarin icinde oldugunu ve hatta farkl
iceriklerin diizenli tiiketicisi haline geldigini goriiyoruz. Elbette ne sayesinde? Ek-
ranlar ve ekranlarin biiylsu sayesinde.

Akilli telefonlarla pekisen ekran bagimhligimizda su temel 6ngorileri kabul eder
hale geldik:

e Ekranlar sadece giindelik hayatimizin bir pargasi degil, ayni bir zamanlar Mc-
Luhan’in Extensions of Man adli kitabinda da ifade ettigi gibi uzantilarimiz haline
geldiler ve bunu daha da pekistirdiler.

e Ekranlar Gizerinden ¢evremiz ve o her nasil tarif edeceksek olusan sosyal aglari-
miz icin ekran bir tiir iliski baslatabilme ve iliski kurabilme ortagimiz haline geldi.

e Ekranlar tzerinden farkl anlamlarin ve igeriklerin Ureticisi, sekillendiricisi (gi-
nimiz emojilerinde oldugu gibi) ve hatta yeniden Ureticisi olabildik. Ekranlar bu
konularda da en biyiik aracilarimiz oldu.

Cilt 3 / Say1 6 / Ekran Kiiltiirti 2018



800 ™ Nezih ORHON

Gundelik kosturmacalarimiz, eglencelerimiz ve hatta bos zamanlarimiz agisindan
kavramlar da yeni tarifler kazanmaya basladi. Bir kere daha ekranlarin roll saye-
sinde. Sikilmaya iliskin yorumlarimiz ve tariflerimiz degisti. Sikilmanin degerini
kaybettik. Sikilmayi bile bir firsat gormenin 6tesinde nefes almadan ekranlara
sarildik. Oyun Uretmek, mesgale tGretmek, bir ilgi alani gelistirmek ve daha birgo-
gu yerine hazir ekranlar karsimiza ¢ikti. Yeni ilgiler, oyunlar, mesgaleler ekranlar
olmaya basladi.

Ekranlar ve ekranlarin aracilik ettigi gelismeler sayesinde de yeni yeni kavramlar
hayatimiza girdi. Bunlarin en énemlilerinden birisi “siber zorbalik” olarak karsi-
miza ¢ikti. Bazilarimiz igin oyun bagimliligi halini aldi. 2018 yili igerisinde Diinya
Saglk Orgiitii (WHO) de bu duruma dikkat ¢ekerek oyundan kendini alamamak
ve ekrana bagimli kalmayi gaming disorder (oyun oynama rahatsizligi olarak gev-
rilebilir) olarak ifade ettigi bir tanima yerlestirdi. icimizden bazilarimiz ise ekran-
lar Gzerinden surekli bir seyler paylasma derdine distik. Kimilerimiz ise stirekli
bu paylasilanlari yakalama, bakma, tekrar bakma ve bagimli bir tiiketme davra-
nisi igine girdi. Belki de ellerimizin titredigini diisiinebilecegimiz stirekli ekranlari
kontrol etme ve “ne oluyor/ne paylasiimis” sorusuna yanit bulabilmek icin ek-
ranlara egiliyoruz. Bir donem diinyada farkli tlkelerde yer alan “arag kullanirken
telefonda konusma” yaklagiminin yerini, “ara¢ kullanirken mesajlasma” yaklasimi
ahyor. Neden? Konusmaya iliskin farkli yontemler Gretilmisken, mesajlasma da
hi¢ olmazsa bir an ekrana bakabilmek kaginilmaz bir ihtiya¢ halini aliyor. Ekranin
aldigi o bir an ise ¢ok seye mal olabiliyor.

Anaokullarinda ¢ocuklara ¢izgi film saatleri koyduk ve siirelerini daha da arttiri-
yoruz. Evde veya disarida yemek yerken cocuklara ekrani vererek durumu kurtar-
maya ¢alisiyoruz. Bu kadar ekranla bir kere daha McLuhan’a geliyoruz. Ekranlari
soguk aygit olarak tanimlarken dnemli bir noktayi vurguluyordu. Ozellikle cocuk-
larin ve genclerin hayalgliclerini ve yaraticiliklarini da ekranlarla sinirlandirmis
oluyoruz. El becerileri, spor, bireyler arasi iliskiler, oyun oynama, sokagi ve dogayi
tanima, etkinlikler Gretme ve bunlarin icinde yer alma gibi farkl sosyal becerile-
rini de sinirlandirilmis oluyoruz. Bunlarin yaninda hareketsizlikle obezite, dolasim
yolu bozukluklari, iletisim sorunlari ve farkl bir diinyanin var olduguna inanama-
yan bir durumun ortaya g¢ikmasi gibi gercekler de baska bir durumu ortaya koyu-
yor. Bunlarin timu ekranlar izerinden oluyor. Kisacasi, ekranlar duyular ve motor
becerileriyle ilgili yeni durumlari sekillendirmeye baslyor.

Ekranlarin aracilik ettigi programlar, uygulamalar ve daha bir¢oguyla kendi hayati-
miza segenekler sunmasini bekledigimiz teknolojiler ve araglar tGretmis oluyoruz.
Siireg icerisinde bu teknolojiler ve araglar da bizleri bicimlendirmeye basliyor. in-
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ternette veya sosyal aglarda daha birinci glin paylastigimiz bir seyin aslinda her
seyin baslandici oldugunu unutuyoruz. Ekrana yansiyan 6z ge¢misler halini aliyor
paylasimlarimiz. Kuruluslarin glinimiizde aday segimleri bile o ekranlar {izerin-
den oluyor. Peki nereye geliyoruz? Bir kere daha yeni yeni kavramlara. “Medya
diyeti” veya “ekran diyeti” ya da “ekran detoxu” diye adlandirabilecegimiz kav-
ramlara geliyoruz.

Peki, o6zellikle Y kusagini baslangi¢ sayarak ve 6zellikle gliniim{izii dislinerek igin-
de bulundugumuz dénemi ve kusagi nasil adlandirirdik? Kisaca soyleyeyim. Batili
veya diinyanin farkl bir yerinden bir tanima da gerek yok. Kisaca “ekran kusagi”.
Tahmin edeceginiz lizere ister geleneksel olarak tanimlamaya baslayacagimiz te-
levizyon olsun, ister yeni olarak adlandirilagelen akilli yeni nesil cihazlar, sosyal
aglar, oyunlar, cep telefonlari, diziisti veya masalstl bilgisayarlar, internet ve
daha bir¢ogu dedigimizde, timinin ortak 6zelligi olan ekran kullanimini, ekran
bagimlihigini ve aslinda bir yiizeyi kullanma ve yararlanma ihtiyacini dile getiriyo-
ruz.

Ekran kusagi olarak tanimladigimiz kusagin belki de en 6nemli 6zelliklerinden bi-
risi edilgen durumlarindan kurtularak ekran tzerinden etkilesime gecebilir hale
gelmeleridir. Bunu fiziksel anlamda ve igerik paylasimindaki etkilesim, paylasim
ve akis agisindan da degerlendirmemiz yararli olacaktir. Parmaklarin kullanildig
ekran temelli akilli iletisim teknolojileri ve ortamlariyla sadece fiziksel bir etkin-
lik degil, ayni zamanda da hislerin de harekete gectigini 6ngdrmemiz gerekiyor.
Ekran Gzerinden farkli igerik ortamlarina katilimin s6z konusu oldugunu da ha-
tirlayacaksiniz. Ayni zamanda, televizyon gibi artik geleneksel olarak tanimlanan
teknolojilerin hedef kitlesini edilgen kilan 6zelliginden hedef kitlesini etkin kilan
ve iletisim siireglerini ortaklasa belirleme 6zelligi olan ekrana dayal hedef kitle-
lerini Urettigini de soyleyebiliriz. Televizyon ekranlarina sadece bakan ve edilgin
olan kitlelere karsi glinimizde ekranlara bakmanin 6tesinde dokunan ve etkile-
sime gecerek etkin icerik Ureticisi kitlelerin gériinmeye basladigini da rahatlikla
soyleyebiliriz.

Adina “ekran kusagl” dedigim bu kusak, ayni zamanda medya okuryazarligi iceri-
sinde de distinilmesi gereken bir kavram olarak karsimiza cikacaktr. Yeri geldi-
ginde buna “ekran okuryazarhg)” adini bile verilebilir. Az 6nce vurguladigim gibi
kavramlari, alana yeni ifadeleri cogu zaman Bati’dan veya farkh yerlerden alma
derdine distyoruz. “Ekran kusagl” ifadesini ve kavramini ilk defa 2001 yilinda
Anadolu Universitesinde diizenlenen “Medyanin Manipiilasyon Giicii” adli kon-
feransta vurgulamis ve farkli toplantilar veya ¢alismalarda dile getirmistim.
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Ekran kusaginin en biliylk 6zelligi az dnce de vurguladigimiz gibi sadece ekrana
bakiyor olmamamiz. Aslinda baktigimiz ekranlarda biraz da kendimizi gérmek,
kendimize bakmak ve hatta kendimizi olmak istedigimiz halimizle gérmek istiyo-
ruz. Kendi katihm ve etkilesim streglerimizi Gretmek istiyoruz.

Belki de zaman dilimi olarak 2010’lardan itibaren diye tarif edecegimiz ekran ku-
sagi algiladiklari dlinya ve yasadiklari diinya arasindaki keskin ayrimi da ortadan
kalkmis bir sekilde yasamakta; gercek zaman ve mekan ile sanal mekan ve zaman
arasinda daha flulasan bir durumun pargasi olmaktadirlar. Ayni zamanda, farkl
tirden bir gergekligin de lretici ve bireyi durumuna déniismektedirler.

Ekran Uzerinden paylasimi Ureten televizyonu bile artik geleneksek medyanin
bir parcasi sayan duruma geldigimizi vurgulamistik. Televizyonun diinyasi belli
bir hedef kitle izerinden Uretimi dngodren bir ilkeye sahip. Kendi 6zglin gorsel
yapilari ve kodlari var. Televizyonun kendi program kodlari, bigimleri ve daha da
o6nemlisi formatlari var. Hemen bu noktada hatirlayalim, yeni ekran diinyasi ice-
risinde ise bu belli él¢clide karismis, i¢ ice gegcmis durumda. Dogrusal ve tektip
tanimlamalarin yerini melez bigimler ve etkilesimler almis durumda. Televizyon
diinyasinin kendine 6zgii bir akis diizeni ve tek yonltligl s6z konusudur. Belli bir
sira icerisinde dizilen programlar ve anlati yapilari en dikkat ¢eken 6zelligidir. Bu-
giin geldigimiz durumda daha gocuk yasta alismaya basladigimiz durum ise baska
bir tanimin parcasi haline gelmistir. Cocuklarimizi ve yeni nesil kullanicilari bir
tir “app diinyasi” (uygulamalar diinyasi) icerisinde kendi sectigimiz oglelerden,
baskalarinin tasarimlarindan da yararlanarak kendimize 6zgl bir akis dizeni ve
diinyasi ile Gretime dayali etkilesim icerisinde gérmekteyiz. Bu durum, yeni nesil
iletisim ve kullanim ahliskanliklariyla hicbir donemde olmadigi kadar her yastan
insani Ureten durumuna getiren 6zellikleri de gériinir hale getirmistir.

Her giin kullandigimiz cep telefonlarini diisiinelim. Hangi mesaji atiyorsak atalim,
hangi uygulamalardan yararlaniyorsak yararlanalim esas olan ekrana dayali bir
kullanimin esas olmasidir. Belki de iletisimi Gretmede ve bir araci segmedeki en
temel o6lgUtimiz icerik 6zelliklerinin yerini ekrana dayali 6zelliklerin almasidir.
Cep telefonlarindaki ekran boyutlarina gore tercihlerde bulundugunuzu belki siz-
ler de hatirlayacaksiniz.

Ekran kusaginin elbette kendine 6zgi bir de kiltiirliniin oldugunu diisinmek
hata olmayacaktir. Ekranla birlikte yasayan glinimiiz dijital yerlilerinin kendine
ozel farkh birgcok “yeni” 6zelligini gérmek gerekir. Ekran tizerinden arkadaslari,
cevreleri ve topluluklariile ‘baglantili’ olmalari, en dnemli 6zellikleridir. Anindalk
ve aninda paylasimlar, sosyal olabilmenin 6n kosullarindan biridir. Hizin merkez-
de oldugu bir kiltirt ifade ettigimizi soyleyebiliriz. Tartismalardan da anlasila-
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cag Gzere etkilesim, cok amachlik, cok seyi ayni anda uygulamaya sokabilmek,
bir ortamdan digerine gecebilmek is yapma becerilerinin 6zellikleri icerisinde yer
almaktadirAramalarini kiitiphaneler yerine arama motorlari ve sosyal medya
icerisinde veya ilintili ortamlarda yaptiklarini séylemek hata olmayacaktr. iste bu
slireclerin ve 6zelliklerin temelinde de ekran ve lrettigi kiltir bulunmaktadir.

Bastaki sorumuza geri dénelim. Ginliik almamiz gereken “C vitaminini” aldik mi
acaba? Bunun yanitini herkes kendi adina verecektir. Peki ya “ekranlar”? Herkes
glindelik ekran kullanimini ve hatta ekran bagimliligini doyurdu mu? Yaniti duyar
gibiyim. Biliyorum, “ekran kusaginin” igindeyiz.
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Post-Truth’un Giicui Adina: “Gili¢ Bende Artik”

DR. FiKRIYE CELIK

Cumbhuriyet Universitesi

Kendimizi “gercek”lestirdigimizi dislindiiglimiiz; canimiz sikildiginda gerginligimizi
ona buna saldirarak azaltabildigimiz; yasadigimiz hayatta gérmedigimiz degerin aci-
sini gikarircasina sanal diinyada yalniz birer sayi gériinimundeki kisiliklerin tGstiinden
egolarimizi tatmin ettigimiz; fikrimizi alkiglayanla sanal dost, baska diisiinenle alabil-
digine dlisman olma 6zgirliguni iliklerimize kadar tadabildigimiz; unfollow yaptigi-
mizda “sen kimsin?” diyebiliyor olmanin gliclyle, bloklama esnasinda karsimizdakini
bir ¢cirpida hayatimizdan ¢ikardigimiz hissiyle dag gibi biriken ytki sirtimizdan atabil-
digimiz bir ortama adeta yilana sarilir gibi sarildik.

Diinyayi degistirme arzusu tabiri yerindeyse manik animizda her yanimizi sarmisken
kusandigimiz kiligla her birimiz He-Man’e donistigimiz ani 6limsizlestirmek igin
yarisir olduk. “Sosyal medyanin glicii adina, glic bende artik” diye soylemlerimizi
savururken dort bir yana bir yandan da sessiz, sakin ve hatta cekingenligiyle nam
salmis ¢cogu kisiligin kurabiye degil klavye canavari olmayi yegleyisine ve gorilmemis
bir glicle evrimin dik alasini gegirisine de taniklk ettik. Neticede bu bir iletisim, bir
etkilesim sonucunda ortaya c¢ikandi. Bu donisim sirecinde higbir klavye canava-
ri yalniz degildi, kalabaliklarin ruhundan beslenip kitle yapbozunu tamamlayan bir
parcaydi. He-Man'in irkek kaplani Titrek’i andiran tlirde baska kullanicilar da ¢arpan
etkisinden nasibini aldi, kilicin glicini damarlarinda hissederek biyik bir donlisiime
sozleriyle imza atmayi basardi. O artik lirkek bir kedi degil yirtici bir kaplana déns-
mis Atilgan’di.

Kendimizi Oxford tarafindan 2016 yilinin kelimesi secilen ve “Hakikat Sonrasi” (ht-
tps://en.oxforddictionaries.com/definition/post-truth)  seklinde  tanimlamanin
mimkin oldugu “Post-truth” (Dunt, 2016) kavramiyla anlamlandirabilecegimiz bir
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durumun tam ortasinda buldugumuz zamanlardan gecgerken kamuoyunu sekil-
lendirmede nesnel olgularin artik bayragi duygu ve kisisel inanglara teslim ettigini
kaniksar olduk. Dogrulanma sarti tasimayan, dogrulatmak istedigimizde de karsi-
mizda bir muhatap bulamadigimiz hikayelerin sebep oldugu anlik etkilere maruz
kalarak stregiden bir hayatin idame ettiricileri halini aldik.

Hayatta kalma adina kiran kirana bir sanal miicadelenin perde dedigi, klavye-
den kilicin degdigi yeri kestigi bir mecrada; bilgi-enformasyon karmasasinin kafa
kanistiricihg! karsisinda saskina donduik. “Bilgi kirintisi” (Rigel ve Caglar, 2010:
39) olarak tabir edebilecegimiz enformasyonun asiri tekrarlarina maruz kaldik;
“neden”ini, “nigin”ini arastirma ihtiyaci dahi hissetmeden emrimize sunulan
“sonug”la ilgilenerek kolay olani segtik. Bilhassa toplumsal olaylarda klavyemizi
konusturdugumuz mecranin sadece bir uygulama oldugu bilincini kaybettigimiz
anlarda “hikimsizdir” ilani vermeyi dislinecek ¢cagdan artik cok uzaktik. Kalbi-
miz; tweetlerin yagmaladigl timelinemizda atmaya baslamis, durup dislinmeye
yetmeyecek kadarlik bir zamanin kiskivrak yakaladigi aklimiz ¢oktan buyik bir
tutulmanin etkisi altina girmisti.

Devir onun devriydi; Maslow’un “ihtiyaglar Hiyerarsisi”ni kendine rehber etmis
olacak ki butiin ihtiyaglarini tek tek tespit ettigi “insan”1 adeta elleri kollari bagh
bir halde karsisinda bulan sosyal medya, bosluklari tek basina doldurmanin hakh
gururunu yasiyordu. insanlarin ne hakkinda konusacagina karar vererek giindem
olusturmayi basaran sosyal medya geleneksel medyanin glindem kurma liderligi-
ni elinden alarak adeta altin ¢aginin dayanilmaz keyfini siirliyordu.

Biitlin diinyada gercek oldugu konusunda tek fikir birligi saglanmis tiir kabul edi-
len “haber” bile gergek degil, yalnizca bir “gercegin yansimasi” iken ve dahi etik
ilkeler geregi bir bilginin haber olarak izler kitlenin karsisina ¢ikabilmek igin en az
Uc¢ kaynaktan dogrulatiimasi gerekirken sosyal medyada karsilastigimiz her enfor-
masyonu “bilgi” olarak addetme, daha da ileri giderek “haber” adi altinda yayma
gafletine diistiik. Mansetleri kaplamak s6yle dursun adini tarihe yazdiracak kadar
blylk bir hadise olarak karsimizda duran Yonetmen Orson Welles’in H. G. Wells’e
ait Dlinyalar Savasi romanindan aldigi Marslilarin diinyayi isgale baslamasiyla ilgili
boliminde anlatilanlarin radyoda haber bilteni formatinda okumasinin ardin-
dan llkede aniden kaos ortami olusmasi lizerine Welles'in bir basin agiklamasiyla
Ozir dileyerek okunan metnin bir haber degil, roman oldugunun altini gizmek
zorunda kaldig1 6rneginin Gzerinden yillar gecse de gereken dersi almadik. Artik
hakikatin ne oldugu konusunda higbir fikri olmayan ve fakat her seye dair fazlasiy-
la bilgisi olan insanlardik. Koca bir karmasanin merkezindeydik ve fakat kendimizi
bir anda 1siklar iginde bir fuar alanda bulmus gibiydik. Bindigimiz donme dolap
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basimizi déndiriyor, yasadigimiz gegici heyecan yiziinden etrafi rengarenk go-
riyor, kendimizi kuslar kadar 6zglr hissediyor, yiklerimizden arinmis buluyor-
duk. “Gergek” hayatin yerine “sanal” olani ikame etmistik ve artik neyin gergek
neyin sahte, neyin dogru neyin yanlis oldugunu ayirt edemez haldeydik (Davies,
2016). iste tam da bu karmasik ddnemi simgeleyen “Post-truth” kavrami bilgiye
kiymet vermeyisimizi, anlik hislerin pesinden kosan insanlar roliine birindigi-
miiz gercegini yliziimuze okudu.

internet 6zelinde teknolojiyi, ekmege es deger bir nimet olarak bildigimiz andan
beri isler icinden ¢ikilmaz bir hal almisti; ancak artik birey olma 6zelligini yitireli
¢ok olan insanlarin hevesle bir araya getirdigi kitleler halinden memnundu ve
diinya her zamankinden hizli dénmeye devam ediyordu. Twitter’da biri bir ku-
yuya tas atiyor, bununla da yetinmeyip tasa bir de hashtag (#) bagliyor; bu saye-
de tasin yankisi diinyanin 6bir ucundan duyuluyordu. Acilen bu yankiya kulak
vermek zorunda kalan o diinyanin 6bilr ucundakinin hemen harekete gegmesi,
hizlica yorum gelistirip paylasimda bulunmasi gerekiyordu. Nitekim zaman dar,
giindem yogundu. Meselenin i¢ ylzlinli arastirmaya, bilginin dogrulugunu sorgu-
lamaya hem vakit yoktu hem de sorgulamak bu ¢agi ve ¢agin insanini ¢ok da ilgi-
lendirmiyordu. Zira sayisiz, sinirsiz mevzu vardi bahsi acilan ve dogrunun pesinde
kosarken ugradigl zaman kaybi, meylini bekleyen konulara ge¢ kalmasi demek
oluyordu. Clunki o artik icinde bulundugu mecranin tiiketicisi oldugu kadar ayni
zamanda mecrada dolasima giren mesajlarin Ureticisiydi. “Uretiyorum, dyleyse
varim” hissiyatina biirlinen insanin kendine olan giiveni hepten boyunu asiyor,
“ifade 0zglrligi”nden dem vurarak gergeklestirilen etik ihlalleri mesru kilma
derdine diuslyordu.

Facebook’ta biri teknolojinin yiiz glldiriici gelismelerinden olarak hayatimizda
kendine hatiri sayilir bicimde yer acan montaj maharetiyle hazirlanan bir video
paylasiyor; zamandan ve mekandan muaf internete disen ise lizerinde génderen
adi yazmayan bu zarf(!)i evlere servis etmek oluyordu. Artik her birimiz 6niimize
atilan zarfla mesguldiik. Karmasanin hikim siird(gi bir dénemin insani olarak
diisinme, akil etme, hakikatin pesinde kosma yetisini kaybetmis olarak diisiyor-
duk bir kez daha diistiglimizin farkina varmadan. Ve bitin bunlari ilk kez Lipp-
man’in kullandigi “riza Gretimi” kavrami yardimiyla gergeklestiren bir iletisim, bir
paylasim ortaminin marifeti sayesinde sorguya mahal vermeyecek sekilde ken-
diliginden adeta bir tiir gorev gibi yerine getiriyorduk. Chomsky ve Herman’in o
meshur Rizanin imalati eserinde “Propaganda Modeli” yardimiyla isaret ettikleri
gibi yasananlari 6grenmek ve meseleyi ¢éziimlemek igin kitle iletisim araglarina
kosuyor, “aslinda ne oldu” ile ilgilenmiyorduk (Herman ve Chomsky, 2012). Kaldi
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ki bizi diger bitlin canlilardan ayiran da sadece anlatilar lizerine kurulu, hika-
yelerin olusturdugu bir diinyada yasiyor olusumuzdu. Gerbner’in ifadesiyle bil-
digimiz yahut bildigimizi sandigimiz seylerin bilgisinin cogunu kendimiz tecriibe
etmiyor, anlatilan hikayelerden ediniyorduk. Ve yine Gerbner’in tarihe armagan
olarak sundugu Ekme Kurami vasitasiyla televizyonun “kapitalist sistem i¢in fonk-
siyonel agidan dinleyen, seyreden, ezberleyip 6grenen ve taklit ederek tiiketen
¢ok bilmis cahiller” (Erdogan ve Alemdar, 2010: 166) Urettigi yonindeki tespitinin
dogrulugunu bugliniin iletisim teknolojilerini hayatimiza buyur ederek dort elle
sarildigimiz sosyal medya araciligiyla da bizzat ispat ediyor; Chomsky’nin “medya
cahilleri” ithamina mazhar oluyorduk.

Instagram’da biri bir fotograf paylasiyor, pembe bir diinyanin mimkiin oldugunu
gosteriyor; hayalleri siisleyen gosterisli hayata kendisinin degil baskasinin sahip
oldugunu goren takipgi bir anda kendini diinyanin en sanssiz, en mutsuz insanlari
arasinda buluyordu. Koca bir gercek gibi karsisinda duran sislii hayata sahip ola-
mayan takipg¢inin psikolojisi hizla altlist oluyor, artik kendini baska bir diinyanin
kapisindan girecegi glinleri beklemeye birakiyordu. Bu bekleyis sirasinda akip gi-
den zamana yenik dislyor; icinde bulundugu anin, yasadigi kiymetli zamanlarin,
hayatini paylastiklarinin glizelliklerini yasamaktan mahrum kaliyordu.

Hakikat sonrasini temsil eden “Post-truth” déneminde benimsenen yeni gergek-
lik anlayisinda tiketilen yalnizca zaman, kultdr, dil, iletisim tiirleri gibi gdzle gori-
IGr olgular olmuyor; yani sira bu, psikolojisini sanalliga kurban eden insanin daha
da genelde insanhgin tiikenisi demek oluyordu. Sanal alemin Grettigi tiiketim sek-
li; hakiki iletisimde ihtiya¢ duyulan yiiz ylzeligi, gerek sesli gerek sozIl gerekse
de fiziksel temasi ortadan kaldiriyor; ne oldugu, kim oldugu belli olmayan muha-
taplar Gzerinden bitln duygularimizin kalbimizden ¢ikip beynimize ulagsmasina
imkan taniyordu. “Hala isledigim ilk cinayetin travmasini atlatabilmis degilim.”
(irman, 2016: 31) diyen yazarin yillardir arkadasi bildigi insani sirf kendi gériisiine
aykin fikri sebebiyle Facebook’ta arkadas listesinden cikararak tekrar bir araya
gelebilme ihtimalini tamamen kendi eliyle ortadan kaldirdigi igin o insani resmen
oldirduga distincesine kapilip bunu bir tir cinayet olarak addetme caresizligini
bir tlrli géremiyor ya da gérmezden geliyorduk.

Bilhassa toplumsal olaylarda kendimizi yasananlarin heyecanina o denli kaptiri-
yorduk ki ekran basinda kahvemizi yudumladigimizi unutuyor, klavyenin korku-
tucu tuslarina tek tek basiyorduk ve hep sigindigimiz “ifade 6zgirlugi”ni bir kez
daha yardima gagirarak hicbir sorumluluk kabul etmiyorduk. Hele bir de bahsi ge-
¢en birinsana yonelik ling girisimi ise glindem sicakligini yitirmeden sanal dlemde
bize ayrilan yeri dolduruyor, lingin keyfine doymuyorduk. Her birimiz kiliglarimizi
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kusanmistik bir kere; bir anda kendimizden, kimligimizden gegmis, He-Man’e ¢ok-
tan donlismustik. Ve “Post-truth’un giicti adina, glic bende artik” nidalari ata ata
bltln diinyaya kafa tutuyorduk. Artik ok gigliiydiik, gliciin ta kendisiydik.

Yararlanilan Kaynaklar

Chomsky, Noam (2012). Medya Gergegi. Osman Akinhay ve Abdullah Yilmaz (Cev.). istan-
bul: Everest.

Davies, William (2016). “The Age of Post-Truth Politics”. AUG. 24, 2016, https://www.
nytimes.com/2016/08/24/opinion/campaign-stops/the-age-of-post-trut-
hpolitics.html

Dunt, lan (2016). “Post-truth politics is driving us mad”. http://www.politics.co.uk/
blogs/2016/06/29/post-truth-politics-is-driving-us-mad, JUNE. 29, 2016.

Erdogan, irfan ve Alemdar, Korkmaz (2010). Oteki Kuram. Ankara: ERK.

Herman, Edward ve Chomsky, Noam (2012). Rizanin imalati: Kitle Medyasinin Ekonomi
Politigi. Ender Abadoglu (Cev.). istanbul: bgst.

irman, Ozkan (2016). Sosyal Medya Cinayetleri. Bursa: Ugurtma.

Rigel, Nurdogan ve Sebnem Caglar (2010). Kanatli Kelimeler Orneklerle Haber Tasarimi
Gazetecilik 1. istanbul: Anonim.

https://en.oxforddictionaries.com/definition/post-truth

Cilt 3/ Say1 6 / Temmuz 2018






YAYIN iLKELERI

e  TRT Akademi Dergisi, TRT’nin ana hizmet alanina uygun olacak sekilde agir-
likli olarak iletisim bilimi odagina alan ancak diger sosyal bilim Uretimlerine ve
disiplinler arasi ¢alismalara da yer veren 6 ayda bir yayinlanan akademik hakemli
bir dergidir.

e Her sayi farkh bir dosya konusu odaga alinmakta, ancak ana tema disinda
da makaleler yayinlanabilmektedir. Derginin akademik literatiire katki saglayan,
dinamik, etkin bir yayin olmasi ve referans niteligi tasimasi hedeflenmektedir.

e  TRT Akademi Dergisinde yayinlanmak lizere gonderilecek ¢alismalarin, ileti-
sim bilimi veya iletisim biliminin alt disiplinleriyle ya da iletisim bilimiyle disiplin-
ler arasi iliski icinde bulunan bilim dallari cercevesinde konulari ele alan, Turkge
ve ingilizce bilimsel, 6zgiin arastirmalar ve / veya derlemeler, degerlendirme ma-
kaleleri, kitap elestirileri veya ceviriler olmasi gerekmektedir. Gerekli gorilmesi
halinde dergide roportaj ve sorusturmalara da yer verilecektir.

e Gonderilen ¢alismalarin baska bir yayin organinda yayinlanmamis olmasi ya
da yayinlanma asamasinda olmamasi gerekmektedir.

e  Cahsmalar once TRT Akademi Dergisinin Yayin Kurulu tarafindan incelenir
ve daha sonra uzmanlik alanlarina gére Hakem Kurulunda yer alan iki hakeme
degerlendirmek lizere génderilir. Calismalar gerek duyulmasi halinde lglinci ha-
keme degerlendirmek tizere gonderilir.

e Dizeltme istenen yazilarin, en geg bir ay icinde editorlige gonderilmesi ge-
rekmektedir. Belirtilen slirede geri gonderilmeyen yazilar, TRT Akademi Dergisin
daha sonraki sayilarinda yeniden degerlendirilmek tzere kabul edilir.

. Yayinlanmasi uygun gorilen veya gérilmeyen ¢alismalar geri gonderilmez.
Yazar(lar)a sadece bilgi gonderilir.
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e Cahsmalar 6000 kelimeyi gegmemelidir. 2000-3000 kelimelik daha kisa yo-
rum yazilari veya terciimeler de kabul edilmektedir. (Tercime metinlerde yazarin
KPDS, UDS veya denk bir belgedeki notunun C ve iizeri olmasi kosulu aranmak-
tadir)

e Cahsmalar A4 kagidinin bir yizline, sol ve sag taraftan 2’ser cm.’lik bosluk
birakilarak, 12 punto harf karakteri, Times New Roman fontu ve 1,5 satir aralik
Olcusi kullanilarak yazilmalidir. Alt baslklar, ana bashga gore bir kiigiik punto ve
kiguk harf kullanarak koyu ve sola bitisik sekilde yazilmalidir.

e Yazar/yazarlarin isimleri ¢alismanin basliginin hemen altinda saga bitisik se-
kilde verilmeli ayrica yildiz dipnot seklinde (*) yazarin kurumu, unvani sayfanin
en altinda dipnot seklinde belirtilmelidir. Yazar/yazarlar, ¢alistiklari kurum ismini;
tiniversite, fakiilte ve béliim olarak Tiirkge ve ingilizce bildirmelidirler.

e Yazar/yazarlar, TRT Akademi Dergisine tiim iletisim bilgilerini (Adres, telefon,
fax ve E-Mail) bildirmelidirler.

e Giristen 6nce 200 kelimeyi gecmeyecek sekilde ¢alismanin kapsamini, ama-
cini, ulasilan sonuglari ve kullanilan ydntemi dzetleyen ingilizce 6zet verilmelidir.
ingilizce galismalarda ise Tiirkge 6zet hazirlanmalidir.

e Giris bolimu bliytk harfler ile “1. Giris” seklinde belirtilmelidir. Alt boltimler
her boélim icinde boélim numarasi kullanilarak “1.1.”7, “1.2.” seklinde numaralan-
dirllmalidir. Son bélim sonug/tartisma bolimia olmali ve bunu sirasiyla notlar,
kaynakga ve varsa ekler kismi takip etmelidir.

e Tirkce yazilarda Tiirk Dil Kurumu’nun Yazim Kilavuzu, ingilizce yazilarda Ox-
ford English Dictionary 6rnek alinmalidir. Tirkce ¢alismalarda yabanci sézciikler

yerine olabildigince Tiirkge sdzcikler kullaniimalidir.

e Calismanin degerlendiriimek {izere teslimi sirasinda Tiirkce ve ingilizce 6zet-
lerinin de eklenmesi gereklidir.

e Calismanin ve ¢alismanin 6zetinin Uzerinde, bashga yer verilmelidir.

e Calsmanin 6zetinde; ¢alismanin problematigi, amaci, kuramsal perspektifi,
arastirma metodu ve bulgularina yer verilmelidir.
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e Tiam referanslar metin iginde, sirasiyla yazarin soyadi, tarih ve gerekiyorsa
sayfa numaralari yazilarak verilmelidir. Ayni kaynaklara yapilan génderme-lerde
de bu yontem uygulanmali ve “a.g.e.”, “ibid.”, “op. cit.” gibi kisaltmalar kullanil-
mamalidir.

e Metin icinde numaralandirilan notlar metnin sonunda, numara sirasina gore
ve kaynakga béliimiinden hemen énce verilmelidir.

e Yazarin adi metinde gecmiyorsa ve kitaba atif yapiliyorsa, yazarin soyadi ve
tarih verilmelidir (Jarvick, 1996).

¢ Yazarin adi metinde ge¢miyor ve belli sayfalar s6z konusuysa, yazarin soyadi,
tarih ve sayfa numarasi verilmelidir (Jarvick, 1996: 111).

e Yazarin adi metinde gegmiyor ve birbirini takip etmeyen sayfalar s6z konu-
suysa, yazarin soyadi, tarih ve sayfa numaralari ayri ayri verilmelidir (Jarvick,
1996: 111-3).

e Yazarin adi metinde geciyorsa ve kaynakg¢ada yazarin birden fazla eseri mev-
cutsa sadece bahis konusu olan kitabin yayin tarihi ve sayfa numarasi yazilmalidir
(1996: 111).

¢ Yazarin adi metinde gegiyorsa ve kaynak¢ada bu yazarin bir eseri mevcutsa
sadece sayfa numarasi verilir (111).

e ki yazarli kitaplarda her iki yazarin da soyadlari yazilarak verilmelidir (Frant-
zich ve Sullivan 1996: 89).

e Yazarlar ikiden fazlaysa ilk yazarin soyadindan sonra “ve digerleri” anlaminda
“v.d.” ibaresi kullanilmalidir (Caroline Pauwels v.d. 2000: 89).

e Yazarin ayni yil icinde yayinlanmis birden fazla eserine gbnderme varsa, ba-
sim yilina a. b. c gibi harfler eklenerek kaynaklar birbirinden ayrilmalidir (Noam,
1991a: 34).

e Birden fazla kaynaga yapilan gondermeler noktali virgllle ayrilmalidir (Jarvi-
ck, 1996: 234; Noam, 1991: 45; D6rr 2000: 456).
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¢ Metin igindeki alintilar igin ¢ift tirnak kullaniimalidir. 40 kelimeden uzun alin-
tilar, tirnak kullanilmadan girintili paragrafta ve ana metne gore bir kiigiik punto
ile verilmelidir. Alinti iginde vurgulanan sézciikler ise tek tirnak ile verilmelidir.
Kitap, film isimleri gibi 6zel nitelemeler italik harfler ile, yazarin vurgu yapmak
istedigi sozclikler ise tek tirnakla belirtilmelidir.

¢ TRT Akademi Dergisi APA yazim kurallari ve kaynak gosterme bicimini esas
almaktadir.

e Yazar/yazarlar calismanin icerisinde kullandiklari gérsel dgeleri yiiksek ¢ozi-
narlikte ayri bir klasérde Dergiye iletmekle mukelleftir.
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