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EDITORDEN

2015 yilinda basladig1 yolculuguna 2018 yilinda uluslararas1 hakemli bir
dergi olarak devam lletisim Calismalar1 Dergimizin 2018 Ekim sayisinda
dort makale yer aliyor. Makaleler halkla iligkiler, siyasal iletisim, medya
analizi ve teknoloji kullanim alanina iligkin.

Dergimizin bu sayisinda ilk sirada yer alan makale “Kar Amac: Giitmeyen
Kuruluslarin Sosyal Sorumluluk Faaliyetlerinin Degerlendirilmesi Vaka
Calismasu: Istanbul Sanayi Odasi Vakfi”. Makale yazarlari ¢alismalarinda
Tiirkiye’nin en biiyiik sanayi odasi niteligi tastyan ve Istanbul Sanayi
Odas1 Vakfi’nin sosyal sorumluluk projelerini vaka analizi yontemiyle
incelemislerdir.

“Nazi Almanyasi’nda Basilan Propaganda Karikatiirlerinde Siyahilerin
Sunumu” bashikli calismada yazarlar Nazi Almanyasinda basilan iki
farkli dergiden segtikleri bir dizi karikatiir iizerinden Nazilerin Siyahilere
(Afrika kokenliler) yonelik yaklagimlarini ve onlara karsi propaganda
caligmalarini ortaya koymaktadirlar.

Uciincii calisma “Medya Etkileri Uzerine Deneysel Bir Calisma: Suriyeli
Siginmaciar” bashigim tasimaktadir. Biitiinlesik ¢erceve analizine
dayanan caligmada Suriyeli si§inmacilar konusu bir 6rnek vaka kabul
edilerek medya mesajlarimin degerleri, algilari, degerlendirmeleri ve
tutumlar1 belirgin bigimde etkileyip etkilemeyecegi sorgulanmaktadir.

“Universite Ogrencilerinin Akilli Telefon Oyun Tercihleri ile Cinsiyet,
Gelir ve Akilli Telefon Kullamim Aliskanhklari Arasindaki Tliskiler
Uzerine Inceleme” bashikli dordiincii ¢alisma neredeyse viicudumuzun
bir uzvuna doniigsmiis olan akilli cep telefonundan mobil oyun oynama
aliskanlig1 ve bunu etkileyen etkenler iizerine odaklanmaktadir. Caligma
kapsaminda {niversite Ogrencilerinin akilli telefon oyun tercihleri
ile cinsiyet, gelir ve akilli telefon kullanim siklig1 arasindaki iliskiler
belirlenmeye caligilmigtir.

Dr. Adem AYTEN






Sevket AYAZ, Zelha ALTINKAYA

Kar Amaci Giitmeyen Kuruluslarinin Sosyal
Sorumluluk Faaliyetlerinin Degerlendirilmesi Vaka
Calismas: Istanbul Sanayi Odas1 Vakfi

Dr. Ogr. Uyesi Sevket AYAZ!
Dog. Dr. Zelha ALTINKAYA?

Oz

Kurumsal sosyal sorumluluk ¢alismalari, ytlizyillardan beri insanlik tarihi
itibar1 ile var olan bir kavram olsa da, kiiresellesmedeki hizli degisimler
sadece teknoloji ve ekonomide gelisim yaratmamis; sosyal, ahlaki,
etik degerlerde de degisime neden olmustur. Degisim bununla sinirh
kalmayip, hem kar amaci giiden hem de kar amaci giitmeyen kurumlarin
sosyal sorumluluk faaliyetlerinin, siirdiiriilebilir kalkinmada oynadig1 rol
tartisilmaya baslanmistir. Kurumlarinin sosyal sorumluluk faaliyetleri de,
stirdiiriilebilir kalkinma agisindan toplumda ve ekonomide 6nemi daha
artmaya baslamasi ile olusturulan degerlerin 6l¢iilmesi ihtiyaci da ortaya
ctkmaya baglamistir. Kar amaci giiden firmalar i¢in, 2002 yilindan itibaren
Dow Jones Endeksidahil olmakizere siirdiiriilebilir kalkinma, endeksi¢inde
degerlendirilmektedir. Ancak, kar amaci glitmeyen kuruluslarin kurumsal
sosyal sorumluluk faaliyetlerinin degerlendirilmesinde de aymi basari
gosterilememistir. Abbot ve Monsen, 1979 yilinda, kar amaci glitmeyen
kuruluglarin kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetlerinin l¢tilmesi ile ilgili
onerilerde bulunmustur. Bu ¢alismada, Istanbul Sanayi Odasi tarafindan
kurulmus olan, kir amaci giitmeyen bir kurum olan Istanbul Sanayi Odas1
Vakfi’nin (ISOV) kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetleri, vaka ¢alismasi
olarak degerlendirilmistir. ISOV tarafindan egitime yapilan pek ¢ok katkiya
ilaveten, 2002 yilinda kurulan meslek lisesi, mesleki egitim kompleksi,
hem teknik altyapisi hem verilen egitimlerle, egitim ve sanayi sektoriinde
ihtiya¢c duyulan doniisimii gerceklestirecek Ogrenciler yetistirmektedir.
Bu faaliyetler ISOV’un sorumluluk amacinin ¢ok &tesinde bir basariya
ulagmistir. Bu baglamda bir basar1 6rnegi olarak degerlendirilebilir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal sosyal sorumluluk, kdr amact giitmeyen
kuruluglar, Istanbul Sanayi Odasi Vakfi, stirdiiriilebilirv kalkinma endeksi,
sosyal sorumluk endeksi

' Dr. Ogretim Uyesi, Istanbul Aydin Universitesi
2Dog. Dr. Yalova Universitesi
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The Assessment of Social Responsibility Activities of Nonprofit
Corporations Case Study: Istanbul Sanayi Odas1 Vakfi

Abstract

Social responsibility is one of the main concern since the early years of
human being. The corporate social responsibility and its role in sustainable
development and growth have been discussed more than before due to
changes in values in society in addition to changes made by technology and
economy depending on globalisation. Both social and economic agents have
been given so much importance that, the activities made by both the profit
making and non profit making corporations have been measured in different
ways. Dow Jones, Borsa Istanbul had sustainable development index are
some of them. Abbot and Monsen ( 1979) developed a model to measure
the social responsibility acitivities of non- profit corporations. Here, in this
article, the corporate social responsibility activities of one of non profit
making organization Istanbul Sanayi Odas1 ( ISOV ) whose established
by Istanbul Sanayi Odas1 will be analyzed. In addition to their investment
to the education institution like schools, or sportive activities centers, life
long learning training center, the education given at the school established
by the ISOV has been evaluated in terms of social responsibility success.

Keywords: Corporate social responsibility, non profit organizations,
Foundation of Istanbul Chmaber of Industry, sustainable development
index, corporate social responsibility index.

Giris

Sorumluluk, insanin varolusundan itibaren ortaya c¢ikmis bir olgu iken,
sosyal sorumluluk kavrami ile toplum, kurumsal sosyal sorumluluk,
kiiresellesen diinya ve kiiresellesen ekonomilerin bir olgusuna
doniigmiistiir. Sosyal sorumluluk ahlaki bir konu olarak degerlendirilirken,
kurumlarin sosyal sorumluluk faaliyetlerini 6l¢meye yonelik teorilerin
yani sira, uygulamalar da dikkat g¢ekici olmustur. Kar amaci olan
isletmelerin sosyal sorumluluk calismalari da istanbul Menkul Kiymetler
Borsasi’nca, 2014 tarihi itibartyla BIST Siirdiiriilebilirlik Endeksi ile
hesaplanmaya baglanmistir. Ancak, kar amaci gilitmeyen kuruluslarin
sosyal sorumluluk faaliyetlerinin degerlendirilmesi de literatiirde ayr1 bir
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degerlendirmeye konu olmustur. Kar amaci giitmeyen kuruluslarin, sosyal
sorumluluk faaliyetlerinin 6l¢iilmesi ve degerlendirilmesinde bilgilerin
elde edilmesi giicliiklerle doludur. Bu dl¢ek, bagimsiz olarak tanimlanmali
ve politikanin alanina giren herhangi bir sekilde uygulanan biitiin davranis
bicimlerini 6l¢melidir. Hentiz bu konuda yeterli kaynak olmasa da, sosyal
faaliyetlerin 6l¢iilmesinde ii¢ tip 6l¢me aracindan s6z edilmektedir: “Sosyal
muhasebe”, “itibar Ol¢ekleri” ve “kurumsal yayinlarin igerik analizi”.
Abbot and Manson (1979), kar amaci glitmeyen kuruluslar da, en az kar
amaci gliden kurumlar kadar, deger yaratma konusunda hassas olduklarini
ileri stirmektedirler. Sadece sonuclar1 degil ayn1 zamanda iliskilerin diizeyi
ve kar amaci giitmeyen organizasyonlar, sonuglari etkilemesi diisiiniilen
siirecleri izlemektedir. Bu analizde, Tiirkiye’de faaliyet gdsteren kar
amac1 giitmeyen kuruluslardan Istanbul Sanayi Odasi tarafindan kurulan
Istanbul Sanayi Odas1 Vakfi’nin (ISOV) yapmis oldugu sosyal sorumluluk
faaliyetleri degerlendirme altina alinmistir. Arastirmada, dncelikle literatiir
taramas1 yapilmis, ardindan, ISOV’un yapmis oldugu kurumsal soysal
sorumluluk faaliyetleri incelenmistir.

Sosyal Sorumluluk

Sorumluluk kisaca, bireyin iizerine diigen gorevleri yerine getirmesi
ve kendine ait bir olaym bagkalar1 tlizerindeki etkilerinin sonuglarini
iistlenmesi, baskalarinin haklarina saygi gdstermesi ve kendi davraniginin
sonuclarina sahip ¢ikabilmesi olarak tanimlanmaktadir (Ozen, 2013),
(Glover, 1970). Aristo’ya gore sorumluluk, insanin karakteri ile bagiml
oldugu i¢in, insanin varolmasi ile ortaya c¢ikmistir (Cooper, 2012).
Sorumluluk, kisilerin kendi davraniglarinin veya olaylarin farkinda olmasi
durumu olarak tanimlanmaktadir. Ayrica sonuglarin1 da ahlaki ve yasal
olarak iistlenmesi anlamina gelmektedir (Ozen, Glover, 2013). Bir baska
tanimlamada ise sorumluluk, secimler yapmak ve bu se¢imlerin sonucunu
ve etkilerini kabullenmek olarak tarif edilmistir (Ozen, 2013). Lickona
(1991) ise sorumlulugu ahlakin aktif yani olarak tanimlamistir. Kisinin
kendisine ve baskalarina 6zen ve bakim gdstermesini, ylikiimliiliiklerini
yerine getirmesini, toplumsal siirece katilmasini, acilar1 dindirmeye
calismasini ve daha iyi bir diinya i¢in ¢aba harcamasini sorumluluk olarak
tanimlamistir. Aristo, goniillii faaliyetleri sadece bireylerin kendileri
tarafindan degerlendirilebilecek “kisinin kendi i¢inde hareket eden

iletisim Calismalan Dergisi Sayi 4 Yil 2 Ekim - 2018 (1-22) 3
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prensipler” olarak tanimlamaktadir (Cooper, 2012). Aristo’ya gore goniilli
eylemlerin yapilmasinda, kisiler kendi karakterleri ile ilintili olarak
sorumludurlar ve goniillii hareketleri ya kizginlikla ya da istekle yapilabilir
(Cooper, 2012). Karakter, yapilan eylemlerle benzerlik gostermektedir.
Ancak, eylemler sona ererken, kisilikte degisiklik olmamaktadir. Insanlar,
bazen mutlak kelime onay, kinama, 6diil veya ceza olmasa da, kisi ya
da kurumlarm sorumlulugunu dikkate almadan, onlar1 yargilayabilir
ve cezalandirabilir. Kisi ya da kurumlar1 sorumluluklar1 olmadigi bir
konuda cezalandirmak ¢ok samimi bir davranis olarak degerlendirilemez.
Goniillii faaliyetler sadece dvgiiye ya da yergiye tabi olabilir. Berkowitz
(1963), sorumlulugu duygu olarak degerlendirilirken, Chamberlin ve
Chambers, beceri olarak degerlendirmektedir. Sorumluluk, kiiltiir, kural
ve standartlarin, fiili ve fiili olmayan verileri kullanarak aktarilmasi olarak
tanimlanmaktadir (Chamberlin ve Chambers, 1994).

Baglangicta, bireylerin sorumlulugu 6n plana ¢ikarken, sirketlerin, tim
diinya ekonomisinde hakim gii¢ olmaya baslamalar1 ile kurumsal sosyal
sorumluk kavrami, isletmeler i¢in daha 6nemli olmaya baglamistir. Hatta
kurumlarin yaptiklari sosyal sorumluluk projeleri endeksle dlgiilebilir hale
gelmistir. Borsada islem goren firmalar ayrica endekse tabi olmuglardir.
Ancak geleneksel olarak kar amaci giitmeyen kuruluslar, diger adiyla
kar amaci giitmeyen kuruluslarin, genel olarak, sosyal sorumluluk
prensibine dayali olarak kurulduklari i¢in onlarin yaptiklar faaliyetlerin
degerlendirilmesi ve toplum iizerinde olusturduklari olumlu etki ve degisim
izerinde ¢ok durulmamaktadir. Bu ¢alismada, bir kir amaci glitmeyen
kurulus olan, Istanbul Sanayi Odasi’na bagh sanayi kuruluslarinin
kurduklar1 Istanbul Sanayi Odasi Vakfi’nin ortaya koyduklari sosyal
sorumluluk projelerinin toplumda yarattiklar1 olumlu etkiyi esas alarak,
kar amaci glitmeyen kuruluglarin sosyal sorumluluk performanslarinin
nasil dl¢iildiigiine dair kisa bir analiz yapilacaktir.

1. Kurumsal Sosyal Sorumluluk

Kurumsal sosyal sorumluluk konularinda iki 6énemli goriis hakimdir. Bir
tanesi etik degerlerle ilgiliyken, digeri kurumsal risk ve kurumsal itibarin
yonetimi ile ilgilidir. Bu ikilem ahlaki yiikiimliiliikkler ve degerlere bagl
ahlaki davraniglar ve degerler ile kurumsal faydalar olarak ayristirilabilir.
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Ikincisi toplumun, kurumsal sosyal performansi ddiillendirerek ya da
cezalandirarak oynadigi roldiir. Bu, ekonomik faydanin giidiilmedigi, kar
amaci giiden firmanin ilgilendigi bir konu degil, maliyetlerin kiiciik, ancak
ahlaki goriintise olumlu katki yapacak etki onemlidir (Ararat, 2005).

Caroll’un (1991) olusturdugu g¢ercevede, toplumun beklentileri, kurumsal
sosyal sorumlulugun en 6nemli itici giiclinli olusturmaktadir.

Toplumun isletmelerden beklentisi, ekonomik ve sosyal gelismislik
diizeyine bagli olarak degismektedir. Genellikle, hukuk sistemi kurumlarin,
organizasyonlarin kime, nasil ve hangi 6nceliklerle hizmet etmesi gerektigi
konusunu acik ve dolayli olarak tanimlar. Hukuk sisteminde, deger
maksimizasyonu sadece toplumun kendi ¢ikarlari ile degil, ayn1 zamanda
kiiltiir ve politika ile de belirlenir (Bebchuk ve Roe, 2009). Kiiltiirel
farkliliklara ait teoriler, kanunlar ve toplumun isletmelerden ne bekledigi
konusunda temel catiy1 ortaya koymaktadir. insanlar arasindaki iliskileri
diizenleyen din kurumu da, ayn1 zamanda sosyal sorumluluk olgusunun
gelisimini de gostermektedir. Dinler, bireylerle beraber, topluluk ve
toplumlara bir¢ok sorumluluk yiiklemektedir. Dinlerin yayilmasi ile
birlikte dini liderler ve dini kurumlar tarafindan sosyal sorumluluga iligkin
cesitli caligmalar gerceklestirilmistir.

Sosyal sorumluluk; bir kurumun, kaynaklarint toplum yararina olacak
sekilde kullanmasidir. En genis tanim ile sosyal sorumluluk; bir kurumun
ekonomik ve yasal kosullara, is ahlakina, kurum i¢i ve ¢evresindeki kisi ve
kurumlarinbeklentilerineuygunbircalismastratejisivepolitikasigiitmesidir.

Sosyal sorumluluk uygulamalari, kurumun benimsedigi ve yiiriittigii
toplumun refahini iyilestirme ve c¢evreyi koruma, sosyal konularini
destekleyen, istege bagl is uygulamalari ve yatirimlardir.

Kurumsal sosyal sorumluluk projelerinin gegmisi, 1950°li yillara
dayanmaktadir. Bukonudakiilgi, kurumsal sosyal sorumluluk kavramindan,
kurumsal sosyal performansa ve bu performansin, finansal performans
lizerine etkisine yonelmistir (Burton ve Goldsby, 2009). Giincel ampirik
caligsmalar, tanimlarin, kavramlar ve teorilerin kit oldugu bir ortamda,
kurumsal sosyal sorumlulukla ilgili teorilerde yeterli gelmemektedir.

iletisim Calismalan Dergisi Sayi 4 Yil 2 Ekim - 2018 (1-22) 5
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Burton ve Goldsby, 2009 yilinda, farkli sektorlerden 401 firma {izerinde
yaptiklar1 aragtirmada, kiigiik firmalarin sosyal sorumluluk projelerini
Olgmiisglerdir. Ekonomik sorumluluklar yasal, etik ve ekonomik olmayan,
ayrimel, etkinliklerden ayristirilabilirken, sosyal sorumluluk konularinin,
biiylik olgekli ve kiigiik olgekli firmalar i¢in farkliliklar gosterebildigi
iizerinde durulmustur (Burton ve Goldsby, 2009)

2000 yilinda Avrupa Birligi’'nin kurumsal sosyal sorumluluk igin
gelistirdigi model ve siirdiirebilir kalkinmanin temini i¢in baslattigi
girisimler dnemli bir rol oynamaktadir. 2000 yilindaki ilk girisim Lizbon
Konseyi’dir. Bubaglamdaki ilk kararlar en iyi isletme uygulamalar, siirekli
egitim, i§ organizasyonu, sosyal kapsama ve siirdiiriilebilir kalkinma ile
iligkilendirilmistir. Aralik 2000’deki Nice toplantisindan sonra, 23-24
Mart 2001 tarihinde Stockholm Konseyi’nde duyurulan KSS Yesil Kitabi,
siirdiiriilebilir kalkinma ac¢isindan 6nemli bir asama olusturmustur. Bu
cercevede, kurumsal sosyal sorumluluk, sirketlerin goniillii olarak yaptiklar
sosyal ve ¢evre boyutunu ve paydaslar1 dikkate alarak yaptiklari islemler
biitiinii olarak tanimlanmaktadir (Avrupa Birligi Komisyonu, 2001). 1999
yilinda, BM Genel Sekreteri Kofi Annan’in yaptig1 tanimda ise iginde
yasadigimiz, kiiresellesen diinyada, isletmelerin yaptiklari iglerin nemi ve
sonuclarinin, yenibirbakisacistile gézden gecirilmesiolarak tanimlanmistir
(AB). Kurumsal sosyal sorumluluk, iyi kurumsal yonetim, etik ve
stirdiiriilebilir yontemle, goniillii taahhiitleri yerine getirmek, kurumlarin
hedefleri dogrultusunda, sosyal ve ¢evre konularini kapsayan bir igeriktir.

Paydas teorisi, sirket faaliyetlerinin temel amaci paydaslar i¢cin deger
yaratmak ve yaratilan degeri maksimize etmek oldugunu ileri stirmektedir
(Ararat, 2005), (Freeman, 1984). Bazi teorisyenler, paydaslarin 6nemini
kabul ederken, paydas teorisini kabul etmezler. Ornegin, Henderson (2001),
genis kesimlerce kabul edilmis goriislerin aksine, toplumsal bozulmalar
nedeniyle, diger amaclarin yerine getirilmesi ¢er¢evesinde, toplam refah
seviyesinin diigiirebilecek seviyede kar elde edilmesinin olumsuz etkileri
olabilecegi konusunda uyarmaktadir. Ote yandan Jensen (2001)’a gore
firmalar amaglarin1 yerine getirirken, firmalarin paydaslar1 arasinda yaptig1
tercihler, ¢ok amagliliktan kaynaklanan olasi olumsuzluklar1 ortadan
kaldiracaktir (Ararat, 2005).
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Kurumsal sosyal sorumluluk uygulamalari, kurumlarin en Onemli
paydaslarindan biri olan ¢alisanlar1 da etkilemektedir. Bu uygulamalar
calisanlarin orgiitsel baghlik ve is tatminlerini etkileyebilmektedir (Tuzcu,
2014). Ama daha da 6nemlisi, eger kar amac1 giitmeyen kurulus, sosyal
sorumluluk ¢alismasini egitim projesi olarak yaptiysa, dzellikle de daha
pek cok vakif ve ISOV gibi okul insaati, egitim dgretim gibi projelerde,
gelecegin potansiyel emekgilerinin egitimi hedeflendiyse de, bu projelerin
sonucunda elde edilen kazanimlar ile 6grenciler sadece bir iist seviye
egitime hazirlanmamakta, ayn1 zamanda liretime ve ekonomiye 6nemli
katkilar saglamaktadir.

Kar amaci1 giitmeyen kuruluslarin, énemli bir paydas olmanin 6tesinde,
yaptiklari elestirileri ile ses getirme, analiz ve kontroliin 6tesinde, dnemli
bir rol oynadigi kabul edilmektedir. Marka yonetimi gercevesinde, kurumun
ekonomik, sosyal ve kurumsal kriterlere entegrasyonunu saglayacak
bagislar ile ortaya ¢ikmistir. Toplumun biitiin kesimlerinin bildigi tizere,
isletmelerin insan haklari, zenginlikler ve yoksulluk {izerinde negatif
etkileri vardir (Eyben et al, 2008).

Sorumluluklar piramidinde, ekonomik ve yasal sorumluluklar, temeli
olustururken, toplum tarafindan gerekli goriilme de Onemli bir yer
tutmaktadir. Her ne kadar sosyal sorumluluk, kanunlarin istediginin
oOtesinde, goniilliiliik esasina dayanan bir davranis olsa da, kanunla uyumlu
taahhiitler, yaptirim zay1if oldugunda tercihe bagh olacaktir. Porter (2007),
kurumsal sosyal sorumluluga yonelik yaklasimlarin, isletmelerden ayri
oldugunu, sivil toplum orgiitlerinden gelen baskiya karsilik bir tepki
oldugunu ifade etmektedir (Ararat, 2005).

2. Kar Amaci Giitmeyen Kuruluslarda Sosyal Sorumluluk Kavram
Sosyal sorumluluk, birey veya kurumlarin etik, ekonomik, sosyal, ¢cevresel
ve kiiltiirel sorunlara karsi duyarli davranilmasi gerektigi anlamina
gelmektedir. Kurumlar tarafindan benimsenerek yiiriitillen sosyal
sorumluluk faaliyetleri ve anlayisinin kurumsal bir kimlik kazanmasi da,
kurumsal sosyal sorumluluk kavramini ortaya ¢ikarmistir (Demir, 2014).
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Kurumlara, sosyal sorumluluk calismalar1 gerceklestirmelerine yonelik
baskilar giin gegtikge artmaktadir. Bu dogrultuda ¢alismayan kurumlarin
basar1 sanst zayiflamaktadir. Kurumun yonetim prensipleri, toplumun
faydasi iizerine odaklanmalidir. Sosyal sorumluluk kavrami, endiistri
devriminden sonra 6énem kazanmaya baslamistir.

Toplumda sosyal sorumluluk arayisi, 20.yy baslarinda, ABD’de,
kurumlarin sadece gii¢ ve biiylime isteginin toplumdan gelen tepkiler
almaya baglamasi ile gelisme gostermektedir. Toplum iginde yasanan
orgiitlenmeler, baski giicii olusturma istegi, kar amaci giitmeyen STK’larin
giiclenmesine neden olmustur. Insanligin kendisine ve vicdanmna kars
gorevlerini igeren etik kurallar, ayn1 zamanda bagskalarina ve yasadiklari
topluma kars1 da bazi sorumluluklari igermektedir. Kamu kurumlarinda,
isletmeler ve ii¢lincii sektor olan kar amaci giitmeyen kuruluslarda sosyal
sorumluluk kavrami ve uygulamalar1 daha da fazla gelismektedir. Hatta
bazi1 kurum ve kuruluslarda bu gorevi iistlenen birimler olusturulmustur.

Kar amaci1 giitmeyen kuruluslar, bireyler ile devlet arasinda bir igbirligi
olarak degerlendirilmistir. Bu kuruluslar, modern devletin artan giicline
kars1 dengeleyici bir savunma mekanizmasi olarak kabul edilmektedir.
Bu, toplumun yikici ya da tahrip edici degil, yapici bir bi¢imde devlet ile
etkilesimde olmasin1 saglar. Ancak, devletin faaliyetlerini rafine eder ve
etkinligini gelistirir.

Sivil toplum, Hegelci teorisinin bencil diirtiisii degil, ama fedakar, yapici
eylemlerle iligkili olma egilimindedir. Bu nedenle, sivil toplum gruplarinin
ilkel ekleri etnik koken, dil, din temelinde degil, ama sinir 6tesine gegen
“kiiciik meseleler” karsisinda bir araya gelir. Ingiltere’de kole karsithig ve
“musir” kanunu karsithigr gibi konularda bir araya gelen yiizlerce insan,
bu tiir hareketlerin 6nemli bir kaynagi olmustur (Whaites, 1996). “Sosyal
giicler ne dereceye kadar etkili olurlar, kollektif hareketle gelecegi nasil
degistirirler?” sorulari, en ¢ok sorulan sorular arasinda yer almaktadir.

3. Sosyal Sorumluluk Faaliyetlerinin Etkilerinin Olciilmesi

Kurumsal sosyal sorumlulugun olciilmesi son donemlerde iizerinde
en ¢ok durulan konulardan biri olmustur. Buna karsin, ol¢iimle ilgili
iki onemli giiclik vardir. Bunlardan birincisi yeterli sayida bilgiye
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ulasilamamasidir. Digeri ise metodolojide karsilasilan giicliiklerdir. Her
iki etkinin birlesmesi ile ortaya ¢ikan sorunlarin ¢oziimiinde, sosyal
sorumluluk projelerinin Ol¢lilmesinin ¢ok da basarili olamayacagina
isaret edilmektedir. Sosyal sorumluluk faaliyetlerinin yeterli diizeyde
Ol¢iilmesi, isletmelerin her tiirlii faaliyetleriyle ilgili bilgilere kisitlama
olmadan erisime baglidir. Kurumlar agisindan sosyal sorumluluk,
kendilerinin goniillii yaptiklar1 faaliyetler iken, bunlarin etkileri
toplum iizerinde O6nemli ve yararli degisikliZe neden olmaktadir.

La Porta ve digerleri (2002), pay sahiplerinin ve kredi verenlerin haklar
konusunda endeksler gelistirmislerdir. Gomez ve Korine (2005) paydas
uygulanmasi gerektigini ifade ederken, ilk olarak 2002’de kullanilmaya
baslanilan Toplumun Kurumsal Sorumluluklarindaki Isletmeler Endeksi,
isletmelerin, topluma ve ¢evreye olan etkilerini ve sorumlu is anlayiginin
kendi stratejilerine nasil entegre ettiklerini dlger (Murray, 2013). Tk iki
yaklasim, Sjostrom (2004) tarafindan gelistirilmistir. Sjostrom, Avrupa,
Amerika ve Asya’da, kiiresel piyasalarda faaliyet gdsteren 13 sirketi
degerlendirmistir. Isvigre’de Dow Jones, Belgika’da Ethibel, ingiltere’de
FTSE, EIRIS, Almanya’da OEKOM Research AG, gibi kurumlar, toplum
icin sorumluluk faaliyetleri yapan tiim kurumlarin performansini 6lgmeye
yonelik kendi endekslerini gelistirme ¢abalarindadirlar. Hangi sirketlerin
bu endeks i¢inde yer alacagi, firmalarin bu endekslerde aranan sartlari
tam olarak yerine getirip getirmedikleri kriterlerine baghdir. Dow Jones
Stirdiirtilebilirlik Endeksi (Dowjones Sustainability Index), FTSE4 Good
Index, Ethibel Index, Global Challenges Index and MSCI World ESG
Index (Jankalova, 2016) caligmalarina gore, siirdiiriilebilirlik endeksleri
lic ana alt gruba ayrilmaktadir:

I. Siirdiiriilebilirlik endekslerinin yapisini arastiran endeksler,
II. Sirdiriilebilirlik endekslerinin amaglarini aragtiran endeksler,

. Kurumsal Sosyal Sorumluluk faaliyetlerinin degerlendirmesine yonelik
diger boyutlar1 arastiran endeksler.

Kar amaci olan isletmelerin sosyal sorumluluk kavrami da tzerinde
¢ok calisilan, tartisilan konulardan biridir. Istanbul Menkul Kiymetler
Borsasi’'nda (Borsa Istanbul), Diinya Borsalar Federasyonu tarafindan
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olusturulan ¢aligmalar1 takip etmenin yaninda, 4 Kasim 2014 tarihi
itibartyla BIST Siirdiiriilebilirlik Endeksi hesaplanmaya baglanmustir.

Moore (2003), kar amaci giitmeyen kuruluslarin da, en az kar amaci
giiden kurumlar kadar, deger yaratma konusunda hassas olduklarini ileri
stirmektedirler. Abbot ve Monsen (1979) tarafindan, gelistirilen 6lgek,
bagimsiz olarak tanimlanmali ve politikanin alanina giren herhangi bir
sekilde uygulanan biitlin davranis bi¢imlerini 6lgmelidir. Bu tipik bir
sosyal saha caligmasina benzemektedir. Heniiz bu konuda yeterli kaynak
olmasa da, sosyal faaliyetlerin 6l¢lilmesinde ii¢ tip 6lgme araci vardir:

I.  Sosyal muhasebe,
Il. Itibar dlgekleri,

[ll. Kurumsal yayinlarin igerik analizi.

Muhasebe, geleneksel olarak igletmelerin (kar amaci giiden firmalarin),
finansal islemlerinin kayit edilmesi i¢in kullanilan bir teknik iken,
sosyal muhasebe isletmelerin sosyal etkilerini muhasebe i¢inde
Olgmeye yoneliktir (Abbot ve Monsen, 1979). Amerikan Muhasebe
Birligi Sosyal Maliyetler Komitesi’nin 1975 yilinda hazirladig rapor,
Erst and Ernst, Kaliforniya Universitesi, Los Angeles (UCLA)’dan
George Steiner, organizasyonlar ve bireylerden olusmaktadir. Ancak, bu
raporlama da sosyal faaliyetlerin ve etkilerinin niteliksel Gl¢limlerinin
elde edilmesindeki giigliikleri ortaya koymustur. Itibar metodu da,
kamunun sosyal faaliyete gosterdigi tepkiyi 6l¢mek i¢in kullanilir. Siuirl
Olcekler, isletme Ogrencileri ve kurumsal calisanlar arasinda yapilan
arastirmalarla gelistirilmistir. Bu metotta, itibar1 derecelendiren kisilerin,
kurum hakkinda yeterli bilgisi olmasi gerekir. Ayrica, bu kurumlarin
biiylikligii, yasi, medyaya ulasim olanaklarma bagli olarak degisecegi
i¢in, bu tiir aragtirmalarin sayilar1 sinirli olacaktir. Ugiincii bilgi kaynag
olarak da, iletisim amagh olarak kullanilan her tiirlii, yillik raporlar, el
kitaplari, ve biiltenlerin igerikleri olabilecektir ( Abbot ve Monsen, 1979).

Sadece sonuclari degil ayn1 zamanda iliskilerin diizeyi de kar amaci
glitmeyen organizasyonlarin faaliyetlerinin sonuglarii etkilemektedir.
Biitlin bunlardan sonra, cogu kar amaci gilitmeyen organizasyonlar,
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belirsizlik i¢inde davranirlar. Ayrica sonuglari gelecekte almak da bu
belirsizligi artirir. Hatta bu durum onlari, zaman i¢inde etkisiz kilar. Bazen
sonuclar1 gérmek i¢in ¢ok uzun siire beklemek zorunda kalabilirler.

Kar amaci1 giitmeyen kuruluslarda Olgme sistemleri mutlaka, deger
yaratmayla ilgili strateji secilmesine baghdir. Kar amaci gilitmeyen
kuruluslar, bulunduklar1 zamanda ya da gelecekte bagsarmay1 hedefledikleri
sonugclar ile kendi aktiviteleri arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikaran ve agikca
ifade edilmis bir “mantik modeli” ya da deger vermeyi 6grenmelidir.
Kendilerinin izlemeyi planladiklart deger yaratma amaclari, stratejiyi
olusturmaktadir. Hem nihai amaglariin ulasilip ulasilmadigi, hem de bu
hedeflere ulasirken kullanilan ara hedeflerin Slgiilmesi, iliskiler lizerinde
daha fazla ve daha belirgin bicimde diisiinmeyi gerektirmektedir

4. Kar Amaci Giitmeyen Istanbul Sanayi Odas1 Vakfi ve Sosyal
Sorumluluk Calismalar:

Tirkiye’de gerceklesen sosyal sorumluluk projeleri, iki ana baslik altinda
degerlendirilebilir. Birincisi kar amaci giiden firmalarin kurumsal sosyal
sorumluluk projeleri, ikincisi de kar amaci giitmeyen firmalarin sosyal
sorumluluk faaliyetleri. Kar amaci giiden firmalarin kurumsal sosyal
projeleri de kurumsal davranis kapsaminda “normatif ve etik” konulari,
digeri ise kurumsal risk ve kurumsal itibarin1 kapsar.

Tiirkiye’de kurumlarin sosyal sorumluluk faaliyetleri, daha ¢ok vakiflar
araciligi ile ylritilmiistir. Osmanli Devleti zamaninda da bizzat
padigahlar tarafindan kurulan ve giiniimiizde hala varligmi siirdiiren
vakiflar mevcuttur. Vakiflar Genel Miidiirligii niin verilerine gore, su anda
Tiirkiye’de faaliyet gosteren miilhak vakif sayis1 259, azinlik cemaatlerine
ait vakif sayis1 167, esnaf vakfi sayis1 1, yeni vakif sayis1 5.083 adettir
(Vakiflar Genel Miidiirliigii, 2018).

Ulkemizde, KAGK’lar (kir amaci giitmeyen kuruluslar), demokratik
sistemin Onemli unsurlarindan biri olmuslardir.  Tarihten bugiine,
toplumun gelisiminde 6nemli roller iistlendigi goriilmektedir. Ozellikle
cesitli sosyal hizmet alanlarinda faaliyette olan bu sivil toplum orgiitleri,
gontlliliik esasina dayali olarak faaliyetlerde bulunmaktadir. Bu orgiitlerin
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giiniimiizde, en yaygin sekliyle dernek ve vakif adi altinda orgiitlendigi,
toplum ig¢in ¢ok yararli, oncii ve bugiine kadar kurulan derneklerin
cogunun, sosyal ve hayir amacl kuruldugu bilinmektedir.

1967 yilinda Medeni Kanun’da vakiflar ile ilgili degisikligin yapilmasindan
sonra, vakif sayis1 hizla artmistir. Ulkemizin sosyo-ekonomik yasaminda
ylizyillardir yer alan vakiflar, dini, ekonomik ve toplumsal konularda
onemli gorevler tistlenmislerdir. Bu vakiflarin bir kismi egitim ve saglik,
bir kismi1 da yoksullara yardim, yaslilarin ve kimsesiz ¢ocuklarin bakimi,
dul ve yoksullarin korunmasi gibi, sosyal giivenlik amacina doniik
hizmetler, gergeklestirmislerdir. Son yillarda bu kuruluglarin 6niinii acan
yasal diizenlemelerde olumlu bazi degisikliklere gidilmistir. Ulkemizde,
dernek ve vakiflarin ve diger KAGK’larin, say1 ve liye olarak gelismis
iilkelere gore geride olduklar1 goriilmektedir. Aralik 2017 sonu itibariyla
Tiirkiye’de faaliyet gosteren miilhak vakif sayis1 259°dur (Vakiflar Genel
Midiirliigi, 2018).

KAGK lar, topluma verdikleri sosyal ve kar amagsiz hizmetlerinin yaninda,
binlerce insami bu kuruluslarda ¢alistirarak, istihdam yaratmaktadir.
Tiirkiye’de azinliklar vakfi, Tema Vakfi, Tiirk Kalp Vakfi, Losev, Anne
Cocuk Egitim Vakfi, Gazeteciler ve Yazarlar Vakfi, Mehmetcik Vakfi,
Bilisim Vakfi gibi vakiflar faaliyet i¢indedir.

Bireyler ve kurumlar sosyal sorumluluklarini vakiflar araciligi ile yerine
getirmektedir. Tiirkiye’de isletmelerin sosyal sorumluluk projelerinde
one cikan bir¢ok ornek verilebilir: Turkcell’in Kardelen Projesi, Kadin ve
Aileden Sorumlu Devlet Bakanligi’nin da destegi ile Tiirkiye genelinde
ailelerinin maddi yetersizligi nedeniyle 0grenimine devam edemeyen
5.000 kiz 6grenciyi kapsayan bir sosyal sorumluluk projesi gibi pek
cok kurumsal sosyal sorumluluk projesi hayata ge¢irilmistir. Diger
bir kurumsal sosyal sorumluluk projesi de Bir Usta bin Usta projesidir.
Anadolu Sigorta’nmin gelistirdigi ve Kiiltiir Bakanligi’nin destekledigi
projenin amaci, kamuoyunun ilgisini, kaybolmaya yiiz tutan mesleklere
ve yerel degerlere ¢ekmek, bu meslekleri yeniden canlandirmak ve meslek
ustalarinin  deneyimlerinin gelecege tasmmasini saglamaktir. Isimiz
Giiciimiiz Istihdam projesi, Tiirkiye nin en yiiksek istihdam hedefli sosyal
sorumluluk projesi olarak tanimlanmaktadir (Demir, 2014).
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Tiirk Kalp Vakfi‘nin, Diinya Kalp Birligi ve Avrupa Futbol Federasyonlari
Birligi (UEFA) ile birlikte yiiriittiikleri Sehirli Cocuklar Projesi’nde,
spor yapamayan c¢ocuklara spor olanagi sunulmaktadir. Emniyet Genel
Midirligii Trafik Hizmetleri Baskanlhigi’'min yiriittigii Trafik Trajik
Olmasin Projesi de bagka bir kdr amaci giitmeyen projedir. Goriildiigii
lizere, gerek kar amaci gliden kuruluglar, gerekse kar amaci gilitmeyen
kuruluglar, devlet kurumlari, vakiflar, kurumsal sosyal sorumluluk
faaliyetlerini yerine getirmektedir. Bu Ornekler her gecen giin sayilari
artarak devam etmektedir. Bu arastirmada, kurum olarak hali hazirda
sosyal sorumluluk unsuru olarak kurulmus olan Istanbul Sanayi Odasi
Vakfi’nin sosyal sorumluluk faaliyetlerinin degerlendirilmesi yapilacaktir.

Istanbul Sanayi Odas1 (ISO), Istanbul’da faaliyet gosteren 18.000 sanayi
isletme tarafindan kurulmustur. Uyelerinin %78,7si kiiiik 6lcekli, %18,51
orta dlgekli, %2,8’1 ise biiyiik dlgekli isletmelerdir . ISO sanayicileri, 2015
yilinda, Tiirkiye sanayi sektorii tarafindan iiretilen katma degerin yaklagik
%36’s1n1, Tiirkiye sanayi sektorli istihdaminin %15’ini temsil etmektedir.
Tiirkiye toplam ihracatinin %21,3’{inii olusturmaktadir (Istanbul Sanayi
Odasi, 2017).

Istanbul Sanayi Odasi’na kayith sanayiciler, ekonomiye yaptiklari
katkiya ilaveten, Istanbul Sanayi Odas1 Vakfi'n1 (ISOV) kurarak, sosyal
sorumluluk faaliyetlerini gergeklestirebilecekleri alan1 genisletmislerdir.
Vakif, 21 Mart 1994 tarihinde Istanbul Sanayi Odasi iiyeleri tarafindan
egitimle ilgili caligmalar ile sosyal ve kiiltiirel faaliyetler gergeklestirmek
lizere kurulmustur. Amaglar1 vakif senedinin {i¢lincii maddesinde
belirtilmektedir. Istanbul’da faaliyet gosteren sanayiciler bilgi, tecriibe ve
is yeteneklerinden yararlanarak Tiirkiye ekonomisinde ihtiya¢ duyulan
ekonomik faaliyetlerin yaninda, egitim, bilim, kiltiirel faaliyetleri de
yerine getirmektedirler. Ozellikle mesleki egitim ve sanayi isbirligini
ongoren basarili caligmalar yapmaktadirlar.

Ulkemiz igin diger diinya iilkelerine oranla biiyiik avantaj olan geng ve
dinamik niifusumuzun siirdiiriilebilir kalkinmadaki énemli roliinii dikkate
alarak, toplumsal refahin artmasina yonelik olarak basarili1 6grencilere burs
destegi, sanayide staj imkani1 saglamakta, sosyal ve kiiltiirel faaliyetlere
aktif katilim ortami1 olusturmaktadir.
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Vakfin faaliyetleri kisaca asagidaki gibi listelenebilir:

Diinyada ve iilkemizde yasanan felaket ve dogal afet gibi durumlarda, zor
durumda kalan insanlara, ayni ve nakdi yardim yapmaktadir.

Ulkemizin egitim ve sosyal konulardaki sorunlarina destek olmak icin,
ISOV Zeytinburnu Endiistri Meslek Lisesi ve Sisli Endiistri Meslek
Lisesi’'nin rehabilitasyon ve egitimlerinin ¢agdaslastirilmasi, arag-gereg
restorasyon ve donanim vb. i¢cin maddi ve manevi katkilar1 devam
etmektedir.

Basarili ilkogretim, ortadgretim ve tiniversite 6grencileri ile depremzede
ve sehit cocuklarina karsiliksiz burs vermektedir.

Istanbul’un ve iilkemizin gesitli yerlerinde egitim kurumlarinin talepleri
degerlendirilerek kitap, arag-gere¢, kirtasiye ve maddi yardimlar
yapilmaktadir.

Tiim bu faaliyetlerin yaninda, ISOV Egitim Kompleksi, 6rnek bir sosyal
sorumluluk projesi olarak goze ¢arpmaktadir.

2002 yilinda ISOV, vakif senedinde belirtilen sanayi sektdriine ara eleman
yetistirmek amaciyla 11 Milli Egitim Miidiirliigii ve Istanbul Valiligi ile
koordineli ¢alisarak, 6nce Istanbul Etiler’de 13.233 m2 bir arsanin tahsisi
saglanmistir . Bu arsanin tahsisinde ve kompleksinin insaati siirecinde,
[SOV’un kurumsal kimliginin yaninda, ISOV Baskanlar1 Sn. Engin
Koyuncu, Sn. Hakki Kalkavan ve Sn.Tanil Kiigiik’iin {istiin cabalar
olmustur. 2002°de kampanyanin baglatilmasinda, zamanin bagbakani ve
devletin iist diizey yonetiminin de katilmasi ile bu egitim kompleksinin
ingaat1 i¢in “bir tugla da sizden” kampanyasi baglatilmistir. Bagis yapmak
isteyen diger paydaslarin da katilimina olanak saglanmistir.

Baglanan bir egitim kompleksinin, 18 Eyliil 2006 tarihinde bitirilip,
egitim ve Ogretime baslamasi da ayrica, bir performans basaris1 olarak
degerlendirilmelidir. Sanayicinin nitelikli, bilgisayar, iletisim, yabanci
dil bilgisine sahip ara eleman ihtiyacim1 karsilayacak (mesleki teknik
egitim merkezi) bir projesini hayata gecirmistir. Tiim sanayi sektorlerine
hizmet vermek amaciyla tercih edilen egitim alanlar1 elektrik-elektronik
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ve otomasyon sistemlerine 2013 yilinda yenilenebilir enerji sistemleri
alan1 da eklenmistir. Okulda, Vakif ve ISO iiyesi firmalarin kurdugu atdlye
ve laboratuvarlarda &grencilere son teknolojiye uygun teknik egitim
verilmektedir. Bu atdlye ve laboratuvarlar teknolojik gelismelere paralel
olarak gelistirilmekte ve giincellenmektedir.

Teknoloji, robotik sistemler, mekatronik, bilgisayar, iletisim, teknik
yabanci dil bilgilerine sahip, ¢agin teknolojisini yakalamis nitelikli
ara eleman yetistirme misyonunu iistlenebilecek altyapi ve teknolojik
ozellikleri tasiyan okul, Tiirkiye’de ornek gosterilmektedir. ISOV
Egitim Kompleksi, kendi alaninda farkliligin1 basarilarla kanitlamistir.
2013 yilinda Milli Egitim Bakanligi’nca Istanbul’da, Tiirkiye disindan
da 7 {lkenin iiniversite ve lise 6grencilerinin katildigi Uluslararasi
Robot Yarigmasi’nda Vakif sponsorlugu ile okul takimi birincilik
basarisi elde etmistir. Okulun degisik alanlarda elde ettigi basarilarinin
artmasi, Vakfin maddi ve manevi destegini devam ettirmesiyle miimkiin
olmaktadir.

2006 yilinda dgretime baslayan ISOV-Dingkdk Anadolu Teknik Lisesi,
Tiirkiye’nin her tarafindaki meslek lisesi egitmenlerine, mesleki ara
elemanlara ve yetisecek olan genclere en son teknolojik yenilikleri
gostermek ve egitimlerini saglamak amaglarini tagimaktadir
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Tablo 1: ISOV Dinckék Lisesi Ogrencilerin
Universite Sinavi Basarilarina Iliskin Bilgiler

20131201412015]2016 (2017
Ogrenci sayis1 150 | 138 | 138 | 122 | 117

Sinava giren toplam 6grenci sayisi
(kizt+erkek)

Onlisans programlarina yerlesen
Ogrenci sayisi

150 | 138 | 138 | 122 | 117

83 | 83 [ 83 | 76 | 59

Lisans programlarina yerlesen

.« . 24 12 12 10 | 20
ogrenci sayisl

Lisans ve onlisans programina

v« . 107 95 [ 95 | 8 | 79
yerlesen toplam 6grenci

Onlisansa giris orani %355 | %60 | %60 | %62 | %50
Lisansa girig orani %16 | %7 | %9 | %8 [ %17
Genel basar1 orani %72 | %69 | %69 | %70 | % 68

Kaynak: ISOV Dingkok Lisesi

.....

iniversiteye yerlesmis dgrenci sayilari bir gosterge olabilecektir. Bu esas
baz alindiginda, mezun olan 6grenci sayisi, 2013 yilinda 148, bunlarin
icinde 107’si ( %73); 2014 yilinda 137 6grenciden 95’1 (%69); 2015
yilinda 138 6grenciden 95°1 (%69) lisans ve Onlisans programlarina bagari
ile yerlestirilmistir. Bu basar1, 2016’da %70, 2017 yilinda da %67 olarak
gerceklesmistir. 2017 yilinda, meslek liselerinden onlisans programlarina
dogrudan geciste kanun degisikligi olmus, 6grencilerin dogrudan gecis
yerine sinavla yerlesmesi s6zkonusu olmustur. Ancak, yine de 6grencilerin
%350’si smnavda basarilt olarak Onlisansa, %]17’si lisans programina
yerlesmistir. Digerleri de hemen ise yerlesmislerdir.

Bir¢ok konuda, diger meslek liselerinden 6ne ¢ikan, okulun 6grencilerini
egitimini aldiklar1 meslekleri hakkinda bilgi edinmelerini, sektorde yer
alan firmalar1 yakindan tanimalarin1 ve teknolojik gelismeler ile istthdam
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olanaklarin1 Ogrenebilmeleri amaciyla Okul-Sektér Bulugsma Giinleri
diizenlenmigtir. Elektrik-elektronik, otomasyon sistemleri, mekatronik
ve robotik teknolojiler konularinda sadece Tiirkiye degil, diinya ¢apinda
iiretim yapan ve sektoriiniin nciisii olan 1SO iiyesi firmalarin katilimiyla
diizenlenen bulugma giinleri, bu firmalarin da okulu yakindan tanimasini
saglamistir.

Giiniimiizde ISOV, baskan Erdal Bahgivan ydnetiminde her gecen giin
daha ileriye giderek Istanbul sanayiine ve egitimine ¢ok énemli katkilar
saglamaya devam etmektedir.

Sonug¢ ve Degerlendirmeler

Sorumluluk, insanin varolusundan itibaren ortaya ¢ikmis bir olgu iken;
sosyal sorumluluk kavrami ile toplum, kurumsal sosyal sorumluluk,
kiiresellesen diinya ve kiiresellesen ekonomilerin bir olgusuna dontismiistiir.
Sosyal sorumluluk ahlaki bir konu olarak degerlendirilirken, kurumlarin
sosyal sorumluluk faaliyetlerini 6lgmeye yonelik teorilerin yani sira,
uygulamalar da dikkat ¢ekici olmustur. Kar amaci olan isletmelerin sosyal
sorumluluk kavrami da Istanbul Menkul Kiymetler Borsasi tarafindan,
2014 tarihi itibariyla BIST Siirdiiriilebilirlik Endeksi ile hesaplanmaya
baglanmistir. Ancak, kar amaci giitmeyen kurumlarin sosyal sorumluluk
faaliyetlerinin degerlendirilmesi de literatiirde ayr1 bir degerlendirmeye
konu olmustur.

Sivil toplum kurumlarinin sosyal sorumluluk faaliyetlerinin Sl¢tilmesi
ve degerlendirilmesi i¢in gereken bilgilerin elde edilmesinde giicliikle
karsilasilmaktadir. Bu 6l¢ek, bagimsiz olarak tanimlanmali ve politikanin
alanina giren, herhangi bir sekilde uygulanan biitiin davranis bi¢cimlerini
Olemelidir. Bu tipik bir sosyal saha ¢aligmasina benzemektedir. Heniiz bu
konuda yeterli kaynak olmasa da, sosyal faaliyetlerin dl¢iilmesinde {i¢ tip
6lgme aracindan s6z edilmektedir: “Sosyal muhasebe”, “Itibar dlgekleri”
ve “Kurumsal yayinlarin igerik analizi”. Moore (2003) kir amac1 giitmeyen
kuruluglarda, en az, kar amaci gliden kurumlar kadar, deger yaratma
konusunda hassas olduklarini ileri slirmektedir. Sadece sonuglar1 degil
ayn1 zamanda iligkilerin diizeyi ve kar amaci giitmeyen organizasyonlar,
sonuclar1 etkilemesi diisiiniilen siirecleri izlemektedir. Biitiin bunlardan
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sonra, ¢ogu kar amaci gilitmeyen organizasyonlar, belirsizlik iginde
davranirlar. Ayrica sonuglar1 gelecekte almak da bu belirsizligi artirir.
Hatta bu durum onlari, zaman i¢inde etkisiz kilar. Bazen sonuglar1 gérmek
i¢in ¢ok uzun siire beklemek zorunda kalabilirler.

Bu ¢alismada, asil amaglar1 sosyal sorumluluk faaliyetleri gergeklestirmek
icin kurulan goniilli kurulus yada kar amaci giitmeyen kurulus olarak
da adlandirilan sivil toplum orgiitlerinin amaglarina ulasmada, toplumun
ihtiyaglarin1 karsilamada, sorunlar1 ¢6zmede ne kadar basarili olduklar
incelenmektedir. Sivil toplum orgiitlerinin, 6ncelikli yapmay1 hedefledigi
sosyal sorumluluk faaliyetlerinin degerlendirilmesi i¢in olusturulmus bir
endeks heniiz, Tiirkiye’de kullanilmaya baglanmamistir. Bu caligsmada,
Moore (2003) tarafindan gelistirilen sosyal muhasebe, itibar Slgekleri,
kurumsal yaymlarin igerik analizi yontemlerinden, itibar Olgekleri
kriterlerine dayanarak, Tiirkiye ekonomisinde dnemli bir yer tutan Istanbul
Sanayi Odas1’nin kurmus oldugu vakifolan ISOV’un kurulusundan itibaren
yaptig1 calismalar degerlendirilmistir. Boylelikle, Tiirkiye’de faaliyet
gosteren sivil toplumlarin sosyal sorumluluk faaliyetlerinin performans
degerlendirilmesi icin bir oneri de bulunulmakta ve ilk degerlendirme
yapilmaktadir.

ISOV’un en son yapmis oldugu meslek yiiksekokulunda, kurulan
laboratuvarlar, yapilan alt ve iist yap1 yatirimlarina ilave olarak, 68renci
basina diisen aragtirma ve gelistirme yatirimlar ile okulda egitim goren lise
ogrencileri, kendilerinden beklenen basarinin iistiinde bir basar1 gostermis,
liniversite sinavlarini bagariile gegerek, tiniversitelerin ilgili alanlarina kayit
yaptirma hakki kazanmuslardir. Istanbul Sanayi Odas1 Vakfi’nin, kurumsal
sosyal sorumluluk faaliyetleri de sorumluluk amacinin ¢ok 6tesinde bir
basariya ulagsmistir. Kurulan meslek lisesi, hem teknik altyapist hem de
verilen egitimlerle, egitim ve sanayi sektoriinde ihtiya¢ duyulan doniistimii
gergeklestirecek 0grenciler yetistirmektedir. Bu baglamda iistiin bir basar1
ornegi olarak degerlendirilebilir.
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Nazi Almanyasi’nda Basilan Propaganda
Karikatiirlerinde Siyahilerin Sunumu
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Oz

Nazizm ideolojisinde, insanlar ari (iistiin) irktan olanlar ve ari irktan
olmayanlar seklinde iki gruba ayrilmaktaydi. Siyahiler Nazizm
ideolojisinde, ari 1rk olarak goriilmedikleri i¢in Untermensch (alt insan)
olarak adlandirilmakta ve ikinci sinif insan olarak degerlendirilmekteydi.
Naziler, Almanya’da “irkin hijyeni” adimi verdikleri politika geregi
siyahilere yonelik nefret sOylemi odakli propaganda faaliyetlerine
yonelmisti. Bu ¢alismada, Calvin College Arastirma Birimi tarafindan
belirlenen Nazi Almanyasi’nda siyahileri konu alan farkli mizah dergilerine
ait dokuz karikatiir (Somiirge Insanlari, Fransiz Kiiltiirii, ABD Ordusu,
ABD Ordusunun Amaci, Afrikal Siyahiler, Siyahi Irk, Siyahi Pilot, idam,
Yikim) iizerinden Nazizm ideolojisinin siyahilere yonelik politikalar ele
alimmistir. Calismada karikatiirler nitel arastirma yontemleri igerisinde
yer alan gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak, Fransiz dilbilimci
Roland Barthes’in gostergebilim anlayisi 1s18inda incelenmistir. Calisma
sonucunda, Nazi propagandasinda siyahilerin Miittefik Devletleri
tarafindan ari irkin yok edilmesi i¢in kullanilan, diisiinemeyen ve kendi
basina hareket edemeyen insanlar olarak sunuldugu bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Siyahi, propaganda, Nazizm, karikatiir, gostergebilim
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The Presentation of Africans in the Propaganda Caricatures
Published in Nazi Germany

Abstract

In the Nazism ideology, people were classified in two groups: those
who belong to the pure race and those who are not. The Africans were
called as Untermensch (lower man) because they were not seen as pure
race in the Nazism ideology and were considered as a second class man.
The Nazis made propaganda activities focused on hate speech politics
against the Africans which was called “hygiene of the race” in Germany.
In this study, nine cartoons (Colonial Peoples, French Culture, US Army,
US Army Purpose, African Blacks, Black Race, Black Pilot, Execution,
Demolition) of different humorous magazines in Nazi Germany regarding
the Nazism ideology politics towards the Africans determined by Calvin
College Research Unit were discussed. In the study, the caricatures were
examined in the light of the semiotics approach of the French Language
Scientist Roland Barthes using the semiotics analysis method in qualitative
research methods. As a result of the study, it was found that the Africans
were presented as people who are used for destroying the pure race by the
Allied Powers in the Nazi propaganda and who are unable to think and act
on their own.

Keywords: Black, propaganda, Nazism, cartoon, semiotics

Giris

20. yiizyilin ilk yarisinda Almanya’da etkili olan Nazizm ideolojisi,
Almanlarin ve diger Kuzey Avrupa topluluklarinin “ari 1rk” adinda tstiin
bir 1rk oldugu diisiincesini savunmaktaydi. Bu irklarin disinda olan tiim
toplumlar ise “ari 1rk” olarak goriilmemekteydi. Bunun yaninda Naziler,
Yahudileri, Slavlar1 ve siyahileri “ari 1rk™ i¢in 6nemli bir tehdit olarak
addetmekteydi (Yavuzoglu, 2003:91). Bu amagla Nazi Almanyasi’ndaki
propaganda faaliyetlerinde basta Yahudiler olmak {izere, “ari 1rka
diisman” olarak addedilen tiim topluluklar aleyhine nefret sdylemi
insa edilmekteydi. Nazi propagandasi, “ari irka diisman” olarak kabul
edilen tiim gruplar i¢in Alman toplumundan dislayan sdylemlere yer
vermekteydi. Nazi propagandasinin hedefinde genel olarak antisemitizm
odakli Yahudiler olmakla birlikte, siyahiler, escinseller ve Cingeneler
de Nazi propagandasmin nefret sdyleminde yer bulmaktaydi. Ozellikle
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Nazizm ideolojisinde ari 1rkin korunmasi ve irkin hijyeni politikalarinda
siyahilere yonelik yogun bir nefret propagandasi insa edilmis, boylelikle
Alman toplumunun siyahiler ile evlenmesi Onlenmeye calisilmistir.
Naziler, siyahilere yonelik nefret sOylemlerini, 2. Diinya Savasi’nda
Miittefik Devletleri’nin blinyesinde savagan siyahi askerlere yonelik daha
da yogunlastirmistr.

Bu calismada, Nazi Almanyasi’nda siyahileri konu alan farkli mizah
dergilerine ait dokuz karikatiir iizerinden, Nazizm ideolojisinin siyahilere
yonelik politikalar1 nitel arastirma yontemleri igerisinde yer alan
gostergebilimsel analiz metodu kullanilarak ele alinmigtir. Giiniimiizde
gostergebilimsel analiz metodu genel olarak reklamlar iizerine yapilan
akademik incelemelerde kullanilmaktadir. Ornegin, Giilada ve Caki
(2018), “Baudrillard’in Tiiketim Toplumu Boyutunda Jil Corap Reklami1
Ornegi” adli reklamda tiiketim kiiltiirii iizerinden ticari reklamlari; Arpa
(2018), “Is Giivenligini Konu Alan Kamu Spotu Reklamlarinda Korku
Cekiciligi Kavraminin Kullanilmas1” adli ¢alismada is giivenligini konu
alan reklamlari; Giilada (2018), “Korku Cekiciligi Kavramimin Trafik
Kazalarmi Konu Alan Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi” adli
calismada da korku ¢ekiciligi baglaminda trafik kazalarini konu alan kamu
spotu reklamlarini incelemistir.

Propaganda disiplininin tarihi seyri igerisinde Nazi Almanyasi 6nemli
bir yer tutmaktadir. Nitekim bu dénemde kitle iletisim araglar1 tarihte
hi¢ olmadig1 kadar etkin bir sekilde, kitleler iizerinde tahakkiim kurmak
amaciyla kullanilmistir. Son yillarda Tiirkiye’de, Nazi Almanyasi’nin
propaganda faaliyetlerini inceleyen, alanda énemli ¢alismalarin yapildig:
goriilmiistlir. Bunlar igerisinde; Caki (2018a), “Nazi Almanyasi Etkisindeki
Italyan Sosyal Cumhuriyeti’nin Propaganda Posterleri Uzerine inceleme”
adli ¢alismada Nazi Almayasi’nin 2. Diinya Savasi esnasinda kurulan
Italyan Sosyal Cumhuriyeti’nin propaganda faaliyetleri iizerinde ne gibi
bir etkisi oldugunu incelemistir. Calisma sonucunda Nazilerin etkisindeki
Italyan Sosyal Cumhuriyeti>nde Miittefik Devletlerivne yonelik nefret
sOyleminin insa edilmeye ¢alisildig1 gorilmiistiir.

Cak1 (2018b), «Mitinglerin Propagandadaki Rolii: Niirnberg Mitingleri’ne
Ait Fotograflarin Gostergebilimsel Analizi” adli ¢alismada Nazi
Almanyasi’nda mitinglerin propaganda amacl kitleler tizerinde tahakkiim
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kurmadaki roliinii ele almistir. Elde edilen bulgularda, mitinglerin Adolf
Hitler’i kitlelerin goziinde kiilt lider olarak insa etmek i¢in kullanildig:
goriilmiistii. Caki (2018c), “Ikinci Diinya Savaspndaki Propaganda
Savaglarinda Cizgi Filmin Rolii: Nazi Almanyasi ve Amerika Birlesik
Devletleri Uzerine Inceleme” adli ¢alismada 2. Diinya Savasi’nda ¢izgi
filmlerin propaganda amagli kullanimlarini incelemistir. Calismada
cizgi filmlerin taraflarin itibarsizlastirilmas: amaciyla kullanildig:
ortaya c¢ikarilmistir. Caki (2018d), “Roland Barthes’in Gostergebilimsel
Coziimlemesi ile Nazi Propagandasinda Engelliler” adli calismada Nazi
Almanyasi’nda engellilere yonelik uygulanan propaganda gorsellerini
ele almistir. Elde edilen bulgularda, engellilerin 6tekilestirilerek, zaman
icerisinde Alman toplumundan tecrit edilmeye caligildigl goriilmiistiir.
Caki ve Giilada (2018), “Vichy Fransasi’nda Isgal Propagandasi» adl
calismada, Nazi Almanyasi’nin Fransa’yr iggalinden sonra kurulan
Vichy Fransasi’nda, Nazilerin propaganda faaliyetlerindeki roliinii ortaya
koymaya caligmistir. Calisma sonucunda, Vichy Fransasi’nda Miittefik
Devletleribne kars1 nefret sdylemi insasinda antisemitist 6gelere siklikla
yer verildigi bulunmustur. Caki vd. (2018), “Horst-Wessel Propaganda
Mars1 Uzerinden Nazizm Ideolojisinin Insas1” adli ¢alismada Nazizm
ideolojisinin Almanya’da kitleler {izerinde tahakkiim kurmasinda
marslarin propaganda amacli nasil etkide bulundugunu dénemin de facto
milli mars1 Horst Wessel lizerinden ele almistir. Calismada elde edilen
bulgular 15181nda, Nazilerin marsta komiinizm ideolojisini agir bir sekilde
elestirirken, Nazizm ideolojisini de kitleler nezdinde yiicelttigi sonucuna
ulastimistir.

Alanda yapilan akademik ¢alismalar incelendiginde Nazi Almanyasi’nin
propaganda faaliyetleri igerisinde siyahileri konu edinen herhangi bir
calismaya yer verilmedigi goriilmektedir. Bu nedenle ¢alisma alanda 6zgiin
olma niteligi tasimaktadir. Calismada, Nazi propagandasinda siyahilerin
sunumu ele alinarak, propagandanin bir gruba yonelik nefret sdylemi
ingasinda nasil ve ne yonde kullanildig1 da ortaya konulmaya ¢aligilmistir.

1. Nazizm ideolojisinde siyahiler

Nazizm, 20. yiizyilin ilk yarisinda Almanya’da ortaya cikan siyasi bir
ideolojidir. Ideoloji, antisemitist, antikapitalist, antikomiinist ve asir1
milliyet¢i diislinceleri biinyesinde barindirmaktadir (Murray, 1998: 48).
Nazizm ideolojisini diger ideolojilerden ayiran en belirgin farklardan biri
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irklara yonelik fikirleriydi. Nazizm ideolojisinde insanlarin, iistiin olarak
kabul edilen ari 1irk ve {stiin olarak goriilmeyen asagi irk (Untermensch)
olarak iki gruptan geldigine inanilmaktaydi (Yavuzoglu, 2003: 84).
Nazilere gore Kuzey Avrupa halklar ari irki temsil ederken, diger tiim
uluslar asag1 1k olarak kabul gérmekteydi (Macit, 2007: 35). Ozellikle
Yahudiler, Cingeneler ve siyahiler, Nazilere gore asag1 irk olarak kabul
edilen gruplarin basinda gelmekteydi.

Nazizm ideolojisi, Darwinist fikirlere biiylik Onem atfetmekteydi.
Darwinizm’deki Evrim Teorisi’nde irklarin evirilmesi siirecini Nazilere
gore en basarili sekilde tamamlayanlar Kuzey Avrupa halklariydi
(Yavuzoglu, 2003: 90). Naziler bu siiregte siyahilerin, evirilme siirecini
tam olarak tamamlayamadiklarina inanmaktaydi. Bu agidan, Nazilere
gore listlin bir medeniyeti siyahiler degil, ari 1irk olarak goriilen Almanlar
kurabilirdi. Naziler, her ne pahasina olursa olsun ari irkin korunmasini
ve asagl wrk olarak goriilen diger irklar ile birlesmesini engelleme
egilimindeydi. Hitler’e gore ne olursa olsun ari irkin kendinden daha
asag1 kabul edilen bagka bir irkin kaniyla karigsmamasi gerekmekteydi.
Aksi takdirde diinyada biiyiik bir medeniyet kuracak olan ari irkin sonu
getirilmis olurdu (2004: 247). Bu diisiince nedeniyle Naziler ari irk olarak
kabul edilen Alman vatandaglarinin, asagi irk olarak goriilen siyahilerden
uzak tutulmasi goriislinii savunmaktaydi.

Nazizm ideolojisinde, ari 1rk icin en biiyiik tehlikenin Yahudiler
tarafindan meydana getirildigine inanilmaktaydi. Nazilere gore ari 1rkin
var olmasimin ve biiyiik bir medeniyet insa etmesinin Oniindeki yegane
engel Yahudilerdi. (Hitler, 2005: 33). Nitekim Hitler, basta NSDAP’nin
Niirnberg Mitingleri’nde olmak iizere pek cok alanda Yahudilerin Alman
k1 i¢in olusturduguna inandig: tehlikelerini anlatmaktaydi (2016: 48).
Nazilere gore Yahudiler yalnizca Alman toplumu i¢in degil tiim diinya i¢in
biiyiik bir tehlike meydana getirmekteydi (Goebbels, 2016: 60-61).

Nazizm ideolojisinde Yahudileri ve siyahileri birbirinden ayiran ince bir
¢izgi bulunmaktaydi. Naziler, Yahudilere kars1 nefret sdylemi gelistirmekte
ve onlar1t Alman toplumu i¢in biiyiik bir tehlike olarak gérmekteydi. Buna
karsin Naziler siyahilerin Alman toplumunu yok etme gibi bir idealleri
olduguna inanmamaktaydi. Nazizm siyahileri alt bir irk olarak gérmekteydi
ve ari 1k tarafindan yonetilebilirlerdi. Hitler’e gore ari 1rk, kendinden daha
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asagida kabul edilen irklar1 yonetebilmekte ve onlar iizerinde tahakkiim
kurabilmekteydi. Bu yolla medeniyetler ortaya ¢ikabilmisti. Asag1 kabul
edilen irklar, meydana getirilen medeniyetlerin ilk teknik araclart olarak
kullanilmaktaydi (2004: 256). Bu agidan Naziler, siyahileri asagi irktan
gordiikleri i¢in onlarin ari irktan Almanlarin hizmetine girebileceklerine
inanmaktaydi.

Naziler alt irktan olarak gordiikleri siyahilerin, ari irkla evlenmelerine kars1
cikmaktaydi. Boylece Naziler, siyahilerin daha iistiin bir irk olarak kabul
edilen ari 1rk1 melezlestirmesine ve Nazilerin bin y1l yasayacagina inandig1
3. Reich’a (Nazi Imparatorlugu) zarar vermesine engel olabileceklerini
diistinmekteydi. Bu yilizden Naziler, alt insan olarak gordiikleri tiim diger
topluluklar ile birlikte siyahileri de Alman toplumunda izole etmeye
basladi1 (Beyerchen, 2015: 43). Naziler, siyahi Alman vatandaglarini yok
edip etmeme konusunda ciddi tartigmalara girmisti. Naziler arasinda ari
irkin devami igin siyahilerin ¢ogalmalarina izin verilmemesi gerektigi
savunulmaktaydi. Nihayetinde Naziler, iktidara geldikten sonra radikal
bir karar alarak siyahi Alman vatandaslarinin ¢ogalmasini engellemek i¢in
kisirlagtirma politikasin yiirtirliige soktu. Kisirlagtirma yasalart igerisinde
siyahiler dahil edilmemesine karsin Naziler, Gestapo (Gizli Devlet Polisi)
yardimiyla siyahilere de bu yasalar1 uygulamaya basladi (Lusane, 2004:
14). Nazi Almanyasi’nin, Miittefik Devletleri’ne kayitsiz sartsiz teslim
oldugu 7 Mayis 1945 tarihinden sonra Nazizm ideolojisi resmi olarak
Almanya’da yasaklandi. Boylece lilkede siyahilere yonelik uygulanan tiim
irker politikalar da son bulmus oldu.

2. Nazi propagandasinda siyahilerin sunumu

Propaganda, kitle iletisim araglarinin yardimiyla belirli bir diisiincenin
kitlelere kabul ettirilme ¢abasina dayanan ikna odakl1 bir iletisim tliriidiir.
Naziler, propaganda faaliyetlerine NSDAP’nin (Nasyonal Sosyalist
Alman Isci Partisi) kuruldugu ilk giinden itibaren biiyiik dSnem vermisti.
Nitekim Nazilerin siyasi arenada elde ettikleri basarilarda, propagandanin
biiyiik rolii bulunmaktaydi (Jowett ve O’donnell, 2014: 244). Bu siliregte
Nazi propagandasi, Nazizm ideolojisinin Alman halkina dogrudan empoze
edilmesi i¢in kullanilmaktaydi.

Hitler’in partisi NSDAP, Almanya’da 1932 yilinda gerceklestirilen
her iki Millet Meclisi se¢imlerinde de birinci parti olmay1 basarmisti.
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Bunun {izerine Cumhurbagkani Paul von Hindenburg, yeni hiikiimeti
kurma gorevini Hitlerre verdi. Hitler, 30 Ocak 1933 tarihinde Weimar
Cumbhuriyeti’nin son hiikiimetini kurdu (Cangen, 1997: 62). Hitler’in
iktidara gelmesiyle birlikte Nazizm ideolojisi de Almanya’nin tek resmi
ideolojisi haline geldi.

Naziler iktidara gelir gelmez Halk1 Aydinlatma ve Propaganda Bakanligi’ni
kurdu. Bakanlik gorevine de Nazi partisinin 6nemli retorik uzmanlarindan
Dr. Joseph Goebbels getirildi (Akarcali, 2003: 59). Goebbels, Almanya’daki
tiim yayin kuruluslarini kendi denetimi altina almisti. Boylece tllkedeki
tim kitle iletisim araclarinin Nazi propagandasina hizmet etmesinin
onii acilmisti (Oymen, 2014: 169). Zaman igerisinde basin da nasyonal
sosyalist fikirleri benimsemeye ve savunmaya basladi (Inugur, 2005: 141).
Bu yolla Nazi propagandasi kitlelerin davraniglari tizerinde etkili olmay1
basarmaktaydi. Naziler, Alman halkinin istedikleri yonde hareket etmesini
saglayabilmekteydi (Domenach, 2003: 48).

Nazilerin iktidara gelmesinden sonra “irkin hijyenini koruma” adi altinda
Niirnberg Yasalar1 adi verilen kanunlar ¢ikarildi. Niirnberg Yasalar ile
birlikte Alman halki, ari irk ve ari olmayan 1tk seklinde resmi olarak
ayrilmaktaydi. Kanunlar icerisinde en dikkat c¢eken maddelerden
biri Almanya’da ari irkin, ari irk disindan olanlar ile evlenmesinin
yasaklanmastydi (Caplan, 2017: 127). Bdylece siyahilerin ari irk kabul
edilmeyen diger gruplar gibi, Almanya’daki ari irktan bir vatandas ile
evlenmesi yasaklanmisti. Bu siirecte Naziler de ari irkin siyahiler ile
evliliginin ustlin 1k fikrini yok edecegine dair propaganda faaliyetleri
yliriitmekte ve bu yolla ¢ikarilan kanunlarin mesruiyeti saglanmaya
calisilmaktaydi.

Nazilerin, siyahilere kars1 politikalarinin en somut gostergesi, 1936 Berlin
Olimpiyatlari’nda gerceklesmisti. ABD’li siyahi atlet Jesse Owens’in
dort altin madalya kazanarak yarislar1 birinci bitirmesi {lizerine Hitler
stad1 terk etmisti. Owens’1n basarili olmasi, Nazizm ideolojsinin ari 1rkin,
siyahi alt irktan olanlardan daha iistiin oldugu fikrinin ¢iiriitiilmesinin bir
gostergesiydi (Milford, 2018: 97). Hitler’in, siyahi atlet Owens’1n basarisi
lizerine stad1 terk etmesi, Nazizm’in siyahilere yonelik algisinin simgesi
haline gelmisti.
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Naziler, 2. Diinya Savasi’nda Miittefik Devletleri’ne kars1 yiiriittiikleri
nefret soyleminde siyahileri propaganda faaliyetlerinde siklikla kullanmigti.
Naziler, propaganda gorsellerinde, oOzellikle siyahi ABD askerlerini
yagmaci, barbar, katliamci vb. olumsuz imajlar iizerinden Alman halkina
sunmustu. Boylece Alman toplumunun siyahilere yonelik olumsuz bir algi
icerisine girmesi ve ABD ordusuna kars1 daha giiglii bir savas vermeleri
amaclanmisti. Nazilerin siyahilere yonelik propaganda faaliyetleri, ABD
Hava Kuvvetleri’nin Alman sehirlerini bombaladigi déonemlerde daha da
yogunlagsmaktaydi (Caki, 2018a: 261).

Naziler, 1941 yilinda Kuzey Afrika Cephesi’nde miittefigi Italya’ya
destek olmak amaciyla Alman Ordusu’nu Libya’ya gonderdi (Hart,
2015: 235-236). Naziler, bolgedeki yerel halkla iliskilerini gelistirmek
ve yerel halktan goniillii asker toplayabilmek icin siyahilere yonelik
olumsuz propagandalarini yumusatma yoluna gitti. Bu siliregte Nazi
propagandasi Alman askerlerinin yerel halkla i¢ ice samimi goriintiilerini
yayimlamaya basladi (Mcnab, 2015: 97). Diger yandan Naziler siyahi
Misliman Afrikalilardan kendine bagli goniillii bir ordu bile kurmay1
basarmistt (Mcnab, 2015: 109). Nazi propagandasi, Miisliiman siyahileri
kendi safina ¢ekebilmek i¢in, Nazizm ideolojisinde yer alan ari ik ve
asagl irk kavramlarini kisa siireligine rafa kaldirmisti. Naziler daha
¢ok Islamiyet’in ve Nazizm’in benzer yonlerini anlatan propaganda
faaliyetlerine yoOnelmekteydi. Miisliiman siyahilere karsi kendilerini
Miittefik Devletleri>nin  somiirii diizenini ortadan kaldiracak olan
kurtaricilar olarak tanitmaya baslamist: (Motadel, 2015: 150). Boylece bir
kac y1l 6nce Almanya’da asagi irk olarak adlandirilarak yogun bir olumsuz
propagandaya maruz kalan siyahiler, Nazilerin Miittefik Devletleri’ne
kars1 verdikleri savagta ortak paydada birlesen miittefikler olarak anilmaya
baslandi.

Yontem

Calismanin amaci

Nazizm ideolojisi altinda yonetilen Nazi Almanyasi’nin siyahilere yonelik
uyguladigi propaganda faaliyetlerini ortaya koymak, calismanin temel
amacini olugturmaktadir. Boylece ¢alisma kapsaminda propaganda yoluyla
bir irka yonelik nasil nefret sOylemi insa edilebilecegi de gosterilmeye
calisilmistir.
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Calismanin onemi

Calisma;

- Alanda 6zgiin olmasi,

- Propaganda araciligiyla bir irka yonelik nefret sdyleminin nasil insa
edildigini agiklamasi,

- 2. Diinya Savasi’nda Nazi Almanyasi’nin propaganda faaliyetlerine 151k
tutmasi,

- Nazizm ideolojisinin siyahilere yonelik bakis acisini ortaya koymasi
bakimindan 6nem tasimaktadir.

Calismanin evreni ve orneklemi

Nazi Almanyasi doneminde siyahilere yonelik propaganda amagh
kullanilan tiim propaganda materyali ¢alismanin evrenini olusturmaktadir.
Buna karsin ¢alisma kapsaminda tiim materyale ulasmanin giigliigiinden
dolay1 caligmada orneklem kullanilmistir. Bu amagla Nazi Almanyasi
doneminde yayinlanan mizah dergileri igerisinden siyahileri konu alan
karikatiirler ¢alisma kapsaminda gostergebilimsel analiz yontemine tabi
tutulmustur. Calisma, Kladderadatsch, Lustige Blétter, Fliegende Blétter
adl1 Nazi Almanyasi doneminde basilan mizah dergileri igerisinden Calvin
College Arastirma Birimi tarafindan belirlenen siyahilerin konu edildigi
dokuz propaganda karikatiirii (Somiirge insanlar1, Fransiz Kiiltiirii, ABD
Ordusu, ABD Ordusunun Amaci, Afrikali Siyahiler, Siyahi Irk, Siyahi Pilot,
Idam, Yikim) 6zelinde yiiriitiilmiistiir (Calvin College, 2018). Calismanin
mizah dergileri 6zelinde yiiriitiilmesinin temel nedeni, Nazilerin siyahileri
konu alan propagandalarin1 genel olarak mizah dergileri iizerinden
gerceklestirmis olmasidir.

Calismanin stmirliliklarn

Nazi Almanyas1 doneminde siyahilere yonelik uygulanan propaganda
faaliyetlerinin yalnizca mizah dergileri lizerinden yiiriitiilmesi, calismanin
temel sinirliligini olusturmaktadir. Diger yandan az sayidaki karikatiir
tizerinden elde edilen bulgular 1s181inda genellemelerde bulunulmasi da
calismanin bir diger 6nemli sinirliligini meydana getirmektedir.
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Calismanin sorular
Calisma kapsaminda asagidaki sorular sorulmustur;

- Nazi Almanyasi’nda siyahilere yonelik nefret sdylemi insasinda mizah
dergileri nasil ve ne amagcla kullanilmigtir?

- Nazi Almanyasi’nda basilan mizah dergilerinde siyahileri konu alan
propaganda karikatiirlerinde hangi mitler insa edilmistir?

- Nazi Almanyasi’nda basilan mizah dergilerinde siyahileri konu alan
propaganda karikatiirlerinde hangi metafor, metonimi ve kodlardan
yararlanilmigtir?

Yontem

Calismada nitel arastirma yontemleri igerisinde yer alan gostergebilimsel
analiz metodu kullanilmistir. Calisma kapsaminda belirlenen propaganda
karikatiirleri, Fransiz Dil Bilimci Roland Barthes’1in diizanlam ve yananlam
boyutunda ele alinmaistir.

Gostergebilim, gostergeler yoluyla ortaya ¢ikan anlamlart inceleyen
bilim dalidir. Gostergebilim ile gilinliik hayattaki pek ¢ok gostergenin
anlamlandirilmast amaglanmaktadir (Tanyeri Mazici ve Caki, 2018: 295).
Gostergebilim, 20. yiizyilin ilk yarisinda Isvigreli dilbilimci Ferdinand de
Saussure ve ABD’li dilbilimci Charles Sanders Peirce’in ¢alismalari ile
ortaya ¢ikmis ve kisa zaman igerisinde dnemli bir aragtirma metodu olarak
kabul goérmiistiir. 20. ylizy1ilin ikinci yasindan ise Fransiz dilbilimci Roland
Barthes, gostergebilimin sosyal bilimler alaninda genis bir yelpazede
aragtirma yontemi olarak kullanilmasinin onciilerinden biri olmustur
(Yaylagtil, 2017: 123). Nitekim Barthes, ilk baslarda sinirl1 bir alana hakim
olan gostergebilimin, sinema, miizik, gazete gibi pek ¢ok farkli alana
yayilmasint saglamistir (Giingdr, 2013: 234). Barthes, gostergebilimin
egemen gii¢ tarafindan insa edilen ideolojik dili ¢oziimlemesi gerektigini
sOylemektedir (2015: 57). Bu siiregte Barthes, gostergelerin anlamlandirma
stirecinin iki asamada gerceklestigini belirtir; diizanlam ve yananlam
(20164, 84-85). Diizanlam, gercek diinyada gdstergelerin insan zihinde
olusturdugu anlami ifade etmektedir. Diizanlam ile gdsteren arasinda
toplumda var olan bir uzlas1 s6z konusudur (Sigirci, 2016: 74). Barthes,
kiiltiiriindiizanlami gerceklik venesnellik olarak kabulettiginisdylemektedir
(2016a: 19). Yananlam, gostergenin bireyden bireye farklilagan anlamina
vurgu yapmaktadir. Yananlam, diizanlam gibi nesnellik icermemektedir
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(Kalkan Kocabay, 2008: 35). Ornegin at nali diizanlam boyutunda, atin
ayaginin zarar gormesini Onleyen bir aragtir. Buna karsin yananlam
boyutunda degerlendirildiginde at nali bazi kiiltiirlerde sans kavramu ile es
deger goriilmektedir. Barthes’in gostergebilimsel ¢oziimlemede tizerinde
durdugu bir diger 6nemli konu da mit kavramidir. Mit, kiiltiir icerisinde
belirli gergeklikleri tanimlamak i¢in kullanilan dykiileri ifade etmektedir.
Barthes’a gore mit, tarih igerisinde egemen toplumsal siniflarin kiiltiir
icerisindeki diisiincelerini egemen kilma g¢abasiyla birlikte olugsmaktadir
(Fiske, 2017: 186). Calisma kapsaminda, Nazilerin karikatiirler iizerinden
siyahiler ile ilgili yananlam boyutunda hangi propaganda mesajlarini
verdikleri ve hangi propaganda mitlerini insa etmeye ¢aligtiklar1 ortaya
konulmaya ¢aligilmistir.

Analiz
Calismanin bu boliimiinde 6rneklem olarak belirlenen, siyahileri konu alan
dokuz propaganda karikatiirii gostergebilimsel analize tabi tutulmustur.

1. “Somiirge Insanlart” konulu propaganda gorseli

1934 yilmma ait Kladderadatsch dergisinin “Sémiirge Insanlari” konulu
propaganda gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gorselin
iki bolimden olustugu goriilmektedir. Birinci boliimde Ingiliz askeri
iiniformas1 giyen bir erkek, sunum kodlar1 igerisinde Hintli askerlere
emir vermektedir. Hintli askeri birligin arkasinda Ingiltere bayrag
dalgalanmaktadir. ikinci boliimde de Fransiz askeri {iniformasi icerisinde
bulunan bir diger erkegin de siyahilerden olusan askeri bir birlige emir
verdigi goriilmektedir. Siyahi askerlerin arkasinda da Fransa bayragi
dalgalanmaktadir. Ingiliz asker, Fransiz askere hitaben “Kahretsin,
Almanya gercekten kolonilere ihtiyagc duyuyor mu?” seklinde soru
sormaktadir. Fransiz asker de “Onlarin kolonilere ihtiyaci yok, ¢iinkii
onlar ile ne yapacaklarini1 konusunda fikirleri yok” seklinde Ingiliz askere
yanit vermektedir. Kinetik gostergeler icerisinde yer alan jest ve beden dili
degerlendirildiginde, Hintli askerlerin Ingiliz komutana, siyahi askerlerin
de Fransiz komutana kayitsiz sartsiz itaat ettigi goriilmektedir
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foloniafvsiter

Resim 1. “Somiirge Insanlar1” konulu propaganda gérseli
(Calvin College, 2018)

Birinci ve lkinci Diinya Savasi’nda Ingiltere ve Fransa, somiirgeleri
olan tilkelerden getirdikleri askerleri Almanya’ya kars1 kullanmistir. Bu
acidan gorselde yananlam boyutunda, Hintlilerin ingilizlerin, Afrikalilarm
da Fransizlarin tahakkiimii altinda hareket ettiklerine yonelik elestiri de
bulunulmaktadir. Gorseldeki sunum kodlarinda Hintlilerin ve siyahilerin
beden dilleri ve jestleri tamamen Ingilizlerin ve Fransizlarin denetimi
altinda olduklarimi yansitmaktadir. Gérselde Ingiltere ve Fransa’nin bayrak
metonimileri ile temsil edildigi goriilmektedir. Diger yandan karikatiirde
yer alan askerlerin iiniformalar1 gorsel kod, kullandiklar1 ingilizce ve
Fransizca kelimeler de yazili kod olarak askerlerin Ingiliz ve Fransiz
olduklarina vurgu yapmaktadir. Siyahiler, karikatiirde kendi baslarina
diisiinemeyen “esir” metaforu olarak kullanilmaktadir. Karikatiirde yer alan
gorsel ve yazili kodlar bir biitiin olarak degerlendirildiginde, ingilizlerin ve
Fransizlarin, Almanlarin sémiirge elde etmesine karsi1 olduklarina yonelik
propaganda miti insa edilmeye ¢alisildig1 goriilmektedir.
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2. “Fransiz Kiiltiirii” konulu propaganda gorseli

1940 yilma ait Kladderadatsch dergisinin “Fransiz Kiiltlirii” konulu
propaganda gorseli diizanlam boyutunda degerlendirildiginde, gorselde
siyahi bir bebek tastyan bir kadinin, siyahi bir erkegin arkasinda yiiriidiigii
goriilmektedir. Sunum kodlar1 igerisinde siyahi erkegin iizerinde asker
iiniformas1 bulunmaktadir. Gorselin arkasinda yikintilar yer almaktadir.
Gorsel kodlar igerisinde siyahi askerin sol elinde bir tiifek, sag elinde ise
degerli esyalar bulunmaktadir. Gorseliniist kisminda Fransizca “Fransiz
Kiiltiirti?, alt kisminda ise Almanca “Soygun, cinayet, irksal ¢okiintii!”
yazili kodlar1 yer almaktadir.

Resim 2. “Fransiz Kiiltiiri” konulu propaganda gorseli
(Calvin College, 2018)

Gorselde, yananlam boyutunda 2. Diinya Savasi’nda Fransa ordusunda
Almanlara kars1 savasan siyahiler konu edilmektedir. Gorselde yer alan
siyahi Fransiz asker, Fransa ordusundaki tiim siyahi askerlerin, askerin
arkasindan gelenkadin siyahilerden ¢ocugu olan Alman kadinlarin metonimi
olarak kullanilmigtir. Karikatiirlin hemen arkasinda bulunan yikintilar,
siyahi Fransiz askerler tarafindan yagmalanan ve yok edilen Alman
sehirlerinin metonimidir. Gorselde yer alan “Fransiz kiiltiirii” seklindeki
yazili kod ile Fransiz ordusu, siyahi askerler ile 6zdeslestirilmekte, siyahi
askerlerin yaptig1 iddia edilen yikim ve yagmanin sorumlusu olarak da
Fransiz askerleri gosterilmektedir. Karikatiirde siyahiler, “yagmac1”
metaforu olarak kullanilmaktadir. Diger yandan karikatiirde Nazizm
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ideolojisinde yer alan “irkin hijyeni” politikasinin siyahi Fransiz askerler
tarafindan nasil tehdit edildigi vurgulanmistir. Sonug olarak, karikatiirde
siyahi Fransiz askerlerinin Alman ari irki i¢in tehlike olusturduguna dair
propaganda miti insa edilmeye ¢alisilmistir. Nitekim Alman kadinin siyahi
askerden dogan ¢ocugunun da siyahi olarak gosterilmesi, karikatiirde
dogacak c¢ocuklarin ari 1rk1 ortadan kaldiracagi yananlaminin olusmasina
yol agmaktadir.

3. “ABD Ordusu” konulu propaganda gorseli

1942 yilina ait Lustige Blétter dergisinin “ABD Ordusu” konulu propaganda
gorseli dlizanlam agisindan degerlendirildiginde, gorselde bir kadin ve iki
erkegin bulundugu goriilmektedir. Erkeklerden biri kadin ile konusmakta,
siyahi olan diger erkek ise duvarda asili bulunan afise bakmaktadir. Afiste
Almanca olarak “Amerika’nin siyah ogullari! Siyahi ordusuna katil. F.
Roosevelt” yazmaktadir. Sunum kodlar1 igerisinde beyaz erkek ile kadinin
kar1 koca oldugu gosterilmektedir. Ikilinden biri siyahi vatandasa hitaben
“Bak sevgilim, bu siyahi problemine en iyi ¢6ziim!” demektedir.

Resim 3. “ABD Ordusu” konulu propaganda gorseli
(Calvin College, 2018)

Gorsel yananlam boyutunda degerlendirildiginde, karikatiirde ABD’de
bulunan siyahi askerlerin, ABD tarafindan sug ceteleri icerisinden se¢ildigi
iddia edilmektedir. Karikatiirde siyahiler “su¢lu” metaforu tizerinden
yansitilmaktadir. Nitekim gorselde yer alan ¢ift, siyahi sorununun
siyahilerin askere alinarak c¢oziilecegini sdylemektedir. Karikatiirde
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kullanilan asker aday1 siyahi, 2. Diinya Savasi’nda ABD ordusuna katilan
tiim siyahilerin metonimi olarak kullanilmakta, boylece ABD ordusundaki
siyahilerin tiimiiniin sug ¢etesi olduguna dair propaganda miti inga edilmeye
caligilmaktadir. Yananlam boyutunda, Nazi propagandast Alman halkina
kendileri gibi diizenli bir ordudan ziyade, bir sug cetesi ile savastiini
anlatmaktadir. Ayrica karikatlirde, ABD halkinin da siyahileri bir sorun
olarak gordiigii ve bu sorunun siyahilerin orduya katilarak yok edilecegine
inandiklar1 tizerinde durulmaktadir.

4. “ABD Ordusu’nun Amact” konulu propaganda gorseli

1943 yilina ait Kladderadatsch dergisinin “ABD Ordusunun Amac1”
konulu propaganda gorseli diizanlam boyutunda degerlendirildiginde,
gorselde siyahi bir erkek ve bir kadinin yer aldig1 goriilmektedir. Gorsel
kodlar igerisinde siyahi erkegin, ABD ordusuna mensup bir asker oldugu
ifade edilmektedir. Siyahi erkek yanindaki kadina sarilmakta ve kinetik
gostergeler igerisinde yer alan jestleri ile mutlulugunu ortaya koymaktadir.
Kadmin elindeki kitap “ABD Askerleri ile Iliskiler Rehberi” bashgin
tasimaktadir. Gorselin iist kisminda Almanca “Ingiliz bayan siiphe ediyor”
seklinde yazili kod yer almaktadir. Gorselin alt kisminda da yine Almanca
“... Amerikan askerleri i¢in yaptiginiz her sey zaferin sebebine hizmet
ediyor ...” yazili kodu bulunmaktadir. Kadin “Hmm... ‘her sey’ burada ne
demek?” seklinde soru sormaktadir.

Resim 4. “ABD Ordusu’nun Amaci1” konulu propaganda gorseli
(Calvin College, 2018)
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Gorsel yananlam boyutunda ele alindiginda, Nazi propagandasinin Alman
kamuoyunda ABD Ordusu’na yonelik nefret sdylemini insa etmeye ¢aligtigi
goriilmiistiir. Karikatiirde kullanilan kadin gorselinin, «lady” yazili kodu
ile Ingiltere’deki kadinlarin metonimi olarak yer aldig1 anlasiimaktadir.
Ingiliz kadmna sarilan askerin ise ABD askeri iiniformalar1 icerisinde
siyahi bir ABD askeri oldugu goriilmektedir. Nazi propagandasi yananlam
boyutunda ABD’ye yonelik nefret sdylemini insa ederken siyahileri
kullanmistir. Nazi propagandasi tarafindan siyahi ABD askerlerinin,
Ingiliz kadinlarim cinsel yonden istismar edecegine yonelik propaganda
miti insa edilmekte, boylece ABD nin savasta zaferi kazanmasi durumunda
Alman kadinlarinin da benzeri bir tehlike ile ylizlesebilecegine vurgu
yapilmaktadir. Siyahi ABD askerleri “cinsel istismarc1” ve “tecaviizcii”
metaforlar1 tizerinden propaganda karikatiiriinde yer almaktadir. Naziler,
buna karsin Ingiltere’nin icinde bulundugu tehlikenin farkinda olmadigin
“Hmm... ‘her sey’ burada ne demek?” yazili koduyla ortaya koymaktadir.
Ayn1 zamanda karikatiirde, ari irkin ABD’li siyahi askerlerin tehdidi altinda
olduguna da vurgu yapilmaktadir. Nitekim siyahi birinin beyaz irktan
biriyle iliski icerisinde olmasi Nazizm ideolojisine gore irkin safligim
tehlikeye diistirmektedir.

5. “Afrikali Siyahiler” konulu propaganda gorseli

1943 yilina ait Lustige Bldtter dergisinin “Afrikali Siyahiler” konulu
propaganda gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gorselde ii¢
siyahinin ¢dmelmis bir sekilde oturdugu ve yanlarinda onlara para uzatan
beyaz bir erkegin bulundugu goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde
beyaz erkegin kravatina ABD bayragi yerlestirilmistir. Gorseldeki
kisilerin bulundugu mekanin bir orman oldugu izlenimi verilmektedir.
Gorselde kullanilan siyahilerin jestlerinden saskinlik igerisinde olduklari
anlagilmaktadir. Gorselde Almanca “Hey, cocuklar, benimle gelin!
Bizimle bir pilot haline gelirseniz, beyaz kadinlara ve ¢ocuklara ates
edebileceksiniz!” seklinde yazili kod yer almaktadir.
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Resim 5. “Afrikal1 Siyahiler” konulu propaganda gorseli
(Calvin College, 2018)

Karikatlirdeki gorseller yananlam boyutunda degerlendirildiginde,
ABD’nin para karsiliginda Afrika’dan gelen siyahi vatandaglar1 ordusunda
kullandigina dair bir alg1 insa edilmeye ¢alisildig1 goriilmiistiir. Siyahilere
para veren adamin kravatinda bulunan ABD bayragi, adamin gorselde ABD
yonetimini temsil eden bir metonimi olarak kullanildigini ifade etmektedir.
Nazi propagandasi bdylece ABD’li siyahilerin, Alman halki gibi 3. Reich
(Nazi Imparatorlugu) adina vatanlari igin degil, para karsiliginda gikarlart
icin savastirildiklarim1 iddia etmektedir. Gorselde kullanilan siyahiler,
ABD ordusunda savasan siyahilerin metonimi olarak yer almaktadir.
Karikatiirde siyahiler “ilkellik” metaforu olarak sunulmustur. Siyahilerin
ormanda gosterilmesi, karikatiirde siyahilere yonelik olusturulan ilkellik
metaforunun giliglenmesini saglamaktadir. Boylece Naziler, siyahilerin
ABD’nin c¢ikarlar i¢in diistinmeden ve higbir amag giitmeden sirf para
karsiliginda Almanyarya saldirdigi savunulmaktadir. Karikatiirde Nazizm
ideolojisinin bir yansimasi olarak, siyahilerin diislinme kabiliyetinden
uzak bir ik olduguna dair propaganda miti insa edilmeye ¢alisildig:
goriilmiistiir. Nazilere gore siyahiler para ile satin alinabilmekte ve istenilen
yonde kullanilmaktadirlar.
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6. “Siyahi Irk” konulu propaganda gorseli

1943 yilina ait Fliegende Blatter dergisinin “Siyahi Irk” konulu propaganda
gorseli diizanlam boyutunda ele alindiginda, gorselde beyaz ve siyahi
iki erkegin arasinda bir kadinin yer aldig1 goriilmektedir. Beyaz erkegin
sol gdgslinde altigen seklinde bir yildiz bulunmaktadir. Her iki erkegin
jestlerinden mutlu olduklar ifade edilirken, kadinin jestlerinde ise aci
cektigine dair bir anlam ortaya konulmaya c¢aligilmistir. Her iki erkeginde
beden dilinden kadin1 zorla bir yerlere gotiirmeye calistiklar: goriilmektedir.
Kadmin gorsel kodlar icerisinde kiyafeti yirtik sekilde sunulmaktadir.
Gorselde Almanca “Amerika’nin arzusu, Avrupa’nin kaderi” yazili kodu
yer almaktadir.

Amorikas Wurschiraum — Ciibg

Resim 6. “Siyahi Irk” konulu propaganda gorseli (Calvin College, 2018)

Gorsel yananlam boyutunda ele alindiginda, karikatiirde Yahudiler
gibi siyahilerin de ari wrkin hijyeni i¢in tehdit olusturduguna vurgu
yapilmaktadir. Karikatiirde, beyaz erkegin Yahudi oldugu sol gogsiinde
bulunan altigen yildizdan anlasilmaktadir. Naziler, Yahudileri tanimlamak
ve diger topluluklardan ayirmak i¢in sol omuzlarina altigen seklinde
yildiz takmaktaydi. Karikatiirde kullanilan beyaz erkek, tiim Yahudilerin
metonimi olarak yer almaktadir. Karikatiirde Yahudiler ve siyahiler
“tehlike” metaforu olarak kullanilmistir. Gorselde kullanilan kadin, ari
itk Alman halkinin bir metonimi olarak yer almaktadir. Kadinin sunum
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kodlar1 igerisinde, lizglin bir ifade igerisinde bulunmasi, her iki erkegin
de kadina yonelik zor kullandiklar1 mesajin1 vermektedir. Gorselde,
Miittefik Devletleri’'nin savasi kazanmalart durumunda, ari irkin sonunun
gelecegine yonelik propaganda miti insa edilmektedir. Karikatiirde
yananlam boyutunda Alman ari irkinin, siyahiler ve Yahudilerin tehdidi
altinda oldugu mesaj1 verilmektedir.

7. “Siyahi Pilot” konulu propaganda gorseli

1943 yilina ait Lustige Bléatter dergisinin “Siyahi Pilot” konulu propaganda
gorseli dlizanlam boyutunda ele alindiginda, gorselde, biri siyahi ii¢
erkegin bir ugak pistinde olduklar1 goriilmektedir. Beyaz iki erkegin sunum
kodlart igerisinde siyahi erkegi isaret ederek birbirleri ile konustuklari
ifade edilmektedir. Her ii¢ erkegin de ABD Hava Kuvvetleri’ne ait askeri
iiniformalar igerisinde olduklar1 goriilmektedir. Siyahi erkegin jestlerinden
saskinlik i¢erisinde oldugu anlasilmaktadir. Gorselde Almanca “En hevesli
havacilik 6grencimiz! Bir beyazi 6ldiirdiigli i¢in ling edilecekti, ama son
dakikada kurtarildi” seklinde yazili kod bulunmaktadir.

Resim 7. “Siyahi Pilot” konulu propaganda gorseli
(Calvin College, 2018)

Gorsel yananlam boyutunda incelendiginde, Nazi propagandasinin ABD
ordusunda gorev alan siyahi pilotlarin hapishanelerden toplanan sug
cetelerinden olustugunu iddia ettigi goriilmektedir. Siyahi pilot, gorselde
ABD ordusunda goérev yapan tiim siyahi pilotlarin metonimi olarak
kullanilmistir. Gorselde siyahi pilotun ABD ordusuna mensup oldugu,
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sol gogsiinde yer alan ABD armasindan anlasilmaktadir. Gorselde iki
beyaz pilot arasinda gecen diyalogda yer alan “En hevesli havacilik
Ogrencimiz! Bir beyazi 6ldiirdiigii icin ling edilecekti, ama son dakikada
kurtarildi” seklinde yazili kod, siyahilerin beyaz insanlari biiyiik bir zevkle
oldiirdiigiine isaret etmektedir. Boylece karikatiirde ABD Ordusu’nda yer
alan siyahi pilotlarin Alman halkin1 6ldiirmekten zevk aldigina yonelik
propaganda miti insa edilmeye ¢alisilmistir. Bu acidan gorselde siyahiler
«barbary metaforu olarak sunulmustur. Naziler karikatiirde yananlam
boyutunda ari irktan olmayan siyahilerin kendi baglarina hareket
edemediklerini vurgulayarak, bagkalarinin yonlendirmeleri ile ne kadar
tehlikeli olabilecegini anlatmaktadir.

8. “Idam” konulu propaganda gorseli

1943 yilma ait Lustige Blitter dergisinin “Idam” konulu propaganda gérseli
diizanlam boyutunda ele alindiginda, gorselde beyaz bir erkegin siyahi
birini daragacinda astigi goriilmektedir. Daragacinin altinda Almanca
“General Ling”’seklinde yazili kod yer almaktadir. Gorsel kodlar igerisinde
beyaz erkeginde ABD Ordusu’na ait askeri iiniforma igerisinde oldugu
goriilmektedir. Gorselin en altinda da Almanca “Simdi ABD’de siyahiler
icin bir anit dikilecek, bizim 6nerimiz” yazili kodu bulunmaktadir.

GENERAL LYNEH

Resim 8. “Idam” konulu propaganda gérseli (Calvin College, 2018)

Siyahiler, 1865 yilinda son bulan Amerikan I¢ Savaspna kadar, iilkede
beyazlarin kolesi olarak kullanilabilmekteydi. Donemin ABD Bagkani

42



Caner CAKI, Mehmet Ali GAZI

Abraham Lincoln’lin baglattigi kolelik karsit1 politikalar sayesinde
siyahiler iilkede kismi olarak Ozgiirliiklerini elde etmisti. Buna karsin
siyahiler, lilkede 1960>l1 yillara kadar pek cok alandan izole edilerek
yasamistt. Daragacinda asilan siyahi, ABD Ordusu’ndan Almanlara
kars1 gorev alan tiim siyahi askerlerin metonimi olarak yer almaktadir.
Yananlam boyutunda gorsel, ABD’de ge¢miste siyahilere yonelik yapilan
eylemlere atifta bulunarak, savasta basari elde eden siyahilerin ABD
Ordusu tarafindan yine asilarak odiillendirilmesi gerektigini ironik bir
dille ortaya koymaktadir. Nazi propagandasi, siyahilerin savasta isledikleri
iddia edilen suglara istinaden, ge¢miste oldugu gibi asilarak idam edilmesi
gerektigini vurgulamaktadir. Naziler gorselde siyahileri “suclu» metaforu
olarak kullanmaktadir. Karikatiiriin altinda yer alan “General Ling” yazil
kodu, siyahilerin savastan sonra asilarak yok edilecegine dair propaganda
mitinin insa edilmesine yol agmaktadir.

9. “Yikim” konulu propaganda gorseli

1944 yilinaait Lustige Blatter dergisinin “Y1kim” konulu propaganda gorseli
diizanlam boyutunda ele alindiginda, gdrselde tarihi bir yikintinin 6niinde
dort siyahi erkegin yer aldig1 goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde siyahi
erkeklerin lizerinde ABD Ordusu’na ait askeri tiniformalar bulunmaktadir.
Gorselde Almanca “Baksana Bimbo, Avrupa’daki fabrikalar ne komik”
yazili kodu yer almaktadir.

Resim 9. “Yikim” konulu propaganda gorseli (Calvin College, 2018)

iletisim Calismalari Dergisi Say1 4 Yil 2 Ekim - 2018 (23-48) 43



Nazi Almanyasi’'nda Basilan Propaganda Karikatiirlerinde Siyahilerin Sunumu

2. Diinya Savasi’nda nefret sdylemi insasinda propaganda faaliyetlerinde
en ¢cok ele alinan konulardan biri de hava bombardimanlariydi (Caki, 2018a:
262). Gerek Miittefik Devletleri, gerekse Mihver Devletleri’nin sehirlere
yaptig1 bombardimanlarda binlerce sivil hayatin1 kaybetmis, binlerce bina
yok olmus, Avrupa’nin énemli tarihi mekanlar1 da biiyiik zarar gormiistii.
Bu ac¢idan Nazi propagandasi bombardimanlara kars1 sivil halkta meydana
gelen nefreti, siyahiler iizerinden Miittefik Devletleri’ne ydneltmeye
calismistir. Gorselde yer alan siyahi askerlerin, sunum kodlar1 igerisinde
bombardimant gerceklestirdikleri ifade edilmektedir. Siyahi askerler
gorselde, ABD Ordusu’nda yer alan tiim siyahi pilotlarin metonimi olarak
kullanilmistir. Yananlam boyutunda gorselde yer alan “Baksana, Bimbo,
Avrupa’daki fabrikalar ne komik™ seklindeki yazili kod, siyahi askerlerin
bombaladiklar1 binalarin fabrika olduguna inandirildiklarini anlatmaktadir.
Bu agidan karikatiirde Naziler tarafindan siyahilerin “ahmaklik” metaforu
olarak kullanildiklar1 goriilmektedir. Propaganda gorselinde siyahilerin
Avrupa’da fabrikalardan ziyade, sivil yerlesim alanlarini bombaladiklarina
dair propaganda miti insa edilmektedir. Diger yandan, karikatiirde Alman
halki i¢in biiyilk dnem tasiyan tarihi mekanlarin siyahiler tarafindan
acimasizca yok edildigi mesaj1 verilmektedir.

Sonu¢

Calisma kapsaminda incelenen karikatiirlerde, Naziler siyahileri genel
olarak Miittefik Devletleri’ne karsi, Alman kamuoyunda nefret sdylemi
insa etmek i¢in kullandig1 goriilmiistiir. Nazi propagandasinda siyabhiler,
basta ABD Ordusu olmak tizere Miittefik Devletleri’nin ordularini temsil
eden metonimiler olarak kullanilmistir. Siyahiler, karikatiirlerde, sug
islemekten zevk alan ve Alman toplumunun yok olmasi igin ¢alisan bir 1rk
olarak temsil edilmistir.

Karikatiirlerde siyahiler ‘“su¢lu”, “tehlike”, “yagmaci”, “istismarci”,
“ilkellik”, “barbarlik”, “ahmaklik” vb. olumsuz metaforlar {izerinden
sunulmustur. Karikatiirlerde kullanilan gorsel kodlarda, siyahiler
biliyilk genis bir dudak yapisi ve igreti bir giilimseme ile temsil
edilmistir. Karikatiirlerdeki yazili1 kodlarda ise, siyahiler giiliing duruma
distiriilmektedir. Naziler gorsellerde, 2. Diinya Savasi’nda meydana gelen
olumsuzluklarin bas sorumlusu olarak siyahileri gdstermistir. Ozellikle,
savagta cok sayida sivil kayba yol acan hava bombardimanlarinda
siyahilerin 6nemli bir rol oynadigina siirekli vurgu yapilmistir. Calismada
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incelenen karikatiirlerde Nazilerin, Alman kamuoyunda asagidaki s6zde
propaganda mitlerini insa etmeye c¢aligtig1 goriilmiistiir:

-Siyahiler, Alman ari 1rk1 i¢in biiylik bir tehdit olusturmaktadir,

-Siyahiler, diistinemeyen, kendi basina karar veremeyen, baskalar
tarafindan yonlendirilen bir irktir,

-Siyahiler, ari irk1 6ldiirmekten zevk almaktadir,

-Miittefik Devletleri’nin biinyesinde gorev yapan siyahi askerler sug
cetelerinden olusmaktadir,

-Siyahiler, hava bombardimanlarinda sivil halki bilingli olarak
Oldiirmektedir,

-Siyahiler, Yahudiler kadar tehlikelidir.

Naziler, mizah dergilerinde yayinlanan karikatiirlerde mizahi bir dille
Alman toplumunda siyahilere yonelik nefret sdylemi insa etmeye calistig
goriilmiistlir. Boylece hem siyahilerin Alman toplumundan izole edilmesini
kolaylastirmayi, hem siyahileri kullanarak Miittefik Devletleri’ne karsi
Alman kamuoyunu harekete gecirmeye calismistir. Naziler, propaganda
faaliyetlerinde ABD Ordusu’nun kendileri gibi ari 1irktan ziyade,
siyahilerden meydana geldigini, siyahilerin de yegane amacinin ari irki
yok etmek oldugunu vurgulamistir. Naziler bu yolla Alman halkinin
Miittefik Devletleri’ne karsi topyekin, kararli bir savasa girecegine
inanmistir. Diger yandan Nazilerin, propaganda faaliyetlerini tamamen
Nazizm ideolojisi 1s18inda yiiriittiikleri goriilmiistiir. Nitekim incelenen
karikatiirlerde, siirekli olarak siyahilerin ari irk olmayan alt bir irktan
geldigine ve siyahilerin irkin hijyeni politikasi i¢in tehdit olusturduguna
yonelik propaganda yiiriitiildiigii ortaya ¢ikarilmistir.

Calismada, Nazi propagandasinda siyahilerin nefret sdylemi insasinda
nasil ve ne yonde sunuldugu ortaya konulmustur. Diger yandan ¢alisma ile
birlikte, Nazizm ideolojisinin siyahilere yonelik bakis acis1 da agciklanmaya
calisilmistir. Gelecek calismalarin, yakin donemde siyahilerin ayrimeiliga
ugradigr Giliney Afrika Cumhuriyeti’nin, siyahilere yonelik propaganda
gorsellerini ele almasi, alana katki saglayacaktir.
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Oz

2011°den bu yana iki milyondan fazla Suriyeli siginmaci Tiirkiye’ye gelmis
ve bu siginmacilarin 6nemli bir kesimi biiyiik sehirlerin kenar mahallelerine
yerlesmistir. Bu gelismeyle sigimmacilarin ulusal ve yerel medyada
nasil temsil edildiginin, Tiirk vatandaslarinin yeni komsularina iliskin
algilarinda belirleyici oldugu varsayimi ile Tiirkiye’de akademisyenler
sigimmacilarin ulusal ve yerel medyada nasil temsil edildiklerine 6zel
bir 6nem atfetmislerdir. Siginmacilarin medyada temsilini konu alan
ve genellikle icerik ve sOylem analizi yontemleriyle gergeklestirilen bu
akademik ¢alismalar 1rk¢1 olmasa da, ayrimci ve diglayici tutumlarin ¢ok
yaygin oldugunu ortaya koymustur. Ne var ki, bu medya igeriginin Suriyeli
sigimmacilara iliskin kisisel algilara nasil yansidiga iliskin bir bulgu
ortaya konmamuistir. Biitiinlesik ¢erceve analizine dayanan bu caligsma,
Suriyeli siginmacilar konusunu bir 6rnek vaka kabul ederek medya
mesajlarinin degerleri, algilari, degerlendirmeleri ve tutumlar1 belirgin
bigimde etkileyip etkilemeyecegi sorgulanmaktadir. Bu amacgla Likert
Olcegi ile yanitlanmasi istenen anket formu deney ve kontrol gruplarindaki
tutumlarin karsilastirilmasi i¢in uygulanmistir. Deney grubu, Save the
Children UK i¢in Don’t Panic London tarafindan hazirlanan 90 saniyelik
“Most Shocking A Day” videosunu izledikten sonra anket sorularini
cevaplamistir. Video tigiincii yildoniimiinde Suriye i¢ savasit hakkinda
farkindalik yaratmayir amaclamaktadir. Soézciiklerden cok goriintiiler
istiine kuruludur. Deney grubunda yer alan iiniversite Ogrencilerinin
tutumlarinin kontrol grubundakilere gore cok daha hosgoriilii ve empatik
oldugu tespit edilmistir. Bu arastirma medya mesajlarinin etkisini ortaya

!Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi, sdvhhof@gmail.com
*Doktora Ogrencisi, Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi
3Doktora Ogrencisi, Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi
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koyarak mevcut ayrimci sdylemi zayiflatmak amaciyla sosyal reklama
basvurulmasi gerekliligine igaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya etkileri, Suriyeli siginmacilar, biitiinlesik
cergeveleme analizi, deneysel arastirma.

An Empiricla Research on Media Effects: Syrian Refugees

Abstract

Since 2011, more than 2 million refugees have settled in Turkey, and
most of them settled in the suburbs of major metropolitan areas. Since
then, Turkish academics paid significant attention to the ways refugees
are represented in the national and local media, assuming that the media
representations will have a determining effect on the Turkish citizens
reception of their new neighbors. These studies which were mainly content
and discourse analysis, have found out that the Turkish media permeates
attitudes that are discriminatory and excluding, if not racist. However,
there was no evidence how this media content is reflected in individual
perceptions on Syrian refugees. Based on integrated framework analysis,
this study aims to find out whether media messages can remarkably effect
values, perceptions, evaluations and attitudes by taking the Syrian refugee
issue as an exemplary case. We applied a Likert scale based questionnaire
to compare the attitudes of test and control groups. Test group took the
questionnaire after watching a 90 seconds long “Most Shocking Second a
Day” video created by Don’t Panic London for Save The Children UK. The
video aims to raise awareness on the effects of the Syrian civil war on its
third year anniversary. The video was based on images rather than words.
The attitudes of the university students who watched the video for the first
time, were significantly more tolerant and sympathetic towards the problems
of refugees than those who did the questionnaire without watching it. Our
research showed that media messages can be more solidly demonstrated
by empirical research. Our research draws attention to the effects of
the media messages and points out the need of more social advertising
endeavors in order to slacken the existing discourse of discrimination.

Keywords: Media effects, Syrian refugees, integrated frame analysis,
experimental research
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Giris

Denis McQuail, 1994°te “Kitle iletisim c¢aligmalarinin tamami1 medyanin
onemli etkileri oldugu Onciiliine dayanir” diyordu (327). Gergekten de
kitle iletisim araglar1 iizerinden yayilan mesajlarin bireyler istiindeki
etkisi Harold Lasswell’in 20. yy.in basindaki propaganda ¢alismalarindan
beri iletisim alaninin basat konularindan biri olmustur. Medya igeriklerinin
ve mesajlarinin bireylerin siyasal tercihleri, tiiketim aliskanliklari, siddet
egilimleri, toplumsal degisim iistiinde etkisi gibi ¢esitli arastirmalara
ilham vermistir. Medya etkilerini belirlemeye yonelik aragtirmalar sosyal-
psikolojik deneylerden alimlama ¢aligmalarina ¢ok farkli kuramsal
yaklagimlar ve aragtirma teknikleriyle incelenmektedir. Bu calisma,
biitiinlesik ¢erceveleme yaklagimindan yola ¢ikarak deneysel bir yontemle
medya etkisini dlgmeyi amaclamaktadir. Bu etkiyi gozlemlemek igin
konu olarak 2011°den bu yana cesitli sekillerde Tiirkiye nin glindeminde
olan Suriyeli siginmacilar konusu ornek olay olarak segilmistir. Bu
calismada oOncelikle cergeveleme yaklagiminin biitiinlesik siire¢ modeli
kisaca ele alinmis, ardindan Suriyeli siginmacilara iligkin mevcut
calismalar degerlendirilmistir. Calismanin ii¢lincli boliimiinde arastirma
tasarimi agiklanmis ve bulgular 6nceki caligsmalarla karsilagtirmali olarak
sunulmustur. Arastirma temel bir soruya yanit vermeyi amaglamaktadir:
Medya mesajlart insanlarin tutumlariin yoniinii ve giiclinii belirlemekte
ne kadar etkilidir?

Gerekce ve Yontem

1. Cerceveleme Yaklasimi ve Biitiinlesik Siire¢c Modeli

Cerceveleme kavrami biligsel psikoloji kokenlidir, ancak g¢erceveleme
yaklagimi hem ¢ok sayida farkli disiplinden beslenir hem sosyoloji ve
iletisim alaninda ¢ok sayida arastirma bu kavramdan hareket eder. Kuramsal
onctilleri, cergeveleme yaklagiminin etki aragtirmalari bashigir altinda
degerlendirilmesini gerektirir (Scheufele, 1999: 104). Medyanin belli bir
olay1 ya da konuyu nasil sundugunu inceleyen arastirmalar, zaman zaman
hicbir ¢erceve belirlemeseler de, genellikle ¢erceveleme analizi olarak
adlandirilmaktadir (van Gorp 2007: 61). Robert Entman da gergcevelemenin
“olaylarin ve konularin bazi cephelerini segmek ve vurgulamak; belli bir
yorum, degerlendirme ve ¢dzlim icin aralarinda iliskiler kurmak™ (2004:
5) seklindeki tanimina dayanan arastirmalarin yayginligina isaret eder. Bu
uygulamalariyla sdylem ve geleneksel icerik analizinden ayristirilmasi
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gii¢ olan ¢ergeveleme yaklagiminin arastirma tasariminin ¢ok esnek bir hal
almasi, ¢esitli elestirileri giindeme getirmistir.

Kiiltiirel fenomenleri kapsayan ¢er¢eveleme paketinin i¢inde akil yiiriitme
araclar1 vardir. Bu araglar agik ya da gizil gerekcelendirmelerden,
zamansal, sirastyla nedenler ve sonuglardan olusur (Gamson ve Modigliani,
1989). Entman (2004) bu akil yiiriitme araglarin1 dort islevde; belli bir
sorun tanimi, nedensel yorumlama, ahlaki degerlendirme ve ¢6ziim
onerisi olarak tanimlamistir. Okur/izler kitle bir ¢erceveyi yorumlamaya
calistiginda, akil yliriitme araglar1 devreye girer ve sorunun ne oldugu, bu
sorundan kimin sorumlu oldugu vb. mantiksal ¢ikarimlar yapar. Baska
bir ifadeyle metnin igerigindeki mesajdan ayri olarak, mesajin nasil
okunmasi gerektigini belirleyen akil yiiriitme araglar1 devrededir. Elbette
ayni ¢erceveye maruz birakilan insanlarin bazilart akil yiiriitme arag¢larini
giiclii bir bicimde dikkate alirken, digerleri gérmezden gelebilir, hatta
karsit mantik yiiriitebilir (Hall, 1980). Ancak her durumda c¢ergevede
sunulan biligsel semaya kars1 biligsel, duygusal ve deneyimsel bir tepki,
yani bir tutum gelistirecektir. Biitlinlesik siire¢ modelinin ikinci adiminda
Ol¢iilmesi amaglanan da sunulan gerceveye kars1 okur/izler kitlede gelisen
bu tutumdur.

Gazetecilik pratikleri ve bireysel-biligsel semalara yonelik gilivenilir
arastirmalar gerceklestirilmesi i¢in her iki unsurun birlikte incelendigi
caligmalar, 6zellikle 2000’11 yillarda 6ne ¢ikmaya baslamistir. Daha 6nceki
yaygin arastirma gelenegi olan medya metinleri {izerine sdylem analizi ve
geleneksel igerik analizi gibi nitel ve yorumsamaci yontemler, bilimsel
nesnellik acisindan elestirilmistir. Diger taraftan yalnizca cercevelerin
etkilerine odaklanan nicel ¢alismalar biiyiik 6l¢iide kamuoyu arastirmalari
ya da bilissel deneyler seklinde (kimi zaman medya metinlerden kopuk
bir bicimde) ylriitiilmiistiir. Bu kopuklugu gidermek, cercevelerin soyut
dogasin1 ve kopri islevini ele alabilmek i¢in nitel ve nicel arastirma
yontemlerinin birlikte kullanildigi, biitiinlesik siire¢ modelini benimseyen
caligmalar, son yillarda 6n plana gegcmeye baslamistir.

Biitiinlesik siire¢ modelinde ¢er¢eveleme siirecine iliskin birbirinden farkl
iki asama tanimlanir: Cergeve olusturulmasi ve ¢ergeve belirlemesi. Bu
yaklagima gore haberin iiretim siirecindeki gii¢lerin etkisiyle ortaya ¢ikan
haber metinleri ¢er¢eve olusumunu, haber metinlerinin bireylerin tutum ve
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davraniglarini sekillendirmesi ise ¢ergeve belirlenimini ifade eder. Haber
cergeveleri bu bakimdan hem bagimli hem bagimsiz degiskendir (deVreese
2005: 52). Yalnizca medya metinlerindeki temsilleri ve anlam yapilarini
arastiran ¢aligmalarin bulgular1 yorumsamaci gelenek i¢inde kalmakta,
ortaya koyduklar1 tespitler ne bagimli ne de bagimsiz degisken olarak
degerlendirilmektedir. Bunun yani sira bireysel ¢ergevelerin (kisilerin
sahip olduklar1 bilissel semalarin) medya metinlerinin okunusuna etkileri
de ¢erceveleme arastirmalari kapsaminda gelismistir (Scheufele, 1999). Bu
calismada, Scheufele’nin ¢er¢eveleme tipolojisine gore medya ¢erceveleri
bagimsiz degisken olarak alinmis ve hedef kitlenin algilar1 iistiindeki
etkileri, Suriyeli sigmmacilar konusu 6rneginde arastirilmistir. Bireysel
cergevelerin medya metinlerinin okunusuna etkisi bu ¢alisma kapsamina
girmemektedir. Calisma, Suriyeli si§inmacilarin medya metinlerindeki
temsillerine iligkin Onceki calismalarin bulgularint bagimli degisken
olarak kabul etmekte, bu degisken iistiine tasarlanmis bir deneyle medya
etkilerini 6lgmeyi amaclamaktadir.

2. Tiirkiye’de Suriyeli Siginmacilar

Suriye’nin geneline yayilan i¢ savas nedeniyle 29 Nisan 2011 tarihinde 252
kisilik ilk kafileden bugiine Tiirkiye’ye milyonlarca siginmaci go¢ etmek
zorunda kalmustir. Igisleri Bakanlhign Gog¢ Idaresi Genel Miidiirliigii’niin
resmi internet sitesinde verilen bilgiye gore “Tiirkiye su anda, yaklasik
altt yildan bu yana 10 sehirde kurulan 26 gegici barinma merkezinde
256.971 Suriyeli yabanciya ev sahipligi yapmaktadir. Bundan baska,
gecici barinma merkezleri disindaki 2.521.907 Suriyeli yabanciya saglik,
egitim ve gida yardimi saglanmaktadir.”! Tiirkiye’nin benimsedigi “gegici
koruma” rejimine ragmen, Suriyeli siginmacilarin egitim, saglik, giivenlik
alanlarinda; sosyal, ¢evresel ve ekonomik olarak yasadiklari pek ¢ok sorun
bulunmaktadir. Karsilastiklar1 tim sorunlarla birlikte siginmacilar, son
alt1 y1ldir Tiirkiye’de basinin ve kamuoyunun degismez giindem konular1
arasinda yerini almistir.

Siginmacilarin, go¢ ettikleri  iilkeye yerlesebilmelerindeki ve
uyumlarindaki bagsar1 ya da basarisizliklar1 o iilkedeki hiikiimetin ve
toplumun tutumuna, go¢ politikalarina, siginmacilara yonelik yerlesme ve
destek programlarina ve son olarak siginmacilarin fizik ve ruh sagliklarina
yonelik kolaylastiriciliklarina bagli olmaktadir (Stanley, 1977: 620). Ote

http://www.goc.gov.tr/icerik3/gecici-korumamiz-altindaki-suriyeliler 409 558 560 (20.1.2017)
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yandan, go¢ alan toplum i¢in de bu siireg, bireylerin tutum ve davranislarini
etkilemektedir. Castles ve Miller’e gore hiikiimet politikalar1 ne olursa
olsun, bir {ilkenin digardan gd¢ almasi toplumun belli kesimlerinin sert
tepkisine neden olmaktadir. Goclin neden oldugu ekonomik yeniden
yapilanma ve kapsamli toplumsal degisim, yasam kosullar1 zaten belirsiz bir
yonde degismekte olan insanlarin, gdgmenleri giivensizligin nedeni olarak
gormelerine yol acabilmekte, dolayisiyla gdgmenler yasam standartlarina,
yasam tarzlarina ve toplumsal uyuma bir tehdit olarak algilanmaktadir
(Castles ve Miller, 1998: 13).

Siginmacilarin beraberinde gelen ve cevaplanmasi gii¢c olan “ne kadar
siginmact kabul edilecek”, “ne biiyiikliikte bir (toplumsal ve ekonomik)
yiik yaratacaklar”, “siginma talepleri ne derece mesru”, “ne kadar yardim
yapilmal1” gibi sorular karsisinda ortaya c¢ikan belirsizlige, kimlik
konusundaki belirsizlikler eklenir; ve tiim bu belirsizliklere ilk tepki veren
genellikle medya olur (Esses, Medianu ve Lawson 2013: 519). Medya ve
siyasal elitler bu belirsizlikten yararlanarak ve sigmmacilar1 “kapimiza
dayanan diismanlar” seklinde tanimlayarak bir tehdit ve kriz havasi
yaratabilirler. Bu tarz temsiller potansiyel fiziksel, ekonomik ve kiiltiirel
tehlike uyarilartyla kamuoyunun dikkatini ¢eker. Boylece aslinda siradan
olan olaylar doniistiiriilerek, radikal siyasal kesimlere destek saglayabilecek
haberler olarak kamuoyuna servis edilir. Bu siirecte medyada statiikoyu
mesrulagtirmaya, i¢grup-disgrup simnirlarini giiclendirmeye ve i¢grubun
cikarlarina yonelik tehditlere karst savunma reflekslerini uyarmaya
yonelik sigimmaci temsilleri, kamusal algi ve tutumlart sekillendirir.
Dolayistyla, stereotiplerin ve 6nyargilarin koriiklendigi bu siirecte medya,
cesitli semboller, temsiller ve akil yliriitme bi¢imleri ile siginmacilar
magdur konumuna diisiiriirken, bir yandan da ev sahibi iilke i¢in bir tehdit
unsuru haline doniistiirebilmektedir. Bununla ilgili davranig kaliplarim
kurduklar1 ¢ergeveler araciligiyla da bireylere aktarmaktadir. Bireylerde
etkilesen biligsel semalar genel kanaatlerin olusumuna 6n ayak olmaktadir.
Siirecin son asamasinda ise bu temsil ve davranis bigimleri gii¢lii gruplarin
politikalarin1 tamamlamaktadir (Efe, 2015: 9).

Suriyeli siginmacilara yonelik yaygin algi ve kanaatlerin ol¢iildiigi
Tiirkiye 'deki Suriyeliler: Toplumsal Kabul ve Uyum Arastirmast (2014),
Tiirk toplumundaki tehdit algilarini ortaya koymustur. Murat Erdogan’in
Hacettepe Universitesi Go¢ ve Siyaset Arastirmalar1 Merkezi catisinda
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gerceklestirdigi kamuoyu arastirmasi, toplumun insani yardim anlayisini
Ozilimsemis olmasina ragmen Suriyelilere yonelik kiiltiirel yakinlik hissine
sahip olmadigini tespit etmistir. Arastirmanin bulgularina bakildiginda,
“kiilttirel farkliliga vurgu yapan, otekilestiren ve Suriyelilerin varligini
‘sorun’ olarak niteleyen insanlarin sayisi”nin son derece yiiksek oldugu
goriilmektedir (Erdogan, 2014). “Suriyeli kardeslerimiz” yaklasimi
toplumda ¢ok yaygin gozlenememistir. Suriyeliler, “zuliimden kagan”,
“zor durumda olan insanlar” olarak tanimlanmakta, ama ‘“bizlerden
birileri” olarak gormeme egilimi dikkat cekmektedir (Erdogan, 2014: 20).
“Suriyeliler ile kiiltiirel olarak ayni oldugumuzu diigiiniiyorum” 6nermesine
destek sadece % 17°dir (Erdogan, 2014: 7). Arastirmada, Suriyelilerin
yerel halkin iglerini ellerinden aldiklarina dair ciddi bir kaygi oldugu
tespit edilmis ve toplumunun en biiyiik itirazinin Suriyelilere vatandaglik
verilmesi konusunda ortaya ¢iktig1 goriilmiistiir. Suriyelilerin Tiirkiye’ye
ekonomik yiik olduklar: algisinin yaygin oldugu ve Suriyelilerin huzuru
ve diizeni bozacagina dair bir endise gézlenmistir. Suriyeli siginmacilarin
yogun olarak yerlestikleri bolgelerde kiralarin yiikselmesi, islerini
kaybetme kaygisi, saglik basta olmak iizere baz1 kamu hizmetlerinden
yararlanmada yasanilan aksakliklar, Tiirk toplumu tarafindan tehdit algisini
giiclendirmektedir. “Suriyelilerin hirsizlik, fuhus, gasp, kamu malina zarar
verme vb. suglarla iligkilendirilmesi oldukca yaygindir. Oysa yapilan
biitiin ¢alismalarda Suriyelilerin suca karisma oranlarinin yerel halkin sug
oranlarindan ¢ok daha diisiik oldugu tespit edilmistir. Buna ragmen algi
abartili bicimde olumsuzdur.” (Erdogan, 2014: 19).

Erdogan (2014), Tirkiye’nin Suriyeliler politikasinin = “gegicilik”
iizerine kurulmasinin artik miimkiin olmadigi, Suriyelilerin ¢ok 6nemli
bir bolimiiniin Tirkiye’de siirekli olarak kalacaklart gergeginin
kabul edilmesi ve bu durum karsisinda politikalar gelistirilirken Tiirk
toplumunun bu konuda desteginin alinmasi gerektiginin altin1 ¢izmektedir
(8). Erdogan, 2014’te Suriyeliler konusunda kaygi yaratacak toplumsal
olaylar da gozlendigini, “Suriyeliler gitsin” tiirii protesto gosterilerinden,
siginmacilara yonelik saldirilara kadar pek cok olay yasandigini; bu
olaylarin baslangi¢c noktasinin genellikle Suriyelilerin karigtigi bir sugla
iligkili oldugunu belirtmektedir. Ayrica baz1 yerlerde isletme ya da isci
diizeyinde haksiz rekabet konusu da protestolarda 6nemli rol oynamuistir.
Erdogan, siireg iyi yonetilemezse, bugiine dek Suriyelilere destek olmaya
caligan Tiirk toplumu icinde bazi gruplarin hizla yabanci diigmanligina
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yonelme, nefret iiretme ve saldirganlasma olasiliginin yiiksek oldugunu
tespit etmistir. Dolayisiyla Tiirk toplumunun Suriyeliler konusunda
nasil bir algiya sahip oldugu konusu, gelecek stratejilerin belirlenmesi
bakimindan son derece dnemlidir. Bu alginin olusmasinda medyanin etkisi
de biiyiik bir 6nem kazanmaktadir.

Medyada Suriyeli siginmacilara iligkin yer alan haber ve yorumlarin
icerikleri ¢ok sayida incelemeye konu olmustur. 2014’den beri Tiirk
basimninda siginmacilarin temsiline odaklanan caligsmalar, biiylik 6l¢iide
benzer saptamalar yapmakta, medyanin siginmacilarla ilgili ayrimci,
dislayici, hatta irkg¢iliga varan igeriklerle kamuoyundaki Onyargilar
tetikledigini tespit etmektedir. Bu kapsamda sigimacilarin yogun olarak
yerlestikleri illerdeki yerel basinin, dogal olarak siginmacilarla ilgili
daha ¢ok haber yapmalarina ragmen, olay odakli bir yaklagimi tercih
ettikleri tespit edilmistir (Erdogan, 2014; Ataman 2014, Yiicebas, 2015).
Basin igerik analizine odaklanan bu ¢alismalarin ortak tespitlerinden bir
digeriyse, haberlerdeki otekilestirici dilin “biz” ve “ev sahibini tehdit
eden misafir” karsithiginda, giivenlik sorununa odakli bir yaklagim ortaya
koymasidir (Ataman 2014, Yiicebas 2015).

Arastirma Tasarim ve Bulgular

Arastirma Tasarimi

Bu arastirmada medya cergeveleri bagimsiz degisken olarak alinmig
(Scheufele, 1999: 108) ve belli bir konudaki gercevelerin okur/izler
kitlenin alg1 ve tutumlar iistiindeki etkisi arastirilmistir. Bu etkiyi tespit
etmek amaciyla son donemde Tiirkiye kamuoyunun giindemine siklikla
gelen Suriyeli siginmacilar konu olarak secilmistir. Suriyeli siginmacilara
iligkin alg1, degerlendirme ve tutumlarin biiyiik 6l¢iide medya tarafindan
sekillendirildigi onciiliine dayanarak bir deney tasarlanmistir. Buna gore
deney grubu ve kontrol grubu olusturulmustur. Deney grubuna Suriyeli
siginmaci ¢ocuklara yonelik toplumsal farkindalik ve duyarlilik olusturmak
amaciyla Ingiliz sivil toplum kurulusu “Save the Children”1n hazirlattig
“Second A Day” videosu izletilmistir.? Kontrol grubuna ise ayni anket

2Deney grubundaki katilimcilara izletilen “Second A Day” videosu, aslinda Save The Children UK
i¢in Don’t Panic London tarafindan hazirlanan “If London Were Syria” sosyal reklamidir. Youtube’da
“Most Shocking Second a Day” basligiyla izlenebilen video, Suriye i¢ savasimin igiincii yilinda savastan
etkilenen c¢ocuklara dikkati ¢ekmek amaciyla yapilmistir. 4 Mart 2014 yayn tarihli videonun senaryosu ve
yonetmenligi Martin Stirling’e aittir. Videonun Oykisiinii Richard Beer yazmis, yapimciligini Geoffrey
Morgan iistlenmistir. Videonun toplam siiresi 1.33 dakikadir ve drama kategorisinde degerlendirilmektedir.
Basroliinii Lily-Rose Aslandogdu’nun oynadig1 video ayn1 zamanda Clio Film Teknigi Odiillii bir kisa filmdir.
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formu video izletilmeden uygulanmistir. Deney, iki grup arasinda alg1 ve
tutumlardaki farkliligin incelenmesi {istiine kurulmustur.

Videoda Ingiliz bir kiz cocugunun Londra sokaklarinda yasanan farazi bir
i¢ savasin etkilerini nasil deneyimledigi anlatilmaktadir. Videoda gosterilen
olaylar Suriye’deki ¢ocuklarin gercekte yasadiklari iistiine kurulmustur.
Videonun amaci savag ortamiyla ¢ocuklarin siradan mutluluklarla siiren
yasamlarinin nasil ¢arpici bir bi¢imde travmatize oldugunu empati
olusturacak sekilde gostermektir. Video, 8’inci dogum giinlinde pastanin
mumlarimi iiflemeye hazirlanan sarigin, renkli gozlii bir kiz ¢ocugu ile
acilmakta ve bir ¢ocugun siradan giindelik yasantisina dair sahnelerle
devam etmektedir. Videonun ortalarinda aniden elektrik kesintileriyle
baslayan sahnede kizin tirktiigii goriilmekte ve bunun ardindan televizyon
ekranlarindan yansiyan siddet goriintiileriyle beraber ailede panik ve korku
yasandig1 resmedilmektedir. Ilerleyen sahnelerde ise aile ve kiz evlerinden
kacarak catisma altinda bir savas ortaminin i¢ine diismektedir. Video, bir
siginmaci kampinin revirinde annenin kizina teneke bir tabagin tistiindeki
tek bir mumu iifleterek onu mutlu etmeye calistig1, cocugun ise ifadesiz
bir yiizle mumu gormedigi bir sahneyle son bulmaktadir. Videonun, beyaz
fon tizerine siyah biiyiik karakterlerle “Just because it isn’t happening
here / Doesn’t mean it isn’t happening (Burada olmuyor olmasi, olmadigi
anlamina gelmiyor)” yazisi ile sonlanir. Ayn1 fon, yazi silinerek hashtag ile
-sosyal medyadan da duyurumu diigiiniilerek- “Save the Syria’s Children”
ifadesi ve logosuyla birlikte kullanilmistir. Videoda seslendirme ya da yazi
bulunmamakta, yalnizca ortam sesleri duyulmaktadir. Videoda dykiiniin
yalnizca goriintiiyle anlatilmis olmasi, medya etkisine yonelik bu aragtirma
icin uygun bulunmasinda etken olmustur.

Orneklem

Deneysel bir c¢alisma oldugu igin belirli bir evrene yonelik temsil
yeterliligi aranmamistir. Bu nedenle medya etkisini test etmek i¢in segilen
“Second A Day” videosunu izlettigimiz iiniversite 6grencilerine anket
formu uygulanmistir. Arastirmaya katilan dgrenciler Akdeniz Universitesi
Iletisim Fakiiltesi ve iktisadi idari Bilimler Fakiiltesi dgrencileridir. Bu
iki fakiiltenin secilme nedeni, kitle iletisim araclarini, medyay1 ve giincel
siyaseti daha yakindan takip ettikleri ve medya etkisinin ortalama bir bireye
gore daha fazla farkinda olduklar1 varsayimimizdir. Aragtirmaya katilan
ogrenciler tamamen goniillii olarak anket formunu doldurmuslardir.
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Anket Sorularinin Olusturulmasi

Arastirmada katilimcilara uygulanan anket formu ti¢ boliim ve 39 sorudan
olusmaktadir. Birinci bolimde katilimcilarin demografik o6zelliklerine
yonelik 5 soru yer almaktadir. Bu bolimde 6grencilerin yas, cinsiyet,
okuduklart bolim ve simif ve aylik harcamalarina iligkin sorular yer
almaktadir. Formun ikinci boliimiinde, medya giindemini takip etme
aligkanliklar1 ve medya giindeminden nasil etkilendikleri sorulmustur.
Katilimcilarin basili gazete, elektronik gazete, televizyon ve sosyal
medyadan siyaset giindemini ne siklikta takip ettikleri belirlenmeye
calisilmigtir. Formun {i¢iincii boliimiindeyse Suriyeli siginmacilara yonelik
tutum ifadelerinin 5’1 likert 6l¢eginde degerlendirilmesi istenmistir.

Suriyeli sigimmacilara yonelik tutum ifadelerin olusturulmasinda iki
kaynaktan yararlanilmistir. Bu kaynaklardan birincisi, orijinali Emory
S. Bogardus’un sosyal mesafe ol¢egidir (Bogardus, 1926; Hosgoriir
1997; Karakayali, 2009). Bogardus sosyal mesafe 6l¢egi insanlarin farkl
toplumsal gruplarin {yeleriyle toplumsal iliskilere girme isteklerini
ampirik olarak 6l¢mek icin gelistirilmis bir psikolojik testtir. Orjinali
kiimiilatif bir 61l¢ek olan Guttman 6lgegi ile uygulanan bu 6l¢egin ifadeleri
mevcut aragtirma kapsaminda likert 6lgeginde uygulanmistir. Buna gore
toplumsal bakimdan benimsenme ya da toplumsal iliskiden kacinma
egilimini belirlemek amaciyla; evlilik ile kazanilan yakin akrabaliga;
sahsi dostluk olarak topluma, komsular olarak sokagima, meslegimdeki
istthdama, tilkemdeki vatandasliga (Hosgorir, 1997: 346) yonelik
degerlendirme yapilmasimi gerektiren tutum ifadeleri arastirma sorulari
arasima dagitilmistir. Suriyeli si@inmacilarin %85’inin kamp disinda
yastyor olmasi (ORSAM Raporu, 2015) ve biiyiik sehirlerin meydanlarinda
yetersiz hayat kosullar1 altindaki goriiniirliigliniin medyadaki ayrimeci
sOylemi mesrulastirdig1 ve kamuoyundaki tehdit algisimi gili¢lendirmesi,
sosyal mesafe 6l¢eginin arastirmaya dahil edilmesini gerektirmistir.

Suriyeli sigimmacilara yonelik tutum ifadelerinin olusturulmasinda
yararlanilan ikinci kaynak ise ibrahim Efe’nin “Tiirk Basininda Suriyeli
Sigimmacilar” raporudur. SETA biinyesinde hazirlanan rapor Tirkiye’de
farkli toplumsal-ideolojik pozisyonlara karsilik gelen gazetelerde miilteci
temsilininnasil olustugunu ortayakoyanenkapsamli¢alismadir. Bunedenle,
bu rapor biitiinlesik ¢er¢eveleme analizinin birinci agamasi olarak kabul
edilmis ve bu ¢alismada dogrudan ikinci asamanin gerceklestirilmesine
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imkan saglamigtir. Raporda, Suriyeli siginmacilarin karsilastiklart sorunlar
arasinda Suriyelilere yonelik olumsuz ve diglayict algilar oldugu, bu
algilarin tiretilmesine ve yayilmasina medya temsillerinin biiyiik oranda
katkida bulundugu belirtilmektedir. Efe, medyadaki temsiller ve onlar
araciligi ile sekillenen kamuoyundaki yaygin tutumlarin siginmacilar
hakkindaki hiikiimet politikalarint ve ¢ikarilan yasalar1 etkileme giiciine
sahip oldugunu vurgulamaktadir. Efe’nin haber metinleri analizinde
belirledigi temalar tutum ifadelerine doniistiiriilmiis ve katilimcilardan, bu
ifadeleri 5°1i likert 6lgeginde degerlendirmeleri istenmistir. Efe’nin tespit
ettigi temalar ve tutum ifadeleri Tablo 1’de verilmistir.

Tablo 1: [brahim Efe 'nin Metin Analizi Temalar: ve Tutum Ifadeleri

Basin igerik analizi basliklar

Aragtirma sorulari

Baslica tema | Alt konu bashgi

Tutum ifadesi

Hiikiimet elestirisi

12. Tirkiye Suriyeli
siginmacilardan ¢ok kendi
vatandasina oncelik tanimalidir

33. Sigimmacilara Tiirk
vatandaslarindan daha genis egitim
olanaklar1 taniniyor

Siyaset

Siginmaci politikasi

11. Cok sayida Suriyeli
siginmaciy1 Tirkiye misafir
edemez

13. Suriyeli siginmacilar i¢in
hiikiimetimiz ¢ok daha fazla sey
yapabilir

34. Siginmacilara Tiirk vatandasi
kimligi verilmemesi gerektigi
kanaatindeyim
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Siginmaci
sorunlari

Caligma sartlari/
igsizlik

24. Sigimmacilarin iilkeye
girmesiyle igsizlik sorununun daha
cok arttigin1 diislinliyorum

Cocuk/egitim

30. Siginmacilarin ¢ocuklarinin
yasadigi sorunlardan kendi anne-
babalar1 sorumludur

Entegrasyon

10. Suriyeli siginmacilar
toplumumuza 6nemli katkilar
saglar

14. Suriyeli siginmacilar
kiiltiirimiiz i¢in zenginlestiricidir
21. Sigmmacilarin giindelik
yasamda kiiltiire ve topluma
aykir1 davranislar sergilediklerini
diisiiniiyorum

22. Sigmmacilarin topluma
entegre olmalarinda sorun
yasadiklarini diistiniiyorum

27. Siginmacilar toplumdaki gorgii
ve adap kurallarindan bihaberler

Gilivenlik

15. Suriyeli siginmacilar iilkeyi
daha az yasanir kilmaktadir

17. Yasadigim belediye/ilge
sinirlar1 i¢inde siginmaci kampi
kurulmasindan rahatsiz olmam
23. Son donemdeki adli suglarda
siginmacilarin ¢cogunlugu
olusturdugu kanisindayim

Saglik

35. Siginmacilarin getirebilecegi
hastaliklarin toplum saglhigini
tehdit edecegini diigiiniiyorum

[stismar

29. Sigimmacilara toplumda
acimasiz davranildigini
diisiiniiyorum

31. Cogu insan siginmacilara karsi
cok Onyargili ve hosgoriisiiz
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25. Sigimmacilarin iilkeye girmesi

konut fiyatlarmin artmasina neden
Ekonomik kiilfet oluyor

32. Siginmacilar toplumdaki genel
“elir dagilimini olumsuz etkiliyor

16. Suriyeli siginmacilarin
yerlestirildigini bildigim bir
bolgede gece yliriimekten dolay1
endise duymam

28. Sigimmacilarla digarida

Yerel ayn1 mekanlar1 (toplu tagim
sorunlar araglari, pazarlar, marketler vb.)
paylasmaktan rahatsizim
Sehirdeki 36. Cevremdeki insanlar
siginmacilar cogunlukla siginmacilarin

hallerine ¢ok iiziiliiyor ve yardim
etkinliklerine destek veriyorlar
38. Siginmacilarin ¢ocuklariyla
cadde ve sokaklarda yagamaya
caligmasi beni ¢ok iiziiyor

39. Siginmacilarin ¢ogu egitimsiz
olduklart i¢in dileniyor ya da
niteliksiz isler yapryor

Arastirmanin Varsayimlari

Arastirma temelde medya mesajlarinin insanlarin toplumsal sorunlara
yonelik algilarini etkiledigi varsayimindan hareket etmektedir. Suriyeli
siginmacilarla ilgili yapilan g¢alismalar, agirlikli olarak sigmmacilarin
medya temsillerinin incelenmesine odaklanmistir. Goker ve Keskin’e gore
“medyanin temsil islevi, Suriyeli miiltecilerin toplum tarafindan algilanma
bicimleri tizerinde etkili olmakta, ya da en hafif ifadesiyle bu alginin
yeniden liretiminde islevsel bir role sahip olmakta”dir (2015: 230). Efe’ye
gore ise medyada yer alan temsiller, ev sahibi toplumda miiltecilerle
ilgili davranig sekillerini etkilemesi bakimindan 6nem tasimakta, sdylem
pratikleri eylem pratiklerine doniismektedir (2015: 9). Basinda c¢ikan
haberleri inceleyen ¢aligmalar medyadaki olumsuz temsillerin toplumun

iletisim Calismalan Dergisi Sayi 4 Yil 2 Ekim - 2018 (49-78) 61



Medya Etkileri Uzerine Deneysel Bir Calisma: Suriyeli Siginmacilar

siginmacilarla kurabilegi toplumsal iliskilerin onlinde engel oldugu,
sagladig1 enformasyon ile otekilestirici etkiler yaratma giicii oldugu
(Bayram, 2016: 1417), ideolojik kaliplarin bireylerin biligsel haritalarina
islendigi (Bayram, 2015: 3), medyanin sundugu bilginin kamuoyunu
yonlendirici bir etkisinin oldugu (Akbas Demirel, 2013) varsayimlarina
dayanmaktadir. Pandir, Efe ve Paksoy ise hem yetistirme kuramindan
hareketle “medyaya siirekli maruz kalmanin bireylerin davraniglarini ya
da diinya goriislerini sekillendirecegi,” hem toplumsal insact yaklagimdan
yola ¢ikarak, sOylemsel temsillerin anlami1 ve kimlikleri inga edecegi
varsayimlariyla haberlere igerik analizi uygulamislardir (2015: 2, 14).

Bu calismaya da temel olusturan Ibrahim Efe’nin Tiirk Basimnda
Suriyeli Siginmacilar (2015) raporunda, O6zellikle azinlik gruplarin
medya temsilleri {izerine yapilan elestirel ¢alismalarin ortak kaygisinin
bu temsillerin gergek hayatta gozlenebilir sonuglar dogurdugu iddiasina
dayandigi belirtilir. Bu nedensel iligkiyi Norman Fairclough’a referansla
aciklayan Efe, medya sdyleminin etkisinin belirli sekillerinin tekrari
aracilifiyla birikerek olustugunu, dolayisiyla medyada yer alan siginmaci
temsillerinin  incelenmesinin  nedensel iligkilerin  anlasilmasinda,
sorunlarinin giderilmesinde merkezi bir rolii oldugunu ortaya koyar (Efe,
2015:9).

Goriildigii gibi Lasswell’in propaganda yaklasimi, Gerbner’in yetistirme
kurami, toplumsal insa kurami ve sdylem analizi gibi ¢ok farkli tekniklerle
atifla yapilan ¢alismalarin hepsinde, aslinda haber c¢ergevelerinin
bireylerin tutumlarimi ve kamuoyundaki yaygin goriisleri etkiledigi
varsayilmaktadir. Ancak medya igeriklerinin dogrudan etkisine yonelik
bir aragtirma bulunmamaktadir. Bu ¢alisma, medya igeriklerinin bireylerin
tutumlar1 ve dolayisiyla kamuoyu egilimleri {istiinde gii¢lii bir etkisi
oldugu varsayimlarinin dogrulugunu deneysel bir ¢alisma ile incelemeyi
amaclamaktadir. Arastirmanin varsayimlari:

Varsayim 1. Insanlarin Suriyeli siginmacilara yonelik tutum ve kanaatleri,
basinda siginmacilarla ilgi haber icerikleri ile giiglii bir benzerlik
gostermektedir. Bu varsayimimizi test etmek i¢in anket sorularmin ikinci
boliimiinde sordugumuz sorular faktor analizi ile degerlendirilmis, olusan
boyutlarin, Efe’nin igerik analizindeki kategorilere denk diisiip diismedigi
arastirilmistir.
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Varsayim 2: Medya etkisinin bir sonucu olarak, Second A Day videosunu
izleyen katilimcilar, izlemeyen katilimcilara gore Suriyeli sigimmacilara
yonelik tutumlarinda daha olumludur. Bu varsayimi test etmek i¢in de
deney ve kontrol gruplarinin tutumlar karsilastirilmistir.

Aragtirmada bu varsayimlarin degerlendirilmesi i¢in veri igleme ve
degerlendirme araci olarak SPSS 23.00 kullanilmistir. Bulgularin
degerlendirilmesinde, katilimci1 gruplarini karsilastirmak tizere faktor
analizi ve frekans analizlerinden yararlanilmistir.

Bulgular

Katihmcilarin Profili

Arastirmaya toplam 203 lisans 6grencisi katilmistir. Arastirmaya katilan
Ogrencilerin yaslar1 18-51 arasindadir ve yas ortalamasi 21°dir. Katilanlarin
%47°si kadin, %531 erkektir. fletisim Fakiiltesi’nden 106 ve Iktisadi
ve Idari Bilimler Fakiiltesi'nden 97 dgrenci arastirmaya dahil olmustur.
Arastirmaya katilanlar agirlikli olarak tiglincii sinif 6grencileridir (%68).
Ogrencilerin geldikleri sehirler olarak bakildiginda en yiiksek oranla
ailesi Antalya’da yasayan Ogrenciler oldugu (%25) goriilmiistiir. Bunu,
%10 ile Istanbul ve %6 ile izmir izlemektedir. Katilimcilarin %45’ aylik
harcamalarinin 501-1.000.-TL arasinda oldugunu belirtmistir.

Katilimcilarin medya giindeminden ne kadar etkilendiklerine yonelik
kisisel algilarin1 6lgmek amaciyla sordugumuz “Giindemle ilgili haber
ve yorumlarin igerigi sizin goriislerinizi ne Ol¢iide etkiler?” sorusuna
katilimcilarin % 62.1°1 olumlu yanit vermistir (Tablo 2). Bu da sectigimiz
orneklemin medya etkisine yonelik daha yiiksek farkindaliga sahip
oldugu varsayimimizin dogruluguna isaret etmektedir. Oyleyse medyadan
etkilendiginin farkinda olan bu katilimcilar, izletecegimiz “Second a Day”
videosundan etkilenecekler midir?
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Tablo 2: Medya Giindeminden Etkilenme Algist

Freauenc Percent Valid Cumulative
1 Y Percent Percent

Valid Kesmhkle 12 5.9 5.9 5.9

etkilemez

Etkilemez 35 17,2 17,2 23,2

Kararsizim 30 14,8 14,8 37,9

Etkiler 113 55,7 55,7 93,6

Tamamen 13 6,4 6,4 100,0

etkiler

Total 203 100,0 100,0

Katilimcilarin  medyada siyaset giindemini izleme aligkanliklarina
baktigimizda, firsat1 oldugunda basili gazete okuyanlar % 90, her giin
1 saatten az e-gazete okuyanlar %41, her giin 1 saatten az TV haberleri
izleyenler %48, ve giinde 1 saatten fazla sosyal medyadan haber takip
edenlerin ise %77 oldugu goriilmiistiir. Buna gore genglerin siyasi giindemi

takip ettikleri asil mecranin sosyal medya oldugu ortaya ¢ikmaktadir
(Tablo 3).

Tablo 3: Giindemi Izleme Aliskanliklar:

Bazi giinler Her giin giinde 1 Giinde 1 saatten fazla
saatten az
Basili gazete 90.1 6.4 34
e-gazete 379 41.4 20.7
TV haberleri 34.0 48.3 17.7
Sosyal 6.4 16.3 77.3
medya

Medya Iceriginin Katiimcilarin Tutumlariyla Karsilastirilmasi:
Faktor Analizi Bulgulan

Toplamda 203 kisinin katilimiyla ger¢eklesen bu calismada, p=0.8, g=0.2
giiven araliginda 0,05 Ornekleme hatasiyla veriler elde edilmistir. Bu
cercevede 240 kisiye yapilmasi gereken ankette 203 kisiye ulasilmistir.
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Ancak bu calismanin sonuglar1 bir On/pilot c¢alisma niteliginde
degerlendirilecek; c¢ikan sonuclarin tutarliligt dogrultusunda caligma
ornekleme hatasi p=0.5, q=0.5 giiven araliginda 6rneklem sayis1 arttirilarak
tekrar yapilacaktir.

Anket formundaki demografi ve kontrol sorular1 disarida tutularak KMO
Bartlett Testi verilerin faktor analizi ile modellenip modellenemeyecegine
iliskin bir 6lgiit aranmmgtir. Buna gére Kaiser-Meyer-Olkin Olgegi’nin
yiiksek olmasi, 6lgekteki degiskenlerin diger degiskenler tarafindan ne
Olgiide tahmin edilebilecegini ortaya koymaktadir. Buna gére KMO
degeri 1,00 ve 0,90 arasinda ise 6rneklem biiyiikligii faktor analizi i¢in
“mitkemmel” seviyedir. KMO degeri faktor analizi 6ncesi asagidaki gibi
bulunmustur:

KMO and Bartlett’s Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 9
19
Bartlett’s Test of Approx. Chi-Square 30
Sphericity 01
2
30
Df 43
5
Sig. ,0
00

Bartlett Kiiresellik Testi sonuclari ise ki-kare (X2 = 3001,230; p<.000)
degerinin anlamli oldugunu gostermektedir. Buna gore verilerin normal
dagilimli oldugu ve faktdér analizi i¢in uygun oldugu tespit edilmistir.
Analizin ikinci asamasinda ortak varyans tablosuna bakilmis; degerleri
0.30’dan kiigiik olan tutum ifadeleri analizden ¢ikarilmistir (16, 30, 36,
37, 39 no’lu tutum ifadeleri). Ardindan yapilan faktor analizinde binisik
degerlere sahip sorulan sorular faktor analizinden ¢ikarilip, faktor analizi
tekrarlanmistir. Cikarilan tutum ifadeleri sonucunda elde edilen 25 ifadeye
yapilan giivenirlik analizine gére Cronbach Alpha degeri ,939 oldugu i¢in
i¢ tutarhiligin yiiksek oldugu bulunmustur.
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Reliability Statistics
Cronbach’s Alpha N of Items
,939 25

Yapilanagimlayici faktoranalizinde, arastirmanin hipotezleri dogrultusunda
belirlenen ii¢ boyut bulunmaktadir. Faktor analizi 6zdeger yerinde faktor
sayisi li¢ alinarak hesaplama yapilmis, her bir maddenin faktdrlesmesini
daha net goérebilme amagli “Varimax Rotasyonu” se¢ilmigtir. Buna gore
faktorlesme beklenen boyutlar ve belirlenen tutum ifadeleri altinda
olmustur. Her bir faktor i¢in de ayr1 ayr giivenirlik analizi yapilmistir:

Tablo 4: Faktor Analizi Dagilim Tablosu

Component

1 2 3
Sigimmaci bir aileyle yakin komsuluk 736
iliskileri kurmaktan rahatsiz olmam ’
Sigimmacilarla disarida ayn1 mekanlari 734
paylasmaktan rahatsizim ’
Sigimmmacilarla ayni yerde ¢aligsmaktan 718
rahatsiz olmam ’
Bir Suriyeli siginmaci ile Tiirk vatandasinin 709
evlenmesinden rahatsizlik duymuyorum ’
Yakin bir akrabamin siginmaci ile evlenmesi 693
beni rahatsiz etmez ’
Sigimmacilara toplumda acimasiz 651
davranildigini disiiniiyorum ’
Sigimmacilarin ¢ocuklartyla cadde ve
sokaklarda yagamaya ¢aligmasi beni ¢ok 589
liziiyor*
Cogu insan siginmacilara kars1 dnyargili ve 587
hosgoriistiz* ’
Yasadigim belediye sinirlar1 i¢inde siginmaci 540
kamp1 kurulmasindan rahatsiz olmam ’
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Siginmacilar tilkeyi daha az yasanir
kilmaktadir

Siginmacilar toplumdaki genel gelir
dagilimini olumsuz etkiliyor

Siginmacilarin {ilkeye girmesiyle issizlik
sorununun daha ¢ok arttigini diisiiniiyorum
Siginmacilarin iilkeye girmesi konut
fiyatlarinin artmasina neden oluyor

Son donemdeki adli suglarda siginmacilarin
cogunlugu olusturdugu kanisindayim
Siginmacilarin getirebilecegi hastaliklarin
toplum sagligini tehdit edecegini
diisiiniiyorum

Siginmacilara Tiirk vatandaslarindan daha
genis egitim olanaklar1 tanintyor
Siginmacilarin giindelik yasamda kiiltiire ve
topluma aykir1 davranislar sergilediklerini
diistiniiyorum

Siginmacilar toplumdaki gorgii ve adap
kurallarindan bihaberler

Suriyeli siginmacilar 6nemli katkilar saglar*
Siginmacilar kiiltiiriimiiz i¢in
zenginlestiricidir*

Hiikiimetimiz siginmacilara ¢ok daha fazla
sey yapabilir*

Siginmacilara Tiirk vatandas1 kimligi
verilmemesi gerektigi kanaatindeyim
Siginmacilarin topluma entegre olmalarinda
sorun yasadiklarini diigtinliyorum

Cok sayida siginmaciy1 Tiirkiye misafir
edemez

Tirkiye siginmacilardan ¢cok kendi
vatandasina oncelik tanimalidir

,508

805
744
735

,640

,634

,586

,495

475

,643
642

,631
567
,559
,500

,436

Cronbach Alpha Degeri
(* 1saretli ifadeler ters kodlanmistir)

,907

,881

, 778
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Tablo 4’teki ilk faktor yapisina bakildiginda, evlilik (Tirk vatandasiyla
evlilik ve yakin akrabanin Suriyeli siginmaciyla evlenmesine iliskin
iki ifade), yakin komsuluk iliskisi, ayn1 yerde calismak, ayni mekanlar
paylasmak, sigimmaci kampinin yakininda yasamak (komsuluk) ve
bulunduklart yeri daha az yasanir kilmasi gibi ifadelerin ayn1 kategoride
toplandig1 goriilmektedir. Buna ayrica, toplumda siginmacilara acimasiz
davranildigi, onlara karst hosgoriisiiz ve oOnyargili olundugu, cadde
ve sokaklarda c¢ocuklariyla yasamaya calismasinin toplumu etkileyip
etkilemediginiarastiranifadelerde eslik etmektedir. Anket formundadaginik
bigimde serpistirilmis olan bu sorularin faktdr yapilagsmasinda bir araya
gelmesi ve tek bir faktor catisi altinda toplanmasi, siginmacilarla iliskiler
kurma yolunda Bogardus’un Sosyal Mesafe Olcegi ¢alismasindakine
benzer soru yapisini igermektedir (Bogardus, 1926: 40-46). Arastirmadaki
birinci faktor yapisi da bu 6lgegi destekleyici bir bigimde sunulmustur. Bu
nedenle, bu faktoriin “sosyal mesafe” boyutu olarak adlandirilmas: uygun
gorilmiistiir.

Ikinci faktdr yapisi, siginmacilarin genel gelir dagilimina ve konut
fiyatlarina etkileri, igsizlikteki ve islenen adli suglardaki artis, egitim
olanaklarindan yararlanmalari, siginmacilarin giindelik yasama, gorgii
ve adap kurallarma uyumlari, toplum sagligina etkileri hakkinda
ifadeleri igerdiginden dolayi, birbirine paralel bu ifadeler “tehdit algis1”
boyutu olarak adlandirilabilir. Basin igerik analizi gerceklestiren cesitli
caligsmalarda da Suriyeli siginmacilarin bolgesel istikrara, kiiresel barig ve
giivenlige (Goker 2015: 252), yerlestikleri mahallelerde huzur ve giivenlige
(Akbag Demirel 2013: 471; Bayram 2015: 18), cocuklarinin bu iilkenin
gelecegine (Ardic Cobaner 2015: 42), dolayli olarak Tiirk ekonomisine
(Bayram 2015: 18) tehdit olarak sunulduklari tespit edilmistir.

Uciincii faktdr yapisinda ise, Tiirkiye’nin vatandasina &ncelik tanimasi
gerektigi, si@inmacilar1 misafir edemeyecegi, siginmacilarin 6nemli
katkilar sagladig: gibi kiiltiir i¢in zenginlestirici olduklar (ters kodlama),
hiikiimetin daha ¢ok sey yapabilecegi ve sigimmacilarin topluma entegre
olmakta zorlandiklari, buna paralel olarak Tiirk vatandaslig1 verilmemesi
gerektigiileilgili sorulari igeren ifadelerin bir arada toplandig1 goriilmiistiir.
Tiim bu ifadeler birbirine benzer, yakin ifadeleri olusturdugu i¢in anlaml
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bir faktor yapilagmasi icerisinde g¢alismanin “entegrasyon ve kimlik”
boyutu olarak adlandirilabilir. Siginmacit ve Go¢menlerle Dayanisma
Dernegi’nin 2011 tarihli Askidaki Yasamlar ve Algidaki Yasamlar
Projesi’nin raporunda da arastirma sonucunda siginmacilarin uyumlu
insanlar olduklari, suca egilimli ve hastalik tasiyan insanlar olmalari
konusundaki sorularda vatandaslarin biiylik 6l¢iide kararsiz olduklar
bulgusuna yer verilmistir. Bu arastirmanin iistiinden gecen bes yillik bir
siirede entegrasyon ve kimligin bagh basina bir boyut olarak toplumsal
tutumlarda sekillenmis olmas1 dikkat ¢ekicidir.

Cerceveleme analizinin biitiinlesik siire¢ modelinde esas aldigimiz Efe’nin
calismasinda medya igerik analizinde ortaya ¢ikan temalarin faktor
analizinde boyutlara yansimadig1 goriilmiistiir. Bu anlamda medya icerik
analizi ile okur/izler kitlenin algi boyutlar1 arasindaki bu benzesmeme
durumu, medyanin degerler, degerlendirmeler, algilar ve tutumlar iistiinde
biricik etken olmayip, mevcut etkenlerin bir bileskesi olarak bireysel
tepkileri sekillendirdigini diisiindiirmektedir. Medya harici etkenlerden
en onemlilerinden birini, bireylerin Suriyeli siginmacilara iliskin birincil
gbzlem ve deneyimleri olusturmaktadir.

Most Shocking Second A Day videosunun izleyici tutumlarina etkisi
50°si Iletisim Fakiiltesi’nden ve 50’si [IBF’den olmak iizere toplam 100
katilimciya “Second a Day” sosyal reklam videosu izletildikten sonra anket
yapilmistir. 54°{i letisim ve 46’s1 IIBF’den olmak iizere 100 katilimciya
ise video izletilmeksizin anket uygulanmistir. Video izleyen ve izlemeyen
gruplarin  Suriyeli siginmacilara yonelik tutumlarindaki farkliliklar
incelendiginde Tablo 5’te goriilen sonuglara ulagilmistir.
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Tablo 5: “Second a Day” Videosu Izleyen ve Izlemeyen Katilimcilarin

Olumlu ve Olumsuz Ifadeleri Toplaminin Yiizdeleri

Izleyenler

Izlemeyenler

Olumlu
ifadelerin
toplam1

Olumsuz
ifadelerin
toplamui

Olumlu
ifadelerin
toplam1

Olumsuz
ifadelerin
toplam1

10

Suriyeli siginmacilar
toplumumuza 6nemli
katkilar saglar *

9.0

66,0

2,0

74,8

11

Cok sayida Suriyeli
siginmacty1 Tirkiye
misafir edemez

66,0

18,0

75,8

18.4

12

Tiirkiye, Suriyeli
siginmacilardan ¢ok
kendi vatandasina
oncelik tanimalidir

74,0

15,0

77,7

17,4

13

Suriyeli siginmacilar
icin hiikiimetimiz
cok daha fazla sey
yapabilir*

27,0

42,0

26,2

42,7

14

Suriyeli siginmacilar
kiiltiirimiiz igin
zenginlestiricidir*

18,0

59,0

14,6

64,1

15

Suriyeli siginmacilar
iilkeyi daha az yasanir
kilmaktadir

41,0

30,0

62,1

22,3

17

Yasadigim belediye/
ilge smirlari iginde
siginmaci kampi
kurulmasindan
rahatsiz olmam*

31,0

41,0

25,2

56,3
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18

Suriyeli
siginmacilarla ayni
yerde ¢aligmaktan
rahatsiz olmam*

61,0

24,0

44,7

29,1

19

Siginmaci bir aileyle
yakin komsuluk
iliskileri kurmaktan
rahatsiz olmam*

59,0

18,0

38,9

27,2

20

Yakin bir akrabamin
bir Suriyeli siginmaci
ile evlenmesi beni
rahatsiz etmez*

48,0

27,0

38,9

33,0

21

Sigimacilarin
giindelik yagamda
kiiltiire ve topluma
aykir1 davraniglar
sergilediklerini
diisiiniiyorum*

49,0

24,0

55,3

10,7

22

Siginmacilarin
topluma entegre
olmalarinda sorun
yasadiklarini
diistinliyorum

83,0

8,0

78,6

8,7

23

Son donemdeki
adli suglarda
siginmacilarin
cogunlugu
olusturdugu
kanisindayim

28,0

32,0

35,0

243

24

Siginmacilarin iilkeye
girmesiyle issizlik
sorununun daha ¢ok
arttigin diistiniiyorum

79,0

9,0

80,6

11,7
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Siginmacilarin
iilkeye girmesi konut
fiyatlarinin artmasina
neden oluyor

25 44,0 27,0 63,1 12,6

Bir Suriyeli
siginmacinin
Tiirk vatandasiyla
evlenmesinden
rahatsizlik
duymuyorum*

26 74,0 14,0 47,6 32,0

Siginmacilar
toplumdaki gorgii ve
adap kurallarindan
bihaberler

27 46,0 32,0 50,5 20,4

Sigimmacilarla
disarida ayni
mekanlari (toplu
28 | tasim araglari, 15,0 71,0 233 53,6
pazarlar, marketler
vb.) paylasmaktan
rahatsizim

Sigimmmacilara
toplumda acimasiz
davranildigini
diisiiniiyorum*

29 46,0 30,0 39,8 31,1

Cogu insan
siginmacilara karsi
cok Onyargili ve
hosgoriisiiz*

31 64,0 17,0 60,2 243

Siginmacilar
toplumdaki genel
gelir dagilimim
olumsuz etkiliyor

32 56,0 18,0 60,2 14,6
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Siginmacilara, Tiirk
vatandaglarindan
daha genis egitim
olanaklar1 tanmiyor

33 59,0 23,0 60,2 14,6

Siginmacilara Tiirk
vatandas1 kimligi
verilmemesi gerektigi
kanaatindeyim

34 63,0 19,0 61,2 22,3

Siginmacilarin
getirebilecegi
15 hastahklarvlnv 41,0 24.0 47.6 223
toplum sagligini
tehdit edecegini

diisiiniiyorum

Sigimmacilarin
cocuklartyla cadde ve
38 | sokaklarda yasamaya 87,0 T6,0 75,7 12,6
calismasi beni ¢ok
liziiyor*

Ankette sorulan tutum ifadelerinden 10, 11, 14, 15, 18, 19, 21, 23 ve 26
numarali ifadelerde deney ve kontrol gruplari arasinda dikkate deger
farklilagmalar oldugu goriiliir. Anketin 10. sorusuna iligkin olarak, Suriyeli
siginmacilar toplumumuza 6nemli katkilar saglar ifadesine sosyal reklami
izlemeyenlerin %75’inin, reklami izleyenlerin ise %66’sinin olumsuz
yanit verdikleri goriilmiistiir. Reklami izleyenler izlemeyenlere gore
daha az olumsuz bir yaklagim igerisindedir. Ayrica izleyenlerin %9’ unun,
izlemeyenlerin ise yalnizca %2’sinin olumlu tutum belirtmeleri de sosyal
reklamin izleyiciler iizerindeki etkisine igaret etmektedir. Anketteki “¢gok
sayida Suriyeli siginmaciy1 Tirkiye’nin misafir edemeyecegi” ifadesine
yonelik 11. soruya verilen yanitlardaysa sosyal reklami izlemeyenlerin
% 76’s1 bu ifadeye katilirken, reklami izleyenlerde bu oran % 66’ya
diismiistiir. Bu soruya iliskin sosyal reklami izlemeyenlerin olumsuz
ifade oran1 % 18.4 iken, reklami izleyenlerde bu oran % 18’dir. Bir baska
ifadeyle bu, Tiirkiye’nin misafirperverligi iistlenmesine yonelik olumlu
yaklagimi “Second A Day” videosu gii¢lendirmistir.
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Anketin 14.sorusundaki “Suriyelisiginmacilarkiiltiiriginzenginlestiricidir”
degerlendirmesine iliskin sosyal reklami izlemeyenlerin olumsuz ifade
orani %64 iken, izleyenlerde bu oran %59’a diismiis; bunun yan 1sira
sosyal reklami izlemeyenlerin olumlu ifade oran1 %14,6, reklam1 izleyen
kitlenin olumlu ifade oran1 %18 dir.

15. sorudaki “Suriyeli sigimmacilar iilkeyi daha az yasanir kilmaktadir”
ifadesine iligkin sosyal reklam videosunu izlemeyen kontrol grubundaki
katilimcilarin % 62’°sitamamenkatiliyorum ve katiliyorumyaniti vermisken,
videoyu izleyen deney grubunda bu oran %41’e diigmiistiir. Ayrica ayni
ifadeye kesinlikle katilmryorum ve katilmiyorum diyenlerin orani kontrol
grubunda %22 iken, videoyu izleyen deney grubunda %30’a yiikselmistir.
Videoyu izlemeyen grupta kararsizlar %15, videoyu izleyen grupta %29
olmustur. Bu soruya verilen yanitlardaki degisim degerlendirildiginde,
Suriyeli siginmacilarin iilkeyi daha az yasanir kildigina yonelik tutumlarin
video izleyen grupta izlemeyen gruba gore daha olumlu tezahiir ettigi
gozlenmistir. Anketin 25. sorusunda da katilimcilarin video izleyen-
izlemeyen, olumlu-olumsuz tutum oranlar1 yukaridaki sonuca yonelik bir
benzerlik tasimaktadir.

18. sorudaki “Suriyeli siginmacilarla ayn1 yerde c¢alismaktan rahatsiz
olmam” ifadesine iliskin video izlemeyenlerin olumsuz ifade orani %
29, video izledikten sonra anketi cevaplayan grupta olumsuz ifade orani
%?24°tiir. Buna ek olarak video izlemeyenlerin olumlu ifade orani %45
olurken, video izlendikten sonra bu oran %61’e ¢ikmistir.

19. sorudaki “siginmact bir aile ile yakin komsuluk iliskileri kurmaktan
rahatsiz olmam” ifadesine bakildiginda, video izlemeyenler grupta olumsuz
ifade oran1 % 27, izleyenlerde olumsuz ifade oran1 % 18’dir. Buna karsin,
video izlemeyenlerin olumlu ifade oran1 %39 iken, video izleyenlerde ise
oranin %59’a yiikseldigi goriilmektedir.

21. soruda “sigmmacilarin giindelik yasamda kiiltiire ve topluma
aykir1 davraniglar sergilendiklerini diisinliyorum” ifadesine yonelik
degerlendirmelerde, video izlemeyen katilimcilarin %551 olumsuzifadeyle
yanit verirken, izleyen katilimcilarin ise %24’i olumsuz ifadeyle yanit
vermistir. Buna karsilik olarak, video izlemeyenlerin olumlu ifadelerinin
oranina bakildiginda %11°de oldugu goriiliirken, video izleyen grupta
olumlu ifadelerin toplam1 % 49’a yiikselmistir.
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23. sorudaki “son donemdeki adli suglarda siginmacilarin ¢ogunlugu
olusturdugu kanisindayim” ifadesine iliskin video izlemeyenlerin %35°1
olumsuz ifadeler belirtmisken, video izleyenlerde bu oran %32’ye
diismiistiir. Buna karsin, video izlemeyenlerin olumlu ifadelerinin orani
%24 iken, diger grupta %28 e ¢iktig1 saptanmistir.

26. sorudaki “bir Suriyeli siginmacinin Tiirk vatandasiyla evlenmesinden
rahatsizlik duymuyorum” ifadesinin video izlemeyen katilimcilar igin
olumsuzifade oran1 %32, video izleyenlerde ise bu oran %14’e diismektedir.
Buna karsilik, video izlemeyenlerin olumsuz ifade oran1 %48 iken, video
izleyenlerin olumsuz ifadelerinin toplam1 %74 e kadar ¢ikmustir.

“Second A Day” videosunun izlenmesiyle dikkate deger bir degisiklige
ugramayan ifadeler de oldugu goriilmiistiir. Bu ifadeler 13. ve 22. Sorularda
yer almaktadir. 22. sorudaki “sigimmacilarin topluma entegre olmalarinda
sorun yasadiklarin1 diisiinliyorum” ifadesinde de videoyu izlemeyen
katilimcilarda olumlu goriislerin toplami %78,6, izleyenlerde ise %83 tiir.
Ayniifadeye videoyuizlemeyen katilimcilarin olumsuz goriislerin %8, 7’ dir.
Ozellikle sehir merkezlerinde kotii yasam kosullariyla gz 6niinde olan
siginmacilar i¢in alg1 ve tutumlar birinci elden deneyimle sekillendiginden,
medya mesajlarinin etkili olmadigini séylemek miimkiindiir.

Ote yandan, 13. soruda “Suriyeli sigmmacilar igin hiikiimetimiz ¢ok daha
fazla sey yapabilir” ifadesinde videoyu izleyen deney grubu ve izlemeyen
kontrol gruplarinin olumsuz ifadeleri kadar olumlu ifadeleri de birbirine
esit denecek kadar yakindir. Deney grubunun olumsuz ifadelerinin toplami
%42 iken, kontrol grubunun bu ifadeye ters yaklasimi %42,7 dir. Ayni
sekilde deney grubunda bu ifadeye olumlu goriis bildirerek hiikiimetin ¢ok
daha fazla sey yapabilecegini diisiinen katilimeilarin %27, diger grupta da
%26,2 oldugu goriilmektedir.

Sonuc¢

Cerceve analizinin biitiinlesik slire¢ modelinin ikinci asamasini
gerceklestirmeye calistigimiz bu deneysel ¢alisma, medya iceriklerinin
bireysel tutumlar tistiindeki etkisini ortaya koymustur. Varsaydigimiz gibi
medyadan etkilendiklerinin farkinda olan katilimeilar, bu farkindaliklarina
ragmen, izledikleri sosyal reklam videosundan etkilenmisler ve deney
grubundaki katilimeilar kontrol grubundakilere gore Suriyeli siginmacilara
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yonelik daha olumlu tutumlar belirtmislerdir. Faktor analizinin sonucunda
ortaya c¢ikan boyutlarin medya igerik analizindeki bagliklarla birebir
ortlismiiyor olmasi, Suriyeli siginmacilara iliskin algi ve tutumlarin
olusumunda tek belirleyicinin medya olmadiginin bir gostergesi olarak
degerlendirilmistir.

Hem Murat Erdogan hem Ibrahim Efe yaptiklari arastirmalarm raporunda,
siginmacilarin Tirkiye’ye ve Tiirk toplumuna entegrasyon siireci iyi
yonetilemezse, yabanci diismanliginin hizla yayilma egilimi gosterecegine
isaret etmiglerdir. Yabanci diismanliginin yayilmasinin engellenmesinde
medyada yer alan temsillerin ve sGylemin etkisini ortaya koyan bu ¢alisma,
medyanin etkisini tespit ederek gelecek stratejilerin belirlenmesine katkida
bulunmustur. Yaptigimiz arastirma Efe’nin ve Erdogan’in bulgularinin
aksine empati, kadin ve ¢ocuklara acima yaklagiminin giiglii olmadigini
gozler Oniine sermektedir. Deney grubuna izlettigimiz sosyal reklam
videosu bu anlamda tam da izleyicilerin empati duygularina ¢ocuklar
iistiinden seslenmektedir. Cekim tekniginin de etkisiyle kiz ¢ocugunu
maruz kaldig1 olaylarin hi¢ birinden sorumlu olmayan, tamamen masum,
ama olaylarin sonuglarina katlanmak zorunda kalan bir karakter olarak
cizmis ve ahlaki yargi olarak da bu durumun adil olmadigin izleyiciye
iletmistir. Videonun mesajinin da izleyici tistiindeki ¢arpici etkisi aragtirma
sonucunda ortaya konmustur.

Ayrica bu ¢alisma Bogardus’un Sosyal Mesafe Olgegi’nin giincellenerek
Tirk toplumuna uygulanabilecegini gostermistir. Suriyeli siginmacilar
olgusu ile giin yiiziine ¢cikan ayrimci sdylemler, sosyo-kiiltiirel yapiya ickin
“Oteki” ve “yabanci” algisinin arastirilmasi geregini isaret etmektedir. Bu
bulgular cercevesinde Suriyeli sigimmacilarin entegrasyonu siirecinde
medya icerigine gosterilecek 6zenin yami sira, kamu kuruluslar ya da
sivil toplum orgiitleri tarafindan yapilacak sosyal reklam calismalari
siginmacilara duyulan empatiyi artiracak, siginmacilarla Tirk toplumu
arasindaki kiiltiirel ortaklik duygusunu giliclendirecek sosyal reklam
kampanyalari ¢ok etkili olacaktir.
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Universite Ogrencilerinin Akilli Telefon Oyun
Tercihleri ile Cinsiyet, Gelir ve Akilli Telefon
Kullanim Alskanlhklar: Arasindaki Iliskiler Uzerine
Inceleme

Dr. Ogr. Uyesi Zafer OZDEMIR!

Oz

Bu calisma, iiniversite ogrencilerinin akilli telefon oyun tercihleri ile
cinsiyet, gelir ve akilli telefon kullanim siklig1 arasindaki iliskileri
belirlemek amaciyla yapilmistir. Calisma grubunu Istanbul Gelisim
Universitesi ve Kocaeli Universitesi’nde farkl1 fakiiltelerde okuyan 405
ogrenci olusturmaktadir. Veri toplama amaci ile Durdu, Tiifek¢i ve Cagiltay
(2005) tarafindan yapilan “Universite Ogrencilerinin Bilgisayar Oyunu
Oynama Aligskanliklar1 ve Oyun Tercihleri” adli galismada uygulanan anket
formu, akilli cep telefonlar1 dikkate alinarak gilincellenip kullanilmis ve
katilimcilara toplamda 29 soru yoneltilmistir. Calisma sonucunda cinsiyet
ile daha fazla oyun oynama arasinda anlamli bir iligki bulunmus ve erkek
katilimcilarin kadinlara oranla oyunlarini gelistirmek veya seviyelerini
ylikseltmek i¢in daha fazla para harcadiklar1 goriilmiistiir. Arastirmada
literatiirii destekler nitelikte, hareket ve seriiven tiiriinde oyunlarin en fazla
tercih edilen oyun tiirleri oldugu bulgusuna ulagilmistir. Katilimcilarin
¢ogu stres atmak amaciyla oyun oynadiklarini ifade etmistir. Ayrica ailenin
aylik geliri ile akilli telefon kullanmaya baslama yas1 arasinda anlamli bir
iliski oldugu, ancak ailenin aylik geliri ile akilli telefona oyun ylikleme
arasinda herhangi bir iligski bulunmadig1 elde edilen bulgular arasindadir.

Anahtar Kelimeler: Akilli telefon oyunlari, oyun tercihleri, oyun
aliskanligi, oyun tiirii, oyun i¢i kredi satin alma.

'Dr. Ogretim Uyesi, Beykoz Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Dijital Oyun Tasartmi1 Béliimii,
zaferozdemir@beykoz.edu.tr.
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An Evaluation on Relationships Between Gender, Income and Smart
Telephone Use Habits With University Students,
Smart Phone Game Preferences

Abstract

This study was carried out to determine the relationship between the
university students’ preferences of smartphone games and the gender,
income, and the frequency of smartphone use. The study group consists of
405 students studying at different faculties of Istanbul Gelisim University
and Kocaeli University. In order to collect data, a survey form that was
used in the study of Durdu, Tiifek¢i and Cagiltay (2005) on Computer
Game Habits and Game Preferences of the University Students was used
with an update, considering the smart mobile phones, 29 questions were
asked to participants in total. As a result of the study, it was seen that there
was a significant correlation between gender and more game-playing and
male participants spent more money to improve their games or raise their
level compared to women. It has been found that games in the type of
animation and adventure are the most preferred types of games in both
universities and this result is supported by the literature. Most of the
participants stated that they played games in order to blow off steam. It has
been also found that there is a significant correlation between the monthly
income of the family and the age of starting to use a smartphone, however,
there is no correlation between the monthly income of the family and the
game loading for smart phones.

Keywords: Smart phone games, game preferences, game habits, type of
game, purchasing credits in-game.
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Giris

Oyun, insanlik tarihi boyunca hayatin vazgeg¢ilmez bir parcasi olarak ¢ok
farkli sekillerde ve amagclarla oynanmistir. Giiniimiize kadar geliserek
varligint siirdiiren oyun; eglence, egitim, problem ¢dzme araci olarak
kullanilmasiin yaninda, kiiltiiriin temelini olusturan yapi taslarindan
biridir. Yaklasik 60 yil once ilk bilgisayarla birlikte geleneksel oyunlarin
ilk dijital uygulamalarinin ortaya ¢ikmasi, oyun kavramina yeni anlamlar
kazandirmistir (Sezen ve Sezen, 2011: 249).

Oyun, antropolojiden psikolojiye, pedagojiden iletisim bilimine kadar
cesitli disiplinlerin ¢alisma alanina giren bir olgudur. Ludoloji, cogunlukla
“video oyunlarin1 inceleyen” oyun c¢alismalar1 alanini karakterize eden
disiplinin adidir. Oyun kavrami, saklambag, korebe, yakar top gibi
geleneksel cocuk oyunlarindan tavla, dama, satrang gibi masa oyunlarina,
tetris, mayin tarlasi gibi arkaik bilgisayar oyunlarindan, kitlesel/
devasa cevrimi¢i oyunlara kadar cesitlilik gosterdigi icin oyuna iliskin
tanimlamalar da bir o kadar cesitlik gostermektedir (Akbulut, 2009: 25).
Bu ¢alismada akilli telefon oyunlar ele alindi§indan, herhangi bir oyun
tanimi gelistirme amaci i¢ine girilmeyip, dijital oyun ve akilli telefon oyun
tanimlarina yer verilecektir.

Gilinlimiizde ise oyun, bilgisayar ve ag teknolojilerinin gelismesi ile
farkli bir boyuta erigmistir. Bilgisayar ve akilli cep telefon kullaniminin
yayginlagsmasi, gencglerin bu platformlar lizerinden oyun oynamalarina
imkan tanmstir. Dijital oyunlarin gelismesi geleneksel oyunlarin
oynanmasini giderek azaltmig, Oyle ki geleneksel oyunlar unutulma
noktasia gelmistir. Bu durum akademik cevrelerin de ilgisini ¢ekmis ve
genclerin oyun tercihleri ve aligkanliklari lizerine diizinelerce arastirma
yapilmuistir.

Yapilan aragtirmalar diinyada ve Tiirkiye’de internet ile akilli cep telefonu
kullaniminin giderek arttigmi gostermektedir. Dijital medya platformu
“HootSuite” ve kiiresel dijital medya ajans1 “We Are Social” tarafindan
Ocak 2018’de yayinlanan “Digital in 2018” raporuna gore, diinyada 4
milyardan fazla kisi internet kullanmakta ve bu rakam gecen yillara gore
toplamda 250 milyonluk bir artisa tekabiil etmektedir. Bu arastirmaya gore;
2017 yiliiginde 200 milyon kisi ilk defa mobil cihaz kullanmis, boylece cep
telefonu kullananlarin sayis1 5,1 milyar kisiye ulagmistir. Rapor 2017 yili
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icinde interneti kullanan kisi sayisi ile birlikte internette gegirilen vaktin de
arttigin1 géstermistir. Buna gore her bir internet kullanicisi giinde ortalama
6 saatini internette sorf yaparak veya oyun oynayarak gecirmektedir.

Rapor 2017 yili iginde Tiirkiye’deki dijital kullanim verilerini sdyle
siralamaktadir: Tiirkiye’deki internet kullanicilarinin %701 internetin
faydali oldugunu diistinmektedir. 82 milyon iilke niifusunun 54.3
milyonu internet kullanicisidir, bunlarin 51.5 milyonu ise mobil internet
kullanmaktadir. Ulkedeki mobil cep telefonu kullanim orani da olduk¢a
dikkat cekicidir. Rapora gore mobil telefon kullananlarin sayis1 59
milyona ulasarak niifusun %73’linii kapsamaktadir. Cep telefonlariin
yayginlagast ile sosyal medyayr mobilden kullananlarin oram1 da 44
milyona ulagmistir. Tiirkiye’deki toplam mobil telefon kullanimi orani
%98’dir, bunun %77’sini akilli telefonlar olusturmaktadir. Buna karsilik
bilgisayar kullanimi ise %48 oraninda kalmaktadir. Arastirmaya gore
iilkemizde internette gegirilen siire glinde 7 saattir, sosyal medyada ise 2.5
saat siire gegirilmektedir. Toplam internet kullanicilarinin %84°1 giinliik
olarak internete girmektedir. Var olan internet trafiginin %36°s1 masaistii
ve diziistii bilgisayar ile yapilirken, %62’si mobil cihazlar ile yapilmaktadir
(https://wearesocial.com/blog/2018/01/global-digital-report-2018, erisim
tarihi: 10 Eyliil 2018).

Ankara Kalkinma Ajansi tarafindan yayinlanan Dijital Oyun Sektorii
Raporuna gore 2016 yilindaki oyuncu sayist 21.8 milyondur. Bu rakamin
2018 yilinda 30 milyona erisecegi diisiiniilmektedir. Tiirkiye’deki geng
niifusun biiytikligli ¢cevrim i¢i konsol oyunlari, mobil/tablet oyunlar ve
sosyal oyunlara olan talebi her gegen giin artirmaktadir. Gartner Oyun
Sektorii Arastirmas1t Raporuna gore Tiirkiye’deki oyuncularin 11,4
milyonu dijital oyunlara harcama yapmaktadir. Geng niifus ile birlikte
giinde 39 milyon saat oyun oynandig1 tahmin edilmektedir. Yas profilleri
incelendiginde ise beklenildigi lizere 16-24 ve 25-34 yas aralig1 toplan
oyuncu kitlesinin biiylik bir boliimiinii olusturmaktadir (http://www.
ankaraka.org.tr/tr /dijital-oyun-sektoru-raporu_ 3414.html, erisim tarihi
22 Eyliil 2018).

Tiirkiye’de yapilan bilimsel aragtirmalar oyun tercihlerinin de degistigini
gostermektedir. Tugrul vd. tarafindan 2014 yilinda bir grup lisans 6grencisi,
onlarin anne babalar1 ve dedeleri iizerinde yapilan kapsamli arastirmada
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ic kusak boyunca oyun oynama aligkanliklarinin fiziksel oyuncaklardan
dijitale, sokaktan ekran basina ve mobil cihazlara yoneldigi acik¢a ortaya
konulmustur. Bu arastirmanin sonuglarina gore bilylik anne ve babalarin
oynadiklar1 oyunlarin dagilimi sirasiyla; saklambag %48, bes tas %45, sek
sek %40 iken, onlarin ¢ocuklarinin saklambag %48, top oyunlart %37’dir.
Arastirmanin son kusagi lisans 6grencisi torunlarin oyun tercihleri ise
sirastyla; bilgisayar oyunlar1 %47 , telefon oyunlar1 %43, savas oyunlari
%39 ve top oyunlar1 %22dir. Goriildiigii iizere torun kusaginda dijitallesme
yiiziinden geleneksel oyunlar hemen hemen ortadan kalkmais, bir tek top
oyunlar1 %22 civarlarina diigse de varligini siirdiirmiistiir.

Durdu, Tiifek¢i ve Cagiltay’in (2005) tiniversite 6grencilerinin bilgisayar
oyunu oynama aliskanliklari ve oyun tercihleri tizerine yaptiklari calismaya
Ortadogu Teknik Universite’sinden 225 ve Gazi Universitesi’nden 271
Ogrenci katilmigtir. Arastirmanin sonucunda 6grenciler arasinda en ¢ok
tercih edilen oyun tiirlerinin strateji, yarig, aksiyon/seriiven oldugu
goriilmistiir. En ¢ok tercih edilen oyun temalari ise seriiven ve kesif olarak
belirlenmigtir. Oyun oynama nedeni olarak ise cogunlukla stres atma
gosterilmistir. Katilimcilarin aylik geliri ve oyun oynamalar: arasinda ise
istatistiksel olarak anlamli bir iligki gézlenmemistir.

Tifek¢i (2007), bilgisayar 06gretmen adaylarmin oyun oynama
aliskanliklarmi inceledigi ¢alismasinda Gazi Universitesi Endiistriyel
Sanatlar Fakiiltesi Bilgisayar Ogretmenligi Boliimii birinci sinifinda
O0grenimini siirdiiren 24 6grenciden anket ile veri toplamistir. Bilgisayar
basinda gecen siire arttik¢a bilgisayar oyununa ayrilan siire de artmaktadir.
Aragtirma sonuclarina gore erkek o6grenciler kiz 6grencilere gore daha
cok bilgisayar oyunu oynamaktadir. Bilgisayar oyunu oynayanlarin ¢ogu,
oyun oynama nedenini stres atma olarak belirtmistir (Akt. Tiiziin, Ozding,
2010: 175).

Gokkaya ve Deniz’in (2014) Marmara Universitesi’nde, iiniversite
Ogrencilerinin bilgisayar oyunu oynama aligkanliklar1 ve oyun tercihleri
tizerine gerceklestirdikleri aragtirmada erkek ve kadin katilimcilarin oyun
tiirii tercihlerinin cinsiyet degiskenine gore farklilastig1 goriilmiistiir. Tercih
edilen oyun tiirlerinin cinsiyetlerine gore dagilimina bakildiginda kesif
temal1 oyunlar tercih eden erkek katilimcilar %72,41, kadin katilmeilar
ise %27,59 oranindadir. Oyun oynayan katilimeilarin %21,30’unun tercih
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ettigi baskalasim temal1 oyunlarda ise cinsiyetlere gore tercih orani daha
yakindir. Bagkalasim temali oyunlari tercih eden katilimeilarin %47,83°1
kadin, %52,17’si erkek katilimcilardan olugsmustur. Oyun oynayan erkek
katilimcilarin kadinlara gore oraninin daha yiiksek oldugu g6z Oniinde
bulunduruldugunda, kadin katilimcilarin bagkalagim temali oyunlar1 daha
cok tercih ettikleri sonucuna ulagilmistir. Ayrica katilimeilarin ¢gogunlugu
oyun oynama tercihi olarak stres atmay1 gostermistir.

Dijital Oyunlarin Kavramsal Cercevesi

Dijital oyunlar 1980’lerin ortalarindan itibaren bilgisayar oyunlari, video
oyunlart ve elektronik oyunlar seklinde tanimlanmistir. Ancak 2000°1i
yillarin ortalarindan itibaren dijital oyun kavramsallastirmasinin da
kullanilmaya baglandig1 goriilmektedir. Dijital oyunlar; atari (arcade), PC,
konsol, mobil oyunlarin farkli ve tiim tiirlerini icermektedir (Kerr, 2006a:
3; Binark ve Bayraktutan-Siitgii, 2008: 42-43).

Dijital oyunu tanimlayacak olursak, “Gorsellik veya metin temeline insa
edilmis, dijital tabanli, mobil cihazlar, tabletler, oyun konsollar1 gibi
elektronik ortamlar iizerinden bir ya da birden fazla oyuncunun fiziksel
veya ¢evirim i¢i aglar araciligi ile kullanabildikleri bir eglence ve aktivite
yazilimidir” (Frasca, 2001). Bu tanimdan anlasilacagi lizere dijital oyunlar
kendilerinden 6nceki oyunlardan farkli olarak ayni zamanda birer yazilim
veya dijital medya yapitidirlar (Sezen, 2011: 120).

Tirk Dil Kurumu dijital kavramini, “verilerin bir ekran iizerinde
elektronik olarak gosterilmesi” olarak tanimlamaktadir. Bu kavram,
“oyun” kavraminin tanimlayicisi olarak kullanildiginda, oyunu olusturan
mantiksal iligkileri iceren gorsel verilerin bilgisayar monitorii, televizyon
ve cep telefonu ekranlari, akigkan kristal ekranlar gibi gesitli gosterim
teknikleriyle ve cesitli platformlar vasitasiyla kullaniciya yansitildigi
oyunlara isaret etmektedir (Ozhan, 2011: 22).

Dijital oyunlarin geleneksel oyunlardan farki, yeni medyanin etkilesim,
multimedya gibi 6zelliklerinin oyun oynama edimine dahil edilmesidir.
Ozellikle, gercek yasam simiilasyon oyunlar1 ve yasam platformlar: ile
devasa ¢evrimi¢i oyunlar oyuncunun oyun oynama zaman ve uzamina
bliyiik bir ciddiyetle hem maddi hem manevi yatirim yapmasini
gerektirmektedir (Binark ve Bayraktutan-Siit¢ti, 2008: 43). Tirkiye’de
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oyun {reticileri gelirlerin %42,5’ini mobil, %57,5’ini de bilgisayar ve
diger oyun konsollarindan elde etmektedirler. Oyun geliri elde etme
siralamasinda Tiirkiye diinya siralamasinda 16. olarak yer almaktadir
(http://www.ankaraka.org.tr/tr/dijital-oyun-sektoru-raporu_3414.html,
erisim tarihi 22 Eyliil 2018).

Gilinden giine gelisen teknoloji ile oyun ve oyuncak kavramlari bilgisayar
oyunlar1 (atari, commodore64 vb.), video oyunlar1 (Playstation, Xbox,
Wii vb.) ve taginabilir cihazlarda oynanan mobil oyunlar (cep telefonu,
taginabilir playstation, gameboy vb.) olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “Video
oyunlar1”, “mobil oyunlar1” ve “bilgisayar oyunlar1” terimleri birbirlerinin
yerine doniisiimlii olarak kullanilabilen terimlerdir. Ciinkii her ii¢iinde
de veri girisi joystick, tus takimi ya da klavye gibi araglarla saglanirken,
oyunun goriintilenmesi de ekran vasitasi ile olmaktadir (Kirriemuir,
2002, akt: Durdu, Tiifek¢i ve Cagiltay, 2005). Bu ortakliklardan yola
cikarak caligmada, mobil oyunlar “dijital oyun” {ist baslhigi altinda
yorumlanmaktadir.

Mobil oyunlar ise mobil platformlar ve akilli telefonlar i¢in {iretilmis olan
ve bu platformlarda oynanabilen oyunlardir. Genellikle telekomiinikasyon
teknolojilerindeki ilerlemelere bagli olarak oyunlarda farklilagmalara
gidilmektedir (http://www.ankaraka.org.tr/archive/ files/yayinlar/
ankaraka-dijital-oyun-sektoru.pdf, Erisim tarihi; 22 Eyliil 2018.)

Akill telefonlarin yayginlagsmasi, mobil oyunlarin kullanicilar tarafindan
tercih edilmesini saglamistir. i¢inde oyun olan Hagenuk MT 2000 modeli
1994 yilinda piyasaya siiriilmiis olan ilk telefondur. Bu telefon ile Tetris
oyunu oyuncular tarafindan mobil bir cihazda kolaylikla oynanabilir hale
getirilmistir (Nick, 2014). Nokia cep telefonu ise mobil oyunlarin temelini
Snake oyunu ile baglatmigtir. Sosyal aglarin giderek popiilerlesmesi
de Farmvie gibi giinlik oyunlar i¢in yeni pazarlar ortaya c¢ikmasina
neden olmustur. Kullanicilarin oyunla etkilesimlerinin ortaya c¢iktigi
Sony PlayStation ve Microsoft Kinect gibi oyunlar, 2009 yilinda satisa
sunulmustur.

Mobil oyunlar, platform olarak cep telefonlar1 ve tabletler gibi kullanicilarin
stirekli olarak yanlarinda bulundurduklart cihazlar1 hedef alan oyun
tirtidiir. Oldukg¢a genis bir ¢esitliligi olan mobil oyunlar, her yas aralig
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ve cinsiyetteki kullanicilardan ilgi gormektedir. Akilli telefon oyunlar
ise, telefonlarin iiretimleri agamasinda telefonlarin igerisinde bulunan ya
da I0S ve Android gibi isletim sistemine sahip olan akilli telefonlarda
App Store ve Google Play Store gibi uygulamalar {izerinden iicretli veya
licretsiz olarak indirilen oyunlardir.

Arastirmanin Yontemi ve Amaci

Calismada giivenilir bilgi elde etmek adina nitel ve nicel veriler bir
arada kullanilmis, elde edilen bulgular tarama modeline uygun olarak
toplanmistir. Tarama modelleri bilindigi iizere, bir olay ya da durumu var
oldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan modellerdir. Ele alinan durum ya
da olaylar kendi sartlar1 icinde ve var oldugu sekliyle tanimlanir (Karasar,
2004).

Bu calisma, iiniversite ogrencilerinin akilli telefon oyun tercihleri ile
cinsiyet, gelir ve akilli telefon kullanim siklig1 arasindaki iliskileri
belirlemek amaciyla yapilmistir. Calismada, gliniimiizde yas ve cinsiyet
farki gozetilmeksizin her kesim tarafindan oynanan dijital oyunlar, akilli
telefon oyunlar1 8zelinde ele alinmaktadir. Universite 6grencilerinin oyun
tercih nedenlerinin ve oynadiklar1 oyun tiirlerinin ¢esitli degiskenler
acgisindan incelenmesi amacglanmaktadir.

Calismanin hipotezleri asagidaki gibidir
H1: Ozel iiniversitede okuyan &grenciler devlet iiniversitesinde okuyan
Ogrencilere gore oyunlara daha ¢ok para harcamaktadir.

H2: Erkek 6grenciler kiz 6grencilere gore daha ¢ok oyun oynamakta ve
daha ¢ok para harcamaktadir.

H3: Gelir durumu yiiksek ailelerin ¢ocuklar1 daha erken yaslarda akilli
telefon sahibi olmaktadir ve daha ¢ok oyun oynamaktadir.

H4: Giinliik stres atma istegi 6grencilerin oyuna yonelmesindeki en biiytik
etkendir.

H5: Akilli telefon kullanan 6grencilerin biiyiik bir gogunlugu telefonlarina
oyun yiiklemektedir.

H6: Akilli telefon oyunlari, 6grencilerin tv izleme, kitap okuma ve sosyal
etkinliklere ayirdig1 zamani 6nemli dl¢lide azaltmaktadir.
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Calisma Grubu

Aragtirmanin c¢alisma grubunu, 2016-2017 Egitim Ogretim Bahar
Yariyilinda Istanbul Gelisim Universitesi ve Kocaeli Universitesi’ndeki
lisans diizeyinde 6grenim goren Ogrenciler olusturmaktadir. Caligma
grubundaki 6grenciler bulunduklar fakiiltelerden rastgele 6rneklem yolu
ile belirlenmistir. Calismaya Istanbul Gelisim Universitesi'nden 206,
Kocaeli Universitesi’nden 199 kisi katilmistir, toplamda 405 kisi iizerinde
anket uygulanmistir. Orneklemin ayrintilari Tablo 1°de detayli olarak
gosterilmektedir.

Tablo 1: Calisma Grubunun Cinsiyet, Sinif ve Gelir Durumuna Gore

Dagilimi
Okul
Kocaeli Universitesi Gelisim Universitesi
n % n %
Cinsiyet Kadin 114 57,3 104 50,5
Erkek 85 42,7 102 49,5
1 99 49,7 78 37,9
Sinef 2 33 16,6 62 30,1
3 22 11,1 28 13,6
4 45 22,6 38 18,4
1750 TL’den az 49 24,9 21 10,8
1750-2500 TL 65 33,0 31 16,0
Aylik gelir 2501-4000 TL 60 30,5 66 34,0
4001-7000 TL 19 9,6 47 24,2
7000 TL’den fazla 4 2,0 29 14,9

Kocaeli Universitesi’nde okuyan katilimcilardan kadimlarin oran1 %57,3,
erkeklerin oram1 %42,7; 1. smif olanlarin oran1 %49,7; 2. smif olanlarin
orani %16,6; 3. sinif olanlarin oranm1 %11,1; 4. sinif olanlarin oran1 %22,6;
ailesinin aylik geliri 1750 TL’den az olanlarin oran1 %24,9; 1750-2500 TL
olanlarin oranmi1 %33,0; 2501-4000 TL olanlarin oranmi1 %30,5; 4001-7000
TL olanlarin oran1 %9,6; 7000 TL’den fazla olanlarin oran1 %2,0’dir.

Gelisim Universitesi’nde okuyan katilimcilardan kadinlarin oran1 %50,5,
erkeklerin oram1 %49,5; 1. smif olanlarin oram1 %37,9; 2. smif olanlarin
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oran1 %30,1; 3. smif olanlarin oran1 %13,6; 4. siif olanlarin oran1 %18,4;
ailesinin aylik geliri 1750 TL’den az olanlarin oranm1 %10,8; 1750-2500 TL
olanlarin oram1 %16,0; 2501-4000 TL olanlarin oram1 %34,0; 4001-7000
TL olanlarin oran1 %24,2; 7000 TL’den fazla olanlarin oran1 %14,9’dur.

Veri Toplama Araci

Universite dgrencilerine uygulanan anket Durdu, Tiifek¢i ve Cagiltay’in
2005 yilinda yaptiklar1 “Universite Ogrencilerinin Bilgisayar Oyunu
Oynama Aligkanliklar1 ve Oyun Tercihleri” adli ¢alismasinda uygulanan
anketin akilli cep telefonlar1 dikkate alinarak giincellenmis halidir. Ankette
katilimcilara 29 soru yoneltilmistir. Bu dogrultuda demografik bilgi olarak
katilimcilarin yas, cinsiyet, fakiilte, boliim, gelir diizeyleri tespit edilmistir.
Akilli cep telefonuna sahip olma ve akilli cep telefonu kullanma yetkinlikleri
ile sikliklart 6l¢tilmiistiir. Akilli telefon oyunu oynayan katilimcilarin ne
siklikla, ne kadar siiredir, hangi platformlarda oyun oynadiklar1 ve hangi
tiir oyunlar1 tercih ettikleri tespit edilmistir.

Anketlerden elde edilen nicel veriler bilgisayar ortamina aktarilmis ve
SPSS istatistik programi ile analiz edilmistir. Ayrica Ki-Kare istatistigi
kullanilarak alt problemlere cevap aranmis ve sonuglar rapor edilmistir.
Boylece liniversite 6grencilerinin akilli telefon oyunu oynama aligkanliklar
ve tercihlerinin tespit edilmesi hedeflenmistir.

Verilerin Analizi ve Bulgular
Calismanin bu boliimiinde elde edilen verilerin SPSS programi ile
analizinden ortaya ¢ikan sonuglar alt problemlere gore yorumlanmastir.

Tablo 2: Akilli Telefonlar: Kullanma Amaci

Okul
Kocaeli Universitesi Gelisim Universitesi

n % n %
Haberlesme 182 91,5 180 87,4
Genellikle akill1 | Chat 138 69,3 147 71,4
telefonlarini Fotograf 148 74,4 155 75,2
hangi amagla Oyun 74 37,2 79 38,3
kullaniyorsunuz? | Sosyal medya [ 171 85,9 168 81,6

Diger 0 0,0 15 7,3
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Kocaeli Universitesi’nde okuyan katilimcilardan genellikle akilli telefonlar
haberlesme i¢in kullananlarin oranm1 %91,5; chat i¢in kullananlarin orani
%69,3; fotograf icin kullananlarin orant %74,4; oyun i¢in kullananlarin
oran1 %37,2; sosyal medya i¢in kullananlarin oran1 %85,9’dur.

Gelisim Universitesi’nde okuyan katilimcilardan genellikle akilli telefonlar:
haberlesme i¢in kullananlarin oram1 %87.,4; chat i¢in kullananlarin orani
%71,4; fotograf icin kullananlarin orant %75,2; oyun i¢in kullananlarin
orani %38,3; sosyal medya i¢in kullananlarin oran1 %81,6; diger amaglar
icin kullananlarin oran1 %7,3’tlir. Verilerin analizinden elde edilen bulgular
yorumlandiginda her iki {iniversitede katilimcilarin akilli telefonlart
kullanim amagclarmnin birbirine yakin oldugu sonucu ¢ikarilabilir.

Tablo 3: Tercih Edilen Oyun Tiirleri

Okul
Kocaeli Universitesi Gelisim Universitesi
n % n %

Hareket/seriiven 67 33,7 70 34,0

Tetris 26 13,1 29 14,1

Oyun kagidi 34 17,1 41 19,9

Klasik oyun tahtasi 22 11,1 26 12,6

Hangi oyun FRP 6 30 20 0.7
dirlerini Doviis 18 9,0 30 14,6
genellikle Bplmaca 45 22,6 54 26,2
tercih Bigi yarigsmasi 54 27,1 56 27,2
ediyorsunuz? Yaris 34 17,1 45 21,8
Shooter 4 2,0 21 10,2

SIM 13 6,5 29 14,1

Spor 28 14,1 42 20,4

Strateji 35 17,6 45 21,8

Savas 20 10,1 43 20,9

Kocaeli Universitesi’nde okuyan katilimcilardan genellikle oyun tiirii
olarak hareket/seriiveni tercih edenlerin orami %33,7; tetrisi tercih
edenlerin oran1 %13,1; oyun kagidin1 tercih edenlerin oran1 %17,1; klasik
oyun tahtasini tercih edenlerin orani %11,1; FRP’yi tercih edenlerin orani
%3,0; doviis tiirlinii tercih edenlerin orani %9,0; bulmacay1 tercih edenlerin
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orani %22,6; bilgi yarigmasini tercih edenlerin oran1 %27,1; yaris1 tercih
edenlerin oranm1 %17,1; shooteri tercih edenlerin oranm1 %2,0; simi1 tercih
edenlerin oran1 %6,5; sporu tercih edenlerin orani %14,1; stratejiyi tercih
edenlerin oran1 %17,6; savasi tercih edenlerin oran1 %10, 1 dir.

Gelisim Universitesi'nde okuyan katilimcilardan genellikle oyun tiirii
olarak hareket/seriiveni tercih edenlerin orani1 %34,0; tetrisi tercih edenlerin
oran1 %14,1; oyun kagidin tercih edenlerin oran1 %19,9; klasik oyun
tahtasini tercih edenlerin oran1 %12,6; FRP’yi tercih edenlerin orani %9,7;
doviis tiirtiinti tercih edenlerin orant %14,6; bulmacayi tercih edenlerin
orani %26,2; bilgi yarigmasini tercih edenlerin oran1 %27,2; yarisi tercih
edenlerin oran1 %21,8; shooteri tercih edenlerin oran1 %10,2; simi tercih
edenlerin oran1 %14,1; sporu tercih edenlerin orani %20,4; stratejiyi tercih
edenlerin oran1 %21,8; savasi tercih edenlerin orami %20,9’dur. Hem
Kocaeli hem Istanbul Gelisim Universitesi’ndeki katilimcilarin siklikla
hareket/sertiven tiirlindeki oyunlar1 oynamayi tercih ettikleri goriilmektedir.

Tablo 4: Oyunlarda Tercih Edilen Temalar

Okul

Kocaeli Universitesi  Gelisim Universitesi

n % n %
Seriiven 57 28,6 49 23,8

Intikam 12 6,0 25 12,1
Insa etme 44 22,1 32 15,5

Bagkalagim 7 3,5 7 3,4
Takip 7 3,5 24 11,7
Kesif 25 12,6 33 16,0

Oyunlarda hangi | Iyi-kotii 3 1,5 6 2,9
temalar1 tercith | Kurtarma 8 4,0 21 10,2
ediyorsunuz? Egitim 35 17,6 39 18,9
Yaris 42 21,1 50 24,3

Miizik 23 11,6 15 7,3
Kagis 20 10,1 31 15,0

Kurban 1 5 10 4,9
Savas 34 17,1 44 21,4

Diger 4 2,0 7 34
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Kocaeli Universitesi’nde okuyan katilimcilardan oyunlarda seriiven
temasi tercih edenlerin oran1 %28,6; intikam temasi tercih edenlerin orani
%06,0; insa etme temasi tercih edenlerin oram1 %22,1; bagkalagim temasi
tercih edenlerin oran1 %3,5; takip temas: tercih edenlerin orani %3,5;
kesif temasi tercih edenlerin oran1 %12,6; 1yi-kotii temasi tercih edenlerin
orani %1,5; kurtarma temasi tercih edenlerin orant %4,0; egitim temasi
tercih edenlerin oran1 %17,6; yaris temasi tercih edenlerin oram %21,1;
miizik temasi tercih edenlerin oran1 %11,6; kacis temasi tercih edenlerin
orani %10,1; kurban temasi tercih eden bir kisinin oran1 %,5; savas temast
tercih edenlerin oran1 %17,1; diger temalardan birini tercih edenlerin orani
%2,0’dir.

Gelisim Universitesi’nde okuyan katilimcilardan oyunlarda seriiven
temasi tercih edenlerin oran1 %23,8; intikam temasi tercih edenlerin orani
%12,1; insa etme temasi tercih edenlerin oran1 %15,5; bagkalasim temasi
tercih edenlerin oram1 %3,4; takip temasi tercih edenlerin oran1 %11,7;
kesif temasi tercih edenlerin oran1 %16,0; iyi-kotii temasi tercih edenlerin
orani %2,9; kurtarma temasi tercih edenlerin oran1 %10,2; egitim temasi
tercih edenlerin oran1 %18,9; yaris temasi tercih edenlerin oram1 %24,3;
miizik temasi tercih edenlerin oran1 %7,3; kagis temasi tercih edenlerin
orant %15,0; kurban temasi tercih edenlerin orant %4,9; savas temasi
tercih edenlerin oran1 %21,4; diger temalardan birini tercih edenlerin orani
%3,4’tiir.

Tablo 5: Oyunlar: Tercih Etme Nedenleri

Okul
Kocaeli Universitesi Gelisim Universitesi
n % n %
Rekabet 26 13,1 37 18,0
Oyunlar1 Sosyal iletisim 10 5,0 12 5,8
tercih etme | Diigsel ortamlar 15 7,5 12 5,8
nedeniniz Meydan okuma 20 10,1 16 7.8
ne? Stres atma 83 41,7 89 432
Canlandiric etki 17 8,5 14 6,8
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Kocaeli Universitesi’nde okuyan katilimcilardan oyunlar1 tercih etme
nedeni rekabet olanlarin oran1 %13,1; sosyal iletisim olanlarin oran1 %5,0;
diissel ortamlar olanlarin oranit %7,5; meydan okuma olanlarin orani

%10,1; stres atma olanlarin oranm1 %41,7; canlandiric1 etki olanlarin orani
%38,5°tir.

Gelisim Universitesi’nde okuyan katilimcilardan oyunlari tercih etme
nedeni rekabet olanlarin oran1 %18,0; sosyal iletisim olanlarin oran1 %5,8;
diissel ortamlar olanlarin oran1 %35,8; meydan okuma olanlarin oran1 %7,8;
stres atma olanlarin oran1 %43,2; canlandirici etki olanlarin orani %6,8’dir.

Tablo 6: Cinsiyet ile Akilli Telefona Oyun Yiikleme Durumu Arasindaki
[liskinin Incelenmesi

Cinsiyet

Total | Ki-kare | p
Kadin | Erkek

Akilli Evet | D 103 105 208

telefonunuza % 1| 47,2% | 56,1% | 51,4%

oyun ytikliiyor n| 115 82 197

musunuz? | DY op | 5849 | 43.9% | 48.6% | 3193|074

n| 218 187 405

Total %] 100,0% | 100,0% | 100,0%

Kadinlarin ¢ogunlugu (%58,4) akilli telefonuna oyun yiiklememis iken
erkeklerin ¢ogunlugu (%56,1) akilli telefonuna oyun yiiklemistir. Cinsiyet
ile akilli telefona oyun yiikleme durumu arasinda iligki bulunmamaktadir
(p>0,05).

92



Zafer OZDEMIR

Tablo 7: Cinsiyet ile Akuilli Telefondaki Oyun Sayist Arasindaki Iiskinin

Incelenmesi
Cinsiyet
Total |Ki-k
Kadin | Erkek ot ikare| p
Hig yok | n 116 80 197
Akalli 1-3 % | 53,2% | 42,.8% | 48,6%
telefonunuzda ; n 88 81 168
kag tane oyun % | 40,4% | 43,3% | 41,5%
var? taneden | | 14 26 40 | 7873|020
fazla for | 649 | 13,9% | 9,9%
Total n| 218 187 405
% 1100,0% | 100,0% | 100,0%

Kadinlarin ¢cogunun (%53,2) akilli telefonunda hi¢ oyun bulunmaz iken
erkeklerin ¢cogunun (%43,3) 1-3 oyun bulunmaktadir. Erkekler kadinlara
gore daha ¢ok oyun oynamaktadir. Cinsiyet ile akilli telefonundaki oyun
sayis1 arasinda iliski bulunmaktadir (p<0,05).

Tablo 8: Cinsiyet ile Akilli Telefonda Oyun Oynama Siklig1 Arasindaki
liskinin Incelenmesi

Akilli telefon oyunlarini ne
siklikta oynarsiniz?
Haftada | Giinde Total | Ki-kare [ p
birkag | birkag Hig
saat saat
Kadmn | 58 41 116 215
Cinsiyet % | 27,0% | 19,1% | 54,0% | 100,0%
Erkek | 2 | 48 % 70 182 110,506 | 005
% | 26,1% | 32,6% | 41,3% | 100,0% ’ ’
Total n 106 101 192 399
% | 26,6% | 25,3% | 48,1% | 100,0%

Kadinlarin ¢ogunlugu (%54,0) ve erkeklerin cogunlugu (%41,3) hi¢ oyun
oynamamaktadir. Gilinde birkag saat oynayan erkekler kadinlara gére daha
fazladir. Katilimcilarin %48,1°1 hi¢ oyun oynamamaktadir. Akilli telefonda
oyun oynama sikli81 ile cinsiyet arasinda iliski bulunmaktadir (p<0,05).
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Tablo 9: Cinsiyet ile Akilli Telefona Yiiklenilen Oyunlara Para Odeme
Durumu Arasindaki Iliskinin Incelenmesi

Cinsiyet
Kadin | Erkek

Total |Ki-kare| p

?ei:g)ln nuza Evet n 12 20 32
o onnt: Ve % | 5,5% | 10,9% | 8,0%
yiiklediginiz

n 206 164 370

oyunlara hig para | Hayir | 1 o) 50/ | g9 10, | 92,09

O0dediniz mi?

3,222 |,073

n 218 184 402

Total % | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Ankete cevap veren kadinlardan akilli telefonuna ytikledigi oyun i¢in para
O0demis olanlarin oranit %35,5 iken erkeklerden akilli telefonuna yiikledigi
oyun i¢in para 6demis olanlarin oran1 %10,9’dur. Katilimcilarin %92,0’s1
akilli telefonuna yiikledigi oyun i¢in hi¢ para 6dememistir. Cinsiyet ile
akilli telefona yiiklenilen oyunlara para 6deme durumu arasinda iligki
bulunmamaktadir (p>0,05).

Tablo 10: Cinsiyet ile Akilli Telefondaki Oyunlar: Gelistirmek ya da
Seviyesini Yiikseltmek I¢in Para Harcama Durumu Arasindaki Iliskinin
Incelenmesi

Cinsiyet
Kadin | Erkek

Total |Ki-kare| p

Akill
telefonunuzdaki
oyunlari Evet | P 8 18 26
gelistirmek icin %l 3,7% | 9.8% | 6,5%
ya da seviyenizi n| 209 166 375
yiikseltmek Haywr | o 1 96 394 | 90,20% | 93,5% | 2138 |:023
icin hi¢ para
harcadiniz mi1?
Total n| 217 184 401
% | 100,0% | 100,0% | 100,0%
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Kadinlardan akilli telefonundaki oyunlar1 gelistirmek ya da seviyesini
yiikseltmek i¢in para 6demis olanlarin oran1 %3,7 iken, erkeklerden akilli
telefonuna yiikledigi oyun i¢in para ddemis olanlarin orant %9,8 dir.
Katilimeilarin - %93,5°1 akilli telefonundaki oyunlar1 gelistirmek ya
da seviyesini yiikseltmek icin para 6dememistir. Cinsiyet ile akilli
telefonundaki oyunlar gelistirmek ya da seviyesini yiikseltmek i¢in para
0deme durumu arasinda iligski bulunmaktadir (p<0,05).

Tablo 11: Okul ile Akill: Telefona Yiiklenilen Oyunlara Para Odeme
Durumu Arasindaki Iliskinin Incelenmesi

Okul )
: — Ki-
Kocaeli Gelisim | Total are | P
Universitesi | Universitesi

Akillt
telefonunuza

.. e n 16 16 32
yiiklediginiz | Evet o, 8. 1% 78% 8.0%
oyunlara ’ ’ .

X n 181 189 370
higpara I Hayirl o\ g1 900 | 92205 | 92,00 |©-000]1,000
Odediniz ’ ’ ’
mi?
Total n 197 205 402

% 100,0% 100,0% 100,0%

Kocaeli Universitesi’nde okuyan katilimcilardan akilli telefonuna yiikledigi
oyun i¢in para 6demis olanlarin oram %38, 1 iken, Gelisim Universitesi'nde
okuyanlardan akilli telefonuna yiikledigi oyun icin para 6demis olanlarin
orant %7,8°dir. Okul ile akilli telefona yiiklenilen oyunlara para 6deme
durumu arasinda iliski bulunmamaktadir (p>0,05).
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Tablo 12: Okul ile Akilli Telefondaki Oyunlar: Gelistirmek ya da
Seviyesini Yiikseltmek Icin Para Harcama Durumu Arasindaki Iiskinin

Incelenmesi
Okul
Kocaeli Gelisim | Total |Ki-kare| p
Universitesi | Universitesi
Akl
telefonunuzdaki
oyunlart Evet | B 12 14 26
gelistirmek i¢in % 6,1% 6,9% 6,5%
ya da seviyenizi Havir | 185 190 375
yiikseltmek Yol 93,9% 93,1% | 93,5% | 012 |.912
icin hi¢ para
harcadiniz mi1?
Total n 197 204 401
% 100,0% 100,0% 100,0%

Kocaeli Universitesi’nde okuyan katilimcilardan akilli telefonundaki
oyunlari gelistirmek ya da seviyesini yiikseltmek i¢in para 6demis olanlarin
oran1 %6,1 iken, Gelisim Universitesi’nde okuyanlardan akilli telefonuna
yiikledigi oyun i¢in para 6demis olanlarin orani %6,9’dur. Okul ile akilli
telefonundaki oyunlar1 gelistirmek ya da seviyesini yiikseltmek i¢in para
0deme durumu arasinda iliski bulunmamaktadir (p>0,05).
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Tablo 13: Ailenin Aylik Geliri ile Akilli Telefon Kullanilmaya Baslama
Yasi Arasindaki Iliskinin Incelenmesi

Kag yasindan
beri akilli telefon
kullanmaktasiniz? Ki-
Total p
5.15 15 kare
N yasindan
Y83 | piyik
, n 24 44 68
1750 Tl denaz 1o 1y ho00 | 18.6% | 17.6%
n 25 70 95
1750-2500 TL %1 16,8% | 29,5% | 24,6%
Aylik n 47 79 126
gelir 2501-4000 TL %1 31,5% | 33,3% | 32,6%
17,780 [ ,001
4001-7000TL | 2| 3 o o
% 1| 24,8% | 11,4% | 16,6%
, n 16 17 33
7000 TL den fazla % | 10.7% 7.2% $.5%
Total n 149 237 386
% 1100,0% | 100,0% [100,0%

5-15 yasindan beri akilli telefon kullananlarin ¢ogunun (%31,5) ve 15
yasinda sonra kullanmaya baglayanlarin ¢cogunun (%33,3) ailesinin aylik
geliri 2501-4000 TL arasidir. Geliri 1750 TL’den az olanlarda 15 yasindan
sonra akilli telefon kullanimi daha fazladir. Ailenin aylik geliri ile akilli
telefon kullanmaya baslama yas1 arasinda iliski bulunmaktadir (p<0,05).
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Tablo 14: Akilli Telefonuna Oyun Yiikleme Durumu ile Ailenin Aylik
Geliri Arasindaki Iiskinin Incelenmesi

Akilli
telefonunuza

oyun yiikliiyor | Total |Ki-kare| p
musunuz?

Evet | Hayir

n| 34 36 70
% | 16,6% | 19,4% [ 17,9%
n 52 44 96
% | 25,4% | 23,7% | 24,6%

1750 TL’den az

1750-2500 TL

Aylik n| 69 57 126
gelir [2201-4000TL 1ot 33 700 | 30.6% | 32.2%
i 3 e | 1948 | 745
4001-7000 TL % 15,1% | 18,8% | 16,9%
n| 19 14 33

7000 TL’den fazla

%[ 93% | 7.5% | 8,4%
n| 205 186 391
% [ 100,0% | 100,0% | 100,0%

Total

Akillr telefonuna oyun yiikleyen katilimcilarin ¢ogunlugunun (%33,7)
ve oyun yiiklemeyenlerin ¢cogunlugunun (%30,6) ailesinin aylik geliri
2501-4000 TL arasidir. Katilimcilarin %32,2’sinin geliri 2501-4000 TL
arasidir. Gelir ile akilli telefonuna oyun yiikleme durumu arasinda iliski
bulunmamaktadir (p>0,05).
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Tablo 15: Akilli Telefonda Oyun Oynama Stklig ile Ailenin Aylik Geliri

Arasindaki Iliskinin Incelenmesi

Akilli telefon oyunlarini
ne siklikta oynarsiniz?

Ki-
Haftada | Giinde | TO®! | 10 [ P
Hig birka¢ | birkag
saat saat
, n| 20 16 33 69
1750 Tldenaz 1o 1 18 900 | 162% | 18.3% | 17.9%
n| 26 23 44 93
17502500 TL 1o/t 24 504 | 23.2% | 24.4% | 24.2%
Aylik n 29 39 57 125
gelir 2501-4000TL 1o/ | 57 404 | 39.4% | 31.7% | 32.5%
n| 22 11 32 65 |6,022],645
4001-7000TL 1o/t 50 806 | 11.1% | 17.8% | 16.9%
, n| 9 10 14 33
7000 TL’den fazla % | 8.5% | 10.1% | 7.8% 8.6%
Total n| 106 99 180 | 385
ota % | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Haftada birka¢ saat

oyun oynayanlarin c¢ogunlugunun (%27,4);
giinde birka¢ saat oynayanlarin ¢ogunlugunun (%39,4) ve hi¢ oyun
oynamayanlarin ¢ogunlugunun (%31,7) ailesinin aylik geliri 2501-4000
TL arasidir. Akilli telefonda oyun oynama sikligi ile ailenin aylik geliri
arasinda iliski bulunmamaktadir (p>0,05).
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Tablo 16: Akilli Telefonu Kullanma Stkligi ile Akilli Telefona Oyun
Yiikleme Durumu Arasindaki Iliskinin Incelenmesi

Akall
telefonunuza .
oyun yikliyor | 1o lz(l' P
musunuz? are
Evet | Hayir
1 saattenaz | n 5 5 10
% 2,4% | 2,6% | 2,5%
1-5 saat n 37 52 89
% 18,0% | 27,4% | 22,5%
Akalli telefon 5-10 saat n 47 39 86
kullantyorsunuz % 22,8% | 20,5% | 21,7%
10-15saat | n| 50 37 87 [5.384(.250
% 24,3% | 19,5% | 22,0%
15 saatten n 67 57 124
fazla %1 32,5% | 30,0% | 31,3%
Total n| 206 190 396
%1 100,0% | 100,0% | 100,0%

Akillr telefonuna oyun yiikleyenlerin ¢ogunlugu (%32,5) ve oyun
yiiklememis olanlarin ¢ogunlugu (%30,0) akilli telefonunu haftada
ortalama 15 saatten fazla kullanmaktadir. Katilimcilarin %31,3°1 ortalama
15 saatten fazla akilli telefon kullanmaktadir. Haftada ortalama akilli
telefonu kullanma stiresi ile akilli telefona oyun ylikleme durumu arasinda
iliski bulunmamaktadir (p>0,05).
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Tablo 17: Haftada Ortalama TV Seyretme Siiresi ile Akilli Telefona Oyun
Yiikleme Durumu Arasindaki Iliskinin Incelenmesi

Akilli
telefonunuza .
oyun yiikliiyor Total fl' P
musunuz? are
Evet Hayir
| saatten az n 84 87 171
% | 40,8% | 45,5% | 43,1%
125 saat n 71 70 141
% | 34,5% | 36,6% | 35,5%
Televizyon n 27 24 51
seyrediyorsunuz? | 710 53¢ % | 13,1% | 12,6% | 12,8%
10415 saat n 21 8 29 5,705 1,222
"o sad % | 102% | 42% | 7,3%
n 3 2 5
15 saatten fazla % | 1.5% 1.0% 1.3%
Total n 206 191 397
% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Akilli telefonuna oyun yiikleyenlerin c¢ogunlugu (%40,8) ve oyun
yliklememis olanlarin ¢ogunlugu (%45,5) haftada ortalama 1 saatten
az TV seyretmektedir. Katilimcilarin %43,1°1 ortalama 1 saatten az TV
izlemektedir. Haftada ortalama TV seyretme siiresi ile akilli telefona oyun
ylikleme durumu arasinda iliski bulunmamaktadir (p>0,05).
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Tablo 18: Haftada Ortalama Kitap Okuma Siiresi ile Akilli Telefona
Oyun Yiikleme Durumu Arasindaki lliskinin Incelenmesi

Akillh
telefonunuza )
oyun yiikliyor | Togar | K p
musunuz? kare
Evet | Hayir
1 saatten az n 73 76 154
% | 38,0% | 40,0% | 39,0%
1-5 saat n 80 61 141
Kitap % | 39,0% | 32,1% | 35,7%
okuyorsunuz? 5.10 saat n 25 34 59
(6devleriniz % | 12,2% | 17,9% | 14,9%
diginda) 1015 saat n| 16 12 g | 4044400
%1 7,8% | 6,3% | 7,1%
n 6 7 13
15 saatten fazla % | 2.9% 3.7% 3.3%
Total n| 205 190 395
% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

Akilli telefonuna oyun yiikleyenlerin ¢ogunlugu (%39,0) haftada 1-5
saat kitap okuyor iken oyun yiiklememis olanlarin ¢ogunlugu (%40,0) 1
saatten az okumaktadir. Katilimeilarin %39,0’u ortalama 1 saatten az kitap
okumaktadir. Haftada ortalama kitap okuma siiresi ile akilli telefona oyun
yiikleme durumu arasinda iligki bulunmamaktadir (p>0,05).
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Tablo 19: Haftada Ortalama Sosyal Aktivitelere Katilma Stiresi ile Akilli
Telefona Oyun Yiikleme Durumu Arasindaki Iliskinin Incelenmesi

Akillt
telefonunuza -
oyun yiikliiyor | Total kai' p
musunuz? ©
Evet | Hayir
1 saatten az n 13 23 36
% | 6,3% | 12.2% | 9,1%
n 64 50 114
Sosyal 1-3 saat %[ 30,9% | 26,5% | 28,8%
aktivitelere
n 68 52 120
katiliyorsunuz? | 5-10 saat o | 32.9% | 27.5% | 30.3%
(arkadaslarinizla, 0 2’9 3;7 6, 6 7,397,116
ailenizle) 10-15 saat o | 14.0% | 19.6% | 16.7%
n 33 27 60
15 saatten fazla % | 15.9% | 14.3% | 15.2%
Total n 207 189 396
% 100,0% | 100,0% | 100,0%

Akilli telefonuna oyun yiikleyenlerin c¢ogunlugu (%32,9) ve oyun
yiiklememis olanlarin ¢ogunlugu (%27,5) haftada ortalama 5-10 saat
sosyal aktivitelere katilmaktadir. Katilimcilarin %30,3’ii ortalama 5-10
saat sosyal aktivitelere katilmaktadir. Haftada ortalama sosyal aktivitelere
katilma stiresi ile akilli telefona oyun yiikleme durumu arasinda iliski
bulunmamaktadir (p>0,05).

Sonu¢ ve Degerlendirme

Bu calisma, Tiirkiye’de {iniversite 6grencilerinin akilli telefon oyunu
oynama aliskanliklari ve tercihlerini belirlemek {izere yapilan ¢aligmalardan
birisidir. Akilli telefon kullaniminin her gegen gilin yayginlasmasi, bu
araglar lizerinden oyun oynama eylemini de beraberinde getirmistir. Akill
telefonlar son giinlerde adeta viicudumuzun bir uzvu haline gelecek sekilde
stk kullanilmaya baglanmistir. Dolayist ile akilli telefonlarin kullanim
amagclarinin ve bu amaglardan biri olan oyun oynama eyleminin degisik
yonlerinin incelenmesi 6nem kazanmustir.
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Elde edilen veriler analiz edildiginde, akilli telefonlarn {iniversite
ogrencileri tarafindan, temel amacina dauygun olarak ilk sirada haberlesme,
sonra sosyal medya, fotograf, chat ve daha sonra oyun oynama amaciyla
kullanildig1 goriilmistiir.

Universite dgrencilerinin oyun tiirii tercihleri sorgulandiginda ise her iki
iiniversitede 6grencilerin hareket/seriiven tiirlinde oyunlar1 daha ¢ok tercih
ettikleri saptanmistir. Yine tema agisindan bakildiginda her iki {iniversite
Ogrencilerinin tercih ettigi oyun temasi seriivendir. Bu bulgu, oyun
tercihleri konusunda daha 6nce yapilan arastirma sonuglari ile benzerlikler
gostermistir.

H1: Ozel {iniversitede okuyan dgrenciler devlet iiniversitesinde okuyan
Ogrencilere gore oyunlara daha ¢ok para harcamaktadir.

Yapilan incelemede okul ile akilli telefona yiiklenilen oyunlara para
o0deme ve okul ile akilli telefondaki oyunlar1 gelistirmek ya da seviyesini
yiikseltmek i¢in para harcama durumu arasinda anlamli bir iligki
bulunmadigi sonucuna ulasilmistir. Buna gore devlet okulunda okuyan
ogrencilerin de ozel liniversitesinde okuyan Ogrencilerin de oyunlara
harcanan paralar acisindan farklilik gostermedigini sdylemek yanlis
olmayacaktir.

H2: Erkek 6grenciler kiz 6grencilere gore daha ¢cok oyun oynamaktadirlar
ve daha ¢ok para harcamaktadirlar.

Cinsiyet ile akilli telefona oyun yiikleme arasinda anlamli bir iligkinin
bulunup bulunmadigi incelendiginde, bu iki degisken arasinda anlamli
bir iligkinin olmadig1 gézlemlenmistir. Ancak bunun yaninda erkeklerin
kadinlara oranlara akilli telefonlarina daha ¢ok oyun yiikledigi ve bundan
dolay1 da cinsiyet ile akilli telefondaki oyun sayisi arasinda anlamli bir
iligkinin oldugu sonucuna ulasilmistir. Yine cinsiyet ile akilli telefon oyunu
oynama siklig1 arasinda anlamli bir iligki bulunmustur. Buna gore erkekler
kadinlara oranla daha sik oyun oynamaktadirlar. Ankete katilan kadin ve
erkeklerin gogunlugu oyun ytiklerken para 6demedigini ifade ederken, oyun
yiiklendikten sonra erkeklerin oyunu gelistirmek ve seviyesini yiikseltmek
icin kadinlara oranlara daha ¢ok para harcadigi goriilmiistiir. Sonuglar1
inceledigimizde erkeklerin kadinlara gore daha ¢ok oyun oynadiklar1 ve
bunun sonucu olarak da daha ¢ok para harcadiklar ispatlanmistir.
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H3: Gelir durumu yiiksek ailelerin ¢cocuklar1 daha erken yaslarda akilli
telefon sahibi olmaktadir ve daha ¢ok oyun oynamaktadir.

Ailenin aylik geliri ile akilli telefon kullanmaya baglama yasi, oyun
ylikleme ve oyun oynama sikli§i arasinda anlamli bir iliskinin olup
olmadig1 sorgulandiginda, ailenin aylik geliri ile akilli telefon kullanmaya
baslama yas1 arasinda anlamli bir iliski oldugu goriilmiistiir. Buna gore
5-15 yasindan beri akilli telefon kullananlarin ¢ogunun (%31,5) ve 15
yasinda sonra kullanmaya baslayanlarin c¢ogunun (%33,3) ailesinin
aylik geliri 2501-4000 TL arasidir. Geliri 1750 TL’den az olanlarin
cocuklariin ise daha ¢ok 15 yasindan sonra akilli telefon kullanmaya
basladig1 goriilmektedir. Bu da geliri yiiksek olan ailelerin ¢ocuklarinin
akill1 telefonlar ile daha erken yasta tanisirken, gelir diizeyi diisiik olan
aile cocuklarinin daha geg¢ yasta kullanmaya basladiklarini gostermektedir.
Dolayaisti ile bu hipotez dogrulanmistir.

H4: Giinliik stres atma istegi 6grencilerin oyuna yonelmesindeki en biiyiik
etkendir.

Ogrencilerin oyun oynama amaglarina bakildiginda, arastirma sonuglarina
gore stres atma ve rahatlama istegi o6grencileri akilli telefon oyunlarina
yonlendiren en biiyiik etkenlerden biri olarak karsimiza ¢ikmistir. Stres
atmay1 sirasiyla rekabet, meydan okuma, canlandirici etki, diigsel ortam ve
sosyal iletisim takip etmistir. Bu sonuglar hipotez 4’ii dogrular niteliktedir.

HS5: Akalli telefon kullanan 6grencilerin biiyiik bir cogunlugu telefonlarina
oyun yiiklemektedirler.

Yapilan arastirmada akilli telefonuna oyun ytikleyenlerin cogunlugunun
(%32,5) ve oyun yiikklememis olanlarin ¢ogunlugunun (%30,0) akilli
telefonunu haftada ortalama 15 saatten fazla kullanmakta oldugu
goriilmiistlir. Buna gore akilli telefon kullanma sikligi ile akilli telefona
oyun ylkleme durumu arasinda da anlaml bir iligski olmadig1 bulgusuna
ulasilmistir. Dolayisiyla hipotez 5 dogrulanamamastir.

H6: Akilli telefon oyunlari, 6grencilerin TV izleme, kitap okuma ve sosyal
etkinliklere ayirdigi zaman1 6nemli 6l¢lide azaltmaktadir.

Yapilan aragtirma TV izleme, kitap okuma ve sosyal aktivitelere katilma
siklig1 ile oyun oynama siklig1 arasinda anlamli bir iliski bulunamamagtir.
Dolayisi ile bu hipotez dogrulanamamustir.
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Universite Ogrencilerinin Akilli Telefon Oyun Tercihleri ile Cinsiyet, Gelir ve Akilli Telefon
Kullanim Aliskanliklart Arasindaki lliskiler Uzerine Inceleme

Bu ¢alismada, goriildiigii gibi akilli telefon oyunlar1 konusunda cinsiyetler
arasmnda farkliliklar vardir. Ozellikle oyun yiikleme ve oyun oynama
aligkanliklar1 g6z onilinde bulunduruldugunda erkek katilimcilarin kadin
katilimcilara oranla daha fazla oyun oynadigr gozlenmektedir. Bunun
yaninda erkek katilimcilarin oyun oynamak i¢in kadinlara oranla daha
fazla para harcamaya meyilli oldugunu séylemek de yanlis olmayacaktir.

Calisma, Istanbul Gelisim Universitesi ve Kocaeli Universiteleri ile sinirli
oldugundan bulgularin daha fazla gegerlilik kazanabilmesi i¢in farkl
kurumlarda da yapilmasi 6nem tasimaktadir. Teknolojinin hizla degismesi
ve gelismesi sonucunda ortaya ¢ikacak yeni oyunlar olacagindan,
arastirmanin zaman iginde tekrar edilmesi onerilen bir noktadir.
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Yazar Kilavuzu

Asagida belirtilen yayin ilkeleri ve yazim kurallarina uygun olarak
hazirlanmig, yazilar, “makale sunum formu” ile birlikte e-posta yoluyla
asagidaki adreslere gonderilebilir.

Cevirisi yapilmig, makalelerin degerlendirmeye alinabilmesi i¢in 6zgiin
metinlerin ve makale sahibinden (asil yazar veya hak sahibi yayinevi) izin
yazilarinin da gonderilmesi zorunludur.

On inceleme ve hakem degerlendirmesi dogrultusunda gelistirilmek
ve/veya diizeltilmek iizere yazarlarina geri gonderilen yazilar, gerekli
diizeltmeler yapilarak en geg bir ay icinde tekrar dergiye ulastirilir.

Yapilan 6n incelemede yazim kurallarina uyulmadigi tespit edilen makaleler
diizeltilmesi i¢in yazarina iade edilir ve yayim programina alinmaz.

Yayn Ilkeleri

1. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar:
Dergisi, bilimsel niteliklere sahip ¢alismalar1 yayimlayarak iletisim
bilimlerinin bilgi birikimine katkida bulunmak amaciyla yilda iki say1
basili olarak yayimlanan ulusal hakemli bir dergidir.

2. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Caligsmalari
Dergisi’ne gonderilecek yazilarda dncellikle alanina katki saglayan 6zgiin
nitelikte bir ‘arastirma makale’ veya daha 6nce yayimlanmis, ¢alismalari
degerlendiren, bu konuda yeni ve dikkate deger goriiler ortaya koyan bir
‘derleme makale’ olmasi sart1 aranir. Ayrica, ilgili alanlarda yayimlanan
bilimsel kitaplara ait makale formatindaki degerlendirme yazilar1 da
derginin yayin kapsami i¢indedir.

3. Bunun disinda deneyimli arastirmacilarin; uluslararasi bilimsel
toplantilarda yabanci dilde sunduklari bildirilerinin yurtiginde daha
genis arastirmaci kitlesi tarafindan erisilebilmesi amaciyla Tiirkge olarak
yayimlamay1 da ilke edinmistir.

4. Istanbul Aydm Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar
Dergisi’nin ana amaci iletisim c¢alismalarinda cergevesinde ortaya cikan
verileri, bilimin temel islev ve gerceklerini bozmadan, abartmadan,
objektif bir bigimde kamuoyuna iletmektir.



5. Istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalart
Dergisi, diislince, vicdan ve ifade 6zgiirliiglinii sinirlayici; demokrasi ve
insan haklarina aykir, siddeti, kini ve diismanligi kiskirtict; dini duygulari
rencide edici yayin yapmaz.

6. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar:
Dergisi, arastirmalar sonucunda ortaya c¢ikan makalelerde kisi ve
kuruluslari, elestiri sinirlarinin 6tesinde kiigiik diigiiren, asagilayan lakap
ve yakistirmalar yayimlamaz.

7. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar
Dergisi’nde yayimlanan yazilardaki goriislerin ve ¢evirilerin bilimsel, etik
ve yasal sorumluluklar1 yazarlarina aittir.

8. Istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar
Dergisi’'nde yayimlanan makaleler i¢in yazara telif iicreti 6denmez.

Yazim Kurallari

I. Ana Bashk

Icerikle uyumlu, onu en iyi ifade eden bir baslik olmali ve koyu harflerle
yazilmalidir. Makalenin baslig1 sdzciiklerin ilk harfi biiyiik olacak bi¢gimde
yazilmali ve en fazla 10-12 sozciik arasinda olmalidir.

II. Yazar ad(lar)1 ve adres(ler)i

Yazar(lar)in ad(lar)1 ve soyad(lar)1 koyu, adresler ise egik harflerle
yazilmali; yazar(lar)in varsa gorev yaptigi kurum(lar), haberlesme ve
e-posta adres(ler)i ilk sayfada dipnot ile belirtilmelidir.

II. Oz

Makalenin basinda, konuyu kisa ve 0z bicimde ifade eden ve en az
100, en fazla 150 sdzciikten olusan Tiirkce ve Ingilizce “6z” (abstract)
bulunmalidir. Oz iginde, yararlanilan kaynaklara, sekil ve g¢izelge
numaralarina deginilmemeli; dipnot kullanilmamalidir. Tiirkge ve Ingilizce
Ozlerin altinda bir satir bosluk birakilarak, en az 3, en ¢ok 5 sOzciikten
olusan anahtar sozciikler (keywords) verilmelidir. Yazilan Ingilizce 6ziin
(abstract) iizerinde makalenin Ingilizce bashg1 da verilmelidir.



III.  Ana Metin

A4 sayfa boyutunda (29.7x21 cm.), MS Word programi, Times New
Roman yaz1 karakteri ile, 12 punto ve 1.5 satir aralifiyla yazilmalidir.
Sayfa kenarlarinda iist 3 cm., alt 3 cm., sol 3 cm., sag 3 cm. bosluk
birakilmali ve sayfalar numaralandirilmalidir. Yazilar 6z, abstract, sekil
ve tablo yazilar1 da dahil 6.000 (altibin) sozciigii gegcmemelidir. Metin
icinde vurgulanmasi gereken kisimlar, koyu degil egik harflerle ya da tek
tirnak icinde yazilmalidir. Metinde tirnak isareti + egik harfler gibi ¢ifte
vurgulamalara asla yer verilmemelidir.

IV. Boliim Bashiklari

Makalede, diizenli bir bilgi aktarimi1 saglamak {izere ara ve alt bagliklar
kullanilabilir. Makaledeki tiim ara (normal) ve alt bagliklar (yatik) 12
punto ile sozciiklerin yalniz ilk harfleri biiyiik, koyu karakterde yazilmali;
alt basliklarin sonunda iki nokta {ist iiste konulmamali1 ve bir satir sonra
devam edilmelidir.

V. Tablolar ve Sekiller

Tablolarin numarast ve basligi bulunmali, siyah-beyaz baskiya
uygun hazirlanmalhidir. Tablo ve sekiller ayr1 ayri sira sayis1 verilerek
numaralandirilmalidir. Tablo ¢iziminde dikey ¢izgiler kullanilmamalidir.
Yatay cizgiler ise yalnizca tablo i¢indeki alt bagliklar1 birbirinden ayirmak
icin kullanilmalidir. Tablo numarasi {iste, tam sola dayali olarak bold ve
dik (normal); tablo adi ise, her s6zciigiin ilk harfi biiyiik olmak tizere egik
(italik) yazilmalidir. Tablolar metin i¢cinde bulunmasi gereken yerlerde
olmalidur.

— Ornek: Tablo 1: Farkl: Yaklasimlarin Karsilastirmali Analizi

Sekil numaralar1 ve adlar1 seklin hemen altina ortali sekilde yazilmalidir.
Sekil numarasi egik yazilmali, nokta ile bitmeli, hemen ardindan sadece
ilk harf biiyiik olmak tizere sekil ad1 dik yazilmalidur.

VI.Gorseller

Yazi igerisinde resim, fotograf ya da 6zel ¢izimler varsa bu belgeler kisa
kenar1 10 cm olacak sekilde 300 ppi’da (300 pixels per inch kalitesinde)
taranmali, JPEG formatinda kaydedilmeli, ayrica metin i¢inde kullanilan
tiim gorsel gerecler makaleye ek olarak JPEG formatiyla gonderilmelidir.



Internetten indirilen gérsellerin de 10 cm-300 ppi kurallarma uygun olmasi
gerekmektedir. Gorsellerin adlandirmalarinda, sekil ve ¢izelgelerdeki
kurallara uyulmalidir. Dergi yayimn kurulu, teknik olarak problemli ya da
diistik kaliteli resim dosyalarin1 yeniden talep edebilir ya da makaleden
tiimiiyle ¢ikartabilir. Kaynak olarak kullanilacak goriintiilerin kalitesinden
ve yayimlanip yayimlanmamasindan yazar(lar) sorumludur.

Resim ve fotograflar siyah beyaz baskiya uygun hazirlanmalidir.
Gorsel numaralar1 ve adlar1 gorsellerin hemen altina ortali sekilde, egik
yazilmalidir. Gorsel tipi ve numarasi egik yazilmali (Resim 1.; Sekil 1.),
nokta ile bitmeli, hemen yanindan sadece ilk harf biiyliik olmak iizere
gorsel ad1 dik (normal) yazi karakteri ile yazilmalidir.

- Ornek: Resim 10. Wassily Kandinsky, ‘Kompozisyon’ (Anna-
Carola Krausse, 2005: 91).

Sekil, cizelge ve resimlerin kullanildigi sayfa sayis1 10°u gegmemeli, isgal
ettikleri alan yazinin tigte birini agmamalidir. Teknik imkéana sahip yazarlar,
sekil, ¢izelge ve resimleri aynen basilabilecek nitelikte olmak sart1 ile
metin i¢cindeki yerlerine yerlestirebilirler. Bu imkana sahip olmayanlar,
bunlar i¢in metin i¢inde ayni boyutta bosluk birakarak i¢ine sekil, cizelge
veya resim numaralarini yazabilirler.

VII. Dipnotlar

Dipnot kaynak gostermek i¢in kullanilmamali, dipnot kullanimina yalnizca
aciklayict ek bilgileri i¢in bagvurulmali ve otomatik numaralandirma
yoluna gidilmelidir.

VIII. Alnti ve Gondermeler/Atiflar

Yazar dogrudan ya da dolayli olarak yaptigi tiim alintilara asagidaki
orneklere gore gondermede bulunmalidir. Burada belirtilmeyen durumlarda
APA 6 formati kullanilmalidir. Dogrudan alintilar tirnak i¢inde verilmeli
ve egik yazilmalidir.

Gondermeler i¢in asla dipnot kullanilmamalidir. Tiim gondermeler
parantez i¢inde ve asagidaki bigimde yazilmalidir.
— Tek yazarli calismaya yonelik genel gondermelerde; (Carter, 2004).

— Tek yazarli calismanin alint1 yapilan belirli bir yerine gondermelerde;
(Bendix, 1997: 17).



— 1ki yazarli galismalara géndermelerde; (Hacibekiroglu ve Siirmeli,
1994: 101).

— Ikiden fazla yazarl yayinlarda, metin i¢inde sadece ilk yazarin soyadi
ve ‘vd.” yazilmahdir; (Akalin vd., 1994: 11).

— Kaynake¢a kisminda ise, birden fazla yazarl yayinlarin diger yazarlar
da belirtilmelidir.

— Metin iginde, gonderme yapilan yazarin adi veriliyorsa, kaynagin
sadece yayin tarihi yazilmalidir: Gazimihal (1991: 6), bu konuda “........
’nu belirtir.

— Yayim tarihi olmayan yapitlarda ve yazmalarda yalnizca yazarlarin
adi; (Hobsbawm)

— Yazan belirtilmeyen ansiklopedi vb. yapitlarda ise kaynagin ismi,
varsa cilt ve sayfa numarasi yazilmalidir: (Meydan Larousse 6, 1994: 18)

— Ikinci kaynaktan yapilan alintilar da asagidaki gibi yazilmali ve
kaynaklarda belirtilmelidir: Lepecki’nin de ifade ettigi gibi “......... ” (Akt.
Korkmaz 2004: 176).

IX.Kaynakca

Metnin sonunda, yazarlarin soyadina goére alfabetik olarak asagidaki
orneklerde gosterildigi gibi yazilmalidir. Kaynaklar, bir yazarin birden fazla
yayini olmasi halinde, yayimlanis tarihine gore siralanmali; bir yazara ait
ayni yilda basilmis yaynlar ise (2004a, 2004b) seklinde gosterilmelidir:

Kitaplar
— Oztiirkmen, A. (1994). Tiirkiye’de Folklor ve Milliyetgilik, Istanbul:
Iletisim Yayinlari.

— Carter, A. (2004). Dans Tarihini Yeniden Diisiinmek, ¢ev: Cansu Sipal,
[stanbul: BGST Yayinlari.

Makaleler

— Sarisozen, M. (1970). Baglama Metodu, Folklor/Halkbilim (1): 12-16.

— Bakka, E. ve Felfoldi, L. (2002). Whose Dances, Whose Authenticity?
Dance Research (32): 3-18.



Kitap ici boliimler

— Lepecki, A. (2004). Concept and Presence: The Contemporary European
Dance Scene. Rethinking Dance History: A Reader, ed. Alexandra Carter,
London: Routledge, s: 176-190.

— Sahin, M. (2013). Klinik Psikolog Olmak. Klinik Psikoloji, ed. Linden,
W. ve Hewitt, P. L. Ankara: Nobel, s: 1-16.

Tezler

— Dehmen, B. (2005). Ulusal ve Kiireselin Kesisme Noktasinda Halk
Danslarina Bir Yaklasim: Dansin Sultanlari, Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Istanbul: Bogazici Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Internet kaynaklari

Internet elde edilen verilerin kaynaklari mutlaka gosterilmeli ve
Kaynakga’da erisim adresi ve erigim tarihi belirtilerek verilmelidir. Erisim
adresi olarak kaynagin yer aldig1 web sayfasinin (ana sayfa) adresi degil,
kaynagin goriintiilendigi adres verilmelidir.

— http://www.tdkterim.gov.tr/bts/ (12.10.2014).

— Aksu, G. (2011). Ozgiir Bir Beden, Ozgiir Bir Sanat Dali, Yazinda
ve Ceviride Beden, Aksit Goktiirk’ti Anma Toplantis1 (15-17 Mart 2006)
Istanbul Universitesi. http://mimesis-dergi.org/2011/04/0zgur-bir-alan-
ozgur-bir-sanat-dali/. (12.10.2011).

Goriismeler
— Ural, U. (2014). Artvin halk danslar1 ¢alistiricist Ugur Ural ile UFTAD
ofisinde yapilan gériisme, Istanbul: 19 Temmuz.

Iletisim Bilgileri:
ILETISIM CALISMALARI
Yayin Koordinatorliigii
Istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi

Besyol Mahallesi, Inénii Caddesi, Nu: 38
Sefakdy, Kiiciikcekmece/Istanbul

Tel: (212) 444 1 428 / 25303
Web: http://aydin.edu.tr/iletisimcalismalaridergisi/
E-posta: iletisimcalismalaridergisi@aydin.edu.tr



Author’s Guide

Author’s may send their articles which are prepared in accordance with the
below stated publishing and editorial principles, together with the “article
presentation form” via e-mail to the provided addresses.

Providing the permissions of the authors (the main author or the rightful
publishing house) is obligatory for the translated texts and articles as well.

The articles which are sent to their authors for further improvement and/
or proofreading following the preliminary reviews and referee evaluations,
must be edited accordingly and delivered back to the journal in one month
at the latest.

On the other hand, the articles which are found to be conflicting with this
guideline, will be returned to their authors for further proofreading and
will not be issued.

Publishing Principles

1- lletisim Calismalari is a national, peer-reviewed journal which is printed
twice a year by Istanbul Aydin University, Communication Faculty, for the
purpose of contributing in the accumulation of knowledge in the field of
communications sciences through publishing scientific articles.

2- It is of first priority for the manuscripts to be an original ‘research
article’ contributing to its field or a ‘collection article’ evaluating previous
works in its field and expressing new and noteworthy views in this respect.
In addition, evaluation articles from scientific books that are published
in the related fields and book reviews are also within the scope of the
journal’s publication.

3- On the other hand, the journal has adopted the principle of publishing
Turkish translations of papers that are presented in different languages in
international scientific gatherings in order to provide more accessibility to
local researchers.

4- The main aim of the journal is to release the data obtained within the
scope of communications sciences to the public objectively and as is,
without contradicting the fundamental facts of science.



5- The journal does not publish materials limiting the freedom of thought,
conscience and expression, contradicting human rights, provoking violence,
hatred and hostility and offending religious values.

6- The journal does not publish articles which use a humiliating and/
or degrading language, epithets and/or ascriptions beyond the limits of
criticism regarding the person(s) or institution(s) in result of the scientific
work.

7- The scientific, ethic and legal responsibilities of the views and
translations in the manuscripts which are published in the journal belong
to their respective authors.

8- No royalty fee is paid to the authors of the articles that are published
in the journal.

Editorial Principles

I. Main Title

Written in bold letters, the main title must be congruent with the text
content expressing the treated subject in the best way. The main title must
not exceed 10-12 words of which initials must be capitalized.

II. Author’s Name(s) and Address(es)

The name(s) and surname(s) of the authors must be typed in bold whereas
the addresses must be typed in italic letters. If there are any, the title(s) and
the workplace(s) of the authors as well as their contact information must
be indicated on the first page with a footnote.

III.  Abstract

The article must include an abstract in both English and Turkish (6zet)
languages, which briefly and clearly summarizes the subject of the text
and consists of at least 100 and at most 150 words. The abstract must not
refer to the cited sources, figures and graphic numbers used in the text or
contain footnotes. Authors must provide keywords consisting of at least 3
and at most 5 words leaving an empty line under the English and Turkish
abstracts. The Turkish abstract must also have its title in Turkish.



IV. Main Text

The text must be written with Times New Roman font-type, 12-point font
size leaving 1,5 space between lines and 3 cm margins on top, bottom and
both sides of an A4-sized (29.7x21 cm) MS Word page. The pages must be
numbered. The text must not exceed 6000 (six thousand) words including
its Turkish and English abstracts, figures and table contents. The parts of
the text which are to be emphasized must be written either in italics (not in
bold) or shown in single quotation marks (“’). The text must never contain
double emphases using quotation marks and italics at the same time.

V. Sub-titles

The section and sub-titles may be preferred for delivering the information
in an orderly way. All the section (regular) and sub (italics) titles must
be written in 12- point size, bold characters, capitalizing only the initial
letters of each word in the title. Sub-titles must not be followed by a colon
(:) and the text must begin after an empty line.

VI1.Tables and Figures

Tables must be prepared according to black and white printing with a title
and number. Tables and figures must be numbered separately. Tables must
not be drawn with vertical lines; horizontal lines, on the other hand, must
only be used for categorizing the sub-titles within the table. The number
of the table must be indicated above the table, on left side, in regular fonts;
the title of the table must be written in italics capitalizing the initials of
each word. Tables must be located in their proper places within the text.

- Example: Tablo 1: Farkl: yaklasimlarin karsilastirmali analizi

The numbers and the titles of the figures must be centered just below the
figure. The number of the figure must be in italics followed by a full stop
(). Right after comes the title of the figure in regular fonts with only the
initial letter capitalized.

VII. Visuals

The images, photographs or special drawings included within the text must
be scanned in 300 ppi (300 pixels per inch) with a 10 cm short edge in
JPEG format. In addition to the article and the “article presentation form”,
all the visual materials used in the text must be e-mailed to the provided
addresses in JPEG format. The online sourced images must also comply



with 10 cm/300 ppi rule. Visuals must be titled according to the criteria
specified for tables and figures (item VI) above. Technically problematic
or low-quality images may be requested from the contributor again or may
be completely removed from the article by the editorial board. Author(s)
are responsible for the quality of the visual materials to be used in their
articles.

The images and photographs must be prepared according to black and
white printing. The titles and the numbers of the visuals must be centered
and typed in italics. The type of the visual and its number must be typed
in italics followed by a full stop (.) and the name of the image typed in
regular fonts with capital initials:

- Example: Resim 10. Wassily Kandinsky, ‘Kompozisyon’ (Anna-
Carola Krausse, 2005: 91).

The pages containing figures, charts and images must not exceed 10, with
only occupying one third of the text. If possible, authors may place the
figures, charts and images where they are supposed to be providing that it
will be prepared as ready to be published, if not they can write the numbers
of the figures, charts and images leaving empty space in the text in the
same size.

VIII. Footnotes

Footnotes must only be used for additional explanatory information with
automatic numbering. Footnotes must not be used for citation or giving
references.

IX.Citation and References

Authors must give references for all their direct or indirect quotes according
to the examples given below. In case not specified here, authors must
consult APA 6™ edition referencing and citation style. Direct quotes must
be given in italics using quotation marks (‘“”’). Footnotes must never be
used for giving references. All references must be written in parentheses
and as indicated below.

— Works by a single author: (Carter, 2004).
— Specific passages in works by a single author: (Bendix, 1997: 17).



— Works by two authors: (Hacibekiroglu and Siirmeli, 1994: 101).

— Works by more than two authors: (Akalin et. al, 1994: 11). The other
contributing authors must only be indicated in the bibliography section.

— If the name of the author is mentioned within the text, only the
publishing date of the source are provided: Gazimihal (1991: 6) states that
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— Works with no publication dates, can be cited with the name of the
author: (Hobsbawn)

— Works with no author name, such as encyclopedias, can be cited with
the name of the source and if available the volume and page numbers:
(Meydan Larousse 6, 1994: 18)

— The quotes that are taken from a secondary source are indicated as
follows and must also be given in bibliography: As Lepecki also expresses
“.....” (Korkmaz, 2004: 176).

X. Bibliography

The bibliography must be given at the end of the text in an alphabetical
order as shown in the following examples. The sources must be sorted
according to their publication dates in case an author has more than one
publication. On the other hand, the publications that belong to the same
year must be shown as (2004a, 2004b...).

Books
— Oztiirkmen, A. (1994). Tiirkiye'de Folklor ve Milliyet¢ilik, Istanbul:
[letisim Yayinlari.

— Carter, A. (2004). Dans Tarihini Yeniden Diisiinmek, ¢cev: Cansu Sipal,
Istanbul: BGST Yaynlari.

Articles

— Sarisozen, M. (1970). Baglama Metodu, Folklor/Halkbilim (1): 12-16.

— Bakka, E. ve Felfoldi, L. (2002). Whose Dances, Whose Authenticity?
Dance Research (32): 3-18.



Sections of a Book

— Lepecki, A. (2004). Concept and Presence: The Contemporary European
Dance Scene. Rethinking Dance History: A Reader, ed. Alexandra Carter,
London: Routledge, s: 176-190.

— Sahin, M. (2013). Klinik Psikolog Olmak. Klinik Psikoloji, ed. Linden,
W. ve Hewitt, P. L. Ankara: Nobel, s: 1-16.

Thesis

— Dehmen, B. (2005). Ulusal ve Kiireselin Kesisme Noktasinda Halk
Danslarina Bir Yaklagim: Dansin Sultanlari, Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, [stanbul: Bogazi¢i Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Online Sources

Online sources must be cited for the data obtained from internet as well.
The full web address of the accessed web-page (not the home page) and the
accessed date must be indicated in the bibliography for the online sources:

— http://www.tdkterim.gov.tr/bts/ (12.10.2014).

— Aksu, G. (2011). Ozgiir Bir Beden, Ozgiir Bir Sanat Dali, Yazinda
ve Ceviride Beden, Aksit Goktiirk’ii Anma Toplantis1 (15-17 Mart 2006)
Istanbul Universitesi. http://mimesis-dergi.org/2011/04/0zgur-bir-alan-
ozgur-bir-sanat-dali/. (12.10.2011).

Interviews
— Ural, U. (2014). Artvin halk danslar1 ¢alistiricist Ugur Ural ile UFTAD
ofisinde yapilan goriisme, Istanbul: 19 Temmuz.
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