ISTANBUL AYDIN UNIVERSITESI
[LETISIM CALISMALARI DERGISI

Yil 4 Sayi 1 Nisan - 2018



istanbul Aydin Universitesi

Iletisim Calismalani Dergisi / The Journal of Communication Studies

Sahibi/Proprietor
Dr. Mustafa AYDIN

Yazi igleri Miidiirii/Editor-in-Chief
Zeynep AKYAR

Editor/Editor
Dr. Adem AYTEN

Yayin Kurulu/Editorial Board
Prof. Dr. Ozer KANBUROGLU

Dr. Adem AYTEN

Dr. Olcay UCAK

Dr. Aysegiil AKAYDIN AYDIN

Ars. Gor./RA Abdi ERKAL

Dil/Language
Tiirkge & ingilizce/Turkish & English

Yayin Periyodu/Publication Period
Yilda iki sayr: Ekim & Nisan/

Published twice a year

October & April

Akademik Calismalar Koordinasyon Ofisi
AkademicStudies Coordination Office (ASC0)

idari Koordinator/Administrative
Coordinator

Gamze AYDIN

Tiirkce Redaksiyon
N. Dilsat KANAT

ingilizce Redaksiyon
(igdem TAS

Grafik Tasarim
Elif HAMAMCI

BILIM (DANISMA) KURULU

ISSN : 2149-486X

Yazisma Adresi/Correspondence
Address

Besyol Mahallesi, indnii Caddesi, No: 38
Sefakdy, 34295 Kiigiikcekmece/istanbul
Tel: 02124441428

Fax: 0212 425 57 97

Web: www.aydin.edu.tr

E-mail: iletisimcalismalaridergisi@aydin.edu.tr

Baski/Printed by

Armoninuans Matbaa, Yukari Dudullu
Bostanai Yolu Cad. Keyap Carsi B-1Blk. N.24
Umraniye/istanbul

Tel: 0(216) 54036 11

Faks: 0(216) 54042 72

E-mail: info@armoninuans.com

Prof. Dr. Hiilya YENGIN, [stanbul Aydin Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Ali BAYRAKTAROGLU, Trakya Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Prof. Dr. Aysel AZIZ, Yeniyiizyil Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Suat GEZGIN, istanbul Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Ozer KANBUROGLU, [stanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Cem S. SUTCU, Marmara Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Ruken OZTURK, Ankara Universitesi, iletisim Fakiiltesi

Istanbul Aydin Universitesi, lletisim Calismalar Dergisi, dzgiin bilimsel arastirmalar ile uygulama calismalarina yer veren ve bu niteligi ile hem arastirmacilara hem de
uygulamadaki akademisyenlere seslenmeyi amaglayan hakem sistemini kullanan bir dergidir.



HAKEM KURULU

Prof. Dr. Hiilya YENGIN, [stanbul Aydin Universitesi, lletisim Fakiltesi
Prof. Dr. Atilla GIRGIN, istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Emine Ozden CANKAYA, istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Ozer KANBUROGLU, istanbul Aydin Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Battal ODABAS, Giresun Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Nese KARS, istanbul Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Murat GZGEN, [stanbul Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Prof, Dr. Ash YAPAR, Istanbul Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Seda CAKAR MENGU, [stanbul Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Simber ATAY ESKIER, Dokuz Eyliil Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Prof. Dr. Miige ELDEN POGUN, Ege Universitesi, iletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Yasemin INCEOGLU, Galatasaray Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Prof. Cem Kagan UZUNGZ, istanbul Aydin Universitesi, letisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Ahmet KALENDER, Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Mine SARAN, Ege Universitesi letisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Erol Nezih ORHON, Anadolu Universitesi lletisim Bilimleri Fakiiltesi
Prof. Dr. Emel KARAYEL BILBIL, Marmara Universitesi letisim Fakiiltesi
Prof. Dr. Hamid VELIYEV, Bakii Devlet Uiniversitesi, Azerbeycan
Prof. Dr. Mehmet ALXAN, Bakii Devlet Universitesi, Azerbeycan
Prof. Dr. Fiona CREAN, Universidad San Jorge, Spain
Doc. Dr. Nebahat AKGUN COMAK, Galatasaray Universitesi, fletisim Fakiiltesi
Dog. Dr. Elgiz YILMAZ ALTUNTAS, Galatasaray Universitesi, iletisim Fakiiltesi
Dog. Dr. Deniz YENGIN, [stanbul Aydin Universitesi, lletisim Fakiiltesi
Dog. Dr. And ALGUL, fstanbul Aydin Universitesi, fletisim Fakiiltesi
Dog. Dr. Vugar ZIFEROGLU, Bakii Devlet Universitesi, Azerbeycan
Drs. Johan SNEL, Christelijke Hogeschool Ede, The Netherlands
Drs. Ton VEEN, Addis Ababa University, Ethiopia
Dr. Antonio CASTILLO, RMIT University, Australia
Dr. Elena BANCIU, Ecological University of Bucharest, Romania



Dergi Hakkinda

Iletisim Calismalar dergisi uluslararas: hakemli bir dergidir. Derginin
TUBITAK-ULAKBIM Sosyal ve Beseri Bilimler Veri Tabanmi (SBVT) ve
uluslararasi veri tabaninda taranmasi amaclanmaktadir.

Derginin hedefkitlesi tamamiyla iletisim ¢alismalari yapan akademisyenler
ve arastirmactlardir.

Derginin amaci, iletisim bilimleri ve iletisim ¢aliymalart tizerine ¢aligan
gen¢ ve deneyimli arastirmacilarin bilimsel nitelikli makalelerini
yayimlamaktir.

Derginin Kapsam Konulari
*» Gazetecilik
* Halkla Iliskiler
* Pazarlama Iletisimi
* Reklam Calismalart
* Radyo Televizyon Programciligt
* Radyo Televizyon Habercigi
» Film Calismalar:
« Gorsel Iletisim Tasarimi
* Yeni (Dijital) Medya
« Sivasal Iletisim
« Kiiltiirlerarasi Iletisim
« [letisim ve Kiiltiir



About Journal

The Journal of Communication Studies (JCS) recognizes the
interdisciplinary nature of the fields of media, communication and cultural
studies. We therefore encourage diverse themes, subjects, contexts and
approaches: empirical, theoretical and historical. Our objective is to
engage readers and contributors from different parts of the world in a
critical debate on the myriad interconnections and interactions between
communication, culture and society at the outset of the twenty-first century.

The JCS is an international double- blind peer-reviewed journal that
aims to encourage the development of the widest possible scholarly
community, both in terms of geographical location and intellectual scope
in the fields of media, communication and cultural studies. We publish
leading articles from both established scholars and those at the beginning
of their academic careers.

The Scope Of The JCS
» Journalism
» Public Relations
* Marketing Communication
* Advertising
* Radio and TV Studies
* Broadcast
o Film Studies
* Visual Communication
» New Media
* Political Communication
o Intercultural Communication
» Communication and Culture



icindekiler - Contents

Tiirkiye'de Ana Akim Televizyon Kanallari Ana Haber Biiltenlerinde Cocuk Temsili
Representation Of Child in Mainstream Television Channels News Bulletins in Turkey
Naciye Beril EKSIOGLU SARILAR ......ccuuuvvvvvvvvverreeeeeeeessseesssssssmmsssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssees 1

Reklam Estetigi ve Mit Uretimi Agisindan “Marlboro Man” ve “Marlboro Country” Reklam
imgelerinin Gostergebilimsel (oziimlemesi

“Marlboro Man” and “Marlboro Country” With Regard To Advertising Aesthetic And Myth Production
MUStafa C. SADAKAOGLU ...vvoveevvevrrsnesssssssssssessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssoe 27

Revista Punto Final, A Story of a Militant and Radical Journalism
Bir Militan ve Radikal Gazetecilik Hikayesi: Revista Punto Final
ANLONIO CASTILLO ROJAS .ooreeeeieetiecerienceessecesssssssssnssssssssessssesessssesssssssssssssesssssnsssssnnses 42



EDITORDEN

Yeni Yil, Yeni Hedefler

Iletisim Calismalar: Dergisi baslamicta belirlemis oldugu vizyon ve hedefleri
dogrultusunda 2018 yilina birtakim gelecege doniik degisikliklerle basladi.

Iletisim Calismalar: Dergisi degerli hocamiz Prof. Dr. Ozer KANBUROGLU 'nun
editorliigiinde onun birikimleri ve yol gostericiliginde 2015 yiulindan bugiine ¢ok
biiyiik gelismeler kaydetti. Hocamiz iizerindeki idari is yiikii dolayisiyla 2018
yilt Subat ayt itibariyle dergimizin editorliik gorevinden ayrildi, ancak yayin
kurulunda katkilarini sunmaya devam edecek. Degerli hocamizin yerine editorliik
sorumlulugunu Dr. Ogr. Uyesi Adem AYTEN iistlendi. Ayrica Dr. Ogr. Uyesi
Aysegiil AKAYDIN AYDIN ve Dr. Ogr. Uyesi Umur BEDIR, yayin kurulunun yeni
tiyeleri olarak sorumluluk yiiklendiler.

Dergimiz agisindan son derece onemli bizler agisindan gurur verici gelisme
ise uluslararasi hakemli bir yayin olabilmek icin siirdiiriilen ¢alismalar
dogrultusunda dergimizin bilimsel kuruluna ¢esitli iilkelerden iiniversite ogretim
tiyelerinin katilmast oldu. Dergimiz bu gelismeyle birlikte uluslararast hakemli
bir dergiye doniistii. Bundan béyle dergimizde yurtiginden ve yurtdisindan hem
Tiirkce hem de Ingilizce bilimsel ¢calismalara yer verilecek.

Uciincii gelisme ise tiniversitemizin stratejik hedefleri dogrultusunda dergimizin
dergiparka kaydi ve TUBITAK tarafindan taranana bir dergi olmasina yonelik
calismalarin baslatilmast oldu.

Dergimizin Nisan 2018 sayisinda ikisi yurticinden biri yurtdisindan olmak iizere
ti¢ bilimsel ¢calisma yer almaktadir. “Tiirkiye 'de Ana Akim Televizyon Kanallart
Haber Biiltenlerinde Cocuk Temsili” bashkli ¢alismada Dr. Ogretim Uyesi Beril
EKSIOGLU SARILAR, Tiirkiye deki 4 biiyiik ana akim televizyon kanallar haber
biiltenlerinde yaymlanan haberlerde ¢cocuk imgesine nasil yer verildigin elestirel
olarak incelenmistir. “‘Reklam Estetigi ve Mit Uretimi Acisindan ‘Marlboro Man’
ve ‘Marlboro Country’ Reklam Imgelerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi”
bashikli ¢calismada ise Dr. Ogr. Uyesi Mustafa SADAKAOGLU, 1954 yilindan
1999 yilina kadar yiiriirliikte kalmis “Marlboro Man” adli rekldm kampanyasinda
kullanilan imgeler, metinler ve kodlama bigimlerinde goriilen estetik yapinin nasil
insa edildigine odaklanmaktadwy. Yurtdisindan bir meslektasimiz Dr. Antonio
CASTILLO ise sézlii tarih ¢alismasi olarak ger¢eklestivdigi “Bir Militan ve Radikal
Gazetecilik Hikayesi: Revista Punto Final ”de Sili 'ninve Latin Amerika 'nin enuzun
sol yayinlarindan birinin tarihini birinci elden tamikliklarla ortaya koymaktadir.

Saygilarumla
Dr. Adem AYTEN






Naciye Beril EKSIOGLU SARILAR

Tiirkiye’de Ana Akim Televizyon Kanallar:
Ana Haber Biiltenlerinde Cocuk Temsili

Dr. Ogr. Uyesi NACIYE BERIL EKSIOGLU SARILAR!

Oz

Cocuklarin medyadaki temsili sorunlu bir alandir. Ciinkii ya yok sayilirlar ya
da “suclu”, “kurban/magdur/gariban” gibi olumsuz eksende temsil edilirler.
Cocuklarin medyada yer almalar1 ya da yer alip da olumsuz haberlerde
yer almalar1 hak ihlallerine girmektedir. Oysa ¢ocugun da yetiskin bir
birey kadar medyada olumlu temsile ihtiyact vardir. Tiirk medyasinda
cocuk odakl1 haberciliginin yapilmadig siiregelen bir tartismadir. Aslinda
sadece ¢ocuk haklar1 degil toplumda dezavantajli gruplarin haklar1 da
medyada dile getirilmemekte/korunamamaktadir. Buradan yola ¢ikarak
Tirk medyasinin 4 énemli prime time kanalindaki ana haber biiltenleri
10 giin boyunca ¢ocuk odakli habercilik acisindan incelenmistir. Amag,
cocuk haberlerinin hangi igeriklerle ve hangi sdylemlerle ele alindiginin
tespit edilmesine 151k tutmaktir.

Anahtar Kelimeler: ¢ocuk, hak haberciligi, ana haber, soylem, televizyon

'fstanbul Aydin Universitesi, {letisim Fakiiltesi, Televizyon Haberciligi ve Programciligt, Dr. Ogr. Uyesi

iletisim Calismalan Dergisi Sayi 4 Yil 1 Nisan - 2018 (1-24) 1



Tiirkiye 'de Ana Akim Televizyon Kanallar:t Ana Haber Biiltenlerinde Cocuk Temsili

Representation Of Child in Mainstream Television Channels News
Bulletins in Turkey

Abstract

Representation of children in mass media is a contradictive field because
either they are totally ignored or represented from a negative point of
view such as “criminal”, “victim/sufferer/wretch”. To put children in mass
media use or make them part of negatory reports is a violation of rights.
Children need positive representation in media as much as adults. Lack
of child rights centered journalism in Turkey is an ongoing discussion.
Rights of minority groups are also not mentioned/protected in media along
with child rights. Starting from this point of view, main news bulletin
was examined in respect of child rights centered journalism, in 4 prime
time television channel in Turkey during a period of 10 days.The aim is to
determine in which content and discourse are children reports discussed
and to sort out what kind of perception is created in public opinion.

Keywords: child, right journalism, prime news, discourse, television

Giris

Gazeteler, televizyonlar, radyolar kamuoyuna enformasyon bigimlerinden
en ¢ok haberlerle ulagsmaya calisir. Toplum bu haberlerle sekillendirilir.
Ancak kamuoyunu sekillendiren haber gercegin salt kendisi midir?
Kurgulanan bu enformatik bilgi gercekten farklidir ve haber bu farkli
metinle “toplumsal gercekligi insa eder” (Dursun, 2004: 37). Elestirel
yaklagima gore medya {iirettigi anlamlar iizerinden yeniden bir gergeklik
inga eder ve kamuoyunda bu bilgiler dolagima girer. Medya iirettigi
sOylemlerle kapitalist bir yapida egemen ideolojinin sdzciistidiir. Cocuk
yurttas kavramimin hayat bulamadigi, medyanin gerekli 6zeni ¢ocuk
haklarina gostermedigi boyle bir ortamda gelecegin saglikli bireyleri de
yetisemez.

Tiirk medyasinda ¢ocuk haklar1 sorunlu bir alandir. Cocuklar medyada
giindeme genellikle {i¢iincii sayfa haberleriyle gelmektedirler. 2008’de
Avrupa Komisyonu Tirkiye Delegasyonu, Uluslararast Cocuk
Merkezi, Ankara Barosu Cocuk Haklart Merkezi ve Gilindem: Cocuk!
Cocuk Haklarinin Tanitilmasi, Yayginlastirilmas: ve Uygulanmasi ve
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Uygulamalari izlenmesi Dernegi ortakliginda hazirlanan Tiirkiye Cocuk
Haklar1 Raporu’nda ¢ocuk haklarinin medyada temsilindeki sikintilar dile
getirilmis ve hukuksal diizenlemelere ihtiya¢ duyuldugu belirtilmistir
(http://www.cocukhaklariizleme.org/wp-docs/68.pdf).

Cocugun toplumsal statiisiiniin dikkate alinmadig1 geleneksel toplumlarda
cocuk haklarinin ihlali de kaginilmazdir. Giindemi belirleyen, haber
enformasyonunu yayan gazetecinin titizligi, etik konulara, insan haklarina,
cocuk haklarma saygisi giinlimiizde 6nem kazanmaktadir.Haklara 6zen
gosteren gazeteci davraniglarinin yayginlagsmasi kamuoyunun bu konulara
dikkatini ¢ekerek, demokratik toplumun gelismesine ve dolayisiyla hak
ihlallerinin azalmasina neden olacaktir. Haklara duyarlilig1 gelistirmenin
yolu insanlart ilgilendiren tercihlerde onlar1 “pasif nesneler” olmaktan
cikarmak ve onlarikendikararlarinialabilen aktifbireyler haline getirmekten
ge¢mektedir. Bu yiizden gazeteciler “kamu otoritelerinin insan haklariyla
ilgili konulardaki hesap verme diizeyini gozetlemek ve denetlemek™, ayrica
bireylerin magdur olduklar1 hak ihlallerinin kamuoyunda tartigilmasini
saglamak, “magdurlarin haklarin1 gézeten bir taraflilikla” negatif taraflilig
pozitife ¢evirmek zorundadirlar (Tosun, 2007: 178,182). Bu nedenle “hak
haberciligi” ulusal ve uluslararasi diizeyde uzun yillardir masaya yatirilan,
dikkat ¢ceken onemli konulardan biri olmustur.

Habere iliskin Temel Yaklasimlar

Liberal/¢ogulcu medya bakisina gore nesnellik, tarafsizlik ve dengelilik
lizerine yapilan haber analizleri, kiiltiirel calismalar ¢ergevesinde ideoloji
ve iktidar odakli medya elestirileriyle politik bir igerige biirlinmiistiir
(Dursun, 2004: 89). Dolayistyla haber {iretim siirecini irdeleyen iki farkl
yaklasim ortaya cikmaktadir: “liberal/cogulcu yaklasim” ve “elestirel
yaklagim”.

Liberal-¢ogulcu yaklasim

Bu yaklagima gore haber “gercek diinyada bir yerlerde meydana gelen
olaylar, kisiler ya da nesneler hakkindaki en son, en giincel bilgi, ger¢ekligi
bir ayna gibi yansitan nesnel, tarafsiz ve dengeli bir iletisim alani/iiriinii”
diir (Cebi, 2002: 11). Haber “dogru” ile 6zdes kabul edilmektedir (Tilig,
1998:164). Nesnellik, liberal-¢ogulcu yaklasimin kabul ettigi haberdeki
en 6nemli meslek ilkesidir. Haberde nesnellik yani tarafliliktan kaginmak,

iletisim Calismalan Dergisi Sayi 4 Yil 1 Nisan - 2018 (1-24) 3
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yansiz ve yorumdan uzak demek degil, olabildigince yorum O6gelerinin
aza indirilmesi demektir (Ergiil, 2000: 78). Tiim insanlarin diisiincelerini
rahatca ifade edip Ozgiirce tartisabilecekleri 6zgiir bir iletisim ortaminin
olmasi gerekmektedir. Bu farkli bakis agilarinin kendisini ifade edebilecegi
platform da liberal-cogulcu anlayisa gére medyadir.

Elestirel Yaklasim

Haber analizlerindeki ikinci temel yaklasim “Marksist ve elestirel
yaklasim” dir. “Toplumsal yapr icerisindeki ekonomik ve politik
iliskilerle olusturulmus bir {iriin, sorunlar ve konular etrafinda belirli
tiirden anlamlarin sistemli ve diizenli olarak kuruldugu ya da ideolojilerin
yeniden tretildigi, calisma ve gii¢/iktidar ve dnem bakimindan 6nde gelen
kisi, grup ve kuruluslarin ve ideolojilerin bir yeniden iiretim araci olarak
toplumsal gercekligin yeniden inga edildigi bir metin ya da sdylem, carpisan
sOylemlerin yaristig1 bir alan” dir (Cebi, 2002: 11). Dolayisiyla liberal-
cogulcu yaklasimi savunanlarin 6ne siirdiigii nesnelligin uygulamadaki
gecersizligine inanmiglardir. Elestirel yaklagimi savunanlara gére medya
iktidar/gli¢ odaklarinin etkisi/bagimlilig1 altindadir. Haber iiretim araglarini
ellerinde bulunduranlara hizmet etmektedir (Poyraz, 2002: 64). Elestirel
yaklagim igerisinde yer alan Kiiltiirel Caligmalar’a goére medya, giicii
elinde bulunduranlarin ideolojilerini yeniden iireten bir sistemdir, haber de
stratejik metinsel bir sdylem olarak kabul edilir (Dursun, 2001:123-124).

Habermas burjuva kamusal alanini demokratik fikirlerin carpistigi
etkilesimde bulundugu vatandas olan bireylerin 6zglirce diisiincelerini
ifade edebildikleri, 6zerk orgiitlenmeler kurabildikleri bir alan olarak
tanimlamistir. Habermas’a gore burjuva kamusal alaninin olugsmasinda en
Oonemli unsur basindir. Ancak 6zel ve kamusal alanin birbirine karigmasi,
kamusal alanda giice dayali ¢ikar ¢atismalarinin olmasi kitle iletigim
araglarii da degistirmis, elestiri ve kamuoyu yaratma Ozelliklerini
kaybetmislerdir (Habermas, 1989). Bu ¢ikar iligkileri sonucunda
kisisellestirilen, magazinlesen, gerceklik degerini yitiren haberler ortaya
cikmaktadir. “Radyo ve televizyonun ortaya cikisi 6zel alan1 kamusal
alandan ayirmig ve bu durum orgiitlii toplumsal ve siyasi eylemliliklere
katilim1 olumsuz etkilemistir. Siyasi tartismalar bugiiniin medyasinda hala
kendine yer buluyor olsa da Habermas bu tartigmalarin elestirel boyutunu
yitirdigini ve artik kamu ¢ikarlarina deginmedigini 6ne siirer. Medya ve
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diger kapitalist kurumlar sayesinde, bireyleri kamusal alana baglayan
gbobek bagi duyarsizca kesilmistir” (Laughey, 2010: 73).

Cocuk ve kamusal alan iligkisine gelince: Cocuk baslangigta yetiskinler
gibi calisip, yasayip, cezalandirilirken farklilasma bagliyor, giivenli diye
oyun alani olan “eve” doniiyor, kamusal alanda goériinmesi ise “okul” ile
siirli oluyor (Alankus, 2007: 46).

Kamusal alanda ¢ocugun simirlanmasi 20. yiizyilla artiyor. Bu durumla
cocugun emeginin somirlisii azaliyor -ger¢i Dogu’da hala devam
etmektedir- ancak yapilan aragtirmalar g¢ocuklarin birinci derecede
yakinlarinin taciz, tecaviiz, dayak ve siddete ugradiklarini gosteriyor
(Alankus, 2007: 47). Medyanin bugiin kamusal alanin disinda birakilan
cocuklar i¢in yapilmasi gerekenleri yapmadigi hatta bu yiizden herhangi
bir kayg1 tasimadigi diisiiniilmektedir.

Uluslararasi Belgelerde Medya ve Cocuk Haklar:

Cocuk haklar1 medyada hak ettigi yeri bulamayan konulardan biridir.
Diinya niifusunun iicte birini on sekiz yasin altindaki bireyler olusturmasina
ragmen, gencler sadece ylizde bes oraninda medyada yer bulabilmektedirler
(www.cocukvakfi.org.tr). Giliniimiizde kitle iletisim araglarin1 hayatinin
her evresinde yogun kullanan ¢ocugun gelisimine medyanin olumlu ya
da olumsuz nasil bir katki gosterdigi onemli bir tartigma konusudur. Olan
tartismalarda medyanin olumsuz etkilerine yogun olarak isaret edilirken
cocugun, ailenin ve toplumun korunmasinin yolu medya calisanlarinin
cocuk haklarina duyarl, istismari 6nleyici, cocuklari koruyucu ve gelistirici
etik ilkelere, ortak hazirlanan kilavuzlara uymalariyla saglanabilir. Bu
ilkelerin altin1 ¢izdikleri ortak noktalar dogruluk, tarafsizlik, hakkaniyet,
liberal-cogulcu yaklasim cer¢evesinde kamuoyuna hesap verme ve haber
kaynaklarimin korunmasi gibi bagliklardir.

Uluslararas1 6lgekte ¢ocuk haklarina ait etik ilkeler medya, meslek
orgiitleri ve uluslararasi orgiitler tarafindan donem dénem dile getirilmis ve
maddeler halinde kaleme alinmistir. Bunlarin arasinda en 6nemlilerinden
biri Birlesmis Milletler Cocuk Haklarina Dair Sozlesme’dir. Cocuk
Haklari, 1959 yilinda ilk defa “Birlesmis Milletler Cocuk Haklari
Bildirgesi” olarak giindeme gelmistir. “Cocuk yurttas” kavramina ilk
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atifta bulunan metin olmasi agisindan énemlidir. Cocuk Haklari, 18 yasin
altindaki bireylerin haklar1 olarak tanimlanmis ve bu bireylerin 1rki, dini,
yetenekleri ne olursa olsun, hangi aileden gelirlerse gelsinler tiim insan
haklarina sahip oldugu vurgulanmistir (www.bianet.org). Ayrica bildirge
taraf devletler tarafindan c¢ikarilacak kanunlarda “gocugun yiiksek
yarar1” felsefesini yapmasi agisindan da dnemlidir; bildirgede “cocuklar
0zel olarak korunmali, yasa ve gerekli kurumlarin yardimi ile fiziksel,
zihinsel, ahlaki, ruhsal ve toplumsal olarak saglikli normal kosullar altinda
Ozglir ve onurunun zedelenmeyecek sekilde yetismesi saglanmalidir. Bu
amagcla cikarilacak yasalarda cocugun en yliksek ¢ikarlar1 gézetilmelidir”
(www.byegm.gov.tr). Ancak bu bildirgenin taraf devletleri baglayici bir
niteliginin olmamasi, 1989 yilinda Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1
Soézlesmesi’nin imzalanmasina neden olmustur. Tirkiye 1990°da bu
sOzlesmeyi imzalamis, 1994°de ise i¢ hukuk kurali haline doniistiirmiistiir.
2010 yilinda Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nde kabul edilen Birlesmis
Milletler Cocuk Haklar1 S6zlesmesi’ne gore, 12. madde “cocugun kendini
ilgilendiren her konuda goriislerini ifade etme hakki1” n1, 16. madde “higbir
cocugun 6zel yasantisina aile, konut ve iletisimine keyfi ya da haksiz bir
bicimde miidahale yapilamayacagi” ni1, 17. madde ise taraf devletlerin
kitle iletisim araclarinin 6neminin kabul ettigini vurgulayarak ¢ocugun
“toplumsal, ruhsal ve ahlaki esenligi ile bedensel ve zihinsel sagligini
gelistirmeye yonelik ¢esitliulusal ve uluslararasi kaynaklardanbilgi ve belge
edinmesini saglarlar” demektedir (www.cocukhaklari.barobirlik.org.tr).

Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 S6zlesmesi medeni, sosyal, ekonomik
ve kiiltiirel haklar bagliklar1 altinda siralanmistir. Prof. Eugeen Verhellen’e
gore sozlesme tedbir, koruma ve katilim haklart agisindan yorumlanabilir.
Thomas Hammarberg ise kaleme aldigi “Cocuklar Birlesmis Milletler
Sozlesme ve Medya Raporu’nda sozlesmenin hiikiimetlere yonelik
oldugunu ve medyanin bagimsizligina miidahale etmedigini vurgulamistir
(www.cocukvakfi.org.tr).

1998 yilinda ise 70 iilkeden katilan gazeteci Orgiitlerinin olusturdugu
Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu “Cocuklarla ilgili konularda haber
yapmada gozetilecek yollar ve ilkeler” metnini benimsemis ve 2001°de
imzalayarak bu rehber ilkeleri uygulamaya koymustur (www.bifj.org/en).
Bu ilkelere gore, ¢ocuklarla ilgili haber yapilirken habere olabildigince
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hassas ve dogru yaklasilmali, zararli olabilecegine inanilan goriintiiler
kullanilmamali, ¢ocuklarla ilgili sansasyonel haberler yapilmamali,
cocuklara ifade hakki verilmesi gereken haberlerde ¢ocugun medyaya
erisimi saglanmali, cocugu cinsellikle iliskilendiren goriintiilerden
kacinilmali, cocugun fotografinin ¢ekim izni ya kendisinden ya da onun
sorumlulugunu tstlenen yetiskinden alinmalidir. Cocugun yararina
olmadig siirece, cocuklarin refahini ilgilendiren materyaller icin ¢ocuklara,
ebeveynlere ve velilere 6deme yapilmamalidir (www.cocukvakfi.org.tr)
(www.unicef.org.tr.).

Cocuk haklarin1 korumada medyanin roliinii vurgulayan metinlerin
basinda 1999°da hazirlanan Oslo Challenge (Oslo Cagrisi) gelmektedir.
Hiikiimetler dahil toplumun tiim kesimlerine rehber teskil eden Oslo
Cagris1 medya profesyonellerine etik ilkelerden ayrilmadan, gocuklari
kliseler altina almadan, dramatizasyon Ogeleriyle sunmadan ve kiigiik
diistirecek ifadelerden kagmarak haber yapilmasi gerektigini bildirmistir
(www.unicef.org/magic/briefing/oslo.htlm).

Cocuk haklarina dair en kapsamli ilkeleri hazirlayan yayinct kuruluslarin
basinda BBC yer alir. BBC’nin yayincilik anlayisina gore, her ¢ocugun
onurlu bir yasam siirme ve her kosulda kendisine sayg1 gosterilmesi hakk1
vardir. Bu ilkelere gore; ¢ocuklarla miilakat yaparken ve ¢ocuklarla ilgili
haber yaparken her cocugun 6zel hayat ve mahremiyet hakkinda, goriislerini
ifade etme hakkina, kendilerini ilgilendiren konularda katilimda bulunma
hakkina ve potansiyel de olsa, zarardan ve cezadan korunma hakkina 6zen
gosterilmelidir. Her ¢ocugun yiiksek yarari, ¢ocuk haklart konusunda
savunuculuk ve ¢ocuk haklarinin tanitilmasi da dahil olmak {izere, her seyin
tizerinde korunmalidir. Cocugun yliksek yararini belirlemeye calisirken,
cocuklarin kendi goriislerinin dikkate alinmasi hakkina ¢ocugun yasi
ve olgunlugu dikkate alinarak agirlik verilmelidir. Cocugun durumunu
en iyi degerlendirebilecek kisilere gerektiginde damisilmalidir. Isimler
degistirilmis, gizlenmis hatta kullanilmamis olsa bile, cocugu, kardeslerini
veya akranlarini riske atacak goriintiiler veya haberler yayinlanmamalidir
(www.bianet.org) (www.unicef.org.tr). BBC c¢ocuklar ve riza konusunda
kapsamli alt basliklara da yer vermis, ebeveynlerin goriintii alinmasina
riza vermedigi durumlarda gazetecinin durumu {ist diizey editdre haber
vermesi veya bagimsiz gazetecilik yapiyorsa, haberi ondan isteyen editore
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durumu bildirmesi, editoriin de bu durumda yayincilik politikalarina gore
karar vermesini uygun gormiistiir. Ebeveynin onay1r olmadan haberin
yapilmasi karar1 agik bir kamu yarar gozetildiginde ya da gencin kendi
duyurma hakki kapsaminda uygulanabilmeli, haberi yapmak i¢in ¢ocuga
veya velisine maddi tesvikte bulunulmamali, ancak makul ve mesru ise bu
maliyet karsilanmalidir, denmistir. Cocukla hassas bir konu tartigilacagi
zaman yaninda bir yakininin olmasina 6zen gosterilmesi, suca bulagmis
bir cocugun uzun vadeli yarar1 agisindan hakli bir yayin gerekcesi yoksa
cocuklarin kimligini ac¢iklanmamasi, nasil davranilacagindan emin
olunmayan durumlarda editoriin 6nerisine basvurulmasi, ebeveynleri sug
islemis ¢ocuklarin kimliklerinin sakli tutulmasi belirtilmis ancak halki
yayin gerekcesi varsa ve ¢ocuk olumsuz etkilenmeyecek ise yayinlama
izni verilmistir.

BBC’nin disinda Britanya’da PCC’nin (Press Complaints Commission/
Basin Suglar1 Sikayet Komisyonu) de etik ilkeleri vardir. Bu ilkelere gore:
cocugun refahiyla ilgili konularda ailesinin izni olmadan 16 yasindan
kiicliklerin fotografi c¢ekilemez, goriigme yapilamaz. Cocuklarla ilgili
haberlerde ¢ocuklara veya ailelerine 6deme yapilamaz, ¢ocukla ilgili haber
yayinlaniyorsa ailesinin iinii ve pozisyonu diginda bir neden olmalidir, yasa
yasaklamamis bile olsa 16 yasindan kiigiiklerin karistig1 (kurban ya da tanik
olarak) cinsel suglarda kimlikler agiklanamaz (www.cocukvakfi.org.tr).

Cocuk Haklar1 Bilgi Ag1 (CRIN-Child Rights International Network)
cocuklarla ilgili haberler yaparken basvurulacak etik ilkeler ise sOyle
siralanmistir: Isimler degistirilmis, gizlenmis ve hatta kullanilmamis
olsa bile, cocugu kardeslerini veya akranlarini riske atacak goriintiileri
veya haberleri yayimlamaym. Higbir cocuga zarar vermeyin; yargilayici,
kiiltiirel degerlere duyarsiz, ¢ocugu tehlikeye atan veya kiigiik diigiiren
ya da cocugun travmatik olaylara iliskin aci veya iiziintlistinii tekrar
canlandiracak soru, tavir ve yorumlardan kacinin. Miilakat yapilacak
cocuklar1 segerken cinsiyet, ik, yas, din, statii, egitim ge¢misi veya
fiziksel yetenekleri nedeniyle ayrimcilik yapmaym. Cocuklarla ilgili
haber malzemelerinin reklamini1 yapmak i¢in streotipleri kullanmaktan ve
sansasyonel haber yapmaktan kacinin. Sahneye koymayin: ¢ocuklardan,
kendi ge¢mislerinin bir parcasi olmayan bir dykiiyli anlatmalarini veya
bir harekette bulunmalarini istemeyin. Cocuk ya da velinin bir gazeteciyle
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konustugunu bildiginden emin olun. Miilakatin amacini ve nerede
kullanilacagini agiklaym. Her tiirlii miilakat, video ¢ekimi ve miimkiin
oldugunda belgesel fotografi¢in cocuktan ve velisinden izin alin (Miimkiin
ve uygun oldugunda, bu iznin yazili olarak verilmesi gerekmektedir.
Cocuk ve velinin herhangi bir sekilde zorlanmadan izinlerinin alinmasi
gerekmektedir ve yerel veya kiiresel olarak yayilabilecek bir haberde
yer aldiklarini anlamalar1 saglanmalidir. Bu genellikle, izin ¢ocugun
kendi dilinde alinirsa ve karar ¢ocugun giivendigi bir yetiskinle birlikte
verildiginde saglanabilmektedir). Miilakat yapanlarin ve fotografcilarin
sayisint siirli tutun. Cocuklarin rahat oldugundan ve Oykiilerini baski
olmaksizin anlatabildiklerinden emin olun. Cocuklarin 6ykiisiiniin veya
goriintiisiiniin yeraldigidaimakonuyauygunbirbaglam sunun. Cocuk cinsel
istismar veya somiirii magduruysa, fiziksel veya cinsel istismarin failiyse,
cocugun kendisi, anne babasi veya velisi tam bilgi ya da riza vermedigi
takdirde, cocugun HIV pozitif ya da AIDS oldugu durumlarda ¢ocuk bir
sugla suglaniyor veya hiikiim giymis ise fiziksel veya cinsel istismarin
failiyse adin1 degistirin veya goriintiisiinii gizleyin. Bagka ¢ocuklarla veya
bir yetiskinle, tercihen her ikisiyle birlikte, ¢ocugun sdyleyecegi seyin
dogrulugunu teyit edin. Bir cocugun risk altinda olup olmadig1 konusunda
emin degilseniz, haber degeri ne kadar yiiksek olursa olsun tek bir
cocukla ilgili haber yapmak yerine ¢ocuklarin genel olarak durumlariyla
ilgili  haber yapin (www.unicef.org.tr) (www.cocukvakfi.org.tr).

UNICEF de yayinladigi rehber ilkelerde ¢ocuklarin 6zel hayatina ve
mahremiyetine 0zen gosterilmesi gerektigini, c¢ocugun da kendini
ilgilendiren haberlerde ifade hakki oldugunu, medyanin ¢ocugun yiiksek
yararint gézetmek zorunda oldugunu belirtmistir. Ayrica haberde isimler
degistirilmig, gizlenmis ve hatta kullanilmamis olsa bile, ¢ocugu,
kardeslerini veya akranlarini riske atacak goriintiiler ve haberlerin
yaymlanmamasi konusunda gazeteciler uyarilmigtir (www.unicef.org.tr )
(www.cocukvakfi.org.tr).

Medya ve Cocuk Haklar1 Konularinin Ulusal Diizenlemelerdeki Yeri

Medya ve ¢ocuk haklar1 baghigi, gazetecilerin meslek orgiitii olan Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyeti’nindediizenlemelerine girmistir. Tiirkiye Gazetecileri
Hak ve Sorumluluk Bildirgesi’nde “Cocuklarla ilgili suglarda ve cinsel
saldirilarda sanik ya da magdur (maktul) olsun, 18 yasindan kiigiiklerin
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acik isimleri ve fotograflar1 yayinlanmamalidir. Cocugun kisiligini ve
davraniglarin1 etkileyecek durumlarda, gazeteci, bir aile biiyiigiiniin
veya c¢ocuktan sorumlu bir baskasinin izni olmaksizin ¢ocukla réportaj
yapmamali veya goriintiislinii almaya ¢alismamalidir” denmektedir (www.
tgc.org.tr) (www.cocukvakfi.org.tr). Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, British
Council ve BBC’nin is birligiyle hazirlanan “Medya ve Cesitlilik Kilavuzu
toplumda daha dezavantajli konumda olan gruplarin medyada daha
kapsayici ve adil bigimde temsil edilmesine yonelik” ilkeleri kapsamaktadir.
Cocuk haklar iizerine gazetecilerin haber yaparken uymas: gereken ve
cocuklarin medyaya aktif katilimini kapsayan ilkeleri iceren bir kilavuz
el kitab1 da hazirlanmistir. Bu ilkelerde dikkat ¢eken basliklar ise cocuga
siddet mesru gosterilmeyecegi gibi siddet ve taciz haberlerinde bu eylemleri
uygulayanlarin yaptiklarina dair agiklamalarina miimkiin olabildigince az
yer verilirken, medyanin bu aktarimlari elestirerek yapmasi gerektigidir.
Cocuklara dair kullanilan sifatlardaki kalip yargilardan kaginilmasi, suga
karismis ¢ocuklarin haberlerinde ise olayin sonuglarina degil, nedenlerine
yer verilmesi gerektigine dikkat ¢ekilmistir (www.tgc.org.tr).

Tiirkiye’de “cocuk dostu medya” kavrami, T.C. Saglik Bakanligi,
UNICEF, 1.U. lletisim Fakiiltesi ve basin mensuplarinin katilimiyla 2006
yilinda Kizamik As1 Kampanyasi medya planlamas: toplantisinda dile
getirilmis, haberlerde ¢ocuk haklarini dikkate alan bir dilin olusturulmasi
ve “cocuk dostu medya iletisim ag1” kurulmasi karara baglanmistir
(Hosta, 2007: 277). Bu kararin ardindan Bianet bagimsiz ortaklig: ile
hukukgularin ve iletisim akademisyenlerinin bulundugu medya egitimleri
gerceklestirilmistir (Hosta, 2007: 277-278). Aile ve Sosyal Politikalar
Bakanlig1 da ¢ocuk merkezli bir medya i¢in Ulusal Cocuk Haklar1 Strateji
Belgesi ve Eylem Plani hazirlamistir.

Ana akim medyanin temsilcilerinden Dogan Medya Grubu da kaleme
aldig1 yaym ilkelerinin 17. Maddesinde c¢ocuklarla ilgili olarak “Siddet
ve zorbaligi oOzendirici veya kiskirtici, cocuklar1 cinsel konularda
olumsuz yonde etkileyici, bireyler, topluluklar ve uluslararasinda nefret
ve diigmanhig koriikleyici yayin yapmaktan kagiilir” uyarisi yer alir.
Yine ayni grubun yayinladig1 Hiirriyet Gazeteciligi adli kitapgikta, siddet
boliimiinde su climleler yer alir: “Herhangi bir bigimde siddeti tegvik eden,
Ozendiren veya dogal karsilayan haber veya detaylara yer verilmemelidir.
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Ozellikle, ¢ocuklara ve kadinlara yonelik siddet haberlerinde, herhangi
bir mesrulastirmaya yol acabilecek ifadelerden kesinlikle kaginilmalidir”
(Kaplan, 2003: 130-132).

Dogus Yayin Grubu ilkeler ve ¢alisma yonetmeliginin “gocuklara 6zen”
basliginda ise “haber ve program yapimecilari yayinlarda yer alan ¢ocuklara
kars1 Ozenli davranirlar. Hazirlanirken ve yayinlandiktan sonra haber
ya da programin, katilan ya da izleyen herhangi bir ¢ocugun iizerinde
birakacagi olasi etki dikkatle goz onlinde bulundurulur” yazmaktadir
(www.cocukvakfi.org.tr). Tiirkiye’de medyada ¢ocuk haklarinin temsilinin
iyilestirilmesi anlaminda iyi niyetli baz1 girisimler olsa da bunlarin son
derece yetersiz oldugu asikardir.

Arastirma Yontemi

Bu c¢alismadaki amag Tiirkiye’de ¢ok izlenen dort ana akim televizyon
kanallarinin haberlerinde ¢ocuk haklarma gosterdikleri duyarliliklar:
irdelemektir. Prime time kanallar1 eglence merkezli kanallardir. Ancak
burada dikkat ¢eken 6ge Tiirkiye’deki ylizde doksanlara yakin bir izleyici
kitlesinin aksam 19.00- 20.00 saatleri arasinda prime time kanallarindan
giindemi takip etmesidir. Tiirkiye’de prime time kanallarinda haberler,
herkesin ilgisini ¢ekebilecek bir dil, anlatim ve onu destekleyecek bir
gorsellikle hazirlanmaktadir. Ozetle haber isleyis sekli bir televizyon
sovu mantig1 ve oOrgiisliyle, sunulmaktadir. Dolayisiyla benzer yayin
politikasina sahip bu kanallar (egemen ideolojiye yakinlik anlaminda
siyasi bakis agilarinda farkliliklar da olsa), ¢ocuk 6geli haberlerde ¢ocuk
haklariyla ilgili benzer tutumlar gostermektedirler tizerine kurulu bakis
acis1 bu arastirmanin hipotezini olusturmaktadir. Aragtirma i¢in 4 ana akim
televizyon kanalinin (Show, Star, Fox, ATV) kanali ana haber biiltenleri
tesadiifi secilen on giin boyunca (6. TEMMUZ.2017- 15.TEMMUZ.2017)
cocuk 0geli haberler agisindan irdelenmistir.

Gazetelerdeki ¢ocuk haberlerine kiyasla yaklasik bir saat gibi belli bir
stireyi kapsayan televizyon ana haber biiltenlerinde ¢cocuk bireyin yer aldigi
haber sayis1 dogal olarak ¢ok daha azdir. Bu yiizden haberin reytingini
artirmak i¢in ana haber biiltenlerinin Oniine yapilan haber 6nii “liclincii
sayfa” tipi haberler de arastirmada incelemeye alinmustir.
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Incelenen yayn siireci su sekildedir:

Tablo 1: Ana haber Biiltenlerinin baslangic ve bitis saatleri

TELEVIZYON ANA BASLANGIC | i .

HABER BULTENLERI | SAATLER] | BITIS SAATLERI

Fox 19.00 19.4% (Ana haber biilteni 6ncesi
kusag1 yok)

Star 18.45 20.0(2 (Ana haber biilteni 6ncesi
kusagi var)

ATV 18.20 19.4% (Ana haber biilteni dncesi
kusag1 var)

Show 18.25 19.4% (Ana haber biilteni dncesi
kusag1 var)

Reklamlar, haber 6zetleri, haber basliklari, “Birazdan™ lar dahil biilten
stireleri ve yayimlanan haber sayis1 ortalamast:

Tablo 2: Ana haber biiltenlerinde yayinlanan haber sayisi

. HABER YAYINLANAN

E%Iﬁ%%f ANAHABER BULTENL}ERININ HABER SAYISI
UZUNLUGU ORTALAMASI

ATV 85 DAKIKA 58

Show 80 DAKIKA 45

Fox 45 DAKIKA 22

Star 75 DAKIKA 32

Spikerlerin habere pas atmak i¢in okudugu “kam spikerler” ortalama 15
saniye kabul edilerek ve bu da ortalama haber siirelerinden diisiildiigiinde:
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Tablo 3: Ana haber biiltenlerinde bir haberin ortalama siiresi

E%LLI;EII\IZJE%T ANAHABER HABER ORTALAMA SURESI
Show 1 DAKIKA 27 SANIYE

Fox 1 DAKIKA 42 SANIYE

Star 1 DAKIKA 33 SANIYE

ATV 1 DAKIKA 9 SANIYE

Kamuoyuna ortalama 90 saniyeyi bile bulamayan haber metinleri
izletilmekte, buna gerekc¢e olarak izleyicinin dikkatinin dagildigi 6ne
striilmektedir. Bu siireler ¢ocuk haklari dahil toplumun dezavantajl
gruplaria dair olaylar1 anlatmak, ¢oziimler sunmak i¢in ¢ok kisadir.
Postman’in dedigi gibi “televizyonda bize gosterilen yalnizca parga parga
haberler degil, ayn1 zamanda baglamsiz, sonug¢suz, deger yiiklii olmayan
ve dolayistyla ciddi bir 6z de tasimayan, yani sirf eglence niyetine aktarilan
haberlerdir” (Sentiirk, 2010:179).

Ana haber biiltenleri ve “Ana haber 6nii” haberlerinin incelendigi prime
time kanallarinda on giin boyunca ¢ocuk 6geli 57 haber tespit edilmistir;

Tablo 4: Ana haber biiltenlerinde ¢cocuk temal haberler

TELEVIZYON ANA HABER .
BULTENLERI COCUK OGELI HABERLER
Show 18 HABER

Fox 6 HABER

Star 14 HABER

ATV 19 HABER

Haberlerin konularina gore dagilimlart su sekildedir: Saglikla ilgili 13
haber yapilmis, bu haberlerden 8’1 genel anne babalara yapilan saglik
uyarilari, 5’1 ise gocuklarin ugradig: saglik konusundaki magduriyetler ile
ilgilidir;
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Tablo 5: Ana haber biiltenlerindeki cocuk icerikli haberlerin
konularina gore dagilim

COCUK ICERIKLI HABERLERIN

KONULARI HABERLERIN SAYILARI

SAGLIK HABERLERI 13

ANNE BABALARA UYARI NITELIGI

TASIYAN SAGLIK HABERLERI 8 (13 HABERDEN 8')

COCUKLARIN YASADIGI SAGLIK
MAGDURIYETLERI UZERINE 5 (13 HABERDEN 5°)
HABERLER

Anne babalara yapilan saglik uyarilarinda donemin yaz olmasi dolayisiyla
tatil yorelerini, denize girenleri iceren magazinsel gorintiilerin sikga
kullanildig1 dikkat ¢ekmektedir. Bu haberlere 6rnek basliklar:

Tablo 6: Ornek haber bashklari ve yayn tarihleri

YAYINLANDIKLARI TARIH
HABER BASLIKLARI VE TELEVIZYON ANA HABER
BULTENI
“Bebegiyle tatile ¢ikacaklar dikkat!” 11. TEMMUZ. 2017, Star

“Hamilelikte seker ¢cocukta astim nedeni” | 10. TEMMUZ. 2017, Fox

“Parklardaki kum havuzuna dikkat!” 11. TEMMUZ. 2017, Fox
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Arastirma donemindeki haberlerden 5°i higbir metin igermeyen, sosyal
medyada “en c¢ok tiklanan” goriintiiler arasindan se¢ilmis haberlerdir.

Ornegin:
Tablo 7: Ornek haber bashklari ve yayin tarihleri
YAYINLANDIKLARI TARIH
HABER BASLIKLARI VE TELEVIZYON ANA
HABER BULTENI

“Bak su yaramaza” (Haberde ABD’de
kiigiik cocuklarin havai fisek korkusu
saniyelerce dogal sesleriyle verilmistir.

7. TEMMUZ 2017, ATV

“Bebek televizyona bakarken

spor yapiyor” (Yabanci kaynakl
bir goriintiiniin sosyal medyadan
aktarimi olan bu haber hi¢bir metin
icermemektedir.)

9. TEMMUZ. 2017, ATV

“Annesini ilk kez goren bebek” (Tek bir
goriintiiden ibaret Amerika kaynakli, bir

sosyal medya paylasimindan yapilmig
haber)

9. TEMMUZ. 2017, ATV
8. TEMMUZ. 2017, Show

“Bu sarkiy1 duyunca dans ediyor”

12. TEMMUZ. 2017, Fox

Sosyal medyadan aktarilan bu haberlerin haber merkezlerine maliyeti
yoktur. Ayni zamanda sosyal medyada “en ¢ok tiklanan” goriintiiler
olmalar1 nedeniyle izlenme oranlar1 yiiksektir. Ancak tek bir gorlintiiden
olusan bu igerikler hi¢bir haber niteligi tasimamaktadirlar.

Cocuklarin konu alindig1 4 haber ise gizli kamera ve mobese goriintiileridir.
Kaza igerikli bu haberler tek bir goriintiiniin defalarca tekrarindan
ibarettirler. Bu tarz {giincii sayfa haberlerinde c¢ocuklar kazalarin
kurban1 ya da kazalardan son anda tesadiifi kurtulan sansh kisiler olarak
yansitilmislardir. Bu haberlere 6rnek olarak:
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Tablo 8: Ornek haber bashklar ve yayin tarihleri

YAYINLANDIKLARI TARIH VE

HABER BASLIKLARI TELEVIZYON ANA HABER BULTENI

“Salise farkiyla hayatta kald1” 11. TEMMUZ. 2017, Star

“Kirmizi 1s1kta gecti bir cocuga

' 12. TEMMUZ. 2017, Star
carpti

Arastirmada dikkat ¢eken unsurlardan biri de baz1 kanallarin bir giin 6nce
yayinladiklar1 haberleri ertesi giin hi¢ degistirmeden tekrar vermeleridir.
Bunda her giin agiklanan dakika dakika reyting raporlarimin da etkisi
oldugu, ytiksek reyting alan haberlerin ticari bir kaygtyla ertesi giin tekrar
yaymlandigi diistiniilmektedir. Star’da “Bebeklerde sicak c¢arpmasina
dikkat”, Show’da “I¢inde cocuk olan otomobil ¢ekildi” “3 yasindaki Emir
Can’a nasil kiydin?” yine Star’da “Bebegiyle yola ¢ikacaklar dikkat”,
“Salise farkiyla hayatta kaldi” bagliklariyla verilen haberler birer giin
arayla tekrarlanan haberlerdir.

Show TV ana haber izleyicilerin dikkatini ¢ekmek ve daha fazla merak
uyandirmak i¢in bagliklar1 soru ctimleleriyle vermektedir;

Tablo 9: Ornek haber bashklari ve yayin tarihleri

YAYINLANDIKLARI TARIH
HABER BASLIKLARI VE TELEVIZYON ANA HABER
BULTENI
“3 yasindaki Emir Can’a nasil 12. TEMMUZ. 2017, Show
kiydin?” 13. TEMMUZ. 2017, Show

“1 giinliik Akin bebek ihmal

kurbant m1?” 14. TEMMUZ. 2017, Show

“Leyla’yi ikizinden ayiran ihmal
mi?”

13. TEMMUZ. 2017, Show

Tiim haberler arasinda dort haber sadece ¢ocuklar1 olumlayan tiirdendir’:
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Tablo 10: Ornek haber bashklari ve yayin tarihleri

YAYINLANDIKLARI TARIH VE
HABER BASLIKLARI TELEVIZYON ANA HABER BULTENI
“Gorme engelli Akin 10. TEMMUZ. 2017, Show
mutluluktan ugtu!” 9. TEMMUZ. 2017, ATV
“Okul bahgesinde havuz keyfi” 7. TEMMUZ. 2017, Star

“Gorme engelli Akin mutluluktan ugtu!” baslikli haberde gérme problemi
olan bir ¢ocugun u¢ma hayalinin gerceklestirilmesi, “Okul bahgesinde
havuz keyfi” baslikli haberde ise yerel bir belediyenin ¢ocuklara portatif
havuz keyfi yasatarak ¢ocuklara ylizme 6gretmesi habere aktarilmistir.

Egitim icerikli {i¢ haber yapilmistir. Ayrica arastirmada incelenen donem
icinde, iki haberde ¢ocuga taciz konusu ele alinmis, bu haberlerden biri
cocuk tacizcisine ling girisimini, digeri ise taciz magduru ¢ocuklarin hukuk
zaferini anlatmaktadir. Ancak yasanan olaydan sonra ¢ocuklarin hangi ruh
halinde olduklar1 ve iyilestirme anlaminda bir seyler yapilip yapilmadigi
bilgisi aktarilmamustir.

Tablo 11: Ornek haber bashklari ve yayin tarihleri

YAYINLANDIKLARI TARIH VE

HABER BASLIKLARI TELEVIZYON ANA HABER BULTENI

“Tacizci okul mudiiriine 82

yil 6 ay hapis” 13. TEMMUZ. 2017, Show

“Cocuk tacizi siiphelisine

. e s 7. TEMMUZ. 2017, Star
ling girigimi

Star’in ihbar hattina gelen goriintiilerden yapilan haberin baghiginda
gecen “slipheli” kelimesiyle kanal ihtiyatli davranmaya calismistir. Bu
tarz televizyon izleyicilerinin ¢ektigi goriintiiler son yillarda “vatandas
gazeteciligl” “yurttas gazeteciligi” terminolojisi ile anilmaktadir.
Bu bilgi aktarimi hizli, alternatif (Gezi Parki direnisinde ana akim
medyanin gormedigi/gormek istemedigi haberleri vererek yeni bir bilgi
ag1 olusturmustu) ve halkin i¢inden gelmesine ragmen, glivenirliligi
sorgulanmaktadir. Ciddi bir editoryal slizgegten gegmeyen bu haberlerde
televizyon kanallar1 daha dikkatli davranmak zorundadirlar.
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Yine incelenen donemde dikkat c¢eken basliklardan biri de “aile ici
siddet” in kurbani olan ¢ocuklardir. Cinayet icerikli bu haberlerden dordii
anne, baba kurbani ¢ocuklar1 anlatirken, biri de siddet magduru ablasini
kurtarmak icin cinayet isleyen bir ¢ocugu konu etmistir. Medyanin
cocuklarin maruz kaldiklar1 siddetin kokenlerini arastirmak, sosyal
koruma mekanizmalarinin yetersizligini giindeme getirmek ve toplumda
bir duyarlilik olusturmak i¢in gerekli adimlar1 atmadig1 dikkat ¢ekmistir.
Bilakis siddet bu sekilde dramatize edilerek toplumda kanitksamanin ve
dolayistyla mesrulastirmanin yollar1 agilmaktadir (Ustiindag E. Ozmen K.
2007:230). Bu tarz haberlere 6rnek bagliklar ise su sekildedir:

Tablo 12: Ornek haber bashklari ve yayin tarihleri

YAYINLANDIKLARI TARIH
HABER BASLIKLARI VE TELEVIZYON ANA
HABER BULTENI
“3 yasindaki Emir Can’a nasil 12. TEMMUZ. 2017, Show
kiydin?” 13. TEMMUZ. 2017, Show
“3 yasindaki oglunu bogarak o6ldiirdii” | 12. TEMMUZ. 2017, Star
“Miistakbel enistesini oldiirdii!” 12. TEMMUZ. 2017, Show

Show’daki “3 yasindaki Emir Can’a nasil kiydin?”” haberinin basgliginda
c¢ocugunu Oldiiren anneye yonelik hesap soran bir ifade kullanilmistir.
Oysa haberin i¢inde annenin kocasindan siddet gérdiigli ve psikolojisinin
bozuk oldugu anlasilmaktadir. Zira anne oglunu 6ldiirdiikten sonra kendini
de dldliirmeye ¢alismistir.

Star ana haber ise ayn1 haberde ‘6ldiiriilen cocugun kahkaha atan goriintiisii
ile habere baslamis ve haberin giris metnini dramatik 6gelere bagvurarak
kurgulamistir: “3 yasindaki Emir Can bir daha boyle sen kahkahalar
atamayacak, ¢iinkii kiiciik ¢ocugu annesi 6ldiirdii, sonra da kendi hayatini
sonlandirmak istedi... Evlat katili anne hastanede yogun bakimda tedavi
goriiyor. Emir Can’dan geriye ise bu goriintii kaldi.”” Haberin son climlesinin
ardindan ise tekrar gocugun kahkaha atan goriintiisii kullanilmistir. “Evlat
katili anne” diyerek kadinin yaptigi su¢ bir kez daha vurgulanmak ve
kamuoyuna hatirlatilmak istenmistir.
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Yapilan haberlerin basliklarinda ve iceriklerinde dramatizasyon 6gelerine
hemen hemen tiim haberlerde sik¢a rastlanmaistir:

BASLIK/ “Anneye son bakis!” (6. TEMMUZ.2017, ATV)

ATV trafik kazasi haberinde hem anne hem de babasini kaybeden ¢cocugun
kaza mahalline bakisin1 “Anneye son bakis!” basligiyla vermistir. Haber
girisinde ise “Biraz once yasadigi kazanin sokunu yasiyordu hala ve
bilmiyordu annesine son kez baktigini... Annesine iste bdyle bakti.”
Haberlerde duygusal anlatimi artirmanmn en etkili oldugu diisiiniilen
yollarindan biri de devrik ciimlelerdir. Bu haberde de ATV devrik
climlelerle ve haberin sonundaki ¢ocugun yavaslatilarak okutulan “olay
mahalline bakis” goriintiisiiyle (slow motion) daha izlenebilir olmak adina
dramatik bir anlatim yolu se¢mistir.

Ayni1 anlatim diline Show’un yaptig1 baska bir haberde de rastlanmaktadir.
“l giinlik Akin bebek ihmal kurbant mi? “Baglikli haberin girisinde
“Sapasaglam dogan kokusuna doyamadiklar1 bebeklerinin cansiz bedenini
kucaklarma aldilar. Iddialarina gére Akin bebegin 6liimiinde hastanenin
ihmali var.” (14.07.2017, Show) Burada dikkat ¢ceken bir bagka unsur da
anlatilanlarin “iddia” olarak verilmesi. Bu kelimeyle Show “tarafsiz’” haber
izlenimi vermeye c¢alismaktadir. Bu tarz haberlerde hakli/haksiz heniiz
belli olmadigindan, hukuki bir siire¢ devam ettiginden “iddia” tanimiyla
verilmeyen haberler RTUK cezalarina maruz kalmaktadir.

“Miistakbel enistesini 6ldiirdii!” (12.TEMMUZ.2017, Show) baslikl
haberde “16 yasindaki kayinbirader eniste adaymin otobiisiinde muavin
olarak ¢alisiyordu. Ikilinin arasindan su sizmiyordu. Ta ki diin geceye
kadar. .. Dayak¢1 damat aday1 ancak kapiya kadar kacabildi. Ofkeli kardesin
bicak darbelerinden kacamadi.” Bu haberde kullanilan “su sizmiyordu”
“dayakc¢1 damat” “kapiya kadar kacabildi” tanimlamalar1 haberdeki abartili
oykiilestirme ve dramatizasyon 6geleridir. Halkin duygularina dokunmaya
calisan bu haberler izleyiciyi artirmak amaclh kullanilmaktadir.

“Eymen’in slinnetine Tiirkiye davetli!” (8. TEMMUZ.2017, ATV) baslikli
haberde sehit diisen bir polis ¢ocugunun silinnet tdéreninin duyurusu
haber olarak yapilmistir. Haberin girisi su sekildedir: “Hatirladiniz degil
mi? Eymen onun ismi. Babasmin tabutunun basinda gozyasi doken,
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doktiigii yaslarla cigerlerimizi yakan yetim, kardesiyle birlikte 2015°de
Diyarbakir’in Sur ilgesinde basindan vurularak sehit diisen Haydar
Cetin’in emaneti bize.” Haberde art alan bilgisi dramatik Ogelerle
birlikte verilmistir. “Cigerlerimizi yakan yetim” tanimlamasi seyirciye
duygu yiiklemekte, “Sehit diisen Haydar Cetin’in emaneti bize” derken
de seyirciye terdr olaylari hatirlatilmakta ve onlarin geride biraktiklar
ailelerine kars1 kamuoyunun sorumlu oldugu mesaj1 verilmekte, bu tilkiide
seyirci bir birlik ve beraberlige ¢agrilmaktadir. Arastirilan donemde gazi
ve sehit yakinlarinin ¢ocuklarinin konu oldugu ti¢ haber yapilmstir.

“I¢inde cocuk olan ara¢ ¢ekildi” (9.TEMMUZ.2017, Show) spotuyla
verilen haber aracin i¢inde ¢ocuk olmasina ragmen aracin c¢ekildigini
anlatirken bir anda olay Onemsizlestirilmis/anlamsizlastirilmis bozuk
aracini ¢ektiren konuyla alakasiz bir bagka sahis ile haber noktalanmistir.

“Solunum cihaz1 ¢alindi” (11.TEMMUZ. 2017, ATV) (11.TEMMUZ.
2017, Show) (10.TEMMUZ. 2017, Show) baslikli haberde bir annenin
cocugunun solunum cihazini ¢alan hirsiza seslenisi yer almis, bu haber
ATV ve Show ana haberde “vicdansiz hirsiz” temasiyla yer bulmustur.
Cocugun hastaligindan habersiz olmasi dolayisiyla kameralara konusan
annenin yiizii taninmamasi i¢in kapatilmigtir.Genel olarak magdur/zanh
veya kimliginin desifresi ile magduriyet yasamas1 muhtemel olan ¢ocuk
bireylerin ve onlarin yakinlarinin yiizlerinin perdelenmesi ana haber
biiltenlerinde genel kabul gérmiis bir uygulama olarak tespit edilmistir.
Bunda parasal ceza uygulamalarini agirlastiran RTUK {in yaptirrmlarinin
etkisi de oldugu diisiiniilmektedir. (Artik haberlerde verilmemesi gereken
goriintiilerin  kapatilmas1 sadece haber merkezlerinde yapilmamakta,
ajanslarin gectigi goriintiiler de bazen direkt kapatilmis olarak haber
merkezlerine gonderilmektedir). Ancak ayni hassasiyet baska bir haberde
yer bulamamustir. Ustlerine demir kap1 diisen ¢ocuklardan birinin élmesi
nedeniyle, olaydan kil payr kurtulan arkadasinin 6ldiiglinden habersiz
hastanede yatan diger cocuga ruh hali diisiiniilmeden olay anlattirilmistir
(7.07.2017, Star)

Cocuklar adina 6nemli olabilecek haberlerde fikri takip yapilmadigi yani

olaymn devaminda nasil bir akis izlendigi/izlenecegi de haberlerde yer
bulamamastir.
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SONUC

Prime time kanallarinin ana haber biiltenlerinde ¢ocuk haklar1 konusunda
benzer yaklagimlar gosterildigi gozlenmektedir. Star, Show, ATV ve Fox
televizyonlarinin ana haber biiltenlerinde 10 gilinliik arastirma siiresi i¢inde
cocugun temsil edildigi 57 haber tespit edilmistir. Cocuklarin en az yer
aldig1 haber biilteni Fox (biilten siiresi de daha azdir) en fazla yer aldig1
haber biilteni ise ATV dir. Yakin arayla ATV’yi Show ve sirasiyla Star takip
etmektedir. Ancak ¢cocuklarin yer aldigi haber sayisindan ¢ok nasil giindeme
tagindiklar1 da 6nemlidir. Bu agidan bakildiginda ¢ocuklarin haberlerinin
magazinsel boyutta ele alindigi, ticari kaygilarla reyting artirici bir unsur
olarak kullanildig1 géze carpmaktadir. Dolayisiyla ¢ocuk haklarinin goz
ard1 edildigi, ¢ocuklarin haberlere cogu zaman eglence veren bir materyal
olarak katildigi, ¢ogu zaman da haberlerde ‘“kurban-magdur-gariban”
“suglu” ekseninde islendikleri dikkat cekmektedir. Cocuklarla ilgili saglik,
polis-adliye ve yasam haberleri kisisellestirilmis, magazinsel boyutun
on plana c¢ikarildigir haberler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Magazinsel
haberler kullanilan efektleri, gorseli ve sdylemi ile dykiilestirilmis, akli
degil, duygular1 harekete gegirmek iizere formatlanmistir ve amag¢ daha
fazla okuyucu/izleyici ¢ekebilmektir. Ornegin sehit cocuklarmin siinneti
haberinde sehit cocugunu betimleyen “Cigerlerimizi yakan yetim” sdylemi
ve aglayan akrabanin bizzat ¢ocugun yaninda “keske babasi da yanimizda
olsayd1” demesi ¢ocugun ruh halini diisinmeden kurgulanan en c¢arpici
dramatizasyon orneklerindendir. Haber kanallarinda kamuoyu olusturmak
icin dramatik anlatim tercih edilen yontemlerden biridir. Dramatik anlatim1
destekleyen gorsellerin siirekli tekrarlanmak suretiyle haberde verilmesi
cok sik rastlanan uygulama olarak dikkat ¢cekmektedir. 57 haberden sadece
4 haberin ¢ocuklarin yasam kalitesini artirmay1 hedefleyen olaylara ait
haber oldugu tespit edilmistir. Sosyal medyada en ¢ok tiklanan haberleri
ve aileye ¢ocuklarla ilgili saglik 6nerileri haberlerini de ¢ikartirsak, geriye
kalan haberlerde ¢cocuklarin genelde kriminal, polisiye, saglik magduriyeti,
aile i¢i siddet, yangin, sel, felaket, cinayet, taciz, intihar, kaza, konusu sug
olan {igiincii sayfa haberleriyle giindeme geldigi goriilmiistir.

Sonugta, televizyonlarin reklam paydalarini artirma savagina, belli bir
doneme kadar televizyon kanallarmin prestiji olarak bakilan ana haber
biiltenleri de girmistir. “Televizyon haberinin gittikce artan degisim
degerini gozeten ve bir meta oldugu yoniindeki kabul, onun teknolojinin,
iiretim kosullarinin ve bunlarla olusturulan albenisinin artirilmas1 yoniinde
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isleme tabi tutulmasi, haberin magazinlesmesini dogurmaktadir” (www.
rtuk.gov.tr). Bu magazinlesme sorunsali dolayisiyla ¢cocuk haberlerine de
yansimaktadir. Oysa liberal goriise gore demokrasilerde “dordiincii kuvvet”
olarak medyadan Oncelikle kamu yararina bir fayda beklenmektedir.
Toplumda daha dezavantajli gruplar; engelliler, kadinlar, ¢ocuklar vs.
medyada daha kapsayict ve adil temsil edilmelidir. Medya karsisinda
cocuklar savunmasiz ve denetimsiz oldugundan medyanin kendi i¢inde 6z
denetim mekanizmasini kurmasi gerekir. Ancak bu yeterli degildir, iilkede
cocuklar lehine siyasal-kiiltiirel-ekonomik alt yapinin da saglanmasi
sarttir. Oysa medyanin halkin yaninda olmak yerine, ekonomik ve siyasal
giice sahip kesimlerin yaninda yer aldig1 gortilmektedir.

Prime time kanallarindaki ana haber biiltenlerinde olay orgiisiiniin dykiisel
formatta kurulmasi kimi goriislere gore haberin daha fazla izleyiciye
ulagsmasini/anlasilmasin1 saglamaktadir. Ancak Oslo Cagrisi’'nda dikkat
cekildigi gibi dramatizasyona dikkat edilmeli, ¢cocuklari kligeler altina
sokmadan, medya profesyonelleri etik kodlar dahilinde haberleri
yapmalidirlar (www.unicef.org/magic/briefing/oslo.htlm). Sadece
medya mensuplarinin habere etik kodlarla yaklagsmasi da yeterli degildir,
cocuklarin damedyada “cogulculuk”, “insan hak ve 6zgiirliikleri” agisindan
yetiskinlere bagimli bireyler olarak degil, bagimsiz bireyler olarak
taninacaklar1 sekilde soz sahibi olmalar1 gerekir. Boylece demokratik
bir ortamin gerektirdigi gibi “cocuk yurttas” kavrami tanimlanmis ve
islerlik kazanmis olacaktir. Bu nedenle ¢ocuk basarilarina, ¢ocuklarla
ilgili her tiirli olumlu habere medyada mutlaka yer verilmeli, onlarin
goriisleri alinmalidir. Medya mensuplari i¢in “hak haberciligi” konusunda
pedagoglarin, hukukgularin, iletisim akademisyenlerinin katildig1 genis
capli egitim seminerleri diizenlenmelidir.

Televizyon ana haber biiltenlerinde seyircinin dikkatini dagitmamak
ve seyirciyi kanalda tutabilmek ic¢in haberlerin siiresi kisa tutulmakta,
bu siire glindemi ¢ok mesgul edecek bir konu olmadig: siirece en fazla
90 sn. yi bulabilmektedir. Dogal olarak bu siire de ticari kaygi giliden
ana haber biiltenlerinde olaylarin “neden” lerine “ni¢in” lerine girmeyi
engellemektedir, boyle oldugu siirece cocuk haklari dahil ayricalikli
gruplar hakkinda kamuoyunda ciddi tartigmalar, derinlemesine haberler
yapmak pek miimkiin goziikmemektedir.
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Gostergebilimsel Coziimlemesi

Dr. Ogr. Uyesi Mustafa C. SADAKAOGLU!

Oz

Bir kitle iletisim bi¢imi olarak reklam, icerdigi imgeler ve bu imgelerle
uyum halinde kodlanmis imgeyi biitiinleyici metinler aracilifiyla
tiikketiciyle kurulan iletisim siirecini tamamlamaktadir. Reklam iletigimi,
temel olarak imgelerden olusan sembolik bir yapidan olusur ve {riinii
potansiyel tiiketicisine tanitmay1 amaglayan bir ileti araciligiyla gostergeler
evreni sunar. Reklam iletisiminde kullanilan imgelerin tamamlayicisi olan
metinlerse benzer bigimde kelimelerden olusan bir goOsterge evrenine
sahiptir. Bu ¢alisma, 1954 yilindan 1999 yilina kadar yiiriirliikkte kalmis
“Marlboro Man” adli reklam kampanyasinda kullanilan imgeler, metinler
ve kodlama bi¢imlerinde goriilen estetik yapinin nasil insa edildigine
odaklanmaktadir. Secili reklam iletilerinde kullanilan imge ve metinlerde
bulunan mitlerin insa ve sunumunda hangi sembollerin kullanildigin
gostergebilim ilkelerinden faydalanarak arastirmayi1 amaclamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, imge, gostergebilim, mit, estetik.
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“Marlboro Man” And “Marlboro Country” With Regard To
Advertising Aesthetic And Myth Production

Abstract

As a form of mass communication, the advertising completes
communication process established by the consumer through the texts
contained in the images and the texts complementary to the images coded
in harmony with these images. Advertisement communication consists of
a symbolic structure consisting mainly of images and presents a universe
of indications through the message aiming to introduce the product to
the potential consumer. The text, complementary to the images used in
advertising communication, has a display universe composed of words.
This study focuses on how to construct the aesthetics of the images, texts,
and coding styles used in the advertising campaign “Marlboro Man”,
which was in effect from 1954 to 1999. The aim is to investigate which
symbols are used in the construction and presentation of the myths in the
images and texts used in the selected advertisement messages by using the
semiotical principles.

Keywords: Advertising, image, semiology, myth, aesthetics.

Giris

Reklam, temel olarak satici tarafindan pazara sunulan mal ya da hizmetlerin
potansiyel alicilarin dikkatini ¢ekebilmesini amaglayan bir iletisim
bicimidir (Odabasi, 2005: 88, Erdogan, 2002: 403). Bu maksatla mal ve
hizmete yonelik once ilgi ardindan talep yaratilabilmesi, nihayet uzun
vadede iirline bir marka olarak bilinirlik esigi olusturulmasinda kullanilan
pazarlama tekniklerini de i¢ine alacak bi¢imde tanim genisletilebilir. Buna
gore reklam tanimindan ¢ikarilabilecek temel 6nerme; ekonomik siireg ile
pazarin isletilmesinde gordiigli aragsal tamamlama islevi olacaktir. Ancak
reklam iletileri iizerinden tarif edilen iletisim siirecinde ikna kavraminin
baslica dnemde oldugunu akilda tutmak gerekmektedir. ikna, hedefkitlenin
odaga alindig1 reklam iletilerinde iletisim siirecinin olduk¢a 6nemli bir
kismin1 olusturmaktadir. Reklam iletilerinde kullanildigi big¢imiyle ele
alindiginda iirlin ya da hizmetin ayirt edici yanlarinin vurgulanmasiyla
olusan islevsellik iizerinden tarif edilen ikna siirecinde, iirliniin kullanim
degerine iliskin tiiketici lehine verilen rasyonel mesajlara vurgu
yapilmaktadir. Oysa gilinlimiizde sikca karsilastigimiz reklam iletilerinde
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tanik oldugumuz “mutluluk, basari, sayginlik, duygusal cazibe, cinsel
cekicilik, haz ve gosteris” benzeri vaatler baglaminda modern reklamlarda
kurulan ikna yapisi akildan ¢ok duygulara hitap etme egilimindedir. Bu
egilim, reklam iletilerinde kullanilan gostergelerin akildan ¢ok duygulara
hitap eden bir anlamsallik i¢inde oldugunu ve iletilerde kullanilan ikna
yapisini rasyonel anlam diizlemi yerine irrasyonel duygu diizleminde
inga edilmesine neden olmaktadir. Dolayisiyla giiniimiiz tiiketim tarz ve
aliskanliklarinin yoniinii belirleyen en 6nemli bilesenlerden reklam iletileri
araciligiyla olusturulan anlam evreni, liriiniin iglevselliginden ziyade iirlin
araciligiyla elde edilmesi vaat edilen sembolik hazlara vurgu yapmaktadir.
Ancak yine de reklam iletilerinin olusturucu 6gesi olan ikna siireci, hedef
kitle iizerinde her zaman istendigi gibi basartyla sonu¢glanmayabilmektedir.

Stuart Hall’un kavramsallagtirmasiyla reklam iletilerini “mubhalifirdeleme”
yetisine sahip birey, ikna siirecine direng gosterebilmektedir (2005:127).
Ancak bireyin giindelik hayatinda medyalardan gosterilen bir¢cok reklam
iletisiyle kars1 karstya kalmasi, yogun ve sik tekrarlayan ikna edici iletisim
stirecinin giderek artan oranda nesnesi olmaya devam etmesine neden
olmaktadir. Bu baglamda Liz Mcfall modern reklamcilik faaliyetlerini
kiiltiirel bir stire¢ olarak ele almaktadir (2004). Buna gore reklamlar,
iirlinlerin islevsel faydalarini igeren iletiler olmanin 6tesine gegerek, cogu
kez duygulara hitap edecek sekilde hazirlanmakta ve igerdigi kiiltiirel
gosterge ve semboller lizerinden kendi estetik esigini olusturmaktadir.

Bu caligmanin baglica ilgi alanini, 1954-99 yillar1 arasinda yaklasik kirk
bes yil yiiriirliikte kalan Philip Morris tiitiin firmasina ait “Marlboro Man-
Marlboro Country” reklam kampanyalarinda kullanilmis secili reklam
iletilerinden olusan imge ve bu imgelerin tamamlayicis1 metinlerin
gostergebilimsel yontem kullanilarak ¢o6ziimlenmesi olusturmaktadir.
Bu maksatla secili reklam iletilerinin tiiketim siirecinin esasini olusturan
kiiltiirel birer pratik olarak kullandigi semboller, 6nerdigi mitler ve
kiiltiirel imgeler bakimindan kavranmasi amaglanmaktadir. Reklam
iletisimi siirecinin daha gii¢lii kavranabilmesi i¢in toplumsal baglamdan
uzaklasilmamaya calisilacaktir.
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Tiiketim Kiiltiirii ve Reklam Iletilerinin Anlam Evreni

Stuart Ewen, kitle iletisim ara¢larini ¢cagdas diinyada gergekligin giiclii
birer hakemi olarak meta lizerindeki bigimsel istiinliiglin giderek
normatif bilince doniigmesinde gordigi katki bakimindan 1920’li
yillardan itibaren tiiketici iireten ve tiiketimin ABD’de yasam bigimi
haline gelmesinde gordigi isleve vurgu yapmaktadir (1988:2-3).
Buna gore, yirminci yiizyilin basindan itibaren tiikketim silirecinin
diger tamamlayici 6gelerin yani sira “tiiketici tiretilmesi” gereken bir
faaliyet alani olarak belirlenmis oldugu agik¢a anlasilmaktadir. Oysa
geleneksel kavrayisa gore tiikketim, bu tarihten ¢ok sonralari bile zorunlu
ihtiyaglarin giderilmesine yonelik siradan bir insani faaliyet alani
olarak bilinmektedir. Tiiketim olgusunun giiniimiizden c¢ok Oncelere
dayanan ve zorunlu ihtiyaglarin karsilanmasi baglaminin &tesine
gecen dogasinin kaynaginda kitlesel nitelik kazanan endiistriyel iiretim
olanaklariyla tasarrufcu piiriten etigin yerini alan hazci tiiketim etiginin
ylceltilmesinde reklamlarin gordigli 6zendirme islevi bulunmaktadir.
Reklam iletilerinde kullanilan imgeler ve bu imgelerle taginan semboller
aracilifiyla vaat ettikleri sayesinde bunu basarmaktadir.

Sanayi devrimiyle birlikte endiistriyel nitelik kazanan iiretim, yirminci
ylizyilin basindan itibaren kazandigi kitlesel iiretim niteligini siirekli
yenileyerek teknik olarak miikemmellestirmistir. Yirminci yiizyilin ilk
ceyreginden itibaren uygulama alani bulan ve “Fordizm” olarak bilinen
kabaca endiistriyel iiretimin bilimsel olarak orgiitlenmesiyle olusan bir
dizi gelisme, donemin anlasilmasinda anahtar role sahiptir. Bu donemde
kurucusu oldugu otomobil fabrikasinda (Highland Park, Michigan) Henry
Ford, maksimum iiretim saglamak icin isletmeye aldig1 hat iiretim sistemini
1910 yilindan itibaren kismen de olsa kullanmaktaydi. Ford tarafindan
uygulanan yontem basit gibi goriinliyor olsa da ¢cok dnemli bir doniistimiin
baslaticis1 olmustur. Ford’un otomobil fabrikasinda normal sartlar altinda
(geleneksel yontemler uygulandiginda) bir otomobil sasisini monte etmek
icin 12 saat 28 dakikaya ihtiya¢ duyulurken, 1914 yili baharindan itibaren
uygulanmaya baslanan modern yontemler sayesinde bu siire 1 saat 33
dakikaya kadar diigsmiistiir. Siiredeki diistis, dogal olarak giin basina islem
goren otomobil miktarinda gozle goriiliir bir yiikselmeye neden olmustur.
Uretim miktarinda gériilen yiikselme sasirticidir, zira Ford’un otomobil
fabrikasinda artik giinde bin (1000) adet ara¢ islem gdorebilmektedir.
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Diger yandan Henry Ford, fabrikasinin otomobil montaj hattinda ¢alisan
iscilere yonelik uygulamaya koydugu “sekize bes-sekiz saat ¢calisma, bes
dolar ticret” tarifesiyle iiretim bi¢imini oldugu kadar tiiketim big¢imini de
degistirecek diizeyde bir toplumsal doniisiim baglatmistir.

David Harvey’e gore (1999: 27); “Ford, emek siireci alaninda da
eski teknolojilerin ve daha onceden var olan ayrintida is bolimiiniin
rasyonalizasyonundan Ote bir sey yapmiyor, yalnizca isin yerinden
kipirdamayan isciye akitilmasi yoluyla tiretkenlikte muazzam artislar elde
ediyordu (...) Ford’a 6zgii olan sey vizyonuydu. Kitle {iretiminin, kitle
tiiketimi, emek giiciiniin iiretiminde yeni bir sistem, emegin denetiminde
ve yonetiminde yeni bir politika, yeni bir estetik ve psikoloji, kisacasi
rasyonellestirilmis, modernist, popiilist yeni tiir bir demokratik toplum
oldugunu agik¢a gormesiydi”. Dolayisiyla Fordun otomobil fabrikasinda
uygulamaya sokulan liretim teknigi; basit¢e, emegin bilimsel 6rgiitlenmesi
seklinde tezahiireden bir degisim olarak kolayca agiklanamaz. Zira otomobil
fabrikasinda yiiriirliige sokulan uygulamalarin asil etkisi toplumsal alanda
kendini gostermis ve tiiketim kiltlirli olarak adlandirilan anlasilmasi
oldukea gii¢ ve karmasik kiiltiirel tezahiirler yaratmasi bakimindan biiytik
Oonem kazanmuistir.

Tlketim kiiltiiri, iiretim siirecinde uygulanan aragsallastirma ve
rasyonalizasyonunun toplumsal alanin tiim katmanlarina yayilmasidir.
Tilketim Kkiiltiirtinli 6grenmeyle kazanilan bir toplumsallasma siireci
olarak algilayan Baudrillard’a gore tiiketim toplumu (1995: 98), tiiketimi
o0grenme ve tiikketime yonelik toplumsal hazirlik evresini tamamlayan bir
cesit toplumsal orgiitlenme siirecidir. Tiiketim toplumunu kendisinden
onceki toplumsal formasyonlardan ayiran en temel 6zellik iiretilen mal ve
hizmetlerin, reklam iletileri araciligiyla mal ve hizmet disinda bir¢ok anlam
icerecek bicimde yogun gostergeler kullanilarak sunuluyor olmasindan
kaynaklanmaktadir. Sik tekrarlayan ve c¢ok boyutlu gostergelerin
olusturdugu bu tiirden bir anlamlandirma siirecinde birey, maruz birakildigi
iletiler araciligryla hayat tarzlar, statii, toplumsal sayginlik yan1 sira haz
ve ¢ekicilik vaat eden yeni kimliklere sahip olmasi i¢in 6zendirilmektedir.
Boylece reklamlar, mal ve hizmetlerin islevsel agiklamalarla sunuldugu
iletiler olmak yerine ayricalik vaat eden sembolik anlamlar iireterek
duygulanim yaratacak sekilde kurgulanir hale gelmistir.
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Yirminci yilizyilin basindan itibaren endiistriyel iiretimde niceligin
artmasi ve Uriin yelpazesinde goriilen cesitlilik beraberinde artan rekabeti
getirmistir. Artan rekabet ve cesitlilik, reklam iletilerinde islevsel fayda
yerine duyusal uyarilmaya yonelmenin mesru zeminini olusturan gorece
yeni bir pazarlama iletisimi yOntemine gecilmesini kaginilmaz hale
getirmistir.  Glinlimiizde pazarlama iletisimi baglaminda kullanildig:
sekliyle reklam iletileri; iirlin tasarimu, iirlinlin paketlenmesi, tiriiniin teshir
ve sunumu benzeri masraflarla kendini iyiden iyiye hissettiren bir dizi
harcama kalemiyle birlikte tiretim maliyetine (kozmetik gibi sektorlerde
cogu zaman iriin maliyetinin {izerinde) yakin biiyiikliikkte ekonomik
hacme ihtiya¢ duyar hale gelmistir. Diger yandan pazarlama iletisiminin
geldigi noktada istisnasiz her firmanin birlikte calismak durumunda oldugu
reklam sektoriinden paydas edinme zorunlulugu nedeniyle genel ekonomi
icinde kapladig1 biliylime ve ihtiya¢ duydugu insan giicii giin gectik¢e daha
fazla artma egilimi gostermektedir. Bu nedenle yirminci yiizyil boyunca
devam eden ve kitlesel iiretimin miikemmellesmesine olanak taniyan
endiistriyel tiretim bi¢imlerinde goriilen sigramalar, tiiketime konu olan
mal ve hizmetleri nicelik olarak artirmasi yani sira birey iizerinde tiiketim
baskisi olusturacak sekilde benzer kiiltiirel degisimler yaratabilmistir.

Diger yandan profesyonellesen reklam ve pazarlama faaliyetlerinin
yayginlagarak pazarin ayrilmaz bir pargast ve kurucu Oznesi haline
gelmesinin 6nemli bir sonucu da toplumsal tiiketim tarzlari ile tiikketimin
nitelik ve niceligini ayn1 anda degistirebilen iistlenmis oldugu 6nemli
rolden kaynaklanmaktadir. Tiiketim siirecine miidahil olan aktorler ve
stirecte kullanilan kiiltiirel sembollerin sayica artmasi nedeniyle reklam
iletilerinde kullanilan gostergelerin kavranmasi giiclesmekte ve bu
gostergeler daha karmasik hale gelmektedir.

Yontem

Etimolojik olarak klasik Yunanca ‘“semeion-logia” kokiinden Latinceye
gectigi bilinen gostergebilim kavrami, cagdas Avrupa dillerinde yaygin
olarak “semiotic ve semiology” seklinde kullanilmaktadir (Hexter,
Towsend, 2012:125). Temel olarak gostergebilim, bir toplumda
kullanilan dil ve oOteki isaretlerin anlamlandirilmasina iliskin akademik
bir arastirma yontemidir. Insanlarin isaret ve imge kullanarak iletisim
kurma konusunda trettigi igeriklerin g¢esitlenmesi ve zenginlesmesiyle
birlikte bu tiirden bir yonteme ihtiya¢ duyuldugu varsayilabilir. Ancak
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bir toplulukta isaret kullanarak gosterilen geleneksel hale gelmis kimi
davranig kaliplartyla inang sekillerinin incelenmesi (on dokuzuncu yiizy1l
sonlarindan baglayarak), Ferdinand de Saussure ve Charles Sanders
Pierce’in ¢alismalar1 sayesinde ilk kez kullanilir olmustur. Ancak
gostergebilim yonteminden daha cok sanat, estetik, iletisim, sinema,
antropoloji ve psikoloji gibi oldukg¢a farkli disiplinlerle ortaya konan
kimi gostergeleri incelemekte faydalanilmaktadir. Her ne kadar yeni bir
aragtirma yontemi olsa da gosterge (isaret) kavrami etrafinda ortaya konan
meseleler lizerine diistiniilmesi antik Yunan ve klasik Roma doneminden
itibaren Ortacag, Aydinlanma ve nihayet giiniimiize kadar belirgin bir
stireklilik gostermistir. Fatma E. Akerson’a gore (2005: 49); Antik Yunan
diistintirlerinden Hipokrates, Platon ve Parmenides, on iic¢lincii yiiz yil
Islam diisiiniirlerinden Mevlana, Aydinlanma diisiiniirlerinden John Locke
ile Aydinlanma diisiiniirleri {izerinde etkisi tartisilmaz siyaset felsefecisi
Giovan Battista Vico ile modern donem diisiiniirleri F. de Sausure, C. S.
Pierce ve R. Barthes bunlar arasinda sayilmaktadir.

Gostergebilim, bir gosterge ya da metnin diiz anlamindan ¢ok yan
anlamlarina odaklanan bir inceleme alanidir. Buna gore; sabit ya da akan
imge ve metinlerde bulunan gostergelerdeki agik (diiz) anlamlar yerine,
dogrudan gosterilmeyen (yan) anlamlarin sorusturulmasi amaglanmaktadir.
Mehmet Rifat’a gore gostergebilim, gostergeler tarafindan dogrudan
dogruya isaret edilen anlamlar yerine anlamlarin eklemlenmis halini inceler
ve bu baglamda anlamin bi¢imine yoneliktir (1982: 16). Gostergebilim
yaklagimina iligkin dilbilimsel diizlemde olusturulan “semiology” teorisi
gectigimiz yirminci ylizyilda ortaya ¢ikan gostergebilim ve yapisalcilik
yaklasimlarinin esaslarini belirlemistir.

Gostergelerin konusma, yazi ve imge (fotograf) gibi belirli sekillerde
toplanmig bigimlerine “kod” denilmektedir. Bu kodlar, kendi gelenekleri ya
da bu kodlarin nasil bir arada tutulduklarini, nasil kullanildiklarini ve nasil
anlagilacaklarin1 agiklayan yazili olmayan kurallarla agiklanmaktadirlar.
Tiim iletisim 6rnekleri geleneklerle sinirlanmistir. Birey, yasami siiresince
siradan birer deneyim gibi kavradigi bu kurallar1 ¢ogu zaman farkina
bile varamadan toplumsallasma siirecinin bir parcasi olarak 6grenip,
uygulamaktadir. Iletisim ¢alismalarinin géreviyse temel olarak bu tiirden
gelenek ve kodlar1 goriintir kilmaya ¢alismaktir (Graeme, 2008: 40—41).
Gostergebilim ¢alismalarinda kullanilan sembollerse kodlardan farkli
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olarak goriiniir olanin, gorlinmeyen kismini anlamli hale getirmemizde
bize yardimci olmaktadir. Konusma, yazi, imge ya da herhangi bir nesne
cogu zaman tek basina anlamli bir biitiinliige sahip olsa da bunlarin timii,
pargast oldugu iletiyle olan biitiinciil iliski tam olarak kavranamadigi
stirece agiklikla anlagilamayacaktir. Buna gore bir iletideki gdstergelerin
toplam1 ayni zamanda iletinin anlamsal biitiinligiinii insa etmektedir. Bu
baglamda bir gosterge, zihinde canlanan bir kavram ve zihne digaridan
niifuz eden bir imgesinin birlesmesinden olusmaktadir.

Gostergebilim kuraminin bu ¢alismaya yontemsel agidan esin veren
onemli diisiiniirlerinden Roland Barthes, 1960 ve 70’li yillardan itibaren F.
de Saussure tarafindan insa edilen yapisal dilbilim metodunu uygulayarak
gostergebilime 6nemli katkilarda bulunmustur. Roland Barthes’in gosterge
dizgelerinde daha ¢ok moda, edebiyat, sinema, reklam, televizyon
programlari ve giindelik pratige iligkin kullanim alanlar1 bulunur. Barthes’a
gore bu tiirden programlarda kullanildigi sekliyle imge ya da metin
diizeyinde fark etmeksizin tiim gostergeler gosteren dizgesinden bagimsiz
degildir. Dolayisiyla bir gosterge ancak baska gostergelerle birlikte
anlam kazabilir. Buna gore her nesne, oncelikle anlam evrenimizde bir
gostergedir. Her gosterge Oteki yapisal iligkiler baglaminda bir gosterenle
anlamsal biitiinliige sahip olmaktadir. Son olarak bu biitiinliik, dilsel
kodlar tarafindan anlamlandirilmaktadir. Roland Barthes’in (1993: 166)
kavrayisina gore tiim reklamlarda bir {irline isaret edilir ancak reklam
iletilerinde kullanilan gostergeler {irtin diginda bir seyler anlatmaya
calisirlar. Bu dilsel dizgede “diiz anlam ve yan anlam” seklinde ikili bir
ayrim soz konusu olsa da sOylemde bir biitiinlik bulunmaktadir. Dilsel
kodlardan bagimsiz diisliniilemeyecek kiiltiirel kodlarin isleviyse farkli
toplumsal tabakalarin iiyelerine anlamlar sunan bir dizi ayrim ve uzlasi
onermesidir. Roland Barthes, “Yazinin Sifir Derecesi—1953” ile “Cagdas
Soylenler—1957” adli eserlerinde modern mitoloji ve gostergeleri toplumsal
deneyim ve 0n kabuller baglaminda ele almistir. Buna gore i¢inde yasadigi
toplumun gilindelik hayatinda yer etmis nesnelerini birer mit olarak
degerlendirerek sinema filmleri, reklamlar ya da yeme i¢gme kiiltiirti ile var
edilmis toplumsal degerlerin nasil birer ideolojik sdyleme doniistiigiinii
aciklamaya caligsmistir. Barthes’e gore nesnelerin birer ideolojik sdyleme
doniismesi, oncelikle bunlarin toplumsal ahlak ve kiiltiirel deger yargilari
tarafindan 6ziimsenmis oldugunu kanitlamaktadir. Barthes ele aldigi bu
tiirden gostergeleri anlamlandirma yoluyla gdstergebilime baglamakta ve
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bu gostergeleri kullanarak ikincil gosterilenler yadayan anlam gosterilenleri
arasinda bulunan bagintilarin izini siirmektedir (Vardar, 1998: 90). Reklam
metinleri, lirlinler arasinda farklilik yaratmak icin toplumsal mitlerdeki
kimi unsurlart gostergeler araciligiyla kullanabilmektedir. Baz1 iiriinlerde
bulunan imgelerse dogrudan mitolojik kahramanlardan olusturulmaktadir
(Williamson; 1978). Reklam iletilerinde bulunan bu ¢esit gostergeler
ancak ¢oziimleme siirecinde ortaya konacak yorumlarla belirlenebilmekte
ve gostergelerin (yan) anlamlart agiklanabilmektedir. Bu durum reklam
iletilerinde bulunan biitlinciil yapimin anlagilmasinda diiz anlamsal
okumaya ilave olarak yan anlamsal okumay1 gerekli kilmaktadir. Reklam
iletilerinin anlagilabilmesi i¢in ikili okumay1 gerekli kilan bu durum,
reklam iletilerinde kullanilan gdstergelerin yan anlamlarmin daha yogun
ve okumaya agik olusundan kaynaklanmaktadir (Camdereli, 2006: 86).

Sekil 1. Barthes: Mit Coziimlemesi (2003: 184)

|
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Reklamlar, iletilerde kullanilan imgeler, metinler, gondermeler ve
gostergeler aracilifiyla olduk¢a zengin bir anlam evrenine sahiptir. Bu
baglamda reklam iletilerinde bulunan anlam zenginliginin kavranabilmesi
icin sadece “diiz ve yan anlam” okumasi yeterli olmayabilmektedir.
Iletilerde kimi zaman acik ama ¢ogu zaman &rtiik bir bicimde kodlanmis
mitlerin ¢ézlimlenmesi sayesinde iletilerin yan anlamlarina daha derin
niifuz edilebilmektedir. Bu nedenle reklam iletilerinde simgesel diizeyde
bulunsa bile kullanilan tiim ifade bi¢imlerinin inceden inceye ele
alinmas1 gerekmektedir. Bu tiirden bir gereklilik, iletilerde kullanilan tiim
nesnelerle birlikte mimikler, geleneksel deger atfetme yontemleri, miizik
ya da edebiyat eserleri ve kadin erkek iligkileri baglaminda yiiceltilen
cinsiyet politikalar1 gibi oldukg¢a genis bir alanda dilbilimsel yontemler
kullanilmasindan kaynaklanmaktadir.
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Reklam iletilerinin Betimlenmesi

Icerik Ciziimlemesi

Kaja Silverman (1983: 29) gore, mitsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak
gostergenin agiklanabilmesi i¢in toplumsal (ve siyasal) alana temasta
bulunmak gerekmektedir. Dolayisiyla Marlboro’nun 6nce bir marka
ardindan bir ikon olarak ¢oziimlenebilmesi, modern Amerikan tarihinden
bagimsiz dislinlilemeyecek bir biitliinlik icinde irdelemeyi gerekli
kilmaktadir.

Marlboro sigara markasinin temelleri yirminci ylizy1l baslarinda (1902)
Amerika Birlesik Devletleri’'nde tiitiin tedarik¢isi olan Philip Morris
tarafindan atilmistir. 1920°1i yillara gelinene kadar kadinlar tarafindan
sigara tiikketilmesi ABD’de pek hos karsilanmayan bir davranis bigimi
olarak kabul edilmekteydi. Wolfgang Schivelbusch tarafindan keyif
verici maddelerin ilging tarihinin ele alindig1 ¢alismada, Bat1 Avrupa’da
(ve sonradan Kuzey Amerika’y1 icine alan kiiltlirel cografyada) tiitlin
kullanimina yo6nelik kat1 bigimde uygulanan yasaklarin ancak on sekizinci
yiizy1l sonunda gevsetilebildigi bilinmektedir. Baslangigta kahve ve tiitiin
gibi keyif verici maddelerin kullanimini toplumsal ¢6ziilme korkusuyla
yasaklayan donemin siyasi otoriteleri, bir siire sonra keyif verici maddelerin
saglayacag1 faydayr kesfetmislerdir (2012:228-230). Tiitiin kullanimina
getirilenyasaklarin gevsetilmesininaltinda6zellikletiitiiniirlinleritizerinden
elde edilecek vergi gelirlerinin oldukca yiiksek olmasi bulunmaktadir.
Dolayisiyla toplumsal diizeni koruma kaygisiyla yiirlirliige konan
yasaklarin vergi gelirlerini artirmak maksadiyla yiiriirliikten kaldirildigina
tanik oluruz. Benzer gelismelerin yirminci yiizyilin ilk ¢eyreginde ABD
toplumunda da gériildiigii sdylenebilir. Ozellikle 1929 yilina gelindiginde
ivme kazanan kadin hareketlerinin reklam iletilerinde rastlanan bireysel
ozglrliikk vurgularini artirdigi diisiiniilebilir. Bu baglamda 1920’11 yillara
kadar kadinlarin sigara tiiketimini hos karsilamayan geleneksel anlayisin,
“koti aliskanlik edinme hakki” diizleminde kadin erkek esitligi sdylemi
kullanilarak geriletilmesiyle birlikte kadinlarin “6zgiirce” sigara icebildigi
yeni bir donemin kapilar agilmistir. Bu dénemin dikkat ¢ekici bir 6zelligi
de sigara igmenin insan sagligina verdigi zarar bilinmesine ragmen bu
konuda toplumsal bilin¢ olugturmaya yonelik kamusal bir ¢cabanin heniiz
bulunmamasidir. Dolayisiyla tiitiin kullanimindan dogan biiyiik hacimli
ekonominin kontroliinii elde tutmanin verdigi avantajla hareket eden
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biiytik tiitlin firmalar1 tarafindan dolasima sokulan reklam iletilerinde, tiitiin
kullanimina yonelik biiylik oranda masumlastirma ve bireysel 6zgiirliik
benzeri yiiceltme unsurlarina rastlamaktay1z.

BELIEVE IN YOURSELF!

Dan't test one brand alene ... compare them all!

Ui aaieiss, e miate sk o 45 o s bewnd minas
oy . .. cOmpanre FeUE sikbs . eeeteh

Gorsel 1: Edward L. Bernays: “Kendine Inan” (1928)

ABD’li tnli reklame1 Edward L. Bernays’in donemin kadin haklar
hareketlerinden agik¢a beslendigi goriilmektedir. Donemin reklam
iletilerinde yaygin olarak goriilen sigara i¢cmek ile kadin 6zgiirliigiiniin
ayni baglam ve birbirini tamamlayan anlam biitiinliigii icinde kullanilmis
olmas1 bu durumun bir sonucu olarak kabul edilebilir. Erkeklerden farkli
olarak kamuya agik alanlarda sigara igmesi yasaklanan kadinlar1 harekete
geciren “erkeklerle ayni haklara sahip olma” arzusunu kullanmay1 bilen
Bernays, kadinlar tarafindan talep edilen 6zgiirliik ve esit hak taleplerini
kamuya agik alanlarda sigara i¢gme eylemi ilizerinden metalastirmistir.

Marlboro tiitiin markasinin 1920°1i yillarda kullandig1 reklam iletilerinde
genel olarak sigara icmenin kadinsi bir eylem oldugu vurgusu hakimdir.
Ancak sigara i¢gmenin insan saglifina verdigi zararin toplumca daha
bilinir oldugu 1950°1i yillarin biling diizeyi tiitiin endiistrisi tarafindan
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farkli reklam iletileri liretme ve kampanya arayislarina neden olmustur.
Bu nedenle ilk kez 1954 yilinda hazirlanarak dolasima giren “Marlboro
Man” reklam iletilerinde goriilen en somut degisim hedef kitledir. 1920’li
yillardan itibaren kadin hareketleri tarafindan siirdiiriilen 6zgiirlik ve
esit hak taleplerini destekleyerek bu hareketin sembolii olmay1 basaran
marka, bu kez de erkek tiiketicilere yonelerek geleneksel glineyli
muhafazakarligin ¢iftlik hayatinin zorlu kosullar1 iizerinden tasvir eden
imgelerle harmanlayarak markanin basroliinde oldugu yeni bir yasam
bigimi ortaya koymustur. iletilerde kullanilan erkek imgeleri geleneksel
ciftlik hayatinin agir kosullarinda resmedilirken, dogayla giristikleri zorlu
miicadele baglaminda ozgiirlik kavrayisimizi vahsi hayat diizeyinde
yeniden iiretmistir. Geleneksel glineyli muhafazakarliginin birer gostergesi
olarak kabul goéren kovboylar; daglarda gezmekte, ¢iftlik hayvanlarini
evcillestirmekte, zor kosullara meydan okumakta ve en dnemlisi soguk
savag doneminin politik atmosferine uyumlanmis bir gorsellik ortaya
koyarak miicadeleden yilmayan eril savasci degerleri yiiceltmektedir.
Bu nedenle donemin iletilerinde sik¢a karsilastigimiz sertlik, kararlilik,
otorite ve ataerkil toplumsal orgiitlenme bigimleri telkin eden imgeler
yayginlikla kullanmigtir. “Marlboro Man ve Marlboro Country” reklam
iletilerinde kullanilan imgelere dikkat edildiginde erkek bedenine iliskin
estetik esik koyma c¢abasi acikc¢a fark edilmektedir. Barry Vacker (1992:
746-755), “Marlboro Country” reklam kampanyalarinda kullanilan erkek
imgelerini Aristotelesgi estetikten beslenen Ronesans estetiginin birer
modern zaman tezahiirii olarak kabul etmektedir. Buna gore kimi zaman
vahsi bir at1 evcillestirirken toza topraga batmis imgelerde, kimi zamansa
yanan kamp atesi basinda giiniin yorgunlugunu atlatmaya calisirken
gosterilen erkek imgeleri, dogayla miicadeleden kaginmayan eril giineyli
muhafazakarligina idealize edilmis bir giizellik atfetmektedir. Stuart Hall
(2017:381-440), 1980 ve 90’larda popiiler olmus kimi reklam iletilerinde
sergilenen maskiilen imgeleri anlamlandirdigi “Kiiltiirel Temsiller ve
Anlamlandirma” adli ¢alismasinda “yeni erkek” imgesiyle dolagima giren
erkek bedeninin temsil politikalarina deginmektedir. Buna gore bir erkek
giyim firmasi tarafindan hazirlanan reklam iletilerinde kot pantolon giyen,
pantolonuyla dusa giren ve kash viicudu sergilenen yar1 ¢iplak erkekler
“pasif seks objeleri” olarak nitelendirilirken, Marlboro Man ve Marlboro
Country” reklam iletileri akla gelmektedir. Marlboro reklam iletilerinde
kimi zaman bir ¢iftlikte calisirken, kimi zaman bir at1 evcillestirirken kimi
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zamansa kavurucu giines altinda zor kosullarda miicadele ederken sunulan
erkek bedeni hala giiney muhafazakarligindan kaynaklanan gorece mahcup
siirlar icindedir. Ancak burada kullanildig: sekliyle erkek bedenine iliskin
estetik, oldukca cesur bir sekilde kuzeyli liberalligiyle cinsellik vaat edecek
bi¢gimde kullanilmaktadir.

Teknik Ozellikler ve Girselin Genel Diizeni

Gorsel 2: Leo Burnett: Marlboro Country  Gorsel 3: Leo Burnett: Marlboro Man

Incelenen gorseller Philip Morris tiitiin firmasma ait Marlboro sigara
markasinin Leo Burnett tarafindan tasarlanmis reklam iletileridir. Ele
aliman reklam iletilerinin ilki (Gorsel 2), bir gorsel ve gorsel iizerine gelecek
sekilde yazilmis bir metin 6beginden olusmaktadir. iletinin merkezinde
sigrayan bir vahsi at ve onu yakalamak {izere bindigi at izerinde kemendini
firlatmak tizere ilerleyen kovboy (biiyiikbas hayvan ve at bakicisi-seyis)
goriilmektedir. Hem vahsi at hem de kovboyun hareket halinde oldugu
gorselin tamamina aksam kizillig1 hakimdir. Gorselin tamaminda zorlu
kosullar altinda isini severek ve profesyonelce yaptigi vurgulanan erkek
imgesi bulunmaktadir. At iistiinde bir elinde kemendiyle dogal ortamindaki
vahsi bir at1 yakalamak iizere siiratle ilerledigi anlagilan kovboyun dikkat
isteyen oldukga tehlikeli durumu aksine agzinda bir sigara bulunmasindan
isini 1y1 bilen ve bundan keyif alan bir adam oldugu anlasilmaktadir.
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Hareket eden vahsi atin tam {istline gelecek bicimde “Marlboro Country-
Marlboro Ulkesi” ifadesi ¢engel ciimle seklinde yazilmistir. Kullanilan
harflerin rengi koyu kirmiz1 ve yazi karakteri ise “famous western” olarak
kodlanmigtir. Gorselin kirsal bir bolgede c¢ekildigi izlenimi veren bir
arka plan1 bulunmaktadir. Reklam gorselinin geneline agik kahverengi
ve kirmiziya calan renk tonlarinin hakim oldugu goriilmektedir. Gorsel
genelinde kullanilan renk tercihinin tek istisnasi sigara markasma ait
pakette bulunan kirmizi ve beyaz renklerdir. Sigara paketinin kirmizi
ve beyaz renklerden olusan imgesi, gorselin genelinde bulunan acik
kahverengi ve kirmizi tonu bastirmakta ve bdylece sigara paketini daha
dikkat ¢ekici kilmaktadir.

Ele alman reklam iletilerinin ikincisinde (Gorsel 3) ilk gorselin
tamamlayicis1 olacak sekilde gorevini tamamlamis bir kovboy odakta
bulunmaktadir. ileti, bir gorsel ve gorsel iizerine gelecek sekilde yazilmis
metin 6beginden olusmaktadir. {letinin merkezinde geleneksel kiyafetleri
nedeniyle kovboy oldugu anlagilan gen¢ bir adam goriilmektedir.
Kovboyun sag omzunda asili bir kement ve at bakiminda kullanilan eyer
benzeri malzemeler asili bulunmaktadir. Kovboyun bir gozii kullandigi
geleneksel sapkanin siperligi nedeniyle golgede ve agzinin kenarinda bir
sigara bulunmaktadir. Hemen arkasinda yeterli derecede net olmasa da
bir at figiirii goze ¢carpmaktadir. Govdesinin tam ortasina gelecek sekilde
cengel bir ciimle ile “The Marlboro Weekend- Marlboro Hafta Sonu”
ifadesi ile hemen altinda bir sigara paketi gorseli bulunmaktadir.

Sigara paketi gorselinin altina gelecek sekilde “Now the world s No F selling
cigarette-Simdi filtresiz sigara satista” yazist bulunmaktadir. Reklam
gorselinde bulunan metinler “famous western” yazi karakteri kullanilarak
olusturulmustur. Metinde kullanilan beyaz renk gorseli ortadan kesecek
bigimde konumlandirilmistir. Reklam gorselinin genelinde kahverengi
ve sar1 tonlarin hakim oldugu goriilmektedir. Gorsel genelinde kullanilan
renk tercihinin tek istisnasi sigara markasina ait pakette bulunan oldukga
belirgin kirmizi ve beyaz renklerdir. Sigara paketinin kirmizi ve beyaz
renklerden olusan imgesi, gorselin genelinde bulunan kahverengi ve sari
tonlarin1 bastirmakta ve boylece sigara paketini daha dikkat ¢ekici kilarak,
tilkketicinin aklinda kaliciligini arttirmaktadir.
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Cerceveleme, Isik ve A¢1 Tercihi

Gorsel konumlandirilma bi¢cimi bakimindan ele alindiginda iletide
kullanilan {iriniin (sigara paketi) gorselde bulunan diger nesnelerle
belirgin bir uyumsuzlugu bulunmamaktadir. Uriiniin ilk bakista dikkat
cekecek vurguda cercevelendigi goriilmektedir. Uriin, her iki iletide
birden kovboylar tarafindan i¢ilmekle birlikte hem is aninda hem de isin
bittigi serbest zamanlarda “igilebilme-kullanilabilme” 6zelligine iliskin
bir dizi gosterge icermektedir. Diger yandan sigara paketinin tekil olarak
her iki gorselde de kullanilmis olmasi, markanin tiiketicinin hafizasinda
yer etmesine katkida bulunmaktadir. Gorsellerde kullanilan agi tercihi,
tiiketicinin macera hissini pekistirecek bicimde tasarlanmustir. Ozellikle
hareketli imgelere vurgu yapmasi bakimindan vahsi atin hemen altina
gelecek bicimde konumlandirilan hareketli at {istiindeki kovboy imgesi,
zorlu kosullar ve vahsi dogayla miicadele baglaminda biiyiilii bir diinyaya
ozendirme telkin edilmektedir. Gorsellerin her ikisinde dogal giin 151g1min
tercih edildigi anlasilmaktadir. Dogal hayata iliskin imgelerin hakim
oldugu gorsellerde giin 15181n1n tercih edilmesi, reklam iletilerinde bulunan
anlam biitiinliigiine katkida bulunmaktadir.

Dilsel Iletiler

“The Marlboro Country-Marlboro Ulkesi-Gorsel-2”.

Cengel climle seklinde koyu kirmizi renkte ve gorselin tamamina hakim
olacak sekilde konumlandirilan ifadeyle kendi icinde kurallar1 olan
bir evren (kozmos) vurgusu yapilmaktadir. Bdylece iiriinlin tiliketicisi
Marlboro Ulkesinin kendine has gelenekleri, hayatta kalma yontemleri
ile dogayla miicadele etme bigimleri ve kurallariyla tanisik kilinmaktadir.
Uriiniin tiiketicisi olunmastyla birlikte reklam iletisinde gosterilen macera
dolu yasamin i¢ine girilecegi hissi uyandirilmaktadir.

“The Marlboro Weekend- Marlboro Hafta Sonu-Gorsel-3”.

Cengel climle seklinde koyu kirmizi renkte ve gorselin tamamina hakim
olacak bi¢imde konumlandirilan ifadeyle kendi i¢inde kurallar1 olan bir
iilke temasi islenmektedir. Bu iilkede hafta sonu tatili yoktur. Vahsi dogayla
miicadele ederek gecen uzun bir gecenin ardindan kovboy; uzun ve zorlu
gorevin lstesinden gelmis bir adamin tatmin edici rahathigi i¢inde temsil
edilmektedir. Boylece her iki reklam iletisinde vurgulanan dogal hayatin
zorlu kosullariyla miicadele basarmanin hazziyla yiiceltilmektedir.
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Anlamlandirma ve Karsithklar

Herikireklamiletisiningorsel vedilselkodlaribaglamindadegerlendirilmesi
sonucunda ortaya ¢ikan anlam diizleminde bulunan anahtar kavramlar sdyle
siralanabilir: (1) Macera, (2) Sira Disilik, (3) Dogal Hayat, (4) Zorlu Hayat,
(5) Basarmanin Hazz1 (6), Saglikli Beden, (7) Giiclii irade, (8) Ozgiirliik,
(9) Dogaya Uyumlu Olma ve (10) Tutku. Her iki reklam iletisinin gorsel
ve dilsel kodlar1 baglaminda degerlendirilmesi sonucunda ortaya ¢ikan
karsithik diizleminde bulunan anahtar kavramlar sOyle siralanabilir: (1)
Dogal Hayat-Kent Hayati, (2) Ozgiirliik-Tutsaklik, (3) Dogal Hayat-Yapay
Kent Hayati, (4) Giiclii irade-Bagimlilik, (5) Macera-Siradanlik, (6) Birey
Olmak-Kalabalikta Kaybolmak, (7) Se¢kinlik-Vasatlik, (8). Fark Edilmek-
Fark Edilmemek, (9) Erkek Estetigi-Kadin Estetigi, (10) Marlboro Sigara
Markas1-Oteki Sigara Markalar1.

Her iki reklam iletisinde kullanilan anlamlandirma ve karsitliklar
diizleminden su sonuca varilabilir; {iriin, ikamesi olan diger sigara markalar1
karsisinda tiiketicisine ayricalik ve macera dolu bir hayat vaat etmektedir.
Reklam iletisi, cinsiyet politikalar1 agisindan ele alindiginda erkege dogayla
miicadele etme gorevi veren idealize edilmis giineyli muhafazakarhigi ile
gelenekei degerler 6nermektedir. Ancak bu tiirden bir 6nermenin altinda
su vurgu da bulunmaktadir: bu iilkenin zorunlu olarak uyulmasi gereken
kurallar1 ile giiclii bir irade gerektiren calisma etigi de vardir. Giiniin
sonunda (listesinden gelinen zorlu gorevlerin tamamlanmasiyla) elde edilen
basari, marka kullanilarak ddiillendirilmektedir. Bu noktada markanin bir
0diil olarak sunulmasi ve hazza doniistiiriilmesi oldukca dikkat ¢ekicidir.

Mitsel Coziimleme

Roland Barthes’in (2003:184) kuramlastirdig1 sekilde gostergebilim
yontemi kullanilarak gdostergeler araciligiyla ulasilan birincil anlam
diizlemi, iletinin diiz anlamin1 olusturmaktadir. Buna gore birincil anlam
diizlemi mitsel anlamin gosterenidir ayn1 zamanda. Secili reklam iletisinde
ele alinan mitsel diizlem 6ncelikle reklam estetigini olusturan bedensel gii¢
yliceltmeleri ile cinsiyet politikalar1 baglaminda toplumsal egemenligin
maskiilen tezahiirii islevi gormektedir. Sonu¢ olarak, Leo Burnett,
Philip Morris tiitiin firmas1 i¢in tasarladigi reklam iletilerinde, Marlboro
markasin1 kadinlar tarafindan kullanilan bir sigara markasi olmaktan
cikarmig; vahsi doga ve mago figiirler yardimiyla olduk¢a maskiilen bir
sigara markas1 yaratmistir. Roland Barthes’in “mit ¢dzlimlemesi” se¢ili
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reklam iletilerine uygulandiginda dilsel diizeyde goriilen dogal hayat
ve caligma etigi baglaminda gosteren-gosterilen iliskisi mitsel diizeyde
zengin bir anlamsallik barindirmaktadir. Buna gore iletiler, gostergeler
aracilifiyla basta insan bedenine dair estetik bir anlamsallik bulunmaktadir.
Barry Vacker’in (1992:746—755) mitsel diizeyde ele aldig1 estetik esiginin
kokenleri Aristo tarafindan ortaya konan estetik felsefesine dayanmaktadir.
Aristo estetiginin, Ronesans resim ve heykel sanatina esin kaynagi olan
estetik felsefesinde bedensel giizellik “Marlboro Man-Marlboro Adam”
aracilifiyla reklam estetigine dahil edilmistir. Diger bir deyisle, reklam
iletisinde bulunan gosterge, yeni bir gosterene doniliserek basta estetik
olmak {iizere cinsiyet politikalari baglaminda erkek egemen bir toplum
tasavvurunu da i¢ine alacak sekilde mitsel ve ideolojik kavramlara temas
edecek sekilde anlamsal bakimdan genislemistir.

Sonu¢

Reklam iletileri niifuz edici dogalariyla, bireyin giindelik hayatinda hemen
her alanda karsi karsiya geldigi ve birlikte yasamak zorunda oldugu
bir gergekliktir. Bu baglamda reklam iletilerinin, tiiketim tercihlerinin
belirlenmesi noktasinda baslayan etkinlik alan1 her gegen giin biraz daha
bireyselleserek genisleme egilimi gostermektedir. Reklam kavrayisinin
etkinlik alaninda goriilen genisleme egilimi, sadece iletilerin tekrarlama
sikliginin artmasi ya da dijital olanaklarin sagladig: teknik kolayliklardan
kaynaklanmamaktadir. Bunlarla birlikte ve reklam iletilerinde
konumlandirilan iirlin ve iirlin ile elde edilmesi vaat edilen yagam tarzlarina
deger atfeden, olumlayan ve ylicelten vurgularin yogunlagmasi da benzer
sekilde bu egilimi giliglendirmektedir.

Reklam iletilerinde anlamsal yapinin anlagilmasi bakimindan en 6nemli
Ogelerden biri de iletilerde ikna siirecinin nasil olusturulduguna verilecek
cevaptir. Hedef kitle {izerinde uygulanan iletisim siirecinin anlamsal
biitlinliiglinii tamamlayan ikna, bu yOniiyle reklam iletilerinde kurulan
iletisim siirecinin gizli 6znesi olarak islev gérmektedir. Reklam iletilerinde
iirlin lizerinden tiiketiciyi ikna etmeye yonelik olarak vaat edilen seckinlik,
sayginlik, ¢ekicilik, cazibe benzeri bir dizi motivasyon baglaminda
iletilerde kurulan ikna yapisinin akildan c¢ok duygulara hitap etme
egiliminin giiglenerek devam etmekte oldugu sdylenebilir. Dolayisiyla
glinlimiiz tiiketim tarz ve aligkanliklarinin yoniinii belirleyen en 6nemli
bilesenlerden reklam iletileri araciligiyla olusturulan anlam evreni, tiriiniin
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islevselliginden ziyade {irlin araciligiyla elde edilmesi vaat edilen sembolik
hazlara vurgu yapmaktadir. Diger yandan reklam iceriginde bulunan ve
her gecen giin daha ¢ok zenginlesen imge, metin ve gostergeler nedeniyle
reklamlar ¢ok boyutlu, derinlemesine incelenmesi gereken birer alan
haline gelmektedir. Reklam iletilerinde bulunan gosterge ve sembollerle
desteklenmis yliceltme ve Ozendirmeler yasam tarzlarinda goriilen ve
kokli degisim iceren siireglerin anlamli bir biitlinliik i¢inde kavranmasini
giiclestirmektedir.

1950’11 yillar Amerikan toplumu igin savas sonrasi refah yillar1 olarak
biliniyor olsa da ayni1 zamanda soguk savas siirecinin en yogun hissedildigi,
ozgurliikklerin rafa kaldirildigi, basta sinema calisanlari (oyuncular,
senaryo yazarlari, yonetmenler, set is¢ileri) olmak iizere isten ¢ikarmalar,
sorusturmalar ve tutuklamalarin siradan hale geldigi bir donemdir. Soguk
Savag yillarinda ABD’de olusturulan “Amerikan Karsitt Faaliyetleri
Izleme Komitesi-HUAC”a liderlik eden dénemin gii¢lii senatdrlerinden
J.Raymond McCarthy tarafindan baslatilan sorusturmalar kamuoyunda
“cadi kazan1” seklinde adlandirilacak kadar derin izler birakmuistir.
Sorusturmalarda Albert Einstein, Hanns Eisler, Orson Welles gibi pek ¢cok
Oonemli sanat¢1 Sovyet casusu olabilecegi varsayimiyla sorgulamalardan
gecirilmig ve itibarsizlagtirilmistir (Meeks, 2009). Dolayisiyla 1920°1i
yillarda reklamci Edward Bernays’in donemin kadin hareketlerinden
beslenen reklam uygulamalarinda goriilen popiilist alan kazanma ¢abasinin
bir benzeri, 1950’11 yillarda politika ve toplumsal yasama egemen olan sert
iklimden beslenen reklamci Leo Burnett’in “Marlboro Man ve Marlboro
Country” reklam tasarimiyla kendini tekrar etmistir. “Marlboro Man ve
Marlboro Country” reklam tasarimlari, reklamecilarin toplumsal alanda
cereyan eden egilimleri oldukca yakindan takip ettigi ve bu egilimlerin
kitlesellesmeleri halinde hizlica metalastirma egiliminin bas gosterdigine
iligkin 6nemli bir 6rnek olarak kabul edilebilir.
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Revista Punto Final, A Story of a Militant and Radical
Journalism

Dr. Antonio CASTILLO ROJAS'

Abstract

Revista Punto Final - literally translated as “Full Stop” magazine - was
founded in 1965 in Santiago, Chile’s capital. In spite of its enforced closure
during the military dictatorship of Pinochet (1973-1989), Revista Punto
Final has been one of the most resilient and long-lived Latin American
left-wing publications.

The magazine was born in the midst of the Latin American political
effervescency of the 1960s. The founders were Manuel Cabieses and
Mario Diaz Barriento, two Chilean journalists whose aim was to build
a progressive journalistic platform capable of actively participating in
Chile’s social and political changes.

In the light of its mission Punto Final has not only recorded of some of
the major events that have defined Chile and Latin America, it has also
been an active protagonist in the historical vicissitudes the region has
endured since the 1960s. Much of the material used in this article - a
historical account of Punto Final — was obtained in a series of interviews
with Manuel Cabieses.

Keywords: Revista punto final, latin American journalism, left wing
Jjournalism, revolutionary journalism, radical journalism.

'RMIT University, Department of Journalism, Australia
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Bir Militan ve Radikal Gazetecilik Hikayesi: Revista Punto Final

Oz

Revisto Punto Final — kelimenin tam anlamiyla “Full Stop” — dergisi
1965 yilinda Sili’nin bagkenti Santiago’da kuruldu. Pinochet’nin askeri
diktatorligi doneminde (1973-1989) kapanmaya zorlanmasina ragmen
Revisto Punto Final Latin Amerika’nin en uzun stireli sol yaymlarindan
biridir.

Dergi 1960’larin ortasinda Latin Amerika’nin siyasi kotiimserlik ortaminda
dogdu. Derginin kurucular iki Silili gazeteci Manuel Cabieses ve Mario
Diaz Barriento’dur. Dergiyi ¢ikarmaktaki amaglart Sili’nin sosyal ve
politik degisimlerine etkin bir sekilde katilabilecek ilerici bir gazetecilik
platformu olusturmaktir.

Punto Final misyonu dogrultusunda yalnizca Sili ve Latin Amerika’da
meydana gelen biiyiik olaylardan herhangi birini kaydetmekle kalmamus,
ayrica bolgenin 1960’lardan beri siirdiirdiigii tarihsel degisimler icinde
aktif bir kahramani olmustur.

Bu aclhigmadan yer alan igerigin ¢ogu - Punto Final’in tarihi hesabi -
Manuel Cabieses ile yapilan bir dizi roportajda elde edilmistir.

Anahtar sozciikler: Revista punto final, latin Amerika gazeteciligi, sol
kanat gazeteciligi, devrimci gazetecilik, radikal gazetecilik.

Introduction

Latin American left-wing journalism has been closely linked to the
progressive and radical movements of the region. It is journalism whose
fundamental objective is the promotion and the articulation of profound
social changes in a region characterised by class inequalities, exploitation
and marginalisation of the poor. The objective of this article is to historically
document the work of “Punto Final” — Full Stop - the oldest left-wing
magazine in Latin America. Methodologically, this article relies on a series
of interviews with Manuel Cabieses, the founder of the magazine. This
methodology is informed by the traditional use of oral history as a tool of
research and inquiry.
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In the streets of Santiago

Manuel Cabieses, a towering six-foot man, doesn’t remember whether it
was he or Mario Diaz Barriento, nicknamed the “short one”, who came up
with the name for the magazine. “Mario and I enjoyed walking and talking
in the down town streets of Santiago — that was in the 1960s - when one
day while we passed nearby the Falabella department store in Ahumada
Street one of us came up with the name of the magazine that we wanted to
create,” remembers Manuel Cabieses (M. Cabieses, interview, September
30,2017).

On September 15, 1965 Punto Final appeared for the first time on the
streets of Santiago. Since — as Cabieses said — “few places were keen to
stock it” he and Diaz Barriento carried a bundle of copies of the magazine
to Café Haiti, a traditional hangout for journalists, intellectuals, academics,
politicians and students in Ahumada Street, in the center of Santiago.

“There we sold the magazine verbally, like newspaper boys”, Cabieses
said (Interview, 2017). It was sold for $1 Escudo, the old Chilean currency.
It was such an odd spectacle — the two men selling the magazine loudly at
the entry of the café — that journalist Augusto Carmona — who was a friend
of them and was then head of Channel 9 television news sent a crew to film
the spectacle. “It gave massive publicity for magazine,” Cabieses said (M.
Cabieses, interview, September 30, 2017).

The founders —Cabieses who was then 32 and Diaz Barriento 45 — sought
to create a publication where stories would be covered in depth “until their
very end” — hence the name Punto Final or Full Stop. Both men belonged
to the Chilean left wing intelligentsia and saw journalism as a powerful
tool for revolutionary change. The magazine wanted — as Cabieses said —
“to push the public debate to the left (M. Cabieses, interview, September
30,2017).

Cabieses was a journalist who developed his skills on the job. He didn’t
attend any journalism school. In his book — Autografia de un Rebelde
(Autobiography of a Rebel)- he said his truly journalism school “was the
union newspapers where I began my career’ (Cabieses, 2015: 29). Diaz
Barriento, on the other hand, had begun his journalism career at E/ Mercurio
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de Valparaiso, a newspaper founded in 1827 and one of the oldest in Latin
America. Later on, he became chief of staff of the now defunct newspaper
Ultima Hora where Cabieses also worked as a journalist.

The money for the magazine came from the wallets of Cabieses and Diaz
Barriento; from their earnings from Ultima Hora. The magazine was also
financed by two humble advertisements. One was for a bed factory owned
by the brother in law of Diaz Barriento and the second for a delicatessen
owned by Cabiese’s brother in law. However, after issue N° 8 Cabieses and
Diaz Barrientos decided to stop accepting advertisements (Ferndndez, 2011:
77). This was due to the non-commercial, independent and “revolutionary
philosophy” both men wanted to give to the magazine. “Punto Final has
been, since its foundation, an independent publication in all senses,” said
Cabieses (M. Cabieses, Interview, January 28, 2018)

In its early manifestation Punto Final was no more than an A4 booklet. It
was printed in the now closed Sociedad Impresora Horizonte — a printing
business owned by the Communist Party. Later on, after it became a regular
fortnightly publication in 1966 - the magazine was printed by Prensa
Latino Americana, a printing place owned by the Chilean Socialist Party.

The first issue - Punto Final N°1- was exclusively devoted to one story —
the October 1965 sinking of the Janequeo, a Chilean navy tugboat. The
shipwreck killed 50 sailors. The author of the piece was Miguel Torres, a
Chilean police journalist who offered the story to Punto Final when his
own publication refused to publish it.

The cover of the first issue of the magazine depicts a tugboat struggling
against the wild wind and waves. It was the artwork of Enrique Cornejo
— nicknamed Penike - who was the art director of the magazine until its
forced closure soon after Pinochet’s 1973 military coup.

The publication of Torre’s story was not only a major scoop for the nascent
magazine but it also reflected the fundamental concept behind its creation.
“We aspired to establish a space where journalists would be able to publish
their work free from censorship and from commercial demands,” Cabieses
said (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017)
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A militant magazine

Cabieses said the triumphant 1959 Cuban Revolution inspired the
publication of the magazine. And in some respects it emerged — paraphrasing
Argentina’s scholar Beatriz Sarlo — from the political “conjuncture” of the
period (1992:10). “It was this historical event that brought us together, as
journalists, to fight for the revolution and socialism,” Cabieses said (M.
Cabieses, Interview, September 28, 2017)

The editorial in Punto Final’s N° 1 manifested the fundamental belief that
underpinned Cabieses and Diaz Barriento’s project.

We are a progressive and democratic publication. We believe the masses
are the central protagonist of history and this magazine will serve them. We
won’t be boxed in by artificial limits; we won’t shy away from polemics
and we don’t fear to tell the truth (1965).

The creation of Punto Final coincided with the establishment — on October
12, 1965 - of the Chilean left wing guerrilla Movimiento de Izquierda
Revolucionario (The Revolutionary Left Movement, MIR in Spanish).
Born in the University of Concepcion, in the southern city of Concepcion,
MIR was founded by a group of students (Palieraki, 2014). One of those
students was Miguel Enriquez who became one of its most influential
leaders.

Cabieses was a close friend of Enriquez and published the first interview
he gave as General Secretary of MIR. It was published in Punto Final N°
53, on April 23, 1968. At the time the interview was published, Cabieses
was already a part of the movement.

According to Luis Vitale, a Chilean-Argentinean historian — Cabieses joined
MIR during its Second National Congress held on August 1966 (1999:13).
Vitale, who was also a founder of the movement, writes that Cabieses “put
at the disposal of the MIR the pages of Punto Final” (1999:13).

Vitale’s account is contentious as Cabieses always rebuffed the perception

that Punto Final was a media apparatus of MIR. “What happened was
that the editorial and informative line became increasingly coincident with
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the policies of the MIR and other sectors of the radicalized left in Chile

and Latin America,” said Cabieses (M. Cabieses, Interview, September 28,
2017).

Coinciding with the MIR’s Second National Congress — and the
incorporation of Cabieses to the movement - Punto Final experienced a
major new development. “It was the involvement of Jaime Barrios with the
magazine,” said Cabieses (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017).

Barrio was a Chilean economist who - during the first years of the Cuban
Revolution - worked with Che Guevara in the island’s Central Bank. He
was a member of the Chilean Communist Party who travelled to Cuba —
like many other left- wing professionals — to help with the revolutionary
process.

Cabieses told the story that in “one of his trips to Chile Barrios joined us
for dinner and during the dinner he convinced us that Chile was ripe for
a left-wing publication inspired by the Cuban Revolution” (M. Cabieses,
Interview, September 28, 2017). Cabieses doesn’t hesitate to describe
Barrios as the “real father” of Punto Final.

At the same dinner was Alejandro Pérez, a lawyer. He supported Barrio’s
idea of having a “proper” revolutionary magazine and offered to manage
the financial side of the publication. “Alejandro [Pérez] and Jaime
Barrios were part of the Socialist Party’s financial apparatus and they had
connections with people with money; in those days the Socialists Party had
some businesses here and there”, said Cabieses (M. Cabieses, Interview,
September 28, 2017).

From that moment on Punto Final was no longer a sporadic A4 publication.
From issue N°10 it was published fortnightly and became as Fernandez
suggests a “center for dissemination of political ideas and a community of
intellectuals at the service of the revolution” (2011: 70).

The editorial of N°10 clearly set the editorial agenda of Punto Final:

In order to restart our contact with our readers, we would like to point
out some things. Firstly of course we must declare our political position.
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All press organs have a position, even those who hide behind apparent
objectivity. We do not want to deceive anyone. We are on the left, that is,
between the political and social forces that fight for socialism (1966:1).
This “apparent objectivity” never has been part of the journalistic ethos
of Manuel Cabieses. He had never pledged to the idea that journalism has
to be objective detached from the people. “Journalism is an instrument of
struggle”, he said (M. Cabieses, interview, January 28, 2018). And this
ethos has transpired in each of the pages of this magazine.

From N°10 Punto Final moved away from the one-story per issue format
and began diversifying its news agenda. It began publishing stories of arts
and culture, film reviews, and its international coverage was reinforced.
It also introduced a sports section — in effect a football page written by
Isidro Corbinos, a Spanish journalist who also taught journalism at the
state University de Chile.

The editorial meetings of Punto Final were held once a week. Cabieses
remembers the meetings were held in “our own houses, where we ate,
drank and talked about the main domestic and international issues we
wanted to cover” (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). Besides
they met to figure out how to resolve the many problems the magazine
faced, including access to printing paper and commercial distribution.
At that time both areas were fully controlled by El Mercurio S.A (Public
Limited Company).

El Mercurio S.A. is the owner of El Mercurio newspaper, a conservative
daily that played a central role in the military coup against the socialist
government of Salvador Allende (Lagos et al, 2009). El Mercurio — that
described Punto Final as a “Fidel Castro publication” — was constantly
trying to boycott the distribution of the magazine. One of the solutions the
publishers found was to sell the magazine in universities (M. Cabieses,
Interview, September 28, 2017).

In 1966, despite all its hurdles, Punto Final managed to establish its first
office. It was located in 1010 Union Central Street, a Santiago’s down town
street that years later changed its name to the current one — Bombero Ossa
Alley. The office was on the eighth floor of the building and was provided
at no cost by a friend of Cabieses and Diaz Barriento. “We occupied office
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810, it was free but it had a minor problem - on the same floor there were
several brothels,” remembers Cabieses (M. Cabieses, Interview, September
28, 2017). A year later the magazine moved to the first and second floor of
the same building.

It was during this time that the first editorial board of Punto Final was
established. Journalists Augusto Olivares, Carlos Jorquera and Alejandro
Pérez joined Cabieses and Diaz Barrientos as members. The board was
soon enlarged. Hernan Lavin Cerda; a progressive Christian activist, Jaime
Faivovich — who became the lawyer of the magazine — and Herndn Uribe
were appointed.

In an interview, Hernén told Patricia Bravo that the magazine defined itself
as a “progressive and democratic” medium (Bravo, 2005). He also told her:

When Punto Final was established not all left wing parties agreed with
us. We didn’t follow any party line. We were regarded as bad apples and
criticized frequently. Later on, people accused the magazine as being the
voice of MIR (Bravo, 2005).

The magazine opened its pages — said Cabieses — to all the revolutionary
movements that began emerging in Latin America during the 1960s (M.
Cabieses, Interview, September 28, 2017). It gave a platform to the likes of
Raul Sendic, founding leader of the Tupamaros, the Uruguayan guerrilla
movement and to Carlos Mariguella, a Brazilian guerrilla fighter and
author of the book Minimanual of the Urban Guerrilla.

The magazine also published the essays of Régis Debray, the French
philosopher, journalist and academic who fought alongside Che Guevara
in the Bolivian revolutionary campaign of 1967. The magazine covered
exhaustively Che Guevara’s attempt to launch a continental revolution
from Bolivia in 1966- 1967.

The campaign of Che Guevara became a key part of the magazine’s first
and perhaps major journalistic scoop. In 1968, it exclusively published
The Bolivian Diary of Che Guevara. Behind the exclusive, there was a
cloak and dagger story that had as its key protagonist Diaz Barriento, the
co-founder of Punto Final.
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The Bolivian Diary was a highly sought after historical document. It had
reached the hands of Victor Zannier, a Bolivian Communist lawyer who
had a closer friendship with Antonio Arguedas who was — at the time of
the arrest and murder of Che Guevara — the Minister of Interior of Bolivia.
Cabieses knew Zannier.

Zannier travelled to Chile with the diary in the form of a 35 mm negative
film hidden inside a folk music long-play vinyl. It was handed over to
Cabieses with the instructions to hand it over to the Cuban authorities. It
became known as “Operacion Tia Victoria” (Operation Aunt Victoria).

“The job to take the document to La Habana was given to Mario [Diaz]
who travelled with the valuable document inside of a doll my wife Flora
made,” Cabieses said (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). In
appreciation, the Cuban government gave Punto Final the Latin America
exclusive to publish The Bolivian Diary. With an introduction by Fidel
Castro — it was published in July 1968 in N°59 of Punto Final. In those
years, the magazine used to sell — fortnightly -16,000 copies. With the
publication of The Bolivian Diary, Punto Final N° 59 was one of the
best-sold issues in the magazine’s history. “We sold 65,000 copies,” said
Cabieses (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017).

Punto Final, Frei and Allende

The magazine materialized in the Chilean media landscape during the first
year of the government of the Christian Democrat Eduardo Frei Montalva,
1964-1970. “Under Frei, we had some difficult times”, said Cabieses (M.
Cabieses, Interview, September 28, 2017). In March 23, 1969 Punto Final
published in its N°77 the headline: “Mr Frei, you are responsible”.

The magazine laid blame on President Frei of the March 9, 1969 death of
ten people — including a nine-month-old boy — in what it became known as
the “massacre of Puerto Montt’. Edmundo Pérez Zujovic, who was then
the Minister of the Interior of Frei, had ordered the police to expel a group
of homeless people who had illegally occupied a plot of land.

In the editorial of Punto Final N° 77 Cabieses wrote:
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The fascist side of the Christian Democrats has come to light again with
the massacre of Puerto Montt. That terrible event, the third under the
current administration, whose responsibility is boasted with impunity
by businessmen and obscure lawyers, denounces on its own the brutal
characteristics of the regime the country suffers under. The government led
by President Eduardo Frei Montalva, without hesitation defends private
property and protects the jurisdiction in Chile enjoyed the bourgeoisie and
its partner US imperialism’ (1969).

In response to the cover and editorial, President Frei made use of the
maligned 1937 State Interior Security Law to stop the circulation of the
magazine. Punto Final was suspended for four weeks; the two issues of
April 1969. Cabieses ended up in jail. “During my arrest, Salvador Allende
came to see me”, Cabieses said (M. Cabieses, Interview, September 28,
2017). Allende, who in 1970 became the first Marxist president elected in
Chile, was then a Senator of the republic and a good friend of Cabieses.

During the month of April while the magazine was barred from publishing
and Cabieses was in jail and a group of journalists edited a temporary
publication called Prensa Firme (Unwavering Press). Despite the storm
under Frei, Punto Final was by 1969 a consolidated publication and
attracted contributions from a significant number of internationally
renowned thinkers such as French Jean Paul Sartre; the German-American
economic historian and sociologist André Gunder Frank and Cuban poet,
journalist and writer Nicolds Guillén.

The beginning of the1970s was marked by the election of Salvador Allende
as president of Chile. A Marxist, Allende was committed to a democratic and
liberal system. It was a system disparaged by many of Allende’s own allies
and friends such as Cabieses. During the months that followed the election
of Allende, Punto Final was highly critical of Allende’s electoral stance.

In issue N° 73 of January 28, 1969, the magazine published “Chile: either
the polling vote or the gun” — an editorial calling the population to boycott
the election of 1970 (Cabieses, 1969). In the same issue Diaz Barriento
denounced Allende’s electoral campaign as “a reformist” strategy instead
of a revolutionary one. Explicitly, the magazine was calling for a Cuban
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style armed struggle to achieve socialism. Looking back to the editorial,
Cabieses admitted it was “an inflammatory pamphlet” (M. Cabieses,
Interview, September 28, 2017).

In the first year of Allendes government, the disparagement against the
electoral position taken by Allende continued. Members of the editorial
board, however, began questioning the position Punto Final has taken on
Allende. Hernan Uribe, one of the founding members of the magazine
editorial board, said that Punto Final in “its eagerness to condemn the
capitalist, liberal and bourgeoisie society went over the top in its criticism
over Allende. Some of the issues were very aggressive and perhaps was
due to the influence of MIR” (Bravo 2005).

Uribe and two other members of the editorial board, Carlos Jorquera and
Jaime Faivovich, became outspoken critics of the editorial position Punto
Final had taken on the Allende’s government. The fear of a military coup
and in the context of this internal criticism — by influential members of the
magazine — Punto Final shifted its editorial position. It began a process
of alignment with Allende’s government and in its pages called for unity
between the “traditional left” and the “revolutionary left”.

Mario Diaz Barriento wrote:

The magazine took — as an ideological position — the decision to promote
unity among the traditional left and the revolutionary left with the aim
to rally and mobilize all forces in the decisive struggle ahead against
imperialism and a possible coup d’état (1972: 11).

Dictatorship

And the coup d’état materialized. The right wing and US backed
September 11, 1973 military coup against the democratically elected
Socialist government of Salvador, Allende sank the country into one of its
darkest historical chapters. For Punto Final it meant imprisonment, exile
and death.
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From the first moments following the bloody coup — lead by General
Augusto Pinochet — the magazine was singled out and targeted. In her book
“Interferencia Secreta” (Secret Interference, 1998) Chilean investigative
journalist Patricia Verdugo published a transcript of a telephone order
Pinochet — who was the Commander in Chief of the army - gave to his
subordinates.

On behalf of the Commander in Chief, in addition to the measures that
exist on radio and television, ehhh ... they are not accepted, I repeat, any
... media of any kind. And the ones that come out in addition to being
requisitioned, it will cause the destruction of their facilities. Over ... ehhh,
precisely the staff who work there in Punto Final. Everyone has to be
detained. Over (Verdugo, 1998: 179-180).

On the day of the coup, it was a Tuesday; Cabieses was at work at Ultima
Hora. “The newspaper was in Tenderini Street, next to the Municipal
Theatre. We were trying to prepare a special edition. At the newspaper
printing site, all workers were already under arrest,” remembers Cabieses
(M. Cabieses, Interview, September 28, 2017).

At noon, the aerial bombing of La Moneda — the government house where
President Allende eventually died — began. Cabieses witnessed it from the
terraces of the building where Ultima Hora had its offices. The bombing
went on for 15 minutes. As soon as it ended, Cabieses and his colleague
José Carrasco Tapia — who also worked at Ultima Hora and wrote for Punto
Final — stepped outside of the building and headed to La Moneda. “We
were journalists after all and we wanted to see what had happened”, he said
(M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). It was a perilous act since
Cabieses was already under an arrest order — the military Ordinance N°10.

After witnessing the destruction of La Moneda, Cabieses headed to the
offices of Punto Final. “On my way - in one of the newsstands - I saw
the cover of the September issue of the magazine”, he said (M. Cabieses,
Interview, September 28, 2017). The magazine had managed to hit the
streets of Santiago on the morning of the coup. It was a black and white
cover with the headline: “Soldiers, the homeland is working class”. It was
Punto Final N° 192.
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To Punto Final, the coup of 1973 not only meant its closure but it also
meant death, imprisonment and exile. During the military dictatorship, 23
journalists were killed (Carmona, 2017). Several of them were journalists
and collaborators of the magazine. One of them was Augusto Olivares —
an old Punto Final columnist who had become adviser to Allende — who
killed himself during the siege of La Moneda on September 11, 1973
Cabieses, who during the first two days of the coup remained hidden, was
eventually caught and arrested on September 13, 1973. “I was recognized
in the street”, Cabieses said (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017).
He was arrested the same day Jaime Barrios — the “real father of Punto
Final” as Cabieses describes him - was executed. Maximo Antonio Gedda
Ortiz — a columnist of the magazine and militant of MIR - was detained on
July 1974. He was never seen again.

Augusto Carmona Acevedo, a journalist who covered for Punto Final
in Bolivia the trial against Régis Debray, was assassinated on December
1977. He was 38 years old. He was a militant of MIR. Jos¢é Carrasco Tapia,
who accompanied Cabieses for witnessing what was left of La Moneda
after the aerial attack on September 11, was killed on September 8, 1986.
Carrasco was a member of the editorial board of Punto Final until its
closure in 1973. Years earlier, in 1974, Carrasco’s partner Jane Vanini —
who worked as secretary of Punto Final - was assassinated in the southern
city of Concepcion. Diaz Barriento, the co-founder of Punto Final, died in
exile in Argentina in 1984. Jaime Faivovich also died in exile in Mexico.

After his arrest Cabieses spent two years in several military concentration
camps including the infamous “Estadio Nacional” (National Stadium).
Due to international pressures, the military dictatorship freed him. He
was, however, forced to leave the country. In exile, Cabieses and his
family lived in Cuba. He remained in La Habana until 1979 when he and
his family clandestinely entered Chile and joined the resistance against
Pinochet. “Between 1970 and 1989 my wife and I lived clandestinely. We
disguised our identities. I pretended to be a schoolteacher”, Cabieses said
(M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). During these years, he
edited £/ Rebelde, an underground publication that belonged to MIR.
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Punto Final N°193

During the dictatorship, Punto Final reappeared in Mexico in May 1981.
Diaz Barriento, who was exiled there — managed it. It was a short-lived
project though. It ended in 1982. It was not until 1989 that Punto Final
was published again in Chile. The military dictatorship was living its last
moments. In a plebiscite on October 5, 1988, Pinochet’s bid to remain in
power was rejected by Chileans (Constable and Valenzuela, 1989).

Cabieses was ambiguous with the re-publication of Punto Final. “I thought
the magazine didn’t have a space in a system colonized by neoliberalism”,
Cabieses said (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). The person
who convinced him that Punto Final had a role to play in the process of
democratization was Rene Valenzuela.

One of the founders of MIR Valenzuela and Cabieses met in Buenos Aires.
Valenzuela was in exile there. “He convinced me to start the magazine
again”, he said (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). But Cabieses
didn’t have a cent. “One day I had in my hands, dropped from heaven, an
invitation to attend the February 2, 1989, presidential oath of Venezuela’s
Carlos Andrés Pérez”, said Cabieses who lived and worked in Venezuela
for several years (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017).

While in Caracas, Venezuela’s capital, Cabieses bumped into Gabriel
Garcia Marquez, the Colombian writer and Nobel Prize winner. He was too,
attending the presidential ceremony. “We were staying in the same hotel
and when I saw him I told him about my intention to re-start publishing
Punto Final”, Cabieses said (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017).
Gabriel Garcia Marquez was - as Cabieses said - “all ears”.

Cabieses told him he needed money. The Colombian writer — who knew
the magazine - was then living in Mexico. He also knew well the problems
of independent journalism in Latin America. In 1960, he published in
Colombia the magazine Accion Liberal (Liberal Action) that only lasted
three issues. “He offered to lead the funding campaign; he even gave me
the money from his own pocket”, said Cabieses (M. Cabieses, Interview,
September 28, 2017).
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In two months, the funding campaign was over. “One day Garcia Marquez
rang me, he wanted me to go to Mexico to collect the money”, said
Cabieses (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). As soon as he
arrived in Mexico City, Cabieses headed to Garcia Marquez’s home in
144 Pedregal Street, San Angel neighborhood. Hernan Uribe, old member
of the magazine’s editorial board, and his wife, Maria Teresa Rambaldi
accompanied him. They were in exile in Mexico (M. Cabieses, Interview,
September 28, 2017).

“There in the kitchen of Garcia Marquez - Cabieses remembers — “drinking
coffee and accompanied by his wife Mercedes, he handed me, in cash, the
money he had collected” (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017).
“It was enough to maintain the magazine for a year”, he said (M. Cabieses,
Interview, September 28, 2017).

In 1990, when Garcia Marquez went to Chile to attend the inauguration
of Patricio Aylwin as the first president of the transition to democracy,
Cabieses went to see him at his hotel. “I brought him a few copies of Punto
Final; I wanted to thank him for his support”, Cabieses said (M. Cabieses,
Interview, September 28, 2017).

On his return to Santiago from Mexico — carrying the cash Garcia Marquez
had collected - Cabieses had thorny obstacles to sort out. The first one
was with the banks. He needed a bank account. “I have all this quantity
of money but no bank wanted to open us an account”, Cabieses said (M.
Cabieses, Interview, September 28, 2017).

Cabieses personal financial antecedents didn’t exist. “I didn’t even have a
debt”, he said (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017).

He also needed a legal entity able to represent the magazine in Chiles’s
never-ending legal paperwork system such as the registration of the
magazine with the National Library, with the Municipality of Santiago and
the signing of a contract with a printing site. “The only person who helped
us with all of this was Lenin Guardia, whom despite his obscure history, |
recognized his gesture to help us”, said Cabieses (M. Cabieses, Interview,
September 28, 2017). Lenin Guardia — a controversial figure in Chile’s
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Socialist Party — agreed to be his business partner allowing him to bring
Punto Final back to the streets (Cabieses, 2015).

And the final hurdle was indeed the military dictatorship that was still
in power. Ambrosio Rodriguez —who was Pinochet’s attorney general -
sought to obstruct the re-launch of the magazine. He described Punto Final
as a terrorist and communist organization. “Fortunately the tribunals, by
that time, were not willing to bend to pressure from Pinochet and rejected
the legal recourse”, Cabieses said (M. Cabieses, Interview, September 28,
2017).

Ultimately, Punto Final re-appeared in the streets of Santiago on August
1989. It was N° 193, the issue that waited 16 years for its publication. “We
re-started with a bunch of young writers, most of them young journalism
students and the newsroom was then the lounge room of my home”, said
Cabieses (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017)

In the editorial of N° 193 — “El dia que nos mandaron a la hoguera” (The
day they sent us to the bonfire) — Cabieses wrote:

We ask our readers for forgiveness for our overdue return. Reasons beyond
our control prevented us from publishing on Tuesday, September 25, 1973,
sixteen years ago, as was our obligation. All Chileans shared the problems
that impacted Punto Final; at least democratic and progressive Chileans
who, as we have stubbornly demonstrated are the majority. We consider
ourselves obliged, however, to give this explanation because a magazine
does not stop appearing for 16 years just like that. Less when it comes to
a publication clearly identified with the most advanced interests and the
most resolute ideas of our people. It is too many years of absence (1989).

In the same editorial, he remembered those who once were a part of Punto
Final:

We returned only some of who we were. We carry the pain of their
absences. We suffer for those who are not here. They are part of the armies
of unforgettable and beloved silhouettes that march in the ranks of the
people, encouraging those who are tired, strengthening those who doubt,
setting aside those who desert, calming those who despair (1989).
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Just a few months after Punto Final was launched, a general election was
held in Chile, on December 14, 1989. The election brought the dictatorship
to an end and placed in power the center-left Coalition of Parties for
Democracy lead by Christian Democrat Patricio Aylwin.

Despite this defeat, Pinochet stayed in power as Commander-in-Chief of
the army and later as senator-for-life. From that position, the former dictator
made one final attempt to close down Punto Final. Under Pinochet’s
representation - in 1991 - President Aylwin applied against the magazine —
and Manuel Cabieses — the State Security Law.

This happened after the government and the military justice filed a case
against him for the front cover of N° 247 of Punto Final of September
1991. The cover depicts Pinochet wiping his nose with the Chilean flag
and a headline describing him as “scornful and sadistic” (Drago, 1991).

Enrique Krauss, then Interior Minister of Patricio Aylwin, argued that
Punto Final’s headline and the illustration of Pinochet were insulting and
defamatory. “It is clear that the crime of public outrage of the national flag
has been committed and at the same time the Commander-in-Chief of the
Army has been insulted”, stated Krauss (Délano, 1991).

By order of the military justice, the police — On October 31, 1991 — detained
Cabieses in his home. “I keep the date of my arrest in my memory because
it was my last detention; well, I think it was the last one, hopefully”, he
said (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). Fortunately, Cabieses
had a skilled defense lawyer: José Galiano, a Christian Democrat from the
left who secured his early release. The legal proceedings against him and
against Punto Final concluded without major consequences.

In this new scenario — post dictatorship - Cabieses visualized Punto Final
not only as a journalistic platform. He wanted to see it engaged in the new
paradigms Chile was facing in democracy. “Punto Final has never been
engaged in minor projects, I wanted the magazine to also be an effective
platform of political action”, Cabieses said (M. Cabieses, Interview,
September 28, 2017).
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One of the first tasks the magazine undertook in its pages was to bring
the left together. The left — and the progressive movement - was highly
fragmented and unable to come up with a vision for the future of the
country. In the April of 1993, Punto Final, under the leadership of the
longtime collaborator of the magazine priest and theologian Leo Wetli,
held a major conference in Santiago that brought together Christians and
Marxists.

And in 1995, the magazine began advocating for a change to the 1980
Constitution that Pinochet had instituted during his regime. Punto Final
saw it as a serious impediment for the consolidation of a truly effective
democracy. In this context, the magazine launched a “Forum for
Democracy” — a politically ecumenical platform with the objective, first
to set up a Constituent Assembly, and second to write a new constitution.

On the international front of the magazine, Cabieses never forgets the
influence the Cuban Revolution had on the gestation of Punto Final.
During the severe economic crisis that the island experienced in the mid-
1990s, the magazine launched a campaign called “One Liter of Oil for
Cuba”. In his 2015 book — mentioned earlier - Cabieses wrote: “the goal
was to raise 840 million pesos. It was not reached, but a considerable sum
was given to the embassy of Cuba in Santiago™ (2015: 141).

In addition, the magazine began taking a critical approach on the so-
called “real socialism.” Punto Final — as Cabieses said — “became highly
critical of the former Soviet Union and communist parties around the
world” (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). And at the same
time, the magazine began elaborating an editorial line closely aligned to
the emerging Latin American, twenty first century progressive movements
and leaders such as Evo Morales and the late Hugo Chavez.

It was precisely with Hugo Chavez, the former Venezuelan leader who died
in 2013, that Cabieses established not only a political alignment but also a
close friendship. The two met in Santiago, in 1992, when Chavez arrived
in the Chilean capital after his failed attempt to overthrow the government
of Carlos Andrés Pérez in Venezuela.
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Despite his left leaning political position, the Chilean left didn’t respond
favorably to Chavez’s presence in the country. Cabieses, however, met him.
He interviewed him and published a long piece in Punto Final. Among
those events that marked the magazine - and me personally — Cabieses
said, “was the friendship and political affiliation with Chavez” (Cabieses,
2015:145).

The friendship between the two men strengthened throughout the years and
when the former Venezuelan leader reached power in 1999, he enabled a
paid advertisement in Punto Final of Petroleos de Venezuela, the country’s
state-owned oil and gas company. “I didn’t ask for this courtesy, it was an act
of friendship”, said Cabieses (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017).
The advertisement enabled by Chavez was a major source of funding for
the magazine and during the first stages of its re-publication it allowed
it to survive. It was indeed, one of the few pro-democracy independent
publications that survived in the post-dictatorship democracy.

The Chilean transition to democracy - underpinned by a series of
undemocratic pacts and agreements with the former dictator and by the
presence of an ultra-neoliberal market economy - had a disastrous impact
on the majority of the pro-democracy newspapers and magazines that
appeared during the Pinochet dictatorship (Castillo, 2009).

The new democratic authorities left the Chilean media system to the so-
called regulatory mechanisms of the market (Sunkel and Geoftroy, 2001:
21). This brought about not only the demise of the gutsy pro-democracy
media that had emerged during the dictatorship but bizarrely it strengthened
the commercial media loyal to Pinochet.

The fundamental problem of magazines such as Punto Final has — as
Cabieses said — is “financial” and one of the key sources of money for the
independent media comes from state advertising. “In Chile there is not
one single news organization that doesn’t depend on advertising”, he said
(M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). State advertising is one of
the few sources that Punto Final could attract and was keen to publish.
“Due to our editorial line, we don’t approach and we don’t want private
businesses advertising”, Cabieses said (M. Cabieses, Interview, September
28, 2017).
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During the first years of the transition to democracy, Cabieses, like many
other editors of the left-wing publications, asked the authorities to consider
them when distributing state advertising money. Cabieses said that the “state
manages approximately US$ 300 million in advertising annually and we
have proved that this only goes to a small number of news organizations”,
(M. Cabieses, Interview, September 28, 2017).

Newspapers El Mercurio and La Tercera — the latter is the second most
read newspaper in Chile after E/ Mercurio - enjoy the largest share of the
Chilean state advertising budget. These newspapers were loyal supporters
of the dictatorship (Castillo, 2009)

For years, Manuel Cabieses has been making representations —
unsuccessfully - to the Chilean state to publish state adverting in the
magazine. “In September 2006, we denounced this situation to the
National Economic Prosecutor”, said Cabieses (M. Cabieses, Interview,
September 28, 2017). The State Prosecutor launched an investigation but
it didn’t find merits to penalize the way the state distributes its publicity
budget. Deciding to fight the cause, Cabieses appealed to the Tribunal de
la Defensa de la Libre Competencia (Tribunal of the Defense of the Free
Competition). He put forward the testimonies of journalists, politicians
and advertisers. His appeal failed.

“Punto Final makes a feat of survival”, said Cabieses (M. Cabieses,
interview, January 28, 2018). Despite all the financial problems, the
magazine is still published fortnightly. Direct sales at street kiosks and
subscriptions are the magazine’s main source of income. Sometimes the
magazine organizes fund raising events and receives help from the “Punto
Final Group of Friends”. This is mainly a group of Chileans whom live
overseas and — as Cabieses said — “share the ideals of the magazine” (M.
Cabieses, Interview, September 28, 2017). And while he is thankful for this
help, he is also cautious. “Solidarity is a capricious and sporadic resource.
This makes the survival of the magazine very vulnerable and precarious”,
he said (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017).
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At the moment of writing Punto Final costs 800 Chilean pesos (about
US$1,32) and fortnightly sells approximately 8,000 copies. This includes
around 500 subscriptions in Chile and abroad. This is not a great figure, says
Cabieses. He is concerned that the magazine today has far fewer readers.
“During the 70s, we used to sell more than 16,000 copies fortnightly”,
he said (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). One of the things
that make Cabieses hopeful is that the current readers of the magazine are
young; most of them are between from 15 to 29 years of age (Extremera,
2007).

Punto Final has a small paid permanent staff that includes a director,
manager, designer, proofreader, secretary and assistant. It also has two
writers who collaborate on a regular basis and eight other local and
international sporadic collaborators. In general, collaborators are paid
a small sum. The lack of funding has seriously eroded the magazine’s
capacity to engage in high impact and exclusive stories.

The magazine doesn’t do, for example, investigative journalism and on-the
ground reporting is rare (M. Cabieses, Interview, September 28, 2017). To
fix these shortcomings the magazine focuses on journalism of analysis and
interpretation. “We are not either an academic or a theoretical publication,
Punto Final is a magazine that examines current events and delves into the
interpretation, and contextualization of current events”, said Cabieses (M.
Cabieses, Interview, September 28, 2017).

Despite the old and new problems the magazine are experiencing, Punto
Final has remained — since its foundation in 1965 - faithful to its original
ideals. As he told the Chilean journalist and former editor of the now
defunct Analisis magazine: “We haven’t changed an inch from the original
aims of the magazine where we defined it as a guardian of democratic
values. Our original struggle and values remain in place and have been
adapted to the new context” (Cardenas, 2015).

In this new context - where most of the population is not visible in the
commercial and hegemonic news media — “Punto Final remains engaged
in the struggle to make the problems, demands and aspirations of the
people visible”, he said (M. Cabieses, interview, January 28, 2018).
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Yazar Kilavuzu

Asagida belirtilen yayin ilkeleri ve yazim kurallarina uygun olarak
hazirlanmig, yazilar, “makale sunum formu” ile birlikte e-posta yoluyla
asagidaki adreslere gonderilebilir.

Cevirisi yapilmig, makalelerin degerlendirmeye alinabilmesi i¢in 6zgiin
metinlerin ve makale sahibinden (asil yazar veya hak sahibi yayinevi) izin
yazilarinin da gonderilmesi zorunludur.

On inceleme ve hakem degerlendirmesi dogrultusunda gelistirilmek
ve/veya diizeltilmek iizere yazarlarina geri gonderilen yazilar, gerekli
diizeltmeler yapilarak en geg bir ay i¢inde tekrar dergiye ulastirilir.

Yapilan 6n incelemede yazim kurallarina uyulmadigi tespit edilen makaleler
diizeltilmesi i¢in yazarina iade edilir ve yayim programina alinmaz.

Yayn Ilkeleri

1. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar:
Dergisi, bilimsel niteliklere sahip ¢alismalar1 yayimlayarak iletisim
bilimlerinin bilgi birikimine katkida bulunmak amaciyla yilda iki say1
basili olarak yayimlanan ulusal hakemli bir dergidir.

2. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalari
Dergisi’ne gonderilecek yazilarda 6ncellikle alanina katki saglayan 6zgiin
nitelikte bir ‘arastirma makale’ veya daha 6nce yayimlanmis, ¢alismalari
degerlendiren, bu konuda yeni ve dikkate deger goriiler ortaya koyan bir
‘derleme makale’ olmasi sart1 aranir. Ayrica, ilgili alanlarda yayimlanan
bilimsel kitaplara ait makale formatindaki degerlendirme yazilar1 da
derginin yayin kapsami i¢indedir.

3. Bunun disinda deneyimli arastirmacilarin; uluslararasi bilimsel
toplantilarda yabanci dilde sunduklari bildirilerinin yurtiginde daha
genis arastirmaci kitlesi tarafindan erisilebilmesi amaciyla Tiirk¢e olarak
yayimlamay1 da ilke edinmistir.

4. Istanbul Aydm Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar
Dergisi’nin ana amaci iletisim c¢alismalarinda cergevesinde ortaya cikan
verileri, bilimin temel islev ve gerceklerini bozmadan, abartmadan,
objektif bir bigimde kamuoyuna iletmektir.



5. Istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar
Dergisi, diisiince, vicdan ve ifade 6zgiirliiglinii sinirlayici; demokrasi ve
insan haklarina aykir, siddeti, kini ve diismanligi kiskirtict; dini duygulari
rencide edici yayin yapmaz.

6. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar:
Dergisi, arastirmalar sonucunda ortaya c¢ikan makalelerde kisi ve
kuruluslari, elestiri sinirlarinin 6tesinde kiigiik diigiiren, asagilayan lakap
ve yakistirmalar yayimlamaz.

7. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar
Dergisi’nde yayimlanan yazilardaki goriislerin ve gevirilerin bilimsel, etik
ve yasal sorumluluklar1 yazarlarina aittir.

8. Istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar
Dergisi’nde yayimlanan makaleler i¢in yazara telif iicreti 6denmez.

Yazim Kurallari

I. Ana Bashk

Icerikle uyumlu, onu en iyi ifade eden bir baslik olmali ve koyu harflerle
yazilmalidir. Makalenin baglig1 sozciiklerin ilk harfi biiytlik olacak bigimde
yazilmali ve en fazla 10-12 sozciik arasinda olmalidir.

II. Yazar ad(lar)1 ve adres(ler)i

Yazar(lar)in ad(lar)1 ve soyad(lar)1 koyu, adresler ise egik harflerle
yazilmali; yazar(lar)in varsa gorev yaptigir kurum(lar), haberlesme ve
e-posta adres(ler)i ilk sayfada dipnot ile belirtilmelidir.

II. Ozet

Makalenin basinda, konuyu kisa ve 6z bigimde ifade eden ve en az 100,
en fazla 150 sozciikten olusan Tiirkce ve Ingilizce “6zet” (abstract)
bulunmalidir. Ozet iginde, yararlanilan kaynaklara, sekil ve g¢izelge
numaralarina deginilmemeli; dipnot kullanilmamalidir. Tiirk¢e ve Ingilizce
Ozetlerin altinda bir satir bosluk birakilarak, en az 3, en ¢ok 5 sozciikten
olusan anahtar sdzciikler (keywords) verilmelidir. Yazilan ingilizce 6zetin
(abstract) iizerinde makalenin Ingilizce bashgi da verilmelidir.



III.  Ana Metin

A4 sayfa boyutunda (29.7x21 cm.), MS Word programi, Times New
Roman yaz1 karakteri ile, 12 punto ve 1.5 satir aralifiyla yazilmalidir.
Sayfa kenarlarinda iist 3 cm., alt 3 cm., sol 3 cm., sag 3 cm. bosluk
birakilmal1 ve sayfalar numaralandirilmalidir. Yazilar 6zet, abstract, sekil
ve tablo yazilar1 da dahil 6.000 (altibin) sozciigii gegcmemelidir. Metin
icinde vurgulanmasi gereken kisimlar, koyu degil egik harflerle ya da tek
tirnak icinde yazilmalidir. Metinde tirnak isareti + egik harfler gibi ¢ifte
vurgulamalara asla yer verilmemelidir.

IV. Boliim Bashklar:

Makalede, diizenli bir bilgi aktarimi saglamak {izere ara ve alt bagliklar
kullanilabilir. Makaledeki tiim ara (normal) ve alt basgliklar (yatik) 12
punto ile sozciiklerin yalniz ilk harfleri biiyiik, koyu karakterde yazilmali;
alt basliklarin sonunda iki nokta {ist iiste konulmamali ve bir satir sonra
devam edilmelidir.

V. Tablolar ve Sekiller

Tablolarin numarast ve basligi bulunmali, siyah-beyaz baskiya
uygun hazirlanmalidir. Tablo ve sekiller ayr1 ayri sira sayisit verilerek
numaralandirilmalidir. Tablo ¢iziminde dikey ¢izgiler kullanilmamalidir.
Yatay cizgiler ise yalnizca tablo i¢indeki alt bagliklar1 birbirinden ayirmak
icin kullanilmalidir. Tablo numaras: iiste, tam sola dayali olarak dik
(normal); tablo adi ise, her sozciiglin ilk harfi biiylik olmak iizere egik
(italik) yazilmalidir. Tablolar metin i¢cinde bulunmasi gereken yerlerde
olmalidur.

— Ornek: Tablo 1: Farkli yaklasimlarin karsilastirmali analizi

Sekil numaralar1 ve adlari seklin hemen altina ortali sekilde yazilmalidir.
Sekil numarasi egik yazilmali, nokta ile bitmeli, hemen ardindan sadece
ilk harf biiyiik olmak tizere sekil ad1 dik yazilmalidur.

VI.Gorseller

Yazi igerisinde resim, fotograf ya da 6zel ¢izimler varsa bu belgeler kisa
kenar1 10 cm olacak sekilde 300 ppi’da (300 pixels per inch kalitesinde)
taranmali, JPEG formatinda kaydedilmeli, ayrica metin i¢inde kullanilan
tiim gorsel gerecler makaleye ek olarak JPEG formatiyla gonderilmelidir.



Internetten indirilen gérsellerin de 10 cm-300 ppi kurallarma uygun olmasi
gerekmektedir. Gorsellerin adlandirmalarinda, sekil ve c¢izelgelerdeki
kurallara uyulmalidir. Dergi yayin kurulu, teknik olarak problemli ya da
diistik kaliteli resim dosyalarin1 yeniden talep edebilir ya da makaleden
tiimiiyle ¢ikartabilir. Kaynak olarak kullanilacak goriintiilerin kalitesinden
ve yayimlanip yayimlanmamasindan yazar(lar) sorumludur.

Resim ve fotograflar siyah beyaz baskiya uygun hazirlanmalidir.
Gorsel numaralar1 ve adlar1 gorsellerin hemen altina ortali sekilde, egik
yazilmalidir. Gorsel tipi ve numarasi egik yazilmali (Resim 1.; Sekil 1.),
nokta ile bitmeli, hemen yanindan sadece ilk harf biiyliik olmak iizere
gorsel ad1 dik (normal) yazi karakteri ile yazilmalidir.

- Ornek: Resim 10. Wassily Kandinsky, ‘Kompozisyon’ (Anna-
Carola Krausse, 2005: 91).

Sekil, ¢izelge ve resimlerin kullanildigi sayfa sayis1 10°u gegmemeli, isgal
ettikleri alan yazinin tigte birini agmamalidir. Teknik imkéana sahip yazarlar,
sekil, ¢izelge ve resimleri aynen basilabilecek nitelikte olmak sart1 ile
metin i¢cindeki yerlerine yerlestirebilirler. Bu imkana sahip olmayanlar,
bunlar i¢in metin i¢inde ayni boyutta bosluk birakarak i¢ine sekil, cizelge
veya resim numaralarini yazabilirler.

VII. Dipnotlar

Dipnot kaynak gostermek i¢in kullanilmamali, dipnot kullanimina yalnizca
aciklayict ek bilgileri i¢in bagvurulmali ve otomatik numaralandirma
yoluna gidilmelidir.

VIII. Alnti ve Gondermeler/Atiflar

Yazar dogrudan ya da dolayli olarak yaptigi tiim alintilara asagidaki
orneklere gore gondermede bulunmalidir. Burada belirtilmeyen durumlarda
APA 6 formati kullanilmalidir. Dogrudan alintilar tirnak i¢inde verilmeli
ve egik yazilmalidir.

Gondermeler i¢in asla dipnot kullanilmamalidir. Tiim gondermeler
parantez i¢inde ve asagidaki bigimde yazilmalidir.
— Tek yazarli calismaya yonelik genel gondermelerde; (Carter, 2004).

— Tek yazarli calismanin alint1 yapilan belirli bir yerine gondermelerde;
(Bendix, 1997: 17).



— 1ki yazarl galismalara géndermelerde; (Hacibekiroglu ve Siirmeli,
1994: 101).

— Ikiden fazla yazarl yayinlarda, metin icinde sadece ilk yazarin soyadi
ve ‘vd.” yazilmahdir; (Akalin vd., 1994: 11).

— Kaynake¢a kisminda ise, birden fazla yazarl yayinlarin diger yazarlar
da belirtilmelidir.

— Metin iginde, gonderme yapilan yazarin adi veriliyorsa, kaynagin
sadece yayin tarihi yazilmalidir: Gazimihal (1991: 6), bu konuda “........
’nu belirtir.

— Yayim tarihi olmayan yapitlarda ve yazmalarda yalnizca yazarlarin
adi; (Hobsbawm)

— Yazar belirtilmeyen ansiklopedi vb. yapitlarda ise kaynagin ismi,
varsa cilt ve sayfa numarasi yazilmalidir: (Meydan Larousse 6, 1994: 18)

— Ikinci kaynaktan yapilan alintilar da asagidaki gibi yazilmali ve
kaynaklarda belirtilmelidir: Lepecki’nin de ifade ettigi gibi “......... ” (Akt.
Korkmaz 2004: 176).

IX.Kaynakca

Metnin sonunda, yazarlarin soyadina gore alfabetik olarak asagidaki
orneklerde gosterildigi gibi yazilmalidir. Kaynaklar, bir yazarin birden fazla
yayii olmasi halinde, yayimlanis tarihine gore siralanmali; bir yazara ait
ayni yilda basilmis yayinlar ise (2004a, 2004b) seklinde gosterilmelidir:

Kitaplar
— Oztiirkmen, A. (1994). Tiirkiye’de Folklor ve Milliyetgilik, Istanbul:
Iletisim Yayinlari.

— Carter, A. (2004). Dans Tarihini Yeniden Diisiinmek, ¢ev: Cansu Sipal,
[stanbul: BGST Yayinlari.

Makaleler

— Sarisozen, M. (1970). Baglama Metodu, Folklor/Halkbilim (1): 12-16.

— Bakka, E. ve Felfoldi, L. (2002). Whose Dances, Whose Authenticity?
Dance Research (32): 3-18.



Kitap ici boliimler

— Lepecki, A. (2004). Concept and Presence: The Contemporary European
Dance Scene. Rethinking Dance History: A Reader, ed. Alexandra Carter,
London: Routledge, s: 176-190.

— Sahin, M. (2013). Klinik Psikolog Olmak. Klinik Psikoloji, ed. Linden,
W. ve Hewitt, P. L. Ankara: Nobel, s: 1-16.

Tezler

— Dehmen, B. (2005). Ulusal ve Kiireselin Kesisme Noktasinda Halk
Danslarina Bir Yaklagim: Dansin Sultanlari, Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Istanbul: Bogazici Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Internet kaynaklari

Internet elde edilen verilerin kaynaklari mutlaka gosterilmeli ve
Kaynakga’da erisim adresi ve erigim tarihi belirtilerek verilmelidir. Erisim
adresi olarak kaynagin yer aldig1 web sayfasinin (ana sayfa) adresi degil,
kaynagin goriintiilendigi adres verilmelidir.

— http://www.tdkterim.gov.tr/bts/ (12.10.2014).

— Aksu, G. (2011). Ozgiir Bir Beden, Ozgiir Bir Sanat Dali, Yazinda
ve Ceviride Beden, Aksit Goktiirk’ti Anma Toplantis1 (15-17 Mart 2006)
Istanbul Universitesi. http://mimesis-dergi.org/2011/04/0zgur-bir-alan-
ozgur-bir-sanat-dali/. (12.10.2011).

Goriismeler
— Ural, U. (2014). Artvin halk danslar1 ¢alistiricist Ugur Ural ile UFTAD
ofisinde yapilan goriisme, Istanbul: 19 Temmuz.
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Author’s Guide

Author’s may send their articles which are prepared in accordance with the
below stated publishing and editorial principles, together with the “article
presentation form” via e-mail to the provided addresses.

Providing the permissions of the authors (the main author or the rightful
publishing house) is obligatory for the translated texts and articles as well.

The articles which are sent to their authors for further improvement and/
or proofreading following the preliminary reviews and referee evaluations,
must be edited accordingly and delivered back to the journal in one month
at the latest.

On the other hand, the articles which are found to be conflicting with this
guideline, will be returned to their authors for further proofreading and
will not be issued.

Publishing Principles

1- lletisim Calismalari is a national, peer-reviewed journal which is printed
twice a year by Istanbul Aydin University, Communication Faculty, for the
purpose of contributing in the accumulation of knowledge in the field of
communications sciences through publishing scientific articles.

2- It is of first priority for the manuscripts to be an original ‘research
article’ contributing to its field or a ‘collection article’ evaluating previous
works in its field and expressing new and noteworthy views in this respect.
In addition, evaluation articles from scientific books that are published
in the related fields and book reviews are also within the scope of the
journal’s publication.

3- On the other hand, the journal has adopted the principle of publishing
Turkish translations of papers that are presented in different languages in
international scientific gatherings in order to provide more accessibility to
local researchers.

4- The main aim of the journal is to release the data obtained within the
scope of communications sciences to the public objectively and as is,
without contradicting the fundamental facts of science.



5- The journal does not publish materials limiting the freedom of thought,
conscience and expression, contradicting human rights, provoking violence,
hatred and hostility and offending religious values.

6- The journal does not publish articles which use a humiliating and/
or degrading language, epithets and/or ascriptions beyond the limits of
criticism regarding the person(s) or institution(s) in result of the scientific
work.

7- The scientific, ethic and legal responsibilities of the views and
translations in the manuscripts which are published in the journal belong
to their respective authors.

8- No royalty fee is paid to the authors of the articles that are published
in the journal.

Editorial Principles

I. Main Title

Written in bold letters, the main title must be congruent with the text
content expressing the treated subject in the best way. The main title must
not exceed 10-12 words of which initials must be capitalized.

II. Author’s Name(s) and Address(es)

The name(s) and surname(s) of the authors must be typed in bold whereas
the addresses must be typed in italic letters. If there are any, the title(s) and
the workplace(s) of the authors as well as their contact information must
be indicated on the first page with a footnote.

III.  Abstract

The article must include an abstract in both English and Turkish (6zet)
languages, which briefly and clearly summarizes the subject of the text
and consists of at least 100 and at most 150 words. The abstract must not
refer to the cited sources, figures and graphic numbers used in the text or
contain footnotes. Authors must provide keywords consisting of at least 3
and at most 5 words leaving an empty line under the English and Turkish
abstracts. The Turkish abstract must also have its title in Turkish.



IV. Main Text

The text must be written with Times New Roman font-type, 12-point font
size leaving 1,5 space between lines and 3 cm margins on top, bottom and
both sides of an A4-sized (29.7x21 cm) MS Word page. The pages must be
numbered. The text must not exceed 6000 (six thousand) words including
its Turkish and English abstracts, figures and table contents. The parts of
the text which are to be emphasized must be written either in italics (not in
bold) or shown in single quotation marks (“’). The text must never contain
double emphases using quotation marks and italics at the same time.

V. Sub-titles

The section and sub-titles may be preferred for delivering the information
in an orderly way. All the section (regular) and sub (italics) titles must
be written in 12- point size, bold characters, capitalizing only the initial
letters of each word in the title. Sub-titles must not be followed by a colon
(:) and the text must begin after an empty line.

VI1.Tables and Figures

Tables must be prepared according to black and white printing with a title
and number. Tables and figures must be numbered separately. Tables must
not be drawn with vertical lines; horizontal lines, on the other hand, must
only be used for categorizing the sub-titles within the table. The number
of the table must be indicated above the table, on left side, in regular fonts;
the title of the table must be written in italics capitalizing the initials of
each word. Tables must be located in their proper places within the text.

- Example: Tablo 1: Farkl: yaklasimlarin karsilastirmali analizi

The numbers and the titles of the figures must be centered just below the
figure. The number of the figure must be in italics followed by a full stop
(). Right after comes the title of the figure in regular fonts with only the
initial letter capitalized.

VII. Visuals

The images, photographs or special drawings included within the text must
be scanned in 300 ppi (300 pixels per inch) with a 10 cm short edge in
JPEG format. In addition to the article and the “article presentation form”,
all the visual materials used in the text must be e-mailed to the provided
addresses in JPEG format. The online sourced images must also comply



with 10 cm/300 ppi rule. Visuals must be titled according to the criteria
specified for tables and figures (item VI) above. Technically problematic
or low-quality images may be requested from the contributor again or may
be completely removed from the article by the editorial board. Author(s)
are responsible for the quality of the visual materials to be used in their
articles.

The images and photographs must be prepared according to black and
white printing. The titles and the numbers of the visuals must be centered
and typed in italics. The type of the visual and its number must be typed
in italics followed by a full stop (.) and the name of the image typed in
regular fonts with capital initials:

- Example: Resim 10. Wassily Kandinsky, ‘Kompozisyon’ (Anna-
Carola Krausse, 2005: 91).

The pages containing figures, charts and images must not exceed 10, with
only occupying one third of the text. If possible, authors may place the
figures, charts and images where they are supposed to be providing that it
will be prepared as ready to be published, if not they can write the numbers
of the figures, charts and images leaving empty space in the text in the
same size.

VIII. Footnotes

Footnotes must only be used for additional explanatory information with
automatic numbering. Footnotes must not be used for citation or giving
references.

IX.Clitation and References

Authors must give references for all their direct or indirect quotes according
to the examples given below. In case not specified here, authors must
consult APA 6™ edition referencing and citation style. Direct quotes must
be given in italics using quotation marks (‘“”’). Footnotes must never be
used for giving references. All references must be written in parentheses
and as indicated below.

— Works by a single author: (Carter, 2004).
— Specific passages in works by a single author: (Bendix, 1997: 17).



— Works by two authors: (Hacibekiroglu and Siirmeli, 1994: 101).

— Works by more than two authors: (Akalin et. al, 1994: 11). The other
contributing authors must only be indicated in the bibliography section.

— If the name of the author is mentioned within the text, only the
publishing date of the source are provided: Gazimihal (1991: 6) states that
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— Works with no publication dates, can be cited with the name of the
author: (Hobsbawn)

— Works with no author name, such as encyclopedias, can be cited with
the name of the source and if available the volume and page numbers:
(Meydan Larousse 6, 1994: 18)

— The quotes that are taken from a secondary source are indicated as
follows and must also be given in bibliography: As Lepecki also expresses
“.....” (Korkmaz, 2004: 176).

X. Bibliography

The bibliography must be given at the end of the text in an alphabetical
order as shown in the following examples. The sources must be sorted
according to their publication dates in case an author has more than one
publication. On the other hand, the publications that belong to the same
year must be shown as (2004a, 2004b...).

Books
— Ogztiirkmen, A. (1994). Tiirkiye'de Folklor ve Milliyet¢ilik, Istanbul:
[letisim Yayinlari.

— Carter, A. (2004). Dans Tarihini Yeniden Diisiinmek, ¢cev: Cansu Sipal,
Istanbul: BGST Yaynlari.

Articles

— Sarisozen, M. (1970). Baglama Metodu, Folklor/Halkbilim (1): 12-16.

— Bakka, E. ve Felfoldi, L. (2002). Whose Dances, Whose Authenticity?
Dance Research (32): 3-18.



Sections of a Book

— Lepecki, A. (2004). Concept and Presence: The Contemporary European
Dance Scene. Rethinking Dance History: A Reader, ed. Alexandra Carter,
London: Routledge, s: 176-190.

— Sahin, M. (2013). Klinik Psikolog Olmak. Klinik Psikoloji, ed. Linden,
W. ve Hewitt, P. L. Ankara: Nobel, s: 1-16.

Thesis

— Dehmen, B. (2005). Ulusal ve Kiireselin Kesisme Noktasinda Halk
Danslarina Bir Yaklagim: Dansin Sultanlari, Yaymlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, [stanbul: Bogazi¢i Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Online Sources

Online sources must be cited for the data obtained from internet as well.
The full web address of the accessed web-page (not the home page) and the
accessed date must be indicated in the bibliography for the online sources:

— http://www.tdkterim.gov.tr/bts/ (12.10.2014).

— Aksu, G. (2011). Ozgiir Bir Beden, Ozgiir Bir Sanat Dali, Yazinda
ve Ceviride Beden, Aksit Goktiirk’ii Anma Toplantis1 (15-17 Mart 2006)
Istanbul Universitesi. http://mimesis-dergi.org/2011/04/0zgur-bir-alan-
ozgur-bir-sanat-dali/. (12.10.2011).

Interviews
— Ural, U. (2014). Artvin halk danslar1 ¢alistiricist Ugur Ural ile UFTAD
ofisinde yapilan goriisme, Istanbul: 19 Temmuz.
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