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OZET

Bu makalede evlilik ve kadin-erkek iliskilerini konu alan ve ATV’de yayinlanan “Esra
Erol’da Evlen Benimle” programinin bir aylik donemi toplumsal cinsiyet baglaminda analiz
edilmistir. Arastirmaya ataerkil ideolojiye yonelik gostergelerin evlilik programlarinda nasil
var oldugunu ve ataerkil yapinin herhangi bir degisim ya da doniisiime ugrayip ugramadigini
anlama cabasiyla baglanilmistir. Arastirmada evlilik programlarinda kadina ve erkege nasil bir
rol bigildigi, ataerkil ideolojinin kendini hangi gdstergelerle var ettigi ve bu yonde hangi
stereotiplerin kullanildig1 sorularina yanit aranmigtir. Program, diinyada ve Tiirkiye’de
televizyon ve toplumsal cinsiyet konulari iizerine yapilan ¢alismalardan yararlanilarak analiz
edilmistir. Analiz ic¢in televizyon elestirisi ve bu calismaya uygunlugu agisindan
gostergebilimsel ¢ozimleme yodntemi kullanilmistir. Bu baglamda s6z konusu evlilik
programi bir metin olarak ele alinip Roland Barthes’in yaklagimiyla incelenmistir. Analiz
sonucunda “Esra Erol’da Evlen Benimle” programinin kadina ve erkege yonelik cinsiyet

stereotiplerini yeniden lireterek toplumsal cinsiyet rollerini mesrulastirdigi ortaya ¢ikmustir.
Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet; Evlilik Programlari; Stereotip; Ideoloji.

ABSTRACT

In this article, a month of the program “Esra Erol’da Evlen Benimle” (Marry me at
Esra Erol) that was aired on ATV was analyzed in the context of gender. The aim of the
article was to understand how signs intended for patriarchal ideology are represented and
whether the patriarchal ideology had undergone any transformation in the dating shows.
Therefore, it was important to find an answer to how the dating programs represent roles of
men and women and which patriarchal signs and gender role stereotypes are used in the
program. The program was analyzed by making use of studies on television and gender in
Turkey by comparing it with other studies in the world. For the analysis, the semiotic analysis
was applied on account of the suitability for television criticism and this research. In this
context, the dating program was considered as a text and was examined with the approach of
Roland Barthes. As a result of the analysis, it was determined that the program “Esra Erol’da
Evlen Benimle” legitimates gender roles by reproducing stereotypes related to men and
women.
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1. Giris

Televizyon her tiirlii sdylemi kapsamasi nedeniyle birgok Kkitle iletisim aracindan
farklidir. Giinliik olaylar, hiikiimet politikasi, ekonomideki degisiklikler, bilimsel gelismeler,
pembe diziler, futbol maglari, yarisma programlari, tartisma programlarr, mizik Kklipleri gibi
daha bircok program tirl televizyondan takip edilebilir. Tim bu nedenlerle birey bir
uyusturucu aliyormusggasina televizyona baglanir. Tek bilgi edinme kaynaginin televizyon
olduguna inanan kisiler, diinyadan habersiz kalma korkusu yasadiklar1 i¢in televizyondan
kopamaz hale gelirler. Televizyon insanlarin karsisinda gegirdikleri zaman bakimindan da
diger kitle iletisim araglarindan farklilagir. Televizyon izlemeye ayrilan zaman, diger kitle
iletisim araglarina ayrilan zamandan ¢ok daha fazladir. Televizyon genel itibariyle eglendirici
ve bilgilendirici bir “ev esyas1” olarak goriilmektedir. Izleyici agisindan bilginin kolay
alinabildigi ve bos zamanini degerlendirebildigi pratik bir aragtir. Ancak her ne kadar
eglendirici ve bilgilendirici bir “ev esyasit” olarak goriinse de televizyon ayni zamanda
ideolojinin de tasiyicisidir.

Ozel televizyon kanallarmin artmaya baslamasiyla birlikte televizyonun eglendirme
amaci bilgilendirme amacinin 6niine gegmis ve dahasi bu fonksiyonun bilgilendirici igerigi de
derinden etkilemesi ve doniistirmesi magazinlesme olgusunu dogurmustur. Bu durum ile
birlikte, kitle iletisim araglarindaki igeriklerde “baskalarinin mutluluklarini, magduriyetlerini,
kavgalarini, iligkilerini ve hayatlarini” ¢ok¢a goriir olduk. Magazinlesme olgusunun en ¢ok
rastlandig1 programlardan biri de bu c¢alismada yer verilen evlilik programlaridir. Bu
programlarda kadin-erkek iligkileri ¢arpik bir sekilde yansitilarak, evlilik konusu degersiz bir
halde sunulur. Yani medya endiistrisi, kadini, erkegi, aileyi ve iliskileri hiclestirir. Medya,
hicbir kiiltiirel altyapis1 olmayan ve kimliksiz igerikler sunarak aile ve evlilik degerlerini
anlamsizlastirir. Evlilik programlar1 adir altinda uzun yillardir yaymlanmaya devam eden bu
programlar, evliligin ve aile kurumunun toplumsal, siyasal, dini ve ahlaki boyutunu ortadan
kaldirdig1 gerekgesiyle tartigmalara neden olmustur. Bu programlar medyanin bir aract olarak,
toplumun davranis bi¢imi, degerleri ve normlar1 iizerinde Onemli bir etkiye sahip
olabilmektedir. Baudrillard’a gore igerik genellikle aracin gergek islevini bizden saklar ve
kitle iletisim araglarinin igerikleri kendini ileti olarak sunar, oysa Ki gercek ileti yapisal
degisimdir. TV nin “ileti”’si aktardig1 imgeler degil, dayattig1 yeni iliski ve algilama tarzlari,
ailenin ve toplulugun geleneksel yapilarinin degisimidir (Baudrillard, 2008:155). “Evlilik” ve
“bireyler arasi iliskilerin” birer eglence malzemesi olarak kullanildig1 bu programlarda “ideal
es” ve “ideal yasam tarz1” konular iizerinde ¢ok konusulur. Tiim bu tanimlamalarla, insanlar
farkina bile varmadan belirli kaliplarin igerisine yerlestirilerek kendinden memnun, hayatini
sorgulamadan yasayan birer vatandasa doniisiirler. “Ask-1 Memnu” dizisindeki Bihter
karakterinin kullandig1 parfiimiin diikkan diikkkan arandigi, “Muhtesem Yiizyil” dizisindeki
Hiirrem Sultan karakterinin kullandig1 yiizliglin satisa ¢ikar ¢ikmaz tiikkendigi, Kurtlar Vadisi
dizisindeki Cakir karakterinin 6lmesinin ardindan giyabi cenaze namazi kilindigi ve bunun
gibi daha bircok Ornegin yasandigi diisiiniiliirse televizyonun insanlar iizerinde nasil bir etki
yarattig1 daha iyi anlasilabilir.

Tiim bu etkileyiciligiyle televizyon bash basina bir arastirma alanidir. Evlilik
programlari ise televizyonda varligin1 uzun siiredir devam ettiren bir program turidir. Bu
caligmada evlilik programlari elestirel bir bakis acisiyla ele alinmistir. Bu baglamda evlilik
programlar1 “Esra Erol’da Evlen Benimle” o6rnegi iizerinden gostergebilimsel ¢oziimleme
yontemi kullanilarak incelenmistir. Gostergebilim (semiotic) terimini ilk kullanan modern
diisiiniir John Locke, Insan Anlayisi Uzerine Bir Deneme (Essay Concerning Human
Understanding) adli yapitinda gostergebilimin; zihnin nesneleri anlayabilmek ya da bilgisini
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bagkalarina aktarabilmek icin kullanmakta oldugu gostergelerin 6zyapisini ele alan bir ¢aba
oldugundan sz etmistir (Mutlu, 2004:114). Gostergebilim, ger¢ek diinyadaki isaretlerin
yorumu (Barthes, 1994:4) olarak bir bigimler bilimidir ¢iinkii anlamlamalar1 ig¢eriklerinden
ayr1 olarak inceler (Barthes, 1972, akt. Mutlu, 2004:114). Gostergebilimsel yontem, anlamla
ve anlamin nasil olustuguyla ilgilenir. Inceledigi icerigi, metin olarak alir ve onun iizerinden
gonderilen gostergeleri anlamlandirmaya calisir.

1.1. 1980 Sonras: Tiirkiye’sinde Kitle fletisim Enduistrisi

1980’1 yillar Tiirkiye i¢in ekonomik, siyasal ve kiiltiirel agidan birgok doniisiimiin
yasandigir onemli bir donemdi. 12 Eyliil darbesi sonrasinda Kongar’in deyisiyle (1999:613)
demokrasiye gii¢ kazandirmasi beklenen kapitalist gelisme ve sermaye birikimi hizlandi.
Ozellikle 1980 yilinda kabul edilen 24 Ocak Kararlar1 dogrultusunda liberal politikalari
savunan Turgut Ozal, girisimciligi, 6zel miilkiyeti ve dzellestirmeleri destekleyen politikalar
izlemistir. Ozal’a gére degisimin en temel dinamiklerinden birisi siirekli degisen ve doniisen,
yenidiinya diizenine ayak uydurma zorunlulugudur (Yiksel, 2013:6). Bu dogrultuda Ozal
donemiyle birlikte ekonomik alanda alinan kararlar Tiirkiye’deki iletisim diizeninde de birgok
degisikligi beraberinde getirmistir. Oncelikle TRT tekeli hukuken kirilmistir. ‘Babuali
gazeteciligi’ 6lmiis ve yerine ‘medya’ olarak tanimlanan yeni bir sektor dogmustur (Bali,
2007:15). Kapitalist gelismeyle birlikte artan biiyilk sermaye gruplari medya sektoriine de
girmistir. En az bir, Kimi zaman birden ¢ok ulusal televizyon kanali, yine ulusal diizeyde en az
bir, genellikle de birden ¢ok gazete ve pek cok dergi ve radyo istasyonu sahibi olan
holdingler, Tirkiye’de kamuoyunu yonlendirme konusunda ¢ok blyik bir glce
kavusmuslardir (Kongar, 1999:624).

1980 sonras1 donemde, medya iceriklerinde de biiyiik degisiklikler gdzlemlenmistir.
12 Eylil’iin hemen ardindan darbeyi mesrulastirmay1 amaglayan ‘anarsi ve terdr’ haberleri
disinda kamuyu ilgilendiren baska bir sey olmuyor gibidir (Gurbilek, 2007:53). Bu dénem
medya igeriklerinin ve 6zellikle de haber konularinin en fazla kisitlandigr donemdir. Ancak
seksenli yillarin ikinci yarisinda igeriklerde o ana kadar rastlanmayan konulara deginilir
olmustur. Giirbilek, 1980’li yillarin kiiltiirel iklimini degerlendirdigi ‘Vitrinde Yasamak’
isimli kitabinda, Tiirkiye’de yeni bir yaymcilik anlayiginin olugmasinin sinyallerini veren bu
donemi detaylartyla uzunca ele almistir. 1980’11 yillar, 6zel alan ile kamusal alan arasindaki
siirlarin kaybolmaya bagladigi, mahrem olanin agik¢a dile dokiiliip konusulabildigi, “6zel
hayat” haberlerinin sik¢a yaymlandigi yeni bir donemin baslangic yillartydi.

“80ler bir yandan bu toplumda yasanmis en sert baski donemiydi, devlet siddetinin
kendisini en c¢iplak bicimde hissettirdigi donemdi, ama bir yandan da bir kiiltiirel
cogullagsmay1, bugiine kadar biitiinsel ideolojiler icinde hapis kalmis kiiltiirel kimliklerin
serbest kalmasint da beraberinde getirdi....Geligim dinamikleri ne kadar farkli olursa olsun,
Kiirtlerin, kadinlarn, escinsellerin kendi séylemlerini olusturmalari, kamuoyunda kendi
adlaryla varolmalar, kendi popiiler dillerini aramalart ancak bu doénemde miimkin
olabildi” (Giirbilek,2007:102). Giirbilek’in bu degerlendirmesi igerisinde O6zellikle de
kadinlarin 80 sonras1 donemde kendi sdylemlerini olusturmaya basladig: tespiti bu ¢alisma
acisindan 6nem teskil eder. Ancak burada deginilmesi gereken asil sorun, kadin her ne kadar
kendi sdylemini liretiyormus gibi goziikse de, ataerkil sdylemin sinirlar1 disinda var olamamis
ve bu sinirlarin disina ¢ikamamugstir. Kadinin 6zgiirliigii ataerkinin ve 80’li yillar sonunda
yerlesiklesmeye baslayan kapitalist diizenin sinirlari icerine hapsolmustur.
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Bu caligmanin kapsaminda 6zellikle 6nem tasiyan televizyon yayinciligi Tiirkiye'de
ozellikle 901 yillarda biiyiik bir degisim gecirmistir. Bu yillarda sektordeki sahipligin buyik
sermaye gruplarinin eline ge¢mesiyle bu sermaye gruplari sektorde devasa yatirimlara imza
atmislardir. Yapilan bu biiylik yatirirmlarin sonucunda daha fazla kar elde etmek ve reklam
gelirlerini arttirmak i¢in daha cok ilgi ¢eken, tiikketimi arttiran ve insanlar1 gergeklikten
uzaklastiran icerikler olusturulmaya baglanmistir. Kamusal yayincilik yapan TRT, 90'l1 yillar
oncesinde “egitici” bir misyon iistlenerek popiiler kiiltiir iiriinlerini dislamist1. Ozel televizyon
yayinciliginin baslamasiyla birlikte bu misyonda ve dolayisiyla da medya igeriklerinde de
degisiklikler hiz kazanmigtir. Televizyonun eglendirme amaci bilgilendirme amacinin 6niine
gecmis ve dahasi bu fonksiyonun bilgilendirici igerigi de derinden etkilemesi, doniistiirmesi
magazinlesme olgusunu dogurmustur. Ozel yaymn kuruluslari, rekabet edebilme ve varligini
devam ettirebilme gibi sebepler 6ne siirerek magazinel igerikleri 6n plana ¢ikarmis ve boyle
bir yolla izlerkitleyi elde tutma politikas1 izlemislerdir.

1.2. Toplumsal Cinsiyet ve Medyada Cinsiyet Temsilleri

Toplumsal cinsiyet (gender) kavrami, cinsiyet (sex) kavramindan farkli olarak dogal
olmayan bir siireci temsil eder. Cinsiyet kavrami, kadin ve erkegi biyolojik ve anatomik
farkliliklarla niteler. Toplumsal cinsiyet kavrami ise, cinsiyetin biyolojik 6zelliklerinden
bagimsiz olarak kadin ve erkegin toplumsal algilanislarina ve kiiltiirel olarak kadin ve erkek
olma siirecine isaret eder (Demez, 2005:29). Giddens’a (2000:621) gore ise toplumsal
cinsiyet, erkek ve kadinlar1 farkli kilan fiziksel niteliklere degil, erkeklige ve kadinliga dair
toplum tarafindan olusturulmus o6zelliklere vurgu yapmaktadir. Birey dogdugu gilinden
itibaren igerisinde bulundugu toplumsal yap1 ve tarihsel donem igerisinde kilttrun etkisiyle
kendisine yiiklenen rolleri goérmeye, 6grenmeye ve benimsemeye baslar. Connell’a gore
toplumsal cinsiyet rolleri roliin 6grenilmesi, toplumsallasma ve igsellestirme asamalarini igine
alir. Bu iglii iliskinin devamini ve yeniden iiretilmesini saglayan da anne, baba, aile,
ogretmenler, arkadas gruplart ve medyadir (Connell, 1998:79).

Toplumun bir¢ok alaninda oldugu gibi medya sektorii de erkek egemenligi altindadir.
Medya sektoriindeki kadin istthdamina yonelik sorunlar medya igeriklerine de yansimakta ve
kadmin ikincil konumu igeriklerle de siirdiiriilmektedir. Yazan’a gore, Tiirkiye’de medyada
kadin ¢esit cesit kiliflara sokulup iizerinde sayisiz anlamlar iiretilen kimliksiz bir varlik
halindedir. Margarin reklamlarinda 6zenli anne, deterjan reklamlarinda titiz ev kadini, banka
reklamlarinda giiler yiizlii memure, modern ev arag-gereglerinde ¢agdas is bilir kadin, motor
vagi reklamlarinda akict bir malzeme, araba reklamlarinda aracin erkeksi ¢ekiciliginin
biiyiisiine kapilmig disi, kisacasi her durumda kullanima hazir kendisine her tiirlii anlamin
atfedilebilecegi esnek bir malzeme, bir macundur kadin (Yazan, 1997:202). Bu noktada,
televizyon igeriklerinde kadinin temsili incelendiginde, aslinda zaman igerisinde ¢ok da biiyiik
bir degisimin yasandig1 sdylenemez. Kadinin “miikemmel es”, “fedakar anne” olarak temsili
ilk giinden bu yana devam ederken, daha once de deginildigi gibi kapitalist diizenin
yerlesmesiyle birlikte kadin; iiretimin diginda, tiiketimin merkezinde yer alan, bir “6zne”
halini almis ve ¢ogu zaman da tiiketime tesvik eden bir “cinsel arzu nesnesi” konumuna
getirilmistir.

Toplumsal cinsiyet kavrami, dinamik ve degisken bir yapiya sahiptir. Her toplumda
kadin ve erkek farkli niteliklere sahip olabilecegi gibi, kadin ve erkege yuklenen ve tim
toplumlarca benimsenen ortak nitelikler de s6z konusudur. Toplumsal olarak kadinlarin
sicak, sefkatli, nazik, sezgileri giiclii, bakip biiyiiten, esnek ve yumusak olduklar1 6n kabul
durumundadir. Erkeklerin ise iddiaci, dayanikli, girisken, Uretken, risk alan ve kendine

Yil : 3 Sayi: 5-6



Karadeniz Teknik Universitesi letisim Arastirmalari Dergisi

giivenli olduguna iliskin 6nyargilar vardir (Demez, 2005:38). Onyargi, esasta sosyal
farklilasmay1 insa etmeye yonelik bir egilimdir. Tipki stereotip gibi sosyal gercekligi kabaca
sematize etmeye dayanan siirecin bir 6gesidir.

Etimolojik olarak stereos (kat1) ve typos (nitelik, tip) sdzciliklerinden olugan stereotip
terimi, ilk kez “kafamizdaki imajlar’a isaret etmek iizere Walter Lippmann tarafindan ortaya
atilmigtir. Stereotipler, kadinin veya erkegin kafasindaki diinya fotografidir. Stereotip terimi,
genel olarak diger insanlari i¢ine yerlestirdigimiz kategorileri ifade etmektedir. Bu ¢ergevede,
stereotipler, diger bir bireyi veya bireyler grubunu tanimlamak i¢in kullandigimiz
basitlestirilmis betimsel kategoriler olarak tanimlanabilir. Lippmann, 6nce gorlip sonra
tanimlamayiz; once tamimlar sonra goriiriiz der. Dis diinyanin sasirtici, insanin kafasini
karistiran karmasasindan, kiiltliriimiiziin bizim i¢in daha dnceden tanimlamis oldugu seyleri
segeriz ve sectigimizi bizim i¢in basmakaliplastirdigi bigimiyle algilariz (Akiner, 2010:91).
Stereotipler ve Onyargilar insanin gerceklige iliskin sosyal ve zihinsel temsillerinin bir
bicimidirler (Bilgin, 1996; akt. Imanger, 2010:26). Giinliik hayatta “kadinlar duygusaldir” ya
da “erkekler giicliidiir gibi stereotiplesmis bir¢cok cinsiyet Ozelligiyle karsilagsmak
mumkdindir. En nihayetinde tiim bu stereotipler ataerkil sistemin yeniden tretilmesine hizmet
eder. Bu noktada kadin erkek iliskilerini konu alan evlilik programlarinda hangi stereotiplerin
var oldugunu ve tekrarlandigini incelemek bu ¢alisma agisindan 6nem tasimaktadir.

2. YOntem

Evlilik programlar1 televizyonun renkli ve hareketli diinyasina kolayca uyum
saglayabilen bir program tiiriidiir. Ancak bu programlar ¢ogu zaman diisiintildiigii gibi
yalnizca giildiiren “kakara kikiri” programlar degil, belirli ideolojilerin yeniden iiretilmesine
hizmet eden birer arag vazifesindedirler. Van Dijk, “Séylemin Yapilar1 ve Iktidarin Yapilar1”
baslikli makalesinde ideolojiyi, bir grubun, sinifin ya da o6biir toplumsal olusumlarin tiyeleri
tarafindan paylasilan bir toplumsal bilis bigimi olarak tanimlar (Van Dijk, 1989:323). Van
Dijk’a gore hem ideolojinin kendisi hem de ideolojik pratikler siklikla devlet, medya, egitim
ya da kilise gibi cesitli kurumlarin yani sira aile gibi gayri resmi kurumlarin araciliiyla
edinilir, harekete gegirilir ya da orgutlenir (Van Dijk, 1989:323). Bu ¢alismada ideolojiyi
yeniden liretme niteligiyle tiim bu kurumlar arasindan medya ve kitle iletisim araclar1 arasinda
etki glicli acisindan en 6nemli yere sahip olan televizyon ve daha ayrintili bir bigimde evlilik
programlari konu edilmistir.

Evlilik programlar siirekli olarak kadinlik ve erkeklige dair tanimlamalarin yapildigi,
kadina ve erkege yonelik toplumsal cinsiyet rollerinin ve kalipyargilarin giinliik s6ylemlerle
yeniden iiretildigi bir formata sahiptir. Bu baglamda calismada, evlilik programlarinda kadina
ve erkege nasil bir rol bigildigi, bu rollerin kadinin ve erkegin 6zne konumuna iliskin neleri
ortaya koydugu ve toplumsal cinsiyet rollerinin hangi cinsiyet stereotipleri ile
mesrulastirildigi sorularina yanit aranmaistir.

Bu calisma kapsaminda evlilik programlari, ATV’de yaymlanan ve izlenme oranlari
ve sunucusuyla giindemde yer tutan “Esra Erol’da Evlen Benimle” 6rnegi lizerinden analiz
edilmistir. Arastirma icin bu programin se¢ilmesinin nedeni izlenme oranlar1 bakimindan iist
siralarda konumlanmasi ve program sunucusu Esra Erol’un katildig1 projelerle, televizyon
programlariyla ve 0Ozel hayatiyla giindemde yer tutmasidir. Program, gostergebilimsel
¢cOzlimleye tabi tutularak analiz edilmistir.
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Gostergebilim, pozitivist olmayan bir yontem sayilmakla birlikte, ¢ikis noktasinin
yapisalcilik olmasi nedeniyle, sdylem ¢oziimlemesi gibi diger yorumsamaci yaklagimlarla
kiyaslandiginda pozitivizme daha yakindir (Atabek, 2007:65). Roland Barthes’in, temel
anlam ve yan anlam (denotation ve connotation) tanimlar1 ile bu yontem, popiiler kiiltiir dahil,
etrafimizdaki hemen her seyi analiz etmekte kullanilir hale gelmistir (Zoonen, 1994:76).

Barthes’in ¢alismalarinda gostergebilim, anlam yaratma, anlamlandirma gibi
siireglerin agiga c¢ikarilmasini konu edinmektedir. Bu c¢alismada da gdostergebilimsel
coziimleme yonteminin kullanilmasinin nedeni budur. Programda ortaya konulan toplumsal
cinsiyet rolleri ve cinsiyet stereotipleri ele alinarak gostergelerle yaratilan anlamlar
kesfedilecektir.

Belirlenen bu yontemle “Esra Erol’da Evlen Benimle” programinin 26 Mart 2012 ile
20 Nisan 2012 tarihleri arasindaki bir aylik siireci analiz edilmistir. Inceleme igin bu tarihlerin
secilmesinin nedeni, programin ve program sunucusu Esra Erol’un bu dénem igerisinde “Kara
Duvak” kitab1 ve “Umut Evleri” ile glindeme gelmesidir. Arastirma i¢in bir aylik bir siirecin
secilmesinin nedeni, elestirinin belirli bir olay ya da belirli kisiler tizerine kurulmasinin 6niine
gegerek, program sirasinda tekrarlanan sdylemleri ortak bir okuma yaparak kesfetmektir. Bu
yolla belirli bir olayr ya da belirli kisilerin canli yayin sirasinda gergeklestirdigi tek bir
diyalogu incelemek yerine, bircok kisi tarafindan paylasilan goriisler ve sik sik {izerinden
gegcilen konular iizerinde durulmustur.

3. Bulgular
3.1. Esra Erol’da Evlen Benimle Programinin Anlatisal Yapisi

Esra Erol’da Evlen Benimle programi Calik grubuna bagli ATV kanalinda hafta i¢i her
giin 15.45’te yayma baslamakta ve canli olarak yayinlanan program yaklasik 210 dakika
stirmektedir. Programin sunucusu Esra Erol, ATV’ye ge¢meden once de farkli kanallarda
farkli evlilik programlarinda sunuculuk yapmistir. Esra Erol’da Evlen Benimle, evlilik
programlar1 arasinda izlenme oranlarindan en biliylikk payr almakta ve en ¢ok izlenen
programlar arasinda genellikle ilk 20’ye girmektedir. Programdaki katilimcilarin yas
ortalamasi diger evlilik programlarina gore daha diisiiktlr. Program, mavi ve pembe renklerin
yogun olarak kullanildigi, diger evlilik programlarina nazaran daha genis bir stiidyo igerisinde
cekilmektedir. Programda zaman zaman adaylarin da igerisinde tanitildigi kisa bir video
yayinlanmakta ve bu video metninde asagidaki sézler yer almaktadir:

“Tiirkiye’'nin en yakisikli, en giizel, en romantik ve en ozel adaylar: geliyor. Adnan Bey, 31
yasinda ozel bir sirkette ¢alisiyor, evi var, Izmit’te yasiyor... Halime hamim, 20 yasinda, hi¢
evlenmedi, Istanbul’da yastyor. Onlar, taliplerini aryyor.”

Ozel bir vurgu yapilarak okunan bu metnin yer aldig1 video, program boyunca tekrar
tekrar yayinlanmaktadir. Bu ornekten de goriilebilecegi gibi program, siirekli olarak “En...”
vurgusu yaparak kendini de en tepede konumlandirmay1 hedeflemektedir.

Programa katilan adaylar program sirasinda sik sik kendilerini tanitip, evlenmek
istedigi kisi i¢in kriterlerini belirtir. Bu kriterler incelendiginde neredeyse hepsinin benzerlik

tasidig1 goriilebilir. Hep bir ideal erkek, ideal kadin, ideal es tanimlamasina gidilmektedir.

Yaym sirasinda sik sik daha dnceki boliimlerden kesitleri igeren kisa videolara yer
verilmektedir. Tekrarlarla seyirciye siirekli hatirlatma yapilarak seyircinin programdan ya da
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konudan kopmasinin 6niine gegilmis olur. Seyircinin merak ettigi bir bagka konu da daha
once tanisan ciftlerin evlenmeye karar verip vermedigi konusudur. Kisa videolarda “Acaba
neye karar verdiler, nikah masasina mi oturacaklar yoksa ayriliyorlar mi1?” denilerek
seyircinin meraki ayakta tutulmaktadir. Programda bircok olay, konusma, goriisme ve
tartigma, reklamlar yoluyla ya da bir sonraki programa erteleme yoluyla kesintiye ugratilir.
Modleski bunun izleyicide belirli bir hazza karsilik geldigini belirtir (Modleski, 1995:111-
112):

“Itiraflar, kavgalar ve yeniden birlesmeler; telefonun calmasi, beklenilmeyen ziyaretciler, kars
itiraflar, felaketler ve bir olaydan digerine gecislerle siirekli kesilmekte ve ertelenmektedirler. Bu
kesintiler hem rahatsiz edici hem de haz vericidir: heyecan verici bir oykiiden koparilsak da en
azindan bitmeyen bir 6ykiiyii se¢menin rahathigim yasariz. Tipki evdeki (ideal) anne gibi, aym
anda bircok olayla ilgilenmek durumunda kalwr; biitiinliiklii ve uzun siireli bir mesguliyet
liiksiinden mahrum birakiliriz.”

3.2. Programin Sunucusu Kimdir?

Programin sunucusu Esra Erol, Marmara Universitesi Radyo Televizyon ve Sinema
bolimiinden mezun olup, televizyondaki hayatina “Tatli Cadi” adinda bir programla
baslamistir. Diksiyon, haber spikerligi ve tiyatro egitimi alan Esra Erol, uzun yillardir evlilik
programi sunmaktadir. Erol, daha &nceleri Flash Tv’de yaymlanan “Dest-i Izdiva¢” ve Star
Tv’de yaymlanan “Esra Erol’la Izdivag” programlarmin da sunuculugunu yapmustir. Star
Tv’nin ardindan Esra Erol, ATV’de “Esra Erol’da Evlen Benimle” programini sunmaya
baslamustir. Esra Erol, programda monomorfik bir kanaat dnderini temsil eder. Iletisim ve
pazarlama alaninda iki tip kanaat Onderinden bahsedilir: Monomorfik kanaat onderi ve
polimorfik kanaat onderi. Polimorfik kanaat dnderi, bircok konuda ve meselede etkileme
glictine sahip daha geleneksel bir liderlik bigimini temsil eder (Doumit, Wright, Graham,
Smith, Grimshaw, 2011, s.1). Monomorfik kanaat énderi ise, modern endustriyel toplumlarda
stkca goriilen ve yalnizca belirli konularda etkileme giiciine sahip liderlik bigimini temsil
eder. Esra Erol da konu itibariyle monomorfik kanaat dnderinin niteliklerini tasir. Esra Erol
ile esi Ali Ozbir’in nikah1 2 Temmuz 2010°da Esra Erol’da Evlen Benimle programinda
kiyilmigtir. Nikahindan sonra rdportaj veren Esra Erol bu olay hakkinda su agiklamalar
yapmustir (Sabah Gazetesi, 2010):

“Seyircim nikdhinu stiidyoda izlemeyi hak ediyordu. Ciinkii onlar bana ii¢ yildir ekmek parast
veriyorlardi. O amimi gormeleri gerektigini diisiindiim. Zaten onun da karsihigimi aldik. Tiirk
televizyon tarihinde giindiiz kusaginda yaywmlanip da reytinglerde birinciligi almis program var
mudir bilemiyorum... Takip edilmek hosuma gidiyor. Ama bir fark var o noktada, Esra farki...
Bu konuda miitevazi olamayacagim. Programum yillardir devam ediyor ¢iinkii yasananlar yalan
degil, katilanlar kast degil... 2 Temmuz giinii canli yayinda esimi alip nikahimi kiydiysam artik
soyleyecek hi¢ soziim yok! Onlar nasil geldilerse, nasil eviendilerse, nasil inandilarsa, nasil
giivendilerse, ben de o giivenin karsisinda, benim icin en ozel, en giizel anumi tiim Tiirkiye ile
paylastim. Daha ne yapabilirim!”

Bu agiklamadan da goriilebilecegi gibi Esra Erol, kendisinin ve programinin
gercekligine vurgu yaparak, diger evlilik programlarindan farkliliginin altin1 ¢izmektedir. Esra
Erol, kendi nikdhin1 programda kiydirdigina, en 6zel anmi tim Tiirkiye ile paylastigina
ozellikle vurgu yapmustir. Ustelik inandirmak igin “daha ne yapabilirim” diyerek konusmasini
bitirmistir. Bunu sOyleyerek, yaptiginin aslinda ne kadar biiyiik bir sey oldugunu
vurgulamaktadir. Esra Erol’un agiklamasinda “en 6zel anim” diyerek vurguladigi sey zaten
programda yapilmak isteneni tanimlamaktadir: Insanlarm en 6zel anmi ekran karsisinda
yasamasl. Zaten bunun daha fazlasin1 programa katilan herkes yapmakta, herkes seyirci
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karsisinda tanisip yasadigi her seyi kameralar onilinde anlatmaktadir. Esra Erol, programda
giiven, samimiyet ve dogruluk timsali olarak sunulmakta ve sosyal sorumluluk projelerine
verdigi destekle de bunu desteklemektedir. Program sirasinda “Akiilii Sandalye Kampanyasi1”
icin mavi kapaklarin toplanmasi ve stiidyoya getirilmesi i¢in ¢agrida bulunmaktadir. Esra
Erol, Kara Duvak kitabinin da yazaridir. Kitabinda son giinlerde de sikga tartisilan ¢ocuk
gelinleri konu edinen Esra Erol, programina katilan ve kiigiik yasta evlendirilen 15 kadinla
yaptig1 roportajlara yer vermistir. Umut Evleri Projesi ise bu kitaptan elde edilen gelir ile
kadinlara destek vermek i¢in baslatilan, psikologlarin ve avukatlarin da goniillii olarak hizmet
verdigi bir projedir. Esra Erol, yaptigi bu projeyle birgok habere de konu olmustur.

Esra Erol programinda kariyer sahibi, ig hayatindaki basarisint 6zel hayatinda da
stirdiiren, evli ve ¢ocuk sahibi bir kadin olarak sunulmaktadir. Program, Esra Erol’u siirekli
basarilariyla ve mutluluklariyla ekrana cikarmaktadir. Programda, yasayan bir mit haline
gelen Esra Erol, cizdigi “ideal es”, “ideal anne”, “ideal kadin” portresiyle 6n plana
cikmaktadir. Bu noktada Barthes’in mit kavramina yiikledigi anlama deginmekte yarar var.
Barthes’in “mit” anlayis1 Eski Yunan ve Romalilarin klasik mitoloji anlayisindan farkli bir
anlam ifade eder. Barthes’a gore mit, bir iletisim sistemi, bir mesaj dahasi bir sdylem
bicimidir (Barthes, 1984:1). Bir nesne iginde tasidigi mesaji ifade etme bi¢imi ile bir mit
haline gelebilir. Yani mite anlamini kazandiran sdyleme bicimidir (Barthes, 1984:1).
Televizyon mitleri Barthes’in deyimiyle yaptigi isi masumlastirmak i¢in kullanir. Programda
da Esra Erol’a anlam kazandiran ve onu bir mite doniistiiren sey, Esra Erol’un sunulus
bicimidir. Bu durum programdaki c¢arpikliklarin Oniine gegerek yapilan seyin
normallesmesine neden olur. Tam da Barthes’in belirttigi gibi mit, teknolojinin
masumlagmasina neden olmaktadir. Oyle ki, aileler cocuklarini Esra Erol’a emanet etmekte ve
“sana giivendigimiz i¢in bu programa katildik” diye ozellikle belirtmektedir. Programda
evliligi, basarilari, kadinlig1 ve zekasiyla bir mit olarak sunulan Esra Erol’un kullanilmasi
programdaki gostergelerin benimsenip daha kolay tiiketilmesine imkan saglamaktadir.

Esra Erol programinda bir otoriteyi de temsil etmektedir. Programda gecen diyaloglar
yoneten kisi de sunucudur. Kimin konusacagini, hangi konularda konusulacagini sunucu
yonetmektedir. Bourdieu’ya gore tartisma yasandiginda tartismay1 kontrol altinda tutan, kimin
suglu kimin magdur oldugunu belirleyen kisi de sunucudur. Konuyu belirleyen sorunsali
dayatan sunucudur. Sunucu oyunun kuralina uyulmasini da dayatir. Sunucu s6z verir ve bu
sayede aslinda 6nem sirasin1 da belirlemis olur (Bourdieu, 2000:37). Tartigmalar sirasinda
taraflara nasihat verme yetkisi ondadir. Neyin dogru, neyin yanlis olduguna ve neyin ahlaka
uygun olup olmadigina karar verme giicli de sunucudadir. Tartigmalar1 yonetir, 6ziir dilemesi
gerekeni belirler ve sorun ¢oziildiiglinde seyircilerden alkis alan bir “kahraman”a doniisiir
(Kotaman ve Meral, 2006:333). Tum bunlar nedeniyle sunucu programda ¢ok dnemli bir role
sahiptir.

3.3. Studyo ve Ekip

“Esra Erol’da Evlen Benimle” programinin stiidyosu diger evlilik programlarinin
stidyosuna gore daha blyik bir alana sahiptir. Pembe ve mavi renklerin hakim oldugu
stidyonun dekorasyonunda genel itibariyle acgik renkler kullanilmistir. Zeminde sagligin ve
temizligin simgesi olarak kabul edilen beyaz renk kullanilmistir. Renkler kisilerarasi
iletisimde anlam iletmek i¢in kullanilir. Dil, insanlara konugma eylemlerinin gerceklesmesi
icin nasil izin veriyorsa, gostergebilimsel ac¢idan bakildiginda renkler de s6z konusu iletigim
stirecinin bir pargasidir. Renkler uyarnr, etkiler, engeller, gézdag: verir, baski altina alir,
rahatlatir (Kress ve Van Leeuwen, 2002:348-349). Studyonun sol boluminde
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programdakilerin  “loca” olarak adlandirdigt kisimda taliplerini bekleyen adaylar
oturmaktadir. Programdaki adaylarin tamami locada yer bulamaz. Locadakiler her giin
degismekle birlikte genellikle daha ¢ok popiiler olanlar ve konusmalara daha ¢ok katilanlar
locada yer bulabilmektedir. Locanin ¢aprazinda karsilasmalarin yapildigi bolim yer
almaktadir. Burada kadinlarin oturdugu bolimiin zemininde pembe renk kullanilirken
erkeklerin oturdugu alanda da mavi renk kullanilmistir. Kress ve Van Leeuwen’a gore pembe
renk catisma durumlarinda diismanca tavirlarda bulunma potansiyelindeki kisileri 15 dakika
icinde rahatlatir. Ayrica pembe renk kadini temsil eder. Renkler stres seviyesini azaltabilir
veya arttirabilir. Mavi ise tesvik i¢in en iyi renk olarak degerlendirilmistir. Erkegi temsil eder,
keskindir ayrica manevi bir boyutu da vardir (Kress ve Van Leeuwen, 2002:348-349).

Programda kalabalik bir ekibin yer aldig1 bir orkestra bulunmaktadir ve bu orkestra
canli yayin sirasinda sik sik gosterilir. Esra Erol, seyirciye ara ara orkestradakilerle ilgili
yasadig1 olaylardan ve onlarla ilgili 6zel konulardan da bahsedebilmektedir. Seyirci orkestra
iiyelerini de yakindan tanimaktadir. Boylelikle seyirciyle program ekibi arasinda bir bag
kurulmaktadir. Bununla seyirciye programi seyretmesi i¢in bir neden daha sunulmus olur.
Sunucu, ekiple bir aile olduguna sik sik vurgu yaparak ekibin sicakligindan ve
samimiyetinden bahsetmektedir. Esra Erol’da Evlen Benimle” programinda yayimn sirasinda
sohbete katilan, bazi konular hakkinda yorumlar yapan psikolog ve avukatlar da yer
almaktadir. Bu durum yani her ne sekilde olursa olsun programda bir psikolog ya da avukatin
bulunmasi programa bir ciddiyet katmaktadir.

3.4. Esra Erol’da Evlen Benimle Programinda Tekrarlanan Cinsiyet Stereotipleri
ve Guclendirilen Toplumsal Cinsiyet Rolleri

Program sirasinda, talibini arayan adaylara evlenmek istedigi kisinin hangi kriterlere
sahip olmas1 gerektigi sorulmaktadir. Kriterler konusunda kadin ve erkekler arasinda belirgin
farkliliklar vardir. S6z konusu farkliliklar, kadinin ve erkegin toplumsal cinsiyet rollerini
yansitmaktadir. Katilimcilar oncelikle yas sinirini sdyleyip daha sonra diger Ozelliklere
gecmektedir. Lippmann stereotipleri “dis diinya ve kafamizdaki resimler” olarak tanimlar ve
ekler “Nesneleri onlarla deneyim yasamadan da hayal edebiliriz. Ve bu 6n kabul algilama
siirecinin temelini agiklar” (Lippmann, 1964, akt. Imanger, 2010:14).

Ataerkil ideolojinin kadina ve erkege yiikledigi roller bu anlamda birgok stereotipin
olusmasina neden olur. Kadinin ve erkegin biyolojik ve anatomik farkliliklar1 6ne siiriilerek
olusturulan bu stereotiplere programda da sik¢a rastlanir. Kadinin duygusal ve sefkatli oldugu
onun liziildiigiinde akan gdzyaslariyla gosterilir. Oysa erkegin aglamasi onun gii¢siizliigiiniin
ve zayifliginin gostergesidir. Neden kadin i¢in normal kabul edilen boyle bir durum erkek i¢in
aylp karsilanir? Ciinkii erkek, ¢ocuklugundan itibaren “Erkek adam aglamaz” gibi kliselerle
biiyiimeye baslar. Insanin hazir olan1 alma egilimi, kendine sunulani1 deneyimlemeden kabul
etmesine neden olmaktadir.

Kadinin Yasi-Erkegin Yasi

Kadin adaylar istisnalar olmak kaydiyla yas konusunda 6zellikle kendisinden biiytik
biriyle evlenmek istemektedir. 20 yasindaki bir kadin aday, 22-23 yaslarinda bir talibi
geldiginde bile yasimin kiiciik oldugunu ve bu yasta evlilife hazir olup olmadigim
sorgulamaktadir. Erkegin evlenebilmesi i¢in kadina goére daha “olgun” bir yasta olmasi
beklenirken ayni durum kadinlar i¢in s6z konusu degildir. Yine istisnalar olmak kaydiyla
erkek adaylar da 6zellikle kendisinden yasca kiiclik biri ile evlenmek istedigini belirtmektedir.
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Kadinin yas1 erkegin yasindan biiyiik oldugunda garip bir durum olarak karsilanirken erkegin
yas1 kadinin yasindan biiyiikse, olmasi gereken bir durum gibi kabul edilmektedir. Bu konu
icin hi¢ kimsenin mantikli bir aciklamasi olmamasina ragmen, bu durum herkes tarafindan
kabul edilmis ve i¢sellestirilmis géziikkmektedir.
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Ornek Diyalog-1 (26.03.2012):

Sunucu: Kader, 35 yasinda, bir evlilik yapti, iki tane evladi var, Samsun’dan geldi.
Nasil bir es arryor?

Kader: 35-40 yaslarinda hafif esmer olacak. Isi olsun, evi olsun... ...

Sunucu: Peki, yasi kiiciik olabilir mi?

Kader: (Gullyor) Ne kadar?

Sunucu: Aaa soruya bak ya, Yast kiictik olabilir mi diyorum.

Kader: Yok yok.

Sunucu: Sen 35 yasindasin diyelim 30 yasinda

Kader: Yok canim tasa koyarlar beni (Giiltiyor) Ya zaman zaman esprisini yapiyorum
ama.. Sunucu: Ha, okey.

Kader: Simdi ben béyle civil civilum ya, yani yeri geldigi zaman susturacak beni
yani...

Bu durum 46 yasindaki Ali Mikail Bey ile sunucu arasinda gecen bir diyaloga da su
sekilde yansimaktadir:

Ornek Diyalog-11 (26.03.2012):
Sunucu: Ali bey, nasil bir es arryorsun?
Ali Mikail: 27 ile 37 yas arast, hi¢ evlenmemis veya evlenmis bosanmug olabilir ...

Bu ilk drnekte goruldiigi gibi, ataerkil ideolojide kadinin kendinden kiigiik bir erkekle
evlenmesine toplumun verecegi tepki Kader tarafindan “Tasa koyarlar beni” olarak
adlandirilmistir. Kadimin yasinin erkekten kiicliik olmasi gerektigi tam anlamiyla bir
stereotiplestirme Ornegidir. Higbir mantiksal dayanagi bulunmayan bu klise, kadin tarafindan
da erkek tarafindan da icsellestirilmistir. Programda bu durumun aksi yasandiginda birgok kisi
tarafindan garip karsilandig1 goriilmiistiir. Zaten kadinlarin ¢ogunlugu kriterlerini belirtirken
erkegin yasin1 kendi yasindan biiytik belirler. 40’11 yaslarindaki bir erkege 20’11 yaslarinda bir
kadinin talip olarak gelmesi hi¢ kimse tarafindan garip karsilanmaz ve sorgulanmazken bir
kadina kendisinden bes yas kiiglik biri bile geldiginde bu durum c¢ogunluk tarafindan
sorgulanmaktadir.

Kadinin ve Erkegin Caliyma Hayatindaki Yeri

Kadin ve erkekler arasinda goriilen en 6nemli farklardan biri, calisma hayati ve meslek
konusu iizerinedir. Erkekler kendilerini tamitirken c¢alisip calismadigindan degil dogrudan
mesleginin ne oldugundan bahsetmektedir. Bu durum kadinlara geldiginde konu bambagka bir
hal almaktadir. Kadinlarin oOncelikle calisip calismadigi, ileride calisip calismayacagi
sorulmaktadir. Kadinlar bu soruya “galisiyorum”, “galismak isterim”, “caligmak
istemiyorum”, “calistyorum ama calismayabilirim” ya da “gerekirse calisabilirim” gibi
yanitlar verebilmektedir.

Ornek Diyalog-111 (28.03.2012):

Kifayet: Gelen adaylarimin kariyer sahibi, 40 yasina kadar beyleri bekliyorum.

Sunucu: Sen su anda izinli misin?

Kifayet: Izinli degilim, ayrildim. Bana is mi ask mi dediler ben de ask dedim.

Sunucu: Gergekten mi?

Kifayet: Sekiz yildir cok yoruldum, yeter. U¢ yilim kaldi. Elbet onu da telafi eder
emekli olurum. Ama artik evlenecegim.

11
Yil: 3 Say1:5-6



Karadeniz Teknik Universitesi lletisim Arastirmalari Dergisi

Bu diyalogda aday, evlenmek istedigi kisinin kariyer sahibi biri olmasina &zellikle
vurgu yaparken, kendi caligmasi s6z konusu oldugunda ‘“ask™ tercih ettigini ve artik
evlenmek istedigini sOylemektedir. Bu durumda evlenmek istedigi erkegin kariyer sahibi
olmasmi bekleyen kadin, evlendiginde kadmin c¢alismasit miimkiin degilmis gibi
yansitmaktadir.

Programda, calisan kadin, kendi ayaklar iizerinde durabildigine vurgu yapmaktadir.
Bu durum hem sunucu tarafindan hem de stiidyodaki seyirciler tarafindan takdir gérmektedir.
Ayn1 durum erkek i¢in s6z konusu degildir. Ciinkii zaten erkegin ¢alismak zorunda olduguna
inanilmaktadir. Bu noktada da goriiliiyor ki kadinin is hayatindaki temsili konusu halen ¢ok
sorunlu bir konu olarak bu programa da yansimaktadir. Ataerkil ideolojinin hiikiim siirdiigii
bir sistemde erkek cinsiyeti ile kadin cinsiyeti arasinda toplumsal yasama katilma diizeyi
acisindan farkliliklar vardir. Kadinin, daha ¢ok 6zel alanda kalma egilimi gosterdigi, erkegin
ise daha ¢ok kamusal alanda kendini ifade ettigi bu programda da goérulmektedir.

Ureten Erkek-Tiiketen Kadin

Programda maddi konular {izerine de ¢ok¢a konusulur. Bu noktada kadinlarin istekleri
gbze carpar

Ornek Diyalog-1V (27.03.2012):

Bahriye: Esra abla biz diin konustuk kendisiyle aksam yemek falan yedik muhabbet
ettik biraz. Kendisi ¢ok giizel ¢ok efendi ¢ok begendim kendisini de. Olmad:. Bir sorun var.
Ben kriterlerimde belirtmedim. Evi olsun istiyorum en azindan basimi sokabilecegim bir yer
olsun istiyorum...

Bu ornekte de gorildiigii gibi gelen talibi ile goriisen aday, her seyin olumlu
oldugundan bahsettikten sonra sadece evi olmadigi gerekgesiyle talibini reddetmektedir.
Ataerkil yapida, erkegin evi gecindirebilecek kadar maas alabildigi garantili bir mesleginin
olmas1 gerekir. Olmadiginda erkek, hem evlenmek istedigi kadin tarafindan hem sunucu
tarafindan hem de stiidyodaki diger kisiler tarafindan sorgulanir. Kadin i¢in ise bdyle bir
mecburiyet yoktur. Hatta bazi erkekler evlenecegi kadinin ozellikle calismamasini ister.
Ciinkili onlara gore kadinin caligmasi, evini, ailesini ve ¢ocuklarini ihmal etmesi demektir.
Ataerkil yap1 erkegi {lireten bir sekilde sunarken kadini {iretimden ayr1 konumlandirir.
Dolayistyla ekonomik giicii temsil eden erkege aktif ve belirleyici, kadina ise erkege bagimli
ve diizenleyici bir rol yuklenmistir (Ecevit, 2009).

Kisisel Ozellikler

Kisisel ozellikler konusunda da kadin ve erkegin bazi noktalarda benzerlik gdsterirken
bazi noktalarda farklilastig1r goriilmiistiir. Benzerlik gosterdigi konulara “yalan sdylememe”
kriteri 6rnek gosterilebilir. Kadin adaylar da erkek adaylar da evlenmek istedigi kisinin yalan
sOylememesi gerektigini 6zellikle belirtmektedir. Kadin adaylarin duygusal, sefkatli, sevgisini
gosteren, cocuklar1 seven, oturmasini kalkmasini bilen, bakimli, yerine gore giyinebilen ve
hanim hanimcik biri olmasi beklenmektedir. Erkek adaylardan beklenense, glcli, otoriter,
asirtya kagmamak kaydiyla kiskang, ailesine sahip ¢ikan ve evini gecindirebilecek biri
olmasidir. Bu nitelikler herkes i¢in tipatip ayn1 olmamakla birlikte genellenebilir
cogunluktadir.
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Bekarhgin ve Bosanmis Olmanin Cinsiyete Yansimasi

Adaylar kriterlerinden bahsederken talibinin daha 6nce evlenip evlenmedigi konusuna
da deginmektedir. Bu konuda da kadinlar ve erkekler arasinda farklara rastlanmistir. Hig
evlilik yapmamis kadin adaylar gelen talibinin daha 6nce evlenip evlenmedigi konusuna gok
fazla onem vermezlerken, hi¢ evlilik yapmamis erkekler gelen taliplerinin daha once hig
evlenmemis olmasim ozellikle belirtmektedir. Bu noktada kadmin ve erkegin cinselligi
konusu gindeme gelmektedir. Ataerkil ideolojide kadimin evlenmeden cinsel birliktelik
yasamasi kabul edilemez bir durumdur. Bu yiizden eger kadin daha oOnce hi¢ evlilik
yapmamigsa onun bakire oldugu diisliniiliir. Erkekler i¢in boyle bir durum sz konusu
degildir. Ataerkil yapida kadin bedeni daima kontrol altindadir. Erkegin cinsel birliktelik
yasamasi normal karsilanirken, bunu kadinin yasamasi onun normal olanin digina atilmasina
neden olur. Kadmnlarin evlenene kadar kiz olarak nitelendirilmesi de bundandir. Erkekler
“oglan” olarak adlandirilabilecek cocuk yaslardayken bile “erkek ¢ocuk™ olarak anilirken
kadmlar dogumlarindan evlenene kadar “kiz” olarak adlandirilir (Mutluer, 2008, s. 24).
Kadinlar da bu durumu i¢sellestirmis durumdadir.

Kotii Ahskanhklarin Erkege Ozgiiliigii

Bu konuda da kadmin ve erkegin farklilastigi goriilmiistiir. Ama bu durum, koti
aliskanligin olup olmadig1 konusunda kadin ve erkegin farkli olmasindan kaynakli degildir.
Analizde boyle bir farka rastlanmamistir. Kadin ve erkek arasindaki fark bu konunun ifade
edilisinden kaynaklanir. Kadinlar kriterlerini belirtirken koétii aliskanlik konusuna daha ¢ok
deginmektedirler:

Ornek Diyalog-V (29.03.2012):

Filiz: Alkol olmasin istiyorum. Tercihim sigara i¢gmeyen. Evienmis ayrilmis olabilir.
Cocugu olmayan tercihim, olursa basimin tistiine. Ben ¢ocuklar: ¢ok seviyorum, ¢ocuklara
asigim.

Erkekler kendilerini tanitirken “kotii aliskanligim yok, sigaram yok, alkoliim yok, gece
hayatim yok, isten eve-evden igse” diye ozellikle belirtme geregi hissederken, kadin bdyle bir
durumu agiklama geregi duymaz. Ciinkii ataerkil ideolojide kadinin kotii aliskanliginin olmasi
zaten ay1p karsilanir. Bu yiizden de programda kadinin kotii aligkanligi olmadigr varsayilir.

Kadinin ve Erkegin Ge¢cmise Dair Anlatilar

Program sirasinda ekrana farkli kadinlik ve erkeklik rolleri yansimasina karsin
kadinlik ve erkeklik rollerinin ¢ogunlukla belirli bazi1 kaliplar {izerinde yogunlastig
goriliiyor. Programda bulunan ihanete ugramis, siddet gérmiis ya da bambagka bir sekilde
bambagka bir dram yasamis kadinlarin sayist hi¢ de az degil

Ornek Diyalog-V1 (05.04.2012):

Fatma: ...O yonden kendimle gurur duyuyorum. Iki eviadimin arkasinda ¢inar gibi
durdum. Asla devrilmedim asla onlara kendimi bildirmedim asla. Hep onlar beni gucld,
annem gucli annem daha giiclii. En ufak baslart agridiginda beni ararlar. Halbuki icimde
firtinalar kopuyor ama evlat denince akan sular duruyor. Onlart hi¢chir sey belli etmeden
hayat miicadelemi siirdiirdiim. 2004 yilinda bosandim. Istemeyerek de bosandim. Ciinkii
ailenin kapisina gitmek belirli bir yastan sonra ¢ok zor. Maddiyat yoksa elinizde ¢aresizlik
¢ok zor. Yani belirli bir ayliginiz yoksa ¢aresizlik o kadar zor ki Esra hanim yapabileceginiz
hichir sey yok. Iki evladiniz var bir oglunuz bir kizimiz.. Kiziniz evli bu tarafta damadim var,
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oglum var bosanmak zorundayim. Yani artik bir seyler koptu en sonunda esim bana dedi ki ya
sen gideceksin bu evden ya da ben seni éldiirecegim yani kan kokuyor artik dedi ev...

Fatma kocasindan siddet gormesine ve aldatilmasina ragmen bosanmayi hig
istemedigini soyliiyor. Ciinkii bir isi ve kendine ait bir geliri yok. Bu ylizden yillarca
yasadiklarina katlanmis. Caresizligi kabullenip elinden bir sey gelmediginden yakiniyor. Bir
yandan da yasadigi sorunlar1 kimseye yansitmadigi i¢in kendisini gii¢lii hissediyor. Ayni
durum bircok kadin icin de gegerli. Kadinlar calismak yerine bir erkege siginma geregi
hissedebiliyor. Kadin tek basina yasayabilecegini bile diisiinemiyor. Erkegin giicli, kazandig1
paradan gelirken kadinin giicti fedakarligindan geliyor. Annelik rolii kadinin ayn1 zamanda
birey oldugunun Oylesine oniine gecmis ki, kadin katlandig1 seyi “evlatlarim i¢in” diyerek
normallestirmeye ve mesrulastirmaya calisiyor.

Erkekler ge¢miste yasadiklarindan bahsederken kadinlardaki gibi bir drama ¢ok nadir
rastlanilmaktadir. Kadinlarin hayatlar1 gézyaslari icerisinde dinlenirken boyle bir durum erkek
icin s6z konusu bile degildir. Erkek, hayatindan bahsederken kadindaki gibi utanip sikilarak
degil daha kendinden emin ve daha agik bir sekilde konusmaktadir. Kadinin mutsuz
deneyimleri, erkeginse is hayati, basarilar1 ya da mal varlig1 tizerine ¢ok¢a konusulmaktadir.

Ideal Kadin-ideal Erkek Stereotipleri

Programda adaylar evlenmek istedikleri kisilere yonelik ¢esitli tanimlamalar
yapmaktadir. Her aday farkli kriterler belirtiyormus gibi goriinse de aslinda bir¢ok seyin
herkes tarafindan tekrar edildigi, birgok kisinin ayn1 kadini-ayni erkegi tarif ettigi goriiliir.
Programdaki adaylarin belirledigi kriterlerden yola ¢ikarak ideal kadma ve ideal erkege
yonelik belirlenen 6zelliklere Tablo 1°de yer verilmistir.

Ideallestirilen Kadin Ideallestirilen Erkek
Duygusaldir Gucladar
Sefkatlidir Mantiklidir
Cocuklar ile ilgilenir Cocuklarin ihtiyaglarini karsilar
Fedakardir Otoriterdir
Her ise yetisir Ailesine sahip ¢ikar
Bakimhdir Dayanikhdir
Ev islerinden anlar Disiplinli, ¢caliskan ve verimlidir.
Yasi1 erkekten kiictiktiir Yasi1 kadindan biiyiiktiir.

Tablo 1: ideal Kadin- ideal Erkek Stereotipleri
Evlilik ve Aileye Dair Anlatilar

Ataerkil ideolojide evlilik kadin i¢in baba evinden ayrilmanin ve baska bir erkegin
himayesine girmenin bir gostergesidir. Bu yiizden kadin, evlenene kadar “birinin kiz1” iken
evlendiginde “birinin karisi”na doniisiir. Kadinin kimligi ¢ogunlukla bir erkek {izerinden
tanimlanir. Kadinlar da bu durumu igsellestirdigini giinliik sdylemleriyle gosterir.
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Evlilik kadin i¢in ona sahip ¢ikacak birinin olmas1 demektir. Hatta bir¢cok kadin ¢esitli
nedenlerle ailesinden gordiigii baskiya dayanamayip baska bir erkege kacarak kurtulmaya
caligir. Evliligi bir kurtulus olarak goriir. Ataerkil yap1 kadini dylesine edilginlestirmistir ki
kadin genellikle kendini koruyacak birine ihtiya¢ duyar. Programda kriterlerini belirten
kadinlarin en ¢ok kullandig1 ciimlelerden biri “bana sahip ¢iksin” ciimlesidir. Kadin kendisini
“sahip ¢ikilmasi gereken”, “korunmaya muhtag” bir varlik olarak goriir. Kadinin bdylesine bir
durumu kendi s0ylemleriyle mesrulastirmasi en {iziicii olanidir aslinda. Ataerkil terimi Chris
Weedon’un belirttigi gibi “kadin ¢ikarlarinin erkek ¢ikarlarina tabi kilindig: giic iligkisi”’dir ve
bu gii¢ iligkileri, cinsel isbolimii ve lremenin toplumsal Orgiitlenmesinden yasadigimiz
disiligin igsellestirilmis normlarina degin birgok bigimde gorulur (Pira & Elgiin; 2004:527).

Ataerkil ideolojide evlilik erkek igin de blyiik bir sorumlulugun baslangicidir. “Sahip
cikmas1” gereken bir karis1 ve ¢ocuklart vardir. Biitiin maddi ihtiyaglar1 karsilamasi gereken
kisi erkek’tir. Ataerkil ideolojinin erkege ve kadina yiikledigi roller sadece kadin1 degil erkegi
de ezmektedir. Clinki erkek her zaman her kosulda gii¢lii olmalidir. Ailesini korumali, onlara
sahip ¢cikmalidir. “Erkekler aglamaz” stereotipi bunun en giizel 6rnegidir aslinda. Erkek ne
yasarsa yasasin, aglamasi onun zayif oldugunun diisiiniilmesine neden olabilir. Bu duruma
programda da sahit olunur. Herhangi iiziicii bir olay karsisinda ekrana hep aglayan kadinlarin
goruntlisu yansir.

Ailede karar verme yetkisine sahip olan kisi genellikle erkektir. Ciinkii ataerkil
ideolojide erkek “etken” kadin ise “edilgen”dir. Evin reisi erkektir. Kadin alinan kararlara
uymak zorundadir. Zaten kadin bu durumu farkinda olmadan kabul etmistir bile. Giiciin ve
mantigin erkekte olduguna inanip karar alma hakkini ona teslim etmistir. Her ne kadar “ben
bilmem beyim bilir” kalib1 giinlin kosullarinda kullanilmasa da kadinlar {istii daha Ortiik bir
sekilde bu kalibi siirdiirmeye ve erkek ile kadin arasindaki hiyerarsik iliskiyr mesrulagtirmaya
devam etmektedir.

Erkek i¢in kadin, evi ve c¢ocuklar1 diizene sokan kisi konumundadir. Bu yiizden eger
erkek cocuklariyla tek basina kaldiysa hemen evlenme geregi hisseder. Ciinkii ¢ocuklarin
anneye babadan daha cok ihtiyact vardir. Programda da bu duruma sik¢a rastlanir. Kadin
cocuklariyla tek basina kalmissa, evlenmeden hayatin1 devam ettirebilir ve bu kadin i¢in bir
gurur kaynagidir. Ancak erkegin ¢ocuklarii tek basina yetistirmesi kolay degildir. Bu yilizden
cocuklarla ilgilenecek, evi ¢ekip ¢evirecek birinin olmasi gerekir. Sonug olarak kadin, evliligi
kendini koruma altina almak ve kendine sahip ¢ikilmasini saglamak icin bir yol olarak
goriirken erkek, evliligi hayatinin diizene girmesi, evin ¢ekip cevrilmesi olarak goriir.

Programda kadin ve erkegin arasinda belirgin bir farka rastlanilmayan durumlar da var
elbette. Kadmin ve erkegin ¢ocugu varsa bu kadm icin de erkek i¢in de bir yik olarak
algilanabilmektedir. Talibi ile yeni tanisan aday, eger talibin cocugu/cocuklar1 varsa
evlendikten sonra birlikte yasayip yasamayacagini 6zellikle sormaktadir. Bazen de kars1 taraf
sormadan bu sorulara yamit verilmektedir. “Cocugum var ama ben evlendikten sonra
annesinde/babasinda kalacak” ya da “Cocuklarimin hepsini evlendirdim, ¢opsiiz liziimim”
gibi kaliplar siklikla kullanilmaktadir. Programda bu gibi durumlar karsisinda sunucunun
tepki gosterip, sdylenene karsi ¢iktigi anlar da olmustur.
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Ornek Diyalog-V111(13.04.2012):
Sunucu:...Birseyi kaciriyor adaylar, diyor ki ¢cocuklarin yaninda mi diye soruyor hanim.
Diyor ki ¢cocuklar yaninda degilse oh tamam. Halbuki tam tersi ¢ocuguna bakan adami tercih
etmek lazim bana gore...

Hizh Tiketilenler ve Tutunabilenler

Evlilik programlart tam manasiyla bir popiiler kiiltiir trtniidir. Populer kultr
urtinlerinin en 6nemli Ozelliklerinden biri ise hizli ve siirekli bir degisim igerisinde olmasidir.
Televizyonda yayinlanan popiiler programlar da bu nedenle siirekli bir degisim icerisindedir.
Ciinkii kendini yenilemeyen, reyting oranlarindan yiiksek pay alamayan her program yok
olmaya mahktGmdur. Popiiler kiiltiir irlinleri, insanlar1 tiikketime yonlendirdigi gibi kendisi de
tilketime egilimlidir. Amacin kar elde etmek oldugu gayet aciktir bu yilizden hangi konu,
hangi kisi ilgi cekiyorsa onu sunmak, izleyiciye onu gostermek gerekir. Bu yiizden
yarigsmalardaki elemelere oylamayla karar verilir. Popililer olanin yarismada kalmasi
yarigmanin izlenmeye devam etmesini saglar. Popiiler olmayan, daha az sevilen ve kar
getirmeyen yarismadan elenir. Bu durum evlilik programlar i¢in de gecerlidir. Evlilik
programina katilan aday eger halk tarafindan sevilmisse, talibi cok geliyorsa, siirekli
konugmalara katilip ilgi ¢ekebiliyorsa programda kalma siiresi ve goriiniirliigii de o oranda
artmaktadir. Aday, programa cikar ¢ikmaz kendisini gostermek ve bir sekilde ilgi ¢ekmek
durumundadir. ilgi cekemeyen aday locada oturma firsati bulamaz. Ustelik ekranda
goziikmesi de imkansizlagir. Clinkii popiiler televizyon programlarina katilan bireyin kendisi
de artik bir meta halini alir. Televizyon onu bir siireligine kullanir, ondan gelir saglarsa
kullanmaya devam eder. Evlilik programlarinda da ilgiyi lizerinde toplamis bazi adaylar
vardir. Bu kisilerin goriiniirliigii digerlerine oranla cok daha fazladir. Bu durum onlarin
digerlerinden {istiin kilan bir Ozellige sahip olmasindan degil programa olan ilgiyi
arttirmasindan bu vesileyle de kar saglamasindan kaynaklanir.

4. Sonug

Bu arastirmada, 6zel televizyon kanallarindan ATV’de yaymlanan “Esra Erol’da
Evlen Benimle” programi, toplumsal cinsiyet baglaminda incelenmistir. Caligmaya ataerkil
ideolojiye yonelik gostergelerin evlilik programlarinda nasil var oldugunu ve ataerkil yapinin
herhangi bir degisim ya da doniistime ugrayip ugramadigini anlama ¢abasiyla baslanmistir.
Arastirmada evlilik programlarinda kadina ve erkege nasil bir rol bi¢ildigi, ataerkil ideolojinin
kendini hangi gostergelerle var ettigi ve bu yonde hangi stereotiplerin kullanildig1 sorularina
yanit aranmistir. Program, diinyada ve Tiirkiye’de televizyon ve toplumsal cinsiyet konulari
lizerine yapilan c¢aligmalardan yararlanilarak analiz edilmistir. Analiz igin televizyon
elestirisine ve bu ¢alismaya uygunlugu acisindan gostergebilimsel yontem kullanilmis ve bu
baglamda “Esra Erol’da Evlen Benimle” programi bir metin olarak ele alinip Roland
Barthes’1n yaklasimiyla incelenmistir.

“Esra Erol’da Evlen Benimle” programi ataerkil ideolojinin gdstergelerini tasiyan,
toplumsal cinsiyet rolleri ve stereotiplerin tekrarlanip normallestirilmesine neden olan bir
program trtdir. Program, ¢ok sayida kadinin ve erkegin evlenmek i¢in katildigi, taliplerini
aradig1 ve talipleriyle goriistiigii bir evlilik programidir. Programin kahramani medyada
oldukca fazla yer alan ve toplum tarafindan sevilen Esra Erol’dur. Esra Erol’un sevilmesinde
onun sistemin karsisinda degil yaninda yer almasi rol oynamaktadir. Programda, yasayan bir
mit haline gelen Esra Erol, ¢izdigi portreyle 6n plana c¢ikmaktadir. Kariyer sahibi, is
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hayatindaki basarisin1 6zel hayatinda da siirdiiren, evli ve ¢ocuk sahibi bir kadin olarak
sunulmaktadir. Program, Esra Erol’u siirekli basarilariyla ve mutluluklariyla ekrana
cikarmakta ve bu durum programdaki carpikliklarin oniine gegmektedir. Tam da Barthes’in
belirttigi gibi mit, teknolojinin masumlasmasina neden olmaktadir. Oyle ki, aileler cocuklarini
Esra Erol’a emanet etmekte ve “sana giivendigimiz i¢in bu programa katildik” diye 6zellikle
belirtmektedirler.

Programda kadina ve erkege yonelik bir¢ok stereotiple karsilasilmaktadir. Kadinin
yasinin erkekten kiiclik olmas1 gerektigi, kadinin duygusal oldugu, erkegin giiclii ve dayanikl
oldugu, kadinin evlendigi zaman c¢alismasinin ¢ok da gerekli olmadigi, erkegin kadina sahip
¢ikmasi kadinin ise yuvayi cekip ¢evirmesi gerektigi gibi bir¢ok klise program siiresince
tekrar edilmektedir. Kitle iletisim araglarinin sundugu bu stereotipler, gercekligi carpitmakta
ve toplumsal ¢atigmalari tartismaya doniistiirecegi yerde catigsmalari giiclendirmektedir.

Programa katilan adaylar ilk olarak kendini tanitmakta ve yasadiklarindan
bahsetmektedir. Bu noktada kadinlarin ¢ogunlukla mutsuz deneyimleri ve kotii hatiralar
konusulurken erkeklerin is hayati, basarilar1 ya da mal varliklar {izerinde konusulmaktadir.
Programda kadinin annelik roliiniin kutsandigi, kadinin 6zne konumunun erkege gore
tammlandig1 gézlemlenmistir. Ustelik annelik rolii kadimin ayn1 zamanda bir birey oldugunun
Oylesine Oniine ge¢mis ve kadin da bu durumu ylesine i¢sellestirmistir ki kadin, katlandig:
seyleri yani kadma erkek tarafindan uygulanan siddeti bile “evlatlarim i¢in” diyerek
normallestirmeye ¢alismaktadir.

Kadiin kendine olan 6zgiivenini kaybetmesi ve hayatini siirdiirebilmek i¢in bir erkege
muhta¢ oldugunu hissetmesi onu derin bir ¢aresizligin icerisine siiriiklemektedir. Ataerkil yap1
cocuklugundan itibaren kadini garesiz hissetmeye mahkiim birakir ve kadimin bu ikincil
konumunu Lukacs’in deyimiyle seylestirir. Seylestirme insanlarca yaratilan toplumsal
formlarin dogal, evrensel ve mutlak olduklarina ve neticede, bu toplumsal formlarin gergekte
s0z konusu nitelikleri kazandiklarina inanilmaya baslanmasi olarak diisiiniilebilir. Seylestirme
kavrami, insanlarin toplumsal yapilarin kendi kontrolleri disinda ve degismez olduklarina
inanmalart demektir. Bu inan¢ c¢ogu kez kendini dogrulayan kehanete doniisiir. Boylece
yapilar gergekte insanlarin onlara yiikledikleri karakteri kazanirlar (Ritzer, 1992:15).
Seylesme/Seylestirme kavramiyla soyut bir kavramin ger¢ek olarak yorumlanmasi algilanir.
Lukacs, seylestirmeyi toplumsal iliskilerin, sanki toplumsal olmaktan ¢ok dogal diinyanin
ozellikleriymiscesine degismez ve bagkalasamaz bir nitelik edindikleri i¢in insan denetiminin
disinda goriindiikleri bir durumu betimlemekte kullanmistir (Mutlu, 2004:274). Kadinlar
kiiltiiriin i¢erisinde olusan bu hiyerarsik iliskiyi dogal ve degismez olarak gérmektedir.

Programda kadinin ¢aligmasi ve kendi ayaklari iizerinde durmasi gerektigi iizerine
tartigmalar yapilmaktadir. Kadinlarin toplumsal cinsiyet rolleri disinda hareket ettigi zamanlar
da olmaktadir. Kadinin “fedakar” oldugu ve ¢ocuklari i¢in kocasinin uyguladig siddete bile
katlandig1 durumlarin yaninda az sayida da olsa bu fedakarlikta bulunmayip baska hicgbir sey
diistinmeden bosandig1 da olmaktadir. Bunun gibi durumlarla nadir de olsa sisteme kars1 gelen
mubhalif seslere de yer verilmektedir. Fiske'in belirttigi gibi, sistem i¢inde muhalif seslere yer
vermek, toplumsal diizenin saglamligina kars1 bir tehdit olusturmaya yetmeyecek ama kendini
gorece olarak iyi hissetmelerini saglayacak kadar 6zgiirliige sahip olmalarina olanak taniyarak
onlarla basa ¢ikabilme yetenegini sergiler ve sistemi glclendirir (Fiske, 1999:28). Bir baska
deyisle popiiler kiiltiir, bir yandan kadinlara, elestirmenlerin kiiciimsemelerine karsin, kendi
deneyimlerini ifade etmeleri i¢in bazi araglar saglarken, diger yandan da kadinlar1 erkek
sOylenleri ile kusatarak, kadinlarin kiiltiirel miraslarini1 ve kendi yasamlar1 hakkinda séylemek
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istediklerini bastirarak onlar1 sdylen {liretme ve dykiin anlatmada etkin yaraticiliktan alikoyar
(Rakow, 1995:30).

Aragtirma sonucunda kadmin ve erkegin beklentilerinin zaman igerisinde bazi
yonlerden farklilastigi bazi yonlerden ise ayni kaldig1 goriilmiistiir. Program, 107 yil 6nceki
gazetelerde yer alan izdivag ilanlar ile karsilastirildiginda belirgin bazi farklar 6ne cikar®. En
onemli fark, o yillarda gazeteye ilan verenlerin sadece erkekler olmasidir. Kadinlarin boyle
bir seye kalkigsmasi bile o donemde toplum tarafindan ayip karsilanmaktadir. Bu durum
giiniimiiz evlilik programlar i¢in gegerli degildir. Programda da goriildiigli gibi kadinlar da
erkekler de rahatlikla ¢ikip evlenmek istedigini sdyleyebilmektedir. Programda sunucu ve
izleyici tarafindan en ¢ok elestirilen konu kadinlarin, erkeklerden maddi beklentiler i¢erisinde
olmas1 konusudur. Bu durumun zaman igerisinde hi¢bir degisiklige ugramadig1 gorilmiistiir.
Gazete ilanlarinda da erkeklerin gelirinden ve mal varligindan bahsettigi goriilmektedir.
Zaman igerisinde degistigi gozlenen bir durum da erkeklerin kadinlarin egitimi ile ilgili
beklentilerinin farklilasmasidir. Gazetedeki izdivag ilanlarinda erkekler, 6zellikle egitimli,
sanattan, musikiden anlayan biri ile evlenmek istediklerini belirtmektedir. “Esra Erol’da
Evlen Benimle” programinda ise kadinin egitimi ve kiiltiirii tizerinde 6zellikle durulmaz.

Program izleyiciye katilimcilari denetleme ve baskilama giiciinii vererek onlara bir
cesit panoptik bakis acisi sunmaktadir. Michel Foucault’nun “Hapishanenin Dogusu” adli
eserinde yer verdigi panoptik bakis kavrami Mimar Jeremy Bentham’mn yeni bir hapishane
modeli olarak tasarladigi ancak higbir zaman hayat gegirilmemis olan bir hapishane
dizaynindan gelmektedir. Bentham’in dizaynina gore binanin tam ortasinda bir kule
bulunmaktadir. Bu kuleden tiim mahk(mlarin hiicreleri gériinmektedir. Bina dyle bir sekilde
tasarlanmigtir ki goriinmeden gozetim altinda tutmaya olanak saglar (Foucault, 2006:295-
296). Evlilik programinda da bir cesit panoptik bakis sz konusudur. Programdaki adaylar
sohbet ederken, ¢aya giderken, karar verirken yani programdaki her anlari izleyici ve program
ekibi tarafindan goriilmektedir. Adaylar izleyiciyi goremez ancak izleyici tarafindan
gozetlenip denetlenirler. Oyle ki bu durum izleyici tarafindan dylesine benimsenmistir ki
izleyici programdaki adaylart giinliik hayatta bir yerde gordiigiinde bile programi arayarak
nerede gordiiglinii kiminle gordiigiinii bildirebilmektedir.

Program yeni ve ulvi bir amaca hizmet eder gibi goriinse de aslinda yeni bir sey
katmamaktadir. Program Tiirk toplumunda zaten var olan “gdriicli usulii” ile evlenmenin bir
cesididir aslinda. Bir¢ok yonden zaten var olan kliseleri giiglendirdigi hatta Tiirk toplumunda
aile ve evlilik kurumuna verilen degerin higlestirildigi goriilmektedir. Bir aday ayni giin
icerisinde gelen i talibi ile birden goriismeye devam edebilmektedir. Oysaki giinliik yasamda
Tiirk toplumunun bdyle bir durumu kabul etmesi miimkiin degildir. Programda evliligin ve

4 Ondokuz Mayis Universitesi Tiirkce Boliimii Ogretim Gorevlisi Siddik Akbayir, Osmanlica olarak yayilanan gazetelerde
kent kiltiirii hakkinda yaptigi arastirmada “ilanla evlilik” konusunun aslinda her zaman var olan bir durum oldugunu 107 y1l
onceki gazete ilanlarini 6rnek gostererek agiklamaktadir:

"Bir validem var. Askerim. 700 kurus maagim var. Yasim yirmidir. Asil ve giizel bir kiz ile izdivag etmek istiyorum. Bunun
icin su 6zelliklere sahip bulunmasi lazimdir: 14 ila 17 yasinda bulunmasi. Bir par¢a musikiye agina olmali. Benim maasim
kadar bir gelire sahip bulunmasi. Olduk¢a mutaassip olmali. Bu sartlar dahilinde dest izdivaci arzu edecek hanimefendilerin
ya adreslerini bildirmesini veya gazetenizle adresime muracaat etmesini arz eylerim. (H.N.)"

"Otuz yasindayim. Heniiz evlenmedim. Asil bir aileye mensup oldugum gibi giizel ve asil bir hanim kiz ile izdivag edip bir
aile teskil etmek isterim. Dort bin lira gelirim var. Higbir seye ihtiyacim yok. Yalniz ihtiyacim, iffet sahibi bir kiz ile izdivag
etmektir. Benim ile tesriki hayat edecek olan refika-i miistekbalemin (miistakbel esimin) serveti az veya ¢ok olsa da kabul
ederim. Asil bir aileye mensup olmak, yirmi yasindan kiigiik ve yirmi besten bilyiik olmamali. Okur yazar, biraz musikiye
agina olmali. Bu sartlar dahilinde izdivaca talip olanlara adresimi bildiririm. M.H." (Haberturk, 2011).
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ailenin kutsallig siirekli olarak vurgulanmasina karsin, kadin-erkek iliskileri dylesine ¢arpik
bir sekilde sunulur ki evlilik de aile konusu da degersizlesir. Amaci kar elde etmek olan
medya endiistrisi kadmni, erkegi, evliligi ve aileyi bu amaca ulagsmada bir ara¢ olarak
kullanarak bu kavramlar1 higlestirir. Programda bir yandan evlilik ve aile iizerine derin
tartismalar yapilirken, sunulan ¢arpik iligkiler ve stereotiplerle bu kavramlarin i¢i bosaltilir.

Evlilik programlari, sahip oldugu cesitli oOzelliklerle programin izlenilirligini
arttirmaktadir. Bu program tiiriinde, mahremiyet kavrami bir kenara birakilmis ve insanlarin
0zel hayatlar1 birer tiiketim malzemesi haline doniistiiriilmiistiir. Televizyon ve 6zellikle de bu
programlar bu agidan bir¢ok Kkitle iletisim aracindan farklidir. Programda birden fazla kisiye,
birden fazla hayata ve birden fazla hikéyeye yer verilir. Bu kisiler, halkin igerisinden gelerek
0zel hayatlarii anlatirlar ve boylelikle aslinda gegici birer stara doniisiirler (Akbulut, Akca,
2005:51-52). Izleyici bu hikayelerde kendini dzdeslestirebilecegi bircok karakterle karsilagir.
Modleski bunu pembe diziler iizerinden anlatir ve bu dizilerin bizi ¢ok sayida karakterle
0zdeslesmeye ¢agirdigini belirtir (Modleski, 1995:101).

Bu calismada evlilik programlarinda ataerkil ideolojinin kadma ve erkege atfettigi
toplumsal cinsiyet rollerinin siirdiiriildiigii varsayimi  dogrulanmistir. Bu dogrultuda
programda birgok stereotipin yeniden tretildigi ve bu stereotiplerle toplumsal cinsiyet
rollerinin giiclendirildigi saptanmistir. Bunun saptanmasi daha sonra yapilacak arastirmalar
acisindan onem tasimaktadir. Ciinkii stereotipler zaman igerisinde ¢esitli nedenlerle 6n
yargilara doniisebilmektedir. Bu baglamda, bu ¢alismanin bir sonraki ayagi olarak s6z konusu
stereotiplerin Tiirkiye’de yasayan evlilik ¢cagindaki kadin ve erkekleri evlilik konusunda 6n
yargilara sevk edip etmedigi alan arastirmasi yapilarak sorgulanabilir.
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KURESEL MEDYA iSLETMECILIGi:
KURESEL MEDYA ISLETMELERINDE YONETIM SORUNLARI

(Global Media Management: Management Problems of Global Media)

Mihalis KUYUCU”
OZET

Soguk savasin bitmesi ile beraber giindeme gelen kiiresellesme pek ¢ok sektorde
oldugu gibi medya endiistrisinde de kendisini gdstermistir. Yasanan teknolojik gelismeler
1s181nda kiiresel sermayeli medya holdingleri 6zellikle son yirmi bes yilda gerek kar amagh
gerekse ideolojik amaglh yatirimlar yaparak yeni ulusal pazarlara girmeye baslamigtir. Kiiresel
medya sermayesi daha ¢ok gelismekte olan veya az gelismis tilkeler ile siyasi rejim degisikligi
yasayan llkelerin piyasalarina girerek bu pazarlarda yasanan hukuki bosluklar1 da kullanarak
gelisme gostermislerdir. Kiiresel medya isletmeleri ulusal pazarlara yonelik bu yatirimlar
yaparken farkli sorunlarla da karsilagsmaktadir. Bu sorunlar genellikle isletme tabanli sorunlar
olmaktadir. Iletisim fakiiltelerinde 6grenim goren gelecegin medya profesyonellerinin kiiresel
medya isletmelerinde yasanan yonetimsel sorunlari iyi analiz etmesi ve bu sorunlara yonelik
stratejiler gelistirmesi gerekmektedir. Bu caligmanin amaci kiiresel yatirrm yapan medya
isletmelerinin yerel pazarlara yatirnm yaparken yasadiklari kiiltiirel ve ekonomik sorunlar
belirtmek ve kiresel medya isletmelerinin igletme stratejilerini analiz etmektir.

Anahtar Kelimeler: Basin Isletmeciligi, Medya Ekonomisi, Medya Arastirmalari.

ABSTRACT

Globalizationwhich had came into question after the cold war has shown itself in
media industry as well as theother industries. Especially in the last twenty fiveyears, in the
light of the developmant of new technologies, the global media groups have
enteredtolocalmedia markets for profitor ideologic purposes. The global media groups had
expended by entering in to the markets of developing countries, under developed countries
and countries who faced political problems and by using the loopholes in their laws. The
global media groups face some problems while the yenter to new local markets. These
problems are often managemant based problems. The scholars of communication faculties
who will be the future professional role players of media should examine these problems and
develop strategies towards them. The aim of this article is to underline the cultural and
economic problems of global media companies on their investmants to local markets and
analyse the strategies of global media companies.

Keywords: Media Managemant, Media Economics, Media Research.
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1.Giris

Medya, onemi hizla biiyiiyen kiiresel bir endiistri haline gelmistir. Gegtigimiz 25 yil
icinde medya endiistrisinde yasanan en 6nemli degisimlerden biri, medya sirketlerinin kiiresel
pazarlara agilmasi olmustur. Bugiin, iletisim fakiiltelerinde egitim alan gelecegin potansiyel
medya profesyonelleri mezuniyetlerinden sonra ilk islerinde kendilerini kiiresel medya
sirketlerinden birinde ¢alisirken bulabilir ve kariyerlerinin sonraki adimlarinda kendilerini
kiresel sirketlerin birer pargasi olarak gorebilir.

Kiresel bir medya sirketini yonetmenin kendine has zorluklar1 vardir. Uluslararasi
calisan medya isletmeleri, izleyicilerin ve reklamcilarin degisik program igerik taleplerine
hitap etmek zorundadir. Medya sirketleri deniz asir1 sinirlart astiginda, organizasyon yapilari
daha karmasik hale gelir. Isgiicii dil ve kiiltiir farkliliklar1, karmasik uluslararas1 politikalar,
ekonomiler ve is silireglerine karsi hassas olma gerekliligini dogurur.

Kiresel medya isletmelerinde, yonetimin durumu klasik isletmelere goére ¢ok daha
karmagiktir. News Corp, Viacom, Bertlesmann ve Disney gibi bilyiikk sermayeli kiresel
medya sirketleri, gelirlerinin biiylik bir kismin1 yurtdis1 pazarlardan elde etmektedir. Hepsinin
temel diisiincesi siirekli kiresel biiylimenin gelecegin stratejik yonetim planlarinin kilit unsuru
oldugu yoniindedir.

Kiresel biiyiimeye ek olarak, medya sirketleri ayn1 zamanda faal bir sekilde kiiltiirel
ve yaratici iriinlerin uluslararasi ticaretinde de rol oynamaktadir. Bu ticaretin miktari
diinyada, 1994 ve 2003 yillar1 arasinda iki kat artarak yaklasik 60 milyar dolara ulagsmistir
(UNESCO, 2005).

Medya tiriinlerinin agirlikli olarak Kiresel satis, pazarlama, ithalat ve ihracatin1 da
kapsayan, televizyonda icerik Uretimi ve film dagitimi gibi medya sektorlerinde mitkemmel
kariyer firsatlart mevcuttur. Kiresel bir buttin haline gelen dinyada, birgcok ulusal ve bélgesel
haber ajansi diinya ¢apindaki sicak noktalarda muhabirlere sahiptir.

Medya isletmelerinde yasanan bu uluslararasi biiylime giiniimiiz medya yoneticileri
acisindan bircok pratik yiikiimliliigi de beraberinde getirmektedir. Medya yoneticilerinin,
global medya pazarlarini, uluslararas1 biiylimenin risk ve avantajlarini anlamasi, kiiltiirlerarasi
cevrelerde calisma kabiliyetine sahip olmasi ve uluslararasi izleyiciler i¢in icerik gelistirme ve
dagitimin1 nasil yonetecegini bilmesi olduk¢a Onemli hale gelmistir. Bu g¢alisma, medya
yonetiminin siirekli gelisen uluslararasi cevredeki pratik zorluklarini ortaya koymayi
hedeflemektedir.

Bu caligmada kiiresel medya kavrami {izerinde literatlir arastirmasi yapilmis ve bu
tarz isletmelerin isletilmesinde ortaya c¢ikabilecek yerel isletme sorunlari {izerinde
durulmustur. Calismada diinyanin farkli bolgelerine yatirnm yapan kiiresel medya
isletmelerinin ¢alismalari ile ilgili arastirmalar yapilmis, arastirmanin analizi bu veriler ile
sinirlt kalmamig, yazarin kiiresel medya isletmelerinde yonetici olarak calistigi donemlerde
yaptig1 gézlemler ile ¢esitlendirilmistir.

2.Kuresellesme Kavram ve Medya

Kiresellesme, kitle iletisim araglarmin yayginlasmasia paralel olarak dinya
toplumlarinin ekonomik, politik ve kiiltiirel diizeyde cok yonlii olarak i¢ ice girdigi ve
diinyanin bir ucunda olusmakta olan olaylarin, kararlarin, ¢alismalarin ve etkinliklerin,
yoresel ve ulusal smirlar Otesinde toplumlar1 etkileyebilmesi olarak tanimlanmaktadir
(Sugur,1995:56). Gordon Marshall’a gore kiiresellesme diinyaya tek bir yer olarak kavrayan
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yeni bir bilincin sekillenmesini kapsamaktadir ve kiiresellesme bu dogrultuda bir biitiin olarak
diinyanin somut yapilagmasi seklinde, yani diinyanin siirekli yeniden kurulan bir ¢cevre oldugu
diisiincesinin kiiresel diizeyde yayilmasi ekseninde tarif edilmistir (Marshall,1999:449).

Giddens, kiiresellesmeyi ulus-devlet sistemi, askeri muttefik sistemi, uluslararasi is
bolumi ve en 6nemli unsur olarak gordigii kapitalist ekonomi baglaminda ele almaktadir.
“Giddens her devletin kiirsellesme olgusundaki yerini, o devletin sahip oldugu refah diizeyi ve
askeri giicti ile siirlar. Bu bir baska 6nemli noktanin altin1 ¢izmeye de olanak verir.

Kiiresel gelismeler, post-modern sdylemlerin ifade ettigi modernitenin karsit1 degil,
onun bir devamu niteligindedirler. Baska bir ifadeyle, glinlimiizdeki kiiresel gelismeler aslinda
modernitenin kendisini kiiresel diizlemde yaratmasidir” (Erkizan,2002:69-70).

Ozetle kiiresellesme, her alanda mesafenin daha az onemli hale gelerek, siyasal,
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlarda diinyanin daha biitiinlesmesidir. Tek yanl bir siire¢
degildir; daha cok diyalektik bir sirecgte, zit egilimleri de ihtiva ederek gelismektedir
(Ulug,2003:174).

Kuresellesmenin getirdigi en 6nemli degisimlerden biri ¢ok uluslu sirketlerin giiciiniin
giderek artmasidir. Yani kiiresellesme siireci i¢cinde ¢ok uluslu sirketlerin 6nemli bir yeri
vardir.Uluslararast ekonominin sekillendiricisi islevini iistlenen bu sirketler diinyanin dort bir
yanina dagilarak, kiiresellesme trendinin en Onemli aktorleri haline gelmislerdir.Konunun
iinlii kuramcis1 Michael Porter’a gore, ¢cokuluslu ya da yeni gelismeler karsisinda kullanmay1
tercih ettigi ¢ok llkeli bir bakisi olan sirket, birgok yabanci pazarda Ureten ve satan ama
dinya ekonomisin de ¢ok iilkeli sirkettir, Porter’a gore ¢okuluslu ya da ¢ok tilkeli sirkette,
ayni ana sirketin bir¢ok iilkede bulunan yan kuruluslar o {ilkenin pazarlari i¢in ¢alismaktadir
(Buyukbaykal, 2004:26).

Kuresellesme kavramini, “Mallarin, sermayenin, enformasyonun ve emegin tek tip
diizenleme altinda diinya ¢apinda dolasimi” (Geray, 1996) seklinde tanimlayan Haluk Geray,
kiiresellesmenin iletisim boyutunu 6zellikle vurgulayan bilim adamlarindan biri olmustur.
Geray’a gore, kiiresellesmenin telekomiinikasyonsuz olmasi zaten imkansizdir (Ozdemir,
1998:173).

19. yiizyiln sonlarma dogru Avrupa iilkelerinde ve Amerika’da yayginlasan
somiirgecilik, somiirgeci llkelere, somiirgelerinde kendi ideolojilerini ve politikalarini
yayginlastirmak i¢in medyayr kullanma ihtiyact yaratmistir. Bu Ulkeler emperyalist
yonetimleri siirdiirebilmek icin, kendi medyalarii, somiirgelerindeki medya iizerinde
belirleyici olmasina zemin hazirlamiglardir. Aynm1 donemlerde su altindan dosenebilen
kablolarin kullanilmaya bagslanmasi iletisim teknolojileri agisindan Onemli imkanlar
yaratmistir. Gelisen kapitalizmle hizlanan ticari iligkilerin kazandirdigi ivmeyle baslayan
teknolojik gelismeler iletisim devrimini baglatmistir. Bilginin hizl iletimi ticari faaliyetleri de
hizlandirmistir. Kiiresel ticareti gelistiren ve hizlandiran iletisim araglar1 ve teknolojileri de
boylece ekonomik deger kazanmistir. iletken tellerle yola ¢ikan uluslararasi haber ajanslart
kiiresel medyanin ilk formunu olusturmustur (Kadioglu, 2001:26).

Kiiresel medyanin ortaya c¢ikisindaki onemli dinamiklerden biri biiyiik medya
sirketlerinin igeriklerini yerellestirmek istemeleridir. Bunun icin yayilarak daha genis
uluslararasi temeller lizerinde oturmaya ¢alismislar ve yayildiklar1 bolgelerde yerel igeriklere
onem vermislerdir. Medya iiretiminin kiiresellesmesindeki diger faktor ise ozellikle ABD
sirketleri icin ABD sinirlar1 disinda daha diisiik maliyetle ¢alismanin sagladigi avantajlardir
(Erdogan, 2002:136).
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John Thompson glinimizde medya endustrisinin ekonomik ve siyasal duzeyde dort
ana egilimini su sekilde belirtmektedir (Thompson, 1996:195) :

- Medya endiistrisinin giderek artan yogunlasmalar1 (concentration)

- Medya endiistrisinin giderek genisleyen ¢esitlenmeleri (diversification)
- Medya endstrilerinin artan kiiresellesmesi (globalization)

- Yayincilik alaninda kurallarin kaldirilmasi yoniindeki egilim
(deregulation)

Yukaridaki tanimlamalarda da goriildiigii gibi medyanin kiirsellesmesi son yillarda
genis capta tartisilan bir konu haline gelse de, aslinda bu konu pek de yeni bir konu degildir.
Yeni olan, televizyon ve radyo da dahil olmak iizere neredeyse tiim medya sirketlerinin
uluslararas1 marketlere hizla agilmasidir. Yeni olan bir diger konu ise medya {irlinlerinin
uluslararasi ticaretinin artmasi ve bu ticaretin yarattigi medya igeriginin gelistirilmesi ve
medya iiretiminin finanse edilmesi ile ilgili sonuglaridir. Medya ekonomisinde isletmeler ii¢
onemli faktorden etkilenir.

Medya yoneticileri, medya tirlinlerinin piyasasinda, medya {irlinlerini {liretmek ve
dagitmak icin kullanilan teknolojilerde ve medya endiistrilerini regiile eden i¢ ve dis
politikalarda olan degisimlere siirekli olarak ayak wuydurmak zorundadir. Medya
isletmeciligini daha da ilging hale getiren ise, bu alanlardan herhangi birinde meydana gelen
bir degisiklik diger alanlardan biri veya ikisini de etkilemesidir. Medyanin son yillardaki hizl
kiiresellesmesinde bu ii¢ giiciin de olduk¢a 6nemli rolii vardir.

| PIYASALAR
(PAZAR) _ TEKNOLOJi

r
-7
-

| MEDYA | \
g /| ENDUSTRIsi |

el g

| —— e +

POLITIKALAR
(SIYASET)

Sekil 1. Medya Endiistrileri, Piyasalar, Teknoloji ve Politika Arasindaki Tliski
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2.1 Piyasalar

Piyasalar medyanin ekonomisi anlamma gelmektedir. Uretim icin ihtiya¢ duyulan
kaynaklar, medya iiriinlerine bulunulan talep ve medya sirketlerinin sektorde kalmay1 garanti
altina almak i¢in uyguladigi is modelleridir. Medya iiriinleri, fiziksel veya elektronik formatta
olan haber ve eglence iiriinleri birer bilgi Uriiniidiir. Aslinda, diger tip iriinlerle ayn1 temel
ekonomik siireclere tabiidirler ama ayni1 zamanda diger {irtinlerin birgogunun paylasmadigi
benzersiz ekonomik Ozelliklere sahiptirler (Priest, 1994:97). Bu 0zelliklerin bir kagi, medya
sirketlerinin pazarlari olabildigince genisletmesini yani bir diger deyisle kiirsellesmesini
avantajli hale getirir. Medya piyasalarinin 6zellikleri asagidaki gibidir:

2.1.1 Belirsizlik: Medya Uretiminde yuksek derecede risk ve belirsizlik mevcuttur.
Medya isletmeciliginde yoneticiler, hazirladiklar igeriklerin izleyici tarafindan alacag ilgiyi
ve reklam verenin bu iiriinlere gosterecegi talebin ne olacaginin bilmeden o iriine yatirim
yapma kararin1 vermek zorundadirlar. Medya endistrisi Urlnlerini pazarda test etmek
neredeyse imkansizdir. Uretimin tamamina yatirim yapip yapmamaya karar vermeden dnce,
bir televizyon programinin birka¢ boliimiinii veya bir filmin birka¢ dakikasini tiretip, insanlara
begenip begenmediklerini soramayiz. Pazarda test etme kabiliyetlerinin olmamasi1 medya
iiretimindeki riskleri ve belirsizlikleri biiyiik oranda arttirmaktadir.

2.1.2 Finansal Risk: Uretimin finansal riski buyudikece, dreticilerin son drini
olabildigince ¢ok kisiye dagitabilmesi daha onemli hale gelir. Eger ireticiler bir irlini
yeterince insanin begenisine sunarsa, yeterli sayida insan {iriinii satin alir ve iiretici kazang
saglar. Kiiresel pazar bu konuda en 6nemli firsatlar1 sunan pazari yaratir.

2.1.3 Ik Kopya Maliyeti: Medya, yiiksek “ilk-kopya” maliyetlerine sahiptir. Bir diger
deyisle, medya iriinlerinin Uretim maliyetinin neredeyse tamamini ilk kopyay:1 lretmek
olusturur. Bu kopyanin genis kitlelere dagitimi1 i¢in ¢ogaltilmasi ise ¢ok daha diislik
maliyetlidir. Yiksek ilk-kopya maliyetlerinden dolayi, medya sirketi iriinii ne kadar ¢ok
kisiye ulastirirsa, lireticinin liretim maliyetlerini karsilama ihtimali o kadar artar. Bu da diinya
capindaki seyirciye ulagsma istegini daha cazip hale getirir. Aslinda, sinema filmi gibi yiiksek
uretim maliyetleri olan medya (Uriinleri igin, kiiresel pazara agilmak neredeyse bir
zorunluluktur. On Amerikan filminden yalnizca iki tanesi yatirimlarmi yurt igi bilet
satiglariyla karsilayabilmektedir (Valenti, 2002:54). ABD’de 2004 yilinda, tarihte ilk kez, film
endulstrisinin  kazanclarmim  %50’sinden fazlasi Kuzey Amerika’nin disgindaki gise
satiglarindan elde edilmistir (Pfanner, 2006). Benzer bir olgu son yillarda Tiirk dizi
endiistrisinde de goriilmektedir. Tiirk televizyonlarinda yayimlanan diziler, son yillarda Balkan
ve Arap bolgelere ihrag edilmekte ve ek kopya gelirleri saglamaktadir. 2006 yilinda kurulan,
Tims ve TMC gibi yapimci sirketlerin dizilerini diinyaya pazarlayan Global Agency adli
sirketin yOneticisi Izzet Pinto 2013 yilina geldigimizde 43 iilkeye Tiirk dizisi sattigim
aciklamistir. 2013 yilina kadar yiizii agkin dizinin 60 kadar iilkeye satildigini sdyleyen Pinto,
Tiirk dizilerinin diinyada 150 milyonun iizerinde izleyicisi oldugunu sdylemistir. Tirk dizi
filmleri sektoriinde ihracat yapan bir diger sirket Calinos Holding yonetim kurulu bagkani
Fuat Giilgen yurt disina ilk ihrag ettikleri dizinin 2001 yilinda ihra¢ edilen Deli Yiirek adli
dizi oldugunu agiklamistir.2013 yilinda Tiirk dizi ihracati toplamda 100 milyon dolarlik bir
sektor olusturdugunu sdyleyen Giilgen gelecek yillarda bu rakamlarda artis bekledigini de
ekliyor (Arseven, 2012:8).

2.1.4 Medya dranleri: Radyo, televizyon ve yazili basinda iretilen igerik
tlketicilerin ilgi alanlarina gore degismektedir. Medya iiriinlerinin talep oranini tahmin etmek
oldukca zordur ¢lnki bir kisinin ilgisini ¢eken sey, bir digerinin ilgisini ¢gekmeyebilir. Ayn1
kitab1 okuyan veya ayni televizyon programim izleyen iki kisi tecriibelerini farkli sekilde
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degerlendirebilir. Ayrica medya dil-tabanli iirlinler yaratir, yani bir insanin konusamadigi
dilde iiretilen bir medya iiriinii o kisi i¢in ulasilir olmaz ve dolayisiyla bu kisi i¢in anlamsizdir.
Tiim bu faktorler, medya iiriinlerinin talep oranini1 tahmin etmeyi zor hale getirmektedir. Bu
da iriini olabildigince ¢ok kisiye dagitmak ve fiireticinin kar saglamasina yetecek kadar
kiginin bu {iriinii satin alma sansini arttirmak igin Ureticileri tesvik etmektedir.

2.1.5 Qlgi alanlari: Medya, Kkiiltiirleri sekillendiren ve yansitan mesajlar tasiyan
kiiltiirel triinlerden olusur. Straubhaar’in yaptigi bir arastirma seyircilerin kulttrel olarak
kendileri ile alakali medya icerigini tercih ettigini gostermistir (Straubhaar, 1991:156). Ilgi
alanlarmin fazlalig: kiiresel dagitim agini ¢ekici hale getirse de, deniz asir1 pazarlarda medya
tirlinlerinin talep oranlarini tahmin etmeyi zor hale getirmektedir.

2.1.6 Kultdr: Bir sinema filminde veya bagka bir medya iirliniinde yansitilan kiiltiir ile
potansiyel seyircinin kiiltiirii arasindaki mesafe ne kadar fazla olursa, medya iiriiniiniin fiyati
ve talep oran1 aymi oranda az olacaktir. Ornegin komediler, yabanci televizyon pazarlarinda
aksiyon ve drama programlarina nazaran daha az satisa sahiptir ¢linkii mizah anlayis
kiiltiirlere gore farklilik gosterir. Buna paralel olarak diinya medyasinda bazi gazetelerin
kiiresel pazarlara ¢ok basarili bir sekilde agilmistir. Bunun en Onemli sebebi gazetelerin
iceriklerinde kiiresel bir igerik sunmasidir. Wall Street Journal ve Financial Times gibi
basarili uluslararasi baskilar1 olan gazeteler genellikle is ile ilgili gazetelerdir ve kiiresel is
diinyasinin kiiresel ekonomi hakkindaki bilgi ihtiyacini karsilamaktadir.

2.1.7 Zaman: Medya iriinleri ‘“zamana-bagimli tiiketim” tirtinidiir. Medya Grininin
bu oOzelligi, medya iriinlerini tiiketmek i¢in paraya oldugu kadar zamana da ihtiyag
duyuldugunu ifade etmektedir. Bir kitap alacagimiz zaman, onu okuyacak zaman yaratmak
zorunda olacagimizi biliriz. Medya tiiketimindeki zaman bagimlilig1 ayn1 zamanda, gazeteler
gibi bir¢ok bilgi liriiniiniin ¢ok kisa bir raf dmrii oldugu anlamina da gelir. Bir basin igletmesi,
bir dnceki giin yayimladigi gazetesinin baskisin1 almak isteyecek ¢ok insan bulmayacaktir. Bu
ozellige sahip medya {irlinlerinin {ireticileri, iiriinlerini tiiketiciye satmak i¢in tek bir sansa
sahiptir: Uriin hala degerliyken ulasabildikleri kadar ¢ok tiiketiciye ulagsmak. Bu konuda
uretilecek satig stratejileri iirtiniin daha yiiksek satis elde etmesi i¢in onemli hale gelmektedir.
Bu satis stratejilerinin gerceklesmesi i¢in kiiresel dagitim aglarinin gelistirilmesini ¢ok
onemlidir.

2.1.8 Medyanin digsalhk degeri: Medya igerigi toplum {iizerinde bir “dalga” etkisi
yaratir. Buna ornek olarak egitim i¢in kullamilan kitaplar1 gosterebiliriz. Egitim tek basina
toplum {izerinde, inovasyonu tesvik etmesi, daha iiretken is giicli yaratmasi ve daha saglikli
yasam tarzlarin1 desteklemesi gibi bazi degerler yaratmaktadir. Bu sebeple, bir ders kitabinin
icerdigi dogru mesajlar bu pozitif dalga etkisini yaratmaktadir. Kitabin yazar veya yayincisi
bu degeri fiyatla yakalayamaz. Medya iriinlerinin digsallik degeri, medya Urlnlerinin
kiiresellesmesini hem tesvik eder hem de bu sevki kirar. Toplumlarin 6zellikle egitim, bilim
ve inovasyon ile ilgili alanlarda son bilgiye en hizli erisime sahip olmasini isteyen hikiumetler
kiiresellesmeyi tesvik eder. Bu tip bilgiyi lireten ve dagitan sirketleri severler. Haber ve bilgi
Urlnleri ayn1 zamanda kiiltiirel yiiklii mesajlar tasirlar, bu mesajlar, yabancit medya kuruluslari
tarafindan tretildiginde, politika, kamuoyu ve kiiltiirel etkileri hakkinda endiseler dogar. Bu
sebeple, son ¢eyrek yiiz yila kadar, birgok iilkede, televizyon ve radyo kanallarinin, telefon
sitketlerinin ve bazi durumlarda gazetelerin miilkiyetlerini yabancilara yasaklayan veya
kisitlayan hukuki yapilar diizenlenmistir. Giiniimiizde Kanada ve Avrupa Birligi iilkeleri,
yabanci medya tiriinlerinin ithalat: hakkinda kotalara sahiptir.
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2.2 Teknoloji

Teknoloji i¢erik dagitimi i¢in yeni kanallar yaratmis ve medya sirketlerinin Uriinlerini
diinyaya ulastirmasini kolaylastirmis ve ucuz hale getirmistir. Ancak, bu yeni kanallar
seyircileri pargalara ayirmis medya sirketlerinin mevcut pazarlarindaki paylarinda kayba yol
acmistir. Bu durum tiiketicileri yeni pazarlara agilmaya itmistir.

1970’lerde, bir¢ok tlilkenin iki veya ii¢ televizyon kanali vardi ¢iinkii donemin
teknolojik gelismeleri 1s18inda yaymn spektrumu az sayida sinyali tasiyabiliyordu. 1971
yilinda, Bat1 Avrupa’daki bes iilke yalnizca tek bir televizyon kanalina sahipti ve yalnizca iki
tanesinde ikiden fazla kanal izleyebiliyordu.(Screen Digest, 2001:65). Yetmisli yillar boyunca
bir¢ok Avrupa iilkesi, Amerika’daki kamu yayincilig sistemine (PBS) benzeyen kamu yayin
kanallarm kullandi. Ozel sirketlere ait ticari yaymnlar yoktu. 1980’lerde, kablo ve uydu
teknolojilerinin gelistirilmesi, birgok televizyon kanalinin herhangi bir sinyal karigmasi
yasanmadan seyirciye ulagtirtlmasina olanak tanidi. Bu teknolojik gelismeler sonucunda 6zel
miilkiyete ait tecimsel radyo ve televizyon yayinciligina izin verildi.

1990’larin ortasinda, Avrupa’ya ulasan uydular tizerinde (European Audiovisual
Observatory, 1997) en az 700 adet kanal ve Avrupa Birligi’'ndeki her bir iilkenin mevcut
kanallarin1 ayr1 ayri bulunduran, aktif halde yaklasik 3.000 adet televizyon agi mevcuttu
(UNESCO, 2005). Ayni donemde ortalama bir ABD kablo sistemi 61 kanal1 tagiyabiliyordu.
(Newspaper Association of America, 2004). Bu biyiime, medya sirketlerinin uluslararasi
boyutlarda genislemesine sansin1 dogurmustur.

Kablo, uydu, VCR, DVD, dijital muzik gibi yeni teknolojiler ve internet destekli yeni
kiiresel firsatlar, medya endiistrisine yeni bir rekabet boyutu kazandirmistir. Sayisal (dijital)
teknolojinin ortaya ¢ikmasi, medya igeriginin kopyalanma ve dagitim maliyetlerini diisiirdii.
Maliyetin diismesi, medya sirketlerinin dis pazarlara agilmasini potansiyel olarak ¢ok daha
karli hale getirmistir.

2.3 Politika

Ulusal ve uluslararasi politikalar medyanin kiiresellesmesinde onemli bir rol
oynamustir. Siyaset kiirsellesmeyi yasal hale getirerek gelismesine katkida bulunmustur.
Gegmiste, Amerika Birlesik Devletleri de dahil olmak (zere birgok llke telekominikasyon
firmalarinin, 6zellikle de telefon ve yayin firmalarinin miilkiyetinin yabancilara verilmesini
yasaklamis veya kisitlamisti. Bir iilkenin telefon alt yapis1 hiikiimet ve ordunun operasyonlari
icin onemlidir. Ozellikle soguk savas doneminde yayin miilkiyeti yabanci propagandalari
engellemek i¢in kisitlanmigken, yerel giivenlik bolgelerinde telefon alt yapisinin yabanci
miilkiyetli olmasinin da 6niine gecilmistir. 1989 yilinda Dogu Blok’unun yikilmasi kiiresel
medyaya yonelik uygulanan hukuki kisitlamalarin azalmasinda milat olmustur. Berlin
Duvar’min yikilmasindan sonra birka¢ saat i¢inde Bati Avrupa medya isletmeleri, Dogu
Almanya’da ofislerini agmiglardir. Benzer senaryolar Komdiinist hiikiimetler diistiigiinde,
Sovyetler Birligine bagli olan orta Avrupa iilkelerinde de yasanmistir. Liberal {ilkelerin
medya isletmeleri genellikle yeni kurulan hiikiimetler, medya miilkiyet politikalarini yeniden
formiile etme sans1 bulmadan dnce o iilkeye yerlesmislerdir.

1980’lerin son kilit politika degisimi ise, Once Gilimrik ve Ticaret Genel
Anlasmasi(GATT Anlasmalar1) sonra da Diinya Ticaret Orgiitii (WTO) vasitasiyla yapilan
uluslararast dig ticaret kurallarinin degisimidir. Bu siiregte bazi iirlinlerin iizerindeki ticaret
ambargolar1 kalksa dahi, bir¢ok Ulke ABD’nin itirazlarina ragmen medya igeriklerinin
kiiltiirel yiiklii dogasindan dolay: ithalatinin kisitlanmasina izin verilmesi konusunda 1srar
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etmigtir. Bu gelismelerin sonucunda medya isletmelerinin film ve televizyon programi
iiretiminde uluslararasi ortak tesebbiisleri artmistir.

3. Kiiresel Medya Isletmelerinin Yapisi

Uluslararast pazarlara agilan bir medya isletmesi yabanci yatirimlari nasil
yapilandiracagi sorunuyla karsi karsiya kalir. Yapinin olusturulmasi karari, sirketin yeni
girisimindeki risk seviyesini, desteklemek zorunda oldugu insan ve finansal kaynag1 ve geri
doniislerinden etkilenir. Bir medya isletmesinin yapisimi etkileyen {¢ ©Onemli faktor:
Uluslararas1 yatirnmlarin medya sirketinin sirket yapisina olan etkisi; yabanci yatirimlar i¢in
kullanilan miilkiyet yapilari; ve yerel ve deniz asir1 operasyonlar arasindaki iliskileri
yonetmek icin kullanilan yonetsel yapilardir.

3.1 Sirket Yapilarina Olan Etkiler

Uluslararas1 yatirnm yapan bir medya isletmesi, oncelikli olarak ne tip bir yatirim
yapacagina karar vermelidir. Yabanci yatirimlarin ortak nedeni, sirketin temel faaliyetlerini
yeni cografya alanlarina tagimasidir. Almanya’nin Westdeutsche Allgemeine Zeitung grup
(WAZ) o6rneginde oldugu gibi, gazeteler, Macaristan, Romanya ve Sirbistan gibi baska
iilkelerde ki gazeteler satin alabilirler. News Corp. ise Bulgaristan ve Sirbistan’daki ortak
tesebbiisleri vasitasiyla Fox yaym agmi genisletebilir. s diinyasinda, aym endiistri sektorii
icinde yeni sirketler yaratma veya satin alma aktivitesi i¢in kullanilan terim Yyatay
biitlinlesmedir. Yatay biitiinlesme ile, bir sirket ayn1 endustri sektori i¢indeki toplam pazar
paymi daha da arttirabilmek ic¢in operasyonlarinin yelpazesini genisletebilir. Dogan Medya
Grubu benzer bir kiiresel yatirim yaparak Romanya’da bir televizyon kanali kurmus ve Kanal
D adli televizyon kanalini kiiresellestirmistir.

Bazi kiiresel medya isletmeleri dikey veya paralel biitiinlesme firsatlar1 da bulurlar.
Dikey biitiinlesme, bir sirket tedarik veya dagitim zincirine uyan {irlinler {ireten sube veya
istirakler satin altiginda ortaya g¢ikar. Buna Onek olarak, gazete kagidi Ureten bir kagit
fabrikasina sahip olan bir gazete veya kablo ag1 kurulumu yapan bir kablo sistem operator
firmas1 verilebilir. News Corp’un Skyltalia ve BSkyB direkt yayin uydu televizyonu
sirketlerine yaptig1 yatirnmlar da dikey biitiinlesmeye orneklerdir. News Corp, film ve
televizyon stiidyolar: gibi icerik-iireten firmalara ve bu igerigi seyirciye direkt olarak ulastiran
dagitim sirketlerine de sahip olmustur. Dikey biitiinlesme, sirketlerin tedarik ve dagitim
agindaki belirsizlik ve maliyetleri kontrol altinda tutmasina yardimci olur.

Capraz biitiinlesme ise, bir sirket kendi is alanindan farkli fakat onunla ilgili bir alanda
calisan sirketlere yatirim yaptiginda meydana gelir, buna da 6rnek olarak medya sirketlerinin
televizyon istasyonlar1 ve gazetelerin miilkiyetine sahip olmasi verilebilir. Capraz biiyiime
farkli endiistri sektorlerinde gelir elde ederek, medya isletmelerin nakit akislarindaki
sikintilarin ve zararin azaltilmasina yardimer olur. Film enddistrisi gibi, bir sektordeki talep
distiigiinde, televizyon gibi diger sektordeki artis bu zarar1 karsilayabilir. Bu tip firsatlar,
kivrak bir medya yoOneticisini, yabanci yatirimlarin sirketin mevcut sirket yapisina ve
irlinlerin istikrarima ne kadar uyacagini sorgulamasina yol acar. Yabanci yatirima verilen
yuksek meblaglar ve gorece yavas doniisler nedeniyle, medya isletmeleri son yillarda mevcut
liriin veya is siireclerini kullanarak kiiresellesme yolunu tercih etmislerdir.
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3.2 Miulkiyet Yapilandirilmasi

Kiiresel sistemlerde kurulan medya isletmelerinde bazi farkli yaklasimlara ihtiyag
vardir. En kolay yaklasimlardan biri kiiresel pazarda ana sirketin sahipligi ve yonetiminde tek
milkiyetli bagh sirketler kurmaktir. Bu farkli {ilkelerden olan ortaklar arasinda bazi
operasyonlar kolaylasir, yerel ortagin destegi ile daha kolay ve az riskli karar verme stirecinin
onii agilir. Tam miilkiyetli bir medya isletmesi kurmak ve c¢alistirmak, pazardaki yerel ortak
veya tecriibe sahibi diger bir isletmeden pazar hakkinda bilgi alamamasi riskini yaratir. Bunun
bir diger anlami1 da ana isletmenin tamamen yabanci bir yatirimda tiim maddi yiikii tistlenmesi
demektir.

Bu sebeplerden dolayi, pek ¢ok medya isletmesi farkli iilkelerde yatirimlar yaparken
ortak girisim sistemini tercih etmektedir. Bu sistemde iki ya da daha fazla isletme ortaklik
kurar. Bazi {ilkeler, yabanci isletmelerin medya pazarlarina girebilme taleplerini
gerceklestirmeleri i¢in yerli firmalarla ortak girisim sistemini kullanmalarin1 mecburi tutar.
Buna 6rnek olarak 2006 yilinda Sirbistan’in bes ulusal televizyon firmasiyla lisans tahsis
etmesi gosterilebilir. Yabanci katilimcilarin Sirbistan pazarina girebilmeleri icin, en az %50
kism1 Sirp ortaga ait bir girisim ortakligi kurmay: talep ettigini belirtmesi gerekmistir.
Tiirkiye’de de yabanci sermayeli bir medya isletmesinin yatirim yapabilmesinde bazi1 hukuki
kisitlamalar vardir. 2012 yilina kadar kiiresel bir medya isletmesi Tirkiye’de yatirim
yaparken en fazla % 25’lik bir sermaye paymna sahip olabilmekteydi, bu oran 2011 yilinda
cikan yeni yasa ile % 50’ye cikartilmistir.

Miisterek tesebbiis ortakligi sisteminin bazi dezavantajlar1 da vardir.  Riskler
paylasildig1 gibi kazang da paylagilmaktadir. Fiyatlari organize etmek bu ortaklikta en dnemli
kilit noktadir ve diger ortaklara damisilarak karar alinmalidir. Uluslararasi ortak girisimeilik
sistemlerinde ortaklar arasindaki anlagsmazliklar genellikle ulusal farkliliklar ve profesyonel
yaklagim tavirlari, beklentiler ve is yonetim prensiplerinin ¢atismasindan dolayr yasanir. Bu
kapsamda kiiresel sermayeli bir medya isletmesinin ulusal bir medya isletmesi ile
gerceklestirdigi  ortakliklarda, kiiltiirel farkliliklardan dolayr  yasanabilecek — goriis
farkliliklarina dikkat etmesi gerekmektedir.

Yabanct bir pazara girmek i¢in uygulanan bir diger strateji, yetki verme sistemidir.
Isletme bir {iriin gelistirir ve bu iiriinii kiiresel ve yerel pazarda baska birine satar. Yetki veren
lisanslama anlagmalar1 genellikle yetkiyi alan isletmenin yapabileceklerine sinirlar getirir.
Farkli dillerde iiretilip dagitimi yapilan pek cok dergi kiiresel medya isletmelerinde bu
lisanslama yetkisine Ornektir. Sirbistan da; Alman araba dergisi Autobild’in Sirp dilindeki
yayin1 Alman-Sirp ortak yatirim firmasinin sahibi oldugu bir basin isletmesi tarafindan
uretilir. Genellikle, yetkilerini satan firma igerigin ¢ogunun belli standartta kalmasini ister.
Bunu da uygun yerel dile ¢eviren medya isletmesi uygular ve yerel baski yaparak iiriinii
pazara sunar.

Televizyon piyasasinda yetkilendirme ya da sektdrdeki tanimiyla program formatlama
ve lisanslama kiiresel medya igletmelerinin en 6nemli gelir kaynaklarindan biri olmustur.
American Idol programinin farkli iilkelerde ve pek ¢ok farkli isimde yayinlanmaktadir.
Tiirkiye’de de yayinlanan Susam Sokagi, Carkifelek, Survivor, Kim milyoner olmak ister?
Popstar, Akademi Turkiye ve daha bir¢cok yarigsma-genel kiiltiir programi bu yetkilendirme
sonucunda yaymlanmaktadir.

Lisanslanan programlarda formatlama yapilirken karakterler ve hikayeler orijinaline
benzerdir, sunucular ve oyuncular o tlkeden secilir ve yerel uygunlugunu arttirmak igin bazi
diizenlemeler yapilabilir. Kuzey Afrika da yayinlanan Susam Sokagi adli televizyon
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programinda 2003 yilinda AIDS hastaligina dikkat ¢ekmek ve ¢ocuklarin egitimi i¢in HIV
pozitif adli karakter tanitilmistir. Bu sirada Israil, Filistin ve Kuzey Irlanda da oynatilan
Muppet Show programinda dini hosgorii ve kiiltiirel farkliliklar temasi iglenmistir.

Lisanslama medya isletmelerinin sahiplerine diisiik bir yatirimla iilke disindaki pazar
gelirlerini yonetme imkéni sagladigindan diisiik riski olan pazara girme yontemidir. Lisansin
yetkilendirdigi yerel taraf yatirimin ¢ogunu iistlenir ve risklerin ¢ogunu alir. Lisans sahibi ise
higbir risk almadan belirli bir iicret karsiiginda program format ihracati yapar. izleyici
iizerindeki basarimi kiiresel anlamda kanitlanmis bir yapimi almanin karliligi arttirici
ozellikleri vardir. Bu programlar farkli bir program tiretme konusundaki risk de azaltir.

4 Kiiresel Medya Isletmelerinin idari Yapisi
Kiiresel medya isletmelerinde dort farkli yonetim anlayisi vardir (Hollified,2008:176):

- Uluslararasi (International)

- Cok Uluslu (Multinational)

- Kuresel (Kuresel)

- Ulusal sinirlar agan - Uluslarasirt (Transnational)

Uluslararas1 model, medya sirketinin kendi i¢ pazarinda yogunlasmasi ve seyircileri
icin yeni icerikler olusturmasidir. Medya isletmesi ek satiglar olusturmak icin bu iiriinii daha
sonra iilke dis1 pazarlara satar, ancak satis yapilan pazardaki seyirci kitlesine gore liriinde ufak
tefek degisiklikler yapabilir. Lawand Orders ya da Dallas gibi televizyon uriinleri ABD pazari
i¢in yaratilmig ve sonradan {ilke disindaki pazarlara satilmistir.

Cokuluslu modelde medya isletmesi yabanci pazarda yan kuruluslar olusturur. Bu
kuruluslara tiriniin yapist hakkinda karar verme mekanizmasinda genis yetkiler verir. Kiiresel
bir isletmenin yan kurulusu olsa bile, birinci 6nceligi kendi yerel pazarlarina {iriin sunmaktir.
Ornek olarak Viacom’un MTV markasinin 165 bélgede 25 farkli dilde sundugu 120 yerel
yapimi vardir.

Kiiresel modelde, firma kiiresel etkisi olacagina inandig: tiriinler gelistirir ve istenilen
hedefe ulasildiginda iiriinlerin dagittmimi yapar. Ornegin Disney Sirketi pek ¢ok iiriiniinde bu
modeli kullanmaktadir, gelistirilmis {irtinler, hikayeler ve karakterler bu modele uygun olarak
olusturulur.

Gecen son yirmi yilda, Amerika film endistrisi kiiresel pazara model olmustur.
Tarihsel olarak ilk 6nce Hollywood, Amerika izleyicisine cazip gelebilecek filmler tiretmistir.
Filmler ilk 6nce Amerika’da gosterime giriyor, alt1 hafta sonra ise yabanci piyasalarda film
galas1 yapiliyordu. Bugun, filmlerin yabanci seyirciler tizerindeki etkisi film yapimi i¢in ¢ok
onemli bir faktor haline gelmistir. Komedi filmleri gibi yabanci seyirciye daha az yakin
olabilecek yapimlar genellikle daha diisiik iiretim biit¢esine sahip olmaktadir. Hollywood igin
kiiresel pazar yerelden daha onemli hale geldiginden dolay1 kiiresel pazarlar i¢in hazirlanan
filmler diinya ¢apinda ayn1 anda gdsterime girmektedir.

Ulusal sinirlar1 agan model, kiiresel agilim i¢in yeni bir yaklasimdir. Medya isletmeleri
yurt disindaki yan kuruluglarim1 hakim olduklar1 pazarda yeni iiriinler olusturmalari, 6nemli
fikirlerini esas kurulusla paylasmalari i¢in gorevlendirir. Bunun aksine yardimci kuruluslarin,
sitketin ana merkezinden veya diger yan kuruluslardan fikir almalar1 ve bunlar1 hizmet
verdikleri bolge veya iilkelerdeki satislara adapte etmeleri beklenir. Ulusasiri model, sirketin
yan kuruluglar1 ve pazarlarinda ortaya cikan {riinlerin, fikrin, bilginin dinamik aligverigini
temel alir. Alman medya sirketi Bertelsmann, medya diinyasinda uluslar asir1 modelin en iyi
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orneklerinden biridir. Miizik, dergi ve diger medya igerikleri s6z konusu oldugunda ana
ureticilerden biri olan Bertelsmann, 63 iilkede yayini olan ve gelirlerinin %70’ini esas
piyasasi Almanya disindan elde eden bir sirkettir. Dergi ve muzik Urtnlerinin her ikisinin de
ulusal smirlar1 asan yapida iiretilmesi tercih edilir. Onemli dergilerin basliklar1 ¢ogunlukla
cok dilde ve iilkede yayinlanir. Bu tarz yayimnlarda yerel ilgiyi ve sartlar1 ¢ekici kilmasi i¢in
yerel personel tarafindan yonetilen ufak bir yapilanma bulunmasina ragmen, igerigin biiyiik
bir kism1 ¢ogunlukla uluslararasi diizeydeki baskilariyla paylasilir. Buna benzer bir sekilde
diinya miizik piyasasindaki satiglarin %68°1 kendi pazarlar1 disindaki yerel sanatgilar
tarafindan olusturulur. Bu sanatcilarin ¢ok az bir kismi kiiresel pazarda kendi dallarinda
uluslararasi diizeyde bir yildiz olarak yoluna devam eder.

5. Kiiresel Medya Isletmelerinde Yonetim

Bir medya isletmesi iilke disinda sube veya subeler kurdugunda, medya yoneticilerinin
kendi simnirlar1 disina ¢iktiklarinda karsilastiklart pazar sartlari, mevzuat ve kiiltiir
farkliligindan dolay1 piyasa arastirmasi, liderlik, mevzuat, motivasyon ve personel yonetimi,
riin gelistirme ve pazarlama, finans ve diger idari islemler gibi konular daha zor hale gelir.
Calismanin bu bolimiinde kiiresel medya isletmelerinin yoneticilerinin Kkiresel medya
endiistrisinde karsilasabilecekleri sorunlar ele alinacaktir.

5.1. Yabanci Piyasalarin Analiz Edilmesi

Ulke digia yapilacak yatirim planlanirken, medya patronlar1 kendi yerel pazarlarinda
yasadiklar1 vakalardan daha karmasik ve belirsiz pazar sartlariyla karsilasabilirler. Bu yiizden
yasa ve mevzuat isleyisleri, rekabet diizeyi ve demografik etkenler gibi konulara ¢cok daha
fazla dikkat etmek zorundadirlar.

1980°den bu yana, 6nemli yabanci medya igletmeleri tarafindan yapilan direkt yabanci
yatirimlarin biiylik bir kismi, radikal politik ve ekonomik degisiklikler yasayan az gelismis
ulkelerde yapilmistir. Medya isletmeleri, medya pazarinin degisken oldugu, nifus
demografisinin degistigi ve ekonomisinin yakin gelecekte gelisebilecegi yerlerde biiylimeyi
tercih eder. Orta Avrupa, Rusya, Hindistan ve Cin medya yatirimcilarinin son yillardaki yeni

ilgi odaklar1 bu yonde olmustur.

Ekonomik ya da politik liberallesmeye giden ve ekonomik, siyasi agidan radikal
degisiklikler yasayan iilkelerde genellikle medya devlet yonetiminden ¢ikip, cogunlugu
ozellestirilmis, reklam destekli medya sistemine yonelmektedir. Bu bolgelerdeki medya pazari
bélgenin kendisi gibi bir gecis donemindedir. Medya yatirimcilart bu gibi iilke pazarlarina
heniiz yeni yasalar ve mevzuatlar yapilmadan dnce girer.

Biiytik politik gecisler sirasinda yeni kurulan hiikiimetler ¢ogunlukla kararsizdir. Eski
rejimin, sistemin ya da hikumetin sona ermesinden itibaren, yeni hiikiimet baslangi¢ olarak
liberal medya kurallarin1 benimseyebilir. Bagimsiz basin geg¢misi olmayan iilkelerde
cogunlukla hiikiimet liderleri tekrar devlet miilkiyetini ya da kontroliinii sonra tekrar ele
almak isteyebilir. Ornegin, Rusya hiikiimeti Sovyetler Birligi’nin 1990’larin baslarinda
dagilmasinin ardindan yasanan goreceli bagimsiz medya tutumunu son yillarda medyada
kontrolcii tavra doniistiirmiistiir.

Geleneksel ekonomik teori, pazarda c¢ok fazla rakip bulundurmanin kazanci
diisiirecegini ve sonug olarak iflaslara yol agacagini ve bu sayede pazarin arz talep dengesini
bulana kadar hizla dengelenecegini sOyler. Ancak, hizla artan kanitlar gostermektedir ki
medya triinlerinin digsallik degerinden dolay1r medya pazarlar1 bu sekilde ¢alismamaktadir.
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Bir medya sirketine sahip olmak, miilkiyet sahibine toplum i¢inde bir s6z hakki dogurmakta
ve politik ve diplomatik konular gibi diger ilgi alanlarin1 savunma veya korumak igin bir arag
gorevi gormektedir.

Medya pazarlarindaki rekabet seviyesinin olduk¢a yiiksek oldugu ve neredeyse tiim
medyanin para kaybettigi gecis lilkelerinde, medya isletmeleri, bireysel miilkiyet sahipleri ve
sivil toplum organizasyonlar1 kar amaci giitmeyen medya kuruluslarina parasal destekte
bulunmaya devam ederek rekabet seviyelerini ekonomik olarak kabul edilebilir seviyelerin
oldukgca iistiinde tutar. Siyasi anlamda geg¢is yasayan lilkelerde medya yatirimi yapmak isteyen
kiiresel medya isletmeleri uzun yillar sifira yakin hatta sifir kazang ile yatinm yapmaya
hazirlikli olmalidirlar.

5.2.Yabanci Pazar i¢in Uriin Gelistirme

Medya isletmelerinin {rettigi {irlinlerin en Onemligi, yerel hedef kitlelerin ilgi
alanlarina gore olduk¢a degisiklik gostermektedir. Bu uluslararasi pazarlarda oldukga
belirgindir. Uretim degerlerinin esit oldugu durumlarda, seyirciler kendi kulturlerini ve
degerlerini yansitan medya tiriinlerine daha ¢ok ilgi gdstermektedir (Staubhaar, 1991:88).

Komedi gibi bazi igerik tiplerinin, Amerika Birlesik Devletleri ve Biiyiik Britanya gibi
ayn dili ve kiiltiirel gelenekleri paylasan iilkeler arasinda bile ihracati olduk¢a zordur.

Kiresel medya isletmelerinin iiriin gelistirmede yasayabilecekleri kilturel farkliklarina
ornek olarak yemek tarifleri iceren magazin dergilerini gosterebiliriz. Bu tur dergilerin damak
tadi, yemeklerin kiiltiirel kabul edilebilirligi veya igeriklerin bulunabilirligi gibi farklardan
otiirli kiiresellestikge sorunlarla karsilagabilirler. Apartman yasantisi veya bunun tam tersi
banliy6 yasantisi gibi yasam tarzlar1 okuyucularin ilgi alanlarin1 ve ihtiyaglarini etkileyebilir.
Kabul edilen tibbi ve bilimsel inaniglar bile {ilkelerden iilkelere gore degisiklik
gOstermektedir. Buna benzer bigimde, reklamlar ve ana hatlar da yerel okur ve izleyicileri
rencide etmeyecek sekilde ekrana getirilmelidir. Ornegin, Bat1 Avrupa’da gazete ve magazin
dergileri, erkek okuyucularin ilgisini cekmek i¢in iistsiiz kadin fotograflar1 igeren reklamlar ve
kopyalar icermektedir. Amerika Birlesik Devletleri’'ndeki okuyucular bunu miistehcen
bulacak ve bu durum bu iriinlerin sarkiiteri ve siliper marketlerdeki perakende raflarinda
sergilenmesini zorlastiracaktir. Editorler, farkli iilkelerdeki baskilarda ve firiinlerde farkl
anlamlara gelebilecek renk kullanimlarinda bile dikkatli olmalidirlar.

Medya isletmelerinin yatirim yaptiklari iilkelerdeki tutundurma faaliyetleri de farklilik
gosterebilir. Tanitict sloganlar hatta yaym veya programin ismi diger dillere diizgiin
cevrilmeyebilir. Ayni sekilde, bircok az gelismis ve gegis lilkesinde reyting ve okuyucu
verilerini toplamak oldukga zor hatta imkansizdir ki bu da reklamlar1 satmay1 veya seyirci
analizi ve hedefe yonelik pazarlama yapmay1 zor hale getirmektedir.

Kiiresel medya isletmeleri yatirimlarda da bulunsa, mevcut iriinlerini de ihrag etse
telif hakki kurallari ile ilgili sikintilar yasayacaktir. Bazi iilkeler uluslararasi telif hakki
anlagsmalarini imzalamamistir, bazilar ise uluslararasi telif hakki kanunlarin1 uygulamazlar.
Eger bir medya kurulusu uluslararas telif hakki yasalarinin olmadig1 veya zayif oldugu bir
iilkede is yapiyorsa, bu sirketin iiriinleri illegal kopyalama ve dagitima kars1 acik olacaktir, bu
da korsanlikolarak bilinir. Korsanlik, film, kayitli medya ve yazilim endiistrilerinde oldukca
yaygindir. Medya {iretiminin yiiksek ilk-kopya maliyetleri ve tiketicilerin genellikle bir
medya {rlinlinii yalnizca bir kere satin almasi gergegi nedeniyle, korsanliga verilen kayiplar
uluslararasi yatirimin potansiyel avantajlarini hizla ortadan kaldirabilir.
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5.3 insan Kaynagi Yonetimi

Kiiresel medya isletmeleri yonetimdeki en biiyiik zorluklardan biri de insanlar
yonetmektir. Medya Urlnleri yetenek odakli Grtinlerdir, bu da bireysel medya Urlnlerinin
kalitesinin neredeyse tamamen bilgi birikimine, tecrilbbeye ve yaraticilarinin yetenegine
dayandig1 anlamina gelir.

Bu nedenle medya isletmelerinde basarili is giicli istthdam, muhafaza ve yonetimi
sirketin lokasyonu neresi olursa olsun onemlidir. Uluslararasi bir sirkette insanlar1 yonetmek
zordur. Bu zorlugu yaratan faktorler icinde yer alan degerler, etik, iletisim tarzlari, gorgi
kurallari, ¢calisma tarzlar1 ve standartlari, mizah anlayisi, kiyafetler, dinler benzer iilkelerde
bile oldukca degiskendir. Bu farkliliklar, sinirlar ve kiiltiirleraras1 ¢alisan yoneticiler igin
beklenmeyen zorluklar dogurabilir.

Medya yoneticilerinin karsilagsmay1 bekleyebilecekleri temel farkliliklar arasinda
iletisim ve ¢alisma tarzlarindaki farkliliklar olabilir. Uluslararasi yonetim ve ¢apraz kiiltiirel
iletisim teorisyenleri kiiltiirlerden kiiltiirlere degisiklik gosteren ve iletisim tarzlarini etkileyen
bir dizi faktorii tammlamglardir. Ornek olarak giic mesafesi, iistler ve astlar arasindaki
kisileraras1 gilic derecesini gdosterebiliriz. Gli¢ mesafesi iletisimde beklenen resmiyet
derecesini etkilemektedir (Hofstede, 1980:157). Bu konuda tanimlanan bir diger bir boyut ise
bireyselliktir. Bu, hangi toplumun bireyi biitine nazaran daha degerli olarak goérdiigiiniin
derecesine odaklanan bir yaklasimdir. Amerika gibi bireysellige deger veren kiiltiirler, birgok
Asya ulkesinde gorilen kolektivist kiltlrlere nazaran daha agresif bir iletisim tarzim
benimser (Triandis ve Albert, 1987:242).

Yerel pazarlara yatirim yapan kiiresel medya isletmelerinin yoneticileri sdzsiiz iletisim
ve davramigsal normlarda da yasanan degisikliklerden etkilenebilir. Sozsiiz iletisimler,
dokunma, gbz temasi, masa basinda calisan personelin davraniglart ve kiyafetleri buyik
degisiklikler gosterebilir ve calisanlar arasinda yanlis anlagilmalara yol agabilir. Cinsiyetler,
etnik gruplar, politik partiler ve dinler arasinda keskin ¢izgilerin oldugu iilkelerde
hosgoriisiizliik, is iliskilerini, is atamalarin1 ve yoneticilerin 6dillendirme temeline gore terfi
verme ve ise alim kabiliyetlerini etkileyebilecek bir sorun olabilir.

Bu tip zorluklar kisiler aras1 davranislarla sinirli degildir. Profesyonel etik, rutinler ve
beklentileri iceren profesyonel kiltirler dahi iilkeden iilkeye olduk¢a degismektedir. Kiiresel
medya isletmeleri insan kaynagi yatirnmlarini yaparken bu konularda yerel 6zellikler tagiyan
insan kaynagina yonelmeli ve yatirnm yaptiklan iilkelerin yerel 6zelliklerine uygun insan
kaynagi yonetimi gostermelidir.

Son olarak, calisan verimliligi, maas ve yan haklar ve is saatleri gibi beklenti ve
diizenlemeler iilkeden iilkeye oldukca degismektedir. Ornegin, Almanya’da ortalama bir
calisan 37.5 saatini iste harcarken Fransa’min resmi haftalik ¢alisma saati 35°tir. Daha az
gelismis tllkelerdeki medya sirketlerinin, gelismis lilkelerdeki ticari medya operasyonlar ile
karsilastirildiginda ¢cok daha fazla calisan1 vardir ve bireysel olarak ¢alisanlardan beklenen
verimlilik gorece daha disiik olabilir. Birgok ulkede, yasalar yoneticilerin ¢alisanlari
kovmasina, agiga almasina veya baska pozisyonlara atamasina engel olucu yaptirimlar igerir
hatta bazi iilkeler ise alim, terfi ve is saatleri gibi rutin yonetim kararlarinin bile incelenmesi
veya gerektiginde veto edilebilmesi i¢in is¢i konseyleri kurulmasini sart1 kosar.

Kiiresel medya isletmelerinde yonetici lider olmak zor ve karmasiktir. Bu gibi
isletmelerde subelerin yonetimine atanacak yoneticiyi secerken uygulanacak strateji de biiytlik
onem tasir. Bu gibi isletmelerde yonetici se¢iminde iki farkli strateji uygulanabilir. Yerel
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pazara yatirim yapan kiiresel medya isletmesi pazarim iginden yerel bir yonetici secebilir veya
kiresel medya yatirimini yonetmesi i¢in kiiresel medya isletmesinin ana merkezinden yabanci
bir yonetici gonderebilir. Disaridan yonetici gonderen sirketler siklikla “yabanci” yonetici ile
yerel ¢alisanlar arasindaki tansiyonun yiikselmesiyle karsi karsiya kalirlar. Ancak, yonetici
kiiresel isletmenin yapisini iyi tanidigi igin, sirketin beklentilerini, operasyon proseddrlerini,
sirket merkezi ile subeler arasindaki iliskileri daha kolay yiirtitmesi beklenir. Yonetici yatirom
yapilan lilke pazarinin i¢inden segildiginde, yerel ¢alisanlar ile iliskiler daha iyi hale gelebilir
ancak ana firma ile sube arasinda operasyon ve stratejik problemler dogabilir. West
Germany’s WAZ gibi baz1 kiiresel medya isletmeleri, medya operasyonlarinin is siireglerini
yiiriitmek lizere merkezden yabanci yoneticiler gonderirken, igerik tarafim1 yonetmek iizere
yatinm yapilan {lkenin i¢inden kidemli yoneticiler calistirarak farkliligi pargalamayi
amaclamigtir. Tiirkiye’de yatirnm yapan kiiresel sermayeli medya isletmelerinin yapisina
baktigimizda ise 2006 yilinda Tiirkiye medya endiistrisine yatirim yapan Kanada merkezli
Canwest Medya Grubu operasyonu merkezden gelen yabanci bir yonetici ile yonetirken,
icerik iiretimini Tiirkiye’den sectigi bir Tiirk yonetici ile yonetmeyi tercih etmistir. 2013
yilinda Tiirkiye’ye yatirnm yapan Cin sermayeli Finlandiya merkezli GBTIMES adl kiiresel
medya isletmesi ise operasyon yonetimini yatirnm yaptigi iilkelerden sectigi yoneticilere
teslim etmeyi tercih etmistir.

5.4 Finansal Yonetim

Kiiresel medya isletmeleri farkli iilkelere yatirnm yapma karar1 almadan once detayl
maliyet fayda analizleri yapar ve finansal kazang saglamak igin degisik projeksiyonlar
gelistirir. Finansal plan, yatirnrm yapilan yerel subelere yapilacak olan seyahat ve iletisim
maliyetlerini kapsayan operasyon giderleri de kapsamaktadir. Medya yoneticileri, 6zellikle
doymus bir medya pazarinin oldugu, reklam pazarinin genellikle az gelismis oldugu ve
tiiketicilerin medya {iriinii satin almak i¢in daha az gelire sahip oldugu az gelismis veya gegis
doneminde olan ulkelerde, uluslararasi yatirimlarin gelir saglamasinin yillar siirebilecegini
bilmelidir.

Uluslararast bir yatinmin karli hale gelmeden Once nasil finanse edileceginin
detaylandirilmasi, periyodik gelisimin kontroliinii igeren hedefler icerdiginden uluslararasi
gelisim planlarinda  bagarimin  kilit faktoriidiir. Eger yatinm yapilan medya pazari
gelismiyorsa, operasyonun finansal anlamda desteklenmeye devam edilmesindense satilmasi
veya kapatilmasi daha iyi olacaktir. Medya yoneticileri, yatirim yapmadan once bu kayip
noktalarini belirlemek i¢in rehberlik almalidir.

Ekonomik ve siyasi gec¢is yasayan iilkelerdeki medya yoneticileri, isletmelerinin
ayakta kalmasma yardimci olabilecek kapasitede finansal yonetici bulmanin zorluklarini
belirtmislerdir (Hollifield ve Vlad, 2006:105). Muhasebe kurallar1 ve vergi yasalar tilkeden
tilkeye biiyiik oranda degisebilmektedir ve bazen ana firmanin kullanmak zorunda oldugu
finansal raporlama ile subenin kullandigi finansal yaklasimin mutabakatinin yapilmasi
zorlagabilir. Yabanci sermayeli medya isletmelerinin yerel ortaklarla, miisterek tesebbiis
olusturmak zorunda oldugu iilkelerde, yerel ortak genellikle az sermaye ile temsil edilir, yani
yabanci yatirimcinin, operasyonunu miisterek tesebbiisteki miilkiyet hissesi gibi {ist
seviyelerde tutmak icin orantisiz miktarda sermaye yatirimi yapmasi gerekmektedir.
Tiirkiye’de hisse pay1 ve finansal olarak esitlik gerekliligi vardir. Bu, hukuki anlamda oyle
olsa da, Tiirkiye medyasina yatirim yapanlar kiiresel medya isletmeleri yerel ortaklari ile bazi
ozel ve gizli anlagmalar yaparak sermaye ve finansal yonetim ve kontrolii kendi binyelerine
almaktadir.
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Ulkelerin para politikalar1 ve dalgalanan kambiyo kurlarmin oranlariyla alakali riskler,
yatirim yapan kiiresel medya isletmelerinin islerini daha da karmasik hale getirmektedir. Eger
bir iilke ani bir enflasyon ile karsi karsiya kalirsa veya bu iilkenin para birimi doviz
piyasalarinda deger kaybederse, bu iilkelerde faaliyet gdsteren kiiresel medya isletmeleri de
finansal anlamda deger kaybedecektir. Bu durum kiiresel medya isletmesinin merkezinde
bulunan ana isletmenin finansal durumunu, hisse fiyatlarini ve subelerin kullanabilecegi
mevcut kaynaklar1 etkileyebilir. Bundan dolayr kiiresel medya isletmelerinde yerel
operasyonlardaki orta diizey yoneticiler bile uluslararasi finans piyasalar1 ve egilimlerini
anlamak ve takip etmek zorundadir.

6. Sonug

Medya isletmelerinin kiiresellesmesi gelip gegici bir egilim degildir. Bilgi {irlinlerinin
ekonomik ozellikleri, bir¢ok medya isletmelerinin olabildigince ¢ok pazara acilmasini
avantajli hale getirmektedir. Gegtigimiz ¢eyrek ylizyillda yasanan teknolojik ve politik
degisiklikler bu tip a¢ilimlar1 daha da kolay hale getirmistir.

Ancak uluslararasi pazarlara agilmak bircok riski de beraberinde getirmektedir. Iyi
organize olmus medya isletmeleri gelismis llkelerdeki medya pazarlarinin ihtiyaglarin
fazlasiyla karsilamaktadir. Ekonomik ve siyasi anlamda gegis yasayan ve rejim degisikligi
yasayan iilkelerin medya pazarlari, yeni girisimciler i¢cin daha cesitli firsatlar sunabilir. Bu
tarz tilkelerin yerel niifus ve reklam pazarinin boyutuna gore pazarin kaldirabileceginden daha
fazla kiiresel medya isletmesi yatirim yapabilir. Bu tarz pazarlarda hayatta kalabilmek, hatir1
sayilir miktarda sermaye kaynagi ve yillarca olusabilecek kayiplart karsilayabilecek sabir ve
istek gerektirir.

Kiiresel medya isletmeleri sinirlar1 astikga tiim organizasyon seviyelerinde giderek
artan karmagsik yonetim zorluklariyla karsilagmaktadirlar. Kiiresel medya isletmeleri yeni
iilkelere yatirim yaptikga organizasyon yapilari degismektedir, bu sebeple isletmelerde
sorumluluk ve raporlamanin ¢izgilerinin daha iyi bir sekilde belirlenmesi ve revize edilmesi
gerekmektedir.

Medya yatirimi yapilan iilkeler arasinda yasanan kiiltiirel farklar ve medya igeriginin
seyircinin ilgi alanina gore degismesi, lirlin gelistirme ve tanitim faaliyetlerini karmagik hale
getirmektedir. Geleneklerde, kiiltiirlerde, iletisim tarzlarinda ve profesyonel standartlardaki
degisimler liderlik ve personel yonetimi hususlarin1 en iyi sekilde birlestirmeyi ve 6zellikle
medya triinlerinin yetenek tabanli dogasina karsi hassas olmay1 gerektirmektedir. Strekli
degisen uluslararas1 ekonomik cevre ve finansal pazar dalgalanmalar1 potansiyel kar1 ve
subelerin kullanabilecegi mevcut kaynaklar1 etkilemektedir. Farkli iilkelerde calisan kiiresel
medya yoneticilerinin karsilasacagi zorluklarin hepsi bu kadar degildir. Tiim seviyelerdeki
medya yoneticileri kiiresel medya pazari konusundaki anlayislarini ve farkli ulusal, etnik,
politik, dini ve kiiltlirel gecmisse sahip is arkadaglariyla calisabilme yeteneklerini
gelistirmelidir.

Gelecegin medya yoneticileri medyanin kiiresellesmesi hakkindaki uluslararasi
endigeleri ve bunun potansiyel negatif etkilerini de goz ardi etmemesi gerekmektedir. Daha
bliyiilk pazarlar arayan medya isletmeleri mevcut pazarlarindaki yatirim kaynaklarimi
azaltabilir, hiikiimetin veya is diinyasinin yerel bekgileri olarak hizmet vermek i¢in bu medya
isletmeleri yeteneklerinin igini bosaltabilir. Evrensel olarak ¢ekici Urlinler yaratma yolundaki
bu kiiresel medya sirketlerine yoneltilen elestiriler, bu sirketleri homojenlestirmeye ve
yalnizca genis capta ilgi uyandiran kitaplar, filmler, yayinlar, miizik ve programlar iiretme
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yoluna itmektedir. Bu da diisiik kaliteli ve diisiik risk igerikli birbirine asir1 benzeyen yapilarin
olugmasiyla sonuglanir.

Kiiresel medyanin Amerikan ve Bati degerlerini, kultirinu ve dilini yayarak diger
uluslarin  kiiltiir ve degerlerini sarsmasindan hatta yok etmesinden korkulmaktadir.
Lippmann’in (1922) Kamu Oyu’nda belirttigi gibi, medya insanlarin kafasindaki birgok
fotografi yaratan bir aracgtir. Medya insanlara bireysel tecriibe yasamadigi toplumlar, tilkeler
ve mekanlar hakkinda bildikleri sandiklar1 konular1 6gretir. Birgok elestirmen, filmlerde,
haberlerde ve kitaplarda siklikla bulunan uluslarin, insanlarin ve kiiltiirlerin yanlis ve birbirine
benzer yansitilan portrelerinin, uluslararasi diigmanlik ve yanlis anlasilmalar tetiklemeye
yardim ettigini diisiinmektedir. Bu tip kaygilar basitce goz ardi edilemez veya Onemsiz
goriilemez. Medya igeriklerinin dissallik degeri mevcuttur. Toplum i¢in 6nemi, elde edilen
kazang degerinin c¢ok Otesindedir. Bundan dolayr medya yoneticileri kiiresel pazarlara
yoneldikge, yatirim yaptiklar1 pazarlara olan kapsamli etkileri hakkinda daha hassas olmalari
gerekmektedir.
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BASIN ISLETMELERI iCIN YENI EKONOMI KAVRAMININ ANLAMI VE
YARATTIGI ETKILER

(Meaning of the New Economy Concept for Press Organizations and the Effects it
Creates)
Baris BULUNMAZ®
OZET

Basin igletmeleri kiiresellesmenin etkilerinin glinden giine artarak hissedildigi giiniimiiz
ekonomik ve sosyal yasaminda, her yil bir 6nceki yila oranla etkinligini ve giiclnl daha fazla
yukseltmektedir. Ayni1 zamanda ortaya ¢ikan her tiirlii yeni gelisme veya ilerleme de basin
isletmeleri tarafindan kendi i¢ biinyesine aktarilmaktadir. Ozellikle 1990’11 yillarm ortalarinda
agirligimi iyice hissettiren ve Amerika Birlesik Devletleri’nin enformasyon, iletisim ve
teknoloji alanlarindaki gelisimini ifade eden ‘Yeni Ekonomi‘ kavrami, global pazar yapisinin
ve kiiresellesmenin de etkisiyle tim dunya genelinde etkisini oldukca yuksek oranlarda
hissettirmis, diger tiim isletmelerde yaratmis oldugu degisim gibi basin isletmeleri i¢cin de
birtakim degisiklikler ve degisimler yaratmistir. Bu degisimler basin isletmelerini biiyiik
oranda olumlu yonde etkilese de, yarattigi olumsuz etkilere paralel olarak gesitli tedbirlerin
alimmas1 gerekliligini de beraberinde getirmistir. Bu makalede basin isletmelerinin genel
degerlendirmesi ve Tiirkiye’de basin sektdrii i¢cinde su anda mevcut olan olusum hakkinda
bilgiler verilerek, yeni ekonomi kavrami ve yeni ekonominin 6zellikleri ayrintili bir sekilde
ele alinmig, daha sonra ise yeni ekonomi kavraminin basin isletmeleri {izerinde yarattig
etkiler anlatilmistir.

Anahtar Kelimeler: Basin Isletmeleri, Yeni Ekonomi, Kiiresellesme, Medya

ABSTRACT

In today’s economical and social life, when the effects of globalization on the press
organizations are felt increasingly more every day, increases its effectiveness and strength
more every year, compared to the previous year. At the same time, all types of new
developments emerging or progress are all transferred by press organizations to their internal
bodies. The * New Economy ° concept that is felt more and more especially in the middle of
the 1990’s and which expresses the development of the United States in the areas of
information, communication and technology, with the influence of global market structure
and also the effect of globalization in all the world in general was felt in quite high rates, and
has created changes in press organizations just as it did in all other operations. Even though
these changes affected the press organizations in a positive way to a great extend, parallel to
the negative effects it has created, and it also brought with it the need to take various
precautions. In this article, by making a general evaluation of the press organizations and by
providing information on the existing formation in Turkey, in press sector, new economy
concept and the characteristics of new economy is dealt with in detail, and later on the
influences new economy concept has created on the press organizations is explained.

Keywords: Media Companies, New Economy, Globalisation, Media

* Yrd. Do¢. Dr., Uskiidar Universitesi Iletisim Fakiiltesi Iletisim Bilimleri ve Medya Boliimii,
baris.bulunmaz @uskudar.edu.tr
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1. Giris

Basin isletmeleri giiniimiiz iletisim ve teknoloji c¢aginda ¢ok onemli bir konuma
gelmekle beraber, ayn1 zamanda tiim diinya genelinde ortaya c¢ikan yeni gelismeler ve
ilerlemelerden de i¢inde bulundugu sektoriin ozellikleri ve igsel yapist gercevesinde
etkilenmektedir. Bu etkilenmeler ve yapisal olarak meydana gelen doniisiimler ¢ergevesinde
de, basin kendisine atfedilen dordiinci kuvvet olma potansiyelini ve giiclinli daha da
saglamlastirmaktadir.

1970’1i yillarin baglarinda bati diinyasinda meydana gelen krizin neticesinde cesitli
fikirlerin olugmasiyla temelleri atilan ve meydana gelen olumsuz durumdan firsat yaratma
adma bir ¢ikis yolu olarak degerlendirilebilecek, bilgi ve iletisim teknolojilerine dayali yeni
bir yapinin genel bir adi olarak tanimlanabilecek “Yeni Ekonomi‘, giindelik yasamdan
ekonomik faaliyetlere kadar bir¢ok alanda ve konuda degisimleri de beraberinde getirmistir.

Amerika Birlesik Devletleri’nde ortaya ¢ikan ancak kiiresellesmeyle birlikte ilerleyen
teknolojik gelismelerin yarattigit atmosfer neticesinde de diinya genelinde teknolojik
yatirimlara yapilan destekler paralelinde Yeni Ekonomi‘, her sektorde oldugu gibi basin
sektorlinde de 6nemli birtakim degisikliklere neden olmus ve basin igletmeleri tizerinde hem
i¢csel hem de dissal anlamda ¢ok ciddi diizeyde etkiler yaratmistir.

Burada sirasiyla; basin igletmeleri ve Tirkiye’deki basin sektoriindeki olusum, yeni
ekonomi ve yeni ekonominin Ozellikleri ve buna bagl olarak da yeni ekonominin basin
isletmeleri tizerindeki etkisi detayl bir sekilde ele alinmaktadir.

2. Basin Isletmeleri

Basin isletmesi kavrami genel anlamda diisiiniildiigiinde, diger tiim isletmeler gibi kar
elde etme amaciyla kurulan ve faaliyetlerini bu amag etrafinda sekillendiren isletmelerdir.
Ancak, ana hatlar itibariyle diger isletmelerle ayni ozellikleri tasisa da, basin igletmeleri
kendine has birtakim 0Ozellikleri biinyesinde barindirmas:1 sebebiyle diger isletmelerden
ayrilmaktadir.

Isletmenin iktisadi mal ve hizmet iiretmek veya pazarlamak igin faaliyette bulunan bir
kurulus oldugundan hareket edilerek basin isletmesi de, haber ve fikir iireten iktisadi kurulus
olarak tanimlanabilir. Basin isletmeleri kamuoyu yaratma ve sekillendirmede onemli rol
oynadigindan ayni zamanda sosyal bir kurulustur. Basin isletmelerinin temel amaci kiiltiirel,
ekonomik ve politik agilardan kamuoyu olusturmak, bilinglendirmek ve sekillendirmek
olmakla birlikte her igletmede oldugu gibi kurulus ve varolus amaglarindan biri de kar elde
etmektir. Her basin isletmesinin iist yonetim felsefesine gore degismekle birlikte temel amaci
karlilik da olabilmektedir. Basin isletmelerinde iki farkli miisteri grubu mevcuttur. Bunlardan
biri haber ve bilginin yer aldig1 en son {iriin olan gazeteyi satin alan okuyucular, digeri bu son
tirtinde yer satin alan reklam sahipleridir. Bu nedenle basin igletmeleri bir yandan biiylime ve
kaliteli Grln igin reklam satabilmeli, diger yandan reklam sahiplerine ¢ekici goriiniip daha ¢ok
gelir elde etmek icin iyi iiriin ortaya koyarak ¢ok sayida okuyucuya ulasabilmelidir. Basin
isletmelerinin karlilhigini saglayan temel faktdr reklam gelirleridir. ilan ve reklamlara olan bu
zorunlu bagimhilik, hizmet ettigi iki miisteri grubu arasinda denge saglamayi
giiclestirmektedir (Berberoglu, 1991: 23-28). Bu durum da, basin isletmelerini donemsel
olarak iki grup arasinda celiski yaratacak faaliyetleri ger¢eklestirmesine neden olabilmektedir.
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Baska bir agidan bakacak olursak da basin igletmeleri, bir yandan ekonomik ve ticari bir
birim, bir yandan da sosyal yonii olan isletmeler olarak tanimlanabilir. Bu acgidan basin
isletmeleri, ticari isletme hiiviyetine sahip olmakla beraber, ayn1 zamanda diisiince Ureten ve
kamu hizmeti goren ekonomik birimlerdir (Ozkan, 1989: 1-2). Basim isletmeleri sdzlii ve
yazili basin igletmeleri olmak {izere iki gruba ayrilir. Yazili basin isletmeleri gazete ve dergi
isletmelerini, sozIli basin isletmeleri ise televizyon ve radyo isletmelerini kapsamaktadir.
Ayrica, sozlii basin isletmeleri kendi i¢inde gorsel (televizyon) ve isitsel (radyo) basin
isletmeleri olmak tizere iki ayr1 gruba da ayrilabilir ki, bu ayrim her iki mecranin hitap ettigi
hedef Kkitlenin 6zelliklerini anlamlandirmak adina ¢ok daha dogru olacaktir. Bunun yaninda,
Ozellikle yirmibirinci yilizyil ile birlikte ¢ok hizli bir ivme kazanan teknolojik gelismeler,
interneti ve internetin temel altyapisini olusturdugu yeni medya ve iletisim teknolojilerini
devreye sokmustur. Boylelikle de, az oOnce yapilan basin isletmeleri ayrimina hem
kullanilabilirlik hem de ekonomik gerceklik anlaminda internet medyasini da eklemek
gerekmektedir.

Basin isletmeleri disa tamamen agik, cevresiyle siirekli iliskide olan karmasik
organizasyonlardir (Culbertson, 1981: 17). Medya organizasyonu, diger isletmelerin
organizasyon yapisiyla karsilastirildiginda, son derece farkli faktorlerin organizasyon yapisini
etkiledigi goriiliir. Medya isletmeleri genis anlamda kiiltiirel organizasyonlar olarak
tamimlanir. Kiiltiirel isletmeler endiistri ve hizmet isletmelerinden farkli bir yapiya sahiptir.
Tim isletmeler, kaynaklarinin tamamini pazarin isteklerine gore yonlendirirler, bunun
neticesinde de basarili ya da basarisiz olurlar. Oysa kultiirel organizasyonlarda durum son
derece karmagiktir. Kiiltiirel Uriinlerin karmasasi metodolojik arastirma yapilmasimni da
zorlastirmaktadir. Bu organizasyonlarda pazarin siirekli degisen yapisi, talep ve isteklerin
belirsizligi ger¢ek anlamda, pazarlama calismalarimi giiclestirir.  Siiphesiz  kiiltiirel
organizasyonlarda giin gectikge Onemi artan pazarlama caligmalari kadar, yapici kararlar
alabilecek bir yonetimin 6nemi de yadsinamaz (Finn vd., 1994:527). Bu baglamda medya
organizasyonlar1 da diislinsel bir {riin yarattiklarindan, Kkiltirel organizasyon olarak
adlandirilmalart  kagimilmazdir. Medya  organizasyonlar1  diger  organizasyonlarla
karsilagtirildiginda gesitli gruplarin baski ve taleplerine daha agik olduklar1 goriiliir. Bunlar
dis baski gruplar ve i¢ baski gruplar1 olarak iki temel grupta incelenir. Dis baski kaynaklari;
baski gruplari, yatirnmcilar, kurumlar ve hiikiimettir. I¢ baski kaynaklar: ise; kaynaklar,
sahipler, reklamcilar ve izleyiciler-okuyuculardan olusmaktadir (Atilgan, 1999:51). Medya
isletmelerinin dengeli ve istikrarlt bir yapiya kavusabilmelerinin en temel noktasi, dis bask1
gruplar1 ve i¢ baski gruplari arasinda ortak bir sinerji yaratarak, stirekliligi saglamalar1 adina
basarili calismalar yapmalarinin ¢ok 6énemli oldugudur.

Tiirkiye’de medya alaninda olusan yapilanmaya bakildiginda ise, medya sekt6riinde yer
alan isletmelerin hemen hemen tamamina yakimnin belirli holdinglerin sahipligi ve
hakimiyeti altinda oldugu gorilmektedir. Medya alanindaki bu holdinglesme 6zellikle 1990’11
yillarin baglarindan itibaren sektor icinde kendini iyice hissettirmeye baslamistir ve giiniimiiz
kosullarinda varolabilmek adina bir gereklilikten o6te bir zorunluluk haline gelmistir.
Holdinglesme neticesinde farkli bir yapi igerisinde kendini bulan basin isletmeleri, finansal
anlamda oldukga biyik avantajlara sahip olmuslardir ve ¢ok daha guvenli adimlar atabilecek
konuma gelmislerdir.

Medyanin sahiplik ve kontrolii konusu, Tiirkiye’de medya ile ilgili 6nemli konulardan
bir tanesidir. Ulkemizdeki yazili medya araglarinin hemen hemen tamami, 6zel sektdriin
elindedir. Fakat sozli (isitsel) ve gorsel medya i¢in ayni sey sOylenemez. 1980’li yillarin
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sonlarina, hatta 1990’I1 yillarin basma kadar radyo ve televizyonun sahiplik ve kontrolii,
neredeyse tamamiyla devletin elindeydi. Ozellikle 1990’11 yillarda bu durum hizla degismeye
basladi. 2000°1i yillarin basina gelindiginde ise, kitle iletisim araclarinin ¢ok biiyiik bir
kisminin sahipligi 6zel sektoriin, ozellikle de belli basli birkag medya holdinginin elinde
toplanmis durumdadir. Yalnizca belli bash birkag bolgesel, ulusal ya da uluslararasi
boyutlarda yayin yapan televizyon kanalinin ve radyonun devletin elinde olmasi, bu konuda
Tiirkiye’deki durumun, gelismis bat1 {ilkelerinden pek de farkli olmadigini gosterir (Arslan,
2004:4).

Genel itibariyle Tiirkiye’de basin sektoriinde s6z sahibi olan ve sektére egemen olan bes
blyik holdingin varligindan bahsedilebilir. Bunlar; Dogan Holding, Cukurova Holding ve
Calik Grubu Oncelikli olmak (zere, Dogus Holding ve Ciner Grubu’dur. Bu holdingler
icerisinde de 0Ozellikle Dogan Holding sahibi oldugu bes gazete (Hurriyet, Posta, Radikal,
Hirriyet Daily News ve Fanatik) ile gazetecilik sektérinde lider konumda bulunmaktadir.
Ayrica yine aym sekilde televizyon alaninda da sahibi oldugu ulusal kanallar ile medya
sektoru icerisinde en gii¢lii olan ve toplam reklam pastasindan en biiyiik pay: alan, sektoriin
en onde gelen kurulusudur.

Basin sektoriinde egemenligi olan bahsedilen bu bes grubun medya alaninda sahip
olduklar1 yatirimlarin haricinde, bagka bir¢ok alanda ve degisik sektorlerde de yatirimlari ve
sirketleri bulunmakta, faaliyetlerini ¢ok ¢esitli sahalarda da devam ettirmektedirler. Finans
sektoriindeki yatirnmlarindan turizm alanindaki faaliyetlere, tekstilden enerji alanindaki
yatirimlara veyahut otomotiv sektoriinden insaata kadar bir¢ok is sahasinda medyada
hakimiyeti elinde tutan bu holdinglerin sirketlerine rastlamak miimkiindiir.

Basin sektorii iginde yer alan biiyilk orandaki holdinglesmenin, basin kuruluslar
acgisindan mali yonden ortaya ¢ikan birgok getirisinin ve gelecekle ilgili saglam adimlar
atabilme duygusunun meydana getirdigi avantajlarin yaninda, holdinglesmenin yarattigi
biiyiikk etkinin gazetecilik meslegi acisindan beraberinde getirdigi ¢esitli sorunlar da
mevcuttur. Ozellikle gazetecilik meslegi agisindan ele alindiginda, en buyik problem,
gazeteciligin olmazsa olmaz sarti olan Ozgiirliik ve tarafsizlik ilkesinin holdinglesmenin
yarattig1 bu atmosfer igerisinde ne derece gergeklesebilecegidir. Ortaya ¢ikan bu karmasik
durum, sadece gazetecilik meslegini yapmakla ylikiimlii olan ve diger higbir faktoriin
etkisinde kalmamasi gereken basin kuruluslarinin, bu tarz bir yapilanma neticesinde bagh
bulunduklar1 holdinglerin 6zellikleri cercevesinde diger bir¢ok konuyu da yaptiklari isin
paralelinde diistinmeleri zorunlugunu beraberinde getirmektedir. Bu birgok konuyu da
diisiinmenin ortaya c¢ikardigi en Onemli sikinti ise; bagli oldugu holdingi, holdingin
sirketlerini veya sirketlerin i¢inde bulundugu sektorleri ilgilendiren olumsuz bir gelismenin
gazeteciligin gerektirdigi objektiflikten uzaklasilarak, tarafli bir yayincilik anlayisiyla
verilmesinin basin kurulusu i¢in yarattig1 olumsuzluktur.

Basin sektoriindeki holdinglesmenin ortaya ¢ikardigi en 6nemli sorunlardan bir digeri
ise tekellesmedir. Mevcut yapi i¢inde basin sektoriinde yer almak isteyen kuruluslar, sektériin
ozelliklerine bagli olarak ¢ok zor sartlar altinda kalmanin yaninda, finansal anlamda
kendilerine dayattirilan biiylik zorlamalar neticesinde ya faaliyetlerine son vermek ya da
medya diinyas1 icinde yer alan holdinglerin ¢atis1 altina girmek durumuyla karsi karsiya
kalmaktadirlar. Finansal anlamda kendilerine dayattirilan gesitli zorlamalardan bir sekilde
sermaye giiciine bagli olarak kurtulabilen isletmeler ise, yine dagitim agindaki tekellesmeyle
kars1 karsiya kalmakta ve kendi imkanlariyla bu isin altindan kalkamayacaklari icin
kendilerine sunulan sartlar1 zorunlu olarak kabul etmek durumda kalmaktadirlar. Bunlar
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disinda, yine aym sekilde basin kuruluslarinin ayakta kalabilmesi i¢in hayati énem tasiyan
reklam ve ilan konularindaki mevcut yapiyr kirabilmek de biiyiik zorluklar1 beraberinde
getirmektedir. Bu zorluklarin hepsi zaman icinde ¢i1§ gibi biiyiliyerek {istesinden
gelinemeyecek boyutlara ulagsmakta ve isletmeyi kaginilmaz sona giinden giine daha da hizl
bir sekilde yaklastirmaktadir.

3. Yeni Ekonomi Kavrami ve Yeni Ekonominin Ozellikleri

ABD’nin 90’l1 yillarin ikinci yarisindan itibaren sergiledigi makro ekonomik
performans1 agiklayan yeni ekonomi kavrami, pratikte enformasyon ve iletisim
teknolojilerinin gelisimini ifade etmek i¢in kullanilmakta ve dijital ekonomi, elektronik
ekonomi gibi degisik nitelemelerle adlandirilmaktadir. Genel bir bakis acisiyla
degerlendirildiginde yeni ekonomi; bilginin elde edilmesi, islenmesi ve doniistiiriilmesi ile
birlikte dagitim siireglerini kapsar. Bu {i¢ temel siireg; bilginin islenmesini, elde edilmesini,
dagitimimi ve iletisimini saglayan bilgisayar sisteminin fiziksel araglar ile birlikte, insan
yardimu ile biitiin siireci kontrol eden yazilim sistemi sayesinde isler (Erdogan, 2002:13).

Kim ve Mauborgne 1997 yilinda yazdiklar1 eserlerinde bilgi ekonomisinin gelecegine
iliskin su betimlemelerde bulunmuslardi: “Bilgi ekonomisi olarak da adlandirilan yeni
ekonomide, isletmeler siirekli devam eden bir verimlilik arttirma, cevresel talebe tepki
verebilme, orgiitsel degisimi gerceklestirme miicadelesi icinde olacaklardir. Bilgi
ekonomisinde kuruluglarin en 6nemli kaynaklart klasik iiretim faktorleri degil beyin giicli
olacaktir. Bilginin yaratilmas1 ve paylasilmasi goriinmeyen faaliyetlerdir. Bu sebeple insanlar
zorlanarak ya da onlara talimatlar verilerek bilgi yonetilemez. Bilgi ekonomisinde basari
ancak c¢alisanlarin istekli katilimlarinin saglanmasiyla miimkiindiir. Bu sekilde insanlar giiven
ve katilim ortaminda yaratici giiclerini kullanacak, bilgilerini digerleriyle paylasacak ve
dinamik bir orgiit ortaya ¢ikacaktir” (Kim ve Mauborgne, 1997:71). Olusan dinamik orgit
yapist sayesinde, karar verme siirecleri daha hizli ve saglikli bir sekilde isleyerek, ayni
zamanda ortaya ¢ikan yapinin revize edilmesi ve olabilecek olumsuzluklara mudahale etme
sansi da oldukca ytlikselmistir.

Ote yandan; kiiresellesen pazarlarda artan rekabet ortaminda isletmeler giderek artan
dlciilerde know-how’in' bulundugu yerlerde iiriin gelistirme, en ucuz yerlerden malzeme ve
hammadde satin alma, dagitim ve isgiicli maliyetinin diisiik oldugu yerlerde {iretim yapma ve
iriinleri uluslararasi arenada satabilme ¢abasina girmektedirler. Yine, kiiresel isletmeler ¢ok
biiyiikk yatirimlara ihtiya¢ duyduklar: i¢in dev boyutlarda olsalar da, ayni zamanda yerel
piyasalara hizla cevap verebilecek Olgiide kiigiilmek zorundadirlar (Tan ve Uijttenbroek,
1997:34). Aksi takdirde, yerel pazarlardan gelecek talep ve beklentileri karsilama noktasinda
sikintiya diisebilme tehlikesiyle karsi karsiya kalma ihtimali oldukga yiiksek olabilir.

Don Tapscott’in The Digital Economy adli kitabinda yeni ekonominin 6zellikleriyle
ilgili olarak belirttigi ana bashklari; bilgi, dijitallesme, Sanallasma, bireysellesme-
molekiillesme, biitiinlesme-internet sistemi, aracisizlasma, yakinlasma, yenilikgilik, “Uret-
Tuket-ici”, ivedilik, kiiresellesme ve gatisma olmak Uzere on iki ayr1 sekilde gruplanabilir
(63-65). Yeni ekonomi ile birlikte giinlik yasamimizdan tutun da ¢alisma ve is gorme
sekillerimize kadar birgok alanda degisiklikler meydana gelmistir ve yeni ekonomi ile
baglantili olarak ¢ok g¢esitli kavramlar hayatimiza girmistir. E-ticaret ve e-finans gibi

! Bir isletmenin kendi iiretim ya da isletme yontemlerini veya teknolojisini, ayni is kolunda ¢alisan ya da
caligmak i¢in hazirlik yapan isletmeye agiklamasi, kiralamasi veya satmasi.
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kavramlar da yeni ekonominin sagladig1 yeni kosullar neticesinde ortaya ¢ikan ve kendine yer
bulan kavramlardir.

E-ticaretin tanim ve kapsami hakkinda cok cesitli ve degisik yorumlar yapilmakla
birlikte genel bir tanim olarak; internet tzerinden bilgisayarlar vasitasiyla yapilan gesitli ticari
uygulamalar seklinde belirtilebilir. E-ticaretin sundugu genis imkanlar g¢ergevesinde
tiikketiciler ¢ok genis bir arastirma ve kiyaslama imkanina sahip olmuslardir. Bunun
neticesinde de tuketiciler, istedikleri ve begendikleri iiriinii kolay ve hizli bir sekilde segerek,
cok diisiik maliyetlerle kendilerine ulastirilma imkanina kavusmuslardir. Bir bagka deyisle,
yeni ekonomide bilgiye ulasim kolaylagsmaktadir. Tiiketiciler sanal ortamda alternatif saticilar
arasinda fiyat karsilastirmasini daha kisa siirede ve daha etkin bigimde yapabilmektedir, hatta
bu tip isleri yapan arama motorlar1 da tliremistir ve e-ticaretin gelismesi bu egilimi daha da
guclendirmistir (Ulgen, 2000:6). Ancak diger taraftan da, fiyat iizerinden yapilan oynamalarla
miisteri elde etme yontemi, yerini ‘miisteriye O6zel’ stratejiler gelistirerek miisteri kazanma
yontemine birakmustir.

Bilgi ve iletisim teknolojisindeki ilerlemeler ve internetin yayginlagsmasi, genel
ekonomik faaliyetler iizerinde etkili oldugu gibi finans sektoriinde de etkili olmustur. En az
bir finans kurumu ile elektronik ortamda yapilan finansal iglemler olarak tanimlanabilecek
olan e-finans, iki temel kategoriye ayrilabilir. Birincisi internete bagl kisisel bilgisayarlar
aracilig1 ile geleneksel bankacilik iglemlerinin yapilmasidir. Burada eskiden posta, telefon,
faks ya da bizzat subeye giderek yapilabilecek islemlerin web iizerinden yapilmasi
kastedilmektedir. Ikinci olarak da internetin, geleneksel finansal aracilik, parasal ve vergiye
iliskin uygulamalarda yenilik¢i bir tarzda kullanilmasidir (Herbst, 2001:205).

Yeni ekonomi olarak isimlendirilen siiregte biiylime artiglarinin yalnizca enformasyon-
komiinikasyon sektorlerinde ortaya ¢ikmasi beklenmemekte, ayni zamanda internet ile
birbirine baglanmis insanlarin sayis1 ve ticari kullanimin bir sonucu olarak ekonominin tim
sektorlerinde biiylimenin gerceklesecegi tahmin edilmektedir. Ancak, yeni ekonominin
teknolojik altyapisal {irtinlerinin daha etkin yayilmasi sorunu ayni zamanda geri kalmisligi
destekleyici bir nitelik tagimaktadir. Teknolojik giicli elinde bulunduranin ayni zamanda
kiiresel bir esitsizlige yol ac¢tig1 diislincesine dayanan ‘Dijital Bolinme* kavrami bu diisiinceyi
daha net ortaya koymaktadir. Dijital b6llinme kavrami bu teknolojilere sahip olan iilkeler ile
sahip olmayan {ilkeler arasindaki ug¢urumun ortaya ¢ikmasini anlatmak amaciyla
kullanilmaktadir. Ozellikle sanayilesme asamasma gecememis ve teknolojik altyapidan
yoksun {ilkelerde dijital diinyadan s6z etmek miimkiin degildir. Diger yandan geligmis
ekonomilerin teknolojik altyapr istiinliikleri ile dijital diinyaya biliylik Olgiide uyum
saglamalari, gelismekte olan iilkeler karsisinda elde ettikleri Uistiinliigli daha net bir sekilde
ortaya koymaktadir. Bu silire¢ sonucunda gelismis ekonomiler ile gelismekte olan tlkeler
arasindaki farkin, hizla acildigini séylemek dogru olacaktir. Dolayisiyla tek diinya ekonomik
modelinin basartya ulasabilmesinin 6n kosulu, enformasyon teknolojilerinin geri kalmis
diinyaya da yayilmasi zorunlulugudur. Ancak, bir¢ok Ulkede teknolojik gelismeleri takip
edebilme giicii olmadigindan, ‘Yeni Ekonomi‘ sdylemlerinin dijital tehditlere doniiserek
dunya Gzerinde ¢ok ciddi bir dijital bolinmeye yol acabilmesi muhtemeldir (Soyak, 2004).

Gortildigl gibi ‘Yeni Ekonomi‘, sagladigi bircok avantajin yaninda ayni zamanda
gelecek yillar igerisinde olas1 biiylik ve ciddi problemleri beraberinde getirme ihtimalini de
yiiksek oranda tagimaktadir.
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4. Yeni Ekonominin Basin Isletmeleri Uzerindeki Etkisi

Yeni ekonominin basin isletmeleri {izerinde etkisini belirtirken hem basin isletmelerine
getirdigi avantajlara hem de ortaya ¢ikan dezavantajlara ayr1 ayr1 deginilecektir.

Yeni ekonomi yasamimizin her alanini direkt veya endirekt sekilde etkilediginden,
bundan basin isletmeleri ve basin isletmelerini ilgilendiren her tiirlii konu da kendine diisen
pay1 alacaktir ve almaktadir. Soyle ki, yeni ekonomi en temel ve yalin anlamiyla interneti
hayatin icine sokmustur. Artik insanlar, evlerinden veya isyerlerinden internet sayesinde her
tiirlii seyi yapabilmekte ve her tiirlii bilgiye ulasabilmektedir.

Internet sayesinde; oturdugunuz yerden bir konser bileti alip, bunu kargo ile evinize
gondertebilir, diinyanin her yerindeki Universitelerin kiitiiphanelerindeki bilgi kaynaklarina
ulasabilir, biiyilik aligveris merkezlerinin kendi web sayfalarindan gida veya gida dis1 aligveris
yapabilir ve de yine ayn1 sekilde diinyanin her yerinde ¢ikan gazete ve dergileri internetten
okuyabilir, televizyon kart1 ve ses kart1 sayesinde ulusal ve uluslararasi kanallar1 izleyebilir,
radyo istasyonlarindan miizik veya haberleri dinleyebilirsiniz.

Iste bu noktada ciddi bir problem gdze carpmakta ve bu problem de basin isletmelerini
olumsuz yonde oldukea etkilemektedir. Eskiden insanlar okuma aligkanliklarini kitap, dergi
ve gazete ile karsilarlardi; fakat gliniimiizde -okuma aligkanliginin ¢ok azaldig1 gergegini de
dikkate alarak- internetin hayatimiza girmesinden sonra bu alana bir kayma goriilmiistiir.
Yani; artik kitaplar ve dergiler e-Kitap, e-dergi adiyla internetten okunmakta, gazeteler de yine
ayn1 sekilde internetten takip edilmektedir. Bu da, yazili basin yani gazeteler ve dergiler i¢in
tirajlarda oldukca 6nemli bir kayba neden olmaktadir. 1990’11 yillarin ortalarinda baglayan
promosyon c¢ilginhig ile biiyiik ulusal gazetelerin bazilarinin giinliik tirajlar1 bir milyonu
asmis ve promosyon sayesinde saglanan baglilik ile az da olsa belli bir siire daha ciddi satis
rakamlar1 devam etmistir. Satin alinan bir gazetenin ortalama dort kisi tarafindan okundugu
da dikkate alindiginda az once belirtilen rakamlarin 6nemi daha da artmaktadir.

Fakat internet sayesinde, gazetelerin kendi web sitelerine girerek gazetedeki ayni igerik
ve resimleri hem daha dizenli hem de rahat kullanim imkaniyla bulmak miimkiindiir. Bu
sebeple artik insanlar; gazeteleri internetten takip etmeyi daha rahat ve kolay buluyorlar, takip
ettikleri yazarlarin yazilarini internetten okuyorlar ve insanlardaki bu kullanim degisikligi de
direkt olarak gazetelerin satis rakamlarina yansiyor.

O halde bunu bilen gazeteler, hem de kendi resmi web sitelerinde bu icerigi neden ayni
sekilde yayinlamaktalar sorusunun cevabini glinlimiiz rekabet ortaminda cevaplamak oldukga
basittir. Eger rakiplerinden geride kalirsan, gerilemeye ve zamanla yok olmaya mahkum
olursun. Bu nedenle, hem teknolojinin gerektirdigi ¢agin genel kurallarina hem de diger
gazetelerin davranislarina uygun tepkileri vermek gerekmektedir.

Bunun disinda; yazili basmin biiyiikk ¢ogunlugunun giiclii holdinglerin desteginde
oldugu da diisiiniildiigiinde, tiraj rakamlarindaki diisiikliigiin veya buradan gelecek kaybin
toplam gelir icinde pek onemli bir yer teskil etmedigi ve asil 6nemli olanin okuyucuya veya
kullaniciya ulagsmak oldugunu da dikkate almak gerekir. Ayrica internet sayfalarina alinan
banner (serit) reklamlarin, sponsorluklarin vb. ayri1 bir gelir potansiyeli yarattigini da hesaba
katmak gerekir.
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Teknolojik alanda olusan bu biiyiik ilerleme ve gelismelerin, basin igletmeleri agisindan
bircok faydalar1 da olmustur. Artik habere ulasmak ve goriintii iletmek eskiye oranla ¢ok daha
kolay hale gelmistir. Televizyonlar, linkler yardimiyla goriintiiyii ayn1 anda iletebilmektedir.
Gazetelerde ise; giinliikk yazilar, bilgisayar ortaminda yazilmakta ve yazi merkezlerine
iletilmekte, bunlar da kontrolleri yapildiktan sonra yine dijital ortamda baski merkezine
gonderilmektedir. Dijitallesme arttikga, dunya daha da kuigllmektedir, yani dinyanmn bir
ucunda olan bir olay goérlnttleri ve bilgileriyle dakikalar igcinde her tarafa ulasabilmektedir.
Her ne kadar, her sey ¢ok daha kolaylasmis gibi goziikse de, farklilik yaratabilmek i¢in her
zaman ayni kalite dlizeyinde devam edebilmeli ve bunun da iizerine ¢ikmak gerekmektedir.
Ayrica, dagitim aginin kontrolii de GPRS? teknolojisi ile gok kolaylagmustir. Ana bayi, bayi
ve son satis noktalarma ne zaman ve hangi miktarlarda teslimat yapildig1 da, network
sayesinde birebir sekilde ayni anda goriilebilmektedir.

Internetin halen tiim diinya niifusu icerisinde yiizde yirmilerle ifade edilen bir kullanim
oraninin olmasi ve bu rakamin Avrupa’da bile yiizde elliler civarinda oldugu dikkate
alindiginda, genel anlamda c¢ogunlugun bu imkandan faydalanamadigir ve klasik metotlar
kullandigi kanisina varilabilir. Ancak su da unutulmamalidir ki; teknoloji ¢ok hizli bir sekilde
ilerlemekte ve her yil bir onceki yila oranla degisim ve gelisim siirecini katlamaktadir. O
yiizden, bircok isletme ve Ozellikle basin isletmeleri bu teknolojik gelisimin hizina ayak
uydurabilecek planlar yapmali ve stratejiler uygulamalidir. Aksi takdirde, degisen ve hizla
gelisen giiniimiiz teknolojik ¢aginda sirketlerin ayakta kalabilmesi miimkiin degildir
(Bulunmaz, 2008:65-67).

Bilgi ve teknoloji kaynakli olan yeni ekonomi kavraminin getirilerine bagli olarak
verilen bu orneklerden de anlasilacagi iizere, basin isletmelerinin olusan bu yeni diizen
karsisinda i gorme sekillerinden tiiketiciye ulagma yontemlerine veya kendi sektorel
ozelliklerinin getirdigi davraniy modellerinden gelecekle ilgili olarak yapmasi gereken
duzenlemelere kadar bircok konuda geleneksel metotlarinin yaninda birtakim farkli, yeni ve
altyapisi saglam olan stratejiler belirlenmesi gerekmektedir.

Basin isletmelerinin yeni ekonominin yarattigi yeni diizen karsisinda belirlemesi
gereken stratejiler ve buna bagli olarak atmasi gereken adimlarin disinda, iizerinde durmasi
gereken diger bir 6nemli husus da, basin igletmelerinin yeni ekonominin temelini olusturan
enformasyon, iletisim ve teknoloji alanlarindan oldukga etkilenen ve bu etkilenmenin yarattigi
durumlar karsisinda da ¢ok farkli boyutlari olan son derece dinamik ve aktif bir sektorin
icinde bulunduklarmi ve bu dogrultuda hareket etmelerinin varliklarini siirdiirebilmeleri i¢in
olmazsa olmaz bir sart oldugunu en bastan kabul etmelerinin gerekliligidir.

Bu baglamda, yeni ekonominin basin igletmeleri i¢in olumlu ve olumsuz etkilerini bir
arada degerlendirerek, olumsuz olan yonlerini pozitif yonde degistirebilmek admna yeni
ekonominin basin isletmeleri tizerindeki etkisinin ger¢ekligini kabul ederek hareket planlari
bu dogrultuda belirlenmelidir.

5. Sonug

Yeni ekonominin hem iireticiler hem de tiiketiciler {lizerinde yarattigi farkliliklardan
hareket ederek, genel hatlar ile iiretim sekillerinin ve is gérme kaliplarinin degistigini, yine

2 Acilimi “General Packet Radio Service’ olan ve meveut GSM sebekesi iizerinden yiiksek hizda veri iletimini
saglayan teknoloji.
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ayni sekilde tiiketicilerin de istek ve arzularinin tatminine yonelik olarak farkli davranis
sekilleri gelistirdiginin farkina varmak ve bu degisimin stirekliligini kabul etmek gerekir.

Tiim isletmeler ig¢in gegerli oldugu gibi basin isletmeleri de, hizla de§isen bu caga
uygun adimlar atmak ve kararlar vermek zorundadir. Okuyucular, izleyiciler ve dinleyicilerin
farkl1 davranig kaliplart igine girdigini ve bu farkliliga bagli olarak basin isletmelerinin
hedefledikleri kitlelere ulasmak igin kendilerinin de, pazar yapisinda olusan bu degisime karsi
tatmin edici yenilikler gelistirmeleri gerektiginin bilincinde olmalar1 gerekmektedir.

Yeni ekonominin enformasyon, iletisim ve teknoloji temeline dayali bir kavram oldugu
ve bu baglamda hayatin icine internet gibi son yiizyilin en biiyiikk bulusunu ve yeniligini
soktugu gergeginden hareket edildiginde, yapilmasi gerekenin farkli is modellerinin internet
temeline dayandirilmasi oldugu yadsinamaz bir gergek olarak gortilmektedir.

Basin isletmeleri ve yeni ekonominin ortak bir birlesme noktasi olarak gorulebilecek
internet bu noktada cok Onemsenmeli ve bu yeni mecranin ne sekilde kullanilmasi
gerektiginin cevaplari tizerinde diisiinilmesi gerekmektedir.

Yazili basin isletmeleri davranis degisikliklerinin en ¢ok yogunlastigi ve hissedildigi
isletmelerin basinda gelmektedir. Onceki yillarda sadece basili gazete veya dergi satin alarak
okunabilecek gelismeler, haberler, yazilar ve yorumlar bugiin ayni igerikle gazete ve
dergilerin kendi internet sitelerinden veya sayilar1 giin gectikge artan haber sitelerinden takip
edilebilmektedir. Bunun yaninda anlik gelismelerin ¢ok hizli bir sekilde yer bulmasi ve buna
bagl olarak da gorsel ve isitsel anlamda multimedya agisindan internetin sagladig1 inanilmaz
genis bir yelpaze dahilinde de, interneti kullanmanin avantajlari ¢ok daha buyik oranlarda
olmaktadir. Bu sebeple yazili basin isletmelerinin bu gergegi kabul ederek, internetten gazete
ve dergi aboneligi tizerinde ciddi sekilde durmalari gerekmektedir, ¢linkii bunun gelecek
yillarda ¢okga ortaya ¢ikan bir durum olabilme olasilig1 oldukga yiiksektir. Bu nedenlerden
otlrd, bahsedilen olasiliklarin yiiksek oranda gergeklesme ihtimaline bagl olarak bu glinden
planlar ve programlar yapilmali, teknik altyapilar ve diizenlemeler bu dogrultuda
gerceklestirilmelidir. Ciinkii su net bir sekilde soylenebilir ki, 6nimuzdeki yillar birgok
alanda ¢ok ¢esitli teknolojik gelismeleri beraberinde getirecek ve bu yeni diizenin her yil
kendinden 6nceki yila gore yenilenme katsayisi ¢ok daha yiiksek diizeylerde gergeklesecektir.

Sozli basin isletmeleri iginse durum kendi iginde ayr1 ayr1 degerlendirilmelidir. Hem
televizyonlarin hem de radyolarin yeni ekonominin yarattigi bu yeni diizen igerisinde
etkilendiklerini, ama bu etkinin hem boyutunun hem de derecesinin farkli oldugunu séylemek
gerekir. Radyolar bu yeni diizen karsisinda igeriklerini birebir sekilde internet iizerine
tasimislardir. Evde, isyerinde veya arabada radyo dinleme imkanina sahip olan dinleyici, artik
internet baglantisina ulagtig1 her yerden bilgisayar1 araciligiyla radyonun internet sayfasina
girerek ayni sekilde radyo dinleme imkanina sahip olmustur. Televizyonlar icin ise durum
biiyiik olctide farkliliklar gostermektedir. Soyle ki, televizyon kanallar1 da diger mecralar gibi
internet iizerinden bu imkani izleyicilere saglamaktadir. Bir¢ok televizyon kanali ayni1 icerigi
vermekle beraber, internetin kendine 6zgii avantajlar1 sayesinde de, arsivleme imkanindan
faydalanarak ge¢mis iceriklerini de izleyicilerle bulusturabilmektedir. Ancak, diger bir agidan
bakacak olunursa da, televizyon sayesinde internete baglanma imkan1 veren yeni teknolojiler
de giin gectikge artmaktadir. Bu yiizden televizyon i¢in durum su an icin pek belirgin
gorilmemektedir, yani televizyonlarin mi internet vasitasiyla ya da internetin mi
televizyonlarin araciliiyla kitlelere ulasabilecegini, kisacasi hangisinin bir digerini kendi
mecrasina ¢ekecegini bugilinden kestirebilmek pek olasi olarak goriilmemektedir.
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Sonug olarak; ortaya cikan her tiirlii yenilik, gelisme ve ilerleme hem bireyler hem de
kurumlar i¢in ¢ok ¢esitli fonksiyonlara bagli olarak biiyiik avantajlar1 beraberinde getirdigi
gibi, ayn1 zamanda bir¢ok olumsuz durumu ve dezavantaji da ortaya g¢ikarmaktadir. Bu
nedenle, ortaya ¢ikan olumsuzluklar1 ve dezavantajlar1 en alt seviyelere diistirmek ve bunlari
ortadan kaldirabilmek igin, “Yeni Ekonomi‘nin yasanilan ¢agin 6zelliklerine bagl olarak hem
bireysel hem de kurumsal anlamda sosyal yasam ve is yasaminda meydana getirdigi
farkliliklar1 ve degisimleri kabul edip, gelecek yillar igerisinde ortaya gikabilecek olan
yenilikleri ve degisimleri 6nceden tahmin ederek ve bu baglamda dngorilerde bulunarak ona
gore plan, program ve stratejiler yapmali ve bu projeleri hayata gegirme adina da hi¢ zaman
kaybetmeyerek, yogun rekabet ortaminin yasandigi giiniimiizde avantajli konuma gegilmeli ve
bu durum korunmalidir.
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KiTLE iLETiSiM ARACLARI, POST-YAPISALCILIK VE COGUL OLANAKLAR
(Mass Media, Post-structuralism and Multiple Possibilities)

Nursel Giler”

OZET

Post-yapisalcilik 20. ylizyili derinden etkileyen onemli bir yaklagimdir. Agirlikli
olarak Fransiz ve kita Avrupasi kuramcilarinin goriislerini kapsamaktadir. Bu incelemede,
post-yapisalci yaklasim agisindan kitle iletisim araglar1 degerlendirilmektedir. Post-yapisalci
yaklagim, merkeze okuyucuyu almakta ve metnin anlamini yazarin degil de okuyucunun
belirledigini varsaymaktadir. Bu kapsamda, incelemede, oncelikle 0zne sorununa
odaklanilmaktadir. Ozne sorununun tartisgtimasinin  ardindan  okurun performansi
degerlendirilmektedir. Post-yapisalcilik acisindan onemli bir yontem olan “yapibozma”
Uzerinde durulduktan sonra ise kitle iletisim araglar1 ve ideoloji iliskisi irdelenmektedir. Cogul
anlamlar ve ¢esitliligin kitle iletisim araglar1 agisindan ne anlama geldigi, iletisimde agik
metinler ve smirliliklar incelemede tartisilan konular arasindadir. Post-yapisalcilik ve kitle
iletisim araclan iliskisini degerlendirmek, araglarin islevlerinin ve alicilarin etkinliklerinin
daha genis bir perspektiften anlasilmasina katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Post-Yapisalcilik, Kitle letisim Araglari, ideoloji.

ABSTRACT

Post-structuralism, 20 century is an important approach deeply affecting. Mainly, it
includes the views of French and continental European theorists. In this review, post-
structuralist approach, in terms of the mass media is considered. The center of post-
structuralist approach takes the reader and the reader determines the meaning of the text rather
than the author assumes. Following the discussion of the problem of the subject, the reader's
performance is evaluated. Post-structuralism, which is an important method of
"deconstruction” After explaining the relationship between the mass media and ideology are
discussed. Multiple meanings and implications of diversity in the mass media, text, and
limitations of communication still open examination of the issues discussed. Post-
structuralism, to assess the relationship between mass media tools, from a broader perspective
to understand the functions and activities contribute to the recipients.

Keywords: Post-Structuralism, Mass Media, Ideology.
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1. Giris

Elestirel bir yaklasim olan post-yapisalcilik, igerdigi farkli gortslerle dilbilim,
antropoloji, psikanaliz ve sosyoloji gibi pek ¢ok alanin gelisimine katkida bulunmustur. Post-
yapisalcilik 20. yiizyili derinden etkileyen 6nemli bir yaklasimdir. Agirlikli olarak Fransiz ve
kita Avrupasi kuramcilarinin goriislerini kapsamaktadir.

Post-yapisalct  kuramcilar, incelemelerinde, okuyucuyu merkeze almakta ve
gercekligin bilgisine ulagilabilmesi noktasinda kesinliklerin olmadig: tizerinde durmaktadirlar.
Yeni bir anlama bi¢imi arastiran post-yapisalcilik, metin ile okuyucunun karsilikli
etkilesimine odaklanmaktadir. Incelemelerde agirlikli olarak metinler {izerine durulmakta ve
sO6z konusu metinlerin okuyucular tarafindan nasil algilandig1 arastirilmaktadir. Metinlerin
anlamlarinin yazar degil de okuyucu tarafindan belirlendigi varsayilmaktadir. Bu kapsamda,
incelemede, yanit aranacak sorulardan bazilar1 sunlardir: Merkeze yerlestirilen bir okuyucu
metni nasil yorumlamaktadir? Eger post-yapisalcilarin iddia ettigi gibi metnin anlamini yazar
degil de okuyucu belirliyorsa bu belirleme siireci nasil islemektedir? Tim bunlarin kitle
iletisim araglar1 agisindan 6nemi nedir? Yazarm merkezi konumundan edilmesi kitle iletisim
araclarinin ¢ok farkli bir agidan degerlendirilmesine olanak tanimaktadir.

Bu incelemede, post-yapisalcilarin “okuyucu” olarak tanimladiklar1 kitlenin salt bir
metnin okuyucusu olarak degerlendirilmedigi ama daha genis bir anlamda kitle iletisim
araglarmin yaydigr mesajlara maruz kalan kesimin timiinii kapsayacak sekilde ele alindigi
belirtilmelidir. Bu anlamda, kitle iletisim araglarini kullanan kisiler bir metinle karsi1 karsiya
olduklart ve metni algilayarak yorumladiklari igin “okuyucu” olarak nitelendirilebilirler.
“Okuyucu” olarak nitelendirilen kesime daha genis bir perspektiften bakma, araglarin
islevlerinin ve alicilarin etkinliklerinin anlagilmasina katki saglamaktadir.

Incelemenin amac1 alicilar ile araglarin karsilikli etkilesimlerinin gozden gegirilmesi
ve bu yolla alicilarin araglarla kurduklari iletisimin biitlinliyle “pasif” bir iletisim olup
olmadiginin sorgulanmasidir. Ele alinan {irtinlerin edilgen birer tiikketim {irtinii olup olmadigi,
alicilarin performanslarinin tiriinlerin degerlendirilmesindeki etkinlikleri arastirilan konular
arasindadir. Incelemeyle mesajlarin olusturulus ve aktarilis siireclerindeki iiretkenligin benzer
bir sekilde mesajlarin yorumlanmasinda da ortaya koyulup koyulmadiginin tartisilmasi
amaclanmaktadir. Araglardan aktarilan mesajlara maruz kalan alic1 kitlenin mesajlar1 alirken
onlar1 herhangi bir doniisiime tabi tutup tutmadigi, mesajlarin yorumlanmasinda kisi sayisi
kadar yorumun olup olmayacagi, aym kiiltliriin igerisinden gelen kisilerin mesajlar1 benzer
sekilde yorumlama egilimlerinin ne derece olasi oldugu ve egemen ideolojinin araglardan
yaydigr mesajlar vasitasiyla Kitleleri y6nlendirme giiciiniin  simnirliliklar1  incelemede
tartisilmaktadir.

Post-yapisalciligin  merkeze metni alan yaklasimi incelemenin  temel dayanak
noktasini olusturmaktadir. Incelemede mesajlarn géndericiden ciktiktan sonra bagimsizlasip
bagimsizlasmadigi, aliciya gegen mesajin bir doniistim siirecine tabi tutulup tutulmadigi
tartisilmakta ve anlam aktarim siirecinin gonderici ile alict agisindan ifade ettikleri iizerinde
durulmaktadir. Inceleme, post-yapisalci yaklasimim actigi yoldan ilerleyerek kitle iletisim
araclarinda ¢ogul olanaklarin ve cesitliligin gerek gondericiler gerekse de alicilar agisindan
olabilirliligini sorgulamaktadir. Anlam aktariminin egemen ideolojinin ¢izdigi sinirlar
dahilinde gerceklesip gergeklesmedigi, alicilarin etkinlikleri, iletisim siirecinde gondericinin
ve alicinin belirleyiciligi tartisilan konular arasindadir.
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2. Ozne Sorunu

Post-yapisalciligin  kesin, degismez bir tanimini yaparak onu belli bir alanla
siirlandirmak miimkiin degildir; ¢linkii post-yapisalcilik toplumbilimden insanbilimine,
dilbilimden ruhbilimine kadar pek ¢ok disiplinin bir araya geldigi ortak bir diisiince zeminidir.
Bu nedenle post-yapisalcilik disiplinler arasi yeni bir sdylem alani olarak degerlendirilebilir.
Bununla beraber akim igerisinde yer alan kuramcilarin ortak olarak belirttikleri kimi noktalar
saptanabilir. Bu saptamayla birlikte akimin genel hatlar1 da belirmektedir. Bu incelemede,
tanimlamalarin ortak noktalar1 bulunmakta, bu tanimlamalardan hareketle post-yapisalciligin
kitle iletisim araclar lizerine etkileri degerlendirilmektedir.

Post-yapisalciligin -~ kaynagi asil olarak Fransa’daki c¢alismalardir. Kuram
incelemelerinde agirlikli olarak Michel Foucault, Jean Frangois Lyotard, Jacques Derrida,
Jean Baudrillard, Julia Kristeva, Gilles Deleuze, Felix Guattari gibi isimler tartisilmaktadir.
Farkli disiplinlerden gelen ve modernizmin temellerini sorgulayan kuramcilar, yapisalcilik
sonrast donemin yapisini belirlemektedirler. Post-yapisalcilik hemen hemen tim disiplinleri
etkilemis ve pek cok kavram gelistirmistir. Post-yapisalcilikla ilgili yapilan tartismalarin
cogunda postmodernizmin kavramlari da yer almaktadir. Postmodernist disiiniirlerin pek
c¢ogu ayni zamanda post-yapisalct olarak anilmaktadir. Mehmet Sisman postmodernizm
konusunda yapilan tartigmalarla birlikte post-yapisalcilik ve yapibozum kavramlarinin giincel
hale gelmesi arasinda es zamanliligin olduguna dikkat ¢ekmektedir. Ortak kavramlar 1960’11
yillardan itibaren tartisilmaya baslanmistir. Postmodernizm konusunda yapilan tartismalarin
bir kismi post-yapisalci felsefe iizerinden kurulmus olup dogasi itibariyle epistemolojik
niteliktedir (Sisman, 1996:452-453). Ritzer, eger modernite rasyonalite, amag, sentez,
kararlilik gibi terimlerle iliskilendirilirse postmodernitenin de irrasyonalite, oyun, yapisokiim,
antitez ve kararsizlikla karakterize edilmesi gerektigini soylemektedir (Ritzer, 1988:345). Bu
baglamda post-yapisalcilikla postmodernizmin ortak kavramlar ¢ercevesinde hareket ettikleri
soylenebilir.

Post-yapisalcilik, yapisalcilik sonrasi donemde ortaya ¢ikan ve temelde yapisalciligi
sorunlagtiran bir yaklasim bi¢imidir. Bu nedenle, post-yapisalcilikla yapisalcilik arasindaki
iliskinin de sorgulanmasi gerekmektedir. Yapisalcilik, aydinlanmadan itibaren gelen 6zne
anlayisim1 farkli bir bigimde yorumlamaktadir. Yapisalcilara gore, 6zne sanildigi kadar
merkezi bir konuma sahip degildir. Onemli olan 6zneler degil yapilardir ve 6zne genellikle
yapmin belirlenimi altindadir. Ozne eksenli bir yaklasima muhalefet eden yapisalcilik,
gelistirdigi yaklasim bigimiyle 6znenin belirlenim altinda oldugunu ortaya koymaktadir™.
Yapisalcilikla post-yapisalcilik arasinda stireklilikler olmakla birlikte temel ¢atisma noktasi da
burada belirmektedir. “Ciinkii post-yapisalct gelenek, Nietzscheci yaklagimi hareket noktasi
olarak benimseyip, 6zneye bir olus alan1 agmaya girisir. Biitlin post-yapisalct diisliniirler bu
amagcla belirlenimlerin ve 6zneyi pasif kilan 6ge ve yapilarin disinda kalan, yani sabit anlam
ufkunu acan bir yeni mekan ve iliskilenme bi¢cimi bulmaya veya olusturmaya
girismektedirler” (Saygin, 2010:30). Yapisalcr kuramcilar, ylizeyin altindaki derin yapilara

! Yapinin ancak toplum icinde ortaya ¢iktigini sdyleyen Adnan Onart, yapinin tek tek bireylerin uzlagmasina dayandigini
ama yine de bireyleri astigin1 belirtmektedir. Yapi, tek tek bireylerin olusturamayacagi, degistiremeyecegi, belki ortadan
kaldiramayacagi bir dizgedir. Ornegin dili tek tek bireyler kullanmaktadir ama bir dizge bir anlam iletme diizeni olarak dil,
konugmacilar1 agsmakta; dilin isleyis kurallari toplumsal diizeyde yer almaktadir. “Tek kisi bu kurallar olusturdugu yapiy1
biiyiik ol¢lide etkileyemiyor, birey bu yapiya boyun egiyor yalnizca” (Onart, 1973: 236). O halde yapinin, 6zneler iizerinde
bliytik bir belirleme giiciine sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bireylerin tek baslarna olusturamadiklari,
degistiremedikleri ve ortadan kaldiramadiklar1 yapi, yapiya dahil olanlari astifi ve onlar1 kendisine boyun egdirdigi i¢in
Oznenin yapi icerisindeki eylemselligi son derece sinirlidir. Bu noktada yapisalciligin dznellik karsit1 bir tutum igerisinde yer
aldigin sdylemek miimkiindiir.

49
Y1l:3 Say1:5-6



Karadeniz Teknik Universitesi iletisim Arastirmalari Dergisi

odaklanmaktadirlar. Bu nedenle 6znelerin de bu derin yapilar tarafindan belirlendigini kabul
etmektedirler. Oysa post-yapisalcilar i¢in yiizeyin altinda boylesine derin yapilar yoktur. Bu
nedenle  post-yapisalcilar  Oznelerin ~ derin  yapilar  tarafindan  belirlendigini
savunmamaktadirlar. Belirleyici bir takim yapilar varsa da 6znelerin bu yapilarin disina ¢ikma
olanaklar1 da vardir.

Post-yapisalcilik  yapisalciligin -~ bilimsel teorilerine, semiyotige, psikanalize,
Marksizme ve diger bliylik anlatilara karsi ¢ikmaktadir. Dile, 6zneye, politikaya ve kiltire
iligskin yeni teoriler gelistirmektedir. Metinler i¢in farkli okuma yontemleri teklif edilmektedir.
Buna gore, metinler, tek bir ideolojik bakis agisindan degil c¢oklu ifadelerle
degerlendirilmelidir (Kellner, 2003). Post-yapisalcilar i¢in 6nemli olan ¢ogul olanaklar ve
cesitliliktir. Ozne icin sinirlanmuis bir yaklasima post-yapisalcilikta rastlanilmamaktadir.
Calismalar1 post-yapisalct kuram igerisinde degerlendirilen Foucault, Derrida, Lyotard,
Kristeva ve Cixous gibi kuramcilarin tiimii 6zne i¢in ¢ogul olanaklar1 arastirmaktadirlar. Bu
yonuyle post-yapisalcilik 6zne i¢in yeni bir yorumlama ve alan sunmaktadir. “Sonug itibariyle
yapisalcilik kesin bir bilme modeli ve bu kesinligin ilkeleri biitiinliigli olarak goriintirken,
postyapisalcilik, daha kaotik bir tarzda O6znenin olus imkani i¢in alternatifler biitliniiniin
olumsalligin1 savunan bir yaklasim olarak karsimiza ¢ikar” (Saygin, 2010:31). Yapisalcilikta
yapilar tarafindan belirlenen ve hareket alani oldukga sinirli bir 6zne anlayis1 s6z konusu iken
post-yapisalcilikta 6zneler ¢ogul olanaklar ve ¢esitlilik i¢erisinde konumlandirilirlar.

Madan Sarup post-yapisalcilarin 6zneyi ¢oziistiirmek istediklerini vurgulamaktadir.
Ona gore, post-yapisalcilar simdiye dek insan1 anlamamiza yardimer olmus kimi kavramlari
yapisdkiime almak istemektedirler. Ozne terimi hem bir olusum hem de imledigi kiiltiirel
anlamda 0zgiil, genel anlamda bilingdis1 etkinliklerin bir {iriinli olarak insan ger¢ekliginin
kavranilmasma yardimci olmaktadir. Ote yandan, Sarup, yapisalcilik ile post-yapisalcilig
karsilagtirirtken hem yapisalcilarin hem de post-yapisalcilarin  ftarihselligin - elestirisi’ni
yaptiklarini belirtmektedir. iki akim da tarihin igerisinde bir bastan 6biir basa belli bir driintii
bulunduguna yonelik goriise sicak bakmamaktadir. Ancak anlamin elestirisi noktasinda
farkliliklar bulunmaktadir.

Saussure’iin gosteren [signifier] ile gosterilen [signified] arasinda ¢izdigi ayrim
ammsanacaktir. Bu anlamda “elma” sézciigiiniin uyandwrdigi imge [image]
gosteren, elma kavrami da gésterilendir. Gosteren ile gdsterilen arasindaki
yapisal iligki dilsel bir gosterge [sign] olusturur, dil ise bu gostergelerden
meydana gelir. Dilsel gostergenin hi¢cbir yasasi yoktur; bu durum dilsel
gostergenin bir seyi, belli bir zorunluluk yoluyla degil uzlasimla, ortak kullanim
voluyla temsil ettigi anlamina gelir. Ayrica Saussure her gosterenin anlamsal
degerinin, yalniz ama yalniz dilin yapist igindeki konumuna bagh olarak
kazandigint da ozellikle vurgulamigtir. [ ...] Kabaca soylenirse, post-yapisalcilikta
genellikle gésterilenin énemi azaltilarak gisteren basat kilimr. Onermeler ile
gerceklik arasinda kesinlikle birebir karsilik [correspondence] iliskisi olmadig
anlamina gelir bu (Sarup, 2010: 13).

Ozelde Saussure’iin genelde ise yapisalcilarin gosterilene atfettikleri deger, post-
yapisalcilikta azalmaktadir. Post-yapisalcilar gostereni basat kilmaktadirlar.

3. Okurun Performansi

Post-yapisalcilik okuyucu ile metnin karsilikli etkilesimini bagli basina bir {iretkenlik
olarak gormektedir. Post-yapisalcilikta dnemli olan okurun performansidir. Ele alinan {iriin
edilgen bir tiketim Griini degildir. “Post-yapisalcilar klasik Descartes¢r boliinmez 6zne
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anlayigina yonelik de elestirilerde bulunmuslardir -bu anlayisa gore, 6zne/yazar, bilinci agiga
cikardig1 gibi anlam ile dogrulugun da yetkesi konumundadir. Insan 6znesinin birlesik
[unified] bir biling tasimadigi, dil yoluyla yapilandigi savunulmaktadir burada” (Sarup,
2010:14). Post-yapisalcilikla birlikte 6zne ile dogruluk kavramlarinin elestirisi yapilmaktadir.

Post-yapisalc1 yaklasim, merkeze metni almaktadir. Bu anlamda post-yapisalciligin
0zne-merkezli anlayis1 reddettigi sdylenebilir. Post-yapisalct goriis metnin anlamini yazarin
degil de okuyucunun belirledigini ifade etmektedir. Birden ¢ok okuyucunun oldugu yerde
metnin de birden ¢ok anlami vardir. Edibe So6zen, post-yapisalcilikta yazarin artik
modernitede oldugu gibi otoritenin kaynagi olmadigini vurgulamaktadir. “Yapisalcilik yazari
oldiirmiustiir. Post-yapisalcilik ise, bu dldiirme faaliyetini genisletmis, yazari oldiirerek metni
ve okuyucuyu On plana ¢ikarmistir. Post-yapisalci anlayista metni olusturan yazar degil,
okuyuculardir” (Sozen, 1999:55). Okuyucu metne dair sorularin1 ve metinle olan iligkisini
okuma faaliyeti boyunca strdirmektedir.

Merkeze metnin alinmasit ve metni olusturanin yazar degil de okuyucu olarak
gorulmesi post-yapisalciligi yapisalciliktan kesin olarak ayirmaktadir.  Yapisalcilikta
belirleyicinin yapilar olarak goriilmesi metni okuyana hareket imkani saglamamakta ya da
geriye ¢ok sinirli bir alan birakmaktadir. Oysa post-yapisalciligin belirttigi tizere merkezde
metnin ve okuyucunun olmasi metni okuyana belli bir 6zgiirlik alan1 sunmaktadir. Yazarin
otoritenin kaynagi olarak goriilmemesi de post-yapisalciligin isaret ettigi dnemli noktalardan
bir digeridir. Yapisalcilik merkeze yapiy1 koyarken yazari1 6ldiirmektedir. Post-yapisalcilikta
ise metnin ve okuyucunun On plana ¢ikmasiyla birlikte bu Oldiirme faaliyetinin
genisletilmesine tanik olunmaktadir. Metni olusturan yazar degil de okuyucular oldugu i¢in
okuyucu sayist kadar anlam iiretmek miimkiin hale gelmektedir. Ayn1 metni okuyan bir
kisiyle, diger bagka bir kisinin metni tipatip ayni sekilde algilamasi beklenemez. Bu nedenle
metnin birden ¢ok anlami vardir. Cogul anlamlar ve ¢esitlilik burada tekrar belirmektedir.
Cogul anlamlar ve g¢esitlilik post-yapisalciligin sinirlarinin  anlagilmasi agisindan 6nem
tagimaktadir. Birden fazla okuyucunun oldugu yerde birden fazla yorum vardir ve birden fazla
yorumun oldugu yerde birden fazla anlam vardir. Cogul anlamlardan ve ¢esitlilikten kasit
budur. Metin her okunusunda okuyucu ¢cogullugundan 6tiirii farkli anlamlar kazanmaktadir.

Post-yapisalct kuramcilar agisindan bir metin yazarinin amaci okuyucu igin ikincil
Oneme sahiptir. Post-yapisalcilar metinlerin tek bir amacinin olduguna da katilmamaktadirlar.
Bagka bir deyisle, metinlerin anlamlari tekil degildir. Metni ele alan her okuyucu metinle ilgili
olarak bireysel bir anlamin ardindan gitmektedir. Post-yapisalcilikta anlam okuyucu
tarafindan insa edilmektedir. Okuyucunun metin ile olan iliskisi merkezi bir 6neme sahiptir.
Post-yapisalcilar i¢in metin her okumada yeniden tretilmektedir.

Jonathan Murdock post-yapisalci analizde anlamin ve eylemin genis bir iliskiler agi
baglaminda olustuguna dikkat ¢ekmektedir. Post-yapisalcilikta sistemler kapali degil agik
kabul edilmektedir. Anlamlar ve eylemler de yapilarin basit birer gostergesi degildir. Sistemin
icerisinde kurulan iliskiler énemlidir. Ciinkii anlamlar ve eylemler, bu iliskiler sayesinde,
kompleks ve beklenmedik vyollarla gelisebilmektedir. Yeni yorumlar ve tanimlamalar
oldugunda degisim de mimkiin hale gelmektedir. (Murdock, 2006:9-10). Bu baglamda
okurun performansinin gelisime acik ve degisebilir oldugu belirtilmelidir. Sistemin agik
olmasi, genis iliskiler aginin hareketliligi, karsilikli etkilesim yeni yorumlari ve tanimlamalari
olanakli kilmaktadir. Metinlerin her okundugunda yeni bir anlam kazanmasi bu anlamda
anlagilabilirdir. Gelisime acik, aktif bir sistem farkli okurlar ve farkli okumalar i¢in uygun
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zemini hazirlamaktadir. Tekil anlamlarla sinirlanamayan metinler gerek olusturulus gerekse
de okunus siireglerinde yeni yorumlara ve tanimlamalara yol agabilmektedir.

Meliha Demet Ulusoy, post-yapisalcilarin temel 6nermelerini ozetlerken ilk olarak,
post-yapisalcilarin, yapilarin yanlis yoruma ve Onyargilara maruz kaldigim1 savunduklarini
aktarmaktadir. Dolayisiyla bir nesneyi anlamak i¢in hem nesnenin kendisi hem de bu nesneyi
iireten bilgi sistemleri bir arada incelenmelidir. Bu baglamda post-yapisalcilik, bilginin nasil
iiretildigini temel arastirma sorunsal1 olarak kabul etmektedir. Post-yapisalcilik, yapisalciligin
aksine tarihseldir. Kiiltiirel kavramlarin zaman icerisinde nasil degistigine odaklanarak ayni
kavramlarin simdi ne anlama geldigini bulmaya ¢alismaktadir. Post-yapisalcilar benligin ayri,
tekil ve tutarli bir birlik oldugu goriisiine katilmamaktadirlar. Aksine birey birbiriyle ¢atisan
bilgi hiikiimleri arasindaki gerilime sahiptir. Dolayisiyla bireyin benlik algis1 onun nesnelerin
anlamlarin1 yorumlamasinda kritik bir rol oynamaktadir. Her ne kadar farkli diisiliniirlerin
benlik hakkindaki goriisleri farklilagsa da post-yapisalcilar benligin sdylemlerle insa edildigi
gorligiinii  siklikla paylagsmaktadirlar. Hiyerarsi icinde baskin olanin temel niteligi
reddedilmektedir. Post-yapisalcilarin daha ziyade amaglari, bu iliskileri analiz ederken baskin
olanla itaat eden arasindaki bagimliligi aciga c¢ikarmaktir. Bu iligkileri anlamanin tek yolu
tekil anlamlar illizyonunu dreten bilgi sistemlerini ve kabullerini yerinden ¢ikarmaktir
(Ulusoy, 2011:121-122). 1960’lar Fransa’sinda ortaya ¢ikan ve hizla genis bir alana yayilan
post-yapisalciligin temel Onermeleri anlamin sdylemlerle insa edildigini géstermektedir.
Soylemlerle insa edilen anlamlarin olusturulus bigimleri ise “yapibozma” yontemleri ile agiga
cikarilmaktadir.

4. Yaplbozma2

Tuncay Saygin’a gore, post-yapisalcilik, tiim belirleyicilik sekillerinin bir reddidir.
S6z konusu red gerceklesirken post-yapisalcilarin kullandigi yontem ise yapisal analiz degil
degisik yapibozma® yontemleridir.

Yapisalcilik bir yeni analiz bicimi olarak kendini ortaya koyarken genel anlamda
bir tiir mutlakiyete ulasabilme imkdanini ele alir. Bu nedenle sonug itibariyle
yapisalcilik, modern bilimsel yaklagim tarzimin somut bir yansimasit olarak da
degerlendirilebilir. Postyapisalcilik ise biitiin belirleyicilik sekillerinin bir reddi
olup ya ¢cogul olanaklar: ve c¢esitlilikleri ya da sonsuz olusa sahip bir 6zne i¢in
stmirlanmamis bir yaklasim bigimi olarak karsimiza ¢ikar. Foucault, Derrida,
Lyotard’in yami swra postyapisalcilikla cesitli yakinlasmalar gosteren feminist
kuramcilar da —Cixous, Irigaray ve Kristeva gibi- eril (ve hakim) soylemin disina
¢tkma olanaklarini ararlar. Yapisalcilik ve postyapisalciligin Bati felsefesi
gelenegiyle miinasebeti de bu yoniiyle dikkat ¢ekicidir. Yapisalcilik daha ¢ok, bu
gelenegin yontemsel krizini agma ¢abasindadir, oysa postyapisalcilik, Nietzscheci
tarzda biitiin Bati felsefesi gelenegiyle hesaplasan bir felsefe yapmaya girisir ve
Derrida’min ifadesiyle hicbir sey séylememe viskini alarak felsefi diisiince
iiretmeye cabalar* (Saygin, 2010: 30-31).

2 “Deconstruction” terimi bazi kaynaklarda “yapisokiim” bazi kaynaklarda ise “yapibozum” olarak ¢evrilmektedir. Bu
inceleme kapsaminda “yapisokiim” ve “yapibozum” sdzciikleri birbirinin yerine geger nitelikte kullanilmaktadir.

® Burada “sokiime alma” terimiyle neyin kastedildigi agiklanmalidir. Herhangi bir terimin sokiime alinmasi, 6nce bir
sOzciiglin yazilmasi sonra ayni szciigiin iizerinin ¢izilmesi ve ardindan da hem sézciiglin hem de sodzciiglin istii ¢izilmis
halinin baskiya verilmesi demektir. “Sozciik eksik, daha dogrusu yetersiz oldugundan, ama buna kargin sézciigiin okunabilir
kalmasi da zorunlu oldugundan {stii ¢izilir” (Sarup, 2010: 54). Bu islem sayesinde sozctigiin hem istii ¢izilmis hali hem de
sozciigiin kendisi metin i¢inde bulunmaktadir. Buradan sdzciigiin tek basina yetersiz, ama onsuz yapilamayacag: i¢in de
zorunlu oldugu sonucuna ulagilmaktadir. Metinde istii ¢izili olarak bulunmaya devam eden terimin anlami kisi i¢in net
degildir. Ustiinii gizmek net olmama durumunun bir temsilidir.

4 Post-yapisalcilik bu yonilyle postmodernizmle birlikte gliniimiiz Bati1 diistincesini derinden etkilemektedir. Bu felsefi gaba
post-yapisalcilara gére yeni bir dzne igin baslangigtir. “Ancak post-yapisalciligin 6znenin olusumu i¢in hazirladig: teorik
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Post-yapisalciligin biitiin belirleyicilik sekillerini reddetmesi ve ¢ogul olanaklar ile
cesitlilige odaklanmasi onu yapisale1 disliniis bi¢ciminden biitiinliyle ayirmaktadir.
Yapisalcilikta s6z konusu derin yapilarin disina ¢ikmak miimkiin degilken ve 6znenin
eylemselligi igin son derece sinirli bir alan mevcutken post-yapisalcilikta gesitliliklere yapilan
bir vurgu s6z konusudur. Cixous, Irigaray ve Kristeva gibi bazi feminist kuramcilarin eril
dilin disina ¢ikmaya c¢alisirken post-yapisalciliga yaklagsmalari da bu anlamda anlasilabilirdir.
Hakim olanin disina ¢ikabilmek i¢in 6zne icin bir ¢ogullugun olmasi kaginilmazdir. Tek bir
yapinin, iktidarin oldugu ve 6znelerin hareket alanlarinin ya tamamen yok edildigi ya da
biiyiik oranda simirlandigi bir ortamda hakim olanin disinda kalmak miimkiin degildir. Ancak
cogul olanaklardan ve cesitlilikten bahsedildiginde 6znelerin daha genis bir alanda hareket
edebilecekleri de belirtilmelidir. Post-yapisalcilarin 6znelere sagladigi hareket ortami biiyiik
oranda dil konusuna baglamsal yaklagsmalardan kaynaklanir. Gary P. ve Maries L. Radford,
yapisalciligin dil sisteminin nesnel ve bilimsel bir tavirla tanimlanabilecegini one siirdiigiinii
oysa post-yapisalciligin boylesi tanimlamalara daima baglamsal yaklastigini belirtmektedirler.
Yazarlara gore, post-yapisalcilikta sonuglar kirilgan ve yikima agiktir (Radford ve Radford,
2005:61). Bu kirilganlig1 ve yikimi saglayan ise yapisokiimdiir.

Madan Sarup, post-yapisalcilikta belirgin olanin yapisokiim olduguna dikkat
cekmektedir. Foucault gibi post-yapisalcilarin simdiye dek insanin anlagilmasina yardimci
olmus kimi kavramlar1 yapisokiime almak istediklerini belirten Sarup, “6zne” teriminin hem
bir olusum hem de imledigi kiiltiirel anlamda 6zgiil, genel anlamda da bilingdis1 etkiliklerin
bir iiriinii olarak insan gerceginin kavranmasina yardimci oldugunu aktarmaktadir. Ozne
kategorisi, bilingle es anlamli konumdaki benlik (self) kavramini yersiz kilarak merkezi
konumundan etmektedir (Sarup, 2010:12). Tim bu slrecte post-yapisalcr diisiiniirlere eslik
edecek olan yontem yapisokiimdiir. Post-yapisalcilar bugiine kadar insani anlamak icin
kullanilan kimi kavramlar1 yapisokiim araciligiyla yeniden ele almakta ve insan gercekliginin
boylece anlasilabilecegini belirtmektedirler. insan gercekligini kavramada ve bu yolla 6zne
kategorisinin degerlendirilmesinde artik yapisokiim kullanilmaktadir.

Tuncay Saygin, ¢agdas diislincenin biitlin sorunlari, sorulari, yanitlari ve dolayisiyla da
tim yaklagimlarinin dogrudan veya dolayli bir sekilde Aydinlanma donemine gonderimde
bulundugunu sdylemektedir. Aydinlanma doneminde, Aydinlanma diisiincesini dnceleyen
Montaigne, Descartes, Bacon ve Montesquie’nun ortak c¢abasi olan insan merkezli evren
anlayisi, tanr1 merkezli evren anlayisinin yerine gegirilmektedir. Buna bagli olarak
Aydilanma sonrasi diislince tarihinin en 6nemli problemi 6zne problemidir. Bu problem,
yeni bir 6zne arayisi ve diializm dolayisiyla Kartezyen felsefeden itibaren baslamakta ve
giiniimiize kadar uzanan 6zne problemlerinin 6nemli bir kismina da kaynaklik etmektedir.
Aydinlanmanin ¢ok 6nemli dayanak noktalarini inga ettigi yeni evren tasariminda insanin
merkezde olusu ve evrenin fizikalist bir sekilde aciklanmasi insanin da bilimsel
tanimlanmasini gerektirmektedir. Dolayisiyla akil vurgusuyla yapilan insana iliskin bu yeni
tanimlama/ agiklama girisimlerinin bir yonii yerlesik 6znenin elestirisini, diger yonii ise yeni
bir 6zne tasarimini igermektedir (Saygin, 2010: 8). Post-yapisalc diisiiniirler, s6z konusu 6zne
sorununu ele alirken yapisokiim yontemlerini kullanmakta ve bdylece yeni bir 6zne tanimi
gelistirmektedirler. Derrida, Foucault, Deleuze ve Lyotard gibi post-yapisalcr diisiiniirlerin
caligmalarin1 yapisokiim yontemiyle birlikte ele almak ve degerlendirmek gerekmektedir.

olanaklarin veya yaklasim bigimlerinin ne denli olanakli oldugu ve bu yaklagimin realiteyi ne denli g6z ettigi bir muammadir.
Yapisalciligin bu anlamda realiteyi daha ¢ok goz ettigi diisiiniilebilir ancak bu yapisalciligin somut iliskiler agin1 merkeze
aldigr anlamini tasimaz. Yapisalcihigin realiteyi ele alis sekli, varsaydigi derinlikli yapiyr goriiniirde olanla birlikte
islemektedir. Postyapisalciligin ise daha c¢ok olmasi arzulanana iliskin sadece bazi temel ilkeler sunmaya ¢alistifi
sOylenebilir” (Saygin, 2010: 31).
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Post-yapisalcilarin  ele aldigt  6zne sorunu “biitiinlik” kavramiyla birlikte
degerlendirilmelidir. Post-yapisalcilar biitiinliik kavramina karsidirlar. Biitiinliik yerine
parcalilik iizerine yogunlasmaktadirlar. Post-yapisalcilara gore her sey parcalardan
olusmaktadir. Madan Sarup post-yapisalcililarin parcaliligi/boliik por¢iikliigii  yiiceltip
birligi/birérnekligi  tanimamalarinin ~ derecesinin  yonelmis  olduklar1  gdrececilikle
Olciilebilecegini vurgulamaktadir. Ona gore, post-yapisalcilar yerel ile olumsal olanin
iizerinde durmaktadirlar. Koprii gorevi goren biitlin  kuramlara karst diismanlik
beslemektedirler. Bu egilim Derrida ve Foucault gibi diisiiniirlerle birlikte gii¢lii bir kavramsal
gorececilige yol agmaktadir (Sarup, 2010: 259). Post-yapisalcilarin biitiinliik kavramina karsi
olmalar1 ve biitiinliikk yerine parcalilik iizerine yogunlagmalar1 kitle iletisim araglarinin
islevlerinin anlasilmasi agisindan da onem tasimaktadir. Asagida post-yapisalci yaklagim
acisindan kitle iletisim araclarinin nasil degerlendirilebilecegi iizerinde daha detayli olarak
durulmaktadir.

5. Kitle Iletisim Araclar1 ve ideoloji

Gliniimiizde kitle iletisim araclarinin kitleleri nasil yonlendirdigi 6nemli bir tartigma
konusudur. Kitle iletisim araglarinin kitleleri yonlendirme giicii pek cok alanda ele alinmakta,
bu giiclin kaynaklar1 ve etkileri iizerine degerlendirmelerde bulunulmaktadir. S6z konusu
giiclerin bazen iktidara gelmek, bazen iktidarda bulunanlar1 yipratmak, bazen ise bir ideolojiyi
yaymak i¢in kullanildig1 6ne stiriilmektedir. Toplumsal yasamin aktif bir parcasi olan kitle
iletisim araglarinin politik, ekonomik ve kultirel guindemi belirledikleri ve bununla beraber
giinliik yagamin araglar tarafindan bi¢imlendirildigi siklikla sdylenmektedir. Toplumlarin
ekonomik, kiiltiirel, toplumsal ve benzeri alanlardaki gelismeleri, kitle iletisim araglari
aracilifiyla giindeme getirilmektedir. Bu anlamda kitle iletisim araglarinin giindemi belirleyen
bir yapilar1 oldugu sdylenebilir.

Kitle iletisim araglarinin ideolojilerin yayilmasinda iistlendikleri aktif rol ve toplumu
yonlendirmedeki basarilar1 kimi kesimlerce tartismasiz olarak kabul edilmektedir. Kitle
iletisim araglarinin yeni imajlar yarattig1 ve yarattigi bu imajlar araciligiyla belli ideolojileri
genis kesimlere yaydigi biylk oranda kabul gérmektedir. Post-yapisalci gelenek 6zneye bir
olus alan1 agmaya c¢alisirken biitiiniiyle belirlenim altinda olan bir 6zne fikrini reddetmektedir.
Bu reddedis g6z 6niinde bulunduruldugunda kitle iletisim araglarinin 6zne iizerinde nasil bir
etkisinin oldugunun tartigilmasi gerekmektedir.

Eger yapisalcilarin iddia ettigi gibi 6znenin biitiiniiyle belirlenim altinda oldugu kabul
edilirse kitle iletisim araclarinin da bu belirlenimin gergeklesmesini saglayan araclardan biri
olarak kabul edilmesi gerekmektedir. Oysa post-yapisalcilarin agtigi yoldan ilerlenirse
Oznenin butlnlyle pasif bir konumda olmadigi iddia edilebilir. Kitle iletisim araglarinin
ozneler iizerinde kimi etkilerinin oldugu agiktir. Ancak bu etki 6zneyi biitiiniiyle pasif kilan,
ona higbir 6zgiirliik alan1 birakmayan bir etki degildir. Post-yapisalci diisiintirlerin iddia ettigi
gibi 6zneyi pasif kilan 6ge ve yapilarin disinda kalan, sabit anlam ufkunu acan bir yeni
mekén-iliski bi¢cimi bulmak ve olusturmak miimkiindir. Kitle iletisim araglarinin yaydigi
mesajlar karsisinda 6znelerin belli bir tartisma alanlar1 mevcuttur; ¢ilinkii araglar her ne mesaji
aktarirsa aktarsin bu mesajlarin alic1 tarafindan nasil algilanacagi kesin olarak belli degildir.
Mesajin alicisi, gondericinin ilettigi mesaji yorumlama, degerlendirme ve elestirme giiciine
her zaman sahiptir. Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla dolasima sokulan bir mesajin alici
tarafindan kabul gérme veya reddolma oOzgiirliigii mevcuttur. Bu mevcudiyet sayesinde
Oznelerin biitiiniiyle belirlenim altinda olmadiklar1 sdylenebilir.
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Yapisalcr kurameilar yiizeyin altindaki derin yapilara odaklanmaktadirlar. Dolayisiyla
Oznelerin de bu derin yapilar tarafindan belirlendiklerini kabul etmektedirler. Post-yapisalcilar
icin ise yiizeyin altinda bdylesine derin yapilar yoktur. Bu bakis agisindan hareket edilirse
kitle iletisim araclarinin da ylizeyin altindaki derin yapilarin islerlik kazanmasini saglayan
araglar olmadigi sonucuna ulasilmaktadir. Dolayisiyla kitle iletisim araglari 6znelerin
biitliniiyle belirlenim altina alinmasina katkida bulunan araglar degildir. Ancak sdylenenler,
araclarin ozneler lizerinde higbir giiciiniin, iktidarinin olmadigi anlamina gelmemektedir.
Gilndmizde insan yasaminin ayrilmaz bir pargasi haline gelen kitle iletisim araglar1 kuskusuz
ozneleri etkileme ve yonlendirme giicline sahiptir. Tartisilmas1 gereken konu bu etkileme ve
yonlendirme giictiniin sinirlaridir. Bu sinir1 anlamak igin ise post-yapisalcilarin goriislerine
basvurma zorunlulugu vardir. Kitle iletisim araglart belirleyici olmakla birlikte post-
yapisalcilarin iddia ettigi lizere bu yapilarin disina ¢ikma olanagi da mevcuttur. Cilnki
mesajin yorumlanmasi, degerlendirilmesi ve elestirilmesi siirecinde aliciya tanman belli bir
alan mevcuttur.

Kitle iletisim araglar1 ve alicilarin  bu araglar karsisindaki  tutumlari
degerlendirildiginde siirecin demokrasi agisindan nasil isledigine de deginmek gerekmektedir;
GUNKU post-yapisalcilarin {izerinde 1srarla durduklart ¢ogul olanaklar ve gesitlilik ortamini
demokratik ortamdan bagimsiz diisiinmek miimkiin degildir. Stileyman Karacor demokrasinin
temelinde bireyler arasi etkilesimin yer aldigini belirtirken bu etkilesim siirecinin olumlu
olmasinin katilimin yayginlagmasi ve sistematiklesmesi ile miimkiin oldugunu sdylemektedir.
Bir toplumda, bireyler birbirlerinin ve karsitlarinin goriisiine ve diisiincelerine saygi
gosterdikleri Olcude o toplumda demokrasi olgusu gelismektedir. Bireylerin birbirlerine saygi
gosterebilmelerinin yolu ise birbirlerini anlamaktan ve siyasal sisteme katilim gostermekten
gecmektedir. Vatandaglarin siyasete ve siyasal kararlarin alinmasi siirecine katilmalar1 da
genellikle iletisim araglari ile gergeklesmektedir. Bu siirecte medya vatandaslarin goriislerine
ve diislincelerine yer veren bir organ olarak onemli bir islev Ustlenmektedir (Karagor,
2009:130). Katilim siireci kuskusuz sadece siyasal katilim ile sinirli degildir. Katilim, bunun
yaninda, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel kimi konularin tartisilmasi agisindan da 6nemlidir.
Kitle iletisim araglar1 s6z konusu katilim silirecini miimkiin kilan araglardir. Bu durumun
sinirlt da olsa bir gogul olanaklilik ve ¢esitlilik durumu oldugunu 6ne stirmek mimkuindr.

Post-yapisalcilik 6zne i¢in smirlanmis bir yaklagimi benimsemezken, okuyucu
acisindan da hatlart son derece belirli, keskin bir anlam ve yorumlama alani
diistiniilememektedir. Post-yapisalcilik 6zne i¢in yeni bir yorumlama ve alan sunarken, soz
konusu yeni yorumlama ve alan kitle iletisim araglar1 tarafindan gonderilen mesajin alicist
icin de gecerlidir. Oznenin olus imkan1 igin alternatifler biitiinii her zaman mevcuttur. Mesajin
alicis1 mesaj1 farkli sekillerde algilayabilir ve degerlendirebilir.

Post-yapisalcilikta okuyucu ile metnin karsilikli etkilesimi basli basina bir
iretkenliktir. Eger 6nemli olan okurun performansi ise ve ele alinan iirlin edilgen bir tiiketim
tirlinii degilse bu durumda kitle iletisim araclarinin da basit mesajlar aktaran yapilar olarak
diisiiniilmemesi gerekmektedir. Kitle iletisim araclarinin bir mesaj1 istedigi gibi yaydigi ve
mesajin alicisimin da kitle iletisim araglarinin yaymak istedigi mesaji hicbir degisime
ugratmaksizin dosdogru algiladigi post-yapisalci diisiince agisindan kabul edilebilir bir anlayis
degildir. Ciinkii okuyucu ile metnin karsilikli etkilesimi gérmezden gelinemez. Kitle iletisim
araclarindan gelen bir mesaj1 ele alan okuyucu/dinleyici/izleyici onu doniistiirmektedir. Kendi
alg1 cercevesine gdre mesaji yeniden diizenleyen alicinin bu edimi tretkendir. Uretkendir;
cunkl mesaj aliciya ulastiktan sonra yeniden anlam kazanmaktadir. Edilgen bir tiikketim tirtinii
olmayan ama alictyla birlikte yeniden degisen ve gelisen bir mesaj, yazarinin elinden
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cikmaktadir artik. Bundan sonraki siirecte metin iizerinde hakim olacak olan yazar degil
okuyucudur.

Bununla beraber kitle iletisim araglar1 hi¢cbir mesaj kaygisi giitmeyen araclar degildir.
Oya Tokgodz medya sirketlerinin devleserek, global iletisim sektorii igine entegre olurken,
diinya dilizeyinde dagitimi yapilan ticari medya firiinlerini de tekellerinde tuttuklarinm
sOylemektedir. Oya Tokgdz bu sirketlerin, ekonomi ve ona iliskin yonetim kararlariyla
kendileri kadar pazarin diger birimlerini ve iilkelerini de etkilediklerini vurgulamaktadir.
Aslinda bu sirketler, yapilart geregi ¢okuluslu veya ulusasirt sirketlerdir (Tokgoz, 2003: 35).
Bu kosullarda devlesen medya sirketlerinin higbir mesaj kaygisi duymadigi 6ne siriilemez.
Diinya diizeyinde dagitim1 yapilan ticari medya iirlinlerinin gondericileri en azindan karlarini
maksimize etmeyi bir hedef olarak belirlemektedir. Karin maksimizasyonu séz konusu
oldugunda ise mesajlarin igeriginin ¢ok saf kalacagini beklemek dogru degildir. Gerek
ekonomi gerekse de ona iliskin yonetim kararlartyla hem kendisini hem de pazarin diger
birimlerini etkileyen medyay1 olusturan ¢okuluslu veya ulusasirt sirketlerin kitleler lizerinde
belli birer etkilerinin oldugunu agiktir.

Kitle iletisim araglar1 ve ideoloji iliskisi ele alinirken deginilmesi gereken dnemli bir
nokta da zenginlik ve dogruluk arasindaki iligkidir. Post-yapisalc1 kuramcilardan Lyotard, en
onemli elestirilerinden birisini bilginin ticarilesmesi hususunda yapmaktadir. Ona gore
teknoloji dogrulukla, adaletle ya da giizellikle ilgilenen bir oyun degildir. Teknik araglar bir
prensip izlemektedir ve bu prensip araglarin en iyi performansi gostermelerine iligkindir.
Onlarin amaci ¢iktiyr maksimize etme ve girdiyi minimize etmedir. Teknoloji salt verimlilikle
ilgilenmektedir. Teknik bir hareket daha iyi ¢alistig1 ve/veya digerlerine oranla daha az enerji
harcadiginda iyidir. Lyotard’a gore bilimsel dil oyunu giinlimiizde zenginlerin oyununa
doniismektedir. En zengin olan en hakli olma sansina sahiptir. Zenginlik, verimlilik ve
dogruluk arasindaki denklem bdylece kurulmaktadir (Lyotard, 1984:44-45). Lyotard’in
yaklagimi, karin maksimize edilmesine yonelik elestirel bir tavirdir. Teknolojinin ve buna
bagli olarak bilimsel dil oyununun giiniimiizde zenginlerin oyununa doniismesi ve en zengin
olanin en hakli konumunda olmasi teknolojiyle beraber bilimi de kugkulu hale getirmektedir.
Boyle bir ortamda teknolojinin ve bilginin genis kitlelerin yararina islerlik kazanmasi
beklenememektedir. Bilgi satilmak icin {iiretilmektedir. Bilimin amact ise dogruluk degil
verimliliktir.

Bilginin satilmak i¢in iiretilmesi ve bilimin amacimin dogruluk degil de verimlilik
olmas1 kitle iletisim araglarindan yayillan mesajlarin ideolojik olarak sorgulanmasini
gerektirmektedir. Dev medya sirketlerinin satilmasi planlanan bilgileri alicilarina ulastirirken
hangi ¢ikar gruplariyla iligki icerisinde oldugu arastirilmalidir. S6z konusu aragtirmanin
gozden kagirilmasi veya yok sayilmasi durumunda igerisinde bulunulan iligkiler ag1 tiim
boyutlariyla degerlendirilemeyecektir.

Stuart Hall ise Althusser’in ideoloji kavramsallagtirmasini yorumlarken teknik olarak
yeterli ama isyankar bir is¢i sinifinin sermaye ig¢in is¢i smifi giicii olamayacaginin altini
cizmektedir. Bu yiizden, daha 6nemli bir gorev, isci sinifin1 disipline etmek, onlar1 iiretim igin
istekli hale getirmek ve sisteme tabi kilmaktir. Sonug¢ olarak, ideolojinin c¢esitli aygitlar
vasitasiyla yaptig1 sey, iretimin sosyal iliskilerini yeniden iretmektir (Hall, 1985:98).
Ideolojik aygitlar 6znelerin kosullara “dzgiirce” boyun egmesini saglamaktadir. Oyleyse kitle
iletisim araglar1 6zneler disipline edilirken, tiretim icin istekli hale getirilirken, sisteme tabi
kilimirken nasil bir rol iistlenmektedir ve Oznelerin boyun egdirilmesi silirecine katkida
bulunmakta midir? Araglar yapilara tabi olan ve onlarin basit birer eklentisi haline doniisen
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araclar midir yoksa alicilarin igerisinde 6zgiirce hareket ettikleri araglar midir? Bu inceleme
kapsaminda yapilarin 6nemli 6lgiide bir belirleyiciliginin oldugu ama bu belirleyiciligin
katiksiz, hi¢ degistirilemeyen ve karst koyulamayan bir belirleyicilik olmadigi iddia
edilmektedir. Post-yapisalcilik mesajin alicisina belli bir 6zgiirlikk alan1 tanimaktadir. Ancak
bu 6zgiirliik alani sinirlar1 son derece belirsiz olan bir 6zgiirliik alan1 degildir. Kitle iletisim
araclarinin yaymaya calistigi mesajlarin alic1 tarafindan algilanirken degisime ugramasi
ka¢inilmazdir. Bununla beraber bir mesajin defalarca farkli araglarla tekrar edilmesi o mesajin
kabul edilebilirlik oranim1 da arttirmaktadir. Kitle iletisim araglariyla aktarilan mesajlarin
alicilar tarafindan onaylanmamasi durumunda alicilarin kendi biligsel cergevesi devreye
girmekte ve onlari diisiinmeye sevk etmektedir.

6. Araclar ve Cogul Anlamlar

Post-yapisalci yaklasim merkeze metni alirken ve metnin anlamini yazarin degil de
okuyucunun belirledigini belirtirken birden ¢cok okuyucunun oldugu yerde metnin de birden
cok anlamimin oldugunun altin1 ¢izmektedir. Bu yaklasim bi¢imi igerisinde biiyiik oranda
dogruluk pay1 bulundurmakla beraber belli 6l¢iide sinirlandirilmasi gereken bir yaklasimdir.
Ciinkli metnin anlamin1 yazarin degil de okuyucunun belirledigini sdylemek yazarin yok
sayllmasina neden olmaktadir. Oysa yazarin da kaleme aldig1 metinle aktarmak istedikleri
vardir ve bu aktarilmak istenenlerin higbir kosulda okuyucuya ulasmadigi ya da onu
etkilemedigi One stirlilememektedir. Metnin anlami yazar ve okuyucu tarafindan birlikte
olusturulmaktadir. Okuyucu her ne kadar kendi diinya goriisiine uygun olmayan bir mesaji
reddedecekse de aktarilan mesajin okuyucu tarafindan okunur olmasi bile 6nem tagimaktadir.
Ciinkli yogun mesaj iletiminin arasinda kalan bir okuyucu belli bir siire sonra iletilmek
istenilen mesaj1 kaniksayabilir hale gelebilmektedir. Birden ¢ok okuyucunun oldugu yerde
metnin de birden ¢ok anlaminin oldugu dogrudur. Ne var ki okuma faaliyeti sanildig1 kadar
Ozgiirlestirici bir eylem olmayabilir. Kitle iletisim araclari kimi zaman benzer mesajlar1 farkl
kanallardan stirekli olarak iletmektedir. Bu durumda ise benzer mesajlarin etkisi altinda kalan
bir alicinin ayni diisiinme tarzina yakinlagabilecegi One siirtilebilir. Metne dair sorular ve
metinle olan iligki okuma faaliyeti boyunca siirmektedir. Bir metni baska bir metnin izlemesi
ve metinlerin birbirleriyle dayanigsma igerisinde olusturulmasi okuma siirecindeki 6zgiirlesimi
kendiliginden sinirlandiran bir yap1 olarak belirmektedir.

Ote yandan metinlerin yazarlarmin da aslinda ¢ok &6zgiir olmadiklar1 sdylenerek
metinlerin i¢eriklerinin olusturulmasinda ve yayilmasinda ideolojik bir islev aranabilir. Belsey
ve Chadwick basindaki editoryal giicin mesrulugunu nereden aldigini sormaktadirlar.

Piyasada bulunan basin itiriinleri baski halindeki ozel miilklerdir. Editoriin de
tipki topraktaki ozel miilkiin igletmecisi gibi miilke girmeye izin verme ya da
vermeme gibi haklart vardwr. Ancak, miilk sahibi olmayanlarin o6zgiirliigiine
yonelik bir fkisitlamayr da icerdiginden, miilkiyet haklari, ifade araglarina
ulagmaya karar veren giiciin mesrulugu konusunda zayif bir temel olusturur.
Editoryal giiclerin belli bir kisitlama yapmalart anlasilir olsa da, belli i¢
standartlart karsilayamayan eserlerin sahiplerinin akademik dergilerin disinda
birakilmasindan farkl olarak burada, miilk sahibi olmayanlarin dislanmasi soz
konusudur. Béyle bir dislama, araglart kullanma izni olanlari, izni
olmayanlardan ayirmak icin bagvurulabilecek herhangi bir etik dayanaga sahip
degildir (Belsey ve Chadwick, 1994: 33).

Basin iirtinlerinin baski halindeki 6zel miilkler oldugunun kabul edilmesi bu 6zel
miilklere kimlerin girebileceginin ya da giremeyeceginin de belirlenim altinda oldugunun
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kabul edilmesi anlamimna gelmektedir. Editdriin izni olmaksizin bir mesajin bir yayin
organinda yer almasi miimkiin degildir. Kitle iletisim araglarindaki editoryal gii¢ kimilerini
disarida birakirken kimilerini biinyesine dahil etmektedir. Bu digsarida birakma ve dahil etme
stireci hangi mesajlarin aktarilacagini ve hangilerinin aktarilamayacagini da belirlemektedir.
Boylesine bir belirleme siirecinden gecen mesajlarin ideolojiden bagimsiz olduklar
diistiniilemez. Buradan su sonuca ulasilmaktadir: Her mesaj ideolojik bir isleve sahiptir. Her
mesajin ideolojik bir igleve sahip olmast mesajlarin belli bir etki yaratmak tizere
hazirlandiklarinim bir kanitidir. Yoksa editoryal diizenlemeye ihtiya¢ duyulmazdi. Onemli
olan nokta yaratilmak istenen etkinin ne kadarinin yaratildigi ne kadarmin kagirildigidir. Bu
nokta ise okuyucudan okuyucuya degisebilmektedir. Kimi okur mesaji oldugu gibi
algilamakta kimi okur ise onu yorumlayarak farkli bir sekilde Oziimsemekte ya da
digsallastirmaktadir. Araglarin belirli bir etkileme gii¢lerinin oldugu agiktir ama bu etkileme
giicli sinirsiz bir gli¢ degildir ve kisiden kisiye farklilasabilmektedir.

Post-yapisalcilar metnin tek bir amacinin oldugunu ve metnin anlaminin tekil
oldugunu reddederlerken onemli bir noktaya isaret etmektedirler. Metnin anlammin tekil
olmadig1 ve okundukga farkli anlamlara gelebilecegi agiktir. Ancak metnin yazarmin metni
kaleme alirken inandig1 bir gercekligi dile getirdigi de gdzden kagirilmamalidir. Bu inanilan
gerceklik ise ¢ogu kez basin kuruluslarinin genel politikalariyla uyumlu olmak durumundadir.
Aksi takdirde editoryal denetimden gecememe riski her zaman icin mevcuttur. Metnin
yazarinin amaci okuyucu i¢in ikincil 6neme sahip olabilir ama bu metnin bir amacinin oldugu
gercegini ortadan kaldirmamaktadir. Metni ele alan her okuyucu metinle ilgili olarak bireysel
bir anlam ve varolusun ardindan gitse de mesajla bir kez karsilasmaktadir ve bu karsilagma
ayn1 veya farkli kanallarla defalarca yinelendigi takdirde kisinin biligsel ¢er¢evesine dahil
olma olanagimi tasimaktadir. Kitle iletisim araclarinda mesajlarin ¢ok sik yinelenmesi de bu
durumun bir kanitidir. Post-yapisalcilarin iddia ettigi {izere anlam okuyucu tarafindan insa
edilmektedir. Bununla birlikte insa siirecini gergeklestiren bireyin de bir dereceye kadar kitle
iletisim araclar1 tarafindan insa edildigi unutulmamalidir. Her ne kadar post-yapisalct metin
analizlerinde okuyucu yazarin yerini aliyor olsa da merkezden alinan yazarin yerine konulan
okuyucunun da belirlenim altinda olan bir okuyucu oldugu goézden kagirilmamalidir. Metin
her okumada yeniden {iretilen bir kaynaktir. Farkli okuyucular ve kiiltiirel normlar metnin
anlaminin belirlenmesinde g6z ardi edilemeyecek bir dneme sahiptir. Ancak metinlerin
okuyuculariin biligsel c¢ergevelerinin de yine metinler aracilifiyla belirlendigi de bir
gercektir.

Metinle karsilasan okuyucu ¢ogu zaman metne iliskin bir degerlendirme ve yorum
gelistirmektedir. Iste bu degerlendirme ve yorum kisinin algisi ile iligkilidir. Burada
Annemarie Pieper’in etie iliskin sdylediklerine deginilmelidir. Pieper’e gore etigin ¢ok
onemli bir islevi vardir: “Bireyi vesayet altina almayacak, aksine toplum i¢inde digerleriyle
birlikte yasarken bireyin kendini nasil kendi olarak gerceklestirebilecegine ya da neyse o
olarak var olabilecegine iliskin yollar gosterecektir™ (Pieper, 1994:21). Bireyin kendini nasil
kendi olarak gerceklestirebilecegi ya da neyse o olarak var olabilecegi sahip oldugu etik
degerlerle iligkili oldugu kadar yasama bakis agisi ile de iliskilidir. Bununla beraber etik ve
bakis acist birbirinden bagimsiz olarak diisiiniilemez. Birey toplum igerisinde digerleriyle
birlikte yasarken ve kendini gerceklestirirken bu kendini gergeklestirme siireci iliskide oldugu
her olayda ve durumda kendisini gostermektedir. Bir metni okuyan bir okuyucu bu metni
yorumlarken ayni zamanda kendini gerceklestirmektedir; ¢linkii metni tam olarak yazarin
istedigi bakis acisindan degil de kendi bakis acisindan yorumlamaktadir. Bu yorumlama

> Pieper,insanin iyi temellendirilmis ahlaki kararlari kendi basina vermek durumunda oldugunu ve baska hi¢ kimseye teslim
olmamasi gerektigini gosterebilmenin etigin asil amaci oldugunu vurgulamaktadir (1994: 21).
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stireci degerlendirme ve elestiri igerdigi icin bireysel bir siirectir. Kisinin neyse o olarak var
olabilmesi i¢in yaptig1 her eylemden sorumlu olmasi gerekmektedir. Mesajin algilanmasi da
biligsel bir siire¢ oldugundan dolay1 bir katilim gerektirmektedir. Metni karsisinda bulan bir
okuyucu metnin yazarmin goriislerine katilabilir veya onlar1 reddedebilir. Ancak hangi yolu
tercih ederse etsin zihinsel bir ¢aba igerisine girmis olmaktadir. Bu zihinsel ¢aba da kisiye
metni onaylama veya reddetme noktasinda bir se¢gim sunmaktadir.

Burada kitle iletisim araclar1 agisindan Onemli olan nokta demokratik bir ortamin
olusturulabilmesidir. Groombridge, katilim programlarinin gii¢lerinin arttirilmasinin énemine
deginmektedir. Ornek olarak, ona gore, pek ¢ok insan i¢in demokratik bir ortam iginde yer
almak, demokratiklesmis bir televizyona sahip olmaktan daha 6nemlidir. Oysa demokrasinin
tam olarak yerlesebilmesi i¢in televizyonun mutlaka demokratik bir yapiya kavusmasi
gerekmektedir. Bu hukuk devletinin olmazsa olmaz kosuludur (Groombridge, 1970:130). Dile
getirilen ifadeler diger kitle iletisim araglart da kapsanacak sekilde genisletilebilir. Kitle
iletisim araglart ¢ogullugun ve cesitliligin saglandigi araglar olmalidir ki demokratik bir
yapimin kurulmasina katkida bulunabilsinler. Burada s6z konusu olan niceliksel ¢ogullugun
yaninda niteliksel bir ¢cogulluktur. Kitle iletisim araclari vasitastyla farkli metinlerin dolagima
girmesi demokratik yapilanmanin 6niinii agmaktadir. Bu metinlerin okuyucular tarafindan
farkli algilanmasi da yine bir cogulluk 6rnegidir. Ancak tekellesme ve benzeri kimi nedenlerle
kitle iletisim araclari her zaman g¢ogullugu saglayan araglar olmamaktadir. Bu durumda
okuyucuya o6nemli gorevler diismektedir. Okuyucu arastirici olmali ve bir haberin
dogrulugunu gerektiginde farkli kaynaklardan kontrol etmelidir. Farkli yazarlarin goriisleri ile
karsilasan bir okuyucu kendi algilamasi ve bunun izinde degerlendirmesi vasitasiyla gercege
en yakin bilgiye ulasabilmektedir.

Ote yandan kitle iletisim araglarinda ¢ogul anlamlarin iiretimi degerlendirilirken
araclarin bir esitsizlik kaynagi olarak islev goriip gormedigi de arastirilmalidir. Brian Morgan
benzer bir tartigmay1 bilimin islevleri konusunda giindeme getirmis ve modernist egilimlerle
postmodernist egilimleri karsilastirarak iki farkli egilimin bilimi nasil algiladig tizerinde
durmustur. Morgan’a gore, modernist egitimciler (muhafazakar, liberal ya da Marksist),
bilimi esitsizliklerin miicadelesinde bir ara¢ olarak gorme egilimindedirler. Oysa
postmodernist egitimciler bilimi — ya da bilimin bir versiyonunu (pozitivizm gibi)- bilginin
kismi bir parcasi olarak ve eger cok genellenirse adaletsizligin potansiyel bir kaynagi olarak
gorme egilimindedirler (Morgan, 2007:951). Morgan’in bilim {izerinden yiiriittiigii tartisma
kitle iletisim araglar1 agisindan disiiniildiigiinde araglarin esitsizliklerin micadelesinde nasil
bir rol istlendigi sorgulanmalidir. Araglar adaletsizligin potansiyel bir kaynagi midir? Kitle
iletisiminin her kosulda c¢ogullugu saglayan araclar olarak islev gormemeleri esitsizlik
iligkilerinin iiretimine zemin hazirlamaktadir. Van Djik, esitsizlik iiretiminin bagliklar,
Oykiiler, metaforlar ve tanimlamalar gibi ¢esitli araglar vasitasiyla saglandigini sdylemektedir.
Araglarin 6zellikle etnik ve sosyal esitsizligi dogallagtirdigini ve mesrulagtirdigint vurgulayan
Van Djik’a gore araglarda 6n plana ¢ikan sorunlar temel olarak su noktalarda belirmektedir:
Zengin tiilkelerdeki yoksulluk ve bu yoksullugun nedenleri, 6zellikle elitler arasindaki rkeilik,
etnik merkezcilik, kadmlarin konumu, diinya ticaretindeki dengesizligin sonuglari,
kolonyalizm miras1 ve strmekte olan yeni kolonyal bicimler (Van Djik, 1995:30). Van
Djik’mn giindeme tasidigi sorunlar1 ¢ogaltmak miimkiindiir. Ancak iletisimde acik metinlerin
cogul anlamlarin 6niinii agabildigi de gézden kagirilmamalidir.
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7. Iletisimde A¢ik Metinler ve Stmrhihklar

Metin yazarindan ¢ikip okurun eline gegtiginde ona farkli anlamlar yiiklenmektedir.
Bir bagka deyisle yazi, yazarin elinden ¢iktiktan sonra artik yazarina ait degildir. Bundan
bdyle mesaj alicinin eline gecmistir ve alict bu mesaji artik kendisine gére yorumlamaktadir.
Yazarin metin tizerindeki denetimi onu yazana kadardir, yazma siireci tamamlandigiysa metin
yazarin elinden ¢ikarak mirasgilarina gegcmektedir. Mirasgilarin onu nasil yorumlayacaklari
ise onlarin donanimlarina kalmaktadir. Yapilan yorumlar toplumlarin genel gelismislik
diizeylerinden bagimsiz olarak gerceklesmemektedir. Ustelik kiiresellesmenin hiz kazandig
giinimiizde gitgide tekil kiiltiirlerden uzaklagsma ve kiiresel kiiltiire yakinlasma egilimi
mevcuttur. Bu mevcudiyet metinlerin hangi sekilde algilanacagin1 da etkileyen bir etkendir.
Armand Mattelart’in kiiresellesme {lizerine sdyle demektedir:

“ Varliklart yanls adlandirmak, diinyanin mutsuzluguna mutsuzluk eklemektir’
diyordu Albert Camus. Tecim mantiginin etkisiyle ve yurttaslardan bagimsiz
olarak, ¢ok farkl: kiiltiirlerden insanlar arasinda iletisim kurmak icin vazgegilmez
olarak nitelendirilecek kadar yayginlasan kiiresellesme de, arag¢-kavramlardan
olan bir tuzak sozciiktiir. Bu islevsel dil, yeni diinya duzeninin dizensizliklerini
gizleyen hazir bir ideoloji olusturur. Bu evrensel biitiinlesme doneminde, kiiresel
soylenceyle somut gercekligi ayirt etme zamani geldi. Serbest degisimle yonetilen
bir ekonomik diinya diisiincesine karsit olarak, tekil toplumsal sistemlerle,
birlesen ekonomik alan arasinda; tekil kiiltiirlerle, “kiiresel kiiltiir ’iin
merkezilestirici gii¢leri arasinda bir kirilma ortaya ¢iktt” (Mattelart, 2001:115).

Tekil kdltdrlerle, kiresel kiltiriin merkezilestirici giigleri arasinda bir kirilmanin
ortaya ¢iktig1 giiniimiizde kisilerin karsilagtiklar1 metinleri neye dayanarak yorumlayacaklari
ayr1 bir tartisma konusudur. Mattelart, kiiresellesmenin yeni diinya diizeninin diizensizliklerini
gizleyen hazir bir ideoloji olarak var oldugunu soylerken Onemli bir gerceklige isaret
etmektedir. Kitle iletisim araclari da bu siiregte yerini almaktadir. Kitle iletisim araglarinda
goriilen tekellesme egilimleri bu siirecin bir gostergesidir. Bugin kitle iletisim araglarini
ellerinde bulunduran tekeller, karlarin1 maksimize etmek i¢in yogun bir ¢aba igerisindedir.
Mevcut ekonomik kosullar kitle iletisim araglarinin hangi ideolojileri yayacagini da biytk
oranda belirlemektedir. Metinlerin alicilart agisindan ise durum ¢ok net degildir. Ciinkii kitle
iletisim araglarinin mesajlarina maruz kalanlar sézde bir ¢ogulluk alaninin igerisinde
bulunmaktadirlar. Bugiin ¢ok sayida gazete, dergi ve benzeri tek bir tekelin elindedir. Kisiler
farkli gazeteleri incelediklerini disiindiiklerinde bile ayni grubun sahipligini elinde
bulundurdugu gazeteleri okumaktadirlar. Bu durumda ¢ogullugun gercek bir ¢ogulluk olup
olmadigi da tartigmal1 hale gelmektedir. Stephen D. Reese diger sosyal pratiklerde oldugu gibi
ozelde gazetecilikte genelde ise tiim kitle iletisim araglarinda kiiresellesmenin etkili oldugunu
vurgulamaktadir. Araglar yasanmakta olan deneyime katki saglamaktadir ve sosyal
doniisimde gerek nedenlerin olusmasinda gerekse de sonuglarda anahtar bir 6ge olarak
konumlanmaktadir (Reese, 2010:344) Bu siiregte araclarin ¢ogullugu saglayan bir bi¢imde
etkinlik gosterip gostermedikleri sorgulanmalidir.

Robert Phillip Kolker, kitle iletisim araglarinda siklikla yinelenen imajlarin alicilar
tarafindan nasil algilandigini incelerken, algilamada onemli bir etkenin imajlar hakkinda
sOylenenler olduguna dikkat cekmektedir. Mesaj aktarmakla yiikiimlii kisilerin olaylarin belli
bir gérunimind sectiklerini, onlar1 tanimladiklarin1 ve manipiile ettiklerini belirten Kolker,
olaylarin sadece bir kismini agiklamaya yeten bir perspektiften yapilan yorumlarin gergegin
biitiiniinii yansitmakta yeterli olamayacagini vurgulamaktadir (Kolker, 2002:4). Dolasima
sokulan mesajlarin bir bakis agisin1 yansittigi agiktir. Bu bakis agisinin sinirlt bir perspektifle
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olusturulmasi olaylarin da sinirl bir perspektifle aktarimi anlamina gelmektedir. Metinlerin
hangi bakis agisindan kaleme alindigi ve imajlarin nasil yaratildigi mesajlarin igerigini
belirleyen etkenler olarak belirmektedir. Metinlerin okunmasi siirecinde s6z konusu etkenlerin
gbdz Oniinde bulundurulmasi mesajlarin daha net bir bicimde c¢Oziimlenebilmesi agisindan
gereklidir.

Metinler ¢ogul anlamlara sahiptir ama olusturulurken belli bir hedef dogrultusunda
kaleme almirlar. Ornek olarak bir yazar belli bir sézciigii kullanmamakta ama onun yerine
bagka bir sozciigii kullanmaktadir. Metnin alicis1 ise kendisine sunulan sozciikleri istedigi gibi
algilama ozgiirligline sahiptir. Metnin yazarinin i¢inde birden ¢ok ses oldugu gibi metnin
alicisinin i¢inde de birden ¢ok ses vardir. Bir sozctigilin yerine bir baska sdzciigiin se¢ilmesi ya
da s6zcigiin okuyucular agisindan farkli anlamlara gelebilmesi hep bu ¢ogullugun kendisini
gosterdigi yerlerdir. Ancak yine de belli bir segme isleminin yapildigi agiktir. Bir sozciigiin
yerine bagka bir sozciigiin tercih edilmesi bir durusu gostermektedir. Metnin anlaminin
kisiden kisiye degisebilir olmasi1 da yine bir durusun sonucudur. Hallahan, elestirel teoride
tiim metinlerin ¢coklu okumaya tabi oldugunu vurgulamaktadir. Farkli siiflar, etnik gruplar,
dinler, bolgeler ve cinsiyetler kiltirel deneyimlerinden Otiri metinleri farkli sekilde
okumaktadirlar. Hedef kitlenin igerisinde yer aldigi gruplar mesajlarin nasil algilanacagini
belirleyen faktorlerden biri olarak belirmektedir (Hallahan, 1997:61). Gonderici ve alict
agisindan bir ¢ogulluk ortaminin s6z konusu oldugu soylenebilir. Ancak c¢ogullugun bir
smirmin oldugu burada belirtilmelidir. Metinler agiktir ama bu agikligin sinirlar1 vardir.

Bu sinirlar bireysel algilamalarla iliskili oldugu kadar diinya diizeni ile de iliskilidir.
Bununla beraber, bireysel algilamalarla dinya dizeninin birbirinden bagimsiz olarak
gelisebilecegini savunmak pek miimkiin goriinmemektedir. Erol Mutlu, yeni uluslararasi
dizeninin herhangi tek bir devletin denetiminin &tesindeki boélgesel ve kiresel ekonomik
iligkiler agiyla gelistiginin altin1 ¢izmektedir. “Ulus Otesi iliskiler ve aninda elektronik
iletisimin yaygin ag1 iizerinde 6zgiil devletlerin sinirli bir niifuzu bulunmaktadir; genis bir
uluslararas1 rejimler ve kuruluglar biitiinliigii en giiclii devletlerin eylem alanlarin1 bile
sinirlayabilmektedir” (Mutlu, 2001:40-41). Bdylesine sinirlandirmalarin oldugu bir siirecte
kitle iletisim araglarinin bu simirlandirmalarin disinda kalabilecegi diisliniillemez. Cogullugun
ve cesitliligin sinirlar1 da boylece belirlenmis olmaktadir. Metinlerin iireticileri cogu kez bu
siirlilik igerisinde hareket etmektedirler. Benzer sekilde metinlerin alicilart da siirecin birer
parcast konumunda olduklar1 igin yine bir smirlandirma ile karsi karsiyadirlar. Ne metin
yazarlar1 ne de alicilar1 agisindan sonsuz bir 6zgiirliikk alan1 mevcut degildir. Gerek yonetici
cevrelerin gerekse de ekonomi gevrelerinin ideolojik aygitlari is basindadir. Kitle iletisim
araglar1 da ideolojik birer ara¢ olarak yapilanma icerisindeki yerini almaktadir. Bu yap1
icerisinde bulunan bireylerin algilamalari kuskusuz bulunulan ¢evreden bagimsiz olarak
gerceklesmemektedir. Elestiri, yorum ve degerlendirmeler sosyallesme siirecinde kazanilan
yetilerle saglanmaktadir. Siirekli olarak ideolojik belirlenim altinda olan bireylerin elestiri,
yorum ve degerlendirmeleri her zaman bu ideolojilerden bagimsiz  olarak
gerceklesmemektedir. Dolayisiyla yoruma acgik oldugu diisiiniilen metinlerin nasil
yorumlanacagina iliskin tartigmalarin ideolojik bir takim yonlendirmeleri g6z Oninde
bulundurmasi gerekmektedir.

8. Sonug
Post-yapisalcilar, okuyucu ile metnin karsilikli etkilesimine odaklanmaktadirlar. Bu

durumda araglar ile alicilarin karsilikli etkilesiminin gézden gecirilmesi gerekmektedir; ¢inki
nihayetinde araglardan aktarilan mesajlar da birer metindir. Bir okurun, seyircinin veya
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dinleyicinin araglarla kurdugu iletisim biitiiniiyle pasif bir iletisim degildir. Burada 6nemli
olan nokta alicilarin performansidir; ¢iinkii ele alinan {iriin edilgen bir tiikketim tiriini degildir.
Mesajlarin olusturulus ve aktarilis siireci nasil bir iiretkenlik gerektiriyorsa benzer bir sekilde
mesajlarin yorumlanmasi da bir iiretkenlik gerektirmektedir.

Mesajin  alicis1  kendisine  aktarilanlar  {izerine  diisiinmekte ve mesaj1
degerlendirmektedir. Bu degerlendirme siireci Uretkenlik gerektiren bir siirectir. Her metnin
her okundugunda degismesi gibi her mesaj da her algilandiginda degismektedir. Alicilar
mesajlart degerlendirirken kendi algilamalarindan yola ¢ikmaktadirlar. Bu durumda kisi sayisi
kadar degerlendirme olabilir. Ama yine de bu degerlendirmelerin de kimi ortakliklar
tagtyabilecegi unutulmamalidir. Cilinkii  kisiler ¢ogu kez ayni kiiltiirlin  igerisinden
konusmaktadirlar. Kiiltiir ise egemen ideolojinin kendisine en rahat yasam alanmi buldugu
yerlerden biridir.

Post-yapisalc1 yaklasim merkeze metni alirken metnin anlamini yazarin degil
okuyucunun belirledigini soylemektedir. Bu durumda araclardan aktarilan mesajlarin anlamini
gondericiler degil de alicilar m1 belirlemektedir? Eger dyleyse birden ¢ok alicinin oldugu
yerde mesajlarin da birden ¢ok anlami vardir. Ister sozlii ister yazili olsun tiim mesajlar
gondericisinden ¢iktig1 anda bagimsizlagsmaktadir. Mesaj alicinin eline gectiginde alict mesaji
kendi bilissel semasi, zihinsel haritas1 sinirlar1 dahilinde algilamakta ve yorumlamaktadir.
Mesaj1 gonderen kisinin mesaj lizerinde biraktigi izin nasil degerlendirilecegi alicinin
donanimina kalmaktadir. Bundan bdyle belirleyici olan yazar degil de okurdur. Ancak
mesajin gondericisinin de bir anlam aktarimini arzuladigini ve bu arzu dogrultusunda metnini
kodladigr unutulmamalidir. Bu anlam aktarimi ise ¢ogu kez egemen ideolojinin ¢izdigi
sinirlar dahilinde gerceklesmektedir.
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REKLAM VE SANAT ILISKIiSi

(Relationship Between Advertising And Art)

Zaliha inci Karabacak™
OZET

Guniimuzde reklam ve sanatin aralarindaki ayrimlari belirsiz kilacak sekilde birbiri ile
biitiinlestikleri gortlmektedir. Bu biitiinlesmede, sanat eserinin pazara sunulan bir meta haline
gelmesi etkili olmaktadir. Markalarin yasam damarlarindan biri konumuna gelen reklam,
sanati ve sanat eserlerini kendi amaclar1 dogrultusunda kullanmaktadir. Reklam Gretiminin
profesyoneller tarafindan gercgeklestirildigi rekabet¢i pazar kosullarinda reklamin kendisi
sanat eseri niteligine biirinmektedir. Bu baglamda calismada reklam ve sanat iligkisinin;
metalasma ve pazar kosullar1 ¢ercevesinde incelenmesi amaglanmaktadir. Reklam, sanat ve
metalasma denkleminde yasanan ¢ift yonlii akisin giincel durumunu betimlemesi, ¢alismanin
literatiire katkis1 bakimidan 6nemini gostermektedir. Yapilan incelemede, literatiir taramasi
ile konuya dair yaklagimlarin aktarilmasinin yani sira, daha detayli ve somut bir yaklagim
ortaya koyabilmek icin gorsel, ekonomik analizlere ve konunun giliniimiiz diinyasindaki
orneklerine yer veren bitinlesik bir yontem tercih edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Sanat, Meta, Pazar
ABSTRACT

Today advertising and art are intergrated with each other thus to make distinctions
uncertain between them. Work of art, which is offered to market, becomes a commaodity has
impact on this integration. Advertising, that becomes one of the vessels of life of brands, uses
art and works of art for it’s own purposes. The competitive market conditions, in which
advertising production has carried out by professionals, ad becomes a work of art. In this
context, the study aims at examine relationship between advertising and art within the terms
of commodification and market conditions. The description of the current status of the bi-
directional flow in advertising, art and commodification equation shows the importance of the
study in terms of contribution to the literature. In the examination intergrated method is
preferred by giving visual and economic analysis next review of the literature which shows
approaches on the subject, in order to reveal more detailed and concrete approach.

Keywords: Advertising, Art, Commaodity, Market
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1. Giris

Rekabetci pazar kosullarinin hakim oldugu giliniimiiz piyasasinda markalar reklam
konusunda daha duyarli davranmaktadirlar. Rakipleri arasindan siyrilmak ve onlarin Oniine
gecgebilmek igin reklami etkin bir ara¢ olarak kullanmaktadirlar. Bu slrecte reklam siradan bir
pazarlama unsuru olmanin Otesine ge¢mistir. Sanat ve bilimin sundugu olanaklarin
kullanildig: reklam alaninda farkl disiplinlerden uzmanlar istihdam edilmeye baglanmistir.

Calismada metalasma ve pazar kosullar1 baglaminda reklam ve sanat iligkisinin
ekonomik, sosyal, kiiltiirel olmak iizere farkli boyutlarinin ele alinmas1 amaglanmaktadir. Bu
iliskiyi somutlagtirmak ve veriler ile destekleyebilmek icin biitiinlesik bir yontem tercih
edilmistir. Bu baglamda literatir taramasina ek olarak ekonomik ve gorsel analizlere de yer
verilmistir.

Reklam ve sanat iliskisinin ¢ercevesinin ¢izilebilmesi igin; reklam ve sanatin tasidigi
benzer yonler, reklamin pazar agisindan 6nemi, sanat eserinin pazarda bir meta haline gelme
streci, metalasma baglaminda reklam ve sanat iliskisi tizerinde durmak aydinlatici olacaktir.

2. Pazarin Vazgecilmezi Reklamin Sanat Ile Bag

Reklam, gliniimiizde markalarin pazardaki varligini siirdiirmesinin dncii kosullarindan
biridir. Rekabetin kiiresel 6l¢ege tasindig1 pazarda giiglii bir imaja sahip olmak, tiketicilerin
glvenini kazanmak olduk¢a 6nemli hale gelmistir.

Kurumlar; marka giincelligini ve marka sadakatini arttirmak, markaya yonelik
duygusal bagi giiglendirmek, markanin diger markalardan farkliligini vurgulamak, marka
imajm tyilestirip, gliven telkin etmek, markanin taninmigh@im arttirmak, marka hakkinda
bilgi sunmak gibi ¢esitli amaglarla reklam yapmaktadirlar (Teker, 2009: 37). Cagimizda
geleneksel ortamlardan ¢agdas medyaya uzanan genis bir yelpazede boy gosteren reklamlar
markalarla i¢ ige yasamamiza neden olmaktadirlar.

Reklamlar marka hakkinda bilgi sunarken, markanin {iriinlerini taninirken, markanin
imajina katki saglarken bir yandan da tiiketicileri ikna etme islevini yerine getirmektedirler.
Tuketicinin, diger markalarin sundugu benzer drtinlerin yerine reklamdaki Grlni tercih
etmesini saglamaktadirlar.

Horkheimer ve Adorno (2010:215) reklami, kiiltiir endiistrisinin yasam iksiri olarak
nitelemektedirler. Bu baglamda reklam, kiltir endustrisinin ayakta kalmasini saglayan
katalizor bir gii¢ olarak degerlendirilebilir.

Reklam ve sanat yakinlagmasi tarihte ¢esitli izler birakmistir. Sanat tarihine
bakildiginda farkli akimlar i¢inde yer alan sanatcilarin reklam ve reklam imgeleri ile ¢esitli
sekillerde temasa gegctikleri gorulmektedir. Becer (2008:239) bu durumu sdyle ifade
etmektedir:

“Endiistriyel iiretim ve ticari amagclar, Bauhaus’tan Pop’a uzanan bir¢ok sanat akiminda ele alinmistir.
Kiibist ressamlar, tablolarinda reklam imgelerine yer verdiler. Futuristler, reklam sloganlari ile siiri
biraraya getirdi. Dadacilar ise reklamcilik dilini alaya aldilar Reklamcilarin kullandigi neon, sonralari
ressam, mimar ve tasarimcilar tarafindan da kullanildi”.

Sanat eserlerine; reklam imgeleri, sloganlari, malzemeleri vb. unsurlarin niifuz etmesi
reklam ve sanat iligkisinin boyutlarindan birini olugturmaktadir.
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Reklam ve sanatin isleyis agisindan benzerlikler tagidiklart gorilmektedir. Williamson
(2001:161) sanatin birgok bi¢iminin bizi kendi zamanimizdan baska bir zaman
ifadelendirmeye yonelttigini, reklamlarin ise bizi sahte bir zamanin i¢inde olusturduklarini ve
bu sahte zamanin bizim zamanimizin yerini aldigini1 vurgulamaktadir.

Reklam ve sanat birbirlerine ait unsurlar1 kullanmanin, isleyis agisindan benzerlikler
tastmanin yanisira kimi ozellikleri acisindan da ortak bir paydada bulusmaktadirlar. Ornegin
Rutherford (2000:17-18), reklamlar1 Ortagag Avrupast ikonalarinin akrabalari olarak
degerlendirmektedir. Bu ikonalar ve reklamlarin kendine has 6zelliklerinin yanisira bazi ortak
ozelliklerini de siralamaktadir (Bakiniz: Tablo-1).

Tablo-1: Ortagag ikonalari ve Reklamlarin Ozellikleri'

Ortacag Avrupa Ikonalarmin Ortacag Avrupa Ikonalarinin ve Reklamlarin
Ozellikleri Reklamlarin Ozellikleri
Ortak Ozellikleri

-Resmi bir kilisenin aract -Propaganda -Ticaretin araci

-Hristiyanligin araci -Yaraticilarinin/iireticilerinin -Tiiketimin aract

-Katedrallerin duvarlarini siisler tnlenmesi enderdir, genellikle -Televizyonda yer alir

-Tinsel seyleri yiiceltmeyi isimleri duyulmaz -Uretilmesi uzun sanatsal zaman ve

amaglayan, azizlerin resimlerini, -Bir ulusal kulttrun kendine 6zgi yetenek gerektirmektedir

tapinma eylemlerini, sehitlerin tarzlarim ya da mitoslarini nasil -Ylksek derecede stilize ve

hikayelerini sergiler anlattigii gostermesi miimkiindiir kozmopolittir. Boylece dil ve sinif

-Tapinma nesneleridir smirlarini rahat geger
-Hepsi maddesel olan seyleri
yuceltmeyi amaclayan, tnli
kisilerin goriintiilerinin, tiikketim
eylemlerini, dogum &ykiilerini
sergiler
-Cogu zaman hor goriilen seylerdir

Kaynak: Rutherford, 2000: 17-18

Reklam ve sanatin ortak noktasi olarak deginilmesi gereken 6nemli 6zelliklerden biri
de yaraticiliktir. Yaraticiligin egemen oldugu bir iklimde mahsullerini veren reklam ve sanatin
hedeflerindeki kitleyi etkileri altina aldiklar1 gortlmektedir. Reklamda yaraticilik; mekan,
tirlin, hedef kitle, mizah gibi farkli etkenler dogrultusunda degisik ifade bi¢imleri ile kendini
gOstermektedir. Bir makarna markasi i¢in hazirlanan reklam (Bakiniz: Gorsel-1) ve bir pilates
okulunun tanitimin1 yapan reklam (Bakiniz: Gorsel-2) yaraticiligin farkli disavurumlart olarak
karsimiza ¢ikmaktadirlar. Makarna ile gemi halati arasinda fiziksel yapi itibariyle kurulan
benzerlik yoluyla (Bakimiz: Gorsel-1) gemi tizerindeki kadin ve erkek reklam modellerinin
agzina uzanan halatlarin lezzetli birer makarna olarak algilanmasini hedeflemektedir.
Modellerin kapal1 gozlerinden yiizlerine yansiyan huzur ve mutluluk markanin makarnalarinin
lezzetine gonderme yapmaktadir. Fazla kilolarin yiikli bir valizle 6zdeslestirildigi pilates
okulunun reklaminda (Bakiniz: Goérsel-2) ise hedef kitlenin, yaratict kivrak zeka iiriinii bir
gorsel araciligiyla etkilenmesi amaglanmaktadir.

" Tablo-1, Rutherford’un (2000: 17-18) Ortacag ikonalar1 ve reklamlar arasinda yaptig1 karsilastirma kullanilarak
hazirlanmistir.
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Gorsel-1: Bir Makarna Markasinin Reklami

Kaynak: http://www.reklamazzi.com/iste-en-yaratici-reklamlar-.131999.htm

Gorsel-2: “Concept” Reklam Ajanst’nin
“Fazlaliklarin1 Tagima” sloganl reklami
Kaynak: http://www.concept.com.tr/projects.php?bid=35

3. Metalasan Sanat

Pazar iliskileri i¢inde iiretilmeye baslayan sanat eserleri, pazarda alinip satilan Urtinler
olarak meta niteligi kazanmistirlar. Bu baglamda 6ncelikle metanin 6zelliklerini incelemek
faydal1 olacaktir.

Kullanim degeri ve degisim degeri metanin iki 6gesidir. Kullanim degeri metanin
fiziksel varligi, maddi yapisiyla ilintilidir. Meta maddi oldugu i¢in yararli bir sey olarak
nitelenmektedir. Kullanim degerinin gergeklesmesi i¢in kullanim ya da tiikketimin varlig
gerekli goriilmektedir. Metalar degisildiklerinde degisim degerlerinin, kullanim degerlerinden
bagimsiz olarak ortaya koyuldugu belirtilmektedir. Metalarin degisilmesinde degisim* degeri

! Degisim, hem metalarin kullamm degeri olmadiklar: ellerden kullamm degeri olacaklar: ellere gegisini hem de
maddenin toplumsal dolasimini ifade etmektedir. Degisim siireci metalar1 meta ve para diye farklilagmaktadir.
Kullanim degeri olarak metalar, paranin karsisinda degisim degeri olarak yer almaktadir (Marx, 2011: 112-113).
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olarak ortaya koyulan 6ziin-hepsinin ortak noktasi olan-onlarin degeri®

edilmektedir (Marx, 2011: 47-50).

oldugu ifade

Sanattaki mesenlik ve pazara iliskin toplumsal iligkilerin uzun bir siirecte i¢ ige
gectigini vurgulayan Williams (1993: 43-53), pazar i¢in yapilan iiretimin sanat {iriinlinii meta,
sanatclyr ise Ozel bir meta {treticisi olarak kavramlastirmay:r beraberinde getirdigini
belirtmektedir. Williams, meta tiretimini ve pazar iliskilerini dort evrede agiklamaktadir. Buna
gore ilk evre, kendi {iriinlinii herhangi bir araciya bagimli olmadan dogrudan satisa sunan
bagimsiz iireticinin durumunu anlatan “zanaat tipi meta iiretimi”dir. Ikinci evre “zanaat
sonras1 Uretim”dir. Bu evre iireticinin Urlinlinii dogrudan satmayarak dagitim1 saglayan bir
araclya vermesi ve ireticinin {irliniini (6nceden) iiretimi saglayan bir araciya satmasindan
olusan iki asamay1 igermektedir. Ugiincii evre “mesleki agidan pazar”dir. Bu evrede 19.yy.da
basili malzemenin yeniden iiretilebilirligi ile diger sanatsal iiretimlerin dniine gegen edebiyat
alanindaki tretimlerden hareketle giindeme gelen, yayim hakki (copyright) ve telif {icreti
(royalty) Tlzerinde durulmaktadir. “Zanaatkar”, “el sanatgis1” ve “sanat¢1” arasindaki
geleneksel ayrimlar bu evreye ait olarak gosterilmektedir. Son evre ise kiiltiirel iiretim
araglarinda 6nemli gelismelerin yasandigi ve yeni medyanin kullanildig1 “mesleki isbirligi”
(korporasyonlar) evresidir. Bu evrede pazarda, kapitalistlesmis korporatif kesimin iliski
bicimi agirlik kazanmistir. Toplumsal iiretimle biitiinlesmenin olagan ve zorunlu oldugu
medya kurumlari, kiiltiirel tiretimin aylikla ¢alisan profesyonellerin ortaya ¢iktigi en 6nemli
ornekler olarak anilmaktadir. Williams, reklamciligi da kooperatif pazar evresine 6zgli bir
kiltarel Gretim formu olarak betimlemektedir. Pazar toplumunun dnceki evrelerinde 6zgul ya
da siniflanmis olarak diger kiiltiir kurumlarinin sinirinda yer alan reklamciligin kooperatif
doneminin ardindan, 19.yy da reklamin basinda yer almasiyla kendi basina kiiltiirel bir tiretim
formu haline geldigini belirtmektedir.

Debord (2006: 151) biitiiniiyle meta haline gelen kiiltiiriin gésteri toplumunun” da en
inlii metas1 olmak zorunda oldugunu belirtmektedir. Bu stregte kultrel bir tretim formu olan
reklamin, tiiketim odakli bir yasam tarzina yonelik metanin tanittiminda etkin olarak
kullanildig1 goriilmektedir. Sanat, kiiltiirel bir tiretim formu olarak reklamin dretiminde
onemli bir esin kaynag1 olmustur.

Turani (2009: 200) Onceleri tarim kiiltiirlerinde kral ve din kurumlarinin emrine giren
sanatin daha sonra ilk kapitalist zengin burjuvanin ilgisi sayesinde yasamin siirdiirdiigiinii,
ginimizde ise robotlu Fordist band sistemine dayali uluslararasi nitelikteki biiyiikk sermaye
giiciiniin istekleri ile yiiz yiize geldigini belirtmektedir.

Pazarda degisen gii¢ yapilari sanatin, pazarin istekleri dogrultusunda kullanilmasini
beraberinde getirmistir. Ozellikle guniumiizde kapitalist dizende markalar var olma
miicadelelerini rekabetci bir ortamda sirdirirlerken sanati da bu varlik miicadelesinin araci
olarak kullanmaktadirlar. Wu (2005:256) sirketlerin ekonomik olmayan alanlari ele gegirme
politikasini ge¢ kapitalizmin baskin niteliklerinden biri olarak ifade etmektedir. Bu baglamda
sanat sponsorlugunda goriilen artis1 hem mutlu olunacak hem de utanilacak bir gelisme olarak
degerlendirmektedir.

Sanat dinyasinda bir eserin degerinin 12 milyon dolar ya da 140 milyon dolar gibi
biiyiik degerlere ulasabilmesinin nedenini Thompson (2008: 246), cagdas sanat pazarinin
biiylik 6l¢iide para ve ego tarafindan koriiklenen rekabetci yiiksek bahisli bir oyun haline

$ Uretiminde insan emeginin cisimlesmis halini deger olarak tastyan metanin bu durumu”meta degeri” olarak
ifade edilmektedir (Marx, 2011: 50-51).
Metanin kendi yarattig1 bir diinyada kendini hayranlik i¢inde seyrettigi toplumdur (Debord, 2006: 58).
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gelmesi olarak 6zetlemektedir. Eserin degerini belirleyen seyin sanattan ¢ok; sanatci, satici ya
da acik arttirma yapan kurulusun marka insa siireci ve koleksiyoncunun egosu oldugunu
vurgulamaktadir. iki sanat eserinin degerleri kiyaslanirken &lgiitiin, eser icin harcanan zaman
ya da kullanilan beceri olmadigin1 ve sanat pazarmin ultra zenginler i¢in diizenlenen ylksek
diizeyli acik arttirmalar, sanat fuarlari, eglenceler tarafindan tahrik edildigini dile
getirmektedir.

bl 13

Kiiresel sanat pazarinin olusumunda sanat eseri “emek degeri”, “estetik degeri” ve
“piyasa degeri” baglaminda ele alindiginda ve Thompson’in (2008) goriisleri de gz dniinde
bulundurularak bir degerlendirme yapildiginda “emek degeri” ile “estetik degeri”n ikinci
planda kaldiklar1 goOrtlmektedir. Sanat eserinin piyasa degerinin; sanat¢inin ve araci
kurumlari uyguladigi pazarlama (reklam) taktikleri, ¢esitli sanat organizasyonlari ve yiliksek
ego temelli bir anlayis zemininde sekillendigi dikkati ¢gekmektedir. TUm bu etkenler bir araya
geldiginde sanat eserinin degeri milyon dolar seviyesine ylikselmektedir.

4. Metalasma Baglaminda Reklam ve Sanat Tliskisi

Markalar reklam igin kimi zaman sanat¢ilar ve onlarin yaptiklar: eserlerden
faydalanmaktadirlar. Bunu yaparken iinlii bir sanat eserine reklamlarinda yer verebildikleri
gibi sanatgilardan markalarina 6zel tasarimlar yapmalarini da talep edebilmektedirler. Haug
(2008: 178) meta estetiginde; sanat bigimleri, sanatsal etkinlikler ve sanatgilarin bizzat
kullanildiklarini, temsilde ise sanat iisluplar1 ve kismen de sanat yapitlarinin kullanildiklari
ifade etmektedir.

“Container Corporation Of America”, “American Tobacco Company”, “IBM”,
“Standard Oil (New Jersey)”, “The Upjohn Company”, “Pepsi-Cola” gibi sirketlerin
ressamlarin  ¢aligmalarimi  {irtin  reklamlar1 ve halkla iliskiler amaciyla kullandig:
belirtilmektedir. Kurumsal reklamverenlerin alanina yeni dahil olan ressamlarin giizel sanatlar
ve grafik sanat1 arasindaki iliski konusunda sikc¢a tartistiklar1 ifade edilmektedir. isletmelerin
sanata katkis1 oldugu konusundaki sdylemlere karsin sanat elestirmenleri, sanayiciler,
reklamcilar ve sanatgilarin bu konuda kararsiz kaldiklar1 vurgulanmaktadir. 2. Diinya Savasi
sirasinda kurumsal fayda saglamak konusunda beklenti ve siipheleri artan ressamlarin takip
eden yillarda reklam ajanslar1 ve kuruluslarla olan baglarinin 6nemli bir zayiflamaya ugradigi
vurgulanmaktadir. 1950’lerin ortasinda bagka bir ticari kurulus olarak televizyonun varliginin
kigilerin sanatsal uzmanlik iddialarini iyice zayiflattig1 belirtilmektedir. Bu siirecte kurum
kiiltiiriiniin yenilik¢i resimden yana oldugu ifade edilmektedir (Bogart, 1995: 256). Vuyk
(2010: 174) 2. Diinya Savasi’ndan sonra sanat diinyasinin hiikiimetler tarafindan
desteklenmesinin ardinda bu siirecte sanatin politikacilarin oyuncagi olarak goriilmesinin
yattigini belirtmektedir.

Sanatin bir yandan Kkapitalist pazarin amaglarina hizmet adina biiyiik sirketler
tarafindan kullanildig1 bir yandan da politik ¢ikarlarin golgesinde kaldigi bir donemegcten
gectigi goriilmektedir.

Sanat diinyasindaki rekabetin en {ist diizeye ¢iktig1 kapital, 2006 yilinda 27 adet Judd
heykelini satisa ¢ikaran ve biitce teklifi isteyen kurulustan, sanat¢ilarin emlaklarini denetleyen
Donald Judd Vakfi’ndan gelmistir. Vakif 20-24 milyon dolara arasinda teminat istemistir.
Birgok kurulusun geri ¢evrilen girisimlerinin ardindan “Christies’s”in 21 milyon dolarlik
teminatt karsiliginda New York’da Rockefeller Center’da kiralanan alanda 5 hafta
sergilenmistir. Christies’s diizenledigi acik arttirmada 24 eseri 24.5 milyon dolar karsiliginda

satmigtir. Geriye kalan 3 eser ise 6zel olarak satilmigtir (Thompson, 2008:254).
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Wu (2005:254-255) Absolut Votka’nin reklam diinyasinin likks pazar dilimini ele
gecirme hedefini deneysel ve avangard sanatla O0zdeslesme politikasi ile birlestirdigini,
sanatsal ilanlarin yaratilmasi i¢in Andy Warhol’a sisenin resminin siparis edildigi 1985
tarihinden beri 400°(in tizerinde sanatgi ile ¢alisildigini vurgulamaktadir.

Reklamlarda yagliboya resim dilinin kullaniminin énemli bir yeri oldugunu belirten
Berger (2004:135) kimi zaman es imgelere yer verilmesi ile gorsel benzerligin bire bir
seklinde oldugunu vurgulamaktadir.

Hetsroni (2005:58) Birlesik Devletler ve Israil’de giizel sanatlarmn reklamlarda
kullanimu ile ilgili yaptig1 arastirmasinda basili reklamlarin igerik analizi ve reklamcilar ile
yaptig1 anket verilerini kullanmistir. Iki iilkede de sanat yapitlarini kullanan reklamlarin, sanat
eserlerine gonderme yapmayan reklamlardan daha c¢ok prestije vurgu yaptig1 belirtilmektedir.
Arastirmaya gore Israil’de 6zellikle Ronesans déneminin baskin oldugu klasik sanatsal tarz
hakim iken yerel sanat vurgusu nadir olarak gbze ¢arpmaktadir. Birlesik Devletler’de ise
modern ve klasik sanatin esit Olglide kullanildigir ifade edilmektedir. Ayrica her dort
reklamdan birinde de yerel sanatin etkisinin oldugu belirtilmektedir. Her iki iilkede de
reklamcilarin kisisel zevklerinin modern sanattan yana olmasina ragmen klasik sanatin
reklamciliga daha uygun oldugu vurgulanmaktadir.

Giintimiizde klasik sanat eserlerine gonderme yapan c¢esitli reklamlara rastlanmaktadir.
Leonardo Da Vinci’nin tinlii eseri “Son Aksam Yemegi”ne (Bakimiz: Gorsel-3) gonderme
yapan reklam (Bakiniz: Gorsel-4) bu durumu 6rnekler niteliktedir. Salvador Dali’nin “Ermis
Antuan’in Bastan Cikarilmasi1” isimli resmine (Gorsel-5) gonderme yapan reklamda da
(Bakiniz: Gorsel-6) benzer bir Gslup gértlmektedir.

Gorsel-3: “Son Aksam Yemegi”, Leonardo Da Vinci

Kaynak:http://blog.milliyet.com.tr/son-aksam-yemegi/Blog/?BlogN0o=387799
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Gorsel-4: “Marithe&Francois Girbaud” isimli giyim markasinin reklami

Kaynak:http://www.coloribus.com/focus/leonardo-da-vinci-artworks-in-advertising/5392305

Gorsel-5: “Ermis Antuan’in Bastan Cikarilmasi1”, Salvador Dali

Kaynak: Néret, 2005: 63
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DON'T BE LOST IN

THE UEIRD
UZALS OF IMUCSTRENTS
e AT nto v

Gorsel-6: “AE Investimentos” markasina ait reklam
Kaynak: http://surrealads.wordpress.com/tag/strange/

Sanat dostu olarak gorulen, énemli sanat eserlerine biinyesinde ev sahipligi yapan
sirketleri Haug (2008:181) s6yle yorumlamaktadir:

“Sirketin tanittimindaki belirleyici amaci olan kazang sanatin gérkemi altina saklanmigtir. Burada,
ona sahip olan sermaye kendisini sadece yiiksek kiiltiirii tantyan ve ona saygi duyan olarak
gostermekle yetinmeyip ayn: zamanda onun 6zel ¢ikarlarin Gtesine gecen goriintiisiine yaslanarak
sanki asil amaci1 kazang degil de insanlik tininin ortaya ¢ikardigi en iist degerlere sahip ¢ikmakmis
gibi davranir. Boylece iyi, degerli, giizel ve siddet dis1 yiice olan her sey sermayenin sdzciiliigiinil
yapar. Sanat gOrintli olusturmaya yarayan goz boyama aract gOrevi gorur, sermayenin
egemenliginin mesru ve iyinin, dogrunun ve giizelin egemenligiyle ayn1 anlama geldigini ifade
etmis olur. Boylece sanat eserleri diger bir¢ok islevlerinin yani sira aptallastirma aract gérevi
goriirler. Biitlin bir toplumun kapitalist 6zel ¢ikart ve yasam ¢ikart arasindaki ¢eligkisinin sdzde
¢Oziimiinde bir teknik olarak kullanilirlar.”

Sanatin biiyiik sirketlerin ¢ikarlari dogrultusunda ortiilii bir bicimde olumlu degerlerle
iliskilendirilerek bu sirketlerin tanitimini yapan bir reklam unsuru olarak kullanilmasinin da
reklam ve sanat arasindaki iliskinin boyutlarindan birini olusturdugu goriilmektedir.

Sirketler biinyelerinde onlara sanat eseri aliminda yardimci olacak sanat danigmanlari
calistirmaktadirlar (Wu, 2005:394-396). Boylece sirketlerinin temsilinde onlara katki
saglayacak dogru sanat eserlerinin tercih edilmesi siireci kolaylastirilmaktadir.

Markalarim1 pazarda one c¢ikarmak icin sirketler reklam alanindaki basarilarim
tesadiiflere birakmaktan kacinmaktadirlar. Bat1 (2010:12) reklamciligin bilim ve sanatin
birtakim enstriimanlarin1 kullanarak ikna etme isi oldugunu belirtmektedir. Bilimin sundugu
imkanlari, yaraticiligin siirlarini zorlayan sanatin dinamik yapisi ile harmanlayan reklamcilar
fark yaratan islere imza atmaktadirlar.

Behnke (2007:234-235) Almanya, Avusturya ve Isvigre gibi Almanca konusulan
iilkelerdeki sanat koleksiyonlarmma sahip sirketlere yapilan anketleri degerlendiren
caligmasinda 1990’larda sanat pazarinda ¢okiis olmasina ragmen sonraki yillarda 6nemli bir
biliyiime yasandigimi belirtmektedir. Sanat miuzeleri, bienal ve trienaller sayesinde popiler
duruma gelen ¢agdas sanatin, sirketlere sanat tarihi bilgisi gerektirmeyen ve sanat pazarinin
mantif1 ile biitlinlesen ¢agdas sanat koleksiyonlarim1 kurma olanagi verdigini
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vurgulamaktadir. Bu koleksiyonlarin ¢agdas sanat ile baglantili bir bicimde sirketler adina
yenilik¢ilik imajint yarattiklarini ifade etmektedir.

Sanat diinyasinin pazarla biitiinlesen yapisinda sanat fuarlarinin etkili birer arag¢ olarak
kullanimi goze carpmaktadir. Thompson (2008:187), fuarlarin sanat iirlinlerinin satisinda yeni
bir anlayis1 temsil ettigini belirtmektedir. Sanat galerilerindeki goriismelerin yerini aligveris
merkezlerindekine benzer bir pratigin aldigini ifade etmektedir. Bu diizende koleksiyonerlerin
tipk1 bir miisteri gibi aligveris merkezi diizenindeki bu mekanlarda sanati1 satin almaya alisik
duruma geldiklerini vurgulamaktadir. Quemin (2013:167) Uluslararast Cagdas Sanat
Fuarlarindan en biiyiikk ve en 6nemlilerini, sergilemeye katilan galerilerin sayilar1 gézoniinde
bulunduruldugunda s6yle siralamaktadir: 304 galeri ile “Art Basel”, Miami’deki “Art Basel”
(248 galeri), “Art Cologne” (191), “Fiera di Bologna” (165), “ARCO Madrid” (164), “Art
Chicago” (158), “the Armory Show” (158), “Mi Art Milano” (156), “London’s Frieze Art
Fair” (150), “FIAC Paris” (149).

Ozellikle biiyiik markalar reklam icin kendi biinyelerinde yer alan alaninda uzman
kisilerden olusan profesyonel ekipler ya da onemli reklam ajanslari ile ¢aligmaktadirlar.
Iletisim stratejileri, pazarlama, sanat tarihi, reklam uygulamalari, tasarim gibi gesitli alanlarda
uzman olan kisilerden olusan bu ekipler marka ve iiriiniin ruhunu en etkili bigimde yansitacak
reklamlara imza atmaktadirlar. Gegmisten beri sanat ile dirsek temasinda bulunan reklam
alaninda iiretilen islerin; sanat tarihine, sanat akimlarina, {inlii sanat¢ilara ve {inlii sanatgilarin
eserlerine yaptiklart gondermelerin son donemde agirlik kazandigi goriilmektedir. Hatta
birgok reklam ajansi bu referans noktalarmin sinirlarini asarak yaraticiligin agir bastigi kendi
basina birer sanat eseri niteliginde olan reklamlar ortaya ¢ikarmaktadirlar.

Heykeltirag ve ayni zamanda reklamci olan Oliver Voss tarafindan yapilan ve
Almanya’nin Hamburg kentinde yer alan Alster Golii’ne yerlestirilen “Biiyiik Denizkiz1” ya
da “Yiizen Denizkiz1” olarak adlandirilan heykel (Bakiniz: Gorsel-7 ve Gorsel-8), sanatci
tarafindan sadece sanatini sergilemek amaciyla degil, Hamburg’da yaratici isler yapan kisi ve
igyerlerinin liye oldugu kurumun tamitimmi da yapmak amaciyla sergilenmistir
(http://www.haberturk.com/kultur-sanat/haber/655392-alster-golunde-bir-denizkizi).

Gorsel-7: “Denizkiz1”, Oliver Voss
Kaynak: http://www.haberturk.com/kultur-sanat/haber/655392-alster-golunde-bir-denizkizi
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Gorsel-8: “Denizkiz1”, Oliver Voss

Kaynak:http://www.cnnturk.com/fotogaleri/yasam/diger/2011/08/05/goldeki.denizkizi/1198/

Reklam ajanslarinin yapilanmasinda ayr1 bir boliim olarak orgiitlenen ya da farkl
birimler altinda gorevlendirilen (metin, sanat, liretim) ve bir yaratici direktoriin yonetimi
altinda galisan bir yaratict boliim bulunmaktadir. Metin yazarlari, sanatgilar, grafikerler vb.
kisilerden olusan bu bolim pazar aragtirmalarini gozoniinde bulundurarak ¢oziim Onerileri
gelistirmekte ve reklamin yaraticilik boyutu ile ilgilenmektedir (Yaylaci, 1999:106-107).

Gunimuzde reklamcilik, sanattan alinan destegin {ist diizeyde seyrettigi ve bazi
reklamlarin adeta birer sanat eseri niteligine eristigi drnekler sunan bir noktaya tasinmistir. Bu
durum pazarda markalar arasinda siiren rekabeti koyulastirmaktadir.

5. Sonug

Tarih boyunca din, politika ve ekonomi gibi farkli 6znelerin iradesine tabi tutulan
sanatin giiniimiiz kapitalist diizeninde reklam ile yakin temasta olduklari gorulmektedir.
Sanatcilarin reklam alaninda istthdam edilmesiyle gelisen siire¢, pazarda metalasan sanat
eserlerinin sirketler tarafindan reklam unsuru olarak kullanilmasi gibi farkli boyutlar1 da
icermektedir.

Reklamin sanat1 ve sanat eserlerini kimi zaman esin kaynagi olarak kullandigi, kimi
zaman ise bire bir taklit ettigi gorlilmektedir. Bu siirecte sanat alaninda profesyonellesen
kisilerden destek alindig1 dikkati ¢ekmektedir. Metin icinde giiniimiiz basili reklamlarindan
verilen orneklerde de gordiigiimiiz gibi ¢cagdas reklamciligin klasik sanat eserlerine génderme
yapan uygulamalari bulunmaktadir. Reklami yapilan marka ile ilgili sanat eseri arasinda
kurulan bag markay1 daha ayricalikli kilmakta, markanin imajina olumlu katki saglamaktadir.
Pazarda ayakta kalabilmek ve rekabet edebilmek i¢in sirketlerin temel destekleyicilerinden bir
haline gelen reklam, sansa birakilmadan titizlikle ylritilen ve sanattan etkin bir sekilde
faydalanan bir uygulama alan1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sanat pazar1 bu alana yapilan yatirimlar ve sanat eserlerinin piyasa degerlerini arttiran
pazarlama faaliyetleri, uluslararasi sanatsal etkinlikler ve yiiksek sanat¢i (ve araci) egosunun
etkisiyle oldukca biiyiik meblaglarin dondiigii bir yatirnm sahasi haline gelmistir. Bu slrecte
sanat eserinin “emek degeri” ve “estetik degeri’nin ikinci plana diistiigli reklamin “piyasa
degeri”nin 6ne ¢ikaran bir arag olarak kullanildig1 goriilmektedir.

Pazarda sanat ve sanat eserleri, giinlimiizde birer tiiketim alanina benzer sekilde
organize edilen fuarlarda biiyiik sirketlerle bulusmaktadirlar. Sirketler diinya ¢apinda yiizlerce
galerinin yer aldigi bu fuarlardan alinan pargalarla olusturduklart zengin koleksiyonlar ile
sanat1 imajlarini destekleyici bir ara¢ olarak kullanmaktadirlar. Bu durum metalasan sanatin
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sirketlerin reklami i¢in kullanilan yiiziinii gostermektedir. Ancak sanat, sadece koleksiyonlara
katilan nadide parcalar ile sirketlerin tamitiminda kullanilmamakta reklamlara da
tasinmaktadir.

Giiniimiiz reklamciliginda reklam ile sanat arasindaki sinirlarin erimeye basladigi ve
reklamlarin birer sanat eseri kimligine biiriindiikleri gortlmektedir. Markalarin varlik
gosterdikleri pazarda rekabeti daha da arttiran bu durum reklam iiretiminde markalar1 her
gecen giin daha da yaratict olmaya yonlendirmektedir. Tipki “Deniz Kizi” Orneginde
goriildiigii gibi bir yandan reklam ve sanat i¢ ice gecmekte bir yandan da izleyici-tiketici
alternatif agilimlarla kars1 karsiya kalmaktadir.

Yenilikler, teknolojik gelismeler ve rekabetci piyasa kosullarinin birlesimi ile doniisen
reklam ve sanat diinyasinin cagdas uygulamalara acik oldugu goézlenmektedir. Bu cagdas
uygulamalarin reklam ve sanat arasindaki bagi ne yonde etkileyeceklerini, ne tur yenilikgi
mahsuller vereceklerini gelecek gunler gosterecektir. Tiim bu gelismeler konuya iliskin yeni
arastirmalara zemin hazirlayacaktir.
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OZET

Sosyal sorumluluk projeleri giiniimiiz diinyasinda isletmelerin itibar katsayilarim
artirma ve rekabet (stli olma cabalarinda anahtar rol oynamaktadir. Son yillarda yapilan
arastirmalar; misteri ve tiikketici gruplarmin marka ve {iriin-hizmet tercihlerinde, finansal
guclerini 6n planda tutan kurumlarin aksine toplumsal sorumluluk bilinciyle hareket edenlere
yoneldigini gostermektedir. Bu ¢alisma; 0zellikle pazarlama ve halkla iliskiler literatiriinde
onemli bir konu haline gelen sosyal sorumluluk uygulamalarinin, tiiketici satin alma
davraniglar iizerindeki etkisine dayanmaktadir. Bu dogrultuda tiniversite 6grencileri tizerinde
bir anket calismasi yapilarak, dgrencilerin Tiirkiye’de faaliyet géstermekte olan ¢ GSM

servis operatoriine yonelik tercihleri belirlenmeye galisiimaktadir.
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Sorumluluk, Farkindalik

ABSTRACT

Social responsibility initiatives play a key role on increasing companies’ reputation
coefficient and being sur/petitive in modern world’s entities. Research conducted in the last
years show that customer and consumer groups steer for organizations acting with social
responsibility instead of the ones prioritizing their financial power in their brand and product-
service choices. This study that is based on social responsibility applications which have been
an important subject of public relations and marketing in recent years, aims to show the
understanding of the corporate social responsibility of the consumers and companies. In this
respect, a survey is applied among university students to see their choices of the three GSM

service operators running in Turkey.
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1. Giris

Giliniimiizde yasanan degisim ve gelismelerin 1s18inda diinyada ve tGlkemizde stratejik
Onem tasiyan sosyal sorumluluk kavrami, sadece isletmelerin degil, satin alma giiclinii elinde
bulunduran tiiketicinin de onemsedigi bir konu haline gelmektedir. Tiiketici davranislar1 da
degisen bu bakis acisiyla farklilagsmaya baslamaktadir. Tiiketici sadece ihtiyaglarinin tatminini
degil, toplumun uzun siireli ¢ikarlari lizerine ¢alismalar yapilmasimi da beklemektedir. Bu
baglamda, tiketicilerin sosyal sorumluluk faaliyetlerini algilama diizeyleri, sosyal sorumluluk
programlarina kars1 tutumlart ve sosyal sorumlulugun satin alma davranisi {izerindeki
etkisinin arastirilmasi siirdiiriilebilir pazarlama basaris1 agisindan oldukga biiyliik Gnem
tasimaktadir.

Kurumlar, toplumun cikarina yonelik yiiriitiillecek sosyal sorumluluk c¢aligmalarinin
pazar basarisi agisindan kritik onem tasidigi gergegini kabul etmektedirler. Boylece isletmeler
hem bireysel hem de toplumsal menfaatleri en Ust seviyeye ¢ikarabilmekte ve toplumun
bagliligin1 kazanarak vazgegilmez olabilmektedirler. Burada onemli olan nokta; dogru
faaliyetlerin, dogru zamanda planlanabilmesi ve tlketici geri doniislerinin anlamli bir sekilde
Olcimlenebilmesidir.

Bu c¢alisma, tuketicinin kurumsal sosyal sorumlulukla ilgili diistinceleri Uzerine
yapilan arastirmanin sonuglarmmi sunmaktadir. Calisma konuyla ilgili yillardir siiregelen
kurumsal sosyal sorumluluk siirecinin yer aldig1 literatiiriin incelenmesiyle baglamaktadir.
Daha sonra arastirmanin amaci, modeli, kapsami ile 6grenciler iizerinde yapilan anketin
sonuglarina yer verilmektedir.

2. Genel Kapsam

Sosyal sorumluluk kavrami, toplumun ekonomik ve insan kaynaklari ¢ergevesinde
kamusal davranmasina yonelerek, soz konusu kaynaklarin sadece birey ve kurumlarin 6zel
cikarlari igin degil, topluma yonelik sonuglari igin kullanilmas: yoniinde isteklilik olarak ifade
edilmektedir (Top ve Oner, 2008:98). Bu tanimda, kurumun kendi binyesindeki
sorumluluklarmin (kurum i¢i) yani sira gevre ve toplum menfaatlerini de dikkate alan
faaliyetlerin yer aldig1 ¢caligmalar yapmasi gerekliligi vurgulanmaktadir. Kuruluslarin basarili
sayilabilmesinde hem kurum i¢i uyumu hem de ¢evresiyle yiiriittiigii iliskilerin diizenli ve
tutarli olmasi 6nem teskil etmektedir (Okay ve Okay, 2007:507). Quinn, Mintzberg ve James
(1987) tarafindan sosyal gorev olarak nitelendirilen (Akt: Uslu, Bas¢1 ve Gambarov 2008)
sosyal sorumluluk kavrami, gorev bilinciyle hareket eden kurumlarin, rakiplerine karsi
avantaj saglamasinda etkili olan 6nemli unsurlardan bir tanesi olarak kabul edilmektedir.

Michael Hopkins kurumsal sosyal sorumlulugu, kurumun kéarliligin1 korumak
suretiyle, belli etik degerlerle toplum adina yiiksek yasam standartlar1 yaratmada siireklilik
saglama cabalar olarak adlandirmaktadir (Akt: Girgen, 2008). Sosyal sorumlulukla ilgili bu
tanimlama diger ifadeden farkli olarak, kurumlarin topluma sunacagi sorumluluk projelerinin
yasam standartlarini iyilestirici iriinler ortaya koymasi gerektigine ve etik gergevede
gerceklestirilmesinin 6nemine dikkat ¢ekmektedir. Dolayisiyla sosyal sorumlulugun “etik
davranzs:” da beraberinde getiren bir kavram oldugu goriilmektedir.

Sosyal sorumluluk kavrami (Corporate Social Responsibility), ilk defa 1953 yilinda
Howard Bowen’in (ekonomist) yazdigi ‘Isadamlarinin  Sosyal Sorumluluklari® isimli
kitabinda yer almaktadir. Bowen bu kitabinda, sirketlerin, toplumun kurallarina, degerlerine
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yonelik politikalar1 uygulamalari gerekliligini vurgulamaktadir (Akt: Bali ve Cinel, 2011:48).
Bu yaklasim, sirketleri karlilik disindaki konular tizerinde de disiinmeye zorlamakta sosyal
igerikli projeler gelistirmelerini saglamaktadir. Gegmiste oldugu gibi, ginimdiizde de bu
kavram sirketler icin rekabet avantaji saglayan stratejik bir ara¢ haline gelmektedir.

Sosyal sorumluluk kavraminin gelismesinde 6nemli bir diger isim ise iktisatgr Adam
Smith’tir. Adam Smith, bu kavrami “gériinmez el” yaklasimiyla agiklamaktadir. Smith
(Uluslarin Serveti - 1863), kdr amaci giiden is sahiplerinin, piyasanin “goriinmez eli”
sayesinde, toplum icin en iyi sonucu Ureteceklerini savunmaktadir (Akt: Mohr, Webb ve
Harris, 2001: 46). ,

Smith’e gbre, “bireylerin piyasada kisisel kazanimlarin pesinde olmasi, ekonomik
kamu yararina sebep olmaktadir c¢iinkii saticilarin ag¢ gozliliigii, alicilarin ve
rakiplerin a¢ gozliliigiiyle sinirlandriimaktadir. Rekabet halindeki a¢ gozlulik, bitin
tiiccarlart en diigiik fiyatla satmaya dolayisiyla da kaynaklart en verimli sekilde
kullanmaya zorlayacak olan “goriinmez el” olmaktadr ”(AKt: L’etang, 1994:118).

Iktisat¢1 Milton Freidman da Adam Smith’den yillar 6nce onun gorusiiyle ortiisecek
sekilde; isletmelerin tek sosyal sorumlulugunun karlarini arttirmak (Akt: Ozbasar, 1979:43)
oldugundan s6z etmektedir.

Friedman 1962 yilinda kurumsal sosyal sorumlulugu, “isletmelerin sadece ve sadece
tek bir sosyal sorumlulugu vardir: hilesiz, dolansiz, acik ve serbest rekabete dayall
olan bir oyunun kurallari dahilinde kaldig: siirece ekonomik kaynaklarin kullanarak
Kariihigimi arttiracak faaliyetlerde bulunmak’”(Akt: Aktan ve Bori, 2007:27) olarak
ifade etmektedir.

Smith, sosyal sorumlulugun ekonomik boyutuna dikkat ¢ekerken; Friedman, Smith’le
ayni gorlisii paylasmasinin yani sira yasal ve etik sorumlulugun da O6nemli oldugunu
vurgulamaktadir. Friedman, s6z konusu sorumluluklarin kurumlar i¢in yeterli oldugunu ve
bagka hicbir sorumluluk istlenmelerine gerek olmadigini dile getirmektedir. Friedman, bu
taniminda sosyal sorumlulugu sirket acisindan ele almakta ve diger paydaslar1 dikkate
almamaktadir.

Sosyal sorumluluk kavramina ekonomik sorumlulugun yami sira; yasal, etik ve
gonalluluk boyutlart ¢ercevesinde biitiincii bir yaklasim getiren isim ise, Archie Carroll’dir.
Carroll’in (1979, 1991) bu yaklasimi, Mohr, Webb ve Harris’in (2001) “Do Consumers
Expect Companies to be Socially Responsible? The Impact of Corporate Social
Responsibility on Buying Behaviour”, baslikli makalelerinde referans olarak yer almaktadir.
Carroll, kurumsal sosyal sorumlulugun dort boyutunun her birinin, kurumun tiim paydaslar -
calisanlar, miisteriler, pay sahipleri, ¢evre, tedarikgiler, topluluk - agisindan ele alinmasi
gerektigini ifade etmektedir (Akt: Mohr, Webb ve Harris, 2001:47).

Toplumsal sorumlulukta ¢ok 6nemli bir yere sahip olan paydas kavrami, Ozellikle
1980’11 yillarda ses getirmis ve isletmelerin paydaslara yonelik caligmalari, yiikiimliiliikleri
O6nemli konular arasindaki yerini almistir (Berkman, 2007: 4). Paydas kavrami ilk defa
Edward Freeman (1984) Strategic Management: A Stakeholder Approach adli kitabinda yer
almaktadir. Freeman paydasi; “organizasyonun basarisindan etkilenen veya basarisini
etkileyen bir grup veya kisi” olarak tanimlamaktadir (Akt:Ozalp, Tonus ve Sarikaya, 2008:
70).
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Carroll ise paydas kavramina Onem veren yaklasiminda boyutlar1 su sekilde
aciklamaktadir: Ekonomik sorumluluk; kérli olmayi, yasal sorumluluk; kanunlara ve kurallara
uygun hareket etmeyi, etik sorumluluk; toplumun degerlerine uygun olmayr ve goniillii
sorumluluk ise; kurumsal bir vatandas olmay1 ifade etmektedir (Akt: Bayraktaroglu ve Ozgen,
2008: 324-325). Goniillii ve etik sorumluluk, kurumlart dogrudan ilgilendiren iki énemli
kavram olarak literatiirde one ¢ikmaktadir.

Gonullu sorumluluk, sirketlerin kendisini topluma anlatabilmesinin 6zel bir yoludur.
Ciinkii kurumlar faaliyette bulundugu ve tiyesi oldugu toplumu daha iyi bir yer haline getirme
istek ve arzusuyla hareket ettigini bu yolla topluma anlatabilmekte ve toplumun destegini
alabilmektir. Genellikle toplumlar Kkara, 6zellikle isletmelerin sahip oldugu ve kendilerinin
sahip olamadig1 bir sey gibi bakmakta bu nedenle de isletmelerin toplumlara kars1 ekonomik
faaliyetlerinin yani sira ahlaki sorumluluklarla da yiikiimlii olmalar1 geregi 6ne ¢ikmaktadir.
Bunun bilincinde olan bazi kurumlar da elde ettikleri kérlar1 hak ettikleri ve iyi yonde
davranig gosterdikleri izlenimini toplumda yaratmaya c¢alismakta (Merih, 1979:17) ve
toplumun goziinde sorumlulugunun farkinda olan basarili firmalar arasinda ele alinmaktadir.

Henry Ford 1, "Sanayi ve toplum arasindaki sézlesmenin unsurlart degismektedir...
Bugiin bizlerden daha genis kapsamli insani degerlere hizmet etmemiz ve ticari
herhangi  bir iliskimizin olmadigi toplumdaki bireylere yonelik olarak da
zorunluluklarimizi kabul etmemiz talep edilmektedir"

diyerek gonulli sosyal sorumlulugun oOnemine ve menfaatlerin bireysellikten ¢ikarak
toplumsal nitelik kazanmasi gerektigine dikkat ¢ekmektedir (Akt:Yonet, 2005: 247). Bu
noktada kurumlar icin olmazsa olmaz olarak nitelendirilen “hedef kitle”, “halk”, “tliketici”
gibi kavramlar, sirketlerin biricik sorumlulugu olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Firmalar artik
yaptiklart sosyal sorumluluk harcamalarini birer maliyet olarak gormekten vazgecerek,
tilketici goziinde deger kazanmalarmi saglayan yatirnmlar olarak degerlendirmeye
baslamaktadirlar.

Isletmeler, gelisen diinyada satin alma giiciinii elinde bulunduran tiiketicilerin kalbini
kazanmak istiyorlarsa sadece bireysel tatminlerle yetinmemeli, toplumun yararlarini da uzun
donemli 6nemsedigini tuketiciye gostermelidir. Ekonomik iliskiler kapsaminda pazarlama-
iletisim faaliyetlerinin {i¢ temel 6gesi olan isletme, tiiketici ve toplum birlikteligi toplumsal
anlamda tatmin edilebilmelidir. Dolayisiyla firmalar tiiketiciyi mutlu edebilme noktasinda
sadece 0Ozel kisisel tatminlere yonelmemeli, toplumu ilgilendiren durumlara da ayni
hassasiyetle ¢6ziim yollar1 6nerebilmeli ve bu yonde ¢alismalar siirdiirmelidir (T1gl1, Pirtini ve
Celik, 2007).

Tuketicinin beklenti, istekleri ve ortaya koydugu davranis sekilleri g6z Onlne
alindiginda ise; karmagik bir yapilanma s6z konusudur. Tiiketici davranisi kavrami pazarlama
acisindan cok biiyiik dneme sahip olup, kisinin iirin ve hizmet satin alim ve kullanim
stirecinde aldig1 kararlar ve bunlarla ilgili stirdiirdiigli faaliyetler olarak tanimlanabilmektedir.
Tiiketici davranist denildiginde, tiiketicilerin egilimleri dogrultusunda gerceklestirdikleri satin
alma veya bir Griint, markayi, magazayi tercih etme durumu anlasilmaktadir (Aracioglu ve
Tathidil, 2009:436-437). Philip Kotler (1997) tiiketici davraniglarini; bireylerin, gruplarin ve
organizasyonlarin ihtiyag, istek ve beklentilerine ¢6ziim yollar1 iiretebilmek igin Urlnleri,
hizmetleri, fikirleri ya da deneyimleri ne sekilde degerlendirdikleri, hangi durumlarda satin
aldiklar1, nerelerde ve ne sekilde kullandiklar1 ve nasil elden ¢ikardiklari ile ilgili incelemeler
yapan bir alan (Akt: Kili¢ ve Goksel, 2004:2) olarak ifade etmektedir.
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Tiketici, satin alma eylemini gergeklestirirken sadece sirketlerin faaliyetlerini takip
etmekle kalmamakta ayrica satin alma kararmmi1 da yapilan calismalar dogrultusunda
vermektedir. Kurumlara stratejik rekabet avantaji saglayan tiiketici, sahip oldugu bu satin
alma giiciiyle sirketleri, sosyal sorumlu davranmaya ydnlendirmekte dahasi zorlamaktadir.
Webster (1975), bu tiir tiiketiciyi “sosyal sorumlu tiiketici” olarak adlandirmaktadir. Webster
sosyal sorumlu tiketiciyi, “bireysel tiiketiminin sonu¢larimin toplumsal sonuglarim dikkate
alan, satin alma giiciinii toplumsal degisimi saglamak i¢in kullanan tiiketicidir” (Akt: Mohr,
Webb ve Harris, 2001:47) diye tanimlamaktadir. Bu baglamda tiketici; satin alma tercihini,
sosyal sorumluluk iceren mesajlara yer veren kurumlardan yana kullanabilmektedir.

Amerika’da yapilan her 10 dolarlik yatinrmin 1 dolart toplumsal sorumluluk
calismalarina 6nem veren sirketlere gitmektedir. Bu sirketler, s6z konusu c¢alismalariyla
rakiplerine kars1 onemli avantajlar saglamakta ve rakiplerine oranla yilda 2,3 trilyon dolar
daha fazla kazanmaktadirlar. Boyle bir durum ise, her gegen giin sosyal, ekonomik ve
¢evresel sorumluluklariin daha fazla bilincinde olan ve en 6nemlisi bunlar1 seffaf bir sekilde
aciklayabilme cesareti gosteren sirket sayisinin artmasina neden olmaktadir (Bayiksel, 2007).
GFK ve Capital Business Dergisi'nin ortakligi ile 2007 yilinda yapilan arastirmada, toplumun
sirketlerden beklentileri arasinda; egitim, saglik ve sirasiyla gevre, aile i¢i siddet konular1 6ne
cikmaktadir (Yazar, 2009). Firmalar projelerini bu dogrultuda yiiriiterek hem satislarinda artis
hem de tiketiciler Uzerinde farkindalik yaratmay1 amaglamaktadirlar.

Ornegin Procter&Gamble, Avustralya’ daki satislarini, calisanlarnin
motivasyonlarmi arttirabilmek ve hedef Kitlelerinin algisinda iyi bir vatandas olarak yer
alabilmek adina Save The Children &rgitii ile birlikte ‘Better Start’ ismini verdikleri uzun
streli bir kampanyaya imza atti. Procter & Gamble’ in farkindalik orami, %38  den
%52 ye yikselirken, “Better Start” farkindalik oran1 %0’ dan %17’ ye yiikselmistir.
S6z konusu proje, 18 ayda 300.000 dolarlik bir toplama ulagmistir (Goztas ve Baytekin,
2009:2006).

Edelman halkla iliskiler ajansi, 2007 yilinda ‘goodpurpose’ isimli genis ¢apli bir
arastirma gergeklestirdi. Bu arastirmaya; Brezilya, Hindistan, Cin, ABD, Italya, Kanada,
Ingiltere, Cin, Almanya ve Japonya’dan 5600 tiiketici katild1. “Kurumsal Sosyal Sorumluluk ”
anlayigini ele alan arastirma sonucunda tiiketicilerin biiyiikk bir kismimin (yuzde 83) sosyal
sorumluluga katkida bulunarak kisisel bir fark yaratabilecekleri dogrultusunda fikir sahibi
olduklar1 ortaya c¢ikti. Artik tiketiciler markalardan toplumsal yonelimli faaliyetler
beklemektedir. 100 kisiden 85’i markasini hatta tiketim aliskanliklarini degistirebilecegi
yonunde beyan vermektedir (Karakas, 2008).

Sosyal sorumluluk kampanyalariyla ilgili olarak yiiriitiilen calismalar kapsaminda
dikkat ¢eken bir diger 6nemli husus; tiiketicilerin bu kampanyalar hakkinda yeterince bilgi
sahibi olamadiklar1 yoniindedir. S6z konusu durum, kurumlar i¢in kritik Onem tasiyan
“farkindalik” prensibini de olumsuz etkilemektedir. Kimi isletmeler yaptiklar1 caligmalari
toplumla paylagsmakta bir sakinca goérmezken kimi kurumlar ise; bunun goniillii sosyal
sorumluluk anlayisina uygun olmadigini dile getirerek bundan 6zellikle kaginmaktadirlar.
Kog¢ Toplulugu’nun kurucusu Vehbi Kog, bu durumu “Hayw, hasenatin reklam: olmaz”
(Saydam, 2005) diyerek ifade etmektedir. STRATEJI/GFK arastirma sirketi tarafindan
yapilan bir baska arastirmada (EylUl-EKim 2004) ise, halkin yiizde 75" firmalarin iletisim
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araglar1 yoluyla (televizyon, radyo, gazete gibi) sosyal sorumluluk c¢alismalarini
duyurmalarinda herhangi bir yanlislik bulunmadigini dile getirmistir (Yonet, 2005: 250).

Gerek toplumun gerekse kurumlarin siklikla giindemine gelen kurumsal sosyal
sorumluluk kavraminin tiikketici satin alma davranislar {izerindeki etkisini arastirdigimiz bu
calismada ogrencilerin satin alma tercihleri ve sosyal sorumluluk algilamalari, sosyal
sorumluluk uygulamalarmma karst tutumlar;; (¢ GSM servis operatorii (zerinden
degerlendirilmektedir. Ogrencilere uygulanan anket calismasi, dgrencilerin bu operatdrlerin
gerceklestirdigi sosyal sorumluluk kampanyalar1 konusundaki farkindaligini da kismen ortaya
koymaktadir. Caligma kapsaminda, 6grencilerden tercih ettigi GSM servis operatoriine iliskin
ifadelerin yan1 sira diger iki operatore yonelik ifadeleri de degerlendirmesi istenmistir.
Boylece ogrencilerin sadece tercih ettikleri degil, etmedikleri GSM operatorlerine karsi
tutumlari, algilamalari, satin alma davraniglar1 da bu calisma c¢ercevesinde ortaya
konmaktadir.

3. Aragtirmanin Amaci

Bu arastirma tiiketicilerin, firmalarin kurumsal sosyal sorumluluk diizeylerine iliskin
algilamalarinin s6z konusu firmalarin iirlin ve hizmetleri satin alma egilimleri {izerindeki
etkisini ortaya ¢ikarmayi amaglamaktadir. Bu dogrultuda iiniversite 6grencileri (izerinde bir
aragtirma  gerceklestirilerek, oOgrencilerin Tiirkiye’de faaliyet gosteren GSM  servis
operatorlerine iligkin sosyal sorumluluk algilamalari incelenmis ve bu algilamalarin
ogrencilerin soz konusu GSM servis operatorlerinin {irlinlerini tercih etmeleri lizerindeki
etkisi belirlenmeye ¢alisiimistir.

4. Arastirmanin Modeli, Kapsami ve Varsayimlari

Arastirma tanimlayici arastirma modeli ile gerceklestirilmistir. Tanimlayici aragtirma,
bir problemle ilgili durumlari, degiskenleri ve degiskenler arasindaki baglantilar1 tanimlamaya
yonelik olarak gerceklestirilen bir arastirma modelidir (Kurtulus, 1996:310). Buna gore
arastirmada, tuketicilerin sosyal sorumluluk algilamalari c¢esitli agilardan (iiriiniinii satin
aldiklar1 firma ve rakiplerinin sosyal sorumluluklarina iliskin algilamalari, sosyal sorumluluk
projelerine kars1 tutumlar1 ve kendi beyanina goére sosyal sorumlulugun satin alma davranisi
tizerindeki etkisi) incelenmis ve bu algilamalarin satin alma davraniglar ile iligkisi
belirlenmeye ¢alisilmistir.

Arastirma modeline gore arastirmanin bagimli degiskenini tiiketicinin satin alma
davranig1 (tercih ettigi GSM operatorii); bagimsiz degiskenlerini ise hattim1 satin aldigt GSM
operatoriine iliskin sosyal sorumluluk algisi, sosyal sorumlulugun satin alma davranisi
tizerindeki etkisi ve genel anlamda sosyal sorumluluk projelerine karsi tutumlar
olusturmaktadir.

Arastirma Istanbul ili sinirlar1 igerisinde gergeklestirilmistir. Arastirmaya Istanbul
Universitesi Iletisim Fakiiltesi ve Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fakiiltesi 6grencileri
dahil edilmistir. Arastirmaya katilan Ogrencilerin arastirma konusu itibariyla 0niversite
ogrencilerinin genelini yansitacagi varsayilmistir. Aragtirmada katilimeilarin tim 0Olgek ve
sorulara gercekei ve igten yanitlar verdikleri varsayilmistir.
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Tuketicinin kendi beyanina gore sosyal
sorumluluk projelerinin satin alma
davranisi tizerindeki etkisi

Sosyal Sorumluluk Algisi J
-Ekonomik Sosyal Sorumluluk
-Yasal Sosyal Sorumluluk > Satin Alma Davranisi
-Etik Sosyal Sorumluluk 4
-Gonalla Sosyal Sorumluluk /

Sosyal sorumluluk projelerine
kars1 tutum

Sekil 1: Arastirmanin Modeli

5. Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplamak amaciyla anket uygulamasi kullanilmistir. Arastirmada
kullanilan anket formu 4 boliimden olugmaktadir. Anket formunun ilk ti¢ boliimiinde sirasiyla
tiiketicilerin GSM operatorlerinin sosyal sorumluluklarina iligkin algilamalarini; genel olarak
sosyal sorumluluk projelerine karst tutumlarint ve kendi beyanlarma gore sosyal
sorumlulugun satin alma davraniglar1 tizerindeki etkisini belirlemeye yonelik olgekler yer
almaktadir. Anketin son boliiminde ise katilimcilarin demografik 6zelliklerini belirlemeye
yonelik sorular yer almaktadir. Ankette tiiketicilerin satin alma tercihlerini belirlemek
amaciyla ayrica tiiketicilere hangi GSM operatoriini kullandig1 (birden fazla ise en sik
kullandigin1 belirtmesi istenerek) sorulmustur.

Aragtirmada tiiketicilerin kurumsal sosyal sorumluluk algilamalarin1 belirlemeye
yonelik Carroll tarafindan gelistirilmis 6lgek kullanilmistir (Maignan ve Ferrell, 2000:291).
Olgek, kurumsal sosyal sorumlulugun dort boyutuna (ekonomik, yasal, etik ve goniillii) iliskin
algilamalar toplam 16 ifade ile degerlendirmektedir. Olgekte yer alan ifadelere verilen
cevaplar 5’li Likert Olgeginde dilizenlenmistir. Degerlendirmeler kesinlikle katiliyorum
secenegine 5, kesinlikle katilmiyorum segenegine 1 puan verilerek gergeklestirilmistir.
Olgekten alman puanin yiiksekligi tiiketicinin ilgili boyuta iliskin algilamasinin olumlu ydnde
oldugunu; diisiik puan ise tam tersi bir durumu ifade etmektedir.

Arastirmada tiiketicilerin genel olarak sosyal sorumluluk projelerine karsi tutumlarini
belirlemeye yonelik Sen ve Battacharya (2001) ve Thomas, Fraedrich, Mullen (2011)
tarafindan ve kendi beyanlarina gore sosyal sorumlulugun satin alma davranislar1 {izerindeki
etkisini belirlemeye yonelik Singh, Sanchededelz ve Bosqudele (2008) tarafindan gelistirilmis
olcekler kullamlmustir. Her iki dlgek de 5’er ifade icermektedir. Olgekte yer alan ifadelere
verilen cevaplar 5’li Likert 6lgeginde diizenlenmistir. Degerlendirmeler kesinlikle katiliyorum
secenegine 5, kesinlikle katilmiyorum secenegine 1 puan verilerek gerceklestirilmistir. Buna
gore Olceklerden alinan yiiksek puan tliketicinin genel olarak sosyal sorumluluk projelerine
karst olumlu tutuma sahip oldugunu ve satin alma tercihlerinde ilgili firmanin sosyal
sorumluluk sahibi olmasini dikkate aldigini; diisiik bir puan ise tam tersi bir durumu
gostermektedir.

Aragtirmada kullanilan 6lgekler i¢in hesaplanan Cronbach Alfa degerleri dlgeklerin
(Tablo 1) i¢ tutarliliga sahip oldugunu (a>0,60) gostermektedir.
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Tablo 1: Olgeklerin Cronbach’s o Degerleri

Ifade Sayist  Cronbach’s a Degeri

Ekonomik 4 0,85
Kurumsal Sosyal Yasal 4 0,87
Sorumluluk Etik 4 0,87
Gonilli 4 0,87
Sosyal Sorumluluk Projelerine Kars1 5 0,89
Tutum
Tiiketicinin Kendi Beyanina Gore
Sosyal Sorumluluk Projelerinin Satin 5 0,84

Alma Davranis1 Uzerindeki Etkisi

6. Anakiitle ve Orneklem

Arastirmanin  anakiitlesini  Istanbul Ticaret Universitesi (ITICU) ve Istanbul
Universitesi (IU) Iletisim Fakiilteleri’nde 6grenim gormekte olan {iniversite &grencileri
olusturmaktadir. Arastirmada kolayda 6rnekleme yontemi kullanilarak toplam 150 6grenciye
anket dagitilmistir. Geri donen gecerli anket sayist 139 olmustur (geri doniis oran1 %93).

7. Kullanilan istatistik Analizler

Arastirmada Olceklerden elde edilen yanitlar ortalama ve standart sapma degerleri
kullanilarak degerlendirilmis; sorulara verilen yanitlar ise frekans dagilimlari ile sunulmustur.

Katilimeilarin 6lgeklerden aldiklar1 puanlarin demografik 6zelliklerine gore farklilik
gosterip gostermedigi iki kategorili degiskenlerde z testi ile; ikiden fazla kategoriye sahip
degiskenlerde ise tek yonlii ANOVA analizi ile test edilmistir.

Katilimcilarin sosyal sorumluluk algilamalarinin GSM operatorii tercihleri lizerindeki
etkilerini belirlemek amaciyla lojistik regresyon analizi ger¢eklestirilmistir.

8. Hipotezler

Arastirmada test edilmek iizere asagidaki hipotezler gelistirilmistir.
1) H1: Tuketicinin sosyal sorumluluk algilamalart GSM operatérii tercihi {lizerinde
etkilidir.
a) H1: Tiketicinin ekonomik sosyal sorumluluk algilamalari GSM operatorii
tercihi Gzerinde etkilidir.
b) H1: Tiketicinin yasal sosyal sorumluluk algilamalart GSM operatérii tercihi
uzerinde etkilidir.
c) H1: Tiketicinin etik sosyal sorumluluk algilamalart GSM operatorii tercihi
uzerinde etkilidir.
d) H1: Tlketicinin goéniilli sosyal sorumluluk algilamalart GSM operatorii tercihi
uzerinde etkilidir.
2) H1: Tuketicinin sosyal sorumluluk projelerine karsi genel tutumu GSM operatori
tercihi Gzerinde etkilidir.
3) H1: Tiketicinin projelerin satin alma davranisi Uzerindeki etkili oldugunu ifade
etmesi GSM operat0ru tercihi Gzerinde etkilidir.
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9. Bulgular
9.1. Demografik Ozellikler

Katilimeilarin  demografik o6zelliklerine gore dagilimlari incelendiginde (Tablo 2)
katilimcilarin yarisindan fazlasinin (%54) erkeklerden olustugu; biiyiik cogunlugunun (%91)
18 ile 24 yas grubu arasinda yer aldigi; yarisindan fazlasinin aylik gelirinin 1.000 TL’den az
oldugu gériilmektedir. Ornekleme dahil edilen 6grencilerin yarisindan fazlasi (%57) Istanbul
Universitesi Iletisim Fakiiltesi grencilerinden olusmaktadir.

Tablo 2: Demografik Ozelliklerine Gore Dagilim

n=139 Frekans Ylzde
Cinsiyet Erkek 75 54
Kadin 64 46
Yas 18-24 126 91
25-34 13 9
Gelir Dlzeyi 1.000 TL’den az 87 62
1.000 TL-3.000 TL 44 32
3.000 TL-5.000 TL 8 6
_— . ITICU 60 43
Universite iU 79 57

9.2. Tiiketicilerin Satin Alma Tercihleri ve Sosyal Sorumluluk Algilamalari

Arastirmaya katilan Ogrencilere hangi GSM servis operatérini kullandiklari
sorulmustur. Elde edilen yanitlara gore (Tablo 3) dgrencilerin yariya yakininin (%45) GSM
operatorii olarak Turkcell’t kullandig1 goriilmektedir. Turkcell’t %31 ile Avea; %24 ile de
Vodafone takip etmektedir. Her iki tiniversitenin 6grencilerinin GSM operatorlerini tercih
oranlarinin birbirine yakin oldugu goriilmektedir.

Tablo 3: Satin Alma Tercihleri

ITICU U Genel
F % F % F %
Turkcell 28 47 34 43 62 45
Avea 18 30 25 32 43 31
Vodafone 14 23 20 25 34 24
Toplam 60 100 79 100 139 100

Arastirmaya katilan 6grencilerin sosyal sorumluluk projelerine karsi genel tutumlari
incelendiginde (Tablo 4) 6grencilerin sosyal sorumluluk projelerini olumluya yakin diizeyde
degerlendirdigi, baska deyisle kurumlarin sosyal sorumluluk projelerini topluma faydali
olmak adma gerceklestirdigini ve ticari bir fayda ummadiklarini diistinmeye yakin olduklari
goriilmektedir. Ogrencilerin kurumlarin sosyal sorumluluklarini yerine getirme diizeylerinin
satin alma egilimleri {izerindeki etkisine iliskin degerlendirmeleri incelendiginde ise;
ogrencilerin kurumlarin sosyal sorumluluklariin kismen satin alma tercihleri tizerinde etkili
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oldugunu belirttigi goriilmektedir. Buna gore bazi durumlarda ogrenciler satin alma

tercihlerini olustururken kurumlarin sosyal sorumluluk sahibi olmalarini dikkate almaktadir.

Tablo 4: Sosyal Sorumluluk Uygulamalarina Karsi1 Tutumlari

0] SS
Sosyal Sorumluluk Projelerine Kars1 Tutum 3,70 0,78
Tiiketicinin Kendi Beyanina Gore Sosyal
Sorumluluk Projelerinin Satin Alma 3,23 0,89

Davranis1 Uzerindeki Etkisi

Arastirmaya katilan 6grencilerin

sosyal

sorumluluk projelerine karsi

genel

tutumlarinin ve kurumlarin sosyal sorumluluklarini yerine getirme diizeylerinin satin alma
egilimleri {izerindeki etkisinin Ogrencilerin demografik Ozelliklerine gore farkliliklar
incelendiginde (Tablo 5) 6grencilerin her iki unsura iliskin degerlendirmelerinin herhangi bir

demografik 6zelligine gore anlamli bir farklilik géstermedigi goriilmektedir.

Tablo 5: Sosyal Sorumluluk Uygulamalaria Karsi Tutumlarin Katihmeilarin
Demografik Ozelliklerine Gore Farkhihklar:

Sosyal Sorumluluk Projelerine
Kars: Tutum

Tiiketicinin Kendi Beyanina
Gore Sosyal Sorumluluk
Projelerinin Satin Alma

Davranisi Uzerindeki Etkisi

@) SS ZIF p @) SS ZIF p

Cinsiyet Erkek 361 0,73| -158 0,12 314 092| -1,19 0,24
Kadin 381 0,81 3,33 0,86

Yas 18-24 371 0,79| 027 0,79| 322 09| -0,34 0,73
25-34 365 0,63 331 0,86

Gelir 1.000 TL’den az 369 0,73| 131 027| 325 086| 3,00 0,05
Dizeyi 1.000 TL-3.000TL | 3,65 0,81 332 0,93
3.000 TL-5.000 TL | 4,13 1,04 250 0,81

Oniversite ﬁicU 369 0,75, 024 081| 324 080 0,22 0,83
U 3,63 0,76 321 0,96

Anket katilimcilarinin GSM operatorlerinin kurumsal sosyal sorumluluklarina iliskin
algilamalarn tercih ettikleri ve tercih etmedikleri GSM operatorleri diizeyinde karsilastirmali
olarak incelendiginde (Tablo 6) kurumsal sosyal sorumlulugun dért boyutunda da 6grencilerin
tercih ettikleri GSM operatorund, tercih etmedikleri GSM operatorlerine gore daha olumlu
degerlendirdikleri gériilmektedir. Ogrencilerin 6zellikle tercih ettikleri GSM operatdriiniin
ekonomik sosyal sorumluluk dizeyini, tercih etmedikleri GSM operatorlerine gére daha
olumlu degerlendirdigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu boyutu goniillii sosyal sorumluluk boyutu

izlemektedir.
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Tablo 6: Kurumsal Sosyal Sorumluluk Algilamalari

Tercih Ettigi GSM Tercih Etmedigi GSM Eslestirilmis 2
Operatorune Yonelik ~ Operatorlerine Yonelik ? St fi ?
Degerlendirmeleri Degerlendirmeleri estl
) SS ) SS y p
Ekonomik 3,81 0,74 3,06 0,67 8,52 0,00**
Yasal 3,45 0,86 3,17 0,57 3,57 0,00**
Etik 3,43 0,85 3,11 0,62 4,02 0,00**
Gonilli 3,52 0,70 3,23 0,51 4,12 0,00**

**p<0,01

Arastirmaya katilan 6grencilerin satin almayi tercih ettikleri ve tercih etmedikleri
GSM operatorlerinin ekonomik sosyal sorumluluklarma iliskin algilamalarinin demografik
ozelliklerine gore farkliliklar1 incelendiginde (Tablo 7) 6grencilerin sadece satin almayi tercih
etmedikleri GSM operatoriiniin ekonomik sosyal sorumluluklarina iliskin algilamalarinin gelir
diizeylerine gore anlamli farklilik gosterdigi goriilmektedir. Buna gore gelir diizeyi 3.000 TL
ile 5.000 TL arasinda olan 6g8rencilerin, gelir diizeyi daha diisiik olan 6grencilere gore tercih
etmedikleri operatoriin ekonomik sosyal sorumluluk diizeyini daha olumlu degerlendirdikleri
ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 7: Ekonomik Sosyal Sorumluluk Algilamalarinin Katihmcilarin Demografik
Ozelliklerine Gore Farkhliklari

Tercih Ettigi Operator Tercih Etmedigi Operatorler
@) SS ZIF p @) SS ZIF p
Cinsiyet Erkek 384 074 056 058 298 068| -157 0,12
Kadin 3,77 0,74 3,16 0,65
Yas 18-24 382 071, 041 069| 305 069]| -0,73 0,46
25-34 3,73 0,95 3,19 0,50
Gelir 1.000 TL’den az 372 074 183 0,16| 306 068| 393 0,02*
Diizeyi 1.000 TL-3.000 TL 39 0,75 297 0,64
3.000 TL-5.000 TL 403 0,51 3,67 0,34
Oniversite ITICU 381 068 -006 09| 30 05| 053 059
18] 3,80 0,77 3,03 0,71
*p<0,05

Arastirma kapsaminda anketi yanitlayan ogrencilerin satin almay tercih ettikleri ve
tercih etmedikleri GSM operatorlerinin yasal sosyal sorumluluklarina iligskin algilamalariin
demografik o6zelliklerine gore farkliliklari incelendiginde (Tablo 8) 6grencilerin satin almayi
tercih etmedikleri GSM operatoriiniin yasal sosyal sorumluluklarina iligkin algilamalarinin
gelir diizeylerine gore; satin almayr tercih ettikleri GSM operatoriiniin yasal sosyal
sorumluluklarina iliskin algilamalarinin ise; yaslarina gore anlamli farklilik gosterdigi
goriilmektedir. Buna gore gelir diizeyi 3.000 TL ile 5.000 TL arasinda olan 6grencilerin gelir
diizeyi daha diisik olan Ogrencilere gore, tercih etmedikleri operatoriin yasal sosyal
sorumluluk dizeyini daha olumlu degerlendirdikleri; 18 ile 24 yas arast Ogrencilerin
kendilerinden daha yash olanlara gore tercih ettikleri operatdriin yasal sosyal sorumluluk
diizeyini daha olumlu degerlendirdikleri ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 8: Yasal Sosyal Sorumluluk Algilamalarinin Katihmcilarin Demografik
Ozelliklerine Gore Farklihklar

Tercih Ettigi Operator Tercih Etmedigi Operatorler
@) SS ZIF p @) SS zIF p
Cinsiyet Erkek 349 088 062 054 317 065| 0,03 0,98
Kadin 3,40 0,83 3,17 0,45
Yas 18-24 350 086 217 0,03 317 059| 0,06 0,95
25-34 296 0,73 3,16 0,34
Gelir 1.000 TL’den az 340 090, 117 031| 320 O057| 322 0,04*
Diizeyi 1.000 TL-3.000 TL 3,47 081 3,05 0,55
3.000 TL-5.000 TL 3,88 0,65 357 0,35
Oniversite ITICU 35 0,73 138 0,16| 3,24 047| 138 0,16
U 3,35 0,93 3,11 0,62
*p<0,05

Arastirmaya katilan 6grencilerin satin almayi tercih ettikleri ve tercih etmedikleri
GSM operatorlerinin  etik sosyal sorumluluklarina iligkin algilamalarimin  demografik
ozelliklerine gore farkliliklar1 incelendiginde (Tablo 9) 6grencilerin GSM operatdrlerinin etik
sosyal sorumluluklarina iligkin algilamalarinin herhangi bir demografik ozelligine goére
anlamli bir farklilik géstermedigi goriilmektedir.

Tablo 9: Etik Sosyal Sorumluluk Algilamalarinin Katihmcilarin Demografik
Ozelliklerine Gore Farkhiliklar:

Tercih Ettigi Operator Tercih Etmedigi Operatorler
) SS z/IF p ) SS z/IF p
Cinsiyet Erkek 347 083 063 053| 310 0,71 -0,29 0,77
Kadin 3,38 0,88 3,13 0,49
Yas 18-24 348 08| 194 005| 311 0,64| -0,15 0,88
25-34 3,00 0,74 3,14 0,42
Gelir 1.000 TL’den az 333 084, 244 009| 314 067| 147 0,23
Diizeyi 1.000 TL-3.000 TL 3,54 0,85 301 0,51
3.000 TL-5.000 TL 394 0,75 3,39 0,58
Oniversite ITICU 357 073 1,74 008| 317 050| 112 0,26
U 332 091 3,06 0,68

Arastirmaya katilan 6grencilerin satin almayi tercih ettikleri ve tercih etmedikleri
GSM operatorlerinin goniillii sosyal sorumluluklarina iliskin algilamalarinin demografik
ozelliklerine gore farkliliklar1 incelendiginde (Tablo 10) 6grencilerin GSM operatdrlerinin
goniillii sosyal sorumluluklarina iligkin algilamalarinin herhangi bir demografik 6zelligine
gore anlaml bir farklilik gostermedigi goriilmektedir.
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Tablo 10: Géniillii Sesyal Sorumluluk Algilamalarimin Katthmeilarin
Demografik Ozelliklerine Gore Farkhihklar:

Tercih Ettigi Operator Tercih Etmedigi Operatérler
@) SS ZIF p @) SS zIF p
Cinsiyet Erkek 351 0,77, -0,18 086| 3,18 0)59| -1,27 0,20
Kadin 353 0,61 3,29 0,38
Yas 18-24 350 0,71, -0,73 047| 325 051| 181 0,07
25-34 3,65 0,60 299 041
Gelir 1.000 TL’den az 345 0,71, 230 0,10| 325 054| 050 0,61
Diizeyi 1.000 TL-3.000 TL 3,58 0,63 3,17 0,46
3.000 TL-5.000 TL 397 0,84 3,30 0,33
Oniversite ITICU 357 061, 08 039| 329 047| 141 0,16
U 347 0,75 3,17 0,52

) 9.3. Tiiketicilerin Sosyal Sorumluluk Algilamalarinin Satin Alma Tercihleri
Uzerindeki Etkisi

Arastirmada Ogrencilerin GSM operatorii  tercihi {izerinde etkili olan sosyal
sorumluluk unsurlarini belirlemek amaciyla her bir GSM operatorii bazinda lojistik regresyon
analizleri gergeklestirilmistir. Analizlerde bagimli degisken GSM operatorii tercihi (tercih
edilen GSM operatdrii 1 olarak kodlanmis; tercih edilmeyen diger iki GSM operatorii ise 0
olarak kodlanmistir); bagimsiz degiskenler ise ilgili GSM operatoriine iliskin sosyal
sorumluluk algilamalari, sosyal sorumluluk projelerine karsi genel tutum ve kurumlarin
sosyal sorumluluklarini yerine getirme diizeylerinin satin alma egilimleri {izerindeki etkisine
iliskin degerlendirmeleri olmustur.

Ogrencinin GSM operatodrlerinden Turkcell’i, diger iki GSM operatoriine tercih
etmesine etki eden unsurlart belirlemek amaciyla gerceklestirilen lojistik regresyon analizi
sonuglarna gore (Tablo 11) Ggrencilerin Turkcell’i tercih etmesine sadece Turkcell’in
ekonomik ve yasal sosyal sorumluluklarina iliskin algilamalarinin istatistiksel olarak anlamli
diizeyde (p<0,05) etki ettigi ortaya ¢ikmustir (Turkcell icin Hipotez 1a ve 1b Kabul; 1c ve 1d
Red; Hipotez 2 Red; Hipotez 3 Red). Elde edilen lojistik regresyon modeli istatistiksel olarak
anlamli olup (Model y2=47,224, p=0,00<0,01); bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni
(6grencinin Turkcell’i diger GSM operatorlerine tercih etme durumu) agiklama diizeyi %39
olarak belirlenmistir.

Analiz sonuglarina goére 6grencilerin Turkcell’i ekonomik sosyal sorumluluga sahip
bir kurum olarak algilamalar1 &grencilerin diger operatdrler yerine Turkcell’i tercih etme
olasiligin1 5,83 kat arttirmakta; Turkcell’i yasal sosyal sorumluluga sahip bir kurum olarak
algilamalari ise diger operatorler yerine Turkcell’i tercih etme olasiligint %60 azaltmaktadir.
Buna gore 6grencilerin Turkcell’i rakipleri karsisinda rekabet avantajina sahip, gelirlerini
artirma konusunda basarili ve miisteri memnuniyetine Oonem veren bir kurum olarak
algilamalar1 Turkcell’i tercih etmelerini olumlu yonde etkilerken Turkcell’i yasalara uygun
faaliyet gOsteren bir kurum olarak algilamalar1 ise Turkcell’i tercih etmelerini olumsuz yonde
etkilemektedir.
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Tablo 11: Turkcell’in Tercih Edilmesine Etki Eden Uns. Ils. Lojistik Regresyon Analizi

Wald Odds

B StHata Istatistigi degeri Orani
Ekonomik Sosyal Sorumluluk (Turkcell) 1,763 388 20,690 ,000 5832
Yasal Sosyal Sorumluluk (Turkeell) -,916 405 5,107 ,024 400 ©
Etik Sosyal Sorumluluk (Turkcell) ,758 417 3,308 ,069 2,133
Gonulli Sosyal Sorumluluk (Turkcell) ,306 ,366 ,701 ,402 1,358
Sosyal Sorumluluk Projelerine Karsi Tutum -,121 ,282 ,184 ,668 ,886
Tiiketicinin Kendi Beyanina Gore Sosyal
Sorumlululf Projelerinin Satin Alma -,161 ,240 451 ,502 ,851
Davranis1 Uzerindeki Etkisi
Sabit -6,454 2,233 8,357 ,004 ,002

Model »*=47,224, p=0,00<0,01; Nagelkerke R*=0,39

*p<0,05 **p<0,01

Aym analiz sadece ITICU ogrencileri dikkate almarak tekrar edildiginde ITICU
ogrencilerinin GSM operatorlerinden Turkcell’i, diger iki GSM operatériine tercih etmesine
sadece Turkcell’in ekonomik ve yasal sosyal sorumluluklarina iligkin algilamalarinin
istatistiksel olarak anlamli diizeyde (p<0,05) etki ettigi ortaya ¢ikmistir (Tablo 12). Elde
edilen lojistik regresyon modeli istatistiksel olarak anlamli olup (Model ¥2=34,531,
p=0,00<0,01); bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni (tiikketicinin Turkcell’i diger GSM
operatorlerine tercih etme durumu) agiklama diizeyi %58 olarak belirlenmistir.

Analiz sonuglarma gore ITICU 6grencilerinin  Turkcell’i  ekonomik sosyal
sorumluluga sahip bir kurum olarak algilamalar1 Ogrencilerin diger operatorler yerine
Turkcell’1 tercih etme olasiligini 14,9 kat artirmakta; Turkcell’i yasal sosyal sorumluluga
sahip bir kurum olarak algilamalar ise diger operatorler yerine Turkcell’i tercih etme
olasiligint %85 azaltmaktadir. Buna gore dgrencilerin Turkcell’i rakipleri karsisinda rekabet
avantajina sahip, gelirlerini artirma konusunda basarili ve miisteri memnuniyetine énem veren
bir kurum olarak algilamalart Turkcell’i tercih etmelerini olumlu yonde etkilerken Turkcell’i
yasalara uygun faaliyet gosteren bir kurum olarak algilamalari ise Turkcell’i tercih etmelerini
olumsuz yonde etkilemektedir.

90
Yil:3 Say1:5-6



Karadeniz Teknik Universitesi Iletisim Arastirmalari Dergisi

Tablo 12: iITICU Ogrencilerinin Turkcell’i Tercih Etmelerine Etki Eden Unsurlara

Iliskin Lojistik Regresyon Analizi

Wald Odds

B StHata Istatistigi  degeri Orani
Ekonomik Sosyal Sorumluluk (Turkeell) 2,703 799 11,450 001 14,922 7
Yasal Sosyal Sorumluluk (Turkcell) -1,917 ,879 4,754 ,029 147 7
Etik Sosyal Sorumluluk (Turkcell) 1,410 ,906 2,420 ,120 4,096
Gonulli Sosyal Sorumluluk (Turkcell) -,345 ,808 ,183 ,669 ,708
Sosyal Sorumluluk Projelerine Karsi Tutum ,678 ,592 1,314 ,252 1,970
Tiiketicinin Kendi Beyanina Gore Sosyal
Sorumluluk Projelerinin Satin Alma -,573 ,489 1,373 ,241 ,564
Davranis1 Uzerindeki Etkisi
Sabit -7,925 4,255 3,469 ,063 ,000

Model »*=34,531, p=0,00<0,01; Nagelkerke R?=0,58

*p<0,05 **p<0,01

Aym analiz sadece IU &grencileri dikkate alinarak tekrar edildiginde ise 1U
ogrencilerinin GSM operatorlerinden Turkcell’i, diger iki GSM operatoriine tercih etmesine
sadece Turkcell’in ekonomik sosyal sorumluluguna iliskin algilamalarinin istatistiksel olarak
anlaml diizeyde (p<0,05) etki ettigi ortaya ¢ikmustir (Tablo 13). ITICU égrencilerinde etkili
bir unsur olarak elde edilen yasal sosyal sorumluluga iliskin algilamalarmin iU &grencileri
icin gegerli olmadig1 goriilmektedir. Elde edilen lojistik regresyon modeli istatistiksel olarak
anlamli olup (Model ¥2=22,058, p=0,00<0,01); bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni
(tlketicinin Turkcell’i diger GSM operatorlerine tercih etme durumu) agiklama diizeyi %33
olarak belirlenmistir.

Analiz sonuglarma gore U &grencilerinin Turkcell’i ekonomik sosyal sorumluluga
sahip bir kurum olarak algilamalar1 6grencilerin diger operatdrler yerine Turkcell’i tercih
etme olasiligint 3,9 kat artirmaktadir. Buna gore 6grencilerin Turkcell’i rakipleri karsisinda
rekabet avantajina sahip, gelirlerini artirma konusunda basarili ve miisteri memnuniyetine
onem veren bir kurum olarak algilamalari Turkcell’i tercih etmelerini olumlu ydnde

etkilemektedir.

Tablo 13: iU Ogrencilerinin Turkcell’i Tercih Etmelerine Etki Eden Unsurlara iliskin
Lojistik Regresyon Analizi

Wald Odds

B StHata Istatistigi  degeri Orani
Ekonomik Sosyal Sorumluluk (Turkcell) 1,372 456 9,074 ,003 3,945 7
Yasal Sosyal Sorumluluk (Turkcell) -,513 463 1,228 ,268 ,599
Etik Sosyal Sorumluluk (Turkcell) ,587 ,499 1,388 ,239 1,799
Gonulli Sosyal Sorumluluk (Turkcell) ,382 419 ,830 ,362 1,465
Sosyal Sorumluluk Projelerine Kargi Tutum -,585 ,405 2,091 ,148 557
Tiiketicinin Kendi Beyanina Gore Sosyal
Sorumluluk Projelerinin Satin Alma ,014 ,304 ,002 ,963 1,014
Davranist Uzerindeki Etkisi
Sabit -4,802 2,809 2,922 ,087 ,008

Model »%=22,058, p=0,00<0,01; Nagelkerke R?=0,33

*p<0,05 **p<0,01
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Ogrencilerin GSM operatdrlerinden Avea’y, diger iki GSM operatdriine tercih
etmesine etki eden unsurlart belirlemek amaciyla gerceklestirilen lojistik regresyon analizi
sonuglarina gore (Tablo 14) 6grencilerin Avea’yi tercih etmesine sadece Avea’nin ekonomik
sosyal sorumluluklarina iligkin algilamalarinin istatistiksel olarak anlamli diizeyde (p<0,05)
etki ettigi ortaya ¢ikmustir (Avea icin Hipotez 1a Kabul; 1b, 1c ve 1d Red; Hipotez 2 Red,;
Hipotez 3 Red). Elde edilen lojistik regresyon modeli istatistiksel olarak anlamli olup (Model
%2=23,645, p=0,00<0,01); bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni (6grencinin Avea’y1
diger GSM operatorlerine tercih etme durumu) agiklama diizeyi %22 olarak belirlenmistir.
Analiz sonuglarina gore 6grencilerin Avea’yr ekonomik sosyal sorumluluga sahip bir kurum
olarak algilamalar1 68rencilerin diger operatdrler yerine Avea’y: tercih etme olasiligim 4,34
kat arttirmaktadir. Buna gore Ogrencilerin Avea’y:r rakipleri karsisinda rekabet avantajina
sahip, gelirlerini artirma konusunda basarili ve miisteri memnuniyetine 6nem veren bir kurum
olarak algilamalar1 Avea’yi tercih etmelerini olumlu yonde etkilemektedir.

Tablo 14: Avea’nmin Tercih Edilmesine Etki Eden Unsurlara iliskin Lojistik Regresyon

Analizi
Wald p Odds

B StHata Istatistigi  degeri Orani
Ekonomik Sosyal Sorumluluk (Avea) 1,469 370 15,773 ,000 4344 7
Yasal Sosyal Sorumluluk (Avea) ,158 ,402 ,155 ,694 1,171
Etik Sosyal Sorumluluk (Avea) -,581 ,381 2,325 127 ,559
Gonillu Sosyal Sorumluluk (Avea) -,073 ,384 ,036 ,850 ,930
Sosyal Sorumluluk Projelerine Karsi Tutum -,138 ,286 ,234 ,629 871
Tiiketicinin Kendi Beyanina Gore Sosyal
Sorumluluk Projelerinin Satin Alma -,031 244 ,017 ,898 ,969
Davranis1 Uzerindeki Etkisi
Sabit -3,535 2,238 2,495 ,114 ,029

Model »*=23,645, p=0,00<0,01; Nagelkerke R?=0,22

*p<0,05 **p<0,01

Aym analiz sadece ITICU o6grencileri dikkate alinarak tekrar edildiginde ITICU

Ogrencilerinin Avea’y1 tercih etmesine sadece Avea’nin ekonomik sosyal sorumluluklarina
iligkin algilamalarinin istatistiksel olarak anlamli diizeyde (p<0,05) etki ettigi ortaya ¢ikmistir
(Tablo 15). Elde edilen lojistik regresyon modeli istatistiksel olarak anlamli olup (Model
12=14,912, p=0,00<0,01); bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni (6grencinin Avea’y1
diger GSM operatdrlerine tercih etme durumu) agiklama diizeyi %31 olarak belirlenmistir.
Analiz sonuglarina gore 6grencilerin Avea’yr ekonomik sosyal sorumluluga sahip bir kurum
olarak algilamalar1 6grencilerin diger operatorler yerine Avea’y: tercih etme olasiligimi 5,29
kat artirmaktadir. Buna gore 6grencilerin Avea’yr rakipleri karsisinda rekabet avantajina
sahip, gelirlerini artirma konusunda basarili ve miisteri memnuniyetine 6nem veren bir kurum
olarak algilamalar1 Avea’yi tercih etmelerini olumlu yonde etkilemektedir.
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Tablo 15: ITiICU Ogrencilerinin Avea’y: Tercih Etmelerine Etki Eden Unsurlara iligkin
Lojistik Regresyon Analizi

Wald p Odds

B StHata Istatistigi ~ degeri Orani
Ekonomik Sosyal Sorumluluk (Avea) 1,666 ,698 5,699 ,017 5,292
Yasal Sosyal Sorumluluk (Avea) ,899 ,749 1,442 ,230 2,457
Etik Sosyal Sorumluluk (Avea) -,659 ,736 ,803 ,370 ,517
Gonulli Sosyal Sorumluluk (Avea) -,299 ,728 ,169 ,681 741
Sosyal Sorumluluk Projelerine Karsi Tutum -,418 512 ,665 415 ,658
Tuketicinin Kendi Beyanina Gore Sosyal
Sorumluluk Projelerinin Satin Alma -,058 467 ,015 ,902 ,944
Davranist Uzerindeki Etkisi
Sabit -4,756 4,228 1,265 ,261 ,009

Model °=14,912, p=0,00<0,01; Nagelkerke R*=0,31

*p<0,05 **p<0,01

Aym analiz sadece IU &grencileri dikkate alinarak tekrar edildiginde ise IU
Ogrencilerinin Avea’y1 tercih etmesine sadece Avea’nin ekonomik sosyal sorumluluklarina
iliskin algilamalarinin istatistiksel olarak anlamli diizeyde (p<0,05) etki ettigi ortaya ¢ikmistir
(Tablo 16). Elde edilen lojistik regresyon modeli istatistiksel olarak anlamli olup (Model
%2=11,483, p=0,00<0,01); bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni (6grencinin Avea’y1

diger GSM operatorlerine tercih etme durumu) agiklama diizeyi %19 olarak belirlenmistir.

Analiz sonuglarina gore dgrencilerin Avea’y1 ekonomik sosyal sorumluluga sahip bir
kurum olarak algilamalar1 6grencilerin diger operatorler yerine Avea’yi tercih etme olasiligini
3,63 kat artirmaktadir. Buna gore 6grencilerin Avea’y: rakipleri karsisinda rekabet avantajina
sahip, gelirlerini artirma konusunda basarili ve miisteri memnuniyetine 6nem veren bir kurum
olarak algilamalar1 Avea’yi tercih etmelerini olumlu yonde etkilemektedir.

Tablo 16: TU Ogrencilerinin Avea’yr Tercih Etmelerine Etki Eden Unsurlara iliskin
Lojistik Regresyon Analizi

Wald p Odds

B StHata Istatistigi ~ degeri Orani
Ekonomik Sosyal Sorumluluk (Avea) 1,289 446 8,339 ,004 3,631
Yasal Sosyal Sorumluluk (Avea) -,129 ,496 ,068 7194 ,879
Etik Sosyal Sorumluluk (Avea) -,494 ,459 1,155 ,283 ,610
Gonulli Sosyal Sorumluluk (Avea) ,108 476 ,052 ,820 1,114
Sosyal Sorumluluk Projelerine Karsi Tutum ,049 ,390 ,016 ,900 1,050
Tiiketicinin Kendi Beyanina Gore Sosyal
Sorumluluk Projelerinin Satin Alma -,009 ,293 ,001 977 991
Davranis1 Uzerindeki Etkisi
Sabit -3,624 2,779 1,700 ,192 ,027

Model »*=11,483, p=0,00<0,01; Nagelkerke R?=0,19

*p<0,05 **p<0,01
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Ogrencilerin GSM operatdrlerinden Vodafone’u, diger iki GSM operatoriine tercih
etmesine etki eden unsurlart belirlemek amaciyla gerceklestirilen lojistik regresyon analizi
sonuglarina gore (Tablo 17) 6grencilerin Vodafone’u tercih etmesine sadece Vodafone’un
ekonomik sosyal sorumluluklarina iliskin algilamalarmin ve sosyal sorumluluk projelerinin
satin alma tercihleri Uzerindeki etkisine iliskin yaptiklar1 degerlendirmelerin istatistiksel
olarak anlaml diizeyde (p<0,05) etki ettigi ortaya ¢ikmistir (\VVodafone igin Hipotez 1a Kabul;
1b, 1c ve 1d Red; Hipotez 2 Red; Hipotez 3 Kabul). Elde edilen lojistik regresyon modeli
istatistiksel olarak anlamli olup (Model %2=25,925, p=0,00<0,01); bagimsiz degiskenlerin
bagimli degiskeni (6grencinin Vodafone’u diger GSM operatorlerine tercih etme durumu)
aciklama diizeyi %22 olarak belirlenmistir.

Analiz sonuglarina goére 6grencilerin Vodafone’u ekonomik sosyal sorumluluga sahip
bir kurum olarak algilamalar1 6grencilerin diger operatorler yerine Vodafone’u tercih etme
olasiligim1 2,35 kat artirmakta; sosyal sorumluluk sahibi kurumlarin {iriinlerini satin almayi
tercih etmeleri ise diger operatorler yerine Vodafone’u tercih etme olasihigini 1,78 kat
artirmaktadir. Buna gore Ogrencilerin Vodafone’u rakipleri karsisinda rekabet avantajina
sahip, gelirlerini artirma konusunda basarili ve miisteri memnuniyetine dnem veren bir kurum
olarak algilamalari; ayrica satin alma tercihlerinde sosyal sorumluluk projesi gerceklestiren
firmalarm tirtinlerine 6ncelik vermeye egilimli olmalar1 Vodafone’u tercih etmelerini olumlu
yonde etkilemektedir.

Tablo 17: Vodafone’un Tercih Edilmesine Etki Eden Unsurlara fliskin Lojistik
Regresyon Analizi

Wald p Odds

B StHata Istatistigi  degeri Oram
Ekonomik Sosyal Sorumluluk (\VVodafone) ,857 ,366 5,474 ,019 2,357
Yasal Sosyal Sorumluluk (Vodafone) -,001 ,553 ,000 ,998 ,999
Etik Sosyal Sorumluluk (\VVodafone) ,889 574 2,395 ,122 2,432
Gonulli Sosyal Sorumluluk (Vodafone) -,040 ,517 ,006 ,938 ,961
Sosyal Sorumluluk Projelerine Karsi Tutum -,187 ,291 415 ,519 ,829
Tiiketicinin Kendi Beyanina Gore Sosyal
Sorumluluk Projelerinin Satin Alma ,581 ,266 4,746 ,029 1,787 *
Davranist Uzerindeki EtKisi
Sabit 7979 2,327 11,758 ,001 ,000

Model »°=25,925, p=0,00<0,01; Nagelkerke R°=0,22

*p<0,05 **p<0,01

Aym analiz sadece ITICU o6grencileri dikkate alinarak tekrar edildiginde ITICU

ogrencilerinin Vodafone’u tercih etmesine sadece sosyal sorumluluk projelerinin satin alma
tercihleri Uzerindeki etkisine iligskin yaptiklari degerlendirmelerin istatistiksel olarak anlamli
duzeyde (p<0,05) etki ettigi ortaya ¢ikmistir (Tablo 18) Elde edilen lojistik regresyon modeli
istatistiksel olarak anlamli olup (Model %2=25,984, p=0,00<0,01); bagimsiz degiskenlerin
bagimli degiskeni (6grencinin Vodafone’u diger GSM operatorlerine tercih etme durumu)
aciklama diizeyi %53 olarak belirlenmistir.

Analiz sonuglarina gore dgrencilerin sosyal sorumluluk sahibi kurumlarin tirtinlerini
satin almayi tercih etmeleri diger operatdrler yerine Vodafone’u tercih etme olasiligimi 3,46
kat artirmaktadir. Buna gore 0grencilerin satin alma tercihlerinde sosyal sorumluluk projesi
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gergeklestiren firmalarin drlinlerine Oncelik vermeye egilimli olmalari Vodafone’u tercih

etmelerini olumlu yoénde etkilemektedir.

Tablo 18: ITICU Ogrencilerinin Vodafone’u Tercih Etmelerine Etki Eden Unsurlara

Iliskin Lojistik Regresyon Analizi

Wald p Odds

B StHata Istatistigi  degeri Orani
Ekonomik Sosyal Sorumluluk (Vodafone) -,152 ,638 ,056 ,812 ,859
Yasal Sosyal Sorumluluk (Vodafone) 1,444 1,157 1,558 212 4,238
Etik Sosyal Sorumluluk (Vodafone) 1,842 1,205 2,339 ,126 6,312
Gonulli Sosyal Sorumluluk (Vodafone) ,167 1,040 ,026 872 1,182
Sosyal Sorumluluk Projelerine Karsi Tutum -,548 ,550 991 319 578
Tiiketicinin Kendi Beyanina Gore Sosyal
Sorumluluk Projelerinin Satin Alma 1,244 ,588 4477 ,034 3,469 -
Davranist Uzerindeki Etkisi
Sabit -15,021 5,300 8,032 ,005 ,000

Model »°=25,984, p=0,00<0,01; Nagelkerke R°=0,53

*p<0,05 **p<0,01

Aym analiz sadece IU &grencileri dikkate alnarak tekrar edildiginde ise IU
ogrencilerinin Vodafone’u tercih etmesine sadece Vodafone’un ekonomik sosyal
sorumluluklarina iligkin algilamalarinin istatistiksel olarak anlamli diizeyde (p<0,05) etki
ettigi ortaya ¢cikmistir (Tablo 19). Elde edilen lojistik regresyon modeli istatistiksel olarak
anlamli olup (Model ¢2=17,805, p=0,00<0,01); bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskeni
(6grencinin Vodafone’u diger GSM operatorlerine tercih etme durumu) agiklama diizeyi %30
olarak belirlenmistir.

Analiz sonuglarina gore 6grencilerin Vodafone’u ekonomik sosyal sorumluluga sahip
bir kurum olarak algilamalar1 6grencilerin diger operatdrler yerine Vodafone’u tercih etme
olasiligini 6 kat artirmaktadir. Buna gore 6grencilerin Vodafone’u rakipleri karsisinda rekabet
avantajina sahip, gelirlerini artirma konusunda basarili ve miisteri memnuniyetine 6nem veren
bir kurum olarak algilamalari Vodafone’u tercih etmelerini olumlu yénde etkilemektedir.
Ogrencilerin geneli dikkate alinarak gerceklestirilen analizde dgrencilerin Vodafone’u diger
operatdrlere tercih etmeleri Vodafone’un ekonomik sosyal sorumluluklarina iligkin
algilamalar ile sosyal sorumluluk projelerinin satin alma tercihleri zerindeki etkisine iliskin
yaptiklar1 degerlendirmelerinden etkilenirken; liniversite bazinda gergeklestirilen analizler ilk
unsurun sadece 1U o6grencileri igin gegerli oldugunu; ikinci unsurun ise sadece ITICU
ogrencileri i¢in gegerli oldugunu ortaya koymaktadir.
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Tablo 19: IU Ogrencilerinin Vodafone’u Tercih Etmelerine Etki Eden Unsurlara
Iliskin Lojistik Regresyon Analizi

Wald p Odds

B StHata Istatistigi  degeri Orani
Ekonomik Sosyal Sorumluluk (Vodafone) 1,792 549 10,667 ,001 6,002
Yasal Sosyal Sorumluluk (Vodafone) -,947 771 1,510 ,219 ,388
Etik Sosyal Sorumluluk (VVodafone) 1,052 7152 1,955 ,162 2,863
Gonulli Sosyal Sorumluluk (Vodafone) -,868 ,700 1,537 ,215 420
Sosyal Sorumluluk Projelerine Kargi Tutum -,143 417 ,119 731 ,866
Tiiketicinin Kendi Beyanina Gore Sosyal
Sorumluluk Projelerinin Satin Alma ,186 ,330 317 573 1,204
Davranis1 Uzerindeki Etkisi
Sabit -4,637 2,885 2,584 ,108 ,010

Model »*=17,805, p=0,00<0,01; Nagelkerke R?=0,30
*p<0,05 **p<0,01

10. Sonug

Bu arastirmada tuketicilerin, firmalarin kurumsal sosyal sorumluluk duzeylerine
iligkin algilamalarinin s6z konusu firmalarin {irlin ve hizmetlerini satin alma egilimleri
tizerindeki etkisi belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu dogrultuda tiniversite 6grencileri Gzerinde bir
arastirma  gergeklestirilerek  6grencilerin - Tiirkiye’de faaliyet gosteren GSM  servis
operatorlerine iliskin sosyal sorumluluk algilamalar1 ve bu algilamalarin 6grencilerin s6z
konusu GSM servis operatorlerinin trnlerini tercih etmeleri tizerindeki etkisi incelenmistir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin kurumlarin sosyal sorumluluk projelerini topluma
faydali olmak adma gergeklestirdigini ve ticari bir fayda ummadiklarii diisiinmeye yakin
olduklar1 gériilmektedir. Ogrencilerin kurumlarm sosyal sorumluluklarmin kismen satin alma
tercihleri tizerinde etkili oldugunu belirttigi, bagka deyisle bazi durumlarda satin alma
tercihlerini olustururken kurumlarin sosyal sorumluluk sahibi olmalarin1 dikkate aldiklari
ortaya ¢ikmaktadir. Ogrencilerin sosyal sorumluluk projelerine karst genel tutumlarmin ve
kurumlarin sosyal sorumluluklarini yerine getirme diizeylerinin satin alma egilimleri
tizerindeki etkisinin demografik Ozelliklerine gore anlamli bir farklihk gostermedigi
gorulmektedir.

Aragtirmaya katilan  Ogrencilerin - GSM  operatorlerinin - kurumsal  sosyal
sorumluluklarina iliskin algilamalar1 tercih ettikleri ve tercih etmedikleri GSM operatorleri
diizeyinde karsilagtirmali olarak incelendiginde ise kurumsal sosyal sorumlulugun dort
boyutunda da Ogrencilerin tercih ettikleri GSM operatoriinii, tercih etmedikleri GSM
operatorlerine gore daha olumlu degerlendirdikleri goriilmektedir. Ogrencilerin &zellikle
tercih ettikleri GSM operatortinin ekonomik sosyal sorumluluk diizeyini, tercih etmedikleri
GSM operatorlerine gore daha olumlu degerlendirdigi ortaya g¢ikmaktadir. Gelir diizeyi
yiiksek olan 6grencilerin gelir diizeyi daha diisiik olan 6grencilere gore tercih etmedikleri
operatdriin ekonomik sosyal sorumluluk duzeyi ile yasal sosyal sorumluluk dizeyini daha
olumlu degerlendirdikleri dikkat ¢cekmektedir. GSM operatorlerinin etik ve goniillii sosyal
sorumluluklarina iliskin algilamalariin 6grencilerin demografik 6zelliklerine gére anlamli bir
farklilik gostermedigi goriilmektedir.

Arastirmada Ogrencilerin  GSM operatéri  tercihi Uzerinde etkili olan sosyal
sorumluluk unsurlarini belirlemek amaciyla her bir GSM operatorii bazinda lojistik regresyon
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analizi gerceklestirilmistir. Analiz sonuglarina goére; ogrencilerin iic GSM operatériinden
herhangi birini ekonomik sosyal sorumluluga sahip bir kurum olarak algilamalari, baska
deyisle rakipleri karsisinda rekabet avantajina sahip, gelirlerini artirma konusunda basarili ve
miisteri memnuniyetine Onem veren bir kurum olarak algilamalari, s6z konusu GSM
operatoriinii digerlerine tercih etme olasiligini artirmaktadir. Bu durum ii¢ GSM operatorii
icin de gecerlidir. Sadece iiniversite bazinda inceleme yapildiginda ITICU &grencilerinin
Vodafone’u tercih etmeleri lizerinde ekonomik sosyal sorumlulugun 6n plana g¢ikmadigi
gorulmektedir. Ekonomik sosyal sorumlulugun yani sira; Turkcell igin yasal sosyal
sorumlulugun olumlu yonde algilanmasi 6grencilerin bu GSM operatériinii tercih etme
olasiligini azaltmakta; Vodafone icin ise Ogrencilerin sosyal sorumluluk projelerinin satin
alma tercihleri Gzerindeki etkisine iliskin yaptiklar1 degerlendirmelerin olumlu y6nde olmasi
bu GSM operatdriinii tercih etme olasiligini artirmaktadir. Universite bazinda inceleme
yapildiginda ise her iki durumun sadece ITICU égrencileri igin gegerli oldugu; IU dgrencileri
icin ise gecerli olmadig1 goriilmektedir.
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TURKIYE’DE 1980 SONRASI POLITIKANIN GOSTERILESMESI VE
SIYASETIN YENI BiCiMi UZERINE KURAMSAL BiR DEGERLENDIRME

(A Theoretical Consideration About Spectacularization and New Form of Politics
in Turkey After 1980s)

Kenan DEMIRCi”

OZET

Bu calismada, ozellikle 1980 sonrasi Tiirkiye’de siyasetin dnemli bir parcast haline
gelen gosterilesme konusu ele alinmistir. Calismada Once gosterilesme olgusu tarihsel bir
bltlnllk iginde anlatilmaya ¢alisilmistir. Daha sonra ise Tiirkiye’de 1980 sonrasi siyasette
gosterilesme ve politikanin yeni bigimi (zerine bir tartisma yiriitilmistir. Bu baglamda
katilima iligskin devlet tarafindan gelistirilen kisitlamalar ve kiiresel kapitalist sisteme uyum
¢abalarinin yarattig1 gosterilesme olgusu arasindaki iliskiler zerinde durulmaya calisilmistir.
Sonug olarak gosterilesme ve katilima iliskin devlet¢e yaratilan sinirlamalarin, 1980 sonrasi
Tiirkiye’de yeni bir politika yapma big¢imini ortaya koyduklar1 goriilmektedir. Yeni siirecin
farkli boyutlariyla incelenmesinin Tiirkiye’deki demokratik kiiltiiriin daha 1yi anlasilabilmesi
acisindan oldukca 6nemli oldugu ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Siyaset, Gosterilesme, G6zetleme, Demokrasi

ABSTRACT

This study aims to understand spectularization process as an important tool of politics in
Turkey after 1980s. For his purpose this study tries to understand spectacularization notion in
a historical view first and after it tries to understand historical conditions of spectacularization
in Turkey by emphasizing the spectacularization of Turkey’s political process. After that
spectacularization and new form of politics in Turkey after 1980s is discussed. In this context
a discussion about relationship between goverment restrictions and spectacularization which
improved by the capitalist economic conditions is followed. As a result spectecularization
process and government restrictions are created a new style of making politics in Turkey after
1980s. Analysing different aspects of this process is very important to understand new
democratic culture in Turkey.

Keywords: Politics, Spectacularisation, Observation, Democracy
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1. Giris*

Bu calismanin konusunu 6zellikle ABD basta olmak iizere gelismis Bati tilkelerinde
biyuk ilgi goren politikanin gosterilesmesi olusturmaktadir. Calisma Tiirkiye’de 1980 sonrasi
donemde olusmaya baslayan ve 6nemi giderek artan politikada soylem ve simgelerin 6ne
¢ikis1 konusuna kiiclik de olsa bir katki yapabilmeyi amaglamaktadir.

Ozellikle 2. Diinya Savasi’ndan sonra yayginlasan temsili demokrasilerle birlikte,
yonetime gelebilmek ve onu elde tutabilmek olduk¢a teknik bir konu olmaya baslamistir.
Insanlarin bu tekniklesme icinde ve sanayi toplumun diger etmenleriyle birlikte politikadan
uzaklagsmaya baglamalarina karsin, temsil kurumunun hala se¢im yoluyla olusturuluyor
olmasi; kitlelerin riza’smnin  alinabilmesini 6nemli kilmaktadir. Olusan yeni ortamda
politikanin giicii artik hem Kkitleler i¢cin anlam tasimasi, hem de politik elitlerin ¢ikarlarini
koruyabilmesine bagl hale gelmektedir (Edelman, 1985: 2). Bu agidan politikacilarin bu yeni
toplum bigimine uygun ve dogrudan dogruya hedefledikleri gruplara yonelik soylem ve
sembolleri kullanmaya baglamalar1 yaygimlasmistir. Bennett ve Mannheim tarafindan
iletisimin stratejik kullanimi olarak adlandirilan bu siireg, var olan temsili demokrasilerde
politikanin da farkli bir gézle incelenmesini gerekli kilmaktadir (2004:280).

Bu acidan asagida oncelikle gosterilesme denilen siire¢ aciklanmaya calisacak, ardindan
gosterilesme, politika ve medya arasindaki iliskiler tartisilmaya ¢alisilacaktir. Daha sonra ise
Turkiye’de 1980 sonrasi siiregte politikanin gosterilesmesi ve siyasetin yeni bicimi tzerine bir
tartisma yapilacaktir.

2.Gosterilesme Kavraminin Tarihsel Arka plam

Gosterilesme, Guy Debord’un belirttigi gibi, modern iiretim kosullarinin hakim oldugu
bir toplumda, “yasanmis olan her seyin yerini bir temsile” birakmasi siirecidir. Modern {iretim
kosullari, tim yasami adeta “devasa bir gosteri birikimi “ne doniistiirmiistiir. Dolayisiyla da
yasanmis olan seyler yerlerini bir temsile birakmistir. Gosteri toplumunda iyi olana iliskin
alg1 da tamamen gorme lizerine kurulmustur. Bu toplumda “goriinen sey iyidir, iyi olan sey
goriiniir” anlayist hakim olmustur (1996:13-16).

Guy Debord’un (1996) bir sonu¢ olarak acikladigi ve giderek pek c¢ok alanda
kullanilmaya baglayan gosteri toplumu mefhumu, 6zellikle 19. yiizyilla birlikte hizla gelisen
modernlesmeyle paralel giden bir siire¢ olarak ele aliabilir. Crary’nin belirttigi gibi, Debord
(1996), gosteriyi verili bir siire¢ olarak ortaya koyarken, gosterinin tarihsel arka plam
hakkinda bir sey s0ylememektedir (1989:98). Crary’ye gore 19. yilizyil baslarinda, 6nceden
belli bir gelenek ve sinirlama sistemi i¢inde bulunan gdérmenin Orgiitlenmesi degismistir
(2004:18). Bu degisimin temelinde teknolojik gelismelerin etkisi biiyiiktiir, ¢linkii teknoloji
sosyal bir alana kendini digaridan kabul ettiren bir sey degil, baska gli¢lere tabi ya da onlara
eslik eden bir sey olarak goriilmelidir. Bu agidan gdrmenin bizzat kendini degistiren camera
obscura ve stereoskop (Crary, 2004: 20) gibi aletlerle, aslinda bireyin gérme eylemi modern
dunyaya uygun hale getirilmistir. Crary durumu soyle 6zetlemektedir

Cok genel olarak soylersek 19. yiizyilda gozlemcinin yasadigi sey bir modernlesme siirecidir;
gozlemci, hepsi kabaca ve belki de fuzuli olarak “modernite” diye tanimlanabilen yeni olaylar,
glgler ve kurumlar diizenine uygun hale getirilmistir (2004:22).

'Bu yazinin olusturulmasinda Ankara Universitesi Sosyal Bilimler enstitiisiinde yiiriitmekte oldugum doktora
tez ¢aligmasindan yararlanilmistir.
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Modern kapitalizmin gelisimine eslik eden, 6nceden ¢ok az oldugu i¢in degerli olan
tiriinlerin, ¢ok sayida ve standart olarak taklit edilerek {iretilebilmesi, goérmenin bigimi
tizerinde de etkili olmustur. 19. yiizyilda seri tretim kilttrel bir ekonominin de temellerini
atmig, “yeni dolasim, iletisim, iiretim, tiiketim ve rasyonellestirme tarzlari, yepyeni bir
gozlemci tiiketici talep etmis, sonugta da onu bigimlendirmistir” (Crary, 2004: 27).
Baudrillard yaratilan tiiketici tarzini tarihsel olarak “esitlik sGylemi”nin, 19. yiizyilla birlikte
yerini “mutluluga” devretmesiyle ag¢iklamaktadir. Bu idealde mutluluk goriiniir Olciitlere
dayandirilmak zorundadir (2004:52). Goriiniir Olgiit ise ihtiyaclar ve onlari tatmin ettigi
diisiiniilen tiiketimdir. Buradaki varsayima gore “tiim insanlar ihtiyac ve tatmin ilkesi 6niinde
esittir, ¢linkii tiim insanlar nesnelerin ve mallarin kullanim degeri oniinde esittir”. Insanlar
degisim degeri a¢isindan esitlik i¢cinde olmamalarina ragmen, bir faydalilik ilkesi icerisinde
toplumsal ve tarihsel esitsizlikler ortadan kaybolmaktadir (Baudrillard, 2004: 53).

Foucault ise modernlesmeyle birlikte gelisen iktidar tekniklerinin bir gérmeden
ziyade, gozetleme teknolojisi {izerine kuruldugunu iddia etmektedir. Disiplin bireyi “imal
etmektedir” ve onun basarisi basit yontemler kullanmasina bagli olacaktir (Foucault,1992:
214). Disiplinin icra edilmesi ise, gormeye imkan tantyan tekniklerin iktidarin hizmetinde
kullanilmasina bagli olmaktadir. Foucault konuyu soyle agiklamaktadir:

Disiplinin icra edilmesi, bakiglar aracilifiyla zorlayan bir diizenleme; gérmeye olanak veren
tekniklerin iktidarin olanaklarini arttirdiklart ve bunun yansimasi olarak, baski altina alma
araglarinin, bu baskilarin uygulandig1 kisileri agik¢a goriilebilir kildiklar1 bir makine
gerektirmektedir (1992:214).

Foucault iktidarin kontrolii altinda olanlar1 siirekli olarak “gdrmesi’ni, disiplinin
saglanmasi agisindan hayati 6nemde gérmektedir. Ancak ayni sekilde disiplin altina alinanlar
da, ozellikle cagdas kitle iletisim araglarinin gelistigi kosullarda, siirekli olarak ¢evrelerindeki
gelismeleri gormekte veya gordiiklerini diistinmektedirler. Halkin politik olaylarin medyada
yer alisia olan ilgisi de aslinda iktidar1 gérmeye yonelik bir eylem olarak diisiiniilebilir.
Bireyler, iktidara iliskin bilgiyi siirekli olarak edinerek, Ozgiir kararlar vermeye
caligmaktadirlar. Ancak buradaki sorun, iktidarin gozlendigini bilerek politik olaylar
iretmeye baslamis olmasi ve bu yolla aslinda yurttaglarin bilingli tercihler olarak
diistindiikleri seyleri etkilemeye baslamasidir. Wagner’in  (2005) belirttigi  gibi,
modernlesmenin getirdigi imkanlar, belli bir kesim icin pozitif anlamlar icerirken, bazi
kisi/gruplar i¢in kisitlama etkisi de yaratabilmektedir. Politikanin medya dolayimiyla yogun
bigimde takip edildigi en 6nemli noktalardan biri olan se¢im kampanyalari1 bu etkiye iliskin
6nemli bir ornektir. Haberler basta olmak tizere, diger bicimsel kampanya araglariyla da
yurttaglar pek ¢ok enformasyonla karsilasirken, aslinda bu bilginin biiyiik oranda kontrol
edildigi ve yurttaglar1 yonlendirme amagli kullanildig: goriilebilmektedir. Clnku siyasa Ureten
gruplar artik iletisim araclarim1 amaglarina hizmet edecek bi¢imde kiiciik gruplar
hedefleyerek kullanmayir 6grenmislerdir (Bennett ve Mannheim, 2004: 280). Bu durumda
yurttaglarin aslinda politik olaylar1 goriirken, kontrol edildikleri bir siirece dogru gidildigi
diistintilebilir. Bu noktada sorulmasi gereken soru, insanlarin politikay: takip ettigi gosteri
malzemelerinin iceriginin nasil olusturuldugudur?

3. Gosteri I¢eriginin Olusturulmasi

Medya iizerinden gergeklesen politik gosterinin insasini ele alan ilk isimlerden biri
Murray Edelman olmustur. Ona gore tamamen dil tarafindan olusturulan politik gerceklik,
medyanin dogasindan etkilenmektedir. Politik manevralar tamamen ‘“anlamin yaratimi”
tizerine odaklanmaktadir. Politik gercekligin inga edilmesi “varolan esitsizlikleri rasyonalize
etme veya meydan okuma i¢in olaylar, politikalar, liderler, problemler ve krizler hakkinda
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inanglar” olusturmaya dayanmaktadir. Bizim politik bilinglilige dayali oldugunu
disiindiigiimiiz politik davranig “gergeklik” tarafindan sekillendirilmemekte, onun yerine dil
kullanimi tarafindan olusturulmaktadir. Ciinkii “politik dil aslinda politik gercekliktir.” Sonug
olarak icinde adeta boguldugumuz se¢im kampanyalari, yasama tartismalart gibi birgok
etkinlik aslinda insanlarin iyi yasamasiyla ilgili bir anlam tagimamaktadir, ¢iinkii bunlar
medyanin aracilik ettigi dil kullanimlariyla yaratilmakta (Edelman, 1988: 104-106) ve belli
cikarlara hizmet etmektedir.

Wolfsfeld modern politik stireci “liderlerin, kamunun ve basmin kisith bir zaman
icinde ¢ok genis sayida kamuyu ilgilendiren konu ve olaya dikkatlerini verdikleri bir dizi
¢ember olarak” tanimlamaktadir (2004:226). Medya ilgi ¢ekici konulara hizla egilmekte,
sonrasinda higbir tartigmaya ve goriis aligverisine doniisemeyecek bir tarz ve duygusal tonda
konuyu islemektedir. Carpini ve Williams, Amerika Bagkani Bill Clinton’un 1998 yilinda
Beyaz Saray’da stajyer olarak gorev yapan Monica Lewinsky ile yasadigr iliskinin halk
tarafindan ele alimisina odaklandiklar1 c¢alismasinda, basma konu olduktan sonra, halkin
dikkatinin hizla konuya yoneldigini belirtmislerdir. O glnlerde, Monica Lewinsky ismi
internet arama motoruna yazildiginda, 12000 sonucun goriildigli belirtilmektedir. Anilan
donemde Clinton’un Lewinsky ile cinsel iliski yasayip yasamadigi; Clinton’un yalan mi
yoksa, dogruyu mu soyledigi, politikaya iliskin halkin tartistigi temel sorulardir (2004:170).
Oysa ki yasama iliskin ger¢ek konular halkin giindemine girmemektedir.

Kisacas1 medyanin politikaya iliskin yarattigt gosteriler, bireylerin ve gruplarin
gergeklik olarak belirli imajlar1 benimsemesini saglayabilmektedir. Medyanin bu potansiyeli
politik sorunlarin konumlandirilmasinda da siklikla kullanilmaktadir. Bir problemin temeli
ortaya konurken ayiplama ve ovgli unsurlar1 secilmekte, d6rnegin devam etmekte olan bir
savas, kars1 iilkedeki yoneticilerin otoriter egilimlerine indirgenebilmektedir. Buradaki temel
amac belli bir ideolojiyi yeniden (reterek, istenilen eylem rotasin1 rasyonalize etmektir
(Edelman, 1988:17). Aynmi sey siyasete iliskin diger pek c¢ok konuda da giindeme
gelebilmektedir.

Politika artik medyanin sembolik gergekliginden gecerek olusan bir sey haline gelmis,
yurttas politika hakkinda sunulan gecici imajlar1 politikanin 6zii olarak gérmeye baslamistir.
Boyle bir siire¢ icinde yorumlama, tartisma gibi nitelikler demokrasiden dislanmaya
baslamistir. Ciinkii tartismaya gotiirecek bilgi medya tarafindan dolagima sokulmamaktadir.
Yurttas ise aktarilan imajlarin gergekligine o kadar inanmustir ki, aslinda objektif olarak
nitelenebilecek gergeklikleri de imajlarin yarattigi gergeklik iginden degerlendirmeye
baglamistir. Bu durumun medya ve politika arasindaki geleneksel sinirlarin yeniden
sekillenmesinde de etkili oldugu sdylenebilir.

3.1. Medya ve Politika Arasindaki Sinirlarin Degisimi

Gosterilesme ve siyaset arasindaki etkilesimi inceleyen literatiire bakildiginda,
Ozellikle medya ve politika arasindaki karsilikli dontstiiriicii iliskinin  6ne ¢iktig1
goriilmektedir. Swanson konu ile ilgili ¢alismasinda, modern demokrasilerde politik partilerin
zayiflamasi, yurttaglarin egitim seviyesinin ve demografik hareketliliginin artmasi gibi ¢esitli
sosyal ve kurumsal gelismelerle birlikte, sistemsel bir degisim yasandigini belirtmekte ve bu
farklilasmay1 “politik alanla-medyanin bilesimi” olarak adlandirmaktadir (1992: 398). Kitle
iletisim medyas1 kisa siireli imajlara dayali olarak gercekligini kurmaktadir. Politik gergeklik
de, medya dolayimiyla yansitildigindan ayni kisa stireli imajlara indirgenmektedir. Medyanin
yansittig1 politik gerceklikler siirekli degigsmekte (Zarefsky, 1992: 411), politik olay yillar
sonra bile medya tarafindan indirgendigi tek bir imajla hatirlanabilmektedir (Gurevitch ve
Kavoori, 1992: 417).
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Televizyonun ortaya cikisiyla birlikte, politikanin bigimi de degismistir. Ciinki
“politikact ve yurttag arasina yeni bir iletisim aract bir kez girdi mi, her ikisi de farkli
sekillerde etkilesime gireceklerdir.” Politikacilar aymi anda kamunun tim dyelerine
ulasabilmek adina televizyonu kullanirken, yurttaslar ise pek c¢ok tartigmali fikri ayni1 anda
gorebildikleri i¢in televizyondan yararlanmaktadirlar (Negrine ve Papathanassopaulas, 1996:
53-54). Sonugta televizyon, yurttaglarin biiyiik boliimiiniin fikirlerinin olusmasinda bir tekele
sahip olmaktadir. Oysa televizyon sadece “gelgec haberlere” yer vererek yurttasin vaktini
bosa harcamakta, ihtiyag duydugu enformasyonu ise dislamaktadir (Bourdieu, 2000: 22-23).
Televizyondaki gecici imajlar politik gergekligin de gegici hale gelmesine yol agmaktadir.
Politik kurgu kitle iletisim mantigina ¢cok benzeyen bes temel karakteristige sahiptir. Ilk
olarak olaylar kisa siirelidir ve hizla kaybolur bir nitelige biiriinmiistiir. ikinci olarak karmasik
konulardan uzak durulmaya baslanmig, bunun yerine sloganlar politik resme dahil olmustur.
Kacinilamayacak kadar 6nemli konular ise miimkiin oldugunca basitlestirilmektedir. Cok
onemli konulardan aklimizda sadece birka¢ imajin kalmasi aslinda bunun kanitidir. Ayrica
alelade olan ile onemli olan arasindaki fark unutulmakta, gegici olan abartilmaktadir. Son
olarak politik tartismanin degeri disiiriilmektedir. Politik tartismanin, konular1 berraklastirma,
izleyicinin dikkatini ¢ekme gibi potansiyel faydalarina karsin, bundan yararlanilmayarak
konular tek yonlii ve konserve edilmis kisa konusmalar seklinde ele alinmaktadir (Zarefsky,
1992: 411-412). Bagka bir ifadeyle, medya yurttaglari bilgilendirme, egitme, politik tartigma
icin platform tiretme, politik kurumlara aleniyet saglama, goriislerin kendilerini savunmast
icin bir alan yaratma gibi demokratik olarak tanimlanabilecek bir toplumdaki islevlerinden
styrilmig (Mcnair, 2004: 21-22); siyaset ise medya araciliiyla yurttaga ulagan ve izlenilen bir
sey haline gelerek adeta bir illiizyona doniismiistiir. “Politik gergeklik haber ve eglence
medyas1 vasitastyla ikinci elden edinilen sembol ve imajlardan ibaret” bir olgu haline
gelmistir. Vergi toplamadan, savas kararina kadar pek ¢ok konuda, yurttaglara enformasyon
iletmekten ziyade, onlar1 ikna edecek imajlarin olusturulmasi temel amag¢ olmustur (Bennett,
2000: 27).

Ozetle politikada gésterilesme olarak adlandirabilecek siirec, yurttaslarm politikadaki
rollerinin kisitlanarak, kendilerine sunulan enformasyonu alan izleyici oy verenlere
dontismelerine dogru giden bir siireci isaretlemektedir. Bu galismada anilan bu siirecin,
Tirkiye’de de Bati toplumlarina kosut olarak, demokratik yurttaslik anlayisi tizerinde etkili
oldugu varsayilmaktadir. Bu sebeple asagida Tiirkiye’de se¢imlerin algilanigt ve demokratik
yurttaglik konusu modern kampanya tekniklerinin etkileri de dikkate alinarak incelenmeye
calisilacaktir.

4. Tiirkiye’de Politikanin Gosterilesmesi ve Siyasetin Yeni Bicimi

Tiirkiye’de politikada gosterilesmenin ve ortaya cikan yeni politika bigiminin
incelenebilmesi igin, Bati’da gelisen gosterilesme kavramindan yararlanmakla birlikte,
Tiirkiye’nin 6zgul kosullarmin da dikkate alinmasi gerekmektedir. Gergekten de oncelikle
Tiirkiye’nin Guy Debord’un bahsettigi anlamda, endiistriyel gelismesini tamamlamis ve
metalara dayanan bir gosteri toplumu haline geldigini sdylemek kolay degildir. Ikincisi
gosterilesmenin getirdigi sembol ve simgelere baglilik ve bunun politika {lizerinde yarattigi
etkiler Bat’yla aymi sekilde olmamustir. Yukarida bahsetmeye calistifimiz gibi,
gosterilesmenin politika tizerindeki sonucu politikanin igerigine dair ilginin kaybolmasi ve
bunun yerini ¢esitli sembolik etkinlik ve sGylemlerin almasidir. Ancak Ulkelerin kendilerine
ait 0zgll kosullari, politikaya iliskin bir degerlendirmede mutlaka hesaba katilmalidir.
Tiirkiye’de politikaya iliskin temel noktalar, 1980 sonrasinda hem devletin istemli politikalart,
hem de Bati kapitalizmine adaptasyonla birlikte gelisen gorece beklenmedik ve ani degisimle
sekillenmis goriinmektedir. Gergekten de halkin politikadan uzak tutulmasi ve politik
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isteksizligin yaratilmasi 6zellikle 1980 Darbesi sonrasi siirecte bizzat devlet politikasi olarak
gozlenebilmektedir. Bunun yaninda, Tiirkiye’de 1980 sonrasi donemde Bati kapitalizmine
entegre ¢abalarin arttig1 da gozlemlenebilmektedir. Paralel olarak ortaya ¢ikan televizyonun
yayginlagmasi gibi gelismelerin, siyasetin degisiminde etkili oldugu da sdylenebilir. Bir baska
ifadeyle 1980 sonrasi1 Tiirkiye siyasetinde politik katilimin aslinda bizzat devlet tarafindan
kisitlandig1; ama ayni sekilde kapitalist gelisim ¢izgisine paralel olarak siyasette gosterilesme
unsurlarinin da 6ne ¢ikmaya basladigi iddia edilebilir. Bu durumun incelenmesi, Tiirkiye’de
demokrasinin gelisiminin anlasilabilmesi agisindan da onem arz etmektedir. Bu agidan
asagida, 6ncelikle Tirkiye’de 1980 sonrasi siiregte politikayla halk arasindaki iliskiye dair bir
tartisma, daha sonra ise kapitalistlesmeyi takip eden siyasette gosterilesme konusunda bir
tartisma yapilacaktir.

4.1. Tiirkiye’de Politik Katilhmin Devlet Eliyle Sinirlandirilmasi

Tiirkiye’de yurttasin siyasal katilimdan ve politikanin karar vermeye yonelik
noktalarindan giderek uzaklagsmasi, tamamen siyasetin modern bi¢imlerle benzesmesi ve
gosterilesmenin one ¢ikis1 temelinde ele alinamaz. Tiirkiye’de demokratik sistem ¢esitli
kereler darbe ve muhtiralarla kesintiye ugratilmis, yurttaglar i¢in hem dogrudan siyasal
partilere katilim agisindan hem de ikisi arasinda bir koprii islevi goren dernek, sendika gibi
orgiitlerle siyasal partilerin igbirligi yapabilmesi agisindan c¢esitli sinirlamalar getirilmistir
(Parla, 1995:1225-126). 1980 Askeri Darbesi’nden sonra, anayasaya konulan ¢esitli
sinirlamalar bunun ¢ok temel bir 6rnegini olusturmaktadir ve politikaya smirli katilim
anlayisinin 1980 sonrasi siirecte de devam ettirildigini gostermektedir. Boylece gelismis
ulkelerde modern iletisim tekniklerinin bozucu etkileri nedeniyle olustugu belirtilen siireg,
Tiirkiye’de devlet eliyle bilingli olarak yaratilmistir denilebilir. Ozellikle 1982 Anayasasi ile
birlikte tilkedeki istikrarsizligin temel suclusu olarak goriilen siyasi partilerin ve derneklerin
var olma ve hareket edebilme alanlar1 kisitlanmigtir. Kosut olarak ise yiirlitmenin yetkileri
giderek arttirilmistir. Bu anlayisla Tiirkiye’de oOzellikle 1982 Anayasasit halkin siyasal
katilimini sadece seg¢imlerde oy kullanmak olarak kurgulamis, bunun disindaki derneklere ve
sendikalara iye olma gibi temel katilim yollarini ise bilingli olarak siirlamistir. Tiirkiye’de
askeri darbelerle veya Anayasa Mahkemesi kanaliyla kapatilmayan neredeyse hicbir parti
kalmamistir, 6yle ki Cumhuriyetin kurucu partisi olan CHP bile Tiirkiye’de kapatilan partiler
arasinda yerini almistir.

Tiirkiye’de katilimin ve politikaya iliskin oy vermek disindaki etkinliklerin sistemden
dislanmaya c¢aligilmasi, halkin politikaya dair bakisinda ¢esitli sinirlamalarin olugsmasina da
yol agcmistir denilebilir. Kararlara ve politikanin hi¢bir diizeyine katilamamak, politikaya
iliskin beklenti ve umutlar1 kirabilecektir. Politik yasama bu denli miidahalenin oldugu bir
ortamda, Tirkiye’de yasayan yurttaglarin politikaya katilimlar1 da daha ¢ok oy verme
bigiminde olmustur. 1983°te oy kullanmanin zorunlu hale getirilerek, oy kullanmamanin
kiiclik de olsa bir para cezasina baglanmasinin da etkisiyle Tiirkiye’de se¢imlere katilim orani
olduk¢a yiikselmistir. Ancak sadece yasal diizenleme Tiirkiye’de siyasal katilmanin
anlasilabilmesi a¢isindan temel Olgiit olarak kabul edilemez. Tekeli’ye gore, Tiirkiye’de
secmen siyasi konjonktirden cok etkilenmekte, se¢imler yoluyla siyasi iktidari
etkileyebilecegini diigiindiiglinde oy verme davranisi artmakta, bu ihtimalin diisiik oldugu
durumlarda ise katilim diismektedir (1810). Bir baska ifadeyle politik sistem yurttastan sadece
oy vermesini beklemis, segmen de bunu algilayarak elindeki tek katilim aracini ekonomik bir
cikar bakis acisi1 iginde kullanmaya calismistir.

Tiirkiye’de 1980 sonrasi politikanin yeni bi¢iminin incelenmesi, pek c¢ok faktdriin

birlikte rol oynadig1 bir toplumsal siirecin incelenmesi anlamini tagimaktadir. Sadece politik
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katilimin devlet eliyle sinirlandirilmasi ve halkin oylarini bir arag olarak gormeye basladigi
fikri olduk¢a eksik bir bakis acisint yansitacaktir. Ciinkii durum sadece politikanin
kisitlanmasi1 ve halkin da oylarini bir ¢ikar algisi iginde verdigi noktasindan ibaret olsaydi,
politikacilarin da sadece saglayacaklart c¢ikarlar1 belirterek oy istemeleri beklenirdi.
Politikacilarin bunlarin yaninda, artan bir bi¢imde sarkilardan televizyon programlarina kadar
iletisim araglarindan ve diger simge ve sembollerden yararlanmalari, halkin etkilenmesinde
baska noktalarin 6ne ¢iktigini da gostermektedir. Bu noktada en dénemli faktérlerden birinin,
1980 sonrasi siiregte Tiirkiye’nin kapitalist sisteme uyum c¢abalar1 olusturmaktadir. Bu
durumun siyasette gosterilesmenin artmasina da yol agtig1 sdylenebilir.

4.2. Tiirkiye’nin 1980 Sonrasi Kiiresel Kapitalist Sisteme Uyum Cabalar ve
Siyasette Gosterilesmenin One Cikisi

1980 sonrasi donemde Bati’li ekonomik toplumlara entegre olarak endiistrilesme
cabalari, Tirkiye’nin de gosteri toplumuna ait Ozellikleri en azindan ithal etmesine yol
acmistir diyebiliriz. Debord’un belirttigi gibi, “gdsterinin tasiyicist olan toplum, azgeligmis
bolgeleri sadece iktisadi hegemonyasi ile egemenligi altina almaz. Onlara gosteri toplumu
olarak egemen olur” (1996: 33).

1980 sonrasi, Tiirkiye’nin kiiresel kapitalist sisteme uyum cabalar1 toplumsal yapida
ve politik hayatta cesitli degisikliklere neden olmus ve gosterilesme siirecini hizlandirmistir.
Ozellikle 1980 sonrast doénemde Turgut Ozal’la birlikte neo-liberal politikalarin
benimsenmesi 6nemli bir déniim noktasidir. Ozal ydnetiminin iktisadi politikalarini tam
anlamiyla neo liberal olarak isimlendirmek zordur, ancak yine de liberal anlamda bir Pazar
fikrinin temel olarak bu donemde olustugu sdylenebilir.Pazar fikrinin ortaya ¢ikisi ve
kapitalist doniistimle gelen 1980 sonras1 Tirkiye’de yasanan toplumsal degisimin ¢ok yonlii
ve katmanli oldugunu sdylemek mimkin gorinmektedir. Kiiresel ekonomik yapiya
eklemlenme g¢abalari, sanayide bir canlanmaya neden olurken, toplumsal hareketlilik de iyice
artmistir. Unat durumu soyle 6zetlemektedir:

Hizli kentlesme, endiistrilesme, artan okur yazarlik, tarimin mekaniklesmesi, devletce
ozendirilen dis gog, yogunlasan fiziksel ve toplumsal bir devingenlik, orta siniflarin genislemesi,
kirsal yerlesim kesimlerinin elektrik enerji kaynaklari ile donatilmasi, ulusal capta telefon
oriintiilerin kurulmasi, birden fazla TV kanallar ile ekranin iilke ¢apinda izleyicinin ayagina
gotiriilmesi, yeni kitle iletisim araglarinin ithal edilmesi, bankacilik ticaret, egitim ve iretim
alanlarinda bilgisayarlarin girigi, yerli otomobil {iretim ve satigin artmasi, standart hazir gida
maddelerinin yayginlasmasi, kitle kiiltiiriiniin bir {irlinii olarak arabeskin yayginlagsmasi,
toplumun her katinda derinlere giden degisiklikler yaratmigtir (1988: 30).

Temel olarak devletin piyasadan elini ¢ekmesi ile gelisecek demokratiklesme ve
zenginlesmeye dayali bu ideoloji, halk kitleleri i¢in vaat etti§i zenginligi yaratamamistir.
Kiresel kapitalist sisteme uyum c¢abalar ile birlikte gelismeye baslayan sanayilesme, halk
kitlelerini daha once gormedikleri iletisim imkanlariyla tanistirmis; zenginlesme umudunu
canli tutarak, insanlarin geleneksel baglarini birakarak biiylik kentlere go¢ etmelerine yol
agmustir. Ancak Ozal’in isaret ettigi zenginlesme “birkag tekel, faiz yiiklii sermaye, bir grup
rantiye ve spekdilatorle sinirli kalirken” (Tiinay, 2002:193), halk kitleleri sanayilesmenin
getirdigi nimetlerden yoksun kalmistir. Bu ortam iginde kitlelere kalan ise tiketim merkezli
bir yagam bi¢imine entegre olmaktir.
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4.2.1. Politikada Soylemin One Cikis:

Kapitalizmin yarattig1 hizli ve ani degisimle birlikte, kitlelerde ortaya ¢ikan esitsizlik
hissi ve yokluk duygusu tiiketim merkezli bir anlayisin daha da One cikarilmasiyla
giderilmeye calisilmis goriinmektedir. Ciinkii artik “siyaset de toplumsal gergekligin ifade
edildigi bir tst belirlenim kertesi” olmaktan ¢ikmaya baslamigtir. Siyasetteki boslugun da
“sOylemlestirme stratejisi” i¢inde ele alindigi soylenebilir (Ergur, 2002:7). Baudrillard’in
(2004) belirtmis oldugu tiiketim Oniinde esitlik fikrinin, bu anlamda Tirkiye’de de gecerli
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kitlelerin duydugu yoksunluk hissi ve hayal kirikliklar1 bir
yandan yogun tiiketim arzusuyla bastirilirken, diger yandan politik olarak sembol ve
sOylemlerden yararlanilmasinin gelisimi noktasinda ortaya ¢ikmistir denilebilir.

Soylem, nesnel kosullarin degisebilmesi acisindan kitlelerde bir umut
yaratabilmektedir. Politika artik degerlerden, politikalara kadar her seyi sOylemlestirme
dongiisii icinde ele almaktadir. Topluma ait ¢esitli degerlerin bile cok kisa siirelerde politik
sahnede sOylemsellestirilip, sonra hizla séylemin degistirilebilmesi bu durumun bir sonug
olarak ¢ikmaktadir. Burada s6z konusu olan, maddi olanaklarin séylemlestirme yoluyla vaat
edilmesi olabilir, ancak ayni zamanda ¢ok soyut ve karmasik politik konular da kisa sdylem
ve sembollerle ifade edilebilmektedir. Politikacilar bu ortamda sodylemlerini
yayginlastirabilmek iginse, medyadan, 6zellikle televizyondan yogun olarak yararlanmaya
baslamiglardir. Burada One ¢ikan ve Tirkiye politikasinda gosterilesmenin etkin olmaya
baslamasima temel bir unsur, 1980 sonrasi Tirkiye’de televizyonun giindelik hayatimiza
girmesidir.

4.2.2. Televizyonun Gundelik Hayata Girmesi

Devleti kiiresel ekonomik sisteme uyumlandirma c¢abalari, iletisim alaninda da ¢esitli
etkiler yaratmistir. GOsteri toplumunun temel 6zelligi, gormeye dayali bir kiiltiiriin hakimiyeti
olarak ele alinirsa, politikanin gosteriye doniismesinde, gorintl, imaj ve sOylemin
yayilabilmesi acisindan iletisim araglarindaki gelismeler onemlidir. Ozellikle televizyonun
yarattig1 algilama bi¢imleri, gosterinin politik alana hakim olmasi agisindan 6nem arz
etmektedir. Tirkiye’de yaymcilik ¢ok uzun siire devlet televizyonu TRT tekelinde
gerceklesmistir. Ancak diizenli televizyon yayinlarinin, halk kitleleri {izerinde en azindan
televizyonun vazgegilmez bir arag¢ olarak goriilmeye baslamasi agisindan c¢ok etkili oldugu
sOylenebilir. Televizyonun toplumsal hayatta isgal ettigi yer arttikga, politikada ondan
yararlanma egilimi de paralel olarak gelismistir.

Televizyonun goriintii ve sdylemin 6ne ¢ikmasinda yarattigi etki, politikada imaj ve
reklam calismalarinin 6ne ¢ikmasinda da etkili olmustur. Tiirkiye’de 1980 sonrasi siirecte
artan bicimde liderlerin imajlar1 tizerinde c¢aligmalar yapilmasi, politikanin gosterdigi
degisimin énemli bir noktasidir. Imaj ¢alismalariyla birlikte, modern toplumlardaki artan
niifus ve cografi yasam alanlarindan kaynaklanan fiziksel mesafeler yaninda, yaratilmis
mesafeler ve kisilik 6zellikleri gibi etkenlerden de yararlanilmaktadir. Ornegin eskiden
liderlerin gazetelere verdigi roportajlar, artik yerini gazetelerle birlikte verilen insertlere
birakmistir (Turan ve Capan, 2003:104). Tamamen profesyonellerce olusturulan bu materyal,
lideri sorumlu bir aile babasi, iyi bir dost gibi ¢esitli imajlar iginde se¢gmene sunabilmektedir.
Kisacasi, lider imajma yonelik tiim calismalar aslinda siyasette liderin 6ne ¢ikarilarak,
igerigin geriye ¢ekildigi bir strecin pargasidir (Turan ve Capan, 2003:104). Politik reklamlar
da ayni1 sekilde politikada yogun olarak kullanilmaktadir.

Bir baska ifadeyle, genel anlamda gdsteriye dayali bir ortamin olugsmasinda, 1980
sonrasi hizla gelisen iletisim teknolojileri ve Ozellikle televizyon etkili olmustur (Ergur,
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2002:20). Televizyonun etkisi siyaset alaninda da oldukga etkili olmustur. Halkin siyaseti
takip ettigi temel mecralardan biri haline gelmeye baslayan televizyon, sembol ve sdylemlerin
politikanin yerinin aldig bir kiiltiire dogru gidilmesinde oldukga etkili olmustur. Bu noktada
imaj ¢aligmalar1 ve reklam da 6ne ¢ikmistir. Tabi ki televizyonun ve onun yarattigi goriintii ile
sOylemin siyasal alandaki hakimiyetinin kendi basina politikadaki bozucu etki olarak
tanimlanamayacagidir. Asil problem bu yeni aragla birlikte yurttaslar1 “(gosteri) izleyenler
konumuna diistirmesidir” (Bennett, 1992:402). Ciinkii gosteri aslinda her zaman politikanin
bir pargast olmustur. Ornegin, Antik Yunan’dan beri varligmi siirdiiren tiyatro, gosteriden
yararlanarak yurttaglar1 politik alana ¢ekmenin 6nemli bir aracidir. Ancak kitle iletisim
medyasinin kullanilmasi yoluyla politikanin gosterilesmesinin {i¢ temel niteligi, yurttagin
etkin katilimin1 engelleme potansiyeli agisindan biiyiik sorun yaratmaktadir. ilk olarak medya
gosterileri kisisellesmeye dayalidir ve bizzat bireysel aktdrlere odaklanmaktadir. ikinci olarak
kisisellesmis mesajlar gazetecilik ve politika alanindaki pazar arastirmalar tarafindan
yonlendirilmektedir. Son olarak politik diinya haberle gevrelendikge, partiler ve kurumlar da
insanlarin kaderi icin lidere bagimli hale gelmektedir. Medya gosterisinin tasidigi bu
nitelikler, ozellikle politikanin baskin unsuru haline geldiginde ve yurttasi politik siire¢
karsisinda marjinalize ettiginde, demokrasinin kendisi acisindan biiylik tehlikeler dogmaktadir
(Bennett, 1992:402-403). Bahsedilen tiim bu siirecin sonunda yurttaglarin politika
sahnesindeki rollerinin giderek kisitlandig1 diisiiniilebilmektedir.

4.4, Politikanin Yeni Bicimi

1980 sonras1 donemde iki temel etkiyle birlikte politikanin temel bir degisim gecirerek
yeni bir bigim aldig1 gériilmektedir. Bu yeni bi¢im ilk olarak bol miktarda gorsel ve sembolik
unsurlara dayanmaktadir. Diger yandan geleneksel simirlarin da hala varligini siirdiirmekte
oldugu sdylenebilecektir. Ancak gosterilesen bir politik ortamda sinirlarin belirsizlesmesi,
cesitli tanimlamalarla bu smirlarin yeniden saglanmasi ¢abasini da beraberinde getirmektedir.
Bu sinirlardan en etkin olaninin siyasette “istikrar” kavrayisi oldugu soylenebilir. Ulkenin
istikrarim1 korumasi, politikanin temel amaclarindan biri olmaktadir. Ancak istikrar gibi
kavramlarin, modern demokrasiler agisindan belirgin bir tanimi yapilamadigindan, sembolik
ve sdylemsel olarak kavramin dolduruldugu gozlenebilmektedir.

Somut bir igerigi olmayan bir kavram etrafindan politikanin sekillenmesi c¢esitli
sorunlar1 da beraberinde getirebilmektedir. Kimi zaman istikrar sadece ekonomik tablolara,
kimi zaman ise g¢esitli sloganlara indirgenebilmektedir. Bdylece gosteriye dayali bir
politikanin sekillenmesinde de etkili olmaktadir. Ancak ayni kavramin politik katilim 6niinde
cesitli engeller olusturmak amaciyla kullamildigi da gozlenebilmektedir. Belli taleplerin,
katilim isteklerinin istikrar1 bozucu 6zellikte oldugu belirtilerek, politik sistemden diglanmasi
da s6z konusu olabilmektedir.

Kisacas1 1980 sonrasi Tiirkiye’de politikanin yeni bicimi hem kapitalist gelisme gibi
disaridan gelen ve tam anlamiyla kontrol edilemeyen gelismelere, hem de devletin koymaya
calistif1 i¢sel sinirliliklara karsilik gelmektedir. Ancak bu iki etki arasindaki iligkinin son
derece belirsiz ve gevsek oldugu sOylenebilir. Bazen en kontrollii kisitlama g¢abalar1 bile
gosterilesme ortami i¢inde keskinligini kaybedilmekte ve degisebilmektedir.
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5.Sonug

Gosterilesmenin 0Ozellikle politika diizeyinde hayatimiza girmeye baslamis olmasi
kuskusuz bir donemeci isaret etmektedir. Tiirkiye tam olarak gelismis bir sanayi toplumu
olmamakla birlikte, ithal etme konusunda oldukca ileri bir asamadir. Her alandaki en son
teknoloji ve iirlinlerin, neredeyse es zamanli olarak Tiirkiye’ye de geldigi gozlenebilmektedir.
Benzer bi¢cimde, Tiirkiye’de gosteri unsurlarinin da ithal etmeye basladig1 sdylenebilir. En
kicuk duikkanlarda bile goriilen isaretli ve 1sikli panolardan, bilyuk billboardlara kadar
iletisimle aracilanmigs bir hayat bigiminin giinliik hayatimiza ithal edildigini soylemek yanlis
olmayacaktir.

Bahsedilen ithalat siirecinden en biiyiik payr kuskusuz politika almigtir. Ozellikle
iktidar1 ele gecirmek veya korumak isteyen parti ve liderlerin, gosteri yontemlerini ithal
etmeleri kagmilmaz goriinmektedir. Hem getirilen yabanci uzmanlar ve yabanci teknik
kitaplar, hem de yabanci medyanin takip edilmesi, gosterilesme denilen siirecin politikaya
dahil olmasimi hizlandirmistir. Politikada goriilen gosterilesme siirecinin hizla gelistigi ve
gelismeye devam edecegi artik reddedilemez bir gercektir.

Ancak bir iilkede politikanin ve iizerindeki etkilerin incelenmesi, o iilkenin kendine ait
kosullarinin da hesaba katilmasini gerektirmektedir. 1980 sonrasi Tiirkiye siyasetinde goriilen
yeni bicimin artan kapitalistlesmeye bagl olarak gelisen etkilerle birlikte, devlet eliyle
yapilan ¢esitli politikalarla da harmanlanmis oldugu sdylenebilir. Kitleleri politikadan uzak
tutma, siyasete katilimi sadece oy verme olarak algilama bu politikanin temel sonuglarindan
biridir. Bu mantikla katilima iliskin yollar genel olarak kapatilmasa bile kisitlanmig
gorunmektedir. Siyasette sdylem ve sembollerin 6ne ¢iktigi bir siireci tanimlayan
gosterilesme ve yurttas: siyasetten uzak tutma politikalariin eklemlenerek, Tiirkiye’ye 6zgii
yeni bir politika yapma bi¢iminin ortaya ¢iktig1 sdylenebilir. Bu yeni politikada, sdylem ve
gorsel olan cok etkilidir; ancak kisisel iligkiler, ¢ikar saglama yoluyla destek elde etme gibi
geleneksel olan teknikler de politikanin 6nemli bir pargasidir.

Bu noktada siireci incelemek, demokrasi ve yurttaglik haklar ile politikanin simgesel
unsurlarinin hizla gelisimi arasinda baglantilar kurmak ¢ok onemlidir. Kuskusuz siyasetteki
ve toplumsal hayattaki degisim asla durmaz, istelik iletisim teknik ve {irlinleriyle kaynagma
da giderek artan bigimde politik siireci etkilemektedir. Ozellikle 2000°li yillardan sonra
politikada daha farkli degisimler de devreye girmis, devletin 1980 Darbesi sonrasinda
gelistirdigi politikalara iligkin hem devlet hem yurttas diizeyinde bir tepki gelismeye
baslamistir. Bu tepkilerin somut politikalarla desteklendigini sOylemek su an icin ¢ok
mimkiin goriinmemektedir. Ayni1 durum iletisim tekniklerinin gelismesi ve gosterilesme
olgusunun aldig1 yeni bigimler acgisindan da gegerlidir. Diinya giderek daha hizli degismekte
ve Tirkiye de bu degisimden giderek daha fazla etkilenmektedir. Bu agidan politikay1
etkileyen tiim unsurlarla birlikte, iletisimsel olanin politikaya iliskin etkileri strekli olarak
giincellenen incelemelere konu olmalidir.
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ERKEN CUMHURIYET DONEMi COCUK ROMAN ve HIKAYELERINDE
BELLEK SOSYALiZASYONU CERCEVESINDE COCUK OZNE
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OZET

Bu ¢aligmada ¢ocuk romanlarinda ulusal bellegin insast konu edilmektedir. Bu amagla
calismada niteliksel analiz yontemi kullanilarak 1920 ile 1930’lu yillar arasinda yayimlanan
cocuk hikaye ve romanlarinda’; ¢ocuklara iliskin bellegin yaratilmasinda koken miti, zaman
ve mekana baglilik, ulusal kahramanlar, diisman tahayyiilii, cumhuriyetin esitlik vaadi ve
Tiirk ¢ocugunun Ozellikleri temalar1 ¢oziimlenmistir. Sonu¢ olarak cumhuriyetin g¢ocuklar
rejimin birer hizmetkari olarak tanimlamaya calistiklari ve bu amacla kolektif bellege
mudahale ettikleri goriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Kolektif Bellek, Cocukluk, Ulusal Kimlik.

ABSTRACT

This study aims to understand relationship between national memory and historical
novels which mention children. For this purpose the study tries to analyse the stragies of
constructing child memories in the novels by employing the qualitative analysis. The themes
about constructing the child memory are origins of myth, depending time and space, national
heroes, the imagine of enemies, the promise of the Rebuplic’s equality and the species of
Turkish child. As a conclusion we can say that the government has a purpose of defining the
children as a servant of Rebublic. In other words the government interfere the collective
memory.

Keywords: Collective Memory, Childhood, National Identity.

*Ars.Gor., Ankara Universitesi Iletisim Fakiiltesi

! Bu ¢alismada analiz edilen roman ve hikayeler sunlardir: Abdullah Ziya Kozanoglu-Kizil Tug, Cemil
Cahit-Vatan Aski, Mahmut Yesari-Bagriyanik Omer, N.Rakim Calapala-87 Oguz, Huriye Oniz-Kopriialt
Cocuklari, I.Fahrettin Sertelli-Tahtlar1 Deviren Cocuk, Cahit Ucuk-Tiirk Ikizleri; Enver Behnan Sapolyo- Mete
ve Bumin hikayeleri, Muazzez Kaptanoglu-Gelincik Tarlas1 ve Cumhuriyetimizle Yaglh Olan Cocuk hikayeleri,
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1. Giris

Kolektif bellek iktidar miicadelelerine ve farkli siyasal elitlerin rekabetine dayanan bir
siire¢ icerisinde olusur.? Neyin unutulacagi ve hatirlanacagi bu miicadelenin bir sonucudur.
Dolayistyla Jedlowski’nin (2001) de belirttigi gibi ge¢misin sosyolojisinin temel problemi
olan bellek, hatiralarin depolanmasi bi¢iminde degil daha siiregsel bir olgu olarak karsimiza
cikmaktadir. Oldugu bigimiyle degil hatirlandig1 bigimiyle bir ge¢mis s6z konusudur. Bir
bagka ifadeyle bellegin hem gegmise hem de gelecege yonelik etkileri vardir ve bu anlamda
zamansal bir diyalektik olarak ele alinmas1 miimkiindiir. Gegmisteki ortak deneyimler; anma
gunleri, mitler, ritieller vb. resmi tarih tarafindan segilerek kolektif bir bellek olusturmak
amaciyla iktidarin denetimiyle yeniden sekillenmektedir. Yani bellegimizi olusturan sey
iktidarin aygitlartyla yeniden iretilerek bize donmektedir. Resmi tarihgiler, tarihi Once
kronolojik olarak kaydeder ve canlandirir. Boylece hatirlanmasi istenen durumlar ge¢misle
gelecek arasinda bir baglanti kurularak gegmisin yeniden iiretilmesini saglar. Uretilen yeni
geemis ise silibjektif olmaktadir. Ciinkii resmi tarih, hatirlanmasi istenen durumu secerek
yeniden tretmektedir. Bu anlamda bellek kisisel olmaktan ¢ok sosyal normlar, ortak faktorler
ve kiiltiirel bilginin etkisiyle olusmaktadir. Olusturulan bu yeni bellek kisisel olani
dislamamakta, ancak onu etkilemektedir.

Hall’a gore “ge¢cmis her zaman yeniden anlatilir, yeniden kesfedilir, yeniden yaratilir.
Gecmisin anlatilagtirilmasi gerekir. Ge¢mislerimize, tam anlamiyla gercek bir olgu olarak
degil, tarith aracilifiyla, bellek aracilifiyla, arzu araciligiyla gideriz. Benliklerimizin ve
tarihlerimizin anlatilastirilmasi ise hep sonradan yapilir” (1998:83). Tam da bu nedenle ¢ocuk
kitaplarinda ¢ocuk 6znenin kurulusunu anlamak olduk¢a oOnemli goriilmektedir. Cocuk
anlatilarinda yer alan gerek hatirlama figiirleri gerekse bellek mekanlari®, kahramanliklar,

2 Assman kolektif bellegi bir iist kavram olarak kullanmaktadir. Bu iist kavram altinda bireysel, toplumsal,
siyasal ve kiiltiirel bellek olmak iizere dort kavramdan bahsetmektedir. Bunlarin birbiriyle etkilesimi oldugunu
ve ayrica gegisken kavramlar olduklarini vurgulamaktadir. Bireysel bellek kisiye has bellek olarak belirtilmekle
beraber toplumsallik anlaminda eksiktir; toplumsal bellek kavraminda Halbwachs’ta oldugu gibi vurgu sosyal
cevre Uzerinedir ve kisi bir bellege ya da hafizaya sosyal c¢evreyle sahip olmaktadir; siyasal bellek kolektif
bellekle birlikte digsal sembollere ihtiyag duymaktadir; kiiltiirel bellek siyasal bellege gore daha tabandan gelen
bir siiregtir. Ciinkii siyasal bellek olusumu kurumsal bir mekanizma tarafindan gergeklestirilmektedir. Diger
taraftan toplumsal bellek daha c¢ok kisisel deneyimlere dayanirken siyasal bellek birden fazla bellege
dayanabilmektedir. Bir baska ifadeyle siyasal bellek baglamsaldir. Kisi birden fazla kiiltiirel ortamda kaldigindan
birden fazla kimlige sahip olmaktadir ve baglama gore bu kimliklerden biri 6ne ¢ikar.

¥ Assman’in hatirlama figiirlerinden biri zaman ve mekana baghliktir. Bu cergevede belirli zamanlardan
bahsetmektedir ve bunun i¢inde bayramlar1 6ne ¢ikarir. Mekan icinse vatani 6rnek olarak gosterir. Bir digeri ise
gruba bagliliktir. Siirece katilmak grup iiyeliginin kanit1 olarak gdsterilmektedir ve ortak anilarin paylasilmasi
Onemlidir (2001: 42—43). Benzer bir seyi Nora’da da gorebiliriz. Nora bellek mekanlarindan bahsederken
gecmisi hatirlayacak kisilerin artik hayatta olmamasi nedeniyle ve yasanan ge¢misi hatirlayamadigimiz igin
gecmisi yeniden icat etmek gerektigini sdyleyerek, bunun i¢in de bellek mekanlarint olusturmanin gerekliligini
vurgulamaktadir (2006).
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mitler” cumhuriyet donemi cocuk kimligi kurgusunun bir parcasi haline gelmektedir.
Dolayistyla bu ¢alismada 1923 sonrasi ve 1930’larin Cumhuriyet Tiirkiye’sinde yayinlanan
Enver Behnan Sapolyo’nun (1934) Mete ve Bumin, Iskender Sertelli’nin (1939) Canakkale
Savasi’'na Ait Bir Hatira, Muazzez Kaptanoglu’nun (1939) Gelincik Tarlasi ve
Cumhuriyetimizle Yash Olan Cocuk, Bedriye Yeginsoy’un (1939) Ay: Postu, Oktay Akbal’in
(1939) Kan Pmar: ve Fedakar Boluk hikayeleri ile ilkokullarda okutulan Kiiltiir Bakanligi,
Naime Ve Ahmet Halit ve Peyami Safa tarafindan yazilan okuma kitaplarinda yer alan kiiglik
hikayeler ile Abdullah Ziya Kozanoglu’nun (1971) Kizi/ Tug®, Mahmut Yesari’nin (1930)
Bagriyanik Omer, Nimet Rakim Calapala’nin (1933) 87 Oguz, Huriye Oniz’in (1936) Koprii
Alti Cocuklar, Iskender Fahrettin Sertelli’nin (1937) Tahtlar: Deviren Cocuk, Cahit Uguk’un
(1937) Tiirk Ikizleri ile Cemil Cahit’in(1932) Vatan Aski adli ¢ocuk romanlarmda® cocuk
kimliginin hangi bellek mekanizmalariyla insa edildigi analiz edilmeye c¢alisilacaktir. Bunun
icin oncelikle Tirk ¢ocuk kimligi kurgusu 6zelinde, ¢ocuklar i¢in yazilan tarihi hikaye ve
romanlarinin bu siiregle iliskisi ulusal bellek ekseninde tartisilmasi gerekmektedir.

2. Ulusal Bellek ve Tarihi Roman ve Hikayeler

Kolektif bellek kavrami, bireysel bellegin sosyal olarak insa edilmesi ve aktarilmasina
isaret etmektedir. Buna bagli olarak da kolektif bellek ge¢misin birebir yasanmasina degil
kiitiiphaneler, miizeler, anitlar, tarih kitaplari, sarkilar, cocuk oyunlari, resimler, danslar gibi
bellegin toplumsal olarak iiretildigi ¢esitli mecralara dayanmaktadir. Bu gergevede de kolektif
bellek kisilerin kiiltiirel formlardan 6grendikleri gegmis bilgisi olarak anlamlandirilabilir. Bu
anlamda kiiltlir, hem anlati mekanizmasi olmas1 hem de tasiyici bir islev gdrmesi agisindan
bellek icin dnemlidir.

* Mit topluma bigim verici bir giigtiir ve hayali olandir. Daha ziyade deger yiiklidiir. Mitler ge¢misle simdi
arasinda bir kalkan gorevi gormektedir (Assman, 2001: 79). Mitler hayal edilen ya da hatirlanan tarihtir (akt.
Assmann, 2004: 5).

® Bu roman 1923 yilinda basilmakla birlikte bu ¢alismada 1971 yili baskisi incelenmistir.

® Diinyadaki gocuk kitaplar1 yayimeihgina bakildiginda kabaca sanat ile ticari amacin birlestigi zaman
zaman da toplumun istedigi tiirde g¢ocuk yetistirme amacinin giidiildiigii anlasilmaktadir. Biitiin diinya
edebiyatinda da ¢ocuklar i¢in hazirlanmis olan eserlerden gocuklar i¢in diisliniilenleri, toplumun kendi diinya
goriisiinil, inanglarin1 kendinden sonraki gelecek nesillere asilamak maksadiyla yazilmis olanlar oldugu anlasilir
(Enginiin, 1985: 186). Erken dénem ya da ilk donem olarak tanimlanan 1920-1930’lu yillar da Cumhuriyetin
boyle bir amacin giidiildiigii doneme denk gelmektedir. Dolayisiyla ¢ocuk romanciligimin Cumhuriyet donemiyle
bagladigin1 s6ylemek yanlis olmayacaktir (Ates, 1999: 238). Cumhuriyet doneminin ilk yillarinda her ne kadar
hiikkiimetlerce egitime ¢ok 6nem verilse ve 6grenci sayisinda siirekli bir artis olsa da ¢ocuk yazini alaninda biiyiik
bir atilimin yapildig1 séylenemez. Belki Abdullah Ziya Kozanoglu’nun Kiziltug (1923), Ath Han (1924), Tiirk
Korsanlar1 (1926) ve Giiltekin (1928) gibi arka arkaya yayimladigi tarihi romanlarin dogrudan dogruya
cocuklarin ilgi ve begenisini ¢ekecek nitelikte oldugu sdylenebilir (Oguzkan, 1979: 279). Diger taraftan Ates
(1999: 239) iskender Fahrettin Sertelli’nin 1936’da basilan Tahtlar1 Deviren Cocuk dogrudan dogruya ¢ocuklar
i¢in yazilmis ilk tarihi roman olarak kabul edilebilecegini s6ylemektedir. 1928 yilinda yeni alfabenin kabuliiyle
birlikte okuma yazma seferberliginin baglamasi ve bdylece ilkokula giden ¢ocuklarin ek kitap gereksinimlerinin
bas gostermesiyle g¢ocuk edebiyati alaninda bir hareketlenme ortaya ¢ikmistir (Oguzkan, 1979: 279). Bu
donemde Mahmut Yesari’nin Bagriyamik Omer (1930), Nimet Rakim Calapala’min 87 Oguz (1933), Huriye
Onzi’in K6prii Alt1 Cocuklar1 (1936), Iskender Fahrettin Sertelli’nin Tahtlar1 Deviren Cocuk (1936) Ve Cahit
Ucguk’un Tiirk kizleri (1937) adli romanlar ¢ocuklar i¢in yazilmis ve onlar tarafindan da ilgi gdrmiis romanlar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Oguzkan, 1979: 280; Enginiin, 1985: 192).
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Kolektif bellegin kiiltiirel anlatilar araciligiyla insa edildigini soylemek, yazili kiiltiire
gecisin bellek tizerindeki etki ve Onemini vurgular. Connerton (1999:119) da “bir sozlii
kiiltiirden yazil1 kiiltiire gecis, bedenlestirme pratiginden kaydetme pratigine gegistir” derken
yazinin toplumsal bellek iizerindeki etkisine isaret etmektedir. Bu bakimdan toplumsal bellek
de aracilanarak ve zamana yayilip bireysel olarak Ogrenilerek bir siire¢ haline gelir. Bu
baglamda toplum, ayni metinsel kaynaklar1 paylastigi i¢in gegmise dair ortak bir temsile
sahiptir (Basaran, 2007:66). Homojen bir bellek de ancak bu bicimde mumkiin hale
gelebilmektedir. Olusturulan bu bellegin bir kokenden ziyade, bir koken anlatisiyla
baglantisinin kuruldugunu sdylemek miimkiindiir.

Ulusal devletler i¢in gegmis yeniden yapilandirilabilir, unutturulabilir ya da
hatirlatilabilir oldugundan onun iizerine yazildigr kiiltiirel {riinler ayr1 bir Onem
kazanmaktadir. Halbwachs’a (1992:91) gore toplumsal bellegin ana islevi sosyal grubun
bagliligin1 pekistirerek kimligi garanti altina almaktir. Bu baglamda destanlar, siirler, tarihi
romanlar ulusal kimlik ve ge¢mis arasinda koprii kurarlar.

Roman ve tarih arasindaki iliskinin temelinde ikisinin dil ve yazi olarak ayni anlatim
araglart araciligiyla zaman ve mekan iizerine inga edilmisligi ile doneminin inang, bilgi ve
degerlerini yeniden kurgulama girisimi s6z konusudur. Buna goére en Onemli ortaliklari,
geemisteki yasanmigliklar: bir segme islemine tabi tutmasidir. Roman sanatinda 6zgiil bir tiir
olan tarihi roman, tanimi tiizerinde herhangi bir uzlagsma olmamakla birlikte, konularini
gecmisten, tarihsel olay ve kisilerden alan ve ge¢misi doneminin gozuyle ele alarak onu
bugiine getirmesi 6zelliklerini tasiyan bir tiirdiir (Tiirkes, 2001-2002:166, 177). Bu bakimdan
bu tiir romanlar bir gerceklik iddiasi da tagimaktadirlar. Diger taraftan Assman’in (2001:42)
mekana baghlik konusunda ornek olarak gosterdigi ve “bellek mekani”na (Nora, 2006) da
isaret eden vatan kavrami, i¢ ve dis diismanlarda somutlanan otekiler, hatirlama figiirleri
olarak dolasima giren ulusal kahramanlar ve mitler, romanin kolektif bellege sundugu
malzemenin baslicalaridir. Tarthi roman gegmisi belli bir segcme islemine tabi tutmasi
nedeniyle bellegi olusturan malzemeyi ayiklayan siizgeglerden biridir. Gegmisten sectigi
unsurlar1 6ne ¢ikarma, onlara arzu ettigi sekli verme ve olgular1 yonlendirme becerisiyle
bellegi bigimlendirir. Grubu belli bir zaman ve mekan igine yerlestirir, bu figiirlerle
Ozdeslesmelerini saglar ve ortak bir ge¢mis insa eder. Sectigi mekan ve kahramanlardan
hatirlama figiirleri ve “bellek mekanlar1” olusturur ve ge¢misle bugiin arasindaki siireklilik
fikrini pekistirir. Mitleri dirilterek etkilerini gliglendirir (Basaran, 2007:67—69).

Mitler ozellikle modern ulus devletlerin kurulus siireclerinde etkili bir sekilde
islevsellestirilmislerdir. Enloe’nun da belirttigi gibi, herhangi bir milliyet¢i projenin
mobilizasyonu sonras1 donemde, toplumsal cinsiyetin damgasini vurdugu anilari igeren ¢esitli
mitler Uretilir ve bu mitler, bir yandan kazanimlarin ve kayiplarin telafisini saglarken diger
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yandan da ulusal kimliklerin temelini olusturmaktadir (2011:213).” Ulusal mirasin
“gelecekteki” tasiyicilart olarak goriilen cocuklar da mitlerle Oriilmiis bu yeni toplum
projesinde yer almaktadirlar. Bu nedenle toplumsal bellegin ¢ocuklukla kesistigi noktalarin
incelenmesi, toplumsal bellegin barindirdig1 mitlerin anlagilmasi agisindan 6nemlidir.

3. Erken Cumhuriyet Déneminin Ideal Cumhuriyet Cocugu

Gilinimiizde baskin bir yaklasim olarak, “cocukluk™ biyolojik bir kavram olarak ele
alinmaktadir. Buna gore ¢ocuk demek savunmasiz olmak demek, kendi kararlarini
verememek ve topluma uyum saglamak i¢in, “gelecegin yetiskini” olabilmek i¢in “uygun”
davraniglar1 6grenmek durumunda olan, egitilmesi ve terbiye edilmesi gereken insan anlamina
gelmektedir (Unicef, 2007:18). Oysa ¢ocukluk sadece biyolojik bir kategori olmaktan Gte
toplumsal ve siyasal bir tahayyiildiir de. Buna bagli olarak ¢ocukluk ekonomik, sosyo-kilturel
ve politik diizlemde farkli bigimlerde algilanmis ve kavramsallastirilmistir. Bu da demektir ki,
tiim cografyalar1 kapsayan tek bir ¢ocukluk anlayisi yoktur (Oztan, 2011:3). Bu baglamda
cocukluk iktidarla ilgili bir kavramdir.® Ciinkii belli bir yasa isaret etmekten ¢ok bir iktidar
iliskisini belirtme egilimindedir.

Cocuk ve ¢ocukluga bu ilk yaklagim i¢inde c¢ocuklar taginabilir bir miilkiyet olarak
goriilmiislerdir. Oysa modern ¢ocukluk paradigmasi olarak tanimlanan ve ¢ocugu
yetiskinlerden ayr1 bir 6zne olarak gormeye baslayan bakis acis1 ise Bati’da 16-17.
yuzyillardan sonra ortaya ¢ikmistir. S6z konusu modern ¢ocukluk orta simif icadi ve kiiltiirel
ingasidir aslinda (Oztan, 2011:20). Bu orta sinif ¢ocukluk anlayisinin gelisimi ¢cocuklarm aile
ve okulda yetistirilmesi inancina dayanmaktaydi. Cocuklarin saf, masum, temiz olduguna
beslenen bir inangla cocuklara iyimser bir yaklasim gelistirilmistir (Inal, 1999:197).

Tiirkiye Cumbhuriyeti’'nde de benzer bir siire¢ten bahsetmek miimkiindiir. Ozellikle
bat1 tipi ¢ekirdek aile modelinin kiiltiirel olarak kabul edilmesiyle birlikte sevgiye dayali
baglarin 6ne ¢ikmasiyla ¢ocuk da sevgi gosterilmesi gereken bir “nesne” haline gelmistir.
Modern ¢ocuklugun en temel 6zelliklerinden biri her ne kadar ¢ocugun nesnelikten ¢ikarak
0zne olusuna isaret etse de Kemalist modernlesme projesi i¢inde ¢ocuk temelde milletin mal
olarak goriilmiistiir. Inal’m belirttigi gibi, Tiirkiye’de siyasal iktidar, gocuklugu paternalist bir
bakis agisindan tanimlamis ve bu bakis agisi da agirlikli olarak koruma ve yonlendirme
boyutlarinda odaklanmistir. Koruma, ¢ocuklarin gesitli acilardan gelisimlerini ongoriirken,
yonlendirme onlara milliyet¢i gérev ve sorumluluklarin yiiklenmesine neden olmus; ideal

" Ornegin yeni Cumhuriyet’in 1930°lu yillarda uyguladigi dil ve tarih politikalarma bakildiginda mitler homojen ulus
tasavvurunun uygulanmasinda islevsel olmustur. Giines Dil Teorisi ve Tiirk Resmi Tarih tezi gibi iktidarin girisimiyle
hazirlanan tezlerin mitolojik bir boyutu oldugundan bahsedilebilir. Mesela Tiirk Resmi Tarih Tezi’ne gore Tiirklerin kdkeni
Orta Asya’ya uzanmaktadir ve tiim diinya insanlar1 aslinda Tiirkiyelidir. Bu yaklagim bir taraftan da yeni Cumhuriyetin
kendisini tamamen ayirmak istedigi Osmanli ge¢misini de inkara dayanmaktadir. Boylece Tiirkler Osmanli’nin degil Orta
Asya Tiirklerinin torunlaridir.

8 Cocuk kavramu baglangicta diisiik statiiye sahip olanlari tammlamak i¢in kullanilmistir. Yani ilk kullamminda
cocukluk yasla ilgili bir kimlik olarak diisiiniilmemistir. Bu da ¢ocuklugun ne oldugunun bir bagka ifadeyle ¢ocukluk
tanimimnin toplumda iktidara sahip olanlar tarafindan yapildigini gostermektedir. Ciinkii giiclii olan, giigsiiz olan yetigkinlere
cocukluk kimligini dayatabilmektedir (Franklin, 1993: 23). Ve bu anlamda ¢ocuklugun ilk kullaniminda yiiklendigi anlamlar
bakimindan ¢ocuklara 6nemsiz nesneler goziiyle bakilmugtir.
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Tiirk gocugu cumhuriyet¢i ve milliyet¢i degerler icinde anlamlandirilmistir (Inal, 1999: 195).
Cumhuriyetin ilaniyla birlikte ¢ocuk egitilmesi gereken bir yurttas olarak goriilmeye
baslanmistir. Bu donemde okullarda okutulan kitaplarda yer alan hikayeler ve c¢ocuk
romanlariyla birlikte ¢ocuklara kahramanlik ve savaskanliktan c¢aliskanliga, diiriistlikk ve
dogruluktan tutumluluga kadar cumhuriyet¢i ve milliyetci idealler 6gretilmeye ¢aligilmistir.
Bu ¢ergevede ¢ocuklara, kolektif bellegin malzemelerini olusturan, “kiiltiiriin kurucu mitleri
aktarilmakta, yine kiiltiirin ayirt edici ilke ve ideallerini 6rnekleyen 6énemli olay ve kisilikler
ogretim siirecine dahil edilmektedir” (Inal, 1999:199). Dolayisiyla cumhuriyet déneminde her
ne kadar ¢ocuga olumlu bir yaklasim séz konusuysa da bu, ¢ocuklarin gelecegin “Tiirk”
yurttast olma potansiyelinden kaynaklanmakta, cocuklar tam bir Ozgiirlik ve haklar
perspektifinden degerlendirilememektedir.

Bu ¢ercevede Tiirk cocuk kimligi kurgusu 6zelinde, ¢cocuklar i¢in yazilan tarihi hikaye
ve romanlarinda kolektif bellek insasinin hangi mekanizmalarla saglandigin1 ortaya
¢ikarabilmek amaciyla, 1923 ve 1940 yillar1 arasinda yayimlanan, ilkokullarda okutulan
Maarif Vekéletince onaylanmis kitaplarda yer alan yedi hikaye ile buna ek olarak ¢esitli
derleme ¢ocuk kitaplarinda yer alan sekiz hikadye ve yedi ¢ocuk romani niteliksel analiz
edilmistir. 1923-1930 yillar1 aras1 donemin secilmesinin bir nedeni Cumhuriyetin ilaniyla
birlikte yukaridan asagiya bir yapilanma faaliyetine girisilmis ve edebiyat — Ozellikle de
roman — kitle iletisim araglarinin yoklugunda, ideolojinin topluma niifuz etmesini saglayacak
en uygun silah olarak gortlmesidir (Tiirkes, 2000: 389). Bir baska nedeni de, 1930’1u yillarin
resmi ideoloji tarafindan olusturulan Giines Dil Teorisi ve Tiirk Tarih Tezi’nin® ¢ocuklarin
“milliyetci terbiyesini de koklendirdigi” (Ersanli, 1985-1987:81) diisiincesidir.

4. Erken Cumhuriyet Donemi Cocuk Roman ve Hikayelerinin Analizi
4.1. Koken Miti

Erken cumhuriyet doneminde ¢ocuklar i¢in yazilan tarihi roman ve hikayelerde, koken
miti Orta Asya’nin mekansallagtirilmasina dayanmaktadir. Burada Tiirk Tarih Tezinin izlerini
gormemek neredeyse imkansizdir. 1930’lu yillarda olusturulan tarih tezi, ge¢misteki bazi
unsurlari, Osmanli ge¢misi gibi, bastirarak ya da bazi unsurlar1 secip, Orta Asya Tirklerinin
savaskanlik ve yayilma ozellikleri gibi, 6ne ¢ikarmaktadir. Boylece Tiirk ulusal kimligini insa
ederek cocuklari da bu kimligin i¢ine yerlestirmektedir. S6z konusu insanin bellek mekani
Orta Asya’dir. Tiirklerin kokenlerinin ¢ok eskilere dayanmasi ve ¢ok eskilerden beri devlet
kurulmas Tiirk irkinm bir millet olarak devamliligim da saglamistir. Ornegin Sapolyo nun
(1934) Mete ve Bumin hikayelerinde gegen asagidaki satirlar Tirklerin savasarak basari
gosterip devlet kurmalarina isaret etmektedir:

® Resmi Tiirk Tarih Tezi’ne gore Tiirkler Orta Asya’da yasayan beyaz irktan medeni bir kavimdi. Tiirklerin Osmanli kokeni
inkar etmek ve Avrupa’daki Tiirkler aleyhine savunulan diisiincelere karst yazilmistir. Boylece Osmanl:i Tiirkler i¢in kdken
miti olmaktan ¢ikarilmis ve koken ¢ok uzaklarda bulunmustur. Bu c¢ergevede Osmanli’dan kopusu amaglayan yeni
Cumhuriyet Islami olmayan laik bir kimlik olusturmaya ¢aligmistir (Ersanli, 1985-1987).
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Bu suretle Tiirk vatani kuruldu. Bumin Utukeni merkez yaparak Gok Tiirk devletini kurdu. ...
Tiirk muzaffer oldu. Atim oynatan Tiirk bir daha durmadi. Bundan sonra Tiirk ii¢ biiyiik kitaya akin
ederek yirmi alti hiikiimeti bayragi altinda yasatn. ...Turkler galip bir vaziyette idiler. Nihayet
Anakoeyin ordular Tiirk iin kilici karsisinda buz gibi eridi. ... Kanli bir muharebe basladi (16-21).

Bundan baska Sertelli’nin (1936) Tahtlart Deviren Cocuk adl tarihi ¢ocuk romaninda
Orta Asya’daki Tiirk devletlerinde halkin refah ve bolluk i¢inde yasadig1 da siklikla yer
almistir. Ornegin Tanis’in hiikiimdar bulundugu sirada Misir halki refah ve huzur iginde
yasamakta ve gerek hiikiimet merkezi olan Menfis’te gerek diger sehirlerde ticaret ve mimari

oldukga ilerlemistir (Sertelli, 1936:11).

Bundan sonraki adim ise simdinin ihtiyaglart dogrultusunda belli 6gelerin One
cikarilmasi olmustur. Erken Cumhuriyet dénemi Tiirk ¢ocugu ge¢misinin hatirlama figiirii
olarak yigit, basarili ve kahraman bir Tiirk karakteri olarak Mete’yi goérmiistiir. Orta Asya
anlatisi, ¢ocukluk baglaminda ¢ok c¢arpict goriiniimler arz etmistir. Cocuk kahramanlar,
militer ozelliklerin Tirk 1rkina 6zgii oldugu tezinin destekleyici 6gesidir. Tirk irkinin
cocukluktan getirdigi asalet, seref, hiirriyet agski ve kahramanlik, sdylemsel diizlemde Anayurt
kiiltiiriinii  bicimlendiren temel o6gelerdir (Oztan, 2011:77-78). Sapolyo’nun (1934)
hikdyesinde Mete bir hatirlama figiiriyken Sertelli’nin (1936) Tahtlar: Deviren Cocuk
romaninda Tun<;ay10 ve tarihi roman yazari olarak bilinen Abdullah Ziya Kozanoglu’nun
(1971) Kiziltug adli romaninda Timugin hatirlama figiirleri olarak yer almaktadir.

Ayrica asagidaki orneklere bakildiginda, “hiikiimet, kurultay” gibi sozciiklerin uzak
gecmisi anlatirken kullanilmasi ve Tiirklerin ¢ok eskiden beri 6zgiirliige diiskiin olduklarinin
vurgulanmasi, Bati’ya 6zgili birtakim olumlanan modernist degerlerin aslinda Tiirklerin
0ziinde oldugunu vurgulamaya yaramaktadir.

Orta Asya... Mete Tiirklerin hiikiimet reisi oldu. ... Yeniden kurultay kuruldu (Sapolyo,
1934:12, 13, 15).

Vatan ve istiklal aski kadin askindan ¢ok yiiksektir (Sapolyo, 1934:18).

Stimer Ecesi Bilge’nin Misir hiikiimdar1 Tanis’e yaptig1 ziyaret sirasindaki olaylari
anlatan Sertelli’nin Tahtlart Deviren Cocuk adli tarihi romaninda Siimerler ve Misirlilarin
aslinda Tiirk olduklar1 ve bu nedenle de kardes olduklar1 siklikla Vurgulanmlstlr“. Misirda

19 §5zkonusu romanda Tungay s6yle anlatilmaktadir: “Bilge o gece yeni bir isim daha 6grenmisti: Tungay... “Bu
da kim?” diye sordu. Mendes getirdigi kitabelerden birini Ece’ye gostererek cevap verdi: “Tiirklerin Asya’dan
garba yayildiklar1 zaman hasta oglunun basindan ayrilmiyan ve memleketinde kalan Tiirk hiikiimdart...” Tungay
oglunu ¢ok seviyordu. Yanindan ayrilmadi. Felaket anlarinda hangi baba evladini 6liim ddseginde birakip
kagabilir? Sehir bosalmisti. Kuraklik bir tuna gibi memleketimizi bastanbasa yakti, kavurdu. Bu felaketten
kaganlar {i¢ su boyuna yerlestiler: Firat, Dicle, Nil. Fakat, kahraman Tungay kendisi i¢in sakladig1 bir tulum suyu
oglana verdi; onu da sulak yerlere gonderdi. Ve kendisi Asya’nin kurak vadilerinde 61dii. Yirmi sene sonra
Mezopotamya’da Tiirk milletini bir araya topliyan ve bir devlet kuran ilk hiikiimdar: Tungay’in oglu Urhun’dur”
(Sertelli, 1936: 72-73).

1 Bunu Sertelli (1936) romanda su satirlarla agiklamigtir: “Sumerliler, Ecelerine Giinesin kiz1 diye tapmuislardi.
Misirlilar da Firavunlar Giinesin oglu diye tanimuslardi. Tki millet arasindaki tapinmalarin birbirine benzeyisleri
de gosterir ki, Misirlilar da Asya’dan gelerek Nil sahiline yayilmiglardir. Firavun silalelerinin debdebe ve
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yasayan Tiirklerin kurdugu devlet diizeninden de bahseden romanda eski hiikiimdar Menes’in
koydugu kurallarin halkin istek ve ihtiyaclarini karsilayacak derecede iyi oldugu ve sonraki
hiikiimdarlarin bu kurallar tizerinde higbir degisiklik yapmasina gerek kalmadan yiizyillar
boyunca devleti idare edebildigi anlatilmistir. Stimer Ecesi Bilge de buradaki diizeni
gozlemlemis ve iilkesine dondiiglinde yapmasi gerekenleri planlamistir ve ilk isi “din ve
diinya islerini tamamiyla ayirmak”(Sertelli, 1936:119) olacaktir. Burada agik¢a goriildigi
tizere Tirk devletleri aslinda ylizyillar 6ncesinden laik 6zellikler gosterdigi ve medeni bir irk
olduklarinin alt1 ¢izilmektedir. Bu noktada Sertelli’nin (1936) Tahtlar:t Deviren Cocuk romani
ile Kozanoglu’nun (1971) Kizil Tug adli romanlar1 arasindaki paralellik dikkat cekicidir. S6z
konusu romanda Tiirkliikk ve Miisliimanlik arasinda bir ayrim yapilmis ve oncelik Tirkliige
verilmistir. Kozanoglu'nun satirlarindan okursak: Otsukarct Seyhiilcebel’e sordu: “Sen de

o«

Mogol musun?” “Hayw.” “Sen Tiirk miisiin?” “Ben Miisliimanim.” “Miisliiman ne demek
koca baba? Okumus adama benzersin. Bir adamin once bagli oldugu bir bayrag, bir avulu,
bir obast olur. Din géniilleri birlestiren ayri bir bagdir. Imandir. Ben sana urugunu, boyunu,
dokuz atani soruyorum, sen bana dinden imandan soz agryorsun. Urugunu, soyunu, sopunu
bilmiyor musun yoksa?” “Ben de sizdenim.” “Ne pis konusuyorsun. Tiirkiim de be adam. Ne
korkuyorsun? Tiirkiim diye bagwr! Utanacak korkacak ne var?” (38). Gorildigi {iizere
romanda Tirkliik oviilmekte ve din vicdanlara birakilmasi gereken bir goniil bagi olarak

tanimlanarak diinya isinden ayrilmaktadir.

Daha yakin ge¢mis koken anlatisina bakildiginda ise Dogu/Bati ayrimi yapilarak
Tiirklerin de aslinda Avrupalilar gibi medeni oldugu ve bu nedenle Tiirkligli Avrupalilik
icinde konumladig1 goriilmektedir. Bu ayrimda koétii olan Dogu’ya yiiklenirken ki bunun
sorumlusu kotii padisahlardir, iyi olan (medeniyet) Bati’ya yiiklenmistir: “Ote tarafta
Avrupalilar ¢alistilar, zorba kral ve imparatorlarin keyiflerine set ¢ektiler, her iste ulusun
iStegini yerine getirdiler; onun i¢in bu kadar ileri gittiler. Dogu illerinde sahlar, padisahlar
istediklerini astilar, kestiler. Herkesin malina, namusuna el uzattilar. Halbuki nerede ulus,
devletin yonetimini kendi eline almissa orada yalniz kanun hiikiim siirer, kimseye haksiz bir is
yapilmaz” (Kiiltiir Bakanligi, 1938:30).

Miislimanligr kabul eden Tiirklerin Arap kiiltiiriinii benimseyerek Tiirkliigii terk
etmelerinin olumsuzluklarma vurgu yapan Kozanoglu'nun (1971) Kizil Tug adli romaninda
Dogunun geri kalmishg:r sdyle dillendirilmektedir: “Onii kafesli diikkdnlarin icinde
kadinlarin yemek yedigi goriiliiyordu. Burada, giinbati diyarlarinda, Tiirkistan’da oldugu gibi

ihtisam iginde yasamalarma mahalli adetleri de amil olmustur. Biiyilk bir kesafet arz eden fellahlar,
kendilerinden daha zeki ve miinevver bir milletle karsilasinca, derhal onlara tabi olmuslardir. Fakat Asyalilar
yerlilerin 6rf ve adetlerini ¢ok ¢abuk benimsemisler ve cinsi rabitalari ilerleterek kaynagsmislardir. Misir tarihinin
ilk yapragini gevirirken, Misirda yerliler ve Asyalilar diye iki millet goriiriiz. Fakat tarihin ortasina geldigimiz
zaman, artik ne yerliler, ne Asyalilar vardir. Nil kiyilarina yerlesmis tek bir millet goriirliz: Misirhilar. Asyalilar,
Misir’in yalniz feyizli ve mahsuldar arazisini degil, halkin damarlarina varincaya kadar biitiin mevcudiyetlerine
de istila etmislerdi. Nil boyunda yasiyan bir Misirh gosterilebilir mi ki, damarlarinda bir damla Tiirk kaninda
tagimasin? (121-122).
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kadinlar erkeklerle beraber bulunmuyor, savasa, ¢arsiya, tarlaya birlikte gitmiyorlardi.
Yiizleri kara pece denilen bir seyle ortiilii idi. Yeni girdikleri Islam dini bunu emrediyor
santyorlardi. Akillarinca béylelikle kotiiliigiin oniine gegeceklerini umuyorlardi. Halbuki
Otsukarci  Tiirkistan’da, Cayan’da erkeklerle beraber c¢alisan kadinlarin arasinda
buradakiler kadar kétiiliik ve diiskiinliik gormemisti. Orada bir kadina satasan erkek, eger
satastigt kiz ise kariliga alirdi. Eger kadimin eri varsa aralarinda pek biiyiik bir su¢ olan bu
giinahi isledigi icin kafasi koparirdr (89). Buna gore Turkler eskiden beri medeni bir kultiire
sahiptir ancak Arap kiiltiiriinlin benimsenmesiyle Tiirkler 6zlerini kaybederek gerilemislerdir.
Oysa yapilmasi gereken Tiirk ulusunun 6ziiniin korunmasidir.

4.2. Mekana ve Zamana Baghhk

“Altin ¢cag Orta Asya” anlatisi lizerinden ¢ocuklara verilmeye calisilan kahramanlik ve
militarize edilmis seref duygusu, genellikle otoritenin ve vatan topraginin kutsalligi ile
bagimsizlik inancint kuvvetlendirmek icin kullanilmistir. Tiirklerin, tarihin  eski
donemlerinden bu yana kadinlarina ve c¢ocuklarina g¢ok deger verdikleri, lakin vatan
mevzubahis oldugunda yurt topraginin degerinin her seyin iistiinde tutuldugu destansi
ifadelerle anlatilarak, cumhuriyet ¢ocuklarima — ve dolayli yoldan ebeveynlerine — mesaj
verilmigtir. Ulusa dahil olmak sartli bir armagandir; ulusla 6zdeslesen yurt toprag i¢in feda
etmek/edilmek ise bahsedilene layik olmanin gostergesidir (Oztan, 2011:78).

Sapolyo’nun (1934) Mete hikayesinde ve Kozanoglu’nun (1971) Kizil Tug adl tarihi
romaninda ‘“vatan” bir bellek mekan1 olarak isaret edilmektedir. Buna gére Behnan Sapolyo
Mete’nin atin1 ve karisimi isteyen Cinlilerin en sonunda vataninmi istemesine karsi sabrinin
tastigini soyle anlatmaktadir: “...bu istenilen toprak benim nefsime ait degildir. Bu atalardan
kalan kutlu vatamin bir pargasidir. Bu toprak biitiin Tiirk’iin malidir. Kendi atimi, kendi
karimu istedigim gibi kullanirim lakin milletime ait olan bir mali tasarruf etmek hakki bana ait
degildir. Ben bir tek tasini bile yabanciya veremem. Iste ben cenge gidiyorum gelen gelsin,
kalan kalsin!” (1934:16). Kozanoglu da Kizi/ Tug da vatanin ugruna dliinecek iki seyden biri
oldugunu soyler, digeri de bayraktir (1971:39).

Nimet Rakim Calapala’nin (1933) 87 Oguz ile Uguk’un (1938) Tiirk Ikizleri adh
romaninda ve Kaptanoglu’nun (1939) Cumhuriyetimizie Yasli Olan Cocuk hikayesinde,
Cumhuriyet’in yildoniimiiniin kutlanmasindan bahsedilmektedir. Bu tam da Assmann’in
(2001:42) bahsettigi hatirlama figiirlerinden zamana bagliliga ornek teskil etmektedir.
Cumhuriyetin kutlanmas1 ortak yasanan bir zamana isaret etmektedir ve gegmisle gelecegi
birbirine baglar. Ge¢misteki kutlamalar bugiin de devam etmektedir. Uguk’un (1938)
romaninda bu kutlamalar sdyle anlatilmaktadir: “Cumhuriyet bayraminin ikinci giiniiydii. ...
Giines sogugu yariya indiriyor, meydanin ortasindaki yiiksek diregin tepesinde, Ay Yildizli
Kirmizi Bayrak, gélgesinde duranlarin kalpleri gibi ¢irpiniyordu. Bir yanda davullar,
zurnalar ¢aliyor, tiirkiiler soyleniyordu” (231). Calapala da Oguz’un okuldaki bir yilinin
giinlik yasamini anlattigi romaninda kutlamalardan bahsederek Cumhuriyet igin hem
siniflarin hem de ¢ocuklarin siislendigini ve o giin ¢ocuklarin kendilerine ayri bir 6zen
gosterdigini anlatmistir (59). Bununla birlikte ¢ocugun ne olduguna dair yapilan tartismalar
Kaptanoglu’nun hikayesindeki su satirlarda somut ifadesini bulmaktadir: Ve Cimhuriyet,
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kuvvetli, geng, aydinlik ciimhuriyet, Tiirk yurdunun hiir ufuklarinda, basinda onbes yasini temsil eden
celengile yiikseldi... Yiikseklerden Tiirk kalblerine kuruldu... Biitiin Tiirk ¢ocuklari gibi, kalbinin biitiin
sevgisini atasina vererek Ciimhuriyetini ve on bes yasim kutlamaga hazirlaniyordu. ... Onu
cocuklarimiz, Tiirk cocuklari, daima boyle sevingle kutlulayacak... Ve o, diinya durdugu miiddetce
Tiirk Ciimhuriyeti olarak yurdumun ufuklarinda parlayacak. Biitiin Tiirk ¢ocuklarimin kalbinde, bu
temenni vardi. Atamizin onlara verdigi Cilimhuriyeti, can katarak yasatmak igin and iciyorlard:
(Kaptanoglu, 1939b:116-117). Bu alintilanan metinde “¢ocuklarimiz” ve “Atamizin onlara
verdigi cumhuriyet” ile “yasatmak i¢in and igtiler” ifadeleri, Cumhuriyet dénemi cocuk
paradigmasinin nasil da yeniden iiretildigini gostermektedir. Buna gdre cocuk tek basina bir
birey olarak goriilmemekte ve milletin mali haline getirilmektedir. Diger taraftan Cumhuriyeti
Atanin vermis olmasi émiir boyu siirecek bir minnet ve borgluluk duygusuna vurgu yaparak
Tiirk ¢cocugunun milliyetci sorumlulugu, kendisine verilen bu degeri hayati pahasina korumak
olarak bigilmistir.

Bir diger zamana baglilik ise 23 Nisan Bayrami olarak vurgulanmistir. Ugiincii simiflar
icin yer alan Hayat Kiraati kitabinda yer alan hikdyede Haldun’un en sevdigi giinle ilgili
hocasina verdigi yanit 23 Nisan’dir. Ciinki millete biiyiikk fenalik yapan padigahlardan
kurtulmayr saglayan 23 Nisan’da kurulan Milli Meclis’tir ve o giin geldiginde “milli
hakimiyet” serefine cesitli etkinlikler yapacaklardir (Halit ve Halit, 1934-1935).

4.3. Ulusal Kahramanlar/Kahramanhklar

Calisma kapsaminda incelenen ve cocuk tarihi romani olarak nitelenen Kizil Tug
(Kozanoglu, 1971), Tahtlar: Deviren Cocuk (Sertelli, 1936) ile Sapolyo’nun (1934) kisa
hikayeleri Mete ve Bumin’de Mete, Timugin, Siimer Ecesi Bilge, Misir’in yoneticileri Menes
ve Tanis gibi Tiirk hiikiimdarlar1 ulusal kahramanlar olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu
eserlerde s6z konusu hiikiimdarlarin ne kadar cesur, gozii pek, savaskan ve akilli olduklari
siklikla vurgulanmistir.  Asagidaki orneklerde ise Mete ve Mustafa Kemal arasinda bir
0zdeslik imas1 s6z konusudur:

“Mete herkesin sevgisini kazanmus yigit ruhlu bir delikanl idi” (Sapolyo, 1934:12).

Bu istenilen at, yalniz reis Meteye aittir. Fakat harp ise koca bir millete aittir, bir adamin ati

i¢in, binlerce Tiirk iin kam dékiilemez (Sapolyo, 1934:14)

Mete de tipki Mustafa Kemal gibi milletin 1yiligi i¢cin her seyi yapan biridir ve her
durumda milletinin ¢ikarim1 kollamaktadir ve tipki onun gibi yigittir. Boyle kurulan bir
0zdeslik kolektif bellegi de gegmisten simdiye baglamaktadir.

Savagma ile vazife ve seref arasinda militer bir iliski kuruldugunda yalnizca yas degil
cinsiyet de énemsizlesir. Dénemin gocuk literatiiriinde savasmanin cinsiyeti yoktur. Oyle ki;
edebi metinlerde vatan savunmasi s6z konusu oldugunda, Tiirk kizlarinin da tipki erkek
cocuklar gibi gozii kara ve cansiperane davranmalart salik verilmistir. Bu baglamda, zaten
tarih boyunca Tiirklerin, erkek ¢ocuklar1 gibi kiz evlatlarin1 da yurt sevgisi ile biiyiittiigii ve
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tiim Orta Asya ge¢misinde kadinlar vatan i¢in erkekler ile birlikte cenk ettikleri anlatilmistir.
Tiirk kadininin 6zellikle Canakkale cephesinde ve Bagimsizlik Savasi’nda sergiledigi cephe
ve cephe gerisi micadelenin ve fedakarliklarin destansi anlatilarla harmanlanarak gocuklara,
ozellikle de kiz cocuklarina aktarilmasi, ¢ogu zaman yeni yetisecek Tiirk kizlarmin, milli
namusun korunmasi giindeme geldiginde anneleri ile ayni azim, cesaret ve Ozveriyi
gostermeleri gerektigini vurgulamak i¢in kullanilmistir. Bu eksende Muazzez Kaptanoglu’nun
Gelincik Tarlas1 adli hikayesi, savaskanligin anneanneden, kizi ve torununa miras kalan

kalitimsal bir &zellik oldugunu iddia eden cocuk &ykiilerinin tipik bir drnegidir (Oztan,
2011:86-87).

...bu tarlada koyiin takdis ettigi dort Tiirk kadimi yurt i¢in kanlarim dékmiistiir (Kaptanoglu,
1939a: 3).

Yurdumuzun goklerini korumaga ahdeden Tiirk asker tayyareci kadinlari! ... Bu Sabiha Gokgen degil
mi ana? — Oyle kizanim... Arslan yiirekli kadin! (Kaptanoglu, 1939a: 8).

Akbal’in (1939b) hikayesinde kii¢iik bir grubun biiyiik bir grup diismana kars1 verdigi
miicadele anlatilmaktadir. Burada daha zayif olunmasma ragmen vatan aski sebebiyle
kendinden daha gii¢lii bir diismana kafa tutulmasi bakimindan Tirk Boliigii’niin micadelesi
Kurtulus Savasi’yla 6zdeslestirilmektedir aslinda. Kurtulus Savasi’nda da silah bakimindan
cok giiclii olan bir¢ok milletten diismana kars1 kazanilan zafer siklikla vurgulanir. Sonuglar
bakimindan her ne kadar iki miicadele arasinda bir uyusmazlik olsa da Tiirk’iin vatan
vazifesini yerine getirmek icin goziipek olusunun vurgulanmasi bakimindan dikkat ¢ekicidir.

Savas ¢ok kanl oldu, sonradan kendine gelen diisman alayi, yenilmedi. Onlardan ¢ok zaiyat
oldugu gibi bizimkilerden de oldu. Nasil olmasin; koca bir alaya karsi kiiciik bir boliik ¢arpistyordu
(Akbal, 1939b:79).

Orta Asya Tiirklerini konu alan tarihi roman ve hikayelerin diginda kalan Vatan Ask:
(Cahit, 1932), 87 Oguz (Calapala, 1933), Gelincik Tarlasi (Kaptanoglu, 1939a),
cumhuriyetimizle yash olan ¢ocuk (Kaptanoglu, 1939b), Fedakar Boliik (Akbal, 1939b),
Canakkale Savasi’na Ait Bir Hatira (Sertelli, 1939) ve ilkokul miifredatinda okutulan okuma
kitaplarinda yer alan kisa hikayeler gibi Cumhuriyet dénemini anlatan gocuk roman ve
hikayelerinin elbette ki en 6nemli kahramani Mustafa Kemal’dir ve hatta diinya liderleriyle
karsilastirildiginda “en kahraman”1dur.

Atatiirk, Biiyiik Savas’ta Canakkalede Anafartalar Cephesi kumandaniyd. ... Anafartalar
kahramammnn... (Sertelli, 1939:118).

...hi¢hir milletin Ciimhur reisi memleketine ve milletine bizim reisimiz sevgili Gazimiz kadar
hizmet etmemigtir (Halit ve Halit, 1934-1935:57).

Sertelli’nin hikayesinde (1939) sehit diisen babasinin intikamini alma firsat1 yakalayan
“kahraman Tiirk ¢ocugu” Ahmet’in yasadigi bir olay anlatilmaktadir. Ahmet’in yiiregi de
diger Tiirk ¢ocuklar1 gibi vatan sevgisiyle ¢carpmaktadir. Bu hikayeye ait asagidaki satirlar
Tiirk irkinin dogustan gelen yeteneklerini imlemesi bakimindan dikkat ¢ekicidir.
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Kiiciik Ahmet, Tiirk cocuguna has bir celadet ve cesaret gostermis ve bu hadiseden sonra,
diisman burada tutunamiyarak kagmisti. Tiirk ¢ocugu! Bu hatirayr her zaman an! Ciinkii bu kii¢iik
kahramamn adi Tiirk tarihine gecmis ve Atatiirk onun éliimiine aglamistir (Sertelli, 1939: 119).

Burada neyin mutlaka hatirlanmasi ve hi¢ unutulmamasi gerektigine dair vurgu,
bellegin nasil dogrudan yonlendirildigini ¢arpict bigimde gostermesi bakimindan 6nemlidir.

Safa’nin Kwaat Sinif 3 okuma kitabinin satirlarinda®™ da yine bir Tiirk ¢ocugunun
kahramanligindan bahsetmektedir. Buna gore yasa bakmaksizin aslinda kahraman olmak i¢in
Tiirk olmanin yeterli oldugu ve bunun 1rksal bir 6zellik oldugu bir kez daha vurgulanmaigtir.

4.4. Diisman Tahayyiilii

Incelenen ¢ocuk tarihi roman ve hikdyelerindeki diisman tasavvuruna bakildiginda
Orta Asya’y1 konu alan hikayelerde dis diisman genellikle Cinlilerden olusmaktadir. Ornegin
Safa’nin ilkokul ¢ocuklar i¢in okutulan okuma kitabinda Cinliler; “badem gozlii, sari insanlar”
(1934:15) olarak tanimlanmaktadir. Kozanoglu'nun (1971:22) Kizil Tug romaninda ise
Cinliler miskin, Tiirkler gibi avlanmay1 degil de pineklemeyi seven kisilerdir. Ayrica ayni
romanda Araplarin da koti 6zelliklerinin yer alig1 dikkat ¢ekicidir. Buna gore Araplar “kahpe
alayidir”. Ciinkii onlar “adamla erkekgesine vurusmazlar. Pusu kurarlar. Sen gegerken
ardindan bir kargi savrulur. Agulu ok atarlar. Yiyecegin kabi zehirlerler. Arkadaslarinla
senin arana fit koyarlar. Birbirinize yagi olursunuz. Siz birbirinizi oldiiriirken karsinizdan
swritarak size bakarlar” (139-140).

Cumbhuriyet dénemini ele alan Vatan Aski (Cahit, 1932) ve 87 Oguz (Calapala, 1933)
romanlarinda ise diisman Yunanlilardir. Bu durum adi gegen romanlardan alintilanan
asagidaki satirlarda goriildiigii izere savasin sadece Yunanlilarla yapildigini ima etmektedir.

Her tarafi ansizin istila ediveren Yunanhlar... (Cahit, 1932:4).

Yunanlilarin kancik¢asina isgal ettigi biitiin kéyler simdi dehset ve korku icinde idiler (Cahit,
1932: 5).

Kumandan, evvelce de dedigimiz gibi, armut kafal, iri aptal gozlii, vahsi suratl ve koskoca

gobekli bir herifti (Cahit, 1932:20).

“Sevr muahederesinden sonra diismanlar memleketimizi paylasmaga kalkmiglar ve dort
taraftan topraklarimiza saldirmislardr. Anadolu’nun ta gébegine kadar girip ¢olugu, ¢ocugu
kesen Yunanllar...” (Calapala, 1933:75).

Incelenen ¢ocuk romanlarindan “Vatan Aski”nda Yunanlilarda somutlanan diismanin
fiziksel ozelliklerinin yaninda karakter ozelliklerine de yer verilmektedir. Elbette diismanin

size anlatacagim (Safa, 1934-1935: 47).
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dis goriiniisii gibi karakteri de kotidir: “Son dakikada ¢ocuga merhamet ederler de onu
6ldurmezler. Hem canim... Bu kadar canavarlik akla sigar miydi? ... Zavalli adam Yunan
ordusunun ne kadar zalimane hareket ettigini bilmiyordu. ... Bu herifler birer canavardan
baska bir sey degildi” (Cahit, 1932:29, 30).

Ucgiincii smiftaki cocuklar igin basilan Hayat Kiraati ve Dérdiincii Siniflar Icin Okuma
Kitabr adli eserlerde Osmanli donemindeki mekteplerden dem vurularak buralarin ne kadar
kotl (cocuklarin siddet gordiigi)'® yerler olduklari anlatilarak Osmanli  gecmisi
olumsuzlanmaktadir. Buna karsin bugiin her ¢ocugun okula gidebildigi, giizel bir siras1 ve
bircok kitabr oldugu sodylenerek Cumhuriyet’in ¢ocuklar arasi esitlik tahayyilii yeniden
tiretilmektedir. Oysa Osmanli doneminde zengin cocuklara ayricalikli muamele yapildigi
vurgulanmaktadir. Bdylece Osmanli’dan kopusu amaglayan Cumhuriyet ve Osmanli arasinda
bir karsitliktan yararlanilmistir. Ayrica o donemdeki egitimin kalitesizliginin alt1 ¢izilmis
Arapga kelimelerden ¢ocuklarin higbir sey anlamadig1 yer almistir. Boylece “bunu g6z oniine
alarak buginkii mektebinizin ve bugunki mektebinizi gunden gine ileriye goturenleri
unutmamalisiniz” (Halit ve Halit, 1934-1935: 53) denilerek neyin hatirlanmas1 gerektigi
onemle belirtilmistir. Bu da yine bir minnet ve bor¢luluk duygusunu pekistirmektedir.

Ancak tek diisman Kurtulus Savasi’nda savasilan cesitli milletler ya da Osmanlt
padisahlart gibi kisiler degildir. Tozlar, kirlilik, sivrisinek, alkol gibi seyler de Tirk irkina
zarar veren diismanlar olarak tahayyiil edilmektedir (Halit ve Halit, 1934-1935; Safa, 1934—
1935).

4.5. Cumhuriyetin Esitlik Vaadi

Cumbhuriyet doneminde, gelir esitsizlikleri baglaminda varolan sorunlarin cumhuriyet
cocuklarima yansimasindan bir kaygi duyuldugu Dordiincii Stmif Okuma kitabindan alinan
asagidaki satirlarda goriilmektedir. Kemalist modernlesme projesi kendi iginde bir esitlik
vaadini de tasiyordu ve bunu kendinden 6nceki donem olan Osmanli’dan ayirmak i¢in de
sik¢a vurgulamigtir.

Demek ki eskiden iki tiirlii insan vardi: zenginler, yoksullar. Padisahlik zamaninda zenginleri
yoksullardan iistiin tutarlardi. Simdi memlekette biitiin yurttaslar kanun oniinde birdir. ... Bizim
zamanmumizda yoksul bir ¢ocuk biiyiidiikten sonra da yoksul kalirdi. Biiyiik isler hep biiyiiklerin,
zenginlerin ¢ocuklarina verilirdi. Yoksul adamlar degerleri ne olursa olsun yiikselemezlerdi. ...
Demek ki bir coban ¢ocugu herkesten fazla ¢alisirsa memleketin en biiyiik islerinin basina gegebilir
(TC. Kiiltiir Bakanligi, 1938:9).

Burada son ciimle oldukg¢a dikkat g¢ekicidir; clinkli ¢ocuklar arasindaki esitlik bir
esitsizlige ragmen iiretilmektedir. Buradaki esitsizlik “goban cocugunun herkesten fazla
calisma” kosulunda goriilmektedir. Coban ¢ocugu ancak bu kosulu gercgeklestirirse basarili
olabilecektir. Oysa zengin ailenin ¢ocugu kimseden fazla ¢alismak zorunda degildir. Mesele

¥ Hoca kizar, kulagimiz1 sagimizi ¢eker, yanagimiza samarlar, sirtimiza yumruklar indirir, daha olmazsa bizi
falakaya yatirarak ¢iplak ayaklarimiza sopa ile vururdu (TC Kiiltiir Bakanligi, 1938: 7).
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burada “biiyiik islerin basina gelmek”le sinirlandirilmaktadir. Sorumluluk bireyin omuzlarina,
ki bu ornekte ¢ocugun iizerine yiiklenmektedir. Bu tiir bir yaklasim basarisiz olmaya da
mahkimdur: erken cumhuriyet doneminde, ¢ocuklara esitlik¢i davranma ve es firsatlar
yaratma hedefi, tiim cabalara ragmen sadece bir vaat olarak simgesel diizeyde kalmistir.
Bilhassa cocuklar arasindaki bolgesel ve cinsel farkliliklar asilamamis; kentli orta sinif
cocuklarin sahip oldugu imkanlar ile kirsal alandaki ¢ocuklarin olanaklar1 arasindaki ugurum
kapatilamamistir (Oztan, 2011:91).

Calismada ele alman romanlardan biri olan Oniz’in (1936) Képriialti Cocuklar: adl
romani bu bakimdan oldukga ilgingtir. Romanda 0ksiliz ve yetim olan Mehmet bir basina
okumak icin kdyden Istanbul’a gitmektedir. Ancak Maarif Miidiirliigii'ne geldiginde okulda
yer olmadig1 sebebiyle geri ¢evrilmistir. Bir daha sansin1 denemek isteyen Mehmet iki hafta
boyunca Kopriialtinda tanistig1 ¢ocuklarla kalmaya baslar. A¢ ve perisan olan ¢ocuklar her
seye ragmen hicbir zaman hirsizlik yapmazlar, ¢iinkii onlar namuslari i¢in yagamaktadirlar.
Buraya kadar olan kisimda fakir insanlarin yoksul ama bir o kadar da namuslu ve iyi yurekli
insanlar oldugu temas: islenmektedir. Cocuklar kendi aralarinda yaptiklart bir sohbette
zenginlerin fakir ¢cocuklar1 alarak onlara bakmalar1 gerektigi tartisilmistir, boylece ortada bir
sorun kalmayacaktir. Oysa onlar varolan zenginliklerini paylagmadiklari i¢in kot kalplidirler
ve romanin sonlaria dogru Kdopriialtinda yatan ¢ocuklarin abisi olan Niyazi’ye de zengin biri
iftira atacak ve cocuklar1 zor durumda birakacaktir. Burada sorunun kaynagi, zenginlerin
paylasimc1 olmamasinda goriilerek yapisal olan sorunlar gormezlikten gelinmekte ve
yoksulluk ve fakirlik bireysel bir a¢idan ele alinmaktadir.

4.6. Tiirk ¢cocugunun ozellikleri

Resmi tarih anlatisinda Tiirklerin dogustan asker olduklari, vatan ugruna canlarini feda
etmekten kaginmadiklar1 ve vatan ugruna sehit olmayi bir onur, seref olarak gordiikleri sikga
tekrarlanan temalardir. Ozellikle Cumhuriyet donemini konu alan Kaptanoglu (1939a) ve
Yeginsoy (1939) hikayeleri ile Cahit’in (1932) roman1 g6z oniine alindiginda bu diisiincenin
yeniden iiretildigi soOylenebilir. Bu eserlerdeki su ifadeler Tiirk c¢ocuklarmin dogustan
getirdikleri savaskan, cesur ve vatan icin kendilerini feda etmekten kaginmayan 6zelliklerine
isaret etmektedir:

Lazim oldugu zaman yurtlarim nasil daha kolay miidafaa edeceklerini 6grenmeye gittikleri
icin 6yle sevingli, 6yle mes utlar ki! Koy ¢ocuklar: onlara hasretle bakiyorlar. Kendilerinin askere ne
zaman gideceklerini, kiiglk kalplerini saran heyecanlarla hesaplamaya ¢alisiyorlar (Kaptanoglu,
1939a: 4).

Asker ve korkak, éyle iki sey ki, birbirleriyle uyusmalarina imkan yok (Yeginsoy, 1939:47).

Yaptigin seyleri duydum. Aferin sana sen tam Tiirk oglusun. ... Hem yeryiiziinde askerlikten
daha serefli bir sey var mi? Ben dogusumdan asker dogdum zaten. ... Insan Tiirk olur da icinde vatan

aski yanar tutusursa, asker olmak igin yasinin kiiciikliigii veya biiyiikliigii hic mevzubahis olur mu?
(Cahit, 1932:52-53).
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Bir taraftan da yeni Cumhuriyetin Tirk ¢ocugundan beklentisi vatani igin yeri
geldiginde canin1 vermek oldugundan, incelenen eserlerden Akbal’in (1939b) Fedakar Boluk
hikayesinde, Safa’nin ¢ocuk okuma kitabinda ve Cahit’in (1932) Vatan Aski romaninda
siklikla Tirk cocugunun cesur, yigit, her kosulda gorevini yerine getiren, getiremedigi
durumlarda kendini algak ve zavalli hisseden bir ¢gocuk oldugu dillendirilmektedir. Asagidaki
alintilarda 6nemli olanin ¢ocugun cani degil, vatan i¢in lazim geleni yapabilmek oldugu
anlasilmaktadir.

Ne mesudum, vazifemi basardiktan sonra 6liiyorum, ne mutlu bana... (Akbal, 1939b:79).
Algak olmaktansa, Yunan kursunile 6lmege razryim (Cahit, 1932:28).

Cavuglar ve oteki askerler de kosugstular, hepsi ¢ocugun 6liisii tistiine saygiyla egildiler: ‘Yigit
cocuk! Vatansever Cocuk!’ diyorlard: (Safa, 1934-1935:50).

Seni de miskin pi¢... Dedi. Seni de kursuna dizdirecegim. ... bu miithig tehdit, ¢ocugu
titretmemisti bile. Kiiciik Avni, felaket mektebinde terbiye gérmiis kahraman ve éliimii umurlamaz
cocuklardandi. Kalbinde yalniz bir ask “vatan aski” vardi (Cahit, 1932:22-23).

Tiirk ¢ocuklariin bir bagka 6zelliginin biiyiiklerine saygi ve sevgi beslemeleri ve her
zaman onlara yardim etmeleri oldugu ve ayrica Tirk “gocuk”larinin “biiyiikler” gibi
diistinebildikleri Gelincik Tarlas: (Kaptanoglu, 1939a) hikayesi ile Vatan Aski (Cahit, 1932),
Tiirk Ikizleri (Uguk, 1938) romanlarinda gériilmektedir. Dolayisiyla gocuklar ve biiyiikler
arasindaki tek fark fiziksel ve biyolojik midir sorusu bu noktada bir elestiri olarak bu
metinlere yoneltilebilir.

Kiiciik Ayse bes yasindadir. Bes yasindadir ama! Biiyiik insanlar gibi diistinceleri vardir.
Usludur... Caligkandir... Akli her seye erer. Koyiin en geng anast olan anacigini iizmekten 6yle korkar
ki! Kiiciik ellerile anasinin her isine yaramaya ¢alisir (Kaptanoglu, 1939a: 4-5).

Bu iki ufactk ¢cocuk dedelerini seviyor ve bir dedigini iki etmiyorlard: (Cahit, 1932:10).

“...Ben yaminda olmasam, sana kim yardim eder? Kim ocagi yakar?” “Aferin kizim
anasini hosnut eden ¢ocuklar, hi¢ yoksulluk ¢ekmezler” (Uguk, 1938:23).

Yesari’nin (1930) Bagriyanik Omer romanindaki Omer’i daha bes yasinda olmasina
ragmen, anne ve babasinin c¢ekigmeleri karsisinda bir yetiskin gibi davranmakta,
sogukkanliligmi korumakta ve onlar1 idare etmektedir. Yine Oniz’in (1936) Kopriialt:
Cocuklari romaninda Mehmet ve diger sokakta yasayan ¢ocuklar bir yetigkin gibi durumlarinm
kabullenmekte, alcak goniilli olabilmekte ve aghiga onurlarimi  korumak igin
dayanmaktadirlar. Bir diger “yetiskin” ¢ocuk ise Uguk’un (1938) Tiirk Ikizleri’ndeki Durak’1
ve Parlak’1idir. Bu iki ¢cocuk da diger ¢ocuk kahramanlar gibi annelerini hi¢ tizmemekte, hig
yaramazlik yapmamaktadirlar. Hatta tavuklarini ¢alan hirsizlarin pesinden Abug dayilariyla
hi¢ korkmadan giderek koyliiniin biitiin hayvanlarini kurtarmaktadirlar. Bir diger ¢ocuk
kahraman ise Calapala’nin (1933) 87 Oguz’udur. Oguz diger ¢ocuk kahramanlara gore
yaramaz bir ¢ocuk olsa da en gerekli anlarda bir yetiskinin bakis acisina sahip olabilmektedir.
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Incelenen tiim ¢ocuk roman ve hikayelerinin ortak dzelligi Tiirk cocuklarinm gucli
fiziksel Ozelliklere sahip olmalar1 gerektigidir. Ciinkii gerektiginde vatan savunmasiyla karsi
karsiya gelebileceklerdir ve bu noktada cocuklardan beklenen saglam bir bedene sahip
olmalaridir. Ayrica Tiirk ¢ocuklar: giizel ve giirbiiz cocuklardir:

Yilmaz da her giin biraz daha kuvvetli, biraz daha cesur olarak yetisiyordu (Kaptanoglu,
1939h:115).

Bu, kara sagh, biiyiik kara gozli, yigit yiizlii, giizel bir ¢ocuktu (Safa, 1934-1935:48).

Yine Uguk’un (1938) romaninin ¢ocuk kahramanlarindan biri olan Topa¢ Mehmet
ertesi yaz diger ¢ocuklar gibi “cevik, kosan, ziplayan, sigrayan, gozii pek bir cocuk” olmayi
kafasina koymustur. Calapala’nin (1933) ¢ocuk baskahramani Oguz yaramaz ve biraz pasakli
olmakla beraber gii¢lii, her isini kendi goren yigit bir ¢cocuktur. Oysa diger bir ¢ocuk karakter
olan Selim ise ¢ok zayif, nazik ve iirkek bir ¢ocuktur. Diger taraftan romanin bir diger
karakteri olan engelli Fatin ise Oguz tarafindan sevilmekle birlikte roman i¢inde alay konusu
olmaktadir (84). Tiirk gocugunun nasil olmasi gerektigini Calapala’nin Oguz’undan soyle 6greniriz:

Hem o dyle yere basmaktan korkan, iistiinii kirletmekten ¢ekinen, pabucunun tozlanmasini
istemeyen bebeklerle nasil oynardi? Onca c¢ocuk kosmaliydi. Cocuk, diismeliydi. Cocugun kafasi
patlamali, fakat gik dememeliydi (Calapala, 1933: 79).

Oguz’un 6gretmeninin sozleri ise Cumhuriyetin ideal ¢ocugunu net bir bi¢cimde ifade
etmektedir: “Mektep, cocuklarin diinyasidir. Orast onu kendine uydurur. Béyle iistiine iiflene
tiflene biiyiitiilen bir ¢ocuk, yarin zayif, pisiik bir adam olacaktir. Hdlbuki Tirkiye
ctimhuriyetini yiikseltmek icin atilgan, cesur, ¢elik viicutlu ve c¢elik kafali gengler lazim”
(Calapala, 1933: 37).

Cahit (1932) ve Oniz’in (1936) romanlarinda Tiirk ¢ocuklarina atfedilen bir baska
ozellik 1ise 1y1 ytreklilik ve merhametli olmaktir. Gerektiginde elinde olani, yoksulla
paylagmaktir.

...bir seferinde ihtiyar bir dilenci goriip acumislar, ceplerinde ne kadar paralar: varsa, adamcagizin
avucuna doldurmuslard: (Cahit, 1932:44).

Oniz’in képriialtinda yasayan cocuklar1 da kendileri a¢ olmalarma karsin bir parca
kurugu ekmegi aralarindaki en kiigiik cocukla gozlerini kirpmadan paylasmaktadirlar.

87 Oguz (Calapala, 1930), Kopriialti Cocuklar: (Oniz, 1936) ve Tiirk Ikizleri (Uguk,
1938) romanlarinda ¢ocuk kahramanlar i¢in vazge¢ilmez olan en 6nemli sey “okumak’tir. 87
Oguz’daki (Calapala, 1933) Oguz karakteri her ne olursa olsun okula gitmeyi hig
aksatmamaktadir. Cocuklar kendi iistlerine diisen sorumlulugu yerine getirirken biiyiikler de
de onlarin okumalarini aksatmamalidir. Ciinkii Nezihe 6gretmene gore hicbir Tiirk ¢cocugu
dersinden mahrum edilemez. Tiirk Ikizleri (Uguk, 1938) romanindaki Abug Hasan okumanin
ne kadar faydali oldugunu anlatmaktadir. Ona gore okumak her seyi bilmek, 6grenmek

125
Yil:3 Sayi:5-6



Karadeniz Teknik Universitesi iletisim Aragtirmalari Dergisi

demektir. Okumay1 bilmemek ise bir yoksulluktur. Burada ¢ocuklarin kendi gelecekleri icin
okula gittikleri diisiiniilmektedir. Oysa ayni romanda Durak ve Parlak’in arasinda gecen bir
konusmada okumak cocuklarin kendi geleceklerinden ziyade vatanin gelecegi icin 6nemli
oldugu vurgusuyla karsilasiriz:

Durak diisiiniiyordu. Biiyiik bir adam tavriyle kardesine dondii: “Koéyiimiiziin ilerlemesi igin,
bizim ilerlememiz gerek. Biz de okumakla ilerleriz. Biiyiidiigiim zaman Istanbul’'a okumaga gitmek
istiyorum. Bunu kag kere anamla konustum. Bu diistincemi o da begendi. ... kéyiimiiz yalmiz okumusg
erkek degil, okumus kiz da istiyor”. “Ben okumus kiz olarak, kdyiime is gormekten keyif duyacagimi
santyorum Durak!” (Uguk, 1938:141).

Dolayisiyla c¢ocuklar yine kendileri icin degil vatan i¢in var olduklar1 resmi tarih
anlatis1 i¢cinde konumlandirilmislardir.

Cahit’in (1932) romaninda dikkat ¢eken bir nokta ise “Tiirk’iin Tiirk’ten baska dostu
yoktur” ifadesinin somutlanmasidir: “Insan daima hemcinsine iyilik etmelidir” (28). Burada
cinsiyetten bahsediliyormus gibi goriinse de romanin tiimiine bakildiginda irkin kastedildigi
anlasilmaktadir.

Analiz edilen Kiiltir Bakanligir Dordiincii Sinif Okuma Kitabindaki hikayelerde Turk
cocugunun Ozelliklerine dair vurgulanan bir diger nokta ise tutumluluktur, Tirk ¢ocugunun

(13

tutumlu olmasia dair ¢esitli nasihatler hikayelerin sonuna eklenmektedir: “...ziyancilig1

sevmemek bagka, cimrilik baskadir” (Kiiltiir Bakanligi, 1938:60).

5. Sonug

Calismada analiz edilen erken Cumhuriyet donemi ¢ocuk roman ve hikayelerine genel
olarak bakildiginda gok 6zensiz olundugu goriilmektedir. Ornegin Cahit’in (1932) romaninda
bir sayfada “evvelce de dedigimiz gibi” denmesine ragmen romanin Onceki sayfalarinda
bahsedilen konuya yer verilmedigi goriilmektedir. Bu durumda romanlarin yalnizca ¢ocuklara
belli diisiince ve degerleri benimsetmeleri amacini tasimalar1 sonucuna varilabilir. Bir bagka
nokta hikaye ve romanlarin sonunda, anlatilanlardan ¢ikarilmasi gereken ders bir paragrafta
“dogrudan” belirtilmesidir.

Orta Asya koken miti uzak ge¢misi isaret etmektedir, ancak ulusal bellek bir taraftan
da daha yakin bir gecmise ihtiyag duymaktadir. Bunun i¢in de ¢ocuk tarihi romanlarinda
“Istiklal Savasi”na ve bu donemde yasanan kahramanlik hikayelerine siklikla yer verilmistir.

Her iki gegmisin diisman tasavvurlarina bakildiginda Orta Asya’yla ilgili hikayelerde
dis diismani Cinliler olustururken, Kurtulus Savasi doneminde dis diisman Yunanlilar
olmustur. ‘Otekileri’ tanimlamaya yénelik “canavar, zalim, merhametsiz, vahsi” gibi
sozcukler sikca yer almistir. Boylece sadece Yunanlilar diigmanlagtirilarak belli bir gruba
yonelik “nefret sdylemi” c¢ocuk hikaye ve romanlarinda iretilmistir. Bu donemdeki ig
diisman ise, Kemalist Cumhuriyetin baglarin1 tamamen koparmaya calistig1 Osmanli ge¢misi
ve padisahlar olarak yer almistir.
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Incelenen eserlerde, ¢ocuklarm hem fiziksel hem de sahip olmasi beklenen karakter
ozelliklerine siklikla yer verilmistir. Bunlar savasci, cesur, giiclii, korkusuz, vatani igini
gozlinii kirpmadan her seyi yapabilecek, iyi yiirekli, merhametli, biiyiiklerine saygili ve
sevgili, tutumlu olma nitelikleridir. Bunca 0&zelligin bir ¢ocuktan bekleniyor olmast
Cumbhuriyet ¢cocugunun aslinda “yetigkin” olarak goriildiiglinli ortaya ¢ikarmaktadir. Cocuk,
cocuk olarak var olmamaktadir; ¢ocuk, vatan icin yapip ettikleriyle vardir. Romanlardaki
cocuklar Oliim karsisinda dahi panige kapilmayan ve sogukkanli c¢ocuklardir; ancak
cocuklugun gerektirdigi baz1 durumlar1 yasamazlar. Ornegin higbir roman ya da hikayede
cocuklarin oyun oynamalarindan bahsedilmemistir ya da diismana esir diistiikten sonra tek bir
korku kirintist gostermemislerdir. Bu sebeple Cumhuriyetin resmi anlatidaki 6zne olmayan
cocuk ingasinin bu alanda yeniden tiretildigi sdylenebilir.

Sonug olarak 1930°1u yillarin ¢ocuk tarihi roman ve hikayelerine bakildiginda resmi
ideolojinin tarihle ilgili bir derdi oldugu ve Cumbhuriyet ¢ocugunun resmi tarih anlatisini
benimsemesi agisindan bir seferberlik halinde olundugu goriilmektedir. Bu noktada romanlar
ve hikayeler yoluyla kolektif bellege siirekli bir miidahale s6z konusu olmaktadir.
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BiR HAFIZA MEKANI OLARAK MUZE: ANKARA ETNOGRAFYA MUZESI
(Museums as Places of Memory: Ankara Ethnography Museum)
Canan Dural Tasouji"

OZET

Bu calismada Ankara Etnografya Miizesi bir hafiza mekam1 olarak
degerlendirilmektedir. Ulus devletin insa siirecinde aktarilmaya c¢alisilan tarih olgusu ve
toplumsal hafizanin kuruldugu bir mekan olan miizelerde, kapitalist diinya diizeninin etkisi ile
koruyup saklanan nesneler yasadiklar1 yerden, zamandan koparilmakta ve insa edilen ulusal
kimlige hizmet eder sekilde yeniden iretilmektedirler. Miizelerde yasanan bu
baglamsizlastirma faaliyeti ile sergilenen koleksiyonlar, sanat eseri olmaktan ¢ikip raflarda
ziyaretgilerini bekleyen metalara doniigmiisler ve kitlelerin tiikketimine sunulmuslardir.
Mdzelerde, sergilenen, temsil nesnesi haline getirilen seyler siyaseten yeniden anlamlar
kazandirilip yeniden iiretilirken, mize nesneleri olarak kolektif bellegin unsurlarini canli
tutma gorevini de yerine getirirler. Calismaya kapsamin Ankara Etnografya Miizesi sahip
oldugu eserler ve koleksiyonlar, bunlarin nasil sunuldugu, neler anlattigi ve aktardiginin
anlasilmasi icin bigimsel olarak incelenirken, miize ziyaret¢ilerinin gezi notlar1 da dokiiman
analizine tabi tutulmustur. Ankara Etnografya Miizesi’nde sergilenen nesnelerin anlatilarindan
koparildig1 goze ¢arpmaktadir. Sergilenen miize nesnelerinin tabii olduklar: giindelik yasamda
icinde yasadiklar1 baglam ve tasidiklar1 anlatidan koparilarak kullanim degerlerinin ve dgesi
olduklar1 maddi kiiltiiriin yok edildigi goriilmiistiir. Toplumsal hafizanin kuruldugu mekanlar
olarak bilinen miizeler sergiledikleri eserlerin {iniinii ziyaret¢i ¢ekmek icin promosyon araci
olarak kullanmakta, ayn1 zamanda kullanilmayan ve eski olarak gordiikleri 6lii nesneleri
koruyup saklamak wugruna ait olduklar1 ge¢misin izlerinden arindirarak bellegin
cagiramayacagl kadar uzaga itmektedirler.

Anahtar kelimeler: Mize, Miize nesneleri, Hafiza mekanlari, Toplumsal hafiza, Ulus-devlet.
ABSTRACT

In this research Ankara Ethnography Museum is keeping alive the collective memory
elements considered as a place of memory. The fundamental points have been concentrated
on in the article are museum, museum objects, places of memory, collective memory and
construction of the nation-state. Museums, as places in that history is transferred and
collective memory is established in the period of nation-state construction, the objects
protected are cut off their time, reproduced to serve the natioanl identity in the capitalist world
order. In the process of acontextualization are not art pieces any more but meta. These meta
are presented fort the visitors’ consumption. The things become museum objects and
politically reprodeuced. They are performing the task as keeping collecive memory elements
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alive. In this study, Ankara Ethnography Museum is subjected to formal investigation to
figiire out, how the collectons are exhibited, what are their story . Also visitors’s notes are
analyzed with document analysis. In the Ankara Ethnography Museum, collections and
museum objects became acontextalized. As the objects are being apart from their narrative,
their usage value and material culture are extinguished. In the museums, the popularity of the
collection are used for promotion, The museums are eliminated the history of the objects and
push away far from the borders of memory.

Keywords: Museum, museum objects, Places of memory, Collective Memory, Nation-State.

Bir Hafiza Mekam Olarak Miize: Ankara Etnografya Miizesi

“Miizelestirme son buzul ¢aginin bir belirtisi olarak; kendini korumadan yola ¢ikip, kendine ve
otekine egemen olmaktan gegerek herhangi bir benin ve herhangi bir yasamin 6tesindeki kolektif
0lii bellegin totalitarizmine dogru giden aydinlanma diyalektigi mantigmin son asamasi olarak
ortaya ¢ikmaktadir.” (Henri Pierre Jeudy, Die Musealisierung der Welt-1987).

1. Giris

Yeni devletlerin ulus insa etme politikalarinda kitle iletisimi, egitim sistemi, idari
diizenlemeler ve benzeri yollarla milliyet¢i ideoloji yayginlagtirilmaktadir. Bu siirece hizmet
veren miizeler iktidar kurumlart olarak ulusal kimligin insa siirecine hizmet vermektedir
(Anderson, 1995:182). Ulusal kimligin olusturulma siirecinde kurulan diger bir unsur da
toplumsal hafizadir. Kollektif hafizanin kurulup beslenmesi, bu olusumun unsurlardan biri
olan tarih olgusunu da beraberinde getirmektedir. Miizeler ve iclerinde barindirdiklar: tarih,
yasantt ve anilar miizelestirilmeleri geregi siyasaldir (Anderson, 1995:198). Ulus devletlerin
aktarmaya calistiklar1 siyasal mirasin saklandigi ve korundugu mekanlar olarak miizelerin
sergiledikleri nesneler ile ulusal kimlige ve kollektif hafizaya nasil katki sagladigi bu
aragtirmanin sorununu olusturmaktadir. Bu sorun g¢ercevesinde calisma kapsaminda Ankara
Etnografya Muzesi’nde sergilenen nesneler temsil ettikleri baglaminda ele alinmis ve
miizenin ziyaret¢i defterleri taranarak ziyaretci notlari dokiiman analizi ile incelenmistir.

1.1. Hafiza ve Hafiza Mekanlar1 Uzerine

Yasantillarin st iste dizilmesi, yeni anlatilarin kurulmasi, her giin yinelenen
eylemlerin, bireyler eskiye dair seylerin unutuldugu fikri uyandirir, sonra bir an gelir
gecmisten bir sayfanin harfleri birden geri cagirilincaya dek. Hafiza iste bu unutuldugu
sanilan her seyin sakli tutuldugu derin sandiktir. Huyssen insan hafizasini kaynagini
gecmisten alan antropolojik bir veri olarak gormektedir. (1999:12). Bu nedenle zamanin akisi
icinde bireyin ya da toplumun nerede durdugunu goriip degerlendirmek iizere bakislar geriye
dogru cevrilir (1999:11). Geride kalan onceki yasantilarin izini siirmek tizere g¢ikilan
yolculukta, tarihin icinden gecilen ugraklardir miizeler.

Hafizanin kolektif olarak tanimlanan tiiriinlin olusturulmasinda kayit altina alma
strecleri 6nemlidir. Kayit altina alma siireci mekanda kalic1 hale gelir (Connerton, 1999:117).
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Hafiza mekanlar1 oncelikle kalintilardir. Bir tarih i¢indeki anma bilincinin siirlip gittigi bu
mekanlarin dogasi geregi yeni eski lizerinde, geng yasli, gelecek gecmis iizerine yerlestirilir.
Nora (2006:23), hafiza mekanlarimin fiziksel mekanlarla sinirli olmadigini anlatir; muzeler,
mezarliklar ve arsivlerin yaninda, koleksiyonlar, bayramlar, yil doniimleri, anlasmalar,
tutanaklar, anitlar, kutsal yerler de, tarihe taniklik eden ve bellegin sosyal olarak iiretilmesine
hizmet eden malzemelerdir. Bu mekanlar i¢gindeki metinsel kurgular kolektif hafizay1 besler.
Bu metinler ayn1 zamanda kolektif hafizanin kiiltiirel 6gelerini ve hatirlamanin somutlandigi
sembolleri yeniden (Uretirler (Basaran, 2007:67). Hafiza mekéanlari, yerel ve bolgesel
ozellikleri bertaraf edilen bir toplumda, farklilagsma; esitlik ve benzerlik {izerine kurulan bir
toplumda ise, gruba ait olma iglevini yerine getirir (Nora, 2006:23).

Kendiliginden hafizanin olmadig1 diislincesinden dogan hafiza mekanlari; arsivleri
olusturmak, yildontimleri kutlamak, cenaze torenleri diizenlemek, gideni anmak, yitirilene yas
tutmak ritiiellerinde dogar ve yasarlar. Ritiieller araciligiyla gergeklesen anma, anilmayan
seyleri yok etmek icin bekleyen bir dgiitiicli gibi ¢alisan tarihin degirmeni karsisindaki Don
Kisot gibidir. Hafiza mekanlarina duyulan ihtiyag, koruyup sakladiklar1 seylerin yok olma
tehlikesinden dogar. Hafiza icin mekanlarin varligi, tarihin anilar1 bozma, degistirme, yeniden
yapma cabasma baglhdir. Olen fakat yasatilmaya galisilan yapintilari koruyan hafiza
mekanlarini var eden iglerinde barindirdiklar bu diyalektiktir. (Nora, 2006:23). Devletler igin
arsivler, ge¢mis ile gelecekleri arasinda koprii gorevindedir (Arabaci, 2010:21). Milletin
gecmise dair yasantilari, sahip olduklari, vari yogu bu arsivlerde yatar. Ge¢mise dair
hatirlanacak olan ve gelecege aktarilacaklar milletlerin hatiralar1 olarak saklanir ve korunur.
Devletlerin arsivlerine girmeye hak kazanan tarih anlarinin neler olacagi ve gelecege neyin
aktarilacagina, diger bir degisle tarihsel anlatilara nelerin sigdirilacagina iilkelerin kiiltiir
politikalarinin olusturulma siirecinde karar verilir. Bu sekilde kurulan tarihsel anlatilar hafiza
mekanlarinda saklanir.

Hafiza mekanlari, fiziksel mekanla iligkili olduklar1 hallerde bile, ancak bir anlatiya,
bir ritiicle ya da bir sembole dayandirildiklari zaman bu adlandirmay1 alabilirler. Bu nedenle,
hafiza mekanlarinin hafiza amaci giitmese de tarih mekanlar1 oldugu soylenebilir. Tarihi, basit
hafizalar tarihi olmaktan ayiran sey ise degisim unsurudur. Hafiza mekanlari, yasamla 6liimii,
bireysel ve ortak olani, bayag1 ve kutsali, degismez ve hareketliyi bir arada barindirdigi i¢in
melez bir yapiya sahiptir. Hafiza mekanlarmin islevi, zamani durdurmak, unutmayi
engellemek, nesnelerin durumunu tespit etmek, Oliimii Oliimsiizlestirmektir ve yarattigi
anlamlar siirekli pekistirerek doniisiime dahil olurlar (Nora, 2006:32). Doniisiim 6tekinin
kurulup kendinin mesrulastirildigi, icinde ideolojik anlam iiretim siireclerini barindiran,
“kimlige bagl anlati1 ve baslangi¢ yolculugudur” ve bu 6zelligi ile ulus insasinin pargasidir
(Nora, 2006:33). Bu doniisiim siireci iginde olaylar nasil tarihi kuruyorsa hafiza da mekanlar
aracilig ile tarihi sekillendirmektedir (Nora, 2006:36). Kurulan ulusun 6geleri arasinda yer
alan bu sekillendirilmis tarih olgusu olusturulan mekanlarla canli tutulmaktadir.

1.2. Bir Hafiza Mekam Olarak Mzeler

Hafiza mekanlari, hafizayla paralel isleyen tarih bilgisinin canlanmasinda etkili olan
kolektif hafizanin kurucu unsurlaria yani kiiltiirel yapintilara ev sahipligi yapar. Miizeler,
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anitlar, mezarliklar, kolektif hafizanin en yaygin bigimde goriiniir hale geldigi baslica bellek
mekanlarindandir (Celenk Ozen, 2010:172). Tarih bilgisinin hatirlatma ve unutturma yoluyla
canlandirilmasma ozellikle arsivler ve miizeler barindirdiklart kiiltiirel triinlerle hizmet
ederler (Basaran, 2007:66). Mizedeki sergileme bigimleri, tarihsel bilgi ve yorumu
tanimlama, diizenleme, karsilastirma ve ayirt etmek i¢in kullanilan kirotoryal araglar olarak
tanimlanabilir. Sergileme kultlrinii olusturan kiirotoryal araglar, kamusal tarih algisinin
olusmasinda ve ge¢misin kolektif anlatisinin kurulmasinda etkilidir (Schlereth, 1992:303-
306). Muizelerde yoruma tabi tutulan, nostaljik ve milliyet¢ci amaglar dogrultusunda
bigimlenmis tarih anlatisinin yani sira, bugiinii ve gelecegi sekillendirmede kullanilacak
geemis yasantilar da kayit altina alinmaktadir (Schlereth, 1992:305). Degerli eserlerin
saklandig1 miizeler, kamuyu egitme islevini de tstlenmiglerdir (Crane, 1997:48). Miizeler,
toplumda ve oOncelikle bireylerde tarih bilinci ve toplumsal diisiinme tarzi olusturmayi
amaglar. Bu, diger bir deyisle, herkesin kendi tarihgisi olmasidir (Schlereth, 1992:310).
Miizeler bu islevini gergeklestirirken, tarihin karanlik kalan kisimlarina da 151k tutmalidirlar.
Miizeler, yenilenmeye, tarihsel tanikliklarin hakkini vermeye, tarihsel yorumlamayi
guncellemeye ihtiyac duyarlar. (Schlereth, 1992:363).

Muizelerin tarihsel tanikliklari giiglendirmeye yaptiklari bu katkinin yani sira resmi
tarih yazimina yaptiklari katki da devlet hizmeti olarak degerlendirilir. Yaptiklar1 bu hizmet
aracilig1 ile miizeler, ulus insasina hizmet eden ve vatandaslik kimligine sadik kalan bireylerin
yetistirilmesinde kamusal ve tarihi bir ara¢ olarak kullanirlar. Ulus devletlerde miizeler
sergileme tekniklerini kullanarak halkin istek ve ihtiyaglarina cevap verir bir misyon
istlenmis ve miizelerin sergileme bigimleri gonillii vatandaslar olarak nitelenen
ziyaretcilerini izini strdikleri tarih i¢in ikna edici olmuslardir. Bu amaglar dogrultusunda
yaratilan tarih, miicadele ve uzlagsmalarin yegane sonucu olarak gorilmektedir. Sonucta,
profesyonel tarihgilerin dizenledikleri mizelerin ziyaretcileri {izerinde yarattig: tarihsel etki,
bu tarihgiler ile halkin miizakereleri sonucu olusan sekillenmis-insa edilmis kamusal tarih
olur. Miizelerde resmi tarihin {retildigine dair gelistiren alginin yaninda miizelerin
ziyaretgilerine egitim hizmeti sundugu ve ziyaretgilerin goniillii katilimlari araciligiyla bir tir
demokrasi olusturuldugu goriisiiyle bu mekanlarda iiretilen tarih anlayisi dogal olarak
cesitlenmektedir. Miizelerin bu yoOnii, demokrasi olusturma siirecinde, miizenin kolektif
hafizay: temsil ettigi kadar, ziyaretcilerin ihtiyaglarinin ve isteklerinin ne kadar karsiladigina
ve kamusal goriisiin ne Olclide yansitildigina dayanir (Gable, 2006: 110). Bu baglamda,
toplumsal hafizanin iiretim siirecinde tarih miizeleri dahil diger halk miizeleri kamuoyu ile
baglarin1 giiglendirerek bir tiir esik bekgiligi gorevini Ustlenirler ve halkin katilimin tesvik
ederler (Gable, 2006:111).

Toplumsal hafizanin {iretim siirecinde ziyaret¢ilerin aradiklari tarihi ipuglarin1 sunan
miizeler, antropolojik kayitlart korumak gibi 6nemli bir gorevi de yerine getirirler. Mizelerin
blnyelerinde barindirdiklar bu kayitlar, gelecek kusaklarin kullanimina sunmak igin belge ve
materyalleri toparlayip saklayan 6zel amagli kurumlar i¢in de bir tir antropolojik kaynak
olmaktadirlar. Bu koruyup kollama islevi sayesinde muzeler, antropolojinin milad: roliini
ustlenirler. Antropolojinin bir disiplin olarak akademide yer buldugu 1920°li ve 1930’lu
yillarda da miizeler antropoloji ile yakindan iligkilendirilmeye devam etmistir. Arkeoloji ve
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biyolojik antropoloji ile ilgilenenler igin miizeler ¢alisma alani olmus, etnograflar ya da
dilbilimciler ise maddi kiiltiirii ¢alisma nesnesi yapmiglardir, buna ragmen miizeler pek ¢ok
saylda etnografik arastirmayi desteklemistir. Ulusal mizelerde ve antropoloji mizelerinde
etnograflarin, etno-tarihcilerin ve dilbilimcilerin aragtirma kayitlarim1 miize koleksiyonlari
arasina yerlestirmeleri ile miizeler tasidiklari materyaller kadar degerli olan sozlii tarih
kayitlari, metinler, filmler ve video koleksiyonlarina da ev sahipligi yapmaya baslamiglardir
(Wilson ve Parezo).

Halk miizelerinin ortaya ¢ikisi ve erken tarihi 19.yy’in ilk yarisina denk diiser. Halk
miuzelerinin ziyaretgileri ile yakin konumlanisi ve bu konumlanmanin miizedeki sergileme ve
i organizasyona da yansimast bu muizeleri diger tiirdeslerinden farklilastirir (Bennett,
2005:92). Glnlmuzde halkin ziyaretine agik olan bu tiirdeki miizelerin 18.yy’in baglarinda
farkli isimlerle ¢esitlenmis (museums, studioli, cabinets des curieux, Wunderkammern,
Kunstkammern) ve ilgin¢ ya da bilimsel nesne koleksiyonlar1 ya da sanat eserleri barindirmis
oncilerine bakildiginda, bu mizelerin kraliyet ailesine hizmet ettikleri ve iktidarin giictini
yansittigi soylenebilir. O donemde bu muzeler topluma kapali olup yalnizca kraliyet ailesinin
ziyaretleri kabul edilmektedir. 18.yy’in sonlar1 ve 19.yy’in baslarina gelindiginde miizelerin
sanat eserleri disinda toplumun farkli kesimlerinin ilgisini ¢eken farkli nesnelere de ev
sahipligi yaptigi, halka kapattigir kapilarimi toplumun biiylik kesimine actigi goriilmektedir
(Bennett, 2005:93).

Modern bigimiyle ilk olarak Fransiz Devrimi ile ortaya ¢ikan miizeler, yeni insa edilen
uluslarin geleneksel olan ile katkisi olan ve gerek ulusal gerekse evrenselci anlamda kiiltiirel
mesrulugun kurucusu olan kurumsal mekanlardir. Miizeler, dislamalar ve otekilestirmelerin
yaninda, olumlu dizgesel diizenlemeleriyle i¢ ve dis smirlar ¢izerek Bati kimliginin
tanimlanmasina hizmet eder (Huyssen, 1999:25). Bat1 kiiltiirliniin kurulmasinda, kolonyal
devletin isgal ettigi uluslarin tarihlerini kendi ge¢misleri i¢inde ancak birer ayrinti1 olarak
gormesi bu diglama ve 6tekilestirmelerin diger boyutudur (Chatterjee, 2002:67).

Huyssen (1999:26), miizenin basarisin1 1980’lerde Bati kiiltiiriniin en gbze g¢arpan
niteliklerinden biri olarak gorur. 19.yy’in sonlarinda yasanan savaslarin, ekonomik Krizlerin
ve devrimlerin ardindan yasanan kirilmalar ve ‘her seyin sonu’ sdyleminin cergevesinde
sekillenen bunalimlari takip eden Francis Fukuyaman’nm “tarihin sonu” tezinin? pratik bir
sonucu olarak giderek daha ¢ok sayida miize planlanip insa edilmistir. 18.ylizyilda muze,
seckinci bir koruma merkezi, gelenegin ve yiiksek kiiltiiriin kalesi konumunda iken, 1980’lere
gelindiginde insanlar1 yeni olan1 almaya tesvik etme amaciyla kisa siirede modasi gecen
mallarin iiretildigi tiiketim kiiltiiriiniin hakim olmasi ile bir kitle iletisim aracina, seyirlik bir
mizansen ve abartili bir gosteriye donismistir (Huyssen, 1999:26). Muzelerde yasanan

2 Francis Fukuyama’nin tarihin sonu tezinde temel goriisii, tarihin bir amaca dogru ilerledigi ve bu amacm da
liberalizm olduguna isaret edilir. Farkli yapilara sahip devletlerin ortak diizlemde bulusacagi goriisiinde bu
noktayr da ‘tarihin sonu’ kavramiyla agiklayan Fukuyama, bu kavramla tarihsel olaylarin tamamen son
bulmasina degil beseri, siyasi ve iktisadi kurumlarin, gelisip degiserek ulasabilecekleri en ideal formda, yani
liberal demokrasi ve serbest piyasa ekonomisinin zaferinde, birlesmelerini kastetmektedir (Sahin Ceylan, 2006:
234). Herseyin sonunun geldigine dair sdylemlerde sonu gelenler arasina tarihle birlikte toplumsal sanatlarin da
eklenmesi miizelesme furyasi ile kendini gdstermis ve tarihsellik ve toplumsalliktan beslenen miizeler 1990’1
yillarda diinyanin pek ¢ok yerinde goriiniir hale gelmislerdir (Artun, tarihsiz).
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kurumsal gelismeler ve degisimler zamana yayilmis, reform hareketlerini takip eden
gelismeler diinya etrafinda tarihinin tipik gelisimini kademeli olarak takip etmistir. Sonug
olarak, 19.ylizyilin ortalarina gelindiginde ise miizeler halka agik hale gelmistir (Bennett,
2005:93).

1.3. Kiiltiirel Doniisiimler Cagi

Kapital diizenin doniistiirdiigii olgulardan biri de zaman olmustur. Zaman gegirmek
icin yapilanlar, bos zamani degerlendirme pratikleri de kapital sistemden nasibini almistir.
Sanat da kapital sistemin etkisi altinda kalmis ve Theodor Adorno’nun (2007:11-13) kalttr
endiistrisi kavramini anlatirken degindigi gibi yliksek sanat ve tiiketici sanati olarak
ayrilmigtir. Kiiltiir endiistrisi, eserleri cogaltmakta ve Kitlesel olarak tuketilmek tzere Uretip
sunuma hazirlamaktadir. Boylelikle bu eserler seyirlik birer nesnelere doniistiiriiliip
baglaminda koparilmaktadir.

Kiiltlir endiistrisinde ayrica giindelik hayatta bireylerin 6zgiirliik alan1 olan serbest
zaman, bos zamanin disindaki iiretim alaninda orgiitlenir ve kiiltiir herkesin arzularini tatmin
etme alani olarak yeniden kurulur (Adorno, 2007:11-13). Bu siiregte giindelik hayatin
insanlar1 ise, kiiltiir endistrisinin ideolojisi olarak kitlelere doniismislerdir (Adorno,
2007:110). Kultdr endustrisinde bireyler toplumsal ilerleme ve ekonomik Uretkenlik
karsisinda aciz ve hiikkiimsiizdiirler (Horkheimer ve Adorno, 1995:15). Kultiur sanayiinin
stizgecinden gecilerek yonetilen diinyada, yapilan tiim faaliyetlerde bireyler yeniden iiretim
strecine tabii tutulurlar (Horkheimer ve Adorno, 1996:16).

Kapitalizmin bu hali tarthsel unsurlarin sergilenmesini de agiklar niteliktedir.
Sergileme mekanlar1 olan miizelerde sunulan nesneler, olusturulmaya ¢alisilan tarih bilincinin
kurucu Ogeleri olarak yerlerini alirlar. Bu nesneleri gérmeye gelen ziyaretgileri, yasadiklari,
kullanmildiklari, islev gordiikleri yerden, zamandan arindirilmis, baglamindan koparilmis ve
raflarda konulduklar1 yerlerde selamlayan seyler karsilarlar. Giinlimiizde bos zamani
doldurma mekanlar1 olarak da goriilebilen miizeler, kapital diizenin getirilerinden biri olarak
ebeveynlerin ¢alistyor olmasmmin ve c¢ocuklarinin zorunlu ugragi olan o6zel bakim
merkezlerinin faaliyet listelerinin olmazsa olmaz kiltirel eylemler alani olarak da yerini alir.
Miizelere el ele tutusarak, esler halinde getirilen okul 6ncesi donem ¢ocuklar1 egitmenlerin
talimatlar1 dogrultusunda gordiikleri nesneleri hayal diinyalar: ile birlestirerek miize gezisi
sonrasinda verilen 6devler olarak resmederler.

Toplumsal hafizanin aktarildigi1 mekanlar olan miizelerin raflarinda seyredilmek tlizere
bekleyen eserler, yasadiklari donemi anlatmak ugruna bezenip, siislenip ziyaretcilerini
beklemektedir. Kapitalist diinyanin getirisi olarak miizeler, kamusal kurumlar olma 6zelligini
bir kenara birakmakta, koruyup sakladigi inlii eserler igin ziyaret¢i kabul eder hale
gelmektedir. Miizelerin girislerinde kurulan satis biirolarinda da miizelere {in kazandiran
eserlerin kartpostallari, minyatiir heykelleri bulunmaktadir. Miizelerin lobileri tarihte olan
biteni merak edip gelen ziyaretcileri miizedeki koleksiyonlarn ikonlarmin siisledigi
kartpostallarla karsilayip, bunlarin satisindan ek gelir saglamaktadirlar (Wernick, 1996: 13).
Miize raflarinda sergilenen eserlerin bir yandan promosyonu yapilmakta diger bir yandan da
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tilkketilmek {izere hazirlanan {iriinlerle kapitalist diinyanin insanlarina hizmet edilmektedir. Bu
cagin miizeleri, sergiledikleri nesneler i¢in hazirladiklar1 tanitim kampanyalar1 ile bu
eserlerden faydalanmak isteyen tiketicilerin taleplerini karsilamak i¢in hazir bulunurlar
(Wernick, 1996:19).

1.4, Kapitalizmin Doniistiirdiigii MUzecilik Anlayisi

Tarihe duyulan merak duygusunun karsilanmasi ve tarihi 6grenme ihtiyacinin
gOzetilmesi, ziyaretgilerin tarihi olgularla bulusturulmasi, paylasilan ortak bir tarihin oldugu
vurgusuyla bireylere toplumun birer {iyesi olduklarini[n] hatirlatilmasi bakimindan mazelerin
kurumsal olarak varlig1 toplum hayati i¢in 6nem tagimaktadir. Tagidig1 anlamlara bakildiginda
miizenin pek ¢ok ifadeyi icinde barindirdig: goriiliir. Oniinden gegenler igin miize binasi
devasa yapilar, efsanevi canlilar barindirirken miizenin anlami kurumun kendisinde gizlidir:
Bunlar objelerin edinimi ve sergilenmesi, bilgi aktarimi, tarihi 6gretici yonii ve aktarilan
bilginin insanlarin giindelik hayatina niifuz edisidir (Theodore, 2004:30-32). Miizeler bu
yonleriyle toplum hayatinin en i¢inde kamusal kurumlar olarak yer alirlar.

Mize duyarliligi giindelik hayatimizin giderek daha genis kesimlerini isgal eder
goriinmektedir. Eski sehir merkezinin gegmise uygun restorasyonu, miizeye doniistiirilmiis
kOy manzaralari, bit pazarlarinin ortaya ¢ikisi, gegmise dykiinen modalar ve nostalji akimlari,
video kaydi araciligi ile saplantili bir sekilde kendini miizelestirme egilimi, an1 yazilart ve
itiraf edebiyat1 g6z oniline alindiginda miize kesin ve net olarak ¢izilmis sinirlara sahip tekil
bir kurum olmaktan ¢ikmaktadir. Buna, diinya bankalarindaki elektronik birikim de eklenirse,
muize cagdas kiltlir etkinliklerinin anahtar paradigmalarindan biri haline gelmektedir
(Huyssen, 1999: 26-27). Antalya yakinlarindaki Side antik kenti ile modern yapilarin ig ige
oldugu sehir goriiniimii bir arada bulunmaktadir. Yapilan restorasyon calismalari ile modern
ile gegmis diyalektiginin yasatildigi mekanlar, yeni mize formunun (lkemizdeki
orneklerindendir. Side’de deniz kiyisinda, kayaliklara sirtin1 yaslamig Bazilikaya modern
yapilarin olusturdugu sehir merkezi ve ¢arsinin i¢inden gecilerek ulasilir. Tarihi mekanlarin
kenti ziyaret eden gezginler igin ilgi ¢ekici aktivitelerle modernlestirildigi antik kent,
giiniimiiz Side’sinde asfalt kapli ana cadde, yol kenarlarinda ayakta durmaya ¢alisan siitunlar,
agora ve tiyatro ile yarim adanin denize ulastig1 yerde limanla son bulur.

Yeni miize ve sergileme pratiklerinde Huyssen (1999), degisen izleyici pratiklerine de
dikkat cekmistir. Huyssen (1999)’e gore, seyirciler, kiiltiirel bilgiyi ciddiyet ve titizlikle
edinmek yerine, artik gosterisli deneyimlerin, anlik aydinlanmalarin, parlak olaylar ve garpici
gosterilerin arayisi i¢indelerdir.

Gliniimiiz toplumunda bu 6zellikleri nedeniyle bellegi kusurlu ve yitirilmistir bulan
Huyssen (1999:27), boyle tanimlanan bir ¢agda miizenin bazen aidiyet bazen de dislanma
duygusunu pekistirmek olan islevinin kaybolarak, 6zellikle yeni miize anlayisinda miizelerin
halk panayir1 ile aligveris merkezi arasi melez mekanlar olarak yeniden diriltildigine dikkat
cekmektedir.
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Kapitalizmin ugraklarindan olan mizeler kaynagimi modernlesmeden alir. Miizenin
baslangicin1 belirleyen, sarsiimaz gelenekler duygusu degil daha ¢ok bu geleneklerin
yitirilmesi ve ona eslik eden degerlerin yeniden kurulmasi arzusudur (Huyssen, 1999: 27). 18.
yiizyildan beri tarihin ve kiiltlirlin ivme kazanmasi sanat akimlari da dahil olmak {izere
giderek daha ¢ok sayida nesneyle olguyu daha biiyiik bir hizla eskimis bir hale getirmistir. Bu
akimin sonucunda mizeler modernlesmenin tahribatina ugramis nesneleri toplayan, bu
nesneleri yok olmaktan kurtaran ve muhafaza eden paradigmatik bir kurum olarak ortaya
cikmistir. Ancak mizeler bunu yaparken, kaginilmaz olarak geg¢misi simdinin sdylemleri
1s181da ve giiniimiiziin ilgi alanlar gergevesinde kurmaktadir Ozi itibariyle diyalektik olan
miize hem ge¢misin mezar odasi olarak hem de izleyenin goziinde yozlagmis haliyle de olsa
yeniden doguslarin mekani olarak iglev goriir (Huyssen, 1999:28).

Muzelerin 18.yiizyillda segkinlere atfedilmesi ile miizeciligin koruma islevi ile
ortlismesini elestiren Baudrillard ve Jeudy miizeyi korumanin karsit1 bir konuma yerlestirirler.
Baudrillard, miizeyi gergek olanin can ¢ekismesini gizlemek amaciyla gercekligi koruma,
denetleme ve ona egemen olma yoniinde patolojik bir girisim olarak goérmekte, Jeudy
miizenin 6ldiriicti, kisirlagtirici, dondurucu, tarihsizlestirici ve baglamindan kopartan yoniine
dikkat cekmektedir (aktaran Huyssen, 1999:46).

Muzeler, yok olmaktan kurtardiklari nesne, gelenek ya da Kkiiltiirel yapintilar
zamanindan ve genel olarak baglamindan koparip onlara yeni anlamlar yiiklemektedir.
Mizeler, sergileme nesnelerini bu sekilde yeniden anlamlandirarak hem koruyup saklamakta
hem de bir sekilde yok etmektedir. Miizelestirme faaliyetlerinin bu tiir sonuglar1 kolonyal
devletlerde gorulmektedir. Kolonyal devletlerin, iktidar1 ve tarihi kendilerine has bir sekilde
hayal etme bi¢imleri vardir. Kolonyal devletler iktidarlarini siirdiirdiikleri topraklar1 kendi
mulkleri olarak gorurler ve bu topraklar tUzerinde insa ettikleri ulusal kimlikler ve ulusal
diistinme tarzlarmin kaynagi sunduklar1 arkeolojik servisin mekani olan miizelerde
gortlmektedir. Kolonyal devletlerin bu topraklar iizerinde kontrol altina almaya calistiklari
halklar, diller, dinler, iirlinler ve her tiirli kiiltirel yapinti miizelere yerlestirilirken bir
1zgaradan gecmekte ve bu miizede sergilenmek iizere nesnelestirilenlerin neye ait olduklari,
dolayisiyla koparildiklart baglam da i1zgara sayesinde istendik yonde kurulabilmektedir
(Anderson, 1995:204-205).

Kolonyal devletlerin insa ettikleri ulusal kimlikleri miizeye yerlestikleri sergileme
nesneleri ile agiga c¢ikarmalari, Napolyon’dan Hitler’e farkli pek ¢ok Ornekte de
dogrulanabilmekte ve mdizeler bir tiir emperyalist hirsizlik isleviyle ya da milliyetgi bir
kendini yiiceltme seklinde ulus insasina hizmet etmektedir (Huyssen, 1999: 28). Mize
modern ¢agin insanlarina gegici ve gegmisle olan iliskiyi, 6liimle ya da kendi élimleriyle olan
baglantiyr yeniden diisiinme olanagi verir. Miizelerin insanlar1 bu sekilde kendi oliimleri
hakkinda diisiindiirmesi ve onlara kendi geciciliklerini hatirlatmalar1 konusunu Adorno
(aktaran Huyssen, 1999:29), museum ve mausoleum arasinda ses benzerliginin 6tesinde var
olan iligkide anlatir ve bu benzerligin 6liimle yasam arasindaki diyalektik iligkiyi besledigine
dikkat geker.
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Gegmis, kurtulunacak bir yiik olarak goriildiigii Marx ve Nietzsche’nin goriislerinde,
geride kalanin bir kabus olarak anit ve mumyalasmis niteliginden kurtulmanin tek yolu
tarihsel anlama ve yeniden kurma olarak yer alir. Gelecek miicadelesi sifirdan baslayamaz,
yagsam giiclinii bellek ve animsamadan alir. Bu fikirleriyle Marx ve Nietzsche, yenilik giidiisii
ve muze arzusu arasindaki diyalektige ve unutma gereksinimi ve animsama arzusu arasindaki
gerilime dikkat cekerler (Huyssen, 1999:33).

Somiirgeci devletlerin kendi oOtekilerini once yikip sonra istendik yonde yeniden
dirilttikleri yerler olarak miize mekanlar1 ilk olusturuldugu zamanki bu anlamindan
glinlimiizde iyice uzaklagmis ve miize duvarlarinin yikilmasiyla, miizeye ulasilabilirlik gorece
demokratik bir hal alirken mize, se¢kinlerin korunakli siginagi olmaktan ¢ikip genis halk
kitleleri i¢in bir gosteri alanina doniismiistiir. Miizeler, artik seckin uzmanlar ve meraklilar
grubu icin en uygun bicimde sergilenen gegmise ait hazine ve nesnelerin bekgisi degildir.
Miize binalarinin 6nlerindeki afis, pankart ve panolar miizeyi gosteri ve kitle eglencesinin
oldugu diinyaya adim adim yaklastirmaktadir. Miizeler metropollerin imgelerini iyilestiren
cekici mekanlar haline gelmistir (Huyssen, 1999:34-35).

Sergileme eylemi ile varilmak istenen, gercek olani unutturmak, nesneyi baslangigta
icinde yer aldigr giindelik islevsel baglamin disina c¢ikarmak, bdylece onun baskaligini
arttirmak ve Oteki ¢aglarla potansiyel bir diyalog kurmasini saglamaktir. Miize nesnesi bu
stirecin sonunda, siradan bir bilgi parcgas: olarak degil, okunmasi bir bellek edinimi gerektiren
ve sergilenen bir nesne olarak yeniden dretilir. Sergilenen nesnelerin muzelerde segilme,
diizenleme, sunma ve anlatilagtirma yoluyla gecikmis bir yeniden kurulmasi s6z konusudur
(Huyssen, 1999: 49). Bu yeniden iiretilen miize nesnesinin cansiz durusu insan kiiltiirlerinin
gegiciligi ve farkli olusunu animsatarak Gtekinin kurulmasina hizmet etmektedir, Huyssen
(1999: 51), miizeleri bu islevleriyle yaratici unutma mekanlari olarak adlandirir.

Miize i¢inde barindirdigi temsil mantigina gore, gercegin kendisi olmakla, hakikati
temsil etmek arasinda kalmistir. Bu se¢cim modern temsil ekonomisindeki, “temsilin
gerceklige ne kadar yakin olur, onu ne kadar iyi kopya eder, ne dereceye kadar onun yerine
gecebilirse hakikat o denli mutlak olacaktir” anlayisiyla baglantilidir (Nalgaoglu, 1997:64).
Mizede egemen olan temsil mantigi, gercekligi su ya da bu yolla anlatmak yerine, onu
yasamdan kopartarak duvarlar1 arasina koyar.

2. Etnografya Muzesi ve Temsil

Nalgaoglu (1997: 64-66)’na goére, miizeyi miize yapan gerceklik duygusu kuskusuz
miizenin temsil mantiginin gostereni gonderge ile cakistirmasindan kaynaklanir. Miizede yer
alan bir gosterge, ayn1 zamanda bir gonderge olan kendisini gosterir. Gosteren ve gondergenin
birligi, gosterenin bir isaret olmaktan ¢ikmasi anlamina gelir. Mizede sergi nesnesi olan bir
nesne bu bakimdan yazili bir gostergeden farklidir, miizedeki gosterge miize disindaki
gercekligin tutkulu bir kopyasi, onunla 6zdes bir Oykindctusudur. Mduzenin, sergilenen
nesnelerin anlamina dair sorulan soruya verdigi yanit “hakikat”tir (Nalgaoglu, 1997:64-66).
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Miizeyi pek ¢ok kuramci li¢ boyutlu bir metin olarak gérmiis ve bu varsayim {izerine
miize mekanini, bu mekanda yaratilan baglami anlamaya calismistir. Nalgaoglu, yazili bir
metinle miize arasindaki ayrimin masum olmadig1 soyler ve yazili bir metnin dogas1 geregi
icerdigi iki boyutluluk ve dogrusallik o6zelliklerinin, miizenin i¢inde serbestce gezilebilen
mekaninda ortadan kalktigina dikkat ¢eker (1997:65). Muze kavramsal olarak, i¢cinde gezinen
ziyaretgisine bir baslangi¢c noktasi ve mutlaka takip edilmesi gereken bir yon dayatmaz.

Muzenin “U¢ boyutlulugu” Nalgaoglu’na gore miizenin kendini mesrulastirdigi unsurdur
(1997:65).

Miizede kurulan temsil mekanizmasinin en carpict yonlerinden biri miize mekani
icinde yasanan zaman atlamasi ile ilgili olarak zaman ya da tarihtir. MUzenin zamanla
iligkisini bir paradoks belirler. Buna gore, miize bir yandan bir zaman makinesi gibi islev
goriirken, diger yandan i¢inde barindirdig1 nesnelerin zamanla iligkilerini tlimiiyle yok eder.
Bu miizenin zamansizlastirma islevidir. Miize, “ge¢misti”, ge¢mise ait oldugu varsayilan
seyleri ve “miizelik” addedilen seyleri ait olduklar1 baglamlarindan (zaman ve mekéandan)
ayirarak bir tiir kiiltirel dondurmaya tabii tutar. Miizede yasanilan ge¢mis, bu anlamda
gecmisin belli bir versiyonudur: Isimlendirilen, smiflandirilan, baglamindan koparilan, yeni
bir baglama oturtulan ve dolayisiyla kurulu ve belli bir tercihi yansitan bir gegmis. Bu goriisi
miizede sergilenen nesnenin sonsuza kadar “yasamasi1” diisiincesi destekler. Ge¢misi yeniden
kurma ¢abasi ile kiiltiirel yapintilar kendi zamanlarindan, tarihlerinden koparilip alinirlar. Cok
Ozgiin bir isimlendirme, siniflandirma ve sergileme sirecinden gegirilerek yeniden kendi
baglamlarindan kopartilan yapitlar sanki i¢cinde yasadigi dokunun ne kadar fazlasi alinsa o
kadar iyi, o kadar gercege yakin olacakmis gibi, belli bir dekorda sunulur. Bu dekor nesnenin
alindig1 yeri gosteren, bir fotograf olabildigi gibi, eger s6z konusu olan bir ev esyasi ise
simile edilmis bir ev de olabilir. Bununla sergilenen nesnenin bir hayati oldugu anlatilmak
istenir. Oysa sergi dekorunu olusturan malzeme de tipki sergi nesnesi gibi kendisi ile
biitiinlesmis bir gostergedir. Bu nedenle miize i¢inde ge¢misin temsili ancak mekansal
cergevenin olanaklarin elverdigi Olclide genis tutulmasiyla saglanmaya caligilir. Buna
mekanin zamansallastirilmas: denir ve belli bir bi¢cimde c¢evrelenen mekénin gegmisi
gosterdigi, gosterebilecegi diislincesine isaret eder (Nalgaoglu, 1997:66).

Miizede egemen olan temsil mekanizmasi sergilenen nesneyi belli bir zaman-mekan
kesisimi ile sinirlandirarak tanimladiginda miizeyi gezenlere sinirli bir okuma imkani sunar.
Miizenin kendi duvarlan iginde nasil bir anlam yaratilacagini belirlemesi, yani sergilenen
nesnelerin anlam kazanacaklar1 temsil ekonomisini tekeline almasi miize icginde
anlamlandirma siirecini belirleyen en onemli unsurdur. BOylelikle karsimiza birden fazla
gecmisi gosteren, kendi ge¢misinden kopartilarak bu siliregte yeniden isimlendirilmis,

siiflandirilmis ve yeni bir baglama oturtularak sergilenmis nesneler ¢ikmaktadir (Nalgaoglu,
1997:66-67).

Miizede sergilenen nesnelerin birer gostergeye doniismesi ve temsil ettikleri
baglamdan kopartilip lizerlerinde yeni anlamlandirmalar yapilmasi miize mekaninin belirgin
Ozelliklerindendir  (Nalgaoglu, 1997:68). Antropolojik olarak o6tekilik konumuna
yerlestirilenleri Huyssen (1999:51) ge¢misin temsili olarak gormekte ve miizelere gegmisle

137
Y1l:3 Say1:5-6



Karadeniz Teknik Universitesi iletisim Aragtirmalari Dergisi

iliskileri diizenleme islevini yiiklemektedir, bu islev ise Bati1 kiiltiirlerinde gegmisi
oliimsiizlestirme arzusuna tekabul etmektedir. Bu islevleriyle, etnografya mizeleri Oteki
kiiltiirlerin yapilar1 i¢in tasarlanmis mekanlardir. Etnografya miizelerinde sergilenen nesneler,
sanat miizelerinde sergilen eserlerden farkli olarak otekilere aittir ve ait olduklar1 yerden
koparilip miizede yasatilmaya ¢alisilmaktadir. Nal¢aoglu, bu konuda etnografi muzelerinin bu
nesneleri etnografiklestirdigi ve igerisine aldig1 etnografi disiplininde bu etnografik nesneleri
oliimsiizlestirdigine vurgu yapmistir (Nalgaoglu, 1997:69).

Benedict Anderson etnografya miizelerinde gostergelesen nesneler araciligi ile tekiyi
olusturma siirecine dikkat ¢ekmistir. Miizelerde, miizelestirilen hayal giicii de koklii bir
sekilde siyasaldir (Anderson,1995:198). Kurulan anlamlarin ideolojik yonii goz ardi edilemez.
Hindistan Arkeolojik Taramasi’nda (1899-1905) Hindistan Kral1 Naibi Kurzon, yaptiklar1 isi,
“kazmak, kesfetmek, siniflandirmak, yeniden iiretmek, betimlemek, kopya ve desifre etmek,
hayran olmak ve muhafaza etmek” olarak tanimlamistir (Anderson, 1995:198). Bu eylemler
kiiltiirel] yapintilarin barindirdi§i miize ve benzeri ortamlari uluslarin kolektif hafizasina
yerlesecek oOgeleri olusturan bellek mekanlar1 olarak tasarlanmasinin ilk ornekleridir.
Britanya, Fransa, Hollanda birbirlerini takip eden yillarda miizeler ve arkeolojik departmanlar
olusturmuslar; bu rakip somiirgeci devletler gittikleri iilkelerde anitlar yapma girisimleriyle
bir anlamda 6len (6ldiirdiikleri) yerlilere dair ne varsa yeniden yapip yasatmaya baslamiglardir
(Anderson, 1995:198-200).

Batil1 kiiltiirlerde kolonyal devletlerin yayilma politikalarinin bir sonucu olarak ortaya
cikan Etnografi miizelerinin kurulmasindaki amag, 6tekinin kesfi olarak tanimlanmaktadir.
Kurumsal olarak miizeler olusturulmadan once diinya iilkelerinde kurulan etnografik sergiler
bu kesfin ilk formlarini olusturmustur. Nalgaoglu (1997:67-68)’na gore, batinin oteki ile
karsilagsmas1 olarak tanimlanabilen bu fuarlarda tiim diinya iilkelerinin, uluslarin, insanlarin,
mevcut ekonomik, etnik, irksal esitsizlikleri hiyerarsik bir diizen i¢inde temsil edilmistir.
Fransizlarin “Expositon Colonielle [kolonyal sergiler]” adin1 verdikleri bu etnografik fuarlar
ile Otekiye ait oldugu igin toplanip biriktirilme olgusu diinya ¢apinda kamusal bir boyut
kazanmistir. Bu miizelerin diinyadaki 6rneklerinden birkact New York Metropolitan, Londra
British, Paris Louvre, Washington DC Smithsonian Institutuion ve St. Petersburg’daki Rusya
Etnografya Miizesi iken, iilkemizde drneklerini Adana, Izmir, Ankara ve farkli illerde bulmak
mumkindur.

3. Yontem ve Bulgular

Calisma kapsaminda Etnografya Muzesi, toplumsal hafizanin kurucu mekan1 ve ulus
devletin insa siirecinde tarihsel anlatinin siirekliligini saglami baglami i¢inde bigimsel olarak
incelenmistir. Miizede sergilenen eserler, konumlanislar1 ve yerlesim diizeni agisindan ele
alinmaktadir. Miizedeki yerlesim, eserlerin sergilenmesi ve yerlestirildikleri baglalarin
incelenmesinin ardindan ziyaretgilerin gezi notlar1 da “dokiiman analizi” kullanilarak
incelenmistir.
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3.1. Ankara’da Mekanlasan Tarih: Etnografya Muzesi

Etnografya Miizesi, Ankara’nin Namazgdh adi ile anilan semtinde, Miisliiman
mezarlig1 olan tepede kurulmustur. Bu tepe, 15 Kasim 1925 tarihli Bakanlar Kurulu karar1 ile
Milli Egitim Bakanligi’na miize yapilmak iizere bagislanmistir. 1925 yilinda eser toplamak ve
satin almak tizere komisyon kurulmus ve 1927°de miizenin insaatinin tamamlanmasi ile 1250
eser teshir edilmeye baglanmistir. Miizenin halka acilmasi Atatiirk’lin istegiyle 1930 yilinda
gerceklesmistir. Miizenin i¢ avlusu Atatiirk’iin vefatindan sonra Atatiirk’iin naasinin 1953
yilinda Anitkabir’e nakline kadar gegici kabir olarak diizenlenmis ve Etnografya miizesi
anitkabir iglevi gormiis ve devlet baskanlari, elgiler, yabanci heyetler ve halkin ziyaret mekani
olarak kalmistir. Naasin anitkabir’e tasinmasinin ardindan miizenin i¢ avlusundaki gecici
mezar Atatlrk’lin anisina hiirmeten sembolik bir kabir seklinde diizenlenmis ve mermer
iizerine “Burasi 10.11.1938’de sonsuzluga ulasan Atatiirk’in 21.11.1938’den 10.11.1953’¢
kadar yattig1 yerdir” yazilmistir. Bu yazi ile miizeyi ziyaret edenlere, mekanin Atatiirk’iin
naasini korudugu unutturulmamaya calisilmaktadir.

Miizenin girisindeki i¢ avlu Atatiirk’iin anisina diizenlenmistir. Sag kolda miize girisi
oklarla gosterilmektedir. Miize’nin girisinde miize tarih¢esinin yer aldigi bilgi tablosu asilidir.
Ilk mekan Kiyafet Salonu’dur. Bu salonda 19. yiizyila ait Ankara segmen ve gelin giysileri,
Ege zeybek giysileri, Anadolu takilar1 hakkinda bilgi, Erzurum ve Karadeniz ydrelerine ait
giysiler sergilenmekte ve bir berber diikkkaninda 19.yy Anadolu damat tirast ile bir kina
salonunda evlilik ritiiellerinden kina yakma toreni canlandirilmaktadir. Bu salonda sergilenen
kiyafetlerin aralarinda 18. yiizy1l bagi-19. yiizyil basi ve 17-19. yiizyil Osmanli Donemi
yazilar1 bulunmaktadir. Kiyafet salonundan el islemeleri salonuna gecilir. Bu salonda 19.
ylizyila ait Kiitahya gelin giysisi, 18-19. yiizyil Osmanli Dénemine ait ugkurlar, gevreler,
peskirler (havlu), hamam tas1 takimi, para, miihiir ve tarak tasimak i¢in kullanilan keseler
sergilenmektedir. Dokuma eserler salonunda hali ve kilim sanatina ait bilgi tablolar1 yer alir.
Bu salonda sergilenen dokuma hali ve kilimlerin hangi déneme ve yoreye ait olduklarina dair
bilgi bulunmamaktadir. Madeni eserler salonunda maden sanatina dair bilgiler verilmis ve
Bakirci Ali Usta’nin diikkani canlandirilmistir. Bu salonda 10.yy erken Islam déneminin eseri
olan ibrik, 12-13. yiizyil Selguklu donemine, 10. yiizy1l Memluklilere ve 12-13.yy’dan kalma
Selguklu’ya ait kandil zarfi, tencere, havan, samdan, bakrag, kazanlar, sifa tas1 ve fenerler
sergilenmektedir. Madeni eserler salonunu takip eden yerde kahve i¢ciminin canlandirildigi
kahve salonu ve erkek cocugun siinnet odasina yer verilmistir. Bu alanin sonunda Atatiirk’iin
naasmin bulundugu alan sembolik kabir olarak diizenlenmistir. I¢ avlunun duvarlarinda
Atatiirk’iin fotograflar1 yer alir. Sembolik kabirden yeni bir salona gecis bulunmaktadir. Cini
ve Cam eserler salonunun girisinde bu sanat dalinin anlatildigi yonergeler asilidir. Bu
salondaki eserlerin bulundugu genis camekanda ibrik, bardak, kase, ¢esm-i biilbiil, yildiz
porselenler ve seramikler bulunur. Bu eserler icin 13, 16 ve 19. yiizyl iznik ve 11 ve 13.
yiizy1l Selguklu dénemi bilgileri bulunur. Besim Atalay salonunda miizeye bagislanan eserler
bulunmaktadir. Bu eserler arasinda 9. ve 14.ylzyi1l Uygur Bezeklik Turfan Fresk pargalari, 17.
ve 19.yiizyildan kalama yazma Kuranlar, migfer, tabanca kursun kalibi, takvim ve minyatiir
yazi masast bulunmaktadir. Yazma eserler salonunda bulunan eserler, 17, 18 ve 19. yiizyil
Osmanli dénemine aittir. Hat ve ciltgilik sanatinin anlatildigi bu salonda, yazi takimlari,
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yazma kuranlar, Tlrk ocag tiiziigi, kitap ciltleri, Kuran korumalari, el yazmasi Elifba ciiz
sergilenir. Miizenin son salonu ahsap eserler salonunda Anadolu’nun farkli yorelerinden
(Kayseri, Siirt, Eskisehir) gelen, tlirbe ve cami, kapilari, cami minberi ve mihrab1 yer
almaktadir.

Miizelerin modernlesmenin zarar verdigi nesneleri kollayip koruyucu islevinin yani
sira, gecmisi bugiliniin baglaminda ele alarak simdinin ¢ergevesine sokmasi séz konusudur.
Ankara Etnografya muzesinde glnlimizde giindelik hayatta ev i¢i mekanlarda sikca
rastlanmayan kahve saatleri kiiltiiriinlin stirdiiriildiigii kahve odalar1 ve erkek ¢ocuklar icin
hazirlanan stinnet odalarinin canlandirilmasi bu tiir bir korumaya 6rnek verilebilir. Etnografya
Mizesi nesneleri, getirildigi yerlerden biiyiik cam duvarlar ardina yerlestirilmistir. Miizecilik
mantigina uygun olarak sergilenen bu eserlerin donuk goriintiisii onlarin 6li olduklarina
dikkat cekmektedir. Eserlerin aralarina konan ¢ok genel tarih ve yer bilgileri bu nesneleri
zaman ve mekéanlarindan uzaklastirarak siyaseten kurgulamakta ve baglamsizlastirmaktadir.
Koparildiklar1 zamanda, giindelik hayat i¢inde yasamis olan odalar, giysiler, giindelik esyalar
sanki hi¢ kullanilmamis ve ilk kez canlandirilmis gibi kurgulanmis ve anlatmaya calistiklar
tarihte egreti konumlari ile yerlerini almiglardir. Etnografya Miizesi’nin lobisinde bulunan
brosiir, miizede sergilenenlere yer vermekte, ziyaretcilerin bu miize gezisinden anilar
tasimasini saglayacak satis biirosu da lobide yerini almaktadir.

3.2. Dokiiman Analizi: Ge¢mise Bakanlar: Ankara Etnografya Muzesi Ziyaretgi
Notlar:

Ankara Etnografya Miizesine yapilan ziyarette 1993 yilindan 2010 yilina kadar gelen
ziyaretgilerin gezi notlariin bulundugu defterler de incelenmistir. Miizeyi gezenler arasinda
asker kokenli olanlar ve egitim kurumlar1 adina yazilan notlarda Atatiirk’lin biraktig1 kiiltiirel
mirasa sahip c¢ikma istegi, Atatiirk¢li diisiinceyi yasatma cabalari, vatanin boliinmez
biitiinliigli vurgusu, “Atatiirk’li anma™® ve Atatiirk’iin naasmin Amtkabir’e nakledilisinin
y1ldonlimii nedeniyle gergeklestirilen ziyaretler dikkat ¢ekmektedir. Miizeyi gezen yabanci
misafirler ve askeri ve devlet yetkililerinin yazdiklarinda, sergilenen eserlerin titizlikle
segilmesine duyulan hayranlik, Atatiirk’iin mirasinin siirdiiriilmesine verilen 6nem, insanligin
baslangicin1  anlatan Orneklerin  begenilmesi, “Osmanli Imparatorlugu’nun inanilmaz
oykisi™, “Turk milletine dvgir™® ve Atatiirk’iin ilk istirahat mekénma yonelik duygular
aktarilmistir. Miizeye gelen diger ziyaretcilerin gezi notlarinda Tiirk kiiltiirlinlin zenginligini
gormekten duyulan “mutluluk®, tarihi animsamak, gecmisi yasamaya katk, eski yasantilarin
canlanmasina dair duygular yer almaktadir. Ziyaretgilerin bu duygulara sahip olmalari

Etnografya Muzesi’nin bir bellek mekani olan 6zelligini gostermektedir.

Kapital diizende miizelerin bos zaman aktiviteleri arasinda yer almalarina dair
goriisleri, ¢calisma kapsaminda incelenen Ankara Etnografya Miizesi nin ziyaret¢i defterindeki
pek cok 6zel ve devlete bagl okul 6ncesi kurumlarin 6gretmenlerinin ¢cocuklart adina yazdigi

¥ 1953 Harb Okulu mezunlarimn miize gezi notlaridan alinmustir,

* Endonezya ordusunda gérevli subaylarin Etnografya Miizesi’ne dair goriisiidir.

® Tataristan devlet baskanmin goriisiidiir.

® AU DTCF ve Gazi Univ. Fen-Edebiyat Fakiiltesi 6gretim iiyelerinin miizeye dair goriisleridir.
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ziyaret notlar1 destekler niteliktedir. Ginun faaliyeti olarak secilen miize gezisinde ¢ocuklar
plananlanan vakti dolu dolu harcamislar, raflardan aktarilan tarih bilincini i¢lerine doldurarak
ebeveynlere anlatacak pek ¢ok aniya sahip olmuslardir. Giiniin aktivitesinin amaglanan
anlamin1 bulduguna dair ziyaret¢i defterine yazilan gezi sonrast memnuniyet ve hayranlik
iceren notlar dikkat gekmektedir.

Calisma kapsaminda incelenen Etnografya Miizesi’nde sergilenen kiiltlir tirtinlerinin
baglamindan kopartildigina iliskin kani, miizeyi gezen bir ziyaret¢inin gezi notlarina da
yansimistir. Ziyaret¢inin notlarinda sergilenen eserlerin kendi hikayelerinden koparilarak
mekana yerlestirildigi vurgusu goze carpmaktadir. Ziyaret¢inin notlari Anderson (1995:
206)’un gorislerini  dogrularcasina, miizeye yerlestirilen kiiltiirel driinlerin bu denli
baglamsizlastirilmasinin  sonucunda olusan {iriin  boslugunun ziyaretgilerin ~ gorsel
hafizalarinda kapladiklar1 alanin da gegici oldugu goriisiinii desteklemektedir. Etnografya
miizesinde sergilenen eserlerin agirlikli olarak Osmanli doneminden seg¢ilmesi, miizelerin ulus
insasinda kendini kurarken Otekini de kurmasi goriisiinii destekler niteliktedir. Bu bulgu,
baticilig1 kullanip olusum halindeki ulusal kimligi sergilemeyi basaran Osmanli Miizeciliginin
bir kurum olarak bu isleve hizmet ettigini de gostermektedir (Shaw, 2004). Miizede Osmanli
donemi Oncesinde Anadolu’da yasamis medeniyetlere ayrilan yerin yetersiz olusuna dair
goriige ziyaret¢i notlarinda rastlanmistir.”

4. Sonug

Miizeler, korudugu, sakladigi, temsil nesnesi haline getirdigi ve siyaseten yeniden
anlamlandirdigi miize nesneleri ile kolektif bellegin unsurlarmm canli tutuldugu hafiza
mekanlart olarak varliklarini stirdiirmektedirler. Anderson (1995:198)’un da vurguladig gibi
miizeler ve miizelestirilen hayal giicii kokli bir sekilde siyasaldir. Miizelestirme c¢aligmalari
siyasal miras siirecinin isleyisinin bir pargasidir. Miizeye yerlestirilecek mirasin tanimlanmasi
ve siirdiiriilmesi de bu siire¢ kadar siyasaldir. Mizelerin koridorlarinda ziyaretgilere eslik
eden tarihsel anlatilarin ait olduklar1 uluslara 6zgii 6geler tasimasi da miizelerin kurumsal
olarak kuruluslarinda ideolojik kurgular barindirir. Batida kolonyal devletlerin antropolojik
Otekine ait Grunleri toplamasi ile kurumsallasan miizeler, giinimiizde bellegi canli tutmak ve
tarih bilinci olusturmak yoniindeki islevlerini seyirlik mizansenlere ve ilgi ¢ekici gosterilere
birakmaktadir. Miize anlayis1 farklilastikca, ortaya cikan yeni miizelestirme faaliyetleri-
Madimak Oteli® ve Ulucanlar Cezaevi®-ortaya ¢iktikga kiiltiirel bellegin unsurlart da
farklilagmakta, hatirlanmas1 ve bununla beraber unutulmasi gereken yeni yasantilar
olusturulmakta ve her yoniiyle bellegin sekillendirilmesi ulus insasinda kurucu roliinii
strdurmektedir.

Etnografya Miizesi’nde sergilenen nesnelerin anlatilarindan koparildigi da dikkati
cekmektedir. Giindelik yasam iginde her seyin i¢inde bulundugu baglamda olusan bir anlatist
vardir. Giin i¢inde elden ele dolasan tiim nesnelerin kullanim degeri oldugu ve maddi kalturin

" Midyat Eski Belediye Baskani’nin ziyaretgi defterine yazdigi nottur.

8 “Madimak miize olsun” http://www.hurriyet.com.tr/gundem/11994534.asp Erisim tarihi: 08.01.2011
® “Ulucanlar Miizesi: 'Hafiza Odevi’nin miisamereye doniigsmiis hali”
http://yenisafak.com.tr/yazarlar/?t=03.01.2011&y=KursatBumin Erigim tarihi:08.01.2011.
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Ogesi olarak var olduklar1 gercegi goz ardi edilemez. Bu durumda, Etnografya miizesinde
camlar ardina yerlestirilmis farkli tiirde kasiklarin, ¢inilerin, seramiklerin, cami ve tlirbe
kapilarinin, cam islerinin ve yazi sanatlarinin ortalarina yerlestirilen genel tarih belirtileri
(6rnek: 17-19. yiizy1l Osmanli Imparatorlugu) bu nesnelerin agik¢a tarihsizlestirildigini
gostermektedir. Halbuki bu seramikler ve ciniler kullanildiklar1 evlerle, yazi sanatlari
atfedilen kisilere soylenen ovgiilerle, ahsap islemeli kapilar koruduklar1 bahgeler ve degerlerle
birlikte vardirlar. Olii diye ve canlandirilmak iizere miizeye getirilen bu kiiltiirel iiriinler
diriltilerek sergileme eylemlerine malzeme olurlar ve aslinda var olduklar1 geg¢misin
izlerinden daha da arindirilarak bellegin cagiramayacagi kadar uzaga itilirler.
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