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EDITORDEN

Bilimsel bir eser iiretmenin en 6nemli zorluklarindan birisi, bilim insanlarinin
stirekli kendilerini glincellemeye ve alanlarindaki gelismeleri yakindan takip etmeye
ihtiyac duymalaridir. Eserlerini ¢esitli bilimsel dergiler, kitaplar vs. araciligiyla
yayinlayan bilim insanlar1 i¢in en onemli etkilesimlerden birisi de sempozyum ve
kongre gibi etkinliklerde bir araya gelmektir. Diinyanin farkli kdselerinden bir araya
gelen bilim insanlari, sempozyumlarda birbirleriyle fikir aligverisinde

bulunmaktadirlar.

Iste bdyle bir ortami bizlere sunan Uluslararasi Tiirk Diinyas1 Basin
Sempozyumu’nda da birbirinden degerli eserler sunulmus ve tartisilmistir.
Amasya’'nin muhtesem tarihi, cografi ve kiiltiirel ikliminde gergeklesen bu
sempozyum, hem bilimsel hem de kisisel yenilenme firsati sunmustur. Mart 2019°da
gerceklesen sempozyumda sunulan tebligler, etraflica tartisilmistir. Farkli bilim
insanlarinin goriisleri ¢ercevesinde sunumlarini yapan akademisyenler, ¢aligmalarini
yeniden gozden gegirme firsat1 bulmuslardir. Bu bilimsel iklimin ardindan arzu eden
bilim insanlari, eserlerini yeni bilgiler 1s18inda gozden gecirerek makale haline

getirmis ve dergimize gondermislerdir.
Degerli okuyucularimiz,

Bilindigi tizere 2011 yilinda basladigimiz yayin hayatimiza yilda iki sayi ile
devam etmekteyiz. Bu yi1l, Amasya Universitesinin ev sahipliginde gergeklestirilen
Uluslararast Tirk Diinyas1 Basin Sempozyumu c¢ergevesinde ¢ikarmaya karar
verdigimiz bir 0zel say1r ile sizlere yeni bilimsel eserler sunmanin gayreti
ierisindeyiz. Giimiishane Universitesi olarak KKTC Yakm Dogu Universitesi,
Azerbaycan Bakii Devlet Universitesi, Kazakistan Al Farabi Universitesi,
Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi, Ozbekistan Taskent Devlet Medeniyet ve
Sanat Universitesi ve Makedonya Fon Universiteleri ile birlikte bu sempozyumun
ortaklar1 arasinda yer almaktayiz. Sempozyum siirecinin tamamlanmasinin ardindan
“Uluslararas1 Tiirk Diinyas1 Basin Sempozyumu”nda sunulan birbirinden degerli

caligmalar, daha once yapilan duyuru dogrultusunda dergimize gonderilmistir. Tiim
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stireclerin dergipark sistemi lizerinden seffaf bir sekilde ytiriitiildiigli bu siirecte, en
az iki kor hakemli degerlendirme sistemimizden olumlu rapor alan eserler,
dergimizin bu 6zel sayisinda yayimlanmaya hak kazanmistir. Sempozyumda sunulan
calismalar igerisinden dergimizde yayinlanmasi arzu edilen toplamda 24 makale,
hakem degerlendirmesine tabi tutulmus ve hakemlerden en az iki olumlu rapor alan

16 makale bu 6zel sayimizda sizlere sunulmustur.

Sempozyum diizenleme kurulundan Dr. Ogr. Uyesi Nazan Kahraman’in da
bu 6zel say1 ¢ergevesinde editor olarak katki sagladigi bu sayimizda iletisim alanina
yonelik nitelikli bilimsel eserler yer almaktadir. Simdiden sizlere iyi okumalar

dileriz.

Emre S. ASLAN

e-Gifder Editoru
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OZEL SAYI EDITORUNDEN

Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisinin (e-

GIFDER) degerli okuyuculari,

Sizlere Uluslararast Tiirk Diinyas1 Basin Sempozyumu Ozel sayisini
sunmanin gururunu yastyoruz. Sempozyumun gerceklesmesi adma katki saglayan
basta Diizenleme Kurulu ve Bilim Kurulu olmak iizere, tiim arastirmacilar ve bilim
insanlarina sonsuz tesekkiirler. Ayrica Sempozyumda sunularak her biri alaninda
0zgiin makaleye doniisen c¢alismalar1 daha fazla kisiye ulastirma firsati veren
Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi (e-GIFDER) yaym ailesine gok
tesekkiirler.

Degerli okuyucular,

Sempozyumumuzda sunulan bildirilerden 24’ yazarlar1 tarafindan makaleye
doniistiiriilerek, yayinlanmak iizere e-GIFDER’e gonderilmistir. Bu makaleler iginde,
en az iki kor hakem ile gerceklestirilen hakemlik siirecini basariyla tamamlayan 16

makale ise bilim diinyasina sunulmustur.

Bu makalelerden ilkinde, yerel basinda yayimlanan reklamlarin niteligi
Ankara ve Istanbul iizerinden incelenmistir. Bir basin tarihi ¢alismasi olan ikinci
makale, haftalik siyasi mizah gazetesi Tef’in ikinci yayin donemini irdelemektedir.
Ucgiincii makale, 1926-1930 yillar1 arasinda Kirim’da yayinlanan bir edebiyat dergisi
Ileri’deki din konulu fikir yazilarina odaklanmaktadir. Iletisim stratejisine ait
“yakinsama” ve “capraz medya” kavramlarinin medya sektoriindeki yansimalarin
inceleyen makale dordiincii siradadir. Sovyet hakimiyeti altindaki Tiirk Yurtlarinin
bagimsizlik miicadelesini aktaran yaymlara iligkin olarak Tiirkiye’nin tavrini

inceleyen besinci makale, 1923-1945 arasindaki yillara odaklanmaktadir.

Altinct makale, Sozcii, Milliyet ve Yeni Safak lizerinden ulusal medyanin
teknoloji kullanimini irdelemektedir. Yedinci makale ise, reklamlarda kullanilan
duygusal satis vaadi ile duygusal reklam cekiciliginin marka itibari tizerindeki etkisi
incelenmistir. Sekizinci makalede, Prusya-Fransa Savasi’nin Osmanli basinina

yansimasi, Basiret lizerinden ele alinmistir. Dokuzuncu makale, halkla iliskiler aract
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olarak yerel basinin sosyal medya kullannomin1 Amasya basim1 {izerinden
irdelemektedir. “Teyit.org” ve “Snopes.com” iizerinden haber dogrulama pratikleri

ve sosyal medyada dezenformasyon konusu onuncu makalede incelenmistir.

Markalara ait reklamlarin giindem belirleyip belirlemediklerini irdeleyen
calisma on birinci siradadir. On ikinci makalede, kamu gorevlileri Etik Kurulunun
faaliyet ve kararlarinin basina yansimalarimi 2018 yili ilizerinden incelenmistir.
Tiirkiye yerel basininda goriilen gazete birlesmesine iliskin ilk 6érneklerden birisinin
ele alindig1 ¢alisma, on tgilincii siradadir. On dordiincii makalede, ¢evrimi¢i haber
sitelerinde sosyal medya kullanimi Tirkiye 6zelinde incelenmistir. Kuzey Ormanlari
Savunmas1 eylemleri iizerinden yeni toplumsal hareketlerde yeni medya etkisi on
besinci makalede incelenmistir. Dergideki son makalede ise Refi Cevat Ulunay’in
gazetecilik meslegine iligkin diisiinceleri, siireli yayinlardaki yazilar1 {izerinden

incelenmistir.
Iyi okumalar dileriz.
Nazan KAHRAMAN

e-Gifder Ozel Say1 Editorii
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TURK YEREL BASININDA REKLAMLARIN GENEL GORUNUMU: iSTANBUL VE
ANKARA ORNEGI*

2
Emre S. ASLAN
Mustafa Cankut KURT?
0z

Caligmada tlkemiz yerel basimi kapsaminda yayimlanan reklamlarin niteligi incelenecektir. Bu niteligin
belirlenebilmesi amaciyla bir haftalik siire¢ boyunca Istanbul ve Ankara illerinde basilan gazetelerdeki reklamlar;
konulari, sayilari, tiirleri, temalar1 ve bulunduklar1 sayfalara gore siniflandirilacaktir. Yapilacak siniflandirmanin
ardindan elde edilen veriler karsilastirilarak yerel basinimizdaki reklamlarin genel bir goriiniimii ¢ikarilacaktir.
Bu genel goriiniim; reklam faaliyetlerine yerel basinin yonelimini, yerel basinimizda ne tiir temalarda reklam

ilanlariin verildigine ve yerel basinimizda reklamlarin nicel veriler —reklam sayilari ve bulunduklar sayfalar-

agisindan ne diizeyde 6nem arz ettigine yonelik analizlerin gergeklestirilmesini saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Basin, Reklam, Gazeteler.

OVERVIEW OF ADVERTISEMENTS IN TURKISH LOCAL PRESS: EXAMPLE OF
ISTANBUL AND ANKARA

ABSTRACT

In this study, the quality of advertisements in Turkish local press will be examined. In order to determine this
quality, advertisements in the newspapers of Istanbul and Ankara will be classified according to their topics,
numbers, types, themes, and pages for a week-period. After this classification, the data will be compared to each
other and an overview of the advertisements in Turkish local media will be presented. This overview will give;
the orientation of advertising activities in local media, themes advertised and importance -in terms of quantitative

data- of the advertisements
Keywords: Local Press, Advertisement, Newspapers
GiRiS
izleyici, okuyucularmn, dinleyici ya da kullamcinin olumlu algilarim
kazanmak reklamin nihai hedefidir. Reklam dogasi geregi karmagsik ve disiplinler

arasi bir yapiya sahiptir. Woods (2006: 1) reklamlar1 insanlarin siklikla takip ettikleri

televizyon sovlari, miizik parcalari, filmler ya da gazetelerde yer alan birer iletisim

! Bu makale 14-17 Mart 2019 Tarihleri Arasinda Diizenlenen Uluslararasi Tiirk Diinyasi Basin
Sempozyumunda Sunulan Bildirinin Gelistirilmis Tam Metnidir.

®> Dog. Dr., Gimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi, emresaslan@gmail.com, ORCID ID:
0000-0002-5710-3743

3 Ars. Gor., Guimishane Universitesi iletisim Fakdltesi, cankutkurt@gmail.com, ORCID ID:
0000-0002-5542-9934
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formu olarak tanimlamistir. Cook (2001: 2-3) ise reklamlarin iiriin ya da hizmet
hakkinda bilgilendirici veriler saglayarak okuyuculart belirli davranisa yoneltmek
tizere etkileme ve hatta goriisleri degistirme niteligi oldugunu belirtmistir.
Dolayisiyla etkili bir iletisimsel soylem olarak tarif edilebilecek reklamlar one
¢ikarilan {riinlin gergekligi konusunda okuyucularin gilivenlerini kazanma ve bu
giiven dogrultusunda ikna amaci tasiyan bir siireci kapsamaktadir. Sillars
(1991:128)’da reklamlarin paylasilan degerlerin dile getirilmesi yoluyla basarili
olabilecegini belirtmistir. Bu goriislerden hareketle reklamlarin kiiltiirii yansitan ve
okuyuculart giindelik deneyim ve birikimleri yoluyla etki altina alarak farkindalik

olusturmaya calisan araclar oldugu soylenilebilir.

Reklamlar bu goérevlerini yerine getirirken birgok mecray1 kullanmaktadirlar.
Bu mecralardan birisi de gazetelerdir. Ancak gazete denince daha ¢ok ulusal
gazeteler akillara gelmektedir. Halbuki yerel gazetelerde kendi bolgelerinde oldukga
etkili olabilmektedirler. Ozellikle yerel firmalar, kendi hedef kitlelerine dogrudan
mesaj ulastirabilmek amaciyla yerel gazeteleri tercih etmektedirler. Ancak yerel

gazeteler ve yerel reklamcilik iizerine ¢ok fazla ¢alisma yapilmadig1 goriilmektedir.

Bu cercevede, bu c¢alisma kapsaminda iilkemizde Ankara ve Istanbul
sehirlerinde faaliyet gosteren gazeteler iizerinden yerel reklamcilik galismalarinin
incelenmesi konusuna odaklanilmaktadir. Bir haftalik siire¢ kapsaminda yerel
gazetelerde yer alan reklamlarin incelendigi bu arastirmada, Tirkiye’de yerel
reklamciligin genel goriiniimii ortaya ¢ikarilmaya calisiimaktadir. Ankara ve Istanbul
sehirlerinde faaliyet gosteren yerel gazetelerin bir haftalik reklam yayinlarinin igerik
analizine tabi tutuldugu bu calismada, yerel reklamciliga da yeni bir perspektif

sunma amaci giidiilmektedir.

Bilindigi tlizere yerel gazeteler sehir ve hatta sehrin belirli boliimiindeki
okuyuculara seslenen bir yapidadir. Ornegin bu calisma kapsaminda incelenen
“Istiklal” gazetesi Ankara ilimizde basilmakta ancak kapsama alan1 olarak genellikle
Ankara’nin Polatl il¢esine seslenmektedir. Dolayisiyla gazeteye verilen ilanlar da bu
bolgedeki insanlarin sorun, ihtiyag ya da taleplerine gore diizenlenmektedir. Bu

durum her ne kadar etki alan1 ve okuyucu sayisi kisitl olsa da dogrudan hedef
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kitlelerine ulagsmak isteyen ozellikle Kiigiik Orta Biiyiikliikteki Isletmeler (KOBI)
igin 6nemli bir firsat sunmaktadir. Oyle ki incelenen gazetelerin biiyiik bir
boliimiinde ulusal reklamlar bir yana sehrin geneline seslenen ilanlara dahi ¢ok az

sayida rastlanilmistir.

1. Kavramsal Cergeve

Reklamin temel amaci satisa tirtinle ya da hizmetlerin kullanimi, 6zellikleri ve
fiyat1 hakkinda bilgi vererek iiriine kars1 istek olusturmaktir (Bozkurt, 2004: 126).
Uriin (product), fiyat (price), yer (place) ve tutundurmadan (promotion) olusan
pazarlama karmasinin bir parcasi olarak reklamlar; satiglart arttirmak, isletme ve
tirtin hakkinda farkindaligi arttirmak ve diyaloga (satin alma ve biitiinlesme yoluyla)

tesvik etmeye yonelik hizmet etmektedir (Modikeng, 2018: 1).

Dolayisiyla yogun rekabet igerisindeki is diinyasinda reklam, sirketlerin
varligin1 korumasi, satiglarini artirmasi ve sektorde yer aldigi pozisyonunu korumasi
hedeflerinde degisilmez araglardan biri olarak gorev yapmaktadir. Her ne kadar
giiniimiizde iletisim ve medya teknolojilerindeki gesitlilik reklamlar1 farkli mecra ve
alanlara tasimis olsa da bu ¢alisma kapsaminda incelenmekte olan gazeteler 6zellikle
yerel boyutta diisiiniildiigiinde halen reklam ilanlar1 i¢in temel mecralardan biri
konumundadir. Kullanim kolaylig1 ve tasimabilirlik avantajimin beraberinde yerel
kapsamda ilanlarin yaymlanmasi ve KOBI’ler i¢in yerel gazeteleri avantajli bir

reklam mecrasi konumundadir.

Bunun beraberinde Berkman ve Gilson’un (1987: 14) belirttigi gibi yerel
arenada kullanilabilecek diger pazarlama yontemlerine nazaran yerel gazeteler; ¢cok
sayida insana giin i¢inde ulasma, kisi basina reklam iicretlerinin diisiik olmasi,
tirtin/hizmet hakkinda ayrintili bilgi sunulabilmesi ve de verilecek mesajlarin daha

fazla denetim altinda tutulabilmesini imkén saglamaktadir.

Her ne kadar dijital platformlarin etkinliginin artmasi ve medya kullanim
aligkanliklarinin degismesiyle gazeteye olan ilginin azaldigi ve bu sebeple gazete
reklamlarinin  sorgulanir duruma geldigine iliskin elestiriler bulunsa da, bu
elestirilerin haklilik paymin 6l¢iilmesine yonelik olarak Belch ve Belch (2012: 771)

yaptiklari ¢alismada, gazetelerin halen varlikli ailelerin evlerine girdigi ve kamuoyu
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liderlerini etkileyebilecek giice sahip oldugunu belirtmisler ve 6zellikle 35 yas {istii
bireyler i¢in gazetelerin halen islevsel mecralar oldugu sonuglarina ulagsmislardir. Bu
sonuglar Ozellikle yerel boyutta halen gazetelerin halen etkili reklam mecralar

oldugunu gostermektedir.

Farkl1 bir diizeyden konuya yaklasildiginda medya stratejileri agisindan yerel
gazetelerin avantajlar1 diisiiniilmelidir. Asagida medya stratejisinin olusumda 6nem

arz eden konu ve sorular verilmistir (Brivic, 2005: 251).

o Hedef kitle —Kime ulasilmak isteniyor?

o Zamanlama —ne zaman reklam yapilmali?

o Cografya —nerede reklam yapilmali?

J Iletisim stratejisi —reklam yayminin iletisim seviyeleri ne olmalidir?

Yerel gazeteler belirli bir il, ilge ya da bolge kapsaminda belirli periyodlarda
yayinlanan, yerel halki yasadiklar1 yer ve bu yeri ilgilendiren olay ve gelismelerle ile
ilgili bilgilendirme amac1 sunan mecralar konumundadir. Bu gazetelerin okuyuculari
her ne kadar bolgeye gore farkliliklar arz etse de benzer ekonomik ve kiiltiirel
profillere sahip okuyuculardan olusmaktadir. Ornegin, 1925 yilinda Istanbul’da
kurulan “Apoyevmatini”  hafta sonlar1 hari¢ giinlik olarak Yunanca olarak
yaymlanmaktadir. Dolayisiyla gazetenin belirli bir okuyucu kitlesi bulunmakta ve
gazetede yer alan haber ve ilanlar bu hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek bir bigimde
hazirlanmaktadir (Tokan Senol: 102-103). Burada devreye iletisim stratejisi
girmekte, reklam verenler ve gazete yoneticileri hali hazirda yerel bolgeye yakin
oldugundan ¢ikardiklart okuyucu profiline yonelik olarak dogru mesaj stratejisinin

belirlenmesi yolunda biiyiik bir kolaylik saglamaktadir.

Zamanlama agisindan disiiniildiiginde yerel gazetelerin bolgede aktif
giinlerin bilinmesi ve o giinlere iliskin igerigin artmasi agisindan 6nemli bir avantaj
saglamaktadir. Ornegin, yerel &lgekte “semt pazari” olarak adlandirabilecegimiz
belirli bir giin bolgede is hayatinin en aktif oldugu, kirsal bolgede yasayan halkin
bolgeye akin ettigi bir giinii temsil etmektedir. Dolayisiyla yerel halkin aktivite

yogunlugu daha kolay bir bi¢imde tahmin edilebileceginden otiirii yerel gazeteler
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dogru bir zamanlama stratejisi olusturulmasi agisindan o6nemli bir avantaj

saglamaktadir.

Medya stratejisinin yerel olgekte bu sekilde uygulanmasi reklam tiirii ve
gosterimini de dogrudan etkilemektedir. Oyle ki, reklamlar genel olarak;
bilgilendirici ve doniisiimlii olmak iizere iki kategoriye ayrilmaktadir. Bilgilendirici
reklamlar fiyat, miktar gibi potansiyel tiiketiciyi dogrudan mantigin1 harekete
gecirerek satin alma davranisina yonlendirmeyi hedeflerken; doéniistimlii reklamlar
diger markalar1 kullanmaya nazaran {riinin sunacagr farkli  psikolojik
karakteristikleri kullanarak onu farklilastirmay: ifade etmektedir (Puto ve Wells,
1984: 640). Ulusal yayinlarda donisiimlii reklam uygulamalar1 goriiliirken yerel
gazetelerde genellikle bilgilendirici reklamlar kullanilmakta ve dogrudan satis amaci
giidiilmektedir. Bu durum ulusal 6lgekteki yayinlar ile yerel gazetelerde yer alan

reklam ilanlar1 arasindaki farklar1 gosterir niteliktedir.

Bu noktada reklam tiirii ve gdsterim yontemlerinin belirlenmesinde asagida

da gosterildigi gibi gesitli unsurlar rol oynamaktadir.

Sekil 1. Yerel Gazete Reklam Unsurlari

Yerel Gazete Reklamlari

Metin | _________| Mizanpaj | __________| Sanat
I
/1
| Tipografi [lliistrasyon
Bagliklar Alt Basliklar Ana Metin
Yapi Bigim Duygusal Ton Bilgi igerigi Yazim Bigimi
P ¢ Kaliplar grigeng ¢

Kaynak: (Leonidou vd., 2010: 762)
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Leonidou vd. (2010: 761) belirttigi {izere metin, mizanpaj ve sanat ana basliklar
altinda toplanan bu unsurlar gazetelerdeki reklamlarin tiirtine gore farkli noktalari
one ¢ikarmakta ve gdsterimini dogrudan etkilemektedir. Oyle ki, reklam tiiriine gore
gorsellik ve sanat unsuru one ¢ikabilirken farkli bir reklamda bilgilendirme amaciyla
metin yoluyla ayrintilar1 verme ya da potansiyel tiiketicileri duygusal yonden
etkileme amaci gidiilebilir. Mizanpaj unsuru ise metin ya da gorsel agirlikli reklam
fark etmeksizin sayfa tasariminda ilanin en uygun sayfa ve boliime yerlestirilmesinde
rol oynamaktadir.

Bir alternatif olarak diisiiniildiigiinde yerel gazeteler reklam alaninda 6nemli
bir ikilem olan “mesaji herkese yaymadan, istedigin insanlara nasil ulasirsin?”
sorusuna bir ¢6ziim niteligi tasimaktadir (Shirky, 2010:34). Giiniimiizde insanlarin
baktiklart her yer, kulak verdikleri her kaynak reklamlarla doldurulmaktadir
(Schiller, 2005: 42). Yerel gazeteler ise, okuyucu i¢in ikamet ettigi bolge ya da
memleketlerine iliskin gelismeleri takip etmek i¢in kullanilan bir araci
konumundadir. Reklamlar agisindan diistintiliirse verilen ilanlar biiyiik oranda
bolgede faaliyet gosteren isletmelere ait, okuyucunun dogrudan ihtiyacina seslenen

reklamlar olarak nitelendirilmektedir

Bu samimiyet tam da Baudrillard’in (2010: 208) belirttigi noktada her ne
kadar suni de olsa igtenligin olmadig: yerde, ictenlik {iretir; ev kadinina ev kadini
diliyle, memura is arkadasiymis ya da itiraf halindeki bir i¢ ses olarak seslenir.
Benzer sekilde yerel gazetelerde de; kitlesine yakin olma, yerellik hissine bagl
olarak duygusal yakin kurmak, halkin i¢inde olabilmek ve hatta organik baglar
kurabilmek gibi avantajlari bulunmaktadir. Levine’nin (2004:19) de belirttigi tizere
isletmeler ise isyerinizden hi¢ ayrilmadan ve biiyiik biit¢eler ayirmadan ilan verme
sansint  elde edebilme ve iriin-hizmetleri tizerine yerel halkin ilgisini

¢ekebilmektedir.

2. Yontem
Yerel gazeteler iizerinden, yerel reklamcilik faaliyetlerini incelemek amaciyla
icerik analizine basvurulmustur. igerik analizi gerceklestirilirken, yerel gazetelerde

reklam ilanlarmin incelenebilmesi ve verilerin toplanilabilmesi adina Tiirkiye’nin en
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biiyiik iki kenti olan Ankara ve Istanbul’da Ki yerel gazeteler Tiirkiye Cumhuriyeti
Cumhurbaskanlhig iletisim Baskanligi'nin (CiB) Anadolu’nun Sesi isimli mobil

uygulamasi tizerinden taranmustir.

Icerik analiz siirecinde elde edilen veriler reklamlarin temalari, sayilar1 ve
sayfalarda kapladiklar: alanlar temel alinarak tablo haline getirilmis ve bu tablolar
tizerinden yorumlamalar yapilmistir. Reklamlar cesitliligin yansitilabilmesi adina 10
maddelik bir siniflandirmaya tabi tutulmustur. Bu maddeler; Siyasal, Hizmet, Saglik,
Gida, Sanayi, Temizlik, Insaat & Gayrimenkul, Enerji, Tarim, Mobilya olarak

gosterilmistir. Kafe ve restoranlarin reklamlari, hizmet temasi altinda gosterilmistir.

Reklamlarin sayfada kapladigi alanlarin siniflandirilmasinda ise  dort
maddelik bir siniflandirmaya gidilmistir. Buna goére tam sayfa ilanlar “T” , yarim
sayfa ilanlar “Y”, sayfanin 4’te 1’i boyutundaki ilanlar “C” ve son olarak geriye

kalan ilanlar kiigiik anlamin1 veren “K” harfi ile gosterilmistir.

Giinlik taramalar esnasinda yerel gazetelerden bazilarmin haftalik/aylik
olarak yayimladigi goriilmiis bunun beraberinde uygulamaya veri girisi kaynakli
oldugu diisiintilen sorunlar sebebiyle birkag gazetenin ve hatta 3 Mart giinii Ankara
merkezli gazetelerin higbirine ulasilamamistir. Ancak bu calismada elde edilecek
verilerin konu hakkinda gelecekte yapilacak calismalara yol gostermesi ve daha

kapsamli arastirmalara taban saglayacagi diistiniilmektedir.

3. Bulgular ve Analiz
Bulgular boliimiinde Ankara ve Istanbul icin bir haftalik siirec igerisinde

gazetelerden toplanilan verilerin analizlerine tablolar ile birlikte yer verilmistir

Tablo 1. 26 Subat Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore
Siniflandiriimasi (Adet)

=}
Gazeteler ° €
c ° ® F=l
v 3 e > ®
S Q © — c © g
= [ > c — < T N
Paylasilan _g - o O © 5 - o :0 5
Tema e g g s = g" 8 = g =
[ + B ©
<|a |l |8 |lBb |6 |38 |
Siyasal - 1 - - 2 - - - - -
Hizmet - - - - 2 - - - - -
Saglik - 1 - - 1 - - - - 1
Gida - 1 - - 3 - - - - -
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Sanayi - - - - - - - - - 1
Temizlik - 1 - - - - R - R _
insaat & |- 1 - - - - - - ;i 1
Gayrimenkul
Enerji - - - - - - R - - _
Tarim - - - - - - - - - -
Mobilya 1 - - - - - - - - 1

26 Subat tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en
fazla reklam ilanin “Istiklal” gazetesinde oldugu gériilmiistiir. Gazetede yayimlanimn 8
ilanin; 3’4 gida sektorii, 2’si siyasal, 2’si hizmet sektorii ve 1 tanesi ise saglik
sektoriindendir. Bu gazeteyi 5 reklam ilan1 ile Dua Tepe ve 4 ilan ile Haber Vaktim
takip etmektedir. Diger gazeteler arasinda Anadolu’da yalnizca 1 adet ilan varken,
Once Vatan. Baskent, Giiglii Anadolu, Zafer ve Sonséz gazetelerinde herhangi bir

reklam ilanina rastlanmamustir.

Tablo 2. 26 Subat Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore

Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler
© —
b~ o ©
g g|< =
T | & a | = s 3 n
Sl zl2 €< |35 |« = | *
Paylasilan 3 w0 x Py ‘% % = E % €
) P %) S - S =
Tema x| = o0 n @ 3 w |
O I = - I~ - . A
S 9] > c — < I < N
kel = [} [0} © S = o He) E
© © o =, ~ =) © (] 2 o
c > [ o e S K] "5 o ©
< o :0 o0 2 O = N n T
Siyasal - 1y | - - 2Y | - - - - -
Hizmet - - - - 2Y - - - - -
Saglik - v |- - v | - - - - 1K
Gida, Aktar - 1K | - - 2K | - - - - R
1Y
Sanayi - - - - - - - - - 1K
Temizlik - 1T | - - - - R - R _
insaat & |- 1y | - - - - - _ _ 1K
Gayrimenkul
Enerji - - - - - - - - R _
Tarm - - - - - - - - - -
Mobilya 1T | - - - - - - - - 1K

Reklamlarin  sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise Istiklal

gazetesindeki 8 ilanin ortalama 3.25 sayfalik bir alan kapladigi goriilmektedir. Buna
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gore gazetenin %40,6’lik bir kismu reklam ilanlarindan olusmaktadir. Reklam
yogunlugu olarak Istiklal’i takip eden Dua Tepe gazetesinde ise ortalama 2.75
sayfalik alan1 kaplayan reklam ilanlar1 goriilmektedir, buna gore bu gazetenin de
%34,3’likk kismu ilanlardan olusmaktadir. Anadolu ve Haber Vaktim gazetelerinde

ise bu oran ortalama %12,5 olarak goériilmiistiir.

Giintin genel yorumunda toplamda 18 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar
arasinda en yogun paylasilan temanin 4 adet ile “Gida” oldugu goriilmiistiir. Buna
ragmen Sayfada kapladiklari alanlar géz oniine alinirsa ortalama 1.5 sayfa ile siyasal
reklamlara yerel gazetelerimizde daha fazla yer verildigi goriilmiistiir.

Tablo 3. 26 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore
Siniflandirilmasi

Gazeteler
Paylasilan % é
Tema . E z = ~ ;é’
2L E |2 |2 |k
@ =) > + o N
[a) T < L [%) )
Siyasal - - - - - -
Hizmet - 8 - - - -
Saghk 1 1 - - - -
Gida 1 1 - - - -
Sanayi - 1 - - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - 3 - - - -
Gayrimenkul
Enerji - 1 - - - -
Tarim - - - - - -
Mobilya - - - - - -

26 Subat tarihinde Istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en
fazla reklam ilanin “Hiirhaber” gazetesinde oldugu gorilmistiir. Gazetede
yayimlanin 15 ilanin; 8’1 hizmet sektorii, 3’1 insaat ve gayrimenkul sektorii ve geriye
kalanlarin ise 1’er adet ile saglik, gida, sanayi ve enerji alanlarindan oldugu
goriilmektedir. Bu gazeteyi 2 reklam ilan1 ile Damga gazetesi takip etmektedir.
Ayrintili Haber, Istanbul, Son Saat ve Bizim Anadolu gazetelerinde herhangi bir

reklam ilanina rastlanmamustir.
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Tablo 4. 26 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore
Siniflandiriilmasi (Sayfa Sayisi)

Gazeteler
— ©
8 =
> ©
— 3 —_ @
© © —_
Paylasilan E u‘% 95’ -.% g =
Tema -y » @ A & 32
5] o0 el [T [e)
0 | |2 |2 | TR
S 13 1= 13 |8 |%
© =
EIE 28 |2
S 12|z |5 |8 |3
Siyasal - - - - - -
Hizmet - 8K - - - -
Saghk 1K | 1¢ |- - - -
Gida, Aktar 1K 1K - - - -
Sanayi - 1K - - - -
Temizlik - - - - - R
insaat & | - 3K | - - B B
Gayrimenkul
Enerji - 1K - - - -
Tarim - - - - - -
Mobilya - - - - - R

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise Istiklal
gazetesindeki 8 ilanin ortalama 2 sayfalik bir alan kapladigir goriilmektedir, buna
gore gazetenin %25°lik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir. Reklam
yogunlugu olarak Hiirhaber’i takip eden Damga gazetesinde ise ortalama 0,25’lik
sayfalik alan1 kaplayan reklam ilanlar1 goriilmektedir, buna gore bu gazetenin de

%3,1°1lik kismu ilanlardan olugsmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 17 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar
arasinda en yogun paylasilan temanin 8 adet ile “Hizmet” oldugu gorilmustiir.
Hizmet temas1 ayni sekilde ortalama 1 sayfa ile 26 Subat giinii Istanbul ilimizdeki

yerel gazetelerimizde en fazla yer verilen ilan kategorisi olmustur.
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Tablo 5. 27 Subat Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylagilan

Tema

Cengel

Dua Tepe

Son S6z

GUcli Anadolu
Ticari Hayat
Zafer

[N
'
'
'
'

Siyasal
Hizmet
Saglik

Gida

Sanayi
Temizlik
ingaat
Gayrimenkul
Enerji -
Tarim -
Mobilya -
Luks Tuketim -

BN

W NN fictiklal

e
R
'
'
'
Ll

'
'
[EEN
'
'
'
'

o
[N

[N FN I
.
)
.
.
1

27 Subat tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en
fazla reklam ilanin “Cengel” gazetesinde oldugu goriilmiistiir. Gazetede yayimlanin
20 ilanin; 4’er adedi hizmet, gida ve mobilya alanlarindan, 3’i tarim alanindan, 2’si
siyasal alanda ve geriye kalan 1’er adedi ise sanayi, insaat &gayrimenkul ve liiks
tiikketim alam olusturmaktadir. Bu gazeteyi 8 reklam ilani ile istiklal ve 4 ilan ile Dua
Tepe takip etmektedir. Sonsoz, Giiclii Anadolu Ticari Hayat ve Zafer gazetelerinde

herhangi bir reklam ilanina rastlanmamstir.

Tablo 6. 27 Subat Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore

Siniflandirilmasi (Sayfa Sayisi)

Gazeteler
= | €
—_ o %
Paylasilan J;E_ > A 3
T |2 | » S =
Tema o | S v e >
= - ) N < T
) & = ) 3 = I
< c © c =4 © QL
2 ] S o =] Q ©
2 (&3] o [%) (O] [ N
Siyasal 1y 1yl | 1y - - - -
1¢ T
Hizmet 2Y 2K1 | - - - -
Y
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1T
Saglhk 1y - 1y - -
Gida, Aktar 2K ac 1C - -
Sanayi - 1C - - -
Temizlik - - 1T - -
insaat & | - 1T | - - -
Gayrimenkul
Enerji - - - - -
Tarim - 1K - - -
2Y
Mobilya - 2Y - - -
2T
Liks Tuketim - 1K - -
Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda

ise  Cengel

gazetesindeki 20 ilanin ortalama 9,75 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gbre gazetenin ortalama %60,9’luk bir kismi reklam ilanlarindan olusmaktadir.

Reklam yogunlugu olarak Cengel’i takip eden Istiklal gazetesinde ise ortalama 3.5

sayfalik alan1 kaplayan reklam ilanlar1 goriilmektedir, buna gore bu gazetenin de

%43,7°1ik kismu ilanlardan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 32 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar

arasinda en yogun paylasilan temanin 8 adet ile “Gida” oldugu goriilmiistiir. Buna

ragmen sayfada kapladiklar1 alanlar g6z oniine alinirsa ortalama 3 sayfa ile mobilya

reklamlarina yerel gazetelerimizde daha fazla yer verildigi goriilmiistiir.

Tablo 7. 27 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandiriilmasi

CIiLT/VOLUME: 7

Gazeteler
Paylasilan % %
Tema ‘é g’ g
- c | T
S| ® | = |3
© = Q
T > <t ]
Siyasal - 1K - -
Hizmet 6K - - -
Saglik 1K - - -
Gida, Aktar 1K - - -
Sanayi 1K - - -
Temizlik - - - -
insaat & | 4K | - - -
Gayrimenkul
Enerji 1K - - -
Tarim - - - -

ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI
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27 Subat tarihinde Istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en
fazla ilanin “Hiirhaber” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 14 ilanin; 6’s1
hizmet, 4’1 ingaat & gayrimenkul ve geriye kalan 1’er adedi ise saglik, Gida, Sanayi
ve enerji alanlarindan olusturmaktadir. Bu gazeteyi 1 reklam ilan1 ile Yeni Cagri
takip etmektedir. Ayrintili Haber ve Istanbul gazetelerinde herhangi bir reklam

ilanina rastlanmamustir.

Tablo 8. 27 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler

Paylagilan

Tema

Ayrintili Haber

Hiirhaber
= Yeni Cagri
istanbul

Siyasal

Hizmet

Saghk

Gida

Sanayi

Temizlik

insaat &
Gayrimenkul

R
\
!
.

S
'
'
'

Enerji 1 - - -
Tarim - - - -
Mobilya - - - -

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise Hiirhaber
gazetesindeki 14 ilanin ortalama 1,75 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %21,8’lik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 15 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar
arasinda en yogun paylasilan temanin 6 adet ile “Hizmet” oldugu goriilmiistiir.
Sayfada kapladiklar1 alanlar géz oniine alinirsa Hizmet ilanlar1 ortalama 0,75 sayfa

yer verildigi goriilmiistiir.

CIiLT/VOLUME: 7
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Tablo 9. 28 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gére
Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylagilan

Tema

Hurhaber

Yeni Cagr
Once Vatan
Damga

Bizim Anadolu
Ayrintili Haber
Yeni Devir
istanbul

Son Saat

Siyasal
Hizmet
Saglik
Gida, Aktar
Sanayi
Temizlik - - - - - - - - R R
insaat &
Gayrimenkul

Enerji 1 - - - - - - - - -
Tarim - - - - - - - - - -
Mobilya - - - - - - - R _ -
Liks Tuketim - - - - - - - - R R

IR

\

!

S

\

!

!

!

!
N

H
'
'
[
'
'
'
[
'
'

28 Subat tarihinde istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en
fazla ilanin “Hiirhaber” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 17 ilanin; 9’s1
hizmet, 4’1 ingaat & gayrimenkul ve geriye kalan 1’er adedi ise saglik, Gida, Sanayi
ve enerji alanlarindan olusturmaktadir. Bu gazeteyi 3 reklam ilan1 ile Damga, 2
reklam ilan1 ile ses ve 1 reklam ilan1 Son Saat takip etmektedir. Yeni Cagri, Once
Vatan, Bizim Anadolu, Ayrintili Haber, Yeni Devir, istanbul gazetelerinde herhangi

bir reklam ilanina rastlanmamustir.

Tablo 10. 28 Subat istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gére

Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler © —
o = o
© © =
(%] Y= —
© = 3 3 — &
D - 5 ot ° © < 2 ®
Paylagilan 5 z £ © ® T = > _ =
Q © > © < = [ n = o
Tema 2 < © 2 € c e * 2 )
5 S e S = = g 2 IS 5
T > 0 [a) =) < > wn 2 %)
Siyasal - - - - - - - - R R
Hizmet 9K - - - - - - 1K - -
Saghk 1K - - 1K - - - - - 1K
Gida, Aktar 1K - - 1K - - - - _ _
Sanayi 1K - - - - - - - - R
Temizlik - - - - - - - - R -
insaat & | 4K | - - 1K - - - 1K - -

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
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Gayrimenkul
Enerji 1K - - - - -
Tarim - - -
Mobilya - - - - - -
Liiks Tuketim - - - - - - -

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise ‘“Hiirhaber”
gazetesindeki 17 ilanin ortalama 2,1 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %26,5’1 bir kismi reklam ilanlarindan olugsmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 23 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar
arasinda en yogun paylasilan temanin 10 adet ile “Hizmet” oldugu goriilmiistiir.
Sayfada kapladiklar1 alanlar goz oniine alinirsa Hizmet ilanlar1 ortalama 1,25 sayfa
yer verildigi goriilmiistiir.

Tablo 11. 1 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore
Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylasilan

Haber Vaktim

Baskent
Son S6z

Tema

Haymana

Dua Tepe
Anadolu

[Ticari Hayat
GUi¢li Anadolu

Siyasal
Hizmet
Saglhk - -
Gida - -
Sanayi - -
Temizlik - -
insaat & | - - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji 3 - - -
Mobilya 1 - - - -
Luks Tiketim - - - - -

1 Mart tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla

[
'
'
'
[
]

H
™iiL
—
=PRI fistiklal

==

'
'
'
'
'
[ERN
'

AN
'
'
'
'
'
'

'
=
'

- - - 1 R

ilanin “Istiklal” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 7 ilanimn; 4’ii hizmet
ve geri kalanlan siyasal, saglik ve gida ilanlaridir. Bu gazeteyi 6 reklam ilani ile
Haymana, 4 reklam ilani ile Dua Tepe ile Haber Vaktim ve 2 reklam ilan1 IL gazetesi
takip etmektedir. Anadolu, Ticari Hayat, Gii¢lii Anadolu, Baskent ve Son So6z

gazetelerinde herhangi bir reklam ilanina rastlanmamuistir.

CiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
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Tablo 12. 1 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gére
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler
)
= 3
Paylasilan o © 3
2 £ = S x
fema - - |3 - £
~ —_ -~ © © =)
=< 2 |= 5 | 2 2
s1& e |3 |32 12 1% |32 |28
E | » © = K] o S 4 2 ph
© - =] =] c O S © © o
T = o 2 < = () o T %)
Siyasal 1T 1¢ 1y 1Y - - - - - -
1T
Hizmet v | - - 2K - - - - 1K -
2Y
Saghk - - 1y 1Y - - - - - B
Gida, Aktar - - 1K 1C - - - - B _
Sanayi - - - - - - - - 1K -
Temizlik - - 1T - - - - - - R
insaat & | - - - - - - - - 1K _
Gayrimenkul
Tarim, Enerji 3y | - - - - - - - - R
Mobilya 1¢C | - - - - - - - 1K -
1T
Luks Tiketim - - - - - - - - R R

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Haymana”
gazetesindeki 6 ilanin ortalama 3,25 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %40,6’lik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giiniin genel yorumunda toplamda 23 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar arasinda
en yogun paylasilan temanin 6 adet ile “Hizmet” oldugu goriilmiistiir. Buna ragmen
sayfada kapladiklar1 alanlar g6z oniine alindiginda Siyasal ilanlarin ortalama 3,25

sayfa yer verildigi gorilmiistiir.
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Tablo 13. 1 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Goére
Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylasilan

So n Posta
Gazete Damga
istanbul

Bizim Anadolu
IAyrintili Haber
Yeni Devir
Yeni Cagri
Once Vatan
24 Saat

Tema

=

'

'

'

'
'
'
'

Siyasal -
Hizmet -
Saglk -
Gida -
Sanayi - - - - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - - - - - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - - -
Liks Tuketim - - - - - -

S
|
|

1 Mart tarihinde Istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanin “Damga” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 1’er adet siyasal,
saglk ve gida temali reklam ilan1 bulunmaktadir. Son Posta, Istanbul, Bizim
Anadolu, Ayrmtili Haber, Yeni Devir, Yeni Cagri, Once Vatan ve 24 Saat

gazetelerinde herhangi bir reklam ilan1 bulunmamaktadir.

Tablo 14. 1 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore

Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler

Paylasilan

Tema

So n Posta
istanbul

Bizim Anadolu
IAyrintili Haber
Yeni Devir
Yeni Cagri
Once Vatan
24 Saat

< |Gazete Damga

'
Juny
'
'
'
'
'
'
'

Siyasal
Hizmet
Saglk - 1K - - - -
Gida, Aktar - 1K - - - _ _ _ _
Sanayi - - - - R R

Temizlik - - - - R -
insaat & | - - - - - - - - B
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - - - R -
Luks Tiketim - - - - - - - R
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Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Damga”
gazetesindeki 3 ilanin ortalama 0,75 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %9.3’liik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 3 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlarin

homojen dagilim gosterdigi gorilmiistiir.

Tablo 15. 2 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylasilan

Tema

Dua Tepe

[Ticari Hayat

/Anadolu

GUi¢li Anadolu

Haber Vaktim

Siyasal

N

Hizmet

Saghk

Gida, Aktar

R0~ ..
Istiklal

S

Sanayi

[EEN

Temizlik

[EEN

insaat
Gayrimenkul

=

Tarim, Enerji

Mobilya

Luks Tiketim

2 Mart tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla

ilanin “Istiklal” gazetesinde oldugu goériilmektedir. Gazetedeki 8 ilanin; 5°ii hizmet

ve geri kalanlari siyasal, saglik ve gida ilanlaridir. Bu gazeteyi 5 reklam ilan1 ile Dua
Tepe, 4 reklam ilanmi ile Haber Vaktim gazetesi takip etmektedir. Anadolu, Ticari

Hayat, Giiglii Anadolu gazetelerinde herhangi bir reklam ilanina rastlanmamustir.

CIiLT/VOLUME: 7

dergipark.gov.tr/e-gifder
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Tablo 16. 2 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gére

Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler

=}
- s | E
[ ® §
8 O g P
Paylasilan . = o I 5 2 Z
QL =~ © © B = 3
Tema © = 3 =l c =] ©
N L [a) = << O T
Siyasal - 1y 2Y - - - -
Hizmet - 1K - - - - 1K
4y
Saglik - 1Y 1Y - - - R
Gida, Aktar - 1K 1K - - - -
Sanayi - - - - - - 1K
Temizlik - - 1T - - - -
ingaat - - - - - - 1K
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - - R
Mobilya - - - - - - 1K

Luks Tiketim

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara
gazetesindeki 7 ilanin ortalama 3,25 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

bakildiginda ise “Istiklal”

gore gazetenin ortalama %40,6’1ik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 17 ilanin verilmis oldugu ve bu ilanlar

arasinda en yogun paylasilan temanin 6 adet ile “Hizmet” oldugu goriilmiistiir. Buna

ragmen sayfada kapladiklar1 alanlar g6z oniine alindiginda Siyasal ilanlarin ortalama

3 sayfa yer verildigi goriilmiistiir.

Tablo 17. 2 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Goére

CiLT/VOLUME: 7
dergipark.gov.tr/e-gifder

Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylagilan

Tema

24 Saat

Gazete Damga

istanbul

Yeni Cagri

Siyasal

Hizmet

Saghk

Gida

A

Sanayi

Temizlik

insaat
Gayrimenkul

[N

Tarim, Enerji

Mobilya

Liks Tiiketim
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2 Mart tarihinde istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanin “Damga” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 5 ilanin; siyasal,
hizmet, saglik, gida, insaat & gayrimenkul ilanlaridir. 24 Saat, Istanbul, Yeni Cagr

gazetelerinde herhangi bir reklam ilanina rastlanmamustir.

Tablo 18. 2 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler
=
3]
(%)
Paylagilan ©
&
Tema £
i c
o — >a0
© ¢ | 3 &
3 7] c —
R E |5
S 1 & | S
Siyasal - 1y - -
Hizmet - 1K - -
Saglik - 1K - -
Gida, Aktar - 1K - -
Sanayi - - - -
Temizlik - - - -
insaat & | - 1y | - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - -
Mobilya - - - -
Liks Tiketim - - - -

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise ‘“Damga”
gazetesindeki 5 ilanin ortalama 1,37 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna
gore gazetenin ortalama %17,12°lik bir kism1 reklam ilanlarindan olusmaktadir.

Tablo 19. 3 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandirilmasi
G -
=}

€ o b

© z o 9

> - o ©

Pa N2 |2 = - < e ©

3 3 = 9] ® = o o =

ylasilan 5 2 8 3 o =1 = o <

(%] < = ju ~ (U] 2 o %1
Siyasahna - - - - - - 1 R R
Hizmet - - - 1 - - 4 - 1
Saghk - - - - - - 1 - R
Gida - - - - - - 1 - -
Sanayi - - - 1 - - - - 1
Temizlik - - - - - - - - R
insaat & | - - - 1 - - - B B
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Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - - - - 1
Mobilya - 1 - 1 - - - - R
Luks Tiketim - - - - - - - - R

Giintiin genel yorumunda toplamda 5 ilanin verilmis oldugu ve ilanlarin

homojen oldugu goriilmiistiir

3 Mart tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanmin “Istiklal” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetede 7 bu ilanlarin; 4’i
hizmet digerlerinin siyasal, saglik ve gida ilanlaridir. Bu ilan1 Haber Vaktim gazetesi
4 ilanla, Sanayi Gazetesi 3 ilana, Anadolu 1 ilanla takip etmektedir. Son soz, Ticari
Hayat, 24 Saat, Giiclii Anadolu ve Baskent gazetelerinde herhangi bir reklam ilanina
rastlanmamuistir.

Tablo 20. 3 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler
s
>
Paylagilan - 3
Tema — “% S
i n — g
7 | ® 2 £ ¢
(%] : g [e) > =
© © L B 3 N
= & © c © 8
) ° T 2z 1 < = = -
:Q o = © . — .
w k] = o © (=] © 9 >
5 2 S K o 5 = s c
a < = T N ) R A 3
Siyasal - - - - - - 1Y - R
Hizmet - - - 1K - - 1K - 1K
3Y
Saglk - - - - - - 1Y - R
Gida, Aktar - - - - - - 1K B B
Sanayi - - - 1K - - - _ 1C
Temizlik - - - - - - - R -
insaat & | - - - 1K - - . B B
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - - - _ 1K
Mobilya - 1T - 1K - - - - -
Luks Tiketim - - - - - - - _ _

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Istiklal”
gazetesindeki 7 ilanin ortalama 2.75 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %34,37°1ik bir kism1 reklam ilanlarindan olusmaktadir.
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Giiniin genel yorumunda toplamda 15 ilanin verilmis oldugu ve en ¢ok ilanin
7 adet ile hizmet alaninda verilmis oldugu goriilmektedir. Hizmet alanindaki

reklamlar toplamda ortalama 1.8 sayfa yer kaplamaktadir.

Tablo 21. 3 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandirilmasi
Gazeteler )
c 3
S = © ey
> c >b0 — +
Paylasilan = 2 < S F ®
[ — I = c v
Tema e % N S 2 S
fe) > o > L2 [%%)
Siyasal - - - - - -
Hizmet - - - - - -
Saglik 1 - - - - -
Gida, Aktar - - - - - -
Sanayi - - - - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - - - - - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - -

3 Mart tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanin “Once Vatan” gazetesinde oldugu gériilmektedir. Gazetede yalnizca 1 adet
saglik ilan1 bulunmaktadir. Yeni Devir, Bizim Anadolu, Yeni Cagri, Istanbul, Son

Saat gazetelerinde herhangi bir reklam ilanina rastlanmamustir

Tablo 22. 3 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore

Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

(16

Gazeteler

Vatan

Paylasilan

Tema

Once

avfa)
Yeni Devir
Bizim Anadolu
Yeni Cagri
istanbul
Son Saat

Siyasal - -
Hizmet - -
Saglik 1C - - - - -
Gida, Aktar - - - - - -
Sanayi - - - - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - - - - - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - -

Luks Tiketim - - - - - -
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Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Once Vatan”
gazetesindeki 1 ilanin ortalama 0,25 sayfalik bir alan kapladig1 goriilmektedir, buna
gore gazetenin ortalama %3,1°lik bir kismi reklam ilanlarindan olusmaktadir.

Gliniin genel yorumunda toplamda 1 adet saglik ilanin verilmis oldugu
goriilmektedir.

Tablo 23. 4 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore

Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylasilan

Sons6z

Haber Vaktim
/Anadolu

Ticari Hayat
Gli¢li Anadolu

Tema

& |Gél Haber

Siyasal -
Hizmet -
Saglk - - - - -
Gida, Aktar - - - - -
Sanayi -
Temizlik - - - -
insaat & | - 1 - - - - - -
Gayrimenkul
Tarim, Eneriji - - - - -
Mobilya - 1 - - - - -
Luks Tiketim - - - - -

[EEN
'
'
'
'

.
.
.
.
.
Rl fw N,
Istiklal

=
'
'
'
'
'
'

4 Mart tarihinde Ankara yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanin “Go6l Haber” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetede 10 adet siyasal ilan
bulunmaktadir. Onu 7 ilanla istiklal gazetesi ve 4 ilanla Haber Vaktim takip
etmektedir. Sonsoz, Zafer, Anadolu, Ticari Hayat, Giiglii Anadolu gazetelerinde hig

ilan bulunmamaktir.
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Tablo 24. 4 Mart Ankara Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gore
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler
=
g g
wn S
Paylasilan © i} - g
Tema £ - g % g
k4 g © ) o
. | S > | & | £ |2 |3
:0 = o _ = I ©
2 |8 | & ® 8 | | = | =
|28 | § |g |8 |B |8
Siyasal - - - - - - 2Y 8Y
1K
1T
Hizmet - 1K - - - _ 1C _
2Y
Saghk - - - - - - 1Y _
Gida, Aktar - - - - - - 1k R
Sanayi - 1K - - - - _ _
Temizlik - - - - - _ _
insaat & | - 1K | - j - - B B
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - - - R
Mobilya - 1K - - - - - -
Luks Tuketim - - - - - - - R

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Go6l Haber”
gazetesindeki 10 ilanin ortalama 5 sayfalik bir alan kapladigi goriilmektedir, buna

gore gazetenin ortalama %>55’lik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 21 ilanin verilmis oldugu ve en ¢ok ilanin
12 adet ile siyasal ilanlar oldugu goriilmektedir. Siyasal alanindaki reklamlar

toplamda ortalama 6 sayfa yer kaplamaktadir.

Tablo 25. 4 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Temalara Gore
Siniflandiriimasi

Gazeteler

Paylagilan

Tema

Siyasal
Hizmet
Saglik

Gida, Aktar - - -
Sanayi - - 2 - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - -

24 Saat
Yeni Devir
Ozden
Flashaber
Once Vatan
Yeni Cagri

'
'
'
AN
'

[
[
1
1
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Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - -
Liks Tiketim - - - - - -

4 Mart tarihinde Istanbul yerel gazetelerine bakildiginda adet bazinda en fazla
ilanin “Ozden” gazetesinde oldugu goriilmektedir. Gazetedeki 7 ilanin; 4’{i hizmet,
2’si sanayi ve geri kalan 1 tanesi insaat & gayrimenkul alanindandir. Bu gazeteyi
1’er ilanla Flashaber ve Once Vatan gazeteleri takip etmektedir. 24 Saat, Yeni Devir
ve Yeni Cagri gazetelerinde hig ilan bulunmamaktir

Tablo 26. 4 Mart istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin Sayfa Sirasina Gére
Siniflandirilmasi ( Sayfa Sayisi)

Gazeteler

Paylasilan

Tema

24 Saat

Yeni Devir

Ozden (8 Sayfa)
Flashaber (8 Sayfa)
Once Vatan (16 Sayfa)
Yeni Cagri

Siyasal
Hizmet
Saghk - -
Gida, - - - - - -
Sanayi - - 2K - - -
Temizlik - - - - - -
insaat & | - - 1K 1¢ - -
Gayrimenkul
Tarim, Enerji - - - - - -
Mobilya - - - - - -
Liks Tiiketim - - - - - -

'
'

B

=
'

=

Lol
1

Reklamlarin sayfalarda kapladiklar1 alanlara bakildiginda ise “Ozden”
gazetesindeki 7 ilanmn ortalama 1 sayfalik bir alan kapladigi goriilmektedir. Buna

gore gazetenin ortalama %12.5’lik bir kismi reklam ilanlarindan olugmaktadir.

Giintin genel yorumunda toplamda 9 ilanin verilmis oldugu ve en ¢ok ilanin 4
adet ile hizmet ilanlar oldugu goriilmektedir. Hizmet alanindaki reklamlar toplamda

ortalama 0.75 sayfa yer kaplamaktadir.

Verilerin bir arada yorumlanabilmesi adina analiz siirecinde asagida

gosterilen tablo olusturulmustur.
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Tablo 27. Bir Haftalik Siiregte Ankara ve istanbul Yerel Gazetelerinde Reklamlarin
Genel Goriuniimii (Sayfa Sayisi)

Tarih il En cok | En ¢ok flan | ilanlarin Ginin  Tum | Gindn En | En Cok ilan Alan
ilan Alan | Alan Gazetede Gazetelerinde | Cok filan | Temanin
Gazete Gazetedeki Dagilim Orani ki Toplam ilan | Alan kapladigi alan
ilan Sayisi Sayisi Temasi
26 Ankara istiklal 8 %40,6 18 Gida 1.5
Subat
istanbul Hir Haber | 15 % 25 17 Hizmet 1
27 Ankara Cengel 20 %60.9 32 Mobilya 3
Subat
istanbul Hir Haber | 14 %21.8 15 Hizmet 0.75
28 Ankara - - - - - -
Subat
istanbul Har Haber | 17 %26,5 23 Hizmet 1.25
1 Mart Ankara istiklal 7 %40,6 23 Siyasal 3,25
istanbul Damga 3 %9,3 3 * *
2 Mart Ankara istiklal 8 %40,6 17 Siyasal 3
istanbul Damga 5 %17,2 5 * *
3 Mart Ankara istiklal 7 %34,37 15 Hizmet 1,8
istanbul Once 1 %0,25 1 Saglk 0,25
Vatan
4 Mart Ankara Gol Haber | 10 %55 21 Siyasal 6
istanbul Ozden 7 %12,5 9 Hizmet 0,75

*= Homojen dagilimlar1 ifade eder.

igerisinde asagida listelenen sonuglara ulasilmistir;

ise Hizmet ve Saglik Sektoriine yonelik reklamlarin daha fazla olduguna,

CiLT/VOLUME: 7
dergipark.gov.tr/e-gifder
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olduguna (30 ilan)
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Arastirma siirecinde 1 giinliikk daha az veri bulunmasina ragmen Ankara yerel
gazetelerinde (126 ilan) istanbul gazetelerinden (73 ilan) daha fazla reklam

bulunduguna,

Giinliik en fazla reklam barindan gazetelerin ortalamalar1 alindiginda Ankara
gazetelerinin ortalama %45,34, Istanbul gazetelerinin ise %16,07 reklam

barimdirdigina,
Siyasal reklamlarin her iki ilde de en azindan yarim sayfa olarak verildigine,

Hizmet, Mobilya ve Insaat & Gayrimenkul sektoriine iliskin paylasilan

ilanlarin degisken boyutlarda verildigine,

Saglik sektoriine iligkin paylasilan ilanlarin ¢eyrek ve yarim sayfa

biiyiikliiklerinde verildigine,

Gida sektoriine iliskin paylasilan ilanlarin kiigiik ve ¢eyrek sayfa arasinda

degisken boyutlarda verildigine,

Tarim, Enerji ve Liiks Tiiketime iliskin ilanlarin genellikle kiigiik boyutlu

olduguna,

[lanlarda yoresel markalarm bulunmasi sebebiyle biiyiik ¢ogunlukla adres ve

telefon bilgilerinin verildigine,
Ve son olarak genellikle yazi agirlikli ilanlarin tercih edildigine ulagilmistir.

SONUC VE TARTISMA

Calismada tilkemiz Yyerel basim1 kapsaminda yayimlanan reklamlarin
niteliginin incelenmesi amaciyla bir haftalik siire¢ boyunca Istanbul ve Ankara
illerinde basilan gazetelerdeki reklamlar; konulari, sayilari, temalar1 ve kapladiklar
alana gore smiflandirilmigtir. Yapilan siiflandirmanin ardindan elde edilen veriler

karsilastirilarak yerel basinimizdaki reklamlarin genel bir gortiniimii ¢ikarilmustir.

Veri toplama siirecinde ulasilan yerel gazeteler incelendiginde istanbul ve
Ankara illerinin genel niifusunun yayinlanan ilan sayisi ve bu ilanlarin yogunlugu ile
baglantis1 olmadig1 gériilmiistiir. Oyle Ki, Istanbul ili Ankara iline gore daha fazla
niifusa sahip olmasina ragmen ilan sayisi ve yogunlugu konusunda geride

kalmaktadir. Bu durumun sebebinin; illerdeki yerel gazetelerin dagitim ve ulasim

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
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yogunlugu, okuyucu Kitlesinin belirli bir sinir ve kapsam igerisine yerlestirilmis
olmasi1 ve reklam verenlerin okuyucu Kkitlesinin satin alma / tiiketim/ hizmetten
faydalanma davranmislarinin bu bolgede sinirli kalacagina yonelik beklentileri gibi
farkli degiskenlere bagli oldugu disiiniilmektedir. Buradan hareketle ileride bu
degiskenleri de igeren farkli kapsam ve derinliklerdeki c¢alismalarda bu durumun

sebebinin net bir sekilde belirlenmesi beklenmektedir.

Incelemeler sirasinda periyodik ilanlarin biiyiik cogunlukla ayn1 sayfa, boyut
ve yerde oldugu goriilmektedir. Bu durum reklam verenlerin ilanlar i¢in gazete ile
onceden anlagmaya vardigini gostermektedir. Dolayisiyla gazete sayfalar1 yayina
hazirlanirken giinliik igerigin sayfadaki reklamlara gore belirlendigi ve diizenlendigi
goriilebilmektedir. Bu durum reklam getirisinin siirekli reklamlarin bulundugu yerel
gazetelerde igerigin Oniine  gegebildigine yonelik Dbir gosterge olarak
degerlendirilmektedir. Ornegin, sayfanin ceyrek boliimiinii kaplayan bir ilan bu
sayfada verilecek igerigin yazildiktan sonra sayfa formatina uygun olarak
diizenlenmesi ve hatta icerigin yazimindan bile 6nce sinirlandirilmasina sebep
olabilmektedir. Ayni sekilde ilanlarin genellikle yazi agirlikli olmasinin da maddi
kaygilar sonucunda oldugu diisiiniilmektedir. Oyle Ki, siirekli ilanlar genellikle kiigiik
boyutlu ve az gorsel 6ge barindiran bir yapidayken, giindeme 6zel siyasal ilanlar ya
da giinliik ticari ilanlar daha fazla reklam getirisine sahip oldugundan daha fazla

gorsel 6ge icermekte ve daha biiyiik alan kaplamaktadir.
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iKiNCi DONEM TEF ’iN SiYASAL DURUSU*

Deniz Elif YAVALAR?
0z

Islevleri ve konumu itibarryla basin: kamuoyu, siyaset ve siyasal kurumlarla i ice olmus; politikanin ve politik
yonelimlerin kamuoyuna aktarilmasinda Onemli bir araci olmustur. Basinin ayrilmaz bir dali olarak
degerlendirebilecegimiz mizah, hem toplumun nabzini tutmas: bakimmdan hem de siyasal gelismelere ayna
tutmasi agisindan biiyiik bir 6neme sahiptir. Haftalik siyasi mizah gazetesi Tef, ilk defa 7 Agustos 1954 tarihinde
yayin hayatina atilmustir. 54 say1 ¢iktiktan sonra 13 Agustos 1955’te kapanan Tef’in ikinci yayin donemi,
ordunun cumhuriyet dénemindeki ilk siyasi miidahalesi 27 Mayis 1960 ihtilali sonrasina rastlamugtir. 2. dénem
Tef, 22 Haziran 1960 tarihinde yeniden ¢ikmaya baglamistir. 48 say1 yaymlanan Tef’in yayin hayati, 17 Mayis

1961°¢ kadar stirmiistiir.

Zengin bir yazar-gizer kadrosuna sahip; devrin aydinlari olarak adlandirilabilecek pek ¢ok ismi (Adnan Tahir,
Adnan Veli, Aziz Nesin, Bedii Faik, Biilent Oran, Cetin Altan, Haldun Taner, Halit Kivang, Melih Cevdet Anday,
Orhan Boran, Rifat Ilgaz) bir araya getiren Tef, anilan nitelikleriyle mizah basini i¢inde kendine 6nemli bir
konum edinmistir. 27 Mayis 1960 sonrasinin 6nemli taniklarindan biri olan Tef ile ilgili yapilmis ¢alismalarin
sayisi sinirlidir. Niteliksel tarihsel tasarim karakterini tagiyan bu ¢alismada, Tef’in 48 sayisi incelenmigtir. Ayrica
gazetenin siyasal durusu ilizerinde yorum yapabilmek amaciyla belli basgli 6rnekler betimleyici analizle
irdelenmistir. Milli Birlik Komitesi’ni takdir eden mizah gazetesinde, ozellikle Bagbakan Adnan Menderes ve
arkadaglarinin  kagit tizerinde ¢oktan infaz edildigi goriilmektedir. Yapilan degerlendirmeler sonucunda,
karikatiirciilerin intikam duygusu ile gerceklestirdikleri sembolik infazlarin karikatiiriin sosyal ve siyasal olaylari

etkileme giiciinii kotiiye kullandigin1 géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Tef, Demokrat Parti, 27 Mayis 1960 Ihtilali, mizah, basimn.

POLITICAL STANCE OF TEF SECOND PERIOD
ABSTRACT

Thanks to its functions and status, the Press has always been interconnected with public opinion, politics and
political institutions and has always been a significant means of transmitting political views to public opinion.
Humor, which can be considered as an inseparable part of the press, has a great importance both in terms of
keeping the pulse of the society and monitoring political developments. Tef, a weekly political humor newspaper,
started its publishing life on 7 August 1954. After the 54" issue was published, it was closed on 13 August 1955.
Tef’s second period of publishing coincided with the aftermath of Coup of 27 May 1960 during which the army
made its first interruption in the Republican Era. Tef re-started to be published on 22 June 1960 in its Second
Period. The publishing life of Tef, which has 48 issues, continued until 17 May 1961.

! Bu makale 14-17 Mart 2019 Tarihleri Arasinda Diizenlenen Uluslararasi Tiirk Dinyasi Basin
Sempozyumunda Sunulan Bildirinin Gelistirilmis Tam Metnidir.
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Gathering a large number of public figures including Adnan Tahir, Adnan Veli, Aziz Nesin, Bedii Faik, Biilent
Oran, Cetin Altan, Haldun Taner, Halit Kivang, Melih Cevdet Anday, Orhan Boran and Rifat Ilgaz Tef obtained
a great status among humorist press thanks to its aforementioned characteristics. Being one of the most important
witnesses for the aftermath of 27 May 1960, Tef has been the subject of a limited number of scholarly works. The
study, which uses a qualitative and historical research method, analyzed the 48" issue of Tef. In addition, in order
to comment on the political stance of the newspaper, some examples were examined through descriptive analysis.
In the humor newspaper applauding the National Unity Committee, it is seen that Prime Minister Adnan
Menderes and his colleagues have already been executed on paper. As a result of the evaluations made, it is
indicated that the symbolic executions carried out by the cartoonists with the sense of revenge abuse the power of
the cartoon to affect social and political events.

Keywords: Tef, Democratic Party, 27 May 1960 Coup, Humor, the Press.
GIRIS

Giilimseme, glilme ve diisiinme sadece insanlarda bulunan bir ayricaliktir. Bu
ayricaligin olusturdugu mizah kiiltiirii insanligin baglangicindan bu yana var olmay1
siirdiirmektedir (Ozer, 2007: 45). Tiirk Dil Kurumu Sézliigiinde (2005: 806) mizah
kavrami, “eglendirme, giilme ve bir kimsenin davranisina incitmeden takilma
amacint giiden ince alay, gergegin giildiiriicii yanlarini ortaya koyan edebiyat tiirii,

’

ironi” seklinde tanimlanmaktadir. Mizah iiriinlerini 3’e ayiran Atila Ozer, isitsel
mizahin i¢ine sozli ve yazili mizahin girdigini belirterek fikra, dykii, roman, siirin bu
tiir i¢ine dahil edildigini belirtmektedir. Gorsel mizah i¢in en 6nde gelenin karikatiir
oldugunu vurgulayan Ozer (2007: 42), devinim mizahi olarak tiyatro, sinema,
meddah ve pandomimi 6rnek gostermektedir.

Bir kiiltiir kavram1 igerisinde yer alan karikatiir sanatinin Tiirk insaniyla
tamisiklign 1860’11 yillara kadar gitmektedir. Karikatiir sdzciigii kokeni Italyanca
hiicum etmek anlaminda olan cari-care ve karakter anlamina gelen carettere
sozciiklerinden tiireyerek meydana gelmis; giderek yasama iligkilerini mizahina
doniismiis, degisik iilkelerde baska isimler almustir. Ingiltere’de ve Fransa’da
cartoon, dessind’humour, graphic humour deyimleri ile de kullanilmistir. Insan
ylzlerinin ve esyanin abartarak, tuhaflagtirarak resmetmek bi¢iminde tanimlanan
karikatiir, dogdugu gilinden bu yana 6ncelikle toplumsal aksakliklar1 konu edinen ve
tiimiiyle topluma dayali, topluma doniik, toplumla birlikte var olan bir sanat niteligi
tasimaktadir (Balcioglu, 1987: 7; Selguk, 1998: 10). Gorsel mizahin i¢inde yer alan
karikatiir, ¢izgiyle mizah yapma sanatidir (Selguk, 1998: 12; Karikatiirciiler Dernegi,
1971: 5-6; Ozer, 2007: 1). Karikatiir ana bashigin1 alt baslhklara ayiran Atilla Ozer,
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karikatiiriin bicimsel olarak Gililmece Deseni/Vinyet, Karikatiir, Bant Karikatiir,
Cizgi Oykii/Cizgi Roman seklinde 4 tiirde goriildiigiinii ifade etmektedir. Ozer,
karikatiiriin igerik/sanatsal anlayis bakimindan yiizey sanatlarimin® igine girdigini
belirterek portre karikatiirii, karikatiir, humoristlik desen olarak 3 grupta5
incelenebilecegine isaret etmektedir (Ozer, 2007: 29-34 ve 43).

Basinda karikatiiriin 6nemli islevleri vardir. Haber verme, siyasal, sosyal,
kiiltiirel, ekonomik, sanatsal, felsefi, edebi ve psikolojik aktiialite karikatiirlere
yansimus ve cizgiler® yoluyla bu konulara giincel yorumlar getirilmistir (Ozer, 2007
63). “Karikatiiriin gayesi bir fikir ifadesidir, bu fikir mizahidir fakat giildiirmek igin

icat edilmemistir. Karikatiiriin gayesi de sadece giildiirmek degildir. ” diyen Turhan

® Fikra, 6ykii, roportaj, haber, analiz, arastirma, kdse yazisi gibi diiz metinlerin yaninda yaziy1
stislemek, yaziya bir gorsellik katmak i¢in karikatiir ¢izgisiyle ¢izilen desenler giilmece deseni ya da
vinyet olarak adlandirilirlar. Karikatiire tek kare karikatiir de denilmektedir. Bir kisinin, bir olayin, bir
durumun tek bir kare i¢inde mizahsal sekilde kendine 6zgii ¢izgilerle yorumlanmasidir. Batililarin
strip adin1 verdikleri Bant Karikatiirii ise, bir kare i¢cinde tamamlanamayan karikatiirlere denmektedir.
Iki, {ic ya da daha cok kareden olusan bu karikatiirlerde, ilk kareler izleyiciyi hazirlamak icin
kullanilir; sagirtma, etkileme espriyi patlatma son karede olur. Batida comics adiyla bilinen Cizgi
Oykii/Cizgi Roman, kisa bir 6ykii ya da romanin karikatiir cizgileriyle bastan sona kamera ile ¢ekim
yapiliyormuscasina olusturulan karikatiirler topluluguna denilmektedir. 1880°1i yillarda bir metni
stisleyen resimler dizisi olarak ABD’de ortaya ¢ikan bu tiir, daha sonra sahislarin agzindan ¢ikan

sozlerin balonlar icinde yazilmastyla devam etmistir (Ozer, 2007: 29- 33).

* Atila Ozer sanatlar soyle simiflandirmaktadir: “Yiizey sanatlar: (resim, fotograf, karikatiir),
hacim sanatlar: (Heykel, seramik), mekdn sanatlart (mimarlik, peyzaj mimarhgiy), dil sanatlari
(roman, oOykii, siir), devinim sanatlari (bale, dans, mim), eylem sanatlari (tiyatro, sinema, gélge
oyunu), ses sanatlart (miizik).” (Ozer, 2007: 123).

® Portre karikatiirii, insanlarin sadece goriintiisiinii ele alarak o kisinin karakteristik 6gelerinin
One ¢ikaran bir anlayisla abartilarak ¢izilir. Karikatiir ise, dergi ve gazeteler icin ¢izilerek, siyasal ve
toplumsal olaylar1 isler ve Omiirleri kisadir. Yazist bol ve giildiirii icerikli olmasinin yaninda
cizilerinde yogun abartmalar kullanilir. Sanatsal karikatiir ya da grafik mizah adiyla anilan humoristik
desen; giildirmek, genis kitleye seslenmek ya da popiiler olmaktan ziyade daha ¢ok diisiindiirmek
ister. Genellikle giincel ve politik olmayan konular1 seger, ¢izgilerinde abartma ya azdir ya da hig
yoktur. Yazi kullanmaz ya da ¢ok az kullanir (Ozer, 2007: 34).

® Hakiki karikatiirde mevzu ve ¢izginin sarmas dolas olmasi gerektigine dikkat ¢eken Turhan
Selguk (1998: 5), mevzu ve ¢izgiyi makasi vurup ikisini ayirmaya calismanin yapisik kardeslere
ameliyata kalkismaya benzeterek “karikatiir ¢izginin niiktenin emrine verildigi sanattir. Cizgi, ancak
bu gayeye hizmetle miikellef, bu gayeye hizmet ettigi nispette giizeldir. Fircaniz dosdogru hedefe
yénelmelidir. Insanlari, olaylari bir diisiiniir, bir psikolog, bir felsefeci, bir elestirici gibi izleyip,
inceleyip, kendi gergekgi diinya gériisti dogrultusunda bir sonuca vardiktan sonra, kisileri olumlu ve
dogru olana yéneltecek elestiriyi sunarken, mizahi fikrini ve séyledigi sarsici, etkileyici, vurucu bir
sekilde ¢izgiye déniistiirmektir.” demektedir.
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Selcuk (1988: 15) karikatiiriin amaglarin1 §dyle anlatmaktadir: “Bagnazligin,
tutuculugun, cehaletin, ¢ikarciligin, bilingsizligin destekledigi kotiiliikler; ihanetlerle
dolu bir diinyada, iyilikleri giizellikleri sezebilmek, gorebilmek, animsayabilmek,
savunmak; bilim ve sanat alaninda yarinki kusaklara kalabilecek yapitlar, giizellikler
birakabilmek; insant insan yapan, mutlu kilan baslica amaglardir” (Selguk, 1998:
146). Karikatiirci okuyucu ile iletisimini, karikatiirle verilen kisa ve g¢arpici mesaji
cizerek gergeklestirir. Karikatiirdeki cizgilerin, simgelerin tasidig1 bir mesaj vardir.
Iletisimden arzulanan dogru ve etkili bir iletisimdir. Etkili iletisimde karikatiir,
Oonemli bir gorev iistlenmektedir. Karikatiiristler ¢izgiyi kullanig amaglart ile
olaylarin, politikanin, toplumsal diizenin kendi goriis ve diisiincelerine uygun olmasi
ya da savunduklar ilkeler igerisinde gelismesi arzularmni tastyacaklardir (Ozer,
2007:119-120). Ozellikle siyasal karikatiir séz konusu oldugunda sundugu temsil
bicimleri ve kars1t durus tasima potansiyelleri ile karikatiir, farkli formlar1 bir araya
getirerek coklu okuma imkani sunan sosyal bir mecra olarak tanimlanmaktadir

(Haydari, 2010: 117).

1. Siyaset ve Karikatiir iliskisi: Siyasal Karikatiir

Siyasal karikatiir, giincel siyasal olaylar1 ve bunlar1 olduran kisileri konu
edinen karikatiirlerdir. Esprisi gazete ya da dergi yoneticisi tarafindan verilen siyasi
karikatiirler, editoryal karikatiir diye de adlandirilmaktadir (Senyapili; 2003: 107,
109). Toplumda yasanan siyasi olaylari, politikacilari, {ilke yoneticilerini, diinyadaki
siyasi gelismeleri ve uluslararast iliskileri konu edinen bu karikatiirler, c¢izgi
aracihityla genel olarak siyasetin giindelik’ akisini yansitmaktadir (Ozer, 2007: 45).
Hifz1 Topuz, siyasal karikatiiriin 6zelliklerini su sekilde siralamaktadir:
Yetenekli bir sivasal karikatiircii kendi becerilerinin disinda iyi bir gazeteci gibi sivasal bir

diisiince sahibi olmalidwr. Karikatiirciiniin verecegi mesaj siyasal bir yorumdur. Mesaj yoksa

karikatiir de yoktur. Bu mesaj goriintiiden (imajdan) olusur, yazili bir mesaj gerekmez.

" Turhan Selguk: “Politik karikatiirler, gelip gecici gibi goriiniirler ve bir¢ok kiside politik
karikatiirlerinin omiirlerinin az oldugu diisiincesi vardw.” diyerek zamana dayanacak karikatiirler
¢izmenin de miimkiin oldugunu su sozlerle anlatmaktadir: “Gazetede basilir, 24 saat yasayan bir
kelebek gibi ertesi sabah 6liir. Bu tiimiiyle dogru bir diisiince sayilmaz. Mademki, bugiin siyasi
olaylardan konular ¢ikarmak isteyen bir siyaset bilimi var ve mademki siyaset ne kadar degisik
goriiniirse goriinsiin, birbirine benzer olaylarin periyodik devamidir, pekdlda zamana dayanacak
karikatiirler ¢izmek olasidir. Yasadigimiz dénemin siyasasi i¢inde, degisen olaylarin degismez oziinii
yakalayan karikatiircii, yarinlara kalacak yapitlar yaratabilir.” (Selguk, 1998: 253).
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Karikatiiriin iginde yer alan balonlar ya da alt yazilar grafik humour’u tamamlayan yazili
humour niteligindedir. Bunlara hiimoristik desende hi¢ yer verilmez, siyasal karikatiirde ise
bunlara hosgérii ile bakilabilir. Mesaj okuyucunun bir c¢urpida anlayabilecegi diizeyde
olmalidir. Siyasal karikatiircii yaptig1 karikatiive ne zaman, hangi yerlerde, hangi sosyal ve
kiiltiirel baglamda bakilacagini goz éniinde tutmak zorundadir. Siyasal karikatiirciiden yansiz
olmast beklenemez. Karikatiirdeki bicimlerle, temsil edilen kisiler arasinda insana hemen

cagrisim yaptirabilecek bir giicte abartilmis bir organ ya da davranis benzerligi olmahdir
(1997: 12).

Politik karikatiir, ¢izgi ve yaziy1 bir araya getirerek diisiinceye, duygulara ve
vicdana ayr1 ayri hitap eder; olmasi gereken dogru olan, okuyanin olaya dair nasil
hissetmesi ve ne sekilde davranmasi gerektigi konularinda kiiltiirel sembolleri
barindiran bakis acgilar1 sunar. Ozellikle ifade &zgiirliigiiniin kisith oldugu
toplumlarda karikatiir 6nemli bir politik elestiri aract olmustur. Tarihsel ve belli bir
bakis agisinin temsili anlaminda Orta Dogu’da hem iktidar karsit1 sdylem olusturmak
icin 6nemli bir giic olmus; hem de her donemde iktidar i¢in bir tehdit unsuru
olmustur. Karikatiiriin giicii, 6zgiir bir hayal diinyas1 yaratma, direnme, kars1 durma
ve aklin siirlarin1 zorlamasinda yatar (Haydari, 2010: 117). Randall P. Harrison,
The Cartoon (1981) isimli ¢alismasinda siyasal karikatiirii iki unsurla
tanimlamaktadir: “toplumsal protesto ve siyasal ikna” (akt. Goneng ve Cantek, 2010:
26). Karikatiiriin toplumsal protesto islevi, bu sanat dalinin elestirel ve muhalif
niteligiyle ilgilidir. Baslangicindan bu yana karikatiir, ticarilesmesi ve popiiler
egilimleri disarida tutularak, muhalif bir sanat olarak sunulmus ve kabul edilmistir.
Bu baglamda siyasal karikatiir ile demokrasi arasindaki iligkiye de deginilmis ve
siyasal karikatiiriin toplumdaki elestiri gelenegini pekistirdigi, ifade 6zgiirliigiiniin
hayata gecirilmesinde katkida bulundugu sdéylenmistir. Harrison’un siyasi karikatiirii
tanimlarken kullandig: ikinci unsur olan siyasal ikna, karikatiiriin sosyal ve siyasal
olaylar1 etkileme giiclinlin olup olmadig1 noktasinda arastirmacilar arasinda bir fikir
birlikteligine varilamamasina neden olmustur. Kimi arastirmacilara gore karikatiir,
kamuoyunun fikrini hem yansitir, hem de sekillendirir. Bir diger anlatimla, karikatiir
sadece topluma hakim olan inang, deger ve yonelimleri yansitmakla kalmaz, bu
unsurlarin olusumuna ve siirdiiriilmesine de katkida bulunur. Bir bakis acisina gore,
karikatiir olaylardan sonra gelir: Olaylar olduktan sonra karikatiir gelismeleri izler,

aktarir ve yorumlar. Agirlikli olarak savunulan sekillendirici bakis acisina gore ise,
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karikatiir olaylara seyirci kalmaz; aksine onlar1 etkileyen, hazirlayan, yoniinii
belirleyen onemli unsurlardan biridir (akt. Goneng ve Cantek, 2010: 27). Bu
baglamda karikatiircii ile siyaset¢i arasindaki mevcut iliskiyi bir agsk-nefret iliskisine8
benzeten Goneng ve Cantek, siyaset¢ilerin karikatiirciiler iizerine gitmelerini, onlarla
ugrasmalarini hatta susturmaya caligsmalarini biiyiik karikatiirci mitinin gergekmis
gibi algilanmasinda 6nemli bir rol oynadigmma dikkat c¢ekerek sdyle devam
etmektedir: “Karikatiirciiler kalemleriyle diinyayr degistirebileceklerine ictenlikle

inanmislardwr. Hatta daha da ileri giderek fir¢ayla adalet dagitmaya, ceza vermeye

bu cezalart infaz etmeye yonelmislerdir” (Goneng ve Cantek, 2010: 29,31).

2. Konu, Amag ve Onem

Islevleri ve konumu itibariyla basin, kamuoyu, siyaset ve siyasal kurumlarla
i¢ ice olmus; politikanin ve politik yonelimlerin kamuoyuna aktarilmasinda 6nemli
bir aract olmustur. Tiirk Basin Tarihi’nde 19. yiizyilda yayin hayatina atilan mizah
yayinlari, hem toplumun nabzini tutmasi bakimindan hem de siyasal gelismelere
ayna tutmasi acisindan biiyiik bir Oneme sahiptir. Bu yaymlar: Tiirk siyasal,
toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel atmosferini farkli bir bakis ac¢isindan

incelenebilmesine olanak tanimaktadir.’

® Karikatiirist Nezih Danyal’in karikatlir ve siyaset konusundaki “Kovana Comak Sokmak”
yazisinda soyle denilmektedir: “Karikatiir ari kovanina ¢omak sokmaktir bir anlamda. Siyasi arilar,
emekci arilarin irettigi balin paylasimini yéneten olmak icin siyaset yaparlar. Birbirlerini acimasizca
elestirirler. Karsit goriislii siyasetci arilar, otekilerini cehalet, beceriksizlik, ahlaksizlik, riisvet almak,
yolsuzluk yapmak, yalan ve iftira gibi ignelerle sokarak yénetimi ele gecirmelerini 6nlemeye calisirlar.
Kendi siyasetleri esenlige giden en iyi yoldur. Sonugta birileri yénetimi ele gegirir. Se¢me olanagindan
yoksun diinyaya gelen, ailemizi, cevremizi, kentimizi, iilkemizi secme sansi olmayan biz, giin gelir bizi
ybnetecekleri se¢me yliceligini kazaniriz. Se¢men kimligiyle, ya séziinii ettigimiz kovanin iginden bize
sunulan adaylardan birini ybneten olarak yaratip, sonra da yakaririz. (Yine de oy ignemizle diger
siyasi arilar mahvettiginizi diisiiniip avunuruz.) Ya da kendi siyasamizi iiretip, kimi zaman kovan
disinda kalmayi da géze alarak siyaset yapmaya calisiriz. Yénetime giden yolu kendimiz cizeriz.
Karikatiir, bu kovana disaridan, ¢ini miirekkebine batirilmis ¢omagi sokarak yénetimlerin,
yoneticilerin yanhslarini, aksakliklarini, ¢addisi anlayislarini isaret etmek, géstermektir. Uzerine
bulasan bu ¢ini miirekkepli elestiri, siyasetciyi tedirgin eder, hirgcinlastirir ¢ok nadir olsa da, disa
vurmaz ama hakl bulur. Bunun tersi, muhalif arilar her zaman karikatiirciilerin yaninda olmuslardir.
Ancak yoéneten olduklarinda karikatiirciilerin islerine ¢comak sokmasini istemezler. Ama bunlar da
olmasa bizi kim yénetir, onlara hosgériiyle yaklasmaliyiz mantigi, bali ireten yénetilenlere haksizlik
olmaz mi? Karikatiir hep giigsiiziin, ezilenin yaninda olmamis midir? Oyleyse bu siyaset kovani
oldukga, karikattiirctiler de comak sokup duracaklar...” (Danyal, 2014: http://pmd.org.tr/).

° “Karikatiir 6zellikle basin karikatiirii bir toplumun tarihini bize vermektedir. Yazi tarihi sonra
kaybeder; karikatiiriin ise hemen bir 6nseziyle yazinsal tarihte oldugu gibi gelecege de isik diisiirdiigi
olur.” (Ceviker, 1997: 30).
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Cok partili hayata yonelik ana denemeleri temel almayacak olursak 23 yillik
tek parti iktidarinin ardindan 1946 senesinde kurulan Demokrat Parti ile ¢ok partili
hayata gecen Tiirkiye, 1950-1960 yillar1 arasinda Demokrat Parti’nin iktidarina
taniklik etmistir. Siyasi alanda bu gelismeler yasanirken, biiyiik 6lc¢lide toplumdaki
hakim kiiltiir tarafindan sekillenen mizah da, koklii degisimlere sahne olan bagka bir
alandir. Turhan Selguk (dogum tarihi: 1922), Semih Balcioglu (dogum tarihi: 1928),
Yalgin Cetin (dogum tarihi: 1934), Ali Ulvi (dogum tarihi: 1924), Ferruh Dogan
(dogum tarihi: 1932), Nehar Tiiblek (dogum tarihi: 1924), Oguz Aral (dogum tarihi:
1936) gibi Cumhuriyet’in yetistirdigi ilk nesil igerisinde yer alan gencler, Tiirk
karikatiir sanatina yeni bir sekil vermeye baslamislardir. Daha sonra “7950 Kusag:”
olarak anilan bu karikatiir sanatg¢ilari, savas sonrasi yenilesen diinya karikatiiriniin
etkisiyle yaziya dayanan resimlenmis fikralar bi¢imindeki Cem’de baslayan Ramiz
ve Cemal Nadir’le siiregelen karikatiir anlayisini degistirmislerdir. Amerika’da Saul
Steinberg’in; Fransa’da Bosc’un, Chaval’in, Sempe’nin; Avusturya’da Flora’nin,
Belgika’da Folon’un uyguladig1 yazisiz karikatiir anlayisina uyarak “cgizgide mizah
akim” yaratmak ilkesinde birlesmislerdir (Dogan, 1995: 9; Ozer, 2007: 9 ve 147).
Eflatun Nuri Erkog, Ali Ulvi, Ferruh Dogan, Altan Erbulak, Bedri Koraman orta
kusagn ikinci bdliimiinii olusturur. Ilk orta kusak sanatcilari ile orta kusagin ikinci
boliimiinii olugturan sanatgilar, karikatiiriin islevi iistiine goriislerini bagdastirir. Daha
sonra Yal¢in Tiizecan, Yalgin Cetin, Tongug¢ Yasar, Oguz Aral, Mistik, Suat Yalaz,
Sinan ve Hiiseyin Mumcu’yu da aralarina katarlar. 1950’lere dayanan Kkusak,
karikatiire baslama yillar1 1942 ile 1951 arasinda degisen sanatgilarin tiimiinii igerir
ve bir genelleme ile bu isimlere “orta kusak sozciileri”®®, “1950 kusag

karikatiirciileri” denilmektedir (Balcioglu, 1987: 7; Ozer, 2007: 7). Kendilerinden

onceki kusaklarin yaziya dayali, yazi1 kaldirildiginda anlamsiz kalan karikatiirlerine

% Orta kusagin sozciilerinden Hiirriyet Gazetesi’nde Sururi, Aksam’da Semih Balcioglu,
Cumhuriyet’ten Ali Ulvi, Yeni Sabah’tan Altan Erbulak, Vatan’dan Ferruh Dogan, Aksam’dan
Mistik, Yeni istanbul’dan Turhan Selguk, Diinya’da Mim Uykusuz gazetelerinde sozciiliik gorevlerini
yerine getirirler. Dergilerde Yalgm Cetin, Yalcin Tiizecan, Nehar Tiiblek, Tongu¢ Yasar, Suat Yalaz,
Sinan Bigakgioglu, Eflatun Nuri, Bedri Koraman, Oguz Aral, Nihat Bali, Sadi Ding¢ag ve koyii

yansitan eserleriyle Hiiseyin Mumcu ayni gorevi yiiklenen sanatgilar arasindadir (Balcioglu, 1987: 8).
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karsin 50 kusagi, “cizgide mizah™! olarak adlandirilan; ¢izginin bash basina anlam
ifade ettigi, ¢izgi ile konunun biitiinlestigi, yazisiz ¢izgilerin hakim oldugu bir
karikatlir anlayisin1 benimsemislerdir. 50 Kusagi’nin karikatiire getirdigi yeni
anlayis, yalnizca bigimsel bir degisiklikle sinirli kalmamistir. Karikatiir sanatinda
bicimin yani sira i¢erik bakimindan da bir degisimi savunan 50 Kusagi, Osmanli’dan
beri siire gelen mizah ve karikatiir anlayisina bagkaldirir. Onlara gore; kisilerin
fiziksel ozelliklerini abartan, onlarla dalga gecen, kisilere endeksli iptidai manada
karikatiirlerin yerine; genel olarak insanin mizacini konu alan, kalict ve evrensel
karikatiirler yapmak miimkiindiir (Balcioglu, 2003:101-104). O yillarda yayimlanan
Tef ve Diinya Karikatiiristleri Albiimii’ niin 6nsoziinde s6z konusu anlayis Ferruh
Dogan tarafindan agiklanmaya calisilmistir. Ferruh Dogan o yazisinda sdyle
demektedir: “Karikatiir yaziyla yapilan mizahin c¢izgiyle siislenmesi degildir;
karikatiir ¢izgiyle mizah yapmaktir. Cizginin niikteyi ifade edecek bir biitiinliigti
vardir. Cizgi, bir niiktenin ifadesine yarar. Vasitadir. Bu niikte karikatiir sanatinin
ozelligini taswr, cizgiden baska vasitalarla ifade edilmez. Cizgideki endise tabiati
aksettirmek degil, niikteyi hissettigi gibi verebilmektir”’ (Ozer, 2007: 8).

50 kusagmin sesini duyuran dergiler zinciri, ilk olarak 41 Buguk mizah
dergisiyle (1952) baslamistir. Tef (1954), Dolmus (1956), Tas (1958), (Dolmus)
Karikatiir (1958) ve Tas-Karikatiir (1959) ile devam etmistir (Ozer, 2007: 15).
Haftalik siyasi mizah gazetesi Tef, ilk defa 7 Agustos 1954 tarihinde yayin hayatina
atilmistir. 54 say1 ciktiktan sonra 13 Agustos 1955°te kapanan Tef’in ikinci yaymn
donemi, ordunun cumhuriyet donemindeki ilk siyasi miidahalesi 27 Mayis 1960
Ihtilali sonrasina rastlamistir. 2. dénem Tef, Ertem Egilmez’in sahipliginde 22
Haziran 1960 tarihinde yeniden ¢ikmaya baslamistir. 48 say1 yaymlanan Tef’in yaym
hayati, 17 Mayis 1961°e kadar slirmiistiir. Zengin bir yazar-¢izer kadrosuna sahip;
devrin aydinlar olarak adlandirilabilecek pek ¢ok ismi (Adnan Tahir, Adnan Vel,
Aziz Nesin, Bedii Faik, Biilent Oran, Cetin Altan, Haldun Taner, Halit Kivang,

Melih Cevdet Anday, Orhan Boran, Rifat Ilgaz) bir araya getiren Tef, yaymlandig

1 «Cizgide mizah” diye genel olarak tanimlanan bir karikatiir anlayisi yaratan kusak, ¢izgiyle

anlatim bi¢imini yaratmiglardi. Bunun yani sira demokratiklesmenin olmazsa olmaz ilkelerini
savunmuslar kisi hak ve 6zgiirliikler, ekonomik yapimin siniflar ¢atismasini, isveren-is¢i, aga-koylii
sorunlari, sOmiirii diizeninin elestirisini giindeme getirmisler, diinya politikasindaki baris
gereksinimini, ezilen halklarmn, uluslarin savunucusu olmuslardir (Dogan, 1995: 9).
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yillarin toplumsal hayatina degisik yonlerden 151k tutmaya calismistir. Tef, anilan
nitelikleriyle mizah basimi i¢inde kendine Onemli bir konum edinmistir. Bu
caligmanin konusunu, haftalik siyasi mizah gazetesi ikinci donem Tef’in siyasi
durusunu ve igerigini ortaya koymak olusturmaktadir. 27 Mayis 1960 sonrasinin
onemli taniklarindan biri olan ikinci donem Tef ile ilgili yapilmis ¢caligmalarin sayisi
sinirlidir. Levent Goneng ve Levent Cantek’in Toplumsal Tarih dergisinde (2010: 26-
35) yaymlanan “Sosyal ve Sivasal Olaylar Uzerinde Karikatiiriin Etkileme Giicii”
1simli makalesi ikinci donem Tef gazetesine iliskin 6nemli bir kaynak niteligindedir.
Ancak bu gazetenin yayin siiresi boyunca incelendigi anlamina gelmemektedir. 48
sayisinin incelenmesi biitlinliik acisindan 6nem arz etmektedir. Goneng ve Cantek,
ikinci donem siyasi mizah gazetesi ikinci donem Tef’in de dahil oldugu
Cumhuriyetin ilk yillarindan verdikleri ornekleri, karikatiirist ve mizahgilarin
sansasyonel haber ve dolayisiyla basarisi arayisinin, medyada anlatilan insan
hikayelerini farklilagtirdigina; okuru etkileyecek hikayeler se¢ildigine ve kimi
durumlarda da bu hikayelerin sembolik ling olarak nitelendirilebilecek duygusal
tepkilere neden oldugu catisinda yer verilen bilgilere dayandirarak anlatmaktadir.
Turhan Selguk, Tan Oral, Turgut Ceviker gibi karikatiir sanat¢ilarinin daha 6nce bu
alanda yapilmis bibliyografik ¢aligmalarinda ikinci donem Tef, dénemin mizahindan
bahsederken zengin yazar ve ¢izer kadrosuna atifta bulunularak anilmistir. Genellikle
kiinye bilgileri ve rastgele sec¢ilen karikatiir 6rneklerini vermenin 6tesine ge¢ilmedigi
yayinlarda, ikinci doénem Tef mizah gazetesi hakkinda detayli bilgiler
bulunmamaktadir. NTV Yayinlar1 tarafindan 2011 yilinda yaymlanan Turgut
Ceviker’in “KarikaTiirkiye 2. Cilt — 27 Mayis dan Liberalizme (1960-1991)” isimli
eserlerinde 50 Kusagi cizerlerinden bahsedilirken, Tef siyasi mizah gazetesine
kitapta yer verilen karikatiirler aracilifiyla atiflar yapilmaktadir. Yapilan literatiir
taramasi sonucunda, aragtirma mevzusunu olusturan konuyla alakali olarak yapilan
mevcut ¢alismalarin Tef mizah gazetesinin belli bir kesitine ya da belli bir yoniine
odaklanan arastirmalar oldugu sOylenebilmektedir. Ayrica ¢alisma konusunu, ulusal
mizah gazetesi ve gazetenin yayinlandigr donemin ulusal kosullart olusturdugu i¢in
uluslararas1 literatiirde de bu konuda benzer herhangi bir arastirmaya
rastlamlamamustir. Ikinci donem Tef hakkinda ayrmtili bilgiler igeren ve 6zgiin bir

karakter tasiyan ¢alisma, gazetenin yayin politikasin1 degerlendirmek, basin tarihimiz
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konusundaki bilgi eksikliklerinin giderilmesine ve benzer arastirmalarin 6nemine

dikkat ¢cekmek i¢in yapilmstir.

3. Aragtirma Sorulari ve Yontem

Niteliksel tarihsel tasarim karakterini tagiyan bu g¢alismada, Ankara Milli
Kiitiiphanesi’nden temin edilen Tef’in 48 sayis1 incelenmistir. lgili incelemelerden
yararlanilarak mizah gazetesine iliskin 6zl bilgiler verildikten sonra, Tef’in siyasal
durusu  lizerinde yorum yapabilmek amactyla belli bashi  Ornekler
betimleyici/tanimlayic1 analizle degerlendirilmistir. Kullanilan karikatiirler gorsel
kaynak olarak sunularak, ikinci donem siyasi mizah gazetesi Tef’in igerigini
olusturan konularin neler oldugu, bu konulara nasil yaklagildigi, ¢izilen karikatiirlerin
siyasi glindemi neyi, nasil ve ne sekilde yansittigi, bu anlamda Tef mizah gazetesinin
karikatiirlerinin giindemi nasil etkiledigi gibi arasgtirma sorularindan hareket

edilmistir.

4. Bulgular: ikinci Dénem Tef Mizah Gazetesinin incelenmesi

Calismada haftalik yaymlanan ikinci donem siyasi mizah gazetesi Tef’in (22
Haziran 1960- 17 Mayis 1961) arasinda yayinlanan 48 sayisi incelenmistir. Tef’in
kimlik bilgileri, teknik Ozellikleri, idari ve yazar-c¢izer kadrosu hakkinda genis
bilgiler verildikten sonra, gazetenin siyasal durusu iizerinde yorum yapabilmek

amaciyla belli bagl 6rnekler betimleyici analizle irdelenmistir.
4.1. Kimlik Bilgileri ve Teknik Ozellikleri

Ik sayis1 22 Haziran 1960 Carsamba giinii, “Haftalik Siyasi Mizah Gazetesi”
olarak yayinlanan Tef’in sahibi ve yazi isleri miidiiri Ertem Egilmez, umumi
nesriyat miidiiri Ferruh Dogan’dir. Tef’in adresi Yaniksaraylar Sokak Esen Han
Cagaloglu-Istanbul’dur. Bahar Matbaasi’na bastirilan Tef’in, kapak baskilar1 AR-EL
Matbaasi’nda, dizgi ve tertip isleri Herglin Matbaasi’nda yaptirilmigtir. Fiyat1 100
Kurus olan Tef’in baski sayisina ait elimizde net bir bilgi bulunmamakla beraber
abonelik sartlar1 ise soyledir: Yilligr 50 TL, 6 aylik 25 TL. Her hafta carsamba
giinleri okuyucusuyla bulusan haftalik mizah gazetesinin kiinye bilgileri 3. sayfanin
basinda yer almaktadir ve 20 sayfa yayinlanmaktadir. Samanl kagida basilan Tef’te,

i¢ sayfalarda yer alan karikatiirler siyah beyaz cizgilerden olugsmaktadir. Dergide
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sadece On ve arka kapak karikatiirler renklidir. Ebad1 25 cm genisliginde, 34 cm

yiiksekliginde olan Tef’in, sayfa plani bazen 2 bazen de 3 siitundan olugmaktadir.

Satis gelirleri disinda gazetenin gelir kaynagi reklam ve ilanlardir. Tef’i
inceledigimizde, banka, gazete, kitap, temizlik iriinleri, deodorant, icecek, ilag,
reklamlarina rastlamaktayiz. Tas Dergisi’nin ilk sayisinda yayinlanan reklam, tam
sayfa ilan olarak Kim Dergisi’'ne aittir. Ilan ve reklamlar genellikle 18. ve 19.
sayfalarda yaymlanmaktadir. Tefin ilan sartlar1 sdyledir: I¢ sayfalar santimi 12 TL,
kapak i¢leri santimi 10 TL.

4.2. Gazete Galisanlari: idari ve Yazar-Cizer Kadrosu

1954-1955 yillar1 arasindaki ilk yayin déneminde Tef’in'? yaymevi adina
sahipligini Ertem Egilmez yapmustir. Ilk sayis1 22 Haziran 1960°da yaymlanan ikinci

12 1954-1955 yillar1 arasindaki ilk yayin déneminde Tef siyasi mizah gazetesi, 2010 yilinda
Yildiz Teknik Universitesi SBE Siyaset Bilimi ve Uluslararas1 iliskiler ABD Yiiksek Lisans
programinda Tebessiim Yilmaz tarafindan hazirlanan “Demokrat Parti Doneminde Hazirlanan
Muhalif Bir Mizah Dergisi: Tef (1954-1955)” isimli ¢aligmasiyla ele alinarak 48 sayisiyla analiz
edilmistir. Y1lmaz, s6z konusu tezinde 1954-1955 yillar1 arasinda yaylanmis olan Tef siyasi mizah
dergisi aracilifiyla donemi okumaktadir. Tebessim Yilmaz, yiiksek lisans tezinde, birinci donem
Tefle ilgili su bilgileri vermektedir: “Haftaltk siyasi mizah gazetesi bashgu ile Tef, ilk defa 7 Agustos
1954 tarihinde yaymn hayatina atilmis, 6 Agustos 1955 tarihinde de son sayist yayinlannigtir. 1960
senesinde askeri darbenin hemen ardindan da yeniden yayinlanmaya baglamistir. Yayinevi adina
sahipligini Ertem Egilmez yapmustir. Miifit Duru’nun yazi islerinden sorumlu oldugu dergide,
karikatiir sekreterligini de Altan Erbulak iistlenmistir. Zengin bir yazar ve ¢izer kadrosuna sahip olan
Tef’te: Cetin Altan, Refik Halit Karay, Adalet Cimcoz, Suavi Siialp, Biilent Oran, Dogan Nadi, Semih
Balcioglu, Ratip Tahir, Ferruh Dogan, Mistik (Mustafa Eremektar), Turhan Sel¢uk basta olmak tizere
donemin pek ¢ok iinlii ismi yer almistir. Tiirkiye'de ger¢ek manada sosyal icerikli karikatiirleri ilk
cizen ve kizil karikatiirist olarak anilan;, Markopasa’da ¢izdigi donemde komiinist oldugu gerekgesi
ile mahkiim edilen Mustafa Uykusuz basta olmak iizere Cetin Altan, Burhan Felek, Bedii Faik, Refik
Halid Karay gibi énemli ve iktidar katinda pek de muteber olmayan isimlerinin yer aldigr dergi ilk
sayisindan itibaren ‘muhalefet’ yapmak iizere bir araya geldiklerini ilan etmistir. Icerik olarak
bakildiginda Markopasa gelenegini devam ettiren dergi, gercek anlamda giindemi takip eden ‘siyasi’
bir mizah dergisi olabilmeyi basarmustir. Tef, kadin erkek iligkileri, aile, kdyden kente gic,
belediyecilik faaliyetleri, kadrolasma, giincel i¢ ve dig politika meseleleri basta olmak iizere, yayin
hayati boyunca pek ¢ok konuyu ele almistir. Genel manada Tef’in bir ‘taraf’ dergisi olmadigini

soyleyebilmek biiyiik élciide miimkiindiir. Donemin iktidar partisi DP bagta olmak tizere, mevcut tiim
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donem haftalik siyasi mizah gazetesi Tef’in, sahibi ve yazi isleri miidiirii Ertem
Egilmez’dir. Gazetenin yayin hayatinin tiim evrelerinde, imtiyaz sahibi olarak Ertem
Egilmez’in ad1 ge¢cmektedir. Haftalik Mizah Gazetesi Tef’in yazar kadrosunda su
isimler yer almaktadir: Adnan Tahir, Adnan Veli, Alplagin, Aziz Nesin, Biilent Oran,
Cetin Altan, Ilhan Engin, Haldun Taner, Halit Kivang, Orhan Boran, Resat Ekrem
Kocu, Rifat Ilgaz, Selami Izzet Sedes, Siiavi Sualp, Yal¢in Kaya, Zahir Giivemli.
Tef’in kiinyesinde yer alan karikatiiristler de soyledir: Ali Ulvi Ersoy, Altan Erbulak,
Ayhan Basoglu, Bedri Koraman, Bayram Kiigiik, Eflatun Nuri Erkog, Ferruh Dogan,
Mustafa Eremektar, Nehar Tiiblek, Oguz Aral, Ratip Tahir Burak, Sadi Ding¢c¢ag,
Semih Balcioglu, Suat Yalaz, Turhan Selguk, Yal¢in Tiizecan, 29. sayidan itibaren
Hiiseyin Korkmazgil. Tef’in 48 sayisindaki igerik, bicime gore incelendiginde
basyazi, kose yazisi, fikra, 6ykii, roportaj, deneme, analiz, arastirma, reklam gibi diiz
metinlerin yani sira, giilmece deseni, karikatiir, bant-karikatiir, ¢izgi Oykii/¢cizgi
roman seklinde konusma balonlarina yer verdigi tespit edilmistir. {lk 12 sayfasmin
glindemdeki siyasi olaylara ve onlarin elestirilerine ayiran Tef’te: Yassiada
durusmalari, siyasi partiler, basin, zam haberleri, igsizlik gibi politik, hukuksal ve
ekonomik meseleler; kadin-erkek iligkileri; arkadaslik-komsuluk, bayramlar; tarihi
miras; saglik; egitim gibi konulara ayrilmis olan sayfalarda ilgili temalar1
destekleyen yazi ve karikatiirlere de yer verilmistir. Ilk 4 sayisinda basyazilarini
anonim sekilde yayinlayan Tef’in 31. sayiya kadar basyazilarin1 Bedii Faik, 48.
saylya kadar da Emin Galip Sandalc1 yazmustir.

22 Haziran 1960 Carsamba giinlii yayinlanan ilk sayisin1 okuyucusuyla
bulusturan ikinci dénem Tefin “Biz Davaciyiz” bashkli basyazisinda, derginin
bundan 6nce 7 Agustos 1954’te cikmaya basladigi hatirlatilarak “sabik ve sakit
iktidar, ¢ikar c¢ikmaz rahatsiz oldugu bu dergiyi batirmak igin elindeki biitiin
demokrasi disi aletleri kullanmaya basladi. Kadromuzdaki imzalardan dolayr radyo
reklamlarimizi  kabul etmedi. 21 Agustos 1954°te iigiincii sayimizin kapak

karikatiiriinii suglayarak dergimizi toplatti. 34. sayimizdan itibaren hakkimiz olan

siyasi partiler ve dergi kadrosu tarafindan ‘yanls’ uygulandigina inamilan her tiirlii politika ve

faaliyet hedef tahtasina oturtulmustur.” (Yilmaz, 2010: 34-40).
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kdagidi, sebepsiz olarak kesti. Nihayet 13 Agustos 1955°te 54. ve son sayimizi
¢tkararak, siz sevgili okuyucularumiza veda etmek zorunda kaldik” denilmektedir.
“Tef yeni mizahin dnderi, bu mizahi yaratan yeni kusagin toplandigi dergi idi” diyen
Tef kadrosu, birinci donem Tef’in kapanmasi ile s6z konusu kusagin yine yazdigim
ve ¢izdigini belirterek takibata ugradiklari, sorguya g¢ekildikleri, hapislere girdikleri
halde susmayarak 27 Mayis devrimini yaratan kusak olduklarini yazmaktadir (Tef,
c.1, s.1, 1960: 3). Demokrat Parti Iktidarin1 suglayan ve onlardan davaci olduklarin
aciklayan Tef’in bagyazisi soyle sonlanmaktadir: “Biitiin sabiklardan davaciyiz.
Ctinkii bu adamlar tarihte c¢alinacak en kiymetli seyi ¢aldilar: Bunlar bizim on
yilimizt ¢aldilar” (Tef, c. 1, s. 1, 1960: 3). Benzer bir sekilde 13 Temmuz 1960°ta
yayinlanan Tef’in 4. sayisinda yer alan “Katlanmak” isimli bagyaziy1 kaleme alan
Bedii Faik, cumhuriyet doneminin ilk siyasi miidahalesi 27 Mayis 1960 Ihtilali’ni
“milli devrim” olarak ifade etmektedir. Bedii Faik, “On yilda ne hale mi girmisiz?
Yikilan devrin o6zeti mi? 10 yilda yasamamisiz, ancak katlanmigiz!..” diyerek
tepkisini ifade etmektedir (Tef, c. 1, s. 4, 1960: 3). 17 Mayis 1961 tarihinde 48. sayisi
ile yayin hayatina veda eden Tef’in son sayisi incelendiginde, yayin hayatina son

verecegi ile ilgili herhangi bir bilgilendirme, agiklama yapilmamastir.

Aziz Nesin’in “Taglamalar1”, romanlar1 “Bayan Doviz”, “Cember”; Cetin
Altan ve Halit Kivang’in hazirladigi mizahi roportaj sayfasi “Yassiada Giilleri”,
“Capkin Hirs1iz”, Selami izzet Sedes tarafinda hazirlanan “Disbudak™ sayfa 4, 5 ve
6’da okuyucusuyla bulusmaktadir. Genellikle kendi i¢lerinden birinin biyografisini
(Turhan Sel¢uk, Ali Ulvi Ersoy, Ferruh Dogan, Cetin Altan, Suat Yalaz, Tekin Aral,
Sezgin Burak, Ferit Ongodren) takdim eden dosya sayfa 7°de yer alirken, Suavi
Sualp’in hazirladig: siir ve edebiyatin kadim ustalarini tanitan “Meshur Sanatkarlari
Taniyalim” ; Adnan Veli tarafindan hazirlanan “Emniyet Miidiirligi”, “Karagoz’iin
Kilyos Sevdas1”, “Mal Beyani1” sayfa 10’da yer almaktadir. 8. ve 9. sayfalarini tam
sayfa karikatiirler ile olaylar ve yankilarina ayiran Tef, 27. sayidan itibaren ikinci

cilde gecmistir.

Derginin komik 6geleri daha agir basan diger sayfalarinda, genellikle kadin-
erkek iliskilerinin ele alindig1 hikayeler, segme sozler, her tiirlii konuya iliskin mizahi

fikralar, telif ve terciime hikayeler, seckin yerli ve yabanci karikatiiristlerin eserleri
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yer almaktadir. Adnan Tahir’in ¢evirisiyle hikayeler (Mevsimsiz Bir Arzu, Chaval
Biraz da Miizik); Tas devri karikatiirleri; Oguz Aral’in hazirladig “Vites Mahmut”
bant karikatiirleri; “Nereden Nereye” ile Melih Cevdet Anday; ceviri hikayeleri
Alplacin’in (Dedektif Biirosu Ring Lardner’den, Yum Goziinlii A¢ Agzini sayfasi);
Adnan Tahir tarafindan hazirlanan Siiperlatif; Fahri Alev’in hazirladigr Simit ve
Umit, Bedri Koraman ve Suavi Sualp’in hazirladig1 hikayelerin yam sira “Bilmemek
Ayip Degil” ve “Akademili Karikatiirler” Tef’in sayfalarinda kendilerine yer
bulurken, Suat Yalaz-Tongu¢ ve Ferruh Dogan’in hazirladigi yazi ve karikatiirler
(kadin denen varlik, erkek denen mechul, ocuk denen mahlik-iste Istanbul: Babiali,
Iste Istanbul: Dolmabahge); Nemrut Amca, Okuyucu Mektuplar1 béliimleri de yer

13

almaktadir. 46. sayida itibaren Rifat Ilgaz’in™ Hababam Sinifi okuyucusuyla

bulusmaya baglamistir.
4.3. ikinci D6nem Tef’in Betimleyici Analizi

27 Mayis 1960 tarihinde baskanligin1 Orgeneral Cemal Giirsel’in yaptig1 ve
Milli Birlik Komitesi'* adi altinda toplanmus olan bir subay grubu, emirleri altindaki
askeri birliklerle birlikte Ankara ve Istanbul’daki baz1 6nemli yerleri ele gegirmis ve
Tiirk Silahli Kuvvetleri adina yonetime dogrudan el koydugunu aciklamisti
(Gevagilili, 1987: 149-150). Tef’in 22 Haziran 1960’ta yayinlanan ilk sayisinda yer
alan Ata’nim Izi isimli kapak karikatiirinde, Cumhuriyet’i temsil eden Atatiirk’iin
ayak izleri, DP’lileri simgeleyen bir adami acimasizca ezmektedir. Cumhuriyet
degerlerinin Demokrat Parti tarafindan harcanigina tepki gosteren kapak karikatiirti,

ordunun yonetime el koymasina génderme yapmaktadir.

326 Nisan 1961°de yaymlanan 45. sayismm basyazismda Tef okuyucusuna soyle
seslenmektedir: “Sizden gordiigiimiiz ragbete karsilik her saymmizi daha da zenginlestirmek i¢in daha
giizellestirmek icin Tef kadrosu yeni takviyelerle kuvvetlendirildi. Tiirk Mizahuin Milli Takimi adin
alan Tefciler’e iinlii mizah yazarimiz Rifat ligaz da katildi.” (Tef, c. 2, s. 45, 1961: 3).

% Milli Birlik Komitesi, ilk is olarak TBMM ve hiikiimeti fesh etmis her tiirlii siyasal
faaliyeti yasaklamusti. ilk bildiride, hareketin hicbir sahis ve ziimreye karsi olmadig1 agiklanmasina
ragmen, Cumhurbaskani Celal Bayar, Bagbakan Adnan Menderes, TBMM Bagkani Refik Koraltan ile
biitin bakanlar kurulu iiyeleri ve Demokrat Parti’nin 6nde gelen yoneticileri tutuklanmigslard:
(Cumhuriyet Ansiklopedisi c. 2, 2002: 385).
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Sekil 1. Atanin izi

Kaynak: (Tef, c.1, s. 1, 1960: Kapak).

“Bu Gidig” alt yazisiyla yayimlanan diger bir karikatiirde, DP’lilerin
yonetimindeki Demirkirat adindaki silep, dalgalarla bogusmaktadir. Cumhuriyet’i
temsil eden Atatiirk’iin Genglige Hitabesi; ‘artik deniz bitti, kacacak yeriniz yok’
imastyla iktidar1 uyarmaktadir. Karikatiiriin alt yazisinda s6yle denilmektedir: “Bu
karikatiir 1.8.1951 tarihinde Ankara’da Ulus Gazetesinde nesredilmisti. Ratip Tahir
9 yul dnce sabiklarin Atatiirk gengligine ¢arparak batacagini bilmisti.” (Tef, c. 1, s.
1, 1960: 9-10).

Sekil 2. Bu Gidis!..

AN \’T\\\
57 z N
| \‘ \\\\\\ N
7 i \. : \ \_:.‘.

\

sdidlara Atstac grmiepne (arpareh betacage. b

Kaynak: (Tef, c. 1, s. 1, 1960: 9-10).
Cinayet masasi alt yazisi ile ¢ikan Ferruh Dogan imzali kapak karikatiiriinde,
3 kilig goriilmektedir. Kili¢larin altlarinda Beyazit-Usak-Kayseri yazmaktadir. DP’1i

yoneticilerin onlerinde duran not kagitlarinda “Basini Yok Etme Projesi, Muhalefet
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Katliam Projesi ve Harbiyeyi Yok Etme Projesi” yazmaktadir. DP’nin 1957-1960
déneminde® yuriittiigli 6zel girisim agirlikli karma ekonomi, 4 Agustos Kararlari’ni,
toplanti ve soz hiirriyeti, tiniversite muhtariyeti, adli teminat, ispat hakki, se¢im
emniyeti, ddnemin Ankara Hilton’u olarak tabir edilen hapishanenin gazetecilerle
dolup tasmasini, gazete ve dergi kagitlarinin tek elden ithaline gidilmesini, ilan ve
reklamlarin tek elden dagitimimin kabul edilisini, 6zel ticari ilanlarin da hiikiimet

16 karikatiir,

denetimine girisi gibi iktidarin getirdigi baski yasalarin1 elestiren
Demokrat Parti’nin 6nde gelen yoneticilerinin tutuklanmamis olsalar yonetime
dogrudan el koydugunu agiklayan Tiirk Silahli Kuvvetleri’'ni de etkisizlestirmeye

yonelik faaliyetlerde bulunmak isteyecegine gonderme yapmaktadir.

Sekil 3. Cinayet Masasi

> (Albayrak, 2004: 317-367,516-626).
6 Tef, “Salim Basol” isimli basyazilarinda DP’nin yonetimini sdyle elestirmektedir:

“Diisiikler varliklart ve davranislariyla lekeledikleri, kararttiklar: son yillarda mide ve vicdan alim-
sattmina ait pazarliklarla, ya da kaba ve igin oOtesini hesaplamaz tehdit ifadesiyle toplumun
saygideger biitiin  kurumlarmmin  karsisina dikilmislerdi. Onlart kdsteklemek, kendi ¢ikarlarina,
hesaplarmma uygun yollardan yonetmek hevesindeydiler. Basini, tiniversiteyi, halk oyunu ve adaleti
zincirli yahut giidiimlii unsurlar hiiviyetine sokmak, boylece memleketin dertli fakat soluksuz, ¢aresiz
sinesine tiim agwrliklariyla bagdas kurup yerlesmek arzusundaydilar. Bu bagsarisiz, hiisranla biten
oyunun nasil bozuldugunu, neler pahasina énlendigini hepimiz biliyoruz. Diigiiklerin korkak, sarsak,
kor hrsly adimlari, onlart Yassiada'ya ulastirdl. Bagsol, bahis konusu kurumlardaki diger benzerleri
ile birlikte baskiya, tehdide, kaba kuvvetler bir dikta rejimine karsi durugun, yilmayisin, hesap
sorusun giiclii bir temsilcisidir iste.” (Tef, ¢. 1, s. 26, 1960: 3).
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Kaynak: (Tef, c.1, s. 6, 1960: Kapak).

Ali Ulvi-Suat Yalaz tarafindan gizilen “Askerlik Dersleri” altyazisi ile ¢ikan
bir karikatiirde, vatandasin DP’nin baskic1 politikalarindan askeri miidahale
sayesinde kurtuldugu imaj1 verilmistir (Tef, c.1, s.8, 1960: 9). Haftanin Hatlar1
boélimiinde Ferruh Dogan imzasini tasiyan isimli baska bir karikatiirde de, Tiirk
bayragi, ordu ve basin yan yana goriilmektedir. Alt yazisinda ordu ve basin
“Beraberiz!” denilerek iktidardan uzaklastirilan Demokrat Parti (DP), cumhuriyet
¢izgisi temsilinden diglanmus olarak ¢izgi diline tasinmustir (Tef, c.1,s.1, 1960: 4).

Sekil 4. Askerlik Dersleri Sekil 5. Beraberiz

Kaynak: (Tef, c. 1, s. 8, 1960: 9) Kaynak: (Tef,c.1,s.1,1960:4).

Tef siyasi mizah gazetesinde 27 Mayis sonrasinda yayimlanan karikatiirlerin,

sembolik ling ve infaz'” Grneklerini olusturdugu soyleyebilmek miimkiindiir. Tef’in

7 Sembol en genelde baska bir seyi temsil eden bir edim ya da sey demektir. Daha dzele
inildiginde ritiiel, rilya yada mitin anlam bilimsel alanlarindaki en kiigiik anlam birimidir. Psikanalizde
bir sembol, bilingaltindaki bastirilmig bir arzuyu temsil eden bir edim ya da nesnedir (Marshall, 2014:
64). Ling kavramu ise, Tiirk¢e Sozlikk’te soyle tanimlanmaktadir: “Halktan bir toplulugun, bir sugluyu
va da kendilerine su¢ olan davramista bulunmus birini yumruk, tag, sopa gibi araglarla déve déve
oldiirmesi” (Puskillioglu, 2010: 643). Ling sézciigliniin mecazi kullanimlarinin giindelik dilde hayli
yayginlasarak bir temas ve fiziksel yok etme kasti olmadan gergeklesen sosyal saldirganligi da
tanimlar hale gelmistir. Bu noktada saldirganlik yonelten kisi hedef aldig1 diger kisiyi 6ldiirmeyi degil

asagilamayi, kiicik disiirmeyi ve karalamayi arzular. Bu sembolik siddet bir ¢esit manipiilasyon
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bu doneme Ozellikle Yassiada Durusmalarina rastlayan ilk 24 sayisinda neredeyse
tamamu tasfiye edilen DP kadrolariyla ilgili bir kismu kapakta olmak tizere 25 adet
daragaci imgesi iceren karikatiir yayimlanmistir. Bunun disinda, dogrudan daragaci
semboliinii kullanmamakla beraber, tasfiye edilen DP kadrolarinin 6liimiinii veya
oldiiriilmesini gerektigini ¢agristiran pek ¢ok karikatiire yer verilmistir. Ornegin
birinci sayida yayimlanan Ferruh Dogan imzali bir karikatiirde iktidar1 simgeleyen
bir koltukta “El Fatiha Burada Diktatorliik yatiyor, 1960” yazmaktadir (Tef, c.1, s.1,
1960: 3).

strecidir. “Lin¢ kurbaniyla, onun meselesiyle dogrudan alakali olmasi bile gerekmez; yigilmig
hosnutsuzluklarin yiikii, engellenmislik duygusunun biriktirdigi saldirganlik potansiyeli, zayif ve
serbest bir hedef bulmugstur, bosalir onun iizerine” diyen Tanil Bora konuyla ilgili sosyoloji, psikoloji,
siyaset bilimi, antropoloji literatiiriinde ling s6zciigiiniin daima refakat¢isinin giiruh kavrami oldugunu
vurgulamaktadir (Bora, 2008: 3).Giiruh kelimesi ise $dyle tanimlanmaktadir: “Degersiz, asagi goriilen,
kiigtimsenen topluluk, siirii.” (Piskiilliioglu, 2010: 420). Sembolik ling kavramini karikatiir i¢in de
kullanan Goneng ve Cantek, “ling basit bir ifadeyle adil bir yargilama olmadan, mutlak olarak oliimle
sonuglandirilan  bir cezalandwrmadwr; yargisiz infaz bigiminde nitelendirilmesi bu nedenledir.
Sembolik ling, medya dolayimiyla fiziksel lingin hazirlayicilarina da yapmaktadir. Asil onemlisi hedef
alan birey ya da azinliklarin éldiiriilmesi ceza gerektirmeyen fiiller olarak gosterilmektedir. Mesele
konusulmayacak ya da mahkemede uzatilmayacak kadar yalindir. Karikatiirist bu sembolik lin¢ dilini
tiretmeye bagsladigr andan itibaren kamusal sahnede kendisini kitle sanatinin bir temsilcisi bir klise
tireticisi olarak bulur. Olumlu anlamlar igerebilecek manevi otorite olarak karikatiirciiniin yerini
taraf olmus, entelektiiel vasiflarin yitirmis bir profesyonel almistir. Elbette ge¢miste manevi otorite
olacak kadar ideal bir dénem ve durum olmussa eger. Modern toplumlar milli kimliklerinin insasinda
kanonik anlatilart kullanirlar. Mizah¢ilar ve ézel olarak karikatiirciiler de bu olusuma katki veren
tireticilerdendir. Cumhuriyetin ilk yillarindan verecegimiz orneklerle karikatiirist ve mizahgilarin bu
kanonik anlatimi idealize ettiklerini, mesru muhalefet ve elestirileri ise tahkir ve tezyifle karsilayarak

sembolik ling ve infaz yaptiklar: goriilebilir.” demektedir (Goneng ve Cantek, 2010: 31).
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Sekil 6. Yassiada
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Kaynak: (Tef, c. 1, s. 1, 1960: 3).

Genel olarak Tef’in 27 Mayis’in hemen sonrasinda ¢izilen karikatiirleri analiz
edildiginde, Milli Birlik Komitesi’ni takdir ettikleri'® goriilmektedir. Varhk
dergisinde yaymlanan “Tanka Karsi Cizgi: Darbeler ve Karikatiir” isimli yazisinda
Turgut Ceviker, karikatiirciilerin bu tavrini devrim sarhoslugu olarak yorumlayarak

sOyle devam etmektedir:

““1960’larda DPyi tasfiye eden diisiince yanlilar: 27 Mayis’1 devrim veya ihtilal; tasfiye edilen
diisiince yanlilart ise darbe olarak degerlendirmislerdir. Karikatiircii agisindan 27 Mayis, 10 yil
arayla gelen 12 Mart ve 12 Eyliil askeri darbesinden farklidir. Ciinkii 27 Mayzs, karikatiirciintin
tizerinden Demokrat Parti’nin baskisini kaldirmis ve onu gérece de olsa yaratma ve yaymnlama
ozgiirligiine kavusturmustur. Diger 2 darbe i¢in béyle bir tutum sdz konusu degildir. 27 Mayis

sonrast TSK’min ¢ekilip TBMM 'nin yeniden siyasal hayata dénmesi gegis donemini sona

8 “Hiirrivete Dogru” bashkli basyazida hiirriyetin 1908°de, 1950°de de geldigi ifade
edilerek silahli kuvvetlerin hediye ettigi bu hiirriyeti kaybetmemek icin ne yapilmasi gerektiginin alt1
soyle cizilmektedir: “Yayasindan soforiine, isgisinden koyliisiine, o6grenciden Jgretmenine,
gazeteciden profesériine kadar hepimizi bekleyen agwr fakat zevkli vazifeler var. Bir ahlak ve fazilet
devrini yaratmak bizim elimizde simdi. Aksam baginiza yastiga koydugunuz zaman liitfen kendinize
sorunuz: - Ben bugiin Tiirkiye 'mizin Ikinci Cumhuriyeti icin ne yaptim? Bir memlekette nobet yalniz
hudutlarda beklenmez. Simdi hepimiz nobete ¢agrildik. Biz simdi memleketin silahsiz kuvvetleriyiz.

Vazifemiz, Silahli Kuvvetlerimizin yaminda yer almaktadir.” (Tef, c. 1, s. 2, 1960: 3).
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erdirmistir. Adalet Partisi ve Siileyman Demirel’in 1965 te iktidara gelisine degin karikatiircii
27 Mayis'in ekmegini yemistir. Bu manzara sunu gostermektedir: ‘27 Mayis sonrasi siyasal
hayatin yeniden baslamasina degin siiren donem, DP 'nin sorgulanmasi ve ordunun alkiglanmast
olarak ozetlenebilir. Karikatiirciiler, DP’lilere karsi-yargilanma siirecinde karikatiirlerde
kurulan daragaglariyla yargisiz infaz dahil her tirlii hakly elestiriyi yaparlar. Artik hukukun
kucaginda olduklar: halde yazar-gizerler tarafindan saldirt ve asagilamalara maruz kalirlar.’
Oysa mizahin gorevi diisene vurmak degildir. Bu bir bakima devrim sarhoslugu olarak da

yorumlanabilir’’ (Ceviker, 2009: 30-31).

Aydin Engin tarafindan hazirlanan “Kitabin Adi1 Budur: Tan Oral” isimli
kitapta, Turgut Ceviker’le benzer paydada bulusan Tan Oral da sunlan

sOylemektedir:

“Benim izledigim bu karikatiirciiler kusagi kisa bir siire sonra bu c¢izdikleriyle bir iktidarin
degismesine de aracilik ettiler. Bu beni iizerimde de ¢ok biiyiik bir etki yapti. Yani Demokrat
Parti’nin  demokratik ¢izgiden saptigi iddiasimin karikatiive yansimasi... Burada siyaset
konusmuyorum, karikatiir konusuyorum, bunu ozellikle vurgulamak istiyorum. O iktidari onun
iktidar anlayigini ciddi sekilde elestirerek sonunda 27 Mayis gibi sonuca giden bir siirecin iginde
yer aldilar. Bu ¢ok etkileyici bir sey. Ama bir de hazin olan yani var... Hazin olan sudur: 60 ’tan
sonra bu karikatiircii kusagi ya da grubu 60 ’tan once ¢izdikleri, o iktidart sarsan ¢izgilerini bu
kez diisene vurarak aynen devam ettirdiler ve birdenbire biitiin etkileri sifirlandi. Artik kimse
onlari sevmiyordu. Artik gazetelerde yerleri yoktu. O zamanlar iste gazete patronlart kendi
aleyhlerine oldugunu gorerek hepimizi isten attilar derlerdi. Hayir, dyle degildi. Onlar 1960
oncesinde bir siyasi iktidari sarsacak isler yaparak toplumda el tistiinde tutuluyorlardi. 60 dan
sonra artik kaybetmis bir iktidarin hapisteki insanlariyla dalga gegmeye devam ettiler ve aylarca
idamlart savunan, o adamlarmm astlmasini savunan c¢izgiler yayimladilar. Toplumda onlart
affetmedi. 50 Kusagi karikatiirciilerin bir zamanlar harikulade olan konumu uzun yillar yerlerde

siirtindii’” (Aydimn, 2006: 366-367).

8. sayida yayimlanan “Karsilama Toreni” isimli kapak karikatiiriinde de, Vatan
Cephesi’'ne V.C ocagi Cehennemi seklinde ifade edilerek, Celal Bayar’1 zebaninin
karsiladig1r ve hos geldin dedigi goriilmektedir (Tef, c.1, s.8, 1960: Kapak). 13.
sayida yayimlanan bir bagka karikatiirde onilinde yolcu salonu tabelasi bulunan bir

odada bekleyen DP’nin lider kadrosunun kalic1 olmadigi mesaj1 verilmistir.
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Sekil 7. Tef Sekil 8. Yazisiz

KARSILAMA TORENI

Kaynak: (Tef, c. 1, s. 8, 1960: Kapak). Kaynak: Tef, c. 1, s. 13, 1960: 12).

Say1 9’da yayinlanan kapak karikatlirinde Menderes “Asmayacaklar,
asacaklar, asmayacaklar” seklinde papatyadan fal tutmaktadir (Tef, c.1, 5.9, 1960:
Kapak).

Sekil 9. Asacaklar, Asmayacaklar

Kaynak:Tef, c. 1, s. 9, 1960: Kapak).

Tef’in 24. sayisimin kapaginda Bedri Koraman imzasiyla yer alan Veda
Konseri alt yazili karikatiirde de, Menderes ve arkadaslar1 “Bir ihtimal daha var o
da...mi dersin” sarkisina gonderme yapilarak resmedilmistir. Olmek ifadesi

yazilmayarak eksik birakilmistir. Ancak kamu tarafindan iyi bilinen bu sarkidaki
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sOzlerin kolayca tamamlanabilecegi asikardir (Tef, c.1, s.24, 1960: Kapak). Say1
28’de yaymlanan bagka bir kapak karikatiirinde Menderes “Kazasiz belasiz 1961
vilimi da idrak ettik arkadaslar, daha nice yillara” diyerek kadehini bunun serefine

kaldirmaktadir (Tef, c.2, .28, 1960: Kapak).

Sekil 10: Tef Kapak Sekil 11: Tef Kapak

"‘//?:/m

Cfuatt
Kaynak:(Tef, c. 1, s. 24, 1960: Kapak). Kaynak: (Tef, c. 2, s. 28, 1960: Kapak).

“Hadi Gelsenize” serisinin ilk karikatiiriinde 27 Mayis 1960 darbesinin

oldugu giin tutuklu bulundugu hiicrenin camindan atlayarak intihar ettigi'® one
siiriilen Icisleri Bakan1 Namik Gedik, bulutlarin iizerinde kanatlanmis bir melek
olarak gosterilmektedir. Gedik, kabine arkadaslarina hitaben karikatiiriin alt
yazisinda “Hadi Gelsenize” demektedir (Tef, c.1, 5.6, 1960: 5). Gedik, her sayida
uzayan sakalini bulutlardan asagi sarkitarak DP’li arkadaglarimi ¢agirmaya devam
eder. 11. sayida Gedik sakalsizdir ve yine “Hadi Gelsenize” diye cagrisini
tekrarlamaktadir. 12. sayidan itibaren sakallar1 uzayan Gedik, 18. sayida (Sekil: 13)
sakallarin1 keserken c¢izilmistir (Tef, c.1, s.18, 1960: 5). 19. sayidaki “Hadi
Gelsenize” serisinde (Sekil: 14) bulutlarin altinda Demokrat Partililer ’in yargilandig:
durugma salonu ve diisen takvim yapraklar1 vardir (Tef, c.1, s. 19, 1960: 5). Sozii
gecen bu seri, 21. Sayida (Sekil: 15) son bulur. Sakallar1 uzamis olan Namik Gedik,

boynuna tas baglayarak kendini bulutlardan asagi atar. Karikatiiriin alt yazisi

9 (Sabah Gazetesi, 2015: https://www.sabah.com.tr/galeri/turkiye/27-mayis-darbesinin-ilk-
kurbani-namik-gedik/4).
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soyledir: “Bunlarin isleri uzadi, beklemekten biktim. Tekrar intihar ediyorum” (Tef,
c.1,s.21, 1960: 5).

Sekil 12. Hadi gelsenize Sekil 13. Hadi Gelsenize

Kaynak: (Tef, c.1, s. 6, 1960: 5) Kaynak: (Tef, c.1, s. 18, 1960: 5)
Sekil 14. Hadi Gelsenize Sekil 15. Gedik...

Kaynak: (Tef, c.1, s. 19, 1960: 5) Kaynak: (Tef, c. 1, s. 21, 1960: 5).
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Yassiada’da durusmalara 14 Ekim 1960°da baslanmis, kararin agiklandigi 15
Eyliil 1961°¢ kadar gecen 11 ay 1 giin iginde toplam 592 sanik hakkinda 19 ayr1 dava
acilmisti. Yassiada davalari; agir ceza, siyasi ve yolsuzluk davalari olmak iizere 3
ana grupta® toplaniyordu (Yicel, 2001: 163-165). 14 Ekim’de goriilmeye baslayan
K&pek davasinda Celal Bayar ve eski Tarim Bakani Nedim Okmen, Afganistan Krali
tarafindan Bayar’a hediye edilen bir Afgan tazisin1 zorla hayvanat bahgesine
satmaktan; 31 Ekim’de Menderes de gayri mesru ¢cocugunu 6ldiirmeye azmettirmek
sugundan yargllanmlstl.21 Say1 19°da Kopek davasi ve Bebek davasimi kapagina
tagtyan Tef, mutluluktan gililimseyen bir miibasir tarafindan mahkeme salonuna
cagrilmaktadir. “Menderes’in suglarina ait yeni vesikalar bulundu” alt yazisi ile
Mistik tarafindan ¢izilen baska bir karikatiirde Menderes: yolsuzluk, suiistimal,

hirsizlik vesikalariyla goriilmektedir (Tef, c.1, s. 4, 1960: 6).

Sekil 16. Tef Kapak Sekil 17.Vesikali

Kaynak: (Tef, c. 1, s. 19, 1960: Kapak) Kaynak: (Tef, c.1, s. 4, 1960: 6).

% By davalarn adlari su sekildedir: Kopek davasi, 6-7 Eyliil Olaylar1 davasi, Bebek davasi,
Vinileks sirketi davasi, Dolandiricilik davasi, arsa davasi, Ali Ipar davasi, Degirmen davasi, Barbara
davasi, Ortiilii Odenek davasi, Radyo davasi, Topkapi olaylar1 davasi, Canakkale olaylar1 davasi,
Kayseri olaylar1 davasi, Demokrat izmir davasi, Universite olaylar1 davasi, Istimlak davasi, Vatan

Cephesi davasi, Anayasa’nin ihlali davasi (Yiicel, 2001: 163-165).

2L (Cumhuriyet Ansiklopedisi C. 3, 2002: 15-16).
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Yassiada Durusmalarmm 25 Kasim-2 Subat tarih araliginda gériilen Ortiilii
Odenek? davasina denk gelen say1 37°nin kapak karikatiiriinde Yargig: “Milletin
parasint yerken vicdanimin sesini duymadin mi?” diye sormaktadir. Menderes
zihninden gegen sampanya sisesi, musiki dinletisi gibi diinyevi yasamsal zevkleri
diisiiniirken resmedilmis ve “Hayir bay yargic duymadim... Sokakta c¢ok giiriiltii
vardir” seklinde cevap vermektedir (Tef, c. 2, s.37, 1961: Kapak). DP, 9 Aralik 1953
tarihinde CHP’nin Haksiz Iktisaplarinin Hazineye Devri Hakkindaki kanun adiyla
tasarisin1 meclise vermisti (Cavdar, 1996: 46). Inénii tasar iizerine soz aldiginda
sOyle diyecektir: “Tarih kiirsiisiinden halinizi seyrediyorum. Suglularin telasi
icindesiniz” (Demir, 2011: 85). Say1r 17’nin kapak karikatiiriine taginan bu olay,
DP’lilerin i¢inde bulundugu duruma bakildiginda indnii’niin 7 sene dnce sdylemis

oldugu so6zlerinde hakli oldugu imasini vermektedir.

Sekil 18. Tef Kapak Sekil 19. Tef Kapak

Kaynak: (Tef, c. 2, s. 37, 1961: Kapak). Kaynak:(Tef, c. 1, s. 17, 1960: Kapak).
“Son Care” altyazisi ile 39. sayisinin kapaginda Menderes, “Ya yaya sasa

Ismet pasa cok yasa” demektedir. Tef, Eski Maliye Bakanm Hasan Polatkan’in

22 (Cumhuriyet Ansiklopedisi C.3, 2002: 16).
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kardesleri ve enistesinin son bir {imit Ismet Indnii’ye giderek, idamlarin

durdurulmasini istemelerine® génderme yapmaktadir.

Sekil 20. Son Care

= T8 on o=
= e»-t, ST ol ?__;

Kaynak: (Tef, c. 2, 5. 39, 1961: Kapak).

Milli Birlik Komitesi tarafindan hazirlanan, Basin Ilan Kurumu ile ilgili
kanun 2 Ocak’ta, basin mesleginde calisan ile ¢alistirilanlar arasindaki iligkilerin
diizenlemesine iligkin 212 sayili kanun 10 Ocak’ta yiiriirliige girmisti. Kanuna gore,
fikir iscileri is kanunu kapsami disinda kaldigi i¢in, basin ¢alisanlarinin is yerleri ile
aralarinda saglam sozlesmeler bulunmasi hilkkme baglanmisti. Calisma kosullarini,
sosyal haklar1 ve {icretleri 6nemli ol¢iide iyilestiren diizenlemeler s6z konusuydu.
Ancak, hazirlanan kanunlara karsi olan Aksam, Cumhuriyet, Diinya, Milliyet,
Terciiman, Yeni Istanbul, Vatan ve Yeni Sabah gazetelerini ii¢ giin ¢tkmama karar
almiglardi. Ayrica basin calisanlarina saglanan haklarin gazete sahipleri i¢in yikim
olacagin ileri sﬁrﬁyorlard1.24 Say1 31°de durumu ele alan karikatiirii ile Tef, Milli

Birlik Komitesinin hazirladigr kanunu savunmaktadir (Tef dergisi, ¢.2, s.31, 1961:
10).

B By olay1 Inénii’niin damad: Metin Toker su sekilde anlatmaktadir: “Gozyasiar: icindeydiler. Ismet
Pasa’min elini dptiiler, ondan sefaat rica ettiler. Ismet Pasa derhal elinden geleni yapacagini soyledi. Berrin
Menderes’in ziyareti bu sirada oldu, gozleri yash, fakat vakurdu, “Pasa Hazretleri, onu ancak siz
kurtarabilirsiniz” diyor ve agliyordu. Ismet Pasa saat 11°de toplamlacaginm bildirdi, “Merak buyurmayiniz ne
miimkiinse onu yapacagim,” diyordu.” (Baksik, 2009: 130-131).

2 (Cumhuriyet Ansiklopedisi C.3, 2002: 10).
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Sekil 21: Tef

S

Kaynak: (Tef, c. 2, s. 31, 1961: 10).

SONUC ve DEGERLENDIRME

27 Mayis sonrasimin Onemli taniklarindan biri olan Tef’in yazi ve ¢izgi
dilinde pek ¢ok konu islenmistir. Tktisadi ve politik konular (Yassiada durusmalari,
siyasi partiler, dig politika, hayat pahalilii, ge¢cim sikintisi, hizmet yetersizligi,
igsizlik, iktidar sorunsali ve siyasetci profili, basin, zam haberleri, issizlik); sosyal
yasama dair konular (kadin-erkek iliskileri, ask, cinsellik, moda, arkadagslik-
komsuluk, toplumsal inan¢ ve gelenekler, bayramlar, tarihi miras, saglik, egitim)

islenmis ve ilgili temalar1 destekleyen yazi ve karikatiirlere de yer verilmistir.

Basin, bugiin oldugu gibi ikinci donem Tef’in yayinlandigr donemde de, siyasi bir
arena olma ve giindeme yon verme niteliklerini tagimaktaydi. Genel olarak Tef’in 27
Mayis’in hemen sonrasinda c¢izilen karikatiirleri analiz edildiginde, Milli Birlik
Komitesi’ni takdir ettikleri goriilmektedir. Demokrat Partililere acik ve sert bir dilde
tavrin1 gosteren Tef’te, Demokrat Parti’nin yoneticileri sabik, diisiik, giiruh olarak
betimlendikleri bircok karikatiire konu olmuslardir. Menderes: korkak, hiinersiz,
mabharetsiz, diiskiin ve bicare gosterilmektedir. Demokrat Parti’nin gercek yiiziinii
gosterdigi savini One siliren Tef’te, kamuoyunun belleginde ortadan kaldirilmalari,
yok edilmeleri gerektigi diislincesinin kuvvetlenmesine yardimci olacak 25 adet
daragaci imgesi kullanilmis ve infaz en sik islenen ana yonelimlerden biri olmustur.
Ozellikle Bagbakan Adnan Menderes ve DP’li arkadaslarinin kuramsal olarak goktan

infaz edildigi goriilmektedir.
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Yapilan degerlendirmeler sonucunda, Tef ¢izerlerinin bir temas ve fiziksel
yok etme kasti olmadan gerceklesen sosyal saldirganligit  ydnlendiren
gorsellik/anlamlar sunmasiyla sembolik lingin giiciinii kullandig1 sdylenebilmektedir.
Bu baglamda ¢izilen karikatiirlerin, intikam duygusu ile hedef aldig1 kisiyi 61diirmeyi
degil asagilamayi, kiiciik diisirmeyi ve karalamayi1 arzulamakta olduklar1 ve
karikatiiriin sosyal ve siyasal olaylar1 etkileme giiclinii suiistimal ettiklerini

gostermektedir.
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SOVYETLER BiRLiGi DONEMINDE BASINDA DiN KARSITLIGI: iLERi DERGISi ORNEGi*

Kamelya TEKNE
0z

Diinya siyasi tarihinin seyrini etkilemis 6nemli olaylardan biri olan Ekim Devrimi i¢ politika sahasinda da
demografik olarak Ruslardan sonra en yogun niifusa sahip Misliiman Tiirk diinyasini etkilemistir. Sovyetler
Birligi, Carlik idaresi doneminden devraldig: Tiirk illeri tizerindeki fiziksel hakimiyeti devam ettirmenin yant sira
kendince ve siiratle siyasetten ekonomiye, kiiltiirden tarih yazimina uzanan Sovyetlestirme politikalarini hayata
gecirmistir. Toplumu doniistiirmeyi amag¢ edinen bu politikalarin odak noktalarindan birisi de dini hayattir.
Sovyet ideolojisinin genel anlamda tiim dinlerle uzlasmaz tavri Rusya Tiirkleri arasindaki manevi ve fikri baglart
saglayan islamiyet’i de bir tehdit olarak gérmesine sebep olurken dini yasam alaninda uyguladigi baski ve

yaptirimlar bir tarafa basin araciligiyla da din karsiti propagandayi kullanmustir.

Caligmamizda Kirmm’da 1926-1930 yillar1 arasinda yaymmlanan ve aslinda bir edebiyat dergisi olan “Ileri”
dergisindeki din konulu fikir yazilar igerik iizerinden degerlendirilecektir. Bu noktadan hareketle yerel basinin

Miisliiman Kirim Tiirklerinin zihinlerine niifuz etmek {izere ne sekilde kullanildig1 agiklanmaya caligilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kirim Tiirkleri, Din, Basin, Propaganda, SSCB

ANTI - RELIGION IN THE PRESS DURING THE SOVIET UNION ERA: THE EXAMPLE OF
iLERi MAGAZINE

ABSTRACT

October Revolution, which is one of the most important events that influenced the course of world political
history, also influenced the Muslim Turkic community, which demographically has the second most population
after the Russians, in the field of internal politics. Besides continuing its physical sovereignty on the Turkic
territories that it had taken over from the Tsarist era, the Soviet Union applied Sovietization policies ranging from
politics and culture to economics and historiography rapidly and in its own way. One of the focal points of these
policies, which aimed to transform the society, was religious life. While the uncompromising attitude of the
Soviet ideology towards all religions in the general sense caused it to perceive Islam, which provided spiritual
and ideological ties among the Russian Turks, as a threat, it also used anti-religion propaganda through the press

if we put aside the pressures and sanctions it applied in the field of religious life.

In our study, editorials on religion in the “Ileri” magazine, which was published in Crimea between the years of
1926-1930 and was in fact a literary magazine, were evaluated in terms of content. From this point of view, the

use of press in order to penetrate into the minds of Muslim Crimean Turks was explained.

Keywords: Crimean Turks, Religion, Press, Propaganda, USSR

! Bu makale 14-17 Mart 2019 Tarihleri Arasinda Diizenlenen Uluslararasi Tiirk Diinyasi Basin
Sempozyumunda Sunulan Bildirinin Gelistirilmis Tam Metnidir.
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GIiRIS

XVI. asirda Kazan Hanhigi’'nin Rusya Imparatorlugu tarafindan isgali ile
baslayan siire¢ Tiirk diinyast agisindan bir doniim noktasi olmustur. Ruslarin
yayilmaci siyaseti planlt ve sistematik olarak diger Tiirk yurtlarini da kapsayacak
sekilde devam etmistir. Uzun siire Carlik idaresinin her yoniiyle agir kosullar: altinda
yasamak durumunda kalan Tiirkler, 1917°de Bolseviklerin iktidara gelisi ile yine Rus
hakimiyetinin s6z konusu oldugu, temel felsefesi ayni olan ancak sosyalizmin
uygulama alanit buldugu yeni bir diizen igerisinde varligini siirdiirmiistiir. Tiirk
diinyast agisindan bakildiginda her iki dénemde de belirleyici unsur fiziksel
hakimiyetin yan1 sira sistemin siyasi amaglariin geregi olarak on goriilen bir kiiltiir

siyasetinin de uygulanmis olmasidir.

Sovyetler Birligi doneminde genel olarak tiim dinlerin aleyhinde bir ideolojik
yaklagim s6z konusudur. Tiirk diinyas1 6zelinde bakildiginda bunu karsilayan hedef
Islam dini karsitligidir. Gerek dogu diinyasina gerekse Islam dinine olan ilginin Ekim
Devriminden ¢ok dncesine dayandigini sdyleyebiliriz. Konuyla ilgili ilk bilgiler Kiev
Rusyasi donemine aittir ve gezginlerin, tiiccarlarin yazili anlatimlart ile Ruslarin
dogudaki gocebe komsulariyla tanisikligi bu bilgilerin kaynagi olmustur. Atilan bu
temel {lizerine XIV. yiizyilda doguya yapilan ticari amacgli gezilerden edinilen
izlenimler de ayr1 bir 6nem tasir. Ornegin Tverkli tiiccar Afanasi Nikitin’in “Ug
Deniz Aswi Gezi” adli yapitt Giiney Hindistan’da sultanin huzurunda yapilan bir
Miisliman senliginin betimine yer vermistir. Bunu, Moskova’da yayimlanan
“Romali Koca Ludovik’in Muhammed’in Muhtesem Tiirbesini Ziyareti” adli yapit
takip etmistir. Eserde gerek Hz. Muhammed gerekse Mekke ve Medine sehirleri
izerine yazilar mevcuttur. Kronikler ve geziler vasitasiyla ortaya c¢ikan kaynaklara
zamanla biiyiikelcilerin kitaplari, makaleleri ile resmi yazilar1 ve askeri raporlar da
eklenmistir. (Smirnov, 2013: 21-26) Kisacasi doguyu tanimaya yonelik olarak
baslayan calismalar Carlik Rusyast donemine gelindiginde icerisinde genis bir
Miisliman toplumunu barindirmasi sebebiyle dini olgunun devletin asimilasyon
siyaseti dogrultusunda analiz edilmesine doniisen yeni bir kimlik kazanmistir.

Sovyetler Birligi doneminde de buradan devralinan birikim dine karsi adim adim
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yabancilastirarak nihayetinde ateistlestirme siyaseti dogrultusunda bir propaganda
boyutu kazanarak devam etmistir. Bu amaclar etrafinda gelisen Sovyet insan1 insa
etme yolunda milli ve dini kimligin ¢esitli yontemlerle donistiiriillmesine yonelik
takip edilen siyasi anlayisin odak noktalarindan birisi de Kirim ve Kirim Tiirkleri

olmustur.

1926-1930 yillar1 arasinda 68 say1 boyunca yaymn hayatina devam eden Ileri
dergisi Kirim Tiirklerinin basin hayatinda edebiyat dergilerinin 6n plana ¢iktig1 bir
donemin temsilcilerindendir. Hatta Kirim’daki siyasi degisimlerin  edebi
aligkanliklara etkisini gosteren tipik bir Ornektir. Dergide agirlikli olarak sosyalist
degerlere 6zgili temalar1 barindiran edebi tiirlere yer verilirken daha siirl dlgiide
mevcut olan fikir yazilari da s6z konusudur. Calismamizin kapsamn ileri dergisindeki
din konulu fikir yazilarmin yayimlanan niishalardaki malzemeye dayali olarak
belgeler iizerinden degerlendirilmesini i¢ermektedir. Amacimiz Tiirk diinyasindaki
yerel matbuat muhitinin 6nemli bir pargast olan Kirim’da toplumsal davranis kiiltiirti
olarak din karsitligini 6ne ¢ikarmay1 hedefleyen bu yaymlari ele alarak bu konudaki

bir boslugu doldurmak tizere katki saglamaktir.

1. ileri Dergisi Hakkinda

Ik sayis1 15 Mayis 1926 tarihinde ¢ikan Ileri’nin yayin hayatina girisi ve
boylece es zamanl olarak Kirim Tatarca iki derginin matbuat hayati igerisinde
faaliyet gostermesi, Okuv Isleri dergisinde, “kiiciik Kirim icin biiyiik basarr”
ifadesiyle duyurulmustur (Keskin, 2015: 315). Yine ayn1 donemde yayimlanan Yafi
Diinya gazetesinin 17 Nisan 1926 tarihli 87 (963) numarali sayisinda derginin yazar
kadrosu ve abonelik islemi hakkinda su agiklama yapilmistir:

“Ilk niishast yakinda ¢ikacak olan “Ileri” jurnalina su arkadaslar yazilaryla istirak

edeceklerdir.

S. Memetov, O. Ak¢okrakli, E. Lemanov, A. Ldtifzade, M. Nedim, H. S. Ayvazov, A. Z.
Bekirov, H. Bali¢, Ismail Hakkiy, Y. Musanif, U. Ip¢i, H. Badaninskiy, Emine Tingerova,
Fevzi Ablamitov, C. Meyinov, Ibrahim Ozenbash, K. Cemaleddinov, ve Habilov, M.
Kurtiyev, H. Cahit, Y. S. Ablamitov, B. Cagar, Vehbi, H. Rifatov, M. Umerov, C.
Gafarov, M. Rifatov, H. Kazim, Y. Bayburtlu, A. Hilmi, C. Kermencikli, B. Cumakov, A.
Parmaksiz, Safiye Tohtar, H. Emirzade, U. Faik, A. Tarhan, A. Abilov, Riza, E. Rasit,
U. Samiy, A. Liitfi.
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1000 tane ¢ikacak olan birinci nomerost daha simdiden satilip bitmek iizere oldugundan

ileride abone yazilmak isteyenlerin simdiden yazilmalart lazimdur. Alt aylik 2 ruble, 50

kapik, bir yilligi 5 rubledir.”

Genis bir yazar kadrosuna sahip olan dergide dikkat cekici olan hususlardan
biri de yazarlarin belirli bir boliimiiniin derginin ¢esitli sayilarinda asil isimlerinin
disinda takma adlarini da kullanmis olmalaridir. Omer Ipgi Alkeday, Mahmut Nedim
Ker¢li Mebsuse, Ablakim Ilmiy Altayli, Cafer Gafar Dervis, Cemil Seydahmet Buzlu,
Seyhzade Abdiirrahim Altanli, Akmolla Veisov - Tanabayli Veis A., Abdullah
Latifzade Sormakeg, Omer (Umer) Sami Arbatl U. S., Halil Cemiloglu Kadir Irgat
ya da Irgat K., Kerim Residov Camanakli, Abdullah Dermenci Yaliboylu sik sik
karsilagtigimiz 6rneklerdir (Kerim, 2012: 87-90).

Sekil 1. fleri dergisinin kapak ve miindericat sayfasi

@)1 505
.,L A 55 gesles @x‘gmu sl s N u«r Y 1928 Iy I
- iy

Sajtel e

Ssheleat T

ol iy - 5 p Je
Hotesn N Y O
BaF & S i s 1Dyle
: B

el o U S e e i g _,.L«
o gkl . P
T S - w;,r«-m
'e:lj@-@ K e . T
Dl dde Juds e e e cde
Al ,h@, e . L s el
L,pw_,,u«r e el A
Sl . L L L . JE A
Pedlgen sgdle L . . BTN

: AL

‘ef,,s e L g L
I T e . B N > )
SHUT e G T
Ledlo oo it isis gt
e RS e iy, it

e G s ey o4

Bt et e C Sl

Kaynak: Ileri, 1928, 21(1) numarali sayis1

Kirim Tatarca yayimlanan derginin 1926 yilina ait sayilar1 elimizde mevcut
olmamakla birlikte s6z konusu sayilarin  mindericat bilgisi mevcuttur.

Baslangicindan 1928 yilinin 25(5). sayisina kadar Arap harfleriyle basilmigtir. 1928

CiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019

dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.fr/e-gifder



1437
TEKNE, Kamelya (2019). Sovyetler Birligi Doneminde Basinda Din Karsithg:: ileri Dergisi Ornegi, Gimishane Universitesi
iletisim Fakdiltesi Elektronik Dergisi (e-GiFDER) Cilt: 7, Uluslararasi Tiirk Diinyasi Basin Sempozyumu Ozel Sayisi, s. 1433-1448

yilinda Latin harfleriyle basilan bu tek saymin devaminda tekrar Arap harfleri
kullanilmigtir. Dergi 1929 yilinin 36(1). sayisindan yayin hayatinin sonuna kadar ise

Latin harfleriyle yayimlanmaya devam etmistir.

Derginin igerik yelpazesinde siirler, hikayeler, Rus edebiyatindan terciimeler,
edebi tenkit yazilari, Kirim Tiirklerinin Arap harflerinden Latin harflerine gegmesi
meselesine dair yazilar, yeni ¢ikan kitaplarin tanitimi seklindeki edebiyat agirlikli
zengin bir malzemeye sahip oldugu goriilmektedir. Sovyet idaresinin ve dahasi Stalin
doneminin ruhuna uygun olarak edebi tiirlerin igeriginde goze carpan dncelikli husus
sosyalist anlayis1 barindirmasidir. Diger taraftan Ileri’nin edebiyat yoniinden daha
sinirl olan bir de fikir yazilarmin bulundugu i¢timai konular1 ele alan kisimlar1 s6z
konusudur. Sosyalist medeniyet kuruculugu temasini isleyen bu yazilarda Sovyetler
Birligi genelinde uygulamaya konulan ekonomi planlarinin sonuglari ve
degerlendirmesi, parti kongrelerinden ¢ikan kararlar, Lenin konulu yazilar, is¢i-koylii

siifina ve ¢alisma hayatina dair belirleyici konular yer almaktadir.

Sekil 2. ileri dergisinin icerik sayfasindan bir 6rnek
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Yaymin genel igerigi incelendiginde din karsit1 fikir yazilarina 1928 yilindan
itibaren rastlanmaktadir. Bolsevik devriminin ilk yillarinda gerek i¢ savas siirecinin
getirdigi calkantili ortam gerekse sistemin tarafinda olan kitleyi arttirmak ya da en
azindan sistemin benimsenmesi yolunda takip edilen vaatkar ve hos goriilii siyaset
bunda rol oynamistir. Ancak derginin 56(1). sayisinda yer alan “leri’'nin Cikmasina
Dért Y1l Toluv Munasibetile” (leri’nin Cikmasma Dért Y1l Dolmasi Miinasebetiyle)
baslikli yazidan anlasildigi tlizere Kirim o6zelinde bunun bir sebebi de Kirim
Tirklerinin i¢ politika alaniyla ilgilidir. Muhtar Kirim Sovyet Sosyalist
Cumhuriyeti’nin 1924-1928 yillar1 arasinda yonetimde bulunan ve ilk baskani olan
Veli Ibrahim’in izledigi Tatarlastirma siyaseti bu durumda muhtemeldir ki etkili
olmustur. Her ne kadar sol kanad1 temsil eden siyasi ¢izgiye sahip olsa da milliyetci
ve geleneksel anlayistan kopmayarak Kirim Tirklerinin manevi hayatina katki sunan
bir kiiltiir siyaseti takip etmistir (Fisher, 2009: 200). Ayni yazida ifade edildigi tizere
derginin yaym hayat1 iki déneme ayrilmistir. Birinci donem Veli Ibrahim’in de
mensubu oldugu Milli Firka {iyelerinin bu yayindan faydalandiklari zaman dilimi
olarak nitelendirilmistir ki izledigi milli kiiltiir politikasinin sosyalist anlayisa ters
diistiigii vurgulanmustir. Inkildap¢t gencligin umumiyetle nefis edebiyatta bir inkilap
yaptigi devrin de ikinci donemi temsil ettigi ifade edilmistir. Yazida ileri’nin cikis
sebebi olarak Tatar halkinin Komiinist Partinin yiiriittigi dogru milli siyaset
sayesinde yikilmis varligini yeniden canlandirma amaci tasidigi ve derginin Tatar
halkinin hislerini yasatmak iizere dogdugu belirtilmistir. Ileri’nin birinci donemi igin
de Tatar halkimnin hislerini yasatmak, ruhunu beslemek yerine Veli Ibrahim dénemine
tekabiil eden bu siirecte Sovyet hiikiimetine kars1 negseli entelijansiyanin ruhunu
beslemek yolunda bir vasita oldugu ve smifi prensibini de Bolsevik¢e ortaya
koymadigi seklinde yorumlanmistir (Dermenci, 1930: 2-3). Baska bir ifade ile
derginin yayn politikasinin 1928 yilindan itibaren baskin bir sekilde sosyalist ¢izgiyi

benimsedigi sdylenebilir.
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Sekil 2. Tleri dergisinin Latin harfli kapak ve icerik sayfasina érnek

- i,

Ajda eki kerre cuqar, sijasij, igtima'ij, ilmij ve edesij zurnalder 1929, senesi Fevral.
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Ne(36)1

Kaynak: ileri, 1929, 36(1) numarah say1s

2. ileri Dergisindeki Din Karsiti Fikir Yazilarinin Degerlendirilmesi
Dogrudan din icerikli konularla ilgili karsilastigimiz yazilardan ilki “Isldm
Dininin Zuhuru Sebepleri” bashigini tagimaktadir. Ziyadin Menliaziz Cavtdbeli

tarafindan kaleme alinan yazi su girisle baslamaktadir: “On dort asir kadar bir tarihe malik

olan, tahminen ii¢ yiiz milyona yakin adem balasini kendi esareti altinda bulunduran ve diinyanin
neresinde olsa da tesir ve izini birakan ve binlerce ibadethane ve yiiz binlerce molla, miiezzin, seyh,

evliya ve fanatik sofulara sahip olan Islam dini, Asya kitasinin Arabistan yarimadasinda zuhur ettigi

hepimize malumdur.” (Cavtobeli, 1928: 9). Hiristiyanlik, Yahudilik gibi diger dinlerden
biri olan IslAm dininin, dogmasina ve gelismesine sebep olan siyasi, i¢timai ve
iktisadi faktorlerin rolii {izerinde durulan yazida Oncelikle o donemde Arabistan
cemiyetinin yapisin1 olusturan otorite gruplari siralanmistir. Buna gore cemiyetin,
mesruiyetini gelenekten alan hakimiyet anlayisini ifade eden (Weber, 2004: 375)
patriyarkalizm, feodalizm ve ticaretle ugrasan kapitalizmin temsilcileri olmak tizere
iic gruptan bir baska ifade ile ii¢ smiftan ibaret oldugu sdylenmistir. Islamiyetin
ortaya c¢ikist arifesinde ise yarimadanin her yerinin aymi gelismislik diizeyinde

olmadigint cografyanin konumu ve elverisliligi Slgiisiinde ziraat, hayvancilik ile
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ticaretin ekonomik yasama yon verdigine deginilmistir. Zaman igerisinde Islamiyetin
dogusu ve kuvvetlenmesinde ticaretin basrolii oynadigina dikkat ¢ekilmistir. Vasitact
ticaret kapitalizmi kavramiyla adlandirdigi ekonominin biiylimesini saglamak ve bu
amaca yoOnelik genis pazarlarin gerekliligi diisiincesi Araplara bekledikleri firsati
vererek iktisadi ve siyasi yonden niifuz sahibi Kureys kabilesinin mensubu bir lider
olarak gordiikleri Hz. Muhammed’e inanmalarina ve dolayistyla da Islam dininin bu
kosullar altinda zuhur ettigine isaret edilmistir. Yazinin geneli dini inangtaki siireci
bir kaliba dokerek Islam inancinin ortaya cikisi ve yayilmasinda tamamen iktisadi
kaygilarin 6n planda oldugu okuyucuya sunulmustur.

1925 yilinda Tatarca yayimlanmaya baslayan ve ilk kez Miislimanlar
arasinda Marksist ogretinin rehberliginde Islam dininin kokeni ve gelisimini
miinakasa etmek amacini tasiyan “Fen hem Din” dergisinden (Hayit, 2000: 301)
alint1 bir yazi1 olan “Din ve Koyliiler” de olduk¢a dikkat ¢ekicidir. Konuyu “Dine
Inanan Koyliiler Allahindan Ne Bekliyor?”, “Koylilerin Car Vaktindeki Vaziyeti”,
“Koyliintin Tabiat Giigleri ile Miicadele Edememesi”, “Koyliiniin Zenginler Sinifina
Karsit Miicadele Edememesi” gibi cesitli alt basliklar altinda ele alinmistir ve
gegmisten beri toplumsal hayatta en dindar kesimin koylii sinifi oldugu belirtilerek
giris yapilmistir (“Din ve Koyliiler”, 1928: 1-2). Bunun sebepleri hakkinda yapilan
aciklamalarda ise biitiiniiyle sosyo-ekonomik kosullara dayanarak ilahi yonii hige
sayan bir yaklasim s6z konusudur. Buna gore kdyliilerin esasinda diinyevi amaglar
tastyan beklentileri (ekinlerin verimi, tarim zararlilarinin ekinlere verebilecegi
tahribattan kacinma ve hayvanlarin cesitli hastaliklardan 6tiirii telef olma ihtimaline
kars1 endise gibi) oldugu belirtilmistir. Kimi zaman tabiat olaylarindan kimi zaman
da ilkel tarim yontemlerinden kaynaklanan olumsuz iiretim sonuglarina karsi koylii
smifinin gelistirebildigi tek izah yonteminin her seyin Allah in elinde olduguna dair
fikirleridir. Dindar koylii smifinin tabiat kosullar1 ile bas edemedigi noktada
(kuraklik, soguk, yagmur gibi tabiat olaylarinin etkisiyle tarimsal iiretimde verim
alamamasi) baslarima gelen tiim felaketleri goriinmeyen, dogaiistii gili¢lerden ileri
geldigini diisiinerek, duruma goére Allah, melek, cin tabirleri ile isimlendirdigi ifade
edilmistir. Her seyin Allah’tan geldigine inanan kdylii sinifinin dua okuyarak Ondan
medet umdugunu ya da korkup Ona sigindigmi ve kendisini de acz iginde

konumlandirdigr vurgulanmistir. Bagina gelen ya da gelebilecek olasi felaketler
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karsisinda Huda, Allah, kargis (beddua) giinah, Allah cezas: tabirlerini de bu
dogrultuda kullandiklar1 belirtilmistir. Diger taraftan kdyliilerin ¢aresiz bir sekilde
yillarca car, mirza (Tatar soyluluk unvani), boyar (Carlik devrinde asillerin en iist
siifl), pomescik (toprak agasi) haksizliklar: karsisinda ezildigini belirtirken bunlara
bir de Molla kulaklar1 (varlikli din adamlar1) eklemekte ve her seyin Allah’in iradesi
tarafindan gerceklestigi diislincesine ilaveten Oldiikten sonra ikinci bir diinyanin
varligmma dair inanglarinin biiyiik Ol¢lide buradan kaynaklandigi ifade edilmistir.
Oliimden sonraki yasama olan inancin yillarca zenginler sinifi tarafindan ezilmislik
igerisinde yasayan koOyli sinifinin 6zlemini g¢ektikleri o refah hayati bu diinyadan
beklemekten vazgecip pes etmek suretiyle Obiir diinyada aramalarmnin, imit
etmelerinin zenginler sinifinin isine geldigi fikrini savunmustur.

Kimi zaman dogrudan din igerikli olmayan yazilarda da karsimiza konuyla
ilgili géndermeler ¢ikmaktadir. ileri’nin Latin harfleriyle basilan ilk sayisinda “Yeni
Medeni Yolda Tarihi Giin” adli yazinin odak noktasi Latin harflerine gecis meselesi
olup o donem Latin harflerine gecilmesine karsi ¢ikan ziimreler elestirilmistir. Bu
karst ¢ikan ziimrelerin asil ¢ekincesinin yeni alfabenin kabuliiyle diger Miisliiman
halklardan ayrilmak oldugu ifade edilirken bu goriisiin taraftarlar1 olarak “orta asir
zihniyeti, muhafazakdarlik mefkiiresi tastyan cahil mollalar ile molla ruhlu
mollalagmis entelijansiya” oldugu belirtilmistir (Ayvazov, 1928: 6).

[leri’de Miisliimanlara farz kilinan ibaretlerden biri olan ve “Oraza Kaydan
Keluv Cikt1” (Orug Nereden Gelip Cikt1) baslig1 altinda islenen konu da Sovyetlerin
ateizm-materyalizm iizerine kurulu &gretisini yansitmaktadir. Oraza Kirim Tatar
lehgesinde oru¢ kavramimi karsilamakta olup bagliktan da anlagilacagl iizere
dogrudan orug ibadeti hakkindadir. Miisliimanlar i¢in kullugun bir ifadesi olan orug
tutmanin ¢ikis noktasi, bir nevi sozde tarihgesi izah edilerek giris yapilan yazida orug
iptidai devirlerde avcilik ve toplayicilikla besin ihtiyacini karsilamaya calisan ve
sayica ¢ok olan insan topluluguna az olan erzag: yettirebilmek icin yani pratik bir
ihtiyactan dogdugu sdylenmistir. Ama zamanla orucun anlaminin farkli bir renge
biirlindiiglinii hakim smifin ve din adamlar1 olan mollalarin beslendigi bir kaynak
haline geldigi su ifadelerle agiklamustir: “Molla orazamwn ilk giiniinden baslayip sofra kidiruv

(aramaya) ¢iire baslay. Zekat, sadaka ciya (toplar), oraza bittikten sonra fitre kabul etmeye baslay.

Oraza bitse yine bir daha beslenme as hatiri i¢in gezmeye baglay. Mina bunun i¢in molla orazay:
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biitiin giicii ile agzini sapirta, kipiirte verip yaklay (bekler).” (F.D.,1929: 9). Yazida Rus
papazlarinin da, oru¢ tutan ve tutmayan vatandaslardan para karsiligi giinahlarim
bagisladiklarindan ve bayram giinlerinde sadaka topladiklarini 6rnek vermek
suretiyle esasinda tiim ruhanilerin bu ibadeti kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
kullandiklarina isaret edilmistir. Eskiden kalma bir adet goziiyle bakilan orucun
halen tutulmasi, bayramimnin kutlanmasinin halkin i¢inde yasamasinin sebepleri
tizerinde de durulmustur. Molla ve tiiccarlarin cahil kitlenin bu eskiden kalma adet
hususundaki aligkanliklarini deprestirdigi ifade edilmistir. Hatta bu egilim konusunda
fetis kavramini kullanilmistir. Bir baska ifade ile orazanin molla ve tiiccarlarin
menfaatine hizmet eden cahil kitlelerin sahip oldugu bir fetis oldugu s6z konusu
edilmistir. Eski-¢iiriik ddet olarak adlandirdigi bu yonelislerin yerine halk arasinda
yeni degerler yerlestirmenin 6nemi ve bu goérevin inangsizlara diistiigiinii ifade
ederek de yazisini sonlandirmustir.

Ayn1 minvaldeki bir baska yazi da “Oraza Miinasebetiyle” basligiyla kaleme
almmugtir. Yazida ekonomik gelismeler Carlik devri ile Bolsevik devri ve hatta
kapitalist memleketlerle rakamsal oranlar verilerek mukayese edildikten sonra iginde
bulunulan sosyalist donem ve yoOnetim anlayisiyla dev adimlarla iretim giiciiniin
gelistiginden s6z edilmistir. Ardindan da konuyu ekonomiden dine, kapitalizm
kalintilar: tabiri ile baglayip koy ve sehir hayatinda ruhaniler ve onlarin ayakta
tutmaya g¢abaladiklar1 din ile miicadele edilmesinin gerekliliginden bahsedilmistir.
Bunu yaparken de dini inancin hedeflenen ekonomik gelismelerin ve biiylimenin
oniindeki engel oldugu ortaya konulmustur. Ekonomi ile din arasinda bdylesi bir
iliskilendirmenin ardindan da Lenin’in su sozlerine atifta bulunulmustur:
“Burjuvaziya oziiniin hdkimiyetini kor¢alamak (korumak) icin iki seye muhtag:
onlarwn birisi palacalar (cellatlar) digeri ise din.” Dinin proletarya i¢in hi¢ de faydali
bir sey olmadig1 yine Lenin’den yapilan su alintiyla vurgulanmistir: “Din oz karnint
doyurmak i¢in omiir boyu baskasina ¢aliyma yalmizliginda, fakirlikte horlanan, uzun
devir ezilen halk ekseriyetinin iizerinde her vakit onu basip duran ruhani
zuliimlerinin bir seklidir.” (Cavtobeli, 1930: 1) Kisacasi sozde dinin esasen kimin
yararia oldugu baska bir deyisle fayda sagladigi vurgulanmistir. Yazida din ile
miicadelede sosyalistlerin {izerine diisen gorevler de belirtilmistir. Bu hususta bir

kimsenin sadece kendisinin inangsiz olmasinin yeterli sayilmadigi, yalmiz kisileri

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1443
TEKNE, Kamelya (2019). Sovyetler Birligi Doneminde Basinda Din Karsithg:: ileri Dergisi Ornegi, Gimishane Universitesi
iletisim Fakdiltesi Elektronik Dergisi (e-GiFDER) Cilt: 7, Uluslararasi Tiirk Diinyasi Basin Sempozyumu Ozel Sayisi, s. 1433-1448

baglayan dini inanca 6zel bir alan goziiyle bakilamayacagi1 ve bu sebeple bu konuda
tarafsiz davranilmasmin din ile miicadeleyi zayiflatan bir tavir oldugu ifade
edilmistir. Bu yondeki diisiinceler yine Lenin’in Sosyalizm ve Din adli makalesine
basvurularak aciklanmistir:

“Sosyalizm taraftari proletariyatimin partiyast igin din her kimin 0z (hususi) isi degil.

Bizim partiyamiz ig¢iler sinifimi kurtarmak icin kuresen (miicadele eden) ondeki anli

kurescilerin  sayuzudur (birligidir). Béyle bir sayuz dine inanmak gibi ansizliga,

karanliga hi¢bir ayirmasiz soguk bakip ge¢mek gerek degil ve dyle bakip da olmay. Biz
oziimiiziin idea aletimiz séz ve matbuat vasitasiyla din dumanlarina karsi idea ancak

idea kuresi alip varmak icin dinlerin hakiki manasiyla hiikiimetten ayrilmasini talep

etemiz. Biz is¢i sinifini dinlerin korlavindan (kusatmasindan) kurtarp alip kalmak igin

de iste bu gibi sayuz meydana getirdik. Bizim i¢in idea kuresi her kimin oz isi degil, o

partivamin proletarivatin umumi isi” (Cavtobeli, 1930: 1).

Dine kars1 teslimiyetgi, tarafsiz ve duyarsiz bir tavir sergilemenin din ile
miicadelede kabul edilemez bir bakis acist oldugu bu sekilde izah edildikten sonra
orucun ekonomik ve insan sagligi yoniinden zararli olduguna ve Sovyet cemaatcilik
psikolojisinde aslinda sistemin 6ngordiigii olumlu degisiklikler de olduguna
deginilmistir. Bu degisiklikler pek cok koyde koylilerin oru¢ tutmayir boykot
ettikleri, bayram yapmamalari, bircok ibadethanenin emektar kitlenin istegi ile
diinyevi isler yararina kullanilmaya baslanmasi buna delil olarak gdsterilmektedir.
Hali hazirda din etkisi altinda kalan kesime karsi da 1930 yili itibariyle orug ile
miicadelede merkezin kolhozlar olmasi gerektigi tesvik edilmistir. Bu diisiince
dogrultusunda dini agik surette hedef gosteren su agiklama ile karsilagsmaktay1z:
“Hig¢bir kolhoz (kolektif ciftlik) azast oru¢ tutmamali, camiye katnamamali (siirekli
gitmemeli), dine inanmamalidr. Bununla beraber ayri kolhozdan tis fukareleri de bu
hurafattan kurtarmaya yardim etmelidir. Bu sene oraza baharlik sacuv (ekin) koy
hazaystvasi (iiretim) kampanyasina hazirlik vaktine tesadiif edeceginden ona karsi
kures daha keskin bir karakter almalidir.” (Cavtobeli, 1930: 2). Bu agiklamadaki
esaslar1 gergeklestirebilmek i¢in i1se alinmasi gereken bir dizi Onlem plam
siralanmigtir. Buna gore din ve orucun koklerinin, gerek ekonomik gerekse igtimai
yonden Marksizmin esaslar1 ¢cer¢evesinde kitlelere anlatilmasi, hem kolhoz sistemine
dahil olanlar hem de sistem disinda kalan fakirlerin orucun boykot edilmesi

hususunda birlestirilmesi, toplumun tamami arasinda yeni alfabe ile okur-yazarligin
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yayginlastirilmasi, emektar kitlenin yalmizca baharlik ekin isleri ile kdy iiretimine
odaklanmasini saglayarak din ve oru¢ konusunda kesinlikle tarafsiz, teslimiyetci,
uzlasmaci bir tavir takip edilmemesi yoniindedir.

Diger taraftan Ileri’nin sayfalar1 arasinda Kirim Devlet Nesriyati biinyesinde
Tatarca yeni ¢ikan kitaplarin tanitildigi bolimde Cafer Gafar(ov) ile Ziyadin M.
Cavtobeli tarafindan hazirlanan Oraza adli yirmi yedi sayfalik bir risalenin
yaymmlandigim “Islam dininin biitiin ¢iiriikliiklerini ve i¢ yiiziinii gostere. Fiyati 10
kapik” demek suretiyle duyurmaktadir (Tanitim, 1929: kapak sayfasi). Yine 1930
yilinin 67-68 (12-13) numarali sayisinda, Sovyetler Birligindeki ateist hareketin
tarihinde 6nemli bir figiir olan (Smirnov, 2013: 192) Yemelyan Yaroslavskiy’e ait
Komiinistler ve Din adli kitabin tanitimi1 su sozlerle yapilmaktadir: “Aksi dini
krujoklarda (gruplarda), kurslarda posobiye (yardimei) olarak faydalanmak ve ayni
tarzda massoviy (Kitlesel) okuyucular gozde tutularak basilmigtir.” (Kirim Devlet
Nesriyatinin Yeni Basilip Cikan Kitaplar1,1930: kapak sayfasi). Bu gibi tanitimlar,
Tatarca basilan ve din karsithgmin islendigi mistakil yayinlarin varligint ve bu
fikirlerin daha yaygin bir sekilde okuyucuyla bulusmasinin hedeflendigini
gostermektedir.

“Ilim I¢in Kures” (ilim I¢in Miicadele) ise o donemde Moskova’da
gerceklesen Marksist tarihgilerin Umumi Ittifak Konferans: miinasebetiyle kaleme
alinmis bir yazidir. Avrupa ve Amerika’da tarih ilminin biiyiik 6nem arz ettiginden,
kapitalist {ilkelerin hakimiyetlerini ayakta tutmak noktasinda tarihin biiyiik rol
oynadigindan ve tarihi, burjuva felsefesi ile kendi ideallerine sadik kalan bir
anlayisla ele aldiklarindan s6z etmekle beraber, buna Avrupa ve Amerika’da
Marksist tarih metodu ve dolayisiyla da Marksist tarihgilere karsi bir blok olustugu
fikrini eklemistir. Tarihteki igtimai hadiselerin Marksizm metodu ile incelenmesi,
proletar felsefesi esasi ilizerine arastirilmasini 6nermistir. Bu noktadan yola ¢ikarak
tarihi hadiselere olan yaklasimin igerisinde, yazida ifade edildigi sekliyle, “dini bir
sekil vermeyi, beseriyet tarihini Allah’in emri altinda, géklerde dolanan ve gozle
goriinmeyen bir kuvvet tarafindan idare edilmesi” (Abbasov, 1929: 5-6) tarzindaki
sOylemlerin tarih ilmi i¢cinde yer almasi elestirilmistir.

Din karsit1 bir diger 6rnek de “Medeniy Inkildp ve Kurban” (Medeni Devrim

ve Kurban) basligini tasimaktadir. Yazida kurban adetinin iptidai devirlerde zuhur
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ettigi, iktisadi ve sosyal yapiya gore sekil degistirse de biitiin milletlerin dininde bir
yeri oldugu belirtilmistir. Ayn1 yazinin devaminda Tanrinin memnuniyetini
kazanmak {izere gerceklestirilen bu eski adet riigver tabiri ile nitelendirilmistir
(Cavtdbeli, 1929: 2-3). Ozelde ise islam dinindeki kurbanin iptidai devirlerden kalma
insan kurban eden kahinler, ruhaniler ve vahsilerden kalma bir adetin o giin ki ¢agda
mollalar ve karanlikta kalan halklar tarafindan devam ettirilen bir ritiiel oldugu
goriistinii ifade etmistir.

“Tatar Ruhani Baslarindan Ohranka" Agentleri ve Monarhiya Direkleri”
(Tatar Ruhani Baglarindan Ohranka Ajanlar1 ve Monarsi Direkleri) yine Kazan’da
yaymmlanan Fen ve Din dergisinden alinmis bir yazidir. Moskova, Leningrad ve
Kazan arsivlerinden elde edilen materyaller {izerinden inkilap karsiti kuvvetlerin
birlestigi yegane gizli birligin din birligi olgusu oldugu temasi islenmistir.
Sosyalizme karsi duran dini kara kuvvet tabiri ile adlandirilmistir. Kitlelerin dine
kars1 miicadelede aktiflesmesi, dinin kara kuvvet oldugunu anlamasi, camilerin
okuma evlerine ¢evrilmesinin Tatar din adamlarimi korkuttugunu ve bu sebeple
Sovyet karsit1 faaliyetlere gectikleri ifade edilmistir. Bu anlamda dini korumak i¢in
kitleleri aldatmaya calistiklar1 ifade edilmistir. Konuyla ilgili 1905 yilinda toplanan
Miislimanlar Kongresinin i¢ isleri bakanligima gonderdikleri arzuhal delil olarak
gosterilmigtir. Dini konular tetkik etmek {izere toplanan kongre sonucu olusturulan
bu arzuhal Miisliiman vekilleri olan Abdiirresit Tbrahim(ov), Muhammed Alim
Maksud(ov) ve Suifulla (Liitfullah?) Ishak(ov) tarafindan gonderilen bir ariza olup

bu belgenin i¢erigi yazida dogrudan verilmistir:
«“...son yillarda aramizda Islam ruhuna tamamiyla karst olan, halk kitlesini tarkata
(yaymaya), o kitlenin dindarligin: bitire duran hayali Panislamizm yolunu ve bitirgen
sosyalizm-anarsizm mefkiirelerini tarkatmalar ¢antayw, kolumuzdaki kanun ramkalari
(¢ergevesi) icinde bu yavuzluklara (kotiliklere) karsi kuresmeye (miicadele etmeye)
karar verdik. Bu gibi mefkiireleri tarkatmak, halkin ziyadesiyle muallim ve
yvolbas¢ilarimin anlayislar: sayesinde oldugunu nazari itibara alip (bu yolbascilar
arasina Islam’in hakiki bilimlerini, derslerini bozanlar da bekliyorlar) onlar gibiler ¢et
(dis) memleketlerde baslica Istanbul’da okuyan adamlar ola. Onlar Rusya’da din okuvi
(tahsili) alip olamadikiarindan ¢etke gitmeye mecbur olalar. Su noksanlarin
tekmillemek-doldurmak i¢in Avrupa’ya gideler ve orada sark ve garp inkildp¢ilarimin
mefkiirelerini yeni  serh-tefsircilerinin  geriliklerini alipp  doneler....Biz  Rus

Miisliimanlart baskalarimin tesirine karsimiz, biz biiyiik hak padisahin tahtina ve
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vatanimiz Rusya’ya kart babalarimiz, babalaruimiz gibi hakiki géniilden yarisiv hizmet
edecekmiz.Yalmz — anargizm, sosyalizm ve  Panislamizm  talimatindan  bizim
yiireklerimizde dogan korkuya dogrudan dogru yiiregimizden ¢ikan sorav ile, siz ali
cenabnin ayak tabanina yikilmaya bizi mecbur ede. Biz Rus Miisliimanlar: her vakit taht

ve vatanin en isan¢h, hakiki, géniilden ¢alisan hizmetgileri olduk ve hem olurmuz.”

(Muhittinov, 1929: 5).

Ayni belgede bu Onemli tehlikeye son vermek i¢in nasihatler ve matbuat
vasitastyla IslAm’in medeniyet, ilerleme ve sisteme karsi gelmeyen esaslarmi
yaymak, mektep idaresini Miisliiman din adamlarinin elinden alarak toplumun eline
verip egitim islerini yeniden diizene koymak, toplumun katilimiyla din adamlarini
se¢mek, halk kitlesinin yolbasgilart olan muallimleri (imam, miiezzin, kadi, mollalar,
miiftiiler, seyhiilislamlar1) hazirlama isi icin de IslAm’1 yeni bir anlayisla 6greten
programli dini merkezler meydana getirilmesi teklif edilmistir. Makalenin yazar1 ise
tim bu anlatilanlar1 Biitlin Rusya Miisliimanlar1 Kongresi’'ni toplamak iizere izin
isteme amacina baglamustir. Iste Muhittinov’un eski arsivden bulup yayimladig: bu
belgeyi yazanlarin da ¢ara, pomesciklere, bankerlere hizmet eden ve isci-koylii
smifin1 aldatan kisiler oldugu belirtilmistir. Yaziyr sonlandirirken ise yazinin
esasindan cikarilmasi gereken sonucun “Islam’in sosyalizme karsi olusu”, “din ile
sosyalizmin hicbir zaman bir arada olamayacagi ve Islam dininin sosyalizmin

diisman1” oldugunu ifade etmistir.

SONUC

Sovyet sisteminin degerlerini Kkitlelere yayarak inandirmak, sistemin
kaliciligin1 saglamakla baska bir deyisle basarisi ile dogru orantilidir. Bilindigi tizere
sistem, dinin insanlar i¢in temel manevi gida oldugunu ve kazandirdigi etik bakis
acisint reddeden bir diislinceler biitiiniidiir. Nitekim din karsithigini benimsetme
yolunda, One siirdiigii arglimanlarla toplum bilincini yoOnlendirmeye c¢alisan bir
siyaset takip etmistir. Tim bu amagclar esasinda Sovyetler Birliginin hem Rusya
genelini kapsayan hem de Tiirk diinyasindaki milli siireli yayinlarda isledigi
temalardan birisi de din karsithigidir. Tiirk yurtlarindaki sosyolojiye aykir1 bu algi
yonetiminin 6znelerinden biri olan din karsithg konulu yazilara Kirim Tatar
lehgesiyle yayimlanan Ileri dergisinde de rastlanmaktadir. Dergide din ve inang

baglamindaki fikir yazilarinda ge¢mise devamli surette tenkit, din olgusunun
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aciklanmasinda inang esaslarimi materyalist anlayisla izah yontemi ve din
adamlarinin kars1 devrimci unsur, halk diismani olduguna yonelik sdylemler 6n plana
cikmaktadir. Bu sdylemler Kirim Tiirklerinin zihinlerine yaymda yer alan yazilar
vasitastyla yerlestirilmeye calisilirken din ile i¢ ice geg¢mis olan milli kimligi de

hedef almustir.
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YAKINSAMA (CONVERGENCE ) VE CAPRAZ MEDYA (CROSSMEDIA) STRATEJISININ
MEDYA SEKTORUNDE YANSIMALARI*

Nurhayat YOLOGLU?
0z

1990’11 yillara kadar medya sektoriiniin en 6nemli sorunlarinin basinda yer alan, yeni sunucularin medya pazarina
girisi gibi sorunlarin nedenlerinden biri olarak gosterilen teknik engeller, giiniimiizde tasiyict aglarin
dijitallesmesi sayesinde ortadan kalkmaya baslamistir. Bu baglamda dijitallesme, ¢oklu medya ortamlarinin
gergeklestigi medya sektoriinde yasanilan biiyiik degisimlerin temel aktorii olarak degerlendirilebilir. Medya
sektoriiniin yogun bir bicimde yararlandig1 yakinsak teknoloji, kendi iginde yakinsama ve ¢apraz medya gibi yeni
kavramlarin ve bunlara baglh stratejilerin gelismesine katkida bulunmustur. Bu ¢alismanin amaci Tiirkgemize
“yakinsama” ve “capraz medya” olarak cevrilen “Convergence” ve Crossmedia” iletigim stratejisi kavramlarinin
medya sektoriindeki yansimalarini incelemektir. Caligma yontemi olarak nitel arastirma yontemi kullanilmis ve
betimsel bir ¢aligma yapilmistir. Caligma sonucunda ortaya ¢ikan bulgulara gore, etimolojik olarak birbirleriyle
uyumlu olmayan bu iki kavramin, uygulama alanlarinda baz1 etiksel ve hukuksal yansimalar1 bulundugu, bu
cercevede lehte ve aleyhte bir takim goriisler oldugu saptanmustir. Ornegin, capraz medya yakinsamasinin
aleyhinde olan gorislerin temelinde; medyada ¢oklu editoryal yapinin, ¢ok sesliligin kaybma neden olacag:

diistincesi yatmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Medya Ekonomisi, Yakinsama, Capraz Medya, iletisim Etigi

REFLECTIONS OF CONVERGENCE AND CROSS-MEDIA STRATEGIES ON MEDIA
SECTOR
ABSTRACT

Technical barriers, which were shown as one of the most important problems of the media sector and one of the
reasons of the problems such as the new servers entering the media market until 1990’s have started to disappear
with the digitalization of the carrier networks. In this context, digitalization can be considered as the main actor of
the major changes experienced in the media sector in which multimedia media is realized. Convergent
technology, which is used by the media sector extensively has contributed to the development of new concepts
such as convergence and cross-media and strategies related to them. The purpose of this study is to examine the
reflections of Convergence and Cross-media communication strategy concepts which were translated to Turkish
as yakinsama and ¢apraz medya to media sector. Qualitative research method was used as study method and a
descriptive study was conducted. According to the findings of the study, it was determined that these two
concepts, which are not etymologically compatible with each other, have some ethical and legal reflections in

their fields of application and that there are some favorable and unfavorable opinions within this framework. For
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example, on the basis of the views opposing cross-media convergence; lies the idea that multi-editorial structure
in the media will cause loss of polyphony.

Keywords: Digital Media Economy, Convergence, Cross Media, Communication Ethics
GiRiS

Her gegen giin daha fazla yeniligin yer aldig1 medya endiistrisi, ayn1 zamanda
dijitallesmenin en {ist noktada kullanildigi bir endiistri alamidir. Analog
tastyicilardaki enformasyonun bir takim tastyici araglar vasitasi ile ¢oziimlenip “byt”
ve Bit” sayilasgtirmalariyla doniistiiriilmesi olarak tanimlanabilecek dijitallesme,
medya sektdriindeki birgok soruna da ¢oziim getirmektedir. Ornegin Dijitallesme
sayesinde yerlesik pazar yapisi kirilmistir. Tastyict aglarin dijitallesmesi nedeniyle
televizyon sinyallerinin yayilmasindaki bir¢ok teknik darbogaz ortadan kalktig1 gibi,
tasima kapasitelerinin geniglemesi nedeniyle yeni sunucularin medya pazarina

girigsindeki engeller de azalmaktadir.

Dijitallesme internet temelinde gergeklesirken, 6zel ve kamusal yasantimizda
siirekli artan bir bigimde yer almaya devam etmektedir. Medya isletmelerinde 1993
yilinda diinyada %3 olan dijitallesme orani heniiz 2007 yilina gelindiginde % 97’ye
cikmistir (Schneider, 2013: 10). Dijitallesme yoluyla mevcut pazarin yapist degismis,
sadece televizyon, radyo, gazete gibi tekli medyanin yerini ¢oklu medya ortamlari
almaya baglamistir. Medya endiistrisindeki gelisimler, medya isletmecileri i¢in cep
telefonu alicilarina yonelme ihtiyacin1 ve bu pazardaki arastirma potansiyelini ortaya

cikarmustir.

2013 yilinda medya sektoriinde sosyal medya, veri gazeteciligi, transmedya
gibi gozde kavramlar, gazeteciligi ve kurgusal medyayr kokten degistirmistir.
Periscope veya Bambuser lizerinden canli video aktarimlari (Livestreaming), i
boyutlu haber oyunlari (Newsgames), artirilmis gergeklik (Augmented Reality) gibi
dijital gelisimler medya alaninda hi¢ durmayan girisimcilige Ornek verilebilecek

gelismelerdir.

2015 yilinda medya diinyast ¢ok daha farkli gériinmeye baglamistir. Artik
enformasyon, iletisim ve aktarim teknolojisi gibi tamamen farkli yeniliklerden sz

edilmektedir. Ornegin Mikrosoft’un sanal gerceklik gozliigii (HoloLens), telefonla
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eslestirilebilen akilli saatler (AppleWatch ) gibi giydirilebilen (Wearables ) teknoloji

piyasaya girerken medya devrimleri durmak bilmemektedir.

Multimedya, Grossmedya, Transmedya gibi kavramlar hem gazete editorliigii
ve roportajlarinda, hem de radyo, televizyon, sinema, oyunlar, kitaplar ve sosyal
medya gibi kurgusal alanlarda siirekli biiylimektedir. Artik senaryo yazilmadan dnce
tiim hikaye diinyasina ulasilmakta, kurgusal ve kurgusal olmayan ¢izgide oyunlar
olusturulmaktadir. Bu arada medyanin kullanim davranislar1 da degismektedir.
Almanya, Amerika Birlesik Devletleri, Brezilya, Cin, Hindistan ve Giiney Kore’de
7278 kullanici lizerinde yapilan arastirmalar, enformasyon ve iletisim teknolojilerinin
internet ve yeni medya kullanicilarinin yasam alanlarinin tiimiinti degistirirken, diger
yandan yeni ihtiyaglar1 ortaya ¢ikardigi sonucunu vurgulamaktadir (Picot vd., 2015:
22). Ornegin smart televizyonlarda oldugu gibi sosyal aglar televizyonla
birlestirilmekte, enformasyonun artan rolii, akilli telefonlarla baska bir boyuta

gegmektedir.

Glinlimiizde medya endiistrisinde en ¢ok tartisilan konularin basinda, radyo
alicisinin, televizyonun, telefonun, internet ve bilgisayarin teknik olarak birlesmesi,
bir araya getirilmesi anlaminda kullanilan yakinsak teknolojiler ve medya sektoriinde
capraz medya sahipliginin vurgulandigr ¢apraz medya stratejisi kavramlar1 akla
gelmektedir. Bu calismada oncelikle kavramsal olarak yakinsama ve ¢apraz medya
stratejileri tizerinde durulmakta, buna bagl olarak bu kavramlarin ortaya g¢ikardig

sorunlara dikkat ¢ekilmektedir.

1. Yakinsama Kavrami

3

Tiirkcemize “yakinsama” olarak cevrilen “convergence” kavrami ekonomi,
fizik, matematik, medya basta olmak {izere bir¢ok bilim alaninda kullanilmaktadir.
Konumuz itibari ile yakinsama kavrami; farkli kullanim anlamlar1 ve medya alaninda

kullanimi1 olmak tizere iki ayr1 baslik altinda agiklanmaya ¢alisilmistir.
1.1. Farkli Kullanim Anlamlari ile Yakinsama Kavrami

Genel olarak farkli noktalarin birbirine yaklagmasi ya da entegre olmasi

biciminde tanimlanabilecek olan yakinsama kavrami daha ¢ok ekonomi, fizik, fen,
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doga bilimleri, matematik, telekomiinikasyon ve medya sektoriinde kullanilan bir

kavramdir.

Ekonomide “yakinsama” kavraminin ¢ikis noktasi 1960 sonrasina dayanan,
Abramovitz’in “Belli kosullar altinda geride kalmak baslangigtaki liderden daha hizli
bliylime kabiliyeti ve iiretkenligi yaratir” ana diisiincesinden yola g¢ikilarak
olusturulmustur (Ceylan, 2010: 150). Benzer tasarruf ve yatirim oranlarina sahip iki
tilkeden, baslangic ekonomik diizeyi diisiik olanin daha ¢ok ilerleme, biiylime orani

yasayacagini dngdren ekonomik bir terimdir.

Fizik ve Matematik alaninda yakinsama, Tiirk Dil Kurumu Soézliigiine gore
“Aradaki agiklik sonsuz kiiciilerek fakat kesismeden bir noktaya, bir sinira dogru
yaklagma” (TDK, 2018) olarak tanimlanmaktadir. Gozlik teknolojisinde ise, bir
mercegin metre cinsinden odak uzakliginin tersi, o mercegin yakinsamasi olarak
anlasilir ve yakinsama birimi, SI birim sisteminde “diyoptri” ile ifade edilir

(https://fizikolog.net/konular/optik-1.isik-ve-golge/mercekler.html).

Telekomiinikasyon alani, son yillarda yakinsama kavraminin en c¢ok
kullanildig1 alan olmustur. Buna gore Blakman, “telekomiinikasyon ve gorsel-isitsel
sektorleri etkileyen; teknoloji, hizmet, endiistri yapis1 ve hiikiimet politikalarinda
cesitli degisim trendleri” olarak yakinsamayi tanimlar (Karinca, 2013: 263). Medya
sektorii dijital alt yap1 teknolojisini kullandig: i¢in telekomiinikasyona dayanan bakis

acis1 medya sektorii icin de gegerlidir.
1.2. Medya Sektoriinde Yakinsama

Glinimiizde yakinsama teknolojisi ile radyo alicisinin, televizyonun,
telefonun, internet ve bilgisayarin teknik olarak birlesmesi, bir araya getirilmesi
anlagilmaktadir. 2006 yilinda ilk baskis1 yayimlanan iletisim ve medya bilimi adli
sozliikte Marcinkowski, "Elbette teknik acidan miimkiin olan yakinsama
gelismesinin, sosyo-kiiltiirel olarak sekillenen kullanim aliskanliklari izerinde hakim
olup olmayacagint ¢ok uzun bir siire daha bilemeyecegiz” (Behmer, 2015: 24)
sOyleminin {izerinden ¢ok kisa bir siire gegmesine ragmen yakinsama teknolojisinin
biitiin diinyada biiylik bir hizla benimsendigi gozlenmistir. Bu baglamda, bugiin

diinya niifusunun %96’s1 mobil telefon kullanmaktadir. Insanlarin %72’si siirekli
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cevrimici olup, dogum tarihi 1980- 1999 olan Y kusagi diinya niifusunun %31 ini,
Tiirkiye niifusunun %33’linli kapsamaktadir. Giinde 6-8 saat arasi ekran karsisinda
bulunulmakta, %89 oraninda sosyal medya aktif olarak kullanilmaktadir. Tiirkiye’de
Y kusaginin %87’sinin Facebook hesabi vardir. 9%355°1 ¢esitli markalarin web
sitelerini takip etmekte ve 10 yil i¢inde ana miisterilerin %80’inin Y kusag1 olacagi

varsayilmaktadir (Kirag, 2018).

Avrupa Komisyonu’nun 1997 tarihli Yesil Belgesinde yakinsama; farkl
sebeke platformlar1 araciligiyla benzer hizmet cesitlerinin taginmasi ya da telefon,
televizyon ve kisisel bilgisayar gibi tiiketici aygitlarinin bir araya getirilmesi olarak
ifade edilmektedir (https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/green-paper-

convergence-telecommunications-media-and-information-technology-sectors-and).

OECD’nin “Bilgi Ekonomisi Calisma Grubu” nun 2007 yilinda hazirladig:
“Internet Ekonomisi” raporunda  yakinsama  tanim ise sOyledir
(http://www.oecd.org/officialdocuments/publicdisplaydocumentpdf/?cote=DSTI/ICC
P/IE(2007)3/FINAL&docLanguage=En) :

“Yakinsama, biitlin hizmetlerin belirlenmis olan, sabit, mobil, kablo TV, IP
gibi sebeke ile verildigi yapidan, tiim iletisim hizmetlerinin g¢esitli sebekeler
tizerinden, kopukluk olmadan ve bir¢ok platform iizerinden interaktif bir bigimde
verilmesine dogru bir gegcistir”. Bu baglamda yakinsama, akilli telefonlarda resim,
video, sinema, radyo, dergi bulunmasi ve aralarindaki uzakligin gittikce azalmasi,
farkli cihazlarda yapilan islerin gittikce gelisen teknoloji sayesinde tek bir cihazla
yapilabilmesidir. Ornegin; cep telefonlarimiz sadece bir iletisim araci olmaktan
cikmig, kamera, saat, takvim, kronometre, pusula, video oynatici, vb. seyleri de

kapsayan bir kompleks haline gelmistir.

Yakinsama sonucunda 3 cesit egilim ortaya cikmustir (Ozel, 2011: 60):
1.Teknolojik yakinsama, 2. Kurumsal yakinsama, 3. Kullanimin yakinsamasi.
Teknolojik  yakinsama, bilgisayar teknolojisi destegi ile ¢ogaltilabilen,
degistirilebilen ve depolanabilen sayisal sinyallerin tagindigi sanal iletisim aglarinin
birbirine doniisiimiinden kaynaklanan yapilanmadir. Buna en iyi ornek akilli

telefonlardir.
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Kurumsal yakinsama denildiginde, birbirinden farkli teknoloji platformlari
lizerinde medya icerigini sunmayi kolaylastirmak i¢in ¢apraz miilkiyet iligkilerini de
icine alan medya organizasyon yapisinin ortaya ¢ikmasi anlasilmaktadir. 1990
yilindan bu yana medya sahipliginde daha biiyiikk olmak ic¢in, market giiclinii
kullanarak kiiciik medya sirketlerinin bliyiik olanlar tarafindan satin alinmasina

dogru hizla ilerleyen kiiresel bir egilim goriilmektedir.

Kullanimin yakinsamasi ifadesi, tiiketicilerin farkli medya araglarini birlikte
kullanmas1 anlaminm1 icermektedir. Burada kullanicilar, bir bagka deyisle tiiketiciler,
ayn1 anda birden ¢ok medyadan ve dijital 6zelliklerden yararlanarak kolayca igerik
tiretebilirler. Kullanicilarin irettikleri bu igerige “kullanici tiirevli igerik” denir

(Binark, 2013: 165).

Yakinsama konusunda bir baska siniflandirma, gecirilen evrime gore yapilan
siniflandirmadir. Ozel’e gére (2011: 61) yakinsama evrimi farkli seviyelerde

gruplandirilabilir:

1. Ag yakinsamasi: IP tabanli genis bant aglar tarafindan meydana gelir. Sabit-mobil
yakinsamasini ve mobil telefon, TV ve bilgisayar gibi ‘lic ekran yakinsamasini’
igerir.

2. Hizmet yakinsamasi: web tabanli uygulamalara erisim ve cihazlarin gesitlenmesi

ile geleneksel ve yeni deger kazanmis hizmetlerin hazirlanmasina izin veren yenilik¢i

el cihazlar1 ve ag yakinsamasi i¢cinde gelismektedir.

3. Endiistri-Pazar yakinsamasi: daha once farkli pazarlarda olan bilgi teknolojileri,

haberlesme ve medya gibi benzer alan endiistrilerini bir araya getirir.

4. Yasama, enstitli ve diizenleyici yakinsamasi: mecralar arasinda igbirligi, yaymecilik
ve haberlesme diizenlemeleri olusturulur. Icerik ve hizmetlerin saglandig: aglardan
(teknoloji yansiz diizenleme) bagimsiz, kanuni olarak yakinsak diizenlemeler g6z

oniinde bulundurulur.

5. Cihaz yakisamast: gliniimiizde mikroislemci, ekran, depolama ve giris elemanlari
gibi ¢oklu islemler saglayan araglar yaygindir ve bunlar bazi tiir ag baglantilari igerir.

Artan bir sekilde bunlar ¢ogul iletisim fonksiyonlar1 ve uygulamalar saglar.
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6. Yakinsak kullanic1 tecriibeleri: son kullanicilar yeni medya ve bilgisayar

teknolojileri arasinda bir ara yiiz haline gelebilmektedir.

Medya yakinsamasi {izerine kurulan teoriler, ikame, medyanin tamamlanmasi
ve medya birlesmesi olmak iizere ii¢ baslik altinda toplanabilir. ikame teorisine gore,
yeni medya eski medya tiplerinin yerini alacak ve onlarin fonksiyonlarini
istlenecektir. Medyanin tamamlanmasi teorisi, yeni medyanin uyumlu bir bigimde
geleneksel medyay1 tamamlayacagini 6ne siirer. Medya birlesmesi teorisi ise yeni ve
geleneksel medyanin tiim ozellikleri ile birlikte bir potada birlesece§i savim

ongormektedir (Ozel, 2011: 61).

Gilinlimiiz uygulamalarina bakilacak olursa, ii¢ kuramin da gegerli oldugu
ancak capraz medya birlesmelerini igeren ii¢lincli kuramin iizerinde daha ¢ok

konusuldugu soylenebilir.

2. Capraz Medya Kavrami

Capraz medya kavrami, cesitli igerik, tasarim ve editoryal olarak birbiri ile
baglantili kanallar araciligiyla kurulan iletisimi ifade etmek ic¢in kullanilir. Bu
iletisim tirdi, kullaniciyr gesitli ortamlarda amacgli olarak yonlendirir ve bir geri
bildirim kanalin1 tanimlar. Capraz medya kavrami baglangicta masaiistii yayincilik
alaninda kullanilmistir. Masaiistii yayincilik, kitap, brosiir, dergi veya katalog gibi
yayinlarin metin ve resimlerinin bilgisayar destekli olarak olusturulmasina verilen
addir  (https://www.turkcebilgi.com/masaisti_yayincilik).  Grafik tasarim  odakli
masalistii yayinciligin kalbinde, grafiksel kullanic1 arabirimi olan bir bilgisayar, bir
mizanpajin gorsel olusturma yazilimi ve bir dijital baski sablonunun bir yaziciya

cikis1 yer almaktadir.

Giliniimiizde ¢apraz medya kavrami masaiistii yayinciligin cok otesinde
anlamlar igermektedir. Ikinci nesil internet hizmetlerini, toplumsal iletisim sitelerini,
vikileri, iletisim araglarini, internet kullanicilarinin ortaklasa ve paylasarak yarattigi
sistemleri kapsayan web 2.0 ile birlikte ¢apraz medya algis1 da degismistir. Bugiin
capraz medya denilince, sanal gergeklik, gorsel miizik, YouTube, Google ve
Facebook gibi uygulamalar, sesli mesajlar iceren yeni sosyal ve gorsel medya

basliklari, icerigi liretmek ve dagitmak icin kullanilan ¢esitli yollar akla gelmektedir.
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Kiiltiirel alanda veya medya sektoriinde capraz medya stratejilerinin kullanima,
giderek artan sekilde gorsel ve katilimer medya kullaniminin toplumsal 6nemini
anlamay1 gerektirir. Capraz medya ayrica katilimeir ve yakinsama kiiltiirii, dijital
medya okuryazarligi, medya yakinsama stratejileri, transmedya hikaye anlatimi,
medya hukuku, bilisim hukuku, ¢apraz medya yonetimi, ¢apraz medya pazarlamasi
ve alanindaki yeni gelismeleri bir araya getirir. Medya kuramlari i¢in énemli etkiler

olusturur.

Capraz medya kavrami ayn1 zamanda, dagitim politikasiyla baglantili olarak,
cok kanalli pazarlamada farkli son kullanicilara ulasabilmek i¢in ¢esitli dagitim
kanallarindaki iirlin veya hizmetlerin paralel dagilimi1 anlaminda da kullanilmaktadir.
Pazarlama baglaminda ¢apraz medya kavrami, bir kampanyanin iletisim karmasini
ve ¢oklu araclarin paralel ag baglantili kullanimina isaret eder (Yilmaz ve Erdem,
2016: 192). Bununla pazarlama organizasyonu igerisindeki dagitim politikasi (veya
pazarlama karmasi) ve tedarik¢iden miisteriye veya kullaniciya uzanan siiregte bir
iiriin veya hizmet yolu ile ilgili tiim kararlar ve satis faaliyetleri sekillendirilir. Ancak
burada satis stratejisi ile satig slirecinin tasarlanmasini igeren lojistik (nakliye ve

depolama) arasindaki ayrimi1 gz ardi etmemek gerekir (Schneider, 2013: 16).

Capraz medya ifadesi, iletisim politikast cergevesinde kullanilir. Capraz
medya iletisiminin 6zelligi sadece farkli iletisim kanallari {izerindeki bir reklam
mesajiin iletilmesi degildir. Burada reklam mesajin1 veya ilgili lriinii etkilesimli
olarak ele almak ve tanimlamak i¢in miisteriye, alicilara veya tiiketicilere yonelik en
az ¢ ortamin sunulmasimi saglayacak sekilde tasarlama yapilir. Secilen iletisim
araglari, icerik, bicim ve =zaman agisindan c¢apraz medya kampanyasiyla
biitiinlestirilir. Buna gore icerik entegrasyonu (kurumsal logo, yazi karakteri ve
benzeri igeriklerin biitiinlestirilmesi), tim medya kanallarinda tutarli bir mesajin
iletilmesini saglar. Zamansal biitiinlestirme, reklam mesajini giiclendirmek i¢in tiim

iletisim araglarinin zamansal kullanim1 ve koordinasyonunu igerir (Mahrdt, 2008).

Capraz medya kavraminin kullanildig1 bir baska alan gazeteciliktir. Kavram
ilk olarak ¢evrimici gazetecilikte gelistirilmistir. Bugiin gazeteciligin biitiin
alanlarinda ¢apraz medya tasarimi kullanilmaktadir. Ornegin bugiin www’ de temsil

edilmeyen pek bir basin {iriinii yoktur. Mali agidan gii¢lii ulusal basin markalar1 ayni
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zamanda ya televizyon ve radyo formatlar iiretirler ya diger kanallarla igbirligi
yaparlar ya da kendi radyo ve televizyon kanallarini isletirler. Yazili medya gesitleri,
radyo, televizyon, web ve cep telefonlar1 teknik, ekonomik, iiretimsel, igeriksel ve
fonksiyonel olarak yakinlagmistir. Bu baglamda capraz medya, iiretim, icerik ve

marka olmak iizere kabaca li¢ diizlemde degerlendirilebilir.

Ornegin iiretim diizleminde icerik arastirma ekibi; yazili medya, televizyon
ve internet gazeteciliginde bilginin degis tokusundan, editoryal siirece kadar olan
siiregte, ortaklasa calisarak sinerji yaratirlar. Icerik diizleminde giinliik aktiiel
olaylarin hikayeleri, bir medya kurulusuna bagh farkli iletisim araglarinda, farklh
formatlarda, daha ¢ok ara¢ lizerinden yeniden fiiretilirler. Marka diizleminde ise
gazetecilik markalarinin yeni medya alanlarinda genisletilmesi yoluyla inanilirlik ve
giiven transferi olusturulabilir (Schneider, 2013: 16). Yakinsama teknolojisi
sayesinde, gazeteciler irettikleri igerikleri ¢iktt ortamindan bagimsiz yonetebilirler.
Medya iirlinlerinin hem baski hem de c¢evrimigi olarak ¢iktis1 alinabilir. Ses ¢ikisi
olarak radyoda okunabilir. Bu nedenle glinlimiizde gazeteciler daha ¢ok ¢oklu medya

veya platformlar i¢in caligirlar.

Yakinsama teknolojisinin gelismesi medya ekonomisi i¢in itici bir kuvvet
olusturmus, capraz medya stratejileri daha fazla medya isletmeleri tarafindan tercih
edilir hale gelmistir. Bu baglamda medya ekonomisinin dort 6nemli bileseni, medya
isletme sahipleri, tiiketiciler, reklamcilar ve medya ¢alisanlaridir (Kuyucu, 2014: 25).
Giintimiizde sozii edilen bu dort basrol oyuncusunun kendi i¢inde yasadigi rekabetin
sonuglar1 ve medya ekonomisinin gelecegine etkisi daha fazla tartisilmaya
baslanmigtir. Kuyucu (2014) ¢alismasinda, medyanin dort basrol oyuncusundan biri
olan reklamcilarin medya sektoriinde en etkin faktér olarak algilandigim

belirtmektedir.

3. Yakinsama Ve Capraz Medya Stratejisinin Medya Sektoériine Yansimalari

Capraz medya, medya isletmelerinin stratejik bir kararidir ve yakinsamanin
bir {ist kavramidir. Giinlimiizde yakinsama teknolojisini kullanan g¢apraz medya,
medya igletmeleri i¢in tartisilan bir secenek degil; bir gereklilik olarak goriilmektedir
(Behmer, 2015: 40). Goriinlis itibari ile ¢apraz medya stratejileri reklam

kombinasyonlarinin bir sunumu olarak goriilebilir ancak bu ¢ok dar bir yaklasimdir;
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¢linkii ¢apraz medya kavrami altinda, marka transferlerinin tutarli degisimi de
anlagilabilmektedir. Buna Ornek olarak Almanya’nin {inli dergisi der Spiegel
verilebilir. Der Spiegel adi altinda hem basili bir yaym hem de Spiegel TV adli bir

web televizyonu bulunmaktadir.

Esasen capraz medya stratejisi, farkli medya pazarlarinin birbiri ile
dokunmasi1 ve islenmesi ile sinerji yaratilmas: diislincesi temel alinarak
olusturulmustur. Capraz medya alaninda; pazara, pazarlamaya, kurulusa, deger artisi
ve cesitlendirmeye yonelik bakis agilari gelistirilmistir. Giinlimiizde editorler ve
gazeteciler daha ¢ok ¢apraz medyayla caligmayi tercih etmektedirler ¢linkii boylece
bazi kitlelere daha iyi ulagilabilmekte veya bazi konularla daha iyi ilgilenmekte; daha
kapsamli bilgi verebilmekte; okuyucu, dinleyici veya kullanicilarla diyaloga
girmekte; igerigi birden ¢ok kanal iizerinden sunmaktadirlar. Ayrica eger belli bir

kanal engellenirse, diger alternatifleri kullanabilme sanslar1 da bulunmaktadir.

Tiirkiye’de, telekomiinikasyon sektoriiniin devlet tekelinden ayrilmasi,
sektore yeni oyuncularin girmesine ve rekabete zemin olusturarak, yakinsama
teknolojisinin Oniiniin agilmasina zemin olusturmustur. Bu teknolojik gelismeler
telekomiinikasyon, medya ve bilisim teknolojilerini birbirlerine yaklastirmakla
kalmamis, sadece geleneksel anlamda altyapir ve buna bagl olarak hizmet veren

oyunculari da disarida birakmustir.

Yakinsama teknolojisi sayesinde igerik saglayicilar, farkli altyapilar
secebilmekte ve uygulamacilar da daha fazla reklam geliri elde edebilmektedirler.
Ornegin bir yapim sirketi, bir dizinin belitli bir sezonun gdsterimi i¢in bu diziyi uydu
yayini vasitasiyla ya da IP sebekesi vasitasiyla televizyonda gosterebilecegi gibi,
internet iizerindeki belirli bir siteden de yaymlatabilmektedir. Internet saglayicisi
dizinin baglamasinin oncesine, dizi arasina ya da sonrasina reklam koyarak, reklam
geliri de elde edebilmektedir (Karinca, 2013: 273). Ozellikle son yillarda kullanici
sayilarin1 hizla arttiran Instagram, Youtube gibi sosyal aglar da f{iriin yerlestirme

uygulamalari i¢in dnemli mecralar haline gelmislerdir (Bolat, 2018: 34).

Giliniimiizde ¢apraz medya yakinsama pazarinda dikey, yatay ve karma alanda

biitiinlesmeler goriilmekte; ayn1 zamanda ara katmanlardaki kii¢iik tedarik¢iler de
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varliklarini siirdiirebilmektedir. Ornegin mobil sebekesi ayni zamanda internet,
televizyon, telefon ve e-mail hizmeti verebilmekte ve bu hizmetler araciligiyla kitap,
miizik, film haber vs. gibi iceriklere ulagilabilmektedir. Bunun disinda son kullanici,
igcerikleri mobil sebekesine sahip sektér oyuncusundan bagimsiz olarak, bagka bir

sirketten hizmet alabilmektedir.

Cok hizli gelismelerin yasandig1r ¢apraz medya ve yakinsama sektoriinde,
geleneksel smirlarin ortadan kalkmasiyla birlikte, 6zellikle etik ve hukuk yoniinden
sorunlar artmistir. Verilerin iiretimi, analizi ve paylasimi noktasindan baglayarak,
kisisel ve kurumsal veri ve mahremiyet giivenligi alanina kadar c¢esitli bigimlerde
ortaya cikan sorunlar, yakinsak ve ¢apraz medya stratejisine yonelik politik, hukuki
ve sosyokiiltiirel diizenlemeleri gerekli kilmaktadir (Bitirim Okmeydan, 2017: 366) .
Bu baglamda hem sektor oyuncularinin hem de nihai kullanicilarin korunmas: igin
devletler, ¢esitli organlar ya da bagimsiz diizenleyici kurumlar1 araciligiyla

diizenlemeler yapma yoluna gitmektedirler.

Telekomiinikasyon sektoriinii diizenleme ve denetleme fonksiyonunun
bagimsiz bir idari otorite tarafindan yliriitiilmesi amaciyla, 2813 sayili Telsiz
Kanununda degisiklik yapan 27.1.2000 tarihli ve 4502 sayili Kanunla, “Bilgi
Teknolojilert Kurumu” kurulmustur. Bu kanuna, 10.11.2008 tarihli ve 5809 sayili
“Elektronik Haberlesme Kanunu” ile birlikte yeni bir diizenleme getirilmis ve adi
“Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu” olarak degistirilmistir. 2813 sayil1 Telsiz
Kanunu ise yeni bir diizenlemeye tabii tutularak, “Bilgi Teknolojileri ve Iletisim
Kurumunun Kurulusuna Mliskin Kanunu” olarak degistirilmistir
(https://www.btk.gov.tr/kurulus). 13 Nisan 1994 tarihinde yiiriirliige konulan 3984
sayil1 Radyo ve Televizyon Kurulus ve Yayinlar1t Hakkinda Kanun ile kurulan Radyo
Televizyon Ust Kurulu, Tiirkiye’deki yaymlari denetleme, iptal etme, frekans

dagitimi gibi konularda yetkilendirilmistir (Kuyucu, 2013: 159).

SONUC

Dijitallesmenin alt yapisiyla ortaya konulan yakinsama teknolojisi ve bu
teknolojinin kurumsal siire¢ ayagi olarak degerlendirilebilecek capraz medya
stratejileri kavramlar1 siklikla kullanilmakta olsalar da; ayni bicimde anlasilmazlar.

Bu bakimdan, etimolojik farkliliktan dolayi, yakinsamay1 bir olgu; capraz medyay1
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bir strateji olarak degerlendirmek dogru olacaktir. Buna gore capraz medya,

yakinsamanin bir {ist kavrami olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Capraz medya kavraminin arkasinda, farkli medya igeriklerinin, birgok farkli
platformlarda pazarlanmasinin koordine edilmesi temel diisiincesi yatmaktadir.
Capraz medya uygulamalarinin en eski Ornekleri olarak, sinema filmlerinin
sinemada, videolarda, televizyonda gosterimi ve ayni zamanda filmin kitabinin ve

miiziklerinin pazarlanmasi gosterilebilir.

Glinlimiize gelindiginde, yakinsama teknolojisinin gelismesi ile birlikte
capraz medya kavraminin igerigi olduk¢a genislemistir. Artik enformasyon, iletisim
ve aktarim teknolojisi gibi tamamen farkli yeniliklerden s6z edilmektedir. Ornegin
Mikrosoft’'un sanal ger¢eklik gozliigii (HoloLens), telefonla eslestirilebilen akill
saatler (AppleWatch ) gibi giydirilebilen (Wearables) teknoloji s6z konusudur. Yazili
basin {iriinlerinin barkod okuyucusu ile sesli hale doniismesi, internet ve
televizyonlarin bir arada oldugu smart televizyonlar, 2004 yilinda Facebook ile
baslayan, 2006 yilinda Twitter ile deavam eden, 2010 yilinda Instagram ile siiren

sosyal medya platformlar1 gibi yenilik¢i tirtinler glin gectikce artmaktadir.

Iceriklerin sanal ortamlarda iiretildigi, bu icerigin dijital araclar {izerinden
aglara ulagtigi ve bunun sonucunda olusan veri ile ise yarar bilginin kazanildig
yakinsama yapisi, tiim bu yenilik¢i gelismelere olanak saglamaktadir. Yakinsama

medya pazarindaki dijital anlamda kokli degisiklikleri ifade etmektedir.

Dijitallesme temelinde yiikselen ¢apraz medya yakinsamasinin amaci, medya
isletmesinin kazancinin belirlenen sinerji yoluyla yiikseltilmesidir. Belirlenen sinerji,
marka, pazarlama, organizasyon ve pazarlama deger zinciri bakis acilari ile

sekillendirilmektedir.

Capraz medya stratejileri etrafinda donen tartismalar, iki ana kolda
ilerlemektedir. Bunlardan biri ¢apraz medya yakinsamasinin lehinde olan goriislerdir.
Buna gore, capraz medya stratejileri sayesinde daha verimli pazar degerleri ortaya
cikmigtir. Biiyilk medya sirketleri giiclerini, daha kiigiik pazarlara ve daha kiigiik
medyalara daha fazla kaynak getirme yoniinde aktarmaktadir. Ayrica pazar payini

azaltan kuvvetler olarak internet, uydu televizyonu ve kablolu sistemi iceren yeni
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medyanin yayginlagmasi, geride kalanlar1 kendisine yetismek adina zorlamakta, bu

da kaliteyi artirmaktadir.

Capraz medya yakinsamasinin aleyhinde olan goriislerin temelinde; medyada
coklu editoryal yapinin, ¢ok sesliligin kaybina neden olacag: diisiincesi yatmaktadir.
Buna gore, medyanin az sayida sirketin ve bireylerin ellerinde olmasi anlamina gelen

yogunlasma, iletisim ve fikri haklarin 6niinde en biiyiik tehlike olarak durmaktadir.

Yayin hizmetleri alaninda haber alma ve ifade ozgiirliigiiniin, rekabet
ortaminin, diisiince c¢esitliliginin ve c¢ogulculugun giivence altina alinmasi ve
yogunlasmanin Onlenmesi, kamunun menfaatinin korunmasi gibi konular hukuki

diizenlemelere gerek duymaktadir.

Bu amaglarla, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ile Bilgi
Teknolojileri ve Iletisim Kurumu (BTK) tarafindan, “Radyo, Televizyon ve istege
Bagli Yaymlarn Internet Ortamindan Sunumu Hakkinda  Yé&netmelik”
hazirlanmistir. Resmi Gazete’nin 1.8.2019 tarihli sayisinda yayimlanarak yiiriirliige
girmistir  (https://www.rtuk.gov.tr/duyurular/3788/7030/radyo-televizyon-ve-istege-
bagli-yayinlarin-internet-ortamindan-sunumu-hakkinda-yonetmelik-yururluge-
girdi.html; http://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2019/08/20190801-5.htm).

Bu yonetmelikte belirtilen sartlar1 saglayip, internet ortamindan yayin hizmeti
sunmak isteyen medya hizmet saglayici kuruluslara RTUK tarafindan verilen lisans
ve yetkiler dort kategoriye ayrilmistir: 1- radyo yaymi sunmak igin talepte
bulunanlara internet-RD yayin lisansi, 2- televizyon yayini sunmak igin talepte
bulunanlara internet-TV yayin lisansi, 3- istege bagli yaym hizmeti sunmak igin
talepte bulunanlara internet-IBYH yayin lisansi, 4- internet ortamindan yayn iletim
hizmeti sunmak isteyen platform isletmecisi kuruluslara “internet ortamindan yayin

iletim yetkisi” belli iicretler karsilig1 verilecektir.

Medya hizmet saglayict kuruluslarin, internet ortamindan sunduklar
yayinlarini kablo, uydu ve benzeri ortamlardan da sunmak istemeleri halinde, her bir
yaym teknigi ve ortamina iliskin olarak ayri ayri yayin lisanslarimi, RTUK ten

almalar1 gerekecektir.
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“Radyo, Televizyon ve Istege Bagli Yaymlarin internet Ortamindan Sunumu
Hakkinda Yonetmelik™ lisans alabilecek kuruluslarin, kurulus, hak ve sorumluluklari

hakkinda detayli diizenlemeleri icermektedir.

Bu baglamda, RTUK ve BTK tarafindan hazirlamip yiiriirliige giren
yonetmeligin, bir yandan yakinsak teknoloji ve ¢apraz medya konusunda tasinan
endiseleri, diizenleme altina alirken; diger yandan “sansiir” algisina yol agip

acmayacagi konusunda yeni tartismalar1 dogurma olasiligi bulunmaktadir.
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SOVYET HAKiIMIYETi ALTINDAKiI TURK YURTLARININ BAGIMSIZLIK DAVASINI
AKTARAN YAYINLARA TURKiYE’NiN BAKISI (1923-1945)"
Deniz GUNER?

0z

Sanayi devriminden sonra gelisen somiirgecilik uzun vadede global bir savasin yasanmasma neden olmustu.
Birinci Diinya Savagi sonrasi diinya haritasi degismis bu degisiklik pek ¢ok yeni sorunu beraberinde getirmisti.

Bu durumdan etkilenen cografyalardan biri de Tiirk Diinyastydi.

Savas sonrast Anadolu’da Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti kurulmustu. Kuzeyde kalan diger Tiirk Yurtlart ise
Bolsevik Ihtilali sonrasi kendi bagimsizlik miicadelesini vermeye calisiyordu. Ozellikle Azerbaycan, kendi

davasini konu alan yayinlar ile oldukg¢a dikkat ¢ekiyordu...

Bu calismanin amact Sovyet hakimiyeti altindaki Tirk yurtlarmim bagimsizlik davasini aktaran yayinlara

Tiirkiye’nin nasil bir tutum sergiledigini ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: Mehmet Emin Resulzade, CanbekHavjoko, Yas Tiirkistan, Millet Bayragi

THE ATTITUDE OF TURKEY TOWARDS THE PUBLICATIONS WHICH TRANSMITS THE
INDEPENDENCE ISSUE OF TURKISH HOMELANDS UNDER SOVIET DOMINANCE
(1923-1945)

ABSTRACT

The colonialism that developedafter the industrial revolution caused a global war in the longrun. The
worldmapafter the First World War changed, this change brought manynewproblems. One of the geographies
affected by this situation was the Turkish World.

The Republic of Turkey was founded in Anatolia after the war. The other Turkish territories in the north were
trying to give their independence struggle after the Bolshevik Revolution. In particular, Azerbaijan attracted
considerable attention with its publications.

The aim of this study is to reveal the attitudes of Turkey towards the publications which transmits the

independence issue of Turkish homelands under Soviet dominance.

Keywords: Mehmet Emin Resulzade, CanbekHavjoko, Yas Tiirkistan, Millet Bayragi.
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GiRIS

Birinci Diinya Savasi’nin sona ermesinin ardindan Mondros Ateskes
Antlasmasi’nin hiikiimlerinin yarattigi hosnutsuzluk Anadolu’da yeni bir uyanis
meydana getirmisti. Esasinda uzun bir dénemden beri ¢okga taraftar1 olan Tiirk
milliyetgiliginin belki de en fazla giiclendigi donem Milli Miicadele asamasiydi. Zira
artik kurtulusun tek caresi bu birlige sarilmak ve yeni bir devlet olusturmakti. Bu
fikirle yola ¢ikan Mustafa Kemal ve arkadaslari Istiklal Harbinde basarili olduktan

sonra yeni devleti Tiirk milliyetciligi ¢ercevesinde sekillendirdiler.

Cumhuriyetin ilanina giden siiregte sikca merak edilen bir konu vardi. Yeni
kurulacak olan Tiirk Devleti ekonomik model olarak yiiziinii batiya doniip kapitalist
bir sistem mi benimseyecekti yoksa Sovyetlere yaklasip kati bir devlet¢ilik mi
uygulayacakt1? Tiirkiye bu sorunun cevabin1 daha Lozan Baris Antlagmasi
imzalanmadan Birinci iktisat Kongresinde duyuracakti. Bu durum bundan sonraki
siirecte Tiirkiye nin yoniinii batiya ¢evireceginin habercisi olacakti. Oyle ki yavas
yavas devletcilik politikalar1 uygulanmaya baslansa bile Tiirkiye, kuzey komsusu
Sovyetler Birligi’'nden ve onun resmi ideolojisinden daima c¢ekinen bir tutum
sergileyecekti. Bu durum ideolojik olarak Sovyet yayilmaciligi altindaki topraklarda

yayinlanan her tiirlii basili materyale kuskuyla yaklasilmasina neden olacakti.

Cumbhuriyetin kuruldugu yillarda ekonomik ve askeri yonden harap durumda
olan Tiirkiye, dis siyasette denge politikasin1 benimsemis bir iilkeydi. Ozellikle
jeopolitik konumu, komiinizm ile kapitalizmin iilkenin siirlarina kadar dayanmig
olmasi, Tiirkiye i¢in hem avantaj hem dezavantaj olacakti. Avantajdi ¢linkii batiyla
ctkmaza siiriklendigi her konuda Sovyet kartim1 kullanma egiliminde oluyordu.

Dezavantajdi ¢iinkii olas1 bir Sovyet teyakkuzundan daima ¢ekiniyordu.

Tiirkiye, Tiirk diinyasinin 6zgiirliik miicadelesini aktaran yayin organlarina
temkinli yaklagmak durumunda kaliyordu. Zira kuzey komsusunu kigkirtmaktan
cekiniyordu. Ote yandan bu yaymlarin bilfiil kendi smirlarindan Tiirk diinyasina
yayllmasina miisaade edebildigi Ol¢iide miisaade ediyordu. Tirkiye, komiinist
ideolojiyi 6ven ya da dvmesi muhtemel her yaymni yasaklamaktaydi. Diger yandan
komiinist ideolojiyi olabildigince elestiren Tirk halklarinin yayinlarmi da

yasakliyordu. Bu iki durum oldukea celiskili gorinmekteydi.!
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Tirk diinyasindaki yayinlarla ilgili pek c¢ok aragtirma yapilmistir. Ancak
yapilan caligsmalar genellikle belli bir {ilkeyi ya da tek bir yaymi kapsamakta ve
cogunlukla yayinlarin edebi yonlerini ele almaktadir. Bu c¢alismamizda ise 1923-
1945 yani Tiirkiye’de cumhuriyetin kurulusundan Ikinci Diinya Savasi’nin sonuna
kadar gecen siirede, Tiirk diinyasinin 6zgiirliik miicadelesini konu alan ve Tiirkiye’de
Bakanlar Kurulu Karariyla yasaklanan biitiin siireli yaymlarin yasaklanma nedenleri
tizerinde durulmustur. S6z konusu yasaklamalarin en fazla goriildiigii donem 1923-

1945 arasi olmasi nedeniyle de ¢calisma bu tarih araligin1 kapsamaktadir.

1.Yontem

Glinlimiizde internetin ortaya ¢ikmasiyla beraber kamuoyu olusturma
stirecindeki giliclinli bir miktar kaybetmis gibi goriinen basin aslinda halen yasama
yluriitme ve yargidan sonraki en gii¢lii dordiincii erk olma 6zelligini siirdiirmektedir.
Sirasiyla radyo, televizyon ve internet yaymciliinin giiclenme ve kolay
ulagilabilirliginin artmasiyla basili olan gazete ve dergiler 6nemini yitirmis gibi bir
algi olugsa da, tarihgiler arasinda halen basili materyallerin sayginligi kabul
gormektedir. Bu nedenle ¢alismamizda arsiv belgelerine es olarak igerikte bahsi
gecen yayinlardan ulasabildiklerimizi, metne dahil etmesek de, fikir sahibi olabilmek

amaciyla inceledik.

Sovyet hakimiyeti altindaki Tiirk yurtlarmin bagimsizlik miicadelesinin
diisiinsel alt yapisinin kitlelere ulastirilmast basin aracigi ile olmustur. Kamuoyu
olusturmadaki giicli goz Onilinde bulundurulacak olursa, Tiirkiye Cumbhuriyeti
Hiikiimeti’nin bu yayinlara kars1 nasil bir tutum sergiledigini belirlemek igin, temel

kriter olarak Bakanlar Kurulu Kararlarindan ¢ikan sonuglar kullanilmistir.

Calismada Bakanlar Kurulunun verdigi yasaklama kararlarinin tarih ve
gerekeeleri ile Tirk-Sovyet iliskilerinin seyri karsilastirilarak, yasaklamalarla bu
iligkinin ~ baglantisinin  olup olmadig1r belirlenmistir. Ayrica yayilardan
ulagsilabilenlerin igerigi incelenerek yasaklama gerekg¢esinin dogrulugu teyit edilmis,

tutarsiz olanlarin esas yasaklanma nedeni ortaya konulmaya ¢alisilmistir.
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2.Bulgular

Birinci Diinya Savagi sonrast Anadolu’daki Milli Miicadele sona ermisti.
Ancak Sovyet baskisi altindaki Tiirk yurtlarinda ozgiirliikten bahsetmek pek de
miimkiin degildi. Iste tam da bu yiizden pek ¢ok Tiirk aydm Tiirkiye’ye gelip
Ozgiirlik miicadelesinin devami i¢in basin araciligiyla propaganda faaliyeti
yiriitmeye basladilar. Bunlardan ilki Mehmet Emin Resulzade ve Yeni Kafkasya

mecmuasidir.

Dergi “Milli Azerbaycan Hareketi’nin” yayin organi olarak 26 Eyliil 1923te,
Istanbul’da yayinlanmaya baglamistir (Simsir,2002: 39). Derginin yaym politikas
sadece Azerbaycan’in degil Sovyet hakimiyetinde yasamaya zorlanan biitiin
Tiirkliiglin farkindaligini arttirmaktir. Gazete Komiinist ideolojiye karsi yayin
yapmakta oldugu i¢in Bolsevikler tarafindan yakindan takip edilmektedir (Can,2007:
113).

Mehmet Emin Resulzade Yeni Kafkasya’daki yazilarinda genellikle siyasi
konular1 islemistir. Dergi siklikla komiinizmi tenkit ederken genellikle milliyet¢i
temalar islemektedir (Can,2007: 111). Mirza Bala’nin da yazilarinin oldugu Yeni
Kafkasya 29.09.1927 tarihinde Bakanlar Kurulu Karariyla yasaklanmistir. Detayli
gerekce belirtilmemis sadece yayinlar “muzir nesriyat” olarak nitelendirilmistir
(BCA.30..18.1.1./27.54..3). Esas neden ise derginin komiinizm aleyhinde yayin
yapiyor olmasinin Sovyetlerde yarattigi rahatsizliktir. Bu durum Ekim Devrimi'nin
10. y1ldoniimii kutlamalar i¢in Tiirkiye Cumhuriyeti'nden de diplomatik bir heyetin

davet edildigi sirada, Sovyet hiikiimetine yapilan bir jest olarak algilanmistir.

1929 yilina gelindiginde ise Tiirkiye’de genis ¢apli komiinist tutuklamalari
yapilmaya baslanmusti. Bunun nedenlerinden biri Ingiltere’de 1926 yili igerisinde
baslayan biiyiik bir genel greve Sovyetlerin maddi destek saglamasi ile Ingiliz-
Sovyet iliskilerinin bir hayli gerginlesmesinin ardindan yasanan gelismelerdi. Ingiliz
giivenlik giicleri, 1927 yilinin May1s ayinda Londra'daki ARKOS isimli Rus-Ingiliz
Kooperatif Sirketine baskin yaptiklarinda, kooperatifin aslinda genis bir casusluk
agin1 yonlendirdigine dair belgeler ele gecirdiler. Bu arada Cin hiikiimeti Pekin'deki
Rus Konsoloslugu'nu basmig ve ARKOS'la ilgili belge bulmustu. ARKOS’un

Istanbul’da da bir subesi bulunmaktaydi. Baslarda Tiirkiye nin sorun etmedigi bu
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durum ARKOS’un Tirkiye’de Bolsevik isimli bir brosiir yayinlamasiyla sorun haline
geldi ve komiinist tutuklamalar bagladi. Bunun {izerine Pravda gazetesinde
“Tiirkiye'de komiinizmin gelistigi ve Tiirk komiinistlerin Burjuvaziye kars1 muzaffer
olacag1” yoniinde ¢ikan haberler ile Tirk Sovyet iligkileri fazlasiyla gerginlesti
(Andican, 2009: 439). Boylelikle Tiirkiye, Sovyet karsit1 yayinlara esnek bir tutum
sergilemeye basladi. Ozellikle iliskililerin iyilesmeye baslamasiyla sonradan
kapatilacak olan Odlu Yurt, Bildirig, Azeri Tiirk dergilerinin yayinlanmasina tam da

bu siiregte baglanmisti.

Tirk aydinlarmin, isgal altindaki vatanlarindan Tiirkiye’ye goc¢ ederek
cikarttiklar1 bir baska dergi de Haziran 1927°de yayin hayatina baslayan Yeni
Tiirkistan’dir (Can, 2007: 119). Yeni Tiirkistan, “Tirk Milli Birligi” yayin organidir.
Yeni Kafkasya’nin kapatilmasindan sonra yayima baslamistir (Kara, 2002: 313).
Dergiye, “Tiirkistan” denilmesi bu kelimenin Sovyetlerde yasaklanmasina yapilan bir
gondermedir (Cinar, 2010: 12). Yeni Tiirkistan 1931 yilinda Bakanlar Kurulu
Karartyla dogru diizgiin bir gerekge dahi gdsterilmeden yasaklanmustir.” Yeni
Tiirkistan dergisinin kapatilmasinda, Tiirk-Sovyet iliskilerindeki yakinlagsma etkili
olmustur. Sovyet Disisleri Komiser Yardimcisi Karahan'n 13 Aralik 1929 yilinda
Tiirkiye'yi ziyaret etmesi ile Tiirk-Sovyet iligkileri ivme kazanmig, 1925
Antlagsmasiin iki y1l daha uzatilmasiyla ilgili ek protokol imzalanmigtir (Andican,

2009: 441).

1931 yilinda Ankara’da Tirkiye Disisleri Bakani1 Tevfik Riistii Aras ile
Sovyetler Birligi Disisleri Bakan1 M.Litvinov arasinda imzalanan anlasma geregi,
Tiirkiye faal muhacirleri smir dis1 etmeyi kabul etmisti. Bu durum Tiirkiye’deki
Sovyetler Birligi karsiti faaliyetlerinde sonunu hazirladi (Yagublu, 2015: 33).
Ozellikle bu ¢izgide yayin yapan yaymlar pespese kapatilmaya baslandi. Odlu Yurt,
Bildirig, Azeri Tiirk adl1 siireli yayinlar komsu ve dost hiikiimetler aleyhinde zararli
yaym yaptiklari ve ecnebi politikasina alet olduklar1 gerekcesiyle 17.08.1931
tarihinde kapatildilar  (B.C.A.30..18.1.2./22.59..13.). Azeri Tiirk mecmuasi
kapatilmadan Onceki siirecte “Azerbaycan’da ortaya cikan ayaklanmalarda Tiirk
mavzerleri kullaniliyor” haberini yayinlamisti (Andican, 2009:442). Mehmet
Emin’in, Azeri Tiirk’i 1928’de, Odlu Yurt'u 01.03.1929°da (Yagublu, 2015: 76)
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yaym hayatina baslarken, Mirza Bala Mehmetzade Onderligindeki Bildiris ise
07.08.1930°da ilk sayisim cikartmstir (Ince, 2016: 546). Azerbaycan ve diger Tiirk
halklarinin  6zgiirligli i¢in yazan bu dergiler, Sovyet takibinden olabildigince
korunabilmek i¢in farkli isimlerle ¢ikartiliyordu (Yagublu, 2015: 81). Ancak gelisen
Tirk Rus miinasebetleri muhacirleri zor durumda birakiyordu. Bu durum,
Azerbaycan’daki Komiinist Partinin XX. Konferansinda parti katipleri Polonski ve
Aga Sultanov’un konusmalariyla sdyle bildiriliyordu: “Miisavatgilar digarida bizim
aleyhimize ciddi miicadele vermektedirler. Ozellikle Istanbul’da Mehmet Emin
Resulzade’nin yonettigi Odlu Yurt, Azeri Tiirk ve Bildiris gibi dergilerin yayimi
hiikiimet tarafindan durdurulmustur.” (Yagublu, 2015: 79).

Tiirkiye’de yayin yapma olanagi kalmayan muhaceret basini yayin merkezini
Avrupa’ya tagimak zorunda kalmisti. Bu go¢ sonrasi Tiirkiye’nin tutumu ¢ok da
degismemis bu kez s0z konusu yaymlarin Tirkiye’ye girisleri yasaklanmaya
baslamists. Ornegin Yas Tiirkistan, dergisi... Yaym kurulu derginin amacini su
ifadelere belirtmisti; “... Biz Tiirkistan istikldlcileri elimizin erki ve yurdumuz
Tiirkistan’in kurtulugu icin miicadele edecegiz... Tiirkistanlilara bundan baska yol
yok, olamaz, olmasn... ’1929-1939 yillan arasinda Paris’te Mustafa Cokayoglu’nun
editorliigiinde 117 say1 ¢ikartilan Yags Tiirkistan Tiirk Sovyet iliskileri aleyhindeki
nesriyatt  sebebiyle = 01.10.1934  tarihinde  (B.C.A.30..18.1.2./48.66..11.)
yasaklanmistir (A¢ik, 2009: 912).

Sovyetlerin Tiirkiye’ye baskisi nedeniyle Istanbul’dan ayrilan Resulzade,
Polonya’ya yerlesmis ve 1932 senesinde Istiklal gazetesini c¢ikartmaya baslamistir
(Enserov, 2018: 106). Basim yeri Berlin olan gazete Azerbaycan Miisavat Firkasi’nin
yaym organidir. Igerik bakimindan Tiirk milletini Sovyet Rusya’ya karsi ihtilal
yapmaya davet etmekte oldugu gerekgesiyle, 08.10.1934 tarihinde alinan Bakanlar
Kurulu Karariyla yasaklanmistir (B.C.A.30..18.1.2./48.68..4.). Tiirkiye’ye girisinin
yasaklanmasina paralel bir bicimde gazete yayin hayatina son vermis ve yerini
Kurtulug mecmuasina birakmistir (Yagublu, 2015: 96). Resulzade’nin Berlin’deki
ikinci siireli yaymi Kurtulus Kasim 1934°de yayinlanmaya baslamis ve faaliyetlerini
1939 yilma kadar siirdiirmiistiir. Tiirkiye bu derginin, yasaklanan Istiklal gazetesi

yerine ¢ikartilmig olmasi ve igeriginin de Sovyet Diismanlifi yaymaya yonelik
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oldugu gerekgesiyle 20.12.1934 tarihinde yani neredeyse yayina baslar baslamaz
tilkeye girisini yasaklamistir (B.C.A. 30..18.1.2./50.87..7.).

Fransa’da aylik olarak Georges Gvazawa tarafindan Beyaz Giircii,
Azerbaycan ve Cenup Kafkaslilari adina ¢ikartilan Promethe® adli dergi Promethe
birliginin iist yaymn organidir. Tiirk hiikiimeti, Bakanlar Kurulu Kararindaki ifadeye
gore “Dostumuz Rusya” aleyhindeki igerigi dolayisiyla 17.02.1935 tarihinde
yasaklanmistir (B.C.A.30..18.1.2./52.11..11.).

Fransa’da Canbek Havjoko (Ahmet Canbek) tarafindan cikartilan Hiirriyet
Yolu (Put Svboda) adl1 dergi Sovyet Rusya aleyhinde yazilar igerdigi i¢in 19.02.1935
tarihinde alinan kararla Tiirkiye’ye sokulmasi yasaklanmistir
(B.C.A.30..18.1.2./52.11..5.). Varsova Thiers Sokagi 110 sayili dairede yine Canbek
Havjoko tarafindan yayimlanan Millet Bayrag: (Znamya Naroda) adli mecmua Tiirk-
Sovyet dostlugu aleyhinde yazilar igerdigi gerekgesiyle 29.07.1935 tarihinde
yasaklanmistir (B.C.A.30..18.1.2./57.63..16.). Mehmet Emin Resulzade’nin de
yazisinin bulundugu kapatilmaya konu olan sayinin en dikkat ¢eken boliimii Polonya
Devlet Baskani Jozef Pilsudski’nin Oliimii iizerine onun siyasi miicadelesinin
anlatildigi makaledir. Bakanlar Kurulu Kararindaki “Tirk Sovyet dostlugu
aleyhinde” ibaresi bu yiizden oldukca ylizeysel bir kapatilma nedeni olarak

goriinmektedir.

Sovyet kaygisiyla yiizeysel nedenler 6ne siiriilerek yasaklanan diger yayimlar
ise su sekilde siralanabilir. Romanya’da basilan ve Kirim Davasi’mi Tiirk ve Diinya
kamuoyuna ulastiran en Onemli araglardan biri olan Emel 11.05.1935 tarihinde
yasaklanmistir (B.C.A. 30..18.1.2./54.36..9.). Tiirk Tatarlari’'nin yurt disindaki
nesriyatlarindan [flan-1 Hakikat (B.C.A. 30..18.1.2./63.30..17.) ve Milli Bayrak
gazeteleri zararli icerik nedeniyle 20.04.1936 tarihinde toplattirilmislardir
(B.C.A.30..18.1.2./64.31..9, 30..18.1.2./63.30..17.). Resulzade Mehmet Emin
tarafindan Berlin’de daha &nceden kapatilan Istiklal ve Kurtulus dergilerinin yerine
cikartilan Dogru Soz (B.C.A. 30..18.1.2./78.73..17.) adli dergi 14.08.1937 tarihinde
alinan kararla Tiirk dis politikasina aykir1 ve Tiirk Rus iliskilerini zedeleyici igerik
nedeniyle yasaklanmistir. Hemen ardindan yine Resulzade Mehmet Emin’in

Berlin’de yayimladigi Hakikat hi¢bir gerekge belirtilmeden 02.11.1937 tarihinde
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yasaklanmistir (B.C.A.30..18.1.2./79.89.4.). Resulzade’nin diger yayinlarinin hangi
hassasiyetlerle yasaklandigi g6z Oniinde bulundurulacak olursa Hakikat’in

yasaklanma gerekgesi ile ilgili bir tahminde bulunmak gii¢ degildir.

Canbek  Havjoko tarafindan Paris’te  yaymnlanan  Bizim  Dilek
(B.C.A.30..18.1.2./73.30..11.) ve yine Havjoko’nun Berlin ve Varsova’da
yayimlattig1 Milli Fikir mecmuasi (B.C.A.30..18.1.2./78.71..20.), F.Daryal tarafindan
hazirlanarak Istanbul’da basilan Kafdag:, Haydar Bamat tarafindan Paris’te Almanca
olarak hazirlanan Der Kaukasus/Kafkasya (B.C.A.30..18.1.2./80.98..2.) ve yine onun
Paris'te  Ingilizce  olarak  yaymladizn ~ The  Caucasian  Quarterly
(B.C.A.30..18.1.2./81.105..16.) adl1 mecmualar ile Ali Mirza tarafindan Varsova’da
bastirilan fleri (B.C.A.30..18.1.2./79.89..14.) adli dergi “Tiirk Rus iligkilerine zarar

veren igeriklerinden dolay1” 1937 senesinde yasaklanmiglardir.

Tiirkiye’nin mevcut tutumu 1938 senesinde de devam etmistir. Mirza Bala
tarafindan Berlin’de hazirlanan Halkin Sesi adli brosiir dost miinasebetleri rencide
edici yazilar tasidigi gerekgesiyle (B.C.A.30..18.1.2./84.89..11.), Resulzade Mehmet
Emin tarafindan hazirlanarak Berlin’de c¢ikartilan Milli Ates adli mecmua
Tiirkiye’nin genel dis politikasina aykir1 zararli yazilar igerdiginden, yine Berlin’de
Resulzade’nin yaymladig1 Vatan Dilegi (B.C.A. 30..18.1.2./82.18..20.), Millet Andi
(B.C.A.30..18.1.2./83.32..10.), Yasamiz (B.C.A.30..18.1.2./83.39..5.) ve [Ilham
Kaynagi (B.C.A.30..18.1.2./84.65..18.), Mukaddes Odlar Ulkesi
(B.C.A.30..18.1.2./84.73..17.) adli mecmualar Tiirkiye’nin dis politikasina zararh
yazilar tasidiklari, Azerbaycan’in istiklaline kavusmasi i¢in yazilar nesretmeleri,
Stalin ve uyguladigi politikalar1 elestirmeleri ve Almanya-Avusturya ittifak: lehine

tavir sergilemeleri sebepleriyle yasaklanmislardir (B.C.A. 30..18.1.2./82.17..2).

Anlagilan o ki 6zellikle 1938 senesinde Azerbaycan konusundaki hassasiyet
artmistir. Bunun nedeni yaklastigi hissedilen savas ortaminin yarattigi gerginlik
olabilir ya da 1918’de kurulan Azerbaycan Demokratik Cumbhuriyeti’nin 20.
yildoniimii gerekgesiyle yayinlarin fazlalasmasi da yasaklamalari arttirmis olabilir.
Zira bu donem gazete ve mecmualarin diginda konuyla ilgili pek ¢ok beyanname ve

kitap da yasaklanmistir. Ornegin K.N. Arran tarafindan hazirlanarak Istanbul Tecelli
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Basimevi tarafindan yayimlanan /918 Yili 28 Mayis (B.C.A. 30..18.1.2./83.39..3.)

adl1 brosiir bunlardan sadece bir tanesidir.

SONUC

Mubhacerette yasayan Tiirkler arasinda, Orta Asya'nin bagimsizligi i¢in ortak
bir goriis mevcuttur. Bu durum Sovyetleri huzursuz etmis, Tiirkiye'de yiirtittiikleri
propaganda faaliyetlerini arttirmislar lakin Tiirkiye’nin komiinizm karsit1 tutumunun
netligi nedeni ile bunda basar1 gosterememislerdir. Ancak Tiirkiye ile imzalanan
dostluk antlasmasi ¢ergevesinde muhaceret basininin Tiirkiye’den yayin yapmasini
engellemeyi basarmiglardir (sinir disi ederek). Bu durum karsisinda Avrupa’dan
Ozellikle Polonya, Almanya ve Fransa iizerinden yayin yapmaya baslayan Tiirk
aydinlarinin negrettikleri mecmua, kitap ve brosiirlerin Tiirkiye’ye girisleri

yasaklanmustir.

Tiirkiye’nin bu donem Sovyet kaygisi nedeniyle aldigi bir bagka dnlem ise
Tiirk Ocaklari’nin yapisindaki degisikliklerdir. 1927 yilinda toplanan Tiirk Ocaklari
Kurultayi’nda “Tiirk Ocaklari’nin sadece Tiirkiye Cumbhuriyeti sinirlart igerisinde
calisma yapabilecegi” ilkesi ve Tiirk Ocaklari’na kayit olabilmek i¢in Tiirk vatandasi
olma sartinin getirilmesi kabul edildi. Boylelikle Tiirk Ocagi’na iiyelikte aranan
soyca Tiirk olmak ve kiiltiir agisindan Tiirkliige bagl oldugunu ispat etmek 6n sarti
da ortadan kalkmis oluyordu. Bu durum hem muhacerette yasayan Tiirk aydinlarini
dogrudan etkiliyordu hem de ocaklarin Dis Tiirkler meselesiyle ilgilemesinin 6niinii
kesiyordu. 1931 yilina gelindiginde Tiirk Ocaklari’nin tamamen kapatmasi hi¢
siiphesiz Sovyetleri fazlasiyla memnun etmisti. Bu tarihten sonra da Muhaceret
Basim1 Tiirkiye’de yaymn yapma olanagi bulamamis, pek cok Tiirk aydmi da

Avrupa’ya giderek 6zgiirliik davalarini siirdiirmeye ¢alismiglardir.

Sonu¢ olarak Tirkiye dis politik kaygilar nedeniyle Muhaceret Basini’na
Ozgiirce yaym yapabilecekleri bir ortam saglayamadigi gibi var olan yayinlar1 da
yasaklamak mecburiyetinde kalmistir. Bu durum Tiirkiye’nin igeride yerlestirmeye
calistig1 yeni rejim, disarida denge politikasi izlemek zorunda olusu, Birinci Diinya
Savasi’ndan arda kalan ¢oziilememis meseleler, komiinizmin Tiirkiye’ye sirayet
etmesi endisesi gibi nedenlerle izah edilebilir. Ozellikle Sovyetler ile iliskilerin

sikintili olmadig1 donemlerde Muhaceret Basini engellenirken, iliskilerin kotii gittigi

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1474
GUNER, Deniz (2019). The Attitude of Turkey Towards The Publications Which Transmits The Independence Issue of Turkish
Homelands Under Soviet Dominance (1923-1945), Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication (e-GiFDER)
Volume: 7, International Turkish World Press Symposium Special Number, p. 1465-1475

donemlerde ise esnek bir tutum izlenmistir. Ikinci Diinya Savasi’nin yaklasmasiyla
birlikte dis politikada tam bir emniyet ve denge politikasini uygulamaya baglayan
Tiirkiye’nin Muhaceret Basinina karsi tutumuyla ilgili kesin bir yorum yapmak gii¢
olmakla birlikte 1939 itibariyle Dis Tiirklerin siireli yayinlarima uygulanan siki
takibin sona erdigi ve Ikinci Diinya Savasi’nin sonuna kadar (1945) bu kapsamdaki
stireli yayinlarin Bakanlar Kurulu tarafindan yasaklanmadigi soylenebilir. Belirtmek
gerekir ki Tirkiye, 1940 yilindan itibaren komiinizm propagandasi yapan yayinlari

daha siki denetime tabi tutarak en ciddi tehdit algisini bu konu olarak belirlemistir.
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ULUSAL DUZEYDE YAYIN YAPAN GAZETELERIN iINTERNET VERSIYONU: SOzCU,
MILLIYET VE YENI SAFAK GAZETELERi WEB SITELERI VE SOSYAL MEDYA
HESAPLARININ TEMATIK iNCELEMESI*
Giilsiim CALISIR?

“Teknoloji sayesinde insanlar, teknolojinin kendisi hari¢ her seyi kontrol edebilecek giice sahip
oldular.” John Tudor
0z

Giinlimiiz degisen ve gelisen teknolojilerin varliginda, iletisim tarihi de esdeger olarak yeni bir nitelik
kazanmustir. Iletisim teknolojilerinde saglanan ilerleme ile geleneksel medyada yer bulan gazete, radyo ve
televizyon mecrasi da yeni iletisim teknolojilerinden yayin olanagi saglama gereksinimi duymuslardir. Tudor’un
da ifade ettigi gibi insanlar, yeni iletisim olanaklarinin giiciinii kesfetmis ve bunu kullanmaya baglamislardir. Bu
durumda medya araglarindan biri olan ulusal gazetelerin teknolojiden yararlanarak olusturdugu web sitesi ve
sosyal medya aglari, bu calismanin konusunu olusturmaktadir. Arastirmanin amaci ise Sézcii, Milliyet ve Yeni
Safak isimli ulusal gazetelerin web sitesi ve sosyal medya aglarinin incelenmesini igermektedir. Bu amaca
ulagmak i¢in yapilan tematik inceleme neticesinde adi gegen gazetelerin teknolojiyi etkin sekilde kullandigi ve
kamuoyunu bilgilendirmek icin diizenli paylasim yaptigi sonucuna ulasilmistir. Buna bagli olarak adi gegen

ulusal gazetelerin internet tabanli medya sayesinde insanlara kendisini tanitma firsatt ve bunun sonucunda da

kurumsal yonde itibar ve olumlu bir imaj kazandig1 bilgisi elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tletisim, Tletisim Cag1, Web Sitesi, Sosyal Medya.

INTERNET VERSION OF NATIONAL BRODCASTING NEWSPAPER: ANALYSIS WEB
SITES AND SOCIAL MEDIA ACCOUNTS OF THE NWESPAPERS SOZCU, MILLIYET AND
YENI SAFAK

ABSTRACT

History of communication had a new characteristic along with present changing and developing technologies.
Mediums of newspaper, radio and television which are components of traditional media needed to publish
through new communication technologies due to advancements in communication technologies. As Tudor point
out, people explored power of new communication technologies and begin to use them. Because of that, the
subject of this work is web sites and social media networks which established by national newspapers which are
one of the media tools. This work aims to scrutinize the web sites and social media accounts of the national

newspapers named Sozcii, Milliyet and Yeni Safak. The findings through the thematic analysis on this purpose,
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suggests that the mentioned newspapers use the technologies effectively and share contents to inform the public
opinion regularly. Censequently, the said newspapers create opportunity to publicize themselves through the

media based on internet and therebye gain an affirmative image and corporate reputation.
Keywords: Communication, The Age of Communication, Web Sites, Social Media.
GIRIS

Giliniimiizde kitle iletisim araci olarak gazetenin Gnemi siiregelmis ve yeni
teknolojilerle déniisiim gostermistir. Ozellikle internetin varligi ile geleneksel bir
medya araci olan gazetenin “internet gazeteciligi” olarak yeni bir ortami olusmustur.
Web siteleri ve sosyal medya platformlarinda hesap kurma ile bu ortamlarda da
haber paylasimi s6z konusu hale gelmistir. internet gazeteciligi, diin okuyucular igin
“istek” iken, bugilin ise “ihtiya¢” halini almistir. Kolayligt ve zaman kisitlamasi
olmadan olaylarla es zamanli paylasimin dahi yapilabildigi bu ortamin tercih

edilmesi dogal bir gelisimdir.

Ulkede olup biteni haber yapma isinden sorumlu olan ulusal habercilikte web
sitelerinin de aktif sekilde kullanilmasiyla okuyucularin taleplerine karsilik
verilebilmektedir. Bagka bir deyisle gazeteler beklentileri karsilamak adina interneti
kullanma egilimini gostermeye baslamiglardir. Aksi takdirde basili  yayim
kullanmayan okuyucularin adi gegen gazetenin haberlerini takip etme ihtimali
kalmamaktadir. Sonug olarak bir gazetenin web sitesi ve sosyal medya hesaplarina
hakim olmasmin, mevcut sartlara ve hedef kitlesine uygunlugunu sagladigin

s0ylemek miimkiindiir.

Calismada medya araglarindan biri olan ulusal gazetelerin teknolojiden
yararlanarak olusturdugu web sitesi ve sosyal medya aglari incelenmektedir.
Arastirmaya konu olan Sozcii, Milliyet ve Yeni Safak gazetelerinin web sitelerinde
paylasim yapma araligi, okuyucuyla etkilesim diizeyi, paylasimina agirlik verilen
haber konular1, web sitelerinin igeriksel nitelikleri ile hesap sahibi olunan sosyal
medya platformlarindaki durumuna yer verilmektedir. Arastirmada elde edilen
bulgular s6z konusu basliklarin igeriginden meydana gelmektedir. Ornegin web
sitelerinin okuyuculariyla etkilesim diizeyini belirleme noktasinda iletisim linki,
yorum yapma olanagi, geribildirim ve haberleri sosyal medya platformlarinda

paylasma linkinin varligi sorgulanmistir.
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1. Kuramsal Cergeve

Diinden bugiine hizla degisen teknoloji, insanlarin artan istek ve ihtiyaglar
dogrultusunda birtakim iletisim araclarinin gelismesini beraberinde getirmistir. S6z
konusu iletisim araglar1 artik giinlimiizde popiilerligi ylikselen internet ve internet
lizerinden sosyal paylasim aglarma karsilik gelmektedir. Insanlar internet ve sosyal
aglar sayesinde yeni iletisim firsatlar1 kesfetmisler ve kullanmaya baglamislardir.
Geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli olarak sosyal medya kullanimi hizla
genisleyen bir etki alan1 yaratmaktadir (Solmaz vd., 2013: 23). Bu etkiyi fark eden

medya organlar yeni iletisim ortamlarina adapte olma gereksinimi duymustur.

2000’11 yillara degin belli kapital birlikler veya yonetimin kontroliinde olan
geleneksel kitle iletisim araglariyla (gazete, radyo ve televizyon) kontrollii/tek yonli
boyutta dikey bir sekilde iletisim/haber alma olgusu s6z konusuydu. Sonrasinda bilgi
ve iletisim teknolojileriyle var olan yeni medya ortaminda kitle iletisim araglari
karsilikli/etkilesimli bir hal alarak bireyi etkin hale getirmis, yatay bir iletisim/ haber
alma platformu saglamistir (Ozcan, 2016: 46). Bu ortanmi saglayan internet bir¢ok
bilgisayar sistemini birbirine baglayan ve her gecen giin biiyliyen bir iletisim ag1
olarak ifade edilmektedir. Internet terimi de, “international” (uluslararasi) ve
“network™ (ag yapisi) kelimelerinin bir araya gelmesinden olugmustur (Karaduman,

2005: 142).

Internet, bircok alanda oldugu gibi gazetecilik alanma da farkli bir boyut
getirmis ve internet gazeteleri ortaya cikmustir. 1980°1i yillarin baginda CNN'in
kurucusu Ted Turner, o donemde bilinen mahiyetteki geleneksel gazeteciligin
gelecekte yok olacagini, ortaya ¢ikan degisimlerin bunu bir anlamda zorunlu kilacagi
Ongoriistinde bulunmustur. Bugiin internet gazetelerinin, geleneksel gazetenin web
tizerinde birebir yayinlanmasi asamasini da gecmesi ve geleneksel gazeteden
farklilagsarak daha genis bir ivme kazanmis olmasiyla adi gecen iddianin haklilig

anlagilmaktadir (Aydogan, 2013: 30, Gezgin, 2002: 32).

Internet gazeteleri ilk olarak ABD’de ortaya cikmistir. 1995 yilinda sekiz
biiylik gazete (The Washington Post, New York Times, Daily Mirror, Herald Tribiine
gibi) baskiya hazir sayfalarini ¢evrimici olarak okuyucularina aktarmak amaciyla;

Yeni Yiizyil Yaymm A.S. adiyla bir sirket kurmustur. Nihayetinde haber
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yayimciliginda ¢evrimi¢i déonemin miladi gergeklesmistir (Karaduman 2005, 145).
Tiirkiye’de ise internet gazeteciligi ilk olarak 1995 yilinda Aktiiel Dergisi’nin
onderliginde baslamis ve ayni y1l igcinde Leman Dergisi de igerigini internet ortamina
aktarmistir. Ayrica basili yayinini internet ortamina tasiyan ilk gazete ise Zaman
gazetesidir (Toruk, 2008: 294). Asagidaki Tablo 1°de Tirkiye’deki gazetelerin

internet yayimina baslama tarihleri yer almaktadir.

Tablo 1: Tiirkiye’de Basili Gazetelerin Ag Ortaminda Yayina Bagslama Tarihleri

Gazete Ag Ortaminda Yayina Baslama Tarihi
Zaman 2 Aralik 1995
Turkish Daily News 19 Mayis 1996
Tlirkiye 9 Kasim 1996
Milliyet 26 Kasim 1996
Fanatik 25 Aralik 1996
Hiirriyet 1 Ocak 1997
Sabah 1 Ocak 1997
Aksam 15 Eylil 1997
Yeni Yiizyil 4 Mart 1998
Radikal 1 Mayis 1988
Glines 2 Nisan 1998
Cumhuriyet 7 Mayis 1998
Milli Gazete 3 Ekim 1998

Kaynak: (Yedig ve Akman, 2001: 44)

Internet teknolojisinin yayginlasmasiyla hiz kazanan sanal iletisim, evrensel
bir dilin olusmasina imkan tanmimustir. Internet, farkl kitle iletisim araclarini bir araya
getirme Ozelligine sahiptir (Cakir ve Topgu, 2005: 76). Bu 6zelliginden yola ¢ikarak
gazeteler, internet kullanicilarinin giinliik haberlere internetten ulagma talebine
karsilik verme gereksinimi duymustur. Boylece gazeteler, web sayfalar1 iizerinden
istendigi anda zaman ve mekana baglh kalmadan yayin yaparak, bilgiyi

okuyucularia ulastirma imkanina da kavusmaktadir.

Yukarida yer bulan Tablo 1’de ag ortaminda yayin imkadnini sunan ¢ogu

gazetenin ulusal gazeteler oldugu goriilmektedir. Kokii 14. yiizyildaki haber
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mektuplarina kadar giden gazete, siyasi, kiiltiirel, sosyal ve ekonomik konulardaki
giinlik olaylar hakkinda bilgi vermek amaciyla giinlik ya da belli araliklarla
yayinlanan yayinlardir (Aydogan, 2013: 28). Ulusal basin ise sadece, bir yerlesim
biriminde ya da bolgede degil; iilkede olup bitenleri, onemli olaylari, ekonomi,
politika, spor, sanatsal ve kiiltlirel etkinlikleri, genel bilgileri; haber, diger yazinsal
tiirler, fotograf ve goriintiileri, buna ek olarak uluslararasi ve ulusal politikalari,
ayrica dig haberleri yansitan, biiylik bayiler tarafindan iilke diizeyinde dagitimi
gerceklestirilen dagitim seklidir. Diger bir deyisle yaygin bir siniflandirma bi¢imi
olan dagitima gore gazeteciligin igeriginde ulusal basin da yer almaktadir. Ulkemizde
ulusal basmin merkezi Istanbul’dur. Hiirriyet, Milliyet, Cumhuriyet, Vatan, Aksam,
Takvim, Radikal ve Sabah ulusal gazetelere 6rnek olusturmaktadir (MEGEP, 2007:
11-12). Adi1 gecen gazetelerin ulusal basina dahil olmasi, yayin yaptigi iilkenin
tiimiinii kapsamasi, kavramasi ve giindemlestirmesi 6zelliginden kaynaklanmaktadir

(Erdogan, 2006: 52).

Yerel ve ulusal gazetelerin, Ozellikle de ulusal gazetelerin internet
haberciliginde yer aldigi goriilmektedir. Gazeteler zamanla web sitelerinden ote
sosyal medya platformlarinda da hesap olusturmaya, bdylece hedef kitleyle sanal
iletisim yoluyla interaktif bir etkilesim siirecine girdigi goriilmektedir. Sanal
iletisimle birlikte gelisim gdsteren sanal kiiltiir, Facebook, Twitter, Instagram,
Google+ ve MySpace gibi sosyal paylasim aglariin tizerinde giigclenmektedir. Geray
(2003: 18), yeni iletisim teknolojilerini geleneksel iletisim araglarindan ayiran en
onemli 6zelligin “etkilesim” oldugunu belirtmektedir. Alicinin verici olabilmesi ya
da kaynagimn ileti iizerindeki denetimini artirabilmesi ise etkilesim olarak ifade

edilmektedir.

Anlasildig1 lizere internetin gelismesiyle dogan “yeni iletisim teknolojileri”
bir¢ok alanda oldugu gibi gazetecilik alaninda da degisim yaratmistir. Bu degisimin
adi “internet gazeteciligi’ne karsilik gelmektedir. Basili yaymdan internet
gazeteciligine geciste Ozellikle ulusal gazetelerin hizli davrandigi goriilmektedir.
Amaci iilke diizeyinde bilgi-haber yaymak olan bu gazete tiirliniin ag baglantis1 ile

hedef kitleye ulagsmak istemesi olagan bir durumdur. Buna bagli olarak ulusal

gazetelerin, web siteleri ve sosyal medya aglarimi kullanmay1 bir ihtiya¢ olarak
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gormeye bagladigini sdylemek miimkiindiir. Ad1 gecgen tasarilardan hareket edilerek
bu ¢alismada Sozcii, Milliyet ve Yeni Safak isimli ulusal gazetelerin web sitesi ve

sosyal medya hesaplart mercek altina alinmustir.

2. Yontem

Calismada 1 Ocak 2018 ile 1 Ocak 2019 tarihleri arasinda So6zcii, Milliyet ve
Yeni Safak isimli ulusal gazetelerin web sitesi ve sosyal medya hesaplar1 analiz
edilmistir. Ad1 gegen gazeteler, yayin politikalar1 geregi birbirinden farkli oldugu
i¢in, aralarindaki farkliliklar1 da gérebilmek adina segilmislerdir. S6z konusu siireler
icerisinde ilgili gazetelerin web sitesinde ve sosyal medya aglarinda paylasilan haber,
taziye, duyuru, fotograf vb. gibi bilgiler sayisal degerler dikkate alinarak,
degerlendirilmis ve siniflandirmaya tabii tutulmustur. Bu agidan bakildiginda
caligmada icerik analizi yapildigini sdylemek miimkiindiir. Ayrica analizi yapilan
gazetelerin ulasilabilen yetkili isimleri ile s6z konusu c¢alismanin yapilacagi bilgisi
paylasilmistir. Ayrica saglikli sonuglara ulagsmak adina elde edilen sayisal verilerin

bir kismi1 da, gazete kuruluslarindaki ilgili personellerden alinmistir.

Ad1 gegen ulusal gazetelerin incelenmesinde kullanilan igerik analizini Bilgin
(2006: 6) yayinlarin, sdylemlerin veya kayitlarin anlagilmasi ve karsilastiriimasi igin
kullanilan bir yontem olarak ifade etmektedir. Bir dngorii, tahmin veya ¢ikarimda

bulunma imkanini tanimaktadir.

Calismada Sozcii, Milliyet ve Yeni Safak ulusal gazetelerinin web sitesi ve

sosyal medya hesaplari incelenirken su sorulara cevap aranmistir:

Web sitesinde paylasim yapma araligi nedir?

Web sitesinde okuyucuyla etkilesimli olmakta midir?

Web sitelerin igeriksel 6zellikleri nasildir?

- Web sitesinde konu bakimindan hangi haberlere agirlik verilmektedir?

Gazetelerin hangi ag ortamlarinda sosyal medya hesabi bulunmaktadir?
2.1. Bulgular

Calismada 1 Ocak 2018 ile 1 Ocak 2019 tarihleri arasinda So6zcii, Milliyet ve

Yeni Safak gazetelerinin web siteleri ve sosyal medya hesaplarindaki gelismeler
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incelenmistir. Inceleme sonuglarina gore ilgili tarihler arasinda ulusal gazetelerin
web sitesinde her giin haber paylasildigi goriilmiistir. Bu anlamda haber
paylagimlarinda bir devamlilik oldugu belirlenmistir. Bu baglamda bulgular baslig
altinda elde edilen bilgileri alt basliklar altinda siniflandirmak, ¢alismada elde edilen
bilgilerin daha iyi anlasilmasi i¢in gerekli goriilmiistiir. Ulasilan bilgilerin tasnifini
kolaylastirmak icin alt basliklar asagidaki sekliyle sunulmustur. Alt basliklar ve

altinda sunulan tablo igerikleri yazar tarafindan olusturulmustur.

2.1.1. Sézcii, Milliyet Ve Yeni Safak Gazetesi’nin Web Sitesinde Yilin On iki Ayinda

Paylasilan Haber Sayisi:

Tablo 2: Gazete Web Sitelerindeki Aylik Paylasim Sayisi

Ayhik Sozcii Milliyet Yeni Safak
paylasilan Gazetesi Gazetesi Gazetesi
haber sayisi

Ocak 2018 4000 4500 6890
Subat 2018 4000 5000 6250
Mart 2018 4000 4700 6959
Nisan 2018 4000 4900 6308
Mayis 2018 4000 4500 6705
Haziran 2018 4000 5000 6092
Temmuz 2018 4000 4553 5597
Agustos 2018 4000 4550 5618
Eylul 2018 4000 5000 5941
Ekim 2018 4000 4500 6472
Kasim 2018 4000 4520 6261
Aralk 2018 4000 4550 6003
Ocak 2019 4000 5000 5698
Toplam 48000 61273 80794

Yukaridaki Tablo 2’de Ocak 2018’den Ocak 2019’a dek adi gegen ulusal
gazetelerin web sitelerinde paylasilan haber sayisi goriilmektedir. Arastirma
sonrasinda gazete web sitelerinde her giin paylasimda bulunuldugu goriilmiistiir.

Calismada bir yillik siire zarfinda gazete web sitelerinde paylasilan haber sayisinin
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aylik olarak yer bulmasi uygun goriilmiistiir. Anlasildig1 {izere belirlenen siirede en
fazla haber yayimlanan web sitesi 80.794 haberle Yeni Safak gazetesine aittir. Bu
gazeteyi sirasiyla 61.273 haberle Milliyet ve 48.000 haberle Sozcii gazetesi takip
etmistir. Bahsi gecen gazete web sitelerinde yayimlanan haber sayisina kendi iletisim
birimlerinden alinan bilgilere gore ulagilmistir. Yeni Safak gazetesinin paylasimda
bulunulan haber sayisini net bir sekilde verdigini, diger gazetelerin ortalama bir
rakam sundugunu belirtmekte fayda vardir. Nihayetinde iic ulusal gazetenin de

paylasim sayilarinin yiiksek oldugu goriilmektedir.
2.1.2. Gazetelerin Web Sitesinde Okuyucuyla Etkilesimli Olup Olmama Durumu

Tablo 3: Gazete Web Sitelerinin Okuyuculariyla Etkilesim Diizeyi

Etkilesim Diizeyleri Sozcii Milliyet Yeni Safak
Gazetesi Gazetesi Gazetesi

iletisim Linki Var Var Var

Yorum Yapma Olanagi Yok Yok Var

Geri Bildirim Sec¢enegi Var Var Var
Haberleri Sosyal Medya

V V Vv
Platformlarinda Paylagma Linki ar ar ar

Newhagen ve Rafaeli'ne (1996: 6) gore etkilesimlilik, bilingli olarak
programlama ya da girisleri kontrol altina almaya karsilik gelmektedir. Carrie Heeter
ise bahsi gecen etkilesimi alti boyutta ifade etmistir. Bu boyutlar; sunulan
seceneklerin karmasikligi, kullanicinin harcamasi gereken caba, kullaniciya karsilik
verilmesi, enformasyon eklemenin kolayligi, kisilerarasi iletisimin kolayligi ve
izleme sistemi kullanimidir (Kalafatoglu, 2017). Bir gazete web sitesi lizerinden bu
boyutlar ele alindig1 takdirde segeneklerin karmasikligi okuyucu i¢in se¢cme sansi
oldugu birden fazla igerigin varlifindan kaynaklanmaktadir. Bu noktada web
sitesinde sundugu ek segenekler etkilesimliligi artirabilmektedir. Kullanicinin ¢abasi
hususunda geleneksel medya ortamindan farkli olarak internet ortaminda kullanicinin
pasif olmamasidir. Etkin bir role sahip olan okuyucu kitlesinin habere ulasma ¢abasi
da etkilesim diizeyine dogrudan etki edebilmektedir. Benzer sekilde kullaniciya

karsilik verilmesi; yani kisilerarasi iletisim boyutuna gecilmesinin de ayni etkiyi
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sagladigin1 sdylemek miimkiindiir. Enformasyon eklemenin kolayligi, okuyucularin
gazete web sitelerinde paylasilan haberlere yorum yapabilmesi ya da gazetelerin
sosyal medya ortamlarindaki  hesaplarinin  takip edilmesi  ekseninde
degerlendirilebilmektedir. Son olarak izleme sistemlerinin kullanimi bazinda,
okuyucularin web sitesi i¢indeki eylemlerinin takibe alinmasi ve site ile ilgili

verilerin elde tutulmasi da etkilesimi artirma noktasinda 6nem arz etmektedir (Birsen

vd., 2016: 10-13).

Heeter, bir sitenin etkilesime sahip olup olmama durumunu alti boyutta
inceleyerek etkilesimlilige genis bir anlam kazandirmistir (Kalafatoglu, 2017: 435).
Yukarida ulusal diizeyinde haber dagitimi yapan Sozcii, Milliyet ve Yeni Safak adli
gazetelerin web sitelerinin de okuyucuyla etkilesim kurmak adina sundugu 6zellikler
benzer sekilde incelenmistir. Goriildiigii iizere konu edilen kriterlerin tamamin
blinyesinde barindiran Yeni Safak gazetesine karsilik, S6zcii gazetesinde haberlerin
altina yorum yapma secenegi eklenmemistir. Milliyet gazetesinde ise haber
sonrasinda asagidaki Sekil 1°de gosterildigi gibi yorum yerine yalnizca ifade birakma

olanagi sunulmustur.

Sekil 1: Milliyet Gazetesi Haber Degerlendirme Formati

. T 20| 5 &) Ts=] 1= = Toplam Oy
Bu habere ifade birak I i | A l | 2= |_ I o l B

Diger seceneklerin ad1 gecen gazete web sitelerinde bulunmasi okuyucularin

beklentilerini karsilamasi yoniinden 6nemlidir. Ornegin giindemdeki bir haberi
okuduktan sonra yorumda bulunmak, geri doniis saglamak ya da diger durumlarda
iletisim kurabilecegi linke ulagsmak bu beklentiler arasina girmektedir. Haberlerin ek
olarak sosyal medya ortamlarinda paylasilmasi potansiyel okuyucu kitlesini dahi
artirabilmektedir. Bunun disinda kisilerin sosyal medya ortamlarmi kullanim
siiresinin uzun oldugu bilinmektedir. Bu ortamlarda gecirilen vakte karsilik

gazetelerin de sosyal medya platformlarinda aktif hale gelmesi kacinilmaz olmustur.
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2.1.3. Gazete Web Sitelerinin igeriksel Nitelikleri

Tablo 4: Web Sitelerinin igeriksel Nitelikleri

icerikler Sozcii Milliyet Yeni
Gazetesi Gazetesi Safak
Gazetesi
Arama
Motorunun Var Var Var
Varligi
K
ayan Haber Var Var Var
Formati
Gorsel Unsur
Galerisi Linki Var var Var
Giindem
Haberleri Var Var Var
Bashigi
Ana Sayfada
Yer Bulan 100-110 198-210 104-110
Haber Sayisi
Sosyal Medya
Hesaplarinin Var Var Var

Linki

Bir gazete web sitesinin igerik olusturma siirecinde sunum bi¢imi ve hedef
kitlesine uygun oOzellikler tasimasi goz oOniinde bulundurulmalidir. Hedef kitlenin
temel beklentileri ve arzulari, igerigin temel belirleyicisi konumundadir. Geleneksel
medya i¢in lretilen igerik, yeni medya ortamina aktarilirken, yeni medyanin kendi
nitelikleri ekseninde ve bu eksenin meydana getirdigi artilardan fayda bularak
olusturulmalidir. Buna ek olarak geleneksel medyanin duragan icerigi bir yana, yeni
medyanin bilinyesinde barindirdigt multimedya 6zelliklerden yararlanmak gerekir.
Ornegin yaz, ses, fotograf, video kullanimi yeni medyanin sundugu bir firsattir.
Bahsi gecen olanaklardan yararlanildigi takdirde, baglilig1 ve siirekliligi olmayan
“yeni tip” okuyucuyu elde etmek ve bir bicimde kendinden haberdar kilmak, olumlu

bir alg1 inga etmek miimkiindiir (Bulunmaz, 2015: 326-327).

Bilindigi iizere bir¢ok gazete internet ortaminin kolay ve hizli olmasindan
etkilenerek bu alanda varligim gostermistir. Ozellikle sosyal medya ortamlarinda

hesap olusturma gayesinin okuyucuya ulagsmak oldugu anlasilmaktadir. Yukaridaki
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tabloda ii¢ ulusal gazetenin de igeriksel olarak yer bulan nitelikleri barindirdigi
goriilmektedir. Ana sayfada yer alan haber sayisina gore en fazla haberi 198-210
araliginda haberle Milliyet gazetesi, en az haberi de 100-110 sayisi ile Sozcii
yaymlamustir. Iceriksel anlamda yer verilen diger kriterlerde ise adi gegen gazete

web sitelerinin benzer niteliklere sahip oldugu belirlenmistir.
2.1.4. Gazete Web Sitelerinde En Fazla Yer Verilen Haber Konulari

Tablo 5: Agirlik Verilen Haber Konulari

Sozcii Yasam-Ekonomi

Milliyet Yasam

Yeni Safak  Yasam-Siyaset

Haber bir c¢iktidir, iiriindiir ve gazeteciler iyi haberler liretmek istemektedir.
Bir haberin “iy1” olmasi farkli boyutlarda ele alinabilir. Hangi sekilde ele alinirsa
alinsin paylasilan haberlerin okuyuculara hitap etmesi gerekmektedir. Ayrica haber
konusunun ©nemi ve niteligi zayifsa haber igerigini sorgulamanin da Onemi

artmaktadir (Gans, 2004: 157).

Yukarida yer alan bilgilere gore gazete web sitelerinde siklikla yer verilen
haber konularina bakildiginda “yasam” kategorisi incelemeye alinan gazeteler i¢in
ortaklik gostermektedir. Fakat gazetelerde ekonomi ve siyaset konularinin yer
bulmasi ayristirict bir nokta olmaktadir. S6zcii gazetesinin web sitesinin ana
sayfasinda tiim haber basliklarina yer verilmesine ragmen okuyucuya giindem, hayat,
diinya, ekonomi ve diger (seyahat, aligveris, astroloji, bilim-teknoloji, saglik, emlak,
egitim, galeri, kiiltlir-sanat, otomotiv, giliniin i¢inden, vefat ilanlar1) basliklar1 halinde
haber okuma se¢enegi de sunuldugu goriilmiistiir. Ana sayfada yer bulan haberlere
bakildiginda, glindem konularinda yasama dair igeriklerin yani sira saglik konusuna

da yer verildigi goriilmiistiir.

Milliyet gazetesi web sitesinin ana sayfasinda da her haber igerigine yer

verilmesine ragmen iist meniide son dakika, siyaset, ekonomi, diinya ve giindem

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1487
CALISIR, Giilsim (2019). Ulusal Diizeyde Yayin Yapan Gazetelerin internet Versiyonu: Sozcii, Milliyet Ve Yeni Safak
Gazeteleri Web Siteleri Ve Sosyal Medya Hesaplarinin Tematik incelemesi (1923-1945), Giimiishane Universitesi iletisim
Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-GIFDER) Cilt: 7, Uluslararasi Tiirk Diinyasi Basin Sempozyumu Ozel Sayisi, s. 1476-1491

basliklar1 halinde ayrima gidildigi belirlenmistir. Bu durum yine okuyucunun istedigi

icerikte haber okumasini saglayan bir firsat olarak sunulmaktadir.

Yeni Safak gazetesi web sitesinin ana sayfasinda da diger gazetelerle benzer
sekilde okuyucuya glindem, spor, ekonomi, teknoloji ve hayat basliklar1 halinde 6zel
okuma secenegi sunuldugu tespit edilmistir. Bahsi gecen gazetenin yasam konusuna

ek olarak siyasi haberleri de giindeme tasidig1 bilgisine ulagilmistir.

Sonugta Soézcii, Milliyet ve Yeni Safak gazetelerinde en fazla yer verilen
haber bashigi “giindem” olmakla birlikte, bunu sirasiyla “siyaset” ve “yasam”
basliklar1 takip etmektedir. Buna ek olarak gazetelerin web sitelerinde her kategoride
haber siralanmasina ragmen, detaya inildiginde haber igeriklerinin ¢esitlendirilmis alt

basliklar halinde okuyucuya iletildigi anlagilmistir.

2.1.5. Gazetelerin Hesap Sahibi Oldugu Sosyal Ag Ortamlari:

Tablo 5: Hesap Sahibi Olunan Sosyal Medya Ortamlari

Gazeteler Web Site Adresi Hesap Sahibi Olunan Sosyal Medya Ortamlari
Sozcl hittps://WWW.S0zCu.Com.tr/ Facebook, Instagram, Twitter, Google Plus,
Gazetesi ps: ’ ) ) Pinterest, Youtube, Flipboard
Milliyet http://www.milliyet.com.tr/ Facebook, Instagram, Twitter, Google Plus
Gazetesi P ’ yet. ’ ’ gram, ! g
Y;:;:::;k https://www.yenisafak.com/ Facebook, Instagram, Twitter, Youtube

Haberin daha fazla okuyucuya ulagsmasi bakimindan sosyal medya ortamlari
biiyilk 6nem tagimaktadir. Gazetecilerin bakis agisiyla Canter (2013: 472), sosyal
medyanin okuyucular ile resmi olmayan, bireysel ve karsilikl etkilesim firsat1 sunan
bir ortam meydana getirdigini diisiinmektedir. Bununla beraber geleneksel; yani
yukaridan asagiya iletisim yapisint gercek yasamdan cevrimigi yasama iletmeye
calisan medyanin resmi yaklagimi ile zithik olusturdugu da anlagilmaktadir.

Gazetelerin, sosyal medyaya bahsi gecen anlamda ihtiya¢ duydugu anlasilmaktadir.
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Ulusal gazeteler icerisinde yer alan ve caligma kapsamina giren Sozcl,
Milliyet ve Yeni Safak gazetelerinin, web sitesi disinda sosyal medya
platformlarinda da yer aldi1 gériilmektedir. Ozellikle Sozcii gazetesinin, diger
gazetelerden daha fazla sosyal medya hesabina sahip oldugu tespit edilmistir.
Milliyet ve Yeni Safak gazetelerinin ise Google Plus ve Youtube sosyal medya
hesabinin varlig1 yoniinden ayrima gittigi gézlemlenmistir. Sosyal medyanin insan
yasaminda adeta bir ihtiya¢ haline geldigi bu donemde, geleneksel kitle iletisim
araclar olarak bilinen gazetelerin de sosyal medya ortamlarinda varligini géstermesi
dogal bir gelisimdir. Cilinkii okuyuculara ulasilabilecek her ortami kullanma

gereksinimi, bu adimi1 da beraberinde getirmektedir.

SONUC

Insan yasaminda bir aliskanlik haline gelen internet, kitle iletisim araglarinda
da bir doniisiim yaratmistir. Geleneksel medya araclarindan olan gazete, ag ortaminin
varhigiyla “internet gazeteciligi”ni de biinyesine katmustir internet gazeteciliginin ilk
olarak ulusal gazeteler tarafindan benimsendigi bilinmektedir. Cilinkii ulusal
gazeteler, okuyucu kitlesine ek olarak potansiyel hedef kitlesi ile de haberlerini daha

fazla kisiye ulagtirma c¢abasi tagimaktadir.

Ulusal gazetelerin web siteleri mercek altina alindiginda, adi gegen
gazetelerin teknolojiyi kendisine kattig1 goriilmistiir. Fakat arastirmaya konu edilen
tic ulusal gazetenin teknolojiyi kullanma aligkanliklar1 bakimindan farkliliklar oldugu
bilgisine ulasilmistir. Aylik haber paylasim sayilaria bakildiginda ii¢ gazetenin de
aylik haber paylasim sayilar1 yiiksek olmasina ragmen, kiyaslama yapildiginda Yeni
Safak gazetesinin say1 olarak onde geldigi goriilmiistiir. Gazete web sitelerinde
okuyucuyla etkilesim diizeyinde ise Sozcii ve Milliyet gazetesinin yorum yapma
olanagi olmamas1 disinda diger tiim kriterlerin yerine getirildigi belirlenmistir. Bu

seceneklerin okuyuculart etkin bir hale getirdigini sdylemek miimkiindiir.

S6z konusu gazete web siteleri igeriksel boyutta degerlendirmeye tabii
tutulmustur. Buna gore web sitelerin arama motoru, kayan haber formati, gorsel
unsur galerisi linki, giindem haberleri basligi ve sosyal medya hesaplarinin linkini
barindirdig1 anlagilmistir. Anasayfa kisminda yer verilen haber sayilar1 verilerine

gore Milliyet gazetesi 198-200 habere yer verirken, S6zcii ve Yeni Safak gazetesi ise
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100-110 araliginda haber paylasimi yaparak birlikteligi saglamistir. Paylasilan
haberlerin igerigine bakildiginda “yasam” bashiginin, ad1 gegen ii¢ gazete tarafindan
da tercih edildigi tespit edilmistir. Bunun disinda haberlerde ekonomi ve siyaset
konularinin da yer buldugu goriilmiistiir. Haberlerin web sitesi disinda diger sosyal
medya platformlarinda da paylasilmasi; yani gazetelerin bu ortamlarda aktif olma
durumu goz oniine alindiginda Sozcii, Milliyet ve Yeni Safak gazetesinin Facebook,
Twitter ve Instagram sosyal aglarinda aktif oldugu; ama diger ortamlarin segiminde

fark yarattig1 agiga cikarilmistir.

Sonug olarak gazetenin geleneksel olmaktan 6te bugiiniin sartlarinda internet
ortaminda aktif hale geldigi anlagilmistir. Okuyucularin beklenti ve arzularim
kargilamak amactyla web sitelerinin yani sira sosyal medya ortamlarinda da varligini
gosterdigi goriilmektedir. Bu durumu; aylik paylagim araliginin ytiksek olmasi, igerik
kapsaminda gerekli olanaklar1 saglamasi, okuyucuyla etkilesim noktasinda yer
almas1 gereken nitelikleri barindirmasi ve sosyal medya platformlarinda da hesap
olusturmasi ve paylasimda bulunmasi kanitlamaktadir. Arastirmada adi gegen ulusal
gazetelerin teknoloji kullanma noktasinda aktif oldugunu hem web sitelerinden hem

de sosyal medya ortamlarina tiyelik durumundan anlamak miimki{indiir.

Calismada incelemeye dahil edilen birbirinden farkli yayin politikalart
bulunan s6z konusu ii¢ ulusal gazetenin birbirinden ayristig1 noktalar oldugu gibi
ortak bir paydada bulustugu yerler de oldugu goriilmiistiir. Bu anlamda teknolojiden
faydalanma noktasinda adi gegen ii¢ gazetenin de web ortaminda varlik gosterdigi ve
okuyucusuyla bu ortamlarda da bulustugu dikkat ¢ekmektedir. Goriinen o ki ilgili
gazeteler, degisen zamaninin sartlarina uyum saglayarak, habere erisim ve haberi
paylasim noktasinda giinceli takip etmektedirler. Aralarinda farkliliklar olsa da
teknolojiyi ve sosyal aglari kullanma noktasinda benzer tavir sergileyen ulusal
gazetelerin okuyuculara ulagabilmek i¢in her alanda ¢aba gosterdikleri de elde edilen

bir bagka bilgi olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Teknoloji, diinyanin donilisiimiine paralel olarak her alanda etkin sekilde bir
degisime yol agmaktadir. Bu baglamda teknolojinin degisim hizina uyum saglayan
her alan, basariya odakli sekilde bir degisim ve doniisiim yasamaktadir. Hangi sektor

olursa olsun teknoloji ile dogru orantilt bir ivme sergilediginde hep daha ileriye

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1490
CALISIR, GUiilsiim (2019). Internet Version Of National Brodcasting Newspaper: Analysis Web Sites And Social Media
Accounts Of The Nwespapers Sozcu, Milliyet And Yeni Safak Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication
(e-GIFDER) Volume: 7, International Turkish World Press Symposium Special Number, p. 1476-1491

gidilecektir. Boylelikle haber gibi anlik degisim gosteren bir olgunun okuyucuya
iletilme seklinde sergilenen tavir da teknolojinin kullanimini zorunlu hale getirmistir.
Calismadan elde edilen bilgiler 1s18inda s6z konusu zorunluluk c¢ercevesinde
teknolojiyi Oncelikleri haline getiren gazetelerin, haberin degisim hizina ayak
uydurma ve onun okuyucuyla bulusmasinda zamanla yasadig1 yaris1 ancak teknoloji

ile kat edebileceklerinin farkinda olduklarini soylemek miimkiindiir.
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DUYGUSAL SATIS VAADI (ESP): DUYGU CEKICiLiGiNiN MARKA iTiBARINA ETKiSi*
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Markalar arasindaki rekabetin artmasi sonucunda markalarla ilgili farkindalik olusturabilmek ve tiiketicinin
zihninde yer edinebilmek i¢in markalar farkli reklam ¢ekiciliklerini kullanilmaktadirlar. Bu reklam
cekiciliklerinden biri de duygusal reklam c¢ekiciligidir. Reklamlarda duygusal c¢ekicilikler kullanilarak
tilketicilerin his diinyalarina etki edip onlarda istenilen yonde davrams degisikligi yaratmak istenilmektedir.
Ayrica marka ile tiiketici arasinda duygusal bir bag olusturup marka sadakati yaratmaya calisilmaktadir. Markalar
duygusal satig vaadini kullanarak marka itibarin1 artirmak ve bdylece marka degerini gelistirmek istemektedirler.
Bu calismanin amaci gekicilik unsurlarindan olan duygusal satis vaadinin (esp) marka itibarma etkisinin olup
olmadigini ortaya koymaktir. Bu ama¢ dogrultusunda nicel aragtirma yontemi kullanilarak anket (survey)

tekniginden yararlanilmis ve elde edilen veriler, frekans, faktor, regresyon analizlerine tabi tutulmustur.

Aragtirma sonucuna gore, duygu ¢ekiciliginin kullanilmasi marka itibarini etkilemektedir.

Anahtar Kelimeler: Marka, Cekicilik, Duygu Cekiciligi, Marka Itibari,

EMOTIONAL SELLING PROMOTION (ESP): THE EFFECT OF EMOTIONAL APPEAL ON
THE BRAND REPUTATION

ABSTRACT

As a result of increasing competition among brands, brands use different advertising appeal in order to raise
awareness about brands and to be in the minds of consumers. One of these ad appeal is emotional ad appeal. By
using emotional appeal in advertisements, it is desired to influence the feelings of consumers and create behavior
changes in the desired direction. In addition, by creating an emotional connection between the brand and the
consumer, brand loyalty is tried to be created. Brands want to develop their brand reputation to increase brand
values by using the promise of emotional sales. The aim of this study is to determine whether the promise of
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emotional sales (esp), which is one of the elements of charm, has an effect on brand reputation. For this purpose,
a survey technique was used by using a quantitative research method and the data obtained were subjected to
frequency, factor and regression analyses. According to the results of the research, using of emotion
attractiveness affects brand reputation.

Keywords: Brand, Appeal, Emational Appeal, Brand Reputation

GIRIS

Icinde yasadigimiz bu cagda markalar arasinda giderek artan rekabet,
markalarda kendilerini rakiplerden farklilastirmak ve albenilerini artirmak
istemektedirler. Bu amagla c¢esitli iletisim araglari, yol ve yoOntemlerden
yararlanmakta ve cesitli strateji ve taktikler gelistirmektedirler (Aslan ve Yildiz,
2018: 61). Bu ihtiya¢c markalar1 reklam stratejilerinde farkli arayislara itmektedir.
Uriin ve hizmetten farkli olarak duygusal bilesenlerden olusan markalar (Kirdar,
2003: 234), Ozellikle reklamlarda duygusal cekiciliklerden  fazlasiyla

yararlanmaktadirlar.

Temelde tiiketiciler ile kurulan iletisim araciligiyla yaratilan markalarin
(Uztug, 2003: 22), iletisim c¢abalarinda uyguladiklar1 farkli reklam c¢ekicilikleri
vardir. Bu reklam ¢ekicilik unsurlarindan birisi de duygu cekiciligidir. Diger taraftan
miisteri goziindeki itibar toplaminin yiiklenmis hali olarak goriilen markalar (Kotler
vd., 2009: 425), duygusal cekicilikten bir anlamda marka itibarin1 artirmak icin

yararlandiklarina inanilmaktadir.

Duygu ¢ekiciligi iizerine odaklanan bu c¢alisma, onun marka itibarina etkisinin olup
olmadigini arastirmay1 amacglamaktadir. Bu amacla duygu ¢ekiciligi ve marka itibari
olmak tizere iki Ol¢ekten yararlanilan bu arastirmada, duygu cekiciliginin marka
itibarma bir etkisinin olup olmadig1 ve varsa ne oranda bir etkide bulundugu iizerine
odaklanilmaktadir. Gergeklestirilen arastirmadan elde edilen nicel veriler, SPSS

programi aracilifiyla frekans, faktor ve regresyon analizine tabi tutulmustur.

1. Cekicilik

Tirk dil kurumu gekicilik kavramini; alimlilik, alimli, cazibeli, albenisi
olmak, havali gibi 6zellikler ile tanimlanmstir (http://www.tdk.gov.tr). Ikna edici
iletisimin oldugu her yerde ortaya ¢ikan c¢ekicilik, son yillarda iizerinde sik¢a durulan
konularin baginda gelmektedir. Elden ve Bakir’a (2010:75) gore ¢ekicilik bir reklam

mesajinin Oziinli meydana getiren, tiiketicinin kalbine ya da aklina hitap eden
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rasyonel ve duygusal ihtiyaclara cevap verme kaygisindadir. Ikna edici iletisim ve
reklamcilik literatiirtinde siklikla kullanilan kavramlardan olan ¢ekicilik (appeal)
mesaj cekicilikleri (message appeals), ikna ¢ekicilikleri (persuasion appeals) veya

reklam c¢ekicilikleri (advertising appeals) gibi ¢esitli isimlerle kullanilmaktadir.

Ister mesaj cekiciligi olsun, ister ikna cekiciligi, isterse reklam gekiciligi
buradaki amag, iirlin veya hizmete dikkatlerin ¢ekilmesini saglamaktir. Rakiplerden
ayrigabilmek ve akilda kalici1 olabilmek icin dikkat ¢ekici mesajlarin kullanimini da
iceren cekicilik  (Esiyok, 2017: 644), tiketicilerin gizli isteklerini uyandiran,
alicilarin ilgilerini ¢eken, giidiilerini harekete geciren ogelerdir. Ozelde reklam
cekiciligi ise, reklamin seyircileri nasil giidiiledigi, duygulandirdigi, etkiledigi ve
onlarin dikkat ve ilgilerini nasil ¢ektigi ile ilgilidir (Cakar, 2009: 8). Reklamdan
pazarlamaya, tanitimdan siyasete kadar bir¢ok alanda iizerine ¢alisilan konulardan
birisi olan ¢ekiciligin sunum sekli; gorsellik, miizik, renk gibi araglardan
olugmaktadir (Ates, 2016: 86). Sonug olarak ¢ekiciligi, herhangi bir amag ile mesajin
iletilecegi bireyin veya kitlenin etki altina alinabilmesi amaciyla mesajin albenili,
cazibeli, aliml1 hale getirilmesi ve bdylece istenilen sonucun kolayca alinmas: siireci

olarak tanimlamak mimkiindiir.

Tablo 1. Farkh Arastirmacilara Gore Cekiciliklerin Tasnifleri

Cekicilik Arastirmact | Yil Kaynak

Ise yararlilk, kalicilik, kullamshlik, ucuzluk, | Richard W. | 1983 | Akt. Elden, 2010: 90
pahalilik, popiilerlik, geleneksellik, modernlik, | Pollay
iretkenlik, bilgelik, teknolojiklik, dogallik,
rahatlik, zevk alma, olgunluk, genglik,
giivenlik, ahlakilik, al¢akgoniilliiliik, tevazu,
sadelik,  kirilganlik, macera, yabanilik,
gosterislik, cinsellik, bagimsizlik, o6zgiirlik,
gelisigiizellik, statii, bagllik, ilgilenme, yardim
bekleme, aile, toplum, saglik ve mitkkemmellik

Aggozlulik, estetik, arzu, baglanti-iliski, tutku, | Sandra E. | 1991 | Akt. Cakar, 2009: 16
cekicilik, kaginma, temizlik, konfor, rahathik, | Moriarty
kolaylik, ekonomi, verimlilik, egoizm, saglik,
kimlik, liks, mantikli tesvikler, vatanseverlik,
sorumluluk, giliven ve giivenlik, duygusal
hazlar, cinsellik,  tutumluluk, duygusal
cekicilikler

Macera, giizellik, kollektivizm, mitkkemmellik, | Amir 2000 | (Hetsroni, 2000: 63)
kolaylik, nezaket, tasarruf, verimlilik, nese, | Hetsroni
aile, saglik, bireysellik, bos zaman,
modernizasyon, yardimseverlik, vatanseverlik,
popiilerlik,  kalite,  giivenlik, cinsellik,
geleneksellik, zenginlik, bilgelik, gen¢lik ruhu
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Bilgisel, neden gosterme, kanmit sunma, marka | Davies, 1993 | 1993 | Akt. Bozkurt, 2012: 29
asinalig, merak/kesif, duygulandirici(iiriini
kullanmaya ya da kullanmamaya bagli olarak
sunulan 6dil ve cezalar), tesvik edici
cekicilikler(fiyat-deger iligkisi)

Alg cekiciligi (koku, tat, yogunluk, renk, sekil | Stephan King | 2007 | (King, 2007: 205)
vb.), nedensel c¢ekicilik (ergonomiklik, kalite,
miktar, icerik, kullanim siiresi, kullanim
kolaylig1, vb.), duygusal ¢ekicilik

Ikna Cekicilikleri, Mesaj Cekicilikleri, Reklam | Miige Elden 2010 | (Elden ve Bakir, 2010:

Cekicilikleri Ve Ugur 75)
Bakir

Rasyonel ve Duygusal Cekicilik P. Doyle (Doyle ve Stern, 2006:
Ve P. Stern 264)

Duygusal ve Bilgisel Cekicilik Ferruh Uztug | 2003 | (Uztug, 2003: 206)

Kaynak: (Aslan ve Yildiz, 2018:62-63).

Literatiir incelendiginde ¢ekicilik tiizerine birgok arastirmaci tarafindan
calismalar yapildig1 goriilmektedir. Tablo 1°de bazi aragtirmacilar yer almaktadir. Bu
tablo incelendiginde arastirmacilarin ¢ekicilik unsurlarin birbirinden ¢ok farkli
sekillerde siniflandirdig: goriilmektedir. Bu siiflandirmalar, ¢ekiciligin her ne kadar

birbirinden farkl olsalar da, temelde benzer seyleri ifade ettikleri goriilmektedir.

Bu c¢alismanin sinirhiliklar: nedeniyle, Doyle ve Stern, King, Uztug, Morriarty

gibi arastirmacilarin ortaya attig1 duygusal ¢ekicilik konusuna agirlik verilmektedir.

2. Duygusal Cekiciligin Kullanimi

Reklamcilar {ireticilerin mal ve hizmetleriyle ilgili mesajlar tiiketiciye
iletirken akildan ¢ok duygulara seslenmektedirler (Sener ve Uztug, 2012:154).
Hedef kitle ile marka arasinda kurulacak duygusal bagin insasina odaklanan
duygusal c¢ekicilikler (Esiyok, 2017: 647), temelde ikiye ayrilir: negatif ve pozitif.
Pozitif duygusal cekicilikler mizah, basar1 vaadi, giizellik, mutluluk gibi duygulari
igcerirken, negatif ¢ekicilikler ise korku, utanma, sucluluk gibi olumsuz duygulari
icermektedir. (Doyle ve Stern, 2006: 264). Markalarin bu cekicilik tiirlerinden
hangilerini kullanacaklarina karar verirken, sadece bu amag i¢in bir araya gelmis
olan karar vericilerin goriislerini dikkate alarak degil, markay1 olusturan bilesenleri
(Aslan ve Yildiz, 2018: 64) ve hedef kitlenin istek ve beklentilerini dikkate

almalidirlar.

Genel yaratici stratejiyi tanimlama, yaratict yapim uygulamalar tekniklerini

belirleme ve {riiniin tiiketici agisindan ilgi ¢ekiciligini ortaya koyma gibi farklh
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bicimlerle iliskili olan cekiciligin (Sener ve Uztug, 2012:156) nasil kullanilacagi,
hangi duygusal c¢ekiciligin tercih edilecegi bu bicimlerden hangisinin

kullanilacagindan da etkilenir.

Bireylerin etkili ve isabetli karar vermesinde yalnizca bilgi ve diisiinceler
onemli degil, aym1 zamanda duygularin da rol oynamasi (Cecen, 2002: 169),
duygusal ¢ekiciligin, marka yonetiminde, reklamlarda, halkla iligkiler faaliyetlerinde,

siyasal kampanyalarda vs. yogun bir sekilde kullanilmasina neden olmaktadir.

Korku, komedi, cinsellik gibi ruh hallerinden ve yasamdan kesitler vererek
irin veya hizmetlere karsi duygular aracilifiyla istek uyandirilmaktadir (Esiyok,
2017: 647). Olumlu duygusal cekicilikler kullanilarak hedef kitleye beklenen
davraniglar1 sergilemesi durumunda sagligina kavusma, temiz ¢evrede yasama gibi
pozitif c¢iktilar elde edecegi mesaji verilmeye calisilirken, olumsuz duygusal
cekicilikte ise sakatlik, hastalik, iiziintii, keder gibi zararli sonuglarla karsilasilacagi
hissiyat1 verilmeye ¢alisilmaktadir (Aydogan, 2018: 212). Boylece, tiiketicilerin ya
da hedef kitlenin bilgi ve mantiga dayali bir karar vermesinden ziyade, duygularinin
etkisi altinda karar vermesi saglanmaya calisilir. Bir konuda giiclii bir duygu
olusturmay1 basarabilmis olan bir marka, aksini ifade eden gercek bilgi karsisinda

cogunlukla basarili olur.

3. Marka itibari

Bir sirket veya isletmenin basarisinin 6n kosullarindan birisi (Liehr-Gobbers
vd., 2011: 18) olarak goriilen itibar, ayn1 zamanda onun ne iirettigi, nasil davrandigi
ve ne yaptiginin ilk ve en onde gelen gostergesi konumundadir (Langham, 2019: 1).
Insanhigin kisa dénemli hafizasinin aksine birikimlerin toplamindan olusan itibar
(Davies vd., 2010: 94), markalarin iiriin ve hizmetlerin yasam egrisi stiregleri
icerisinde ortaya ¢ikan miisteri itibar1 toplaminin somutlagmis hali olarak
goriilmektedir (Kotler vd., 2009:425). Gergeklikler iizerine temellenen itibar
(Langham, 2019: 1), bir isletme veya kurumun {iretimi, davranis1 ve yaptiklari ile
ilgili izlenimlerin toplamindan olusur ve basarmin 6n kosulu olarak bu gergekler

uzerine temellenir.
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Bu anlamda miisteriler tarafindan yonlendirilen itibar1 olusturmak yillar
stirebilir fakat itibarin kaybedilmesi saniyeler i¢cinde miimkiin olabilir (Fisk, 2008:
294). Ornegin utang verici bir aciklama veya bir davranis bir anda marka itibarina
zarar verebilir (Pringle ve Thompson, 2000:151). Bunun sayisiz yasanmis 6rnegine

rastlamak mumkiindir.

Marka itibarin1 gliglendirecek veya zayiflatacak gerekceler miisteriler ile
kurulacak temasta sekillenir (Pile, 2001: 245). Miisteri ile marka arasinda
gerceklesecek olan her olumlu temas, itibar1 milim milim ve her defasinda yeniden
test ederek insa ederken; bir olumsuz temas da bir anda deprem etkisi yaratarak tiim

yapiin ¢okmesine sebep olabilmektedir.

Gilinimiizde uluslararasi sirketlerin veya markalarin ticari itibarlarinin degeri
nedeniyle adlarma, on milyar dolarlar paha bicilmektedir (Rivkin ve Sutherland,
2011: 28). Ozellikle satin alinma esnasinda, sirketler markanin sadece fiziksel
ozelliklerine degil aym1 zamanda ve biliylik oranda da soyut O6zelliklerine dikkat
ederek degerleme yapmaktadirlar. Degerleme yapilirken en fazla bulundurulan soyut

deger ise itibardir.

4. Aragtirma

4.1. Arastirmanin Amaci

Soyut degerlerden cogunlukla da duygulardan olusan markalar, itibar
yonetimi gergeklestirerek varliklarini stirdiirmeye ¢alismaktadirlar. Markalarin itibar
yonetimi c¢alismalar1 igerisinde iletisim c¢alismalari 6nemli bir yer tutmaktadir.
Markalar, verdikleri mesajlarla kitleleri etkilemeye ve onlar1 kendi c¢ikarlar
dogrultusunda yonlendirmeye ¢alismaktadirlar. Bu amacgla ¢esitli cekicilik
unsurlarindan yararlanmaktadirlar. Bu ¢ekiciliklerden birisi de duygusal ¢ekiciliktir.
Bu calismanin amact duygusal ¢ekicilik kullanimimin marka itibarma bir etkisinin
olup olmadigin1 ortaya koymaktir. Bu amag¢ dogrultusunda asagidaki hipotezler

olusturulmustur.
Hi: Duygusal Cekicilik Marka Itibarina Etki Etmektedir.

H1.1: Korku Cekiciligi Faktorii Marka Itibarina Etki Etmektedir.
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Hi»: Haz Cekiciligi Faktorii Marka Itibarina Etki Etmektedir.

H; 3: Sayginlik Cekiciligi Faktorii Marka Itibarina Etki Etmektedir.

H14: Kendini Gergeklestirme Faktorii Cekiciligi Marka Itibarina Etki Etmektedir.
Hi5: Giidiileme Cekiciligi Faktorii Marka Itibarina Etki Etmektedir.

4.2. Arastirmanin Onemi

Bu arastirma duygusal ¢ekicilik faktorlerinin marka itibarina etkisinin olup
olmadigin1 ortaya koyarak hem bilimsel calismalara hem de uygulayicilarin
faaliyetlerine katkida bulunmayi1 amaglamasi nedeniyle 6nem arz etmektedir. Bu

alanda yapilan ¢alismalarin da az olmasi nedeniyle de ayrica bir dneme sahiptir.
4.3. Arastirmanin Evren ve Orneklem

Calismanin evreni Giimiishane Universitesi dgrencilerinden olusmaktadir.
Orneklem tipi olarak kolayda o6rneklemden yararlamlmistir. Bu yonteme gore
aragtirmaci ihtiya¢ duydugu 6rneklem sayisina ulasana kadar en kolay ve ulasilabilir
deneklerden veri toplamayi tercih eder (Saruhan ve Ozdemirci, 2016:201). Bu
cercevede, calismanin orneklemi ise Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde, Meslek Yiiksek Okulu’nda okuyan ve marka kullanim
aligkanlig1 olan 18-55 yas arasi1 kadin ve erkek 6grenciler olmak {izere toplamda 300
kisiden  olusmaktadir. Katilimcilarin  cinsiyet bakimindan esit  katilim
saglayabilmeleri i¢cin 150 erkek, 150 kadin olmak iizere toplam 300 kisiye
uygulanmistir. Orneklem igerisinde beklenilen 6grenci yas gruplarinin diginda yer
alan bireyler de yer almaktadir. Bunun sebebi hem ¢alisan hem de kendini
gelistirmek i¢cin miicadele eden bireylerin mevcut olmasidir. Bu kisiler aktif olarak

egitimlerini devam etmektedirler.
4.4. Arastirmanin Yontemi

Calisma cercevesinde arastirma yontemlerinden veri toplama teknigi olan
anket yontemi kullanilmistir. Arastirma kullanilan 6l¢cek marka itibar1 6lgegi
hazirlanirken, Fombrun’un, (1998: 328) Kurumsal itibar Bilesenleri Olceginden
yararlanilmigtir. Aragtirmada kullanilan ikinci 6lgek ise, duygusal ¢ekicilik dlgegidir.

Bu 6l¢ek ise literatiir taramasindan elde edilen verilerden hareketle olusturulmustur.
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Nicel arastirma yontemlerinden anket (survey) tekniginin kullanildig1 bu ¢alisma, 5
Aralik ile 25 Aralik 2018 tarihlerin arasinda uygulanmistir. Gergeklestirilmesi
planlanan frekans, anova, t-testi, faktor ve regresyon analizleri i¢in toplamda 300

anketin yeterli olacag diistiniildiigiinden arastirma tamamlanmistir.
4.5. Arastirmanin Bulgulan
4.5.1. Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Aragtirmaya katilan deneklerin demografik 6zellikleri cinsiyet, yas, 6grenim

durumu, medeni hal ve gelir diizeyi olmak iizere 5 kategori olarak ayrilmustir.

Tablo 1: Yas Dagilimi

Yas Say1 Yiizde
18-24 276 92.0
25-39 20 6.7
40-55 4 13
Toplam 300 100

Arastirmaya katilan deneklerin yas dagilimi incelendiginde deneklerin
%92.0’nin  18-24 yas arasi, %6.7’sinin 25-39 yas araligi, %1.3’linlin 40-55 yas

araliginda oldugu goriilmektedir.
Tablo 2: Cinsiyet Dagilimi

Cinsiyet Say1 | Yiizde

Erkek 150 50.0

Kadin 150 50.0

Toplam 300 100

Cinsiyet dagilimin1 gdsteren tablo incelendiginde ise katilimcilarin %50.0’nin
erkek, 9%50.0’nin ise kadin oldugu goriilmektedir. Bu tabloya gore katilimcilarin

cinsiyet dagiliminin esit oldugu goriilmektedir.

Tablo 3: Medeni Durum Dagilimi
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Medeni Durum Say1 Yiizde
Bekar 293 97.7
Evli 7 2.3
Toplam 300 100

Aragtirmanin demografik Ozelliklerinden bir digeri olan medeni durum
tablosu incelendiginde katilimcilarin  %97.7’sinin  bekar, %2.3’liniin ise evli

bireylerden olustugu goriilmektedir.

Tablo 4: Aylik Gelir Dagilimi

Aylk Gelir Sayi Yiizde
0-1500 271 90.3
1501-2500 17 5.7
2501-3500 7 2.3
3501 ve Ustii | 5 1.7
Toplam 300 100

Aylik gelir dagilimi tablosu incelendiginde ankete katilan deneklerin
%90.3’linlin 0-1500 TL gelir diizeyine, %5.7’sinin 1501-2500 TL gelir diizeyine,
%2.3’linlin 2501-3500 TL gelir diizeyine ve son olarak %1.7’sinin 3501 TL ve {istii

gelir diizeyine sahip olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 5: Ogrenim Durumu Dagilimi

CiLT/VOLUME: 7
dergipark.gov.tr/e-gifder

Ogrenim Durumu | Sayi Yiizde
ilkogretim 0 0.0
Lise 0 0.0
On Lisans 1 0.3
Lisans 297 99.0
Lisans Ustii 2 0.7
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Toplam 300 100

Deneklerin 6grenim durumunu acgiklayan tabloya bakildiginda ise ankete
katilan deneklerin %99.0’1in lisans, %0,3’iinlin 6n lisans ve %0,7’sinin lisansiisti

ogrenciler oldugu goriilmektedir.
4.5.2. Marka itiban Bilesenleri

Tablo 6. Marka itibari Bilesenleri Faktor Analizi Tablosu

\ ORT | S.S \ FAC1 | FAC2 | FAC3 \ FACA

Vizyon ve Liderlik

Markalarin ~ biyime potansiyeline  sahip | 3,57 1,087 | ,769
oldugunu diasliniyorum.
Markalarin ekonomik agidan istikrarli sirketler | 3,23 1,124 | ,699

oldugunu disliniyorum.

Markalarin gelecekleri ile ilgili net bir vizyonu | 3,29 1,099 | ,540
oldugunu disliniyorum.

Markalarin musteri ilgilerinin yiiksek seviyede | 3,22 1,028 | ,487
oldugunu disliniyorum.

Markalarin en (st seviyede performans | 3,08 1,995 | ,424
gosterdigini disiniyorum.

Kurumsal Cevre

Markalarin fiziksel gérinimini begeniyorum | 3,36 1,071 ,679
(sirket binalari, sube).

Markalarin ~ kurum  ¢alisanlarinda  aidiyet | 3,21 1,037 ,648
duygusunu gelistirdigini disuanidyorum.

Markalarin  hizmetlerinin iyi sunuldugunu | 3,20 0,971 ,620
diisiniyorum

Markalarin yiksek kaliteli c¢ahsanlari ¢ekme | 3,20 1,129 ,455
konusunda basarili oldugunu disiiniyorum

Markanin taklit¢i olmaktan ziyade, yenilikgi | 3,05 1,123 ,429

olma egiliminde oldugunu distiniyorum.

Duygusal Cekicilik

Markalarin  Granlerinin/hizmetlerinin  kaliteli | 3,26 0,949 ,703
oldugunu dustnidyorum

Markalarin  beni daha iyi tanimlandigini | 3,10 0,994 ,625
disiniyorum.

Markalarin ~ gliven  duyulabilir ~ oldugunu | 3,55 1,091 ,570
distiniyorum

Markalarin saygi duyulacak birgok nitelige sahip | 3,29 1,001 ,446
oldugunu dusliniyorum.

Markalarin sempatik oldugunu disliniyorum. 3,13 1,071 ,425

Sosyal Sorumluluk
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Markalar ¢evrenin  korunmasi  konusunda | 2,88 1,108 ,757

ilgilidir.

Markalarin  sadece  karla ilgilenmedigini | 2,86 1,171 ,664

disiniyorum.

Markalarin toplumsal konularda bilingli bir | 2,92 1,089 ,659

sekilde davrandigini disliniyorum.

Markalarin rakiplerine oranla is riski agisindan | 3,00 1,088 ,496

daha miitevazi oldugunu disliniiyorum.

Ozdeger (eigenvalue) 4,637 | 1,672 | 1,272 | 1,125

Aciklanan varyans 24,40 | 8,800 | 6,695 | 5,922

4

Cronbach’s Alpha ,716 ,648 ,579 ,618

KMO Measure of Sampling Adequacy ,833

Barttlett’s Test of Sphericity X’= 1120,737 S.D= 171
p=,000

Bu calismada Fombrun’un, (1998: 328) kurumsal itibar bilesenleri dl¢eginin
markaya uyarlanmasit sonucunda elde edilen marka itibar1 bilesenleri Olcegi
uygulanmistir. Analiz yapilirken 3 6nerme faktor yigilma 6zelligini tasimadigi i¢in
analizden c¢ikarilmis ve bdylece 19 6nerme analize tabi tutulmustur. Elde edilen
verilere bakildiginda arastirmanin yiiksek derecede giivenilir (Cronbach’s Alpha
,817) ve gecerli (KMO ,833) oldugu goriilmektedir. Barttlett’s testine gore onermeler
ile ana grup arasinda anlamli bir farklilik oldugu (p=,000) goriilmektedir. Analiz
sonucunda varimax rotasyonlu Ozdegerleri (eigenvalue) 1’ den biiyiikk olan ve
maksimum yiikleme diizeyi ,769 minimum yiikleme diizeyi ise ,424 olan 4 faktor
elde edilmistir. Bu faktorler ise vizyon ve liderlik, kurumsal ¢evre, duygusal ¢evre ve

sosyal sorumluluk olarak isimlendirilmistir.

Ik faktdr olan vizyon ve liderlik faktoriiniin giivenirlilik degeri olan
Cronbach’s Alpha degeri ,716, Ozdegeri (eigenvalue) 4,637°dir. Toplam varyansin
%24,404 ini aciklayan vizyon ve liderlik faktorii, toplamda 5 Onermeden
olusmaktadir. Bu faktorii olugturan onermelerin maksimum yiikleme diizeyleri ,769
ve minimum yiikleme diizeyleri ,424 olarak belirlenmistir. Tablo 6’daki veriler
incelendiginde katilimcilarin tiim ifadelere katilim gosterdikleri goriilmektedir. Daha
acik bir ifadeyle katilimcilara gore markalar, bliylime potansiyeline sahip (3,57),

ekonomik agidan istikrarli (3,23), gelecekleri ile ilgili net bir vizyona sahip (3,29),
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miisteri ilgileri yliksek seviyede (3,22) ve en iist seviyede performans gosteren (3,08)

yapilardir.

Cronbach’s Alpha degeri ,648, Ozdegeri (eigenvalue) 1,672 olan ikinci
siradaki kurumsal c¢evre faktorii, toplam varyansin %8,800’iinii agiklamaktadir.
Toplamda 5 6nermeden olusan faktdriinii olugturan 6nermelerin maksimum yiikleme
diizeyleri ,679 ve minimum yiikleme diizeyleri ,429 olarak gerceklesmistir. Tiim
Oonermelerin olumlu tutum degeri aldigr bu faktorde, katilimcilarin; markalarin
fiziksel goriiniimlerini  (sirket binalari, sube) begendikleri (3,36), kurum
calisanlarinin  aidiyet duygusunun gelismis oldugunu diisiindiikleri (3,21),
hizmetlerini iyi sunduklar1 (3,20), yiiksek kaliteli ¢alisanlar1 ¢ekme konusunda
basarili olduklar1 (3,20) ve taklitci olmaktan ziyade, yenilik¢i olma egiliminde
olduklari (3,05) yoniinde tutuma sahip olduklar1 gériilmektedir.

Uciincii faktor olan duygusal cekicilik faktdriiniin Cronbach Alpha degerinin
,579, Ozdegerinin (eigenvalue)= 1,272 oldugu ve toplam varyansm %6,695’ini
acikladigi goriilmektedir. Toplam 4 6nermeden olusan istikrar faktdriiniin maksimum
yukleme diizeyi ,703 ve minimum yiikleme diizeyi ,425 olarak belirlenmistir.
Deneklerin ifadelere katilim diizeylerine bakildiginda tiim ifadelere olumlu yonde bir
katilimin oldugu goriilmektedir. Bu sonuglara gore katilimeilar, markalarin tirtin ve
hizmetlerinin kaliteli oldugunu (3,26), kendilerini daha iyi tanimladigini (3,10),
giiven duyulabilir oldugunu (3,55), saygi duyulacak nitelige sahip olduklarini (3,29)
ve sempatik olduklarini (3,13) diistindiikleri ortaya ¢ikmaktadir.

Marka itibar1 bilesenlerini agiklayan son faktor ise sosyal sorumluluk faktorii
olarak isimlendirilmistir. Cronbach Alpha’s1 ,618, 6zdegeri (eigenvalue) 1,125 olarak
gergeklesen sosyal sorumluluk faktorii toplam varyansin %5,922’sini agiklamaktadir.
Katilimcilarin bu faktorii olusturan 6nermelere genel olarak olumsuz yonde katilim
gosterdikleri goriilmektedir. Bu sonuglara gore katilimcilar markalarin rakiplerine
oranla is riski agisindan daha miitevazi oldugu goriisiinde net bir tutum ortaya
koymamiglardir (3,00). Ancak markalarin ¢evrenin korunmast konusuyla ilgili
olmadiklar1 (2,88), toplumsa konularda bilingli bir sekilde davranmadiklar1 (2,92)
yoniinde tutumun ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Ancak denekler, markalarin sadece

karla ilgilenmedigi goriisiine katilim saglamadiklart (2,86) daha agik bir ifadeyle
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markalarin sadece karla ilgilendikleri yoniinde bir diisiinceye sahip olduklar1 ortaya

cikmaktadir.
4.5.3. Duygusal Cekicilik Bilesenleri

Duygusal c¢ekicilik bilesenlerini tanimlamak i¢in hazirlanan Olgek, 24
onermeden olugsmaktadir. Bu onermeler faktor analizine tabi tutulmus ve elde edilen
sonuclara gore yigilma saglamayan 3 onerme ¢ikarilmis ve 21 dnerme analize tabi

tutulmustur.

Tablo 7: Duygusal Cekicilik Bilesenleri Faktdr Analizi Tablosu

|ORT |s.s |FAc1 | FAC2 | FAC3 | FAC4 | FACS

Kendini Gergeklestirme Faktorii
Aile temasinin kullanildigi reklamlari | 3,73 1,174 | ,812

begenirim.
Onurlu hissetmemi saglayan reklamlari | 3,77 1,145 | ,791
begenirim.
Sevgiyi asilayan reklamlari begenirim. 3,78 1,183 | ,740
Onay gormemi vadeden reklamalar | 3,57 1,184 | ,738
ilgimi ceker.

Kendine glivenmeyi saglayan reklamlar | 3,84 1,138 | ,663
hosuma gider.
Duygusal  bag icerikli  reklamlari | 3,78 1,111 | ,588
begenirim.
Basarlyi vadeden ve vyol gosteren | 3,88 1,110 | ,565
reklamlar ilgimi ceker.
Beni neselendiren reklam igeriklerini | 3,03 1,092 | ,544

begenirim.

Giidiileme Faktorii

Cesaret duygusunu arttiran reklamlar | 3,80 1,132 ,796

ilgimi ceker

Heyecan vyaratan reklamlar dikkatimi | 3,84 1,136 ,782

ceker.

Merak uyandiran reklamlar ilgimi ¢eker. | 3,72 1,280 ,732

Mutluluk vadeden reklamlar dikkatimi | 3,82 1,149 ,528

ceker.

Sayginhk Faktorii

Prestij insa eden reklam icerikleri ilgimi | 3,62 1,125 ,805

ceker.

Stati vadeden reklamlar dikkatimi ¢ceker. | 3,35 1,267 ,782

ideal goriintisii iceren reklamlar ilgimi | 3,59 1,139 ,642

ceker.

Korku Cekiciligi faktori

Korku igerikli reklamlar tedbir almami | 2,88 1,348 ,875
saglar

Sugluluk duygusu yaratan reklamlar, | 2,98 1,401 ,871
empati yapmami saglar

Suclayici icerikli reklamlar, farkindahk | 2,81 1,359 ,671
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yaratir. | | | | | | |

Haz Cekiciligi Faktorii

Arzu igerikli reklamlar dikkatimi geker. 3,18 1,218 ,849

Haz yaratan reklamlar ilgimi ceker. 3,09 1,288 ,820

Farkh zevklere hitap eden reklamlar | 3,56 1,196 ,600

ilgimi ceker.

Ozdeger (eigenvalue) 7,378 | 2,199 | 1,730 | 1,452 | 1,034

Aciklanan varyans 35,13 | 10,47 | 8,238 | 6,912 | 4,926
1 3

Cronbach’s Alpha ,895 ,821 ,750 ,760 ,761

KMO Measure of Sampling Adequacy ,889

Barttlett’s Test of Sphericity X*=2947,018 S.D=210 p=,000

Elde edilen verilere bakildiginda arastirmanin yiiksek derecede giivenilir
(Cronbach’s Alpha ,889) ve gegerli (KMO ,889) oldugu goriilmektedir. Barttlett’s
testine gore Onermeler ile ana grup arasinda anlamli bir farklilik oldugu (p=,000)
goriilmektedir. Analiz sonucunda varimax rotasyonlu 6zdegerleri (eigenvalue) 1 den
biiylik olan ve maksimum yiikleme diizeyi ,875 minimum yiikleme diizeyi ise ,528
olan 5 faktor elde edilmistir. Bu faktorler ise kendini gergeklestirme, giidiileme,

sayginlik, korku ¢ekiciligi, haz cekiciligi olarak isimlendirilmistir.

Ik faktdr olan kendini gergeklestirme faktdriiniin giivenirlilik degeri olan
Cronbach’s Alpha deger ,895, Ozdegeri (eigenvalue) 7,378 ve toplam varyansin
%35,131"ini agiklamaktadir. Toplamda 8 6nermeden olusan kendini gergeklestirme
faktoriinii olusturan 6nermelerin maksimum yiikleme diizeyleri ,812 ve minimum
yikleme diizeyleri ,544 olarak belirlenmistir. Tablo 7°de yer alan degerler
dogrultusunda katilimcilarin katilm diizeylerine bakildiginda ise aile temasinin
(3,73) , onurlu hissettiren reklamlarin (3,77), duygusal bag icerikli reklamlarin (3,77)
neselendiren reklam igeriklerinin (3,03) ve sevgiyi asilayan reklamlarin (3,78)
begenildigi goriilmektedir. Onay gdérmeyi saglayan reklamlarm (3,57), basariy1
vadeden ve yol gosteren reklamlarin ilgi g¢ektigi (3,88) ve kendine gilivenmeyi

saglayan reklamlarin insanlarin hosuna gittigi (3,84) sonuglarina ulasilmaktadir.

Ikinci faktdr olan giidiileme faktoriiniin degerlerine bakildiginda Cronbach
Alpha degerinin ,821, 6zdegerinin 2,199 ve toplam varyansin %10,473 {inii
acikladig1 goriilmektedir. Toplamda 4 onermenin olusturdugu giidiileme faktoriinde

maksimum yik degeri ,796 olarak belirlenirken minimum yiikleme degeri ,528
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olarak belirlenmistir. Bu degerler dogrultusunda tablo 7° ye bakildiginda merak
uyandiran reklamlarin (3,72) ve cesaret duygusunu arttiran reklamlarin (3,80) ilgi
cektigini, heyecan yaratan reklamlarin (3,84) ve mutluluk vadeden reklamlarin dikkat

cektigi (3,82) sonucuna ulagilmistir.

Uclincii faktdr olan sayginlik faktoriiniin Alpha degerinin ,750, 6zdegerinin
1,730 ve toplam varyansin %8,238’ini agikladigi belirlenmistir. Toplamda 3
Oonermeden olusan sayginlik faktoriinii olusturan Onermelerin  ortalamalari
incelendiginde katilimcilarin statii vadeden (3,35), prestij insa eden (3,62) ve ideal
goriiniisii iceren (3,59) reklamlara ilgi duyduklar1 yoniinde tutuma sahip olduklar

goriilmektedir.

Duygusal ¢ekicilik bilesenlerini olusturan dordiincii faktor ise, korku
cekiciligi faktorii olarak isimlendirilmistir. Iyi derecede giivenilir (Cronbach’s Alpha
,760) olan bu faktoriin 6zdegeri 1,452 olarak gergeklesmistir. Toplam varyansin
%6,912’sini agiklayan bu korku gekiciligi faktoriinii olusturan dnermelere olumsuz
yonde bir katilim oldugu goriilmektedir. Diger bir ifadeyle korku igerikli reklamlar
insanlarin tedbir almasini (2,88), sugluluk duygusu yaratan reklamlar ise insanlarin
empati yapmasin1 (2,98), suglayic1 igerikli reklamlar ise, insanlar iizerinde

farkindalik yaratmayi (2,81) saglayamamaktadir.

Son faktor ise haz c¢ekiciligi faktorii olarak isimlendirilmistir. Glivenilirlik
derecesi (Cronbach’s Alpha) ,761 olan bu faktoriin 6zdegeri ise 1,034 olarak
gerceklesmistir. Toplam varyansin %4,926’sin1 agiklayan bu faktér 3 6nermeden
olusmaktadir. Katilimeilarin tutumlarinin ortalamalar1 incelendiginde arzu igerikli
reklamlarin dikkat ¢ektigi (3,18), haz yaratan reklamlarin (3,09) ve farkli zevklere
hitap eden reklamlarin (3,56) ilgi ¢ektigi goriilmektedir.

4.5.4. Duygu Cekiciligin Marka itibarina Etkisi

Bu arastirmanin ana konusunu olusturan duygu c¢ekiciliginin marka itibarina
bir etkisinin olup olmadigi konusu irdeleyebilmek i¢in regresyon analizine ihtiyag
duyulmustur. Hem duygu c¢ekiciligi faktorlerinin toplaminin marka itibar

faktorlerinin toplamina etkisinin hem de her bir duygu cekiciligi faktoriiniin marka

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1507

ASLAN, Emre S., OZKAN, Nihal, OZKAN Sakire, DEGER Mezra (2019). Duygusal Satis Vaadi (Esp): Duygu Cekiciliginin Marka
itibarina Etkisi, Gimishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi (e-GIFDER) Cilt: 7, Uluslararasi Tiirk Diinyasi Basin

Sempozyumu Ozel Sayisi, s. 1492-1511

itibar1 toplamina etkisi ayr1 ayri analiz edilmistir. Elde edilen degerlere asagida yer

verilmistir.

Tablo 8. Duygu Cekiciligi Toplamini Marka itibari Toplamina Etkisi Regresyon

Analizi
MARKA ITiBARI
Beta P
Duygu Cekiciligi | ,407 ,000
Uyarlanmis R’ ,280
F 117,106

Duygu ¢ekiciligi toplaminin marka itibar1 toplamina etkisini 6l¢gmek amaciyla

gerceklestirilen regresyon analizi sonuglaria tablo 8.de yer verilmistir. Bu sonuglar

incelendiginde duygusal ¢ekiciligin marka itibarina etkide bulundugu goriilmektedir.

Duygusal ¢ekicilik marka itibarina etkiyi %28 (Uyarlanmis R?) oraninda agikladig:

goriilmektedir. F degeri 117,106 olarak gerceklesen analiz, anlamli (p=,000) bir

sonu¢ vermektedir.

Duygusal ¢ekicilik faktorlerinin her birinin marka itibarina etkisi analiz

edildiginde elde edilen sonuglara, tablo 9°da yer verilmistir.

Tablo 9. Duygusal Cekicilik Faktérlerinin Her Birinin Marka itibarina Etkisi

Regresyon Analizi

MARKA iTiBARI
Beta P
Kendini Gergeklestirme Faktorii | ,242 ,001
Glidileme Faktorii | ,215 ,002
Sayginhk Faktorii | ,118 ,047
Korku Cekiciligi Faktoria | ,144 ,005
Haz Cekiciligi Faktorii | ,034 ,554
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Uyarlanmig R’ ‘ ,276

F ‘ 23,786

Bu sonuglara gore, haz c¢ekiciligi faktoriiniin anlamli bir etkide bulunmadigi
(p=,554) ancak diger faktorlerin anlamli bir etkide (p=,001, p=,002, p=,047, p=,005)
bulundugu gorilmektedir. Tablo 9’a gore duygusal ¢ekicilik faktorleri marka
itibarina etkinin %27,6’s1m1 agiklamaktadir. Marka itibarinda meydana gelebilecek 1
birimlik degisimde kendini gergeklestirme faktorii 0,242°lik, giidiilleme faktori
0,215°1ik, sayginlik faktorii 0,118’1lik, korku cekiciligi faktorii 0,144’liik bir etkide

bulunabilecegi goriilmektedir.

4.5.5. Marka itibari Bilesenleri ve Duygu Cekiciligi Bilesenlerinin Demografik

Ozelliklere Gére Farkhilasmasi Durumu

Marka itibar1 bilesenleri ve duygu c¢ekiciligi bilesenlerinin demografik
Ozelliklere gore farklilik gosterip goOstermedigini ortaya koymak amaciyla fark
testlerinden yararlanmak gerekmektedir. Bu cercevede Independent Sample T-testi

ve One Way Anova testinden yararlanilmistir.

Aragtirmanin ~ O0grenciler iizerinde gergeklestirilmesi ve demografik
ozelliklerden medeni durum, yas, egitim durumu agisindan katilimcilarin tek bir
gurupta yogunlagsmas: nedeniyle fark testlerinin saglikli sonu¢ vermeyecegi
gerekcesiyle bu oOzellikler tizerinden analizler gerceklestirilmemektedir. Ancak
cinsiyet acgisindan duygu cekiciligi bilesenlerine verilen cevaplarin farklilagip
farklilasmadigi  Independent  Sample  T-testi analizi  gergeklestirildiginde
goriilmektedir ki (df=298; f=, 013; p=,104) anlaml bir fark yoktur. Buna karsin
marka itibar1 bilesenlerini olusturan dnermelere verilen cevaplarin cinsiyete gore
anlaml farklilik gosterdigi (df=298; t=, 999; p=,032) anlasilmaktadir. Bunun yam
sira katilimcilarin duygu c¢ekiciligi (df=299; f=, 145; p=,933) ve marka itibari
bilesenlerini (df=299; f=,348; p=,790) olusturan 6nermeleri gelir durumu degiskeni
acisindan incelenmek amaciyla One Way Anova Testine tabi tutuldugunda her

ikisinde de anlaml1 bir farkliligin olmadigi ortaya ¢ikmaktadir.
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SONUC

Duygusal c¢ekiciligin marka itibarina etkisinin analiz edildigi bu ¢aligmada
elde edilen sonuglar incelendiginde duygusal ¢ekiciligin marka itibarina etki ettigi
goriilmektedir. Bu sonuglara gore, kendini gergeklestirme faktorii, glidiileme faktorti,
sayginlik faktorii, korku cekiciligi faktorii marka itibarina etki ederken haz
cekiciliginin marka itibarma etkisinin olmadigr sonucu ortaya g¢ikmaktadir. Bu
sonuglar kapsaminda ¢alismanin hipotezlerinin H1 ana hipotezinin ve Hy 1, Hi3, Hi4
ve Hj s hipotezlerinin dogrulandig: fakat sadece Hi,: ‘Haz cekiciligi faktorii marka

itibarina etki etmektedir’ hipotezinin dogrulanmadig1 sonucuna ulasilmistir.

Haz faktorii detayli incelendiginde bu faktorii olusturan onermelere katilim
olumlu yonde olmasina ragmen, bu faktoriin marka itibarina etkide bulunmas ilging
bir sonug olarak degerlendirilebilir. Daha acgik bir ifadeyle katilimcilar, arzu igerikli
reklamlarin dikkatlerini ¢ektigini, haz yaratan reklamlarin ve farkli zevklere hitap
eden reklamlarin ilgilerini ¢ektigi buna karsin bu ifadelerden olusan haz faktoriiniin
marka itibarina etkisinin olmamasi1 sasirticidir. Bu sonuglar, haz kaynakl
calismalarin ilgi ve dikkat cekmesine ragmen sayginliga etki etmedigini ortaya
koymaktir. Boylece markalarin dikkat ¢ekmek ve ilgi uyandirmak amaciyla haz
igerikli reklamlar kullansalar dahi, bu tarz reklamlarin marka itibarina etki etmesini

beklememeleri gerekmektedir.
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BASIRET GAZETESI’NE GORE PRUSYA-FRANSA SAVASI (1870-1871)"

Necati CAVDAR®
0z
1870-1871 yillarinda, Avrupa siyasetinde koklii degisikliklere yol acan Prusya-Fransa Savasi Osmanli kamuoyu
tarafindan da yakindan takip edilmistir. O esnada Istanbul’da yayinlanmakta olan Basiret basta olmak iizere az
sayidaki gazete bu savasi sayfalarma tasimustir. Ozellikle Basiret gazetesi bu savasta Prusya’y1 destekleyen bir
yaym ¢izgisi takip ederek bariz bir Prusya tarafgirligi sergilemistir. Gazetenin bu tutumunda, yazarlar1 arasinda
bulunup aslen Polonya (Leh) miiltecisi olan Konstanty Borzecki ve Karol Karsky adli sahislarin 6nemli roli
oldugu anlasilmaktadir. Bazi ¢evreler tarafindan Basiret gazetesi, yabanci bir devletten yardim goren ilk gazete,
onun nagsiri Ali Efendi ise ilk Germanofil olarak gdsterilmistir. Basiret gazetesinin bu yayin politikasini bir firsat
olarak kullanan Almanya’nin, II. Abdiilhamid devrine uzanacak olan ‘“Drang Nach Osten (Dogu’ya Yayilma)”
siyasetinin psikolojik zeminini saglamlastirma adina Osmanli kamuoyunda bir avantaj elde etmis oldugu
diistintilmektedir. Calismamizda, Basiret gazetesinde yer alan haber ve yorumlardan faydalanilarak 1870-1871

Prusya-Fransa Savasi ele alinmigtir.

Anahtar Kelimeler: Osmanl Devleti, Basin, Basiret gazetesi, Prusya-Fransa Savasi.

PRUSIAN-FRANCE WAR ACCORDING TO THE BASIRET NEWSPAPER (1870-1871)

ABSTRACT

The Prussian-French War, in 1870-1871, which led to radical changes in European politics was closely followed
by the Ottoman public. In the meantime, a few newspapers, such as Basiret published in Istanbul, carried this war
to their pages. In this war, the Basiret newspaper followed a broadcast line that supported Prussia and exhibited
an obvious partiality. In this attitude of the newspaper, the writers Konstanty Borzecki and Karol Karsky, who
were originally Polish, had a role. Basiret newspaper by some historians, the first newspaper to receive help from
a foreign state, his owner Ali Efendi is considered to be the first Germanofil. It is thought that Germany took
advantage of Basiret newspaper’s policy and obtained an advantage in terms of securing a psychological basis for
its Drang nach Osten (Drive to the East) policy that was to continue until the Abdiilhamid II era. In this article,
the reflections of the 1870-1871 Prussian-French War on the Ottoman public will be determined by using the

news and commentaries in the newspaper Basiret.

Key Words: Ottoman Empire, Press, Basiret newspaper, Prussian-French War.
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GiRiS

Calisgmamizin kapsami, 1870 yili ortalarinda baglayip 1871 yili ortalarina
kadar siirmiis olan Prusya-Fransa Savasi’nda Basiret gazetesinin yayin politikasini ve
gazeteyl bu cizgiye tasiyan nedenleri incelemekten ibarettir. XIX. yiizyilin son
ceyregine girilirken, Istanbul’da yayin hayatim siirdiiren bir Osmanli gazetesinin
evrensel olgekteki bir siyasal gelismeyi yakindan takip ederek neticesi hakkinda
tutarli ongorilerde bulup Prusya’nin savasi kazanacagini tahmin etmis olmasi
Osmanli basin tarihinde 6nciil bir gelismedir. Ayrica, Basiret’in abone oldugu Havas
ve Reuter telgraf ajansi vasitasiyla gilinii giiniine haberler alip savasin safahatini
araliksiz olarak okuyucusuna iletmis olmasi (Basiret¢i Ali Efendi, 1997: 119), Sultan
Abdiilaziz Devri’nde heniiz emekle safthasinda olan Osmanli basini i¢in miithim bir

adim olarak degerlendirilebilir.

Basiret’te yer alan haberlerin muhtevasi, gazetenin Prusya’ya meyyal bir yayin
cizgisi takip etmesinin nedenleri, gazetenin yayin politikasi lizerinde yayin kurulu ve
yazarlarinin roli {lizerine daha once akademik bir calisma ortaya konulmamustir.
Basiret gazetesinden faydalanmak suretiyle salt Prusya-Fransa Savasi’mi konu
edinmis miistakil bir ¢alisma mevcut olmamakla birlikte, Ilhan Yerlikaya’nin XIX.
Yiizyll Osmanli Siyasi Hayatinda Basiret Gazetesi, (Pancermenizm-Panislamizm-
Panslavizm-Osmanlicilik  Fikirleri) adli doktora calismasinin Alman birliginin
kurulmasi konusundaki onemini vurgulamak gerekir. Bu eksiklikten hareketle,
Basiret gazetesinde ¢ikmis savas haberler ve gazetenin yazarlarimin yorumlari
degerlendirilmek suretiyle 1870-1871 Prusya-Fransa Savasi’nin detaylarinin bir

Osmanli basin organina yansimalari ortaya konulmaya ¢alisilacaktir.

“Menafi-i Vataniyye ve Havadis-i Umumiye’ye Dair Millet Gazetesi” (Basiret,
20 Sevval 1286/ 23 Ocak 1870, nr:1) ibaresini ilk defa kullanmis olan gazetenin
kurucusu Ali Efendi’dir (Akkus, 2014: 12). Gazete 23 Ocak 1870 tarihinde yayin
hayatina adim atmustir. Siirekliligi kadar muhtevasi agisindan da gazetecilikte
profesyonellesmenin Onciileri arasinda Basiret gazetesi ve onun nasiri Ali Efendi yer
almaktadir. Zira Basiret’in devlet memuru olmayan, izlenecek politikay1 tartigan bir
yayin kadrosu vardi (Kologlu, 2018: 51). Yayin hayat1 boyunca Basiret gazetesinin
yazarlar1 arasinda; Subhipasazade Ayetullah Bey, Mustafa Celaleddin Pasa
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(Konstanty Borzecki), Hayreddin Karski (Karol Karsky/Polonyali Hayreddin),
Ahmet Midhat Efendi, Ali Suavi, Namik Kemal, Esad Efendi, Ismail Efendi, Halet
Bey, Mustafa Asim Bey, Tevfik Bey ve Siileyman Asaf gibi donemin 6nde gelen
kalem ustalar1 yer almistir (Saglam, 1996: 189; Yerlikaya, 1992: 104).

Cikis yazisinda, igte ve dista tarafsiz bir yayin c¢izgisi takip edecegini ilan

“«“

eden Basiret, bu tutumunu “... gazetemizin kullanacag: lisan daima haktan yana ve
dogru yola uygun olup ne azginlik derecesinde hiirriyet ve ne meskenet mertebesinde
esaret miirevviciyiz” (gazetemiz daima haktan ve dogrudan yana olan bir dil
kullanacak olup ne azginlik derecesinde 6zgiirliik ne de miskinlik derecesinde esaret
taraftar1 olacaktir) ifadeleri ile dile getirmisti (Basiret, 20 Sevval 1286/ 23 Ocak
1870, nr:1). Fakat bu vaadin yer aldig1 ilk sayisinin {izerinden yaklasik yedi ay
gectikten sonra Basiret’in bariz bir Prusya taraftar1 olma noktasina gelmesi dikkat
cekicidir. Zira Basiret, 1870 yili ortalarinda baslayan Prusya-Fransa Savasi’nda

Prusya’y1 destekleyen bir yayin ¢izgisi takip etmistir. Bu ¢aligmanin konusunu da

Basiret’in sayfalarina yansiyan bu haberler teskil etmistir.

1. Basiret Gazetesinin Prusya Taraftari Tutumunun Nedenleri
Fransa-Prusya Savasi’nin ¢iktig1 esnada Osmanli Devleti, Fransiz politikasina
meyyal bir tutum igerisinde olmasina ragmen resmi diizlemde bu tutumu ortaya
koymaktan uzak durmustur (Inugur, 2005: 212). Basiret gazetesi de savasin
baslangi¢ doneminde “ortada” bir tutum sergilemis ancak Prusya’ya sempatik bakan
bir yaklasim icinde olacagi dikkatlerden kagmamistir. Gazetenin 6nemli kalemi
Polonyali Hayreddin Karski, savasin taraflarimi mukayese ettigi “Harb” baglikli
makalesinde su ifadeleri kullanmistir:
“Gii¢ bakimindan birbirleriyle esit olan iki tarafin galibiyet ve yenilgilerinin bilinmesi
miimkiin degildir. Tarihi tecriibelere bakarak Fransizlarin korkusuz bir sekilde sonucu
diisinmeden ani saldir1 yapma yetenekleri oldugu kadar Prusyalilarin da azim,
dayaniklilik ve inatciliklar1 vardir. Fransizlar siiratli hiicumlar yapabilirler fakat
Prusyalilarda Ingiliz inad1 oldugundan dolay1 uzun vadede asla savasi birakmayip
direneceklerdir. Gelen haberlere gore her ne kadar Fransizlarin istiin oldugu agik
olarak belli ise de Prusyalilar kuvvetli ve uzun vadeli savasabilme yetenekleri

dolayisiyla zafere kavusabilirler” (Basiret, 20 Rebiyiilahir 1287/20 Temmuz 1870, nr:
123).
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Prusya-Fransa Savasi’nin baslarinda Beyoglu'nda Ajans Havas ve Reuter
telgraf ajanslarma alti aylig1 75 Ingiliz lirasina abone olarak ¢aginin milletlerarasi
haber agiyla iletisim kurmus olan Basiret gazetesi, bu suretle yurt dist haberlere
ulagsmak adina zengin bir kaynaga sahip olmustur (Basiret¢i Ali, 1997: 119). Basiret,
o donemde Havas ve Reuter ajanslarindan haber satin alan tek Osmanli gazetesiydi
(Basiret, 17 Cemaziyelahir 1287/14 Eyliil 1870, nr: 167). ilerleyen sathada Basiret,
Osmanli biirokrasisinin ve diger gazetelerin aksine, Prusya’y1 ylicelten haber ve
yorumlar1 halkin anlayacagi bir dil ve tslup ile yayimlayarak acik bir Prusya

taraftarligs sergilemeye baslamistir (Inugur, 2005: 243).

Gazetenin yayin politikasina yon veren sebepler arasinda yazarlarin tutumu
ilk sirada yer almistir. Basiret, donemin en Onemli yazarlarini biinyesinde
barindirtyordu. Yazarlardan o6zellikle ikisi, gazetenin Prusya’yr destekleyen yayin
cizgisinin somutlagmasinda basrolde bulunmuglardir. Bu yazarlar Mustafa
Celaleddin Pasa (Konstanty Borzecki) ve Hayreddin Karski (Karol Karsky) adli
sahislar idi. 1848 Macar ihtilal girisimi ve bagimsizlik miicadelesinin basarisiz
olmasi tlizerine Macarlar ve Polonyalilar Osmanli sinirina yigilmaya baglamiglardi
(Ortayli, 2007; Saylan, 2013: 113). Basiret’in yayin kurulunda yer alan bu Polonya
gdcmenleri de Osmanli’ya siginan kafile igerisinde yer almislardi (Nazir, 2006: 37).

Konstanty Borzecki 1849°da, 23 yasinda, Osmanli’ya sigmip Miisliiman
olduktan sonra Mustafa Celaleddin Pasa unvaniyla yaklasitk 27 yil Osmanl
ordusunda vazife yapmig, 1876 yilinda Tiirk-Sirp Savasi esnasinda, Karadaglilarla
girisilen bir ¢atismada Mirliva (Tuggeneral) riitbesiyle sehit diismiistiir (Giimiis,
2007: 14). Mustafa Celaleddin Pasa sadece ordudaki hizmeti ile kalmamis yazdig
Les Turcs Anciens et Modernes (Eski ve Modern Tiirkler) adli eser ile Osmanl
modernlesmesinde izler birakarak Jon Tirkleri derinden etkilemistir. Mustafa
Celaleddin Pasa, 1869 yilinda Courrier d’Orient gazetesi matbaasi tarafindan
Fransizca olarak yayimlanan ve Sultan Abdiilaziz Han’a sunulan Les Turcs Anciens
et Modernes (Eski ve Modern Tiirkler) adli eseri kaleme almis, eserin baskis1 1870
yilinda Paris’te yayimlanmistir (Mustafa Celaleddin Pasa, 2015: 1; Akgura, 1978: 1).

Pasa, sair Nazim Hikmet’in anne tarafindan biiyiikbabasi olarak kabul edilmektedir.
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Zira Nazim Hikmet’in annesi ressam Celile Hanim, Mustafa Celaleddin Pasa’nin

oglu olan Hasan Enver Pasa’nin kizidir (Budak, 2019: 1).

Mustafa Celaleddin Pasa’nin bir diger 6zelligi de gazete yazarhigidir. Ismi en
fazla Basiret gazetesi lizerindeki etkinligi ile anilmasina ragmen Terakki ve Courrier
d’Orient gazetelerinde de yazmis oldugu bilinmektedir (Yerlikaya, 1992: 67).
Prusya-Fransa Savasi ¢iktifi zaman gazetenin Prusya’y1r desteklemesi gerektigi
fikrini ilk defa ortaya atan sahis gazete yazarlarindan Mustafa Celdleddin Pasa
olmustur (Basiret¢i Ali Efendi, 1997: 118).

Gazete’nin Prusya’y1 destekleme kararina dair ilging gelismeleri Basiretci Ali
Efendi sOyle anlatmaktadir:
“Iki biiyilk devlet muharebeye basladiklarinda yazi kurulumuz toplandi. Bir gazete
i¢in ikisinden birisini tutmayarak bitarafane bir yol tutmak gerektigi goriisii ortaya
atildi. Mustafa Celdleddin Pasa s6z alarak sunlar1 sdyledi: III. Napolyon, askerime
Imparator Wilhelm’in sarayinda gorba igirecegim, Kralige Ogiista’nin salonunda dans
ettirecegim diyor. Harbin basinda Fransiz ordusundan bir miifreze Prusya hududunu
gecip bir giimrilk mahallini zapt ederek Prusyalilardan ii¢ yiiz askeri telef etmis,
Fransizlardan ise on asker telef olmustur. Prusya’dan gelen telgraflarda Prusyalilar bu
maglubiyetlerini agik¢a kabul ettiklerinden Prusyalilarda gergek¢i bir tutum

goriiliiyor. Bu halde bizim de tutacagimiz yol Prusyalilarinki gibi olmalidir” (Basiretgi

Ali, 1997: 118-119).

Yayin kurulundaki degerlendirmeler neticesinde yazarlarin ¢cogu Mustafa
Celaleddin Paga’nin 6nerisinin gazete i¢in dogru bir tutum olacagini belirttiklerinden
dolay1 Basiret bundan sonra Prusya’yr destekleme karar1 almistir (Basiretgi Alj,
1997: 119). Gazetenin bu tutumunu yazilar1 ile devam ettirmis olan asil yazarin
Hayreddin Karski oldugunu Basiret¢i Ali Efendi teyit etmektedir. Tam adi Karol
Karsky olan bu sahis Leh miiltecilerinin Osmanli’ya siginmasini takip eden yillarda,
muhtemelen yirmili yaslarda, Osmanli Devleti’ne iltica etmistir (Glimiis, 2007: 154-
184). Osmanli Devleti’'nde “Hayreddin” takma ad1 ile yazarlik yapmis olan bu kisi
basin camiasinda “Polonyali Hayreddin” ve “Hayreddin Karski” olarak taninmistir

(Basiretci Ali, 1997: 119).

Hayreddin’in Fransa ve Rusya karsit1 olmasinin nedenlerinin basinda,

Osmanl1 Devleti’nin siyasi ve iktisadi alanda Prusya gibi gii¢lii bir miittefike ihtiyaci
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oldugu diisiincesi gelmekteydi. Diger bir sebep de Alman prensliklerinin Prusya-
Fransa Savasi basinda Alman birliginin kurulmas: adma verdikleri destegin
Osmanlilik diisiincesinin devami i¢in onemli bir ornek teskil ettigi anlayisidir.
Hayreddin Bey, Rus ve Ingiliz emperyalizmine karsi Alman Birligi fikrinin
desteklenmesinin Islam Birligi fikrine hizmet etmek olduguna ve bunun da Osmanli
birliginin devaminmi saglamak anlamina geldigine dair yazilar yazmustir (Akkus,
2014: 3). Hayreddin Bey bu konudaki diisiincesini Basiret’teki kdsesinde soyle dile
getirmistir:
“Prusya hiikiimranlig1 altinda bulunmaklig: ihtiyar eden Almanya kiigiik prensliklerini
Fransa gazeteleri takbih ediyor. Bu kralliklar Prusya’nin tasallutunda bulundukca
hukuk-1 miistakilelerini kaybedecekler. Fransa ile ittifak etmis yahut muharebede
bitarafliga riayet etmis olsalardi o haklarint muhafaza ederlerdi diye yaziyor. Halbuki
Almanya’nin tehlikede bulundugu bu zamanda o kitanin en biiyiik hiikiimdarinin
etrafina cem olmaya heyet-i umumisiyle Almanya vatanlarinin beka ve istikbalini
muhafaza etmis olacaklarim tamamiyla bilip Fransa gazetelerinin miitalaat-1
mevhumesine kapilmadilar. iste kiiciik Alman hiikiimdarlarmin bu tutumlar memalik-i

Osmaniyece hiisn-i emsal tutulabilir” (Basiret, 29 Rebiyiilahir 1287/29 Temmuz 1870,
nr: 130).

Yazdiklarindan anlasildigi lizere Hayreddin Bey, Alman birliginin
desteklenmesi fikrini Osmanlilik fikrinin sistematik bir temele oturtulmasina érnek
teskil edecek bir hareket olarak gormiistiir. Hayreddin Bey’in Prusya’y1 destekleme
fikrinin duygusal gerekcesi ise Polonyali miiltecilerin gegmiste yasadiklari acilar
nedeniyle hemen hemen tamaminin ruhuna islemis olan Rusya diismanligrydi

(Giimiis, 2007: 161).

Basiret’in Prusya-Fransa Savasi’na bakisi Hayreddin Bey’in yazilan
dogrultusunda sekillenmistir. Gazete, savasi baslatan tarafin Fransa oldugunu,
Prusya’nin kendisini savunmak zorunda kaldigini, dolayisiyla Prusya’nin bu
durumda hakli oldugunu ileri siiren ifadeleri Hayreddin Bey’in yorumlariyla
sayfalarina tasimistir (Basiret, 26 Cemaziyelevvel 1287/24 Agustos 1870, nr: 149).
Fransiz milletinin kendisini diger milletlerden daha iistiin gordiigiinii ifade eden
Hayreddin Karski, diger milletler tarafindan nefretle karsilanan bu durumun

Fransa’ya kars1 bir muhalefet olusturdugunu ileri siirerek Fransa’nin kendisini {istiin
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ve hakli gostermeye calistig1 yayinlara itibar edilmemesi gerektigini ifade etmistir
(Basiret, 26 Cemaziyelevvel 1287/24 Agustos 1870, nr: 149). Bu sebeple Hayreddin
Bey Fransiz gazetelerini ve onlarin verdigi haberleri sik¢a tekzip etme yoluna

bagvurmustur.

Basiret’in savas esnasinda ve sonrasinda, Prusya-Fransa Savasi’na dair
yazilarinin biiyiik kismmi Polonyali Hayreddin Karski ve Esad Efendi kaleme
almiglardir. Hayreddin Bey, savasin gidigsatin1 biitiin yonleriyle degerlendirdigi
“Harb” baslikli 34 makaleden olusan bir yaz1 dizisi kaleme almistir. Yine Hayreddin
Bey’in kaleminden ¢ikmis olan Prusya, Almanya, Fransa, Imparator Wilhelm, Kont
Bismarck ve III. Napolyon hakkinda ¢ok sayida dosya yazi okuyucu ile bulugsmustur
(Saglam, 1996: 185). Hayreddin bu yazilarin disinda, Basiret’in c¢ok sayida
nlishasinda, Avrupa gazetelerinde harp ve fikir akimlar1 hakkinda yayimlanmakta
olan makaleleri yorumlayarak okuyucunun Avrupa’daki giindemi takip etmesine de

vesile olmustur.

Hayreddin Karski Avrupa’daki siyasal dengeyi ve Prusya-Fransa devletleri
arasinda cereyan etmekte olan gelismeleri gozlemleyerek savast Prusya’nin
kazanacagini tahmin etmistir. Tahminden 6te savas sonunda ortaya ¢ikacak olan
muhtemel manzara hakkinda da 6ngoériide bulunan Hayreddin Bey, savasin Prusya
tarafindan  kazanilmasmin ~ Alman  Imparatorlugu’nun  kurulmasma zemin
hazirlayacagini iddia etmistir (Basiret, 19 Cemaziyelevvel 1287/17 Agustos 1870, nr:
144). Hayreddin Karski, Osmanli kamuoyunu aydinlatmay1 hedefledigi bir yazisinda

diisiincesinin dayanaklarini su ifadelerle desteklemistir:

“Osmanli Devleti bu savagta tarafsiz kalmistir. Bu durum milletimiz i¢in gayet iyi
olmustur. Su anda devam etmekte olan savasta eger Prusya Fransa’yi kesin olarak
yenerse istikameti Rusya olacaktir. Prusya ve Rusya arasinda ¢ikmasi muhtemel olan
savasta Avusturya da Prusya tarafini tutacaktir. Ciinkii Rusya’nin Slav olan bazi
Avusturya topraklarinda gozii vardir. ingiltere de Hindistan’da ve Orta Asya’da
rahatca somiirgecilik faaliyetlerini yiiriitebilmek icin Rusya’ya karst Prusya’yi
tutacaktir. Hal boyle olursa Osmanli Devleti bu firsatt kagirmayip Prusya ile ittifak
ederek Osmanli i¢gin en biyiik tehlike olan Rusya’ya biiyiik bir darbe indirebilecegi
gibi yliz yillik acilarin da intikami alinacaktir” (Basiret, 3 Cemaziyelahir 1287/31
Agustos 1870, nr: 153).
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Zaferin sadece Prusya’nin degil ayni zamanda Osmanli Devleti’nin de isine
gelecegini ifade eden Hayreddin Bey, ortaya attig1 bu fikir ile Osmanli kamuoyunun
dogal olarak Prusya’y:r desteklemesi gerektigini isaret ederek Osmanli devlet

erkaninin politikalarini yonlendirmeye ¢aligmistir.

Avrupa’nin 6nemli bir siyasal meselesi hakkinda devletin tutumuyla aksi
yonde diisiinen bir basin organimin sasirtict tutumunu Hayreddin Bey’in glindem
olusturan bu faydaci mantik Orgiisii ortaya koyuyordu. Onun kaleme aldig
Prusya’nin desteklenmesini 6giitleyen yazilarin gercekten Osmanli kamuoyunda bir
ilgi uyandirmis oldugu, Basiret gazetesinin baski adedinin savas haberleri sayesinde
bin adetten on bin adede ¢ikmis olmasindan, fiyatinin yirmi paradan kirk paraya
yiikseltilmesinden ve ebatlarinin biiyiitiilmesinden anlasilmaktadir (Basiretgi Ali,

1997: 119).

2. Basiret Gazetesi'nin Savasa Dair Haber ve Yorumlari

1870-1871 Prusya-Fransa Savasi Basiret, Terakki ve Asir gibi donemin
Istanbul gazetelerinde islenmistir. Terakki gazetesi, Prusya-Fransa Savasi baslarinda
tam anlamiyla bir haber gazeteciligi 6rnegi sergileyerek savas yorumlar1 konusunda
olabildigince tarafsiz davranmis, haberleri objektif sayilan kaynaklar vasitasiyla
okuyucusuna ulastirmustir (Inugur, 2005: 243). Prusya-Fransa Savasi’nin baslangig
asamalar1 Asir gazetesinde de “Fransa ve Prusya” bashigini tasiyan yazi dizisinde
islenmistir. Asir gazetesi, savasa dair haberlerin biiylik ¢ogunlugunu Fransiz resmi
makamlarin1 ve gazetelerini kaynak gostererek kullanmistir. Paris’ten aldigi
telgraflart ve France adli gazeteden terclimeleri yayimlayan Asir gazetesi 21
Temmuz 1870 tarihli 30. sayisinda “Ilan-1 Harb” baslig1 ile Prusya-Fransa Savasi’nin
basladigin1 okuyucuya duyurmustur (Ozyildirim, 2014: 195). Ozellikle Basiret
gazetesi, buraya kadar anlattigimiz gelismelerin de tesiriyle, her niishasi adeta
Prusya-Fransa Savasi 6zel niishasi sayilabilecek bir haber agirliginda yayin ¢izgisini

stirdiirmiistiir.

Prusya-Fransa Savasi’na dair Basiret gazetesinde yer alan haber ve yorumlar
calismamizin odagini teskil etmekle birlikte, savasin nedenlerine de yiizeysel olarak
deginmek yerinde olacaktir. 1868’de Ispanya Kralicesi Isabella’nin tahttan

uzaklastirilmasi tizerine 1869°da Prusya Hohenzollern hanedaninin Katolik kolundan
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Leopold, Ispanya tahtma aday gosterilmisti (Fulbrook, 2018: 130) Leopold’un
Ispanya tahtina aday gosterilmesi konusu, 1870 yili baslarindan beri Prusya’y:
vurmakla tehdit eden Fransa i¢in asil sebepten ziyade bardagi tasiran son damla
olmustur (Wawro, 2005: 34). Prusya acisindan savasin nedenine gelince; Prens
Bismarck Kuzey Alman birligini gergeklestirmisti ancak Giiney Alman devletleri bu
birlige katilmadikca Alman birligi tam olarak saglanamazdi. Giiney Alman
prenslikleri Katolik olup Fransa Krali III. Napolyon’un Katolik politikasinin tesiri
altindaydilar. O halde Giiney Alman prensliklerinin Alman birligine dahil edilmesi

Fransa faktoriiniin ortadan kaldirilmasina bagliydi (Armaoglu, 1997: 318).

Ingiltere ve Rusya’nin arabuluculuk isteginin sonugsuz kalmasi iizerine Paris
yonetimi 19 Temmuz 1870°de Prusya’ya savas ilan etmistir (Armaoglu, 1997: 324).
Savas, 10 Mayis 1871 tarihinde imzalanan ve Alsace-Lorraine’i Almanlara birakan
Frankfurt Antlasmasi’na (Ozcan, 1996: 180) kadar yaklasik on ay devam etmistir
Prusya’yi1 olusturan kiiclik devletler savasta birlikte hareket ederek Fransa karsisina
biiyiik bir gii¢ olarak ¢ikmislardir. XIX. yiizyilda asker sayisinin en biiyiik caydirici
gii¢ ve savas neticesine tesir eden en dnemli unsur olmaya devam ettigi bir ortamda,
Prusya’nin asker sayisi yedeklerle birlikte bir milyona ulasmistir (Basiret, 14
Cemaziyelahir 1287/11 Eyliil 1870, nr: 164). Prusya, savasin basinda siyasi suglulari
affederek asker sayisini artirmak igin ¢oziim yollar1 aramaya baglamig (Basiret, 19
Cemaziyelevvel 1287/17 Agustos 1870, nr: 144), Agustos ay1 ortalarinda ise 19
yasindan 36 yasina kadar olan herkesin askere alinmasina karar vermistir (Basiret, 3

Cemaziyelahir 1287/31 Agustos 1870, nr: 153).

Savasta taraf devletler bu biiyiik miicadelede biitiin teknolojik ve psikolojik
silahlarmi kullanmaktan geri durmamusglardir. Taraflar bu savasin kendileri igin var
olma veya yok olma miicadelesi oldugunu halklarina anlatarak onlarin ceht ve
gayretlerini tesvik etmeye ¢alismislardir. Savasin baslarinda Paris sokaklarina Fransa
ordusunun ufak tefek basarilarii bile ilan eden pankartlar asilmig (Basiret, 20
Cemaziyelevvel 1287/18 Agustos 1870, nr: 145), Paris halkina milyonlarca Frank’a
mal olan bayraklar dagitilmistir (Basiret, 25 Cemaziyelevvel 1287/23 Agustos 1870,
nr: 148). Fransiz ordusu harbin genel gidisatinda savunma halinde kalsa da Fransiz

gazeteleri bu durumu halka oldugu gibi yansitmamiglardir (Basiret, 20
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Cemaziyelevvel 1287/18 Agustos 1870, nr: 145). Agustos sonuna dogru Fransizlarin
yenilmekte oldugunu diger Avrupa devletlerinin gazeteleri dahi yazdig: halde Fransiz
gazeteleri maglubiyetlerden bahis bile agmamistir (Basiret, 24 Cemaziyelevvel
1287/22 Agustos 1870, nr: 147).

Fransiz gazeteleri bir yandan maglubiyetleri gizleyip ufak tefek basarilar1 bile
abartip zafer edasi ile halka sunmaya gayret ederken (Basiret, 20 Cemaziyelevvel
1287/18 Agustos 1870, nr: 145) diger yandan orduya destek olmak icin yardim
kampanyalar1 diizenleme yarisina girmislerdir (Basiret, 19 Cemaziyelevvel 1287/17
Agustos 1870, nr: 144). Baz1 Fransiz gazetelerinin Fransizlarin askeri giliciinii daha
da abartarak bir Fransiz topunun bir Prusya taburunu imha edebilecek tesirde
oldugunu iddia etmelerine karsilik Basiret gazetesi Fransiz ordusunun g¢ok giiglii
silahlara sahip oldugunu ancak bu son bilginin hayalden ibaret oldugunu ifade

etmistir (Basiret, 24 Cemaziyelevvel 1287/22 Agustos 1870, nr: 147).

Prusya sehirlerinde ise adeta bir senlik havasi yasanmaktaydi. Prusya halki
ordusunun zaferleriyle cosarken askeri ve sivil idareciler bu miicadelenin Prusya i¢in
doniilmez bir yol oldugunu dile getiren nutuklar okuyorlar, Prusya askerleri,
boyunlarinda asili kiinyelere “ecel ¢ingiragi” adim1 vererek bu savasin Prusya icin
ifade ettigi anlam1 ve kalplerindeki vatan sevgisini dile getiriyorlardi (Basiret, 3

Cemaziyelahir 1287/31 Agustos 1870, nr: 153).

Basiret, 19 Rebiyiilahir 1287/19 Temmuz 1870 tarihli niishasinda Avrupa
tarihi i¢in bir doniim noktas1 olacak olan Prusya-Fransa Savasi’nin basladigini haber
vermistir. Fransa Kavanin Meclisi’nde alinan savas kararinin Millet Meclisi’ne
bildirilmesi {izerine Fransiz halkinin Paris’teki Prusya elgiligi Oniinde ve Paris
sokaklarinda toplanarak Prusya’yi protesto eden sloganlar attigin1 duyuran gazete,
Fransa halkinin bir an evvel savasmak ic¢in sabirsizlandigini, Berlin’de de savas
isteyen bir hava oldugunu yazmistir (Basiret, 19 Rebiyiilahir 1287/19 Temmuz 1870,
nr: 122).

Basiret’in 20 Rebiyiilahir 1287/20 Temmuz 1870 tarihli niishasi, gazetenin
savas ile ilgili takip edecegi cizgiyi ve ayn1 zamanda savas hakkindaki ilk acik

yorumunu ihtiva etmesi bakimindan 6nem tasimaktadir. Prusya’nin giineyindeki
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Bavyera, Wiirttemberg ve Baden gibi devletciklerin Prusya’ya katilarak biiyiik
yardimlarda bulunmalarin1 haber yapan gazete bu sayede tiim Almanya’nin tek cati
altinda toplanmis oldugunu, Alman birliginin fiilen gerceklesmis oldugunu ileri

stirmiistiir (Basiret, 20 Rebiyiilahir 1287/20 Temmuz 1870, nr: 123).

Hayreddin Karski savas hakkindaki ilk agik yorumunda; Prusyalilarin azim,
dayaniklilik ve inatg¢iliklarindan dolayr uzun vadede asla savasi birakmayip
direnecekleri, kuvvetleri ve uzun vadeli savagabilme yetenekleri dolayisiyla zafere
kavusabilecekleri iddiasinda bulunmustur (Basiret, 20 Rebiyiilahir 1287/20 Temmuz
1870, nr: 123; Basiret, 22 Rebiyiilahir 1287/22 Temmuz 1870, nr: 124). Basiret,
Fransiz Meclisi’'ndeki miizakereler esnasinda Fransiz meclis iiyelerinin bile savasi
Prusya’nin kazanacagina dair konugmalar yaptiklarint yazmistir (Basiret, 5
Cemaziyelevvel 1287/3 Agustos 1870, nr: 134). Prusya ordusunun subay ve asker
yoniinden Fransa ordusundan daha kuvvetli oldugunu, Prusya’nin daha saglam bir
strateji uyguladigini sayfalarina tasiyan Basiret (Basiret, 13 Cemaziyelevvel 1287/11
Agustos 1870, nr: 140), Prusyalilarin ¢ok vatanperver bir toplum olduklarini dile
getirerek Rumeli demiryollarinda gorevli Prusyalilarin  savasa katilmak ig¢in
memleketlerine donmelerini bu iddiasina dayanak olarak gdstermistir (Basiret, 15

Cemaziyelevvel 1287/13 Agustos 1870, nr: 141).

Savasin ilk gilinlerinde III. Napolyon, Prusya topraklarini ele gecireceginden
ve Baltik Denizi’ne ulasacagindan emin ifadeler kullanmistir (Wawro, 2005: 74).
Askerine Prusya Krali’nin sarayinda ¢orba igirecegini iddia eden Napolyon (Basiret¢i
Ali, 1997: 118), belki de Fransiz halkinin Paris’te erken zafer naralarini duymak
istemisti. Hatta zaferden emin goziiken Paris’te bir kitapgr “Berlin’deki Fransizlar
icin Fransizca-Almanca Sozlik” bile yaymlamisti (Armaoglu, 1997: 325). Ancak
savas basladiginda isler hi¢ de Napolyon’un iddia ettigi sekilde gelismemistir.

Prusya karsisinda alinan maglubiyetler iizerine Paris kahvehanelerinde
goniillii asker yazimlar1 yapilmaya baslanmis (Basiret, 25 Cemaziyelevvel 1287/23
Agustos 1870, nr: 148), yash insanlardan hatta eski Fransiz nazirlarindan bile savas
gontlliisii olarak yazilanlar olmustur (Basiret, 29 Cemaziyelevvel 1287/27 Agustos

1870, nr: 151). Prusya kuvvetlerinin Paris’i tehdit etmeye basladigi giinlerde ise
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Fransiz Meclisi 40 yasa kadar olan kisilerin zorunlu olarak Paris’i savunmasi igin

kanun ¢ikarmistir (Basiret, 24 Cemaziyelevvel 1287/22 Agustos 1870, nr: 147).

Prusya-Fransa kuvvetleri arasinda devam eden siddetli muharebelerin kirilma
noktas1 Eyliil aymin basi olmustur. 1-2 Eyliil 1870 tarihinde cereyan eden Sedan
Muharebesi’nde Prusya’nin kesin bir galibiyet kazanarak Fransa Imparatoru III.
Napolyon’u esir almasi iizerine Prusya ordusuna Paris yolu acilmistir. Sedan kenti
yakinlarinda cereyan eden bu muharebede Bavyera ve Prusya Kralliklarinin 200 bin
asker ve 774 topuna karsit Fransizlar 120 bin asker ve 564 topla karsi koymaya
calismistir. Muharebe’de Prusya ordusuna I. Wilhelm ve Field Marshal Helmuth von
Moltke kumanda ederlerken Fransa ordusu Ill. Napolyon ve Marshal Patrice
MacMahon’un kumandasi altinda bulunmustur. 13 saat Prusya ordusunun istiinligii
ile devam eden muharebenin ardindan III. Napolyon, muharebede yaralanan
MacMahon (Basiret, 11 Cemaziyelahir 1287/8 Eyliil 1870, nr: 161), generaller ve 40
bin kisiyi asan Fransiz askeri birligi Prusyalilara esir diigmiistiir (Basiret, 7
Cemaziyelahir 1287/4 Eylil 1870, nr: 157; Armaoglu, 1997: 325). Harpte
Almanlarin hizlica zafere ulasmasinda General von Moltke’nin kumanda kabiliyeti,
Krupp techizatlarinin giicii ve Fransizlarin hazirliksiz yakalanmasinin énemli rolii

olmustur (Fulbrook, 2018: 130).

Muharebe’nin kesin bir Alman zaferiyle sonuglanmasi iizerine 2 Eyliil 1870
tarihinde III. Napolyon teslim olmustur. Bundan 2 giin sonra Paris’te Imparator’un
ve hanedanin hukukunun diistiigiine dair meclise verilen teklif iizerine (Basiret, 8
Cemaziyelahir 1287/5 Eylil 1870, nr: 158) Napolyon tahttan indirilerek Fransa’da
tiglinci Cumbhuriyet donemi ilan edilmistir (Fulbrook, 2018: 130). Bu rejim
degisikliginden sonra kurulan Fransa’nin yeni hiikiimeti, Prusya ile savasa devam
etme karar1 almistir (Basiret, 14 Cemaziyelahir 1287/11 Eyliil 1870, nr: 164). 1870
yil1 Eyliil’inde Paris’te bir cumhuriyet ilan edildigi i¢in yabanci giicler, devrimci bir
hiikiimeti desteklemek tizere miidahale etmekten uzak durmuslardir (Fulbrook, 2018:
130). Ingiltere, Rusya, italya, Belgika, Yunanistan ve ozellikle Prusya ile savastan
yeni c¢ikmis olan Avusturya Prusya-Fransa Savasi’nda tarafsizliklarmi ilan

etmislerdir (Basiret, 25, 26 Rebiyiilahir 1287/25, 26 Temmuz 1870, nr: 126-127;
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Basiret, 18 Cemaziyelevvel 1287/16 Agustos 1870, nr: 143; Basiret, 18
Cemaziyelahir 1287/15 Eyliil 1870, nr: 168).

Basiret gazetesi, Sedan Muharebesi’ne dair Reuter ve Havas ajanslari ile
Prusya sefaretinden aldig1 haberleri 3 Eyliil tarihinden itibaren Osmanli kamuoyuna
duyurmaya baslamstir (Basiret, 6 Cemaziyelahir 1287/3 Eyliil 1870, nr: 156). Sedan
Mubharebesi’ni Prusya’nin kazanmasimin ve Fransa’nin kaybetmesinin analizini
yapan Basiret, bu durumu Prusya’nin takip ettigi harp stratejisine, cephelere asker ve
top tasiyan simendiferlerin diizenli olarak ¢aligmasina (Basiret, 4 Cemaziyelahir
1287/1 Eyliil 1870, nr: 154), Prusya’nin casuslukta ¢ok ileri olup Prusyali casuslarin
Fransiz ordugahlarina kadar girerek telgraf hatlarin1 ele gecirmis olmalarina

baglamistir (Basiret, 12 Cemaziyelahir 1287/9 Eyliil 1870, nr: 162).

Prusya’nin savastaki casusluk faaliyetlerini 6ve Ove bitiremeyen Basiret,
Prusya kaynaklarina dayanarak verdigi haberde; ‘‘harp esnasinda Paris’te 30 bin,
tiim Fransa’'da ise 80 bin civarinda Prusya kokenli insanin mevcut olmasinin
Prusya’min isini kolaylastirdigini’’ (Basiret, 13 Cemaziyelahir 1287/10 Eyliil 1870,
nr: 163) ifade etmistir. Prusya ordusu, Fransiz sehirlerindeki casuslar1 vasitasiyla
Fransiz ordusunun ve halkinin durumuna vakif olmustur (Basiret, 2 Cemaziyelahir
1287/30 Agustos 1870, nr: 152). Bu sayede Fransa’nin her yaninda Prusya casuslari
cirit atmaya baslamistir. Casuslar Fransiz kalelerine kadar girmis, hatta Prusyali bir
casus Fransiz askeri kiliginda Paris’teki Fransa Harbiye Nezareti’ne girip miihim

bilgileri ele ge¢irmistir (Basiret, 11 Cemaziyelahir 1287/8 Eyliil 1870, nr: 161).

Prusya ordusu savas esnasindaki istihbarati sayesinde Fransa’dan hep bir
adim ileride olmustur. Savas esnasinda Fransa’nin telgraf hatlarini, yollarini, posta
balonlarini her firsatta tahrip eden Prusya ordusu kendi iletisim hatlarint muhafaza
ederek cephelerdeki gelismeleri siirekli olarak Berlin ile paylasmistir (Basiret, 13
Cemaziyelahir 1287/10 Eylil 1870, nr: 163). Prusya ordusu savas esnasindaki
istihbarat ¢aligmalarinin sekteye ugramamasi ve telgraflarin desifre edilmemesi i¢in
savasta kullanilmak tizere bir de sifre liigati olusturmustur (Basiret, 3 Cemaziyelahir

1287/31 Agustos1870, nr: 153).
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Basiret’in yorumuna gore artik savasin neticesi ortaya ¢ikmaya baslamis olup
Prusya ordusunun Paris’e girmesinin 6niinde hicbir engel kalmamisti. Gazete, Prusya
halkinin ve ordusunun moralinin ¢ok yiiksek olup iilkede adeta bayram havasi
yasandigini, Alsace ve Lorraine’in alinmasi anisina lilkede pul bastirildigini haber
vermistir (Basiret, 11 Cemaziyelahir 1287/ 8 Eylil 1870, nr: 161). Prusya’nin
Fransa’dan aldigi Alsace’t Baden Eyaleti’ne, Lorraine’i ise Bavyera Eyaleti’ne
kattigin1 bildiren Basiret (Basiret, 13 Cemaziyelahir 1287/10 Eyliil 1870, nr: 163),
Sedan zaferi lizerine Prusya Krali’nin kraligeye ¢cekmis oldugu zafer telgrafina da yer
vermistir (Basiret, 21 Cemaziyelahir 1287/18 Eyliil 1870, nr: 171). Prusya’nin
Fransa’dan ele geg¢irdigi yerlerde tam bir hakimiyet kurdugunu ifade eden Basiret,
Prusya’nin ele gecirdigi yerlerde halk i¢in ilanlar yayinlayarak Prusya’ya karsi
savagmalart halinde 6liim cezasi alacaklarimi duyurdugunu yazmistir (Basiret, 19

Cemaziyelahir 1287/16 Eyliil 1870, nr: 169).

Basiret’e gore, 12 Eyliil tarihinden itibaren Prusya halki ve askeri arasinda
Paris’e girilecegi konusulmaya baglanmis (Basiret, 15 Cemaziyelahir 1287/12 Eyliil
1870, nr: 165), tarafsiz devletler ise buna engel olmak i¢in savasan devletlerin
miitareke yapmalar1 konusunda girisimlerde bulunmuslardir (Basiret, 19
Cemaziyelahir 1287/16 Eylil 1870, nr: 169). Prusya ordular1 17 Eyliil’den itibaren
Paris’i kusatmaya baslamistir. 28 Ocak 1871°de Prusya ile imzalanan miitarekeye
kadar Paris’in kusatma altinda bulundugu yaklasik dort buguk ay boyunca
(Armaoglu, 1997: 326; Ozcan 1996: 180). Basiret gazetesi Paris halkinin hem
Prusya askeri ile hem de acglikla miicadelesini giinii giiniine sayfalarina tagimistir.
Bazen Prusya casuslarinin Paris’teki faaliyetlerini, bazen Prusya askerinin ve
silahlarimin  Gstiinliigiinli 6ven gazetede Paris’te insanlarin agliktan hayvanat
bahgelerindeki hayvanlar1 yemek zorunda kaldiklar1 dram haberlerine de

rastlanmaktadir.

Savasin galibinin agik olarak Prusya krali oldugunu, giinde ii¢ bin Fransiz
askerinin telef edildigini, Paris’e atilan top sayisinin saymakla bitirilemeyecegini
Polonyali Hayreddin Karski’nin yorumu ile veren Basiret (Basiret, 27 Cemaziyelahir
1287/24 Eylil 1870, nr: 176), kopriileri havaya ucurarak Paris’e yaklagsmakta olan

Prusya askeri karsisinda Fransa’nin Paris’i savunmasinin miimkiin olmadigin1 iddia
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etmistir. Gazetede en sik rastlanan haberlerden birisi de Prusya ordusu tarafindan
Paris’i dovmek icin biiyiik toplar nakledilmeye baslandigi hakkindaydi (Basiret, 29
Receb 1287/25 Ekim 1870, nr: 199).

Basiret, Fransizlarin acziyetinin nedenlerinden birisinin de harp teknigi ve
casuslukta Prusya’dan geri oldugu iddiasina baglamistir. Gazeteye gore, Fransiz
kuvvetleri kendi aralarinda gizli goriisme yapamamakta, Fransizlarin Paris’te yer
altina dosedigi telgraf telleri Bismarck’in casuslari tarafindan ortaya cikarilmakta
(Basiret, 6 Saban 1287/1 Kasim 1870, nr: 204), haberlesme icin kullanilan balonlar
distirildigii i¢in (Basiret, 8 Saban 1287/3 Kasim 1870, nr: 206) gizli haberler
Prusyalilarin eline ge¢mekte, baska caresi kalmayan Fransizlar haberlesme icin
giivercin kullanma yoluna gitmekteydiler (Basiret, 9 Saban 1287/4 Kasim 1870, nr:
207). Hayreddin Karski, Prusya’nin savasta neden basarili oldugu iizerine kaleme
aldig1 yazida ise Prusya’nin kanun uygulamadaki titizligi (Basiret, 8 Saban 1287/3
Kasim 1870, nr: 206) ve Almanya eyaletlerinin birlikte hareket ederek (Basiret, 9
Saban 1287/4 Kasim 1870, nr: 207) Prusya’y1 zaferlere tasidiklarini ileri stirmiistiir.

Basiret, 20 Kasim’1 “tarihi bir giine disiilen not” olarak ifade etmistir.
Gazete, Bavyera-Wiirttemberg yakinlarinda Prusya krali huzurunda bir meclisin
toplandigini, mecliste Prusya kralinin biitlin Almanya’nin imparatoru oldugunun ilan
edildigini, bdylece Alman eyaletlerinin tek c¢ati altinda birlesmis oldugunu

duyurmustur (Basiret, 25 Saban 1287/20 Kasim 1870, nr: 218).

Basiret, Fransa’nin artik dayanacak giiciiniin kalmadigi (Basiret, 5 Ramazan
1287/29 Kasim 1870, nr: 225), Bordeaux Bagpiskoposunun Fransiz halkinin dua
etmekten baska caresinin kalmadigini bildiren bir bildiri yayinladigi (Basiret, 14
Ramazan 1287/8 Aralik 1870, nr: 233), Paris kusatmasinda ¢ok kayip vermekte olan
Fransa’nin oliileri defnetmek icin gecici miitareke istedigi (Basiret, 12 Ramazan
1287/6 Aralik 1870, nr: 231) haberlerine yer vermistir. Almanya zaferden o kadar
emindir ki 23 Aralik’ta kendisine Almanya Imparatoru unvani verilen Prens Gillyum,
Paris’e hep birlikte girmek i¢cin Almanya prenslerini Versay’a davet etmistir (Basiret,
29 Ramazan 1287/23 Aralik 1870, nr: 246). 6 Ocak 1871 tarihli Basiret’te goriilen
bir haber aghik ve kithgin ulastigi boyutlar1 géstermesi bakimindan manidardir.

Havas-Reuter ajansina dayanilarak verilen habere gore, Paris hayvanat bahgesindeki
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hayvanlar kesilerek satilmak ig¢in bir tliccar tarafindan satin alinmistir (Basiret, 13
Sevval 1287/6 Ocak 1871, nr: 255). Havas-Reuter kaynakli haberlere gore, kusatma
altindaki Paris’te 23 bin kisi aglik ve kitlik nedeniyle sehri terk etmis olup ¢ok sayida
insan da acliktan hayatin1 kaybetmistir(Basiret, 15 Zilkade 1287/6 Subat 1871, nr:
280).

1871 yili Ocak ay1 ortalarindan itibaren Basiret’in haber ve yorumlarina
yansiyan tutuma gore, Paris’in diismesi an meselesi olup artik bu gercege biitiin
diinya inanmis durumdaydi. Savasin sonunun artik belli olamaya basladigi bu
tarihlere kadar Prusya taraftar1 bir yayin politikasi takip etmis olan Basiret’in savasa
dair ileri stirdiigii tezlerin ve yaptig1 yorumlarin harfiyen tutuyor olmasinin giiven ve
mutlulugunu yasadigi muhakkaktir. 22 Ocak tarihli niishasinda artik Fransa’yi
yenilmis kabul ettigini yazan Basiret, ortaya ¢ikan emarelerin bu gercegi
gizleyemeyecegi kanaatindeydi (Basiret, 29 Sevval 1287/22 Ocak 1871, nr: 267).
Tiim imkanlarin1 seferber ederek aylardir Prusya toplarina direnmis olan Paris
duvarlarinin arkasindaki sokaklarda artik Prusya askeri dolasiyordu. 18 Ocak 1871
tarithinde Paris’teki Versay Sarayi’’'min meshur Aynali Salon’unda Alman
Imparatorlugu’nun kuruldugu ilan edilmis, I. Wilhelm Almanya Imparatoru, Prens
Bismarck ise Sansolye unvanini almislardir (Armaoglu, 1997: 326). Alman
devletlerinin hiikiimdarlari, Prusya Krali I. Wilhelm’e birlesmis Almanya’nin tacin
sunmuslardir (Fulbrook, 2018: 130). Basiret 22 Ocak tarihli niishasinda Prusya
resmi makamlarina dayanarak verdigi haberinde, Versay Sarayi’nda Kral Wilhelm’in
imparatorlugunu ilan ettiini duyurmustur (Basiret, 29 Sevval 1287/22 Ocak 1871,
nr: 267).

Basiret, catismalar devam etse de hem tarafsiz devletlerin hem de Fransa’nin
sulh yapilmas: i¢in Prusya makamlar1 nezdinde girisimlerinin devam ettigini
bildirmistir (Basiret, 8 Zilkade 1287/30 Ocak 1871, nr: 274). Habere gore, Mdsyo
Julfaver, Versay’a giderek Prusya krali ile Paris’in teslimini goriismiis, sulh
antlagmasinin Napolyon’un esi Ojeni ile yapilmasina karar verilmistir (Basiret, 29
Sevval 1287/22 Ocak 1871, nr: 267). Ayni tarihli baska bir haberinde Paris’in yakin
zamanda teslim olacagini, sulh sartlarinin aslinda belirlenmis olup bunun gizli

tutuldugunu, Alsace-Lorraine’in bir kisminin Prusya’ya verilmesi karsiliginda Kont
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Bismarck’in sulha razi oldugunu yazmistir (Basiret, 8 Zilkade 1287/30 Ocak 1871,
nr: 274).

Sedan Savasi’'ndan sonra, Ocak aymnin sonundaki gelisme savasin
gidisatindaki kirilma noktalarindan birisine sahne olmustur. Basiret’in yukaridaki
iddialarinin yersiz olmadigi, ertesi giin yine Basiret araciligi ile Osmanli kamuoyuna
duyurulan taraflarin Bordeaux’da baris imzaladiklar1 haberi ile slibut bulmustur.
Paris halkinin yaklagik dort buguk aydan beri hem Prusya ordusuyla hem de aglikla
yaptig1 miicadeleye daha fazla dayanamamasi iizerine Fransiz idaresi yenilgiyi kabul
ederek 28 Ocak 1871 tarihinde Almanya ile miitareke yapmaya razi olmustur

(Armaoglu, 1997: 326).

Prusya-Fransa miitarekesinin imzalanmasiyla aylardir devam eden ve
ylzbinlerce insanin hayatina mal olan catismalar da hiz kesmistir. Miitareke’nin
imzalanmasindan itibaren Basiret gazetesinde askeri miicadelelere dair habere ¢ok
rastlanmamaktadir (Basiret, 11 Zilkade 1287/2 Subat 1871, nr: 277). Gazetenin
bundan sonraki haberleri arasinda, Almanya’nin zaferiyle birlikte sekillenecek olan
yeni Avrupa diizeni, Alman birliginin kurulmasi ile birlikte diinyada olusan yeni gii¢
odaklar1 ve Almanya-Amerika rekabeti basta olmak iizere daha ziyade siyasi

degerlendirmelerin sik¢a yer aldig1 goriilmekledir.

Kalic1 barisin imzalandigi Mayis 1871 tarihine kadar gecen siirede Basiret’in
en fazla iizerinde durdugu noktalar, Almanya’nin Fransa’ya sundugu baris sartlari
(Basiret, 13 Zilkade 1287/4 Subat 1871, nr: 279), Paris’te mevcut aclik ve kithigin
ortadan kaldirilmas1 adina yapilan calismalar ile birlesik Almanya’nin yapisi
konusunda kuzey ve gliney Almanya devletleri arasinda cereyan eden iligkilere dair
miitalaalar olmustur (Basiret, 15 Zilkade 1287/6 Subat 1871, nr: 280). Hayreddin
Bey’e gore, Bati’da Amerika giiclii ve hakimken Dogu’da ise Almanya giiglii ve
hakim olacaktir. Donemin siyasal verilerini gayet isabetli tespitlerle ortaya koyan
Basiret gazetesi buna benzer degerlendirmeleri ile Almanya’nin Avrupa’nin yeni

siyasal diizeninde gii¢ ve cazibe merkezi olacagini iddia etmistir.

Taraflar arasinda 26 Subat 1871 tarihinde Versay’da on baris imzalanmistir

(Ugarol, 2000: 249). Bahar aylarina kadar devam eden goriismelerde sulh sartlarinin
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detaylar1 tarafsiz devletlerin de c¢abalariyla halledilerek 10 Mayis 1871 tarihinde
Alsace-Lorraine’i Almanlara birakan Frankfurt Baris Antlasmasi imzalanmustir
(Ozcan, 1996: 180). Boylece Temmuz 1870 ortalarindan Mayis 1871 ortalarina
kadar devam eden ve Avrupa siyasal yapisini yeniden sekillendirmis olan Prusya-

Fransa Savasi resmen sona ermistir.

Osmanli Devleti'nin Avrupa’daki gii¢lii devletler karsisinda denge siyaseti ile
varligin1 korumaya calistig1 bir donemde, Osmanli Hiiklimeti’nin Fransa taraftar
politikasina ragmen Basiret’in 1870-1871 Prusya-Fransa Savasi boyunca Prusya’yi
desteklemesi Kont Bismarck’in ¢vgiisiine mazhar olmustur. Bismarck, savasin sona
ermesinden tam bir yil sonra, Istanbul’daki Alman elgisi Kayzerling vasitasiyla
Basiretci Ali Efendi’yi Berlin’e davet etmistir (Saglam, 1996: 189). Yol masraflari
Alman Sefareti tarafindan karsilanan Basiretci Ali Efendi, bir tercimanla birlikte
Berlin’e gitmistir. 29 giin Almanya’da Prens Bismarck’in 6zel konugu olarak
bulunan Ali Efendi bu siire igerisinde Bismarck tarafinda birka¢ defa 6zel olarak
kabul edilmistir. Seyahatin sona ermesi lizerine, Ali Efendi’nin satin almak istedigi
bir matbaa makinesi Alman Hiikiimeti tarafindan kendisine hediye edilmistir
(Basiretci Ali, 1997: 130). Bismarck’in bu ihsani sayesinde Basiret gazetesi, devrinin
Osmanli gazetelerinin ilerisinde bir teknik seviyeye ulagmis, Ali Efendi 6zel bir
basimevi kurarak Basiret’i biiyiik boy olarak ¢ikarmaya baslamis, Basiret, haberleri
ve yorumlar1 bakimindan Istanbul ahalisinin ve resmi cevrelerin ragbet ettigi bir
gazete haline gelmistir (Inugur, 2005: 213). Bismarck tarafindan baska bir Osmanl
gazetesinin davet edilmemesi ya da Basiret¢i Ali’nin Fransa HiikGimeti tarafindan
davet edilmemis olmasi birlikte degerlendirildiginde, Almanya Hiiklimeti’nin Basiret
gazetesine kars1 sergiledigi bu sempatik tutumun sadece bir jest kabilinden

degerlendirilip degerlendirilemeyecegi diisiindiiriiciidiir.

SONUC

1870 yil1 baginda Istanbul’da Osmanli matbuat diinyasina girmis olan Basiret
gazetesi, ¢ikmaya baglamasinin iizerinden bir yi1l bile gegmeden Osmanli’nin taninan
gazetelerinden birisi haline gelmistir. Gazete’nin yakaladigi sohretin sebebi, 1870-
1871 arasinda cereyan eden Prusya-Fransa Savasi esnasinda takip ettigi yayin ¢izgisi

ve takindigr Prusya tarafgirligi olmustur. Savas esnasinda yayimladigi makale ve
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yorumlarda Prusya’nin kazanacagini ongormesiyle dikkatleri ¢ekmis olan Basiret,
asil linlinii Alman birligini kurmus olan Prens Bismarck’in Basiret’in sahibi Ali

Efendi’yi Berlin’e davet etmesiyle kazanmuistir.

Daha onceki donem Osmanli basininda karsilasmadigimiz bu 6rnek farkli
yonleriyle basin tarihinde tartisilagelmis bir konu olmustur. Bu tartismalarin basinda,
Basiret’in Prusya tarafgirliginin ve Almanya’nin savasi kazanacagi ongoriisiiniin
kaynagi yer almaktadir. Gazetenin bu tutumunda etkili olan sahislarin, gazetenin
yayin kurulu iiyesi olan Lehistan go¢meni Mustafa Celdleddin Pasa (Konstanty
Borzecki) ve Hayreddin Karski (Karol Karsky) oldugunu Basiret¢i Ali Efendi
hatiratinda teyit etmektedir (Basiret¢ci Ali, 1997: 118-119). Basiret’in tartigilan bir
baska yonii ise Ali Efendi’ye Almanya Hiikimeti tarafindan yapilan maddi yardim
ve matbaa hediyesinin, Almanya’nin Osmanlt iizerindeki niifuz politikasinda
Basiret’in bir arag¢ olarak tesirinin olup olmadigidir. Zira bu olaydan sonra Basiret¢i
Ali Efendi bazi gevreler tarafindan “bir savas sirasinda izledigi yayin politikast
sebebiyle yabanci bir devletten para ve ara¢ yardimi saglayan ilk gazeteci” (Inugur,
2005: 213) olarak anilmaya baglamistir. Ancak bu sdylem bir iddiadan ibaret olup
inceledigimiz Basiret niishalarinda da dénemi konu edinmis olan tetkik eserlerde de

buna kanit teskil edecek bir bilgiye rastlanmamugtir.

Basiret’in takip ettigi yayin ¢izgisi dolayisiyla Prusya-Fransa Savasi esnasinda
Istanbul’da bir kamuoyu olusturup olusturmadigma, Osmanli idaresinin savasan
tafralarin birisine temayiiliine sebep olup olmadigina dair bir kanit mevcut degildir.
Ancak bir haber ajansina {iye olan ilk gazete olarak kabul edilen Basiret’in, heniiz
dogus asamasinda olan Osmanli basininin bir iiyesi olarak profesyonel kaynaklardan

beslenerek gazetecilik adina dnemli bir vazife gérmiis oldugu sdylenebilir.
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HALKLA iLISKiLER ARACI OLARAK AMASYA YEREL GAZETELERININ WEB SITELERI VE
SOSYAL MEDYA HESAPLARININ KULLANIMI UZERINE BiR ARASTIRMA®
Giilsiim CALISIR?

“Eskiden bir binaya sigan sey, artik cebinize sigmaktadir.” Ray Kurwell

0z
Diin, “yazili ve gorsel basin” baglig1 altinda gazete, radyo ve televizyon medya hizmeti sunmaktaydi. Bugiin ise
yasanan teknolojik gelisimler sayesinde mobil iletisim, internet tabanli medya ve sosyal medya ortamlarindan
olusan “yeni medya” varligin1 gostermistir. Kurwell’in ifade ettigi iizere, insanlar cebinde tasiyabilecegi bir
teknolojiye sahip olmaktadir. Geleneksel bir ara¢ olan gazeteler ve bu gazetelerin yeni medya platformlarini
kullanimi, ¢aligmanin konusuna karsilik gelmektedir. Bu yonde Amasya’nin 8 yerel gazetesinin (Tasova
Gazetesi, Yesilirmak Gazetesi, Amasya Objektif, Pusula Gazetesi, Amasya Kent Gazetesi, Suluovanin Sesi
Gazetesi, Amasya Yorum Gazetesi, Glimiishacikdy Haber Gazetesi) web sitelerini ve sosyal medya hesaplarini,
halkla iligkiler baglaminda incelemek ise aragtirmanin amacii olusturmaktadir. Bu amaca ulagmak igin
bagvurulan igerik analizine gore yapilan degerlendirme sonucunda geleneksel kitle iletigim araglarindan farkl
olarak yeni medya ortamlarinda karsilikli etkilesim, paylasim ve goriis bildirme durumunun 6n plana ¢iktigt
goriilmiistiir. Ayrica ad1 gegen yerel gazetelerin medyay1 kullanim amacina iliskin elde edilen bulgularin, konuya

dair literatiirde yer bulan arastirmalari destekler yonde olmasi, ¢alismanin 6nemini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel medya, Sosyal medya, Basin, Yerel gazete, Amasya.

A RESEARCH ON USAGE OF WEBSITES AND SOCIAL MEDIA ACCOUNTS OF AMASYA
LOCAL NEWSPAPERS AS PUBLIC RELATIONS TOOL

ABSTRACT

In the past, newspaper, radio and television under the heading “written and visual media” used to provide media
service. Today the “new media” which consists of mobile communication, media based on internet and social
media emerged through technological advancements. As Kurwell state, people have a technology which fits in
their pockets. Newspapers which are traditional medium and usage of the new media platforms of those
newspapers are the subject of this work. The aim of this research is to examine the web sites and social media
accounts of 8 local newspapers (Tasova Newspaper, Yesilirmak Newspaper, Amasya Objektif, Pusula
Newspaper, Amasya Kent Newspaper, Suluovanin Sesi Newspaper, Amasya Yorum Newspaper, Giimiishacikoy

Newspaper) in the city Amasya in the context of public relations. On this purpose content analysis has been used
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for the examination and the findings indicate that reciprocal sharing and presenting opinion and interaction come
into prominence in the new media tools as different than traditional mass media tools. Moreover, the findings
which support the researches in the relevant literature about media usage goals of local newspapers indicate the

significance of the work.
Keywords: Traditional media, Social media, The press, Local newspaper, Amasya.
GIRIS

Bugiin internetin varligi, her alanda oldugu gibi gazetecilik mesleginde de
degisime neden olmustur. Gazetecilik internet ortaminda da yayin yapar hale gelmis,
buna da “internet gazeteciligi” adi verilmistir. Okuyucularin zaman ve ortamdan
bagimsiz sekilde haberlere ulasmasini saglayan bu ortamin yonetimini ise halkla
iliskiler biriminin sagladigini sdylemek miimkiindiir. Bu birimin ana sayfada yer
alacak haberleri belirleme, giindem haberlerini olusturma, okuyucuyla iletisim,
yorum ya da geri bildirim durumlarinda interaktif bir iletisim siireci saglama,
haberler disinda okuyucularla paylasilacak gorsellerin secilmesi gibi bir¢ok gorevi

bulunmaktadir.

Haberin bir deger oldugu goriisti, kabul gormektedir. Bu haberleri su an i¢in
degerli kilmak, eskisinden daha zordur. Ciinkii haberlere ag yoluyla hizli ve kolay
erisim, oncesinde elde edilen bilgilerin bir glin sonra paylasilmasi durumunu ortadan
kaldirmigtir. Ayrica sosyal medya ortamlarinin kullanimi yayginlasmis ve
okuyucularin haberlere bu ortamlardan da ulasma istegi dogmustur. Geleneksel
gazetecilik anlayisinin tabularmi yikan ag giicii, internet haberciliginin de var olma
sebebidir. Yalnizca web sitesinden degil, ¢esitli sosyal medya ortamlarindan da haber
paylasarak okuyucunun isteklerini karsilamak gerekmektedir. Bu istekleri
anlamlandirma ve ¢oziime kavusturma noktasinda halkla iligkiler devreye

girmektedir.

Calismada, gazete mecrast ve Amasya’nin yerel gazetelerinin yeni medya
platformlarini kullanimi ele alinmaktadir. Bu yonde Amasya’nin 8 yerel gazetesinin
(Tasova Gazetesi, Yesilirmak Gazetesi, Amasya Objektif, Pusula Gazetesi, Amasya
Kent Gazetesi, Suluovanin Sesi Gazetesi, Amasya Yorum Gazetesi, Giimiishacikdy
Haber Gazetesi) web sitelerini, halkla iligkiler baglaminda incelemek ise
arastirmanin amacina karsilik gelmektedir. Arastirmada basvurulan icerik analizine

gore yapilan degerlendirmede, gazetelerin web sitelerinde aylik periyodda paylastig

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1535
CALISIR, Giilsim (2019). Halkla iliskiler Araci Olarak Amasya Yerel Gazeteleri Ve Sosyal Medya Hesaplarinin Kullanimi
Uzerine Bir Arastirma, Giimishane Universitesi iletisim Fakltesi Elektronik Dergisi (e-GIiFDER) Cilt: 7, Uluslararasi Tiirk
Diinyas! Basin Sempozyumu Ozel Sayisi, s. 1533-1548

haber sayisi, igeriksel olarak sayfanin yapisi, okuyucuyla olan etkilesime olusturulan

zemin, sosyal medya platformlarindaki varligina dikkat edilmistir.

1. Kuramsal Cergeve

Yazili kaynaklardan olan ve duygu, diisiince, bir de bilgi iletme amaciyla ortaya
cikan yazili kagitlar “gazete” kelimesine karsilik gelmektedir. Gazete yayinlar
Avrupa’da XVII. ylizyildan itibaren ortaya ¢ikmistir (Yazici, 1983: 9). Tirklerde ise
yaklasik 200 y1l sonra Osmanli Devletiyle baslamistir (Ontug ve Sarag, 2012: 2).
1609°da Almanya’da yayimlanan Avisa, Relation Oder Zetung ilk gazete olma
ozelligine sahiptir. Giinliik ve belirli periyotta yayimlanan ilk gazete 1660 yilinda
basimina baslanan Leibziger Zeitun’dur. Tiirklerde ise “arsivcilik” ile baslayan
gazeteciligin soylu ailelerin ve devletlerin 6zel, kamusal, ticari ya da giinliik ¢esitli
eylemlerini kayit altinda tutma amaciyla Siimerlerden itibaren yapilmaya baglandigi
belirtilmistir. Bununla birlikte ilk 6rneklerine Asurlular’da rastlanmistir (Bradsher ve
Michele, 1985: 19-21). 1795 yilinda yabancilar tarafindan Tirkler tarafindan
cikarilan Fransiz Devrimi diisiincesinin yayilmasina yonelik olarak Istanbul’daki
Fransiz Biiytikelciligi tarafindan yayimlanan gazete disinda, Tiirk¢e olarak ¢ikarilan
ilk gazete 1831’de basimi yapilan Takvim-i Vakayi’dir. Yine Tiirk¢ce dilde
yayimlanan ilk 6zel gazete ise Ceride-i Havadis’tir (Y1ildirim, 2009: 287). Belirtilen
donemlerde kamularin bilgi ve habere ulasma cabasina yonelik gazetelerin var
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Zaman igerisinde gazetenin basili halinden ote,
internet ag1 ve yeni medya teknolojilerinin gelisimi s6z konusu olmustur. Sonucunda

mecburi istikamet olan “internet gazeteciligi” de olusum gostermistir.

Bugiin insanlar yeni medya teknolojileri sayesinde zaman ve mekéan
sinirlamasindan uzaktir. Internetin sundugu imkanlar bircok alanda oldugu gibi
yaymmcilik ve iletisim alaninin da yeniden tanimlamasini zorunlu kilmistir. Bu
durumu geleneksel medya araci olan gazetelerin, mevcut kosullara uyum gostermek
adina internet gazeteciligine yonelmesi seklinde yorumlamak miimkiindiir (Gezgin,
2002: 29-30). Kagida basili yayinlarin siirdiiriilmesi yaninda toplumun ihtiyag
duydugu iizere yeni bir gazetecilik anlayis1 ortaya ¢ikmustir: Internet gazeteciligi.

Diin gazetelerin teknolojinin sundugu olanaklara karst “Onlem almak™ igin
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basvurdugu bu yolda bugiin aktif rol oynadigr gorilmektedir. Yeni gazetecilik
anlayisinin arti yonleri asagidaki Tablo 1’de gosterilmektedir. Bu kiyaslama
dogrultusunda gazetelerin internet ortaminda varligim1 gosterme nedeni de
anlagilmaktadir. Internet baglaminda sunulan imkanlar, gazetenin hedef kitleye

ulagma noktasinda ona kolaylik saglamaktadir.

Tablo 1: Basili Gazete ve internet Gazeteciligi Arasindaki Farklar

Geleneksel Gazetecilik internet Gazeteciligi
Genel ilgiye yonelik haber Ozellestirilmis haber ve kisisellestirme
Fiziksel olarak kisitli Fiziksel olarak sinirsiz
Ortam kisitl Ortam sinirsiz (ag yapilanmasi)
Zamansal baglamda kisitli Zamansal baglamda sinirsiz
1-Belirli bir zamana bagh kalma | 1-Belirli bir zamana bagli kalmama (arsiv)
2-Duragan uretim dongusi 2-Farkl Uretim dongileri (glincelleme)
Boyut sinirh Boyut sinirsiz (¢ok ortamlilik)
Profesyonel Kullanicinin Grettigi icerik
Sikhkla sabit Siklikla dinamik

Kaynak: (Aydogan, 2012: 24)

Aziz (2010: 128) tarafindan internet; “ardi sira yazili kurallar ile degil,
Ozgilin bir sekilde insanlarin bilgi aligverisi yapabildigi bir topluluk ve pek fazla
faydali bilginin bir tusa dokunmaya es deger yakinlikta oldugu devasa bir
kiitiiphane” seklinde tanimlanmaktadir. Gazete ise, 14. yiizyildan itibaren politik,
kiiltiirel, sosyal ve ekonomik konulardaki giinliikk meselelere dair bilgi sunmak i¢in
giinliik ya da belli araliklarla yayinlanan yayinlardir (Aydogan, 2013: 28). Internet ve
gazeteye dair yer verilen tanim ciimlelerinde “insan” ve “bilginin sunulmasi”
kelimelerinin kullanildig1 goriilmektedir. Kuyucu (2017: 436) internet gazeteciliginin
de ayni igerigin-bilginin internette yer almasi ile basladigini, sonrasinda ise
geleneksel gazeteciligi golgede birakacak Olgliide gelisim gosterdigini ifade
etmektedir. Gazeteler tarafindan internet ortaminda sunulan bilginin degistirilmesi,
organizasyon yonetimini saglayan halkla iliskilere olan ihtiyaci artirmistir (White ve
Raman, 1999: 405).

Giliniimiizde bilgiye ulasmak ve bunu kisa zamanda miimkiin kilmak i¢in
insanlarin ilk tercih ettii mecra, internet ve web siteleri olmaktadir (Ates ve

Karacan, 2009: 33). Ihtiya¢ dogrultusunda “tercih edilen gazete” olabilmek icin
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internet gazeteciliginde de halkla iliskilerin yardimi1 gerekmektedir. Nitekim
gazeteler ile hedef kitle arasindaki iligkiyi, talepleri, yapilmasi gerekenleri, sadece
bilginin sunulmas1 degil, ayn1 zamanda yoOnetilebilmesi gibi gorevler halkla iliskiler

birimi tarafindan yerine getirilmektedir.

Phillips ve Young (2009: 180)’un ifade ettigi gibi halkla iligkileri uygulama
baglaminda internet Oncesi halkla iliskiler ve internet sonrasi halkla iliskiler olarak
ayirmak miimkiindiir. Bugiin ag teknolojileri ile insanlar tarafindan bilhassa sosyal
medya alaninin kullanimi artmistir. Bu nedenle internet sonrasi halkla iliskiler
uygulayicilarinin mevcut medya platformlarinda giicii artmig ve gazeteler tarafindan
gereksinim duyulan ¢evrimigi faaliyetlerin yiiriitiictisii haline gelmistir. Kullanicilara
icerik olusturma, paylasim yapma ve birbirleriyle etkilesim i¢inde bulunma imkani
sunan Web 2.0, etkin iletisimde bulunabilme amaci tasiyan halkla iliskilerin de
ihtiyac duydugu bir ortam olmaktadir (Ozkaya, 2012: 356). S6z konusu ortamlar
kurum-kuruluslarin kamu ile kolaylikla iletisim kurabilme, tanitim yapabilme ve
istendik yonde bilgi iletebilme imkanmi beraberinde getirmektedir (Tas ve
Kestellioglu,2011: 73). Bu imkéanlar dogrultusunda halkla iligkiler 2.0, Web 2.0’1n
sagladig1 yeni araclarin halkla iligkiler hedefli kullanilmasi seklinde aciklanabilir.
Halkla iligkiler 2.0 bireyden bireye kisa ve uzun vadeli iliskiler kurmaya karsilik
gelmektedir (Breakenridge, 2009: 68). Bu kapsamda en sik kullanilan araglar;
kurumsal web siteleri, elektronik postalar, ¢evrimi¢i basin biiltenleri, sosyal medya

platformlar1 ve kurumsal bloglardir (Sancar, 2016: 87).

Bugiin halkla iliskiler 2.0 sonrasinda halkla iligkiler c¢aligmalar1 olarak
internet kullanicilarinin ag {izerindeki eylemlerinin arastirmaya dahil edilmektedir.
Insanlarin bir kismu interneti belli baz1 sitelerin giinliik takibi, haber okuma ve bilgi
edinme ile elektronik postalarinin okunmasi olarak goérmektedir. Diger kismi ise
haberlere yorumlar eklemekte, kendi kisisel sayfalarini hazirlayarak blog ortamlarina
katilmakta ve diislincelerini buralardan paylasmaktadir. Bu hareket ge¢misinin

ayrimini yapma gorevi halkla iliskilere diismektedir.

Goriildugi tizere kisilere giinliik konularda bilgi veren gazete mecrasi, bugiiniin
kosullart ile uyumlu hale gelmek istemistir. Mevcut zamana uygun diismek icin

olusum gosteren internet gazeteciliginin bilgiyi daha hizli ve kolay ulasilabilecek
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sekilde sunmasi, basili gazeteden bir adim 6nde yer almasina neden olmustur. Basili
gazetelerde oldugu gibi internet gazetecilifinde de halkla iligkilere ihtiyag
duyulmaktadir. Internet sonrasi halkla iliskilerin evreninde internetin sundugu
teknoloji giicliyle web siteleri disinda sosyal medya platformlar1 da bulunmaktadir.
Halkla iliskiler uygulayicilar1 bu alanlarin her birini yonetme gorevine vakiftir. S6z
konusu diisiincelerden yola c¢ikilarak bu ¢alismada Amasya’nin biinyesinde
barindirdig1 yerel gazetelerin web sitelerinin tematik analizi, halkla iligkiler

baglaminda degerlendirmeye alinmistir.

2. YoOntem

Calismada 1 Ocak 2018 ile 1 Ocak 2019 tarihleri arasinda Amasya’nin
mevcut olan 8 yerel gazetesinin (Tasova Gazetesi, Yesilirmak Gazetesi, Amasya
Objektif, Pusula Gazetesi, Amasya Kent Gazetesi, Suluovanin Sesi Gazetesi,
Amasya Yorum Gazetesi, Gilimiishacikdy Haber Gazetesi) web sitelerindeki
gelismeler incelenmistir. Analiz Oncesinde c¢alisma yazari tarafindan s6z konusu

gazetelerin yetkilileri ile goriisiilmiis, arastirmaya dair izin alinmastir.

Aragtirma yontemine dair belirtilen siire zarfinda web sitesinde paylasilan
haber, taziye, duyuru, fotograf vb. gibi bilgiler sayisal degerler dikkate alinarak,
degerlendirilmis ve siniflandirmaya tabii tutulmustur. Bu acidan bakildiginda

caligsmada igerik analizi yapildigini s6ylemek miimkiindiir.

Icerik analizi, yaymlarin, sdylemlerin ve kayitlarin anlasiimasi  ve
karsilagtirilmast icin kullanilan bir yontemdir. Arastirmaya konu edilen sorunu
anlamak icin digerleri tarafindan {iretilen iletisim materyalinin barindirdiklar:
mesajlar, karakterler, simgeler, Kkimlikler, bilgiler, sloganlar gibi hususlarda
incelenmesi; siiflandirilmasi, sayisallastirilmasi, gerektigi takdirde tablo ve grafik
haline doniistiirtilmesi igerik analizinin agamalarina karsilik gelmektedir (Arikan,
2011: 56). Calisgma kapsaminda yer bulan gazetelerin sosyal medya hesaplarinda
yapilan paylasimlar arasgtirmaya dahil edilmemistir. Yalnizca gazetelerin web

sitelerinde yer bulan paylagimlar mercek altina alinmustir.

Calismada Amasya yerel gazetelerinin web sitesi ve sosyal medya hesaplari

incelenirken su sorulara cevap aranmustir:
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- Web sitesinde paylasim yapma araligi nedir?

- Web sitesinde ve sosyal medya hesaplarinda okuyucuyla etkilesimli olmakta

mudir?
- Web sitelerin igeriksel 6zellikleri nasildir?

- Gazetelerin sosyal medya hesaplar1 var midir? Varsa hangi sosyal aglarda hesab1

bulunmaktadir?

3. Bulgular

Calismada 1 Ocak 2018 ile 1 Ocak 2019 tarihleri arasinda Tasova Gazetesi,
Yesilirmak Gazetesi, Amasya Objektif, Pusula Gazetesi, Amasya Kent Gazetesi,
Suluovanin Sesi Gazetesi, Amasya Yorum Gazetesi, Gilimiishacikdy Haber
Gazetesi’nin web sitesindeki gelismeler incelenmistir. Inceleme sonuglaria
bakildiginda ilgili tarihler arasinda Amasya yerel gazetelerinin web sitesinde her giin
haber paylasildigi goriilmiistiir. Bu anlamda haber paylasimlarinda bir siireklilik
oldugu belirlenmistir. Bu baglamda bulgular baghig: altinda elde edilen bilgileri alt
basliklar altinda siniflandirmak, ¢alismada elde edilen bilgilerin daha iyi anlasilmasi
icin gerekli gorlilmiistiir. Ulasilan bilgilerin tasnifini kolaylastirmak icin alt basliklar
asagidaki sekliyle sunulmustur. Ayni zamanda alt baglik olarak sunulan ve Tablo 2,
Tablo 3, Tablo 4 ve Tablo 5’te gosterilen icerikler yazar tarafindan belirlenerek, adi

gecen tablolar haline dontistiirilmiistiir.

3.1. Tasova Gazetesi, Yesilirmak Gazetesi, Amasya Objektif, Pusula Gazetesi,
Amasya Kent Gazetesi, Suluovanin Sesi Gazetesi, Amasya Yorum Gazetesi,
Giimiishacikoy Haber Gazetesi’nin web sitesinde yilin on iki ayinda

paylasilan haber sayisi

Tablo 2: Gazetelerin Web Sitelerinde Yaptigi Paylasim Araligi

Ayhk Tasova Yesilirmak | Amasya | Pusula Amasya Suluovanin | Amasya | Giimiis-
Paylasilan Gazetesi | Gazetesi Objektif | Gazetesi | Kent Sesi Yorum hacikéy
Haber sayisi Gazetesi Gazetesi Gazetesi | Haber
Gazetesi
Ocak 2018 127 219 258 212 62 23 44 30
Subat 2018 114 190 240 262 145 45 32 49
Mart 2018 135 238 269 196 315 33 32 58
Nisan 2018 130 231 239 176 425 10 48 53

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1540
CALISIR, Gulsim (2019). A Research On Usage Of Websites and Social Media Accounts of Amasya Local Newspapers As
Public Relations Tool, Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication (e-GiFDER) Volume: 7, International
Turkish World Press Symposium Special Number p. 1533-1548

Mayis 2018 153 216 269 140 627 44 80 45
Haziran 2018 118 188 238 149 411 25 64 63
Temmuz 2018 | 105 231 258 303 267 5 80 50
Agustos 2018 | 102 215 240 119 120 4 32 70
Eylll 2018 109 214 250 155 313 2 32 19
Ekim 2018 106 223 270 197 354 1 30 52
Kasim 2018 101 221 302 174 212 17 48 44
Aralik 2018 110 229 251 158 140 7 50 38
Ocak 2019 96 195 260 140 70 1 62 42
Toplam 1506 2810 2836 2381 3461 217 634 613

Tablo 2°de Ocak 2018-Ocak 2019 tarihleri arasinda gazete web sitelerinde
paylasilan haber sayist goriilmektedir. S6z konusu gazetelerin her giin haber
yayimladigi tespit edilmistir. Arastirmaya tabii tutulan silirenin bir yila karsilik
gelmesi nedeniyle, bu web sitelerinde aylik olarak paylasilan haber sayisina yer
verilme karar1 alinmistir. Belirtilen siire icerisinde gazetelerde en fazla haberi
yayimlayan gazete 3461 haberle Amasya Kent olmustur. Bu gazeteyi sirasiyla
Pusula, Amasya Objektif, Yesilirmak, Tasova, Amasya Yorum, Giimiishacikdy

Haber, Suluovanin Sesi takip etmistir.
3.2. Gazete Web Sitelerinde Okuyucularla Etkilesim Kurma Diizeyi:

Tablo 3: Gazete Web Sitelerinde Okuyucular ile Etkilesim Diizeyi

Tasova Yesilirmak Amasya | Pusula Amasya Suluova | Amasya Gimiis-
Etkilegim Gazetesi Gazetesi Objektif | Gazetesi Kent nin Sesi | Yorum hacikéy
Diizeyi Gazetesi Gazetesi | Gazetesi Haber
Gazetesi
iletisim Linki Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut
Yorum Ya“pma Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut
Olanagi
Geri Blldlr!m Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut
Segenegi
Haberleri
Sosyal Medya
Platformlarin Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut
da Paylasma
Linki

Mannteufel’e goére internet ortaminda etkilesimli olabilme 6zelligi; okurun,
izleyicinin, ag kullanicilarinin kendi fikirlerini es zamanl olarak s6z konusu ortamda
bildirmesi anlamini tagimaktadir (2002: 105). Yukarida yer bulan Tablo 3’te bu
etkilesim imkanini saglayan belli bashi 6gelerin varlig1 bilgisine yer verilmektedir.

Okuyucuyla etkilesim i¢inde olmak isteyen web sitelerinin kars1 tarafa dncelikle geri
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doniiste bulunabilme hakkini tanimasi gerekmektedir. Bu da web sitesindeki iletisim
linkine karsilik gelmektedir. Ayni sekilde paylasilan haberlere yorum yapabilme
olanaginin da okuyucunun ilgisini ¢ektigi bilinmektedir. Gazete web sitesinde
herhangi bir hususta geribildirimde bulunabilme ise iletisim ortamini1 saglamaktadir.
S6z konusu durumlarin saglanmasina ek olarak haberlerin sosyal medya ortamlarinda
da paylasilmasinin bir avantaj olusturdugu diisiiniilmektedir. Sonugta ayn1 igerige

bir¢cok yerden ulasabilme durumu, rahatlik ve kolaylig1 da beraberinde getirmektedir.

Aragtirmaya dahil edilen gazete web sitelerinin okuyuculariyla etkilesimi
miimkiin kildig1 goriilmiistiir. Iletisim linki, geribildirim olanagi, yorum yapma
secenegi ve haberleri cesitli sosyal medya ortamlarinda paylasma bu etkilesimin yapi1

taglarii1 olusturmaktadir. Gorildiigii lizere 8 yerel gazete de bu yapilan

barindirmaktadir.
3.3. Gazete Web Sitelerinin I¢eriksel Ozellikleri

Tablo 4: Web Sitelerinin igeriksel Ozellikleri

iceriksel Tasova Yegilirmak | Amasya | Pusula Amasya Suluovanin Amasya | Giimis-
Ozellik Gazetesi | Gazetesi Objektif | Gazetesi | Kent Sesi Yorum hacikoy
Gazetesi Gazetesi Gazetesi | Haber
Gazetesi
Arama
Motorunun Yok Yok Yok Yok Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut
Varligi
Kayan Haber
Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut
Formati
Gorsel Unsur
. Yok Yok Yok Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Yok
Galerisi Linki
Giindem
Haberleri Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut
Baghig
Ana Sayfada
Yer Bulan 60 60 60 70-80 50-60 50 70-80 30
Haber Sayisi
Sosyal Medya
Hesaplarinin Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Yok Mevcut
Linki

Yerel halk, habere iliskin olaylarin igerigini gazete ve gazete web sitelerinin
haberlerinden takip edebilmektedir (Girgin, 2001: 141). Bu calismada igeriksel
baglamda gazetelerin web siteleri incelendiginde bazi farklar oldugu anlasilmistir.

Okuyucunun haber tercihinde kolaylik sunan arama motoru Tasova, Yesilirmak,
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Amasya ve Pusula gazetelerinde bulunmamaktadir. Buna karsin Amasya Kent,
Suluovanin Sesi, Amasya Yorum, Giimiishacikdy Haber gazetesinde arama motoru
yer almaktadir. Haber metnini okumay1 kolaylastiran kayan haber formati ise
gazetelerin tamaminda mevcuttur. Haber metinleri disinda fotograf, video, grafik gibi
gorsel unsurlar boliimii ise Tasova, Yesilirmak ve Amasya Objektif disinda diger
gazetelerde yer bulmaktadir. Web sitesinde yer bulan bu segenek okuyucular i¢in
onem arz etmektedir. Ornegin deprem, kayip, savas, olim gibi birgok konuda
okuyucular haberde yer bulan bilgilerin yan1 sira gorsellige de yer verilmesini

beklemektedir.

Okuyucu, bir gazetenin web sitesine girdiginde haberlere iliskin giincellik
aramaktadir. Bu bakimdan ana sayfada giincel haberlerin bulunmas: gerekir. Tablo
4’te goruldiigi iizere tim gazetelerde giincel haber bashigi yer almaktadir. Ana
sayfada yer bulan bu haber basliklarinin sayisinin da degisim gosterdigi elde edilen
bilgiler arasindadir. Arastirmaya konu olan gazetelerden Pusula ve Amasya Yorum
gazetesi ana sayfasinda 70-80 araliginda haber basligina yer verirken, Giimiishacikoy
Haber gazetesi ise 30 haber basligin1 barindirmaktadir. En fazla ve en az baghiga yer
veren gazete web siteleri disinda digerlerinin benzer sayida paylasim yaptigi

belirlenmistir.

Son olarak giinlimiiz kosullarinda telefon iizerinden ag baglantisinin
saglanabiliyor olmasi, insan hayatindaki degisimi de zorunlu kilmistir. Ornegin
sosyal medya platformlarinda masa {istii cihazlarda oturum agma durumu, zamanla
cebe sigar cihazlarin kullanimina donmiistiir. Gazete web sitelerinin de sosyal medya
hesaplarin1 paylasmasi gerekmektedir. Giiniimiiz medya ¢aginda haber igerigi
meydana getirme asamasinda gazete, televizyon muhabirleri ve haber ajanslarina
alternatif olarak sosyal paylasim sitelerinin kullaniminin 6nem kazanmaya baslamasi,
bu paylasimi zorunlu kilmistir (Degirmencioglu, 2011: 19). Buna ek olarak
okuyucularin s6z konusu gazetenin paylastig1 habere farkli ortamlardan da kolaylikla
ulagabilmesi de s6z konusu olmaktadir. Goriildiigii iizere Amasya Yorum gazetesinin

web sitesi disindaki diger gazete web sitelerinde sosyal medya linki yer bulmaktadir.
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3.4. Gazetelerin Hesap Olusturdugu Sosyal Medya Ortamlari

Tablo 5: Gazetelerin Var Olan Sosyal Medya Hesaplar

Gazeteler Web Site Adresi Facebook | Twitter | Instagram | Google+ | Pinterest
Hesabi Hesabi Hesabi Hesabi Hesabi
http: . Ibasin. -
Tasova Gazetesi ttp://www.sana ba5|.n com/tasova Mevcut Mevcut Yok Yok Yok
gazetesi
Yeslllrma.k http://www.sanalbaS|n..com/yesmrm Yok Yok Yok Yok Yok
Gazetesi ak-gazetesi
Amasya http://www.sanalbasin.com/amasya-
M Yok M Yok Yok
Objektif objektif-gazetesi eveut ° eveut ° °
' http:/_/www.sanaIbasm.cc?m/sme/mer Meveut Meveut Yok Yok Yok
Pusula Gazetesi zifon-pusula-gazetesi-30323
Al Kent
masya e.!n http://www.amasyakent.com/ Mevcut Mevcut Mevcut Mevcut Yok
Gazetesi
Suluovanln§e5| http://WV\_/w.sar?aIbasm.c.om/5|te/sulu Meveut Meveut Meveut Meveut Meveut
Gazetesi ovanin-sesi-gazetesi-248855
Amasya Yotum http://www.sanalbasm.c‘om/5|te/am Meveut Yok Yok Yok Yok
Gazetesi asya-yorum-gazetesi-15487
Giumiishacikéy http://www.sanalbasin.com/site/gu
. . . M t Yok Yok Yok Yok
Haber Gazetesi mushacikoy-haber-gazetesi-16085 eveu ° ° ° °

Sosyal medyanin bugiin insan yasaminda bir ihtiya¢ haline geldigi

CiLT/VOLUME: 7
dergipark.gov.tr/e-gifder

anlagilmaktadir. Zaman igerisinde gazeteler de okuyucularin ilgisini ¢ekmek adina
Facebook, Twitter, Instagram, Google+, Pinterest gibi sosyal medya ortamlarina
katilmak durumunda kalmistir. Sosyal medya kullanicilar1 gordiikleri, begendikleri
veya begenmedikleri haberleri kendi profillerinde ve (mikro) bloglarinda paylasarak
takipgilerini de bunlardan haberdar etmektedirler (Siit¢ii ve Bayrakei, 2011: 41).
Calismada yer bulan Amasya yerel gazeteleri, web siteleri disinda sosyal medya
hesaplarinda da varligin1 gostermektedir. Tablo 5’te adi gecen ag ortamlarinin en
aktif Suluovanin Sesi gazetesi tarafindan kullanildig1 anlagilmistir. Ardi sira Amasya
Kent gazetesi de aktif kullanicilardan biri konumundadir. Diger gazetelerin ise bu

platformlarda varligini yeterli diizeyde gosteremedigi tespit edilmistir.

SONUC
Glinlimiizde teknolojinin gelismesiyle beraber geleneksel medya araci olan
gazete,

degisime tabii olmustur. Ag donemi ile uyumlu hale gelmek ve

okuyucularma ulasabilmek adina gazeteler, internet gazeteciligine yonelmistir. Web
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siteleri ve sosyal medya hesaplar1 {izerinden haberlerini iletmeye dair olan internet
gazeteciliginde bilgi daha hizli ve kolay yayilmaktadir. Artik herkesin elinde “alo”
demekten 6te hizmetler de sunan akilli bir telefon bulunmaktadir. Telefon veya baska
iletisim araglar1 sayesinde internet gazeteciligi hizmetinden faydalanan okuyucular,
cogunlukla ag ortaminda gazete okumay1 tercih etmektedir. Ulasim kolaylig1 ve
diisiik maliyeti ile sanal gazeteler, basili gazetelerin Gtesine ge¢mistir. Geleneksel
medya araglari i¢erisinde yer bulan basili gazeteler disinda televizyon ve radyoyu da
etkileyen bu ag ortami, radyodan dinleme ya da televizyondan izleme O&tesinde
insanlara haber ve bilgiye aninda ulasimi saglamaktadir. Ayrica “haber saati” tabiri
de internet haberciligi ile bir nevi ortadan kalkmis olmaktadir. Ciinkii insanlar sanal

gazetelere istedigi zaman bir tik ile ulagabilmektedir.

Sanal gazetecilik, geleneksel halinden farkli olmalidir. Basili halinde bir sayfa
yer verilen bir haberin, sanal ortamda birkag ciimleye sigdirilmasi s6z konusudur.
Soyle ki okuyucu istegi dogrultusunda “Devamin1 oku” secenegi bulunmakta, bu
durumda da haberin uzun hali yer almaktadir. Haber ve bilgiye ulagsmak adina
internet ortaminda birden fazla secenek oldugu da g6z Oniinde bulundurulursa
haberin bashg ve spot kismu dikkat cekici olmalidir. Ote yandan diger gazete
kuruluslarina karsin fark yaratmanin énemli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ayrica
s0z konusu paylasimlarin basili gazetede oldugu gibi bir giin arayla iletilmesi dogru
degildir. Internet gazeteciligi haberin sicak servis edildigi bir ortamdir. Bu mecrada
kamuya iletilmesi gereken bir haberin siiresini hizlandirmak i¢in sadece haber basligi
ve spot metin ile paylasim yapilmasi dahi miimkiin olmaktadir. Zaman, mekan,
ulagim kolayligi, interaktif iliski ortami gibi bir¢cok yoniiyle geleneksel medyaya
meydan okuyan internet ortaminda gazete mecrasi da, sanal ortamda haber ve bilgi

akisin1 yonetme noktasinda etkin olmak mecburiyetindedir.

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular, gazetelerin giinlilk haber
paylasiminda bulundugu ve gazete web sitelerinde iki farkli sekilde haber
paylasildigr saptanmistir. Buna gore haber igerigini web sitesine uygun sekilde
paylasanlarin yani sira basili halinin manget sayfasini okuyucularina sunan
gazetelerin var oldugu goriilmiistiir. Haberlerin manset halinde sunulmasinin giinliik

olarak daha az sayida haber paylasilmasina yol ac¢tig1 anlagilmistir. Web sitesinde
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paylasilmaya yonelik hazirlanan haber paylasim seklinin ise daha ayrintili bilgi ve
gorsel Ogeyi sunmast yoniiyle dikkat ¢cekmektedir. Burada yayin siirecini internet
gazeteciligine uygun sekilde yonetmenin 6nemi anlagilmaktadir. Bir baska deyisle
insanlarin herhangi bir haber ve bilgiye ulagma, iletisim kurma ihtiyacina en hizlh
cevap veren ortam ‘“sanal gazeteler’dir. Haberlerin basili gazetedeki haliyle
paylasilmasi, bdyle bir giiciin okuyucuya karsi kullanilmasinda gazeteler acisindan
olumsuz bir etki olusturabilmektedir. Sonucta bulunulan ortamin gerekliliklerinin
g0z ard1 edilmesi, okuyucu tercihlerinde farklilik yaratabilmektedir. Mesela okuyucu
yazili metinden ziyade habere dair bir fotograf veya video izleme tercihinde
bulundugu bir durumda, gazetenin basili halindeki manset bu ihtiyaca karsilik yeterli
gelemeyecektir. Goriildigi tizere, sanal gazetecilige uygun bir yaymn anlayisi

siirdiirmek, yani “oyunu kurallarina gore oynamak™ gerekmektedir.

Web siteleri igeriksel yonden incelendiginde ise bir¢ok 6genin mevcut oldugu
goriilmiistiir. Burada arama motoru, gorsel unsurlar, giindem haber bagliklar1 gibi
secenekler kastedilmektedir. Internet gazetecilifinde cesitli imkanlar sunulmasi,
okuyucuda gazete haberlerine internet ortamindan ulagma istegi olusturabilmektedir.
Bu istek gazetelerin web sitesi kurmaktan 6te sosyal medya ortamlarindaki varligim
aktif kilmay1 da gerektirmektedir. Habere her ortamdan kolaylikla ulasabilmenin
tercih edilirligi artirmasi olas1 gorilmektedir.  Medya ortamlar1 kapsaminda
gazetelerin Facebook, Twitter, Instagram, Google + ve Pinterest platformlarindaki
varligr arastirilmistir. Buna gore hesap olusturmaya yonelik en fazla tercih edilen
alanin Facebook, en az tercih edilenin ise Pinterest uygulamasi oldugu belirlenmistir.
Suluovanin Sesi gazetesi, ad1 gegen tiim platformlarda bulunmakta iken, Yesilirmak
gazetesi ise hicbir sosyal medya ortaminda yer almamaktadir. Diger gazeteler de bir

ya da iki sosyal ag ortaminda varligin1 gostermektedir.

Bu caligmada gazete web sitelerinin aylik haber paylasimi, okuyuculartyla
etkilesim diizeyi, igeriksel baglamda sundugu segenekler ve var oldugu sosyal medya
uygulamalar1 arastirmayr sekillendirmektedir. Amasya yerel gazetelerinin internet
haberciliginde bir sekilde tutundugu goriilmektedir. Gerek web sitelerini gerek ise
sosyal medya ortamlarini kullanma bigiminden bu durum anlasilmaktadir. Mercek

altina alinan gazetelerin son bir yil siiresince her giin haber paylastigi, icerik
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yoniinden benzer sekilde yapilandigi, okuyucuyla etkilesim kurmak adina gerekli

kosullart sagladig1 sonucuna ulagilmistir.

Internet gazeteciliginde varligim siirdiirebilmek ve okuyucuya hitap etmek
i¢in yayindan sorumlu kisilerin koordineli hareket etmesi gerekmektedir. Bir haber
veya bilgiye miimkiin olan en kisa siirede; yazili, fotograf veya video ile destekli;
manget haber ya da ayritili bilginin sunuldugu bir haliyle hazirlanmasi ancak bu
sekilde miimkiindiir. Aksi takdirde geleneksel medya araci olan gazetelerin ag
ortaminda tutunmasi gii¢c bir durumdur. Sanal gazetecilikte uluslararasi, ulusal ve
yerel boyutta ¢ok sayida internet gazetesi ortaminin varlhigi, basili yayina kiyasla
tutunmast daha zor bir mecra oldugunu da gosterir niteliktedir. Mevcut c¢alismada
Amasya yerel gazetelerinin sanal gazetecilik silirecini yonetmesine iligkin bilgiler
elde etmek amaglanmistir. Bundan sonraki arastirmalarda ulusal ve uluslararasi
internet haberciliginin ayr1 ayr1 ya da birlikte konu edinilmesinin faydali olacagi

ongoriilmektedir.
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SOSYAL MEDYADA DEZENFORMASYON VE HABER DOGRULAMA
PLATFORMLARININ PRATIKLERi*
Mehmet Fatih COMLEKGI?

0z
Yeni iletisim teknolojilerinin 21. yiizyilla birlikte toplumsal hayat ve iletisim ortami {izerinde doniistiiriicii etkileri
olmustur. Internet ve sosyal medyanin giindelik hayatlara git gide daha fazla entegre olmastyla birlikte iletisim ve
habercilik anlayislarinda da degisimler yasanmistir. Internet’in sagladig, bilgiye kolay ulasim, haberlerin hizli
sekilde dolasimi ve insanlar aglar {izerinde bulusturma gibi faydalarla birlikte; 6zellikle sosyal medya iizerinden
dolagima giren “sahte haberlerin” kamuoyunun objektif/dogru haberler aracilifiyla olusmas: idealini olumsuz
sekilde etkilemektedir. Dijital ortamda faaliyet gosteren haber dogrulama platformlar1 bu sahte haberlerle
miicadelede dnemli rol oynamaya baslamistir. Bu ¢ergevede galismada, Tiirkiye ve diinyadan iki haber dogrulama
platformu "Teyit.org” ve "Snopes.com” ornek vaka olarak segilmistir. Oncelikle bu platformlarin 6zellikleri
ortaya koyulmus, kullandiklar1 haber dogrulama yontemleri incelenmis ve igerik analiziyle bu platformlarin haber
dogrulama siireclerinde hangi konulara 6ncelik verdikleri belirlenmistir. Ayrica aragtirmada, haber dogrulama
amactyla kurulan sivil toplum girisimlerinin sirliliklart tartisgmaya agilmis ve bunlarin tek basina yeterli
olmayacagi, bireylerin bilinglenmesi ve dijital medya okuryazarlig1 seviyelerinin arttirilmasinin da ayni1 derecede

6nemli oldugunun alt1 ¢izilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, Sosyal medya, Haber dogrulama platformlari, Medya okuryazarlig:.

DISINFORMATION ON SOCIAL MEDIA AND PRACTICES OF FACT-CHECKING
PLATFORMS
ABSTRACT

The new communication technologies have had a transformative impact on the society and communication
environment in the 21st century. With the integration of the Internet and social media into everyday life, the
practices of communication and journalism have also changed. Although the Internet brought easy access to
information, rapid circulation of news and the network structure which brings people together easily; circulation
of fake news via social media networks emerged as a problem which endangers the democratic public opinion
formation process. Fact-checking platforms, which operate in digital media, have started to play an important role
concerning the fight against this fake news issue. In this framework, the two fact-checking websites, “Teyit.org"
ve "Snopes.com” have been chosen as case studies. First of all, the features of these platforms have been put
forward, the fact-checking methods they use have been examined and via content analysis, which issues they
prioritize in fact-checking processes has been revealed. In addition to that, the limitations of fact-checking
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Sempozyumunda Sunulan Bildirinin Gelistirilmis Tam Metnidir.

2 Ogr. Gor. Dr., Kirklareli Universitesi Dis iliskiler Koordinatérliigi, fatihcomlekci@gmail.com,
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services were discussed in the study. Also, it has been underlined that individual awareness against fake news and
raising digital media literacy levels are equally important in addressing this issue.

Keywords: New media, Social media, Fact-checking platforms, Media literacy.

GIRIS

Giliniimiizde yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle habercilik pratiklerinde
birgok doniisiim yasanmakla birlikte, kamuoyuna sunulan haberlerin dogrulugu ve
giivenilirligi giincel bir sorun olarak énemini korumaktadir. “Hakikat sonrasi” olarak
adlandirilmaya baslayan c¢agda, kisisel kanaatlerin, inaniglarin ve duygularin objektif
gercekligin yerini almaya basladig: da siklikla dillendirilmektedir. Internet ve sosyal
medyanin kullanimmin yayginlagmasi ve giindelik hayatlarin bir pargas: olmaya
baslamasi, yaptigi birgok olumlu etkinin yaninda (hizli iletisim, zaman-mekan
kisitlarinin ortadan kalkmaya baslamasi, enformasyona kolay erisim vb.), 6zellikle
sosyal medyada sahte haberlerin hizli bir sekilde yayilmasi gibi olumsuz bir sonucu
da beraberinde getirmistir. Kamuoyunun saglikli bi¢cimde sekillenmesine engel
olmaya baslayan bu olgu, son yillarda medya profesyonellerinin ve akademisyenlerin
ilgisini ¢gekmeye baslamistir. Ayrica s6z konusu durum, sahte haberlerle miicadele
etme amaciyla c¢esitli haber dogrulama platformlarinin kurulmasina da neden
olmustur. Bu platformlar, hem sosyal medya hem de geleneksel medya araciligiyla
yayilan dezenformasyona karsi1 durmaya c¢alisan, ekonomik olarak seffaf ve politik
olarak tarafsiz bir durus benimseyen sivil toplum girisimleri olarak dikkat
cekmektedirler. iste bu kapsamda calismanin amaci, Tiirkiye’den ve diinyadan
secilen drnek platformlarin incelenmesi yoluyla, bu platformlarin temel 6zelliklerini,
haber dogrulama sirasinda izledikleri yontemleri ve hazirladiklar1 dosyalar
araciligiyla One c¢ikardiklari/6nem verdikleri konular1 ortaya cikarmaktir. Ayrica
calismada bu platformlarin sinirliliklar ve kisilerin dijital okuryazarlik seviyelerinin

yiikseltilmesi konulari ger¢evesinde bir tartisma da yiirtitiilmistiir.

1. Kavramsal Cergeve ve Literatiir Taramasi
Ister “sahte haber” ister “dezenformasyon” olarak adlandirilsin, yanls ve
manipiilatif haberlerin sosyal medya iizerinden dolasima girerek genis Kitlelere

ulagsmasinin toplumsal anlamda olumsuz etkileri olmaktadir. McIntyre’a (2018) gore,
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hakikat-6tesi olarak adlandirilan ¢agda arastirmaya ve olgulara dayanan gazetecilik
yerini kisisel inanig ve kanaatlerin agir bastigi bir medya ortamina birakmustir.
“Sahte haber” kavrami birgok tartigmaya konu olmakla birlikte genellikle, genis
capta dezenformasyon ve yaniltict haberlerin medyada ve g¢evrimiginde yayilmasi
olarak tanmimlanmaktadir (Sonderman, 2012; Allcott ve Gentzkow, 2017). Dogru
olmayan bilgilere dayali haberler bir kez yayilmaya basladiktan sonra, daha sonra bu
haberlerin asilsiz oldugu ortaya ¢ikarilsa bile sahte haberlerin etkisi insanlarin fikir
ve inanislarin1 etkilemeye devam edebilmektedir (Marwick ve Lewis, 2018: 44).
Ideal olarak kamuoyunun toplumsal anlamda demokratik bir tartisma sonucu
olusmasi, insanlarin edindikleri dogru ve giivenilir bilgilere istinaden toplumsal
olaylarla ilgili fikir belirlemeleri gerekmektedir. Kamuoyunun bu anlamda saglikli
bir bi¢imde olusmasi igin, saglayacagi dogru ve giivenilir bilgilerle “dordiincii
kuvvet” olarak medyanin katki sunmasi beklenmektedir (Gamson, 2004; McCombs,
2018). Internet de bu gergevede bilgi akisin1 ve sosyo-politik katilimi arttiracag,
¢evrimigi ortamdan baslayarak toplumun demokratiklesmesine katki sunacagi
diistincesiyle yiiceltilmis, ancak daha sonra basta ¢evrimigi dezenformasyon olmak

lizere sayisal iletisim aglarimin etkilerine dair bir¢ok elestiri giindeme getirilmistir.

Dijital araglar insanlarin hayatlarmi Kolaylastirmaya hizmet edebildigi gibi
politik, sosyal ve ekonomik gayelerle sahte/yonlendirici haberleri yaymaya calisan
kisi ve gruplara da belirli bir repertuar saglamaktadir. Bu baglamda troll ve bot
(sahte) hesaplar, Facebook ve Twitter gibi popiiler sosyal medya platformlarindaki
yonlendirici igerik iiretimleri, ses ve goriintii lizerinde yapilan manipiilasyonlar ve
siber korsanlik faaliyetleri araciligiyla dezenformasyona dayali igerikler sayisal
iletisim aglarinda hizla yayilabilmektedir (Ferrara, 2017; Bastos ve Mercea, 2017,
Bennett ve Livingston, 2018). Bu durum medyaya ve haberlere olan giivenin
azalmasina, kullanicilarin belirli sosyal, politik ya da ekonomik amaglarla manipiile
edilmelerine, vatandaslarin karar alma siireclerinin olumsuz etkilenmesine ve
kamuoyunun dogrulugu siipheli bilgiler ¢ercevesinde olusmasina neden olmaktadir.
Ozellikle son yillarda, bazi devletlerin ve siyasi partilerin, secimlerin sonuglarmi
sekillendirmek ve diplomatik tstiinlik elde etmek gibi amaglarla sosyal medya

ekipleri olusturduklari, bazi sahte ya da yaniltici haberlerin yayilmasina aracilik
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ettikleri ve dijital propaganda araglarindan faydalandiklart iddialar1 giindeme
getirilmistir (Bradshaw ve Howard, 2018: 29-30). Reuters’in 2019 yilinda
yaymladigi rapora gore (Newman vd., 2019) kiiresel anlamda habere olan giiven bir
onceki yila gore %2 gerilemis ve %42’ye diismiistiir. Tirkiye’de ise genel olarak
haberlere giiven %46, sosyal medya haberlerine giiven ise %40’da
kalmistir. Edelman Giiven Olgegi (2019) arastirmasinda ise, katilimcilarin
%73 tniin medyadaki yanlis bilgilerden ve yalan haberlerin manipiilatif amach
olarak kullanimindan endise duyduklari ortaya koyulmustur. Goriildiigi iizere, sosyal
medya iizerinden giindeme gelen sahte haber ve dezenformasyon sorunu genel olarak

sosyal medyaya duyulan giiven iizerinde de olumsuz bir etki yapabilmektedir.

Sahte haberlerle miicadele etme amaciyla faaliyet gosteren haber dogrulama
platformlar ise, kisiler, gazeteciler ya da sivil toplum orgiitleri tarafindan kurulan,
kamuya agik kaynaklardaki igerik ve iddialarin dogrulugunu arastirma, ulastigi
sonuclart okuyucularla paylasma ve kullanicilart dijital ortamdaki icerigin
giivenilirligi konusunda bilgilendirme misyonu yiiklenen girisimlerdir. Temel amag,
kamuoyunun dogru bir sekilde bilgilendirilmesi hedefiyle paralel bigimde,
vatandaglarin  kanaatlerini objektif haberler/gergekler {izerine olusturmalari ve
dezenformasyona miimkiin oldugunca az maruz kalmalarinin saglanmasidir. Haber
dogrulama platformlarini nitelikleri bakimindan {ige ayirmak miimkiindiir. Bunlarin
ilki, politikacilarin kamusal demeg, sdylem ve vaatlerinin dogrulanmasiyla ilgilenen,
genelde siyasi konular iizerine odaklanan platformlardir. Ikinci olarak ise,
¢evrimiginde dolasima giren gesitli dedikodu, aldatmaca, sehir efsanesi ve uydurma
haberleri ele alan platformlar gelmektedir. Son olarak da, sadece belirli giincel
olaylar {izerine odaklanan (ABD Baskanlik segimleri vb.) haber dogrulama
platformlar1 bulunmaktadir (Brandtzaeg ve Folstad, 2017). Ayrica, finansal seffaflik
ve tiim kesimlere esit mesafede kalma bu platformlarin tizerinde uzlastiklar1 temel
ozellikler olarak o6ne ¢ikmaktadir. Young vd.’nin (2018) arastirmasinda da, bu
platformlarin diinyada yanlis enformasyon ve yaniltmalara karsi tarafsiz bir bigimde
dogrunun pesinden kosan organizasyonlar olarak tasidiklari 6nemin alti ¢izilmistir.
Graves ve Cherubini’nin (2016) Avrupa’daki haber dogrulama platformlarinimn

yiikselisi {izerine hazirladiklar1 raporda ise, ozellikle politikacilarin ve ana-akim
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medyanin dolasima soktugu siipheli sdylemlerin kontroliinde bu platformlarin
oynadiklar1 rol vurgulanmigtir. Bu yiikseliste uluslararasi bir agin pargasi olma,
uzman kisilerden faydalanma ve internet ile sosyal medya kanallarini etkin bigimde
kullanma gibi egilimlerin 6nemli bir pay1 bulunmaktadir. Ayrica, Poynter Enstitiisii
tarafindan 2015 yilinda kurulan “Uluslararast Dogruluk Kontrol Ag1”, diinyanin
farkli ilkelerinde faaliyet gosteren haber dogrulama platformlar1 arasinda bilgi

aligverisini miimkiin kilmaktadir.

Tirkiye’de de habere duyulan giiven, sahte haber sorunu ve haber dogrulama
platformlarmin bu anlamdaki faaliyetleri gesitli arastirmalara konu olmustur. Ornegin
dogru haber alma hakki ve sosyal medyadaki dezenformasyon sorununu “Dogruluk
Pay1” ve “Yalansavar” girigsimleri iizerinden giindeme getiren Yegen (2018), bu
platformlarin daha genis bir Kitleye ulasabilmesinin ve bireylerin dezenformasyon
konusunda bilinglenmesi gerektiginin altin ¢izmistir. Erkan ve Ayhan’in (2018)
Teyit.org 6rnegi lizerinden sosyal medyada dezenformasyon sorununu inceledikleri
calismalarinda ise, bilgi kirliliginin 6niine gegmede haber dogrulama platformlarinin
cabalar1 kadar vatandaslarin dijital okuryazarlik seviyelerinin arttirilmasinin da
onemli oldugu belirtilmistir. Sahte haber sorununa saglik iletisimi g¢ergevesinde
yaklasan Taylan ve Unal (2017: 97-98) ise, bireylerin yan1 sira ana-akim medyanin
da sahte haberlerin yayilmasinda rol oynayabildigini, Teyit.org gibi girisimlerin
medya okuryazarhiginin yayginlasmasit anlamimda o6nemli bir rol oynadiklarini
vurgulamistir. Universite 6grencileri ile yapilan bir calismada ise genclerin sosyal
medyadaki haberlere kars1 giivensizlik duyduklart ve bu haberler cergevesinde
aragtirma/teyit siiregleri yiiriitme farkindaligina sahip olduklar1 ortaya koyulmustur
(Comlekgi ve Basol, 2019). Ancak Kavakli’nin (2018) aragtirmasinin da gosterdigi
gibi, ozellikle tiniversite ogrencilerinin, sosyal medyadaki stipheli haberlerin teyidi
baglaminda haber dogrulama platformlar: ile ilgili bilgi ve farkindaliklart kisith
diizeyde kalmaktadir. Haber dogrulama platformlarinin bilinirligi g¢ergevesinde
ortaya cikan bir diger sorun ise, bu platformlarin ana-akim medya tarafindan
genellikle g6z ardi edilmeleridir (Sener, 2018: 371).

Sonu¢ olarak, sosyal aglarin olumsuz etkilerine karsi bilinglenmek ve

farkindalik gelistirmek igin, sivil toplumun devreye girmesi, haber dogrulama
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platformlarinin  sayilarinin, popiilerliklerinin ve etki alanlarinin artmasi ve
kullanicilarin sosyal medyanin yararlar1 kadar zararlari hakkinda da biling sahibi,
dijital araglar1 kullanmaya hakim birer “dijital okuryazar” haline gelmelerinin 6nemi

artmaktadir.

2. Aragtirmanin Kapsam, Yontem ve Sinirhiliklan

Arastirma ¢ergevesinde Oncelikle Teyit.org ve Snopes.com haber dogrulama
platformlarinin  kurulus amaglar1 ve faaliyetleri genel olarak tamtilmistir. Bu
kapsamda platformlarin temel ozellik, ilke ve haber dogrulama siireci sirasinda
uyguladiklar1 yontemsel yaklasimlar agiklanmistir. Daha sonra ise, iki platformun
web sitelerinde Ocak 2019 ayinda yayinlanan haber dosyalarinin igerikleri analiz
edilmis, boylece platformlarin genel olarak hangi konulara agirlik verdikleri ve haber
dogrulama siireglerini hangi toplumsal konular tizerinden yirittikleri ortaya
koyulmaya cahisilmistir. Icerik analizi “mesajlarm belirli &zelliklerini nesnel,
sistematik ve genel olarak tanimlayarak analiz etme yontemi” olarak tanimlanmistir
(Holsti, 1969). Arastirmada igerik analizinin tercih edilmesinin nedeni, incelenen
platformlarin web siteleri iizerinden yayinladiklar1 arastirma dosyalarinin niteligi ve
hangi konulara agirlik verildigi, hangi konularin ise daha az yer buldugu gibi verilere
nesnel bir yoldan ulasabilmektir. Bu amagla Teyit.org ve Snopes.com igeriklerinin
siiflandirilmasi igin olusturulan kodlama formuna sosyal medya iletisimi konusunda
uzman iki akademisyenle birlikte son hali verilmistir. Daha sonra platformlarin web
siteleri tizerinden ulagilan toplam 192 haber incelenmistir. Bdylece paylasimlar
konularina gore tasnif edilmis ve oOne g¢ikan/¢ikarilan temalar tespit edilmistir.
Ayrica, iki web sitesine ait Twitter hesaplarinin Ocak 2019 ayinda yaptiklar
paylasim Ornekleri ve bunlarin yayilimi, bu platformlarin sinirliliklarini géstermek
adina kullanilmistir. Arastirma, teyit platformlarin kurulus amaglarini, kullandiklar
haber dogrulama yontemlerini ortaya koymak ve agirlik verdikleri konulari tespit
etmek amaciyla kurgulanmistir ve bazi siirliliklart da bulunmaktadir. Ilerleyen
caligmalarda igerik analizi genisleterek en az bir yillik zaman araligim1 kapsayacak
sekilde yapilabilir. Ayrica sdylem analizi ile olusturulan haber dosyalarini analiz

etmek velveya platform calisanlart ile goriismeler yaparak organizasyonlar ve
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izledikleri stratejiler konusunda daha derinlikli bilgiler elde etmek miimkiin

olabilecektir.

3. Bulgular

Incelenen haber dogrulama platformlarindan “Snopes”, 1994 yilinda David
Mikkelson tarafindan kurulan, ¢ogunlukla sehir efsaneleri, sahte haber ve
aldatmacalar iizerine igerik iireten bir platformdur. internet ve sosyal medyanin
gelisimiyle artan haber dogrulama ihtiyact sonucu Snopes.com da haber dogrulama
iceriklerinin kapsamini genisletmistir. Platform, toplumda dolasima giren siipheli
haber ve bilgilerle ilgili bagimsiz, kanitlara ve kaynaklara dayali arastirma siirecleri
yirtitmekte, ulasilan sonuglar1 ise web sitesi ve sosyal medya olmak iizere ¢esitli
kanallar vasitasiyla kullanicilarla paylagsmaktadir. Dosya hazirlanacak konularin
secilmesi asamasinda ise kullanici talepleri, konunun giincelligi ve onemi gibi
kriterler devreye girmektedir. Bu siireglerde tarafsizligin korunmasi adina ise, hem
ekonomik kaynaklar hem de haber dogrulama siiregleri baglaminda “seffaflik”
ilkesini benimsenmistir. Ekonomik kaynaklarin ¢ok biiyiik bir boliimii kullanicilarin
yaptiklar1 desteklerle saglanmaktadir. Incelenen haberlerle ilgili analizlerde ise
“dogru”, “biiylik oranda dogru”, “dogru-yanlis bilgiler bir arada”, “biiyiik oranda
yanlis”, “yanlig”, “kanitlanmamis”, “yaniltict manset” gibi etiketleri igeren bir sistem
kullanilmaktadir (Snopes.com, 2019).

Teyit.org ise 2016 yilinda ana-akim medya ve sosyal medyadaki siipheli
haberleri tespit etmek, bunlarla ilgili kanitlara dayali arastirmalar yapmak ve
internet/sosyal medya kullanicilarina dogrulanmig bilgileri ulastirmak amaciyla
kurulmustur. Teyit.org 2018 yilinda Facebook ile anlasmaya varmis, Facebook’un
Tiirkiye’deki ticiincii taraf haber dogrulama organizasyonu olmustur. Bu is birligi
kapsaminda Teyit.org Facebook’taki asilsiz haberleri isaretleyerek, sitesinde
yaymladigi analizlere yonlendirmeler yapmakta, Facebook ise bu asilsiz haberlerin
erisimlerini diisiirerek daha az kullaniciya ulasmasi i¢in ¢alismaktadir (Teyit.org,
2019). Her iki platformun da birer Twitter hesabi bulunmakta, hazirlanan haber
dogrulama dosyalariin Twitter dahil olmak tizere gesitli sosyal medya uygulamalari
araciligiyla daha genis bir kitleye ulastirilmasina g¢aligilmaktadir. Young vd.’nin

(2018) arastirmalarinda  gosterdikleri gibi, haber dogrulama dosyalarinin
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kullanicilarla paylasilma asamasinda sosyal medya kanallari ile birlikte gorsel ve
video kullanimiyla yapilan anlatimlarin, daha genis bir Kitleye ulasmada 6nemli

etkileri olmaktadir.

Incelenen haber dogrulama platformlari, kendi ekiplerinin arastirmalari ve
kullanicilardan gelen istekler {izerine, sosyal medya iizerinden yayilan siipheli
haberleri ¢esitli dijital araglar1 ve aragtirmaci habercilik yontemlerini kullanarak
dogrulama yoluna gitmektedir. Bu kapsamda haberlerin ilk c¢ikis kaynagi
arastiritlmakta, hem ¢evrimi¢i hem de ¢evrimdis1 kaynaklar kullanilarak haberler teyit
edilmekte, bu siire¢ ve elde edilen kanitlar da okuyucularla paylasilmaktadir. Yani
haber dogrulama platformlar1 haberleri salt dogru ve yanlis olarak etiketlememekte,
haberlerin dogrulama siirecindeki arastirma sathalarini, kaynaklarini ve yontemlerini
de okuyuculara aktararak bu anlamda yol gosterici bir islev de iistlenmektedir.
Ornegin Teyit.org bu cercevede dort adimdan olusan bir strateji izlemektedir.
Oncelikle siipheli haberler taranmakta ve kullamcilardan gelen siipheli haber
ihbarlar1 degerlendirilmekte, ikinci asamada ise dogrulanabilir olma, yayginlik/6nem
ve aciliyet kriterlerine gore hangi haberler tizerinde durulacagina iliskin bir se¢im
yapilmaktadir. Sonrasinda ise arastirma ve elde edilen verilerin yayinlanmasi siireci
gelmektedir. Son asama olarak ise etki takibi yapilmakta, platformun teyit ile ilgili
haberi sonrasinda yanlis bilgiyi yayan hesap ya da medya kuruluslarinin diizeltme
yapip yapmadiklari kontrol edilmektedir. Ayrica platform arastirma yapip bir sonuca
ulagamadig1 ve teyit imkani bulamadigi dosyalar1 da takipgileriyle paylasmaktadir.
Objektiflik ve agiklik ise bu c¢ergevedeki temel ilkeler olarak belirlenmistir
(Teyit.org, 2019).

Tablo 1. Teyit.org Web Sitesinde Ocak 2019 Ayinda Yapilan Paylasimlarin Konulara

Gore Dagilimi

Konu Bashigi Haber Sayisi
Siyaset 12
Haber Glvenilirligi ve Teyidi Konusunda Arastirma ve Pratik 11
Bilgiler

Ekonomik Konular (Finansal Okuryazarlik) 6
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Konu Bashigi Haber Sayisi
Toplumsal Konular 5
Ana-akim Medyadaki Gazetecilik Hatalan 5
Saglik iletisimi 4
Eglence - Magazin 4
Gogcmenlik Konusu 3
Bilimsel Konular 3
Egitim Konusu 1

Teyit.org web sitesine bakildiginda, Ocak 2019 ayinda toplam 54 haber ile
ilgili dogrulama dosyasinin yaymlandigi goriilmektedir. Bu zaman araliginda en ¢ok
dis siyaset konusu iizerinde durulmus, 6zellikle Venezuela’da Maduro yonetimine
kars1 gelisen hareketlerle ilgili olarak sosyal medyaya da yansiyan dezenformasyona
dayali goriintii ve iceriklerin teyit edilmesine ugrasilmistir. Belirli haberlerle ilgili
dosyalarin yam1 sira platformda, sahte haber ve haber teyidi konusundaki
bilimsel/akademik arastirmalara ve kullanicilar i¢in haber dogrulama siirecine
yardimcer olabilecek pratik bilgilere de genis yer ayrilmistir. Boylece konuyla ilgili
son arastirma, gelisme, egilim ve tavsiyeler de okuyucularla paylasilmakta, kisilerin
konu hakkindaki biling diizeylerinin arttirilmasi ve haber dogrulama siiregleri igin
gerekli araglar hakkinda farkindalik gelistirmeleri amagclanmustir. Ozellikle
yurticindeki giincel ekonomik gelismelere dair yanlis/yonlendirici haberlerle ilgili
dosyalara da bu donemde kayda deger yer ayrilmustir. Bdylece ekonomik
manipiilasyonlarin 6niine gegme ve kullanicilarin finansal okuryazarlik diizeylerini
arttirma hedeflenmektedir. Bunun haricinde yurtigindeki toplumsal konular, saglik
konusunda yayilan ve kamu sagligi agisindan risk olusturabilecek yanlis bilgiler,
gocmenlerle ilgili olarak yayilan ve 6n yargilari pekistiren sosyal medya haberleri,
bilim ve egitimle ilgili kamuoyunu mesgul eden “sehir efsaneleri” de haber
dogrulama platformunun {izerinde durdugu konular olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Ozellikle Suriyeli gogmenlerle ilgili olarak yayilan ve én yargilar pekistiren yanlis
bilgilerin 6niiniin alinmasina 6zel bir 6nem atfedilmektedir. Son olarak, ana-akim

medyada (¢evrimdigi ortamda) yayimlanan haberler ve bu baglamdaki habercilik
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hatalar1 da giindeme getirilmekte, platform sadece sosyal medyada yayilan
dezenformasyona dayali igeriklerle degil geleneksel haber kurumlarinin igerik
tiretimlerini de tartismaya agmaktadir. Boylece Teyit.org ayn1 zamanda “alternatif”

bir haber alma mecrasi olarak da is gormektedir.

Bu noktada teyit girisimlerinin etki alaninin smirliliklarint - 6rnekler
vasitastyla gostermek yerinde olacaktir. Ornegin Teyit.org tarafindan 30.01.2019
tarihinde “Avrupa Merkez Bankasinin iizerinde Atatiirk portresi bulunan banknotlar
bastirdig1” iddias1 giindeme getirilmis, yapilan arastirmada bu bilginin dogru
olmadig1 kanitlartyla ortaya koyulmustur. S6z konusu iddianin yanlish@ina dair
haber platformun Twitter hesabi iizerinden de yayilmis, bu haber de 415 kullanici
tarafindan yeniden paylasilmis, 1.100 kullanici tarafindan ise begenilmistir (Twitter:
teyit.org, 2019). Yanlis bilgi igeren haberin yayilimina bakildiginda ise, sadece 3
popiiler hesabin paylasimlar1 goz Oniine alindiginda bile (@lordsinov,
@bilio_muydunuz, @sputnik_TR), haberin yaklasik 6 bin kez yeniden paylasildigi
ve 37 bin kez begenildigi goriilmektedir.

Snopes.com tarafindan ise 24.01.2019 tarihinde, “ABD hiikiimetinin Ocak
aymda 18 milyon yasadis1 gogmene ¢ek dagittigr” iddiast incelenmistir. Snopes’un
arastirmasina gore bu iddia oncelikle bir Facebook kullanicisi tarafindan giindeme
getirilmis ve burada birkag yliz kere paylasgilmistir. Ancak daha sonra bu mesaj
onlarca farkli Twitter kullanici tarafindan kopyalanarak dolasima sokulmus, bu
platformda da yiizlerce kez paylasilmistir. Snopes’un aragtirmast bu iddianin dogru
olmadigini, zaten ABD’de de 18 milyon yasadist gogmen bulunmadigini ortaya
koymustur. Ancak Snopes’un Twitter hesabi lizerinden yayimlanan bu dogrulama
dosyas1 sadece 46 kisi tarafindan paylasilmis, 89 kisi tarafindan ise begenilmistir.
Yanlis ya da eksik bilgi iceren haberlerin sosyal medya iizerinden teyit haberlerine
gore daha genis ve hizli bicimde yayildigin1 bu ornekler {izerinden gormek

mumkindiir.
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Tablo 2. Snopes.com Uzerinden Ocak 2019 Ayinda Yapilan Paylagimlarin Konulara

Gore Dagilimi

Konu Bashgi Haber Sayisi
Siyaset 57
Saglk iletisimi 23
Gogmenlik Konusu 12
Ekonomik Konular (Finansal Okuryazarlik) 11
Bilimsel Konular 9
Toplumsal Konular 7
Eglence - Magazin 7
Haber Glvenilirligi ve Teyidi Konusunda Arastirma ve Pratik 6
Bilgiler

Cevre Konulari 4
Dini Konular 2

Snopes.com (2019) {izerinden yapilan teyit haberleri incelendiginde de
(toplam 138 haber) siyaset ile ilgili konularda hazirlanan teyit dosyalarinin agirlikta
oldugu goze ¢arpmaktadir. ABD iizerinden yaym yapan bu platform ozellikle i¢
siyaset konulariyla ilgilenmekte, 6zel olarak da ABD Bagkan1 Donald Trump ve ona
yakin olan politikacilarin eylem ve séylemlerinin dogruluk payi ile ilgili arastirmalar
hazirlamaktadir. Teyit.org'un aksine Snopes.com'da saglik iletisimi ile ilgili konulara
cok daha genis bir yer ayrilmistir. Bu baglamda bazi ilaglarin kullanimiyla ilgili
yanlis bilgiler, sehir efsanesi niteligindeki saglikli yeme igme tavsiyeleri ve kamu
sagligini tehdit edebilecek dezenformasyona dayali sdylentiler giindeme getirilmekte,
okuyucularin bu anlamda bilinglenmesi saglanmaya ¢alisilmaktadir. Gogmenlik
konusu da haber dogrulama platformunun oncelikleri arasinda yer almaktadir.
Ozellikle Meksika’dan ABD’ye gelen gégmenlerle ilgili olarak yapilan olumsuz ve
yanlis bilgilere dayanan haberler giindeme getirilmekte, bu c¢ercevede ABD
hiikkiimetine kars1 elestirel bir tavir takinilmaktadir. Yine ekonomik, toplumsal
(6zellikle su¢ ve wrkeilik) ve bilimsel konularda sosyal medyada dolasima giren

eksik, yanlis ve yonlendirici bilgiler de Snopes.com sayfalarinda kendine genis yer
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bulmaktadir. G6ze ¢arpan farkli bir nokta ise, ABD’deki tinliilerle ilgili gelisme ve
bilgilerin de Snopes.com tarafindan degerlendirilmeye alinmasidir. Bu tarzdaki
magazin gelismeleri de, toplumsal faydalar1 kisitli olsa da, ilgi ¢ekici olmalari
nedeniyle okuyucularla paylasilmaktadir. Haber giivenilirligi ve teyidi konusundaki
arastirma Ve pratik bilgilere ise Teyit.org'a kiyasla daha az yer verildigi gorilmustiir.
Son olarak ¢evreyle ve dinle ilgili konularda kisith da olsa dogrulama amagli haber

dosyalar1 hazirlanmaktadir.

SONUC

Calismada da gosterildigi lizere, haber dogrulama/kontrol platformlar1 yeni
iletisim teknolojilerinin sagladig: dijital araglardan ve sosyal medyadan faydalanarak
kamuoyuna yayilan sahte, eksik ve manipiilatif haberlerle miicadele etmektedir. Bu
cergevede Ozellikle kamuoyu olusumuna etki eden gégmenlik dahil olmak tizere
politik ve ekonomik konulara agirlik verildigi, kamu sagligini tehdit edebileceginden
saglikla ilgili olarak yayilan yanlis bilgilerin teyidine 6zel bir énem gosterildigi
goriilmistiir. Bunun yani sira 6zellikle Teyit.org tarafindan konuyla ilgili akademik
aragtirmalarin da glindeme getirildigi, kullanicilarin sahte haberlerin yayilmasina
kars1 biling diizeylerini arttirilmasi i¢in 6zel dosyalar hazirlandigi ve onlara dijital
okuryazarlik baglaminda pratik bilgiler verildigi tespit edilmistir. Ayrica haber
dogrulama siireclerine kullanicilarin da katilimi tesvik edilmekte, onlarin gonderdigi
stipheli haberler de degerlendirilmekte ve haber dogrulama dosyalari yayinlandiktan
sonra da kullanicilardan gelen oneriler/sorular Twitter iizerinden cevaplanmaktadir.
Boylece sosyal medyanin etkilesime dayali yapisindan azami  sekilde
faydalanilmakta, tek tarafli bir iletisim yerine okuyucularin da iiretim siirecine

katilabildigi ¢ok yonlii bir iletisim tarzi benimsenmektedir.

Ancak bu noktada haber dogrulama platformlarimin simirliliklarina dair g
noktanin altin1 ¢izmek yerinde olacaktir. ilk olarak, Kavakli’nin (2019: 409-410)
tiniversite ogrencileri ile yaptigi ¢alismanin da gosterdigi gibi, kisilerin sosyal
medyada dezenformasyon konusundaki farkindaliklar1 yiiksek olmakla birlikte sosyal
medyadaki haber dogrulama platformlar: ile ilgili bilgileri ¢ok kisithi diizeydedir.
Yani bu platformlarm ulasabildigi kisi sayist hala smirhdir. Ikinci olarak, bu

platformlarin yaptig1 dogrulama haberlerinin sosyal medyada sahte haberlere gore
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¢ok daha diisiik diizeyde dolasima girildigi goriilmiistiir. Boylece ortaya bir de “etki
sorunu” ¢ikmaktadir. Son olarak da, bu tiirdeki sivil toplum girisimlerinin tek basina
yeterli olamayacagi, bu konuda bireylerin biling diizeylerinin ve farkindaliklarinin
arttirilmasinin  gerekliligi tizerinde durulmalidir. Bu dogrultuda heniiz ilk derece
okullardan baslayarak dijital medya okuryazarligi egitimlerinin yayginlastirilmasi
dezenformasyon basta olmak iizere sosyal aglarin tetikledigi sorunlarin ¢dziimiine

katk1 sunabilecektir.
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MARKALAR REKLAM iLE GUNDEM BELIRLER Mi? AKILDA KALAN REKLAMLAR
UZERINE BiR ARASTIRMA'
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Pazarlama, rekabet ve iletisim alaninin ilerlemesi ve bu denli gelismesi markalar agisindan avantajli oldugu kadar
dezavantajli bir durum haline de gelmistir. Birgok marka karsilastiklar1 dezavantajli durumu avantaja gevirerek
icinde bulunduklar1 girdaptan ¢ikmayi hedeflemektedir. Pazarlama ve iletisim alanlarimin gelismesi, rekabetci
bir ortam yaratmis ve markalarin bu rekabetci ortam igerisinde yogun bir ¢aba gostermesini zorunlu kilmustir.
Girilen rekabet ortamlarindan markalarin saglikli bir sekilde ¢ikabilmeleri markalarin yaptiklart reklamlar ile
miimkiindiir. Bu yogun rekabet ortami markalarin reklamlara verdikleri énemi, daha ¢ok arttirmalarina sebep
olmustur. Markalarin reklamlarina verdikleri 6nem arttikga reklamlarin giindemde kalma ve giindem yaratma
olasiliklart da bir o kadar artmaktadir. Yapilan bu calismada markalarin reklamlarimimn giindem belirleyip
belirlemedikleri anket (survey) teknigi kullanilarak arastirilmasi amaglanmaktadir. Uygulanan ankette konu ile
ilgili reklam bilesenleri ve giindem bilesenleri cercevesinde sorular hazirlanmis ve uygulanmistir. Veriler analiz
edilirken frekans, one way anova, t-testi, faktor, regresyon analizlerinden yararlanilmistir. Anketlerden elde
edilen sonuglara gore reklamlar, giindemi belirleme giiciine sahip olmakla beraber reklamlarda giindeme getirilen

konular, insanlarin giindemlerinde kendilerine yer bulabildigi ve bu durumun insanlarin giindelik hayatlarini

etkisi altina aldig1 goriilmektedir.

Anahtar kelimeler: Marka, Reklam, Giindem, Giindem Belirleme.

CAN BRANDS AGENDA SETTING WITH ADVERTISING? A RESEARCH ON REMEMBER
ADS

ABSTRACT

The progress and development of marketing, communication and competition fields has become disadvantaged as
advantaged in terms of brands. Many brands aim to get out of their troubles by turning their disadvantaged
situation into an advantaged. The improvment of marketing and communication fields has created a competitive
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environment and forced brands to work hard in this environment. The succes of brands in this competitive
environment depends on the advertises that they make. This intense competitive environment has led to a greater
increase in the importance of brands’ advertising. As the value of advertisements given by brands increases the
possibility of advertising staying on the agenda and creating an agenda is also increasing. In this study, it is aimed
to investigate whether the advertisements of the brands determine the agenda by using the survey technique. In
the questionnaire applied, questions were prepared and implemented within the framework of advertising
components and agenda components. Data were analyzed using frekans, one way anova, t-test, factor and
regression analyzes. According to the results of the surveys, the advertisements have the power to determine the
agenda and also the subjects raised in the advertisements can take place in the agenda of the people and this

affects the daily lives of the people.
Keywords: Brand, Advertisement, Agenda, Agenda Setting
GIRIS

Insanlarin giindemi belirlemek ve iktidarin veya otoritenin istedigi yonde
hareket etmelerin saglamak tarih boyunca istenilen bir durum olmustur. Ancak
ozellikle kitle iletisim teknolojilerinin ortaya c¢ikmasinin ardindan bu istencin
gerceklesme ihtimali iyice artmistir. Boylece kitle iletisim araglarina hakim olan

otorite, insanlarin diisiincelerine etki etme gayreti igerisine girmislerdir.

Kitle iletisim araclarindaki gelismeler ve bu araglar sayesinde mesajin tiim
topluma ulastirilabilme imkani, insanlara ne yapmasi, nasil davranmasi, ne
diistinmesi, neyin iyi neyin kotii olduguna karar vermesi gibi konularda empozeler
yapilmast i¢in ortam hazirlamistir (Brown, 2000: 32). Tam bu noktada, medyanin
kamunun ne diistinecegini degil ancak daha ¢ok ne hakkinda diisiinmesi gerektigini
sOylemedeki basarisini konu alan giindem belirleme yaklagimi (Yiksel, 2001: 25)

devreye girmekte ve kitle iletisim araglarinin bu roliinii tartismaktadir.

Tam bir iletisim bombardimani altinda yasadigimiz bu giinlerde (Borga,
2007: 111), kitle iletisim araclar1 lizerinden mesajlarin1 hedef kitlelerine ulastiran ve
onlart kendi irlinlerini satin alma yoniinde ikna etmeye c¢alisan reklamlar da, bir
anlamda giindem belirleme ¢abasinda bulunmaktadirlar. Arzulanan marka mesajin
hedef kitleye ulastirmak i¢in kullanilan araglardan birisi olan reklamlarin (Taskin ve
Akat, 2008: 142), karayollari, otoyollar, havaalanlari, postalar, duvarlar hatta
gokylizii gibi insanlarin baktiklar, gordiikleri, kulak verdikleri her kaynagi
doldurduklar1 goriilmektedir (Schiller, 2005: 42). Reklamlar, bu mecralar araciliiyla

CiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1566
ASLAN, Emre S., OZKAN, Nihal, OZKAN Sakire, DEGER Mezra (2019). Can Brands Agenda Setting With Advertising? A
Research On Remember Ads, Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication (e-GiFDER) Volume: 7,
International Turkish World Press Symposium Special Number p. 1564-1583

bir sekilde tiiketicilerin glindemine girmeye ve onlar1 etki altina almaya

calismaktadirlar.

Bu c¢alisma markalarin reklamlar ile gergekten giindemi belirleyip
belirleyemedikleri iizerine odaklanmaktadir. Gergeklestirilen nicel bir arastirmayla
elde edilen veriler 1s181nda frekans, faktor ve regresyon analizi yapilarak markalarin
reklamlar araciligiyla giindeme etki edip etmedikleri, daha agik bir ifadeyle giindemi
belirleyip belirleyemedikleri iizerine odaklanmaktadir. Bu alandaki ilk ¢aligsmalardan
birisi olmasi nedeniyle onemli olan bu c¢alisma, elde edilen veriler ile reklam
sektoriinlin ve reklamcilik ile ilgili bilimsel alanin gelisimine katkida bulunmasi

nedeniyle onem arz etmektedir.

1. Reklam, Medya ve Tiiketici iliskisi

Bircok isletme, kendi mal, hizmet veya {riinlerini pazara sunma ve pazardaki
konumlarimi giiclendirme ve daha da biiyiitme amaci giitmektedir (Tayfur, 2006: 5).
Pazarlarda var olan yerlerini korumanin yontemi de reklamlarda geg¢mektedir.
Giliniimiiz global diinyasinda yer alan reklam kavrami, su an ki haline gelene kadar
bir ¢ok degisikliklere ugramis ve geldigi son durum ise hem fireticiler hem de hedef

kitle tarafindan vazge¢ilmez olma ¢abasindadir (Kocabas ve Elden, 2013: 13).

Ureten taraf ve tiiketen taraf yoniinden vazgegilmez olmak rakipler arasinda
rekabetin sonuglar1 baglaminda iireticilerin tiiketici isteklerine karsilik vermesiyle
ortaya ¢cikmustir (Zeynalov, 2011: 4). Rekabetin artmasi1 sonucu iiretici ve tliketiciler
icin ¢ok Onemli bir ara¢ haline gelen reklam, seyircileri etkilemek ve ikna etmek
amaciyla kitle iletisim araclarin1 kullanmaktadir (Bozkurt, 2004: 214). Diger bir
ifadeyle reklam, cesitli mal veya hizmetlerin medya araglar1 yardimiyla hedef kitleye

tanitilmasi siirecini ifade eden ¢alismalar olarak goriilmektedir (Pektas, 1987: 221).

Tarihi ¢ok eskilere dayandirilan reklamcilik o6zellikle sanayi devrimi ile
birlikte farkli bir nitelik almaya ve dikkat cekmeye baslamistir. Makinelerin sanayi
de kullanilmasiyla artan iiretim, iireticiler i¢in biiyiik kitlelere ulasma gereksinimini
ortaya ¢ikarmis ve reklamin gelisimi siirecine hiz katmistir ( Aksoy, 2016: 35 ).
Ancak sanayilesmenin ortaya c¢ikmasindan giiniimiize kadar gelen siirecte

reklamcilar i¢in hedef kitleye ulagsmak icin kullanilacak araglar kisitli bir iletisim
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yapisina sahipti. Geleneksel medya olarak adlandirilan bu yap filtreleme sorununa
sahip ve yiiksek maliyetleri nedeniyle bir¢ok engel yaratmaktaydi. Erigsimi zaman ve
mekan ile kontrol edilmekteydi. Izleyici pasifti (Fisk, 2008: 288). Geleneksel medya
donemlerindeki en 6nemli konulardan birisi de 6rnegin bir reklam mecras1 olan
billboardlarin kimleri 6zellikle yonlendirecegi ve belli bir reklamin kimler tarafindan
goriilebilecegi ve okunabilecegiydi (Aydede, 2006: 43). Ciinkii sonug itibariyle
geleneksel medyanin yapisindan kaynakli olarak reklam belirli bir Kkitleye
yapilmaktaydi ve bu kitlenin igerisinde yer alan gercek tiiketicilerin bu reklamlari

gormeme olasiliklart yiiksekti.

Gilinlimiize gelindiginde ge¢gmise oranla daha c¢ok bilgiye sahip olan, daha zor
begenen tiiketiciler, daha az hosgoriili kisilere donlismiis durumdadirlar (Erdil ve
Uzun, 2009: 162). Kendilerine fayda saglamasi i¢in aldiklart markalar (Jones, 2004:
75) arasinda ¢ok az fark oldugunu bilmektedir. Ancak yine de se¢im yapma
zorunlulugu vardir (Ehrenberg, 2004: 70). Tiiketici, ge¢mis donemlerden farkli
olarak giliniimiizde tercihini yaparken sanal arkadashiklar ve topluluklardan da
etkilenmektedirler (Ozdemir, 2007: 38). Yeni gelisen teknolojiler sayesinde
tiikketiciler artik daha farkli, daha akilli, daha yiiksek beklentilere sahip ve simdiye
kadar hi¢ olmadiklart kadar giigliller (Fisk, 2008: 95). Bu durum strateji ve
eylemlerin tiiketicilerin istek ve beklentilerine gore diizenlenmesini gerektirmektedir
(Avery, 2005: 185). Geleneksel medya doneminde tek yonli iletisim ile tiiketicileri
ikna etmeye calisan reklamlar, giiniimiizde ise gelisen teknolojinin etkisiyle iki yonlii
iletisime daha fazla 6nem vermeye ve tiiketicilerden gelen geribildirimleri dikkate
alarak mesajlarini vermeye ¢alismaktadirlar. iletisim araglarmin yapisi ve tiiketicinin
yapisi degismesine ragmen, reklamin ana amact higbir zaman degismemistir. Temel
amag, Uriinlin veya hizmetin satilmasini saglamaktir. Bunun gerceklesebilmesi icin

ise tiiketicinin glindemine girmek zorunludur.

2. Gliindem Belirleme

Iletisim ve haberlesme sistemlerinin biiyiik bir kismi, kisileri etki altna alma
amacini giitmektedir (Brown, 2000: 10). Medyanin haberleri sunus bi¢cimiyle halkin
hangi konular1 diisiinecegini ve konusacagini belirledigi ileri siiriilen giindem

belirleme (Agenda Setting) kuramina gore (Yiksel, 2001: 23); insanlar kitle iletisim

CiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1568
ASLAN, Emre S., OZKAN, Nihal, OZKAN Sakire, DEGER Mezra (2019). Can Brands Agenda Setting With Advertising? A
Research On Remember Ads, Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication (e-GiFDER) Volume: 7,
International Turkish World Press Symposium Special Number p. 1564-1583

araclarmin ilgisini ¢eken konular1 ve bu konularin hangi 6nem sirasina gore
siralandigin1  bilmek isterler (McQuail ve Windahl, 2010: 132). Bu kuramin
savunucularina gore, ortaya cikan istencin sonucu olarak kitle iletisim araglari
insanlarin  “ne distineceklerini” degil ancak “ne hakkinda diistineceklerini”
anlatmada ¢ok basarilidir (Tekinalp ve Uzun, 2013: 125). Temelde medya, kamu ve
siyasal olmak {iizere ii¢ giindem evresinden olusan giindem belirleme kuramina
(Yiiksel, 1999: 52), marka giindemi, dordiincii bir glindem evresi olarak eklenmistir

(Aslan ve Giiz, 2016: 197).

Sekil 1. Genisletilmis Glindem Evreleri Model

Kisisel deneyim ve kisilerarast iletisim

F—r Ty

L | Medya | Kamu |—>| Siyasal |>| Marka

Giindemi olindemi olindem olindemi

1 |

Esik bekgileri + Etkili kitle

Giindemdeki konu veya olayin 6nemli oldugu ile ilgili gercek-diinya

Kaynak: (Aslan ve Giiz, 2016: 197).

Genisletilmis giindem evreleri igerisinde yer alan marka giindemi, bu
calismanin konusunu olusturan reklam giindemini de kapsamaktadir. Markalarin

tilketicilerine ulagmak amaciyla kullandiklar1 yontemlerden birisi de reklamdir.

Reklam ve giindem iliskisi lizerine gergeklestirilen bir arastirmaya gore; 6zel
giinleri konu alan reklam stratejilerinde glindem tiirlerinin kullanilma diizeyleri ile
reklamlara yonelik tutum degisimi arasinda pozitif diizeyde anlaml bir iligki oldugu
ortaya ¢ikmistir (Sahin ve Acar Sentiirk, 2018: 715). Bu durum reklamin giindemi

belirlemede etkili olabilecegi sonucunu ortaya koymaktadir.
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3. Arastirma
3.1. Arastirmanin Amaci

Pazarlama ve iletisim alanlarinin gelismesi, rekabetci bir ortam yaratmis ve
markalarin bu rekabet¢i ortam igerisinde yogun bir ¢aba gdstermesini zorunlu
kilmistir. Girilen rekabet ortamlarindan markalarin saglikli bir sekilde ¢ikabilmeleri
markalarin yaptiklar1 reklamlariyla miimkiindiir. Bu yogun rekabet ortam1 markalarin
reklamlarina verdigi 6nemi daha cok arttirmalarima sebep olmustur. Markalarin
reklamlarina verdikleri onem arttikga reklamlarin giindemde kalma ve giindem
yaratma olasiliklar1 da bir o kadar artmaktadir. Bu ¢alisma markalarin reklamlarinin

giindem belirleyip belirlemedikleri ortaya koymay1 amaglamaktadir.
3.2. Arastirmanin Onemi

Markalarin yaptiklari reklamlar ile giindem belirleyip belirlemedikleri tizerine
cok az sayida calisma olmasi yeni calismalar1 destekleme bakimindan daha fazla
calisma yapilmasi gerekmektedir. Bu durum dikkate alinarak markalarin yaptiklari
reklamalar ile giindem belirleyip belirlemedikleri ortaya koyacak olmasi nedeniyle

bu calisma 6nem arz etmektedir.

3.3. Arastirmanin Hipotezleri

Arastirmanin hipotezleri asagidaki gibi belirlenmistir:

H; Reklam bilesenleri toplami giindem bilesenleri toplamina etki etmektedir.
H, Reklam bileseni faktorleri giindem bilesenleri toplamina etki etmektedir.
3.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Calismanin evreni Tiirkiye’de yasayan kadin ve erkekler olarak belirlenmistir.
Arastirmacinin ihtiyag duydugu oOrneklem sayisina ulasana kadar en kolay ve
ulasilabilir deneklerden veri toplamasimi ifade eden kolayda orneklem tipinden
(Saruhan ve Ozdemirci, 2016: 201) yararlanilan bu calismanin drneklemini reklam
izleyen, internet erisimine sahip ve internet kullanabilen 18 yasindan biiyiik bireyler

olusmaktadir.

3.5. Arastirmanin Yontemi:
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Reklamlarin giindemi belirleyip belirleyemediklerini ortaya koymak amaciyla
gerceklestirilen bu arastirmada nicel arastirma yontemlerinden yararlanilmistir.
Online anket (survey) teknigiyle toplanan verilerin elde edilmesinde internet
tizerinden mail ve sosyal medya platformlar1 aracihifiyla katilimcilara linkler
ulastirilmis ve bireylerin kendi 6zgiir iradeleriyle anketleri doldurmalar1 istenmistir.
Verilerin glivenirliligini saglamak amaciyla bir IP adresinden tek bir kez anketin
doldurulabilmesi sarti konularak bir kiginin birden fazla anket doldurmasi

engellenmeye calisilmistir.

Aragtirmaya toplamda 314 kisi katilmis ve bu kisilerin verdikleri cevaplar
anket formlar1 iizerinden incelenerek 14 anketin hatali olabilecegi (hep ayni sikkin
isaretlenmesi, ¢ogu sorunun bos birakilmasi vs.) kanisina varilmasi nedeniyle
kapsam dis1 tutulmustur. Toplamda 300 anketin gergeklestirilmesi planlanan frekans,
one way anova, t-testi, faktor, regresyon gibi analizler ic¢in yeterli olabilecegi

diisiincesiyle arastirma sonlandirilarak analiz asamasina gecilmistir.

Arastirmada, Aslan’in (2014) “Marka 2.0 Stratejileri Baglaminda Global
Markalarin Sosyal Medyada Giindem Belirlemesi: Markalarin 2.0 Giindemi” baslikli
doktora tezi ¢alismasinda yer alan olgekten ve Sahin ve Acar Sentiirk’iin (2018)
“Giindem Olusturma Teorisi Baglaminda Ozel Giinleri Konu Alan Reklamlarin
Analizi” bagliklt calismalarindaki ol¢eklerden yararlanilmistir. Glindem bilesenleri
ve reklam bilesenleri olmak {izere iki 6lcegin yer aldig1 arastirma formu, online anket
1 Ocak ile 30 Ocak doneminde gerceklestirilmistir. Toplamda 35 sorunun yer aldigi

6l¢ek, denekler tarafindan cevaplanmistir. Aragtirmaya toplam 300 denek katilmustir.
3.6. Arastirmanin Bulgulan
3.6.1. Katiimcilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilan deneklerin demografik 6zellikleri cinsiyet, yas, 6grenim

durumu, medeni hal ve gelir diizeyi olmak iizere bes kategoride ele alinmaktadir.
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Tablo 1. Yas Dagilimi

Yas Frekans Yiizde
18-24 200 66.7
25-39 78 26.0
40-55 22 7.3
Toplam 300 100

Aragtirmaya katilan deneklerin yas dagilimin1 gosteren tablo incelendiginde
katilimcilarin % 66.7’sinin 18-24 yas araliginda, %26.0’nin 25-39 yas araliinda,
%7.3’1iniin 40-55 yas araliginda oldugu goriilmektedir.

Tablo 2. Cinsiyet Dagilimi

Cinsiyet Frekans Yiizde
Erkek 88 29.3
Kadin 212 70.7
Toplam 300 100
Arastirmaya katilan deneklerin cinsiyet dagilimimi gosteren tablo

incelendiginde %29,3’linilin erkek, %70,7’sinin kadin oldugu goriilmektedir. Online

katilm saglayan deneklerde kadinlarin oraninin oldukca yiiksek oldugu

goriilmektedir.

Tablo 3. Medeni Durum Dagilimi

Medeni Durum Frekans Yiizde
Bekar 242 80.7
Evli 58 19.3
Toplam 300 100

Diger taraftan arastirmaya katilan deneklerin %80.7’si bekar iken %19.3’1

evli bireyler olusturmaktadir.
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Tablo 4. Ogrenim Durumu Dagilimi

Ogrenim Durumu Frekans Yiizde
ilkogretim 16 5.3
Lise 86 28.7
On Lisans 76 25.3
Lisans 105 35.0
Lisansustii 17 5.7
Toplam 300 100

Tablo 4’te ki veriler incelendiginde arastirmaya katilan deneklerin %5.3’iiniin

ilkdgretim, %28.7’sinin lise, %25.3’linilin 6n lisans, %35.0’1n lisans ve %5.7’sinin

lisansiistii olarak egitim durumlarini belirtmislerdir. Bu tablo incelendiginde

arastirmaya katilan deneklerin biiylik bir kismimin yiiksek egitim diizeyine sahip

oldugu goriilmektedir.

Tablo 5. Aylik Gelir Dagilimi

Aylik Gelir Frekans Yizde
0-1500 179 59.7
1501-2500 62 20.7
2501-3500 32 10.7
3501 ve Ustii 27 9.0
Toplam 300 100

Tablo 5’e gore ise, aragtirmaya katilan deneklerin %59,7’sinin 0-1500 TL
arasinda bir gelire, %20,7’sinin 1501-2500 TL arasinda bir gelire, %10,7’sinin 2501-
3500 TL arasinda bir gelire ve 59,0’ 3501 TL ve iistii bir gelire sahip olduklari

ortaya ¢ikmaktadir.
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3.6.2. Reklam Bilesenleri Faktor Analizi

Reklamin glindemi etkilemesini konu alan bu arastirmada reklam

bilesenlerine iliskin faktor analizi sonuglar1 asagida yer almaktadir.

Tablo 6. Reklam Bilesenleri Faktor Analizi Tablosu

ORT S.S FAC1 FAC2
Bilgilendirme faktorii
Markalarin reklamlari var olan giincel Uriin ve | 3,33 1,107 ,855
hizmetler hakkinda bana bilgi verir.
Markalarin ~ reklamlarinin ~ glincel  Griinleri | 3,40 1,088 ,830
tanitmasi konusunda faydali oldugunu
distniyorum.
Markalarin ~ reklamlarindan  faydalaniyorum. | 3,05 1,220 ,759
Clinkli bana rakipler arasinda en iyi karari
vermemi saglar.
Markalarin reklamlar sayesinde  vyaratici | 3,08 1,120 ,737
fikirlerden haberdar olurum.
Markalarin reklamlari hakkinda genel distincem | 2,90 ,984 ,692
pozitiftir.
Markalarin reklamlari bilgi agisindan degerlidir. 3,09 1,069 ,677
Markalarin reklamlarini izlemek hosuma | 2,82 1,050 ,651
gitmektedir.
Markalarin reklamlarinda izlediklerim hakkinda | 2,86 1,090 ,610
distinmekten keyif alinm
Markalarin reklamlari bana inandirici | 2,68 ,964 ,606
gelmektedir.
Markalarin  reklamlarini  gérdikten sonra o | 2,79 1,099 ,595
markaya karsi sevgim artmaktadir.
Markalarin reklamlari giivenilirdir. 2,63 ,957 ,547

Etkilenme Faktorii
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Reklamlar marka ile ilgili satin alma aliskanhgimi | 2,49 ,997 ,729
olumsuz yonde degistirmektedir.

Yakin zamanlarda reklamini izledigim markalar | 2,51 1,102 ,696
satin aldim.

Markalarin reklamlarini siki takip etmekteyim. 2,47 1,026 ,657
Ozdeger (Eigenvalue) 7,469 1,179
Acgiklanan Varyans 53,347 8,419
Cronbach’s Alpha ,930 ,648
KMO Measure of Sampling Adequacy ,934

Barttlett’s Test of Sphericity X’=2525,444 S.D=91 p=,000

Yapilan arastirmada reklam itibar1 bilesenlerine yonelik hazirlanan 6lgek
uygulanmistir. Elde edilen veriler incelendiginde arastirmanin miitkemmel dereceye
yakin nitelikte giivenilir (Cronbach’s Alpha ,929) ve gegerli (KMO ,934) oldugu
goriilmektedir. Barttlett’s testine gore Onermeler ile ana grup arasinda anlamli bir
farklilik oldugu (p=,000) ortaya ¢ikmaktadir. Analiz sonucunda varimax rotasyonlu
0zdegerleri (eigenvalue) 1° den biiyiik olan ve maksimum yiikleme diizeyi ,855
minimum yiikleme diizeyi ise ,547 olan 2 faktor elde edilmistir. Bu faktorler ise

bilgilendirme ve etkilenme faktorii olarak isimlendirilmistir.

Birinci faktér olan bilgilendirme faktoriiniin gilivenirlilik degeri olan
Cronbach’s Alpha degeri ,930, Ozdegeri (eigenvalue) 7,469 oldugu ve toplam
varyansin %53,347’ini1 acgikladig1r goriilmektedir. Toplamda 11 6nermeden olusan
“bilgilendirme faktorii’nii olusturan 6nermelerin maksimum ytikleme diizeyleri ,855

ve minimum yiikleme diizeyleri ,547 olarak belirlenmistir.

Bu degerler dogrultusunda katilmecilarin  verdiklerin ~ cevaplarin
ortalamalarina bakildiginda markalarin reklamlarinin bilgi verdigi (3,33), faydah
oldugu (3,40), karar vermeye yardimci oldugu ( 3,05), yaratici fikirlerden haberdar
ettigi (3,08), bilgi acisindan degerli oldugu (3,09) sonuglarina varilmistir. Diger
taraftan ise, katilimcilarin, markalarin reklamlar1 hakkinda pozitif diisiinceye sahip
olmadiklar1 (2,90), markalarin reklamlarin1 izlemenin bireylerin hosuna gitmedigi

(2,82), markalarin reklamlarinda izledikleri hakkinda diisiinmekten keyif almadiklari
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(2,87), markalarin reklamlarimi gordiikten sonra markaya karst sevgilerinin
artmadigint  (2,79), markalarin reklamlarin1 inandirici bulmadiklar1 (2,68) ve

giivenilir (2,63) bulmadiklari1 sonucuna ulasilmistir.

Ikinci faktdr olan etkilenme faktoriiniin giivenirligi yani Cronbach’s Alpha
degeri ,648, Ozdegeri (eigenvalue) 1,179 olarak gerceklesmistir. Toplam varyansin
%8,419’unu agiklayan “Etkilenme” faktorii toplamda 3 dnermeden olusmaktadir. Bu
onermelerin maksimum yiikleme diizeyleri ,729 ve minimum yiikleme diizeyleri

957 dir.

Bu degerler dogrultusunda katilimcilarin “etkilenme” faktoriinii olusturan
Onermelerin ortalamalari incelendiginde tamaminin olumsuz oldugu goriilmektedir.
Buna gore, katilimcilarin markalarin reklamlarini siki takip etmedikleri (2,47), son
zamanlarda izledikleri markalar1 satin almadiklar1 (2,51) sonucuna ulasilirken
reklamlarin marka ile ilgili satin alma davraniglarin1 olumsuz yonde etkiledigi (2,49)

goriistine de katilmamaktadirlar.
3.6.3. Giindem Bilesenleri Faktor Analiz

Reklamin giindemi etkileyip etkilemedigini 6l¢gmek amaciyla hazirlanan
ikinci 6lgek olan giindem bilesenleri dlgeginin faktdr analizi sonuglarina asagida yer

verilmigtir.

Tablo 7. Giindem Bilesenleri Faktér Analizi Tablosu

ORT S.S FAC1 FAC2

Konu Olma Faktori

Bazi markalarin reklamlar1 sosyal hayatta | 3,37 1,053 ,830

sikca konusulmaktadir.

Bazi markalar yaptiklari reklamlar ile sosyal | 3,45 1,110 | ,802

medyada ilk sirada yer almaktadir.

Bazi markalarin reklamlari glinliik | 3,32 1,112 , 767

hayatimdaki sohbetlere konu olabilmektedir.

Baz1 markalarin reklamlari sikga | 3,32 1,053 | ,759

konusulmaktadir.

CiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1576
ASLAN, Emre S., OZKAN, Nihal, OZKAN Sakire, DEGER Mezra (2019). Can Brands Agenda Setting With Advertising? A
Research On Remember Ads, Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication (e-GiFDER) Volume: 7,
International Turkish World Press Symposium Special Number p. 1564-1583

Markalarin ~ reklamlar1  sayesinde  yeni | 3,09 1,092 714

olaylardan haberdar olabiliyorum.

Bazi markalarin reklamlar1 haber biiltenlerine | 3,09 1,050 , 705
konu olabilmektedir.

Markalarin reklamlari giindemi takip etmemi | 2,89 1,142 | /550

saglamaktadir.

Bazi markalar, reklamlar1 anlasilmamasima | 3,08 1,044 | 511

ragmen giindem olabilmektedir.

Strateji Faktorii

Markalarin reklamlarinda magazin giindemini | 3,14 1,116 ,788

dikkate alarak stratejilerini belirlemektedirler.

Markalarin reklamlarinda halkin giindemini | 3,33 1,100 776

dikkate alarak stratejilerini belirlemektedirler.

Markalarin  reklamlarinda siyasi giindemi | 2,77 1,208 ,719

dikkate alarak stratejilerini belirlemektedirler.

Markalarin  reklamlarinda Pazar (piyasa) | 3,16 1,164 712
giindemini  dikkate alarak stratejilerini

belirlemektedirler.

Markalarin reklamlarinda rakiplerin | 3,43 1,143 ,655
giindemini  dikkate alarak stratejilerini

belirlemektedirler.

Bazi markalar, reklamlarinda sadece giindemi | 3,07 1,050 ,525

dikkate alarak, ondan yararlanmaktadir.

Ozdeger (Eigenvalue) 6,587 1,530
Agiklanan Varyans 47,048 10,930
Cronbach’s Alpha 893 ,841
KMO Measure of Sampling Adequacy ,921

Barttlett’s Test of Sphericity X?=2112,407 S.D=91 p=,000

Yapilan aragtirmada giindem itibar1 bilesenlerine yonelik hazirlanan 6lgek

uygulanmistir. Elde edilen veriler incelendiginde arastirmanin yiliksek derecede
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giivenilir (Cronbach’s Alpha ,912) ve gecerli (KMO ,921) oldugu goriilmektedir.
Barttlett’s testine gore onermeler ile ana grup arasinda anlamli bir farklilik oldugu
(p=,000) goriilmektedir. Analiz sonucunda varimax rotasyonlu Ozdegerleri
(eigenvalue) 1’ den biiyiik olan ve maksimum yiikleme diizeyi ,830 minimum
yukleme diizeyi ise ,511 olan 2 faktor elde edilmistir. Bu faktorler ise konu olma ve

strateji olarak belirlenmistir.

Birinci faktor olan konu olma faktoriiniin giivenirlilik degeri olan Cronbach’s
Alpha degeri ,893, Ozdegeri (eigenvalue) 6,587 olarak gerceklesmis ve toplam
varyansin  %47,048’ini acgiklamaktadir. Ikinci faktor olan strateji faktoriiniin
giivenirlilik degeri olan Cronbach’s Alpha degeri ,841 ve 6zdegeri (eigenvalue)

1,530°dur ve toplam varyansin %10,930’unu ac¢iklamaktadir.

Birinci faktér olan “konu olma”, toplamda 8 ifadeden olusmaktadir.
Katilimcilarin tutumlar1 incelendiginde, baz1 markalarin reklamlarinin sosyal hayatta
stk¢a konusuldugu (3,37), yaptiklar1 reklamlar ile sosyal medyada ilk sirada yer
aldiklar1 (3,45), giinliik hayattaki sohbetlere konu olabildigi (3,32), reklamlarinin
sikca konusulduguna (3,32) ve insanlarin reklamlar sayesinde yeni olaylardan
haberdar olabildigi (3,09), reklamlarin haber biiltenlerine konu oldugu (3,09) ve bazi
reklamlarin ise anlagilmamasina ragmen giindeme konu olabildigi (3,08) sonuglarina
ulagilmigtir. Diger taraftan, markalarin insanlarin giindemi takip etmelerini

saglamadigi (2,89) ortaya ¢ikmustir.

Ikinci faktdr olan “strateji faktdrii” ise toplamda 6 dnermeden olusmaktadir.
Strateji faktoriinli olusturan ifadeler incelendiginde ise markalarin reklamlarinda
magazin giindemini (3,14), halkin glindemini (3,33), Pazar (piyasa) giindemini (3,16)
ve rakiplerin glindemini (3,43) dikkate alarak reklam stratejilerini belirledikleri, bazi
markalarin ise sadece giindemi dikkate alarak, ondan yararlandiklar1 (3,07) sonucu
ortaya c¢ikmaktadir. Buna karsin katilimcilar, markalarin reklamlarinda siyasi
giindemi dikkate alarak stratejilerini belirledikleri yoniindeki ifadeye ise

katilmadiklar1 (2,77) goriilmektedir.
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3.6.4. Reklam Bilesenlerinin Giindem Bilesenlerine Etkisi

Reklamin giindeme etki edip etmedigini analiz etmek amaciyla regresyon
analizine basvurulmustur. Regresyon analizi sonucunda elde edilen veriler, Tablo
8.’de yer almaktadir. Bu veriler incelendiginde reklam bilesenleri toplamin giindem
bilesenleri toplamina etki ettigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 8: Reklam Bilesenleri Toplaminin Giindem Bilesenleri Toplamina Etkisine
iliskisinin Regresyon Analizi

GUNDEM BiLESENLERI
Model 1
BETA P
Reklam Bilesenleri Toplami | ,637 ,000
Uyarlanmis R? ,419
F 216,050 (p=,000)

Glindem bilesenleri toplamina olan etkinin %41,9’unu agiklayan model 1,
incelendiginde bu modelin anlamli oldugu (F= 216,050 (p= ,000)) goriilmektedir.
Tablo 8.’de yer alan veriler incelendiginde reklam faktorleri toplaminda meydana
gelecek bir birimlik degisimin giindem bilesenleri toplamima 0,637°lik bir etki

edebilecegi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.

Sekil 1. Reklam Bilesenlerinin Toplaminin Giindem Bilesenleri Toplamina Etkisi

Modeli

A\ 4

Reklam Bilesenleri Model 1

Gilindem Bilesenleri

Sekil 1.’de goriilecegi lizere reklam bilesenleri giindem belirleme bilesenleri
toplamina etki etmektedir. Model 1’de tanimlanan bu sonuglar, H;’in dogrulandigi

sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir.
3.6.5. Reklam Bileseni Faktorlerinin Glindem Bileseni Faktorlerine Etkisi

Reklam bilesenlerini olusturan faktorlerin giindem bilesenleri toplamina etkisi

incelendiginde, her iki faktoriinde etkide bulundugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 9. Reklam Bilesenleri Faktorlerinin Glindem Belirleme Bilesenleri Toplamina

Etkisine iliskin Regresyon Analizi

GUNDEM BiLESENLERI
Model 2
BETA P
Bilgilendirme ,503 ,000
Etkilenme ,134 ,015
Uyarlanmis R® | 417
F 107,663 (p=,000)

Tablo 9. Incelendiginde reklam bilesenlerini olusturan iki faktoriin daha agik
bir ifadeyle bilgilendirme ve etkilenme faktorlerinin giindem bilesenleri toplamina
etki ettigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Bu sonuglar, giindem bilesenlerine etkinin
%41,7’sini model 2’nin agikladigini ve bu modelin de anlamli oldugu (F= 107,663
(p= ,000)) sonucu ortaya c¢ikmaktadir. Faktorler ile giindem bilesenleri toplami
arasindaki biitiinsel iligskiyi inceledigimizde ise, bilgilendirme faktoriiniin de (p=
,000), etkilenme faktoriiniin de (p= ,015) giindem bilesenleri toplamina anlamli bir

etkide bulundugu ifade edilebilir.

Sekil 2. Reklam Bilesenleri Faktorlerinin Giindem Bilesenleri Toplamina Etkisi

Modeli
Reklam Bilesenleri
Faktorleri 4ol 2 . : -
e Bilgilendirme Mode » Giindem Bilesenleri

e Etkilenme

Sekil 2’de ortaya ¢ikan sonuglar, model 2’nin gergeklestigini dolayisiyla
H2’nin de dogrulandig1 gostermektedir. Daha acik bir ifadeyle model 2’ye gore
marka bilesenleri faktorleri olan bilgilendirme ve etkilenme faktorleri giindem

bilesenleri toplamini etkilemektedir, denilebilir.
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3.6.6. Reklam Bilesenleri Faktorleri ve Giindem Bilesenleri Faktorlerinin

Demografik Ozellikleri Gore Farklilasmasi Durumu

Reklam bilesenleri faktorlerini ve giindem bilesenleri faktorlerini olusturan
ifadelere verilen cevaplarin demografik 6zelliklere gore anlamli bir farklilik gosterip
gostermedigini analiz etmek amaciyla One Way Anova ve Independent Sample T-

Testi analizlerine basvurulmaktadir.

Elde edilen sonuglara gore reklam bilesenleri faktorlerini olusturan ifadelere
katilimcilarin verdikleri cevaplar one way anova analizine tabi tutulmustur. Buna
gore yas degiskeni acisindan ((bilgilendirme faktorii df=297; f=, 305; p=,737),
(etkilenme faktori df=297; f=, 103; p=,902)), egitim durumu acisindan
((bilgilendirme faktorii df=295; f=, 475; p=,754), (etkilenme faktorii df=295; =,436;
p=,783)) ve aylik gelir bakimindan ((bilgilendirme faktéri df=296; f=, 1,157,
p=,326), (etkilenme faktori df=296; =2,385; p=,069)) anlamli bir farkliligin
olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu faktorler independent sample t-testine tabi
tutuldugunda ise cinsiyet degiskeni acisindan bilgilendirme faktoriiniin (df=298;
f=4,137; p=,0,43) anlaml bir farkliliga sahip oldugu ancak etkilenme faktoriiniin
(df=298; =3,305; p=,070) ise anlamhi bir farkliliga sahip olmadig1 ortaya
ctkmaktadir. Medeni durum agisindan ise her iki bilesenin de anlamli bir farkliliga
sahip olmadig1 ((bilgilendirme faktorii df=298; f=,637; p=,425), (etkilenme faktorii
df=298; =,023; p=,879)) goriilmektedir.

Gilindem belirleme bilesenlerini olusturan Onermelere verilen yanitlar one
way anova testine tabi tutuldugunda yas degiskeni ((strateji faktorii df=297; £=,631;
p=,533), (konu olma faktori df=296; f=,036; p=,965)), egitim durumu ((strateji
faktori df=295; f=,121; p=,975), (konu olma faktorii df=24; f=,1,134; p=,341)) ve
aylik gelir durumu bakimindan ((strateji faktori df=296; £=,2,005; p=,113), (konu
olma faktori df=295; {=941; p=,421)) anlamh bir farkliligin olmadig
anlasilmaktadir. Independent sample t-testi sonuglari agisindan giindem belirleme
bilesenleri incelendiginde ise strateji degiskeninin cinsiyet degiskeni agisindan
(df=298; 1=4,756; p=,030) anlaml bir farkliliga sahip oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Buna karsin konu olma faktoriiniin ise (df=297; {=2,427; p=,120) anlamli bir

farkliliga sahip olmadigi goriilmektedir. Bu bilesenler medeni durum agisindan
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incelendiginde ise her iki degiskenin de medeni duruma gore farklilik gostermedigi
((strateji faktorii df=298; {=907; p=,342), (konu olma faktorii df=297; {=513;
p=,474)) goriilmektedir.

SONUC ve DEGERLENDIRME

Giliniimiizde dijital teknolojiler gelismesine ragmen hala en Onemli
problemlerden birisi reklamin etkisinin net bir sekilde Olglilememesidir. Reklam
gercekten {irtin ve hizmetleri satisina etki etmekte midir? Evet ise ne kadar ve nasil
etki etmektedir? Bu sorular, giinlimiizde de tartisilmaktadir. Hem bu sorularin
yanitlanmasina bir katkida bulunmak, hem de reklamin giindeme etki edip etmedigini
O0lcmek ve boOylece hem uygulamaya hem de bilimsel calismalara 151k tutmak
amaciyla gergeklestirilen bu arastirmada elde edilen veriler, bir etki durumun

varligini ortaya koymaktadir.

Reklamin  giindemi  belirleyip  belirleyemedigini  dlgmeye  yOnelik
gerceklestirilen bu aragtirmada elde edilen veriler incelendiginde, hem reklam
bilesenleri toplaminin hem de reklam bilesenlerini olusturan faktérlerin giindem
bilesenlerini etkiledigi sonucuna ulagilmistir. Bu sonuglar, Sahin ve Acar Sentiirk
(2018: 715) tarafindan gergeklestirilen arastirmada ortaya ¢ikan, 6zel giinleri konu
alan reklam stratejilerinde giindem tiirlerinin kullanilma diizeyleri ile reklama

yonelik tutum degisimi arasinda ortaya cikan pozitif iliski ile ortiismektedir.

Sonug olarak, reklamin giindeme etki ettigi ifade edilebilir. Daha agik bir
ifadeyle reklamlarda giindeme getirilen konular, insanlarin giindemlerinde kendine
yer bulabilmekte ve onlarin gilindelik hayatlarin1 etki altina alabilmektedir.
Reklamlarin giindem belirleyip belirleyemedigini konu alan bu c¢alismanin
sonuclarinin bagka arastirmalarla desteklenmeyi ihtiyagc duydugu bir gergektir.
Bununla birlikte aragtirmacilar, hangi reklam stratejilerinin giindem belirlemede daha

etkili oldugu tizerine farkli arastirmalar yaparak alana yeni katkilar sunabilirler.
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KAMU YONETiIMINDE ETiK-MEDYA iLiSKiSi: KAMU GOREVLILERi ETiK KURULU
FAALIYET VE KARARLARININ ULUSAL GAZETELERDEKi TEMSILi UZERINDEN BiR
DENEME"
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Kamu yonetiminde etik, kamu giicliniin ortaya ¢iktigi zamanlardan beri farkli formlarda yonetimin ana
belirleyicilerindendir ve faziletli bir toplumsal yasamin ve devlet-toplum iligkisinin mesuiyet zemininde
yilirimesinin 6nkosuludur. Kamu hizmeti, etik degerler {izerine kurulu olmadig takdirde yolsuzluk, yozlasma,
devlete giivensizlik gibi sorunlar kroniklesme riskiyle karsi karsiya kalir. Kamu yonetiminde etik, kamu
yonetiminden istenen iyi nitelikteki ilkelerin belirlenmesini ve bu ilkelerin kamu goérevlilerince benimsenmesini
icermekte ve bunun i¢in bazi ara¢ ve mekanizmalar1 gerekli kilmaktadir. Tesis edilen ara¢ ve mekanizmalar ile
kamu yonetimde etik dis1 davranislar elimine edilecek ve ahlak felsefesi kamu yonetimine hakim kilinacaktir.
Tiirkiye’de kamu yonetiminde etik, 2004 yilinda Kamu Gorevlileri Etik Kurulu’nun kurulmasi ile
kurumsallagmistir. Kurulusundan bugiine, yaptig1 arastirmalar yayinladig: raporlar ve aldigi baglayici kararlar ile
Tirk kamu yonetimine seffaflasma ve hesapverebilirligin saglanmasi, yolsuzluk ve yozlasmanin Oniine
gecilmesine katkida bulunmaya ¢alismaktadir. Medya, dordiincii gii¢ olarak bu katkiy1 artiracak bir potansiyele
sahiptir. Bu ¢aligmada, 2017 ve 2018 yilinda basinda ¢ikan Kamu Gorevlileri Etik Kurulu haberlerinden yola
cikilarak kamu yonetiminde etik-medya iliskisi analiz edilecektir. Analiz, icerik ¢ozlimleme yontemi ile yapilacak
ve haberlerin kamu giiciinii kamu yonetimi etik kurallart dogrultusunda denetlemeye seffafliga katkisi

tartigilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kamu Yonetiminde Etik, Kamu Gorevlileri Etik Kurulu, Medya, Denetim,

Hesapverebilirlik, Saydamlik

THE RELATIONSHIP OF ETHICS AND MEDIA IN PUBLIC ADMINISTRATION: A TRIAL
ON THE REPRESENTATION OF THE ACTIVITIES AND DECISIONS OF THE COUNCIL OF
ETHICS FOR PUBLIC OFFICIAL IN NATIONAL NEWSPAPERS

ABSTRACT

Ethics in public administration is one of the main determinants of management in different forms since the
emergence of public power and it is also the precondition for a virtuous social life and state-society relationship
to run on the basis of legitimacy. If the public service is not based on ethical values, problems such as corruption
and distrust of the state are at risk of becoming chronic. Ethics in public administration involves the
determination of good quality principles from public administration and the adoption of these principles by public

officials and requires some tools and mechanisms. Non-ethical behaviours in public administration will be
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eliminated with the means and mechanisms established, and moral philosophy will be dominated by public
administration. Public administration ethics in Turkey, in 2004, has been institutionalized through the
establishment of Council of Ethics for Public Service. Since its establishment, it has been trying to contribute to
the prevention of corruption, providing transparency and accountability to the Turkish public administration with
its decisions, reports and publications. The media has the potential to increase this contribution as the fourth
power. In this study, the ethics-media relations in public administration will be analysed based on the news of the
Council of Ethics for Public Service in the press in 2017 and 2018. The analysis will be conducted with content
analysis method and the contribution of news to transparency in controlling public power in accordance with the
rules of public administration ethics will be discussed.

Keywords: Ethics in Public Administration, Council of Ethics for Public Service, Media, Control,

Accountability, Transparency
GIRIS

Kamu yOnetiminde etik tartigmalarinin ilk 6rneklerine Antik Yunanda Aristo
gibi disiiniirlerin eserlerinde devlet yonetiminde iyi ve kotiinlin ne olduguna dair
tartigmalarda rastlansa da tartigmalar 1970’lerde yogunluk kazanmistir (Kogak
&Yiksel, 2010: 77; Kilavuz, 2003: 45). Bu donemin arka planinda, tim diinyay1
icine alan kiiresellesme siireci ve ekonomik krizin kamu yonetiminin etkinligini,
verimliligini tartisilir hale getirmesi yatmaktadir. Ozellikle ekonomik siireglerin ve
politik gelismelerin ulus devlet sinirlarin1 agmasi1 ve ekonomik krizin de etkisiyle,
doneme hakim klasik kamu yOnetimi anlayisinin giinlin ihtiyaclarina cevap
veremedigi elestirisiyle yeni arayislara gidilmistir. Yeni Kamu Yonetimi Anlayisi
olarak da literatiire gecen, Amerika ve Ingiltere’de baslayip kiiresel bir reform
dalgasina doniisen bu yeni arayislar Tiirkiye’de de krizi asmak ve mevcut sistemin
tikanikliklarina ¢6ziim bulmak amaciyla Ozellestirmeler, devleti kiicliltme ve
kiigiiltillen devletin calisma prensiplerinin degistirilmesi i¢in reformlar baglamistir.
Ekonomideki krizle birlikte politikact ve biirokratlarin gorevi ihmalden biiyilik
yolsuzluk skandallarina kadar etik dist davraniglar, etik olgusunu kamuoyu
giindemine getirmis ve bu durum mevcut mekanizma ve diizenlemelerin
yetersizligini ortaya ¢ikararak yonetimleri yeni arayislara itmistir (Oktem ve

Omiirgoniilsen, 2005: 231).

Kamu y6netiminde ¢oziim arayislarina etigin bir boyut olarak dahil edilmesi
kamu orgiitlerine mekanik birer orgiit olarak bakan klasik anlayisin aksine, yasanilan

Krizin yalnizca ekonomik olmadigi, ekonomik 6nlemlerin krizin asilmasinda kokten
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bir ¢6ziim getirmeyecegi ve devlete ve kamu yonetimine biitiinciil bir bakis agisiyla
yaklagilmasinin ~ gerekliligine  dair yeni kamu  yOnetimi anlayisindan
kaynaklanmaktadir. Etik, bu biitiinctil yaklasimin bir anlamda soyut boyutunu
olusturmaktadir. Etik yaklasimin baska bir kaynagi da toplumlardaki yozlasma ve
kamu orgiitlerindeki yolsuzluklardir (Karasu, 2001: 242). Etik yaklagim olmadan
yolsuzlukla miicadele yolsuzluk ortaya ¢iktiktan sonra anlasilabildiginden, yolsuzluk
nedeniyle olusan kamu zararinin telafi edilmesi ¢ogu zaman miimkiin olmamaktadir.
Bu nedenle yolsuzlugun kokenlerine inip ortaya ¢ikmadan Onlenmesi etik ilke ve
degerlerden olusan bir ¢ergeveyle miimkiin olabilir. Etik ¢ercevenin belirlendigi bir
sistemde kamu gorevlileri, riigvet, zimmet, kayirmacilik vb. yolsuzluk suglarinin yani

sira vatandasin giivenini kaybedecegi yolsuzluk siiphelerinden de sakinacaktir (Sen,
2010: 14-15).

Glinimiiz toplumlarinda medya, kamuoyunu bilgilendirme, toplumun
temsilcisi olarak hiikiimeti denetleme, uygulanan politikalarla ilgili toplumsal
farkindalik yaratarak kamuoyu olusturma gibi 6nemli islevlere sahiptir ve bu
islevlerinden dolay1 yasama-yiiriitme ve yargmin yaninda dordiincii gii¢ haline
gelmistir. Kamu yonetiminde etik gerceve yalnizca gerekli mevzuatin ve kurumlarin
olusturulmas1 degil ayn1 zamanda kamu gorevlileri ve kamu hizmetini alan
vatandaglarin da etik kodlar ve ilgili yaptirnmlar ile ilgili bilgi sahibi olmasini
gerektirmektedir. S6z konusu bilgilendirme ve denetim islevini yerine getirecek en
etkili araclardan birisi ise genis kitlelere ulasabilme ve kamuoyu olusturabilme giicii
ile medyadir. Ancak medyanin bu potansiyelini kullanilabilmesi i¢in bagimsiz bir
sekilde calisabilecegi demokratik bir yonetime ve hukuki giivenceye ihtiyaci vardir.
Bu giivence sayesinde medya ve haberleri halkin gilivenini kazanacak ve

demokrasinin gelismesine katkida bulunabilecektir.

Bu caligmada kamu yonetiminde etik-medya iliskisi, 2017 ve 2018 yillarinda
ulusal basinda ¢ikan Kamu Gorevlileri Etik Kurulu haberlerinden yola ¢ikilarak
analiz edilmeye calisilmistir. Bu yillarin se¢ilme nedeni Kamu Gorevlileri Etik
Kurulunun son yillarda giindeme ne kadar ve hangi yonleriyle yansidigini tespit
etmektir. Etik kiiltiirlin olusumu ve kamu erkinin etik kodlarin rehberliginde

denetiminde medyanin roliinlin tartisildig1 arastirmanin, literatiir aragtirmasinda
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secilen yillarda konuya dair haber analizinin olmadig1 goriilerek bu yoniiyle literatiire
katkida bulunmasi amaglanmistir. Analizde medyanin denetim ve etik kiiltiirii
olusturmada katkis1 temel problem olarak ele alinmistir. Bu temel problem
ekseninde, denetim islevine katkida bulunabilecek haberlerin dili ve igerigi (Elestirel
haberler/Yolsuzluk haberleri) ile etik kiiltiirii olusturmak ve kurumun seffafligina
katkida  bulunabilecek haberlerin niteligi  (bilgi verme/duyuru/faaliyetlerin

tanitimi/Iyi uygulama drnekleri vb.) incelenmis ve degerlendirilmistir.

1. Kamu Yonetiminde Etik Kavrami

Literatiirde etik kavrami, “Bir bireyin izlemesi gereken ahlaki standartlar ve
kurallar” (Gormez, vd., 2009) bi¢iminde ele alinirken, baska bir tanimlamada,
“Bireylerin dogru olarak nasil davranacagini aciklayan ve tanimlayan ilkeler,
degerler ve standartlar sistemi” seklinde ifade edilmistir (Rosenthal ve Yudin: 1997).
Bu tanimlamalardan hareketle, etik kavraminin insan davraniginda neyin iyi neyin

kotii oldugu ve ne yapmasi gerektigine dair kodlari igerdigi sOylenebilir.

2 (13

“Is ahlak1”, “orgiit kiiltiirii”, “kamu yonetimi ahlaki”, “yonetsel ahlak” gibi
kavramlarla ifade edilen kamu yonetimi etigi ise, goreceli bir kavram olan ahlakin
kamu orgiitii icerisinde kurallarla beslenerek ortaya ¢ikmis bigimidir (Bilgin, 1997:
2). Kavram, kamu orgiitlerinin 1yi ya da dogru faaliyetleri yapabilmesinde gerekli
ilkelerin karsilig1 olup, iyi/dogru olan1 yapmak icin orgiitlerin kesin kararliligini da
icerir (Kernaghan, 1993: 16). Kamu ydnetimi etigi, kamu ¢alisanlarinin etik dis1
davraniglarinin yaninda gorevlilerin karsisina ¢ikacak ¢ikar catigsmalar1 ve sorunlarla

ilgili rehber degerlerle de ilgilidir (Cevikbas, 2006: 270).

Kamu yonetiminde etik, kamu c¢alisanlarinin hizmet verme siirecinde
kullandiklar1 kamu erkini sinirlayan kontrol ve denge 6gelerinin biitliniidiir (OECD,
1996) ve bircok iilke, temel etik degerleri iceren kanun, kod ve kilavuz ilkeler
belirleyerek etik davranigi sistematize etmektedir (Yiiksel, 2005a: 85). Literatiire
gore etik kodlar tiim diinyada ayni derecede benimsenmemekte (Etigin Goreliligi
Kurami) etik/etik olmayan davranislara farkl kiiltiirlerde degisken hassasiyetler ve
tepkiler goriilmektedir (Ho, 2010: 155) ve evrensel olarak yanlis olsa da bir
toplulukta dogru olarak kabul edilebilen ahlaki davraniglar s6z konusu

olabilmektedir. Etik kodlar, kiiltiirden kiiltiire degisse de (Arslan ve Berkman, 2009:
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32) OECD tarafindan 2000 yilinda yayimlanan bir arastirmaya gore; tarafsizlik,
hukukilik, diiriistliik, saydamlik, etkinlik, esitlik, sorumluluk ve adalet ilkeleri OECD
tilkelerinde mevzuata en ¢ok yanstyan ilkelerdir (OECD, 2003).

OECD’nin arastirmasinda mevzuata yansiyan etik ilkelerin yani sira kamu
yarar1 da kamu gorevlileri i¢in etik bir deger olarak kabul gérmektedir (Yatkin, 2015:
14). Kamu yarar1 kavrami yalniz kamu kurumlarin1 ya da ¢alisanlarini degil tiim
toplumu ilgilendiren ve etik bir deger olarak nesnelestiginde, devlet-kamu
gorevlileri-kamu hizmeti ve toplum dortliisliniin bu degeri barindirtyor olmasi
gerekir ve kendi i¢inde hiyerarsisinden s6z etmek miimkiindiir. Kamu goérevlisinin
kendi 6znel gec¢misi tarafindan bigimlendirilen bireysel ahlak hiyerarsinin ilk
basamagidir. Hiyerarginin ikinci basamaginda bulunan “mesleki etik” kamu
gorevlisinin gorevini yaparken, meslegin gerektirdigi normlar c¢ergevesinde
davranmasi olarak tanimlanabilir. Ugiincii basamakta bulunan “drgiitsel etik”, kamu
gorevlilerinin eylemlerini Orgiitsel amacin gerceklesmesi dogrultusunda yapmus
olmasidir. Hiyerarsinin son basamaginda yer alan “toplumsal etigin” merkezinde ise
kamu gorevlilerin bir taraftan bireyi koruyan tutum ve davraniglar sergilemesi diger
yandan ise toplumun bir biitlin olarak gelismesine katki saglayacak bicimde
davranmalar1 yer almaktadir (Shafritz ve Russell, 2005: 186). Anilan degerler
hiyerarsisinde her kademe bir Oncekini ve sonrakini sekillendirir. Toplum,
sosyallesme araciliiyla bireyin degerler sisteminin filtresi olurken (Oztiirk, 1999:
20-21); birey girdigi topluma ve alt gruplara davranmislar1 yoluyla yeni degerler
tiretiminde ingai bir role sahiptir. Bu noktada birey kamu gorevlisi etik degerlerin
uygulayicisi, vatandas sifatiyla ise talepleri ile etigin denetleyicisi roliindedir.
Vatandas, talepleri ve denetimi ile yalnizca baski unsuru degil ayn1 zamanda etik
ilkelerin olusumu ve benimsenmesinde de aktor roliindedir (Kilavuz, 2002: 259-263).
Degerler hiyerarsisinin her kademesinde bireyin aktif katilimi i¢in demokratik
mekanizmalara ve hukuki diizenlemelerle desteklenmeye ihtiyact vardir. Medya,
vatandasin kamu yonetiminde etik degerlerin uygulanmasi hakkinda bilgilenmesi ve

kamuoyu olusturmasinda etkili bir ara mekanizmadir.
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2. Medya Kavrami ve Kamu Yonetimindeki Rolii

Latincede ortam, ara¢ anlamina gelen medium kelimesinin ¢ogulundan gelen
medya, Tirk Dil Kurumu sézliigiine gore “iletisim ortamu, iletisim araglar1” anlamina
gelmektedir. Medya, modern toplum diizeninde siyasal, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik

sorunlarin ¢oziimiinde koordinasyon ve kumanda etme bakimindan 6nemli bir arag

olarak kabul edilmektedir (Murdoch, 2002: 41).

Medya, toplumsal olaylara ayna tutan, toplumsal siire¢leri dogrudan etkileyen
ve belirleyen bir kurumdur. Devleti olusturan yasama, yliriitme ve yargi erklerinin
yaninda literatiirde dordiincii gii¢ olarak kabul edilmektedir (Kennamer, 1994: 2). Bu
gii¢, toplum adina kamu gorevlilerini denetleme, topluma bilgi verme ve hesap

sorabilme iglevlerine sahiptir.

Habercilikten eglenceye, kamuoyu olusturmadan kiiltiirel degerleri etkileme
ve toplumun egitimine kadar uzanan ¢izgide birgok islevi yerine getiren medya,
bireylerin haber edinme, okuma, 6grenme, kanaat gelistirme, tercih belirleme gibi
konulara iligkin ihtiyaglarina hitap ederek ayn1 zamanda bireyin sosyallesmesini de

saglamaktadir (Alemdar, 1999: 24).

Medyanin bireyin sosyallesmesine ve birey devlet iliskilerinde dordiincii giic
olarak yurttasin yaninda olabilmesine bagka bir deyisle demokratik kiiltiiriin
olusmasina katkis1 kamusal alanda bireyleri bir araya getirmedeki avantajidir. Oyle
ki Taylor (1995: 259) kamusal alani, “toplum iiyelerinin medya (basili, elektronik)
aracilifiyla ve yiiz ylize iliskilerle, ortak ilgi konusu olan sorunlari tartismak ve
bdylece bu sorunlar hakkinda ortak bir anlayisa erismek amaciyla bir araya geldikleri
bir ortak alan” olarak tanimlamaktadir. Medya kamuoyu olusumunda birey ve
gruplarin etkisinden daha biiyiik bir etkiye sahiptir. Kamuoyu, iletisim ve iletisimin
olusturdugu toplumsal etkilesim siirecinde olusur, bu silirecte medyadan alinan
mesajlarla kanaatler pekismekte ya da bilinmeyen konularda biling olugmakta ve
kanaate doniismektedir (Ozkan, 2004: 215). Bireyler ve toplumda kanaat olusurken
medyadan elde edilen bilgi ve haberler kullanilmaktadir (Kilig, 2009: 151).

Medyanin kamuoyu olusumunda iki o6nemli rolii vardir. Kamuoyunun

tepkilerini ve beklentilerini agiga ¢ikarmak ve kamuoyunun yonlenmesinde rehber
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olmaktir (Isik, 2002: 22). Ozellikle basin, haberleri toplayarak ve yayinlayarak,
sorunlar karsisinda tutum olusturarak, elestiri ortami yaratarak, farkli goriislerin

olusmasina katki saglayarak kamusal gorevini yerine getirmektedir.

Ancak Kejanlioglu'nun (2004: 691) Habermas’in (1979) calismasindan
devsirerek olusturdugunu belirttigi kamusal alan, “hem 06zel ekonomik ¢ikarlardan,
hem de kamu otoritesinden 6zerk, kamuoyu olusturmak i¢in konusma ve tartisma
etkinliginin alanidir”. Kamuoyu ise, “bagimsiz ve esit bireylerin katildigi, kimsenin
dislanmadigi, rasyonel-elestirel bir tartisma ortaminda gelisir; sOyleme dayanan ve
sonunda uylasima (consensus) varilan bir siirectir”. Goriildiigii gibi kamusal alandan
s0z edebilmek i¢in ekonomik ¢ikarlardan bagimsiz olmanin hem de devletten 6zerk
olmasi1 gerekmektedir. Kamuoyu i¢in ise bagimsiz ve esit bireylerin katilimi ve

herkese esit davranildigi bir ortam gerekmektedir.

3. Kamu Yonetiminde Etik Kiltiiriin Olusturulmasinda Medyanin Etkileri

Medyanin dordiincii gli¢ olarak kamu kurumlari tizerindeki denetim rolii,
kamu yonetiminde etik kiiltiiriin olusturulmasinda 6nemli bir potansiyele sahiptir.
Medyanin bilgilendirme, giindem olusturma, kamuoyu olusturma islevleri kamu
giicinii kullananlara hesap sorabilme giicii saglamakta, aym1 zamanda kamu
faaliyetlerinin etik gercevede tutulabilmesi ve etik dis1 davraniglarinin 6nlenmesine

katki saglamaktadir.

Arastirmanin temel sorusu ile ilgili literatiir incelemesinde Kamu Goérevlileri
Etik Kurulu biinyesinde yapilmis Tiirkiye’de Yolsuzlugun Onlenmesi I¢in Etik
Projesinin bir alt arastirmasi olan Etik-Kiiltiir-Toplum bashigiyla yer alan ¢aligmanin
medya bulgular1 rehber olmustur (Gérmez vd. 2009). Sozii gecen ¢alismada etik
kiiltliriin yerlestirilmesi ve yolsuzlugun onlenmesinde medyanin rolii hem toplum
icin segilen Ornekleme sorulan sorularla hem de medya mensuplarina sorulan
sorularla Olglilmeye calisilmigtir. Calismada toplum igin segilen Grneklemin etik
kiiltiirtin  olusturulmast ve yolsuzlugun Onlenmesinde medyanin rolii ile ilgili

goriisleri Tablo 1°de gosterilmistir.
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Tablo 1. Etik ilke Davranisinda Medyanin Roliine Ait Frekans Dagilimi

Katillyorum Katilmiyorum
N % N %

Bana gore, etik davranislarin kazanilmasinda
medyanin roll vardir

Medya, vyayinlanan program ve haberler ile
bireylerin etik degerlerini etkiler

Medya, etige aykiri davranislari (yolsuzluk, riisvet,
vb.) haber yaparak etik bilincin olusmasini saglar
Medya, etige uygun davranislar (diristlik,
demokrasi, adalet vb.) haber yaparak etik bilincin | 1409 |90.8 |143 9.2
olusmasini saglar

Medyatik kisilerin davranislari, topluma etik
davranislarin kazandirilmasinda etkilidir

Medyada vyer alan programlarla toplum
degerlerinin tutarli olmasi etik degerlerin kalici| 1332 85.8 |220 14.2
olmasini saglar

Medyanin, etik bilincinin olusturulmasina katkisi
davranislarda yol actig1 degisimle 6lgllar

Kaynak :Gérmez vd., 2009: 319

1222 78.7 |330 21.3

1367 88.1 |185 11.9

1201 77.4 |351 22.6

1306 |84.1 |246 15.9

1340 |86.3 |212 13.7

Tablo 1°deki verilere gore; etik degerlerin kazanilmasi ve yolsuzlugun
Oonlenmesi konusunda katilimcilar medyanin 6nemli oldugunu diisiinmektedir.
Haberlerin niteligi ile ilgili ise katilimcilarin etik degerlerin kazandirilmasinda
medyanin etige aykiri davraniglari haber yapmaktan ziyade olumlu etik kurallari
ortaya koyan haberleri yapmalarinin daha etkili olacagina inandiklar1 goériilmektedir

(Gormez vd., 2009: 319).

Arastirmanin medya mensuplart ile ilgili kisminda paralel sorularla ayn
konuda medya mensuplarinin goriisleri sorulmus ve katilanlarin %100’ etik bilincin
olusturulmasinda medyanin roliiniin 6nemli oldugunu vurgulamis, haberlerin niteligi
ile ilgili ise katilanlarin tamami1 hem pozitif ve hem de negatif haberlerin etik biling
icin gerekli oldugunu belirtmislerdir. Etige uygun davranislarla ilgili haberlerin
ornek davranig teskil edecegi etige aykir1 davranislarla ilgili haberlerin engelleyici
bir rol listlenecegi vurgulanmistir. Ancak uygulamada etige aykir1 davraniglarin daha
¢ok haber yapildig1 bunun nedeninin de sadece bu tiir olaylarin daha ¢ok haber degeri

tasimasindan kaynaklandigi ifade edilmistir (Gérmez vd., 2009: 327-331).
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3.1. Kamu Giiciinii Kullananlara Hesap Sorabilme Giicii

Kavramsal olarak ele alindiginda hesap verebilirlik; gerceklestirilen
faaliyetlerden dolay1r bagka otoritelere aciklama yapilmasi ya da cevap verilmesi
olarak tanimlanmaktadir (Scott, 2000: 40). Kamu yo6netiminde hesap verebilirlik,
yetki verme siirecini kontrol etmekle es anlamlidir. Vatandaslar, kamu erkini ve
kaynaklarimi devlet kurumlarina devrederken, karsiliginda erk ve kaynaklari
devrettigi kisi ve kurumlardan hesap sorabilmeyi ve onlar1 sorumlu tutabilmeyi
istemektedirler (Watt vd., 2002: 2). Etik bir kamu yonetiminde hesap verebilirlik
yalnizca vatandaslarin devlete karsi degil, ayn1 zamanda devletin de vatandaslarina
kars1 hesap verme sorumlulugu anlamina gelmektedir. Kamu kurumlarinin, kamu
gorevlilerini -kamu giiciinii kullanirken- sorumluluk sahibi ve hesap verebilir kilmasi
gerekmektedir. Aksi bir tutum giiciin kotliye kullanimina yol agabilmekte, yonetime
kars1 vatandasin giivenini zedelemekte ve yonetimin idari kapasitesini azaltmaktadir.
Bu baglamda hesap verebilirlik ve sorumluluk ilkeleri, giiciin kotiiye kullanilmasi
gibi etik dis1 davranis riskini azaltmada yonetime yardimci olacaktir. Hesap verebilir
ve etik degerlerin benimsendigi bir kamu yOnetimi anlayisi, yoneten ve yonetilen
arasindaki giiven ortamini korur ve demokratik yonetime katki saglar (Kiling ve

Urhan, 2012: 5).

“Glinlimiizde hesap verebilirlik, tek tarafli olarak bilgi vermek ya da agiklama
yapmak anlamindan ziyade, hesap veren ile hesap soran arasindaki karsilikli iligki ve
etkilesim olarak degerlendirilmektedir” (Eryilmaz ve Biricikoglu, 2011: 22). Medya
bu iliski ve etkilesim noktasinda vatandasa bilgi verme, giindem ve kamuoyu
olusturma islevleri ile hizmet etmektedir. Vatandasin hizmet alirken aldigir hizmeti
degerlendirebilmesi i¢in dogru ve giivenilir bilgiye kolayca ulasmaya ihtiyaci vardir.
Bilgi ¢aginin vatandag talebi dogrultusunda artan baskisi haber kuruluslarinin sayisi
ve giliclinii artirmig, hemen her seviyede, kamu kurumlari ve subeleri, halkin
kendileri hakkindaki kanaati ve algisi ile ilgili olarak daha hassas hale gelmislerdir
(Goneng, 2002:157). Medya hitap ettigi kitleleri bilgilendirerek, kamu kurumlarinin
eylemlerini kamunun denetlemesine sunarak onlar1 kamuya karsi hesap verebilir
kilmaktadir. Medyanin yolsuzlugu onlemedeki rolii diinya bankasi tarafindan su

sekilde formiile edilmektedir (www.worldbank.org). Yolsuzlukla Miicadele = Bilgi
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ve haber alma + Liderlik + Kolektif Hareket. Medya ve sivil toplum, yolsuzluk ve
rlisvetin Oniine gecilmesi i¢cin gerekli olan atmosferin olusturulmasinda ve bunun

surdarilmesinde kilit noktadadir.

Medya, yayinlar ile -0zellikle negatif olan yayinlarla- politika olusturma
stirecini hizlandirir ve yonetimin bekgisi gibi, devletin faaliyetlerini degerlendirmesi
ve bu bilgiyi de kamuya sunmasi beklenir. Bu nedenle medya sadece devlet-vatandas
arasinda bir kopri kurmamakta, bunun yaninda giiciin merkezilesmesini ve hukuki
ve etik olmayan devlet faaliyetlerinin kisitlanmasin1 saglayacak bilgileri de

sunmaktadir (Kilig, 2009: 151).

3.2. Kamu Kurumlarinin Faaliyetlerini Yakindan Duyurarak Saydamligina Katkida
Bulunma Etkisi

Hesap verebilirlik ilkesi ile baglantili olan saydamlik, kamu yonetiminde etik
kiiltliriin olusturulmasi ve denetimi acisindan olduk¢a 6nemli goriilen etik ilkedir.
Kamu kurumlarindaki kararlar ve uygulamalar hakkindaki bilgilere vatandasin
zamaninda ve gilivenilir sekilde erismesi olarak tanimlanabilen saydamlik; bilgiye
ulagim, halkin yonetime aktif katilimi, kamu kurumlarinin halk: bilgilendirmesi ve
danigsmast gibi unsurlar1 barindirir (Yiiksel, 2011: 335). Giinlimiizde etik dis1
davranislarin ortaya ¢ikarilmasi, 6nlenmesi ve kamu yararinin korunmasi agisindan

en 6nemli araglardan biri de saydamlik mekanizmasi olmustur.

“Saydamlik sadece bilgi ve belgelere ulasma hakkindan ibaret bir islev
degildir. Saydamligin diger yontemi, kamu politikasi iireten organlarin toplantilarina
dinleyici olarak katilma hakki ile onemli proje ve kararlarn, halkin goriisiine
bagvurularak alimmmasidir” (Eryilmaz, 1993: 102). Bu katilimin ve seffafligin
saglanabilmesi icin vatandaslarin hak ve yilikiimliliikleri ve aldigi hizmetin
standartlar1 hakkinda bilgi sahibi olmas1 gerekmektedir (Yiiksel, 2011: 329). Bu bilgi
kanallarindan biri de medyadir. Ozellikle gazeteler kamuoyu agisindan, fikirlerin
halka 1iletildigi geleneksel tartisma platformlart haline gelmiglerdir. Ciinkii
gazetelerin olaylari daha kapsamli bir sekilde ele alma ve miinferit konulara daha

derinlemesine niifuz edebilme kabiliyetleri vardir.
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Medya, sadece uygulama ve politikalar1 raporlamaktan ziyade, iizerinde
politikalarin ve kamusal hayatin gerceklestirildigi ve kamusal hayatin amaclarinin
tiretildigi, tartisildigi ve degerlendirildigi bir zemindir (Craig, 2004: 8). Medya daima
kamusal alanin olusturulmasinda ana unsurlardan biri olmustur. Medyanin bu islevi,
kamu kurumlarinin da kendi faaliyetleri ile 1ilgili olusan gilindeme cevap

verebilmesine imkan saglayarak seffafliga katkida bulunur (Isik, 2009: 213).

Ancak literatiirde giinlimiiz medyasinin isleyisinin bahsedilen ideal siiregten
farkli isledigi de belirtilmektedir nitekim Kejanlioglu’nun degerlendirmesine gore
(2005), Habermas (1997), medya tarafindan empoze edilen kiiltiir endiistrisiyle
modern toplumlarda demokratik tartismanin kayboldugunu ileri siirmektedir.
Medyanin ekonomik kaygilari toplumsal ¢ikarlarin gozetilmesini golgelemis ve
kamusal alan1 biiyiik 6l¢iide bir reklam platformu haline getirmistir. Siyasal partiler,
kamuoyunu medya teknikleriyle yonlendirmeye baslamis ve 17. yiizyilin sonlarinda
feodalizmin ve merkezi devletin giicinii kirmak i¢in olusan elestirel tartisma
platformu yerini belirli kisi, grup ve kurumlarin goriiglerinin tartisilmadan kisi ve
gruplara benimsettigi bir kamusalliga ve kamuoyuna birakmistir. Medyanin
seffafliga katkida bulunabilmesi i¢in bagimsizliginin ve demokratik bir zeminin

olmas1 gerekmektedir.

4. Basinda Kamu Gorevlileri Etik Kurulunun Faaliyet ve Kararlari

Tiirkiye’de Anayasa, Ceza Kanunu, Devlet Memurlar1 Kanunu gibi kamu
gorevlilerini ilgilendiren kanunlar ayn1 zamanda etikle diizenlemeler tasisa da 2004
yilinda 5176 sayili “Kamu Gorevlileri Etik Kurulu Kurulmasi ve Bazi Kanunlarda
Degisiklik Yapilmas1 Hakkinda Kanun” ile Kanun’un uygulanmasini diizenleyen
“Kamu Goérevlileri Etik Davranis Ilkeleri ile Basvuru Usul ve Esaslar1 Hakkinda
Yonetmelik” ile etigin genel cergevesi tek bir kanunla c¢izilmis ve bir kurumla
somutlagtiritlmistir. Kanunun amaci (1. Md.); “kamu gorevlilerinin uymalar1 gereken
saydamlik, tarafsizlik, diiriistliik, hesap verebilirlik, kamu yararin1 gézetme gibi etik
davranis ilkeleri belirlemek ve uygulamay1 gozetmek iizere Kamu Gorevlileri Etik
Kurulunun kurulus, gorev ve ¢alisma usul ve esaslarinin belirlenmesidir.” seklinde

belirtilmistir.
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Kurul, (3. Md.) kamu gorevlilerinin gorevlerini yiiriitlirken uymalar1 gereken
etik davranig ilkelerini hazirlayacagi yonetmeliklerle belirlemek, etik davranig
ilkelerinin ihlal edildigi iddiasiyla re’sen veya yapilacak basvurular tizerine gerekli
inceleme ve arastirmayi yaparak sonucu ilgili makamlara bildirmek, kamuda etik
kiiltiiriinii yerlestirmek iizere c¢alismalar yapmak veya yaptirmak ve bu konuda
yapilacak calismalara destek olmakla gorevli ve yetkilidir. Baska bir deyisle, kurul
yapacag diizenlemelerle etik kodlar1 olusturmak, altyapiy1 sistemlestirmek ve hesap
verebilirlige katkida bulunmakla gorevlidir (Yiiksel, 2005b: 350). Kurul, eylem ve
faaliyetlerinin etik ile ilgili yasal mevzuatin, aragtirma, rapor ve istatistiklerin
duyurulmasi i¢in internet sitesi ve sosyal medyayi etkin bir sekilde kullanmaktadir.
Bilgi verme ve kamuoyu olusturma agisindan énemli bir kaynak olan bu mecralarin
yaninda, kurumun faaliyetleri ve etik dis1 faaliyetlerin duyurulmasi ve kanaat

olusturulmasi i¢in medyanin giindem olusturma islevi katki saglayici etkiye sahiptir.

Ancak Kamu Gorevlileri Etik Kurulu 2004 yilinda 5176 sayili Kanun’la
kuruldugunda Kurul kamu gorevlilerinin etik dis1 davraniglarina dair kararlarinin
Resmi Gazete’de yaymlanmasi da ongoriilmiisken Anayasa Mahkemesi, 4/2/2010
tarth ve E.:2007/98, K: 2010/33 sayili karar1 ile 5176 sayili Kanun’un Kurul
Kararlarinin Yayimlanmasina dair 3. Fikrasii iptal etmistir. Mahkeme, kararin
gerekgesinde Kurul karar icrai bir nitelik tasimazken kararin yayinlanmasi ile icrai
bir yapiya biirlinmektedir. Kurulun yaptirim giicii niteligi tasiyan bu yetkisi zaman
zaman telafisi miimkiin olmayan sonuglara yol agabilmekteydi. Ornegin idari
mahkemelerde kurul kararlarina itiraz sonucu verilen iptal kararlar1 ilk kararin
yayinlanmasinin verdigi zarari telafi edememekte idi. Anayasa Mahkemesinin bu
kararindan sonra Kurul, ara bir ¢6ziim bulmus ve etik ihlaline iliskin kararlar1 kisi ve
kurum isimlerini vermeden web sayfasinda yayinlamaya baglamistir. Kamuoyu ve
medya bu kararlarda etik ihlalinin konusunu 6grenebilse de sorumlular ile ilgili

bilginin olmamasi kararlarin haber ve giindem olusturma degerini diistirmektedir.

Literatiirden hareketle Kamu Gorevlileri Etik Kurulu ile ilgili haberler analiz
edilmis ve kamu yonetiminde etik kiiltiiriin olusturulmasinda kurul faaliyetlerine

katkisi tartigilmastir.
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4.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirma, Kamu Gorevlileri Etik Kurulunun faaliyetlerini yliriitmede

medyanin roliinii belirlemeyi amag edinmistir.
Bu dogrultuda medyanin kamuoyu olusturma giicli dikkate alinarak,
- Medya, haberleri ile denetim islevini ne kadar yerine getirmektedir?

- Medya kurum faaliyetlerini ne kadar giindeme tasimaktadir ve vatandaslar1 bu

konuda bilgilendirmekte midir?
Sorularina cevap aranmistir.

Kamu yonetiminde etik kiiltlirlin - olusturulmasinda yalnizca kurumun
faaliyetleri ve kararlar1 yeterli olmamaktadir. Kamu gorevlilerinin tutumlarimi etik
kodlara gore belirleyebilmeleri ayn1 zamanda hizmeti alan vatandasin kamu hizmeti
ve haklar ile ilgili farkindaliklarina da baghdir. S6z konusu farkindalik i¢in medya
kitlelere ulasma ve kamuoyu olusturma giicii ile 6nemli bir aractir. Bu arastirma
ulusal basinin Kamu Gorevlileri Etik Kurul karar ve faaliyetlerini konu eden
haberlerinden yola ¢ikarak kamu yonetiminde etik-medya iliskisinin analiziyle

literatiire katkida bulunmay1 hedeflemistir.
4.2. Evren, Orneklem, Kapsam ve Sinirhiliklar

Bu ¢alismada kamu yonetiminde etik-medya iligkisini tespit noktasinda ulusal
gazeteler evreni olusturmaktadir. Yazili basin evreninden gazetelerin miilkiyetine
sahip medya gruplarindan (Demidren, Albayrak, Ciner, Akit, Turkuvaz, Tiirk Medya
gruplart ve Cumhuriyet Vakfi, Estetik Yayincilik) kendi grubunu temsil edecek
sekilde tiraji en yliksek gazete segilerek tiraj ve miilkiyet kriterleri ekseninde her
medya grubundan bir gazete olmak iizere Hiirriyet, Yeni Safak, Habertiirk, Yeni
Akit, Sabah, Star, Cumhuriyet ve Sozcli gazeteleri orneklem olarak secilmis ve
haberleri incelenmigtir. Calismada kullanilacak haberlerin 6rneklem sec¢iminde
giincel verilere ulasmak i¢cin 2017-2018 yil1 haberleri dikkate alinmis ve haberlerde
“Kamu Gorevlileri Etik Kurulu” ve “Etik Kurul” anahtar kelimelerinin bulunmasi
baz alinmistir. Sliphesiz kamu yonetiminde etik haberleri yalnizca i¢inde bu iki

anahtar kelimenin ge¢mesi ile degerlendirilemez ve etik, erdem, ahlak, riisvet,
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yolsuzluk gibi pek ¢ok ilgili kavram ¢alismanin konusu ile iligskilendirilebilir. Ancak
2004 yilinda yapilan yasal bir diizenleme ile kamu yonetiminde etik kiiltiiriin
olusturulmasindan denetimine tiim siirecler Kamu Gorevlileri Etik Kurulunun yetki
ve sorumluluguna verilmistir. Bu nedenle kurul, gorev alanina giren konularin
goriiniirligii, glindeme taginmasi ile de ilgilidir. Bunun yaninda yasal ve kurumsal bir
kimlige kavusan konu, Kamu Gorevlileri Etik Kurulu kurumunun kapsam olarak
se¢ilmesiyle ayn1 zamanda taninirligi ve medya tarafindan kurumun faaliyetleri ile
ilgili haberlerin kurumu da giindeme tasiyip tasimadigini analiz etmeyi de
amaglamaktadir. Bu nedenle calismanin kapsami ayni zamanda sinirliligini

olusturmaktadir.
4.3. Yontem

Calismada basinda c¢ikan haberlerin niteliginin ve Kamu Gorevlileri Etik
Kurulun faaliyetlerine katkismi 6lgmek icin igerik analizi kullamilmustir. Icerik
analizi yontemi, Lasswell tarafindan gelistirilmis olup, i¢erikte mevcut olan tema ve
gbstergelerin analizine dayanmaktadir. Icerik analizinde temel amag, toplanan
verileri agiklayabilecek kavramlara ve iliskilere ulasmaktir (Lasswell 1968: 3-18).
Analiz, arastirmanin amacina olarak uygun tarama modeli kullanilarak yapilmistir.
Model, mevcut durumu degistirmeden oldugu gibi betimlemeyi amaglamaktadir
(Karasar, 1998: 77). Calismada igerik analizinin kategoril ve degerlendirici analiz
tekniklerinden yararlanilmistir. Kategoril analiz tekniginde belirlenen kategorilerin
frekans analizine tabi tutulmasi saglanmistir. Degerlendirici analiz teknigi ile de

incelenen unsurlarin olumlu ya da olumsuz olma durumlarina gore analiz edilmistir.

Calismada literatiir degerlendirmesinin etik-medya iliskisi kisminda belirtilen
medyanin denetim islevi i¢in yolsuzluk ve etik disi davramislart haber yapma
kabiliyeti ve etik kiiltiir ve saydamliga katki icin etik ile ilgili haberler yapma
kabiliyeti ile s6zii gecen aragtirmanin haber niteligi ile ilgili bulgular ortiismektedir.
Literatiir taramasinda medya-etik iligkisinin iki ana eksende incelendigi goriilmiistiir
(Gormez vd., 2009: 319-320): denetim fonksiyonunu kullanarak hesap verebilirlige

katkis1 ve kurumlarin faaliyetleri ile ilgili haberlerin saydamliga katkisi.
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Kamu gorevlileri etik kurulun basina yansimasi arastirilirken de yapilan

icerik ¢oziimlemesinde kategoriler bu dogrultuda asagidaki bi¢imde olusturulmustur.

1. Denetim Islevi; Kamu y&netiminde etik kiiltiiriin olusturulmas1 ve etik bir kamu
yonetimi i¢in medyanin kamu gorevlilerinin eylem ve islemleri hakkinda vatandasi
bilgilendirmesi ve bunlar1 vatandasin denetimine sunmasi gerekmektedir. Literatiirde
tartisilan dordiincii glic olmasi ve demokrasiye katkida bulunmasi i¢in bir 6n sart
olan bu fonksiyonu Kamu Gorevlileri Etik Kurulu-Ulusal Gazeteler iizerinden
incelenmeye c¢alisilmistir. Denetim faaliyetinin yerine getirilmesinde yolsuzluk ve
kurumun faaliyetleri ile ilgili negatif ya da elestirel faaliyetler kilit 6neme sahiptir
(Kilig, 2009:151). Bu nedenle bu kategoride yolsuzluk ve kurumun faaliyetleri ile
ilgili elestirel haberler bu kategoride yer almaktadir.

a. Yolsuzluk haberleri: Bu alt kategoride yolsuzluk ve Kamu Gorevlileri Etik

Kurulun bu konuda izledigi prosediire dair haberler yer almaktadir.

b. Kurul faaliyetleri ile ilgili elestirel haberler: Bu kategoride kurulun faaliyetleri ile

ilgili elestirilerin yer aldig1 haberler yer almaktadir.

2. Saydamlik ve etik kiiltiirii olusturma islevi; Medya, sadece uygulama ve
politikalar1 raporlamak ya da Habermas’in belirttigi gibi yalnizca belli bir grubun
onceliklerini glindeme tagimaktan ziyade kamusal hayatin gergeklestirildigi ve
kamusal hayatin amaclarmin iretildigi, tartisildigi ve degerlendirildigi bir zemin
(Craig, 2004: 8) olarak kullanildiginda kamu kurumlarinin da kendi faaliyetleri ile
ilgili olusan giindeme cevap verebilmesine imkan saglayarak seffafliga katkida
bulunur (Isik, 2009: 213). Seffafligin saglanabilmesi i¢in vatandaslarin bilgi sahibi
olmasi gereken kategoriler, (Yiiksel, 2011: 329; Gormez vd., 2009: 319) etik ilkeler
ile ilgili bilgilendirme haberleri, iyi uygulama haberleri, kurulun gérev alani ile ilgili
haberler, kurulun diizenledigi faaliyetler ile ilgili haberler ve kurulun goriiniirligi ile

ilgili haberlerdir.

a. Etik ilkeler ile ilgili bilgilendirme haberleri: Bu kategoride kurulun goérev

alanindaki etik ilkeler ile ilgili dogrudan bilgilendirme haberleri yer almaktadir.

b. Iyi uygulama haberleri: Bu kategoride etik ile ilgili iyi uygulamalarin ve

tesviklerin anlatildig1 haberler yer almaktadir.
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c. Kurulun gorev alani ile ilgili haberler: Bu kategoride kurulun goérev alani ile ilgili

ve etik kiiltiiriin olusumu ile ilgili bilgilendirici haberler yer almaktadir.

d. Kurulun diizenledigi faaliyetler ile ilgili haberler: Bu kategoride kurulun

konferans, ¢alistay vb. diizenledigi faaliyetlere dair haberler yer almaktadir.

e. Bagkan ile ilgili haberler: Bu kategoride kurulun baskani ile ilgili haberler yer

almaktadir.
4.4. Bulgular

Calismanin 6rneklemini olusturan gazetelerin haber dagilimi asagidaki gibidir.

Tablo 2. Basina Yansiyan Kamu Gorevlileri Etik Kurulu Haberlerinin Frekans

Dagilimi
Kategori Hirriyet Akit Habertirk Yeni Safak Sozci Star Cumhuriyet Sabah Toplam
Denetim Yolsuzluk 6 - 1 - 1 2 1 - 11
haberleri
Elestirel - - - - - - 1 - 1
Haberler
Saydamlk | Etikilkeler | 1 3 1 1 3 - - 1 10
ve Etik Kurulun 2 1 2 2 - 1 1 - 9
Kaltara gorev
Olugturma | alani
iyi 3 - 1 - - - - - 4
uygulama
Kurul 4 - - - - - - - 4
faaliyetleri
Baskan 2 4 1 1 - - - 1 9
Arastirma konusunun iki yil i¢inde ele alindigi haberler incelendiginde, 48
dogrudan Kamu Gorevlileri Etik Kurulu ile iligskilendirilen haber tespit edilmis,
bunlardan Hiirriyet gazetesi 18 haberle 6rneklemin %37’sini olusturmaktadir. Diger
gazetelerde ise haber sayis1 oldukga diisiiktiir.
Tablo: 3 Basinda Kamu Gorevlileri Etik Kurulu Haberleri
Gazete | Hirriyet | Akit Habertilrk | Yeni | S6zcli | Star | Cumhuriyet | Sabah | Toplam
Safak
F 18 8 6 4 4 3 3 2 48
% 37.5 16.66 | 12.5 8.33 |8.33 6.25 | 6.25 4.16 100
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Gazetelerde yer alan haberlerin dagilimima bakildiginda, medyanin denetim
islevini yerine getirecek 11 yolsuzluk haberi, kurulda izlenen prosediirii de igerecek

sekilde islenmistir.

Ayrica bu kategoride dnemli bir etki potansiyeli olan kurulun faaliyetlerine ya

da ilgili prosediirlere katkida bulunacak elestirel haber yalnizca 1 tanedir.

Etik ilkelerin tanitimi kategorisinde 10 haber tespit edilmigs bu haberlerin

hepsinin de hediye alma yasag: ile ilgili oldugu tespit edilmistir.

Kurulun gorev alani ile ilgili 9 haber tespit edilmis, haberlerde etige ve

kurulun yetkilerine dair detayl bilgilendirme yapilmustir.
Basinda 4 iyi uygulama haberi tespit edilmistir.

Kurulun diizenledigi 4 faaliyet glindeme taginarak kurul ve faaliyetleri
hakkinda detayli bilgilendirme yapilmistir. Haberlerde faaliyetlerin kurulun gorev
alani ile iliskisi, kurulun faaliyeti yapmadaki amaci ve kurul hakkinda genel bilgiler

yer almaktadir.

Bu kategorinin son alt bileseni olan baskan ile ilgili 9 haber kurulun isminin
goriiniirliigiinii arttirmaya katki saglayacak niteliktedir. Bagkan ile ilgili haberler,
Kurulun bilimsel toplanti1 ve agilislarda temsiline dair 5 ve baskanin 6zel hayatina

dair 4 haberle kurulun ismi giindeme taginmustur.
4. 5. Tartisma

Gazetelerde yer alan haberlerin dagilimina bakildiginda, medyanin denetim
islevini yerine getirecek 11 yolsuzluk haberi kurulla iligkilendirilerek, yolsuzlugun
niteligi ve ilgili mevzuat hakkinda bilgi verilmistir. Haberlerde, hangi eylem ve
faaliyetlerin yolsuzluk olarak nitelendirildigi ve kurulun bu konudaki aldigi karar
detayli bir sekilde ele alinarak okuyucu kitlenin bilgilendirilmesi hedeflenmistir.
Ancak iki yil gibi uzun bir zaman araliginda yalmzca 11 yolsuzluk haberinin
giindeme tasinmasi medyanin denetim iglevi agisindan oldukca yetersiz bir rakamdir.
Sadece 2017 yilinda bizzat kurul tarafindan agiklanan toplam 81 (2018 yilinda bu
rakam sekizdir (www.etik.gov.tr ) yonetici hakkinda “Kurul tarafindan verilen etik

ihlal kararlarina bakildiginda; 27 ilge belediye baskani, 13 genel midiir, 11 bagh
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veya ilgili kurum bagkani, 9 diizenleyici ve denetleyici kurum baskan ve iiyesi, 8
biiyliksehir veya il belediye baskani, 6 kaymakam, 2 vali, 3 kamu kurumu niteliginde
meslek kurulusu yoneticisi, 1 biiyiikelgi ve 1 miistesar yardimcist hakkinda karar
verildigi goriilmektedir.” (Hiirriyet, 2.09.2017) ifadesi ile etik ihlali karar1 alinmasina
ragmen bu kararlara konu yolsuzluklarin basina yansimadigi tespit edilmistir. Oranin
diisiikliigiinde pay1 olabilecek etkenlerden birisi kararlarin kurul tarafindan isim ve
kurum isimleri verilmeden yayinlanmasidir. Bu sekilde yayinlanan kararlarin
konunun giindeme gelme ihtimalini ve haber degerini diisiirdiigii sOylenebilir. Ayrica
bu kategoride elestirel haber yalnmizca 1 tanedir. Ancak etik kiiltiiriin
olusturulmasinda medyadan yayinlari ile -6zellikle negatif olan yayinlarla- uygulama
siireclerine gozlemci ve yoOnetimin bekgisi gibi, devletin faaliyetlerini
degerlendirmesi ve bu bilgiyi de kamuya sunmasi beklenir (Kilig, 2009: 151). Bu
bilgi, kamu gorevlilerine sunduklar1 hizmet hakkinda geribildirim saglayacak ve var

olan/olas1 hata ve thmallerin 6niine gec¢ilmesine katkida bulunacaktir.

Etik kiiltlirtin olusumda etik ilkelerin tanitimi bir uygulamanin nasil iyi ve
dogru olarak degerlendirebilecegine 151k tutacaktir. Haberlerin ¢oklugu etik kiiltiir ile
ilgili farkindaligin artiric1 ve kurulun faaliyetlerini kolaylastirict bir potansiyele
sahiptir ancak haber sayist yeterli degildir. Etik ilkelerin tanitim1 kategorisinde 10
haber tespit edilmis bu haberlerin hepsinin de hediye alma yasag: ile ilgili oldugu
tespit edilmistir ancak ilgili kanunda kamu gorevlilerinin uymasi gereken 18 etik ilke

varken yalnizca bir tanesi 10 adet habere konu olabilmistir.

Kurulun gorev alanu ile ilgili haberler, vatandasin kurulun goérev alani ile ilgili
durumlarda insiyatif almasini ve katilimini artirma potansiyeli tagimaktadir. Kurulun
gorev alani ile ilgili 9 haber tespit edilmis, haberlerde etige ve kurulun yetkilerine
dair detayl bilgilendirme yapilmistir. Bu kategorideki haberler kurulun vatandas
tarafindan taninmasi ve prosediirlerden haberdar olmasini saglayacak niteliktedir.
Haberlerde, etik digi davranigin genel olarak tanimi, kurula basvuru yollar1 ve

kurulun karar siiregleri anlatilmistir.

Etik davramisin yerlestirilmesinde yaptirimlar kadar -hatta daha fazla- tesvik
ve 0dill uygulamalart etkilidir. Basin, 4 iyi uygulama haberiyle, habere konu

faaliyetlere verilen tesvik ele almmugtir. Haberler etik davranisin nasil olmasi
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gerektigine dair bilginin yaninda iyi uygulamanin nasil gelistigi ve odiile layik

goriildiigiine dair siireci de agiklamaktadir.

Kamu Gorevlileri Etik Kurulunun diizenledigi faaliyetlerin giindeme
tasinmast hem kurulun tanmirligini artirma hem de faaliyet konusu hakkinda
bilgilendirme potansiyeline sahiptir. Kurulun iki yil i¢inde sadece dort etkinligi
giindeme gelmistir.  Kurul, kendi faaliyet raporunda Inceleme ve Arastirma
Faaliyetleri, Etik Kiiltiiriin Yerlestirmesi Faaliyetleri, Proje Faaliyetleri ve Diger
Faaliyetler olmak iizere 4 farkli ana baslik ve 18 alt baslikta faaliyetlerinin oldugunu
yayinlamakta iken bunlarda yalnizca etik egitimleri basina yansiyabilmistir. Bu
bulgudan hareketle, kurulun faaliyetlerini medyanin haber olarak gérmemesinin
yaninda kurulun da basinin ilgisini faaliyetlere ¢ekecek bir halkla iligkiler politikasi

gilitmedigi sOylenebilir.

Bu kategorinin son alt bileseni olan baskan ile ilgili haberler kurul faaliyetleri
ve 1yl uygulamalar kategorisinin Oniine ge¢mistir. Kurul baskani ile ilgili haber
kurulun ismini de giindeme tasiyarak goriiniirliigii artirsa da bu haberlerin taninirliga

katki saglayacak nitelikte olmadig1 goriilmiistiir.

SONUC

Tarihte devletin ortaya ¢ikmasindan beri giicliniin kamu yararia kullanilmasi
ve keyfi kullanilmamasi temel hassasiyet noktasi olmustur ayn1 zamanda devlet-
vatandas arasindaki iliskinin de mesruiyet kaynagi olmustur. Toplumlarin bilgi
toplumuna dogru gecirdigi evrimde devletin {izerindeki bu baski artarak devam
etmistir. Gelinen noktada devletin kamu giiciinii kullanirken sadece kamu yarari
ilkesine uymasi degil, ayn1 zamanda bunu saglayacak etik degerlerden olusan bir set
ile standartlar olusturmasi ve bu standartlara uydugunu vatandas ile paylagmasi
ayrica vatandasin denetimine acik hale getirmesi beklenmektedir. Boylesi bir yapr ile
kars1 karsiya olan vatandasin ise bu karmasik sistemden haberdar olup onu nasil
etkileyecegi ve aldig1 hizmet siirecine katkida bulunacagi kisacasi bir aktor olmasi ile
ilgili kanaat ve tutum gelistirmesi gerekmektedir. Bu amagla, kamuoyu
olusturulmasi, vatandaslarin hem hizmetlerin alicist hem de denetleyicisi roliinii

istlenmeleri noktasinda istekli olmalarinin saglanmasi gereklidir.
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Bu calismanin ortaya c¢ikmasma sebep olan temel soru, medyanin etik
konusunda farkindaligi artirict ve faaliyetleri kolaylastirict bir roliiniin olup
olmadigidir. Yapilan literatiir incelemesinden hareketle etik kiiltiiriin olusturulmasi
ve denetim mekanizmalarinin islemesinde uygulayicilarin geribildirime gereksinim
duydugu ve medyanin bu konuda kilit bir 6neme sahip oldugu sdylenebilir. Zira,
toplumlar ve bireyler olup biten olaylart kitle iletisim araglari araciligiyla takip
edebilmektedirler. Bireylerde ortak fikirleri ya da zit fikirleri olusturarak sosyal
entegrasyonu desteklemekle medya yasamsal bir katki saglamaktadir. Medya;
yasama-yliriitme ve yarginin yaninda dordiincii bir giic olarak yonetimin
faaliyetlerini degerlendirir ve bu bilgiyi de kamuya sunar. Boylece medya sadece
yonetenlerle yonetilenler arasinda bir baglant1 saglamis olmaz, ayni1 zamanda, giiciin
merkezilesmesini ve hukuki ve etik olmayan devlet faaliyetlerinin kisitlanmasini
saglayacak bilgileri de sunar. Boylesi bir bilgilendirme, medyay1 yalnizca denetleyici
bir unsur yapmaz ayni zamanda devletin faaliyetlerini kolaylagtirict bir etkiye de

sahiptir.

Literatiir incelemesinden hareketle kurulan bu baginti, Kamu Gorevlileri Etik
Kurulu’nun basinda ¢ikan haberleri iizerinden analiz edilmistir. Ulusal yazili basin
evreninden tiraj ve miilkiyet kriterleri ekseninde 8 gazete segilerek 2017-2018 yillar

arsinda ¢ikan haberler analiz edilmistir.

Bu ¢ergevede ¢alisma yiiriitiiliirken arastirilan temel problem:

- Medya, haberleri ile denetim islevini yerine getirebilmekte midir?

- Medya kurum faaliyetlerini ne kadar tasimaktadir ve vatandaslar1 bu konuda
bilgilendirmekte midir?

Sorularina cevap aramistir.

Arastirma sonucunda kurulun goérev alanina giren konularin iki yilda 89 etik
ihlali kararina karsin 9 adet yolsuzluk haberi, 18 etik ilkeden yalnizca birinin haber
olmasi, 18 hizmet baslhigindan yalnizca etik egitimlerinin haber olmasi g6z Oniine
alindiginda toplamda 8 gazetede 48 gibi oldukga diisiik bir rakamla ele alindig

sOylenebilir iistelik haberlerden yaklagik %20’si, sadece kurulun bagkaninin isminin

gectigi haberlerdir. Diger haberler ise, etik ilkeler ve kurulun gorev alanmi ile
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bilgilendirme haberi olup olasi etik disi bir davranista uygulanacak prosediirii
anlatmaktadir. Haberler nitelik olarak medyadan beklenen bilgilendirme islevine

uygun olsa da say1 olarak yeterli degildir.

Calismanin sinirliliklar boliimiinde de deginildigi gibi sliphesiz kurul faaliyet
alania giren yolsuzluk ya da etik dis1 davraniglara dair pek ¢ok haber yapilmis
olabilir. Kurulun faaliyet alanina giren yolsuzluk ya da etik dis1 davraniglara dair
haber yapildig1 varsayilsa da bu faaliyetlerin kurulla iligkilendirilmeden haber
yapilmasi ve kurulda izlenen hukuki prosediir hakkinda bilgi verilmemesi vatandasin
yolsuzluk ve etik hakkinda kurulun herhangi bir islem yapmadig1 yoniinde olumsuz
bir kanaat edinmesi riskini tagimaktadir. Tek basina yolsuzluktan haberdar olmak ya
da yolsuzlukla ilgili karardan haberdar olmak vatandasin bdylesi bir durumla
karsilastiginda izlemesi gereken yol hakkinda bilgi sahibi olamamasi katilimi
acisindan yeterli degildir. Medyanin bu konuda daha fazla haber yapmasi, yolsuzluk
haberlerini kurulda karsilik gelen hukuki prosediirle iligkilendirerek vermesi ayrica
bu prosediiriin de takipgisi olmast ve bu yonde kamuoyu olusturmasi gerekmekte,
kurulun da medyanin bu nitelikte haber yapabilmesi i¢in kararlar1 hakkinda en
azindan bagvuru siireci bitmis kararlar1 hakkinda yeni bir yayin politikasi belirlemesi
gerekmektedir. Boylesi ¢ift yonlii bir caba hem saydamliga katkida bulunacak hem

de benzer durumlarda vatandasin katilimini da olumlu yonde etkileyecektir.

Bulgular genel olarak degerlendirildiginde medyanin denetim ve saydamliga
ve etik kiiltiirin olusturulmasina katkida bulunma islevleri agisindan giindeme
tasidigr haberlerin nitelik olarak iyi olmasina karsin sayica yetersiz oldugu
goriilmiistiir. Oysaki bir konu hakkinda farkindalik yaratmak ve kamuoyu
olusturmak i¢in o konunun her yoniiyle sik sik giindeme taginmasi hatta giindemden
diismemesi gerekmektedir. Iki yil icinde sadece 48 defa giindeme gelen Kamu
Gorevlileri Etik Kurulunun vatandas tarafindan bilinmesi faaliyetleri hakkinda

haberdar olunmasi, ulasilmas1 gii¢ bir sonugtur.

KAYNAKCA
ALEMDAR Korkmaz (1999). Medya Giicli ve Demokratik Kurumlar, Ed. Korkmaz
Alemdar, Istanbul: Afa Yaymcilik.

CIiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1605
KOG, Hatice (2019). Kamu Yonetiminde Etik-Medya iliskisi: Kamu Gorevlileri Etik Kurulu Faaliyet Ve Kararlarinin Ulusal
Gazetelerdeki Temsili Uzerinden Bir Deneme (e-GiFDER) Cilt: 7, Uluslararasi Tiirk Diinyasi Basin Sempozyumu Ozel Sayisi, s.
1584-1608

ARSLAN, Mahmut ve BERKMAN, Umit (2009). Diinyada ve Tiirkiye’de Is Etigi ve

Etik Yonetimi, Istanbul: Tiisiad.

BILGIN, Kamil Ufuk (1997). 21. Yiizyilda Nasil Bir Kamu Y®énetimi Sempozyumu,
TODAIE Yayinlar

CRAIG, Geoffrey (2004). “The Media, Politics and Public Life”’, Crows Nest, N.S.W

CEVIKBAS, Rafet (2006). “Yénetimde Etik ve Yozlasma”, Kirikkale Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Dergisi, C20 S1, 5.265-289.

DAVID, M. & ROSENTHAL, P. Yudin, (1997). Felsefe Sozligl, Sosyal Yayinlar,

[stanbul.

ERYILMAZ, Bilal (1993). “Kamu Biirokrasisinin Denetlenmesinde Yeni
Gelismeler”, Amme Idaresi Dergisi, C26 S4, s.81-106.

ERYILMAZ, Bilal ve BIRICIKOGLU, Hale (2011). “Kamu Y&netiminde Hesap
Verebilirlik ve Etik”, Is Ahlaki Dergisi, C4 S7, s. 19-45.

GONENC, E. Ozgiir (2002). “Medya’nin Kamuoyu Olusturmadaki Etkisi”, 1.U.
fletisim Fak. Dergisi, s.151-158

GORMEZ, Kemal, ATAN, Murat, ve SANCAK, H. O. (2009). “Etik, Kiiltiir ve
Toplum”, Kamu Etigi Akademik Arastirmalari, s.281-352.

HO, Jo Ann (2010). “Ethical Perception: Are Differences Between Ethnic Groups
Situation Dependent?” Business Ethics: A European Review, 19 (2), 154—
182.

ISIK, Metin (2002). Kitle Iletisim Sistemleri, Konya: Egitim Kitabevi Yayinlari.

ISIK, Metin (2009). Diinden Bugiine Halkla Iliskiler, Halkla iliskilerin Medyas1 M1?,
Konya: Egitim Akademi Yayinlart.

KARASAR, Niyazi (1998). Bilimsel Arastirma Yontemi. Ankara: Nobel Yayin
Dagitim.

KARASU, Koray (2001). Profesyonellesme Olgusu ve Kamu Y 6netimi, Miilkiyeliler
Birligi Vakfi Yayinlar1 Tezler Dizisi: 11, Ankara.

CIiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1606
KOG, Hatice (2019). The Relationship Of Ethics And Media In Public Administration: A Trial On The Representation Of The
Activities And Decisions Of The Council Of Ethics For Public Official In National Newspapers, Gumushane University e-Journal
of Faculty of Communication (e-GIFDER) Volume: 7, International Turkish World Press Symposium Special Number p. 1584-
1608

KENNAMER, J. David (1994). “Public Opinion, the Press and Public Policy”,
Praeger Publishers, Westport, CT.

KEJANLIOGLU, Beybin (2004). “Medya Calismalarinda Kamusal Alan Kavrami”.
Meral Ozbek (Der. ve Cev.), Kamusal Alan i¢inde, 689-713.

KEJANLIOGLU, Beybin (2005). Frankfurt Okulu’nun Elestirel Bir Ugrag:: letisim
ve Medya, 1.b., Ankara: Bilim ve Sanat Yaynlari.

KERNAGHAN J. Kenneth (1993). “Promating Public Service Ethics; The
Codification Aption”, Ethics in Public Service, Ed. Richard A. Chapman,

Ottawa: Carleton Universty Press.

KILAVUZ, Raci (2002). “Yonetsel Etik ve Halkin Yonetsel Etik Olusumuna
Etkileri”, C.U. Sosyal Bilimler Dergisi, 26(2), s: 255-66.

KILAVUZ, Raci (2003). Kamu Yo6netiminde Etik ve Bir Sorun Alani Olarak
Yozlasma, Ankara: Seckin Kitabevi

KILIC, Selim (2009). “Kamuoyu Olusum Siirecinde Sosyal Hareketler ve Medya”,
Nigde Universitesi [IBF Dergisi, Cilt 2,Say1:2, s. 150-167.

KILINC, Kamil ve URHAN, Yalgin (2012). Seffaf ve Hesap Verebilir Kamu
Yonetimi  Sempozyumu, 25 Haziran 2012. Ankara: TBMM Strateji
Gelistirme Bagkanligi.

KOCAK, S. Yaman ve Yiiksel, Giil¢in (2010). Tirk Kamu Yonetiminde Etik ve
Kamu Gorevlileri Etik Kurulu. Bilgi Sosyal Bilimler Dergisi, (2), 73-96.

LASWELL, Harold D. (1968). The Future of The Comparative Method,

Comporative Politics.

MURDOCH, Graham (2002). “Media, Culture and Modern Times: Social Sciences
Investigations”, Handbook of Media and Communications Research
Methodologies, Der. Klaus Bruhn Jensen, London and New York: Routledge,
p.52-70.

OECD (1996), Kamu Y 6netiminde Etik: Giincel Konular ve Uygulama.

CiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder

dergipark.gov.tr/e-gifder



1607
KOG, Hatice (2019). Kamu Yonetiminde Etik-Medya iliskisi: Kamu Gorevlileri Etik Kurulu Faaliyet Ve Kararlarinin Ulusal
Gazetelerdeki Temsili Uzerinden Bir Deneme (e-GiFDER) Cilt: 7, Uluslararasi Tiirk Diinyasi Basin Sempozyumu Ozel Sayisi, s.
1584-1608

OECD (2003), Managing Conflict of Interest in the Public Service, OECD
Guidelines and Country Experinces.

OKTEM, M. Kemal ve OMURGONULSEN, Ugur (2005). “Kamu Y &netiminde Etik
Calismalarima Yonelik Genel Bir Cerceve Arayist”, 2. Siyasette ve

Yonetimde Etik Sempozyumu, Sakarya Universitesi I.I.B.F, s. 231- 237.

OZKAN, Abdullah (2004). Siyasal Iletisim: Partiler, Secimler, Stratejiler, Istanbul:
Nesil Yayinlari.

OZTURK N. Kemal (1999). “Kamu ve Ozel Yonetim Etigi: Benzerlikler ve
Farkliliklar”, Amme Idaresi Dergisi, Ankara: Todaie Yaymi, Cilt 32, Say1 2.

SCOTT, Colin (2000). “Accountability in the Regulator State”, Journal of Law and
Society, Vol. 27, No 1, p. 38-60.

SHAFRITZ, Jay M., & RUSSELL, E. W. (2005). Introducing Public Administration,

New York: Pearson Education Inc.

SEN, M. Liitfi (2010). Kamu Gorevlileri Etik Rehberi, G6zden Gegirilmis 2. Baski,

Ankara: Torna Tasarim.
SENYAPILI, Onder (1981). “Toplum ve Iletisim”, Ankara: Turhan Yaynlar.

WATT, P., SUE R., AND C. SKELCHER (2002). Review of Public Administration
in Northern Ireland Briefing Paper: Accountability, The University of

Birmingham, Birmingham.
http://www.cumhuriyet.com.tr , Erisim Tarihi: 20.12.2018
http://www.etik.gov.tr, Erisim Tarihi: 12.12.2018
http://www.haberturk.com , Erisim Tarihi: 20.12.2018
http://www.hurriyet.com.tr , Erisim Tarihi: 20.12.2018
http://www.sabah.com.tr , Erisim Tarihi: 20.12.2018
http://www.sozcu.com.tr , Erisim Tarihi: 20.12.2018
http://www.star.com.tr , Erisim Tarihi: 20.12.2018

http://www.yeniakit.com.tr , Erisim Tarihi: 20.12.2018

CIiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder


http://www.cumhuriyet.com.tr/
http://www.etik.gov.tr/
http://www.haberturk.com/
http://www.hurriyet.com.tr/
http://www.sabah.com.tr/
http://www.sozcu.com.tr/
http://www.star.com.tr/
http://www.yeniakit.com.tr/

1608
KOG, Hatice (2019). The Relationship Of Ethics And Media In Public Administration: A Trial On The Representation Of The
Activities And Decisions Of The Council Of Ethics For Public Official In National Newspapers, Gumushane University e-Journal
of Faculty of Communication (e-GIFDER) Volume: 7, International Turkish World Press Symposium Special Number p. 1584-
1608

http://www.yenisafak.com , Erisim Tarihi: 20.12.2018
http://www.worldbank.org , Erigsim Tarihi: 12.12.2018

TAYLOR, Charles (1995). “Liberal Politics and the Public Sphere,” Philosophical
Arguments, Cambridge: Cambridge U.P, 257-287.

YATKIN, Ahmet (2015). Kamuda Etik Yonetimi (1. Baski) . Ankara: Nobel

Yayinlar.

YUKSEL, Ciineyt (2005a). Devlette Etikten Etik Devlete: Kamu Yonetiminde Etik
Kavramsal Cer¢eve ve Uluslararast Uygulamalar, Cilt 1, Istanbul, Tiisiad

Yaymlari.

YUKSEL, Ciineyt (2005b). “Tirk Kamu Yonetiminde FEtik Mevzuati
Degerlendirmesi ve Coziim Onerileri”, 2. Siyasette ve Yonetimde Etik

Sempozyumu, Sakarya Universitesi I.1.B.F, s. 347-360.

YUKSEL, Ciineyt (2011). Devlette Etik, Istanbul: Bogazi¢i Universitesi Yaymevi.

CIiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder


http://www.yenişafak.com/
http://www.worldbank.org/

ISSN 2146-3301

s Gumiishane Universitesi | Gumushane Universtiy
E= G ' FD E R iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi | e-journal of Faculty of Communication

Gumishane Oniversitesi lletisim Fakiltesi Elektronik

CILT/VOLUME:7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI  ARALIK/DECEMBER 2019

AMASYA BASININDA ERKEN TARIHLI BiR GAZETE BiRLESMESI ORNEGI: SABAH
GAZETESI"
Nazan KAHRAMAN?

0z

Devletin medya isletmelerine sagladig1 destekler i¢inde resmi ilan ve reklam gelirleri, yerel basmin en énemli
gelir kaynaklarindan birisidir. Giiniimiizde Basin Ilan Kurumu tarafindan yiiriitilen s6z konusu gelirlerin
dagitimimin tarihi ise oldukca eskidir. Donem donem bazi yerel gazetelerin, sadece bu gelirden faydalanmak icin
kuruldugu elestirisi yapilirken, bazen de yerel basinin gerek ilandan faydalanma sartlarini tagimanin zorlugu ve
gerekse de il diizeyinde dagitilan resmi ilan gelirlerini paylasmak adma birlestigi goriilmektedir. Basin ilan

Kurumunun da destegi ile 2012 yilinda yogun olarak yerel basinda gazete birlesme siireci yasanmustir.

Bu galisma, Basin Ilan Kurumunun kurulusunu izleyen 1960’larda oldukga erken tarihli sayilabilecek bir gazete
birlesmesini konu almaktadir. Bu birlesme, Amasya Sesi, Emel, 12 Haziran ve Yesilirmak Postas: gazetelerinin
Kasim 1964°te Sabah adiyla tek bir gazete olarak yaymnlanmasiyla gergeklesmistir. Ayrica bu birlesme, Tiirk
basin tarihinin en uzun soluklu gazete birlesmelerinden birisidir. Caligmanin elde edilen en 6nemli bulgularindan
birisi, s6z konusu siirecin resmi ilan ve reklam gelirlerinden faydalanmak i¢in yapilmug oldugudur. Bir diger

6nemli bulgu ise siirecin devlet tarafindan tegvik edilmis oldugudur.

Anahtar Kelimeler: Amasya basini, Sabah gazetesi, gazete birlesmesi, Basin ilan Kurumu

A SAMPLE OF EARLY DATED UNION OF LOCAL NEWSPAPERS IN AMASYA PRESS
SOCIETY: SABAH NEWSPAPER

ABSTRACT

Among State aided fund transfers, formal announcement and advertisement revenues are one of the major income
sources for local press. History about the distribution process of these resources by Press and Announcement
Agency is very old dated. Occasionally, some critics occurred that some local newspapers were established just to
receive these revenues, but sometimes it is observed that local press members tended to unite since the conditions
are as hard as receiving benefits of advertisements or with an aim to share the aggregated formal advertisement
revenues at provincial level. An intense Union process for local newspapers as experienced in 2012 with support
of Press and Publishment Agency. This study is about a comparatively early dated union of newspapers in 1960s,
just after foundation of Press and Announcement Agency. This merger was realized with the publication of
Amasya Sesi, Emel, 12 Haziran and Yesilirmak Postas: as a single newspaper in November 1964 under the name
Sabah.

' Bu makale 14-17 Mart 2019 Tarihleri Arasinda Diizenlenen Uluslararasi Tiirk Dinyasi Basin
Sempozyumunda Sunulan Bildirinin Gelistirilmis Tam Metnidir.
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. Besides this union is one of the longest newspaper unions in Turkish press history. One the most significant
findings of the study is that the union was aimed at benefiting from formal announcement and advertisement

revenues. Another important finding is that this union was supported by the state.
Keynotes: Amasya press, Sabah newspaper, newspaper union, Press and Announcement Agency
GIRIS

Yerelin temsili, iliski ve miizakere araci olarak yerel medya (Kural, 1998:
195), bireylerin ic¢inde yasadiklari topluluklar, mekanlar ve kentlerle toplumsal,
kiiltiirel, ekonomik ve ¢evresel iligskinin kurulma ve siirdiiriilme araglaridir. Ciinkii
kitle iletisim araglar1 olarak yerel medya orgiitlenmeleri, yerele iliskin bilginin
sunuldugu, taleplerin kamuoyunda tartisilmaya acildigi (Yasin, 2009: 116), yerel
yonetimlerin denetlendigi mecralardir. Dolayisiyla siyasal katilim ve demokrasinin
vazgecilmez unsurlar1 olarak yerel medya isletmelerinin varligin1 korumasi oldukca
onemlidir. Fakat Tiirkiye’de (yerel) medyanin sahiplik yapisi, iktidar ve sermaye
gruplariyla iliskisi ve kurumsal yapis1 oldukca sorunludur. Bir medya isletmesini
kurmak ve siirdiirmek icin yeterli sermaye, nitelikli insangiicli ve gelismis teknolojiyi
kendi cabalariyla bir araya getiremeyen isletme sahipleri, ¢ogu zaman iktidarin mali
destegine ihtiya¢ duyabilmektedirler. Devletin basina yonelik olarak sagladig vergi
indirimleri, malzeme alim destegi ve kagit slibvansiyonu gibi destekler, ozellikle

yerel medya i¢in olduk¢a 6nemlidir.

Ote yandan devletin (yerel) medya isletmelerine sagladigi destekler iginde,
resmi ilan ve reklam gelirleri, nemli bir yer tutmaktadir. Basmn Ilan Kurumu’nun
resmi ilan ve reklamlarin yayimlanmasi nedeniyle 2018 yili sonu itibariyle yerel
gazetelere aktardigi miktar, 493 milyon liradir. (https://www.bik.gov.tr). Devletin
yerel gazetelere sagladigi bu destekler nedeniyle, daha kiiciik olcekli gazetelerin
sadece resmi ilan gelirleri i¢in yayimlandig: bile belirtilmektedir (Girgin, 2009: 116;
Seker, 2017: 62).

Bu durum bir taraftan, resmi ilan gelirlerinin cazibesi karsisinda yerel
gazetelerin sayisinin artmasi gibi bir sonu¢ dogururken; diger taraftan da mevcut
gazetelerin, s6z konusu il diizeyinde dagitilan resmi ilan gelirlerini paylasmak adina
birlesmeyle sonuglanmaktadir. Gazetelerin birlesmesi meselesi sadece gazete

sahipleri tarafindan ele alman bir yontem degildir. Basin Ilan Kurumu, 2012 yilinda
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“basinda degisim ve doniisim™ adiyla, yerel gazetelerin birlesmeye 6zendirilmesi
veya zorlanmasi siirecini baglatmistir. Siyasal iktidarin yerel gazetelerin sayica ¢ok
fazla olmalar1 ve sadece ilan almayi hak edecek kadar baski yapilmasi gibi
tespitlerden hareketle* siirdiiriilen siire, yerel medyaya zarar verecegi gerekgesiyle
ve ayrica Kurumun boyle bir gdrevinin olmamasi nedeniyle elestirilmistir’.
Gazetelerin birlesmesi siireci, ilk olarak Erzurum’da on alt1 giinliikk gazetenin dort
gazete olarak birlesmesi ile baslamis ve Kurum temsilciliginin oldugu illerde, bizzat
temsilcilikler tarafindan caligsmalar yiiriitilmiistiir. Sivas’ta on bes gazete, lic
gazeteye; Afyon’da yirmi bir gazete on ii¢ gazeteye; Mersin’de on alti gazetenin
dokuz gazeteye diismiis olmas1 yaygin bir ¢aligma yapildiginin gostergesidir. Fakat
siyasal iktidarin bu c¢abasi, gazete sayilarini istendigi Ol¢iide azaltmamis, bilakis
gazete sayilar1 artmistir. Ciinkii TUIK verilerine gore, 2012 yilinda 3104 olan gazete
sayis1, 2013 yilinda 3100’e ylikselmistir. Diger taraftan gazete sayilarindaki bu artis,
tirajlara da yansimamstir. Ciinkii yine TUIK verilerine gére 2012 yilinda %16,8 olan

yerel gazete tiragjlari, 2013 yilinda %14,7’ye diismiistiir (http://www.tuik.gov.tr).

Fakat gazete birlesmesi, Tiirk basin tarihinde ¢ok daha once deneyimlenmis
bir olgudur. Bu deneyimlerden (belki de ilklerden) birisi, 1964’te Amasya’da dort
yerel gazetenin birlesmesi olayidir. Bu ¢aligma, Basin Ilan Kurumu’nun 2012°de
giindeme getirdigi gazete birlesmesi meselesini, Basin flan Kurumunun kurulmasini
(1961) takiben 1964’te yasayan Amasya Orneginde ele almayr hedeflemektedir.
Dolayistyla calismanin konusu, Amasya’da Basin ilan Kurumu kuruldugunda
yayimlanmakta olan Emel, Amasya Sesi, Yesilirmak Postasi: ve 12 Haziran’in tek bir

gazete etrafinda birlesme siirecidir.

® Kurumun Genel Miidiirii, Mehmet Atalay, su sekilde belirtmektedir: “Biitiin meselemiz, diinyada
yeni medya ortamlarinin hizina yetisemezken, birilerinin sirf resmi ilan almak igin gazeteciligi ayaga
diistirmesine kars1 bir durus sergilemektir. ... Bizim ydnetim anlayisimiz, oldugun yerde saymaktan
ziyade, olamadigin yere dogru siirekli ilerlemektir. Bu noktada karar vermekte zorlanan yerel
basinimizin degerli gazetelerini daha hizli davranmaya cagiriyoruz. Gemi limandan ayrilmadan,
yerimizi alalim.” (Gazeteler Birlesecek, 2012)
* 60 bin niifuslu bir sehirde 25 tane yerel gazetenin olmasini tuhaf karsilayan dénemin basbakan
yardimcisi, katildigi bir konferansta sunlari sdylemistir: “Biz bunu da denetlemek zorundayiz.
Gazetecilik bu kadar da ayaga diigmemeli. ...500 tiraji oldugu goriilen bir gazetenin bayi satisi 3 bile
degil. Sadece 500 tane basip bizden 20 bin lira ilan parasi altyor. Haksizlik degil mi- Dolayisiyla buna
da bir ¢eki diizen getirecegiz. Yerel medya bizden ilan araciligiyla ¢ok destek aliyor. Simdi biz bu
gazetelerin birlestirilmesi yoluna gidecegiz.” Gazeteler Birlesecek, 2012).

Bu elestirilerden birisi, Malatya Gazeteciler Cemiyeti Yonetim Kurulu iyesi Vahap Giiner
tarafindan dile getirilmistir (Basin Ilan Kurumu Sugiistii Yakalandi, 2013).
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Bu nedenle ¢alismada oncelikle Tiirk basin tarihinde resmi ilan meselesi cle
alimmis ve c¢alismanin odaklandigi 1960’lardan Onceki siire¢ irdelenmistir. Bu
noktada Demokrat Parti donemine kadar olan tarihsel siire¢ kisaca 6zetlenmisken,
1950’lere detayli yer verilmistir. Bunun nedeni 1960’larda resmi ilan meselesi ile
ilgili yasanan siirecin 1950’lerden devralinmis olmasidir. Yani Basin Ilan Kurumunu
kuruldugu 1960’lar, resmi ilan meselesinin en yogun tartisildigi donemlerden
birisidir. Gazetecilerle gazete sahiplerini, gazete sahipleriyle hiikiimeti ve hatta
gazetelerle gazeteleri karsi karsiya getiren meselenin bu kadar yogun tartisiimasinin
en Onemli nedeni, resmi ilan gelirinin gazeteler i¢in Onemli bir gelir kaynagi
olmasidir. Bir diger ve belki de en 6nemli neden ise, bu tartismanin 1960’lardan 6nce
baslamas1 ve aslinda 1950’lere ait olmasi ya da Demokrat Parti doneminde medya-
iktidar iliskisi baglaminda en dikkat ¢ekici tartismalardan birisinin resmi ilan dagitim
meselesi olmasi nedeniyle resmi ilan meselesinin 1950’lerdeki durumu detayli olarak

incelenmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde Amasya basini ve resmi ilan tartigmalarina yine
1950’lere odaklanilarak deginilmis ve son boliimiinde de gazete birlesme siireci ele

alinmustir.

1. Kuramsal Cergeve

1.1.  Tiirk Basini ve Resmi ilan Meselesi
Ulkemizde resmi ilanlarin® yayinlanmasi, siireli yaymlar araciligiyla

gerceklesmektedir (https://www.bik.gov.tr). Yaklasik iki yiizyildir devam eden bu
siiregte farkli yasal diizenlemeler yapilmis ve farkli kurum ve kuruluslar resmi
ilanlarin dagitimina aracilik etmistir. Resmi ilan gelirlerinin gazeteler i¢in 6nemli bir
gelir kaynagi olmasi, hangi kurum ve kurulusun aracilik etmesinden ziyade, nasil
aracilik ettigi ve resmi ilanlarin ne sekilde dagitildigi konusunu 6n planda tutmustur.
Ciinkii Turkiye basin tarihinde, siyasal iktidar ve gazeteciler arasinda resmi ilan

dagitimindan kaynaklanan sorunlara iligkin 6rneklere sikca rastlanmistir. Bu noktada,

® Basin ilan Kurumu mevzuati resmi ilani sdyle tanimlamaktadir: “Genel ve katma biitceli dairelerle il
ozel idareleri, belediyeler, kdyler ve iktisadi devlet tesekkilleri ve sermayesinin yarisindan fazlasi,
kamu hukuku tizel kisilerine ait bulunan tesekkdllerin verdikleri, reklam mahiyetini tasimayan ilanlar,

resmiilan sayilir.” (https://www.bik.gov.tr).
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Basin Ilan Kurumunun kurulmasi ve resmi ilan dagitimmin kosullarinin siireli
yayinlarin nitelikleri {izerinden belirlenerek, siyasal iktidarin resmi ilan verilecek

gazeteyi segme hakkinin sinirlandirilmasi oldukg¢a 6nemlidir.

1.1.1. Osmanh imparatorlugundan Demokrat Parti Donemine Resmi ilan
Meselesi
Osmanli Imparatorlugunun ilk resmi gazetesi olan ve 1831°de g¢ikarilan

Takvim-i Vekayi’ ile baslayan resmi ilanlarin yayinlanmasi’ (Sapolyo, 1971: 106),
1840’da c¢ikarilan Ceride-i Havadis’te de devam etmistir (https://www.bik.gov.tr).
Osmanl1 Imparatorlugunun matbaa ve basn ile ilgili ilk diizenlemelerden birisi olan
1864 tarihli Matbuat Nizamnamesi, resmi ilanlarin dagitilmasina iligkin diizenleme
yaparak (madde 8), resmi ilanlarin tim gazetelerde iicretsiz olarak yaymlanmasini
zorunlu kilarak, bu konudaki yetkiyi Istanbul’da Matbuat Umum Miidiirliigii’ne ve
vilayetlerde ise mahalli idarelere vermistir (Iskit, 1939: 692). Fakat resmi ilanlarin
licretsiz yayinlanma zorunlulugu, 1909 tarihli Matbuat Nizamnamesi ile
kaldinlmustir (Iskit, 1938: 709). Dolayistyla da Nizamname, resmi ilanlarin {icret

karsilig1 yayinlanmasi ilkesini benimsemistir.

Cumhuriyet doneminin resmi ilan dagitimi konusundaki diizenlememeleri,
kamu ihaleleri lizerinden izlenebilir. Bunlardan birisi, 22 Nisan 1925 tarihinde
yiirtirliige giren 661 sayil1 Hiikiimet Namina Vuku Bulacak Miizayede ve Miinakasa
ve Thalat Kanunu, digeri ise 1928 yilinda ¢ikarilan 1322 sayili Kanunlarm ve
Nizamnamelerin Sureti Nesir ve {lan1 ve Meriyet Tarihi Hakkinda Kanun’dur (Acu,
2013: 361). Bu diizenlemeler, kamu ihalelerine iliskin ilanlarin gazeteler araciligiyla
duyurulmasini kanun kapsamina almistir. Yine bu siirecte resmi ilanlarla ilgilenen
kurum Anadolu Ajansidir. Fakat bu is, belediye ile yapilan bir sozlesme
dogrultusunda Istanbul’daki ilanlarla simirlidir (Alemdar, 2001: 152). istanbul’un
yani sira Ankara ve izmir’i de kapsayacak yeni bir diizenleme 1931°de yapilir ve
resmi ilan dagitim isi, bu defa Maarif Cemiyeti’ne verilir (Resmi Gazete, 1931:
1870). Cemiyet bu isi, Tiirk Basin Birligi Resmi ve Ticari Ilanlar Sirketi araciligiyla

1943 yilina kadar yiritiir. Ayni yil yapilan bir diizenleme ile aracilik hakki sadece

" Sapolyo ayrica (1971: 106), Takvim-i Vakayi’nin yaymlanmadig: siirecte devlete ait satin almalar
gibi ilanlarinin 6zel gazeteler tarafindan yayinlandigini belirtir.
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resmi ilanlar1 kapsayacak sekilde Tiirk Maarif Cemiyeti’nden alinarak Tiirk Basin
Birligi’ne verilmistir. Birligin bircok gazeteyle birlikte kurdugu Tiirk Basin Birligi
Resmi ve Ticari ilanlar Sirketi ise 1957'de kurulan Resmi Ilanlar Sirketi'ne kadar
gorev yapmistir (Yildiz, 1996: 497).

Resmi ilanlar konusunda yasal diizenlemelerin daha yogun yapildigi ve
yukarida da belirtildigi gibi resmi ilan meselesinin basin-iktidar arasindaki iliskinin

sorgulandigi alanlardan birisi oldugu donem Demokrat Parti donemidir.

1.1.2. Demokrat Parti Dénemi Resmi ilanlarin Dagitimi
Resmi ilan dagitiminda ilk diizenlemenin 13 Eyliil 1950°de yapildigt DP

doneminin (Alemdar, 2001: 208) resmi ilanlar konusundaki tutumu oldukca
onemlidir. DP iktidarinin resmi ilanlar konusundaki uygulamalari, basina iliskin
genel diizenlemeler ve daha Onemlisi hiikiimetin basina iliskin bakis agis1 ile
dogrudan ilgili/iliskilidir®.

DP iktidarinin basin konusundaki ilk uygulamasi, 1931 basin yasasinin basin
tizerinde uyguladigi denetimi kaldirarak basina 6zgilir bir ortam saglayan (Topuz,
2003: 193) 5680 sayili kanunu yiiriirliige koymak olmustur (Resmi Gazete, Temmuz
1950: 24). Bu kanunla ilgili en onemli yenilik, gazete c¢ikarmak igin yetkili
mercilerden izin alma uygulamasinin kaldirilarak sadece beyanname vermenin
yeterli hale getirilmesidir. Cok ge¢meden hiikiimet 13 Eyliil 1950 tarihli Bakanlar
Kurulu Karar1 ile resmi ilan dagitimina iliskin diizenleme yapmistir. Diizenleme
oncelikle gazeteleri Istanbul’da yayimlananlar ve Istanbul disinda yayimlananlar
olmak iizere ikiye aymrmmstir. Istanbul’da ¢ikan gazeteler igin, gazetenin giinliik
olmasi, ebadi ve sayfa sayisi, yayin siiresi ve baski teknigi gibi unsurlar gz ontinde
bulundurulmus ve bu ilanlarin dagitimimn, Tiirk Basin Birligi ve Ortaklar1 Resmi
flanlar Kolektif Sirketi araciligiyla yapilmasina karar verilmistir. Istanbul disindaki
gazeteler i¢in ise, ilan sahibi kurulus yetkili olacaktir. Burada belirtilmesi gereken

husus, diizenlemede baski teknigi olarak belirtilen “rotatif basilmak™ sartin1 yerine

8 Ahmed Emin Yalman (1997: 1644), dénemin basbakani Menderes’in basin konusunda olciiyti
kacirdigimi belirtmek icin gazetelere iliskin olarak yaptig1 su degerlendirmelere yer verir: “Vatan mi1?
Ben yarin Yeni Sabah sahibi Safa ile Ankara Palas'ta bir yemek yiyeyim, Ahmed Emin yazilarindan
derhal vazgecer. Nadir Nadi mi? Ben ona Sili gibi kii¢iik sefaretten, hele hele Viyana'dan bahsedeyim,
ertesi giin Nadir benim istedigim gibi yazi1 yazar. Burhan Felek mi? Birkag¢ spor federasyon seyahati
imkanma karst mum olur. I¢lerinde 20, 30 bin liralik paralara karsi kalemlerini satanlar da eksik
olmaz."
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getirmemesine ragmen iktidara yakin bir yayin orgami olan Zafer gazetesinin bu
kurala uymamasina ragmen on yillik DP iktidar1 doneminde en fazla ilan ve reklam
gelirine sahip olmasidir®.

Hiikiimet, 4 Temmuz 1951 tarihli bir baska diizenleme ile, resmi ilanlarin
dagitimim1 tamamen hiikiimetin kontroliine vermistir (Alemdar, 2001: 208).
Diizenleme resmi ilan ve reklamlarin kime ne sekilde verilecegi, daha onemlisi
verilip verilmeme yetkisinin Basbakanlikta oldugu ikili bir ayrima gitmistir. Ilk
sirada, resmi ilan ve reklam gelirlerinin yarisini alabilecek olan “siyasi mahiyette i¢
ve dis haberler verip i¢ ve dis siyaset iizerine kendisi tarafindan miitalaalar nesreden
giindelik gazeteler” vardir. Bu gazetelerin hangileri oldugunu belirleme yetkisi
Basbakanliktadir ve ayrica bu gazetelere resmi ilan ve reklam dagitiminda
zorunluluk degil tercih s6z konusudur. Ikinci sirada resmi ilan ve reklamlarmn diger
yarisini alabilecek gazeteler vardir ve bunlarin hangileri olacagini belirleme yetkisi
bagbakanliktadir. Kararname yiirlirliige girdikten sonra yayimlanacak olan
gazetelerin ilan ve reklam alabilmesi i¢in ise yine Bagsbakanlik yetkilidir (Resmi
Gazete, 1951: 7876). Boylece tiim resmi ilan ve reklamlarin dagitiminda Bagbakanlik
tek yetkili kurum olarak belirlenmistir.

Bir stire sonra DP resmi ilan ve reklamlarin dagitiminda yeni bir diizenleme
daha yapmustir. Bir dncekini yiirtirliikten kaldiran 11 Kasim 1953 tarihli kararname,
resmi ilan ve reklamlarin, amme menfaatine hizmet etmek kaydiyla fikir ve ictihat
farki aranmaksizin giinliik gazetelere verilecegini belirtmektedir (Alemdar, 2001:
209). Kararname’ye gore, Cumhuriyet, milli birlik ve beraberligi tehdit eden veya
miistehcen yayin yapan gazeteler ile en az alti1 aylik yaymn hayatini doldurmayan
gazetelere ilan verilmeyecegini belirtmektedir. Fakat kararnamenin en énemli kismi,
Bagbakanlik tarafindan kurulacak bir komisyonun tiraj, asgari net satig, hacim ve
fiyatlar1 esas alan en ¢ok dort kategori lizerinden gazeteleri degerlendirerek ilan ve
reklam dagitimina karar vermesidir (Resmi Gazete, 1953: 8555). Burada belirtilmesi
gereken husus, DP ile CHP arasinda yasanan gerginliklerin de etkisiyle 14 Aralik

1953 tarihinde cikarilan ve CHP’nin tiim malvarliginin hazineye devrini igeren

%11.06.1950 tarih ve 11330 sayili Bakanlar Kurulu Karar1 ile “Muhammen bedeli 15.000 liray1 agan
artirma, eksiltme ve pazarliklara ait ilanlarin; Devlet merkezinde ¢ikan gazete olarak Zafer
Gazetesinde yaymlanacagi” hiikkmiinii benimsenmistir. (Resmi Gazete, 1950: 7539).
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kanun (Resmi Gazete, 1953: 8584) ve bu kanun sonucunda kapanan Ulus
gazetesinin yerine ¢ikan “Yeni Ulus” ve “Halk¢r” gazetelerinin mevcut mevzuat
geregince ilan ve reklam alamamis olmasidir (Alemdar, 2001: 209).

Bir bagka diizenleme ise 23 Kasim 1957°de ticari ilanlarin dagitimini da Tiirk
Basin Birligi Resmi Ilanlar Limited Ortaklig1 araciligiyla devlet denetimine alan DP
doneminin ayn giinlerde (26 Kasim 1957) yaptig1 bir baska yasal diizenleme, gazete
ve dergi kagitlarinin tek elden ithalini 6ngérmektedir. DP iktidart doneminde ilan ve
reklamlarla ilgili en 6nemli diizenlemelerden birisi de, 1 Ocak 1958’den itibaren 6zel
ilan ve reklamlarin da Tiirk Basin Birligi Resmi ilanlar Limited Ortaklig1 araciligiyla
dagitilmas1 yani devlet denetimine alinmasidir (Resmi Gazete, 1957: 9767). Grek
kagit konusundaki diizenleme ve gerekse de resmi ilan dagitimi konusunda tiim
yetkinin devlette toplanmasi hem gazeteciler tarafindan hem de uluslararasit basin
orgiitleri tarafindan elestirilmistir’® (Topuz, 2003: 202).

Demokrat Parti’nin resmi ilan ve reklamlar konusundaki son diizenlemesi, 1
Agustos 1959 tarihlidir (Alemdar, 2001: 211). Bu diizenleme resmi ilan ve
reklamlarin, Basin-Yayin ve Turizm Bakanliginca gazetelerin nitelikleri, baski, satis,
iade ve kagit miktar1 gibi unsurlar1 iizerinden yapilacak degerlendirmeye gore
dagitilacagim belirtmistir. Ankara, Istanbul ve Izmir disindaki gazeteler igin ise,
resmi ilan ve reklam yayinlamak i¢in gereken teknik imkanlar tespit edilinceye kadar
gazetelerin segilmesi yetkisi valiliklere birakilmistir (Resmi Gazete, 1959: 10269).
Fakat soz konusu diizenlemeye ragmen, gazetelerin iktidarla iligkisi ilizerinden bir
siniflandirmaya gore resmi ilan ve reklam gelirinden faydalanmasi gazeteleri olduk¢a
zor duruma sokmustur. Bu siniflandirmada DP organi gazeteler birinci sirada; DP’yi
destekleyenler ikinci sirada ve tarafsizlar da tiglincii sirada yer almislar ve resmi ilan
ve reklam gelirlerinden de bu siralamaya gore yararlanmis; bazi gazetelerin de ilan
geliri kesilmistir (Cakir ve Yavalar, 2017: 269). iktidarinin basinda basin ile oldukga
iyi iliskiler i¢inde olan Demokrat Parti’nin gazetelere kagit temini ve resmi ilan
dagitim1 basta olmak iizere uyguladig: politikalar, Meclis’te de iktidar ve muhalefeti

kars1 karsiya getirmistir (Zabit Ceridesi, 1960: 153-154).

10 Nadir Nadi 5 Ocak 1958’de Cumhuriyet’te kaleme aldi1 yazida, yasananlari, hitkiimetin basmn
iizerinde uyguladig1r yeni bir 6diil ve ceza sistemi olarak degerlendirirken; Uluslararasi Basin
Enstitlisii, Bagbakan’a hitaben yazdigi mektupta, Tiirkiye’de basin 6zgiirliigiiniin tehlikeye girdigi
tespitini yapmistir (Topuz, 2003: 202)
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Sonug olarak ¢ok kisa bir siire sonra askeri darbe ile iktidar1 elinden alinacak
olan Demokrat Parti doneminde resmi ilan dagitiminin olduk¢a sorunlu oldugunu
sOoylemek gerekir. S6z konusu donemde (1950-1960) gazetelere verilen resmi ilan ve
reklamlara bakildiginda ilk sirayi iktidari destekleyen Zafer ve yazilan bir yazi
nedeniyle mahkeme karari ile bir ay kapatma cezasi almasinin ardindan yerine 31
Mayis-2 Temmuz 1959°da yayinlanan Zafer Aksam Postasi (Inugur, 1992: 243) en
fazla ilan ve reklam geliri elde etmistir™".

1.1.3. Resmi ilan Dagitiminda Yeni Dénem: Basin ilan Kurumu

Demokrat Parti’yi iktidardan uzaklastiran 27 Mayis 1960 askeri darbesinin
hemen ardindan Istanbul Gazeteciler Sendikasi, 14/15 Haziran 1960 tarihinde bir
toplant1 yaparak, basinin mevcut sorunlar1 hakkinda goriislerini belirtmistir. Sendika,
gazetecilerin yasal haklari, kagit meselesi, gazete kadrolar1 (gazetelerde calistirilacak
asgari gazeteci sayis1) ve resmi ilan olmak iizere mevcut sorunlart dort baglik altinda
ele almigtir. Resmi ilanlarin dagitimi konusunda siyasal iktidarin keyfiliginin bir
sonucu olarak “besleme basin” kavraminin ortaya ¢iktigi ve resmi ilanlarin
hiikiimetin ¢ikaracagi bir gazete iizerinden yayimlanmasi ve bdylece hem devletin
ekonomik olarak kar elde edecegi hem de gazeteler iizerindeki baskinin da bitecegi
Ongoriilmiistiir (Gazeteciler Sendikasinin Basin Meselelerine Dair Goriisleri, 1960:
3).

Ote yandan Tiirk basmini yakindan takip eden Uluslararas1 Basin Enstitiisii
(IPI), de bir rapor hazirlayarak Tiirkiye’de resmi ilanlarin gazetelerin maddi
varliklarinin kosulu oldugu degerlendirtmesini yapmistir. Resmi ilan1 politik bir
silah, bir baski araci olarak degerlendiren rapor (Tirk Basini Hakkinda Rapor,
Giinliik Gazetelerin Seviyesi Yiiksek Degil, 1963: 5), bu silahin siyasal iktidarlar
tarafindan kullanilma ihtimalinin yiiksek oldugunu belirtmistir (Tiirk Basini
Hakkinda Rapor, Resmi Ilan Tehlikeli Bir Miiessesedir, 1963: 5). Ankara, Istanbul
ve Izmir iizerinden inceleme yapilan Raporda ayrica Anadolu gazetelerinin resmi

ilan dagitimu ile ilgili detayli bir ¢alismasi olmamasina ragmen, resmi ilanlarin bu

1 Alemdar’a gére (2001: 212), 1 Temmuz 1950-31 Aralik 1959 arasinda gazetelere verilen resmi ilan
ve reklam gelirlerinde Zafer-Zafer Aksam Postas: 7.114.330 lira ile ilk siradadir. ikinci sirada,
2.653.704 ile Cumhuriyet yer alirken, Ulus, 930.953 lira ile sondan ii¢iincii siradadir. Zafer-Zafer
Aksam Postasi, kendisine en yakin Cumhuriyet’in ti¢ katina yakin ve Ulus’un da sekiz katina yakin bir
gelir elde etmistir.
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gazetelerin sahiplerine ekonomik ve siyasi gii¢ sagladigi da belirtilmistir. Enstitliniin
Tiirkiye’de basmnin gelismesi icin dile getirdigi onerilerden birisi, Resmi ilan
Kurumu’nun kaldirilarak, resmi ilanlarin gazeteler aracilifiyla degil, ¢ikarilacak bir
Resmi Ilan Gazetesi aracilifiyla duyurulmasidir. Bunun, hem gazeteleri igerik ve
nitelik bakimindan zenginlestirecegini ve hem de siyasal iktidarin gazeteler lizerinde
baski kurmasini engelleyecegi belirtilmistir (Tirk Basin1 Hakkinda Rapor, Basinin
Gelismesi I¢in Ne yapmali, 1963: 5). Raporda, gazetelerin sayica fazlaligia vurgu
yapilarak, birgogunun resmi ilan almak i¢in ¢iktig1 tespiti yapilarak bu gazetelere
“parazit” benzetmesi yapilmistir (Tiirk Basini Hakkinda Rapor, Tiirkiye’de Cok
Gazete Var, 1963:5) .

Cumhuriyet, Vatan, Milliyet, Diinya, Hiirriyet, Yeni Sabah gazeteleri 14
Haziran 1960 tarihinde ortak bir ac¢iklama yaparak, hiikiimetin resmi ilanlar
araciligtyla suni, satigsiz ve dalkavuk gazeteler yarattigini ve bu nedenle resmi
ilanlarin  ¢ikarillacak resmi ilan gazetesi araciligiyla yaymlanmasinin basinin
haysiyetini koruyacagint belirtmiglerdir (Milli Birlik Komitesi ve Hiikiimetin
Dikkatine, 1960: 1-5). Milli Birlik Komitesi Baskan1 Cemal Giirsel, 24 Haziran
1960°ta Ankara, Istanbul, izmir, Adana ve Samsun gazetelerinin sahip, basyazar ve
yazarlarin1 toplayarak, resmi ilanlar konusundaki, goriislerini paylasmistir. Giirsel,
oncelikle resmi ilanlarin gazeteler araciligiyla yayimlanmasini, besleme basin
yaratmak icin degil, gazetelerin yasamasina destek olmak icin istediklerini
sOylemistir. Glirsel ayrica, resmi ilan meselesinin devlet biitgesi iizerinde oldukga
biiylik bir ylik oldugunu kabul etmekle ve resmi ilanlarin hiikiimetin ¢ikaracagi bir
gazetede yaymlanmasi yoluyla 20 milyon lira tasarruf edilecek olmasmna ragmen
boyle bir diizenlemenin 5-6 biiyiikk gazete disinda birgok gazetenin yasama sansini
ortadan kaldiracagini belirtmistir (Cemal Giirsel Gazete Sahipleriyle Goriistii, 1960:
1-5).

Fakat meseleye Cemal Giirsel gibi bakmayanlar da vardir. Bunlardan birisi
konuyu Ulus gazetesindeki kosesinde ele alan Biilent Ecevit’tir. Ecevit, resmi ilan
dagitiminda ne kadar adil olunursa olunsun, resmi ilan dagitim isinin Tiirk basini,
Tirk toplumu ve Tiirk demokrasisi i¢in zararli bir unsur olmaktan

kurtarilamayacagin1 iddia etmektedir. Resmi ilan dagitim isine son verildiginde
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kapanmak zorunda kalacak gazetelerin zaten yasamayi hak etmediklerini belirten
Ecevit, bu gazetelerin Tiirkiye’de basin, toplum ve demokrasiye zarar verdiklerini

disiinmektedir (Bilent Ecevit, Tiirk Basininin Hastalik Yuvalari, 1960: 1-5).

Bu tartismalar siirerken, 2 Ocak 1961°de 195 sayili kanun ile Basin ilan
Kurumu kurularak, resmi ilanlarin dagitimindan sorumlu kilinmistir. Kanun resmi
ilan yayinlayacak gazetelerin tasimalar1 gereken vasiflari, “Miinderecat, sayfa say1 ve
Olciisii, kadro, fiili satis, en az yayin hayati siiresi” olarak belirlerken, Kurumun
subesi bulunmayan yerlerdeki gazeteler i¢in gereken wvasiflar1 bunlara bagh
kalmaksizin Basin ilan Kurumu Genel Kurulunca tespit edilecegini belirtmistir.

(Resmi Gazete, 1961: 10702).

S6z konusu Genel Kurul ilk toplantisini yapar ve 8 Nisan 1961°de, kurumun
subesi bulunan ve bulunmayan illerdeki gazeteler icin 195 sayili kanunda belirtilen
nitelikleri icerik, en az yayin hayati siiresi, fiili satig, kadro, sayfa sayisi ve Olgiisii
basliklarinda detayli bir sekilde belirtir. Resmi ilanlardan faydalanacak gazetelerin
icerik olarak yerel haberlere daha fazla yer vermesi; ilan, reklam ve benzeri igerikli
yazilara gazetenin licte birinden fazla yer verilmemesi; her sayfanin 6zgiin olarak

hazirlanmas1 ve gazetenin yayinlandigi yerde basilmis olmasidir (madde 4).

Gazetenin yayimn hayati ile ilgili olarak ise, en az {i¢ aydir araliksiz ve
giiniinde yayinlaniyor olmasi ve yil i¢inde ii¢ giinden fazla yayina ara vermemis
olmas1 sart1 getirilmistir (madde 4). Gazetelerin fiili olarak aboneleriyle birlikte 400
baskiya erismis olma kosulu aranirken; kadrosunda bulundurmasi gereken kisiler,
gazetenin yiizOl¢limiiyle dogru orantili olarak belirtilmistir. Buna gore her sayidaki
sayfalarin yiizélgtimii 0,90 metrekare olan gazetelerde bir yazi isleri midiirii ile ii¢
mubhabir; 0,68 metrekare olan gazetelerde bir yazi igleri miidiirii ile iki muhabir; 0,45
metrekare olan gazetelerde bir yazi isleri miidiirii ile bir muhabir gorevlendirilmesi
zorunludur (madde 4). Gazetelerin resmi ilan alabilmek i¢in gerekli olan sayfa
sayilari, gazetelerin ylizolglimleri i¢in belirlenen kosullar1 saglamalar ile sinirl
tutulmus ve yiizolgiimleri saglayan gazetelerin sayfa sayilari serbest birakilmistir.
Sayfa o6lgiilerinde yine 0,90 metrekare, 0,68 metrekare ve 0,45 metrekare olarak ti¢lii
siniflandirma yapilmis ve her ti¢ dl¢iide gazetenin oldugu yerlerde ikinci gruptakiler

ilk gruptakilerin ve t¢lincli gruptakiler de ikinci gruptakilerin yaris1 kadar ilan ve
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reklam geliri alabilece8i kosulu getirilmistir. Bu oOlgiilerde gazetenin ¢ikmadigi
yerlerde mevcut gazetelere esit dagitim yapilacaktir. Ayrica giinlik gazetenin
olmadig1 yerlerde resmi ilan ve reklam geliri dagitilamayacagi belirtilmistir (madde

5).

Genel Kurul, ayrica Basin Ilan Kurumunun subesi bulunmayan illerde
Valilige bagli olarak Denetleme Kurullar1 kurulmasini ve gazetelerin resmi ilan alma

durumlarinin da bu kurulun raporlarina bagli olmasini karara baglamistir (madde 73).

Bu diizenlemelerle birlikte resmi ilan ve reklam dagitim isini iistelenen Basin
[lan Kurumu, Amasya gibi kurumun subesinin olmadig: illerde, Valilikler {izerinden

slireci yonetmeye baslamistir.

9 Haziran 1964 yilinda yiiriirlige giren bir Genel Kurul Karar1 (24 numara)
ile resmi ilan yayinlamak isteyen gazeteler, kagit ambar defteri, gazetenin her giin
kag niisha basildigini gosteren baski defteri, bayi ve iade defteri ve ticaret ve meslek
gazeteleri ile Ankara, Istanbul ve Izmir diginda yayimlanan gazeteler igin abone
defterini tutmak zorundadirlar. Abone defterinde abonelerin ad ve adresleriyle
birlikte abone makbuzlarinin giin ve sayilari, abonenin baslangi¢ ve bitis tarihleri ve
tahsilati gosteren yevmiye defterinin madde numarasi kayith olacaktir (mad 4).

Ayni diizenlemede gazetelerin en az 6 aylik yaym hayati olmasimi ve glinliik
yayinlanmalar1 kosulunu getirmis ve bir takvim yili i¢inde ii¢ glinden fazla yayimna
ara veren gazetelerin resmi ilanlar1 kesilecegi belirtilmistir (mad. 7).

Diizenlemede giinliilk gazete yayimlanan yerlerde, giinliik olmayanlara; makine ile
dizilip, rulo kagit isleyen makinelerde basilan gazetelerin yayimlandig: yerlerde, elle
dizilen veya diiz makine ile basilanlara; Istanbul ve Ankara disinda makine ile
dizilen gazete yayimlandig1 takdirde, elle dizilen gazetelere; Ankara ve Istanbul'da
yazi metinlerini 10 puntodan kii¢iik punto ile dizmeyen gazetelere ilan ve reklam
verilmeyecegi belirtilmistir (mad 8).

Ankara, Istanbul ve Izmir disinda yayimlanan giinliik gazetelerin uymasi
gereken nitelikleri, yiizol¢iim, miinderecat, kadro ve fiili satis basliklarinda
belirtmistir. Gazeteleri ylizolgiimleri acisindan ii¢ kategoriye ayiran diizenleme,
birinci kategori yiizolgimii 0,90 metrekare, ikinci kategori ylizdlglimii 0,68

metrekare, liglincii kategori yiizolgiimii 0,45 metrekaredir (mad 31). Bu kategorilerde
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bulundurulmasi gereken en az kadrolar ise, ilk kategori i¢in bir yazi isleri miidiirii ve
lic muhabir; ikinci kategori i¢in bir yazi isleri miidiirii ile iki muhabir; li¢lincii
kategori i¢in ise bir yazi isleri miidiirii ile bir muhabirdir. Ayrica yazi isleri miidiirii
ve muhabirler gazetenin yayimlandigi yerde ikamet etmek zorundadirlar ve gazete
sahibi ayr1 bir yazi isleri miidiirii bulundurmak sart1 ile gazetesinin yazi islerinde
calisabilir (mad 33).

Gazetelerin miinderecat bakimindan tagimalar1 gereken nitelikler ise soyledir:
[1an ve reklamlara, bu mahiyetteki yazilara, resimlere ve hazir kaliplara her sayisinda
ticte bir oranindan ¢ok yer vermemek. Geriye kalan miinderecatin yaridan ¢ogunu
mabhalli haber ve diger yazilara ayirmig olmak. Her sayfasini her say1 i¢in yeniden
dizmis ve tertiplemis olarak, yayimlandig1 yerdeki matbaalarda basmis olmaktir (md
32).
Ayni yerde yayimlanan gazeteler i¢in resmi ilan dagitimi, yiizol¢timii toplami 0,90
metrekareden agag1 olmayan gazetelere esit olarak; 0,68 metrekareden asag1 olmayan
gazetelerin her biri i¢in yukaridaki gazetelerin yaris1 ve 0,45 metrekareden asagi
olmayan gazetelerin her biri i¢in {i¢te biri olarak yapilir (mad 36).

1.2. 1950’lerden 1960’lara Amasya Basini
Cok partili hayat gegisle birlikte Amasya’da yayinlanan gazetelerin sayisinda

bir artis goriilmektedir. Yayin hayatina devam eden gazetelerin yani sira, Demokrat
Parti iktidara geldigi 1950°den sonra yayin hayatina baslayan c¢ok sayida gazete
mevcuttur. Bunlardan ilki, Ali Sevket Cayci tarafindan ¢ikarilan ve 20 Mart 1950°de
ilk sayis1 okuyucu ile bulusan Amasya (haftalik-Pazartesi) gazetesidir. Gazete donem
dénem yayinina ara vermek zorunda kalir ve bir siire sonra kapanir. Fakat Ali Sevket
Cayc1 tarafindan 4 Ocak 1954°te “simdilik haftada bir ¢ikar” sloganiyla tekrar yaym
hayatina baslar. Yine bu donemde, Hiisnii Saydut tarafindan 20 Aralik 1950’de
cikarilan Amasya Postasit (haftalik-Carsamba), Muzaffer Eken tarafindan 6 Mart
1953’te ¢ikarilmaya baslanan Yegsilirmak (haftalik-Cuma) gazeteleridir. Bir diger
gazete yine Muzaffer Eken tarafindan ¢ikarilan ve ilk sayisi 24 Aralik 1954 tarihli
Yesilirmak Postas: (haftalik-Cuma) ve R. Bagcioglu tarafindan 12 Kasim 1954°te
cikarilmaya baslanan Demokrat Amasya (Sali ve Cuma). Liitfi Akcan tarafindan 21
Nisan 1955’te ¢ikarilan Amasya Sesi (giinliik-Pazar hari¢ her giin), Ahmet Can
Demiray tarafindan 22 Nisan 1959’da ¢ikarilmaya baslanan Yanik Asik (giinlik-
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Pazar hari¢ her giin) ve 12 Haziran 1958’de Necmettin Celikoz tarafindan 12
Haziran (giinliik-Pazar hari¢ her giin) gazeteleridir. Ayrica, 26 Ekim 1955’te yayin
hayatina baglayan Giinisigr (15 giinde bir) gibi 6grenci gazeteleri ve Ruhi Yildirim
tarafindan 15 Temmuz 1957°de cikarilan Gengligin Sesi (aylik) gibi dergilerin de

varligindan s6z etmek gerekir.

Demokrat Parti donemi, ulusal basinda oldugu gibi Amasya basini i¢in de
oldukca hareketli gegmistir. Gazete sayfalarinda hemen her giin bagka bir gazeteyle
yasanan kavga yer almaktadir. Amasya’nin 1950°de Amasya Yegsilyurt ile 1954’te
tekrar yaymn hayatina baslar baslamaz Emel ve 12 Haziran ile, ilerleyen siiregte ise
Demokrat Amasya ile yasadigi polemikler, donemin gazete sayfalarina bakildiginda
ilk gbze carpanlardir. Amasya basininda bu polemiklerin ne kadar ciddi oldugunu
gosteren bir olay ise, Amasya Sesi ile Yesilirmak Postas: arasinda yasanan gerilimin
mahkemeye yansimis ve her iki tarafin da 6 ay hapis ve 5000 lira para cezasina

carptirtlmis olmasidir (Basin Davamiz, 1955: 1).

Gazeteler arasinda yasanan gerginlikler ve karsilikli suglamalara konu olan
olaylarin basinda resmi ilan meselesi gelir. Hiikiimetin mevcut mevzuata ragmen
resmi ilan dagitimi konusunda keyfi olarak nitelendirebilecek tutumunun da etkisiyle
Amasya’da gazeteler kars1 karsiya gelmistir. Hiikiimetin tutumunun keyfi olarak
nitelendirilmesinin nedeni, s6z konusu doneme iliskin gazeteler incelendiginde elde
edilen bulgulardir. DP iktidar siiresince resmi ilan ve reklam gelirlerinin dagitimi
konusunda yapilan ii¢ yasal diizenlemede giinliik gazete olma ve alt1 aylik bekleme
stiresini gecirmis olma 6ne ¢ikan gerekliliklerdir. Fakat ayn1 zamanda hangi gazeteye
nasil dagitilacagi konusundaki yetkinin tek bir elde olmasi, baz1 gazetelerin s6z
konusu vasiflar1 tagimamalarina ragmen resmi ilan almalarina neden olabilmistir.
Ornegin, Kasim 1954’te Sali ve Cuma giinleri ¢ikacag1 sloganiyla yayinlanmaya
baslanan Demokrat Amasya, 25 inci sayisindan itibaren haftanin sadece Cuma
giinleri yayinlanmaya baslanan bir haftalik gazetedir. Fakat gazetenin s6z konusu
doneme iligkin niishalari incelendiginde her sayisinda en az ii¢ ve bazen de alti-yedi
adet resmi ilan bulunmaktadir. Bir diger O6rnek, bazi gilinler gazetenin tamamini
kapsayacak kadar resmi ilan alabilen Amasya Sesi’dir. Ornegin 1956’da Amasya

Sesi, 14.483 lira resmi ilan geliri ile s6z konusu y1l Amasya’da dagitilan ilan gelirinin
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yarisint almistir (Listeyi ve Yaziyr Oku da Kulagina 2. Kiipeyi Tak, 1961:1). Bu
durum elbette gazeteler arasinda sorunlar yasanmasina ve konuyu siitunlarina

tagimalarina neden olmustur.

Fakat Amasya basininin konuya ilgisi kendi iclerinde resmi ilanlarin orantisiz
dagitimi1 konusuyla sinirli degildir. Ulusal diizeyde olas1 bir resmi ilan diizenlemesi
konusu daha askeri darbe gergeklesmeden ve Basin ilan kurumu kurulmadan 1960
basinda Amasya basinini mesgul etmektedir. Konuyu gilindeme tasiyan ilk
gazetelerden birisi, Yesilirmak Postasy’dir. “Anadolu Gazetelerinin Yeni ilan Tevzi
Sekli” baghigiyla gazetenin 16 Ocak 1960’ta ilk sayfaya tasidig1 haber, resmi ilanlar
konusunda bir diizenlemenin oldukca faydali olacagi yoniindedir. Ciinkii hak
etmeyenler resmi ilan yayinlayamayacak ve bu da gergek isi gazetecilik olanlarin
lehine bir durum olacaktir. Fakat boyle diisiinmeyenler de vardir. Konuyu “Anadolu
Matbuat1 ¢okiiyor” baghgiyla 27 Ocak 1960’ta mansete tasiyan ve tam sayfa yer
veren Amasya, resmi ilan dagitimimin resmi gazete ile yapilacagina iliskin bir radyo
haberi iizerine, Anadolu Gazeteciler Cemiyetini harekete ge¢meye g¢agirmaktadir.

Ciinkii boyle bir kararin Anadolu basini i¢in felaket olacagini diisiinmektedir.

Dolayisiyla DP donemini oldukga hareketli geciren Amasya basin1 27 Mayis
askeri darbesinden sonra yayin sayisi artmig olmasina ragmen, gorece sakin bir
siirece girmistir. flceler ve merkezde yayimnlanmakta olan ¢ok sayida gazetenin yani
sira yaym hayatina giren dergiler de mevcuttur. Amasya’da 1960’larin basinda,
Amasya Sesi, Yesilirmak Postasi, Emel ve 12 Haziran, Amasya ve Yanik Asik gibi
gazeteler ile Iike, Toplum ve Miicadele gibi dergiler yayinlanmaktadir. Bunlardan
Amasya Sesi, Yesilirmak Postasi, Emel ve 12 Haziran 1964 sonlarinda tek bir gazete
etrafinda birlesmisler ve yayin hayatlarim1 uzunca bir siire bu sekilde
siirdlirmiislerdir.

1.3. Birlesmeye Katilan Gazeteler:

Bu gazetelerden Amasya Sesi, 21 Nisan 1955’te Liitfi Akcan tarafindan
giinliilk (Pazar hari¢ her giin) olarak yaymlanmaya baslanmistir. Akcan’in ayni
zamanda yazi islerini de idare ettigi gazete, iki sayfadir ve Amasya matbaasinda

basilmustir.
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Ayni zamanda yazi isleri miidiiri de olan Muzaffer Eken tarafindan ilk sayis1
24 Aralik 1954°te yaymlanan Yesilirmak Postasi ise Cuma giinleri ¢ikan bir haftalik
gazetedir. Sayfa sayist iki olan gazete, bu sayfalar (resmi) ilanlar i¢in yetersiz
kaldiginda dort sayfa olarak da basilmaktadir. Samsun Demokrat Matbaa’da basilan
Yesilirmak Postasi, 19 Mart 1956’da giinliik (Pazar hari¢ her giin) olarak yayin
hayatina devam eder. Gazete, 1960’a girerken, kiinyesindeki kisilerin sayis1 artmustir.
Muzaffer Eken imtiyaz sahibi, Ruhi Yildirim nesriyat midiirii ve bas muhabiri,
Stikrii Karaday ise gazetenin ve matbaanin ticari islerinden sorumludur. Yesilirmak
Postasr’nin dizgisi ve baskisi Amasya’da Yesilirmak matbaasinda yapilmaktadir.
Bugiin hala varligini siirdiiren bu matbaanin Amasya’da bir¢ok gazete ve derginin
basilmasini da sagladigini soylemek gerekir. Bunlardan bazilari, Yesil Amasya, Bizim

Sehir, Cagri’dir.

Atatiirk’iin Amasya’ya geldigi giiniin olan 12 Haziran anisina bu adi alan, 12
Haziran 1958’de aksam gazetesi olarak yayin hayatina baslar. Pazar hari¢ her giin ve
iki sayfa olarak yaymlanan 12 Haziran’mn sahibi Necmettin Celikdz, yazi isleri
midiirii ise Hasan Fatih Kartal’dir. Baglangigta dizgisi ve baskis1 Turhal matbaasinda
(Tokat) yapilmis, fakat bu durum ¢ok kisa siirmiis ve 16 Temmuz 1958 tarihli 27 inci
sayisindan itibaren gazetenin dizgi ve baskis1 Amasya’da 12 Haziran matbaasinda
yapilmaya baglanmigtir. Matbaa daha sonra Miicadele ve Yanik Asik gibi gazetelerin

basimini da tistlenmistir.

Amasya’nin ilk Tiirk¢e gazetelerinden birisi olan Emel ise, 15 Nisan 1920°de
Sirrt Sogukpinar tarafindan ¢ikarilmistir (Cosar, 1964, s. 173). Dénem donem
yaymina ara vermek zorunda kalan gazete, 1950 sonlarinda tekrar yayin hayatina
baslar. Emel’in bir gazete olarak Amasya basin tarihi agisindan ve Milli Miicadeleye
verdigi destek de Tiirkiye basin tarihi agisindan tartisilmaz derecede 6nemlidir. Fakat
Emel’in ayrica sahip oldugu matbaay1 ve imkanlarini diger gazetelere agmasi bir o
kadar onemlidir. Amasya, Yesilyurt ve Amasya Postasi, Amasya Halkevi dergisi

olan Yegsilirmak, Emel matbaasinda basilan gazete ve dergilerden bazilaridir.

2. Yontem

2.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsami
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Basin ilan Kurumunun kurulmasinin ardindan Tiirkiye’deki hemen tiim
gazeteler gibi Amasya basini da siirece uyum saglamaya ve énemli bir gelir kaynagi
olan resmi ilan gelirlerinden faydalanmaya calismistir. Fakat daha fazla resmi ilan
geliri beklentisi, gazetelerin birbirlerinin aldiklari resmi ilanlar1 takip etmelerine,
memnun olmadiklarinda durumu sikayet konusu yapmalar1 ve tiim bunlar gazete
sayfalarina tagimalarmma neden olmustur. Gazetelerin resmi ilan geliri paylasim
slirecinin son asamasi ise, bir gazete etrafinda birlesmeleridir. Bu ¢alismanin amaci,
Amasya’da Amasya Sesi, Emel, 12 Haziran ve Yesilirmak Postast gazetelerinin
Kasim 1964°te tek bir gazete etrafinda birlesmesinin neden ve nasil yasandigini
ortaya ¢ikarmaktir.

2.2. Yontem ve Verilerin Toplanmasi
Arastirmanin amaci dogrultusunda, s6z konusu gazetelerde yayimnlanan resmi

ilanlar ve bunlarin karsilinda elde edilen gelir; gazetelerin ¢alistirdiklar1 kisi sayilari,
baski ve satig adetleri; so6z konusu gazetelere ait “icmal varakalar’” ve Amasya
Valiligi “Ilan Tevzi Defteri” gibi bilgi ve kaynaklara erisim saglamak icin Basin ilan
Kurumu Genel Miidiirliigli ve Amasya Valiligi ile iletisime gecilmistir. Fakat her iki
kurumdan da “higbir” bilgi ve belge temin edilememistir. Ayrica her iki kurum
nezdinde siirdiiriilen bilgi ve belge talebi, ¢aligmanin siirecini fazlasiyla uzatmistir.
Ote yandan arastirmaya konu olan gazetelerden ikisinin isim degisikligi yaparak ve
ayni aileler tarafindan yayinlanmasi nedeniyle s6z konusu gazeteler ziyaret
edilmistir. Emel i¢in Yeni Emel ve Yesilumak igin Yesilirmak Postasi’na
gerceklestirilen ziyaretler ve bilgi belge talebi de sonugsuz kalmistir. Son olarak
gazetelere ddenen resmi ilan gelirlerine iliskin 6deme evraklarinin 6rnekleri Amasya
Defterdarligindan da sorgulanmis ve higbir dokiimana erisim saglanamamustir.

Bu asamadan sonra, ¢alismanin metodolojisi, Basmn Ilan Kurumundan sonra
resmi ilan dagitimi konusunda yapilan yasal diizenlemelere gazetelerin uyum
stireglerinin gazete niishalarinda irdelenmesi sekline doniismiistiir.

Calismanin degisen metodolojisine bagli olarak veri toplama siireci sz
konusu gazetelerin niishalarinin ve doneme iliskin yerel ve ulusal diizeyde yazil
diger kaynaklarin incelenmesi ve en Onemlisi de arastirmaya konu olan tarihsel

stirece taniklik etmis gazetecilerle goriismeler yapilmistir.
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Dolayisiyla birden fazla veri kaynagina basvurulmas: gerektiginden
calismada, nitel arastirma modellerinden durum calismasi yaklagimi benimsenmistir
(Yin, 1984: 23). Cilinkii durum c¢alismasi, arastirmacinin zaman igerisinde bir veya
birden fazla durum hakkinda, gozlem, goriisme, materyal, dokiiman ve raporlar gibi
veri toplama araglarindan bir veya birden fazlasini kullanarak betimleme ve durum
temalarinin ortaya konulmaya calisildig: bir yaklagimdir (Creswell, 2016: 97). Ayrica
durum calismasi, nasil ve neden sorularmi temel alarak, arastirmacinin kontrol
edemedigi bir olgu ya da olayr derinlemesine incelemesine olanak veren bir
yaklagimdir (Yildirim ve Simsek, 2006: 313).

Bu dogrultuda, c¢alismaya konu olan gazetelerin incelenmesi i¢in Milli
Kiitiiphane ve Beyazit Halk Kiitiiphanesi’nde arsiv taramasi yapilmig ve Amasya
Sesi, Emel, 12 Haziran ve Yesilirmak Postas: gazetelerinin Ocak 1961-Kasim 1964
ve birlesmeden sonra yayinlanan Sabah”mn Kasim 1964-Aralik 1964 arasindaki
niishalart incelenmistir. Dolayisiyla c¢alismanin 6rneklemini Amasya Sesi, Emel,
Yesilirmak Postas1 ve 12 Haziran gazetelerinin Ocak 1961-Kasim 1964 arasindaki
nishalart ve Sabah gazetesinin Kasim 1964-Aralik 1964 arasindaki niishalari
olusturmaktadir. Ayrica calisma kapsaminda, s6z konusu tarihsel siirece taniklik
eden ve hayatta olan Yesilirmak Postasi yazi igleri midiiri Siikrii Karaday: ile 3-7
Eylil 2018 ve Emel’in sahibi Ismet Ongun ile 9-11 Ocak 2019 tarihlerinde
goriismeler yapilmistir. Donemin gazetelerine yansimayan bilgilerin elde edilmesi
bakimindan bu kisilerin aragtirmaya katkis1 son derece Onemlidir. Fakat burada
belirtilmesi gereken husus, goriisiilen kisilerin aradan olduk¢a zaman ge¢mis
olmasina ragmen goriisme talebini uzun silire kabul etmemeleri ve goriismeye ikna
edilme siirelerinin zaman almis olmasidir. Gorligme esnasinda da tedirgin olan bu
basin emekgilerinin ileri yaslar1 ve saglik problemleri gériigmelerin tahmin edilenden
uzun siirmesine neden olmustur. Aileler hala gazetecilik yapan bu kisilerin
lizerinden yarim asirdan fazla ge¢mis olmasina ragmen, basinin ge¢misine 151k tutan
bir konuda konusmak istememeleri, Tiirkiye’de basin 6zgiirliigli konusunda oldukca

kayda deger bir durumdur.
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3. Amasya Basininda Gazete Birlesmesi Siireci:

Basin ilan Kurumu kurulmasi, Amasya gazetelerinde farkli sekillerde yer
almistir. 12 Haziran ve Yesilirmak Postasi, 5 Ocak 1961°de “Ilan ve Reklam kurumu
kuruldu” basligiyla ve haber igerigi ile konuyu sayfalarina tasimislardir. Amasya Sesi
ise, Basin Ilan Kurumunu kurulmasini 6 Ocak 1961°de olduk¢a olumlu karsilayarak
ilk sayfada okuyucuya duyurduktan sonra, 3 Subat 1961°de, yapilan diizenlemenin
Anadolu gazetelerinin kalitesini artiracagini ve sadece basin kart1 sahibi olmak veya
resmi ilan almak i¢in ¢ikan gazetelerin Oniinii kesecegini belirtmektedir (Anadolu
Gazeteleri Iyi Evsafta Cikarilacak, 1961: 1). Fakat gazeteler bir taraftan da
tedirgindir. Basin Ilan Kurumu Yonetmeligi ve 8 Nisan 1961 tarihli 1 inci Genel
Kurul Karar1 dogrultusunda gazetelerin sahip olmasi gereken nitelikler konusunda
Amasya basini hemen ayni 6zelliklere sahiptir. Hepsi 2 sayfa halinde ¢ikan gazeteler,
27-29*40-41 cm ebatlarinda ve Amasya’da basilmistir. Gazetelerin hi¢ birisinde
muhabir isttihdam edilmemekte ve kiinyelerinde sadece sahibi ve yazi isleri

miidiiriine ait bilgiler yer almustir.

Gazeteler, resmi ilan yayinlayabilmek i¢in ebatlarini ve calisan sayilarin
mevzuatta belirtilen kategorilere uygun hale getirmek ve siire¢ icinde kesintisiz yayin
yapmak zorundadirlar. Amasya Sesi, 23 Mayis 1961°de yeni miieyyideleri su
climleye ifade eder: “Gazeteler 1 Haziran’dan itibaren 4 sayfa ¢ikmak zorunda. Yeni
kararnameye gore baski nesir mahallinde olacak. Senede 3 giin nesriyata ara veren
gazeteler ilan alamayacak. Kategori esasi tespit edildi. Tek yaprak gazetelere ilan
yok.” Ug kategoriden birine gazetenin ebadin1 uyduramayan igin sorunlu bir durum
oldugunu soyleyen Yesilirmak Postasi ise, temkinlidir (Mahalli Basin, 1961:1). Fakat
belirtilmesi gereken nokta her iki gazetenin de hala tek yaprak iki sayfa seklinde
cikiyor oldugu ve yerel haberin gazete sayfalarinda yok denecek kadar az oldugudur.
Gazeteler ya sayfa ebatlarini biiylitecek ya da sayfa sayilarini artiracaktir. 12 Haziran
hari¢ diger {i¢ gazete Haziran 1961 basinda sayfa sayilarin1 4’e ¢ikarmiglar: Emel ve
Yesilirmak Postasi,1 Haziran 1961; Amasya Sesi ise 2 Haziran 1961°de 4 sayfa

olarak ¢ikmaya baslamiglardir.

Ardindan da gazeteler yazi kurullarini genisletmeye ve yeni muhabir(ler)

istihdam edilmeye baslanmistir. Bu konuda Mahmut Yagmur ve Talip Apaydin gibi
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edebiyat¢ilar1 da yazi kuruluna katan ve Ankara, Istanbul, Izmir ve Amasya’nin
ilcelerindeki muhabirleri her sayida okuyucularina duyuran Yesilirmak Postasi’ndan

s0z etmek gerekir.

Bu arada resmi ilan mevzuatinin bir bagka uygulamasi olan Basin Denetleme
Kurulunun olusturulmasi i¢in 14 Haziran 1961°de Amasya Valisi baskanliginda bir
toplant1 yapilir. Toplantiya resmi ilan mevzuatina uyum saglayan Emel, Yesilirmak
Postast ve Amasya Sesi gazetelerinin sahipleri ile fikir is¢ileri katilmistir. Vali
tarafindan belirlenen kamu temsilcisinin disinda Kurula kura yoluyla secilen diger iki
iiye, igveren temsilcisi olarak Muzaffer Eken (Yesilirmak Postasi) ve fikir isgisi
temsilcisi olarak ise Ali Savtekin (Emel) segilmistir. (Basin Denetleme Kurulu
Tesekkiil Etti, 1961: 1).

Denetleme Kurulu galigsmalarina baglar baslamaz gazeteler arasinda resmi ilan
kaynakl1 tartismalar da baslar. Gazetelerde bir yandan Denetleme Kurulu iiyelerine
itirazlar, diger yandan ise Demokrat Parti donemini de hatirlatarak resmi ilan
dagitimma iliskin karsilikli haber ve yazilar yer almaktadir’?. Gazeteler bu siiregte ya
resmi ilanlarin haksiz dagitildigina iliskin olarak Valilige veya Denetleme Kurulu
kararina itiraz etmek amaciyla Basm ilan Kurumuna basvurmakta ve bu
bagvurularina iligkin de okuyucularmi bilgilendirmektedirler. Fakat bunlar1 gazete
sayfalarindan takip etmek, yasanan bilgi kirliligi nedeniyle son derece giigtiir. Ciinkii
gazeteler Denetleme Kurulu kararlarimin aleyhte oldugunu ya da ilanlarimin
kesildigine iliskin baska bir gazete tarafindan dile getiren iddiayr aninda
yalanlamakta ve karsi tarafi ayni sekilde suglamaktadir. Buna en iyi Ornek, 12
Haziran’in sikayeti iizerine Amasya Denetleme Kurulunu feshettirdigini, ayrica
Amasya Sesi ve Yesilirmak Postast gazetelerinin kanunsuz olarak 4.000 liralik ilan
aldigim ve ilanlarmin da kesildigini iddiasidir™. Buna cevap olarak Yesilrmak
Postasi ise bunu yalanlamis ve 12 Haziran’in gazete degil biilten oldugunu iddia

etmistir'®. Karsilikli devam eden bu kavga, Valiligin Denetleme Kurulunun

12 Amasya Sesi, 17 Temmuz 1961; Emel, 17 Haziran 1961; 12 Haziran, 17 Haziran 1961; Yesilirmak
Postasi, 19 Agustos 1961.

3 Bkz. 12 Haziran,29 Agustos 1961, s. 1

Y Bkz. Yesilirmak Postasi, 31 Agustos 1961, s.1
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calismalarina devam ettigi ve Amasya Sesi ve Yesilirmak Postasi’nin ilanlarinin

kesilmedigi aciklamasi ile noktalanmugtir™.

Amasya basininda goriilen gergin ortam devam edip giderken, gazetelerin
giinliik baski sayilarini da okuyucu ile paylastiklar1 goriinmektedir. Birbirine yakin
olan rakamlar mevzuatin 6ngordiigii 400’lin altina diismemistir. Calisma kapsaminda
incelenen gazetelerin resmi ilan alabilmek igin gazetelerde yaptiklar1 bir diger
degisiklik, gazetelerin ebatlarini biiylitmek olmustur. Amasya Sesi, 9 Temmuz; Emel
ve Yesilirmak Postasi ise 5 Temmuz 1962°de, 12 Haziran ise 17 Nisan 1963’te

ebatlarini biiyiiterek 34*50 cm ebatlarina ulasmistir.

(Daha fazla) resmi ilan alabilmek i¢in sayfa sayilari ve ebatlarda yapilan
degisiklikler, yerel gazeteler i¢in zaten sorunlu olan bir konuyu daha da sorunlu hale
getirmistir. Bu konu, haberdir. Genellikle ulusal basindan naklettikleri haberlerin
yani sira yerele iligkin haberlerin son derece sinirli oldugu gazete sayfalari, resmi ya

da 6zel ilan ve reklamlara ayrilmistir.

Gazeteler yeni durumla basa ¢ikabilmek igin birtakim stratejiler
gelistirmiglerdir. Bunlardan birisi, daha fazla fotografa yer vermektir. Bu noktada
ozellikle yabanci aktrislerin fotografi sikca ve miikerrer defa gazete siitunlarinda yer
bulmustur. Bir basa strateji, haberde tekrara gitmektir. 12 Haziran’in Ocak 1964’ten
sonraki niishalarina bakildiginda, dordiincii sayfalarin genellikle tamamen ayni,
bazen de ufak degisikliklerle benzer oldugu goriiliir. Gazetelerin bir diger stratejisi,
yeni konu basliklar1 veya temalar tretmektir. Yesilirmak Postasi’nin Haziran
1963’ten itibaren spor ve astroloji, Amasya Sesi’nin Ocak 1962°den itibaren genglere
yonelik edebiyat sayfalari, bu duruma 6rnektir. Fakat yerel gazeteler i¢in en dnemli
konu, yerel haberdir. Bu noktada da Valiligin basin toplantilarini artirarak,
gazetecileri bu faaliyetlere davet ederek ve faaliyetlerle ilgili olarak sik¢a demecler

vererek haber kaynagi haline geldigini sOylemek gerekir.

Gazeteler bir kez daha sayfa sayist artirma ve ebatlar1 biiylitme yoluna
gitmislerdir. Yesilirmak Postasi, 18 Haziran 1963’te sayfa sayisin1 6 yaparken; Emel,
22 Ocak 1964’te ve 12 Haziran ise 28 Nisan 1964’te 6 sayfa olarak ¢ikmaya

> Bkz. Yesilirmak Postast, 1 Eyliil 1961, s.1
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baslamislardir. Amasya Sesi 4 sayfada devam etmistir. Haziran 1964’te gazeteler
arasindaki cekigsmeler giderek artmig ve bunun yansimasi olarak da her gazete
digerlerine yonelik “haksiz resmi ilan” su¢lamalarinin dozunu artirmistir. Yesilirmak
Postasi, Amasya Sesi ve 12 Haziran’in bir ay siireyle ilanlarinin kesildigini mansete
tasimistir (Amasya Sesi, 12 Haziran Gazetelerinin Ilan1 Kesildi, 1964: 1). Amasya
Sesi ise, Yesilirmak Postasi ve Emel’in fikir iscileri konusundaki yalan beyanlari
nedeniyle ilanlarmmin kesildigini ve 18 Haziran 1963’ten bu yana s6z konusu
gazetelere ddenen resmi ilan gelirlerinin geri alinacagini duyurmustur (Yesilirmak

Postas1 ve Emel Gazeteleri Kadrolarinda Noksan Fikir Is¢isi Calistiriliyor, 1964: 1).

Gazeteler arasinda yasanan bu kargasa ortami iizerine Vali Kemalettin
Gazezoglu, Temmuz 1964’te ilde resmi ilan alan gazete sahiplerini konuyu goriismek
tizere davet eder. Vali toplantida, gazetelerin arasinda yasanan anlasmazligin
giderilmesi i¢in bir ¢oziim yolu onerir. Sadece Yesilirmak Postasi’nda yer alan bu
toplant1 ve ¢oziim yolunun ne oldugu birkag ay sonra belli olur. Gazeteler, tek bir
gazete etrafinda birlesecekler ve bundan sonraki yayimn hayatlarini tek gazete olarak

stirdlireceklerdir (Valimiz Gazezoglu’nun Gazetecilerle Yaptig1 Toplanti, 1964: 1).

Amasya’da dort gazetenin birleserek yayin hayatlarina tek gazete olarak
devam etmeleri kararinin alindig1 bu toplanti Amasya basini i¢in olduk¢a dnemlidir.

Toplantiya katilan Ismet Ongun, siireci sdyle anlatmistir:

O yillarda resmi ilan sartlar1 bizim i¢in ¢ok agirlasmisti. Resmi ilanlar da Amasya’dan kadastro
gectigi i¢in ¢ok artmisti. Mahkeme ilanlari da 6zel ilandan ¢ikip resmi ilan olunca ilan birden gok artti.
Vali Gazezoglu (Allah rahmet eylesin), bizden bikmisti. Hangimiz erken gidersek birbirimizi sikayet
ediyorduk. Falanca gazete haksiz ilan aliyor, filanca gazete zamaninda ¢ikmiyor gibi, hep sikayet
vardi. Hepimiz yapiyorduk. Vali bir giin hepimizi topladi ve dedi ki: Arkadaglar sizin ilaninizi
kesiyorum. Bu ise bir son verin. Sizi birlestiriyorum. Sonra da bize bir avukat tayin etti birlesme
islemlerini halletmesi i¢in. Biz de birlestik. O kadar ani oldu ki ne yapacagimizi bilmiyorduk. Avukat
bize destek oldu. Hepimizin siyasi goriisii farkli oldugu icin gazeteyi eslerimizin iizerine yaptik ve biz

gazetede calisan olduk. (I. Ongun ile kisisel iletisim, 9 Ocak 2019).

Birlesmenin kendi gazeteleri adi lizerinden gerceklesen Siikrii Karadayi ise,
s0z konusu zamana ve slirece iliskin ¢ok az sey hatirladigini belirtmis ve

hatirladiklarini s6yle 6zetlemistir:
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Gazeteler arasinda bazen ciddilesen tartismalar yasaniyor ve hepimiz daha fazla ilan almak istiyorduk.
Bizim yaym kadromuz ¢ok zengindi. Ogretmenler yada Amasya’da bulunan edebiyatgilar da bizim
gazetede yaziyordu. Bizi daha cok Amasya Sesi ve 12 Haziran sikdyet ediyordu ve biz de hakkimizi
artyorduk. Hi¢ birimizin aklinda birlesme diisiincesi yoktu. Vali bizi ¢agird1 ve bdylece birlestik. (S.
Karaday ile kigisel iletisim, 5 Eyliil 2018).

Tarihler 16 Ekim 1964’1 gosterdiginde artik Emel, Amasya Sesi ve 12
Haziran gazeteleri ¢ikmamis, Yesilirmak Postas1 dort gazetenin birlesmesi sonucu ve
bu gazeteler adina yaymlanmistir. Yesilirmak Postasi’nda birlesmeye iliskin siireci

Ozetleyen yazi, ‘Tek Gazete Olarak Cikarken’ basligiyla kaleme alinmistir:

Bugiin bu niisha ile Amasya'da artik tek bir gazete, okurlarin hizmetine girmis bulunmaktadir.
Amasya Sesi, Emel, 12 Haziran ve Yesilirmak Postasi gazete sahip ve yoneticileri, sayin Valimiz
Kemalettin Gazezoglu’ndan 151k ve birlestirici tekliflerini dikkatle inceleyerek ve memlekete hayirh
olacagina inanarak birlesme ve tek bir gazete ¢ikarma kararina vardik...Belki ilk anda bizim tek gazete
cikarma kararimiz. Madde ile ilgili olarak yorumlanacaktir. Bunda bir hakikat pay1 oldugunu kabul
etmek lazim. Ancak bizlerin maddi kazancimiz diisliniiliirken tek olarak ¢ikan bu gazetenin ciddi
vazife ve Amasya’nin sesi ile bagdasan bir gazete olacagi da diisiiniilmelidir. Biiyiik bir manevi
kiilfeti kabul edenlerin maddi kazanglar1 da normal karsilanmalidir. Tek olarak simdilik Yesilirmak
Postasi adiyla ¢ikardigimiz bu gazete higbir siyasi partiyi desteklemeyecegi gibi hizip grup tutmayip
sahsiyette yapmayacak. Amasyalini dert ve dileklerini dile getiren, memleket davalara biiyiik bir
ciddiyet ve dnemle egilecek bir gazete olacaktir. Bunun agik ve samimi sekilde bir taahhiit olarak ilan
ederken Amasyalmin davalarin1 dile getiren memleket davalarina biiyiik bir ciddiyet ve 6nemle
egilecek bir gazete olacaktir. Bunu acik ve samimi sekli de bir taahhiit olarak ilan ederken
Amasya’nin davalarini dile getiren parti, sahis, grup tutulmadan yapilan biitiin yazilara stitunlarimiz

acik oldugunu saygilarimizla bildiririz.

Fakat gazeteler Yesilirmak Postasi adiyla devam edemez ve 23 Kasim
1964’te Sabah adiyla yeni bir gazetede ortakliklarini siirdiirme karar1 alirlar.
Gazetenin sahibi, Amasya Sesi, Emel, 12 Haziran, Yesilirmak Postasi Qazeteleri
adina Muzaffer Eken; Genel yayimi yoOneten sorumlu yodneticisi de A. Liitfi
Akcan’dir. Giinliik siyasi bagimsiz gazete olarak ve “Basin milletin hiir sesidir”
sloganiyla ¢ikan Sabah, Amasya Matbaasinda basilmakta ve Pazar hari¢ her giin 4
sayfa olarak yayinlanmaktadir. Gazetenin 24 Kasim 1964’te yer alan “Bizden sevgili
okurlarimiza” baslikli yazisinda, isim degisikliginin nedeni, siire¢ i¢inde yasanan

fikir ayriliklar1 ve teknik aksakliklar olarak belirtilmistir.
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Boylece Amasya’da yayimlanan dort giinliik gazete, resmi ilan paylasiminda
yasadiklar1 anlagsmazliklar nedeniyle Sabah adiyla tek bir gazete olarak birlesmistir.
Cok daha 6nemlisi bu birlesme, yirmi iki y1l siirmiis ve ortakliga Amasya Sesi olarak
katilan Liitfi Akcan 1986’da ayrilinca Hiir Sabah olarak iki y1l daha devam etmis ve
1988°de ise sdz konusu gazetenin kapanmasi nedeniyle ortaklik sona ermistir (1.

Ongun ile kisisel iletisim, 10 Ocak 2018).

SONUC

Tiirkiye basin tarihinin en erken tarihli gazete birlesmelerinden birisini konu
alan bu calismada, Amasya’da Ekim 1964’te gerceklestirilen bir birlesme konu
edinilmistir. Calisma kapsaminda incelenen Amasya Sesi, Emel, 12 Haziran,
Yesilirmak Postas1 gazeteleri once i¢lerinden birisi olan Yegilirmak Postasi adiyla,
daha sonra da yeni bir gazete olarak Sabah adi altinda birlesmislerdir. Birlesme
stirecinde yasanan bu isim degisikligi, silirecin gazeteler tarafindan yeterince

planlanmadig1 ve iktidarin dnerisinin belirleyici oldugunu diisiindiirmektedir.

Calismaya konu olan gazeteler, Basin Ilan Kurumunun kurulmasimi takip
eden siirecte 6nce mevzuatin Ongordiigli niteliklere sahip olmak igin nitelik ve
iceriklerinde degisiklikler yapmistir. Sayfa sayisinin artirilmasi, gazete ebatlarinin
bliytitiilmesi, gazetede muhabir ve yazi isleri miidiir istihdam edilmesi en goriiniir
degisikliklerdir. Ayrica artan ve genisleyen sayfalari doldurmak icin yeni konu ve
temalarin gazetelerde yer almasi, Amasya basininin goriintiisiinii de degistirmistir.
Fakat gazetelerin resmi ilan alabilmek icin sahip olmalar1 gereken nitelikler, 6zellikle
yerel basin i¢in yerine getirilmesi sermaye, zaman ve insangiicli gibi unsurlara bagl

oldugundan, gazeteler bu kosullar1 yerine getirebilmek icin ¢aba sarf etmislerdir.

Arastirmanin en 6nemli sonuglarindan birisi, yaklagik dort yil resmi ilan geliri
paylasim1 nedeniyle siddetli ge¢imsizlik i¢inde olan gazetelerin ansizin ortak bir
gazete cikarmaya karar vermis ve bunu hayata ge¢irmis olmalaridir. Karsilikli
suclamalar esliginde ilerleyen karsithigin aniden ortakliga doniismesi, s6z konusu
donemin resmi ilan gelirlerinin gazeteler ig¢in Onemiyle agiklanabilir. Ciinki
birlegsmenin yasandig1 giine kadar basinin demokratik toplumlardaki 6énemine vurgu
yapan gazeteler, Amasya’da uzun bir siire tek giinliik gazete olarak yayimlanmay1

tercih etmislerdir. Bu da s6z konusu gazetelerin gazeteciligi basinin demokratik
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toplumlardaki varhi§indan ziyade ticari bir faaliyet baglaminda degerlendirmelerini

diistindiirmektedir.

Bir diger 6nemli husus, siyasal iktidarin tavrinin bu birlesmede belirleyici ve
yonlendirici oldugudur. S6z konusu birlesmenin déonemin Amasya valisi tarafindan
bizzat teklif edilmesi, 1960’larda da kamu otoritesinin gazete birlesmesi konusundaki
tutumunun, 2012 yilinda siyasal iktidarin gazetelerin birlesmeyi 6zendiren ve tesvik

eden tutumu ile ayn1 dogrultuda oldugunu gdstermektedir.

Resmi kaynaklardan birlesmeye giden siire¢ ve birlesme sonrasi elde edilen
ilan gelirlerine iliskin herhangi bir bilgi edinilemediginden, birlesmenin her bir
gazete sahibi acisindan ticari olarak katkisina iligkin bir yorum yapilamamaktadir.
Fakat Ote yandan ortakligin c¢eyrek asir devam etmesi, taraflarin s6z konusu
ortakliktan memnun oldugunu diisiindiirmektedir. Ciinkii Amasya giinliik gazeteler
ilan gelirleri uzunca bir siire bu gazeteye verilmis ve dort ortak arasinda esit olarak

paylasilmistir.

Ayrica birlesmeden Once siirekli birbirlerinin eksikligini arayan ve gerek
valilik ve gerekse de Basin Ilan Kurumu nezdinde siirekli sikdyette bulunan gazeteler
icin birlesme, bir rahatlama saglamistir. Dahas1 gazete sahiplerinin bu ortakliktan
fazlasiyla memnun olduklarmin gostergesi, s6z konusu ortakligin ve birlesmenin

adeta kendi gazetelerini unutturacak kadar (25 y1l) stirmiis olmasidir.

KAYNAKCA
ACU, Melek (2013). Resmi Ilan Yayinlama Hakkmnin Basmn Ilan Kurumunca

Belirlenmesinin Basin Ozgiirliigii A¢isindan Degerlendirilmesi, TAAD, Yil:4,
Say1:12, (359-390).

ALEMDAR, Korkmaz (2001). Iletisim ve Tarih, Ankara: Umit Yayinlari.

AMASYA SESI, (1961, 17 Temmuz). Listeyi ve Yaziy1 Oku da Kulagma 2. Kiipeyi
Tak, s.1

AMASYA SESI. (1961, 3 Subat). Anadolu Gazeteleri Iyi Evsafta Cikarilacak, s.1.

AMASYA SESI. (1964, 12 Haziran). 12 Haziran Gazetelerinin Ilan1 Kesildi, s.1.

CIiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1634
KAHRAMAN, Nazan (2019). A Sample Of Early Dated Union Of Local Newspapers in Amasya Press Society: Sabah
Newspaper, Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication (e-GIFDER) Volume: 7, International Turkish World
Press Symposium Special Number p. 1609-1636

AMASYA SESI (1964, 30 Haziran). Yesilirmak Postas1 ve Emel Gazeteleri
Kadrolarinda Noksan Fikir Is¢isi Calistiriliyor, s.1.

BASIN KANUNU, Resmi Gazete, Say1 7564, 1950: 24,
http://lwww.resmigazete.gov.tr/arsiv/7564.pdf (Erisim 01.03.2018).

BAKANLAR KURULU KARARI, Resmi Gazete, Sayr: 7613, 1950: 1.
http://lwww.resmigazete.gov.tr/arsiv/7613.pdf (Erisim: 01.03.2018).

BAKANLAR KURULU KARARI, Resmi Gazete, Sayt:: 7539, 1950:1
http://lwww.resmigazete.gov.tr/arsiv/7539.pdf (Erisim: 02.03.2018).

BAKANLAR KURULU KARARI, Resmi Gazete, Sayr:: 7876, 1951: 1
http://lwww.resmigazete.gov.tr/arsiv/7873.pdf (Erisim: 02.03.2018).

BASIN ILAN KURUMU Teskiline Dair Kanun, Resmi Gazete, Sayr: 10702, 1961:
1. http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/10702.pdf (Erisim: 10.05.2018).

BOLU GUNDEM. (2012) Gazeteler Birlesecek, ,
http://www.bolugundem.com/yerel-gazeteler-birlesecek-60375h.htm (Erigim:
11.02.2018)

BASIN ILAN  KURUMU  SUCUSTU  YAKALANDL (2013).
http://www.malatyaguncel.com/basin-ilan-kurumu-sucustu-yakalandi-
113707h.htm (Erisim: 11.02.2018).

CRESWELL, John W (2016). Nitel Arastirma Yontemleri, (Cev Edt.: M. Biitiin ve
SB Demir), Ankara: Siyasal Kitabevi.

CAKIR Hamza, YAVALAR Deniz Elif (2017). Demokrat Parti Iktidar1 ve Basin,
Manas Sosyal Aragtirmalar Dergisi, Cilt:6 Say1:3 ss.257-270

COSAR, Omer Sami (1964). Milli Miicadele Basini, No: 5, As Matbaast.

CUMHURIYET HALK PARTISININ HAKSIZ IKTISAPLARININ IADESI
HAKKINDA  KANUN, Resmi Gazete, Sayr: 8584, 1953:1
http://lwww.resmigazete.gov.tr/arsiv/8584.pdf (Erisim: 04.03.2018).

ECEVIT, Biilent. (1960, 12 Temmuz). Tiirk Basininin Hastalik Yuvalari, Ulus, ss. 1-
5.

CiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder

dergipark.gov.tr/e-gifder


http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/7564.pdf
http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/7613.pdf
http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/7539.pdf
http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/7873.pdf
http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/10702.pdf
http://www.bolugundem.com/yerel-gazeteler-birlesecek-60375h.htm
http://www.malatyaguncel.com/basin-ilan-kurumu-sucustu-yakalandi-113707h.htm
http://www.malatyaguncel.com/basin-ilan-kurumu-sucustu-yakalandi-113707h.htm
http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/8584.pdf

1635
KAHRAMAN, Nazan (2019). Amasya Basininda Erken Tarihli Bir Gazete Birlesmesi Ornegi: Sabah Gazetesi
(e-GIFDER) Cilt: 7, Uluslararasi Tiirk Diinyasi Basin Sempozyumu Ozel Sayisi, s. 1609-1636

GIRGIN, Atilla (2009). Tiirkiye’de Yerel Basin. istanbul: Der Yaynlari.
INUGUR, Nuri (1992). Tiirk Basin Tarihi, Istanbul: Gazeteciler Cemiyeti.

ISKIT Server (1939). Tiirkiye’de Matbuat Rejimleri, Istanbul: Matbuat Umum
Miidiirligi

KARARNAME, Resmi Gazete, Say1: 8555, 1953:1
http://lwww.resmigazete.gov.tr/arsiv/8555.pdf (Erisim: 04.03.2018).

KARARNAME, Resmi Gazete, Say1: 1870, 1931:1,
http://lwww.resmigazete.gov.tr/arsiv/1870.pdf, (Erisim: 10.02.2018)

KARARNAME, Resmi Gazete, Say1: 9767, 1957: 1,
http://lwww.resmigazete.gov.tr/arsiv/9767.pdf (Erisim: 05.03.2018).

KARARNAME, Resmi Gazete, Say1: 10269, 1959:1,
http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/10269.pdf, (Erisim: 05.03.2018).

KURAL, Sevda Alankus (1998). “Yerel Medyanin Imkanlar1”, Birikim, 111-112, s.
195-209.

MILLIYET. (1960, 16 Haziran). Gazeteciler Sendikasimin Basin Meselelerine Dair

Gortsleri, 3
MILLIYET. (1963, 1 Temmuz). Giinliik Gazetelerin Seviyesi Yiiksek Degil, s.5.
MILLIYET. (1963, 2 Temmuz). Resmi ilan Tehlikeli Bir Miiessesedir, s.5.
MILLIYET. (1963, 3 Temmuz) . Basinin Gelismesi i¢in Ne yapmali, s.5.
MILLIYET. (1960, 14 Haziran). Tiirkiye’de Cok Gazete Var, s.5.

MILLIYET.(1960, 14 Haziran). Milli Birlik Komitesi ve Hiikiimetin Dikkatine, ss.1-
5.

MILLIYET. (1960, 24 Haziran). Cemal Giirsel Gazete Sahipleriyle Goriistii, ss.1-5.

SEKER, Mustafa (2017). Yerel Basin ve Resmi ilan A¢gmazi, Basin Hayati, Basin
[lan Kurumu, 40, s.60-64 http://www.bik.gov.tr/basin-hayati-40/ (erisim,
14.02.2017).

CIiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder


http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/8555.pdf
http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/1870.pdf
http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/9767.pdf
http://www.resmigazete.gov.tr/arsiv/10269.pdf
http://www.bik.gov.tr/basin-hayati-40/

1636
KAHRAMAN, Nazan (2019). A Sample Of Early Dated Union Of Local Newspapers in Amasya Press Society: Sabah
Newspaper, Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication (e-GIFDER) Volume: 7, International Turkish World
Press Symposium Special Number p. 1609-1636

T. B. M. M. ZABIT CERIDESI, Devre: 11, ictima: 3, 3 Subat 1960, Carsamba, s.41-
42 .https://www.tbmm.gov.tr/tutanaklar/ TUTANAK/TBMM/d11/c011/tbmm1
1011032.pdf (Erigim: 15.03.2018).

TOPUZ, Hifz1 (2003). Tiirk Basin Tarihi, Istanbul: Remzi Kitabevi

YALMAN, Ahmet Emin (1997). Yakin Tarihte Gordiiklerim ve Gegirdiklerim 1922-
1971, istanbul: Pera

YASIN, Cem (2009). Tiirkiye’de Yerel Basmin Yapisal Ozellikleri ve Uretim
Kosullari, [letisim Kuram ve Arastirma Dergisi, Bahar 2009, (28), 115-153.

YESILIRMAK POSTASI. (1955, 16 Aralik). Basin davamiz, s. 1.
YESILIRMAK POSTASI. (1961, 5 May1s). Mahalli Basin, s.1

YESILIRMAK POSTASI. (1961, 15 Haziran). Basin Denetleme Kurulu Tesekkiil
Etti, s. 1.

YESILIRMAK POSTASI. (1964, 24 Temmuz). Valimiz Gazezoglu'nun
Gazetecilerle Yaptig1 Toplanti, (1964), s.1.

YIN, Robert (1984). Case Study Research: Design and Methods, Beverly Hills:

Sage Publication

YILDIZ, Nuran (1996). Demokrat Parti Iktidari (1950-1960) ve Basin. SBF Dergisi,
51(1), s. 481-505.

YILDIRIM, Ali; SIMSEK, Hasan (2013). Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri,
Ankara: Seckin.

CIiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder


https://www.tbmm.gov.tr/tutanaklar/TUTANAK/TBMM/d11/c011/tbmm11011032.pdf
https://www.tbmm.gov.tr/tutanaklar/TUTANAK/TBMM/d11/c011/tbmm11011032.pdf

o Giimishane Universitesi | Gumushane Universtiy
é-= G l FD E iletisim Fakdiltesi Elektronik Dergisi | e-journal of Faculty of Communication

Gumushane Oniversitesi lletisim Fakiltesi Elektronik Dergisi

CILT/VOLUME:7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI  ARALIK/DECEMBER 2019

HABER KAYNAGI OLARAK SOSYAL AGLARIN KULLANIMI: TURK iINTERNET HABER
SITELERI UZERINE BiR ANALiZ*

Kenan DUMAN?
0z

21. yiizyilin basinda gazetecilikte biiyiik degisiklikler meydana gelirken bu gelismelerin ¢ogu sosyal medyanin
hizla yiikseldigi donemle ayni siirecte yasanmistir. Sosyal medya aglar geleneksel ve ¢evrimigi habercilikte giin
gectikce hem haber olugturma hem de haberin dagitimi asamasinda daha fazla kullanilmaktadir. Gazetecilerin
giinliik rutin ¢alismalarina sosyal medya platformlarinin kaynaklig: iizerine odaklanan bu g¢aligmanin amaci
cevrimici haber sitelerinde sosyal medyanin kaynak olarak kullanilmasini Tiirkiye 06zelinde incelemektir.
Calisma, Temmuz - Aralik 2018 dénemi arasi 6 aylik siireg icerisinde Tiirkiye’de en ¢ok takip edilen 3 gevrimigi
haber sitesi olan Hiirriyet, Sabah ve Milliyet haber sitelerinin sosyal medya platformlarint kaynak yapan tiim yazi
ve makaleleri analiz etmektedir. Caligmanin yontemi icerik analizidir. Caligmanin sonucunda ana akim ¢evrimigi
haber sitelerinin haber olustururken sosyal medyayr haber akisinda kaynak olarak kullandiklari ortaya
konulmustur. Kaynak bi¢iminin hem rutin haber igeriklerinde hem de 6zel haber igeriklerinde kullanildig:

gorilmiistiir.
Anahtar Kelimeler: Internet Gazeteciligi, Sosyal Medya Haberciligi, Gazetecilik ve Haber Kaynag1

USE OF SOCIAL NETWORKS AS NEWS SOURCES: AN ANALYSIS OF TURKISH
INTERNET NEWS WEBSITES

ABSTRACT

While there were major changes taking place in journalism at the beginning of the 21st century, most of these
changes occurred in the same period when the social media increased rapidly. Social media networks are more
and more used in traditional and online journalism both in creating news articles and in the distribution of news.
The purpose of this study that focuses on the use of social media platforms as a news source in the daily routine
of journalists is to analyze the use of social media in Turkey as a source in online news websites. This study
analyzes all the writings and articles that use the social media platforms of Hiirriyet, Sabah and Milliyet, which
are three most widely-followed online news websites in Turkey as a source, between July-December 2018, in a
six month period. The method of the study is content analysis. As a result of the study, it was revealed that
mainstream online news websites use social media as a source of news in the news flow. It was found out that the

source format is used in both routine news content and special news content.
Keywords: Internet Journalism, Social Media Journalism, Journalism and News Sources,
GiRiS
Haberciligin gecen 600 yil i¢cinde bicimlenmesinde teknolojinin biiytik etkisi

vardir. Teknolojik yenilikler, profesyonel anlamda gazeteciligin taniminin ne
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oldugunu tanimlamakla kalmamis ayn1 zamanda gazetecilerin islerini diistinme ve
stirece dahil olma seklini degistirmesine katkida bulunmustur. McNair (1998: 125),
gazeteciligin bigim ve igeriginin, haber toplama, iiretim ve yayma teknolojisi ile
belirlendigine dikkat c¢ekerken, Pavlik (2000: 299), gazeteciligin her zaman
teknolojiye gore sekillendigini vurgular. 2000 sonrasi yapilan yeni ¢aligmalara
bakildiginda, habercilik ve haber toplama tanimlarinin yeni medya 1s18inda yeniden
diisiiniilmesi gerektigi belirtilmektedir (Boczkowski, 2004: 152-153). Son 25 yil
icinde medya alanindaki yakinsama egilimli doniisiim, haber merkezlerini radikal bir
degisim yasamaya zorlamistir. Bu doniisiimiin sonuncunda haber merkezinde ¢alisan
gazetecilerin tutumlari, davraniglar1 ve ¢alisma rutinlerinde yenilikler dikkat
cekmeye baslamistir. Gazetecilik mesleginde meydana gelen yukarida soz ettigimiz
degisikliklerin cogunlugu sosyal medyanin hizla yiikseldigi donemle ayni siirecgtedir.
Pavlik (2013: 175), mobil cihazlarin teknolojik baskinligi, sosyal medyanin yiikselisi
ve her an her yerde haber takibine olanak tanimasinin, haber merkezlerinde olan is
hareketliligini artirirken haberin ulastirilmasi agisindan sosyal medyayr diger
platformlar arasinda daha fazla 6n plana cikardigma vurgu yapmaktadir. Ozellikle
2004 yili sonras1 donem, haber merkezlerinde sosyal medya araclarinin haber

toplama ve yayinlama araglari arasina girdigi bir zaman dilimidir.

Sosyal medya, bireylerin igerik olusturmasina, paylagmasina, aramasina,
birbirleriyle iletisim kurmasina ve birlikte ¢alismasina olanak tantyan internet tabanl
hizmetleri ifade etmektedir. Shirky (2010: 50-51), sosyal medyay1 tiim geleneksel
ticari kurum ve kuruluslarin ¢ergevesinin disinda; paylasma, birileriyle ortaklik
yapma ve kolektif eylemde yer alma yeteneklerimizi artiran araglar olarak tanimlar.
flk donem Facebook, Instagram, Twitter ve Youtube gibi sosyal ag sitelerinin (SNS)
bliyiik ilgi gérmesiyle, sosyal medya diinyanin en popiiler internet servislerinden biri
haline gelmistir. 2019 yili itibariyle web trafigini izleyen Alexa siralamasina gore,
sosyal medya aglar1 diinyadaki en ¢ok ziyaret edilen web sitelerinden biri olarak
smiflandirilmaktadir. Ornegin Facebook ve Youtube, hem diinyada hem de érneklem
olan Tiirkiye siralamasinda ilk 5 site arasinda yer almaktadir. Sosyal medya aglar
bireylerin bilgilendirilmesine, ortak ilgi alanlar1 bulmasina ve kamusal alana daha sik

katilmasina katkida bulunurken, bilgilerinin kayit altina alinmasi, giivenlik endigeleri
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ve sosyal iligkilerde azalma gibi etkileri nedeniyle endise ile karsilanmaktadir (Van

Dijk, 2016: 15).

Sosyal medya, zaman ve mekan sinirlamast olmadan paylasmaya ve
tartismaya olanak veren bir iletisim bi¢imidir. Alemdar ve Uzun (2013: 124), sosyal
medyanin tim olumsuz yoOnlerine karsin gazetecilik acisindan yeni olanaklar
sunduguna dikkat cekerler. Mobil aygitlar ve sosyal medyanin ortaya c¢ikisi,
televizyon ve basili gazetecilikten farkli bir haber yapilanmasinin olusmasina neden
olmustur. Mobil cihazlar ve sosyal medya, geleneksel tek yonlii kitle iletisim
modeline karsi, kitleyle gazeteciler arasinda iki yoOnlii bir iletisime olanak
saglamistir. Sosyal medya, haber iiretim siirecinde kitlenin aktif roliinii artirirken
izleyicilerin bilgiyi tiiketim seklinde de degisimlere neden olmustur. Mobil cihazlarin
ve sosyal medyanin gazetecilerin ¢alismalarini etkiledigi ii¢ alan ise haber toplama,

haber dagitimi ve kitle katilimidir.

Gazetecilik alaninda haberci ile okur arasinda sinirlari kaldiran sosyal medya
aglari, haber kaynagina ulagsma adina 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Gazeteler,
televizyonlar ve internet haber siteleri, internet ve sosyal medyanin potansiyelini
kullanmaktadir. Sosyal medya, ana akim habercilik ve dijital habercilikte giin
gectikce daha fazla bigimde kaynak olarak kullanilmaktadir. Facebook ve Twitter
gibi sosyal aglar, haberlerin ve bilgilerin toplanmasi1 ve yayginlastirilmasi i¢in 6nemli

aglar olarak islev gérmeye baslamistir.

Gazeteciler, haberleri toplarken ve dogrularken, olaylari ve gelismeleri
aciklayip baglamsal hale getirirken uzmanlik bilgisine ihtiya¢ duyarlar. Bu bakimdan
gazeteci-kaynak iligkileri habercilikte profesyonelligin merkezinde yer almaktadir.
Sosyal medya, bilgilerin ¢ok hizli bir sekilde yayilmasini kolaylagtirdigi i¢in mevcut
haber kaynaklarindan bilgi akisinin gelmedigi 6nemli anlarda daha fazla yararl hale
gelmeye baslar (Paulssen ve Harder, 2014). Ozellikle, gérgii taniklari tarafindan
cekilen fotograf ve video gibi bir¢ok bilgi kaynagi, sosyal medya araclart ile

geleneksel haber yayincilarina gore daha hizli bigimde yayilmaktadir.

CIiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1640
DUMAN, Kenan (2019). Use Of Social Networks As News Sources: An Analysis of Turkish Internet News Websites,
Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication (e-GIFDER) Volume: 7, International Turkish World Press
Symposium Special Number p. 1637-1654

1. Kuramsal Cergeve

[lk dénem sosyal medya ile gazetecilik iliskisi iizerine c¢alismalarda
gazetecilikte sosyal medyanin oynadigi ii¢ temel rol ortaya konulmustur. Bunlar;
haber toplama bi¢imine etkisi, etkilesime etkisi ve igerik dagitict olarak oynadigi
roldiir. Sosyal medyanin gazetecilere ve medyaya hizmet edebilecegi kilit islevler ise

sunlardir (Knight: 2012):

Marka hedeflerini desteklemek

. Bilgi toplamak

. Ag kurma ve irtibat kurma

. Yayimlanan haber yayinlarini paylasma

. Kitle ilgisini izleme

. Sosyal medya kullanicilariyla etkilesime girme

Sosyal medya ve gazetecilik lizerine ilk dénem arastirmalarin 6nemli bir
bolimii, cogunlukla sosyal medyanin; haberlerin yayilmasi, kriz haberlerinin sunumu
ya da se¢im zamanlarinda kullanilmasi {izerine c¢aligmalardir. Ayrica, sosyal
medyanin mevcut mesleki rutinler iizerindeki etkisi gazetecilerin ¢evrimigi
davranislarina odaklanarak incelenmistir. Inceleme bigimleri, gazetecilerle yapilan
roportajlar, anketler ve sona eren 6nemli olaylara iliskin i¢eriklerin analizidir. Sosyal
medya - gazetecilik iliskisi tizerine 2010 sonrasi ¢alismalarda Ozellikle Bouivier
(2015), Broersma (2013), Paulissen (2014), Tandoc ve Vos (2015), Molyneux ve
Mourao (2019) igerik olusturma, giindem belirleme ve davranig bigimleri iizerine
odaklanmiglardir. Tandoc ve Vos caligsmalarinda, gazetecilerin sosyal medyayi is
yasaminda normallestirdiklerini, bunun yaninda bazi1 gazetecilik normlarimi ve is

rutinini yeniden islediklerini ortaya koymustur.

Gazetecinin yazili ve gorsel haber kaynaklarina ulagmaya baslamasina neden
olan sosyal medya araclari, sagladig1 hizli erisim ve es zamanlilik gibi 6zellikler ile
vazgecilmez bir kaynaga doniigsmiistiir. Habercilik pratikleri i¢erisinde sosyal medya
araclarinin kullanimzi; haber i¢in ilk bilgiyi almak, yeni haber konular1 olusturmak,

haber aktoriine ulagmak ve tiliketiciye bilgi aktarmak gibi birden fazla pratigi
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kapsamaktadir (Broersma ve Graham, 2013: 446, 448). Ayn1 zamanda gazetecilerin
olay yerinde tanik olmadiklari 6nemli bir konuyu sosyal medya araglarindan
O0grenmesi, sosyal medyay1 zamanla mevcut haber kaynaklarinin arasina eklemistir
(Sine, Sar1i, 2018: 371). Bdylece, sosyal medyanin kendisi de haber igerigi i¢in

kaynak yaratilmasinin temel bir parc¢asi haline gelmistir (Hermida: 2012).

Sosyal medya igeriklerinin gazeteciler tarafindan kaynak olarak kullanmasi,
haberlerde ¢ok sesliligin artmasina yol agmistir. Bu olumlu gelisme uzun dénemli
kaynak gazeteci dongiisiinde 6nemli bir degisimin baslangici olsa da sosyal ag
tizerinden bilgi akisinda yine geleneksel medya aktdrlerinin 6n planda olduklari
goriilmektedir. Boczkowski, artan ig yiikii ve zaman baskisinin bilgi bollugu ile
birlikte kullanilmasinin, gazetecilerin yeni haber toplama ve raporlama
uygulamalarini arastirmaktan ziyade, haber iiretiminin eski ve giivenli rutinlerine
geri donmelerini gerektirebilecegi uyarisinda bulunmaktadir. Dolayisiyla, sosyal
medyanin gazetelerde bir haber kaynagi olarak kullanilmasinin, belirlenmis mesleki
standartlara ve haber se¢iminin rutinlerine tabi olmas1 gereklidir (Paulssen ve Harder,
2014).

Tiirkiye oOzelinde, gazetecilerin sosyal medyayr haber kaynagi olarak
kullanmasi tizerine basta Kirik ve Taskiran (2016), Kiyan ve Térenli (2018) ve Caba
(2018) olmak {tizere akademik caligmalar yapilmistir. Kirik ve Taskiran (2016),
calismalarinda medya profesyonellerinin bakis acilar1 ile gazetecilerin sosyal
medyay1 haber kaynagi olarak kullanimina deginmislerdir. Calisma sonucunda,
sosyal medyanin gazeteciler tarafindan haber kaynagi olarak kullanildigi, ancak
gazetecilerin sosyal medyay1 giivenilir bir haber kaynagi olarak kabul etmedikleri
ortaya koyulmustur (Kirik ve Tagkiran: 2016: 238-239). Bir diger ¢alismada Kiyan
ve Torenli (2018) ise, sosyal medyanin gazetecilik tizerindeki roliinii Tiirkiye’deki
haber kuruluglar1 6zelinde incelemisler ve sosyal medyanin profesyonel gazetecilik
tizerindeki etkisinin smirli oldugunu; haber kuruluslart agisindan profesyonel
gazeteciligin geleneksel norm ve pratiklerinin  6nemini korudugunu ortaya
koymuslardir. Tiirkiye’deki gazetecilerin sosyal medya uygulamalar ile etkilesimini
inceleyen Caba’nin (2018) c¢aligmasi Twitter’in sundugu olanaklarin gazeteciler

tarafindan nasil kullanildigina odaklanmistir. Caba, gazetecilerin farkli haber

CIiLT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1642
DUMAN, Kenan (2019). Use Of Social Networks As News Sources: An Analysis of Turkish Internet News Websites,
Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication (e-GIFDER) Volume: 7, International Turkish World Press
Symposium Special Number p. 1637-1654

kaynaklarindan yeni haber ve bilgi bulma, o bilgi ve haberi degerlendirme ve yayma,
katilime1 bir pratikle haberi dinamik bir siire¢ icinde gelistirme konusunda sosyal

medyanin diisiik yogunluklu bir etkinlik gosterdigi sonucunu ortaya ¢ikarmistir.

2. Yontem

Mevcut caligma, Tiirk basminda haber kaynagi olarak sosyal medya
uygulamalarinin kullanim sikligini incelemeyi amaglamaktadir. Calismanin yontemi
icerik analizidir. Igerik analizi, yazilanin ve sdylenenin, hazirlanan agiklayici
yonergeye gore ne kadar siklikla soylendiginin bulunmasidir (Aziz, 2014: 133)
“Ampirik arastirmalarda metin ¢oziimlemelerinde icerik ¢oziimlemesi cogunlukla
kullanilan yéntemdir. Icerik analizi, genis 6lgekli calismalar icinde, metinlerde
kullanilan kavram ve temalarin incelenmesi, materyal saglamadaki kolayligi, genis
verileri kolay islenebilen sayisal verilere dokebilmesi gibi acgilardan oldukca avantajl
bir metottur” (Yildirim, 2015: 119). Tiirk basininda internet sonrasi donemde haber
kaynagi kavrami lizerine odaklanan bu calismada, arastirma konusu olan haber
iceriklerinde sosyal medya temasimi ortaya koymak i¢in arastirma bi¢imi olarak
icerik analizi secilmistir. Icerik analizinde medya iceriklerine iliskin ¢alismalarda
orneklem secimi medya kanali, kapsam, siire¢ (zaman araligil) gibi siiregleri
icermektedir (Geray, 2014: 143). Calismada incelenen Orneklem, 2018 yilinda
Tirkiye’de yiiksek tiraja sahip ve internette en c¢ok takip edilen gazetelerin
ortalamasi olarak alinan Hiirriyet, Sabah ve Milliyet gazetelerinin haber sitelerini
kapsamaktadir (www.alexa.com, 1.12.2018). Caligmanin kapsami sosyal medya
kaynakli haberlerdir. Haberlerde kullanim sikliginin 6l¢iildiigi kelimeler Sosyal
Medya, Instagram, Twitter, Youtube ve Facebook anahtar kelimeleridir. Bu anahtar
kelimelerden iki sosyal medya araci Facebook ve Instagram ayni sirket olmalar1 ve
cogunlukla haberlerde birlikte kullanildigi i¢in bir arada kodlanmistir. Calismada
fikir odakli bir sosyal ag olan (Twitter), fotograf agirlikli sosyal ag olan
(Facebook/Instagram) ve video agirlikli sosyal ag olan Youtube’a odaklanilmistir.
Bu ii¢ sosyal ag 2004 - 2010 tarihleri arasinda kurulmus ve sosyal aglar1 kisa siirede
hakim duruma gelmislerdir. Calisma, Temmuz - Aralik 2018 donemi arasi1 6 aylik
stireci kapsamaktadir. Caligmada ii¢ haber sitesi igerisinde incelenen toplam haber

sayisi 16 bin 387dir. Bu haberlerden 1695 tanesi sadece ilgili anahtar kelime
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gruplarini iceren haberler oldugu i¢in analiz disinda kalmustir. alt1 aylik dilimde {i¢
haber sitesinin icerisinde yer alan 14 bin 692 haberin sosyal medya kaynakli oldugu
tespit edilmistir. Calisma icin degerlendirilen sosyal medya kaynakli haberlerin
ylizde 51’1 Milliyet gazetesi, ylizde 35’1 Hiirriyet gazetesi ve ylizde 14’ii Sabah

gazetesinde yer almaktadir.

Sekil 1. 2018-Temmuz-Aralik Dénemi Sosyal Medya Kaynakli Haber Sayisi

Hiirriyet
35%

Milliyet
51%

Yapilan literatlir caligmasinin 1s1ginda, Tiirkiye Ozelinde sosyal medya

kaynakl1 haberlere odaklanan bu aragtirmada yaniti1 aranan sorular sunlardir:

1. Haber sitelerinin sosyal medya kaynak kullanim orani ve dagilimi nasildir?

2. Sosyal medya sitelerinin makaledeki islevi: hikayenin konusunun bir pargast mi

yoksa haber kaynag1 olarak m1 ¢alistyorlar?

3. Haberde kullanilan sosyal medya kaynagi 6zel ya rutin haber olarak mu

kullanilmigtir?

Haber merkezlerinde sosyal medya araclarindan gelen iceriklerin giderek
daha fazla haber igerisinde kullanilmasini anlamak i¢in olusturulan bu arastirma,
haberin degisen dogasi ve sosyal medya ile entegrasyonu hakkindaki sorulara

yanitlar aramaktadir.

3. Bulgular

1 Temmuz 2018-31 Aralik 2018 tarihleri arasinda ii¢ gazetedeki haberlerin sosyal

medya araglarmma dagilimina bakildiginda Tablo2’ye gore 5.573 haber Twitter
(Yizde 38), 4.135 haber Youtube (Yiizde 28) ve 4.980 haber Instagram/Facebook
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(Yizde 34) olarak tespit edilmistir. Bu sonuglar Twitter sosyal paylasim aginin diger

sosyal aglara nazaran daha fazla kaynaklik yaptigini ortaya ¢ikarmigtir.

Sekil 2. Sosyal Medya Araglarinin Kaynak olarak Kullanilma Oranlari

Youtube

Facebook/Instagra
28%

m
34%

Twitter
38%
B Facebook/Instagram ® Twitter M Youtube

Calismada 1 Temmuz 2018-31 Aralik 2018 tarihleri arasinda Hiirriyet
Gazetesi’nde belirlenen sosyal paylasim aglar1 anahtar kelimeleri ile 5.665 haber
tespit edilmis ve incelenmistir. Bu haberlerden 565 tanesi icerisinde sosyal medya
araglari ile ilgili kaynak tespit edilemedigi i¢in elenmistir. 5.100 haberden 950 tanesi
Youtube, 2.023 tanesi Instagram ve 2.127 tanesi Twitter kaynaklidir. Bu say1 alt1
aylik stlirecte yer alan toplam haber sayisinin (165.589) yilizde 3,1’lik boliimiinii
olusturmaktadir. Milliyet Gazetesi web sitesinde Temmuz-Aralik 2018 tarihleri
arasinda 8.411 haber tespit edilmis ve incelenmistir. Bu haberlerden 870 tanesi
icerisinde sosyal medya araglar ile ilgili kaynak tespit edilemedigi i¢in elenmistir.
7.541 haberden 2.924 tanesi Youtube, 2368 tanesi Instagram ve 2249 tanesi Twitter
kaynaklidir. Calismamiz ig¢in incelenen {clincii haber portali olan Sabah
Gazetesi’nde 2.311 haber tespit edilmis ve incelenmistir. Bu haberlerden 260 tanesi
icerisinde sosyal medya araglar ile ilgili kaynak tespit edilemedigi icin elenmistir.
2.051 haberden 261 tanesi Youtube, 589 tanesi Instagram ve 1.201 tanesi Twitter
kaynaklidir. Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gazetesinde dort sosyal ag kaynak
bakimindan degerlendirildiginde Facebook, Instagram ve Youtube’da magazin

haberleri i¢in daha fazla kaynak olduklari Twitter kaynakli haberlerde ise diinya
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haberleri ve yerel politika giindem kaynakli haberlerin 6n planda olduklari

goriilmektedir.

Sekil 3. Hiirriyet — Sabah ve Milliyet Gazetesi 2018-Temmuz-Aralik D6nemi Sosyal
Medya Kaynakli Haber Sayisi

H Facebook/Instagram ™ Youtube m Twitter

HURRIYET MILLIYET SABAH

Fikir odakli sosyal paylasim ag1 olan Twitter, sirlt (baglangigta 140
karakter) harf 6zelligi ile fikirleri yansitma ozelligi ile 2006’daki baslangicindan
itibaren gazeteciler arasinda hem haber paylasma hem de kaynaklari bulmak i¢in bir
ara¢ olarak kullanilmistir. Twitter, siradan insanlari popiiler, giiglii, zengin ve etkili
kisilere baglamayi diger tiim sosyal aglardan daha fazla basarmistir. Bu 6zellikten en
¢ok yararlanan mesleklerden birisi de gazeteciler olmustur (Marwickve Boyd, 2011).
[lk dénem sosyal medya haberciligi arastirmacilarina gdére haber hazirlanirken
haberin “teknolojik altyapisinin” bir pargasit olarak adlandirilan Twitter, haber
biiltenlerinin hikayelerinin hazirlandigi ve paylasildigi yer haline gelmistir
(Paulussen ve Harder, 2014). 2011'de yapilan bir ¢alisma, 667 Ingiliz gazetecinin
ylzde 70’inin haber hazirlamak i¢in Twitter kullandiklarin1 ve yararlandiklarini
ortaya koymustur (Broersma ve Graham, 2013). Hermida (2010), Twitter'r, insanlarin
birbirlerinin faaliyetlerini bilmelerine ve anlamalarina yardimci olan ve “haber radari
altinda bulunan egilimleri veya sorunlar1 kesfetmeye” yardimci olan bir “farkindalik

sistemi” olarak nitelendirmektedir. Ona gore Twitter, gazeteciler tarafindan dort
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sekilde kullanilmaktadir: Gazetecileri yeni hikayelere yonlendirebilir, kaynaklar1 ve
bilgileri bulmalarina yardimei olur, tirnak isaretleri sunar ve kalabaligin bilgeligini
kullanarak bilgileri dogrulamak i¢in kullanighdir. Kiyan ve Torenli (2018), Tiirk
gazetecilerinin sosyal medya iliskileri lizerine caligmalarinda sosyal medya aglarinin
haber kuruluslarinin ¢alismalarinda artik 6n siralarda yerini aldigina vurgu yaparak
sosyal ag uygulamalar1 i¢inde Twitter’in 6n planda oldugunu belirtmektedirler. Tiirk
Basini 6zelinde hazirladigimiz bu ¢alismada da 5.573 haber (Yiizde 38) ile Twitter
haber kaynagi olarak onciil bir yer edinmistir. Tablo 4’de goriildigl gibi Hiirriyet —
Milliyet-Sabah Gazetesi’nde oOzellikle giindem ve diinya kategorisi haberlerde

Twitter’a kaynak olarak yer verilmektedir.

Sekil 4. Hiirriyet —Milliyet-Sabah Gazetesi 2018-Temmuz-Aralik Donemi Twitter

Kaynakl Haberlerin Kategorileri

B Gindem M Dinya Ekonomi Magazin M Teknoloji M Spor
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| EE
I 297

97

58
B
0

HURRIYET MILLIYET SABAH

2004°de kurulan Facebook ve 2010 yilinda kurulan Instagram siradan
insanlarin goris, diisiince ve durumlarini paylastiklar: alanlar olduklar1 kadar iinli
isimlerin de yer aldigi platformlardir. Belirli bir alanda {inlenerek one c¢ikan
insanlarin ortaya c¢ikmasina katkida bulunan sosyal aglar, bireylerin kendini
tanitmasina hizmet etmektedir. En hizli biiyliyen sosyal ag platformlarindan olan
Instagram ve Facebook aglari, haber igerigini dagitmak ve paylagmak i¢in giderek
daha popiiler bir alan olarak kullanilmaktadir. Haber kuruluslari, sosyal medya

sitelerinden gelen trafigi kendi web sitelerine yonlendirerek kullanicilarin Facebook
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hesaplar1 ile yorumda bulunabilecekleri sistem kurmuslardir (Goodman, 2013: 48).
Haber kaynagi olarak kullanilma bakimindan ise Instagram, daha c¢ok magazin
Unliilerinin ~ yer aldigt bir alan olarak goriilmektedir. Calismamizda
Facebook/Instagram kaynakli haberlerde her ii¢ arastirma yayininda Tablo 5’te de

goriildiigli gibi magazin basliginin 6nde oldugu dikkat ¢ekmektedir.

Sekil 5. Hiirriyet —Milliyet-Sabah Gazetesi 2018-Temmuz-Aralik D6nemi

Facebook/Instagram Kaynakli Haberlerin Kategorileri

1600
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Hurriyet Milliyet Sabah

o

B Glindem ™ Magazin Diinya Ekonomi M Teknoloji M Spor M Diger

Video ve hareketli goriintiiler i¢in sosyal medya ve icerik paylasim sitelerinin
gelistirilmesi, mobil igerik i¢in dnemli bir yaym ¢ikis1 saglamstir. Ozellikle 2006
sonrast donemde yayina baslayan YouTube, haber icerigi sayilabilir 6geler dahil
olmak iizere, video igerigini basit ve iicretsiz olarak paylagsmay1 saglamis ve cep
telefonu icerigini daha kolay yiiklemeyi kolaylastiracak araglar gelistirmistir.
Bununla birlikte, cep telefonunun benimsenmesinin hizi simdiye kadar diger iletisim
teknolojileri bigimlerini asmis; boylece son on yilda mobil telefon, ayricalikli bir
teknoloji olmaktan ¢ok ana teknoloji haline ge¢mistir (Castells, Ardevol, Qiu, ve
Sey, 2007: 5). Haber endiistrisi i¢in, YouTube ve diger video paylasim sitelerinin

bliylimesi, 6nemli bir firsat1 ve ayn1 zamanda bir zorlugu temsil etmektedir. Haber
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yapimcilart video aglarmi, izleyicilerini artirmak, okur tarafindan olusturulan
videolar1 bulmak ve gelir elde etmek i¢in kullanabilmektedir. YouTube'da okurlar ve
haber kuruluglar1 arasinda siirekli bir gazetecilik "diyaloguna" yaklasan bir iligki
oldugunu belirten birgok calisma yer almaktadir
(https://www.journalism.org/2012/07/16/youtube-news/.)  Tiirk  basini  iizerine
hazirlanan bu ¢aligmada yiizde 28 oraninda sosyal medya kaynakli haberde video ag1

Youtube un kaynak olarak kullanildig: goriilmiistiir.

Sekil 6. Hiirriyet —Milliyet-Sabah Gazetesi 2018-Temmuz-Aralik Donemi Youtube

Kaynakl Haberlerin Kategorileri
1200
1000

800

600

400

200 I

. ol i __=n

Hirriyet Milliyet Sabah

B Gindem M Magazin Diinya Ekonomi M Teknoloji M Spor MDiger

Geleneksel gazetecilik bigiminde haber olusturulurken yiiksek kalitede
arastirmaya dayali derin hikaye anlatimi 6nemli bir is yontemi olarak goriiliirken son
yirmi yil igerisinde artan rekabet sartlar1 karsisinda sirket maliyetlerinde tasarrufta
bulunmak, hizli ve hazir haber verme gibi bir yonelim tercih edilmistir. Haber
merkezlerinin ekonomik anlamda kiigiildiigii yeni donemde hazirlanan “haber
goriiniimiindeki” metinlerin, hi¢ miidahale edilmeden kagit gazetelerde ve web
sayfalarinda yer almasi gazeteciligin deger yitiminde dnemli bir neden olmustur.
Ozgiin arastirma yerine, basin biiltenleri veya ajans haberleri gibi kaynaklardan
alinan materyallerin tekrar kullanilmasima dayanan bir tiirdeki gazeteciligi Ingiliz

gazeteci Nick Davies “Churnalism” olarak tanimlanmustir. Ingilizce “calkalamak,
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kopiirtmek bir seyi ¢ok kisa siirede, ylksek miktarda iiretmek” anlamina gelen
“Churn” kelimesinden tiireyen “Churnalism” Tiirk¢ede “hazirci gazetecilik” seklinde
kullanilabilir (Mengii, 2018: 65-66). 24 saatlik haber dongiisii i¢cinde hiza karsi
zaman sorunu yasayan gazeteciler c¢ogunlukla Web’de hazir kaynaklara

yonelmektedir. Sosyal medya da bu hazirci kaynaklar arasinda sayilabilir.

Sekil 7. Sosyal Medya Araglarinin Rutin ve Ozel Haberde Kullanilma Oranlan

= Rutin Haber = Ozel Haber

Calismamizda sosyal medya kaynakli haberler haber tiiri bakimindan
kodlanmistir. incelenen haberlerin Tablo 7°de goriildiigii gibi yiizde 96’smin rutin
haber (masa basi, ajans haberi, biilten haberi vb.) olarak hazirlandig1 tespit edilmistir.
Haberlerin sadece yiizde 4‘liik bolimiinden sosyal medya kaynaklar1 6zel haberler
hazirlanirken kullanilmistir. Bu durum o6zellikle internet haberciliginin yeni
karakteristik 6zelligi olan hazirci haberciligin 6zelliklerinin sosyal medya kaynakli

haberlerde de oldugunu ortaya koymustur.
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Sekil 8. Sosyal Medya Araglarinin Kaynak Olarak Dogrudan ya da Dolayl Olarak

Kullanilma Oranlari

B Dogrudan

m Dolayh

Sosyal medya uygulamalar1 gazeteciler tarafindan yapilan haberlere destek
olsa da, geleneksel haber kaynaklarinin 6niine gecemedigi sdylenebilir. Kiyan ve
Torenli (2018), “Tiirk basininda sosyal medya sitelerinin haber amagh kullaniminin,
resmi kaynaklarin-yetkili agizlarin 6nemini azaltmadigini; aksine, resmi kaynaklarin-
yetkili agizlarin kisisel sosyal medya hesaplarindan yaptiklar1 paylagimlarin,
geleneksel basin agiklamalarina, demeglere, bildirimlere eklemlenerek, haberciler

acisindan kaynak cesitliligi olusturdugunu vurgularlar.”

Calismada sosyal medya sitelerinin haberdeki islevi iizerine de kodlama
yapilmis, sosyal medya sitelerinin, haber hikdyesinin konusunun bir pargast mi1 yoksa
haber kaynagi olarak mi ¢alistiklar1 dolayli ve dogrudan kaynaklik baglaminda
incelenmistir. Inceleme sonucunda haberlerin yiizde 75’lik bir béliimiinde haberin
dogrudan kaynagi olarak sosyal medya sitelerinin yer aldigi goriilmiistiir. Dortte bir
oraninda haberlerde ise sosyal medya sitelerinin haberin dolayli bir kaynagi oldugu
tespit edilmistir.

SONUC
Gazetecilik ve sosyal medya 2004 sonrasi donemde birlikte hareket eden bir

yap1 olusturmuslardir. Ozellikle Twitter, Facebook, Instagram ve Youtube sosyal

paylasim aglar1 2006 sonrasi yillarda gazeteciler arasinda popiiler araglar haline
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gelmislerdir. Medya kuruluslar1 haber biiltenlerini, dagitmak ve haber tiiketicilerine
ulasmak icin sosyal medya kullanirken, gazeteciler de kaynaklari bulmak ve
yaklagmak i¢in bir arag¢ olarak sosyal medyaya basvurmuslardir. Ayrica, video
telefonlar ve birinci sahis hesaplarla donanmis vatandas gazetecileri sosyal medya
aglarina, bloglara ve kisisel web sitelerine bilgi gondererek, 6nemli haber olaylarini
kaydederek ve yayarak katkida bulunmaktadirlar. 2004 sonrasi1 donemde yiikselise
gecen sosyal medya araclari, gazeteciler tarafindan diger haber kuruluslarinin ne

yaptiklarini kontrol etmek ve haber iceren olaylar1 aramak i¢in kullanilmaktadir.

Haber merkezlerinde sosyal medya araglarindan gelen igeriklerin giderek
daha fazla haber igerisinde kullanildigi bu donemde yapilan arastirma, degisen haber
toplama bicimi ve haberlerin sosyal medya ile entegrasyonu hakkindaki sorulara
yanitlar aramaktadir. Tiirkiye 6zelinde sosyal medya araglarinin haber kaynagi olarak
kullanimlar1 iizerine odaklanan bu igerik analizi ¢alismasinda, haber sitelerinin
sosyal medya kaynak kullanim orani, dagilimi, islevi ve big¢imleri irdelenmistir.
Calismamiz sonucunda Tiirkiye’de haber medyasindan Orneklem olarak alman ii¢
gazetedeki haberlerin kaynak olarak sosyal medya araclarina dagilimina bakildiginda
metin ve resim tabanli Twitter’in yiizde 38, video paylasim ag1 Youtube’un yiizde 28
ve fotograf ve metin paylasim agi Instagram/Facebook’un yiizde 34 oraninda
kullanildig1 tespit edilmistir. Bu sonuglar 1s18inda sosyal paylasim aglarinin kaynak
olarak kullaniminda birbirine yakin degerler ¢iksa da Twitter’in diger sosyal aglara

gore daha fazla oranda haber kaynagi olarak kullanildigi ortaya ¢ikmustir.

Calismada ayrica Ozellikle sosyal paylagim sitesi Twitter, Facebook ve
Instagram’in i¢inde kaynak olarak kullanildig1 haberlerden dortte tigiinde dogrudan,
dortte birinde dolayli olarak sosyal aglarin yer aldig1 tespit edilmistir. Calismada
sosyal medya kaynaklarinin, yogun bir bigimde (ylizde 96) rutin haberler icerisinde
kullanildig1 ortaya koyulmustur. Ozel haber hazirlama siirecinde sosyal medya
uygulamalarinin ¢ok sinirli olduklari goriilmektedir. Calismada orneklem olarak
alinan haber medyalarinin dort sosyal agi1 kategori olarak kullanimlar1 baglaminda
degerlendirildiginde Facebook, Instagram ve Youtube’da magazin haberleri i¢in daha
cok kaynak olduklari, Twitter kaynakli haberlerde ise diinya haberleri ve yerel

politika haberlerinin 6n planda olduklar1 goriilmektedir.
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Calismada elde edilen sonuglar, sosyal medyanin gazetecileri i¢in diizenli olarak
kullanilan bir kaynak haline geldigini gostermektedir. Calismada analiz edilen sosyal
medya kaynakli haber sayisi 14bin 668’dir. Bu rakam internet haber sitesi basina
glinliik ortalama 60 habere denk gelmektedir. Ortaya ¢ikan sonug, Paulsenn ve
Harder’in (2014) yazili basin iizerine calismalarinda elde ettikleri rakamin
tizerindedir. Bu durum arastirma yili ilerledik¢e haber icerigine dahil edilen sosyal
medya kaynak sayisinda artis1 goz Oniine sermektedir. Calismada elde edilen yiizde
96’lik rutin haberlerde sosyal medyanin kaynak olarak kullanimi genel internet
haberciliginin sorunu olarak goriilse de 6zel haber alaninda da daha fazla oranda
sosyal medya kaynagimin kullanilmasi gereklidir. Giin gectikge daha “Gzentisiz”
hazir kaynakli gazetecilik 6gelerinin haberlerde yer almasi gazetecilik mesleginin

gelecegi icin tehlike olusturmaktadir.
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YENi TOPLUMSAL HAREKETLERDE YENi MEDYA ETKiSi: KUZEY ORMANLARI
SAVUNMASI ORNEGI*

Oya Hacer ADIGUZEL?
0z

Yeni toplumsal hareket (YTH) kavrami, 1960’larin sonlarindan itibaren igerik ve bigim degistirmeye baglayan,
siif temelli olmaktan ¢ikarak, her siniftan bireyin katilim saglayabildigi insan haklari, gevre, baris, toplumsal
cinsiyet gibi sorun alanlarina odaklanan toplumsal hareketleri anlatmak {izere kullanilmaya baglayan bir
kavramdir. Genel olarak medya her zaman, genis kitlelere ulasmasi yaninda, niteliksel olarak da toplumsal
hareketleri etkileyen, ideoloji iireten dnemli bir gii¢ olmustur. Siiphesiz yeni iletisim teknolojileri de YTH’yi
derinden etkilemistir. Yeni medyanin hayatimiza girmesiyle yayginlasan sosyal medya kullanimi yeni bir
kamusal alan bi¢imi ortaya ¢ikarmug, YTH’nin etkinligini artirmis, savunuculuk yapma pratiklerini etkilemis,
protesto ve hak arama amagl mesajlarin daha hizli, kolay ve ekonomik bi¢imde yayginlastirilmasini saglamustir.
Bu ¢alismada yeni toplumsal hareketlerin yeni medyaya tasinma bigimi ve etkileri Kuzey Ormanlart Savunmasi
(KOS) hareketi lizerinden ele alinacaktir. Calismada nitel aragtirma gelenegi igerisinde yer alan dokiiman

incelemesi yontemi kullanilarak, KOS un web sitesi, sosyal medya profilleri, sosyal medya hesaplarindan yapilan

paylasimlar analiz edilecektir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Toplumsal Hareketler, Yeni Medya, Sosyal Medya, Yeni Kamusal Alan, Kuzey

Ormanlar1 Savunmasi (KOS)

THE IMPACT OF NEW MEDIA IN NEW SOCIAL MOVEMENTS: THE CASE OF
NORTHERN FORESTS DEFENSE

ABSTRACT

The concept of New Social Movements (NSMs) is a concept that has been used for referring to social movements
that have started to change in form and content since the late 1960s. Being no longer class-based, NSMs, focusing
on problem areas such as human rights, environment, peace and social gender, are open to participation of
individuals from every social class. In general, media has always been an important force which, in addition to
reaching to large masses, also qualitatively affects social movements and produces ideology. Without a doubt,
new communication technologies have also deeply affected NSMs. Becoming widespread with the introduction
of new media into our lives, use of social media has created a new form of public space, has increased the
effectiveness of NSMs, has influenced advocacy practices and has facilitated popularization of messages of
protest and rights claiming in a faster, easier and more economical manner. In this study, the form and the effects
of emergence of NSMs in new media will be discussed within the context of Northern Forests Defense (KOS). In
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the study, through employing the method of document review, which is within the qualitative research tradition,
KOS’s websites, social media profiles and posts from its social media accounts will be analyzed.

Keywords: New Social Movements, New Media, Social Media, New Public Space, Northern Forests Defense
(KOS)

GIRIS

Toplumsal sistemin kendini yeniden iireterek devam etmesini saglayan,
insanlik tarihi kadar eski bir olgu olan iletisim yeni medya teknolojilerinin
gelismesiyle artik daha fazla bireysel ve toplumsal hayatimizin merkezine

oturmustur.

Hayatimiza yeni giren bir kavram olan “yeni medya”, internet/ag teknolojisi
tizerinden erisilen sayisal/dijital iletisim big¢imlerini anlatmaktadir. Yeni medyanin
sayisallagmasi, enformasyonun analog formattan bilgisayarlar tarafindan okunabilir
bir formata doniistiiriilmesidir. Elektronik cihazlar tarafindan kullanilabilecek
formatta iretilen enformasyon, kolayca bir ortamdan diger bir ortama

aktarilabilmektedir.

Bireyin medya miilkiyetini olusturmasi, sosyal aglarin zenginligi ile iletisim
mecralarinin gesitlenmesi ve sayica artmasi, aga katilanlarin igerigi hem iireten hem
tilkketen olmasi, ayni zamanda igerigin hem O6znesi hem nesnesi olmasina neden
olmustur. Web 2.0 altyapist ile sosyal medyanin karsilikli iletisime ve katilima imkan
veren altyapis1 milyarlarca insan (bloglar, web siteleri, twitter, facebook, instagram
v.b) araclarla yerel ve kiiresel olgularin (ekonomik, kiiltiirel, siyasal, sosyal) bir

parcast haline gelmektedir.

Yeni bigimlenen kamusal alan, bireylerin daha kolay bi¢imde aktif olarak
kamusal alandaki tartismalara katilmasina, kendi (sosyal) medyas: {izerinden
fikirlerini genis Kkitlelere duyurabilmesine, kimlik ve olgusal temelli protesto

eylemlerine dijital veya sokaga ¢ikarak bizzat dahil olmasina imkan tanimaktadir.

Politik ve ekonomik sinif temelli geleneksel toplumsal hareketler, 1968
protesto eylemlerinden itibaren yerini daha fazla giindelik hayatin sorunlari ve
degerleri iizerinden oOrgiitlenen kimlik temelli yeni toplumsal hareketlere (YTH)
birakmistir. Toplumsal hareketler, yeni medya ile birlikte Orgilitlenme ve eylem

bicimleri olarak yeniden form degistirmistir.
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Medyanin Uzantisi Olarak Yeni Medya

1950’lerde 6zelde televizyon genelde kitle iletisim araglarinin en 1siltili imaji
nasilsa, giiniimiizde de yeni medya ayni biiyiliyii tasimaktadir. 1950 ve 1960’larda
kitle iletisim araglar1 neyi ifade ettiyse, bugiin de yeni medya kavrami zihinlerde
benzer bir ¢agrisim yapmaktadir (Balle&Eymery, 1991:14). Yeni medyaya, kitle
iletisim araglarimin bir uzantis1 diyebiliriz. 21. ylizyilin baslarinda yeni medya
kavrami, teknolojik doniisiimlerle onemli bir giice sahip olmus ve kitle iletisim
araclarmin yerini alan multimedya kavraminin yerine kullanilmistir. Giintimiizde
yeni medya ve multimedya ayni anlama gelmemektedir. Multimedya; veri, metin,
goriintli ve ses gibi farkli iletisim bigimlerini tek bir sebeke i¢inde biitiinlestiren bir
platformdur. Bilisim teknolojilerinin iirlinii olan yeni medya, dijital bir medya
olmanin ¢ok oOtesinde, etkilesim 0Ozelligi olan bir enformasyon dagitim aracidir.
Birbirine bagli, karmasik, bir¢ok boliim ve 6genin bir arada oldugu yapisal 6zelligi,
multimedya icerigi ve etkilesime uygun yapisi, onu Onceki tim iletisim
bi¢imlerinden ayr1 kilan temel dzelligidir. internet de, yeni medya icinde devasa bir
iletisim ag1 ve one ¢ikan teknoloji olmaktadir (Aydin Saki, 2011: 105). Yazili basin
ile radyo ve televizyon, “geleneksel medya” olarak tanimlanirken; mikro-islemciler,
fiber optik, uydu yayinciligi, kablolu dijital televizyon, teletext, kelime islemciler,
video-konferans, internet, vb. “yeni medya” ya da “bilisim teknolojileri” seklinde
adlandirilmaktadir (Timisi, 2003: 80). Yiiksek teknoloji ve etkilesim &zelliginin

olmasi “yeni medya” olarak bahsedilmesine neden olmaktadir.

Torenli, yeni medya diizenine ait temel egilimleri alti baslik altinda

toplamaktadir (2005: 94-97).

Bilisim teknolojilerinin bellek kapasitesi ve hizinda yasanan gelismelerle; hem
maliyetler diismekte hem de kalite ve performans ¢ok hizli yiikselmektedir.
Sayisallagma ile Biitiinlesik Hizmetler Sayisal Agi (ISDN) 6zelligiyle tiim iletigim
islemleri ayn1 kanal lizerinden yapilabilmektedir.

Kolay tasinabilirlik ile teknolojik cihazlar hiz, kapasite ve dzelliklerindeki artiglara
ragmen daha az yer kaplamaya ve daha kolay tasinabilmektedir.

Basitlesmesiyle, siirekli yenilenmesine ragmen, bilisim teknolojilerinin kullanimi i¢in
teknik uzmanliga ihtiya¢ duyulmamaktadir.

Gelismis ag sistemleri 6zelligiyle, aglar iizerinden verilen hizmetler ¢esitlenmekte ve
yayginlagsmaktadir.

Yeni hedef kitle anlayisi ile geleneksel medyada sadece mesaji alan konumundaki
tiirdes olmayan bireyler yerine, yeni medyada 6zgiil beklentileri olan tanimli hedef kitle
anlayisi 6ne ¢cikmaktadir.
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Yeni medya, geleneksel medyayr ortadan kaldirmamis, bilakis geleneksel
medyanin yenilenmesine, hizlanmasina ve igeriginin zenginlesmesine neden
olmustur. Bu dogrultuda yeni medya; multimedya, internet, iletisim uydulari, sayisal
aglar, modem, bilgisayar, veri iletisimi, dosya transferleri, e-posta, teletext, video-
text, kablolu tv, sayisal sistemler, vb. gibi ¢esitli ve zengin seceneklerle, “yeni”
olmanin yani sira geleneksel medyanin ¢ok farkli boyutlara tagimmasinda itici gii¢

olmustur.

Yeni medya, hedef kitleyi kimliksiz bir topluluk olarak kabul eden geleneksel
medyadan farkli olarak, kim olduklar1 daha belirgin ve smirlandirilmis
kullanicilarina etkilesim ozelligiyle, bireylerin ihtiyaglarina cevap veren igeriklere
kolayca erisebilmesini saglamakta, istedigi zaman iletisim kurabilecegi eszamanli

olma zorunlulugu bulunmamas: gibi farkliliklar sunmaktadir.

Yeni medyada bireyler enformasyon iizerinde daha fazla soz sahibidirler.
Geleneksel medyada igerikler, bir takim denetimlerden gecerek hedef Kkitleye
ulagirken yeni medya, herkesin igerik {iretmesi ve karsilikli etkilesimine olanak
vermesiyle dogrudan ve 6zgiir bir iletisim ortam1 sunmaktadir. Bu baglamda bireyler
katilacaklar1 iletisim platformuna baglanma ve erisim hususlarini  kendisi
diizenleyebilmektedir. Yeni medyanin geleneksel medyadaki esik bekgisi
mekanizmasini devre digi birakmasi, katilim ve ifade i¢in para ve zaman maliyetini
azaltmasi, bireylerin kamusal tartigmalara katilimin1  kolaylastirmakta ve

artirmaktadir (Binark & Loker, 2011: 15).

Diger bir taraftan, yeni medya teknolojileri bireylerin 6zel ve kamusal alandaki
her tiirlii eylemlerini kayit altina almakta ve isleyebilme 6zelligine sahiptir. Dijital
ortamlarda yapilan biitlin islemler kayit altina alinmakta, ihtiyaca istinaden bireylerin
tiim etkinlik ve iletisimleri veri gdzetiminin birer 6gesine doniisebilmektedir (Timisi,
2003: 231). Yeni medya ortaminda bireylerin sanal olarak siirekli izlenmesi, cografi,
mali ve entelektiiel biitiin etkilesimlerinin gdzetlenmesi, bir kusatilmighik duygusu

olusturmasi, giindelik hayat1 bir dijital panoptikon’a” doniistiirmekle elestirilirken

3panoptikon, ortasinda gardiyanlarm mahkamlari izledigi hiicreler bulunan, daire bigiminde
tasarlanmig hapishane anlamina gelmektedir. Kavram, Jeremy Bentham’in 18. Ylzyildaki
hapishane tasarimina dayanmaktadir. Bu mekan tasarimi, her seyi bilen, her seyi géren ve
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(Binark & Loker, 2011: 20) sosyal aglardaki bireyler, her seyi goren ve bilen

gardiyanlarin gbzlerinin siirekli tizerlerinde oldugu mahktimlara benzetilmektedir.

Yeni Medya ve Yeni Kamusal Alan

Kamusal alan, toplumun ortak yararlarini belirlemeye ve gergeklestirmeye
yonelik diisiince, sdylem ve eylemlerin {iretildigi ve gelistirildigi ortak toplumsal
etkinlik alani olarak tanimlanabilir. Alman sosyolog ve siyaset bilimci Jiirgen
Habermas tarafindan gelistirilen kamusal alan kavrami, en basit haliyle
“kamuoyunun olustugu alan” olarak tanimlanmaktadir. Bu alan bireysel ve kurumsal
simnirlamalardan uzak, herkesin kolayca girip c¢ikabildigi, “tiim bireylerin dahil
olabilecegi” ortak alandir. Kamusal alan, “bireylerin ortak yarara iligkin olaylar
hakkinda toplanma, orgiitlenme, diisiincelerini ifade etme ve yayinlama 6zgiirliikleri
garantilenmis olarak tartisabildikleri” bir ortamdir (Habermas J. D., 2004: 95). Bu
yoniliyle kamusal alan kavrami, hem medya hem de demokrasi kavrami ile

biitiinlesmis, birbirine bagl bir kavramdir.

Medyanin gelisimi bat1 toplumlarinda modernlesme ve demokrasi ile paralel
yuriimektedir. Endiistri Devrimi sonrasi kamusal alan genislemis, kentler bliytimiis
ve kent kiiltlirii olusmaya baslamigtir. Fransiz Devrimi sonrasinda siyasi temsil,
ozgiirliik, insan haklar1 konularinda koklii degisimler yasanmustir. Iletisim ve ulasim
olanaklarinin artmasiyla, bilimsel gelismeler hiz kazanmis, daha demokratik

yonetimler is basina gelmistir.

Yeni iletisim teknolojileri kamusal alanin zaman ve mek@n sinirlarim
genisletmistir. Internet, her tiir iletisime olanak taniyan ve neredeyse simirsiz
kapasitede olan toplumsal bir iletisim ve medya ortamima erisimi sunmaktadir
(Timisi, 2003:124). Kolay tasinabilir akilli cihazlarla kesintisiz ¢evrimigi (online)
olmak miimkiindiir. Sosyo-ekonomik ve oOrgiitsel anlamda bilisim ve bilgisayar
teknolojilerini tek noktada birlestiren “dijital bulusma”, yeni yapisal doniistimlere yol
acmustir (Soete 2004, 40).Ayrica bireylerin “on line olma” durumu, yeni bir kamusal

alan algis1 ve anlayisini beraberinde getirmektedir. Internet, bilgiyi elinde tutan

her seye muktedir olan gériinmez bir varlik duygusu ve duygudan beslenen otoriteye itaati
dogurmaktadir. Panoptikon, hem ticari, hem de glvenlik amacgh olarak bireyin
mahremiyetiyle lizerinde denetim kurmaktir (Lyon 1997)
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geleneksel seckinler toplulugunun giiclinii azaltmig, hiyerarsiyi ortadan kaldirarak
yeni ve ¢ok farkli topluluklarin olusmasina olanak saglamistir. Bireylerin kendini
ifade etme, diislincelerini kisitlamalar olmaksizin paylasabilmeleri, ortak sorunlar ve
menfaatler etrafinda toplanma hususunda cesaretlendirmekte, sanal da olsa bulusma
imkan1 saglamakta, zaman ve mekan smirlamalarim1 ortadan kaldirarak toplumsal
(mubhalif) gruplarin kendini siirekli olarak tekrar kurabilmesine ve yenilemesine
imkan vermektedir. Internet, hem giderek bireysellesen ve yalnizlasan hem de ice
doniik ve sikilgan kisilik yapilar1 nedeniyle sosyallesemeyen bireylerin, “digerleri”
ile iletisime girmelerine imkan veren ve kisileri adeta “goériinmez sicim’lerle
birbirine baglayan yeni bir kamusal alana doniismektedir (Sayar, 2002: 65). Sanal
cemaatler’ ile bireyler siber uzamda ag iizerinde olusan toplumsal kiimelerde

kamusal tartismalar yapilabilmektedir.

Bilisim teknolojileri, yeni bir toplumsal diizen i¢in gerekli olan tiim maddi
altyapiya sahiptir. McLuhan ve Carson’un ifade ettigi gibi kitle iletisim araglarinin
etkilemedikleri, degistirmedikleri bir sey yoktur. “Teknolojik Determinizm”
kuraminda, iletisim teknolojilerindeki ilerlemeleri toplumsal degisimin merkezine
yerlestirirken, (Erdogan & Alemdar, 2002: 71) “Understanding Media (Extentions of

Man” eserinde medyay1 insanin bir uzantisi olarak tanimlar (McLuhan,1964).

Yeni medya, enformasyona erigime ve anlik iletisime olanak saglayan bir arag
olmanin otesinde, toplumsal iliskileri de degistirmektedir. Boylelikle, internette yeni
toplumsal bulusma yerleri gelismekte ve sanal topluluklar ortaya ¢ikmakta (C. Aktas
2007, 109) park, kafe, dernek gibi organik iliskilerin kurulabildigi mekanlarin yerine
insanlar sanal topluluklarda kolayca sosyallesebilmektedir. Bireyler ilgili olduklar
konularda bir sosyal ag icerisinde tartigmalara katilmakta yeni medyanin dilini ve
kimligini kullanarak (instagram, facebook ve twitter gibi yeni medya platformlar

araciligryla) kamusal alanda yerlerini bulmaktadir.

* Ik kez Rheingold (Rheingold 1993) tarafindan kullanilan sanal cemaat kavrami, yeterli sayida insanin,
insani duygularla, siber uzamda kisilerarasi iliskiler kurmak UGzere ara ylizeydeki kamusal tartismalara yeterince
uzun bir sire katilmasiyla agda olusan toplumsal kiimelenmeler/6rgiitlenmeler olarak tanimlamistir. Sanal
cemaat, benzeri degerleri, ilgi ve ¢ikarlari paylasan, bu dogrultuda enformasyon degis tokusu yapan, birbirleriyle
arkadaslik eden ve birbirlerine duygusal destek veren insanlardan olusan gruplardir. Sanal cemaat Uyeleri genel
olarak ortak gikarlara ve benzer kanilara sahiptir. Bu nedenle de homojen bir nitelik gosterirler.
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Maireder ve Ausserhofer’a gore twitterda aglastirilan® konular, (hyperlink
gibi) medya nesnelerini aktif kullanan agdakilerin (@mantionlama) pratikleriyle
yeniden bigimlenmekte ve birbirine baglanmaktadir. Aglasmis kamusal alanin maddi
temelini nesneler ag1 olusturmaktadir. Aglastirilan konular, twitlerdeki hyperlinkler
araciligtyla onceki nesnelere baglanir. Nesneler arasindaki linkleri takip ederek
agdaki bireyler ayni konu hakkinda bilgilendirilerek tartisma hakkinda
yonlendirilmektedir. Boylece siyasal olarak da bir kamusal etkilesim, yani bir
anlamda aglasmis bir kamusal alan modeli ortaya c¢ikmaktadir (Maireder &
Ausserhorfer, 2016: 404-409).

Bu baglamda yeni iletisim teknolojileri toplumun kapasitesini, hayat
standartlarini ve yeni medya diizeninin toplumsal bigimlerini de belirlemistir.
Teknolojik determinist goriisii savunanlar, sinirsiz enformasyona erisim ve serbest
giris ortami saglamasi agisindan Ozellikle internetin, mevcut iktidar iligkilerinin
karakteristigini degistirdigi insanlik tarihinde ilk kez smif, ik ve din smirlamasi
olmadan, belli bir ortama herkesin esit sartlarda girmesini saglayarak, yonetenler ile
yonetilenler arasindaki giic dengelerini sarstig1r goriisiinii iddia etmektedirler
(Cairncross, 1997:14). Karsit goriistekilere gore kitle demokrasilerinin siirekli
denetim ihtiyaglar1 vardir ve yeni medya diizeni iktidarin ¢ikarlarina hizmet etmek
igin gelistirilmis bir mittir. Karmasik toplumlarin idaresinde, iktidar1 elinde tutma ve
yonetme acisindan, bilisim teknolojilerinin her tiir altyapisin1 hazirladigi gézetim
mekanizmalari, toplumsal denetimin standart araglaridir. Bu goriistekilerden bazilari,
yeni medya diizenini bir ‘ideoloji’ siniflamasi i¢inde ele almis ve kapitalist sistemin

bugiinkii ihtiya¢lariyla iliskilendirmistir (Kumar, 1999: 45-48).

Gelinen nokta, yeni medya sonrasinda kamusal alan ve 0&zel alan
kavramlarinin yeniden tanimlanmasi ve tartisilmasi gerektigidir. Yeni medya
giindelik hayat1 panoptik bir kiskag¢ igine alarak, insan haklar1 ve ozgiirliikler ile
bireysel mahremiyetleri yok etmektedir. Yeni medyay1 savunanlarin da, elestirenlerin

de hakli sayilabilecekleri yonler oldukca fazladir. Bu bakimdan yeni medya diizeni;

> Aglastirma, enformasyonun, yorum ve goriislerin bir tartismaya dahil edilmesi anlaminda
kullanilmaktadir. (Maireder ve Ausserhofer, 2016, s.404).
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toplumsal, kiiltiirel ve siyasi sonuglart nedeniyle ¢ok boyutludur (Hepkon,
2011:122).

Sosyal medya ortamlari, ¢evrimigi ve ¢evrimdisi yasam arasindaki hizli ve
anlik gecislerle beslenen yeni tiir bir sosyallesme siirecini bigimlendirmektedir. Bu
stire¢ kimliklerin bedenden bagimsiz olmasa da idealize edilerek sergilenmesine
olanak vermenin yani sira, toplumsal ve siyasi olaylara karsi gelistirilen duygu,
diistince, tutum ve tepkilerin de rahatlikla ifade edilebildigi bir uzam haline
donlismiistiir. Yeni medya ve demokrasi arasindaki bag, sosyal medya
platformlarinin ideal bir kamusal alan olup olmadigi, toplumsal hareketlerin

baslamasi ve yayilmasindaki dnemli rolii g6z ardi edilemez bir konudur.

Yeni Medya ve Yeni Toplumsal Hareketler (YTH)

Toplumsal hareketler 19. yiizy1l sonlarindaki is¢i hareketi ile baslamistir.
1960’larin sonlarina kadar devam eden geleneksel toplumsal hareketler, siyasal
iktidar1 hedefleyen, (sendikal hareketler gibi) ekonomik c¢ikar merkezli ve smif
temelli hareketler olmalar1 nedeniyle bu hareketler, “eski toplumsal hareketler”
olarak adlandirilmaktadir (Onder 2003, 34-35). Eski toplumsal hareketlerde sorunla-
rin ¢6ziimil i¢in ideolojik faktorler onerilmekteydi. Harekete gecmek icin, yanlis-
liklarin ve haksizliklarin vurgulandigi ideolojiye ihtiyag vardi (Johnston, Larana ve
Gusfield 1999, 151). Eski toplumsal hareketlerin ekonomik kriz veya modernlesme
gibi yapisal gerginliklere tepki olarak ortaya ¢ikmasi nedeniyle, “toplumsal sisteme
entegre olamamis, marjinal ve irrasyonel aktorleri olan” hareketler olarak goriilmiis,
biitiinlesme ve gelisme siiregleri gecilip modernlesme siireci tamamlandiginda

miadini dolduracagi ileri siirtilmiistiir (Cayir, 1999:7).

Geleneksel toplumsal hareketlerin yapisinin  kitlesel olmasi nedeniyle
toplumun geneline yayilma amaci tasiyan kolektif hareketlerdir. Bu tip hareketleri
kitleler tarafindan hayata gecirilmekte, toplum diizeninde bireylerin menfaatlerine
aykir1 veya haksiz goriinen durumlarda tepkide bulunma firsatlariyla orantili olarak

gelismektedir (Tiirkdogan, 1999: 11).

Sanayilesme, kentlesme, modernlesme ve kiiresellesme kuramlarinin

pratikleri, toplumun sorunlarina ¢oziim iiretemez hale gelmistir. 1960’lardan itibaren
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modernizmin, artik tiim toplumlar i¢in bir ¢ikis yolu oldugu yoniindeki anlayisa karsi
elestiriler ylikselmeye baslamistir. Modernizm, toplumsal sorunlarin ¢oziimiinde
sthirli bir giic olmak yerine, ilerleyen zaman iginde sebebi olarak goriilmeye
baslanmistir. Yiikselen elestiriler ve toplumsal sorunlara ¢oziim arayislar,
postmodernizm gibi yeni bir paradigma gergegini dogurmustur. 1970’lerin
ortalarinda Avrupa iilkelerinde goriilmeye baslayan baris hareketleri, feminist
hareketler, ekoloji-cevre hareketleri, yerel ozerklik hareketleri, teorisyenler
tarafindan YTH kavramui ile ifade edilmeye baslanmistir.

Oziinde yeni toplumsal hareketlerin (YTH) 1968 Mayis’inda Fransa’da
baglayan oOgrenci hareketlerinde yasanan doniisiim ile bagsladig1 sdylenebilir.
1960’larin sonlarinda bir “toplumsal hareket olarak isci sinifi hareketi” ivme
kaybetmis ve bunun yerine daha oncekilerden farkli olarak, yerel-6zerklik, kendini
ifade etme ve endiistri sonrasi toplumun elestirisine yonelen hareketler yiikselmistir.
Bu baglamda bir ¢esit yeni kimlik arayislar1 olarak sayilabilecek ¢evre, kadin, baris

ve kiiresellesme karsitligi gibi yeni tip toplumsal hareketler goriilmeye baslanmistir.

Soguk savasin getirdigi ekonomik ve siyasal kosullarin olusturdugu
memnuniyetsizlik, yasanan haksizliklar ve egitim sistemindeki problemlerden
kaynaklanan YTH’ler, 6zellikle Fransa’da Guy Debord, Henri Lefebvre, Michel
Foucault, Michel de Certeau, Pierre Bourdieu, ve Alain Touraine gibi entelektiiel
kusagin temsilcilerine giindelik hayattaki mikro siyasetin zenginligini gdstermistir
(Kentel, 2011). Habermas, yeni catigmalarin boliisim sorunlarindan degil, yasam
bicimleri sorunlarindan kaynaklandigini ifade ederek, YTH’ nin ‘iktisadi ve sosyal,
igisleri ve askeri giivenlik’ sorunlarina tepki olarak degil, ‘yasam kalitesi, esit haklar,
bireysel kendini gerceklestirme, katilim ve insan haklar’ gibi konularina odak-

landigini ifade etmektedir (Habermas J. , 2001: 849).

Kitle iletisim araglarinin gelismesiyle, cografi sinirlar1 yeni medya ile mekan
olgusu da anlamini yitirmeye baslamistir. Diinyanin her bir kdsesinden, ¢ok farkli
bolgelerde yasayan bireyler ¢evrelerinde olup biten olaylart aninda yerkiirenin her
yerine yayabilmektedirler. Artik yoneticilerin iilkelerinde koétii giden durumlari,
geleneksel kitle iletisim aract kullanarak manipiile etme, istiinii ortme, gizleme

thtimalleri ¢cok azdir. Aga baglanmanin miimkiin oldugu her yerden biitiin diinya ile
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iletisim kurmak ve enformasyon yaymak cok siradan bir olay olmustur. Artik
bireyler diinyada ne olup bittiginden haberdar olmak i¢in dnlerine gelene kadar ¢ok
fazla miidahale edilmis ve kurgulanmis haberlerle yetinmemekte, sosyal medya

tizerinden, olaylarin gercek yiiziinii 6grenebilmektedir.

[letisim teknolojilerinin gelismesi merkezi ve dikey giiciin hakim oldugu ulus
devlet yapisinda da dnemli degisiklikler meydana getirmektedir. Yurttaslar iilkede
olan bitenleri aninda O6grenebilirken, olumsuz durumlarda dijital platformlar
kullanarak tepkilerini en iist diizeydeki yetkililere dogrudan ulastirabilmektedir.
Iktidarlarin giicii yatay ve asagiya dogru yayilma egilimine girmistir (Aktas H. ,
2004: 211). letisim teknolojilerinin gelismesi sonucunda iktidarla ile halk arasindaki
mesafe azaltmakta, dogrudan demokrasi giiclenmektedir. Ozellikle sosyal medyanin
yaygin bigimde kullanilmaya baslanmasi, kitlelere 6zgiir ve genis bir alan sunarak
seslerini daha kolay duyurmalarina olanak vermistir. Hak temelli sivil toplum
orgiitleri savunuculuk yaptiklar1 konularin genis kitlelere ulagmasi i¢in medyanin
dikkatini ¢ekme engelini asmis, sosyal medya hesaplart ile artik kendileri birer
medya organi haline gelmistir. Formel veya informel sivil oOrgiitlenmeler kendi

hesaplar1 lizerinden hedef kitlelere ve topluluklara ulagsmaya baslamiglardir.

Enformasyonun kolay yayilabilir hale gelmesi, baski altindaki halkin
tepkilerinin, biriken enerjilerinin meydanlara taginmasini, kitlesel eylemlere
dontismesini de kolaylagtirmistir. Sosyal medya, bir yandan popiiler kiiltiiriin en
onemli temsil alanlarindan biri haline gelirken 6te yandansa yenidiinya diizeni i¢inde
ve ¢ok uluslu sirketlerin tekelinde kiiltiirel emperyalizmi pompalayan kiiresel-ticari
medyaya kars1 alternatif bir sosyal ag islevi gormektedir. Bununla birlikte sosyal
medya, “yeni toplumsal hareketler” kapsaminda degerlendirilebilecek baskaldir1 ve
protesto hareketleri iizerinde oynadig giiclii rolle kendini gdstermektedir. Internet,
YTH’nin  protesto eylemi organize etmeyi kolaylastirarak  kitlelerin
yonlendirilebilmesini yakin zamanda goriildiigii gibi onlarca iilkede giiclii iktidarlar
devirip sarsacak kadar biiyiik sosyal doniisiimlerin olugmasint saglamistir. Yeni
medya ve iletisim teknolojileri sayesinde hegemonyalar yikilmis, iktidarlar

devrilmis, glic merkezleri dagilarak parcalanmis ve ¢ok merkezli hale gelmistir.
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Ori Brafman ve Rod A. Beckstrom, “Denizyildiz1 ve Oriimcek: Lidersiz
Organizasyonlarin Onlenemez Basaris™ isimli ¢alismalarinda geleneksel toplumsal
hareketler i¢in zayiflik olarak goriilen lidersizligin (liderlik ve bigimsel
orgiitlenmenin yoklugunun) YTH i¢in en 6nemli deger ve gosterge oldugu tespitini

vurgulamaktadirlar (Uckan & Ertem, 2011: 37).

Sosyal medyada haberlerin aktarilmasi genellikle geleneksel medyanin haber
bildirimlerinden farkli bir bi¢imde gelismektedir. Haberler yorumsuz, diiz ve
dogrudan aktarilmak yerine, bir yorum katilarak veya baska bir boyutuna dikkat
cekilerek aglastirilmaktadir. Sozgelimi Twitter kullanicilar1 kamusal alandaki
tartigmalar1 geleneksel medyanin sundugu gibi aynen aktarmak yerine, alternatif arka
planlar vererek ve c¢ogunlukla kendi yorumlarim1 katarak sosyal agda

yayginlagtirmaktadirlar.

Geleneksel iletisim aracglarindan farkli olarak yeni medya, bireyler arasi
etkilesime imkan tanityan yapisiyla kendine 6zgii bir dille kurulan yeni iligki ve
eylem bigimleri ortaya ¢ikarmigtir (Dagi, 1998: 494). Bununla birlikte sosyal medya
ortamlarinda kullanilan kimliklerin, bireyin mevcut reel kimligini tam olarak
yansitmamakta, hatta {iretilen, kurgulanan, duruma gore yeniden yapilandirilan bir

hal almaktadir.

Temsil edilemeyenlerin sosyal aglarda hayat bulmasi, kendi olusturduklar
haber icerigini olusturabilmeleri ve giindemi yayabilmeleri, aglar {izerinden ¢ok kisa
siirede cogalabilmeleri, Twitter, Facebook, Youtube, bloglar, mobil iletisim vb.
sosyal aglara atfedilen devrimsel giicii desteklemektedir. Toplumun tabanindan gelen
orgiitlenmeler, cografi engelleri asarak ve sanal bir kamusal alan olusturup kendi
giindemlerini ortaya koymuslardir. Boylece kiiresel Ol¢ekteki kamuoyu, dijital
ucurumun elverdigi kosullarda, ¢evrim dis1 ortamda yok sayilan muhalifin, temsil
edilemeyenin, ezilenin, magdurun ¢evrim i¢i aglarda hayat bulmasina, etkin varlik

gosterebilmesine tanik olmustur (Ogiin Emre, 2013:146).

® Brafman ve Beckstrom’un kitaplarina adimi veren denizyildizi ve Sriimcek metaforlar da
aslinda klasik ve YTH’leri ifade etmektedir. “Oriimcek, merkezilesmis bir hayvandir. Bacaklari
govdesinden uzar, basini kesin, 6liir. Denizyildiz1 ise gayri merkezi bir agdir. Basi yoktur. Temel
organlari her bir kolda tekrarlanir. Tkiye béldiigiiniizde iki denizyildizimz olur.
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Cagdas demokrasi anlayisinda yurttaglarin siyasal sdylemlere erisim ve
katilimlar1 merkezi bir neme sahiptir. Internetin saglamis oldugu imkanlar, siradan
yurttaglarin, kendilerini, iilkelerini ve diinyay: ilgilendiren konulardaki tartismalara
kolayca dahil olmalarini, siyasa yapimina etki etmelerini kolaylagtirmaktadir. Sosyal
medya kamuoyu olusumunu ve doniisiimiinii hizlandirirken, siyasal sdylemlerin
hicbir toplumsal simif ayrimi olmadan en genis bi¢gimde konusulmasini
saglamaktadir. Ozellikle Twitter’in saglamis oldugu agik, seffaf, diisiik esikli
enformasyon ve fikir aligverisi, sosyal baglanirligi kolaylastirarak, siyasal
sOylemlerin ve kamusal tartismalarin yapisin1 genisleterek yeniden yapilanmasina
dair biiyiik bir umut vadetmektedir (Maireder & Ausserhorfer, 2016: 404). Twitter
sayesinde enformasyon hizli bir bicimde c¢ok genis bir alana yayilarak, giindeme
tasinmak istenen konuyla ilgili bir farkindalik olusturmaktadir. Internet platformlari,
enformasyonun (fotograf, ses, goriintii, haber linki gibi) farkli kaynak ve bi¢imlerle

zenginlestirilmesini ve etki giicliniin artmasini saglamaktadir.

Marshall’a gore toplumsal hareketin bir kimlige biirlinebilmesinin bazi 6n

sartlari;

Yapisal Uygunluk (hareketin ortaya ¢ikmasi igin gerekli olan en genel toplumsal
kosullar)

Yapisal Gerginlik (adaletsizlik ya da kirginlik duygusu); genellesmis bir inancin
biiyiiylip yayilmasi (halkin problemlerine ¢6ziim 6neren bir ideoloji gibi)
Hizlandiric1 Faktorler (eyleme gegiren olaylar)

Katilimcilarin Eyleme Seferber Edilmesi (6rnegin saflara katilmalarinin saglanmast)
Toplumsal Denetim Isleminin Kendisi

Olarak siralanmustir (Marshall, 1999:742-743).

Sosyal medyanin yeni toplumsal hareketler agisindan 6nemi, mevcut siyasi ve
demokratik kurumlarin kendilerini yeterince temsil etmedigini ve haklarim
savunamadigint  diisiinen bireyleri, kendi goriisleri dogrultusundaki protesto
eylemlerine katilmaya motive ediyor olmasidir. Ekonomik, siyasal ve toplumsal sinif
iligkilerinden bagimsiz, tamamen bir sosyal olgu, bir kimlik sorunsali iizerinden
sosyal medya ve yerel aglar iizerinden orgiitlenerek seslerini duyurmak isteyen
YTH’ler, artik modern diinyada ¢ok yaygin bir demokratik tepki bi¢imi olarak
tammlanmaktadir. ideolojik kaygilardan otesinde temelde bir hak savunuculugu
yapmay1 amaclayan YTH, degerler {izerinden muhalefet yapmay1 amacglamaktadir.

Bir karst egemen gii¢ olarak; toplumun kurallar1 ve normlarmi kendi talep ve
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degerlerine karsilik veren bir siyasi arenada tanimlamanin kontroliinde s6z sahibi

olma ¢abasidir (Castells, 2013: 12-22).

Toplumda yasanan temel adaletsizlikler, YTH’nin ana ¢ikis nedenidir. Bu
baglamda toplumsal tahakkiimlere direnmenin bazi yapisal ve bireysel gerekceleri
vardir. Etik’ten yoksun siyaset, yozlasan siyasetciler ve medyanin da bu sliregte
katkis1 hesaba katildiginda toplumsal anlamda bir kokugmusluk ortamindan séz
edilebilir. Ozetle; toplumu, kurumlar1 ve piyasay1 ayakta tutan “giiven” kaybolmus,
toplumsal s6zlesme ¢6ziilmiis ve bu olumsuzluklar karsisinda bireyler ayakta kalmak

i¢cin daha miicadeleci ve savunmaci bireylere dontismiislerdir (Castells, 2013: 17).

Yeni iletisim teknolojileri sivil girisimlerin  kimlik ve hak temelli
miicadelelerinde oldukga etkin olarak kullanilmaktadir. insan haklari, gevre ve
ekolojik sorunlar, militarizm karsit1 fikirlerini yeni medyayr ¢ok aktif olarak
kullanarak savunan bireyler ve sivil girisimleri dijital aktivistler olarak nitelemek
miimkiindiir. Castells’e gore, yeni iletisim teknolojileri ve internet araciligiyla
olusan sosyal medya platformlarini etkin kullanan dijital aktivistler ve sivil girisimler
egemen giiclin siyasi kurumlarina ve kitle iletisim araglarina bagimli olmaktan
¢tkmis, kendi 6z varliklarimi siirdiiriilebilecekleri bir dijital ortama sahip olmustur
(Castells, 2013: 22-23). Herhangi bir mesajin internet araciligiyla sosyal medya
tizerinden yayilmasi, geleneksel kitle iletisim araglarina gére daha hizli, masrafsiz ve
kolaydir. Internet platformlarinin geleneksel kitle iletisim araclarina nazaran egemen
glic ve siyasi erk tarafindan kontroliinlin zorlagmasi, iiretilen medya igeriklerinin
sansiirsliz dolasimina, mesajlarin kitlelere hizli yayilmasina daha fazla olanak
saglamaktadir. Aktivistler, internet araciligiyla daha once sahip olmadiklar1 ¢ok
onemli yeni giiglere kavusmustur (Ugkan & Ertem, 2011: 18). Savunuculuk yapan
bireyler ¢cok daha hizli bir araya gelebilmekte ve dagilmakta, yerel eylemlerine
kiiresel iletisim platformlarina eriserek destek verebilmekte, iilke ve diinya
kamuoyunu etkileyebilmekte, giindem olusturabilmekte ve iktidar {izerinde baski

kurabilmektedirler.

Yeni medya ortamlar1 YTH tarafindan kendilerini tanitmak, fikirlerini

yaymak, eylemlerini organize etmek, yapacaklari eylemleri kamuoyuna duyurmak,
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eyleme katilimci ve goniillii bulmak igin daha yogun kullanilmaktadir (Binark &
Loker, 2011: 15).

YTH’ nin aktivistleri, eylem cagrilarin1 genellikle twitter, facebook, youtube,
instagram gibi yeni medya hesaplar1 lizerinden duyurmakta, goriislerine web
sitelerinde ve e-gruplarinda tiim detaylariyla yer verebilmekte, eylem veya etkinlik
gibi tlim faaliyet goriintiileri video paylasim aglar1 olan dijital platformlara
yiiklenerek, bunlarin ¢evrimigi kiiresel 6l¢ekte erisimini saglanabilmektedir. Boylece
hak arayis1 miicadeleleri, savunuculuk yaptiklar1 konuya iliskin glindem olusturup,
kamuoyunu harekete gecirebilmektedir. Diinyadaki Occupy, Arap Bahari, Turuncu
Hareket, Kadife Devrim, Sar1 Yelekliler eylemleri gibi, Tiirkiye’deki Gezi Parki ve
Kuzey Ormanlar1 Savunmasi eylemleri de sosyal medyanin aktif bicimde kullanildig1

YTH’ler olarak dikkat ¢ekmektedir.

Yeni Toplumsal Hareket Ornegi Olarak Kuzey Ormanlari Savunmasi (KOS)

Web sayfasi, mail gruplari, sosyal medya hesaplar1 gibi dijital platformlar:
cok efektif kullanarak Tiirkiye’de Onemli bir taban olusturan, eylemleri ve
etkilesimleriyle ses getiren Kuzey Ormanlar1 Savunmasi (KOS) uzun soluklu bir
YTH 6rnegi olarak dikkat cekmektedir. Hareket, Castells’in (2013:191-197) “Isyan
ve Umut Aglar:: Internet Caginda Toplumsal Hareketler” eserinde saydigi ag
toplumundaki toplumsal hareketlerin ortak 6zelliklerini tasimaktadir. Castells (2013)
Ozetle, ‘eski toplumsal hareketlere nazaran yeni toplumsal hareketlerin daha az siddet
icerdigini’ ifade ederek, yeni hareketlerin aglar1 farkli bigimlerde olusturduklarini,
kent uzamim isgal ettiklerini, hem yerel hem kiiresel olduklarini, zamanin
tarthselligini astiklarini, koken olarak kendiliginden olustugunu, hareketlerin viral
oldugunu, 6zdoniisiimsellik, programsizlik, lidersizlik 6zellikleri tasidiklarini ifade

etmektedir.

Temmuz 2013°te, Mayis sonlarinda baslayip 30 Agustos’ta sona eren Gezi
Parki protestolar1 forum hareketlerinden biri olarak heniiz bitmemisken kurulan
KOS, kendisini Gezi’nin Cocugu olarak tanimlamaktadir.” ilk eylemini 7 Temmuz

2013’te Istanbul 3. Kopriiniin Avrupa Yakasindaki ayagmin bulundugu Sariyer’e

" https://kuzeyormanlari.org/2014/06/03/gezi-ve-kent-hakki
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bagh Garipge Koyii’'nde yapmustir. Hareket, yaklasik bir yil sonra formel bir STK
hiiviyeti de kazanmis, dava agma ve diger hukuki islemlerini yiiriitebilmek amaciyla
10 Ekim 2014’te Istanbul Beyoglu'nda tarihinde “Kuzey Ormanlar1” adi ile bir
dernek kurulmustur. Cevre ve ekolojik yasam hakki savunuculugu olarak baglayan
KOS bugiin YTH’lerin semsiyesi altina girebilecek biitlin kimlik temelli haklar

konusunda savunuculuk yapan bir olusuma doniismiistiir.

KOS web sitesinde® kendini sdyle tanimlamaktadir: Biz istanbul halkiyiz.
Sultangazi’de yasariz. Nisantasi’nda yasariz. Beyoglu'nda yayindayiz, Maltepe’de
tetikte. Kadikdy’lin  bogasiyiz, Sariyer’in yesili. Mahalleliyiz. Koyliiyiiz.
Miihendisiz. Ogrenciyiz. LGBTI bireyiyiz. Esnafiz. Emek Sinemas:’y1z,
Kapaligarst’y1z, Validebag Korusu’yuz, Atatiirk Kiiltiir Merkezi’yiz, Gezi Parki’y1z.
Yasami topyekiin savunmak adina bir araya gelen, 3. koprii ve 3. havalimam -ve
diger-is cinayetlerinde katledilen kardeslerimizin hesabini soran, kentsel doniisiim ve
muhafazakarlastirma belasina karsi gelecegini koruyan, Kuzey Ormanlari’nin

karacasi, yer yediuyuru, sincabi i¢in direnenleriz. Biz yagamiz. Ve kalabaligiz...

Yeni Toplumsal Hareketler ve Sosyal Medya: Kuzey Ormanlar1 Savunmasi
Hareketine Yonelik Bir Ornek Olay Incelemesi baslikli makalesinde Figen Algiil,
KOS aktivistleri ve KOS Medya ekibi mensuplar1 ile derinlemesine goriismeler
yaparak sosyal medyanin YTH olarak KOS hareketini nasil doniistiirdigiind,
orgiitlenme ve organizasyon yapilarini nasil etkiledigini ve sanal ortamlardaki
aktivitelerinin gergek bir kamusal alan olusturma kapasitelerini ele almistir. Algiil’e
gore yeni medyayr bir sicrama tahtasi olarak goéren KOS biitlin sosyal medya
mecralarini kullanarak kitlelere ulagmakta, sanal ortamlar1 kullanarak protesto
eylemlerini organize etmekte, Kitlesel eylemler igin takipgilerini ve aktivistlerini
sokaga cagirmaktadir (Algiil, 2014: 150).

YTH’in tipik biitiin 6zelliklerini bilinyesinde toplayan lideri bulunmayan ve
yeni medya platformlar1 {izerinden orgiitlenen bir hareket olan KOS, sadece dijital
aktivistlik yapmakla kalmamakta, hareketin savunuculuk alanlari dogrultusunda
kamuoyu ve medya destegini arkasina alabilmek i¢in girisimler yapmakta, sahada da

kitlesel protesto eylemleri organize etmektedir.

8 http://nefesol.kuzeyormanlari.org/biz-kimiz.html

CILT/VOLUME: 7 ULUSLARARASI TURK DUNYASI BASIN SEMPOZYUMU OZEL SAYISI ARALIK/DECEMBER 2019
dergipark.gov.tr/e-gifder dergipark.gov.tr/e-gifder



1670
ADIGUZEL, Oya Hacer (2019). The Impact Of New Media In New Social Movements: The Case Of Northern Forests Defense,
Gumushane University e-Journal of Faculty of Communication (e-GIFDER) Volume: 7, International Turkish World Press
Symposium Special Number p. 1655-1674

KOS, odak noktasina Istanbul’un kuzeyini alarak, Istrancalar’dan Sapanca’ya
kadar olan bolgedeki orman alanlar ile birlikte, su havzalari, tarim alanlari, endemik
bitki ve hayvan tiirlerinden olusan ekosistemlerin bir arada bulundugu biitiinciil bir
ekolojik alanmn savunmasini yapmak amacimda oldugunu ifade etmektedir. Ozgiir ve
gontlli bireyleri ile biitiinciil ekolojik alan savunmasi dogrultusunda; oOlgegi ve
gerekcesi ne olursa olsun dogaya, akla, bilime dayanmayan her tiirlii kentsel-kirsal

projenin durdurulmasi i¢in miicadele etmektedir.

KOS Hareketi web sitesinde yayimladigi manifestoda Istanbul Halki adina,
kentin akcigerleri olan ve sehrin az da olsa temiz hava almasimi saglayan kuzey
ormanlarmin savunulmasi icin Istanbul’daki ii¢ biiyiik projeyi (3. Koprii,

3.Havalimani ve Kanal Istanbul) protesto etmekte ve durdurulmasini istemektedir.

Hareketin resmi web sitesinde KOS Medya grubu biinyesindeki yeni medya

ve sosyal medya hesaplari su sekilde siralanmaktadir:

www.kuzeyormanlari.org web sitesi,
https://www.facebook.com/KuzeyOrmanlariSavunmasi | Facebook
https://twitter.com/kuzeyormanlari Twitter
https://www.youtube.com/channel/UCcR-vW- Kuzey Ormanlar1 Savunmasi adli Youtube
jSB017pICCcTIQZQ Kanali

@kuzeyormanlarisavunmasi instagram hesaplari
kuzeyormanlarisavunmasi@googlegroups.com mail grubu.

27 Aralik 2018 itibariyle KOS Facebook hesabinin 55 bin 901, Twitter
hesabinin 56 bin 877, Instagram hesabinin 6 bin 895 takipgisi bulunmaktadir. 110

farkli video paylasilan Youtube hesabinin ise 206 abonesi bulunmaktadir.

www.kuzeyormanlari.org adresli web sitesinde, ozellikle Istanbul daha
agirliklt olmak iizere, Tiirkiye’deki biitiin kent ve ekoloji haberleri yer almaktadir.
Bu haberler Kos Medya ekibi tarafindan yapilmakta ya da internetten
toplanmaktadir. Ayn1 haberler kuzeyormanlari.org web sitesinde Twitter, Facebook
sayfasinda paylasilmaktadir. 3. Koprii, otoyol, havalimani gibi g¢evreye olumsuz
etkisinin yiiksek olacagmi savunduklar1 projeleri durdurmak ve protesto etmek

amaciyla #istanbulanefesol hashtagi ile Twitter iizerinden kamuoyu olusturma
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calismalarmi, Beyoglu Istiklal Caddesi’nde actiklar1 imza stantlar1 ile

desteklemektedirler.

SONUC

Dinamik bir yapiya sahip olan toplum, kitle iletisim araglarindan sonra,
internetin yayginlagmasiyla birlikte sosyal aglar ve sosyal medya ile daha hizli
degisim ve donilisimler yasamaya baslamistir. 1960’larin  sonlarinda 6grenci
hareketleri ile baslayip genisleyen ve farklilagsarak toplumsal degismeyi beraberinde
getiren hareketler, gliniimiiz kosullarinda yeniden doniisiime ugrayarak, YTH olarak
bilinen hareketlerin ve eylem bi¢imlerinin de artik “eski” olarak nitelendirilebilecegi
bir déneme evrilmistir. Yerel bir hareket olarak Istanbul’da ortaya cikan, fakat
kiiresel tiim ekolojik sorunlara ve kimlik problemlerine karsi da sesini yiikselten
KOS hareketi, neredeyse tiim yeni medya mecralarim kullanarak Kkitlelere
ulagsmaktadir. Hareket ¢ok aktif olarak kullandig1 yeni medya araglarini, bir taraftan
savunuculuk yaptig1 konular1 yeni kamusal alanin olustugu sanal ortamda giindemin
iist siralarina tasimak isterken, diger taraftan da yapacagi sokak eylemleri icin de
medya, goniillii ve aktivistlerine buradan ¢agr1 yapmakta, eylemleri ve sonuglari bu

mecralardan paylagmaktadir.

KOS Hareketi, yeni medya ile birlikte YTH’nin niteliksel anlamda bir
dontisiim gegirdiginin farkinda olarak, yeni medya platformlarini tamamen sokagin
yerine koymamakta, sokak eylemlerini destekleyici bir ara¢ olarak kullanmaktadir.
Hareketin temel savunuculugunu yapmis oldugu Kuzey Ormanlari i¢in en biiyiik
tehdit olarak goriilen 3. Koprii, Kuzey Otoyolu ve 3. Havalimani yapimlar
tamamlanmuis, Kanal Istanbul Projesi ise hala giindemdeki yerini korumaktadir. KOS
Hareketi ise basta ekolojik ¢evre ve kent hakki olmak iizere, kimlik odakli ve hak

temelli savunuculuk faaliyetlerini tim dijital mecralarda devam ettirmektedir.
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REFi CEVAT ULUNAY’IN GAZETECILiIK UZERINE YAZILARI*
Ozgiil OZBEK GiRAY?

0z
Refi Cevat Ulunay’in 60 yil boyunca siirdiirdiigii gazetecilik hayatt 1908’de Ferda gazetesi ile baglar. Tiirk
basmimin 6nemli gazetelerinden Tanin, Ikdam, Sehrah ve Alemdar’da saray muhabirliginden, fikra
mubharrirligine, miidiir muavinliginden, miitercimlige kadar pek ¢ok alanda hizmette bulunur. Milli Miicadele’ye
kars1 gelmesi sebebiyle yiizellilikler listesine almip yurt digina siirgiine génderilen Ulunay, siirgiinden déndiikten
sonra 1940-1944 yillar1 arasinda Tan’da, 1944-1952 yillar1 arasinda Yeni Sabah gazetesi ile Salon ve Mizah
dergilerinde, 1952’de Hizmet’te, 1953-1968 yillar1 arasinda da Milliyet gazetesinde yazarlik ve fikra muharrirligi
yapar. Gazetecilikte hemen her konu hakkinda sdyleyecek s6zii bulunan ve oldukga iiretken bir yazar olan
Ulunay’1n, gazetecilik meslegi hakkinda da pek ¢ok yazisi bulunmaktadir. Yazilarinda gazetecilik meslegi ve bu
mesledi icra eden gazetecilerin vaziyeti, Basin Birligi’nin faaliyetleri, basin tarihinin ve basin miizesinin
gerekliligi, siyasetin gazeteciler ve gazeteler lizerindeki etkisi gibi meselelere deginir. Bu ¢alismada Ulunay’in
gazete ve mecmualardaki yazilarindan hareketle gazetecilik meslegi ile ilgili diisiince ve Onerileri iizerinde

durulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Refi Cevat Ulunay, basin hayati, gazete, mecmua.

REFi CEVAT ULUNAY’S ARTICLES ABOUT JOURNALISM

ABSTRACT

Journalism life of Refi Cevat Ulunay, which continued for 60 years, starts in 1908 with the newspaper Ferda. He
gives various services for famous newspapers of Turkish press, Tanin, Ikdam, Sehrah and Alemdar, as a palace
pressman, a narrator, a deputy director, and a translator. Ulunay is sent to exile abroad due to his opposition to the
National Struggle, and after returning from exile, he works for the newspaper Tan between the years 1940 and
1944; for the newspaper Yeni Sabah and Salon and Mizah magazines, between the years 1944 and 1952; for the
newspaper Hizmet in 1952; and works as a writer and a narrator for the newspaper Milliyet between 1953 and
1968. Ulunay, who is a productive writer who has a say in almost every subject in journalism, also has many
articles about the profession of journalism. In his articles, he deals with issues such as the profession of
journalism and the position of journalists who perform this profession, the Press Association’s activities, the
necessity of press history and press museum, and the effect of politics on journalists and newspapers. In this
study, Refi Cevat Ulunay's ideas and suggestions about journalism profession will be handled through his articles

in newspapers and magazines.

Key Words: Refi Cevat Ulunay, press life, newspaper, magazine.
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GiRiS

Refi Cevat Ulunay’in gazetecilik meslegi lizerine yazilarini degerlendirmeye
gecmeden once Ulunay’in gazetecilige basladigi yillarda Tiirk basin tarihinin iginde
bulundugu durum hakkinda genel bir bilgi vermek yerinde olacaktir. ikinci
Mesrutiyet’in 24 Temmuz 1908’de ilani ile Tiirk basininda sansiir kaldirilir, sansiir
memurlart  gazetelere sokulmaz. Sansiiriin  kaldirildigt 24 Temmuz gilini
Cumbhuriyet’ten sonra da “Basin Bayrami” kabul edilir. O giinlerde Istanbul’da
Ikdam, Sabah, Terciiman ve Saadet olmak tizere dort gazete cikmaktadir. Bu
gazetelerde o giin Mesrutiyet’i ve hiirriyeti 6ven yazilar yayimlanir. Mesrutiyet’in
ilanindan sonra gegen bir bucuk ay icinde 200 kisi gazete imtiyazi alir (Sapolyo,
1976: 171). Ancak bu 6zgiirliik ortami1 uzun siirmez ve 31 Mart Olayi’ndan sonra
getirilen basin kanunu tasarisi ile basina tekrar sansiir uygulanir ve bazi gazeteler
kapatilir. Basin kanunu tasaris1 gerek gazeteciler arasinda gerekse Meclis’te biiyiik

tartismalara sebep olsa da ¢esitli degisikliklerle 1931°e kadar yiirtirliikte kalir.

Ikinci Mesrutiyet yillarinda basin tarihine damga vuran olay gazetecilerin
oldirilmesidir. Serbesti yazar1 Hasan Fehmi, Sada-y: Millet yazar1 Ahmet Samim,
Sehrah yazar1 Zeki Bey ve Hasan Tahsin. Gazetecilerin katilleri yakalanamamis ve
agir bir baski havasi yaratilmistir (Topuz, 2018: 87). Bu gazetecilerden baska Istirak
gazetesi sahibi sosyalist adi ile anilan Hiiseyin Hilmi de Bozdogan kemeri civarinda

oldiirtilmiistiir (Sapolyo, 1976: 181).

1913°de Ittihat ve Terakki’nin iktidara yerlesmesiyle Itilafc1 gazetecilerin
¢ogu Anadolu’ya siirgiin edilir. Bunlardan birgogu savas yillarini siirgiinde gegirir ve
intikam alacaklar1 giinii beklerler. Bunlar arasinda Refik Halit, Refi Cevat, Riza Nur

ve Ali Kemal gibi isimler vardir (Kologlu, 2018: 93).

Birinci Diinya Savasi sonunda Osmanli Devleti ile itilaf devletleri arasinda
Mondros Miitarekesi’nin imzalanmasiyla ve yeni bir donem baslamistir. 15 Mayis
1919°da Yunanlillar tarafindan Izmir’e asker ¢ikarilmis, 19 Mayis 1919°da
Atatiirk’tin Samsun’a ¢ikmasiyla Anadolu kurtulus hareketinin ilk adimi atilmustir.
Osmanli Parlamentosu tarafindan Misak-1 Milli’nin ilan edilmesi, Itilaf devletleri
tarafindan Istanbul’un isgal edilmesine sebep olmustur. Istanbul’un isgal edilmesi

milletin de ikiye boliinmesine sebep olur. Bir tarafta Mondros, Sevr ve Izmir’in
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isgalini takip edip bagimsizlig1 savunanlar diger tarafta ise padisah ve saray yanlisi

olup, bagimsizlik isteyenleri ihanetle suclayanlar vardir.

Bu donemde merkezi Istanbul’da bir Osmanli hiikiimeti ve merkezi
Ankara’da Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi Hiikiimeti vardir. Osmanli hiikiimeti isgal
glicleriyle igbirligi yaparken, Ankara hiikiimeti lilkenin bagimsizli i¢in Kurtulus
Savast’ni yiiriitmektedir. Basin da bu durumda Istanbul ve Ankara basii olmak
lizere iki merkezde toplanmig, Istanbul basiminda da bu boliinmeyi yansitan
gruplasmalar olusmustur. Bir taraftan Milli Miicadeleyi destekleyen gazeteler
yayimlanirken bir taraftan da Milli Miicadele’ye karsi ¢ikan gazeteler yayimlanmistir

(Inugur, 1993: 336-337).

Milli Miicadele’yi destekleyen baslica gazeteler Ileri, Tasvir-i Efkar, Vakit,
Aksam, Ikdam, Yeni Giin, Terciiman-1 Hakikat ve Tanin’dir. Milli Miicadele’ye kars1
cikan gazeteler ise Ali Kemal’in basyazarligindaki Peyam-i1 Sabah, Refi Cevat
Ulunay’in yaymmladigi Alemdar gazeteleri ile Refik Halit Karay’in Aydede adli
mizah dergisidir. Bunlar Istanbul hiikiimetini desteklerken Kuva-y1 Milliyecileri

5% ¢¢

“sergerdeler”, “eskiyalar” gibi sozlerle asagilamaktaydilar (Kabacali, 1994: 94).

1. Refi Cevat Ulunay ve Gazetecilik Hayati

Tiirk basin tarihinin 6nemli simalarindan Refi Cevat Ulunay, 1890 yilinda,
babasinin memuriyeti sebebiyle bulundugu, Sam’da dogmustur. Ilk tahsilini Vefa’da
Tas Mektep’te, orta tahsilini Semsii’l-Maarif adli hususi riistiyede, lise tahsilini ise
Galatasaray Lisesi’nde yapmistir. 18 yasinda Ferda gazetesi ile baslayan gazetecilik
seriiveni, 1968’de vefatina kadar siirer. O, altmis yi1l ge¢imini kalemiyle temin eden
bir “fikra muharriri” dir. Refi Cevat’in, 1908’de Ferda gazetesiyle baslayan
gazeteciligi 1909°da Tanin ile devam eder. Oradan lkdam’a gecer ve yazi isleri
miidiirii Yunus Nadi’ye [Abalioglu] yardimci olur. Sonra tekrar Tanin’e doner. Daha
sonra Sehrah gazetesinin yazi isleri mudiirligiinii yapar. Sehrah gazetesi kapatilinca
kendi gazetesi Alemdar ve Gidik’1 ¢ikarmaya baslar. Saray muhabirliginden, fikra
muharrirligine, miidiir muavinliginden miitercimlige kadar pek c¢ok alanda hizmette
bulunan Refi Cevat, Hiirriyet ve Itilaf Firkasi’'na girerek siyasetin iginde yer alir.
Hem Sehrah gazetesinde hem de ¢ikardigi Alemdar ve Gidik’ta ittihat ve Terakki’ye

karst adeta hiicumda bulunur. 1911°den 1921°e kadar, siyasi igerikli yazilardan
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dolay1 kapatilip farkli adlarla yeniden yayin hayatini siirdiiren Alemdar’da, siyasi

yazilar yazmaya devam eder.

1913 yilinda yasanan Babiali Baskini ile ittihat ve Terakki, ydnetimi ele
gecirir ve Alemdar gazetesi kapatilir. Mahmut Sevket Pasa suikastinin ardindan® Refi
Cevat’in Ittihat ve Terakki’ye olan muhalefeti sebebiyle 1913-1918 yillar1 arasinda

siirecek olan Sinop, Corum ve Konya siirgiinii baglar.”

1918°de Birinci Diinya Savasi sonrasinda Istanbul’a dénen Refi Cevat,
yeniden yaymladig1 Alemdar’da, Ingiliz yanlis1 ve mandacilig1 savunan yazilar yazar
ve Milli Miicadele karsit1 bir tavir sergiler. Bu tutumundan dolayr Cumhuriyet’in
ilanindan sonra 1924’te “Ylzellilikler” listesine almir ve yurt digina siirgiine

gonderilir. 1938’de siirgiindeki Yiizelliliklerin affedilmesi ile yurda doner.

1940-1944 yillart arasinda Tan’da, 1944-1952 yillar1 arasinda Yeni Sabah
gazetesi ile Salon ve Mizah dergilerinde, 1952°de Hizmet'te, 1953-1968 yillar

arasinda da Milliyet gazetesinde yazarlik ve fikra muharrirligi yapar.

2. Yontem

Refi Cevat Ulunay’in gazetecilik meslegi hakkindaki goriis ve Onerilerinin
ayrintili bir bicimde degerlendirildigi bu c¢alismada oncelikle Refi Cevat Ulunay
hakkinda bir kaynak taramasi yapilmig ancak tespit edilen kaynaklarda birbirinin
tekrar1 niteligindeki bilgilerden bir sonug elde edilemeyecegi anlasilmistir. Bunun
lizerine yazarin biyografisine yonelerek Galatasaray Lisesi’nden mezun oldugu 1908
yil1 dikkate alinmis ve bu tarihten itibaren Hakki Tarik Us Kiitiiphanesi’nde yer alan
eski harfli siireli yaym koleksiyonu taranmistir. Daha sonra Ankara Milli Kiitiiphane,
Tiirk Tarih Kurumu Kiitiiphanesi, TBMM Kiitiiphanesi, izmir Milli Kiitiiphane ve
Istanbul ISAM Kiitiiphanesi’nde arastirmaya devam edilerek yazarm imzasmin yer
aldig1 stireli yaymnlar Alemdar, Hizmet, Tan, Mizah, Yeni Sabah ve Milliyet tespit

edilmistir. Aragtirmalar tamamlandiginda tespit edilen dergi ve gazetelerdeki yazilar

¥ Ulunay, Mahmut Sevket Pasa’nin suikaste ugramasinda ittihatilarin roliinii yillar sonra anlatir. Bkz:
(Ulunay, 1958b: 3)

* Ulunay siirgiin hatiralarni Alemdar gazetesinde 15 Kéanunuevvel 1918’den 11 Subat 1920’ye kadar
cesitli araliklarla “Menfélar ve Menfiler” baslig1 altinda yayimlar. Daha sonra bu yazilar bir kitapta
toplanir. Bkz: (Kilig, 1999: 9-258)
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bir tasnife tabi tutulmus ve gazetecilikle ilgili yazmis oldugu yazilardan yola ¢ikarak

gazetecilik meslegi ile ilgili diisiinceleri degerlendirilmistir.

Refi Cevat Ulunay’in Avrupa’ya siirgline gonderilmeden evvel, 1922 6ncesi,
yayimlanan yazilarimin biiyiik bir kismini siyaset iizerine yazdigi yazilar olustururken
kiltlir, edebiyat, musiki ve cemiyet hayat1 iizerine de yazilar1 bulunmaktadir. Bu
donemde gazetecilikle ilgili, birka¢ yazi disinda, yazilara rastlanmadigi ig¢in bu
makalede agirlikli olarak yazarin siirglinden dondiigii 1938’den sonra yayimlanan

yazilar1 iizerinde durulmustur.

3. Ulunay’in Gazetecilik Uzerine Yazilari

Refi Cevat Ulunay gazetecilik iizerine yazdig1 yazilarda gazetecilik meslegi
ve gazeteciler, bu meslegin layikiyla bilinmemesi ve zorluklari, gazetecilik
mektebine duyulan ihtiyag, Basin Birligi’nin faaliyetleri, basin miizesi kurma
diisiincesi, basin tarihinin gerekliligi, Gazetecilik Bayrami, Basin Kanunu ve
Matbuat Hiirriyeti, siyasetin gazeteciler ve gazeteler iizerindeki etkisi gibi meseleler

hakkinda degerlendirmelerde bulunur.
3. 1. Gazetecilik Meslegi

Gazeteciligin i¢inde bir takim gii¢liikleri barindiran bir meslek oldugunu
diisiinen Ulunay, gazetede “mubharrirlik diinyanin en gii¢ zeneatidir” der. Bayramu,
tatili olmayan bu meslekte {i¢ yiiz altmis bes giin boyunca her giin baska bir yaz
ortaya koyup binlerce kisinin takdirine sunmak kolay degildir. Kendisi de gazetede
yillarca muharrirlik yapmis olan Ulunay,” meslegini hem sevdigini hem de ondan
korktugunu itiraf eder ve sebebini soyle agiklar:

Aman mevzu giizel olsun. Yazilis tarz1 soguk olmasin ve niiktesi, cinasi yerinde olsun.
Haftada iki defa ayni eti, ayn1 sebzeyi yiyen okuyucunun Oniine senede iki defa ayni
fikri taam1 koyamayiz. Her giin daha nefis, daha nadide, daha mutena maideler
bulacagiz. Iste bunun icindir ki meslegini seven, okuyucularim diisiinen bir muharrir
icin giliniin yirmi dort saatinde kendine ait yirmi dort dakika yoktur. O daima karilerini

diisiiniir; daima okuyuculariyla miinasebettedir. Bu muazzam isi hakkiyla basarabilmek

bu meslegi benimseyen kafalarin sanl bir imtiyazidir. (TAKVIMCI, 1941: 3)°

® Ulunay’1n gazetecilik meslegi ile ilgili hatiralari i¢in bkz: (Ulunay, 1948: 800; 1957a: 3; 1961a: 3)
® Genis bilgi i¢in ayrica bkz: (Ulunay, 1954a: 2)
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Gazetecilikte, taninmamig bir imzanin, gazeteye gonderdigi bir makalenin
begenilmesi iizerine birden kendini muharrir yerine koymasi siklikla karsilasilan bir
durumdur. Boylesi bir durumla karsilagsan “eski yazi kurtlar1” nin bu tarz yazilarin ve
yazicilarin nasil talas alevi gibi birden parlayip sondiiklerini bildikleri i¢in takdirde
biraz ihtiyath davranarak “Dur bakalim. Arkasi ne c¢ikacak” diyormus gibi
beklediklerini ve hakikaten de ilk ragbetten cesaret alan kisinin, sonraki
yazdiklarinda ayni itibar1 géremedigini sdyleyen Ulunay, bunlar hakkinda “biz boyle
parmaginin ucunda siit bulasigi goriince kendini kagkaval tiiccar1 zanneden ne
heveskarlar gordiikk” (Takvimei, 1941:3) diyerek gazetecilik mesleginin sanildigi

kadar kolay olmadigini belirtir.

Gazetecilikte mubharrirlige heves edip onun kolay bir meslek oldugunu
zannedenler, her sanatta oldugu gibi, bir ustaya hizmet devresini asmalidir. Bu
ustalarin genellikle ters “nobran” adam olduklarin1 ve gazetecilikte pismek igin
onlara tahammiil etmek gerektigini belirten yazar, ikdam sahibi rahmetli Ahmet
Cevdet’in kendisi tizerindeki hocalik hakkini hi¢gbir zaman unutamadigini ve bir giin
bir climle hatas1 yiiziinden tokat yemekten son anda kurtuldugunu anlatir. Yazara
gore eline kalemi alip istedigini yaziverecegini zannedenler, {iistat hakkin
diistinmeyen bicarelerdir (Ulunay, 1944a: 2). Ulunay kendi yetistigi devirde gengler
icin “miilazemet” denilen bir staj miiddeti yani “giraklik” devresi bulundugunu, artik
zamane genglerinin bunu beklemeden para kazanmak istemesini elestirir (Ulunay,

1944b: 3)'.

Gazetecilik mesleginin zorluklarindan birisi de bu meslegin husumetle
karsilanmasidir. Gazetecilik, “serefli bir meslektir” diyen Ulunay’a gore, “bu yola
girenler maiset kaygusundan ziyade ekseriya meslegin “mukaddes atesi” ne meclip
olurlar. Hepsi bu atesin etrafinda ugusan pervaneler gibidir... Bazen yandiklar1 da
olur...” Bir gazetenin istihbarat ekibinin, okurlarina iletecegi haberi verebilmek icin

ne sikintilarla karsilastiklarini anlatan yazar, hiikiimet dairelerinin, muhabirlerin

’ Bu konu hakkinda ayrica bkz: (Ulunay, 1953c: 2; 1958¢: 3)
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fedakarliklarin1 g6z 6niinde tutarak onlar1 himaye ettiklerini ancak bazen de gereksiz

bir diismanlikla karsiladiklarini ifade eder (Ulunay, 1951a: 1, 5)8.

Bir gazetecinin milletvekili tarafindan doviilmesi haberi iizerine kaleme aldig1
yazida meselenin Ortbas edilmesini dogru bulmayarak “bu hadise bdyle “oldubitti”
ile kapanmaz; bu meselede haksizligr ve yanlish§i kim yapti ise onun digerine
“efkar-1 umumiye” miivacehesinde gazeteler vasitasiyla tarziye vermesi ile kapanir”
der. Gazetecilere kars1 genel kanaat sOyledir: “Gazeteci” denildi mi? Elinde kalem,
rastgelenin aleyhinde bulunan miitecaviz, miitearriz, sirret bir sahis tasavvur ediliyor.
Ve bu zihniyette bulunanlar gazetecileri sevmiyorlar. Onlardan nefret ediyorlar.
Gazetecileri sevenler, ya matbuatin hizmetini takdir eden uyanik fikirli, diinyay1
anlamis bilmis adamlar ya da haksizlia ugrayan bicarelerdir. Birinciler matbuatin
kuvvet ve kudretini anlamislardir; ikinciler ise feryatlarn isittirebilmek i¢in onun

sefkatli kucagina siginmislardir (Ulunay, 1949b: 1).

Gazetecilik mesleginin husumetle karsilanmasi ve gazetecilerin zaman zaman
cesitli hakaretlere maruz kalmasimin yani sira bir de gazetecilerin suikasta ve
cinayete kurban gitme hadisesi vardir. Cinayete kurban giden gazetecilerden
yazilarinda s6z eden Ulunay, énce Ikinci Mesrutiyet’in ilanindan sonra Serbesti
gazetesi basmuharriri Hasan Fehmi’nin vurulup Sldiiriildiigiint®, Saddy-1 Millet’in
bagsmuharriri Ahmet Samim’in ikinci kurban oldugunu, ondan sonra ise Sehrah
gazetesi bagsmuharriri Zeki Bey’in 6ldirildigiini hatirlatir.”® Ahmet Samim vakasin
iyi bilen yazar o tarihte “fkdam “da calisir. Yunus Nadi [Abalioglu] Yazi Isleri
Miidiirii kendisi de muavinidir. Ahmet Samim’in dldiiriildiigii haberi gelmesi lizerine
bilgi almak i¢in gonderilen Ulunay, Samim’in cesedinin Emniyet-i Umumiye
Miidiirii Galip Bey tarafindan incelenmesi ve cenazesinin Ittihat ve Terakkiciler
tarafindan defnedilmesini ayrintihi bir sekilde anlatir (Ulunay, 1959¢: 3)™. Ahmet

Samim cinayetinin bir de halka duyurulma cephesi vardir. Ahmet Samim’in,

8 Gazetecilere karst yapilan koti muamele ile ilgili ayrica bkz: (Ar, 1954: 2; 1951a: 4; 1948: 3;
Ulunay, 1951b: 1, 5; 1953a: 2)

% Ulunay, Hasan Fehmi’nin 6ldiriilmesini “Oliilerimiz” baslikli yazisinda anlatir. Bkz: (Ulunay,
1967b: 2)

19 Ulunay Zeki Bey’in &ldiiriilme sebebini ve katillerini “Sehitlerimiz” baslikli yazisinda ayrintil
olarak anlatir. Bkz: (Ulunay, 1967c: 2; 1952: 1, 5; Ar1, 1952: 2)

1 By konu hakkinda ayrica bkz: (R. C.,1919: 1; Ulunay, 1967b: 2)
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oldiirtilmeden evvel yazdigi mektubu yaymlanmak istenir. Refi Cevat o zaman higbir
gazetenin bu mektubu koymadigini, bunun {izerine Sosyalist Hilmi nin Istirak adiyla
cikardig1 gazeteyi teklif ettigini ve Refik Halit’in de [Karay] Ittihatcilari itham eden
“zehir zenberek” bir yazi kaleme aldigini anlatir. Makaleyi Kibrishi Sevket
imzaladig1 i¢in Sosyalist Hilmi ile birlikte tevkif edilerek ikisi de divan-1 harbe
verilirler. Ulunay, divan-1 harbte yasananlar1 ise soyle anlatir: “Gazeteyi Kibrish
Sevket’in yazdigina inanmryorlardu. Ittihat Terakki’nin divan-1 harbi bir cehennemdi:
Hapishane Miidiiri Salim mevkuflar1 sdyletmek icin tirnaklarini kerpetenle soktiigi
cihetle “Tirnake1 Salim” diye aniliyordu, dayak ise ¢erez gibi idi. Buna ragmen gerek

Hilmi, gerek Kibrisli Sevket sdylemediler.” (Ulunay, 1957b: 3).

Gazetecilerden suikaste ugrayan bir diger isim ise Ahmet Emin Yalman’dir.
Ahmet Emin Yalman’in Malatya’da {i¢ kursunla yaralanmasi haberi tizerine yazdigi
makalede Ulunay, “Bu hain suikast, degerli dostumu kalem sehitleri arasina sokabilir
ve matbuati teselli kabul etmez biiyiik bir aciya diigiirebilirdi.... Katilin kursunlari
kalemi kiramamistir!” der. Memleketin gegirdigi inkilaplarda bu gibi olaylarin ilk
defa yasanmadigini belirten yazar, gazetecilik mesleginde “kalemin nasibi ekseriya

bela ve cefadir” der.

Gazetecilikte, gazeteci ile muharrir arasindaki farka da deginen Ulunay, ikisi
de yazar degil mi? sorusuna “Hayir. Bir gazetede bagmakale yazan muharrirdir.
Fakat gazeteci her mevzuu ele alabilecek ve her tasin altindan ¢ikabilecek malumat
sahibidir; o da gazetecilik aleminde pek bol degildir” karsiligin1 verir. Sinasi,
Ebiizziya Tevfik, Kemal Pasazade Sait gibi isimlerin kuvvetli muharrirler oldugu
bilinmekle birlikte; “piiblisist” denilen “her telden ¢alabilecek adamlar” olmadigin
ifade eden yazar, piiblisist olarak Ahmet Mithat Efendi’nin ismini zikreder.
Gazetecilikte {istat kabul edilen Ahmet Rasim ve Hiiseyin Rahmi Giirpinar bile
yazara gore Ahmet Mithat’in ¢iraklaridir (Ulunay, 1950b: 1, 7)12 :

12 Genis bilgi i¢in ayrica bkz: (Ulunay, 1958d: 3; 1958a: 3)
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3.2. Gazetecilik Mektebinin Gerekliligi

Gazetecilik bahsinde {iizerinde durulan meselelerden biri de gazetecilik
mektebine duyulan ihtiyagtir. Ulunay yazilarinda Cumhuriyet rejiminin kuvvetli bir
mektep ve maarif siyaseti kurdugunu, memleketin en mithim kuvvetlerinden biri olan
matbuatin da bundan payimna diiseni almasi gerektigini vurgular. Harf inkilabindan
itibaren gazetelerin basilisinda biiylik farkliliklar goriilmiis, gazeteciligin tahsile
muhta¢ bir¢ok ilmi, fenni ve idari incelikleri oldugu anlasilmistir. Memlekette
gazetecilige intisap eden pek ¢ok kisinin bugiin kolaylikla elde edilebilecek malumati
kendi gayretiyle edinmeye mecbur oldugu goriiliir. Bir mektepten yetisecek
gazetecilere memleketin ihtiyact oldugunu diislinen yazar su tekliflerde bulunur:
Gazetecilik mektebi yiiksek tahsili ihtiva ettigi i¢in bu mektep programinda siyasi ve
ictimai ilimler bulunmasi gerekir. Mektebe lise mezunlar1 dahil olmali ve mektebe
girenler tniversitede hocalik eden kisilerin ilimlerinden istifade etmelidirler.
Kendilerine siyasi tarih, igtimaiyat ve iktisadiyat, edebiyat ve lisan dersleri verilmeli.
Bir gazetecinin en asag1 iki ecnebi lisan1 6grenmesi temin edilmelidir. Bu esash
noktalardan sonra bir de gazeteciligin pratik kismi vardir. Bunu ameli surette

Ogretecek elemanlara ihtiya¢ vardir ve bu da giinden giline azalmaktadir (Ulunay,
1946 3).

Ulunay, bir baska yazisinda Hakki Tarik Us’la gazetecilik mektebi iizerine
yaptiklart sohbetten bahseder. Hakki Tarik Us, boyle bir mektep kurulup
tiniversitenin diger subeleriyle bir tutuldugu takdirde, bu miiessesenin her meslege
girmek hakkini veren bir mektep olmasi endisesini tasir. Ulunay ise ¢0ziim olarak bu
miiessesenin sadece meslege girenlere tahsis edilip bir meslek mektebi olmasi fikrini
ileri siirer ve Hakki Tarik bu fikri dogru bulur. Yazar, meslege ait bir mektebin
matbuatin basinda olan Hakki Tarik tarafindan alaka uyandirmasindan duydugu
memnuniyeti dile getirirken, memleket gazeteciliginin bdyle bir tesebbiise muhtac

oldugunu bir kez daha ifade eder (Ulunay, 1943b: 3).

Gazetecilik mektebinin kurulmasi gerektigini yazilarinda her firsatta dile
getiren Ulunay, Ankara’da tiniversiteye bagli olarak gazetecilik mektebinin agilacagi
haberi iizerine bir yaz1 kaleme alir. Yazisinda artik “mukaddes” olarak nitelendirdigi

gazeteciligin sade pratik yetisme tarzindan kurtulacagini1 ve gazete idarehanelerinde
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bu isin nazariyatin1 6grenmis genclerle karsilagilacagindan duydugu memnuniyeti
dile getirir (Ulunay, 1947: 1, 5). 1948°de kaleme aldig1 bir bagka yazida Gazetecilik
Enstitiisii’nlin faaliyete baslayacagini ancak edebiyat ve hukuk fakiiltelerinden
hangisine ilave edilecegine karar verilemedigi haberini alir ve enstitii daha acilmadan
yanlis adimlar atilmaya baslandig1 yoniinde elestiride bulunur. Yazara gore
gazetecilik hicbir fakiilteye baglanamaz, c¢iinkii mistakil bir meslektir. Gazete
mubharrirligi i¢in bir 6l¢ii koyan, “Gazetecilik, bir kopek havlamasini halka okutacak
surette yazmaktir ” diyen yazar. Eldeki 6l¢ii bu olunca gazeteciligi “fitri bir istidad,
bir Allah vergisi telakki eylemek” gerektigini diisliniir. “O halde gazetecilik namzedi
Enstitiide ne okuyacak ve ne 6grenecektir?” sorusuna; iki sene Enstitiiye gitmekle
gazeteciligin 6grenilemeyecegini bunun, olsa olsa “Gazetecilik mektebi mi? Bizde

ondan da var” demek i¢in bir bahane oldugu karsiligini verir (Ulunay, 1948a: 1, 2).

Hususi bir gazetecilik mektebi kurulmasi {izerine 1949°da bir yaz1 kaleme
alan yazar, mektebin ders programini inceler ve kendisinin gazetecilik mektebinin
“en hararetli taraftarlarindan” olmasimma ragmen bu tesebbiisiin basarili olacagi
timidini tasimadigini belirtir. Yazarin bdyle diistinmesine sebep olan sey, dncelikle
mektebi kuran kisinin gazetecilikle alakasinin olmamasi sonra da okutulacak dersleri
dagimik bulmasidir. Yazara gore gazetecilik mektebi, son tecriibeler bunu
gdstermistir ki, yine gazetelerdir (Ulunay, 1949a: 1)**. 1953’te kaleme aldig1 yazida
Gazetecilik Enstitiisii kuruldugu zaman kendisinin her meslekte oldugu gibi
gazeteciligin de sistemli bir tahsile dayanan mektebi olmasini memnuniyetle
karsiladigini ancak gazeteciligin “nazariyattan” ziyade “ameliyata” istinat eden bir
meslek olacagint o zaman anlamadigini itiraf eder. Yazarin diisiincesi zaman iginde
degisir ve gazetecilerin artitk mektepte degil, gazetede yetistigi fikrini savunur.
(Ulunay, 1953f: 2) 1966’da yazdig1 bir baska yazida ise artik kendisi gazetecilik
mekteplerinin aleyhindedir. Ciinkii ona gore bu meslek tahsil ile degil, tecriibe ile
elde edilir ve meslege ait bu mektepler de, liseyi bitirememis olanlara diploma temin

eden miiesseseler haline gelmistir (Ulunay, 1966: 2).

13 Bu konu hakkinda ayrica bkz: (Ulunay, 29 Ocak 1950a: 1, 7)
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3.3. Basin Birligi’nin islevsizligi

Ulunay’in iizerinde durdugu mevzulardan biri de Basin Birligi’nin
gazetecilere herhangi bir desteginin olmamasidir. Cesitli meslek erbabinin oldugu
gibi gazetecilerin de mensuplarina “i¢ctimai bir sigorta” vazifesi gérme amacini
tastyan “Basin Birligi” vardir. Ancak bu birligin kirtasiyecilige boguldugunu belirten
yazar, ihtiya¢ sahibi gazeteciye yardim etmekten uzak oldugunu ifade eder. Bagka
memleketlerde Basin Birligi azaligi, ¢esitli ictimai yardimlara hak kazandiran bir
imtiyaz iken Tiirkiye’de Basin Birligi’nin yaptig1 tek yardim olenlere celenk
gondermektir (Ulunay, 1942c: 3). Gazeteciler, Basin Birligi i¢in “leylegin yuvadan
attig1 yavrular’dir diyen yazar, bir de “leylegin yuvadan atmadigi yavrular’in
bulundugunu, bunlarin Basin Birligi’nde aza olup onun sagladig: bir takim haklardan
yararlanmasina ragmen gazeteci sayillmamasi gereken kimseler oldugunu ifade eder.
Yazara gore bunlar hayatlarini gazetecilikten kazanmayan arada eglence icin bir
makale yazan ya da bir iki niisha mecmua ¢ikaran, hal ve vakitleri yerinde olan
kimselerdir. Herkes Basin Birligi azasi olabilir; fakat herkes gazeteci olamaz diyen
Ulunay, “ben serefli meslegimi daima bana gurur veren manevi sahsiyetine herkesi

kolay kolay istirak ettiremem; bu hususta biraz kiskancim” (Ulunay, 1942d: 3)1 der.
3.4. Matbuat Miizesi

Gazetecilik mesleginden s6z ederken gazetecilerin, tipki yazmis olduklari
makaleler gibi, unutulup gitmesinden duydugu {iziintiiyli de dile getiren Ulunay,
gazetecilerin anilmasina vesile olacak bir Matbuat Miizesi kurma fikrini giindeme
getirir. Boyle bir miize kurulursa hatirat, sahsiyet ve mevzu bakimindan oldukca
zengin olacaktir. Ulunay kendisinde Namik Kemal, Abdiillhak Hamit [Tarhan],
Silleyman Nazif, Ahmet Rasim ve daha pek ¢ok ismin el yazilari ile makaleleri,
mektuplart ve bazi esyalarinin bulundugunu ve bunlari memnuniyetle bdyle bir
miiesseseye verebilecegini belirtir. Boyle bir Matbuat Miizesi kurmakla matbuat
tarihi de canlandirilmis olacaktir. (Ulunay, 1954b: 2) 1965°te kaleme aldig1 yazida
ise hald bir Basmn Miizesi’nin kurulamadigini belirten yazar, Gazeteciler

Cemiyeti’nin “kalburiistii” meslektaslarin yagl boya portrelerini yaptirip, duvarlara

% Bu konu hakkinda ayrica bkz: (Ulunay, 1943a: 3)
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astirdigini, orada Mutlakiyet, Mesrutiyet ve Cumhuriyet devrilerinin gazete sahipleri

ve taninmis mubharrirlerinin goriindiigiinii fakat matbuatin bundan ibaret olmadigin

anlatir (Ulunay, 1965a: 2).

Ulunay’in iizerinde bilhassa durdugu meselelerden biri de bir basin tarihine
duyulan ihtiyagtir. Gazetecilerin  “mesleki vefasizligin nisyan tozlarina
gomiildiigiini” belirten Ulunay, bu meslege emek vermis kisilerin bilinmemesinden
duydugu rahatsizligr dile getirerek “Miinir Siileyman Capanoglu ile ben de gittim
mi? Matbuat tarihinin defteri diiriildii demektir” der. Basinin bir tarihinin olmamasi
yazara gore affolunmaz bir ihmaldir. Ibniilemin Mahmut Kemal [inal] gibi bazi
kadirsinaslar, sair, hattat ve musikisinaslardan bahseden kitaplar yazmuistir.
Gazetecilerden bahseden boyle bir eserin olmadigini belirten yazar, “bir gazete
mubharririnin boyle tasnif edilmis bir esere girmesi i¢in mutlaka ya Ahmet Rasim gibi
musikisinas yahut da Siileyman Nazif gibi sair olmasi lazim. Bunlar bestekardan ve
sairden evvel gazete muharriri idiler” der. Bir basin tarihi olusturmanin yolu ise
Basin Cemiyeti’nin, bir heyet teskil edip matbuati Agah Efendi’den bugiinkii
miirettiplere varincaya kadar toplayip, matbuata ait biitiin sahsiyetler, hadiseler,
miicadeleler, miinazaalar ve fikralara yer vermesidir. Boyle bir basin almanagi ilging

olacaktir (Ulunay, 1965b: 2).
3.5. Gazeteciler Bayrami ve Basin Hiirriyeti

Gazetecilik bahsinde Ulunay’in goriisler ileri siirdligli mevzulardan biri de
Gazetecilerin Bayrami ve Basin Hiirriyeti’dir. 23 Temmuz’un, Tiirk gazetecilerinin
bayrami ilan edilmesi {lizerine kaleme aldig1 yazida, bu tarihin ayni zamanda kirk
sene evvel Tiirk basininda sansiiriin kalktig1 ve gazetelerin hiirriyetine kavustugu
giine karsilik geldiginden s6z eder. Bugiin basin hiirriyeti bayram edecek kadar
mevcut mudur? Ve gazeteciler okuyucularina hiir yazilar takdim edecek kadar
vazifesini yapabiliyor mu? Sorusuna bugiinkii matbuat kanununun, zannolunanin
aksine, basina genis nefes aldiran bir kanun olmadigi karsiligimi veren yazar,
gazetecileri her taraftan bagladig1 kanaatini tasir. Ona gore hiikiimet matbuatin bu
halini g6z Onilinde bulundurmali ve demokrasiye dogru atilan adimlarda basin

hiirriyetini geride birakmamalidir (Ulunay, 1948b: 1, 2).
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Gazeteciler bayrami hakkinda kaleme aldigi bir baska yazida 23 Temmuz’un
sansliriin ilgasindan dolay1 gazeteciler bayrami olarak kabul edildigini ancak
sansiiriin ilgasiyla bu memleket matbuatinin tam bir hiirriyet kazanamadigini,
memleketin 1908’den tek parti devrine kadar yani, 10 Temmuz’dan 31 Mart’a kadar,
ancak dokuz ay bir hiirriyet gorebildigini ifade eder ve elestirisini o halde sansiiriin
ilgasint bir bayram olarak nasil kabul ediyoruz sozleriyle siirdiiriir. Gazetecilik
bayrami i¢in eger bir tarih araniyorsa, ilk gazete olan Agah Efendi’nin Teraciimii
Ahval gazetesinin nesir tarihi kabul edilebilecegini sOyleyen yazar, “yoksa memleket
degerlerini hige sayan bir nuhuset devrinin memleket basinina mal edilmesi kadar

hazin bir diigiince olabilir mi? Bu ne ac1 bir gaflettir!” (Ulunay, 1968: 2) der.

Ulunay’in iizerinde durdugu bir baska husus gazetecilerin, gazete ve
mecmualarin iktidara gore sekil almasidir. “Siyasette Ihtiyat” baslikli bir yazisinda,
resimlerinde ve yazilarinda acik bir sekilde taraftarlik yapan haftalik bir mizah
gazetesinin, son niishasinda taraftarligin aleyhtarlia donistiigiinii sdyleyen Ulunay,
“insanlar ne kadar ihtiyatsiz oluyorlar” diyerek gazetecileri “higbir zaman mazide

yazdiginiz makaleleri tekrar okumayimiz” soziiyle elestirir (Ulunay, 1943c: 5) *°.

Gazetecilik ile ilgili yazilarinda gazetecilere vefatlari, vefat yildoniimleri,
anma toplantilar1 ve jlibileler miinasebetiyle 6zel bir yer ayiran yazar, ayn1 zamanda
meslektaslari ile ilgili anilarini da paylagir. Yunus Nadi [Abalioglu], Ulunay’in Ali
Naci [Karacan], Hakk:r Tarik Us, Peyami Safa, Va-Ni, Abidin Daver, Sedat Simavi,
Necmettin Sadik [Sadak], Necdet Baytok, Cemaleddin Bildik, Kemal Ragip, Celal
Ikibudak, Fuat Duyar, Asaf Bey ve Hikmet Giilderen’in vefat1 sebebiyle kaleme
aldig1 yazilarda gazetecilik meslegine uzun yillar hizmet eden bu kisilerle ilgili
hatiralarindan s6z ederek onlarin vefatindan duydugu iiziintiiyii dile getirir (Ulunay,
1953b: 2)*.

Basin Kurumu’nun matbuata hizmet edenler i¢in toren yapma karar1 {izerine
bir yazi kaleme alan Ulunay, yarim asirdan beri matbuata hayatin1 adayan birkag

biiylik sima arasinda, kalem tecriibesi yapan “amatorlerin™ isimlerinin de yer aldigi

1> Bu konu hakkinda ayrica bkz: (Ar1, 1951b: 4)
16 Genis bilgi i¢in bkz: (Ulunay, 1953d: 2; 1953e: 2; 1954c¢: 2; 1954d: 2; 1956: 3; 1959a: 3; 1961b:3;
1961c¢: 3; 1963: 3; 1967a: 2; Ar, 1954: 2)
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torende, meslegin pirlerine karsi gosterilen lakaydligi elestirir. “Haklarinda toren
yapilmaya karar verilen dirileri kutlayalim. Fakat muhterem o6liilerimizi
unutmayalim” diyen Ulunay, gazeteciligin “firtinali bir meslek” oldugunu ve her

tirli sikintiya ragmen bu meslege intisap edenlerin “Basin Birligi’nin dort duvari

arasinda olsun senede bir giin amlmasi gerektigini belirtir (Ulunay, 1942b: 3) *'.

Gazetecileri anma vesilelerinden biri de diizenlenen jiibilelerdir. Ulunay,
gazeteci Asaf Konsolidci’nin jiibile yapmak istemesi iizerine kaleme aldig1 yazida,
altmis yedi yil muharrirlik meslegine hizmet eden gazetecinin “simdi matbuat
emektarlar1 arasinda benden yashist yok. Ne yazik ki artik yazamiyorum,
yazamiyorum ama kafam isliyor...” dedigini naklederek gecimini Gazeteciler
Cemiyeti’nin bagladigi ayda yiiz elli lira maasla temin eden Konsilidei’nin
yaslihiginda sefalet ¢cekmesini, mesle§in hem mazisini hem de atisini gosterdigi

seklinde yorumlar (Ulunay, 1959b: 3).

SONUC

Refi Cevat Ulunay’in 1908’de Ferda gazetesi ile baglayan gazetecilik hayati,
1968’de vefatina kadar devam eder. Sanat ve edebiyatin hemen her tiiriinde eserler
veren ve bu eserlerin ¢ogunu gazetede yazan Ulunay’in siiphesiz ki en giiclii
yonlerinden biri gazeteciligidir. Hemen her konu iizerine sdyleyecek sozii olan
yazarin gazetecilik ile ilgili yazilar1 bu meslegin iginde bulundugu kosullarin
anlasilmasina yardimci olacak mahiyettedir. Yazilarin biiyiik bir kismi elestirel
tarzda kaleme almmistir. Bu durum Ulunay’in gazetecilikte gordiigii eksiklikler
lizerine yogunlagmasiyla ilgilidir. Uzun yillar gazetecilik meslegini icra etmesi onun
bu meslekle ilgili sorunlari iyi bilmesine ve bu sorunlarin nasil asilacagi konusunda
fikirler ileri siirmesine sebep olur. Ona gore gazetecilik meslegi iyi yetismis
gazeteciler ve gazetecilerin haklarin1 gozeten kurumlar vasitasiyla yasayip,

gelisecektir.
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