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EDIiTORDEN

Radyo bitiyor mu?

Radyo bitiyor mu, evriliyor mu? Bu soruya cevap vermek icin 6nce radyoyu nerede
ve nasil konumlandirdiginiz nem kazaniyor. Radyoyu hayal glicimiize hitap eden
bir yayin araci olarak distiniirsek bitmeyecegini kesin bir dille soyleyebiliriz.

Televizyon icat edildiginde radyonun 6lecegini sdyleyenler biiylk bir hayal kirikhigi
yasadilar. Tipki internet icat oldugunda televizyonun bitecegini séyleyenler gibi.
Dijitallesmenin getirdigi yeniliklerin islevi varolan yayin teknolojilerini bitirmek de-
gil, dénistirmek seklinde viicut buluyor. Once bunu kabul etmek gerekiyor.

Radyo da, teknolojik yeniliklere kendini adapte etme kabiliyetine sahip oldugunu
gosteriyor. internet radyoculugu, podcast ya da mobil uygulamalari, klasik radyo
yayinlarini bitirecek faktorler seklinde gormek yerine, tiim bu mecralari yayincili-
gin yeni versiyonlarini Gretme imkanlari olarak gormek daha saglkl bir yaklasim.

Tabi ki konusulmasi gereken konular var. Bugiin bir radyo program yapimcisi, prog-
ramini sunarken ayni zamanda sosyal mecralardan anlik yorumlar alarak dinleyi-
cisiyle daha gigcli etkilesim kurabiliyor. Ya da radyoda yaptigi yayini Youtube’dan
canli yayinlayarak gorsel bir icerik de sunabiliyor dinleyicilerine. Kisisellestirilmis
yayincilik teknolojisinin radyo yayinlarini da bir dénisiime zorlayacagi muhakkak.

Tematik podcast yayinciliginin énimuizdeki yillarda giliciini artiracagini gérmek
zor degil. Bu durum, isin ekonomik boyutuna da yeni bir alan agiyor. Ancak bir
ayrimi yapmakta fayda var: Zamanin ruhunu firsata gevirenlerle faydaya gevirenler
daima farkl yayincilik anlayisi gelistirdiler. Yeni nesil dinleme aliskanliklarina eski-
yi reddetme yaklasimiyla ayak uydurmak size belli bir stire farkh kazanimlar sag-
lamakla birlikte, bitlini kucaklayan geleneklerinizden vazgegmek yeni yayincilik
formatlari gelistiinde geri doniisli olmayan bir bosluga diismenize de yol agabilir.
Nasil ki cocuguna masal okuyan annenin yaptigi sey sadece masal okumak degil,
bir kultlrin nesilden nesile aktarimi islevini goriiyorsa, kurumsal kimliginizi ayakta
tutan dinamikleri zamanin gerekgesiyle bir kenara itemezsiniz.

Yeni nesil yayincilik teknolojilerine adaptasyon stirecinde radyonun kultir aktarimi
konusunda ciddi bir islevi oldugunu unutmadan tavir gelistirmek gerekir. Yenisini
Uretecegim derken eskiyi yikmanin, bitlin toplumlarda yaral bilingler ortaya ¢i-
kardigl hepimizin malumu. Radyonun dijitallesmesi siirecini degerlendirirken bu
degisimin/dontstiimin yol agtigi/agacagi sosyolojik dinamikleri de birlikte distin-
mek zorundayiz. Dijital anlamda da olsa herkesin bir kanal sahibi olmaya basladigi



ginimuzde radyonun gelecegini konusurken diinii ve bugliniinii de konugmanin
bu ylGzden uygun olacagini distindik.

Radyo bitmeyecek ¢linki dis glicimuze hitap ediyor ve biz dis kurmaktan vaz-
gecmeyiz.

Temmuz 2020’de yayinlanacak 10. sayimizin konusu; Kiltiirel Calismalar. Yeni sa-
yilarda gorismek dilegiyle.

Erkan DURDU
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Orgiitsel Ekoloji Kurami Agisindan Tiirkiye’deki
Kamu Radyolari ve Ozel Radyolarin Analizi

UGUR KESKiN
GUZiN KIYIK KICIR

0Oz

Dinleyicilere ulasmaya basladigi ilk giinden itibaren radyo, tim diinyada kendi hedef kitlesini
olusturabilmis bir platform olma 6zelligindedir. Bu yonlyle radyo yayinciligi; mizigin, etkili
soz soyleme tekniklerinin ve haberlerin kitlelere ulastiriimasinda on plana ¢ikmistir. Dilinya
genelinde radyo yayinlari anindalik, erisim kolayligi, maliyet ve glivenilirlik gibi avantajlara
sahip bulunmaktadir. S6z konusu avantajlar sayesinde radyo yayinciligi, dinleyicilerin oncelikli
tercihleri arasinda yer almaktadir. Orgiit ekolojisi kurami; dogadaki canli varliklarin segilimi ve
hayatta kalmasi gibi orgiitlerinde benzer isleyise sahip oldugu dusiincesini kabul etmektedir.
Ayni zamanda ¢evrenin, orgltler Gizerindeki etkisini gesitli unsurlar Gzerinden sorgulayan bir
bakis agisina sahiptir. Bu makalede, orgiitsel ekoloji kurami baglaminda Tirkiye’deki radyo
yayincilig alaninda faaliyet gosteren kamu radyolarinin ve 0zel radyolarin degerlendirilmesi
amaglanmaktadir. Calismada oncelikle literatlir incelemesi yapilarak arastirma sorulari
olusturulmustur. Orgiitsel ekoloji kuraminda yer alan érgiitsel dogum, yasam siiresi, 6lim
ve hedef kitle gibi temel kavramlar, radyo yayincihigi lzerinden degerlendirilmeye tabi
tutulmustur. Bu sayede radyo yayinciligi alanina iliskin, teknik anlatimlarin Gtesine gecgen
kuramsal bir ¢6ziimleme ortaya konulmaya galisilirken, ayni zamanda radyo yayinciliginin olasi
gelecek 6ngorilerine de deginilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Radyo Yayinciligi, Orgiitsel Ekoloji Kurami, Devlet Radyosu, Ozel Radyo
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Abstract

Since the first day it reaches out to the audience, the radio has become a platform that can
create its own target audience all over the world. In this respect, radio broadcasting has come
to the forefront in conveying music, effective speech techniques and news to the masses. Ra-
dio broadcasts around the world have advantages such as instantaneity, ease of access, cost
and reliability. Thanks to these advantages, radio broadcasting are among the first choice of
listeners. The theory of organizational ecology accepts the idea that institutions such as the
selection and survival of living things in nature have similar functions. It also has a perspecti-
ve that questions the impact of the environment on organizations through various elements.
This article is intended to assess the public and private radio stations in Turkey in terms of
organizational ecology theory. In the study, first of all, literature questions were examined and
research questions were formed. Basic concepts such as organizational birth, life expectancy,
death and target audience in organizational ecology theory have been evaluated through radio
broadcasting. In this way, while trying to put forward a theoretical analysis on the field of radio
broadcasting that goes beyond the technical narratives, the future prospects of radio broad-
casting are also mentioned.

Keywords: Radio Broadcasting, Organizational Ecology Theory, Public Radio, Private Radio
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10 m usur KESKIN - Giizin KIYIK KICIR

1.Giris

Herakleitos, uyanik olanlarin ortak bir diinyasi varken uyuyanlarin diinyalari ayri
ayridir demistir (Rifat, 2012: 65). Radyolarda yayinlanan sanatsal formlar (rad-
yo tiyatrosu, muzik gibi), Herakleitos’un bu gorlisiini tersine ¢evirmeye basla-
mis, televizyon ve sinema araciligiyla da bu goris bitinuyle tersine donmdastr.
Ozellikle (in kazanmis diissel karakterler, uyanik insanlari ayri diinyalara siiriik-
leyebilmektedir (Benjamin, 2015: 50). Yayin gesitliligi sayesinde radyo, zihinlere
dogrudan seslenen ve hayal giiciine hitap eden bir kitle iletisim araci oldugu igin,
dinleyicisi ile kisisel bag kurma olanagina daha fazla sahip bulunmakta, bu yéniy-
le de her bir bireye 6zgii deneyimler sunabilmektedir.

Radyo ve televizyon gibi isitsel/gorsel yayinlar, yazili yayinlara kiyasla tarihsel olarak
daha sonraki donemlerde ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle, yazili basin konusunda 6ne
surtlen felsefi gorisleri birebir radyo yayinciligina uyarlamak mimkin olabilmek-
tedir. Ornegin on dokuzuncu yizyil disiinirlerinden Mill’in (2019: 11) etik, temel
ilkeler, yayin 6zglirlugl konularindaki vurgulamalarini radyo yayinciligl baglamin-
da yorumlayabilmek miimkiin goériinmektedir. Radyo yayinciligi, cok sayida bireye
ulasabilmesi bakimindan kitlesel bir yayin olma niteligi tasimaktadir. Radyo yayin-
lari, olumlu bir¢ok nitelige sahip oldugu gibi cesitli olumsuzluklari da beraberinde
getirebilmektedir. Mill tarafindan ileri strilen gorisler, olumsuzluklari gidermeye,
olumlu yonleri gelistirmeye yonelik oldugu icin Fromm’un (2018: 51) gorisleriyle
ortusmektedir. Zira Fromm; radyo, televizyon ve kitap gibi yazili/g6rsel yayinlari ilag
kullanimina benzetmektedir. Yararli birgok yonleri oldugu gibi olasi zararli yan etki-
leri de ortaya gikabilmektedir.

Orgiit kuramlari arasinda yer alan orgiitsel ekoloji kurami, érgiitlerin yasamlarini
surdirulebilir kilabilmelerinin, dissal cevre faktorlerinin belirleyici etkilerine karsi
koyabilmelerine bagh oldugunu 6ne siirmektedir. Dogadaki organizmalarin gevresi,
diger organizmalardan, orgitlerin cevreleri de diger 6rgiitlerden olusmaktadir. Bu
gercekten hareketle, érgitlerin ekosistem icinde bitilinsel bir diizeyde kavranabi-
lecegi anlayisina ulasiimaktadir. Michael Hannan ve John Freeman 1977 yilinda bu
kurami olusturmus ve Darwin’den dnceki biyologlar tarafindan ortaya konan ancak
Darwin tarafindan yeniden yorumlanan goérusleri orgiitlere uyarlamislardir (Saru-
han ve Yildiz, 2013, 203).

Orgiitsel ekoloji kurami, radyo yayinciligi alanindaki érgiitlerin isleyis ve yasam don-
gllerine iliskin anlamli veriler sunma ve acgiklama getirebilmesi bakimindan belirgin
bir nitelige sahip bulunmaktadir. Dolayisiyla bu makale, Turkiye’deki radyo yayinci-
lig1 alaninda faaliyet gosteren kamu radyolarini ve 6zel radyolari, érgiitsel ekoloji
kurami kapsaminda ele almaktadir. Calismada, kuramsal ¢ercevede agiklanan kav-
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ramlarin radyo yayinciligi sektériine donik yansimalari Gzerinde durulmustur. Bu
baglamda, radyo yayinciligl sektériinde yer alan orgitlerin gelistirdikleri ¢evresel
uyum mekanizmalari, demografik yapilanmalari ve yasadiklari sorunlar ekseninde
degerlendirmeler yapiimistir.

“Radyo ulusun sesidir” diyen Adorno (2012: 97) radyo yayinciiginin énemini vur-
gulamaktadir. S6z konusu 6nemden hareketle yapilandirilan bu makalede, érgiitsel
ekoloji kuraminin, poptlasyonlara (6rgiitiin yakin gevresi, is cevresi, sektorel cev-
re) iliskin agiklama mekanizmalari tizerinde durulmus, daha sonra ise bu kuramin,
radyo yayincihginin gercgekliklerini yansitabilme olanagi tartismaya konu edilmistir.

2. GCalismanin Yontemi

Milattan dnce U yiiz dolaylarinda yasayan Oklid, Elementler adli kitabina bir dizi
onerme ile baslamis, bu temellere dayanarak ¢cok sayida teorem ortaya koymus-
tur. Onerme, mantiksal dogrulari dile getirmekte ve {izerine insa edilen iddialara
temel teskil etmektedir (Verma, 2018: 11-12). Oklid’in timdengelim yaklasimi;
bilim insanlarini agik olduklarini distindikleri seyleri ispatlamaya iten bir bakis
acisina sahip bulunmaktadir. Timdengelimsel bu mantik ayni zamanda, yasalari
kavrayish bir bicimde gostermeye, onlar arasindaki mantiksal baglari sergilemeye
de hizmet etmektedir. Timdengelim yaklasimina uygun bir bicimde kaleme ali-
nan bu makale, 6rglitsel ekoloji kurami ekseninde ve sektor incelemesi tizerinden
kuramsal tartismalarin gerceklestirildigi bir inceleme tasarimiyla yapilandiriimis-
tir. Makalenin yazim siirecinde yapilan literatiir taramasinda konu ile dogrudan
iliskili kaynaklara rastlanmamis olmasi ise ¢alismanin 6zglnligini destekleyen
bir unsur olma niteligi tagimaktadir.

Bu makalede nitel arastirma icinde yer alan bir desen tiiri olan “durum ¢alisma-
si” kullanilmigtir. Durum g¢alismasi, arastirmacinin gergek yasam, gtincel sinirh bir
sistem (durum) hakkinda ¢oklu bilgi kaynaklari (gorsel-isitsel materyal, dokiiman
ve raporlar gibi) araciligiyla bilgi topladigi, bir durum betimlemesi ya da durum
temalari ortaya koydugu bir yaklasimdir (Creswell, 2018: 97). Makalede, 6rgitsel
ekoloji kuraminin genel bakis agisi dogrultusunda aktarma, agiklama, 6rnekleme
ve degerlendirmelerde bulunulmustur.

Makalede, orgtitsel ekoloji kuraminin, genel anlamda radyo yayinciligi, 6zelde
ise Tiirkiye’deki radyo yayinciligi Gzerinden agiklama mekanizmalari sayesinde ka-
mu-06zel ayrimi ile kapsayici ve kusatici bir bicimde ele alinabilecegi varsayiminda
bulunulmustur. Tarkiye radyo yayinciliginin deneyimlemis oldugu gegmis donem
realiteleri ve gelecek 6ngorileri bakimindan 6ne surilen gorusler, bu makale ara-
cihgiyla bilimsel kuram baglaminda temellendiriimeye ¢alisilmistir. Bu makalede

Cilt 5/ Say1 9 / Ocak 2020 TRTaKabDeMi



12 ™ Ugur KESKIN - Giizin KIYIK KICIR

ortaya konulan radyo yayinciliginin yasamsal yonlerini kuramsal izahlar yardimiy-
la agiklama gabasi, bilimsel ¢calismalarin genel kistasi olan “gergeklige ne olglide
yaklasilabildigi” hususunda katki saglamayi hedeflemektedir. Makalenin hedefi
ve varsayimindan yola cikilarak asagidaki dnermeleri ifade etmek mimkin go-
rinmektedir.

Birinci Onerme: Yayincilik alaninda ortaya cikan gelismeler, bu alanda faaliyet
gosteren orgltlerin isleyisine yansimasina karsilik, s6z konusu yansimalarin 6rguit
kuramlari kapsaminda ve bilimsel bir bakis agisina uygun olarak ele alinmasi ge-
rekliligi ortaya ¢ikmistir.

ikinci Onerme: iletisim bilimlerinin calisma alanina giren radyo yayinciliginin, 6r-
gltsel ekoloji kurami kapsaminda ele alinmasi sayesinde 6zglin degerlendirmeler
ortaya ¢ikararak sektdrel anlamda fotografik bir goriisiin (durum tespiti) saglana-
bilmesi olasi gorinmektedir.

Bu iki dnermeye gore radyo yayinciligi sektoriindeki her bir radyo kanalinin be-
nimsedigi yayin anlayisi, s6z konusu sektoriin 6z niteliklerini gdzler 6niine seren
bir gdsterge niteligi tasimaktadir. Radyo yayinciligl sektoriiniin i¢sel yapisini ku-
rallar, ve normlar gibi unsurlar belirlerken gevresel isleyisi, kurumlarin yasamsal
dongileriniizah edebilme bakimindan 6rgitsel ekoloji kurami bir perspektif olus-
turmaktadir. Orgiitleri, cevresel gerceklikleri kendi avantajlarina cevirme niyeti
tasiyan iradeci aktorler olarak tanimlayabilmek olasi iken, aktoriin, popilasyon
icindeki roliinli cok daha geri plana atan orglitsel ekolojinin yaklasimina da kulak
tikamamak gerekmektedir. Bu baglamda 6rgitlerin kontrol edemedigi cevresel
faktorlerin varliginin isleyislere olan olasi etkileri de kabul gormektedir. Kurumla-
rin yasamsal déngileri, cevresel etkiler sonucu ortaya ¢ikan uyum ve ayiklanma
yaklasimlari, yas sikintilari gibi konular bu ¢alismada ele alinmaktadir.

Makalenin 6nermeleri dogrultusunda, asagidaki arastirma sorularinin yanitlarini
vermek suretiyle amag yonelimli bir ¢calisma tasarlanmistir. Bu kapsamda olustu-
rulan arastirma sorulari, su sekilde siralanmaktadir:

Arastirma Sorusu 1: Turkiye’deki radyo yayinciligi alaninda faaliyet goésteren ku-
rumlari kamu-6zel ayriminda, orgitsel ekoloji kuraminin temel kavramlari olan
yasam dongisi, dis cevre faktorleri ve hitap edilen hedef kitle ekseninde izah
edebilmek mumkin mudur?

Arastirma Sorusu 2: Gelecek 6ngorist bakimindan Tirkiye’deki radyo yayincili-
g1 sektorindeki orgitlerin olasi durumlarini 6rgitsel ekoloji kurami baglaminda
aciklayabilmek mimkin maddr?
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3. Orgiitsel Ekoloji Kurami

Naturalist felsefeyi benimseyen Darwin, ¢cevreye uyum saglayabilen tirlerin ya-
samlarini sirdurebildikleri gérisln ileri sirmistiir. Uyum saglayabilmeye yone-
lik degisimin, her zaman istege bagh olmadigini, degisen cevresel sartlara gore
zorunluluk haline gelebildigini savunmustur (Yeloglu, 2012: 189-190). Auguste
Comte’un pozitivist gorislerinden etkilenen ve Darwin’in goéruslerini sistemli
bir bicime getiren Herbert Spencer, degisimin, esyanin cevherini teskil ettigini
ve kainatta baska cevher arama fikrine veda eden bir dislinlis ortaya koymus-
tur (Topgu, 2017: 26-27). Spencer’a gore de degismez ve ezelden beri var olan
tabiat kanunlarinin olmazsa olmaz sonucu; en yetenekli, tabiata en uyumlu or-
ganizmalar, kendilerini durmaksizin gelistirmekte ve hayatta kalma yeteneklerini
artirmaktadir (Lafargue, 2018: 31).

1970’li yillardan itibaren biyoloji, ¢evrebilim (ekoloji) ve sosyolojik bakis acila-
rini harmanlayan orguitsel ekoloji kurami, 6rgitlerin demografik streclerini (ya-
sam-6lum donguslindeki dogal suiregleri) agiklamayi hedefleyen bir anlayisa sa-
hip bulunmaktadir. Bu kuram, orgitlerin gevreleri ile olan iliskilerini incelerken,
orgutsel aktorlerin bilingli karar vermeleri yerine ¢evrenin segiciligini esas almak-
tadir (Kogel, 2015: 423). Orgiitsel ekoloji kurami, érgiitlerin hayatta kalmalari-
ni adaptasyon ve dogal secilme gibi mekanizmalari esas alarak agiklamaktadir.
Orgiitlerin varliklarini siirdiirmeleri, basarili bir uyum siirecine baglanirken, sek-
torden gekilmeleri ise ¢evresel dinamiklerin, 6rgltiin hayatta kalmasina olanak
vermemesiyle agiklanmaktadir.

Orgiitsel ekoloji kuraminda, érgiitlerin demografik yénleri basta olmak uzere,
yasayan bir organizma olarak biitiin yasamsal siiregleri izerinde durulmaktadir.
Orgiitlerin yasam dongilerini siirdiirme cabalarini 6zellikle biyoloji ve cevrebilim
alanlarina dayah olarak ¢alismaya konu eden bu kuram, 6rgitlerin dogum, ya-
sam, 6lim gibi dongtleri ayrica hedef kitle ve pazar yapilari gibi unsurlari tGizerin-
de degerlendirmeler yapabilmektedir.

Orgiitsel ekoloji kuramini olusturan biitiin kavramlari bu makalede ele alabilme
olanagi bulunmamaktadir. Turkiye’deki radyo yayinciligina iliskin hususlari agik-
layabilme bakimindan anlamli katki saglayan ve bu makalenin analizine donik
anlatimlarda yer verilen baglica kavramlar asagida kisaca agiklanmistir.

3.1. Yasam Dongiisiiniin Gostergesi Olarak Orgiit Yasi
Tipki insan 6mri gibi 6rgutlerin de dogum ve 6lim sireci yasadigini savunan or-
gltsel ekoloji kurami kapsaminda 6rgltsel dogum; yeni bir 6rglitiin kurulmasi,
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bircok o6rgltlin birleserek yeni bir 6rgiit olusturmalari veya mevcut bir drgitin
yeni bir pazara girmesi olarak agiklanmaktadir. Orgiitsel 8liim ise; basarisiz bir &r-
gltin kapatilmasi, iflas etmesi, bir ulusal 6rgitiin birden fazla 6rgit olusturmak
lizere dagilmasi ya da belirli bir pazari terk etmesi hali olarak ifade edilmektedir
(Bolat vd, 2008).

Orgiitsel ekoloji kurami, drgitlerin yasi ile drgiitiin kapanma orani arasindaki ilis-
kiyi, kendine 6zgii bir bicimde ele alarak agiklamaktadir. Orgiitler icin hayatta kal-
ma durumu, yas ile iliskili olarak izah edilmektedir. Geng 6rgitlerin, yash olanlara
gore daha fazla risk altinda oldugu kabul edilmektedir (Michael ve Kim, 2005:
116). Ait olunan is cevresine (sektore) henliz girmis bulunan 6rgitler “yeni/be-
bek (infant)” olarak ifade edilmektedir. Belirli bir alt esigi gecen orgitler “ergen”
olarak degerlendirilirken, sektdrde 6nci kabul edilebilecek, gérece daha uzun su-
redir varligini siirdirmekte olan orgiitler ise “yash” olarak degerlendirilmektedir.
Yasam donglsu icindeki bu Ug¢ farkh evrenin de kendine 6zgli avantaj ve deza-
vantajli yonleri bulunmaktadir. Yasa bagli olarak ortaya ¢ikabilecek olasi sorunlar;
yenilik, ergenlik ve yaslilik sendromu kavramlariyla agiklanmaktadir.

Yenilik sendromu: Yeni kurulan isletmelerde tedarikgilerle olan iliskiler, is tanim-
lari gibi unsurlarin tam olarak yerlesmemis olmasina ilave olarak piyasadaki reka-
bet ve sermaye gibi bariyerlerden dolayi kurulus asamasina 6zgu gesitli sorunlar
(yenilik sendromu) yasanabilmektedir.

Ergenlik sendromu: Orgiitsel anlamda giindeme gelen bu sorun, érgiitlerin yas-
landik¢a kuruluslarinda yatirilan kaynaklari tiketmelerinden kaynaklanan sikinti-
lari ifade etmektedir (Onder, 2013: 89). Gelismekte olan &rgiitlerde kurumsallas-
ma anlaminda, orgitin isleyisi ile alakali diizenlemelerin yapilmasi ya da isleyis
degisiklikleri gibi problemleri glindeme getirmektedir.

Yaslilik sendromu: Uzun bir stiredir sektérde yer alan orgitlerde, her tirli uyum
¢abasina karsilik, hantallik ve islevsel bozukluklar s6z konusu olabilmektedir.
Uyum saglama yetisinin, diger isletmelere gére daha disik olmasi ise orgiitin
varligini tehdit edebilmekte, daha dailerleyen siirecte bu adaptasyon yetersizligi,
yerini katilasmaya (6liime) birakabilmektedir. ifade edilen bu problemler ise diger
orgltlere kiyasla sektordeki varligi gorece olarak daha eskiye dayanan orgitlerde
ortaya c¢ikan sorunlar (yashlk sendromu) olarak belirginlesmektedir.

3.2. Orgiit Disi Cevresel Faktor Olarak Degisim
Orgiit-cevre iliskisi kapsaminda, érgiitlerin degisiminin farkh sekilde ele alinmasi
uyum-segcilim tartismasinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Lewin ve Volber-
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da, 2003). Orgiitsel ekoloji kuramina gore érgiitler, dogal bir bicimde cevresel an-
lamdaki kiiglik ya da blylk degisimlerle karsilasmakta ve bu degisimlere karsilik
verme yetenekleriyle sinanmaktadir.

Kuglk o6lgekli degisim: Bu tir cevresel degisimler siklikla ortaya ¢ikan, 6lgek ve
kapsam bakimindan gorece kiiclik caph degisimleri ifade etmektedir. Bir 6rglitiin
mal ya da hizmetlerine olan talepte ortaya c¢ikan farklilasma, bu tir degisime 6r-
nek olarak gosterilebilir (Onder, 2013: 86). Kiigiik 6lcekli degisimler, érgiitlerin
uyum saglamalari bakimindan énemli bir sorun teskil etmemesine karsilik, hedef
kitlesi bakimindan nis bir alanda faaliyet gosteren 6rgitler bu tiir degisimlerden
daha fazla etkilenebilmektedir.

Bliylk olgekli degisim: Dis ¢evrede yasanan politik, ekonomik sosyal, teknolojik
ve benzeri kapsamli gelismeler, biiylik 6lgekli degisimleri ifade etmektedir. Birey
ve orgitlerin kontroll disinda gelisen isyan, savas, kriz ya da dogal afet gibi du-
rumlar, bu tiir degisimlere drnek gosterilebilmektedir. Orgiitler, deneyimledikle-
ri degisimlere, yapilarini degistirerek uyum saglamaya cabalamaktadir. Ozellikle
blyik capli degisimlerin gerekli kildig1 degisiklikleri gerceklestiremeyen 6rgitler,
kaginilmaz bir bicimde populasyondan (sektorden) cekilmeye siriiklenmekte, ka-
panmaya ylz tutmaktadir.

3.3. Hitap Edilen Hedef Kitle Olarak Kesim Genigligi

Orgiitiin, kendi etki ve ilgi alani cercevesinde erisebildigi kaynaklarin boyut ve ge-
nisligi “kesim genisligi” (niche width) kavramiyla ifade edilmektedir (Oztas, 2014:
77). Orgiitler, hitap etmek istedikleri hedef kitlenin ézelligine bagli olarak genelci
(toplum genelini kapsayan) ya da 6zelci (nis/kovuk bir alana odaklanan) bir 6rgit-
sel strateji benimseyebilmektedir. Nis/dar bir alana odaklaniimasi durumunda,
ilgili kesime donik Grlin ya da hizmet Gretme olanaklari da kisitlanabilmektedir.
Bu durum ise orgiitsel faaliyetlerle, kendini idame ettirebilecek gelirleri saglama-
yI zora sokabilmektedir (Ozen ve Kalemci, 2009: 107).

Kesim genisligi kavrami, her ne kadar orgitsel ekoloji kurami araciligiyla cagdas
literatlre girmis olsa da disunsel olarak ¢ok daha uzak bir gegmise dayanmak-
tadir. Ornegin Schopenhauer, kuramsal ya da felsefi yazilar kaleme alan yazarlari
bu baglamda degerlendirmektedir. Schopenhauer’a gore yazarlar gcogunlukla ha-
yatin kendisini degil, fakat hayattan soyutladig fikirler ileri sirmekte, okurun da
kendi dislindiigl kadar duslinmesini talep etmektedir. Bu nedenle de o6zellikle
kuramsal ya da felsefi anlamda derin eserler kaleme alan yazarlar, dar bir okuyu-
cu kesimine hitap edebilmektedir (Schopenhauer, 2008: 15).
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4. Radyo Yayinciligi

Sesin elektromanyetik dalgalar araciligiyla vericiden aliciya iletimi prensibiyle ¢a-
lisan radyonun icadi, birbirini destekleyen bircok bulusun katkisiyla ortaya ¢ikmis-
tir. Radyo tekniginin gelismesinde James Clerk Maxwell’in calismalariyla baslayan
gelisim sireci, Heinrick Hertz, Guglielmo Marconi, Lee de Forest gibi 6ncll uygu-
layicilarla devam etmistir. Marconi’nin ilk icat ettigi radyodan giinimuze gelindi-
ginde gerek kullanilan erisim olanaklari, gerek teknoloji dlizeyi ve gerekse altyapi
donisimi bakimindan radyolar, degisim ve uyum gésterme bakimindan dikkat
cekici bir gelisim ortaya koymustur. Dinden bugiline varligini koruyan radyolar, bu
yoniyle gelismeye halen devam eden bir bulus niteligi tasimaktadir.

ilk devamli radyo yayinlari 1920 yilinda Amerika’da baslanirken, Avrupa’daki ilk
yayinlar 1922 yilinda ingiltere ve Fransa’da gerceklestirilmistir. 1930’larda Asya
ve Afrika’nin kimi Glkeleri disinda hemen hemen her llkede radyo istasyonlari
kurulmustur (Kocabasoglu, 1980: 7). Bu slirecte diinyanin bircok bolgesinde rad-
yo, dinleyicisine ulasmaya baslayarak varligini gliglendirmeyi strdirmdastar. Tele-
vizyon yayinlarinin geg basladigi bazi tlkeler icin 1950’li yillar radyonun altin ¢agi
olarak nitelendirilmektedir (Aziz, 2012: 10).

Turkiye’de ilk radyo yayini 6 Mayis 1927’de gergeklestirilmistir. 1964’de TRT rad-
yosu yayina basladiktan sonra 1990 yilina kadar devlet eliyle yiritilen bir yayin
doénemi yasanmistir (Candemir, 1999: 130). Radyo yayinciligi alaninda Turkiye’de-
ki gelisim seyrine bakildiginda 1990 sonrasi 6zel radyolarin korsan yayinlariyla
karsilasiimaktadir. Bu dénemde, bazi 6zel radyolarin kapatilmasi lizerine, s6z ko-
nusu radyolarin tekrar yayina baslamasi yoniindeki halktan gelen talep ve yuruti-
len kampanyalar sonucunda yasal mevzuat diizenlemesi 1993 yilinda gerceklesti-
rilmistir. 10 Temmuz 1993’te anayasanin 133. maddesi su sekilde dizenlenmistir:
“Radyo ve Televizyon istasyonlari kurmak ve isletmek kanunla diizenlenerek
sartlar cercevesinde serbesttir” (Cankaya, 1997: 1034). Bu yasa ile birlikte, radyo
yayinciliginda 6zel radyolarin da kurulabilmesinin 6nl agilmistir. Ttirkiye'deki rad-
yo yayinciligr alaninda bu gelisme, doniim noktasi niteligi tasimaktadir. Radyo ve
televizyonlarin kurulus ve yayinlarini diizenlemek lizere Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK) teskil edilmistir. RTUK’tin isleyisine dair 3984 sayili kanun, 13 Nisan
1994 tarihinde meclis tarafindan kabul edilerek yururlige girmistir. Hem devlet,
hem de 6zel girisimin yUruttigi radyo ve televizyon yayinlari kanuni bir diizenle-
meye tabi tutulmustur. Bu kanunun yurirlige girmesindeki dncelikli amag, radyo
ve televizyon yayinciligindaki karmasanin, yasal diizenlemeler araciligiyla gideril-
mesi olmustur (MUftiioglu,1996: 359).
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Turkiye’de radyolar, sermaye yapilari ve kurulus 6zelliklerine gére cesitli sinifla-
ra ayrilmaktadir. Bu baglamda devlet radyolari ve 6zel radyolar, sektérde yayin
ylritmektedir. Devlet blinyesinde faaliyet gosteren kurumlar ile 6zel medya ku-
ruluslari arasinda yapi ve isleyis bakimindan farkhliklar s6z konusudur (Tasci vd.
2016). Ulkemizde kamu destegiyle yayin yiriiten devlet radyolari TRT biinyesin-
de yer almaktadir. Altyapi yeterlilikleri, yayilim avantaji, kokli ge¢misi, deneyimi
ve zamana adapte olma yetenegiyle TRT, Tirkiye’deki radyo yayinciligi sektériine
yon veren basat bir aktor olma 6zelligine sahip bulunmaktadir.

Ozel sektdrde radyo yayinciligi faaliyetlerini yiiriiten kurumlara bakildiginda ise
cesitlilik gbze carpmaktadir. Gazete ve televizyonlarin biinyesinde kurulan biyik
medya gruplarinin radyolari (Radyo D, Show Radyo vb.) sektérde faaliyet goste-
ren belirli bir grubu teskil etmektedir. Bunun yani sira bireysel girisimciler ve ku-
ruluglar tarafindan kar amaciyla kurulan ve yayin gerceklestiren radyolar (Power
FM, Pal Station vb.) bulunmaktadir. Bununla birlikte, kar amaci glitmeyen vakif,
meslek birlikleri Gniversiteler gibi kurumlar tarafindan faaliyet yiriten topluluk
radyolari da llkemizdeki yayincilik sektori icinde yer alir. Radyolarin sahiplik ya-
pilarinda son donemde gorilen degisim, yasanan teknolojik donistimle birlikte
platform radyolarinin varligini ortaya ¢ikarmistir. Coklu sayidaki radyo yayininin
tek bir platformdan dinleyiciye ulastiriimasi prensibiyle ¢alisan sistem, belirli bir
medya grubunun tiim radyolarini ya da birbirinden farkl medya kuruluslarina ait
radyolari ayni ¢cati altinda (karnaval, powerapp, radyonom, radyoland vb.) topla-
yabilmektedir.

5. Analiz

Orgiitsel ekoloji kurami, evrensel nitelikteki yaklasimini, yasalara dayali neden-so-
nug iliskisi Gizerinden ve evrimsel bir bakis agisiyla ele alan bir anlayisa sahip bulun-
maktadir (Yeloglu, 2012: 189). Bu yonuyle bakildiginda kuram, determinist (belir-
lemeci) bir yaklasimi da beraberinde getirmektedir. Cikis noktasi bakimindan, doga
bilimlerine daha uygun olarak gorulebilecek bu anlayis, sosyal bilimler alaninda da
cesitli kuramsal izahlarda bulunabilmektedir. Bu makalenin kuramsal kisminda be-
lirtilen boyutlar analiz asamasinda kamu 6zel ayriminda bu izahlariigerirken, sonra-
sinda gelecek 6ngorusiyle sektore dair saptamalar yapilmaktadir.

5.1. Radyo Yayinciliginin Deneyimledigi Yasam Déngiisii Siireglerinin Degerlendirilmesi
Her organizma ya da olusum yeni ortaya ¢ikhiginda (dogdugunda) bir karantina
asamasindan gegirilmektedir. Yeni Usluplarin, sanatin halk tarafindan begenilme-
yisi olayinin bambaska bir ¢ehresi bulunmaktadir. Halka mal olmayan sey ile hal-
kin begenmedigi sey arasinda ayrim yapmak gerekmektedir. Yenilik getiren Uslup
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halka mal oluncaya kadar belirli bir stire gegmektedir. Bu siire¢ icinde halka mal
oldugu séylenememekte fakat begenilmedigi de sdylenememektedir (Gasset,
2017: 20). iste yeni kurulmus bir radyonun da, érgiitsel ekoloji kuraminda genglik
sendromu olarak ifade edilen bu kritik esigi atlatabilmesi gerekmektedir.

Devlet radyolarini TRT biinyesinde birlestiren UGlkemizdeki kamu yayinciligina
bakildiginda 1964 yilindan bu yana yayinlarin sirdirildigu goérilmektedir. De-
mografik faktorlerden biri olan 6rgiitsel dogum zamani agisindan TRT radyo ya-
yincihginda 50 yili geride birakmistir. Bu anlamda yenilik ve genclik sendromlarini
atlatan TRT i¢in en buyuk risk, blylklik ve sistemin oturmus olmasinin verdigi
olasi hantalliklarla bas etme ¢abasidir. Ancak gliniimizde TRT’nin mevcut siste-
mine bakildiginda gesitli uyum stratejileriyle bu stregleri daha hizli ve dinamik
bir sekilde atlatabildigi goriilmektedir. Altyapi ve erisim olanaklarini etkin bir
bicimde degerlendiren TRT radyolarinin, degisen dinleyici profillerini yakalaya-
bilmek adina teknolojik déntstimleri (mobil uygulama, sosyal medya kullanimi)
basariyla gerceklestirebildigi dikkati cgekmektedir. Deneyim zenginligini kullanan,
insan kaynaklarini yenilenen siireclere adapte eden TRT, donemsel kosullara gore
bazi radyolari kapatip yerine baska radyolari yayin hayatina sokabilmistir. Kurum
icinde alinan kararlar sonucunda kontrolli sekilde yasanan bu dogum ve élimler
TRT’ye gliciinden bir sey kaybettirmemistir. Clink{ Glke tarihinde bir¢cok olaya ta-
niklik eden, televizyon éncesindeki donemde radyonun altin ¢gagini yasayan TRT,
glinimduzde halen en ¢ok dinlenen radyolari tespit eden arastirma raporlarina
gore (Nielsen, Riak vb.) Ust siralardaki yerini korumaktadir.

Orgiitlerin arastirma gelistirme ve zamanlama stratejilerini dortli bir ayrim cer-
cevesinde ele alan Miles ve Snow, bu ayrimda ilk olarak 6nci stratejiyi agiklamis-
lardir. icinde yer aldigi sektérde yeni triin ya da hizmetlerin ortaya cikarilmasi
konusunda 6ncii rol Ustlenerek rakipleri geride birakma anlayisi, 6nci strateji ola-
rak ifade edilmektedir (Tutar, 2013: 329). TRT gibi sektoriinde 6ncli konumdaki
orgutler, 6nci stratejiyi benimsemektedir. Piyasaya ilk girmis olmanin vermis ol-
dugu avantaji (first mover adventage) da arkasina alan bir yayinci kurulus olarak
TRT, canli yayin imkanlarina ilave olarak, “kurumsal bellek” olarak da ifade edile-
bilecek olan gegmis donem programlari, kapsamli arsivleri sayesinde piyasadaki
onci/lokomotif/sirukleyici roliint surdirdlebilir kilmayr amaglamaktadir. Kokl
yayin anlayisi sayesinde, iktisadi anlamda olumlu dissallik ve kazanimlar saglayan
TRT, sahip bulundugu yayin agi genisligi sayesinde Ulke genelindeki tim dinleyi-
cilere hatta ulus o6tesi dinleyicilere de ulasabilmektedir. Bitlin bu nitelikler ise
genclik sendromu gibi bir endise yasamama avantajini saglamakta, olasi yashlik
sendromuna karsi da dnlem alabilmeyi, gérece genc ve kurumsallasamayan rad-
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yo kanallarina gore ¢ok daha kolaylastirmaktadir. S6z konusu avantajlara ragmen,
dinleyici kitlesinin gbris ve Onerilerine agik ve piyasa gelismeleri karsisinda da
uyanik olunmasi gerekliligi, tiim sektorel paydaslari oldugu kadar, sektoriin oncii
orgitlerini de yakindan ilgilendirmektedir.

Ulkemizdeki radyo yayincihgi, 6zelikle 1990’ yillarda hizli déniisiimlere sahne
olmustur. Bu yillarda ortaya ¢ikmaya baslayan 6zel radyolar, ilk zamanlarda hizla
¢ogalma egilimi gostermelerine karsilik, bu kanallarin bazilari kisa donem sonra
piyasadan ¢ekilmek durumunda kalmistir. 1994 sonrasi yasallasan 6zel radyolarin
en eskisi 25 yasindadir. Birgok 6zel radyo 20 yildan daha az bir siredir sektérde
faaliyet gostermektedir. Dolayisiyla, bu kurumlarin yenilik ya da yaslihk sendrom-
larindan ziyade, ergenlik donemi icinde bulunduklari ve s6z konusu déonemin ken-
dine has sorunlari ile karsi karsiya olduklarini 6ne strebilmek mimkin gorilmek-
tedir. Kurumsal varliklarini daha saglikh bir isleyise kavusturma cabalari, pazar
paylarindaki inis ¢ikislarla bas etme gayreti, teknik kosullar ve sermaye yapilarini
glglendirme zorunluluklari arasinda sektorde kendilerine yer bulmaya galisan
Ozel radyolarin bazilari milkiyet degisikligi nedeniyle yapisal dontsimler de ya-
samaktadir. Dolayisiyla 6zel radyolar, killerinden yeniden dogan anka kusu gibi
farkli sermayedarlarin elinde yenilenmekte bu anlamda yenilik sikintilariyla karsi
karsiya kalabilmektedir. Buna ilave olarak, platformlar lzerinden radyo yayincili-
gina baslanmasi, 6zel radyolar i¢in yeni bir gelisme olarak giindeme gelmistir. S6z
konusu yeni olusumlarin (platformlarin) icinde birleserek gliglenen ve yeniden
dogan bir¢ok radyo, 6zellikle geng neslin radyo yayinlarina olan ilgisini artirmistir.
Bu glincel gelismeyi ise, Turkiye’deki radyo yayinciliginin yasam doéngisiine olum-
lu katkilar sunan bir parametre olarak kabul etmek mimkindr.

5.2. Radyo Yayinciligini Etkileyen Cevresel Degisimlerin Degerlendirilmesi

Her sektorde oldugu gibi, radyo yayincihigl sektériinde de orgitleri etkileyen
cevresel unsurlar sz konusudur. Tirkiye'deki radyolar da ¢evresel bu unsurlar-
dan ve degisimlerden kaginilmaz bir bicimde etkilenmektedir. Ulkemizdeki radyo
yayinciligl alanina bakildiginda, orgitleri ilgilendiren ¢evresel unsurlar arasinda
oncelikle dijital platformlar ve mobil teknolojilere ayak uydurma gerekliligiyle
karsilasiimaktadir. Mekana bagimliligi ortadan kaldiran yeni teknolojiler, radyo
vayinciligini dijital bir boyuta yonlendirmistir. Yakin bir gelecekte, dijital radyo
yayinciligina gecilecegi yoniinde giincel bir tarisma siiregelmektedir. Ayrica is-
tanbul Camlica’da hayata gegirilmesi planlanan Radyo-TV verici kulesiyle birlik-
te frekans kirliliginin azaltilmasi, gorece kiiclik 6lgekli radyolarin kapanarak pi-
yasadan cekilmesi ve gigli olanlarin segilimini saglayacak bir degisiklik olarak
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ongoriulmektedir. Dis cevreye doniik bu gelismeler Turkiye’deki radyo yayincihgi
sektorl icin hem devlet, hem de 6zel radyolar agisindan biyukliik, kapsam ve etki
bakimindan 6rgutsel ekoloji kuramindaki “blyiik 6lgekli degisim” kavramini bire-
bir cagrishirmaktadir. Bu baglamda sektoriin glicli aktorlerinden TRT, gerek yasal
degisikliklere uyum ve teknik olanaklara (devlet altyapi destegi, verici istasyon-
larinin Glke geneline yayilimi, yayin frekansi 6nceligi vb.) sahip olma potansiye-
li, gerekse finansal gelirleri (bandrol gelirleri, TRT katki paylari, reklam gelirleri),
bakimindan gii¢lii yonlere sahip bulundugu icin genis kapsamli degisimlere karsi
daha dayanikh orgitsel bir yapi ortaya koymaktadir. Bu nedenle dogal segilim
sirecinde pazardan ¢ekilmeden yoluna devam edebilme sansi mevcuttur. Ancak
ozel radyolar agisindan bu o kadar kolay gérilmemektedir. Sermayesi yeterli ol-
mayan, teknik alt yapi bakimindan eksiklikleri bulunan ve yenilik sikintilariyla mu-
cadele eden birgok 6zel radyonun, bu siliregte pazardan ¢ekilme sorunu ile karsi
karsiya kalma olasihgl s6z konusudur.

Radyo yayinciligi alaninda kiiglik 6lgekli degisimler, genellikle aylik dinlenme oran-
larina gore kurumlarin igerik ve isleyislerinde gerekli diizenlemelerin yapilmasiyla
ortaya citkmaktadir. Radyolarin isleyis ve idari yapilari birbirine benzerlik gdsterse
de zamanla yeni eklenen yonetsel kademeler (konuk koordinator, sosyal medya
direktor, event organizatori vb.), birlesen gérev tanimlari (mizik direktorinin
ayni zamanda genel yayin yonetmenligi ylrtutmesi gibi) ya da el degistirmeler
nedeniyle farklilasan insan kadrolari agisindan radyo kuruluslari kiguk 6lgekli
degisimler yasamaktadir. TRT agisindan bakildiginda ise, yenilenen yonetimlerle
birlikte, calisma ekiplerindeki degisimler, benzer sekilde, kiicik 6l¢ekli degisim-
leri beraberinde getirebilmektedir. Ayrica, TRT’de mevcut insan kaynagina ilave
olarak, dis yapimlar (outsourcing) ve disaridan kisilerle de zaman zaman ¢alisil-
maktadir. Bu durum ise is slireglerinin takibi agisindan kigulk olcekli degisimler
yasanma olasiligini glindeme getirmektedir. Ozel radyolar ise, 6zellikle dinlenme
orani ve reklam pastasindaki paylarini kaybetme baskisiyla icerik, kadro ve isleyis
diizenlemeleri yaparak, kiiglik olgekli degisimler yasayabilmektedir.

Orgiitsel ekoloji kuraminda, cevresel degisimlere uyum saglama konusunda &r-
gltlerin yasadigl zorluklar “yapisal duraganlik” kavramiyla agiklanmaktadir. Ya-
pisal duraganlik, orgitlerin ana yapisal 6zelliklerinin degismesinin glic olmasini
ifade etmektedir. Hannan ve Freeman (1984), konunun 6zlinde, 6rgitin ¢ekirdek
(esas) niteliklerinin degismedigi buna karsilik, 6rgitiin daha az dnemdeki ikincil
niteliklerinin degisebilecegi dayanagiyla konuyu izah etmistir. Ana yapisal 6zellik-
ler ve ikincil yapisal 6zelliklerin degismesi durumunda 6rgitiin buna uyum konu-
sunda yasadigi zorlanma yapisal duraganligin varligini isaret etmektedir. Esneklik
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s6z konusu oldugunda ve 6rgit ici direng goreceli olarak az oldugunda degisimler
daha kolay olmakta ve daha az risk icermektedir. Yapisal duraganlik nedeniyle bi-
yuk 6lgekli cevresel degisimler, 6rgitler icin yikici etkiler ortaya ¢ikarabilmektedir.
Radyo yayincihgini etkileyebilecek blyik ya da kii¢lik bltlin dis cevre degisimleri,
ozellikle radyo kanallarinin degisime uyum yetenekleri araciligiyla diizenlenmek-
tedir. Devlet radyosu olan TRT’nin biyuklGgi ve gegmisi yapisal duraganhga yol
acabilecek nedenler olarak goriilse de isleyise bakildiginda ¢evresel degisimlere
adapte olma yeteneginin fazla olusu, kurumun sektérdeki giiciini sirdurulebi-
lir kilmasinda etkili gériilmektedir. Ozel radyolara gelindiginde ise, yapisal dura-
ganhg olusturabilecek en belirgin etmen, sermaye ve teknik yeterliliklerin glicli
olmamasi olarak giindeme gelmektedir. Reklam pastasinda en distk paya sahip
olan radyolar, kurum yoneticileri ve patronlarin goéziinde yatirrm anlaminda te-
levizyon, gazete ve internet gibi mecralardan sonra gelmektedir. Dolayisiyla bir
degisiklige gidilmesi gerektiginde, maliyet-fayda dénglsiinden ¢ikamayan birgok
0zel radyonun yapisal duraganlikla yiizlesmesi s6z konusu olabilmektedir.

5.3. Radyo Yayinciligi Hedef Kitlesindeki Kesim Genigliklerinin Degerlendirilmesi
Radyo yayinciligi anlaminda “kesim genisligi” kavramini, hitap edilen ya da he-
def kitle olarak belirlenen toplum katmanlarinin/kesimlerinin dar veya genis ol-
masinin Olglsl olarak ifade edebilmek mumkindir. Buyik 6lgekli ya da genis
kapsamli cevresel degisimlere, kesim genisligi yeterince genis olmayan 6rgitlerin
karsi gelememesi, orgltsel bir gergeklik olarak vurgulanmaktadir. TRT, genel ya-
yin ilkesi olarak toplumun tim kesimlerini kapsamayi/kucaklamayi hedefledigi
icin orglt kuramlari ve isletmecilik literatlirii anlaminda ¢esitlendirme strateji-
sini guttlgl icin ve Urlin yelpazesi olarak (radyo kanallarinin dinleyici kitlelerine
uygun olarak cesitlendirilmesi bakimindan) zenginlige sahiptir. Ulkemizdeki 6zel
radyolara bakildiginda belirli mzik turlerinde (Turkge miuzik, yabanci muzik, hit
mizik, nostaljik muzik, rock miizik, caz muzik vb.) yayin yapan ya da belirli tema-
larda (haber, spor, din, trafik vb.) yayin yirtten kurumlarla karsilasilabilmektedir.
Kesim genisligi, 6zellikle tematik kanallarda daha dar olsa da kemiklesen bir he-
def kitleye hitap etme sansi mevuttur. Turkiye’de dinlenme rakamlarina bakildi-
ginda pazar kesim genisligi en ¢ok olan kurumlardan biri TRT iken 6zel radyolar-
da en ¢ok tercih edilen kanallar Tiirkce, Arabesk ve Fantezi mizik agirlikl yayin
yuruten kurumlardan ¢ikmaktadir. Bu acgidan degerlendirildiginde Ulkemizdeki
radyo dinleyicilerinin aci ve hiiziinden beslenen mizik tiirlerine olan ilgisi dikkati
cekmektedir. Orgiitsel ekoloji terminolojisi acisindan ise fantezi ve arabesk mii-
ziginin, genel radyo dinleyicileri arasinda “kesim genisligi” bakimindan en genis
yelpazeyi kapladigi anlasiimaktadir. Gasset (2017: 20) sanatin butiin dallarindaki
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bu genel yonelimi, eski rejimlerin eskimis kaliplarinda kasilip kalmis “dar kesim”
olarak nitelendirilen segkin azinligin karsiti olarak ortaya ¢ikan romantizm anlayi-
sina baglamaktadir. Gasset’e (2017: 21) gére romantizm, eski klasik sanati zaten
hicbir zaman bagrindan kopmus bir sey olarak gormemis “halk”in génlini ¢ok
¢abuk kazanmistr.

Seckinci bariyerle gitay ylksek tutan anlayis, Geiger (2015: 51-52) tarafindan su
sekilde ifade edilmektedir: “Beethoven’in senfonileri, Michalengelo’nun freskleri
gibi ylksek sanat eserlerinden yola ¢ikildigi icin genellikle sanat etkisinin 6l¢l-
mesinde bu eserler bir 6l¢lt olarak goérilmektedir. Bu Olglite sigmayan her sey
¢ekilmez bulunmaktadir. Bagka tiirden sanat yapitlarinin etkilerine tepeden ba-
kilmaktadir”. Estetik anlayislarin tepeden bakan bu anlayisi ise karsit gorusleri
beraberinde getirmektedir. Bu durum ise, tipki sanat alaninda oldugu gibi, radyo
yayinciligl alaninda da s6z konusu tiirden kati bakis agilarinin yerine, daha makul
anlayislarin gelistirilmesi geregini glindeme getirmektedir. Zira glinimuzde farkh
hedef kitlelere sahip bir¢cok radyoyu ayni ¢ati altinda toplayan radyo platform-
larinin bu kadar takip edilmesi, benimsenmesi ve sevilmesinin nedenlerine din-
leyicinin alternatif arayisi, olasi iyiye degil degisik olana ilgi duymasi ekseninde
bakilabilir.

6. Tartisma ve Sonug

Pascal’a (2017: 11) gore, dile getirilen her bir agiklama, sdz konusu agiklamay! ay-
dinlatmaya hizmet edecek onciillere ihtiya¢ duymaktadir. Sartre (2017: 45-46), bu
gereksinimi, “varsayilan énsel birtakim hususlarin varligina duyulan gugli bir ihti-
ya¢” olarak ifade etmektedir. Zira ancak ve ancak bdylesi dogru ilkelerden yola ¢I-
kilarak dogru cikarimlara ulasilabilmektedir (Schelling, 2017: 32). Dolayisiyla, Tim-
dengelimli yaklasimda aksiyomlarin segimi baglaminda arastirmaci, ilk serbestiye
sahip olmakla birlikte, miteakip tim asamalarda mantik kurallarina dayanan bir
belirlenim kapsaminda yer almaktadir. Serbesti ya da 6zgiir se¢cim goriinen bu 6n
kabuller, dogru kanit ve ¢ikarimlara ulasilabilmesi icin gosterilmesi gereken zorlu bir
zihinsel slreci/emegi beraberinde getirmektedir (Badiou, 2011: 47).

Dogrulugu herhangi bir kanit gerektirmeyecek kadar agik ve segik onciillerden
(aksiyomlardan) olusan timdengelim yaklasimindaki genel kavramlar zekice
mantiksal dogrular olarak ifade edilmistir (Verma, 2018: 12). Matematiksel birer
mutlaklik gibi algilanabilecek olan bu tiirden 6nermeleri (aksiyomlari), ilk bakista
sosyal bilimler alanindaki bu makale ile bagdastirmak, zor gorilebilir. Ancak mut-
laklik gbz ardi edilmeksizin; varsayim-6nerme-arastirma sorulari Gglemesiyle bi-
limsel arka plana dayandirilarak yapilan degerlendirmeler, Oklid’in temel mantigi
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ile benzer bir 6zde isletilmistir (Keskin, 2019: 261). Makalenin arastirma sorulari,
orgutsel ekoloji kuraminin temellerine ve analizine dayal agiklamalar dogrultu-
sunda yapilan degerlendirmeler tizerinden asagidaki anlatimlarda kisa bir tekrar
niteliginde degerlendirilmektedir.

Arastirma Sorusu 1: Tirkiye’deki radyo yayinciligi alaninda faaliyet gosteren ku-
rumlari kamu-6zel ayriminda, orgitsel ekoloji kuraminin temel kavramlari olan
yasam dongusi, dis cevre faktorleri ve hitap edilen hedef kitle ekseninde izah
edebilmek mimkin mudir?

Orgiitsel ekoloji kuraminin séylemleri aslinda yiizyillar dncesinden bilinen bir ol-
guyu, orgit kuramlari literatiriine tasimistir. Dislinsel temelleri insanin varligina
dek geri gotirulebilecek olan bu kuram; orgitleri yasam dongiileri, cevresel sart-
lara uyum yeterliligi, var olma muicadelesi gibi boyutlarla anlamaya ¢alismaktadir.
Ulkemizde radyo yayinciligi sektériinde faaliyet gésteren kurumlara kamu-6zel
ayriminda ve orgutsel ekoloji kurami perspektifinden bakmak yasanan durumla-
rin tespiti ve siniflandiriimasi diizeyinde mimkiin olabilmistir. Gerek radyolarin
dogum, 6lim durumlari gerekse i¢cinde bulundugu yas déonemine ait sikintilar
Turkiye’deki radyo kuruluslari agisindan bu makalede karsilastirmali olarak ifade
edilmistir. Hedef kitle, pazar 6zellikleri agisindan sektorel degerlendirmeler yapil-
mis, orgltlere dair degerli gorilen tespitler paylasiimistir.

Dogal secilim, uyum ve ayiklanma kavramlari {izerinden 6rgitleri anlamaya ¢a-
lisan orgutsel ekoloji kurami, rekabete dayali hayatta kalma micadelesini kendi
bakis acisiyla yorumlamaktadir. Kurumlari zorlayan sartlara tipki diger sektorler
gibi maruz kalan rekabete acik radyo yayinciligi sektori de s6z konusu miicadele-
nin kaynaklik ettigi sorunlarla yizlesmek durumundadir. Orgiitlerle ilgili demog-
rafik slireclere, cevresel degisiklik tirlerine, yapisal duraganlik sartlarina ve hitap
edilen kesim genisligine analiz basligl altinda karsilastirmali olarak deginildigi ve
Ulkemizdeki radyo yayinciligi sektoriinin icinde bulundugu duruma dair tespitler
bu bélimde detayl bicimde aktarildigi icin sonu¢ kismindaki anlatimlar daha kisa
tutulmustur.

Arastirma Sorusu 2: Gelecek 6ngorisi bakimindan Turkiye’deki radyo yayincili-
g1 sektoriindeki orgutlerin olasi durumlarini 6rgitsel ekoloji kurami baglaminda
aciklayabilmek mimkin madar?

Bu soruya yanit vermeden once llkemizdeki radyolari gelecekte nelerin bekle-
digi dislincesi lizerine odaklanmakta fayda bulunmaktadir. Gerek TRT radyolari,
gerekse 6zel radyolar agisindan reklam pastasindaki paylarin son yillarda genisli-
yor olmasi ve gelecekte bu artisin devam etme potansiyeli, radyolarin dinlenme
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glcini koruyacagini ifade etmektedir. Sektorin gliclenmesi demek, kanal sirki-
lasyonunun gelecekte de devam edecegine isaret olarak degerlendirilebilir. Yeni
radyolarin bu donemde kurulmasi kadar, platform gruplarina yenilerinin eklen-
mesi ya da teknoloji tGzerinden yeni radyo yayincilik teknolojilerinin getirilmesi
olasi goriilmektedir. Tim bu dngoriler sektdrde yeni 6rgltsel dogumlarin haber-
cisi olarak yorumlanabilir. Dinleyici, radyosundan vazge¢medigi slirece, radyolar
icin her zaman umut s6z konusu olabilecektir.

TRT, halihazirdaki Gstlinliklerini strdarilebilir kilmaya devam etmesinin yani sira,
teknolojik yeniliklerin takibi, insan kaynaklarinin gelistirilmesi ve gelecek projek-
siyonlari baglaminda etkin politikalarin yirutilmesi durumunda radyo yayincihg
sektorlinlin Turkiye’deki glicli aktorlerinde olmasi beklenmektedir. Bu baglamda
kurumun Turkiye'deki radyo yayinciligina orta ve uzun vadede yon verecek yet-
kinlikte olmayi sirdirmesi olasi goriilmektedir.

Ozel radyolar géz dniinde bulunduruldugunda ise; son yillarda radyo yayinciligi
pazarinda gozlemlenen blylme trendi 6zel radyolari da destekleyici bir nitelik
tasimaktadir. Yenilenen teknolojilere (internet, yeni medya, yazilim, mobil uy-
gulamalar vb.) uyum konusunda 6zel radyolarin gosterdigi basari pazardaki fir-
satlardan bu kurumlarinda fayda saglayabileceginin gdstergesidir. Ozel radyolar
icin en buyik tehditlerden biri miilkiyet konusundaki el degistirmelerdir. Sektorel
anlamdaki bilinirligi 6n planda olan 6zel radyolarin dahi el degistirebildigi dikkate
alindiginda, benzer tiirden gelismelerin gelecekte de ortaya ¢ikmasi olasi goril-
mektedir. Dlnya ile birlikte dijital yayina gegme c¢abasinda olan Ulkemiz gerek
maliyet, gerekse alt yapi yeterlilikleri agisindan siireci geriden takip etse de ileri-
de bu alanda yapilacak diizenlemelerin bir¢ok radyoyu etkilemesi olasidir. Hangi
yas grubunda olursa olsun tiim radyolarin bu siirecten kendilerine gore etki al-
masi beklenmektedir. Ayrica frekans temizligini amaglayan yeni yasal diizenleme-
lerin kamuoyu ile paylasildigi gibi gerceklesmesi durumunda 6zel sektérde faali-
yet gosteren kiiglk oOlgekli radyolarin da dogal segilim ile ayiklanma ihtimali s6z
konusudur. Tim bunlar gerek 6zel radyo yayinciligi igin, gerekse kamu radyolari
acisindan hareketli glinlerin bizleri beklediginin habercisi olarak nitelendirilebilir.

Orta ve uzun vadede varligini slrdirecegi 6ngorilen radyo yayinciligi, 6zellikle
son yillarda yeni bir ivme yakalamis bulunmaktadir. Olumluya dénen bu ivme,
hem kamu, hem de 6zel radyo kanallari icin ¢esitli firsat ve tehditleri berabe-
rinde getirmektedir. Sermaye yapisi, sahiplik durumu ve diger faktorlerden daha
da oncelikli olarak radyo yayincihigi, teknolojik gelisimlerin belirleyici olacagi bir
doéneme dogru yol almaktadir.
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iletisim ve telekomiinikasyon teknolojilerindeki gelismelerin bir sonucu olan internet medyay,
“geleneksel” ve “yeni” olarak siniflandirmistir. Geleneksel medyanin en eski mecralarindan biri
olan radyo, glinimizde de en yaygin kullanilan kitle iletisim araglarindandir. Geleneksel medya
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yakinsama konusunu tlkemizdeki kamusal radyo-televizyon yayin kurumu olan TRT biinyesinde
bulunan geleneksel medya araci TRT Radyo ve TRT FM radyosuyla yeni medya kapsaminda
sosyal medya platformlari Facebook ve Twitter sosyal aglari 6zelinde incelemektedir.
Arastirmanin temel problemi “Geleneksel medya ve yeni medya arasindaki yakinsama nedir?”
olmaktadir. Arastirma nicel arastirma yontemi kapsaminda igerik analizi teknigi kullanarak TRT
Radyo ve TRT FM radyo kanallarinin sosyal paylasim aglari @ TRTRadyo resmi Facebook sayfasi
ve @trtradyo resmi Twitter sayfasiyla @TRTFM resmi Facebook sayfasi ve @trtradyo resmi
Twitter sayfasi kullanimlari, nicel arastirma yontemi ve igerik analizi teknigiyle incelemektedir.
Arastirmanin bulgulari, TRT Radyo ve TRT FM radyosunun radyo programlarini, program
iceriklerini, canh yayinlari, yayin akisi bilgilerini sosyal medyada yani Facebook ve Twitter sosyal
paylasim aglari araciligiyla hedef dinleyici kitlelerine duyurmakla kalmadigini, ayni zamanda
etkilesimli bir iletisim kurduklarini ortaya koymaktadir. Aragtirma sonuglari TRT Radyo ve TRT
FM radyosunun Facebook ve Twitter sosyal paylasim aglari kullanimi geleneksel medyanin
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ortaya koymaktadir.
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Abstract

As a result of developments in communication and telecommunication technologies, the in-
ternet has classified media as “traditional” and “new”. Radio, one of the oldest mediums of
traditional media, is still one of the most widely used mass media. The traditional media tool
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our country.
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method, the social sharing networks of TRT Radio and TRT FM radio channels were used with
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content analysis technique. investigates. The findings of the study reveal that TRT Radio and
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but also establish an interactive communication. Research results The use of TRT Radio and
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1.Giris

Geleneksel medyanin en eski kitle iletisim araglarindan biri olan radyo, elektrik
ve elektromanyetik alanlarindaki teknolojik gelismelerin bir sonucu olarak kitle-
sel yayin yapan bir mecra olmustur (Altunbas, 2003: 5). GUnumuzde ise radyo
ey, is ve arag ortamlarinda tasinabilir iletisim cihazlari araciligiyla dinleme orani
yiiksek en yaygin kitle iletisim aracidir (RTUK, 2014: 29). Radyo istasyonlari, ya-
yincilari ve programcilarinin dinleyici hedef kitleleriyle iletisim kurmak amaciyla
radyo yayinciliginda sosyal medyayi giderek artan bir sekilde kullanmalari (Bonini
& Sellas, 2014: 126), geleneksel medya ve yeni medya arasindaki sinirlari ortadan
kaldirmaktadir.

iletisim tarihinde yasanan teknolojik ilerlemeler, iletisimin bicimini ve icerigini
degistirmistir. Kitle iletisim araglarinin tamamini ifade eden medya, iletisim tari-
hinde gerceklesen siirekli gelismelerin sonucunda geleneksel ve yeni nitelikleriy-
le ayrilmalarina ragmen glinlimiizde hala birlikte hareket etmektedir. Geleneksel
medya, icerigi tek yonli bir iletisim sureciyle pasif dinler/izler kitleye aktarirken
yeni medya ise igerigi iki yonlu bir iletisim slireciyle aktif dinler/izler hedef kitleye
iletmektedir. Geleneksel ve eski nitelikli bir mecra olan radyo, iletisim teknolo-
jilerindeki gelismelerin sonucunda ortaya ¢ikan yeni medyaya uyum saglamaya
calismasiyla donlisiime ugramistir. Radyo, sayisal teknolojik sistemleri kullanmasi
sonucunda yeni medyayla yakinsama gerceklesmistir. Radyo sayisal iletim teknik-
leri, internet, dijital yayincilik uygulamalari, sosyal medya, sosyal paylasim aglari
ve mobil uygulamalar kullanmasiyla radyo ve yeni medya arasinda bir teknolojik
yakinsama gerceklesmektedir. Radyo, ses ve miizik temelli yayin igerigini, metne
bagli program bilgilerini ve yayin akislarini yeni medyanin gorsel temelli iletisim
yapisi araciligiyla sosyal paylasim aglarinda goriiniir kilmasiyla radyo igeriginin
serbest dolasima ge¢mektedir. Radyo yayinlarini sayisal iletim teknikleri kullana-
rak internet ve sosyal paylasim aglarinda dijital yayincilik formatinda gergeklestir-
mesi, geleneksel ve yeni medyayi birlestirmektedir.

Bu arastirmada “Geleneksel medya ve yeni medya arasindaki yakinsama nedir?”
probleminden hareketle TRT Radyo ve TRT FM radyosuyla Facebook ve Twitter
sosyal paylasim aglarini 01.09.2019 - 30.09.2019 tarihleri arasindaki kullanim bi-
cimleri, nicel arastirma yontemi ve icerik analizi teknigi kullanilarak incelenmistir.
Arastirma sonucunda, TRT Radyo ve TRT FM radyosunun radyo yayin igeriklerini
ve radyo yayinciligini yeni medyada internet ve sosyal paylasim aglarina tasima-
siyla yeni medyanin; geleneksel medyanin islevlerini gerceklestirdigini, eksiklikle-
rini tamamladigini ve geleneksel medyanin yeni medyaya entegresinin saglandi-
gini tespit ettik.
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2. Literatiir Taramasi

Son yillarda geleneksel medya ve yeni medya arasindaki iliskiselligi inceleyen aka-
demik calismalar yapilmaktadir. Kuyucu (2013: 154), Turkiye’de 6zel sermayeli,
ulusal yayin yapan radyo kanallari endistrisinin ve radyo isletmelerinin giincel ya-
pisini ve sosyal medya ile yakinsamalarini incelemesi sonucunda, radyo kanallari-
nin Facebook ve Twitter hesaplarinin oldugunu, resmi web sayfalarindan baglanti
vererek radyo yayinlari ile sosyal medya arasinda bir trafik olusturduklarini ortaya
koymustur. Bonini ve Sellas (2014: 144), kamu radyolarinin sosyal medya pratikle-
rini Twitter 6zelinde ele almalari sonucunda, ispanyol ve italyan kamu radyolarinin
sosyal paylasim ag1 Twitter’i tek yonli bir iletisimle sadece radyo kanalini tanitmak,
yayinlari duyurmak amaciyla kullandiklari bulgusuna ulasmislardir. Kuyucu (2014:
77), yerel radyolarin isletme sorunlari ve sosyal medya yakinsamalarini incelemesi
sonucunda, yerel radyolarin internet ve sosyal medyayi aktif kullanmadiklari, sosyal
paylasim aglarindan Facebook’u aktif kullanamadiklari ve Twitter ile YouTube he-
saplarinin olmadigini ortaya koymustur. Bonini (2014: 14), radyo ve sosyal medya
arasindaki yakinsamayi Facebook 6zelinde irdelemesi sonucunda, radyo ve sosyal
paylasim aglari arasindaki yakinsama, radyo yapimcilarinin ve radyo dinleyicilerinin
sosyal paylasim aglari araciligiyla birlikte radyo programlarinin iceriklerini Gretme-
lerini ve etkilesimli bir iletisim kurmalarini sagladigina ulasmistir. Esch ve Bianco
(2016: 71), radyo ve yeni medya yakinsamasini Brezilya kamu radyosu EBC 6zelinde
ele aldiklari galismada, EBC radyosunun stratejik planlarinda medya yakinsamasina
yonelik bir hedef bulunmadigini, dijital teknolojilerin kullaniimadigini, internet ve
sosyal medya alanlarinda dijital yayincilik faaliyetleri gerceklestiriimedigini ortaya
cikarmislardir. Martin (2016: 98), radyo ve sosyal medya yakinsamasini ispanya
Ulusal Radyosu 6zelinde radyo dinleyicilerinin sosyal medya araciligiyla radyo prog-
ramlarina katihmlarini inceledigi ¢alismada, radyonun sosyal medya araciligiyla din-
leyicisiyle etkilesimli bir iletisim kurdugu, radyo dinleyicilerinin canl yayinlara katil-
dig1 bunun da geleneksel yayincilik programlarini degistirdigi sonucuna ulasmistir.
Alglli (2017: 45), radyo program ve programcisinin sosyal medya ile pazarlanma-
sinl Instagram ve Twitter 6zelinde incelediginde, sosyal medyanin radyo programi
ve programcilarinin dinleyici ve hayran kitlesini genislettigini, reklam ve pazarlama
amagl icerik paylagimlarinin ekonomik kazang sagladigini ortaya gikarmistir. Kart-
tunen (2017: 43), radyo ve sosyal medya yakinsamasini ele aldig calismada, radyo
istasyonlarinin sosyal medyayi yayin kanali olarak kullanmasinin hedef dinleyici kit-
lelerine gorinur olabilmelerini sagladigi sonucuna ulasmistir. Kuyucu (2017: 283),
geleneksel medya araci radyonun yeni medya araciligiyla yasadigi doniisiima mobil
aplikasyonlar 6zelindeki incelemesinde, geleneksel radyo ve yeni medya yakinsa-
masinin radyo yayincihiginin gelecegi agisindan dnemli oldugu bulgusuna ulagmistir.
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2.1. Geleneksel Medya: Radyo

Geleneksel medya gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi tek yonli iletisimi ve
statik yayin teknolojilerini ifade etmektedir (Zarrella, 2010: 9). Baska bir tanimda
geleneksel medya, mesajin tek yonli bir iletisim slreciyle homojen bir hedef kit-
leye televizyon veya radyo gibi mecralar araciligiyla iletilmesi anlamina gelmek-
tedir (Apuke, 2016: 84). Geleneksel bir mecra olan radyo, elektromanyetik radyo
frekansi dalgalari araciligiyla sesli bir mesaji iletmektedir (Aziz, 1976: 6).

Diinyada ilk radyo yayini, 1920°de ABD’nin Pittsburgh sehrinde KDKA adli radyo
kanalinda baslamis; 1922’de ingiltere’de bir devlet yayin érgiitii olan BBC (Bri-
tish Broadcasting Corporation) kurulmus ve ilk dizenli radyo yayinlari baslamistir
(Aziz, 2012: 8). Turkiye'de 1926’da kurulan “Telsiz Telefon Tirk Anonim Sirketi”
(TTAS) ilk radyo istasyonlarini Ankara ve istanbul’da kurmus ve 1927’de ilk radyo
yayinlarini yapmistir (Cakir, 2005: 27). Radyo yayinlari 1 Mayis 1964 tarihinde ku-
rulan TRT’ye devredilmis ve kamu radyo yayinciligl bu tarihten giinimize kadar
TRT tarafindan gergeklestiriimektedir. Tlrkiye'de radyo yayinciligi 1990’ yillara
kadar TRT tekelinde yapilmistir. 1990’ yillarda yayin hayatina baslayan o6zel ser-
mayeli radyo kanallari, Turk radyo yayinciliginda TRT tekelini kirarak radyo yayin-
cihgina gesitlilik getirmistir. Glinimizde radyo yayinciligi bir kamu yayincisi olan
TRT tarafindan isletilen kamu radyolari ile 6zel sermaye sahiplerinin islettigi 6zel
radyolar tarafindan gergeklestirilmektedir (Kuyucu, 2013: 375).

Turkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT), devlet adina radyo ve televizyon yayinla-
rini gerceklestirmek amaciyla, 01 Mayis 1964’te, 6zel yasayla 6zerk tiizel bir kisili-
ge sahip olarak kurulmustur. 1972’deki anayasa degisiklikleri ile kurum “tarafsiz”
bir kamu iktisadi kurulus olarak tanimlanmistir. Baslangigta Tirk Telsiz Telefon
A.S’ye bagli olarak gerceklestirilen radyo yayinlari, 1964’te Tirkiye Radyo Tele-
vizyon Kurumu’nun kurulmasiyla TRT ¢atisi altinda toplanmistir. 1927’de istanbul
Radyosu ve 1928’de Ankara Radyosu ilk yayinlarini yaptiktan yaklasik 32 yil sonra,
sekiz ilde il Radyolari kurulmus, 1974’de TRT’nin merkez ve bélge radyolarinin
birlestirilmesiyle TRT 1, TRT 2 ve TRT 3 radyo yayinlari olusturulmustur. 2009'da
Radyo 6, TRT Nagme, TRT Ankara Kent Radyosu, TRT Tirkl ve TRT Avrupa FM
Radyolari yayina baslamistir. Giiniimizde TRT, 6zerkligi ve tarafsizligi anayasada
hiikme baglanan, radyo ve televizyon ile tim medya araglarindan yayin yapan
kamu hizmeti yayincisi olarak hizmet vermektedir (TRT, 2019).

TRT Radyo resmi web sitesi http://radyo.trt.net.tr ana sayfasinda “Turkiye'nin
Ortak Sesi” sloganiyla TRT Radyo catisi altinda bulunan TRT Radyo 1, TRT Fm,
TRT Radyo 3, TRT Nagme, TRT Tirkl, TRT Radyo Haber ve TRT Bolge Radyolari
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kapsaminda TRT Cukurova Radyosu, TRT Trabzon Radyosu, TRT GAP Diyarbakir
Radyosu, TRT Antalya Radyosu ve TRT Erzurum Radyosu kanallarina, frekanslari-
na ve yayin akislarina ait bilgiler bulunmaktadir. Arastirmanin érneklemi olan TRT
FM kanali ulusal alanda “Uzaklari Yakin Eden Radyo” sloganiyla haftanin 7 glini
Haberler, Oziin S6zii, Geceden Sabaha, Uyandirma Servisi, Frekans, Ada Vapuru,
Eski Kafa, Tek Yon, Cifte Tarife, Radyo Kullibii, Gecenin Sesi, Radyo Sahnesi, Gece
Yolculugu, Gecenin Rengi, Stlidyo Tempo, Hayat Sesim, Kahveler Bizden, Goézde
Saatler, Bir Cumartesi Hatirasi, Genglik Treni, icimizden Geldigi Gibi, Renkli Saat-
ler, Trt Fm Enerji, Haftasonu Rengi, Glindediin ve Trt Fm Akustik programlariyla
24 saat yayin yapmaktadir (radyo.trt.net.tr, 2019).

Ulkemizde kamuoyunun radyo ve televizyon yayinlarina yénelik dinleyici ve izleyi-
ci tutumlarini dlgen RTUK’{in, Radyo Dinleme Egilimleri Arastirmasi’na gore, TRT
Radyo ve ¢atisi altinda bulunan radyo kanallari, %19.2 oranla dinleyicilerin akli-
na ilk gelen radyo olmakla birlikte %32 oranla en ¢ok dinlenen radyodur (RTUK,
2014: 85). Bununla birlikte tilkemizde radyo dinleyici 6lgimu arastirmalari yapan
RIAK ve Nielsen sirketlerinin 2019 yili radyo 6lciimleri arasnrmasinin sonuglarina
gore en ¢ok dinlenen kamu ve 6zel radyo kanallari arasinda TRT FM ilk alti aylik
dénemde ve ikinci alt aylik dénemde 2. sirada yer almaktadir (RIAK, 2019).

Geleneksel karasal radyo yayinciligi glinimuzin sayisal yayincilik ve bilgi iletisim
teknolojileri sonucunda olusan ¢oklu medya diinyasina uyum saglamaya calis-
maktadir (O'Neill, 2009: 250). Radyo yayinciligi sayisal iletim tekniklerini kullana-
rak radyo yayinlarini internet kanalindan iletmektedir (Lax, Fossi, Jauert, & Shaw,
2008: 152). internet iizerinden yayin yapan dijital radyolar, frekans bulma sikintisi
olmadan farkl formatlarda yayin yapmakta, internet erisimi olan akilli telefonlar
araciligiyla dinleyici kitlesine ulasabilmektedir (Horoz, 2018: 12). Radyo, ulasilabi-
lirliginin kolay olmasi sayesinde glinimiizde en ¢ok ev ile ara¢ ortamlarinda din-
lenen ve cep telefonundan dinleme orani hizla yikselen en yaygin kitle iletisim
aracidir (RTUK, 2014: 29). Radyo, insanlarin giinlik yasamlarina eslik etmekte;
evde, aracta, is yerinde, sosyal ve kamusal alanlarda dinlenmektedir (Altunbas,
2003: 5). Radyo, gecmiste gizemli radyo yayincisi, pasif dinleyiciler ve etkilesimsiz
iletisim yapisindan giinimiizde yeni medya ve sosyal ag platformlarinin gorselligi,
aktif dinleyiciler ve etkilesimli iletisim yapisina evrilmistir (Bonini, 2015: 21). Rad-
yo 6ziinde radyo programcisinin kamu ve dinleyici arasindaki iletisimi kurmasi ve
yonlendirmesi nedeniyle bir sosyal iletisim aracidir. Ancak glinimuzde bu iletisim
geleneksel medya yayinin 6tesine gecerek sosyal medyaya tasinmaktadir (Radio
Advertising Bureau, 2019).
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2.2. Yeni Medya: Sosyal Paylasim Aglari

Yeni medya kavrami, genellikle bilgi ve iletisim teknolojileri sonuglari olan cep
telefonlari, internet, kesintisiz ses ve gériintii yayin teknolojileri, kablosuz aglar
ve World Wide Web'in yiksek kaliteli yayincilik ve bilgi paylasim kapasiteleri
gibi uygulamalari ifade etmektedir (Bennet, 2003: 20). Yeni medya es zamanli
bitlinlesmeyi ve etkilesim kurmak icin dijital kodlarin kullanilmasini gerektir-
mektedir. Dolayisiyla bir medyayi yeni medyanin bir pargasi olarak nitelemek
icin entegrasyon, etkilesim ve dijitallesmenin mevcut olmasi gerekmektedir
(Dijk, 2006: 6-7).

Gunilmizde radyo istasyonlari, yayincilik stratejilerinde sosyal medyayi kul-
lanmaktadir (Karttunen, 2017: 4). Ulkemizde ulusal yayin yapan yerel radyo
istasyonlari, yeni medyanin etkilesimli bir iletisim ortami sunmasina ragmen
geleneksel yapilarindan siyrilamamalari nedeniyle sosyal medya araglarini etki-
lesimli bir sekilde kullanamamaktadirlar (Akyazi, 2014: 161). Buna karsilik yurt
disindaki radyo yayincilari ve yapimcilari radyo yayini igeriklerini sosyal medya
merkezinde tasarlamakta ve radyo dinleyicileri sosyal medya araciligiyla etkile-
simli bir iletisim gerceklestirmektedir (Bonini, 2014: 9). Radyo program ve prog-
ramcilari sosyal medya araglari araciligiyla dinleyicileriyle etkilesimli bir iletisim
kurabilmelerinin yani sira pazarlama ve reklam amach kullanmalari ekonomik
acidan maddi kazang saglamaktadir (Algtlll, 2017: 45). Radyo yayincilari agisin-
dan sosyal medya; bir iletisim kanali olmakta, radyo igeriklerinin yayinlanmasini
saglamakta, dinleyicilerle etkilesimli iletisim kurmakta, radyo yayincisini goru-
lebilir kilmakta ve hedef kitle dinleyicileri analiz etmeyi saglamaktadir. Bununla
birlikte radyo yayincilari bir sosyal medya stratejisi planlayarak hedef kitlelerin
cevrimici oldugu sosyal mecralarin yapisina uygun icerik yayinlamak, hashtag,
etiketleme ve link teknikleri kullanarak daha fazla etkilesim ve gorunirlik sag-
lamaktadir (Karttunen, 2017: 43).

Sosyal medyanin en 6nemli mecralarindan ikisi olan Facebook ve Twitter sosyal
paylasim aglari, yeni medyanin ana mecralaridir. Nitekim radyo icin 6nemli bir
sosyal mecra olan Facebook, mevcut radyo dinleyicilerinin yani sira yeni dinle-
yicilerin de radyo istasyonuna baglandigi 6nemli bir sosyal mecradir (Chaffey,
2019: 3). Bununla birlikte Twitter, radyo dinleyicileri arasinda iletisim kurmayi,
dinleyicilerin konusmaya katilma imkani bulmalarini, Twitter zaman akisinin bir
parcasi olmalarini saglayan énemli bir iletisim aracidir (Bonini & Sellas, 2014:
142). Dolayisiyla radyo ve yayincilik hizmetleri icin geleneksel ve yeni medyanin
kesistigi ortak noktada medya yakinsamasi ortaya ¢ikmaktadir (Esch & Bianco,
2016: 63).

TRTAKabDeMi Cilt 5/ Sayi 9 / Ocak 2020



Radyo ve Sosyal Medya Yakinsamasi: TRT Radyo ve TRT FM’in Facebook ve Twitter Pratikleri B 35

2.3. Geleneksel ve Yeni Kesisimi: Medya Yakinsamasi

Medya baglaminda “yakinsama” kavrami, iletisim sirketlerinin farkli medya ku-
ruluslarini birlikte calistirarak finansal fayda saglayan ekonomik bir strateji olarak
tanimlanmaktadir (Chakaveh & Bogen, 2007: 811). Yakinsama kavrami, genel an-
lamda farkli medya sistemleri arasindaki kesisme noktalarinda ¢oklu medya igerik-
lerinin akici bir sekilde dolasimini agiklamaktadir. Ozel anlamda medya iceriklerinin
bir kiltlr icerisindeki dolasim bigimlerinin neden oldugu teknolojik, endustriyel,
kilturel ve sosyal degisiklikler ifade etmektedir (Jenkins, 2006: 282). Avrupa Ko-
misyonu Yesil Belgesinde yakinsama kavrami, genel olarak farkli sebeke platform-
lari araciligiyla benzer hizmet gesitlerinin tasinmasi ya da kisisel bilgisayar, televiz-
yon ve akilli telefon gibi cihazlarin bir araya getirilmesidir (European Commission,
1997). Dolayisiyla kavram, medya iceriginin ¢oklu medya platformlarindaki akisini,
medya endustrileri arasindaki isbirliklerini, eski ve yeni medya arasindaki boslukla-
ri dolduracak medya igin yeni finansman yapilarinin aranmasini ve hedef kitlenin
medya kullanim davraniglarini ifade etmektedir (Jenkins, 2006: 282).

“Yakinsama Teorisi”, genelde iletisim yontemlerinin yakinsamasina odaklanarak,
Ozelde geleneksel ve yeni kitle iletisim araclari arasindaki araylizeyde yayincilik
konusu Uzerinde durmaktadir (Latzer, 2013: 1). Geleneksel ve yeni medya ara-
sindaki iletisim teknolojik, medya ve icerik ortak noktalarinda yakinsamaktadir
(Chen, 2013: 186). Teknolojik yakinsama, farkli teknolojik sistemlerin benzer
gorevleri yerine getirmesini saglamaktadir (Olawuyi & Friday, 2012: 1). Medya
Yakinsamasi, igerigin ¢oklu islevleri yerine getiren farkli teknolojik medya cihazla-
rinda islenmesi, depolanmasi ve paylasilmasini saglayan tamamen biitlinlesik bir
sistemdir (Jenkins, 2006: 17). icerik Yakinsamasi, iretilen medya iceriginin coklu
medya ortamlarinda dolasimini, medya hedef kitlesinin zaman ve mekandan ba-
gimsiz olarak daginik medya icerikleri arasinda baglanti kurmasini, yeni bilgiler
aramasini ve medya icerigini tiketmesini icermektedir (Jenkins, 2006: 106).

“Medya Yakinsamasi” daginik bilgi isleme, yayincilik ve telekomiinikasyon sek-
torlerini birlestirmekte ve genelde (¢ yaklasimla incelenmektedir: Aktarim se-
bekelerinden cihazlara teknolojik yakinsama, program tiirlerinden ¢oklu medya
hizmetlerine igerik yakinsamasi ve medya fonksiyonlari ile kullanim bigimleri ya-
kinsamasi. Bu baglamda, medya yakinsamasi teorileri li¢ bashkta toplanmaktadir
(Lugmayr, Pohl, Mihlhauser, Kallenbach, & Chorianopoulos, 2007: 119).

1. Medyanin Degisimi: Yeni medyanin geleneksel medyanin tiim fonksiyonlari Gstenmesi.
2. Medyanin Tamamlanmasi: Yeni medyanin geleneksel medyayi tamamlayici niteligi.

3. Medya Birlesmesi: Yeni medya ve geleneksel medyanin entegre olmasi.
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3. Metodoloji

3.1. Aragstirmanin Konusu ve Amaci

Arastirma llkemizdeki kamusal radyo — televizyon yayin kurumu olan TRT binye-
sinde bulunan geleneksel medya araci TRT Radyo ve TRT FM radyosu ile sosyal
mecralar arasindaki medya yakinsamasini konu edinmektedir. Bu baglamda TRT
Radyo ve TRT FM radyosunun Facebook ve Twitter sosyal paylasim aglarinin kul-
lanimlarini analiz ederek geleneksel ve sosyal medya yakinsamasini ortaya koy-
mayl amaglamaktadir.

3.2. Aragstirmanin Problemi

iletisim teknolojilerinin gelismesi ve degismesi, geleneksel medya yapisini yeni
medyaya dogru degistirmektedir (Yurdigil & Yiksel, 2012: 151). Bu baglamda
geleneksel bir mecra olan radyonun sosyal medya kullanimi araciligiyla degis-
mesi geleneksel medya ve sosyal medyanin yakinsamasini ortaya ¢ikarmaktadir.
Dolayisiyla bu arastirmanin temel problemi “Geleneksel medya ve sosyal medya
arasindaki yakinsama nedir? olmaktadir. Bu kapsamda TRT Radyo ve TRT FM rad-
yosunun sosyal paylasim aglari Facebook ve Twitter kullanimlari incelenmistir.

3.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada geleneksel medya ve sosyal medya arasindaki yakinsamayi sayisal
verilerle ortaya koyabilmek amaciyla nicel arastirma yontemi ve icerik analizi tek-
nigi kullanilmistir. ilk olarak TRT Radyo ve TRT FM radyosunun resmi web say-
falari incelenerek aktif olarak kullanilan resmi sosyal paylasim aglari Facebook
ve Twitter belirlenmistir. TRT Radyo ve TRT FM radyosunun Facebook ve Twitter
resmi sosyal paylasim aglariicerik analizi teknigiyle incelenerek sosyal medya kul-
lanimlari analiz edilmistir. ikinci olarak Lugmayr, Pohl, Miihlhauser, Kallenbach,
& Chorianopoulos’un (2007: 119) medya yakinsamasi teorisine gore (1) medya-
nin tamamlanmasi, (2) medyanin ikamesi ve (3) medyanin birlesmesi kriterlerine
gore radyo ve sosyal medya arasindaki yakinsama incelenmistir.

3.4. Arastirmanin Evren, Orneklem ve Sinirliliklari

Arastirma nicel arastirma yontemini kullanmasi nedeniyle, arastirmanin evreni ve
orneklemi nicel 6rneklem metodunun rastgele 6rneklem teknigiyle (Can, 2017:
27) olusturulmustur. Bu kapsamda arastirmanin evrenini Tirkiye, orneklemini
kamu radyosu TRT Radyo ve TRT FM radyosu ile sosyal medya kapsaminda Fa-
cebook ve Twitter sosyal paylasim aglari olusturmaktadir. Arastirma kapsaminda
TRT Radyo ve TRT FM radyosunun 01.09.2019 ve 30.09.2019 tarihleri arasinda-
ki Facebook ve Twitter sosyal paylasim aglarini kullanimlariyla sinirlandirilmistir.
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YouTube sosyal paylasim agi her iki radyo kanali tarafindan kullaniimadigi icin
orneklem digi birakilmistir.

3.5. TRT Radyolari ve Yeni Medya

Ulkemizdeki kamusal radyo — televizyon yayin kurumu TRT biinyesinde bulunan
ve geleneksel bir mecra olan TRT Radyo, http://radyo.trt.net.tr internet adresin-
den resmi web sitesinin incelenerek TRT Radyo ve TRT FM radyosunun sosyal
paylasim agi kullanimlari belirlenmistir.

Tablo 1: TRT Radyolari Sosyal Medya Kullanimi

Radvo Resmf Resmi Web Sayfa- Resmf Resmi
Kana;{arl Web sindan Sosyal Med- | Sosyal Medya | Sosyal Paylagim

Sayfasi ya Baglantisi Hesabi Ag1 Hesabi
Facebook

TRT Radyo |http://radyo.trt.net.tr Var Var Twitter
YouTube
http://radyo.trt.net.tr Facebook

TRTFM Kanal/2/trt-fm.aspx Yok Var Twitter

Ulkemizdeki kamusal radyo — televizyon yayin kurumu TRT biinyesinde bulunan
ve geleneksel bir mecra olan TRT Radyo ve TRT FM radyosunun geleneksel medya
ve yeni medya yakinsamasi Lugmayr, Pohl, Miihlhduser, Kallenbach, & Choriano-
poulos’un (2007: 119) medya yakinsamasi kriterlerine gére incelenmistir.

Tablo 2: TRT Radyolari ve Sosyal Medya Yakinsamasi

Medyanin Medyanin Medyanin
Tamamlanmasi ikamesi Birlesmesi
Gele- Yeni Gelenek- Yeni Gelenek- Yeni
neksel sel sel
Medya Medya Medya Medya Medya Medya
Sosyal
Radyo Sosyal Medya Radyo Radyo Sosyal Medya
Medya
Facebook Facebook Facebook
TRT FM TRT FM TRT FM
Twitter Twitter Twitter
Kaynak: (Lugmayr, Pohl, Mihlh&user, Kallenbach, & Chorianopoulos, 2007)
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3.5.1. TRT Radyo Facebook Uygulamalari

TRT Radyo sosyal medya platformlarindan biri olan Facebook sosyal paylasim agi-
ni @TRTRadyo adi ve Facebook tarafindan taninmis medya sirketi ve resmi sosyal
medya sayfasi olarak onaylandigini gosteren mavi tik isareti ile kullanmaktadir.

TRT Radyo’nun @TRTRadyo resmi Facebook sayfasinin profil resmi, TRT Radyo
logosu ve altinda resmi web sitesi adresi radyo.trt.net.tr yazili gorseldir. Kapak
fotografi TRT Radyo c¢atisi altinda bulunan radyo kanallarinin logolarinin yer aldigi
gorseldir.

@TRTRadyo resmi Facebook sayfasinda Ana Sayfa, Hakkinda, Canli Yayin, Fre-
kanslar, Yayin Akisi, Videolar, Twitter, Fotograflar, Notlar, Gonderiler ve Topluluk
ana mendleri bulunmaktadir. Ana Sayfa menisiinde Topluluk ve Hakkinda bil-
gileri bulunmaktadir. Topluluk meniisinde @TRTRadyo resmi Facebook sayfasi-
ni begenen ve takip eden kisiler gériilmektedir. Hakkinda meniisiinde iletisim
Bilgileri ve Daha Fazla Bilgi bolimleri bulunmaktadir. iletisim Bilgileri basliginda
TRT Radyonun resmi web sitesi http://radyo.trt.net.tr adresi, kurumsal iletisim
maili radyoyenimedya@trt.net.tr adresi ve Facebook mesajlasma uygulamasi
Messenger’in m.me/TRTRadyo baglantisi iletisim bilgileri bulunmaktadir. Daha
Fazla Bilgi bashgl altinda kurumsal, tarihge, vizyon ve misyon hakkinda bilgiler
bulunmaktadir.

Canli Yayin ana menistinde Canli Yayin, Frekanslar, Yayin Akisi, Radyo ve trt.net.
tr alt mendleri bulunmaktadir. Canli Yayin alt menlisiinde TRT Radyo c¢atisi altinda
bulunan ulusal, bolgesel ve dis yayin yapan radyo kanallari dinlenebilmektedir.
Frekans alt menisinde radyo kanallarinin frekans bilgileri, radyo kanallarinin
yayin akislari gérintilenmektedir. Radyo alt menistinden http://radyo.trt.net.
tr TRT Radyo resmi web sayfasina ulasiimaktadir. http://www.trt.net.tr alt menu-
siinden TRT resmi web sayfasina ulasiimaktadir. Frekanslar ana mendistinde TRT
Radyo ¢atisi altinda bulunan TRT Radyo 1, TRT FM, TRT Radyo 3, TRT Nagme, TRT
Tarkl, TRT Radyo Haber ve TRT Bolge Radyolarinin frekans bilgileri bulunmak-
tadir. Yayin Akisi ana menistnde TRT Radyo c¢atisi altinda bulunan TRT Radyo
1, TRT FM, TRT Radyo 3, TRT Nagme, TRT Tirkd, TRT Radyo Haber ve TRT Bolge
Radyolari kapsaminda TRT Cukurova Radyosu, TRT Trabzon Radyosu, TRT Diyar-
bakir GAP Radyosu, TRT Antalya Radyosu ve TRT Erzurum Radyosu kanallarina ait
haftalik yayin akisinin giin ve saat bilgileri bulunmaktadir.

Twitter ana menisinde diger sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter
sosyal paylasim agI @trtradyo adina ve baglanti adresine ait bilgiler bulun-
maktadir.
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Resim 1: TRT Radyo Resmi Facebook Sayfasi

e
TRT Radve
=
0.
TRT Radyo
Ana sayfa
=3 b Befpersdins Tokigtesin = 4 Pylay © Mesaj Gooder
i Ak & i o
Videsisd srvas
Vadtay ! @ v ¢
'
Hakkinga
f} Fayts Sermarng

Kaynak: https://www.facebook.com/TRTRadyo/

TRT Radyo’nun sosyal medya kullanimi @TRTRadyo resmi Facebook sayfasi he-
sabinda bulunan bolimlerden olusturulan tabloya gore incelenerek elde edilen
veriler Tablo 3’de sunulmaktadir:

Tablo 3: TRT Radyo Facebook Kullanimi (28.11.2011 — 30.09.2019)

Canli Yayin sosyal
Radyo Hakkinda | Begeni | Takipgi | Canli Frekanslar | '2Y Paylasim
Anasayfa| _. . . Yayin I Akisl AN
Kanallari Bilgileri | Sayisi | Sayisi | Yayin Bilgisi .2 | Agi Bag-
Akisl Bilgisi
lantisi
TRT . .
Var Var 49.704149.179| Var | Pasif Yok Var | Twitter
Radyo

TRT Radyo’nun sosyal medya icerik paylasimi @ TRTRadyo resmi Facebook sayfasi
hesabinda bulunan igeriklerden olusturulan tabloya gére incelenerek, elde edi-
len veriler Tablo 4’te sunulmaktadir:
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Tablo 4: TRT Radyo Facebook icerik Paylasimi (01.09.2019 — 30.09.2019)

Radyo Facebook
Kanal Paylasim | Paylagim | Paylagim Begeni Yorum YEQ\'/?:_” Etkilesim
Sayisi Turd Icerigi Sayisi Sayisi sm Sayisi
TRT Sanatgl
1 Gorsel 4 0 0 0
Radyo Vefat
TRT
3 Gorsel Program 3 0 0 0
EM Tanitimi
.. Program
TRT 62 Gorsel Tantami 71 2 0 0
Radyol 1 Baglanti TW|tte'r Yon- 0 0 0 0
lendirme
TRT
. Program
Rad- 29 Gorsel Tamami 58 4 3 0
yo-3
TRT
26 Gorsel | Program 37 6 0 0
Nagme Tanitimi
. Program
TRT 17 Gorsel Tanrami 63 20 0 0
Tarkd 2 Video | [rogram 11 0 2 0
Yarigmasi
TRT Ku- 1 Video TRT World 0 0 0 0
rumsal Forum
Dinyada
TeR;I'eII3eI- 1 Video Yasam M- 1 0 0 0
g cadelesi
TRT World 0 0 0 0
Forum
Gelenegin
2 Video festivali 4.
Etnospor
TRT Kaltar Fes- ! 0 0 0
tivali Bagh-
yor!
1 Anket TRT World 4 0 0 0
Forum
TRT . .
1 Baglant T\;Vltte_r Yon 0 0 0 0
Spor2 endirme
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3.5.2. TRT Radyo Twitter Uygulamalari

TRT Radyo, sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter sosyal paylasim agini
@trtradyo adi ve Twitter tarafindan taninmis medya sirketi ve resmi sosyal medya
sayfasi olarak onaylandigini gbsteren mavi tik isareti olmadan kullanmaktadir.

TRT Radyo’nun @trtradyo resmi Twitter sayfasi profil resmi TRT Radyo logolu gor-
seldir. @trtradyo resmi Twitter sayfasi Kurumsal isim béliimiinde TRT Radyo adi-
nin yazmaktadir. Kurumsal bilgiler boliminde “Turkiye'nin Ortak Sesi TRT Radyo-
lari Resmi Twitter Hesabi” slogani yazmaktadir. Konum bélimiinde TRT Radyonun
kurumsal ulagim adresinin yazmamaktadir. internet sitesi bélimiinde TRT Rad-
yonun resmi web sayfasinin radyo.trt.net.tr internet adresi yazmaktadir. Kurulus
tarihinde TRT Radyo 10.02.2012 tarihinde resmfi Twitter hesabini agmistir.

Resim 2: TRT Radyo Resmi Twitter Sayfasi

Kaynak: https://twitter.com/trtradyo

TRT Radyo’nun sosyal medya kullanimi @trtradyo resmf Twitter sayfasi hesabin-
da bulunan bélimlerden olusturulan tabloya gore incelenerek elde edilen veriler
Tablo 5’te sunulmaktadir:

Tablo 5: TRT Radyo Twitter Verileri (10.02.2012 - 30.09.2019)

Takip Yavin Sosyal
Radyo Ana | Hakkinda | Takipgi | Edilen | Tweet | Medya| Begeni ¥ Paylagim
AR Akisi ST
Kanallari| sayfa | Bilgileri | Sayisi | Sayisi | Sayisi | Sayisi Sayisi o> | AgIBag-
Bilgisi
lantisi
TRT Fm Var Var 2138B 77 22.8B| 7.439 11.9B Var Yok
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TRT Radyo’nun sosyal medya icerik paylasimi @trtradyo resmi Twitter sayfasi he-
sabinda bulunan igeriklerden olusturulan tabloya gore incelenerek elde edilen
veriler Tablo 6'te sunulmaktadir:

Tablo 6: TRT Radyo Twitter icerik Paylasimi (01.09.2019 - 30.09.2019)

Radyo Twitter
- Gorlntu-
Paylasim | Paylagim Paylasim Yanit | Retweet | Begeni
Kanal Sayisi Tard icerigi Sayisi | Sayis Sayisl lenme
Y cerig Y y Y Sayisi
TRT . 9 Eylil izmir’in
Radyolari ! Gorsel Kurtulus GUnt 0 2 2 0
TRT .. Program
Radyo-1 42 Gorsel Tanvami 1 7 22 0
TRT .. Program
Radyo-3 49 Gorsel Tanttmi 0 0 12 0
TRT .. Program
Tiirkii 10 Gorsel Tanttmi 0 1 10 0
TRT 12 Gorsel Program 0 0 3 0
Nagme Tanitimi

2.5.4. TRT FM Facebook Uygulamalari

TRT FM sosyal medya platformlarindan biri olan Facebook sosyal paylasim agini
@TRTFM adi ve taninmis medya sirketi ve resmi sosyal medya sayfasi olarak Fa-
cebook tarafindan onaylandigini gosteren mavi tik isareti ile kullanmaktadir.

TRT Radyo’nun @TRTFM resmi Facebook sayfasi profil resmi TRT FM logolu gor-
sel ve kapak fotografi kulaklhkla mizik dinleyen bir kadin, mizik notalari, palmiye
agaclari, glines, deniz 6geleriile “Uzaklari Yakin Eden Radyo” slogani yazili gorseldir.

@TRTFM resmi Facebook sayfasinda Ana Sayfa, Degerlendirmeler, Fotograflar,
Videolar, Gonderiler, Hakkinda, Topluluk, Canli Yayin, Frekanslar ve Yayin Akisi
ana mendleri bulunmaktadir. Ana Sayfa menisiinde Hakkinda ve Topluluk bil-
gileri bulunmaktadir. Hakkinda meniisiinde iletisim Bilgileri bélimiinde TRT FM
resmi web sitesinin http://radyo.trt.net.tr internet adresi, Facebook mesajlasma
uygulamasi Messenger’in m.me/TRTFM baglantisi ve telefon numarasi 444 1 112
bilgileri ve Daha Fazla Bilgi bolimiinde vizyon ve misyon hakkinda bilgiler bulun-
maktadir. Topluluk mentsinde @TRTFM resmi Facebook sayfasini begenen ve
takip eden kisiler sayisal olarak gorilmektedir.

Degerlendirmeler ana menisilinde dinleyiciler TRT FM radyo kanalini “TRT FM'i
tavsiye eder misin?” anket sorusuyla degerlendirebilmektedir. Fotograflar ve Vi-
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deolar ana mendiisiinde ylklenen fotograflar ve videolar bulunmaktadir. Gonde-
riler ana menlsiinde TRT FM ve ziyaret¢i dinleyicilerin paylastigi iletiler gorul-
mektedir.

Canli Yayin, Frekanslar ve Yayin Akisi mendleri TRT FM radyosu ve TRT Radyola-
rinin yayinlarinin sosyal medyada dinlenebilmesi, radyo frekanslarina ulasilabil-
mesi, yayin akisi bilgilerinin goérilebilmesi ve radyo dinleyicileriyle etkilesimli bir
iletisim kurulabilmesi noktasinda 6nemli olmaktadir. Bu mendilerin igerigi Canl
Yayin ana menisinde TRT Radyo ¢atisi altinda bulunan ulusal, bélgesel ve dis
yayin yapan radyo kanallarini dinlenebilmektedir. Frekanslar ana mendisiinde TRT
Radyo gatisi altinda bulunan ulusal, bolgesel ve dis yayin yapan radyo kanallarinin
frekans bilgileri bulunmaktadir. Yayin Akisi ana menisiinde TRT Radyo ¢atisi al-
tinda bulunan ulusal, bolgesel ve dis yayin yapan radyo kanallarinin haftalik yayin
akisinin glin ve saat bilgileri yer almaktadir. TRT.NET.TR alt mendsiinde TRT resmi
web sayfasi http://www.trt.net.tr internet adresine ve Radyo alt menisi ise TRT
Radyo resmi web sayfasi http://radyo.trt.net.tr internet adresine ulasilmaktadir.

Resim 3: : TRT FM Resmi Facebook Sayfasi

TRTFM©
STRIEM
Ana Sayta x
Deferiendemeler 8
rone e i
Vigeclar
Gonderier . @ <015 1 100pn prpene s
Hakkinoa @
Topluluk B rowdratvises LB Arkadagiann.. © Yeuin guair Topiutuk Tirminy Ode
CANLI YAYIN an :'Il-iﬂ-l\‘lllhbu SayTay) bogeaemeye davet
FREKANSLAR Tavaiyeler ve Degertendimeler 4500 gt bons badend
YAYIN AKISI B 1190 2 139,080 g takp wyor
e ok GUT DY 1300 ParkESN ke acek BAGInN LazBTaK G0 GNNK
radyo
u 23 K

OZ TURKGEMIZ ARGO KONUSMALAR YOK SICACK BIR RADYO PR
OGRAMLARIN HEFSI HARIKA DAMA NE OLSUN
(]

TRT 411 Gk SaverSAiT 3 FLLIMEANA LTunbis Ve GOk Ik Shafs BIW
o gagmyer

TRT FWFT wavsiye eder misin?

Haye e

Kaynak: https://www.facebook.com/TRTFM/
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TRT FM’in sosyal medya kullanimi @TRTFM resmi Facebook sayfasi hesabinda
bulunan bolimlerden olusturulan tabloya gore incelenerek elde edilen veriler
Tablo 7’de sunulmaktadir:

Tablo 7: TRT FM Facebook Kullanimi

Sosyal

Canl Y. -

Radyo | Ana |Hakkinda| Begeni | Takipgi | Canh AN Frekans | V™" Paylav
Kanali | sayfa | Bilgileri Sayisi Sayisi | Yayin Yayin Bilgisi Akisi §|rQAg|
Akisi Bilgisi | Baglan-

tisi

TRTFm| Var Var 344.046 | 337.626 | Var | Pasif Yok Var Yok

TRT FM’in sosyal medya icerik paylasimi @TRTFM resmi Facebook sayfasi he-
sabinda bulunan igeriklerden olusturulan tabloya gore incelenerek elde edilen
veriler Tablo 8'de sunulmaktadir:

Tablo 8: TRT FM Facebook icerik Paylasimi

Radyo Facebook
Kanal Prog- | Paylasim | Paylasim | Paylasim | Begeni | Yorum | Yeniden Etkilesim
rami Sayisi Tara Igerigi Sayisi Sayisi | Paylasim Sayisi
Oziin Sbzil 2 Gorsel | "rogram 61 17 1 0
Tanitimi
Uyandirma 1 Gorsel | Tro8raM | 519 80 3 0
Servisi Tanitimi
Gorsel, | Program
Frekans 3 Video Tantimi 139 35 0 0
2 Gorsel | Proeram |45 44 0 0
Tanitimi
Ada Vapuru
3 Yanisma | Program | 4.6 293 51 0
Yarigmasi
Gorsel
4 Program | 561 141 5 57
Tanitimi
Eski Kafa Program 1041
2 Anket Anketi 48 8 0 ()
2 Yanisma | Frogram | 1,y 259 73 0
Yarigmasi
4 Gorsel | TTO8rAM | 450 63 0 0
Tanitimi
Tek Yon
1 Yarisma Program 70 221 13 0
Yarigmasi
Cifte Tarife 4 Gorsel | Progam | 445 49 0 0
Tanitimi
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Radyo . Program
Kulbi 2 Gorsel Tanitimi 43 ? 0 0
Radyo Sah- 1 Gorsel | Program | g4, 16 0 0
nesi Tanitimi
Gecenin .. Program
. 1 Gorsel 26 22 0 0
Rengi Tanitimi
Studyo 1 Gorsel | Program | g 14 0 0
Tempo Tanitimi
Hayat Se- 1 Gorsel | Program | 35 14 1 0
sim Tanitimi
Kahveler . Program
Bizden 3 Gorsel Tanrtmi 238 142 2 0
Gozde Sa- 2 Gorsel | Program |45 61 1 0
atler Tanitimi
Genclik 4 Gorsel | Program | 55 224 6 0
Treni Tanitimi
icimizden . Program
Geldigi Gibi ! Gorsel | raniomi | 109 45 0 0
Renkli Sa- 1 Gérsel Program 37 9 0 0
atler Tanitimi
Haftasoinu 1 Gérsel Program 36 10 0 0
Rengi Tanitimi
Trt Fm .. Program
Akustik 2 Gorsel Tanitimi 43 1 0 0
Duygu
Sensin 4 Gorsel Program 137 170 1 0
. Tanitimi
Sarki Sensin
Genel 10 Gorsel | Program | go3 | 966 234 0
Yarigma Yarigmasi
Genel . Program
Anket 1 Gorsel Anketi 27 21 0 0

2.5.5. TRT FM Twitter Uygulamalar

TRT FM, sosyal medya platformlarindan biri olan Twitter sosyal paylasim agini @
TRTFM adi ve Twitter tarafindan taninmis medya sirketi ve resmi sosyal medya
sayfasi olarak onaylandigini gosteren mavi tik isareti ile kullanmaktadir. TRT FM’in
@trtradyo resmi Twitter sayfasi profil resmi TRT FM logolu gorseldir. @ TRTFM
resmi Twitter sayfasi kurumsal isim boliminde TRT FM adi yazmaktadir. Kurum-
sal bilgiler bolimiinde “TRT FM Dinyayi Kucaklayan Ses” slogani yazmaktadir.
Konum bélimiinde TRT FM’in kurumsal ulasim adresi bulunmaktadir. internet
sitesi boliminde TRT FM’in resmi web sayfasinin internet adresi yazmaktadir.
TRT FM 2014 Subat tarihinde resmi Twitter hesabini agmistir.
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Resim 4: TRT FM Resmi Twitter Sayfasi

Lol

TRT FM Dinyay Kucaklayan Ses
t nal/2/t 2014 tarihinde katilh

an takip ediliyor

Tweetler Tweetler ve yanitlar

Kaynak: https://twitter.com/TRTFM

TRT FM’in sosyal medya kullanimi @ TRTFM resmf Twitter sayfasi hesabinda bu-
lunan bolimlerden olusturulan tabloya gore incelenerek elde edilen veriler Tablo
9’da sunulmaktadir:

Tablo 9: TRT FM Twitter Kullanimi

. Sosyal

Radyo | Ana Hak Takipgi Ta.klp Tweet | Medya vBe . Yayin Paylagsim
Kanal- | say- | kinda Edilen geni Akisl AN
.| Sayisi Sayisi Sayisi .o | AgiBag-

lari fa | Bilgileri Sayisi Sayisi | Bilgisi lantisi

TRTFm | Var Var 21.3B 77 22.8B 7.439 [119B| Var Yok

TRT FM’in sosyal medya igerik paylasimi @TRTFM resmf{ Twitter sayfasi hesabin-
da bulunan béliimlerden olusturulan tabloya gore incelenerek elde edilen veriler
Tablo 10’da sunulmaktadir:
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Tablo 10: TRT FM Twitter icerik Paylasimi

Radyo Twitter
Kanal Paylasim Paylagim | Paylagim Yanit Retweet Begeni Gloerr:Jnrlteu—
Programi Sayisi Tara Icerigi Sayisi Sayisi Sayisi S
ayisi
TRT FM 1 Gorsel | Kurtulus 1 1 11 0
Gunl
Kahveler .. Program
Bizden 6 Gorsel Tantim! 41 20 81 0
GoOzde .. Program
Saatler 3 Gorsel Tanitimi 15 8 29 0
Hafta Sonu 3 Gorsel | Prosram 5 6 21 0
Rengi Tanitimi
Eski .. Program
Kafa 14 Gorsel Tanrtmi 128 88 366 0
. .. Program
icimizden 3 Gorsel Tanrami 24 23 92 0
Geldigi
Gibi 2 Video | Program 21 11 64 1250
Tanitimi
Ada 14 Gorsel | Program 37 67 125 0
Vapuru Tanitimi
Frekans 2 Gorsel Program 1 1 10 0
Tanitimi
Radyo .. Program
Kultibu 6 Gorsel Tanitimi > 15 30 0
Radyo . Program
Sahnesi 2 Gorsel Tanitimi 12 1 38 0
Gece Yol- 4 Gorsel | Program 30 10 37 0
culugu Tanitimi
Gecenin 2 Gorsel | Program 15 5 2 0
Rengi Tanitimi
Cifte . Program
Tarife 6 Gorsel Tanitimi 21 4 >8 0
Hayat 8 Gorsel | Prosram 54 119 691 0
Sesim Tanitimi
Cumartesi ; Program
Hatiras! 4 Video Tantarmi 13 14 33 588
7 Gorsel | Program 32 24 75 0
Genglik Tanitimi
Treni
1 Video | Program 8 2 20 470
anitimi
Ozln 3 Gorsel | Prosram 2 4 34 0
S6zu Tanitimi
Uyandirma 8 Gorsel | Program 111 21 266 0
Servisi Tanitimi
Tek . Program
Yén 2 Gorsel Tanrami 8 2 15 0
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Gecenin 3 Gérsel | Prosram 2 4 14 0
Sesi Tanitimi

Akustik 2 Gorsel | Program 1 5 17 0
Tanitimi

Gundedin 2 Gorsel | Program 7 6 13 0
Tanitimi
Renkli .. Program

Saatler 1 Gorsel Tanitimi 1 7 43 0

Stidyo 1 Gorsel | Prosram 4 1 3 0
Tempo Tanitimi

TRTFM 1 Gorsel | Program 1 3 8 0
Eneriji Tanitimi

2.6. Arastirmanin Bulgulari

TRT Radyo resmi web sayfasi http://radyo.trt.net.tr internet adresinden catisi
altinda bulunan radyo kanallarinin frekans bilgilerine, radyo programlarina ve
haftalik yayin akislarina ait bilgiler ve sosyal medya kullandigini belirten sosyal
paylasim aglarinin logolari ve baglantilari bulunmaktadir. Resmi web sayfasindaki
sosyal paylasim aglarinin logolari, TRT Radyo ve TRT FM radyosunun sosyal med-
ya hesaplarina ulasmayi saglamaktadir. TRT Radyo Facebook, Twitter ve YouTube
sosyal paylasim aglarini ve TRT FM Facebook ve Twitter sosyal paylasim aglarini
kullanmaktadir. TRT Radyonun resmi web sayfasindan resmi sosyal medya he-
saplarina ulasilirken, TRT FM’in resmi web sayfasinin olmamasi nedeniyle resmi
sosyal medya hesaplarina ulasilamamaktadir.

TRT Radyo, @TRTRadyo resmi Facebook sayfasinda ve @trtradyo resmi Twitter
sayfasinda TRT Radyo ve ¢atisi altinda bulunan radyo kanallarini, radyo program-
larini, programlarin haftalik yayin akislarini hedef dinleyici kitlelerle paylasmak-
tadir. Paylasimlarin tiirl gorsel, video, baglanti ve anket bigimlerinde olmaktadir.
Gorsel paylasimlarin icerikleri, TRT Radyo ve ¢atisi altinda bulunan radyo kanal-
larini, radyo programlarinin adini, program sunucusunu, yayin saatini ve radyo
kanali bilgilerini hedef dinleyici kitlesine tanitmaktadir. Video paylasimlarin ice-
rikleri TRT’nin diger kurumlarinin etkinlik ve organizasyonlarini hedef dinleyici kit-
lelere duyurmaktadir. Baglanti paylasimlarin icerikleri TRT’nin diger kurumlarinin
sosyal paylasim agi hesaplarina yonlendirmektedir. Anket paylasimlarin igerikleri,
radyo programlarinin igeriklerine hedef dinleyici kitlelerin katihmini saglamak-
ta ve TRT’nin diger kurumlarina yonelik kamuoyu arastirmalarini duyurmaktadir.
TRT Radyo’nun sosyal paylasim ag1 Facebook icerik paylasimlari incelendiginde,
TRT Radyo ¢atisi altinda bulunan radyo kanallarinin tamamiyla ilgili paylasim ya-
pilmamakla birlikte TRT’nin diger kurumlarinin resmi sosyal medya sayfalarina ait
paylasimlarin yapildigi goriilmektedir.
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TRT FM radyosu, @TRTFM resmf Facebook sayfasinda ve @ TRTFM resmf Twitter
sayfasinda, TRT FM radyo kanalina ait radyo programlarini, programlarin haftalik
yayin akislarini hedef dinleyici kitlelerle paylasmaktadir. Paylasimlarin tliri gorsel,
video, anket ve yarisma formatlarindan olusmaktadir. Gérsel ve video paylasim-
larin igerikleri radyo programi adi, program sunucusu, yayin saati, radyo kanali
ve frekans bilgilerini hedef dinleyici kitlelere duyurmaktadir. Anket paylasimlarin
icerikleri radyo programlarinin igeriklerine hedef dinleyici kitlelerin katilimini ve
mizik pargasi isteginde bulunmalarini saglamaktadir. Yarisma paylasimlarin ice-
rikleri, radyo programi yayini esnasinda radyo programcisinin diizenledigi yaris-
malara dinleyicilerin katilarak kigik 6diller kazanmalarindan olusmaktadir.

3. Sonug

Geleneksel medya ve yeni medya arasindaki yakinsama konusu, TRT Radyo ve TRT
FM radyosunun yeni medyanin bir uzantisi sosyal medyada Facebook ve Twitter
sosyal paylasim aglarini kullanimlari incelenmistir. TRT Radyo, biinyesinde bulu-
nan TRT Radyo 1, TRT FM, TRT Radyo 3, TRT Nagme, TRT Turkd, TRT Radyo Haber
ve TRT Bolge Radyolari kapsaminda TRT Cukurova Radyosu, TRT Trabzon Radyo-
su, TRT GAP Diyarbakir Radyosu, TRT Antalya Radyosu ve TRT Erzurum Radyosu
icin bir cati kurum olmaktadir. TRT Radyo’nun http://radyo.trt.net.tr internet ad-
resli resmi web sitesinde TRT Radyo ¢atisi altinda bulunan radyo kanallarinin mik-
ro web sayfalari bulunmaktadir. TRT Radyo kanallarinin mikro web sayfalarinda
radyo kanali hakkinda bilgilere, canli yayinlara, yayin akislarina ve frekanslara ait
bilgilere ulagiimaktadir. TRT Radyo kanallari dijital yayincilik sistemleri araciligiyla
internet Uzerinden dinlenebilmekte, mikro web sayfalari araciligiyla dinleyicilerin
radyo kanali, programcisi ve programiyla iletisim kurmakla birlikte, sosyal med-
yada Facebook ve Twitter sosyal paylasim aglarinda etkilesimli bir sekilde devam
etmektedir. Radyo programlari ve programcilari radyo yayini igeriklerini sosyal
paylasim aglarinin gorsel iletisim yapisiyla goriintr kilmaktadirlar.

TRT Radyo ve TRT FM radyosuyla sosyal medya arasindaki yakinsama, sosyal
paylagsim aglari kullanimlari ve Lugmayr, Pohl, Mihlh&duser, Kallenbach ve Cho-
rianopoulos (2007) medya yakinsama teorisinin; medyanin degisimi, medyanin
tamamlanmasi ve medyanin birlesmesi 6lcttlerine gore incelendiginde;

1. Medyanin Degisimi: TRT Radyo ve TRT FM radyosunun radyo programlarini,
iceriklerini ve yayinlarini internet araciliglyla sosyal medyaya tasimasi ve gelenek-
sel radyo yayinciligini yeni medya araciligiyla dontstliirmesiyle yeni medya gele-
neksel medyanin islevlerini gergeklestirebilmektedir.

2. Medyanin Tamamlamasi: TRT Radyo ve TRT FM radyosunun geleneksel radyo
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yayinciliginin tek yonli, etkilesimsiz iletisim yapisiyla sadece ses ileten dezavan-
tajlarini, yeni medya kapsaminda sosyal medyanin iki yonlu, etkilesimli ve gorsel
iletisim yapisiyla gortnir kilarak avantaja donistiirmesi, geleneksel medyanin
sistem aciklarinin yeni medyayla kapanmasini saglayabilmektedir.

3. Medyanin Birlesmesi: TRT Radyo ve TRT FM radyosunun radyo ve sosyal pay-
lasim aglarini senkron bir formatta kullanmasi geleneksel ve yeni medyanin birle-
serek tek bir medya héline getirebilmektedir.
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Kamu Yayinciligi Baglaminda TRT Radyolarina Bakis:
TRT Radyo 1 ve TRT FM Ornegi

KENAN BOLUKBAS

0z

Kamu yayinciligi; toplumun egitim-kaltdr, eglence, haber alma, mal ve hizmetlerin tanitilmasi-
reklam vb. ihtiyaglarinin karsilanmasini, kamu yararini saglamaya calisan bir yayincilik
tlradur. Kamu yayincihginin amaci, toplumun ihtiyaglari dogrultusunda yayin igeriklerini
sekillendirmektir. Bu noktada retilen igerikler, kamu yayincihiginin topluma karsi sorumluluk
Ustlendiginin dnemli bir géstergesi olarak bir denetim mekanizmasindan gegmektedir.
Calismanin ilk béliminde, kamu yayincihigl ve nitelikleriyle kamu yayinciliginin Glkemizdeki
temsilcisi TRT’nin, yayinlarinda izlemesi beklenen politikalar tizerinde durulmustur.

ikinci bélimdeyse TRT radyo kanallarindan Radyo 1 ve TRT FM’in “2014-2018 faaliyet
raporlarindan”, 2014-2018 TRT Radyo Program Oneri Formlari’ndan ve Radyo ve Televizyon
Ust Kurulu’nun (RTUK) Radyo Dinleme Egilimleri (2014) kamuoyu arastirmasindan elde edilmis
Olgimlerden yapilacak nicel ve nitel analizlerle “TRT radyolarinda kamu yayinciligi anlayisi
dikkate alinarak yayinlanan programlar, dinleyicilerin mevcut radyo programlariyla ilgili
kanaatleri ve degerlendirmeleri” ortaya konulacaktir.

Program igeriklerinin, faaliyet raporlarindaki “planlanan ve gerceklesen” oranlara nasil
vansidigl sorunsali; 6neri formlarindan hareketle irdelenecektir. Bunun yaninda, “Radyo
Dinleme Hizmetleri Organizasyon Taniim ve Yayincilik Anonim Sirketi (RIAK) 2019 Dinleyici
Olgiim Sonuglar” elde edilen bulgularla karsilastirilarak {lkemizdeki kamu yayincihiginin
toplumun ihtiyaglarini karsilamada hangi noktada oldugu ve kamu yayincihginin gerekliligi
ve 6nemi lzerinde durulacaktir. Bu dogrultuda yeni medya ortaminda dinleyici ihtiyaglarinin
hangi yonde agirlik kazandiginin tespit edilmesiyle de verilerin anlamlandirilmasi saglanacaktr.
TRT radyolarinin medyanin gelisim/degisim siirecinde ortaya ¢ikan yeni yayincilik anlayislarina
uyum saglayip saglamadiginin ortaya konulmasinin hedeflendigi ¢alisma, bir anlamda kamu
vayinciliginin gelecegi hakkinda da bir 6n galisma niteligi tasimaktadir.
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Abstract

Public broadcasting; education of society-culture, entertainment, news, promotion of goods
and services-advertising, etc. it is a type of publishing that seeks to ensure that its needs are
met, in the public interest. The purpose of Public Broadcasting is to shape the content of broa-
dcasting in line with the needs of society. At this point, the content produced passes through a
control mechanism as an important indicator of Public Broadcasting's responsibility to society.
The first part of the study focused on public broadcasting and its qualifications and the policies
that TRT, the representative of public broadcasting in our country, is expected to follow in its
publications.

In the second chapter, TRT Radio 1 and TRT-FM radio channel's “2014-2018 of the Annual
Report”, 2014-2018 Program Proposal Form’s from TRT radio and the Radio and Television
Supreme Council (RTUK)’s radio listening trends (2014) qualitative and quantitative analysis
from measurements obtained from the public survey to be made “with the understanding
considering TRT radio stations, public broadcasting radio shows on the audience's existing opi-
nions and reviews of published programs” will be presented.

How the contents of the Program are reflected in the “planned and realized” ratios in the
annual reports will be examined using the proposal forms. In addition, “Radio Listening Ser-
vices Organization promotion and Broadcasting Joint Stock Company (RIAK) 2019 audience
measurement results” will be compared with the findings and will focus on where public bro-
adcasting in our country is in meeting the needs of society and the necessity and importance
of Public Broadcasting. In this respect, data will be made sense by determining which direction
listeners ' needs are gaining weight in the new media environment.

The aim of the study is to determine whether TRT radios adapt to the new broadcasting con-
cepts that emerged during the development/change process of the media, and in a sense it is
a preliminary study on the future of Public Broadcasting.
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1.Giris

Kamu hizmeti yayinciligl; toplumun egitim, kiltlr, eglence ve reklam ihtiyacini,
Urettigi cesitli iceriklerle karsilamayi hedefleyen bir yayincilik tiirtidir. Kamu hiz-
meti yayinciligi, program icerikleriyle kamusal bir alan olusturmayi amaglamakta-
dir. Bu kamusal alan icerisinde toplumun milli degerlerine, tilkenin bitinltgiline,
genel ahlaka uygun icerikler bulunmaktadir. Bu anlamda kamu hizmeti yayinciligi,
gerek toplumun bilinglenmesi ve beklentilerinin karsilanmasi gerekse milli bi-
tunlik saglanmasi noktasinda énemli bir gorev Ustlenmektedir.

Bu galismada, llkemizde kamu hizmeti yayinciliginin temsilcilerinden olan Turki-
ye Radyo Televizyon Kurumunun (TRT) radyolarinin program yapim politikalari,
icerik Gretimi ve dinleyicilerin bu Uretimler karsisindaki tavri baglaminda deger-
lendirilmeye calisilmistir. Bu kapsamda, TRT radyo kanallarindan TRT Radyo 1 ve
TRT FM’in 2014-2018 yillarina ait faaliyet raporlarindan yararlanilarak yayin akis-
lari, program tirleri ve icerikleri, nitel ve nicel olarak analiz edilmistir.

Elde edilen bulgular, RTUK’in 2014 yilinda yaptigi “Radyo Dinleme Egilimleri Ka-
muoyu Arastirmasi” ve TRT’nin Uyesi oldugu RIAK'In “Dinleyici Olgiim Sonuglar”,
2018 Aralik ve 2019 Eylil ay1 sonuglari baz alinarak karsilastiriimistir.

Kamu hizmeti yayincisi olarak konumlanan TRT’nin, “radyoda kamu hizmeti ya-
yinciligini nasil yerine getirdigi”, “dinleyicilerin ihtiyaglari dogrultusunda radyo
yayinlarindan beklentileri”, “TRT’nin bu beklentilerin hangi noktasinda durdugu”
¢alismada cevaplari aranan sorular olmustur.

Bu noktada elde edilen tim bulgular karsilastirildiginda, Radyo 1 ve TRT FM’in
Urettigi iceriklerin, kamu hizmeti yayinciligi agisindan dinleyicide bir karsilik bul-
dugu ve tiim analizlerin birbirine paralel sonuglar icerdigi saptanmistir.

Dolayisiyla, ginimiizde kamu hizmeti yayinciliginin gerekliliginin tartisildigi nok-
tada TRT radyolari glincel, yenilenebilir, caga uygun ve dinleyicilerinin beklentile-
rine cevap veren ve isteklerine agik yayincilik anlayisiyla kamu hizmeti yayinciligi-
na devam edecegi yargisina varmak mimkundar.

“GUnumizde TRT, 15 televizyon kanali, 7 ulusal, 6 bdlgesel, 5 uluslararasi rad-
yo kanali, trt.net.tr ve trt.world.com lizerinden 41 dil ve lehgede yayin, teleteks
yayini ve “TeleViZYON”, “TRT Cocuk” ve “TRT Haber DD” dergileriyle Tiirkiye
ve dinyaya yayin yapmaktadir” (http://radyo.trt.net.tr/Icerik.aspx?0ID=901a-
5dal-caf9-4438-83a2-f7be73dcf295).

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020



Kamu Yayinciligl Baglaminda TRT Radyolarina Bakis: TRT Radyo 1 ve TRT FM Ornegi 55

2. Kavramsal Olarak Kamu Yayinciligi

2.1. Kamu
Kamu s6zctgi, en yalin anlamiyla genel, herkes, umumi, acik, halka ait, ortak,
misterek anlamina gelmektedir (Aksut, 2011: 3).

Meral Ozbek'e gére: “Kamu dendiginde hemen devlet gelir aklimiza; devlet idaresi,
organlari, kuruluslar, gorevlileri ya da etkinlikleri gibi seyleri devlete ait ya da devlet
kontroliinde yiritiilen resmi bir alani kastederiz” (Ozbek, 2004: 31). Tiirk Dil Kurumu
S6zlGgu’'nde kamu sézclgiiniin “halk hizmeti géren devlet organlarinin tim{” olarak
tanimlanmasi bu ¢agrisimin bir gostergesidir.

Dolayisiyla “kamu” ile “devlet” kavramlarinin ayni anlamda kullanildigini séylemek
mimkunddr. Buradan hareketle “kamu” sézcligi, bir tGlkedeki halkin bitlniind yani
orada yasayan insanlarin timini ifade etmektedir. Bireylerin ihtiyaclari ve istekleri,
ya Ozel iktisadi yasayis icinde ya da kamu kuruluslarinin faaliyetleri sonucunda giderilir
(Uslu, 2011: 36). Kamu hizmeti yayinciligi kavrami da bu noktada ortaya ¢ikmaktadir.

Kamu kavraminin anlami, yayincilik kurumlari agisindan degerlendirildiginde mdilkiyet
iliskileriyle kisitlanmaktadir. Kamu yayin kuruluslari dendiginde, mulkiyeti kamuya ait
olan kurumlar kastedilmektedir (Mutlu’dan aktaran Akstt, 2011: 3). Yani kamu yayin-
lari, toplumun sosyolojik yapisini igine alacak sekilde, beklentiler, ihtiyaglar ve istekler

etrafinda sekillenmektedir. Kamu yayinciliginin “kamu hizmeti yayincilig
lendirilmesinin temelinde de “topluma hizmet etme” misyonu bulunmaktadir.

olarak nite-

2.2. Kamu Hizmeti

Avrupa Yayin Birligi (EBU), yayincilik alaninda kamu hizmetini su sekilde tanimla-
maktadir: “Yikimli bulunan olusumun, topluma karsi ayrim goézetmeden toplu-
mun tiim katmanlarinin gereksinimini karsilamasi hizmetidir (Akgtiner, 1998: 287).

Kamu hizmeti kavrami, verilen hizmetin niteligiyle de ilgilidir ve bu hizmeti veren
kurum ya da kisilerin milkiyet yapilari 6nemli degildir. Eger yayincilik toplumun
bir gereksinimini karsiliyorsa, bu isin 6zel firmalar ya da kamu firmalari tarafindan
yapilmasi, yapilan isin kamu hizmeti olma niteligini ortadan kaldirmaz (Mutlu’dan
aktaran Aksit, 2011: 4).

Bu noktada, radyo televizyon yayinciliginda 6zel yayinciliga dogru gelisen degisim
cizgisi, kamu hizmetinin esasina etki etmemekte; sadece bu hizmetin goérilme-
sindeki usulde ve hizmeti ylritenlerde farklilasma meydana getirmektedir. Dola-
yisiyla, kamu hizmetinin dogasi ayni kalmaktadir (isbir, 2007: 826).
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2.3. Kamu Yarari

Kamu hizmetinin yerine getirilmesindeki amag, “kamu yarari” olarak ifade edilen
toplumun tatminidir. iste bu nedenle, idarenin ézel girisimcilerden farkli bir mis-
yon ve vizyon anlaminda Ustiinlige sahip olmasi gerekir. Bu Ustlinlige de “kamu
glicl” denir. idarenin “kamu giicii” ayricaligindan yararlanmasinin tek nedeni
“kamu yarar1” gozetmesidir (Eren’den aktaran Aksit, 2011: 5). Bu durum toplu-
mun ¢ikarlari ve ihtiyaglari dogrultusunda ortaya ¢ikan beklentilerin karsilanma-
sini gerekli kilmaktadir. Dolayisiyla kamu hizmeti yayincihiginda program igerikle-
rinin bu yonde sekillenmesi beklenmektedir.

TRT Yénetim Kurulu Bagkani ve Genel Miidiirii ibrahim Eren, “Kamu yayincisinin
temel gorevinde her zaman kamu yararina is yapmak vardir.” (TRT Haber, 2019)
ifadesiyle kamu hizmetinin 6ziindeki amaci agikca ortaya koymaktadir.

Kamu yarari kavrami, devletin dogrulamasini yapmak icin kullanildigi gibi, kamu-
sal islerin hukuka uygunlugunu 6lcmede de kullanilimaktadir (Sarag, 2002: 16).
Buna gore kamu hizmeti yayinciliginin denetim mekanizmalariyla amaca hizmet
edip etmedigi bir sistem icerisinde degerlendirilmektedir. Bu yapi, kamu hizmeti
yayinciliginin, kamu yararina igerik tiretmesini ve bu igeriklerin bir ihtiyaci karsila-
maya yonelik sekillenmesini saglamaktadir.

2.4. Kamu Hizmeti Yayincihigi

Kamu hizmeti yayinciligl, en genel ve basit anlamiyla “kamuya hizmet etmek”
demektir. Bu hizmetin icerigi ve sekli, araci olan kamu kurulusunun yayin poli-
tikalari dogrultusunda sekillenmektedir. Bu politikalar; toplumun ihtiyaglarina,
sosyal yapisina, siyasi unsurlara, ekonomik etmenlere, teknolojik gelismelere
paralel olarak degisebilmektedir. Ozellikle “Medya diinyasinda program igerik-
lerini ve haberleri rekabet, reklam, reyting gibi unsurlarla sekillendiren yayincilik
anlayislarina karsin bu kaygilardan uzak olan kamu hizmeti yayinciligi, gelisen ve
doénisen ihtiyaclara gore yayincilik anlayisini glincellemektedir” (Yildiz, 2012: 3).
Dolayisiyla kamu hizmeti yayinciliginda program iceriklerini belirleyen unsurun
“toplum” oldugunu séylemek mimkinddr.

Garnham’a gore kamu hizmeti yayinciligl tim yurttaslara, zenginliklerine ya da
cografi konumlarina bakilmaksizin, genis bir alanda yuksek kaliteli eglence, en-
formasyon ve egitime esit erisim sagladigini ve program yapimcisinin en ¢ok gelir
getiren begeniler yerine, ¢ok cesitli izleyici begenilerinin doyumunu amaglamak-
tadir (irvan, 2014: 218).
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Fakat glinimuzde birgok iletisimci, kamu hizmeti yayinciligina gerek kalmadigi-
ni savunmaktadir. Ancak tecimsel yayinciligin bazi istisnalar icinde bulundugu
sorumsuzluk ve yasamakta oldugumuz enformasyon ¢aginda, dogru ve gerek-
li bilgileri edinmenin her zamankinden daha ¢ok 6nem kazanmasi géz éniinde
bulunduruldugunda kamu hizmeti yayincihiginin modasi gecmedigi gibi, giderek
daha vazgecilmez hale geldigi gercegi goz ardi edilemez (Coban’dan aktaran Ak-
sit, 2011: 8).

Kamu hizmeti yayinciliginin ilkeleri 5 ana baslikta toplanmaktadir:

- Esit Erisim: Hem cografi hem de kiltiurel olarak; ulusun biutinine ulasmayi,
herkesin katilimini ve azinliklara hitap eden programlar yapmayi, ¢ok sesliligi,
¢ogulculugu anlatmaktadir. Bu ilke, 6zel yayincilik tarafindan gergeklestirileme-
mektedir. Clnki{ 6zel yayincilikta amag, kar ve reklam verene getiri saglamaktir
(Yildiz, 2012: 55).

- Kalite: Kaliteli yayincilik denilince akla, dinlenme/izlenme orani kaygisi tasima-
yan 6zel yayinciliga alternatif bir yayincilik akla gelmektedir (Yildiz, 2012: 56). En
basit tanimiyla bir programin kalitesi, o programin belirlenmis hedef kitlesinin
onceden belirlenmis gereksinmelerinin en iyi sekilde tatmin edilebilmesi icin
gerekli 6geleri tasimasidir (Yazic’'dan aktaran Aksiit, 2011: 8-9). Program tird,
seslendigi hedef kitlenin begenilerine-gereksinimlerine cevap verdiginde ve ya-
ratici bir galisma ortaya koydugunda programin kalitesinden s6z edilebilmektedir
(Caplrdan aktaran Yildiz, 2012: 56).

- Cesitlilik-Denge: Kamu hizmeti yayinciligi ile ticari yayincilik arasindaki en 6nem-
li farkliliklardan birisidir. fyi yapilanmis bir kamu yayin kurumunda ¢ok genis bir
program gesitliligi icinde secim yapma sansi vardir (Aksut, 2011: 6).

- Bagimsizlik ve Ozerklik: Kamu hizmeti yayincihiginin hilkimetten ya da bagka
¢ikar gruplarindan bagimsizligl temel 6zelligidir.

- Hesap Verilebilirlik: Kamunun parasinin verimli kullanilip kullanilmadiginin he-
sabini verebilmesini ifade eden bir kavramdir.

3. Turkiye’de Kamu Yayinciligi ve Esaslari

Turkiye’de kamu yayinciligl, blyik oranda 1964 yilinda 6zel yasayla 6zerk bir
kamu tiizel kisiligine sahip olarak hizmet vermeye baslayan Tirkiye Radyo ve Te-
levizyon Kurumu (TRT) tarafindan yerine getirilmektedir.

TRT’nin radyo istasyonlarinda nasil bir yayin politikasi izleyecegi hususu, kendi-
sine basta Anayasa olmak Uzere, 2954 sayili TRT Yasasi, 6112 sayili “Radyo ve
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Televizyonlarin Kuruluslari ve Yayinlari Hakkindaki Kanun” ile ilgili yonetmeliklere
ve TRT’nin yillar igerisinde olusturdugu yayin gelenegine dayanarak yapilir (Aziz,
218:279).

Buna gore ilgili kanunun ti¢iincii bélimiinde yer alan Yayin Hizmeti ilkeleri’nden
bazilari genel anlamda soyle siralanabilir:

- Tirkiye Cumbhuriyeti’'nin buttnlGgine ve milli degerlerine uygun igeriklerle yayin
yapilmasi,

- Toplumu ayristirici unsurlardan uzak durulmasi ve insanlarin irk, cinsiyet, sosyal
sinif, dinf inanglarla ayrigtirilmamasi, kinanmamasi,

- Toplumu siddet, terdr ve etnik ayrimciliga sevk eden ve toplumda nefret duygulari
olusturacak yayinlara imkan verilmemesi,

- Yayinlarin ¢ikar amach kullanilmamasi,

- Turkgenin dogru kullanimi,

- Millt ve manevi degerlere uygun yayinlar yapilmasi,

- Aile yapisinin korunmasi,

- Yayinlarda tarafsizlik, gergeklik, dogruluk ilkelerine bagli olunmasi,

- Programlarin insan onuruna ve temel insan haklarina aykiri unsur icermemesi,

- Cocuklarin ve genglerin fiziksel, zihinsel, ruhsal ve ahlaki gelisimini olumsuz yonde
etkileyebilecek yayinlarin yapilmamasi (Turkiye Radyo Televizyon Kanunu).

Bu maddeler, Glkemizde kamu hizmeti yayinciiginin temel ilkelerini olustur-
maktadir. TRT bilinyesinde gerek televizyon gerekse radyo yayinlarinda bu ilke-
lere uygun igerikler Gretilmektedir. TRT yayinlarinda, Uretilen igeriklerin halkin
tamamina hitap edebilmesi amaciyla kimi zaman tematik unsurlar kimi zaman
da popiiler unsurlara yer verilmektedir. Turkiye'nin kamu yayinciligi yapmakla go-
revlendirilen tek yayin kurulusu TRT, blinyesindeki radyo istasyonlarinda da bu
amaca uygun yayinlara yer vermektedir.

TRT’nin kamu yayincisi olma vasfi, kurumun web sitesinde de agik¢a ifade edil-
mektedir:

“TRT buglin, 6zerkligi ve tarafsizligi anayasada hilkme baglanan, radyo ve televiz-
yon ile tim medya araglarindan yayin yapan kamu hizmeti yayincisi olarak hizmet
vermektedir” (https://www.trt.net.tr/kurumsal/tarihce.aspx).
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4. Kamu Yayincisi Olarak TRT Radyolari

4.1. TRT Radyo 1 Ornegi

TRT Radyo 1, TRT Faaliyet Raporlari'na gore; “egitim, kiiltiir ve haber kanall” ola-
rak tanimlanmaktadir. Genel dinleyici kitlesine hitap eden Radyo 1, s6z agirlikh
yayin yapan bir kanaldir. Dinleyicinin nabzini tutan gilincel konularin yani sira eko-
nomiden cevreye, hukuktan sagliga, spordan politikaya kadar hayatin her alanin-
dan pek ¢ok konu ele alinmakta, gelismeler her yoniyle irdelenerek dinleyiciye
aktarilmaktadir (TRT Faaliyet Raporlari 2014-2018).

TRT’nin kurumsal sitesinde Radyo 1’in slogani ve amaci agik¢a goriilmektedir:

“Bilgiye, 6grenmeye ihtiya¢ duyan herkes igin... Bilim, sanat, edebiyat, tiyatro,
spor, cevre, ekonomi, magazin... Hayata dair her sey... Dogru, tarafsiz, hizli haber-
cilik... Tirkiye'nin her yerinde, uydudan ve internet lzerinden bitln diinyada...
TRT Radyo 1 1927’den gliniimiize... Radyonuzun oldugu her yerde...”

(http://www.trt.net.tr/Kurumsal/RadyoTanitim.aspx).

4.2. 2014-2018 Faaliyet Raporlari ve Sonuglari

Tablo 1: 2014 Yili Faaliyet Raporu’nda Radyo 1 Program Ornekleri
2014 Yili Program Ornekleri

Programin Adi icerigi Suresi

Zamanin sessiz taniklari, ge¢misi glinimuze tasi-
yan Anadolu antik kentleri ve 6ren yerleri anlatil- (52 x 28’)
maktadir.

Anadolu’da Za-
manin Taniklari

Vizyona giren filmler, sinema tizerine soylesiler, si-

Beyaz Perde nema haberleri bu programda yer almaktadir.

(52x28)

Gecgmisten glinimiize halk muzigimizin aldig yol,
Gondl Dili tirleri, halk miizigine emek verenler, halk mizigi

calgilari ve bir toplumun ortak degerlerde bulus- (52 x 55’)
Sazin Teli masinda halk muziginin 6nemi bu programda yer

almaktadir.

Genel dinleyici kitlesini ilgilendiren toplumsal,
ekonomik, siyasal ve kiiltiirel konular; bu konular-
Gindem la ilgili haberler, yorumlar, sohbetler, roportajlar, (260 x 117’)
belgeseller ve magazinler bu programda yer al-
maktadir.
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Geleneksel Tirk tiyatrosunun en onemli tirleri
olan Meddah, Orta Oyunu, Karagoz, Koy Seyirlik
Oyunlari ve ozellikleri; yazili ve sesli arsivlerde yer
alan ornekler, bu tirlerde gegmisten glinimiize
rlin vermis sanatgilar ve hayatlari bu programda
yer almaktadir.

Hak Dostum Hak (52 x 28’)

Yaygin olarak aileyle birlikte anilan kadinlarin
yasam icinde yer aldiklari tiim olay, durum ve
haberlerle ilgili bilgiler, bir birey olarak kadin bi-
yografilerinden yola g¢ikarak kadinin varolusu ve
basarilariyla ilgili gercek hikayeler, kadin sorunlari
ve ¢6zUm Onerileri bu programda ele alinmaktadir.

Kadinlar KulGbi (52 x53’)

Kur’an-1 Kerim’in mucizevi yonini ve Hz. Peygam-
Kainat Konusuyor | ber’in peygamberligini farkli perspektiflerden or- (52 x 28')
taya koyan programdir.

Cesitli roman ve hikayelerden radyoya uyarlanan
Radyo Tiyatrosu | veya dogrudan radyo igin yazilmis oyunlar bu (2014 58')
programda yer almaktadir.

2014 Faaliyet Raporu’ndaki yayin akisina (Tablo 1) gére Radyo 1; “egitim, kiltir ve
haber agirlikli” misyonuna uygun bir icerik tasimaktadir. Programlarin genel ola-
rak tarih, sinema, glincel, tiyatro, radyo tiyatrolari, kadin, din gibi temalar Gzerine
kuruldugu gériilmektedir. Ornegin 2014 yili program dneri formuna gore “Géniil
Dili Sazin Teli” programinda asiklik geleneginin halka tanitilmasinin amaglandigi,
konu dokiiminin de bu amaci gergeklestirmeye yonelik hazirlandigi gorilmek-
tedir. Bu dogrultuda asiklarin, halk ozanlarinin (Asik Veysel, Dadaloglu, Karacaog-
lan, K6éroglu, Yunus Emre gibi) yani sira halk mizigine emek veren isimlerin (Ali
Ekber Cicek, Cemile Cevher, Neset Ertas, Nida Tifekgi gibi) programda yer buldu-
gunu soylemek mimkindir. Agit, bozlak, semah, zeybek gibi cesitli halk mizigi
trlerinin, halk miziginde kullanilan galgilarla birlikte kazandigi etnik ve yoresel
kimlik (Rumeli, Ege, Dogu Anadolu, Karadeniz, Trakya gibi) tlkenin bitin cografi
bolgelerini ve yurttaslarini igine alarak kamu hizmeti yayincihiginin esitlikgi yapi-
sina hizmet etmektedir. Bunun yani sira halk tirkilerinde yer alan gurbet, sila,
askerlik, mektup, goc gibi toplumsal ve halka ait konularla sekillenen icerikler gbz
onilinde bulunduruldugunda millt degerlerin 6n plana ¢iktigini séylemek mim-
kiindir. Bu durum kamu hizmeti yayinciligi agisindan olduk¢a dnemli bir noktadr.

Buradan hareketle 2014 yilinda programlarin icerikleri goz 6niinde bulundurul-
dugunda, Radyo 1’in kamu hizmeti yayinciliginda 6zellikle “egitim-kiltir” ve “ha-
ber alma” ihtiyacina yonelik programlara yoneldigini séylemek mamkiindr.
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Sekil 1: 2014 Yili Faaliyet Raporu’nda Radyo 1 Yayin Oranlari
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Planlanan B Gergeklesen

Sekil 1 incelendiginde; egitim, kiltlir ve haber icerikleri diger tiirlere oranla 6n
plandadir. %27 olarak planlanan egitim programlarinin %26,61, %25 olarak plan-
lanan kiltlr programlarinin %25,63, %19 olarak “planlanan” haber iceriklerininse
%20,33 olarak “gerceklesen” yayina dahil olduklari goriilmektedir. Kiltlr ve haber
iceriklerinin oransal olarak planlananin da 6tesine gegmesi oldukca 6nemlidir.

Tablo 2: 2015 Yili Faaliyet Raporu’nda Radyo 1 Program Ornekleri

2015 Yil Program Ornekleri
Programin Adi icerigi Siiresi

Bilim ve teknoloji, saghk, c¢evre, tip, tarim,
Akhimda biyoloji, matematik, uzay ve gokbilimi gibi alanlarda garpici | (260 x 5’)
bilgilere yer verilmektedir.

Anadolu’nun yurt edinilmesini saglayan kisiler ve eserleri,
Anadolu’yu mayalayan gonil erlerinin hayatlari, eserleri,
menkibeleri ve 6gretileri programin konusudur.

Anadolu Erenleri (52 x28’)
Haci Bektas-1 Veli, Yunus Emre, Mevlana, Ak Semsettin gibi
medeniyetimiz agisindan énemli sahsiyetlere yer verilmis-
tir.

Cesitli roman, oykii ve sahne oyunlarindan radyoya
Arkasi Yarin uygulanan ya da dogrudan radyo igin yazilmis, en az 5 en | (52 x 28’)
¢ok 12 boélimlik oyunlardir.
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Avrupa’nin Avrupa Ulkelerinin tarihi, Turkiye ile iligkileri ele alinmak-

Oykiisi tadir. (52x28)

Yeni yayimlanan kitaplarla ilgili bilgiler, hakkinda yazilanlar,
Bir Duinya Kitap | yazarlarla soylesiler, e-kitap uygulamalari bu programda | (52 x 25’)
ele alinmaktadir.

Engellilerin sorunlari ve ¢6ziim yollari, engelli yakinlari igin
Biz de Variz uzman onerileri, engellilerle ilgili gincel haberler, engelli | (52 x 45’)
sanatgilar tarafindan Uretilmis eserler ele alinmaktadir.

Programda, diinyada ve Tirkiye’de yasanan her tirli eko-

Denklem nomik olay degerlendiriliyor.

(52x27)

Tirk kalturiinin ana kaynaklari ve gilincel olaylarla har-
manlanarak evlilik, komsuluk, gelin kaynana, yardimlasma,
fedakarlik vb. konular; deyim ve atasozleri; Mevlana, Nas-
reddin Hoca, incili Cavus, Yunus Emre gibi tarihi sahsiyet-
ler; Turk folkloru ve mitolojisinin glincel ve bilimsel gelis-
melerle ilintisi programin konulari arasinda yer almaktadir.

Dilin Kemigi Yok (52 x 25’)

Programda, yasamin renkli yiiziini yansitan, iginde olumlu
bakis agisi ayni zamanda elestirel disiinceyi de barindiran | (52 x 25’)
“mizah” olgusu tartisiliyor.

Su Mizah
Dedikleri

Edebiyat ve musiki arasindaki iliski; Tiirk Sanat musikisinin

Mauzikli Edebiyat . .
seckin eserleriyle sunuluyor.

(52 x43’)
2015 Faaliyet Raporu’ndaki yayin akisina (Tablo 2) gére programlarin genel olarak
bilim, sinema, radyo tiyatrolari, edebiyat, ekonomi, tarih, din, mizah gibi tema-
lar Gzerine kuruldugu gorilmektedir. Bunun yani sira engellilere hitap eden ve
uluslararasi iliskilere yonelik 6zgiin icerikler de bulunmaktadir. Ornegin, “Anadolu
Erenleri” programinda medeniyetimizin dnemli sahsiyetlerinin ve milli degerle-
rin 6n plana ¢ikmasi, “Dilin Kemigi Yok” programinda yine millf unsurlardan Turk
folklorunun mitolojisine yer verilmesi, kamu hizmeti yayinciligi agisindan énem-
li bir noktadir. 2015 yili program 6neri formunda “Anadolu Erenleri” programi
“Haci Bektas-1 Veli, Yunus Emre, Hz. Mevlana gibi devletine bagh, memleketini
seven, iktidar talebi bulunmayan, gonil egitiminden ge¢mis kisilerin hayatlarinin
ve eserlerinin” anlatilacagi bir program olarak tanimlanmaktadir. Kiltlirimizde
baris, hosgori ve sevgi ikliminin ne denli biyik bir yeri oldugunu hatirlatmayi
amaglayan programin birlestirici ve bltinlestirici yapisi, kamu hizmeti yayinciligi-
nin islevlerini tamamlar niteliktedir.

Ayni sekilde “Dilin Kemigi Yok” programinin 6neri formundaki bilgilere gére “unu-

tulmaya yiiz tutan deyim ve atasozlerimizi, kiltirimuiziin geleneksel unsurlarini
giincel olaylarla iliskilendirerek hatirlatmak temel amactir. Kamu hizmeti yayinci-
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hginda dilin klltirel unsurlarla birlikte dogru kullanimina yonelik igerikler, “egiti-

ci-0gretici” islev agisindan oldukga 6nemli bir yere sahiptir.

Tum bunlara ek olarak “Su Mizah Dedikleri” isimli programin 6neri formuna gore
edebiyatta, sinemada, sahnede, medyada, egitimde, saglikta yani hayatin bircok
alaninda mizah unsurunun ve ardindaki elestirel yapinin géz oniline serilmesi
amaciyla eglencenin bir tir kavramsal analizinin yapildigini séylemek mimkin-
diir. Bu icerik, Radyo 1 yayinlarinda, sadece egitim kdltir islevine degil ayni za-
manda eglence islevine de yer verildiginin dnemli bir géstergesidir.

Fakat genel olarak 2015 yilinda Radyo 1’in, kamu hizmeti yayincilhgl agisindan
ozellikle dinleyicinin “egitim-kiltir” ve “haber alma” ihtiyacina yonelik program-
lara yoneldigi gérilmektedir. Bunun yani sira 2014 yilina nazaran Tirk sanat mizi-
gi seckilerine yer verilen “Muzikli Edebiyat” programinin, séz agirlikli yayin yapan
bir kanalda miizik unsuruyla 6n plana ¢ikmasinin da 6nemli oldugu séylenebilir.

Sekil 2: 2015 Yil Faaliyet Raporu’nda Radyo 1 Yayin Oranlari
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I Planlanan B Gergeklesen

Sekil 2 incelendiginde; egitim, kiltlr, haber ve muzik icerikleri diger tiirlere oranla
on plandadir. Egitim, kiltlir ve haber iceriklerinin oransal olarak planlananin 6tesi-
ne gectigi gorilmektedir.

Tablo 3: 2016 Yili Faaliyet Raporu’nda Radyo 1 Program Ornekleri
2016 Yil Program Ornekleri

Programin Adi icerigi Siiresi

Cevre sorunlari, sosyal sorumluluk projeleri, ¢ocuklarin
Cevreci Yaklasim | ve genclerin ¢evre duyarliliklari, giincel olaylarin yol | (52 x 28’)
gostericiliginde anlatiimaktadir.
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Usta yaratici drama egitmenlerinin ydnetiminde yetistirilen
gocuk oyuncularla glinimiiz ¢ocuk dinleyicisinin beklenti-
leri gergevesinde Uretilen dinamik, glincel ve egitici radyo
dramalari.

Cocuk Saati (52 x48')

Tarihten giinimuze, Maveralinnehir’den Dicle’ye, Firat’tan
Tuna’ya kadar olan cografi bdlgede, Tiirk-islam senteziyle | (52 x 28’)
yogrulmus halk ozanlarinin eserlerinden érnekler.

Damladan Derya-
ya Ulu Ozanlar

Dijital yasamin kural ve sorumluluklari, dijital vatandaslik,

Dijital Hayat dijital devlet, dijital trend gibi konular konusulmustur. (53x28')
Her Sazin Telinde Kultirimuzdn bayak bir pargasini olusturan )
Bir Hikaye (52 x 42')
¥ Tirk halk mzigi eserlerinin hikayeleri.
Kopuzdan Saza YuzyHﬂIar boyunfa topluma yon veren, duygulara terciman (53 x 42')
olan asiklar ve asik edebiyati.
Mazideki Ses Kdltlr, sanat, §|yaset alaninda iz birakan sahsiyetler, olay- (52 x23')
lar, olgular, arsiv kayitlart...
Basta futbol olmak lizere basketbol, voleybol ve diger spor
; . : ; (261 x
Spor Aktiel dallarinda haftanin maglarinin degerlendirmesi, yorumlar, 53')

analizler, ulusal organizasyonlar...

2016 Faaliyet Raporu’ndaki yayin akisi incelendiginde (Tablo 3), programlarin ge-
nel olarak glincel, tarih, sosyal, spor, arsiv gibi temalar lzerine kuruldugu gorul-
mektedir. Bunun yani sira yeni medyaya ve dijital ¢caga uyum anlaminda “Dijital
Hayat”, ¢cocuklara hitap eden “Cocuk Saati” gibi 6zgln icerikler de bulunmakta-
dir. 2016 yili program 6neri formlari incelendiginde “Dijital Hayat” programiyla:
“Ozellikle sosyal medya mecralarini kullanan geng kusakla yogun iletisim icinde
olmak, onlari yeni diinyanin kurallari hakkinda bilgilendirmek, alaninda uzman
konu ve konuklarla Tirkiye’de bir dijital yasam bilinci olusmasina yardimci olmak”
amagclanmistir. Dijital diinyayla ortaya ¢ikan degisimlerin toplumsal yansimalari
noktasinda sosyal mecralarin dogru ve verimli bir sekilde kullaniimasi igin “reh-
ber” niteligindeki bu programin, kamu hizmeti yayinciliginin bilgilendirme islevi-
ne yonelik dnemli bir 6rnek teskil ettigi gorilmektedir.

Benzer sekilde yine 2016 yili program éneri formundan hareketle, TRT radyolari-
nin yillar boyu bir okul islevi gordigl gerceginden yola ¢ikarak “Cocuk Saati’'nden
yetismis olmak” kavramini yeniden glindeme getiren “Cocuk Saati” programinda,
TRT radyolarinin okul islevi gérdiigu gerceginin vurgulanmasi, kamu hizmeti ya-
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yincihigl agisindan oldukga 6nemlidir. Cocuklarin beklentilerini karsilamaya yone-
lik iceriklerle sekillenen programin konu dékiiminin: “Tark ve diinya biyukleri,
cevre, sosyal yardimlasma ve dayanisma, dogru ve temiz Tirkge kullanimi, yasli-
larla iliskilerimiz, kitap sevgisi ve okuma aliskanligl, hayvan dostlarimiz gibi haya-
tin her alaniniicine alan iceriklerle sekillendigi gorilmektedir. Buradan hareketle
kamu hizmeti yayinciliginin, ¢cocuklarin bilgi edinme ihtiyacini karsilamasinin yani
sira, dijital diinyanin sirekli yenilenen mecralarinda egitime eglence unsurunun
entegre olmasiyla ortaya ¢ikan yeni 6grenme metotlarina da uyum sagladigini
soylemek mimkindir. Hem “Dijital Hayat” hem de “Cocuk Saati”nde igerikler
birbirlerini tamamlayici bir nitelik tagimakta ve hedef dinleyici kitlesi agisindan
genclere yonelerek kendini giincellemektedir.

“Damladan Deryaya Ulu Ozanlar” programinda Tiirk-islam senteziyle yogrulmus
halk ozanlarinin 6n plana ¢ikmasi, yine “Kopuzdan Saza” programinda milli un-
surlardan asik edebiyatina deginilmesi, “Her Sazin Telinde Bir Hikaye” isimli prog-
ramda ise Turk halk miziginden seckilere yer verilmesi, kamu hizmeti yayincili-
ginin milli degerlere verdigi 6nemin gostergesidir. Program 6neri formlarindan
hareketle asik edebiyati geleneginin halka mal olmus ve vazgecilmez bir pargasi
olan ozanlarin, kadin asiklarin tanitilarak dinleyicilerin kiltirel ydonden gelisimine
katkida bulunulmasinin amaglandigi bu programlarda, kamu hizmeti yayinciligi-
nin kaltirel yonini gérmek mimkandr.

2016 yilinda Radyo 1’in kamu hizmeti yayinciligi acisindan ozellikle “egitim-kil-
tir” ve “haber alma” ihtiyacina yonelik programlara yoneldigi gortlmekte, bu-
nun yani sira muzik iceriklerinin bir 6nceki yilda oldugu gibi yine 6n planda oldu-
gu fark edilmektedir.

Sekil 3: 2016 Yili Faaliyet Raporu’nda Radyo 1 Yayin Oranlari
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Sekil 3 incelendiginde; egitim, kiiltlir, haber ve muzik icerikleri diger tirlere oran-
la 6n plandadir. Buna ek olarak diger yillara oranla drama tirinidn planlanan
%7’lik oranin %6,34’inlin gerceklestirilmesiyle yiikselise gectigi, eglenceye yéne-
lik iceriklerinse bir dnceki yila oranla oldukga geri planda kaldigi gérilmektedir.
Ozellikle haber igeriklerinin %22,32’lik gerceklesen oraniyla %17’lik planlanan
dilimin de 6tesine gegmesi, dikkat ¢ekici bir unsurdur.

Tablo 4: 2017 Yili Faaliyet Raporu’nda Radyo 1 Program Ornekleri

2017 Yil Program Ornekleri

Programin Adi icerigi Siresi

Programda, 15 Temmuz hain darbe girisimine karsi
15 Temmuz Kahra- | demokrasi miicadelesi veren sehitlerimiz, gazilerimiz

manlari konu edilmis; tanikliklarla bu destansi miicadele dinle- (260 x 20')
yiciyle paylasiimistir.
Glincel bir kitap, alblm, film ya da oyun... Programda
Bir Climle Bir Sarki | dinleyiciyi kiltiir-sanat diinyasina ¢ekerek giin icinde (52 x 28")
Bir Replik sikintilardan, yorgunluklardan uzaklagtiracak kiigik bir
alan yaratmak amaglanmistir.
Diinya glindemi siyaset, ekonomi, uluslararasi iligkiler-
Dinya Turu le magazinden spora diinya insanini ilgilendiren olaylar | (260 x 28’)
tartisilmistir.
Anadolu’da dilden dile, kulaktan kulaga yuz yillardir
Efsaneler Hika- anlatilagelen, edebiyatimizin sozll Grinleri efsane ve (52x10')
yeler halk hikayeleri drama unsurlariyla bezenerek dinleyi-

ciyle paylasiimistir.

Programda yiiz yillarin birikimini iceren, ele aldigi ko-

nular itibariyla bir anlamda yazih, s6zlu tarih islevi de

gbren, gecmisten giiniimiize toplumun sosyal, kiltirel, (52x42')
siyasal yapisi hakkinda bilgiler veren halk muzigimiz

her yoniyle tanitilmistir.

Gonul Dili Sazin
Teli

2017 Faaliyet Raporu’ndaki yayin akisi incelendiginde (Tablo 4) programlarin ge-
nel olarak bilim, kiltlir-sanat, diinya glindemi, tarih, teknoloji gibi temalar (ize-
rine kuruldugu goériilmektedir. Bunun yani sira, “15 Temmuz Kahramanlari” gibi
0zglin ve glncel icerikleri barindiran programlar da bulunmaktadir. 15 Temmuz
Kahramanlari isimli programin, 2017 program dneri formu incelendiginde, “Top-
lumdaki milli birlik ve beraberlik dislincesini ve hissini canl tutarak bunu pekis-
tirmenin” hedeflendigi goriilmektedir. Kamu hizmeti yayinciliginin egitim-kiiltdr,
eglence islevlerinin yani sira toplumun bir amag etrafinda bir araya gelmesi nok-
tasinda da 6nemli bir misyon yiklendigini séylemek mimkindiir.

“Efsaneler Hikayeler” programinda Anadolu efsaneleri ve halk hikayelerinin,
“Gonil Dili Sazin Teli” programinda yine milli unsurlardan Tirk halk mizigine yer
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verilmesi, kamu hizmeti yayinciligi agisindan énemli bir noktadir. “Efsaneler Hika-
yeler” programinin program 6neri formu incelendiginde, “efsanelerin tanitilmasi
ve unutulmamasi igin bugiiniin dinamiklerine ve deger yargilarina gére yeniden
sekillendirilip ‘s6zlii kiiltir’ diinyasindan ¢ikarilarak dramatik 6gelerle yeniden bi-
¢imlendirilmesi” amacglanmaktadir. Programlara genclerin de dahil edilmesi icin
formatlarin ve igeriklerin de bu dogrultuda bir degisim gosterdigi gérilmektedir.

2017 yilinda Radyo 1’in ozellikle “egitim-kiiltir” ve “mizik” ihtiyacina yonelik
programlara yoneldigini séylemek mimkunddr.

Sekil 4: 2017 Yili Faaliyet Raporu’nda Radyo 1 Yayin Oranlari
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Planlanan Gergeklesen

Sekil 4 incelendiginde; egitim, kiiltir ve muzik icerikleri diger tiirlere oranla 6n
plandadir. %21 oraninda planlanan muzik tlriniin %20,87 oraninda gergekles-
mesi ve bu oranin bir dnceki yila gére %7,02’lik bir farkla artmasi, séz agirlikh
yayin yapan bir kanalda haber icerigini bile geri planda birakmasi olduk¢ca 6nemli-
dir. Buna ek olarak drama ve eglence tirlerinin bir dnceki yila gére oransal olarak
azaldigini séylemek mimkuinddr.
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Tablo 5: 2018 Yili Faaliyet Raporu’nda Radyo 1 Program Ornekleri

2018 Yili Program Ornekleri
Programin Adi icerigi Siiresi

Geleneksel Turk ve Anadolu masallarini glinimiiz gocuk
dinleyicilere ulastirmak; bu yolla ¢ocuk dinleyicilerin dil,

kaltar ve sosyal gelisimine katkida bulunmak; ¢ocuklari- | (260 x 10’)
miza radyo dinleme aliskanhgini kazandirmak hedeflen-

mistir.

Bir Varmis Bir
Yokmus

Program yil boyunca bilisim sektériindeki yeniliklerden

Gelecek Postasi dinleyiciyi haberdar etmistir. (52x28)
Ulke ve diinya giindemini olusturan politik ve siyasi
gelismeler basta olmak (lizere farkh alanlardaki konular, ,
Haber Yorum 3. e (260 x 267)
haberler, yenilikler, uygulamalar ve bunlara iliskin ilgili,
yetkili ve uzman yorumlari programda degerlendirilmistir.
Edebiyatta, sinemada, sanatin diger dallarinda ve popliler
Karanlik Mese- | kiiltlirde bir tlr olarak polisiye... Program, her yoniyle po- ,
s aarpyl o (26 x 28')
leler lisiye tUrGni ve kaltirinG tanitmayi, tiriin meraklilarina
bir rehber sunmayi amaclamistir.
Teknoloji ve internet kullaniminin arttigi, okuma oranlari-
Vazidan Séze nin azaldigi glinlimiizde toplumsal kiltlirGin tasiyicisi olan (52 x 28)

yazili eserleri ve yazanlari bugliniin insaniyla bulusturmak
amaglanmistir.

2018 Faaliyet Raporu’ndaki yayin akisi incelendiginde (Tablo 5), programlarin di-
jital, bilim, teknoloji, haber, politika gibi temalar Gzerine kuruldugu gorilmek-
tedir. Bunun yani sira polisiye tiiriinde “Karanlk Meseleler” gibi 6zgiin icerikler
barindiran programlar da bulunmaktadir. Programin 2018 6neri formuna gore;
edebiyatta, sinemada, televizyonda, gizgi romanda, internette, dergilerde, mizik-
te, polisiye kiltiriiniin tanitilmasinin amaglandigi ve kamu hizmeti yayinciliginin
alternatif konularina yéneldigi gérilmektedir.

“Bir Varmis Bir Yokmus” programinda ise ¢ocuklara radyoyu sevdirmek adina kiil-
tirimizin 6nemli bir parcasi olan Keloglan Masallari, Dede Korkut Hikayeleri,
Nasrettin Hoca fikralari gibi masallara ve hikayelere yer verilerek egitim-kiltir
islevi 6n plana ¢ikariimistir.

2018 yilinda Radyo 1’in ozellikle “egitim-kilttr”, “haber” ve “mizik” ihtiyacina
yonelik programlara yoneldigini soylemek mimkiindiir.
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Sekil 5: 2018 Yili Faaliyet Raporu’nda Radyo 1 Yayin Oranlari
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Sekil 5 incelendiginde; egitim, klltlir ve muzik iceriklerinin diger tiirlere oranla 6n
plana ¢iktigl, tim igeriklerin oransal olarak bir 6nceki yil ile benzerlik gésterdigi
soylenebilir.

4.3. TRT FM Ornegi

Radyo 2 yani TRT FM, TRT Faaliyet Raporlari’na gore “popiler miizik kanal’” ola-
rak tanimlanmaktadir. Dinlenme 6lglimlerine gére Tirkiye'nin en ¢ok dinlenen
radyosudur. Pop mizigin en gilincel 6rnekleri, liste pargalari, Turk halk mizigi ve
Turk sanat miziginin yeniden seslendirilmis ¢agdas yorumlari, kisa haber ve s6z
bolumleri, etkinlik duyurulari, konuk sanatgilar, konserler yayin akisinda deger-
lendirilmektedir (TRT Faaliyet Raporlari 2014-2018).

TRT’nin kurumsal sitesinde TRT FM'in slogani ve amaci agikg¢a gorilmektedir:

“Sirdasiniz, dostunuz, yol arkadasiniz... Canli ve dinamik yayincilik anlayisi, liste
parcalari, en cok istek alanlar... Turkiye'nin her yerinde, uydudan ve internet lize-
rinden bitiin diinyada... TRT FM: Uzaklari yakin eden radyo...” (http://www.trt.
net.tr/Kurumsal/RadyoTanitim.aspx).
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4.4. 2014-2018 Faaliyet Raporlari ve Sonuglari

Ta

Geceden Sabaha

blo 6: 2014 Yili Faaliyet Raporu’nda TRT FM Program Ornekleri

2014 Yili Program Ornekleri
Programin Adi icerigi

40 sarkilik pop listesi, haftanin en ¢ok cikis/dusls gos-

Arena 40 teren sarkilari, listeye en hizli giris yapan sarki, listenin
en yenileri bu programda yer almaktadir.

Kaliteli ve iyi bir mizik anlayisi dogrultusunda miizik ve

Biz Bize kaltar-sanat haberleriyle dinleyiciyi bilgilendiren prog-

ramdir.

Kiltir-sanat ve mizik alanindan konuklar, Turkiye’nin
her yerinden, dinleyenler araciligiyla yol durumu bilgi-
leri; taninmig kisilerin sesleri, yeni ¢ikan alblim, kitap,
dergi vb. tanitimlari, yarigsmalar yer almaktadir.

Dogru Frekans

Cagdas yayincilik anlayisinin ve DJ sunum tarzinin
benimsendigi program, gece radyo basindaki
dinleyicilere yayin saatine uygun muzik eserleriyle
ulasmaktadir.

Siiresi

(52 x 240)

(52 x 240)

(208 x 120')

(365 x 420')

2014 Faaliyet Raporu’ndaki yayin akisi incelendiginde (Tablo 6), programlarin ge-

nel olarak haftalik mizik listelerini, mizikal bilgileri, mizik diinyasindan konuk-

lari, yorumculari, réportajlariyla popiiler kiltlre yonelik bir icerige sahip oldugu

gorilmektedir. Kamu hizmeti yayinciliginin niteliklerinden “kalite” unsuru TRT

FM’de “iyi mizik” sloganiyla yer bulmaktadir.

Se

kil 6: 2014 Y1l Faaliyet Raporu’nda TRT FM Yayin Oranlari
Egitim | §:99
Katear | 399
o 78.00
Miuzik 7806
7.00
Haber 580
10.00
Reklam %1
Diger 01.‘3090
0 10 10 30 40 50 60 70 80 90
Planan Gergeklesen

Sekil 6 incelendiginde TRT FM'’in icerik olarak 6zellikle “mizik” ve “eglence” ih-
tiyacini gidermeye yoneldigini sdylemek mimkiindir. %78,06'lik oran, bunun
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onemli bir gostergesidir. Buna ek olarak “mal ve hizmetlerin tanitilmasi-reklam”

unsurunun da 6n plana ¢iktigi gériilmektedir.

Tablo 7: 2015 Yili Faaliyet Raporu’nda TRT FM Program Ornekleri

Programin Adi

Bu Firsat Kagmaz

Calar Saat

Kordonda

Renkli Saatler

Tam Bu Saat

2015 Yili Program Ornekleri
icerigi

Aligveris merkezinden canli olarak yayinlanan program,
daimi orkestrasiyla, yarisma bélimleriyle, samimi, ig-
ten sunumuyla hafta sonlarina renk katiyor.

Birbirinden farkli muzik tirlerinden 6rnekler, eglenceli
yarismalar, dinleyici istekleri ve gorusleri...

Gegmise ve glinUmize ait gesitli muzik tdrlerinden
seckin 6rnekler; gecenin temasi gercevesinde islenen
konularla, canli mizik konuklari, dinleyiciyle interaktif
iletisim ve yarismalar...

En ¢ok dinlenen sarkilardan olusan miizik listesi, kultir
sanat haberleri, gindemdeki kitaplar...

Hareketli mizikler, mizah igerikli koseler, popiiler ve
glincel albim degerlendirmeleri, canli mizikler, canl
baglantilar...

Siresi

(104 x 120°)

(104 x 120’)

(260 x 120")

(104 x 120’)

(260 x 120')

2015 Faaliyet Raporu’ndaki yayin akisi incelendiginde (Tablo 7), programlarin eg-
lenceli yarismalar, dinleyici istekleri, canli mizik konuklari, en ¢ok dinlenenler,

popluler-giincel albiim degerlendirmeleri gibi konulariyla giincel bir icerige sahip
oldugu gorilmektedir. “Bu Firsat Kagmaz” isimli programin bir alisveris merkezin-

den canli yayinlanmasi, TRT FM’in popliler kiiltiire yonelik iceriklerine dinleyicile-

rini de dahil etme istegini gdstermektedir.

Sekil 7: 2015 Yili Faaliyet Raporu’nda TRT FM Yayin Oranlari

Egitim
Kaltur
Mizik
Haber
Reklam

Diger

10 20 30 40 50 60 70

Planlanan Gergeklesen

80 90
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Sekil 7 incelendiginde TRT FM’in icerik olarak %80 bandinda seyreden bir oran-
la “muzik” ve “eglence” ihtiyacini gidermeye yoneldigini sdylemek mimkiinddr.

Muzik icerikli programlarin oraninda bir dnceki yila gére artis oldugu da goruil-

mektedir.

Tablo 8: 2016 Yili Faaliyet Raporu’nda TRT FM Program Ornekleri

Programin Adi

Bir Cumartesi
Hatirasi

ENBE

Eski Kafa

Radyo Kullbi

Tam Bu Saat

Tramvay

2016 Yili Program Ornekleri
icerigi

Programda, hafta boyunca yasanan kiiltlir ve sanat olay-
larinin dikkat gekici yanlari, akici ve keyifli bir sekilde
dinleyiciye sunulmus, kiiltiir sanat diinyasinin en sevilen
popdler isimleri konuk edilmistir.

ENBE Orkestrasi esliginde mini bir konser havasinda ger-
ceklestirilen program.

Programda, segilen kaliteli muzikler esliginde ginlik
yasantinin golgede kalan yanlari dinamik ve samimi bir
sunumla aktariimistir.

Kaliteli mizik se¢imi, canli mizik performanslari, farkl
koseler, interaktif katilim ve sosyal medya olanaklariyla
her yastan dinleyiciyi (6zellikle geng kesimi) radyoyla bu-
lusturan program.

Hareketli miuzikler, mizah igerikli koseler, popiler ve
glncel albim degerlendirmeleri, canli muzik icrasi, ya-
rismalar ve etkinliklerden canl baglantilar.

Mizik, sohbet ve yarismalarin yani sira glincel olaylari
kisa ve ironik bicimde ele alarak dinleyicinin internet,
sosyal paylasim aglari, kisa mesaj araciligiyla aktif katih-
mini saglamayl amaglamigtir.

Siiresi

(53x 115')

(52 x 115)

(261 x 115')

(52 x 115)

(261 x 115')

(261 x 115')

2016 Faaliyet Raporu’ndaki yayin akisi incelendiginde (Tablo 8), programlarin kil-
tlr-sanat dlinyasi, popduler isimler, konser havasinda programlar, kaliteli muzikler,

mizah icerikli kdseler gibi giincel bir icerige sahip oldugu gorilmektedir. Bunun

yani sira programlarda sosyal paylasim aglarina ve kisa mesajlara yer verilmesiyle
dinleyicilerin de programa dahil edildigi interaktif bir ortam olusturulmustur.
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Sekil 8: 2016 Yili Faaliyet Raporu’nda TRT FM Yayin Oranlari

Egitim 1.00
0.49
Kiiltiir 3.00
2.90
Miizik 83.00
85.38
3.00
Haber 6.25
9.00
Reklam 4.05
- 1.00
Diger 0.49

0.00 10.00 20.00 30.00 40.00 50.00 60.00 70.00 80.00 90.00

Planlanan Gergeklesen

Sekil 8 incelendiginde TRT FM’in icerik olarak %83’l{ik planlanan oranin %83,38’ini
gerceklestirmesiyle her yil artan bir oranla “muzik” ve “eglence” ihtiyacini gider-
meye yoneldigini séylemek mimkuinddr.

Tablo 9: 2017 Yili Faaliyet Raporu’nda TRT FM Program Ornekleri

2017 Yili Program Ornekleri

Programin Adi icerigi Siresi

Radyonun birgok is kolunda galisirken de dinlenebil-
digi, motivasyonu ve is verimini arttirdigi fikrinden
yola ¢ikan program, dinleyicileri eglendirirken bilgi-
lendirmis, glnlik gelismelerden haberdar etmistir.

Ada Vapuru (260 x 113’)

Programda gazete haberleri, telefon baglantilari,
Bize Uyku Yok sosyal medya paylasimlariyla begenilen muzik eser- | (104 x 115’)
leri sunulmustur.

Hafta sonlari gline erken baslayan dinleyicilere sa-
bah saatlerine uygun miuziklerle eslik eden Calar

Galar Saat Saat, ilgi gekici konulara, pop mizigin onde gelen (104 x115')
sanatgilarina, dinleyici isteklerine yer vermistir.
Giinaydin Tirkiye’m Mizik, sohbet, telefon baglantilari, sosyal medya (260 x 115')

paylasimlari, hayattan kisa hikayeler...

2017 Faaliyet Raporu’ndaki yayin akisi incelendiginde (Tablo 9), programlarin sos-
yal medya paylasimlari, begenilen muzik eserleri, renkli sunus teknikleriyle dinle-
yiciyi programa dahil etme yoniinde bir akis seyrettigi gorilmektedir.

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020



74

Kenan BOLUKBAS

Sekil 9: 2017 Yili Faaliyet Raporu’nda TRT FM Yayin Oranlari

Egitim 1.00
0.97
Kaltar 2.00
2.01
84.00
Muzik 8411
4.00
Haber w9
8.00
Reklam 798
oier | 5%
0.00 10.00 20.00 30.00 40.00 50.00 60.00 70.00 80.00 90.00
Planlanan Gergeklesen

Sekil 9 incelendiginde TRT FM’in icerik olarak %84,11’lik bir oranla “muzik” ve
“eglence” ihtiyacini gidermeye yoneldigini séylemek mimkinddar.

Tablo 10: 2018 Yili Faaliyet Raporu’nda TRT FM Program Ornekleri

2018 Yili Program Ornekleri

Programin Adi igerigi Siiresi
Cifte Tarife (;aI|§mav gundntin son.undakl yogunluga, yorgunluga ve (260 x 115')
yolculuga eslik eden bir program.
TRT FM Akus- Programda Tiirkge pop miziklerin gegmis ve glincel 6rnek-
. leri birbirine uyumlu, sound ve temposu orta-agir (akustik, (52 x115%)
tik . X .
slow) olacak sekilde aranje edilerek sunulmustur.
Turk pop miziginin segme sarkilarindan olusan ginliik
listeler, glincel-aktiiel mizik haberleri, 6zel glinlerde, ,
Frekans Gniversite etkinliklerinde ve festivallerde dis mekan canli (260x115')
yayinlari, taninmis muzisyenlerle sohbetler...
Tek Yén Muzik, aktiialite, yarisma, sosyal medya mesajlari ve din- (260 x 115')

leyici sohbetleri.

2018 Faaliyet Raporu’ndaki yayin akisi incelendiginde (Tablo 10), programlarin
gincel-aktiiel mizik haberleri, dinleyici sohbetleri gibi iceriklere sahip oldugu
gorilmektedir. Program iceriklerinde Universite etkinliklerine yer verilmesi, “TRT
FM Akustik” programinda 6zellikle geng dinleyici kesimine yonelik “playlist” lis-
telerin hazirlanmasi, genglerin programlara dahil edilmek istendiginin 6nemli bir
gostergesidir. “TRT FM Akustik” programinin yapimcisinin, 2018 radyo program-
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lari 6neri formunda programin hedef kitlesini “genclik” olarak tanimlamasi da bu
amacin gergeklestirilmesine yoneliktir.

Ayni formda, programin alt tiriinin Tiirkge Pop Akustik —Chill Out-Deep House—
oldugu ve segilen bu mizik turlerinin “rahatlatan ve mutlu eden tirler” olarak
tanimlandig gérilmektedir.

Formun, yapimcinin 6zel notlari bélimiindeyse ilgili tarzlarin glinimuziin tekno-
lojik gelismelerine agik alanlar oldugu ifade edilmistir. Bu durum TRT FM'’in ye-
nilenebilir bir yapiya sahip oldugunu géstermektedir. TRT FM’in, popdiler kiltire
hitap eden yapisiyla paralel bir gelisme gosteren tim bu iceriklerle, dinleyicilerin
glnluk hayatin karmasasindan ve sorunlarindan uzaklastirilarak “kisa sireli mut-
luluklar” yasamasinin amaglandigi sonucuna varmak mimkindir. Bu noktadan
hareketle TRT FM vyayinlari, kamu yayincihiginin bir geregi olan eglence islevini
gerceklestirmeye yonelik iceriklerle sekillenmektedir.

Sekil 10: 2018 Yili Faaliyet Raporu’nda TRT FM Yayin Oranlari

Egitim

1.02
Kaltar 2
2.01
I
Muzik

84.5

DK

Haber

3.75

8
Reklem

8.47
. 1
Diger
0.25
M Planlanan Gergeklesen

Sekil 10 incelendiginde TRT FM’in %84,5’lik bir oranla “muzik” ve “eglence” ihti-
yacini gidermeye yoneldigini sdylemek mimkindur.

Cilt 5/ Say1 9 / Ocak 2020 TR TaKaDeMi



76 B Kenan BOLUKBAS

4.5. Radyo 1’in 2014-2018 Faaliyet Raporlarinda Yillara Gore igerik Degisiminin
Analizi

Sekil 11: Radyo 1’de yillara gore program iceriklerinin degisimi

m 2014

m 2016

2017

‘l ll";. m 2018
@

r..;éb \"b @.‘r

30

25
2
1
1
0

.S\
@% & & Q% ~z3’

L T = T © = |

Faaliyet Raporu’'nda Gergeklesen
Yiizdeler

Program icerigi

Radyo 1’de yillara gore program iceriklerinin degisiminde (Sekil 11), egitim-kil-
tlr program tirlerinde yaklasik olarak dengeli bir degisim gézlenmektedir. Haber
tlrd ise 2014 ve 2016 yillarindan sonra bir azalma gdstermistir. Buna karsilik aza-
lan bu oran, 2017 ve 2018 yillarinda mizik tlriine yonelmistir. Toplumun degisen
sosyo-ekonomik yapisi ve teknolojik gelismelere bagh olarak degisen radyo din-
leme egilimleri, siirekli degisen (ilke ve diinya giindemi, kamu hizmeti yayincilg
yapan Radyo 1’in kendini glincellemesini ve yenilemesini gerekli kilmistir.

4.6. TRT FM'in 2014-2018 Faaliyet Raporlarinda Yillara Gore igerik Degisiminin Analizi

Sekil 12: TRT FM’de yillara gére program iceriklerinin degisimi

100

B0

60 w2014

40 m 2016

20 2017
0 e m——— T = 2018

Egitim Kdltir Mizik Haber Reklam Diger

Faaliyet Raporu'nda Ger¢eklesen
Yizdeler

Program igerigi
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TRT FM'de yillara gore program igeriklerinin degisiminde (Sekil 12), 2014 yilindan
sonra miizik tiriinin dengeli bir dagilim gostererek arttigini séylemek mimkiinddir.
Popiiler kiiltire hizmet eden TRT FM,, interaktif ve canli unsurlariyla 6zellikle genglere
hitap etmesiyle kamu hizmeti yayinciliginin “miizik ve eglence”, Radyo 1’e nazaran
“mal ve hizmetlerin tanitilmasi-reklam” islevini Gstlendigini séylemek mimkiindir.

5.RTUK Radyo Dinleme Egilimleri Aragtirmasi -3 (2014)

Radyo Dinleme Egilimleri — 2014 Arastirmasi, 26 il ve toplam 104 ilcede radyo
dinleyen 15 yas ve Uzeri 2.545 kisiyle 25 Agustos-4 Eylil tarihleri arasinda ger-
ceklestirilmistir.

Arastirmada Radyo 1 ve TRT FM’e dair birebir veriler bulunmamakla birlikte

TRT’nin tim radyo kanallari TRT basligi altinda degerlendirilmistir (RTUK, Radyo
Dinleme Egilimleri). Fakat dinleyicilere sorulan sorular ve alinan cevaplar, Radyo

1 ve TRT FM’in program icerikleri dogrultusunda baglanti kurularak degerlendi-
rilmeye calisilmistir.

Gorisllen kisilere “Akliniza gelen ilk radyo kanali hangisidir?”, “En ¢ok dinledigi-
niz Ug¢ radyo kanali hangileridir?” sorulmus ve ilk sirada TRT radyolari yer almistir.

Resim 1: En ¢ok dinlenen radyo kanallari
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T
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Resim 2: ilk tercih edilen TRT radyolarinin begenilme nedenleri

m RADYO DINLEME EGILIMLERI ARASTIRMASI - 2014 ﬁ

Terclh etfifiniz radyo kanalim bedenme nedeninlz nedir (5)

TRT*
Covap verem Kiph seris (N =28]

=

Progoam giop ve yayrion glcel 2446
BafarciSirm mikder ol 194
Habered hopuma gidlysr an
Alkarik oldufu kin [ a9
Syl olndst | 53
ok by kolsell konol clkduQu igin 53
Dirdanainizi, waaihirn igin I 4.1
Diavlatin raacdycau ¥}
Bana hitop ediyor. hoguma ghdiyor, seviyonum . ir
et pakhdl igin | ar
Haar BOnG yayn yapaoiar I 24
S Ruakaian igin I 23
Tortea bl kulkaneparar I 9
Targtuz olman 1.4
Faresed yayniarda yaphi loin . 1.5
Haber konusunda glvenis . 1.1
SUrRICLQNNI DOdariyonem I 0Lé
Ralkiarm of aldulu icin 05
Dirl prdgranmban, rdskhed I 0.4
ElRUrel ve afitcl yayn yapryoariar [ 02
Kletce yayn iin | a2
Sohbetien glze I 02

TOFLAM 1000

T Y T e p——

TRT kanclonmn fercih edime nedenlerne bokldfpnda. program akip ve
yapnionn  ghzel oldufu. migiderdn wve hobedern befenddiyl Ik srolordo
inlirmekbadir.

KAMUOYL, YAVIN ARASTIRMALARI VE OLOME DAIREST BASKANLIGH 102

TRT radyolarinin devlet kanali olmasi nedeniyle 6zellikle de haber igerikli prog-
ramlarda “gliven” ve “aliskanlik” duygusu olusturdugu goriilmektedir. Program
akisinin ve yayinlarinin gizel olmasi, seviyeli ve diirlist olmasi ve Tirkge kullani-
minin iyi olmasi dinleyicinin dikkat ettigi genel gecer unsurlardir. “Kiltirel ve egi-
tici yayin yapilmasi”, “Her tirll yayin yapilmasi”, “Spor haberleri”, “Dini program-
lar”, “Sohbetler”, “Reklamlarin az olmasi” gibi cevaplarin Radyo 1 ile; “Begenilen
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miziklerin ¢almasi”, “Cok iyi, kaliteli ve dinlendirici bir kanal olmasi”, “Net ¢ek-
mesi”, “Sunucularin begenilmesi” gibi cevaplarin ise TRT FM ile ilgili olabilecegini
soylemek mimkindir. TRT FM’in kamu hizmeti yayinciliginin niteliklerinden biri
olan “kalite” unsurunun ve sunucularin interaktif tekniklerinin dinleyicide karsilik
buldugu gorilmektedir (Resim 2).

Resim 3: Radyo yayinlarinda daha fazla yer verilmesi istenen konular

Tercih etiginkz radye kanclni befenme nedeniniz medir [32)
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kigdora hitop ol hosoil odamighe
KAMUDYE, YAYIS ARASTIRMALAR VE OLCVIE DAITRES) BASKANLIGE (LIt}

Dinleyicinin, % 26,2’lik bir oraninin “daha fazla mizik ve yeni miizik” beklentisi ol-
dugu gorulmektedir. Bu anlamda Radyo 1’de son yillarda haber programlarindan
miuzik icerigine dogru yonelen programlarin Gretilmesinin, TRT FM’in mizik ice-
rikli programlarindaki oraninin giderek artmasinin, RTUK arastirmasindaki dinle-
yici egilimleriyle faaliyet raporlarinin analizinin paralel bir gelisim géstermesinin
sonucu oldugu yargisina varmak mimkuindur.
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Bunun yani sira haber, kiltlir-sanat programlari, egitimle alakali programlar,
saghk, kadin gibi toplumsal konular da dinleyicilerin bekledigi iceriklerdendir.
Bu anlamda Radyo 1, her yayin doneminde yeniledigi icerikleri ve egitim, kiiltur
programlariyla bu beklentiyi karsilamaya ¢alismaktadir. Ayrica Radyol’e 6zgl ya-
pimlardan olan “radyo tiyatrolan” da %2,1’lik bir oranla dinleyicinin takip ettigi
icerikler arasinda olma 6zelligini korumaktadir.

Resim 5: Program tirlerinin en ¢ok dinlenildigi kanallar

Proguam Hrlerinin en ok dinlendidigi kanalar [75)

Prograrmn Miredinin an ok dirdenlai boralorn botdddmda: program . Bifedinn

lamamenda TRT karaiannn birne woda dnkendi el sdimig

EAMUOVE, ¥YAVEN ARASTIRMALARI VE OLUOME DAIRES] BASKANLICG) 12

Tum bu analizlerden hareketle kamu hizmeti yayinciligi baglaminda gerek Rad-
yo 1’in egitim, kaltlr, haber icerikli yayinlari gerekse TRT FM’in popduler kiltiri
yansitan icerikleri radyo dinleyicisinde beklentiye gore karsilik bulmaktadir. TRT
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radyolarinin tiim program tirlerinde en ¢ok dinlenen kanal olmasi, bu durumun

onemli bir gostergesidir.

Bu yarglyi, TRT’nin de Gyesi oldugu Radyo Dinleme Hizmetleri Organizasyon Tani-
tim ve Yayincilik Anonim Sirketi (RIAK) sonuglariyla desteklemek de miimkiindiir
(RIAK, Radyo Dinleyici Olgiimii).

12/2018-09/2019

TOPLAM TOPLAM

Toplam Hane Sayisi 14,068,922 Toplam Hane Say:st 46,134
Dinleyen Hane Sayisi 23,524
Dinleyen Hane Sayisi 5,587,950 Reach %
! ’ Reach % KANAL ADI Cume Toplam [Dinleyici

KANAL ADI Cume

Toplam |Dinleyici [[1. |Kral FM 3,476 |%7.53 |%14.78
1. |Kral FM 292,861 |%6.61 %17.60 2. |TRTFM 2,160 [%4.68 %9.18
2. |TRTFM 562,239 |%4.00 10.64% 3. |Power Tirk 1,695 [%3.67 %7.21
3. |Super FM 324,178 |%2.30 %6.13 4. |Kral Pop 1,339 [%2.90 %5.69
4. |Metro FM 294,357 |%2.09 %5.57 5. |Metro FM 1,167 [%2.53 %4.96
5. |Show Radyo 290,302 |%2.06 %5.49 6. |Slowtlrk 1,140 [%2.47 %4.85
6. |Radyo Seymen [253,967 |%1.81 |%4.81 7. |Siper FM 1,003 [%2.17 |%4.26
7. |BestFM 248,200 |%1.76 %4.70 8. |Power FM 990 %2.15 %4.21
8. |Slowtirk 231,626 |%1.65 %4.38 9. |BestFM 895 %1.94 %3.80
9. oy Turk 210,087 1%149 1%3.98 1.5 |Radyo Fenomen [853  |%1.85 |%3.63
10. |[Numberl 193,795 |%1.38 %3.67
11. |Kral Pop 165,540 |%1.18 %3.13 11. [Show Radyo 836 %1.81 %3.55
12. |Radyo D 147,723 |%1.05 %2.80 12. [Joy Turk 823 %1.78 %3.50
13. |Radyo 1 127,551 |%0.91 %2.41 13. [Rdayo 7 741 %1.61 %3.15
14. |Radyo 7 122,189 |%0.87 %2.31 14. |Radyo Seymen |[703 %1.52 %2.99
15. INTV Radyo 120,456 |%0.86 %2.28 15. [Radyo 1 557 %1.21 %2.37
16. |Joy FM - Yerel 88,830 %0.63 %1.68 16. [Alem FM 481 %1.04 %2.04
17. |Radyo Viva 70,721  |%0.50 [%1.34 17. |A Haber Radyo [473 %1.03  [%2.01
18. |Radyo Muzik 62,363 %0.44 %1.18 18. [Radyo D 462 %1.00 %1.96
19. |TGRT FM 57,557 %0.41 %1.09 19. [NTV Radyo 400 %0.87 %1.70
20, [ASkFM - 55639 |%0.40 |%105  [20. [PAStAUON ey w070 [%1.37

Bolgesel Bolgesel
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RIAK’In 2018 Aralik ve 2019 Eyliil ay1 sonuglarina gére Kral FM’in arabesk-fantezi
miizige yonelik igerik Urettigi distnuldiginde, TRT FM’in popller miizik yayini
yapan kanallar arasinda ilk sirada geldigini soylemek mimkundir. Ayni sekilde
Radyo 1, tecimsel kanallar arasinda benzer icerige sahip baska bir kanal bulun-
madigl gbz online alindiginda “s6z agirlikh” yayin yapan bir kanal olarak yerini
korumaktadir.

6. Sonug

TRT radyolari; dilin dogru kullanimi, demokrasi bilincinin kazandirilmasi, topluma
ve toplumsal olaylara ya da sorunlara karsi duyarl olunmasi, milli degerlere sahip
¢ikilarak korunmasi noktasinda énemli bir hizmeti yerine getirmektedir. Tam da
bu noktada kamu hizmeti yayinciliginin gerekliligi ortaya ¢ikmakta ve dinleyicinin
radyodan beklentileri 6nem kazanmaktadir.

Bu dogrultuda 2014-2018 yillarina ait “Radyo Programlari Oneri Formlarl” ince-
lendiginde, kamu hizmeti yayinciligi baglaminda TRT radyolarinin, Radyo 1'de po-
lisiye tiriindeki “Karanlik Meseleler”, TRT FM’de “TRT FM Akustik” 6rneklerinde
oldugu gibi alternatif tiir ve konulara da yayinlarinda yer verdigi gérilmektedir.
Glincellenen ve degisen bu iceriklerle toplumun tamamina hitap edilmeye calisil-
maktadir. Son yillarda yayinlanan programlar incelendiginde, 2014 yilindan 2018
yilina dogru program formatlarinda artan dijital icerikler ve program iceriklerinde
genclere yonelik egilimler dikkat cekmektedir.

Ayrica faaliyet raporlarinda kimi yillarda, program 6neri formlarinda hedeflenen-
lerin 6tesine gegilerek, planlanan oranlarin lehine bir degisim goze ¢carpmaktadir.
Bu durum kamu hizmeti yayinciligi yapan TRT radyolarinin toplumsal beklentileri
karsilama potansiyelinin arttigini gostermektedir. Farkli yillarda tekrar yayin aki-
sina dahil edilen veya araliksiz olarak devam eden programlarin varligi bu yargiyi
destekler niteliktedir.

Eski poplerligini kismen yitirmis olsa da kamu hizmeti yayinciligi, artan rekabet
ortaminda, dijital teknolojilerin ortaya ¢ikardigi yayincilik anlayislarina ve dinle-
yicilerin/ izleyicilerin hizli tiketim potansiyeline ragmen ayakta kalmaya devam
etmektedir. Ozellikle popiiler yayincilik anlayisinin hakim oldugu, rekabete dayali,
yaygin begeniyi dlcen reyting sistemini esas alan 6zel radyo ve televizyonlarin ya-
ninda kamu yayinciligini 6nceleyen yayincilik anlayisinin toplumsal agidan 6nemli
bir ihtiya¢c olmaya devam ettigi gériilmektedir.

Kamu hizmeti yayinciligi; halkin egitim-kiiltiir, haber alma, eglence ve reklam ih-
tiyacini karsilamakla ylkimla bir yayincilik ttrtdir. Bu anlamda TRT radyolarin-
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dan Radyo 1 ve TRT FM’in (2014-2018) faaliyet raporlarindan yararlanilarak yayin
akislari ve program icerikleri dogrultusunda yapilan analizleri, dinleyicilerin radyo
dinleme egilimleriyle karsilagstirilmistir. Ortaya ¢ikan sonuglarin birbiriyle 6rtiisti-
gl ve anlamli bir biitlin olusturdugu goérilmstar.

Radyo 1 ve TRT FM, radyo dinleyicilerinin beklentilerine ve ihtiyaglarina gore se-
killenen icerikleri, glincel, popller ve yenilenebilir yapisiyla kamu yayinciliginin
gereklerini yerine getirmeye calismaktadir. Bu dogrultuda, 6zellikle Radyo 1’de
haber unsurunun son yillarda oransal olarak miuzigin gerisinde kalmasi, dinleyi-
cilerin radyo dinleme egilimindeki degisimi gosteren bir unsur olarak degerlen-
dirilebilir. Radyo 1, dinleyicilerin mizik disi beklentilerini géz ardi etmeyip egi-
tim, kiltlir yayinlarinda ve o6zellikle son yillarda radyo tiyatrolarindaki 6zgiin ve
yenilenmis yapisiyla dinleyicilerine hitap etmeye devam ettigi ve kamu hizmeti
yayincihginin geregini yerine getirdigi soylenebilir.

TRT FM ise son donemde medyadaki degisim ve donlisiim slirecinde ortaya ¢ikan
yveni medya ortamina ayak uydurmaya c¢alismaktadir. Dijitalin 6ne ¢iktigl bu yeni
yapida gerek sosyal medya platformlarinin yayin sirasinda aktif olarak kullaniima-
sinin gerek popiler kiltiiri yakalayan igerik tretilmesinin gerekse tlkenin hemen
her yerinde dinlenebilen tek radyo kanali olmasinin sonucu olarak dinleyicisiyle
interaktif bir iletisim kurabilmekte, enerjik ve katilimci yapisiyla kamu hizmeti ya-
yinciliginin eglence unsurunu yerine getirmeye calismaktadir.
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insanlik tarihinin ve medeniyetlerin gelisim siirecinde en dnemli iletisim araci olan dil ve
dil araciligiyla tasinan séziin degeri, son yizyilda imajlarin hakimiyetinde slrekli olarak
baskilanmistir. S6ziin degeri, gorlintiiniin renkli ve hareketli diinyasinda zaman zaman goz ardi
edilmektedir. Sesin ve soziin en 6nemli tasiyicilarindan olan radyo, bilgiyi, haberi ve kiltiru
sesle ve sozle aktarmak konusundaki miicadelesine devam etmektedir. Ancak, 6zellikle bilisim
teknolojilerinin ¢oklu ortam uygulamalarinin, kitle iletisim araglarinin karakteristik varliklari
Uzerinde yarathigr donisimden radyo da payini almistir. Radyo, bugiin hi¢ olmadigi kadar
gorsellestiriimeye ve radyonun glcinu aldigi isitsel dogasi, gorsellerle melezlestiriimeye
calisiimaktadir. Calismanin amaci, radyonun dénustiriilmeye ¢alisilan isitsel dogasinin, gorsel
unsurlarla vardigi noktayi vurgulamak ve radyonun gorsellestirilme siirecindeki uygulamalari
ortaya koymaktir. Bu kapsamda, bir kamu hizmeti yayincisi olan TRT biinyesindeki radyolarin
‘radyolarin gorsellestiriimesi’ slrecine olan yaklasimini ortaya cikarabilmek igin nitel veri
toplama yontemlerinden olan goriisme ve gozleme dayali elde edilen veriler betimsel olarak
analiz edilmistir. TRT radyolarinin, radyonun gorsellestirilmesi stirecindeki yaklasimini ortaya
koymak icin TRT Radyo Dairesi Bagkani Ahmet Akgakaya ile goriisme gergeklestirilmistir. Bununla
birlikte, TRT radyolarinin RDS veri akis sistemleri ve sosyal medya hesaplari incelenmistir.
Arastirma, TRT radyolarinin, radyonun gorsellestirilmesi strecindeki uygulamalara mesafeli
durdugunu, radyonun gorinmez bir ortam olarak kalmasi gerektigi yaklasimini ortaya
koymustur.
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Abstract

Language, which is the most important communication tool in the history of humanity and
the process of civilization, and the value of the word that is conveyed via language have been
continuously repressed by the dominance of images in the last century. The value of the word
is occasionally overlooked in the colorful and lively world of images. Being one of the most
important transmitters of sound and word, the radio continues its struggle to convey infor-
mation, news and culture with sound and word. However, the radio is also affected especially
from the transformation created by the multimedia applications of information technologies
on the characteristic features of mass media. The radio is being forced to be visualized and its
auditory nature that empowers radio is being hybridized via images more than ever. The aim
of this article is to demonstrate how visual elements have changed the auditory nature of the
radio and to show the implementations in the process of visualization of the radio. The radio
channels of the TRT, as a public broadcaster, were examined via descriptive analysis within the
scope of qualitative research methodology. An interview was conducted with Ahmet Akgaka-
va, the Head of TRT’s Radio Department, to show the TRT’s approach in the process of radio
visualization. The TRT’s Radio Data System (RDS) and social network websites were also anal-
yzed. The study revealed that TRT radios are precautious towards the implementations in the
process of radio visualization, and suggests that the radio should remain an invisible medium.
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1.Giris

Gelisen bilgi iletisim ve yayincilik teknolojileriyle birlikte belirli bir karaktere sahip
kitle iletisim aracglari donustirilerek birer multimedya araci haline getirilmis ve
tuketicilerine yeni formlarda sunulmustur. Dijital teknolojinin, farkh tipteki med-
yalari birlestirici yonde ilerlemesiyle birlikte iletisim araglari da gorintiyl 6ne
cikaracak bicimde yakinsak hale getirilmistir. Bu sebeple, ¢alismada radyonun
gorsellestiriimesi slirecine paralel olarak, dijitallesme ve yakinsama uygulamala-
rindan siklikla s6z edilmektedir. Radyonun gorsellestirilmesi streciyle dijitallesme
sureci i¢ ice gecmis olup birbirinden bagimsiz diistintilemez.

Radyo, sese dayali bir kitle iletisim aracidir. Gorsel unsurlarin yer almadigi, gorselli-
gini dinleyicilerin zihinlerinde olusturdugu imgelemle saglayan etkili bir medyadir.
Oyle ki daha ilk yillarinda, Orson Welles’in Diinyalar Savasi adli oyununun dinleyi-
ciler Gzerindeki gigli etkisi, radyonun imgelemde ne kadar etkili oldugunu goster-
mektedir. Radyo, goriintli 6gesinden daha etkili bir gorsellestirmeyi zihinlerde olus-
turabilmektedir. Zira goriintl var olani zihinsel bir miidahaleye yer birakmaksizin
aktarirken ses ogesi bu gorsellestirmeye dinleyiciyi aktif olarak davet etmektedir.

Radyo, ilk yillarindan itibaren 6nemli ve etkili bir kitle iletisim araci olarak dinle-
yicilerin ilgisine sahip olmustur. Gliniimizde iletisim araglarinda yer alan birgok
program tiirQ, kendini ilk olarak radyoda var etmistir. Radyo uzun yillar sese dayal
dogasini koruyabilmis ve dinleyicilerine sesli iletiler gbndermeye devam etmistir.
Televizyonun icadina kadar, kendini sihirli bir kutu olarak konumlandirmis ve din-
leyicinin ilgisiniyse bu gizeminden ve icindeki sesin gliciinden almistir. Fakat son
yillarda medya yakinsamasinin bir yansimasi olarak radyo yayinlarinda da goriinti
Ogesini icerecek sekilde uygulamalara rastlanmaktadir. Radyo stiidyolarinin ve rad-
yo programcilarinin gériinmez olma hali tahrip edilmekte ve radyo da goriintiiniin
baskisi altinda bicim degistirmeye baslamaktadir. Radyo stiidyosuna yerlestirilen
kameralar ya da gorlintlli radyo otomasyon sistemleri araciligiyla radyo yayinlari
televizyon kanallarinda ya da internet lzerinden veri aktaran platformlardan “izle-
yicilere” aktarilmaktadir. Bu da radyonun kendi dogasini degistirip donlstlirmek-
te, radyoyu da multimedya mecralar gibi belirli bir tiketim kalibina sokmaktadir.
GoOrintiniin egemenligi altinda radyonun karakteristikleri degistiriimekte ve gorsel
ogelerin yer aldig1 bu yeni olusum ayni zamanda girisimcilerce yeni bir reklam alani
olarak degerlendirilmektedir.

1964 yilinda, Tirkiye Radyo ve Televizyon Kurumunun kurulmasi ve 6zerk yapida-
ki kurumun 1927 yil itibariyla mevcut radyo yayinlarini binyesine dahil etmesiyle
birlikte Tirkiye’deki radyo yayinciligi, yapilan yatirimlar, yonetsel diizenlemeler, ida-
ri tasarruflarla yeni bir doneme girmistir. Avrupa’dan yayilan ve kamunun gikarini
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esas alan ‘kamu hizmeti yayincihigl’ anlayisini benimseyen TRT kurumu, radyolari
aracihgiyla glinimiize degin insanlara egitim, kiltlir-sanat, haber ve eglenceye da-
yal pek ¢ok igerik sunmustur (Aziz, 2007). Bir kamu yayincisi olan TRT’nin program
icerikleri, teknik-teknolojik uygulamalari her zaman 6nemsenmektedir. Bu bakim-
dan, TRT radyolarinin ‘radyolarin gorsellestirilmesi’ gibi diinyadaki gelismelere pa-
ralel ginim{z uygulamalarinin nasil oldugu 6nem arz etmektedir.

Bu calisma, son vyillarda lkemizde de 6rneklerini gordugimuiz gorintili/gorsel
radyo yayincilik uygulamalarini, kamu yayincisi olan TRT’nin radyo kanallari Gizerin-
den incelemektedir. TRT Radyo Dairesi Baskani ile yapilan goriisme ve TRT radyola-
rinin sosyal medya hesaplarinin incelenmesi sonucunda, TRT radyolarinin ‘radyola-
rin gorsellestirilmesi’ slirecine olan yaklasimini saptamak amacglanmaktadir.

2. Radyonun Karakteristigi

Radyonun karakteristigi icin yapilan tanimlarin en basinda, radyonun yalnizca
sesten ve sessizlikten olusan kor bir ortam oldugu gelmektedir. Radyonun ken-
dine has bir dili vardir ve gériinmezlik tzerine kurulan bu dil, onu diger medya-
lardan ayiran temel 6zelligidir. Radyo, mesaji gonderen ve mesaji alan arasindaki
samimi bagdan gliciinl alir ve kisiler arasi 6zellige sahiptir. Radyonun kendine
has olan karakteristigini iyi anlayabilmek igin, diger medyalarla karsilastiriimasi
yeterli olacaktir. Radyonun, yalnizca kulaga hitap eden bir kitle iletisim araci ol-
masi, bu ortamin sinirlarini asmak konusunda ¢ok daha fazla ¢caba harcanmasini
da gerekli kilmistir. Radyo, sesle imgelem yaratmaya calisir ve bu 6zelligi, bireyleri
bir medya tiliketicisi olarak daha aktif kilar (Crisell, 1994: 3-7). Sinirsiz olan hayal
glcunin sinirlari radyoyla ¢ok daha genis bir cercevede cizilebilir. Clinkl radyoda
verili gorseller yerine, her bireyde farkli bicimde var olan imgelemler mevcuttur.

Ong (2018), sesin Gnemine yaptigl vurguda, yazili kiiltiir 6ncesinde hakim ve etkili
olan yegane unsurun ses oldugunu ve sesle ifadesini bulan yasamin, sézIi kaltlr
insanlari icin birincil 6nem tasidigini séylemektedir. Duymak, gérmenin bir adim
otesinde yer alir ve ses, gériinmeyenleri dahi duyabilmeyi sagladigindan yasamin
merkezindedir. Bir kiltir tasiyicisi olan radyonun biyik glicl ise ‘ses’ten gelir.

Gorsel simgelerin hakim oldugu bir kiiltiirde radyo, deneyime dayali yoniyle islev
gorir (Wilby and Conroy, 1994: 37). insan icadi olan séziin (kelimelerin) aksine ses
dogaldir. Radyodaki sesin, gercek diinyada gercek bir karsiligi vardir ve her bir ses
bir gercekligi sembolize eder. Kagit lizerine yazili bir sézle radyodan iletilen ayni
soz, birbirinden farklidir ve ayni seyi sembolize etmeyebilir. Kelimeler okunurken
baska, duyulurken baska kodlanabilir (Crisell, 1994: 42-44). iste radyonun kendine
has gorsel giicli tam da buradan gelmektedir. Radyo, imgelerin ¢ok daha 6zgiir bir
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platformudur. Gindelik yasamimizda alishgimiz, duyarsizlastigimiz ve hatta farkin-
da olmadigimiz her bir sesi radyo kulaklarimiza tasiyarak yeniden gorinr kilar.

Radyo metinleri ve dilinin, sohbete dayali konusmaya yonelik hazirlandigl ve
uygulandigi bilinmektedir. Bu metinlerin ve radyo dilinin kor bir sesten ziyade,
gorsellestirmeye yardimci olan betimsel bir sese déniismesi, radyo literatiriinin
tamaminda karsilasacagimiz énemli bir noktadir.

Radyoda, sozii edilen, konusulan kisiyi gorsel olarak var etmek, séyledikleriniz ge-
nis bir kitle tarafindan duyulmasina ragmen, her bir dinleyicinin birey olarak rad-
yoda var oldugunu hissetmesine neden olur. Bireyle baglanti kurmanin dnemli
bir yolu onlari sdylediklerinize dahil etmektir (Fleming, 2002: 68). Radyo yazari ve
yorumecusu, dinleyicinin zihninde uygun resimler yaratmali, konunun anlagilmasi-
ni ve etkinligini unutulmaz kilacak kelimeleri se¢mesi gerekir (Mcleish, 2005: 2).

Fleming, gegici dogasina ve gorsel temsillerinin olmamasina ragmen radyonun,
Denis McQuail’in toplumsal gerceklik tanimini destekledigini dile getirir. Toplum-
sal gergeklik, toplumlarin ve gruplarin degisen kiltir ve degerlerinin insa edildigi,
depolandigi ve en belirgin bicimde ifade edildigi yerdir ve radyo buna ‘ses’iyle ve
dinleyicinin canlandiriimasiyla katkida bulunur (Fleming, 2002: 154).

Chantler ve Stewart da (2009: 15-16) radyonun hayal giiciini canlandiran en iyi
ara¢ oldugunu iddia etmektedir. Radyonun herhangi bir andan hizli bicimde ve
dogrudan yayina girebilmesi ve yasanan olayi tarif ederek dinleyicilerin neler ol-
dugunu goérebilmesini saglamasi, hayal gliciini giiclendirme konusunda yaptgi
en iyi islerdir. Radyonun imgeleri ve dogrudanligi (dolaysizlik) onun bu konudaki
en etkili unsurlaridir.

Ses dalgalari araciligiyla genis kitlelere ulasma fikrinin yansimasi olan radyo, ilk yil-
larindan glinimuze varhgini gliclendirerek devam ettirmistir. Yalnizca sese dayali
teknigi, radyonun yayginlasmasini hizlandirmistir. Transistorin kesfedilmesiyle bir-
likte radyo alicilar kiiglilmus, ucuzlayan ve daha da yayginlasan radyo giderek daha
da bireysellesmistir. Radyo, uzun yillardir insanligin eglenme, bilgilenme, kiltiirlen-
me, 6grenme ve haber alma gibi ihtiyaglarini karsilamaya devam etmektedir.

Arastirmalar, 6grenme becerileri ve iletisim kurma egilimleri agisindan insan
nifusunun Ggte birinin isitsel egilimli oldugunu gostermektedir. Nifusun diger
Ucte ikisi, iletisim kurma ve 6grenme eylemlerinde gérme, dokunma ve kines-
tetik becerileri kullanir. Sadece insani gelismedeki bu faktor, sesin daima diinya
nifusunun en az lgte biri icin 6grenmede ve iletisim kurmada tercih edilen ilk
yontem olacagi ve birgcok insanin uzun sire sesi dinlemek isteyecegini garanti et-
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mek anlamina gelir (Ahern, 2011: 49). Radyonun, sese dayali 6zelligiyle insanhgin
en az Ugcte ikisine etkili hizmet edebilecek bir ara¢ oldugunu, bununla birlikte,
radyonun gorsel kazanimlari ve sunumlarinin bu etkinlik alanini daha da genisle-
tebilecegi duslinlebilir.

Radyo, koklerini sesten almakta ve kendini sesle var etmektedir. Ancak, bunun-
la birlikte radyo yakinsama uygulamalari kapsaminda en hizli uyarlanabilen kitle
iletisim aracidir. Radyo, hizli gelisen teknolojiyle birlikte degisikliklere hizla uyum
saglayabilir. Radyonun uyum yetenegi, farkli amaglar icin kullanimina da kapi ara-
lar (Fleming, 2002: 25-26). GiclinU sesten alan radyo, ortaya cikardig icerikler-
le insan zihninin bitliniine hizmet edebilir ve imgelem glicliyle gorsel olarak da
varligini siirdiiriir. Oyle ki McLeish (2005: 191), radyonun reklam ve pazarlama
kapasitesinden s6z ederken onun gorsel bir mecra oldugunu vurgular.

Bu dogrultuda, radyonun 1920’ler itibariyla tim diinyada yayginlasmaya basla-
masiyla birlikte radyo profesyonelleri, radyonun isitsel dogasini gliclendirebilmek
icin hem yaratici iceriklerinde hem de teknolojisinde gorsel yoniini de ortaya
koyabilecek ¢ok gesitli uygulamalari hayata gegirmislerdir.

3. imgeleme Dayali Gorsellestirme Girisimleri

Radyo, televizyon, gazete, sinema, dergi, internet gibi kitle iletisim araglarinin ken-
dilerine has karakteristik yapilari mevcuttur. Bu karakteristik yapilar, temelde gorsel,
isitsel, metne dayal ve timinu iceren ¢oklu-ortam ya da ¢oklu-medya gibi kavram-
larla ifade edilir. Nihayetinde butiin kitle iletisim araglari icerikleriyle, ¢esitli duyu or-
ganlari araciligiyla insan zihnine hitap eder ve orada bir bittinlik olusturmaya calisir.
Radyo, bunu sesle gergeklestirirken gorsel medyalar cogunlukla sesi, goriintliyl ve
yaziyi birlikte kullanir. Medya, hangisi olursa olsun, icerikleri araciligiyla zihinlerimizde
olusturdugu ses ve gériintiiden olusan biitiinliklii bir yapidir. insan zihni kitle iletisim
araglariyla elde ettiklerini, imgeleminde siizerek gercege donusturdir.

Bu sebepledir ki gérsel medya tanimlamalarini, televizyon ve sinemayla eslestirme-
nin yanhs yonlendiriciligine vurgu yapan Mitchell, tim medyalarin duyularin kulla-
nimi agisindan karma medyalar (mixed media) oldugunu séylemektedir (Mitchell,
2005: 257).

Geller (2007), radyo metinlerinde ve iceriklerinde, gorsellestirmenin 6nemini ¢cokca
vurgulamaktadir. Ona gore, radyo igerikleri, zihinde bir resme vesile oldugu stirece
basarili kabul edilir. Dijital radyo uygulamalari, zihinde gerceklesen bu stireci coklu
ortamlara da tasiyarak radyoyu gliglendirebilecek ¢ok daha fazla gérsel olanaklar
saglamistir.
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Radyoda, cihazlara ek tasarimlar araciligiyla teknolojinin sagladiklarindan gok
daha 6nce gorsellestirme olanaklari mevcut olmustur. Radyo dramalari, ses
efektleri bunlarin basinda gelen erken dénem gorsellestirme girisimleridir.

Ses efektleri, radyoda her zaman gorsellestirmeye yardimci unsurlar olarak kul-
lanilmistir ve bu yolla program icerigi daha da etkili hale getirilmistir. Yaratiimak
istenen atmosfer ses efektleriyle yaratilir ve dinleyici bu yolla istenen mekana
goturdlebilir (Ahern, 2011: 203).

Radyo dramalari ise anlathigl hikdye ya da kurgusal icerigiyle zihinleri diger pek
cok icerikten daha fazla mesgul eder. Dramalar, hayal kurdurmaya yoneliktir ve
dramadaki sozler fotograflara, goériintiilere donusdr. Crisell (1994: 143-146), rad-
yo dramalarinda, radyonun korligliniin ¢cok daha cesitli ve farkli kodlarla ¢ozil-
mesi gerektigini vurgular. Radyo dramalari, oyuncular agisindan da dinleyiciler
acisindan da buyik eksikliklerle doludur. Oyuncular icin, izleyici yoktur, dinleyi-
ciler icinse oyuncular yoktur. Oyuncular, alisilagelmisin disinda oyunlarini ses ci-
hazlarinin yani basinda bir stiidyoda oynarlar, dinleyiciler icinse oyunun her bir
unsuru, hayal diinyalarinin sinirlari igerisindedir. Radyo, tamamiyla gorsel sanat-
lar alaninda bulunan bir tlri kendisine uyarlarken yine kendi dilini kullanmis,
korlugind, dinleyenlerin zihinlerinde yok etmeye ¢alismistir.

McLeish (2005: 19), bir prodiktorin radyo dramasi dendiginde aklina yalnizca
Shakespeare eserleri gibi edebf triinlerin gelmemesi gerektigini soyleyerek, dog-
ru uygulanmis drama tekniklerinin iyi birer radyo reklami, etkili bir radyo progra-
mi, dramatik okumalar ya da etkili egitim programlari ortaya ¢ikaracagini belirtir.
Benzer bir durum radyo belgeselleri icin de gecerlidir.

Yukarida da vurgulandigi gibi, dogru tasarlanmis bir radyo dili, radyonun, yalnizca
drama tlrlinde degil diger bltlin program tirlerinde, zihinlerdeki gorsel varligina
hizmet edecektir. Radyonun, imgeleme dayali gorsellestirilme girisimlerine karsi,
dahailk yillarindan itibaren daha somut gorsel 6zelliklere sahip olabilmesi yoniin-
de pek ¢ok teknik-teknolojik girisim s6z konusudur.

4, Radyonun Gérsellestirilmesi Siirecindeki Teknik/Teknolojik Girisimler
Radyonun gorsellestirilmesi, gorsel unsurlarla desteklenmesi yeni bir fenomen
degildir. Erken yillarinda da radyonun gorsellestiriimesine yonelik uygulamalar bu-
lunmaktadir. Radyonun egitsel amaglarla kullaniimasina yonelik ve egitsel islevini
destekleyecek sekilde gorsel unsurlarla radyo yayinlari birlestiriimeye calisiimistir.

1920 ile 1940’h yillar arasinda radyoda yer alan seyahat glinligi tiriinde prog-
ramlar igin gazetede o programin igeriginde yer alan yerlerin fotograflarinin ba-
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silmasi ve bu sekilde isitsel olarak yayinlanan bilgilerin gorsellerle dinleyici dene-
yiminin desteklenmesi, mizelerde yer alan sergileri destekleyecek sekilde radyo
yayinlarinin mize salonlarinda verilmesi, okullarda radyo yayinlariyla 6grencilere
verilen derslerin 6gretmenler tarafindan slaytlar araciligi ile gosterilen gorsellerle
desteklenmesi bu ¢abalardan bazilaridir. Birlesik Devletler’de Chicago, Cleveland
ve Buffalo’da o yillarda radyo, sadece dinlenen degil ayni zamanda izlenen bir
iletisim araciydi. Gorsel destekli radyo yayini derslerinin ilk denemesi Chicago Sa-
nat Enstitlisi tarafindan 1924 yilinda otuz dakikalik bir radyo s6z programina,
O0gretmenlerin sanat eserleriyle ilgili gorsellerin sehirdeki okullarda slayt ile 6g-
rencilere aktarilmasiyla saglanmistir. Bu gorseller dnceden yayinci tarafindan be-
lirlenmis gorsellerden olusmaktadir. Siniflardaki 6gretmenler yayini takip ederek
gerekli yerlerde ilgili gorselin slaytini gostererek dersi ylritmustir (Ramsey’den
akt. Good, 2016: 367). Radyonun egitsel islevi erken dénem radyo yayinlarin-
da gorsel unsurlarla birlestirilerek 6gretilen igerigin pekistirilmesi saglanmistir.
Bu girisimler, ayni zamanda radyonun isitsel dogasinin genisletilerek egitim gibi
onemli alanlarda ¢coklu ortama donustirilme cabalarinin ilk 6rnekleri sayilabilir.

Bir diger 6rnek de Chicago Daily News gazetesinin okuyucularina yonelik, gaze-
tesinde basili olarak verdigi “radio photologue”lardir. 1924-1931 yillari arasinda
gazete tarafindan yayimlanan gorsellerin takibi icin dinleyiciler, WMAQ Radyo’da
yayimlanan programa yonlendirilmekte ve radyoda bu gorsellerin iceriklerine yo-
nelik yazar, gezgin ve kiiratorler tarafindan bilgiler aktariimaktaydi (Good, 2017:
695). Bu uygulamayla gazete, dinleyicilerin zihinlerinde olusabilecek imajlari
onceden kendilerine ulastirmis bulunmaktaydi. Seyahat, resim sanati, karikatlr
vb. gibi gorsel yonu agir basan konu ve alanlarla ilgili radyo programi yapmanin
zorlugu, bu yolla asiimaya c¢alisilmistir.

Radyo, giderek daha fazla gorsel unsuru barindirmakta, daha fazla goérsellesti-
rilmektedir. Radyoya, dijital televizyonlar, dijital radyo istasyonlari (DAB), akill
telefon uygulamalari, Britanya Radio Player gibi online platformlar, webcamler
ve sosyal medya icerikleriyle gorsel unsurlar eklenmekte ve boylece radyo sade-
ce sese dayall bir yapidan ¢ikarilmaktadir. Her ne kadar radyo yayinlarina gorsel
unsurlar eklense de radyo ¢ogunlukla sese dayali yayinlarini stirdiirmeye devam
etmektedir. Radyo dinleyicileri, radyonun ses unsurunun yaninda belirli bazi ci-
hazlarin ekranlarinda yayina dair bilgileri gorebilmektedir (Berry, 2013: 169-184).

isitsel bir ortam olmasina karsin radyo, varligini tanitmak ve kimligini belirlemek
icin gorsel bir kimlige de gereksinim duyar. Bu gorsel kimligin olusmasina katki
saglamasi igin dzellikle yeni bir radyo istasyonu agildiginda; reklam panolarina,
otobdslere, televizyonlara ve yazili basina ¢ok fazla para harcanir. Yerlesik istas-
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yonlar bile kendilerini zaman zaman bu sekilde tanitir ve dinleyicilerin, istasyo-
nun logosunu ve frekansini gorsel olarak ezberlemelerine yonelik girisimlerde
bulunur. Bir radyo istasyonu logosunun amaci, istasyona gorsel bir kimlik kazan-
dirmaktir. Cogu logo, istasyonun adini ve frekansini istasyonun karakterini ilete-
cek sekilde belirtir. Radyo istasyonlarinin gérsel kimlik olusturmalarina yénelik
calismalarindan biri de dis mekéan aktiviteleridir. Radyolarin gesitli okullardan,
ahsveris merkezlerinden, fuarlardan ve farkl 6zel etkinliklerden yaptiklari canh
yayinlar, radyonun gorsel varligini pekistirmeye yénelik cabalardir. Pek ¢ok radyo
istasyonunun, afisleriyle ve logolariyla donatilmis canh yayin araglari, bu gorsel
varhigl vurgulamaya yardimci olur (Fleming, 2002: 58-59). Bir radyo istasyonuna
olumlu bir kimlik kazandirma siirecinde, gorsel unsurlarin 6nemini Warren da
(2005: 99) vurgulamistir.

Radyonun gorsel varligina ve kimligine yonelik girisimler, teknoloji gelistikgce daha
ileri boyutlara tasinarak pek ¢ok yeni cihaz, uygulama ve teknik bu sirece dahil
edilmistir. Muzik teknolojilerinde yasanan dénlisiim, es zamanl olarak radyoda
da kendine yer bulmus ve radyo alicilarina entegre sistemler aracihigiyla veri akis-
lari dinleyiciye ulastiriimistir.

Yeni muzik teknolojileri, sesle birlikte gorsel verileri de isleyerek sese destek ola-
bilecek gorsel unsurlari 6ne gikarmistir. Sarki ve sarkicilarin isimleri, sarki sozleri,
fotograflar, sarkici biyografileri vb. mizik teknolojilerinde yerini alirken, benzer
uygulamalar es zamanl bicimde radyoda da uygulanmaya baslamistir (Keith,
2010: 251-270). Bir radyo veri sistemi olan ve kisaca RDS olarak bilinen iletisim
protokoli, radyodaki gorsel uygulamalarin entegre teknigine verilebilecek ilk &r-
neklerden biridir. Bu teknoloji araciligiyla radyo alicilari tGzerinden kiiglk ¢apta
veri akisi gerceklestirilebilmektedir. Yaygin uygulamada yayincilarin, RDS aracili-
giyla, istasyon isimlerini ve telefon numaralarini, ¢alan sarki ve sarkici bilgilerini
paylastiklari bilinmektedir. RDS tzerinden yazil veri akisiyla, trafik bilgisi, yol ve
hava durumu ve farkh tecriibelerin paylasildigi 6rnekler mevcuttur (bkz. Crissel,
1994: 40-41, 230; Fleming, 2002: 14; Keith, 2010: 335). Radyonun, afet ve ola-
ganistl hal donemlerindeki etkin roll bilinmektedir ve tim diinyada bu duruma
yonelik pek ¢cok radyo yayincilik uygulamasi mevcuttur (Spence vd., 2009; Spence
vd., 2011). RDS teknolojisinin metne dayali gérsel 6zelligi ile radyonun sese dayall
teknolojisi biitlinlestirilerek acil durum uyari sistemleri gelistirmek de mimkdin-
diir (Chavez Rojas vd., 2018).

Hem geleneksel radyo yayinciligi uygulamalarinda hem de dijitallesme sonrasi
ortaya ¢ikan web tabanh, mobil, yakinsak ve ¢oklu-ortama dayali radyo yayinci-
Itk uygulamalarinda gelistirilen buluslarin neredeyse tamaminin, radyonun isit-
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sel boyutunu, gorsel avantajlarla destekleme Gzerine oldugu goriilmektedir. Bu
buluglarin ¢ogu, son kullanici olan dinleyiciye yonelik radyo alicilarinda islevini
ortaya koymaktadir. Haber, bilgi icerikli metin akislari, es zamansiz yonetim fonk-
siyonu, yazilara, fotograflara, videolara izin veren ¢oklu-ortam destekli uygula-
malar, radyonun isitsel iceriklerine daha fazla gérsel boyut kazandirmaya yénelik
uygulamalar olarak ortaya ¢tkmaktadir (U.S. Patent No.2005/0239402 A1, 2005;
U.S. Patent No. 5,239,681, 1993; U.S. Patent No. US 6,581,103 B1, 2003; U.S.
Patent No. US 6,588,015 B1, 2003; U.S. Patent No.US 6,647,251 B1, 2003; U.S.
Patent No. US 7,054,653 B2, 2006; U.S. Patent No. US 2002/0072326 A1, 2002;
U.S. Patent No. US 2005/0125831 A1, 2005).

Radyonun gorsellestirilmesi strecindeki girisimler 2000’li yillar itibariyla World
Wide Web’in yayginlasmasiyla birlikte ivme kazanmistir. Radyo stiidyolarinin gor-
sel bilinmezligini, radyo programcilarinin ve program igeriklerinin yalnizca sese
dayali varliklarini, kisacasi radyonun sihirli bir kutu olarak anilmasini en fazla ters
yuz eden teknoloji multimedya 6zellige sahip World Wide Web ve bunun uzantisi
olan web siteleri olmustur. Web siteleri tizerinden, fotograf ve videolar araciligiy-
la radyo stldyolari ve programcilari tizerine spot isiklari yakilmistir. Radyo, gizem-
li kutudan, gértinlr bir medya haline gelmistir.

Bugilin diinyadaki radyo istasyonlarinin neredeyse tamami bir web sitesine sa-
hiptir. Pek ¢ok radyo, web sitesini ek bir pazarlama araci olarak goérirken, ayni
zamanda web sitelerini havadaki yayinlarinin siber bir uzantisi olarak gérmek-
tedir. Web siteleri ¢oklu ortama sahiptir ve tim yayin sistemlerini destekler ni-
teliktedir. GUinimuzde insanlar is yerlerinde ya da evlerinde saatlerini bilgisayar
basinda gecirmekte ve bir radyo web sitesi, radyoyu hem goriiniir hem de farkh
bir ortamdan dinlenebilir kilmaktadir. Bir web sitesi, goriinmeyen bir ortam olan
radyoyu goriinir hale getirmistir. Podcastler, bloglar ya da mesaj panolari, yayinci
ve dinleyici arasinda eskisine gére daha siki bir bag kurarken, radyonun gorsel
temsillerine de destek saglar (Keith, 2010: 102).

Radyo istasyonlarina web sitesi saglamakla sorumlu olan sektériin 419 tem-
silcisiyle, 90’li yillarin sonunda gergeklestirilen anket calismasina ve 900 radyo
istasyonunun web sitesi Uzerinde gergeklestirilen icerik analizine dayanan bir
arastirma, radyo istasyonlarinin web sitesi sahibi olmak istemesinin motivasyon-
larindan birinin de radyonun gorsel bir 6zellik kazanacagi fikri oldugunu ortaya
koymustur. Bu arastirmada, web siteleri araciligiyla, kullanicilarin radyoyu sadece
dinlemeyecekleri, ayni zamanda radyonun bazi 6zelliklerini gorebilecekleri vur-
gulanmistir. Sarki sozleri, konser kayitlari, haberler ve daha bir dizi olasilik, bu
gorsel unsurlardan bazilari olarak gorilmdstir. O donemlerde genis bant olanak-
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larinin yetersiz olmasi nedeniyle, ¢cok az radyo istasyonu web sitesi araciligiyla
video kayitlari paylasmakta, fotograf paylasimi daha yaygin bir uygulama olarak
one ¢cikmaktaydi (Lind & Medoff, 1999).

internet ve web siteleri, radyoya gérsel bir kimlik kazandirmasinin yani sira, yeni
bir yayincilik ortami da sunmustur. Bu yeni yayincilik ortami, radyoyu yalnizca
bir ses medyasi olarak konumlandirmayip ¢oklu bir platform bigimine sokmustur.

Karasal ve uydu radyo yayininin aksine, internet radyosu, fotograflar, metinler ve
baglantilar gibi genis bir yelpazedeki gorsel verileri saglama yetenegine sahiptir.
Benzer bicimde dijital radyo yayincilik sistemleri ve akilli alicilar da radyo yayin-
cihgiyla iliskili pek ¢cok gorsel 6geyi blinyesine dahil etmistir. Artik bir radyo alici-
sindan gelen seslerden daha fazlasini elde etmek miimkiin hale gelmistir. Yeni HD
setleri ve uydu radyo alicilari, programlanabilir ve ¢cok miktarda veri sunan gorsel
ekranlar sunar. Tuketiciler, istasyonlari dinlemek zorunda kalmadan taramayi for-
matlayabilirler. Bu akilli alicilar, dahili bir LCD ekran paneliyle acil durum uyari ye-
tenekleri, trafik duyurulari, reklamlar ve tanitimlar, mizik etiketleme secenekleri
ve diger bilgi hizmetlerini icerir. Bu teknoloji, 1990’ yillarin basinda Radyo Yayin
Veri Sistemleri tarafindan 6nerilmis, ancak o dénem icin gerceklestirilmemistir.
Bugliniin dijital ve uydu radyo teknolojisinin varligi, bu uygulamalari miimkin
kilmaktadir. Daha iyi ses kalitesi, daha fazla gorsel destekleyici teknoloji hem ya-
yincilari hem de dinleyicileri, dijital radyo sistemlerini ve ekipmanlarini kullanma
konusunda motive etmeye devam etmektedir (Keith, 2010: 282-285; Chantler
& Stewart, 2009: 5-7; Ahern, 2011: 20, 34, 46; Warren, 2005: 171; Ozel, 2014;
Ataman, 2009).

Web sitelerindeki ya da radyonun sosyal medya sayfalarindaki gérseller, prog-
ram sunuculari tarafindan canh radyo programinin igerigiyle bitinlestirilebilir ve
¢oklu ortam ya da mobil ortamlar araciligiyla radyoyu dinleyen dinleyicilerle bu
yolla yeni bir bag kurulmus olur. Podcastler, istenildiginde ulasilan bir ses bigimi
olmasinin yani sira, teknolojisi, resimleri, metinleri ve gorintileri dinleyiciye bir
arada sunabilir (Ahern, 2011: 150, 188).

Bilgisayar ve internet teknolojileri cercevesinde ses, muzik ve yayincilik teknoloji-
lerinde ortaya c¢ikan gelismeler, radyoyu yalnizca teknik/teknolojik cercevede do-
nistirmekle kalmamis, yeni bir radyo kiltrindn, yeni dinleyici tiplerinin, yeni
tip iceriklerin ve yeni aliskanliklarin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Web 2.0’la
birlikte hizla dontsen radyo, yayincilar, reklam ve pazarlama profesyonelleri ve
dinleyiciler tarafindan R@dyo 2.0 olarak konumlandirilmistir.

Yeni medya uygulamalariyla donisen radyo yayinciligini, bigim, icerik ve dinleyici
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perspektifinden ele alarak yorumlayan Cordeiro (2012), yakinsak medya tekno-
lojileri, etkilesim olanaklari ve yeni yayincilik ortamlarinin geleneksel radyo ya-
yinciligini derinden etkiledigini vurgulamaktadir. Teknolojik dénlisim, dinleyici
aliskanliklarini ve taleplerini degistirmis, radyo séyleminin sinirlarini genisletmis
ve radyoyu yalnizca bir ses medyasi olmaktan ¢ikarip multimedya haline getirmis-
tir. Donlisen radyonun yeni sdylemi ve yeni ortami, radyonun gorsel boyutunu
eskisinden ¢ok daha fazla 6ne gikarmakta ve radyoya yeni islevler yiiklemektedir.
Cordiero’ya goére (2012), bu donlsiim, yeni dinleyici tiplerinin radyodan beklen-
tilerini de artirmistir. E-postalar, bloglar, sosyal aglar, fotograflar, videolar ve ses
gibi gorsel-isitsel ve yazili igerikler, glinimiz radyo yayinciliginin ayrilmaz parga-
lari haline gelmislerdir.

Radyonun gorsellestirilmesi stirecinde, son 10 yilda hem diinyada hem (lkemizde
uygulanan bir diger girisimse gorintili radyodur. Gorintill radyo uygulamasi
cercevesinde, bazi radyolar stiidyolarina yerlestirdikleri ya da yayin konsollarina
entegre edilmis kameralar (multicam) araciligiyla stiidyo yayinlarini ya televizyon-
dan ya da sosyal medya ortamlarindan dinleyici ve izleyicileriyle paylagsmaktadir.

MultiCam sisteminde radyo mikrofonlarindaki aktivite ile mikrofonda olan kisiye
gore ayarlanmig video kamera aktif hale gelmektedir. Ses aktivasyonuyla kamera
gorintlsl es zamanl olarak aktarilmaya baslamaktadir. Sistem otomasyonu ara-
cihgiyla da radyonun ses materyali oynatma sisteminden (playout) alinan bilgiyle
uyumlu olarak cesitli gorseller yayinda yer alir. Bu gorseller ¢alan sarkiya ait isim,
sarkiciya ait gorsel, Twitter icerigi, haber vb. gibi icerikler olabilmektedir. Ayrica
bu sistem radyo yayininin YouTube, Dailymotion, Facebook Live gibi platformlar-
da online olarak ya da podcast olarak yayinlanabilmesine imkan saglamaktadir
(Multicam Radio, 2019).

Bu uygulama, radyo stlidyosu ortaminin gériinmezligini gorindr kilarak radyoya
yeni bir boyut getirmistir. Radyonun bu yeni goriintili bigimi, radyonun karakte-
rine ait pek cok unsuru altlst etmistir.

Goruntlla radyo yayincilik sistemlerinden birisi Digispot® Il Visual Radio tek-
nolojisidir. Bu teknoloji radyo yayinlarinin ses izine (track) gorsel unsurlarin ek-
lenmesi olarak aciklanabilir. Radyonun gorsellestirilmesi otomasyon araciligiyla
saglanmaktadir. Radyo stiidyosunda yayin sirasinda olanlar, dinleyicilere goriin-
tl ve gorsel unsurlar araciligiyla aktarilmaktadir. Bu otomasyonun avantajlari,
ekonomik olarak uygulanabilirligi ve geleneksel olarak kameraman, 1sik¢l, sesci
gibi personelin radyo stiidyosunda bir arada ¢alismasini gerektirmeyen, radyo
sunucusu ya da teknik bir calisanla ilgili yayinlarin gergeklestirilebilir olmasidir.
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Uygulayicilar, gorsellestirme araciligiyla dinleyicinin radyo yayinlarina olan ilgisi-
ni artirmayi planlamakta ve bu yeni ortam araciligiyla radyo istasyonlarina daha
fazla reklam alabilmek hedeflenmektedir. Sistemin ¢alisma prensibi, bir mikrofon
aktive oldugunda o mikrofon basinda olan kisiyi goriintiilemek lizere yerlestirilen
kameranin da aktive olarak goriintl aktarmasi ve aktive olan kameralar arasin-
daki gegisin otomasyon tarafindan saglanmasidir. Radyo stiidyosundan kamera
goriintulerinin yani sira metin, grafik, fotograf vb. unsurlar da aktarilabilmektedir
(Radio visualisation, 2019).

BBC Radyo’nun, ilk gériinttli radyo yayin denemesi, Chris Moyles’in radyo prog-
raminda gergeklestirilmistir. 12 Ocak 2009’da yayinlanan program, radyo prog-
ramcisiyla radyo dinleyicileri arasindaki etkilesime dayanmaktadir. Programda
radyo dinleyicilerinden gelen kisa mesajlar, sarkicilarin gorselleri, Vikipedia ice-
rikleri, dinleyicilere yonelik anketler ve radyoda ¢almakta olan sarkilarin bilgile-
ri yer almistir. Cevrim ici platform Uzerinden dinleyicilerin kisa mesajlari, radyo
programcisinin radyo stiidyosundan canl gériintisd, dinleyicilerin katthmi igin
yapilan anketlere yonelik gorseller, radyoda ¢almakta olan mizik pargasina dair
bilgi ve sarkicinin goriintisi takip edilebilmekte ve bu sekilde radyoyla dinleyici
arasindaki etkilesim arttirilmak istenmektedir (Rashid, 2009).

Yine BBC’nin radyo istasyonlarindan BBC Radio 1’in iPlayer platformunda paylas-
g1 gorsel radyo icerikleri 15-29 yas arasi gencleri eglendirip radyoyla etkilesimini
hedefleyen bir radyo olmanin yani sira iki yilda 35 milyon goriintilenme sayisiyla
goriintill radyo yayinlarinin en ¢ok takip edilen radyo istasyonlarindan biri ol-
maktadir (BBC Radio IPlayer Network Overview, 2019).

Arap Radyo AgiI'nin (The Arabian Radio Network) sahip oldugu yedi radyo istasyo-
nu (Tag 91.1, Dubai 92, Hit 96.7, Al Arabiya 99, City 1016, Dubai Eye 103.8 ve Vir-
gin Radio Dubai 104.4), yayinlarina gorsel unsurlar eklemistir. MultiCam sistemini
kullanarak daha 6nce radyo calisanlari tarafindan kullanilan gériinti cihazlariyla
gerceklestirilen gorintili radyo yayinlari sistemin otomasyonu tarafinda gergek-
lestirilmektedir (Jackson, 2017).

Goruntila radyo uygulamasina verilebilecek diger érnekler; Polonya’da bulunan
Radio RMF Maxx, italya’da bulunan RTL TV 102.5 ve Birlesik Krallik’ta bulunan
Virgin Radio’dur. Bu girisimler, radyonun dijital televizyon ve internet uygulamala-
riyla is birligi sonucu gergeklesen programlardir. Stiidyoda gergeklestirilen radyo
programlari, gortintlili olarak da izleyicilere sunulmustur. BBC'de Chris Moyles’in
2011 yilinda gergeklestirdigi baska bir gériintiilii radyo denemesi, ayni zamanda
en uzun radyo programi denemesi olarak da kayda ge¢mistir ve radyo stlidyosuna
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yerlestirilen kameralar aracihigiyla yapilan bu program Britanya’da 2,84 milyon
kisi tarafindan izlenmistir. Yine BBC Radio One’da Zane Lowe’un, BBC Radio Five
Live’da Simon Mayo’nun programi da 2009 yilinda gorintlli olarak yayinlanmis-
tir (Berry, 2013: 169-184).

Turkiye’den gorsel radyo yayinciligina bir 6rnek Power FM ve Power TV ortak ya-
yiniyla dinleyiciye ulasan Chat Zone adl programdir. Programda TV yayini yani
sira Powerapp ile de haber, video, calma listeleri dinleyicilere aktarilmaktadir. Ya-
vascall ve Birsen, ginimuzde var olan goérsel yayincilik uygulamalariyla radyonun
geleneksel tiiketim bigimi olan dinleme eyleminin zorlastigini, bu tiir yayinlarin
dinleyiciyi radyo yayinina sadece dinlemekle degil, icerik Ureterek, hatta Uret-
meye zorlayarak da katkida bulunmaya tesvik ettigini sdylemektedir (Yavascah &
Birsen, 2018: 15-24).

Yine Turkiye’den bir 6rnek olan “Ceyhun Yilmaz Sov ve PACYA” programi, ‘radyo-
da gorsellesme’ gercevesinde ele alinarak incelenmistir. Sovun parcasi olan PA-
CYA, Perde Arkasi Canli Yayin Arasi anlamina gelmekte ve program kapsaminda
gerceklestirilen gorsel yapimlari isaret etmektedir. Yapilan arastirma, Twitter ara-
ciligiyla radyo programini desteklemesi amaciyla eklenen goérsellerin program/
programci ve dinleyici/katilimci arasindaki etkilesimi gliclendirdigini ortaya koy-
mustur. Uretilen gorsel icerikler, Twitter araciligiyla dolasima sokulmakta ve yal-
nizca radyo yayiniyla mimkin olmayan iletisim bicimi, dinleyiciyi programa daha
fazla dahil etme ¢abasina yonelik gerceklestiriimektedir (Ataman, 2013).

Radyo tanimlamalarini, radyonun tarihsel misyonunu, radyonun ve icerigindeki
biitlin deger ve unsurlarin 6zelligini degistiren, dontstiren gorsellige dayah rad-
yo yayincihgr uygulamalari, gelisen teknolojiye paralel olarak yayginlasmakla bir-
likte, radyonun bilinen ve ¢okca savunulan karakteristigini yipratmasi nedeniyle
elestiriye cok acik bir alandadir.

Radyo yayinciliginda meydana gelen gorsel degisimler, ‘Postman’in (2013) tekno-
lojinin, kaltGrdn her alanina niifuz ettigi ve onu donistiirme potansiyeli yaklasi-
m1’ cercevesinden degerlendirildiginde, elestirilerin haklihgi daha net gorilebilir.
Teknolojinin baskin yapisi, doniistiirme giicl ve 6ngorilemez etkileri, bir klltir
olarak ifade edilen radyoyu da donistlirmis ve kendine ait olanlardan feragat
etmesine, kendine ait olmayanlara yeni alanlar agmasina neden olmustur. Post-
man’in teknolojinin, iletisimin, kiltrin ve toplumun birbirinden bagimsiz deger-
lendirilemeyecegi savindan hareketle, teknolojinin radyo lGzerinde neden oldugu
déndsimler, radyonun en bilinen karakteristigi olan isitsel yoninin gorsellikle
tahrip edildigi diisinilebilir. Radyonun gorsellestirilme ¢abasi, radyonun ‘ne ol-
madigini’ 6ne ¢ikaran teknolojik midahaledir.
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5. Calismanin Onem ve Amaci

Radyo, kesfedildigi glinden beri yasantimizda énemli bir yer tutmaktadir. Tekno-
lojik gelismeler araciligiyla genis kitlelere ulasan radyo, kendinden sonra gelen
gorsel-isitsel kitle iletisim aracglarina yon gosteren, kaynak saglayan devrimsel
bir glice sahip 6ncl bir kitle iletisim aracidir. Radyo, insanlik tarihi boyunca bil-
gi aktariminda ve medeniyetlerin olusmasi ve gelismesi slirecinde bilylik 6neme
sahip olan sesin ve s6ziin en onemli kitlesel tasiyicisi olmustur. Radyo, isitsel bir
kitle iletisim aracidir ve gliclinli sesten, sdzden almaktadir. Ancak gelisen bilisim
teknolojileri, pek ¢ok alanda yarattigi doniisiim, radyo Uzerinde de hissettirmis
ve radyonun isitsel 6zelliginin gorsellerle pekistirilmesi gerektigi konusunda bir
baski yaratmistir. Bu calismanin amaci, TRT radyolari tizerinden, radyonun en be-
lirgin 6zelliklerini ve misyonunu vurgulayarak, gelisen teknolojilerin radyo lze-
rinde neden oldugu goérsel donlisimleri ortaya koymaktir. Calisma, radyonun en
temel 6zelligi olan isitselliginin, goriinti ve gorsellerle tahrip edilmesinin yarattig
sonuglari, elestirel bir bakis agisiyla ortaya koymayi hedeflemektedir.

6. Arastirma Sorulari
Calismanin amaci dogrultusunda, asagidaki sorulara yanit aranacaktir:

1) Radyolarin yalnizca isitsel olmasinin neden oldugu varsayilan eksiklikler, ne tir
gorsel uygulamalarla giderilmeye c¢alisiimaktadir?

2) TRT radyolarinin, radyolarin gérsellestirilme strecine bakisi nasildir?

3) TRT radyolarinin, radyolarin gorsellestiriime sirecindeki uygulamalari nelerdir?

7. Yontem

Arastirma kapsaminda, nitel veri toplama yontemlerinden olan gorlisme ve goz-
leme dayali elde edilen veriler betimsel olarak analiz edilmistir. Bu kapsamda, bir
kamu hizmeti yayincisi olan TRT’nin biinyesinde bulunan radyolar; Radyo 1, Rad-
yo 3, TRT Radyo Haber, TRT FM, TRT Nagme ve TRT Turki’ye ait Twitter, Facebook
ve YouTube hesaplari incelenmistir.

Betimsel analiz ydontemi, gériisme ya da gozlem siirecinde elde edilen verilerin be-
lirlenen temalara uygun bigimde 6zetlenmesi ve yorumlanmasi siirecidir. Bu yonte-
min uygulanmasindaki amag, bulgulari belirli bir tema dahilinde diizenleyip yorum-
layarak okuyucuya sunmaktir. Verilerin sistematik ve acgik bicimde betimlenmesi
gerekir. Boylece konu, neden-sonug iliskisi kurularak irdelenir ve bir sonuca varilir
(Yildirnm & Simsek, 2008: 224).

TRT radyolarinin, radyonun gorsellestiriime politikasina ait glincel yaklagimini tes-
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pit etmek amaciyla arastirma, 15 Eylul-15 Ekim 2019 tarihleri arasindaki Facebo-
ok ve Twitter paylasimlari Gzerinden gergeklestirilmistir. YouTube kanali Gizerinden
gerceklestirilen inceleme icin herhangi bir tarih araligi tespit edilmemis olup kanal
Uzerinde yapilan bitlin paylasimlar dikkate alinmistir. 3 farkli sosyal medya mecra-
sindan 3.775’ten fazla paylasim incelenmis olup, 3.775 gorsel icerik Gzerinde analiz
gerceklestirilmistir. Analiz, iki farkh arastirmaci tarafindan gergeklestirilmis olup sa-
yilarin ve kategorilerin tespiti konusunda %98 tutarlilik ortaya ¢ikmstir.

Radyolarin sosyal medya hesaplarinin incelenmesinin yani sira, TRT radyolarinin,
radyonun gorsellestirilmesi siirecindeki yaklagimini ortaya koymak igin TRT Rad-
yo Dairesi Baskani Ahmet Akcgakaya ile goriisme gergeklestirilmistir.

7.1. Sinirhihklar

Turkiye’de radyonun gorsellestiriimesi slirecinde c¢esitli uygulamalar gercekles-
tiren pek ¢ok ticari radyo bulunmaktadir. Radyo stiidyolarinda gergeklestirilen
programlarin kameralar araciligiyla bir televizyon programina ya da gorintili bir
programa donistlrilmesi konusunda yeterli 6rnek bulunmamaktadir. En yaygin
ve hem ekonomik hem de insan kaynagi acisindan gii¢li olan, alti farkh tirde
radyo istasyonuyla kamu hizmeti yayincisi olan TRT’nin, radyonun gorsellestiril-
me sirecindeki uygulamalari 6nem arz etmektedir. Bu sebeple ¢alisma, TRT'nin
yaklasimini odagina almistir. Bu kapsamda, TRT radyolarinin resmi web sitesinde
isaret edilen Twitter, Facebook ve YouTube hesaplari incelenmistir. Her bir radyo-
nun resmf Instagram hesabinin bulunmamasinin yani sira, web sitesinde radyola-
rin Instagram hesabina ait bir baglanti bulunmadigindan, Instagram uygulamasi
ornekleme dahil edilmemistir.

8. Bulgular
Goriismeden elde edilen veriler:

Akcakaya, “Gelisen teknolojinin, radyonun bulundugu yeri ve merkezini degistirip
degistirmedigi yéniindeki tartismalarin diinyanin her yerinde oldugunu ve radyo-
nun gérsellestirilmesi stirecinde TRT radyolarinin da bir siire 6nce ¢esitli denemeler
gerceklestirdigini” belirtmistir. Buna karsin Akcakaya hem kisisel fikri olarak hem
de TRT radyolarinin genel politikasi olarak, “radyonun gérsellestirilmesine yénelik
cabalarin, radyoyu 6ziinden uzaklastirdigini ve bu sebeple bu siirece olumlu yaklas-
madiklarini” ifade etmistir. Akgakaya’nin gorsel ya da gorintili radyo uygulamala-
rina yonelik TRT radyolarini temsilen aktardigi gorisleri asagidaki gibidir:

“Uzun yillardir her gelisen ve degisen teknoloji, radyonun varhgini sorgulatmis,
fakat radyo bu cesitlilik icerisinde daha da gli¢lenerek yoluna devam etmistir. Ti-
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cari yayincilik sistemlerinde arzi, talebin belirlemesi nedeniyle radyo teknolojik dé-
niisiimler karsisinda kendini déntistiirmek zorunda kalmis ve kamu yayincilari da bu
siirecten etkilenmekle birlikte, déniisiime karsi gésterilen diren¢ konusunda daha
kararl adimlar atabilmistir.” Akc¢akaya, radyonun gorsellestirme cabalarinin altinda
yatan nedenin, “daha ¢ok geng nesle ulasma gayreti oldugunu gézlemledigini” be-
lirtmektedir. “Oysaki bu siirecte yapilanlar, radyoyu radyo olmaktan ¢ikarip radyonun
Oziine ait pek ¢ok degeri tahrip etmektedir”

Akcakaya, “Kisisel olarak her medyanin kendine has bir dili ve yapisi olduguna inan-
digini ve bu yapinin bozulmamasi gerektigini” séylemektedir. Ona gore, “Radyonun
en temel ézelligi ise 6zglirltigiddir. Ekran, kendi ¢izdigi ve boyutu kadar olan alanda,
tireticinin kodladigi ve izleyicinin belirli sinirlar icerisine zorlandidi bir iletisim bigimini
miimkiin kilarken, radyo bir merkezden her bir bireye, her birey icin ayri bir zaman ve
mekdnda farkh bicimlerde kodlanabilen daha 6zgiir ve bireysel bir iletisim bigimini
miimkdin kilar. Radyo, bir sermaye alani olmadigi icin miitevazi bir tatmin saglar.”
Akeakaya, radyonun “tasavvurun tahayyiildeki tecessiimii” oldugu soyler. “Dogru
kodlanan mesaj, dogru kisinin hayal diinyasina génderildiginde, dinleyicinin bunu
algilayip dénlistiirmeye ve benimsemeye baslayacadini, ardindan beynin gérsellestir-
me siirecine kendiliginden gegecedini” ekler. “Zihindeki fotograflar, radyo iceriklerinin
cisimlenmeye basladiginin géstergesidir. Radyo teknik, dis miidahalelerle gérsellesti-
rildiginde hayal diinyasini kisitlar.”

Akcakaya, “Gegmiste programcilarin kendi kisisel sayfalarindan yayin sirasindaki canli
goriintiilerini Periscope ve Instagram uygulamalari araciligiyla yayinladiklarini, ancak
bu uygulamalari kurumsal olarak benimsemedikleri icin radyolarin resmi sayfalarin-
dan verilmediklerini” aktarmaktadir. “Su anda ise programcilar benzer uygulamalari
yine gériintii tabanl sosyal medya uygulamalari lizerinden, bu kez gérseli tamamen
ortadan kaldirarak gergeklestirmekte ancak bunu da yapmamalari konusunda zaman
zaman uyarilmaktadirlar” Akcakaya, kendi kisisel yaklasimina paralel olarak, “TRT
radyolarinin giiniin birinde, kurumsal olarak YouTube lizerinden gériintiilii radyo uy-
gulamasini gergeklestirmeye baslasa dahi, bu uygulamanin, stiidyo ortamiyla ilgili
detaylar gésterilmeden, sembolik imgeler ve gérseller kullaniimasi yéniinde olacadini
séylemektedir.” Clinkli ona gore, “Radyoya sesin disinda hangi unsuru eklerseniz ek-
leyin, o artik radyo olmaktan ¢ikacaktir. Bu konudaki istisna, televizyon stiidyosun-
da tiretilen bir programin ekrani karartildiginda, mesajindan bir sey eksilmiyorsa bu
programin radyodan da aktarilmasinda bir sakinca olmayacadidir. Bu sebeple, TRT
biinyesindeki miizik televizyon kanallarinda yayinlanan konser gériintiilerinin, radyo
tizerinden de yayinlanmasina yénelik uygulamalar mevcuttur ve bu uygulamalari gé-
riintiilii radyo olarak degerlendirmek miimkiin degildir.”
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Akcakaya, “Sosyal medyanin énemini g6z ardi etmediklerini, sosyal medyanin
karanligi sevmeyen bir ortam olmasi nedeniyle, orada yalnizca metinlere dayali
var olmanin ¢ok zor oldugunu” dile getirmektedir. “Bu sebeple, programcilarin
programlarina yénelik kisa tanitim gérsellerinin/gériintiilerinin sosyal medya he-
saplarinda yayinlanabildigini, ancak programin biitiiniiniin bu ortamlardan ya-
yinlanmasina karsi olduklarini” sdylemektedir. Ayrica “sosyal medya, radyonun
temel unsurlarindan ayrisan uygulamalari icerdiginden ve genel mesleki refleks-
leri buna uygun olmadigindan, TRT olarak bu ortamlari maksimum verimlilikte
kullanamadiklarini da” eklemektedir.

TRT radyolarinin RDS sistemleri Gizerinden, yaygin olarak radyo ismi, sarki ve sarkici
ismi gdonderilmektedir. Bununla birlikte, afet donemlerinde insanlarin bilgilendiril-
mesi konusundaki uygulama icin cesitli calismalar yirittlmektedir. RDS Uzerinden
yogun veri akisinin, stiriciniin dikkatini dagitacagi ve can giivenligini riske atacagi
disinilmekte ve bu sebeple kisitli veri paylasimi gerceklestirilmektedir.

Yapilan RDS takibi sonrasi, radyolarin telefon numarasi bilgilerinin ve slogan ya-
zilarinin da RDS verisi olarak paylasildigl, zaman zaman ise RDS Uzerinden veri
paylasilmadigi tespit edilmistir.

Sosyal medya analizleri lizerinden elde edilen veriler:
TRT radyolarinin resmi Twitter hesabi lzerinden gerceklestirilen arastirma veri-
leri asagidaki gibidir:

Tablo 1: TRT Radyolarinin Resmi Twitter Hesaplarindaki Paylasimlarin Analizi

15 Eyliil-15 Ekim 2019 Resmi Twitter Hesaplari Paylagim Sayilari

Stiidyo Ortami Program Tanitimi (Kont.?/lé?i:ldem Toplam
Disi)
Radyolar Fotograf | Video | Fotograf | Video Fotograf | Video
TRT Radyo 1 44 9 196 - - - 249
TRT Radyo 3 1 - 169 - 1 1 172
TRT Radyo - - - - 2 - 2
Haber
TRTFM 7 - 110 5 2 - 124
TRT Nagme - - 258 - - - 258
TRT Tiirkii 3 - 246 - 1 - 250
Toplam 55 9 979 5 6 1 1.055
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TRT radyolarinin Twitter hesaplarinda paylasilan gorsellerin %98,57’si fotograf-
lardan, %1,42’si ise videolardan olusmaktadir. Toplam paylasimlarin yalnizca
%6,06’s1 stiidyo ortamini gosteren gorsellerken %93,27’si programi tanitan afis
ya da fotograflardan olusmaktadir. Paylasimlarin %0,66’sI radyonun, radyo prog-
ramcilarinin ya da radyo programlarinin disinda, genellikle tilke glindemiyle ilis-
kili farkl konulardaki gorsellerden olusmaktadir. Program tanitim kategorisinde
bulunan gorsellerin biyik ¢ogunlugu, ilgili program igin 6zel olarak hazirlanan
afislerden olusmakla birlikte, gorsellerin bir kismi programi temsil eden gesitli
fotograflardan meydana gelmektedir. Stiidyo ortamina ait gorseller en fazla Rad-
yo 1'de bulunmaktadir. TRT Radyo Haber’den sonra en az goérsel, TRT radyolari
icinde en kapsayici ve en ¢ok dinlenen radyo olan TRT FM’de bulunmaktadir.

TRT radyolarinin resmi Facebook hesabi lizerinden gerceklestirilen arastirma ve-
rileri asagidaki gibidir:

Tablo 2: TRT Radyolarinin Resmi Facebook Hesaplarindaki Paylasimlarin Analizi

15 Eylul — 15 Ekim 2019 Resmi Facebook Hesaplari Paylagim Sayilari

Stiidyo Ortami Program Tanitimi (Kom?/lcgi?j:ndem Toplam
Digi)
Radyolar Fotograf | Video | Fotograf Video | Fotograf | Video
TRT Radyo 1 - 6 359 - 7 372
TRT Radyo 3 - - 245 - 6 - 251
TRT Radyo - - - - 2 - 2
Haber
TRT FM 11 - 181 1 76 - 269
TRT Nagme - - 326 - 6 - 332
TRT Tirki 17 - 86 14 14 - 131
Toplam 28 6 1.197 15 111 0 1.357

TRT radyolarinin Facebook hesaplarinda paylasilan gorsellerin %98,45’i fotog-
raflardan, %1,54°U ise videolardan olusmaktadir. Toplam paylasimlarin yalnizca
%2,50'si stidyo ortamini gosteren gorsellerken %89,31’i programi tanitan afis
ya da fotograflardan olugsmaktadir. Paylagimlarin %8,17’si radyonun, radyo prog-
ramcilarinin ya da radyo programlarinin disinda, genellikle tlke giindemiyle ilis-
kili farkli konulardaki gorsellerden olugsmaktadir. Program tanitim kategorisinde
bulunan gorsellerin blyiik cogunlugu, ilgili program icin 6zel olarak hazirlanan
afislerden olusmakla birlikte, gorsellerin bir kismi programi temsil eden gesitli
fotograflardan meydana gelmektedir. Stiidyo ortamina ait gorseller en fazla TRT
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Turkd’de bulunmaktadir. TRT Radyo Haber’den sonra en az gorsel, yine TRT Tir-
kii'de bulunmaktadir.

TRT radyolarinin resmi YouTube hesabi lizerinden gerceklestirilen arastirma veri-
leri agsagidaki gibidir:

Tablo 3: TRT Radyolarinin Resmi YouTube Hesabindaki Paylagimlarin Analizi

TRT Radyo Resmi YouTube Hesabi Paylasilan Video Sayisi ve Kategorileri

Goruntuli Radyo Gorme Engelliler igin Diger Toplam Video
(Stiidyodan, Yayin ve Gorsellestirme (TV’den konser ve tani- P Savisi
Tanitim Videolari) (isaret Dili) tim videolari ...) Y
211 185 967 1.363

TRT radyolarinin timini temsilen tek bir resmi YouTube hesabi bulunmaktadir.
Bu hesap incelendiginde, goriintllu radyo kategorisinde bulunan 211 igerigin
ozellikle 2015-2016 vyillari arasinda gergeklestirildigi gorilmektedir. Bu uygula-
malar, radyo programcilarinin canl stiidyo programlarinin YouTube Uzerinden
vayinlanmasi seklindedir ve toplam igerigin %15,48’ine denk gelmektedir. Yine
YouTube Uzerinden 2014-2017 yillari arasinda yayinlanan “Biz de Variz” isimli
programda, radyo programlari, gorme engelliler igin isaret diliyle betimlenmek-
tedir. Bu programlar, toplam icerigin %13,57’sine denk gelmektedir. Toplam video
sayisinin %70,94’line denk gelen diger kategorisinde bulunan videolarin biyik
¢ogunlugu, TRT Mizik kanalinda yayimlanan konser kayitlarindan olusmakta, di-
gerleriyse radyoyla ilgili ya da giindem disi tanitim videolarindan olusmaktadir.

9. Sonug ve Degerlendirme

Sesin ve sOzlin gliclyle var olan ve genis kitlelere ulasan ilk kitle iletisim arag-
larindan olan radyo, iginde barindirdig1 unsurlarla, kendinden sonra gelen tim
kitle iletisim araglarini etkilemistir. Radyo, isitsel tabanl bir ara¢ olmakla birlikte,
gelisen teknolojiyle hem bigcimsel olarak hem de igerik agisindan stirekli yenilen-
mis ve degismistir. Kitle iletisim araglarinda gorselin hakim olmaya baglamasiyla
birlikte, radyo da bu slrecten etkilenmis ve karakteristik yapisinda degisikliklere
maruz birakilmistir.

Radyo alicilari Gizerinden veri paylasimiyla baslayan sireg, bugiin stiidyolarin ve
radyo programcilarinin gériinmezligini altlist eden gorintili radyo yayinciligina
evrilmistir. Bu degisimi en fazla tetikleyen unsur ise R@dyo 2.0 olarak adlandiri-
lan slirecin pargalaridir. Bunlar; ¢coklu-ortam uygulamalari, sayisal yayincilik uygu-
lamalari, sosyal medya araglari ve etkilesimdir. Web sitelerinin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte radyo yillarca beslendigi karakteristigi olan gériinmez olma halini, rad-
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yo programcilarinin fotograflariyla, stlidyo ortaminin gorintileriyle ve radyoyu
temsil eden tiim imgelerle birlikte gorindr bir ortama birakmistir. Genis bant tek-
nolojilerinin ve yeni yayincilik ortamlari sunan sosyal medya araglarinin yaygin-
lasmasiyla birlikte artan ses ve video paylasimiysa bu gortndrlik halini fotogra-
fin 6tesine tasiyarak canli ya da banttan video gortntilerini 6n plana ¢ikarmistir.
Radyoyla bitiinlestirilen her yeni ortam yeni bir reklam ve tanitim mecrasi olarak
gorilmus ve bu dogrultuda yatirnmlar desteklenmistir.

Tum dinyada oldugu gibi Turkiye’de de yeni nesil medya tiiketicilerine ulasmak
adina ozellikle ticari radyo yayin kuruluslarinca dijital yayincilik uygulamalarinin
her trlist radyoya uyarlanmaya c¢alisilmistir. Bu sliregten yine tiim diinyada ol-
dugu gibi kamu yayincilari da etkilenmistir. Tarkiye’de bdlge radyolarinin disinda
yaygin dinleme agina sahip alt farkli radyo istasyonuna sahip olan kamu yayinci-
st TRT, radyonun gorsellestirilme siirecinde cesitli denemeler gergeklestirmistir.
Bu denemeler, kisith uygulamalar olarak kalsa da Tirkiye’deki ve diinyadaki uy-
gulamalara benzer bicimde, radyonun dijital ortamlarinda kendini gostermistir.
Radyolara ait Facebook, Instagram, YouTube gibi sosyal medya hesaplari bu uy-
gulamalarin gergeklestirilmesinde en etkili ortamlar olarak gériilmektedir. Radyo
programcilarina, stiidyo ortamina ve program iceriklerine yonelik fotograf ya da
videolar zaman zaman bu ortamlarda kendine yer bulabilmistir. Yine kisith uy-
gulamalar olarak gortntili radyo olarak nitelendirilen canli radyo programlari-
nin stiidyo ortaminin sosyal medya araglari araciligiyla anlk gorinti aktarimiyla
dinleyici/izleyici ile paylasiimasi uygulamalari gergeklestirilmistir. Bu uygulama-
lar, TRT Radyo kurumunun radyonun gorsellestiriimesine yonelik genel yaklasimi
nedeniyle parcali ve kisith olarak gerceklesmistir.

Radyo Dairesi Baskani Ahmet Akcakaya ile yapilan gérismeden elde edilen ve-
riler, TRT radyolarinin gorsel uygulamalara son derece mesafeli oldugunu, bu
konuda ge¢miste bazi uygulamalar gerceklestirdiklerini ancak genel yayin poli-
tikalari geregi, radyonun gorsellestiriime siirecinin geleneksel radyo yayinciligina
zarar veren uygulamalar oldugu yaklasimina sahip olduklarini ortaya koymustur.
TRT radyolarinin bu konudaki genel yaklasimi, radyonun sesle yarattigi diinyanin,
goruntiyle birlikte tahrip edildigi ve tek tiplesmeye hapsedildigi yoniindedir. Bu
sebeple, TRT radyolari mimkin oldugunca, radyo programcilarinin ve stiidyo or-
tamlarinin gizemini ve goériinmez olma halini korumaya galismaktadir.

TRT radyolarinin sosyal medya hesaplari izerinde yapilan arastirma verileri de
yukaridaki yaklasimi destekler niteliktedir. TRT radyolarina ait sosyal medya he-
saplarindan yapilan gorsel icerikli paylagimlarin yalnizca %8,18’i stiidyo ortamini
gostermektedir. Bu paylasimlar, TRT Radyo 1, TRT FM ve TRT Turki radyolarinda
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yogunlasmaktadir. S6z agirlikl programlara yer veren TRT Radyo 1 ve miizik agir-
likli programlara yer veren TRT FM, TRT radyolarinin igerisinde en genis kitleye
seslenen ve yaygin dinlenen radyolardir. TRT Tirk{ radyosu ise yine TRT biinye-
sinde yayin yapan televizyon kanali TRT Muzik ile is birligi icerisindedir. Bu un-
surlar, bu U¢ radyonun stiidyo 6zelinde gorsel agirlikli yayini tercih etmelerinde
onemli gerekgeler olarak karsimiza cikar. TRT FM’in radyo disi paylasimlarinin di-
gerlerine gore fazla olmasi ise akla yine bu radyonun hedef kitlesinin genisligini,
popdulerligini ve dinlenme oranlarini getirir. Dinleyiciyi sosyal medya ortamiyla
bltlnlestirme ¢abasi en ¢ok bu radyoda kendini gdstermektedir. Cesitli yaris-
malar kapsaminda sorulan sorular, tlke glindemiyle ilgili meseleler en fazla TRT
FM’in sosyal medya hesaplarinda kendine yer bulmaktadir.

TRT radyolarinda stiidyo ortaminin televizyondan ya da sosyal medya mecrala-
rindan gorintuli olarak aktarilmasi uygulamasi, 6zellikle 2015 ve 2016 yillarin-
da denenmis, daha sonra bu uygulamadan vazgecilmistir. 2014 ve 2017 yillar
arasinda YouTube Uzerinden yayimlanan gérme engelli bireylere yonelik isaret
diliyle betimlenen program “Biz de Variz” ise bir kamu yayincisi olarak TRT'nin
sorumluluk aldigini gostermektedir.

Sonug olarak, butiin diinyada yeni iletisim ve yayincilik teknolojilerinin gelisimine
paralel olarak doniisen radyo yayincilik uygulamalari, gérseli de kapsayan uygu-
lamalari eskisinden ¢ok daha fazla 6ne ¢ikarip gériinmez olan stlidyo ortamini bir
televizyon stiidyosuna donistirirken, TRT radyolari bu stregteki uygulamalari
denemekle birlikte, genel politika olarak benimsemeyip bu uygulamalari diizenli
olarak gergeklestirmekten imtina etmektedir. Bu durum, TRT’nin bir kamu yayin-
cisi olarak radyoya ve radyo yayinciliginin 6ziine verdigi dnemin yansimasi olarak
gorilebilir.

Kaynakga

Ahern, S. (2011). Making Radio. Allen&Unwin: Australia.

Ataman, 0. (2009). Sayisal Cagda Sayisal Radyo Yayinciligi: Sayisal Ses Yayin (DAB) Tekno-
lojisi ve Tuirkiye’deki Yansimasi. Selguk iletisim Dergisi, 6 (1), 214-226.

Ataman, O. (2013). Radyoda Dinleyici/Katimci/Takipgi Etkilesimi ve Gorsellesme: “Cey-
hun Yilmaz Sov ve PACYA”. iletisim Calismalari Dergisi, 4, 107-131.

Aziz, A. (2007). Radyo Yayinciligl. (3. baski). Ankara: Nobel Yayinevi.

BBC Radio IPlayer Network Overview, https://www.bbc.co.uk/programmes/artic-
les/5mf061dVNSzZtTn7FSY6Bzj/bbc-radio-1-in-iplayer, (Erisim tarihi: 2
Ekim 2019).

Berry, R. (2013). Radio with Pictures: Radio Visualization in BBC National Radio. The Radio
Journal, 11 (2), 169-184.

Blanchard, D. E. (2005). System and Method for Broadcasting Entertainment Related
Data. U.S. Patent No. US 2005/0125831 Al

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020 TRTaKaDeEMi



108 = Firat TUFAN / Sedat KOKAT

Chantler, P. & Stewart, P. (2009). Essential Radio Journalism How to produce and present
radio news. London: Bloomsbury.

Chavez Rojas, R. G., Chavez Huacachino, M. I., Ulloa Barriga, L. E., Ledn Gavino, I. S.,
Nufiez, M. C. & Llanos Garcia, A. J. (2018). Broadcasting system of an emer-
gency alert protocol CAP-PER using the standard RDS. IEEE International
Symposium on Broadband Multimedia Systems and Broadcasting (BMSB).
6-8 June 2018, DOI: 10.1109/BMSB.2018.8436593.

Cordeiro, P. (2012). Radio becoming r@dio: Convergence, interactivity and broadcasting tren-
ds in perspective. Journal of Audience & Reception Studies, 9 (2), 492-510.

Crisell, A. (1994). Understanding Radio. (2nd. ed). London and New York: Routledge.

Dengler, C. A. (2003). Method For Internet Radio Broadcasting Including Listener Requ-
ests Of Audio And/Or Video Files With Input Dedications. U.S. Patent No.
US 6,581,103 B1

Eyer, M. K. & Walker, G. K. (2003). Broadcast Interactive Digital Radio. U.S. Patent No. US
6,588,015 B1

Fleming, C. (2002). The Radio Handbook. (2nd. ed.). London: Routledge.

Geller, V. (2007). Creating Powerful Radio. USA: Focal Press.

Gioscia, R., Sonoda, Y. & Zoels, J. C. (2005). Method and System For Interactive Digital
Radio Broadcasting and Music Distribution. U.S. Patent No.2005/0239402

Good, K. D. (2016). Radio’s Forgotten Visuals. Journal of Radio & Audio Media, 23 (2),
364-368.

Good, K. D. (2017). Listening to Pictures. Journalism Studies, 18 (6), 691-709.

Jackson, W. (2017). Arabian Radio Network Adds Visualization, https://www.radioworld.
com/news-and-business/arabian-radio-network-adds-visualization, (Eri-
sim tarihi: 10 Eylal 2019).

Jarvi, J. & Nihtila, J. (2006). Two Channel Communication System Based On RDS Data Stre-
am Broadcasting and the Integration Of Digital Mobile Terminal and Vhf/
Fm Radio Receiver. U.S. Patent No. US 7,054,653 B2

Keith, M. C. (2010). The Radio Station. (8th. Ed.). USA: Focal Press.

Lind, R. A. & Medoff, N. J. (1999). Radio Stations and the World Wide Web. Journal of
Radio Studies, 6 (2), 203-221.

MclLeish, R. (2005). Radio Production. (5th. ed.). Oxford: Focal.

Mitchell, W.J. T. (2005). There Are No Visual Media. Journal of Visual Culture, 4 (2), 257-266.

Multicam Radio, http://www.multicam-systems.com/multicam-radio/, (Erisim tarihi:
15.10.2019).

Ong, W. J. (2018). S6zlii ve Yazili Kiiltiir. Sema Postacioglu Banon (Cev.). (6. baski). istanbul:
Metis.

Ozel, S. (2014). Yeni Medya Caginda Radyolarin Déniisiimii. Akdeniz Universitesi iletisim
Fakiiltesi Dergisi, 22, 168-189.

Parnall, S. J., Newland, J. D., Kamalski, T., Bergman, S. & Berger, J. (1993). RDS Radio Sys-
tem. U.S. Patent No. 5,239,681

Postman, N. (2013). Teknopoli Kiltiiriin Teknolojiye Teslim Olusu. Mustafa Emre Yilmaz
(Cev.). Ankara: Sentez.

Qureshey, S. & Qureshey, W. (2002). Intelligent Radio. U.S. Patent No. US 2002/0072326 A1l

Radio Visualisation, http://www.tract.ru/en/solutions-and-services/radio-visualisation.
html, (Erisim tarihi: 10 Eylil 2019).

TRTAKabDeMi Cilt 5/ Sayi 9 / Ocak 2020



Gizemli Kutudan Gérsel Cesitlilige Radyonun Gérsel Seriiveni: TRT Radyolarinin Yaklasimi @ 109

Rashid, Y. (2009). Visual Radio Launches!, https://www.bbc.co.uk/blogs/radio-
labs/2009/01/visual_radio_launches.shtml, (Erisim tarihi: 17 Eylul 2019).

Siegle, G., Braegas, P., Kaesser, J. & Suchowerskyj, W. (2003). Radio Receiver, In Particular
A Vehicle Radio Receiver. U.S. Patent No.US 6,647,251 B1

Spence, P. R., Lachlan, K. A., MclIntyre, J. J. & Seeger, M. (2009). Serving the Public Interest
in a Crisis: Radio and Its Unique Role. Journal of Radio & Audio Media, 16
(2), 144-1509.

Spence, P. R., Mclntyre, J. J., Lachlan, K. A., Savage, M. E. & Seeger, M. W. (2011). Serving
the Public Interest in a Crisis: Does Local Radio Meet the Public Interest?.
Journal of Contingencies and Crisis Management. 19 (4), 227-232.

Warren, S. (2005). Radio, The Book. (4th. ed.). USA: Focal.

Wilby, P. & Conroy, A. (1994) The Radio Handbook. (1st ed.). London: Routledge.

Yavascali, A. H. & Birsen, O. (2018). Teknolojik Yondesmenin Radyo Programciligi Uzerin-
deki Etkileri: Power Fm “Chat Zone” Programi incelemesi. eKurgu Dergisi,
26 (3), 15-24.

Yildirim, A. & Simsek, H. (2008). Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri. (6. baski).
Ankara: Seckin.

Gorusme

Akcakaya, A. (2019). TRT Radyo Dairesi Baskani. Gértisme Tarihi: 11 Ekim 2019.

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020 TRTaKaDeEMi



TRTaKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Cilt 05 | Say1 09 | Ocak 2020 | Radyo: Duin, Bugiin, Yarin

Radyo Dinleme Aliskanliklari Uzerine
Universite Ogrencileri Ozelinde Bir Arastirma

IHSAN EKEN
BASAK GEZMEN

0Oz

Gegmisten glinimize degin etkin bir kitle iletisim araci olarak kullanilan radyonun kamu
hizmetlerini karsilamak, kiltiir ve egitime yardimci olmak, egitim ve eglence ihtiyaglarini
karsilamak gibi islevleri vardir. Radyo tarafsiz ve dogru yayin yaparak halka bilgi ve enformasyon
akisi saglar. Bilgi toplumuna gegis slirecinde en 6nemli kurumlarin basinda gelen tniversitelerin
egitimde de radyolar kullanilabilmektedir. Radyo toplumsallashrma haber ve bilgi temin
etme kamuoyunu inandirma ve harekete gegirme egitim ve kiiltir diizeyine katkida bulunma
gibi islevleri yerine getirmektedir. Radyo glinimiizde de etkin bir propaganda araci olarak
kullanilabilmektedir. Gergeklestirilen bu arastirmayla, 6grencilerin radyo dinleme aliskanligiyla
radyo dinleme bilesenleri arasindaki iliskinin tespit edilmesi amaglanmaktadir. Arastirma
evrenini, istanbul Medipol Universitesi iletisim Fakdiltesinin farkli bdlim ve siniflarinda 6grenim
goren 294 o6grenci olusturmaktadir. Calisma cergevesinde yer alan 6grencilere gevrimigi
anket metoduyla ulasiimistir. Arastirmada, ¢ergevesinde segilen 6grenciler kolayda 6rneklem
teknigiyle secilmistir. Ogrencilerin radyo dinleme aliskanliklarinin dlgiimiinde Singh’in (2013)
gelistirdigi 6lgek kullaniimistir. Singh’in ¢alismasinda KMO degeri 0,714 iken bu ¢alismada KMO
degeri ise 0,815’tir. Dolayisiyla arastirma guvenirligi yiksek bir arastirmadir. Toplanan veriler
SPSS programiyla analiz edilmistir. Calisma dahilinde, arastirmaya ait bes hipotez testine ait
veriler analiz edilerek bulgulara yonelik agiklamalar yapilmistir. Calisma sonucunda elde edilen
bulgulara gore, 6grencilerin radyonun islevlerinden 6zellikle bilgi giincelleme ve farkindalik
konusuna énem verdikleri gorilmustir.
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Abstract

The radio, which has been used as an effective mass communication tool from the past to the
present, has the functions of providing public services, assisting culture and education, and
meeting the needs of education and entertainment. Radio provides knowledge and informa-
tion flow to the public by broadcasting impartially and accurately. Radios can also be used in
the education of universities which are among the most important institutions in the process
of transition to information society. Radio performs functions such as socialization, providing
news and information, convincing and mobilizing the public, and contributing to the level of
education and culture. Radio can still be used as an effective propaganda tool today. With this
research, it is aimed to determine the relationship between the habits of radio listening of stu-
dents and the components of radio listening. The population of the research is composed of
294 students studying in different departments and classes of the Faculty of Communication
at Istanbul Medipol University. The students participating in the study were reached through
an online survey method. The students selected within the framework of the research were
selected through convenience sampling technique. The scale developed by Singh(2013)was
employed to measure the habits of radio listening of the students. In Singh’s study KMO value
was 0.714, whereas KMO value in this study was0.815. Therefore, the research is a highly reli-
able research. The analysis of the collected data was performed using the SPSS program. Wit-
hin the scope of the study, the data of the five hypotheses tests of the research were analyzed,
and the explanations were made directed to the findings. According to the findings obtained
as a result of the study, it was observed that students give particular importance to the issues
of information update and awareness among the functions of the radio.
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1.Giris

GUnUmuzde medya kavramiyla karsilik bulan internet radyo, televizyon ve sine-
ma gibi kitle iletisim araglari, kamuoyuna bilgi ve enformasyon akisi saglamakta-
dir. Medyanin enformasyon goris ve dislince akisini genis kitlelere kisa zaman
dilimi igerisinde aktarma islemi yani sira bazi duygu ve davranislari sekillendirme,
kitlelerin egitim ihtiyacini karsilama, bos zaman etkinligi araci olarak eglence isle-
vini yerine getirme gibi gorevleri de bulunmaktadir.

Radyo gecmisten glinlimiize yaklasik elli yili askin bir stiredir toplumsal yasam-
daki etkinligini stirdirmektedir. Radyo vasitasiyla bireyler diinya da neler olup
bittigine dair haber alabilmekte, kisa vade igerisinde birgcok gercege tanik ola-
bilmektedir. Radyo, goriinim olarak kicik bir boyuta sahip olsa da etkinligi ol-
dukea genis bir alani kapsar. Radyo sayesinde ulastiriimak istenilen mesaj aninda
genis bir kitleyi yonlendirebilmektedir. Bu baglamda radyonun ne kadar etkin bir
ikna araci oldugu da bilinmektedir. Gegmis dénemlerde de basarili bir propagan-
da araci olarak kullanilan radyo, birgcok zafere de taniklik etmistir. Ornegin ikinci
Diinya Savasi sirasinda Alman isgali altindaki ingiltere’de konusma bozuklugu ol-
masina ragmen Kral 6. George’un radyodan yaptigi bilgilendirici ver motive edi-
ci konugmalar, halkin ve askerlerin moral kaynagi olmustur (Hooper, 2011). Bu
dénemde radyo ayni zamanda zaferin bir simgesi olarak tarihteki yerini almistir.

Calismada, Singh’in (2013) “Radyo Dinleme Aliskanliklari ve Tercihleri — Punjab
Kentsel Niifus Uzerine Bir Arastirma” (izerine yaptig ¢alismadaki radyo dinleme
aliskanlhklariyla ilgili davranis motivasyonlari dlgegi kullaniimistir. Arastirmanin
evrenini istanbul Medipol Universitesi iletisim Fakiiltesi dgrencileri olusturmak-
tadir. iletisim Fakdiltesini olusturan dgrenci sayisi 910'dur. iletisim Fakiiltesini
olusturan 910 6grenciden 294’liyle mail ve akilli telefon tizerinden ¢evrimigi ola-
rak surveymonkey programiyla anket gerceklesmistir. Gergeklestirilen bu arastir-
mayla, 6grencilerin radyo dinleme aliskanligiyla radyo dinleme bilesenleri arasin-
daki iliskinin tespit edilmesi amaglanmaktadir.

Singh’in ¢alismasinda KMO degeri 0,714 iken bu galismada KMO degeri ise
,815’dir. Dolayisiyla arastirma givenirligi yiksek bir arastirmadir. Calisma dahilin-
de, arastirmaya ait bes hipotez testine ait veriler analiz edilerek bulgulara yonelik
actklamalar yapilmistir. Calisma sonucunda elde edilen bulgulara gére, 6grenci-
lerin radyonun islevlerinden 6zellikle bilgi glincelleme ve farkindalik konusuna
dnem verdikleri gériilmustir. Ogrenciler radyo kanallarindan yeni ¢cikan Griinleri,
indirimleri, sehirdeki trafik tikanikliklarini, film yorumlarini vb. konularda bir bilgi
kaynagi olarak kullanmaktadir.
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2. Radyo ve islevleri

iletisim diinyasindaki gelismelerin en dnemlileri, yirminci yiizyilda gerceklesme-
ye baslamistir. Bu dénemin kitle iletisimin altin ¢agi olarak degerlendirilmesinin
nedenlerinin basinda ses ve goriintl iletimindeki gelismeler gelmektedir. Yazili
basin, radyonun bulunusu, televizyonun icadi ve internetin ortaya ¢ikisi vb. gelis-
melerle diinya global bir kdy olarak degerlendiriimeye baslandi (Isik, 2014: 10).

Teknolojinin bas donduricl hizdaki degisim ve donlsimu kitle iletisim aragla-
rinin da gelismesini saglamakta, gliniimizde arttk medya sadece haber ve bilgi
ulastirmanin yaninda toplumsallastirma, egitme, 6gretme, eglendirme, kamuo-
yu olusumuna da destek saglamaktadir. “Kaynaktan (stiidyo ya da herhangi bir
yerde) alinan s6z-mizik unsurunun elektromanyetik dalgalar araciligiyla insan
kulagina iletilmesi olarak” tanimlanan radyoculuk, cok genis bir dinleyici kitlesine
sahiptir. Tanimdan da anlasilacagi Gizere bir yerde Uretilen sesin (s6z, mizik vb.),
radyo vericisi kanaliyla aktarilarak elektromanyetik dalgalara dénisturialmesi,
boslukta tasinmasi ve sonunda radyo alicilarinin s6z ve miizik vb. olarak alinmasi
ve dinlenebilmesi s6z konusudur (Aziz, 2013: 128-129). insanlar radyo yayinlari
sayesinde haberlesmeyle birlikte ayni zamanda egitim ve eglence gereksinimle-
rini de karsilayabilmektedir. Cok biyik bir etki glicline sahip olan radyo, 24 saat
yaptigi yayinlarla tim giin bireylere haber alabilme olanagi saglamaktadir. Radyo,
diinyada ve lilkemizde, 6zellikle toplumun geri kalmis bolgelerinde kalkinmaya
destek saglamakta, yaptigi egitici yayinlarla kiltirel kalkinmada 6nemli rol oyna-
maktadir. Haber verme, eglendirme islevlerinin yaninda genis bir kitle olan radyo
dinleyicilerine gesitli mal ve hizmetlerinin tanitimi da yapilarak bir¢cok konuda bil-
gi ve enformasyon sahibi olmalari da saglanmaktadir. Bu baglamda radyo kamu-
oyu olusturmada da etkili bir aragtir (Uygug & Geng, 1998: 37-38). Unlii McBride
raporunda* da yer alan kitle iletisim araclarinin islevleri agiklanmis, bu islevler
arasinda egitim ve toplumsallastirma islevleri tGzerinde de durulmaktadir. Lazar-
sfeld, Berelson ve Gaudet radyo ve gazete karsilastirilmasina yonelik bir arastir-
manin sonucunda radyo yanitlayicilarin buyik bir bélimi tarafindan 6nemli bir
ikna araci olarak gorildiigl ortaya ¢cikmistir. Ayrica, dinleyiciler karar alma siireg-
lerinde, radyonun mu yoksa gazetenin mi daha etkin oldugu sorusunu esit olarak
cevaplamislardir. Ancak hangisinin daha 6nemli sorusuna radyo agik farkla dnde
yer almistir. Se¢im siirecinde de etkin bir arag olarak kullanilan radyo, oy kullan-
ma niyetindeki degisiklikler icin de etkindir (Oskay, 1992: 197-198).

*Sean McBride, eski irlanda Disisleri Bakani ve Nobel ve Lenin Baris Odiillerinin sahibidir. McBride’in bagkanliginda toplanan
komisyon galismalarinin sonucunda kitle iletisim araglarinin islevleri belirlenmis ve agiklanmistir. Bu galisma ayrica Unesco
Genel Kurulu’nda 1980 yilinda gorusulerek kabul edilmistir. Raporda kitle iletisim araglari haber ve bilgi saglama, toplumsal-
lagtirma, guidiileme, tartisma ortami hazirlama, egitim, kultiirin gelismesine katki, eglendirme, bitlnlestirme olarak sekiz
baslikta ele alinmistir (Bulbiil, 2001: 61-63)
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3. Kamu Hizmeti Yayinciligi Olarak Radyo

Uzun yillardir toplumlarin yasaminda yer alan ve etkin bir kitle iletisim araci olan
radyo, bireylerin kendileri disindaki evrenle baglantisini, iliskisini ses yoluyla kur-
maya ¢alisan bir aractir. Radyo vasitasiyla, bireyler kendi diinyalarinin disina ¢ika-
rilmakta, tim diinyada neler olup bittigine aninda ya da ¢ok kisa bir siire sonra
tanik olabilmektedir. Radyo, dnemli bir toplumsallastirma ve egitim araci olan
radyoyla ilgili teknik ¢alismalarin baslamasi, sinemanin bulunmasindan énce ol-
masina ragmen radyo, sinemadan sonra toplum hizmetine girmistir. 19. ylzyilin
ikinci yarisinda Avrupa’da baslayan ilk radyo galismalari birbirini destekleyen bu-
luglarin (Aziz, 2013: 128-129) gerceklesmesiyle ortaya ¢ikmistir.

Toplumsallagma, kitle iletisim araglarinin en 6nemli islevleri arasinda yer al-
maktadir. Toplumlarin dogusu ve gelisiminde temel olan iliskileri somutlastiran
iletisim, toplumsal yasamin ilk ve vazgecilmez 6gesidir. Toplum bicimleri her ne
olursa olsun yer ve zaman farki gézetmeksizin temel toplumsal islevler benzerdir.
Ancak, toplumsal, ekonomik ¢evre dikkate alindiginda bu islevlerin yerine gelme-
si, kullanilan araglar ve uygulama agisindan kultirden kiltiire benzerlikler tasisa
da farkhliklar gostermektedir (Zillioglu, 2003: 79). Birey yasaminda, aile-okul-ar-
kadas ylz yize iliskilerin gorildiGgi alanlar oldugu igin birincil kiime olarak de-
gerlendirilmektedir. Yiz yize iliskilerin sik kullanilmadigi ya da hig yer almadigi is
ilgisi ve begenisi sonucu kurdugu iliskiler ise ikincil kimede yer almaktadir. Kitle
iletisim aracglari kendine 6zgli 6zellikleri sebebiyle tam olarak birincil ve ikincil
kiimelerde yer almamakla birlikte, bunlarin disinda bu yollarla toplumsallagsmaya
destek veren yardimci etmenler olarak siniflandirilabilmektedir (Aziz, 1982: 21) .

Radyo ve televizyon teknolojisi tiiketim toplumunun yapisina uygun teknolojilerdir.
Kamu hizmeti modeline gore yayincilik, kamusal bir faaliyet oldugu ve frekanslar
toplumun mali oldugu ilkeleri temel alinarak toplumlarin yapisina gére bu yapi, ya-
yinlardan sorumlu kamu kurumunu siyasal iktidarin etki alani disina tasiyarak taraf-
siz yayinlari glivence altina almayi hedefleyen 6zerklik diizenlemeleri saglanmaldir.
Ya da siyasal iktidara bagli hiikimet radyo televizyon dlizenlemeleri yapilmalidir. Bu
duruma en giizel 6rnek Fransa’da ORTF modelidir (ilal, 1997: 49).

1947 yilinda inceleme yapmak tizere kurulan Basin Ozgiirligii Komisyonu (diger
bilinen adiyla Hutchins Komisyonu), basin 6zglirligi uygulamalarini arastiran bir
inceleme yaparak Amerika Birlesik Devletleri’ndeki uygulamalari degerlendirmis-
lerdir. Bu incelemeler, toplumsal sorumluluk kuraminin kdkenini olusturmaktadir.
Kuram kapsaminda, serbest pazarin bircok konuda yetersiz kaldig1 hususunda fi-
kir birligine varilmis, bu noktalar 6zellikle basin 6zgirligi ve toplumsal beklenti
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yetersizlikleri Gizerine olmustur. Bu baglamda raporda basin 6zgirligi daslince-
siyle bunun vazgecilmez bir pargasi olarak goriilen sorumluluk arasinda bir geliski
yasanmaktadir. Kuram geregince kitle iletisim araclari, topluma karsi sorumlu ol-
duklari gorevleri yerine getirirken gerceklik, kesinlik, nesnellik, dengelilik gibi ilke-
ler ve bunlarin islevselligini saglayacak mesleki olgutler olusturmalidir. Cogulcu-
luk-katilimcihik ilkeleriyle ortlisen farkh kesimlerin goriislerine yer verme, cevap
hakki tanima gibi ilkeler misyon edinmelidir. Medyanin egitim islevini 6n planda
da tutmali, klltir ve sanat aktarimini saglamalidir. Bir yayin talebinde, istek disi
zorlamaya ve baskiya basvurulmamalidir. Ayrica, saglikli ve demokratik ortamda
suca ve siddete 6zendirici kisi ve azinlik gruplarini giicendirecek yayinlara yer ve-
rilmemelidir (Tufekgioglu, 1997: 64-66)

Demokratik ve katilimci bir toplumda kamusal yayincilik olduk¢ca 6nem teskil et-
mektedir. Aktif alicinin ihtiyaglari, ilgi ve istekleri Gzerinde yogunlasan demok-
ratik katihmci yaklasim, daha ¢ok liberal toplumlarda gorilmektedir. Basinda ve
diger iletisim araglarinda gorulen tekellesme ve ticarilesmeye isaret edilmektedir.
Kuram, ¢ogulculugu yerelligi, toplumun bitinine ulasmayi ve etkilesimi destek-
lemektedir. Merkezi yapilanmayi, tek tiplesmeyi, devlet giidimiindeki medyayi
reddeden kuram; ozgurlikeulik, esitlikgilik, cevrecilik vb. dgeler icermektedir.
Kuram, temelde medya kurumlarinin kontroliinden ¢ok, kullanicilara yonelik ol-
may! savunmaktadir. Bu baglamda izleyici dogrudan kontroll saglanmali, se¢im
ve katilim yoniinde firsatlar sunulmali, sosyal yasamla birliktelik saglanmaldir.
Kitle iletisim araglari izleyicileri icin hareket etmelidir. Gruplarin, yerel toplulukla-
rin kendi medyalarini olusturmalari gerekliligini savunan kurama gore, kitle ileti-
sim araclari izleyici odakl yayin yapmalidir (Tifekgioglu, 1997: 72-74)

4. Diinya’da Radyonun Tarihsel Seriiveni

Ortaya ¢iktigi donemden itibaren insanlarin en 6nemli iletisim, eglence vb. ihti-
yaglarini karsilayan radyo, birtakim teknolojik gelismeler sayesinde icat edilmis-
tir. 19. yzyilin ikinci ¢eyreginden itibaren Michael Faraday ve James Maxwell’in
elektromanyetik dalga teorisi daha sonraki yillarda Heinrich Hertz’in kendi adini
tasiyan dalga boylarini bulmasi ve tiretmesi, 19. yizyilin son ¢eyreginde Gugliel-
mo Marconi’nin mors alfabesini kullanarak iletisim denemelerini gerceklestirme-
leri, radyonun temelini olusturmaktadir (Jeanneney, 2009: 143-144). Radyo, ge-
nis kitlelere haber veren ilk elektromanyetik cihazlardan birisidir. Radyo yayinlari
20. ylzyilin ilk ceyreginde Markoni’nin ¢alismalariyla baslasa da ses ve mizigin
kesintisiz olarak dinleyiciye ulasmasi Lee De Forest’in buldugu “bosluk tipi” adi-
ni verdigi cihazla gerceklesmistir (Aydin, 2016)
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Radyonun ilk kez haberlesme araci olarak kullanilmasi, dnceleri gemiden gemiye
sonra gemiden karaya yapilan baglantilarla gergeklesmistir. Bu sayede agik deniz-
lerde ve okyanuslarda yolculuk yapan gemiler daha giivenli bir sekilde seyahat
etmeye baslamislardir. 1912 yilinda gerceklesen “Titanic’in” bir buz dagina car-
parak okyanusta batmasi, telsiz kullaniminin insanlarin hayati i¢in ne denli 6nem-
li oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Kazada Titanic’teki murettebat radyo dalgalarini
kullanarak pek ¢cok gemiden yardim istemis, fakat gemilerin Titanic ile arasindaki
uzaklik, diger gemilerin hemen yardima gelmesini engellemisti (Kern, 2014). Bu
baglamda radyo dalgalarinin bulunmasinin insanlik hayatini nasil kokten degistir-
digi de acgik¢a gorilmektedir. Radyoyla birlikte, artik kablolu baglanti kullanma-
dan ¢ok daha uzak mesafelere iletisim saglanabilir haline gelmisti.

Radyo yayinlarinin gercek anlamda nerede ve ne zaman yapildigiyla ilgili cesitli
gorisler vardir. ilk kez ABD’de 1920’de Pittsburg’daki KDKA adli bir radyo istasyo-
nu, secim haberleri vererek sirekli yayina baslamistir (Cankaya, 2015: 16). KDKA
istasyonu’nun gergeklestirdigi bu yayin 500-2.000 arasinda degisen bir kitleye
ulasmistir (Aziz 1976, 8). ABD’den sonra diizenli yayinlar 1922’de ingiltere, Fran-
sa ve Sovyetler Birligi'nde, 1923’te Almanya’da baslamistir. Bu siirecten 1927’ye
degin Arjantin, Avustralya, italya, Japonya, Norveg ve Yeni Zelanda gibi llkelerde
de diizenli yayinlarin yapildigi gériilmektedir (Ozmen, 2014: 3; Aydin, 2016: 177).

Radyo yayina basladigi ilk ginden glinimiize degin insanlarin iletisim ihtiyaci-
ni karsilayan en énemli kitle iletisim araglarindan biri olmustur. Bu kitle iletisim
aracinin insanlarin hayatindaki 6nemi, kendisinden yapilan yayinin tiim insanla-
rin hayatini degistirebilmesinden anlasiimaktadir. 30 Ekim 1938’de ABD’de CBS
radyosunda gerceklestirilen cadilar bayrami yayini, belki de diinyanin en tnli
radyo programidir. Bu programda H.G. Wells’in bilim kurgu oykisi olan War of
the Worlds’in (Diinyalar Savasi) bir uyarlamasi sunulmustur. Yapilan uyarlamada
gercekte olayin gectigi yer New Jersey olarak, olayin gectigi an ise tarihsel olarak
degistirilerek verilmistir. Programi basindan itibaren dinleyenler ve perde arasi
anonslari dinleyenler bunun bir radyo tiyatrosu oldugunun farkindaydilar. Ancak
programi daha sonradan dinleyen kisiler ise bu durumun farkinda degildi.

...program igerisinde bir siire gegtikten sonra sunucu haber bilteni sunmak igin araya
girdi ve Mars Gezegeni’'nden bir gaz bulutunun gozlemlendigini bildirdi. New Jersey’de
Grovers Mill'de biyuk bir meteor dustiiglini ve Marslilarin ortaya ¢iktigini, ABD asker?
kuvvetlerinin ugradigi bozgunu ve hikimetin yaptigi aciklamay: bildirildi ... Pek ¢ok
dinleyici, programin ortasinda yapilan, ‘bitiin bunlarin bir saka oldugu’ anonsunu din-
lememisti. Birgok dinleyici dua etmeye, sona hazirlanmaya ve Marslilardan kagmaya

baslamislardi. Program akisi tim elestirel yetenekleri altiist etmisti. Bir muhabirin ‘olay
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yerinden bildiriyoruz’ sozii tim insanlari ikna etmisti. Bu sireg icerisinde birgok kisi
polisi aramis, evlerini terk etmis, isgal edilecekmis gibi tepki vererek esir alinip uzay-
lilar tarafindan oldirtlmek yerine kendini 6ldirmistir. Bu drama, radyonun toplum
izerindeki etkisini giin ylzline gikarmistir. “Bir program radyoda yayinlaniyorsa gercek
olmall” (Sterling & Kittross, 2014: 326-327).

Radyonun insanlar icin dnemi, hem gorsel hem de isitsel bir kitle iletisim ara-
c1 olan televizyonun icat edinmesine kadar devam etmistir. Televizyonun icat
edilmesi radyonun dnemini azaltmistir. ikinci Diinya Savasi’ndan giinimiize de-
gin yasanan teknolojik gelismeler radyo yayinciligini degistirip dontstirmustar.
Ozellikle teknolojik alanda yasanan degisimler ve internet sayesinde giiniimiizde
radyo akilli telefonlar Gizerinden her an her yerde dinlenen bir kitle iletisim araci-
na dénidsmustir.

5. Turkiye’de Radyonun Tarihsel Seriiveni

20. ylzyihn ilk ceyreginde radyonun insanlar Gizerindeki etkisi giderek daha 6nem-
li bir hale gelmistir. Ayni tarihlerde llkemiz Gizerinde verilen bagimsizlik miicade-
lesinde (Kurtulus Savasi) ise halki bilinglendirmek ve haberdar etmek igin gesitli
kitle iletisim araglarindaki eksikligin durumu gilin ylziine ¢ikmistir. Kurtulus Sava-
si’'ndan sonra radyo alandaki eksiklikler tespit edilerek ¢alismalara baglanmistir.
Ulkemizdeki ilk radyo denemesi Riistii Bey (Uzel)'in istanbul Muallim Mektebinde
kendi yaptigi radyo vericisiyle okulundaki bir mizik konserini tGniversitedeki kon-
ferans salonunda dinletebilmesidir (Cankaya, 2015: 16)

Cumhuriyet’in ilk yillarinda yayin tekeli, Telsiz Telefon Tirk Anonim Sirketindedir
(TTTAS). TTTAS, yapimi 1927’de biten PTT’nin telsiz telgraf vericilerinden 5-7 KW
giclinde iki verici kiralayarak yayin yapacak hale gelmistir. Bu vericilerden ilki bas-
kent Ankara’ya, digeriyse istanbul’da kurulmustur. 6 Mayis 1927’de istanbul’da
Biyik Postanesinin kapisi lzerine yerlestirilen vericiyle radyodan mizik dinletisi
yapilmis ve ayni yil icinde Ankara’da diizenli yayinlara baslanmistir (Kocabasoglu,
1980: 9-113; Giilizar, 1985: 27-32; Arslan, 2010: 22). 6 Mayis 1927’de istanbul
Bliylik Postane’de gerceklestirilen bu yayinin baslangicinda Esref Sefik’in “Alo Alo
muhterem Sami’in! Burasi istanbul Telsiz Telefonu” anonsu ise ilk radyo baslangi¢
ciimlesidir (RATEM, 2017)

Atatirk’in verdigi destek sayesinde radyo alicisi Gretimi ve dagitimi artmistir.
1926 yilinda tekel olarak radyo yayina baslayan TTTAS, bireylerin radyo dinleme
ahiskanhklarini arttirmak igin Ucretsiz radyo alicisi dagitmistir. TTTAS'In licretsiz
radyo vericisi dagitmasi, 90l yillarda gazetelerin kupon biriktirme yoluyla bedava
Urlin dagitmasina benzemektedir (Arslan, 2010: 25). TTTAS'In radyo yayinlarini
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yapmasinda cesitli sorunlar yasanmistir. Ozellikle 1930’lu yillarda diinya ¢apin-
da yasanan buyik buhran ve bunun 6nemli etkilerinden biri olan yetkin eleman
eksikligi ve eleman egitimi, radyo yayininin yapiimasini gliclestirmistir. Radyo ya-
yincthginin ilk yillarinda, radyo yayinlari genellikle aksam saatlerinde siireli olarak
yapilmistir. TTTAS cesitli donemlerde maddi sikintilar hatta iflasin esigine gelme-
sine ragmen ilk kez 1932 yilinda kar etmistir (Kocabasoglu, 1985: 39-40). TTTAS'In
radyo yayinciligi 1937 yilinda son bulmustur. Bu tarihten sonra radyo yayincilig
PTT’ye devredilmistir (Arslan, 2010: 29).

Radyo yayinlarinin TTTAS tan devlet idaresine gegmesi 1936 yilinda gikarilan bir
kararname (Nafia Vekaleti) ile gerceklesmistir. Radyo yayinlarinin PTT’ye gegme-
siyle beraber Ankara ve istanbul’da Posta ve Telgraf Basmiidiirliikleri gérevlendi-
rilmistir (Kocabasoglu, 1985: 135; Cankaya, 1997: 6)

ikinci Diinya Savasi sirasinda toplumun moralini yiikseltmek amaciyla radyoda ilk
kez manevi yayinlar adinda milll kahramanlik ve yurt sevgisini konu alan yayinlar
yapilmistir (Kocabasoglu, 1985: 170). PTT'nin ilk dénem vyayinlari incelendigin-
de, TTTAS dénemine gbre yapilan radyo yayinlarinin arttigl, 6zellikle yayinlarin
egitim, kiltlr, sanat konulari da yapildigi goriilmektedir (Arslan, 2010: 32). Tir-
kiye savasa girmese de llkede yasanan ekonomik kosullar radyonun yayinlarina
yansimistir. Ancak, savas kosullarinda radyonun 6nemi giderek artmistir. Radyoya
devlet biitgcesinden blylk fonlar ayrilmaya baslanmis; farkh dinleyici gruplarina
yonelik (kadinlar, ¢cocuklar, gengler) cesitli programlar yapilip yayimlanmaya bas-
lamistir (Kocabasoglu, 1985: 27-35).

1950’lilerde ¢ok partili hayata gecisle beraber radyonun 6nemi hem diinyada
hem de Turkiye’de artmistir. Radyonun éneminin artmasi, radyonun siyasal par-
tiler tarafindan etkin olarak kullanilmasina sebep olmustur. Radyo yayinlarinin
denetlenmesi icin Yayin Danisma Kurulu olusturulmustur. Bu sayede yayinlarin
denetimden gecirilmesi saglanmistir (Kocabasoglu, 1985: 256). Radyonun siyasi
partiler tarafindan etkin kullanilmasi, halkin belirli bélimleri tarafindan tepkilere
neden olmustur. Bunun en dnemli sebebiyse her siyasi partinin esit strelerde
yayin hakkina sahip olmamasidir (Arslan, 2010: 22). Bu donemin en 6nemli olay-
larindan biri ise halkin devlet radyosuna duydugu giivensizlikten dolayi Tiirkiye
ile ilgili haberleri Britanya radyo kanal olan BBC'den dinlemesidir. Halkin radyoya
tepki gostermesinin bir baska sebebiyse Vatan Cephesi’dir. Vatan Cephesi progra-
minda her giin bu gruba katilan kisilerin isimleri okunarak baslar. Okunan listeler
oldukca uzun listelerdir, bu durum radyo dinleyen kisilerin canini sikarken bir stire
sonra radyonun elestirilmesine neden olmustur (Arslan, 2010: 40).

1960 darbesiyle beraber radyo yayinlarinda degisiklikler olmustur. Tirkiye Radyo
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Televizyon Kurumu olan TRT kuruluncaya kadar Turkleri yabanci yayinlarin zarar-
larindan korumak amaciyla Turkiye sinirlari igerisindeki gesitli illerde sekiz il rad-
yosu kurulmustur (Kocabasoglu, 1985: 27-35).

TRT’nin yayin hayatina baslamasiyla beraber Turkiye’deki yayincilik faaliyetlerin-
deki gelismeler de hizlanmistir. 70’lerden itibaren glintn belirli saatlerinde su-
nulan ana haber biiltenleri disinda saat basi haberler yayimlanmaya baslamistir.
Bununla beraber bolgesel ve dis haberlerle beraber program icerikleri zengin-
lestirilmistir. TRT, 70’lerden itibaren ilk 6zel radyolarin kurulmasina degin yayin
tekelini elinde bulundurmustur. Bununla beraber bu siireg igerisinde TRT hem
yapisal hem de igerik agisindan degisikliklerle kendini degistirerek dontstiirmus-
tdr. TRT, 1987 yilinda itibaren kurdugu farkh radyo kanallariyla birlikte yayin agini
genisletmistir. Yasanan tim bu degisim ve donlslimlere ragmen radyo, televiz-
yon karsisinda giiclini yitirmeye baslamistir (Arslan, 2010: 49).

Neoliberal politikalarin etkin olarak yasandigi 1985 yilina kadar yiizden fazla rad-
yo kanalinin kurulmasi amaciyla basvurular yapilsa bile tiim basvurular reddedil-
mistir. Ulkenin dnde gelen basim sirketleri (Hiirriyet, Sabah, Karacan, Nadir) de
radyo kurmak icin basvuru yapmislardir (Arslan, 2010: 49). Bu sireg igerisinde
sadece egitim amagli olmak lizere belediye ve Universite radyolarina izin veril-
mistir. Bu slirec icerisinde Ulkeyi yoneten iktidar ve muhalefet grubunda yer alan
pek cok vekilse bu gorise katilarak Turkiye'nin 6zel kanallara hazir olmadigini dile
getirmislerdir (Cankaya,1997: 71-77). Ozel radyo kuruluslari TRT’nin Gstlendigi
egitim, kaltur, haber ve mizik yayinlarini farkl bir bakis agisinda degerlendire-
rek yayinlarini gergeklestirmistir. Ozel radyolarin kurulmasiyla beraber “egitim”in
esas oldugu yayinlar geride kalmistir. Bu siirec icerisinde kurulan RTUK, radyo ve
televizyonlara sik sik uyari ve kapatma cezasi vermistir (Cankaya,1997: 76-91).

GunUmiuzde pek cok radyoyla beraber TRT radyolari yayin yapmaktadir. TRT hala
en genis kapsama alanina sahip olma ve en ¢ok dinleyiciye seslenebilme 6zelligini
tasimaktadir. Yayin anlayisinda da eski ilkelere bagl kalarak egitim, kiltir, bilgi ve
haber kaynagi olmayi siirdirmektedir (Arslan, 2010: 50).

6. Arastirmanin Yontemi

Calismada, nicel arastirma yontemlerinden biri olan anket metodu kullaniimistir.
Katilimcilarla anket, ¢evrimigi bir sekilde yapilmistir. Ankete katilan tiim katihmci-
larin akill telefonlari bulunmakla beraber, sosyal medya ve e-postayi da aktif ola-
rak kullanmaktadir. Anket yontemi; cevaplayicilarin akademik, ticari ya da resmi
bir amacla daha 6nceden belirlenmis sorulara karsilik vermesi suretiyle veri elde
etme yontemidir. Anket uygulamasi igin farkli dlceklerde 22 soru hazirlanmistir.
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Arastirma igin kesin anket formu hazirlanip veri toplamasina gecgilmeden 6nce
istanbul Medipol Universitesinde 5 kisiyle goriisiilerek anketteki sorular ve ifade-
ler hakkinda gorisleri alinmistir. Anlagiimayan ifadeler diizeltildikten sonra anket
sorulari yeniden dizenlenmistir. Anket ¢alismasina pilot calismada yer alan 5 kisi
dahil edilmemistir.

6.1. Arastirmanin Onemi ve Amaci

Kitle iletisim araglarindan biri olan radyo, zaman zaman 6nemini yitirmis gibi go-
zikse de yeni iletisim teknolojileri ve internet sayesinde doniserek degismekte-
dir. GUnin 6nemli bir slresini toplu tasima araglarinda, 6zel araglarinda gegiren
bireyler eglence, egitim, bilgi gibi nedenlerden dolayi radyo dinlemektedir. Radyo
glinimuzde de bireylerin en dnemli kitle iletisim aracglarindan birisidir. Gercekles-
tirilen bu arastirmayla, 6grencilerin radyo dinleme aliskanligiyla radyo dinleme
bilesenleri arasindaki iliskinin tespit edilmesi amaglanmaktadir.

6.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini istanbul Medipol Universitesi iletisim Fakiiltesi (Medya ve
Gorsel Sanatlar, Yeni Medya ve iletisim, Radyo Televizyon ve Sinema, Gazeteci-
lik ile Halkla iliskiler ve Reklamcilik Balimii) dgrencileri olusturmaktadir. iletisim
Fakdiltesini olusturan 6grenci sayisi 910°dur. 910 6grenciden 294’Uyle e-posta ve
akilli telefon Uzerinden gevrimigi olarak surveymonkey programiyla anket ger-
ceklesmistir. Calismada, 6rneklem olarak ele alinan istanbul Medipol Universitesi
iletisim Fakiiltesi 6grencileri evreni en iyi sekilde ifade edecegi varsayllmaktadir.

6.3. Veri Toplama Araglari

Ankette oncelikle katiimcilarin demografik bilgilerini ortaya ¢ikarmak igin bazi
sorular sorulmustur. Bu sorularda; katiimcilarin cinsiyet, yasi, okudugu bolimd,
glinde ne kadar sure radyo dinledigi, radyoyu en ¢ok hangi amacla kullandigl,
radyoyu en ¢ok hangi mecradan dinledigi ve radyodan en ¢ok hangi program
turlerini dinledigiyle ilgili sorular yer almaktadir. Singh’in (2013) “Radyo Dinleme
Aliskanliklari ve Tercihleri — Punjab Kentsel Niifus Uzerine Bir Arastirma” ¢alisma-
sinda yaptigi radyo dinleme aliskanliklariyla ilgili davranis motivasyonlari 6lgegin-
den yola c¢ikarak olusturulan sorulara cevap aranmistir. Bu sorularda da 5’li likert
Olcegi kullaniimistir.

Ogrencilerin verdigi yanitlara, faktér analizi uygulanmistir. Faktér analizi, dnem-
li goriinen bir dizi degiskenden gizli veya altinda yatan faktorleri tanimlamanin
iyi bir yoludur. Faktor analizi, daha genel anlamiyla, degiskenler arasindaki ko-
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relasyonlari analiz ederek bunlarin sayisini ekonomik bir bicimde azaltarak daha
az faktor (orijinal verilerin gogunu aciklayan) altinda toplayan bir tekniktir (Mal-
hotra, 2002). Calismada faktoér analizinden sonra elde edilen veriler, KMO (Kai-
ser-Meyer-0lkin) 6rneklem yeterliligine tabi tutulmustur. Singh’in galismasinda
KMO degeri 0,714 iken bu ¢calismada KMO degeri ise ,815’dir. Dolayisiyla arastir-
ma guvenirligi yiksek bir arastirmadir.

Tablo 1. Radyo Dinleme Aliskanliklari Olceginin Bilesenleri

1 Yeni mobil cihazlarin ¢ogu radyo techizathidir

ve radyoyu daha popliler hale getirmistir. 405

2 Radyoyu calisirken de dinlemek mimkiindr,
¢linkl radyo dinlemek gorsel konsantrasyon ,599
gerektirmez.

3 Radyo istasyonlarinda yayinlanan gesitli sag- ,647
lik programlari, dinleyicilerine formda olmay
saglamayi amaglamaktadir.

4 Yeni filmler, lokantalar, sehir hastanelerindeki ,751
yeni olanaklar gibi konularda uzmanlar tara-
findan radyoda yapilan degerlendirmeler, din-
leyiciler igin karar almayi kolaylastirmaktadir.

5 Radyoda saatin siklikla bildirilmesi, dinle- ,698
yicilerin zaman konusunda bilgili kalmasini
saglamaktadir.

6 Radyoda yayinlanan bazi programlar ara- ,721
ciligiyla, insanlar kendi zevkine gére muzik
dinleyebilmektedir.

7 Radyoda giincel/toplumsal meseleler de ,446
tartisiimakta, bu kapsamda dinleyicilerin
fikirlerine de gereken 6nem verilmektedir.

8 Radyo reklamlari araciligiyla, dinleyiciler ,594
yeni ¢ikan Uriinler ve Ucretler gibi konularda
bilgilendirilmektedir.

9 Radyo FM kanallarinin agilmasiyla, radyo tim ,662
yastan dinleyiciler igin bir eglence sekline
donlismistir.
10 Radyo, basit sorulari yanitlamalari karsiligin- ,762
da dinleyicilerine hediyeler vermektedir.
11 Dinleyiciler, sehirdeki trafik tikanikliklariyla ,731

ilgili glincellemeleri radyodan almaktadir.
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12 Secim kampanyalari boyunca adaylarla ilgili
detaylar veren radyo, dinleyicilerin ideal ,778
liderlerini segmelerine yardimci olmaktadir.

13 Medyanin kalaniyla karsilastirildiginda, radyo

en abartisiz mecradir. 15

14 Birgok yeni 6zel radyo istasyonunun agilmasi,

onemli 6lglide istihdam olanagi yaratmistir. 668

Bilgi GUncelleme & Farkindalik: Agiklanan toplam varyansin ylizde 26,180’iyle en
anlamli faktérdir. Radyo kanallari, 6grencilere yasadiklari sehirle ilgili sinirsiz bilgi
vererek kentli kitleyi 6ncelikle hedeflemektedir. Radyo kanallari yeni ¢ikan Griin-
leri, indirimleri, sehirdeki trafik tikanikliklari, film yorumlari vb. hakkinda bilgi ve-
ren bir kaynak olarak gorilmektedir. Radyo reklamlari da genelden 6zele dogru
konumlandirilmistir. Dolayisiyla kentli kitle agisindan verimlidir.

Eglence Kaynagi: Aciklanan toplam varyansin ylizde 25,590’1yla en anlamli ikin-
ci faktordir. Buna gore, televizyondan sonra, radyo hala iyi bir eglence kaynagi
olarak gorulmektedir. Radyo dinlemek, seyahat sirasinda eglenceli ve iyi vakit
gecirme yolu olarak gortlmektedir. Radyo tecghizath ve 6zellikle akilli telefonla
internetin olanak sagladigi mobil cihazlarin ortaya ¢ikmasi radyo endustrisini tek-
rar canlandirmistir; genclerin ¢ogu, internette dolasmak vb. baska aktivitelerle
mesgulken kulaklikla mobil cihazlarindan radyo dinlemeyi tercih etmektedir.

Radyonun Toplumsal Yonleri: Agiklanan toplam varyansin yiizde 24,120’iyle en
anlamli Gglinct faktordir. Yasam/yol ve sohbet programlarinin sayisi, kent niifusu
icin acil goriilen birgcok toplumsal meseleye isaret etmektedir. Katiimcilarin birgo-
gu, etraflarindaki toplumsal meselelerle ilgili bilgileri radyo araciligiyla giincelle-
mektedir. Ozellikle yeni iletisim teknolojileri sayesinde internet tizerinden yapilan
radyo yayinlari ayni zamanda radyo kanallarinin da artmasini saglamistir. Kanalla-
rin artmasi, 6zellikle gengler arasinda yeni bir istihdam alani olusturmustur.

6.4. Arastirmanin Bulgulari ve Degerlendirmeleri

Arastirma kapsaminda 6grencilerin radyo dinleme aliskanligiyla radyo dinleme
bilesenleri arasindaki iliskinin tespit edilmesi arastiriimistir. Anket galismasina
294 68renci katilmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin 155’i kadin, 139’u er-
kektir. Kadinlarin yizdesel orani %52,7 iken erkeklerin ylizdesel orani %47,3’tir.
Arastirmaya katilan katihmcilarin yas araliklari incelendiginde, calismaya katilan
ogrencilerin yarisindan fazlasi 19-20 yas araligindadir. Bu yas grubundaki 6gren-
cileri sayisi 148'dir. Bu yas grubundaki 6grencilerin ylizdesel orani ise 50,3"t(r.
Arastirmaya katilan 6grencilerin 116’s1 21-22 yas araligindaki katiimcilardan olus-
maktadir. Bu yas grubundaki katiimcilarin ylizdesel orani ise 39,4’t(lr. Calismaya
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katilan 6grencilerin 30’u ise 23-24 yas araligindaki katihmcilardan olusmaktadir.
Bu yas grubundaki katilimcilarin ylzdesel orani ise 20,2’dir.

Tablo 2: Katihmcilarin Okumus Olduklari Boltimler

Frekans Yiizde
Halkla iliskiler ve Reklamcilik 71 24,1
Medya ve Gorsel Sanatlar 80 27,2
Radyo, Televizyon ve Sinema 42 14,3
Yeni Medya ve iletisim 79 26,9
Gazetecilik 22 7,5
Toplam 294 100,0

Arastirmaya katilan 6grencilerin okuduklari bélimler incelendiginde 80 6gren-
cinin Medya ve Gorsel Sanatlar Bolimiinde okuduklari goriilmustir. Bu bolim-
de okuyan 6grencilerin ylzdesel orani ise 27,2'dir. 79 6grenci ise Yeni Medya ve
iletisim Bolimiinde dgrenim gdrmektedir. Bu béliimde égrenim géren égrenci-
lerin yiizdesel orani ise 26,9'dur. Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bélimiinde 6gre-
nim goren 6grencilerin sayisi ise 71°dir. Bu béliimde 6grenim goren 6grencilerin
yuzdesel orani ise 24,1'dir. 42 6grenci Radyo, Televizyon ve Sinema Boliminde
o0grenim gdérmektedir. Bu bolimde 6grenin gdren dgrencilerin ylizdesel orani ise
14,3’tlir. Gazetecilik Bolimiinde 6grenim goren 6grencilerin sayisi 22’dir. Bu bo-
Iimde 6grenim goren 6grencilerin ylizdesel orani ise 7,5'dir.

Tablo 3: Katilimcilarin Giinlik Radyo Dinleme Sireleri

Frekans Yiizde
Bir saatten az 140 47,6
1-2 saat 106 36,1
2-3 saat 37 12,6
3-4 saat 1 ,3
Dort saatten fazla 10 3,4
Toplam 294 100,0

Calismaya katilan katihmcilarin glinlik radyo dinleme siireleri incelendiginde,
140 6grencinin glinde bir saatten az radyo dinledikleri gorilmustir. Glinde bir
saatten az radyo dinleyen 6grencilerin ylzdesel orani ise 47,6’dir. Glinde bir saat-
ten fazla radyo dinleyen 6grencilerin sayisi ise 154’tir. Bu grubun ylizdesel orani
ise 52,4’tlr.
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Tablo 4: Katilimcilarin En Cok Hangi Amagla Radyo Dinledikleri

Frekans Yiizde
Yolculuk sirasinda (ev, okul, ise gidis sirasinda) 221 75,2
Evde bos zamanlarimda eglenmek igin 64 21,8
Ders galigirken 5 1,7
Herhangi bir konuda bilgi almak igin 1 3
Dinlenmek igin 3 1,0
Toplam 294 100,0

Calismaya katilan katihmcilarin en ¢ok hangi amagla radyo dinledikleri incelen-
diginde, 221 katilimcinin yolculuk sirasinda radyo dinledikleri tespit edilmistir.
Yolculuk sirasinda radyo dinleyen katihmcilarin yiizdesel orani ise 75,2’dir. Baska
bir ifadeyle ¢calismaya katilan her dort kullanicidan g, yolculuk sirasinda radyo
dinlemektedir. 64 katihmci ise evde bos zamanlarinda eglenmek igin radyo din-
lemektedir. Evde bos zamaninda radyo dinleyen katilimcilarin ylizdesel orani ise
21,8'dir. 8 katilimci ise ders calisirken herhangi bir konuda bilgi almak igin ve din-
lenmek icin radyo dinlemektedir. Bu kategoride yer alan katilimcilarin yiizdesel
orani ise 1'dir.

Tablo 5: Katimcilarin Radyoyu En Cok Hangi Aragla Kullandiklari

Frekans Yiizde
Akilli telefon 129 43,9
Arag igerisindeki cihaz 151 51,3
Masalsti cihaz 14 4,8
Toplam 294 100,0

Calismaya katilan katiimcilarin radyoyu en ¢ok hangi aragla kullandiklari incelen-
diginde, 151 katthmcinin arag igerisindeki cihazla kullandiklari tespit edilmistir.
Arag icerisinde radyo kullanan katilimcilarin yizdesel orani ise 51,3’tlr. Radyoyu
akill telefon tzerinden kullanan katilimcilarin sayisi ise 129’dur. Radyoyu akilli te-
lefon Gizerinden kullanan katilimcilarin ylzdesel orani ise 43,9’dur. Radyoyu ma-
salistli cihazlardan kullanan katihmcilarin sayisi 14 iken ylzdesel orani ise 4,8'dir.

Tablo 6: Katiimcilarin Radyoda Hangi Tiir Programlari En Cok Dinledikleri

En ¢ok hangi tiirleri Frekans Yiizde
Sarki/muzik 256 87,1
Talk show 31 10,5
Haber bilteni 5 1,7

TRTAKabDeMi Cilt 5/ Sayi 9 / Ocak 2020




Radyo Dinleme Aliskanliklari Uzerine Universite Ogrencileri Ozelinde Bir Arashrma @ 125

Bilgi amagli programlar 1 ,3
Spor programlari 1 3
Toplam 294 100,0

Katilimcilarin radyoda en ¢ok hangi tir program dinledikleri incelendiginde ka-
tihmcilarin neredeyse tamami sarki/muzik tirl programlari dinlemektedir. Sar-
ki/mizik tirt program dinleyen katiimcilarin sayisi 256 iken yilizdesel orani ise
87,1'dir. 31 katihmci talk show tiirli programlar dinlerken, ylzdesel orani ise
10,5’tir. Haber biilteni, bilgi amach programlar ve spor programi dinleyen katilim-
cilarin sayisi ise 7 iken ylizdesel orani ise 2,3’tir.

Calisma dahilinde, arastirmaya ait hipotez testlerine ait veriler analiz edilerek
bulgulara yonelik agiklamalar yapilmistir. Hipotez testlerinde Ki-Kare (X2) testi
kullaniimistir. Ki-Kare testinde genellikle gdzlemlenen degerlerin veya frekansla-
rin iddia edilen teorik frekanslara uygun olup olmadigini, 6rneklemin dagilimi-
nin bilinen bir dagilima uygun olup olmadigini test etmek amaciyla kullaniimistir
(GUrbiz & Sahin, 2016: 252).

Arastirmaya katilan 6grencilerin “Radyo programi tirlerini dinlemek ile radyoyu
calisirken de dinlemek” arasinda 0,05 anlamlilik oraninda bir farkhlk olup olma-
digi test edilmistir. Calismada, bu kapsamda belirli kriter Gzerinden ¢alismaya ka-
tilan 294 6grenciyle 5'li likert 6lgegiyle beraber bir anket uygulanmis ve gorisleri
toplanmistir. Bu ¢alisma i¢in HO ve H1 hipotezleri asagidaki gibi olusturulmustur:

1H°: Radyo programi tiirlerini dinlemek ile radyoyu calisirken de dinlemek arasin-
da bir iliski yoktur.

1H™: Radyo programi tiirlerini dinlemek ile radyoyu galisirken de dinlemek arasin-
da bir iligki vardir.

Tablo 7: 1H° ve 1H! Hipotezinin Ki-Kare Testi Sonuglari

Value df Asymptotic Significance(2-sided)
Pearson Chi-Square 96,410a 16 ,000
Likelihood Ratio 88,248 16 ,000
Linear-by-Linear Association | ,044 1 ,833
N of Valid Cases 294

Katilimcilarin radyo programi tirlerini dinlemek ile radyoyu calisirken de dinle-
mek arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki vardir (X2 (16) = 96410; P<0,05)
(Tablo 7). Gozlenen siklik ile beklenen siklik degerleri birbiriyle ¢ok yakin veya
farksiz olarak bulunmustur. Sonug olarak HO hipotezi reddedilir, H1 hipotezi kabul
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edilir. Bagka bir ifadeyle, katilimcilarin radyo programi tirlerini dinlemek ile rad-
yoyu calisirken de dinlemek arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin “Radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile rad-
yoda yayinlanan bazi programlar araciligiyla, insanlar kendi zevkine gére mizik
dinleyebilmesi” arasinda 0,05 anlamlilik oraninda bir farkhlik olup olmadig test
edilmistir. Calismada bu kapsamda belirli kriter tGzerinden galismaya katilan 294
ogrenciyle 5'li likert Olgegiyle beraber bir anket uygulanmis ve gorisleri toplan-
mistir. Bu ¢alisma igin HO ve H1 hipotezleri asagidaki gibi olusturulmustur:

2HO% Radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile radyoda yayinlanan bazi program-
lar aracihgiyla, insanlar kendi zevkine gore miizik dinleyebilmesi arasinda bir iliski
yoktur.

2H': Radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile radyoda yayinlanan bazi program-
lar aracihigiyla, insanlar kendi zevkine gore miizik dinleyebilmesi arasinda bir iliski
vardir.

Tablo 8: 2H° ve 2H! Hipotezinin Ki-Kare Testi Sonuglari

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 38,426a | 16 ,001
Likelihood Ratio 45,565 16 ,000
Linear-by-Linear Association | 3,210 1 ,073
N of Valid Cases 294

Katilimcilarin radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile radyoda yayinlanan bazi
programlar araciligiyla, insanlar kendi zevkine gére mizik dinleyebilmesi arasin-
da istatistiksel acidan anlamli bir iliski vardir (X2 (16) = 38426; P<0,05) (Tablo 8).
Gozlenen siklikla beklenen siklik degerleri birbiriyle cok yakin veya farksiz olarak
bulunmustur. Sonug olarak HO hipotezi reddedilir, H1 hipotezi kabul edilir. Baska
bir ifadeyle, katilimcilarin radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile radyoda ya-
yinlanan bazi programlar araciligiyla, insanlar kendi zevkine gore miizik dinleye-
bilmesi arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin “Radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile dinle-
yicilerin, sehirdeki trafik tikanikliklariyla ilgili glincellemeleri radyodan almalari”
arasinda 0,05 anlamhlik oraninda bir farkhlik olup olmadig test edilmistir. Calis-
mada bu kapsamda belirli kriter tGzerinden galismaya katilan 294 6grenciyle 5’li
likert olgegiyle beraber bir anket uygulanmis ve gorusleri toplanmistir. Bu ¢alisma
icin HO ve H1 hipotezleri asagidaki gibi olusturulmustur:
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3HC: Radyoyu en ¢ok hangi amacla dinleme ile dinleyicilerin, sehirdeki trafik tika-
nikhklariyla ilgili glincellemeleri radyodan almalari arasinda bir iliski yoktur.

3H*: Radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile dinleyicilerin, sehirdeki trafik tika-
nikliklariyla ilgili glincellemeleri radyodan almalari arasinda bir iligki vardir.

Tablo 9: 3H° ve 3H! Hipotezinin Ki-Kare Testi Sonuglari

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 56,671a 16 ,000
Likelihood Ratio 60,096 16 ,000
Linear-by-Linear Association |,133 1 ,716
N of Valid Cases 294

Katilmcilarin radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile dinleyicilerin, sehirdeki
trafik tikanikliklariyla ilgili gincellemeleri radyodan almalari arasinda istatistiksel
acidan anlaml bir iliski vardir (X2 (16) = 56671; P<0,05) (Tablo 9). Gozlenen sik-
likla beklenen sikhk degerleri birbiriyle cok yakin veya farksiz olarak bulunmustur.
Sonug olarak HO hipotezi reddedilir, H1 hipotezi kabul edilir. Baska bir ifadeyle,
katilimcilarin radyoyu en ¢ok hangi amacgla dinleme ile dinleyicilerin, sehirdeki
trafik tikanikliklariyla ilgili glincellemeleri radyodan almalari arasinda anlaml bir
farklihk bulunmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin “Glinde ne kadar siire radyo dinleme ile radyoyu
calisirken de dinleme” arasinda 0,05 anlamhilik oraninda bir farkhhk olup olmadigi
test edilmistir. Calismada, bu kapsamda belirli kriter Gizerinden ¢alismaya kati-
lan 294 6grenciyle 5’li likert 6lcegiyle beraber bir anket uygulanmis ve gorisleri
toplanmistir. Bu galisma igin HO ve H1 hipotezleri asagidaki gibi olusturulmustur:

4H° Gunde ne kadar stire radyo dinleme ile radyoyu calisirken de dinleme ara-
sinda bir iliski yoktur.

4H: Glinde ne kadar sire radyo dinleme ile radyoyu calisirken de dinleme ara-
sinda bir iliski vardir.

Tablo 10: 4H° ve 4H! Hipotezinin Ki-Kare Testi Sonuglari

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 186,407a | 16 ,000
Likelihood Ratio 154,131 |16 ,000
Linear-by-Linear Association | ,405 1 ,525
N of Valid Cases 294
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Katilimcilarin giinde ne kadar siire radyo dinleme ile radyoyu calisirken de dinle-
me arasinda istatistiksel agidan anlaml bir iliski vardir (X2 (16) = 186407; P<0,05)
(Tablo 10). Gozlenen siklikla beklenen siklik degerleri birbiriyle ¢ok yakin veya
farksiz olarak bulunmustur. Sonug olarak HO hipotezi reddedilir, H1 hipotezi kabul
edilir. Baska bir ifadeyle, katiimcilarin giinde ne kadar siire radyo dinleme ile rad-
yoyu calisirken de dinleme arasinda anlamli bir farkhlik bulunmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin “Ginde ne kadar siire radyo dinleme ile yeni
mobil cihazlarin ¢ogu radyo techizatlidir ve radyoyu daha popdler hale getirmesi”
arasinda 0,05 anlamlilik oraninda bir farklilik olup olmadig test edilmistir. Calis-
mada, bu kapsamda belirli kriter izerinden galismaya katilan 294 6grenciyle 5’li
likert 6lcegiyle beraber bir anket uygulanmis ve gorisleri toplanmistir. Bu ¢alisma
icin HO ve H1 hipotezleri asagidaki gibi olusturulmustur.

5H?: Glinde ne kadar slire radyo dinleme ile yeni mobil cihazlarin ¢cogu radyo tec-
hizatlidir ve radyoyu daha popiler hale getirmesi arasinda bir iliski yoktur.

5H!: Gunde ne kadar sire radyo dinleme ile yeni mobil cihazlarin ¢ogu radyo teg-
hizatlidir ve radyoyu daha popller hale getirmesi arasinda bir iliski vardir.

Tablo 11: 5H° ve 5H! Hipotezinin Ki-Kare Testi Sonuglari

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 306,954a | 16 ,000
Likelihood Ratio 136,023 | 16 ,000
Linear-by-Linear Association | ,033 1 ,857
N of Valid Cases 294

Katihmcilarin giinde ne kadar siire radyo dinleme ile yeni mobil cihazlarin cogu
radyo techizathdir ve radyoyu daha popiiler hale getirmesi arasinda istatistiksel
acidan anlamli bir iliski vardir (X2 (16) = 306954; P<0.05) (Tablo 11). Gozlenen sik-
likla beklenen siklik degerleri birbiriyle cok yakin veya farksiz olarak bulunmustur.
Sonug olarak HO hipotezi reddedilir, H1 hipotezi kabul edilir. Baska bir ifadeyle,
katihmcilarin glinde ne kadar siire radyo dinleme ile yeni mobil cihazlarin ¢ogu
radyo techizatldir ve radyoyu daha popliler hale getirmesi arasinda anlaml bir
farklhihk bulunmaktadir.

7. Sonug

Medyanin nihai islevlerinden biri egitim faaliyetine katkida bulunmaktir. Medya,
bireylerin birtakim duygu ve davranislarini sekillendirerek kitlelerin egitim islevi-
ni karsilamaya calismaktadir. Medya ayni zamanda bireyin toplumsallagma sire-
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cinde de etkin bir rol oynamaktadir. Bu noktada aile okul gibi etmenlerin yani sira
kitle iletisim araglari da bireylerin toplumla biitiinlesmesine katkida bulunarak
bilgi ve dlstince olusumu saglamaya ¢alismaktadir.

Radyo, kamusal bir faaliyet olan yayincilikta etkin bir hizmettir. Glinim{zde hal-
kin bilgi ve enformasyon ihtiyacini karsilayarak toplumsallasma egitim ve eglence
islevlerine destek olmaktadir. Radyo, herkese hizmet vererek yasam standartla-
rini yikseltmekte ve 6zglirce haber almayi saglamakta, bunu yani sira bireylere
kendilerini ifade etme alani saglayarak kamu hizmeti yayincihgi gorevini de ger-
ceklestirmektedir.

Radyonun temelleri yirminci ylizyila dayanmaktadir. Toplumsal yasamda katilimci
islev saglayan, kamu hizmeti veren bir arag olan radyonun en dnemli 6zellikle-
rinden biri cok basarili bir ikna giicii olmasidir. ilk radyo yayinlarinin yapildigi dé-
nemlerde yayin iceriklerinin agirlikl olarak miizik olmasi, radyonun sadece eglen-
ce ihtiyacini gideren bir arag gibi algilanmasini saglamistir. Bu duruma karsi gorus
savunan bir kitle, onun egitim islevinin de 6n planda tutulmasini savunarak tep-
ki ortaya koymuslardir. Bu noktada radyonun egitim igeriginin vurgulanmasinin
gerekliligi ve bu islevi yerine getirmesinin 6nemi gegcmisten giinimiize lzerinde
durulan ve farkindalik yaratilmaya galisilan bir konudur.

Arastirma kapsaminda 6grencilerin radyo dinleme aliskanhgiyla radyo dinleme
bilesenleri arasindaki iliskinin tespit edilmesi arastirilmistir. Anket calismasina
294 6grenci katilmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin 155’i kadin, 139°u erkek-
tir. Arastirma da homojen bir grup olusturulmaya calisiimistir. Arastirmaya katilan
katihmcilarin yaslari incelendiginde genel olarak calismaya Universite ikinci sinif
ogrencilerin daha fazla katildiklari tespit edilmistir. Katimcilarin giinliik radyo
dinleme sureleri incelendiginde tim katihmcilarin radyoyu giinde en az bir saat
dinledikleri gortlmistir. Katthmcilardan yarisindan fazlasi ise glinde bir saatten
fazla radyo dinlemektedir. Katilimcilar radyoyu en ¢ok evden okula, okuldan eve
veya okuldan ise giderken dinledikleri tespit edilmistir. Baska bir ifadeyle, kati-
limcilar en ¢ok yolculuk sirasinda radyo dinlemektedir. Katilimcilarin en ¢ok hangi
aracla radyo dinledikleri incelendiginde arac icerisinde radyo dinleyen 6grenci-
lerin en fazla oldugu goriilmektedir. Bu kategoride yer alan 6grenciler 6zel arag
sahibi olabildigi gibi aile, arkadas veya taksi gibi ulasim araglarini da siklikla kulla-
nabildikleri distinilmektedir. Katilimcilarin neredeyse tamami radyodan muizik/
sarki dinledikleri tespit edilmistir.

Galisma sonucunda elde edilen bulgulara gore, 6grencilerin radyonun islevlerin-
den 6zellikle bilgi glincelleme ve farkindalik konusuna 6nem verdikleri gorilmis-
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tiir. Ogrenciler radyo kanallarini, yeni ¢ikan driinleri, indirimleri, sehirdeki trafik
tikanikliklari, film yorumlari vb. hakkinda bilgi veren bir kaynak olarak kullan-
maktadir. Ogrenciler ikincil olarak radyoyu eglence amaciyla kullanmaktadir. Gii-
niimuzde, radyo techizath ve 6zellikle akilli telefonla internetin olanak sagladigi
mobil cihazlarin ortaya ¢ikmasi, radyo endistrisini tekrar canlandirmistir; gencle-
rin cogu, internette dolasmak vb. baska aktivitelerle mesgulken kulaklikla mobil
cihazlarindan radyo dinlemeyi tercih etmektedir.
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1.Giris

Radyonun ortaya ¢ikmasini takip eden siiregte kitle iletisim araglarina dair farkinda-
lik, program tirlerinde cesitlenmeye yol agmistir. Bu gesitlenmenin temel bigimlen-
diricisi, radyodan daha dnce ortaya c¢ikan iletisim, ifade ve anlamlandirma araclaridir.
insanlarin yasadiklari diinya ve diger insanlarla bag kurmalarini saglayan giizel sanat-
larin dallari radyoya ilham vermis, 6zellikle mizik ve drama, radyoda 6nemli bir igerik
malzemesi olmustur. Radyodan dnce ortaya ¢ikan sinema da siireg icerisinde hizli bir
ilerleme kaydetmis, belgesel ve kurgusal sinema ayrimi belirginlesmistir. ilerleyen sii-
recte farkli anlatim olanaklarinin birbiriyle i¢ ice gegmesi, sentezlenmesi neticesinde
birtakim alt tiirler ortaya ¢ctkmistir. Bunlardan biri de radyoda belgesele dair unsurlari,
dramayi, miizigi, arsiv seslerini, yazili metinleri ve radyonun sahip oldugu tiim olanak-
lar bir arada kullanabilen “feature” (¢oklu anlatim) yapimlardir.

GUnUmuz ¢oklu ve karmasik medya ortaminda izleyici/dinleyici kitlesinin ilgisini cek-
mek ve bir konuya odaklanmalarini saglamak, her gecen giin zorlasmaktadir. Ozellikle
cesitli alanlarda bilgi vermeyi ve bu yolla kiltiirel birikime katkida bulunmayi amag-
layan yapimlar igin ¢ok daha zor olmustur. Bu durum, medya iceriklerinin, mecranin
ozellikleri goz onliinde bulundurularak farkli bakis agilariyla daha renkli ve ilgi cekici
hale getirilmesini gerekli kilmaktadir. Dolayisiyla farkl tekniklerin ve anlatim unsur-
larinin bir arada ve akici kullanimi, giinimiiz medya ortaminda mesaj aktariminin
saglanmasi icin olduk¢a 6nemlidir. Radyoda “melez” bir tiir olarak nitelendirilen “fea-
ture”, bu ihtiyaci karsilayabilecek potansiyeli biinyesinde barindirmaktadir.

Bu calismada radyo programciliginda ilgi ¢ekici bir tiir olarak ortaya gikan “feature”in
(coklu anlatimin) ne olduguyla ilgili bir cerceve ortaya konulmakta, TRT Radyo-1'de
2019 yilimin ilk alti aylik doneminde her hafta yayinlanan Kutadgu Bilig ile Zamanin
Otesinde programi, bir “feature” (coklu anlatim) &rnegi olarak, metinlerarasilik kura-
mi baglaminda degerlendiriimektedir.

Calismada literatlr taramasiyla tiir ve radyo yayinciliginda igerik farklilasmasi konula-
rina deginilmis, Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde programinin béliimleri incelene-
rek séylem unsurlari tespit edilmeye ¢alisiimistir. Calisma kapsaminda, Yusuf Has Ha-
cip tarafindan 1069 yilinda kaleme alinan Kutadgu Bilig isimli eserin bir medya icerigi
olarak Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde programi arasindaki bag, metinlerarasilik
dahilinde incelenmistir.

Calismanin arastirma sorulari sunlardir:

¢ Radyoda yeni bir tir olan “feature”un (¢oklu anlatimin) 6zellikleri ve diger prog-
ram tlrlerinden farki nelerdir?
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* “Feature” terimine Tirkge karsilik olarak hangi terim onerilebilir?

e Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde programi neden bir “feature” (¢oklu anla-
tim) olarak degerlendirilmektedir?

¢ Medya metni olarak radyo programlariyla yuzlerce yil 6nce yazilmis eserler ara-
sinda bir iligski kurulabilir mi?

e Bir “feature” érnegi olarak Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde programi gecmis
ile bugliniin bulusturulmasi konusunda islevinin nasil gergeklestirmektedir?

Galismanin hipotezi; radyo yoluyla eski metinlerin aktariminda “feature”un
onemli ve ilgi cekici bir alternatif olarak degerlendirilebilecegidir.

2. Yontem

Calismanin temel kuramsal altyapisini “metinlerarasilik” olusturmaktadir. Medya
mecrasinda yazil, gorsel ve isitsel tiim anlatilarin birer metin olarak degerlendi-
rilmesinden hareketle, radyo programlariyla ytz yillar 6nce kaleme alinmis Kutad-
gu Bilig isimli eser arasindaki metinlerarasi iliski gosterilmek istenmistir. TRT Rad-
yo-1'de yayimlanan, “feature” olarak siniflandirilabilecek bir medya metni olan
Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde radyo programiyla Tiirk dili ve tarihinde 6nemli
bir yere sahip olan islami dénem Tiirk edebiyatinin ilk eserlerinden Kutadgu Bilig
arasindaki metinlerarasi iliskinin ortaya konulmasi igin dncelikle literatiir taramasi
yontemiyle radyoda tirler, yeni bir program tiri olarak “feature” (¢oklu anlatim)
ve bir radyo programina konu olan yonleriyle Kutadgu Bilig hakkinda bilgiler top-
lanmistir. Radyo programciliginda yeni, sentez bir tiir olan “feature” (coklu anlatim)
ile ilgili kavramsal bir cergeve olusturulmustur. Bu tlriin 6zellikleri ve diger program
tirlerinden ayrilan yanlari ifade edildikten sonra, Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesin-
de programiyla ilgili nitel bir arastirmaya gidilmistir. Programin yapisi ve kullanilan
anlatim olanaklarinin anlasiimasi icin TRT Radyo Dairesi Baskanlhginin Podcast sis-
teminde yer alan ve internet Ulzerinden erisime agik olan yayimlanmis 25 bolim
dinlenmistir. Programin bolimleri detayh sekilde incelenmistir. Program Uretim su-
reciyle ilgili bilgilerin edinilmesindeyse kisisel gériisme yontemi kullaniimis, progra-
min yapimcisi Cem Kurtcu’nun acgiklamalarindan istifade edilmistir.

Calismada, “feature” (¢coklu anlatim) tirine dair ortaya konulan ¢erceve dahilin-
de Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde programinin bir “feature” (coklu anlatim)
ornegi olup olmadigi arastirilmistir. Daha sonra metinlerarasi iliski noktasinda
“feature”un (¢oklu anlatimin) Kutadgu Bilig gibi eski metinlerin gliniimuze aktari-
minda etkin olup olamayacagina yogunlasiimistir.
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3. Bulgular ve Degerlendirme

3.1. Radyo Programlarinda Tirler

ilk radyo yayinlari, icerik olarak haberlesme amaci tasiyordu fakat radyonun za-
man icerisinde genis kitlelere ulasmasi, radyoya bircok gorev yiiklemistir. Zamanla
radyo; haber verme, propaganda, ticaret, egitim, eglence gibi alanlarda birtakim
gorevler ylklenen bir arag haline gelmistir (Kocabasoglu, 1980: 7). Bu dogrultuda
radyo programlarinin t¢ farkl alanda tiirlere ayrildigi géze ¢carpmaktadir. Bunlar; ya-
pim malzemesine gore sdz ve miizik programlari; amaca gore haber, egitim, kiltir,
eglence ve reklam programlari; hedef kitleye géreyse genel dinleyiciye, cocuklara,
genclere, kadinlara, dezavantajli gruplara vb. odaklanmis programlar seklindedir.

Radyo yayinciliginin ortaya ¢cikmasini takip eden dénemde radyoya olan ilgilinin
artmasi ve teknolojinin gelismesiyle birlikte radyo programlari arasinda birtakim
farklilasmalar belirgin hale gelmistir. Radyo araciligiyla verilen mesaji daha etkin kil-
mak ve odaklanmis ilgi gruplarina ulasmak amaciyla ortaya ¢ikan tirler, kendinden
onceki kiltirel ve sanatsal anlati formlariyla beslenmis ve sentezlenmistir.

Sozun agirlikta oldugu egitim, kiltdr, sanat, belgesel ve drama gibi programlar;
dizenli radyo yayinciliginin basladigi ilk dénemlerden bugiine radyo yayinciliginda
yer bulmustur (Kaye & Popperwell, 2001: 14). Ancak “eski” tiirler de yayinciliktaki
gelismeden etkilenerek birtakim alt tirlere ayrilmis, cesitli sentezler icerisinde yer
almislardir. Gnimuzde kaynagini ge¢gmisten alan bu yeni tlrlerden bir tanesi de
belgesel, drama ve radyoya dair tim unsurlarin i¢ ice oldugu “feature” (¢oklu anla-
tim) yapimlardir.

3.2. Radyoda Karma Bir Tiir Olarak “Feature” (Coklu Anlatim)

ingilizce-Tiirkce sozlikte karsihgr “6zellik, nitelik, hususiyet” olan (https://dicti-
onary.cambridge.org/tr/s%C3%B6z1%C3%BCk/ingilizcet%C3%BCrk%C3%A7¢e/
feature_1) “feature”, medyada 6zellikle yazili basinda ve film sektérinde siklikla
kullanilan bir kavramdir. Yazili basinda “feature article” olarak ifade edilen kav-
ram, haber sayfalarinin disindaki 6zel inceleme yazilarini ifade etmek icin kullanil-
maktadir. “Feature article”, bir politikaci, uzman ya da Unli bir kisiyle yapilan 6zel
réportajlara yer verebildigi gibi cesitli sorunlar ya da kiltlrel 6zellikler de “featu-
re article” olarak ifade edilen inceleme yazilarina konu olabilmektedir. Sinemada
ise “feature film” ifadesi, bir konuyu anlatan uzun metraj filmleri karsilamaktadir.

“Feature” kavraminin bir iletisim mecrasi olan radyoda neyi ifade ettigi, yeni ve
tartismali bir konudur. Kaye ve Popperwell’in Making Radio isimli kitabini Turk-
ceye ceviren gazeteci-yazar Tugrul Eryilmaz, “feature” kavrami igin ¢evirenin no-
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tunda “Tek bir konu ¢evresinde donen inceleme” ifadesini kullanmaktadir (2001:
92). Ayni kitabin sonuna konulan “Sozliik ve Deyimler” bolimiinde ise “feature”,
“Anglo-Sakson basininda bir tek tema tizerinde yogunlasan haber-belgesel-maga-
zin icerikli yazi turt” seklinde tanimlanmaktadir (2001: 123). Kaye ve Popperwell
de Tirkceye Radyo Dersleri adiyla gevrilen kitaplarinda “feature”un diger med-
ya mecralarinda kullanimindan hareketle radyodaki karsiligini agiklamaktadirlar.
Kaye ve Popperwell’e gére kavramin basindaki kullanimiyla radyodaki kullanimi
arasindaki ortak nokta, tek bir konuya odaklanmalaridir. Ornegin savas, kuraklik
ya da bir kavramin kékenleri ve kullanimi, basinda ya da radyoda “feature”a konu
olabilmektedir. Radyoda “feature”, radyonun sahip oldugu biitiin kaynaklarin kul-
lanildig1 bir program turtdir (2001: 92).

Radyoda bir program tiiri olarak “feature” ile ilgili bir baska aciklamada, “featu-
re”un bir konuyu diger programlarin yapamadigi kadar detayh sekilde ele aldigi
izerinde durulmaktadir. Ornegin bir kisi, yer, olay ya da durumlailgili dinleyicilere
derinlemesine bilgi verilmesi, radyoda bir program tiirii olarak “feature” ile miim-
kiin olmaktadir https://www.zeepedia.com/read.php?radio_feature_persona-
lity_features_features_on_ events_introduction_to_broadcasting&b=77&c=7).

Radyo programlarini bigim itibariyla tlrlere ayiran Aziz, bu tirleri “Diiz Program-
lar”, “Cok Sesli Programlar”, “Oyunlastiriimis/Dramatik Programlar”, “Muzik For-
mat1” ve “Karma Programlar” olarak isimlendirmektedir (2012: 111-118). Aziz’in
siniflamasina gére diiz programlar, sadece bir ya da iki kisinin sesinin kullanildigi,
mizik ve efekt kullanilmayan kisa programlari; ¢ok sesli programlar, ikiden fazla
kisinin seslerinin kullanildigi tartisma, panel, yarisma tiirti programlari; oyunlast-
rilmis/dramatik programlar radyo tiyatrolari, arkasi yarinlar, skecler ve komedile-
ri; mizik formati ise s6zlin ikinci, mizigin ilk planda oldugu radyo programlarini
ifade etmektedir. Aziz, Radyo Yayinciligi isimli eserinde “feature” ifadesini kul-
lanmasa da radyo programlarini bicimsel olarak degerlendirdigi kisimda, “Karma
Programlar” bashgl altinda, “feature” ile 6rtlsen bir siniflama ortaya koymakta-
dir. Aziz, karma programlarin yukarida sayilan bigcimsel tiirlerin birden fazlasini
blnyesinde barindiran yapimlar oldugunu kaydetmektedir. Aziz, karma program
icin “Eger bir programda hem diiz anlatim, hem réportaj bicimi kullaniliyor, hem
de mesajl olan bir mizik veriliyor ve dramatik bicimde bir konu yer aliyorsa,
bu tir programin bigimine ‘karma program’ denilir” ifadelerini kullanmaktadir
(2012: 117). Aziz, karma programlarin uzun sireli eglence ve kusak programla-
ri igin uygun oldugunu belirtmistir ancak Kaye ve Popperwell’in tek bir konuya
odakli incelemeyi merkeze koyan “feature” agiklamasindan farklilik arz etse de
bicimsel olarak karma program ile “feature” arasindaki benzerlik dikkat gekicidir.
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Radyodaki kullanimi itibariyla “Feature” (¢coklu anlatim), radyonun tiim anlatim
olanaklari kullanilarak ortaya konulan bir sentezi ifade etmektedir. Kavram, bir
yaniyla Brecht’in sanat ve radyonun 0gretici amaglar igin bir arada kullaniimasi
yonundeki onerisinin (2012: 10) ddeta somutlasmis halidir. Bu noktada, bir sen-
tez tlr olarak “feature”un daha iyi anlasiimasi i¢in bu sentezi ortaya koyan diger
turler olan belgesel, drama ve bu iki tlire oranla “Feature” gibi yeni bir tlr olan
docudrama ile bir arada agiklanmasi yerinde olacaktr.

Belgeseller, radyo programlarina goére daha fazla emek, zaman ve maliyet gerek-
tiren yapimlar olarak ortaya ¢cikmaktadir. Bu 6zelligiyle tecimsel yayin kurulusla-
rindan ¢ok, kamu hizmeti yayin kurumlarinda yer bulan belgeseller; bilim, kiltdr,
tariht olaylar, kisiler, cevre, egitim, sanatsal iretim sirecleri gibi bir¢ok alani konu
edebilmektedir. Belgesel, belirlenen konu ve baglam cercevesinde toplanan mal-
zemenin konu bitlnlGgu ve siire goz onlinde bulundurularak miizik ve efekt gibi
unsurlar kullanilarak kurgulanmasina dayanir. Belgeselde gercek olmayan ogeler
kullaniimaz. Belgeler, konuyla ilgili inceleme bulgulari énemlidir ve gergek sesler
kullanilir. Gergek sesle kastedilen tarihi konularda ya da biyografilerde, senarist-
ler ya da metin yazarlar tarafindan tarihi kisilere atfedilen séylemler degil s6z
konusu kisilerin kendi yazdiklari ya da yaptiklari resmf agiklamalardir.

Radyoda “feature” olarak adlandirilabilecek bir tliriin ortaya ¢ikmasinda belge-
sellerin blylk rolt vardir. McHugh, 1960°l ve 70’li yillarda belgesel yapimcila-
rinin radyoda farklilasan dinleyici gruplarina yaratici yonia gugli anlatilar ortaya
koyma g¢abasinin, melez bir tiir olarak radyo “feature”larini ortaya ¢ikardigini ifa-
de etmektedir (2010: 154).

Drama ise radyoda tiyatro ve tiyatroya dair tekniklerin yer aldig1 yapimlari be-
lirtmek igin kullaniimaktadir. GiinlimUzde siklikla bagvurulan bir sentez tiir olan
docudrama da belgesele dair unsurlar ile dramanin birlesimini ifade etmekte-
dir. Ozellikle tarihi konulari aktarmak icin kullanilan docudramada tarihi bilgiler,
birtakim canlandirma ve yorumlarla bir arada verilebilmektedir. TRT Radyo-1'de
yayimlanan Hanedan Kadinlari isimli program, docudrama tirii kapsaminda de-
gerlendirilebilecek programlardan biridir. Programda Tiirk ve diinya hanedan-
larindaki kadin sultanlarin, kralice ve prenseslerin yasam hikayelerine yer veril-
mektedir (http://radyo.trt.net.tr/Yapim/3768/hanedan-kadinlari.aspx). Hanedan
kadinlarinin siyasete ve toplum yasamina etkilerinin anlatildigi program, bir can-
landirmayla baslamakta, daha sonra tarihi bilgilerle devam etmektedir.

“Feature”, yukarida anlatildig1 gibi docudramadan farkh olarak sadece bilgi ve
dramatik unsurlara degil, roportajlari, telefon baglantilarini, uzman goruslerini,
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alintilari, arsiv seslerini, fon, efekt ve gecis muziklerini, belgesel ve kurgusal un-
surlari da kapsayan, radyoda tiim kaynaklari kullanan bir tirdar.

“Feature”u on plana g¢ikaran temel unsur, yapimciya medya mesajini aktarmak
icin genis bir 6zglirlik alani tanimasidir. Bu genis 0zgurlik, ilgi cekici icerikler
ortaya konulmasiyla islevsel hale gelmektedir. Gercek ve kurguyu bir arada kul-
lanmasi, canlandirmalarla gercek kisilere yer vermesi ve bir konuyu detaylariyla
gozler 6niine sermesi itibariyla “feature”, glinimuiz coklu medya ortaminda farkli
Uslubu, etkileyici ve ilgi ¢ekici yoniiyle 6n plana ¢ikmaktadir.

Peter Leonhard Braun’un “feature yapimcisi yerlesmis radyo kaliplarina uyma-
yan vyalniz bir hayvandir. Onu birbiriyle tutarsiz iceriklerden yapilan bir kokteyl
gibi duslinlin: biraz glincel olay aktaricisi, biraz belgeselci, biraz radyo dramaci-
si, bir mizisyen, bir heykeltiras, bir teknisyen, bir dedektif, bir sair, bir gazeteci
ve bir gercekler orkestrasinin sefi! Radyo program siirllerinin arasindaki zebra!”
(McHugh, 2010: 153) seklinde ifade ettigi eglenceli tanimdan yola ¢ikilarak bu
calismada “Feature”a Tiirkce karsilik olarak “coklu anlatim” terimi kullaniimistir.
Radyoda miizik, efekt, canlandirma, belgesel, drama, docudrama gibi unsurlarin

bir arada kullaniimasi “coklu anlatim” terimiyle ifade edilmistir.

3.3. Radyo Yoluyla Eski Metinlerin Aktarimi

GUlndmuz kitle iletisim araclarinin anlatim olanaklari gegmise, bugiine ve gelecege
dair pek cok konuyu aktarmak noktasinda 6nemli bir gérev Ustlenmistir. Edebiyat, fel-
sefe, kiltlir, sanat ve siyaset gibi pek ¢cok alanda iz birakmis dnemli eserler, kitle ileti-
sim araclari kullanilarak farkl form ve konseptler dahilinde insanlarla bulusmaktadir.
Radyo da bunu saglayan araglardan biridir. iletisim disiplininde radyo gibi araglarin
icerigi medya metinleri olarak degerlendiriimektedir. Glinimizdeki modern medya
metinleriyle gecmiste cesitli alanlarda ortaya ¢ikan metin ve eserlerin iliskisinde me-
tinlerarasilik kurami yol gosterici olmaktadir.

Metinlerarasilik, Bakhtin’in “diyalojizm” anlayisina dayansa da Fransiz kdkenli elesti-
rel dUstndr Julia Kristeva ile birlikte anilmaktadir. Bakhtin, s6z ve yazinin yani soyle-
min, karsilikli iliskilerle ortaya ¢ciktigini savunur. Ona gore soyleyen ve dinleyen bu ilis-
ki icerisinde sirekli yer degistirir ve sdylem yeniden Uretilmeye devam eder. Ayrica,
metin ya da sdylem ¢éziimlemesi yapilirken kimin hangi paylasimda bulundugu ve
hangi sonuglara ulasildigi Gzerinde durur. Metinler sdyleyene mal edilemez, Gireten-
ler kadar tiiketenler de metne katki yapar (Bakhtin’den aktaran Gungor, 2013: 211).
S6z konusu olan, tarihsel siireg icerisinde yazarinin elinden gikan orijinali kaybolan,
nishalari ve bu niishalara eklenen cesitli bolimlerle bugline gelen eski metinler ol-
dugunda, Bakhtin’in yaklasimi daha somut sekilde karsimiza gtkmaktadir.
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Bu cercevede konuya yaklasildiginda, calismanin konusu itibariyla Yusuf Has
Hacib tarafindan 1069 yilinda ortaya konan Kutadgu Bilig isimli eserle bu eseri
bir radyo programina konu eden Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde programi
birbiriyle iliskili iki metni olusturmaktadir. Bu noktada Yusuf Has Hacib’in birey,
toplum ve devlet hayatina dair tavsiyelerini hikaye ederek alegorik ve ¢arpici bir
sekilde kaleme alarak zamanin 6tesine gegcmeyi amacladigi sdylenebilir. Sahip ol-
dugu diyaloglar, evrensel nitelik tasiyan tavsiyeler ve etkileyici Gslubuyla eserin
yazildiktan 950 yil sonra temel anlatim olanagi ses olan bir kitle iletisim aracina
konu olabilmesi de iki metnin iliskisini ortaya koymaktadir.

Bakhtin’in distincelerinden hareketle metinlerarasilik kuramini gelistiren Kris-
teva ise metinlerin, diger metinlerle iligkileriyle varlik kazandiklarini belirtir. Bu
dogrultuda her soylem, tarihsel ve toplumsal baglamla diger sdéylemlerle iliskisi
dahilinde ele alinmali ve yorumlanmalidir. Metinlerarasiligin temelinde, metinle-
rin baska metinleri barindirdigl, bu metinlerden izler tasidigi gorist yatmaktadir.
Kristeva’ya gére metinlerarasilik, bircok metnin birbirine eklenmesiyle olusur ve
metinlerin birbirine eklenmesi kiiltirel bir Gretime donisir (Kristeva’dan aktaran
Gungor, 2013: 230). Baska bir deyisle, “Bltlncul bir yapiya kavusturulmasi ama-
ciyla bir edebl metnin dokusuna hem edebiyat alanindan hem de baska alanlar-
dan metin parcalarinin katilmasi” (Akalin, 2011: 1667) seklinde genel anlamda
tanimlanan metinlerarasilik kuramiyla Kutadgu Bilig isimli ilk islami dénem Tiirk
edebiyati eseriyle Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde isimli radyo programi me-
tinlerinin arasindaki iliskiyi ve alisverisi gbzler 6niine sermek istenmistir.

Bu kuramda dil; 6zne, alici ve dis metin boyutlarindan olusur. Calismanin konusu
itibariyla yazan 6zne, Kutadgu Bilig’i ortaya ¢ikaran kdltiirel stireg, birikim, ortam
ve Yusuf Has Hacib'i; alici dénemin Karahanli Hikiimdari Tabgac¢ Bugra Han ve
devlet yoneticilerini, yonetilen kesimi ve gelecek kusaklari; dis metin ise 6zne
ve alicinin tesiriyle sekillenen Kutadgu Bilig metnini ifade etmektedir. Ayrica dis
metin olarak degerlendirilebilecek bir diger boyut da eserin ¢aginin 6tesine ge-
cen Ozellikleri sayesinde sonraki yizyillarda gesitli sanat Uriinlerine, temsillere,
belgesellere, televizyon ve radyo programlarina konu olabilmesidir.

Medyada metinlerarasilik, belirli bir medya igeriginin daha 6nce ortaya konulmus
bir esere atif niteligi tasimasiyla gériinir hale gelmektedir. Bu durum, bir medya
metnine bir baska eseri ana konu olarak almakla olabildigi gibi, s6z konusu me-
tinden alintilar, kisilestirmeler ve bu metin Uzerine yapilan yorumlarla da gergek-
lesebilmektedir.
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3.4. Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde Programi

Turkiye’de radyo yayinciliginin gegmisine bakildiginda, belgeseller, bilgi verme ve
aciklama odakh programlar, 6nemli glin ve haftalar icin yapilan 6zel program-
lar ve dramalar gibi pek cok yapimda gecmiste ortaya konulmus metinlerin konu
edildigi, bu metinlerden alintilar yapildigi ya da bu metinlere atif yapildigi goriil-
mektedir. 2019 yili da Kutadgu Bilig’in yazilisinin 950. yili olmasi sebebiyle UNES-
CO tarafindan “Kutadgu Bilig Yil” ilan edilmistir. Bu kapsamda TRT Radyo Daire-
si Bagkanhgi tarafindan hazirlanarak bagl birimlere gonderilen 2019 Yili Radyo
Programlari Oneri Talimatnamesi'nde Kutadgu Bilig ile ilgili programlar yapilabi-
lecegi vurgulanmistir.

11. ylzyilda, glinimiiz Kirgizistan sinirlari igerisinde kalan Balasagun’da diinyaya
gelen Yusuf isimli bilge bir kisi tarafindan kaleme alinan eser, 1069’da tamam-
lanarak Karahanli Hikiimdari Tabgag¢ Bugra Han’a sunulmustur. Hiikiimdara su-
nulmasinin ardindan Balasagunlu Yusuf’a buglinki karsiligl, 6zel kalem ya da
protokol miidiirliigii olan “has haciblik” unvani kazandiran Kutadgu Bilig, islami
dénem Tiirk edebiyatinin ilk eseri olarak kabul edilmektedir. Eserde birey, toplum
ve devlet hayatinda mutlu olmanin yollari siralanmis ve bu dogrultuda 6gutler
verilmistir. SOylenmek istenilenler dort ana karakterin birbirleriyle diyalogu (ize-
rinden aktarilmistir.

TRT Cukurova Radyosu’nda program yapimcisi olarak gorev yapmakta olan Cem
Kurtcu, Kutadgu Bilig’in yazilisinin 950. yili dolayisiyla bir program onerisi hazir-
lamistir. Eserdeki tavsiyelerin pek cogunun glinimizde de gecerli oldugu disiin-
cesinden hareketle programa Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde adi verilmistir
(Kurtgu, Kisisel Gortisme, 2019).

Program; Kutadgu Bilig’in igerigini, dnemini, aradan gegen ylzyillara ragmen
gincelligini korudugunu, yazari Yusuf Has Hacib’in birikimini insanlara nasil ak-
tardigini, eserin giindelik hayata nasil katki saglayabilecegini gostermeyi amacg-
lamaktadir.

Yapim ozellikleri itibariyla program, her bélimde eserde yer alan bir ya da bir-
ka¢ konuya deginilecek sekilde tasarlanmistir. Programin ilk bélimiiniin konusu
Yusuf Has Hacib’tir. ikinci béliimde Kutadgu Bilig’in yazildigi ortam, liciincii bo-
[imde eserin 6dnemi, dérdinci bolimdeyse igerigi, kapsami ve boélimleri konu
edilmistir. Diger bolimlerdeyse eserin niishalarindan eserdeki karakterlere, eser-
le ilgili akademik tartismalardan eserin felsefi kaynaklarina kadar gesitli konulara
yer verilmistir. Eserden bolimlerin okunmasina, uzmanlarin géruglerinden fayda-
lanilmasina olanak taniyan bir sunumla 25 b6lim olarak planlanan program, TRT
Radyo Dairesi Baskanliginca yapilan degerlendirmenin ardindan TRT Radyo-1'de
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2019 yilinin ilk 6 ayhk diliminde, her hafta pazartesi glinleri saat 14.30’da yayim-
lanmak Uizere kabul edilmistir. Program siiresi 25 dakikayla sinirlandirilmistir.

Program 6nerisinin kabul edilmesinin ardindan manzum ve mensur mukaddime-
ler ve 85 farkli konu baghgindan olusan eserle ilgili detayli bir inceleme yapilmis,
eseri ve yazar Yusuf Has Hacib’i konu alan yiiksek lisans ve doktora calismalari,
makale ve kitaplar taranmistir.

Birey, toplum ve devlet hayatinin hemen her alaniyla ilgili tespit ve tavsiyelerin yer
aldigi eserin ¢ok boyutlu yapisi goriilmus, disiplinlerarasi bir calismanin gerekliligi
anlasiimistir. Ozellikle edebiyat, tarih, felsefe ve egitim alanlarinda uzmanlasmis,
Kutadgu Bilig’i konu alan ¢alismalari bulunan akademisyen ve arastirmacilar be-
lirlenmis, kendileriyle iletisime gecilmistir. Programda bilgisine ve yorumlarina
basvurulan her uzman igin ilgili bolimlerin konusu ve uzmanlarin ¢alisma alanlari
gozetilerek sorular hazirlanmis ve sorulara verilen cevaplar kaydedilmistir. Her
boélimde birden fazla uzmanin agiklamalarina yer verilmistir.

Kutadgu Bilig, anlatilmak istenenleri dort farkli sembolik karakter, bu karakterlerin
ozellikleri ve birbirleriyle diyaloglari lGzerinden aktaran alegorik bir eserdir. Eserin
bu tiyatral Gslubunun ve oykileyici anlatim tekniginin Kutadgu Bilig ile Zamanin
Otesinde isimli radyo programinda da yer bulmasi gerektigi diisiinilmustir.

Eserde yer alan karakterler arasi diyaloglarin, olaylarin program metninde yer
almasinin yani sira her béliime Yusuf Has Hacib’in gliniimiz radyo dinleyicilerine
seslendigi bir bolim hazirlanmistir. Ben Yusuf baslikli bu bolimler, Yusuf Has Ha-
cib’in agzindan yazilan Hacib’in gliniimize seslenisini iceren kurgusal kisimlardir.
Ben Yusuf baslikli program ici béliimler, hazirlanan metinlerin her bolimde ayni
kalan bir gecis mizigi esliginde, farkli sunucular tarafindan seslendirilmistir.

Eserin Turk kiltlr ve edebiyat icin dnemli bir yere sahip olmasi, yazildigi déneme
1sik tutmasi, pek ¢ok agidan bir ilk olma o6zelligi, Gzerinde ¢ok sayida akademik
calisma yapilmasi, eseri 6nemli bir arastirma konusu haline getirmekte ve ona
¢oklu anlatim konusu olabilme potansiyeli kazandirmaktadir.

Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde programi gergekte var olan bir eser incele-
mesine dayanmasi, eserden bolimlere yer vermesi ve esere dair agiklamalarda
bulunan uzmanlarin kendi seslerinden agiklamalarini icermesi sebebiyle belgesel
unsurlara sahiptir. Ancak eserden ilham alinarak eserden bagimsiz sekilde olus-
turulan kisilestirme ve canlandirma boélimleriyle dramaya dair unsurlara da sa-
hiptir. Program ayrica radyonun tanidigl tim olanaklardan istifade eden, gesitli
fon muzikleri ve efektlerle igerigi carpici hadle getiren bir yapidadir. Programin
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belgesel verilere sahip olmakla birlikte Yusuf Has Hacib’in agzindan glinimiz
radyo dinleyicilerine hitaben yazilan bolimler sebebiyle gercek disi unsurlari
blnyesinde barindirmaktadir. Bu durum, soz konusu programin tiimuyle belge-
sel olarak siniflandirilmasina mani olmaktadir. Programda kisilestirme ve canlan-
dirmalardan olusan drama unsurlarinin, eserin orijinaline sadik kalinarak yapilan
alinti ve agiklamalarla mukayese edildiginde daha sinirli bir zamana sahip oldugu
gorilmektedir. ilgili unsurlarin programin biitiiniine yayilmamis olmasi sebebiyle
program bir drama ya da docudrama olarak siniflandirilamamaktadir. Programin
belgelere, gercek kisilerin agiklamalarina, kisilestirme ve canlandirmalara, tele-
fon baglantilaring, kiltirel dokuya uygun olarak segilen muziklere, arsiv seslerine
ve cesitli efektlere yer veren yapisi, programin bigimsel agidan “feature” (¢oklu
anlatim) olarak siniflandirmamiza olanak tanimaktadir. Clinki ¢coklu anlatim ya-
pimlarin temel 6zelliklerinden bir tanesi, radyonun biitiin anlatim olanaklarini
kullanabilmesidir. Coklu anlatima dair bir diger temel 6zellikse bir konuyu detayl
sekilde incelemesi ve gézler 6niine sermesidir. Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde
programi, her biri 25 dakikadan olusan 25 farkli bolimde, cesitli yonleriyle Kuta-
dgu Bilig’i anlatmistir. Blimlerin toplam yayin siiresi 625 dakikaya ulasmaktadir.
S6z konusu slire, radyoda bir konunun detayl sekilde anlatiimasini saglayacak
kadar uzundur. Program, gerek konunun farkh basliklar altinda detaylandiriimasi,
gerek bu detaylandirmaya olanak taniyacak kadar siireye sahip olmasi itibariyla
icerik olarak da ¢oklu anlatim 6zelligi tagimaktadir.

4. Sonug

Coklu anlatim (feature), radyoya dair buttin anlatim olanaklarini kullanabilen, bir
konuyu detayli sekilde aktarmaya odaklanmis bir program tiridar. Coklu anlatim
ornegi olarak Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde isimli radyo programi, Yusuf
Has Hacib tarafindan 1069°da yazilan Kutadgu Bilig’in ilgi ¢ekici bir Gslupla glinG-
miz insanina anlatilmasini icermektedir. Bu yonlyle program ve eser arasinda
metinlerarasilik s6z konusudur. Mukaddime ve 85 konu basligindan olusan 6.645
beyitlik Kutadgu Bilig, bir radyo programi igerisinde esere dair bilgiler verilerek
uzman gorislerinden ve arsiv seslerinden istifade edilerek eserden secilen bo-
[imler okunmus, olusturulan metinler dramatik bir ydontemle Yusuf Has Hacib’in
agzindan seslendirilmistir.

Bu calisma cercevesinde yapilan inceleme, metinlerarasilik dahilinde gegmis ile
buglinii bulusturan yapimlar ortaya konulabilecegini gostermektedir. Coklu anla-
tim olarak isimlendirilen tirin, radyo vasitasiyla eski metinlerin glinimiz diin-
yasina tanitilmasinda kullanilmasinin mimkin oldugunu agiklamaya galisan bu
calisma, coklu anlatim érnegi olarak Kutadgu Bilig ile Zamanin Otesinde prog-
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raminin, bltlin denetim sireglerini basariyla gecerek TRT Radyo-1'de “Kutadgu
Bilig Yili” ilan edilen 2019’un, 6ngoruldigu gibi ilk 6 aylik diliminde yayinmlanma-
styla bu tiirtin eski metinlerin giinim{z diinyasina tanitilmasinda kullanilabilece-
gini gostermektedir.
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Radyonun icadinin ardindan dizenli radyo yayinlarinin ortaya c¢iktigi 20’li yillarin sonuna
dogru uluslararasi radyo yayinciligi da baslamistir. ilk diizenli uluslararasi yayinlar sémiirgeci
devletlerin yurt disinda yasayan yurttaslarina ve sémiirgelerine yonelikti.

Uluslararasi radyo yayinciligi 30’lu yillarda kisa dalga savasina donlismustir. Bu dénem radyo,
uluslararasi baglamda ideolojik ve diplomatik bir ara¢ haline gelmistir. Kisa Dalga Savas,
ikinci Diinya Savasi’nda sinir dtesine yapilan korsan radyoculugu da kapsayarak genislemistir.
ikinci Diinya Savasi sonrasinda olusan iki kutuplu diinya soguk savas dénemini baslatmistir.
Uluslararasi radyo yayincihigl bu kez soguk savasin bir araci olmustur. Uluslararasi siyasetin
Dogu ve Bati bloklari olarak keskinlestigi bu donemde her iki blok da uluslararasi radyolari
araciligiyla propaganda yayinlari yapmistir. Sovyetler Birligi'nin dagilmasi ve Demirperde
Ulkelerindeki rejim degisikligiyle uluslararasi radyo yayinlari yeni bir déneme daha girmistir.
Bu ¢alismada uluslararasi radyo yayinciligi, soguk savas déneminin sonuna kadar ana hatlariyla
ele alinmaya galisiimistir. Bu amagla literatiir taramasi yapilmis, uluslararasi radyo yayinciliginin
tarihsel siiregteki rolt incelenmistir. Sonug olarak uluslararasi radyo yayinciliginin devletler
tarafindan ideolojik ve diplomatik bir arag olarak kullanildigi, glinimizde teknolojisi degisse de
benzer nedenlerle hala devam ettigi ortaya konulmustur. Ayrica kisa dalgayi dijital yayincilikla
birlestirerek glinliik yasama entegre etmeye ¢alisan yeni sisteme de deginilmistir.
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Abstract

After the invention of the radio, transnational radio broadcasting started in the late 20’s that
regular radio broadcasts emerged. First regular transnational broadcasts were intended to ex-
pats and colonies.

Transnational radio broadcasting turned into Short Wave War in 30s. During this period, radio
became an ideological and diplomatic instrument in the international context. The Short Wave
War expanded during the Second World War, including pirate radio broadcasting across the
border. The bipolar World, formed after the Second World War started the Cold War period.
This time, transnational radio broadcasting has become an instrument of the Cold War. In this
period when international politics became sharp as the East and West blocs, both blocs made
propaganda broadcasts through their transnational radios. With the dissolution of the Soviet
Union and the regime change in the Iron Curtain countries, transnational radio broadcasts
entered a new era. In this study, transnational radio broadcasting has been tried to be outli-
ned until the end of the Cold War period. For this purpose, literature was searched and the
role of transnational radio broadcasting in historical process was examined. As a result, it has
been shown that transnational radio broadcasting is used as an ideological and diplomatic tool
by the states and it is still continuing for similar reasons even though its technology changes
today. In addition, the new system that tries to integrate shortwave with digital broadcasting
into daily life is also mentioned.
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1.Giris

18. ylzyilhin sonu ve 19. yizyilin hemen basinda tren insanlik tarihinde ilk kez
zamani kisaltmis ve uzami yakinlagtirmistir, denilebilir. Bu, insanlik tarihi agisin-
dan cok dnemli bir bulustu. Fransizlarin optik telgrafi isaretler araciligiyla mesaj-
lasmayi saglamayi amaclamisti. Ancak elektrik telgraf, kablolar aracilhigiyla mesaji
optik telgraftan cok daha hizli bir sekilde iletmeyi basarmistir. Telgrafta kullanilan,
Samuel Mors’un tasarladigi alfabeyle artik zaman daha da kisalmis, telgraf aglari
gelistikce yerylziinin gesitli mekanlarinda yasayan insanlar birbirlerine daha hizli
ulasabilir hale gelmislerdir. Telefonun icadiyla mesaj iletimi anlik ve ayni anda kar-
stlikliiletilir. Kablo, mesajin iletimi igin arag olur. Kablolu iletisimle zaman ve uzam
adeta birlesmistir. insanoglu kablosuz mesaj géndermek icin yaptigi arayislarda
radyo dalgalarinin varligini kesfettiginde bir 6nemli adim daha atmistir. Faraday’in
elektromanyetik indlksiyonu icadi, Maxwell’in radyo dalgalarini kesfinin ardin-
dan Hertz, radyo dalgalarinin varligini kanitlamis ve onlarin isik hiziyla ilerledigini
gbstermistir. Lodge’un, Popov’un ve nihayet Marconi’nin galismalariyla kablosuz
iletisim baslamistir. 19. ylzyilin son bes yilinda yaptigi calismalarla Marconi yiiz-
yil biterken kablosuz iletisimi basarmis, 20. ylzyilin hemen basindaysa denizasiri
kablosuz iletisimi gergeklestirmistir. Radyo sayesinde sesin yerkirenin her yeri-
ne ulastirilabilmesi haberlesmede o dénem igin asilan biylk bir esik olmustur.
Radyonun kitle iletisim araci olarak dogusu 20’li yillara rastlar. Uluslararasi kitle
iletisiminde kullanilisi da ayni dénem baslamistir. Onceleri genellikle iilke disin-
daki yurttaslara ve kolonilere yonelik yapilan yayinlar ¢cok gegmeden kisa dalga
radyo savaslarina yol agmis, savas sirasindaysa korsan radyoculugu da beraberin-
de getirmis, soguk savas doneminde yeni bir forma kavusmustur. Havadaki radyo
dalgalariyla yapilan ideolojik, politik ve kiltiirel miicadele teknolojinin degismesi,
uydu ve internetin ortaya ¢ikmasiyla giinimuizde de devam etmektedir. Bu ¢alis-
mada literatlr tarama yontemiyle uluslararasi radyo yayinciligl, baslangicindan
soguk savas doneminin sonuna kadar tarihsel olarak ele alinmaktadir.

2. Uluslararasi Radyo Yayinciliginin Baslangici

Titanic’in 1912°de battig1 gece telsiz iletisiminin uluslararasi boyuttaki glicii tim
diinyayi biyilemistir. Kazanin haberinin dlinyaya yayilis hizi telsizin (wireless, ra-
dio) gliclini 6ne gikartmistir.

Telsizin olanakh kildigi ve Titanic’in batisinin dramatiklestirdigi, uzaktaki pek ¢cok
farkli olayl ayni anda yasama becerisi, simdinin deneyimlenme bigiminde esasl
bir degisiklik yaratmistir. Konu Uzerine distinceler iki temel tartismaya dayan-
maktadir: Simdi, ya tek tek yerel olaylarin bir dizisi ya da ¢cok sayida uzak olayin es
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zamanhhgidir veya gecmis ile gelecek arasinda sonsuz kiigtk bir zaman dilimidir
ya da daha uzun bir stiregten olusan bir zaman kesitidir (Kern, 2011: 308).

Ote yandan Biiyiik Britanya’ya karsi irlanda Cumhuriyeti’nin kuruldugunu ilan
eden, ancak ingilizler tarafindan bastirilan 1916 irlanda Paskalya Ayaklanmasi da
telsiz sayesinde sinirlari asarak kendini duyurmustu.

Telsiz o donemde gemilerde kiyiyla iletisim kuran bir telgraf gibi kullaniliyordu.
irlandali isyancilar bir geminin telsizini bir noktadan digerine mesaj iletmek igin
degil, hikayelerini Amerikan basinina ulastirabilecek herhangi bir gemiyle temas
kurma umuduyla her yéne yayin yaparak kullanmislardir ve bunda da basaril ol-
muslardir (McLuhan, 2011: 354, 355).

1920’lerde ABD’de amator radyoculuk gengler arasinda yayginlasirken ilk diizenli
radyo yayinlari da hayata gegiyordu. Ayni dénemde Ulkelerin sinirlari disina yone-
lik yayinlari da baslamistir. Sovyetler Birligi'nin Romanya’ya 1926 yilinda yaptigi
kisa yayinin ardindan Hollanda ilk diizenli yayinlari yapan tlke olmustur.

Hollanda, uluslararasi yayincilik alaninda énctidir. Daha sonra Endonezya adini
alan Dutch East Indies ve Surinam ile gesitli Karayip Adalari’ni kapsayan Dutch
West Indies adli kolonilerine yonelik deneme yayinlarina 1926’da baslamistir. Bu
calismalar Hollandali bir firma olan Philips Laboratuarlari tarafindan yapilmistir.
Ardindan 1927’de PCJJ adl radyo istasyonuyla dizenli yayinlar baslamistir (Berg,
2008: 17). Boylece farkh tlkelerdeki dinleyiciler igin ilk strekli yayincihk 1927'de
Hollanda’da gergeklestirilmis olur. Bu yayinlar, Hollanda’nin yerli radyolariydi ve
hedef kitlesi Hollanda halkiyla ¢ok genis bir alana yayillmis Hollanda kolonilerini
kapsiyordu. Kullanilan dil ve yayin igerigi itibariyla Hollanda vatandasi olmayan
veya vatanindan ayri yasayan Hollandalilarin disindakilerin bu yayina ilgi goster-
digi sdylenemezdi. Fakat bu yayinlar bir basamak olmus, daha sonra birgok ilke,
vatandaslariigin benzer kuruluslar kurmustur: 1929’da Almanya, 1931’de Fransa,
1932’de ingiltere ve 1934’te Japonya (Browne, 1982: 52).

Uluslararasi radyo yayincili§inda uzun siire lider olarak kalan lkeyse Almanya’dir.
Almanya heniiz 20’li yillarin ortasinda kisa dalga yayin deneylerine baslamis,
1929’daysa Reichspost diinyanin ilk kisa dalga istasyonlarindan biri olarak acil-
mistir. BBC de 1927’de kisa dalga denemelerine girismistir (Berg, 2008:10-18).
Nazi déneminin sonuna kadar Almanya’nin uluslararasi radyo yayinciliginda hep
aktif ve 6nde oldugu gorilmektedir.

Uluslararasi radyo yayinciliginin bu baslangi¢c doneminde sémiirgeci tlkeler, yurt
disinda veya kendi somirgelerinde yasayan yurttaslarina ve somirgelerdeki hal-
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ka yayinlarla ulagsmaya galismislar, ayni zamanda ideolojilerinin dis diinyaya akta-
rilmasi igin de radyoyu bir arag olarak kullanmiglardir. Radyonun glicii, Hristiyan
misyonerler tarafindan da kesfedilmistir. 30’lu yillara girildiginde Vatikan’in ya-
ninda baska mezheplerin misyonlari da dini yayinlar yapmaya baslamistir. Ayni
dénem islami uluslararasi yayinlar da mevcuttur.

1930’larda Avrupa’nin tiimiinde sadece 3 uluslararasi istasyon vardir. 1941'de
40'tan fazla istasyon tam olarak faaliyetteydi, bircogu da hazirlanma asamasin-
da bulunuyordu. Almanya gelismenin bircogunu hemen hemen Hitler’in 1933’te
sansolye olmasiyla baslath. 1930’larin radyosu askeri anlasmazliklarin yiksek
partizan hesabina yayin yapiyordu. italyanlar ve Etiyopyalilar, savaslarina eslik
eden radyo savasini yonettiler. Krala sadik ispanyollar Sevilla’da ve Kanarya Ada-
lari'nda baskaldiranlara yonelik benzer yayinlar yaptilar (Wasburn, 1985: 38).

Henlz internetin kitlelerce kullanilmadigi ve uydu teknolojisinin yeni yeni gelis-
mekte oldugu 1985 yilinda kaleme aldigi calismasinda Wasburn, uluslararasi rad-
yonun disman devlet yonetimlerinin genis dinleyici kitlesine ulasan tek dizenli
iletisim araci oldugunu, ¢linki uluslararasi 6nemi olan politik olaylari herhangi bir
iletisim aracindan daha hizli iletebildigini sdyler. Ayni zamanda uluslararasi radyo
yayinciligini diinya kamuoyunu etkileyebilecek ana enstriiman olarak niteler (34).

Daha genis anlamda dusinildigiinde Berg birgok faktorin uluslari, uluslararasi
yayincilar olmalari yolunda harekete gecirdigini sdyler. Ona gore uluslararasi ya-
yincthigin varlk sebebinin ana prensibi, fikir Gretenleri, siradan dinleyicileri ya da
etkilemektir. Uluslararasi radyo,

=

—on yillardir Orta Dogu’da oldugu gibi— “sokagi
resmi devlet sesi olarak ve ilkenin dis politikasinin bir kolu olarak hizmet edebilir;
bir ulusun kiltlriand, turizmini, ticari ilgilerini tanitmak; egitmek ve eglendirmek;
yurt disinda yasayan yurttaslariyla veya orduyla bir bag saglamak; diger uluslarla
kilturel baglari gligclendirmek ya da ulusal gururu tatmin etmek amacini tasiyabi-
lir. Bir ideolojiyi ya da 0zel bir siyasi bakis agisini tanitabilir ya da onunla micadele
edebilir ya da dini radyolarda oldugu gibi ruhlari kurtarmaya calisabilir. Ve kriz
zamanlarinda degerli bir iletisim araci olarak kullanilabilir (Berg, 2008: 9).

Uluslararasi radyonun ortaya cikisini saglayan teknik gelismeyse kisa dalganin
uzun mesafelere gidebilmesinin farkina varilmasidir. Béylece yerdeki politik m-
cadeleler ve savaslar, havada gériinmez halde bulunan radyo dalgalarina tasinur.

3.Kisa Dalga Savas
Yerkiire atmosferinin iyonosfer tabakasi, kisa radyo dalgalari igin yansitici isleve
sahiptir. iyonosfer yeryiiziinden yaklasik 60 km ile 1100 km arasinda yiikseklikte
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yer alan ve glines isinlari ile iyonize olmus gazlardan olusan atmosfer tabakasidir.
iyonosfer radyo dalga yayilimi agisindan oldukga &nemli bir atmosfer katmanidir.
Sivil ve askerf kisa dalga uygulamalarinda iyonosfer, radyo dalgalarini yansitarak
uzak bolgeler ile haberlesmenin yapilabilmesini saglar (http://ionolab.org/index.
php?page=ionosphere&language=tr).

Uluslararasi radyo yayinlari iyonosferin yansitma 6zelligi ve kisa radyo dalgalari-
nin kullanilmasi sayesinde yapilmistir. Bu durum, Ulkelerin kendi sinirlarinin 6te-
sine erisebileceklerini fark etmelerini saglamis ve birgok amag yaninda propagan-
da amaciyla da kullanilmistir.

Uluslararasi radyo yayinciliginin baslangicindan kisa slire sonra Almanya’da
1933’te Naziler iktidara geldiler. Heniiz ikinci Diinya Savasi baslamadan &nce kisa
dalga yoluyla radyo savaslari basladi. Televizyonun John Logie Baird tarafindan
1926'da icat edilmesinin ardindan belli bir slire sonra ilk televizyon yayinlari ha-
yata gegse de ikinci Diinya Savasi’na giden siirecte bu gelisme sekteye ugramistir.
Radyo ise &nemini arttirarak devam ettirmis ve ikinci Diinya Savasi’na bir silah
gibi kullanilmasiyla damgasini vurmustur.

Neredeyse baslangicta kisa dalga yayincilik iki ana bilesene bolinmistir: Pro-
paganda ya da dogru bilgi. Propaganda yayinciligi 1934’te Mussolini tarafindan
Radyo Bari’den ingiliz koloni yénetimine karsi kiskirtan Arapca yayinlar ve Orta
Dogu’ya yonelik antisemitik sert tenkitlerle benimsenmistir. Bu, ingilizleri hareke-
te gecirmis ve ingilizler 1938’de Arapca yayin yapmaya baslamistir (https://www.
nytimes.com/1994/08/28/weekinreview/ideas-trends-shortwave-radio-mo-
re-preachers-less-propaganda.html). Bu yayin, BBC'nin ilk yabanci dilde yayinidir.
BBC’nin diger yabanci dil servislerini Avrupa, Latin Amerika ve diger bolgeler ta-
kip etmistir. 1939’daysa BBC’nin denizasiri yayin girisimi dis yayinlar olarak adlan-
dirilmaya baslanmistir. 1943 yilinda imparatorluk Servisi, Genel Denizasiri Servis
haline gelmistir (Berg, 2008:10-11).

Nazilerin iktidara gelmesiyle Almanya’nin uluslararasi yayinlari sadece propagan-
daya yonelik degil, bircok alana yonelik olmustur.

Almanya Hitler iktidara geldikten bir ay sonra resmi politika yoninde yayin yapan
devletlerin listesine girer. Bu yayinlar ticareti amaglayan yayinlardir. Bu donemde
Alman is glicinin mtukemmelligiyle ve Alman mallarini kalitesiyle ilgili bircok s6z
programi yapiimistir. Bir diger amag ise diinyadaki Almanlarin birligini saglamak
olmustur. ABD’ye yapilan yayinlar dahi, Alman kokenli Amerikalilari “Baba Top-
rag1”ni hatirlamaya tesvik ediyordu. En 6nemli amag ise Alman giiclnin yayil-
masina yardimci olmakti. Alman radyo yayinlari 1933’te Avusturya’daki devrimi
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kiskirtmak boylece bu tlkenin Reich igin kolay bir av haline gelmesi amaciyla da
yayimlanmistir (Graves, 1941:13-14).

Sovyetler Birligi ise Nazilerin iktidara gelisleriyle birlikte Nazi Almanya’sina yone-
lik propaganda yayinlarini baglatmis, bu yayinlara Agustos 1939’da Almanya ile
Sovyetler Birligi arasinda imzalanan antlasmanin ardindan son vermistir (Jean-
neney, 1998: 173-174). Gliniimiizde Fransa sinirlari icinde bulunan Alsas-Loren
bélgesi ikinci Diinya Savasi da dahil olmak {izere Fransa ve Almanya arasinda dért
kez el degistirmis bir bolgedir. Bolgenin yerel dili Almancanin bir diyalektigi olan
Alsascadir. Fransa Alsas’in bu 6zelliginden yola ¢ikarak Almanca radyo yayinlari
yapmistir.

Bu yayin, 1936 yilinda, Almanca konusan Alsaslilarin ¢ikarina yénelik gériinen fakat
ashinda Almanlara yonelik olan agresif bir yabanci dil yayinidir (Graves, 1941: 14).

Avrupa disinda da bu donemde ve hatta daha 6ncesinde uluslararasi radyo yayin-
lari bulunmaktadir. Soyle ki:

Latin Amerika’da radyo yayinciligi, 1930’larin basinda kigik radyo istasyonlarinin
yayinlar yapmasiyla baslamistir. 1930 itibariyla iki Amerikan radyo istasyonu NBC
(National Broadcasting Corporation) ve CBS’in (Columbia Broadcasting Service)
kisa dalga yayin programlarinin bu bélgeye yayllmasiyla, radyo Latin Amerika’ya
girmistir. Castro oncesi Kiiba’da radyo ve TV istasyonlari glicli sinyaller yayinla-
yip ileri dlizeyde programlar Gretiyorlardi. 1920 gibi erken bir tarihte glcli ticari
Kiiba radyo istasyonlari Meksika’ya kadar uzaniyordu (Giritli inceoglu, 2010: 209).

Turkiye de ilk yurt disi radyo yayinini “Kisa Dalga Savas”in basladigi bu donemde
yapmistir. Tirkiye kendi diplomatik micadelesine Ankara Radyosu ile katilmistir.
Turkiye’nin bu miicadeleye katilmasindaki neden Hatay’in anavatana katilma si-
recidir. Zira Fransa, 1936’da Suriye’deki manda yonetimini kaldirmaya baslarken
Suriye’nin siyasi sinirlari Gzerinde yeni planlamalar yapmaktaydi. Birinci Diinya
Savasl sonrasinda Fransiz mandasinda kalan Hatay da bu planlamalardan etkile-
niyordu. Fransa’nin iskenderun Sancagi olarak Hatay bélgesini de Suriye sinirlari
icine alma planina karsi Tiirkiye diplomatik miicadeleye girmistir. Tiirkiye, isken-
derun Sancagi’’'nin bagimsizligini istemis, Fransa konuyu Milletler Cemiyeti'ne
gbtirmis, bu sirecte bolgedeki Fransiz propagandasina karsin Tirkiye, Suriye
halkina yonelik kendi tezini anlatan Arapga radyo yayinlari yapmaya baslamistir.
Boylece geng Tiirkiye Cumhuriyeti yurt disina yonelik ilk yabanci dilde yayinini
baslatmistir. 8 Ocak 1937’de Ankara Radyosu’nda baslayan yayinlar, Ankara ve
istanbul radyolarindan yapilan yayinlarla 2 Eyliil 1938’de bagimsiz olan Hatay
Devleti’nin 23 Haziran 1939’da Tiirkiye’ye katilma karari almasina kadar devam
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etmistir. ikinci Diinya Savasi’'nin patlak vermesiyle birlikte radyo, Tiirkiye'de de
dil ve bolge olarak gesitlendirilen yayinlarla stratejik olarak kullaniimaya devam
etmistir.

GUnUmuzde Tirkiye'nin Sesi Radyosu, 37 dilde ve diinyanin gesitli bolgelerine
kisa dalgadan yayin yapmaya devam etmektedir (http://www.turkiyeninsesirad-
yosu.com/?r=site/content&id=32). Bu yayinlar ayni zamanda uydu ve internetten
de dinlenebilmektedir.

Kisa dalga savasiyla birlikte ikinci Diinya Savasi’nda korsan radyolarin savasi da
baslamistir. Korsan radyolar savasilan Glkenin radyolarinin yakin frekanslarindan
yayina girerek propaganda icerikli mesajlarini iletiyorlardi. Nazi Almanya’si radyo
yayinlarini etkin kullaniyordu.

Whitton, savas sirasinda 1941 yilinda yayimlanan yazisinda su tespitlerde bulunmustur:

Radyo propagandasi sadece asamali olarak insanlarin beyinlerini sekillendirme sire-
ci degil, gatisma alanindan uzakta ayni zamanda giincel bir savas enstriimani haline
gelerek ¢alismaya basladi. Boylece Naziler radyoyu saldiri ve isgale yardimci dinamik
bir silah olarak kullanmis durumdalar. Savasin arifesinde diismanin morali Almanya’nin
radyo yayinlari Alman casuslarinin her yerde, her seyi gérdiklerini, her seyi bildiklerini,
her seyi raporladiklarini yaydiklari zaman zayiflatildi (https://www.foreignaffairs.com/
articles/1941-04-01/war-radio).

Uzak Dogu’da Japonya’da uluslararasi radyo yayinlari kisa dalga savas doneminde
baslar. Bu yayinlar Japonya ve Cin arasinda gerceklesen 1937’deki savasa denk
gelir. Savasin sonuna kadar Japon Yayincilik Kurumu’nun sadece iki istasyonu fa-
aliyetteydi. NHK'nin genlik modulasyonu (AM) radyo istasyonu ve kisa dalga is-
tasyonu Haziran 1935’te Hawaii ile ABD’nin bati kiyisina yonelik programlarla ise
basladi (Giritli inceoglu, 2010: 298-299). ikinci Diinya Savasi sirasinda ABD’nin ya-
yinlarinda Voice Of America’nin (Amerika’ni Sesi Radyosu) varligi goriilmektedir.

ABD’nin uluslararasi radyo yayinlarinin énemli aktori olan Voice Of America
(VOA), ikinci Diinya Savasi’nda Japonlarin ABD’ye diizenledigi 1941 Pearl Harbour
saldirisinin ardindan 1942°de kurulmustur. VOA, denizasiri role agini Cezayir ve
Hawaii’deki iki istasyondan Filipinler, Almanya, Yunanistan, Tanca, Liberya, Sao
Tome ve daha bir¢ok yerde bulunan gli¢li verici zincirlerine dogru genisletmis-
tir (Berg, 2008: 13). SSCB de ayni donemde uluslararasi radyo yayinlariyla tekrar
propaganda yapmaya baslamistir. Haziran 1941’de Naziler anlasmayi bozup SSC-
B’yi isgale baslayinca Stalin yonetimi Alman propagandasinin Sovyet halkina ulas-
masini engellemek igin tlkedeki radyo alicilarini toplattirmistir. Tekrar radyo pro-
pagandasini arttiran Sovyetler, diisman hatlari yonlinde yayin yapan hoparlorler
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yerlestirmeyi ve Alman esirlerin adlarinin bulundugu listeleri radyodan okuyarak
Alman askerlerin yakinlarina Almanca seslenme yéntemini se¢mistir (Jeanneney,
1998: 173-174).

Whitton (1941) savas yillarinda radyo yayinlarinin etkisiyle ilgili sunlari yazmistir:
“Cephe gerisinde hem silahli kuvvetler, hem de halk birlige cagriliyor ve fedakar-
liga tesvik ediliyor. Disman haneler ve askeri kislalar kanitlar, olgular ve morali
zayiflatmak igin hesaplanmis iddialar ile bombalaniyorken tarafsiz Glkelere hiciv,
belirli konularda s6z programlari ve haberler yayinlaniyor” (https://www.fore-
ignaffairs.com/articles/1941-04-01/war-radio). Naziler bu alanda agresif bir ge-
lisme kaydediyorlardi. Berlin’de kurulan Kisa Dalga Radyo Merkezi, dis ilkelere
yonelik yayin yapiyordu. Diinyayi Uzak Dogu, Giiney Asya, ingiliz Afrika’si, Gliney
Amerika ve Kuzey Amerika olarak bes yayin alanina ayiran Naziler, bu radyo mer-
kezinden 53 dilde yayin yapmaktaydilar ki bu o dénem i¢in mutlak bir rekordu.
Naziler isgal ettikleri tlkelerdeki vericileri de kullanima sokuyorlardi. Gezici kiiglik
verici kamyonlari da tasarlanmist (Jeanneney, 1998: 172-173).

ingiltere’den BBC, savas sirasinda yayinlarini Avrupa’nin birgok noktasina ulas-
tirmistir. Bu sirada Nazi isgali altinda olan Avrupa topraklarindaki halka kendi
dillerinde ulagmistir. Hatta ikinci Diinya Savasi sirasinda isgal altindaki Fransa’da
direnisin gliclenmesini saglayan Fransiz general Charles de Gaulle’in konusmasi
da BBC’den yayimlanarak Fransa halkina ulastiriimistir. Bu konusma, uluslararasi
radyo yayinciliginin ulusal miicadelede kullaniimasina da bir érnektir.

Charles De Gaulle, Philippe Petain liderligindeki yeni hilklmet Hitler ile ateskes
gorlismesine baslamadan bir glin 6nce, Ulkesini terk etmisti. Radyo konusma-
sinda kendisini “Ozgiir Fransizlarin” lideri ilan etmisti. Bu konusmayla giiclenen
Fransiz direnisi de Almanlarin yenilgiye ugratilmasinda hayati bir rol Gstlenmisti
(https://www.bbc.com/turkce/haberler/2010/06/100618_de_gaulle_bbc).

Savas sirasinda yapilan uluslararasi radyo yayinlarinin listelerine gesitli radyo
kultplerinin biltenlerinden ulasilabilmektedir. 1939-1945 arasinda yapilan pro-
paganda yayinlarindan bazi érnekler sunlardir: Mangurya’da MTCY, Japon kont-
roliindeki Singapur’da Radio Shonan; Almanlarin ingilizce yayin yaptiklari “Jerr-
y’s Front” (Jerry’nin Cephesi) istasyonu, Tahran’da Allied Expeditionary Station
(Muttefik Sefer istasyonu, Tahran), Filistin’deki British Mediterrenean Station
(ingiliz Akdeniz istasyonu) Leyte’de “General Mac Arthur’s Station” (General
MacArthur’un istasyonu) ve American Broadcasting Station In Europe (ABSIE)
(Avrupa’daki Amerikan Yayin istasyonu). ABSIE, ABD Savas Enformasyon Ofisi
tarafindan yonetiliyordu ve BBC vericilerinden yayimlaniyordu (http://www.ont-
heshortwaves.com/WW!II/SWLing.html).
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4. Soguk Savas Sirasinda Uluslararasi Radyo Yayinciligi

ikinci Diinya Savasi sona erse de radyonun uluslararasi boyutta ideolojik agidan
kullanimi devam etmistir. Soguk Savas déneminde SSCB ve ABD kisa dalgadan
yaptiklari yayinlarla karsilikh rejim propagandasini stirdiirmislerdir. NATO ve Var-
sova Pakti ile kutuplasan diinyada radyo, etkili bir arac olarak kullaniimaya devam
etmistir.

ikinci Diinya Savas’’nin sonrasinda baslayan soguk savas déneminin basinda ko-
minist bloka yonelik yayin yapmak (izere ABD destekli Radio Free Europe (RFE)
ve Radio Liberty (RL) kurulmustur. Soguk savas sonrasinda da varligini devam et-
tiren bu radyo istasyonlarinin soguk savas sonrasinda bagimsiz olan veya rejim
degistiren devletlerde varliklarini sirdirdikleri gérilmektedir.

Radio Free Europe (Radyo Ozgiir Avrupa) ve Radio Liberty (Radyo Ozgiirliik) as-
linda ayri kurumlardir. RFE 1950 yilinda kurulmus ve baslangicta Bulgaristan, Ce-
koslovakya, Macaristan, Polonya ve Romanya’ya yayin yapmaya baslamistir. 3 yil
sonra RL Sovyetler Birligi’'ne Rusca ve 15 diger dilde yayina baslamistir. RFE/RL
Estonya, Litvanya ve Letonya’ya 1975 yilinda yayin yapmaya baglamistir (https://
pressroom.rferl.org/history). Radio Free Europe/Radio Liberty, 22 tlkede 26 dil-
de yayin yapmaktadir. Radyo kurulusu ve bagli radyolar ABD Kongresi tarafindan
finanse edilmektedir (https://pressroom.rferl.org/about-us).

RFE/RL bugin Orta Asya Tiirk Cumhuriyetlerinde de yayin yapmaktadir. Hatta Kir-
gizistan’in baskenti Biskek’te Azattik Radyosu adiyla kendi stiidyosundan yayin
yapmaktadir. RFE/RLnin bélgedeki yayinlari yeni degildir. ilk yayinlar 1950’lerde
baslamistir.

Tirkmenistan, Kirgizistan, Kazakistan, Ozbekistan ve Azerbaycan’da yayinlar 1953
yilinin Mart ayinda yapilmaya baslanmistir (https://pressroom.rferl.org/history).
Soguk savas doneminin bitmesiyle Dogu Avrupa’ya yapilan yayinlar bir siire daha
stirmis 90’larda ve 2000’lerin baslarinda birgogu sonlanmistir. Gegmiste sosyalist
veya komunist rejime sahip Dogu Avrupa Ulkelerinin 6nemli bir kisminin rejim
degisikliginin ardindan yasanan siire¢ sonunda Avrupa Birligi’'ne ve NATO’ya liye
oldugu disunuldiginde yayinlara artik gerek kalmadigi anlasiimaktadir. Ancak
Bulgaristan ve Romanya icin ayni durum s6z konusu degildir. Avrupa Birligi tGyesi
olan Bulgaristan’a ve Romanya’ya yonelik yayinlarin 2019 Ocak ayinda yeniden
basladigi gbzlemlenmektedir. 2004 yilinda sona erdirilen Bulgaristan yayinlarinin
yeniden baslamasiyla ilgili olarak RFE/RL’nin sayfasinda su agiklama yapilmakta-
dir: “Medya gozlemcileri medya 6zgirliigliniin Bulgaristan’da son yillarda dislse
gectigi hakkinda endiselerini ifade etmislerdir. Milkiyetin tekellesme ve risvet
Bati kurumlari ve demoktarik uygulamalara olan kamu gilivenini asindirirken Bul-
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garlarin dengeli bilgiye ulasimini zorlastirmistir” (https://pressroom.rferl.org/a/
rferl-returns-to-bulgaria/29722317.html).

2008’de sona erdirilen Romanya yayinlarinin yeniden baslamasinin gerekgesiyse
kurulus tarafindan su sekilde agiklanmaktadir:

“Sinirsiz Muhabirler de dahil olmak tzere bagimsiz gézlemciler Romanya’da son yil-
larda medya Ozgirliigi gittikge azalmistir. Hilkiimet ya da yerel oligarklarin kontroli
altinda birgok ifadenin dislsiliyle editoryal bagimsizlik ve dengeli bilgi birgok Romen
icin daha zor eriselebilir hale gelmistir ve Bati kurumlarina ve demokratik uygulamalar
hakkindaki dezenformasyon genis alana yayilmistir” (https://pressroom.rferl.org/a/ro-
mania-wakes-up-to-rferl/29708938.html).

Avrupa’daki yayinlarin son durumuna bakildiginda Kosova’ya yonelik Arnavutga
yayin, Bosnakca, Makedonca, Karadagca, Romence, Sirpca, Belarusca, Ukraynaca
ve Bulgarca yayinlarin hilen devam ettigi gorilmektedir (https://pressroom.rferl.
org/history). Romence yayin hem Romanya’ya yonelik hem de ayni dili konusan
Moldova’ya yéneliktir. Ote yandan ABD’nin stratejik siyasi iliskileriyle ilintili olarak
diisiiniilebilecek diger yayinlardan bazilari ise RFE/RL tarafindan iran’a yénelik
yayin yapan Radio Farda, Kiiba’ya yonelik bir kurulus olarak teskil edilen ve ispan-
yolca yayin yapan Radio Television Marti'dir.

Japon kamu yayincisi NHK'nin kisa dalga verici istasyonu “The Radio Japan” Ja-
ponya’nin denizasiri llkelere yayinlarini sirdiren radyo verici istasyonudur. “Ra-
dio Japan” 1984’te kabul edilen dort yillik plana uygun olarak NHK, KDD Hachima-
ta transmisyon istasyonunu tamamlamistir. Gabon, Kanada, Fransiz Guyanasi’nda
olusturdugu uluslararasi sebekelerin baglantilarini genisletmek icin merkezler
kurmustur (Giritli inceoglu, 2010: 298-299). BBC’nin Genel Denizasiri Servisi ise
1965’te Dlinya Servisi'ne donlismistir. 1988’de ise bu isim BBC’nin tiim uluslara-
rasi yayinlari igin kullanilmaya baslanmistir (Berg, 2008: 10-11).

Wasburn’iin calismasinda yer verdigi “Diinyanin Onde Gelen Uluslararasi Yayinci-
lari, 1982” baslikh tabloda soguk savas doneminde 6nde gelen uluslararasi radyo
yayini yapan llkeler, yayin saatleri, kurumlari ve yayin yaptiklari dil sayisi 1982
verileri ile yer almaktadir. Tabloda yer alan (lkeler, yayinci kuruluslari ve yayin
yaptiklari dil sayisi asagidaki gibidir (34):

SSCB: Radio Moscow (46 dil)

ABD: Voice of America (42 dil), Radio Free Europe (20 dil), Radio Liberty (20 dil)

Cin: Radio Beijing (43 dil)

Bati Almanya: Deutsche Welle (37 dil)
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Birlesik Krallik: BBC (38 dil)

Misir: Radio Cairo (30 dil)

Tayvan: Voice of Free China (17 dil)

Kuzey Kore: Radio Pyong Yang (8 dil)

Arnavutluk: Radio Tirana (21 dil)

Dogu Almanya: Radio Berlin International (12 dil)
Kiba: Radio Habana (8 dil)

Hindistan: All India Radio (25 dil)

Fransa: Radio France Internationale (6 dil)
Avustralya: Radio Australia (9 dil)

Gliney Kore: Radio South Korea (9 dil)

Vietnam: Voice of Vietnam (12 dil)

Hollanda: Radio Nederland (9 dil)

Japonya: Radio Japan-NHK (21 dil)

ispanya: Spanish Foreign Radio (4 dil)

Portekiz: Raido Portugal (5 dil)

israil: Kol Israel (15 dil)

Turkiye: Voice of Turkey (8 dil)

Guney Afrika: Radio RSA-Voice of South Africa (10 dil)

Wasburn, uluslararasi yayin organlarinin gesitli sekillerde dinleyicilerini bilgilen-
dirdigini de belirtir. Bunun bir yolunun, yayin bdlgelerindeki hedef kitlenin dik-
katini daha az ¢eken politik olaylara ait haberlerin sunumu oldugunu sdyleyerek
Radio Australia’nin Pasifik bolgesindeki haberlerle ilgilenen programlari ve Radio
Finland’in “Kuzey Raporu”nu ornek verir. Wasburn’e gore diger egitim cabalari
politik tarihin degisen algilariyla o donemde savunulan davranislari etkilemeyi
amaglamaktadir. Ornegin 1984 yilinda Radio Moskow, Kennedy ve Johnson yo-
netimindeki Sovyet-Amerikan iliskileri Gizerine 10 bolimlik bir dizi yayimlamistir.
Bu diziye gore, uluslararasi alanda yapilan yorumlar baglaminda Amerikan toplu-
mu icin hik{metlerini, nikleer silahlari kullanmaya baslamasindan vazgegirmek
ve Amerikan flzelerinin Bati Avrupa’da yayllmasina karsi gelmek sagduyulu bir
davranis olurdu (36). Sovyetler Birligi'nde Josef Stalin’in 1953’teki 6limUnU ve
Kruscev yonetiminde liberalizasyonun baslamasini takiben radyo cihazlarinin Gl-
kede yayginlasmasi ve daha ulasilabilir olmasi, yabanci uluslarin yayinlarinin din-
lenmesini de arttirmistir. Bu yayinlarin bazilari dogrudan Sovyet karsi propagan-
da yapmaktaydilar. Soguk savas doneminde hava yollari giderek artan bir sekilde

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020 TRTaKaDeEMi



158 m cenk DEMIRKIRAN

bir savas alani haline geldikce, Sovyet otoritelerini bu ilgiyi ve yabanci yayinlari
dizginlemek amaciyla adimlar atmaya zorladi. Rejimin son yillarinda ise Sovyet
radyosu “acikhk” ve “yeniden yapilanma” politikalarindan etkilenmistir (Trinkner,
2014: 51).

Soguk savasin bitiminden hemen sonra da ikna amach yayinlar goérilmastir.
Donemin BBC dinleyici arastirma middrid Mr. Mytton, 1994 yilinda yayinla ikna
etme ¢abalarinin hala ABD, Latin Amerika, Guam ve eski Sovyetler Birligi'nde yer-
lesmis bulunan ve incil’in emirlerini takip ederek yaymaya calisan bes evanjelist
Hristiyan istasyonun programlarinda bulundugunu belirtmektedir. Ayrica haber
bilteninin Kur’an’dan ayetlerle basladigi Radio Iran’in islami yayininin oldugunu,
Libya’nin Albay Muammer El Kaddafi'nin Yesil Kitab’indan okumalar yaptigini, fa-
kat Michael Jackson’in muziklerini de buna ekledigini ifade etmektedir (https://
www.nytimes.com/1994/08/28/weekinreview/ideas-trends-shortwave-radi-
o-more-preachers-less-propaganda.html).

5.Sonug

Radyonun icadinin ardindan baslayan diizenli radyo yayinlari yapma ¢abalarinin
hemen ardindan uluslararasi radyo yayinciligi da baslamistir. Uluslararasi radyo
yayinlari Avrupa’da baslamis ve gelismistir. Ozellikle iki diinya savasinin arasin-
da radyo bircok devlet tarafindan yeni bir silah olarak distnaldigu gorilmek-
tedir. Nitekim 1927 yilindan itibaren dnce yurt disinda yasayan yurttaslarina ve
somiurgelerine yonelik yayin yapan devletler, kisa siirede ideolojik yayinlara gec-
mislerdir. ikinci Diinya Savas’nin hemen 6ncesinde baslayan kisa dalga savasi,
diinya savasi sirasinda da devam etmistir. Savas sonrasindaysa uluslararasi radyo
yayinciligi soguk savas déneminin bir araci olmustur. iki kutuplu diinya diizeninde
radyo yayinlari karsi kutupta yer alan dlkelerin halklarina ulagtirilmaya cahsilmis-
tir. Soguk savasin bitmesinden bugiine kadar uluslararasi radyo yayinlari aslinda
benzer nedenlerle hala devam etmektedir. Ancak yayin tekniginde gelisen tekno-
lojiye bagli olarak degisiklikler olmustur. FM, uydular ve internet bunlardandir.

GulnUmizde kisa dalga Gzerinden uluslararasi radyo yayincihgr gecmiste oldugu
kadar yaygin degildir. Yine de kisa dalgayi kullanan bazi devletlere ait uluslararasi
yayinlar mevcuttur. Uydu yayinciliginin baslamasiyla birlikte radyolar da uydulara
tasinmistir. Dahasi, internetin 90’1 yillarda sivil kullanima yonelik genislemesi ve
diinyayi bir ag halinde ¢evirmesiyle birlikte internet etkili bir arag haline gelmistir.
internet lizerinden coklu ortam yayini yapilabilir hale geldigindeyse televizyon
yayinini internet lGzerinden izleyebilmek, kayitli yayinlara sonradan ulasabilmek
VOD (Video on Demand) mimkin oldu. Ayni sey radyo yayinlari icin de gecer-
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li hale geldi. Bazi tilkelerde FM bandinda, bazilarinda ise uydu Gzerinden yayin
yapan uluslararasi radyo yayinlarini ayni zamanda internet lizerinden canli dinle-
mek de mimkiin oldu. Podcast yayinciligi kavrami dogdu. Yayinlanmis programla-
ri dinleyici, istedigi yere tasiyarak istedigi zaman dinleyebilir hale geldi. Podcast o
kadar guclendi ki ilk déneminde Almanya’da siyasi secim propagandalarinda dahi
kullanildi. Uluslararasi radyo yayinciligl, biinyesine podcast’i ve internet haber
sitelerini de ekleyerek glinimiize ulagsmistir. Gliniimuzde uluslararasi radyo ya-
yini yapan kuruluslarin yayin yaptiklari dilde internet haber siteleri bulunmakta,
bu sitelerde hem canli radyo yayinlariyla, hem podcast yayinlarina hem de yazili
haberlerle hedef kitlelerine ulasmaya ¢alismaktadirlar. Birgok uluslararasi radyo
yayini yapan kurulusun ayni zamanda uluslararasi bir televizyon kanali veya video
haber bultenleri bulunmaktadir. Radyo i¢in yapilan réportajlar ginimuz tekno-
lojisinin tasinabilir ses ve gorlintl kayit sistemlerini oldukca giicl, kigik ve hafif
hale getirmesinin avantaji da kullanilarak ayni zamanda kameraya da kaydedil-
mektedir. Bu sayede radyo i¢in yapilan haberi veya roportaji internet sitesinde
veya televizyon kanalindaki biltende de yayinlama olanagi yaratilmaktadir. Ulus-
lararasi radyo yayinciligi sosyal medyayla da bitlinleserek takipgilerine bilgi akisi
iletmektedir. Uluslararasi radyo yayinciligi tim ¢oklu ortamlarla bir biitin halinde
glnimizde varhgini sirdirmektedir.

Kisa dalga radyo yayinciligl uluslararasi yayinciligin ilk érnegidir. Ancak FM ban-
dinin ses kalitesi nedeniyle ekonomik agidan daha avantajli degere sahip olusu,
internetin kiiresel diizeyde yayginlagsmasi, yeni medyayla podcast yayinciliginin
ortaya ¢ikmasiyla kisa dalga yayinlarin sayisi oldukca azalmistir. Ancak yeni tek-
nolojik gelismelerle kisa dalga frekanslarinda da ses kalitesi yliksek bicimde ya-
yin yapma imkani giindeme gelmistir. Digital Radio Mondiale (DRM) adi verilen
sistem bunu mimkin kilmaktadir. DRM alicisiyla kisa dalga, orta dalga ve uzun
dalga yayinlarin yani sira, VHF ve FM bandindan yapilan yayinlari da iyi kalitede
dijital olarak dinlemek mimkin hale gelmektedir. Bu teknoloji, kisa, orta ve uzun
dalga yayinlari tekrar glindeme getirerek radyo yayin gesitliligini arttiracak potan-
siyele sahip gériinmektedir.
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0Oz

Soguk savas vyillarinda “geleneksel” toplumlarin “modern” toplumlara donustlrilmesi
politikasi ¢ercevesinde Amerikan degerlerinin ve yasam tarzinin, ozellikle Gglinci diinya
Ulkelerine empoze edilmesi, dolayisiyla anti-komiinist Amerikan politik ve ekonomik sisteminin
yayginlastirilmasi amaglaniyordu. Ozellikle bu dénemde ABD (iniversitelerinde, ABD’nin
dis politikalarina bilimsel malzeme saglamak igin politik ve ekonomik kalkinma, uluslararasi
iletisim ve kitle iletisim araglari konularinda ¢alismalar yiratiliyordu. 1950’li yillarda Columbia
Universitesi Uygulamali Sosyal Arastirmalar Biirosu, Prof. Dr. Daniel Lerner’in ydnetiminde,
ABD’nin dig politikasiyla uyumlu olarak Tiirkiye’de kitle iletisim araglarinin toplumsal degismeye
etkisi Uzerine arastirmalari gergeklestirmistir. Saha c¢alismasina dayanan arastirmada
Turkiye'nin hem toplumsal hem de aragsal baglamda iletisim haritasi alti ayri raporda detayli
olarak aktarilmistir. Bu arastirmalar iletisim disiplini baglaminda Turkiye’de yapilmis ilk saha
calismalaridir. Bu makalede raporlardan Radio Listening in Turkey (1952) calismasi incelenerek
hem 1950’ler Tirkiye'sinde radyonun konumu hem de ABD soguk savas politikalarinin
yoriingesi ve bigemi ortaya konmaya ¢alisilmaktadir. S6z konusu yillarda Tirkiye’de radyonun
elzem bir kitle iletisim araci oldugu, 6zellikle kirsal kesimin vazgegilmezi oldugu séylenebilir.
Ayrica raporda Turkiye’nin BBC basta olmak lizere Bati kaynakli radyo yayinlarina ilgi gosterdigi
ifade edilerek Voice of America’nin konumu hakkinda da 6n tartismalar yapiimaktadir.
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Abstract

During the Cold War period, USA had focused to impose the American values and life style to
The Third World countries in the context of transforming policy of “traditional” societies to
“modern” societies. Besides, to spread the anti-communism and to popularize American way
of thinking had been aimed by USA power. In this period, American universities worked on
political and economic development, international-political communication and mass commu-
nication subjects to provide the scientific data for USA politics. In 1950’s, Columbia University
Bureau of Applied Social Research, in Daniel Lerner’s direction, made some researches about
the influence of mass communication on social change in Turkey. The mass communication
map of Turkey was described in six detailed reports which was based on field work. So this
mass communication researches were the first field works of Turkish communication studies.
In this paper one of these reports, Radio Listening in Turkey (1952) was analysed both as a
source of Turkish radio listening attitude and USA Cold War policies on Turkey. According to
this report, radio was the essential mass communication, particularly for rural population it
was indispensable means. Besides, the attitude of Turkish society for foreign broadcasting,
particularly VOA, was discussed in the context of American-Turkish relation.
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1. Giris

1945 sonrasinda ABD “6zgir diinya”nin basat temsilcisi ve koruyucusu olarak
nifuzunun sinirlarini genisleterek, Uzak Asya’dan Akdeniz’e hegemonya kurma
mucadelesine odaklanmistir. Soguk savas yillarinda strekli bu eksende diploma-
tik bilgi edinme mekanizmalarinin yani sira akademik bilgi Gretme, toplama ve
derleme mekanizmalari gelistirilmistir; bilimsel arastirmalar yapilmistir. Bu ¢alis-
malardan elde edilen “bilgiler” 1si8inda ABD’nin hangi lilkeye ve o Ulkede hangi
kesime yonelecegi, hangi araglar —0zellikle kitle iletisim araglari— ile hangi tema-
lar ekseninde seslenecegi tasarlanmaya galisilmistir. Ayni zamanda savasin diger
kutbu olan SSCB’ye karsi olumsuz bir kanaat gelistiriimesi icin atilacak adimlarin
yol haritasi gizilmistir.

Soguk savas yillarinda tniversiteler tarafindan yiritilen iletisim arastirmalari ¢ift
yonliydi: Birinci amag propagandayken ikincisi az gelismis veya gelismekte olan
“sanayilesmemis” Ulkeleri “modernlestirmek” ve “kalkindirmak”ti. Her ikisi icin
de iletisim araglari toplumsal etkilesim ve degisimi tetikleyecek unsur olarak go-
raliyor ve merkezi bir rol atfediliyordu. Bu donemde Amerika Birlesik Devletleri
diinyanin bircok farkli cografyasinda modernlesme kuramiyla paralel olarak an-
ti-kominist propaganda faaliyetleri ylirtGtiyordu. “Geleneksel” toplumlarin “mo-
dern” toplumlara dondstiirilmesi politikasi cercevesinde Amerikan degerlerinin
ve yasam tarzinin diinyanin geri kalanina empoze edilmesi, dolayisiyla anti-komd-
nist Amerikan politik ve ekonomik sisteminin yayginlastiriimasi amaglaniyordu
(Melkote, 1991). Bu kapsamda 1950’li yillarda Amerikan hiikimeti, liniversiteler
icinde Ozerk calisan kurumlarin arastirmalarini finanse ediyordu. Bu kurumlar,
ABD’nin dis politikalarina bilimsel malzeme saglamak icin politik ve ekonomik
kalkinma, uluslararasi iletisim ve kitle iletisim araglari, komiinizm arastirmalari
ve uluslararasi givenlik konularinda galismalar yaratiyorlardr (Solovey, 2013).
Ozellikle bu dénemde ABD uiniversitelerinden akademisyenlerin yaptiklari kitle
iletisim arastirmalarini bu kapsamda degerlendirmek gerekir. iletisim arastirma-
larinin 6nemli bir pargasini, sosyal degismede ve kalkinmada kitle iletisim arag-
larinin roliini inceleyen bir arastirma alani olusturmus ve bu alan Gg¢linci diinya
Ulkelerinde kitle iletisim aracglariyla ulusal kalkinma arasindaki bag ele alinmistir.
Bu sekilde Bati tarzi gelismeye yonelik egilimlerinin ol¢lilmesi ve gelismekte olan
bireylerin yonlendirilmesi konusunda bir strateji gelistirilmeye cahsilmistir (Hy-
man, 1972: 128-148, Pool, 1972: 234-253).

1958 yilinda Daniel Lerner’in The Passing of Traditional Society adli kitabi ya-
yimlandigindan beri kitle iletisimi bir kalkinma araci olarak degerlendirilmistir.
Lerner, Bati disi toplumlarin modernlesmesi stirecinde medyanin islevi ve konu-
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mu Uzerine ¢alisan 6nci isim olmustur. Lerner’in teorisine gore azgelismisligin
Ustesinden gelmek igin bir toplumun geleneksel diisinme bigimlerini modern
olanlarla degistirmek gereklidir ki bu slregte 6zellikle kitle iletisim araglari son
derece 6nemli bir rol Ustlenir. Lerner’in teorisini anlamak icin onun modernlesme
kuramina iliskin gorlisiini ortaya koymak gerekir. Lerner, Bati modernlesmesinin
basamaklarini, herhangi bir toplumun modernlesebilmek icin izlemesi gereken
temel model ya da yol olarak ortaya koyar. Lerner’a gére Bati modernitesinde ha-
reketlilik nosyonu merkezdedir. insanlarin refah seviyesi daha yiiksek bir hayata
kavusma arayisi icin hareket ettiklerini, fiziksel hareketliligin sosyal hareketlilige
yol actigini, sosyal hareketliligin yeni ihtiyaglara, yeni 6zlemlere ve yeni taleplere
yol actigini ve bu sekilde burjuva degerlerinin bir normal deger olarak kabul edil-
digini belirtmektedir (Lerner, 1968: 47).

Batil modernlesme modelinin kiiresel gegerliligine vurgu yaparken Lerner, artan
kentlesmeyle bireylerin ve toplumlarin kitle iletisim araglarina daha ¢ok yoneldi-
gini ve bunun da giderek daha genis siyasal katihma (oy verme) imkan sagladigini
ileri sirmektedir (Lerner, 1968: 46). Diger bir ifadeyle kentlesme, okuryazar insa-
nin medya iceriklerini tiiketimini keskin bicimde arttirir (Lerner, 1968: 62). Ozetle
kitle medyasinin modern bir toplumun olmazsa olmaz kosulu olan hareketliligi
tesvik ettigi iddiasiyla kalkinma ve modernlesme teorileri insa edilmistir.

The Passing of Traditional Society kitabinin temeli 1937’de kurulan Columbia
Universitesi Uygulamali Sosyal Arastirmalar Biirosu’nda (Bureau of Applied So-
cial Research) atilmistir. 1950’li yillarda Columbia Universitesi Uygulamali Sosyal
Arastirmalar Blirosu tarafindan Prof. Dr. Daniel Lerner’in yonetiminde, ABD’nin
dis politikasiyla uyumlu olarak Gglinci diinya Ulkelerinde pek ¢ok kitle iletisim
arastirmalari gerceklestirilmistir (Shah, 2011: 4-6). Lerner (1968), Bati disi mo-
dernlesmenin bir 6rnegi olarak Turkiye’nin geleneksel toplum yapisindan modern
topluma gecis asamasinda kitle iletisim araglarinin rollind, bireylerin sosyo-eko-
nomik durumlarina bagh olarak kitle iletisim araglarini kullanma ve igeriklerini
algilama bicimlerini degerlendirmistir. Columbia Universitesi Uygulamali Sosyal
Arastirmalar Blrosu, 1950'li yillarda Tirkiye’'de kitle iletisim araglarinin toplumsal
degismeye etkisi Gzerine yapilmis saha ¢alismasinda alti ayri rapor hazirlanmistir:

e Mass Communications Audiences in Turkey (1951)
e Radio Listening in Turkey (1952)
e Newspaper and Foreign Language Publication Reading in Turkey (1952)

e Movies, Newsreels and Documentary Films in Turkey (1952)
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e Comparisons of the Various Domestic Media in Turkey (1952)
e Personal Contacts with Foreigners in Turkey (1952).

Bu makalenin merkezinde, Tirkiye’de yapilan iletisim arastirmalarindan sadece
Radio Listening in Turkey: A Comparison of Four Key Groups in Turkish Society/
Turkiye’de Radyo Dinleme: Tirk Toplumunda Dort Anahtar Grubun Karsilastiril-
masi (1952) yer almaktadir. Radio Listening in Turkey (1952) raporu lzerinden
Turkiye toplumunun radyo dinleme tercihleri, aliskanliklari, 6zellikle yabanci
radyo kanallarina bakis agilari, radyonun toplumsal konumu, yayinlarin giiveni-
lirligi, radyo yayini iceriklerine karsi tutum vb. konular incelenerek 1950’ler Tir-
kiye’sinde radyonun kullanimina isik tutulmaktadir. S6z konusu raporlarin daha
once incelenmemis olmasi bu ¢alismanin temel 6zgiin degerini teskil etmektedir.
Bu arastirma raporunun incelenmesiyle hem soguk savas politikalari baglaminda
radyonun éneminin hem de Tirkiye’de radyo dinleme aliskanliklarinin ortaya ko-
nulmasi amacglanmaktadir. A Comparison of Four Key Groups in Turkish Society/
Turk Toplumunda Dort Anahtar Grubun Karsilastiriimasi serisi ele alinirken s6z
konusu arastirmanin saha calismasi detayli olarak aktarilmaktadir. Serinin diger
dort raporu hakkinda 6zliice bilgi verilirken Turkiye’de Radyo Dinleme (1952) ra-
poruna genis yer ayrilmistir. Ayrica ingilizce metinler Tiirkgeye aktarilirken anlam
kaymasi olmamasi icin goériismeler ekseninde kelimeler (grup isimleri, sorular
vb.) cogunlukla birebir ¢evrilmistir.

2. Soguk Savas Donemi Kalkinmada iletisim Teorisi ve Kitle iletisimi Alan Aras-
tirmalari

Modernlesme teorisinin en dikkat cekici noktasi, geleneksel toplumlarin déntsi-
minun bilimsel dusiince/pozitivizm, secilmis siyasal lider/demokrasi, endustriyel
ekonomi, kapitalizm ve goreceli olarak dengeli bir toplumsal yapi vasitasiyla ger-
ceklesecegi dislincesine dayanan sosyolojik bakis agisidir. 20. ylzyilin ortalarin-
da pek ¢ok sosyal bilimci, modernlesme teorisinin Bati toplumlarinin modernles-
me sireci ve tarihine iliskin izahini Gglinct diinyayl donistiirmek igin bir regete
olarak gormuglerdir. Lerner’in da savundugu bu goérus, elestirmenler tarafindan
soguk savas politikalarinin parlak bir 6rnegi olarak degerlendirilmektedir (Enger-
man, 2010: 394).

1950’lerden 1970’lerin sonlarina kadar olan donemde hem modernlesme teorisi
hem de Amerikan kalkinma planlari baglaminda gergeklestirilen iletisim arastir-
malari, Amerikan soguk savas propaganda stratejilerinin cizilmesinde énemli bir
rol Ustlenir. Bati disi toplumlarin modernlesmesi ve soguk savas dénemi arastir-
ma faaliyetleri arasindaki iliski agisindan Lerner’in konumu 6zeldir. ABD’nin soguk
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savas propaganda faaliyetleriyle Amerikan kitle iletisim arastirmalari arasindaki
bagin Daniel Lerner’in askeri kariyeri, akademik ¢alismasi ve politik ideolojisinde
vicut buldugu ileri strilmektedir (Bah, 2008: 183). Umaru Bah, dénemin Gnliu
sosyal bilimcilerinin bilgi ve deneyimlerinden yararlanilarak Amerikan dis poli-
tikasinin, 6zelde de soguk savas propaganda faaliyetlerinin desteklenmesi ama-
ciyla galisacak arastirma merkezlerinin kurulmasi ve mali kaynak saglanmasinin
aciktan bir Amerikan anti-Sovyet dis politikasinin parc¢asi oldugunu iddia etmek-
tedir (Bah, 2008: 183-184).

Magara duvarina avladigi hayvanlarin resmini gizerek éviinen ilk insanlardan bu-
gline propaganda farkl bigimlerde her zaman mevcut olmustur. Ne var ki Bir-
lesik Devletler’de propaganda konusunda yapilan bilimsel arastirma ve akade-
mik calismalar, Harold Laswell’in 1925 tarihli Two Forgotten Studies in Political
Psychology adli calismasina kadar geriye gotirilebilir. ilk detayli calisma olarak
Laswell’in Propaganda Technique in World War | (1927) kitabinin ardindan se-
kiz yil sonra Propaganda and Promotional Activities: An annotated bibliography
(Lasswell, 1935) bashkli bir bibliyografya yazilacak kadar literatlrin birikmesi ko-
nunun giiciinii ortaya koymaktadir. ikinci Diinya Savasi’nin 1939 yilinda baslamasi
ve 1942’de ABD’nin savasa dahil olmasiyla vazgegilmez bir konum kazanan propa-
ganda c¢alismalari, savas sonrasinda ABD iktidarinin “kominizm tehdidi” karsin-
daki gelistirdigi stratejilerle kapsamini genisleterek yetkinlesmistir.

Shawn Parry-Giles (2002) Amerikan soguk savas propagandasinda li¢ dénem be-
lirlemistir: Birincisi naif donem, ikincisi histeri donemi, ti¢linclsU psikolojik strate-
ji donemi. Naif donemde, Amerikan degerlerinin, yasam tarzinin ve ideolojisinin
ylceltilmesinin, hem Amerikan politik ve ekonomik sisteminin taklit edilmesine
ivme kazandiracagina hem de komiinizmin yayillmasina engel olarak is gérecegi-
ne yonelik bir inang 6ne ¢ikiyordu. Bu dénemde uluslararasi propaganda araci
olarak VoA (Voice of America) kuruldu. ikinci dénem histeri dénemi 1950-1953,
komiinizmi bireysel 6zglirliigli ve uluslararasi egemenligi tehdit eden biiylk bir
kotulik olarak gostermeye odaklanmis bir donemdi. 50’lerin ortasinda Amerikan
anti-Sovyet propagandasi ¢ok daha incelikli ve sistematik bir hal aldi. Bu dénem-
de Operations Coordinating Board (OCB) kuruldu. Amaci, daha az oranda taklit
edilmeye deger olan ekonomik ve siyasi bir stiper glic olarak, daha ¢ok da kiiresel
is birligi ve uyum igin cabalayan barissever bir millet olarak Birlesik Devletleri
yeniden tanimlayarak komiinizmle karsithk yaratmakti. Uclincii yani psikolojik
evre Eisenhower ve Johnson idareleri donemindeydi. En etkili anti-Sovyet propa-
ganda stratejileri ve Lerner’in “uluslararasi kalkinma” dénemi dedigi strateji bu
dénemde etkin oldu. Uciincii diinya llkelerinin kalkinmasi konusuna Lerner’in
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Uguincl dinyadaki bireylerin Bati tarzi gelismeye yonelik egilimlerini degistirme
yaklasimindan daha sistematik ve teorik olarak temellendirilmis bir yaklagim s6z
konusuydu (Bah, 2008: 185-186). Ancak slire¢ Lerner’in iletisim eksenli kalkinma
ve modernlesme calismalarinin propaganda faaliyetlerinden ayri bir eksende de-
gerlendirilemeyecegini, birbiri Gstiine kurulan teorik ve pratik insalarin mevcudi-
yetini ortaya koymaktadir.

Soguk savasin gelisiyle birlikte Amerikan hiik(imeti psikologlar, sosyologlar, siya-
set bilimciler ve antropologlar gibi sosyal bilimcilere agik¢a destegini genisletmis-
tir. ikinci Diinya Savasi’nda sosyolog ve siyaset bilimcilerin propagandist olarak
oynadiklari énemli roliin farkinda olan hiikiimet bu kez sosyal bilimler alaninda
daha ¢ok da propaganda calismalari, kalkinma iletisimi calismalari gibi konular-
da arastirmalari finanse etmeye baslamistir. Bu amagla ikinci Diinya Savasi’n-
dan hemen sonra, bazi Amerikan Universitelerine bagh sosyal bilimler arastirma
enstitileri kuruldu. Lerner’in bu ¢alismaya konu olan Tirkiye'de yirittigi saha
arastirmalarini yaptiran Bureau of Applied Social Research (Uygulamali Sosyal
Arastirmalar Biirosu) ise 1937’de kurulmustur. Biiro, Columbia Universitesi catisi
altinda olmasina karsin blyik oranda 6zerk bir yapiya sahipti ve neredeyse ti-
miyle hiikiimet tarafindan finanse ediliyordu (Barton, 2001: 248).

Kalkinmada iletisim sahasinda bu himaye, Wilbur Schramm’in Mass Media and
National Development (1964) adli ¢calismasinin (UNESCO destekli) ve Daniel Ler-
ner’in The Passing of Traditional Society (1958) adli ¢calismasinin ortaya ¢ikmasini
saglamistir. Her ikisi de =Schramm daha ortiik olmakla birlikte— yaptiklari ¢calisma-
larla propaganda uygulamalarinin temel harcini olusturmusladir. Her iki ¢calisma
da lglinct dunya Ulkelerinde kitle iletisim araglari ve ulusal kalkinma arasindaki
bagi arastirarak s6z konusu ulkelerdeki yurttaslarin davranislarini (basari ihtiyaci,
ertelenmis memnuniyet ve empati gibi) bir milletin azgelismis olmasinin temel
sebebi olarak tanimlamislardir. Her iki calisma da medyayi, bireylerin empatileri-
ni gerceklestirmeleri, ihtiyag ve memnuniyetlerini tatmin etmelerinde 6nemli bir
mecra olarak goriyordu. Daha énemlisi, her iki calisma da 50’lerin ortalarindan
70’lerin baslarina kadar Afrika, Asya ve Latin Amerika’da gelismekte olan tlkeler-
de hedeflenen uluslararasi kalkinma programlarinin uygulanmasinda ve formile
edilmesinde kalici bir etkiye sahip olmuslardir (Crowther-Heyck, 2006: 424).

Soguk savasin diger kutbu Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi 1940’lara kadar
“Herkes igin (lcretsiz) egitim, sosyal glivenlik, is ve ekmek” mottosuyla yirit-
tuglu propaganda faaliyetleriyle tim dinyaya ulasmaya calismistir (Barghoorn,
1964: 171). Ne var ki 1945 sonrasinda Sovyetler Birligi uluslararasi politikalarini
da propaganda faaliyetlerini de daha kapsamli boyuta tasiyarak Asya, Afrika ve
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Latin Amerika’da yogun propaganda c¢alismalari ylritmustir. ABD’nin Truman
Doktrini ve Marshall Plani ile uygulamaya calishgl modernlesme teorisi eksenli
propaganda faaliyetleri, Sovyetlerin yeni bir yaklasim gelistirmesine de sebep ol-
mustur (Roberst, 1999). Bu siiregte Sovyet propagandistler, 6zellikle modernles-
me ifadesini kullanmaktan kaginip “kalkinma/ilerleme” kavramina odaklanarak
kiltlrel, ekonomik ve toplumsal problemlerin ¢6zimd igin bilimsel uygulamalara
dayanan bir “model” ekseninde propaganda calismalarini insa etmislerdir (Bar-
ghoorn, 1964: 166-167). Sovyet propagandasinda kitle iletisim araglarinin oldugu
kadar hedef Ulkelerin entelektiiellerinin ve gazetecilerin de 6nemli bir roli var-
dir, ¢linkl bireysel ve kurumsal iletisimle bilgi ve propaganda agi olusturulmaya
calisilmistir (Barghoorn, 1964: 166, 208). ingilizce, Fransizca, Almanca, Macarca,
Turkce ve daha birgok dilde gazeteler ve radyo istasyonlariyla Sovyetler kapsamli
bir propaganda yuriutmuslerdir (Barghoorn, 1964: 215, 245). Ayrica uluslararasi
yardim kuruluslari ve yerel dernekler tizerinden kurulan bireysel aglar, baska bir
deyisle “kisisel diplomasi” baglaminda da etkin propaganda ¢alismalari yapilmis-
tir (Barghoorn, 1964: 256, 269). Sovyetler Birligi'nin bilimsel alanda kazandigi
basarilar, 6zellikle fen bilimleri ve astronomi, propaganda unsuru olarak gicli
bir etki olustursa da (Barghoorn, 1964: 302), ABD’nin sosyolojik uygulamali saha
calismalarinin benzeri arastirmalar, soguk savas slrecinde gériilmemektedir.

3. ABD’nin Tiirkiye’de Gergeklestirdigi Kitle iletisim Arastirmalari
Arastirmalardan ilki olan Mass Communication Audiences in Turkey/Turkiye'de
Kitle iletisim Araglari izleyicileri (1951), séz konusu raporlar dizisi icerisinde en
kapsamli ve detayh olanidir. 1950 yilinda saha ¢alismasi gerceklestirilen arastir-
mada 300 kisiyle gorlisme yapilmis, 259 tanesi analiz edilmistir (Lerner, Schueller
& Stycos, 1951: 8). Arastirmanin hipotezi, iletisim davranisinin bagimsiz, tesadifi
bir olgu olmadigi, aksine ekonomik, sosyal ve psikolojik degismenin daha derin
bir streci icerisinde gomli oldugu seklindedir (Lerner vd., 1951: Lerner, 1968).
“Modern Tirkiye'nin toplumsal ve psikolojik niteliklerinin” tanimlandigi rapor,
Turkiye’nin Cumhuriyet donemindeki dontsiimiyle baslatilmakta; Atattrk’tin bir
“iletisim devrimi” gerceklestirdigi vurgulanmaktadir (Lerner vd., 1951: 1-3). Tur-
kiye gecis halinde bir lke olarak tanimlanmaktadir, ne Batili anlamiyla modern
ne de islami anlamda gelenekseldir. Tiirkiye’de kadin pegesini ¢ikarmis, ordusu
Kore’de temsil edilmektedir (1951: 4-5). Modern Turkiye’yi anlatirken 1951 yilin-
da Avrupa kitasindaki en bilyiik radyo alicisinin insasina istanbul’da baslandiginin
alt gizilmistir (1951: 5).
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Arastirmanin amaci, iletisim davraniginin sosyal yasam igine gdmili olan anali-
zini yapmakdr. iletisimle sosyal degismenin daha derin siireci arasindaki iliskiye
dair hipotezi test etmek icin gortismeler U¢ gruba ayrilarak yapilmis ve (g ayri tip
belirlenmistir: Modern Turk, Gegis Halindeki Turk ve Geleneksel Turk (Lerner vd.,
1951: 8). Kitle iletisim araglarina verilen tepkiler Tiirkiye’de sosyal degismenin bir
gostergesi olarak ele alinir; buna gére Modern Tiirk dizenli olarak kitle iletisim
araclarina maruz kalan kesimi temsil etmektedir (1951: 12-13). Diger taraftan bu
raporun, Tirk halkinin degil, bu farkl ve ¢atisan Ug sosyal tipin her birinin ileti-
sim davranisini inceledigi de hatirlatilmaktadir. Bir sonug olarak, iletisim araglari
Turkiye’nin her katmanina ve bdlgesine yayllmis degildir. Ayricalikh siniflar her
iletisim aracina sahiptir. Bir medya aracina ulasabilen digerine de ulasabilmekte-
dir (1951: 11).

Kentli, kitle iletisimine agik, egitimli ve ekonomik seviyesi gorece yiksek, disa do-
niik bireyi temsil eden Modern Tiirk, medyaya en ¢ok erisebilendir. Diger ucta
ise koyll, egitim seviyesi disik, kapal toplumun bir érnegi olarak Geleneksel
Tirk vardir. iletisim araclarina fazla ulasamamasina ragmen Geleneksel Tiirk’iin
de pek ¢ok konu hakkinda bir fikri vardir. Gegis Halindeki Turk ise aradaki gruptur.
Kentin ayaktakimi sinifina yakin ya da onlardan olan (ya da koyllye yakin), sosyal
basamaklari bireysel olarak tirmanabilen, timiuyle aktif, bilgili ve politik olarak
glcll degil ama yine de amag sahibi bir kisidir. Modern Turk ile Geleneksel Tirk
arasinda en 6nemli kdpri gorevini gormektedir. Yani kitle iletisim aracindan bil-
giyi alip erisimi olmayan koyllye tasima noktasinda kilit bir gérev gormektedir
(Lerner vd., 1951: 13-14).

Arastirmaya gore kitle medyasinin hedefi bu gecis halindeki gruba ulasmak olma-
lidir. Peki bu grup nerededir? Bu raporun amaci, bu sorunun cevabini bulmak de-
gildir; ama kitle medyasinin bu gruba ulasmak icin gerekli kosullari varsa bunlari
tespit etmeye calismak hedef olarak belirlenmistir. Birincisi, kdyden yani Gelenek-
sel Tirk’ten bir adim ileride olan Gegis Halindeki Tirk grubu yonlendirmek dnemli-
dir. Dolayisiyla medyanin igerigini, iletisimcinin istedigi gibi soyut ideolojik fikirlerle
somut kisisellesmis istekler arasinda bir sekilde olusturmak gerekir. Ornegin Uzak
Dogu’daki siyasal kosullar onlari belki pek ilgilendirmez ancak Kore halkina yardim
etmek isteyebilirler (Lerner vd., 1951: 33-36).

Gegis Halindeki Turk’ten Geleneksel Tiirk’e dogru gittikce sozli iletisim daha 6nemli
hale gelmektedir. Ayrica bu rapor iki ayri nicel saha galismasi verilerine yer ver-
mistir. Bunlardan birincisi Voice of America dinleyicilerini arastirirken, Amerika ve
Turkiye iliskilerine nasil baktiklarini, Amerika ile ne kadar ve nasil ilgili olduklarini
ortaya ¢ikarmaya ¢alismaktadir (1951: 45-65). ikinci saha calismasinda, bir kdydeki
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(Ankara-Balgat) iletisim streci ele alinmaktadir. Bu kdyde en nifuzlu kisi “muhtar”
(muhtemelen kodyln en zengini) mevcut tek radyoya erisimi kontrol altinda tut-
maktadir. Ancak Geleneksel Tirk figlirli olarak “muhtar”in karsisinda, kdyln bak-
kali yeni bir tlir kanaat dnderi, Gegis Halindeki Turk grubunun bir temsilcisi olarak
ortaya c¢iktiginin alti gizilmektedir (1951: 70-88).

Raporun son kismi yine saha galismasi verilerine dayanan “Tirk Kahvehaneleri” bo-
[Gtmadur: Kahvehaneler bir iletisim mekani, baska bir deyisle haberlerin yayllma mer-
kezi olarak el alinmaktadir (1951: 107-109). Bu mekanlarda radyoda haber dinleme
faaliyeti eve gore daha az yogun olmakla birlikte, kahvehanenin atmosferine de bagli-
dir. Kente gore koyde kahvehanenin kdylin kanaatinin olusmasinda en énemli merkez
oldugu ifade edilmektedir (1951: 108). Sadece radyoda haberlerin dinlenmesi degil,
koye gelen ziyaretcilerin de kahvehaneye gelmesi bu mekani kéy halkinin dis diinya-
dan haber alabildigi yegane iletisim alani kilmaktadir (1951: 117-119).

A Comparison of Four Key Groups in Turkish Society/Tirk Toplumunda Dort Anah-
tar Grubun Karsilastirilmasi serisi, bes kitaptan olusmaktadir. Ulusal ve uluslararasi
yayincilik, sinema, radyo, gazete ve dergi aliskanlklari ve kisilerarasi iletisim bagla-
minda Tirk toplumunun incelendigi bes arastirma, 1950 yilinin son aylarinda yapi-
lan bir saha galismasina dayanmaktadir. Asagida 6zllice aktarilan aragtirmalarda,
300 kisiyle goriistlmis ancak sadece 115 goriisme bes farkli konu ekseninde analiz
edilmistir (Lerner, Schueller & Stycos, 1952a: i). Goriismeler okuma-yazma orani en
yiiksek iller oldugu igin istanbul, Ankara ve izmir sehirleriyle onlarin kirsal bélgele-
rinde Columbia Universitesi temsilcileri tarafindan ise alinip egitilen gériismeciler
tarafindan yapilmistir (Lerner vd., 1952a: ii). Temel odak noktasi Tiirkiye'deki birey-
sel ve toplumsal iletisim aglari ve kitle iletisim aliskanliklarini ortaya koymak olan
arastirmalarda Turk toplumu analiz edilirken 115 katilimci meslek gruplarina gére
dorde ayrilarak soyle kategorize edilmistir (1952a: iv-v):

1. Akademik: Ogretmen, dgretim (yesi ve Universite 6grencilerinden olusan 25
kisi (14 Erkek, 11 Kadin);

2. Profesyonel: Kentli miihendis, doktor, avukat, mimar ve bir sanatgidan olusan
21 kisi (19 Erkek, 2 Kadin)

3. Is Adami: Tiiccar, sirket yoneticisi, bankaci ve ithalatcilardan olusan 24 kisi
(Hepsi Erkek)

4. Kirsal Liderler: Kirsal kesimde yasayan varlikh ciftciler, iyi egitimli ciftciler, es-
naflar, kahvehane sahipleri ve bostan sahiplerinden olusan 45 kisi (Hepsi Erkek)

S6z konusu dort grup ekseninde arastirmada yer alan katiimcilarin demografik
yapisl, egitim ve ekonomik durumlari da raporlarda detayh olarak aktarilmaktadir.
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115 katihmcinin en 6nemli ortak 6zelligi, olduk¢a geng olmalaridir. Blyik ¢ogun-
lugu 40 yas altidir, hatta 6grenciler dahil oldugu icin birinci grubun yarisi 30 yasin
altindadir (Lerner vd., 1952a: v). Ozellikle kirsal kesimle kentli katilimcilarin egitim
ve ekonomik seviye farkliliklari, ankette verdikleri cevaplari analiz etmeyi kolaylasti-
rici bir 6ge olarak belirtilmektedir. Ayrica arastirmada vurgulanan varsayimlarindan
biri, egitim seviyesiyle kitle iletisim araglarinin kullanimi arasinda dogru oranti ol-
dugu yonundedir (Lerner vd., 1952a: i, vii). 1950’de yapilan bu arastirmalarin gin-
cel kosullarini ve sonuglarini daha kapsamli cerceveleyebilmek amaciyla asagida
katilimcilarin sadece egitim ve ekonomik durumlari aktarilmaktadir:

Tablo 1. Dort Grubun Egitim Seviyeleri (Lerner, Schueller & Stycos, 1952a: vii)

Orta Okul - - %12 %69
Lise %20 - %46 %16
Kolej veya Universite %68 %90 %42 %11
Meslek Yiiksekokulu %12 %10 - %2
Anlasilamamig - - - %2
Toplam Kisi 25 21 24 45

Tablo 2. D6rt Grubun Ekonomik Durumlari (Lerner, Schueller & Stycos, 1952a: viii)

Muhtag - - - -
Fakir %8 %5 - %7
llimli/Orta Sinif %40 %62 %21 %47
Varlikh %44 %33 %58 %33
Zengin %8 - %21 %13
Toplam Kisi 25 21 24 45

Comparisons of the Various Domestic Media in Turkey/Tirkiye'de Cesitli Yurti-
¢i Medyasinin Karsilastirilmasi (1952) adli rapor, séz konusu dort grup ekseninde
Turkiye medyasinin, dzellikle radyo ve basinin, biraz da sinemanin karsilastirilarak
degerlendirilmesidir. Katilimcilarin ulusal medyaya iliskin yaklasimlari analiz edi-
lerek kitle iletisim araglarinin Tiurk toplumundaki konumu ve etkilerinin daha iyi
anlasilabilecegi; dort grubun tutumlari Gzerinden iletisim kodlarina iliskin bir yar-
glya sahip olunacagl umulmaktadir. Karsilastirma kistaslari kitle iletisim araglarina
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yonelik ilginin temelleri, haberleri sunmadaki hizlilik, eksiksizlik, glivenilirlik olarak
belirlenmistir. Medyaya yonelik ilgiyi 6lgmek amaciyla gruplara hangi kitle iletisim
aracina daha fazla 6nem verdiklerine bagli olarak bir siralama yapmalari istenir.
Buna gore bitiin gruplarda blyilk cogunluk gazeteyi ilk siraya yerlestirirken sinema
da genel olarak en az 6nemsenen medya olarak belirtilir. Radyo, haberleri en hizh
aktaran iletisim araci olmasina ragmen profesyoneller basta olmak izere ¢ogunlu-
gun gazeteyi daha hizli haber ileten medya olarak gérmesi arastirmacilari sasirtir
(Lerner, Schueller & Stycos, 1952d: 1, 4). Akademikler arasinda ise sinema ve radyo
iki secenek olarak gosterilmektedir. Diger gruplar arasinda radyo, sinemadan daha
cok tercih edilir (Lerner vd., 1952d: 1-2). Dort grup ekseninde genelleme yapilarak
gazetenin yurt ici haberler konusunda en givenilir kaynak oldugu, ancak yurt disi
haberler i¢in radyonun tercih edildigi aktarilir. Akademikler hem radyoyu hem de
gazeteyi ayni oranda glivenilir bulurken profesyonellerin biyik bir kesimi, gazeteyi
daha glivenilir gormektedir. Dort gruba hayali bir durumdan soz edilerek, gazeteler
mi yoksa radyo istasyonlari mi kapansa daha kotl olurdu ya da hangisinin olmasini
tercih ederlerdi diye sorularak hangi kitle iletisim aracinin dncelikli oldugu belir-
lenmeye calisiimaktadir. Akademiklerin %52'si gazeteleri, %40’I radyoyu; profesyo-
nellerin %57’si gazeteleri, %38'i radyoyu; is adamlarinin %54’l gazeteleri, %42’si
radyoyu; kirsal liderlerin %29’u gazeteleri, %56’sI radyoyu daha vazgecilmez bul-
maktadirlar. Kirsal liderler igin radyo, kentli diger lg¢ grup icin gazete “vazgecilmez”
olarak degerlendirilmektedir (Lerner vd., 1952d: 9-10).

Newspaper and Foreign Language Publication Reading in Turkey/Tirkiye’de Ga-
zete ve Yabanci Dilde Yayinlarin Okunmasi (1952) adli raporda, dort anahtar grup
Gzerinden vyerli ve yabanci dergi ve gazete okuma aliskanliklari, gazete okuma
tercihleri, Amerikan yayinlarina karsilik baska yayinlarin tercih edilip edilmedigi
gibi konular degerlendirilmistir. Her grubun buyuk bir cogunlugu (akademiklerin
%92’'si, profesyonellerin %95'i, is adamlarinin %88’i, kirsal liderlerin ylzde 71'i)
glnlik gazete okumaktadir. Biyik ¢ogunluk birden fazla gazete okumaktadir. Ga-
zete okumamanin baslica sebebi (6rnegin 8 kirsal lider) okuma yazma bilmemek
olarak gosterilmistir (Lerner, Schueller & Stycos, 1952b: 6-7). Yabanci yayin okuma
icin 6n kosul tabi ki yabanci dil bilmektir. Akademikler ve profesyonellerin ¢ogu
bir ya da daha fazla yabanci dil biliyorken; is adamlarinin yarisi bilmektedir. Kirsal
liderlerin yalnizca %16’si bir yabanci dil bilmektedir (Lerner vd., 1952b: 9). Dort
grupta da Amerikan yayinlari agik ara en popller yayinlar olarak belirtilmektedir
(Lerner vd., 1952b: 13-14). Turkiye basinindan bagimsiz gazeteleri okuyanlar ayni
zamanda siyasi partilerin gazetelerini de okumaktadirlar. Arastirmada en popdler
gazeteler oldugu belirtilen Hirriyet bagimsiz, Ulus hikiimetin yani Cumhuriyet
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Halk Partisi'nin gazetesi ve Vatan ise Demokrat Parti’nin gazetesi olarak tasnif
edilmistir. Dort grupta da ortak en ¢ok okunan gazete Hiirriyet iken, “bagimsiz”
olarak nitelenen Cumhuriyet ise akademikler ve profesyoneller tarafindan en ¢ok
okunan gazete olarak belirtilir (Lerner vd., 1952b: 4-5).

Movies, Newsreels and Documentary Films in Turkey/Tirkiye’de Sinema, Haber
Film ve Belgesel Filmler (1952) raporu, sinemanin popdlerligini 6lgmeye iliskin
yapilmis bir calismadir. Sinemaya gitme deneyimi, film tercihleri, hangi filmlerin
neden izlenmedigi, haber filmi tercihleri, Amerikan haber filmlerine dair tercih-
ler, haber filmlerinin glvenilirligi, yabanci belgesel filmlere yonelik tepkiler, bel-
gesel film izleme, film tercihlerinde dért grup arasindaki farkliliklar bu raporun
one ¢ikan basliklaridir. Tim gruplarda, hatta kirsal liderler arasinda bile —¢ogun-
luk izole edilmis bolgelerde yasamalarina ragmen— sinemaya ilgi gortlmektedir.
Batiin gruplarin biyuk bir kesimi ayda en az bir ya da iki kez, pek cogu haftada bir
ya da daha fazla sinemaya gitmektedir (Lerner, Schueller & Stycos, 1952c: 1-2).
Ug kentli grupta, gogunlukla Amerikan filmleri digerlerine gére daha ¢ok tercih
edilirken, kirsal liderlerin tercihi daha ¢ok Tirk filmlerinden yanadir. Bunun se-
bebi olarak kendilerine daha yakin hissetmeleri seklinde ifade edilmistir (Lerner
vd., 1952c: 3-4). 1950 yilinda Tiirkiye’de yabanci haber filmi gésteren yalnizca 12
salon vardir. Haber filmlerinin gazete ve radyoya gore daha dogru bilgiler icerdi-
gine inanilmaktadir. Gruplarin biyik bir kismi, en iyi haber filmlerini Amerikalila-
rin yaptigini disiinmektedir (Lerner vd., 1952c: 7-10). izlenen belgeseller biiyiik
oranda ABD ve ingiltere yapimidir. Kimsenin Sovyetler Birligi yapimi bir belgesel
izlemedigi de kaydedilmektedir (Lerner vd., 1952c: 12-13).

Personal Contacts with Foreigners in Turkey/Tiirkiye’de Yabancilarla Kisisel iligkiler
(1952) raporu, dort grup ekseninde katihmcilar arasinda yabancilarla iletisimin bigi-
mi, 6l¢lsli ve dogasi hakkinda yapilan galismadir. Arastirmanin temel sorusu: “Son
dort yilda Tirkiye’de kag tane yabanci tanidiniz ve konustunuz?” Akademiklerin ve
profesyonellerin ¢ogunlugu, Tlrkiye’de pek ¢ok yabanci tanidigini, is adamlarinin
yarisi en az bir yabanci tanidigini belirtmektedir. iletisim kurulan yabancilarin yarisi
“tanidik” olarak tanimlanmaktadir. Cogunlukla bir tanidik vasitasiyla iliski kurulan
s6z konusu yabancilarin daha ¢ok ingiliz, Amerikan ve Bati Avrupali oldugu belirtil-
mektedir. Kirsal liderlerin %92’si ise hicbir yabanciyla tanismadiklari cevabini ver-
mektedirler (Lerner, Schueller & Stycos, 1952e: 1-2). Arastirmanin sonunda Tirk
toplumunun Amerikalilara iliskin bireysel tutumlarinin ¢ok olumludan asir dis-
manliga kadar genis bir yelpazede oldugu; dolayisiyla bu eksende bir genelleme
yapilamayacagi ifade edilmektedir (Lerner vd., 1952e: 6-12).
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5.Tiirkiye’de Radyo Dinleme Raporu

Radio Listening in Turkey/Turkiye’de Radyo Dinleme (1952) bashkl rapor, diger
dért raporda da oldugu gibi istanbul, Ankara ve izmir sehirleri ve kirsalindan 25
akademik, 21 profesyonel, 24 is adami, 45 kirsal liderden olusan 115 katilimciy!
kapsayan bir saha ¢alismasina dayanmaktadir. Yukarida detayli bilgi verildigi ize-
re Turkiye toplumunu temsil eden deneklere Tiirkce ve yabanci radyo yayinlarinin
dinlenmesi eksenli sorular yoneltilmistir. Tirkiye’de Radyo Dinleme raporu (28+xi
sayfa) iki bolimden olusmaktadir: Birinci bolim “Radyo Dinleme”de ulusal radyo
dinleme sikhgi, icerigi, hangi giinler ve glinlin hangi saatleri, hangi mekanlarda
neler dinleniyor ve dinlenmiyor gibi sorularin cevaplari aranmaktadir. ikinci bé-
Iim “Yabanci Yayin Dinleme”de yabanci radyo tercihleri, dinleme sikhgi, glin ve
saat tercihleri, BBC'nin popiilerliginin sebepleri ve neden yabanci radyo istasyon-
larinin yogun olarak dinlenmedigi ele alinmaktadir.

Tablo 3. Radyo Dinleme (Lerner, Schueller & Stycos, 1952a: 1).

Akademikler Profesyoneller | is Adamlari | Kirsal Liderler
Radyo Dinliyor %72 %100 %75 %71
Radyo Dinlemiyor %28 - %25 %29
Toplam Kisi 25 21 24 45

Tablo 4. Glinlik Radyo Dinleme (Lerner, Schueller & Stycos, 1952a: 2)

Akademikler Profesyoneller | is Adamlan | Kirsal Liderler
Her giin Dinliyor %83 %68 %89 %94
Daha seyrek Dinliyor %17 %14 %11 %6
Toplam Kisi 25 21 24 45
(Radyo Dinleyenler) 18 21 18 32

Gruplarin buyuk bir cogunlugu radyo dinlemekte (Tablo 3) olup dinleyici kitlenin
blyik bir bolim her giin dinlemektedir (Tablo 4). Dért grupta da radyo genellik-
le evde dinlenmekteyken kirsal kesimin %31’i kahvehanede radyo dinlemektedir.
Mekan 6nemlidir, ¢linkl hangi radyo kanalini ve programi katilimcinin kendisinin
se¢mesi aktif dinleyiciyi ortaya koyar. Lerner’in (Lerner vd., 1951: 107-110) genis
kapsamliilk raporuna atif yapilarak kahvehanedeki radyo dinleyicisinin diger yer-
lerde dinleyenler kadar 6zenli oldugu, fakat bununla birlikte dinlemek istedikleri
seye genelde kendilerinin karar veremedikleri belirtilmektedir. Ne var ki Radio
Listening in Turkey (Lerner, Schueller & Stycos, 1952a: 4) raporunda kahveha-
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nede dinleyenlere soruldugunda “zoraki” dinleyici olmadiklarini, dinlemek iste-
dikleri kanal ve/veya programlari dinlediklerini ifade etmektedirler. Ayrica kirsal
liderlerin bir kismi, evinde radyo olmakla birlikte 6zellikle haberleri kahvehane-
deki radyodan dinlediklerini, boylece glindemi tartisma imkani bulabildiklerini
belirtmektedirler (1952a: 8).

Muzik programlarinin yani sira radyo dinleyen grubun buyik ¢ogunlugu, haber-
leri her giin dinlemektedirler. Kentli gruplar —6zellikle akademikler ve profesyo-
neller— daha ¢ok Bati miizigini tercih ederken is adamlari hem Tiirkge miizik hem
Batt muzigi, kirsal liderlerin ¢ogunlugu Turk muzigi dinlemektedirler. Raporda,
Bat1 klasik muiziginin Turkler igin iki anlami oldugu belirtilmektedir. Birincisi ylik-
sek dlizeyde soyut bir sanat bicimi olarak anlasiimasi belli bir entelektiiel birikimi
gerektirmektedir. ikincisi de genel olarak Bati medeniyetini cagristrmasidir. Aras-
tirma ¢ergevesinde kimi Tirkler, Bati klasik mizigini dinlerken Tirkiye sinirlarini
asan degerlere katilmakta ve onun bir pargasi oldugunu hissetmektedirler. Tam
da bu sebepten kirsal liderlerin Bati miizi§inden nefret ettikleri; Tirk muziginin,
geleneksel degerleri icerdigini dusiindiklerinden bu grup tarafindan tercih edil-
digi vurgulanmaktadir (1952a: 5-6).

Haber programi dinleme basligi ise arastirmanin zayif noktalarindan biridir. Ka-
tihmcilarin ¢cogu, haberleri bir program tiri olarak gérmedikleri igin, ilk sirada
muzik programlarini saymislardir; mizigin haberlere tercih edilip edilmedigi ko-
nusu net degildir. Bununla birlikte gruplarin ¢ogu, haber dinlemektedirler. Her
glin radyo dinleyen katilimcilarin ise biyilik bir bolimu haberleri dizenli dinle-
mektedirler (1952a: 8). Rapordaki bir baska ilging husus, hicbir grup tarafindan
radyo oyunlarinin sevilmemesidir. Kimisi hi¢ dinlemedigini, kimisi de radyo oyunu
baslayinca radyoyu kapattigini ifade etmektedir (1952a: 9).

Resim 1. Radio Listening in Turkey/Turkiye’de Radyo Dinleme (1952) Raporu Kapagi
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Raporun ikinci bélimiine gore, kentli gruplarin bliylik cogunlugu yabanci istas-
yonlari dinlerken kirsal liderlerin de yarisi dinlemektedir. Ozellikle is adamlarinin
yabanci yayinlari dinleyenleri her gilin diizenli olarak yabanci radyo kanallarindan
haberleri takip etmektedirler. Katihmcilarin neredeyse hepsi yabanci radyo kanal-
larini evlerinde dinlemektedirler (1952a: 13-14).

Tablo 5: Yabanci Radyo Dinleme (Lerner, Schueller & Stycos, 1952a: 13)

Akademikler | Profesyoneller | is Adamlari | Kirsal Liderler
Yabanci Yayin Dinleyenler %89 %76 %66 %50
Yabanci Yayin Dinlemeyenler %11 %24 %34 %50
Toplam Kisi 25 21 24 45
(Radyo Dinleyenler) 18 21 18 32

Tirk toplumunun farkl kesimlerinin yabanci yayinlara ve/veya radyo kanallarina
actk oldugunun vurgulandig raporda, katihmcilarin tercihleri detayh olarak irde-
lenmektedir. 1950’ler Tiirkiye’sinde yayin yapan baslica radyo kanallari BBC (in-
giltere), VoA (ABD), Sovyetler Birligi ve Fransa olarak siralanmaktadir (1952a: 15).
Genel olarak BBC’nin yayinlarina yonelik farkindalik oldukea yliksekken sirasiyla
Sovyetler Birligi, VoA ve Fransa yayinlari da bilinmektedir (Tablo 6). Kirsal liderler
harig tim gruplarda Sovyet radyolarinin VoA’y1 gegmesi dnemli bir tartisma konu-
sudur. Sovyet radyolarini en ¢ok akademiklerin dinledigi belirtilmekte ancak bu
konuda yorum ya da analiz yapilmamaktadir.

Tablo 6: Radyo Dinleyicileri Arasinda Yabanci Yayinlarin Bilinirligi (Lerner, Schueller
& Stycos, 1952a: 16)

Akademikler Profesyoneller | is Adamlari | Kirsal Liderler

BBC Yayinini Bilenler %67 %90 %83 %69
VoA Yayinini Bilenler %44 %67 %67 %59
gﬁ‘é‘rﬁ;:"“y'”'”' %67 %71 %72 %53
nge”nsl';rvay'”'”' %50 %62 %56 %44
Tc_)plam Kisi(Radyo 18 7 18 32
Dinleyenler)

Yabanci radyolari dinleyen katilimcilar arasinda da Tablo 6’daki oran degisme-
mekte, BBC acik arayla en ¢ok dinlenen yabanci radyo istasyonu olarak isaret
edilmektedir (1952a: 17). BBC'nin program iceriklerinin kalitesinden dolayi ter-
cih edildigi belirtiimektedir. Yabanci radyo yayinlari dinleyen tim gruplarin hatiri
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sayilir bir ylizdesi de VoA dinlemektedir. Kirsal liderler harig biiylik bir cogunluk,
radyoyu yabanci haberler konusunda birinci sirada gérmektedirler. Akademik-
lerin %52’si profesyonellerin %48’i, is adamlarinin %38’i, kirsal liderlerin %53’0
radyoyu yabanci haberler konusunda en dogru haber veren giivenilir medya araci
olarak gérmektedir.

5. Degerlendirme: Tiirkiye’de Soguk Savas Propagandasi ve Radyo

Nazim Hikmet’in 1938-1947 yillari arasinda yazdigi Memleketimden insan Man-
zaralari siir kitabinda “Radyomani” baslikli siiri “Kokainoman, eroinoman, nikoti-
noman / Megaloman filan var ya Hacibaba, / Ben de elli bes yasinda bir radyoma-
nim / Yani illetimiz radyomani.” radyonun gtindelik hayattaki konumunu oldukga
mutlak bicimde ortaya koymaktadir. Buglin hala dinleyici kitlesi olmakla birlikte
internetle bicem degistiren radyo yayinciligi, Birinci Diinya Savasi sonrasinda ga-
zete ve sinemanin online gecen bir kitle medyasiydi. Benedict Anderson’dan “ha-
yali cemaatler” kavramini 6diing alarak, radyonun 1920 ila 1940 yillari arasinda,
devletleri/uluslari insa eden kitle iletisim araci oldugu vurgulanmaktadir (Horten,
2002: 3). 1930’lu yillar Amerikan halkinin “yeni medya” olan radyoyla biytulenme
zamaniydi. ABD’de hanelerin %90’inda radyo bulunmaktaydi (Horten, 2002: 2).
Donemin siyasal, sanatsal, ailevi, 6znel vb. bircok ani kitabinda radyo merkezi bir
konumda yer almaktadir (Lenthall, 2007: 1). Radyo, 1920’lerden 1940’lara kadar
Amerika’da habercilikte altin ¢cagini yasamaktaydi; 1940’larin basinda radyoya di-
ger kitle iletisim araglarindan ¢ok daha kapsamli “vazife”ler yiliklenmisti: Reklam,
ticaret, haber, eglence, muzik, tiyatro, uluslararasi, ulusal ve yerel programlar,
gocmenler icin yabanci dilde programlar, ciftciler icin tarim ve meteoroloji, spor
programlari, yardim dernekleri programlari, cocuk programlari ve siyasal tartis-
ma programlari vb. (Horten, 2002: 1-2). Dolayisiyla hem icerik zenginligi hem de
zamansal ve mekansal olarak ¢ok biyik bir kitleye erisebiliyor olmasi ekseninde
radyo 1940’larda en biyik haber kaynagi olarak dnemli bir rol Gstlenmistir (Hor-
ten, 2002: 19).

ABD iktidari, 6zellikle 1929 ekonomik buhrani sonrasinda, Amerikan toplumunun
dinamiklerini, zihniyet yapisini ve degisimleri gorebilmek icin tniversiteler araci-
Iigiyla saha arastirmalari yapilmasini saglamistir. Ozellikle 1930’Iu yillarin sonuna
dogru radyo arastirmalari hiz kazanmistir (Lenthall, 2007: 67-68). Toplumsal krizleri
analiz edebilmek, oy veren siradan insanlarin kavrayislarini bicimlendirerek “riza”
olusturmak ve kitleleri manipile edebilmek, dolayisiyla “yonetebilmek” amaci ek-
seninde radyonun islevi belirlenmistir. Ekonomik kriz sonrasinda, toplumun yasa-
dig1 buyik buhrandan ABD iktidari modern Amerikan kitle kiltliriini insa ederek
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¢ikmistir ki bu stirecte radyo basat kitle iletisim araci olarak iktidarin ¢ikarlarina hiz-
met etmistir (Lenthall, 2007: 6-8). Ornegin Kasim 1939’da yapilan bir arastrmada
Amerikan halkina, eger segmek zorunda kalsalar sinemaya gitmekten mi radyo din-
lemekten mi vazgececekleri sorulur. Ankete katilanlarin %80’i, sinemaya gitmekten
vazgecebilecekleri ancak radyonun 6ncelikli konumda oldugunu belirtirler (Horten,
2002: 2). Savas oncesi Amerikan halki icin radyonun konumunu ortaya koyan bu
gibi arastirmalar, iktidarin hangi iletisim araglarina yonelmesi gerektigi konusunda
muhtemelen faydali olmustur. S6z konusu aragstirmalar, ABD hiikGimetinin II. Diinya
Savasl yillarinda propaganda araglarinin belirlenmesi ve izlenecek yolun gizilmesin-
de 6nemli bir rol Gistlenmistir (Rawnsley, 1996).

Savas sonrasinda, Kasim 1945’te Denver Universitesi Ulusal Kanaat Arastirma
Merkezi tarafindan yapilan arastirmada, “Savas yillarinda kamuya asagidakiler-
den hangisi en iyi sekilde hizmet etmistir: Dergiler, gazeteler, sinema veya radyo
yayinlari?” seklinde bir soru yoneltilmistir. Katilmcilarin %67’si radyoyu ilk siraya
yerlestirerek radyo yayinlarina hala giivenildigini, tercih edildigini ve etki alanina
sahip oldugunu gostermislerdir (Horten, 2002: 3) Boylece Soguk Savas siirecinde
propaganda icin kullanilacak kitle iletisim aracini da isaret etmislerdir.

1950’lerin basinda Daniel Lerner’in yonetiminde yapilan kitle iletisim saha aras-
tirmalari, ABD’nin 6zellikle Akdeniz bolgesindeki politikalarinin tarzini ve bige-
mini belirlemek konusunda hizmet etmislerdir. Yukarida 6zlice aktarilan Mass
Communications Audiences in Turkey (1951), Newspaper and Foreign Language
Publication Reading in Turkey (1952), Movies, Newsreels and Documentary Films
in Turkey (1952), Comparisons of the Various Domestic Media in Turkey (1952)
ve Personal Contacts with Foreigners in Turkey (1952) raporlari, ABD'nin Turki-
ye’ye yonelik politikalarina ve propaganda stratejilerine kaynaklik etmistir (Bah,
2008; Shah, 2011). Bu calismada detayli ele alinmaya calisilan Radio Listening in
Turkey/Turkiye’de Radyo Dinleme (1952) raporunda Turk toplumunun yabanci
radyo yayinlarina yonelik tutumu, 6zellikle VoA’yi merkeze alarak irdelenmesi,
Lerner’in arastirmasinin agik ve ortili boyutlarini ortaya koymaktadir. Bu aras-
tirmalar ABD hik{meti tarafindan finanse edilen Uygulamali Sosyal Arastirma-
lar Blrosu blinyesinde ABD’nin dis politikalarina bilimsel malzeme saglamak icin
gerceklestirilmis bilimsel ¢calismalardir. Bu kapsamda hem Ugilincl diinya Ulkele-
rinde toplumsal donlisim ve kalkinmada kitle iletisim araglarinin rolt incelenmis
hem de Sovyetler Birligi’ne karsi anti-komlnizm muicadelesinde kullanilabilecek
propaganda araglari belirlenmistir.

ABD’de 6ncelikli medya olarak gorulen radyo, Turkiye’nin kentli kesimi igin gaze-
teden sonra hem giivenilirlik hem de vazgecilmezlik acisindan ikinci sirada, kirsal
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kesim iginse birinci sirada yer almaktadir. Raporun temel ¢ikarimlardan biri, Tirk
dinleyiciye radyo aracili§iyla ulasmak igin en etkili aracin haber programlari oldu-
gunun ortaya konmasidir. 1950’ler Turrkiye’sinin medya izleyicilerine iliskin sagladig
onemli bilgilerden biri de yabanci radyo dinleme oranlarinin hayli yiiksek olmasidir.
Turkiye’de en ¢ok bilinen yabanci radyolarin sirasiyla BBC, Sovyet Radyosu, VoA ve
en son Fransiz Radyosu olmasi, raporda en ilgi ceken konulardandir. Bilinirlik ekse-
ninde VoA'nin Sovyet Radyosu’nun ardindan gelmesi raporda en ¢ok tartisilan ve
cevap aranmaya ¢alisilan sorudur. 12 Subat 1942’de baslayan VoA Tirkge yayinlari,
1945’te bir slire kesilmis, 1949’da yeniden yayin yapmaya baslamistir. Aralikl olarak
bes yillik bir radyo yayini stireci olan VoA'nin Tirkiye’de dinleyici kitlesini genislet-
meyi hedefledigi, boylece bir propaganda agi olusturmaya calistigi gérilmektedir.
D. Lerner kismen de olsa Arap cografyasinda da arastirma yapar; ancak Vaughan
(2005), ABD propaganda faaliyetlerinin Arap diinyasinda 1960’lara kadar basari-
sizlikla sonuglandigini aktarir. Ne var ki Tirkiye, 1945 sonrasinda ABD’ye oldukga
yakinlagmistir; Demokrat Parti'nin iktidarinda kurulan ekonomik iliskilerle kiltirel
ve toplumsal eksende ABD propagandasinin, 6zellikle anti-komdinist ¢izgide, etkili
oldugu séylenebilir (Tamer, 2011; Ornek, 2015).

Sonug olarak A. Huxley’nin dedigi gibi “propaganda, mevcut yaygin talep ve hisle-
re giic ve yonelim kazandirir ...propagandist (ise) var olan kaynaga kanal acar; su
olmayan topraklarda kuyu kazan kisi gibi” (Vaughan, 2005: 238). Dolayisiyla ABD
Turkiye’de mevcut talepleri, dustinceleri, hareketleri 6grenerek lzerine gitmistir.
Kullanmasi gereken kanallari ya da araglari 6n plana gikararak gelecek yillardaki
propaganda stratejisinin haritasini ¢izmistir.
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ikinci Diinya Savasi'nda Japon Radyo Propagandasina Yonelik
ABD Karsi Propagandasi:
"Tokyo Woes" Cizgi Filmi Uzerine inceleme
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0Oz

ikinci Diinya Savasi'nda Mihver Devletleri icerisinde yer alan Japonya'nin radyo yayinlarinda
dogrudan ABD hedef alinmaktaydi. Japonya radyo yayinlarinda, ABD kamuoyunda ABD radyo
yayinlarinin verdigi bilgilere yonelik kusku olusturulmasi amaglanmaktaydi. Bu asamada ABD
yoénetimi, Japon radyo yayinlarinin ABD halki Gizerinde olumsuz etki olusturmasini engellemek
icin Japon radyo yayinlarini itibarsizlastirmaya yonelik ¢alismalara yonelmistir. Bunlardan biri
de Japon radyo yayinlarina karsi dogrudan Birlesik Devletler Donanmasi tarafindan hazirlatilan
"Tokyo Woes" adl ¢izgi film olmustur. Calisma kapsaminda ABD tarafindan hazirlatilan "Tokyo
Woes" adli gizgi filmde Japon radyo yayinlarinin itibarsizlastiriimasina yénelik hangi mesajlarin
verildigi, nitel arastirma yontemleri igerisinde yer alan gostergebilimsel analiz yontemi
kullanilarak incelenmistir. Calisma alaninda 6zgiin arastirma makalesidir. Calismada ikinci
Diinya Savasi'nda Japon radyo propagandasina yonelik ABD'nin ¢izgi filmleri karsi propaganda
amagli ne sekilde kullandiginin ortaya konulmasi amaglanmistir. Calisma kapsaminda, "ikinci
Dilinya Savasi'nda Japonya'nin ABD'nin radyo yayinlari Gzerindeki olumsuz etkisini kirmak
amaciyla cizgi filmleri ne sekilde kullanmistir?" sorusuna cevap verilmesi hedeflenmistir.
Elde edilen bulgularda, ABD ordusunun Japon radyo yayinlarina itibar etmedigi ve aksine
ABD ordusunun kararh bir sekilde savasa devam ettigi aktariimistir. Ayni zamanda ¢izgi film
Gzerinden ABD halkinin ABD ordusunu desteklemek igin savas bonosu satin almasinin tesvik
edildigi de ortaya konulmustur.
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The USA Counter Propaganda Against Japanese Radio
Propaganda in the Second World War:
The Examination on Cartoon "Tokyo Woes"
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Abstract

The radio broadcasting of Japan in the Axis Powers aimed directly at the USA during the Second
World War. In Japan's radio broadcasts, it was aimed to raise suspicion about the information
provided by US radio broadcasts in the US public opinion. At this stage, the US administration
turned to discrediting Japanese radio broadcasting in order to prevent the negative effects of
Japanese radio broadcasts on the US public. One of them was the "Tokyo Woes", which was
produced directly by the United States Navy against Japanese radio broadcasting. The messa-
ges which were given to discredit Japanese radio broadcasts were examined by using semiotic
analysis method in qualitative research methods in "Tokyo Woes" cartoon prepared by the
USA. The study is original research article in the field of radio and propaganda. The aim of this
study is to reveal how USA used cartoons against Japanese radio propaganda in the Second
World War as counter propaganda. The question "How did USA use cartoons in the Second
World War to reduce the negative influence of Japan on US radio broadcasts?" was tried to
answer in the study. According to the findings, it was revealed that it was the US military didn't
rely on Japanese radio broadcasting and on the contrary, the US military continued to fight
decisively. At the same time, it was put forth that the US people were encouraged to purchase
war bonds through cartoon to support the US army.
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1. Giris

ikinci Diinya Savasi ddneminde radyo yayinlari, Japonya tarafindan ABD'ye yone-
lik propaganda amagli olarak etkili bir sekilde kullaniimistir. Bu stregte Japonya
tarafindan ingilizceyi iyi sekilde konusabilen ve Tokyo Rose olarak adlandirilan
kadin spikerler aracihigiyla ABD ordusuna yonelik propaganda yayinlari gergekles-
tirilmistir. Tokyo Rose, Japonya'nin ABD'ye yonelik gerceklestirdigi radyo yayinlari
icerisinde adindan en ¢ok sz ettiren radyo programlarindan biri olmustur. Tokyo
Rose radyo yayinlarinda, ABD ordusunun savasa yonelik moralinin bozulmasi ve
bu yolla savagsma isteginin azaltilmasi amaglanmaktaydi. Diger yandan Japonya,
radyo yayinlari ile ABD'nin radyo yayinlarinin kitleler nezdindeki glivenini sarsma-
ya baslamistir. ABD yonetimi de, Tokyo Rose radyo programlarinin ABD ordusu
Uzerindeki etkisini azaltmak amaciyla radyo programlarini kitleler nezdinde iti-
barsizlastirmaya yonelik propaganda faaliyetlerine girismistir. Bu sirecte Birlesik
Devletler Donanmasi (The United States Navy) tarafindan 1945 yilinda "Tokyo
Woes" adinda ¢izgi film hazirlatilmistir. Cizgi filmde basta Tokyo Rose radyo prog-
ramlari olmak Uzere Japonya'nin ABD'ye yonelik gerceklestirdigi propaganda
amagli radyo yayinlari sert bir sekilde elestirilmistir. Bu sekilde ABD, Japonya'nin
radyo yayinlarinin propaganda etkisini azaltmaya calismistir.

Yapilan incelemelerde, ABD’nin radyo yayinciligl Gzerine uluslararasi literatirde
¢ok sayida akademik g¢alismanin bulundugu gorilmastir. Bu ¢alismalar igerisin-
de; Culbert (1976), 1930'lu yillarda ABD'nin uluslararasi iliskiler boyutunda rad-
yo kullanimini; Wik (1981), 1920'li yillarda ABD'de kirsal alanda radyoyu; Uttaro
(1982), ABD'nin uluslararasi radyo propagandasini; Boyd (1983), ABD'nin korsan
radyoya yonelik tepkisini; Phipps (1991), 1920-1926 yillari arasinda ABD'de kisa
dalga radyonun ticari gelisimini; Schiffer (1991), Amerikan yasaminda tasinabilir
radyoyu; Smith ve Brigham (1992), ABD'de ve Kanada'da yerel radyo yayinciligi-
ni; Smulyan (1993), 1920'li yillarda ABD'de kadinlara yonelik radyo reklamlarini;
Engelman (1996), ABD'de kamu radyo ve televizyonunu; Hilmes (1997), 1922-
1952 yillari arasinda radyo yayinciligini; Funk (1998), ABD'de 19341935 yillari
arasinda radyo programlarinda sanati; Craig (2000), 1920-1940 yillari arasinda
ABD'de radyo ve siyasal kilttrt; Craig (2001), 1920-1927 yillari arasinda ABD'de
kirsal bolgede radyo yayinciligini; Taylor (2002), 1920'li yillarda ABD'de radyo ve
mizigin gelisimini; Vaughan (2002), 1953-1957 yillari arasindaki ABD radyo ya-
yinlarini; Castaneda Paredes (2003), ABD'de ispanyolca yayin yapan radyonun
dontsimiini; Socolow (2004), 1923-1936 yillari arasinda ABD'de radyo reklam-
cihgini; Brown (2004), 1930'lu yillar 6zelinde ABD'de radyo yayincihgini; Spiller

*Nazi Almanyasi déneminde Alman Silahli Kuvvetleri'ne verilen isim.
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(2004), ikinci Diinya Savasi'nda ABD'de propaganda amacgh radyo agini; Craig
(2006), 1930-1939 yillari arasinda ABD'nin kirsal bélgesinin modernlesmesinde
radyonun roliinii; Socolow (2007), Amerika'da 1939-1944 Amerika'da yerel rad-
yo propagandasini; Walsh (2011), ABD'nin Kiiba lideri Fidel Castro'ya karsi radyo
kampanyasini; Hand (2012), 1931-1952 yillari arasinda ABD'de korku radyosunu;
Crawford-Franklin ve Robinson (2013), 1920'li yillarda ABD'de bilgi kaynagi olarak
radyoyu; Douglas (2013), radyo boyutunda ABD imajini incelemistir.

Literatiir taramasi yapildiginda ikinci Diinya Savasi ddnemindeki radyo yayinciligi
ile ilgili sinirh galismanin yapildigi tespit edilmistir. Bu galismalar igerisinde; Da-
niels (1982), Japon yerli radyo ve sinema propagandasini; Doherty (2000), Alman
Lord Haw-Haw radyo propagandasini ve ingiliz kamuoyunu; Horten (2003), radyo
ve propagandanin kultirel politikasini; Mizuno (2013), Japon radyo propagan-
dasini; Dinsman (2015), radyo, propaganda ve edebiyat estetigini incelemistir.
Alanda sinirli galismanin bulunmasi mevcut ¢alismayi 6nemli kilmaktadir.

Calisma kapsaminda, ikinci Diinya Savas’nda Japonya tarafindan ABD halkiicin
hazirlanan radyo yayinlarina yoénelik olarak, ABD’nin karsl propaganda faaliyet-
lerine 151k tutulmasi amaglanmaktadir. Boylece ABD’nin Japonya’nin radyo yayin-
larini itibarsizlastirmasina yonelik propaganda faaliyetlerinin ne sekilde yapildi-
g1 ve Japon radyo yayinlarinin nasil engellendigi ortaya konulmaya calisiimistir.
Bu amacla ¢alismada Birlesik Devletler Donanmasi tarafindan Japon radyo ya-
yinlarina karsi propaganda amaglh hazirlanan "Tokyo Woes" adli ¢izgi film analiz
edilmistir. Calisma alaninda 6zgiin arastirma makalesidir. Calismada ikinci Diinya
Savasi'nda Japon radyo propagandasina yénelik ABD'nin gizgi filmleri karsi propa-
ganda amacl olarak ne sekilde kullandiginin ortaya konulmasi amaglanmistir. Ca-
lismada c¢izgi filmde verilen acik ve gizli mesajlar gostergebilimsel analiz yontemi
kullanilarak incelenmistir. Calisma kapsaminda, "ikinci Diinya Savasi'nda Japon-
ya'nin ABD'nin radyo yayinlari Gzerindeki olumsuz etkisini kirmak amaciyla ¢izgi
filmleri ne sekilde kullanmistir?" sorusuna cevap verilmesi hedeflenmistir. Diger
yandan galismada, ¢izgi filmde;

- Japon spikerler ne sekilde sunulmustur?
- ABD askerlerinin Japon radyo yayinlarina tepkisi nedir?
- Japon radyo yayinlarinda verilen mesajlarinin igerigi nedir?

seklinde sorularin da yanitlanmasina cahsilmistir. ikinci Diinya Savasi dzelindeki
radyo yayinlarini ve ¢izgi filmlerini konu alan akademik calismalara kaynak teskil
etmesi bakimindan g¢alisma 6nem tasimaktadir.
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2. ikinci Dilinya Savasi'nda ABD Radyo Yayinciligi

ikinci Dlinya Savasi'ndan kisa bir siire dnce Avrupa devletleri arasinda yasanan
siyasi krizler, kiiresel 6lgekte yeni bir savasin meydana gelebilecegine yonelik me-
saj vermekteydi. Bu asamada ABD radyolari, Avrupa'da yasanan gelismelerle ilgili
ABD halkini bilgilendirmekteydi. 1 Eyltl 1939 tarihinde Almanya, Polonya'ya sal-
dirmis, kisa bir siire sonra da ingiltere ve Fransa, Almanya'ya karsi savasa girmisti
(Keegan, 2016: 51). ikinci Diinya Savasi'nin baslamasindan sonra ABD tarafsizligi-
niilan ederek, Avrupa'da yasanan gelismeleri uzaktan izlemeyi tercih etmisti. Bu
nedenle ABD ydnetimi, iilke igerisinde Almanya, italya ve Japonya'nin liderligini
yurittigi Mihver Devletleri'ne karsi gerceklestirilecek radyo yayinlarina resmi
olarak destek olmamaktaydi.

Japonya, 7 Aralik 1941 tarihinde Pearl Harbor limaninda ABD donanmasina karsi
saldirlya ge¢mis, 11 Aralik 1941 tarihinde de Almanya, ABD'ye savas ilan ettigini
bildirmisti. Yasanan bu gelismelerden sonra ABD, baslangicta tarafsiz kalmayi ter-
cih ettigi ikinci Diinya Savasi'na zorunlu olarak katilmisti. ABD, savasa katildiktan
olduktan sonra ilke genelinde Mihver Devletleri'ne karsi kapsamli bir propagan-
da faaliyetine girismisti. Bu asamada ABD, Mihver Devletleri'ne karsi propaganda
faaliyetlerinde radyoyu etkili bir propaganda araci olarak kullanmisti. Ozellikle bu
suregte Amerika'nin Sesi (Voice of America, VOA) adl radyo kurulusu 6n plana
¢ikmis ve ABD'de uluslararasi radyo yayinciliginin gelismesinde temel rol oyna-
misti. VOA, 1 Subat 1942 tarihinde, dogrudan ABD hikiimetinin desteginde ku-
rulmustu. ABD'nin uluslararasi yayinlarini planlayan VOA, tlkenin en biyik ulus-
lararasi yayincisi haline gelmisti. VOA, pek ¢ok farkl dilde yayin yaparak Mihver
Devletleri'ne karsi uluslararasi alanda kamuoyu olusturmaya ¢alismaktaydi. VOA,
ikinci Diinya Savasi'ndan hemen sonra baslayan Soguk Savas déneminde de hiz-
metlerini stirdirmusti (Sharon Wang ve Hong, 2011: 343).

ABD'nin radyo yayinlarinda 6zellikle Almanya ve Japonya hedef alinmaktayd.
ABD'nin savasa dahil olmasindan kisa bir slire sonra Almanya'ya yonelik olarak
Stimmen aus Amerika (Amerika'dan Sesler) adli propaganda amach radyo prog-
rami hazirlanmisti. ikinci Diinya Savasi siiresince ABD radyo yayinlarinda kitle-
lere yalnizca gergeklerin aktarilacagi vaat edilmisti. Boylece uluslararasi alanda
ABD'nin radyo yayinlarina yonelik glivenin tesis edilmesi amaglanmisti. ABD'nin
zaferlerinin de yenilgilerinin de radyo programlari ile kitlelere bildirilecegi akta-
rilmisti. Ozellikle bu asamada Amerikan radyo yayinlarinin dogrudan uluslararasi
alanda kitleleri bilgilendirmesi hedeflenmekteydi. ABD, Mihver Devletlerine kar-
si etkili bir propaganda gerceklestirebilmek icin Mihver Devletlerinin sinirlarina
olabildigince yakin istasyonlardan radyo yayinlarinin yapilmasina galismaktaydi.
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Bu asamada kimi zaman Mihver Devletleri'nin elinden alinan bélgelerden, kimi
zaman da Mattefik Devletleri ile anlasma yaparak Mihver Devletleri'ne yakin
alanlardan radyo yayinlari gerceklestiriimekteydi. ABD ydnetiminin ikinci Diinya
Savasi’nda radyo yayinlarindaki rold, ulusal glivenlik ihtiyacina hizmet etmektey-
di (Garay, 1995: 130). Clinkii ABD ydnetimi, ayni zamanda Mihver Devletlerinin
karsi radyo propagandasiyla da miicadele etmek zorunda kalmaktaydi.

ABD'nin radyo yayinlari, Mihver Devletleri halklari icin alternatif bir bilgi kayna-
g1 tasimaktaydi. Buna karsilik Mihver Devletleri'nin yénetimleri, ABD radyolari-
nin Ulkelerinde yayin yapmasina siddetle karsi ¢ikmaktaydi. Nitekim ABD radyo
yayinlari basta Almanya ve Japonya olmak lizere Mihver Devletleri'nin llke ge-
nelinde ylrittikleri radyo propagandasi icin 6nemli bir tehdit olusturmaktaydi.
Ozellikle 1943 yilindan itibaren Mihver Devletleri'nin cephelerde agir yenilgiler
almaya baslamasi ve isgali altinda bulunan topraklardan kademeli olarak cekil-
meye mecbur birakilmalari, ABD radyo yayinlarini Mihver Devletleri'nin yone-
timleri igin daha da ciddi bir problem olarak ortaya ¢ikarmaktaydi. Ozellikle Al-
manya, cephelerde aldiklari yenilgileri kismi olarak kitlelerden gizleme yoluna
gitmekteydi. ingiltere'nin propaganda faaliyetlerinde radyo yayinlari dnemli rol
oynamaktaydi (Webster, 2011: 361). ABD gibi ingiltere de radyo yayinlari tizerin-
den Mihver Devletleri'ni hedef almaktaydi. ABD ve ingiltere'nin radyo yayinlari,
Almanya'nin kaybettigi topraklardan, askeri kayiplarina kadar her konuda detayl
bilgi vermekte ve Alman radyolarindan gikan bilgileri gegersiz kilabilmekteydi. Al-
manya, Alman halkinin Amerikan radyolarindan bilgilenmesinin dniine gegebil-
mek icin Ulke genelinde Muttefik Devletleri'nin radyo yayinlarinin dinlenmesini
yasaklamisti. Almanya'da Mttefik Devletleri'nin yayinlarini dinleyen ve dinledigi
bilgileri ¢cevresine aktaran kisiler vatan haini olarak nitelendirilmekteydi. ikinci
Diinya Savas! sirasindaki radyo programlari, etkili propaganda modeline sahipti
(Spiller, 2004: 55). ABD, ikinci Diinya Savasi'nin son giinlerine kadar radyoyu hem
ulusal hem uluslararasi propaganda araci olarak etkili bir sekilde kullanmayi siir-
diirmistt. ABD'nin radyo yayinlari kitlelerin savasta yasanan gelismeler ile ilgili
kisa slirede bilgilendirilmesini saglamanin yaninda ayni zamanda da Mihver Dev-
letleri'ne karsi da ciddi bir propaganda araci olarak kullaniimist.

3. ikinci Diinya Savasi'nda ABD Radyo Yayinlarini Hedef Alan Mihver Devletle-
ri'nin Radyo Yayinlari

ikinci Dlinya Savasi'nda ABD'nin radyo yayinlarina karsi Mihver Devletleri de ABD'ye
yonelik propaganda amagl radyo yayinlari gerceklestirmekteydi. Mihver Devletle-
ri'nin radyo yayinlarinda Mittefik Devletleri sert bir sekilde elestiriimekte ve sava-
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sa neden olmakla suglanmaktaydi. Radyo yayinlarinda savasin yol agtigi yikim ve
olimlerden Mittefik Devletleri sorumlu tutulmakta, Muttefik Devletleri liderleri-
nin savasmaya istekli olmalarinin cezasini dogrudan kitlelerin ¢ektigi aktarilmaktay-
di. Bu asamada Almanya ve Japonya, radyoyu ABD'ye yonelik etkili bir propaganda
araci olarak kullanabilmek icin 6zel radyo programlari hazirlamisti. Savasta kadinlar
radyo yayinlarinda gorev almisti (Grubbs, 2004: 40). Bu asamada radyo yayinlarin-
da Almanya'da Axis Sally, Japonya'da da Tokyo Rose isimleri 6n plana ¢ikmisti.

ikinci Dlinya Savasi sirasinda Mihver Devletleri icerisinde radyoyu propaganda araci
olarak en etkili kullanan iilke Almanya olmustu. Nasyonal Sosyalist Alman isci Parti-
si'nin (NSDAP) 1933 yilinda Almanya'da iktidara gelmesinden sonra radyo Ulke ge-
nelinde etkili bir propaganda araci olarak kullaniimigti. Savas basladiginda da Alman
yonetimi, radyonun propaganda etkisinden uluslararasi alanda da yararlanma yoluna
gitmisti. Bu amagla Almanya, hem isgali altinda bulunan Ulkelere hem de Miuttefik
Devletleri’ne karsi radyo propagandasina yonelmisti. Almanya’nin hedefinde 6zellikle
ingiltere ve ABD bulunmaktaydi. Almanya, Lord Haw-Haw adi verilen radyo program-
lari Gizerinden dogrudan ingiltere ve ABD’ye yonelik radyo yayinlari gerceklestirmek-
teydi. Radyo yayinlarini NSDAP tarafindan gorevlendirilen ve ingilizce cok iyi konusan
spikerler sunmaktaydi. Bunlar igerisinde en dikkat ceken isim ise ABD dogumlu ingiliz
fasist politikaci William Joyce olmustu. Radyo yayinlari propaganda islevi tasimaktay-
di (Houswitschka, 2003: 253). Joyce radyo programlarinda dogrudan Alman yoneti-
mini ve NSDAP’nin ideolojisi Nazizm'i 6ven yayinlar yapmaktaydi. Radyo yayinlarinda
savasin Almanya tarafindan kazanilacagi vurgulanmakta ve bu nedenle Miittefik Dev-
letleri’'nin teslim olmalar gerektigi aktariimaktaydi. Joyce, radyo yayinlarinda 6nem-
li rol oynamaktaydi (Doherty, 1994: 169). Lord Haw-Haw radyo programlari zaman
icerisinde populer hale gelmisti. Nitekim radyo programlarinda esir alinan Muttefik
Devletleri askerleri hakkinda da bilgiler verilmekte, bu nedenle yakinlarindan haber
almak isteyen Mittefik Devletleri vatandaslari Lord Haw-Haw radyo programlarini
dinlemekteydi. Ozellikle Lord Haw-Haw propaganda yayinlari ingiltere’de ciddi bir
dinleyici kitlesi elde etmisti. Bu asamada Mittefik Devletleri adina Lord Haw-Haw’in
elde ettigi etkinin azaltilmasi amaciyla Nasti News (1940) adl kisa propaganda filmle-
ri cekilmisti. Almanya’nin dogrudan ABD’yi hedef alan radyo programinda ise Mihver
Sally (AxisSally) adi verilen kadin spiker Mildred Gillars Ginlenmisti (IMDB, 2019a).

ABD’ye yonelik radyo propagandasi yapan bir diger Mihver Devleti ise Japonya ol-
mustu. Japonya 6zellikle savasin sonlarina dogru Tokyo Rose adi verilen Japon kadin
spikerler Gzerinden ABD karsiti radyo propagandasina yonelmisti. Tokyo Rose radyo
programlarinin temel amaci ABD askerlerinin savagma istegini kirmakti. Bu amagla

*7 Eyliil 1940 ile 16 Mayis 1941 tarihleri arasinda Nazi Almanyasi tarafindan ingiltere'nin araliksiz bombalanmasina verilen isim.
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Tokyo Rose radyo programlari iki duyguyu 6n plana gikararak ABD askerleri izerin-
de etki kurmayi amaglamaktaydi; korku ve hiiziin. Radyo programlarinda bir yandan
ABD ordusunun Japon askerleri ile karsilasmasinda yasayacaklari giiglikler ve Japon-
larin zorlu direnisi ile ilgili korku olusturulmakta diger yandan da ABD ordusunun
Japonya’da yol a¢tigi yikimlara deginilerek ABD askerlerinde hiiziin meydana getiril-
meye calisiilmaktaydi. ABD, Pasifik'te dogrudan Japonya'nin propagandasina maruz
kalmaktaydi (Masaharu, 1999: 5). ABD yonetimi ise Alman ve Japon radyo propagan-
dasinin etkisini kirabilmek adina 1943 yilinda Tokio Jokio adl gizgi filmi hazirlamisti.
Cizgi filmde Alman radyo propagandasini sunan kisi esege benzetilirken, Japon radyo
propagandasini sunan iki radyo spikeri ise mizahi 6geler kullanilarak giiliing sekilde
kitlelere sunulmustu. Bu sekilde ¢izgi film tizerinden ABD, Mihver Devletleri’nin radyo
programlarini itibarsizlastirmaya calismisti (Looneytunes, 2019).

Resim 1. Tokio Jokio Cizgi Filmi

(Kaynak: Looneytunes, 2019)

4. ikinci Diinya Savasi'nda Cizgi Filmlerin Propaganda Amagh Kullaniimasi

ikinci Diinya Savasi'nda cizgi filmler gerek Mihver Devletleri, gerekse Miittefik
Devletleri tarafindan yogun bir sekilde propaganda amaciyla kullanilmistir. Ozel-
likle ABD, ¢izgi filmlerden Alman, italyan ve Japon yénetimlerini itibarsizlastirmak
amaciyla etkili bir sekilde yararlanmistir. Bu slirecte Walt Disney, ABD propagan-
dasinda 6n plana ¢ikmistir. Walt Disney c¢izgi film karakterleri, gizgi filmlerde bir-
birleriyle olan savaslarini sonlandirmis ve diinyayi ele gecirmeyi amacladigi iddia
edilen Alman ve Japon askerleri ile miicadele etmeye baslamistir. Cizgi filmlerde
Mihver Devletleri'ne karsi nefret sdylemi insa edilmis ve kamuoyunun savas ¢a-
balarinda devlete destek vermesi istenmistir. Bu asamada Walt Disney ikinci Diin-
ya Savasi'nda ABD kamuoyunun istenen yonde etkilenmesinde 6nemli rol oyna-
mistir (Raiti, 2007: 166). Bu cizgi filmler icerisinde, Der Fuehrer’s Face (Fiihrer’in
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Yuzii, 1942), The Spirit of ‘43 (43’Gin Ruhu, 1943), Reason and Emotion(Mantik ve
Duygu, 1943), Education for Death - The Making of a Nazi (Oliimiine Egitim -Bir
Nazi’nin Olusumu, 1943) adh ¢izgi filmler 6n plana gikmaktaydi.

Mihver Devletleri de savas doneminde ABD gibi ¢izgi filmleri kamuoyunda etki
olusturmak icin propaganda amach kullanmisti. Buna karsilik Mihver Devletleri
tarafindan hazirlanan propaganda amach ¢izgi filmler, kalite ve profesyonellik ba-
kimindan ABD'nin ¢ok gerisinde kalmistir. Bu asamada Almanya, kitlelerin istenen
yonde etkilenmesi konusunda gizgi filmlerden ziyade uzun metrajli sinema filmle-
rine agirhk vermeyi tercih etmistir. Mihver Devletleri tarafindan sinirli sayida ha-
zirlanan ¢izgi filmler icerisinde, Almanya'da Der Stérenfried (Oyunbozan, 1940),
italya'da Il Dottor Churkill (Doktor Churkill, 1941) ve Japonya'da Momotard no
Umiwashi (Momotaro'nun Deniz Kartallari, 1943) adli ¢izgi filmler 6n plana ¢ik-
mistir. Bu sirecte Cizgi filmler, savasta kitlelerin seferber edilmesinde énemli rol
oynamistir (Jones, 1988: 723).

ikinci Diinya Savasi'nin ilerleyen déneminde radyo yayinlari, taraflarin propagan-
da faaliyetlerinde 6n plana ¢ikmistir. Bu amagla, hem Mittefik hem de Mihver
devletleri radyonun propaganda etkisini azaltmak amaciyla ¢izgi filmlerden karsi
propaganda amagli yararlanmaya baslamistir. Hazirlanan gizgi filmlerde, diisman
Ulkelerin radyo yayinlarinin itibarsizlastiriimasina, bu yolla kitlelerin digsman rad-
yo propagandasina itibar etmemesine calisiimistir. Savas doneminde radyo pro-
pagandasinin ¢izgi film Uzerinden elestirisinin en etkili kullanildigi yapit ise Nazi
Almanyasi'nin isgali altinda bulunan Vichy Fransasi'nda 1944 yilinda seyirciyle
bulusturulan Nimbus Libéré adh ¢izgi film olmustur. Cizgi filmde Miuttefik Dev-
letleri'nin radyo yayinlarini dinleyen bir Fransiz bir aile konu edilmistir. Mittefik
Devletleri'nin ordusunun sivilleri 6ldirdiGgi iddia edilmistir. Diger yandan cizgi
filmde Mittefik Devletleri'nin Londra merkezli radyo yayini yaptigi ve radyo ya-
yinlarinin da Yahudilerin denetiminde gercgeklestigine yonelik antisemitik propa-
ganda mesajlari verilmistir. Cizgi filmin sonunda da Miittefik Devletleri'nin radyo
yayinlarini dinleyen Fransiz ailenin hayatini kaybettigi aktarilmaktadir. Nimbus
Libéré'yi diger radyo yayinlarini konu alan gizgi filmlerden ayiran 6zellik ise gizgi
filme ayrilan bitge ve lke genelinde genis yayin olanagini bulmus olmasidir.
Cizgi film, Muttefik Devletleri tarafindan Almanya'nin isgali altindaki Fransa'ya
yonelik gerceklestirilen Normandiya Cikarmasi'ndan dnce 24 Mart 1944 tarihin-
de ilk olarak 502 sinema salonunda yayinlanmistir. ilerleyen siirecte de toplam
3.346 sinema salonunda cizgi filmin gosterimi yapilmistir (Delporte, 2001: 371).

INazi Almanyasi’nda kurulan askeri kollardan biridir.
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Disman radyo yayinlarina karsi hazirlanan propaganda amacli gizgi filmlerde rad-
yo spikerleri hedef alinmaktaydi. Bu asamada spikerler, kamuoyunda giiliing du-
ruma dusdrulerek itibarsizlastirilamaya, verdikleri mesajlarin gtivenilirliliginin de
kitleler tarafindan sorgulanmasina ¢alisiimaktaydi.

Resim 2. Nimbus Libéré Cizgi Filmi'nde Yayin Yapan Yahudi Radyo Spikeri

(Kaynak: IMDB, 2019b)

5. "Tokyo Woes" Cizgi Filminin Gostergebilimsel Analizi

Tokyo Woes propaganda cizgi filmi, 1945 yilinda Birlesik Devletler Donanmasi
tarafindan, Japon Tokyo Rose radyo propagandasinin etkisini kirmak ve savas-
ta ABD askerlerinin moralini ylkseltmek amaciyla askeri amacli hazirlanmistir.
4.12 dakikahk bu gizgi film, dogrudan ABD askerlerine hitap etmektedir. Cizgi
filmde maddi kazang gldilmemis, yalnizca ABD yonetiminin propaganda amaci-
na hizmet etmesi icin hazirlanmistir. Bu nedenle ¢izgi filmin askerlere sunulmasi
on plandadir. Ozellikle cizgi filmde halkin savas bonolarini satin almasinin tesvik
edilmesi amaglanmistir. Cizgi film yonetmeni Robert Clampett, yapimcisi ise Leon
Schlesinger olmustur (IMDB, 2019c).

Calismada ABD yodnetiminin, Japon radyo yayinlarina yonelik cizgi filmleri karsi
propaganda araci olarak kullanimi incelenmistir. Tokyo Woes'un ABD'nin Japon
radyo propagandasina karsi resmi olarak hazirlanan ¢izgi film olmasi nedeniyle
calismada Tokyo Woes lizerinden ABD yonetiminin propaganda faaliyetlerine
1sik tutulmasi amaclanmistir. Nitekim savas doneminde cekilen cizgi filmler 6zel
kuruluslar tarafindan finanse edilirken, Tokyo Woes dogrudan ABD ydnetimi ta-
rafindan resmi olarak finanse edilmistir. Bu acidan ¢alisma Tokyo Woes 6zelinde
yaratilmustar.
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Calismada "Tokyo Woes" adli gizgi film, ABD'li dilbilimci Charles Sanders Peirce'in
gostergebilim yontemi kullanilarak incelemistir. Gostergebilim yontemi, belirli
bir iletinin kitlelere aktarilmasi amaciyla gostergelere yiklenen anlamlari ince-
lemektedir (Sigirci, 2016: 47). Gosterge ise bir kavramin farkli bir kavram tarafin-
dan ifade edilmesini, onun yerine kullanilmasini agiklamaktadir. Peirce, isvigreli
dilbilimci Ferdinand de Saussure ile birlikte gdstergebilim alaninda ilk ¢alisma-
lari gerceklestirmistir (Rifat, 2013: 178). Saussure, gostergebilimde gésteren ve
gosterilen kavramini kullanirken; Peirce, gosterge, nesne ve yorumlayan olmak
Uzere Ug temel Uzerinden gostergebilimi agiklamaktadir. Peirce, gdstergenin bir
nesneyi ifade etmek igin kullanildigini belirtmektedir. Yorumlayanin da goster-
geyi algiladiktan sonra zihninde belirli betimleme olusan kisiyi a¢iklamaktadir.
Peirce'in gostergebilimsel analizinde goriintlsel gosterge, belirtisel gdsterge ve
simge olmak Ulizere U¢ kavram o6n plana ¢ikmaktadir. Gorlintlsel gosterge, bir
kavrami dogrudan tasviri ifade etmektedir. Diger bir deyisle kavramin dogrudan
aciklanmasi ve yansitilmasidir. Bir kisiyi tipa tip gésteren tablo onun gérintisel
gostergesidir. Belirtisel gosterge, bir kavramin, farkh bir kavram ile agiklanmasi,
onu temsil etmesini ifade etmektedir. Belirtisel gostergede bir kavramin ortaya
ctkmasi, farkli bir kavramin varligina isaret edebilmektedir. Ornegin gok girilti-
siinlin yagmurun habercisi olmasi gibi. Son olarak simge ise aralarinda herhangi
bir benzerligin bulunmadigi kavramlarin birbirleri yerine kullanilmasini, birbirle-
rini temsil etmesini ifade etmektedir. Rakamlar bir simge 6rnegidir (Kalkan Koca-
bay, 2008: 21).

Calismada "Tokyo Woes" ¢izgi filminin toplam 6 sekansi, Peirce'in goriintlsel goster-
ge, belirtisel gosterge ve simge kavramlari isiginda analiz edilmistir (Fandom, 2019).

5.1. "Tokyo Woes"'un Birinci Sekansi

"Tokyo Woes"'un birinci sekansi gorlntisel gosterge agisindan incelendiginde,
sekansta Uizerinde buyuk bir Japon bayraginin oldugu Japonya haritasina yer ve-
rildigi gortilmektedir. Daha sonra bir radyo istasyonunda konusma yapmakta olan
bir Japon spikerin gorintileri aktariimaktadir. Gorlntilerde Japon spikerin de-
vasa disleri, buyik govdesi, kiiciik ayaklari oldugu yansitiimaktadir. Radyo yayini
yapan spiker, giliing sekilde sunulmakta, radyo yayini yapmaktan ziyade oyun
oynadigl aktarilmaktadir. Japon spikerin radyo yayinlarinin dalgalar halinde Ja-
ponya'nin gevresine yayildigl yansitiimaktadir. Diger yandan spikerin konusmalari
anlamsiz cimleler seklinde izleyicilere aktarilmaktadir. Sekansin sonunda spiker
konusma yapmasi icin Tokyo Rose diye anons ederek, Japon kadin spikeri ¢cagir-
maktadir.
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Resim 2. "Tokyo Woes'"un Birinci Sekansi

Japon spiker, ABD karsiti gerceklestirilen Japon radyo yayinlarini simgelemekte-
dir. Nitekim Japon spikerin konusmalari ve hitabinin dogrudan ABD karsiti oldugu
ve radyo yayinlarinin dogrudan ABD donanmasini hedefledigi cizgi filmde yan-
sitilmaktadir. Sekans belirtisel gosterge lizerinden incelendiginde, sekansta ABD
yonetiminin Japon radyo yayinlarini dogrudan mizah 6gelerini 6n plana gikararak
itibarsizlastirmaya ¢alistigi aktariimaktadir. Bu asamada Japon spikerin radyo ya-
yininda abartili bilgi verdigi, yalan soyledigi veya manipilasyona yol a¢tig akta-
rilmamakta, bunun yerine Japon spikerin fiziksel 6zelliklerinin abartilh gosterile-
rek glliing duruma disarilmesi amaglanmaktadir. Diger yandan Japon spikerin
konusmalarinin 6zensiz bir sekilde sunulmasi, ABD karsit1 yiritilen Japon radyo
yayinlarinin ciddiyet icerisinde olusturulmadigi algisini olusturmaktadir. Bu sekil-
de sekansta ABD ydnetiminin, ABD kamuoyunun Japon radyo yayinlarinin vermis
oldugu bilgilere itibar etmemeleri aktariimaktadir.

Tablo 1. "Tokyo Woes"'un Birinci Sekansi

Buyik disleri ve govdesi, kiiclik ayaklari olan Japon spikerin

Goriintusel Gosterge
radyo konusmasi yapmasi

Japon spikerin fiziksel ozelliklerinin abartili gosterilmesi ve
Belirtisel Gosterge oyun oynuyormus gibi aktarilmasi, Japon radyo yayinlarinin
ciddiyet tasimadig algisini olusturmaktadir

Japon spiker, ABD karsiti gergeklestirilen Japon radyo yayinla-

Simge rini simgelemektedir
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Resim 3. "Tokyo Woes"'un ikinci Sekansi

Japon kadin spiker, ABD karsiti gerceklestirilen Tokyo Rose adli Japon radyo ya-
yinlarini simgelemektedir. Cizgi filmin ilk sekansinda yer alan Japon spikerin,
sunum yapacak kadin spikeri "Tokyo Rose" olarak ¢agirmasi ve ardindan kadin
spikerin konusmalari, onun savas doneminde Unlenen ABD karsiti Tokyo Rose
radyo programinin sunucularindan biri oldugunu gostermektedir. Belirtisel gos-
terge boyutunda analiz edildiginde, sekansta ilk sekansta oldugu gibi Japon rad-
yo yayinlarinin mizah 6geleri 6n plana gikarilarak itibarsizlastiriimaya ¢ahsildig
ortaya c¢ikmaktadir. Kadin spikerin radyo programinin anons edildigi sirada tu-
valette olmasi ve orada bir seyler okumasi ile kadin spikerin giliing duruma du-
surilmesi amaglanmaktadir. Diger radyo yayini sirasinda kadin spikerin abartil
sekilde bagirmasi, agzini sonuna kadar agmasi, bliyik dislerini 6n plana ¢ikar-
masi ile ABD kamuoyunda kadin spiker 6zelinde Tokyo Rose programinin giliing
duruma disurilmesi hedeflenmektedir. Bu sekilde ABD yénetimi, ABD halkinin
Tokyo Rose tarafindan paylasilan mesajlarin ciddiyeti Gzerinde kusku olusturmayi
amaglamaktadir.

Tablo 2."Tokyo Woes"'un ikinci Sekansi

Agzini devasa bir sekilde agan ve buyik dislerini disari dogru ¢ika-

R S ran Japon kadin spiker

Japon kadin spikerin abartili sekilde bagirmasi ve mikrofonun
Belirtisel Gosterge karsisinda coskulu hareket etmesi, Japon radyo yayinlarinin
ciddiyet tasimadigi algisini olusturmaktadir

Japon kadin spiker, ABD karsiti gergeklestirilen Tokyo Rose

ElES adh Japon radyo yayinlarini simgelemektedir

*Nazi Almanyasi'nda devlet baskanligi gérevine getirilen kisiye verilen unvandir. Fakat Fihrer unvani, Hitler ile 6zdeslesmistir.
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5.3. "Tokyo Woes"'un Ugiincii Sekansi

"Tokyo Woes"'un Uglinci sekansi goriintlsel gdsterge agisindan incelendiginde,
sekansta Japon yerel kiyafetleri giymis farkl bir spikerin sunuldugu gérilmekte-
dir. Diger iki spiker gibi blyik disleri oldugu, bunun yaninda uzun topuklu Japon
yerel ayakkabilarini giydigi yansitilmaktadir. Bir slire sonra Japon spikerin radyo
yayinini birakarak, mikrofonun karsisinda oynadigi aktarilmaktadir. Bu sirada ka-
din Japon spikerin, erkek spikeri iterek mikrofonun basina gectigi ve anonsa bas-
ladigi yansitiimaktadir.

Resim 4. "Tokyo Woes"'un Ugiincii Sekansi

Japon spiker, ABD karsit1 gerceklestirilen Japon radyo yayinlarini simgelemekte-
dir. Japon spikerin konusmalarinin diger sekanslarda oldugu gibi dogrudan ABD'yi
hedef aldig aktarilmaktadir. Sekans belirtisel gosterge Uzerinden incelendiginde,
sekansin ¢alisma kapsaminda incelenen ilk sekans ile benzer oldugu gorilmekte-
dir. Bu agidan Japon spikerin gergeklestirdigi abartili davranislar ve giydigi yuksek
topuklu ayakkabilar ile guiling duruma diistiriilmeye ¢ahsildigi ortaya ¢ikarilmistir.
Bu sekilde Japon spikerin konusmalari giiliing sekilde sunularak, Japon radyo pro-
pagandasinin ciddiyet tasimayan bilgilerden meydana geldigi imaji olusturulma-
ya calisiimaktadir. Japon spiker glliing duruma duisirilmekle birlikte, sekanstaki
gorintulerde verdigi bilgilerin gergegi yansitmadigina veya spikerin verdigi bilgi-
leri manipile ettigine yonelik herhangi bir algi olusturulmamaktadir. Bu agidan
ABD yonetiminin yalnizca mizahi 6geler 6n plana ¢ikararak Japon radyo yayinla-
rini itibarsizlagtirmaya ¢alistigi anlasilmaktadir. Bu sekilde ABD ydnetiminin diger
ilk iki sekansta oldugu gibi radyo yayinlarinin ciddiyetsiz haberlerden olustuguna
yonelik algiyt ABD kamuoyunda insa etmeye ¢alistigi ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 3."Tokyo Woes"'un Uglincii Sekansi

Goriintisel Gosterge Radyo yayini sirasinda mikrofonun karsisinda oynayan spiker

Japon spikerin radyo yayini sirasinda oynamasi, Japon radyo

Rl (B yayinlarinin ciddiyet tasimadigi algisini olusturmaktadir

Japon spiker, ABD karsit gergeklestirilen Japon radyo yayinla-

Simge rini simgelemektedir

5.4. "Tokyo Woes"'un Dérdiincii Sekansi

"Tokyo Woes"'un dordiincli sekansi goriintiisel gdsterge boyutunda ele alindi-
ginda, sekansta Japonya'ya dogru ilerlemekte olan ABD donanmasinin oldugu
gorilmektedir. Japon kadin spiker, donanmadaki askerlere anons yapmakta, bu
sirada donanmanin igerisindeki bir ABD askerinin savas bonolarini bir kumbara-
nin icerisine attigi aktarilmaktadir. ABD askeri, dogrudan geminin icerisinde bulu-
nan radyodan kadin spikerin konusmalarina maruz kalmaktadir. Sekansta gemide
bulunan radyo hoparlérd, kadin spikerin agzi seklinde aktariimaktadir. Bu sirada
ABD askerinin Japon kadin spikere kizdigi ve radyo hoparl6érinin igine stpurge
soktugu yansitilmaktadir. Bunun {izerinde radyo hoparloriiniin 6kstiirmeye basla-
dig1 gosterilmektedir.

Resim 5. "Tokyo Woes"'un Dordiinci Sekansi

Gemide gergeklestirilen radyo yayini, Tokyo Rose'un ABD donanmasina yonelik
radyo yayinlarini simgelemektedir. Nitekim ¢izgi filmde yer alan goérintiilerde,
radyo yayinlarinin Japonya Uzerinden gergeklestirildigi ve dogrudan ABD donan-
masini hedef aldigi aktariimaktadir. Belirtisel gosterge boyutunda analiz edildi-
ginde, sekansta ABD askerlerinin Tokyo Rose tarafindan gerceklestirilen radyo
propagandasina itibar etmedigi algisinin olusturulmaya calisildig gorilmekte-
dir. Sekansta ABD askerinin radyo yayinini duydugu anda siipiirge ile hoparlére
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muidahale ederek radyo yayinlariyla olusturulmak istenen ABD karsiti propagan-
danin ABD ordusu Uzerinde etkili olmadigi mesaji verilmeye ¢alisiimaktadir. Bu
yolla ABD yoénetimi, ABD kamuoyunda Tokyo Rose ve diger Japon propaganda
radyo yayinlarinin askerin savasma istegini azaltmadigi algisi olusturmaktadir.
Diger yandan ABD yonetimi, Japon radyo yayinlarini giiliing duruma disurerek
itibarsizlastirmakta ve Japon radyo yayinlarinin, ABD radyo yayinlari lzerindeki
olumsuz etkisini kirmayl amaglamaktadir.

Tablo 4."Tokyo Woes"'un Dordlinci Sekansi

ABD askerinin Japon radyo yayinini aktaran hoparlore stipirge ile

Goriintusel Gosterge
saldirmasi

ABD ordusunun, Japon radyo yayinlarinda gergeklestiren pro-

BelirtisellGosterge paganda faaliyetlerine itibar etmedigi algisi olusturulmaktadir

Gemide gergeklestirilen radyo yayini, Tokyo Rose'un ABD do-

SIES nanmasina yonelik radyo yayinlarini simgelemektedir

5.5. "Tokyo Woes"'un Besinci Sekansi

"Tokyo Woes'"'un besinci sekansi goriintlisel gosterge agisindan incelendiginde,
sekansta ABD askerinin sinirli bir sekilde elindeki savas bonolarini merminin ige-
risinde soktugu gosterilmektedir. Asker daha sonra mermiyi eline alip kosarak,
gemideki topa koymakta ve ateslemektedir. Ateslenen mermi dogrudan lzerinde
blytk bir Japon bayraginin oldugu haritaya yonelmektedir.

Resim 6. "Tokyo Woes"'un Besinci Sekansi

Savas bonolari, ABD halkinin ABD ordusuna savas donemindeki yardimini simge-
lemektedir. Sekans belirtisel gosterge lizerinden incelendiginde de, ABD askeri-
nin merminin igerisine savas bonosunu koymasi, ABD ordusunun silah giiclinin
ABD halki tarafindan satin alinan savas bonolari ile olusturuldugu algisini olustur-
maktadir. Bu asamada ABD ordusunun Japonya'ya karsi miicadele edebilmesi ve
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Japonya'dan gelen propaganda amacli radyo yayinlarini durdurabilmesi icin ABD
halkinin savas bonosu satin almasi gerektigine vurgu yapilmaktadir. Diger yandan
ABD askerinin mermiyi Japonya'ya dogru ateslerken sinirli ve kararl hareket ettigi
gorilmektedir. Bu sekilde ABD askeri 6zelinde ABD ordusunun savasma isteginin
yiksek oldugu ve Japonya ile miicadele konusunda kararli olduklari mesaji ve-
rilmektedir. Sekansta, ¢alisma kapsaminda incelenen dordinci sekansta oldugu
gibi Japon radyo yayinlarinin ABD askerleri (izerinde olumsuz bir etkiye yol agma-
dig1 mesajinin verilmesi amaglanmaktadir. Béylece ABD yonetimi, Japon radyo
yayinlarinin ABD ordusu Uzerinde herhangi bir olumsuz etkiye yol agmadigina
yonelik algi olusturmaya ¢alismaktadir.

Tablo 5."Tokyo Woes"'un Besinci Sekansi

ABD askerinin savas bonosunu merminin igerisine koyarak

Goriintisel Gosterge )
ateslemesi

ABD vatandaglari, satin alacaklari savag bonolari ile ABD ordu-

Il (e BiEEE suna savasta destek olmaktadir

Savas bonolari, ABD halkinin ABD ordusuna savas dénemin-

SLES deki yardimini simgelemektedir

5.6. "Tokyo Woes"'un Altinci Sekansi

"Tokyo Woes"'un altinci sekansi goriintiisel gdsterge boyutunda ele alindiginda,
sekansta ABD'li askerin atesledigi merminin Japon kadin spikerin oldugu radyo
istasyonuna geldigi gosterilmektedir. Mermi, kadin spiker konusma yaptigi sirada
yanina ulasmakta ve merminin i¢cinden savas bonosu ¢ikmaktadir. Savas bonosu,
kadin spikerin eline bombalar koymakta ve merminin igerisinde tekrar girip uzak-
lasmaktadir. Radyo istasyonunda bulunan diger iki spiker de kadin spikerin yani-
na gelmektedir. Tam bu sirada bombalar patlamaktadir. Bombalarin patlamasiile
radyo istasyonundaki tim spikerler havaya ugmaktadir. Sekansta yalnizca erkek
spikerlerin disleri ve gozllkleri, kadin spikerin ise disleri ve sagi gosterilmektedir.

Resim 7. "Tokyo Woes"'un Altinci Sekansi
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Spikerlerin havaya u¢masi, Japon radyo yayinlarinin propagandasinin basarisiz
oldugunu simgelemektedir. Belirtisel gosterge boyutunda analiz edildiginde, se-
kansta savas bonosunun merminin icerisinde ¢ikarak, bombalari kadin spikerin
eline vermesi ile savas bonolarinin savasin ABD lehine kazanilmasinda oynadigi
role vurgu yapilmaktadir. Sekansta genel olarak Japon radyo yayinlarinin propa-
gandasinin susturulmasi ve Japonya'nin maglup edilebilmesi igin ABD ordusunun
savasl slirdirmesi gerektigine vurgu yapilmaktadir. Bu asamada da ¢alismanin be-
sinci sekansinda incelendigi gibi ABD halkinin savas bonosu alarak ABD ordusuna
destek vermesi gerektigi mesaji verilmektedir. Diger bir deyisle ABD yonetimi sa-
vasin kazanilmasinda dogrudan savas bonolarinin 6nemine atifta bulunmaktadir.
Boylece ABD yonetimi, propaganda amacgli ¢izgi filminde hem Japonya'nin radyo
yayinlarini kitleler nezdinde mizah 6geleri kullanarak itibarsizlastirmayi, hem de
ABD ordusunun gliclendirilmesi adina ABD halkini savas bonolari satin almaya
tesvik etmeyi amaclamistir.

Tablo 6."Tokyo Woes"'un Altinci Sekansi

Gérilntiisel Gasterge Savas bonosunun mermiden cikarak, Japon spikere bomba-

lari vermesi
Savas bonolarinin merminin igerisinden ¢ikmasi, ABD ordusu-
Belirtisel Gosterge nun savagl kazanabilmesi igin ABD halkinin savas bonosu alma-
si gerektigi
Simge Spikerlerin havaya ugmasi, Japon radyo yayinlarinin propa-

gandasinin basarisiz oldugunu simgelemektedir

6. Sonug

Gahsmadaki bulgularda, Japon radyo yayinlarinin dogrudan mizahi 6geler kulla-
nilarak itibarsizlastiriimaya calisildig1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu siiregte ABD yoneti-
mi, devasa disler, blylk goévde, kiiclk ayaklar gibi spikerlerin fiziksel 6zellikleri-
ni abartili olarak aktarmis ve onlari kitleler nezdinde gulliing duruma distirmeyi
hedeflemistir. Diger yandan cizgi filmde spikerlerin abartili sekilde bagirdig ve
oyun oynadigi aktarilarak da radyo yayinlarinda spikerler lzerinden Japon radyo
yayinlarinin itibarsizlagtirilmaya ¢alisildigi ortaya ¢ikarilmistir.

Amerikan yonetiminin ¢izgi filmlerde yalnizca mizah 6geleri Gizerinden Japon rad-
yo yayinlarini itibarsizlastirmaya galistigl gorilmustir. Buna karsilik gizgi filmlerde
Japon radyo yayinlarinin yalan haber yaptigi, bilgileri manipiile ettigi veya yasa-
nan durumlari abartili olarak aktardiklarina yonelik herhangi bir mesaj verilme-
mistir. Cizgi filmde, Japon radyo yayinlarinin propaganda igerigi ile ilgili herhangi
bir bilgiye yer verilmedigi, yalnizca siradan ¢izgi film karakterleri yerine Japon rad-
yo spikerlerinin konumlandirildigl ortaya ¢ikariimistir. Cizgi filmde Japon radyo
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yayinlarinin icerigine yonelik herhangi bir bilginin bulunmamasi 6nemli bir ek-
siklik meydana getirmektedir. Clinkii ABD askerlerinin verilen bilgilerin gergek-
ligine yonelik kuskulari gizgi filmde giderilememis, bu nedenle Japon radyo pro-
pagandasinin kitleler Gzerindeki etkisini zayiflatmaya yonelik ¢izgi filmde dnemli
bir caba ortaya konulamamistir. Diger yandan Amerikan yonetiminin ¢izgi filmler
Uzerinden odaklandigi bir diger konu olan savas bonolarinin kitleler tarafindan
satin alinmasina yonelik propagandanin ise etkili bir sekilde kitlelere sunuldugu
gorulmdistar. Cizgi filmde ABD ordusunun Japon radyo yayinlari tarafindan ger-
ceklestirilen propagandaya itibar etmedigi, ¢izgi filmde yer alan ABD askerinin
davranislari Gzerinden aktarilmaya ¢alisilmistir. Ayni zamanda ABD askerlerinin,
Japonya'ya karsi savasi kararhlikla slirdiirdikleri mesaji verilmistir. Bu asamada
ABD ordusunun Japonya'ya karsi savasin kazanilabilmesi icin de ABD halkinin sa-
vas bonolarini satin almasi gerektigi aktarilmistir.

ikinci Diinya Savasi'nin sonlarina dogru hazirlanan cizgi filmin, uzun siiren savasta
ABD askerlerinin diismanlarina karsi hala kararlilikla savastigi mesajini vermesi
bakimindan 6nem tasimaktadir. Diger yandan ABD askerlerinin savasmaya istekli
olmasi, ABD ordusunun Japonya ile giristigi savaslar Gizerinden 6érneklendirilme-
mis, yalnizca bir ¢izgi film karakterinin Japon ordusuna karsi miicadelesi olarak
yansitilmistir. Bu asamada cizgi filmin, Japon radyo spikerlerini glliing hale ge-
tirmekten ileri gidemedigi ve giliven odakli Japon radyo propagandasinin mesaj
icerigine zarar veremedigi sdylenebilir.

Calismada ABD yonetiminin, ABD radyo yayinlarinin itibarsizlastirmasi stirecinde kul-
lanilan Japon radyo yayinlarinin propaganda etkisini kirabilmek i¢in hazirlattig "Tokyo
Woes" cizgi filmi incelenmistir. Calisma, "Tokyo Woes" cizgi filmi 6zelinde ikinci Diin-
ya Savasi'nda ABD yonetimin propaganda amacli kullanilan Japon radyo yayinlarina
bakis acisini yansitmasi bakimindan 8nem tasimaktadir. Gelecek calismalarda, ikinci
Diinya Savasi'nda ABD radyo yayincihginin itibarsizlastirmasini énlemek icin yapilan
diger propaganda calismalarinin, mevcut ¢alismada elde edilen bulgular ile karsilas-
tirmali olarak incelenmesinin alana katki saglayacagi diistinilmektedir.
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Vietnam-Amerika Savasi sirasinda ABD'ye karsi savasan Vietnam Demokratik Cumhuriyeti,
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Abstract

The Democratic Republic of Vietnam which fought against the USA during the Vietnam-Ameri-
ca War used the radio as an effective propaganda tool. The radio broadcasts of Vietnam radio
announcer Hanoi Hannah were directly targeted at US soldiers in Vietnam. Radio broadcasts
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1.Giris

Fransa'nin Vietnam tzerindeki yaklasik 100 yillik fiili som{rgeciliginin son bulma-
sindan sonra 1955 yilinda Giiney Vietnam'da ABD yanlisi Vietnam Cumhuriyeti
(Guney Vietnam), Kuzey Vietnam'da da Ho Ci Min liderliginde Sovyetler Birligi
ve Cin Halk Cumhuriyeti tarafindan desteklenen komiinist bir partiyle yonetilen
Vietnam Demokratik Cumhuriyeti (Kuzey Vietnam) kurulmustu. Zaman igerisin-
de iki Ulke arasinda yasanan anlasmazliklar farkl tlkelerin de dahil oldugu bir
savasa donmekteydi. Buna karsin savasin asil nedeni, Kuzey Vietnam ve Gliney
Vietnam c¢atismasi degildi. Blylk glcler arasinda yapilan anlasmada Giiney’de
birlesmenin oylanmasi maddesi bulunmaktaydi, bu madde Fransa ve ABD’nin
mudahalesiyle uygulanmadi. Bu silirecte 1963 yilinda ABD, Gliney Vietnam lehi-
ne savasa dahil olmus ve Glney Vietnamli askerlerin Kuzey Vietnam askerleri ile
miicadelesine dogrudan destek olmaktaydi. ABD, Kuzey Vietnam’in bir Amerikan
gemisini batirdigini ileri stirerek, Kuzey Vietnam’a savas ilan etmisti. 50 yil sonra
aciga ¢cikan Amerikan istihbarat belgeleri, boyle bir saldirinin gerceklesmedigini,
savasa girmek icin bahane olarak uyduruldugunu goéstermekteydi. ABD’nin sava-
sa dahil olmasiyla birlikte Kuzey Vietnam, etkili bir sekilde Amerikan hikGmeti
karsiti propaganda faaliyeti ylritmeye basladi. Bu asamada Vietnam, ABD as-
kerlerinin savasta moralini bozmak ve savasma istegini azaltmak amaciyla Viet-
nam'da bulunan ABD askerlerine yonelik olarak propaganda amacgli radyo yayin-
lari gergeklestirmekteydi. Kuzey Vietnam radyo yayinlari iyi derecede ingilizce
konusan Vietnamli Trinh Thi Ngo tarafindan yapilmaktaydi. Ngo radyoda, 6len
Amerikan askerleriyle ilgili en ince ayrintisina kadar bilgi vermekteydi (Gezgin,
2008). Ngo'nun radyo propagandasi zaman igerisinde ABD ordusunda popduler
hale gelmekteydi.

Vietnam Uzerine literatir taramasinda, Vietnam’da radyo yayinciligi ve propagan-
da faaliyetleri alaninda uluslararasi literatiirde sinirli galismanin oldugu ortaya
cikmaktadir. Bu calismalar icerisinde; Springer (1986), ikinci Diinya Savasi ve Viet-
nam-Amerika Savasi'nda askeri propagandayi; Nguyen (2008), Vietnam 6zelinde
yazilim tanimli radyoyu; Peacock (2010), 1964—-1973 yillari arasinda Amerikan ve
Sovyet propagandasinda ¢ocuk gorintulerini; Page (2016), 1965-1973 yillari ara-
sinda Vietnam-Amerika Savasi'nda ABD resmi propagandasini; Chandler (2019),
Vietnam'da ABD propaganda faaliyetini incelemektedir. ABD ve Vietnam Uzeri-
ne yapilan akademik ¢alismalar icerisinde; Kelly (1986), 1970 ve 1980 yillarinda
ABD 0zelinde Vietnam'dan gelen miiltecileri; Hammer (1988), 1963 yili 6zelinde
ABD ve Vietnam'i; Bradley (2003), 1919-1950 vyillari arasinda ABD 6zelinde s6-
mirge sonrasi Vietnam'i; Maraniss (2003), 1967 yilinda baris boyutunda ABD ve
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Vietnam'i; Halberstam (2008), ABD Baskani John F. Kennedy déneminde ABD ve
Vietnam'i; Olson ve Roberts (2011), 1945-1995 yillari arasinda ABD ve Vietnam'i;
Blang (2011), 1961-1968 yillari arasinda Amerika ve Vietnam'l incelemektedir.
Diger yandan ABD'ye yonelik gerceklestirilen propaganda amacli radyo yayinla-
rinda genel olarak ikinci Diinya Savasi'ndaki Tokyo Rose adli Japon radyo yayinlari-
na odaklanildigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu calismalar icerisinde; Ward (1971), Uyeda
(1978), Tokyo Rose radyo yayincisi Iva lkuko Toguri’yi; Kutler (1980), Kawashima
(2013), Amerikan g¢ikarlarina ihanet baglaminda Tokyo Rose radyo yayinlarini;
Laurie (1994), 1939-1945 yillari arasinda Nazi Almanyasi tarafindan ABD'ye kisa
dalgali radyo yayinlarini ve Frederick W. Kaltenbach'i; Shibusawa (2010), irk ve
vatandaslik boyutunda Tokyo Rose yayinlari ¢alisiilmaktadir.

Calisma kapsaminda yapilan literatlr taramasi sonucunda, Vietham-Amerika Sa-
vas! sirasinda Kuzey Vietnam'da Ngo'nun radyo yayinlarini propaganda amagl
inceleyen herhangi bir ¢alismaya rastlanmamaktadir. Bu ¢alismada Ngo'nun farkh
tarihlerde ulasilabilen radyo konusmalari izerinden Kuzey Vietnam'in, radyoyu
propaganda amacli olarak ne sekilde kullandigi ve ABD askerlerine yonelik han-
gi mesajlari verdigi ortaya cikarilmaya calisilmistir. Boylece calismada Ngo'nun
radyo yayinlari 6zelinde "Vietnam-Amerika Savasl sirasinda radyonun propagan-
da amacli roli nedir?" sorusuna yanit bulunmasi amaglanmaktadir. Bu amacla
Ngo'nun galisma kapsaminda belirlenen radyo konusmalari géstergebilim yon-
temi kullanilarak incelenmistir. Calismada Ngo'nun radyo konusmalari lizerinden
verilen agik ve gizli mesajlarin ortaya konulmasi, ayrica Kuzey Vietnam'in propa-
ganda amacli olarak insa ettigi Amerikan hiikiimeti karsiti mesajlarin agiklanma-
sina ¢alisilmistir. Bu agidan ¢alisma, Viethnam-Amerika Savasi'nda radyo yayinciligi
hakkinda bilgi vermesi, Soguk Savas déneminde radyonun propaganda amagh
kullanimina isik tutmasi ve Vietnam-Amerika Savasi'nda Kuzey Vietnam'in propa-
ganda faaliyetlerini yansitmasi bakimindan énem tasimaktadir.

2. Savas Donemlerinde ABD'ye Yonelik Olarak Gergeklestirilen Radyo Yayinlari
ABD'nin katildigi savaslar igerisinde, ABD ordusunun sistemli ve yogun olarak rad-
yo propagandasina maruz kaldig (ic ddnem sdz konusudur: ikinci Diinya Savas,
Kore Savasi* ve Vietham-Amerika Savasl. ABD, tarihinde ilk sistemli radyo propa-
gandasina ikinci Diinya Savasi'nda maruz kalmaktadir. ABD, 1 Eyliil 1939 tarihinde
baslayan savasa, tarafsiz kalarak katilmayi tercih etmektedir. Buna karsin 7 Aralik
1941 tarihinde Japonya, Pearl Harbor limaninda bulunan ABD donanmasina sal-
dirmaktadir (Keegan, 2016: 262-263). Kisa bir slire sonra ABD, Mihver Devletleri

*Kore Savagl, 1950-1953 yillari arasinda Kuzey Kore ve Gliney Kore arasinda gergeklesen ve diger ulkelerinde midahalede
bulundugu bir savastir.
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Almanya, Japonya ve italya'ya savas ilan etmisti. ABD'nin savas ilanindan sonra Mih-
ver Devletleri radyo kanaliyla ABD'ye yonelik propaganda faaliyetlerine girismektedir.
ABD de radyoyu propaganda amagh kullanmaktaydi (Socolow, 2007: 109).

ikinci Diinya Savasi'nda radyo yayinlarini propaganda amagli en etkili kullanan
Mihver Devletleri'nin biri Almanya’dir. Almanya, savasin baslamasindan kisa bir
siire sonra ingiltere'ye yénelik William Joyce'un spikerliginde Lord Haw-Haw adi
verilen radyo programlari gerceklestirmekteydi. Joyce'un radyo programlarinda
ingiliz halkinin savastaki moralinin bozulmasina, ingiliz askerlerinin de teslim ol-
maya ikna edilmesine calisiilmaktaydi. Radyo programlari dogrudan propaganda
icerikliydi (Houswitschka, 2003: 253). Almanya, ABD ile savasa girmesinden sonra
ingiltere'ye oldugu gibi ABD'ye yénelik olarak da benzer bir radyo propagandasi
yapilmak istenmekteydi. Bu amacgla Almanya'da bulanan ABD'li Mildred Gillars,
ABD'ye yonelik gergeklestirilecek olan radyo yayinlari igin gérevlendirildi. Gillars,
radyo yayinlari sirasinda pek ¢ok farkli isimle ¢cagrilmaktadir. Fakat bu isimler ice-
risinde en ¢ok on plana ¢ikan ve Gillars ile 6zdeglesen isim "Axis Sally" oldugu
gorulmektedir. Gillard radyo programlarinda ABD askerlerinin, bulunduklari cep-
helerde, vatan hasretini yasamalarini ve bu yolla ilkelerine geri donemelerinin
saglanmasini amaglamaktaydi. Diger yandan radyo yayinlarinda askerlerin Ust-
lerine yonelik 6nyargilar olusturmalari hedeflenmekteydi. Ayrica radyo yayinla-
rinda antisemitist sarkilara da yer verilmekteydi. Gillars tarafindan, Home Sweet
Home Hour (Evim Evim Guzel Evim Saati), Midge at the Mike (Mike'de Midge)
ve Gl's Letter-box and Medical Reports (Gl'nin Mektup Kutusu ve Tibbi Rapor-
lar1) adli radyo programlari yapildi. Gillars son yayinini 6 Mayis 1945 tarihinde,
Almanya teslim olmadan kisa bir stire dnce gerceklestirmektedir. Gillars'in radyo
yayinlari, Joseph Goebbels'in denetimindeydi (Herzstein, 1996: 139). Gillars'in
yaninda Frederick Wilhelm Kaltenbach ve Robert Henry Best de ABD'ye yonelik
radyo yayinlari ile Gn kazananlar arasindadir.

Almanya'dan sonra ikinci Diinya Savasi'nda ABD'ye yénelik propaganda amagli
radyo yayinlarina yonelen bir diger tlke Japonya’dir. Japonya'da 20 kadar kadin
spiker, ABD ordusuna yonelik propaganda yayini yapmakla gérevlendirilmektedir.
Japon kadin spikerler, "Tokyo Rose" adiyla anilmaktaydi. Radyo yayinlarinda ABD
yonetimi sert bir sekilde elestirilmekte ve savastan sorumlu tutulmaktaydi. ABD
askerlerinin amagsiz bir savas icin miicadele ettigi aktariimakta ve Japonlarin sa-
vas istemedigine vurgu yapilmaktaydi. ABD ordusu igerisinde Japonya'nin savas
istememesine ragmen ABD yonetiminin savasi strdiirdigline dair algi olusturul-
masi amaglanmaktaydi. Diger yandan ABD ordusunun savasl sirdiirmesi halinde
agir kayiplar verecegi ve Japonya'nin goniilsiizce de olsa ABD ordusuna karsi ka-
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rarli bir direnis gosterecegi aktarilmaktaydi. Japonya, radyo yayinlari tGzerinden
ABD ordusunun savasma istegini kirmayi hedeflemekteydi. Spikerler igerisinde
en UnlisU ise lva Toguri D'Aquino’dir. Toguri daha sonra ABD'nin ¢ikarlarina aykiri
fiilde bulundugu icin ABD'de yargilandi (Uyeda, 1978: 69). italya'da da ikinci Diin-
ya Savasi'nda ABD’ye y&nelik radyo yayinlari gergeklestiriimekteydi. italyan radyo
propagandasi icin de Rita Zucca gorevlendirilmisti. Zucca da Alman radyo yayinci-
si Gillars gibi "Axis Sally" olarak anilmaktaydi. Zucca'nin radyo yayinlari Almanya
tarafindan desteklenmekteydi. Radyo yayinlarinda diger Mihver Devletleri'nde
oldugu gibi ABD ordusunun moralinin bozulmasi amaglanmaktayd. italya'yr de-
netim altinda tutan Alman birlikleri 2 Mayis 1945 tarihinde teslim olmustu (Hart,
2015: 937-938). Zucca, ise son radyo yayinini 25 Nisan 1945 tarihinde italyan
Sosyal Cumhuriyeti'nin yikilmasindan kisa bir slire dnce yapmaktadir.

ikinci Diinya Savasi'ndan sonra ABD'nin radyo propagandasina maruz kaldigi bir
diger savas Kore Savasi olmustu. 1950 yilinda baslayan Kore Savasi'nda ABD, Ku-
zey Kore ve Sovyetler Birligi'nin etkisini kirmayi ve bolgede kominizmin yayllmasi-
ni 6nlemeyi amaglamaktaydi. Asil amag, Sovyetler Birligi'ni kusatma stratejisiydi.
Bu amagla ABD kuvvetleri dogrudan Kuzey Kore'ye miidahale etmekteydi. Kore
uluslararasi bir sorun olarak gértilmektedir (Gaddins, 2018: 52). Bu siirecte Kuzey
Kore, ABD ordusuna yonelik olarak radyodan propaganda yayinlari yapmaktaydi.
Kuzey Kore tarafindan gergeklestirilen radyo yayinlari icin de Anna Wallis Suh go-
revlendirilmektedir. Suh icin "Seoul City Sue" ismi kullanilmaktaydi. ikinci Diinya
Savasi'nda oldugu gibi Kuzey Kore radyo yayinlarinda da ABD askerlerinin savas-
taki moralinin bozulmasina yonelik propaganda yapilmaktaydi. Kore Savasi'ndan
sonra ABD'nin radyo propagandasina yogun ve etkili bir sekilde maruz kaldigi son
savas Vietnam-Amerika Savasi olmustu. Nitekim ABD'nin Vietnam-Amerika sava-
sindan sonra dahil oldugu diger savaslarda, radyonun propaganda rolini 6nemli
Olglide televizyon ele gegirir. Savasta televizyon gazetecileri haber yapmaktaydi
(Liebes, 1992: 44). Ornegin ABD'nin dahil oldugu Kérfez Savasi'nda taraflar dog-
rudan televizyon kanaliyla savasta yasanan gorintiilere yer vermekte ve canl
olarak cephelerde yayin yapilmaktaydi.

3. Vietnam-Amerika Savasi'nda Hanoi Hannah'nin Amerikan Hiikiimeti Karsit
Radyo Yayinlari

Fransa, Vietnam’i sémirgelestirdigi donemde, llkede radyo yayinlarina sinirla-
ma getirmektedir. Fransa, llkedeki yonetimine karsi radyonun etkin bir propa-
ganda araci olarak kullanilabilme olasiligindan dolayi, radyo yayinlari Gzerinde
siki bir denetim ve Vietnam'da Fransiz yonetimini elestiren herhangi bir radyo
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yayina izin vermemekteydi. Bu donemde Ulkenin 6nde gelen radyosu Radyo Say-
gon Fransizlarin kontroliinde olmustu. Vietnamli siyasetci Ho Ci Min, 1945 yilinda
Vietnam Demokratik Cumhuriyeti'nin kuruldugunu ilan edildi. Ho Ci Min, Viet-
nam'da komunist bir rejim tesis etmeyi amaclamaktaydi (Priestland, 2017: 264).
Vietnam Demokratik Cumhuriyeti'nin kurulusunun ilani Fransiz yonetiminin tilke
genelindeki otoritesi Gizerinde 6nemli bir tehdit meydana getirmekteydi.

1954 yilinda Fransa, Vietnam Demokratik Cumhuriyeti birliklerine karsi yarittigu
savasl kaybederek ve (lkeden ¢ekilmek zorunda kalmaktadir. Fransa'nin tlkeden
¢ekilmesinden sonra Ho Ci Min bagimsiz birlesik Vietnam dusiint gerceklestireme-
mekte, iki ayri devlet ortaya ¢ikar. Ho Ci Min Ulkenin kuzey bdlgesine hakimiyet
kurmaktadir. Ulkenin giineyinde de ABD yanlisi Vietham Cumbhuriyeti (Giiney Viet-
nam) kurulmustu. 1955 yilinda Gliney Vietnam'in kurulmasindan ¢ok kisa bir stire
sonra 1975 yilina kadar siirecek olan Vietnam-Amerika Savasi baslamaktadir. Savas,
Soguk Savas doneminin en kanli savaslarindan biri olarak tarihe gecmektedir (Caki,
Gazive Caki, 2019: 954). ABD, 1963 yilinda savasa katilmaktadir. ABD dogrudan Gu-
ney Vietnam'a destek vermekteydi (Mcmahon, 2013: 117). Kuzey Vietnam, gerek
Glney Vietnam, gerekse ABD birliklerine karsi miicadelede etkin bir propaganda
faaliyeti yurGtmeyi planlamaktadir. Bu slirecte Kuzey Vietnam Uzerinden ABD as-
kerlerine yonelik radyo yayinlari yapilmasina karar verilmektedir.

Vietnam-Amerika Savas! sirasinda ABD'ye yonelik gerceklestirilecek olan radyo
yayinlari igin iyi derecede ingilizce konusabilen Vietnaml Trinh Thi Ngo gdrev-
lendirilmektedir. Ngo'nun radyo yayinlarinda ABD askerlerinin korkutulmasi ve
savastaki moralinin bozulmasi amaglanmaktaydi. Ngo, ABD ordusuna yonelik ola-
rak glin icerisinde U¢ defa yayin yapmaktaydi. Radyo programinin siiresi ise 30 da-
kikaya cikartilmaktaydi. Ngo'nun radyo yayinlari zaman icerisinde ABD ordusunda
Unlenmekteydi. Radyo yayinlari yiiksek sesle ve net bir sekilde duyulabilmektey-
di. Gergeklestirilen radyo yayinlarinda Ngo, Kuzey Vietnam askerleri tarafindan
oldirilen ve esir edilen ABD askerlerinin isimlerini okumaktaydi. Ayrica radyo
yayinlarinda ABD'li savas karsitlarinin da roportajlarina yer verilmekteydi. Diger
yandan Ngo'nun radyo yayinlarinda sarkilar da ¢calinmaktaydi (Fish, 1989: 390).
ABD askerlerini duygusal agidan etkileyebilmek adina savas karsiti sarkilara yer
verilmekteydi. Ngo'nun radyo yayinlari ABD'yi haksiz bir savasa katilmakla sug-
lamakta ve ortaya koydugu elestiriler ile ABD ydnetimini ABD ordusu igerisinde
itibarsizlastirmaya calismaktaydi.

Ngo'nun radyo yayinlarinda, ABD haber kaynaklarinin haberleri manipile ettigi
iddia edilmekteydi. Bu asamada ABD askerlerinin savasa dair gergek bilgileri Ku-
zey Vietnam'in radyo yayinlarindan elde edebilecegine yonelik algi olusturulmak-
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taydi. Ngo, radyo yayinlarinda ABD askerlerinin savasta 6lecegini bildirmekteydi.
Amagsiz olarak nitelendirdigi savasa ABD askerlerinin katilmamasi gerektigini
telkin etmekteydi. Ngo radyo yayinlarinda ABD ordusu hakkinda pek ¢ok bilgiye
yer vermekte, bu acidan Ngo'nun haber kaynaginin neresi oldugu merak konusu
olmaktaydi. Nitekim Ngo, radyo konusmalarinda ABD ile ilgili olarak detayh bil-
giler aktarabilmekteydi. Ngo'nun radyo yayinlarinda detayli bilgilere yer verme-
si, insanlar arasinda radyo yayinlarini dinleme istegi uyandirabilmekteydi. Kuzey
Vietnam Savunma Bakanhginin propaganda departmani yazilarini yazmaktaydi
(NPR, 2019). Savas doneminde Ngo'nun radyo yayinlari, dogrudan ABD'nin haber
tekelini ortadan kaldirarak, alternatif bir haber kaynagi olma 6zelligi tasimaktay-
di. Ngo'nun radyo yayinlari, 1973 yilinda sonlanincaya kadar 8 yil stirmusta.

4. Vietnam-Amerika Savasi'ndaki Hanoi Hannah'nin Radyo Yayinlarinin Goster-
gebilimsel Analizi

Calismada Vietnam Savasi sirasinda Hanoi Hannah tarafindan gergeklestirilen
radyo yayinlari icerisinden 16 Haziran 1967, 12 Agustos 1967, 15 Eylil 1965 ve 30
Mart 1968 tarihlerinde yayina giren dort konusmasi géstergebilimsel analiz yon-
temi kullanilarak incelenmektedir (Nytimes, 2019). Radyo konusmalari, dilbilimci
Roland Barthes'in (1915-1980) gostergebilim modeli Gzerinden analiz edilmistir.

Gostergebilim, nitel arastirma yontemleriicerisinde yer alan ve gostergeler tizerin-
den iletilen anlamlari inceleyen bir bilim dalidir. Gosterge ise insanlar tarafindan
kavramlarin farkl kavramlar ile ifade edilmesini aciklamaktadir. Gostergebilim ilk
dénemlerinde dilbilimi icerisinde bir alan olarak degerlendiriimektedir (Giilada,
Gazi ve Gaki, 2019: 1086). Daha sonra gostergebilimin dilbilimi igerisinde sinirli
olmadig ileri strtlmektedir. Gostergebilim farkl alanlari kapsamaktadir (Rifat,
2013: 99). Gostergebilim alaninda pek ¢ok farklh gostergebilim modeli bulunmak-
tadir. Bu modellerden biri de Fransiz dilbilimci Roland Barthes'a (1915-1980) ait-
tir. Barthes ile birlikte gdstergebilimin kullanimi genis bir boyuta tasinmistir (Caki,
2018: 76). Barthes'in gostergebilim modelinde isvigreli dilbilimci Ferdinand de
Saussure'lin (1857-1913) etkisi s6z konusudur. Barthes, Saussure'iin gésteren ve
gosterilen* kavramlarina gostergebilim modelinde yer vermektedir. Saussure'lin
gosteren ve gosterilen kavramlari, gostergenin iki farkli anlamini meydana getir-
mektedir (Glilada ve Caki, 2019: 131). Bunun yaninda Barthes'in gostergebilim
modelinde diizanlam ve yananlam kavramlari da bulunmaktadir (Barthes, 2016:
85-86). Duizanlam, evrensel, herkes tarafindan kabul edilen, degismeyen anlami

*Gosteren, bir gostergenin herkesin zihinlerinde yer eden ilk anlamini, gésterilen ise bir gostergeye toplum tarafindan
yiiklenen ikinci anlami ifade etmektedir (Sigirci, 2016: 52). Ornegin, terazi, gdsteren acisindan bir 6lgii aracini, gosterilen
agisindan ise adaleti temsil edebilmektedir.
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ifade etmektedir. Yananlam ise gostergenin kiiltirden kultlre farkhlasabilen 6z-
nel anlamini agiklamaktadir. Kiltirel olan dogallastiriimaktadir (Barthes, 2017:
18). Diger bir deyisle yapay gostergeler, dogal gosterge olarak sunulabilmektedir
(Barthes, 2014: 25). Ornegin bir fotograf karesinde kiiciik bir cocugun yol boyu
aglayarak kosmasi ve gevresinde askerlerin bulunmasi dogrudan diizanlami ifa-
de etmektedir. Fotografa bakan herkes diizanlam boyutunda ¢ocugu ve askerleri
gormektedir. Buna karsin fotografin Vietnam-Amerika Savasi sirasinda ¢ekilmis
olmasi, baglamsal bir anlam kazanmaktadir. Baglamsal anlam da dogrudan ya-
nanlam Uzerinden mesajlarin verilmesini saglamaktadir. Yananlam boyutunda
fotografta, bir cocugun kosmasindan ve aglamasindan ziyade ABD ve Kuzey Viet-
nam arasindaki savasin yol actig acilar ortaya konulabilmektedir.

Barthes'in 6zellikle lGzerinde durdugu bir diger konuda mit olmaktadir. Mit, top-
lum genelinde zaman igerisinde olusan kalip yargilari ifade etmektedir. Mitler,
gerceklik olmasa da toplum tarafindan gercekligin yerine konulmaktadir. Barthes
bu asamada egemen gliclin kitle iletisim araglari Gzerindeki kontroll sayesinde
kendi mitlerini topluma kabul ettirdigini aciklamaktadir. Bu agsamada mitler do-
gallastirilmaya calisiimaktadir (Gazi ve Caki vd., 2019: 60). Barthes, mesajin kiil-
tiirel kodlar igerisinde farkhlasabilecegini belirtmektedir (Tanyeri Mazici ve Caki,
2018: 296). Bu acgidan kilttrden kiltire mitler de farkhlasabilmektedir. Nazi Al-
manyasi'nda Yahudilerin tehlikeli oldugunun belirtiimesi, Sovyetler Birligi'nde
de kominizmin en iyi ideolojik yonetim olarak kitlelere sunulmasi, kitle iletisim
araclari ile egemen giiglerin insa ettikleri mitlere 6rnek olarak verilebilmektedir.

Calismada Ngo'nun radyo yayinlarinda verilen mesajlar, diizanlam ve yananlam
boyutunda analiz edilmis, diger yandan verilen mesajlarin ortaya konulmasina
cahsildi.

4.1. 16 Haziran 1967 Tarihli Konusma

Ngo'nun 16 Haziran 1967 tarihli konusmasi; "Nasilsin, Gl Joe*? Bana oOyle geliyor
ki, cogunuz savasin gidisati hakkinda yeterince bilgi sahibi degilsiniz, buradaki
varliginizin agiklamasiyla ilgili olarak dogru hicbir sey sdylenmemekte. Higbir sey,
neler olup bittigine dair en ufak fikri olmadan, 6lmek veya 6miir boyu sakat kal-
mak i¢in savasmaya itilmekten daha fazla kafa karistiricit olmamaktadir"

*Vietnam Savagl sirasinda ABD askerlerine verilen isim.
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Tablo 1. 16 Haziran 1967 Tarihli Konusma

Gosteren ABD askerleri
Gosterilen Savas konusunda yanlig bilgilendirilen askerler
Diizanlam ABD askerlerinin ne igin savastiklarini bilmemesi

ABD yonetiminin ¢ikarlari dogrultusunda bilgileri saptirmasi

Yananlam ve ABD askerlerini savasa yoneltmesi

Verilen Mesaj ABD yonetimi, savasta ABD askerlerini yanlis bilgilendirmektedir

Ngo'nun radyo konusmasi dizanlam agisindan incelendiginde, ABD askerlerinin
savas ile ilgili herhangi bir bilgisinin olmadigina vurgu yapilmaktadir. Viethaml ge-
rillalara karsi savasan ABD askerlerinin hayatlarini kaybettikleri veya kalici sakatlik
olusturabilecek ol¢lide yaralandiklari aktarilmaktadir. Buna karsin radyo konusma-
sinda ABD askerlerinin amacini bilmedikleri bir savasta Vietnamli gerillalara karsi
savastiklari belirtilmektedir. Yananlam agisindan incelendiginde dogrudan radyo
yayinlarinin ABD'nin Vietnam'a askeri miidahalesini elestirdigi anlasilmaktadir. ABD
yonetiminin, amaci olmayan bir savas nedeniyle ABD askerlerini Vietnamli gerilla-
lar ile savastirdiklari, ABD askerlerinin 6limiine veya yaralanmalarina yol actiklari
belirtiimektedir. Savas sirasinda ABD ugaklari Vietnaml gerillalari bombalamakta-
dir. Radyo konugsmasinda askerlerin kafasinda "Neden ve kimin icin savasiyoruz?"
sorusunun olusmasi amacglanmaktadir. Bu asamada savasta yasanan olimler ile
ilgili olarak ABD'nin Vietnam'a askeri miidahalesi sorgulanmaktadir. Savasta yasa-
nan diger kayiplara atifta bulunularak ABD askerleri Gzerinde korku duygusunun
on plana gikarilmasi hedeflenmektedir. Tim bu siiregte radyo konusmasinda "ABD
yonetimi, savasta ABD askerlerini yanlis bilgilendirmektedir" seklinde mesaj veril-
mektedir. Bdylece Vietnam radyo propagandasi, ABD askerlerinin ABD ydnetimi
tarafindan verilen bilgilere stipheyle yaklagmasini amaglamaktadir. Bu yolla ABD
askerlerinin ABD'nin Vietnam'a askeri miidahalesinin mesrulugunu sorgulamasi ve
savasma isteklerinin azaltilmasi hedeflenmektedir.

4.2. 12 Agustos 1967 Tarihli Konusma

Ngo'nun 12 Agustos 1967 tarihli konusmasi; "Amerikan GI’'leri Johnson’in bu hak-
siz, ahlaksiz ve yasadisi savasinda savagsmaz. Vietnam'dan ¢ik ve yasa. Bu, Viet-
nam Demokratik Cumhuriyeti'nin baskenti Hanoi'dan Vietnam yayinciliginin sesi.
Amerikan Gller programimiz saat 16:30'da dinlenebilir. Simdi Connie Francis'in
"Neredeyse aklimi kaybediyorum" sarkisi ¢aliyor"
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Tablo 2. 12 Agustos 1967 Tarihli Konusma

Gosteren ABD baskani Lyndon B. Johnson
Gosterilen Savas yanlisi ABD ydnetimi
Diizanlam ABD askerlerinin savastan ¢ikmasi

ABD yonetiminin gikarlari dogrultusunda ABD askerlerini hak-

Yananlam . L .
siz bir savasa suriklemesi

Verilen Mesaj ABD yonetimi haksiz bir savas igerisindedir

Ngo'nun radyo konusmasi diizanlam boyutunda analiz edildiginde, radyo konus-
masinda donemin ABD baskani Lyndon B. Johnson'in Vietnam'da savasa yol achgi
aktarilmaktadir. Bu savasin herhangi bir hukuksal zemine dayandirilmaksizin dog-
rudan Johnson tarafindan meydana getirildigi belirtiimektedir. ABD askerlerinin sa-
vastan ayrilmalar gerektigi bildirilmektedir. Radyo konusmasinin, Kuzey Vietnam
tarafindan gergeklestirildigi vurgulanmakta ve ardindan bir sarki calinmaktadir. Ya-
nanlam agisindan incelendiginde ise radyo konusmasinda dogrudan ABD baskani
Johnson'in suglandigl gérilmektedir. Radyo konusmasinda savasin sebebi olarak
dogrudan Johnson gosterilmektedir. Bu sekilde ABD askerleri tizerinde, ABD yoneti-
mi tarafindan haksiz yere agilan bir savasta savastirildiklari algisinin olusmasi amag-
lanmaktadir. Radyo konugmasinda ABD ydnetiminin yanlis kararlar alarak savasa
neden olduklari, bu savasin sorumlulugunu da ABD askerlerinin 6demek zorunda
oldugu belirtilmektedir. Bu algi lizerinden ABD askerlerinin savasmamalari gerek-
tigi vurgulanmakta ve bir an 6nce savastan ayrilmalari telkin edilmektedir. Radyo
konusmasinda ABD yonetiminin, ABD askerleri nezdinde itibarsizlastirilmasi ile ABD
askerlerinin savastaki moralinin bozulmasi hedeflenmektedir. Radyo konusmasinda
"ABD yonetimi haksiz bir savas icerisindedir" mesaji verilmektedir. Boylece ABD as-
kerlerinin savasi sorgulamalari ve ne igin savastiklarini disiinmeleri istenmektedir.
Radyoda verilen mesajla ABD askerlerinin haksiz bir savas icerisinde olup olma-
diklari konusunda ikileme dismeleri ve bu ikilemin askerlerin savasma kabiliyeti
Uzerinde olumsuz etkiye yol agmasi hedeflenmistir.

4.3. 15 Eyliil 1965 Tarihli Konusma

Ngo'nun 15 Eylul 1965 tarihli konusmasi; "Yapmamiz gereken en son seyde olsa
bu yerden cikmaliyiz. Buradan ¢ikmak zorundayiz, elbette benim ve senin igin
daha iyi bir yer var... Simdi savas haberleri. Vietnam'daki Amerikan kayiplari. On-
basi Larry J. Samples, Kanada, Alabama... Bascavus Charles R. Miller, Tucson, Ari-
zona... Cavus Frank Hererra, Coolidge, Arizona..."
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Tablo 3. 15 Eylul 1965 Tarihli Konusma

Gésteren Olen askerler
Gosterilen ABD yodnetiminin Vietnam'daki basarisizhigi
Diizanlam ABD askerlerinin Vietnam'i terk etmesi gerektigi

ABD askerlerinin Vietnam'da bulunmasi halinde hayatlarini

Yananlam kaybedecek olmasi

Verilen Mesaj Vietnam'da savasan ABD askerleri stirekli kayip vermektedir

Ngo'nun radyo konusmasi diizanlam agisindan incelendiginde, radyo konusma-
sinda ABD askerlerinin savasmay! birakmalari istenmektedir. ABD askerlerinin
savasl birakmalari halinde daha iyi bir durumda olacaklari aktarilmaktadir. Ar-
dindan ritbe ve isimleriyle birlikte ABD'nin Vietnam'da verdigi kayiplar agiklan-
maktadir. Yananlam agisindan radyo konusmasinda dogrudan korku duygusu 6n
plana gikarilarak ABD askerlerinin savasmayi birakmasinin telkin edildigi anlasil-
maktadir. Ozellikle radyo konusmasinda ABD'nin Vietnam-Amerika Savasi'nda
verdigi kayiplarin agiklanmasi ile ABD askerlerinin savastaki moralinin bozulmasi
hedeflenmektedir. Nitekim radyo konusmasinda gelecek gatismalarda da yine
olimlerin devam edecegine yonelik algi olusturulmaktadir. Bu yolla ABD askerle-
rinin savasmalari halinde 6lmeye devam edeceklerine vurgu yapilmaktadir. Rad-
yo konusmasinda "Vietnam'da savasan ABD askerleri strekli kayip vermektedir"
mesaji aktarilmaktadir Radyoda verilen mesajla Vietnam radyo propagandasi,
ABD yonetiminin Vietnam-Amerika Savasi'nda basari kazanamadigina vurgu yap-
maktadir. ABD'nin savasta inisiyatifi elde edememesinden dolayi da ABD askerle-
rinin hayatlarini kaybettigi aktarilmaktadir. Bu yolla ABD askerleri tizerinde 6lim
korkusu meydana getirilmesi ve ABD askerlerinin savasmayi bikarak Vietnam'i
terk etmesinin saglanmasi amaglanmaktadir.

4.4. 30 Mart 1968 Tarihli Konusma

Ngo'nun 30 Mart 1968 tarihli konusmasi; "Simdi konusmamiz bashyor. Irkgilik kur-
bani olmayi reddeden bir Vietnamli siyahi Gl'si Billy Smith. 15 Mart sabahi Bien
Hoa Ordu Ussii'ndeki bir subay barakasinda bir parca tesirli el bombasi patladi ve
iki tegmen 0ldi, lglinclist de yaralandi. Smith yasadisi olarak arandi, tutuklandi
ve Long Binh Hapishanesi'ne kondu ve yargilanmak icin tlkesine gotirildi. Onun
tim suglamalar ve iddialardan suglu oldugunu agik¢a gosteren kanit suydu: si-
yahi, fakir, savasa ve orduya karsi olmak ve irk¢iligin kurbani olmayi reddetmek"
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Tablo 4. 30 Mart 1968 Tarihli Konusma

Gosteren Billy Smith
Gosterilen ABD yonetiminin acimasiz mudahalesi
Diizanlam ABD yo6netiminin Billy Smith'i cezalandirmasi

ABD yonetiminin kendi kararlarini sorgulayan ve kendi karar-

L) lari disinda hareket edenleri cezalandirdigi dislincesi

Verilen Mesaj ABD yonetimi kendi askerlerine de merhamet géstermemektedir

Ngo'nun radyo konusmasi diizanlam boyutunda analiz edildiginde, radyo konus-
masinda ABD ordusunda gorev alan bir askerin, karargahta meydana gelen bir
patlamadan haksiz yere sorumlu tutuldugu aktarilmaktadir. ABD'li askerin siyahi
ve savasa karsi olmasindan dolayl, meydana gelen olaydan sorumlu tutuldugu
belirtiimektedir. Yananlam acisindan incelendiginde ise radyo yayini ile dogrudan
ABD yonetiminin suglandigi ortaya ¢cikmaktadir. Nitekim ABD ydnetiminin kendisi
gibi distinmeyen askerleri haksiz bir sekilde cezalandirdigi aktariimaktadir. Diger
yandan radyo yayininda savasmak istemeyen askerin siyahi olduguna vurgu yapil-
maktadir. Bu sekilde radyo yayini Gzerinden ABD ordusunda yer alan siyahi asker-
lere ulagiimaya ve onlarin savasmaya yonelik isteklerinin azaltilmasina ¢alisiimak-
tadir. Radyo konusmasinda askerin siyahi ve savas karsiti oldugundan dolayr ABD
ordusunda haksizligi ugradigi iddiasi ile ABD ordusunda yer alan siyahi askerlerin
ABD yonetimine karsl 6n yargi olusturmasi amaglanmaktadir. Radyo konusmasinda
"ABD yonetimi kendi askerlerine de merhamet gostermemektedir" seklinde mesaj
verilmektedir. Nitekim savasin ¢ikis nedeninin mesrulugu sorgulanmaktadir (USNI,
2019). Bu sekilde ABD ydnetiminin ABD askerlerini otoriter bir sekilde yonettigi ve
yonetime karsi olanlari ise gerektiginde haksiz yollar kullanarak cezalandirdigi id-
dia edilmektedir. Radyoda verilen mesaj Gizerinden ABD yonetiminin ABD askerleri
arasinda olumsuz bir itibarla anilmasi amaglanmaktaydi. Béylece ABD'li askerlerin
savasa yonelik olumlu algilarinin zayiflatilmasi hedefi gerceklesecekti.

5. Sonug¢

Calisma kapsaminda Ngo'nun incelenen radyo yayinlarinda genel olarak ABD
askerlerinin savastaki moralinin bozulmasi ve savasma isteklerinin azaltilmasi
amaciyla korku icerikli mesajlarin 6n plana cikarildigl gorilmektedir. Radyo ko-
nusmalarinda ABD askerlerinin savasi sirdirmeleri durumunda hayatlarini kay-
bedecekleri aktarilmaktadir. Radyo konusmasinda savasta hayatini kaybeden
ABD'li askerlerin isimleri okunarak, ABD askerlerine 6lim korkusunun daha etkili
bir sekilde sunulmasi amaclanmaktadir. Bu sirecte radyoda "Vietnam'da savasan
ABD askerleri siirekli kayip vermektedir" mesaji aktarilmaktadir. Mesaj Gizerinden
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ABD askerlerinin aldigi kayiplarin devam edecegi algisi olusturulmakta ve ABD
askerlerinin savasi sirdirmesi halinde hayatlarini kaybedecegine yonelik korku
olusturulmaya ¢ahisilmaktadir. Diger yandan radyo konusmalarinda savasin amag-
siz yere slird(igi algisi olusturularak ABD'li askerlerin ne icin savastiklari konusun-
da kafalarinin karistirilmasinin hedeflendigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu asamada rad-
yoda "ABD yonetimi haksiz bir savas icerisindedir" seklinde mesaj verilmektedir.
Radyo konusmalarinda ABD'li askerlerin herhangi bir hedefi olmayan bir savas
icin manasiz bir sekilde hayatlarini kaybettikleri aktarilmaktadir.

Radyo konusmalarinda dogrudan ABD yonetiminin hedef alindigi ortaya ¢ikmak-
tadir. Bu agsamada ABD ydnetimin ¢ikarlari dogrultusunda Vietnam-Amerika Sa-
vasi'na katildigi ve yine gikarlari dogrultusunda ABD askerlerini savasa strukledigi
iddia edilmektedir. Savasta ABD askerlerinin, yalnizca ABD yonetiminin ¢ikarlarina
hizmet etmek i¢in hayatlarini kaybettikleri aktariimaktadir. Ayrica ABD yonetimi-
nin savas konusunda ABD ordusunda farkli gérislere izin vermedigi ve gerektigin-
de haksiz yere kendi askerine bile ceza verebilecegi belirtiimektedir. Bu asama-
da "ABD yonetimi kendi askerlerine de merhamet gostermemektedir" seklinde
mesaj verilmektedir. Bu sekilde radyo konusmasi lizerinden ABD yonetiminin
ABD ordusu igerisinde itibarsizlagtirilmaya calisildig ortaya ¢ikmaktadir. ABD y6-
netiminin ABD ordusu icerisinde itibarsizlastirilmasiyla birlikte ABD askerlerinin
ABD yonetiminin kararlarini sorgulamasi ve savasma konusunda tereddiite dis-
melerinin saglanmasi amaglanmaktadir. Ayrica ABD yonetiminin ABD askerlerini
yanlis bilgilendirdigi iddia edilerek, ABD askerleri icerisinde ABD merkezli haber
kaynaklarina yonelik glivensizligin olusturulmaya calisildigl ortaya ¢ikmaktadir.
Bu siirecte de "ABD yonetimi, savasta ABD askerlerini yanhs bilgilendirmektedir"
seklinde mesaj verilmektedir.

Calismada Hanoi Hannah'in radyo yayinlari izerinden Vietnam-Amerika Sava-
si'nda Kuzey Vietnam'in Amerikan hiukimeti karsiti radyo propagandasi incelen-
mistir. Calisma, Vietnam-Amerika Savasi'nda propaganda amagh kullanilan radyo
yayinciligina isik tutmasi bakimindan 6nem tasimaktadir. Gelecek ¢alismalarda,
ABD'ye yénelik ikinci Diinya Savasi'nda ve Kore Savasi'nda gerceklestirilen propa-
ganda amacli radyo yayinlarinin mevcut ¢alismada elde edilen bulgular ile karsi-
lastirmali olarak incelemesinin alana katki saglayacagi diisinilmektedir.
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1.Giris
Russian radio
How will we ever believe you?
Radio...
Now that we’ve learned to decieve you
(Red Flag, Russian Radio, 1988)

1941 yilinda yazilan bir makalede, propagandanin aktigi kanallardan en etkili
olaninin radyo oldugu belirtilmekteydi. Toplumsal degisimi tetikleyen ya da en-
gelleyen en 6nemli unsurlardan biri oldugu belirtilen radyo yayinlari sayesinde
propaganda yapan grup / llkenin fikirlerini isik hizinda milyonlarca insana ilettigi
varsayllmaktaydi. 1932-1933 yillarindan itibaren radyo, toplumsal degisimi tetik-
leyen en 6nemli unsur olarak yasantimiza girmistir. Ancak, toplumsal hareketlerin
ortaya cikisindaki birincil faktor yasam kosullari; buna bagh olarak ikinci faktorse
propaganda olabilir. Yani bir toplumda ya da lilkede sistemi degistirmek amaciyla
yapilan propaganda faaliyeti, ancak ve ancak o lilkedeki ya da toplumdaki yasam
kosullarina gore basarili ya da basarisiz olarak addedilebilir. Bu yasam kosullarina
bakildiginda, iklim kosullarindan, toprak yapisina; yiyecek stoklarindan tekno-
lojiye, issizlikten, istihdam problemi olmayisina kadar her sey 6rnek verilebilir.
Bu kalemlerde ortaya ¢ikacak bir aksamanin devam etmesi halinde, propaganda
araclari kullanigh bir hale donisebilir ve toplumsal yapida degisimi tetikleyebilir
(Miller, 1941: 69).

Kitle iletisim araclari (KiA’lar) giinimiizde hala toplumsal yapinin degisim siire-
cinde katalizor gorevi gérmektedir. Bu araglar, kitlelerin mobilizasyon ve orga-
nizasyon siirecinde etkin bir bicimde kullanilmaktadir. Ornegin, 1979 iran Dev-
rimi’nde Humeyni’nin fikir ve gérislerini iran halkina anlathgi video ve —daha
cogunlukta— ses kasetleri kullaniimistir. Keza 1989 yilinda, Cin’de faks makineleri
toplumsal olaylarin organizasyonunda bliyik énem arz etmislerdir. Yine Polon-
ya'da videokasetler ayni amagla kullanilmigtir. Glinimiizde ise Arap Bahari basta
olmak lzere Occupy Wall Street gibi toplumsal olaylarda bir “kisisel kitle iletisim
aracl” olarak gorulen internet ve sosyal medya aktif bir bicimde kullaniimaktadir
(Guiven, 2018: 36). Ancak, KiA’larin tim bu olaylardaki rolii ikincildir. Bu cograf-
yalarda toplumsal olaylarin baslamasinin éncelikli nedeni, “yasam kosullarinda-
ki sikinti/yonetimsel yapidaki ¢lirime” gibi faktorlerdir. Propaganda araci olarak
kullanilan KiA’larin 6ncelikli amaci, bu bozulmayi topluma aktarmak ve toplumsal
olaylarin fitilini ateslemektir.

2.Propaganda ve Bir Propaganda Araci Olarak Radyo
ikinci Diinya Savasi sona erdikten sonra Amerika Birlesik Devletleri’nin imidi Nazi
tiranliginin ortadan kaybolmasiyla birlikte, 6zellikle Dogu Avrupa’daki halklarin
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Ozgiir ve bagimsiz hikiimetler kuracagi yonindeydi. Ancak, Nazi Almanyasi’'nin
bosalttigi alana Amerikallara gére “yeni bir fatih ve yeni bir mistebit” oturmustu.
Dogu Avrupa’daki Sovyet egemenligi, ABD’yi endiselendiren bir durum olarak or-
taya cikmisti. Savastan sonra bu tehlikeyi géren ABD, s6zde 6zel bir organizasyon
olarak ortaya ¢ikan, Ozgiir Avrupa Komitesi’ni (Free Europe Committee) ve onun
en eski ve nem arz eden birimi olan Radio Free Europe (Ozgiir Avrupa Radyosu
/ RFE) adli propaganda radyosunu kurdurmustur. Bu radyo istasyonu, 1953-1957
yillari arasinda genis kapsamli propaganda kampanyalarina girismis olup soguk
savasa “resmf olmayan bir destek” vermistir. Radio Free Europe, radyo yoluyla dis
propaganda tarihinde tekil bir &neme sahiptir. British Broadcasting Corporation
(BBC) ya da Voice of America (VOA)'dan farkli olarak RFE, resmf olarak bir hik{-
met adina konusmuyor gibi gérinmekteydi. Bununla beraber RFE, Amerika’nin
sesi de degildi. RFE, daha ¢ogunlukta “sirgilinlerin sesi” olarak yayin yapmakta ve
Prag Radyosu, Budapeste Radyosu, Varsova Radyosu ve diger uydu istasyonlari-
nin vatanperver ve demokratik bir is birlikgisi olarak faaliyetini sirdlirmekteydi.
1949 yilinin 1 Haziran’inda, New York’taki Empire State Binasinda, glivenilir Ame-
rikan vatandaslarindan olusan ve asil amaci, Dogu’dan gelen siyasi si§inmacilara
ve ailelerine destek olmak seklinde ifadesini bulan bir komite olusturulmustur.
Siyasi siginmacilarin radyo yayinlari vasitasiyla komiinizm rejimi sebebiyle “zulim
altinda inleyen” yoldaslarina yardim etmelerine izin veren bu “insani yardim ko-
mitesi”, Free Europe Committee’den baskasi degildir (Lepeuple, 1995: 35). RFE,
4 Temmuz 1950 tarihinde “Demir Perde’nin arkasindan” yayin yapmaya baslamis
ve Bulgaristan, Cekoslovakya, Macaristan, Polonya ve Romanya’ya kendi resmi
dillerinde hitap etmistir. Radyo, glinimuizde bile bu llkelere yayin yapmaya de-
vam etmektedir. Miinih’te konuslandirilan RFE’'nin merkezi, yayin karishrmanin
engellenmesi amaciyla uzun middet gizli tutulmustur. Hatta RFE’nin ilk yayini
Frankfurt’un disinda kapali bir yol Gizerine yerlestirilmis bir askeri kamyonun ka-
sasindan yapilmistir. Ginlimizde milyonlarca kisinin dinledigi ve ABD’nin resmi
sesi olarak bilinen VOA'dan farkh olarak RFE ve RL, daha 6nce de belirtildigi gibi
ozel vakiflarca destekleniyor gibi gériinmektedir (Uttaro, 1982: 105). Ancak, eski
bir CIA ¢alisani olan Cord Meyer (2000: 127), masum goriinen RFE ve onun ikiz
kiz kardesi Radio Liberty’nin (RL) gizli bir bicimde CIA tarafindan desteklendigini
ortaya koymaktadir. Ona gore, RFE ve RL ile ilgili bircok ¢alisma yapilmasina rag-
men, bu iki radyo istasyonunun Demir Perde Ulkelerine yonelik yayinlarinda CIA
parmaginin olduguna iliskin ¢cok fazla yayin mevcut degildir. Daha ¢ok komiinizm
yonetimi altindaki Dogu Avrupa (lkelerine yayin yapan RFE ve Rusya’ya yonelik
yayin yapan RLnin fikir babasi ve bizzat takipgisi olan kisi, CIA yoneticilerinden
Allen Dulles’tir. Bagimsiz bir kisi statilistindeki Dulles, Free Europe Committee’nin
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kurucu Uyesidir ve hem bahse konu komite hem de 1951 yilinda kurulan Radio
Liberty Committee’nin kurucu Uyeleriyle derin iliskiler kurmustur. 1951 yilinda
onem arz eden bir diger gelisme illegal operasyonlar hazirlayan CIA’ya bagh yeni
bir servisin, Directorate of Plans (DOP)’'un kurulmasi ve bu servisin basindaki
Frank Wissner’in 1956 yilina kadar radyolarin efektif kullanimini bizzat kontrol
etmesidir (Lepeuple, 1995: 36).

1971 yilina kadar bu sekilde devam eden sistem, daha sonraki yillarda CIA ile
baglarini koparmis gibi gorlinmektedir. Ancak, belirtilmesi gereken sey, Dulles’in
bu ¢abalarinin Sovyet blokunda énemli bir etkisinin oldugu gercegidir. Hatta Cord
Meyer (2000: 129) birgok Rus ve Dogu Avrupa evinde, RFE ve RL'nin dinlenme-
sinin bir rittel haline geldigini ve Moskova’nin bu durumu engellemekte garesiz
kaldigini belirtmektedir. 16 Agustos 1991 tarihinde eski KGB gorevlisi Timgeneral
Oleg Kalugin, Minih’te yaptigi bir agiklamada, Dogu’daki komiinist rejimlere karsi
iki buytk savas makinesinin var oldugunu ve bunlarin Radio Free Europe ve Radio
Liberty olarak goruldiigini acgikga belirtmistir. ABD’nin dis politika hedeflerine
uygun ve gizli glindemle yayin yapan bu iki radyo kanali, ABD’nin resmfi propagan-
da kanali VOA'dan daha tehlikeli goriilmiis ve genellikle dislanarak mimlenmisler-
dir (Lepeuple, 1995: 31).

Uluslararasi iliskiler sahasinda calisan akademisyenler, devletlerin dért dnemli
enstrimaninin varlig§indan bahsetmektedirler. Bunlar (1) Diplomatik, (2) Eko-
nomik (3) Askeri ve (4) Psikolojik (Propaganda) enstrimanlaridir. RFE ve benzer
radyo kanallari, 6zellikle soguk savas esnasinda mikemmel birer propaganda
araci olarak kullanilagelmislerdir (Holt, 1958: 3-4). Radyonun kitleler izerinde-
ki gliciinU gosteren en bilindik olaylardan biri, 1938 yilinin Cadilar Bayrami'nda
Orson Welles’in War of the Worlds oyununu gercekmis gibi algilatmasi ve bunun
neticesinde kitlesel bir panik olusturdugu, hatta trafik kazalarina ve intiharlara
sebebiyet vermek suretiyle kitleleri 6lime surikledigi gerekcesiyle yogun bir
bicimde elestirilmesidir. Ancak Il. Diinya Savasi’'nda 1939 yilinda BBC’'nin sabah
saat 6.00°da yaptigi yayinla Biyik Britanya’nin Almanya’yla savasa girdigine ilis-
kin haber, radyo yayinciligina bakisi degistirmistir (Crook, 2002: 73). Yine radyo
propagandasiyla ilgili olarak ingiliz BBC’ye iliskin bir parantez agmamiz gerekirse,
Ozellikle 1. Dlinya Savasi doneminin baslarinda, BBC Drama Departmani’nin Nazi
propagandasina karsi durmak ve milli birlik hislerini artirmak amaciyla 6zel bir ¢a-
lisma iginde oldugunu goriiriiz. Nazi Almanyasi’'nin tek sesli ve monolitik yapidaki
propaganda gucinl kirmak amaciyla, basta Louis MacNeice ve Stephen Potter
olmak lizere birgok yazar, BBC'ye gesitli piyesler ve dramalar hazirlamalari igin ise
alinmislardi. “Kor bir kitle iletisim arac1” olarak tarif edilebilecek olan radyo, her
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seyini dinlemeye yani kulaga borgludur. Bu yiizden BBC tarafindan Uretilen radyo
yayinlarinda da dramatizasyon, yani dramatik anekdotlar, ses efektleri ve mizik-
ler yogun ve etkili bir bicimde kullaniimistir (Goody, 2018: 194-195).

Crook’un (2002: 179) tabiriyle Il. Diinya Savasi, radyoculugu “ergenlikten yetiskin-
lige gecirmistir”. Almanya’da zeki taktik uzmani Dr. Paul Joseph Goebbels’in mih-
mandarhginda Nasyonal Sosyalistler radyoyu, Ustelik Britanya ve Amerika’dan
Gstlin bir bicimde, bir propaganda makinesi olarak kullanmayi basarmislardi.
Almanya’da radyo, Uciincii Reich déneminde en st diizeyde kullaniimaya bas-
lanmistir. “Savas zamani sozclkler birer silahtir” diyen Nazi Almanyasi Fihreri
Adolf Hitler’in bu s6ziini dogrularcasina, 1930’larin ikinci yarisinda, Almanlarin
blyik bir cogunlugu bu yeni kitle iletisim aracina fiziksel baglanti saglayabilmis-
lerdi. Nazi yénetimi radyonun tiim evlere girebilmesi icin olaganisti bir gayret
gostermekteydiler. Goebbels’in tabiriyle, “Savasi halk tizerinde kazanmak” ve ka-
muoyunu yonlendirmek i¢in verilen bu ¢abanin neticesinde Naziler, var olan en
ucuz ve en glicli radyo setlerini kurmuslar ve 1933 yazinda 76 Reich Mark bede-
liyle ve taksitlerle 6deme segenegiyle “halkin alicisi” yani Volksempfanger pazara
¢tkmis ve bunun neticesinde, 1933 yilinda 1,5 milyon radyo seti satin alinmis,
1934’de bu sayl 6 milyona, 1938’de 9 milyona ve 1941 yilinda 16 milyona ulas-
mugtir. 1l. Diinya Savasi’nin basinda Alman hanelerinin %70'i radyo setine sahipti
ve bu oran diinyadaki en yiiksek oranlardan biri olarak tarihe ge¢cmistir (Gassert,
2001: 82). Huriye Kuruoglu'na goére (2006: 8-10) radyonun propaganda amaciyla
kullanildigi iki Gnemli donem mevcuttur. Bunlardan birincisi Il. Diinya Savasi do-
nemi, ikincisiyse soguk savas donemidir.

Hitler, Nazi propagandasinin orijinal olmadigini agik yireklilikle belirtmektedir.
Kavgam adli kitabinda ¢ogunlukla kendisini besleyen kaynaklarin kilise, Marksist
partiler ve Almanya’nin diismanlari oldugunu yazmaktadir. Hitler’'e gore propa-
ganda, temel prensiplerinin hemen hemen her insan tarafindan 6grenilebilecegi,
ancak uzmanlasmanin dogustan gelen bir yetenekle mimkiin oldugu bir sanattir.
Ona gore, siradan insanlar anlasiimasi giic kompleks yapidaki tartismalardan ka-
car ve zekadan ziyade, duygular vasitasiyla komuta edilir ya da komuta edilmek
isterler. Bu ylizdendir ki Nazi retorigi zor sorunlara detayl agiklamalar yapmaktan
imtina etmek Gzerine kuruludur. Hitler’in diisiincesine gore, etkileyici bir lider
konulari basitlestirir ve birbirinden apayri konumlarda olan muhalifleri bile tek
potada eritmek suretiyle hikayesini olusturur. Propaganda ¢abasinda, anlasiimasi
gli¢ bir anlatima basvuran ya da birden ¢ok diismana ayri ayri saldiran lider, kay-
betmeye mahklmdur. Adolf Hitler’in yani sira ve kuskusuz ki ondan daha siste-
matik ve giicli bir bicimde propaganda metotlarini ortaya koyan isim daha 6nce
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de kendisinden bahsedilen Dr. Paul Joseph Goebbels’dir. Goebbels’in propaganda
metoduna iliskin anahtar basliklar, aslinda her biri ayri alt baslklarda incelenebi-
lecek on dokuz maddede 6zetlenebilir:

1. Propagandistlerin olaylari ve kamuoyunu ilgilendiren istihbari bilgiye tam ulasimi
olmalidir.

2. Propaganda, tek bir otorite tarafindan planlanmali ve uygulamaya konmalidir.
3. Bir hareketin propaganda sonuglari, o hareketi planlama asamasinda belirlenmelidir.
4. Propaganda, diismanin politikalarini ve hareketlerini etkilemelidir.

5. Herhangi bir siniflandirmaya tdbi olmayan, islevsel enformasyon bir propaganda
kampanyasinda mutlaka var olmalidir. (Haber yaratma/var olmayan bir kaynaga inan-
diricilik atfetme vb.)

6. Algilanabilir olmasi igin, propaganda izleyicinin ilgisini uyandirmali ve bu dogrultu-
da dikkat ¢ekici bir kitle iletisim araci vasitasiyla sunulmalidir.

7. Propaganda ¢iktisi ister yanhs olsun ister dogru, mutlak surette inandirici olmalidir.

8. Diisman propagandasinin amaci, icerigi ve etkinligi; bir skandalin giicii ve etkileri ve
var olan propaganda kampanyalarinin dogasina bakilmak suretiyle, diisman propa-
gandasinin gérmezden gelinmesine ya da yalanlanmasina karar verilmelidir.

9. Inandiricilik, istihbarat ve iletisimin olasi etkileri, propaganda icin kullanilan mater-
yalin sansiir edilip edilmeyecedini belirler.

10. Eger propagandistin amaglarina hizmet edecek ya da diismanin prestijini indirgeye-
cekse diisman propagandasindan elde edilen veriler de kullaniimalidir.

11. Eger beyaz propaganda daha az inandirici olacak ya da istenmeyen sonuglar vere-
cekse kara propagandaya basvurulmalidir.

12. Propaganda kampanyalari prestijli liderlerce desteklenmelidir.
13. Propaganda dikkatli bir zamanlamayla yapiimalidir.
14. Propaganda kisileri ve olaylari ayirt edici sifatlar ve sloganlarla etiketlemelidir.

15. Sivil cepheye yénelik propaganda faaliyeti daha sonra panik yaratmamasi agisin-
dan bos umutlari énleyici bir bicimde gergeklestirilmelidir.

16. Sivil cephedeki propaganda faaliyeti optimum heyecan seviyesinde tutulmalidir.

17. Sivil cephedeki propaganda faaliyeti hiisranin/maglubiyetin etkisini giderecek se-
kilde yapilmahdir.

18. Propaganda faaliyeti nefret edilecek hedefleri belirlemek suretiyle hirsi belli bir
noktaya odaklamalidir.

19. Propaganda derhal bir ters egilim etkisi géstermemekle beraber, bir yol ya da aksi-
yon 6nermelidir (Dobb, 1950: 419-442).
Nazi yonetimi, yaygin bir kitle iletisim araci olan radyodan sonuna kadar fayda-
lanmis ve bu arag vasitasiyla 20. ylzyillda okuma-yazmasi olmayan kitlelere sii-
ratle propaganda yapmayi basarmistir. Kuruoglu’na gére, Goebbels’in kontrolii
altinda yirutilen propaganda ¢alismalarinda radyo, kalabaliklarda hipnotizma
etkisi yaratabilecek mesajlari verebilecek en gicli aract (Kuruoglu, 2006: 12-13).
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Goebbels, Onuncu Alman Radyo Fuari’'nda 18 Agustos 1933 tarihinde yaptig ko-
nusmada, Napolyon’un basini “dlinyanin yedinci stiper glicii” olarak nitelemesine
karsilik radyoyu, “dlinyanin sekizinci stiper glici” olarak nitelendirmistir. Goeb-
bels’e gore daha dnce, yalnizca eglence ve oyun amaciyla kullanilan radyo gibi bir
gliclin, partizan ve siyasi amaglarla kullaniimasi gerekmekteydi ve eylem odakli
modern bir yapi olarak tarif edilen Nasyonal Sosyalist devrimin radyo konusun-
daki bakis agisini degistirmesi ve vadesi dolmayacak metotlar gelistirmesi saglan-
maliydi. Onun, Alman Devrimi adini verdigi devrim, ucaklar ve radyo olmaksizin
gerceklestirilemezdi (Goebbels, 2019: 119-121).

SSCB’ye baktigimizda, yine radyonun en énemli KiA’lardan biri oldugunu gérmek-
teyiz. Geng Sovyet Rusya’nin kullandigi en &nemli KiA, radyoydu. Sinirlari ve me-
safeleri asmak suretiyle, kent ve kdyi yekdigerine baglayan ve “Bolsevizm” keli-
mesini en az egitim goren koyli kitlelere bile 6greten bir gli¢ atfedilmisti radyoya.
Radyo sayesinde Ulke yalnizca yonetilebilir olmaktan ziyade, ayni zamanda kalt-
rel olarak yekviicut haline getirilebilirdi. Erken Sovyet dénemi arastirmacilarinin
bir¢ogu icin radyo, sadece bir iletisim cihazi degil, bunun da 6tesinde insanoglunu
daha akilci ve modern héle getirerek bireyselligi 6n plana ¢ikaran burjuva diinya-
sini dondsturip kolektif toplumun yayginlasmasini saglayici bir metafor olarak
kullaniimaktaydi. Radyo, o dénem Rusya’sinda bilim kurgunun Gtopik dinyasini
da besleyen en 6nemli faktordl. Alexandr Beliaev’in Bor’ba v Efire (Ether’in Har-
bi) adli eserinde bir Moskovalli, kendisini gelecegin SSCB’sinde, kablosuz iletisimin
merkezi olan Radyopolis kentinde bulur. Bu kentte giinlimlzdeki cep telefonlari-
na benzeyen iletisim araglari kullanilmaktadir. Radyopolis ayni zamanda yabanci
kapitalistlerle verilen miicadelenin de merkezidir. Romanda Amerikalilar, Sovyet
Rusya’yl yok etmek lzere bir “6lim 1sin1” yapmaya ve bunu da radyo vericileri
sayesinde géndermeyi planlarlarken; SSCB, bunu engellemek icin yine radyoyu
kullanmaktadir. Yani SSCB’de o donemde ve sonrasinda diger Ulkeler gibi radyo
yayinlarina biyik 6nem atfetmektedir. Moskova Radyosu hem i¢ hem dis yayin-
larda kullanilagelmis ancak BBC ve VOA kadar etkin olamamistir (Lovell, 2015:
152-153).
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Resim 1. Sovyet Yayincilik Riiyasi: Kremlin Sarayi’nin stiinde Shukhov Kulesi

3. Asya’da Radyo Yayinciligi ve Propaganda

Cin’e bakildiginda, radyonun toplumun hayatina gii¢li bir bigcimde girisinin Ko-
minist Parti’nin iktidara gelisiyle oldugunu soyleyebiliriz. Cin Cumhuriyeti’'ndeki
en eski siyasi parti olarak bilinen Kuomintang déneminde (Cin Milliyetgi Partisi)
Sangay basta olmak (izere birgok bilyiik kentte ticari radyolarin var oldugu bi-
linmektedir. Ayni donemde devlet radyosunun ¢ok gelismis oldugu séylenemez.
Komiinist Parti'nin radyoyu ideolojik bir silah olarak kullanmaya baslamasi ise
Hsin-Hua Yayin istasyonu’nun kurulmasiyla olmustur. 1949 yilinda parti iktida-
ra geldiginde, llkede halihazirda yayin yapan kirk dokuz “Kizil” radyo istasyonu
mevcuttu. Ancak, partinin oncelikli hedefi bu yayinlari gliclendirmek ve tlke ca-
pinda yayinciliga ¢evirmekti.

Cin, komiinist yonetime geg¢mekle birlikte SSCB, Cekoslovakya, Macaristan ve
Dogu Almanya’dan teknik destek ve radyo endistrisi alaninda yogun yardimlar
almaya baslamistir. Ancak bu yardimlardan ¢ok ¢abuk siyrilan Cin hiikimeti, tim
teknolojik alt yapisini kendisi olusturmakla kalmamig ayni zamanda komnist Ku-
zey Vietnam ve Kambogya gibi Ulkelere de teknik ve teknolojik destek vermeye
hizlica baslamistir. Bununla beraber, televizyonda yapilan yayinlar tamamen Pe-
kin mahrecli hale donistirken, (ilkede radyo calismalari ve dizayn enstittleri ku-
rulmus; sosyal bilimler alaninda gelismeler yasanirken, Cinli radyo miihendisleri
ve teknisyenleri 6z kaynaklarla yetistiriimeye baslanmistir. Boylesi bir yapilanma-
nin niivesini ise Halkin Merkezi Radyo istasyonu Kurumu olusturmustur. Yayin-
larin 6nemli bir kismi propaganda faaliyetlerinden ibarettir (Howse, 1960: 55).
1965 yilinin Aralik ayinda komdnist Cin, “halkin radyo yayininin” baslangicinin
yirminci yilini kutlamistir. Mao Zedung, radyonun Cin halkina ve diinya halklarina
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hizmet etmek icin kullanilmasi gerektigini her firsatta belirtmistir. Liu Shao-Chi,
Chou En-lai ve Chu Teh gibi Cin Komiinist Partisinin 6nemli Giyeleri de radyoyu
sosyalist devrimin ve Mao’nun emperyalizmle savasa iliskin fikirlerinin propagan-
dasinin yapilmasi i¢in en dnemli silah olarak gérmuslerdir. Bununla beraber, Cin
Kom{nist Partisi Propaganda Sorumlusu Lu Ting-yi, radyo yayinlarinin “sinif mi-
cadelesinin en dnemli silah1” oldugunu belirtmektedir (Jan, 1967: 305).

Bu vesileyle Ulkenin dért bir yanina yayin yapabilen vericiler sayesinde, ¢ocuk
programlari bile propaganda faaliyeti icin kullanilagelmistir. Cin’in inlii radyo ¢o-
cuk programi “Kiciik Trampet”te yayimlanan ¢ocuk sarkisi “Uzun, uzun tren” bu
duruma bir 6rnektir (Howse, 1960: 59, 65):

Tren, yeniden insa ile mesgul...

Wang Tang Tang, Wang Tang Tang!

Biiyidiigiimde ben de bir tren kullanacagim,

Tuglalar tasiyacagim, celik tasiyacagim.

Giineye, batiya, kuzeye ve her yere...

Ulkenin dért késesini, yeniden insa etmek icin anavatani,
Tren, tren hizlica buharini sal!

Wang Tang Tang Tang, Wang Tang Tang.

Cin, dis Ulkelere yonelik propaganda yayinina 1950 yilinda baslamis olmasina rag-
men, bu siirecte ve bu alanda ingiltere, ABD ve SSCB ile beraber dért biiyiik giicten
biri olarak nitelendiriliyordu. 1956 yilina gelindiginde Kambogya ve Laos gibi tilkelere
Cince, Yakin ve Orta Dogu’ya ingilizce, Avrupa’ya ise ingilizce ve ispanyolca radyo ya-
yinlari yapan Cin; 1957 yilinda Arapga, Farsca ve Tiirkce yayinlara da baslamistir. 1959
yili itibariyla bu yayinlar daha da glclendirilmis, Hintce ve Japonca yayinlar yapmak
suretiyle bolgedeki hakimiyetini artirma yoluna gitmistir (Howse, 1960: 67-68).

Cin Radyosu’nda yayimlanan muzik tarzi bile yillar icinde degisiklik gdstermis an-
cak oncelikli olarak i¢c propaganda malzemesi olarak kullanilagelmistir. 1920’li ve
30’lu yillarda Cin Komiinist Partisi, Sovyet Rusya’dan, Avrupa klasik miziginden
ve geleneksel Cin melodilerinden esinlenmek suretiyle kitlesel ayin mizigi tarzin-
da geming gegu (devrimci sarkilar) Gretimine agirlik vermistir. Ayni zamanda parti
Uyesi de olan Nie Er, Xian Xinghai gibi mizisyenler bu mars tarzi, diyatonik ve
kitlesel olarak eslik edilebilecek muziklerin bestelenmesine dncilik etmislerdir.
Ancak bu noktada belirtilmesi gereken sey, 1978 yili sonrasindaki dis kiltirlere
acilma zorunlulugu neticesinde geming gegu ve onun Ureticilerinin sadece Komu-
nist Parti yonetimi ve eski nesil i¢in kutsal kaldigidir (Hamm, 1991: 9).
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Japonya’da Pasifik Savasli doneminde radyo hikiimetin emrindeydi; savas ve si-
yasi propaganda icin yogun bir bicimde kullaniimaktaydi. Ulkenin askeri agidan
gelismesiyle es zamanl olarak Japon radyo yayinlari Asya ve Avrupa llkelerinin
dillerinde yayinlar yapmaya baslamistir. isgal edilen Ulkelerden birgok radyo istas-
yonu devralinmis ve kullanilmistir. Radyo dinleyicisi sayisinin artmasiyla ve tabii
savasin etkisiyle, milliyetci fanatizm yikselise ge¢mistir. Bu donemde Japonya’da
radyo, hem toplumsal entegrasyonu hem de devlet kontrollinii glglendiren en
dnemli KiA olarak ortaya cikmistir (Zygulski, 1970: 149). Aslinda Japon yayincilik
politikasini temelden degistiren olay, Mangurya Olayi'dir (Manshu Jiken). O d6-
neme kadar Japonya uluslararasi yayincilik konusunda énemli bir hamle yapma-
mugtir. Uluslararasi radyo yayinlarinin kullanilmaya baglanmasinin temel sebebi,
Mancurya’nin Japonlar tarafindan kolonize edilme gabasinin desteklenmesidir.
Bunun hemen sonrasinda Japonya, Tokyo’nun gérislerini diinyaya anlatabilmek
icin radyoyu birincil KiA olarak kullanmaya karar vermistir (Robbins, 1997: 27-28).
Bu durum 6zellikle Pearl Harbour baskinindan sonra daha da énem kazanmaya
baslamistir. Bu baskindan sonra ABD’de, Japon diismanhgi ve irkeilik, radyo prog-
ramlarinda hiz kazanmistir. Bati’da genellikle elestiri yagmuruna tutulan bu kaba
ve kara propaganda tarzi, bizzat Batililarca en sert bigimde kullanilmis ve dogal
olarak Japonya’da bu duruma kayitsiz kalamamistir. ABD’de Pearl Harbour’dan
sonra yapilan irkgl radyo propaganda yayinlarina verilebilecek birden fazla 6rnek
mevcuttur:

Dinleyin! Bir hayvanat bahgesinde iyi yetistirilmis bir maymun izlediniz mi hi¢? Onlarin
egitimcilerini ne sekilde taklit edebildiklerini gérdiiniiz mii? Maymun insanin hareketle-
rini 6ylesine ustalikla taklit edebilir ki neredeyse bir insan gibi gériiniir. Ancak kiirkiiniin

ardinda o hald vahsi, kiigiik bir seytandir!

Simdi taklitgi kiigiik Japonlari diisiiniin. Yetmis bes yil boyunca medeni insan olmaya

calismis ve kendini 6yle olduguna inandirmis.

Bu kaba Amerikan propagandasi, Neil Hopkins’in sundugu bir program olan The
Treasury Star Parade’in, “A Lesson in Japanese” boliminden aktarilmistir. Aras-
tirmaci Gerd Holden’e gore (2002: 54-55) Amerikalilar, Almanlara bile esit bir
diismanlik hissiyle yaklasirken Japonlara “irk¢i bir dismanlik ve nefretle” yaklas-
maktaydilar.
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4. Asya’da Bir Millet, iki Devlet: Kore Yarimadasi’nda Propaganda Faaliyetleri

There is a crack in everything,
Thats how the light gets in
(Leonard Cohen)

Kore Savasl, her ne kadar komiinizmle kapitalizm arasindaki harbin bir miiddet sicak
seyretmesine sebep olsa da 1946’dan Sovyetler Birligi’'nin ¢okiis tarihi olarak imle-
nen 1991 yilina kadar soguk savas denilen stire¢ devam etmistir. Bu donem, ideolojik
¢atismanin radyo dalgalariyla ifadesini buldugu bir donem olarak da adlandirilabilir.
Micadele hem karsit bloklarin bir digerinin icinden taraftar ve destekgi devsirmek
amacliyla hem de ABD ya da SSCB glidiimiinde yer almayan toplum ve devletleri et-
kilemek icin devam etmis ve bu minvalde uluslararasi radyo yayincilig “ideolojiler sa-
vasinda” ana silah olarak kullaniimistir. NATO ya da Varsova Pakti’na liye olmamis ta-

rafsiz devletler bu radyo yayinlarina stirekli maruz kalmislardir (Somerville, 2012: 55).

Kore Savasi, silahli bir miicadele olmakla beraber ayni zamanda bir propaganda
savasina da sahne olmustur. Baskan Truman déneminde Giliney Kore'nin isga-
linden 24 saat sonra, propaganda bildirileri havadan Kore’nin kuzeyine atilmaya
baslanmistir. 48 saat sonra ise Tokyo’dan Kuzey Kore’ye radyo dalgalari vasitasiy-
la propaganda yapilmaya baslanmistir. Dogal olarak béylesi hizli bir propaganda
faaliyeti hazirliksiz yuritilemezdi. Il. Dinya Savasi doneminde Japonya’ya karsi
kullanilan ve tiim Uzak Dogu cografyasinda etkisi hissedilen psikolojik harp oge-
leri, 1947 senesinde yeniden, bu kez bolgedeki komiinizm tehdidine karsi etkin
hale getirilmis ve Psikolojik Harp Birimi yeniden canlandirilmistir. Psikolojik Harp
Birimi’nin Kuzey Kore'ye iliskin {ic temel amaci mevcuttu:

1. Kuzey Kore askeri birliklerinin etkinligini ve direncini zayiflatmak.

2. Kuzey Kore halkina savasin gidisati hakkinda dogru bilgi vermek.

3. Gliney Kore askerleri ve halkinin morallerini yiiksek tutmak.

Bu amaglari gliclendirmek i¢in kullanilan ana temalar ise su sekilde siralanmaktadir:

1. Disman askerine yonelik:
a. Teslim ol! Sana iyi davranilacak, glizel yemeklere ve iyi bir saglik hizmetine kavusacaksin!
b. Teslim ol ve savas biter bitmez evine gliven iginde kavug!

c. Birlesmis Milletler’in ates glicii, asker sayisi ve diger arag gereglerinin UstlunlGgine

karsi mucadele etmenin imkani yoktur!
d. Yasayan bir vatansever, llkesine 6li bir vatanseverden daha fazla hizmet edebilir.
2. Sivillere yonelik:

a. Komunistler, tim Kore’yi kolelestirecek ve kukla devlet haline sokacak acimasiz bir

savas baslatmiglardir.
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b. Komiinistler, Kore ekonomisini kendi gikarlari igin somiirmek lizere buradadirlar.
c. Komiinistler, birlik ve baristan bahsetmekte ancak savasi ve diismanhgi koriiklemektedirler.

d. Tiim Koreliler kardestir. Ancak komunistler Kuzey’i Gliney’e disman etmek igin ugras

vermektedirler.

e. Birlesmis Milletler vasitasiyla diinyadaki tim 6zgur uluslar, kominist isgaline karsi
Gliney Kore'yi desteklemektedirler (Far East Command Report, 1951: 65, 68-69).

Yukarida verilen bilgilerin 1951 yilinda hazirlanan Uzak Dogu Komuta Raporu’ndan
alindigini gézden kagirmaksizin, “gercek propaganda”nin, “gercek enformasyon”
vermek gibi bir amaca hizmet etmedigini de bilmemiz gerekmektedir. Hector Bor-
rat (2007: 6), bir haberin igerik kalitesinin tG¢ 6nemli kriteri oldugunu belirtmekte-
dir: Uluslararasi kaynaklardan beslenen enformasyon, ciddiyet ve haberin safligi.
Ancak yine Borrat’a gore propaganda denilen sey, genellikle sayilan bu (g kriteri
icinde barindirmaz. Cilink{ propaganda siireci, enformasyon sireci oldugu kadar
bir ikna slrecidir. Dolayisiyla enformasyon akisinin kontroll, kamuoyunun belli fi-
kirler dogrultusunda yonlendirilmesi ve gayet dogal bir bicimde manipilasyonu
beraberinde getirmektedir (Quintero, 1990: 28). Glven’e gbre (2018: 201) “psi-
kolojik harp kavrami, Il. Diinya Savasi’ndan itibaren yogunlastiriimis bir bigcimde
duyulmaya baglanan bir kavramdir ve radyo, brosiirler ve diger KiA’larla birlikte
kullanilan ve manipiilasyonu iceren bir 6ge olagelmistir. Propaganda savaslarin-
da genellikle ayni taktikler ve modeller kullanilir: (1) Bir dis diisman bulmak ve
bu fikri somutlastirarak basitlestirmek, (2) Secilen temayi ¢arpitmak ve abartmak,
(3) Merkezi fikri, ister yalan olsun ister gercek olsun sirekli tekrar etmek ve ikin-
cil fikirler vasitasiyla desteklemek, (4) Geleneksel 6nyargilari ve mitleri devreye
sokmak, (5) Fikir birligi yaratmak ve bulasici hle getirmek, (6) Genel kanaatin ko-
sulsuz kabul edilmesini saglamak, (7) Otoriteleri glivenilir olarak nitelendirmek,
(8) ikna edici bir bicimde ve miitemadiyen tekrar etmek suretiyle propagandayi
halkin glindelik yasamina ve diline sokmak (Munoz, 2011: 7-8).

ABD ve Japonya ile beraber, BM’de 6zellikle Kuzey Kore’ye yonelik propaganda
yayinlarina devam etmistir. Birlesmis Milletler Kore Komisyonu (UNCOK) adi veri-
len komisyon, radyo yayinlari vasitasiyla psikolojik harbin unsurlarini kullanmistir.
Bu radyo yayinlarinin temel amaci, “Gliney ve Kuzey Kore halklarini Komisyonun
hedefleriyle ilgili olarak bilgilendirmek ve 6zellikle iki Kore’nin birlesmesi sorunu-
na parmak basmakt.” Ancak, goriiniirdeki amacin haricinde bu yayinlar, Kuzey
Kore halkini ve yonetici eliti, Kore’nin kominist egemenlik sahasindan ¢ikmak
suretiyle bitlinlesmesi konusunda ikna etmeyi amaglamaktaydi. Her ne kadar
Komisyonun bu konudaki umudu az olsa da, BM’nin bu radyo yayinlarinin, Pyong-
yang Radyosu’nun “diismanca” yayinlarina bir cevap mahiyetinde oldugunu goz-
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den kagirmamak gerekir. 11 Mayis 1950 tarihinde yapilan bir UNCOK yayininda su
noktalara vurgu yapilmaktaydi:

Sizi ziyaret etmek istegimizdeki bu israr neden biliyor musunuz? Bunun sebebi Giiney’de
yasayan kardeslerinizin birlesmeye karsi duyduklari muazzam istek ve 6zlemdir. inaniyo-
ruz ki, sizler de 38. paralel boyunca yasanan bu trajik olaylarin sonunun gelmesini arzu-

luyorsunuz.

Sizlere Giiney’deki insanlarla nasil bir bag icinde oldugunuzu hatirlatmamiza gerek yok.
Onlar sizin insanlariniz, ayni kan ve irktan geliyorsunuz. Ayriligin acisini bu ilkenin halk-

larindan daha fazla kim hissedebilir ki?

Komisyon adina, sizlere tiim samimiyetimizle ve tekraren sunu belirtiriz ki, biz dost eli-

mizi sizlere agtik ve sizleri Kuzey’de ziyaret etmek istiyoruz.
Cevabinizi dort gozle beklemekteyiz.

Radyo yayini her ne kadar dinleyici kitlesi olarak kimi hedefledigini belirtmese de
metinden anlasildigl kadariyla 6ncelikle yonetici eliti ya da iyimser bir tahminle
bltin Kuzey Kore halkini muhatap almaktadir (Gordenker, 1954: 332).

Bir diger propaganda unsuru olarak adlandirilabilecek ve Kore Savasi esnasinda 6zel-
likle havadan atilan propaganda bildirileri, gereken etkiyi yaratamamistir. Bunun en
temel sebepleri Bat’'nin oryantalist bakisi, Amerikalilarin propaganda bildirilerinde
Asyall stereotipi asagilayici bir bicimde kullanmalari ve bunun yer yer irkgi bir bakis
agisini yansitmasi seklinde siralanabilir. Daha 6nce 6rnegi sunulan Japonya'ya yonelik
bakis agilarini yansitan radyo yayinina benzer bir bicimde, propaganda bildirilerinin
bir teslimiyet istegi yaratmaktan ziyade karsi tarafta nefret duygusunu koériikledigini
de misahede etmek miimkindir (Collins & Pritchard, 2016: 220).

Resim 2. Kore Savasi’nda ABD tarafindan atilan propaganda afislerine bir 6rnek
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Kuzey Kore lider kadrosu da propaganda savasinin ne denli dnemli oldugunun
farkina varmistir. Donemin Kuzey Kore lideri ve tlkenin kurucusu Kim Il Sung,
Kore Savasi’nin baslamasindan iki giin sonra, 27 Haziran 1950 tarihinde yap-
tig1 bir konusmada, propagandanin 6nemine deginmistir. Ona gore, Kore Halk
Ordusu’nun askeri basarilari bitin halka tanitilmali ve bunun propagandasi
gecikmeksizin dogru zamanda yapilmalidir. Kim’in tabiriyle “Kore’nin gline-
yindeki kukla ¢etenin” her tirli medya yoluyla sdyledikleri yalanlari etkisiz
kilmanin yolu ancak tiim propaganda metotlari ve araglarinin mobilize edil-
mesinden ge¢cmektedir. Eger bu araglar dogru bir bicimde kullanilirsa daha
cok Koreli, Kore Halk Ordusu’nun safinda micadeleye katilacaktir. Bu minval-
de hem Giiney hem Kuzey Kore’de savas esnasinda diger medyanin yani sira
oncelikli olarak Bira adi verilen propaganda afisleri kullanilmistir (Kim, 2016:
299, 302). Ozellikle Kore Savasi esnasinda, propaganda amaciyla Bira’nin rad-
yodan daha yogun bir bicimde kullanilmasinin temel sebebi, 1950’lerde Ko-
re’deki radyo cihaz sayisinin azligiydi. O dénemde her 100 kisiye bir radyo
cihazi distlgi icin en temel propaganda silahi Bira olmustur (Kim & Haley,
2018: 939-940). Kim Eun-Jeong’a gore, savasin baslarinda Kuzey Kore tara-
findan Uretilen propaganda afisleri, ABD tarafindan iretilenlerden daha fazla
ilgi cekmis ve taraftar toplamistir (Kim, 2016: 301).

Bununla beraber 6zellikle Uzak Asya’da “blyuk glglerin” de emelleri mevcut-
tu. Ornegin, Sovyet rejimi kuruldugu andan itibaren, emperyalizmin Asya’da
onemli bir ¢okis icinde oldugunu gérmekteydi. Lenin, daha 1923 yilinda Mos-
kova Radyosu’nun dinleyicilerine mitemadiyen SSCB’nin onciiliigliinde Hin-
distan’da, Cin’de ve diger Dogu devletlerinde sosyalizmin galebe calacagina
yonelik yayinlar yapmasi gerektigini belirtmektedir. Lenin, bolgede ¢okis ha-
linde bulunan emperyalizmin yerini er ya da geg¢ sosyalizme birakacagina dair
bir 6n goriye sahipti. Buna ragmen, baslangicta Moskova Radyosu, Cin’deki
komunist zaferlerini ve Mao’nun basari sansini agikga 6nemsememekteydi.
Ancak Sangay’in dislslyle beraber, Moskova Radyosu ilk kez Cin kom{inist-
lerinin basarilarina yer vermeye baslamistir. Fakat Kore sorununa bakildigin-
da, Gliney Kore lideri Syngman Rhee’ye, siirekli olarak énce Japonlara, daha
sonra Amerikalilara tlkeyi harabeye cevirme firsati veren bir is birlik¢i olarak
bakiliyor ve Moskova Radyosu’nda devamli surette elestiriliyordu. Bununla
beraber, Sovyet radyosuna gore 38. paralelin glineyindeki halk, Kuzey’deki 6z-
gir ve bagimsiz yoldaslariyla birlesme istegindeydi (S.D.U., 1950: 434, 437).
Sovyetler Birligi’ndeki radyo yayinlarinin haricinde, yazili medya da ayni ko-
nulari islemekte, hem i¢c hem dis kamuoyuna cesitli mesajlar vermekteydi.
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Pravda ve lzvestia gazeteleri, 6ncelikli olarak Kore’deki Japon etkisini kirmak,
ondan daha da 6nemlisi Amerikan emperyalizmini bu yarimadadan ¢ikarmak
icin gerekli yayinlari yapmaya calismaktaydi. Ornegin, emperyalist Japonya
ile ilgili bir rapor her iki gazetede de 1946 yilinin Ocak ayinda yayimlanmistir.
Rapora gore, Kore’deki ilerici gliclerin dort temel amaci olmaliydi: (1) Japon
kanunlarinin gecerliligini ortadan kaldirmak, (2) Japonlara ait olan tim top-
raklarin Koreli giftcilere dagitilmasi, (3) Koreli is birlik¢ilere ve Japon hainlere
ait olan bankalarin, ulasim yollarinin ve sanayi tesislerinin derhal millilestiril-
mesi ve (4) ifade, basin, gdsteri ve toplanti haklarinin tesis edilmesi. Giiney
Kore konusuna gelindiginde ise bu iki gazetenin tavrinda yine bir degisiklik ol-
mamis; Gliney Kore lideri Syngman Rhee, Kore’den uzak kaldigi yillar boyunca
Ulkesinin sorunlarindan bihaber yasamis bir kukla lider olarak tanimlanmistir.
Pravda ve lzvestia gazeteleri, Sovyet medya modeline uygun bir bicimde rad-
yo yayinlarina paralel ve onu destekleyici bir yayin politikasi izlemis ve bu
minvalde “baski altinda yasayan” Gliney Kore halkinin “kapitalistlerin rehi-
nesi” konumunda yasadiklari tezini islemistir. Dogal olarak, Kuzey Kore’nin
basarilari ve ilerici hamleleri, birlesmis bir Kore icin bir umut 15181 olarak ta-
nimlanmistir (Richards, 1960: 164, 168). Buna ek olarak SSCB, Giiney Kore'ye
iliskin 6nemli arastirmalar yapmistir. Koreevedy (Koreolog) olarak bilinen Rus
bilim adamlari, Kore tarihi, siyaseti, ekonomisi, edebiyati, dili ve Kore'yle il-
gili diger konularda ¢alismislar ancak genellikle propagandaya yonelik, sig ve
dogmatik olduklari gerekgesiyle elestirilmislerdir. Sovyet Koreologlarinin bu
sekilde yayinlar ortaya koymalarinin temel sebebinin, bilgisizlikten ziyade,
ideolojiden bagimsiz diisinememe hali oldugunu belirten Basil Dmytryshyn,
bu eserlerin 6ncelikli olarak Lenin, Kim Il Sung ve Leonid Brezhnev’in soy-
levlerinden ve Giliney Kore’ye iliskin elestirel ¢calismalardan beslendigini de
ortaya koymaktadir (Dmytryshyn, 1982: 76). SSCB’nin yikilisindan sonra bile
ayakta kalmayi basaran Kuzey Kore rejiminin, bu kaynaklardan beslenmis ve
besleniyor olmasi muhtemeldir.

Bu noktada bir parantez agmamiz gerekirse Kuzey Kore’yle ilgili incelenen Ba-
tih kaynaklarin da, elestiriye ugrayan SSCB kaynaklarindan farkh bir tarza sa-
hip olmadigi, Kuzey Kore yonetimini Gstelik cogunlukla tahminlere dayanarak
“seytanlastirdigl” da gézden kacgirilmamalidir. Ornegin, Kore Savasi esnasinda,
Amerikali General MacArthur’un psikolojik harp birimini ydoneten J. Woodall
Green, radyo programcisi Binbasi T.0. Mathews’e su emri vermistir: “Kore’ye
psikolojik harbi baslatmak amaciyla bu aksam senden 30 dakikalik bir yayin
sliresi istiyorum.” Bu kesin emrin lizerine Binbasi Mathews, o gece saat do-
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kuzda Tokyo’daki Japon Radyo istasyonu’nu kullanmak suretiyle, The Voice
of United Nations Command isimli programa baslamistir. Bununla beraber
savas esnasinda sadece psikolojik harp icin ABD Silahli Kuvvetleri blinyesinde,
1. Radyo Yayini ve Hoparldr Grubu (1st Radio Broadcast and Loudspeaker
Group, 1st RB&L) gibi gruplar kurulmustur (Jacobson, 2005: 57).

Bu propaganda faaliyeti, o glinden bu giine kadar Kuzey Kore resmi makamla-
rinca, dolayisiyla medyasi tarafindan da kullanilagelmistir. Ginlimuzde Giiney
Kore hiikGimeti, Kuzey Kore tarafindan “emperyalist Amerika’nin kuklasi” ola-
rak nitelendirilmekte ve medyadan verilen mesajlara gore, Gliney’de yasayan
kardesler gergek saflasma ve 6zgiirlik arayisinda olan bir halk olarak idealize
edilmektedir. Kuzey Kore’deki “igtigimiz su kadar saf ve temiz vatandaslar”in
karsisinda, Gliney Kore’de emperyalizm tarafindan zehirlenen [ve kurtarilma-
y1 bekleyen] bir halk bulunmaktadir. TUm bunlarin sorumlusu ise “ciriimus bir
sOzde yonetim” ile “clirimis bir s6zde medya”dir (Myers, 2010: sny).

GUnlimiuze geldigimizde Gliney Kore popiiler kiltlrine kiiresel bir ilginin ar-
tarak devam ettigini gormekteyiz. Gliney Kore menseili poptler televizyon
vayinlari oncelikli olarak komsu Asya ulkelerinde tiiketilmeye baslanmistir.
1990’lardan sonra Gliney Kore popiiler mizigi (K-Pop), ¢evrimici oyunlar,
animasyon, moda, kozmetik, yemek ve yasam tarzina iliskin Griinler yogun
bir bicimde global diinya pazarinda yer bulmaya baslamistir. Ornegin, mizik
konusuna bakildiginda, Gliney Koreli sarkici Psy’in “Gangnam Style” adl sar-
kisi, YouTube Uzerinden 5 milyonu askin izleyici sayisina ulasmis ve uzun yillar
boyunca giindemden dismemistir. Tabii ki Gliney Kore’deki bu oncelikli ide-
olojik yayinciligin Kuzey Kore’de de yogun etkileri olmustur. Ornegin, Sputnik
Turkiye’de 21.11.2017 tarihinde yayimlanan bir haberde, Kuzey’den Giiney’e
kacarken vurulan ancak Giliney Kore'ye ulasmayi basaran bir askerin, hasta-
nede ameliyat sonrasi soyledigi ilk seyin, Gliney Kore muzigi dinlemek oldugu
belirtilmistir (tr.sputniknews.com).
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Resim 3. Gliney Kore menseili sinir 6tesi 10 km mesafeli hoparlorle propaganda yayini

ABD, Japonya ve Gliney Kore, glinimizde de yarimadada radyo propagandasini
sirdirmektedir. Bu amag igin galisan radyo kanallarinin arasinda Voice of Ameri-
ca, Radio Free Chosun, North Korea Reform Radio, Radio Free Asia ve Free North
Korea Radio gibi radyo istasyonlari bulunmaktadir. Bu istasyonlarin yani sira, GU-
ney Kore menseili propaganda radyo kanallari, Heuimangeui Meari (Umudun
Sesi) ve Hanminjok Bansong (Kore Etnik Radyosu), Kuzey Kore’ye sinyal génder-
mektedir (Glven, 2018: 203). Kuzey Kore’den kaganlarin yayin yaptigi ve ABD
tarafindan destek goren bu radyolar, Kim Jong Un ve Kuzey Kore’nin resmfi ideo-
lojisi Juche'yi elestiren yayinlar yapmaktadirlar. ABD’de yayimlanan bir internet
gazetesi, McClatchy’de verilen bir haberde, Kuzey Kore karsiti bu radyolarin, ABD
destekli kuruluslarca yilda 200.000 dolarla desteklendigi belirtiimektedir (www.
mcclatchydc.com).

Bu yayinlar, Kuzey Kore toplumunu belirli sekillerde etkilemektedir. Her ne kadar
Ulkeye enformasyon akisi sinirli olsa ve enformasyon rejim tarafindan kati bir bi-
¢imde kontrol edilmeye ¢alisilsa da, bilginin toplumu etkilememesi ve degisime
striklememesi imkansizdir. Kuzey Kore’deki tiim medya, devlet kontroli altinda-
dir. Kurucu ideoloji Juche, halihazirda etkisini gliglli bir bicimde devam ettirmekte
ve Kuzey Kore halkina “sahip olduklari erdemin onlari kéti diinyadan ve yabanci
ellerde asagilanmaktan koruduguna” yonelik propaganda strdirilmektedir. G-
nimiz Kuzey Kore’sinde Japonlar ve Yankiler rutinlesmis bir asagilanmaya maruz
birakilmaktadir. Kim Il Sung, Kim Jong Il ve Kim Jong Un ile devam eden siirecte
“Korelileri kotlluklerden koruyan ebeveyn lider” figiirli, yani oboi suryeong ba-
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kis agisi devam ettirilmeye ¢alisiimaktadir (Betts, 2012: 10, 12-13). 1991 yilinda
SSCB'nin yikilisindan sonra, domino tasi etkisiyle yikilacagi distinilen Kuzey Kore
rejimi, hem rejimin diger kominist Glkelerden farkh sui generis yapisindan 6tiiri
(yukarida bahsedilen “ebeveyn lider” figiirinlin kolaylikla kirlamamasi) hem de
Ulkenin kurulusunun basta Japonlar olmak lzere “emperyalist gliclere” karsi ve-
rilen bir miicadeleyle komiinist oldugu kadar, Kore milliyetgisi ve yari-dinsel bir
temelde gercgeklestiginden dolayi varligini stirdiirmeye devam etmektedir. Bunun
yani sira basin araglarinin tamamen devletin elinde olmasi ve Kim Il Sung basta
olmak (zere “Kim Ailesi”nin tiim Uyelerinin basin yoluyla yiiceltilmesi, rejimin
yikihisini geciktiren ya da ihtimalini ortadan kaldiran bir diger unsurdur (Cumings,
2007: sny).

Konumuz geregi diger kitle iletisim araglarindan ayri incelememiz gereken rad-
yonun Kuzey Kore’deki durumuna bakildiginda, onun da tipki gazete, televizyon
ve internet gibi devletin egemenligi altinda oldugunu gérmek suretiyle asagidaki
tabloyla karsilasiriz:

Tablo 1: Kuzey Kore’de Radyo istasyonlari

Radyo Tiiri Radyo istasyonu

Pyongyang (Dis Yayin)

Merkezi
Yuson (Sohbet Radyosu)

Guguk ui Sori (Gliney Kore’ye propaganda yayini),

Radyo Gesitli ] o
Yayinlari Pyongyang FM (Glney Kore gengligi icin yayin)
Kaesong, Sariwon, Haeju, Wonsan, Kangkae, Hyesan, Nampo,
Yerel N "
Sinyuiju, Hamhung, Chongjin, Pyongsung
Toplam 15 radyo istasyonu

Bazi acgilardan Kuzey Kore’deki radyo ve televizyon yayinciligl, gazetecilikten farkh
gelismis; ancak diger kitle iletisim araglarinda oldugu gibi dncelikle Juche ideoloji-
sini desteklemek Uzere kurulmustur. Gazetecilik faaliyeti Japon isgalinden dnceye
dayanirken, radyo yayinciligi isgalden kurtulustan sonra baslamistir. Radyo yayin-
cihginin Kuzey Kore’'deki safhalari Gi¢ temel safhada gelismistir:

1. 1945’deki Ulusal Kurtulus'tan 1956’ya kadar silren lglinct parti toplantisina kadar
gecen slire: Bu sirecte, Kuzey Kore, Japon isgalinden kurtulmus, kendi hiikimetini
kurmus ve Kore Savasi’nda mucadele vermistir. Kitle iletisim araglari propagandanin
rolini artirmak amaciyla kullaniimis ve yayincilik sistemleri halki mobilize etmek ve

kontrol etmek amaciyla seferber edilmistir.
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2. 1956 yilindaki tiglinct parti toplantisiyla 1970 yilindaki besinci parti toplantisi arasi
donem: Juche ideolojisi gliclendikge hiik(imet, halki, yeni diisiince bigimine gore sekil-
lendirme yoluna gitmistir. SSCB’nin destegiyle radyonun yaninda televizyon program-

cihgr baslamistir.

3. 1970’lerden bugiine kadar gegen siire: Bu dénem kitle iletisim araglarinda kaltu-
rel aktivitelere hiz verilmeye baslanmistir. 1970’lerin sonunda, Juche ideolojisi Mark-
sist-Leninist ideolojiden 6nemli hdle gelmis ve programlar bu yonde yapilmaya baglan-
mistir (Song, 2005: 54).

Kuzey Kore’de her ne kadar tim medya araglarinin kontrolii devletin, partinin
ve onlarin alt komitesi olarak goérilebilecek olan Kore Merkezi Yayincilik Komi-
tesi’nin elinde gibi goriinse ve egitim sistemi de dahil olmak lzere her konuda
yurttaslar Juche ideolojisine gére sekillendiriliyor olsa da (Byman & Lind, 2010:
54) 6zellikle GUney Kore kiltrel Grinlerinin etkisi gormezden gelinmemelidir.
Ancak Kuzey Kore, miimkin olan tiim sekillerde rejimi korumaya calismaktadir.

Resim 4: Kuzey Kore'de gezici radyo propagandasi: Rejimin Kontrol Araglari

Gliney Kore merkezli Hallyu ya da Kore Dalgasi adi verilen fenomen, bitiin diinyay!
etkiledigi gibi Kuzey Kore halkini da etkilemeyi basarmistir. Konu hakkinda 6gren-
diklerimiz, genellikle Gliney Kore'ye kaganlarin verdigi bilgiden ibarettir ve ¢ogu
hala teyide muhtactir. Ancak, Kuzey Kore’nin attigi kiltirel adimlara baktigimiz-
da, bu noktada gerceklik payi oldugu kanaatine variriz. Ornegin, 2002 senesinde
Kim Il Sung Universitesinde yapilan bir aramada 600 kilo agirliginda Giiney Kore
menseili video filmi, CD’ler ve farkli materyaller ele gegirilmistir. 1990’larda aslin-
da propaganda amaciyla kurulan Giiney Kore Kiltlr Bakanligi, bu konuda oldukea
basarili olmustur. Kuzey Kore hikiimeti bir donem nadiren de olsa Glney’den
bazi mizisyenleri lilkeye davet etmis ve konserler vermelerini saglamistir. Ancak,
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daha sonralari sisteme zarar verdigi gorilen bu tarz uygulamalar, kati bir bigcimde
yasaklanmistir. Cin’den kagak olarak getirilen Gliney Kore Uriinlerinin tlkeye girisi
elden geldigince yasaklanmis, hatta radyo ve televizyon kanallari hiikimet gorev-
lilerince sadece Kuzey Kore yayinlarini alabilecek sekilde ayarlanmistir (Ka, 2019:
141). Bu durumun bir 6rnegi, Nazi Almanyasi’'nda yasanmistir. 1942 yilinda radyo
yonetiminde degisiklik yapan Goebbels, yabanci kaynaklari (radyolari) dinleme
yasagi getirir. 1940 senesinin baslarinda 2.400 kisi yabanci radyo dinledikleri igin
tutuklanmis ve cezalar idama kadar artirilmistir. Naziler, ucuz ve tek kanalli radyo-
lar Gretmek suretiyle, lokanta, fabrika ve diger kamusal mekanlara yerlestirerek
dinlemeyi zorunlu kilmis, hatta bu yayinlarin dinlenip dinlenmedigini denetlemek
icin radyo bekgilerini gérevlendirmislerdir (Kasim, 2011: 68-69).

Gliney Kore'ye kaganlardan Kim Young-Song, Kuzey Kore’de tipki radyo bekgileri
gibi herkesin herkesi izledigini belirtmektedir. Her ne kadar teyide muhtag bir bil-
gi olsa da, her Kuzey Kore vatandasl, otuz ya da elli aileden olusan bir inminbanin,
yani grubun Uyesidir ve her inminban, grup icerisinde yanls giden bir seyin olup
olmadigini denetleyen bir gorevli tarafindan gézlem altinda tutulur. Bu goérevli-
ler istedikleri anda ev ziyareti yapabilirler. is yerindeki gbzetim icinse fabrikalara,
ofislere ve okullara parti gorevlileri yerlestirilmistir. Yasakh yayinlari bulunduran
ve tlketenlerin “yeniden egitim” icin kamplara gonderildikleri belirtiimektedir
(Byman & Lind: 2010: 57). 24 milyonluk tlkede, dis mahregli radyo yayinlarini
dinleyebilenlerin asagi yukari 1 milyon kisi oldugu yoniinde tahminler mevcuttur.
Radyo yayinlarinin haricinde balonlar yoluyla génderilen USB diskler ve diger do-
kiimanlar bu tahmine dahil edilmemektedir. 2007 yilinda Ewha Universitesinde,
Kuzey Kore’den kaganlarin, bu yola basvurmalarinin sebebinde radyo yayinlarinin
roli Gzerine yapilan bir arastirmanin neticesinde su sonuglara varilmistir:

Tablo 2: Kuzey Kore’den Kaganlar ve Radyo Yayinlarinin Etkisi

Radyo dinlemek kagis fikrinizi etkiledi mi? Sayi Yiizde (%)
Kesinlikle katiliyorum 40 62,5
Katiliyorum 18 28,1
Katilmiyorum 4 6,3
Kesinlikle katilmiyorum 2 3,1
Toplam 64 100 (%)

Arastirmanin sonuglarina gore, radyo yayinlarinin Kuzey Kore’de bu yayinlari
dinleyebilenler lzerinde bir etkisi oldugu acikca gorilebilmektedir. Daha 6nce
bahsedilen Hallyu (Kore Dalgasi) adi verilen kiltiirel propaganda taktikleri de
Ulkede bir¢cok agidan ise yaramis gibi gorlinmektedir. Bunun sebeplerinden en
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onemlisi Kim Ailesi’nin enformasyon tizerindeki giderek azalan kontroltidir. Libe-
ral demokrasilerin soguk savasi kazanmalarindaki en miihim etmen, zaten yikil-
makta olan Sovyet rejimine yonelik, Bati demokrasilerindeki ekonomik refah ve
siyasi 6zgirluk gibi konularda propaganda yapmalariydi. Kuzey Kore, daha 6nce
de belirtildigi gibi, enformasyon kontroliiniin en kati oldugu Glkedir. 1950’lerden
beri bir Kuzey Koreli i¢in ayarlanabilir radyo sahibi olmak sug teskil etmektedir
ve tiim radyolar sadece Kuzey Kore yayinlarini alabilecek sekilde imal edilmis ve
yerlestirilmistir. Kiitiphanelerdeki teknik olmayan kitaplar haricindeki siyaset ve
roman tipi kitaplara ulasim yalnizca 6zel izinle, belli kullanicilara agiktir. Ancak,
Andrei Lankov gibi Kore uzmanlarina gore, son yillarda bu etkin kontrol gliclinii
yitirmeye baslamistir (Lankov, 2009: 98-99). Wilbur Schramm ve John W. Riley’in
1950’lerde Kuzey Kore’de propagandayla ilgili yaptiklari arastirmada, bu konuda
ilging sonuglara ulasiimistir. Onlara goére Kuzey Kore’deki ideolojik programin (g
temel 6zelligi mevcuttu:

1. Monopol: Mimkin oldugunca komiinist olmayan her tiirlii enformasyon kay-
nagi dislanmis ve her enformasyon kanali ve kanaati kom{inizmin hizmetinde kul-
lanimistr.

2. Yogunlasma: Propaganda, sirekli tekrarlanan basit bir hat tizerinde devam et-
mektedir.

3. Destekler: Yalnizca bir kanaldan degil, mimkin olan bitiin kanallardan pro-
paganda yapilmis ve her yerde ve her alanda tekrar edilmistir. O donemde Pyon-
gyang’da calisan bir iscinin de belirttigi gibi, “her kagit parcasi, her kitle iletisim
araci ve her toplanti bizzat propagandaydi”.

Schramm ve Riley, bu propaganda faaliyetinin dort temel hedefi oldugunu da belirt-
mektedirler:

1. Kapitalist ABD’nin, Kore’yi kendi ekonomik ¢ikarlari icin kolonize etmeye calisan
emperyalist bir saldirgan oldugunu belirtmek.

2. Ulkesini gercek hiikimetinden ayiran Giiney Kore’nin hain, ¢liriimiis bir ydnetime
sahip oldugu ve ayni zamanda “emperyalist ABD’nin ardindan kosan bir kopek” gibi
davrandigi fikrini islemek.

3. Kore'yi Japon isgalinden kurtarirken gosterdigi miicadele dolayisiyla SSCB’nin maz-
lum milletlerin dostu ve Kore’ye model olabilecek, diinyanin en giiclii devleti oldugu-
nu strekli anlatmak.

4. Kominizmdeki daha iyi yasam kosullarini, rnegin kadin-erkek esitligini, her gift-
¢inin kendi topragina sahip olma hakkini, iyi galisma kosullari ve her galisanin 8 saat
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calistigini, Kore’nin tek bir bayrak altinda birlesecegini, kominist Ulkeler ailesi icinde
Kore'nin daha da giigclenecegini halka anlatmak (Schramm & Riley, 1951: 758-759).

Ancak SSCB’nin ve sosyalist blokun yikilmasindan sonra Kuzey Kore yonetiminin bu
anlamda isi zorlasmistir. Kapitalist ve kiiresel diinyadan gelen kiiltlirel emperyalizm
dalgasi, Ulkenin peyderpey degisimine yol acmaya baslamistir. Ornegin, Giiney Kore
menseili Hallyu akimindan da etkilenmek suretiyle, 6zellikle Kim Jong Un doneminde
ortaya ¢ikan ve donju adi verilen ve isadami hiiviyeti gésteren bazi Kuzey Korelilerin
esleri, modaya uygun giyinme, makyaj yapma ve temel kozmetik Urlinleri tilketme
konusunda bir tir farklilagsma igine girmislerdir. Daha 6nceleri moda dendiginde Kim
Jong Il montuna sahip olmak anlasilirken, glinimiizde bu bakis agisi degisim goster-
mistir. Gliney Kore modasi, Kuzey Kore’de ¢ok yaygin olmakla ve bu durum herkesge
bilinmekle beraber, bu uriinler Kuzey’e girdiginde etiketleri kesilir ve Hong Kong ya
da Tayvan menseili olduklari belirtilir (Dalton, Jung & Willis, 2017: 518). Tabii ki bu
degisimin en 6nemli sebebi kitle iletisim araglari ve gizlice dinlenen radyo ve Giiney
Kore pop gruplaridir. K-Pop denilen bu tarz, sadece mizik dinleme pratiklerinde degil,
moda konusunda da degisime sebebiyet vermis ve bu gruplarin giyim kusami ikon
haline dontusmustlr. Genellikle, kadinsilik, ask ve cinsellik gibi temalari isleyen K-Pop
gruplarinin mizikleri Kuzey Kore’de o denli etkindir ki bu durum Juche sistemine hay-
ranligl pekistirmek amaciyla, ideolojiyle baglantili ancak —askerf kiyafetlerle de olsa—
kadinsilig1 6n plana ¢ikaran Moranbong Band isimli devlet destekli Kuzey Kore resmi
K-Pop grubunun ortaya gikartiimasina bile sebep olmustur (Gliven, 2018: 205).

Resim 5: Ustte Kuzey Kore’nin “resmi K-Pop grubu” Moranbong Band, altta Ameri-

kanvari tarziyla bir Gliney Kore K-Pop grubu
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5. Sonug

Kore Yarimadasi, soguk savasin sicak harbe dontistigia 6nemli anlardan ve mer-
kezlerden birisi olmasi agisindan énem arz etmektedir. Tirkiye’nin de NATO’ya
giris sirecinde ABD yaninda dahil oldugu ve bu anlamda tlkemiz agisindan da
onem arz eden bu durumla ilgili neredeyse hicbir arastirma yapilmamis; giinu-
miizdeyse diinya kamuoyunun giindemini isgal eden 6nemli ¢atismalardan biri
olan Kore meselesi tizerinde fazlaca durulmamistir. Arastirmanin sinirliliklarindan
birisi olarak da adlandirabilecegimiz, Kuzey Kore'ye iliskin fazla bilgi bulunama-
masi ya da bu bilgilerin genellikle tek tarafli, propaganda maksatli ve tahminlere
dayali olmasi, bu konuda yapilacak olan arastirmalari da zorlastiran bir faktor ola-
rak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ancak tiim bunlara ragmen giivenilir olarak addedilen bilimsel kaynaklari baz al-
mak suretiyle yapilan arastirmanin neticesinde ortaya konulabilecek sonuglar su
sekilde siralanabilir:

1. Kore Savasi doneminde, bdlgede hem biyik giiclerce hem bolgesel diizeyde
propaganda yayinlari yapilmis; bu yayinlarda 6zellikle ABD menseili olanlarda ko-
miinizmin boélgeden ¢ikarilmasi amaglanmistir.

2. iki Kore menseili yayinlarda da 6ncelikli olarak iki tilke, tek millet kavramina
vurgu yapilmis; Kuzey, Gliney’in yonetimini kapitalizmin dalkavugu olarak nite-
lendirirken; Gliney, Kuzey’i demokrasi yolundan ayrilmis, otoriter yapiya sahip bir
Ulke olarak tanimlamistir. Her iki tilkeye gore de, digerinde yasayan ve tek millet
olan Koreliler zuliim altindadirlar.

3. Her iki tlke de, radyo yayinlari vasitasiyla propaganda faaliyetlerine bugiin de
devam etmekte, ancak Kuzey Kore var olan sistemi korumak amaciyla i¢ kamuo-
yuna donik propaganda faaliyeti yaparken Giiney Kore kdltiirel Griinleriyle hem
kiresel bir glic olmaya ¢alismakta hem de Hallyu (Kore Dalgasi) politikasiyla Ku-
zey’deki vatandaslari etkilemeye daha yakin géziikmektedir.

4. Teyide muhtag olmakla beraber Kuzey Kore, 6zellikle sosyalist blokun yikilma-
sindan sonra, kendi i¢ dinamiklerine dayanan, Kore milliyetgiligi, kendine has bir
sosyalizm ve yari-dinsel bir bakis agisiyla olusturdugu Juche ideolojisini korumaya
¢ahismaktadir. Bu ylzden diger kitle iletisim araglarini oldugu gibi radyoyu da ta-
mamen devlet kontroliinde tutmaktadir.

5. Giiney Kore ve kapitalist kiiresel sistem, Kuzey Kore sinirlarindaki ¢atlaklardan
Ulke kamuoyuna mesajlarini ¢esitli yollarla gondermeye ¢alismakta, bu durumun
etkisi yavas da olsa gozle goriiliir hale gelmeye baslamaktadir. Buna cevaben Ku-

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020



246 W Erdem GUVEN

zey Kore bir yandan denetimi sikilastirirken, diger yandan i¢ kamuoyuna yaptig
propagandanin metotlarini glincellestirmeye ¢alismaktadir.

6. 1991 yilindan beri yikilmasi beklenen Kuzey Kore’deki yapi, kendini i¢ propa-
ganda taktikleriyle, siki kontrolle ayakta tutmayi basarmis ve bu anlamda birgok
Batili Kore uzmanini yaniltmayi basarmistir. Ancak, bu durum salt propagandanin
glicl ve kati kontrolle agiklanabilecek bir durum degil, ayni zamanda Kore kiltu-
rindin ve sisteminin sui generis yapisina da baghdir.

7. Soguk savas metotlarinin agik¢a devam ettigi ve bu minvalde radyo propagan-
dasinin etkinligine devam ettigi bir bolge olan Kore Yarimadasi bu anlamda hala
arastirmacilarin, 6zellikle uluslararasi iletisim ve propaganda (zerine galisanlarin
ilgisini beklemektedir.
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“Rus radyosu,

Sana nasil inanabiliriz?

Radyo...

Ancak simdi seni aldatmayi 6grendik.”

“Russian Radio”, Red Flag (Kizil Bayrak) muzik grubu tarafindan 1988 yilinda, “Naive Art” albiimiinde ABD’de seslendirilen
bir pop miizik pargasidir ve ABD’deki dans miizigi listelerinde 11. siraya kadar yiikselmistir. 2007 yilinin Mayis ayinda
grubun solisti Chris Reynolds’la yapilan bir roportajda, solist sarkinin SSCB’de ¢ok sevildigini ve soguk savas esnasinda
Ulkede yogun bir bigimde dinlendigini belirtmistir. Pet Shop Boys’un 1979 yilinda piyasaya surdigi “Go West” (Batiya
yonel) sarkisinda oldugu gibi SSCB halkinin komunist sisteme bagliligini sarsmak ve sistemin yikilmasi igin verilen kalttrel
¢abanin bir pargasi olarak gorilebilecek olan “Russian Radio” ve tiirevleri bir soguk savas stratejisi olarak kullaniimistir.

Her seyin iginde bir gatlak vardir,
Isik iceri boyle sizar.
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ikinci Diinya Savasi'nda Radyo Yayinlarinda Uygulanan
Sansiiriin Propaganda Posterlerine Yansimasi

GUL CAKI

0Oz

Radyo, gerek Miittefik gerekse Mihver Devletleri tarafindan ikinci Diinya Savasi'nda en etkili
kullanilan kitle iletisim araglarindan biri olmustur. Savas déneminde radyonun sinirlari asan
etkisi, Glkelerin, diisman Ulkelerin radyo yayinlarina maruz kalmasina yol agmaktaydi. Bu
sirecte bazi dlkeler, disman Ulkelerden gelen radyo yayinlarinin kendi halklari tarafindan
dinlenmesini 6nlemek igin sansiir uygulamaya baslamisti. Diger yandan bazi llkelerde radyoda
uygulanan sansire karsin diisman tlkelerin halklarinin kendi radyo yayinlarini dinlemesini tesvik
etmeye calismaktaydi. Bu ¢alismada ikinci Diinya Savasi sirasinda tilkelerin radyo sansiiriinii
konu alan propaganda posterleri gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmis ve
elde edilen bulgular kapsaminda savas déneminde radyo yayinciligina yonelik gerceklestirilen
sansir uygulamalarina 1sik tutulmasi amaglanmistir.  Calisma sonucunda disman (lkelerin
radyo yayinlarini dinleyenler vatan haini, radyoda bilingsizce yayin yapanlar ise diismanlarin
islerini kolaylastiran kisiler olarak sunulmustur. Diger yandan diisman Ulkelerden radyo yayini
yapanlarin asil amacinin halkin kotilugi oldugu mesajlari verilerek, diisman radyo yayinlarinin
posterler Gzerinden itibarsizlagtirilmasinin amaglandigi ortaya g¢ikariimistir.
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1.Giris

ikinci Diinya Savasi, diinya tarihindeki en biiylik propaganda savaslarinin yasan-
dig1 bir donem olmustur. Bu donemde savasan taraflar birbirlerine karsi Gstin
gelebilmek icin donemin kitle iletisim aracglarini etkili bir sekilde propaganda fa-
aliyetlerinde kullanmistir. Bu iletisim araglarindan biri de radyo olmustur. 1920'li
ve 1930'l yillarda radyonun genis kitlelerce kullanilmaya baslanmasi, propagan-
da agisindan radyonun etkisinin de artmasini saglamistir. Ozellikle radyonun si-
nirlari asarak Ulkeler arasi yayinlara baslamasi, radyonun propaganda agisindan
degerinin daha da artmasina yol agmistir. Bu 6zelligi nedeniyle ikinci Diinya Sava-
si'nda radyo, uluslararasi propaganda faaliyetlerinde 6n plana ¢ikmaya ve gerek
muttefik gerekse diisman devletlerin halklarinin istenilen yoénde ikna edilmesi si-
recinde kullanilmaya baslanmistir. Radyo yayinlarinin engellenemez giicii zaman
icerisinde Ulkelerin, disman Ulkelerden gelen radyo yayinlarini sansiirlemesine
yol agmistir. Bu asamada kitleleri diisman Glkelerin radyo yayinlarina karsi uyar-
mak ve bu yayinlari itibarsizlastirmak amaciyla da sansiir uygulamalarina yonelik
propaganda faaliyetleri gerceklestirilmistir. YirGtllen propaganda faaliyetlerinde
yine dénemin etkili kitle iletisim araglarindan biri olan posterler kullanilmistir.

Literatiirde ikinci Diinya Savasi'nda radyo yayincihigini ele alan, pek cok farkli
konu ve icerikte akademik calismaya rastlanmaktadir. Bu calismalar igerisinde
ikinci Diinya Savasi 6zelinde; Dow (1946), Donanma Radyosu'nu; Meo (1968),
1941-1945 yillari arasinda Japonya'nin Avustralya'ya yonelik radyo savasini; Pow-
ley (1975), Kanada radyo yayinini; Pound (1978), radyo konusmalarini; Daniels
(1982), 1937-1945 vyillari arasinda Japon yerli radyo ve sinema propagandasini;
Cull (1993), 1939-1941 yillari arasinda ingiliz yayinciligi ve Amerikan tarafsizli-
g1 boyutunda radyo propagandasini; Doherty (1994), 1940-1941 yillari arasinda
kara propaganda boyutunda Nazi Almanyasi'nin ingiltere'ye yonelik radyo yayini-
ni; Hodge (1995), radyo savaslari boyutunda Avustralya radyosunu; Garay (1995),
Amerikan Radyosu'nun devlet diizenlemesini; Horten (1996), radyo boyutunda
eglence ve devlet propagandasini; Meckiffe ve Murray (1998), irk baglaminda
radyoyu; Masaharu (1999), Japonya'nin siyahi Amerikalilara yénelik kisa dalga
radyo yayinlarini; Savage (1999), 1938-1948 vyillari arasinda irk politikasi bagla-
minda radyo yayinini; Sweeney (2001), Amerikan basin ve radyo ofisi sansirind;
Blue (2002), radyo tiyatrosunu; Horten (2003), radyo yayini boyutunda propa-
ganda'nin kulturel politikasini; Spiller (2004), Amerika 6zelinde radyonun propa-
ganda amagli kullanilmasini; Hadlow (2004), Solomon Adalari'ndaki Amerikan
Askeri Radyosu'nu; Sterling (2004), uluslararasi radyo propagandasini; Loviglio
(2004), irk ve propaganda boyutunda savas zamanlarinda radyo kullanimini; La-
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rew (2005), ABD ordusunda tanklardaki radyo iletisiminin gelismesini; Canuel

(2006), Fransiz radyo yayinciligini; Socolow (2007), 1939-1944 yillari arasinda
Amerika'da yurt ici radyo propagandasini; Keene (2008), ihanet boyutunda radyo

yayinciligini; Cozma (2010), radyo dis haberleri; Webster (2011), ingiliz film ve
radyosunda dil ve konusmayi; Wiederroth (2012), siyahiler igin radyo yayinini;

Ribeiro (2012), Portekiz'deki yabanci radyo raporlarini; Mizuno (2013), Japon
radyo propagandasi ve ABD hiikiimetinin Japon Amerikalilara davranisi tzerin-
deki etkisini; Dinsman (2015), edebiyat estetigi acisindan radyonun kullanimini

incelemistir.

Calisma kapsaminda yapilan literatlr taramasi sonucunda gerek ulusal gerekse

uluslararasi calismalar icerisinde ikinci Diinya Savasi 6zelinde radyo yayinciligin-

da sansir uygulamalarinin posterlere yansimasini inceleyen alanda herhangi bir

calismaya rastlanmamistir. Bu amagla c¢alismada ikinci Diinya Savasi'nda radyo

yayinciligina yonelik uygulanan sansiirlin, propaganda posterleri lizerinden or-
taya konulmasi amaglanmistir. Calismada "ikinci Diinya Savasi'nda radyo yayinci-

liginda sansir uygulamalari propaganda posterleri tizerinden nasil sunuldu? so-

rusuna yanit aranmaya calisiimistir. Béylece radyonun ikinci Diinya Savasi'ndaki

propaganda rolline i1sik tutulmasi hedeflenmistir.

ikinci Dlinya Savasi'nda radyo yayinciliginda sansiirii konu alan biitiin propaganda

posterleri ¢calismanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin ¢alisma kapsaminda
bltln propaganda posterlerine ulasmanin gi¢ligliinden dolayi calismada 6rnek-

lem kullanilmistir. Bu amacgla ¢alismada kapsaminda yapilan inceleme sonucunda
ulasilabilen, radyo yayinciliginda sansiirii konu edinen bes propaganda posteri
calismanin érneklemi olarak belirlenmistir. Calismada nitel aragtirma yontemleri

icerisinde yer alan gostergebilimsel analiz yontemi kullaniimistir. Calisma kapsa-
minda radyo yayinciliginda sansiri konu alan propaganda posterleri ABD'li Char-

les William Morris'in gostergebilim anlayisi cercevesinde analiz edilmistir.

2. ikinci Diinya Savasi Oncesinde Radyo Propagandasina Genel Bakis

Birinci Dlinya Savasl sirasinda, propaganda boyutunda radyonun sinirli bir etki-
si olmustur. Bu dénemde diinya genelinde radyo sayisinin ¢ok az olmasi, radyo
yayinlarinin genis kitlelere ulagsmasini engellemistir. Buna karsilik savastan sonra

radyo kullanimi, basta ABD ve ingiltere olmak lzere diinya genelinde yayginlik
kazanmaya baslamistir. Ozellikle radyo dalgalarinin ulastigi mesafenin artmasi,

radyonun etkiliginin daha da gliclenmesini saglamistir. Tek bir radyo istasyonun-
dan gergeklestirilen radyo yayinlarinin ulastigl alanin genislemesi, radyonun ayni

anda c¢ok daha fazla kisiye ulasmasina yol agmistir (Siegel, 1939: 132). Bu sU-
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reg, radyonun kitle iletisim araci olarak gazete, dergi gibi yazili medya araglarina
dnemli bir alternatif olarak belirmesine neden olmustur. Ozellikle okuma yazma
bilmeyen insanlar i¢in radyo, haber kaynagi olarak 6nemli bir kitle iletisim araci
haline gelmistir. Diger yandan diinya genelinde yasanan herhangi bir olayin, ayni
anda radyodan milyonlara ulastirilma sansi elde edilmisti. Radyonun sundugu
tim bu olanaklar, zaman icerisinde propaganda amacli kullanilmasina da yol ag-
mistir.

Radyonun yaygin olarak kullaniimaya baslandigi 1920'li ve 1930'lu yillar, diinya
genelinde Nazizm, Fasizm ve Komiinizm gibi ideolojilerin etkili olmaya basladigi
doneme denk gelmistir. Bu agidan bu déonemde radyo yayinlarinda gergeklestiri-
len propaganda faaliyetlerinde yogun olarak ideolojik séylemlerin hakim oldugu
gorilmustir. Radyonun etkili propaganda araci olarak kullaniimaya baslandigi d6-
nem, Nazilerin 1933 yilinda Almanya'da iktidara gelmesi ile birlikte olmustur. Na-
ziler, Almanya'da iktidara geldikten sonra Ulke genelinde her ailenin bir radyoya
sahip olabilmesi igin seferberlik baslatmistir. Her ailenin bir radyoya sahip olmasi
tesvik edildikten sonra da her Alman vatandasinin radyo araciligiyla Alman Devlet
Baskani Adolf Hitler'i dinlemesi tesvik edilmistir. Bu slirecte Hitler'in konusma
yaptigi zaman fabrikalarda islere ara verilmesi, sokaklarin bosalmasi ve herkesin
Hitler'i dinlemesi icin radyonun basina gegmesi amaclanmistir. Diger yandan Nazi
radyo yayinciligl, Nazizm ideolojisinin bir uzantisi olan antisemitist propagandaya
da hizmet etmistir (Adena, Enikolopov, Petrova, Santarosa ve Zhuravskaya, 2015:
1885). Almanya'dan sonra radyonun propaganda amagli olarak etkili bir sekilde
kullanildigi tilkelerden biri de italya olmustur. Ulusal Fasist Parti'nin egemenligin-
deki italya'da da radyo, Fasizm ideolojisini etkili kilmak icin propaganda amagli
kullanilmistir. Bu amagla radyo yayinlarinda italyan milliyetgiligine vurgu yapilmis
ve tarihteki italyali kahramanlar dvgiiyle kitlelere aktariimistir. italyan hiikimeti
yapilan propagandanin, genis kitlelere ulasabilmesini saglamak i¢in sehir mey-
danlarina yerlestirilen hoparlorlerle radyo yayini yapmistir (Akarcali, 2003: 148).
Benzer sekilde Sovyetler Birligi'nde de radyo yayinlarinda Komiinizm ideolojisi
odaginda propaganda faaliyeti gerceklestirilmistir. Ayrica Sovyetler Birligi'nin
blinyesinde pek ¢ok farkli etnik grubun bulunmasi, Sovyet propagandasi tarafin-
dan gergeklestirilen radyo yayinlarinin farkh dillerde olmasina yol agmisti.

3. ikinci Dlinya Savasi'nda Radyo Yayinciliginda Propaganda ve Sansiir

Savas donemlerinde propaganda diisman Ulkeleri etkilemek igin kullaniimaktadir
(Karaburun Dogan ve Caki, 2019: 219). ikinci Diinya Savasi sirasinda da radyo
yayinlari, Glkeler arasinda gergeklestirilen propaganda savaslarinda en etkili si-

TRTAKabDeMi Cilt 5/ Sayi 9 / Ocak 2020



ikinci Diinya Savasi'nda Radyo Yayinlarinda Uygulanan Sansiiriin Propaganda Posterlerine Yansimasi @ 255

lahlardan biri haline gelmistir. Ozellikle radyo propagandasini en fazla yapan ve

en ¢ok radyo propagandasina maruz kalan Ulkelerden biri Nazi Almanyasi olmus-
tur. Naziler, savas 6ncesinde Almanya'nin 6nemli bir bélimiinin radyo ile tanis-

masini ve radyonun Ulke genelinde etkili bir kitle iletisim araci haline gelmesini
saglamistir. Bu asamada Naziler, Almanlari dogrudan Hitler'in konusmalarini din-

lemesi icin tesvik etmistir (Welch, 2004: 219). Savas doneminde Almanya'nin ge-
nelinde radyonun yayginlagsmasi, Naziler igin avantaj oldugu kadar dezavantaj da

meydana getirmistir. Cinkl Almanlar, radyodan Nazi radyo yayinlarinin yaninda

Muttefik radyo yayinlarina da maruz kalmistir. Naziler, kendi radyo istasyonlarin-
dan istedikleri yayinlari sansiirleyebilmekte, hatta istedigi zaman radyo istasyo-

nun faaliyetine son verebilmekteydi. Buna karsilik Mittefik radyo yayinlarinin Al-
manya'ya gelmesi engellenememekte ve bu nedenle Mittefik radyo yayinlarinin

sanslrlenmesi de mimkiin olmamaktaydi. Bu asamada Naziler, Alman vatandas-
larinin Alman radyo kanallari disinda radyo yayinlarini dinlemesini yasaklamist.
Nazi rejiminin aldig1 bu karara uymayanlar vatan haini olarak nitelendirilerek, agir

sekilde cezalandirilmaktaydi.

Nazi Almanyasi'nin isgali altinda bulunan bolgelerde de Almanya'da oldugu gibi
Mittefik Devletleri'nin radyo yayinlarinin dinlenmesi yasaklanmisti. Ayrica isgal

bolgelerinde Nazi rejimine karsi olabilecek tiim radyo yayinlarinin sanstrlenmesi
yoluna gidilmisti. Boylece Nazi rejiminin isgal bolgelerindeki etkisinin arttirilma-

si amaglanmisti. ikinci Diinya Savasi'nin baslarinda Alman isgal bélgelerindeki
halklara yonelik gergeklestirilen Mittefik radyo yayinlarinda yapilan propagan-
da faaliyetlerinde ise kitlelerin Nazi isgalini kabul etmemesi gerektigi vurgulan-

maktaydi (Ganor, 2018: 1). Ayrica kitlelerin Nazilere karsl savasan partizanlara
katilmasi tesvik edilmekteydi. Savasin Almanlarin ve muttefiklerinin aleyhine

gerceklesmeye basladigi donemde ise Muttefik radyo yayinlarinda isgal altinda-
ki halklarin yalnizca Alman ordularina karsi partizan olarak savasmasi degil ayni

zamanda genel isyan baslatmasi konusunda da telkinler verilmeye baslanmisti

(Giilada ve Caki, 2019: 128). Ornegin Fransa'ya yonelik gerceklestirilen Miitte-

fik radyo yayinlarinda, Fransizlar dogrudan Alman ordularina karsi direnise ¢a-

girilmaktaydi. Muttefik radyo yayinlarinin 6niine gecemeyen Vichy Fransasi pek
cok farkli propaganda yéntemine basvurmustur. Bunlardan biri Vichy Fransasi

tarafindan hazirlatilan Nimbus Libéré adli ¢izgi film olmustur. Cizgi film yoluyla
Fransa kamuoyunda Miittefik radyo yayinlari itibarsizlastiriimaya ¢alismistir. Cizgi
filmde, Londra Radyosu tarafindan gerceklestirilen yayinlari dinleyen bir Fransiz

ailesi konu edilmistir. Londra Radyosu'nun mikrofonunda bir Yahudi'nin konusma
yaptigl aktarilmakta ve Mttefik Devletleri'nin yakinda Fransa'yl 6zgirlestirecegi
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vurgulanmaktadir. Cizgi filmde radyo yayinini dinleyen ailenin mutlu oldugu ak-
tarilmaktadir. Buna karsilik Mittefik ugaklarinin Fransiz ailenin evini bombaladigi
yansitilmakta ve ailenin 6ldigi mesaji verilmektedir (Delporte, 2001: 367). Bu
sekilde Vichy propagandasi tarafindan Fransizlarin Mittefik radyo yayinlarini din-
lemesinin 6nline gecilmeye ¢alisiimistir.

Mauttefik Devletleri tarafindan gercgeklestirilen radyo yayinlarinda ise genel olarak
Ulke icin dnemli bilgilerin Mihver Devletleri'ne aktarilmasini énlemek icin san-
sire basvurulmaktaydi. Mittefik Devletleri, Mihver Devletleri'nin istihbaratinin
gerceklestirilen radyo yayinlari Gizerinden bilgi elde ettiklerini dislinerek, tlke ge-
nelinde tehlike olusturabilecek bilgilerin radyo yayinlari ile kitlelere aktariimasini
onlemeye calismaktaydi. Bu amagla Mittefik Devletleri, kitleleri radyo yayinlari
sirasinda diismanin isine yarayabilecegini distndukleri bilgileri vermemeye tes-
vik etmekteydi. Mittefik Devletleri gerceklestirdikleri radyo yayinlarinda gerek
kendi kamuoylarini gerekse Mihver Devletleri'nin isgali altinda bulunan toprak-
lardaki halklari Mihver Devletleri'ne karsi savasa destek olmaya ¢agirmaktaydi.
Buna karsilik olarak Naziler, ABD dogumlu Lord Haw-Haw lakaph William Joyce
tarafindan ingiltere'ye karsi radyo yayinlari gerceklestirmekteydi (Holmes, 1994:
118). Joyce tarafindan gerceklestirilen radyo yayinlarinda, ingiltere teslim olmaya
cagiriimaktaydi. Savas zamaninda uygulamaya sokulan ingiltere’deki sansdir, in-
gilizlerin bir kisminin bilgi almak igin Joyce'un yayinlarini dinlemesine yol agmak-
taydi (Graves, 1940: 429). Bu nedenle savas doneminde her iki tarafin da radyo
yayinlarinda sansiire yonelmesi, kitlelerin diisman radyo yayinlarindan gelebile-
cek bilgileri merak etmesine neden olabilmekteydi.

4. Analiz

4.1. Gostergebilim ve Charles William Morris

Bir kavramin veya bir nesnenin baska bir nesne ile ifade edilmesine gosterge adi
verilmektedir (Guiraud, 2016: 21). Gostergebilim de gostergeleri inceleyen bilim
dalini meydana getirmektedir. Gostergebilimin temel amaci, insanlarin gosterge-
ler yoluyla inga ettigi anlamlari agiklamak ve ortaya konan gizli anlamlari ¢éziimle-
mektir. Gostergebilim, géstergelerin anlamlandirilmasini agiklamaktadir (Tanyeri
Mazici ve Caki, 2018: 295). Gostergebilim, 20. yuzyihn ilk yarisinda dilbiliminin
bir pargasi olarak degerlendirilmekteydi (Gllada, Gazi ve Caki, 2019: 1086). Buna
karsilik gdstergebilim, 20. ylzyilin ilk yarisinda dilbilimi alaninda yapilan ¢alisma-
lar ile ortaya ¢ikmis ve zaman igerisinde film, mizik, reklam vb. pek ¢ok alanda
kullanilan bir arastirma yontemi haline gelmistir. 20. ylizyilda gostergebilim ala-
ninda pek ¢ok yontem ortaya konulmus ve kavrama yonelik pek ¢ok farkh agik-
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lama getirilmistir (Fiske, 2017: 122-123). Bu modellerden birini de ABD'li filozof
Charles William Morris (1901-1979) olusturmustur. Morris, géstergelerin anlam-
landiriimasinda sézdizimsel, anlambilimsel ve edimbilimsel olarak {i¢ boyutun ol-

dugunu belirtmistir. S6zdizimsel boyut, gostergelerin nasil ve ne sekilde bir araya
getirildigini agiklamaktadir. Bir gdsterge tek basina, yalnizca kendi temsil ettigi an-

lami ortaya koyabilmektedir. Buna karsilik s6zdizimsel boyutta farkh gostergelerin
belirli bir diizen igerisinde sunulmasi ile farkli anlamlar olusturulabilinmektedir.
Anlambilimsel boyut ise adindan da anlasilacag lzere gostergeler Gzerinden

yuklenen anlamlarin ortaya konulmasidir. Géstergelerin gériinen anlamlarindan
ziyade gostergeleri bir araya getiren kisi veya kisiler tarafindan yiklenen anlam-

lari agiklamaktadir. Son olarak edimbilimsel boyut, ortaya konulan gostergeler

ile neyin amaglandigini ifade etmektedir. insanlarin belirli géstergeler kullanarak,

belirli mesajlar vererek, neyi amacladiklarini ortaya koymaya calismaktadir (Rifat,
2013: 163-164). Diger bir deyisle edimbilimsel boyutta, gostergeler yoluyla mey-
dana getirilmek istenen etki agiklanmaktadir.

Calisma kapsaminda belirlenen propaganda posterleri Morris'in bu lg¢ gosterge-

bilim boyutu tzerinden analiz edilmeye ¢alisiimistir.

4.2. Radyoda Uygulanan Sansiirii Konu Alan Propaganda Posterlerinin Goster-

gebilimsel Analizi
Calismanin bu kisminda Mihver Devletleri'ne ait i, Muttefik Devletleri'ne ait iki

propaganda posterinin gostergebilimsel analizi yapilmistir.

4.2.1. Nazi Almanyasi'nin Propaganda Posteri

ikinci Diinya Savasi'nda radyo sansiiriiniin en yogun olarak gérildigi tlkelerin
basinda Nazi Almanyasi gelmekteydi. Ozellikle 1943 yilinin basinda Alman or-

dularinin Sovyetler Birligi'ne karsi Stalingrad Savasi'nda aldig blylk yenilgiden

sonra Almanlarin Mittefik Devletleri'ne ait radyolardan haber almasinin 6nu-

ne gecilmeye calisilmisti. Ulke genelinde Miittefik yayinlarini dinleyenler vatan

haini olarak degerlendirilmisti. Alman propagandasi, Almanlarin Hitler'in aldig
kararlari uygulamasini amaglamaktaydi. Nazi Almanyasi'nin propaganda posteri,
sozdizimsel agidan ele alindiginda posterin Ust ve alt olarak iki bolimden mey-

dana geldigi gorilmektedir. Posterin Ust bélimiinde radyoda konusmakta olan
bir adama, alt boéliminde ise radyo dinlemekte olan bagka bir adama yer ve-

rilmektedir. Uste bulunan adamin basinda sapka oldugu ve adamin sapkasinin

goblgesinin ylzini kapadig goriilmektedir. Radyoda konusan adamin g¢evresinde

radyo dalgalarinin oldugu aktarilmakta, radyo dalgalarinin Gzerinde de Almanca
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"Londra Radyosu" ve "Moskova Radyosu" yazili kodlari yer almaktadir. Posterin
altinda yer alan adamin ise radyoyu korkarak dinledigi ve radyonun gevresinin
karanlik oldugu resmedilmektedir. Posterin altinda yine Almanca "Hainler" yazih
kodu bulunmaktadir.

Poster 1. Nazi Almanyasi'nin Propaganda Posteri

(Kaynak: Calvin College, 2019)

Anlambilimsel olarak ele alindiginda, posterde Nazilerin, Almanlarin Alman rad-
yo vyayinlari disinda baska bir radyo yayinini dinlememesine yonelik faaliyet yu-
rattligu gorilmektedir. Naziler, Mittefik radyo yayinlarini dogrudan sansirleye-
medikleri icin yasaklar ve tehditler yoluyla Almanlarin Mittefik radyo yayinlarini
dinlemesinin éniine gegmeye calistigl ortaya cikmaktadir. Ozellikle savasin Al-
manlarin aleyhine gelismeye basladigi donemde, Almanlarin Nazi rejimine karsi
ayaklanmasini 6nlemek icin Naziler, Mittefik radyo yayinlarinin dinlenmesini bi-
yuk bir sug olarak ilan etmistir. Nazi yonetimi ve Hitler, elestirilerin hedefindeydi.
Ayrica Nazizm ideolojisi de elestirilmekteydi (Zorlu, Caki ve Karaca, 2017: 67).
Posterde ozellikle Londra ve Moskova olmak (izere iki buyik Muttefik devletin
radyo istasyonlarina vurgu yapilarak, Almanlara hangi radyo istasyonlarinin san-
surlendigi hakkinda da bilgi verilmektedir. Edimbilimsel boyutta posterde Alman
vatandasinin karanlik bir ortamda, gizlice Mttefik radyo yayinlarini dinlediginin
aktarilmasiyla yabanci yayinlarin dinlenmesinin Almanya vatandasinin yapmama-
st gereken bir eylem olarak degerlendirilmesi amaglamaktadir. Boylece Miittefik
radyo yayinlarinin Glkesine girmesini 6nleyemeyen Naziler, Almanlarin Mittefik
radyo yayinlarini dinlemesini korku ve tehdit unsuru kullanarak sansiirlemeye ¢a-
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hsmistir. Mittefik radyo yayinlarini dinleyen Alman vatandaslarinin vatan haini
olarak nitelendirilmesiyle Muttefik radyo yayinlarina yénelik uygulanan sansdiriin
aksi sekilde davranan Alman vatandaslarinin Nazi rejimi tarafindan agir sekilde
cezalandirilacagina yonelik kitlelere bilgi verilmektedir.

Tablo 1. Nazi AlImanyasi'nin Propaganda Posteri

Sozdizimsel Boyut Radyo yayini yapan ve dinleyen kisiler

Naziler, Mittefik Devletleri'nin radyosunu dinleyen Alman va-

Sl e s tandaslarini vatan haini olarak nitelendirmektedir

Nazi propagandasi korku unsuru olusturarak, Alman halkini

el s ey etkilemeye galismaktadir

4.2.2. Vichy Fransasi'nin Propaganda Posteri

1940 yihinin Haziran ayinda Fransa, Nazi Almanyasi tarafindan isgal edilmisti.
Fransa, Naziler ile anlasmaya varmis ve (lkenin giineyinde Vichy Fransasi adinda
bagimsiz bir Fransiz devletinin kurulmasina izin verilmisti. Vichy Fransasi, bagim-
siz bir lilke olarak gorilse de Nazi Almanyasi ile yakin iliski icerisinde bulunmustu.
Fransiz maresal Philippe Pétain, Vichy Fransasi’nin lideri olmustu (Eberle & Uhl,
2017: 588). Yasanan bu sirecte Fransiz general Charles de Gaulle, Vichy Fransa-
s’ni Fransizlarin temsilcisi olarak tanimamis ve Ozgiir Fransiz Kuvvetleri adinda
Nazi Almanyasi’na karsi olusturulan birliklerin liderligini tGstlenmisti. De Gaulle,
BBC radyosu Uzerinden Fransizlara seslenerek, savasin bitmedigini ve Nazilere
karsi Fransa’nin savasi stirdirmesi gerektigini savunmustu. De Gaulle’lin faaliyet-
lerini engelleyemeyen Naziler, De Gaulle’l Fransiz kamuoyunda itibarsizlastirma-
ya yonelik propaganda faaliyetlerine girismisti. Vichy Fransasi’nin propaganda
posteri, Yahudi Sorunlarini Arastirma Enstitist (Institut d’étude des questions
juives) tarafindan 1941 yilinda hazirlanmistir. Poster s6zdizimsel agidan incelen-
diginde, posterin 6n sirasinda Fransiz general Charles de Gaulle, arka sirasinda ise
Yahudilerin oldugu aktariimaktadir. Posterdeki kisilerin Yahudi olduklarinin vurgu-
lanabilmesi igin Gzerine altigen yildiz konulmustur. Posterde De Gaulle’iin yizi-
nln radyo mikrofonun arkasinda oldugu ve ytziinilin segilemedigi gorilmektedir.
Mikrofonun arkasindaki kisinin De Gaulle oldugu, posterde yer alan mektuptan
anlasilmaktadir. Posterin Ustiinde Fransizca “Ozgiir Fransa’nin Gergek Yizi!” ve
altinda “Yahudilerin Habercisi Mikro General!” sloganlari yer almaktadir. Poster-
de bulunan mektup lizerinde de yine Fransizca, “New-York/ ABD. / Grand Rabbin
Dr. Wise New-York / israillilerin savastan sonra Fransa’daki tim haklari ve konum-
larini geri vermeyi taahhit ediyorum. / De Gaulle” yazili kodlari bulunmaktadir.
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Poster 2. Vichy Fransasi'nin Propaganda Posteri

(Kaynak: Paris Musees Collections, 2019)

Vichy Fransasi’nin propaganda posteri, anlambilimsel olarak degerlendirildiginde,
Nazilere karsi direnis baslatan De Gaulle icin itibarsizlastirmaya yonelik propaganda
faaliyetine girisildigi gorilmektedir. Posterde De Gaulle’lin Fransizlara hitaben ger-
ceklestirdigi radyo yayinlarinin bizzat Yahudilerin desteginde gerceklestirildigi mesaji
verilmektedir. De Gaulle’lin Fransiz vatandaslarinin haklarindan ziyade Yahudilerin
haklarini korumak icin radyo yayinlari yaptigi iddia edilmistir. Bu amagla De Gaulle’e
ait oldugu belirtilen mektupta, dogrudan De Gaulle’tin Yahudiler lehine hareket ettigi
algisi olusturulmaya calisilmistir. Edimbilimsel boyutta, posterde Vichy propaganda-
sinin antisemitist séylemlerden yararlanarak, Fransiz kamuoyunda De Gaulle karsit-
g1 olusturmaya calistigl goriilmektedir. Posterde yer alan yazil kodlar Gizerinden de
De Gaulle’lin baglattig hareketin aslinda Fransa halkini 6zgiirligiine kavusturmaktan
ziyade, Yahudilerin halklarini savunmak icin gerceklestirildigi iddia edilmistir. Vichy
propagandasi bu sekilde Fransiz kamuoyunda De Gaulle’lin radyo yayinlarina yénelik
gerceklestirilen sansiiriin etkisini artirmayi amaglamaktadir.

Tablo 2. Vichy Fransasi'nin Propaganda Posteri

De Gaulle ve Yahudiler

De Gaulle, Fransizlara hitaben gergeklestirdigi radyo yayinla-
rinda Yahudilerin sozcllugini yapmaktadir

Vichy propagandasi antisemitist soylemler kullanarak Fransiz-
lari etkilemeye calismaktadir
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4.2.3. Sirbistan isgal Bélgesi'nin Propaganda Posteri

1941 yilinin Nisan ayinda Sirbistan topraklarinin da iginde bulundugu Yugoslav-
va, Nazi Almanyasi tarafindan isgal edilmisti. Naziler, Yugoslavya'yi isgal ettikten
sonra, Sirbistan’da Sirp isgal Bélgesi (Gebiet des Militdr befehlshabers in Serbien)
adinda kendi kontrolleri altinda bir yonetim meydana getirmisti (Reinhartz, 1999:
83). Sirbistan isgal Bolgesi’nin propaganda posteri 1944 yilina aittir. Poster, sdzdi-
zimsel agidan ele alindiginda, elinde tirpan olan bir iskeletin otlarin igerisinde bu-
lunan Sirp vatandaslarini 6ldirdiigt aktarilmaktadir. Posterde yer alan iskeletin
kafasinda silindir bir sapka ve sapkanin iizerinde de ingiltere bayraginin oldugu
resmedilmektedir. Posterin sol alt kisminda bir radyo gorseli bulunmaktadir. Pos-
terin Ustlinde Sirpca “Sirplara ingiliz mesaji” slogani yer almaktadir. Yine posterin
altinda Sirpga “Londra Radyosu bildiriyor, Sirplar, ¢cimler daha fazla malg oldugu
icin gittikce daha fazla biyilyor.” yazil kodu bulunmaktadir.

Anlambilimsel olarak ele alindiginda, posterde Londra Radyosu’nun Sirplara yo-
nelik gergeklestirilen yayinlarinin Sirplarin 6limine yol agtigi ve onlarin kétalugi
icin calistig algisi olusturulmaya calistigi gérilmektedir. Poster, Nazilerin Mttefik
Devletlerden agir yenilgiler aldigi ve isgal ettikleri topraklardan kademeli olarak
cekildikleri 1944 yilinda yayimlanmistir. Bu agidan Naziler, hazirlanan propaganda
posteriyle Muttefik radyo yayinlari Gzerinden Sirplarin Nazi rejimine karsi olasi bir
isyanini dnlemeye calismaktadir. Posterde elinde tirpan olan iskelet gorseli, ba-
sindaki ingiltere bayragindan dolayi dogrudan ingiltere’yi temsil etmektedir. Gér-
sel kodlar lzerinden iskeletin tirpanla Sirplari éldirmesiyle Muttefik Devletleri
tarafindan ayaklandirilan Sirplarin, Alman isgal gicleriyle olasi bir catismaya gir-
mesi durumunda hayatlarini kaybedeceginin aktarildig1 séylenebilir. Edimbilimsel
boyutta, posterde Nazi propagandasi dogrudan Londra Radyosu’na yonelik korku
algisi insa ederek, Sirplarin Muttefik radyo yayinlarini dinlemesini sansirleme-
ye calistigl gortilmektedir. Mittefik radyosunun Sirplara 6zgtrlik degil, yalnizca
olim getirecegine yonelik olusturulan algiyla ayni zamanda Sirplarda Mittefik
Devletlerine karsi olumsuz bir alginin da meydana getirilmesi amaglanmaktadir.
Nazi propagandasi, Mittefik radyo yayinlarinin, Nazi rejimine karsi Sirplari ayak-
landirarak Sirp vatandaslarinin hayatlarini kaybetmesinden baska bir sonuca se-
bep olmadigini belirtmektedir.
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Poster 3. Sirbistan isgal Bélgesi'nin Propaganda Posteri

HAPOAE
N DILE MCTE-

(Kaynak: All World Wars, 2019)

Tablo 3. Sirbistan isgal Bolgesi'nin Propaganda Posteri

Sozdizimsel Boyut Elinde tirpan tutan iskelet ve Sirp vatandaslari

Anlambilimsel Boyut ingiliz radyosunu dinlemek, Sirplara yalnizca 6liim getirmektedir

Nazi propagandasi korku unsuru olusturarak, Sirplari etkile-
meye ¢alismaktadir

Edimbilimsel Boyut

4.2.4. ABD'nin Propaganda Posteri

7 Aralik 1941 tarihinde Japonya tarafindan Pearl Harbor Limani'ndaki ABD do-
nanmasina gerceklestirilen saldiridan sonra ABD, ikinci Diinya Savasina dahil ol-
mustu (Macksey, 2012: 137). ABD'nin propaganda posteri 1942 yilinda Acil Du-
rum Yénetim Ofisi, Savas Uretim Kurumu (Office for Emergency Management,
War Production Board) tarafindan hazirlanmistir. Poster s6zdizimsel agidan analiz
edildiginde, posterde kafasi radyoya benzeyen bir adamin ugaklarin bir gemiye
saldirdigl ve gemi enkazinin oldugu yerden ge¢mekte oldugu aktariimaktadir.
Posterde ingilizce "Her bildiginizi séylemeyin" slogani kullanilmaktadir. Yine yii-
rilyen adamin yaninda ingilizce "Bu bildigim tiim hayati bilgileri yayinlayan BIG |
istasyonu!" yazili kodlari yer almaktadir.
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Poster 4. ABD'nin Propaganda Posteri

WALKEL - TALKLL

(Kaynak: Catalog Archives, 2019)

ABD’nin propaganda posteri anlambilimsel olarak degerlendirildiginde, ABD y&ne-
timinin radyo (izerinden yapilan yayinlarda, Amerikan halkinin dikkatli olmasi ge-
rektiginin aktarildigi gorilmektedir. Posterin arkasinda yer alan ugaklarin gemiye
saldirmasi ve gemi enkazi géruntisil, Mihver Devletlerinin saldirilari sonucu zarar
goren Amerikan gemilerini temsil etmektedir. Posterde kullanilan bu gorsel kodlarla
Amerikan halkinin tlkedeki énemli bilgileri, radyo yayinlari izerinden paylasmama-
si gerektigi mesaji verilmektedir. Nitekim dnemsiz olarak algilanabilen bir bilginin,
Mihver Devletleri igin dnemli bir bilgi olusturabilecegi ve ABD’ye zarar verebilecegi
aktarilmaktadir. Edimbilimsel boyutta, ilk olarak ABD propagandasinin posterde,
mizahi bir anlatimla Amerikan halkinin dikkatini cekmeye ¢alistigl gérilmektedir.
Ardindan bilingsizce yapilan radyo yayinlarinin ABD’ye ne kadar blyik zarara yol
acabilecegine yonelik bir algi olusturabilmek icin de Mihver Devletleri tarafindan
saldiriya ugrayan ve batirilan gemi gorsellerini 6n plana ¢ikarmistir. Béylece ABD,
sansirlemenin mimkiin olmadig radyo yayinlarinda bilgi paylasimlarina yonelik
duyarlilik olusturarak Mihver Devletlerinin isine yarayabilecek bilgilerin ABD halki-
nin kendisi tarafindan radyoda sanstrlemesini saglamayi amaclamaktadir.

Tablo 4. ABD'nin Propaganda Posteri

Sozdizimsel Boyut Kafasi radyo seklinde bir adam

Amerikan halkinin radyodan dlkenin gizli bilgilerini paylasma-

Anlambilimsel Boyut mas! gerektigi

Amerikan propagandasi, ABD'ye yonelik radyo (izerinden olus-

e R turulan tehdide 151k tutarak kitleleri etkilemeye ¢alismaktadir
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Avustralya, ikinci Diinya Savasi'na Miittefik Devletleri'nin yaninda katilmisti (Hart,
2015: 187). Cografi konumundan dolayi savas sirasinda Avustralya icin ortaya ¢I-
kan en buyuk tehlike Japonya olmustu. Avustralya'nin propaganda posteri sozdi-
zimsel agidan analiz edildiginde posterde biylik bir Avustralya haritasinin oldugu
gorulmektedir. Gorsel kodlar igerisinde Avustralya haritasindan farkli yonlere radyo
dalgalarinin uzandig1 yansitilmaktadir. Haritanin hemen yaninda bir Japon askeri-
nin oldugu resmedilmekte ve Japon askerin Avustralya haritasindan ¢ikan radyo
dalgalarini kulagini uzatarak dinledigi aktariimaktadir. Posterde ingilizce "Diisman
dinliyor" ve "Senin kelimelerin onlarin silahlan" sloganlari yer almaktadir.

Resim 5. Avustralya'nin Propaganda Posteri

ALTTRALLEN WAR MEMOFIAL

(Kaynak: AWM, 2019)

Anlambilimsel olarak ele alindiginda, posterde Avustralya yonetiminin, Japon-
ya'ya kars! radyo yayinlarinda Avustralya halkinin dikkatli hareket etmesi ge-
rektigine yonelik mesaj vermeye calistigl goriilmektedir. Posterde Avustralya'da
gerceklestirilen radyo yayinlarinin Mihver Devleti olan Japonya tarafindan da
dinlenebildigi ve bu nedenle, Avustralya'da gergeklestirilen radyo yayinlari tze-
rinden Japonya'nin Avustralya'ya yonelik 6nemli bilgileri elde edebilecegi akta-
rilmaktadir. Edimbilimsel boyutta, posterde Avustralya propagandasi tarafindan
Avustralya halkina yonelik paranoya olusturularak, Avustralya'nin Japonya'nin
istihbarat faaliyetlerine karsi dikkatli olmasi gerektigi belirtiimektedir. Posterde,
Avustralya'da gergeklestirilen radyo yayinlarinin, Japon istihbarati i¢in dnemli bir
kaynak olduguna vurgu yapilmaktadir. Bu nedenle Avustralya halkinin radyo ya-
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yinlarinda mimkin oldugunca savasta Japonlarin isine yarayabilecek herhangi

bir bilgiyi aktarmamalari gerektigi istenmektedir. Bu asamada poster Uzerinden

insa edilen propagandada Avustralya halkinin Japon tehlikesine karsi stirek-

li teyakkuzda olmasi ve gergeklestirilen radyo yayinlarinda mimkiin oldugunca

onemli bilgilerin sansirlenmesi istenmektedir.

Tablo 5. Avustralya'nin Propaganda Posteri

Sozdizimsel Boyut Avustralya haritasi ve Japon askeri

Avustralya halkinin radyo Uzerinden gergeklestirdigi konus-

Pl s malarina dikkat etmesi gerektigi

Avustralya propagandasi, paranoya olusturarak kitleleri etki-

T TRl iy lemeye galismaktadir

5. Sonug¢

Calismada ikinci Diinya Savasi'nda Miittefik ve Mihver Devletleri tarafindan rad-

yoda uygulanan sansiri konu alan propaganda posterleri gostergebilimsel agI-
dan analiz edilmistir. Calisma kapsaminda posterler tzerinden yapilan analizde,

ozellikle propaganda posterlerinden radyo yayinlarinda dogrudan sansir uygula-
masinin gerceklestirilemedigi durumlarda yararlanildigi ortaya ¢ikarilmistir. Diger

yandan radyoda uygulanan sansdr ile ilgili Mihver ve Muttefik Devletleri tarafin-

dan propaganda amagli kullanilan posterlerde farkli icerik ve konularda mesajla-

rin verildigi saptanmistir. Mihver Devletleri, Mittefik Devletleri'nin radyo yayin-

larinin Ulkesine girmesini sanslrleyemedikleri igin posterler tzerinden Mittefik

radyo yayinlarinin sansirlendigine yonelik bilgiler vermeye calistigi ortaya ¢ika-

rilmistir. Bu slirecte Mihver Devletleri'nde yasayan halkin Mittefik radyo yayinla-

rint dinlememesi igin kimi zaman korku kimi zamanda antisemitist séylemlerden

yararlandigi saptanmistir. Mihver Devletleri, 6zellikle savasin aleyhlerine gitmeye

basladigl donemlerde Mittefik radyo yayinlarinin isgalleri altinda bulunan dev-

letlerde isyana yol acabilecegini distiinmus, bu nedenle Mittefik radyolarinin

dinlenmesini vatana ihanet sucu olarak nitelendirmistir. Ayrica Muttefik radyola-

rint dinlemenin kimi zaman 6limle sonuglanabilecegi de aktarilmistir ki béylece

Mauttefik radyo yayinlarina yonelik uygulanan sansir gliclendirilmeye cahsiimistir.

Maittefik Devletlerinin kendi Ulkelerinde gerceklesen radyo yayinlarina yonelik

sansir uygulayamadigl durumlarda propaganda posterlerinden yararlandigl go-

rilmustar. Mittefik Devletlerinde basilan propaganda posterlerinde, gerceklesti-

rilen radyo yayinlarinda insanlarin bilingli sekilde yayinlar yapmasinin amaglandi-
g1 ortaya ¢cikmistir. Mittefik propagandasi, savas sirasinda gerceklestirilen radyo

yayinlarinda Ulkeleri hakkinda énemli bilgilerin verilebilecegi ve bu bilgilerinde
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de Mihver Devletlerinin istihbaratlari tarafindan kullanilabilecegi aktariimistir.
Muttefik Devletlerinde radyo yayinlarinin Mihver Devletlerine gére goreceli daha
Ozgilr boyutta olmasi, radyo yayinlarinin dogrudan sansiirlenmesini engelleye-
bilmektedir. Bu siirecte radyo yayinlarinin dogrudan sanstrlenmesinden ziyade,
iceriginin sansire tabi tutulmasi gerektiginin vurgulandigi goérilmektedir. Miit-
tefik propagandasi, Mihver propagandasinin aksine posterlerde tehdit ve korku
icerikli mesajlardan yararlanmamistir. Buna karsilik posterlerde kitlelerin, radyo
yayinlarinda dlkelerini tehlikeye dislrecek bilgilere yer vermemesi gerektiginin
telkin edildigi gorilmustlr. Mihver Devletlerinde gergeklestirilen radyo yayinla-
rinda devletin dogrudan miidahalede bulunmasi ve istedigi radyonun yayin yap-
masini yasaklamasi, Mihver propaganda posterlerinde Mittefik propaganda pos-
terlerindekine benzer mesajlarin ortaya ¢ikmasini dnlemistir.

Calisma ikinci Diinya Savasi'nda radyo yayinciliginda uygulanan sansiir hakkinda
propaganda posterleri Gzerinden bilgi vermesi agisindan 6nem tasimaktadir. Elde
edilen bulgular radyonun ikinci Diinya Savasi'nda ne kadar etkili bir kitle iletisim
araci oldugunu ve radyo yayinlarina sansir uygulanmasinin ne kadar gii¢ oldugu-
nu ortaya koymaktadir. Calismada yalnizca bes propaganda posterinin incelen-
mesi ve elde edilen bulgular 1s1ginda genellemelerde bulunmasi galismanin ana
sinirhhgint meydana getirmektedir. Gelecek ¢alismalarin farkli donem ve (lkeler
tarafindan radyo sansiiriine yonelik uygulanan propaganda faaliyetlerini, mevcut
¢alismada elde edilen bulgular ile karsilastirmali olarak analiz etmesinin, radyo
yayinciligl alanina katki saglayacagi diisiintilmektedir.
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1. Giris

Radyo, 1901 yilindaki ilk transatlantik kullanimindan sonra oldukga giiglii ve ¢ok yonli
bir iletisim araci oldugunu ortaya koymustur (Metzl, 1997: 628). Soguk Savas done-
minde stratejik bir 6nem ifade eden radyo yayinlari (Webb, 2013: 221), Bat1 ve Dogu
Blok'u arasindaki rekabette etkili bir sekilde kullanilmistir. Dogu Blok'una liderlik eden
Sovyetler Birligi, radyo yayinlari Gzerinden Komiinizm'i ylceltirken, Kapitalizm'i sert
bir sekilde elestirmis, tahakkiimi altinda yasayan Dogu Blok'u tlkelerinde de dogru-
dan kendi radyo yayinlarinin dinlenmesini tegvik etmistir. Diger yandan bu donemde
Bati Blok'u Ulkeleri de demir perde ile ayrildiklari Dogu Blok'u llkelerine yonelik bilgi
aktarimi saglamak amaciyla radyoyu etkili bir sekilde kullanmistir. Sovyetler Birligi'nin
Bat1 Blok'u tilkelerinden Dogu Blok'u ulkelerine gelen radyo yayinlarini engelleyeme-
mesi, Bat1 Blok'u lilkeleri igin radyonun Sovyetler Birligi'ne karsi etkili bir propaganda
aracina dontsmesine yol agmistir. Bu asamada Bati Blok'u, radyo yayinlar Gizerin-
den Sovyetler Birligi'ni ve Komiinizm ideolojisini sert bir sekilde elestirmis, ayrica Bati
Blok'u lkelerinin 6zgirliik ve refah icerisinde yasadigina dair propaganda yayinlari
gerceklestirmistir. Sovyetler Birligi ise Bati Blok'u Uilkelerinden gelen radyo yayinlari-
nin etkisini kirmak ve Dogu Blok'u haklari nezdinde bu radyo yayinlarini itibarsizlas-
tirmak amaciyla gesitli propaganda faaliyetleri yiiriitmustiir. Ozellikle bu siirecte Sov-
yetler Birligi'nde Bati Blok'unun radyo yayinlarini elestiren karikatirler hazirlanmis ve
hazirlanan karikatirler Gizerinden kitleler nezdinde Bati Blok'unun radyo yayinlarinin
itibarsizlastirilmasi amaglanmustir.

Soguk Savasi dénemi ve sonrasinda medya (izerine uluslararasi literatiirde farkh
konu ve icerikte akademik galismalarin yapildigi gérilmustir. Bu ¢alismalar igeri-
sinde; Lasar (1998), Soguk Savas ve alternatif medyanin politik kdkenlerini; Rojecki
(1999), Soguk Savas'ta antiniikleer hareketler ve medyayi; Rojecki (2002), medya
ve Soguk Savas sonrasi yeni hareketleri; Schwoch (2009), 1946-69 yillari arasinda
yeni medya ve Soguk Savas'i; Sharon Wang ve Hong (2011), Soguk Savas sonrasi
yeni bilgi ve iletisim teknolojileri yoluyla dis medya hizmetlerinde firsatlar ve zor-
luklari; De Oca (2013), Soguk Savas sirasinda medya ve Amerikan yasam bigimini;
So (2013), Soguk Savas medya estetigini; Fedorov (2016), Sovyet animasyon medya
metinlerini incelemistir.

Soguk Savasl doneminde medya Uzerinde bazi Ulkeler 6zelinde de calismalar ya-
pildig1 gérilmektedir. Bu ¢alismalarda; Munton (1984), Soguk Savas boyunca Ka-
nada'da medya ve kamuoyunu; Jenks (2006), Soguk Savas'ta ingiliz propaganda-
si ve haber medyasini; Shinoda (2007), Soguk Savas sonrasi Japonya'nin degisen
medya ve ulusal glvenlik konusunda kamuoyunu; Sherif (2009), medya, edebiyat
ve hukuk boyutunda Japonya’nin Soguk Savasi'ni; Chang ve Lee (2010), Soguk Sa-
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vas sonrasi ABD haber medyasinda uluslararasi haber belirleyicilerini; Hotchkiss
(2010), Fransa ve ABD’de Soguk Savas’tan 11 Eylul'e kadar ulusal giivenlikte medya
cercevesini; Roth-Ey (2011), Sovyetler Birligi'nin Soguk Savas'i kaybeden medya gu-
clini ele almistir. Bunun yaninda Soguk Savas doneminde medya alaninda bolgesel
boyutta ¢alismalarda bulunmaktadir. Bu ¢alismalar icerisinde; Adade (1993), Soguk
Savas'tan sonra eski Sovyet medyasi ve Afrika'yi; Culbert (1993), Avrupa'da medya
ve Soguk Savas'i; Brennan (2015), Dogu Afrika'da 1960—1980 yillari arasinda deko-
lonizasyon, serbest bilgi akisi ve medya endistrisini incelemistir.

Bu calismada Soguk Savas doneminde Sovyetler Birligi'nde Bati Blok'u Ulkeleri-
nin radyo yayinlarinin itibarsizlastiriimasi stirecinde karikaturlerin ne sekilde kul-
lanildiginin ortaya konulmasi amacglanmistir. Bu amagla ¢alismada "Soguk Savas
déneminde Sovyetler Birligi tarafindan hazirlanan karikatirlerin, Bati Blok'u Gl-
kelerinin radyo yayinlarini itibarsizlastirmadaki roll nedir?" seklindeki sorunun
yanitlanmasina calisiimistir. Calisma kapsaminda amacgli 6rneklem metodu kul-
lanilarak belirlenen bes Sovyetler Birligi karikatird, Rus asill ABD'li dilbilimci Ro-
man Jakobson'un gdstergebilim anlayisi isiginda analiz edilmistir. Calismada elde
edilen bulgular, karikatirlerin radyo yayinlarinin itibarsizlastirilmasinda ne sekil-
de kullanilabilecegine 1sik tutmasi, Soguk Savas déneminde Sovyetler Birligi'nin
propaganda faaliyetleri hakkinda bilgi vermesi ve Bati Blok'u Ulkelerinin radyo
yayinlarinin Sovyetler Birligi'nin karikattrlerindeki sunumunu ortaya koymasi ba-
kimindan 6nem tasimaktadir.

2. Sovyetler Birligi'nde Propaganda Amacli Radyo Yayinlari

Propaganda, her zaman Sovyet rejiminin kilit bir konusu olmustur (Lovell, 2013:
79). Sovyetler Birligi propaganda faaliyetlerini gesitli kitle iletisim araclari kullana-
rak strdlrerek, kitleler tizernde tahakkiim kurmayi amaglamistir. Bu agsamada ya-
zilh medya, Sovyetler Birligi'nin kuruldugu 1922 yilindan, dagildig1 1991 yilina ka-
dar propaganda konusunda etkili bir sekilde kullanilmistir. Yazili medya igerisinde
Sovyetler Birligi'nde 6n plana ¢ikan gazete ise 1912 yilinda yayin hayatina bagsla-
yan Pravda (MpaBgaa) gazetesi olmustur. Pravda'nin haricinde Sovyetler Birligi'nde
farkli konu ve icerikte de gazeteler yayinlanmistir. Sovyetler Birligi'nin dagiima-
sindan kisa bir sire dnce 1980'li yillarin sonlarinda Ulkede yaklasik altmis dilde
8.000'den fazla glinliik gazete yayinlamis ve toplam 170 milyon tiraja ulasiimistir.
Bu slrecte gazeteler Sovyetler Birligi'nin propaganda faaliyetleri icin 6nemli bir
yer tutmustur. Bunun yaninda Sovyetler Birligi'nde posterler, kartpostallar, pul-
lar da propaganda amacli kullaniimistir. Soguk Savas doneminde de alti kanaldan
olusan (Birinci Program, Tiim Birlik Programi, Moskova Programi, Dérdiinci Prog-
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ram, Besinci Program ve Altinci Program) Sovyetler Birligi'nin televizyon yayinlari,
Sovyetler Birligi'nin yonetiminin propaganda amaglarina hizmet etmistir. Tim bu
kitle iletisim araglarinin disinda radyo yayinlari, Sovyetler Birligi'nin propaganda
faaliyetlerinde dnemli bir yer tutmustur (Oymen, 2014: 290).

Sovyetler Birligi'nde radyo yayinciligi dogrudan devlet tarafindan gerceklestiril-
mis, gerceklestirilen radyo yayinlari da siki kontrol ve sansir altinda yurGtilmus-
tur. Sovyetler Birligi'nin kontroll altindaki radyo yayinlarinda vatandaslara yonelik
ortak klltlrtnin gelistiriimesi ve sosyalist ideallerin stirdliriilmesi amaglanmistir.
1931 yilinda kurulan Sovyetler Birligi Televizyon ve Radyo Yayinciligi Devlet Ko-
mitesi (focyaapcteeHHbii KommTeT CCCP no TeneBnaeHUIo U paguoBeLLaHnio),
Sovyetler Birligi'nin dagilmasina kadar gecen siirede tlkedeki televizyon ve radyo
yayinlarinin yiratidlmesini saglamistir. Komite icin Sovyetler Birligi'nin radyo ya-
yincihgindaki en biyilk sorun tlkenin genis sinirlarinin bulunmasi ve sahip oldu-
gu sinirlarda nifusun diizensiz sekilde dagilmasi olmustur. Farkl etnik kimlikleri
blinyesinde barindiran Sovyetler Birligi'nde pek ¢ok farkl dilde radyo yayini ger-
ceklestirilmistir (Akarcali, 2003: 214).

Sovyetler Birligi'nde dort ulusal radyo kanali yer almistir. Bunlardan ilki tilke ge-
nelinde Radio-1 (Paguno-1) olarak adlandirilan, 1924 yilinda kurulan ve Moskova
merkezli yayin yapan Tiim Birlik ilk Programi (MepBsas obuiecoto3Has nporpamma)
olmustur. Bu radyo kanali Sovyetler Birligi'nde siyasal ve ekonomik konulara
odaklanmistir. ikinci radyo kanali ise 1964 yilinda kurulan Radio Mayak (Pagwvo
Mask) olmustur. Radio Mayak'ta ise talk show ve populer mizik yayinlarina yer
verilmistir. Uclincii radyo kanali ise 1962 yilinda yayin hayatina baslayan Radio
Yunost (Paguo FOHocTtb) olmustur. "Genglik Radyosu" olarak adlandirilan Radio
Yunost, Radio Mayak gibi kiltlir ve mizik odakli yayinlar gerceklestirmistir. Son
olarak doérdiincl radyo kanali ise 1960 yilinda kurulan Radio Orpheus (Paguo
Opdeit) olmustur. Radio Orpheus'da egitim, kiiltiir ve muzik yayinlarina odaklan-
mistir. Sovyetler Birligi’'nde ulusal propaganda bu dort radyo igerisinde dogrudan
Radio-1 lzerinden gergeklestirilmistir. Sovyetler Birligi yonetimi radyo kanallarini
genis sinirlar igerisinde yasayan kitlelere ulasmada énemli bir arag olarak deger-
lendirmistir (Winek, 2009: 112).

Sovyetler Birligi'nde ulusal yayin yapan dort radyo kanalinin disinda 1929 yilin-
da yayin hayatina baslayan Moskova Radyosu (Paano Mocksa) adl uluslararasi
yayin yapan radyo kanali da faaliyet gostermistir. 70'den fazla dilde yayin yapan
Moskova Radyosu, dinya genelinde genis bir alana hitap etmistir. Radyo Mos-
kova, Sovyetler Birligi'nin uluslararasi propaganda faaliyetlerinin yiritilmesinde
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propaganda araci olarak hizmet etmistir. Bu asamada Sovyetler Birligi'nin radyo
propagandasi, Dogu Blok'u ilkelerinin yaninda, Ugiincii Diinya Ulkeleri, Cin ve
bazi Afrika Ulkelerine de yayin yapmistir (Kuruoglu, 2006: 27). Sovyetler Birligi,
radyo kanaliyla Kominizm ideolojisini ylicelmis, Sovyetler Birligi liderleri Vladimir
Lenin ve Joseph Stalin'i efsanevi kisilikler olarak Sovyet halkina sunmustur.Ayrica
Sovyetler Birligi, Gilke capinda gerceklestirilen sanayi ve tarim faaliyetlerinin ak-
tarilmasinda da radyo yayinlarini etkili bir propaganda araci olarak kullanmistir.
Sovyetler Birligi ydonetimi, radyo lGzerinde kurdugu siki denetim ile Sovyetler Bir-
ligi'ni veya Komiinizm ideolojisini elestiren herhangi bir radyo yayininin yapilma-
sina izin vermemistir. Sovyetler Birligi'nin bu politikasi zaman zaman Bati Blok'u
medyasinda sert elestirilerin odagi olmustur.

22 Haziran 1941 tarihinde Almanya, Sovyetler Birligi'ni isgale girismis ve kisa za-
man icerisinde Ulkenin Avrupa kitasinda bulunan topraklarinin 6nemli bir boli-
miini ele gecirmeyi basarmistir (Riasanovsky, Nicholas & Steinberg, 2011: 561).
Bu slrecgte diinyanin en genis sinirlarina sahip Ulkesi olan Sovyetler Birligi'nde
merkezi yonetim ile kitleler arasinda iletisim kurulmasinda ciddi sorunlar mey-
dana gelmistir. Savas dénenimdeki iletisim sorunlarinin ¢oéziilmesinde de radyo
yayinlari 6nemli rol Gstlenmis, Almanya'nin saldirisi sirasinda giinlerce sessiz ka-
lan Sovyetler Birligi lideri Joseph Stalin bile radyo kanaliyla kitleler ile iletisim
kurabilmistir. Sovyetler Birligi ydnetimi radyo kanaliyla Sovyetler Birligi halkini Al-
manya'ya ve miittefiklerine karsi direnise cagirmis, diger yandan Sovyetler Birligi
radyo yayinlari, savas sirasinda Almanya tarafindan yapilan propaganda yayinla-
rina karsi da miicadele etmek zorunda kalmistir. 1945 yilinda ikinci Diinya Sava-
si'nin sonlanmasindan hemen sonra baslayan Soguk Savas doneminde de radyo,
Sovyetler Birligi'ndeki propaganda giiclini korumus, bu slirecte Sovyetler Birligi
yonetimi radyo Gzerinden KomUinizm ideolojisini ylicelten propaganda yayinlari-
na devam etmis, diger yandan da basta ABD olmak lizere Bati Blok'u llkelerine
yonelik radyo yayinlari Gzerinden sert elestirilere yonelmistir. Soguk Savas done-
minin iki blylk sicak savasl Kore Savasi ve Vietnam Savasi'nda Sovyetler Birligi
radyolarinda ABD yonetimine ve ordusuna karsi agir ithamlarda bulunulmustur.
Radyo, bu donemde Bati ve Dogu Bloklari arasindaki ideolojik catismada dnemli
rol oynamistir (Risso, 2013: 145).

3. Soguk Savas Doneminde Bati Blok'unun Sovyetler Birligi Karsiti Radyo Yayinlar
Soguk Savas'in baslamasindan sonra Bati Blok'u medyasinda Sovyetler Birligi'ne
yonelik sert elestiriler iceren yayinlar yapilmaya baslanmistir. Yayinlar izerinden
Sovyetler Birligi'nin Dogu Blok'u Ulkelerini tahakkiim altinda aldigi, 6zglrliklerini
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engelledigi ve onlara baski uyguladigi aktarilmistir. Bu yayinlarda Sovyetler Birli-
gi liderleri diktatorlik yapmakla ve kendi propagandalariyla insanlari kontrol et-
meye calismakla suglanmistir. Diger yandan yayinlarda Komiinizm ideolojisi agir
sekilde elestirilmis ve Sovyetler Birligi'nin Komuinizm ideolojisini kullanarak Kore
ve Vietnam gibi Ulkelerde yayilma politikasina yoneldigi iddia edilmistir. Sovyetler
Birligi'ne karsi harekete gecen ABD (Weathersby, 1993: 426), bu asamada Bati
Blok'unda Sovyetler Birligi'ne karsi girisilen propaganda yayinlarinda énemli rol
oynamistir. ABD'de Sovyetler Birligi'ni elestiren filmler gekilmis, ¢izgi romanlar
basilmis, posterler hazirlanmistir. Ozellikle basta ABD olmak lizere Soguk Savas
doéneminde Bati Blok'u Ulkelerindeki gazete ve dergilerde Sovyetler Birligi'nin
Dogu Blok'u tlkelerine yonelik uygulamalari sert sekilde elestirilmistir.

Sovyetler Birligi, Bati Blok'u Ulkelerinin yazili basininin Dogu Blok'u tlkelerine gir-
mesine izin vermemis, iki blogun arasindaki gegisleri siki bir sekilde kontrol altin-
da tutmustur. Bat1 Blok'u tlkelerinin radyo disindaki diger kitle iletisim araglarinin
Dogu Blok'u ulkelerine ulagsmasi mimkiin olmamistir. Bu siiregte siyasal bir arag
olarak hizmet goren radyo (Sémelin ve Libbrecht, 1994: 55), Bati Blok'u Ulkeleri
icin Sovyetler Birligi'ne karsi dnemli bir propaganda aracina dontismustir. Dogu
Blok'u tlkelerine propaganda yayini yapmak amaciyla olusturulan radyo kanallari
mUmbkiin oldugunca Dogu Blok'u Ulkelerinin sinirlarina yakin yerlere konumlandi-
rilmis, bu sekilde Dogu Blok'u Ulkelerindeki halklarin, radyolarin kapsama alanina
girmesi amaglanmistir.

ikinci Diinya Savasi sirasinda 1942 yilinda ABD'de kurulan Amerika'nin Sesi (Ame-
rika'nin Sesi (VOA)) radyo kurulusu, Soguk Savas doneminde Sovyetler Birligi'ne
yonelik yayinlara yonelmistir. ABD yonetimi tarafindan finanse edilen VOA, Sov-
yetler Birligi'ne ABD'nin dostlugunu sunmaya calistig1 iddiasiyla yayin yapmis,
buna karsilik 1948 yilinda Sovyetler Birligi tarafindan Dogu Blok'una gergeklestir-
digi yayinlari parazitlenmistir (RBTH, 2017).

Bati Bloku Ulkelerinin Sovyetler Birligi’ne karsi yurittiglu propaganda faaliyetle-
rinde radyonun éneminin fark edilmesinden sonra, radyonun daha etkili bir se-
kilde propaganda amagli olarak kullanilmasina ¢alisiimistir. Bu amagla Sovyetler
Birligi'nin Dogu Blok'u Ulkelerindeki haber tekelini kirmak ve Dogu Blok'u tlkele-
rine yénelik olarak Komiinizm karsiti yayin yapmak amaciyla 1949 yilinda Ozgiir
Avrupa Radyosu (Radio Free Europe, RFE) kurulmustur. RFE, Dogu Blok'u Ulkeleri
icin ayri ayri birimler olusturmus, onlarin dillerine yonelik yayin yapan spikerleri
istihdam etmistir. ABD yonetimi tarafindan desteklenen RFE radyo yayinlarinda
(Cummings, 2008: 168), Sovyetler Birligi yonetimi Dogu Blok'u Ulkelerini demir
perdenin arkasina hapsetmekle, insanlarin beyinlerini Kominizm ideolojisinin
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Ogretileri ile yikamakla, kitleleri diktatorlikle yonetmekle suglanmistir.

RFE'nin disinda Sovyetler Birligi icin diger tehlike olusturan yayinlardan bir digeri
ingiltere'de BBC tarafindan kurulan BBC Rus Servisi olmustur. BBC Rus Servisi,
RFE'den g yil 6nce 1946 yilinda yayin hayatina baslamis, Sovyetler Birligi yoneti-
mi yayinlarin llkeye ulasmasini engelleyebilmek icin cok miktarda para harcamis
ve teknik uzman kullanmistir. Dogu ve Bati Bloklari arasindaki ideolojik ¢catisma-
nin BBC Rus Servisi Gzerinde dogrudan etkisi olmustur (BBC, 2011).

Soguk Savas doneminde Bat Blok'u Ulkelerinin radyo yayinlari Sovyetler Birligi
yonetiminin kitleler izerinde otorite kurmasinda ciddi bir tehlike olarak ortaya
¢ilkmistir. Bu asamada Sovyetler Birligi, Bati Blok'u tlkelerinin radyo yayinlarinin
Dogu Blok'u lkelerine ulagsmasini engellemek icin yayinlara yonelik parazitler
olusturmustur (Nytimes, 1988). Olusturulan parazitler yoluyla Bati Blok'u tlke-
lerinden gelen radyo yayinlarinin anlasilmaz hale getirilmesi amacglanmis ve Bati
Blok'u tarafindan gergeklestirilen Sovyetler Birligi karsiti propagandanin énlen-
mesi hedeflenmistir. Bu amacla Sovyetler Birligi, Bati Blok'u Ulkelerinin radyo ya-
yinlarina parazit olusturmasi igin ¢ok sayida parazit istasyonu kurmustur. Sovyet-
ler Birligi tarafindan gergeklestirilen tim parazit galismalarina karsin, Bati Blok'u
Ulkelerinin radyo yayinlarinin Dogu Blok'u Ulkelerine ulagsmasi engellenememistir.
Ozellikle RFE'nin giiglendirilen yayin agi sayesinde, RFE'nin radyo yayinlari Dogu
Blok'u Ulkelerine ulasmayi basarmistir. Bati Blok'u tlkelerinin radyo yayinlarini
onleyemeyecegini anlayan Sovyetler Birligi, careyi radyo yayinlarini kitleler nez-
dinde itibarsizlastirmaya yonelik propaganda faaliyeti yapmakta bulmustur.

Sovyetler Birligi'nin Bati Blok'u Ulkelerinden gelen radyo yayinlarini engelleyeme-
mesi, kitlelerin Bati Blok'u lkelerinin ekonomik yonden refah igerisinde yasadigi-
na, devletin yonlendirmesi olmadan 6zgiir idareleri ile insanlarin karar alabildik-
lerine dair haberlerin Dogu Blok'una ulasmasina yol agmistir.

4. Yontem

Calismada nitel arastirma yontemleri icerisinde yer alan gostergebilimsel analiz
teknigi kullanilmistir. Calismada belirlenen Sovyetler Birligi'nin Bati Blok'u lke-
lerinin radyo yayinlarini konu alan karikattrleri Rus asilli dilbilimci Roman Jakob-
son'un (1896-1982) gostergebilim kavramlari kullanilarak analiz edilmistir.

Bir kavramin baska bir kavram yerine kullanilmasi ve onu temsil etmesi goster-
geyi ifade etmektedir. Gostergeler yoluyla insanlar diisiincelerini karsi tarafa ile-
tebilmektedir (Guiraud, 2016: 21). insanlar tek bir gdsterge ile veya gostergeler
bltind ile gesitli anlamlar meydana getirmektedir. Bu slirecte gostergeler (ize-
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rinden insa edilen anlamlari ortaya ¢ikarmaya calisan bilim dal da gostergebilimi
olusturmaktadir (Sigirci, 2016: 47).

20. ylzyilda dilbilimi alaninda yapilan galismalar ile gostergebilim meydana gel-
migstir. Gostergebilimin sekillenmesinde katkisi olan dilbilimcilerden biri olan Ja-
kobson tarafindan da bir iletisim modeli ve bu iletisim modelinin islevleri mey-
dana getirilmistir. Jakobson tarafindan meydana getirilen iletisim modelinin
temelinde, ileti, baglam, gonderen, baglanti, kod ve gonderilen bulunmaktadir.
Jakobson, iletisim modelini olustururken bu etkenlerin alti temel islevi oldugunu
da belirmistir; ¢agri, duygusal, génderimsel, Gstdil, iliski ve siirsellik.

Calisma kapsaminda belirlenen karikatirler, Jakobson'un iletisimin modelinin te-
mel Ug islevi olan duygusal, gdnderimsel ve ¢agri islevleri Gzerinden incelenmis-
tir. Duygusal islev, mesaji gonderen kaynak (zerine odaklanmaktadir. Kaynagin
duslinceleri, konumu, duygulari ve tavri, duygusal islevi temsil etmektedir. Gon-
derimsel islev, gbnderenin mesaji hangi sarlar altinda, ne zaman ve nerede aktar-
digiile ilgilidir. Diger bir deyisle gonderimsel islev mesajin olusturuldugu baglama
odaklanmaktadir. Son olarak Cagri islevi de, mesaji alan kisi/kisilere odaklanilan
durumu ifade etmektedir. Cagri islevinde alici izerinde ne gibi bir etki olusturul-
maya ¢alisildigi tizerinde durulmaktadir (Fiske, 2017: 116).

5. Bati Blok'u Ulkelerinin Radyo Yayinlarini Elestiren Sovyet Karikatiirlerinin
Gostergebilimsel Analizi

Calismanin bu kisminda "Piyano", "Vatandas", "Kontrol", "Deli" ve "Anahtar" konu-
lu toplam bes karikatir gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir.

Calisma kapsaminda incelenen "Deli" konulu karikatiir Krokodil (Kpokoaun) der-
gisinde yayinlanmistir. Sovyetler Birligi'nde hicivli bir mizah dergisi olarak yayin-
lanan Krokodil, 1922 yilinda kurulmus, Zanoza ve Prozhektor gibi tlkenin onde
gelen hiciv dergileri arasinda yerini almistir. Her ne kadar siyasi hiciv Sovyetler
Birligi doneminde nadiren 6n plana ¢iksa da, Krokodil siyasi figiirlere ve olaylara
sayfalarinda siklikla yer vermistir. Krokodil hedefinde ise dogrudan Bati Blok'u
Ulkeleri ve Sovyet sistemine karsi oldugu iddia edilen ¢esitli siyasi, etnik ve dini
gruplar bulunmustur. Krokodil, Soguk Savas déneminin en popiler mizah dergi-
lerinden biri olmasinin yaninda, Bati Blok'u lkelerine karsi faaliyet gdsteren en
etkili propaganda araglarindan da biri haline gelmistir.

Calismada incelenen bir diger karikatlr "Vatandas" ise Perets'de (Mepeub) yayin-
lanmistir. Perets, 1927 yilinda Sovyetler Birligi'nin bir pargasi olan Ukrayna Sovyet
Sosyalist Cumhuriyeti'nde (USSC) mizah dergisi olarak kurulmustur. 3 milyon ci-
varinda basima ulasan dergi, Sovyetler Birligi'nin dnde gelen mizah dergisi Kro-
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kodil'e (Kpokoamn) rakip olmayi basarmistir. 1970'li yillarin sonlarinda tirajinin
diismesi Uzerine yayin hayatina son verilmistir. Perets, yayin hayatinda Krokodil
gibi siyasi hicivleri konu edinmis ve dogrudan Bati Blok'u iilkelerini hedef almistir.

"Kontrol", "Anahtar" ve "Piyano" konulu karikatlrler Boris Efimov tarafindan ha-
zirlanmistir. Karikatirler farkli yerlerde, farkli amaclar icin kullanilmistir. Her Gc¢
karikatiirtin karikatiristi Efimov, ikinci Diinya Savasi ve Soguk Savas dénemlerin-
de Sovyetler Birligi'nin propaganda karikatirlerini hazirlamis ve Sovyet karikatu-
ristleri igerisinde 6n plana ¢ikmistir. Emifov ismi, Sovyetler Birligi'nde yayinlanan
siyasal karikatiirler ile 6zdeslemistir. Ozellikle Efimov, Bat1 Blok'u ilkelerine karsi
hazirlanan propaganda igerikli karikatiirlerde adindan sik¢a s6z ettirmistir. Efi-
mov, 1967 yilinda Sovyetler Birligi'nin ulusal sanatgisi ilan edilmis, 1990 yilinda
Sosyalist Kahraman Odiilii'ni, 1950 ve 1951 yillarinda da iki kez Stalin Odili'niin
sahibi olmustur.

5.1. "Piyano" Konulu Karikatiir

"Piyano" konulu karikatir 1982 yilinda Boris Efimov tarafindan hazirlanmistir.
Karikatlirtn yayimlandigi 1982 yilinda, 18 yil boyunca Sovyetler Birligi'nin lider-
ligini yapan Leonid Brejnev hayatini kaybetmis, Brejnev'in 6limiinden sonra si-
rasiyla Yuri Andropov (1982-1984), Konstantin Cernenko (1984-1985) ve Mihail
Gorbacgov (1985-1991) Sovyetler Birligi'nin lideri olmustur. 1982 yili, Sovyetler
Birligi'nin siyasal ve ekonomik anlamda biyik problemler yasadigi bir yil olmus-
tur. 1979 yilinda Sovyetler Birligi'nin Afganistan'i isgali dinyanin pek ¢ok Ulkesi
tarafindan Sovyetler Birligi'ne ambargo uygulanmasina yol agmis, bu siire¢ Sov-
yetler Birligi'nde ekonominin bozulmasina sebep olmustur. Sovyetler Birligi, bir
yandan uluslararasi siyasette yalnizlastirilirken diger yandan da Bati Bloku basini
tarafindan cok sert bir sekilde elestiriimeye devam etmistir. Tum bunlara karsilik
Sovyetler Birligi, 1989 yilina kadar Afganistan isgalini sonlandirmamistir.

Karikatirde arkasi donik olarak piyano calmakta olan bir kisinin gorseline yer
verilmektedir. Piyano ¢alan kisi, siyah bir kiyafet ve sapka giymekte, sirtinda da
"CIA" yazisi bulunmakta ve Uzerinde dolar isareti bulunan bir kutuya oturmakta-
dir. Piyanoyu ¢alan kisinin ylzi karikatiire yansitiimamakta, piyanonun Uzerinde
ordek basli, fotr sapkali iki borudan sozler ¢iktigi aktarilmaktadir. Birinci borunun
tizerinde "Ozgiir Radyo", ikinci borunun iizerinde de "Ozgiir Avrupa Radyosu" ya-
zist bulunmaktadir. Birinci borunun hemen yaninda "provokasyon, iftira, saptir-
ma", ikinci borunun hemen yaninda da "kiskirtma, saptirma, miidahale" yazilari
yer almaktadir.
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Resim 1. "Piyano" Konulu Karikatiir

(Kaynak:BBC, 2019a)

Karikatlr duygusal islev boyutunda incelendiginde, Sovyetler Birligi'nin, ABD'nin rad-
yo yayinlarina dogrudan CIA'in miidahale ettigine yonelik algi olusturmaya g¢alistigi
ortaya ¢ikmaktadir. Karikattirde 6zellikle Dogu Blok'u tilkelerine Komiinizm karsiti ya-
yinlar yapmak lizere kurulan ve ABD tarafindan desteklenen bir kurulus olan Ozgiir
Avrupa Radyosu/Ozgiir Radyo'nun (RFE) (RFERL, 2019), hedef alinmasi ile dogrudan
ABD yonetimine karsi sdylemlere girisilmistir. Karikatlirde lizerinde dolar isareti bu-
lunan kutu, CIA'in ABD'nin radyo yayinlarina yaptigl maddi destegi simgeler. Diger
yandan borularin da fotr sapka giymesi, RFE'nin radyo yayinlarinin dogrudan CIA'in
emrinde galistigina atif yapar. Karikatirdeki borular, RFE'nin radyo yayinlarinin me-
tonimi* olarak kullanilmistir. Gonderimsel islev olarak, karikattirde CIA tarafindan
yonetilen radyo yayinlarinin Dogu Blok'u tlkelerinde kargasa olusturmayi amagladigl
aktarilmistir. CIA'in Sovyetler Birligi icin tehdit olusturdugu algisi izerinden, RFE'nin
ayni tehlikeyi olusturduguna yonelik algl olusturulmaya calisiimistir. Bu yolla Dogu
Blok'u halklarinin RFE'yi dinlemesi halinde dogrudan CIA'in propaganda faaliyetlerine
maruz kalabilecekleri belirtilmistir. Cagri islevi olarak karikattirde Dogu Blok'u halkla-
rinin RFE'nin radyo yayinlara karsi 6n yargi ile yaklasmasi gerektigi aktariimistir. Dogu
Blok'u halklarinin RFE'yi dinleyerek, dogrudan Sovyetler Birligi'nin aleyhine hareket
edecekleri algisi insa edilerek, karikatiirde kitlelerin RFE'nin yayinlarini dinlemelerinin
online gecilmesinin amaclandigi ortaya cikariimistir. Genel olarak degerlendirildigin-
de, 1980'li yillarda Sovyetler Birligi ve ABD arasinda yasanan siyasi gerilimlerin dog-
rudan karikaturlere konu edildigi ve RFE radyo yayinlari 6zelinde dogrudan ABD'ye
yonelik olumsuz bir imaj olusturulmaya cahsildigi gérilmdstar.

*Birbirleriyle az veya ¢ok baglanti bulunan iki kavramdan birinin digerini temsil etmesi. Parganin bitiini temsil etmesi
anlamini da ifade etmektedir.
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Tablo 1. "Piyano" Konulu Karikatir

Duygusal islev "RFE'nin radyo yayinlarinin dogrudan CIA tarafindan yonetildigi"
Gonderimsel "CIA tarafindan yonetilen radyo yayinlarinin da Dogu Blok'u Ulkelerinde
islev kargasa olusturmayi amagladig"

"Dogu Blok'u halklarinin RFE'nin radyo yayinlara karsi 6n yargi ile yaklas-

Cagri Islevi masi gerektigi"

5.2. "Vatandas" Konulu Karikatiir

"Vatandas" konulu karikattir 1963 yilinda Sovyet mizah dergisi Perets'de (MepeLp) ya-
yinlanmistir. Karikatiirin yayimlandigi 1963 yili, Sovyetler Birligi'nin Bati Blok'u Glkeleri
ile iliskilerinde en buyik gerginliklerin yasandig doneme denk gelmistir. Sovyetler Bir-
ligi, denetimi altinda tuttugu Alman Demokratik Cumhuriyeti'nden Federal Almanya
Cumhuriyeti'ne gegisleri dnlemek adina 1961 yilinda Berlin Duvari'ni yaptirmistir. Ber-
lin Duvari, Bati Blok'u Glkeleri tarafindan "utang duvar" olarak nitelendirilmis ve Bati
Blok'u medyasi tarafindan Sovyetler Birligi yonetimi sert bir sekilde elestirilmistir. Diger
yandan 1960 yilinda yasanan U-2 krizi ve 1962 yilindaki Kiiba Fiize Krizi de Bati Blok'u-
nun Sovyetler Birligi'ne yonelik elestirilerinin daha da sertlesmesine yol agmistir.

Karikattriin hemen altinda "Dedikoducunun portresi" yazisi bulunmaktadir. Karika-
tlrde, basinda radyo seklinde kulaklik olan takim elbiseli bir adam yansitilmaktadir.
Adamin basinda bulunan radyo seklindeki kulaklikta ABD'ye ait radyolarin isimleri yer
almaktadir. Karikattiriin fonu karanlik olarak aktarilmakta, adamin radyoda duyduklarini
dogrudan konustugu yansitilmaktadir. Bu asamada adamin agzindan uzun bir dil disari
¢tkmakta ve agzi ve dudaklari biylk bir sekilde aktariimaktadir. Adam, gozleri sinirli bir
sekilde etrafina bakmakta ve elini agzina gotiirmektedir.

Resim 2. "Vatandas" Konulu Karikattr

(Kaynak:BBC, 2019b)
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Karikatlr duygusal islev agisindan analiz edildiginde, karikatlirde ABD'nin radyo
yayinlarinin Dogu Blok'u igin dnemli bir tehdit oldugu aktarilmaktadir. Bu agsama-
da karikatiirdeki kisinin olumsuz sekilde gosterilmesi ile ABD'nin radyo yayinlarini
dinleyen Dogu Blok'undaki kisilerin karikatlrdeki kisiye benzedigi yansitilmak is-
tenmektedir. Bu yolla ABD'nin radyo yayinlarini dinleyen her Dogu Blok'u vatan-
dasinin, Dogu Blok'u icin tehdit olusturdugu algisi insa edilmeye calisiimaktadir.
Karikatiirde yer alan adam, Dogu Blok'u icerisinde yasayan ve ABD'nin radyo ya-
yinlarini dinleyen insanlarin metonimi olarak kullanilmaktadir. Kisinin uzun dili ve
blyik agzi, tehlike metaforu* olarak yansitilmaktadir. Gonderimsel islev boyu-
tunda da tehlike olusturan bu kisilerin de Dogu Blok'unda bozgunculuga yol agtik-
lari aktarilmaktadir. Sovyetler Birligi, ABD'nin radyo yayinlarini dinleyen bu kisileri
potansiyel tehlike olarak yansitmaktadir. Cagri islevi boyutunda ele alindiginda
da Dogu Blok'u halklarinin bu kisiler gibi olmamalari icin ABD'nin radyo yayinla-
rini dinlememeleri gerektigi aktarilmaktadir. Diger yandan Dogu Blok'u halklari,
ABD'nin radyo yayinlarini dinleyen kisilere karsi da uyariimaktadir. Karikatiirde
gorsel ve yazili gostergeler Uzerinden olumsuz sekilde sunulan kisi 6zelinde,
Dogu Blok'u halklarinin ABD'nin radyo yayinlarini dinleyen kisilerden uzak dur-
malari, onlarin verdikleri bilgilere de itibar etmemeleri amaglanmaktadir. Genel
acidan, ABD ve Sovyetler Birligi arasinda 1960'li yillarda yasanan flize krizlerinin
dogrudan karikatire yansidigi goriilmektedir. Sovyetler Birligi'nin ABD tarafindan
gerceklestirilen radyo yayinlarini kendisini igin buytk bir tehdit olarak degerlen-
dirdigi ve bu nedenle karikatir tGzerinden radyo yayinlarinin dinlenmesi halinde
Ulkede kargasa cikacaginin dogrudan yansitilmaya calisildigl ortaya ¢cikmaktadir.

Tablo 2. "Vatandas" Konulu Karikatir

Duygusal islev | "ABD'nin radyo yayinlarinin, Dogu Blok'u halklarini olumsuz yénde etkiledigi"

Gonderimsel | " ABD'nin radyo yayinlarini dinleyen Dogu Blok'u vatandaslarinin bozguna
islev yol achig!"
Cagn Islevi Dogu Blok'u halklarinin bozgunculuga yol agmamalari igin ABD'nin radyo

yayinlarini dinlememesi gerektigi"

5.3. "Kontrol" Konulu Karikatiir

Sovyetler Birligi doneminde hazirlanan "Kontrol" konulu karikatir Boris Efimov ta-
rafindan yapilmistir. Fakat karikatlrin yapim yili hakkinda herhangi bir bilgiye ula-
stlamamistir. Sovyetler Birligi'nin “Kontrol” konulu karikattirde, yalnizca Bati Blok'u-
nun radyo yayinlarini degil, bunun yaninda televizyon kanallarini ve yazili basinini
da hedef aldigi gorilmustir. Bati Blokunun televizyon kanallarini ABD’nin NBC ve

*Egreti olarak bir kavramin baska bir kavramin yerini almasi.
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ABC kanallari; yazili basini da ABD’nin Newsweek, New York Times, Washington
Post, Time ve Almanya’nin Stern dergisiyle karikatlirde resmedilir. Radyo yayinla-
rinin ise diger karikattrde oldugu gibi RFE tarafindan temsil edildigi gorilmustir.

Karikatlirde baslarinda fotr sapkalar olan, bliyik agizli kagitlarin bir yéne dogru
ylrimekte oldugu aktarilmaktadir. Kagitlarin hemen ustiinde de "Ozgiir diinya-
nin medyasi" seklinde yazi bulunan ve tepesinde dolar isareti olan bir bayraga yer
verilmektedir. Kagitlarin Gizerinde "ABC, Newsweek, NBC, New York Times, Was-
hington Post, Radio Liberty, Time, Stern" seklinde Bati Bloku Ulkelerinin, agirlikh
olarak ABD’li yayin kuruluslarinin isimleri bulunmaktadir. Kagitlarin hepsinin ar-
kasinda bir kabloya yer verilmekte, kablolarin da bir mikrofona bagl oldugu akta-
rilmaktadir. Karikatiirde kablolarin bagli oldugu mikrofonu da siyah gozlikli, fotr
sapkall bir adamin tuttugu yansitilmakta, adamin fétr sapkasinda da "CIA" yazi-
sina yer verilmektedir. Karikatiriin arka fonu ise karanhk olarak aktariimaktadir.

Resim 3. "Kontrol" Konulu Karikatr

(Kaynak: RBTH, 2019)

Karikatlir duygusal islev boyutunda incelendiginde, karikatiirde ¢alisma kapsa-
minda incelenen ilk karikatlrde oldugu gibi ABD radyo yayinlarinin dogrudan CIA
tarafindan yonetildigi iddia edilmektedir. Diger yandan karikatiirde CIA'in yalniz-
ca ABD'nin radyo yayinlarini degil diger medya kuruluslarini da yonettigi algisi
olusturulmaktadir. "Ozgiir diinyanin medyasi" seklinde yazi bulunan bayragin
Uzerindeki dolar isareti, CIA'in ABD'nin medya kuruluslarina yonelik gercekles-
tirdigi maddi yardimi simgelemektedir. Mikrofonu tutan kisi ise CIA'in metonimi
olarak kullaniimaktadir. Génderimsel islev acisindan, karikatiirde ABD'nin radyo
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yayinlarinin CIA'in yonetiminde oldugu icin gergek bilgileri aktarmadigi iddia edil-
mektedir. Bu asamada basinin yalnizca CIA'in propagandasini ylrittigi ve onun
cikarlarina hizmet ettigi aktarilmaktadir. Cagri islevi boyutunda, ABD'nin radyo
yayinlarinin gercekleri yansitmadigina yonelik alginin gliclenmesi ile Dogu Blok'u
Ulkeleri nezdinde radyo yayinlarinin itibarsizlastirilmasi amaglanmaktadir. Bu si-
recte, Dogu Blok'u halklarinin ABD'nin radyo yayinlarinda verilen bilgilere inan-
mamasi gerektigi aktarilmaktadir. Sovyetler Birligi, ABD'nin radyo yayinlarinin gi-
venilirliginin sorgulanmasi yoluyla, yayinlarin Dogu Blok'u halklarina olan etkisini
zayiflatmayi planlamaktadir. Genel olarak incelendiginde diger karikatiirlerden
farkl olarak, bu karikatiirde yalnizca radyo yayinlarinin degil radyo yayinlariyla
birlikte dogrudan Sovyetler Birligi karsiti yayin yapan medya organlarinin da eles-
tirildigi gorulmektedir. Karikatlirde hedef alinan medya kuruluslarinin hemen he-
men tamaminin ABD merkezli olmasi, Sovyetler Birligi'nin propagandasinin Bat
Blok'u Ulkelerinden ziyade ABD'ye yonelik oldugu mesajini vermektedir.

Tablo 3. "Kontrol" Konulu Karikatir

Duygusal islev "ABD'nin radyo yayinlarinin dogrudan CIA tarafindan yonetildigi"
Gonderimsel "CIA tarafindan yonetilen ABD radyo yayinlarinin 6zgiir ve tarafsiz yayin
Islev yapmasinin mimkiin olmadigi"

"Dogu Blok'u halklarinin ABD'nin radyo yayinlarinda verilen bilgilere inan-
mamasi gerektigi"

Cagrni islevi

5.4. "Deli" Konulu Karikatiir
Sovyetler Birligi doneminde hazirlanan "Deli" konulu karikatir, Ivana Semenova
tarafindan gizilmis, Krokodil (Kpokogun) dergisinde yayinlanmistir.

Karikatiirde bir radyo istasyonu konu edinilmekte, radyo istasyonunda smokin
icerisinde, agzinda pipo olan bir adamin kiirsiide oturdugu aktarilmaktadir. Kiir-
siiniin hemen Ustiinde de "Radyo istasyonu Ozgiir Avrupa" yazisi bulunmakta-
dir. Radyo istasyonunda bulunan mikrofonlarin énilinde ise deli gémlegi giyen
ve agzinda "Sovyetler Birligi'ne iftira" yazisi bulunan bir adamin durdugu aktaril-
maktadir. Karikatlirde adamin saglarinin daginik oldugu, agzindan ve burnundan
salyalarin aktigi yansitilmaktadir. Adami iki saglik personelinin zapt etmeye calis-
tig1, bu sirada kirstide bulunan adamin da eliyle saglik gorevlilerine isaret ettigi
aktariimaktadir.
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Resim 4. "Deli" Konulu Karikattr

(Kaynak: BIU, 2019)

Karikattr duygusal islev agisindan analiz edildiginde, karikatiirde ABD'nin radyo
vayinlarinin 6zgir ve tarafsiz bir sekilde yapiimadig iddia edilmektedir. Karika-
tirde radyo yayinlarinin belirli kisilerin gidiminde yonetildigi ve onlarin iste-
digi kisilerin radyo da sunum yaptigi aktariimaktadir. Karikatlirde yer alan deli
gdmlegi, ABD'nin radyo yayinlarinin itibarsizlastirilmasinin bir simgesi olarak kul-
lanilmaktadir. Gonderimsel islev boyutunda, radyoda yayin yapan kisinin deli ola-
rak sunulmasi ile ABD'nin radyo yayinlarinin ciddiye alinmamasi gereken bilgiler
icerdigi algisi olusturulmaktadir. Radyo yayini yapan kisinin agzinda "Sovyetler
Birligi'ne iftira" seklinde yazi tagimasi ile radyo yayinlarinin temel amacinin Dogu
Blok'u halklarina bilgi vermekten ziyade kargasa ¢ikarmak oldugu aktarilmakta-
dir. Karikatirde, calisma kapsaminda incelenen ikinci karikatlirde oldugu gibi yine
dogrudan RFE'nin hedef alindigi gértilmektedir. Cagri islevinde, Sovyetler Birligi,
ABD'nin yayinlarini ciddiyetsiz gostererek, Dogu Blok'u halklarinin bu yayinlardaki
haberlere itibar etmemesini istemektedir. Bu karikatlirde diger karikatlrlerden
farkh olarak dogrudan radyoda yayin yapan spikerler hedef alinmakta, bu sekilde
Dogu Blok'u halklarinin radyoda dinledikleri kisilerin, aslinda islerini ciddiyeti ile
yapmayan kisiler oldugu aktariimaya calisiilmaktadir. Genel olarak incelendiginde
karikatlrde dogrudan RFE'nin radyo yayinlarina odaklanildigl, bu agidan Sovyet-
ler Birligi'nin propagandasinin asil hedefinde ABD'nin oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
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Tablo 4. "Deli" Konulu Karikatir

"ABD'nin radyo yayinlarinin, gerceklerden ziyade belirli kisilerin istedigi
bilgileri aktardig"

" ABD'nin radyo yayinlarini gergeklestiren kisilerin gercek bilgiler aktarma-
diklari, yalnizca Sovyetler Birligi'ne karsi propaganda yurittuga"

"ABD'nin radyo yayinlarina itibar edilmemesi gerektigi"

5.5. "Anahtar" Konulu Karikatir

"Anahtar" konulu karikattr, 1976 yilinda Boris Efimov tarafindan hazirlanmistir. Ka-
rikatlir, ABD-Sovyetler Birligi arasinda 1979 yilinda Sovyetler Birligi'nin Afganistan'i
isgaline kadar olan stirede yumusama doneminin yasandig1 1972-1979 yillarinda ara-
sinda yapilmistir. Bu dénemde iki Ulke arasinda stratejik nikleer silahlarin Giretimini
azaltmak amaciyla bir dizi goriismeler yapilmistir. Buna karsin her iki tlke arasinda
tam anlamiyla bir baris ortami s6z konusu olmamustr.

Karikattirde gevresinde fare, ayakkabi, zehir sisesi ve tizerinde gamli hag bulunan bir
kitabin oldugu dudukla tencereye yer verilmektedir. Tencerenin lizerinde "provokas-
yon, yalan, iftira, kurgu" yazilari bulunmaktadir. Tencerenin papyon takan iki diudu-
giiniin oldugu aktariimakta, karikatiirde tencerenin birinci diidiigiinde "Ozgiir Radyo
konusuyor", ikinci diidtigiinde de "Ozgiir Avrupa Radyosu konusuyor" yazilarina yer
verilmektedir. DUdUkIG tencerenin diduaklerinin oldugu yere, lzerinde "CIA" yazan
eldiven giymis bir kisinin dolar isareti seklinde bir anahtar soktugu aktariimaktadir.

Resim 5. "Anahtar" Konulu Karikatlr

(Kaynak: KRYMR, 2019)
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Karikatlr duygusal islev boyutunda incelendiginde, karikatiirde ¢alisma kapsa-
minda incelenen birinci ve Uglincl karikatiirlerde oldugu gibi RFE'nin radyo ya-
yinlarinin dogrudan CIA'in kontroliinde oldugu algisi verilmeye c¢alisilmaktadir.
Karikattrde yer alan gamali ha¢ Nazizm ideolojisini simgelemekte, ayrica CIA
yazan eldiven, dogrudan CIA'in metonimi olarak kullanilmaktadir. Dolar seklin-
deki anahtar ise CIA'in RFE'nin radyo yayinlarina yaptigi destegi simgelemektedir.
Karikatlirde fare ve gamali hagin yani sira kétulik metaforu olarak tizerinde kuru
kafa bulunan zehir sisesinin bulunmasi Bati Blokunun ne kadar tehlikeli oldugu
yansitilmaktadir. Gonderimsel islevde, RFE'nin radyo yayinlarinin gergekleri yan-
sitmadigl yalnizca CIA'in propagandalarini ylrittigi aktarilmaya ¢alisiimaktadir.
Bu asamada RFE'nin yayinlarinin Nazizm ideolojisinin dislincelerini yansittgi ve
insanlari zehirledigi aktarilmak istenmektedir. Cagri islevinde ise Dogu Blok'u
halklarinin gercekleri yansitmadigi iddia edilen RFE'nin radyo yayinlarini dinleme-
mesi amaglanmaktadir. Nitekim Sovyetler Birligi, Dogu Blok'u halklarini, radyoda
yayin yapan kisilerin aslinda gercekleri sdylemeyi amaglayan tarafsiz kisiler de-
gil, CIA tarafindan para karsihginda gorevlendirilen kisiler olduguna inandirmayi
amaglamaktadir. Bu yolla RFE'nin radyo yayinlarini, Dogu Blok'u halklari nezdinde
itibarsizlastirmayi hedeflemektedir. Genel olarak, ¢alisma kapsaminda incelenen
son karikatlirde de Sovyetler Birligi'nin Bati Blok'un Ulkelerinin radyo yayinlarin-
dan ziyade dogrudan RFE'yi hedef aldigi ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 5. "Anahtar" Konulu Karikatlr

Duygusal islev " ABD'nin radyo yayinlarinin, CIA'in denetiminde hareket ettigi"
Gonderimsel | "CIA'in denetiminde hareket eden radyo yayinlarinin gergek bilgi aktarma-
islev sinin mimkiin olmadig"
Cagri islevi Dogu Blok'u halklarinin gergekleri yansitmayan ABD'nin radyo yayinlarini

dinlememesi gerektigi"

6. Sonug

Galisma kapsaminda incelenen karikatiirlerde genel olarak ABD'nin Dogu Blok'u
llkelerine yayin yapan radyo yayinlarinin RFE 6zelinde elestirildigi ortaya ¢ikmak-
tadir. Bu agidan Sovyetler Birligi'nin propaganda faaliyetlerinde tiim Bati Blok'u Ul-
kelerinden ziyade asil hedefin ABD oldugu goériilmektedir. Sovyetler Birligi'nin bu
slirecte karikatlrler tGzerinden dogrudan ABD radyo yayinlarini CIA ile iliskilendir-
digi ortaya ¢ikmaktadir. Karikattrlerde, RFE'nin radyo yayinlarinin ABD tarafindan
finanse edildigi ve bu nedenle radyo yayinlarinin gercgekleri yansitmaktan ziyade
ABD'nin propaganda faaliyetlerine hizmet ettigi algisi olusturulmak istenmektedir.
Karikattrlerde, RFE'nin radyo yayinlarini sunan spikerlerin tamamen belirli kisilerin
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kontroliinde hareket ettigi vurgulanmakta ve bu nedenle tarafsiz bir yayinin séz
konusu olmadigi iddia edilmektedir. Karikatiirlerde kullanilan yazili gostergelerde
ise radyo yayinlarinin temel amacinin iftira, provokasyon, yalan vb. oldugu izlenimi
olusturulmaktadir. Bu asamada karikattrler yoluyla radyo yayinlarina karsi Dogu
Blok'u halklari Gzerinde glivensizlik olusturulmasi ve Dogu Blok'u halklarinin radyo
yayinlarini dinlemelerinin engellenmesi amaglanmaktadir.

Calismada elde edilen bulgularda, RFE’nin karikatirlerde sert bir sekilde elestirildi-
gi gortlmektedir. RFE'nin ABD destekli bir kurulus olmasi ve bunu gergeklestirdigi
destek kampanyasinda ortaya koymasi, Sovyetler Birligi’nin karikatlrlerde RFE ile
ABD'yi ve CIA'yi 6zdeslestirmesine yol agmaktadir. Bu asamada RFE 6zelinde de tiim
Bati Bloku Ulkelerinin radyo yayinlarinin karikatirlerde elestirildigi ortaya ¢ikmak-
tadir. Sovyetler Birligi karikattrler Gzerinden, ABD’nin radyo yayinlarini dinleyen
Dogu Bloku vatandaslarini potansiyel birer tehdit olarak yansittigindan,bu kisilerin
yaydiklari bilgilere itibar etmemeleri ve onlardan uzak durmalari gerektigi aktaril-
maktadir. Calisma kapsaminda incelenen yalnizca bir karikatiirde ABD’nin hem rad-
yo yayinlarinin hem de yazili basin ve televizyon yayinlarinin elestirildigi gorilmek-
tedir. Bu agidan Sovyetler Birligi’nin asil hedefinde ABD’nin radyo yayinlari oldugu
ortaya cikmaktadir. Ozetle, karikatiirler izerinden ABD’nin radyo yayinlarinin ger-
ceklerden ziyade,yalan, iftira ve saptirma lzerine haber yaptiklarina yonelik alginin
Dogu Bloku halklarinin zihinlerine yerlestirilmesinin amaglandigi gérilmektedir.

Sovyetler Birligi, Soguk Savas doneminde basta ABD olmak (izere Bati Blok'u Ulkele-
rinin yazili basinina dogrudan miidahale edebilmis ve Dogu Blok'u llkelerinde yazili
basini kontrol altina alabilmistir. Buna karsilik, ABD'nin radyo yayinlarina yonelik
gerceklestirdigi parazitleme faaliyetlerine karsin yayinlarin Dogu Blok'u ulkelerine
ulasmasina engel olamamistir. Bu nedenle Sovyetler Birligi'nin karikattrlerinde di-
ger kitle iletisim araglarinin yayinlarindan ziyade ABD'nin radyo yayinlarina odakla-
nildig1 gérilmustir.

Calismada Soguk Savas doneminde Sovyetler Birligi'nde hazirlanan karikattrlerde,
Bat1 Blok'u {lkelerinin radyo yayinlarinin ne sekilde sunuldugu ortaya konulmaya
cahsilmistir. Buna karsilik ¢alisma kapsaminda belirlenen karikatirlerde Sovyetler
Birligi'nin Bat Blok'un Ulkelerinin timiinden ziyade dogrudan ABD'yi hedef aldi-
g1 ortaya ¢cikmistir. Calisma, karikaturler 6zelinde Soguk Savas déneminde ABD ve
Sovyetler Birligi'nde radyo yayinlari arasinda yasanan rekabete isik tutmasi baki-
mindan 6nem tasimaktadir. Gelecek ¢alismalarda ise ABD'nin veya diger Bati Blok'u
Ulkelerinin, Sovyetler Birligi'nin radyo yayinlarini ne sekilde yansithigini, mevcut ¢a-
lismada elde edilen bulgular ile karsilastirmali olarak incelemesinin alana katki sag-
layacagi duslinilmektedir.
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Sovyetler Birligi'nde Radyo Yayinciliginin
Afisler Uzerinden Sunumu
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Sovyetler Birligi yonetimi, 1922 yilinda birligin olusumundan, 1991 yilinda dagilmasina kadar
gegen siire zarfinda radyoyu etkili bir kitle iletisim araci olarak kullanmistir. Ozellikle Soguk
Savas doneminde Sovyetler Birligi yonetimi, kitleler Gzerindeki etkisini artirmak ve Bati Bloku
Ulkelerinden Dogu Bloku lkelerine dogru yonelen radyo yayinlarinin etkisini kirabilmek
icin radyo yayinciligina biliylik 6nem vermistir. Bu siregte Sovyetler Birligi'nin Soguk Savas
doneminde radyo yayinciligina bakisi, hazirlanan afislere yansimis ve afisler lzerinden radyo
yayinciligina yonelik mesajlar kitlelere aktarilmistir. Calismada Sovyetler Birligi'ndeki radyo
yayincihginin afislere ne sekilde yansitildiginin ortaya konulmasi amaglanmis, bu amagla
¢alisma kapsaminda amagli 6rneklem metodu kullanilarak belirlenen Sovyetler Birligi'ne ait
dort afis, dilbilimci Ferdinand de Saussure'lin gosterge modeli Gizerinden verilmek istenen agik
ve gizil mesajlar ortaya konularak analiz edilmeye calisiimistir. Elde edilen bulgularda, afisler
Uzerinden Sovyetler Birligi'nde yasayan halklarin yalnizca Sovyetler Birligi'ne ait radyolari
dinlemesi gerektiginin vurgulandigi, Amerikan radyo yayincihginin elestirildigi ve radyonun
¢agdasligin bir simgesi olarak sunuldugu sonuglarina ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Sovyetler Birligi, Medya, Radyo Yayinciligi, Afis

Aragtirma Makalesi

Gelis Tarihi : 03.11. 2019
Kabul Tarihi: 26.12.2019

ORCID ID: 0000-0001-6342-4298.
E-mail: egerol@inonu.edu.tr



TRTaKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Volume 05 | Issue 09 | January 2020 | Radio: Past, Present, Future

The Presentation of Radio Broadcasting on Posters in
Soviet Union

EBRU GULBUG EROL

Abstract

The administration of Soviet Union used the radio as an effective mass communication me-
ans during the period from the formation of the Union in 1922 to its disintegration in 1991.
Especially during the Cold War, the administration of Soviet Union gave a great importance to
radio broadcasting in order to increase its influence on the masses and to vitiate the radio bro-
adcasting from the Western Bloc countries to the Eastern Bloc countries. Soviet Union's view
to radio broadcasting during the Cold War was reflected in the posters prepared in that period
and messages for radio broadcasting were transmitted to the masses through posters. In this
study, it was aimed to show how the radio broadcasting in the Soviet Union was reflected to
the posters. For this purpose, four posters of the Soviet Union, which were determined by
using the purposive sampling method, were analyzed in the light of the linguist Ferdinand de
Saussure's indicator model, revealing the explicit and latent messages given. In the findings,
the posters emphasized that the people living in the Soviet Union should only listen to the
radio stations of the Soviet Union, criticizing American radio broadcasting and presenting the
radio as a symbol of modernity.
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1.Giris

Sovyetler Birligi'nde radyo yayinciligl, merkezi yonetimin kitlelere ulasmasinda
onemli bir kitle iletisim araci olarak degerlendirilmistir. Sovyetler Birligi yonetimi,
radyo yoluyla dogrudan devlet propagandasina yonelmis, gerceklestirilen radyo ya-
yinlarinda Vladimir Lenin ve Joseph Stalin basta olmak lizere Sovyetler Birligi lider-
lerini ylceltmistir. Bu siirecte Sovyetler Birligi radyolarinda dogrudan Komuiinizm
lehine, Kapitalizm aleyhine radyo yayinlari yapilmis, Bati Bloku Ulkelerinin Dogu
Bloku dlkelerine yonelik gerceklestirdigi radyo yayinlarina karsi da propaganda ya-
yinlari ile miicadele edilmistir. Bu asamada Sovyetler Birligi yonetimi, tilke genelin-
de radyo kullanimini tesvik etmek, ayni zamanda Sovyetler Birligi'nde yasayan top-
lumlarin Bati Bloku Ulkelerinin radyo yayinlarini dinlemelerini engellemek amaciyla
afislerden propaganda amacl yararlanmistir.

Literatlirde yapilan akademik ¢alismalar incelendiginde Sovyetler Birligi donemin-
de ve sonrasinda radyo yayinciligini inceleyen alanda farkli konu ve igerikte yayin-
larin oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢alismalar igerisinde; Ziglin (1935), Sovyetler
Birligi'nde radyo yayinciligini; Howell (1960), Moskova Radyosu'nun Kuzey Amerika
servisini; Korolkov ve Pariiskii (1979), Sovyet RATAN-600 radyo teleskopunu; Tho-
mas (1982), elektronik micadele alani olarak Sovyet radyosunu; Salomonovich ve
Lebedev (1984), Sovyet radyo astronomisini; Kingston (1984), ikinci Diinya Sava-
si sirasinda propaganda amagli kullanilan Sovyet radyo yayinini; Wasburn (1988),
Ugtincii Diinya Ulkeleri'ne yonelik Sovyet radyo yayinini; Krug (1990), Sovyetler
Birligi'nde devlet radyo-televizyonu tekelinin terk edilmesini; Bulkeley (1999), Sov-
yetler Birligi'nde amatdr radyo yayinini; Torosyan ve Starck (2006), Sovyetler son-
rasi donemde medyanin yeniden mizakere edilmesi; Feinberg (2006), Rusya'da
radyonun gelisimini; Schmelz (2009), Moskova Radyosu 6zelinde Sovyet radyo ya-
yinlarini; Winek (2009), Soguk Savas déneminin baslarinda Moskova Radyosu'nun
faaliyetlerini; Lovell (2011), Sovyet kiltirinin insasinda radyonun roltinl; Smirnov
(2012), Sovyetler Birligi'nden sonra Rusya'daki radyo yayinciligini; Lovell (2013),
1920-1950 vyillari arasinda Sovyet radyosunda Bolsevik yayinlarini; Lovell (2015),
1919-1970 vyillar1 arasinda Sovyet radyosunun tarihini; Habibov ve Zainiddinov
(2017), Sovyet sonrasi TV ve radyodaki aile planlamasi mesajlarini; Mastny (2019),
1986-1987 yillari 6zelinde Sovyet radyo yayinciligini incelemistir.

Sovyet radyo yayinciligl Uzerine yapilan akademik g¢alismalar icerisinde radyo ya-
yinlarinin afisler Gizerinden sunumunu inceleyen herhangi bir calismaya rastlanma-
mistir. Bu agidan ¢alismada Sovyetler Birligi'nde radyo yayinlarini konu alan afisler
Gzerinden, Sovyetler Birligi'nin radyo yayinciligina yonelik hangi mesajlarin verildi-
ginin ortaya konulmasi amaclanmistir. Bu amacla ¢alismada "Sovyetler Birligi'ndeki
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afislerde radyo yayinciligl ne sekilde sunulmaktadir?" sorusuna yanit aranmasi he-
deflenmistir. Calisma kapsaminda amagli 6rneklem metodu kullanilarak belirlenen
radyo yayinciligini konu alan dért afis, nitel arastirma yontemleri icerisinde yer alan
gostergebilimsel analiz teknigi kullanilarak incelenmistir. Calismada elde edilen bul-
gular, Sovyetler Birligi'nin Soguk Savas donemindeki radyo yayinciligina isik tutma-
sI, Sovyetler Birligi'nin radyoyu kitlelere iletisim araci olarak ne sekilde sundugunu
aciklamasi ve Sovyetler Birligi'nin Bati Bloku Ulkelerinin radyo yayinlarina bakis agi-
sini yansitmasi bakimindan énem tagimaktadir.

2. Sovyetler Birligi'nde Radyo Yayinciligina Genel Bakis

Radyo yayinlarinin diinya genelinde yayginlasmaya basladigi 1920'li yillar ve aka-
binde, Avrupa kitasinda farkl ideolojilere sahip totaliter ydonetimler iktidara gelmis-
tir. Zaman igerisinde etkin bir propaganda araci olarak 6n plana ¢ikmaya baslayan
radyo (Ahiska, 2005: 16), Sovyetler Birligi'nde Komiinizm, italya'da Fasizm, Alman-
ya'da Nazizm ve ispanya'da da Falanjizm ideolojilerinin kitlelere benimsetilmesi
siirecinde etkili bir sekilde kullanilmistir. Ozellikle Almanya'da Nazilerin denetimin-
deki radyo kurumlari, déneminin en gelismis ve 6rgiitlenmis merkezi haline gelmis,
kitalar arasinda 53 farkli dilde yayin yapmaya baglamistir (Jeanneney, 2006: 172).

ikinci Diinya Savasi, radyonun tarihte en etkili propaganda araci olarak kullanildi-
g1 donem olmustur. Bu donemde 0Ozellikle Almanya'nin radyo yayinlari sinirlarini
asarak Muttefik Devletleri'ni ciddi sekilde tehdit eden bir propaganda silahina do-
niismustir. Almanya, ingiltere'ye karsi Lord Haw-Haw, ABD'ye ydnelik de Axis Sally
adli radyo yayinlarini gergeklestirmistir. Benzer sekilde Japonya da ABD'ye yonelik
Tokyo Rose adli radyo propagandasini gerceklestirerek, ABD askerlerinin savasma
istegini azaltmaya calismistir (Akarcali, 2003: 174). ABD ise Almanya ve Japonya'nin
radyo propagandasina karsi 1942 yilinda Voice of America (Amerika'nin Sesi, VOA)
adh radyo yayin kurulusunu meydana getirmis ve VOA (izerinden yalnizca gercek-
lerin kitlelere aktarilacagi iddia edilmistir. Soguk Savas doneminde de Bati ve Dogu
Bloku arasinda radyo propagandasi etkili olmustur. ABD'nin finansmaninda kurulan
Ozgiir Avrupa Radyosu (RFE), dogrudan Dogu Bloku Ulkelerine yénelik yayin yap-
mis (Kuruoglu, 2006: 27) ve Soguk Savas'in Sovyetler Birligi aleyhine gelismesinde
onemli rol oynamistir.

Sovyetler Birligi'nde dogrudan isci sinifinin denetiminde propaganda amacli kulla-
nilan radyo (Kocabasoglu, 1980: 8), birligin kuruldugu ilk yillarda tlke genelinde sI-
nirli bir etkiye sahip olmustur. Buna karsilik zaman icerisinde Sovyetler Birligi yone-
timi, dlinyanin en genis sinirlara sahip tlkesinde kitlelere ayni anda ulasabilmek igin
radyonun énemli bir rol Gistleneceginin farkina varmis ve radyonun (lke genelinde
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yayginlastiriimasina yonelik calismalar ylriatmstlr. Sovyetler Birligi, radyo yoluyla
genis kitlelere ulasmayi, boylelikle merkezi otoritenin gliciini arttirmayi planlamis-
tir. Ayni zamanda radyo yoluyla Sovyetler Birligi ydnetiminin lehine propaganda yi-
ratdlmesi ve komunizm ideolojisinin kitleler nezdinde ylceltiimesi amacglanmistir.
Ozellikle 1928 yilindan itibaren bes yillik kalkinma planlari gerceklestiren (Hunter,
1973: 237) ve ilerleyen donemlerde de bu planlari stirdiiren Sovyetler Birligi (Har-
rison ve Davies, 1997: 369) kalkinma planlarini, radyo kanaliyla kitlelere duyurmus
ve kendisini kitlelere cagdas, modern ve hizla sanayilesmekte olan bir ilke olarak
sunmustur.

Vlademir Lenin'in 6liminden sonra Sovyetler Birligi'nin liderligine gelen Joseph
Stalin doneminde de radyodan Ulke genelinde propaganda araci olarak etkili bir
sekilde yararlanilmaya devam edilmistir. Stalin, Sovyetler Birligi icerisinde kendi-
sine yonelen tim muhalefeti etkisiz hale getirmis, Ulkedeki kitle iletisim araglar
Uzerinde denetim kurmus ve kendisini efsanevi kisilik olarak Sovyet halkina sun-
mustur. Zaman igerisinde Sovyetler Birligi'nde efsanevi bir kisilik haline getirilen
Stalin (LaPorte ve Morgan, 2008: 125), radyodan (lke genelinde liderlik imajinin
gelismesinde propaganda araci olarak yararlanmistir. Bu siiregte radyoda Stalin'in
konusmalarina yer verilmis, tilkede sosyal ve ekonomik alanda elde edilen tiim ba-
sarilar dogrudan Stalin ile 6zdeslestirilmistir.

ikinci Diinya Savasi ddneminde Sovyetler Birligi'nde radyonun énemi daha da art-
mistir. Almanya, 1941 yilinda ani bir saldiri ile Sovyetler Birligi'ni isgale girismis
(Hart, 2015: 195), kisa zaman igerisinde Ulkenin Avrupa kitasindaki topraklarinin
onemli bir bolimina isgal etmeyi basarmistir. Stalin bu siregte dogrudan radyo
kanaliyla Sovyetler Birligi halkini Alman ordularina karsi direnise ¢agirmistir. Savas
sirasinda cephede bulunanlarin mektuplari radyo yayinlarinda okunmaya baslan-
mis (Briggs ve Burke, 2004: 240), Sovyet halkina cephede yasanan gelismeler radyo
kanaliyla aktariimistir.

Ayni zamanda halkin moralinin yiksek tutulabilmesi ve Kizil Ordu'nun savasma
isteginin kirllmamasi igin radyodan Sovyetler Birligi'nin cephelerde elde ettigi ba-
sarilara ve cephede Sovyet askerlerinin kahramanliklarina yer verilmistir. Ozellikle
bu slregte radyo, Sovyetler Birligi'nin askere ¢agirma propagandasinda énemli rol
oynamistir. Sovyetler Birligi'nin propaganda faaliyetleri, Sovyetler Birligi halklarina
oldugu kadar diger milletlere de etki etmis (Kuruoglu, 2006: 27), Alman ordulari-
na karsi Avrupa'nin pek ¢ok boélgesinde ayaklanmalar baslamistir. Sovyetler Birligi,
cephede yasanan agir askeri kayiplari telafi etmek icin radyo kanaliyla Sovyetler
Birligi halkini cephede savasmaya tesvik etmis, diger yandan savas déneminde Sov-
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yetler Birligi tarafindan alinan kararlarin mesruluk kazanabilmesi icin de dogrudan
radyo yayinlarindan yararlaniimistir.

ikinci Diinya Savasi'nin Miittefik Devletleri'nin lehine sonuglanmasindan kisa bir
siire sonra ABD'nin liderlik ettigi Bat1 Bloku Ulkeleri ile Sovyetler Birligi'nin liderlik
ettigi Dogu Bloku Ulkeleri arasinda Soguk Savas adi verilen yeni bir donem basla-
mistir. Bu donemde Sovyetler Birligi, ABD'ye ve onun miuttefiklerine karsi radyo
yoluyla propaganda yayinlarina baslamus, ikinci Diinya Savasi'ndaki hedefi Nazizm
ve Fasizm ideolojileri olurken, Soguk Savas déneminde ise yeni hedefi Kapitalizm
ideolojisi olmustur. Radyo yayinlarinda kapitalist Ulkeler olarak adlandirilan ABD ve
mittefikleri sert sekilde elestirilmis, diinya genelinde yasanan bazi gatismalardan
sorumlu tutulmustur. Ozellikle haber yayinciliginda énemli bir ara¢ olan radyoda
(Hollander, 1967: 359), Kore Savasl ve daha sonra baslayan Vietnam Savasi'nda,
ABD ve mittefiklerinin Kore ve Vietnam'a muidahalesi isgalcilik olarak suglanmistir.

Soguk Savas doneminde radyo yayinlari dogrudan Sovyetler Birligi ve ABD arasinda
yasanan rekabete de dahil olmustur. Radyo kanaliyla ABD’nin gelistirdigi nikleer
silah glicline karsi Sovyetler Birligi tarafindan gelistirilen niikleer silahlar hakkin-
da bilgi verilmis, ayrica ABD’nin Sovyetler Birligi’'ne yonelik herhangi bir nikleer
saldirisina karsi yine niikleer bir saldiriyla karsilik verilecegi konusunda kitlelerin
radyo yoluyla inandiriimasi amaglanmistir. Bu yolla ABD'den gelebilecek herhangi
bir saldiriya karsi Sovyetler Birligi'nin hazir oldugu mesaji Sovyetler Birligi halkina
verilmeye calisilmistir. Diger yandan Sovyetler Birligi'nin ABD ile uzay miicadelesi
de radyo yayinlarina konu edilmis, 1961 yilinda Sovyet kozmonot Yuri Gagarin'in
uzaya cikisi Sovyetler Birligi'nin basarisi olarak radyolarda sunulmustur. Sovyet
radyolari, Sovyetler Birligi'nin 1956 yilinda Macaristan'a ve 1968 yilinda Cekoslo-
vakya'ya miidahalesini de hakli gbsteren yayinlara yonelmis, benzer sekilde 1979
yilinda Sovyetler Birligi'nin Afganistan'i isgali de radyo yayinlari Gzerinden mesru-
lastirilmaya calismistir. Sovyetler Birligi yonetimi, Dogu Bloku Ulkelerinde olusabi-
lecek her tlrli karsi devrime yonelik sert 6nlemler almis (Priestland, 2017: 453),
bu slirecte radyo propagandasini etkili bir sekilde kullanmistir. 1985 yilinda Mihail
Gorbagov'un Sovyetler Birligi'nin liderligine gelmesinden sonra da Sovyet radyo ya-
yinlari, Gorbagov'un perestroika (yeniden yapilanma) ve glasnost (aciklik) olarak
bilinen reformlarini kitlelere aktarma gorevini Ustlenmistir.

3. Sovyetler Birligi'nin Yabanci Radyo Yayinlari ile Miicadelesi

Sovyetler Birligi, 1917-1922 vyillari arasinda kurucu unsuru olan Kizil Ordu ile Ko-
miinizm ideolojisine karsi hareket eden Beyaz Ordu arasinda gergeklesen Rus I¢
Savasi'ndan hemen sonra kurulmustur. Bu dénemde radyonun dlke genelinde yay-
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gin bir iletisim araci olmamasi, i¢ savasta radyonun etkin bir sekilde kullaniimasini
engellemistir. Buna karsilik 1922 yilinda Rus i¢ Savasi'nin sonlanmasi ve Sovyetler
Birligi'nin kurulmasindan sonra diger ulkelerde Sovyetler Birligi'ni ve Komuinizm'i
elestiren radyo yayinlari yapilmaya baslanmistir. Birinci Diinya Savasi'nda Rusya,
ingiltere ve Fransa ile itilaf Devletleri olarak ayni cephede savasmis, buna karsilik
savastan sonra Sovyetler Birligi'nin kurulmasi ile birlikte ingiltere ve Fransa, Sov-
yetler Birligi'ne karsi hareket etmeye baslamistir. Her iki iilke Rus i¢ Savasi'nda da
Kizil Ordu'ya karsi hareket etmistir (Riasanovsky vd., 2011: 519). Ayrica 1933 yilinda
Almanya'da iktidara gelen Naziler, dogrudan Sovyetler Birligi'ni hedef almistir. Na-
zilerin Almanya'da iktidara gelmesiyle Ulke genelinde ucuz fiyattan radyo satilmaya
baslanmis* (Welch, 2004: 219) ve radyo yayinlari hizla gelismistir. Almanya'nin dort
bir yanina radyo yayinlari gerceklestirilmis, milyonlarca Alman vatandasi yasanan
gelismeleri radyolardan haber almistir.

ikinci Diinya Savasi'nda Almanya'nin isgaline ugrayan Sovyetler Birligi, savas déne-
minde Almanya'nin radyo propagandasina maruz kalmistir. Bu siirecte Almanya,
gerek Sovyetler Birligi'nde gerekse isgali altinda bulunan diger Avrupa ulkelerin-
de Sovyetler Birligi karsiti radyo yayinlari gerceklestirmistir. Alman radyo yayin-
larinda, Sovyetler Birligi yonetimi teslim olmayarak llkenin yikimina yol agmakla
ve kitlelerin 6limiine neden olmakla suglanmistir. Diger yandan Almanya, teskil
ettigi Waffen-SS** birimlerine Sovyetler Birligi'nden asker toplamak i¢in de radyo
yayinlarindan yararlanmigtir. Benzer sekilde Sovyetler Birligi'ne muhalif birliklerin
olusturulmasi icin de radyo propagandasi yapilmis, bu sliregte Avrupa devletlerinin
Komdiinizm ideolojisine karsi cephe olusturdugu ve Sovyetler Birligi'ne karsi ortak
savasa katildiklari aktarilmistir. Sovyetler Birligi'nin yonetiminde Yahudilerin oldu-
gunu iddia eden Alman propagandasi (Goebbels, 2016: 67), Komiinizm ideolojisi
ile antisemitist soylemleri bir arada kullanmis, Alman radyolarindan Rusca yapilan
yayinlarda Sovyet halkini teslim olmaya ¢agirmistir.

1945 yilinda Almanya'nin teslim olmasiyla birlikte Sovyetler Birligi igin ciddi bir teh-
dit ortadan kalkmis, buna karsilik ikinci Diinya Savasi'ndan sonra baslayan Soguk
Savas donemi, Sovyetler Birligi icin yeni tehditlerin olusmasina yol agmistir. Soguk
Savas doneminde ABD'nin liderlik ettigi Bati Bloku Ulkeleri dogrudan Sovyetler Bir-
ligi'ni hedef almistir. Bu asamada radyo, her iki blok arasindaki ideolojik rekabette
onemli bir rol oynamis, (Risso, 2013: 145), Sovyetler Birligi'nin radyo yayinlarinda

*Volksempfanger (halk alicilari), Nazilerin Almanya'da iktidara gelmesinden sonra tilkede halkin ucuz fiyattan radyo sahibi
olmasi amaciyla mihendis Otto Griessing'e hazirlatin radyo alicisidir. Volksempfanger'in kullanimi ile birlikte Almanya'da
radyo kullanicisi orani ciddi oranda artmistir.

*ikinci Diinya Savasi'nda Almanya'nin biinyesinde olusturan askeri birlikler. Farkli tilkelerin askeri birliklerinden de Waffen-SS
birimleri olusturulmaktaydi.
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Komiinizm ydceltilirken, Bati Blokunun radyo yayinlarinda Komiinizm elestirilere
maruz kalmistir. Sovyetler Birligi, Bati Bloku Ulkelerinden Komiinizm ideolojisini ve
Sovyetler Birligi'ni elestiren her tirll kitap, gazete ve derginin Dogu Blokuna gir-
mesini engellemistir. Buna karsilik Sovyetler Birligi tarafindan Bati Blokunun radyo
yayinlarinin parazitlenmesine yonelik faaliyetler yetersiz kalmis ve Bati Blokunun
radyo yayinlari dogrudan Dogu Bloku tlkelerine ulasmistir.

ABD yo6netimi, radyo yayinlarinin Sovyetler Birligi'ne karsi ciddi bir propaganda ara-
ci olarak kullanilabilecegini savunmus, bu amagla 1949 yilinda ABD'de Radio Free
Europe (Ozgiir Avrupa Radyosu, RFE) kurulmustur. RFE, radyo istasyonlarini dogru-
dan Dogu Bloku tlkelerine yayin yapmaya odaklamis, radyo yayinlarinda Sovyetler
Birligi yonetiminin, Dogu Bloku Ulkelerini diktatorlikle yonettigi iddia edilmistir.
Radyo yayinlarinda Bati Bloku tlkelerinin refah ve 6zgiirliik icerisinde yasadiklarina
vurgu yapilmis, Kore Savasi ve Vietnam Savasi'nda da dogrudan Sovyetler Birligi
suclanmistir. Bu slirecte ABD yonetimi tarafindan maddi acidan desteklenen RFE
(Cummings, 2008: 168), pek ¢ok farkl dilde yayin yaparak Dogu Bloku tlkelerinde
genis bir kitleyi etkilemeyi ve radyo yayinlari ile Sovyetler Birligi radyolarinin Dogu
Bloku tlkelerinde meydana getirdigi bilgi tekelini ortadan kaldirmayi amaclamistir.

4. 21. Yiizyilda Afislerin Diinyada ve Sovyetler Birligi'nde Propaganda Amagh Kullanimi
Belirli bir fikir, diistince veya ideolojiyi kitlelere empoze eden afislerin (Backer 2007:
90), propaganda amagl kullaniminin ge¢misi cok eski zamanlara dayanmaktadir.
insanlar propaganda amacli kullanilan afislerde yazi, resim veya fotograf kullanarak
kitlelere belirli mesajlari en dikkat ¢ekici ve akilda kalici sekilde aktarmaya ¢alis-
maktadir. Propaganda afislerinde yazilarin gorseller ile birlikte ortaya konulmasi,
verilmek istenen mesajin kitleler tarafindan daha kolay algilanmasini saglamaktadir
(Leone 2017: 178). Bu suregte afislerdeki yazi, resim ve fotograflar dogrudan afisin
kullanicisi tarafindan belirlenmekte, afisi yapan kisinin destekledigi taraf yuceltilir-
ken, rakip olan taraf ise sert sekilde elestiriimektedir (Murray 2000: 143). Afisler,
ozellikle okuma yazma oraninin diisiik oldugu ve radyo, televizyon vb. gorsel ve
isitsel kitle iletisim araglarinin yaygin olmadigi donemlerde en etkili propaganda
araglarindan biri olarak kullaniimistir.

Birinci Diinya Savasi, afislerin propaganda araci olarak tarihte kapsamli sekilde
kullanildigi ilk dénem olmustur. Bu dénemde itilaf ve ittifak Devletleri, savasta
kitlelerin destegini alabilmek icin propaganda afislerinden yararlanmistir. Ozellik-
le ingiltere'de savas ddneminde propaganda faaliyetlerinin yiiriitiilmesi icin Savas
Propaganda Biirosu (War Propaganda Bureau) adinda profesyonel bir propaganda
birimi olusturulmus (Messinger, 1992: 37) ve bu donemde Almanya'yi hedef alan
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cok sayida propaganda afisi basiimistir. ingiltere tarafindan basilan propaganda
afislerinde, ingiliz kamuoyunda Alman ordularina karsi nefret séylemi insa edilme-
ye calisiimis, bu yolla ingilizlerin, savas cabalarina destek vermeleri amaglanmuistir.
Buna karsilik Almanya ise mittefikleri ile olan dostlugunu ve is birligini gelistirmeye
yonelik propaganda afislerini hazirlatmis ve propaganda afisleri tizerinden kitleleri
savasmaya tesvik edici mesajlar vermeye ¢alismistir.

ikinci Diinya Savasi'nda da Birinci Diinya Savasi'nda oldugu gibi afisler propagan-
da amacgl etkin bir sekilde kullaniimis, bu dénemde Komiinizm, Nazizm, Fasizm,
Falanjizm gibi ideolojik mesajlar dogrudan afislere yansimigtir. Almanya'da antise-
mitist ve antikominist propaganda afisleri 6n plana ¢ikarken, Sovyetler Birligi'nde
de antifasist sdylemlere yer veren propaganda afisleri kullaniimistir. Bu donemde
Sovyetler Birligi'nin propaganda faaliyetlerinde fedakarlk, cesaret ve kahramanhk
gibi konular 6n plana ¢ikmistir (Riasanovsky ve Steinberg, 2011: 570). ikinci Diin-
ya Savasi'nin bitmesinden kisa bir siire sonra baslayan Soguk Savas doneminde de
afislerden propaganda amagli yararlaniimistir. Bu dénemde Bati Bloku Ulkelerinde
Komiinizm, Dogu Bloku Ulkelerinde ise Kapitalizm karsiti propaganda afisleri kulla-
nilmistir. Pek cok farkh milletten olusan Sovyetler Birligi’nde,6zellikle propaganda
amacl afigler, etkin bir rol oynamigtir. Bu siirecte afisler, gorseller yoluyla verilen
mesajlarin Sovyetler Birligi binyesinde bulunan farkli dil, kultlr ve yasayis igerisin-
deki insanlarin timdi tarafindan anlasiimasini saglamustir.

Sovyetler Birligi lideri Joseph Stalin déneminde baslayan bes yillik kalkinma pla-
ni kapsaminda afisler, Sovyetler Birligi'nde ekonomik ve sosyal alanda yasanan
gelismelerin kitlelere aktariimasinda etkin bir sekilde kullaniimistir. Bu donemde
ozellikle radyonun kitleler tarafindan benimsenmesinde propaganda afislerinden
yararlanilmistir. Diger yandan Sovyetler Birligi'nde Kore Savasi'ndan sonra gliclenen
ABD karsit1 sdylemler de propaganda afislerinde siklikla yer almis, ABD isgalci ve
emperyalist bir Glke olarak suglanmistir. Sovyetler Birligi tarafindan ABD'ye karsi
hazirlanan propaganda afislerinde 6zellikle ABD tarafindan Dogu Bloku llkelerine
yonelik yayin yapan RFE hedef alinmistir. ABD tarafindan desteklenen ve Bati Bloku
Ulkelerinden Dogu Bloku Ulkelerine yonelik yayin yapan RFE'yi yikicl propaganda
yapmakla suglayan Sovyetler Birligi (Rider, 2015: 37), propaganda gorselleri Gizerin-
den RFE'nin radyo yayinlarini sert sekilde elestirmistir.

Calisma kapsaminda Sovyetler Birligi'nde radyo yayinlarinin kitlelere sunulmasinda
onemli rol oynayan afislerde verilen mesajlarin ortaya konulmasi amaglanmistir.
Boylece afisler Gizerinden elde edilen bulgular 1siginda, Sovyetler Birligi'nde radyo-
nun tesvik edilmesi ve Bati Blokunun radyo yayinlarinin itibarsizlastirilmasi amaciy-
la afislerin ne sekilde kullandigi ortaya ¢ikarilmaya ¢alisiimistir.
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5. Sovyetler Birligi'nde Radyo Yayinciligini Konu Alan Afiglerin Gostergebilimsel Analizi
Galismanin bu kisminda "Aile", "Koéy", "ABD" ve "CIA" konulu dort Sovyet afisi gos-
tergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmistir. Gostergebilim, insanlar ta-
rafindan belirli anlamlar yiiklenen gdstergeleri inceleyen bilim dalidir. insanlar gos-
tergeler yoluyla belirli iletileri karsisindaki insanlara aktarir. Bu sliregte gostergeler,
kimi zaman soyut bir kavrami somut bir kavramla temsil etmek icin kimi zaman
da belirli anlamlari dogrudan ifade etmek yerine gizleyerek sunmak igin kullanilr
(Rifat, 2013: 97). Gostergebilim ¢ok genis bir alani kapsar (Tekinalp ve Uzun, 2013:
139). Gostergebilimin ortaya ¢cikmasinda Ferdinand de Saussure ve Charles Sanders
Peirce'in dilbilimi alanindaki ¢calismalari dnciliik eder. Saussure ve Peirce'in goster-
ge modelleri arasinda benzerlik ve farklilik bulunur (Fiske, 2017: 137). Saussure,
dilin ikinci bir anlami oldugunu belirtir (Saussure, 2014:81). Saussure'e gore goster-
genin gosteren ve gosterilen olmak tizere iki anlami bulunur (Kalkan Kocabay, 2008:
16). Gosteren, bir gostergenin evrensel anlamini olusturur. Diger bir deyisle goste-
ren boyutunda bir kavramin dogrudan ilk anlami Gzerinde durulur. Gosterilen ise
gdstergenin herkes tarafindan ortak olmayan, degisebilen anlamini agiklar. Ornegin
beyaz bir glivercin gdsteren anlaminda insanlarin zihinlerinde ilk anlam olarak bir
hayvani tasvir ederken, gosterilen boyutunda beyaz glivercin kullanildigl baglama
gore baris, adalet, 6zglirlik vb. kavramlari temsil edebilir. GOsterilenin olusumunda
toplumsal uzlasi 6n planda tutulur (Sigirci, 2016: 52). Yani gosterilenin meydana
getirdigi anlam insanlarin ortak kanaatleri sonucunda olusur.

Galisma kapsaminda belirlenen afislerdeki gostergeler, kullanildiklari baglam gerge-
vesinde Saussure'lin gosterge modeli Gzerinden analiz edilmistir.

Calismada KpacHoe 3Hams (Kirmizi Bayrak) (Krasnoyeznamya, 2019), Zentrales Ver-
zeichnis Antiquarischer Blicher (ZVAB - Antik Kitaplar Merkez Dizini) (ZVAB, 2019)
ve WNHdopmaumoHHoe areHTctBo REGNUM (REGNUM Haber Ajansi) (Regnum,
2019) adh Gg farkli sitedeki toplam 480 afis icerisinden Sovyetler Birligi'ne ait radyo
yayinciligini konu alan toplam yedi afise ulasiimistir. Calismada her Ug sitenin or-
neklem seciminde kullaniimasinin nedeni, sitelerin kapsaml ve detayh bir sekilde
Sovyetler Birligi donemindeki afislere yer vermis olmasidir. Afislerin yapim yili ve
diger bilgiler ilgili web sitelerinden elde edilmistir. Farkl sitelerden afislere yonelik
elde edilen bilgiler de afislerin tarih ve icerdigi bilgileri dogrulamistir. Elde edilen
yedi afisten ikisi herhangi bir propaganda mesaji icermedigi icin ¢alismanin disinda
tutulmustur. Kalan bes afisten ikisinin de icerik olarak benzer mesaj icermesi ne-
deniyle benzer olan afislerden birine galismada yer verilmemistir. Tum bu siregte
kalan dort afis calismanin 6rneklemi olarak incelenmistir.
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Calismada 6rneklem olarak belirlenen, Sovyetler Birligi'nin radyo yayinciligini ele
alan dort afisin, iki konu Gzerinden mesaj verdigi ortaya ¢cikmistir. Sovyetler Birli-
gi'nin kullandig afislerin ilk ikisinde radyoyu tesvik etmek, diger ikisinde de Bati
Bloku Ulkelerindeki Sovyetler Birligi’ne yonelik radyo yayinlarini elestirmek ama-
ciyla kullanildigi saptanmistir. Calisma kapsaminda belirlenen ilk iki afiste, Sovyet-
ler Birligi'nde radyo yayincihiginin ne sekilde tesvik edildigi, diger iki afiste de Bat
Blokunun radyo yayinlarinin ne sekilde elestirildigi ortaya konulmaya c¢alisiimistir.
Bu surecte Sovyetler Birligi ydnetiminin radyo yayinlarina yonelik kitleler nezdin-
de olusturdugu ve afisler Gzerinden yansittigi algilarin agiklanmasi amaglanmistir.

5.1. "Aile" Konulu Sovyetler Birligi Afisi

"Aile" konulu Sovyetler Birligi afisi, 1949 yilinda Govorkov Victor Ivanovich (1906-
1974) tarafindan hazirlanmistir. Gosteren agisindan incelendiginde afiste bir er-
kek, bir kadin ve bir de kii¢lik bir kiz cocugunun gorseline yer verildigi gorilmek-
te, her Gglinin de bir evde olduklari ve evdeki masanin Uzerinde de kiguk bir
radyo cihazinin oldugu yansitilmaktadir. Fonda bir pencere, pencereden karlar
icinde bir sokak manzarasi ve lizerinde Sovyetler Birligi'nin yonetim merkezi olan
Kremlin'i tasvir eden bir resmin oldugu duvar bulunmaktadir. Her Ggliniin de
kulaklik takarak masada bulunan radyoyu dinledikleri aktarilmakta, radyo dinle-
mekten mutlu olduklari yansitilmaktadir. Afisin altinda, Dinle, Moskova konusu-
yor! (Cnywati, rosopuT Mocksal) yazisi yer almaktadir.

Resim 1. "Aile" Konulu Sovyetler Birligi Afisi

CAVLUAH |

(Kaynak: Live Journal, 2019)
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Gosterilen boyutunda analiz edildiginde, afiste Sovyetler Birligi yonetiminin
Sovyetler Birligi halkini radyo dinlemeye tesvik ettigi gorilmekte, afiste yer alan
kisiler, Sovyetler Birligi tarafindan idealize edilen Sovyet aile yapisini temsil et-
mektedir. Bu acgidan afisteki aile dogrudan Sovyetler Birligi sinirlari icerisinde
yasayan ailelerin metonimi* olarak kullanilmaktadir. Afiste resmedilen radyo
gorseli, donemin radyolarindan farkli olarak kigik bir cihaz seklinde sunulmus-
tur. Diger yandan dénemin sartlarinda degerlendirildiginde yine alisilmisin di-
sinda radyonun kulakliklari oldugu ve ailenin kulakliklar takarak radyo dinledigi
aktarilmaktadir. Bu sekilde Sovyetler Birligi, Sovyet ailelerin gelismis teknoloji-
den istifa edebildikleri mesajini vermeye ¢alismakta, ailenin mutlu bir sekilde
radyo dinliyor gosterilmesi, Sovyet ailelerin radyo dinlemekten zevk aldigi fikri-
ni olusturmaktadir. Afiste slogan seklinde kullanilan Dinle, Moskova konusuyor!
yazisi ile Sovyet ailelerinin radyo dinlemesi tesvik edilmektedir. Afiste yer alan
Kremlin resmi ile Sovyet ailenin, Sovyetler Birligi yonetimine bagli hareket ettigi
mesaji verilmeye calisilmaktadir. Bu sekilde Sovyetler Birligi ydonetimin giici ve
otoritesine vurgu yapilmaya calisildig1 goriilmektedir. Bu slirecte Sovyetler Bir-
ligi yonetiminin radyo konulu afis Gzerinden bir kag baslik altinda propaganda
gerceklestirdigi anlasiimaktadir.

Propaganda, her zaman Sovyetler Birligi'nin kilit bir meselesi olmustur. Sovyetler
Birligi'nin propaganda faaliyetleri yalnizca basili kelimeler ile sinirli tutulmamis,
Sovyet yonetimi afis lGzerinden de ¢agdashk vurgusuna yonelmistir. Bu asama-
da Sovyetler Birligi'nde radyo lizerinden gerceklestirilen propagandada ¢agdaslik
onemli bir yer tutmustur (Lovell, 2013: 78).

Sovyetler Birligi yonetimi afis Gizerinden radyoyu, modernlik, cagdaslik ve gelis-
misligin bir simgesi olarak kitlelere sunmaktadir.

Tablo 1. "Aile Konulu" Sovyet Birligi Afisi

Gosterge Modeli
Gosterge Gosteren Gosterilen
insan Baba, anne, ¢ocuk Sovyetler Birligi tarafindan idealize edilen aile
Nesne Radyo Modernlik, cagdaslik, gelismislik
Resim Kremlin’in resmi Otorite, giic, baghhk

* Aralarinda az veya ¢ok benzerlik bulunan kavramlardan birinin digeri yerine kullaniimasini ifade etmektedir
(Guiraud, 2016: 145-146).
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5.2. "Koy" Konulu Sovyetler Birligi Afisi

"Koy" konulu Sovyetler Birligi afisi, 1949 yilinda Aleksej Alekseevich Kokorekin
(1906-1959) tarafindan hazirlanmistir. Gosteren boyutunda analiz edildiginde
afiste elektrik diregine tirmanmis bir isginin elektrik lambasini taktigi resmedil-
mekte, elektrik lambasinin hemen yaninda da hoparloriin oldugu aktariimaktadir.
Afisin fonunda ev gorsellerine yer verilmekte, afisin sol Ustlinde Sovyetler Birligi
lideri Vlademir Lenin'e ait oldugu belirtilen Komiinizm, Sovyet giici ve tim ul-
kenin elektrige kavusturulmasidir (KomMyHM3M-3TO €CTb COBETCKas BAACTb NAOC
anekTpudmKauma Bcei ctpaHbl) yazisi bulunmaktadir. Afisin altinda ise bulylk
puntolar icerisinde Kolektif ciftlik koyi - elektrik ve radyo (KonxosHolt aepesHe-
3NEKTPO3HEpPruIo 1 paano) yazisi yer almaktadir.

Resim 2. "Koy" Konulu Sovyetler Birligi Afisi

KONXO3HOW AEPEBHE-

JNEKTPOIHEPTH H PALND!

(Kaynak: Amic, 2019)

Afis gosterilen agisindan incelendiginde, ¢alisma kapsaminda incelenen ilk afis-
te oldugu gibi radyonun ¢agdaslik simgesi olarak sunulmasina galisildig1 gorl-
mektedir. Bu asamada afiste Lenin'in elektrigin 6nemini vurgulayan konusmasina
atifta bulunulmakta, Lenin'in gegcmis donemde elektrigin dGnemi tzerine vurgusu,
yillar sonra Lenin'den sonra gelen Sovyetler Birligi ydnetimince radyo lizerinden
yapilmaktadir. Diger bir deyisle Sovyetler Birligi yonetimi elektrik gibi radyoyu da
modernligin bir simgesi olarak afislerde sunmakta, bu asamada da afiste Lenin
kanaat 6nderi olarak kullaniimaktadir.

Lenin, Sovyetler Birligi icerisinde efsanevi kisilik olarak kabul edilmektedir (Tu-
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markin, 1997: 3). Afisin yapildigi tarihten 25 yil 6nce 6lmesine karsin Lenin, Sov-
yetler Birligi'nde efsanevi lider olarak o donemde de etkisini siirdirmektedir.
Lenin'in 6liminden sonra Sovyetler Birligi liderligine gelen Josepf Stalin doéne-
minde de Lenin'in efsanevi liderlik propagandasi devam etmektedir (Apor vd.,
2016: 29- 30). Diger yandan afiste radyo (izerinden Sovyetler Birligi yonetiminin
Sovyet halkinin refahini saglamaya calistig algisi meydana getirilmektedir. Afisin
ozellikle Sovyetler Birligi’'ndeki kolektif ¢iftlik koyliini konu almasi, radyo kullani-
minin Ulke genelinde kdylere bile ulastigi algisi olusturulmaktadir. Ayni sekilde
Lenin'in de konusmasi 6zelinde Komiinizm ideolojisi ile radyo arasinda bag ku-
rulmasi amaglanmaktadir. Boylece Sovyet yonetimi afis Gizerinden, Komiinizmin
gecmiste Sovyet halkina elektrigi sagladigl gibi radyoyu da sagladigina yonelik
propaganda faaliyeti yUritmeye ¢alismaktadir.

Tablo 2. "Koy" Konulu Sovyetler Birligi Afisi

Gosterge Modeli

Gosterge Gosteren Gosterilen

Nesne Ampul, hoparlér Modernlik, ¢cagdaslik, gelismislik

5.3. "ABD" Konulu Sovyetler Birligi Afisi

"ABD" konulu Sovyetler Birligi afisi, 1976 tarihinde hazirlanmistir. Afis gésteren
boyutunda analiz edildiginde, iki mikrofonun 6nlinde duran kisinin avuglarinin
mikrofonun lzerinde oldugu aktarilmakta, ellerin tGzerinde de CIA (LPY) yazilari
bulunmaktadir. Kisinin giydigi kiyafetin kollarinin igerisinde de birilerinin oldugu,
kiyafetin kollarinin igerisinde yer alan kisilerin ellerinde kagit oldugu ve mikro-
fonlara dogru konustuklari aktarilmaktadir. Radyo yayini yapan kisilerden birinin
elindeki kagidin izerinde gamali hag gorseli bulunmakta, mikrofonlarin Gzerinde
sirastyla Ozgiir (cBoboga) ve Ozgiir Avrupa (cBobogHas espona) yazilarinin oldugu
gorilmektedir. iki mikrofonun kesistigi yerde bir dolar isareti bulunmakta, dolar
isaretinin hemen altinda da Antikomiinizm (aHTMKOMMyHM3M) yazisi yer almakta-
dir. Mikrofonlarin altinda da i¢ ice gecen cemberlerin bulundugu ve cemberlerin
Gzerinde de sirasiyla iftira, yanls bilgilendirme, yalan, aldatma, lekeleme, yalan
(kneBeTa ge3nHPOPMaTUA NOXKb 0BMaH rpsAsb N0xXKb) yazilarinin oldugu gorilmek-
tedir. Afiste siyah bir fon yer almakta, Afisin sag listlinde Onlarin 6zgirlik olarak
adlandirdiklari belirli bir hedefe sahiptir: Tum sinirlar boyunca radyo dalgalarina
yalan akislari gondermek (1x npecnosyTan cBoboaa LeneHanpaBAeHHOro poaa:
yepes ntobble pybexkm nocnatb B 3¢Mp noToku /ixKu) seklinde yazi bulunmaktadir.
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Resim 3. "ABD" Konulu Sovyetler Birligi Afisi

4
§

(Kaynak: Antikbar, 2019a)

Soguk savas déneminde ABD’de dogrudan Dogu Bloku (lkelerine antikomiinizm pro-
pagandasi yapmak amaciyla Ozgiir Avrupa Radyosu (Radio Free Europe, RFE) 1949 yI-
linda kurulmus, Dogu Bloku ilkelerine yonelik radyo yayinlarinda Sovyetler Birligi sert
bir sekilde hedef alinmistir. RFE yayinlarinda Sovyetler Birligi'ni diktatorlik yapmakla
ve Dogu Bloku tlkelerinin dzgtirliiklerini ellerinden almakla suglamstir.

Gosterilen boyutunda analiz edildiginde, afiste Sovyetler Birligi'nin radyo yayinla-
ri Uzerinden dogrudan ABD karsiti propaganda faaliyeti yuriitmeye ¢alistigl ortaya
cikmaktadir. Afiste, mikrofonlarin tizerinde yer alan Ozgiir ve Ozgiir Avrupa yazila-
riyla dogrudan RFE ve Sovyetler Birligi'ne karsi yayin yapan diger radyo kuruluslari
hedef alinmistir. Afiste yer alan ellerin lzerinde CIA yazisinin olmasi ile antikom-
nist yayinlar yapan radyo spikerlerinin dogrudan CIA'in denetiminde hareket ettigi
mesaji verilmekte, mikrofonlarin arasinda bulunan dolar isareti de CIA'in antiko-
minist yayin yapan radyo yayinlarina verdigi iddia edilen yardimi simgelemekte-
dir. Spikerlerin birinin elindeki kagidin Gzerinde gamali hag¢ gorselinin olmasi ile
de radyo yayinlarinin Nazi Almanyasi doneminde Sovyetler Birligi'ne karsi yapilan
radyo yayinlarina benzerlik tasidigi aktarilmaktadir. Afisin fonunun siyah olmasi,
radyo yayinlarinin Sovyetler Birligi'ne yonelik olusturdugu tehlikeyi temsil etmekte,
radyo yayinlarinin gevresinde yer alan iftira, yanlis bilgilendirme, yalan, aldatma,
lekeleme seklindeki ithamlar da dogrudan afisteki radyo yayinlarina yapilmakta-
dir. Sovyetler Birligi yonetimi afis lizerinden dogrudan kendisine karsi yayin yapan
radyolari hedef almakta, bu siirecte Sovyet yonetimi afis Gzerinden ABD merkezli
hareket ettigi iddia edilen yayinlarin itibarsizlastirimasina ¢calismaktadir. Bu yolla
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Dogu Bloku tilkelerindeki halklarin bu tarz radyo yayinlarini dinlememeleri, dinlese-
ler bile verilen bilgilere itibar etmemeleri gerektigi aktarilmaktadir.

Tablo 3. "ABD" Konulu Sovyetler Birligi Afisi

isaret Dolar isareti CIA’in radyo yayinlarina yaptigi yardim
insan Radyo spikerleri Radyo yayinlarinin yol agtigl propaganda
Konum Siyah fon Radyo yayinlarinin meydana getirdigi tehlike

5.4. "CIA" Konulu Sovyetler Birligi Afisi

"CIA" konulu Sovyetler Birligi afisi, 1984 tarihinde hazirlanmistir. Gosteren agisin-
dan incelendiginde afiste baslari i¢ ice gegmis iki kisinin bir mikrofonun 6niinde
konusma yaptiklari aktarilmakta, konusma yapan kisilerin baslarindaki sapkalarin
Gzerinde CIA'in logosunun oldugu goérilmekte, diger yandan sapkalarinin Gstiinde
sirastyla Ozgiir (ceo6oga) ve Ozgiir Avrupa (cBobogras espona) yazilari bulunmak-
tadir. Mikrofonun altinda ise biiylk puntolarda Birlikte Yalan (n103b B yHMOH) yazisi
ver almakta, afisin sag alt bolimde ise kiiglik puntolar icerisinde "CIA tarafindan
yonetilen Ozgiir Avrupa Radyosu ve Ozgiirliik Radyosu, havadan saatlik ve giinliik
olarak Sovyetler Birligi'ni iftira ile zehirlemekte, sosyalist yasam tarzina yonelik kar-
st devrimci gosterileri sistemli olarak kiskirtmakta ve sosyalist devletlerin durumu
ile ilgili yalanlar sdylemektedir. ABD tarafindan Ozgiir Avrupa Radyosu ve Ozgiirliik
Radyosu'na yillik 100 milyon dolar tahsis edilmektedir" yazilari bulunmaktadir.

Resim 4. "CIA" Konulu Sovyetler Birligi Afisi

(Kaynak: Antikbar, 2019b)
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Afis gosterilen agisindan incelendiginde, ¢alisma kapsaminda incelenen Uglnci
afisteki gibi Sovyetler Birligi'nin, afis Gizerinden ABD karsiti propagandaya yonel-
digi ortaya ¢cikmaktadir. Afiste mikrofonun arkasinda yer alan kisiler, hem RFE'nin
spikerleri hem de CIA'in ajanlari olarak sunulmaktadir. Afiste yer alan kisilerin
giydigi sapkalarda CIA'in logosuna yer verilirken, ayni zamanda sapkalarda RFE'i
tanimlayan yazilar da bulunmaktadir. Spikerlerin ikisinin de agzinin mikrofonda
birlestigi aktarilarak, mikrofonda konusan kisilerin aslinda spikerler olmadigi
CIA'in ajanlari oldugu belirtilmektedir. Bu asamada RFE'nin radyo yayinlarinin
dogrudan CIA'in kontroliinde hareket ettigine yonelik kitlelere mesaj verilmeye
calisilmakta, afiste yer alan birlikte yalan vurgusu ile ABD'nin finansal destegi ile
yayin yapan RFE'nin gercek bilgiler sunmadigi, radyo yayinlarinin yalan temelli ol-
dugu iddia edilmektedir. Ayni zamanda afisteki gorlintlisel gostergeler lizerinden
verilen mesajlarin glclendirilebilmesi i¢in afisin sag altinda ABD radyo yayinlarina
yonelik olumsuz iddialarda bulunulmakta ve RFE'nin ABD tarafindan maddi aglI-
dan desteklendigi vurgulanmaktadir. Béylece Sovyetler Birligi yonetimi, RFE'nin
radyo yayinlarinin gercek bilgiler vermekten ziyade CIA'in kontroliinde ABD'nin
propagandasini gerceklestirdigini iddia etmektedir. Afis tGzerinden insanlarin zi-
hinlerinde RFE yayinlarinin bilgi kaynagi olmaktan ziyade propaganda araci olarak
hizmet gordigline yonelik algl olusturulmaya calisiilmaktadir. Bu sekilde Sovyet-
ler Birligi, RFE'nin radyo yayinlarinin Dogu Bloku halklari tarafindan dinlenmesini
engellemeyi amacglamaktadir.

Tablo 4. "CIA" Konulu Sovyetler Birligi Afisi

Gosterge Modeli
Gosterge Gosteren Gosterilen
insan CIA sapkasi giyen spikerler CIA’in radyo yayinlarini kontrol etmesi
Nesne Mikrofon Yalan
6. Sonug

Calisma kapsaminda Soguk Savas déneminde Sovyetler Birligi'nde radyo yayincili-
gini konu alan afisler tizerine incelemede bulunulmustur. Elde edilen bulgularda,
Sovyetler Birligi'nin afisler tGzerinden iki temel mesaji kitlelere aktarmaya calistig
ortaya cikarilmistir. Bunlardan ilki Sovyetler Birligi'nde radyo kullaniminin tesvik
edilmesine yonelik mesaj olmustur. Sovyetler Birligi, Soguk Savas doneminin ilk yil-
larinda hazirlattig afisler Gzerinden kitlelere radyoyu, ¢cagdashgin ve gelismisligin
bir simgesi olarak sunmus, bu sekilde Sovyet halkina radyo kullaniminin 6nemini
vurgulamayl amaglamistir. Diger yandan Sovyet halkinin radyo kullanimi, Sovyetler
Birligi yonetiminin ve Komiinizm ideolojisinin bir basarisi olarak kitlelere aktarilmig,
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Sovyet halkinin gagdasligin simgesi olarak sunulan radyolara sahip olmasi, Sovyet-
ler Birligi'nin idaresi sonucunda oldugu algisi kitlelerde olusturulmaya galisiimistir.

Sovyetler Birligi'nin radyo yayinlari ile ilgili afislerde verdigi bir diger mesaj da Bati
Bloku ulkelerinin Sovyetler Birligi'nde ve Dogu Bloku ilkelerinde gergeklestirdigi
radyo yayinlari ile ilgili mesajdir. Sovyetler Birligi yonetimi, Soguk Savas déneminin
en yogun yasandig yillarda hazirlathigi afislerde dogrudan Bati Blokunun radyo ya-
yinlarini hedef almis, afisler izerinden Bati Bloku tlkelerinin Dogu Bloku tilkelerine
gerceklestirdigi radyo yayinlarina yonelik olumsuz ithamlarda bulunmustur. Bu si-
recte Sovyetler Birligi'nin 6zellikle hedefinde ABD yer almis, ABD'nin CIA izerinden
Ozgiir Avrupa Radyosu'nu (RFE) finanse ettigi ve RFE'nin dogrudan Sovyetler Birligi
karsiti radyo yayinlarina yoneldigi belirtilmistir. Afislerde RFE'nin, CIA'in yonetimin-
de hareket ettigine ve bu nedenle RFE tarafindan gerceklestirilen radyo yayinlarinin
gercek bilgiyi sunmaktan ziyade CIA'in propagandasini gergeklestirdigine yonelik
Sovyet halkinda algi olusturulmaya calisiimistir. Afislerde RFE'nin yayinlarinin ger-
cek bilgilerden ziyade yalan ve iftiraya yonelerek, Dogu Bloku (ilkelerinde kargasaya
yol agmaya calistigi iddia edilmis, bu yolla Sovyetler Birligi halkinin RFE'nin radyo
yayinlarini dinlemesinin engellenmesi amaglanmistir.

Sovyetler Birligi'nin afisler Gzerinden radyo yayinlarina yonelik mesajlari kitlelere ak-
tarmasi, verilmek istenen mesajin kitleler nezdinde etkisini arttirmasi bakimindan
onem tasimaktadir. Clinkli radyo Uzerinden aktarilamayan gorsel 6gelerin afisler
Gzerinden kitlelere ulasmasi, kitlelere verilmek istenen mesajin daha dikkat ¢ekici ve
akilda kalici olmasini saglamaktadir. Ayni zamanda pek ¢ok farkli milletten meydana
gelen Sovyetler Birligi'nin propaganda mesajlarini, afisler Gzerindeki gorseller tizerin-
den sunmasi mesajlarin tlkedeki tim kitleleri hedef almasina yol agmaktadir. Diger
yandan Sovyetler Birligi, radyo yayinlarini sinirl oranda dinleyen veya hig dinlemeyen
kitlelere de propaganda afisleri lizerinden ulasmakta, boylece Sovyetler Birligi'nin
afis propagandasi, radyo propagandasina maruz kalmayan Sovyet vatandaslarini da
etkisi altina almaktadir. Sovyetler Birligi tarafindan radyoda verilen mesajlar, insan-
lar tarafindan kagirilabilmekte veya insanlar mesajlari dinlemek istemedikleri zaman
radyo kapatabilmektedir. Buna karsilik sehirlerin muhtelif yerlerine asilan propagan-
da afislerindeki mesajlara kitleler bir sekilde maruz kalmakta, bu yolla radyo kanaliyla
ulasamayan mesaj afisler izerinden kitlelere aktarilabilmektedir.

Calismada elde edilen bulgular genel anlamda degerlendirildiginde, Sovyetler Bir-
ligi'nin kitlelerde radyo yayinlarina yonelik algi olusturmada afislerden propaganda
amach yararlandig ortaya ¢ikmaktadir. Bu siirecte Sovyetler Birligi, afisler tzerin-
den kitlelerin Sovyet radyo yayinlarini dinlemelerini tesvik etmeye, diger yandan
Bat1 Blokunun radyo yayinlarini da dinlemelerini engellemeye ¢alismaktadir.
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Calismada Sovyetler Birligi'nde radyo yayinciliginin afisler izerinden sunumunun
ortaya konulmasi amaglanmistir. Calisma, Sovyetler Birligi'nin radyo yayinlarina
bakis agisini yansitmasi bakimindan énem tasimaktadir. Elde edilen bulgularda,
Sovyetler Birligi yonetiminin Soguk Savas doneminin baslarinda daha ¢ok Sovyet
halkina radyonun kullanimini tesvik etmek; Soguk Savas déneminin yogun olarak
yasandigi donemlerde de Bati Bloku Ulkeleri tarafindan Dogu Bloku Ulkelerine yo-
nelen radyo yayinlarini itibarsizlastirmak icin afislerden propaganda amagli yarar-
landigi ortaya ¢cikmistir. Gelecek ¢alismalarin Sovyetler Birligi'nde radyo yayincili-
ginin sunumunu, gazete ve dergi gibi farkl kitle iletisim araglari Gzerinden mevcut
calismada elde edilen bulgular ile karsilastirmali olarak incelemesinin alana katki
saglayacagi diisinlilmektedir.
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Nazi Almanyasi'nda halki aydinlatma ve propaganda bakani olarak gérev alan Dr. Joseph
Goebbels, sekizinci gii¢ seklinde nitelendirdigi radyoyu etkili bir propaganda araci olarak
kullanir. Almanya'da radyo yayinlari zaman igerisinde Goebbels ile 6zdeslestirilen bir kavram
haline gelir. ikinci Diinya Savasi'nda Goebbels'in denetimindeki radyo yayinlari, Mittefik
Devletleri'ne karsi 6nemli bir propaganda silahina déntsir. Buna karsilik Mittefik Devletleri
Goebbels'in radyo yayinlarini kitleler nezdinde itibarsizlastirmak amaciyla gesitli yontemler
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Calismada ikinci Diinya Savasi'nda Goebbels'in radyo propagandasini konu alan karikatiirlerde
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Goebbels'in nasil itibarsizlagtirilmaya calisildiginin agiklanmasina ¢alisiimaktadir. Bu amacgla
calisma kapsaminda belirlenen Goebbels'in radyo vyayinlarini konu alan karikatdrler,
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saptanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Karikatir, Mizah Cekiciligi, Propaganda, Radyo Propagandasi

Aragtirma Makalesi

Gelis Tarihi : 21.10.2019
Kabul Tarihi: 06.12.2019

ORCID ID: 0000-0001-8233-2321
E-mail: mehmet.gulada@ozal.edu.tr



TRTaKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Volume 05 | Issue 09 | January 2020 | Radio: Past, Present, Future

The Presentation of Joseph Goebbels' Radio Propaganda
in the Context of Humor Appeal in Caricatures

MEHMET OZAN GULADA

Abstract

Dr. Joseph Goebbels served as minister of publicity and propaganda in Nazi Germany, uses
the radio, which he describes as the eighth power, as an effective propaganda tool. Radio
broadcasts became a concept that is identified with Goebbels in Germany. Radio broadcasts
under the control of Goebbels form an important propaganda weapon against the Allied Sta-
tes during World War II. On the other hand, the Allied States use various methods to discredit
Goebbels' radio broadcasts to the masses. Especially during this period, cartoons are used
effectively for propaganda purposes.

In this study, it is aimed to reveal the open and secret messages that are wanted to be given
in the cartoons about the radio propaganda of Goebbels during the Second World War and
to explain how Goebbels is discredited in the context of humor appeal. For this purpose, the
cartoons on the radio broadcasts of Goebbels determined within the scope of the study are
analyzed using semiotic analysis method. According to the findings, it is revealed that the
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tried to be formed through cartoons. In this way, it is aimed to reduce the influence of Goeb-
bels' radio propaganda on the masses.
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1.Giris

1933 yilinda Almanya'da iktidara gelen Nasyonal Sosyalist Alman isci Partisi (NS-
DAP), ilkede Nazizm ideolojisini etkin kilmak ve Nazi rejiminin kitleler Gizerindeki
tahakkimina gliclendirmek icin radyoyu etkili bir propaganda araci olarak kulla-
nir. Bu asamada NSDAP'nin iktidari doneminde kurulan halki aydinlatma ve pro-
paganda bakanligl radyonun propaganda amacli olarak kullanilmasindan sorumlu
olur. Bakanligin basina getirilen Dr. Joseph Goebbes, ilk olarak tlkede her ailenin
bir radyosu olmasi igin calisir, ardindan da kitle iletisim araglari Gizerinde kurdugu
denetim sayesinde, llkede yalnizca NSDAP'nin denetimindeki radyo yayinlarinin
yapilmasina izin verir.

ikinci Diinya Savasi'nda ise Goebbels'in radyo yayinlari, Aimanya'nin disinda Miit-
tefik Devletleri'ne karsi etkili bir propaganda araci olarak hizmet etmeye baslar.
Buna karsilik Mittefik Devletleri, Goebbels'i konu alan karikaturler tzerinden
radyo propagandasinin etkisini kirmak amaciyla itibarsizlastirma propagandasina
girisir.

Radyonun propaganda amagch kullanimini inceleyen alanda ¢ok sayida akade-
mik calisma bulunmaktadir. Bunlar icerisinde 6n plana ¢ikan calismalarda; Houn
(1957), Cin Halk Cumhuriyeti'nde propaganda amagli radyo yayinciligini; Loya
(1962), Birlesik Arap Cumhuriyeti radyo propagandasini; Jan (1967), Cin koylerin-
de radyo propagandasini; MacDonald (1977), Orta Dogu'daki italyan radyo pro-
pagandasini; MacDonald (1978), ticari radyoda devlet propagandasini; Daniels
(1982), 1937-1945 yillari arasindaki Japon yerli radyo ve sinema propagandasini;
Uttaro (1982), uluslararasi radyo propagandasinda Amerikan radyo yayinciligini;
Barnouw (1983), 1944-1945 vyillari arasindaki Liksemburg radyosundaki propa-
gandayi; Pronay ve Taylor (1984), Miinih Krizi ve sonrasi ingiliz hikiimeti ve gizli
radyo propagandasini; Doherty (1994), radyodan yurutilen kara propagandasini;
Lacey (1994), propaganda boyutunda 1924-35 yillari arasinda Almanya'da kadin
radyosunu; Hodge (1995), propaganda cercevesinde radyo ve gergeklik kavram-
larini; Horten (1996), ikinci Diinya Savasi sirasinda radyo eglencesini ve devlet
propagandasini; Rawnsley (1996), propaganda boyutunda radyo diplomasisi ol-
gusunu; Masaharu (1999), ikinci Diinya Savasi'nda Japonya'nin siyahi Amerikalilar
icin kisa dalga radyo yayinlarini; Doherty (2000), Nazilerin ikinci Diinya Savasi'nda
ingiltere'ye karsi propaganda amaclh yaptiklari radyo yayinlarini; Sweeney (2001),
ikinci Diinya Savasi'nda ABD'nin propaganda amacli radyo yayinini ve sansiiri;
Vaughan (2002), 1953-1957 yillari arasinda ingiltere, Amerika ve Arap radyo ya-
yinini; Horten (2003), propagandanin kiltlrel politikasini; Greenfield, Tatman ve
Williams (2005), radyo baglaminda propagandanin retorigini; Kuruoglu (2006),
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propaganda ve 6zglirlik araci olarak radyoyu; Socolow (2007), 1939-1944 yillari
arasinda Amerika'da yerli radyo propagandasini; Roberts (2012), 1953 iran Dar-
besi'nde radyo propagandasini; Chadwick (2011), Vichy Fransasi'nda propaganda

ve kamuoyunu; Somerville (2012), nefret yayinlari baglaminda radyo propagan-

dasini; Baisley (2014), radyo propagandasinda soykirimi; De Giorgi (2014), Cin'de
1927-1937 yillari arasinda kitle propagandasi boyutunda Milliyetgi Parti'nin rad-
yo yayin politikasi ve orglitini; Schlosser (2015), Dogu Almanya'ya karsi radyo
propaganda savasini ele almaktadir.

Literatiirde yapilan inceleme sonucunda Goebbels'in radyo yayinciligina yénelik
karsi propaganda faaliyetlerini ele alan herhangi bir akademik ¢alismaya rastlan-
mamaktadir. Bu calismada Goebbels'in radyo yayinciliginin elestirisi, mizah ¢eki-

ciligi baglaminda karikatirler Gzerinden ele alinmaya calisiilmaktadir. Calismada

Goebbels'in radyo yayinciligini elestiren karikattrler icerisinden kaynakgalarina,
basim yilina veya yazarlarina ulasilamayan karikattrler calisma disinda birakilarak
belirlenen bes karikatir, gostergebilimsel yontem kullanilarak incelenmektedir.
Calismada elde edilen bulgular, radyo yayinciliginin itibarsizlastiriimasinda kari-
kattrlerin rolind mizah cekiciligi baglaminda ortaya koymasi, radyo yayinciligl,
propaganda, Nazi Almanyasi, mizah gekiciligi ve karikatiir alanlarindaki literatiirt

zenginlestirmesi bakimindan 6nem tasimaktadir.

2. Goebbels Liderliginde Alman Radyo Yayinciliginin Gelisimi
Nasyonal Sosyalist Alman isci Partisi (NSDAP), Adolf Hitler liderliginde 1933 yi-
linda Almanya'da iktidara gelir (Kershaw, 2007: 422). NSDAP'nin iktidarindan

sonra Hitler, partinin 6nde gelen isimlerinden biri olan Dr. Joseph Goebbels'i

Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanligi'nin basina getirir (Eberle ve Uhl,
2017: 547). Bu slirecte NSDAP, Almanya'nin yonetimini tamamen ele gegirir-
ken, Goebbels de lilkedeki tim kitle iletisim araclarini denetimi altina alir.

Goebbels, radyonun kitleler Gizerindeki etkisinin farkinda oldugundan, radyo-

nun Almanya'da yaygin bir kitle iletisim araci haline gelmesi igin ¢alismaya bas-
lar. Bu slirecte Goebbels, diinya genelinde yeni bir teknoloji olan radyonun her

Alman vatandasinin satin alabilecegi kadar uygun fiyatta olmasini amaglar. Bu

amagla mihendis Otto Griessing tarafindan Volksempfanger® (Halkin Alicisi)

adli cihazin gelistirmesini saglayarak, Almanya'da her ailenin bir radyoya sahip

olmasi hedefler. Goebbels'in Volksempfanger'i, zamanla Nazi rejiminin propa-

ganda aracina dontsir (Marszolek, 2005: 123).

* Volksempfanger, bir dizi radyo alicisini ifade etmektedir.
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Goebbels radyoyu sekizinci gli¢ olarak nitelendirirken, 19. ylizyil i¢in basin ne an-
lam ifade ediyorsa, radyonun da 20. yilizyilda ayni anlami ifade ettigini soyler.
Radyonun, sahnenin veya filmin bir dali olmadigini, kendi kurallari ile bagimsiz
bir yapiya sahip oldugunu savunur. insanlara ulasan, halk icin calisan, hiikiimet ile
millet arasinda araci olan bir radyo istedigini belirten Goebbels (Reseach Calvin,
2019), radyo yayinlarinda 6zellikle Almanlarin Hitler'in konusmalarini dinlemesini
tesvik etmeye calisir. Bu siirecte Hitler'in konusma yapacagi zamanlar caddelerin
bosalmasi, is yerlerinin kapatiimasi ve herkesin radyonun basina gecerek Hitler'in
konusmalarini dinlemesi hedefler. Hitler'in sesinin Almanya'nin en {icra kdsesine
kadar ulasmasini ve radyo yayinlari izerinden Nazi rejiminin Ulkedeki merkezi
otoritesinin gliclenmesi planlayan Goebbels, radyo yayinlarinin herkese ulasabil-
mesi icin halka agik alanlara, fabrikalara ve okullara hoparlorler yerlestirir. Parti
mitingleri ve gosterilerdeki konusmalari radyoda yayinlatan Goebbels'in kendisi
de radyo yayinlarinda da 6n plana gikar (Herf, 2005: 52). Goebbels, diger yandan
radyo yayinlarinda eglence 6gelerine de siklikla yer verir ve Almanlarin propagan-
danin disinda radyo ile eglenceli vakit gecirmesini saglamaya calisir.

Goebbels, radyo propagandasini yurt disina da tasiyarak gerek isgal altindaki
Ulkelere gerekse Mittefik Devletleri'ne yonelik radyo yayinlari gergeklestirir.
Bu dénemde Goebbels, Lord Haw-Haw takma ismi ile yayin yapan Amerikan
dogumlu ingiliz Fasist politikaci William Joyce'u 6n plana ¢ikarir. Radyo yayinla-
ri dogrudan propaganda iceren Joyce (Houswitschka, 2003: 253), ikinci Diinya
Savasi sirasinda, Almanya'dan ingiltere'ye yonelik radyo yayinlari yapar ve ingil-
tere'nin teslim olmasina yonelik séylemlerde bulunur. Diger yandan Goebbels,
ABD'ye yonelik olarak da Robert Henry Best ve Mildred Gillars araciligiyla radyo
yayinlari gergeklestirir.

Goebbels, Miittefik Devletleri'nin Almanlara yonelik gerceklestirilen radyo pro-
pagandasina karsi da siki &nlemler alir ve ikinci Diinya Savasi basladiginda, yaban-
cl istasyonlardan yayin dinlenmesini yasaklar. Ozellikle Goebbels, Almanya'nin
1943 yilindan itibaren cephelerde aldigi agir yenilgilerin, Mittefik Devletleri'nin
radyo yayinlari Gzerinden Almanlara ulastiriimasini engellemeye ¢alisir ve Alman-
ya'da yabanci radyo yayinlarini dinleyenlere yonelik agir yaptirimlar getirir. Bu
asamada Sovyetler Birligi tarafindan Alman isgal bolgesindeki halkin partizanlara
katilmasini tesvik eden radyo yayinlari ve Hir Fransiz Birlikleri'nin lideri Charles
de Gaulle'liin Fransizlar direnise ¢agiran radyo yayinlari Almanya icin 6nemi bir
tehdit meydana getirir. Goebbels, Almanya'ya Mittefik Devletleri'nin yazili basi-
ninin ve diger propaganda materyallerinin girmesini engellemesine karsin radyo
yayinlarinin girmesini engelleyemez.
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3. Goebbels'in Karikatiirlerde Mizah Cekiciligi Baglaminda Elestirisi
Mizah gekiciligi, gllduri 6gesi kullanarak insanlarin bir konu hakkinda dikkatini gekme-

yi, belirli bir konuda diistindiirmeyi ve o konu lzerinde insanlarin istenen yonde karar

almasini saglamayi amaglayan bir ikna teknigini ifade eder. Birbirleriyle alakali olmayan
iki kavramin ayni yerde kullanilmasi veya bir ortamda tamamen baglantisiz bir kavramin
bulunmasi mizah olusturur. Mizahin gorevi, ilging, eglenceli, kiskirtici, beklenmedik, ani
ve unutulmaz bir mesajla insanlarin dikkatini cekmektir (Koneska, Teofilovska ve Dimit-
rieska, 2017: 116). Mizah cekiciligi, 6fke, korku, hiiziin, cosku vb. duygusal cekicilikler-
den birini olusturur ve temel olarak insanlari arzulanan amag dogrultusunda ikna etme-
ye caligir. Ozellikle reklamlarda yararlanilan mizah cekiciligi (Weinberger ve Gulas, 1992:
35), propaganda alaninda da énemli rol oynar. Farkli alanlarda kullanilan mizah 6geleri
icerisine insanlarin guldirtlmesi ve diistindlrilmesi amaciyla belirli mesajlar eklenir.

Mizah cekiciliginde, kitlelere gonderilen iletilerin akilda kaliciligi ylksek olabilir (Shabbir
ve Thwaites, 2007: 75). Nitekim mizahi 6gelerin dikkat cekici 6zellik tasimasi, insanlarin
mizahi 68elerle birlikte kendilerine verilen mesajlari hatirlamasini kolaylastirabilir. Mi-
zahi 6gelerde kontrol, mizahi olusturan kisinin denetiminde bulunur ve mizahi gergek-
lestiren kisi abarti unsurundan yararlanarak, mizahi belirli bir amaca hizmet etmesi icin
kullanabilir. Ozellikle birinin hicvedilmesi siirecinde mizah &nemli rol oynayabilir. Uygun
Olgtide kullanildiginda yarar saglayabilen mizahta (Smith ve Khojasteh, 2014: 71), iste-
nen amaca ulasilabilmesi igin seviyesinin dogru bir sekilde belirlenmesi 6nem tasir.

Mizah cekiciliginde abarti unsurundan yararlananlar, bir kisiyi oldugundan daha uzun
veya kisa, daha genc veya yasli gosterebilir. Mizah ¢ekiciligi tekniginin kullaniminda ki-
sinin fiziksel 6zellikleri daha fazla 6n plana g¢ikarilabilir, 6ne gikarilan 6zellikleri Gizerin-
den glldurl 6gesinin olusturulmasi amaglanabilir ve bu siirecte kisinin fiziksel olarak
abartili sunumu, onun kitleler nezdinde itibarsizlastirilmasina yol acabilir. Bu asamada
mizah, kimi durumlarda kisinin arzu ettigi etkilere ulasmasina yardimci olabilir (Gelb ve
Zinkhan: 1985: 13). Ornegin karikatiirler tizerinden kisilere, sivri bir burun, genis bir go-
bek veya bliyik kulaklar eklenir veya mizah tizerinden hicvedilmek istenen kisiler, belirli
hayvanlara benzetilebilinir. Karikattirlerde insanlarin hayvanlara benzetilmesi, hayvan-
lara atfedilen niteliklerin, hicvedilen kisiler igin de kullaniimasina yol agabilir.

ikinci Diinya Savasi sirasinda Goebbels, Nazi Almanyasi'nda yer alan st diizey
liderler icerisinde, karikatirlerde en sik elestiriye maruz kalan kisilerden biri ha-
line gelir. Nazileri hicvetmek amaciyla olusturulan karikatlrlerde Goebbels kimi
zaman tek basina kimi zaman Hitler, Luftwaffe*'nin lideri Herman Goéring, SS** li-
deri Heinrich Himmler ve Hitler'in vekili Rudolf Hess ile birlikte karikatirlerde yer
alir. Goebbels'i hicveden karikatiirlerde mizah 6gesi olusturmak icin dogrudan
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Goebbels'in fiziksel 6zellikleri Gzerine odaklanilir ve Goebbels'in diger Nazi ileri
gelenlerine gore daha zayif ve kisa olmasi, karikatiirlerde Goebbels'in fiziginin ol-
dugundan daha abartili yansitilmasina yol acar. Kimi karikatlrlerde de maymuna
benzetilerek resmedilen Goebbels'i (Vorota Alf, 2019) hicvetmek amaciyla, Go-
ebbels'in boyu orantisiz olarak kisa gosterilerek giiliing duruma dusirilmesine
calisihr (Exnews, 2019). Goebbels'in disinda Nazizm ideolojisi de sert bir sekilde
elestiriye maruz kalir (Zorlu, Caki ve Karaca, 2017: 72). Ozellikle Nazizm ideo-
lojisinin savundugu Ustln irk gorisu elestirilerin hedefinde olur ve Goebbels'in
Nazizm ideolojisinin belirttigi fiziksel 6zelliklere sahip olmadigi vurgulanir.

Resim 1. Goebbels

(Kaynak: Exnews, 2019)

Savas doneminde Goebbels'i fiziksel olarak elestiren karikattrlerin disinda Goeb-
bels'in propagandasinin yalan Uzerine temellendigini iddia eden karikatlrler de
ortaya cikar. Bu tir karikatirlerde Goebbels, kendisini Hitler'e ve Nazizm'e adayan
bir kisi olarak resmedilir ve kendi davasi icin yalan soyledigi ve gercekleri mani-
pile ettigi iddia edilir. Hitler'i ve Nazi rejimini abartil sekilde yicelttigine yonelik
elestirilen Goebbels (Live Journal, 2019), gercekleri saklamakla suglanarak, itibar-
sizlastirilmaya calisilir ve kitlelerin sdylemlerine 6nem vermemeleri amaglanir. Nazi
Almanyasi'nda ve Nazi Almayasi'nin isgali altindaki yerlerde Goebbels'in diger Nazi
liderleri gibi karikatiirlerde elestirilmesi miimkiin olmadigindan, Goebbels'in mizah
yonli elestirisi Mittefik Devletleri'nde yogun olarak ortaya gikar.

* Nazi AlImanyasi'nda Alman Hava Kuvvetleri'ne verilen isim.
* Sturmabteilung, Nazi Aimanyasi'nda meydana getirilen bir askeri birim.
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Resim 2. Hitler ve Goebbels

(Kaynak: Live Journal, 2019)

4. Yontem

Calisma kapsaminda belirlenen Goebbels'in radyo yayinciligini konu alan kari-
katurler, nitel arastirma yontemleri igerisinde yer alan gostergebilimsel analiz

yontemi kullanilarak analiz edilmektedir.

Gostergebilim, insanlar tarafindan kultlr icerisinde anlamlandirilan gosterge-
leri inceleyen bir bilim dalini ifade eder (Rifat, 2013: 99). Dilbilimciler Charles

Sanders Peirce ve Ferdinand de Saussure'ln galismalari ile ortaya ¢ikan goster-

gebilim (Fiske, 2017: 127), zaman igerisinde her ikisinin calismalari ile bir bilim

dali haline gelir (Caki, 2018: 75). Ozellikle Saussure, giinimiizde gdstergebilimsel
analizin yapitaslarindan biri olan gésteren ve gosterilen kavramlarini alana kazan-
dirir. Gosteren bir kavramin insanlarin zihinlerinde ilk ortaya ¢ikan betimlemesini,
gosterilen ise kavramin kisiden kisiye farklilasabilen ikinci anlamini ifade eder.

Saussure'lin 6liminden sonra da onun etkisinde kalan dilbilimci Roland Barthes,

Saussure'lin bu iki kavrami izerinden diizanlam ve yananlam kavramlarini gelisti-
rir (Barthes, 2016: 20). Barthes, gostergebilimin resim, mizik, fotograf gibi farkh
alanlarda kullanilmasini saglar (Gazi ve Caki, 2019: 59). Diizanlam, gostegenin
veya gosteregeler dizgesinin degismeyen, nesnel, kanun kabul edilen anlamini
ifade ederken, yananlam ise gostergelerin kiltlire 6zgi anlamini agiklar. Anlam-
landirmanin kisiye 6zgl oldugunu belirten Barthes (Barthes, 2015: 39), yanan-
lamlarin sekillenmesinde mit olgusu Uzerinde durur. Mit, toplumlar tarafindan
gercekligi bulma arayisi icerisinde olusturulan tanimlamalari agiklar. Barthes,
egemen ideolojilerin kitle iletisim araclari ile kendi mitlerini olusturduklarini ve
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bu mitleri topluma kabul ettirmeye ¢alistirdiklarini aktarir. Yapay anlamlarin do-
gal anlam olarak sunulabilecegini belirten Barthes (Barthes, 2014: 25), kilturel
olanin dogallastirildigini vurgular (Barthes, 2017: 18).

Calismada Barthes'in gostergebilim kavramlari lizerinden, Goebbels'in mizah
cekiciligi boyutunda ne sekilde elestirildigi ve karikatlirlerde hangi acik ve gizli
mesajlarin verildigi agiklanmaya c¢alisiilmaktadir.

5. Goebbels'in Radyo Propagandasinin Mizah Cekiciligi Baglaminda Karikatiir-
lerdeki Sunumunun Gostergebilimsel Analizi

Calismanin bu kisminda, "Goebbels ve Rakipleri", "Goebbels ve Ay1", "Goebbels
ve Amerikallar", "Goebbels ve Hitler" ve "Goebbels ve Rommel" konulu bes
karikatlr gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmektedir.

5.1. Goebbels ve Rakipleri Karikatiirii

Karikatir diizananlam boyutunda incelendiginde, karikatliriin alt ve st olmak
tizere iki bélimiinden olustugu gériilmektedir. ilk béliimde Goebbels'in stiin-
de gamali hag¢ bulunan bir mikrofon tizerinden radyo yayini yaptigi aktarilmakta
ve karikatliriin hemen altinda da "Burasi Almanya icin haberin oldugu..." yazisi
bulunmaktadir. Goebbels'in sag tarafindan bir kafa belirmekte ve Goebbels'in
konusmasi sirasinda iki elin Goebbels'i yakalamak tzere oldugu gosterilmek-
tedir. ikinci boliimde de tizerinde RAF yazan bir adamin Goebbels'in agzini ka-
padigl, ayni anda iki kisinin de Goebbels'in mikrofonunda radyo yayini yaptigi
aktarilmaktadir. Goebbels'in elinde yalanlar yazan kagitlari distrdtgi belir-
tilirken, radyo yayini yapan iki kisinin elindeki kagitlarda ise gercek yazisi yer
almaktadir. Diger yandan yayin yapanlardan birinin elindeki kagidin tzerinde
orak ve gekik resmi, digerinde ise ingiltere bayragi bulunmaktadir. Karikatiir-
deki mizah unsuru dogrudan Goebbels'in radyo konugsmasinin engellenmesi
ile olusturulmakta, Goebbels'in agzinin kapanmasi, bunun lizerine Goebbels'in
verdigi tepki ve diger iki kisinin radyoda yayin yapmaya baslamasi glildiiri 6gesi
olarak 6n plana ¢ikariimaktadir.
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Resim 3. Goebbels ve Rakipleri Karikatliri*
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(Kaynak: Llyfrgell, 2019a)

Yananlam boyutunda incelendiginde, iki farkh karikatir Gizerinden Goebbels'in
radyo yayinlarinin eskisi kadar etkili olamadigina yonelik mesaj verilmeye cali-
sildigi gorilmektedir. Goebbels'in agzini eliyle kapayan kisi Kraliyet Hava Kuv-
vetleri'ni (RAF) temsil eden bir pilotu ifade ederken, karikatiirde gosterilen
acisindan rekabet ve miicadele mesajlari verilmektedir. Radyoda sunum yapan
kisilerden elindeki kagitta orak ve gekic olan kisi Sovyetler Birligi'ni, ingiliz bay-
ragi olan kisi de ingiltere'yi temsil ederken, karikatiirdeki yazili ve gorsel kodlar
kisinin RAF Gyesi oldugunu aktarmaktadir. Karikatiirde RAF'in saldirilari sonu-
cunda Goebbels'in radyo yayinlarinin etkisinin zayifladigi, buna karsin Sovyet
ve ingiliz radyo yayinlarinin 6n plana ¢iktigi belirtiimektedir. Karikatiirde "Go-
ebbels'in radyo yayinlari etkisini kaybetmektedir" miti insa edilerek, karikatir
Uzerinden Goebbels'in radyo yayinciliginin kitleler tGzerinde kurdugu tahakki-
miin zayifladigina yonelik algi olusturulmak istenmektedir. Goebbels'in elindeki
kagitlarda "yalanlar" yazmasi ile Goebbels'in radyo yayinlarinin yalan icerdigine
yonelik mesajin verilmesi amaglanmaktadir. Buna karsilik diger iki sunucunun
elindeki kagitlarda "gercek" ibaresinin bulunmasi ile Sovyet ve ingiliz radyo ya-
yinlarinin gergekleri yansithgi iddia edilmektedir.

* Goebbels ve rakipleri karikattirti, 1941 yilinda Leslie lllingworth tarafindan yapilmistir.
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Tablo 1. Goebbels ve Rakipleri Karikatiri

Goebbels ve spikerler

Rekabet, micadele

Goebbels'in radyo konusmasinin engellenmesi

Goebbels'in radyo yayinlarina karsi guigli muhalif radyo ya-
yinlarinin bulunmasi

Goebbels'in radyo yayinlari etkisini kaybetmektedir

5.2. Goebbels ve Ay Karikatiirii

Karikatur diizananlam boyutunda analiz edildiginde, Goebbels'in bir sandalye-
nin Uzerinde radyo yayini yapmakta oldugu, ¢evresinde kagitlarin oldugu ve bir
ayinin pengesini uzatarak Goebbels'in arkasinda oldugu yansitiilmaktadir. Kari-
katuriin altinda "Stidyodaki yabanci" ve "...gerekli tim énlemler alinmaktadir
ve durum kontrol altindadir..." yazilari yer almakta ve karikatiirde mizah unsu-
ru dogrudan ayi gorseli izerinden olusturulmaktadir. Karikatlirde ayi gorseli,
Goebbels'in konusmasi ile tezat olusturmakta ve kitlelerin dikkatini karikatiire
¢cekmektedir.

Resim 4. Goebbels ve Ayi Karikaturi*
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(Kaynak: Punch, 2019)

Yananlam agisindan ele alindiginda, karikatlirde Nazi Almanyasi'nin tehlikede
olduguna yonelik mesaj verilmeye c¢alisiimaktadir. Gésterilen agisindan yenil-
gi ve tehlike mesajlari verilmekte, bu siirecte karikatiirde Goebbels'in radyo

* Goebbels ve Ay karikattri, 1942 yilinda Ernest Howard Shepar tarafindan yapilmigtir.
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yayinlarinin, Nazi Almanyasi'nin iginde bulundugu tehlikeyi yansitmadigina
yonelik elestiride bulunulmaktadir. Posterde yer alan ayi, Nazi Almanyasi'nin
yenilgi almaya basladigi 1942 yilinda karsilastigi tehlikeye isaret etmekte ve
ay! Uzerinden Sovyetler Birligi'ne vurgu yapilmaktadir. Nitekim ayi metaforu,
uluslararasi alanda yayinlanan karikatiirlerde Sovyetler Birligi'ni temsil et-
mektedir. Karikatlrde "Nazi Almanyasi, tehdit altindadir" miti insa edilmekte-
dir. Boylece kitlelerde, Goebbels’in Alman zaferlerini aktaran yayinlarina kar-
sin Nazi Almanyasi’nin yenilgilerle karsilastigina yonelik alginin olusturulmasi
amaclanmaktadir.

Tablo 2. Goebbels ve Ayl Karikatiri

Gosteren Goebbels ve ayi
Gosterilen Yenilgi, tehlike
Diizanlam Goebbels radyo sunumunu yaparken arkasinda ayinin bulunmasi

Goebbels'in agiklamalarina karsi Nazi Almanyasi'nin tehlike

LELEI R altinda olmasi

Mit Nazi Almanyasi, tehdit altindadir

5.3. Goebbels ve Amerikalilar Karikatdirii

Karikatlr diizananlam boyutunda incelendiginde, karikatiirde Goebbels, Hit-
ler ve iki adama yer verildigi gorilmektedir. Karikatlirin tGstiinde Goebbels'in
radyo yayini yaptigl, altinda ise Hitler'in iki adama agiklamalarda bulundu-
gu, adamlardan birinin Gstiinde ingiliz, digerinin de lstiinde Amerikal yazi-
si yer aldig1 aktariimaktadir. Goebbels'in resminin hemen yaninda ise blyuk
puntolarda "Hitler buna inanmamizi istiyor:" yazisina, altinda ise "Demokrasi
oltyor", "Silahl kuvvetlerimiz zayif", "Yeni diizen 6nlenemez" seklinde agik-
lamalara yer verilmektedir. Karikatliriin en altinda ise biylk puntoyla "Ame-
rikalilar kanmayin!" yazisi bulunmaktadir. Hitler'in ingiliz ve Amerikali vatan-
dasa fisildamasi ve radyo yayinlari tizerinden ikna edilmeye ¢alisiimasi mizahi
bir anlatim ile karikatirde sunulmaktadir.
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Resim 5. Goebbels ve Amerikalilar Karikatari*
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(Kaynak: Gilderlehrman, 2019)

Yananlam boyutunda incelendiginde, karikatiirde Goebbels'in radyo yayinlarinin
Amerikalilari kandirmak Gzerine odaklandigi aktariimakta, gosterilen agisindan
da ikna ve kandirma mesajlari verilmektedir. Karikatlr Uzerinden Goebbels'in
radyo konusmalarinin dogrudan Hitler'in emriyle sekillendigi algisi olusturulmak-
ta ve Goebbels'in radyo yayinlarinda bilgi paylasimindan ¢ok Amerikallara ve
ingilizlere yénelik Hitler'in diisiincelerini iceren mesajlarin verildigi agiklanmak-
tadir. "Goebbels'in radyo yayinlari insanlari kandirmaktadir” miti insa edilirken,
Goebbels'in radyo yayinlari izerinden gercgeklestirilen Hitler odakli propaganda-
lara Amerikan halkinin itibar etmeyecegi bildirilmektedir.

Tablo 3. Goebbels ve Amerikalilar Karikattri

Goebbels, Hitler ve Amerikalilar

ikna, kandirma

Goebbels radyoda sunum yaparken, Hitler insanlarin kulaklarina
bir seyler fisildamaktadir

Goebbels'in radyo yayinlari ile Amerikalilari istenen yénde
ikna etme cabasi

Goebbels'in radyo yayinlari insanlari kandirmaktadir

5.4. Goebbels ve Hitler Karikatiirii
Karikatiir diizananlam boyutunda analiz edildiginde, Goebbels'in radyoda yayin
yaptigi sirada Hitler'in elini yumruk yapip masaya vurdugu, Goebbels'in terleye-

* Goebbels ve Amerikalilar karikatuirti, 1942 yilinda Savas Bilgi Ofisi tarafindan hazirlanmigtir.
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rek "Amerika zafer elde edemez" seklinde agiklama yaptigi, Hitler'in de "daha
yuksek", "daha yiksek" seklinde uyarida bulundugu aktarilmaktadir. Karikatiiriin
altinda "Yaniliyorsun, Doktor Goebbels!" yazisi bulunmakta ve karikatiirde mizah
0gesi Goebbels ve Hitler'in beden dilleri ile olusturulmaktadir. Hitler'in Goeb-
bels'i sert bir sekilde uyarmasi ve akabinde Goebbels'in ter icinde kalmasi guldi-
ri 6gesi olarak kullanilmaya calisiilmaktadir.

Resim 6. Goebbels ve Hitler Karikatiri*

You're Slipping, Doctor Goebbels!

(Kaynak: Kriegswirtschaft, 2019)

Yananlam agisindan ele alindiginda, karikatiirde Goebbels'in tamamen Hitler'in
kontroll altinda oldugu mizahi bir dil ile aktariimaktadir. Gosterilen agisindan
da panik, korku ve tehdit mesajlari verilmekte,Hitler'in, Goebbels'in radyo pro-
pagandasini yetersiz buldugu ve etkisini daha ¢ok arttirmasini istedigine yonelik
vurgu yapilimaktadir. Goebbels'in temel amacinin Hitler'in istedigi sekilde kitleleri
inandirmak olduguna yonelik algi olusturulmakta, boylece karikatlirde "Goeb-
bels'in radyo yayinlarinda Hitler'in etkisi bulunmaktadir" miti insa edilmektedir.
Meydana getirilen mit ile Goebbels'in radyo yayinlarinin yalnizca propaganda
odakli oldugu ve bilgilendirme amacina hizmet etmedigi aktariimakta, bu yolla
kitlelerin Goebbels'in radyo yayinlarini haber kaynagi olarak dinlememelerinin
saglanmasi amaglanmaktadir.

* Goebbels ve Hitler karikatiirli, 1942 yilinda Birlesik Devletler Savas Uretim Kurulu tarafindan hazirlanmistir.
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Tablo 4. Goebbels ve Hitler Karikaturi

Goebbels ve Hitler
Panik, korku, tehdit

Goebbels'in radyo yayini yaparken Hitler'in ona miidahale etmesi

Goebbels'in radyo propagandasinin Hitler tarafindan yetersiz
gorilmesi

Goebbels'in radyo yayinlarinda Hitler'in etkisi bulunmaktadir

5.5. Goebbels ve Rommel Karikatiirii

Karikatlir diizanlam boyutunda incelendiginde, karikatiirde Goebbels'in radyo
yayini sirasinda biyik bir borazani galdigi gosterilmektedir. Borazanin Ustiinde
"Rommel Zaferi Tantanasi" yazisi yer almakta, borazanin ucunda da “ingiliz-ABD
Karsi Saldirisi” yazan bir bombanin, borazanin igerisine girdigi belirtilmektedir.
Bu sirada bir kisinin saklanmaya calistigi gosterilirken, karikattrdeki mizah 6gesi,
Goebbels'in ¢aldigl borazan metaforu lzerinden olusturulmaktadir. Karikattrde
Goebbels'in Rommel'in basarilarini abartili bir sekilde anlattigina vurgu yapmak
adina borazan gostergesinden yararlaniimaktadir. Bu yolla Goebbels'in radyo ya-
yinlarindaki abarti, borazan gostergesi ile somutlastiriimaya calisiimakta ve mizah
cekiciligi boyutunda insanlarin dikkatinin ¢ekilmesi amaglanmaktadir.

Resim 7. Goebbels ve Rommel Karikattriu*

(Kaynak: Llyfrgell, 2019b)

Yananlam boyutunda incelendiginde, karikatiirde Goebbels'in radyo yayinlarinda
yalnizca Alman basarilarinin lzerinde abartili sekilde duruldugu gorilmektedir.

* Goebbels ve Rommel karikatiirti, 1943 yilinda Leslie lllingworth tarafindan yapilmistir.
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Abartt metaforu olarak Goebbels'in borazan galmasi gosterilmekte, gosterilen
acisindan da yenilgi ve endise mesajlari verilmektedir. Karikatlirde "Rommel Za-
feri Tantanasi" yazisi ile ikinci Diinya Savasi'nda Kuzey Afrika'da Mittefik Kuvvet-
leri'ne agir kayiplar verdiren ve Alman ordularinin dnemli zaferler kazanmasini

saglayan Alman general Erwin Rommel'e atifta bulunulmaktadir. Karikatlrde de

Rommel'e yénelik yapilan ingiliz-Amerikan karsi saldirisina vurgu yapilarak, sava-
sin Almanlarin aleyhine déndugiine yonelik algi olusturulmasi amaglanmaktadir.
Karikatlirde "Goebbels'in radyo yayinlari abarti icermektedir" miti insa edilerek,
Goebbels'in radyo yayinlarinin gergekleri Nazilerin lehine abartili olarak yansittig

yoniinde mesaj verilmeye c¢alisiimaktadir. Bu yolla kitlelerin Goebbels'in radyo

yayinlarina yonelik glivenlerinin sarsilmasi amacglanmaktadir.

Tablo 5. Goebbels ve Rommel Karikatiri

Gosteren Goebbels ve bomba

Gosterilen Yenilgi, endise

Diizanlam Goebbels'in radyo yayininin bomba saldirisi ile kesilmesi
Goebbels'in zafer ilanina karsi Mttefik Devletleri zafer kazan-

Yananlam
maktadir

Mit Goebbels'in radyo yayinlari abarti igermektedir
6. Sonug

Calisma kapsaminda incelenen karikatiirlerde temel olarak Goebbels'in radyo ya-

yinlarinda gercek disi bilgi verildigine yonelik kamuoyunda algi olusturulmasinin

amaglandigi ortaya ¢ikmaktadir. Karikatiirlerde Goebbels'in séylemlerinin tama-
men Hitler'in diktesi ile sekillendigine ve Nazi rejimini yiicelten sdylemlere yer
verildigine deginilmekte, bu yolla radyo yayinlarinin propaganda amacina vurgu

yapilmaktadir. Radyo yayinlarinda Almanya'nin yasadigi yenilgilere deginilmedigi

ve Nazilerin savasta zor durumda oldugunun halktan saklandigi yansitilmaktadir.

Diger yandan Goebbels'in radyo yayinlarinin temel amacinin insanlara bilgi ver-
mekten ziyade Nazi rejiminin, Almanya'da ve isgal altindaki tilkelerde tahakkim-
nl korumak oldugu aktarilmaktadir. Bu yolla karikatirler Gzerinden Goebbels'in
radyo yayinlarina yonelik kitlelerin gliveninin sarsilmasinin, radyo yayinlarindaki

soylemlerin itibarsizlastirilmasinin amaclandigi ortaya ¢cikmaktadir. Goebbels'in

radyo yayinlarinin kitleler Gzerindeki etkisinin kirilabilmesini saglamak icin kari-
katurler araciliglyla Goebbels ve radyo kavramlarinin yalan ve manipilasyon kav-
ramlari ile bir arada anilmasina ¢alisildigl saptanmaktadir.

Goebbels'i fiziksel 6zelligi 6n plana ¢ikararak elestirilen pek ¢ok farkli karikatt-
rin aksine calismada incelenen karikatlrlerde mizah cekiciligi baglaminda Go-
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ebbels'in fiziksel 6zelliginin glldiiri 6gesi olarak 6n plana ¢ikariimadigi ortaya
¢ikmaktadir. Calismada incelenen karikatlrlerde mizah 6gelerinin genel olarak
Goebbels'in bulundugu baglamin icerisinden ya da ayi ve borazan gibi metaforlar
kullanilarak olusturulmaya calisildigI saptanmaktadir. Karikattrlerde mizah 6ge-
lerinin Goebbels'in elestiriimesinden ¢ok kitlelerin dikkatinin ¢ekilmesi amaciyla
kullanildigi ortaya ¢ikmakta, bu yolla karikatlirlerde mizah cekiciliginin abart1 6ge-
sinden ziyade dikkat cekme 6zelliginden yararlanildigi gérilmektedir.

Calismada Goebbels 6zelinde radyo yayinlarinin itibarsizlastirilma siirecinde yu-
ratllen karsi propaganda faaliyetleri mizah gekiciligi boyutunda ele alinmaktadir.
Calisma radyo yayinciliginin altin gagini yasadigi bir donemde, 6zgiin bir konuyu
ele almasi bakimindan 6nem tasimaktadir. Buna karsina ¢alismada yalnizca bes
karikatlr Uzerinden genellemelerde bulunulmasi ¢alismanin temel sinirlihgini
olusturmaktadir. Gelecek ¢alismalarin, farkli dénemlerdeki radyo propaganda-
sinin itibarsizlastirilmasinda karsi propaganda amacli olarak farkli kitle iletisim
araglarindan nasil yararlanildiginin incelemesinin alana katki saglayacagi diisu-
nilmektedir.
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1.Giris

Propaganda, belirli bir gorus, fikir veya ideolojinin kitler iletisim araglari vasita-
siyla tek yonli iletisim odakli otoriter bir uslup icerisinde kitlelere aktariimasini
ifade eden ikna odakli bir iletisim tlriidir. Propaganda dogrudan propaganda
yapan kisinin arzulanan niyetini ortaya koymaktadir (Jowett ve O'Donnell, 2014:
1). ikinci Diinya Savasi'nda radyo yayinlari, hem Miittefik Devletleri hem de Mih-
ver Devletler tarafindan etkili bir propaganda araci olarak kullanilmistir. Ozellikle
Mihver Devletler icerisinde yer alan Nazi Almanyasi, radyo yayinlari ile hem kendi
halkinin savastaki moralini yliksek tutmayi ve Wehrmacht'*in savasi kazanaca-
gina yonelik inanci gliclendirmeyi, hem de Mittefik Devletleri'nin savastaki di-
rencini zayiflatmayi amaglamistir. Bu stirecte Naziler, radyo yayinlarini sinirlarinin
disina ¢ikararak, Mittefik Devletleri'ne hitap eden propaganda yayinlari yapmaya
baslamistir. Naziler tarafindan propaganda yayinlarinda gorevlendirilen sunucu-
lar, propaganda yapilan Glkenin diline hakim olan kisilerden segilmistir. Bu siireg-
te de Nazilerin yurt digi radyo yayinlarinda 6ne ¢ikan isimlerin basinda ABD do-
gumlu Britanyali William Joyce gelmistir. Joyce, Lord Haw-Haw takma adiyla Nazi
Almanyasi izerinden ingiltere'ye karsi radyo yayinlari gergeklestirmistir. Ozellikle
radyonun iletisim araci olarak diinya genelinde altin ¢agini yasadigl bir doneme
denk gelmesi, Joyce'un radyo yayinlarinin, kitleler Gzerinde etkili olmasini sagla-
mistir. Joyce'un propaganda yayinlarinin zaman igerisinde ingiltere'de etkili olma-
ya baslamasi ile birlikte de, Miittefik Devletleri Joyce'un ingiltere halki tizerindeki
etkisini kirmak amaciyla Joyce'un itibarsizlastiriimasina yonelik propaganda fa-
aliyetleri ylritmeye baslamistir. Joyce'un yayinlari, savasin son ginlerine kadar
karsi propaganda baglaminda ingiltere icin 6nemli bir tehdit olusturmustur.

Nazi Almanyasi'nda radyo yayinciligini inceleyen ¢ok sayida akademik ¢alismaya
rastlanmaktadir. Bu calismalar icerisinde; Kris ve Speier (1944), Nazilerin radyo
propagandasinda ev yayinlarini; Wulf (1964), Nazi Almanyasi'nda basin ve
radyoyu; Diller (1975), 1923-1945 vyillari arasinda Frankfurt radyosunu; Hay
(1976), nasyonal sosyalizmde radyo oyununu; Rimmele (1977), 1933-1945 yillari
arasinda Kuzey Almanya'da radyoyu; Wiirffel (1978), Nazi Almanyasi'nda radyo
tiyatrosunu; Diller (1980), Nazi Almanyasi'nda radyo politikasini; Kohntopp ve
Zielinski (1990), 1923-1941 yillari arasinda Alman radyo ve televizyonunu; Marx
(1992), Nazilerin 1940-1941 yillari arasinda Guney Afrika'ya gerceklestirdigi
propaganda amach radyo yayinlarini; Perkins (1994), Nazilerin 1930’larda
Avustralya’ya kisa dalga yayinini; Schieder (1995), Nazi Almanyasi'nda radyo ve
din iliskisini; Bathrick (1997), Nazi radyosundan gerceklestirilen muzik yayinini;

*Nazi Almanyasi déneminde Alman Silahli Kuvvetleri'ne verilen isim.
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Doherty (2000), ingiltere'ye yonelik faaliyette bulunan Nazi propaganda
radyosunu; Dussel (2002), Nazi Almanyasi'nda ve sonrasinda politika baglaminda
radyoyu; Koch (2003), Wunschkonzert ozelinde Nazi Almanyasi'ndaki radyo
programini; Saldern (2004), Weimar Cumhuriyeti'nden Nazi Almanyasi'na gegcis
dénemi boyunca radyo yayinciliginda halk (Volk) ve anavatan (Heimat) kalttring;
Muhlenfeld (2006), nasyonal sosyalist radyo politikasinin temellerini; Pinard (2007),
1941-1945 yillari arasinda Nazi Almanyasi'nin denetimindeki Cek radyosunu;
Hickethier (2009), Hitler 6zelinde Nazi Almanyasi'ndaki radyo yayinciligini; Kasim
(2011), Nazi Almanyasi'nda radyonun propaganda araci olarak kullaniimasini; Pollex
(2011), nasyonal sosyalizmin propaganda araci olarak radyoyu; Hoffmann (2013),
Nazi Almanyasi ile Mussolini italyasi'nda giinliik basin ve radyo karsilastirmasin;
Shirer (2014), Nazi Almanyasi'nda radyo yayinlarini; Adena, Enikolopov, Petrova,
Santarosa ve Zhuravskaya (2015), ikinci Diinya Savasi 6ncesinde radyo boyutunda
Almanya'da Nazilerin yukselisini; Barovi¢ (2015), Nazi medya sisteminde radyo ve
televizyonu; Von Saldern (2016), nasyonal sosyalist toplumun radyodaki sunumunu
incelemistir.

Calisma kapsaminda Naziler tarafindan yiratilen Lord Haw-Haw radyo yayinlarinin
propaganda amagli kullanimi detayli olarak incelenmistir. Ardindan da Lord Haw-
Haw'a karsi hazirlanan ve 1940 tarihinde oyuncu Geoffrey Sumner'in rol aldig1 Nasti
News adli propaganda kisa filmleri gostergebilimsel agidan analiz edilmistir.

2 . ikinci Diinya Savasi'nda Radyo Yayinciliginda Propaganda Savaslari

Adolf Hitler liderligindeki Nasyonal Sosyalist Alman isci Partisi (NSDAP), 30 Ocak
1933 tarihinde Almanya'da iktidara geldikten sonra Dr. Joseph Goebbels'in yéne-
timinde Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanhgi kurulmustu. Goebbels, bakan-
lik binyesinde Almanya'daki tim kitle iletisim araglarini denetimi altina almis,
NSDAP ve Nazizm karsiti tiim yayinlarin yasaklanmasini saglamisti. Goebbels, Al-
man basini Gzerinde de kontroll kurduktan sonra lilkede Nazi rejimine karsi hig
bir muhalif unsurun olusumuna izin vermemisti. Naziler, iktidarlari déneminde
Almanlar Uzerinde tahakkim kurabilmek amaciyla gazete, dergi, sinema, poster
vb. tiim kitle iletisim araglarindan etkili bir sekilde yararlanma yoluna gitmisti. Bu
siirecte 6zellikle Nazilerin ilgi odagi olan kitle iletisim araci ise radyo olmustu (Oy-
men, 2014: 170). Naziler, radyonun propaganda amagcli gliclinden etkili sekilde
yararlanabilmek icin Almanya'da her evde bir radyonun olmasina yonelik ¢calisma
yurttmustd. Nazi rejimi, Almanlarin radyo setine ¢ok uygun fiyatlarda ulagsmasini
saglamisti (Welch, 2004: 219). Diger yandan Naziler, Almanlarin sik kullandigi yer-
lere de radyolar yerlestirerek, radyonun kamusal alanda da propaganda hizmeti
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gbrmesine yol agmisti. Bunun haricinde Naziler, Hitler'in ve Alman propagandacila-
rin konugmalarinin dogrudan kitlelere ulasmasini saglayabilmek icin meydanlara da
radyo alicilari yerlestirmisti. Hitler, yazidan ziyade hitabetin propaganda agisindan
daha etkili oldugunu savunmaktaydi (Koschorke, 2016: 67). Radyo tizerinden dog-
rudan kitlelere hitap edilebilmekteydi. Hedef, Alman radyo programlarinda oldugu
gibi diger kitle iletisim araglarinda da yine Yahudiler olmustu. Yayinlarda antise-
mitist soylemlere yer verilmis; Nazilerin, diinyayi ele gegirmeye calistiklarini iddia
ettikleri Yahudilere karsi savastigi aktariimisti.

ikinci Diinya Savasi basladiginda da Naziler, radyoyu etkili bir propaganda ara-
ci olarak kullanmaya devam etmisti. Bu sliregte Alman radyo yayinlari pek ¢ok
farkli dilde, gerek Almanya'da ve Almanya'nin muttefiki oldugu lilkelerde gerek-
se Almanya'nin dismanlarina yonelik propaganda yayinlari yapmist. Naziler,
Almanya'da gergeklestirdikleri radyo yayinlarinda Alman halkinin, Nazi rejimine
karsi glivenini sirdirmeyi ve Alman ordularinin da savasi kazanacagina yonelik
inanglarini arttirmayi amaglamisti. Nazilerin mittefiklerine yonelik yapilan rad-
yo yayinlarinda ise yine Alman ordularinin savasi kazanacagina yonelik alginin
glclenmesine galisiimisti. Diger yandan Almanya dost bir Ulke olarak kitlelere su-
nulmus, Almanya'nin diinyaya demokrasi ve adalet getirecegine yonelik alginin
insa edilmesi hedeflenmisti. Alman radyo yayinlarina biyik ilgi olabilmekteydi
(Nordbruch, 2011: 183). Muttefik Devletleri'ne yonelik gergeklestirilen Alman
radyo yayinlarinda ise Almanya'nin cephelerde kazandigi zaferlere, Muttefik Dev-
letleri'nin kayiplarina deginilerek, Mittefik Devletleri'nde savasin kazanilacagina
yonelik umudun yok edilmesine ¢alisiimistt.

ikinci Diinya Savasi'nda Miittefik Devletleri tarafindan Nazi Almanyasi'na karsi
da propaganda amacli radyo yayinlari hazirlanmisti. Naziler Almanya ve Mttefik
Devletleri'nin Almanya'nin isgali altindaki topraklarda Mittefik Devletleri tara-
findan gergeklestirilen radyo yayinlarina karsi miicadele etmekteydi. Bu slirecte
Muttefik Devletleri'ne ait radyo yayinlari icerisinde Nazi Almanyasi icin en bi-
yuk tehlike olusturan yayinlar, Sovyetler Birligi tarafindan gerceklestiriimektey-
di. Ozellikle Moskova Radyosu ciddi bir tehdit olusturmaktaydi. Moskova Rad-
yosu'nda yayinlari Yuri Levitan gerceklestirmekteydi (Rudolf, 1995: 60). Nitekim
Sovyet propagandasi, Nazi Almanyasi'nin isgali altinda bulunan sosyalist grupla-
ri, partizan olarak Alman ordularina karsi direnise ¢agirmaktaydi. Sovyet radyo
yayinlari zamanla Nazi Almanyasi'na karsi Avrupa kitasinda glcli bir direnisin
olusmasina neden olmustu. Radyo yayinlari ile savasmaya tesvik edilen partizan
kuvvetleri, Alman ordularinin lojistik hatlarina 6nemli zararlar vermis, Muttefik
Kuvvetleri'nin Almanya'ya karsi ilerleyisine pek ¢ok agidan destek saglamisti. Bu
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slrecte Naziler icin tehlike olusturan radyo yayinlardan bir digeri de Alman or-
dularina karsi savasan Hur Fransa Kuvvetleri'nin (Forces francgaises libres) lideri
general Charles de Gaulle tarafindan gercgeklestirilen radyo yayinlari olmustu. De
Gaulle, radyo yayinlari Gzerinden Fransizlari Almanlara karsi direnise ¢agirmis ve
Fransa'da Alman ordularina karsi direnisin gliclenmesine yol agmisti. Bu siireg-
te Almanya'nin etkisi altindaki Vichy Fransasi'ndan Philippe Henriot, Hirr Fransa
Kuvvetleri'ne karsi radyo yayinlari gerceklestirmekteydi (Chadwick, 2011: 232).

Alman propagandasi, Miittefik Devletleri tarafindan Nazi Almanyasi'na karsi ger-
ceklestirilen radyo yayinlarinin Yahudilerin kontroll altina girdigini iddia etmisti.
Bu amagla hazirlanan propaganda posterlerinde Mittefik Devletleri tarafindan
gerceklestirilen radyo programlarindaki sunucularin Yahudiler oldugu belirtil-
misti. Ornegin Naziler, 1944 yilinda hazirlanan Nimbus Libéré adli propaganda
cizgi filminde Londra lizerinden yayin yapan sunucunun Yahudi oldugunu goster-
misti (Delporte, 2001: 367). Diger yandan Nazi rejimi, Alman halkinin Muttefik
Devletleri'nin radyo yayinlarini dinlenmesini yasaklamisti. Nitekim Nazi Alman-
yasi'nda Muttefik Devletleri'nin radyo yayinlarini dinleyenlerin vatan haini oldu-
guna yonelik algi insa edilmisti. Ozellikle 1943 yilinda itibaren Nazi Almanyasi'nin
cephelerde inisiyatifini kaybetmesi ile Mittefik Devletleri'nin radyo yayinlarinin
propaganda etkisinin daha da gliclenmesi s6z konusu olmustu. Nitekim Muttefik
Devletleri'nin radyo yayinlari, Nazi rejimi tarafindan sansirlenen Alman ordulari-
nin cephelerde aldigi yenilgileri ifsa edebilmekteydi.

3. Radyo Yayinciliginda Lord Haw-Haw'in Propaganda Rolii

ikinci Dlinya Savasi, Nazi Almanyasi'nin 1 Eyliil 1939 tarihinde Polonya'yi isgal etmesi
ile birlikte resmi olarak baslamistt. ingiltere ve Fransa, Nazilerin Polonya'yi isgalinden
iki giin sonra Nazi Almanyasi'na karsi savas ilan etmisti. Naziler, ingiltere ve Fransa'nin
savas ilanina karsilik olarak her iki tilkeye karsi yogun bir karsi propaganda faaliyetine
girismisti. Goebbels liderligindeki Nazi propagandasi, donemin kitle iletisim araglari-
ni Muttefik Devletlerin yonetimlerini itibarsizlastirmak ve Alman ordularinin askeri
basarilarini yiiceltmek amaciyla kullanmisti. Ozellikle bu siiregte Nazi propagandasi
Muttefik Devletleri'ne karsi yurittigl propaganda faaliyetlerinde donemin en etki-
li kitle iletisim araglarindan biri olan radyodan siklikla yararlanmisti. Radyo savasla-
ri, cephelerdeki savas gibi Polonya'nin isgalinden hemen sonra baslamisti (Durant,
1940: 443).

Naziler, savasin Uglinci yilinda Avrupa kitasinin blyik bir bélimuni kontrolleri altina
almaya basarmisti. Bu siiregte basta Fransa olmak lzere Mittefik Devletleri'nin bir
kismi Nazi Almanyasi'na teslim olmus ve teslim olan bu Ulkelerde Nazi yanlisi yone-
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timler is basina gelmisti. Buna karsin Nazi Almanyasi, diger Muttefik tilkelerde oldugu
gibi ingiltere'yi isgal etmeyi basaramamisti. Alman savas ugaklari, ingiltere'nin savas
disi kalabilmesi igin tilkeyi yogun bombardimana tutmustu. ingiliz yonetimi, Alman
hava saldirilarindan agir sekilde zarar gérmesine karsin Nazi Almanyasi'na teslim ol-
mayi reddetmis ve kararli bir sekilde direnisini stirdiirmistii (Hart, 2015: 153). Ozel-
likle bu siirecte ingiltere krali VI. George'un Uilkeyi terk etmemesi ve bombardimanda
zarar goren halka ziyaretlerde bulunmasi ingiltere'nin savasma istegini daha da giic-
lendirmisti. Diger yandan Nazi Almanyasi'nin ingiltere'ye yonelik baslattigi Blitz*'in
basarisiz olmasi, Nazilerin, ingiltere'yi savas disi birakmak icin bagka ydntemlere bas-
vurmasini gerektirmisti.

Nazi Almanyasi, ingiltere'nin savas disi kalabilmesi icin propaganda silahini etkili bir
sekilde kullanmayr amaglamisti. Bu amacla Naziler, radyo yayinlari tizerinden ingiliz-
leri etkilemeyi amaclamisti. Naziler, radyo yayinlari (izerinden ingiliz savunma hattini
asarak, dogrudan ingilizler ile temas kurmayi hedeflemisti. Béylece Alman radyo ya-
yinlari, ingiliz ydnetimi tarafindan gerceklestirilen propaganda yayinlarina énemli bir
alternatif teskil edebilecek ve Nazi propagandasinin ingiliz kamuoyunu istedigi yénde
etkilemesi miimkiin olabilecekti. Bu amacla ingilizceyi anadili gibi konusan ve Nazizm
ideolojisine yakin sunucular lizerinden propaganda yayinlarinin yapilmasina karar ve-
rilmisti. Bu is icin en uygun kisi ABD dogumlu Britanyali William Joyce segilmisti. Bri-
tanya Fasistler Birligi Gyesi olan Joyce, 1940 yilinda da Alman vatandasligina ge¢cmis
ve Ingiliz ydnetimine karsi Nazi rejimini destekleme karari almisti. Joyce, ingiltere'ye
karsi yayinlari Lord Haw-Haw takma adiyla yapmisti. Lord Haw-Haw takma adi yal-
nizca Joyce tarafindan kullanilmamis, Nazi Almanyasi adina calisan ve ingilizce yayin
yapan diger sunucular icinde bu takma ad 6n plana ¢ikmisti. Buna karsin Lord Haw-
Haw ismi zamanla Joyce ile 6zdeslemis ve Joyce, digerlerinin isim Gzerindeki etkisini
kirmayi basarmisti. 3 Eyliil 1939 tarihinde ingiltere, Aimanya'ya savas ilan etmisti. On
bes giin sonra Joyce, "ingiliz Haberlerin Spikeri" olarak Alman Radyo Sirketi'nde ise
baslamisti (Lawrence, 1950: 73).

Joyce'un ingiltere'ye yonelik propaganda yayinlari Aimanya ariyor, Almanya ari-
yor, Almanya ariyor (Germany calling, Germany calling, Germany calling) sozleri ile
baslamaktaydi. Joyce, yayinlari Nazi Almanyasi'nin baskenti Berlin'de gergeklestir-
mekteydi. ilerleyen dénemde Nazi Aimanyasi {izerinde Miittefik Devletleri'nin hava
bombardimani artinca Joyce, Liksemburg ve Apen'a Uzerinden yayinlarina devam
etmisti. Joyce’un yayinlari, ingiltere’de &nemli bir kitleyi etkiledigi, milyonlarca ingi-
liz’in Joyce’un yayinlarini dinledigi tahmin edilmektedir. Joyce, yayinlarinda ingilte-
re'nin Nazi Almanyasi'na karsi savasi stirdiirmemesi ve en kisa stirede teslim olmasi

*7 Eyliil 1940 ile 16 Mayis 1941 tarihleri arasinda Nazi Almanyasi tarafindan ingiltere'nin araliksiz bombalanmasina verilen isim.
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gerektigini telkin etmekteydi. Joyce'un ingiltere'yi teslim olmaya cagiran séylemleri
alayci ve tehdit igerebilmekteydi. Diger yandan Alman radyo propagandasinin po-
tansiyel yikici glici bulunmaktaydi (Fox, 2019: 79). Bu siirecte Joyce'un konusmala-
r, ingilizleri halkini dogrudan teslim olmaya ikna etme amacindaydi.

ingiltere, Nazi Almanyasi’na karsi ikinci Diinya Savasi sirasinda énemli kayiplar
vermisti. iki taraf arasinda gegen ¢atismalarda, Alman ordulari binlerce ingiliz as-
kerini esir aldigindan ingilizler, Nazilerin elinde esir bulunan yakinlarinin durum-
larini 6grenebilmek igin Joyce’un programlarini dinlemeyi tercih edebilmekteydi.
Zaman icerisinde Ingilizlerin Alman ordularina karsi verdigi kayiplarin artmasi,
Joyce’un programlarinin daha da 6nemli hale gelmesine yol agiyordu. ingilizlerin
bir kisminin savas déneminde ingiliz medyasinin sansiire ugradigini diisiinmesi,
haber kaynagi olarak Joyce’un tercih edilmesine neden olabilmekteydi. Bu asa-
mada ingilizlerin bir kismi, Joyce’un radyo yayinlari izerinden gergek bilgilere ula-
sabileceklerini diisiinebilmekteydi. Ozellikle ingiliz haber kaynaklarindan yeterli
bilgi alinamadig1 durumlarda Joyce’un radyo yayinlari 5nemli hale gelebilmektey-
di. ingilizler, Joyce’un konusmalarini dinlerken istemsiz olarak Nazi propaganda-
sina da maruz kalabilmekteydi. Britanya Fasistler Birligi Gyesi olan Joyce, ideoloji
olarak Nazizm ideolojisine yakin bir gizgide bulunuyordu. Bu agidan Naziler igin
Joyce, ingilizlerin ideolojik olarak istenilen yénde ikna edilmesinde énemli bir fi-
glr haline gelmisti. Joyce, Naziler gibi antisemitist fikirlere sahipti (Anne, 2018:
211). Bu siirecte Naziler, Joyce’ugerek ingilizlere gerekse Almanlara ideal ingiliz
fasist olarak lanse etmekteydi. Nazilerin Joyce lizerinden gergeklestirdigi propa-
gandalar,Joyce’un gerek Almanlar gerekse ingiliz fasist sempatizanlar arasinda
kilt kisilik olmasina yol agmisti. Joyce’un popdlaritesinin artmasi, LordHaw-Haw
takma adinin tamamen kendisiyle 6zdeslesmesine yol agcmisti. Boylece Lord-
Haw-Haw adi anildiginda yalnizca Joyce akla gelmis, diger LordHaw-Haw takma
adini kullanan sunucular ikinci planda kalmistir.

Joyce’un Nazi Almanyasi’nda ve ingiltere’de {iniiniin artmasi, radyo yayinlarini
da olumlu yonde etkilemis ve zaman igerisinde Joyce milyonlara ulasan bir ha-
ber sunucusu haline gelmisti. Naziler igin Joyce’un programlari iki agidan biiytk
dnem tasimaktaydi. Birincisi Joyce, ingiltere’ye karsi dogrudan ideolojik yonli
propagandaya yer vermekteydi. Bu da Nazizm ideolojisinin ingiltere’de taninmasi
ve destek bulmasi icin dnemli bir firsat olusturmaktaydi. ikincisi, Joyce’un prog-
ramlari dogrudan propaganda icerigi tasimaktaydi (Houswitschka, 2003: 253).
Nazi Almanyasi déneminde gergeklestirilen programlarda kimi zaman propagan-
da soylemleri, kitlelerin dikkatini ¢cekebilmek ve onlari skkmamak igin ikinci plana
atlabilmekteydi. Bu durumda dogrudan propaganda yerine insanlarin dikkatini
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cekebilmek icin glildiri 6geleri gibi farkli sekiller kullanilmaktaydi. Buna karsilik
Joyce’un radyo programlari dogrudan propaganda amacina hizmet etmekteydi.

Joyce, programinda komiinizm ideolojisini de biyik bir tehlike olarak ortaya koy-
maktaydi. Ozellikle Sovyetler Birligi’nin yalnizca Nazi Almanyasi icin degil, biitiin
Avrupa icin tehdit olusturdugunu belirtmekteydi. Joyce’'un yaptigl radyo yayinla-
rinda, ideolojik propagandanin disinda ingilizlerin, Waffen-SS biinyesinde ingiliz
Ozgiir Birlikleri (Britisches Freikorps) adi verilen askeri birlik icerisinde savasmalari
da tesvik edilmekteydi. ikinci Diinya Savasi’nin son déneminde Nazi Almanyasi cid-
di oranda asker sikintisi yasamaya baslamisti. Avrupa kitasinda gesitli cephelerde
savasan Alman ordusu, asker sikintisini giderebilmek igin isgal altinda bulunan veya
Miittefik Devletlerinin mevcut yénetimlerine muhalif olan insanlari Waffen-SS* bi-
rimlerinde gonilli olarak savasmaya tesvik etmekteydi. Boylece Naziler tarafindan
cephelerde yasanan asker kayiplarinin belirli bir oranda telafi edilmesi amaglan-
mist. Joyce tarafindan yirutllen propaganda yayinlari, Nazilerin asker ihtiyacini
karsilama agisindan da 6nem tasimaktaydi. Joyce’un Gnln{ arttiran bir diger etmen
de yazdigi Twilight Over England (ingiltere Uzerindeki Alacakaranlik) adli kitap ol-
mustu. Joyce kitabinda Yahudilerin ingiltere (izerinde tehdit olusturdugunu iddia
etmisti. Antisemitist bir temelde yazilan kitap, Nazizm ideolojisinin Yahudi karsiti
soylemleriyle benzerlik tasimaktaydi. Joyce’un gerek radyo yayinlari gerekse Nazi
Almanyasi’'na propaganda boyutunda sagladigi katkilar, kendisinin Nazi Almanya-
si’nda saygin bir konuma gelmesini saglamisti. Ama bu durum Joyce’undaha sonra
Ulkesinde hain olarak cezalandirilmasina sebep olacakti (Douglas, 2014: 208). Joy-
ce’un radyo programlari ingiltere’nin disinda Kuzey Amerika’daki izleyicilere de hi-
tap etmekteydi. ingiltere ve Kuzey Amerika’nin disinda da radyo programlari diinya
geneline seslenmekteydi. Naziler radyonun propaganda araci olarak etkisinin far-
kinda oldugundan, radyo yayinlarini 30 civarinda farkl dilde gerceklestiriyorlardi.
Boylece Nazi propagandasi daha genis bir hedef kitlesine ulasabilmekteydi. Radyo
yayinlari, dismanin moralini bozmada ve diismanin savasin kendi lehlerine bitece-
gine yonelik inanclarini azaltmada 6nemli rol oynamaktaydi. Bu siirecte radyo ya-
yinlarinda Wehrmacht’in Avrupa’da elde ettigi askeri basarilara yer verilmekteydi.
Programlar icerisinde, Mttefik Devletlerinin ordularinin teslim olmasi, ugaklarinin
diisuriilmesi ve Muttefik gemilerinin batirilmasi yer almaktaydi. Ozellikle Mittefik
Devletlerine ait kayiplarin blylkIGgu Gzerine odaklaniimakta ve Mittefik Devletleri
Uzerinde korku ve endise olusturulmasi amaglanmaktaydi.

INazi Almanyasi’nda kurulan askeri kollardan biridir.
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Resim 1. 1942 Tarihli ingiliz Kartpostalinda Joyce'un Hiciv Edilmesi

SPHIS IS NOT BIG-HEARTED ARTHUR,
NOR IS IT OLD STINKER---OH, NO!
IT'S THE DOMKEY THAT'S BRAYING
FROM HAMBURG,

LORD HAW-HAW,
HEE-HAW, - HAW, HEE-HAW !

(Kaynak: History Today, 2019)

ikinci Dlinya Savasi'nda Joyce'un radyo yayinlarinin etkisini azaltabilmek icin Miittefik
Devletleri tarafindan Joyce'un itibarsizlastirmasina yonelik propaganda faaliyetine gi-
risilmisti. Bu amagla ingiltere'de Joyce'u elestiren kartpostal hazirlanmisti. Hazirlanan
kartpostalin tzerinde Joyce'un yaslandiriimis resmi ve "Bu ne buyuk yirekli Arthur,
ne de eski bir asagilik... Ah hayir! Hamburg’dan gelen esek. Lord Haw-Haw, Hee-Haw-
Haw, Hee-Haww!" yazisi bulunmaktaydi (Resim 1). 1943 yilinda hazirlanan Tokio Jo-
kio adl ¢izgi filmde de Joyce, aniran bir esege benzetilmisti (Resim 2). Bu ve benzeri
propagandalar ile Joyce lizerinden Nazi Almanyasi'nin da hicvedilmesi amaglanmist.

Resim 2. 1943 Tarihli Tokio Jokio Cizgi Filmi'nde Joyce'un Hiciv Edilmesi

(Kaynak: Alchetron, 2019)
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Joyce’un radyo yayinlarinin propaganda etkisi, Nazi Almanyasi’nin elde ettigi as-
keri basarilarla dogru orantili olarak ilerlemekteydi. Nazilerin Avrupa Ulkelerini
kisa siirede isgal etmesi ve Nazilerin isgal edilen Ulkelerde kendi istedikleri yo-
netimleri iktidara getirmesiyle radyo yayinlarinda Nazi Almanyasi’'nin gliciinin
yansitilmasi saglanmaktaydi. ingilizler, radyo yayinlarinin dogrudan Nazi propa-
gandasi oldugunu bildigi halde, bilgi alma ihtiyaglarini giderebilmek icin Nazilerin
yayinlarini dinlemeye devam edebilmekteydi. Bu siirecte ingilizler bekledikleri
bilgileri duyma umuduyla Nazilerin propaganda yayinlarini dinlemek zorunda
kalmaktaydi. Nitekim savas nedeniyle gazete ve dergi gibi Alman yazili basininin
ingiltere’ye ulasmasi engelledigi icin ingilizlerin tek haber kaynagi Alman radyosu
haline gelmekteydi. Bu siirecte de ingilizce yayin yapan ve dogrudan cepheler-
deki durumdan bahseden Joyce’un radyosuna ilgi artmaktaydi. Nazi Almanyasi,
1943 yilindan itibaren Miittefik Devletleri karsisinda agir yenilgiler almaya ve is-
gal ettigi Ulkelerden kademeli olarak geri ¢ekilmeye baslamisti. Alman ordusu,
Stalingrad’da Sovyetler Birligi'ne karsi yenilgi almisti (Macksey, 2012: 78). 6 Ha-
ziran 1944 tarihinde de Mittefik Devletleri tarafindan baslatilan Normandiya Ci-
karmasi ile birlikte Nazi Almanyasi hizla ¢okiise dogru ilerlemisti. Yasanan tiim bu
surecte Naziler, propaganda faaliyetlerini savasin basinda zafer elde ettikleri d6-
nemlerdeki gibi yogun olarak slirdiirmeye devam etmisti. Joyce da, radyo yayin-
larini Hitler’in intihar ettigi 30 Nisan 1945 tarihine kadar stirdlirmusti. Savastan
sonra Joyce, ihanetten suglu bulundu ve asilarak idam edildi (Holmes, 1994: 118).

4. Lord Haw-Haw Radyo Programini Elestiren Nasti News'in Gostergebilimsel Analizi

4.1. Caligmanin Yontemi

Calismada, Lord Haw-Haw radyo programini elestiren Nasti News’in gosterge-
bilimsel analizi yapilmistir. Calismada belirlenen sekanslar Amerikali dilbilimci
Charles Sanders Peirce’in gostergebilim anlayisi 1s1ginda analiz edilmistir. Goster-
gebilim, kiltlr icerisinde anlamlandirilan gostergeleri inceleyen bir bilim dalidir
(Guiraud, 2016: 17). Gostergebilim alanindaki ilk calismalari, Peirce ile birlikte
isvicreli dilbilimci Ferdinand de Saussure gerceklestirmistir. Saussure, Géstergeler
Modeli'nde gostergebilimi, gosteren ve gosterilen olarak iki sekilde temellendir-
mistir. Peirce ise gostergebilimi; gosterge, nesne ve yorumlayici olarak ti¢ temelde
incelemistir. Peirce’e gore gosterge, nesneyi temsil eden kavrami olusturmaktay-
di. Gostergede ortaya ¢ikan anlamlandirmanin ise yorumlayici olarak nitelendiri-
len insan zihninde sekillendigini belirmistir. Peirce’in gdstergebilim analizinde de
goruntisel gosterge, belirtisel gdsterge ve simge olmak izere li¢ kavram 6n pla-
na ¢ikmaktadir. Goriintlsel gosterge, gosterge boyutunda temsil edilen kavrami

TRTAKabDeMi Cilt 5/ Sayi 9 / Ocak 2020



Nazi Almanyasi'nda "Lord Haw-Haw" Radyo Propagandasina Karsi ingiltere'nin "Nasti News" g 345

Kisa Film Propagandasi Uzerine inceleme

dogrudan yansitmaktadir (Rifat, 2013: 96). Ornegin bir kisinin fotografi onun go-
rintusel gostergesidir. Belirtisel gbstergede, bir kavraminin ortaya ¢ikmasi, farkh
bir kavramin nedeni olmaktadir. Ornegin yangin zilinin ¢almasi, bir yerde yangin
oldugunun isaretidir. insanlar, yanginin ¢iktigini, yanginin zilinin calmasindan an-
lamaktadir. Simge ise aralarinda herhangi bir benzerligin olmadigi iki kavramdan
birinin digeri yerine kullanilmasidir. Ornegin carpi seklindeki trafik isaretinin, park
etmenin yasak oldugunu bildirmesi gibi (Fiske, 2017: 131).

Calismada incelenen 6 kisa film, Peirce'in goériintlsel gosterge, belirtisel gosterge
ve simge kavramlari 6zelinde analiz edilmistir. Boylece ¢alismada kisa filmler Gze-
rinden Alman radyo propagandasina karsi verilen agik ve gizli mesajlarin ortaya
konulmasina gahlisilmistir.

4.2. Calismanin Amaci

Calismada Lord Haw-Haw radyo yayinlari dzelinde ikinci Diinya Savasi'nda radyo
savaslarina isik tutulmasi, uluslararasi radyo yayinlarinin propaganda amach kul-
laniminin ortaya konulmasi ve Mittefik Devletleri'nin Alman radyo yayinlarina
karsi hazirlanan kisa filmlerde hangi propaganda mesajlarini kullandiginin agik-
lanmasi amaglanmistir. Bu agidan ¢alismada "ikinci Diinya Savasi'nda Miittefik
Devletleri tarafindan Alman radyo yayinlarina karsi hazirlanan propaganda kisa
filmlerinde hangi mesajlara yer verilmistir?" temel sorusuna yanit aranmasi he-
deflenmistir. Diger yandan galismada, Nasti News kisa filmleri 6zelinde;

- hangi konular 6n plana ¢ikarilmaktadir?
- Alman radyo yayinciligl hangi agilardan elestirilmektedir?

- Almanya'da iktidarda bulunan NSDAP ile Alman radyo yayinciligi ne sekilde 6z-
deslestiriimektedir? seklindeki sorulara da yanit aranmaktadir.

Calisma, Nazi Almanyasi’nda radyo yayinciligi, propaganda amacli radyo yayinci-
lig1 ve radyo yayinlarina karsi yurutilen propaganda faaliyetleri Gizerine galismak
isteyen arastirmacilar icin kaynak olusturmasi bakimindan 6nem tasimaktadir.

Nasti News'in kisa filmlerine, British Pathé'in Youtube hesabindan ulasiimistir.
British Pathé biinyesinde toplam 8 sekansin oldugu 8 farkli kisa film yer almak-
tadir. Calisma kapsaminda kisa filmler Gizerine yapilan incelemede, 6 kisa filmde
farkli agilardan Joyce'un ve Nazi Almanyasi'nin elestirildigi ortaya ¢ikariimistir
(Resim 3) (British Pathé, 2019). Bu amagla ¢alismada 6 kisa filmdeki 6 farkl se-
kans, gostergebilimsel analize tabi tutulmustur. Calismada 8 kisa film olmasina
karsin,2 kisa filmde diger kisa filmlerdeki mesajlarin benzeri verildigi icin ¢alisma
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disi tutulmus ve 6 farkl propaganda konusunu en iyi temsil ettigi dislintlen 6
kisa film gostergebilimsel agidan incelenmistir.

Resim 3. Nasti News'in Kapagi

9

T

5 [

4.3. Analiz

4.3.1. Yalan Makinesi Konulu Sekans

Yalan makinesi konulu sekans goriintlisel gosterge agisindan incelendiginde, se-
kansta gamali hacgin golgesinde Joyce'un konusma yaptigi aktariimaktadir. Yine
Joyce, elinde gamali hacin oldugu bir kagittan radyo sunumunu yapmaktadir. Joy-
ce'un saginda Hitler'in portesi, solunda ise yalan makinesi bulunmaktadir. Yalan
makinesinin Gzerinde de devre disi yazisi yer almaktadir. Hitler'in portresinde de
"Daha Buyik olan Fihrer*" yazisi bulunmaktadir. Joyce'un hemen yaninda bulu-
nan masanin lzerinden de bir Alman askerinin golgesi yansimaktadir.

Sekans 1. Yalan Makinesi

*Nazi Almanyasi'nda devlet baskanligi gérevine getirilen kisiye verilen unvandir. Fakat Fihrer unvani, Hitler ile 6zdeslesmistir.
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Belirtisel gosterge boyutunda, sekansta Joyce'un tamamen Nazizm ideolojisine
bagh oldugu aktarilmaktadir. Bdylece kisa filmde Joyce'un Britanya Fasistler Bir-
ligi Gyesi olduguna vurgu yapilmaya calisiimistir. Joyce'un Nazizm ideolojisinin
denetimi altina girdigi ve Nazi Almanyasi'nin ¢ikarlarina hizmet ettigi bildirilmek-
tedir. Bu nedenle ingiliz kamuoyunda Joyce'un radyo yayinlarinin ingiltere'nin
aleyhine gergeklestigine yonelik algi olusturulmaktadir. Joyce'un radyo sunum-
lart ile birlikte ingiltere'ye ihanet ettigi aktarilmakta ve Joyce kitlelere vatan haini
olarak sunulmaktadir. Joyce'un yaninda yer alan yalan makinesinin galismamasi
ile yalan makinesi, Joyce'un soylediklerinin gergek disi oldugunu simgelemekte-
dir. Gerceklestirilen propagandayla ingilizlerin Joyce’un radyodaki konusmalarina
inanmamalari gerektigi aktariimaktadir.

Tablo 1. Yalan Makinesi Konulu Sekans

Joyce'un gamali hagin golgesinde, galismayan yalan makinesi-

Goriintusel Gosterge ;
nin hemen yaninda bulunmasi

Belirtisel Gosterge Joyce konugmalarini, Nazizm ideolojisi etkisinde yapmaktadir

Yalan makinesi, Joyce'un soylediklerinin gergek disi oldugunu

SIIES simgelemektedir

4.3.2. Hitler Konulu Sekans

Hitler konulu sekans goriintiisel gbsterge boyutunda analiz edildiginde, sekansta
Hitler'in Joyce'un yaninda bulunan yalan makinesini inceledigi aktariimaktadir.
Joyce, baslangicta yanindaki kisinin Hitler oldugunu anlamamistir. Joyce, yanin-
daki kisinin Hitler oldugunu anladiginda da heyecanlanmistir. Daha sonra Hitler'in
Joyce'a madalya taktigl aktariimaktadir. Joyce'un da gururlu bir sekilde gdgsiini
Hitler'e uzattigi gorilmektedir. Joyce'un arkasinda yine Alman askerinin golgesi
yer almaktadir.

Sekans 2. Hitler

LIE STRRIGHTENER
1T ehogy

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020 TRTaKaDeEMi




348 m Caner CAKI

Belirtisel gbsterge agisindan, sekansta Joyce'un ingiliz kralindan ziyade dogrudan
Hitler'in emirleri dogrultusunda hareket ettigi aktarilmaktadir. Kisa filmde Hit-
ler'in Joyce'un radyo yayinlarindan memnun oldugu, Hitler'in Joyce'un gogsiine
madalya takmasi Uzerinden gosterilmektedir. Bu acidan Hitler'in Joyce'a taktig
madalya ile Joyce'un Nazi rejimine baghligini simgelenmektedir. Joyce'un Hitler
ile 6zdeslestirilmesine ¢alisilmaktadir. Bu kisa filmde de dogrudan Joyce'un vata-
nina ihanet ettigine yonelik algi ingiliz kamuoyunda olusturulmak istenmektedir.
Kisa filmde, Joyce'un radyo konusmalarini Hitler'e bagliligi Gizerinden gergekles-
tirdigi ve bu nedenle Hitler'in denetiminde hareket ettigi icin ingilizlerin Joyce'un
konusmalarina itibar etmemesi gerektigi mesaji verilmektedir.

Tablo 2. Hitler Konulu Sekans

Gorintiisel Gosterge Hitler'in Joyce'a madalya takmasi
Belirtisel Gosterge Joyce, tamamen Nazi rejiminin denetimine girmektedir
Simge Madalya, Joyce'un Nazi rejimine bagliligini simgelemektedir

4.3.3. Hitler Selami Konulu Sekans

Hitler selami konulu sekans goériintiisel gosterge agisindan incelendiginde, se-
kansta Joyce'un agzinda termometre oldugu ve koltukta oturdugu aktariimak-
tadir. Joyce hasta olarak sunulmaktadir. Joyce'un yaninda kolunda gamali hag
resmi bulunan bir Alman askerinin oldugu aktarilmaktadir. Alman askeri Joyce'un
koltuktan kalkarak, radyo yayini yapmasini isaret etmektedir. Joyce'un asker ile
birlikte Hitler'in portresine selam verdigi yansitilmaktadir. Hitler'in portresinin
hemen altinda da bir Alman askerinin golgesine yer verilmektedir.

Sekans 3. Hitler Selami

Belirtisel gosterge boyutunda, sekansta Joyce'un yaninda Alman askerinin bu-
lunmasi ile Joyce'un tamamen Alman ordusu i¢in ¢alistigl ve Alman ordusunun
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denetiminde hareket ettigi mesaji verilmektedir. Joyce'un Hitler selami vermesi
ile de Joyce'un tamamen Nazi Almanyasi'nin gikarlarina hizmet ettigi algisi olus-
turulmaktadir. Nitekim Hitler selami, Joyce'un Hitler'e sadakatini simgelemekte-
dir. Bu kisa filmde de, calisma kapsaminda incelenen diger iki kisa filmde oldugu
gibi Joyce'un Naziler ile is birligi yaptigina ve ingiltere'ye ihanet ettigine yonelik
alginin olusturulmasi amaglanmaktadir. Bu yolla Joyce'un radyo yayinlari, kitleler
nezdinde itibarsizlastirilmaya ¢alisiimaktadir.

Tablo 3. Hitler Selami Konulu Sekans

Goriintusel Gosterge Joyce ve Alman askerinin Hitler'in resmini selamlamalari
Belirtisel Gosterge Joyce, ingiliz kralinin yerine Hitler'e sadakatini bildirmektedir
Simge Hitler selami, Joyce'un Hitler'e sadakatini simgelemektedir

4.3.4. Cinayet Konulu Sekans

Cinayet konulu sekans gorintisel gosterge boyutunda analiz edildiginde, sekans-
ta Joyce'un 6rgi ordiigu aktariimaktadir. Daha sonra yanina gelen Alman aske-
rinin isaretiyle Joyce yerinden kalkarak radyo yayinina baslamaktadir. Bu sirada
elindeki orgliyi Alman askerine vermektedir. Joyce'un radyo yayini sirasinda, ya-
nina bir adam gelmektedir. Joyce'un yaninda bulunan adami silahiyla vurdugu
aktarilmaktadir. Joyce'un adami sakin bir sekilde oldiirdigi ve yine ayni sakinlik
icerisinde konusmasina devam ettigi gosterilmektedir.

Sekans 4. Cinayet

Belirtisel gosterge acisindan, bu sekansta Joyce’un yanina gelen bir adami sila-
hiyla vurmasi, Joyce’'un merhametsiz bir kisilige sahip oldugu mesaji verilmeye
calisiimaktadir. Nitekim Joyce tarafindan islenen cinayet, Joyce’un acimasizhgini
simgelemektedir. Bu kisa filmle, Alman saldirilari sonucunda ingilizlerin 8lmesi
Joyce'u hig etkilemedigi, tam bir umursamazlik icinde oldugu algisi olusturulmak-

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020 TRTaKaDeEMi



350 = caner GAKI

tadir. Propaganda agisindan degerlendirildiginde Joyce’un acimasiz olarak sunul-
maslyla, ingilizlerde Joyce’a karsi nefret sdylemi olusturulmasi amaglanmistir. Bu
yolla ingilizlerin Joyce’un yayinlarini dinlemesi 6nlenmeye calisilmaktadir.

Tablo 4. Cinayet Konulu Sekans

Goriintisel Gosterge Joyce'un yayin odasina giren birisini vurmasi
Belirtisel Gosterge Joyce, gerektiginde merhametsiz olabilmektedir
Simge Cinayet, Joyce'un acimasizligini simgelemektedir

4.3.5. Hava Saldirisi Konulu Sekans

Hava saldirisi konulu sekans gorlntiisel gosterge agisindan incelendiginde, se-
kansta Joyce'un bir koltugun Gzerinde uyudugu aktariimaktadir. Joyce uyurken,
yanindaki ¢alar saat ¢almakta ve Joyce uyanarak radyo yayinina baslamaktadir.
Joyce'un radyo yayini yaparken basina Alman migferi giydigi aktarilmaktadir. Ar-
dindan Joyce'un bulundugu alanin bombalandigi yansitiilmaktadir.

Sekans 5. Hava Saldirisi

Belirtisel gdsterge boyutunda, bu sekansta Joyce’un konusmalarinin inandiriciligi
Uzerinde duruldugu ortaya ¢cikmaktadir. Joyce’un radyo konusmalarinin aksine Al-
manya’nin Mttefik Devletlerinin hava saldirilarina karsi hazirliksiz oldugu mesaj
verilmektedir. Joyce’un basina kask takarak konusmasinin ardindan, bulundugu
alanda meydana gelen patlama da Almanya’nin dogrudan Miuttefik Devletleri
tarafindan hava saldirisina ugradigi algisini olusturmaktadir. Bu agidan Joyce’un
basina taktigi kask, Nazi rejiminin savunmasizligini simgelemektedir. Kisa filmde,
Joyce’un gercekleri séylemedigine ydnelik algi olusturularak, ingilizler nezdinde
Joyce’un radyo yayinlarinin etkisinin kirilmasi amacglanmaktadir.
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Tablo 5. Hava Saldirisi Konulu Sekans

Goruntusel Gosterge Joyce'un Miittefik Devletleri'nin hava saldirisina karsi kask takmasi
Belirtisel Gosterge Joyce ve Nazi rejimi, Muttefik saldirilarina karsi savunmasizdir
Simge Kask, Nazi rejiminin savunmasizligini simgelemektedir

4.3.6. Tehdit Konulu Sekans

Tehdit konulu sekans goriintisel gdsterge boyutunda analiz edildiginde, sekansta
Joyce'un bir masanin tzerinde iskambil kagitlari ile oynadigi gosterilmektedir. Bir
Alman askerinin de silahini Joyce'a dogrultarak Joyce'u radyoda sunum yapmaya
zorladig aktarilmaktadir. Joyce, askerin zorlamasi Uizerine radyo yayinina basla-
mistir. Joyce'un radyo yayinina baslamasiyla birlikte de Alman askeri Joyce'un ye-
rine oturarak iskambil kagitlariyla oynamaktadir.

Sekans 6. Tehdit

Belirtisel gbsterge agisindan bu sekansta, Joyce’un radyo yayinlarini yaptigi yerde
iskambil kagitlariyla oynarken géstermekle radyo programlarini ciddi bir sekilde
yapmadigina yonelik bir algi olusturulmasi amaglanmaktadir. Béylece Joyce’un
radyo yayini yapmak konusunda isteksiz oldugu mesaji verilmek istenmektedir.
Ayrica Alman askerinin silahi Joyce’a dogrultarak oyunu birakip konusma yapma-
ya zorlamasi, Joyce’un radyo yayinlarini gonil rizasindan ¢ok, Alman askerlerinin
baskisiyla yaptigina yonelik bir algl insa etmektedir. Bu acidan kisa filmde silah,
Nazi rejiminin baskisini simgelemektedir. Kisa filmde Nazilerin baskici oldugu be-
lirtilerek Joyce’u da benzer sekilde baskiyla konusturduklari iddia edilmektedir.
Joyce’un baskiyla konustugu algisi izerinden de Joyce’un radyo sunumlarina in-
gilizlerin kuskuyla yaklagsmasi amaglanmaktadir.

Tablo 6. Tehdit Konulu Sekans

Goriuntisel Gosterge Alman askerinin Joyce'a silah dogrultmasi
Belirtisel Gosterge Nazi rejimi kendi vatandaslarini baski altinda tutmaktadir
Simge Silah, Nazi rejiminin baskisini simgelemektedir

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020 TRTaKaDeEMi



352 B caner GAKI

5. Sonug¢

Calisma kapsaminda incelenen Nasti News adl kisa filmlerde genel olarak pro-
paganda amach iki alginin insa edilmesinin amagclandigi ortaya ¢ikarilmistir. Bun-
lardan ilki, Joyce’un vatan haini olarak kitlelere sunulmasidir. Bu amacla kisa
filmlerdeki gorsel kodlar icerisinde Joyce tamamen Nazizm ideolojisine bagli ve
Hitler’e sadik biri olarak aktarilmistir. Bdylece Joyce’un radyo programlarinda in-
gilizlerin gikarlarindan ¢ok, Almanlarin gikarlarina hizmet ettigine yonelik alginin
olusturulmasi amaclandigi ortaya cikarilmistir. Bu yolla ingilizlerin Joyce’un radyo
yayinlarindaki séylemlerine kuskuyla bakmalari hedeflenmistir. ikinci olarak Joy-
ce’un Naziler tarafindan tehdit ve baskiyla konusturulduguna yonelik alginin inga
edilmesine calisildigl saptanmistir. Bu amacgla kisa filmlerde Joyce’'un dogrudan
kendi arzusuyla degil, Nazilerin zoruyla radyo yayini yaptigina yonelik mesajlar
verilmistir. Bu sekilde ingiliz kamuoyunda Joyce’un radyo yayinlarinin tamamen
Nazilerin istedigi sekilde hazirlandigina ve sunulduguna yénelik ingiliz kamuoyu
inandiriimaya calisiimistir.

Joyce’un radyo yayinlarina karsi yapilan kisa film propagandasinda, Joyce’un va-
tan haini olarak sunulmasi, Joyce’un itibarsizlastirilmasina yonelik olusturulan di-
ger propagandalarla tezat olusturmaktadir. Nitekim Muttefik Devletlerince Joyce
karsitiyuratilen farkh propaganda faaliyetlerinde Joyce’un mizahi yonde elestirisi
yapilmis, Joyce kitleler nezdinde gtilling duruma dusirilerek itibarsizlastiriimaya
calisilmistir. Béylece ingiliz kamuoyunda Joyce’un sdylemlerinin ciddiyet tasima-
yan, glliing yayinlar olduguna yonelik algi olusturmak hedeflenmistir. Diger pro-
pagandalardan farkli olarak kisa filmlerde dogrudan vatan haini olarak gosterilen
Joyce’a karsi ingiliz kamuoyunda nefret séyleminin insa edilmesine calisiimistir.
Nasti News kisa filmlerindeki mizah unsurunun ise kitlelerin dikkatini cekmek i¢cin
kullanildigi ortaya ¢ikmistir. Propaganda amacl ¢ekilen kisa filmler tizerinden Joy-
ce’a karsl insa edilen olumsuz algilarin gliclenmesinde, radyo yayinlari sirasinda
Joyce’un yaninda kim oldugu ve hangi durumda sunum yaptigi konusunda ingi-
lizlerin bilgisinin olmamasi etkili bir sekilde kullanilmistir. Sonug olarak ¢alismada
ikinci Diinya Savasi’'nda Mittefik Devletleri tarafindan gergeklestirilen Nasti News
adli kisa film propagandasinin, Nazi Almanyasi’nin Lord Haw-Haw adli radyo pro-
pagandasina karsi insanlarin zihinlerinde olumsuz algi olusturmada etkili bir se-
kilde kullanildigi ortaya ¢ikmistr.

Calismada, Alman radyo yayinciligiyla birlikte NSDAP yonetiminin iliskilendirildigi
ortaya ¢ikmaktadir. Alman radyo yayinlarinin NSDAP’nin denetiminde yirataldi-
gl ve haberlerin tarafsiz sekilde sunulmadigi algisinin olusturulmaya caligildig
gorilmustir. Kisa filmlerde NSDAP’nin denetiminde oldugu iddia edilen Alman
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radyo yayinlarinin dogrudan NSDAP’nin propagandasini yaptigi iddia edilerek
elestirilmistir.Boylece kisa filmlerin, radyo yayinlarinin propaganda etkisini azalt-
mada 6nemli bir rol Ustlendigi soylenebilir.

Radyo yayinciligiyla ilgili literatlr taramasi sonucunda, radyonun propaganda
alaninda kullanilmasini inceleyen sinirli calismanin oldugu gortlmustdar. Ayni za-
manda radyo propagandasinin kitleler nezdinde itibarsizlastirilmasina yonelik y G-
ratlilen propaganda faaliyetlerini inceleyen galismalarin da oldukga sinirli oldugu
tespit edilmistir. Mevcut calismada elde edilen bulgular kapsaminda ikinci Diinya
Savasi’ndaki radyo propagandasini ve radyo propagandasinin itibarsizlastirilma-
sina yonelik yiritulen faaliyetler agiklanmaya ¢alisiimistir. Calisma, propaganda
alaninda genel manada ele alindiginda, radyo propagandasinin itibarsizlastirilma-
sina yonelik yaritilen faaliyetleri ortaya koymasi bakimindan 6nem tasimaktadir.

Calisma, Nasti News 6zelinde ikinci Diinya Savas’nda propaganda amacli radyo
vayinciligina yonelik gerceklestirilen kisa film tzerinden hazirlanan karsi propa-
gandaya 1sik tutmaktadir. Calismada elde edilen bulgular, radyo yayinciliginin
kitleler Gzerindeki etkisini kirabilmek igin kisa filmlerin propaganda amagli ne se-
kilde kullanabilecegini gostermesi bakimindan 6nem tasimaktadir. Gelecek ¢alis-
malarda ise Nazi Almanyasi tarafindan Muttefik Devletlerinin radyo yayinciliginin
etkisinin kirilmasi amaciyla gergeklestirilen propaganda faaliyetlerinin, mevcut
c¢alismada elde edilen bulgularla karsilastirmali olarak incelemesinin alana kat-
ki saglayacagi diisiinilmektedir. Diger yandan gelecek ¢alismalarda, ikinci Diinya
Savasi’'nda, Alman ve Japon radyo yayinciligina karsi hazirlanan Tokio Jokio (1943)
adh ¢izgi filmin ya da dogrudan Japon radyo yayinciligini elestiren Tokyo Woes
(1945) adli ¢izgi filmin incelenmesinin ikinci Diinya Savasi’nda radyo yayinciligina
karsi yuritllen propaganda faaliyetlerine yonelik literatlire katki saglayacagina
inanilmaktadir.
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Futbol endiistrisi, yillar boyunca bazi stratejik ve sistemli adimlarin atilmasi sonucunda
meydana gelmistir. Bu baglamda, profesyonelligin kabul edilme-si, biiyiik stadyumlarin insa
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ylikselmesinin nedenleri arasinda sayilabilir (Arik, 2008).

Futbolun endistrilesme silreci hizlandik¢a, futbol ekonomisi blylimds; acimasiz bir rekabet
ortaminin varligi, futbol sahalari i¢in de gegerli olmus; artik sadece oynamak ve haz almak
degil, kazanmak ve basarmak 6n plana ¢ikmistir. Endustriyellesmeyle birlikte bir yatirnm
alania donusen futbol, artik salt sonug ve sonug lzerinden elde edilecek rant igin oynanir
hale gelmistir. Futbol sonug odakh bir oyuna donustiikce hatalari en aza indirmek igin yeni
uygulamalar devreye sokulmustur.

Bu makalede ikincil kaynaklardan elde edilmis literatlir taramasi yapilmistir. “Cok sayida
sektorl iginde barindan ve 21. ylzyilin basindan itibaren dev bir endistri haline gelen
futbolun, ekonomik degerini koruyabilmesi igin teknolojiyi kullanmasi zorunludur,” énermesi
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Abstract

Football industry has been developed as a result of taking some strategic and systematic steps
over the years. In that context, many factors including the recognition of professionalism, the
construction of big stadiums, the interest of governments in football, the transformation of
football into a symbol of nation-states, the development of new and football-related industries
(betting, popular sports supplies, increased interest in the media, etc.) may be consid-ered
among the reasons of increased economic value of football (Arik, 2008).

As football has become more rapidly industrialized, football economy has also grown; a fier-
ce competition environment dominated the football fields, and winning and being successful
took higher priority than just playing and enjoying the game. Along with industrialization, fo-
otball turned into an area of investment and has now been focused merely on achieving the
result and having an income based on this result. As football turned into a resultoriented
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1.Giris

1857 yilinda diinyanin ilk futbol kuliibii olan Sheffield’in ortaya ¢ikmasi ve 1862
yilinda Uppingham Koleji 6gretmenlerinden John Charles Thring’in yazdigi oyunun
ilk kurallariyla organize olmaya baslayan énlenemez futbol hareketi, 1863 yilinda
ingiliz Futbol Birligi’nin (Football Association, FA) kurulmasiyla resmiyet kazanan
bir spor dali hiiviyetine biiriinerek, ingiltere’den basta kolonileri olmak izere tiim
diinyaya hizla yayilmis ve toplumlarin sosyal hayatlarinda giderek daha fazla yer
alan énemli bir aktivite héline gelmistir. Basta ingiltere olmak iizere Avrupa’da
1980’lerin basindan, lilkemizde ise 1990’ yillarin sonlarindan itibaren, kuliiplerin
yeni statlar insa ederek gelirlerini artirma istegiyle baslayan ve sonrasinda ortaya
cikan reklam, sponsorluklarin etkisiyle artis gésteren logolu (iriin (merchandising)
gelirleri ve 6zellikle 6zel televizyon kanallarr arasinda yasanan yogun rekabetin bir
sonucu olarak ytiksek yayin haklari gelirlerinin de katkisiyla futbol biiyiik bir end(ist-
ri olarak yeniden yapilanmigtir (http://www.futbolekonomi.com/index.php/haber-
lermakaleler/yonetim/121meteikiz/363birenduestriolarakfutbol.html).

Futbol endustrisi hakkinda kapsamli ve veriye dayal uluslararasi ¢alismalari ger-
ceklestiren danismanlik sirketi Deloitte’un, hazirladigr “Annual Review of Football
Finance” raporuna gore, 2016/17 sezonu itibariyla Avrupa Ligi’ndeki ilk 20 kullp,
toplam gelirlerini %6 artirarak 7,9 milyar Euro kazanc sagladi. Kulliplerin 2016/17
sezonundaki gelir kaynaklarinin en biyuk kismini (%45) yayin haklari olusturdu,
bunda da en biiyiik pay sahibi Premier League oldu. Listede, ingiltere 10 kuliip ile
basi gekdti. ingiliz kuliiplerin toplamdaki payi 3,8 milyar Euro oldu (https://www2.
deloitte.com/tr/tr/pages/consumerindustrialproducts/articles/deloittefootbal-
Imoneyleague2018.html). Son 20 yillik donemde Avrupa genelindeki futbol ku-
lGplerinin gelirlerin dagiliminda stat gelirlerinin toplam gelir igerisindeki oraninin
%80’lerden %20’ler seviyesine gerilemesi, futbolun geleneksel gelirlerinin yaninda
giderek artan bir oranda yeni gelir kaynaklari yaratarak bir endustri halini almasinin
acik bir kanitidir.

“Endlistri hdline gelerek yapi degisikligine ugrayan ve ekonomik gergeklerin én pla-
na ¢iktigi giiniimiiziin “yeni futbol” kurallariyla birlikte ortaya ¢ikan is modellerinin
ana prensibi, medya platformlari, icerik saglayicilar, reklamcilar, sponsorlar ve or-
ganizatorler gibi destek unsurlarini optimum sekilde kullanilarak, “Futbol Sovunu”
yaratmak, oynatmak ve sonug olarak diger alternatif spor tiirleriyle rekabet ederek
ticarilestirmekten  ge¢cmektedir”(http://www.futbolekonomi.com/index.php/ha-
berlermakaleler/yonetim/121meteikiz/1592manchesterubarcarealmadrid.html).

Futbolun endistrilesme siireci hizlandikga, futbol ekonomisi bllylimekte; acimasiz
bir rekabet ortaminin varligi futbol sahalari icin de gecerli olmakta; artik sadece
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oynamak ve haz almak degil, kazanmak ve basarmak 6n plana ¢ikmaktadir. EndUst-
riyellesmeyle birlikte bir yatirim alanina déniisen futbol, artik salt sonug ve sonug
Gzerinden elde edilecek rant icin oynanir hale gelmektedir. Futbol sonug odakli bir
oyuna donustiikce hatalari en aza indirmek icin yeni uygulamalar devreye sokul-
maktadir.

“Oyunun kurallarinin sik¢a degistirilmesiyle birlikte uygulamada hakem hatalari-
nin artmasi, kiiresellesmeyle birlikte endiistrilesen futbolda kaybedilen ekonomik
degerlerin ¢ok yiiksek olmasi, futbolun daha seffaf ve giivenilir bir héle getirilme
istegini, hakemlere zorlu gérevlerinde teknolojik destek saglama geregini ortaya
cikarmaktadir”  (http://www.futbolekonomi.com/index.php/haberlermakaleler/
genel/265laleorta/4075futbolveteknoloji.html) .

Makalemizde futbolda kullanilan teknoloji 6rnekleriyle teknolojinin futbol ve fut-
bol endistrisinde yaratacagi donislim, literatlir taramasi ve uygulamadaki 6rnek-
lerle agiklanmaya calisilacaktir. “Cok sayida sektori icinde barindan ve 21. yizyilin
basindan itibaren dev bir endistri haline gelen futbolun, ekonomik degerini koru-
masi igin teknolojiyi kullanmasi zorunludur,” hipotezi Avrupa ve Diinya kupalarin-
dan 6rneklerle ortaya konulacaktir.

2. Futbolun Endiistrilesme Siireci

Modern futbolun dogum tarihi, ingiliz Futbol Birligi’nin (11 kulip temsilcisinin kati-
himiyla) kuruldugu 26 Ekim 1863’tlr. Futbolun genis kitlelere yayilmasinda iscilere
daha fazla bos zaman imkani taniyan fabrika yasalarinin biyiik etkisi olmustur. is-
cilerin calisma saatleri azalirken, cumartesi 6gleden sonralari tatil olmasi ve sehir-
lerarasi ulasim olanaklarinin gelismesi futbolu yayginlastirmistir (Demir, 2017). Yal-
nizca oyuncularin degil, seyirci kitlesinin toplumsal yapisi da degismis, ozellikle de
ingiltere kupasi (1871) ve diinyanin ilk futbol liginin (1888) kurulmasindan sonra,
oyuncularla ayni toplumsal sinifi paylasan, bu ylizden de onlari destekleyen seyirci
sayisi hizla artmistir.

Futbol, sermayedarlar icin yeni ekonomik kazanimlar yaratmanin yollarini agmistr.
Fabrika takimlari arasindaki karsilasmalarin biyik ilgi gérmesi, yeni bir sektorin
olusmasina neden olmus ve futbol beraberinde futbol endustrisini de yaratmistir.
Futbola olan ilginin artmasi, 6zellikle iki kesimin dikkatini bu oyun Uizerine yogunlas-
tirmalarina neden olmustur; sermayedarlar ve kiliseler... Ligde oynayan takimlarin
dortte biri (Aston Villa, Everton gibi), is¢i sinifi mahallelerinde etkin olmak arzusu
icindeki kiliseler tarafindan kurulmustur. Sanayiciler de sporun avantajlarini gor-
mekte gecikmemislerdir. Ornegin, Arsenal, Kraliyet Silah ve Cephane Fabrikas’'nda
calisan isciler arasinda kurulmustur. “is¢i niifusunu siirekli ve tam olarak kusattik-
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larindan kusku duyan patronlar, yanlarinda galistirdiklari Gcretlilerine, hastanelerin
ve okullarin disinda, stadyumlari ve diger sportif yapilari da kisa slirede sunmuslar-
dir. Ozel sermaye patronlarinin denetiminde ve yardimiyla ¢cok sayida spor birligi,
kultibl kurulmustur” (Bourdieu, 1997).

1888 yilinda 12 kuliibiin katiimiyla ‘ingiliz Profesyonel Ligi’ kurulmus ve kisa siire
sonra futbol 6nce Avrupa’da sonra Latin Amerika ve Asya’da oynanmaya baglamis-
tir. Futbolun tim diinyada hizl bir yayilis gostermesinde, sanayilesme siireciyle ya-
sadigl es zamanliligin blylk etkisi bulunmaktadir. “Sanayilesme sayesinde futbol,
baska Ulkelere ihrag¢ edilebilen bir halk sporuna dontsmistir” (Stemmler, 2000).
Futbol, ingiltere’den miihendisler, askerler, &grenciler, misyonerler, tacirler eliyle
kisa zamanda diinyanin dért bir yanina yayilimistir.

“Futbolun endiistrilesmesi son otuz yil iginde gergeklesmistir. Futbolun bir ‘is” héline
déniisme stirecini hizlandiran gelisme, 19921993 sezonunda baslayan Sampiyonlar
Ligi uygulamasi olmustur. Organizasyonel yapisi, niteligi ve mali boyutu da degis-
tirilmis ve olayin gésteri yani isle birlestirilmek suretiyle sporun endlistriyel boyutu
6n plana ¢ikartilmistir. Bu turnuvaya olan ilgi ve reytingin daha da yiiksek tutulma-
sini saglamak amaciyla, Avrupa’nin belli basli liglerinde bulunan popiiler takimlar
sampiyon olamasalar da bu yarismaya déhil edilmislerdir. UEFA’nin Sampiyonlar
Ligi diizenlemesiyle gerceklestirdigi atiimin benzerini FIFA, ¢ok uluslu sirketlerin
sponsorluguna actigi Diinya Kupasi organizasyonunu 1982 yilindan itibaren ‘top
sponsorluk’ uygulamasi ve turnuvaya katilan ilke sayisini 16’dan énce 24’e ardin-
dan da 32’ye ¢ikartarak baslatmistir” (http://www.futbolekonomi.com/index.php/
haberlermakaleler/hukuk/264ahmettalimciler/1267spordaiddetsadeceyasaleoen-
lenmez.html). “FiIFA’nin yénlendiriciliginde futbol, artik bir spor miisabakasindan
cok, tiim ayrintilarinin ekonominin gereklerine goére diizenlenecegi bir pazarlama
etkinligine donlismistir. Diinya kupalari, artik, sadece bir futbol séleninin 6tesin-
de, ciddi bir ekonomi potansiyelini harekete gecirebilen, hatta tlkelerin blyliime
hizlarina etki yapabilen biyik kiresel bir pazarlama faaliyetine dénismistir”
(Arik, 2004). 2010 yilinin Haziran ayinda Giiney Afrika’da diizenlenen Diinya Kupasi,
futbolun patronunun yiiziini giildiirmiis ve FiFA 3,2 milyar dolarla Giiney Afrika’da
tarihinin en ylksek karini elde etmistir. Daha 6énce de sozi edilen Deloitte’'un 2017
Raporu’ndaki rakamlar, futbolun giderek artan bir oranda endistri halini almasini
acikca gostermektedir.

3. Futbol, Medya ve Teknoloji iliskisine Kuramsal Bakis
Kitle iletisim araglariyla ulasim araglarinin ve modernizmin gelisimi paralellik gos-
termistir. Serbest zamanlarini gazete okuyarak, radyo dinleyerek, televizyon seyre-
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derek degerlendirmeye baslayan kitleler gitgide bu araglara “bagimli” hale gelmeye
baslamislardir. Gliniimiizde oldugu gibi modernizm doneminde de ekonomik kriz-
lerden ve politikadan uzaklastiriimaya calisilan kitleler tGzerinde “sabun kopUgi”
olarak tabir edilen, kitlelerin kafasini cok mesgul etmeyen haberlerin ilgi cekiciligini
kesfeden gazete yoneticileri, magazin haberlerine siklikla yer vermeye, diger haber-
leri de magazin formatinda sunmaya baslamislardir (Demir, 2018).

Modernizmin ardindan cumartesi tatillerinin ortaya ¢ikmasi, kan sporlarinin yasak-
lanmasi, demiryolu ulasiminin gelismesi, isci sinifinin niceliksel artisi ve kazandik-
lari parayla futbol karsilasmalarina gelmeleri gibi sosyal gelismeler, futbolun hizla
populerlesmesi saglamistir. Populerlik, profesyonellesmeyi getirmis; popller hale
gelen bu sporun magazin ogesi olarak medyada kullaniminin artmasini saglamistir.

“Gazetenin ardindan yayin hayatina baslayan radyo ve ézellikle de televizyonun,
evlerimizin tam ortasina kurularak etkinligini gitgide artirmasi, televizyon sey-
retmeyi modern toplumlarin en énemli serbest zaman etkinligi hdline getirmistir.
1950’li yillardan itibaren televizyon, bir kitlesel medya olma 6zelligine kavusmustur.
Kitle iletisim araglari, ézellikle de televizyon, serbest zamanin organize edilmesinde
ve kitlelerin kontrol altinda tutulmasinda, kentlerin bile ¢ok Gtesinde bir etkinlige
erismistir ve televizyonla birlikte evler, modern diinyanin en énemli serbest zaman
mekdnlarindan birisi hdline déniismiistiir” (Arik, 2004).

Televizyonla olan birlikteligi sonrasinda futbolun hayatimiz Gzerinde kurmus ol-
dugu etki dizeyi yikselise gecmistir. Futboldaki metalasma sirecinin hizlanmasi
sonrasinda olusan ‘yeni futbol’ kaliplariyla birlikte futbol, tiiketim kaliplarimizi bi-
¢imlendiren bir alan haline dénlismustir. Bu siirecte seyirci profili, gelir kaynaklar
ve futbola yiiklenen anlam/deger kaliplari degismistir. “Kiiresellesmenin avantajla-
rini paraya ¢evirme bakimindan, yeni futbol ekonomisinin en 6nemli araci, bugiin
televizyonlardir. Sosyal anlamda, futbolun bir tiiketim kalibi olusturmasinda, temel
arag televizyon olmustur. Ekonomik anlamda ise televizyon, yeni futbol ekonomisi-
nin kendisini yeniden tretiminde en 6nemli Gretim faktoértdir” (Aksar, 2005). Fut-
bolun televizyon ile kurdugu birliktelik, ekonomik alanda yeni tiiketim kaliplarinin
futbol Uzerinden hayata transferini olanakli hale getirmektedir. Ayrica toplumsal
alanda yeni deger yargilarinin, rol ve statli modellerinin transferi de gergeklesebil-
mektedir. Bu birliktelik sayesinde yeni kimlikler ve iliski kaliplari da olusurken, fut-
bolun toplumsal hayat icerisinde yarattigi etki alani da genislemektedir. “Sporun/
futbolun kitlesellesmesini saglayan en 6nemli temsil diizlemi medya, 6zellikle tele-
vizyondur ve spor medyasi onemli bir temsil alani haline gelmistir. Bir gosteri olarak
sporun/futbolun daha ¢ok popiilerlesmesi ve kitlesellesmesi medyadaki/televiz-
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yondaki olagansti yaygin temsili ile gerceklesirken televizyon yayin hakki Gcretleri
futbol kultplerinin en 6nemli gelir kaynagini olusturmaktadir” (Gokalp, 2005).

Medya, sportif idollerin yaratilmasinda ve sportif alanin disinda da kitlelerin tike-
tim anlayislarina hitap edecek bicimde ekranlara getirilmesini saglamaktadir. Oyun-
cularin adeta bir reklam panosu haline geldigi bu stirecte, 6zellikle yildiz sporcular,
kitlenin yonlendirilmesi icin biylik bir misyon yiklenmistir. Sistemin devamliligi ve
kitlelerin etkilenmesi icin yildiz sporcular devreye sokulmaktadir. Medya bu idol-
lerin yasamlarini kutsamakta ve onlarin yasantilari tizerinden neoliberal anlayisin
gereklerinden birisi olan ‘rekabet ve sirekli calismaya’ gondermede bulunmakta-
dir. Kitle klttr Grtnlerinin pazarlanmasinda spor yildizlari, reklam yildizi olarak
karsimiza cikartilmaktadir. Amag o Uiriinii alacak olan kitlenin, satin alacagi trtinle
ilgi duydugu yildiz araciligiyla bir yakinhk kurmasidir (Talimciler, 2010).

Profesyonellesmenin taraftarlar Gzerindeki etkisi de blylik olmustur. Taraftarlar
artik sadece kullpleriyle goniil bagi bulunan ve kullplerinin misabakalarini takip
eden kisiler degillerdir. Gelisen teknolojik olanaklari kullanmaya baslayan taraftar-
lar, internet lzerinde birbirleriyle yazismaya ve iletisimde bulunmaya baslamislar-
dir. Taraftarlar arasinda gelisen orgitlenmeler, yeni toplumsal hareketler ile uyum
icerisinde gelismekte ve yasanan olumsuzluklara bir arada karsi ¢ikabilmenin ola-
naklarini yaratmaktadir (Demir, 2018).

Futbol, giderek televizyon, sponsorluk ve reklamin olusturdugu tggen igerisinde
oynanmaya baslayan bir oyun halini almistir. Futbolun bu Uc farkh kesime gére be-
lirlenmesi ise onun &zellikle televizyona olan bagimliligini artirmistir. Bunun sonu-
cunda daha ¢ok gelir yaratacak organizasyonlarin diizenlenebilmesi icin sporcular
daha fazla efor sarf etmekte, daha ¢ok sayida mag oynamaktadirlar.

Futbolun endustriyel bir is haline dénismesinin ardindan, bu oyundan/isten daha
fazla para kazanmak isteyen girisimciler icin en biyik kaynak taraftarlar ya da bir
bagka nitelemeyle takim tutan musteriler olacaktir. Taraftarlara yonelik olarak ha-
zirlanan markali Griinlerin pazarlanmasi siireci, sponsorluklar ve naklen yayin an-
lasmalariyla dogrudan baglantili bir bicimde islemektedir. Kendi markalarinin tani-
nirligini saglayabilmek amaciyla futbol organizasyonlarina biyilk paralar 6demeyi
goze alan ¢ok uluslu sirketlerin tek amaci daha fazla kar elde edebilmek ve rakiple-
rinin bir adim éniine gegebilmektir.

Adorno ve Horkheimer’a gore spor, “sanayi toplumu icin tipik bir uyum saglatma
(ayak uydurtma) islevini yiklenmistir. Habermas ise sporun ¢oktan c¢alisma rasyo-
nalizasyonunun bir sektoriine donlistigiini sdylemektedir. Calisma diinyasinin ‘iki-
lestirilmesi’ anlamina gelen modern antrenman yéntemleri bu tezin destegi olarak
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gosterilebilmektedir. Clinkli Habermas’a gore, ‘her antrenman déngusi (programi)
tipki bir Gretim streci gibi baslamaktadir’. Glinimuzde antrenmanlarda kullanilan
cok sayida teknoloji bu déngiiye 6rnek verilebilir. Habermas gibi ayni dogrultuda
distinen baska bircok kisi icin de ¢alismanin mekaniklestirilmesi sporu da bi¢cim
ve yap! degisikligine ugratmis ve onu mekanik kosullara boyun egdirmistir (Kurt,
Atayman ve Kurultay, 1997).

Son yillarda dev bir endustri haline gelen futbol, ekonomik degerini yikseltmek icin
bir yandan teknolojiyi kullanirken; diger yandan futbolcularin teknoloji karsisinda,
yukarida s6zlini ettigimiz mekanik kosullara “boyun egisi”, calismamizin devamin-
da futbolun farkli alanlarinda kullanilan teknolojilerin gesitlerine, amaglarina ve en-
distriyi ne yonde etkilediklerine deginilerek ortaya konulmaktadir.

4. Futbolda Teknoloji Kullanimi

Yeni medya ve teknolojilerin gelisimi, diinyada en fazla takip edilen spor dali olan
futbolun, teknolojiyi de en fazla kullanan spor dali olmasini saglamistir. Ozellikle
saha iginde kullanilan gelisen teknolojilerle, 1966 Diinya Kupasi final magindaki
“Top cizgiyi gecti mi?” tartismasi hala devam ederken, bu tarz sorunlarin 6nline
gecilmesi amaglanmaktadir. Futbol sahasinin yani sira futbolcular, antrenman mo-
delleri ve analizler de teknolojiden etkilenmistir.

Clnkl profesyonellesme sireciyle birlikte oyuncular, takimlar, oyunun oynandigi
alanlar, takimlarin yonetim bicimleri ve yoneticiler de degismistir. Paranin 6n plana
ciktigi bu yeni slirecte, hayatin her alaninda yasanan metalasma, spora ait bitlin
deger ve yargilarin yeniden yapilanmasina neden olmustur. KulUpler artik birer
anonim sirket gibi yonetilen, borsada islem géren isletmeler haline donlismusler-
dir. Dinyanin biyuk sirketlerinde oldugu gibi, buytk kuliiplerde de ‘CEQ’lar bulun-
maktadir. Profesyonellesme siireci, sportif etkinlikleri bir oyun olma 6zelliginden
cikartip ekonomik diizeyde isleyen bir alana donlstlirmistir. Bunun sonucunda
ise, kapitalist diizenin degerleri spor alaninda egemen olmus ve sporu bicimlen-
dirmeye baslamistir. Kazanma kultiirii ve basari elde etme arzusu her tirli sportif
degerin 6niine ge¢mistir (Demir ve Talimciler, 2015).

Dolayisiyla artik sadece oynamak ve haz almanin degil, kazanmak ve basarmanin
6n plana ¢iktigi futbolda, 2010 Diinya Kupasi’na gelindiginde, ingiltere ve Almanya
arasinda oynanan magta topun ¢izginin icerisine ¢carpmasina karsin, hakem tarafin-
dan gol olarak sayilmamasi bu tartismalari tekrar glindeme getirmistir.

Bu konuda galismalar devam ederken, yillardir tenis maglarinda kullanilan “Sahin
GO6zU” teknolojisinin futbolda da kullanilmasi distnalmistar. Teknoloji, stadyum
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¢atilarina yerlestirilen kameralarla topun hareketlerinin izlenmesine odaklanirken,
GoalRef sensorlerle topun gizgiyi gecip gegmediginin tespitini saglamaya galismak-
tadir. Teknolojinin futbolda kullanimi ilk olarak ingiltere’nin Euro 2012 éncesinde
Belcika ile oynadigi hazirlik karsilasmasinda denenirken, 2016 yilinda Fransa’da ger-
ceklestirilen Euro 2016 Avrupa Futbol Sampiyonasi’nda futbol glindemine damga-
sini vurmusgtur.

ilk olarak 2012 FIFA Diinya Kuliipler Kupas’nda kullaniimaya baslanan “gol cizgisi
teknolojisi”’nden EURO 2016’daki tiim maglarda yararlaniimistir. Maglarin oynana-
cagl tim statlara kurulan “Sahin G6zu” teknolojisi, elektronik cihazlar vasitasiyla
topun gizgiyi gecip gegmedigini tespit ederek hakeme yardimci olmustur. Hem Tuir-
kiye hem de Almanya’nin oynadigi maglarda devreye giren sistem, kritik pozisyon-
lara aciklik getirmistir (Demir, 2017).

Sahin GOzU sisteminin topun cizgiyi gecmedigini gostermesi ise mag sonrasi gele-
neksel ‘golimiiz ¢alindl’ tartismalarini ortadan kaldirmistir. Her kale i¢in 7 kameray-
la galisan “Sahin Gozl” sistemi hem kale cizgisini hem de topu ¢ boyutlu olarak
yakin takibe almistir. Sistemin calismasi icin 6ncelikle her kale toplam 7 kamera
tarafindan izlenmeye alinmaktadir, akilli yazilimlar 7 kameradan da gelen goériin-
tlyl birlestirip 3 boyutlu tek bir kayit haline getirmektedir. Akilli yazilimlar kaydi
inceleyerek topun gizgiyi gecip gegcmedigini belirlemekte, eger yazilimlar topun ta-
maminin gizgiyi gectigine onay verirse hakemin kolundaki saate titresim ve gorinti
olarak gol mesaji gitmektedir. Futbol artik cok biyik paralarin dondigi kar getiren
bir sektor oldugundan, hakem hatalarinin teknolojiyle en aza indirilmesi amaglan-
maktadir (Demir, 2017).

Resim 1: Hawk Eye (Sahin Go6zi)
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Resim 2: Gol mesaji

Adidas’in sampiyona igin Urettigi top da farkli teknolojilerle donatilmistir. Fransiz-
ca ‘Glizel Oyun’ anlamina gelen “Beau Jeu” adini taslyan top, yeni gelistirilen Ust
dokusuyla daha fazla tutus saglamaktadir. Uzerindeki renkler de kaleciler igin bii-
yuk 6nem tasiyan ve topun ugus esnasindaki hareketlerin daha iyi takip edilmesini
saglayan goz alici tonlardan segilmistir. Adidas’in birkag yil dnce piyasaya ¢ikardigi
miCoach, FIFA onayl bir akilli top, i¢ kisminda hiz, dénls, vurus sertligi ve ugus gi-
zergahini tespit edebilen algilayicilara sahiptir. Bunlardan gelen veriler, es zamanh
sekilde akilli telefondaki uygulamaya aktarilabilmektedir. Topun neresine, ne sid-
detle vuruldugu, oyuncunun son vuruslari, ortalari, hatta frikik, korner gibi 61i top-
lara vuruslari da yeniden bicimlendirmek mimkin olabilmektedir.

Resim 3: Adidas miCoach
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Diger yandan teknoloji, Stade de France’in gimlerine de katkida bulunmustur.
Desso Master System adi verilen yontemle dogal ¢imlerin kokleri saha genelinde
2 milyon plastik lif ile desteklenerek ¢im kalitesi saha genelinde hem ayni diizey-
de tutulmus hem de daha dayanikli olmalari saglanmistir.

“Avrupa ve Diinya kupalari basta olmak Uzere yeni teknolojilerin hizla devreye
sokulmasi, futbolun ticarilesme ve metalasma ekseninde yeniden sekillenmeye
baslamasiyla yakindan iliskilidir. Endistrilesme siireci icerisinde eglence endist-
risi ve futbol arasinda ortaklklar kurulmustur. Futbol kullipleri medyaeglence
diinyasi tarafindan satin alinmaya baslamistir. is adamlari, futbol kuliip yénetim-
lerinde yer alarak veya kulilip satin alarak futbolun déntsimiinde 6nemli aktorler
olmuglardir. Kuliiplerinin sagladigi basarilarla; kendi popiilaritelerini, iktidar glc-
lerini arttirmayi amaclamislardir (Akkaya, 2008). “italya’nin 6nemli kuliiplerinden
Lazio’nun eski baskanlarindan Sergio Cragnotti futbolun diinyanin en kiresel isi
oldugunu belirtmis ve lic milyar tiketicinin aldigi bu malin rakamina CocaCola’nin
bile ulasamayacagini belirtmistir (LEquipe, 2000 akt. Authier, 2002, (Akt.Akkaya,
2008).” Bu giict elde tutmaya devam edebilmek i¢in basarinin strekliliginin sart
oldugunu bilen futbol takimlarinin yonetimleri hem performans artiracak ve ha-
kem hatalarini en aza indirecek teknolojileri hem de takimlarinin sponsor, reklam
ve pazarlama faaliyetlerini olumlu yonde etkileyecek tiim iletisim teknolojilerini
desteklemektedirler.

Hakemlere yonelik teknoloji kullanimi

“FIFA, teknolojinin futbolun igine girmesine dirense de futbol maglarinin basarili bir
sekilde yénetilebilmesi, yapilan hata oranlarinin azaltiimasi ve standart yénetim an-
layisinin gelistirilmesi icin teknolojinin futbolun icine girmesi zorunlulugunu fark et-
mistir. Hakemlerin, futbolda teknolojiyle tanismasi sinyalli bayrak kullanimiyla basla-
mistir. 20002001 sezonunda Tiirkiye Birinci (Siiper) Liginde gérev yapan tiim yardimci
hakemler sinyalli bayrak kullanmaya baslamislardir. Maglarda sinyalli bayrak kulla-
nimi, ézellikle ofsayt pozisyonlarinda, hakemleri oldukca rahatlatmis ve bircok olum-
suz durumdan kurtararak oyuna ve hakemlerin ydnetimine pozitif katki saglamistr.
Hakemlere ilk kez saglanan bu kiigiik teknolojik destek olumlu sonuglar vermistir”
(http://www.futbolekonomi.com/index.php/haberlermakaleler/genel/265laleorta/
4075futbolveteknoloji.html).

Lale Orta’ya gére, “Sinyalli bayraklarin basaril bir sekilde kullanimindan sonra, ha-
kemler arasindaki koordinasyonu artiracak ve daha verimli mag yénetmelerini sag-
layacak telsiz iletisim sistemi olan kulaklik setine gecilmistir. FIFA, iki yonlii yiiksek
frekansli radyo haberlesme sistemi olan kulaklik setinin denenmesine, 1829 Haziran
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2003 tarihleri arasinda Fransa’da oynanan “FIFA Konfederasyon Kupasi”nda ilk kez
izin vermistir. Magin kontroliine olumlu katkida bulundugu diistincesiyle, Uluslararasi
Futbol Birligi (IFAB) tarafindan 2004 yilinda Futbol Oyun Kurallar: kitabina “Telsiz ile-
tisim Sistemi” teknolojisi olarak bu sistem dahil edilmistir”.

“Sinyalli Bayrak ve Telsiz iletisim Sistemi’nden sonra FIFA’nin teknoloji arayislari de-
vam etmis ve 2012 yilinda Japonya‘da diizenlenen “Kuliipler Diinya Kupasi”’nda ilk kez
“Kale Cizgisi Teknolojisi” denenmis ve basarili bir sonug elde edilmistir. Bunun lizerine,
“Kale Cizgisi Teknolojisi” 2014 yilinda Brezilya'da diizenlenen Diinya Kupasi'nda kul-
lanilmis ve Futbol Oyun Kurallari kitabina dahil edilmistir” (http://www.medyaege.
com.tr/futbolteknolojiyevarimdiyor35270h.htm).

“Kale Cizgisi Teknolojisi, hakem kararini desteklemek icin gol olup olmadiginin dogru-
lanmasi amaciyla kullanilmaktadir. Kale Cizgisi Teknolojisi’nde topa elektronik devre-
ler yerlestirilirken, kale ¢izgisi ve paralelindeki kale direklerine de manyetik sensérler
entegre edilmektedir. Topun tamaminin ¢izgiyi gectigini sensérler algilarsa hakemin
saatine 1 saniye icerisinde uyari gitmektedir” (http.//www.futbolekonomi.com/in-
dex.php/haberlermakaleler/genel/265laleorta/4075futbolveteknoloji.html).

“FIFA, Fransa ile italya arasinda 1 Eyliil 2016 tarihinde oynanan hazirlik maginda
tartismall pozisyonlarin tekrarini izlemek icin ilk kez videolu sistem kullaniimasina
izin vermistir. ilk kez uluslararasi bir magta kullanilan Video Yardimci Hakem Sistemi
“futbolda devrim” niteliginde olup, 2018°de Rusya’da diizenlenen Diinya Kupasi'nda
uygulamaya devam edilmistir. IFAB ve FIFA’nin ortak karariyla tartismali pozisyonlar-
da kullanilan “Video Yardimci Hakem Sistemi” uygulamasi, yanlis verilen gol, penalts,
kirmizi kart veya yanlis cezalandirilan oyuncunun belirlenmesinde uygulanmaktadir.
Sistem, hakemin bir karar icin yardim istemesi durumunda devreye girmekte, macla
ilgili olay, videodan incelenerek hakeme iletisim setiyle bildiriimekte ve hakem ken-
disine iletilen bilgi dogrultusunda kararini vermektedir”(http://www.futbolekonomi.
com/index.php/haberlermakaleler/genel/265laleorta/4075futbolveteknoloji.html).

Futbol oyun kurallarinin diizenlenmesinden sorumlu Uluslararasi Futbol Birligi Kuru-
lu’nun (IFAB) onaylamasiyla FIFA tarafindan denemelere tébi tutulan sistem, hakem-
lere yardimci olmak amaciyla gelistirilmistir (http.//www.futbolekonomi.com/index.
php/haberlermakaleler/genel/265laleorta/4075futbolveteknoloji.html). 2018 Diinya
Kupasr’ndaki tiim tartismalarin penalti kararsizliklarinin ve sikintili pozisyonlarin bu
teknolojiyle giderildigi ve hakemlerin bu sistemden memnun kaldiginin bildirilmesi
(https://tr.sputniknews.com/worldcup2018archive/201805111033409618rusya-
dunyakupasiilkler/) teknolojinin amacina ulastigini gstermistir.
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Lale Orta’ya gére, 2016 FIFA Kuliipler Diinya Kupasi'nda ilk kez uygulanan Videolu
Hakem Sistemi, zayif bir baslangi¢ yapmasina karsin FIFA Baskani tarafindan destek-
lenmektedir. Futbolun paydaslari tarafindan Videolu Hakem Sistemine hem olumlu
hem de olumsuz elestiriler yapiimaktadir. Ancak, futbol maglarinin basarili bir sekilde
yénetilebilmesi igin yapilan hata oranlarinin azaltiimasi ve standart yénetim anlayisi-
nin gelistirilmesi, teknolojik yardim olmaksizin pek miimkiin gériilmemektedir.

Performans artirmaya yonelik teknoloji kullanimi

Teknolojiyle birlikte antrenman modelleri de degismektedir. Futbol kultpleri, 6zel-
likle altyapi tesislerinde teknolojiyi kullanirken, bu konuda en somut ve ¢arpici sis-
temi son iki yilin Alman Ligi Sampiyonu Borussia Dortmund kurmustur. “Footbo-
naut” adli sistemi hayata geciren kullp, sistemle birlikte 6zellikle geng¢ oyunculari
teknik kapasitelerini artirmayi amaglamaktadir. Sistem, kiip seklinde bir saha mo-
delinden olusmaktadir. Footbonaut, futbolcuya cesitli hizlarda toplar gondermek-
te; Footbonaut’un tam ortasinda bulunan oyuncu kendisine otomatik olarak atilan
toplari en dogru yere gondermeye calismaktadir (bk. http://www.youtube.com/
watch?v=08Qf15Fz8Ek[/youtube).

Adidas sirketi de NikePlus’in basketbol igin yarattigi sistemin bir benzerini futbol
kramponlari tizerinde hayata gecirmistir. Sirket, miCoach uyumlu adizero f50 isimli
kramponu lretirken, krampon, taban kisminda hiz sensérii ve performans takip sis-
temi bulundurmaktadir. Sistem, hareketleri 360 derecelik agiyla yakalamanin yani
sira, her saniyede kaydedilen ortalama hiz, her 5 saniyede kaydedilen azami hiz,
slalom sayisi ve sprint siiresi, mesafe, kisa adim ve uzun adim degerlerini de iginde
bulunduran baslica performans degerlerinin 6lgiimiinii yapabilmektedir. Ayrica yer-
lesik hafiza, yedi saat boyunca kullanicilarin biitiin 6l¢ciimlerini kaydedebilmektedir.
Bu veriler daha sonra kablosuz bir sekilde iPhone, PC ve MACe kolaylikla aktarilabil-
mektedir. Oyuncular bu sistem sayesinde elde ettikleri performans verilerini birbir-
leriyle karsilastirarak, takim ici rekabeti de artirma sansi yakalamaktadirlar(https.//
www.btnet.com.tr/antrenmanmukemmellestiriyorsateknolojikusursuzlastiriyor/).

Her iki 6rnek de “yildiz” oyuncular yaratmak, bununla kitlesel hareketliligi arttir-
mak ve olusan dinamizmi sistem tarafindan kullanmak Uzere yaratilan ve futbol
kulGpleri tarafindan tercih edilen teknolojilerdir. Clink{ “yildiz” oyuncular, futbolun
aktorleridirler ve onlar aslinda temel sermayedir. Seyirciler onlari sever. Onlar gibi
olmak isteyen futbolcu adaylari idollerinin Griinlerini tiiketir. Bu ylizden onlar ayni
zamanda televizyon, sponsorluk ve reklam, pazarlama faaliyetleri icin de 6nemli-
dirler. Kuliip, iinlii futbolculari araciligiyla riinlerini satar, taraftarlar stada ¢eker.
Medya her zaman siiper starlari kovalar. Futbol kuliipleri de bu s6hretten elde ede-
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bilecegi maksimum degeri alir (Akkaya, 2008). Clinkii daha 6nce de belirttigimiz
gibi bugilin futbol kultipleri sirket mantigiyla ¢calismaktadir.

Ulkemizde ve yurt disinda birgok kuliip, oyuncularinin antrenman ve mag perfor-
manslarini analiz etmenin yani sira, takim performansi hakkindaki verileri analiz
ederek, uzun mag periyotlarinda daha verimli sonuclar almak istemektedirler. Bu
konuda Ulkemizde ¢alisma yapan ExaTech adh sirket, spor analitigi Gzerine yapt-
g1 calismalar sonucu gelistirdigi “Sentio” adli spor analitigi ¢oziimUyle sporcularin
oldugu kadar kuliiplerin de isini kolaylastirmayr amaglamaktadir. Sentio, temelde
sporcularin mag ve antrenmanlar esnasinda, ne kadar mesafe kaydettiklerini, oyun
icindeki pas ve sut sayilarinin yani sira, isabet oranlarini tespit etmektedir. Kame-
ra bazli calisan sistem, bu istatistikleri kare kare alip, sonuglari ¢ikarmaktadir. Ug
kameraya kadar ¢ekim yapabilen sistem, bir diziistl bilgisayar ve bir adet tabletle
calismaktadir. Buradan gikarttigi gercek zamanl fiziksel, teknik ve taktiksel sonugla-
ri teknik adamlara génderen sistem, mobil olmasinin avantajiyla her tirli stadyum
tipinde rahatlikla uygulanabilmektedir.

Antrenman dlizenlemek, sakatliklari 6nlemek, oyunu rakamlara dokmek igin gesitli
cihaz ve yazilimlar da futbolun igerisine girmistir. Uygun fiyatli, ufak ve yetenekli
¢ozlimler, oyunda ve antrenmanda birgok dl¢iim yapilmasini saglamaktadir. Ayrica
karsi takimi analiz etmek, bilgi edinmek igin de kullanilmaktadir.

AiQ Smart Clothing’in Qualcomm destegiyle hazirladigi Smart Legging adli tayt, diz,
ayak bilegi ve kiyafetin omurgasinin merkezindeki toplam 5 algilayiciyla, durus ve
konum 6l¢limi yapabilmektedir. Bluetooth ile bu verileri telefona génderen cihaz,
nabiz ve solunumla ilgili de veri toplayarak performans verilerini genisletmektedir
(https://mediatrend.mediamarkt.com.tr/dahaiyifutbolicinteknoloji/).

Resim 5: Smart Legging

Kullpler, tek bir sistemle antrenmanlari da takip edebilmektedir. Goal Control’iin
4D adli sistemi, stadyuma ve sahanin gevresine yerlestirilen 14 adet ylksek hizli

Cilt 5 / Say1 9 / Ocak 2020 TRTaKaDeMi



370 = Miige DEMIR

kamerayla (hedef basina 7 tane) ¢alismaktadir. Kameralar, sahadakilerin ve topun
hareketlerini, gligli bir gérinti isleyiciyle izlemektedir. Oyunculari, hakemleri ve
diger nesneleri birbirinden ayiran sistem, sahadaki her seyin {i¢ boyutlu konumlari-
ni sahanin koordinat sisteminde birka¢ milimetre hassasiyetle yerlestirmekte; top,
gol cizgisini gectiginde, yetkililerin akilli saatlerine bir titresim ve optik sinyal gon-
dermektedir. Boylece, gollin tim goriintileri yeniden oynatilabilmektedir (https://
mediatrend.mediamarkt.com.tr/dahaiyifutbolicinteknoloji/).

Resim 6: Goal Control

'/ tt".i.:.

Bir futbol maginda kim ne kadar kostu, ka¢ dogru, kag hatali pas yapti gibi temel bil-
giler kadar, oyunun agirligini gosteren isi haritalar gibi gelismis veriler de artik elde
edilebilmektedir.

Oyuncular kendi oyununu analiz etmek isterse, Playertek Pod adli cihazi kullanarak
sahada bulunduklari yerlere gore isi haritasi ¢ikartabilmekte, ne kadar kostuklarini
o0grenebilmektedir. Vicudun Ust kismina takilan kiguk bir atlete benzeyen bu cirt
cirth giysinin igerisine bir GPS cihazi yerlestirilmistir. Playertek Pod’u takip maginizi
tamamladiktan sonra, cihazi eslestirmek gerekmektedir. Eslestirmeden sonra veriler
ekrana gelmektedir. Web uygulamasinin yani sira, Android ve iOS cihazlarla uyumlu
mobil uygulamalari da yer almaktadir (https://mediatrend.mediamarkt.com.tr/da-
haiyifutbolicinteknoloji/).

Viper Pod ise kiyafet icerisine yerlestirilen algilayicilarla kullanilan bir bagka sistem
olarak karsimiza ¢cikmaktadir. GPS, hareket algilayici ve nabiz dlger tasimakta; boylece
mesafe, hiz, ivmelenmenin yani sira, adim dengesi, nabiz gibi 6lciimler yapabilmekte-
dir. Viper Pod’un bir farki da ¢arpismalari takip edebilmesi ve futbolcularin anlik yor-
gunluklarini puanlayabilmesidir. Bu durum, oyuncu degisikligi icin dogru karari ver-
meyi kolaylastirdigi gibi, uzun vadede en fit oyuncularin kim oldugunu anlayabilmeyi
saglamaktadir (https://mediatrend.mediamarkt.com.tr/dahaiyifutbolicinteknoloji/).
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Resim 7: Kinexon ONE

Futbolculari ve takim performansini, taktiklerini, oyun ve antrenmanlarda analiz
edip olgen Kinexon ONE, belirli hedeflere ulasmak icin dogru egzersiz ¢alismala-
rini gerceklestirmeyi saglamaktadir. icerisinde, 6nde gelen spor bilimcileri, antre-
norler ve spor birliklerinin oyuncularin tam potansiyele ulasmasini saglamak icin
gelistirdigi ve 6nerdigi cesitli egzersizleri barindirmaktadir (https://mediatrend.
mediamarkt.com.tr/dahaiyifutbolicinteknoloji/).

Resim 8: Kinexon ONE

KINEXON

Adidas’in giyilebilir miCoach triniyle oyuncularin antrenmanlardaki performan-
st yakindan izlenebilmistir.

Resim 9: Adidas miCoach
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Tum bu teknolojilerin kullanimi aslinda futbolun, giderek “televizyon, sponsorluk
ve reklam”in olusturdugu Uggen igerisinde oynanmaya baslayan bir oyun halini
almasiyla paralel gelismistir, diyebiliriz. Futbolun bu Ug farkli kesime gore belir-
lenmesi, onun 6zellikle televizyona olan bagimhligini arthirmistir. Bunun sonucun-
da ise daha ¢ok gelir yaratacak organizasyonlarin diizenlenebilmesi i¢in sporcular
daha fazla “efor” sarf etmekte, daha ¢ok sayida mag¢ oynamaktadirlar (Demir ve
Talimciler, 2015) . Bunun igin de oyuncularin performansini arttirici teknolojinin
hem piyasasinin hem de kullaniminin arttigi gorilebilmektedir.

GUnUmuzde “televizyon, reklam ve sponsorluk” tiggeni icerisinde yer aldigini s6y-
ledigimiz futbolun profesyonellesme siireci, kitle iletisim araglari 6zellikle de te-
levizyonla, hizlanmis ve kosullari da ge¢cmise oranla sertlesmistir. James Malvin’e
gore, televizyon, 1960’larin ortalarindan itibaren futbolda acik¢a gozlemlenebi-
len bazi degisikliklere yol agmistir. TV’nin yaninda diger zorlayici faktorler de bu
degisime hiz vermistir. Kulip masraflari, altyapi yatirimlari ve gorece artan oyun-
cu Uicretlerinin artisi kuliipler adina daha fazla para kazanmayi gerekli kilmistir. ilk
metot ¢ok basitti: Daha fazla mag yapmak! (Arik, 2004: 147).

FIFA gelirlerinin %45’inin yayin haklarindan geliyor olmasindan dolayi bazi kuliip-
ler, Avrupa Kupasi maglarinin hemen iki glin ardindan, yayinci kurulus oyle iste-
digi icin, bir deplasman magi oynamak zorunda kalmaktadir. 1986 Meksika, 1994
ABD ve 2002 JaponyaKore Dilinya Kupasi turnuvalarinda maglar, futbolculari peri-
san eden 0gle sicaginda oynanmistir. Zira maglar ancak o saatte oynanabilirse, en
blylik para kaynagi olan Avrupa’nin “prime time”inda seyredilebilme olanagina
kavusabilecektir (Arik, 2004: 302).

Saha, hakem ve oyuncu aktoérlerinde teknoloji kullanimin yani sira enddstriyel
futbol déneminde gise ve naklen yayin gelirleri ve dnemli bir gelir hanesi haline
donlisen merchandising hizmetlerinin pazarlanmasi siireci agisindan miimkdn ol-
dugunca ¢ok sayida kisiye ulasabilir olmak da biylk 6nem arz etmektedir. 2014
yilinda Brezilya’da diizenlenen Diinya Kupasi’ni toplam 1.7 milyar kisi izlerken;
2018 yilinda Rusya’da gergeklestirilen Dlinya Kupasi’nin tarihteki en fazla izlenen
Dilnya Kupasi olmasi beklenmektedir. Turnuva boyunca yayinci kuruluslarin uydu
baglantilari ile 3 milyardan fazla kisiye 100 bin saatten fazla yayin yapmis olacagi;
turnuvanin finalini 1 milyardan fazla kisinin canh olarak izleyecegi belirtilmek-
tedir (http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/superfinaller28108059). Yayinci ku-
ruluslarin teknolojilerinin gelisimi, uydu baglantilari ve internet yayinlari, sosyal
medya canli yayinlari (Ornegin; Twitter ve Facebook canli yayin teknolojilerine
2016, Periscope 2015 yilinda baslamistir) cok daha fazla izleyiciye ulasma imka-
nini saglamaktadir.
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Bu calismada disarida tuttugumuz yeni medya teknolojilerinin icerisinde yer alan
sosyal medyada taraftarlar, mag siresince ve sonrasinda aktif bir bicimde magin
kontrollni ellerine almaktadirlar. Bu nedenle de futbol kuliiplerinin sosyal med-
yaya verdikleri 6nem giderek artmaktadir. 2018 Diinya Kupasi sirasinda yapilan
arastirmalar da futbol kullplerinin yeni iletisim teknolojilerine nem vermesi
geregini bir kez daha ortaya koymustur. 47 tlkede faaliyet gésteren IAB'nin (In-
teractive Advertising Bureau) video izlenme trendlerini 6lgmek tzere 21 ilkede
18 yas Ustil 4 bin 200 kisi arasinda yaptigl arastirmanin sonuglari agiklandiginda
Turkiye'yi de kapsayan arastirma sonuglarina goére Dilinya Kupasi’'ni daha ¢ok in-
ternet Uzerinden canli izlemeyi tercih ettikleri gérilmektedir (http://www.haber-
turk.com/dunya2018dunyakupasinicanlivideodanseyrediyor2020342ekonomi).

Sonug

Endustriyellesmeyle birlikte bir yatirrm alanina ve aracina doniisen futbol artik
salt sonug ve sonug Uzerinden elde edilecek rant icin oynanmaktadir. Kullpler,
yaptiklari devasa harcamalarin hakemlerin hatali kararlariyla heba olmasini sindi-
rememekte; blylk rantlarin hedeflendigi sektérde isin icinde insan faktori oldu-
gu slrece hatalarin asla sifirlanamayacagi gercegi kabul edilmemektedir.

Oysa ki futbol, belli 6l¢iilerde ikili miicadeleye izin verilen bir oyundur. Dolayisiyla
anlk temaslarin ve karmasik pozisyonlarin hakemler tarafindan dogru bir sekilde
stztlmesi her zaman mimkiin olamamaktadir.

Orta’ya gére “Profesyonel maglarda futbolun dinamizmine zarar vermeden tek-
nolojiden yararlanilmali, adalet ve seffaflik hakemler tarafindan adil olarak da-
gitilmalidir”, “Futbol Oyun Kurallari”nin sistematize edildigi ve yayimlandigi tarih
olan 1896 yilindan itibaren tiim diinyada futbol kurallari a¢isindan ortak uyum
olusturulmaya ¢alisiimistir. Oyun kurallarinin kiiresellesen diinya kosullarina
uyumunu ve degisimini saglayabilmek, poplilerligini devam ettirebilmek ve Diin-
ya’nin bir numarali sporu olarak devamini saglamak igin yillar itibariyla “Futbol
Oyun Kurallari”ndaki radikal degisimler zorunlu héle gelmistir. Futbol sonug¢ odak-
I bir oyuna dénlistiikge hatalari en aza indirmek igin yeni uygulamalar devreye
sokulmustur”  (http.//www.futbolekonomi.com/index.php/haberlermakaleler/
genel/265laleorta/4075futbolveteknoloji.html).

“Glintiimiizde, futbol maclarinin basarili bir sekilde yénetilebilmesi icin yapilan
hata oranlarinin azaltilmasi ve standart yénetim anlayisinin gelistirilmesi, tek-
nolojik yardim olmaksizin pek miimkiin gériilmemektedir. Spesifik hatalarda ya-
pilacak teknolojik yardim, hem hakemlere hem de takimlara katki saglayacaktir.
Gliniimiiz futbolunda, goriintiilii teknolojinin futbolun icinde ne kadar yer almasi
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gerektigiyle ilgili karar, pilot olarak segilen liglerde uygulandiktan ve ayrintili ola-
rak tartisildiktan sonra netlestirilmelidir” (http.//www.futbolekonomi.com/index.
php/haberlermakaleler/genel/265laleorta/4075futbolveteknoloji.html).

Bunun yaninda, oyunun hakem yorumuna bagh kisimlarinda hatanin her zaman
olacagl gercegi de kabul edilmelidir. Aksi takdirde 6zellikle spor kiltlrinin zayif
kaldigi ve isin keyif, eglence boyutunun pek umursanmadigi memleketlerde futbol
her zaman sorun yaratmayi, gereksiz yere glindemi isgal etmeyi ve enerji tiketmeyi
strdirecektir (https://www.evrensel.net/yazi/76712/futbolveteknoloji).

Teknoloji aracihgiyla futbol endistrisinin aktorleri futbol sevenleri ya da misteri-
lerini memnun etmek, statlara cekmek, televizyon karsisinda maglari izlemelerini
saglamak, daha ¢ok reklam izlemek, daha ¢ok Uriin satin almalarini saglamak gibi
yayinci kurulusa hizmet edecek ¢ok sayida olanak saglamaya devam edecektir.
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TRTakademi: 1978 yilinda yaptiginiz TRT éncesi radyoyla ilgili ¢alismaniz, Sirket
Telsizinden Devlet Radyosuna: TRT Oncesi Dénemde Radyonun Tarihsel Gelisimi
ve Tiirk Siyasal Hayati igindeki Yeri bashdiyla 2010 yilinda ikinci defa basildi. (ilk
basim 1980 yilinda.) Merak ettigimiz sorulardan birisi, 1964 yilinda radyonun TRT
ile devam eden seriivenini mercek altina alamayisiniz, tez projenizdeki baslan-
gictaki kapsam ve sinirliliklardan mi kaynaklandi? Sizden énce radyo tarihimizi
inceleyen 6niiniizde bir ¢calisma yokken bu kapsamda verilerle karsilayacaginizi
bekliyor muydunuz?

Uygur Kogabasoglu: “Radyonun TRT'de devam eden serlivenini mercek altina”
alamayisim, esas itibariyla iki nedene baglanabilir: Birincisi, icinde yasadiginiz ve
heniiz pek yeni olan bir kurumun tarihini yazmaya kalkismanin pek de dogru ve
yerinde olmayisini diisinmis olmamdan kaynaklanmis olabilir. Akademik hayata
gecmeden once, 1970 Ekim’i ile 1973 Ocak’i arasinda TRT Haber Merkezi’'nde mu-
habir olarak ¢alistim. TRT’nin ilk yillarini kurumun iginden gozlemledim. TRT dncesi
donemde radyonun tarihsel gelisimini arastirma dusiincesi, blylk 6l¢lide bu de-
neyimden kaynaklandi. Calismanin kapsamani TRT oncesiyle sinirlandirdim. Daha
sonra da TRT blnyesindeki radyonun tarihini calismayi hi¢ disiinmedim. Yani “tim
bir radyo tarihini incelemek arzusuna” hi¢ kapiimadim. Bu arada SBF Basin ve Yayin
Yiiksek Okulundan SBF Tirk Siyasal Hayati Kiirslisii'ne transfer oldum. Ayni yil 12
Eyliil fasist darbesi, ardindan da YOK geldi. Universiteden ayrildim.

Tez hocam, yeni yitirdigimiz degerli bilim adami Profesér Miimtaz Soysal’di. ilk
arastirmalarimdan sonra s6z konusu déneme iligskin, 6zellikle arsiv anlaminda,
hemen hemen higbir seyin var olmadigini goériince panik icinde hocama gittim.
“Hocam, belge yok, arsiv yok, ben bunu nasil yaparim?” diye aglasinca hoca, “Ya-
parsin, yapmalisin.” dedi ve su 6rnegi verdi: “Ciragan yangininda Meclis-i Mebu-
san’in tutanaklari yandi. Ama gazeteci Hakki Tarik Us, sireli yayinlari tarayarak
Meclis gorismelerini bir kitap icinde topladi. Bugiin o donemin Meclis goriisme-
lerine iliskin ne biliyorsak o sayede 6grendik. Gazete tararsin, dénemin yasayan
taniklariyla gorismeler yaparsin, ikincil kaynaklari kullanirsin. Sen bu isten vaz-
gecme.” dedi.

Bir diger anlatimla hazir veri yoktu ama, déneme iliskin bir seyler bulmak icin
vapilacak is ¢coktu. Dort yil boyunca 1925-1965 vyillarinin gazetelerini taradim. O
zamanlar asistanlara ders verdirilmedigi ve sinav gozciligu disinda baska angar-
yalar da yuklenmedigi icin bu miimkiind{i. Bu arada eski yaziyi da 6grenmek ge-
rekiyordu. Dort yil SBF, TBMM ve Milli Kiitliphane gazete koleksiyonlari arasinda
gegcirdim. Orijinal belge olarak buldugum en 6nemli kaynak, Ankara Ticaret Sicili
Memurlugundaki 121 numarali dosya oldu. Bu dosyada Telsiz Telefon Tiirk Anonim
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Sirketi'ne ait “Sirket Sozlesmesi”, yayin hakkini sirkete devreden yayin izni, yani
“Isletme Ruhsatnamesi”, ortaklarin adlari ve sermaye paylari gibi seyler yer aliyor-
du. (Yaklasik 30 yil sonra baska bir calisma i¢in bakmak istedigim bu 121 numaral
dosyay! Ankara Ticaret Sicili’'nde bulamadigimi da gecerken belirteyim!)

Ozet olarak birincil kaynaklar son derece sinirli, ikincil kaynaklarsa adeta biiyiik bir
saman yiginiydi ve bunun iginde igne aramak tiiriinden bir ugras gerektiriyordu.

TRTakademi: Calismanizda TRT é6ncesi radyo tarihimizi dénemlestiriyorsunuz.
Bu dénemlestirmeye gére 1926-1936 arasinda Telsiz Telefon Tiirk Anonim Sirketi
radyo yayinlarini gergeklestiriyor. ilk diizenli yayinlarimiz 1927°de yapiimaya bas-
liyor. 1936°dan 1964’e kadar Devlet Radyosu Dénemi var ve bu siirecte bazi tarih-
sel gelismeler radyoculuga damgasini vuruyor. Ornedin 1936-1940 arasini Gegis
Yillari, 1940-1946 arasini Savas Dénemi, 1946-1960 arasini Cok Partili D6nem ve
1960-1964 arasini 27 Mayis Sonrasi Dénem olarak adlandiriyorsunuz. Bulgula-
riniza gére bu dénemlendirmede hangi etkenler daha belirleyici olmustu sizce?
Politik, ekonomik, askeri, sosyal? Bunu sundan merak ediyorum: Ornegin, tek bir
tanimlamayla “Devlet Radyosu” denirken dénemler arasinda radyo yayinciligi
agisindan ¢cok mu farkhliklar oldu ki béyle bir dénemlestirme ihtiyaci duydunuz?

Uygur Kogabasoglu: Radyo tarihini donemlendirmede dogal olarak iki etken be-
lirleyici oldu. “Ozel” bir sirketin ydnetimindeki radyoyla dogrudan “Devlet”in y&-
netimindeki radyoyu iki ayri ana baslik altinda incelemek makul goriintyordu.
Devletin yonetimindeki radyonun ise tek parti donemi, cok partili siyasi hayat ve
27 Mayis 1960 askeri miudahalesi sonrasi 1961 Anayasasi ¢ercevesinde baslica
lic evreye ayrilmasi uygun gibi gdriiniiyordu. Tirnak icine aldigim Ozel ve Devlet
kavramlarini, kuskusuz agmak gerekir. Bunu bir baska sorunuz olursa cevaplarken
yapmayi umuyorum. iki ana dénem ve devletin yonetimindeki t¢ alt ddnemde
kuskusuz bazi farkliliklar oldu. Ama bu farkhliklar gerek teknik kapasite gerek-
se programcilik agisindan “cagdas” diinya radyoculuguyla karsilastirildiginda bir
hayli yetersiz goériiniyordu. Radyo yayincilhiginin basarili olmasi i¢in verici kapasi-
tesi, radyo alicilarinin nitelik ve niceligi ve de programlarin diizeyi nemlidir. Ug
ayakli bir sehpaya benzetebilecegimiz bu durumda ayaklardan birisi kisa kaldi mi
radyo yayinlarinin basarili olmasi zordur. Su kadarini sdyleyebilirim ki incelenen
1927-1964 yillarinda bu ayaklar higbir zaman birbirine denk olamadi.

TRTakademi: Biraz geriye gidersek radyo yayinciligina baslamamizin ana etken-
leri sizce nelerdi? Burada kitabinizdan edindigim ilgin¢ bulgulardan birisi Tiirki-
ye’de de tipki Amerika ve Avrupa’da oldugu gibi diizenli radyo yayinciligindan
oénce amator yayinciligin oldugu bilgisine erisiyoruz.
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Uygur Kogabasoglu: Tirkiye'de radyo yayinlarina baslanmasi diinya ol¢egindeki
gelismeye bakinca oldukga erken bir hamledir. Dlizenli ve programl radyo yayin-
larinin ABD’de 1920, ingiltere’de 1922’de basladigi hatirlanirsa 1927 yilinda béyle
bir girisimde bulunulmasi dikkat cekicidir. Hele matbaanin, gazetenin, sinemanin
ve televizyonun Tirkiye'ye bir hayli geg gelisi dikkate alindiginda bu erken hamle
daha gorlinlr hale gelir. Ama bu gelisme oralardakinden farkh olarak teknolo-
jideki gelismeler ve ona dayali oldukga yaygin bir amator radyoculugun Grind
degildir. Belki ben kitapta meramimi iyi anlatamamis olabilirim. Bizde amator
radyoculuk daha ziyade bir alici yapmak ve gesitli istasyonlari dinlemek seklinde
anlasilmis ve uygulanmistir ve cok sinirhdir. istanbul’daki Yitksek Muallim Mekte-
bi gibi bazi kurumlarda da bazi radyo yayin deneyimlerinin yapildigini biliyoruz.
Ancak bunlar Amerika ve Avrupa’dakiler gibi amatoér ugraslar olarak degerlendi-
rilemez. Ayrica bu durum dogaldir. Zira telsiz telefon ya da radyo, Tirkiye toplu-
munun yapisi iginden ve o toplumun dinamiklerine bagli olarak ortaya ¢ikmis bir
teknoloji Grtinli degildi. Bir teknik aygit olarak alicisiyla, vericisiyle radyoyu trete-
cek bir sanayi de yoktu. Bir iletisim araci olarak da radyoya gereksinme duyacak
orgutlenme, ticaret, ulastirma vb. toplumsal kurumlar heniz gelismemisti. Yani
gerek bir teknoloji triini gerekse bir iletisim araci olarak radyo Tirk toplumuna
“ithal” edilmisti. Verici kurmak ve yayin yapmak tekeli devletin elindeydi. Devlet
bu tekeli kiskanglikla korumustur. Telsiz vericisi kurmak adeta casusluk faaliyetiyle
es anlamli sayilmistir. izinsiz alici kullanmayi bile yaptinnmlara baglayan 1937 ta-
rihli Telsiz Kanunu, 1983 tarihli yeni Telsiz Kanunu'yla yirrlikten kaldirilinca bu
yapi degisecektir.

“Radyo yayinciligina baslamamizin ana etkenleri sizce nelerdir?” sorusunun
cevabi daha karmasik ve gesitlidir. Bu ana etkenlerin satir baslari halinde soyle
siralanabilecegini distniyorum:

eDevlet acgisindan yeni yeni gelismekte olan bu iletisim aracina bir an
dnce sahip gikmak. iceriye ve disariya karsi giilii bir propaganda ve telkin aracina
kavusmak.

eKurucular agisindan (is Bankasi, Anadolu Ajansi ve (¢ gercek kisi) bu
alanda 6nculiik yapmak, topluma katkida bulunmak ve para kazanmak.

eAydinlar agisindan “tenvir ve terbiye” araci olarak gordukleri bu olanak-
tan yararlanarak toplumu “dénistirmek”.

eDinleyiciler agisindan ise eglenmek, hos¢a zaman gegirmek.

Gerek sirket doneminde (1927-1936) gerekse devletin bizzat yayinciliga soyun-

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020 TRTaKaDeEMi



380 ™ Uygur KOCABASOGLU

masindan sonra (1936-1964) yukarida siralanan hedeflere ne dl¢tide ulasilabil-
digi ayrica incelenmelidir. Yukarida sozlinl ettigimiz tg ayakli sehpanin ayaklari
higbir zaman birbirine denk olmadigi icin bu hedeflere ulagmakta ciddi sikintilar
yasanmistir. Bununla birlikte kimi donemlerde, s6z gelimi 1938-1945 ve 1961-
1964 yillarinda kimi atilimlarin oldugu sdylenebilir. Bunlarin da kendine 6zgi ko-
sullari ve sorunlari vardi.

TRTakademi: 10 yil siireyle radyo tekelini elinde bulunduran TTTAS yerine nigin
devlet, devlet radyoculuguyla yayin hayatina baslamiyor? Bu da ilging verilerden
birisi. Ciinkii devrim yapmis yeni bir Cumhuriyet var, toplumu dénlistiirmek, yeni
fikirleri aktarmak vs. amaglar icin radyoyu yukaridan yénlendirmesi daha akla
yatkin degil miydi?

Uygur Kogabasoglu: Bunun ekonomik, toplumsal, kiltlrel, bircok nedeni vardir.
Bir kere, 6zel bir sirket eliyle radyo yayinlarina baslamak, dénemin ekonomi pra-
tigine uygundur. Zira 6zel girisimi devlet eliyle zengin etme, daha dogrusu cesitli
alanlarda 0Ozel girisim yaratmanin énemli bir yolu, devletin tekeller yaratmasi ve
bu tekellerin 6zel sirketlere devredilmesidir. Nitekim devletin PTT’nin tiim ola-
naklarint TTTAS'In emrine vermesi ve sirket bunalimlara dustiikge yardim elini
uzatmasi, bu pratigin bir sonucudur. Kaldi ki devletin mali olanaklari son derece
sinirlidir. Devlet bitgesi glicstizdir ve diizenli agik vermektedir. 1926-1929 yillari
arasinda devletin blitgeden yapabildigi en 6nemli yatirim kalemi demiryollarina
yapilan harcamalardir. Kapitalist yoldan kalkinmayi basarmak umuduyla kurulan
is Bankasi tekel niteliginde pek cok girisimin sahibidir. Sekerden dokumaya, ke-
restecilikten sigortaciliga uzanan ekonomik faaliyetleri arasina “radyoculugu” da
almis olmasi sasilacak bir sey degildir. Ayrica sirket sermayesinin iki biyik pay-
dasi is Bankasi (%40) ve Anadolu Ajansi (%30) devlete uzak kurumlar da degildir.
TTTAS In imtiyaz siresinin 26 yil olmasina ragmen, radyo yayinlari yapma izni 10
yil siireyle verilmistir ve bu siire dolunca yenilenmemistir. Cinkd 1932 yilindan
baslayarak miidahaleci/devletgi bir kalkinma modeline gecilecek ve radyoyu dog-
rudan devletin eline alma girisimleri de ruhsat siiresinin tamamlanmasina (g yil
kalmasina ragmen 1933 yilinda baslayacak ve 1936 yilinda da yayin yapma izni
uzatilmayacaktir.

ikinci bir neden devletin bu yeni alanda ne birikime ne personele ne de uygun bir
orgltlenmeye sahip olmasidir. PTT kendi sorunlariyla bogusmaktadir. PTT, 1936-
1940 yillari arasinda radyo yayinlarindan fiilen sorumlu tutulmus olsa da bu isin
tistesinden gelebildigi sdylenemez. Ote yandan o giinkii adiyla Matbuat Umum
MUdurligtu miinhasiran basinla ugrasmaktadir. Ancak 1940 yilinda 6rgilitiin yeni-
den yapilanmasiyla radyo yayinciliginin sorumlulugunu tstlenecektir. Daha sonra
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1943 ve 1949’da yeni dlizenlemeler yapilarak radyo 1943’te Basin ve Yayin Umum
Mudurligu, 1949°da da Basin Yayin ve Turizm Genel Mudirligiine baglanmistir.

Ugiincii bir neden de siyasal iktidarca bu bilinmeyen yeni alanda baslangicta 6zel
ama devletin kontroliindeki bir sirket eliyle bir deneyim yasanmasinin uygun
gorilmus olmasidir. Dolayisiyla “devrim yapmis yeni bir cumhuriyetin toplumu
donistirmek igin, yeni fikirleri aktarmak icin radyoyu yukaridan yonlendirmesi”
belki akla daha yakindi ama uygulanabilir degildi. Yine de 1938 yilinda 150 KW
glciinde Etimesgut’taki yeni vericinin ve modern Ankara Radyosu’nun devreye
girmesiyle, 6zellikle de 1940 yilinda Ankara Radyosu’nun yeni bir 6rgiitsel yapiya
kavusturulmasiyla bu yolda ciddi girisimler oldugu soylenebilir.

TRTakademi: 1927-1936 déneminde radyo yayinciliginin ana zorluklari nelerdi?
Bu dénemde miizik yayinlarina daha ¢ok bagimli kalinmasi ve miizik yayinlarina
yonelik elestiriler, icerik liretme zorlugundan mi yoksa bir tercihten mi kaynaklan-
di? Bu su agidan 6nemli: Eger yeni bir devlet kurmussan, daha editici ve 6gretici
programlarla aynen 1932°de kurulan Halkevleri gibi topluma yeni fikirler aktar-
mak imkéni varken nigin miizik yayinlarinda ve ézelde Bati miiziginde bu kadar
israr edildi?

Uygur Kogabasoglu: 1927-1936 doneminde radyo yayinciligin zorluklari pek ¢ok-
tu; saymakla bitmez. Saymaya calisalim: PTT’nin sagladigi 5/7 KW glictinde veri-
cilerle Ankara ve istanbul’daki Biiyiik Postanelerin birer odasindan yayin yapacak-
siniz. Sesiniz Ankara ve istanbul’un il sinirlarini yalnizca bazi iyi hava kosullarinda
nadiren asacak. Ses kalitesini artirmak i¢in mikrofonun (izerine ipekli bayan ¢ora-
bi asacaksiniz. Bir donem yayin yaptiginiz Ankara Palas’in mutfagina bitisik odada
catal bigak sesleri mikrofona yansiyacak. Durum buydu.

Sirket donemin ilk yillarinda radyo alicilari sayica ¢ok az ve pek pahali. 1931 yilina
kadar llkede mevcudu bilinen toplam alici sayisinin yillar itibariyla 1.000-2.000
arasinda degistigi gorullyor. Kagak kullanimlar dikkate alinirsa bu sayilarin biraz
daha fazla oldugu séylenebilir. 1931 yilindan itibaren radyo alici sayilarinin di-
zenli olarak arttigi, fiyatlarinin nispeten ucuzladigi goriltyor. Yine de 1935 yil
itibariyla alicilarin %53’iiniin bulundugu istanbul’da bu alicilarin %9’u yabanci uy-
ruklularin, %30-40°lik bir kesimi gayrimislimlerin elindeydi. Adreslerin dagilimin-
dan alici sahiplerinin biyik bir kesiminin varlikli siniflarin oturdugu semtlerde
yasadigini goriyoruz. Bir radyo alicisinin ortalama 150 TL oldugu 1937 yilinda
bir iscinin ortalama gilnlik UGcretinin 1 lira 24 kurus, ayhk Ucretinin ise 32 lira 24
kurus oldugunu hatirlayalim.

Radyo programciligi diye bir sey bilmiyorsunuz. El yordamiyla 6greneceksiniz. On
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yil boyunca Ankara Radyosu’nda ortalama 2,5 saati, istanbul Radyosu’nda yak-
lasik 4 saati asmayan yayin sliresini nasil dolduracaksiniz. Gelsin mizik yayinlari.
Onceleri bir iki saz esliginde Tiirk miizigi, “Mizik Devrimi”nden sonra Bati miizigi.
Nicin mizik yayinlarinda bu kadar israr edildi sorusunun cevabi karmasiktir, ama
yayin siresini doldurmanin en kolay ve ucuz yolunun mizik yayinlari olmasi, bu
nedenler icinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Ancak 1940 yilindan sonra radyonun
nitelikli Batt mizigi yayinlariyla Turkiye’de ¢ok sesli mizigin, senfonik miizigin ka-
bul edilip yayginlasmasinda énemli gorevler yaptigi da unutulmamalidir.

SOz yayinlari iginde haber programlari Anadolu Ajansi’nin gectigi haberlerden
ibaret. “Ajansi dinleyelim”, “Ajans haberleri baslyor” klisesi, yasi biraz ileri olanlar
icin belki bugiin bile hala gecerlidir. Egitici, aydinlatici, ¢esitli toplum kesimlerine
yonelik diger s6z yayinlari son derece sinirllama daha da 6nemlisi adeta Universi-
tede konferans verir gibi agdali bir dil, uzun ve biktirici formatlarda sunuluyordu.
Bu programlari, sunanlar ve onlarin yakinlari disinda pek az kisinin dinledigini
soylemek biyik bir abartma sayilmamalidir. Cizirtidan, parazitten anlasilabilirlik-
lerinin ¢ok diisiik olmasi da cabasi.

1932'deki Halkevleri girisimi, devletin yeni bir ekonomik ve toplumsal (kiiltirel)
kalkinma stratejisi arayisinin sonucuydu. 1926 yilinda boyle bir vizyonun giinde-
me gelmesi diistinilemezdi. Ama yaklasik on yil sonunda en azindan radyo isinin
oOzel sirket eliyle strdurilemeyeceginin farkina varilmis oldu.

TRTakademi: 1936°da devletin radyo lizerinde dogrudan tekel kurmasinin, devlet
radyoculugu déneminin baslamasinin ana nedenleri nelerdi? Bir de bununla bag-
lantili olarak merak ettigimiz bir baska soru: Ornedin dénemlestirme yaparken nigin
“Devlet Radyosu” kavrami yerine “Kamu Radyosu” ifadesini kullanmadiniz? Burada
devletin her boyutuyla denetledigi bir yayincilik anlayisindan mi séz ediyoruz?

Uygur Kogabasoglu: 1936’da devletin radyo Uzerinde tekel kurmasinin, devlet
radyoculugu déneminin baslamasinin ana nedenleri de gesitlidir. Bunlarin bir kis-
mi yukarida sdylenenlerden anlasilabilir. Ama bunlarin disinda baska belirleyiciler
de vardi. 1929 biyik diinya bunalimi ve onu izleyen yillarda basta Avrupa olmak
Gzere diinya yeni bir bliylk savasa dogru egik bir dlizleme girmisti. Sovyet dene-
yimi bir yana pek ¢ok Avrupa Ulkesi radyo isini dogrudan devletin eline almaya
baslamisti. 1930 sonrasinda italya’da Mussolini, Almanya’da Hitler’in radyoyu
kullanisinin otoriter bir rejime sahip Tirkiye’de yanki bulmamasi disiinilemez-
di. Kaldi ki 1932’de itibaren Turkiye mudahaleci/devletci bir arayisa girmis, dev-
let-parti 6zdesligiyle rejime yeni bir yapi kazandirmisti. Bu siireg icinde radyonun
dogrudan devlet eline alinmasi dogaldi. CHP’nin 4. Bliyuk Kurultayr’nin onayladigi
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parti programi “Parti, radyoyu milletin kiltir ve politika terbiyesi icin en degerli
vasitalardan sayar. Kuvvetli verici istasyonlari kuracagiz. Alici makinelerinin kolay
ve ucuz tedarikini temin edecegiz.” deniyordu. Mustafa Kemal Atatirk de ayni yil
Meclis’i acis konusmasinda “Ulusal kiltlr icin pek lizumlu oldugu gibi, arsiulusal
ilgiler bakimindan da yiksek degeri olan radyo isine 6nem vermeniz ¢ok yerinde
olur.” uyarisinda bulunuyordu.

Ayrica, Cumhuriyet yonetimi giristigi ekonomik hamlelerin yani sira, Turk Dilini ve
Tarihini Arastirma Cemiyetleri, Halkevleri gibi kiltlirel alanlarda da birtakim ati-
limlara giristi. Radyonun bu yolda yararlanilabilir bir arag¢ olacagi beklentisi giic-
lendi. Devlet ideolojik aygiti radyoyu artik vekaleten degil, asaleten yonetecekti.
Bu konudaki kararin 1930’larin basinda verildigi anlasihyor.

Doénemlendirme yaparken devlet radyoculugu kavraminin kullaniimasi sanirim
yerindeydi. Zira o yillarda, bugiin bizim anladigimiz anlamda “kamu radyoculugu”
kavrami heniiz yerlesmemisti. O yillarda bu kavramin BBC igin bile kullanilmasinin
erken oldugunu distintyorum. “Kamu radyoculugu” kavrami 1961 Anayasasi’nin
1221’inci maddesinde ifadesini bulan “Radyo ve televizyon istasyonlarinin idaresi
ozerk kamu tiizel kisiligi halinde kanunla dlzenlenir... yayinlar tarafsizlik esasina
gore yapilir” hikmuyle glindeme gelecektir. Gelmesine gelecektir ama ne kadar
uygulanacaktir? TRT Yasasi’nin hazirlanip yiriirlige girmesine kadar gegen ara
donemde (1961-1964) “devletin her boyutuyla denetledigi bir yayincilik anlayisi-
nin” gecerli oldugu gozlemi dogrudur. Ustelik soguk savas riizgarlarinin giicli es-
tigi, anti-kominizm seslerinin ylikseldigi o yillarda yalnizca devlet degil, Amerikan
Haberler Merkezi (USIS) gibi devlet disi kurumlarin da radyo yayinlarinda bir hayli
etkili oldugu gozlenmektedir.

TRTakademi: flgin¢c noktalardan birisi, radyo yayinciligina yénelik degisik kesim-
lerden her daim elestirilerin degdisik boyutlariyla devam ettigi. Bu bazen miizik
yayinlarinda, bazen s6z yayinlarinda, bazen siyasi haberlerde vs. oluyor, ama ni-
hayetinde her kesimi memnun eden bir yayincilik gerceklesmiyor. Bu bir a¢idan
dogal, ama madem “Devlet Radyosu” kavrami altinda yayincilik yapiliyor, dev-
letin degisik kesimlerin ¢ikarlarina dikkat eden daha nétr bir yayinciligi nigin ya-
pamadigi ya da yapmadidi sorusu da ister istemez insanin aklina geliyor. Burada
belki bir parantez agmak gerekirse Cem Erogul, Devlet Nedir? kitabinda devletin
li¢ boyutu oldugunu séylemisti: Kendisi icin vardir, herkes igin vardir, belli siniflar
igin vardir. Sizin bulgulariniz Devlet Radyosu Déneminde elestirilerin hangi yériin-
gelerde toplandigini gésteriyor ve bununla baglantili bir baska soru: Acaba radyo
bu elestirilere yanit verecek diizenlemelere girismis, ¢cevreye gére kendisine yeni
bir bigim veren arayislara girmis miydi?

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020 TRTaKaDeEMi



384 m Uygur KOCABASOGLU

Uygur Kogabasoglu: Gerek sirket gerekse Devlet Radyosu Déneminde “degisik
kesimlerden her daim elestiriler” geldigi; “her kesimi memnun eden bir yayin-
chgin gerceklesmedigi” gozlemi yerindedir. Devletin sinifsal bir yapisinin oldu-
gu, iktidarda bulunan sinif ya da siniflarin kendi 6z cikarlarini gézeterek devlet
gemisini yarittigu hatirlanmalhdir. Bununla birlikte “cagdas” bir devletin degisik
toplumsal siniflarin ya da kesimlerin c¢ikarlarini olabildigince gozeterek bir denge
arayisl icinde oldugu ileri siiriilebilir, ama bunun uygulamada gerceklestigi de pek
gorilmez. Kaldi ki Tirkiye’de “cagdas” bir devlet ne o zaman ne de daha sonra var
olmamistir. Cagdas bir devlete evrimlesmenin 6zlemini ifade eden 1961 Anayasa-
st birtakim dengeler kurarak kurumlar ve kurallar gelistirerek bu yénde bir iradeyi
ifade etmis olsa da 6mri buna yetmemistir. Zira yalnizca anayasalar ve yasalarla
devletler “cagdas”lasamiyor.

Devlet Radyosu Déneminde degisik yoriingelerden elestiriler oldu. Halkin, aydin-
larin, blirokrasinin, cok partili hayata gecildikten sonra da siyasi partilerin elesti-
rileri ya da beklentileri farkli farkliydi. Ancak, bunlarin ortak paydasi radyo yayin-
larinin yetersizligiydi. Kisa streli ara donemler disinda bu yetersizlik hicbir zaman
asilamadi. Ornegin, Ankara’da yeni verici ve radyoevinin faaliyete gecmesinden
ve radyonun yonetiminin 1940 yilinda dogrudan Matbuat Umum MidurlGgine
baglanmasindan sonra s6z ve mizik yayinlarinda ciddi bir iyilesme gorulir. Ayni
sekilde istanbul’da yeni verici ve radyoevinin 1949 yilinda hizmete girmesiyle is-
tanbul Radyosu’nun yayinlari, her ne kadar genis bir alana ulagsmasa da bir hayli
nitelikli bir hal aldi. Ama bunlar uzun siirmedi. Radyo gibi bir iletisim aracinin
birokrasinin klasik kati kurallariyla yonetilemeyecegi anlasilamadi. Ankara Rad-
yosu'nun pek cok degisiklige ve iyilesmeye imza atan miidiri Vedat Nedim Tor
kisa slirede ayrilmak zorunda birakildi. Ayni sekilde 1946’da ¢ok partili siyasi ha-
yata gecilmesinden sonra yapilan degisiklerle iktidar disindaki siyasi partilere de
radyoda s6z hakki tanindi. Ama ¢ok ge¢meden radyo, iktidar partisinin borazani
haline getirildi; “Vatan Cephesi” yayinlari gibi uygulamalarla glgli bir sekilde ikti-
darda bulunan Demokrat Parti’nin elinde radyo, geri tepen bir silah oluverdi. Us-
telik radyolar, 1960 yilina gelindiginde mali, 6rgiitsel ve yayincilik agisindan tam
bir ¢okis icindeydi. Radyo alicilarinin ciddi olarak artmasina ragmen vericilerin
kapsama alani daralmisti. 1938’den sonra bu alanda tek bir ¢ivi cakilmadi. Ve bi-
tlin bunlar devletin radyodan elde ettigi gelirin 1947 yilinda 1.700.000’den 1960
yilinda 13.000.000’a yiikselmesine ragmen oldu. Baska bir anlatimla, devlet rad-
yodan elde ettigi gelirin 1/3’Gnden fazlasini radyo icin harcayamadi. Yapilan ye-
gane is izmir'de 0.4 KW giiciinde kiiciik bir vericiyle Orta Avrupa’ya, Balkanlar’a,
Yakin Dogu’ya ve nihayet Bati Avrupa, Amerika, Uzak Dogu ve Avustralya’ya yayin
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yapacak biri 20 digeri 100 KW gicinde iki kisa dalga vericinin kurulmasi oldu.
Bunu nasil agiklamali diye soracak olursaniz, cevabim emperyalizmin yedegine
giren bir Glkede bunun boéyle olacagidr.

TRTakademi: Her ne kadar Devilet Radyosu Dénemi altinda olsa bile Tiirkiye'de
1946°da Cok Partili D6neme yavas yavas gecildigini ve 1950°de Demokrat Par-
ti'nin resmen iktidara gelerek muhalefetin ve iktidarin ¢ok partili diizlemde etkin
ydrdtildigi yillara tanik oluyoruz. Cok Partili D6nem olduguna gére, radyonun
da toplumun degisik ¢ikarlarina daha fazla seslenen daha ¢ogulcu bir radyo ol-
masi gerekmez miydi? Belki bununla ilintili olarak merak ettigim bir diger husus,
cok partili hayatla birlikte 6zel radyolarin, tecimsel radyolarin yayinciliga basla-
yabileceginin akla gelebilecegi. Bulgulariniza ve yorumlariniza gére daha ¢cogulcu
bir radyoya bu dénemde gec¢ilmis miydi, gecilmediyse sizce nedenleri nelerdir?
Ozel radyo konusunda bu dénemde tesebbiisler oldu mu?

Uygur Kogabasoglu: Cok partili siyasal hayata gegilince eger o partiler toplumun
degisik cikarlarina hizmet etmis olsa soylediginiz belki olabilirdi. Ama Tirkiye'de
1946’dan sonra dyle bir sey olmadi ki. Cok partili hayata gegilince “cogulcu” bir
topluma gecilmis olmuyordu ki. Sermaye ve toprak sahibi siniflarla zaman zaman
slrtisse de temelde onlarin politikalarini “vekaleten” yiriten bir siyasi iktida-
rin (CHP) yerine onlarin politikalarini “asaleten” yuriiten bir siyasi iktidar (DP)
is basina geldi. CHP iktidarinin emperyalizmle baslathigi ikircikli iliskilerin yerini
daha siki, daha teslimiyetgi iliskiler aldi. Béyle bir ortamda “cogulcu” bir radyocu-
luk nasil insa edilebilirdi. Ticari radyoculugun baslamasi akla gelebilse bile, yeni
iktidarin radyo yayinlari Gzerindeki tekeli kaldirmasinin ve tecimsel radyoculuga
olanak tanimasinin ne nesnel ne de 6znel kosullarinin mevcut olmadigi unutul-
mamalhdir. 1937 tarihli Telsiz Kanunu’nun ancak 1983 yilinda, 46 yil sonra, degisti-
rildigi hatirlanmalidir. Kendi elindeki imkanlari rasyonel bir sekilde kullanamayan,
radyoyu adeta bindigi dali kesercesine kullanan bir siyasi iktidardan “cogulcu”
bir radyo rejimine olanak tanimasi beklenemezdi. Kaldi ki tecimsel radyoculuga
olanak taninmasinin per se “cogulcu” bir radyo rejimini saglayip saglamayacagi
da 1983’ten bu yana gegirilen deneyimler ve kitle iletisim sisteminin bugiin iginde
bulundugu durumdan anlasiliyor.

TRTakademi: 27 Mayis Askeri Darbesi ile birlikte mevcut politik durumun radyoya
da yansidigini gériiyoruz. llging bir sekilde siyasi gelismelerde sanki en kirilgan ve
en etkilenen kurumlar arasinda kitle iletisim medyasi basta geliyor. 1964°te TRT
Radyosu dénemine kadar, 1960l yillarda radyo yayinciliginda degisen unsurlar
var mi? Bunu sunun igin 6zellikle soruyorum, Cumhuriyet’in ilk yillarinda radyo
yayinciligi basladiginda devrimci dénemden séz ediyoruz ama bu devrimler rad-
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yoya yeterince yansimiyor gériiniiyor; 1960 her ne kadar askeri bir darbe olsa
bile kendisini yeni degerler, yeni politikalar, yeni ekonomik ve egitim sistemi gibi
unsurlarla tanimliyor ve bunun radyoya yansimalarinin neler olabilecegini insan
ister istemez soruyor.

Uygur Kogabasoglu: 27 Mayis Askeri Darbesi ile birlikte radyo siyasi tartismala-
rin odagina oturdu. Zira iktidarinin son yillarinda DP’nin en fazla 6rseledigi ku-
rumlardan birisi radyoydu. Devrik siyasi iktidari yargilayan Yassiada Mahkeme-
sinde “Radyo Davas|” diye bir davanin oldugunu hatirlayalim. Evet, 1960 sonrasi
radyoya yeni bir “nefes” gelmisti belki ama asil “nefes” 1961 Anayasasi’na gore
olusturulacak yeni kurumdan, yani Turkiye Radyo Televizyon Kurumundan bek-
leniyordu. Bu arada radyoya yansiyan ve degisen unsurlar kuskusuz oldu. Top-
lumda 6zerk bir radyo 6zlemi olustu. TRT de buradan dogdu zaten. 1960 son-
rasinda siyasi partiler ve gruplar karsisinda gérece daha tarafsiz ve esitlikgi bir
yayin yapildigini, ama toplumsal siniflar ve onlarin temsilcileri konusunda ayni
esitlikciligin olmadigini sdyleyebiliriz. (Bu durum TRT’nin ilk yillarinda biraz daha
diizelecektir.) Ayrica soguk savasin nefesi radyolarda daha gli¢li hissedilir oldu.
1960-1964 yillarinda nicelik ve nitelik yontnden sifiri tiiketen, s6z gelimi Ankara
Radyosu’nda Amerikan Haberler Merkezinin program desteginin cankurtaran si-
midi gibi goraldigini séyleyelim.

TRTakademi: Uygur Bey, radyomuzun 1964’ten sonraki degisen boyutlarini da
g6z éniine alirsaniz bir dénemlestirme yapmaniz miimkiin mii? Bu konuda oku-
malar, arastirmalar yapip yapmadiginizi bilmiyorum ama en azindan gézlemleri-
nizle bu konuda bir seyler séyleyebilmeniz miimkiin mii?

Uygur Kogabasoglu: 1964 sonrasinda radyonun boyutlarinda nicelik ve nitelik
yoniinden énemli gelismeler oldu. Bunda hig kusku yok. Ancak bu konuda bir d6-
nemlendirme yapma yetkisini kendimde bulmuyorum. Clinki 1965 sonrasini in-
celemedim. Akademik ¢alismalarim baska alanlara dogru yelken agmigti. Bununla
birlikte 1970-73 yillarinda TRT Haber Merkezinde muhabir olarak calistigim igin
kiigiik bir gdzlemde bulunabilirim. Ozerk ve tarafsiz TRT ¢cok dnemli bir baslangic-
t1. Onceki yillarin deneyimlerinden sonra TRT yayinlari ciddi bir itibar kazanmisti.
“19.00 Ana Haber Biilteni” merakla beklenir olmustu. Haber Merkezinin bir gali-
sani olarak “19.00 Haber Bulteni”nin 6dnemli, kritik, tartismaya yol acabilecek ha-
berlerinin onay almak icin bir yetkili tarafindan telefonla bizzat Basbakan’a okun-
duguna bircok kez taniklik ettim. Ozerk ve tarafsiz bir kurum bile sahip oldugu bir
hak ve yetkiyi bizzat kendisi istismar edebiliyordu. Bu bende iz birakmistir. Kendi
ozerklik ve tarafsizligina titizlikle sahip ¢itkamayan bir kuruma ne denebilirdi ki.
Nitekim 1971 yilindaki muhtirali askeri midahale sonrasinda kurumun 6zerkligi
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de kaldirilarak basina da bir general atanacakti. TRT'nin O0zerk ve tarafsiz yayin
yaptigi donem, bugiinden geriye bakildiginda kuskusuz ¢ok parlak bir dénem ola-
rak gorindr. Ama buna sahip ¢cikmak ve stirdirilebilirligini saglamak gerekiyordu.

inceledigim dénede (1927-1964) ilging bir paradoks varmis gibi gériiniiyor bana.
Siyasi iktidarlarin, ozellikle 1938’den sonra pek 6nemsedikleri; aydinlarin sihirli
bir kutuymus gibi pek énemli islevler atfettikleri; paraya kiyip bir aliciya sahip
olan dinleyicilerin yeterince ya da kendi tercihlerine gore eglenemediklerini du-
stnddikleri bir kitle iletisim araci oldu radyo. Baska bir ifadeyle ¢ ayakh sehpa
higbir zaman dengede olamadi. Bunun nedeni her halde, Murathan Mungan’in
deyisiyle, “Turkiye Sosyolojisi”’nde aranmalidir.
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TRTakademi: Radyo, neredeyse 100 yillik gecmisi olan bir yayin araci, siz radyo
yayinciliginin tarihsel gelisimi konusunda ne diisiiniiyorsunuz? Ozellikle 60°li yillar-
da italya, Fransa bir de Japonya’da 6rnekleri gériilmeye baslanan bagimsiz radyo
hareketiyle ilgili neler séylersiniz? Bu isi yapanlar buna bagimsiz radyo hareketi de-
seler de devletler agisindan sorunlu oldugunu diisiinenler de korsan yayin olarak
adlandiriyorlar. Bu hareketle, hareketin gelisimiyle ilgili diisiinceleriniz nedir?

Omer Madra: Radyo kavraminin kendi icinde barindirdigi en énemli égelerden
bir tanesi, onun bir “musterek” olmasi bence. Ormanlar gibi, meralar gibi, dogal
parklar gibi radyo da bana ortak hayatimizin saglikli ve verimli bir bicimde stirmesi
icin dnemli faktdrlerden birisi gibi gelmistir. Universite kiitiiphaneleri, kantinler gibi
misterek bir kullanim alani sunuyor radyolar. Toplum hayatinda olmazsa olmaz bir
yerde olan, ortak varligin korunmasi igin vazgecilmez olan unsurlardan bir tanesi
de bana gore radyodur. Ben kisisel olarak dmriim boyunca kitaplarla bolca zaman
gecirmis birisiyim, en rahat ettigim yerler de genelde halk kittuphaneleridir, iste
ben radyoyu da boyle bir sey olarak goriiyorum.

ilk radyoculuk érneklerinden bazilari, devletin de kontrol altinda tutmak isteyecegi,
yurttas hareketlerini destekleyen radyolar. Devletin kontrol altinda, hatta tekelinde
tutmak istedigi bir seydir radyo ama buna ragmen bagimsiz radyolar da ¢ikmistir —
bunun ilging érnekleri var tarihte. Biz de A¢ik Radyo olarak en basindan beri bagim-
siz bir radyoculuk 6rnegi olmaya calistik. Bu arada hemen sodyleyelim: Bu soylesiyi
yaptigimiz tarihlerde Agik Radyo olarak 25 yasimiza girmis bulunuyoruz. Yani radyo
olarak 25. yayin yihmizdayiz.

1990’larin ilk yillarinda, bir “Ozel radyo problemi” vardi iilkemizde. Yani soyle: Ozel
televizyonlar yayina baslamisti ama radyolar konusunda bir sikinti yasaniyordu. O
dénemde “Radyomu istiyorum!” diye de bir kampanya yapilmist, arabalarin anten-
lerine siyah kurdeleler filan baglanmisti. Biz de iste o hareketin ardindan kurulduk.

“Ozel degil, 6zgiir” sloganiyla yola ¢ikmistik. Aslinda bana sorarsaniz, radyoyu en iyi
ifade eden kavram ya da tanimlardan birisi de “6zgirlik alani”dir. Agik Radyo’nun
Haziran 1995 tarihli kurulus manifestosunda “Amaclar ve ilkeler”imizi agiklarken
iste bunu, yani “Ozel degil, 6zgiir” olacagimizi ifade etmistik. Hazir s6z manifesto-
dan agilmisken radyomuzun birkag ana ilkesini daha aktarayim izninizle: “Tim ¢ikar
gruplarindan bagimsiz, ortak cabamizin UrlinG, yayinlari agisindan demokratik, te-
mel hak ve 6zgirlikleri savunan, gérintiinin altindaki goriintiiyt yakalamayi he-
defleyen, hayat bire bir 6lciide yansitmaya 6zen gosteren, kiltiir agirlikh, sira-disi
bir yayin formatina, ‘muzik, haber ve kisilik’ten olusan benzersiz bir sese sahip bir
radyo.” yayinciligi ... yapmak tizere yola ¢cikmakta oldugumuzu ifade etmistik.
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Bendeniz eski bir insan haklari hukuku 6gretim Gyesi olarak Birlesmis Milletler gibi
en buyiik uluslararasi kuruluslarin kurucu metinlerinde yer alan “Amaglar ve ilke-
ler” bolimi bizim kiglk kurulusumuzda da mutlaka olmali diye distniyordum.
Dolayisiyla, radyomuzun kurulus asamasinda kurucu ortaklarimizla tizerinde tart-
sip konusarak mutabakata vardigimiz bu temel noktalari belirtmeye 6zen gosterdik.

Diinyayi daha iyi bir yere gotlirmek isteyen insanlarin zihninde radyo ¢ok énemli
bir yer tutuyor. Radyonun ve radyoculugun icat edilip en hizli gelismeyi gosterdigi
ABD’de radyo yayinciliginin 6ziinde caz, blues ve rock’n roll miizik akimlari oldugu-
nu saniyorum. Plantasyonlarda agir sartlarda ¢alistirilan siyah kélelerin goklere yiik-
selen haykirigi olarak yorumlayacagimiz blues, onunla kaynastirilan dogaglamalarin
miizigi olan caz ve bir sekilde bu ikisinin bir biresimi olan, bu ikisinden kaynaklanan
ama hemen sonra “bagimsizlasan” ve cosan, gencligin 6zgtir sesi olan rock’n roll.

ikinci Diinya Savas’’nin hemen sonrasinda Nazilerin alt edilmesiyle birden ortaliga
yayilan yeni 6zglrlik ortaminda, ana-babalarindan da bagimsiz, 6zglirce hareket
etmek isteyen, kendi basina buyruk olmak isteyen yeni neslin yarattgi muziklerdir
bence bunlar. Oziinde de yeni 6zgiirlesen eski kdlelerin gocuklarinin yaratici sarki-
lari, gitarin elektrikli tinilari vardir.

1950’lerin sonuyla 1960’larin ortalarina kadarki donemde, radyo yayinciligi yeni
hamlelelere tanik oldu. Liksemburg Radyosu (Radio Luxembourg) diye bir feno-
men var mesela. Bu, 6zel bir yayindi. ingiltere’de kamu yayincisi resmi BBC disinda
Ozel radyo yayinina izin verilmedigi icin, baska bir Glkeden, Lilksemburg’dan yayin
yapilirdi. Ama tiim yayin ingilizlerin isletim ve kontrolu altindaydi. Sadece yayinda
resmi denetime ve kisitlamalara tabi olmamak icin buradan yapilirdi. Bir anlamda
“korsan radyo” idi.

ingiltere’de NME ve ABD'de Billboard haftalik dergileri, pop miizik piyasasini yan-
sitan ¢ok popdiler basili yayinlardi. 15-16 yasindaki bizler, yani bu yeni “devrimci”
muzigin delisi ergenler i¢in Radio Luxembourg’a ilaveten bu yayinlar da vazgegil-
mezdi. NME’yi bir akrabamiz ingiltere’den, Billboard’u da bir arkadasimizin dayi-
si Kanada’dan gonderirdi. Boylece biz de miizik piyasasini deli gibi yakindan takip
etme firsati bulurduk.

Ortami anlatabilmek igin bir 6rnek vereyim: Lilksemburg Radyosu’nu dinlerken bir
sarki dinledik, cok begendik ve derhal kendi 6zel “ilk 20” listemizin 1 numarasina
yerlestirdik. Sdyleyen sarkici ya da grup kimse, onun adini radyonun cizirtisi ylziin-
den bir tiirli duyamamistik. Dolayisiyla, bizim “ilk 20” listesinde kafadan 1. siraya
yerlestirdigimiz bu sarkiy1 sdyleyen grubun adi bir stire bos kaldi. Sarkinin adi “Love
Me Do” idi. Sarki ilk cikhginda ingiltere’de ya da ABD’de hemen en (ist siralara gir-
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medi. Ama biz hayran olmustuk. Sonradan sarkiyi séyleyenin Beatles adli yeni bir
grup oldugunu 6grendik. Yani Beatles’i diinyada ilk kesfedenlerden birisi bizmisiz!
Ama bunu sonradan anladik tabii... Mizik radyolari o donemde mthis etkileyici
bir yere sahipti yani!

italya’da felsefecilerin de icinde yer aldigi Radio Alice var, o da son derece dnem-
li bir rol almistir italya’nin demokratik déniisimiinde. Afrika’da bazi radyolar tek
iletisim araci olarak kullaniliyor, Kenya’da da segimlerde oy hakkinin kullanimiyla
ilgili oldukga dnemli bir rol almis radyolar var. Glinlin en dnemli meselelerinden biri
olan gd¢men/miilteci meselesiyle ilgili yayin yapan bir radyo var isvicre’de, Ziirih
Radyosu, 40 kadar gégmen orada gorev aliyor ve benzersiz bir islevi var. Radyonun
bir soykinm araci olarak kullaniimasi gibi koti 6rnekler de var. 1994’teki Ruanda
soykiriminda bir radyonun oynadigi korkunc rolde oldugu gibi.

Bizim Acik Radyo olarak Haziran 1995’te yola cikarken ilk cimlemiz “Eglenemiyo-
ruz”du. Radyo, televizyon, gazete ve dergiler sikici ve vasatcl, hepsinden kuru giiril-
tu ciktigr icin kakofoniden baska bir sey dogmuyor. Kitle iletisim araclari gercekten
bir iletisimsizlik Gretiyor diye baslamistik s6ze yola ¢ikarken.

TRTakademi: Eglence denilince lilkemizde anlasilan sey ile entertainment kavra-
mi ayni seye denk gelmiyor. Biz entertainment kavramini basit bir eglence olarak

goriiyoruz ama onun disinda bir sey gibi duruyor. Siz “eglenemiyoruz” dediginizde
biz bunu anladik.

Omer Madra: Hem evet, hem hayir. Biz kuruldugumuzda sahip oldugumuz dene-
yimler farkliydi. Radyo eskiden bir eglence araci olmanin 6tesinde bir kiltlr yayici
ve distindirucl 6zelligi olan bir teknolojiydi. Rock’n roll da sadece eglenmeye yo-
nelik bir sey degil, kusagin isyani aslinda, toplumsal dénlsiimi anlatiyor. Enterta-
inment sektoriinlin ana amag olarak ydnetici seckinler tarafindan toplumu kontrol
altinda tutmak igin kullanildigini da hesaba katmak lazim. 25 sene 6nce su soruyu
sormusuz: “Radyo ne ise yarar?” ve cevaplamaya ¢alismisiz: “Radyo zihin tiyatro-
sunu kurmaya yarar.”

Benim diizenli olarak Turk halk mazigi dinlemek gibi bir aliskanligim yoktu; dinler-
dim ama 6zel olarak degil. Universite okumaya Ankara’ya gittigimde Ankara Radyo-
su kanaliyla Neset Ertas’in diizenli programini sirekli dinleme firsati buldum ve bu
bende onemli bir degisiklik yaratti: Yazar ve oyuncu Ercan Kesal'in bizim radyoda
soyledigi gibi, Neset Ertas bir anlamda Tiirkiye’nin en énemli bluescularindan biri
sayilabilir.
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Belli bir fikri ve kiltlrt olan insanlarin bulusacagi bir platform saglamaya calisi-
yoruz. Bu insanlari demokratik, 6zglir ve kaliteli bir mecra gergevesinde bir araya
getirmeye ve sagduyuya dayanan bir odaklasmaya radyo getiriyor.

Bence Acgik Radyo’nun da en belirleyici unsuru sayisiz insanin merak edilen konularda
gonlll program yapmasi, disarida biraktigimiz fazla bir konu oldugunu zannetmiyoruz.

TRTakademi: A¢ik Radyo’ya ve diinyadaki benzerlerine 60’lardaki bagimsiz radyo
hareketinin yeni bir versiyonu gibi mi bakmak lazim?

Omer Madra: Biiyiik 6lclide katiliyorum, evet. Bir gesit gelenek stirdiiriicii diyebili-
riz. ABD’de Pacifica Radio var, savasa karsi cikarak yayina baslayan bir radyo. Ozgiir
dislinceyi yaymakta 6nemli bir etken olmus, ondan sonra da gliniimiize kadar kaldi,
bazi problemleri olsa da dallara ayrilarak diinyanin en iyi radyolarindan ve televizyon-
larindan birisi olan Democracy Now’da ondan ¢ikti. Efsanevi radyocu Amy Goodman
ve arkadaslari orada bu gelenegi ¢cok saglam bir sekilde devam ettiriyorlar.

TRTakademi: Neden radyo, neden gazete, televizyon kanali veya internet sitesi
degil? Hedeflediginiz neyse bunu olusturmak igin niye radyo? Siz yazdiginiz ve
cevirdiginiz kitaplarla da biliniyorsunuz, neden bir yayinevi agmadiniz érnegin?

Omer Madra: Cok zor bir soru sordunuz, cevabini tam bilmiyorum. En dogrudan
temasi kurma imkani verdigi icin olabilir. Simdi kime sorsaniz soyleyecektir: hata
yapmaya imkan vermeyen bir dinleyici kitlemiz var —bir hata oldugunda direkt te-
lefonumuz calar veya e-mail gelir, hatamizi hemen diizeltirler. lyi bir ise pek fazla
ovgl gelmez ama hata bagislanmaz. Elestirel diislince 6nemli birsey!

TRTakademi: Gencliginizin diinyaya agilan penceresinin radyo oldugunu séyli-
yorsunuz. Oradan kalma bir yéntem mi radyo?

Omer Madra: Bu, dzgiirliikcli havanin solunacagi cok canli bir hayat dolu bir mecra.
Her giin, hatta her dakika baska bir sey konusuluyor. lyi gazetenin érnekleri azald;
radyoda bir hayat var ama yine de pek ¢ok seyde oldugu gibi bir zemin kaybi da var.
Bu radyo, oglumun fikriydi. Bir radyo programi yapalim dedik, olaylarla ¢cagrisimli
olarak aklimiza ne geliyorsa calalim diye dusiindiik. Gece Ugusu ismini taktigimiz bir
program olsun, dedik. Gece Ugusu’nun radyoculuk agisindan da 6nemi var: Fransiz
yazar Antoine de Saint Exupéry ayni adli uzun hikayesinde, firtinada kaybolan pilotu
anlatiyor: Onu diinyaya baglayan tek bir sey vardir, o da ciliz bir radyo cizirtisidir. Biz
de 6yle bir sey yapalim dedik, o sirada izmir’de Radyoaktif diye bir radyo kurulmus-
tu. Oraya gidelim haftada bir program yapalim dedik, kabul ettiler ama sonra di-
stinlince bize agir geldi bu tempo. Bunun lizerine oglum “Neden kendi radyomuzu
kurmuyoruz?” dedi ve bu ise giristik.
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Benzeri bir radyo veya benzer ilkelerle hareket eden bir radyo var mi bilmiyorum
ama bizimki ¢ok acayip oldu, diinyanin ender bagimsiz yayin organlarindan biri ha-
line geldi Agik Radyo. 20. yilimizda yazdigimiz bir yazida “Bunca zaman kuyrugu dik
tutmayi basardik.” diye yazdik. isin 6zii miistereklerden geciyor, bir avuc miitevazi
insanin parklar, zeytinlikler, 6zgirliikler, demokrasi, adalet gibi ortak degerleri koru-
mak i¢in ugrastigi caba bu “mini mucize”yi getirdi.

Ben buna sahiden kii¢lik bir mucize olarak bakiyorum. 20. ylizyilda 6yle goriiniyor-
du ama simdi daha da oyle goriiniyor. Calkantili bir diinya ve Tirkiye ortamindan
gecerken 25 yili da idrak ettik. Cok da acayip rakamlar var, mesela 50. yayin done-
mine 4 Kasim 2019°da basladik ve 212 programcimiz var. Her hafta geliyorlar, kayit
gonderiyorlar veya telefonla baglaniyorlar. Bu ekip 145 program yapiyor. Bazilari 2
dakikalik yapiyor bazilari da ¢ok uzun. Yilda 1 kez yilin miizik alblimleri se¢mesi ya-
pan da var. Bu benzersiz bir durum yaratiyor. Bugtine kadar 1.258 kisi yizlerce farkh
baslik ve temada toplam 1.142 program yapmis. Programci dostlarimizin %99’u da
gonulli yapiyor bu isi. Bu bize biyik bir bagimsizlik veriyor.

ABD’li bir tarih profesorl bana, “145 programciyla nasil yirutlyorsunuz, zor ol-
muyor mu?” diye sormustu. Ben de o an ilk defa diisindiim ama cevabi da aninda
buldum: “Hig zorlugu yok ¢link{i herkes sorumluluk sahibi, kimse civitmiyor ve me-
raklarini bu radyo sayesinde herkesle paylasiyorlar” dedim.

9 yasinda bir ¢ocuk, Radyomuzda uzun siire program yapti. Cocuk kitaplari Gzerine
“Beslenme Cantasi” isimli bir program yapiyordu ve arkadaslariyla kitabi tartisiyorlardi.
Cok komik ve harika bir programdi. Dogmamis bir cocuga bile program yaptirmayi ba-
sardik: Bir anne adayl hamileyken annelik {izerine bir program yapmisti 6 ay boyunca.
O ¢ocuk su anda 22 yasinda. Sonug olarak tekrar séyleyeyim, bagimsizlik gok 6nemli.

TRTakademi: Destekgilerinizden bahsettiniz. Geleneksel medya ortamlarindan
olan radyo, televizyon, gazete gibi mecralar genel anlamiyla sermaye sahiplerinin
kontroliinde oluyor. Dijital yayincilikta da bireysel badis¢iligin 6nem kazanmaya
basladigini gériiyoruz. Bu siire¢ radyo yayinlarini nasil etkiliyor?

Omer Madra: Bu konu hayati bir &nem tasiyor. Bireysel sponsorluklar mimkiin. Biz
de bu sayede vyillar dnce program destek projesini baslattik. insanlara “Tamamen
Ucretsiz olan bir yayini streklilik arz etmesi icin maddi olarak destekler misiniz?”
dedik ve ummadigimiz bir ilgiyle karsilastik. Bunu 16 yildir yapiyoruz. Mizisyenler-
den, edebiyatgilardan, tiyatroculardan destekler aldik, bu slire boyunca her yil bize
destek olan 3-4 bin dinleyicimiz oldu. Giderlerimizin bir bolimini programlarimiza
sponsor olan dinleyicicilerimizle karsiliyoruz ve bu bagimsiz yayincilik agisindan bi-
yuk bir rahatlik getiriyor.
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TRTakademi: Biliyordunuz son dénemde Podcast diye tabir edilen bir yayincilik an-
layisi ortaya ¢ikti. Bu konuda siz neredesiniz? Dinleyici kitleniz kimlerden olusuyor?

Omer Madra: Bir arastirma sirketinin (KONDA) Aralik 2018'de yaptigi dinleyici
arastirmasi sonuglarini inceledigimizde; Agik Radyo dinleyicilerinin radyoyla baska
turld bir bag kurdugunu fark ettik. Demografik yapiya bakinca dinleyicilerimiz rad-
yomuzu bir ¢esit yol arkadasi olarak sayiyorlar ve bu, hayati Gnem tasiyan bir unsur
bence. Destek verenlerin yaslari genelde 33 yas ve Ustiinde olsa da 33 yas altinin
da tahmin ettigimizden daha fazla bizi destekledigini gordik. Geng kesimin bu ilgisi
oldukea gtizel, 6zellikle iklim krizi konusunda genglerin ve gocuklarin destek olma-
si inanilmaz bir sey. Dinleyici arastirmasinda doktora yapan dinleyici kitlemiz %5,
%92'si ise Universite veya yiksek lisans bitirmis goriinliyor. Biz Agik Radyo olarak
Podcast yayinciliga da en erken gecerlerdeniz. Ve bunun giizel etkilerini de gordik.
Bu ortamda da hatiri sayilir bir dinleyici kitlemiz var.

TRTakademi: Az énce radyoculukta zemin kaybindan da bahsettiniz. Ulkemizde
ve diinyada radyoculudun déniisiim siirecleri oldu. Ulkemizden érnek verecek
olursak bu (ilkede herkesin bir TRT’si vardir, istedigi TRT’yi géremeyince elestirir,
bu her déneme mahsus bir seydir. 1930’lu yillarda bile neden daha fazla miizik
yayinciligi yapiyorsunuz diye radyo yayinciligina yénelik elestiriler var. Zamanin
ruhu dedigimiz sartlari okuyup buna gére yeniden sekillenmek ve bakis agisi olus-
turmak gerekiyor. TRT'nin birgcok dilde radyo yayini, televizyonlari var, yani bir
diinya markasi. Siz radyonuzda yaptiginiz isin bir alternatifinin olmamasini neye
bagliyorsunuz?

Omer Madra: Bence bunu kestirmek pek miimkiin degil. Biraz 6nce bahsettigim
arastirma sirketinin arastirmasinda “Agik Radyo’yu hangisi tarif ediyor?” diye bir
soru var ve blyik farkla birinci sirada “Diinya ve Tirkiye giindemine agik” cevabi
¢ikmis. Hangi 6nemli isimle, filozofla, yazarla, siyasetgiyle vb. radyoda miilakat ya-
parsak yapalim, son soru olarak “Diinya nereye gidiyor” sorusuna cevap ariyoruz
ve son derece zihin agici cevaplar aliyoruz. Bu bana énemli geliyor, bu cevabin acgik
ara onde olmasi radyomuzun farkini ortaya koyan iyi bir unsur.

ikincisi de “Yeniliklere acik” cevabiydi, “Eglenceli” sikki biiyiik bir farkla 5. sirada.
“Gundemden kopuk” ve “Yiizeysel icerikli” diye cevap verenler de var ama pek az
sayidalar. Bu durumu izah edebilecek bir sey. iKSV festival izleyicileri arasinda yapi-
lan arastirmalara gore rakamsal olarak Tirkiye’'nin 6nde gelen radyolarindan daha
fazla klasik mizik dinleyicilerine hitap ediyoruz. Birinci sirada klasik, ikinci sirada
caz, Uglinci sirada ise rock muzik dinleyicileri gikmasi da gayet hos.
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TRTakademi: Siz séyle mi diyorsunuz, “Klasik ve caz miizigi bu iilkede insanlarin
hayatinda yer almasi konusunda radyo olarak énemli bir yerdeyiz.”

Omer Madra: Cok ukalaca ve iddiali gelmesinden korkarim ama 6yle diisiiniiyo-
rum. Dinleyicilerimizin, kiltir, sanat, cevre ve ekolojiye biyik agirlik verdikleri or-
taya cikiyor. Bu arada bu réportajin 25. yasimiza denk gelmesi de ¢ok hos oldu, onu
da ayrica belirtmeme izin verin.

TRTakademi: Biraz da radyonun kitlesel glicii lizerine konusalim. Zaman zaman
lilkemizde ve diinyada radyonun giiciiniin anlasildigi durumlar oluyor: Mesela
[zmit depreminde insanlar sadece radyoyla iletisim kurma imkéni bulabilmisti.
Bosna’da savas siirerken Tiirkiye’de bu konuda yayin yapan nadir radyolardan bi-
risi oldugunuzu séylediniz. Diinyada kitlesel farkindalik olusturulmasini diistinddi-
giiniiz konular var, radyo bu anlamda nasil bir islev gériiyor, siz bunu radyonuzda
nasil kullaniyorsunuz?

Omer Madra: Bu soru zor degil iste. Deprem konusunu belirtmeniz cok iyi oldu.
Bizden bagska kim vardi bilemiyorum ama 1999 depreminde ilk soku atlattiktan son-
ra neredeyse ilk giinden harekete gectik ve ARDIM (Acik Radyo Deprem iletisim
Merkezi) isminde bir yapi olusturduk. 2 aylik bir siire boyunca net olarak yayin for-
matimizi iptal edip radyomuzu bir telsiz alici-verici cihazina donustirdik. Hepimiz
giinde yaklasik 4 saat uyuyorduk ve 2 ay boyunca bu yayini siirdiirdiik. Hem yurt
disindan hem de Tirkiye’den uzmanlarla, goniillilerle, depremzedelerle, yardim-
severlerle etkili ve etkileyici programlar yaptik. Bu yayinlar hem yardim anlaminda
hem de yardimlasma anlaminda epey etkili oldu.

TRTakademi: Olaganiistii durumlarda nasil bir yayincilik yapiyorsunuz? Bosna’da,
Irak’in isgalinde ne yaptiniz?

Omer Madra: Bunlari diinyada da iilkemizde de en cok takip edenlerin ilk siralarin-
da geldigimizi gururla soyleyebilirim. Deprem sonrasinda “Catlaklari sivama sivat-
ma” gibi uyarici sloganlarimiz vardi ARDIM'i birlikte kurdugumuz arkadaslarimiz da
bununla ilgili “Altin Saatler” isimli bir programi 20 yildir strdiriyorlar! Bilgileniyor
ve bilgilendiriyorlar.

Savas durumlarina gelince: Yayina girdigimiz yilda Bosna-Hersek’te savas bitme-
misti. Biz de her gin dizenli yayin yaptik. “Saraybosna GUnlGgu” programinda
oradan bir ya da birkag kisi, her gilin bize orada neler oldugunu canli yayinda anla-
tiyordu. Aylarca sirdirdiik bu yayini ve bu da yayincilik farkimizi ortaya koyuyor.

Irak Savasi’nda ise istila ve isgalden 17 ay 6ncesinde yayinlara basladik. Tirki-
ye’den bir gazete haberinde goriip “Bu is istilaya gidiyor!” dedik ve harekete
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gectik. Uzun bir stire hem sokaktan hem de bdlgeden yayinlarla, olayi veriler ve
yorumlarla takip etmeye calistik.

Acik Radyo’da, savas ve baris haberleri elbette her giin yer alir ama onun disinda
sayisiz farkli konuda programlar diizenli olarak mevcuttur: tarih ve cografya, geze-
gen ve gelecek, gelenek ve gelecek, iklim ve bilim, kentler ve kirlar, hayvanlar, ve-
ganlik, medeniyetlerin yikselisi ve ¢dklst, acik toplum ve diismanlari, demokrasi
ve totaliterlik, ekoloji ve etik, kapitalizm ve karsitlari, Kizilderililer ve kovboylar,
diinya capinda 6zgurlik, esitlik ve cevre miicadeleleri, hukuk ve felsefe, edebiyat
ve siir, komedi ve trajedi, sinema ve tiyatro, ask, gog, noroloji, antropoloji, psiki-
yatri, botanik, spor konularinda programlar var. Gezegen sorunlarina saniyorum
diinyada bizim kadar merak ve ilgi gosteren yoktur.

TRTakademi: Radyonun gelecedini nasil gériiyorsunuz? Bitiyor mu, evriliyor mu?
Bir de radyonun glicti, kitlesel farkindalik ve iklim degisikligiyle ilgili ne séylemek
istersiniz?

Omer Madra: Bunlar diinyanin en énemli sorulari benim igin. ikinci soru ise yer-
ylzindeki herkes icin birinci derecede 6nemli. 2016’da ABD’de Tarihg¢i Profesor
Matthew Lasar’in Radio 2.0 isimli kitabi yayimlandi ve bu sorunun cevabi o kitap-
ta da var. Ben de néacizane, yazarla ayni fikirdeyim. Kitapta, tahminlerin aksine,
teknolojik gelismelerin, podcast, YouTube gibi Urlnlerin, radyonun pabucunu
dama atamayacagi belirtiliyor. Yeni bir teknoloji ¢ikinca eskiler ¢ope mi gidecek
diye dusiiniiliir ya hep? Oyle olmuyor iste! Profesor Lasar sdyle diyor dzetle: “Te-
levizyon radyoyu 1950’lerde dénistirdi ama yok etmedi, radyo 2.0 yani yeni
sirim de farkli sekilde ¢ikt” diyor kitapta da. Topluluk radyolari (community ra-
dio) kavrami ve uygulamalari, Amerika’da canli bir sekilde devam ediyor; medya
cesitliligine bagh kalma gelenegi de yiz yillardir devam ediyor.

Yazarin dnemle vurguladigl bir soru da su: “Biz radyonun nasil bir geleceginin
olmasini istiyoruz diye sormaliyiz kendimize.” diyor. Ve ekliyor: “Radyo: 1.0 yani
orijinal radyo, 6n planda dinleyicilerin bulundugu versiyondur, ikinci sirimse ice-
rigin bireysellestirilmesi ve dinleyicinin bir prodiktor olarak kendini ortaya koya-
bilmesi, yani bir cesit talk back, geri konusma yapabilen bir radyodur. Ne radyo
1.0'in ne de radyo 2.0"in teknolojiyle ilgisi yoktur. Teknoloji firsat yaratir ama se-
¢im yaratmaz. Se¢imi yapacak olan toplumlardir.”

Bence bunlar 6nemli tespitler. Ben ve ¢alisma arkadaslarim bu fikirdeyiz. Temel me-
sele degerlerdir. Ve biz hangi degerleri korumaya calisiyorsak radyo iste asil o ise yari-
yor. Aslinda bugiin insanlik olarak konusacagimiz tek bir konu var, o da iklim krizi. Asil
kaygi duyulacak sey, kendimizi ve gezegenimizi nasil koruyacagimiz. Cevre hareketi
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buylk bir ivme kazandi. Temmuzda BBC'de gevre editorii McGrath tarihi bir yayin
yapti: “12 yihmiz mi var gezegeni kurtarmak i¢in” sorusunu sordu. Bir sey yaptik yap-
tik, yoksa 12 yil sonra yikim kontrolden gikabilecek. Bilim diinyasinin bu tespitini ob-
jektif olarak aktardiktan sonra BBC gevre editori bir ekstra haber-yorum daha yapti:

Simdi daha da kétii bir konu sdyleyecegim, “iklim degisikligini durdurmak, kontrolden
¢tkmasini engellemek igin bilim diinyasi 12 yil diyor ama gelin, bunu 18 ay yapalim!”
diye bir bilimsel tahmini de yayinladi.

Korkmak icin cok fazla sebep var, Agik Radyo’da iklim krizine iliskin olarak en az 22
yildir yogun bir sekilde, hatta gitgide yogunlasarak yayin yapiyoruz; ama su anda o
kadar yogun bir yayin trafigi var ki bizi bile asiyor, raporlari ve haberleri izlemekte
zorlaniyoruz. Bu sene bu durumu diizeltemezsek yeni dogmus bebeklerin sagligi da
tehlikeye girecek artik “Uzatmalari oynuyoruz”.

“Winter is Coming” diyen meshur TV dizisi var ya? Dlnyanin dnde gelen tarihgilerin-
den biri “Kis gelmiyor, yangin ¢agina hazir olun.” diyor.

Kutuplarin yanmasina inanabilir misiniz? Ama yaniyorlar. Buzlar eriyor, biiylik yangin-
lar, seller diinyanin doért bir yaninda aldi basini gidiyor. Bu durumda suglular da net
olarak ortada: Fosil yakitcilarin, yani o dev kdmdir, petrol ve gaz sirketlerinin sorumlu
tutulmalari, hatta yargilanmalari lazim.

Sadece insanlarin ve bebeklerin degil gelecek nesillerin, bdceklerin hakkini yiyorlar.
Boceklerin %401 son elli yilda yok olmus. Bu ¢okus bitki ve gida maddelerinin gelece-
gini de tehlikeye atiyor. Radyomuzda stirekli olarak bu krizleri isliyoruz.

Tek ¢are devrimci bir dontisiim yaratmak igin herkesin “Bir durun!” demesi. Dinyanin
akcigerleri sayilan Amazon yagmur ormanlari, biitiin o muazzam biyolojik cesitliligiyle
birlikte ¢oklse girmek lizere ve bunu geri dondiiremeyiz.

Cok az zamanimiz kaldi ve bu déniisiim igin kendimizi zorlamaliyiz ve durdurmaliyiz
yoksa ¢ocuklarimiz bize hesap soracak.

iste radyomuzda bu biiyiik felaket, buna karsi direnen aktivistler, biitiin bu mesele-
ler Gzerinde konusuluyor. Donlsim yaratmamiz sart.
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TRTakademi: Orhan Ayhan’in ¢ocukluk ve genglik yillarinda radyo ne ifade edi-
yordu?

Orhan Ayhan: 1938 dogumluyum. Cocukluk yillarimda radyo her evde bulun-
mayan 6zel, sihirli bir cihazdi. Varlikli ailelerin evinde olurdu, onlar da bu de-
gerli kutuyu evin icinde yliksekce bir yere koyarlar, Ustline de toz almasin diye
mutlaka bir 6rtl orterlerdi. Radyoyu sadece evin blyukleri acar ve kapatirdi.
Radyo benim igin esrarengiz bir kutuydu. 5-6 yaslarimda ¢ocuklugumda mizik
yayinlarini dinler, devamli arkasina bakmaya ¢alisirdim. Radyoda konusan, mu-
zik yapan kisilerin icinde olduklarini distinirdim.

TRTakademi: Radyodan ilk dinlediginiz spor miisabakasi hangisiydi hatirliyor mu-
sunuz? Sizi nasil etkilemisti?

Orhan Ayhan: Radyoda kii¢lik yastan itibaren spor yayinlari da kulagimi tirma-
lardi ama en biylik spor miisabakasi 1956 yilinda milli takimimizin kazandigi
3-1’lik Macar zaferidir. Bu gercekten blylk bir zaferdi, haftalarca tim diinya-
da Milli takimizin galibiyeti konusulmustu. Macar takiminin son 41 maginda 34
galibiyet, 6 beraberlikleri vardi ve tek yenilgilerini Dinya Kupasi Finali’'nde Al-
manya’ya karsi almislardi. Wembley’de ingiltere’yi 7-1’lik olaganiistii bir skorla
yenen diinyadaki ilk takim onlardi, iste biz boyle bir takimi yenmistik. Tabii her
Tark genci gibi cok etkilendim ve ¢ok sevindim. Macli dinlerken ilerde benim de
binlerce mag anlatan bir spor spikeri olacagim aklimin ucundan bile gegmezdi...

TRTakademi: Spor muhabirligine nasil basladiniz?

Orhan Ayhan: Bu tamamen tesadif aslinda. Liseyi bitirdikten sonra konserva-
tuara gitmek istedim; sesime gliveniyorum ya, giris evraklarini aldim ve Besik-
tas’ta ylriyorum. Bir binanin énlinde geng insanlar gordiim, lacivertli beyazli
Gniformalari ile binanin bahgesinde kosusturuyorlardi. Burasi Yiksek Denizcilik
Okulu’ymus. Ben hep ¢ok iyi giyinirdim, sivil takim elbiseler i¢cinde geng bir adam
bahcede dikkat ¢ekmis olacagim ki okul madiri beni camdan gérmds, yanina
cagirtt. “Delikanh ben Ruhi Sarialp, ne yapiyorsun bu okulda?” dedi. Ben de ona
Universiteyi bitirdigimi, konservatuar sinavina giris icin form almaya geldigimi
ama yolun beni buraya sirikledigini séyledim. Ruhi Sarialp aslan gibi bir adamdi,
babacan bir tavirla omzuma dokundu “Delikanli bos ver konservatuari sen yaki-
sikh bir cocuksun, pazartesi gel seni denizci yapalim, senden cok iyi gliverte suba-
yi olur” dedi. Tabii o anin heyecani ile ben bilememisim ama Ruhi Sarialp’in tam
bir efsane oldugunu sonra 6grendim. 1948 Londra Olimpiyatlarinda Tirkiye'ye
3 adim atlamada bronz madalya kazandiran buyik bir atlet ve atletizm fenome-
niymis. O siralarda her pazar glini arkadaslarla Florya Senlik Kéy’de yazlik mag-
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lar yapardik. Bizim takimda Erol Ustiindag diye bir arkadasim vardi, meslegi foto
muhabirligiydi. Maglara serbestge girip izliyor, ben de onu hep imrenerek takip
ediyordum. Hatta bir keresinde “Keske ben de spor yazari olsam” demistim. Bir
hafta sonra Erol maca geldiginde bana “Sana is ayarladim, yarin Son Posta gazete-
sinde spor muhabiri olarak basliyorsun” demez mi. Oniime bambaska bir diinya
acilmist. Pazartesi glinti Ruhi Sarialp yerine Son Posta gazetesine gittim. 26 Tem-
muz 1957 spor servisine giris, o giris... Demokrat Parti milletvekili Kerim Ragip
Emec¢’in gazetesinde 2 yil galistim. Oglu Cetin Emeg’le de spor servisinde zaman
zaman birlikte olduk ama 1959’da kader beni Terciman Gazetesi’ne yonlendirdi.
Daha sonra spor spikerliginde arkadasim olacak Necati Karakaya Milliyet’ten ayri-
lip Terciman Spor’un basina ge¢misti. Beni iyi bir maasla kadrosuna katti.

TRTakademi: Orhan Ayhan radyo yayincilidina ve mag spikerligine nasil basladi?

Orhan Ayhan: Benim bu ise hi¢ merakim ve ilgim yoktu. 1962 yilinda 23 yasin-
da iken, Terciman Gazetesi’'nde spor béliminde ¢alisiyordum. Bitiin giin kos-
turmus gelmis haberimi yaziyordum. O sirada gazeteden arkadasim Oktay Goral
aradi. “Orhancigim mijde” dedi, “Halit Kivang agabey ingiltere’ye BBC’ ye kursa
gidecekmis, bosalan yer icin Tirkiye Radyolari imtihanla spor spikeri alacakmis.
Ben ismimi sinava yazdirdim, seni de yazdirdim.” “Ben hig¢ dlisinmiyorum” de-
dim. Hatta biraz da bagirarak telefonu kapattim. Ben haberimi yazmaya devam
ederken bir telefon daha geldi, yine Oktay aradi galiba diye hisimla actim, bir de
baktim ki telefonun ucunda Halit Kivang; “Orhancigim ben Halit, senin de bu si-
nava katilmani istiyorum” dedi, ben “Agabeycigim bu isle benim hicbir ilgim yok,
mikrofona asinaligim yok” desem de, “Ben yaziyorum” dedi Halit abi. Tabii bizde
emir demiri keser, blyiglnuz size bir sey soylliyorsa o emirdir. O sinava 65 kisi
katilmis, spor basinindan muhabirler, mudiirler, eski hakemlerden, olimpiyat ko-
mitesinden bazi kisiler... Enteresan olan terciiman gazetesinden istihbarat sefim
ihsan Biricik ve spor mudiirim Alp Zirek de miiracaat etmisler. Bir giin hepimi-
zi istanbul radyosuna cagirdilar, elimize bir haber metni verdiler, bunu okuyun
dediler, sesimize ve Tirk¢emize bakacaklarmis. Ben okudum ve gazeteme geri
dondiim. Aksamiisti Necati Karakaya beni telefonla aradi. Kulagi delik denilen
gazetecilerdendir. Her seyi ilk o duyardi. “Orhan, en giizel sen okumussun haber
metnini, en ¢ok seni begenmisler” dedi. Boylece ilk elemeyi birinci olarak gec-
tim. Daha sonra bir buguk ay indnii Stadinda maglari banda anlattik. Sonugta 65
kisilik listenin 61’i elendi, ben birinci olarak Turkiye Radyolarinin ilk imtihan kaza-
nan spikeri oldum. Sonralari ¢ok diisiindiim, bu kadar insan iginde hi¢ mikrofon
tutmadan, iliskim olmadan nasil birinci oldum diye. Sonra anladim ki beni diger
insanlardan ayiran ¢ok kitap ve dergi okumammis. Spikerlik yapacak insanlarin
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devamli okumalari ve kelime dagarciklarinin fazla olmasi gerekli. Lise yillarimda
da sinifa bir sey okunacaksa, sesimin ve Tirk¢emin iyi ve anlasilir olmasindan
dolayi 6gretmenler hep bana dersleri okuturlardi.

TRTakademi: istanbul Radyosu’na girmeden énce, spikerlikte 6rnek aldiginiz ki-
siler kimlerdi?

Orhan Ayhan: Sulhi Garan vardi, eski bir hakemdi, hatta Tiirkiyenin ilk FIFA ko-
karth hakemiydi. Ayni zamanda Besiktas ve Vefa’da futbol oynamis iyi bir futbol-
cuydu ve spora veda edince ¢ok iyi bir spiker olmustu, etkileyici sesiyle herkesi
radyoya baglardi. Ama hepsinin krali Pertev Tunaseli’ydi. Tunaseli yiiksek tempo-
da mag anlatabilen, futbolculari taniyan gok iyi bir spikerdi.

TRTakademi: 1962 yilinda istanbul Radyosu’nun spikerlik sinavini birincilikle ka-
zandiniz, sinav sonrasi istanbul radyosundaki hocalarinizdan neler 6Grendiniz?

Orhan Ayhan: istanbul radyosu her seyden énce tam bir Giniversiteydi. Radyo
Madurd Salih Akgil, Program midird Naci Serez, Koordinator Gnli sair Baki
Stha Edipoglu, bas spiker Dogan Soylu, Feridun Fazil Tulbentgi ‘Kahraman-
lar Gegiyor’ programinin efsane yapimcisi... Bu saydiklarimin hepsi, yayin-
lari dinliyor. Konustugunuz Tiirkge diizgiin olacak, istanbulin denilen istan-
bul Tirkgesi ile anlatimlari yapacaktiniz. Her canli yayin mutlaka kayit edilir,
bantlar dinlenir ve hata yapmissaniz mutlaka uyarilirdiniz. Bizi anlattigimiz
maglari dinleyerek egittiler. istanbul radyosunda hataya asla yer yoktu, eger
hata yaptiysaniz yandiniz. Ben mag¢ anlatmaya basladim, tabi ki o donemin
meshur mag spikerlerini disinip onlarin begendigim yonlerini taklit etmeye
calistyordum. Muvakkar Ekrem Talu abimiz vardi o donemde, mag anlatirken
anilara girer, muthis fikralar anlatirdi, sirf fikralari yiiziinden insanlar onun
mag anlatimini dinlerdi. Muvakkar Ekrem yaptigina gére, Orhan Ayhan da an-
latmali dedim ve bir mag sirasinda fikra anlatmaya karar verdim, basladim
ama bir tlrll bitmiyor, ortam buz gibi oldu, bir tirli olmuyor, soguk terler
dokerek fikrayi bitirdim. Ertesi glin gazetede calisirken radyodan bir telefon
geldi, “Baki Siiha Edipoglu bey sizi bekliyor” dediler, korka korka gittim is-
tanbul radyosuna. Baki Siiha Bey bir yandan kagida muhtemelen bir siirini
daha doktiriyor. Bana bakti, dinlemis tabi ki magi ve fikrami, “Evladim espri
aksirik gibidir, gelince tutamazsiniz” dedi. Yani kibarca dedi ki espri dogagla-
ma yapilir, dyle zorlamayla hazirlikla olmaz. Tam 25 yil yayinda bir daha fikra
anlatmadim.
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TRTakademi: ilk anlattiginiz mag yayini hangisiydi?

Orhan Ayhan: ilk anlathgim mag¢ Galatasaray-Milan karsilasmasiydi. 23 Ocak
1963’te Dolmabahge’de oynanmisti. Mithis bir tipi vardi, gbz gozi gérmiyordu.
Daha 25 yasindayim ve ilk anlatacaginiz mag bir sampiyonlar ligi magi, tabi bende
heyecan tavan. Magl anlatmamiz icin 15’er dakikaya bolmiusler. Aslinda magi an-
latacak kisi belki de Halit Kivang olacakt ama ingiltere’ye kursa gidecegi icin maga
bizi yazdilar, kar muhalefeti nedeniyle ugak kalkmamis, Halit agabey de mecbu-
ren triblnde idi... Anlatim siralamasi ilk Erddl Boratap, ikinci ben, UGglinci sirada
da Alp Zirek... Alp Zirek benim Terciiman Gazetesi’'nde ayni zamanda spor midi-
riim. Erdé| Boratap bizim sinava girmemisti, Halit Kivang galistirmis, o dnermis is-
tanbul radyosu yonetimine. Erddl maga basladi, dav(di sesiyle anlatiyor ama tabi
futbola uzak, futbolculari tanimiyor, tiyatrocu adam. Radyoya c¢ok tepki telefonu
gelmis. 15. dakikada ben mikrofonu devraldim, anlattyorum, konusuyorum, 15
dakika oldu, 20 dakika oldu kimse kalk demiyor, sirada Alp Zirek var ayip olacak
diye bir anda ‘Ve mikrofonlarimiz Alp Zirek’te’ dedim, kulakhgimi ¢ikarip kalktim.
Arkadan mudurlerim ¢ok kizdi, “Biz demeden neden kalkiyorsun?” dediler, me-
ger radyoya telefonlar gelmis bu cocuk cok iyi degistirmeyin diye. Tekrar oturdum
magl anlatmaya, anlatis o anlatig hala mikrofonlarin arkasindayim.

TRTakademi: Spikerligi diger meslek guruplarindan ayiran ne gibi ézellikler var?

Orhan Ayhan: Spikerlik tamamen Allah vergisi bir yetenektir. Glizel bir ses tonu-
nuz, akici Tirkgeniz ve kullandiginiz dilinize ¢ok hakim olacaksiniz. Bunun disinda
entellektiiel seviyede bir genel kiiltiire de sahip olmaniz lazim. Her meslek 6nem-
lidir tabii ki ama spikerin yaptigl hata aninda milyonlara ulasabilir. Radyo veya
televizyonda hatali séylenen bir s6z, milyonlarca kisi tarafindan dogru sanilabilir
veya tersi. Dolayisiyla bu is blyilk bir sorumluluk gerektirir. Kisaca nasil gazeteci
olunmaz, gazeteci dogulur deniyorsa, ben de diyorum ki “Spiker olunmaz, spiker
dogulur”

TRTakademi: 1960l yillarin statlari, o zamanki radyo yayinciligi ve simdiki sart-
lari diisiiniince akliniza neler geliyor?

Orhan Ayhan: Dolmabahge stadinda sartlar ¢ok iyiydi. istanbul disina ¢ciktiginiz za-
man hersey tam bir felaket oluyordu. Anadolu’da en az 15 yerde ilk mag anlatim-
larini ben yaptim. Sakarya, Eskisehir, Kocaeli, Samsun, Adana, Silivri, Gaziantep,
Diyarbakir vs... Bircok yerde briketten bir kuliibe, icine ancak girebiliyorsunuz, sa-
hayi grmek mimkiin degil, s6zim ona mag anlatiyorsunuz. Eskisehirde ilk radyo
yayinini ben yaptim. Ordu Milli Takiminin magiydi, saha kenarinda ayaktaydim ve
elimde 60 metrelik bir kablo ile yiiriiyerek magi anlatm. Bursa Sehir Stadi'nda
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spiker makami seref tribini dami Gstlindeydi, 30 metrelik pash bir merdiven ile
¢ikardik... Simdi tabii ki her sey o gline gore daha iyi...

TRTakademi: Sadece futbol degil ayni zamanda boks maglarini Tiirkiye’ye sev-
diren kisilerden birisiniz. Kii¢ticiik bir ringde siirekli birbirlerine vuran iki sporcu;
béyle bir sporu nasil oldu da sevdirebildiniz?

Orhan Ayhan: Bir kere ben boks sporunu ¢ok severdim, hala da ¢ok severim.
Turkiye'de ilk boks magi anlatan spiker Esref Sefik’tir. Esref Sefik meslegi birakinca
1964’ten itibaren ben anlatmaya basladim. Boksu o kadar ¢ok seviyordum ki Vefa
Kulibi’nln baskani olan babam, beni Vefa Kullibii’'niin Boks sube baskani yapt.
Bircok boksoriim milli oldu, hatta bir boksériim Olimpiyatta tlkemizi temsil etti.
Arkadaslarimin birgogu boksérdi. Cemal Kamaci en yakin arkadasimdi ve kon-
disyon igin kross antrenmalarini beraber yapardik. Muhammed Ali'nin maglari,
Cemal Kamaci’nin profesyonel maclar Tirk halkina boksu sevdirdi, bu maclari
benim anlatmis olmam da benim igin ¢ok 6nemli tabii. 1971’de TRT'nin ABD’den
yaptigi ilk canli TV yayininda Muhammed Ali Joe Frazier magini ben anlattim. Ka-
dere bakin ki 2016'da vefat eden Muhammed Ali'nin cenazesinde bulunan da
bendim. Cumhurbaskanimiz Sayin Recep Tayyip Erdogan Ali’nin 6limin{ araba-
siyla giderken radyo haberlerinde 6grenince ¢ok Uzllmis ve yanindaki korumasi
Muhsin Koése’ye “Hemen Orhan abiyi ¢agirin, yarin Amerika’ya cenazeye gidiyo-
ruz” demis. Hayat boyle iste. 46 yil dnce macini anlattigim kisinin cenazesinde
Cumhurbaskanimiz ile birlikte bulunmak da varmis.

TRTakademi: TV ve radyoda mag¢ anlatimi arasindaki farklari anlatabilir misiniz?

Orhan Ayhan: Bana gore su anda, televizyondaki spikerler radyo anlatimi yapi-
yorlar. Top onun ayaginda, buna pas verdi, stirekli bagirarak konusuyorlar. Oysa
TV seyircisi her seyi zaten goriliyor. Televizyonda makine gibi tempo ile mag an-
latilmaz, yorum yapilir. Radyoda ise son derece bol ciimlelerle heyecanh tempo
ile yapilan bir yayindir. Her tlkenin kendine gore anlatim tarzi var, bizde maalesef
spikerler ¢cok bagirarak ve adeta yirtinarak maglari anlatiyorlar, bunu da ¢ok mak-
bul sayiyorlar. Cesitli bolgelerde spor spikeri tarzlari ayridir. Gliney Amerika’da
bir gol anlatimi spikerin nefesinin yettigi saniye kadar uzar. Nefesten sonra iki,
Ug¢ hatta dordiinci kere gol gol gol diye bagirilir. Portekizce tarz boyledir. Avrupa,
Kuzey Avrupa ve ingiltere’de ise soguk kanl bir yorum tarzi mevcuttur. italyanlar
coskulu, ispanyollar ise cok tempolu ve yiiksek sesle Portekiz tarzina yakin bir
anlatim yaparlar.
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TRTakademi: Spikerlige baslayali 58 yil olmus, hdld mag spikerligi yapiyorsunuz,
bu bir diinya rekoru mu?

Orhan Ayhan: Bu isi benim oglum Korhan takip ediyor. Guinness Rekorlar Kitabi
icin firma ile yazisti, Macar bir spiker varmis benden 1-2 yil fazlasi var. Su anda
ikinci siradayim. 60. Yili buldugumda diinya ve Guinness rekoru insallah benim
olacak.

TRTakademi: Kariyerinizde toplam ka¢ mag¢ anlatimi var?

Orhan Ayhan: 10 binin Gzerinde boks, kickboks, futbol ve dévis sanati sporlari
maci anlattim.

TRTakademi: Radyo yayinciliginda spiker olarak sizin “Tiirkgelestirdiginiz” kelime-
ler var mi? Spor dallarinda bircok terim ingilizcedir ve biliyoruz ki TRT Tiirkgenin
kullanimina énem verir.

Orhan Ayhan: Futbol topu-mesin yuvarlak, korner-kose atisi, orta yuvarlak, de-
gajman-kaleci atisi, ¢ift vurus ve serbest atis hep benim Tirkgelestirdigim ve Tiirk
futboluna kazandirdigim terimlerdir. Ayrica mag anlatimlarinda bir klasik haline
top aglarla bulustu” ve “vurdu ve gol...” gibi anlatimlar

(VAT

“ekseni etrafinda dondi”,
da yine ilk defa benim tarafimdan kullaniimistir.

TRTakademi: Ma¢ anlatimlarindan 6nce kendinizi kampa alir misiniz? Neler ya-
parsiniz?

Orhan Ayhan: Oyle kamp vs. yapmam. Sadece uykuma cok ézen gésteririm. Mactaki
kadrolara calisirim, kullip hikayelerini arastiririm ve mag gecesi erkenden yatarim.

TRTakademi: Diinya’da Pele, Muhammed Ali gibi birgok (inlii sporcunun maglari-
ni1 anlattiniz. Gitmediginiz kita kaldi mi?

Orhan Ayhan: 5 kitadan mag¢ anlattim. Ancak biylik Gzintim sudur, Gron-
land’dan hig yayinim olmadi!

TRTakademi: Sesinizin iilkemizde igine girmedigi bir ev kalmadi. 1962 yilinda Or-
han Ayhan’in sesi neyse, simdi de ayni. Sesinizi korumayi nasil basardiniz?

Orhan Ayhan: Bu Allah vergisi... Ben bir kul olarak sadece ona iyi baktim. Asla
sigara icmedim, gece hayatim olmadi, uykuma ve sagligima hep dikkat ettim. Eski
TRT Genel Midirlerinden Tayfun Akgiiner bana ‘gencg ses’ lakabini takmisti.

TRTakademi: Radyoda mag dinlemeyi Tiirk halkina sevdiren isimlerden birisiniz.
Biitiin teknolojik gelismelere ragmen halen radyoda mag dinlemeyi seven genis
bir kitle var. Bu kiiltiir nasil olustu?
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Orhan Ayhan: Once Tiirkiye Radyolari sonra da TRT bu isi mikrofonu verdigi kisi-
leri 6zenle segerek yapti. Radyoda hig bir magi bos anlatmadik. istanbul Radyo-
sunda program yapan, spikerlik yapan herkes ¢ok kitap okumus, kiltdrli, entel-
lekttel seviyeleri yliksek insanlardi.

Radyo yayini bir edebiyat yayinidir, radyo yayini sirasinda sadece anlatim yapma-
yacaksiniz, onu esprilerle siisleyecek ve sirikleyeceksiniz. Mesela Eskisehir’de
bir kis glini mag anlatmaya gittim, sahada yer yer yesillikler var ama orta saha da
karla kapli. Mag baslayinca ben hi¢ uzatmadan goérintliyl soyle 6zetleyiverdim:
“Saha i1spanak tabagi gibi” dedim. Ertesi glin herkes beni konustu ve buna bayil-
dilar. Muhammed Ali bir krose vurdu Foreman devrildi nakavt oldu, ben orada
“Koca dev Foreman, bir ¢inar gibi devrildi” dedim, iste belki de tiim bunlar radyo
ve TV’ye insanlari daha fazla bagladi.

TRTakademi: Radyoda mag anlatmak igin edebiyatla, sanatla ilgili ve yayincilik
literattiriine hékim olmak gerekiyor galiba. Yeni nesil radyo spikerlerine neler
Onerirsiniz?

Orhan Ayhan: Radyoda mag anlatacak bir spikerin kelime dagarcigi cok zengin ol-
mali. Bunun igin de ¢ok okumali ama ¢ok ¢cok okumalilar. Ayrica daha az bagirarak
mag anlatirlarsa da daha glizel olur, mag spikeri sokak saticisi gibi stirekli bagirip
kafa sisirmemeli.

TRTakademi: Jiibile yapmayi hi¢ diistindiiniiz mii?

Orhan Ayhan: Spiker olarak bugtine kadar jlibile yapan hig bir meslektasim olma-
di. Bu isin jubilesi yok, sesin gider birakmak zorunda kalirsin, géziin gérmez, bey-
nin ¢alismaz birakirsin. Ama tabii ki insallah Diinya Rekorunu da kirdigim zaman,
birileri 6n ayak olursa, beni milyonlarin sevgilisi yapan, bana meslek veren TRT
kurumunda jibile ile veda etmeyi ¢ok isterim dogrusu...
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Radyonun mucidi olarak bilinen Marconi,1902’de sesi, kablo ya da tel olmadan
bir yerden baska bir yere ulastirmanin yolunu kesfetmistir. Bir iletisim araci olarak
baslangicta denizcilikte kullaniimis, gemiden gemiye, denizden karaya ve karadan
denize radyo dalgalari ile sinyal génderilmistir. ilk programli radyo yayini ABD’de
Kasim 1920’de baslamistir. ilk siirekli radyo yayini ise 1922’de ingiltere’de BBC
tarafindan gergeklestirilmistir.

Radyo yayinlari konusunda ilk hukuki diizenleme, amatdr yayinlarin sayisinin arti-
si ve askeri yayinlarla karismasi nedeniyle 1912 yilinda ABD’de yapilmistir. Kanun,
radyo vericilerinin Federal Hiikimetin izniyle kurulabilecegini ve radyo vericileri-
ni isletecek olanlarin da ruhsat almalarini hiikme baglamistir.

ikinci Diinya Savasi’nin sonuna kadar olan dénemde radyo yayinciligi ve haber-
ciligi 6zellikle Avrupa kitasinda altin ¢agini yasamis, savas sahasindan haber ver-
me, olaylari yorumlama ve 6zetleme gibi 6zellikleri ile genis bir dinleyici kitlesine
ulasmistir. Bu yillarda radyo, en etkili bicimde Almanya’da Hitler tarafindan kul-
lanilmistir. Radyoyu kullanarak iktidara gelen Hitler, daha sonra radyo araciligi ile
iktidarda kalma imkanlarini da artirmaya calismistir.

1935 yilinda FM bandinin bulunmasi ve kullanilmaya baslanmasi ile parazitsiz ve
kaliteli ses yayini imkanina kavusulmustur. 1948 yilinda ise radyolarda tiplerin
yerini alacak transistorlarin tretilmesi, daha kigik boyutlu ve daha az enerji har-
cayan radyolarin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Ginimuzde de, karsilikli iletisime
izin veren dogasi ve ucuzluguyla dinleyici ve yayinci agisindan kolay ulasilabilen
bir ara¢ olusu, dinleyicilerin program ve haber lretim sireclerine katilabilecegi
imkanlara sahip olmasi, yerel fikirlerin, geleneklerin ve kimliklerin kendisini ifa-
de etme imkani bulmasi gibi nedenlerle radyo, 6nemli bir kitle iletisim mecra-
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si olarak yerini korumaktadir. Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiltir Orgiiti
(UNESCO) verilerine gore; radyo sayisi Ozellikle Afrika'da hala gazete ve televiz-
yon sayisindan fazla olmasiyla dikkati ¢ekiyor. Hanelerin yaklasik ylzde 90'inda
radyo bulunan Afrika'da nifusun biyik bir kisminin temel iletisim araci olarak
radyo On planda yer aliyor. ABD'de haftalik olarak yetiskinlerin yizde 90'ina eri-
sim saglaniyor. Avrupa'da ise insanlarin ylizde 47'si hala her giin radyo dinledigi-
ni, genglerin ylzde 30'u ise telefonlarindan radyo dinlediklerini belirtiyor. Radyo
dinleme o6lglimleri yapmakta olan Nielsen’in agikladigi verilere gore; lilkemizde
her 10 kisiden 6’si radyo dinliyor. Yine bu arastirma verilerine gore gengler, diger
yas gruplarina goére daha ¢ok online olarak radyo dinlerken 45 yas Usti kitle ise
genellikle klasik radyoyu kullaniyor.

Bu gercekten hareketle glinimizde radyo yayinciligl ve radyo programlarinda
icerik olusturucular “Radyoyu Yeniden Diisinmek” ana temasi dogrultusunda
ciddi calismalar ve ar-ge faaliyetleri ylritmektedir. Amag, insanlik var oldukca
ona hizmet etmeyi slrdirecek olan radyodan, daha etkili ve verimli bir sekilde
yararlanmayi saglamaktr. Ulkemizde kamu hizmeti yayinciliginin tek adresi olan
Turkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun da radyo yayinciligina bakisi bu dogrultu-
dadir. Gelenekten gelecege yirirken, hep bir okul ve ekol olma 6zelligi tasimis
ve kabul gormis olan TRT radyolari, degisim ve donlsiim siireglerini, gelisme ve
ilerleme kavramlari ile es zamanl gotiirmektedir. Bu ciimlenin icini doldurmak,
kimi kanitlarini sunmak anlaminda su tarihsel stirecin paylasilmasi gerekiyor.

Anlamlari ortak hale getirme siireci olarak tanimlayabilecegimiz iletisimin, me-
safe ve sayl tanimaksizin degisik teknoloji ve yontemleri devreye sokarak yapilan
kismina da kitle iletisimi diyebiliriz. Radyo, kitle iletisim tarihinin en 6nemli arag-
larindandir. 1900’lerin basina denk gelen radyoyla ilgili arastirma ve gelistirme
calismalari kisa zamanda meyvelerini vermis ve insanlikla tanismaya baslamistir.
Bu hizli gelismede iki blylik savasin 6nemini 6zellikle vurgulamak gerekir. Clinki
Dilinya Savaslari’nda halka haber vermek ve kamuoyu olusturmak agisindan rad-
yolardan buyik olglide yararlaniimistir. Radyo, 1920’lerde diinyanin birgok ye-
rinde yayginlasarak yepyeni bir kitle iletisim araci olmus, kitlelerin ilgisini cekmis
ve en 6nemli haber ve bilgi araci haline gelmistir. Radyonun bu etkin ve yaygin
gicl yeni ve gorselligi de kapsayan televizyonun yayginlagsmaya basladigi yillara
kadar stirmastir.

Ulkemizde ilk radyo yayini, 6 Mayis 1927 giinii, istanbul’da Biylik Postane’nin
klicUk bir odasinda ciliz bir ses olarak duyulmustur. Ancak, buglin icin ciliz ve artik
antikacilarda bile izine rastlanmayan teknoloji ile yapilan ilk radyo yayini, glini-
miuzde sayilari bine yaklasan kamusal ve 6zel radyonun temelini olusturmustur.
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O giin, “Muhterem samiin” diye baslayan anons bugiin “Sevgili dinleyicilere”
donlsirken, yayin teknolojileri ve igerikleri de elbette ki glinlin gereklerine ve
imkanlarina gore degismis, donlismustir. 1927 yilindan glinimiize tlkemiz rad-
yoculugu her gecen glin blyuk degisim ve gelisim gostermistir. Yasanan sikintilar
ve karsilasilan sorunlarin kimi bilimin yol gostericiliginde ve teknolojinin imkanla-
riyla asilirken kimi de deneme yanilma yoluyla ¢éztlmustir.

Programlarin tir ve icerigi zamanin ruhuna ve dinleyicilerin ihtiyaglarina gore
cesitlenmis. Milli kultlr unsurlarimiz insanimizla bulusturulmustur. Mesut Cemil
Bey’in 6nce istanbul’da kurup, 1938 yilinda Ankara Radyosuna tasidigi kadrosu,
Turk Maziginin kurumsallasmasi ve yayginlasmasina biiylk katki sunmustur. Bu
sayede Tirk halki, Haci Arif Bey’i, Sevki Bey’i, Dede Efendi’yi, Zekai Dede’yi 6g-
rendi. Muzaffer Sarisézen’in onciligiinde ve koordinasyonunda Memleketimi-
zin tirkulesmis sesi, Yurttan Sesler Toplulugu kurulmustur. Bu sayede ¢ocuklara,
genclere, kadinlara déniik s6z programlari hedef kitleye ulastiriimistir.

Radyo, toplumsal yapinin bir parcasidir. Tarihi stire¢ icerisinde bu yapi degisimler-
den etkilenerek toplumsal unsurlari, 6nemli bir kitle iletisim araci olarak etkile-
mistir. Bu yonuyle bakildiginda tlkemiz radyoculugunun ikinci blylik degisim ve
atilim siireci 1961 Anayasasi’yla olmustur. Bu Anayasasi’nin hiikiimleri geregince
cikarilan 359 sayili 6zel yasayla; 1 Mayis 1964’te, Tiirkiye Radyo Televizyon Kuru-
mu (TRT), devlet adina radyo ve televizyon yayinlarini gerceklestirmek amaciyla,
ozerk tlzel bir kisiligine sahip olarak kuruldu. 1972’deki anayasa degisiklikleri ile
Kurum “tarafsiz” bir kamu iktisadi kurulus olarak tanimlandi. 1984 yilinda Tirkiye
Radyo ve Televizyon Kanunu yeniden diizenlendi. Uydu yayinlarinin baslamasiy-
la 1986’dan sonra, Tirkiye'ye yonelik yayin yapan 6zel radyo ve televizyonlarin
ortaya ¢ikmasi, bu alanda yeni bir diizenleme yapilmasini zaruri hale getirdi. Bu
kapsamda, Anayasanin 133. maddesinin 1993’te degistirilmesiyle 6zel radyo ve
televizyon yayinlari serbest birakilirken, TRT’nin 6zerkligi yeniden tesis edildi. TRT
bugiin, tarafsizligl Anayasada hiikme baglanan, radyo ve televizyon ile tim med-
ya araglarindan yayin yapan “kamu hizmeti yayincisi” olarak hizmet vermektedir.
Kamu yayinciligl sorumlulugu ile hareket eden TRT; tlkemizin kiltir, sanat ve egi-
timine 6nemli destek saglarken, aninda ve glvenilir haberciligin adresi olarak,
farkl dillerde yaptigi uluslararasi yayinlariyla da Tirkiye'nin giiclind, sesini tim
diinyaya duyurmaktadir.

Turkiye’de radyo yayinciligl, diinyanin gelismis bircok tlkesiyle paralel denebile-
cek bir zamanda 6 Mayis 1927’de basladi. Gen¢ Cumhuriyetimiz yasamakta ol-
dugu ekonomik olumsuzluklara ragmen diinyanin bir anda ilgisini toplayan bu
yeni teknolojiyi hayata gegirmeyi basardi. Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun
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kurulusuna kadar 6nce, Tirk Telsiz Telefon A.S/ye (TTTAS) bagli olarak yayin ya-
pan radyo, 8 Eylll 1936 tarihinde PTT’ye devredildi. Bu siire igerisinde, 6 Ma-
yis 1927’de yayina baslayan istanbul Radyosu’nun ardindan 1928 yilinda Ankara
Radyosu ilk yayinlarini yapti. PTT’ye devredildikten sonra vericisi gliclendirilen
Ankara Radyosu, 28 Ekim 1938’de resmen isletmeye acildi. Ekim 1938’de yayin-
larina ara veren istanbul Radyosu, 19 Kasim 1949’da yayin hayatina geri déndd.
ikinci Diinya Savasi ile birlikte radyolar yeni kurulan Matbuat Umum Midiirli-
gl’'ne baglandi.

Sesin biyislini, sézlin giiciine katip insanlarin gonil evlerine konuk ettigi Radyo;
her gecen giin bireysel ve toplumsal bir ihtiya¢ olmayi stirdtird(i. Clink faydah bir
arag, hayirli bir misafir, sadik bir dost olma 6zelligi radyoya olan talebi artirdi. Bu
talep dikkate alindi ve 1960’dan sonra cikarilan bir kararnameyle sekiz ilde il Rad-
yolari kuruldu. Bunlar; istanbul, izmir, Ankara, Adana, Antalya, Gaziantep, Kars
ve Van’da kurulan il radyolaridir. Tirkiye’de radyo yayinciligi tarihine bakildiginda
yerellesmenin il radyolariyla birlikte basladigi gériilmektedir. il radyolari, daha
sonra kurulan bolge radyolarinin da ¢ekirdegini olusturacakdir.

TRT, 1964’teki kurulusundan itibaren radyonun yayin siresini artirmak igin im-
kanlar 6lglisiinde gayret gostermistir. Daha sonraki dénemde radyo yayinciligi-
nin profesyonel diizeyde yapilmasi ve daha genis kitlelere ulastirimasi amaciyla
klictk glicte vericilere sahip il radyolarinin yerine, gli¢li verici donanimina sahip
bdlge radyolarinin kurulmasina karar verilmistir. Ankara, istanbul ve izmir radyo-
larinin yaninda Antalya, Cukurova (Mersin), GAP Diyarbakir, Erzurum ve Trabzon
Bolge Radyolari bugiin de bolgesel yayin ve yapimlarini stirdiirmektedir. Bolge
radyolarinin amaci; hitap ettigi bolgenin sosyal, ekonomik ve kultlrel 6zelliklerini
dikkate alarak, canli, dinamik, bolgenin ihtiyac ve 6zelliklerine uygun, dinleyicinin
yogun katiliminin saglanacagi muzik agirlikh yayin yapmak ve bolge haberlerine
yer vermektir. Bolge radyolari bu amag dogrultusunda, kirsal nifusun daha yo-
gun oldugu dénemde, yaptigl programlarla okulu olmayan kasaba ve kdyler igin
bir yaygin egitim kurumu olmustur. Koy ve ziraat programlariyla kéylayi ve gift-
ciyi, bilgiye erisimin en zor oldugu dénemde egitmis ve bilgilendirmistir. Bilim,
saglik, hukuk gibi konulari isleyerek kitlelere faydal bilgiler ulastirmis, kiltiir-sa-
nat programlariyla kirsal kesimde yasayan kitleyi, tiyatro, glizel sanatlar ve sehir
merkezlerinde gerceklesen sanatsal etkinliklerle tanistirmistir.

Bu dénemler igin radyo, hayatin icinde degil dogrudan hayatin kendisi diyebiliriz.
Cunki dinleyiciler cogu zaman isini gliclint radyoya gore diizenlemeye baslamis-
tir. Sézgelimi; sabah “Koye Haberler” dinlenip ardindan hava durumu 6grenildik-
ten sonra tarlaya, baga, bahceye gidilmeye baslanmistir. Ya da, gidiimemeye!..
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Clinkl hava yagish haberi verilmisse giin ona gore planlanmaya baslanmistir. Ge-
leneksel tarim yontem ve uygulamalarindan “Glnaydin”, “Ocak Basi”, “Tarla Do-
niisi” gibi hedef kitlesi ciftciler olan programlar sayesinde, alternatif ve iyi tarim
uygulamalarina gegcis olmustur. “Radyoda Ajans Dinlemek” kdy kahvelerinin ve
odalarinin en itibarli zamani olmustur yillarca. ilk ismi “Temsil Sanati” sonra “Rad-
yofonik Temsil”, daha sonra “Mikrofonda Tiyatro” olan bugiinki adiyla “Arkasi

» u

Yarin”,

n o«

Radyo Tiyatrosu”, “Bir Roman Bir Hikaye” gibi dramalar, o sihirli kutunun
basinda saatlerce oturup beklemeye alistirmistir dinleyiciyi. Burada su bilgiyi de
vermemiz gerekir; TRT Radyolari olarak bu kadim programlarimizi bugiin de sir-
dirliyoruz ve dinleyicilerin hala begenisini kazaniyor. 1927’den glinimiize Tirk
radyoculugunun gelismesinde, sevilmesinde dnemli katkilari olan isimler de tabir
yerinde ise, aileden biri olarak gorilmustur yillar yili. S6zgelimi; “Alo alo, muhte-
rem samiin (dinleyici)... Burasi Istanbul Telsiz Telefonu... 1200 metre tdl-u mevg
(dalga uzunlugu), 250 kilosikl... Buglnki nesriyatimiza (yayinimiza) basliyoruz”
seklindeki anonsuyla Esref Sefik, Riza Ulugcam’in hazirlayip kizi Nevin Ulugam’in
sundugu “Ziraat Takvimi Saati”, Falih Rifki Atay’in hazirladig “Glzel Turkgemiz”,
Ahmet Muhip Diranas’in “Siir Saati”, Hikmet Munir tarafindan hazirlanan “Mes-
lekler Konusuyor”, Nurettin Artam’la yillar boyu anilan “Radyo Gazetesi”, Ahmet
Stikrii Esmer’in “Dis Politika Hadiseleri”, “Yuki” ile Orhan Boran..... Turkiye'de ve
diinyada haber okuyan ilk kadin spiker Emel Gazimihal, folklorumuzun unutul-
maz isimleri Sadi Yaver Ataman, kadin programlarinin yaraticilari Filiz Ercan ve
Gunseli Akol, ¢ocuklarin radyo dostu Radyo Cocuk Kuliibii, Arkasi Yarin ve Radyo
Tiyatrolarina can veren efektorler Tahsin Temren, Korkmaz Cakar... Ve adini saya-
madigimiz pek ¢cok yapimci, spiker ve teknik yonetmen...

1974 yilinda, toplumun ilgi, istek ve ihtiyaclari da gozetilerek TRT-1, TRT-2 ve TRT-
3 radyo kanallari olusturuldu. Bu uygulama ile tilkemizde “Tematik Radyo” yayin-
cihginin da temelleri atilmig oldu. Bugiin itibari ile Kurumumuz Radyo Dairesi Bas-
kanhgi'na bagh bes ulusal (Radyo-1, Radyo-2 (TRT FM), Radyo-3, TRT Nagme ve
TRT Turku) ve bes bolgesel (Antalya, Cukurova, GAP Diyarbakir, Erzurum ve Trab-
zon) radyo kanali bulunmaktadir. Bu radyo kanallarina ilaveten, TRT Radyo Haber
(TRT Haber TV kanali ile ortak yayinda), TRT Kuirdi Radyo, TRT Arapca Radyo, TRT
World Radyo kanallari ile Yurt Disi Yayinlari Dairesi Baskanhgi'na bagh faaliyet
gosteren Tlrkiye'nin Sesi (TSR) ve Memleketim FM radyo kanallari bulunmakta-
dir. Blttn bu radyolarin kanal kimliklerine ve program igeriklerine bakildiginda
kamu hizmeti yayinciligi ilkesi cercevesinde, bir radyodan beklenen her ihtiyaca
cevap veren bir yapida olduklari gérilmektedir.
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TRT Radyo Dairesi Bagskanligi’na Bagh Radyolar:

RADYO-1: Radyo-1 yayinlarinin amaci; Turkiye genelinde gesitli yas, meslek, egi-
tim ve kiltir seviyesindeki dinleyicilere bilgi ve haber vermek; kalkinmaya, milli
bltinlesmeye kilturel gelisim ve egitime yardimci olmaktir. Radyo-1 yayinlari;
egitim, kultlr, drama, muzik, mizik- eglence, haberler ile haber ve spor program-
larindan olusur. Kanal, kimligine uygun diger radyolar icinde en ¢ok dinlenen ve
en genis kitleye ulasan radyo durumundadir.

RADYO-2 (TRT FM): Radyo-2 (TRT FM) yayinlarinin amaci, Tirk Pop Mizigi'nin
yani sira Turk Halk Muzigi ve Turk Sanat Mizigi’nin populer 6rneklerine yer vere-
rek, dinleyicinin muzik zevki ve kiltlriiniin gelismesine yardimci olmak, haberler
ile dinleyiciyi Ulkemizde ve diinyada meydana gelen gelismeler ve olaylar hakkin-
da bilgilendirmektir. Radyo-2 (TRT-FM) yayinlari mizik agirlikli olarak gerceklesti-
rilir. Spot basliklar halinde kisa haberlere, canli kusak programlarinin muzik akisi
icinde egitim ve kiiltliriimuze katkida bulunabilecek s6z unsurlarina da yer verilir.
Yayinlar dinamik, sicak ve tempolu bir sunus icinde siirdiiriiliir. Ulkemizin en ¢ok
dinlenen radyosu konumundadir.

RADYO-3: Radyo-3 yayinlarinin amaci, Klasik Bati Mzigi (Cok Sesli Sanat Mizigi)
Rock ve Pop, Caz, Diinya Muzigi programlari ile dinleyicinin mizik zevk ve kul-
tlrdnln gelismesine yardimci olmaktir. Radyo-3 yayinlari, muzik agirhikl olarak
gerceklestirilir. Yayinlarda haberlere de yer verilir. Kanal kimligine uygun bagka
radyo bulunmadigindan élglim disidir.

TRT NAGME: TRT Nagme yayinlarinin amaci, Tiirk Sanat Mizigi programlari ve
seckin 6rnekleri ile dinleyicinin, mizik zevk ve kiltirinln ylkseltilmesine, yayin
ve programlara olan ilgilerinin canli tutulmasina, Tirk Mizigi'nin gelecek kusak-
lara sevdirilmesine ve diinyaya tanitilmasina, bu vesile ile dil ve kiltlr birliginin
pekistiriimesine yardimci olmaktir. TRT Nagme yayinlari, mizik agirlikli olarak
gerceklestirilir, yayinlarda haberlere de yer verilir. Yayinlarini agirlikh olarak ku-
rum sanatgilari ve alan uzmanlarinin katilimiyla gergeklestirmektedir. Benzer ice-
rik Greten radyo olmadigi igin 6lglim disidir.

TRT TURKU: TRT Tiirkii yayinlarinin amaci, Turk Halk Miizigi programlari ile din-
leyicinin, mizik zevk ve kilttrinin ylkseltiimesine, yayin ve programlara olan
ilgilerinin canl tutulmasina, gelecek kusaklara sevdirilmesine ve diinyaya agilma-
sina, dil ve kultir birliginin pekistirilmesine yardimci olmaktir. TRT Turkd yayinlari,
Kurumumuz THM ses ve saz sanatgilarinin, alan uzmanlarinin katihmiyla mizik
agirhkli olarak gergeklestirilir ve yayinlarda haberlere de yer verilir. Benzer igerik
Ureten radyo kanali bulunmadigindan 6lgim disidir.
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BOLGE RADYOLARI: Antalya, Cukurova, GAP Diyarbakir, Erzurum ve Trabzon Bél-
ge Radyolari her glin 10.05 - 13.00 saatleri arasinda yayin alanlarina yonelik bol-
gesel yayin yapmaktadir. Glinlin diger zaman dilimlerinde ise Radyo-1 kanaliyla
ortak yayin gerceklestirmektedir. Adi gecen radyolar kendi sorumluluk alanlarinin
tamamina ulasmaktadir.

Kurumumuzun diger radyo kanallarina dair de su bilgileri paylasmakta bitiinsel-
lik agisindan yarar gorilmektedir.

TRT RADYO HABER: TRT Radyo Haber yayinlarinin amaci, Turkiye genelinde ¢esit-
li yas, meslek, egitim ve kultilr seviyesindeki dinleyicileri dogru ve tarafsiz haber-
lerle bilgilendirmek ve gelisen olaylardan haberdar etmektir. TRT Radyo Haber
kanali yayinlarini, TRT Haber TV kanaliyla ortak stirdirmektedir.

Tiirkiye’nin Sesi Radyosu TSR: Yapim ve yayinlari, Dis Yayinlari Dairesi Bagkanligi
tarafindan gergeklestirilen Tirkiye'nin Sesi Radyosu, yurt digsinda yasayan Turkle-
rin; Tlrkiye ve Tirk kiltird ile baglarinin devamini saglamalarina, egitim ve kil-
tur duzeylerini yikseltmelerine, dil, din, 6rf ve adetlerini, birlik ve beraberliklerini
muhafaza etmelerine, ¢esitli konulardaki problemlerinin ¢éziimiine 1sik tutarak,
Turkiye Cumhuriyeti ile iliskilerini sirdlirmelerine yardimci olmaktadir. Tiirkge
yapilan yayinlarin yaninda, 36 farkl dil ve lehgede radyo yayini yaparken 41 dil,
lehge ve alfabede de Web yayini yapiimaktadir.

TRT MEMLEKETIM FM: Yapim ve yayinlari Dis Yayinlari Dairesi Baskanligi tara-
findan gerceklestirilen kanal, yurt disinda yasayan vatandaslarimizin 6zellikle de
genclerin radyoya ilgi duymalarini saglamak, Turk mizigi ve kilturiyle irtibatlari-
ni canli tutmak amaciyla yayin yapmaktadir. Memleketim FM’de popiler mizigin
yayinda Tirk Halk Mizigi ve Tiirk Sanat Muzigi’'nin seckin drneklerine, kisa glincel
bilgilere ve haber basliklarina da yer verilmektedir.

TRT RADYO KURDI: TRT Radyo Kiirdi kanalinin amaci, Kiirtge konusan her yas,
meslek, egitim ve kultlr seviyesindeki dinleyiciyi bilgilendirmek, birlik ve bera-
berlik duygularinin pekistiriimesine doniik yayinlar yapmak, milli kultlr ¢ergeve-
sinde orf ve adetlere, giindelik yasama, kiltiir ve sanata yer vermektir.

TRT RADYO WORLD: TRT Radyo WORLD kanali, insan hayatini ve insani kaygilari
her seyin Uzerinde tutarak olaylarin sadece 6znel tarafina degil, ayni zamanda
sonuglarina da dikkat ¢ekerek kiiresel vicdani tesvik etmeyi amaglar. Diinya’ya,
tamamen ingilizce olarak yayin yapan haber kanali TRT WORLD ile ortak yayin
gerceklestiren radyo; dinleyiciye diger insanlari anlamalari, bilgi dagarciklarini
genisletmeleri, sahiplenmeleri, sorgulamalari ve yasadiklari diinyanin bir pargasi
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olmalari igin sadece bir gbzlemci degil ayni zamanda bir katalizor olma firsat su-
nulan programlardan olusur.

TRT ARAPCA RADYO: Dis Yayinlar Dairesi Baskanligi'nin Arapga yayinlari ve TRT
ARAPCA Televizyon kanaliyla ortak yayin yapan radyonun amaci, “Haber-Kiiltlr Ka-
nali” kimligi ile Glkemizin siyasi tezlerini savunmak ve bu yonde (lkemizin tarihini,
ic ve dis politikalarini, ekonomik gelismelerini, kamuoyu olusturulmasina katki sag-
layan yayincilik anlayisiyla hazirlanacak aktiiel programlarla dinleyiciye aktarmaktr.

Radyolarimizin hizmet birimlerinin bulundugu, Ankara, istanbul, izmir, Antal-
ya, Cukurova (Mersin), GAP Diyarbakir, Erzurum, Trabzon illerimizde Tirk Halk
Muzigi, Turk Sanat Muzigi ve Cok Sesli Miizik alaninda olusturdugumuz g¢ocuk
ve genglik korolarimizla 6nemli bir kiltlr hizmetini de vermekteyiz. Ayrica her
radyomuz, lise ve Universitelerin ilgili bélimlerinden 6grencilerimize staj imkani
sunarak bu alanda da genclerimize firsatlar sunmaktadir. Radyolarimiza bagh saz
ve ses sanatgilari, bir yandan kendi radyolarimiza tiretim yaparken bir yandan da
yurt ici ve yurt disinda tlke muzigimizin en glzel 6rneklerini insanlarla bulustur-
maktadir. Bunlara ilaveten TRT Kurumu olarak, Glkemiz radyo yayinciligi agisindan
tarihi dneme sahip olan 6 Mayis glininii de igine alan Mayis ayinin ilk haftasinda,
ilki 2009 yilinda olmak Gizere, her yil yurdumuzun degisik bir ilinde “Radyo Giinle-
ri” etkinlikleri dizenlenmektedir. Uluslararasi katilimla gergeklestirilen etkinlikler
dizisi, Ulkemizin taniimina katkida bulunmanin yani sira radyonun éneminin vur-
gulanmasi, yayinci - dinleyici bulusmasinin saglanmasi, geng iletisimcilerin usta
radyo yayincilariyla bir araya gelerek meslegin temel dinamiklerini 6grenmeleri
acisindan biiyik 6nem tagimaktadir.

Kamu hizmeti yayinciligi, Gilkeden ulkeye farkliliklar gdsterse de, bu yayincilik an-
layisinin BBC’nin ilk Genel Midiri John Reith tarafindan ilk kez ortaya konulan
ilkeler ve esaslar dogrultusunda sekillendigi sdylenebilir. Kamu hizmeti yayincili-
g1; lkenin geneline ve vatandaslarin bitiiniine yoénelik, kamu tarafindan finan-
se edilen ve denetlenen, halkin egitimi, bilgilendirilmesi, olaylardan haberdar
edilmesi, bilinglendirilmesi, eglenmesi ve hosca vakit gecirmesini kendisine ilke
edinen, 6zerk, tarafsiz, kamu tizel kisiligi bulunan bir yayincilik anlayisini ifade
etmektedir. Kamu Hizmeti Yayinciliginin genel ve 6zel amaglarini da; “Kamunun
haber alma, kiltdr, egitim ve eglence ihtiyaglarini karsilama” seklinde 6zetleye-
biliriz. Bu genel tanim ve amaclar dogrultusunda kamu hizmeti yayinciliginin te-
mel islevlerini “haber verme, egitim, bilgilendirme, eglendirme” basliklari altinda
toplamak miimkiindiir. Ulkemizde kamu hizmeti yayinciiginin tek adresi TRT Ku-
rumu’dur. Dinyada kamu hizmeti yayincisi radyolar agisindan TRT Radyolari, hem
ulusal hem de uluslararasi yayinlariyla 6nemli bir yere sahiptir.
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Arastirma sonuglarina gore, 6zellikle TRT FM AB grubunda en ¢ok dinlenen radyo
olma ozelligini yillardir stirdirmektedir. TRT Radyolari, dinleyicilerin en begendigi
ve dinledigi radyo konumundadir. TRT Radyolari, yillardir toplumun hafizasi ol-
mus, toplumu ortak degerlerde bulusturarak milli birligimize ve butinlGglimize
katki saglamistir. Degerli gegmisinde oldugu gibi, bugiin de yayinlarinda “tarafsiz-
lik ilkesi” cercevesinde kadin, cocuk, genc ve engellilere dncelik vererek, toplum
diizeni, aile yapisi ve ahlaki degerlerin korunmasina azami 6zen gostererek yayin-
larini siirdirmektedir.

Turkiye'de 6zel radyo yayincilig 1990'l yillarin basina denk gelir. Hukuki statlye
kavugsmalari 20 Nisan 1994 tarih ve 3984 sayili kanunla gergeklestirilmistir.

Haber, fikir ve eglence lreten ve bu Urettikleriyle toplumu etkileme giici olan
yayincilik sektdri her gegen giin, yeni teknolojiler, hatta yeni iletisim mecrala-
rinin katihmi ile birlikte yeni bir olusum icerisine girmistir. Bu olusumla birlikte
adina “yeni medya dizeni” diyebilecegimiz bir gercekle karsi karsiya oldugumuz
goriilmektedir. Ote yandan giiniimiizde sosyal ag paylasimi éylesine etkin bir hale
ulasmistir ki neredeyse (lkelerin kaderlerini bile degistirme noktasina gelmistir.
Algilar, olgulari kusatmakta, hayal perdesi gercegin 6nini kapatmaktadir. Ayni
durum radyolar igin de gegerlidir.

“Dinyada radyoculuk nereye gidiyor?” sorusuna iki farkl agidan séyle cevap ve-
rilebilir: icerik ve hedef kitle agisindan “Tematik Radyoculuk”, teknoloji agisindan
da “Dijital Radyoculuk.”

3984 Sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkindaki Kanun’un
3. maddesinde tematik kanal, “haber, belgesel, spor, mizik ve benzeri tiirlerde
olmak lzere yalnizca belli bir konuda yayin yapan kanal” olarak tanimlanmistir.
Tematik kanallar dar bir konu ve belirli bir izleyici kitlesini hedef alan uzmanlas-
mis yayincilik yaparlar, bu nedenle uzmanlasmis radyo olarak da adlandirilmak-
tadirlar. Tematik radyo kanallarinin ortaya ¢ikisinda iki olgu belirleyici olmustur:

a. Teknoloji,
b. Dinleyicinin isteklerindeki farklilasma ve gesitlenme

Teknolojideki gelismeler ve daha disiik maliyetle ¢ok sayida kanalin ortaya ¢ik-
mas! tematik radyo kanallarinin hem sayica artmasina hem de gesitlenmesine
katkida bulunmustur.

Dijitallesme siireci ise en genel haliyle, yeni medya iletisimindeki tiim ortamlari
birbirine baglayan, veri iletisimini saglayan ortamin ismi olarak tanimlanmakta-
dir. Dijital radyo yayincilig daha bireysel icerik sunmanin yaninda dinleyicilerin
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secenegini de artirmistir. Bu yonuyle dijital radyoculuk, geleneksel radyo algisin-
da da degisime sebep olmustur. Radyo, bir aile iletisim araci olmaktan gikip birey-
sel bir dinleyici araci olmaya dogru ilerlemeye baslamistir. Yapilan arastirmalar,
teknolojinin icine dogmus olan ve daha oncesine dair yasanmisligl bulunmayan
ve Z kusagi olarak adlandirilan kesimin radyo dinleme aliskanliginin dijital radyo
mecralari oldugunu géstermektedir. 2017 yilinda Sibel Ak ve arkadaslarinca ya-
pilan, Universite Gencliginin Radyo Dinleme Egilimleri: Karadeniz Teknik Univer-
sitesi Ogrencileri Uzerinde Bir Arastirma” baglikli calismanin sonuglari séyledir:

Mobil cep telefonu % 57,9

Araba radyosu % 22,5
Bilgisayar % 11,1
Klasik radyo % 5,2

Mp3\ Mp4 Galar % 3,3

Bu arastirma verileri de gostermektedir ki; Z kusagi olarak adlandirilan geng nesil,
radyoyu daha cok dijital mecralardan dinlemektedir. Bu kusagin teknolojiyle olan
iliskisi neredeyse aile ici iliskiden daha yogun durumdadir. Z kusagi nesli, evinin bu-
lundugu sokagi, mahalleyi tarif etmekte zorlanirken, sonu “com” la biten onlarca
internet adresini bir ¢irpida sdyleyebilmektedir. Buradan hareketle klasik radyo din-
leme aliskanliginin, Z kusaginda giderek distiglni sdylemek mimkinddr.

Dijital yayincilik, bireyin zaman ve mekan ayrimi olmadan gelismeleri ve igerigi
takip etme firsatlari sunmaktadir. Bu yoniyle yakin gelecekte, internet ve bilgisa-
yar teknolojilerinin etkili oldugu bir yayincilik anlayisi hakimiyetini hissettirecek-
tir. Ginuimuzde bir ucunda kaynagin, diger ucunda hedef kitlenin oldugu iletisim
slrecinden etkilesimli iletisim kavraminin yayincilik anlayisini degistirdigi goril-
mektedir. Hedef kitlenin, yerine gore icerige midahale edebildigi bu yayin for-
matinda, TRT Radyolari da teknolojinin imkanlarini en dogru ve en saglikh sekilde
kullanmaya ¢alismaktadir. Bunun yani sira, insanimizin geleneksel radyo dinleme
aliskanligina cevap veren analog sistem de verimli sekilde kullanilmaktadir.

Ozetle; TRT radyolari icerik paylasimini karasal vericiler, uydu sistemleri, dijital
vayincilik gibi teknolojinin butiin imkan ve mecralarini kullanarak bireylerin ihti-
yaglari ve kamu hizmeti yayinliginin temel ilkeleri dogrultusunda tecriibesinden
aldigi glic ve yarina ait heyecaniyla stirdiirmektedir. Her tlrli yeni medya yayinci-
iginin gereklerini, gelisen teknolojiyi giinii glinline takip ederek yenilikleri en hizh
sekilde kendi sorumluluk alanlarina uygulamaktadir.
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Yahya Kemal Beyatl’'nin “Kéki mazide olan atiyiz” tespitinden ilham alarak, Ana-
yasa, yasalar ve Kurum mevzuatinin yol gostericiliginde medeniyetimizin degerle-
rini, kiltGriimazin yapi taslarini bitin radyo kanallarimizla tanitmak, sevdirmek
ve benimsetmek gibi amaclarimizin yaninda zamanin ruhunu yakalayip ona uy-
gun icerikler olusturmak gibi gérev ve sorumluluklarimizin oldugunu bilerek rad-
yo kanal kimliklerini belirliyor ve program igeriklerini buna gére olusturuyoruz.
Batilin radyo kanallarimizin, kendi kanal kimliklerinde yayin politikasi siirdliren
radyolar icinde hep ilk siralarda yer aliyor olmasi milletimizin gosterdigi tevecci-
hin en giizel ve en degerli gbstergesidir.
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Beyazperdede Radyolu Filmler

KURTULUS BzYAzICI
Produktor

Sinemanin radyoyla kadim bir iliskisi vardr. ikisi de 20. yiizyilin baslarinda gelis-
mis ve birbirinden beslenmistir. “Radyonun resimlisi” olan televizyon icat edil-
meden cok daha 6nce baslayan bu iliski, biri gorsel digeri isitsel iki ortamin ¢ogu
zaman ortak gikarlara hizmet etmesiyle zaman icinde daha da giiglenmistir. Mar-
ta Perrotta, RKO ve Paramount gibi film sirketlerinin 1929’dan itibaren bir siire
radyolara program hazirladigini soyler (Perrotta: 2008). Bunun en biyik nedeni
radyonun popdularitesinden yararlanmaktir. Hatta RKO Pictures yapim sirketinin,
kuruldugu donemdeki adi RKO Radio Pictures idi. Adinda radyo olan bu film sir-
keti uzun stire bu adi kullandi, Orson Welles gibi bir ismi sinema diinyasina ka-
zandirdi.?

Sinema, kamera hareketleri, montajin kesfedilmesi ve teknolojinin gelismesiy-
le birlikte “fotografin hareket edeni” olmaktan ¢ikip yedinci sanat haline geldi.
Onun artik iyi hikdye anlaticilarina ihtiyaci vardi. Bu hikaye anlaticilarina radyo-
larda bolca rastlanmaktaydi ¢linkl radyolar iyi metin yazarlariyla ¢alisiyordu. Ba-
sarili sov programlarinin arkasinda metin yazarlari vardi. Sinema, filmin 6ykusu-
nii olusturmada bu metin yazarlarina ihtiya¢c duyacakti. Ornegin, Orson Welles,
“Dilinyalar Savasi”?adli eseri uyarladigl radyo oyunuyla biylk ses getirince RKO,
ona (g filmlik s6zlesme 6nermisti. Radyoda basariliisler ¢cikaranlar bir stire sonra
sinemaya yoneliyordu. Orson Welles, Woody Allen gibi isimler radyodan ¢ok sine-
maci kimlikleriyle taninir oldular.

Sinemanin yalnizca kisileri degil zaman zaman anlatisini da radyodan aldigi soy-
lenebilir. 1940 ve 1950'lerdeki kara filmlerde genelde olaylari bize bir anlatici ak-

1 Bkz. RKO Pictures.

2Bkz. Mercury Theatre.
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tarir. Bu tarz anlatim, sinemanin radyo oyunlarindan 6diing aldigi bir yontemdi.
Radyo oyunlarinda da, oyun baslamadan dnce dinleyiciye oyunla ilgili bilgi verilir,
karakterler konusurken anlatici zaman zaman araya girerek anlatinin ilerlemesini
saglar. Sinema bu yontemi sik¢a kullanmistr.

2. Dlinya Savasl! bitene kadar sinemalarda yalnizca filmlerin degil ayni zamanda
haber goriintllerinin de yer aldigini disiindigiimizde radyo ile sinemanin as-
linda pek ¢ok ortak yaninin oldugunu daha iyi anlayabiliriz. Televizyon bu ikiliye
sonradan katilmis ve hem radyodan hem de sinemadan fazlasiyla yararlanmis, bir
nevi hazira konmustur. Bu nedenle insanlari hem eglendirmek hem de bilgilen-
dirmek islevini yerine getirmede cefayi sinema ve radyo ¢ekmis, sefayi televizyon
slirmis denebilir.

Pek ¢ok filmde radyo, duydugumuz miizigin ya da haberin kaynagi olarak karsimi-
za gikar. Hatta zaman zaman spor karsilasmalarinin ya da herhangi bir olayin/ha-
berin radyodan aktarildigini goririz. Sinema, sesli olmaya basladigindan itibaren
radyoyu filmlerde kullanmistir. Bu yiizden binlerce, hatta milyonlarca filmde rad-
yonun yer aldig1 séylenebilir. Ancak ‘radyolu’ filmleri, icinde radyonun yer aldigi
degil radyonun 6n planda oldugu filmler olarak distindligiimiizde bu sayiyi yuzle-
re indirebiliyoruz. Bu yazida o ‘radyolu’ filmlerde radyonun nasil temsil edildigini
kisaca aktarmak istiyorum.

‘Radyolu’ filmleri dort kategoriye ayirabiliriz. Bunlardan ilki filmin ana konusunun
radyonun kendisi, yani dili, yapisi, islevi vs. olan filmlerdir. Bu filmlerin 6ykisu bir
radyo kanalini ya da radyodaki programlari icerdigi gibi genel olarak radyoculuk
ustiine de kurulu olabilir. ikinci kategori, radyoculara odaklanan filmlerdir. Burada
radyodan ¢ok karakter én plandadir ve meslegi yani radyocu kimligi filmin anla-
tisinda birincil role sahiptir. Bu filmlerin bazilarinda gercek radyocularin yasam-
larinin anlatildigina, ya da yasanmis olaylardan esinlenerek olusturulan éykilere
tanik oldugumuz gibi, bazilar biitiiniyle kurmacadir. Uglincii kategorideki filmler
radyo ya da radyocularin dogrudan ana konuyu olusturmadigi ama radyonun ya
da radyocunun filmde dnemli bir yere sahip oldugu filmlerdir. Biraz sonra da in-
celeyecegim gibi radyo bu filmlerde filmin donim noktasi ya da énemli bir ay-
rintisidir. Dérdiinct kategorideki filmlerde ise basrolde olan karakterin radyocu
oldugunu goririiz. Bu filmlerde ana karakterin radyocu olmasi filmin anlatisinda
birincil bir rol icermez, yalnizca anlatiyi destekler. Bu ytizden radyo/radyocu vur-
gusunun en az oldugu filmlerdir. Butlin bunlarin disinda tabii ki bir de belgesel
filmler vardir ki onlar bu yazinin kapsami disindadir.
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Filmleri incelemeye gecmeden 6nce bu filmlerdeki karakterler icin ‘radyocu’ tabiri-
ni kullanma nedenimi de agiklamak istiyorum. Daha sonra da gérecegimiz gibi, her
ne kadar bu karakterler genelde mikrofon basinda olsa da zaman zaman dj, zaman
zaman yapimcl, zaman zaman spiker, hatta muhabir olarak adlandiriimislardir. Bu
ylzden bir genelleme yapmak adina ‘radyocu’ tabiri ok daha dogru gibi gériintyor.
Filme gore karakteri spiker, yapimci, dj ya da muhabir olarak adlandiracagim.

1. Radyo Bagsrolde: Kutudaki Kiiciik Adamlar

Radyonun ana 6ykiiyl olusturdugu filmler icinde akla ilk gelen filmlerden biri
Woody Allen’in yonettigi Radyo Gunleri (Radio Days, 1987). Allen’in gocukluk
anilarina kurmaca oykiler ekleyerek olusturdugu filmde bir cocugun goziinden
radyonun pariltili yillari anlatilir. Woody Allen’in anlatici olarak sesiyle yer aldigi
filmde kiigtik Joe’'nun diinyasinda radyonun nasil bir yere sahip olduguna tanik
oluruz. Film iki hirsizin bir evi soymasiyla baslar. Aksam gezmesine ¢ikmis yash bir
ciftin evine giren hirsizlar bir anda telefonun galmasiyla ne yapacaklarini bilemez-
ler. Stirekli calan telefonun komsulari uyandiracagini diisiinerek telefona yanit ve-
rirler. Evin sahibi radyodaki bir yarismada kurada ¢ikmistir ve sorulacak Ug¢ eseri
dogru tahmin etmesi durumunda 6diil kazanacaktir. Radyo stlidyosunda bulunan
orkestra, eserleri seslendirir ve hirsizlar tic eseri de bilir. Ev sahibi boylece yaris-
may! kazanir. Aksam eve donen yasli ¢ift evlerine hirsiz girdigini ve 50 dolarlarinin
calindigini goriince Gzlllr ancak ertesi giin bir kamyon dolusu yeni esya ile evleri
bastan asagl yenilenecektir.

Film boyunca Joe’nun goziinden radyonun kendi ve ailesinin yasaminda nasil
bir hayal diinyasi olusturdugunu goririiz. Joe’nun radyodaki kahramani Maskeli
Adam’dir. O kotulerle savasir, iyilere yardim eder. Her seferinde Maskeli Adam ko-
tileri alt etmeyi basarir. Cocuklarin géziindeki bu giigli adami seslendiren ise ufak
tefek biridir. Radyoyu dinleyenler onu gdérmez, karakteri sesiyle tanir. Bu ylzden
radyo dinleyicinin goziinde buyuli bir diinya olusturur. Bu durum zaman zaman
komik tartismalara da neden olur. Radyoda vantrologluk yapan adami hayranlikla
dinleyen kadina kocasi gikisir: “Nereden biliyorsun dudaklarini oynatmadigini?”
Kadin yanit verir: “Bu kimin umurunda ki!” Radyo bambaska bir diinya yaratir ve
radyonun icindeki o kiicik adamlar fazlasiyla inandiricidir.

Woody Allen gercekte yasanmis bazi olaylari da filmde kullanir. Bir tirlG evlene-
cek koca bulamayan Bea teyze sonunda dogru insanla karsilastigini diistinir ve
onunla yemege cikar. Aksam arabayla eve donerken benzinleri biter. Geng ¢ift
arabada yalnizdir. Daha romantik bir ortam olmasi igin radyo acilir. Gecenin iginde
stzilen duygulu mizik birden kesilir ve bir ses duyulur: “Dikkat dikkat, acil bir
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haber icin yayinimizi kesiyoruz. Marslilar diinyaya saldirdi!” Dinyanin Marslilar
tarafindan isgal edildigine hemen inanan geng¢ adam kadini arabada birakip ka-
¢ar. Oysa duyduklari bir radyo oyunudur. Aradan giinler gecer. Adam barismak
icin kadina cicekler gonderir, pesinden ¢ok kosar. Kadinin yaniti kesindir: “Artik
aramasin beni, bir Marsliyla kagtigimi séyleyin ona!” Filmin bir baska sahnesinde
Joe yaramazlik yapip babasindan dayak yemege basladiginda radyoda kiiglik bir
kizin kuyuya distigu haberiyle ev birden sessizlige gomiilir. Baba oglunu patak-
lamayi birakir, ona sarilir. Kiza ulagsma ¢abalari dakika dakika aktarilir radyodan.
Tum Amerika’yl derinden etkileyen bu olay gercekten yasanmistir. Tipki Orson
Welles’in yillar 6nce radyoya uyarladigi “Diinyalar Savasi” oyununda Marshlarin

diinyaya saldirdiklarinin gercek sanilmasi gibi.

Filmde radyo salonda durur ve giin boyunca acgiktir. Ailenin her bir bireyi sevdigi
program basladiginda dikkat kesilerek radyoyu dinler. Ders ¢alismayan, arkadas-
larini kandiran kiiglik Joe’ya fazla radyo dinlememesi gerektigi, radyonun ona
kotu ornek olabilecegi sikga soylenir. Hatta filmin bir sahnesinde “Bu ¢ocuk niye
boyle oldu, ¢ok fazla radyo dinledigi icin” diye azarlanir.

Filmin diger ana karakteri Sally ise Gnli olmak igin radyoda is arayan geng bir ka-
dindir. Mia Farrow’un canlandirdigi Sally giizel fizigine ragmen, girkin sesi nede-
niyle radyocularin ilgisini gekmez. Bir sekilde buldugu torpil sayesinde bir radyo
oyununda rol alma sansina kavusur. O sirada radyo oyunlari canli seslendirilmek-
tedir. Tam Sally’nin repligine sira geldiginde ABD askerleri Pearl Harbor’a ¢ikart-
ma yaptigi icin ABD Baskani’nin konusmasina baglanilir, boylece oyun yarida kalir.
Sally imitsizce sorar: “Pearl Harbor kim?”

Woody Allen’in filmi, radyonun biyili diinyasini anlamak igin idealdir. Radyonun
altin yillari olan 1920’lerden 1950’lere kadarki dénemi anlatan film, televizyonun
olmadigi bir diinyanin, hayallere izin verdigi i¢in ¢ok daha giizel oldugunu vur-
gular, kutunun igindeki kiiciik adamlarin Joe’nun ve Sally’nin géziinde ne kadar
blyuk olduklarini gosterir.

Radyonun 6ykiiniin merkezinde oldugu filmlerden biri de Rock’n Roll Teknesi (The
Boat That Rocked, 2009) filmidir. Richard Curtis’in yonettigi film gercek olaylardan
esinlenerek cekilir. 1960’larda tiim diinya rock’n roll ile sallanirken ingiltere’de ya-
yin tekelini elinde bulunduran BBC radyoda poptler mizige cok az yer veriyordu.
Beatles’in, Rolling Stones’un diinyayi kasip kavurdugu yillardi ve ingiliz gengler ken-
di iclerinden ¢ikan bu mizik gruplarini radyoda dinleme sansina sahip degillerdi.
Boyle bir ortamda ¢6ziim korsan radyoydu. Karada yayin yapilmasi BBC'nin teke-
lindeydi ancak Britanya aciklari uluslararasi sulardi ve kimse ona karisamazdi. Boy-
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lece ingiliz (ve diinya) radyoculuk tarihinde gériilmemis bir sey oldu ve gemilerden
radyo yayini yapilmaya baslandi. Rock’n Roll Teknesi filminde o korsan radyolardan
biri Radio Rock anlatilir. 24 saat rock miuizik yayini yapan radyo kisa siirede o kadar
bilyik bir hayran kitlesine ulasir ki programcilar karaya hig ¢cikmadan, dinleyicilerin
gemiye getirdikleri yiyeceklerle hayatlarini stirdirurler. Birlesik Krallik hiikiimeti de-
nizden yayin yapan korsan radyolari dnlemeye ¢alissa da bir slire sonra geri adim
atilir ve 6nce BBC sinirli da olsa rock muizik calmaya baslar, ardindan 6zel radyolarin
acllmasina izin verilir. Dinleyici ve radyo galip gelmistir.

Bir baska korsan radyo éykiisiine 2004’te cekilen bir italyan filminde rasthyoruz.
Radio Alice (Lavorare con lentezza) adindaki bu filmde bir grup italyan muhalifin,
sevgilileri tarafindan terk edildiklerinde bu durumu unutmak i¢in korsan bir rad-
yo kanal kurmaya karar vermeleri anlatilir. Working Slowly adiyla da bilinen bu
film, adindan da anlasilacagi gibi yavas ¢alismanin erdemini éven, hizlanmanin
insan yasamini tikettigine vurgu yapan ayni adli sarkida soylenenleri kendilerine
rehber edinen gencleri anlatir. isteyen herkes bu radyoda yayin yapma, istedigini
soyleme 0Ozglirligiline sahiptir. Bu ‘asiri 6zgir’ yayincilik bir siire sonra yetkilileri
rahatsiz etmeye baslar. Bir polis memuru giiniin belirli saatlerinde radyoyu din-
lemekle gorevlendirilir. Basta radyoda sdylenen her muhalif s6zi not alan memur
bir slire sonra, yayincilarin ucuz pazar yerlerini séylemeleri, polisin hosuna giden
muzikleri calmalariyla radyonun bagimlisi olur. Hatta zaman zaman yayincilarin
onerilerini dikkate alarak dogru yerlerden alis veris yapmaya calisir, kendini ¢alan
muzige kaptirir. Guido Chiesa’nin yonettigi Radyo Alice, radyonun 6zglrlikel ya-
nini vurgulayan en énemli filmlerden biridir.

Benzer bir radyo odykisiine bir Giiney Kore filminde rastlariz. 1930’larin basinda
Japon imparatorlugunun bir pargasi olan Kore’nin ilk radyosu JODK, imparatorun
propagandasini yapmaktadir. Bu yiizden radyoya kimse ilgi gostermez. Radyonun
program yonetmeni bir radyo oyunu ile bunu degistirebilecegini diistiniir ve ger-
cekten de oyun cok ilgi gorir. Herkes radyo dinlemeye baslar. Bu durumu firsat bi-
len mubhalif Koreliler, bagimsizlik hareketlerini baslatmak igin radyoyu kullanmaya
karar verir. Gi-ho Ha’nin yonettigi Radio Dayz (Ra-deui-o De-i-jeu, 2008) Woody
Allen’in filmine géonderme yaparak radyoculugu ve radyo oyunu slirecini mizahi
bir dille izleyiciye aktarir. Filmde anlatilanlar tamamen kurmaca da olsa radyo-
nun giiclinii gdstermesi agisindan dikkate degerdir. Ornegin, Seul’deki radyonun
ABD’den dinlenebildigini 6grenince herkesin radyoya saygisi artar. Program yo-
netmeni “Radyoya hala seytan icadi diyen var, radyo insana zamani unutturmali,
onlari eglendirmeli” diyerek radyonun énemini vurgular.
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Uzun Dalga (Les grandes ondes, 2013) 1974’te Portekiz’'deki karanfil devrimine
taniklik eden isvigreli radyoculari anlatir. Lionel Baier’in ydnettigi filmde, ydneti-
cileri tarafindan ‘isvigre’nin yaptigi yardimlari anlatan programlar yapmak lizere’
Portekiz’e gdonderilen radyocular gezdikleri yerlerde yardim olarak bir okula ba-
gislanan saat disinda bir sey gdéremezler. Ustelik kendilerini bir anda Portekiz’de
gerceklesen devrimin ortasinda bulurlar. Ekipte yer alan deneyimli yapimci hafiza
kaybi yasamaktadir ama bunu herkesten gizler. Yaninda getirdigi ses kayit cihazi-
na insanlarin isimlerini ya da o glin yasadiklarini kaydederek hayata tutunmaya
¢ahsir. Yanindaki geng kadin ise mesleginin henliz basindadir, idealisttir. Onun he-
yecani ¢ogu zaman yapimcl tarafindan alay konusu edilir. Yapimci, kadina “sende
tam radyocu fizigi var” der. Kadin bunu giizel bir s6z olarak algilayip mutlu olur.
Oysa ‘radyocu fizigi’, radyo diinyasinda ‘fiziksel goériinimi ¢ok da iyi olmayanlar’
icin kullanilir. Film, radyo stiidyosunda ge¢mez, radyo ekibi ses kaydetmek igin
hep disaridadir ve radyo diinyasina dair pek ¢ok sohbete tanik oluruz. Portekiz
sokaklarinda ne yapacaklarini bilmeden dolastiklarinda, bir anda sokagin birinde
bir kosturmaca olur. Sebebini sorarlar. Aldiklari yanit ironiktir: “Devrim oluyor, hig
radyo dinlemiyor musunuz siz?”

Gezgin radyoculara Romain Lévy’nin Radyonun Yildizlari (Radiostars, 2012) fil-
minde de rastlariz. Ulkenin en ¢ok dinlenen radyosuyken, sorumsuzluklarindan
dolayi dinleyici kaybeden yayincilar, yoneticileri tarafindan Fransa icinde dolasa-
rak halkla réportaj yapmak tizere gérevlendirilir. Aralarina yeni katilan geng metin
yazari, yazdiklariyla ekibe buyilk katki saglar ama ekipten birinin kardesine asik
olur. Romantik-komedi tarzinda ilerleyen film, daha ¢ok radyocularin yasadigi si-
kintilari ama ayni zamanda hayata eglenceli bakabilmeyi anlatir.

1978 yapimi FM filminde genglerin ilgi gosterdigi radyo kanalina ordunun reklam
vermek istemesiyle yasanan olaylari izleriz. Q-SKY Los Angeles’in en ¢ok dinlenen
radyosudur. Radyonun tiim g¢alisanlarinin 6zel bir hayran kitlesi vardir. Bu kadar
ilgi gbren bir radyoya ordunun reklam vermek istemesi yoneticilerin gcok hosuna
gider ¢link{ radyoya ciddi bir para gelecektir. Ancak yayincilar, radyonun bu yiiz-
den dinlenmeyecegini dislinerek isyan baslatirlar.

Radyonun yalniz kalinan bir lkede hayata tutunmayi nasil sagladigini anlatan
Metallica’y1 Beklerken (Radio Dreams, 2016) filminde iran’dan ayrilmak zorunda
kalip ABD’de yasayan bir yazarin cabasina tanik oluruz. San Fransisco’da iranlilara
yonelik yayin yapan bir radyonun basinda olan Bay Hamid’in en biyik projesi Af-
ganistan’in ilk rock grubu Kabil Dusleri ile Gnli rock grubu Metallica’yi radyoda bir
araya getirmektir. Bunun igin tiim girisimleri yapar ama bir yandan da radyosunu
kaliteli programlarla slislemek istemektedir. Buna ragmen en duygusal program-
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larda bile, ‘restoran ya da tiiy dokiicii krem’ reklami yayinlamak zorunda kalan
Bay Hamid'in isi pek de kolay degildir.

Beyazperdedeki radyolu filmler arasinda radyo programlarina odaklanan iki film
gbzimize carpiyor. 1974 yilinda ABD’de, Minnesota’daki bir radyo istasyonu “A
Prairie Home Companion” adiyla bir sabah programi yapmaya baslar. Program
ilgi toplayinca aksam saatine kaydirihr. Kirk yili askin bir stiredir gerceklestirilen
bu programdan esinlenen inli yonetmen Robert Altman 2006’da programla ayni
isimdeki filmi ¢eker. A Prairie Home Companion Tirkiye'de Kir Evi Arkadasi adiy-
la biliniyor. Program ismini hem agirlikli olarak country mizik ¢almasina hem de
radyonun dinleyicilerle kurdugu arkadashga borglu. Programin son yayinini anlatan
film, ayni zamanda anne, baba ya da es olan radyocularin her tirli zorlukta bile ya-
yini siirdirme azimlerini gézler 6nine serer. Filmde bir yandan bir radyo programi
dinler gibi calinan eserler, sdylenen sarkilar ve yapilan anonslarin tamamini izler,
diger yandan muzisyenlerin ve sovmenlerin sahne arkasinda (ya da daha dogru bir
deyimle mikrofon arkasinda) neler yasadiklarina taniklik ederiz.

Benzer sekilde Radioland Murders (1994) da bir radyo programi sirasinda yasanan-
lara odaklanir. 1939 yilinda WBN adli bir radyo kanall, izleyici karsisinda radyo oyu-
nu sergilemektedir. Sponsorlar da orada bulundugu icin her sey dort dortliik olmak
zorundadir ama program baslar baslamaz, radyocular teker teker éldirilmeye bas-
lar. Bir yandan ‘gosteri devam etmeli’, diger yandan katilin yakalanmasi gerekmek-
tedir. Filmin konusu bir gerilim filmini andirsa da aslinda komedidir. Filmin sonlarina
dogru “Radyo 6ld, artik televizyon var” diyen katil aslinda sadece radyoculari degil
radyoyu da 6ldiirmek istemektedir. Oysa butlin olayl ¢bzen radyocunun verdigi ya-
nit glizeldir: “Radyo 6lmez, ¢linkii hayal giiclii 6lmez”.

Radyonun 6nemini anlatan bir diger film ise Airheads (1994). Sarkilarini radyoda
¢aldirarak Uinlii olmaya galisan amatoér bir mizik grubunun, rock mizik yayini ya-
pan radyoyu ele gecirmesini anlatan bu komedi filmi radyoda sesini duyurmanin ne
kadar onemli oldugunu vurgular. Mizik grubu Gyelerinin tek derdi sarkilarinin bir
kez radyoda galinmasidir. Bu yiizden yayin stiidyosuna girmelerine ragmen yayini
sabote etmezler, yayinin devam etmesi icin ¢aba harcarlar.

2017’de ¢ekilen Anons filmini de bu listeye Tiirk filmi kontenjanindan ekleyebiliriz.
Mahmut Fazil Coskun’un yonettigi filmde, 1963 yilinda darbe yapmaya hazirlanan
askerlerin istanbul Radyosu’nda, halkin destegini almayi planladiklari anonsu bir
turlt yapamamalari mizahi bir dille anlatilir. Darbeler tarihinde nemli bir yere sa-
hip olan radyo bu filmde mekan olarak kullanilir. Askerler radyodan yayin yapacak-
lari masay! bir turli calistiramazlar, gorevli yayincilara da bir tirli ulasamazlar.
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Radyonun 6ykinin merkezinde yer aldigi filmlerin genelde komedi filmleri oldu-
gunu gorlyoruz. Bu filmlerin pek ¢ogu radyoya ‘nostaljik’ bakar. Radyo daha ¢ok
‘eski glizel glinlerin, daha temiz bir diinyanin’ temsilcisidir. Zaman zaman radyo-
nun ya da radyocularin karsilastigl zorluklara deginilse de filmlerin genelde miza-
hi bir yapida oldugu séylenebilir. Oysa radyocularin odakta yer aldigi filmler s6z
konusu oldugunda durum biraz degisir.

2. Radyocular Bagrolde: Konuskan, Sirdas, Hastalikh

ikinci kategorideki filmlerin yayincilarin merkezde oldugu, éykiiniin bu karakter-
ler etrafinda sekillendigi filmler oldugunu soylemistik. Bu filmler, radyocularin
yaptiklari is filmin dykiisiinde birincil role sahip oldugu icin daha sonra bahsede-
cegim doérdiinci kategori filmlerden ayrilir. Ornegin Gizli Noktalar (Private Parts,
1997) bugiin hala yayin diinyasinin icinde olan Howard Stern’in hayat hikayesine
odaklanir. Stern’in kendisinin rol aldigi film, aslinda ¢cok da goze batan bir figir ol-
mamasina ragmen, 6nce daha kiiglk bir sehirde, sonra Washington’da dinleyiciy-
le bulusan Stern’in bir radyo yildizi haline gelme 6ykisiini anlatir. NBC kanalina
girmeyi basaran ancak, kimseden lafini sakinmadigi icin yoneticilerin tepkisini ¢e-
ken Stern kovulmaya ¢alisilir ama gigla bir s6zlesmesi oldugu igin yonetim bunu
basaramaz. Stern’in bu kadar ilgi gérmesini filmdeki bir diyalog cok glizel aciklar:
“Normal bir radyo dinleyicisi radyoyu kesintisiz 18 dakika dinliyor, Howard’i 1 saat
20 dakika. Neden diye sorduk. Su yaniti aldik: Clinkii daha sonra ne diyecegini
duymak istiyorum”. Howard Stern’in konusma becerisi, onu ABD’nin bir numarali
radyocusu yapar, Stern daha sonra televizyon diinyasinda da adindan so6z ettirir.

Gergek bir radyocunun oOykisiinden esinlenerek filme ¢ekilen Konus Benimle
(Talk To Me, 2007) 1960’larda bir hapishane radyosunda dj’lik yaparken sans ese-
ri kesfedilen siyahi Petey Greene’nin yasaminin bir dénemini anlatir. Petey hapis-
hanenin sevilen tiplerinden biridir ¢linki radyoda hem glizel muzikler ¢almakta
hem de ‘bol argolu’ Uslubuyla mahk{mlari neselendirmektedir. Petey’nin agzi iyi
laf yapar. MahkGmlardan biri duvara tirmanip, hapishanenin midiri hakkinda
bagirip ¢cagirmaya basladiginda, miidiir adami susturmasi ve inmeye ikna etmesi
icin Petey’e basvurur. Petey’nin tek bir sarti vardir: lyi halden yararlanip saliveril-
mesi. Mldur kabul eder. Petey yukaridaki adama seslenir: “Poochie, hadi in asa-
g1, yoksa seni annene sikayet edecegim.” Adam hemen iner. Arkadasi, hapisten
saliverilen Petey’e sorar: “Muduri nasil ikna ettin?” Petey yanitlar: “Midird ikna
etmem zor olmadi da Poochie’yi oraya cikip bagirmasi igin ikna etmem birkag

1”7

ayimi aldi
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Petey’nin radyoculukta ilerlemesi ¢ok hizli olur, séhretin kapisi sonuna kadar
actlir. Siyahi olmasi, onu siyahlarin géziinde neredeyse Martin Luther King kadar
onemli bir yere ylikseltir. Bir siire sonra televizyona gecer ama o diinya ¢ok daha
acimasizdir. Petey’nin distst de hizli olur. Yillardir beraber oldugu sevgilisiyle ay-
rilma noktasina gelir. Bir arkadasi Petey’deki bu degisimi anlamaya calistiginda
sevgilisi yanit verir: “O bir lider ya da bir yildiz degil, yalnizca ¢enesi dislik biri.
Sen bunu anlayamadin!”

Howard Stern ya da Petey Greene gibi gergek bir radyocunun éykistnden esin-
lenerek filme gekilen Sirdas Radyo (Talk Radio, 1988) digerlerinden farkl olarak
hem ¢ok sevilen hem de nefret edilen bir radyocuyu anlatir. Oliver Stone’un yo-
nettigi filmde Barry Champlain Dallas’taki yerel bir radyoda sohbet programlari
yapan bir radyocudur. Programi gece yayinlanir ve Champlain, cogu zaman soh-
bet ettigi dinleyiciyi asagilar ama yine de dinlenirligini strdtrr. Sivri dili, ondan
nefret edenlerin sayisini glin gectikge artirir. O bu durumdan memnundur ¢inki
rating’i artmaktadir. Bu durum aklimiza Yesilgam’in kot adami Erol Tag’i getirir.
Pek cok filmde kotiliik yapan karakter olarak karsimiza gikan Erol Tas bir gin
disaridayken halkin tepkisiyle karsilasir, insanlar ona bir seyler firlatir. Erol Tas,
yanindaki arkadasina sdyle der: “Bana ekmegimi atiyorlar”. Erol Tag’in sinema
dinyasinda vazgecilmez olmasinin sebebinin filmlerdeki kétl karakterleri basa-
riyla canlandirmasi gibi, Champlain de radyoda ‘kéti ¢cocugu’ oynar ve bu daima
is yapar. Buna ragmen Champlain’in dykiisi pek de mutlu bitmeyecektir. Sirdas
Radyo filminin ilk yarisi neredeyse bir radyo programi kadar siirer ve biz bu si-
rede Champlain’in dinleyicilerle yaptigi sohbete tanik oluruz. Bu bélim Champ-
lain’in nefret edilen bir karaktere nasil doniseceginin de ipuclarini verir bize.
Filmde Champlain’i canlandiran Eric Bogosian, Alan Berg adli gercek bir radyo
programcisinin hayatindan esinlenerek yazilan 6ykiyl dnce tiyatroya, daha son-
ra da Oliver Stone ile birlikte filme uyarlamis.

Sohbet radyolari 6zellikle ABD’de bir donem epeyce yaygindi. Yildizlarin boy gos-
terdigi televizyon ekranlarinin aksine, siradan insanlarla sohbet eden radyocular,
ozellikle geceleri ¢ok fazla dinleniyor, pek ¢ok kisi, kimseye séyleyemedigi sirla-
rini sohbet radyolarindaki programlarda acikliyordu. Bu nedenle 6zellikle gece
programcilarinin yer aldig filmler, gecenin tekinsizligine vurgu yaparcasina ge-
rilim dykileri de igerir. 2006 yapimi Gecenin Sesi (The Night Listener) bir roman
uyarlamasi. Filmde Robin Williams’in canlandirdigi Gabriel Noone, geceleri yayin
yapan, kendinden bahsetmekten sakinmayan, bu ylizden ¢ok dinleyicisi olan bir
yayincidir. Artik 6ykd bulmakta zorlandigindan programlarina ara vermeye karar
verir. Bu sirada eline bir kitap gecer. 14 yasindaki bir cocugun karsilastigi siddeti
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anlatan kitaba konu olan ¢ocugun programin dinleyicisi oldugunu 6grendiginde
yayina devam eder Noone. Cocugun bakicisi olan kadin da zaman zaman progra-
ma baglanir ve ¢ocukla ilgili bilgi verir. Programi dinleyen bir arkadasi Noone’nun
o ana kadar fark etmedigi bir seyi ortaya cikarir: Cocukla kadinin sesi aynidir.
Noone ¢ocugu bulmaya karar verir, ancak kimse ¢ocugun varligindan haberdar
degildir. Bu gerilim dolu 6ykilide radyocu Noone’u artik tretken olamadigini his-
settiginde yeniden yayina déndiiren bir ‘ses” olmustur. Ustelik radyocu olmasina
ragmen bir tir ‘sagirhk’ yasayip, birbirinin ayni olan sesi sanki iki farkli ses gibi
algilamistir.

Gecenin Sesi filminde oldugu gibi gece yayini yapan radyoculara ‘musallat olan’
sorunlu karakterlere Oliimiin Sesi (Play Misty For Me, 1971) ve Midnight FM
(Simya-ui FM, 2010) filmlerinde de rastlariz. Olimiin Sesi’nde Clint Eastwood’un
canlandirdigi Dave Garver, radyoda gece programi yapar. Bir kadin hayrani her
programda ondan Eroll Garner’in Misty sarkisini calmasini ister. Basta masum go-
rinen bu iliski, kadin Dave’in hayatinda birinin oldugunu 6grendiginde ve Dave'i
takip etmeye basladiginda Dave igin bir kabusa dénusir. Midnight FM filminde
de son yayinini yapmakta olan bir kadin radyocu bir dinleyici tarafindan tehdit
edilir. Radyo yayinina devam etmesini isteyen adam, kadinin evine kadar girmis
ve kadinin ki¢tk kizini aramaktadir.

Radio Silence (2019) filminde iliski terapisti Jill, yaptigl radyo programinda ge-
celeri kadinlarla konusmakta ve onlarin sorunlarini dinleyip, onlara yol goster-
mektedir. Bir gece canh yayina baglanan Alexis adindaki bir kadin Jill'e erkek
arkadasiyla yasadigi sorunlardan bahseder. Jill kadinin birlikte oldugu adamdan
ayrilmasi gerektigini sdyler. Bu sdziin ardindan Alexis canli yayinda silahla intihar
eder. Jill olayin etkisinden uzun sire kurtulamaz. Bir yil sonra yayinci arkadasi-
nin ricasini kiramaz ve yeniden programa baslar. Yayina baglanan bir kadinin sesi
Alexis’e aittir ve Jill'e “rahat uyuyabiliyor musun” diye sormaktadir. Bu gerilim
dolu 6ykii radyoda yayinda ¢ikan bir ciimlenin bazen ne kadar énemli oldugunu
hissettirir izleyiciye.

Birkag sozcliglin bazen ne kadar buyik bir felakete yol acabileceginin bir 6rnegini
Terry Gilliam’in Balikgl Kral (The Fisher King, 1991) filminde goériiriz. Radyoda
dj’lik yapan Jack, bir glin programinda yine herkesle alay eder ve yayina baglanan
bir adama, asik oldugu kadinin kendisine yliz vermeyecegini ¢linkii disaridaki sah-
te diinyanin ona karsi oldugunu soyler. Telefonu “Tamam” diyerek kapatan adam
daha sonra bir restorana gider ve orada bulunan herkesi oldrdr. Jack’in hayat
bir anda allak bullak olur. Kendini biitiin bu olaylarin sorumlusu hisseder, isi bi-
rakir ve sefil bir hayat sirmeye baslar. Ta ki yine kendi gibi bir hayat siiren Parry
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ile tanisana kadar. Parry aklini oynatmistir, bunun sebebi o katliamda 6lenlerden
birinin karisi olmasidir. Balikgi Kral her seyi berbat eden bir radyocunun bir seyleri
diizeltme g¢abasini anlatir.

Radyo sozcliklerle bambaska bir diinya yaratabilir. Bazen de sik kullanilan s6zciik-
ler bir karabasana yol acabilir. Bruce McDonald’in yénettigi Oldiiren Kelimeler
(Ponty Pool, 2008) karanlhk bir bilim-kurgu 6ykisu anlatiyor. Radyo programcisi
Grant Mazzy, bir glin canli yayin sirasinda yayina baglanan insanlarin anlamsiz
kelimeleri tekrarlayarak birer zombiye dénistlklerine tanik olur. Hizla yayilan bir
viris bltin bir eyaleti etkisi altina alir. Bir slire sonra kullanilan bazi sézcliklerin
virlisiin yayllmasina neden oldugu anlasilir. Bu virlsii de ortaya ¢ikaran radyoda
sikga tekrarlanan bazi s6zciiklerden baskasi degildir.

Goruldigu gibi radyocularin 6n planda oldugu ve dykinin radyocunun yaptgi
ise odaklandigi filmler genelde karanlik filmler. Radyonun etkili bir arag olmasinin
insanlari nasil felakete sirikleyebilecegi tstline pek ¢ok film yapilmis. Bunlarin
disinda daha neseli filmler de var. Radyolu filmler listesi yapildiginda akla en bas-
ta gelen filmlerden Glinaydin Vietnam (Good Morning Vietnam, 1987) onlardan
biri. Vietnam’da bulunan ABD askerlerine moral vermesi icin oradaki radyoda
gorevlendirilen DJ Adrian Cronauer, her seyin askeri disiplin icinde yurutaldGgi
radyoda kendi tarzini uygulamak ister. Daha ilk yayinini Amerikali askerlere sesle-
nerek degil de “Guuulnaydiin Vietnam” sozleriyle acinca bir seylerin eskisi gibi
olmayacagi belli olur. Dénemin politikacilarindan baslayarak tinli tinsliz herkese
takilir Cronauer. Ve sikici plaklari yere firlatarak rock’n roll ¢alar: “Giinaydiin
Vietnam, bu bir test yayini degil bu tamamiyla rock’n roll”.

Dj Cronauer gibi kisa stirede hayran kitlesi olusturan isimlerden biri de Pump Up The
Volume (1990) filmindeki geng dj Sert Harry’dir. Arizona’ya yeni tagsinmis olan Mark
okulun sessiz 6grencilerindendir ama saat 22.00'de kendi evinde kurdugu korsan
radyoyla o bolgeye yayin yapmaya baslar. Programini her aksam Leonard Cohen’den
“Everybody Knows” ile agan Mark, ya da programci ismiyle Sert Harry bir anda bol-
gedeki genglerin sevgilisi olur. Tipki Cronauer gibi o da lafini sakinmadan konusunca
yOneticilerin tepkisini toplar ama arkasinda buyuk bir glic vardir: Dinleyicinin glicl.

Straight Talk (1992) Yesilcam’daki, ‘assolist kapris yapinca yerine sahneye c¢ikan
glzel sesli geng kadin” éykusiine benzer bir konuya sahiptir. Yasadigl kasabada
hicbir iste tutunamayan Shirlee Chicago’ya gelir ve bir radyo binasinda telefonlara
bakmaya baslar. O dakikalarda bir psikolog ilk kez radyoya gelecek ve kadin-erkek
iliskilerini yorumlayacagi yeni bir programa baslayacaktir. Psikolog gecikir, Shirlee
de o sirada yanlislikla stiidyoya girer. Gelenin psikolog oldugunu sanan yapimcilar
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onu apar topar yayina alirlar. Shirlee yanlishk oldugunu agiklamaya ¢alisir ama
kimseyi inandiramaz. Ustelik gelen tepkiler o kadar iyidir ki bir siire sonra yapim-
cilar gergegi anlasalar bile Shirlee’ye program yaptirmaya karar verirler.

Sans eseri kesfedilme oykilerinden birine Elia Kazan’in yonettigi Kalabalikta Bir
Yuz (A Face In The Crowd, 1957) filminde de rastlariz. Gitariyla sarkilar sdyleyen
Yalniz Rhodes hapiste tesadiifen orada bulunan radyocu Marcia tarafindan kes-
fedilir ve radyodan televizyona, oradan da siyasete uzanan bir figlir haline gelir.
Rhodes’un oykiisii konuskan ve zeki birinin radyo araciligiyla yikselmesi ve za-
man iginde s6hretle birlikte cevresine daha fazla zarar vermesi yolunda ilerler.

Turk sinemasinda da radyocularin yer aldigi filmlere rastlariz. Cagan Irmak’in yo-
nettigi iki film Giinaydin istanbul Kardes ve Bana Old and Wise'l Cal bunlardan
ikisidir. 1998 yapimi filmlerden ilki televizyon filmi, ikincisi kisa filmdir ve Erkan
Can’in basrolde yer aldigi kisa film nedense daha ¢ok hatirlanir. Filmde Erkan Can,
gece yayin yapan dj roliindedir ve film gercekle diis arasinda gidip gelir. Glinaydin
istanbul Kardes ise bir radyoda sunuculuk yapan Alican’la, bankaci Sadenaz’in as-
kini anlatir. Bu filmlerden sonra ¢ekilen Kaybedenler Kullibli (2010) Tirk sinema-
sinda ‘radyolu’ film dendiginde akla gelen belki de ilk filmdir. Gergek bir dykiden
uyarlanan film, 1990’larda Kent FM’de “Kaybedenler Kullibli” adindaki programi
yapan iki kisinin bir anda sahip olduklari s6hreti konu edinir. Yayincilarin dogalligi,
dinleyicilerin goziinde onlari daha da yiceltir ama aslinda ikisi de sahip olduklari
bazi olumsuz 6zelliklerle hem kendileriyle hem de baskalariyla catismaktadir.

3. Filmin Bam Teli Radyo

Bazl filmlerde radyo ya da radyocular dogrudan konunun merkezinde degillerdir
ama filmin éykisiinde énemli bir yere sahip olabilirler. iki kez cekilen Jakob'in
Yalanlari, bu filmler arasinda yer alir. Bir roman uyarlamasi olan Jakob’in Yalanlari
(Jakob, der Ligner) 1974’te bir Dogu Alman filmi olarak ilk kez cekilir. 1999 yapi-
mi Jakob’in Yalanlari (Jakob the Liar) filminde ise basrolde Robin Williams vardir.
Nazi isgali altindaki Polonya’da kiiclik bir kasabada yasayan Jakob bir giin Alman
askerlerinin bulundugu yerde radyoda Sovyet askerlerinin Polonya’ya dogru iler-
ledigini duyar. Cevresine bunu soylediginde ona kimse inanmaz ¢iinkii Almanlar
radyo dinlemeyi yasaklamis, tim radyolari toplamistir. Jakob kimsenin inanma-
digini goriince bir radyosu oldugunu ve Almanlardan saklamayi basardigini séy-
ler. Jakob’in yalanlari béyle baslar. Artik her giin sanki radyosu varmis gibi arka-
daslarina giizel haberler verecektir. iki filmin sonu farkl olsa da radyo, umudunu
kaybetmis insanlari hayata baglayan, onlara yasama giicli veren bir nesne olarak
sunulur bu iki filmde de.
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Bilindigi gibi Alfred Hitchcock’un 1960°da gektigi Sapik (Psycho) filmi sinema tari-
hinin klasikleri arasinda yer alir. Anthony Perkins’in canlandirdigi Norman Bates
karakteri sinemanin gordgi en psikopat katillerden biridir. Hitchcock’tan bagim-
siz olarak filmin devam filmleri ¢ekilir. Serinin dérdiinci filmi Sapik IV: Baslangi¢’ta
(Psycho IV: The Beginning, 1990) Norman Bates, telefonla bir radyo programina
katilr ve annesini 6ldlirmesiyle baslayan seri cinayetlerin dykislini anlatmaya bas-
lar. Bates aslinda pismandir ama kendine engel olamamaktadir. Stlidyodaki konuk
psikolog, sordugu sorularla onu yayindan uzaklastirir ama radyodaki sunucu Bates'i
konusturmayi basarir. Béylece Bates’in 6ykusiini dinleme sansini elde ederiz.

Sevginin Bagladiklari (Sleepless In Seatle, 1993) filminde annesi 6ldikten son-
ra, babasinin hayata kiismesini dert edinen kii¢lik bir ¢ocugun bir radyo kana-
lindaki programi arayarak, babasina sevgili bulmak istedigini goririiz. Bu telefon
baglantisi, baba-ogulun hayatini olumlu yénde degistirecektir. Zoraki Kral (The
King’s Speech, 2010) filmi yasanmis bir dykiiden uyarlanir. ingiltere Krali 6. Geor-
ge 1936’da tahta gegmistir ama kekemedir. Oysa herkes, Avrupa’da sularin gittik-
¢e 1sindigl bu dénemde kraldan radyoda bir konusma yapmasini beklemektedir.
Filmde konusma terapistinin, krali radyoda kekelemeden konusma yapmasi igin
egitme slirecine tanik oluruz. Diktator (The Great Dictator, 1940) filminde de rad-
yo filmin icinde sik sik karsimiza cikar. Charlie Chaplin’in hem bir berberi, hem de
Tomanya diktatort Hinkel’i canlandirdigi filmin sonunda Hinkel’in yerine gecen
berber radyodan “baris ve dostluk” mesaji veren etkileyici bir konugsma yapar. Bu
Ug filmde de radyo 6ykiiniin merkezinde yer almaz ama filmin icinde 6nemli bir
role sahiptir.

Bu filmlerden tamamen farkli bir anlatima sahip olan Radio On (1979) kardesi
oliince Londra’dan Bristol’e giden bir karakteri anlatir. Fazla konusmayan karak-
terin yolculugunda otomobildeki radyo hep agiktir ve yasananlar radyoda galan
sarkilar araciligiyla anlatilir.

Turk sinemasinda radyonun yer aldigl unutulmaz sahnelerden ikisi Vizontele
(2001) filminde yer alir. Belediye baskani halkin karsisina ¢ikar ve televizyonu
“radyonun resimlisi” olarak tanitir. Filmin bir baska sahnesinde ise Yilmaz Erdo-
gan’in canlandirdigi Deli Emin karakteri radyoda “iste Gidiyorum Cesmi Siyahim”
turkusl calmaya basladiginda, elinde radyo annesinin mezarina kosturur. Soran-
lara soyle der: “Anamin en sevdigi tlrkidir bu. Bazen radyoda ¢aliyorlar, ben de
dinletmek icin kosuyorum fakat bir tlrli yetisemiyorum. Ya tirkl ¢ok kisadir ya
da mezari uzaga yapmisim.”
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4. Radyocularin Diger Oykiileri

Daha 6nce de soyledigim gibi bazi filmler radyoculara odaklanir ve meslekleri
filmin 6ykusiinde birincil role sahiptir. Bazi filmlerde ise filmin basrol oyuncusu
radyocudur ama radyo ya da radyoculuk 6ykiiniin icinde cok dnemli bir yer kap-
lamaz. Buna ragmen karakterimiz radyocu oldugu i¢cin zaman zaman bu filmlerde
radyoyla ilgili glizel sdzlere rastlayabiliriz. Ornegin The King of Marvin Gardens
(1972) filminde Jack Nicholson’in canlandirdigi David Staebler karakteri, agabeyi-
nin ona haber géndermesiyle, ¢calistigi radyodaki canl yayinini birakir ama yanina
ses kayit cihazini alarak agabeyiyle bulusmaya, ¢ocuklugunun gectigi sehre gider.
Radyoya uzaktan da olsa program yapmayi siirdirir Staebler. Program igin yap-
g1 ses kayitlarindan biri bugtini anlatir gibidir: “Artik kimse okumuyor. Elveda
yazili s6z! Ben de bu formu sec¢tim, radyoyu. Hayatimi yazmak igin.”

1949’da ¢ekilen My Dream Is Yours filmi Doris Day’in canlandirdigi karakterin rad-
yo yildizi olma 6ykuslini anlatir. Filmde radyo sadece arka planda yer alir ama gu-
zel bir s6z yayincilikla ilgili ipuglari verir: “Radyo, ne meslek ama! Ara vermezsen
bu kotudir. Ara verirsen, bu daha kotudur!”

Bana Kendinden Bahset (Parlez-moi de vous, 2012) filminde gercek adini gizleyen
ve yasaminda kimseyle diyalog kurmayi basaramamis ama radyodaki programinda
insanlarin sorunlarini ¢ézmeye calisan bir kadin psikologu izleriz. iyi Cocuk Johnny
(Nice Guy Johnny, 2010) filminde sevgilisi, yaptigi meslegi begenmedigi icin radyo-
culugu birakmayi diisiinen Johnny'yi, Ben Reed Fish (I'm Reed Fish, 2006) filminde
eski sevgilisi yasadigi sehre donilince kafasi karisan radyocu Reed Fish’i taniriz. Ka-
zara Koca (The Accidental Husband, 2008) filminde ise radyoda sohbet programlari
yapan Emma’nin, yayina baglanan bir kadina itfaiyeci sevgilisini terk etmesini sdyle-
mesi ve buna sinirlenen itfaiyecinin Emma’yi oyuna getirmesi anlatilir.

Ug politik filmin de yine bu kategoride yer aldigini sdyleyebiliriz. Spike Lee’nin
yonettigi Dogruyu Se¢ (Do the Right Thing, 1989) siyahilerin agirlikli oldugu bir
mahallede yasananlari anlatir. Bu filmde radyo filmin arka planinda yer alir ama
heniz filmin basinda, dj’in séyledigi “Hava durumunu veriyoruz: Hava sicak. Gi-
nln rengi siyah” so6zi sanki olacaklarin habercisi gibidir. Bir siire sonra ortalik
iyice gerilecektir. The Great Man (1956) filminde ise ¢ok sevilen bir yayincinin
Olmesiyle, onun anisina program yapmak isteyen bir radyo muhabirinin yasadik-
larina tanik oluruz. Tipki Yurttas Kane’deki gibi film ilerledik¢e 6len yayincinin, hic
de sanildigi gibi biri olmadigini, aslinda pek ¢ok kisinin ondan nefret ettigini 6gre-
niriz. Film bize medyanin nasil sahte dinyalar yarathigini gosterir. Bugtiniin Adami
(WUSA, 1970) filminde aslinda hi¢ inanmasa da ABD’de irkgi bir radyoda calisan
Rheinhardt’in ortalik hareketlenmeye basladiginda tarafini belli etmek zorunda
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kalmasina tanik oluruz. Bu filmlerde de radyo ya da radyocular filmde 6énemli bir
role sahiptir ama asil dert irkgilik ya da medyanin sahteligi gibi politik mesajlari
one gikarmakdr.

Sonug: Radyo Diis Gormektir

Biitlin bu filmlerin disinda radyonun teknik altyapisini temel alarak yapilmis pek
cok filme rastlariz. Radyo dalgalari araciligiyla diinyayla baglanti kurmaya calisan
uzayhlar, radyo dalgalarina sizanlari konu edinen ABD-Sovyetler Birligi casusluk
filmleri ve daha pek ¢ogu. Hatta Frekans (Frequency, 2000) filminde radyo fre-
kanslari araciligiyla bir tlr paralel evren durumu yasanir ve karakterimiz yillar
Once 6len babasina telsiz araciligiyla ulasir. Radyo teknigini vurgulayan bu filmler
ayri bir yazinin konusu olabilir.

Yukarida bahsedilen 45 ‘radyolu’ filmi distindiglimizde radyonun beyazperdede
genelde olumlu yansitildigini, 6rnegin televizyon diinyasiyla kiyaslandiginda sine-
manin radyoya daha sempatik baktigini soyleyebiliriz. Buna ragmen radyocular
s6z konusu oldugunda radyo, tasidig sicak, samimi kimliginden zaman zaman
uzaklasir ve yayincilar basariyi hazmedememis ya da basari icin her yolu mubah
goren olumsuz figlirlere donisir. Yine de yukarida da gorilebilecegi gibi bu film-
lerde olumlu yansitilan pek ¢ok radyocuya da rastlariz. Bu filmlerin bazilarinin
muzik yayinlarina odaklandigina tanik olsak da pek ¢ogu s6z agirhkli programlari
One cikarir. Bu da aslinda radyo yayinciliginda sarki calmaktan ¢ok sohbet etme-
nin ilgi uyandirdigini bize gosterir. En azindan sinema diinyasi bunlarla daha ¢ok
ilgilenmistir. Yine bu filmlerden yola ¢ikarak, radyodaki gece yayinlarinin beyaz-
perdedeki korku filmleri igin bigilmis kaftan oldugu da soylenebilir. Gece sohbet-
lerinin kurallardan daha bagimsiz, daha az sinirlanabilir olmasi, gece yayinlarini
dinleyenlerin de genelde yalniz insanlar olmalari, gece yayin yapan radyoculari
beyazperdede genelde gerilim oykilerinin merkezine yerlestirir.

ister olumlu, ister olumsuz 6zellikleriyle olsun, sinema radyonun dinleyicilere
sundugu yeni hayati izleyiciyle bulusturur. ispanyol yénetmen Luis Bufiuel sine-
may! dislere benzetir: “Karanlik salona girip filmi izlemeye basladigimizda aslin-
da diis gormeye baslariz.” Yalnizca sesi kullanarak bize ¢ok zengin bir hayal diin-
yasi sunan radyo da bu 6zelligiyle sinemaya benzemiyor mu?

*Kurtulus Ozyazici, TRT Ankara Radyosu’nda prodiiktor olarak gérev yapmaktadir.
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Fm (1978, John A. Alonzo)
Gecenin Sesi (The Night Listener, 2006, Patrick Stettner)
Gizli Noktalar (Private Parts, 1997, Betty Thomas)
Ginaydin istanbul Kardes (1998, Cagan Irmak)
Glinaydin Vietnam (Good Morning Vietnam, 1987, Barry Levinson)
iyi Cocuk Johnny (Nice Guy Johnny, 2010, Edward Burns)
Jakob’in Yalanlari (Jacob the Liar, 1999, Peter Kassovitz)
Jakob’in Yalanlari (Jakob, der Ligner, 1974, Frank Beyer)
Kalabalikta Bir Ytz (A Face In The Crowd, 1975, Elia Kazan)
Kaybedenler Kullibii (2010, Tolga Ornek)
Kazara Koca (Accidental Husband, 2008, Griffin Dunne)
Kir Evi Arkadasi (A Prairie Home Companion, 2006, Robert Altman)
Konus Benimle (Talk to Me, 2007, Kasi Lemmons)
Metallica’yi Beklerken (Radio Dreams, 2016, Babak Jalali)
Midnight FM (2010, Sang Man Kim)
My Dream Is Yours (1949, Michael Curtiz)
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Radio Silence (2019, Philippe Gagnon)

Radioland Murders (1994, Mel Smith)

Radyo Gilinleri (Radio Days, 1987, Woody Allen)

Radyonun Yildizlari (Radiostars, 2012, Romain Lévy)

Rock’n Roll Teknesi (The Boat That Rocked, 2009, Richard Curtis)
Sapik IV: Baslangi¢ (Psycho IV: The Beginning, 1990, Mick Garris)
Sevginin Bagladiklari (Sleepless In Seatle, 1993, Nora Ephron)
Sirdas Radyo (Talk Radio, 1988, Oliver Stone)

Straight Talk (1992, Barnet Kellman)

The Great Man (1956, José Ferrer)

The King of Marvin Gardens (1972, Bob Rafelson)

Uzun Dalga (Les grandes ondes, 2013, Lionel Baier)

Vizontele (2001, Yilmaz Erdogan, Omer Faruk Sorak)

Zoraki Kral (The King’s Speech, 2010, Tom Hooper)
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Radyo Spikeri Olmak

SENER METE

TRT Emekli Baspikeri
Ogretim Gorevlisi

“AgIr ve cok 6zel yapilmis, pes pese acilan iki kapidan giriyorduk. G6z yormayan
sari 1siklar altinda sarkan, metal renkli, dikdértgen prizma bigiminde ve lzerinde
yluzlerce delik bulunan iki mikrofon vardi. Mikrofonlar, genis ve yesil cuhayla kapl
spiker masasina dogru sarkiyordu. Masanin hemen bitisiginde, izerinde sonra-
dan adi uzuncalar olan, longplay tiri plaklarin bulundugu biytkee bir pikap vardi.
Plaklar; James Last Orkestrasi, Paul Mauriat, Mantovani orkestrasi, Mogollar gru-
bu ve Uzerinde “agirlastirilmis yayinda kullanilacak” yazan, Beethoven’in 78’likle-
riydi. Yine masanin lzerinde metal renkli, ortasi siyah renkle belirtilmis bir gong
ve cuhadan yapilmis basligiyla sopasi duruyordu. Stiidyonun duvarlari, agik sari ve
actk mavi renkli ahsap paneller ve delikli kontrplaklarla kapliydi. Bunlar, egitimle-
rimizde 6grendigimiz ses yaliimi ve stlidyo akustigi icin en gerekli malzemelerdi.
Antalya Radyosu’ndaki stiidyoda bir spikerin elinin altinda olmasi gereken sozliik-
ler ve bir yazim kilavuzu da bulunuyordu. Bu sozliiklerden biri TDK Tirkge Sozlik,
digeri Osmanlica-Tiirkge Sézliik ve ingilizce-Tiirkge Sézliik idi. Aldigimiz egitimler-
den biri de sozliik kullanma idi. Miiberra Yetkin hocamizin, ‘nébetlerinizde sik sik
sozluk kanstirin’ 6gudin{ hi¢ unutmayacagim. Bir s6zIUgln ne kadar ¢ok islevinin
oldugunu, aldigimiz egitimlerde 6grendik.”

Bu satirlar 1977 yilinda TRT Antalya Radyosu’nda goreve basladiktan bir slire son-
ra yazdigim gunlikte yer aliyor. Yukaridaki satirlari yazarken, yillarca 6zlemini ¢ek-
tigim spikerlik meslegine ulasmanin mutlulugu icindeydim. 22 yasindaydim ve bu
meslegin icinde hayata ¢ok farkli gozlerle bakar olmustum. Aradan gegen uzun
yillar icinde, siirekli olarak kendimi gelistirmek zorunda oldugumu hep hissettim
ve bunun icin gayret ettim. Sinavla Ankara’ya geldim, yine sinavla Redaktor Spiker
olarak TRT Haber Merkezi'ne gectim. 42 yil boyunca spikerlik, sunuculuk, seslen-
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dirme, program yapimciligl, habercilik, téren sunuculugu gibi yayinciligin gesitli
alanlarinda galistim. Arastirmaya dayali pek ¢ok 6zel haber hazirladim. Spiker, mu-
habir ve diger yayincilarin yani sira ¢cok sayida kurumda ve Universitelerde diksiyon
egitimleri verdim. Milli Glivenlik Akademisi’'nde uluslararasi iliskiler baglaminda
makaleler hazirladim. TDK’de 2011 yilinda basimi gergeklesen Tirkge Sozliik ve Ya-
zim Kilavuzu hazirlama grubunda goérev aldim. Turkiye'nin ilk telaffuz sézliklerini
hazirladim. TRT Egitim Dairesinde, Turkce Egitim Merkezi'nin kurulusuna 6nayak
oldum ve birkac yil, yayindan cikan yanhs telaffuzlarin tespitini yapip dogru soy-
lenislerini makama bildirdim. TRT'nin hazirladigl Yayincilik S6zIGg0’'ne, spikerlikle
ilgili yizden fazla terimin tanimini yazdim. Bazi kurumlarin baskanlarinin TBMM
ve st makamlara sunmak (zere hazirladigl rapor ve metinlerin redaksiyonunu
yaptim. RTUK ve TRT'nin bastigi dért ayri sozliik ve yayinlanmis makalelerim, 42
yillik birikimin farkli sekillerde ortaya konmus drtinleriydi. Kendi meslegimin dile
dokiilmis ozelliklerini, dinleyicilerle paylasmak geregini hissettim. ‘S6z Sanat’
adiyla Diyanet Radyo’da Turkiye'de ilk kez bir diksiyon programi yayinlandi. Hepsi
birbirinden farkli tam 868 bolim olarak yayinlandi bu 6zel program. TRT'nin Sesli
S6zIiigl ve Kocaeli Universitesinin Yabancilar icin Gérsel Sesli S6zI{igi, keyifle ses-
lendirdigim sozlikler oldu. Bu ciimleleri kendimi anlatmak icin degil, bir spikerin
neler yapabilecegini belirtmek icin yazdim. Elbette ¢ok daha fazlasi yapilabilir. Ni-
tekim meslekte kendini yetistirmis pek ¢ok spiker bulunmaktadir.

Spikerlik, 42 yil dnce benim gibi, gliniimiizde de pek ¢ok gencin hayalidir. Oldukga
popller ve saygin bir meslektir. Ancak spikerlik basariya dayanan bir istir. Strekli
gbdz onlinde oldugunuz icin basarisizligl kabul etmez ve sizi reddeder. Spikerligin
cesitli tanimlari yapilmistir. Her tanim, meslegin farkli bir 6zelligini ortaya koyar. “Ki-
silikli sesler arasindan segilen, dili en glizel bigimde konusan, radyo ve televizyonda
program ve haberleri okuyan, canli baglantilar yapabilen, genel kiltiira yiksek di-
zeyde olan kisilerin meslegidir” spikerlik. Bu noktada, tanimda yer alan kisilikli sesi
kisaca soyle aciklayabiliriz: “konusana donup baktirtan ses.”

Spikerlerin TRT ve 6zel kurumlardaki konumu birbirinden farklidir. Tiirkiye'de yayin-
ciligin okulu ve merkezi olan TRT’nin spikerleri, meslekte daima 6rnek alinan kisiler
olmustur. Clnk TRT, spikerlerini genellikle belli kosullari taslyanlar arasindan genel
sinavla istihdam eder. Kendi donemimi ifade edecek olursam, biri yazili ve ikisi mik-
rofon sinavi olmak Uizere li¢ asamali bir sinavdan sonra siki bir egitim aldik. Diksiyo-
nun tiim konulariyla birlikte Dlinya tarihi, Hukuk, Turk dilinin 6zellikleri gibi konular-
da egitildik. Muberra Yetkin, Yilmaz Tok, Bilgi Gokgeer, Sebnem Savasci gibi pek ¢ok
hocamiz bilgilerini bu kurslarda bizimle paylasti. Tarih, hukuk, strateji gibi egitimleri
veren profesorler, Glkemizin yetistirdigi 6nemli isimler arasindan segiliyordu.
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Meslekteki 12. yihmdan itibaren spiker egitimlerinde ve sinav jurilerinde gorev al-
dim, daha sonra diksiyon egitim programlari hazirladim. Her sinava spiker olmaya
hevesli binlerce geng girerdi. Bir spiker adayi sinava girerken, jlri onu stiidyodaki
ara pencereden goérir. ilk intiba cok 6nemlidir. Sinav jiirisi, o kisinin giyim kusamin-
dan, durus ve davranislarindan kendisine ve kurumuna saygisi olup olamayacagini
kestirmeye calisir. Ayrica genel gorinim itibariyle fiziken bu meslegi yerine getirip
getiremeyecegine bakilir. Clinki bu meslegi icra edecek kisiler, gerektiginde
dag baslarina ¢ikip anons yaparlar. Aday, goriintislyle bu meslege istekli oldugu
mesajini zaten verir. Ayrica goz, kulak ve agiz gibi bu meslekte olmazsa olmaz olan
organlarin, son derece saglam olmasi gerekir. Mikrofondan gikan sesin kisiligi, bize
sinavla ilgili bir bilgi verecektir.

Ses, 6nemli olmakla birlikte tek basina yeterli bir 6zellik degildir. Diksiyon, bazen
sesin de 6nline gegebilir. Diksiyonu egitimle diizeltilemeyecek kadar bozuk olanlar
sinavi kazanamamaktadir. Gec¢miste, “sadece adimi séyledim, tek soru sordular,
sinavi kaybettim” diyenler olmus ve neden kaybettiklerini anlayamamiglardir. Pel-
tek, diizeltilemeyecek derecede sive bozuklugu olan, sorulan soruyu algilayama-
yan, gorme ve isitme glclUgi ceken kisilerin meslegi degildir spikerlik.

Sinava girenlerin bir boélimd, stlidyoda digerlerinden daha uzun siire kalir. Bu nok-
tada jiri, teredditlerini gidermek ister. Adayin, okudugu bir metni anlama kapa-
sitesine bakilir. Metni anlayabilen bir kisi, ilk sinav da olsa az ¢ok degerlendirme
yapabilmeli, metnin ruhunu ortaya koyabilmelidir. Kisa bir tiyatro repligi verilebilir.
Burada metni, sesini oynayarak okudugunda tiyatroya karsi egilimi oldugu anla-
silir. Metnin desifresinde yani kelimelerin tam olarak ifadesinde yanhslik yapmi-
yorsa, metin degerlendirmeden iyi bir puan alir. Ayrica dogaglama olarak kurdugu
climleler de 6nemlidir. Genelde, sinavdan sonra verilecek egitimle gelisebilir olup
olmadigina bakilir. Tabii bunun da bir siresi var. Bir spiker adayinin, 2-3 ay icinde
alacagi egitimle mikrofona cikabilecek bir diizeye gelip gelemeyecegi 6l¢lilmeye
calisilir sinavda.

Neden Spiker olmak istiyorsun sorusuna, ‘is bulamadim’ diye cevap veren bir kisi,
genellikle kaybeder. ‘Bu kurumda Spikerligin yaninda ne is yapabilirsiniz’ sorusuna,
‘her isi yaparim’ diye cevap veren de sinavi kaybetmeye adaydir. Sorulara, adayin
makul cevaplar vermesi beklenir. Sinavda adayin okudugu bir kitaptan bir bolimi
anlatmasi veya Turkiye’nin Gye oldugu uluslararasi kuruluslardan birkaginin adini
sdylemesi istenebilir. ilk Anayasamizin hangisi oldugu sorulabilir. Cumhuriyet ta-
rihinden, Kurtulus Savasimizdan sorular gelebilir. Tirk¢cenin genel 6zelliklerinden
bahsetmesi veya son seyrettigi filmin ya da tiyatro oyununun konusunu anlatmasi
istenebilir. TRT’deki radyo programlarinin adlari ve hatta son bir ayin en énemli
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olaylarinin neler oldugu sorulabilir. Adayin dogaglama yetenegini 6lgebilmek igin
her jiri Gyesi ¢esitli sorular hazirlar. Gegen sinavlardan birinde s6yle bir soru sorul-
mustu: “Sizce hurda arag lastikleri ekonomiye geri kazandirilabilir mi?”

Dogaclama yaparken, adayin kurdugu ciimlelerin birbiriyle bagi yoksa dislince
sisteminin heniz gelismemis oldugu anlasilir. Ayni anda da hangi sesleri dogru ¢i-
karamadigi bir kenara not edilir. Yapilan sinavlarda, adaylarin en fazla R ve S sesle-
rinin bozuk oldugu ortaya ¢cikmistir. R sesini Y olarak soyleyenleri, S sesini ishk calar
gibi cikaranlari fark ederiz. Bunlarin disinda §, Z, H, hatta A, E, T, D, V, C seslerinde
telaffuz zorlugu cekenler olmustur. S ve C yerine J, Z yerine C, A yerine E, T yerine
D, F yerine V sesi ¢ikaranlar, yanlis seslerinin farkinda olmadan konusmaktadirlar.

Kisilerin sesi nasil ¢ikardigi da oldukga 6nem tasir. Ses organlarimizda sesin olusma
noktalari vardir. Bu noktalar, kafa sesi, bogaz sesi, gogus sesi gibi ses bigimlerini
belirler. Bogaz sesiyle konusan bir aday lzerinde, bu sesi degistirip degistireme-
yecegini anlamak igin farkli metinler okutulur. Nefesinin yeterli olup olmadigi igin
uzun ctimlelerle dolu bir metin verilir. Aday, henliz hamdir ama gelismeye, degis-
meye elverisli mi veya azimli mi buna bakilir. Azimle bu isi yapmaya hazir biri gori-
lirse ona bir sans daha verilir ve egitime alinir. Sinavda okutulan metinleri merak
edenlerin sayisi az degildir. Diger adaylar, sinavdan ¢ikan her adaya igeride ne so-
ruldugunu 6grenmek icin yaklasir. Oysa herkese, durumuna gére metinler segilip
verilmektedir. Z ve S seslerinde sikinti gorilen bir adaydan, “issiz Sivrihisar'in saz-
liklarinda sazsiz gezinen gozlllerin s6zlUsi Sezen...” diye baslayan bir tekerlemeyi
okumasi istenir. Eski kelimelerdeki telaffuz bilgisini anlamak amaciyla da soyle bir
metin verilebilir:

“Pek aziz ve muhterem efendim;

istiklal Marsi icin agilan misabakaya, istirak buyurmamalarindaki sebebin izalesi
icin pek cok tedbirler vardir. Zat-1 Gstadanelerinin matlup siiri viicuda getirmeleri,
maksadin husullinde son gare olarak kalmistir. Asil endisenizin icab ettirdigi ne
varsa c¢are-i halasini yapariz.”

Aday, verilen haber metinlerini de okuduktan sonra kendisine tesekkiir edilerek
stliidyo disina cikar. Juri Gyeleri bu sirada, adayla ilgili notlarini gbzden gecirerek
kararini verir. Herkesin sinavda aldigi not sinav listesine yazilir, tim adaylarin sina-
vi bittikten sonra, not ortalamalarinin bulundugu ortak belge imzalanir ve ayrica
sinava katilanlarin adreslerine sonug bildirilir. Artik sira, ilk elemeyi kazanan aday-
larin egitimine gelmistir. Clink{ ikinci bir eleme daha olacak ve kazananlar, daha
uzun sureli spikerlik egitimi alacaklardir. Bunun igin egitim programlari hazirlanir,
egitim verecek hocalarin tespiti yapilir. Cok kapsamli bir egitim olacagi icin yedekli

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020 TRTaKaDeEMi



440 m Sener METE

bir egitim grubu hazirlanmalidir. Kendi alanlarinda uzman olan egiticilere, vere-
cekleri egitimin konusu, tarihi ve saatleri bildirilir. Bir yandan da egitime katilacak
spiker adaylarina ¢agri yapilarak egitim yerinde hazir bulunmalari istenir. Diksiyon
egitiminin amaci; kitle iletisim arag ve geregleri yardimiyla, ekip ¢alismasi iginde,
izleyici ve dinleyicilere glizel ve etkileyici bir konusma Uslubu ile bilgi aktarmak ya
da bilgi almak icin mesleki egitim ve beceri kazandirmaktir. Spikerlik egitimi, genel-
likle kurumun tanrtilmasi, yayinciligin genel kurallarinin anlatilmasiyla baglar. Teo-
rik egitim dedigimiz; Turkgenin 6zellikleri ve genel kurallari, Tirk tarihi, Anayasa,
hukuk kurallari, uluslararasi iliskiler, metin yazimi, habercilik gibi konular kursun
basinda islenir. Ama bu bilgiler, uygulamali egitimde sik sik karsimiza gikacaktir.
Uygulamalarla birlikte kursun stiresi, tam giin egitimle Ui¢ ayi bulabilir. Egitim slire-
siicinde hafta sonu tatili olmayacagi gibi aksamlari da diger spikerlerle beraber ya-
yiniizlemek igin kalinabilir. Bazen hafta sonlarinda adaylara, hazirlayacaklari gesitli
odevler verilir. Bu 6devler genellikle, kendisine bir kitap verilerek veya satin almasi
onerilerek, bu kitabi okuyup derste 6zetlemesi seklinde olmaktadir.

Diksiyon uygulamalari derslerine katilacak aday sayisi ¢oksa genellikle 7’ser kisilik
gruplar halinde derslere girerler. Diksiyonun ilk adimi nefes oldugundan, uygula-
malara iki tam glin yani en az 12 saat nefes egitimiyle baslanir. Ama hocalar ge-
nellikle her dersin basinda 6grencilerle birlikte diyafram nefesi alarak derse baslar.
Cunki spiker icin nefes son derece 6nemlidir. Spikerin nefesi yayinda yetmez-
se; kelimeleri tek tek veya ciimleyi kesik kesik okur, akicilik ve anlasilirliktan uzak
olur. Sesini kontrol edemez. Ses kontroli olmayinca da vurgu ve tonlamalar yanlis
yapilir. Nefesi yetmeyen bir spikerin, yayinda nefes sesi duyulur. Yayin saatinde
dalginlik yapip da son saniyede kosarak yayina girerse, o yayini bitirmesi adeta
mucize olur. Nefesin pesinden ses egitimi gelir. Gittigi okullarda “Tirkce yazildi-
g1 gibi okunur” tezinden hareketle egitim alan ¢ocuklara, Turk¢ede yazildig gibi
okunmayan pek ¢ok kelimenin varhgi fark ettirilir. Ayrica sesi kullanma teknikleri
anlatilir, adaylarin kiltarla bir sese sahip olmalari saglanmaya calisilir. Bu amagla
Turkgenin sesleri 6gretilir. Bu egitimi alan 6grenci, Tirkcede en az 3 tane A sesi, 3
tane E sesi oldugunu, bir¢ok harfin iginde alt sesler bulundugunu fark eder. Elbette
bunu 6grenebilmeleri ancak iyi bir kulaga sahip olmalariyla mimkunddr. Aslinda
diksiyon egitimi, biyulk 6l¢lide kulaga dayanir. Bir 6rnekle konuyu agiklayalim:
‘Erzurum'daki agik e ile ‘Reyhanli’ kelimesindeki kapali e Gnlileri, iki farkli Gnld ol-
masina karsin, yazimda ayri isaretlerle gosterilmemis ayni (E) harfi ile yetinilmistir.
Boylece soyleyis farkliligi kulaktan 6grenilmeye ve bu sekilde belletiimeye birakil-
mistir. Erzurum ile Reyhanli'daki e seslerinin farkini anlayabilen kisi, fonetigi yani
Sesbilgisini de anlayabilen bir kulaga sahiptir. Dlizglin konusabilmek i¢in 6ncelikle
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kulak-beyin iligkisinin cok saglikli olmasi gerekir. Zaman iginde dyle bir kulaga sahip
olursunuz ki konusmayi dinlerken, karsidan gelen vokal veya konsonun hangi 6zel-
likte cikarildigin, ses telaffuzlarinin dogru olup olmadigini anlar ve yanhsin nerede
yapildigini bilirsiniz. Bu durum en fazla miizik programlarinda yapilan anonslarda
fark edilir. Tark Halk muzigi, Klasik Tark Muzigi, Turk Sanat Mizigi ve Cok Sesli
Muzik terimleri ve sunumu icin ikiser glinlik egitim verilir. Artik sira, diksiyona
gelmistir.

Spikerlik kursu; Radyo Spikerligi, Televizyon Spikerligi, Haber Spikerligi, Spor Spi-
kerligi ve Sunuculuk teknikleriyle donatilmis temel diksiyon egitimini kapsar. Dik-
siyon; telaffuz, vurgu, tonlama, dogaglama gibi cesitli basliklarla degerlendirilir.
Pesinden Metin Degerlendirme egitimlerine ve uygulamalara gegilir. Diksiyon
egitimine ek olarak adaylara, stiidyolarda uygulama yaptirilir ve mesleki anlamda
yetismeleri saglanir. Haber spikerliginde; yorumsuz metin okuma, sesini kullanma,
toéren yayinlari, canli yayinlar, naklen yayinlar, radyo ve televizyonda haber okuma
teknikleri, redaksiyon ve ekran durusu gibi egitimler yer alir. Spor spikerleri ise bu-
tlin egitimlere ek olarak, sporun tiim dallarinin 6zellikleri ve kurallari ile ilgili bilgi-
lendirilir, sunum teknikleri dersi alir. Sunucular ise diksiyona ek olarak dogaglama,
sahne durusu, bakis, giyim, mikrofon tutma, hitabet konularinda egitilirler. Verilen
kurslar sirasinda, adaylarin gelis gidis, davranis, zamana uyma, programi izleme ve
egitime ilgileri konusunda egiticilerin genel bir bilgisi olur. Kursta ayrica meslegi
ilgilendiren yasalar, spikerlikte dikkat edilecek hususlar, spikerlik adabi, makyaj ve
beden dili konularinda egitim verilir. Genel hatlariyla olmasi gereken Diksiyon Kur-
su budur. Gorildugi gibi diksiyon, ¢cok ciddi bir egitim gerektirir. Alinan egitimin,
amaca uygun olmasi gerekir. Ancak amag, meslegi hakkiyla yapabilmek ise bu kur-
sa giden Ogrenci, egitimde harcadigl zamanin U¢ veya dort katini tekrar etmekle
gecirmiyorsa o kurs hicbir ise yaramaz. Her seyden 6nce hangi egitim olursa olsun,
bir sihirli degnek yoktur. Burada is tamamen egitimi alan 6grenciye diismektedir.
Oncelikle 6grenci, kurs siiresi boyunca biitiin zamanini, 6grendiklerini tekrarla ge-
cirmelidir. Dersten cikip evine gelince, yatincaya kadar o glin gordiklerini tekrar
etmeli, hafta sonu da bos durmayip kurs egitimini sesli olarak tekrarlamalidir. Kurs
bittikten sonra da bir siire daha buna devam etmelidir. iki ay diksiyon egitimi ali-
yorsaniz, o iki ay boyunca diksiyondan baska bir sey dislinmemeli ve baska bir
seyle mesgul olmamalisiniz. Atanma siirecindeki 5-6 ay boyunca yine diksiyonla
ilgilenmeli, 6grendiklerinizi unutmayip aksine pekistirmelisiniz. Ancak bu suretle
temel atilabilir. ikinci olarak, diksiyon egitimi amacina uygun bir kapsamda hazir-
lanmalidir. Bu egitimin kapsaminin ne kadar genis oldugu, ana basliklarini yazinca
fark edilebilir. Boylesine genis kapsamli bir egitimi bir kisinin tek basina verebilme-
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si de mimkiin degildir. Clinkii diksiyon, her seyden dnce bilimdir. Ornegin Hukuk
egitimini, timdayle bir kisinin verebilmesi imkansiz ise Diksiyon i¢in de benzer bir
durum s6z konusudur. Diksiyonun icinde nefes ve beden dili gibi kisisel gelisim
egitimleri oldugu gibi Turk Dilinin bircok ozelligiyle ilgili egitimler bulunur. Ayrica
Telaffuz egitimi bash basina ayri bir konudur. Bunun disinda spikerlik ve sunuculuk
teknikleri, kamera duruslari egitimleri vardir.

Bir spiker adayinin yeteneklerini ortaya koyabilecegi tek alan, kurs ortamidir. ise
basladiktan sonra yanlislarini diizeltmesi ve kendini gelistirmesi, tamamen tesa-
diflere kalmaktadir. O nedenle spiker kurslarinin, kurumlar icinde diger tim egi-
timlerden farkli ve 6zel bir yeri bulunur. Bir spiker, aldigi ilk egitimi 6mriniin sonu-
na kadar unutmaz. Meslek hayatinda pek ¢ok egitime katilacaktir ama ilk Diksiyon
egitimi, 6grenilenler ve hocalar asla unutulmaz. Bu noktada, derste bir konuyu
anlatabilmekle bir gorevi yerine getirebilmenin ¢ok farkli hususlar oldugunu be-
lirtmek gerekir. Oncelikle egitimin temelinde sevgi yatar. Bunun icin egitimcinin isi-
ni sevmesi ve bu sevgiyi 6grencilere asilamasi sarttir. Spikerin gece sabaha kadar
ndébet tutmasi, yeri gelince 15-16 saat yayinda galismasi, hafta sonu veya bayram
demeden gorev yapabilmesi icin henliz kurs sirasinda meslegi taniyip sevmesi ge-
rekir. Cinkd yayincinin isi, bazen ailesinden de 6nde gelebilir. Bu bakimdan mes-
legin gelecegi agisindan egiticilerin 6nemi oldukca fazladir. Aradan gecgen vyillar
icinde mesleginizle ilgili arastirmalar yapip da kendinizi gelistirmezseniz, kesinlikle
ivi bir egitim veremezsiniz. Ogrenciden gelecek her soruya mantikli ve bilimsel
aciklamalar yapmak gerekir. Egitimin bir baska yani da sudur: egittiginiz kisiler, bir
stre sonra kendilerini gelistirip de meslegin ince yanlarini 6grendiklerinde, size
olan saygilarini yitirebilir. Bu bakimdan diksiyon egitimi verecek spikerlerin ¢ok
titiz secilmesi gerekir. Egitim veren kisi, hem meslegini ¢ok iyi yapmali hem de
konuyu cok iyi ve eksiksiz 6gretebilmelidir.

Son egitim slreci bittikten sonra kadro icin yeni bir sinav bekler adaylari. Bu siI-
navda, kurslarda 6grendikleri butiin konulardan sorumludurlar. Ancak asil dnemli
olan husus, onlarin artik bir spiker olarak goriliup gorilmeyecegidir. Kurs sirasin-
daki davraniglari, derslere olan ilgileri ve yapilan galismalardaki performansi elbet-
te sinavda dikkate alinacaktir ama oncelikle eline verilen metni nasil okuduguna
bakilir. Artik yayina ¢cikmaya hazir bir spiker gériintisi verebiliyorsa sinavi kazanip,
TRT spikerleri ailesine katilabilecektir. Sinavda, yukarida anlatigimiz hususlarin di-
sinda profesyonellige hazir bir gériintl ortaya konulmalidir. Kurs boyunca “ben bu
isi basaracagim” diyerek dikkatli bir sekilde ¢alisan ve gayret edip kendini gelisti-
ren aday, mutlaka sinavlardan basariyla ¢ikacaktir.
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Spiker adaylarina son sinavda, nerede ¢alismak istedikleri sorulur. Gengler, buyik
bir hevesle hemen televizyona ¢ikip kendilerini gostermek isterler. Oysa onlerinde
uzun yillar vardir ve heniiz isin basinda bile degildirler. Clinki bir spiker, 5 yilda
yetisir. 5 yildan 6nce hicbir spiker, “ben spikerim” dememelidir. Kurum icindeki
ustalardan 6grenecegi pek ¢ok sey icin 5 yil uzun bir sire degildir ¢linkli bu mes-
lekte 6grenmenin sonu olmadigi gibi her yayin ayri bir tecrlibe, ayri bir 6gretidir.
Yeni spikerlerin ustalardan 6grenecegi pek ¢ok bilgi olacaktir. Bunu 6grenmenin
tek yeri de radyolardir. Ankara Radyosu, bu konuda 60 yildir okul vasfini stirdire
gelmektedir. TRT Ankara Radyosu’nun bu gelenegi, Tiirkiye’de bir radyo edebiya-
tinin varligindan kaynaklanir.

Gegmiste Behget Kemal Caglar, Falih Rifki Atay, Feridun Fazil Tilbentgi, Bedii Faik,
Sevket Rado ve Burhan Belge, 1950'li yillarda radyoda yoneticilik yapmis Unli
gazetecilerdendir. Hikmet Munir Ebcioglu, Bilge Karasu, Adalet Agaoglu, Ahmet
Muhip Diranas, Vedat Nedim Tor gibi kiltirimuazin énemli isimleri radyoda go-
rev almiglardir. Tiyatromuzun inli isimlerinden MacideTanir, Clineyt Gokger, Saim
Alpago, Asuman Korad, Mediha Gokeer, Yildirm Onal, Kerim Afsar, Semih Sergen,
Musfik Kenter, Yildiz Kenter gibi sanatcilar radyo mikrofonlarindan gelip gecmis-
lerdir.[1]

Erding Saglam, Hisamettin Celebi, Ercan San, Oktay Eksi, Baki Sehirlioglu gibi
bircok gazetecinin ilk duraklari radyo olmustur. Erzurum, Diyarbakir, Trabzon gibi
bircok ilden gelip de radyoda basaridan basariya kostuktan sonra televizyonda {in-
lenen ¢ok sayida spiker, radyoda yetismistir. Unlii sunucu Halit Kivang soyle der:
“Radyo basladi, radyoyu hi¢ birakmadim. Diislinebiliyor musunuz 1955’te, bugiin
2011. Ara verdigim oldu ama radyoyu hi¢ birakmadim. Ciinki ¢ok sevdim.”[2]
Radyoya emek veren herkes, orayi bir yuva gibi gérmis ve benzer ciimleleri kur-
mustur. Radyoda spiker olmak, her seyden 6nce genel kiltiirlini olaganisti bir
sekilde artirmak demektir. Clinkl radyoda muizigin her tirinden koy programina,
tarihi konulardan giincel haberlere dek her tiirlii metin spikerin 6nline gelebilir.
Radyo spikeri, icinden ¢ikamadigi bir konuda kendisine yardimci olacak bir ustayi
her an bulabilir. Bir spiker, radyoda defalarca denenebilir. Bu durum 6zellikle yeni
spikerler igin cok 6Gnemlidir. Clnkl TV tamamen goérintlye dayandigi icin hata ka-
bul etmez ve acemilik cok cabuk gbze batar. Televizyonda mesleki rekabet, oldukca
yipraticidir. Radyodaki rekabet ise yorucu degil, yetistiricidir. Bu bakimdan yayin-
cihk radyoda 6grenilir ve radyoda gelistirilir. Ustiine stliik, radyoculukta firsatlar
bitmez. Ama bunun igin fedakarca ¢alismak gerekir.

Japonlarin basarisinin sirri ciddi ve sistemli calismak ise spikerlikte de ayni durum
gecerlidir. Radyolarda sabah nobetcileri 04.30°da ise gelir. Saat 04.00 gibi evden
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alinir. Spiker, saglikh bir sekilde sabah nébetini tutmasi igin 6ncelikle erken yat-
malidir. En geg¢ 03.30’da kalkacagina gore, yatis saati 22.00’den dnce olmalidir. Bir
Spiker, kahvaltisini yapmadan yayina girmemelidir. Servise binip de stiidyoya gir-
diginizde, kilik kiyafetiniz diizgin olmalidir. Bir spikerin giyim kusaminda ve kisisel
bakiminda diizen olmalidir ki kendine giiveni gelsin. Yayina geldiginde, mutlaka ne
zaman anons yapacagini yayin akis cizelgesinde isaretlemelidir. Tabii ki bunu ayni
zamanda kafasina da yazmalidir. Bizim bir aliskanligimiz gelisti meslege girdikten
sonra: saate bakmak. Spiker, sik sik saatine bakar. TRT’de bitiin stiidyolarda, giris-
lerde, oda ve koridorlarda saat vardir. Saat, hayatinizin bir parcasi, saate bakmak
ise en 6nemli aliskanliklarinizdan biri olmaldir. Clinki 5 saniye geg giren bir haber
veya (¢ saniye ge¢ yapilan bir anons, 6nemli bir yayincilik hatasidir. Eger spiker
yayina bir plak veya CD verecekse, onu en az bir saat énceden dinleyerek hazirla-
malidir. Yayin bosluklarinda eskiden gazete okurduk. Gene okuyoruz ama simdiler-
de internet gazeteciligi 6ne ¢ikti. Bir spiker mutlaka ve mutlaka her sabah dizenli
olarak gazete okumalidir. Gazete okumak demek, magazin karistirmak degil, ciddi
ciddi haberleri kontrol etmek demektir. Okudugu metinde yabanci kisi veya yer
adlari varsa okunuslarini 6grenmelidir. Eskiden internet yoktu. Biyiikelgiliklere te-
lefon ederek, okuyacagimiz metinde o ulkeye iliskin olarak gecen adlarin telaffuzu-
nu 6grenir ve bu okunuslari diger arkadaslarimizin da gérmesi igin panoya asardik.
Yayindan 6nce higbir sekilde kuruyemis yenilmez, cekirdek gitlenmez. Clinkii bun-
larin agzinizda kalan pargalari bogaziniza kagabilir. Yayina girerken mutlaka su igilir.
Yayina girmeden 6nce kisa bir anons bile yapsaniz sesinizi kontrol etmek bakimin-
dan antrenman yaparsiniz. Uzun bir metin veya bir haber gézden gecirilmeden ve
dudak temrini yapilmadan yayina girilmemelidir. Bir yayin bastan sona kadar spi-
kere emanettir. Bu emanet, spiker icin ¢ok degerlidir ve en iyi sekilde korunmalidir.
Yayinda meydana gelen bir aksaklik eger cok dnemliyse spiker bunu not alip ileride
hatirlamak Uzere saklar. Clinkii ayni aksakligin yeniden olusmamasi igin gereken
onlem 6nceden alinmalidir. N6beti devredecegi bir meslektasinin moralini boza-
cak hicbir seyi soylememek gerekir. Ortada bir sikinti varsa bu durum, nobet di-
sinda konusulur. Ayrica ndbeti biten bir spiker, gliniin kalan zamanlarini da dizenli
bir sekilde gecirmelidir ki meslegini diizglince ifa etmeye devam edebilsin. Bunun
icin kendine bakmal, yiyip ictiklerine dikkat etmeli, mazbut bir hayat stirmelidir.
Clinkl hayati ne kadar mazbut olursa, meslegi de o kadar uzun sireli olur.

“Sabahleyin yoldasiniz... Tatile gidiyor ya da donliyorsunuz... Esinizden veya sev-
gilinizden bile igten, sicacik tath bir ses, "glinaydin" diyor size... Hos bir sarkinin
anonsunu yapliyor... Parca ile beraber daha da yumusuyor ve belki de romantik-
lesiyorsunuz... Ardindan cesitli istekler okunuyor; Glkenin veya dinyanin tirld
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yerlerindeki olaylar anlatiliyor, telefonla baglantilar yapiliyor, bir konunun uzma-
nina akliniza gelmeyecek sorular yoneltiliyor... Sabah 6’dir... Belki de glinlerden
Pazar'dir... Sicacik bir ses size haberleri sunuyor. Kafanizdan canlandiriyorsunuz
sekilleri de ertesi giin bile konusuyorsunuz radyodan duydugunuz o haberi... Ya-
saminizin dnemli bir bolimini spikerlerle geciriyorsunuz aslinda. Onlar, toplama
vurdugunuzda belki de en yakin arkadasinizdan daha sik sizinle birlikte oluyor, si-
zinle gorsel ya da isitsel diyalog kuruyor, sizi yonlendiriyor ve gercekte zamaninizi
yoOnetiyor.

TRT Spikerleri, Glkedeki tiim spikerlere bire bir ders vermese de 6gretmenidir. Bir
bakima 6gretmenlerin de 6gretmeni. Pek ¢ogumuz birgok kelimenin dogru oku-
nusunu o spikerlerden 6grendik. O spikerlerin sdzciikleriyle kelime hafizamiz artt.

Neden TRT spikerleri? Cevabi ¢ok basit... 3 asamali sinav ve Ug ay siiren kurs... As-
gari 200 saatlik bire bir diksiyon yani glizel konusma yani dogru vurgulama, dogru
entonasyon, dogru soru sorma, dogru mikrofon tutma, dogru sézciik kullanma,
dogru nefes alma... Yani her seyin dogrusu... Sonugta izin verseniz 100 bin kisinin
girecegi sinavdan elene elene kalan birkac kisi... Iste bu yiizden spikerler saygin ve
zor bulunur elemanlardir.

Gece herkes uyurken, devlet memurlari 9 giin izin yaparken, Cumartesi Pazar ¢a-
lisanlar dinlenirken; spiker nébettedir. Ustelik bu &yle bir nébettir ki asla ve asla
hata kabul etmez. Tuvalete bile gidemeyebilir, hastasi olsa birakamayabilir ve n6-
bet sirasinda da fenalasabilir.

Ulkenin dag baslarina gidip 1ssiz yerlerde iki kisilik ekiple anons yapar... Coluk co-
cugunu birakip spikersiz kalan 12 saatlik illere gider, sabah aksam nébet tutmaya...

Ona yeterli olan tek ama tek sey, iyi bir yayin yapmigsa bir tesekkirdiir... Daha
iyileri icin de motive edilmektir. Yillarini, bilgi ve gérglstinin artmasi icin veya bir
réportaj amaciyla da olsa yurt disina gidebilmek hayali de siisler.

Toplum 6niinde olmanin temel kosulu olan iyi giyinmek, iyi bir evde oturmak ve
kendini iyi egitmek okumak zorundadir. Yiizde 95'i 6gretmen niteligi tasiyan, hem
devlet memuru hem de ses estetik uzmani olabilen spikerlerimiz ¢ok giizel insan-
lardir. Onlar meslek bayragini onurla ve gururla tasidiklari igin gururlaniyoruz. Dili-
mize sahip ciktiklari icin, Tlrkcemizi her kosul altinda en giizel dillendirdikleri icin
tesekkiir ediyoruz. lyi ki spikerler var ve iyi spikerler var diyebiliyoruz.”[3]

Cilt 5 / Say1 9 / Ocak 2020 TRTaKaDeMi



TRTAKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Cilt 05 | Sayi 09 | Ocak 2020 | Radyo: Duin, Bugln, Yarin

Radyoda Dis Yayincilik

NESLIHAN DEGIRMENCIiOGLU"
OZLEM YALCIN®

TRT Dis Yayinlar Dairefi Baskanligi
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iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle es anli olarak bélgesel bazda iretilen
siyasal, sosyal ve ekonomik igeriklerin, kiiresellesmeye bagl olarak medya ile farkl
cografyalara aktarilmasi bir gereklilik olmustur. Ozellikle kamu diplomasisi anlayi-
sinin iletisim stratejisi olarak benimsenmesi, llkelerin ulusal ¢ikarlarinin yabanci
Ulkelere aktariimasi, benimsetilmesi anlayisi dis yayinciligi etkili kilmaktadir. Burada
onemli olan nokta basta teknoloji olmak Uzere her aracin artik uluslararasi yayinci-
lig1 zorunlu bir hale getirmesidir. Bir Glkenin bilingli ya da bilingsiz bir sekilde radyo
ve televizyon yayinlarini kendi lke sinirlarinin disina gikarmasi “uluslararasi yayin”
ya da “yurt disi yayin” olarak adlandiriimaktadir.

Dis yayincilik farkli amaglar dogrultusunda yapilir ve temelde ulasilmasi gereken
iki farkh hedef kitle vardir. Bu kitlelerden ilki, yayin yapan tlkenin yurtdisinda ya-
sayan vatandaslaridir. Ulkenin ana dilinde yapilan bu yayinlarin amaci, dogru bilgi
ve haber akisinin ilk agizdan ulastirilmasi suretiyle, anavatanindan uzakta yasayan
vatandaslarin Glkeleriyle baglarini gligli tutmak, onlara manevi ve kilturel destek
olmak, birlik ve beraberliklerini korumalarini saglayarak, yalniz olmadiklarini hisset-
tirmektir. Radyodan yapilan dis yayinlarin ikinci hedefi ise diinya kamuoyudur. Bu
yayinlar hedeflenen dlkelerin dillerinde yapilir. Amag lkenin izledigi politikalari ve
attigl adimlari dogru bir sekilde anlatmak, hitap edilen hedef kitlenin sempati ve
destegini kazanarak, tlke imajini gelistirmek, dil ve kiltlr 6gelerini hakim kilarak
bir zihin insasinda bulunmakdr.

ikinci Diinya Savasi’yla baslayan dénemde ve sonraki yillarda, “dis yayinlar, ulus-
larin politik goruslerini, saptanan hedefe yonlendiren, devletin ideolojik bir aygiti
olarak propagandaya karsilik propaganda araciyken"(Akarcal, 1989:18)gecen za-
man icerisinde Ulkelerin kiltlrlerini yayma, egitim, ticareti gelistirme, prestijini
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artirma, turizm-taniim ve diinyanin doért bir yanina dagilmis, vatanindan uzak
yasayan vatandaslarina ulagsmak islevini Ustlenmistir. Hedef kitle, iletim araglari,
icerik, yayin yapilan bolge, ihtiyaglar ve 6ncelikler agisindan degerlendirildiginde
dis yayinlar, ice donik yayinlardan farkhdir. Etki alani ve islevi gbz 6niinde bulun-
duruldugunda bir tlkenin dis yayinlarinin itibari, o Glkenin itibari olarak degerlen-
dirilmektedir.

Hedef Kitleye Ulasma Yonteminde Biiyiik Cesitlilik

Uluslararasi radyo yayinlarinin, hedef kitlenin 6zellikleri, ihtiyag ve teknik imkan-
lar goz 6niinde bulundurularak farkli mecralardan ulastirilmasi s6z konusudur.
Yayinlar halihazirda, kisa dalgadan (SW), hedeflenen lilkede yerel radyolar araci-
ligiyla FM veya orta dalgadan; uydu, kablo, internet ve mobil uygulamalar ile din-
leyiciye ulastiriilmaktadir. Yapilan yayinlar zamandan bagimsiz olarak daha sonra
podcastlerle de dinlenebilmektedir.

Mevcut radyo yayin bantlarindan (AM ve FM) sayisal karasal yayin teknolojileri ile
yiksek kalitede ses iletimi yapilabildiginden, gliniimiz radyo yayincihgi pek ¢cok
Ulkede sayisal ortamdan yayin yapmaya yonelmistir. Sayisal karasal radyo yayin-
ciiginda diinyada Digital Audio Broadcasting (DAB, DAB+), Digital Radio Mondial
(DRM+, DRM 30), China Digital Radio (CRM) ve High Definition Radio (HD Radio)
olmak Uzere 4 standart kullaniimaktadir. Avrupa ve Avustralya kitalarinda DAB,
Amerika kitasinda HD Radyo, Cin’de CRM, Hindistan, Brezilya, Rusya ve Afrika’da
ise DRM tercih edilmektedir.

GUnlmuzde bolgesel radyo yayinlarinin FM bandi {izerinden yapilmasi tercih
edilmektedir. Ses kalitesinin yiiksekligi bunun en 6nemli nedenidir. Ancak llkeler
FM bandindan daha genis kapsama agina sahip Genlik Modilasyonu Uzerinden
yayinlar yapan istasyonlar kurmakta, bunlarla da radyo yayinciligini siirdiirmekte-
dir. Temel amaglari haber vermek olan bu yayinlar, tlkelerin dis politikasina, eko-
nomi ve kiltiirine katki saglamak, tanitimini yapmak gibi ¢esitli amaglara yonelik
olmaktadir. Dolayisiyla uluslararasi radyoculukla yaygin, bolgesel ve yerel radyo
yayinciligl arasinda bir bag bulundugu gergektir. Uluslararasi radyoculuk denilince
llke sinirlar ortadan kaldiriimis olup; kolay erisebilir, anlasilabilir, hizli ve akici
sekilde genis kitlere ulasan yayincilik tird akla gelmektedir.

Radyoda Dis Yayinciligin Tarihsel Siireci

italyan miihendis ve mucit Guglielmo Marconi’'nin 1920’lerin basinda kisa dalga
boyunun ¢ok uzaklara, tlke sinirlari disina ulasabildigini fark etmesi ile diinya dis
yayincilik konusunda ¢ok dnemli bir adim atmis olur. Sinirlari 6tesindeki kitlelere
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ulagsmak icin Ulkeler, birbiri ardina kisa ve orta dalgadan yurt disina yayin yapma-
ya baslarlar. Radyonun bu anlamdaki giictini ilk fark eden SSCB olur. SSCB, ideo-
lojisini sinirlarinin disina anlatabilecek etkin bir arag olarak radyoyu kullanmaya
karar verir. Moskova Radyosu 1929’da Almanca, Fransizca ve ingilizce dillerinde
dis yayincihiga baslar. 1932 yilina gelindiginde Moskova Radyosu aralarinda Turk-
¢e’nin de oldugu 11 dille sinirlari 6tesine yayin yaparak devlet ideolojisini diinya-
ya aktaran bir radyoya donuslr (Winek , 2009: 100).

Ayni donemde dis yayinciliga baslayan bir baska (ilke ise Hollanda olur. Diinyanin
yeni tanistigi kisa dalga teknolojisini kullanan Hollanda, yaptigi yayinlarla somdr-
geleri Dogu Hindistan ve Endonezya’ya ulasir. Fransa da ayni amag dogrultusun-
da, 6 Mayis 1931’de ilk uluslararasi radyo yayinini gerceklestirir. Le Poste Colonial
adliradyosu ile Fransa, Asya Afrika ve Pasifik Adalari’'ndaki somirgelerine yayinla-
rini ulastinir (http://100ansderadio.free.fr/HistoiredelaRadio/1931.html).

Dis yayinciligl giinimiizde de en etkin kullanan kurumlardan biri olan Britanya
Yayin Kurumu BBC ise, diizenli dis yayinciliga 1932 yilinda baslar. O yillarda adi
“Imparatorluk Servisi” olan radyo, ilk yayinini 19 Aralik 1932’de gergeklestirir. Bu
tarihten 6 giin sonra 25 Aralik 1932’de Kral V. George Londra’dan binlerce kilo-
metre uzaktaki somurgelerine kisa dalga Gizerinden soyle seslenir:

“Modern bilimin sagladigi bu miithis imkanla, imparatorlugun her kdsesinde ya-
sayan halkima bu Noel giiniinde seslenebiliyorum. imparatorlugun daha giiclii bir
bag ile birlestigi bu zamanda kablosuz iletisimin mevcut mikemmelligine ulasmis
olmasini blylik bir sans olarak goértiyorum. Clinkl bu teknoloji birligimizi daha
siki sekilde bir araya getirmek icin bize muazzam imkanlar sunuyor." (http://www.
bbc.co.uk/worldservice/history/story/2007/02/070123 _html|_1930s.shtml).

Kral V. George’un iki biiylk savas arasindaki dénemde, Londra’dan binlerce kilometre
uzakliktaki Avustralya ve Yeni Zelanda’ya yonelik olarak radyodan yaptigi bu 3 daki-
kalik konusma, emperyal sistemin siirdiiriilmesi ve ingilizce’nin tim diinyada etkin
dil olarak kabul edilmesi agisindan énemlidir. Diger yandan bu konusma, kisa dalga
Uizerinden yapilan ve ¢ok ¢ok uzak noktalara ulasan dis yayinlarin ne kadar gigli ve
onemli oldugunu ortaya koymus ve dis yayincilikta yeni bir donem baslatmistir.

Il. Diinya Savasinda Radyo ve Propaganda

Radyo, 1930’lu yillar boyunca tiim diinyada en etkili kitle iletisim araci olarak kul-
lanilir. Devletler politikalarini hem kendi halklarina hem de sinirlari 6tesine anla-
tabilmek icin yaygin olarak radyodan yararlanirlar. ikinci Diinya Savasi’na giden
donemde ve savas yillarinda radyonun en énemli islevi, propaganda olarak nite-
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lendirilebilir. Bir baska ifadeyle, ikinci Diinya Savasi, radyonun kullanimina yeni
bir boyut getirir demek ¢ok da yanlis olmaz. Radyo, neredeyse hava, kara ve deniz
kuvvetleri kadar glicli bir arag olarak algilanir ve yararlanilir. Savas sirasinda rad-
yonun toplumu yonlendirme ve kamuoyu olusturabilme gicil fark edilir, aileler
radyo basinda toplanarak haberleri dinler, radyo disinda baska bir aragla ulasi-
lamayacak yerlere yayinlar yapilr, tim diinyada korsan radyolar ve propaganda
yayinlari artar. Yurt disina bir propaganda araci olarak yapilan radyo yayinlari, 2.
Dilnya Savasl sirasinda ¢ok etkili rol oynar. "Savas zamani sozclikler birer silah-
tir” diyen Adolf Hitler, radyonun bu gliclini en iyi kullananlardan biri olur. Nazi
Almanyasi ve onun propaganda bakani Goebbels, propagandaya yeni boyut ve
acihmlar getirir. Radyonun kitlelere kolay ulasan ve etkileyen, yaygin bir iletisim
araci olarak 6nemini fark eden Nazi Almanyasi ve Batili glicler bu araci kullana-
rak psikolojik savas baslatirlar ve cepheden ¢ok radyo yayinlari sayesinde glg
kazanirlar (http://www.bbc.co.uk/worldservice/history/story/2007/02/070123_
html_1930s.shtml).

1941 yili sonunda 2. Diinya Savasi’na dahil olan ABD de o zamana kadar disinda
kaldig1 dis yayinciliga, savasa katilmasindan hemen sonra baslar. 1 Subat 1942 ta-
rihinde Almanca olarak Avrupa’ya gerceklestirilen ilk yayinda spiker “ her giin bu
saatte Amerika ve savas hakkinda konusacagiz. Haberler iyi de olsa, kotl de olsa
biz size gercekleri aktaracagiz” (https://www.insidevoa.com/a/2365229.html).
der. Cinkl Amerikali siyasetgiler Nazilerin yaptigl propaganda ile bas etmenin
tek yolunun Avrupa’ya yapilacak ve kendi gergeklerini aktaracak propaganda ya-
yinlari oldugunu fark etmislerdir. Amerika’nin Sesi Radyosu, dis yayinciligin bu et-
kin gliclinden savas boyunca yararlanmaya devam eder. Almanca yayinlara baska
diller de eklenir ve savas bittiginde VOA kirk dilde yayin yapan diinyanin etkili dis
yayincilik kuruluslarindan bir haline gelir.

Soguk Savas Yillarindan Giiniimiize Dis Yayincilik

Radyo uzerinden yapilan dis yayincilik, savas sonrasinda ortaya ¢ikan iki kutuplu
diinya diizeninde de etkinligini sirdirmeye devam eder. Hatta propaganda ice-
rikli yayinlar daha da 6nemli hale gelir. Soguk savas yillarinda kendi ideolojilerini
yaymak isteyen llkeler, kisa dalga yayinciliga yatirim yaparak seslerini diinyanin
en lcra kosesine kadar ulastirmaya cabalarlar. ABD ile SSCB arasinda her alanda
yasanan rekabet ve Ustlinlik micadelesi kendini dis yayincilikta da gosterir. ABD
komiinizmle miicadele hedefiyle kurdugu Radio Free Europe ve Radio Liberty adli
radyolarla Dogu Bloku Ulkelerini hedefleyen yayinlar yapar, yaptigi bu yayinlarin
meyvelerini ise 1990’larin basinda alir. Genel kani; Bati diinyasinin soguk savas

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020 TRTaKaDeEMi



450 m Neslihan DEGIRMENCIOGLU - Ozlem YALGIN

boyunca araliksiz siirdiirdiigli ve kominist rejimleri elestirdigi yayinlarin Berlin
Duvarinin yikilmasi ve Sovyetler Birligi'nin ¢okmesinde oldukca etkili oldugu sek-
lindedir (Kounalakis, 2016: 1).

20.yy’Iin ortalarina gelindiginde dis yayinciligin aktorleri de sayica artar. Savas
sonrasl donemde ABD ve SSCB disindaki tlkeler de kisa dalga (izerinden yapilan
radyo yayinciligini etkin olarak kullanmaya baslarlar. Radyo dalgalarinin sinir ta-
nimayan ozelligiyle, uzak mesafelere ve ¢ok genis bir alandaki buyik bir dinleyici
kitlesine, Ustelik de diisik maliyetle ulasilir. Lobicilik, haber iletme, propaganda
ve BBC orneginde oldugu gibi sdmirgelerin anavatanla iletisimini saglamak dis
yayincilarin belli basli amaglari olur. Amerikan’in Sesi Radyosu ve Moskova Rad-
yosu’nun yani sira BBC Diinya Servisi, Alman Uluslararasi Radyosu Deutsche Wel-
le, bu donemde Bati'da kilometrelerce uzaga yayin yapan kurumlar olur. Dogu’da
ise dig yayincilik alaninda Cin goze garpar. Cin Uluslararasi Radyosu CRI, 1941’de
kurulur ve kuruldugu giinden itibaren dis yayinciligin énemli aktorlerinden biri
olur. Buglin de, aralarinda Tiirk¢enin de oldugu 65 dilde yayin yapan CRI, dis ya-
yinciligl en etkin kullanan radyolardan biridir.

ikinci Diinya Savasi sonrasinda ortaya ¢ikan iki kutuplu diinya diizeni, inisli ¢ikisli
da olsa 80’li yillarin sonuna kadar devam eder. 9 Kasim 1989’da diinya siyasetinde
yeni bir dénem baslar; dogu bloku ¢oker ve Berlin duvari yikilir. Uluslararasi ilis-
kileri derinden etkileyen tiim bu olaylar teknolojinin de bas dondiriict bir hizla
ilerlemeye basladigl zamana denk gelir. Dis politikada ve teknolojide es zamanh
olarak yasanan bu gelismeler, bir anda diinyada kiresellesme siirecinin de éniini
acan unsur olur. Teknolojik ve ideolojik olarak devletler birbirine ¢ok daha fazla
yakinlasir.

Dilinyada yasanan bu degisimden dis yayincilik da fazlasiyla etkilenir. Gelisen uydu
ve kablo teknolojisi, tlkelerin sinir 6tesine televizyon ve radyo yayini yapmasina
imkan saglar. Bu gelisme sonucunda kisa dalga artik dis yayincilikta tek secenek
olmaktan cikar.

90’h yillarin ortasina gelindiginde ise internet teknolojisinin yaygin olarak kulla-
nilmasi, yeni bir dénemi daha baslatir. internet bilgiye ulasmanin hizli ve kolay
aracidir. Adina dijitallesme diyecegimiz bu dénemde, sinir 6tesi yayin yapan rad-
yolar da bu gelismelerden faydalanarak yayinlarinin bir bélimini internet orta-
mina tasirlar.

2000'li yillarda ise teknolojide yasanan gelismelerle sosyal medya, bir iletisim
araci olarak hayatimizdaki yerini alir. 2005 yilinda ABD’de kurulan Youtube ile
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diinyada isteyen herkes yayinci, hatta “dis yayinci” olabiliyor artik. 2010’lu yillara
gelindiginde Youtube’dan video paylasan ve adina youtuber denen bazi kisiler
medya kuruluslariyla yarisir hale gelmis durumda.

Kamu Diplomasisisnin Araci Olarak Dis Yayincilik

Klasik diplomasinin eksik kaldigi yerlerde devreye giren ve ¢ok onemli islevler
Ustlenen kamu diplomasisi glinimuizde dis yayincilhigin belki de en 6nemli fonk-
siyonlarindan biridir. ilk kez 1965 yilinda Amerikali diplomat Edmund Gullian ta-
rafindan ortaya atilan ve sonra pek ¢ok siyaset bilimci tarafindan kullanilan ve
gelistirilen kamu diplomasisi kavrami 20. ylzyilin son ¢eyreginden baslayarak
uluslararasi iliskilerde etkin rol oynamaya baslar.

ikinci Diinya Savasi sonrasi kurulan diinya diizeninde karar vericiler bir seyi fark
eder; artik yalnizca radyo ve diger mecralardan yapilan propaganda yayinlari ile
dis politikay1 yonlendirmek pek miimkin degildir. Bu dénemde yurt disina yapi-
lan yayinlarin igerigi yavas yavas degismeye baslar. Hedef (ilkede 6nce bir kamu-
oyu yaratilmali, ardindan belirli bir strateji dogrultusunda harekete gegilmelidir.
Burada devreye bir hiikiimetin baska bir ulusun halkini ve aydinlarini, bu ulusun
politikalarini kendi avantajina dondiirmek amaciyla etkilemeye galismasi olarak
tanimlayabilecegimiz “kamu diplomasisi” giriyor. Diinyada ve Tirkiye’de Kamu
Diplomasisi adli makalesinde Emine Ak¢adag bu durumu soyle aktariyor: Dev-
letlerin artik sadece diger hiukiimetleri veya uluslararasi érgitleri degil, yabanci
kamuoylarini da hedefleyen politikalar gelistirmek zorunda olduklari bir doneme
girilmistir. GinUmuz diinyasinda bilgi, kiltlr ve iletisim diplomaside anahtar soz-
ciikler haline gelmistir. iletisim ve bilgi devrimleri ile yeniden yapilanan uluslara-
rasi sistemde, kamuoylari ve giindemi etkileme becerisinin 6nem kazanmasiyla
kamu diplomasisi dis politikanin vazgegilmez unsurlarindan biri olmustur. Bugiin
pek cok devlet, yabanci kamuoylarinin géziinde olumlu imaj yaratmak amaciyla
aktif kamu diplomasisi ¢calismalari yiritmektedir (Ak¢adag, 2005: 1).

Devletlerin birbirine notalar vererek iletisim kurdugu, yiksek duvarlar ardinda
kendilerini sakladigi, kutuplarin birbirini ittigi glinler cok gerilerde kaldi. Yasadigi-
miz bu iletisim ¢aginda herkes birbirine o kadar yakin ki. Uluslararast iliskilerin se-
killenmesinde artik siyasi liderler, diplomatlar kadar kamuoylari da etkili oluyor.
Bu baglamda, glinimiizde kamu diplomasisinin glcl her gegen gilin biraz daha
artiyor. Kamu diplomasisinin etkin araglarindan biri olan radyonun islevi de buna
kosut olarak yeniden sekilleniyor. Oteden beri ortak cikarlar icin birlikte calisan
dis yayincilar ve dis politikada karar vericiler artik daha fazla isbirligine gidiyorlar.
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Ulkelerin dis politikasini ve bazi olaylar karsisindaki duruslarini diinyaya duyur-
duklari dis yayin unsurlari ve 6zellikle radyo, eski gérevlerine ek olarak kultlriin
paylasiimasi, dlkelerin imajinin yeniden sekillendirilmesi gibi gorevleri de Ustleni-
yor. Devletler artik uluslararasi toplumu ekonomik yaptirimlar ve askeri gii¢ kul-
lanmadan sanatla, sporla, kiiltlirle etkilemeye, kendi yanina cekmeye calisiyorlar.
Yani Amerikali siyaset bilimci Joseph Nye’in deyimiyle yumusak gii¢ kullaniyorlar.
Nye, yumusak giict, “bir Glkenin diinya siyasetinde istedigi sonuglara, onun de-
gerlerine hayran olan, onu 6rnek alan, refah seviyesine ve firsatlarina 6zenen
Ulkelerin kendisini izlemesiyle ulasmasi” olarak tanimliyor (Nye, 2005: 14). Bu
baglamda radyo ve diger iletisim mecralari araciligiyla tim diinyaya ulasarak ¢ok
seyler yapilabilecegi gercegi, dis yayinciligi cok farkh bir boyuta tasiyor.

Yasanan teknolojik gelismeler sonucunda ortaya ¢ikan bir diger kavram ise “di-
jital diplomasi” Bir Ulkenin dis politika hedeflerini gerceklestirmek ve etkin bir
kamu diplomasisi uygulamak icin Bilgi ve iletisim Teknolojisinin ve sosyal medya
platformlarinin gittikce artan bir sekilde kullaniimasi seklinde (Manor, 2017: 1)
tanimlayabilecegimiz dijital diplomasi her gegen giin daha 6nem kazaniyor. Sos-
yal medya ve internet sayesinde karar vericiler artik hicbir kuruma ihtiya¢ duyma-
dan tek bagslarina tim diinyaya yayin yapabiliyorlar. Diinyayi adeta liderlerin her
sabah sosyal medya hesaplarindan yaptiklari paylasimlar sekillendiriyor. Adina
dijital diplomasi denen bu olgu kamu diplomasisini de farkli bir boyuta tasiyor.
Sosyal medya ve yeni iletisim kanallarini kullanarak yapilan bu diplomasi tira
ile devlet adamlari ile toplumlarin etkilesimi her gegen giin daha da artiyor ve
internet uluslararasi iliskilerde vazgecilmez bir iletisim araci haline dénisiyor.
Bu slirecte radyo da teknolojiyle uyumlu hale gelerek mobil uygulamalarla dijital
medyadaki yerini almistir.

Tiirkiye’de Dis Yayincilik: TRT

Turkiye’nin Sesi Radyosu, Turkce dahil 37 dil ve lehgede radyo, 38 dil, lehge ve al-
fabede web yayini yapan TRT’nin dis yayin birimidir. Bu yayinlar kisa dalga, uydu,
internet ve mobil uygulamalar ile 24 saat boyunca dinleyicilere ulastirilir.

Ulkemizde radyo yayinciligi 1927 yilinda baslar. Mustafa Kemal Atatiirk 1935 yilin-
da TBMM'nin agilisinda bir konugsma yapar ve radyonun ulusal kiltlr igin oldugu
kadar uluslararasi iliskiler bakimindan da yiksek 6neme sahip oldugunu belirtir.
30’lu yillarin ikinci yarisi diinyada birgok politik gelismeyi beraberinde getirirken,
Turkiye’de de Hatay sorunu 6n plana gikar. Hatay’da Fransiz isgalinin 9 Eylil 1936’da
son bulmasiyla ydnetimin Suriye’ye devredilmesi sz konusu olur.iste bu baglamda
Turkiye’nin tezlerinin diinyaya anlatilmasi ve Hatay’in tilkemize katilmasi siirecinde
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radyo, Turk dis politikasinin 6nemli araglarindan biri olarak etkili rol oynar. 8 Ocak
1937'de, Basbakan ismet indnii, Hatay sorunu (izerine bir demeg verir. Hatay ve
Suriye’den dinlenebilen 15 dakikalik bu demeg, Ankara Radyosu’ndan Arapca’ya
cevrilerek yayinlanir ve Tirkiye’de dis yayinciligin miladi olarak kabul edilir. Bu yayi-
nin hedef kitle izerinde olumlu etkisi sonucunda, istanbul Radyosu’ndan bir siire
“Arapca havadisler” yayinlanmaya devam eder. Bu yayinlar o kadar ses getirir ki
Hatay’da Fransiz ydonetimine tepkiler artar ve ibre Tlrkiye lehine dénmeye baslar.
Arapca yayinlar, Hatay sorunu ¢ozilene kadar devam eder.

Turkiye’de dis yayincilik alaninda ikinci 6nemli adim 1938'de atilir. 28 Ekim
1938’de Ankara Radyosu vericileri faaliyete gecer. 10 Kasim 1938 tarihinde bu
yeni vericiler Atatiirk’iin vefatini, ingilizce, Fransizca, italyanca, Arapca ve Bulgar-
ca olarak diinyaya duyurur ve boylece Arapca disinda diger dillerdeki ilk dis yayin
da gergeklestirilmis olur.

Savas Yillari, Propaganda ve Tiirkiye Radyolari
ikinci Diinya Savasi éncesinde Tiirkiye ve Ankara Radyolari’ndan "Tiirkiye Radyo-
diflizyon Postalari" adi altinda, ayni icerikte farkli iki dalgadan yayin yapilhr.

1939 yilinda ikinci Diinya Savasi patlak verdiginde Tiirkiye savasa katilmayacagi-
ni bildirir ve tarafsizhgini ilan eder. Kisa dalgadan, dis llkelere yonelik farkl ige-
rikte yayinlar yapilmaya baslandigi tarih 1939'dur. “Ulusal ¢ikarlara uygun yayin
yapmak ve Turk halkini karsit propagandalardan korumak amaciyla, 31 Mayis
1940’da ¢ikarilan bir yasayla Matbuat Umum Mudurluga kurulur ve Ankara Rad-
yo’su buraya baglanir. Yayin politikasi ve icerikleri Basbakanhga bagh Matbuat
Umum MdirlGgi’nce belirlenir, haber biltenleri Anadolu Ajansi’'nca hazirlanir,
dis yayincilik Yurt Digi Yayinlar Sefligince yiratalar." (Senel, 2016: 38).

Turkiye’nin bu tarafsiz tutumu, Tirk radyolarindan yayinlanan haberlerin, gercek-
lere ulasmak isteyen Ulkelerce giivenli bir kaynak olarak kabul edilmesini saglar.
Clnkdi savasla birlikte radyolarin biyik cogunlugu tarafli propaganda yayinlarina
baslamistir. Trkiye'nin savas sirasindaki bu tarafsiz tutumu 15 Mart 1942 yilina
ait “Radyo” dergisinde Matbuat Umum Mudurl Selim Sarper tarafindan su sekil-
de dile getirilir:
“Negriyatimizin gayesi sudur:

1) Memleketimize ait mesele ve hadiseleri, giini giintne bildirerek cihan umumt
efkarina dogrudan dogruya sunmak. 2) Arsiulusal mesele ve hadiseleri tarafsiz

mditalaa ve tahlil etmek veya haber olarak bildirmek. ihtiyacini duydugumuz bir
davamiz yoktur. ,Yurtta sulh, cihanda sulh™ ana prensibimiz, diinyaca da malim
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olmus siyasetimizdir. Nesriyatimizda Tirkiye'ye ait meselelerden bahsederken,
olaylar biitiin berrakligi ile sunariz. ...Halen yedi dille; Fransizca, ingilizce, Bul-
garca, Sirp-Hirvatca, Arapca, Farsca, Urduca yaptigimiz ve ekseriyetle birbirinin
ayni olan -bu, 6nemli bir noktadir, ¢linkli yabanci radyolar, yabanci dillerle yap-
tiklari nesriyatta, hitap ettikleri her memlekete karsi, gozettikleri menfaate gore
baska baska dil kullanirlar- bu nesriyat, yabanci radyolarda oldugu gibi genis bir
teskilatin mahsult degildir. Esasen i¢ ve dis siyasetindeki agikligi ve arsiulusal
meseleler karsisindaki tarafsizhig malim olan memleketler igin halen boyle bir
teskilata da lizum yoktur. Bu bakimdan negriyatimiz, Umum MudurlGgin bu is
icin de vazifelendirdigi bir misavir arkadas tarafindan hazirlanmaktadir” (Radyo
Dergisi 1942: 14).

1943-1949 yillari arasinda dis politikada yasanan gelismelere bagh olarak Tirkiye,
sesini okyanus otesi Ulkelere de duyurmaya baslar. Kore Savasl sirasinda, orada
savasan askerlerimize, 15 Ekim 1950 tarihinden baslayarak, savas siresince her
glin “Askerin Saati” adli 6zel bir programla ulasilir. Yeni nesil vericilerin devreye
sokulmasiyla istenen boélgeye, yayinlar dagilmaya ugramadan ve dinleme kalitesi
dismeden yayin gonderilebilir.

1958 yilina gelindiginde, ilerleyen dénemde Tiirk Dis Politikasinin glindemini uzun
yillar boyunca isgal edecek Kibris sorunu kendini hissettirmeye baslar. 4 Temmuz
1958’de her aksam yayinlanmaya baslayan "Kibris Saati" programiyla radyo, dis ya-
yinciligin gereklerini yerine getirerek, bu yayinlarla hassas bir politika glider.

60’l1 yillarin basinda Almanya-Tiirkiye isgiicii Anlasmasi’yla ¢ok sayida isci Alman-
ya’ya gider. Kolay degildir insanin her seyi arkada birakarak, dilini, 6rfiini, adetini
bilmedigi bir yere gitmesi. Beklentiler, umutlar, korkular, hasretler, elde edilen-
ler ve edilemeyenlerle zorlu bir siirectir gé¢. iste béyle bir zamanda Tiirkiye’nin
Sesi Radyosu imdadina yetisir yaban ellerdeki insanimizin. 1963 yilinda radyoda
“Yurdun Sesi” adinda 6zel bir program baslar. Almanya’ya giden Tirk isgiler igin
yayinlanan ilk programdir bu. O zamana kadar “Kisa Dalga Ankara Radyosu” adiy-
la yapilan yayinlar 1963’ten itibaren “Turkiye’nin Sesi Radyosu” adini alir. Boy-
lelikle, farkh bir islev Ustlenir radyo. Yurt disindaki vatandaslari icin 6zel olarak
hazirlanan programlarla onlara sahip ¢ikar, tlkeleriyle baglarini gligli tutmalarini,
bulunduklari Glkedeki uyum sorunlarinda yol géstermeyi hedefler.

Turkiye Radyo Televizyon Kurumu 1 Mayis 1964’te 6zel yasayla Ozerk tiizel bir
kisiligine sahip olarak kurulur. Ayni yil yirirliGge giren 359 sayil yasayla, radyoda
dis yayinlar faaliyetleri TRT blinyesinde devam eder.

Turkiye’nin Sesi Radyosu, 1974 yilinda Kibris'ta yine 6nemli bir rol Ustlenir. Ada-
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da uzun yillardir devam eden siyasi kaos ve mezalim, Tlrk Ordusu’nun 20 Tem-
muz’da gergeklestirdigi Baris Harekat ile son bulur. Tirkiye’nin Sesi Radyosu bu
donemde de yaptigi 6zel yayinlarla Gzerine diisen gbrevi yerine getirir, soydasla-
rimiza umut ve gliven asilar.

Bulgaristan'da 80'li yillar boyunca soydaslarimiz asimilasyon politikalarina maruz
birakildiginda Tiirkiye'nin Sesi Radyosu, yine soydaslarimizin yaninda yer alr. Bu
defa farkh bir misyon Ustlenen radyo, hazirlanan 6zel programlarla Turkiye ile
iletisimleri engellenen soydaslarimiza Tirkiye'deki yakinlarinin haberlerini, sesle-
rini ulastirir. O yasakh giinlerde, Tlrkiye'nin Sesi Radyosu yaptigi yayinlarla, Bul-
garistan’da uygulanmakta olan asimilasyona karsi Tirk tezlerini savunur, dinya
kamuoyunun dikkatini bu konuya ceker.

TSR, VOT ve Memleketim FM

Bugiin, TRT Dis Yayinlar Dairesi Baskanhgi blinyesinde faaliyetini stirdiiren TRT Tur-
kiye’nin Sesi Radyosu, dis yayincilik alaninda diinyanin sayili radyolari arasinda yer
aliyor. Radyo, Tiirkge yayinlari igin TSR (Turkiye’nin Sesi Radyosu) adini kullanirken
kisa dalga veya internetten dinlenebilen yabanci dil yayinlariicin de TRT VOT (Voice
of Turkey) adini kullaniyor. VOT’un 1965 yilinda 14 olan yabanci dil sayisi, 2019 yil
itibariyle 36’ya yikselmis durumda ve dijital iletisime uyumlu mecralarin yani sira
diinyanin dort bir tarafinda, uzak mesafelerdeki radyolarla baglanti kurma istedigi
duyan DX club merakhlarina, QSL kartlar araciligiyla da ulasmaya devam ediyor.

TRT Dis Yayinlar Dairesi’nin Tiirk¢e yayin yapan, uydudan, internetten ve kablo Uize-
rinden dinlenebilen ikinci kanali Memleketim FM ise 2009 yilinda yayin yapmaya
baslar. O tarihte adi TRT Avrupa FM olan kanal, Disisleri Bakanligi ile 2015 yilinda
yapilan protokol cercevesinde TRT Memleketim FM adini alir.

TSR, VOT ve TRT Memleketim FM, diinyadan ve Turkiye’den haberler aktarirken,
zengin igerikli programlariyla Turk kiltirnd, Tirk tarihini anlatiyor. Arjantin’den
bir geng radyodan Tiirkce dgrenirken, iranl gérme engelli bir cocuk diinyayi Tiir-
kiye’nin Sesi Radyosu’ndan duydugu sesle taniyor. “Ben yayinlarinizi ve sizleri ¢cok
seviyorum. Programlariniz benim diinyaya agilan goéziim, kulagim ve evdeki can
dostumdur. Gozlerim gérmedigimden, sizler benim en yakin dostlarim oldunuz.”
diyor iran’dan e-posta ile ulasan ve Tiirkiye’nin Sesi Radyosu’nun yayinlarini kisa
dalgadan dinleyen Sefereli Urekisikli. Japonya’dan ulasan Osamu Aikawa ise ken-
dini Turk kdltGrine yakin hissettigini ve bu kiltlri 6grenmesinde VOT yayinlarinin
¢ok 6nemli oldugunu dile getiriyor; “Fark ettim ki sizi dinleyerek rahatliyorum. Tirk
mizigi beni cok mutu ediyor. Sizlerle biraz olsun sakinlesiyorum.” (Bir Diinya Mek-
tup, 2015: 118-120).
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Diinyada yasanan teknolojik gelismelere paralel olarak TRT Tiirkiye’nin Sesi Rad-
yosu 2008 yilindan bu yana web yayinlari da gergeklestiriyor. 2019 itibariyle 38
dil, lehce ve alfabede yapilan bu yayinlarla diinya Gzerindeki ¢cok sayida internet
kullanicisina ulasihyor.

TRT Dis Yayinlar Dairesi Baskanligi’'nin bugiin yaptigi dis yayinciligin amaci su se-
kilde ifade ediliyor ;

“Dis Yayinlar Dairesi Baskanligil, radyo ve diger medya araglari araciligi ile Tiirkiye'nin
goruslerini yansitmak ve tanitimini yapmak, yurt disinda yasayan Tirkiye Cumhuriyeti
vatandaslari, soydaslari ve akraba topluluklari ile Tirkiye Turkgesi konusanlarin, Turki-
ye ve Turk Kaltlrd ile baglarinin devamini saglamak tGzere yurt disina yonelik Turkge ve
degisik dil ve lehgelerde yayin gergeklestirmek, yurt disindaki radyo ve televizyon ku-
ruluslarindan gelecek haber, program ve mizik taleplerini karsilamak, yayin ortakliklari

olusturmak gorevlerini gergeklestirmektedir.”

TRT Tirkiye'nin Sesi Radyosu, TRT VOT ve TRT Memleketim FM bugiin de farkli
icerikte ve farkh ihtiyaclari gozeterek farkli mecralardan yayinlar yapmaya devam
ediyor. Gln geliyor dinleyicileri ile bir deprem acisinda birlesiyor, giin geliyor sinir
Otesi operasyonlarda askerine destek veriyor. Yabanci dil yayinlari ile yumusak
glc olmaya, Tiirkge yayinlariyla da diinyaya dagilmis dinleyicisiyle baglarini glic-
lendirmeye devam ediyor.

Dis Yayinciligin Kadim Enstriimani Radyo: Bugiinii Ve Yarini

Son 30 yilda iletisim teknolojisinde yasanan gelismeler her seyi oldugu gibi dis
yayinciligin tanimini, fonksiyonunu, iletim yéntemlerini ve tiiketimini de fazlasiy-
la etkiledi. Bundan 40-50 yil 6nce iki kutuplu diinyada kisa dalga bir radyonun
basina gecer, radyonun ayar diigmesini yavas yavas cevirerek diinyanin farkli yer-
lerinden sesler yakalamaya ¢alisirdiniz. O parazitli, bir algalip bir ylikselen sesi
duyabilmek igin bir siirli zahmet ¢ekerdiniz. Oysa simdi neredeyse tim radyolar
-sinir 6tesine yayin yapanlar da dahil- yayinlarini web Gzerinden génderiyorlar.
Bilgisayarinizi agtiginizda istediginiz radyoya ulasmak an meselesi. Bunun igin bil-
gisayar karsisinda olmaniza da gerek yok aslinda. Telefonunuza indireceginiz basit
bir uygulama ile yine interneti kullanarak diinyanin herhangi bir yerindeki radyo-
yu rahatlikla dinleyebiliyorsunuz. Evde, iste, yolda hig fark etmez. Diinyanin 6bir
ucundan yapilan yayini mikemmele yakin bir ses kalitesinde dinleyebiliyorsunuz.

Peki, yasanan bu gelismelerin isiginda radyoda dis yayinciligin hala ilk glinkii gibi
kisa dalga Uzerinden yapilmasina gerek var mi? Bu konu son dénemde izerinde
siklikla tartisiimakta. “Nasil olsa internet var, internetten yapilan yayinlar hem
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daha net, hem de maliyeti daha distk” diyen bir grup, dis yayincilikta kisa dal-
ga devrinin artik bitmek lzere oldugunu iddia ediyor. Yeni medya ve uluslararasi
yayincilik konularinda Avustralya’da danismanlik yapan Steve Ahern TRT Radyo-
Vizyon dergisinin 22. sayisinda ¢ikan yazisinda, “Gelecegi yakalamak isteyen ulus-
lararasi yayincilar degisimi kucaklamak zorundalar. Bunun igin de iletisim arag-
lari Gizerinde gecmise nazaran daha fazla kontrole sahip izleyicilerin var oldugu
giinimiiz diinyasina uyumlanmak zorundalar” diyor ve ekliyor; " Ucretsiz/sifre-
siz yapilan radyo yayini, uluslararasi yayincilik igerigini yaymak icin kullanilan en
onemli yollardan biri olarak yerini simdilik koruyor; ancak uzun vadede gelecek,
dijital yolla aktarim ve mobil akilli telefon alicilarinda yatiyor”(Aher, 2016: 17). Bu
noktada, sayisal yayincilikta DAB (Digital Audio Broadcasting) ve DRM (Digital Ra-
dio Mondial) 6nemli iki sistem 6ne ¢ikiyor. DRM Konsorsiyumu Baskani Ruxandra
Obreja dis yayinciligin geleceginin DRM yayinlarinda oldugunu séyltyor (Obreja,
2016: 24). En basit ifadeyle, hazirlanan yayinlarin dijital olarak moddle edildikten
sonra kisa dalga Uzerinden iletilmesi seklinde agiklanabilecek DRM yayinlarinin
cok uzaklara ulasabilmesi nedeniyle, deniz asiri yapilan uluslararasi yayincilikta
DAB’a gore daha avantajli gorlintyor.

Su an diinya niifusunun yarisindan fazlasi internet kullanicisi. Bu oran her yil daha
da artiyor. Ozellikle gelismis ulkelerde neredeyse niifusun tamaminin internet
erisimi var, pek ¢ogu bilgisayar sahibi ve akilli telefon kullanicisi ama diinyanin di-
ger bolgelerinde durum nasil? Afrika’nin veya Asya’nin bazi bolgelerinde birakin
interneti, akilli telefonu, okuryazarlik oraninin bile ¢ok diistik oldugu bolgeler var.
Ya da internet erisiminin engellendigi, hiikimetlerin tlkeyi dis diinyaya kapattig
ulkeler. internet {izerinden yapilan yayinlarla bu kisilere ulasmak tabi ki imkansiz.
internetin, elektrigin hatta kimi zaman dogru dirist yolun bile olmadigi bu uzak
bélgelere ulasabilmek icin tek bir arag var; o da kisa dalga radyo yayinlari. iyonos-
fere ¢iktiktan sonra yeryiiziine adeta gokyuziinden diisen toplar gibi sigramalar
yaparak yayilan kisa dalga yayinlari her tirli cografi, kiiltiirel, siyasi engeli asarak
dinleyicisine ulasir. Uydu ve internetin kesildigi, elektrigin kesintiye ugradigi kriz
anlarinda da kisa dalga yine 6nemli bir rol Ustlenir.

Kisa Dalga yayinciligin devam edip etmemesi konusunda tartismalarin yasandigi
su glnlerde, uluslararasi yayincilikta etkin olan Ulkeler, frekans sayilarini azalt-
mak soyle dursun, terk edilen frekanslara talip olarak kisa dalgadaki yayinlarini
slirdlirtyorlar. Ginimuzde, dis yayinciliga ilk baslayan devletlerden Rusya, Radyo
Sputnik ile; ingiltere, BBC World Service; Fransa, RFI; Cin, CRI; ABD, VOA ile degi-
sen teknolojiye uyumlu olarak uluslararasi yayincilik alaninda hala etkin rol st-
lenmeye devam ediyor. Bu baglamda, TRT de TSR ile dis yayincilik kulvarinda kisa
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dalga ve dijital iletisim unsurlarindan da faydalanarak, uluslararasi radyoculukta
s6zl gegen bir aktor olarak yayinlarini stirdiirliyor. Radyonun degisen teknolojiye
hizla ayak uydurmasiyla diinyada dis yayincilikta kisa dalga yayinlara son verilme-
si ihtimali yakin bir gelecekte pek miimkin gériinmiyor.

iletim ydntemi ne olursa olsun, hangi teknoloji kullanilirsa kullanilsin, hem kamu
diplomasisinin bir araci olarak, hem de yurt disinda yasayan tlke vatandaslarina
ulasmak, onlarin anavatanla baglarini gliclendirmek adina uluslararasi radyocu-
luk ve yerelde baglantilar son derece stratejik ve vazgecilemez bir yayin tiirtdur.
Unutulmalidir ki; bir Glkenin dis yayinlarinin itibari o Glkenin itibaridir.
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e  TRT Akademi Dergisi, TRT’nin ana hizmet alanina uygun olacak sekilde agir-
likli olarak iletisim bilimi odagina alan ancak diger sosyal bilim Uretimlerine ve
disiplinler arasi ¢alismalara da yer veren 6 ayda bir yayinlanan akademik hakemli
bir dergidir.

e Her sayi farkh bir dosya konusu odaga alinmakta, ancak ana tema disinda
da makaleler yayinlanabilmektedir. Derginin akademik literatiire katki saglayan,
dinamik, etkin bir yayin olmasi ve referans niteligi tasimasi hedeflenmektedir.

e  TRT Akademi Dergisinde yayinlanmak lizere gonderilecek ¢alismalarin, ileti-
sim bilimi veya iletisim biliminin alt disiplinleriyle ya da iletisim bilimiyle disiplin-
ler arasi iliski icinde bulunan bilim dallari cercevesinde konulari ele alan, Turkge
ve ingilizce bilimsel, 6zgiin arastirmalar ve / veya derlemeler, degerlendirme ma-
kaleleri, kitap elestirileri veya ceviriler olmasi gerekmektedir. Gerekli gorilmesi
halinde dergide roportaj ve sorusturmalara da yer verilecektir.

e Gonderilen galismalarin baska bir yayin organinda yayinlanmamis olmasi ya
da yayinlanma asamasinda olmamasi gerekmektedir.

e  Cahsmalar once TRT Akademi Dergisinin Yayin Kurulu tarafindan incelenir
ve daha sonra uzmanlik alanlarina gére Hakem Kurulunda yer alan iki hakeme
degerlendirmek lizere génderilir. Calismalar gerek duyulmasi halinde lglinci ha-
keme degerlendirmek tizere gonderilir.

e Dizeltme istenen yazilarin, en geg bir ay icinde editorlige gonderilmesi ge-
rekmektedir. Belirtilen siirede geri gonderilmeyen yazilar, TRT Akademi Dergisi-
nin daha sonraki sayilarinda yeniden degerlendirilmek tzere kabul edilir.

. Yayinlanmasi uygun gorilen veya gérilmeyen ¢alismalar geri gonderilmez.
Yazar(lar)a sadece bilgi gonderilir.



YAZIM KURALLARI

" 461

e Cahsmalar 6000 kelimeyi gegmemelidir. 2000-3000 kelimelik daha kisa yo-
rum yazilari veya terciimeler de kabul edilmektedir. (Tercime metinlerde yazarin
KPDS, UDS veya denk bir belgedeki notunun C ve iizeri olmasi kosulu aranmak-
tadir)

e Cahsmalar A4 kagidinin bir yizline, sol ve sag taraftan 2’ser cm.’lik bosluk
birakilarak, 12 punto harf karakteri, Times New Roman fontu ve 1,5 satir aralik
Olcusi kullanilarak yazilmalidir. Alt baslklar, ana bashga gore bir kiigiik punto ve
kiguk harf kullanarak koyu ve sola bitisik sekilde yazilmalidir.

e Yazar/yazarlarin isimleri ¢alismanin basliginin hemen altinda saga bitisik se-
kilde verilmeli ayrica yildiz dipnot seklinde (*) yazarin kurumu, unvani sayfanin
en altinda dipnot seklinde belirtilmelidir. Yazar/yazarlar, ¢alistiklari kurum ismini;
tiniversite, fakiilte ve béliim olarak Tiirkge ve ingilizce bildirmelidirler.

e Yazar/yazarlar, TRT Akademi Dergisine tiim iletisim bilgilerini (Adres, telefon,
fax ve E-Mail) bildirmelidirler.

e Giristen 6nce 200 kelimeyi gecmeyecek sekilde ¢alismanin kapsamini, ama-
cini, ulasilan sonuglari ve kullanilan ydntemi dzetleyen ingilizce 6zet verilmelidir.
ingilizce galismalarda ise Tiirkge 6zet hazirlanmalidir.

e Giris bolimu bliytk harfler ile “1. Giris” seklinde belirtilmelidir. Alt boltimler
her boélim icinde boélim numarasi kullanilarak “1.1.”7, “1.2.” seklinde numaralan-
dirllmalidir. Son bélim sonug/tartisma bolimia olmali ve bunu sirasiyla notlar,
kaynakga ve varsa ekler kismi takip etmelidir.

e Tirkce yazilarda Tiirk Dil Kurumu’nun Yazim Kilavuzu, ingilizce yazilarda Ox-
ford English Dictionary 6rnek alinmalidir. Tirkce ¢alismalarda yabanci sézciikler

yerine olabildigince Tiirkge sdzcikler kullaniimalidir.

e Calismanin degerlendiriimek {izere teslimi sirasinda Tiirkce ve ingilizce 6zet-
lerinin de eklenmesi gereklidir.

e Calismanin ve ¢alismanin 6zetinin Uzerinde, bashga yer verilmelidir.

e Calsmanin 6zetinde; ¢alismanin problematigi, amaci, kuramsal perspektifi,
arastirma metodu ve bulgularina yer verilmelidir.
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e Tiam referanslar metin iginde, sirasiyla yazarin soyadi, tarih ve gerekiyorsa
sayfa numaralari yazilarak verilmelidir. Ayni kaynaklara yapilan génderme-lerde
de bu yontem uygulanmali ve “a.g.e.”, “ibid.”, “op. cit.” gibi kisaltmalar kullanil-
mamalidir.

e Metin icinde numaralandirilan notlar metnin sonunda, numara sirasina gore
ve kaynakga béliimiinden hemen énce verilmelidir.

e Yazarin adi metinde gecmiyorsa ve kitaba atif yapiliyorsa, yazarin soyadi ve
tarih verilmelidir (Jarvick, 1996).

¢ Yazarin adi metinde ge¢miyor ve belli sayfalar s6z konusuysa, yazarin soyadi,
tarih ve sayfa numarasi verilmelidir (Jarvick, 1996: 111).

e Yazarin adi metinde gegmiyor ve birbirini takip etmeyen sayfalar s6z konu-
suysa, yazarin soyadi, tarih ve sayfa numaralari ayri ayri verilmelidir (Jarvick,
1996: 111-3).

e Yazarin adi metinde geciyorsa ve kaynakg¢ada yazarin birden fazla eseri mev-
cutsa sadece bahis konusu olan kitabin yayin tarihi ve sayfa numarasi yazilmalidir
(1996: 111).

¢ Yazarin adi metinde gegiyorsa ve kaynak¢ada bu yazarin bir eseri mevcutsa
sadece sayfa numarasi verilir (111).

e ki yazarli kitaplarda her iki yazarin da soyadlari yazilarak verilmelidir (Frant-
zich ve Sullivan 1996: 89).

e Yazarlar ikiden fazlaysa ilk yazarin soyadindan sonra “ve digerleri” anlaminda
“v.d.” ibaresi kullanilmalidir (Caroline Pauwels v.d. 2000: 89).

e Yazarin ayni yil icinde yayinlanmis birden fazla eserine gbnderme varsa, ba-
sim yilina a. b. c gibi harfler eklenerek kaynaklar birbirinden ayrilmalidir (Noam,
1991a: 34).

e Birden fazla kaynaga yapilan gondermeler noktali virgllle ayrilmalidir (Jarvi-
ck, 1996: 234; Noam, 1991: 45; D6rr 2000: 456).
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¢ Metin igindeki alintilar igin ¢ift tirnak kullaniimalidir. 40 kelimeden uzun alin-
tilar, tirnak kullanilmadan girintili paragrafta ve ana metne gore bir kiigiik punto
ile verilmelidir. Alinti iginde vurgulanan sézciikler ise tek tirnak ile verilmelidir.
Kitap, film isimleri gibi 6zel nitelemeler italik harfler ile, yazarin vurgu yapmak
istedigi sozclikler ise tek tirnakla belirtilmelidir.

¢ TRT Akademi Dergisi APA yazim kurallari ve kaynak gosterme bicimini esas
almaktadir.

e Yazar/yazarlar calismanin icerisinde kullandiklari gérsel dgeleri yiiksek ¢ozi-
narlikte ayri bir klasérde Dergiye iletmekle mukelleftir.
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