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SAYIN ANATOLIA OKUR VE YAZARLARININ DIKKATINE

Derginiz ANATOLIA, uluslararasi platformda sesini duyurmak uzere bir dizi iligki ve ileti-
sim igindedir. Ozellikle ANATOLIA yazarlarnini gok yakindan ilgilendirecek olan bu geligme ile il-
giliolarak dergimizde yayimlanacak yazilarin (makale, arastirma) Ingilizce 6zetlerine (Abstract)
yazinin bagh@i ile yazinin ilk cimlesi arasinda yer vermekteyiz. Dergimizde yer alan bu 6zetler,
uluslararasi bir abstract dergisi olan Leisure, Recreation and Tourism Abstract (LRTA)'ta yer
almaktadir.

Bdylelikle derginiz ANATOLIA, yazarlarinin uluslararasi literatiirde yer alarak meslektag-
lar ile ileride olasi iletigimin baglamasina, var olan iletisimin geniglemesine de katkida bulun-
makla okurlarinin yaninda yazarlari igin de islevsel clma yolunda énemli bir agamayi da gergek-
lestirmis olmaktadir.

LRTA ile olusturulan bu iligki gergevesinde, dergimize génderilecek yazilarda agagidaki
Ozelliklerin bulunmasi uygun bulunmaktadir.

1. ANATOLIA iki aylik olarak turizm ve yakin alanlarla ilgili her tirden konular i¢ererek
yayinlanir.

2. Goéndereceginiz yazinizla ilgili 80-85 sdzcukten olusan en az bir, en ¢ok G¢ paragraflik
Turkge/Ingilizce 6zet (abstract) olmali ve yaziniza ayn olarak eklenmelidir.

Ozetinizde agagidaki sorularin yanitlarinin bulunmasi yeterli olacaktir:

a) Caligmanin (yazinin) amaci nedir?

b) Bu ¢alismayla hangi 6zel kitleye seslenilmek isteniyor?

¢) Bu galigmanin 6zgin, orijinal ya da sizce énemli yéni nedir?

d) Bu g¢alismanin (yazinin) hazirlanma yéntemi nedir?

e) Galisma sonugta neyi anlatiyor? Esdeyisi ile caligmanin en dnemli bulgusu nedir?

3. Yazilar en ¢ok gift aralikli, tek yiize daktilo edilmis olmal ve 10 sayfayi gegmemeli.

4. Her daktilo sayfasinda sagdan 2.5 cm, soldan 3 cm ve alttan 3.5 cm bosluk birakiimal.

5. Yazilarinizdaki alintilar parantez igerisinde yazar adi, yil, sayfa no; érne@in (ASKUN,
1988, s. 13); kaynakg¢aniz ise:

a) Kitaplar igin

GOKBERK, Macit, Degisen Diinya Degisen Dil, Cagdas Yayinlar, Istanbul, 1980, s. 38.

b) Makaleler igin

ARAT, Emin, "Atatlrk'te Devlet Distncesi”, Cagdas Diistncenin Isiginda Atatirk, Dr.
Nejat Eczacibagi Vakfi Yayini Aragtirma Dizisi, Istanbul, 1983, s. 207-245.

c) Ceviri igin

LEIGFIELD, Margaret, “"Leisure 2001: Information for a Leisure Society", European Jour-
nal of Education (Cev. Ugur DEMIRAY), Vol. 22, No. 5, 33/4, 1987, pp. 321-325, United King-
dom.

seklinde olmalidir.

6. Yazilarin her tirden igerik sorunu ve sorumlulugu yazarlarina aittir.

7. ANATOLIA'ya gdnderilen yazilar gok gerekmedikge kisaltilmayacak, ancak ¢ok ¢ok
zorunlu olundugunda ANATOLIA yazi isleri bu isi yapmakta peginen yetkili kiinmig olacaktir.

8. Yazilarinizda gizelge, grafik, sekil, fotograf vb. gérsel anlatim malzemesi yer aliyorsa,

bu malzemeler reprodiksiyona hazir bigimde ayri olarak génderilmeli, yazinizda nereye girecegi
acgikga belirtiimelidir. Ornegin:

(Gizelge 3) buraya

(Sekil 2) buraya gibi.
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ANATOLIA'dan...

Gdrenektir; gelen her yeni yil i¢in iyi dilekler sunulur dosta, arkadasa... Ve
her yeni yila umutla bakilir; umutlarin gergeklesmesi beklenir, istenir. Umut;
yuzyillar boyu insanoglunun yasam lokomotifi olagelmistir. Bugtin de éyledir.

Ne yazik ki, 1991 yili igin gergeklesmesini diledigimiz umutlarimiz séndli.
Hem de yilin ilk ayinda... Baris dilemistik 1991'den, olmadi, lilkemizin yani
baginda kan gézyasina karisti; bizler olaylari yudum yudum yasadik...

lletisim teknolojisi, gtiniimtizde ulastigi boyutlar dolayisiyla dtinyadaki son
gelismeleri aninda 6grenmemizi sagladigi gibi, diinya ekonomilerinin olaylardan
etkilenmesini de saglamaktadir. Duinya ekonomisinin ince dengeleri, Kérfez
Krizi gibi olaylar dolayisiyla sarsilabiliyor; ve tilke ekonomilerini darbogazlara
strtikleyebiliyor...

Stiphesiz ki bu sicak savas, lilkemiz ekonomisini de olduk¢a olumsuz
yénde etkiledi. Bu sarsintidan da en bliytik zarari, 6zelligi dolayisiyla turizm
endtistrisi yasadi ve yasamakta hala...

Dergimizin gegen yil yayimlanan ilk sayisinin "sunus” yazisinda turizmin
¢Ok cegitli olusumlar yaninda, en fazla olarak sicak ¢atismalardan
etkilenebilecegini, Ttrkiye'nin de dlinyanin sicak ¢atismalara en elverisli
bélgesinde bulundugunu belirterek; turizm ile ilgili kararlar alinirken (ilkemizin
Jjeopolitik konumunun dikkatten uzak tutulmamasindaki 6neme deginmistik. Bu
yazinin tzerinden yedi ay bile gegmeden Kbrfez Krizi patlak verdi. Yillarin
turizmcilerinin pek iyi bildigi, ancak turizme ‘g6zl kapall girenlerin’ ise pek
haberdar olmadiklari turizm olayinin bu nemili 6zelligi, biraz aci da olsa
kendisini gésterdi. Sonug olarak biz yine, turizmin bu énemli 6zelligini, bir yil
sonra yine vurgulamadan gegemiyoruz.

Kérfez Krizi, Turkiye turizminin pek 6yle saglam dayanaklara sahip
olmadigini somut olarak gésterdi. Turizmimizin siyasal-ekonomik konjokttirel
degisimlere bir kez daha teslim olmasini énleyecek radikal birtakim
uygulamalarin bir an énce alinmasi konunun yetkililerine disen en énemli
6devdir.

Bu amagla ézellikle i¢ turizmin gelistiriimesi ve yayginlastiriimasi igin
yasal, ybnetsel ve ekonomik énlemler bir an énce ydrdrlige sokulmaldir.

Alinmasi zorunlu bir baska énlem; tlkemizin ne kadar turistik tstyapiya
(otel, tatil kbyd, restoran vb.) gereksinmesi oldugunun tutarli éigtimlerle somut
olarak belirlenmesidir. Yoksa; "Ispanya’ya 50 milyon turist geliyor, bize niye
gelmesin” gibi turizm olayina yabancihigin gdstergesi ‘élgtimlerle’ ne kadar yatak
gerektigi artik belirlenmesin.

Bizce 6nemli; ancak her niginse turizm isletmelerimizin bir kismi tarafindan
hentz tam olarak énemi alginamayan bir konu da personelin glivenceye
alinmasiair. Bir taraftan tniversite, meslek lisesi, TUREM, &zel kurslar vb.
egitim-6gretim kurum ve kuruluslarinca ve ‘hasbelkader’ yetistirilen personelin
Kérfez Krizi gibi olaylar dolayisiyla isletme giderlerini en aza indirmede.alinan
ilk ‘6nlem’ olarak isinden olmasi ve sonug olarak da baska alanlara kaymasinin
o6nlenmesi igin ciddi énlemlerin yasama dtzeyinde ele alinmasinin zamani
gecmektedir.

Saygilarimizla....
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ILGILI ARASTIRMALARIN GOZDEN
GECIRILISI

Son yillarda, turizmin gelismis ckonomilerde
bliytime diizeyi tizerindeki ctkileri kabul cdilmig-
tir. Turizmin gelir, istihdam ve doviz yaratilmasi-
na da katkilar1 belgelenmistir. Gelismekte olan tl-
kelerde, turizmin  ctkileri.  hakkinda  yapilan
galismalarin azhigma kargin, gelismis ckonomiler-
de, bolgesel diizeyde artan sayida turizmin ctkile-
ri tizerinde galigsmalar yapilmaktadir. Archar, Shea
ve Vane'nin (1974) Gwynedd; Ghali'nin (1966) Ha-
waii; Var ve Quayson'in (1985) Okanagan B. C,;
Liu ve Var'in (1982) Victoria B. C.; ve Milne'nin
(1987) Cook Adalan iizerine ¢ahismalan dikkate
deger orneklerdir. Ontario'daki Niagara Selaleleri
(Tourism Canada ,1988) hakkindaki son "Turizm Kanada
Calismast' ile de gosterildigi gibi, bolge diizeyin-
den daha kiigiik diizeylerde de turizmin ckonomik
ctkisi olasidir.

Yukaridaki ¢alismalara ck olarak, Henderson
ve Cousins (1975) belirli scktorlerin veya firmala-
rin turist harcamalar1 tizerinden kamu geliri clde
cdebilmelerini tartismiglardir. Bu tiir bir bilgi, or-
negin, belirli sektorlerdeki devlet harcamalart (tes-
vikler ve altyapr ihtiyaglarinin kargilanmasi anla-
minda) ile, bu islerden clde cdilebilecck kamu
scktorti gelirlerinin (vergilerin) kargilagtirilmasina
olanak tanir (Milre, 1987).

Turist harcamalarindan yerel gelir ve istihdam
yaratma yctenegi, gogunlukla o bolgede bulunan
gesitli turist ve ilgili diger hizmetlerin bulunabil-
mesi ile degismektedir. Dirckt olarak (ilk ctapta)
gelir ve istihdam yaratma diizeyi garpaninin cn
onemli belirleyicisidir ve scktorlerin emek-yogun
faaliyctlerle nitelendirilme derecesini gostermekte-
dir. Genel olarak konaklama, cl sanatlar1 ve lokan-
talar gibi emck-yogun turist scktorleri, goreli ola-
rak ytiksck bdlgesel gelir ve istthdam yaratma
katsayilart gosterirler. Bu scktorlerde, isgilere yapi-
lan 6demceler toplam igletme giderlerinin onemli
bir boliimiinii olugturmaktadir. Scktorel diizeyde
Olgctilmesi zor fakat tnemli olan nokta, clde edilen
karn yerel ckonomide yeniden yatirrma déniisme
derecesidir. Yiiksck dizeyde disaridan denctimli
scktorler, yliksek diizeydcki kar transferleriyle ta-
mimlanirlar. Bu durum, ¢rnegin, tur operatorligii
yapan scktorlerde (seyahat acentelerinin havayol-
lan sirketlerinin biletlerini ve paket turlan satmasi
gibi) goriilmektedir.

(*) Prof. Dr. Turgut VAR torofiudan deryiniizde yayimlanmak tizere
ingilizce dilinde yazilt olarak gonderilen bu makale, Tiirkseye
Avsegiil AYDIN tarafindan

wirilmiyliz.



ANATOLIA

Yukanda sozii edilen scktorel analizler gibi ca-
hismalar, ortaya gikardiklan kadar saklayabilir de.
Bu tiir analizler, belirli firma gruplarinin yerel
gelir ve istihdam yaratma giiciinii ortaya gikartir-
ken tek tek firmalar arasindaki ayirimi da kaginil-
maz olarak bulaniklagtirmaktadir. Gelir ve istih-
dam yaratma giicli degerlendirilirken endiistriyel
orgilitlenme ve firma biiyiikligii gibi unsurlar dik-
kate alinacaksa, tck tek firma olgeginde bir galisma
gereklidir.

Firma biiyiikligii, orgiitsel ve miilkiyet yapisi,
yerel gelir yaratma ve yerel ckonomi ile baglanti
saglama gliciiniin en 6nemli belirleyicileridir (I oore,
1985). Turizm scktoriinde yapilan galismalar arasin-
da (Liu ve Var,1982) ve diger ckonomik scktorlerdeki
gah@malardan (Gilmore, 1974, Mc Dermott, 1979, Taylor ve
Woods, 1973) genellikle kiiglik firmalarmn, daha biiytik
olan benzerlerinden daha ¢ok yerel ckonomiyc ba-
gimh olacaklar tezini destecklemektedir. Sonug ola-
rak, kiiglik firmalar goreli olarak daha fazla yerel
gelir ve istihdam yaratiyor giriinmektedir. Daha
biiyiik olan isletmeler de gencllikle maliyet avanta-
jina sahip gortinmektedir. Isletme bii-ytikligii ka-
¢inilmaz olarak kendi 6lgek ckonomisini de bera-
berinde getirmekte ve boyle isletmeler kiiglik
firmalara gore daha sermaye-yogun olarak nitclen-
dirilmektedir.

Firmanin orgiitsel ve 6zellikle miilkiyet yapisi-
nin niteligi ayn1 zamanda firmanin yerel gelir ve
istthdam yaratma giictinii ctkilemektedir (Lever, 1974;
Liu ve Var, 1982; O’Farrell ve O’Loughlin, 1981). Genel sonug
olarak; basit olarak Orgiitlenmis, kiiglik, yerel miil-
kiyetli isletmeler daha gok yoresel girdi baglantila-
rina yonelecek ve daha biiyiik Bolgesel Gelir Yarat-
ma (Regional Income Generation, RIC) ve Bolgesel
Istihdam Yaratma (Regional Employment Genera-
tion, REG) katsayilarina sahip olacaktir. Kiigiik
yerel isletmelerin bolge disi ile az sayida baglantis
olacak, ve agirlikla yoresel girdilere dayanacaktir,
boylelikle elde edilen herhangi bir kdr, normal ola-
rak, yerel ckonomiye geri donecektir. Diger taraf-
tan, daha biiyiik, disanidan denctimli igletmeler ise
bolge disindan temin edilen mal ve hizmetlere da-
yanmak egiliminde olacaktir. Bu tiir firmalarin
clde ettikleri karlarin biiyiik bir boliimii de sik sik
bolge disindaki merkezlere transfer edilmektedir
(Milne, 1987).

Teksas Eyalcti halihazirda, Seyahat Ekonomik
Etki Modeli (Travel Economic Impact Model,
TEIM) olarak bilinen A. B. D. Seyahat Veri Merke-
zi (U. S. Travel Data Center) yaklagimini, turist
harcamalarinin tek tek ilgelerdeki etkilerii belirle-
mek igin kullanmaktadir. Ulke capinda, ayhk yapi-

lan telefon anketi, cyalet diizeyinde turizm harca-
malarim belirlemede TEIM'e ilk girdileri sagla-
maktadir. TEIM, 14 turizm harcama kategorisi, ve
bunlarin turizmle ilgili 14 ig tiirt tzerindeki pare-
kende diizeydeki ctkileri, ve donem sonu gelirleri,
istihdam, kisiscl gelir ve vergi gelirlerinin, tahmin-
ler tizerine kurulmus, irk ayirmu gozetmeyen bir
modecldir. Referans model tahminleri csas olarak
A. B. D. Sayim Biirosu (U. S. Burcau of the Census)
tarafindan 1974 yilinda toplanan verilere dayan-
makla birlikte, daha sonraki yillara ait tahminler
yapabilmckigin giincellestirilmistir.

TEIM ve izleyen yillar igin, Kolombiya Bolge-
si'nde ve 50 eyaletteki turizm harcamalarini ve bu
harcamalarin istihdam, maas bordrolar1 ve vergi
gelirleri tizerindeki ctkileri hakkinda tahminler ge-
listirmek igin kullamlmugtir. TEIM'in ilge diizeyin-
deki etki bileseni (The Country Impact Compo-
nent, CIC) seyahatin il ve ilge diizeyindeki
ctkilerinin tahmin edilmesine olanak tanir (USTDC,
1975). TEIM tarafindan clde cdilen bir yilin tahmin-
leri ile bir sonraki yilin tahminleri arasinda son on
yilda USTDC tarafindan yapilan diizeltmeler nede-
niyle, ne yazik ki bir karsilagtirma yapilamamakta-
dir. TEIM tahminleri garpan analizine kadar genis-
letilmemistir.

Bu duruma ¢6ziim olarak, A. B. D. Seyahat Veri
Merkezi bu y1l TEIM'i kapsamh bir sckilde revize
ctmektedir. Bu revize, TEIM'in baslangigtaki kap-
saminin ve varsayimlarin yeniden incelenmesini,
gelistirilmis girdi verilerinin biitiinlestirilmesini,
ctki denklemlerinin revizesini ve bilgisayar proscs-
lerinin ve ¢iktilarinin iyilestirilmesini kapsayacak-
tir. Bunlara ck olarak, turizm harcamalarinin ulu-
sal, cyalet ve yoresel diizeydeki garpan ctkilerinin
tahmin cdilebilmesi igin gbézden gegirilmig TEIM'e
yeni unsurlar dahil cdilecckiir. Bu ayn1 zamanda,
yabana ziyarctgilerin ckonomik ctkileri, gelecekte-
ki scyahat talebi ve ctkileri hakkinda tahminler
saglayacaktir (USTDC,1989).

Cositli yazarlar tarafindan Teksas'daki eglence
amach gemicilik, balikgilik sporu ve diger eglence
faaliyctleriyle ilgili olarak birtakim galigmalar ya-
pilmustir. Stoll, Jones ve Bergstrom Teksas'daki eg-
lence amagh gemiciligin biiytikligiini ve ekono-
mik ctkilerini belirlemek amaciyla kapsaml bir
cahsma yapmuslardir (Stoll ve digerleri1985).

Stoll ve digerleri, eglence amagh gemicilik en-
diistrisinin Tcksas ekonomisi tizerindeki ckono-
mik ctkilerini belirleyebilmek, tanimlayabilmek
icin Teksas hiikiimetinin Girdi-Cikti Modeline da-
yal bir girdi-gitkti modeli kullanmistir (Grubb ve adi-
gerleri, 1978).

Eglence amagh gemicilik endiistrisinin her bir
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sektoriintin ekonomik etkileri, Teksas'taki firmala-
rin ticari faaliyet, gelir ve istihdam carpanlarinin
clde edildigi 6zel bir girdi-giktt modeli kurarak
tahmin edilmistir. Bu firmalarin ticari faaliyet go-
galtani (genellikle islem ¢ogaltani olarak bilinmek-
tedir) degerleri 2.30 ile 3.28 arasinda degismekte-
dir. Bu c¢ogaltanlar Teksas'ta her bir scktor
tarafindan nihai tiiketicilere yapilan bir dolar bagi-
na satig igin yaratilan toplam ticari faaliyeti goster-
mektedir (Stoll, 1989).

Daha sonra yapilan bu galismada Fesenmeier
ve digerleri, balikgilik sporunun, diger eglence faa-
liyetlerinin ve Teksas Korfezi sahilinin 6nemli ha-
ligleri ve koylanndaki ticari balikgihigin, bolgesel
ve eyalet gapindaki ckonomik etkilerini 6lgmeye
tesebbiis etmistir. Yazarlar, ckonomik etkileri tah-
min etmek igin 1979 Teksas Girdi-Cikt1 Modeli'ni
(1979 Texas Input-Output Model), su kaynaklar
Teksas bolimiiniin Teksas Girdi-Cikti Modg@§ni
1972'den 1979 yilina giincellestirirken kullahdiklar
anketsiz teknige benzer bir teknik kullanarak, 1986
yilina giincellestirdiler. Bu giincellestirme stireci;

1) 1986 girdi-gikt1 scktorlerinin tanimsal yapisi-
nin olusturulmasi ve 1979 Teksas Girdi-Cikt1 Mo-
deli'nin bu sektorlere biitiinlestirilmesini,

2) her bir sektor igin devlet denetim toplamlan
ve fiyat indekslerinin olusturulmasi, ve

3) anketsiz giincellegtirme teknigini uygulaya-
bilmek igin mikrobilgisayar programlarinin geligti-
rilmesi ve girdi ¢ikti analizinin tamamlanmasini
icermektedir.

1986 Teksas Girdi-Cikt1 Modeli'ni clde ettik-
ten sonra, prosediir dogrudan gercksinimleri; dog-

rudan ve dolayh gercksinimleri ve dogrudan, do-
layl ve uyanlmis gercksinimleri gosteren tablolar
gelistirmeyi saglamaktadir. Bu prosediir, ¢aligma-
da kullanilan gerekli gogaltan tablolarini da sagla-
maktadir.

1986 Teksas Girdi-Cikt1i Modeli'ni ve deva-
mindaki ¢ogaltanlar1 kurduktan sonra, model alt1
Teksas halicinin her biri igin bolgesel ¢ogaltanlan
ortaya ¢ikarmak igin kullanilir. 1986 Teksas Girdi-
Cikt1 Modeli ve tek tek halig girdi-giktt modelleri-
nin her ikisi de leonticf yapisindadir (Fesenmeier ve di-
gerleri 1987).

MODEL GELISTIRILMESI

Turizmin bolge ve ilge diizeyindceki etkisini 6l¢-
mede uygulanabilecek bir bagka model, A. B. D.
Orman Isletmesi tarafindan Federal Yardim Acen-
tesi (Federal Emergency Management Agency) ve
USDI Toprak Yoénetim Biirosu'nun (USDI Burecau
of Land Management) isbirligi ile gelistirilmistir.
Mikro IMPLAN bodlgesel hesaplar ve takip eden
girdi-giktt modellerini gelistirmek igin kullanilan,
kompiitiirize edilmis bir sistemdir. Bu galismada
kullanilan model, turizmin ckonomik degisiklikle-
ri gelir, istihdam ve briit satislar gibi gesitli deger-
ler anlaminda 6zellikle yararhidir. Bu ¢alisma alan
Galveston ve Harris ilgelerinin her ikisini de kap-
sadig) igin, yeni bir bolgesel girdi-gikti tablosu ge-
ligtirildi ve bu girdi-gikt1 tablosu aracilig: ile 43
scktor igin gesitli gogaltan degerleri clde edildi.
Hesaplamalan basitlestirmek icin IMPLAN'In bas-
langictaki scktorii 43 sektorde topladi. Eldeki ana-
liz i¢in yararl olan sckorler igin hesaplanan gogal-

CIZELGE1

CLEAR LAKE BOLGESI ICIN SECILMi$ COGALTAN DEGERLERI
Cikt1Cogaltanlan Dogrudan Dolayh Uyarilmig Toplam
Gida 1.0 0.30 0.18 148
Ulagtirma 1.0 0.62 0.21 1.83
Konaklama 1.0 0.50 0.59 2.09
Diger 1.0 0.26 0.52 1.78
Kisisel Gelir Cogaltanlar:
Gida 0.29 0.07 0.13 0.49
Ulastirma 0.25 0.13 0.07 045
Konaklama 0.29 0.13 0.16 0.58
Diger 047 0.07 0.15 0.69
Istihdam Cogaltanlari (Her milyon dolar igin)
Gida 28.50 2.87 6.84 38.17
Ulastirma 9.75 5.04 3.23 18.02
Konaklama 36.92 5.09 c =4 51.18
Diger 34.10 2.64 8.02 44.76
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tan degerleri Cizelge 1'de gosterilmektedir.

CALISMA ALANI

Houston kent merkezinin yirmi mil gilineydo-
gusunda yer alan Clear Lake bolgesi, yaklasik 240
milkare biiyiikligiindedir ve Galveston koyuna
bolgenin en kolay girisini saglamaktadir. Bolgenin
1985'te tahmini niifusu 85.151 kisiydi. Bélgede otu-
ranlarin % 36's1 bagka bir yerde ¢alismaktadir. Bol-
genin ekonomisi dort temel dayanaga baghdar:

1) Uzay endiistrisi

2) Petro-Kimya endiistrisi

3) Turizm, ve

4) Gemicilik ve eglence sektorii.

Clear Lake bolgesinin egsiz olmasi, ¢ekicilikleri-
nin birlegsimiyle ortaya cgikmaktadir. NASA'nin
yiiksek teknoloji merkezi olan Johnson Uzay Mer-
kezi (Johnson Space Center), iilkedcki en iyi ve en
parlak softwarc miihendislerini bir miknatis gibi
kendine gekmektedir. Bu ydre ayni zamanda bol-
genin derin sulara en yakin giris kapisidir ve gemi-
cilerin oldukga ilgisini gckmektedir. Bolgedcki is-
tihdamin % 15 ila % 18'i gemicilik, cglence ve
turizm sektorlerinden saglanmaktadir. Bolge, tilke-
nin cn biiyiik 6zcl endiistri parklarindan biri olan
kimya ve 5700 isciyi istihdam eden 54 adet 6zcl
kimya ve petro-kimya tesisinin bulundugu The
Bay Industrial Complex'e ev sahipligi yapmakta-
dir.

Johnson Uzay Merkezi agildigr 1964 yihindan
beri Clear Lake bolgesinde turizm, gittikge artan
6nemli bir rol oynamus ve 23 yilda yaklagik 20 mil-
yon ziyaretgiyi bolgeye c¢ekmigtir. Daha sonra,
Eyliil 1987'de, milyonlarca dolar degerinde, Walt
Disncy hayal giiciiyle (yaraticihgiyla) diizenlenmis
Diinya Insanli Uzay Uguslan Merkezi (Wolrd Cen-
ter for Manned Space Flight)'nin halen devam ct-
mckte olan insanh uzay uguglarinin §ykiisiinti tari-
he gegirmek igin, Clear Lake bolgesindeki NASA /
Johnson Uzay Merkezi'nde yaratilacag: agiklan-
mugtir. Insanli Uzay Uguslar Egitim Kurumu (The
Manned Space Flight Education Inc) isletmeye agil-
digrilk y1l iki ila ti¢ milyon insanin -ki bu 1986 y1-
Iinda Johnson Uzay Merkezi'nin tesislerini gezen
insan sayisinin iki katindan daha fazladir- burayi
ziyaret edecegi beklenmektedir.

ORNEKLEM VE VERI TOPLANMASI
Clear Lake bolgesinde 641 goriismeden olusan
bir rastgele 6rneklem alindi ve 641 adet goriisme
gergeklestirildi. Goriismeler, 1989 yilinda gelistiri-

len bir anket araciligy ile yapildi. 1989 yilinin son-
bahan ile 1990 yihnin ilk alti ayinda yapilan goriig-
meler, temsili bir 6rncklem clde edebilmek ama-
ciyla haftanin degisik zamanlarninda ve giinlerinde
gergeklestirildi. Yanitlayanlarin harcama davranis-
lann hakkinda daha ayrintih yanitlar alabilmck
amaciyla, arastirmanin ikinci asamasinda kullanil-
mak tizerc daha uzun bir posta anketi gelistirildi.
Arastirmanin ikinci asamasi baska bir yazinin ko-
nusu olacaktir.

TOPLANAN VERILERDEN CIKARILAN
SONUCLAR

Herseyden once, anketi dolduran insanlarin
cogu 25-44 yaslan arasindadir ve pek gogu yetis-
kinler (18 yagindan biiyiik) ve ¢ocuklardan (18 ya-
sindan kiigiik) olusan kansik gruplarla scyahat et-
mistir.

Yabancilar, NASA ziyaretgilerinin beste birini
olusturmakta ve Avusturya, Avustralya, Belgika,
Bulgaristan, Kanada, ingiltorc, F. Almanya, Hol-
landa, Endonezya, Japonya, Kore, Norveg, Roman-
ya, Giincy Afrika, Ispanya, Isveg, Tayvan ve ¢o-
gunlukla Mcksika gibi degisik tilkelerden gelmek-
tedirler. Bazi Mcksikali ve Endonczyal zi-
yarcetgilerin diginda, yabancilarin gogu buray: ilk
kez ziyarct etmektedirler. Amerikalilar ise, ya ilk
ziyarctlerini yapiyor ya da tahminen arkadaglarina
ya da akrabalarina ev sahipligi yaparak 3 kezden
fazla ziyarct etmis goriinmektedir.

Seyahatin niteligine iliskin olarak, tatilde arka-
daglan ve akrabalar ziyaret etmek agikga yonlen-
dirici unsur olmaktadir. Bazi insanlar ise -Belki de
burada saglik nedenlerinden dolayr bulunduklan
icin- "diger" segencegini isarctlediler. NASA ziya-
retgilerinin yerel ekonomiye etkisine iligkin olarak
pck gogunun -biiytik olasilikla biiyiik oranda arka-
daslaninda ya da akrabalarinda konaklamalann-
dan dolayi- 25 dolardan fazla harcamay: planlama-
digr ortaya gitkmaktadir. Gergekten disarida yemek
yiyecck olanlar fast-food ya da aile lokantalarinda
yemeyi planlamaktadirlar. Kafeteryalar beklenildi-
gi kadar popiiler degildir, ama bu belki de, bolge-
de (NASA'minki harig) yalnizca bir tane biiytik ka-
feteryanin  olmast  ve yabancilar tarafindan
kafeterya sozcligiiniin iyi bilinmemesi nedeniyle
olabilir.

Clear Lake bolgesinde gemicilik amaciyla gelen
ziyarctgilerin, sagirtic olarak, 200 dolarin tizerinde
harcamay: planladiklari ve buray: is amach ziyaret
cdenler kadar digarida yemek yedikleri ortaya gik-
mustir.

Is amagh ziyaretgiler kals siirelerine bagh ola-
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rak, 51 ila 200 dolar arasinda harcama yapmay: ta-
sarlamaktadirlar. Stk sik her tiirden lokantada
yemek yemekte ve buraya '0nceden hazirhik yap-
madan’ karar vermislerdir. Genellikle 6zel arabala-
riyla ya da ucgakla gelmekte ve otellerinden yeterli
bilgi saglayabildikleri igin ziyaretgi bilgi merkezini
kullanmamaktadirlar.

NASA'ya diger nedenlerle gelen ziyaretgilerin
yarisi misafir, digerleri ise onlara tur rchberligi
yapan cv sahipleri oldugu igin karigik tutumlar
gosterme egilimindedirler. Pek gogu 0-50 dolar
arasinda para harcamay1 planlamakta ve aile lo-
kantalarinda ve kafeteryalarda yemektedirler. Pek
cogu araba ya da otobiisle gelmekte ve tigte ikisi
(2/3) 6nceden hazirhk yapmadan (aninda karar
vererek) geziye karar vermcktedirler. Hava duru-
muna aldirmaksizin gergeklestirmis olmalari, gogu
gezinin giiniibirlik oldugunu agiklamaktadir.

Ikiyiiz dolardan daha fazla para harcamayi
planlayan ziyaretgilerin gogu otelde kalmakta ve
maliyetin onemli bir kismini otel parasi olustur-
maktadir. Tatildeki gruplar, daha uzun siire kal-
may1 ve daha fazla harcamay: planlamakta, eglen-
celer, haritalar ve lokantalarla ilgilendikleri kadar
konaklama ya da ulagimla ilgilenmemcktedirler.
Ozellikle NASA'y1 gormeye gelenler ok iyi bilgi-
lendirilmis, arkadaslarindan ya da akrabalarindan
yeterli bilgileri almis goriinmektedirler. Bu insan-
lar, lokantalar, eglence ve alisveris hakkinda bilgi
sahibi olmay istedikleri igin ziyaretgi bilgi merke-
ziyle ilgilenmcktedirler. Bu grup oldukga kesin

olarak, Ellington'daki 4 Temmuz gosterilerini
diger kiiltiirel olaylara tercih etmektedirler.

SONUC

Vardigimiz sonug, bazi insanlar NASA'ya ozcl-
likle géormek igin gelmekte, bazilar1 konaklamakta
ve para harcamakta ise de pek cogunun Clear Lake
bolgesinin daha bagka neler sundugunu aragtirma-
ya istcksiz ya da kararsiz oldugu scklindedir. Pek
gogu buraya ilk kez gelmis ve gece kalmayr diigiin-
memektedir. Clinkii Houston ve Galveston'da ya-
pilabilecck gok sey bulunmaktadir. Eglence ile ilgi-
lendikleri  kadar konaklama ve  ulagimla
ilgilenmemcktedirler ve olasilikla, bolgede daha
fazla olanak olursa, daha fazla harcamaya da istek-
lidirler. Houston ve Galveston arasindaki bosluk
dolduruldukga ve Clear Lake bolgesinde daha gok
cesitlilik geldikge, bu zaman iginde olusacaktir.

Clcar Lake bolgesini ziyaret edenlerin gelis
noktalarinin analiz edilmesi ve Cizelge I'de verilen
carpanlarin uygulanmasiyla Cizelge 11 clde cdil-
mistir. Hesaplamalarda gida, ulastirma, konakla-
ma ve diger gider kategorilerini ortaya gikarmak
icin Tcksas karayolu standart yolcusunun harca-
ma analizi kullanilmigtir. Giinii birlikgiler ve gece-
leyenler ayrica hesaplanmustir.

Sonug olarak johnson Uzay Merkezi ziyaretgi
gekim yeri olarak Clear Lake ve Houston ckonomi-
lerinde 6nemli bir rol oynamakta ve bu roliin one-
minin artacag) beklenmektedir.

y CIZELGEII

CLEAR LAKE BOLGESI ZIYARETCILERININ TAHMINI OLARAK EKONOMIK ETKILERI
Cikt1 Etkisi (Milyon D) Dogrudan Dolayh Uyarilmig Toplam
Giiniibirlikgiler 1.07 0.49 0.21 1.77
Geceleyenler 335 1585 12.62 59.36
Toplam 34.57 13.74 12.83 61.13
Kisisel Gelir (m I$)
Glintibirlikgiler 0.28 0.10 0.10 0.48
Geceleyenler 11.06 3.06 4.37 18.49
Toplam 11.34 3.16 4.37 18.97
fstihdam (Is)
Giiniibirlikgiler 20.38 4.22 5.37 29.98
Geceleyenler 961.09 124.85 236.97 132291




ANATOLIA

KAYNAKCA

ARCHER, B. H., Shea, S. and Vane R. (1974) Tourism on
Gwynedd : An Economic Study, Bangor: Institue of
Economic Research, University College of Wales.

ARCHER, B. H. (1976). "Tourism Multipliers : The State of

the Art, " Bangor Occasional DPapers in
Economics No. 11 Cardiff: University of Wales
Press.

DEPARTMENT OF RECREATION AND PARKS,
STRATEGIC TRAVEL AND TOURISM TRAVEL
PLAN FOR THE STATE OF TEXAS. (1989). Texas
Tourism Trends, March, Vol. 1, No. 3, p. 1.

ECHEVERRIA-CARROLL, E. (1988). "Economic Impact of
Travel on Texas Counties-1987." A study prepared for
the Texas Tourist Development Agency by the Bureau
of Business Research.

FESENMAIER, D. R. ve digerleri. (1987). "Regional and
Statewide Economic Impacts of Sport Fishing, Other
Recreational  Activities, and Commercial Fishing
Associated with Major Bays and Estuaries of the
Texas Gulf Coast, "prepared for the Texas Water
Development Board by Department of Recreation and
Parks and Department of Agricultural Economics.
Texas Agricultural Experimentatiton Station, Texas
A&EM University.

GHIALI, Moheb A. (1966). "Tourism and Economic
Development : An Empirical Study, " Economic
Development and Cultural Change,Vol. 24, pp.
527-538.

CILMORE, |. M. (1974). "External Economies of Scale," In
Spatial Perspectives on Industrial Organization
and Decision Making, F. E. I. Ilamilton Ed., pp,
335-362 Chichester : Wiley.

CRUBB, H. W. ve digerleri. (1978). "The Texas
Input-Output Model,” 1972. LP-24. Department of
Water Resources, Austin, Texas.

IITENDERSON, M. and Cousins, R. L. (1975). "The
Economic Impact of Tourism: A Case Study in
Creater Tayside,” Tourism and Recreation Research
Unit, Research Report No. 13. Edinburg : Scottish
Tourist Board.

HOARE, A. G. (1985). "Industrial Linkage Studies,” in
Progress in Industrial Geography. M. Pacione, ed.,
pp. 40-81. London : Croom I lelms.

LEVER, W. F. (1974). "Regional Multipliers and Demand
Leakages at the Establishment Level, " Scottish
Journal of Political Economy , Vol. 11, pp. 11-24.

LIU, Juanita AND VAR, Turgut. (1982). "Differential
Multipliers  for  the ~ Accommodation  Sector,”
International Journal of Tourism Management,
Vol.31(3), pp. 177-187.

McDERMOTT, P. G. (1979). "Multinational Manufacturing
Firms and Regional Development,” Scottish Journal
of Political Economy, Vol. 26, pp. 187-306.

MILNE, SIMON. (1987). "Differential Multipliers.” Annals
of Tourism Research, Vol. 14, pp. 499-515.

O'FARRELL, P. N. and O'LOUGIILIN. (1981). "New
Industry Linkages in lIreland : An Econometric
Analysis,” Environment and Planning, Vol. 13, pp.
285-308.

SMITI, |.F. and ECIIEVERRIA-CARROLL, E. (1987).
"Economic  Impact  of Travel —on  Texas
Counties-1986." A Study prepared for the Texas
Tourist Development Agency by the Bureau of
Business Research. The University of Texas at Austin,
prepared by A. G. S. & Associates.

STOLL, |. R., Berstrom, ]. C., and Jones, L. L. (1988).
“Recreational Boating and Its Economic Impact in
Texas,"” Leisure Sciences, 10: 51-67.

STOLL, ]. R., and |ONES, L. L. (1989). "Recreational
Boating-The Dollars and Cents of It!" Texas
Tourism Trendb, Vol. 1 (2).

TAYLOR, M. |. and WOODS, P. A. (1973). "Industrial
Linkage and Local Agglomeration in West Midland
Motel Industries,” Transactions of the Institue of
British Geographers, Vol. 59, pp. 129-154.

TOURISM CANADA. (1988). Tourism Community
Development Initiatives : Economic Impact
Study - Niagara Falls. Ottawa : Tourism Canada.

UNITED STATES TRAVEL DATA CENTER. (1975).
“"Final Economic Analysis Methodology,” Travel
Economic Impact Model, Vol. 1.

UNITED STATES TRAVEL DATA CENTER. (1989).
Impact of Travel on State Economies 1987.

VAR, Turgut, and Quayson, |. (1985). "The Multiplier
Impact of Tourism in the Okanagan,” Analysis of
Tourism Research. Vol. 12 (4), pp. 485-493.

WICKS, Bruce E. and FROST, Sherman D. (1989).
“Implementing a Tourism Market Information
System : Phase-Two a Case Study of Fredericksburg
Texas, August.



ANATOLIA

TURK
FOLKLORUNUN
TURIZME
ENTEGRASYONU
VE HALKBILIM

EGITIMI

Asker KARTARI
Halkbilim Uzmani

GIRIS

Bu yazinin konusunu olugturan Tiirk Folkloru
ve Tiirk Turizmi, tilkemizde hemen higbir zaman
birinci derecede konular olarak ele abnmig degil-
dir. Tiirk Folkloru, ya da genet olarak folklor deni-
lince gogu zaman "halkoyunlar, halk miizigi, biraz
da halk edebiyati"(1) anlagilmaktadir.Giintimiizde
kullanilan "folklor ckibi", "folklor yildiz1", "folklor
gecesi”, 'folklor cahsmas” gibi terimler folklor'un
hentiz yeterince anlagilamadigini ortaya koymak-
tadir. Folklor, en genel anlamuyla bir toplumun ge-
lencksel kiiltiiriidiir. Kiltiiriin bir¢ok tammi ol-
makla birlikte (2), yaygin ve kolay bir tamima gore,
kiiltiir bir toplumun yasama bigimidir. O halde,
folklor bir toplumun gelencksel yasama bigimine
verilen addir. Folklor, ayni zamanda, gelencksel
yagama bigimini inceleyen disiplinin de adidir.
Ancak, Tiirkge'de folklorun bu bilimsel anlamina
karsihk olarak Halkbilim terimi kullanilmaktadir
(3). Bati'da 19. yiizy1l sonlarindan bu yana cgitim
programlari iginde yer alan halkbilim dersleri, iil-
kemizde ilk kez 1952-1953 6gretim yihnda Atatiirk
Kiz Lisesi egitim programina Tiirk Folkloru adiyla
konulmustur ). Daha sonra kisa stirclerle de olsa
cgitim programlarinda yer alan halkbilim (5), yakin
zamanlarda ozcllikle tiniversitelerin egitim prog-
ramlarinda yer almaya baglamistir (6).

Halkbilimine gosterilen ilginin artmasi, folklor
triinlerinin éneminin yavas yavas anlasilmaya
basladigini gostermektedir. Ulusal kiiltiiriin olus-
turulmasinda en biiyiik paya sahip olan gelencksel
kiilttirii aragtiran ve yararlanmaya hazir hale geti-

(1) Hiiseyin Goriir, "Ayhan Dogang ile Sohbet”, Folklor : Halkbi-
lim Dergisi, C.4, 5.2-3 (32-33), Haziran-Eylil 1984, s.51.

(2) Bozkurt Giiveng, Insan ve Kiiltiir, Remzi Kitabevi, 3.Basim, Is-
tanbul, 1979,s. 95-113.

(3) Asker Kartar:, Halkbilim I. Ders Notlari, C.U.l.1.B.F. Mersin
Turizm Igletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu Yayiu, Mersin,
1983, 5. 111.

(4) Fatma Varis, Egitimde Program Geligtirme : Teori ve Teknik-
ler, 3. Baski, Ankara Universitesi Egitim Fakiiltesi Yaymnlar:
No:75, Ankara, 1978, s. 58-62.

(5) Sedat Veyis Ornek, Tiirk Halkbilimi, Tiirkiye |5 Bankas: Kl tir
Yaymlari, Ankara, 1976, s. 20-29.

(6) Saim Sakaoglu, "Universitelerimizde Ilalk Edebiyatr Ogretimi”,
Folklor ve Etnogafya Aragtirmalart 1985, Anadolu Sanat Yay-
nlari, Istanbul, 1985, s. 311-327; Tahir Alangu, Tiirkiye Folklo-
ru El Kitabi, Adam Yayncilik, Istanbul, 1983, s. 136-142.
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ren halkbilim, hemen her meslek dalinda bir ge-
rcksinme haline gelmigtir (7).

Turizm, iilkemizde son yillarda tizerinde durul-
maya baglanan bir konudur. Ozellikle, turizmden
gelir saglama amaciyla yapilan girigimlerin olumlu
sonuglar vermesi, konuya olan ilginin artmasina
yol agmugtir. Turizm egitiminin yayginlasmas: da,
turizmdcki gelismelere paralel olarak, son yillarda
gergeklesebilmistir. Bu yazinin amaci, Tiirk Folklo-
ru'nun turizme entegrasyonu sorunlarina degin-
mek oldugundan, 6nce turizmde kullanilabilecek
folklor degerlerimizin neler oldugu siralanacak,
sonra da bu degerlerin turizm alaninda nasil de-
gerlendirilebilecegi ve turizm cgitiminde bu konu-
ya neden yer verilmesi gerektigi konusundaki go-
riigler ortaya konacaktir.

TURK FOLKLORU'NUN OLUSUMU

Bugiin Tiirkiye niifusunu olusturan Tiirkler,
M.S. V.-VI. yiizyillardan itibaren topluluklar halin-
de Orta Asya'dan gikip Bati'ya dogru ilerlemis ve
VIIL-IX. ytizy1ldan sonra da Anadolu'ya yerlegme-
ye baglamislardir (8). Bu gog sirasinda bir¢ok ulus
ve uygarhkla iliskide bulunan bu topluluklar,
sahip olduklar: folklorlarina (9) yeni degerler kat-
muglardir. Anadolu'ya gelen Tiirkler burada yagsa-
makta olan halkin kiiltiiriiyle de tanismus, aradan
gegen ytizlerce yillik siire bu kiiltiirlerin kaynasip
biitiinlesmesine neden olmustur (10). Anadolu'nun
bulundugu iklim kusag1 ve sahip oldugu cografik
yapy, buraya yerlesen Tiirklerin, ayni kiiltiire sahip
olsalar bile biribirinden degisik yasama bigimleri
gelistirmelerine yol agmustir (11). Karsilagtiklar: de-
gisik kiiltiirler ve degisik sorunlar nedeniyle degi-

(7) ba konuda bkz. Pertev Naili Boratav, Folklor ve Edebiyat
(1982) 1, Adam Yayncilik, Istanbul, 1982, s. 21-25, 144-153;
Cahit Tanyol, "Folklor ve Cemiyet”, Tiirk Folklor Aragtirmala-
r1, C1, Say1 24, Temmuz 1951, s. 369; Ayhan Dogang, "Modern
Folklor”, Tiirk Folklor Arasttrmalari, C. 11, Sayt 217, Agustos
1967, s. 4485; Hikmet Dizdaroglu, "Folklor ve Insanlik”, Tiirk
Dili, C.1, Say1 6, Mart 1952, s. 46-48; Efdal Emiroglu, "Kiiltiir
ve Medeniyette Millilik Dereceleri” Gaziantep Kiiltiir, c. 3, Say
36, Aralik 1960, s. 19; Asker Kartan, "Universitelerimizde Ilalk-
bilim Egitimi Neden Gereklidir? " Tiirk Folkloru, C. 7, Say: 88, s.
10-11.

(8) Mustafa Necati Giplak, Icel : Tarihi-Turistik Zenginlikleriyle,
Ankara, 1968, s. 90.

(9) Faruk Stimer, Oguzlar (Tiirkmenler) : Tarthi-Boy Teskilati-
Destanlar, 2. Baski, Ankara, 1972, s. 26-60.

(10) Bu konuda genig bilgi icin bkz. Metin And, Diunosis ve Ana-
dolu Kéyliisii, Istanbul, 1962.

(11) Burada cografik kogullar tek baslarina belirleyici sayilmamalidir.
Glinkti bu dugtince "cografi akim “cilar tarafindan savunulmakta-
dir. Bu konuda bilgi igin su huynaga basvurulabilir : Nail Tan,
Folklor (Halkbilimi) Cenel Bilgiler, Ilalk Kiiltiri Yaymlar,
[stanbul, 1985, s. 17-20.

sik ¢cozlimler yaratarak bunlan kiiltiirlerine katan
yorelerde birbirlerinden farkli yasama bigimlerinin
ortaya ¢ikmasi dogaldir. Tirkiye'nin komsularinin
da farkl uluslar olmasi bunda ctkin olmustur. Do-
gudaki Iranl ile batidaki Bulgar'in, giineydeki Su-
riyeli ile kuzeydcki Rus'un kiiltiirleri farkl oldugu
gibi, bunlarla olan iliskilerimizin miktan ve niteli-
gi de birbirlerinden farkhdir (12). Dolayisiyla, Tiirk
Folkloru, Anadolu'nun her kdsesinde ayn bir renk
ve yapr gostermekte, ancak, genel karakter olarak
bir biitiinlik gostermcktedir. Ayr renkten kasit,
ayni gereksinmeyi kargilamak igin yaratilan driin-
dcki farkhlk, ayn yapidan kasit ise, gercksinmeyi
yaratan kosullarin farklihgidir. Yani, yaylada yasa-
yan bir topluluk, yasamin1 dag yasamina ve kara
iklimine, sahilde yasayan bir topluluk ise denize
ve 1liman iklime gore sckilllendirir, yapilandirir.
Bu nedenle, yasam bigimlerinde, folklor iirtinlerin-
de farklihiklar ortaya gikar. Genel karakter olarak
biitiinliik gosterir; ¢linki, ortaya ¢ikan herhangi
bir gercksinmeyi bir Tiirk ile bir Alman, ya da bir
Japon'la bir Arap farkh yollardan ve farkl sekiller-
de karsilar, sorunlara farklh yaklagimlarla ¢6z{im
ararlar.

Tiirkler, nerde yasarlarsa yagasinlar, hangi ko-
sullara sahip olurlarsa olsunlar, yine de asgari
miisterckler dedigimiz temel konularda kiiltiir bir-
ligi gostermektedirler (13). Anadolu Tiirklerinin
kiiltiir birligi de bu temele dayanmaktadir.

FOLKLOR ZENGINLIKLERIMIZ

Yiizyillar boyunca goger yasam siirdiirmiig
Tiirkmen boylan, sahip olduklan goger kiiltiiriing,
yerlesik yasama adapte edince, ortaya cikan yeni
degerler Tiirk Folkloru'nun zenginlesmesini sagla-
muslardir.

Her ulusun folklorunda diger uluslarin folklor-
larinda goriilmeyen 6zgiin degerler bulunur. Bun-
larin 6zgiinliik dereceleri ulusal degerlerinin art-
masina’yol agar. Bir folklor degeri, cger yalmz bir
tek ulusun mal ise, diger uluslarin higbiri buna
sahip degilse, ulusal agidan son derece 6nemlidir.
Baz: folklor degerleri bir ulusun olmaktan ¢ok, bir
bolgenin  kiiltiirline  aittir.  S6z  gelisi, Orta
Dogu'nun, Avrupa'nin ya da Balkanlar'in ortak
malidir. Boyle degerlerin ulusal degeri fazla olma-
makla birlikte, bolgesel iligkiler agisindan 6nem ta-
sirlar.

Ozgiin degerlerin dnemi iki noktada toplan-
maktadir. Birincisi ulusal birligin saglanmasinda,

(12) Bozkurt Giiveng, a. g. e. , s. 114-115.
(13) Irfan Unver Nasrattinoglu, Urumci'den Pekin’e Gezi Notlar,
Folklor Aragtirmalt Kurumu Yayinlari : 9, Ankara, 1983.
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ikincisi ise diger toplumlar tizerinde imaj yaratina
da. Ulusal birligin saglanmasi, her devletin baghca
amaci olmasi nedeniyle 6nem verilen bir konudur
ve 6zgiin folklor degerleri bu alanda yaygin olarak
kullanilmaktadir. Tiirklere 6zgii sayilan "dogru-
luk”, "cahgkanhk", "biiyiiklere saygi1”, "kiigiiklerc
sevgi”, "yurdunu, milletini 6ziinden ¢ok sevme”
gibi degerler, ilkokul ¢aglarindan baglayarak ulu-
sal birligin siirdiiriilmesi amaciyla kullanilmakta-
dir. Imaj yaratma isc, ulus ve bu ulusun kurdugu
devlet hakkinda yabancilann kafasinda-olumlu-
bir fikir olusturma amaci tagir. "Tiirk kuvvetlidir”,
"Ingiliz sogukkanhdir", "Iskog cimridir", "Fransiz
romantiktir” gibi imajlar tarih boyunca yaratilmig
yaygin imajlardir. Aym sckilde Akdenizlilerin ha-
rcketli ve ategli, Uzak Dogulularin sakin ve sabirh
olarak diigiintilmeleri de yaratilan imajla ilgilidir.

Tiirklerle ilgili "kuvvetli" imajini yaratan Tiirk
Folkloru'nun bir iiriinii olan "giires" sporudur.
Diinyaca taninmug Tiirk halisini, kilimini yaratan
Tiirk Folkloru, konukseverligi, sadakati, arkadas
canlihig ile diger uluslardan aynlan Tiirk ulusu-
nun gelencksel kiiltiiriinden bagka bir sey degildir.

Folklor iiriinlerimizi, maddi ve maddi olma-
yanlar olmak tizere iki bolime ayirmak adet ol-
mustur. Maddi alandaki folklor degerleri arasinda
gelencksel mimari yapitlar, el sanatlan iriinleri,
giyim kugsam malzemeleri, giinliik kullanim ama-
ciyla iiretilen egyalar, iliretim arag geregleri, galg
aletleri sayilabilir. Maddi olmayan alanda isc,
inanglar, halk hukuku, gelencksel hekimlik, gele-
neksel takvim ve meteoroloji, davranis normlan
sayilabilir. Bunlarin hemen hepsine her kiiltiirde
rastlanmakla birlikte Tiirk Folkloru'nda aldiklan
sekil nedeniyle tizerlerinde durulacaktir.

Gelencksel Tiirk mimarisi, klasik mimari akim-
lardan ve usta mimarlardan hemen hig ctkilenme-
den Tirk kiiltiirtiniin bir {riinii olarak ortaya ¢ik-
mis anonim bir degerdir. Geleneksel Tiirk evleri,
geleneklere uygun olarak sekillenmis, gelencksel
tekniklerle ve yerel malzemelerle dikilmis birer
kiiltiir aniti niteligindedir.

Tiirk el sanatlan tiriinleri, ayn1 materyaller kul-
lanildig1 halde, farkh sekillerde, renklerde, desen-
lerde farkli duygulan anlatan birer mektup niteli-
gindedirler. Her motifin, rengin anlami farkhdir.
Bir tiilbentin renginden, oyasina, baglams scklin-
den biiyiikliigiine kadar her 6zelliginin bir anlami
vardir (14). Geleneksel giyim kugsam ve siislenmede

(14) Nuri Toner, “"Halk El Sanatlarinda Nakiglarin Abecesi ve Halk-
bilimsel Ozellikleri”, 2. Ulusal El Sanatlar Sempozyumu Bil-
dirileri lzmir 18-20 Kaem 1982, Derleyen Ismail Oztirk,
Izmir, 1984, s. 286-32+. )
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kullanilan giyccck ve aksesuvar birer anlam ifade
ctmek amaciyla sekillendirilmistir (15).

Tirk evlerinde kullanilan esyalar gelencksel ya-
samin gereklerine gore sckillenmis ve gelencksel
sanat anlayisiyla bezenmistir. Ig dekorasyonu da
icinc alan bu dalda bircok 6zgiin kiiltiir iriinii bu-
lunmaktadir. Ozellikle agag isleri ve oyma teknik-
leriyle yaratilan esyalanimuz gelencksel kitltiiriimii-
ziin damgasim tagimaktadir.

Maddi olmayan folklor dcgerleri arasinda
onemli yeri olan inanglarimiz, eski Tiirk dinleriyle
islamiyctin din kurallarindan da ctkilenmckle bir-
likte, "folklorik" Ozellik tagimaktadirlar. Bu inang-
lar, bebek besiginden mezar tasina kadar, her tiirli
maddi iiriin tizerinde ctkisini gosterdigi gibi, dav-
ramg kahplarinin sckillenmesinde de. gok onemli
rol oynamaktadirlar. Davranmig kaliplan denilen ge-
lenck ve gorenckler, bir toplumun kiiltiirel 6zelli-
gini ortaya koyarlar. insanlar arasindaki iligkileri
belirleyen bu kahplara bakarak toplum hakkinda
bilgi cdinilebilir. Tiirk Folkloru'ndaki davranis ka-
hiplannin basinda gelen konukseverlik, biiytiklere
saygl, zayifi ve yabanciyr koruma gibi degerler
heniiz yeterince tamtilmig degildir (16). Gelencksel
halk hekimligi alaninda yapilan gahgmalar tibbi te-
davi konusunda birgok yeniligin temclini olugtur-
maktadir. Tirk halk hekimliginin  Lokman
Hekim'den bu yana Anadolu topraklarinda gelise-
rek siirdiirildiigiinii biliyoruz (17).

TURIZMDE FOLKLORUN ISLEVI

Kahn gizgilerle gergevesi gizilmeye gahsilan bu
degerler, turizm olaymin ortaya gikisindan bu
yana bilingsiz ya da bilingli olarak turizm alaninda
kullanilmigtir (18). Ozcllikle turistin bir ydreyi ter-
cih etmesini belirleyen merak faktorii, gelencksel
kiiltiir, diger adiyla folklor tarafindan canh tutul-
maktadir. Yabancilarin yiizde 73'i "merak” cttikle-
ri igin geldikleri halde, yiizde 53 arkeolojik kalin-
tilar1 gormek, yiizde 37'si cglence amaciyla
Tiirkiye'ye gelmektedirler (19). Yabancilarin Tiirki-

(15) Bu konuda Sayin Sabiha Tansug’un degerli calismalar: bilinmek-
tedir.

(16) Mahmut Tezcan, Tiirklerle [lgili Stereotipler (Kalip Yargila-
r) ve Tiirk Degerleri Llzerine Bir Deneme, Ankara Universites
Egitim Fakiiltesi Yaymlari: 44, Ankara, 1974, s. 69-73.

(17) llalk Hekimlig, Halkbilim agisindan bir kiiltiir iiriinii olarak degerlidir.
Halk hekimligindeki wygulamalurin yararlari, zararlar konusunda tip bili-
mi esas alinmaldir. Fakat, Maria Masala’nin Medicina Popolare Turca
adl galismasinin [ialya ‘da gorduigui ilgi, Bati'min geleneksel hekimlige duy-
dugu inanc: belirtmesi bakimindan onemlidir.

(18) Nail Tan, "Dig Turizmde Folklor Degerlerimizden Nasil Yararlanabili-
riz?", Turizm Yilligr 1985, T. C. Turizm Bankas: A. S. Yayini, Ankara,
1986, s. 170-175.

(19) Halil Ata, “Turizm Olay: ve Tiirkiye'nin Durumu”, Turizm YilliQ1 1985,
5. 29.
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ye'yi merak etmelerinin énemli  nedenlerinin ba-
sinda Tirkiye hakkinda fazla bilgiye sahip olma-
malarn gelmektedir. Her ne kadar, her Batili, Tiirki-
ye'nin  cografik konumunu bilmekte isc de,
Tiirkleri farkh kilan Tiirk Kiiltiirii hakkinda bilgisi
yoktur ve bu bilgi cksikligi merakini koriiklemek-
tedir.

Tirk'i Yunan'dan, Ispanyol'dan, Fransiz'dan,
Alman'dan ... farkh kilan Tiirk Kiltiird'diir. Yir-
minci ylizyilin sonlarina geldigimiz bu donem, ev-
rensel kiiltlir yaratilmasi gabalarinin Avrupa'da
onemli gelismeler kaydettigi bir donemdir. Avru-
pa'da ortak bir ckonomik ve siyasaldiizenin kurul-
masina ¢alisilmakta, hatta bazi diller ortak dil
olma miicadclesi vermektedir. Avrupa ile siyasal
ve ckonomik baglan gittikge gliglenen Tiirkiye de
bu gelismelerden payimi almakta ve ortak kiiltiir
triinlerini kendi kiiltiiriine katmaktadir. Bu du-
rumda, "Tiirk Kiltirii'nd farkh kilan nedir?" soru-
su gelir akla. Tiirk Kiilttrii'nii farkl kilan, gelenck-
sel  kiiltiir, yani folklordur.  Dolayisiyla,
yabancilarin Tiirkiye'yi tercih etme nedenleri ara-
sinda birinci siray1 alan merak faktoriinti yaratan,
son tahlilde Tiirk Folkloru'dur (20) .

Folklor, turistik talcbin dogmasinda rol oynadi-
g1 gibi, turizme arz edilen degerler agisindan da
onemlidir. Turizmin alt yapisini olusturan sosyal
gevre ve tesisler, her yorenin kendi kiiltiirtine gore
sekillenir. Giintimiizde uluslararas1 standartlara
uygun tesislerin yayginhg clbette inkér edilemez.
Ancak, bu tesislerdeki mimariden hizmetteki tavra
kadar hemen her sey giderek ulusal gizgilere yak-
lasmaktadir. Cagdas imkéanlar, her tesiste kullanil-
makta, fakat sunulusu farkli olmaktadir. Turistik
konaklama tesislerinde ulusal renkler arttikga, tu-
rizm agisindan ¢ekiciligi de ayn1 oranda artmakta-
dir. Bu yiizden, Tiirkiyc de bu yondeki gabalarm
artirmis, kiiltiirel varliklarimizin korunmasi ve tu-
rizm amagh kullanimlarinin yayginlastirilmasi ko-
nusunda etkili &nlemler alma yolunu segmistir (21).

(20) Kircioglu ve Nazilli'nin Tiirkiye Is Bankasi'nca odiillendirilen ¢alismala-
rinda, 1969-1970 yillan arasinda Isvigre'de Cey-bert Enstitiisii tarafindan
Turizm ve Tanitma Bakanlig1 igin 1400 kigiye yapilan ankette, “Y abancila-
rin Tiirkiye'yi tatil tilkesi olarak se¢melerinde etkili olan kriterler“ arasinda
folklor yiizde 10 ile dordiincii sirada gosterilmigtir. Ancak, tablonun iize-
rinde de belintildigi gibi, degerlendirme tek bir cevabin kabuluyla yapilmis-
tir. Yeterince tamtimadigim bildigimiz folklor degerlerini yabanc: elbette
bir kriter olarak gostermeyecektir. Ancak, birinci sirada yer alan, "Degisik-
lik , farklilik” kriterini yaratan nedir? Yabanci hangi anlamda kullanmakta-
dir degigiklik, farkliltk kavramlarimi? Ya da degigikligi, farkliligi yaratan
nedir? Yabana Tiirk Folkloru ‘nu tammadigindan, bazen de folkloru dar an-
lamda anladigindan adini koyamamaktadir. Bu bakimdan ad: gecen deger-
lendirme bu konuda baglayici sayilmamalidir. E. Nilgiin Kircioglu, S. Sel-
quk Nazilli, Dig Tanitim ve Turizm, Tiirkiye I Bankas: Kiiltiir Yaymlan,
Genel Yaymn No : 253, Ankara, 1983, s. 231-307, 5. 297.

(21) Bu konuda Tiirkiye Turing ve Otomobil Kurumu'nun sayin
Gelik Giilersoy onderligindeki cabalar1 6vgiiye deger.

Bir zamanlar Anadolu'nun miikemmel ulastirma
sisteminin 6nemli birer parcasi olan kervansaray-
lar, hi¢ olmazsa mimari tarzlan ve i¢ dckorasyonu
agisindan, cagdas konaklama tesislerine 6rmek
alinmaya baglamigtir.

Turizmde 6nemli yeri olan yiyecek igecek ko-
nusunda 6zgiin degerlerimizin tam anlamiyla de-
gerlendirildigi s6ylenemez (22) Sofra diizeninden
servis sckline, gorbasindan tatlisina diinyanin ilk

birkag mutfag arasinda yer alan Tiirk mutfag: (23)
ne yazik ki turistik nitelikteki tesislerin ilgisini ye-
terince gekememistir. "Padisah sofrasi” (24) adiyla
sunulan 25-40 gesitle, birkag tatli ve doner sinirim
asamayan Tiirk mutfag, hem cksik, hem de yanhs
olarak sunulmaktadir (25).

Hediyelik egya ticarcti, turizm sektoriindeki
Onemi giin gegtikge artan bir alandir. Teknolojik
gelismenin - baglangigta bazi  iilkelere  verdigi
mamiil madde tretme istiinligi, tcknolojinin
yayginlasmasi ve glimriik duvarlannin incelmesi
sonunda, ortadan kalkmustir. Giiniimiizde, Japon-
ya'da bir ay once iiretilen bir araci piyasada pek az
fiyat farkiyla bulma imkan vardir. 10-15 y1l 6nce-
sinin "alig veris turizmi"” niteligindcki turizm orta-
dan kalkmak tizeredir. Artik insanlar turizme ger-
¢ek amaglan  dogrultusunda katilmaktadirlar.
Gittikleri yerden bir gereksinmeleri oldugu igin
degil, hatira ya da hediye olacak bir seyler satin al-
maktadurlar. Iste bu "birgeyler"in ézgiin olmasina,
yani o kiiltiirii yansitmasina dikkat ctmektedirler.
Hediyelik esya folklorik oldugu takdirde anlam
kazanmakta, satilabilmcktedir. Fakat bu egyalarin
ne derecede 6zgiin ya da ne derecede aslina uygun
oldugu konusu tartisiimalhidir (26).

Folklor degerlerinin bir arada bulundugu kuru-
luslara "Folklor A¢ik Hava Miizeleri" ad1 verilmek-
tedir. Tiirkiyc'de folklor agik hava miizeleri konu-

(22) Kdmil Toygar, "Degisen Tiirk Mutfag1”, Tiirk Mutfag Sempo-
zyumu Bildirileri Ankara 31 Ekim-1 Kasim 1981, Kiiltir ve
Turizm Bakanli1 Milli Folklor Aragtirma Dairesi Yaymlar: : 41,
Ankara, 1982,s.153.

(23) Nevin Halici, "Anadolu Mutfag1”, Tiirk Mutfagt Sempozyu-
mu Bildirileri..., s. 105.

(24) Nail Tan, "Dig Turizmde.....", s. 171.

(25) Kuiltiir ve Turizm Bakanhig: Milli Folklor Aragtirma Dairesince
1980 yilindan bu yana strdirilen israrli qabalar sonunda, Tiirk
Mutfagr konusunda onemli calismalar yapilmigtir. Konya Turizm
Dernegi'nin Tirk Mutfag alamindaki ¢aligmalar: bu alandaki ilk
calismalardir ve araliksiz siurdiirilmektedir. Fakat yine de bu ko-
nudaki yayinlarin sayis: oldukga azdir.

(26) K. B. Milli Folklor Aragtirma Dairesi bu konuda da onemli bir
atiim icindedir. Hediyelik esya yapimim 6zendirmek tizere agilan
yarigmadan sonra, "Folklorik Bebekler Yarigmas:” ile konuya gos-
terilen ilgi belirtilmistir. Bu etkinliklerin, ashna uygunlugu 6zen-
direcegi dugtintilmektedir.
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sunda yillarca gaba harcamig Dr. Hamit Ziibeyir
Kosay, konunun 6nemini ve turizm agisindan sag-
layacag) yararlan gesitli makalelerinde belirtmistir
(27). Hollanda, Danimarka, Ingiltere, Almanya,
Isve¢ ve Norveg basta olmak iizere, birgok iilkede
bu tiir miizeler bulunmaktadur.

"Acik Hava Miizeleri konusunda ilk ha-
reket, Ondokuzuncu yiizyil sonlarinda Is-
kandinav Ulkelerinde basladi. Maddi ve
manevi milli kiiltiirlerine, gelenek ve gore-
neklerine ¢ok bagh ve bunu kendileri igin
bir 6giing, bir itibar kaynagi sayan bu tilke-
ler, bagkalarina da ilging gelebilecek bir tu-
rizm atraksiyonu iginde 6zelligi olan bir
koyi, bir kasabayi, ya bulundugu yerde, ya-
hutta ashna uygun sekilde bagka bir yerde
yeniden kurarak insanlari ile birlikte sergile-
mislerdir" (28).

Bu miizeleri diger miizelerden ayiran en énem-
li ozellik, sergiledikleri degerlerin yagamakta ol-
malandir (29). Miize haline getirilen yerlesmede,
geleneksel yasam her yoniiyle siirmektedir. Miize
sakinleri giinliik iglerini aksatmadan siirdiirmekte,
miizede yoresel yemek yapan lokantalar, cl sanat-
lan iirtnlerini satan diikkanlar gahsmaktadur.
Miize, turizme doniik olarak disiiniildiigiinden,
dini ayinler ve diigiin eglenceleri gibi 6zel diizen-
lemeler gergeklestrilmektedir. Bu nedenle, "yasay-
an" folklor miizeleri iiretken, ilgi gekici, 6gretici ve
eglendirici yonleriyle de, diger miizelerden ayrilir-
lar (30).

TURIZM EGITIMINDE FOLKLOR

Turizm alaninda bina, tesis, arag-gereg gibi
maddi degerler insan tarafindan yonetilir, insanla-
nn yararlanmasi igin maddi olmayan "tarzlarda"
sunulur. Bu bakimdan turizm sektoriinde gahisa-
cak kigilerin egitimi bii siik 6nem tagimaktadir (31).
Turizm igletmelerinde gorev alacak elemanlarda
aranan turizm bilinci ve kiiltiirii, ancak egitim yo-
luyla verilebilir. Turizm bilincinin yalmz sektorle

(27) Hamit Ziabeyir Kosay, Makaleler ve Incelemeler, Ankara,
1974, s. 127-189 arasindaki sekiz makale bu konu ile ilgilidir.

(28) Mehmet Onder, " Agik Hava Folklor Miizelerine Dogru”, Folk-
lor A¢itk Hava Miizelerinin Tiirkiye'de Kurulma Imkénlar
Sempozyumu Bildirileri Ankara 13-15 Haziran 1985, Kuiltir
ve Turizm Bakanlhigi Milli Folklor Aragtirma Dairesi Bagkanhg:
Yayinlar: : 64, Ankara, 1985, s. 16.

(29) Orhan Acipayamli, " Agtk Hava Miizesinin Niteligi ve Fonksiyo-
nu Ne Olmahidir?”, Folklor A¢tk Hava Miizelerinin..., s. 9;
Mehmet Onder,a.g. m. ,s. 16.

(30) Mehmet Onder, a. g. m.,aym yerde.

(31) Hasan Olal1, "Tiirk Turizminin Diinya Turizmine Entegrasyo-
nu”, Turizm Yilligh 1985, s. 19.
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ilgili kigilerce kazanilmig olmasi da yeterli degildir.
Gencl cgitim alaninda da gerekli program geligtir-
me cabalanna gerek vardir.

Folklorun taniiimasi ve ondan turizm alaninda
yararlanilmas1 konusu da turizm cgitiminin bir
parcasi olarak goriilmektedir (32). Turizm alaninda
egitim goren dgrencilerin alacaklar1 Halkbilim ya
da Folklor egitiminin yararlan {i¢ ana noktada top-
lanabilir. Birincisi, yiiksekogretim Kanununun
Ana llkeleri iginde yer alan,

"Milli Kiltiirimiiz, 6rf ve adetlerimize
bagh, kendimize has sckil ve 6zellikleri ile
cvrensel kiiltiir iginde korunarak gelistirilir
ve Ogrencilere, milli birlik ve beraberligi
kuvvetlendirici ruh ve irade giicti kazandirir
(33).

ilkesine uygun olarak, genglere ulusal kiiltiir de-
gerleri tamtilmasi ve sevdirilmesi yoluyla ulusal
birligin saglanmasina katkida bulunmas:. [kincisi,
gelecegin yoneticileri olacak dgrencilere, ileride ya-
rarlanabilecekleri zengin bir kaynag tanitmasi ve
yararlanma yontemlerini §greterek, yeni uygula-
ma alan ve sckilleri bulma konusunda arastinc bir
kigilik kazanmalarina yardimci olmasidir. Bu gekil-
de, turizm scktoriinde calismaya baslayacak yiik-
sckdgrenimli bir geng, turizm scktoriiniin gerektir-
digi temel bilgiler yaninda ulusal bilince sahip,
tilkesini ve ulusunu seven, gelencklerine saygih ve
fakat kiiltiirel degerlerini turizme entegre etmeyi
bilen ve iilkesinin turizm agisindan gekiciligini ar-
tirmasina katkida bulunabilen bir insan olabilecek-
tir.

Turizm egitim programlarinda yer alan Halk-
bilim ya da Folklor egitiminin ti¢iincii onemli ya-
ran ise, Tiirk Folkloru'nun zengin iiriinlerinin is-
levsel hale getirilmek amaciyla, bilimsel
yontemlerle derlenip degerlendirilmesi- konusun-
da turizm scktériiniin de duyarh hale getirilebil-
mesine imkéan hazirlamasidir. Gelecegin turizmci-
lerinin  egitimleri  sirasinda  6zgiin  kiiltiir
degerlerine karg1 duyacaklan ilgi ve besleyecekleri
sevgi, hizla degismekte olan toplum yapisi iginde,
gelencksel kiiltiir degerlerinin yitip gitmesini onle-
mede pay sahibi olabilecektir (34). Halkbilim aras-

(32) Nitekim Gukurova Universitesi lktisadi ve ldari Bilimler Fakiil-
tesi Mersin Turizm lsletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu
egitim programinda bu amagla Halkbilim dersine yer vermistir.
"Turizm Egitimi Veren Kurumlar : Cukurova Universitesi lktisa-
di ve Idari Bilimler Fakiiltesi Mersin Turizm Igletmeciligi ve Otel-
cilik Yiiksekokulu”, T. C. Turizm Bankast A. $. Biilteni, Say:
13, Ekim 1986, s. 38-43.

(33) Yiiksekdgretim Kanunu, Ana llkeler, Madde 5. a.

(34) Beg y1l gibi kisa bir siirede, Mersin Turizm Igletmeciligi ve Otel-
cilik Yiiksekokulu Ogrencilerinin yaptiklar: ¢aligmalarla mini bir
folklor arsivi olugturulmugtur; Veysel Arseven, "Gecikilirse Folk-
lor Kaynaklar: Aradigimizt Vermeyecek”, Tiirk Folklor Aragtir-
malart, C. 11, Say1 226, Mayis 1968, s. 4745-4746.
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tirmalarinin bir hobi, ya da sosyal ctkinlik niteli-
ginde yapilabilecegi turizm egitimi veren iiniversi-
te kuruluslarin Tiirk Folkloru'na dnemli katkilan
olabilecektir.

Turizm, iilkemizde son yillarda
tizerinde durulmaya baslanan bir
konudur. Ozellikle, turizmden gelir
saglama amacwyla yapilan
girisimlerin olumlu sonuc¢lar
vermesi, konuya olan ilginin
artmaswna yol acmustir. Turizm
egitiminin yaygwnlasmas: da,
turizmdeki gelismelere paralel
olarak, son yillarda
gerceklesebilmistir.

SONUC

Tiirk Folkloru, Tiirk turizmine entegre edilebi-
lecek 6zgiin degerlere sahiptir. Bu degerler, dis ta-
nitma faaliyetlerinde olumlu bir imaj yaratma
amaciyla kullanilabilecegi gibi, Tiirkiye'nin turiz-
me arz edebilecegi en 6nemli degerler de 6zgiin
folklor degerleridir. Folklorun anlam ve kapsam
olarak yeterince taninmamig olmasi turizm alanin-
da yararlanilmasin sinirlandirmaktadir. Bu neden-
le, turizm egitimi veren kuruluglarda Halkbilim,
Folklor, Tiirk Kiiltiirii ya da Tiirk Folkloru ders-
leri ile 6zgiin kiiltiir degerleri 6grencilere tanitil-
mali, bu degerlerden yararlanma yontemleri 6gre-
tilmeli ve Ogrenciler aragtirmaya o6zendirilerek
Tiirk turizminin bir kigilik kazanmasi gabalarina
yardimcr olunmahdir. Turizm alaninda rol alan
Ozgiin kiiltiir degerlerinin miktar ve ctkisi arttikca
Tiirk Turizmi de kisiligine kavugma yolunda geli-
secektir. Turizmde kisilik, stirekliligin ve giivenir-
ligin ilk koguludur. Giivenirlik ise, siirekli miisteri
ve gittikge artan gelir demektir.

ONEMLI NOT :

dagitilmaktadur.

gecmenizi rica ederiz.

ANATOLIA Dergisi bu say1 ile birlikte yalnizca abonelere yonelik olarak

Abone kaydinizi yaptrrmak icin dergimizin abone birimi ile iligkiye
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FUAR
CALISMALARININ
TURIZM ACISINDAN

DEGERLENDIRILMESI

Nermin CILDIR

Anadolu Universitesi
Agik Ogretim Fakiiltesi
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Turizm olayr eski gaglara kadar dayanmakta-
dir. Ancak bunun toplumsal bir olay olarak, bili-
min dikkatini ¢gckmesi ve bilime konu olmasi gok
uzak degildir. Ozellikle, Birinci Diinya Savasgi'ndan
sonra milyonlarca kiginin katilimiyla belirginlegen
turizm harcketleri, giinlimiizde milyara yaklasan
insanin olugturdugu kitlesel bir goriiniime dontig-
miistiir. Sosyologlar tarfindan evrensel bir gog ha-
rcketi olarak nitelendirilen turizm; ckonomik etki-
lerinin yamsira onemli Olglide sosyal, kiiltiirel,
politik ve psikolojik etkiler de yaratmaktadir. Ul-
kelerin uluslararas: turizme katilarak gittikge daha
biiyiik pay elde etmek igin biiytik ¢aba harcamala-
rinin temel hedefi, bir yandan turizmin ulusal cko-
nominin gelismesine, diger yandan toplumsal
yasamdiizeyinin ylikselmesine yaptigi katki nede-
niyledir.

Diinya uluslari, Ikinci Diinya Savasi'ndan bu
yana bir taraftan sosyal ve tcknolojik gelisme, is
zamanlarinin kisaltilmasi, tatillerin uzatilmasi,
diger taraftan yasam diizeyinin artmas: gibi ne-
denlerle artik zengin simif hakki olmaktan kurtu-
lup demokratik bir 6zellik kazanmus olan turistik
harcketlerini, kendi iilkelerine ¢eckmek igin sefer-
ber olmusglardir. Ancak; Tiirkiye'de turizm hare-
ketleri, dis turizm baglaminda, csdeyisle i¢ turiz-
mc oranla, daha yavas bir hizla gelismektedir.

Inamilmaz bir hizla gelisen teknoloji, iilkelerin
tirlinlerinin  dretim potansiyellerini beklenmedik
sckillerde genisletmektedir. Bu teknolojik gelisme-
nin yarattig bilgi ve bulgulardan olugan yeni de-
gerler, kurumlan ve tlkeleri dogal bir degisime it-
mcktedir.  Kuskusuz bu degisme ve gelisme
siirccinin kapsami, 0lglisti ve hizi bireylere ve top-
luma gore farkhilik gosterir. Teknolojinin yarattig
yeni kiiltiir degerleri, eski toplumsal yagam ile ilgi-
li deger sistemlerini ve toplum diizeninin temeli
olan bir dizi listyapr kurumlarim yenilesmeye iter.
Bu tcknolojik gelisme elbette ki kurumlarin ckono-
mik, sosyal ve kiiltiirel gelismelerini ve yayginlas-
malarini da etkilemektedir. Bu etkilenme sonucun-
da pck ok iilke, ckonomik kalkinma politikalan
faaliyctlerinde birtakim galismalan daha bilingli
olarak cle almak zorunlulugu hissetmistir. Artik
turizm olaym tck bagina diisiinmek yerine, tiim
olaylarla birlikte diigiinmck daha yerinde olacak-
tir. Bu noktada fuar calismalan ve fuarcilik etkin-
likleri ile turizm olayim iligkilendirmek olanakh
goriilmektedir. Fuarlarin, turizmi destekleyici, ge-
listirici pek gok potansiyeli vardir. Bu potansiyel
genel hatlanyla incelendiginde, bu iligkiyi ve bu
iliskiden ¢ikan sonucu gérmek kolaylagmaktadir.
Onemli olan bu potansiyeli iyi degerlendirmek,
olaylar iyi gozlemleyerek senteze ulagtirabilimek-
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tir. Ciinkii, bir fuann yalmzca ahigverig ve iiretim
ile simirh kalmasina olanak yoktur. Fuarlar, ne
amacla agilmis olurlarsa olsunlar, insan unusuru-
nu ve onun ekonomi dig1 gercksinimlerini gozard:
edemezler. Bu nokta, fuar tireticisi ve tiiketicisi
olarak, hem yabanci hem yerli katiimcilarin karsi-
ikl iligkilerinde ve hem de ziyaretgilerin bu stireg-
te yer almasinda son derece énemli bir rol oyna-
maktadir. Ciinkii, insan mekanik bir olgu degildir.
Bu nedenle organizatorler, fuarcilik faaliyetini bir
tiir turizm faaliyetini de kapsayacak bigimde ele
almak zorundadir. Fuarcilik ¢aligmalan incelendi-
ginde, gergekten fuarlarin turizm hareketine dog-
rudan ya da dolayh olarak temelde iki yonlii katki-
lar1 s6z konusudur. Ozetlemek gerekirse; fuarlar,
ckonomik ve sosyal agidan genis bir kitle harcketi
olustururlar, bulunduklar yérenin, bélgenin (ilke-
nin) tanitilmasim saglarlar, izleyicilerine (ki bunlar
yerli -yabana ziyaretgileri de igerebilirler) degisik
ve renkli yagam olanag sunarlar, gelir saglarlar ve
turizm kapsamindaki diger verilere yansiyan
baska turistik harcamalara neden olurlar. Bununla
beraber, fuar ve sergiler sosyal ¢evreye kazandir-
diklar1 canhlhk yaninda daha ¢ok gelir ve kiiltiir
diizeyleri gok farkh kisilere din, dil, renk ve ulus
farki gozetmeksizin agik bulunmalar: ve onlar gok
sayida bir araya getirecck ortami saglamalan agisi
ile de 6nemlidir. Turizme katkilar1 agisindan de-
gerlendirildiginde, fuar ve fuarcihik etkinliklerinin
su Ozclliklerinden de s6z etmek yerinde olacaktir.
Gelisen ve gelismekte olan ckonomilerde, iireti-
len iiriin ve hizmetlerin halkla iliskiler-tanitim faa-
liyetleri, teknolojinin' de gelismesine kosutolarak
her gecen giin biraz daha 6nem kazanmaktadir.
Uretici, bircy olsuri, kurum, kurulus ya da devlet
olsun iriin ve hizmetlerini sunmak, satisa ¢ikar-
mak ve satmak zorunlulugundadir. Bu nedenle,
iriin ve hizmetlerini tanitmak, yurtigi ve yurtdi-
sinda pazar bulmak arayisi icindedir. Yeni pazarla-
rin bulunmasi, var olanlarin korunmasi, sahip olu-
nan ekonomik, tecimsel ve  endiistriyel
potansiyelin-bu arada kiiltiirel ve dogal zenginlik-
lerin- tamitigmas, i¢ ve dis turizmin hareketlenme-
si, tilkeler arasinda 6zellikle politik ve ticari iligki-
lerin devamrve geligtirilmesi, modern teknolojinin
incelenebilmesi amaglarina yonelik olarak diizen-
lenen fuarlar bu anlamda en 6nemli halkla iliski-
ler-tanitim faaliyeti olarak ortaya ¢itkmaktadir.
Fuarlar hedeflenen kitleye bir kurulugu, kuru-
lugun iiriin ve hizmetlerini tanitmak, giivenini sag-
lamak amaciyla diizenlencn bir bilgi ahgveris orta-
midir. Kuruluslar, fuarlarda belirli bir siire
igerisinde, sosyal, ekonomik ve teknik alandaki be-

lirli caligmalarimi gosterirler.

lyi organize edilen fuarlar, birgok kisiye ve ge-
sitli kimselere ulagmada tck yol olan reklam ile sa-
tis1 bir araya getiren tirtinlerin topluca sergilenme-
sine olanak hazirlamakta, scktorde g¢ahsan
girisimciler arasinda iletisim saglamakta ve hedef
alinan ziyarctgiler yoniinden yol gosterici, onlar
yonlendirici bir igleve sahip bulunmaktadir.

Fuarlar, mallarin ve hizmetlerin tanitilmasi igin
bir araya gelen 6zgiin diizenlemelerdir. Fuarin
ozglinyiteliklerinden birisi; turizm amagh yer de-
gistirimine neden olmasidir.

Fuarlar bir sergileme tiiriidiir. Sergi, cesitli
iiriin ve hizmet, sanat eseri ve teknolojik bulusla-
rin organize edilmig seklidir. Onceleri tek tip fuar
olmasina karsin, giintimiizde fuar tiirleri, tcknolo-
jik gelismelere kosut olarak gesitlenmistir. Bunlar;
genel (yatay) fuarlar, ihtisas (dikey) fuarlar, ticaret
fuarlari, tiiketici fuarlan, tck-iilke secrgileri, tck-
firma sergileri gibi gesitli adlar altinda goriilmekte-
dir.

Uluslararas: fuarlarin getirdigi yararlar nede-
niyle, giiniimiiziin ckonomik ve teknolojik gelis-
mecleri de giderck uluslararas: diizeyde iki fuar tii-
riiniin 6nem kazanmasina neden olmustur. Bunlar
genel (yatay) fuarlar ve ihtisas (dikey) fuarlardir.

Ihtisas fuarlar1 yalmzca diizenlendigi konuda
iirctilen {irtin ve hizmetlerin sergilenmesine izin
veren, genis halk kitlelerinin yanisira isadamlarini
yiiz yiize getiren dar kapsamli fuarlardir.

Genel nitelikteki fuarlar, dayanikli ve dayanik-
siz tiikketim maddeleri tarimsal iiriinlerin ve hiz-
metlerin sergilendigi genis kapsamh fuarlardir.
Halka acik fuarlar olmakla birlikte is ¢evrelerinden
gelen ziyaretgileri de kendisine ¢eker, gelen ziya-
retgiler yerli-yabanc, bolgesel ya da yerel ziyaret-
Gi olabilir.

Ister ihtisas ister genel fuarlar olsun bunlar, si-
yasal sinur olgiitiine gore siiresel, bolgesel, ulusal
ve uluslararasi niteliktedir. Turizm bakimindan en
etkini diinya fuanidir. Kiiltiirel, bilimsel ve teknik
alanlarda uluslararasi diizeyde turist akimina
neden olan bir diizenlemedir. Ozellikle uluslarara-
st nitelikte dig turizmin gelirini ¢ogaltmay: amaglar
ya da bu kaynagi 6nemli 6lgiide gelistirir.

Diinya turizm hareketlerinde fuarlar, 6zellikle
son yillarda biiyiik 6nem ve deger kazanmuslardir.
Artik fuarlar, salt tecimsel yonii 6n plana alinmig
bir hareket degil, iilke kiiltiiriiniin, tarihinin, folk-
lorunun sergilenmesiyle bir tanitma hareketi ola-
rak da degerlendirilmelidir. Fuar ve fuarcihik et-
kinliklerinde olusan iletisim ortami ve ziyaretler
turizm agisindan olumsuzlugu, yerlesmis yargila-

17



ANATOLIA

rin degismesinde biiyiik rol oynayacak ve tilkenin
tanitilmasinda daha gok 6nemli bir yer tutacaktir.

Tiirkiyc'de de son yillarda fuar ve fuar turizmi
calismalarinda ilerleme goriilmektedir. Fuar cahs-
malarint siirdiiren bireyler, kurum ya da kurulusg-
lar olsun bu biling ile harcket etmeye 6zen goster-
mcektedir. Tiirkiye'nin gesitli illerinde agilan bu
fuarlarin ziyaretgi sayillaninda sz ctmcek, daha
Once bahsedilen turizme (6zellikli ig turizme) ctkisi
konusunun biraz daha anlamh kilacaktir: Bursa
Milli  Fuari  1.700.000, Kocacli Sanayii Fuar
1.327.00, Konya Milli Fuar1 900.000, Bitlis-Tatvan
Dogu Anadolu Fuari 200.000 kisi ziyarct ctmistir.
Bu ziyaretgi sayilar1 ortalama olarak ahinmistir. Bu
verilere resmi bilgilerin digindaki rakamlar cklen-
memis oldugu igin bu sayilarin daha biiyiik olmasi
olasiliktir. Rakamlarin gosterdigi bu degerler fuar
faaliyetleri stirdiirtilen sehir, yer ve iilkeler agisin-
dan kiiglimsenmeyecck bir turizm canlihgini ger-
ceklestirmektedir.

Bu anlamda, Tiirkiye'nin en biiyiik fuar1 olan
[zmir Enternasyonal Fuar'na da deginmek gere-
kir. Izmir Enternasyonal Fuari ckonomik yonden
ctkin bir rol oynarken, Izmir'c dolayisiyla tilkeye
getirdigi harcket ve canhlikla turizme de biiyiik 61-
glide katkida bulundugu beliren bir gergektir. Fuar
zamani degisik ¢chreye biiriinen  Izmir, yerli-
yabana turistlerin de biiyiik ilgisini gckmektedir.
Fuar stiresince kentteki ve c¢evre illerdeki otel,
motel ve benzeri turistik tesislerdeki yasam daha
da canlanmaktadir.

Ege'deki il ve ilgelerin mabhalli 6zclliklerini
yansitmak ve bu bolgeleri biiytik fuar ziyaretgi kit-
lesine sunmak tizere her yil fuar siiresi iginde 6zel
"Cevre Giinleri” diizenlenmektedir.  Bugiinlerde
scrgiler, folklor ve miizik gosterileri, tamtici ko-
nusmalar, toplantilar diizenlenmcktedir. Ayrica
fuara katilan yabancr iilkelerin folklor ve miizik
ckipleri de bir biitiinliik iginde fuara ve dolayisiyla
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yerli-yabanar  ziyaretgilere tilkelerinin  kiiltiirleri
hakkinda bilgi vermcktedir. Fuarin kuruldugu
Kiiltiir Park biitiin bir yi1l boyunca fuara hazirlan-
makta bununla birlikte bir dizi kiiltiirel ve sosyal
ctkinlige cv sahipligini siirdiirmektedir. Genel bir
kam olarak, faaliyet yaptigi samlan bu kurulus,
yilin biitiin béliimiinde halkin ve ziyaretgilerin
hizmetine agik kalmaktadir. Kiiltiir Park'ta miize-
ler, agikhava tiyatrolan, tenis klibii, minyatiir golf
sahasi gibi tesisler hizmet vermcektedir. 90 yilinda
izmir Enternasyonal Fuari bir hafta gibi kisa bir
siirc gahsmalarini siirdiirmelerine ragmen ziyaret-
gi sayis1 2.000.000'a ulagmistir.

SONUC

Ozetle; fuarlar her zaman ckonominin ve dola-
yistyla turizmin disa agilan kapis1 ve gelismeyi
yonlendiren bir vitrini konumundadir. Konu bu
agidan degerlendirildiginde fuar ve fuarcihk ctkin-
liklerinin tlkemiz i¢ ve dis turizmi agisindan 6ne-
mini bir kez daha vurgulamak gerekir.
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ENFLASYONUN
TURIZM
SEKTORUNE
ETKILERI

Yard. Dog. Dr. Orhan iCOZ
Dokuz Eylil Universitesi Izmir Meslek Yiiksekokulu

Gelismekte olan tilkelerin en 6nemli sorunlarin-
da biri de, hizh gelisme ile birlikte yiikselen enf-
Iasyondur Bu iilkeler, bir taraftan hizla kalkinabil-
mek ve bliytimek igin biiyiik bir caba gosterirken,
diger taraftan da enflasyon oranlarlm distik tuta-
bilme gayreti igindedirler.

Ulkemizi de son yillarda yakindan ilgilendiren
enflasyon sorunu biitiin ckonomik scktdrleri oldu-
gu gibi, turizm scktoriini de ctkilemektedir. Bir
tilkedeki mal ve hizmet fiyatlarmm siirckli olarak
artig gostermesi o-tilkedeki i¢ ve dig turizm hare-
ketlerini ve scktdrdeki faaliyct gosteren isletmeleri
otumsuz olarak ctkilemektedir.

Turizm-enflasyon iligkisi, genellikle iki agidan
degerlendirilmektedir. Oncelikle turizmin enflas-
yon iizerindeki ctkileri ve daha sonra da iilkede
var olan genel enflasyon ortaminin turizm lizerin-
dekl ctkileri s6z konusudur.

TURIZMIN ENFLASYON UZERINE ETKIS! :

Turizmin bir enflasyon faktorii oldugu yolunda
birgok goriig vardir. Gergekten de bir iilkede enf-
lasyonun, para degerinin diismesine ve fiyatlar
genel seviyesinin yiikselmesine yol agan dinamik
bir olay oldugu diisiiniiliirse, turizm scktoriiniin
de turistik ihtiyaclan karsilamak igin diger scktor-
lerden yararlanmasinin bu enflasyonist baskiy: ar-
tirdig1 soylenebilir.

Turizm scktoriiniin tasidigr 6zellikler nedeniy-
le, turistik mal ve hizmetlerin fiyatlarinda meyda-
na gelecek bir artig otomatikman bir enflasyon fak-
torti olacak ve bu fiyat artiglart kismen, kisa stire
icinde cografik olarak yogunlagmis turistik akim-
lardan daha yiiksck bir seviyeye akacaktir.

John M. Bryden Karaibler'de yaptig) aragtirma-
da turizmin yarattigl enflasyon nedeni ile bolge
halkinin ne bir ev almaya, nc de bir arazi almaya,
artik paralarinin yetmedigini ortaya koymustur (1).

Turizmin bu enflasyonist karakteri hem yore
halki, hem de ckonomi igin 6nemli bir maliyet
olusturmaktadir. Bolgede artan toprak degerleri,
bir anlamda arazi sahibi bolge halkina gelir saglar-
kcn “diger taraftan da tarim alanlarinin kaybedil-
mesine neden olabilir 2. Ozellikle ikincil konut
yapilmasi amaciyla veritnli tarim alanlarinin yapi-
lasmaya agilmasi ve spekiilatif faaliyetlere konu ol-
masl, ciddi bir sorun olarak ortaya gikmaktadir.
Nitckim bir turistik bdlgenin gelismesi ve bu saye-

(1) John M. Bryden, Tourism and Development, The University
Press, Cambridge, London, 1973, s. 94.

(2) 1. Z. Dogan, M. Giirdal, O. 16z, “The Harmfull Effects of Sum-
mer Residental Areas on Agriculture in Kusadast”, Environmen-
tal Management for Developing Countries, Reprints of the
Third Semposium, Envitek A. 5. 1986
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de artan enflasyon, toprak degerlerinin de artmasi-
na neden olur. Bu durumda turistik ticaretin genis-
lemesi ve bliyiimesi, topraga olan talebin artmasi-
na yol agar ve bdylece topraga yonelik potansiyel
talepler arasinda rekabet artar (3). Turistik bolge-
lerde yeni kurulacak olan oteller, tatil kdyleri ve
turistik tesisler, bir taraftan insaat scktoriine ka-
zang imkanlan yaratirken, diger taraftan da arazi
sahiplerine ve emlak biirolarina spekiilatif kazang

imkéni yaratir. Sonug olarak artan toprak degerleri
nedeni ile bdlge halki kendi mallan igin daha fazla
vergi vermek durumunda kalir (4). Bu durumda

yerli ellerinde bulunan taginmazi ya kendisi
ga11§t1rmak (ornegm pansiyon, motel gibi) veya
daha biiyiik kapital sahiplerine satmak zorunda
kalabilir.

Turizm nedeniyle herhangi bir bolgede ortaya
cikan enflasyon ve fiyat yiikselmeleri, bu bolgede
turistik talebin yogunlasmasi nedeni ile kisa siireli
ve bolge sinirlan icinde kaha sckilde de gergekle-
sebilir. Turizm mevsiminin sona ermesi ile birlikte
fiyatlarda eski diizeyine inme cgilimi baglar.

Genellikle bir ckonomide iiretilen mal ve hiz-
metlerin biiyiik bir boliimiiniin turizm sektorii ta-
rafindan kullanildig kabul edildiginde, bu mal ve
hizmet fiyatlarinda turizm nedeni ile meydana
gelen artiglar bolgesel agidan dort grupta toplana-
bilir.

* Tuketlmdekl artistan ileri gelen talep enflas-

yonu __.

* Maliyet artisindan dogan enflasyon (maliyct
cnflasyonu)

* Hem talep enflasyonu, hem de tiretim mali-
yetlerinin-artigi ile ortaya cikan enflasyonun
ayni zamanda goriilmesi, -

* Yatinm-talep dengcsmhgmm neden oldugu
enflasyon. -

Turizmin fiyat artiglarina neden oldugu mal ve
hizmetlerin tamami bu olaydan aym derece etki-
lenmemektedir. Ciinkii turizm secktoriinde tiiketi-
len mal ve hizmetlerin bir kismi dogrudan turizm-
le ilgili olarak kullamildig) igin giiglii bir sekilde
ctkilenirken, diger bir kisim mal ve hizmetler do-
layh olarak kullanildig) igin zayif bir sekilde ctkile-
nir ya da yalnizca turistlere yonelik olarak sunulan
mal ve hizmet fiyatlarindaki artiglar i¢ turizme
doniik olmadigr igin i¢ fiyatlara yansimayacaktir
(6rnegin domuz eti tiiketimi gibi). Yine 6rnegin,
vazgegilmez nitelikteki dayaniksiz tiiketim mallarn
(3) A. Mathieson-G. Wall, Tourism : Economic, Physical and So-

cial Impacts, Burnt Mill, Harlow, Essex, Longman Inc. 1982, s.

86.

(4) Cleare A. Gunn, "Tourism Planning', Crane Russak Company
Inc., NewYork,1979, s. 14.
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enflasyonist baskidan derin bir sckilde ctkilenir-
ken, alternatifi bulunan ulagtirma araclar bu bas-
kidan fazlaca ctkilenmez. Enflasyonist baski, talep
edilen mal ve hizmet-iinitelerinde stok bulunma-
masl, piyasada arz ve talebin dinamik dengesini
engelleyen dinamik unsurlarin bulunmasi halinde
artar (istatistikler Tiirkiye'de otelcilik scktoriinde
fiyat artiglarinin, toptan egya fiyat endekslerindeki
artislardan fazla oldugunu gostermektedir).

Turistik gelismenint ck maliyeti olarak kabul
edilen bu tiir enflasyonist baskilar (5); bir taraftan
turistik tiretimde yararlanilan mal ve hizmet fiyat-
larinda, diger taraftan da sektore girdi veren diger
scktorlerdeki mal ve hizmet fiyatlarinda artiglara
neden olmaktadir.

ENFLASYONUN TURIiZM SEKTORU
UZERINE ETKIiSI

Turizm scktoriinde satilan mal ve hizmetler;
konaklama, yeme-igme, ulastirma, eglence gibi arz
faktorlerini meydana getirmektedir. Bu clemanlar
gerek turistlerin tercihlerine, gerekse de iilkenin
ckonomik yapisi ve dogal kosullarina gore ayn bi-
lesim gosterir. Arzi olusturan elemanlardan her bi-
rinin fiyatindaki degismeler, bir taraftan tiiketim
kahbini sekillendirirken, diger taraftan da toplam
arzin veya turizm hizmetinin sati fiyatim da de-
gistirir. Hizmetin bu yeni fiyati kargisinda talebin
degismesini iktisatgilar gelir ve ikdme etkileri ile
acitklamaktadir.

Turizm piyasasinda serbest rckabet kogullan
icinde, fiyat esnckligini etkileyen en 6nemli faktor;
tatil ve seyahat maliyetinin tiiketici biitgesindeki
pay! olacaktir. Ayrica gosteris arzusu ile turizm
harcamalarinda, tiiketicinin davraniglarin1 ekono-
mide kayitsizhik egrileri ile dogrulama imkam da
yoktur. Béyle durumlarda turizm talebinin fiyat
esnekligi azalr.

Ancak, boyle durumlar istisnai oldugundan
ckonominin diger scktorlerinde oldugu gibi, tu-
rizmde de fiyatlar yiikseldikge turizm talebinin
diistiigii kabul edilmcktedir. Fiyat artiglarinin en
O6nemli nedeni, bir tilkede var olan enflasyon ve bu
enflasyonun fiyatlar tizerindeki baskisidir.

Bilindigi tizere cnflasyon, bir ekonomide para
miktarinin, yine o ckonomideki mal ve hizmetler
miktarma gore daha fazla artmasi nedeni ile fiyat-
lar genel diizeyinde ortaya gikan siirekli ve 6nemli

(5) B. H. Archer-P. G. Sadler,
Developing Countries”,
September-October, 197 5

“The Economic Impact of Tourism in
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bir artis olarak tanimlanmaktadir (6).

Ekonomide para miktarinin artmasi, genellikle
devlet harcamalarinin artmasi, banka kredilerinin
artmasi, tcretlerin ve ayliklarin yiikseltilmesi,
tarim {rinlerinin fiyatlarimin devlet tarafindan
yiiksek tutulmasi, piyasada para miktarinin artma-
s1 gibi parasal (moneter) nedenler yanisira, piyasa-
ya siiriilen mal arzinda goriilen yetersizlikler,
iklim kogullarinin elverigsizligi nedeniyle tarimsal
iiretimin diigmesi, hammadde ve doviz yoklugu
gibi nedenlerle fabrikalarin eksik kapasite ile gahs-
malan gibi genel ekonomik darbogazlar da enf-
lasyonu yaratabilmektedir.

Turizm sektorii fiyat artiglarinin yaygin oldugu
dénemlerde enflasyondan 6nemli dlgiide etkilen-
mektedir. Bu durum, gergekte fiyatlarin ve mali-
yetlerin siirekli artis1 ile belirlenen enflasyonunun
bir sonucu olarak turizm sektériine yansir. Genel-
likle turizmin en fazla etkilendigi enflasyon, talep
ve maliyet enflasyonlaridir. Turizmde maliyet enf-
lasyonu bir taraftan devletin ckonomi politikas
gergevesinde tiretim giderlerini saptarken uygula-
dig fiyat artiglan ile, diger taraftan da konaklama,
ulastirma, seyahat acentelerinin girdilerindeki ya-
tirim mallan fiyatlarinda meydana gelen artislar,
bu igletmelerde ticret artiglar1 nedeniyle talep ettik-
leri zam ve fiyat artiglannndan meydana gelir.

Turizm sektdriiniin enflasyondan etkilenmesi

genellikle gu gekillerde goriiliir;

1. Konuya i¢ turizm agisindan bakildig1 zaman,
enflasyonist ortamda, artan fiyatlar turizm talebi-
nin satin alma giicii tizerinde olumsuz etki yapa-
rak gergek (reel) gelirlerde bir diisme meydana ge-
tirirr Bu da, i¢ turizmde ve turistik tiiketim
harcamalarinda diisgmeye yol agar.

Dig turizm agisindan ise, milli paranin degeri
enflasyon oranina paralel olarak diigiiriildiigii sti-
rece dig turizm talebinin fazlaca etkilenecegi sdyle-
nemez. Ancak enflasyon oram devaliiasyon ora-
nindan yiiksek olursa ya da turistik tiriiniin fiyat
devaliiasyon oranmin iizerine «Gikarsa, dis turizm
talebinde de fiyata bagh bir gerileme goriiliir.

2. Turistik mal ve hizmet liretiminde kullanilan
girdi fiyatlarinin maliyet enflasyonundan etkilene-
rek artmasi (enerji, hammadde fiyatlari, reklam gi-
derleri, pahali yatirimlar, yiiksek {icretler, isgilere
saglanan haklar gibi) faktor maliyetlerinin artmasi-
na ve bdylece turizm scktoriiniin etkilenmesine
neden olur.

3. Ozellikle liiks turizme yénelik ve zengin dig
turistlere hizmet verebilecek kalitede konaklama.
tesislerinin yapilmasi durumunda, bu tesisler igin

(6) Tevfik Pekin, Makro Ekonomi; Para, Milli Gelir, Istihdam, Is-
tiklil Matbaasi, [zmir, 1986, s. 49.

turistik yatinmlarda gerekli baz1 girdilerin ithal e-
dilmesi zorunludur. Bu da ithalat yapilan tilkeler-
deki enflasyonist etkilerin ckonomiye ve dolayisiy-
la turizm scktdriine yansimasi sonucunu dogurur.

4. Enflasyonist fiyat artislan nedeniyle turizm
talebinin belirli donemlerde diismesi, biiyiik mali-
yetlerle kurulan konaklama tesislerinin dolus
oranlarinin diigsmesine, yatirimin geri ddnme siire-
sinin uzamasina ve karhhgin azalmasina yol agar.
Bu durum da, scktore yatirnm yapmay: diisiinen
girisimciler tizerinde caydirial etki yaratarak yati-
rimlarin azalmasina yol agar.

5. Ulkede enflasyon nedeniyle var olan fiyat is-
tikrarsizhg, dig turizm agisindan da gilivensiz bir
ortamin yaratilmasina ve bu nedenle de potansiyel
turizm talebi iizerinde caydinc etkiye yol agar.

6. Sektorde gahsanlar agisindan enflasyon orta-
minda nominal iicretler yiikseldigi halde, gergek
(reel) ticretler azahr. Bu da personel tizerinde tat-
minsizlik ve hognutsuzluk yaratarak ig verimliligi-
nin ve hizmet kalitesinin diismesine yol agar.

7. Enflasyon, sektorde yapilacak prodiiktif yati-
rimlarin yapilmas: yerine, en ¢ok kar getirecek
olan yatirimlara yonelinmesine yol agar ve boylece
ekonomide kaynak dagihminin bozulmasina
neden olur.

8. Enflasyon, iilkenin dis ticarctini de bozar.
Déviz kurlannin sabit oldugu bir durumda ig fi-
yatlarin ¢ok yiikselmesi sonucu, digaridan gelecek
mallar daha ucuz olacagindan, ithalat egilimi ar-
tar, ihracat azalir. Aym sekilde dis pasif turizmde
de gelisme goriiliir. Bu durum, dévize siddetle ih-
tiyag duyan iilkelerde ciddi sorunlar yaratir.Bu so-
runlar1 ¢6zmek igin de devaliiasyona bagvurulur.

SONUC

Sonug olarak denebilir ki, turizm sektoriinde
cari olan fiyat harcketlerinin incelenmesi sonucu
ortaya cikan ortak goriisler, bu sektordeki fiyat ha-
rcketlerinin, diger sektorlerdekinden daha dikkat
gekici yiikselmeler kaydettigi yolundadir. Turistik
faaliyetlerin en canh oldugu turizm sezonunda, tu-
ristik mal ve hizmet fiyatlannda yiikselmeler ol-
makta ve bu yiiksek fiyatlar gelecek yil da yeni
yiikselmeler icin bir baz teskil edecektir. Ozellikle
gelismekte olan iilkeler agisindan, bu durum tu-
rizm alaninda ciddi sorunlar yaratir. Oncelikle iil-
kenin uluslararas: turizm piyasasinda sahip oldu-
gu ilgi ve ¢ekicilik azalmaya baglar. Ciinkii, fiyat
herhangi bir turistik merkezin tercih edilmesini
saglayan tek unsur degildir, ama fiyatlan diisiik
olan iilkeler turistler tarafindan daha kolay tercih
edilebilir.
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AYIN KONUGU

Uluslararasi Turizm Akademisi Uyesi
ve Turizm ve Tanitma Bakanhgt Mistesarlarndan
Mukadder SEZGIN:

YABANCI TUR OPERATORLERININ YILLARDIR TURK
TURIZMi UZERINDEN OYNADIKLARI OYUNLARA
ARTIK SON VERILMELIDIR

Nazmi KOZAK

1991 yilinin bu ilk sayisinin agirlikli konusu Koérfez Olayi'nin Tirkiye turizmi Gzerinde yakin ve uzak gelecekteki
etkileri.

Korfez Olayi'ni ayricalikl konu olarak biz segmedik; kendisi dayatti (!) Yeni yila barig umutlari ile girmistik, ama
1991 soguk bir saka ile kargiladigi diinyayi, hem de yilin ilk ayinda: Kérfez Savasi... Turizm; barigin dostudur,
savasin ise digmani... Nasil ki bir insan havasiz yagayamazsa; turizm de barig olmayan ortamda yasayamaz. Bu
nedenle olacak; ne dunyada ne de Ulkemizde higbir turizmci savas istemez; barig ister... Ginki onlar barig
elgisidirler; baris satarlar kim ne derse desin... Barig satarak hayatlarini kazanirlar... Barg; turizmcilerin hayati
6nemde bir besin kaynagidir; onsuz ne turizm vardir; ne de turizmci...

Bu séylesimizin ayricalikli konusu Kérfez Olayi... Konugumuz da merkezi Monaca'da bulunan Uluslararasi Turizm
Akademisi sirekli Uyesi ve Turizm ve Tanitma Bakan!igi Mistesarlarindan Mukadder SEZGIN.

1962 yilinda Turizm ve Tanitma Bakanli§i'nda Uluslararasi lligkiler Midiri olarak géreve baglayan Mukadder
SEZGIN, Bakanh@in merkez ve yurtdisi érgitlerinde iist diizeylerde gérevler alarak Tirkiye'de turizmin gelismesi ve
yayginlagmasi yolunda galigmalarda bulunmus. Mukadder Bey, bugin sonuglandiritan birgok projenin baslatiimasi ve
yuratilmesi amaciyla ilk girisimleri yapan kadrolarin iginde yer alan biri olarak, Tirkiye turizminin buginlerde iginde
bulundugu olumsuzluklari, plansiz, dogal ve tarihsel alanlar yok edici gelismeler karsisinda hakl olarak rahatsiz
olmaktadir.

Sayin Mukadder SEZGIN ile bagta Kérfez Krizi'nin Tirk turizmi Gzerindeki etkileri olmak zere, turizmimizin iginde
bulundugu gesitli sorunlar ve ¢ézum yollari Gzerinde konustuk.
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ANATOLIA : Sayin Sezgin, kendinizi dergimiz okuyucu-
larina tanitir misiniz?

SEZGIN : Kendimi tanitmay! seven bir insan degilim
ama, yine de -madem istediniz- bir seyler sdyleyeyim.
Konu turizmle ilgili olduguna gére, hi¢c degilse turizmle
yetineyim. 1962 yilinda Turizm Bakanligi'na Uluslararasi
lliskiler Miidiirii olarak girdim. O zamanki adiyla Uluslar-
aras! lligkiler Midiirligi'nde bulundum. Sonra, 1964 yi-
linda Paris'e -0 zaman ki adiyla- Turizm ve Tanitma Mu-
dird olarak atandim. 1969 yilinda Paris'ten dondiim, Ta-
nitma Genel Midiri oldum. 1970'de Turizm ve Tanitma
Bakanligi Mustesar Yardimcisi oldum. 1972'de tekrar
Fransa'ya gittim. 1973'de tekrar doéndium, mistesar
oldum. Arada bir kesinti ile mistesarliktan ayrildim.
1975 yili Nisan ayinda tekrar mistesar oldum. 1978 yil
Subat'ina kadar bu gérevde kaldim. Daha sonra da Ba-
kanliktan izinli olarak ayrildim. Birlegsmis Milletler Kalkin-
ma Programi ve Diinya Turizm Teskilat'nin bag misaviri
sifatiyla Cezair'e gittim. Burada Cezair turizminin gerek-
tirdigi es personelin yetistirilmesi ile ilgili bir programi yi-
rottum 1.5 yil sireyle.Daha sonra da oradaki gérevim
bitti, Turkiye'ye dondim. 1980 yili sonlarina dogru emek-
liye aynldim. O giin bugiin Turizm Bakanlid ile organik
bir bagim olmamakla birlikte, turizm olayinin, hi¢ degilse
ona gonll vermis biri olarak iginde gériyorum kendimi.
Ozellikle de fikri yénden. Yani kisacast Turizm Bakanli-
drndan organik olarak ayrilmis olmam turizmle ilgimi,
entellektiel yonden olsun,duygusal yonden olsun, Tirki-
ye Cumbhuriyeti'nin bir vatandasi olarak, Turkiye'nin tu-
rizmden beklediklerini g6z 6ninde bulundurdugumuz
takdirde devam etmesi gereken bir baghliktir turizme...
Sizinle de goérigiurken o duygularla goriigecegim.

ANATOLIA : Turizmle yakin sayilabilecek bir alanda mi
egitim gérmustiniz?

SEZGIN : Hayir. Ben aslinda Fransiz Dili ve Edebiyat
okudum. Ancak, turizmle ilgili olarak 6grendiklerim bir fiil
bu meslegin iginde yagsamig olmam, uluslararasi ve ulu-
sal duzeyde gesitli sorumluluklarla, yetkilerle techiz edil-
mis olmam dolayisiyla kendimi artik turizmin profesyone-
likabul ediyorum.

ANATOLIA : Efendim, séylesimizin agirlik noktasini
olusturan Kérfez Krizi'nin Tirkiye turizmi izerindeki etki-
leri konusuna girmek istiyorum. Bildiginiz gibi Kérfez
Krizi, Tirkiye turizmini gok olumsuz yénde etkiledi. Bu
etkinin nasil olustugu konusunda bilgiler verir misiniz?
Kriz, turizmimizi nasil etkiledi? Gelecekte nasil etkiler?
SEZGIN : Kérfez Krizi, diinya turizmini, 6zellikle de Tiirk
turizmini etkilemistir. Kérfez Krizi'nin diinya turizmine,
6zellikle de gelecekteki etkileri ne olabilir? sorusunun ce-
vaplanabilmesi igin 6nce Korfez Krizi'nin nasil gézumle-
nebilecegine bakmak lazim. Su anda bilinen yalnizca si-
lahlarin sustugu olayidir. Silahlarin susmasindan sonra
gelecek baris hangi sartlarla gelisecektir? Ortadogu'ya
nasil veghe verilecektir? Ortadogu'daki Israil Sorunu, Fi-
listin Sorunu, hala devam ettigini bugiin de gérdigimiz
Irak-Iran Sorunu devam edecek midir, etmeyecek midir?
Bu, yarinki Korfez Cografyasi'nin nasil gizilecegine
bagli. Bir an igin iyimser olarak diyebiliriz ki, Kérfez'e bir
barig donemi gelecektir. Diyelim ki Filistin Sorunu, Lib-
nan Sorunu gdziimlenmistir; Israil Sorunu géziimlenmis-
tir; Irak-Iran Sorunu g¢dziimlenmistir; Irak'in igindeki birta-
kim Tirkmen Sorunu, Kuirt Sorunu, hatta Sii-Sunni
Sorunu ¢ozimlenmistir. Boyle bir durumda, tabiatiyla
dinya turizmi gok seyler kazanir. Bir, is turizmi olarak
kazanir. Ginki bugin, is turizmi diinya turizminin asagi-
yukari % 20'sini tegkil etmektedir. Diinyada bugiin 280
milyon kisi hareket halinde. Bunlarin % 20'si fevkalede
6nemli bir rakam; 56 milyon kisi is seyahati yapiyor. Or-
tadogu bu bakimdan agilacaktir, gok biyik is seyahati-
ne gebedir. Ayrica, Tirkiye yoniinden Ortadogu‘dan Tir-
kiye'ye yonelecek turizm hareketi de belirli bir 6nem
kazanabilir. Fakat daha ziyade Tirkiye'nin geleneksel zi-
yaretcileri olarak kabul ettigimiz Avrupal ziyaretgiler bol-
geyi daha dengeli, daha barisa erebilmis bir bélge olarak
taniyabildikleri surece Tirkiye'ye gelme imkanlan arta-
caktir.  Simdi belleklerden silinmesi zor ve bir hayli
zaman alacak bazi olgular da vardir. Kérfez Krizi done-
minde hemen hemen Arap Ulkeleri'nin bilyik cogunlugu,
ézellikle Kuzey Afrika Ulkeleri, Misir'i bir tarafa biraka-
cak olursak, bir élglide de Fas, Saddam'in yaninda yer
almistir. En azindan yaninda yer almasa bile, Saddam'in
bu duruma maruz kalmasini istememislerdir. Belki dog-
rudan dogruya hikimet tarafindan yénlendirilen, belki
de sadece kamuoyunun kendiliginden olusturdugu birta-
kim gosterilere bitin bu llkeler sahit olmuslardir. Bu dl-
kelerdeki gosterileri Avrupah gérmustir. Saddam'in ko-
nuyu bir cihat esprisine getirmesi, bir Musliman-
Hristiyan Savasi halinde dinya kamuoyuna takdim
etmek istemesi, suphesiz Hristiyan Alem'de Misliman
Alem'e kargl birtakim kuskular, tereddiitler yaratmigtir.
Boyle bir otamda Urdin'in, Tunus'un, Cezair'in biyuk
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sokak gosterilerine sahne olmasi, Batili hristiyan turist-
lerde "acaba bu misliman ulkelere gidersek giiniin bi-
rinde buralardaki Hristiyan diigmanligindan kaynaklanan
birtakim kot hareketlere maruz kalabilir miyiz?" Bu
kusku, bugiin Batili turistlerin kafasinda yer etmis du-
rumdadir. Ayni zamanda tur operatérleri de bunu gayet
iyi olarak bilmektedirler. Ve endiseleri de turistlerin bu il-
kelere doniik taleplerinin bir sire, duracagi, hatta gerile-
yecegidir. Daha bir sonra da ancak bir kimilti gosterme-
ye baslayabilecedi noktasindadir; ki bu ilkelerden
6zellikle Tunus resmen fiyatlarini % 25 azattmistir. Kesif
bir reklam kampanyasina girigmistir; belki de gegen yilki
turist sayisinin % 50-60'larina varabilme umidiyle. Simdi
bu, aslinda Turkiye igin talihsiz bir sanstir. Garpik bir ke-
lime soyledim; rakiplerimizin k6t duruma diismesinden
kaynaklanan bir avantaji kendi basarimiz olarak telakki
etmemiz mimkiin degil. Ama kaginilmaz olarak Tirkiye
bdyle bir avantaja sahiptir. Yani, Misir'a, Tunus'a Fas'a
Kuzey Afrika'ya yonelik turizm hareketi bilyuk gerileme
ile kargi kargiya bulunmaktadir. O bélgelere giden yakla-
stk 15 milyon civarindaki bir talep gidecek bagka yer ara-
yacaktir. Iste aranilan bagka yerler iginde Ispanya gibi,
Portekiz gibi, ltalya gibi Tirkiye'nin de sansi vardir. Bir
ikinci faktor, Yugoslavya faktorudir. Yugoslavya'da
blyuk olaylar cereyan etmektedir. Maalesef yine bu yiz-
den Yugoslavya'ya yonelik turizm hareketlerinde bir geri-
leme olacaktir. Ancak bunun Tirkiye'ye dolayh olarak da
bir etkisi olacaktir. Tirkiye'ye karayolu ile gelmek isteyen
turistler, Yugoslavya'dan gegmek mecburiyetindedirler.
Bati Avrupa'dan gelenler, Yugoslavya'daki kargasa yu-
ziinden karayolu ile Turkiye'ye gelecek turistlerin azal-
mas| s6z konusudur. Buna mukabil, tatillerini Yugoslav-
ya'da gegiren daha ziyade disiik diizeyde gelir sahibi tu-
ristlerin hig degilse denizyolu ile veya havayolu ile Trki-
ye'ye gelmeleri beklenebilir, Turkiye'nin sanslari bunlar.
Tabii bunun yanisira da unutmamak gerekir ki, Bulgaris-
tan ve Romanya Karadeniz turizmi igin blyik atilimlara
girismis durumdalar. Onlar da buyik reklam kampanya-
lar sirdirmekteler. Yani mal ortadadir.

ANATOLIA : Bu yil igin neler diyorsunuz?

SEZGIN : Tahmin ediyorum ki akilli bir reklam kampan-
yasi yapabilirsek, bu reklam kampanyalarn turistlerin
istem ve beklentilerine, egdilimlerine uygun bir bigimde,
0z bir bigimde gergeklestirilebilirse, Tirkiye en azindan
gectigimiz yilki turist sayisina 1991 yili turizm mevsimin-
de varabilir.

ANATOLIA : Sizce 1991 yili turizm sezonu kaybedilme-
di...

SEZGIN : Evet. 1991 kaybedilmis degildir kanaatimce.
Yalniz 1991'in kazanilabilmesi igin Tirkiye'nin gok dikkat
etmesi gereken bir takim faktérler var. Bunlardan biri
fiyat olayidir. Simdi, Tunus % 25 fiyatini kirarsa, Fas
ayni seyi yaparsa, hatta hatta bir 6nceki yillara gére %
50'lere varan bir tenzilat getirirlerse, bu takdirde Fransiz,
Alman, ltalyan, Isvigre, Isveg, Norveg, Belgika, Ingiliz tu-
ristleri bize diyeceklerdir ki "bakin Tunus fiyatlarini kird,
siz de kinn". Bugin Tirkiye'nin karsi kargiya bulundugu
birinci tehlike budur.

ANATOLIA : Turizm isletmecilerimiz, sanirim, fiyat in-
dirme gérisine pek sicak bakmiyorlar...

SEZGIN : Tartismalar var da. Onlar diyorlar ki "madem
Tunus fiyati kirdi, hergeye ragmen ben turistimi Tunus'a
gonderirim". Gonderir mi, gdnderemez mi?... Ayrica Tur-
kiye'nin turizmdeki kaderini belirleyen belli bagli tur ope-
ratérlerinin Gnemi nedir? Bunun da ¢ok iyi tesbit edilmesi
lazim. Yani bir TUI, bir Nechermann vs. gibi Almanya'nin
iki buyUk acentesini aldigimizda bir milyona varan
Alman turistinin bunlarin yaklagik 200 bine varan bir bo-
lumini bile Turkiye'ye gondermedikleri meydandadir.
Bu bakimdan yabanci tur operatorleri meselesini gok
buylk bir mesele gibi ortaya koymamak lazim, boyun
egmemek lazim. Bunun bagka bir tehlikesi var: Bu yil fiy-
atlan indirirsek, daha sonraki yillar igin de bu yilki fiyat
bir referans fiyati olur. Bir turistik tesis neresinden baki-
lirsa bakilsin, sézgelimi halen Belek'te yapiimakta olan-
lari biliyorum; 650 yatakl bir tesis 30 milyon marka gikiy-
or. 650 yatak ikiyiz gun galistirilsa-ki bu imkan diginda
bir sey- 130 bin geceleme eder. 50 marktan yarim pansi-
yon sattigimiz takdirde, elde edilen rakam, briit 6.5 mily-
on mark yapar. Buna extra gelirleri vb. dusindigimiiz-
de 7 milyon mark eder. 7 milyon marklk bir ciro ile
bunun %50'si kar bile olsa 3.5 milyon mark yapar. 3.5
milyon mark ile 30 milyon marki rantabilize edemezsiniz.
Bu, uzun vadede dogrudan dogruya sektoriin bir nevi
hayat-memat meselesi olur. Tiirkiye'de benzeri tesislerin
daha 3-4 yil 6ncesine kadar 80 ila 120 marka satildigini
dusiinirsek, bir gunlik fiyatinin ve o donemdeki tesisle-
rin nihayet bes yil iginde amorti edilebildigini diigiinir-
sek, bugin tesviklerin daha da indigi bir ddnemde, sek-
torin arz kapasitesini olusturma ve niteligini yikseltme
yoninden ne biylk bir fiyat tehlikesi ile, bir rantabilite
tehlikesi ile karsl karslya kaldigini goriiyoruz. Burada

r

islemis oluruz.

...turist bir otel yatagina mi gidiyor? Rastgele bir )
. diinya karaswindaki plaja, denize ve giinese mi
gidiyor? Yoksa bir iilkeye mi gidiyor? Dogasyla,
kiiltiirel zenginlikleriyle, dogal zenginlikleriyle,
beseri zenginlikleriyle, cesitliligiyle, orijinalligi
ogeleriyle bir iilkeye mi gidiyor? Eger Tiirkiye'nin
dis pazarlamaswunt sadece bir yatak ticareti

seklinde gériirsek, bunu gelistirmeye kalkisirsak
kitle turizmi adina hem turizm felsefesine kars: su¢
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Tirkiye'nin oyuna gelmemesi lazim. lcabinda Aiman gok
ucuz fiyat istiyorsa, Turkiye'nin 6ncelikle o ucuz fiyati
kendi vatandasina vermesi lazim. Bir mercedesi bir
wolkswagen fiyatina satmaya, ne Turkiye'nin hakki var-
dir, buna razi olmaya hakki vardir, ne de Alman veya
Fransiz veya Ingiliz acentelerinin Tiirkiye'den o fiyati is-
temeye haklan vardir. Simdi burada mercedesi wolkswa-
gen fiyatina verirken, Tirk turizminin de biraz ne olmasi
lazim geldigini s6ylemek istiyorum. Akdeniz havzasi igin-
de Tirk turizminin bir wolkswagene goére, en azindan bir
mercedes olmasi lazim. Nitelikli bir turizmden bahsediy-
orum, selektif, secgkinci bir turizmden bahsediyorum.
Kitle turizmine uzun yillar bel baglayanlar, bunun ne
denli tehlikelere yol agtigini, bu olay vesilesi ile de gor-
mis durumdalar. Sardunya'da Kerim Ada Han'in ilettigi
tesis Turkiye'deki bizim sahillerimizdeki tesislerden daha
glzel bir tesis degil. Buna karsilik oradaki fiyatlar, Tirki-
ye'deki fiyatlarin neredeyse on misli. Ug yil 6nceden de
rezervasyon yapmaniz lazim. Neye geliyor o zaman tu-
rist? Acaba ézellikle Almanlarin ve Ingilizlerin "bir yatak
olsun da nerede olursa olsun” seklinde kabul ettikleri ve
dinyaya kabul ettirmek istedikleri bir turizm anlayisina
mi gelece@iz sonunda? Kitle turizmi bu; turistler 30, 40,
50 marka bir yarm pansiyon iriin satalim da diinyanin
neresinde olursa olsun, orada satalim. Cok tehlikeli bir
yaklasim bu. Yatag satarken, o yatad bulundugu llke-
den soyutlamak demektir. Ulkeyi yataktan soyutlamak
demektir. Simdi s6z konusu olan su oluyor: O zaman tu-
rist bir otel yatagina mi gidiyor? Rastgele bir diinya ka-
rasindaki plaja, denize ve giinese mi gidiyor? Yoksa bir
Ulkeye mi gidiyor? Dogaslyla, kdltirel zenginlikleriyle,
dogal zenginlikleriyle, beseri zenginlikleriyle, cesitliligiy-
le, orijinalligi 6geleriyle bir Ulkeye mi gidiyor? Eger Tirki-
ye'nin dig pazarlamasini sadece bir yatak ticareti seklin-
de gorirsek, bunu gelistirmeye kalkisirsak kitle turizmi
adina hem turizm falsefesine karsi sug islemis oluruz,
hem de kendi ilkemize karsi, kendi insanlarimiza, kendi
emegdimize kars! bir sug, bir hata iglemis oluruz. Buna
cok dikkat etmek lazim.

ANATOLIA : Sayin Sezgin, Tirkiye dis (lkelerdeki tur
operatérlerine, bir anlamda, bagimli degil mi? Tirkiye
kendi fiyatini kendisi belirleyebilecek giigte mi?

SEZGIN : Fiyat belilemede optimal bir nokta vardir. Op-
timal kagirmamak lazim. Taraflarca kabul edilebilir
rakam vardir. Bunu kagirmamak lazim. Demin dedim ki,
rakibinin kéti durumundan istifade etmek giizel bir ka-
zang yolu degildir. Ama Alman seyahat acentesi bunu
boyle yapmak istiyorsa, tur operatérii veya Ingiliz tur
operatérii, benim onu teghir etmem lazim. lligkilerimi
onunla koparmam lazim. Gunkd Tirkiye satiik meta de-
gildir.

ANATOLIA : Tdrkiye bunu yapabilir mi?

SEZGIN : Yapar. Yapmasi lazim. Yapabilir, giinkii Tiirki-
ye bir devlet. Turkiye, bugiin 160-180 bin yatak, belki se-
neye 200 bin yatakla turizme agilacak bir Ulke. Simdi tur
operatorlerine karsi hakli olmaya bakin. Onemli olan o.
Haksiz rekabet yaparsaniz, onlar bu sefer hakli olurlar.
Yani, sunu demek istiyorum : Sadece Turkiye'de olma-
yan, yanl tur operatéri olarak gérilen, fakat gergekte

uluslararasi diizeyde organizasyonu olmayan kisileri teg-
vik edelim. Yahutta hani bugiinlerde moda, Tirk seyahat
acentelerine yardim edelim de, o Ulkelerde yerlesmis
fakat Tirkiye'de birrosu bulunmayan Almanya'da, Ingilte-
re'de, Fransa'da Turkiye'ye turist gonderen Tirk ve ya-
banci bir surii acente var. Onlar da Tirkiye'de acenteye
sahip olmadiklan igin yardimdan yararlanamiyorlar. As-
inda o Ulkelerde pazarin biyilk kismini da ellerinde
tutan o Tirk acenteler. Simdi bakin disaridaki Tirk tur
operatorlerine, hem yabanci tur operatorlerine karsi, sa-
dece Tirkiye'den itibaren olusturdugumuz bir Tirk ope-
ratorligi olayini tesvike kalkisirsak, bu bir haksiz reka-
bete yol agar ve bu sefer obir tur operatorleri de Tirk
olsun, yabanci olsun derler ki, "ben Tirkiye'ye gelmiyo-
rum”. O zaman biz haksiz duruma digeriz. Olay bura-
da; tur operatorsuz turizm olmaz; eder organize turdan
bahsediyorsak, turist bir acenteye miracaat edecekse,
ki etmesi igin birgok sartlar var. Giinkii seyahat acentesi-
nin sadladi§ uriin, 6zellikle tagima ve konaklama tesis-
lerinden daha toptan fiyat aldiklari, daha ucuza fiyat al-
diklan igin turistin lehine bir olay. Demek ki, sirf
ekonomik ve mali nedenlerle turist acenteye miracaat
etmek mecburiyetinde. Dolayisiyla butun acentelerin sat-
tiklan bu Uriinleri hazirlayan ve onlara arz eden tur ope-
ratorleri gok dnemli bir faktor olarak kargimiza gikmakta-
dir. Onemli olan su; bitin tur operatorleri Tirk veya
yabanci, Tirkiye'de veya yurtdiginda, or'=ra karsi "biz
hakll miyiz degil miyiz?" Iste bu noktada Tiirkiye'nin tu-
rizm Uriinini sabun satar gibi sattirmamak, Tirkiye ima-
jin bir mercedes imaji gibi saglam tutmak, yani tur ope-
ratori gelir ve derse "Tunus'ta benim fiyatim daha ucuz”
O zaman "gidin Tunus'a” demek lazim; "Biz Turkiye'yiz.
Turkiye'nin de diinya turizminde soyle soyle bir yeri var-
dir. Tiurkiye'ye gelen yalniz yataga degil, bagka seylere
de geliyor” O adina gelinen sey neyse, Tiirkiye'nin onu
bulup, yaratip kabul ettirmesi lazim. Demin bahsettigim
0zgin beseri zenginligi, misafirperverligi ile, gelenekleri
ile, gorenekleri ile fevkalede segkin turistik hedeflere
sahip olmasi; bir Kapadokya gibi, bir Pamukkale gibi fev-
kalede zengin bir tabiat dekoruna sahip olmasi, bunlar
Turkiye'nin avantajlan. Bu avantajlar yokmus gibi, diin-
yanin neresinde olursa olsun, yeter ki bir otel olsun,
oraya gidelim. Yok bdyle bir sey. Bu olmaz. Yapilacak
reklam kampanyasinin bu agidan gok dikkatli olmasi la-
zimdr.

ANATOLIA : Oyleyse reklam kampanyasinda nelere
dikkat etmek gerekiyor?

SEZGIN : Reklam kampanyasi, malum, bir Urinin satil-
masI konusudur; altinda fiyat olacaktir. Hig degilse, "su
fiyattan itibaren Turkiye'ye gidebilirsiniz". Bu Uriinin sati-
mi. Bir de bu Griniin ne oldugu meselesi var. Bu riinin
ne oldugunu agiklamak igin de, enformasyon kampanya-
st lazim.

ANATOLIA : Turizm Bakanligi, Kérfez Krizi'nin bitmek
uzere oldugu su ginlerde birtakim reklam kampanyalari
yapiyor. Bakanligin, Tirkiye'yi tanitmay1 amaglayan ¢a-
lismalari hakkindaki diigiinceleriniz nelerdir?

SEZGIN : Bakanhigin bu dogrultuda olmasini umuyorum.
Bakanlik, yaniimiyorsam doért biylk reklam firmasina
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Turkiye'nin tanitiimasi goérevini vermis. Onlar herhalde
biylk bir kampanyaya girisecekler. Tabiatiyla o reklam
firmalarinin bilgi kaynagdi eninde sonunda Tdirkiye'dir,
Bakanlik'tan veyahut Bakanliin yurtdigindaki érgitleri-
dir. O orgitlerin o firmalara demin dile getirmeye galisti-
gim noktalarin Ustiine basa basa bu noktalan kabul ettir-
meleri ve reklam kampanyalarini bdyle bir zihniyetle
yapmalari gerekir disiincesindeyim. Simdi demin soyle-
digim gibi, yalniz fiyat indirmeler degil, filanca fiyata sat-
tigimiz falanca irinid ortamina koymaniz lazim. Hangi
gevre iginde olur. O {rinin digerlerine benzemeyen
yonleri; bir, bizatihi kendisindedir. Gergekten de Tu:kiye
bugiin Akdeniz bélgesinin en modern, en temiz, en yeni
otellerine sahiptir. Iki, bu oteller, dyle bir gevre iginde bu-
lunmaktadirlar ki, o gevre de rastgele bir gevre degildir.
1. ©. 7000 yildan baslayip giinimiize kadar devam eden
9000 yillik bir insanlik tarihi vardir bu topraklarin iistin-
de. Uygarliklar vardir; séyle soyle bir tabiat vardir; soyle
soyle bir denizi vardir; daha az kirlenmistir Akdeniz'in
diger koselerine gore... Bitin bunlar Tirkiye'nin gayet
gizel enformasyon kampanyalan ile anlatmasi lazim.
Nasil yapilacak enformasyon kampanyasi? Televizyonla
yapacak. Sik sik televizyonlarda gegirtmesi lazim.
ANATOLIA : Bugiinlerde CNN televizyonunda yapilmi-
yor...

SEZGIN : CNN'deki sadece bir reklam kampanyasi. Bir
de CNN'in kag kisiye hitap ettigi de ayn bir sey. Korfez
Savas! dolayisiyla CNN ok ismi duyulmus bir televizyon
ama, ne kadar etkili olur bilemiyorum. CNN Ugiinci tele-
vizyondur, iglinci sahis gibi; yani bir Fransiz, bir Alman
kendi evinde oturup CNN'e bakmaz, kendi televizyonuna
bakar. Onemli olan onun kendi televizyonuna gitmek.
ANATOLIA : Tirkiye, CNN disinda baska televizyon
kuruluglarina da reklam veriyor mu?

SEZGIN : Sanmiyorum. CNN'de yapiyor. Halbuki
Alman'a hitap etmek istiyorsaniz, CNN'den hitap ede-
mezsiniz; Amerikal'ya edersiniz, Alman‘a edemezsiniz.
Fransiz'a edemezsiniz. Belki Ingiliz’e bir élgiide hitap
edebilirsiniz, ingilizce oldugu igin...

ANATOLIA : Turizm Bakanligi'nin yogunluklu olarak
CNN'de reklam kampanyasina girmesinin mantigi sizce
nedir? Hangi tiiketiciye ulasmak isteniyor?

SEZGIN : O yine de iyi bir sey aslinda. lyi bir sey de,
ama ne Olgude isabetli, onu bilmiyorum. CNN'e bakiyor-
sunuz, hani birgok otel reklami geger, Paris'deki,
Atina'daki... Bunlarda Tirkiye yoktur nedense. Boyle bir

sey de gegebilir. CNN, sonra bitiin lUks otellerde kalan
oldukga zengin bir kitlenin aksam otele gittiginde, odasi-
na kapandiginda takip ettigi bir yayindir. Bu bakimdan
seckinci bir turizm bakimindan CNN'in 6nemi vardir. Tur-
kiye'nin CNN'de gorilmesi gizel bir seydir. Ama CNN
tek bagina kafi degildir. Onlarin kendi televizyonlarina
girmek lazimdir. Belki de Turizm Bakanligi TRT Genel
Mudirlaga ile birlikte bir caligma yaparak TRT'nin o Ulke-
nin televizyonlan ile ortak yapimlara girmesini tesvik
edebilir. Gok dnemli bir olaydir; Tirk Televizyonu, Fran-
siz Televizyonu, Belgika Televizyonu, bazen 6-7 televiz-
yon bir araya gelerek gesitli filmler yapabilirler. Konu
cok. Akdeniz Uygarli@i iginde Turkiye'nin yeri olur, 13
filmlik bir seri. 13, 20, 25 dakikalik bir dizi olur. Bu, yedi
Ulkenin televizyonlarinda otomatik olarak geger. Bunun
igin de reklam Ucreti 6denmez. Sadece yapim masrafi
ile yetinirsiniz. Bu tir yayinlar yapmak lazim.
ANATOLIA : Buginlerde Turizm Bakanligi'nin baslatti-
g1 Tdrkiye'nin tanitilmasina iliskin faaliyetler Kérfez
Krizi'nin etkisinin azaltilmasi igin yeterli mi?

SEZGIN : Daha baslangicindayiz. Aslinda Tirkiye'de
sasirmis durumdaydi bir bakima. Kérfez Krizi nereye gi-
decek? Ne olacak? Bu bilinmezlik iginde saglam bir poli-
tika gizmek ve onu uygulamaya koymak mimkin degil.
Bilinmez bir durumla kargi karsiyaydik. Ama yeni yeni
ufuk agiliyor. Turist nasil olsa seyahata gikacak, nasil
olsa Tirkiye'ye gelecek. Yahut bagka ulkelere gidecek,
su veya bu dlgide; yani diinya turizm hareketlerinin,
eder bu savastan sonra terdrizm tehlikesi olmazsa.
Onun igin diyorum Filistin, Libnan, Israil gibi sorunlarin
hallini. Onun igin dile getirmeye galistim. Turist korku-
suzca seyahat edebilecedine emin olduktan sonra me-
sele yok.

ANATOLIA : Efendim, Tirkiye Kérfez Olayi'nda bastan
sona degin Batr'nin yaninda yer aldi. Bu durumu, Tirki-
ye'nin tanitimasi ve terdrist faaliyetlerden etkilenmesi
agisindan degerlendirir misiniz?

SEZGIN : Gegende Avrupa'daydim. Almanya, Fransa,
ltalya'ya ugradim. Tirkiye'nin Bat'nin yaninda yer alma-
si olumlu kargilanmis. Olumlu karsilanacag tabii. Bir
musliman llke, Saddam tarafindan kendilerine mukad-
des cihat ilan edilen Hristiyan Alemi ile bir arada bulunu-
yor. Bu garpici bir olay. O itibarla kitlelerin dikkatini geki-
ci bir olay. Ama ayni sey Islam Alemi igin gegerli mi,
degil mi? O su gotirdr tabii.

ANATOLIA : Tirkiye'nin Kérfez Krizi'nde Bati'nin yanin-

| Korfez'den sonra birakin havayollarint tren yollart )
, bile tehlike ile karst karswa. Bir rayt sékmek, bir
sabotaj hazwrlamak gayet kolay seyler gozii
donmiis, iimitsizlige diismiis kisiler tarafindan. O
bakwmdan, zaten bu seneki turizmin daha ¢ok
otomobil turizmi olarak gelismesi s6z konusu.
Otomobille yapilan seyahatlarin siiresi de,
ucagwnkine gore daha uzun oldugundan caresiz
turistler kendilerine yakn iilkelere gitmek zorunda
hissedeceklerdir.
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da yer almasinodan rahatsiz olan ve tercrist faaliyetle
icin elverisli zemine ve ortama sahip 6rgitler, Tirkiye'ye
karsi terérist faaliyetlere girisebilirler mi? Bbyle bir gelis-
me turizmimizi nasil etkiler?

SEZGIN : Olabilir tabii. Onun igin diyorum; eger Kérfez
Savasi'nin bitiminden sonra baslayacak olan barig done-
mi Ortadogu'ya huzur getirecek bir dénem olursa, sag-
lam bir Ortadogu Haritasi yeniden cizilebilirse, kalici bir
harita, belki de butin diinyada terérizmin kokiine kibrit
suyu dékecek. O zaman, yalniz turizm degil, birgok sek-
torler geligme imkani bulur. Ama sorunlar yiiz Gsti bira-
kilir da, Irak'taki, Filistin'deki, Libnan'daki kin duygulari,
Umitsizlik kargisinda terérizmden bagka ¢ikar yol gore-
mezse, yalniz Tirkiye degil, dinyanin pek gok Ulkesi
tehlike ile kargi karsiya kalabilir. Bu da turizmi olumsuz
yonde etkileyebilir kaginiimaz olarak.

ANATOLIA : Kérfez Krizi havayolu tasimaciligini da
olumsuz yénde etkiledi. Terérist faaliyetler dolayisiyla
havayolu tagimaciligi her an etki altinda. Ulkemize gelen
turistlerin ¢ok biyik bir bélimii de havayolu ile gelmek-
tedir. Bu durumda, bu yil igin havayolu tagsimaciliginin
bu durumu turizmimizi nasil etkiler?

SEZGIN : Etkileyecek tabiatiyla. Zaten Kérfez'den sonra
birakin havayollarini tren yollari bile tehlike ile karsi kar-
siya. Bir rayr s6kmek, bir sabotaj hazirlamak gayet kolay
seyler gbzii déonmis, Umitsizlige dismis kisiler tarafin-
dan. O bakimdan, zaten bu seneki turizmin daha gok
otomobil turizmi olarak gelismesi s6z konusu. Onun igin
de yakin yerlere gidiimesi s6z konusu. Ginki bir aylik
tatil Uge bolunlyor. Kigin kar'a gidiyor, hatta kisin kar'a
bir defa daha gikabiliyor. Giinesli bir Ulkeye gidiyor
kisin.Bir de yazin tatile gikiyor. Onar giinden kullansa,
yaz tatili de on giinlik bir tatil. Eskisi gibi 6yle 15 giinlik,
hatta otuz ginlik tatil degil.Yillik tatil Gge bolinmis du-
rumdadir : 10 + 10 + 10. Yahutta bir hafta kis, yine bir
hafta kis; biri kar'da biri giineste. Onbes giin de yaz tati-
li. Hatta on giin yaz tajli. Beg giin de ne olur ne olmaz,
diger tatil gunleri ile denk getirerek yil iginde izinli sayil-
ma. Paskalya vs. Simdi bu siregte tabiatiyla tatil siiresi
kisildidi igin ugak birinci derecede 6ncelik kazanan bir
tagima araci oluyor. Simdi, ugagin tamamini olmazsa
bile, buyik bir bolimiinii otomobil almig olacaktir. Oto-
mobille yapilan seyahatlarin siresi de, ugaginkine goére
daha uzun oldugundan garesiz turistler kendilerine yakin
llkelere gitmek zorunda hissedeceklerdir. Bu bakimdan
Ispanya'nin, ltalya'nin biiyiilk sansi vardir. Yugosla-
vya'nin da olabilirdi, i¢ kargasa olmasa idi. Otomobilli tu-
rizm, bizim bakimimizdan maalesef Yugoslavya bir gegit
yolu oldudu igin tehlike arz etmektedir. Ve ayrica mesa-
femiz uzak. Onun igin Turkiye'nin ne yapip yapip kesif,
cok yodun ve zaman iginde sirekli bir saman alevi gibi
degil, bir yaz yagmuru gibi degil, mevsim ortalarina
kadar devam edecek bir reklam kampanyasi yapmasi
lazim. Reklam ve altini gizerek sdyliyorum enformasyon
kampanyasi yapmasi lazim. Glinku 6zellikle Almanya ve
Ingiltere'deki tur operatérlerinin bugiine kadarki hedefleri
Tirkiye'yi mimkiin oldugu kadar ucuz tatil cenneti diye
gostermektir. Bunlar Tirk turizmini satmadilar, Tirki-
ye'de yatak sattilar. Tirkiye'yi yataktan soyutladilar. Bu

tehlikeli bir sey. Onun igin bizim, Tirkiye'nin en ilging
yonlerini, o yonlerin ilgingligini anlayabilecek entellekti-
el, klltirel ve sosyal seviyeye gelmis musteri kesitlerine
tanitmamiz lazim. Daha seviyeli bir turizm musteri kesiti
bulabilmek igin seviyeli bir kampanya yapmamiz lazim.
Bu da enformasyonla mimkundir. Reklamin yanisira
enformasyonla mumkiindir. Almanya'ya gonderdigimiz
isgilerin, onlar da vatandaslarimiz, alehlerinde bir sey
sOylemek istemiyorum, akliniza bir sey gelmesin ama,
onlarin sosyal, ekonomik ve kiiltirel diizeyindeki kisileri,
Turkiye'de aslinda zengin musteri kitlesi icin yaptigimiz
tesislerde barindiracak olursak, bdyle turizm olmaz. Ve
olan da bu. Bes yildizli bir tesiste 100 bin liraya tatill...
Bu diinyanin higbir yerinde yok. Bu, Almanya'da bir res-
toranda bir sarap parasi bile degil; onun da altinda... Ve
bes yildizli bir tesiste bunu yapacagiz. Bu ayiptir. Hem
turizme karsi ayip, hem milli servete kargi ayip, hem de
devlet buralara diinyanin kaynagini tahsis ediyor; arazi
verdi, kredi verdi, muafiyetler getirdi, tesvikler getirdi.
Bitin bunlar ginde 50 mark almak igin mi?..Sanayi
yapsaydik derim. O zaman daha karl olurdu. O halde,
Tirkiye bugine kadar bulamadigi bir pazar bulmak
mecburiyetinde. O pazar, daha varlikl turistlerin olustur-
dugu bir pazardir. Cografya olarak da konuya egilmesi
lazim. Henuz sonuna kadar derinliklerine inemedigi pa-
zarlar bulmasi lazim.Bir Hollanda mesela, 6nemli pazar-
dir.Hollanda'nin niifusu Fransa'nin nifusundan 1/3 daha
az oldugu halde Fransizlar kadar yurtdigina turist gon-
deriyor. Ve karsilastirdigimizda da rakamlari, mesela
Tirkiye'ye ii¢ kat daha fazla Fransizi geldigi géruliyor.
Demek ki, Hollanda da gekemedigimiz iki kat daha var.
Gekebiliriz.

Tirkiye varlikll turistler igin tesislerini yapti. Gogu bes
yildizh, dért yildizh, ig yildizlisi bile ltalya'nin g yildizli-
sindan daha iyi. Kabul etmek lazim. Pahaliya gikmis te-
sisler bunlar. Aslinda olayda bir yanlig var. Deniz kena-
rinda bes yildizl tesis yapiyorsunuz. 600-800 yatakl. Bu
tesisle yapabilecegdin eninde sonunda kitle turizmidir. Bu,
olayin mantiki geligkisidir. Yani, 800 yatakl kiyi tesisinde
seckinci bir turizm yapamazsiniz.

ANATOLIA : Yanlis bir planlama séz konusu...

SEZGIN : Yanlistir. Onlar segkin araziler iginde 200-300
yatakh, daha kugik 6lgekli olmalidir. Bu bir geligkidir.
800 yatakl bir tesisi doldurmak igin charter kullanacak-
siniz. Ugaklar dolduracaksiniz, hem de birkag birden. Bu
charterlarla blok yahut part charter olsun, gelen kisiler
kitlelerdir aslinda. O bakimdan neyse olan olmustur bir
kere. Ama suna gonliim razi degil; bes yildizli bir otel ya-
parsiniz, o bes yildizl otel de iki veya Ug yildizli otel fiya-
ti uygularsiniz. Fevkalede tehlikeli bir sey. Bes yildizli
bir otelde lg yildizh bir otelin musterisini, Ug yildizh bir
otelin fiyatina barindinrsaniz, Gg yildizh otel ne yapacak
o zaman? O misteriyi nereden bulacagim? Bunlar tehli-
keli seyler. Ginku turizm bir planlamadir, burada da y6n-
tem son derece 6nemli bir faktérdir. Glnki talep faktori
cok onemlidir. Kimdir getireceginiz misteri? Musteri ke-
sitleriniz nereden, hangi cografi bdlgelerden ve toplu-
mun hangi katmanlarinda, hangi entellektiel seviyede?
Bunlar pek de gbz 6ninde bulundurulmadan, alelacele
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"aman ok fazla turist talebi var yurtdigindan, hemen
otel yapalim". Bir modaya kaptirirsak kendimizi; bes yil-
dizh olsun, onda tegvik daha gok, yahut dort yildizl
olsun...

ANATOLIA : Korfez Krizi basladigi giinlerden itibaren
Turkiye turizmini etkilemeye bagsladi. Daha sonralari,
Ozellikle de aralik ayindan itibaren ise turizmimiz tam an-
lamiyla felg oldu. Konuyla ilgili olanlar ve sektériin yetkili-
leri bu glinlerde somut higbirsey séyleyemiyorlardi. Kor-
fez Krizi geldi, basladi, bugiinlerde ise timiiyle bitmek
tzere. Turizmimiz Uzerindeki etkisini de bliyiik oranda yi-
tirdi sayilir. Tirkiye, Ortadogu gibi diinyanin patlamaya
¢ok uygun bir bélgesindé bulunmasi yaninda, komsulari
ile de birtakim sorunlari olan bir iilke. Kendisinden biiyiik
beklentilerimiz olan, gelismesi igin Ulke kaynaklarinin bir
dénem seferber edildigi turizm sektériimiiziin béylesine
konjoktirel degismelerden ileride -en azindan Koérfez
Krizi'nin 6lgilerinde-etkilenmemesi igin neler yapilmali-
dir? I¢ turizmin gelistirimesi bu amagla ilk akla gelebile-
cek bir énlem. I¢ turizmin gelistirilmesi igin sizce neler
yapilmalidir?

SEZGIN: Tirkiye'nin bir %20k "mutlu azinligi” var. Bu
mutlu azinhk milli gelirin bildigim kadar ile % 60'lara
varan bir bdlimini almakta. Bu kitle bes yildizli tesisle-
rimiz igin musteri kitlesi olabilir.

ANATOLIA : Ancak bu kesimin gogunlugunun ikincil
konut denilen tatil evieri bulunmaktadir...

SEZGIN: Onlarin gogunlugunun ikincil konutlarinin bu-
lunmasina ragmen de olabilir. Ginkill yazin gidiyorlar
ikincil konutlarina. Kisin, baharda, ara tatillerde vs. otel-
leri doldurabiliyorlar. Pekala yazin da evlerine gitmeyip,
bir hafta on gin konaklama tesislerinde kalabilirler.
Zaten bu ikincil konatlan hep ayni kisilerle yeniden bu-
lugsmak, ikincil konut veya kamu kampi benzeri yerlerde
tatil gegirmek, tatil felsefesine de, insan psikolojisine de,
bilingalti beklentilerinin tersine olan birseydir. Bu yanhs
bir turizmdir.

Eninde sonunda o tatillerden o kigiler doyumsuz doéner-
ler. Bu kesimin disinda kalan kesimlere gelince bu ilk
%20'lik gikardiniz mi, son %20'yi de bir tarafa biraktiniz
mi, geri kalan %60'lik bir kesim kalir. Bunlarin aralarinda
pek farklihklar yoktur. Bunlar igin sosyal turizm s6z konu-
su olabilir. Yazik ki tarim sektorinde galisanlarin tatil ge-
girme imkanlar yoktur. Tatil gegirecek kitleye baktigimiz-
da, bunlar memur, emekli, icretli kesimlerdir. Ihtiyaci
olanlar da onlardir; kentsel doku iginde yasayan kisiler.

Bunlara donilk birtakim sosyal turizm faliyetleri pekala
bu tesislere kaydirilabilir. Bunun igin igyerleri ile tesisler
arasinda anlagmalar yapilabilir. Daha makul fiyatlarla,
Almanlara verecegimiz fiyatlarla, bos kapasiteyi doldur-
ma maksadina donik olarak yapilabilir. Nasil olsa bos
bir kapasite kalacaktir. O kapasiteyi 6yle doldurabiliriz.
Yani her otel normal kapasitesinin %20'sini 50-100 bin
lira arasinada kendi vatandasina pekala verebilir. Fran-
sizlar bir zamanlar yapmistir, tatil bonosu gtkarmiglardi,
nakit para vermek yerine, gunki tatil kredisini de alsa
tatil yerine gitmeyebilir. Ona baska bir ihtiyacini karsilay-
abilir, faizi daha disik oldugu igin. Para yerine bono ve-
rilir, otelde kalmasini sadlamak igin.

ANATOLIA : Sayin Sezgin sizin de yakindan bildiginiz
gibi, turizm sektériimiiz tam anlamiyla disa déniik olarak
calisiyor. Orgiitlenmesi ve faaliyetleri timiiyle disa
déniik. I¢ turizm siirekli yadsiniyor. Kérfez Krizi'nin en
yogun oldugu ocak ortalarinda TURSAB Baskani Bahat-
tin YUCEL, ig turizmin canlandirimasi gerektigini ileri
stirmis, yetkililere konuyla ilgili birtakim dizenleme éne-
rileri de (beyanat seklinde de olsa) sunmustu. Simdi Kér-
fez Krizi bitmek Uzere. Dis turizmde umut belirtileri arti-
yor. Bu olumlu gelismeler, i¢ turizmi unutturdu. Nasilsa
dis turizm canlaniyordu onlara gére...

SEZGIN: Eger vatandasima baskalarina satamadigimi
yedireceksem, bu politika degildir. Politika olarak Tirki-
ye'nin i¢ turizmi igin ne diiguniyoruz, énemli olan budur.
O halde bunu, bir konjoktirel olay olarak degil, Kérfez
olay! soyle oldu da bos yatak kaldi, bari Tirklere verelim
disincesi ayiptir. Kalici bir i¢ turizm politikasi, tabii her
ikisi de, bugunlerde konjoktire gore belirli dizenlemele-
re tabii olarak bu politikayr yerlestirmek lazim. Kaldi ki,
simdi Tirkiye'nin santiyedeki yataklan ile birlikte 6ni-
mizdeki birkag yil iginde Ugyizbin yatagi s6z konusu.
Bu iigylzbin yatad dolduracak-yabanci musteri heniiz
yok Tirkiye'de. Turkiye kendisine_dé;ni]k reel, efektif tale-
bin gerektirdiginin Ustinde bir-konaklama arzi yaratt.
Dis turizm agisindan séylilyorum. g talebe gelince yillar
yili pek deger verilmedigi igin kaginiimaz olarak ikinci ko-
nutlara déndi. lkinci konut yapildikga, turizm sektérii po-
tansiyel bir i¢ turizm talebinden uzaklasti. Ve ustelik bu
ikinci konutlarin arazileri su veya bu sekilde gcogu haller-
de disiplinsiz, kontrolsiiz kullanmalar neticesinde arazi
spekilasyonu oldu. Arazi fiyatlarinin yikselmesi dogru-
dan turizm sektoriinu etkiledi. Yani bir otel igin almaniz
gereken bir arazinin fiyati su on yil iginde Tirk parasinin

= ...suna gonliim raz: degil, bes yildizl1 bir otel

= yaparsuuz, o bes yildizl otel de iki veya ii¢ yildizli
otel fiyat1 uygularsiniz. Fevkalede tehlikeli bir sey.
Bes yildizli bir otelde ii¢ yildizli bir otelin
miisterisini, ii¢ ytldizl1 bir otelin fiyatina
barindirnisaniz, ii¢ yildizli otel ne yapacak o
zaman? O miisteriyi nereden bulacagim? Bunlar
tehlikeli seyler. Ciinkii turizm bir planlamadazr,
burada da yontem son derece 6nemli bir faktordiir.
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sabit fiyatlariyla kargilastiracak olursak yiuz katina gikti.
Bu durumda turizm rantabilitesini kaybetti. Onun igin
kamu ne yapt1? Arazilerini verdi tesislerin. O arazileri ol-
mayacak sartlar iginde yatirimcilara vermek zorunda
kaldi. Nereden bakarsaniz milli ekonomi agisindan za-
rarh yatirimlar olmuslardir.

ANATOLIA : Efendim, Turizm Bakanligi'nin érgiitlen-
mesine gelmek istiyorum. Uzun yillar eski adi Turizm ve
Tanitma Bakanhgi olan Turizm Bakanhgi'nda énemli gé-
revlerde bulunmus biri olarak Bakanligin simdiki 6rgit-
lenme yapisini verimli ve etkin g¢alisabilmesi agisindan
yeterli gériiyor musunuz?

SEZGIN : Temelde mantiki gériniyor: Bir Yatirimlar
Genel Midirligu, bir Isletmeler Genel Miudirligu, bir
Tanitma Genel MudirlGgu seklinde.. Yalniz énemli olan
turizm gibi diger birgok sektorlerin dolayl veya dolaysiz
olarak binyesinde yer aldidi bir sektérde Bakanlgin yet-
kisi nedir? Onemli olan budur. Yaptirim yetkisi nedir? Bu
Devlet Bakanligi da olabilir. Yahutta Bati'da birgok Ulke-
de oldugu gibi Turizm Genel Komiserligi olabilir, Komiser
hiviyetinde Basbakanliga dogrudan baglidir. Ve ondan
cikan kararlarin bir yaptirim yoni olur. Bu olmadigi sire-
ce Turizm Bakanhgt, bir koordinasyon bakanligt seklinde
kalmak durumundadir. "Ricaci Bakanlik" olarak kalmak
durumundadir. Tabii her devletin kendine 6zgu idari tes-
kilatlanmasi vardir. Tirkiye, bu érgitlenme bigimini seg-
mis. Vaktiyle Turizm Bakanhgi, Turizm ve Tanitma Ba-
kanligi olarak bu gergevede kurulmus. Ancak
Bakanliklararasi Turizm Koordinasyon Kurulu vardi.
Basbakan veya Basbakan Yardimcisinin baskanhginda
toplanir, birtakim yilhk tedbirler alirdi. Bu tedbirler ilgili
bakanliklara gonderilirdi, "Siz bu yil sunlari yapacaksi-
niz" diye. Belki o tir bir koordinasyonu canlandirmakta
yarar vardir, eger komfserlik seklinde bir sey yapilmaya-
caksa. Sonra burada bir de Turizm Bakanligi'nin turiz-
min tanimi Uzerinde devletin yeni bir yaklagima kavus-
masini saglamasi lazim. Turizmi sadece doviz geliri
saglayan, édemeler dengesini dizenleyen, ticareti hiz-
landiran, kamgilayan bir sektdr olarak gérmenin 6tesin-
de, turizmin sosyal yonini goz 6ninde bulundurmamiz
lazimdir. Ogrenmek, vatandasin haklarindan biri ise, 63-
renmeyi sadlayacak kurumlari yapmak devletin vazifesi-
dir: Okullar yapmak devletin vazitesidir. Yagsama hakki
varsa; birincisi, hasta olmamanin sartlarini devletin ha-
zirlamasi; ikincisi de, hasta oldugum zaman, tedavi edil-
mem imkanlarinin devlet tarafindan saglanmasidir. Kar-
siliginda devletin Ustlenmesi gereken vazife budur. Bu
itibarla saglik da, egitim de devletin sosyal sorumlulukla-
ri arasina girer. Turizmi bunlardan ayirt edemiyorum.
Cunki yilda 52 hafta var, haftada iki gin galigsmiyoruz;
yilda 104 gin eder. 30 gin de yaklasik olarak tatilimiz
var, 134 gin eder. Bunun digindaki diger milli ve dini
bayramlari toparladigimizda yaklagk 365 gunin
150'sinin tatille gegtigini gériyoruz. Ginimizin de sa-
dece 8 saati is baginda gegmektedir. Sekiz saat de uyku
ile gegmektedir. Kalan sekiz saatte bos zamandir. Gin
dizeyinde, hafta dizeyinde, yil dizeyindeki bog zaman-
lari ekledigimizde bdyle bir aritmetik tablo gikar kargimi-
za. Eger bu devlet egitimiyle, diger butin kurumlariyla

insana sadece bir seyler yapmasini 6gretmekle yetini-
yorsa, bu yetersiz bir sosyal bakistir olaya. Bir sey yap-
madigim zaman ne yapacadm, yani, bog zamanlarimi
nasil, neyin adina degerlendirece§im? Bedenen, ruhen
ve fikren acaba kendimi yenileyebiliyor muyum? Buraya
gotiren olaylardan biri de basli basina turizm olayidir. O
halde tatil bir haksa, tatilin yahutta genel anlamiyla din-
lenme olgusunun iginde yer alan bir tatil bir haksa, bu
hakkn layiklyla vatandas tarafindan kullanilabilmesi igin
gereken ortami, sartlari, araglar hazirlamak devletin
temel vazifelerinden birini teskil etmektedir. O anlamda
turizm sosyal bir olaydir. Devletin olaya bu agidan bak-
mas! lazim. Biz turizm kanunu (2634 Sayili Turizm En-
duistrisini Tesvik Kanunu) hazirlarken Bakanliktan ayril-
mamistim. Orada kanunun gerekgesinde bu sosyal
yaklagimi koymustuk. Ama, o zamanki askeri dénemde
asker turizmciler o kisimlari budadilar. Turizmi bir ticaret
mekani haline getirmekle yetindiler. Onun da sonu
budur. Bunun hatalarint uzun yillar gekecegiz. Arz kapa-
sitesi arttikga ne yapacagiz? Kendiligimizden ig turizmi
davet edecegiz.

ANATOLIA : Efendim, son zamaniarda, 6zellikle son
bir yil iginde Tiirkiye Kalkinma Bankasi'na yénelik turizm
sektériinden yogun elestiriler var. Elestiriler daha g¢ok
Tirkiye Kalkinma Bankasinin turizme gereken Gnemi
vermedigi noktasinda. Sizce, burada yatan ana neden
nedir?

SEZGIN : Eskiden biliyorsunuz Turizm Bankasi vardi.
Turizm Bankas! lagv edildi. Kalkinma Bankasi iginde bir
grup turizm sektoru ile ilgilenmeye basladi. Turizm sek-
térund tesviki igin illa da bir Turizm Bankasi olacak diye
bir kural yoktur. Sektorin tegvikini devlet tayin eder.
Devlet adina hikumet tayin eder. Hikumet de bir veya
birden fazla finans kurumunu gérevli kilar. Mesele, dev-
letin turizmi tegvik politikasini isabetli olarak tesbiti me-
selesidir. Ve bu politka, zaman ve mekan diizeyinde
tesbit edildikten sonra, onun uygulama arag ve metodla-
rinin ortaya konmasi meselesidir. Banka, o uygulama ve
metot ve araglan sirecinde ortaya gikar. Onemli olan
tesvik politikasi nedir? Araglan nelerdir? Bunun gerektir-
digi 6rgitlenme nedir? Bunlar politikanin unsurlari olarak
ortaya gikar. Unsurlar, butinin yerine gegemez. Bitiin
olan politikanin kendisidir. O politika da, getirdigi fonksi-
yonlar neyse, o fonksiycnlara uygun yapiy! kurar. Bu,
Kalkinma Bankasi da olur; Turizm Bankasi da olur; A, B,
C bankalarindan her biri veya tiginden herhangi biri de
olabilir.

ANATOLIA : Bakanligin turizmi tesvik etmede birtakim
degisik uygulamalara girdigi gézleniyor...

SEZGIN : Tabii... Burada énemli olan nedir? Simdi Tir-
kiye turizmi tegvik etmek istiyor mu? Istiyor.. Nerede teg-
vik edecek turizmi? Turizm dedigimiz anda, arz-talep
olayinin dengeli bigimde, hangi lokalde, nerede tegvik
edecek? lki, hangi kategoride? Ug, hangi kapasitede?
Dért, ne zamana kadar dengeli bir sekilde bulundura-
cak?..

Biz bir plan yapmistik: Guney Antalya Gelistirme Przjesi;
Konyaalti-Kemer arasinda. 2000 yilinda 25 bin yz.{ak ka-
pasitesine varacaktik, 15 bin yatakta tuttuk « projeyi.
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Simdi 40 bin yatad gegti. Orada Kemer diye bir sey kal-
madi; dinyanin belki de kendine 6zgu yerlerinden biri
olan Kemer'de turistik tesisten igne atsaniz yere dis-
mez. Tegvik diyoruz; hangi kategoride, nerede, ne
kadar, oteli, ne kadar musteri igin, hangi sosyal, ekono-
mik, kuiltirel dizeyde miusteri igin yapacaksiniz? Bu
zaman, arti mekan dizeyinde bir planlamayi gerektirir.
Sonunda yaptiginiz beiirli bir arz kapasitesine vardiniz,
elbette yeni kapasiteyi yaratma sirecinde de tedbirli ol-
maniz lazim. Gunkd buginkid durum nedir? Arz kapasi-
tesi o noktava gelmistir ki, talep kapasitesi artirilamadigi
icin, her yeni kurulan bir otel mevcut bir otelin zararina
islemektedir. Yahutta hepsi birden fiyatlari indirmek muc-
buriyetindedirler.

ANATOLIA : Yanls planlaminin sonucu...

SEZGIN : Evet, yanlis planlama. Tabiatiyla bdyle bir tes-
viki bir yerden kismak lazim. Tegviklerin kisitmasi benim
kanaatimce dogrudur. Once Tirkiye'nin ne yapip yapip
daha 6rceden tesvik ettidi, devreye soktugu ve yakin va-
dede Cdevreye sokacagl tesisleri rantabl isletme
imkanlarini saglayacak pazari yaratmasidir. Bunun da
yalniz Turizm Bakanli@i vasitasiyla degil, tUm sektorin
eibirligi ile yaratilmasi lazim. Her seyi devletten bekle-
mek dogru degil. Belki Turizm Bakanlidi kollektif tanitma
ve reklam kampanyas! agarak ilgili butin endistri men-
suplarin: bunun igine katabilir ve kesif bir reklam kam-
panyasi yUutebilir.

ANATGCLIA : Saninim, sektor tanitnia ve reklam harca-
malarina kati!ma egiliminde degil...

SEZGIN : Hata ederler. Her otel yilin 365 giini dolu
degil. Hele kiyi otelleri hig degil. Istanbui igin problem
yok, Ariara icin problem var. Hele Sheraton agilinca
daha da ouyuyscek problem. Bir otel yilin on ginlik geli-
rim kollektif brr tanitmaya ayirdigi takdirde mesele kal-
maz. Ni¢in ayiramasin? Tirkiye'de 160 bin yatak varsa,
on guntni alsak; 1600 bin geceleme yapar. Yilda on gu-
ninizd tantmaya ayirrsak, 1600 bin geceleme yapar.
1600 bin gece, efer 100 marktan satilirsa 160 milyon
mark yapar. 50 marktan satildigini varsayalim, 80 mil-
yon marklik bir tanitma kampanyasi ile Turkiye buginki
turist sayisini ikiye katlayabilir her tesebbisin yilda 10
glnlik satigini verebildigi takdirde. Kollektif tanitmaya
gitmek lazim. Bu kollektifin iginde de belgesel tanitmaya
gitmek lazim. Yani Antalya, Antalya'yl tanitsin, Kusadasi
Kusadasi'ni tanitsin. Artik Turkiye'de bu tur gekim nokta-
sinin tipki Fransa'da, ltalya'da oldugu gibi: Nereye gittin?
Sardunya'ya. Nereye gittin Roma'ya... Ayni sekilde; ne-
reye gittin? Kusadasi'na. Nereye? Marmaris'e gittim di-
yebilmeli... Turkiye olgeginde bir tanitma kampanyasi
sonrasinda, Bolgesel olgekte bir tanitma kampanyasi
sonra da firma o6lgeginde tanitma kampanyasi veya dar
yore tanitma kampanyasi yapilmalidir. Bitin bunlar ta-
mamlayacak olgeklerdir.

ANATOLIA : Efendim, turizmin 2000'li yillardaki duru-
munun ne olacagini sormak istiyorum. Sizce gelecekte
turizm nasil bir sekil alacak?

SEZGIN : 2000'li yillarda, yaralarini sarmis bir Ortadogu,
pazar ekonomisine girmis bir Sovyetler Birligi, pazar
ekonomisine girmis bir Dodu Avrupa, ve hatta bir Cin,
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biraz daha uzak bir ihtimal olmakla birlikte; butin bu l-
keleri gbz 6nune getirdigimizde, bir milyarin Ustinde, iki
milyara yakin bir kitlenin dinyaya agtlabilecedi bir
dénem baslayabilir. Bu, diunya turizmi igin bagh basina
bir olaydir. Yalniz eski Dogu Bloku ulkelerini séyle bir
disindigimizde 350-400 milyon bir nifus. Bu nifusun
hayat seviyesinin yikseldigini, hayat tarzlarinin gelistigi-
ni farz ettigimizde, elbette turizme %10'unun bile katila-
bilecegdini disinsek, yaklasik 40 milyon turist eder yilda.
Cin igin daha diusunemiyorum. 1990 rakamlarina goére
Avrupa'da dis turizme asagi-yukari 393 milyon kisi katil-
mis Bu, mevcudun %10'u demektir. Turizm, 6zellikle Av-
rupa'da yilda %4'lik artis gésterdi. 2000 yilindan sonra
hayat seviyesinin gelismesiyle rahatlkla bu artis
%10'lari bulabilir.

ANATOLIA : Bos zamanlarin daha da artmasiyla...
SEZGIN: Tabii. Iste o zaman Tirkiye'nin de bambaska
bir sansi olacaktir, Rusya'nin yakin olmasi dolayisiyla.
Gerek Rusya'da soydaslarimizin olmasi; Tirkiye nifu-
sundan fazla Tirk'Gn yasamasi gerekse Rus Toplu-
mu'nu olugturan diger kesimler igin Tirkiye ideal yakin-
likta bir tatil Glkesi sayilabilir. Bugiin Ispanya'nin ve
ltalya 'min, Fransa ve Almanya'ya yakinli§i dolayisiyla,
elde ettidi sansi biz Rusya'ya yakinliimiz dolayisiyla
Rusya'dan elde edebiliriz. O zaman Turkiye, diinyanin
en 6nde gelen Ulkelerinden biri olabilir turizmde. Ayni
olay Ortadogu igin de var. Ortadogu'da i¢ problemlerin-
den arinmis, diinyaya rahatlikla agilabilmis bir Iran, bir
Irak, bir Suriye, bir Urdin, bir Suudi Arabistan ve tim
boélgeyi disindugumizde, nifus Dogu'daki kadar fazla
olmamakla birlikte, hayat seviyesinin daha yiksek olma-
si nedeniyle, tahmin ederim ki Turkiye'ye Ortadogu'dan
biyik oranda turist gelmesini saglayabilir.

ANATOLIA : Tabii bu arada Tiirkiye'nin turistik arz kay-
naklarini, potansiyelini ¢ok iyi korumasi gerekmektedir...
SEZGIN : Tabiatiyla. O zaman Tirkiye'nin oynayabilece-
gi kartlar var. Bugin igin fazla gérinen yatak kapasitesi
o giin igin az bile gelebilir. Yalniz buginden o gine de
ayni siratle yatak kapasitesi yaratmanin dogru olacagi
gorusunde degilim. Talepteki artisi gok iyi takip ederek
yatak artigi saglamamiz lazim. Biri bu.. lkincisi, 6zellikle
bu Dogu ulkelerine, ikinci konut dedidimiz konutlarin
olusturdugu kompleksleri, onlara bir turistik isletme nite-
likleri kazandirmak suretiyle dis turizme acabiliriz. Oli
yatirim olarak telakki edilmesi gereken bu yatirnmlar,
hem ailelerin kendi ekonomilerine, hem de milli ekonomi
igin yararli unsurlar haline donusebilir. Ve 2000'lerdeki
talep artisinin bizi boyle bir duruma gétirecegini saniyo-
rum. Buginden de bunun igin tedbir alinmasinin yararl
olacagini dusiniyorum.

ANATOLIA : Sayin Sezgin, bu séylesiyi yapma firsatini
bize tanidiginizdan dolayi tesekkdiir ederim.

SEZGIN : Ben tesekkir ederim.

(Bu séylesi 14 Mart 1991 tarihinde Ankara'da yapilmigtir)
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Baris...

Tiim insanlarin, 6zellikle Ortadogu'da yasanan
sicak savas giinlerinin ardindan 6zlemle bekledigi
bir titopya..

Ve bu iitopyayr gergeklestirebilmek igin her
"aragtan yararlanma istegi...

Turizm de bu araglardan birisi olarak gonilii-

yor. Ciinkii deniyor:

"turizm insanlann birbirlerini tanimalar-
na sebebiyet vermektedir. Insanlar gerek
tarihi gerekse ekonomik nedenlerle bazi
tilkeleri ve insanlan diigman olarak gorebi-
lirler. Hatta bu insanlan kendilerinin di-
sinda apayn mahluklar olarak dahi algila-
yabilirler. Ancak insanlar  birbirlerini
goriip tamdikga, birbirlerinden pek de
farkli olmadiklarini anlarlar. Yani insanlar
farkli 1rklara, farkli cografyalara, farkhi
ideolojilere ve farkli inanglara sahip olsa-
lar bile, temelde 0z olarak insandirlar.

Farkh iilkelerin insanlar birbirini goriip

tanidiklar1 zaman sonugta birbirlerinden

pek farkli olmadiklarini algilayacaklar ve
boylece diismanliklar yerini daha giiglii bir
duygu olan dostluga terk edecektir" (Ozde-

mir, 1990; 32).

Bu yargi tam anlamiyla bir yanilsamadir.
Ciinkii turizm bugiinkii yapisiyla degil barig ve
dostlugun gelismesine katkida bulunmak; aksine
yeni stirtiismelere, gatismalara zemin hazirlamak-
ta; ogu zaman yanlig garpitilmig imajlarin dogma-
sina ve pekismesine yol agmaktadir.

Nasil olur da aym olgunun, yani turizmin kav-
ramsal diizeyde de olsa, birbirleriyle boylesine ge-
lisik sonuglar yaratacag ileri siirtilebilmektedir?

Bunun temel nedeni, iki farkl yaklagimin turiz-
mi degisik bakis agilariyla degerlendirmeleridir.

Soz konusu yaklagimlardan ilki, 1960'larda cge-
men olan ve turizmi "dikensiz giil bahgesi" ya da
en bilinen nitelemeyle "bacasiz fabrika” olarak algi-
layan; yaratacag) doviz gelirleri ve istihdam ola-
naklari ile 6zellikle gelismekte olan iilkelerin "kur-
taricis”, ya da "kalkinmalarinin kolay yolu"
olacag! bigiminde degerlendiren "optimist” ya da
iyimser yaklagimdir.

Bu konudaki ikinci yaklagim isc turizmi sistem-
sel ve disiplinleraras: bir bakis agisiyla degerlen-
dirmekte; turizm  olgusunun  bagta ckonomik
olmak tizere toplumsal, kiiltiirel ve fiziki ¢evreye
iliskin alanlardaki katkilarinin yaninda gesitli "ma-
liyet"lerininde olabilecegini ve bunlarin da denge-
li bir bigimde degerlendirilmesi gerektigini ileri
siirmektedir. 1970'lerle birlikte yayginlasmaya bag-
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layan ikinci yaklagimin, "optimist” yaklagimin tize-
rinde durdugu "ekonomik yararlarin” ve bunlarin
etkilerinin de gergek birer yarara doniigiip doniig-
medigini de sorguladig) goriilmektedir. Uluslar-
arasi turizm harcketlerine katilanlarin harcadiklan
paranin turistin gittigi yerdeki insanlara gergekten
bir fayda saglayip saglamadig); turizmin yoneldigi
tilkelerde iddia edildigi gibi ¢esitli toplumsal so-
runlarin dogmasina olumsuz etkisinin bulunup
bulunmadigy; bu yore ya da tilkelerdeki geleneksel
kiiltiirtin bir pargasi olan sanat ve zcnaatlarin bo-
zulup yozlagsmasina neden olup olmadigy; 6zellikle
gelismekte olan iilkelerin zaten kit olan kaynakla-
rint dev turizm yatirimlarina yoéneltip turistlerin
ihtiyaglarinin  karsilanmasina  oncelik  vererck
kendi halklarini "ihmal" edip etmedikleri; bu yore
ya da tilkelerde yasamakta olan insanlann 6dedik-
leri vergilerle turizm yatirnmlarinin finansmanin
mi sagladiklari; turizm olgusunun baslangicta ken-
disini yaratan deger ve kaynaklann tiiketilip yok
edilmesine ne olgiide sebep oldugu; turizmin
bugiin kars1 karsiya bulundugumuz biiytime hi-
ziyla giin gelip doyum noktasina ulagmasinin soz
konusu olup olmadigy; boylesi bir durum dogdu-
gu takdirde karsi karsiya kalinacak sorunlarin
nasil ¢6ziimlenebilecegi; bunun 6énceden belirlene-
bilmesi igin ne tiir calismalarin yapildig: ve yapil-
mas: gerektigi; bugiinkii yapisiyla turistlerle onlan
agirlayan yerli halklar arasinda nasil bir iligki ya-
rattigl; bu iliskinin karsihkli anlayis ve hosgorii-
niin gergeklesmesi adina neleri bagarabildigi gibi
konular, cagdas turizm arastirmalannin iizerinde
yogunlastig1 bashca alanlaridir. Bu yaklasim ol-
dukga yeni olmasina, bilimsel aragtirmalarla clde
edilen bilgi ve veri birikiminin simirhligina ragmen
ulasilan sonuglar hem kiiglinsenmeyecck miktar-
dadir, hem de turizmin etkileri konusunda belirti-
len kuskular destekler niteliktedir.

TURIZM NEDEN BARISI SAGLAYAMAZ ?

Giinitimiiz turizm hareketlerinin temel 6zelligi
bireysel ya da Orgiitlii olarak fakat kitlesel dlgekte
gerceklesmesidir. Kitlesel 6lgekli turizm hareketle-
rine katillan insanlarin beklentileri arasinda, alisik
olduklar ortam ve iligkiler icinde, yeniliklerle en
az diizeyde kargilasarak yolculuklarini tamamla-
ma istegi belirleyicidir. Bunlar ahgik olduklan
ortam ve iligkilerin adeta bir "kristal kiire" icinde
gittikleri yerlerde de karsilarina gtkmasi beklentisi
icindedirler. Dolayisiyla da gittikleri yerlerde bu
beklentilerini kargilayabilecek tiirden biiyiik otel-
ler ya da tatil kdylerinde kalmay: yeglerler. Satin
aldiklar: "paket turlar" yaptiklar seyahati en ince
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ayrintisina kadar planladig igin o kogugturma igin-
de, kendisi gergekten istese bile, yerli halktan in-
sanlarla, onlar1 anlamasim saglayabilecck iligkilere
giremeden o iilkeyi terk eder ve gider. Kaldr ki
zaten Oylesi bir beklentisi ya da istegi de yoktur.
Kanimizca 6zcllikle orgiitlii kitle turizmine katilan
turistlerin beklentilerini agiklayan ve iki Alman tu-
rist kiz arasinda gegen su konusma son derece
onemli ve anlamhidir: (Mcintosh & Gupta, 1980; 54)

- Gegtigimiz yaz neredeydin?

~ - Majorcada.
- Orasi da ncresi?
- Bilmem, ugakla gittik!

Turistler gittikleri yerlerde
genellikle kisa siire kalirlar. Bu
kisa siire icinde gerceklesen
turist-agwrlayan etkilesiminin
sonuclart taraflar a¢cisindan
SJarkludiwr da. Turist genellikle
degisik bir cevre, toplum ve
kiiltiirle birlikte yastyor olmaktan
memnundur. Agwrlayan i¢in ise
sezon boyu siirecek pek ¢ok yapay
iliskiden biridir. Hem siirenin kisa
olmast, hem de genellikle
turistlerin her seyahatlarinde
baska yerlere gitmek istemeleri,
s6z konusu iliskinin yapayliktan
kurtarilabilmesini engelleyen
baslica etkendir.

Gittigi yerin nerede oldugu ile bile ilgilenme-
yen “turist"in, gitti§i yorenin insanlarim anlama
cabasi s0z konusu olabilir mi?

Insanlann karsilikli olarak birbirlerini anlamla-
rin1, sevmelerini ve sonugta "diinya barigi"ni yara-
tacag ileri siiriilen turizmin bu yondeki etkileri,
bu stireg iginde turist ve yerli halkin "kars: karsiya
gelmesi'ni, bir bagka deyisle karsilasmalarini ge-
rektirmektedir. Aksi takdirde ileri siiriildiigii gibi
insanlann yakinlagmas, kiiltiirlerinin kaynasmasi
ve "barisa giden yol'un agilmasi nasil mimkiin
olabileccktir? ‘i

Oysa bilinmektedir ki turistle yerli halk baghca
tig gerekgeyle "karsi karsiya" gelmektedirler (de Kadt,
1979; 50). Bunlardan ilki, turistin yerli halktan her-
hangi bir mal ya da hizmet satin almasidir; ikinci
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durum her ikisinin de aym mal ya da hizmetten
yararlanirken yan yana bulunmalandir; igiinci
durum ise yiiz yiize iligki iginde bulunduklar, kar-
sihkh bilgi ve fikir ahigverisi yaptiklari, birbirlerini
anlamaya calistiklar1 durumdur. Bu iligki bigimin-
den yalmizca sonuncusu gergekten esiktlige dayah,
kargiikhi anlayis ve hosgoriiyti geligtirebilecek ni-
teliklere sahipken, sayisal olarak diger iligki bigim-
leriyle kargilagtinldiginda gok daha seyrek gergek-
lesmektedir. Ciinkii bu tiir iliski "kitlesel” nitelikli
turizm hareketlerinin ne beklentilerine, ne de dav-
ranis kaliplarina uygundur (Nettekoven, 1979;137).

Yani turist-yerli halk bulugsmasi bir yanda
amaglar, giidiiler, talepler; diger yanda ckonomik
beklentiler ve gikarlar oriintiisii iginde gergeklesir.
Turist ¢esitli amag giidii ve beklentilerini doyur-
mak, rahatlamak igin giktig1 yolculukta bol para
harcayan, yabanci bir yerde bulunuyor olmanin
her tiirlii keyfini gtkarmaya galigan bir birey iken;
gittigi yore ya da iilkenin insanlan gorece daha
rutin, eger turizm scktoriinde cahgmakta ise, za-
manin biiyiik boliimiinii turistlere hizmet etmek
icin harcayan kisidir. UNESCO'nun 1976 yilinda
yaptig1 bir aragtirmanin bulgularina gore, yukari-
da deginilen tiirden turist-agirlayan "bulugsma-
si"nin baghca dort 6zelligi bulunmaktadir (UNESCO,
1977; 82). Bunlar:

a) Gegici nitelikte olusu;

b) Zamana ve mekana iliskin sorunlar iger-
mesi;

o) Igtenlik eksikligi;

d) Esitlik ve dengeden yoksun bulunmasi;

Turistler gittikleri yerlerde genellikle kisa siire
kalirlar. Bu kisa siire iginde gergeklesen turist-
agirlayan etkilesiminin sonuglar: taraflar agisindan
farkhdir da. Turist genellikle degisik bir gevre, top-
lum ve kiiltiirle birlikte yagiyor olmaktan mem-
nundur. Agirlayan igin ise sczon boyu siirecck pek
cok yapay iligkiden biridir. Hem siirenin kisa ol-
masi, hem de genellikle turistlerin her seyahatla-
rinde bagka yerlere gitmek istemeleri, s6z konusu
iligkinin yapayliktan kurtarilabilmesini engelleyen
bashca ctkendir. Ote yandan turistler gidip kisa
siire kaldiklan yerlerde olabildigince gok scy gor-
mek ve yapmak arzusundadirlar. Her ne gerekgey-
le olursa olsun programlarinda meydana gelebile-
cek bir aksama, zaten dengesiz olan bu iligkinin
altiist olmasina neden olmakta, bunun sorumlulu-
gunu da genellikle higbir pay1 olmasa bile yerli in-
sanlara yiiklemcktedirler.

Ote yandan kitlesel turizmin yogun olarak yo-

neldigi yoreler ve tesisler adeta birer "turist getto-
su" olugturmakta, bu durum bir yandan turistlerle
yerli halkidan dogrudan temaslarin1 engellerken,
bir yandan da turistlerin tesis disinda yapabilecek-
leri harcamalarin da tesis i¢cinde kalmasi1 amacina
hizmet etmektedir. Bdylece, bir anlamda belirli bir
yorede ya da tilkede kitlesel turizmin gelismesi,
paradoksal bir bigimde turistlerle yerli halkin ilig-
kilerinin azalmasina, hatta kimi durumlarda orta-
dan kalkmasmna yol agabilmcktedir (COHEN, 1972;
168). Ayni nedenlerden 6tiirt turistlerle yerli halkin
iligkileri rastlantisal olamamakta ve yapaylktan
kurtanlamamaktadir. Baska bir anlatimla de
Kadt'in belirttigi gibi "bedelini 6deyip kargiigin
beklemek'"ten Ote bir anlam tasimamaktadir (de
Kadt, 1979;14). Dahasn turist yerli halk arasinda de-
ginilen gergevede esitsizlige dayal iligki kendisini
daha ¢ok maddi esitsizlik bigiminde gostermcekte,
ve kagmilmaz olarak para harcama ahgkanliklan
ve tutum ve davraniglara da yansimaktadir.
Bunun sonucunda turist karsisinda sikilan, ezilen
insanlar en iyimser boyutta duydugu kiskanghk
sonucu onlara 6zenme hatta taklit etmek egilimine ;
girmekte, kimi zaman da bu isin boyutlan fiili sal-
dirilara kadar uzanmaktadir.

Diger taraftan, insanlarin uluslararasi sinirlan
gegerek gergeklestirdikleri uluslararasi turizm ha-
reketleri, uluslararasi bilgi akiginin énemli unsur-
lanndan birisidir. Insanlar bir yerden baska bir
yere gittiklerinde yalnizca fiziksel olarak bedenle-
rini degil, onunla birlikte daha 6nceki yasadiklar:
deneylerini, tutum ve davranmig kaliplarini, giidiile-
rini ve amaglarimi da beraberlerinde gotiiriirler.
Uluslararas: bilgi akigt agisindan turizm, turist
gonderen ve turist agirlayan toplumlar arasinda
onemli bir iletisim ortamu yaratir, ¢linkii toplumlar
ve bireylerin en giivenilir olarak niteledikleri bilgi-
lenme bigimi "fiilen katilma"dir. Dogal olarak in-
sanlar cksik, carpitilmig ya da yanlhs bile olsa
kendi goziiyle gordiiklerine, okuyup isittiklerin-
den ok daha kolay inanmaktadirlar.

Turistler bedelini 6deyip bir scyahat satin al-
diklarinda, onunla birlikte, bir anlamda gidecekle-
ri yerin kiiltiirtinii de satin almig olmaktadirlar.
Satin alinan bu kiiltiir ne kadar eski, giiglii ve kar-
magik olursa olsun, kolaylkla tanmabilir birkag
ozellige indirgenmekte; maddi ya da manevi, din-
scl ya da dindig1 torenler ve rittieller bile alinip sa-
tilabilir kilnmaktadir (Tumer & Ash, 1975). Bu durum
turist agirlayan iilkelerin iirettikleri iiriiniin pazar-
lanabilmesi amaciyla bir strateji olarak da kullanil-
maktadir. Bu amagla yaratilan basit, basmakalp
imaj, turistlerin zihninde s6z konusu iilkenin gag-
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nstirilmasinda da etkili olmaktadir. Ispanya’nin
"boga giiresleri”, Bantu "savas kalkanlan", Hawa-
ii'nin Maori Poi danslar1 hep bu tiir basitlegtirilmisg
basmakalip imajlarin; bir anlamda metalastinlan
kiiltlirtin bilinen 6rnekleridir. Aym sekilde maddi
olmayan kiiltiir de turistik talep vgruna ait oldugu
baglamdan kopartilarak turistlerin gorebilmeleri
igin adeta “"sahnelenmekte"dir. Ornegin Hawaii
yerel danslar: her saat basinda yinelenimekte, Fiji
Adalarrnda her aksam ates tizerinde ytiriime gos-
terileri yapilmakta ya da Tiirkiye'de oldugu gibi
turist kafileleri havaalam ya da limanlarda halk
danslar egliginde karsilanmaktadir. Bu yapay imaj
yaratma siireci turizm olgusunun pazarlama kay-
gilariyla birlestiginde, toplumlarin sahip olduklan
nitelikler ve 6zelliklerin ¢arpiilmas: adeta megrui-
yet kazanmaktadir. Bagka bir anlatimla turizm en-
diistrisi, potansiyel talebi fiili talebe doniistiirebil-
mek igin  turistlerin - gormek  ve  duymak
istediklerini bir araya getirerek bir "fanteziler evre-
ni" kurgulamaktadir. Bu evrende gergek dig1 imaj-
lar ya da yanhs bilgilendirmenin varhig: hi¢ mi hig
onemli degildir. Boylelikle Ornegin Fransizlar
"diinyanin en biiyiik agiklan", Almanlar "soguk ve
uzak insanlar”, Hawaii'liler ise "boyunlarinda i-
cekten yapilmig kolyeleri ile sabahtan aksama
degin dans cden insanlar” olarak gosterilmektedir
(Boorstin, 1961; 86-107). Bu tiir gergekle iligkisi bulun-
mayan imajiar bir yandan uluslararas: iletisim agi-
sindan ciddi engeller olustururken (Mowlana, 1986;
132); diger yandan turizmin toplumsal ve kiiltiirel
"maliyet"lerinin dogmasimin da sebeplerinden bi-
rini olugturmaktadir.
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Iste tiim bu nedenlerle turizm "insanlarin bir-
birlerini tanimalarina scbebiyet” vermemektedir.
Degil onlarin birbirlerinden farkh olmadiklarin al-
gilamalar1 ve bdylece diigsmanhklarin yerini dost-
luklara terk etmesi; aksine yeni siirtiismelere, gatis-
malara, yanhs ve carpitilmig imajlarin dogmasina
ve pekismesine yol agmaktadir. Bunun igin de tu-
rizmin "diinya bangi"m kuracagmnm ileri stirmek
tam anlamiyla bir yanilsamadir.
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ULKEMIZDE ZAMAN
BOLUSUMLU TATIL
KONUTLARININ
SOSYAL VE
PSIKOLOJIK
ISLEVSELLIGI
UZERINE

Dr. Bahattin RIZAOGLU

Nevgehir Turizm Iglekmeciligi Yiiksekokulu Ogretim Gorevlisi

GIRIS

Zaman boliisiimlii tatil konutlan gelencksel ko-
naklama tesislerine karsi gelistirilen en cazip sege-
ncklerden biridir. Hergeyden once zaman bolii-
siimlii tatil konut isletmeciligi gelencksel konakla-
ma tesisleri igletmeciliginden ckonomik yararlan
yaninda, sosyal ve psikolojik agidan sagladig: ya-
rarlar itibariyle de biiyiik farkliliklar arz etmekte-
dir.

Bu calismada zaman bolisiimlii tatil konutlan-
nin sosyal ve psikolojik iglevselligi tizerinde duru-
larak, tilkemizdcki uygulamanin bu islevsellige ne
derece cevap verip vermedigi ve nedenleri agiklan-
maktadir. Elde ettigimiz bulgular bircok kisi ile
yapmug oldugumuz kigisel goriismelere ve uzun
siircli gozlemlere dayanmaktadir. Kisisel goriisme-
lerde, li¢ ayn kiigiik grup kullanilmigtir. Gruplar-
dan biri zaman boliisiimlii tatil konutlart hakkinda
higbir bilgiye sahip olmayan fakat bu konutlarin
niteliklerinin agiklanmasiyla bilgilendirilen kigiler-
den olugmustur. [kinci grup, bu konuyu bilen
fakat bir devre miilk veya devre tatil sahibi olma-
yan kisilerden meydana getirilmigtir. Ugiincii grup
isc, halihazirda bir devre miilk veya bir devre tatil
sahibi olan kisilerden olusturulmustur.

Bu incelemeden ¢ikarilan en 6nemli sonug, iil-
kemizde sinirh biitgeye sahip kesimler zaman bo-
liistimli tati konutlarinin sosyal ve psikolojik pck
cok yararlarimi ve. olumlu etkilerini kavradiklan
halde bu konutlardan yararlanma yolunu tercih ct-
memckte olmalandir.

ZAMAN BOLUSUMLU TATIL
KONUTLARININ TANIMI
Zaman boliisimli tatil konutu bir oturma biri-
mi tizerinde devre adi verilen yasal olarak garanti-
lenmig belli bir siireye bagh miilkiyet veya yarar-

l@a hakkinin olusturulmasi n bir

onut tiridiir.. Tamimdan da anlagildig1 gibi bu
konutlarin uygulamas: iki sekilde olabilmektedir.

Bu uygulamalardan biri, miilkiyet hakkinin olus-~
turulmasiyla olusturulan devre mi.jllf; digeri, ya-
rarlanma hakkinin olusturulmasiyla gelistirilen
devre tatil sistemidir. Ulkemizde birinci sistem,
1985 yilinda gikarilan "Kat Miilkiyeti Kanununa
Devre Miilk Hakki fle iIgili Maddeler Eklenme-
sine Dair Kanun" ile yerini almistir. Devre tatil ile
serbest sozlesme ilkeleri ve bu ilkelerin smirlan
cercevesinde uygulanmaktadir (1).

(1) Genig bilgi icin bkz: (a) Kat Muilkiyeti Kanununa Devre Miilk
Hakka 1li ligili Maddeler Eklenmesine Dair Kanun, 6 Haziran
1985 tarihli Resmi Gazete, (b) Devre Miilkle ligili 7 Temmuz
1985 tarih ve 1476 sayili Genelge, Basbakanlik Tapu Ve Kadastro
Muidiirligi, Tasarruf Iglemleri Dairesi Bagkanlig:.
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Zaman bolistimli tatil konutlarinin en 6nemli
ozelligi yatinmcilar ve/veya igletmeciler igin kolay
ve ¢ekici bir finansman kaynag olmasi; simirh biit-
geye sahip genis toplum kesimlerine geziye katil-
ma ve tatil yapma ve dinlenme olanag saglamasi-
dir.

Devre miilk sisteminde oturma birimini satin
alan kisi devreye bagh olarak bu oturma birimi
tizerinde her tiirli egenimde bulunma yetkisine
sahip olmaktadir. Ornegin, devreye konu olan
oturma birimini satabilmesi, miras olarak biraka-
bilmesi, bagkasina devredebilmesi, kiraya verebil-
mesi, bagislayabilmesi, rchin olarak verebilmesi,
bir alacaga kargiik temlik edebilmesi, degistirebil-
mesi gibi. Devre tatil sisteminde ise, oturma_ biri-
mini' satin alan kigi devreyec bagh oturma birimi
tizerinde smrlandirilmis egenim yetkisine sahip
olabilmektedir. Bu sistemde devreye bagh oturma
biriminin miilkiyeti satin alan kimsede degildir.
Ancak, devre sahibine oturma birimi ﬁzerirjdc
devrenin bagkasina satilabilmesi veya kiraya veri-
lebilmesi gibi haklar verilebilir. Devre tatil sistemi
serbest s6zlesme ilkeleri gercevesinde farkh sekil-
lerde uygulanabilme olanag! buldugu igin devre
miilk sistemine gore daha yaygin olarak tercih
edilmektedir (2). ’

GEZI VE TATILIN INSAN UZERINDEKI
SOSYAL VE PSiKOLOJiK ETKISi

Toplumlarin geziye katilma ve tatil yapma dii-
zeyi, gelismis olmalarinin bir gostergesi olarak de-
gerlendirilebilir. Insanin sosyallesmesinde, yagami
sevmesinde, daha ding, canly, neseli ve gonengli ol-
masinda gezinin ve tatil yapmanin biiyiik ctkisi
vardir. Geziye katilma ve tatil yapma gergekte bir
gereksinim degil, toplumsal ve psikolojik pek ¢ok
gereksinimin kargilanmasinda bir arag ve ayni za-
manda bir amagtir. Gezi ve tatil yapma insanin 6g-
renmesini, yeni deneyimler kazanmasini ve yeni-
lenmesini saglar. Diger bir deyisle, gezi ve tatil
yapma insanin egitilmesi igin en etkili yollardan
biri olmaktadir.

Geziye katilma ve tatil yapma en dogal haklar-
dan biri olarak kabul gordiikge ve toplumsal bir
olgu haline gelirken, iilkemizde genis toplum ke-
simleri sinirh bir biitgeye sahip olmalar nedeniyle
bu haktan yeterli bir sekilde yararlanamamaktadir-
lar. Diger yandan, geziye katilma ve tatil yapma-
nin maliyeti de iilkemizde hizla artmaktadir. Bu
durum ise, zaten sinirh bir biitgeye sahip gok sayi-

(2) Bahattin RIZAOGLU, Kat Muilkiyetli Otel, Devre Miilk Ve
Devre Tatil Sistemi, Turizm Yillig1 1987, Tvirkiye Kalkinma Ban-
kasi A. §. yayiru, Ankara, 1989, s. 107-122.
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da insanin geziye katilmasini ve tatil yapmasim
engellemektedir.

Insan yer degistirmeden de evinde tatil yapabi-
lir (3). Fakat, bu gckildeki bi r tatil yapmanin insan
tizerindeki olumlu sosyal ve psikolojik ctkileri si-
nirh olmaktadir. Uzun siire degismeyen bir ortam-
da bulunma, ayni ve tanidik insanlan tekrar tekrar
gorme, ayni olaylar1 defalarca yasama insan igin
bir siire sonra monotonlasir ve bu monotonluk in-
sana sikinti vermeye baglar. Kisa bir siire de olsa
insanlarin bulunduklan ortamdan uzaklagma, yeni
scyler gérme ve degisik bir ortam arama duygusu
ve istegi insan igin daha uyaric1 ve y6nlendirici ol-
maktadir. Dogayla birlestirilerck yapilan bir tatil
insani1 daha ctkileyici bir 6zellige sahiptir.

ZAMAN BOLUSUMLU TATIL
KONUTLARININ SOSYAL VE PSiKOLOJiK
ISLEVLERI

Yaptigimiz kigisel goriisme ve godzlemlerden
zaman bolistimli tatil konutlarinin satin alinma-
sinda etkili olabilen sosyal ve psikolojik tatminler
ve ctkiler agsagidaki gibi 6zetlenebilir (4).

1. Devreye bagh olarak satin alinan konutlarin
ucuz ve giivenli olmasindan saglanan rahatlik
duygusu

Ulkemizde tatil yorelerinde tatil yapmanin ¢ok
pahali hale gelmesi bu yorelerde bir tatil evine
sahip olmay1 hem zorunlu kilmakta hem de zorlag-
tirmaktadir. Cok pahal hale gelen tatil yorelerinde
zaman boliigtimlii bir tatil evine sahip olmak gekici
bir se¢enck olmaktadir. Bu tiir konutlar satinalici-
lar tarafindan bir ev olarak degerlendirilmektedir.
Satinalicilar bu konutlarda canlarinin, degerli egya-
larinin, paralarinin, 6zel davraniglarinin ve dinlen-
melerinin, sosyal ve psikolojik yonden etkilenme-
lerinin giivenligini hissetmektedirler.

2. Enflasyona kars:1 bir tedbir olmasindan dolay:
duyulan tatmin

Ulkemizde dért kisilik bir aile igin bir tatil yore-
sinde bir haftalik bir tatil yapmanin maliyeti 1990
yilinda yaklagik olarak 2-4 milyon lira arasinda de-
gismektedir. Gelecek yil bu rakamin enflasyonun
etkisinin hesaplanmasiyla 3-5 milyon liraya gikabi-
lecegi tahmin cdilmektedir. Halbuki her yil 30
gunliik oturma hakki veren bir devre tatil taksitli
O6demelerle 1990 yihinda 8 milyon liraya satin alina-
bilmektedir. Nitekim, zaman boliisiimlii tatil ko-

(3) Hasan Zafer DOCAN, Turizmin Sosyo-Kiiltiirel Temelleri,
Ugur Ofset Matbaacilik ve Ticaret, Izmir, 1988, s. 13.

(4) Donna M. PAANANEN, Condominiums And Timesharing In
The Lodging Industry: A How-To Manual On Operations
And Management The Educational Institute Of American Hotel-
Motel Association, East Lansing, Michigan, 1984, s. 5-6.
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nutlarinin hangi haklarin verilmesine, mevsime ve
devrenin ucuzluguna bagh olarak 1990 yih iginde-
ki rakamlarinda yaklagik 8-10 milyon lira arasinda
satilabildigini gdrmckteyiz.
3. Gurur ve sayginhigin bir ifadesi olarak goriil-
mes i

Bir tatil yoresinde boyle bir tatil cvine sahip
olunmasi sinirh biitgeye sahip genis toplum kesim-
leri igin pck miimkiin olmamaktadir. Toplumca
gok istenen ancak ¢ok zor olarak cle gegen bir csya-
ya sahip olma gurur ve sayginhgin ve benlik yiik-
scltmenin bir ifadesi olarak algilanmakta ve deger-
lendirilmektedir. Bu surctle kisi o scyi clde
ctmekle toplumsal bir konum ve 6nem kazandig-
ni diigtintir. Devre miilk veya devre tatil sahibi ay-
rica iyi bir yatinm yaptigi ve kisa stirede olsa bir
otel odasina hig benzemeyen bir yerde rahatga otu-
rup dinlencbilecegi igin gurur duyar.
4. Degisik secenek ve planlarin uygulanma ola-
nagimin bulunmasiyla sosyal ve psikolojik tat-
minler

Zaman boliistimlii tatil konut sistemlerinde gok
degisik scgenck ve planlarin uygulanabilme olana-
ginin bulunmasi bu sistemleri daha gekici yapmak-
tadir. Bu segenck ve planlardan biri, zaman bolii-
simli tatil konut satin alan kimscnin tatilini
isletmeye ait diger tesislerde gegircbilme olanag)-
nin bulunmas:dir. Ornogin, bir isletmc Akdcniz,
Ege ve Uludag'da olmak lizere ti¢ yorede bu tiir
konutlarin igletmeciligini yapiyorsa, bu isletmeden
devre miilk veya devre tatil satin alan kimscye her
yil ayri bir yorede tatilini gegirme firsati verilebilir.
Devre sahibi, yazin bir haftay1 Akdeniz yoresinde-
ki tesiste, bir haftayr Ege yoresindeki tesiste, kigin
bir haftayr da Uludag'da tatilini gegirme hakk ta-
nmabilir. Diger bir segenck, devre sahipleri arasin-
da devrclerin degisimlerinin saglanarak tatilin ge-
girilebilmesidir. Devre degisimi ayni igletmenin
degisik tesislerinde tilke iginde ve tilke disinda uy-
gulanabilir. Ayrica devre degisimi farkh isletme-
lerdeki devre konutlarinda da uygulanabilme ola-
nagina sahiptir. Bir baska scgenek, devre sahibinin
isletmenin yan tesislerinden, 6rnegin lokantasin-
dan, barindan, gezi programlanndan, cglenme ve
dinlenme etkinliklerinden, kiralik otolarindan in-
dirimli olarak yaralandinlmas: seklinde olabilir.
Tim bu olanak ve firsatlara sahip olan kisiler bu
durumu bagkalan yaninda gurur ve sayginhk ve-
bilesi olarak algilar ve biiytitk bir mutluluk duyar.
5. Yer arama kaygisinin ortadan kalkmas:

Zaman boltigtimlii tatil konutlarinda yasal ola-
rak garantilenmis belli bir siirc s6z konusudur. Bu
konutlarda her yil belli bir stire tatil yapacak kim-

scnin nerede, nasil ve ne kadar bir maliyetle ve ne
kiilfetlerle tatil gegirecegi ile ilgili bir kaygisi bu-
lunmamaktadir. Bu durum devre sahibini fazlasiy-
la rahatlatmaktadir.
6. Resmiyetin ortadan kalkmasi

Otcelde bir siirc kalan kimse ¢ok resmi ve ¢ok
dikkatli olmak zorundadir. Bu resmiyet tatilini ser-
bestge gegirmek isteyen bir kisi igin sikinti haline
dontigebilir. Tatil yapmanin dnemli 6zelliklerinden
biri de insanin 6zgiirce harcket edebilmesidir. Bu
Ozgurlik ortadan kalkinca tatil yapmanin anlam
da olmamaktadir. Halbuki devre miilk veya devre
tatil hakk: veren bir konutun bir evden farki yok-
tur. Tirk toplumunda gencllikle evde yeme-igme
ve cvde konuk agirlama cgemendir. Ailelerin bir-
birlerini agirlamasinda, aralarinda iyi iligki ve
dostluklarin geligtirilmesinde bu tiir konutlarin ct-
kisi daha fazla olmaktadir.

ZAMAN BOLUSUMLU TATIL
KONUTLARININ SATINALINMASINDA
ENGELLER

Yaptigimiz kisiscl goriisme ve gozlemlere gore
zaman boliigtimlii tatil konutlariin dar gelirli top-
lum kesimleri tarafindan satin alinamamasinin
genel ve temel nedeni, bu tiir konutlar hakkinda
ycterli bir bilgiye sahip olmamalaridir. Ancak, dar
gelirli toplum kesimleri yeterli bir bilgiye sahip ol-
salar bile bu tiir konutlan satin almay: pcek tercih
ctmemektedirler. Bunun nedenlerini agsagidaki gibi
Ozctleycbiliriz:

1. Asin bir kadercilik inanci ve bu surctle olusan
bir yasam ve diinya goriisii

2. Her yil ayni yerde aym mevsim ve zamanda bir
tatil gegirmenin yanhs olarak algilanmasi

3. Ortaklasa cv csyas: kullanmanin iyi olarak
gorilmemesi

4. Konutlarin kirli, bakimsiz ve yonctimsiz
kalacag hissinin cgemen olmasi

5. Ozcllikle kirsal ve tarimsal kesimlerde
oturanlann doga ve gilinesle bagbaga kalmasi,
onlarin bu yasamdan uzaklagmasini
engellemektedir

6. Ozellikle devre tatil satin alan gogu kisiler,

devre tatil konutlannin genellikle ingaatin

bitmesinden dnce pazarlandigim fakat bu
konutlarin uzun stire bitirilemedigini veya
kasten bitirilmek istenmedigini belirtmiglerdir.

Bu surctle zaman iginde ingaat maliyetlerinin

kendilerine yiikseltildigini ve zarara
ugdatildiklarim soylemiglerdir. Boylece bu
kimscler, bu durumu dostlarina, yakin
arkadaslarina ve akrabalarina anlatarak onlarin
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bu tiir konutlar1 satin almalarini
onlemcktedirler.

7. Hastahik kapma korkusu

8. Ulkemizde gezi ve tatil yapma isteginin yaz
mevsiminde yogunlagmasi, bu mevsimde devre
almayi zorlagtirmaktadir.

SONUC

Zaman bolligtimlii tatil konut uygulamasi tilke-
mize 1975'1i yillarda girmekle birlikte, 6zellikle dar
gelirli genis toplum kesimleri tarafindan heniiz bi-
linmemcktedir. Bir¢ok isletmenin bu tiir konutlar:
pazarlamak amaciyla gazete ve dergilere reklam
verdikleri goriilmektedir. Ancak bu yolla tanmitim
¢ok smirh kalmaktadir. Zaman boliistimlii tatil ko-
nutlarinin sosyal ve psikolojik agidan pck ok
olumlu yararlan bulunmaktadir. Buna karsin bu
konutlar, dar gelirli genig toplum kesimleri tarafin-
dan satin alinmak istecnmemcktedir. Bu konutlarin
taniminda daha ¢ok ckonomik ¢ekicilik ve man-
zaranin igicnmesi yerine sosyal ve psikolojik yon-
den sagladig yararlar ve yanhs algilamalar tizerin-
de durulmahdir. Bu konuda bilim adamlan
tarfindan ayrintih galismalara yapilmahdir. Ozcl-
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likle devre tatil sistemi, bu sistemi isleten isletme-
nin ckonomik giicline ve basansina baghdir.
Ancak, devre tatil konutlarinin pazarlanmasindan
sonra birgok isletmenin iflas ettiklerini agiklayarak
iflas alacag dolaysiyla hak sahiplerini zarara ug-
rattiklan1 bizzat goriisme yaptigimiz kisilerce dile
getirilmigtir. Bu konuda da devletin destekleyici ve
yonlendirici rol almasi gerekmektedir.

KAYNAKCA

Kat Miilkiyeti Kanununa Devre Miilk Ilakk: lle [1gili Madde-
ler Ekle>nnesine Dair Kanun, 6 laziran 1985 tarihli
Resmi Gazete.

Basbakanlik Tapu ve Kadastro Genel Muidiirliigii, Devre
Muiilkle ilgili 7 Temmuz 1985 tarih ve 1476 sayili ge-
nelge, Tasarruf Islemleri Dairesi Baskanligi, Ankara.

DOCAN, llasan Zafer, Turizmin Sosyo-Kiiltiirel Temelle-
ri, Ugur Ofset Matbaacilik ve Ticaret, lzmir, 1988.

PAANANEN, Donna M., Condominiums And Timesha-
ring In The Lodging Industry: A How-To Manual
On Operations And Management The Educational
Institute Of American Ilotel-Motel Association, East
Lansing, Michigan, 1984.

RIZAOGLU, Bahattin, Kat Miilkiyetli Otel, Devre Miilk Ve
Devre Tatil Sistemi, Turizm Yilligr 1987, Tiirkiye
Kalkinma Bankas: A. §. yayimi, Ankara, 1989.



ANATOLIA

ULKEMIZE
DUZENLENEN
PAKET TURLARDA
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GIRIS

Paket tur genel olarak ulagtirma, konaklama,
beslenme, mahalli geziler ve tarnsferler gibi turis-
tin her tiirlii ihtiyacina cevap veren organize bir se-
yahat paketidir (1).

Ozcllikle 11. Diinya Savasi'ndan sonra hava tagi-
maciliginin insanlari ok daha uzun mesafcleri sii-
ratli, konforlu ve ucuz tasiyabilir hale gelmesi so-
nucu organize turlara olan talep artmigtir. Son
yillarda ulusal havayolu sirketlerinin tarifesiz (dol-
mus) scferler yaparak tiiketicileri gok daha ucuza
tasimalari ile paket turlarin dnemi ve tercih edilme
Ozcelligi artmugtir (2).

Yukaridaki gelismelere paralel olarak son yil-
larda iilkemize diizenlenen paket turlarda da
biiyiik bir artig gdzlenmektedir. Ulkemize diizenle-
nen bu paket turlarin nerelere, nasil, kag adet ve ne
kadar ticretle diizenlendigini analiz edebilmek igin
1990 yilinda Avrupa'nin gesitli tilkelerinde tilkemi-
zi destinasyon lilkesi olarak pazarlayan gesitli tur
operatorlerinin "1990 TURKEY" brostirlerini inccle-
meyc aldik.

CALISMA YONTEMI

Ornck iilkeler Almanya, Fransa, Avusturya ve
Ingiltere, érnek tur operatorleri ise Almanya'dan
(Delta Reisen), Fransa'dan (V. Marmara), Avustu-
rya‘'dan (Gulet Reisen) ve Ingiltere’den (Intasun)
dur.

Destinasyon tilkesi Tiirkiye, tur operatorlerinin
tilkelerinde piyasaya gikardiklar brosiirler ise
"TURKEY 1990" brostirleridir.

7,14 ve 21 gecelik sejour paket turlarda;

- Akdeniz Bolgesi'nde schir olarak Alanya,

- Ege Bolgesi'nde schir olarak Kugadas,

- Marmara Bolgesi'nde sehir olarak Ayvahk yo-
resi, otel olarak lig yoremizde de 3 yildizh  otel
veri olarak alinmistir. Yalmizca Intasun scyahat
acentesinin veri olarak lig bolgemizde de ahnan
otelleri tek yildizhdir. Fiyatlar toplam (7, 14 ve 21
gecelik) iki kisi olarak pansiyon durumuda HB
(sabah kahvaltis;, aksam yemcgi) olarak hesap
edilmistir.

* Ingiliz Sterlin'i, Alman Mark1, Avusturya Slin-
gi ve Fransiz Frangi olarak vcrilen fiyatlar 16
Mayis 1990 Merkez Bankasi Kurlar cfektif ahs fi-
yatlar1 dikkate alinarak Tiirk Lirasina gevrilmistir.

(1) HACIOGLU, Necdet, Seyahat Acentaciligr ve Tur Operator-
liigii, Uludag Universitesi Basimevi, 1989, s. 67.

(2) ISTANBULLU, Fiisun, "Insanlari Seyahata Tesvik Eden Neden-
ler”, Turizm Dergisi, Nevsehir Turizm Igletmeciligi ve Otelcilik
Yiiksekokulu Yayini, 1989, s. 93.
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CIZELGE 1
7,14 VE 21 GECELIK SEJOUR PAKET TURLARIN FiYAT TOPLAMLARININ TUR
OPERATOKLERINE VE BOLGELERE GORE KARSILASTIRILMASI

U!TKELER FRANSA AVUSTURYA ALMANYA

BOLGELER (V.MARMARA) | (CULET REISEN) (DELTA REISEN)
TL TL TL

EGE BOLGESI

(KUSADASI) 7.471.95() 6.983.910 7.380.012

MARMARA BOL.

(AYVALIK) 6.114.660 6.931.350 7.045.398

AKDENIZ BOL.

(ALANYA) 8.774.400 7.095.600 7.640.610

TOPLAM 23.361.010 21.010.860 22.066.020

* Tur operatorleri tarafindan 7, 14 ve 21 gecelik
verilen toplam fiyatlar 15 Mayis'dan sonraki fiyat-
lar dikkate alinarak caligmamiza alimmigtir.

* Her iilkeden bir tur opcratdrinin fiyatlan
alinmus, tiyatlarin igerisine havaalant transferleri,

rchberlik hizmetleri, otellerde animasyon (aktivite) .

imkanlari, otellerde 2 kisilik odalarda 7, 14 ve 21
gecelik yarim pansiyon kalma ticretleri ve iki kigi-
lik charter ugus biletleri dahil edilmistir.

Cahgmaruza aldigimiz tur operatorlerinin Av-
rupa‘da cahstiklart charter ugus firmalari ise gun-
lardir (3);

* Gulet Reisen (Avusturya) Noble Air, Sultan
Air, Avusturian Air, Turkish Air.

* Delta Reisen (Almanya) Conder, Nobel Air ve
LTU.

* Intasun (Ingiltere) Air Europe, Dan Air, Air
2000, Monarch Airlines, Air UK Leisure, Inter Eu-
ropean ve T. Europcon Airways.

* V. Marmara (Fransa) Air Charter, Birgen Air,
Minerve ve TEA havayolu sirketleri ile charter
uguslan yapihr.,

* Kisi basma verilen havaalam vergileri paket
tur fiyatinin igine dahil edilmemistir.

(3) (Ingiltere) Intasun “Turkey 1990, (Almanya) Delta Reisen “Tur-
kei 1990, (Fransa) V. Marmara "Turque 1990", (Avusturya)
Gulet Reisen "Turkei 1990" katalog cevirileri

40

7, 14 ve 21 gecelik sejour turlan bir biitiin ola-
rak kabul ederck bolgelere ve seyahat acentelerine
gore bir kiyaslama getirebiliriz.

16 MAYIS 1990 MERKEZ BANKASI DOViZ

KURLARI
EFEKTIF
ALIS (TL)* SATIS (TL)
1 Bat1 Alman Marki (DM) 1542.87 1552.14
1 Avusturya Slingi (AS) 219.28 220.60
1 Fransiz Frang: (FF) 457.77 460.53
1 Ingiliz Sterlini (L) 4280.72 4306.48

* Hesaplamalarda virgiilden sonraki rakamlar dikkate
alinmamstir ().

SONUGQ

-Scjour turlarim Ege Bolgesi'nde (en yiiksek -
cn distik fiyat) turiste sunan scyahat acentelerinin
siralamas,

1- Fransa (V. Marmara)

2- Almanya (Dclta Reisen)

3- Avusturya (Gulet Reisen)

- Sejour Turlarim Marmara Bolgesinde (en yiik-

(4) 16 Mayis 1990 tarihli Milliyet Gazetesi, s. 5.
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* Yalmzca Intasun Sey. Acentesinin fiyatlarinda konaklama tinitesi olarak bir yildizli oteller alinmgtir.
** Yalmizca Ingiltere paket tur fiyatlari karsilagtirma amaci ile degil drnek olmas: agisindan alinmugtir.
Not : Intasun Sey. Acen. Ayvalik yoremize sejour paket tur organize etmedigi i¢in sadece Marmara Bolgesi igin paket tur fiyatlart Altinkum turistik merkezimizde bir
yildizli otel fiyatlarina gére verilmistir.
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sek - en diigiik fiyat) turistlere sunan seyahat acen-
telerinin siralamasi,

1- Almanya (Delta Reisen)

2- Avusturya (Gulet Reisen)

3- Fransa (V. Marmara)

-Sejour Turlarini Akdeniz Bolgesinde (en yiik-
sek - en diigiik fiyat) turistlere sunan seyahat acen-
telerinin siralamasi,

1- Fransa (V. Marmara)

2- Almanya (Delta Reisen)

3- Avusturya (Gulet Resine)

- V. Marmara sejour turlarninda en diigiik fiyati-
n1 Marmara Bolgesinde, en yiiksek fiyatini Akde-
niz Bélgesinde,

- Gulet Reisen sejour turlarinda en diigiik fiyati-
n1 Marmara Bolgesinde, en yiiksek fiyatim Akde-
niz Bélgesinde,

- Delta Reisen sejour turlarinda en diigiik fiyati-
n1 Marmara Bélgesinde, en yiiksek fiyatim Akde-
niz Bolgesinde vermektedir.

Sonuglara bakarak dikkat edilmesi gercken en
onemli nokta 3 seyahat acentesi de en ytiksek sejo-
ur tur fiyatlarim Akdeniz Bolgesinde vermektedir-
ler. Bunun nedenlerini su sekilde agiklamak miim-
kiindiir.

1- Arz-talep (yoreye olan talebin giin gegtikge
artmasi)

2- Ulagim (charter) masraflarinin diger bolgele-
rimize gore yiiksek olmasi,

3- Bolgenin reklaminin iyi yapilmasi ve marka-
ya bagimhlik saglanmasi (Ttiirkische Riviera)

Son yillarda ydreye olan talep giin gegtikge art-
maktadir. Bu sonucu belirginlegtiren en 6nemli
faktor bolgenin reklaminin ulusal ve uluslararasi
platformda ¢ok iyi yapilmasidir. Ayrica yatak arzi-
nin nitelik ve nicelik yoniinden talebi kargilamasi,
yoredeki kiiltiirel ve arkeolojik kalintilar, konakla-
ma tinitclerindeki aktivite ve animasyon faaliyetle-
ri Antalya y6resine gelen turistlerin uzun siireli ge-
celeme yapmalarini saglamaktadir.
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KULTUREL
ILETISIM
BAGLAMINDA
TURIZM
MADALYONUNUN

OTEKI YUZU

Dog. Dr. Ugur DEMIRAY
Anadolu Universitesi Agtk Ogretim Fakiiltesi

Ulkemiz, 6teden beri sahip oldugu toplumsal
degerleri, ulu 6nderin 6zlemledigi dogrultuda cag-
das medeniyetler diizeyine ulagsma bilinci iginde
gelismig uygar iilke degerleriyle bir karsithk ol-
maktan gikarip, ortak paydalarla ifade edilen bir
uyum igersinde olmay: ilke edinmig bir toplum
olma yolundadir. Bu yolda kugkusuz 6nemli
adimlar atilmigtir. Elbette ki bu adimlarin daha ile-
riye getiiriilmesi bugiin oldugu gibi yarin da her
bireyin oncelikli sorumluluklarindan olmas: zo-
runlu.

1923'lerden bu yana batiya agilma politikasi
genel ¢ergevesi igerisinde, degerlerimizdeki bu de-
gismelerin toplumumuzu ilgilendiren egitimden
ckonomiye, insan haklarindan sanata ve giinliik
kaygilarimizdan turizme kadar yansimasim gor-
memcek olasi degil.

Bu noktada bu deger degismelerinin hepsini
burada siralamak pek olanakl goriilmiiyor, ancak,
size garpial gelecegine inandigim, yillarin biriki-
miyle olugan ve evrensel anlamda yerini bulan bu
kiiltiirel degerlerimizin 6ziini yitirmeden evren-
selle biitiinlegen ve "bigak sirtinda” deyimiyle agik-
lanabilen degerlenme konusunda ne denli biiyiik
bir sorumlulukla kars1 karsiya oldugumuzu bize
hatirlatan iki drnegi konumuzla ilgili olarak tu-
rizmden segerek tartismaya agiyorum. Ciinkii tu-
rizmin kazandirdiklan kesin, buna kars: ¢ikilamaz.
Bu kazanim igersinde, tck de olsa, degil ya! eski te-
rimle "istisnai" de olsa neler kaybettigimizi de gor-
memiz gostermemiz gerekiyor.

Oral kiiltiir orjinli, yazih kiiltiirii 6ziimseyeme-
den gorsel kiiltliriin hemen tiim yonlerine (deyim
yerindeyse, Unsal Oskay'in deyisiyle "raki masa-
sinda pijamayla yakalandifimiz" gorsel iletisim
degerleriyle) teslim oldugumuz 21. yiizy1l iletigim
ortaminda, kiiltiirel iletisim baglaminda, pek ¢ok
scy yitiriyor, zaten heniiz yeterince ¢6ziimleneme-
mig olan iletisim bozukluklanyla, ¢agdas uygarhk
diizeyine ulagmada kendi kendimizi gelmeliyoruz
galiba.

Bu baglamda turizm ve onun temeli olabilecek
her konuda, yaptiklarimizdan 6te, sdyledigimiz ya
da sozsiiz iletisim gatisinda toplanabilen her tiir
davranisimizda kiiltiirel iletisime su ya da bu 6lgii-
de katkimiz, etkimiz ve sorumlulugumuz oldugu-
nu bir an bile akildan ¢gikarmamamiz gerekmiyor
mu?

Simdiyc kadar tilkemize gelen turistlerin tilke-
miz ve insanlarimiz hakkindaki goriigleri genel bir
gizgide benzerlik igermektedir. Ancak bir de, Tiir-
kiye'yi gercek anlamda gezmis ve hatta bizi biz

gibi (bazen insanin "bizi bizden fazla tanimis" di-
yost geliyor) tanimiy yabancilar var. Iste Amerikaly
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felsefe Ogrencisi John MacFARLANE bunlardan
biri, MacFARLANE az Oncc soziinii cttigimiz te-
meldcki iletisim bozuklugunu gozlemis, hissctmis
ve tistesinden gelerck Tiirkiye ve insanlarin taniy-
abilmig, bu diisiincelerini yazinsal olarak yansit-
nustir:

I. AMERIKALI FELSEFE OGRENCISININ
MEKTUBU

"Tiirkiye'de iki ay kaldiktan sonra ABD'ye don-
diigiimde, edindigim deneyimler tizerinde hayli
kafa yordum. Dostlarim sik sik bana Tiirkiyc hak-
kinda nc diisiindiigiim sorusunu yoncltiyorlard
ve ben bu sorulara kisa bir yanit vermekte biiyiik
gliglik ¢ckiyordum. izlenimlerimi damitip diiz-
glin ve sik gencllemeler halinde halinde yazma ¢a-
balarim, scpetler dolusu kagt israfina yol agti. So-
nunda Tiirkiye tizerine izlenimlerimi gizlendikleri
yerden gikarma ugrasimin temelden yanhs .bir is
olup olmadigini diistiinmeyc basladim. Kendi ken-
dime, "Gergekten bir degil iki Tiirkiye yok mu?"
diye sordum. Bu iki Tiirkiye 'yi aym sepete koy-
mak, Kuzey Amerika kitasi gencllemeler yapmaya
kalkismak kadar hatal degil miydi?

Kafamdaki ayirim, bu cografya ayimrim degil.
Ashna bakarsamiz, iki Tiirkiye'yi aym yerde bula-
bilirsiniz. Oliideniz'de dolmustan inip agik denizin
kiyisindaki genis kumsala dogru yiiriidiigiimii ha-
tirhyorum. Yanmimdan gegen iki erkck gocugun,
"Burada Tiirk yok!" dediklerini duydum. Soyledik-
leri dogruydu. Kumsal Avrupa-Amcrika beden
kiilttirtiniin dev bir amt gibiydi. Her yer kahn
glnes yag: tabakasiyla Ortilmisg, giinegin altinda
kizaran bedenlerle doluydu. Denize giren hemen
hemen kimse yoktu. Kadinlar bikinilerinin tistleri-
ni sanki Giincy Fransa'daymus gibi gikarip atmus-
lar. Tiirkiye'de neyin uygun olup neyin olmadig-
na dair higbir fikirleri yok muydu? Elbette yoktu.
Tirkiyc'yi dev bir oyun alani, Tiirkleri'de kendi
hedonizmlerine, Fransiz Rivicra'sinda oldugundan
daha ucuza hizmet veren kimscler olarak gortiyor-
lard.

Oradan c¢ekip gitmeye hazirdim, fakat gitme-
den once tinli koyu gérmeliyim diye diigtindim.
Bu bambagka diinyaya adim atmak gibiydi. Hafif
yukaridaki ¢gam ormani, insani canlandiran koku-
sunu getiriyordu. Kizgin kumlar yerini ipck gibi
diizgiin gakil taslarina birakmusti. Denizden uzak-
lagtikga yabancilarin sayis1 da azaldi. Koyun dibin-
de derme gatma cadirlardan olusan kiigiik bir koy
vardi. Havlumu bir Tiirk ailesinin yanina birakip,
cam gibi berrak suya daldim ve birbirleriyle su sa-
vasl yapan, bir agaca bagladiklan ipten sarkarak
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denize atlayan gocuklarin ve biiyiiklerin yaninda
ylizdiim. Suda sirt istii yatip ormanlarla kaph te-
peleri seyrederken, giiliismeler ve Tiirkge'nin yu-
musak sesleri bagimin tizerinde ugusuyordu.

Tiirkiye'nin turistik bolgelerinde hah satmaya
cahsan kisilerin sahte dostluk gosterileriyle sik sik
karsilastik. Nevschir otobiis garajinda, bizi islettigi
pansiyonda konuk ctmeye kararl, dalkavuk tavirh
bir geng adamla iki saat konustuk. Anlamh bir se-
kilde goz kirparak iglettigi pansiyonda iki de Ame-
rikah kizin kalmakta oldugunu anlatti. Sanki Tiir-
kiyc'ye Amerikal kizlarla tamigmak igin gelmigtik.
Beni en ¢ok rahatsiz eden tarafi, sanki ondan bizi
Tiirkler'den korumasimi istemistik. Stirckli olarak
gevredeki pislikten, otobiistin geg kalmasindan ve
onu genel olarak Tiirkler'den iistiin gdrmemizi
saglayacagim umdugu scylerden bahsediyordu.

Daha sonra kesfettigimiz otcki  Tiirkiye ne
kadar da farkhydi. Erzurum sokaklarinda ncse
dolu merhaba scsleri arasinda ytriytigtimizi ha-
tirhyorum. Merhaba diyenlerin birisi, ailesi yakin-
larda Istanbul'dan Dogu'ya tasinan bir delikanl,
beni durdurdu ve bir kola ismarladi. En ¢ok sevdi-
gi park yerinde bir siirc oturduk ve Erzurum'la is-
tanbul'un birbirlerine {stiinliikleri {izerine sohbet
cttik. Bulusacagimiz parka dondiigiim zaman, yol
arkadagimi bir Tiirk lisc 6gretmeni ile Tiirk tarihi
tizerine koyu bir tartisma icinde buldum...

Tiirkiye'nin turistik bolgelerinde
hali satmaya ¢calisan kisilerin
sahte dostluk gosterileriyle sik sik
karsilastik. Nevsehir otobiis
garajinda, bizi islettigi pansiyonda
konuk etmeye kararli, dalkavuk
tavirli bir gen¢ adamla iki saat
konustuk. Anlamlt bir sekilde goz
kwrparak islettigi pansiyonda iki
de Amerikalt k1zin kalmakta
oldugunu anlatti. Sanki Tiirkiye'ye
Amerikali kizlarla tanismak icin
gelmistik. Beni en ¢cok rahats:z
eden tarafi, sanki ondan bizi
Tiirkler'den korumaswun istemistik.
Siirekli olarak cevredeki pislikten,
otobiisiin ge¢c kalmasindan ve onu
genel olarak Tiirkler'den iistiin
gormemizi saglayacagint umdugu
seylerden bahsediyordu.
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Yalmzca badem, bal ve kuru kayisi yiyerck ge-
girdigimiz dort giinliik bir tirmanistan sonra, bit-
kin bir halde Toroslarm Aladaglarindan kiigiik
Barazama kdyiine inigimizi hatirhyorum. Ik gor-
diigiimiiz insanlara Yahyal'ya gidecck otobiisiin
nc zaman gelecegini sorugumuzu ve "simdi bay-
ram oldugunu, talihimiz varsa ancak bir hafta
sonra buradan gidebilecegimizi® izah eden insanla-
rin  suratlarindaki saskin ifadeyi hatirhyorum.
Neyse ki Tiirk konukseverligi imdadimiza yetisti.
Orman miidiiri bize kalabilecegimiz bir oda gos-
terdi ve gece geg vakitlere kadar oturup konustuk.
Sabahleyin bir koca kamyona bindirilip yolcu edil-
dik. Kamyon siiriictisii iki buguk saatlik tozlu yol-
culuk igin bizden para almay: reddetti.

Ama turizmin geldigi yerde
Tiirkiye sanki iizerine limon
damlatilmus siit gibi biiziiliip
kalmts. Tiirk konukseverliginin
yerini, kar amach dalkavukluk
almus; Tiirk onuru dolar ve
Deutsche Mark karsiligt satilir
olmus. Turizm yoérelerindeki koylii
cocuklarin, kiiciik yastan itibaren
diikkanlarina gelmeleri icin
yabahcilara yalvarnip yakarmayt
dgrenerek, yabanct paranin
stitiiyle beslendigini gordiim. Ote
yandan Tiirkiye'nin dogal
harikalan, daha ¢cok otel yatag,
bar ve restoran icin tehlikeye
atilmakta. Bir zamanlar ancak
deniz yoluyla gezilebilen Giiney
kiyilarinin iizerine simdi "sayfiye
kentleri” ve "tatil koyleri” yagmus.
Daha gecen yil el degmemis,
kirletilmemis kumsallarda, bugiin
liiks otellerin celik iskeleteleri
yiikseliyor...

Ve Kagkar Daglari'nda yiyccegimiz titkendigin-
de bize ckmcek veren kdy 6gretmeni ve sigir gobani
Stileyman1 nasil  unutabilirim?  Ya Kagkar
Dagr'ndan 3900 metre asag iniste bizi yanlarina
alan Ankara Universitesi Ogrencilerini? Agizlan
bigak agmayan Boston'da gegen koca bir yildan
sonra lamstigimiz dost, igten ve nazik Tiirkler yii-
regimizi isith.

Ama turizmin geldigi yerde Tirkiye sanki tize-
rine limon damlatilmig siit gibi biizilip kalmus.
Tiirk konukscverliginin yerini, kar amacgh dalka-
vukluk almis; Tiirk onuru dolar ve Deutsche Mark
karsihigr satilir olmus. Turizm yorelerindeki koyli
gocuklarin, kiigiik yastan itibaren diikkanlarina
gelmeleri igin yabahcilara yalvarip yakarmayi 0g-
renerck, yabancr paranin stitiiyle beslendigini gor-
diim. Ote yandan Tiirkiyc'nin dogal harikalar,
daha ¢ok otel yatagy, bar ve restoran igin tehlikeye
atilmakta. Bir zamanlar ancak deniz yoluyla gezi-
lebilen Giiney kiyilarmin {izerine simdi “"sayfiyc
kentleri” ve "tatil koyleri" yagnus. Daha gegen yil
el degmemis, kirletilmemis kumsallarda, bugiin
likks otellerin gelik iskeleteleri yiikscleyor. Antik
Kapodokya'min kayalara oyulmus cvleri restoran-
larla dolu. Side'dcki Roma kahntilan diskotck hali-
ne getirilmis. Turizmi kucaklamak cogkusu iginde-
ki Tiirkiye bugiin turistleri kendine geken seyleri
mahvediyor. Bagka bir kirlenmemis cennet moda
oldugunda, Tiirkiye'nin tatil koyleri hayalet kent-
lere dontisebilir.

Iki Tiirkiyc'ye yolculuk yaparken, bu kadar:cok
Tiirk'in nedenTiirklerin Tiirkiyesi yerine turizmin
Tiirkiyesini benimsedigi {izerinde diigiindiim.
Para, clbetteki bir nedendi. Turizm tarafindan l-
kenin bazi yerlerinde olugan refahin 6nemini k-
glimscyemezdim. Ama bunun daha derin bir nede-
ni, Tirk toplumunu turizm diinyasinin gok
Otesinde bir nedeni, Tirk toplumunu turizm diin-
yasimn ¢ok otesinde bir doniigiime ugratan bir
ncden olmaliydi. Anadolu'daki  yolculuklarimiza
baglamadan once, cgitimli biri Istanbul'un cn az
sckiz milyonluk niifusunun yiizde yetmisinin bi-
rinci ya da ikinci kusak gogmenler oldugunu soy-
lemisti. Gecekondularda ve yikilmaya yiiz tutmusg
apartmanlarda oturan; birgogu kentlerde gegerligi
olan higbir beceriye sahip olmaksizin araglardan
gikan cgsoz gazina bogulmus sokaklarda bir tath
alctinin basinda durarak ya da ayakkabi boyaya-
rak gegimini saglamaya calhisan insanlarin iginde
bulunduklan yasam kosullarinin kétiiligiine ba-
karak, kente neden gog cttiklerini soruyorduk
kendi kendimize. Tiirk kdylerinin temiz havasin,
doyum olmaz giizelliktcki manzaralarim, topluluk
duygusunu ve ¢etin ama diirtist cahisma yasamini
goriip tamyinca, bu soru bize daha da anlamh
geldi.

Fakat, bir siirc Anadolunun ticra koylerinde
bulunduktan sonra, ¢ocuklarin neden kentlere gog
ctmek istedillerini anlamaya bhasladik. Kir yasami
cok duragan. Higbir scy degismiyor. Insanlar her-
gln tarlalara gidiyor, cay igiyor, tavla oynuyorlar
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ve bu hep boyle siiriip gidiyor. Gazeteler, radyo,
televizyon araciigiyla modern diinyanin dinamiz-
minden bir nebze haberdar olanlarin belleklerinde
ateslenen hayalleri anlamak mimkiin.

Kiigiik koyler turizme agildiklan zaman, tu-
rizmle birlikte bir 6l¢lide bu dinamizmi de kucakli-
yor. Turizm, insanlarin kirsal hayatin duragan ru-
tininden kags, farklh insanlar tanimak, yabanc
diller 6grenmek ve daha genis bir bakis agisi
imkém veriyor.

Bu bakimdan turizm olumlu; hele meraklh ruh-
lar igin dayanilmaz olan bir giig. Ama ben Tiirki-
ye'nin turizmi boylesine yiirekten benimsemek ko-
nusunda biraz dikkatli olmasi gerektigini
diigtiniiyorum. Eger Tiirk konukseverliginin yerini
dalkavuk tezgahtarhiginin almasy; Tiirkiye'nin
dogal hazinelerini harvurup harman bir ingaat fu-
ryastyla girkinlik abideleri haline déniismesi isten-
miyorsal

Turizmi kucaklamak coskusu
icindeki Tiirkiye bugiin turistleri
kendine ceken seyleri mahvediyor.
Baska bir kirlenmemis cennet
moda oldugunda, Tiirkiye'nin tatil
koyleri hayalet kentlere
doniisebilir.

Ben birinci diinyaya mensup bir Batihyim. Mo-
dern kapitalist toplumun birgok sorunlarimn bilin-
cinde oldugum gibi faydalarin1 da iyi anliyorum.
Tiirkiye'de saatin geriye dogru gahigmasini savunu-
yor ya da kéy yagsamini bir tiir titopya olarak gorii-
yor degilim. Ama turizm modern diinyanin dina-
mizmine ulagsmak igin kétii yol, bir gckmaz sokak
oldugu kamsindaymm. Egitime yapilacak daha
biiytik capta bir yatirim, kirsal kesimin duraganl-
gindan ¢ok, daha saghkh gikisin yolunu acacaktir.
Zorunlu egitimin yalnizca beg yi1l oldugu bir iilke-
de kitap okuyan' pek az kimse gérmiig olmam da
fazla sagilacak bir sey olmasa gerek".

Herseyde oldugu gibi turizmde de ileri Batr'ya
uyum saglamak yolunda biiyiik kayiplar verme-
miz algilama bozuklugunun ve yalnig degerlendir-
menin bir sonucudur. Tiirkiye'yi ve insanlan bu
kadar iyi tanima yolunda kullanilan iletigimin
glicii, bizde de kullanildig) takdirde gergek kiiltiir
yapimizdan olugsmug dogal ve giigli bir turizmin
temelleri ahlacaktir. Turizmin temeli kiiltiirel ileti-
sime dayanmaktadir. Tiim diinyada turizm yalniz-
ca eglenmek ya da dinlenmek degil, tanimak ve
O0grenmek yolunda ilerlerken, Tirkiye'de bunun
tam zittinin geligmesi gegen sezon yagadigimiz bu-
nalimlarin devanmun saglamaktan baska bir sey
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yapmaz. _

II. ADRASAN'DA BIR BAYRAM SABAHI

Onlar da Anadolu gocugu, seninbenim gibi. Bu
Oykiiyii okuyanlar gibi. Hatirlayahm gocuklugu-
muzu, bayramlanimizi. Kugkusuz farkh farkh ola-
caktir hepimizin bayramlari. Yagimizin eskiligine
gore, yoremizin, téremizin farkhhgmna gore, degi-
sik ama hepsi de gilizel bayram tdrenleri degil
miydi? Benim igin ne kadar biiyiik bir olayd: taaaa
Zeytinburnu'ndan Camlica'ya tramvay yolculugu
dahil yaklasik yarim giinliik seyahatten sonra, Se-
lami Baba yokusunu kosarcasina tirmanarak, ¢ikip
dedemin elini dptince aldigim kagit itibuguk lira.
Daymm anlatird1 bana, o da, delikli 2,5 kurus igin
ilk siraya girenlerdenmis bayramlarda.

Bu 6ykii Adrasan'da, Antalya'nin Kumluca ilge-
sine bagh Adrasan'da gegti bu bayram. Yeni adi
Cavus Kdyii. Hani su meshur koyu olan. Firtinada
her tankerin girememezlik etmedigi, can kurtarici
koyu olan Cavug Kdyii. Yaganan bu bayram taze,
O6nemli, simsicak bize gore. Onlara gore Onemli
degil, ciinkii olagan onlar igin. Toreleri de boyle
onlarin. Bayramlarda el dpmek yok onlarda kap:
kapi Bayramlarda tanimadiginiz kigilerin ellerini
Optiigiiniizii hatirlamaz misiniz, ya bir scker, ya
bir mendil, ya da 25-50 kurus harchk koparabil-
mek i¢in? Ya da simdilerde ¢opgiilerin yaptig gibi,
tanimazken yilin 363 giinii 26 nolu daireyi? O giin
israrla basmaz mu ziline bayramlagsmak, dogrusu,
har¢lik almak igin koskoca adamlar?

Oysa Adrasan'da ¢ocuklar bile béyle yapmuyor-
lar. Haklan olani, bir anlamda zorla alyorlar bii-
yiiklerinden. Hem de kdy meydaninda. Hem de
yagh, geng tiim koyliiniin 6ntinde.

Adrasan'da gocuklar diizeni iyi kurmus, ya da
biiytiklerinin kurdugu diizenin sadik bekgileridir.
Bayramin biiyiikler igin anlamindan 6te, gocuklar
icin olan anlamini Adrasanh gocuklar, gocukluk
magrurlugu iginde algilayip, yasiyor her bayram.
Cocuk olmakla kazamlmis hak gibi, isin gergegi de
bu zaten. Oyle ki; yardimlagmanin, imecenin,
insan olmakla gelen, toplumsal bir hak hukuk
Ogesi oldugunu bu yaglarinda, hem de yasayarak
bilincine variyorlar. Daha Onemlisi yildan yila,

genglikten yaglanana dek de sahipleniyorlar bu ge-

leneklerine. Siirdiiriirken bu gelenegi, kentli co-
cuklar gibi el-ctege yiiz stirmiiyor, kapr kap1 dolag-
muyor. Zaten dolasamaz ki. Doga buna kolayca
olur demiyor. Evin biri tepede, biri sahilde. Hem
sonra bayram torenlerinden sonra is var, giig var.
Is cok Adrasan'da. Toprak yilin dért mevsiminde
islenmeyi bekliyor. Kegiler daga gikacak her giin.
Kiz ¢ocuklarim evde gergek bebekler, kardegleri,
bakilmak igin bekliyor, anas1 babasi bahgede, sera-
da, portakalda calisirken. Erkek gocuklarint da ba-



ANATOLIA

yag bayag biiyiik igleri bekliyor. Motor bile siirti-
yorlar, gapa mi? Hele yapmasinlar! Zaten gahsa-
caklan surada iki, ii¢ ay. Sonra okul agilacak diye
biiyiikleri homurdaniyor onlara. Ellerinden gelse
okula bile géndermck istemeyecckler ecllerinde
degil biraz ya olmuyor.

Iste Adrasan'da bir bayram sabahu.
Adrasan'a, Adrasan'lilara 6zgii.
Adt her ne kadar Cavus Koyii
olarak da degisse, yillardwr
degismeyen Adrasan'lilarin
geleneklerinden bir kesit. Bir film
kadar akuci, ¢ekici ve sicak. Tipkt
Anadolu gibi, tipk: ana gibi
sumsicak. Iste Adrasan'da biiyiik
kiiciik, yerli yabanc: icice bu
sabah. Sadece bu sabah m1? Degil
elbet. Adrasan cok cabuk gelisiyor.
Bir tatilinizi orada gegirin
isterseniz. Kendinizi, Italya’'min
Trieste'sinde sanwrsiniz, kendinizi
yabanct da sanabilirsiniz bu
kiiciik kdyde. Yerli kadar da
yabanct var. Sanki ingilizce koyiin
ikinci dili olmus gibi. Adrasan'da
turizm gelisiyor. Ancak bu gelisme
biraz iiziicii. Ciinkii o da, yine bize
0zgii gelisiyor.

Evet Adrasanhh cocuklar bayramda babalan
analan kadar erken kalkiyorlar, sanki yemck
yapip, camiye gideceklermis gibi.Evet, erken kalki-
yorlar yemek yapip camiye gidiyorlar gercekten.
Ancak tabi 0 yasta namaz kilmaya gitmiyorlar ca-
miye. Zaten kOy yeri burasi, cami tikhm tiklm
dolu. ¢ocuklara yer de yok ki.

Caminin avlusunda gocuklar beklesip yerlerini
ahyorlar birer-iiger-beser. Oylesine dikkatli, giiriil-
tiisiiz-patirtisiz, biiyiik kiigiige sevgili, kiigiik bii-
yiige saygili. Hepsinin elinde irili ufakl, kirmizih
mavili naylon torbalari. Anlam veremiyor oradan
gegen bir yabanci, ancak diizenli bir harekati seze-
biliyor. Bitiyor bayram namazi, erkekler ¢ikiyor
tiger-beger kapidan. Ve gikanlar ayakkabilarini gi-
yiyor. Oyle kargasa yok, ayakkabr aramak yok, bi-
linen cami gikiglaninda oldugu gibi. Herkes bir
oniindekine saygih. Ayakkabisim giyen kendinden
once giyeninin bayramin kutlayip yanina dineli-

yor, bir arkasindaki de ayni, bdyle bdyle camideki-
ler sonlaniyor. En son ¢ikanla, ilk ¢ikan da, digerle-
riyle bayramhgmig oluyor. Daha sonra daire bozu-
luyor. fkili gl gruplagmalar baghyor avluda
biiyiikler arasinda. Ikinci térene bir hazirlik bir an-
lamda bu. Esdeyisle, gocuklarin bayraminin bagla-
ma seremonisi hazirhigl. Cami avlusuna yanasmis
olan bir-iki traktérden sekerler, biskiiviler, lokum-
lar alinmaya baglanmiyor. Bir kilo, iki kilo, bes kilo.
Aganin cli tutulmaz derler ya, herkes kesesine,
koydeki namina yakigir  bigimde dagtacak
cocuklara. Bu arada cocuklar kendi kendilerine
tam anlamiyla askeriyedeki titizlik ve disiplin ige-
risinde elele tutugup biiyiik bir halka yapmuglar,
kendi aralarinda fis fis konusuyorlar. Derken, bu
biiyiik halkanin tam ortasina biiyiikge bir-iki kilim
yayihyor. Cocuklarda biiyiik bir sezsizlik dalgas
yayihyor adeta. kilimler serilince baghyorlar birer
ikiser sekerler, lokumlar, biskiiviler, alanlan tara-
findan ortaya dokiilmeye. Cocuklarin gézii hem
ortaya dokiilenlerde, hem de dékenlerde. [kincisi o
denli 6nemli degilse de. Belli bir siiresi var elbette.
Bu gckerleri, hediycleri alip ortaya dokme igi yak-
lagik yarim saat, kirkbes dakika siiriiyor. Her torba
dokiiliigiinde, seker yigim biraz daha renkleniyor,
kirmizi sekerler, san sekerler, leblebi, fistik, biskii-
viler ¢ocuklar igin bir seving kaynag, seving yuma-
g1 sekerden oriilmiig renk yigin1 oluguyor. Bu y1g1-
na dokiilen her torbada, gocuklann biraz daha
seviniyor, biraz daha sabirlaninin darahyor oldu-
gunu gozlerinden okuyabiliyorsunuz. Hem daha
cok toplansin, hem de bir an evvel dagitilsin diyor
gozleri.

Sekerler yigildikga yigihiyor yaklagik yedilytiz-
sekizyiiz kilo seker bir yigin olmus avluda. Bagka
deyisle sekerden, biskiividen, lokumdan bir kale
sanki. Iste kimsenin fethedemeycegi cocuklarin ka-
lesi simdilik biiytikler tarafindan kusatrnada.

Artik kimsenin getirip birsey atmayacag kesti-
rilince, yaghlardan biri gelip, ¢ocuklarin adina
oraya seker koyanlarin, onlarin élmiiglerine dua
edip amin dediginde gocuklarin hepsi bir agizdan
"Amiiiin" diye bagiriyorlar. Ama sabahin o saatin-
de biraz aliz kahyor bu amin. Amin dedikten
sonra sekerlerin dagitilacagina kesin goziiyle
bakan gocuklarin bu heyecani, dua edenin yaminda
bulunan sakaci bir amca tarafindan firenleniyor.

- Ben duymadim bir daha diyor. Cocuklarin he-
yecani heniiz tazeyken yine hep birden ancak bu
kez diizensiz. Yagh amca yine duymadim diyor.
maya cahgarak. Ancak, dagitilacaklarin heyecam
onlar1 engelliyor. Tam artik, bu agir isiten amca
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duymustur diistincesinde iken, amca iki elini kula-
gina gottirerek;

- Efendiiim deyip yine duymadigim belirtiyor.
Aslinda bu harcketiyle duydugunu ve gocuklar-
dan bir kez daha amin demelerini beklemekte ol-
dugunu belli ediyor. Bu kez de gocuklar. Yeter
bize gektirdiginiz der gibi, bogazlarini yirtarcasina
hep bir agizdan ama daha diizenli, tempolu bir se-
yorlar. Oldu bu kez her halde. Gerek bu diizenli-
lik, gerekse de onlarin heyacanmin yatismig olmasi
sckerin dagitilacaginin ilk isarcti. Ve sckerler lig-
dort dagiticr tarafindan kisa siirede gocuklarin tor-
balarina goz kararn tilestiriliyor. Cocuklar ortadaki
yigindan tek bir scker kalmayana dek gozlerini yi-
gindan ayirmayarak bayram scvinciyle dolu bir ge-
kilde téren sonunu beklesiyorlar. Dagitim biti-yor
ve kdy meydanindan evlere bir gocuk ordusu ko-
susturmasi bashyor bu kez tiim bunlar olurken her
asamada koOyiin sahilinden gelen turistlerden me-
rakhlar ki, bunlarin hepsi mi merakh olur diyesi
geliyor insanin, sabahin bu saatinde caminin ctra-
finda bu tabloyu fotografhyorlar. Cok ilgilerini
cektigi belli, git it fotograf ¢ekip, bu kdyle, bu ge-
lenkle ilgili soruyorlar. Kadinlan da baglarini ort-
mcyi ihmal etmeyi ihmal ctmemis.

Sira tiglincti, giiniin son biiytik torenine geliyor.
Avludan dagilmayan erkckler nc bulurlarsa,
motor, traktor, 6zcl araba v.b. hepsi toplu olarak
mezarhga gidiyorlar evlerinden 6nce. Giderlerken
hepsinin clinde birer tutam yesillik var. Adrasan'a
Ozgi cigeksiz yesil bir bitki. Defneye benzer ama
yapraklarn kiigiik hos kokulu bir ot. Hemen her-
keste bir deste, bir tutam var. Mczarhiga ulaganlar
cllerindeki tutamdan yctebildigi kadariyla, her me-
zara clindcki demetten birer sap saphyor. Kendi
yakini, anasi, babasi, kardesi olmas1 6nemli degil
sapladig mezarhk. Bir anda biitiin mezarlar ycsile
biiriintip, bayram sabali yemyecsil clbisclerini giyi-
niyor adcta. Isi biten mezarhgin sonundaki yama-
ca ¢omeliyor. Artik gelmenin arkasi kesilince, ¢o-
melenlerin bagindaki camininin imam1 Kur'an
okumaya bashyor ve sonunda dua ediyor. Yine en

sonunda, Amin (tabi biiytiklerin yillardir bayram-
larda amin'c iyi talim ettikleri belli) ve Fatiha. Bu
toren de boylece sona crince herkes evine dagihy-
or. Bu kez evde bayramlasma ve kurbanlar baslay-
acak.

istc Adrasan'da bir bayram sabahi. Adrasan’a,
Adrasanhlara 6zgii. Adi her ne kadar Cavus Koyt
olarak da degisse, yillardir degismeyen Adrasanli-
larin geleneklerinden bir kesit. Bir film kadar akici,
gekici ve sicak. Tipki Anadolu gibi, tipki ana gibi
simsicak. Iste Adrasan'da biiyiik kiigiik, yerli ya-
bancr igige bu sabah. Sadece bu sabah mi? Degil
clbet. Adrasan gok cabuk gelisiyor. Bir tatilinizi
orada gegirin isterseniz. Kendinizi, Italya'nin Tries-
te'sinde sanirsiniz, kendinizi yabanci da sanabilir-
siniz bu kiigiik koyde. Yerli kadar da yabanc var.
Sanki ingilizce koytin ikinci dili olmus gibi. Adra-
san'da turizm gcelisiyor. Ancak bu gelisme biraz
tiziicti. Ciinkii o da, yinc bize 6zgii gelisiyor. C1g
gibi biiyiliyor. Adrasan koyuna giin gegmiyor ki
ginde 20-25 yat ugramasin. Antalya'dan kalkip
Kemer'e ugrayip gegen igin en uygun koy ya da
yatlarin gecelemesi igin Adrasan Koyu. Yattakiler
gece yemegi ve eglenmek igin mutlaka sahile ¢iki-
yorlar aksamlari. Yemek bahane, yilin belli aylari-
nin, belli giinlerinde s6z vermiggesine, ya bir giin
once, ya da bir giin sonra o koya geliyor gegen ls-

_railli, Ingiliz, Alman kaptan ya da yat sahipleri.

Mustafa'yla, Ford'la, Iraz'la tckrar merhabalagiyor-
lar. Iraz her sene biraz daha biiytiyor, biraz daha
glizellesiyor, daha sonra hamile, iki ¢ocuklu, tig go-
g:uklu, Iraz'in torunu bile merhabalasiyor Ingiliz,
Israilli kaptanla. Israilli kaptan her gegen yil biraz
daha yaslaniyor. Ford'la, Mustafa da dyle. Bizlerin
yakinlarimi boylesinc diizenli ziyaret edemeycecegi-
mizi ylizimiize vururcasina.

Istc Adrasan'da bir bayram sabahi. Degisir mi
dersinizbu yore, bu tore yillar sonra. Bu sicak, tath
giizel filmin yerine bagka bir film oynanir mi hafta-
ya! Bakalim, gorelim, bekleyelim, dinleyelim, bir,
lig, bes sene sonra. Ne yazacaklar, ne sdyleyecekler
Adrasan hakkinda.

ONEMLI NOT ;

dagitilmaktadir.

gecmenizi rica ederiz.

ANATOLIA Dergisi bu sayu ile birlikte yalnizca abonelere yonelik olarak

Abone kaydiniz1 yaptirmak icin dergimizin abone birimi ile iligkiye
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Twrize Harekatierf leinse
SEYAHAT ACENTALARI
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Abdullah TEKIN

Filiz KARAOSMANOGLU
Adim Yayincilik

Turizm Dizisi : 3

Birinci Baski 1991

ISBN -975-7515-07-8
80 Sayfa, 7.500.TL.

. 7

Turizm, ilkemizde yeni yeni gelisen endiistrilerden biri. Oyle eskilere gitmeye pek
gerek yok gegmigini arastirmak igin; turizmin yodun olarak tegvik edildigi ve yasanmaya
basladigi dénemler 10-15 yil 6ncesine dayaniyor. lIk yillarinda kiiguk bir sektér olan turizm,
zamanla éneminin algilanmasina kosut bir sekilde buyudui ve giderek genisledi; alt sektdrleri
ile birlikte genis bir endiistri oldu. Bu hizli genislemeden en biiylik payi alanlarin basinda
kuskusuz seyahat sektéri gelmekte. Seyahat sektéri dylesine genis boyutlara ulagti ve
dinya ile entegre oldu ki; ginimuizde Tirkiye turizminin surikleyicisi rolini oynamaya
bagladi.

Seyahat ve diger turizm alt sektérlerinde olugan bu hizli genisleme sonucunda ortaya
Gikan Turkge yazili bilgi eksikliginin henutz yeterince giderildigi pek séylenemez.

Bu bilgi eksikliginin giderilmesine bir katki amactyla kaleme alinmig bir kitap var
elimizde: Turizm Hareketleri icinde Seyahat Acentalari. Kitap, Abdullah TEKIN ile Filiz
KARAOSMANOGLU tarafindan hazirlanmig. Adim Yayincilik tarafindan yayimlanan kitabin
amaci 6nsézunde sdyle agiklaniyor: "Gerek turizmin gerekse turizm hareketleri igerisinde yer
alan seyahat acentelerinin genel bilgi seklinde yansitildigr Turkge kaynaklarin sayisi yok
denecek kadar azdir. Oysa Turizm, dzellikle Glkemizde son birkag yildir oldukga boyut
kazanan, ilgi géren bir sektér. Ancak bu tablo iginde séz konusu geligmenin bilimsel
verilerden &te, usta-¢irak iligkileri baglaminda géze ¢arptigi séylenebilir... Bu olumsuzlugun
giderilmesine bir katki anlaminda yorum bulmasi gereken bu galigma, turizm hareketlerinin
tarihngesi yaninda seyahat acentelerinin genel bir tanimini, geligmesini yansitmakta, konuyla
ilgilenecekleri bilgilendirmeyi amaglamaktadir.”

Turizm Hareketleri icinde Seyahat Acentalar kitabi, acente ve konuyla
ilgilenenlerin bilgilendiriimesi baglaminda 6z ve net bir galisma olarak distndlmis. Bu
nedenle, teknik bilgileri harig (6rnedin rezervasyon iglemleri, operasyon, paket turlar v.b.)
tutularak bilgilendirmenin 6zIU yollari-turizmin kisa bir tarihi iginde sergilenmis.

Tuma gincel bilgilerden olugan ve konuyla ilgili son uygulamalari anlatan kisimlara ek
olarak seyahat acenteciligi alaninda ¢ikarilmig yasal dizenlemelere ve Tirkiye'de seyahat
acenteciligi alaninda etkinlik gésteren derneklere de kisaca oeginen kitabin konuyla ilgi
duyanlar ve turizm egitimi géren égrenciler igin de yararli bir kaynak olur kanisindayiz.
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