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ABOUT TOJDAC
(ISSN: 2146-5193)

Design, art and communication are evaluated together since they are interdisciplinary fields. It is not
possible to understand design as a mode of communication without considering design theories and design
principles. The design works that do not have an artistic point of view and/or the art works that do not have
design principles and design theories can not exist. In addition to these, art or design is known as a
communication activity. As a result these three fields are intertwined and essential for one another.

Tojdac, which was first published after Visualist 2012 International Congress on Visual Culture at Istanbul
Kiiltiir University, is an online journal that publishes original research papers and solicits review articles on
developments in these three fields. The scientific board consists of the Visualist 2012 scientific committees.

In this context, Tojdac is qualified as an “international peer-reviewed journal”. It is a peer-reviewed
international journal published four times a year. Each volume has a different theme and a guest editor.
Themes and subheads that are chosen under the main topic of “Design, Art and Communication” are
determinants in choosing and publishing articles. The journal is indexed in Ulakbim, Crossref, Index
Copernicus, Google Scholar, Cite Factor, Dergipark and Ebsco Host.

The aim of Tojdac is to create a source for academics and scientists who are doing research in the arts,
design and communication that feature formally well-written quality works. And also create a source that
will contribute and help develop the fields of study.

Accordingly, Tojdac’s intentions are on publishing articles and scientific works which are guided by a
scientific quality sensibility.

Publisher
Istanbul Aydin University

ISSN: 2146-5193
Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and content before sending it
on to referees. They may also consider the views of the advisory board. After the deliberation of the
editorial board, submitted material is sent to two referees. In order for any material to be published, at least
two of the referees must approve it. The revision and improvement demanded by the referees must be
implemented in order for an article to be published. Authors are informed within three months about the
decision regarding the publication of their material. All the papers are controlled academically with the
Turnitin program.

Open Access Policy

The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication (TOJDAC) adopted a policy of providing
open access. This is an open access journal which means that all content is freely available without charge
to the user or his/her institution. Users are allowed to read, download, copy, distribute, print, search, or link
to the full texts of the articles in this journal without asking prior permission from the publisher or the
author. This is in accordance with the BOALI definition of open access.

Publication Charge

No publication charge or article processing charge is required. All accepted manuscripts will be published
free of cost.
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Publication Ethics

TOJDAC requires all authors to adhere to the ethical standards as prescribed by the Committee on
Publication Ethics (COPE) which take privacy issues seriously and is committed to protecting your
personal information.

Ethics Committee Approval

"Ethics Committee Approval" is required for the following researches. An approved “Ethics Committee
Approval” must be obtained from the institution where the author of the article is located. The researches
requiring the Ethics Committee's approval are as follows:

Any researches carried out with qualitative or quantitative approaches that require data collection from
participants using survey, interview, focus group work, observation, experiment, interview techniques,
Use of humans and animals (including material / data) for experimental or other scientific purposes,
Clinical researches on humans,

Researches on animals,

Retrospective studies in accordance with the law of protection of personal data,

Also;

Stating that the "informed consent form" was taken in the case reports,

Obtaining and specifying the permission of the owners for the use of scale, questionnaire and photos
belonging to others,

Stating that copyright regulations are obeyed for the ideas and works of art used.

“Ethics Committee Permission” should be stated in these articles. The articles should include the statement
that Research and Publication Ethics are complied with.

Plagiarism Policy

All the papers submitted have to pass through an initial screening and will be checked through the
Advanced Plagiarism Dectection Software (CrossCheck by iThenticate). The report of Turnitin rate must
be under the %20. In essays which have plagiarism rate under %20 may be asked for updates according to
scientific committees’ peer review.

Copyright

Copyright aims to protect the specific way the article has been written to describe a scientific research in
detail. It is claimed that this is necessary in order to protect author's rights, and to regulate permissions for
reprints or other use of the published research. TOJDAC have a copyright form which is required authors to
sign over all of the rights when their article is ready for publication. All site content, except where
otherwise noted, is licensed under a Creative Common Attribution Licence. (CC-BY-NC 4.0)

Waiver Policy
TOJDAC do not grants waivers to some authors who are unable to afford manuscript handling fee.
Copyright without Restrictions

The journal allows the author(s) to hold the copyright without restrictions and will retain publishing rights
without restrictions.

The submitted papers are assumed to contain no proprietary material unprotected by patent or patent
application; responsibility for technical content and for protection of proprietary material rests solely with
the author(s) and their organizations and is not the responsibility of the TOJDAC or its Editorial Staff. The
main (first/corresponding) author is responsible for ensuring that the article has been seen and approved by
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all the other authors. It is the responsibility of the author to obtain all necessary copyright release
permissions for the use of any copyrighted materials in the manuscript prior to the submission.

What are my rights as author?

It is important to check the policy for the journal to which you are submitting or publishing to establish
your rights as Author. TOJDAC’s standard policies allow the following re-use rights:

The journal allow the author(s) to hold the copyright without restrictions.

The journal allow the author(s) to obtain publishing rights without restrictions.

You may do whatever you wish with the version of the article you submitted to the journal.

Once the article has been accepted for publication, you may post the accepted version of the article on your
own personal website, your department's website or the repository of your institution without any
restrictions.

You may not post the accepted version of the article in any repository other than those listed above (i.e. you
may not deposit in the repository of another institution or a subject-matter repository) until 12 months after
publication of the article in the journal.

You may use the published article for your own teaching needs or to supply on an individual basis to
research colleagues, provided that such supply is not for commercial purposes.

You may use the article in a book authored or edited by you * at any time after publication in the journal.
This does not apply to books where you are contributing a chapter to a book authored or edited by someone
else.

You may not post the published article on a website or in a repository without permission from TOJDAC.

Indexing

TOJDAC is indexed in; CROSSREF, TUBITAK ULAKBIM, EBSCOHOST, INDEX COPERNICUS
INTERNATIONAL, GOOGLE SCHOLAR, ASOS INDEX, TURK EDUCATION INDEX, CITE
FACTOR, DERGIPARK AKADEMIK, INFOBASE INDEX, AKADEMIK ARASTIRMALAR INDEKSI,
OPEN ACCESS LIBRARY, ROAD INDEX, SCIENCE IMPACT FACTOR, SOBIAD.

Call For Papers

TOJDAC will bring together academics and professionals coming from different fields to discuss their
differing points of views on these questions related to “Design, Art and Communication”.

Main Topics of TOJDAC

*New Media (web 2.0, web 3.0, interactivity, convergence, virtuality, etc.)
*Digital Arts (cinema, television, photograph, illustration, kinetic, graphics, etc.)
*Digital Society (E-community, surveillance society, network society, etc.)
+Virtual Reality, Augmented Reality, Mixed Reality

*User Experience

*Cyber Culture

*Digital Content Marketing/Management

*Social Media Analytics (rating, monitoring)

*Visual Culture (digital advertising, visual semiotics and applications)
*Virtual Addiction

*Social Sciences
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Language of TOJDAC

Turkish and English

Contact

Istanbul Aydin University
Istanbul - Turkey

e-mail: denizyengin@aydin.edu.tr
Tel: +90212 4441428
www.tojdac.org
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Editoriin Mesaji

Sevgili TOJDAC Okuyuculari,

Bu sayida Cilt 10, Say1 2 yayinimiz sizlerle paylasmaktan mutluluk duyuyoruz.
Dergimizin yayinlanan bu sayisinda kabul edilen 21 yazarin 11 makalesi bulunmaktadir.

Sevgili okurlar, daha detayli bilgi almak, dneri ve goriisleriniz paylasmak ya da
eserlerinizi yayinlatmak i¢in génderimlerinizi liitfen asagidaki e-posta adresine iletin.
Bizlere TOJDAC Sekreterligi info@tojdac.org adresinden ulasabilirsiniz.

[letisimde kalmak ve bir sonraki sayimizda bulusmak umudu ile.

Editor

Dog¢.Dr. Okan ORMANLI

Istanbul Aydin Universitesi iletisim Fakiiltesi
34295-Istanbul TURKIYE

Tel: 444 1 428

E-mail: okanormanli@aydin.edu.tr

URL: http://www.tojdac.org
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Message from the Editor

Greetings Dear readers of TOJDAC,

We are happy to announce to you that our Volume 10, Issue 2 has been published. There
are 11 articles from 21 authors published in this current issue.

Dear readers, you can receive further information and send your recommendations and
remarks, or submit articles for consideration, please contact TOJDAC Secretariat at the
below address or e-mail us to info@tojdac.org .

Hope to stay in touch and meeting in our next Issue.

Editor

Asc.Prof.Dr. Okan ORMANLI

Istanbul Aydin University — Faculty of Communication
34295-Istanbul TURKIYE

Tel: 444 1 428

E-mail: okanormanli@aydin.edu.tr

URL: http://www.tojdac.org
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0Z

Teknolojinin sanat ve tasarim alanlarinda yaraticilik, tasarim ve {iriin olusturma siirecine olan etkisi
kaginilmazdir. Giinlimiizde sayisal isleme teknolojileri sayesinde bilgisayar destekli tasarim ve {iretim
yontemleri hem {i¢ boyutlu hem de iki boyutlu tasarimlarin olusturulmasinda ve uygulanmasinda her
gecen giin  kullanicilara yeni imkanlar sunmaktadir. Bu c¢aligmada, bilgi caginin yenilikgi
yontemlerinden birisi olan lazer teknolojisinin sayisal programlar ile bilgisayar ortaminda tasarim
stirecine dahil edilmesi ve karbon lazer teknolojisinin seramik yiizeylerde desen olusturma yontemleri
incelenmis, seramik yiizeylerde desen olugturmaya yonelik uygulamalar gerceklestirilmis, bunun yam
sira bu yontemin alana olan katkilar1 degerlendirilmistir. Lazerle desen olusturma yontemleri sadece
endiistriyel seramik iriinlerin tasarlanmasi siirecinde degil sanat alaninda da kullanilabilecek bir
yontemdir. Calismadaki uygulamalar, terracotta cephe kaplama panelleri, sirsiz ¢ini karolar ve
piyasada bulunabilen seramik bordiirler iizerinde CO, gaz1 lazer makinesi kullanilarak yapilmistir.
Sonug boliimiinde yonteme dair avantaj ve dezavantajlar paylasilmistir.

Anahtar kelimeler: Karbon Lazer, Seramik Tasarum, Seramik Yiizeyler, Sanat, Desen.

PATTERN CREATING METHODS ON CERAMIC SURFACES BY
CARBON LASERS

ABSTRACT

The impact of technology on creativity, design and product creation is inevitable in the fields of art
and design. Today, thanks to digital processing technologies, computer aided design and production
methods provide new opportunities to users in creating and applying both three-dimensional and two-
dimensional designs. In this study, the inclusion of laser technology, which is one of the innovative
methods of the information age, with numerical programs in the computerized design process and the
methods of creating patterns on ceramic surfaces of carbon laser technology have been examined,
applications have been carried out to create patterns on ceramic surfaces, and the contributions of this
method to the field have been evaluated. Laser patterning methods can be used not only in the design
process of industrial ceramic products but also in the art field. The applications in this study were
made by using CO2 gas laser machine on terracotta facade cladding panels, unglazed tile tiles and
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commercially available ceramic borders. In the conclusion, advantages and disadvantages of the
method are shared.

Keywords: Carbon Laser, Ceramic Design, Ceramic Surfaces, Art, Pattern.

GIRIS

Sanat ve tasarim, yaraticilik kavramiyla ilerleyen bir durumdur ve yaraticilik kavrami tanimi kesin
olmayan ¢ok boyutlu ve karmasik bir yapidir. Tiilay Ustiindag (2014) “Yaraticith@a Yolculuk™
kitabinda, yaraticiligi; yeni bir sdylemi, duyumu, imgelem giicii gibi becerileri ve yasam felsefesini
ortaya koyabilme cesareti olarak betimlemektedir. Yaraticiligi diger bir yoniiyle; tim duyusal siirecler,
bilissel ve devinigsel alanlarda bilginin sentezlenerek anlamini kaybetmeden baska sekilde agikliga
kavusturulmasi ve siire¢ ya da iiriinii olustururken olasiliklarin farkina varilmasi olarak tanimlamak
miimkiindiir.

Bir bilgi biitiinii olarak ele alinan teknoloji her alanda kendine has 6zellikleri ve nitelikleri yenilikleri
etkilemektedir, bunun yanmi sira teknolojiler arasindaki etkilesimler sonucunda biriken bilgi ve
yenilikler, gercek anlamda doniigiimii getirirler. Bu siirecten anlagilabilecegi gibi teknoloji, yenilik
gelisiminin ana karakterini olugturmaktadir (Baykara, 2006: 83).

Teknolojiye bagl olarak gelisen yenilik¢ilik kavramina baktigimizda, Godin (2015) yenilik¢iligi
(inovasyonu), degisim tiirli olarak ele alir ve ilahi, dogaiistii, fizik 6tesi gii¢ tarafindan meydana gelen
degisimlerin aksine insan yapimi ve kasith bir degisim siireci olarak tanimlamaktadir. Ayn1 sekilde
sanat ve yaraticilik uzun siire bir tutulmus, sanattaki yaraticilik uzun yillarca doga otesi bir kavram
olarak betimlenmistir. Bu konuda sanatsal yaratici siiregten bahsedilecek olursa imgelerle diisiinme
kavramindan s6z edilebilir (San, 2008: 25-26). Bu noktada kimi zaman teknolojik yeniliklerin yarattig1
gorsellik bahsi gecen imgelerin ortaya c¢ikmasini tetiklemektedir. Yenilik kavrami ile teknoloji
arasindaki sinirlart hi¢ olmayan iliski, dogal ve otomatik bir iliskinin varligi 6teden beri kabul
gormekte ve daha da bir bulaniklagmaktadir. Teknoloji, modern yasamin gergekliginde kendi ig
dinamiklerini sebep sonug iliskisi dogrultusunda belirleyerek sonuglara ulasan aractir. Giiniimiiz
sanatimin ve tasarim eyleminin yaratici siireci gézlemlendiginde teknolojinin sagladigi yeni malzeme
ve tekniklerin kullanildig1 ve kimi zaman yaratim siirecinin ana fikrini olusturdugu goriiliir. Tiim bu
siire¢ Tablo 1°deki diyagramda sadelestirilmis bicimde goriilebilir.

Tablo 1- Yaraticilik, teknoloji, sanat ve tasarim iligkisi

Yaraticilik — Teknoloji

68
Submit Date: 11.12.2019, Acceptance Date: 10.02.2020, DOI NO: 10.7456/11002100/001

Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, April 2020 Volume 10 Issue 2, p. 67-82

Teknolojinin sanat ve tasarim alaninda kullanicisi tarafindan nasil algilandigi, deneyimlendigi
ve kullanildig: ile ilgili olarak yaraticilik ve yenilik olgularini gelistirmekte sinirlar1 zorlayici
muazzam bir potansiyeli vardir. Teknoloji sadece sanat ve tasarimin edinimini degil,
kullanicisini diistinme siirecini de degistirmistir. Teknolojinin imkanlarini kullanan sanat¢i ve
tasarimcilar tasarlama siireci igerisinde kendi perspektiflerini kazanip gelistirme olanagina
sahiptirler. Yaraticilik, sanatta da siirekli bir faktdr olan teknolojik araglarla iliskilidir.
Tasarim siirecinde bu araglarin nasil ve ne zaman kullanilip kullanilamayacagi konusunda
disiplinli karar verebilme yetenegi onemlidir fakat bu araclar1 kullanmay1 6grenmek kisiyi
yetenekli bir uygulayici yapmaz (urll).

Teknolojinin arag, gere¢ ve tekniklerinden yararlanan sanatgilar ve tasarimcilar bigcim ve
icerik bakimindan yapitlari1 zenginlestirerek kendi sahalari iginde oOzgiirce gelisim
saglayabilmektedirler. Ornegin; bir fotograf makinesinin bulunusu, fizik bilimindeki
gelismeler; sanatgilar etkilemis ve bir¢ok sanat¢i farkli zamanlarda fotografi kullanarak veya
fotograftan etkilenerek sanatini yaratmustir. 20. yiizyilda teknolojik gelismeler yeni sanat
akimlarmin dogmasina katkida bulunmus olup bu akimlar sanatta teknolojinin somut bi¢imsel
yansimalarini sunmuglardir.

Teknolojik imkanlar; akilci-elestirel diisiince yapisina dayali dogay1 ve toplumsal olaylari
bagka bir bigimde algilayan; algiladiklarin1 6zgiirce yorumlayan yeni bir insan tipi yaratmistir.
Sanat ve tasarim, teknolojiden yararlanarak ve dahasi onun iirliniini kendi iriinii gibi
kullanarak gelisimini siirdiirebilir fakat bu durum sanat ve tasarim nesnesinin olusum
siirecinde teknolojiye bagimli oldugu ya da onunla uzlasmak zorunda oldugu anlamini
tasimaz. Teknoloji bu disiplinin olusumunda yeni bir igerik kazandiran ara¢ olarak yerini
almaktadir (Gengaydin, 1988: 103-109).

[k uygulamalar her ne kadar miihendislik hesaplamalarinda ve teknolojik alanlarinda olmus
olsa bile, 1960’1 yillarda Frieder Nake, Georg Nees, Michael Noll, Kenneth Knowlton,
Charles Csuri gibi isimler bilgisayar1 sanatta da kullanmaya baglamiglardir. Resim 1’de Frider
Nake tarafindan “Paul Klee’ye ithaf’ ismi altinda gerceklestirilmis ilk bilgisayar destekli
sanat denemesini géormek miimkiindiir. Resim 2’de ise Georg Nees tarafindan 1966 yilinda,
diizen ve diizensizligi temsilen yapilmis deneysel bir desen galigmasi bilgisayar sayesinde
uygulanmistir (Ozgiic, 1988: 149-154).
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Resim 1- Frider Nake, “Paul Klee’ye ithaf”. 1965 yilinda COMPART ER 56 yazilimiyla yapilmig
50x50 cm boyutlarinda resim. Plotter ¢iktis1 sonrasinda serigrafik baski uygulanmustir.
Kaynak: http://www.verostko.com/algorist.html
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Resim 2- Georg Nees, Cakil Taslar1, 1969.
Kaynak: http://www.verostko.com/algorist.html

Gelistirilmis bilgisayar teknolojisi sanat tasarim alaninda yaratim ¢alismasini1 daha etkili bir
sekilde tamamlamakla kalmayip, ayni zamanda geleneksel yontemlere kiyasla sanat ve
tasarim c¢alisma siirecinde yeni stil ve dil anlatimi getirerek yontem ve silirecin de
performansin1 derinden etkilemektedir. Bilgisayar teknolojisiyle desteklenen ileri teknoloji ve
ekipmanlarin sanat tasarim alaninda faydali olarak nasil kullanilacagi énemli bir unsurdur.
Stirekli gelisim gosteren teknolojiler karsisinda iyi bir tasarimci olmak icin sadece islem
becerisine sahip olmak yeterli degildir. Yeni teknolojik imkanlar kisinin yaratici diigiincesiyle
koordine bicimde fikirlerin gelistirilebilecegi, iyilestirilebilecegi ve yeniden bilgi edinip
giincel ve alternatif nitelikte calismalar olusturmak icin firsatlar yaratan bir araglar biitiini
olarak ele alinmalidir.

LAZER TEKNOLOJILERININ DESEN TASARIM SURECINE ENTEGRASYONU

Yenilikgi teknolojiler tasarim siirecinde kullanicilart i¢in yeni tecriibe olanaklar1 sunmaktadir.
Bu siirecte, bilgisayar programlari, tasarim asamasinin ve tliretim siirecinin yonetilmesinde
onemli etken haline gelmistir. Lazer teknolojisi de gectigimiz ylizyilin sonlarindan itibaren
getirdigi ileri teknoloji olanaklar1 agisindan olaganiistii kullanim ¢esitliligi ile tasarim ve {iriin
yonetim siireci kullaniminda arag ve aragtirma araglart arasinda yerini almistir. Lazer
teknolojileri ¢ok genis uygulama alanlarina sahiptir. Lazer, uyarilmig 1sinim yayimiyla 1518
kuvvetlendirilmesi anlamima gelen Light Amplification by Stimulated Emission of Radiation
kelimelerinin bas harflerinden olugmaktadir. Lazerler, uygun ve aktif ortamda bulunan
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molekiillerin, atomlar1 ve elektronlari uyarmasi ile ¢aligirlar (Townes, 2010: 21).

Lazer tarihine 20. yiizyilin baslarindan itibaren Niels Bohr, Louis V. De Brogline ve Albert
Einstein gibi fizik¢iler ile baslanabilir (Townes, 2010: 21). Uyarilmis emisyon kavramini
teorik olarak tarif etmek gerekirse 15181n biiyiitiilmesini saglayan ve bdylece lazerde yiiksek
yogunluklu 15181n olugmasini gergeklestiren bir olgudur (Ready, 1997: 12). Uyarilmis 1s1nim
yaymmi sirasinda elektromanyetik 1smninin temel pargacigr olan fotonun bir atom veya
molekiilii gerekli diisiik enerji seviyesine ge¢mesi icin uyarir. Uyarilan atom, foton ile ayn
frekans ve fazda ayni1 yonde hareket ederek 1s1k 1s1nim1 arttirir. Bu siire¢ neticesinde lazerler
ayrica 151k ytikseltecleri olarak da bilinir (url2).

1958 yilinda Lazerde kullanilan atomik, molekiiler enerji seviyeleri ve optik materyallerin
gelistirilmesi Charles Townes ve takim arkadaslar1 tarafindan gergeklestirilmistir. 1970’lerin
ortalarina gelindiginde lazer teknolojilerinin miihendislik gelisimi biiyiik dlclide gelistirilmis
olup lazerler kesme, kaynak, markalama ve iiretim endiistrisinde pratik bir ara¢ olarak yerini
almigtir. Glinlimiizde lazer teknolojileri uygulamalar1 hizli bir gelisim asamasindadir (Ready,
1997: 4-7). Lazerin isleyis prensibini bir 6rnekle aciklamak gerekirse; eger siyah bir ylizey
parlak bir 151k ile aydinlatilirsa, ylizeyde bulunan molekiiller 151 bir kismin1 sogurarak
enerjisini alip, ylizeyde 1s1 artist meydana gelir. Lazer de ise bunun tam tersi olmaktadir.
Lazer uygulamasinda siyah ylizey, 1siktan enerji alarak 1s1 yiikselisi gosterecegi yerde kendi
enerjisini 1518a verir. (Townes, 2010: 21). Lazerin isleyis silirecinin temelinde malzeme
iizerine diisen 151n  enerjisinin bu malzeme tarafindan sogurulmasi durumu yatar.
Odaklandirilmis bir lazer 1511 en sert malzeme olan elmastan bile kolaylikla gecebilecek
tutarlt bir 1s1ktir. Lazerler uygulandiklar1 bolgenin ¢evresini etkilemeden ¢ok hizli bir sekilde
sadece istenilen yerden malzemelere etki gosterir (Townes, 2010: 14). Lazer ortamindan
disartya ¢ikan dalgalar uyarilmis emisyon olmasindan dolay1 yayilma istikametinde ayni fazli
olarak birbiriyle siraya dizilmis, frekansi es bir genlige sahiptir ve uyumludur. Lazer
demetinin trettigi 151k yogundur ve yonlendirilebilir. Spektrumun tiim renklerinden olusan
siradan 1siktan farkli olarak lazer cihazindan c¢ikan 1s1n demeti tek renkli algilanir
(Tarakg¢ioglu, Ozcan, 2004: 16-22).

Lazerler ¢esitleri kullanilan medyuma bagli olarak dort ana gruba ayrilir. Bunlar; kati hal
lazerleri, gaz lazerleri, sivi lazerleri ve yar iletken lazerlerdir (Oregon State University,
2019). Lazerler, optik pompalamal1 kat1 lazerler, sivi lazerler, boyar maddeli lazerler, gaz
lazerleri, dinamik gaz lazerleri, kimyasal lazerler, yar1 iletken lazerler, yiikselte¢ ve osilator
olarak kullanilan lazerler, kisa giiclii darbeler iireten lazerler, ayarlanabilir lazerler, kati
lazerler ve serbest elektronlu lazerler olarak da siniflandirilabilir (Oner, 2008: 14-20).

Otomotiv, endiistri, dis hekimligi ve saglik diinyasinda lazerler profesyonel bir arag olarak
kullanilmakta ve bunun sona erecegine dair bir isaret bulunmamaktadir. Hassas isler i¢in son
derece kullanigli olan lazer teknolojisi malzeme isleme amagli olarak da kullanim alan
bulmaktadir. Endiistriyel uygulamalarda yiiksek verimlilik yaninda tutarlilik saglayan kullanimi
cok genis olan lazer teknolojileri araciligi ile malzeme isleme siireci kimyasal isleme ve
geleneksel lazer isleme olarak iki ana bashk altinda incelenebilir. ilki; kimyasal isleme
olarak malzemenin yiizeyindeki kimyasal kompozisyonun aktif hale getirilen reaksiyonlar ile
karakterize edilmesi veya tamamen degistirilmesidir. Bu teknik; mikroelektronik,
optoelektronik, elektroteknoloji, yar1 iletken teknoloji {iretimi, sensdr teknolojisi,
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biyoteknoloji ve medikal teknoloji alanlarinda yaygin olarak kullanilmaktadir. ikincisi ise,
geleneksel lazer isleme baghigr altinda tanimlayabilecegimiz malzeme kesme, delme,
kaynaklama, oyma, eritme, yiizey temizleme, sertlestirme ve parlatma (diizlestirme) islemleri
olarak siralanabilir (Colpan, 2008: 1-3). (Tablo 2). Sanat-tasarim alanlarinda ikinci siniflamada
bahsedilen teknikler kullanilmaktadir. Bu siniflamada kullanilan lazer tipleri ise agirlikli olarak
kat1 hal kristal lazeri olan Nd: YAG (Yttrium-Aluminium-Garnet') ve gaz lazer olarak CO,
gaz lazerleridir.

Tablo 2- Malzeme Islemek Igin Farkli Lazer Giig Yogunluguna Gére Fonksiyon Islem Haritast
William M. Steen’den aktaran Majumdar, Manna, (Majumdar, Manna, 2003: 505).

Malzemelerin Lazerle Islenmesi

108
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Giliniimiizde lazer teknolojisinin ve donaniminin gelistirilmesi (6zellikle CO; teknolojisinin
gelistirilmesi) ile malzemelerin lazerle islenmesi daha verimli hale gelerek yayginlasmistir.
Lazer teknolojisi ile metal, plastik, ahsap, tekstil, kagit, seramik gibi farki materyallerde lazer
1siinin hiz, giic ve siklik parametreleri uyarlanarak uygun tekniklerde kullanicisina yaratici,
Ozgiin sanatsal ve endiistriyel uygulamalara olanak vermektedir.

Lazer teknolojisi, iiretim siirecinde genellikle kaynak, ablasyon ve kesme gibi ¢esitli malzeme
isleme iizerinde gézlemlenmistir. Oymaya yonelik olmayan ve oyma kabiliyeti diisiik olan ve
uygulama parametrelerinin farkli olmasiyla lazerle 1s1l iglem, bu uygulamalardan tamamen
farklilik gostererek degerlendirilmektedir. Bu parametreler {izerine net bir kural sdylemek zor
olmasiyla beraber ancak genel bir yaklagim yapilabilmektedir.

Bu caligmadaki uygulamalarda gaz lazerlerin temsilcisi olan CO> gaz lazer kullanilarak yiizey
isleme gerceklestirilmistir.

! triyum Aliiminyum Granat
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CO: GAZ LAZERLER

CO; gaz lazer sisteminin yiiksek yogunluktaki lazer 15in kaynagini malzeme lizerine serbest
bir 151n olarak yonlendirilip mercekler veya aynalar kullanilarak odaklandirilir. Lazer 1511
ayna ve lens optiklerine giderek orada odak capi, goriintii mesafesi ve keskinlik derinligi gibi
ozellikleri gesitli islemlere uyarlanarak 151n birlestirme islemi saglanir. Bu da giicii arttirmay1
veya azaltmayi saglar. Lazer makinasina aktarilan goriintii malzeme {izerine islemeye uygun
hale gelir. Lazerin endiistriyel uygulamalar1 genel olarak malzeme isleme iizerinedir. CO»
lazer 15111 malzeme lizerinde 1sitma (sertlestirme ve lehimleme), eritme (kesme ve kaynak),
buharlastirma ve ayristirma (delme veya yapilandirma) aktivitelerini yapabilir (url2). Lazer
ismin  yogunlugu azaltilarak kesme ve oyma yapmadan sadece ylizeyde 1sil islem
uygulamalar1 yapilabilir. Bu sayede istenilen desen yiizey iizerine aktarilabilir. Uygulama
sonrast tekrar pisirim gerekmemektedir. Tablo 3’te CO; lazerlerinin g¢alisma prensibi
goriilmektedir.

Tablo 3- CO; gaz lazerin ¢alisma prensibi
(Majumdar, Manna, 2003: 499).
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Figur: Siregelen CO; lazerin kurulum semasi
(a) Makinenin en 6nemli bélumi
(b) Enerji A
(c) Lazer emiliminin ortalama iten atomalrin uyarilimi ve zit uyanhm
(d) Uyanimis emisyon ve lazer isinin olusumu

LAZERLE SERAMIiK YUZEYLERDE DESEN OLUSTURMA TEKNIiGi

Seramik yiizeylerde dekor calismasi amaciyla tarih boyunca bir¢ok teknikler gelistirilerek
uygulanmaktadir. Lazer teknolojisinin kullanim alanlar1 ve olanaklarindan birisi de seramik
iiretiminde yapilan dekor yontemlerine bir alternatif olmustur. Seramik sanati ve endiistrisi
21. yiizyil teknolojileri kazanimlarindan biri olan lazer teknolojileri igerisine girmis, dekor
tasarim gelistirme ve uygulama siireci gelismekte olan bu teknoloji ile ortaya c¢ikmaya
baslamistir.

Teknoloji olanag olarak lazer, yenilik¢i bir seyir izleyerek, bilgisayar grafik isleme yazilimlart
aracilig1 ile olusturulmus piksel tabanli ve vektorel tabanli dijital sayisal goriintiileri hizli ve
kaliteli bicimde isleyen bir tiretim metodu haline gelmistir.

Bilgisayar ortaminda ¢esitli yazilimlar aracilig1 ile olusturulmus ya da sanal ortama aktarilmis
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cizim ve tasarimlar sayisal goriintii olarak adlandirilmaktadir. Yeni teknolojiler ile tasarim
stirecine giren ve kirk yila yakin bir siiredir etkin olarak kullanilan, sayisal goriintii olarak
adlandirilan bu goriintiiler bilgisayar grafiklerinin temelini olustururlar (Erbas, 2011: 232).

Tasarimcer lazer ile ¢alismasinda bilgisayar dilini ve teknik bilgi birikimi kullanarak tasarisini
lazer makinesine uyumlu olan formatta gelistirir. Bilgisayar ortaminda gelistirilen veya
aktarilan gorsel c¢aligmalarinda hangi yazilimlarin nasil ve ne zaman kullanilacaginin
bilinmesi ¢ok Onemlidir. Caligmas1 yapilacak tasarimin lazere bagli bilgisayar ortaminda
noktasal ¢izime dayanan vektorel ¢izimler araciligi ile goriintiisii islenir. Lazer kafasi olarak
tabir edilen 151n ¢ikisi, CNC isleme cihazlarindan farkli olarak sabittir. Bilgisayar ortaminda
sayisal programlar aracilif1 ile olusturulmus yiizeye islenecek desenin, sayisal degerlerine
gore gilic uygular. Bu sayede ¢esitli derinlikte kazimalar yapabilir. Sayfa boyutu, ¢alisilacak
olan {riiniin boyutuna ayarlanir. Bilgisayar ortaminda olusturulmus desenler deneysel
caligmalarla seramik formun temel seklini zenginlestirmek iizere yiizeyler iizerine islenir.
Islenilecek goriintiiniin iiretimden once bilgisayar ekraninda goriintiilenmesi, tasarimcinin
tasarladig iriinii daha iyi kavrayabilmesi agisindan faydalidir. Uriinlerin kalitesi ve gdriiniimii
malzeme 6zelliklerine gore farklilik gostermektedir.

Bir seramik ylizeyi i¢in uygun olan lazer degeri, diger seramik yiizeyler i¢in farkli sonuglar
dogurabilir. Lazer teknolojisi ile yiizey dekor isleme asamasinda c¢alisilacak yiizeyin cinsine
gore lazer parametreleri belirlenmelidir. Eger calisilan desen {lizerinde yeni eklemeler
yapilacaksa, ylizey {lizerine yapilan islemenin ardindan, kullanilacak malzemenin yeri
degistirilmeden bilgisayardan tekrar grafikler eklenebilir ve yeniden uygulama yapilabilir.

Yiizey dekorlama iglemine ge¢ilmeden Once bir numune iizerinde test ¢aligmast yapilmasinin
faydast vardir. Uygulama siireci bagladiginda kusur tespit edilir edilmez makinaya yapilan
miidahale ile islem durdurularak malzemeden ve zamandan tasarruf edilebilir, fakat desen
islendikten sonra geri adim atilamaz. Kaliteli bir nihai iirlin elde etmekte bilgi ve deneyim son
derece Onemlidir. Cesitli malzeme ve tekniklerde teorik bilgiler ve pratik uygulamalar
neticesinde basar1 saglanir. Deneysel ¢alisma siirecinde lazerin giicii, basinci, hiz1 ve frekansi,
desen islenen malzemenin kompozisyonuna bagli olarak yiizeylerde farkli sonuglara ulagilir.
Uriin gelistirme siirecinde dogru ayar diye bir sey yoktur; ayarlar kisisel tercihlere, ¢alisilacak
iiriiniin cinsine ve uygulanacak desenin sayisal veri degerine baglidir. Daha yavas hiz ayar
yiiksek degerli, verimli ve ekonomik siiregler saglamaktadir. Makinenin giicti, frekans degeri
malzemenin tipi ve kalilig1 6nemlidir.

Lazer makinesi kullanim esnasinda alinacak onlemler arasinda giiriiltii seviyesi diisiik oldugu
icin kulaklik gereksinimi yoktur. Caligma sirasinda 1sm kaynakli goz ve deri zedelenmesini
onlemek i¢in lazer 1sinindan kacinilmalidir. Malzemeye bagli olusan duman ve buhari azaltmak
i¢in havalandirma hususuna dikkat edilmelidir.?

2 Lazer giivenligi ile ilgili ileri seviyede bilgiler HISAM (Hacettepe Universitesi Is Sagligi ve Giivenligi Meslek Hastaliklar1
Arastirma ve Uygulama Merkezi) tarafindan diizenlenen Is Sagligi ve Giivenligi Sempozyumlarinda sunulan su bildirilerden
elde edilebilir;

http://www.hisam.hacettepe.edu.tr/isgsemp2016/LazerKullanilanisyerlerinderiskdegerlendirmesi.pdf
http://www.hisam.hacettepe.edu.tr/ISG/ElifKacar.pdf
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UYGULAMALAR

Bu ¢alismada uygulamalar iki ana bashk altinda sunulacaktir. Ilkinde CO» gaz lazer yontemiyle
1s1l islem uygulanarak seramik yiizeylerde farkli renk tonlari ile dekor ¢alismalari, ikincisinde
de kazima yontemiyle yapilan desen caligmalar1 anlatilacaktir. Uygulamalar Serano Dekor
Seramik Sanayi ve Ticaret Limited Sirketi’nde ve Yasar Universitesi Tasarim Uygulama ve
Arastirma Merkezi’nde gerceklestirilmistir. Uygulamada kullanilan seramik yiizeyler
piyasadaki farkli amaglara yonelik iiretilmis farkli biinye 6zelliklerindeki iiriinler oldugu i¢in
baslangicta uygulama yapilacak seramik ylizeyler iizerinde denemeler gergeklestirmek ve
blinye veya sir ozelligine gore veri havuzu olusturmak dogru olacaktir. Bu verileri ele
aldigimizda; lazer 1siminin ¢ikis giici Watt (W) birimidir. Lazerin frekans degeri de kHz
olarak tanimlanir. Yiizeye islenecek desen i¢in, lazer makinasinin hizi kullanici tarafindan
istege bagli olarak sabit tutulmustur.

SERAMIK YUZEYLERDE LAZERLE ISIL ISLEM UYGULANARAK
GERCEKLESTIRILEN TASARIMLAR

Lazer teknolojisi hem tasarim hem de sanatsal alanlarda yaraticilia katki sunabilecek diizeyde
kullanilabilmektedir. CO, gaz lazer makinasi ile yapilan tasarim uygulamalarinda basit
geometrik desenler olusturulabilecegi gibi fotograf ve yaraticilik gerektiren resimsel imgelerin
seramik yiizeyler iizerine aktarilmasi da miimkiindiir. Isil islem uygulamalarindaki asamalar
asagidaki gibidir;

CO; gaz lazerde islem yapilacak liriine gegcmeden Once test baskilart alinir, kabin igerisinde
iiriiniin yerlestirilecegi yer belirlenip lazer uygulama gergeklestirilir.

Uygulama calismalarinda kalip ile sekillendirilmis rolyefli yiizeylerde ve 1000°C pisirimi
yapilmis olan beyaz renkli dokiim ¢amuru biinyeler {izerine farkli oranlarda demir, mangan,
bakir ve kobalt oksit bezenir ve lazer ile yakma islemi gerceklestirilir.

Kullanilacak oksitlerin renkleri dahilinde belirlenmis oranlarda karisimlar yapilabilecegi gibi
rastlantisal ve farkli efektlerde sonuglar almak i¢in orana bagli kalinmaksizin uygulamalar da
yapilabilir. Bu ¢aligmada yapilan uygulamalarda oksitlerin karisimlart ve uygulama bigimleri
oranlara bagli kalmaksizin gerceklestirilmistir. Bu sekilde kullanici tarafindan deneysel
yollarla farkli teknik ve uygulamalar gelistirilebilir.

Resim 3 ve 4’teki caligmalarda pisirimi yapilmis olan iiriiniin yiizeyi oksitler ile bezenmis olup
once bir yiizeyi daha sonra da diger yiizeyinde uygulama gerceklestirilmistir. Lazer siddeti ve
giicii deneysel olarak ayarlanmis ve sonug olarak kullanilan oksitlerin yogunluguna gore farkli
renkler elde edilmistir. Zaman igerisinde renk solmasi, atmasi gibi problemlerin olmadig:
gozlemlenmistir. Uygulamalar serbest malzemelerle biitiinlestirilebilir. Bu ¢alismalarda serbest
malzeme olarak ip, deri, aksesuar v.b. parcalar kullanilmustir.
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Resim 3. Seramik Sarap Sisesi Kaidesi. 1000 C° Pismis Biinye Uzerine Lazer Dekor Uygulama,
25x42x2,5 cm. (Tasarim ve uygulama: Ceyda Siki, 2017)

Resim 4. Seramik Sarap Sisesi Kaidesi. 1000 C° Pismis Biinye Uzerine Lazer Dekor Uygulama,
25x%42x2,5 cm. (Tasarim ve uygulama: Ceyda Siki, 2017)

Resim 5,6,7 ve 8’de fikir ve kavram olarak tasarim asamasinda go¢ konusu belirlenmis olan
fotografik uygulama caligsmalari ise 1180°C derecede pisirilmis olan terracotta cephe kaplama
panelleri iizerine yapilmgtir. Uzerine desen islenen paneller haricinde ¢aligmalarda tel, gazoz
kapagi gibi yan malzemelerin yani sira fon olarak da siyah renk ile boyanmig 8§ mm
kalinliginda ahsap paneller kullanilmistir. Bu ¢alismalar terracotta cephe kaplama panelleri
iizerine yapilmistir. Bilgisayar ortaminda Adobe Photoshop yaziliminda islenen tasarimlar
Grayscale (gri ton) calisilip bitmap formatinda kaydedilerek lazer cihazindaki yazilim olan
WeldMark 2.0’a aktarilmigtir. Makinada belirlenen parametreler ise tercihe bagl olarak lazer
151 ¢ikig giicii 50 Watt, atim sayis1 olarak 2.00 kHz frekans ayar1 belirlenmistir. Isaretleme
profili bir kez isaretleme modunda ayarlanip, tanimlanan geometri tizerindeki hareket hizi
yine tercihe bagli olarak sabit tutularak 199,6 mm/s degerinde kullanilmistir. Birim
zamandaki atim sayis1 olarak frekans degeri: 2-5.00 kHz degerleri arasinda deneysel olarak
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kullanilmistir. Yazilimlar aracilifiyla hazirlanan imgeler CO; gaz lazer araciligiyla yiizeylere
aktarilmistir. Bu islemden sonra yiizey su ile temizlenerek karbon birikintileri yilizeyden
uzaklastirllmistir. Paneller daha sonra su jeti ile kesime hazirlanmistir. Kesim igin tasarlanan
bicimler de Adobe Illustrator programinda hazirlanmis ve dfx dosya formatinda diizenlenerek
kesiciye aktarilmis, kesim sonrasinda da siyah fona yerlestirilmistir.

Resim 5. Tanik, (Ceyda Siki, 2018)
Terracotta Panel Uzerine Lazer ile Dekorlama, 40x70 cm

Resim 6. Seriiven, (Ceyda Siki, 2018)
Terracotta Panel Uzerine Lazer ile Dekorlama, 40x70 cm
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Resim 7. Kagis (Ceyda Siki, 2018)
Terracotta Panel Uzerine Lazer ile Dekorlama, 32x115 cm
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Resim 8. Tavir (Ceyda Siki, 2018)
Terracotta Panel Uzerine Lazer ile Dekorlama, 32x115 cm

SERAMIK YUZEYLERDE LAZERLE KAZIMA iSLEMI UYGULANARAK
GERCEKLESTIRILEN TASARIMLAR

Kazima prensibinde uygulanan lazer islemlerinde lazerin giicii ve uygulama hizi desenin
olusturulmasi i¢in énemlidir. Lazerin hiz1 arttik¢a ylizeydeki kazima izleri diyagonal bicimde
goriilebilir. Bu sebeple hassas bir uygulama yapilmasi isteniyorsa lazer basliginin hizinin
diistirtilmesi gerekmektedir. Lazerin giicii ise kazimanin derinligini belirleyecektir.
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Bu baslik altindaki uygulamalarda, farkli sir ve biinye 6zelliklerine sahip seramik karolar
kullanilmistir. Resim 9°da olusturulan desen ayni firmanin {irettigi farkli sirlara sahip
bordiirleri lizerine uygulanmistir. Bu uygulamada dikkat ¢eken noktalardan biri farkli renkteki
sirlarda kazima islemi sonrasinda kazinan desen iginde farkli renk 6zellikleri gézlenmesidir.
Sirin rengi ve yapist bu renk degisikliginde etken unsurdur. Resim 9’daki her iki karoya da
ayni gii¢ ve hizda desen uygulamasi yapilmaistir.

Resim 9. Yiizeye lazerle kazinmig desenler. 10 x 20 cm’lik bordiirlerde baslik hiz1 ve giice (s 20 / p
100) gore yapilan uygulama 18’er dakika stirmiistiir. (Tasarim ve uygulama: Efe Tiirkel, Tolga Benli,
2019).

Resim 10°da ise uygulama ise 20 x 20 cm’lik ¢ini karosu lizerine uygulanmistir. Uygulamada
hiz artirllmis ve lazer giicii diisiiriilmiistiir (s 100 / p 30)’. Bu sebeple desenin islendigi
ylizeyde oluklu bir goriiniim olusmustur. Bu goriiniim istendigi takdirde bir ylizey etkisi
olarak da degerlendirilebilir. 10 dakikalik islem sonrasinda desen elde edilen biskiivi ¢ini
karosuna daha sonra turkuaz ¢ini sir1 uygulamasi yapilmistir.

Resim 10. Solda lazerle kazinmis biskiivi ¢ini karo, sagda sir uygulamasi yapilmis 20 x 20 cm
boyutunda ¢ini karo. (Tasarim ve uygulama: Efe Tiirkel, Tolga Benli, Vedat Kacar, 2019).

Lazerle kazima yontemi aym1 zamanda cam, ahsap, deri v.b pek ¢ok malzeme iizerine de
uygulanabilmektedir. Bu yontemle olusturulan karolarla mekanlara 6zel tasarim uygulamalari
yapilabilir. Karigik pek ¢ok malzeme kullanimiyla ig-dis mekadn yiizey diizenlemeleri
gergeklestirilebilir.

SONUC

Bu caligmada yaraticilik, tasarim ve iiretim siirecinde yenilik¢i bir teknolojik arag olarak lazer ile
cesitli seramik yiizeyler lizerinde desen calismalarina yonelik uygulama onerileri teorik ve pratik agidan
ele alinarak anlatilmisgtir.

3 §/P: Hiz/Giig
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Seramik alaminda yaraticihk ve uygulama siirecinde lazer ve bilgisayar teknolojilerinden
yararlanilmasi yaratim siirecine alternatif oneriler sunmasi agisindan heyecan vericidir. Lazer ile dekor
yontemlerinin avantaj ve dezavantajlarini siralayacak olursak avantajlari;

Seramik sanatinda ve endiistrisinde kullanilan geleneksel yiizey dekor tekniklerine nazaran bilgisayar
ortaminda olusturulmus yiiksek ¢oziiniirliikte grafikleri rolyefli i¢ ylizeylere dahil isleyebilmektedir.
Verim ve benzersiz performans parametreleri ile iist diizeyde siire¢ performansi elde edilir. Calisma
yapilacak yiizeyin diiz olmas1 gerekmez. Olusturulan desene gore birden fazla iiriine ayn1 anda dekor
islemi gerceklestirilebilir. Sanat ve tasarim olgusunu destekleyerek sadece iiretim siirecini degil
tasarimda yaraticilik potansiyelini de gelistirmektedir. Islem hiz1 rekabet edilemeyecek kadar hizli olup
tasarim ve Uretim siirecini basitlestirir. Karmagik geometrilere sahip gorseller dahil istenilen desende ve
tolerans araliginda dekor yapilabilir. Siire¢ icerisinde g¢esitli parametrelerin yorumlanmasi ve
degerlendirilmesi ile farkli bakis acilar1 kazandirmakta olup yontem ve uygulanabilirlik agismdan yenilik
getirmektedir. Uriiniin gorsel kalitesini giiclendirip inovasyon olusturma siirecinde tamamlayic1 olarak
daha kolay, hizli ve gorsellik agisindan zenginlik saglamaktadir. Uygulama malzemeleri cesitliligi ile
disiplinler arasi ¢aligma becerileri kazandirarak esnek iiretim cesitliligi saglamaktadir. Bolgesel 1sil
vermesi neticesinde sadece istenilen yiizey bdlgesine etki ederek giivenilir sonuglar vermektedir. Islem
parametrelerinin kontrol edilebilir olmasi ile daha hizli ve kaliteli iiretim alternatifi olusturmaktadir.
Otomatik bir siire¢ igeren lazer teknolojisi ile emek giicii asgariye indirilmistir Hem biiyiik sanayii
iiretiminde hem de kiigiik atdlyelerde kullanim esnekligi vardir.

Dezavantajlan siralayacak olursak;

Calisma kalitesi daha ¢ok malzeme yiizeyine bagh olup, pisme derecesi yiiksek sirhi yiizeylerde lazer
giiciinlin yeterli 1s1l islem uygulanamamasi. Uygulama yapilacak alan ebadimnm smirli olmasi ve
diizlemsel olmayan ti¢ boyutlu formlarda ¢alisma yapilamamasi. Yeterli giivenlik 6nlemleri alinmazsa
insan saglig1 acisindan geri dondiirlilemez zararlarin olugmasi. Maliyetli olmasi.

Bu ¢aligmada lazer teknolojisi kullanilarak, tasarim ve {iriin gelistirme siirecinde arastirmalar yapilmig
ve pratige dair tecriibeler paylasilmistir. Resimsel pek ¢ok uygulamanin hayata gegirilebilecegi bu
teknikte vektorel ve piksel temelli her tiirlii gorselin ¢esitli detay kalitesinde islenebilmesi miimkiindiir.
Su an kiiciik atolyeler icin pahali sayilabilecek bir teknoloji olarak goriinse de aslinda bu cihazlarla
kisilere veya kurumlara 6zel tasarimlar yapmak miimkiindiir. I¢ ve dis cephelerde bile rahatca
kullanmlabilecek 6zellikte desen olusturma kabiliyetine sahip bu cihazlar sayesinde, sanatsal ¢aligmalarda
da malzeme ve ifade ¢esitliligi agisindan yeni bir alternatif olugturmaktadir.
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Dijitallesme kavrami son dénemlerin en c¢ok ele alman ve tartisilan konularindan biridir. Onceleri
belirli alanlardaki teknolojik gelismelerin sonucu olarak degerlendirilen dijitallesme zaman iginde
Tiirkiye’de ve diinyada her alanda etkili olmaya baglamistir. Belirli donanimlar ve yazilimlarla
desteklenen dijitallesme iletisim alaninda kendini giiclii sekilde gdstermektedir. Iletisim araclari ve
iletisim bigimleri hizl1 bir sekilde analog diinyadan dijital diinyaya dogru evrilmistir. Artik belirli
igerikleri iiretmek, paylasmak ve seyretmek eskisine gore daha kolay ve ucuz hale gelmistir. Onceleri
sinema filmini sadece sinema salonunda, televizyon programini sadece fiziki bir cihazla izlemek
miimkiinken, yani zaman ve mekan sartlarinin uygunlugu gerekirken, artik zamana ve mekana bagimh
olmadan film ve dizi izlemek olanakli hale gelmistir. Internet altyapisimin giiglenmesi, bilgisayar ve
akilli telefon cihazlarinin gelismesi ve yayginlagsmasi, 100 yil1 asan sinema ve 70 yili agsan televizyon
izleme aligkanliklarini ve tarzlarini degistirmeye baslamistir. Gilinlimiizde insanlar aylik belirli iicretler
odeyerek cok sayida film ve dizi icerigine ulasabilmektedir. Internet dizilerinde sezon mantigi
degistigi icin bir ya da iki sezon arka arkaya seyredilmekte, farkli cihazlarda zaman ve mekan
kisitlamasi1 olmadan istedigi kadar tiiketebilmektedir. Dijital platformlar da rekabet ortaminda
iiyelerine ¢esitli yenilikler sunmak i¢in teknolojiyi ve yapay zekayr kullanmaktadir. Diinyanin 6nde
gelen dijital platformlarindan Netflix, teknoloji kullanimin giiniimiizdeki ve gelecekteki olasi etkilerini
ele aldig1 begeni toplayan “Black Mirror” dizisinden sonra “Black Mirror: Bandersnatch” adli bir
interaktif bir film {iretmistir. Yeni medyanin en 6nemli 6zelliklerinden biri olan etkilesim yani
interaktiflik seyirciyi daha da aktif ve etkin hale getirerek farkli deneyimler yasamasimi da
saglamaktadir. Bu ¢aligma baglaminda bir Netflix iiriinii ve interaktif kurgunun basarili 6rneklerinden
“Black Mirror: Bandersnatch”, seyirci odakli ¢aligmalarda kuramsal olarak 6ne ¢ikan Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklagimi baglaminda filmsel anlati ¢dztimlemesiyle ele alinacaktir.
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ANALYSIS OF BANDERSNATCH FILM AS A CASE OF
INTERACTIVE FICTION

ABSTRACT
The concept of digitalization is one of the most approached and discussed topics of recent times.
Digitalization was considered as a result of technological developments in certain areas, then it began
to be effective in every area in Turkey and the World. Being supported by certain hardware and
software, digitalization shows itself strongly in the field of communication. Communication tools and
forms of communication have evolved rapidly from the analog world to the digital world. It is now
easier and cheaper to produce, share and watch certain content than ever before. While it was possible
to watch the cinema movie only in the movie theater and the television program only with a physical
device, that is, when the conditions of time and space are required, it is now possible to watch movies
Submit Date: 11.12.2019, Acceptance Date: 10.02.2020, DOI NO: 10.7456/11002100/002 83

Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, April 2020 Volume 10 Issue 2, p. 83-96

and series without being dependent on time and place. The strengthening of the internet infrastructure,
the development and widespread of computer and smart phone devices, has changed the habits and
styles of over 100 years of cinema and over 70 years of television watching. Today, people can access
a large number of movies and TV series content by paying certain monthly fees. Since season logic
has changed in internet series, one or two seasons are watch consecutively, and they watch as much as
they want on different devices without time and space restrictions. Digital platforms also use
technology and artificial intelligence to offer their members various innovations in a competitive
environment. Netflix, one of the leading digital platforms in the world, has produced an interactive
movie called “Black Mirror: Bandersnatch” after the acclaimed “Black Mirror” series, which takes
into account the possible effects of technology use today and in the future. Interactivity, which is one
of the most important features of the new media, makes the audience more active and effective, and
enables them to have different experiences. In this context, “Black Mirror: Bandersnatch”, which is a
Netflix product and one of the successful examples of interactive fiction, will be discussed with a film
narrative analysis in the context of the Usages and Satisfaction Approach that stands out theoretically
in audience focus studies.

Keywords: Interactive, Editing, Bandersnatch, Uses and Gratification Approach

GIRIS

[letisim, tarih boyunca toplumlar arasinda anlamli ve etkin bir iligki yaratabilmek agisindan temel bir
ihtiyag olarak goriilmiistiir. Bu ihtiyag, iletisimin olusma siirecinde 6nemli bir rol oynamis ve bireyler
her tiirlii ihtiyacim gelistirdikleri iletisim yontemleriyle karsilar hale gelmistir. Sozii edilen bu
yontemler, gliniimiizde kullanilan iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasinda atilan ilk temel olarak da
belirtilebilir. Iletisimin esasen insanligin toplumsallasabilmesi bakimindan onemli bir yerde
durdugunu belirten Oskay, “insanin varlik siirdiirme bi¢iminin bir iiriinii ve insamin varlik stirdiirme
bicimindeki gelismelere gore degisimlere ugrayan insana bir olgu” olarak tanimlamaktadir (Oskay,
1999: 7). Buradan yola ¢ikarak iletisim; insanin dogasini belirleyen ve toplumsal agidan anlam {iretme
siirecinin tamamini olusturan sistematik bir yap1 olarak da ifade edilebilir. Iletisim calismalarinin ilk
donemlerinde yapilmis olan ¢aligmalar, iletisimin olugma siireci iginde araglarin bireyler lizerinde
nasil bir etki yarattigini incelemekteydi. Bu caligmalarin gelistirilmesi goriisiine dayanan birgok
kuramci ise, iletisim modeli arastirmalarini, bireylerin toplumsal alanda kullandiklari iletigim
aracglari “nasil” kullandigina yonelik ¢aligmalar yapmaya yoneltmistir.

Tiirkiye’de ise, yukarida sozii edilen arastirmalara katki saglayan ve c¢alisma kapsaminda da
bagvurulmus olan “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi” kuraminin altim ¢izmekte fayda var.
Aragtirma, temelde kitlelerin kendileri i¢in en yararh olan igerikler i¢in bir arayis durumunda
olduklarina dayanan bir iletisim modelinden s6z etmektedir. Bu bakis acgisindan yola ¢ikarak,
caligmada sinemada seyir kiiltiirii 6n plana tutulacak ve genel ¢ergevede; “gereksinimlerin doyumuna
ve bagka sonuglara yol acan nedir; iletisim araglarini farkli bigimlerde kullanmaya neden olan, kitle
iletisim araglarindan ve diger kaynaklardan beklentileri tireten gereksinimlerin toplumsal ve psikolojik
kokenleri nelerdir?” sorularina odaklanilacaktir. Gegmiste sinema filmlerini sadece sinemada izlemek,
televizyon iceriklerini sadece televizyondan seyretmek egilimi ve aligkanligi s6z konusuydu.

Ote yandan Paul Virilionun (2014) da belirttii gibi, gérmenin sanayilesmesi son hizla devam
etmektedir. 19. ylizyilin sonunda ortaya ¢ikan sinema sanati, teknolojinin hiz kazanmasiyla birlikte
sanayilesmis ve kiiresel bir boyuta ulasmistir. Dolayisiyla ABD merkezli Hollywood ve Hindistan
merkezli Bollywood sanayilesen bu film endiistrileri iginde olduk¢a 6nemli bir yerde durmaktadir.
Ancak giiniimiizde, birgok platformun dijitallestigi de gdz oOniinde bulunduruldugunda izleyicinin
konumlar1 da bu dijital diinyada yeniden diizenlenmistir. Bu baglamda, teknoloji ve igerik
iireticilerinin son  zamanlarda iizerinde yogunlastigt  interaktif (etkilesimli)  yayincilik film
endiistrilerinin dijital platformlara yonelmesindeki temel sebeplerden biri olmaktadir. Bu galigmada,
son donemlerin 6nde gelen dijital platformlarindan biri olan Netflix’te yaymlanan ve ilgi ¢eken
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televizyon filmi “Black Mirror: Bandersnatch” filmi ele alinacaktir. Bunun yani sira, yukarida da
belirtildigi gibi “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi” baglaminda adi gecen film filmsel anlati
baglaminda irdelenecektir.

KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi, esasen izleyicinin konumunu merkeze alarak iletisim araclarinin
karsisinda aktif ya da pasif olma durumunu irdelemektedir. Diger bir tabirle bu yaklasim, kullanicilar
veya izleyicilerin iradelerine bagli olarak sec¢im yapabilmelerinin analizini miimkiin kilmakta ve
bireylerin mevcut ihtiyaglaria yonelik yaptiklari tercihleri dogrudan inceleyebilmektedir (Erdogan ve
Alemdar, 2005: 156). Buradan yola ¢ikildiginda, kullamimlar ve doyumlar yaklasimi, kitle iletisim
araclarini incelemenin daha da &tesinde, dogrudan bu araglar1 kullanma yetisini elinde tutan bireye
odaklanmaktadir. Ozetle bu kuram, araclarin insanlara degil, insanlarm araclara ne sekilde yaklastig
sorunsalinin izini siirmektedir (Mutlu, 2008: 190). Mutlu’ya gore ise bu teori su sekilde
aciklanmaktadir:

“Izleyicilerin, kitle iletisim araglarim etkin bir sekilde kullandigini savunan ‘kullammlar ve
doyumlar yaklasimi’ islevselci gelenekten gelistirilmis olan bir tipolojiyle, insanlarin
televizyonu nigin izledikleri sorusunu, bu etkinligi pasif degil tersine insanlarin aktif olarak
katildig1 bir siire¢ olarak tammlayarak cevaplamaktadr.” (Mutlu, 1999: 81).

Iletisim alanindaki kuramcilar, bireyler ve kitlelere dair cesitli goriisler 6ne siirmiislerdir. Ornegin
Katz (1959) yapmis oldugu iletisim caligmalarinda bireyin iletisim araglar1 ile ne yaptigina dikkat
cekmekte, iletisim araglarinin bireye ne yaptigi sorunsalini geri planda tutmaktadir. Bireyin, kitle
iletisim araglarina yonelik pratiklerine yonelik bir baska bakis acisini ise Klapper (1963) su sekilde
aciklamaktadir:

“Kitle iletisimi bireye ne yapar?” sorusuna yoneldigini oviinerek séylerdik, simdi kullamimlar
ve doyumlar yaklagimi daha anlaml bir soru soruyor: “Birey kitle iletisimi ile ne yapiyor?
Burada ozellikle gondericinin egemenligi bitiyor ve alicimin egemenligi bashyor. Bu
yaklagima gore insanlar gereksinimlerini gidermek igin kitle iletisim araglarim kullamirlar. Bu
araglar ve aracglarin iiriinleri arasinda gereksinimleri karsilamak icin seg¢im yaparlar. Bu
maksatl etkinlikler sonucu gereksinimler giderilir ve gerginlikler azaltilir” (aktaran Erdogan
ve Alemdar, 2005: 161).

Buna bagli olarak, iletisim caligmalarinda bireylerin gesitli ihtiyaglart dogrultusunda davranig ve
tilketim pratikleri de 6n plana ¢ikmaktadir. Baz1 temel ihtiyaglara ydnelik beklentiler ve bunlara
karsin iiretilen ¢oziimler yeni medyayla daha goriinlir hale gelmekte ve dijital platformlarla birlikte
daha seffaf bir yapiya biiriinmektedir. Iletisim calismalarinda izleyici merkezli caligmalar yiiriiten ve
“Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi”na deginen Rosengren (1974), sdz konusu kuramim bir¢cok
unsuru bulundugunu belirtir. Bunlar; (a) temel biyolojik ve psikolojik insan ihtiyaglari; (b) bireylerin
kisilik ve toplumsal ozellikleri; (c) toplumun yapisi; (d) kisisel sorunlar; (e) akla gelen sorun
cozlimleri; (f) problem ¢o6ziimiinde veya tatmin aramadaki giidiiler; (g) medya tiiketimi; (h) diger
davraniglar; (i) tatmin kaliplar1 ve tatmin dis1 kaliplar; (j) bireysel 6zellikler tizerindeki etkiler ve (k)
toplumun yapist tizerindeki etkilerdir (6rnegin; medya yapilari, toplumsal yapilar, siyasal, kiiltiirel ve
ekonomik yapilar).Yani, “bireylerin gereksinimleri” Rosengren’in modelinin temel ¢ikis noktasini
olusturmaktadir.

Ote yandan bu gereksinimlerinin eyleme doniisebilmesi i¢in bunlarin sorun olarak algilanmalari
gerektigini vurgular. Ayrica modele gore birtakim ¢oziimlemeler de algilanmalidir. Ciinkii, sorunlarin
algilanmasi ve olasi ¢oziimler, kitle iletisim araglarini ve diger davranig bigcimlerini kullanmak iizere
diirtiilerin olusmasina yol agar. Sonucta, baslangicta var olan gereksinimler tatmin edilir ya da
edilemez.” (McQuail ve Windahl, 2010: 169).
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Katz ise, bireylerin psikolojik ve toplumsal kokenli olarak farkli ihtiyaglarnt bulundugunu
savunmaktadir. Bu ihtiyaclar neticesinde bireyler, ihtiyacin giderilmesi amaciyla kendilerini birtakim
beklenti igine sokarlar ve medya igerikleri ile de bu ihtiyaglardan bazilarini giderirler. Bu yaklasimda
medyanin iirettigi igerik ile onu alan izleyici arasinda islevsel olarak bir iliski bulundugu diistiniiliir.
Fakat bu tiiketim, bireylerin kendi 6zgiir segeneklerini tercih etmeleri yerine, karsisinda olan iletisim
aracindan sunulan {iriinleri kabul etmelerini zorunlu kilan bir bicimde gerceklesir (aktaran Yaylagiil,
2010: 70-71).

Tablo 1. Izleyici Gereksinimlerinin Toplumsal Kékenleri ve Medya

Izleyici gereksinimlerinin toplumsal Medyanin sagladig
kokenleri
Gerilim ve catigma iiretir. Rahatlama
Dikkat isteyen sorunlarda farkindalik yaratir. Enformasyon
Belirli gereksinimleri giderme firsatlarim Tamamlayici, boslugu giderici hizmet
zayiflatir.
Belirli degerlerin yiikselmesine neden olur. Onaylama ve pekistirme
Belirli medya materyallerine aginalik beklentisi | Degerli goriilen toplumsal gruplarda
saglar. iiyeliginin slirmesi i¢in deneyim
paylagimi

(Kaynak: Fiske, 2013: 273)

“Kullanimlar ve Doyumlar” yaklagiminda bireyin durumu aktiftir ve ayn1 zamanda yaklagim, bireyin
bu aktifligini bireyin medyadan aktarilan icerikleri kendi ihtiyaclar1 oOnciiliiglinde almasina ve
aldiklarii kullanmasina baglamaktadir. Rosengren’in da iizerinde durdugu gibi, kisilerin yasadiklar
toplumsal ortamda karsilastiklar1 zorluklarin ve kurduklar iligkiler neticesinde yasanan problemlerin
¢Ozlimiiniin medyanin sagladigi ortamda arandigmi belirtmektedir. Buna bagli olarak Giingor,
“Kullammlar ve Doyumlar Yaklasimi’ni su sekilde agiklamaktadur:

Insanlar medyay: kendi gereksinimleri dogrultusunda kullamirlar. Gereksinimler iizerinde
¢oziimleme yapmak, s6z konusu gereksinimlerin karsilanma bigimlerine iliskin bulgulara
ulasmayr da gerektirir. Bunun en saglhkli yolu ise izleyicinin psikolojik, sosyo psikolojik,
sosyolojik, kiiltiirel, hatta ekonomik, siyasal vb. yoénleri iizerinde ayrintili inceleme
yapmaktadir. Izleyicilerle kiigiik gruplar diizeyinde goriismeler yapmak, onlara anketler
uygulamak, klinik ortamlarda gergeklestirilecek aragtirmalarla vs. istenilen verilere biiyiik
olgiide ulasabilir (Giingor, 2013: 122-124).

Rosengren’in “Kullanimlar ve Doyumlar” modeli veya kuramini ele alirken vurguladiklar1 arasindaki
“medya tiiketimi” makale kapsaminda dizi-film c¢o6ziimlemesinin ¢ikis noktalarindan biridir.
Tiirkiye’de 1990’larin sonlarindan giiniimiize aylik abonelik, izle 6de, IPTV ve dijital eglence
platformlar1 sayesinde izleyiciler hi¢ olmadiklar1 kadar aktiftirler. Izleyiciler istedikleri diziler ve
filmleri, istedikleri yer ve zamanda defalarca seyredebilmektedirler. Hatta bu igerikleri indirebilmekte,
farkl1 platformlarda degisik zamanlarda tiiketebilmektedir. Aynm1 zamanda, sezon mantiginda
yayinlanan diziler, saatlerce ve giinlerce arka arkaya izlenebilmektedir. Bu baglamda, Tiirkiye’de ve
diinyada sayilar1 giderek artan dijital film ve dizi iireticileri ortaya ¢ikmaktadir. Bunlarinda arasinda en
cok dikkat cekenlerden bir tanesi Netflix’tir. Netflix’in giiniimiizde 190’dan fazla iilkede 150
milyondan fazla abonesi bulunmaktadir. Netflix farkli sirketlerin iceriklerini yayinlasa da artik giderek
kendi 6zgiin yapimlarim da tiretmektedir. Sirketin ¢ok sayida dizi igerigi arasinda “Black Mirror” en
cok izlenen ve One ¢ikan yapimlardan biri olmaktadir.

“Black Mirror”, 2011-2019 yillar1 arasinda 5 sezon toplam 22 boliim olarak yayinlanmistir. Ortalama
1 saat uzunlugu olan dizi ingiliz televizyon sovu iken gelen olumlu tepkiler iizerine giiglii bir dijital
platform olan Netflix’e ge¢mistir. Milyonlarca iiyesi olan Netflix’te tiim sezonlar arka arkaya
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seyredilebilmektedir. Dizinin yaraticisi Charlie Brooker BBC i¢in mini diziler yazmistir. Dizinin tiim
boliimlerinin yazar ve yiiriitiicli yapimcisi olmustur. Dizinin her boliimii farkli yonetmenler tarafindan
cekildigi icin, birbirleriyle baglantili farkli konular boylece farkli tarzlara ve yaklasimlara olanak
saglamistir. Dizide sosyolojiye-psikolojiye sikca basvurulurken, 20. ylizyila damgasim vurmus, 21.
yiizyilda etkileri devam eden kuram ve diisiince akimlari ele alinmaktadir. Boylece “Black Mirror”,
hem ortalama seyircinin, hem sinema ¢evrelerinin, hem de akademik c¢evrelerin dikkatini ¢cekebilmeyi
basarmustir.

Esasinda, dizide genel olarak teknolojinin giiniimiizde ve gelecekteki olasi etkilerine elestirel bir
yaklasim s6z konusudur. Bu c¢alismada kapsamli olarak ele alinacak olan “Black Mirror-
Bandersnatch”de etkilesimli (interaktif) izleyici deneyimi sunmaktadir. Bu baglamda dizi kurgusu
baska bir boyuta tasginmaktadir. Netflix’te uzun siire yaymlanan ve en ¢ok seyredilen dizilerden biri
olan “Black Mirror’un bir anlamda tek boliimliik televizyon filmi olan “Bandersnatch” ayn1 zamanda
meta film oOzelligi de tasimaktadir. Bir yandan Netflix’i dizinin igine sokarken, izleyicileri de
Bandersnatch’e dahil etmektedir. Izleyici film iginde verdigi kararlar ve tercihlerle daha iist diizeyde
etkilesimli (interaktif) bir deneyim yasamaktadir. Bu deneyimler neredeyse kisiye 6zel deneyimler
oldugu i¢in filme dair tepki ve yorumlar da ¢ok farkli olabilmektedir.

SINEMADA KURGU OLGUSU

Sinemanin ilk yillarinda, iiretilen filmlerin seyircide bir etki birakip birakmadigi sorusu giiniimiizde
kullanilan kurgu teknigi ve estetik goriigiin zeminini hazirlamig, kurgunun sinemada bir anlatim bigimi
olusturmasini saglamustir. Ozellikle Melies ve Griffith gibi sinema tarihinin énemli yonetmenlerinin
bu estetik gorlisii kesfetmesi, Urettikleri filmlerin sahne ya da sekanslar1 {izerinden kesip bigme
islevlerini gerceklestirmesiyle anlatim olanaklarinin da artmasini saglamislardir. Yani, imgelerin
zaman ve uzamdan bagimsiz olarak yeniden {iretilmesi, sinemada yeni bir anlatim tekniginin
gelismesinde 6nemli bir rol oynamistir. Bu sayede, film iiretiminde 6zgilinliik 6n plana ¢ikmis ve buna
bagl olarak sinema-seyirci iliskisi de giiglenmeye baslamistir. Ote yandan tarihsel siirecte teknolojinin
gelismesiyle birlikte kurgunun yalnizca kesip bigme islevinden ibaret olmadigi, iiretilen filmlerin
estetiksel yonii daha da gliclenmis, bunun daha da o6tesinde teknoloji ve kurgu bir araya gelerek
sinemada da diyalektik bir anlatim araci inga etmistir. Sinemada kurgu tarihi gz Oniinde
bulunduruldugunda, Eisenstein, Pudovkin, ve Kuleshov basta olmak iizere donemin Sovyet
yonetmenleri zamanla kurgunun bir anlatim aracina doniismesinde olduk¢a ©nemli adimlar
atmislardir.

1920’lerde Kuleshov, Pudovkin, Vertov ve Eisenstein, bilim insanlarmin gelistirdigi imkanlardan
yararlanmig, var olan hikayenin anlatim metodlari seyir kiiltiiriine gore yeniden iiretmeye
caligmuglardir. Ozellikle Vertov’un kurgu alaninda yaptig1 denemeler sinemanim da belli bir olgunluga
erismesini saglamistir. Kurgunun, yaratici yonetmenlere sanildigindan ¢ok daha zengin olanaklar
sundugunu fark eden Sovyet Bigimcileri’nin gelistirdigi diisiinceler daha sonra diinyanin birgok
iilkesinde yonetmenlere yol gdstermistir. Bu goriisler ve kuramlar, tartigildigi her dénemde kendine
taraftar bulsa da, bu kurama kars1 ¢ikilacak goriis de gelistirilebilmistir. Dolayisiyla kurgu
taraftarlarinin ve kurgu karsitlarimin ¢ikis noktast hep Sovyet Bigimcileri, 0zellikle de Eisenstein
olmustur (Asiltiirk, 2008: 109). Eisenstein’in ortaya koydugu kuramsal yaklagimlar giiniimiizde hala
hem teorik hem de uygulamali alanlarda kullanilmaktadir.

Analogdan sayisala gegisle birlikte, mekanik diizende kurgu siireci dijital kurgunun ortaya ¢ikmasini
saglamistir. Esasinda, gliniimiizde sinema perspektifinden bakildiginda kurgu; ¢ekimi yapilmis olan
parcalar1 bir diizene bagli olarak birlestiren bir silire¢ olarak degerlendirilmektedir. Bununla birlikte,
yonetmenin kayda aldigi goriintiileri birlestirerek diizeni olusturan kisi de kurgu asamasinda yer
almaktadir. Yonetmen tarafinda kurguyu yapan kisinin filmle olan iliskisi ile bu eylemi gerceklestiren
kisinin tutumu bu siire¢ icerisinde dnemli sayilmaktadir. Burada en kritik noktalardan biri, kigilerin
tutumlan farklilik gosterse de aktarilmak istenen mesaj birbiriyle uyumlu olmalidir. Ayrica kurgucu,
senaryoyu, silirekliligi ve film ritmini de iyi bilmelidir. Bu sayede filmin akicilifiyla birlikte anlatilmak
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istenen mesaj da daha dogru ve 6zgiin bigimde seyirciyle bag kurabilecektir (Kirag, 2018: 161). Bu
baglamda kurgu sadece bazi goriintiileri atmak veya birakmaktan ibaret olmamakta ve ¢ok énemli bir
rol oynamaktadir.

Kurgunun sinemadaki konumunu vurgulayan ABD’li yonetmen ve kurgucu Walter Murch’a gore;
kurgunun amaci pargalar arka arkaya getirmenin daha da Gtesinde bir yolun kesfidir. Murch, bu kesif
icin 10 kural oldugunu belirtir. Bunlar; fark yaratmak, aks ¢izgisini korumak, hareketin evrelerini
tutturmak, hareketin hizini tutturmak, ¢erceve dengelerinin devamliligy, 1sik-renk devamliligi, kamera
hareketleridir. Walter Murch ideal bir kesme i¢in ise alt1 kural belirtmektedir. O andaki duyguya
uygundur, oykiiyii ilerletir, ritmik acidan ilging ve dogru zamanda gerceklesir, seyircinin goz takibi,
perdenin iki boyutlu yapisi ve aksiyonun ii¢ boyutlu yapisidir (Murch, 2005: 16). Bu alt1 kural dikkatli
ve Ozenli bir kurguyla uygulanabilir hale gelmektedir.

Kitle iletigim araglar1 icat edildikleri donem itibariyle, bu araglarin kullanim alanlar1 ve kullanan birey
ile araglar arasindaki iliski de gii¢lii bir doniisiim yagsamis, ayn1 doniisiim sinema ve seyirci iligkisine
de yansimmustir. S6zii edilen doniisiim, medya ve birey arasindaki mesafeleri ortadan kaldirmanin daha
da 6tesinde, dogrudan medya ve birey arasinda diyalektik bir bag kurmustur. Esasinda, konvansiyonel
medya olarak tabir edilen medya esas olarak sosyal medyanin olmadig1 zamanlarda, insanlara iirettigi
haberi tek yonlii bir sekilde ulagtiran, mesajin geri doniisiimiinii kabul etmeyen yayin organlarim
icinde barindiran medya olarak tanimlanmaktadir. Bu medya tiirline 6rnek olarak bireyin etkilesimde
bulunamadig1 ve kontrol edemedigi radyo, televizyon, gazete, miizik alblimleri, dergiler vb. gibi
iletisim araglar verilebilir. Ancak kitle iletisim araglarinin dijital alanda yeniden iiretilmesiyle, kitleler
ve kullandiklar araglarmn iliskisi de koklii bir degisime ugramistir. Bununla birlikte, birgok popiiler
kiiltiir mecras1 da sozii edilen dijital platformlarla bir doniislim yasamis, bireylerin bu alanlarla
kurdugu etkilesim de bu doniisiimiin bir pargasi olmustur.

Yeni medya uygulamalarinin giderek ¢ogalmasi, film endiistrilerinin de dijital platformlara
yonelmesinde etkili olmaktadir. Tam da bu noktada, bu dijital diinyayla birlikte ortaya ¢ikan seyir
kdiltiirti, film izleme aligkanliklarinin geleneksel ve dijital alanlardaki farkliliga isaret etmesi agisindan
oldukga kritiktir. Artik izleyicinin de filme dahil oldugu, filme miidahale edebildigi ve aktif bir
konumda birden fazla filmi sinirsiz olarak izleyebildigi dijital bir platform bulunmaktadir. Bu durum,
gelisen teknolojiyle birlikte izleyiciler agisindan iiretilen filmin igerigi, estetigi ve kurgusal tekniginin
daha da gelistigi alternatif seceneklerin ortaya g¢ikmasini saglamaktadir. Yani giiniimiizde film
kurgusu, goriintiilerini bir biitiin olarak siralayip anlam inga etmenin daha da Stesinde yeni anlamlari
da izleyicinin konumuna gore olusturmay1 amaglamaktadir.

INTERAKTIF KURGU: “BLACK MIRROR: BANDERSNATCH”

Yeni medyanin, film endiistrisinin hem iiretim hem de pazarlama alanlarin1 genisletmesiyle birlikte
seyircinin konumu da geleneksel seyir bicimlerini degistirmistir. Izleyici, kitle iletisim araglarmin bu
doniisiimii ekseninde giiniimiizde izledikleri filmlerle dogrudan etkilesim halinde bulunmakta, bu
nedenle de geleneksel seyir kiiltlirlinden siyrilmaktadir. Bu sayede, filmlerin hem igeriksel hem de
bicimsel o6zelliklerine bagli olarak izleyici filmin bir 6znesi olarak konumlandirilmakta, filmde
iiretilen anlamla dogrudan etkilesim kurabilmektedir. Yani, bireyin 6nyargi ve arzulari, psikolojik
oOzellikleri hatta kiiltiirel ortamlar1 da filmin sOylemine dahil olmaktadir. Boylelikle izleyici artik
edilgen alic1 roliinden siyrilip, filmin anlammi yeniden insa etmektedir.Tam da bu noktada, anlam
sadece metinsel diizeyde sinirli kalmamakta, anlam ve ara¢ diyalektik bir isleve doniiserek, seyircinin
kullanim alanlarimi genisletmektedir. Sonug olarak, filmin etki alani ¢ok yonlii bir bigimde seyircinin
film ile girdikleri etkilesimde yeniden {tiretilir (Lehman ve Luhr, 2019: 163-164). Bu nedenle, seyir
konumunun giiniimiiz kosullarinda nasil insa edildigini bilmek, izleyicinin film ile olan etkilesiminin
¢oziimlenmesinde dogru bir bakis agis1 sunmak anlaminda 6nemlidir.

Kurgu interaktif ortamlarda kullanilmadan 6nce, anlatisal, séylemsel ve baglantili kurgu birbiriyle
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baglantili olarak ayr ayr bigcimlerde anlamlar insa etmekteydi. Ancak, interaktif kurguda ise biitiin bu
stirecler birbiriyle baglantilidir (Kiigiikerdogan, 2010: 131). Bu nedenle,

interaktif kurguda temel 6zellik filmle izleyicinin rolii de eklemlenmektedir.

Tablo 2. izleyici, Elestirmen ve Cdziimleyici Farkliliklari

izleyici Elestirmen Céziimleyici
Edilgen Etken Bilingli etken
Bagimh Yar1 bagimli Egemen
Ozdeslesme | Karsilastirmaci Disaridan gozlemleme
Haz odakl1 Haz ve yargi odakl Coziimleme odakli

(Kaynak: Giindes, 2003: 12)

Yukaridaki tabloda da goriildiigii iizere, seyir bilinci agisindan etken ve edilgen konumda olmak aym
zamanda c¢oziimleyici ve sorgulayici olmaktir. Benzer sekilde, filmle etkilesim halinde olmak,
ozellikle kontrol mekanizmalarinin izleyiciye devredilmesiyle daha da miimkiin hale gelmektedir.
Kitle iletisim araglar i¢cinde hem ideolojik hem de kiiltiirel anlamda etkisini dogrudan izleyiciye
gegiren sinema sanati, yeni medyanin ortaya cikmasiyla birlikte geleneksel kurgu metodlarini
interaktif ortama tagimistir. Standart kurgu teknikleri incelendiginde, planlar yonetmenin istedigi
bicimde diizenlenmekte ve zaman — hareket kurallart g6z Oniinde bulundurularak siraya
konulmaktadir. Buna karsin interaktif kurgu, hareketi (aksiyonu) yalnizca yonetmenin bakisiyla
simirlandirmadan, izleyiciyi de filmin i¢ine dahil ederek ydnlendirmesini saglamaktadir. Bu dijital
platformlarda filme miidahale edebilen, filmin ritmine, duygusuna ve diline yon veren dogrudan
seyircinin kendisidir. Bu sayede izleyici, filmin devamlili§i anlaminda izlerken bilingli konumunu
korumak durumunda kalmaktadir. Bu sekilde interaktif kurgu, dijital alanda dolayli olarak seyircinin
kontroliine birakilmasiyla saglanmaktadir. Seyirci, filmi izlemeye basladigi andan itibaren kendisinin
ideolojik fikri, psikolojik durumu ve kiiltiirel 6zellikleri dahilinde filmin gidisatina gore bilingli bir
sekilde yon vermektedir.

Netflix, Amerika basta olmak iizere Tiirkiye, ingiltere, Hollanda, Danimarka, Norveg, Isve¢ gibi
iilkelerde yaymlarimi yapan ¢evrimig¢i medya hizmetidir. Ayn1 zamanda Netflix, filme konu olan oyun
ve kitaptan yola ¢ikarak karakter ilizerinden seyirciye igine katarak kendini anlatmakta, kendi
reklamini yapmaktadir. 2010’1u yillarin baginda Amerika’nin en biiyilkk DVD kiralama sirketlerinden
olan Blockbuster’1 iflasa siiriiklemis olan Netflix, geleneksel olarak bilinen tarzda yayin yapan bircok
kanal i¢in de tehdit unsuru olmustur. Bilinen bir kablo yayimi yapan televizyon kanalinin haftalik
olarak verebilecegi program siiresi sinirli sayidayken, Netflix’de bu say1 ciddi bir artis géstermistir.
Yeni teknolojilerin abone ve miisteri odakli olmasi, bu tiir platformlarin interaktifligi, yeni medyay1 ne
sekilde kullandig1, nasil hem 6zne hem de nesne olduklar1 konusunda zengin veriler barindirmaktadir.
Netflix bir bakimdan, gelecek planlarini gegmiste gecen bir film iizerinden tiyelerini de bilgilendirerek
ve deneyimleterek olusturma cabasindadir. Netflix ve benzeri platformlar yeni medya siirecinin dogal
uzantilaridir. Dijital film platformlardan biri olan bu platformda interaktif kurgu igeren filmlerle de
sikca karsilagilmaktadir.

Bu boliimde 2018 yili Netflix yapimi olan “Black Mirror: Bandersnatch” adli film ¢6ziimlenecektir.
Interaktif bir akisa sahip olan filmin kiinyesinde siiresi 90 dakika goziikse de filmdeki segimlere gore
bu siire daha da kisalmakta ya da uzamaktadir. Filmin senaryosu ise “Black Mirror” dizisinin senarist
Charlie Brooker tarafindan yazilmistir. Fimdeki siddet sahneleri nedeniyle 18 yas smirlamasi
bulunmaktadir. 1980’lerde gegen filmde genel olarak, yillar dnce bir tren kazasinda annesini kaybeden
ve sonrasinda babasiyla yasayan Stefan adli gencin bir video oyunu tasarlama siireci ve bu siirecte
yasadiklar ele alinmaktadir.

Sinema 3.0 kavramina iliskin Gilles Deleuze sinema ¢alismalarinda “Hareket Imge” ve “Zaman Imge”
iizerinde dururken, “Sinema 1” ve “Sinema 2” bagliklarin1 da kullanmisti. Uzun yillar bu iki kitap ve
olgu sinema literatiiriinde Onemli bir yer tuttu. Gilinlimiizdeki dijital diinyada sinemanin giderek
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neredeyse tamamen dijitallestigi ve yeni medyayla daha fazla iliski i¢inde oldugu goriisleri giderek
artmaktadir. Kristen Daly, “Cinema 3.0:The Interactive Image” adl1 makalesinde dijital sinema yerine
“Cinema 3.0” (Sinema 3.0) terimini kullanmaktadir. Daly, dijital kelimesinin sinemanin simdiki
durumunu nitelemede yetersiz kaldigini 6ne siirmektedir. Sinema 3.0°da seyirci eskisine gore daha
aktiftir ve filmle interaktif bir iligki i¢indedir. Daly, Sinema 3.0’da filmlerin seyirciyi ¢alistirdigini 6ne
stirmektedir. Boylece film bir projeye doniismekte ve bir anlamda farkli pargalarin bir araya getirildigi
bir deneyim yasanmaktadir (Daly, 2010: 80-83). Daly, aym1 c¢alismada “Database Cinema”
(Veritabanli Sinema) adli bir konuya deginmektedir. Bu tiir sinemada hikaye anlatimi1 ve gorsellik
daha az Onemlidir. Bunun yerine biligsel ve yonlendirici bir siire¢ s6z konusudur. Bilgisayar
kullaniminin yaygin oldugu bir c¢agda bu tiir film {iretimine dair beklentiler izleyicilerin
aligkanliklarina ve zevklerine, tercihlerine gore sekillenecektir. Daly, bu tiir sinemanin modiiler bir
yap1 icerisinde geri doniisleri, zamanda yolculugu ve zamana bagli mekansizlastirmayr da tesvik
ettigini ifade etmektedir. Yazar, bununla birlikte, baz1 filmlerin daha da ileri giderek, cesitli ipuglariyla
baska coklu ortamlara referans verdigini belirtmektedir. Dijital yerliler ig¢in bu tiir filmler sadece
tiikketilen bir igerik olmaktan ¢ikip ¢oziilmesi gereken interaktif bir oyuna doniismektedir (Daly, 2010:
89-90). Diinyada oyun piyasasimin giderek giiclenmesi bir anlamda dijital yerli kusagin arz-talep
dengesinde kritik konumda olmasiyla dogrudan baglantilidir.

Filmin Genel Akis1

Film 9 Temmuz 1984’te basliyor. Ingiltere’de gecen filmde, geri déniisler riiya sahnelerine gore,
Stefan 5 yasinda iken anne ve babasi tartismis ve annesi tren kazasinda hayatim kaybetmistir. Bu
olaydan dolay1 Stefan kendini suglamaya baslamis ve annesinin kendisi yiiziinden oldiigiine
inanmigtir. Babasiyla ayni evde yasayan Stefan siirekli oyun tasarlamakla mesguldur. Tasarladigi oyun
bir kitaptan uyarlanmistir ve filmin kendisi gibi interaktif bir yapiya sahiptir.

Filmin akis1 boyunca, ekranda karakterin se¢imlerinin seyirciler tarafindan yapilabilmesi i¢in belli bir
stire iginde bazi segenekler sunulmaktadir. Bu baglamda; ekranda; yeme i¢gme-is secimi ve psikologa
gitme gibi sahnelerde evet hayir ya da marka segenekleri bulunmaktadir. Karakter bu segimlere gore
hareket etmektedir. Seyirciler verilen siire igerisinde se¢im yapmazlarsa otomatik se¢im
gergeklesmektedir.

Filmde bu tiir yenilik¢i buluslarin yan1 sira karakterin psikolojik durumu {izerine de yogunlagilmustir.
Ana karakter siirekli gegmisi sorgulamaktadir. Ayrica olaylarin 1980’lerde gegmesi de giiniimiizdeki
80’ler nostaljisi baglaminda filme olan ilgiyi arttirmaktadir. Filmin evreni baglaminda sunulan
miizikler, kitaplar ve filmler anlatim1 desteklemektedir.

Filmdeki seceneklerin nerdeyse hepsinde, ana karakterin “Bandersnatch” adli bir fantastik ve interaktif
kitab1 saplantili bir sekilde oyunlagtirma cabalar1 sik¢a tekrarlanmaktadir. Bir anlamda ekran
karsisinda saatlerce oyunlarla, dizilerle ve filmle vakit gegirenlere de bir gonderme s6z konusudur.
Filmde cesitli siddet eylemlerine de yer verilmektedir. Bdylece bir sekilde hedef kitlenin yani
seyircinin siddete olan meyli de Sl¢lilmektedir. “Bilgisayara kahve dok”, “psikologla doviis” ya da
“babana bagir” segenekleri bunlara 6rnek olarak gosterilebilir Bununla birlikte Stefan zaman iginde
zihinsel ve bedensel kontrol kayb1 yasamaktadir.

Filmde ana karakterin evi disinda Tuckersoft oyun sirketi de 6n plandadir. Stefan burada idolii
Colin’le tanisir. Colin ¢ok basarili bir oyun tasarimcisidir. Geng adamin tasarladigi oyun piyasaya
¢ikar ve basarisiz olur. Bu durum onun i¢in biiyiik bir hayal kiriklig: olur.

Filmde cesitli varyasyonlarla oyunun satisa ¢ikisi ve tepkiler yansitilir. Oyunla birlikte kitabin yazarn
giindeme gelir. Yazara gore Ozgir irade imkansizdir. Coklu kader gibi diisiinceler dile getirilir.
“Gergegin potansiyeli”, potansiyel gergekligin ikiye boliinmesi gibi felsefi konulara deginilir ve
kaderci yaklasima vurgu yapilir. Filmde riiyalar ve gercek icice gecer. Bilingalt1 korkular agiga cikar.
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Daha sonrasinda Netflix onunla temasa gecer. Netflix bir anlamda seyirciyi filmin igine sokar. Filmin
finalinde, ayn1 zamanda seyircileri de temsil eden, Stefan Netflix’i sorgulamaya baglamistir. Geng
adam kendini piyon gibi hissetmektedir. Seyircinin kafasi karigir, vicdani sorumluluk hissi ortaya
cikar. Bir nevi epik tiyatro etkisi ve yabancilasma hissi dogar. Bunlar birini eglendirmek iginse
“senaryo neden eglenceli degil” diye sorunca dovils sahneleri arka arkaya siralanir. Film bir anda
oyuna doniigiir. Her seyin kurmaca set oldugu hissi ve gegekligi izleyiciye aktarilir. Bu baglamda,
kitap, film ve oyun igi¢e gecer. Filmdeki bu yaklasim dijital yerli ya da dijital gogmen olsun hedef
kitlenin yani seyircinin / kullanicinin veya oyuncunun multimedia yani ¢oklu ortamda, eszamanl ya
da asenkron olarak diziler-filmler ve oyunlar arasindaki deneyimlerini de yansitmaktadir.Filmin ¢esitli
alternatif sonlar1 bulunmaktadir. Seyirci secimleri baglaminda dizi en basa donebilmekte, geriye
gidebilmektedir. Dizinin toplam siiresi ve finali (ya da ilerlemesi) tamamen izleyici odakli yapilmistir.
Boylece seyirciler kendi 6zgiin sinema deneyimlerini yasayabilmektedir.

Tablo 3. Bandersnatch Tercihler Tablosu

MEKAN SORU TERCIH 1 TERCIH 2

Stefan’in Evi Hangisini Yesin? Sugar Puffs Frosties

(1984)

Otobiis Hangi Kaset? Thompson Twins Now 2

Tuckersoft Sirketi Is Teklifi Evet Hayir

Dr.Haynes’in Ofisi | Annesinden Evet Hay1r
Bahsetsin mi?

Stefan’in Evi Tren gezisi (Anneyle | Hayir (Tek tercih)

(cocuk) git)

Miizik magazasi Plak Secimi Phaedra The Bermuda

Triangle

Stefan’in Evi Bilgisayar karsisinda | Bilgisayara Cay Dok | Babana Bagir

(1984) tepki

Dr.Haynes’in Ne Yapsin? Dr.Haynes’e Git Colin’i Takip Et

Ofisinin Diginda

Dr.Haynes’in Ofisi | Kendini Anlat Tirnaklarini Ye Kulaginla Oyna

Stefan’in Evi Haplar [laclarimni al [laglar1 Tuvalete At

(1984)

Stefan’in Evi Kritik Hata Bilgisayar1 Parcala Masaya vur

(1984)

Stefan’in Evi Fotograf mu Kitap Aile Fotografin1 Al Kitabt al

(1984) mi1?

Stefan’in Evi Sifreyi Gir Toy Pac

(1984)

Stefan’in Evi Annesiyle gitsin mi? | Evet Hayir
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(cocuk)

Stefan’in Evi Kim var Orada? Netflix IT

(1984)

Stefan’in Evi Agiklamaya calig Biraz daha anlat Agiklamaya Calig

(1984)

Stefan’in Evi (1984

Biraz daha anlat

Biraz daha anlat

Konugmay1 kes

Dr.Haynes’in Ofisi

Daha fazla aksiyon

Evet

Kesinlikle

Dr.Haynes’in Ofisi

Doviigsiin mii Kagsin
mi?

Pencereden Kagmaya
Calis

Onunla Doviis

Dr.Haynes’in Ofisi | Karate Vurusu mu Karate Vurusu Tekme at
Tekme mi?
Bir hayatin sonuna
geldin. Baska
gercekligi denemek
ister misin?
Colin’in evi Lsd kullansin m1? Evet hayir
Colin’in evi Kim Atlayacak? Stefan Colin
Stefan’in Evi Fotograf mu Kitap Aile Fotografini Al Kitabi al
(1984) mi1?
Stefan’in Evi Kim var Orada? Netflix II
(1984)
Stefan’in Evi Babasimi Oldiirsiin Babani Oldiir Vazgeg
(1984) mii?
Stefan’in Evi Boliinmiis ekran Sifreyi Gir (Pac) Babani Oldiir
(1984)
Stefan’in Evi Kim var Orada? P.A.C.S. (Program II

(1984)

ve Kontrol merkezi)

Stefan’in Evi
(1984)

Telefon Goriismesi

Babasini oldiiriir ve
gomer
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Yukarida, yaklasik otuz soru ve alternatif cevaplardan olusan tabloya gore film, cogunlukla Stefan’in
evinde ve Dr. Haynes’in ofisinde gegmektedir. Ev oyunun tasarlandigy, riiyalarin goriildiigii, babayla
tartisilan, gecmise donmek icin bir kap1 gorevi de gormektedir. Stefan odasinda cesitli deneyimler
yasamakta ve gee¢misle hesaplagsmaktadir. Baskasi tarafindan yonetildigini (Netflix / Pacs)
farkettiginde de yalmizdir. Dr.Haynes ile goriismeleri deneyimlerinin, riiyalarinin, halistinasyonlarmin
ve siiphelerinin dile getirdiigi ufak bir mekandir. Giinlerce odasindan ¢ikmayip uyumayarak, bir seyip
icmeden, yemeden, oyunu bitirme cabalari, fiziki ve zihinsel yorgunlugu beraberinde getirmektedir.
Oyunu bitirmek Stefan i¢in takinti haline gelmistir. Hem evde hem de psikologun ofisinde gegcmisi ve
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annesini diiglinmekte ve onun oOliimiinden kendini sorumlu tutmaktadir. “Bandersnatch” kitabini
yazan kisi de zamanla c¢ildirmis, kendine ve baskalarina zarar vermistir. Gergekler, riiyalar,
belgeseller, uyarlanan kitap ve oyun tasarimi Stefani mikrokosmosunu kisir bir dongiliye igine
sokmustur.

Filmi, yani bir anlamda, interaktif kurguyu iceren goriintiileri izleyenler de bazen karaktere yardim
etmek ve onu bir anlamda hapis kaldig1 ortamdan g¢ikarmaya ¢aligmakta ve c¢ogunlukla basarisiz
olmaktadir. Se¢imler ya Stefan’in 6liimiine yol agmakta ya da akil hastanesine veya hapishane odasina
mahkum etmektedir. Yani ana karakterin gecmise bir anlamda kadere miidahale etme c¢abalar
basarisizlikla sonuclanmaktadir. Seyirciler de bir yandan Stefan’1 yonlendirmekte, endiseye sokmakta
ama onun da hayat ¢izgisini kaderini degistirememektedir. Film i¢indeki tercihlere ve seceneklere
bagli olarak bazen kapanis jenerigi ekranda goziikkmektedir. Bazen de oOnceki tercihlere geri
doniilmektedir. Bu kapanis ya da filme devam etme ekraninda 1980’lere ait televizyonlarda da filme
ait goriintiiler ya da kapanis jenerigi yer almaktadir.

FILM HAKKINDA ELESTIRILER

Bandersnatch hakkkinda ¢ok sayida elestiri, gorlis ve yorum yaymlanmistir. Bu yorumlarin bazilar
olumlu ya da kararsiz iken, bazilar1 da bu projenin bir pazarlama stratejisinin pargasit oldugunu
savunmaktadir. Bu boliimde hem olumlu hem de olumsuz elestirilere yer verilecektir.

Sinema yazar1 ve elestirmen Mehmet Acar, filmle ilgili yazisinda, seyirci olarak ekran karsisina
gegerek zamani bir kenara koyarak, “Geri Git” segenegi kullanilarak “Bandersnatch”in “her yani”nda
dolagsmanin, yani bir anlamda Charlie Brooker'in yazdigi, yonetmen David Slade'in ¢ektigi biitiin
sahneleri seyretmenin miimkiin oldugunu belirtmektedir. Acar, film hakkinda, “Bu a¢idan
bakildiginda, “Bandersnatch”i seyretmek bir labirentte ¢ikis aramak ya da Arjantinli yazar Jorge
Luis Borges’in ifadesiyle Yollar1 “Catallanan Bahge’ye girmek gibi bir deneyim vadediyor”
demektedir. Yazar filmdeki segeneklerin ve finallerin ¢oklu yapist nedeniyle tek bir akistan ve kesin
bir finalden s6z edilememesinin, “Bandersnatch™i kendi i¢inde doniip duran bir filme donistiirdiigiinii
ileri siirmektedir. Agar, bununla birlikte alternatifler ve farkli finallerin, filmi ferahlatmadigini ve
eglenceli kilmadigin1 ve hatta tam aksine filmin kendisinin karakterlerin kisir dongiiye hapsoldugu
hayali ve duragan bir evrene doniistiirdiigiinii sozlerine eklemektedir. Film hakkindaki genel ve
olumlu yargilardan biri olan filmin orijinal fikirlere sahip oldugu goriisiine Agar da katilmakta ve ana
karakter Stefan'in bir kurgunun i¢inde oldugunu anlamasinin, “Bandersnatch™in hem en parlak fikri
hem de en tekinsiz yani oldugunu ifade etmektedir. Yazar, tiim bunlarin “Bandersnatch”in ideal bir
“Black Mirror” boliimii oldugunun gdstergesi olduguna deginirken “Black Mirror” dizisinin, bizi Yeni
Medya Cagi’nin olasi tehlikelerine dair uyardigini, sosyal medya ve dijital cagin karanlik yanlarim
yansittigini ifade etmektedir (urll).

Diger sinema yazarlar1 ¢esitli zamanlarda ve platformlarda Bandersnatch hakkinda fikirlerini
paylasmislardir. “Bandersnatch™in bir deneyim olarak smiflandirilmasi gerektigini savunan sinema
yazarl Senay Aydemir, filmi bilgisayar oyunu formiiliiniin televizyona uyarlanmis “oyuncakli” hali
olarak yorumlarken, sinema ve Netflix gibi platformlardaki eserlerin Bandersnatch’in, oyuncakli bir
film deneyimi oldugunu belirtmektedir. Firat Yiicel, Bandersnatch’te yaptigimiz segimlerin reyting
artirmak i¢in kullanilabilecek verilere doniisebilecegini vurgulayarak, izleyicinin bu pasif pozisyonu
reddetmesiyle beraber yeni bakislar gelistirebilecegini savunmaktadir:

“Esasinda karakterle izleyici aymi yere oturtuluyor boliimde ya da bunun alt1 ciziliyor
diyelim. Zira yapacagimiz her segim, ancak bir sonraki dizinin reytingini artirmak i¢in kullanilan
bir veri héline gelebilir. Bandersnatch, buna vurgu yapiyor. Tipki karakterin se¢imleri gibi bizim
secimlerimiz de, boliimde PACS adi verilen bilgi takip sistemi tarafindan belirlenecek. Bu biraz
eskimis ve teknofobik bir elestiri olarak goriilebilir; bunu elestirebilir, izleyici olarak bu pasif
pozisyonu reddedebilir, farkli teori ve bakislar gelistirebiliriz ama bdliimiin yaptigi bu.”
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Yiicel’e gore, ayrica Yeni medyalar ve formlar Netflix gibi sirketlerin elini kuvvetlendirebilir ve
genel olarak sinema sektdriiniin yatirimlarinin salonlardan evlere dogru kaymasina neden olabilir
(url2).

Nada Elnahla adli yazar “Black Mirror: Bandersnatch™’1 ele aldig1 makalesinde Netflix’in seyircileri
nasil manipule ettigini irdelemektedir. Interaktif igerikler baglaminda, seyirci se¢imlerinin; estetik
tercih, tiikketim tercihi, mekan-ortam-, konuya yakinlik, ve teknolojik yeterlilik olarak 5 ana baglikta
incelenebilecegini ifade etmektedir. BOoylece Bandersnatch ve benzeri igerikleri ele alirken 5 ana
baslik g6z 6niinde bulundurulmalidir.

Elnahla makalesinde, diinyada daha onceki interaktif sinema deneyimlerine de deginmektedir.
1992°de Interfilm adli film sirketi Sony sirketiyle ABD’deki 42 sinema interaktif filmler gostermek
iizere harekete gecmistir. Bu baglamda koltuklara yerlestirilen diigmelerle seyircilerin tercihleri
baglamida en cok tercih edilen secenek baglaminda filmlerin igerigine miidahale edilebilecekti.
Yenilik¢i yaklagima ragmen bu sinemalar i¢in {iretilen 4 deneysel film ticari agidan basarisiz olmustur.
Bunun nedenleri; geleneksel elestirmenlerin yeni tiire sicak bakmamasi, olumsuz seyirci tepkileri,
zaylf pazarlama ve cevrimici izlemeye gecis i¢in zamana ihtiya¢ duyulmasidir. Bu nedenle ilk
interaktif film sirketi ve ona bagl sinemalar faaliyetlerini sonlandirmak zorunda kalmistir. Nada
Elnahla, Damian’dan aktarirken, Netflix’in genellikle programlarin izlenme oranlarmi paylagmasa da,
Bandersnatch’deki belirli seyirci tercihleri iizerine sayisal verileri tagimaktadir. Filmdeki ana karakter
Stefan’in seyirci se¢imi beklemesinde seyirci gercek zamanin kesintiye ugramasina sahit olmaktadir.
Reality televizyonlara benzer bir bigcimde, izleme yaraticilik ve disavurumculukla gézetimi bir nevi
yumusatmaktadir. Interaktif film gozetimin yumusatilmis formudur. Seyirciye belli oranda anlatim
miidahale hakki verilince rolleri rontgencilikten aktif gdzetime ortaya donlismektedir (Elnahla, 2019:
2-4).

Sonug itibariyle caligma kapsaminda ele alinan “Black Mirror: Bandersnatch” kurgu baglamindaki
yenilikleri 6ne ¢ikan bir filmdir. Film olumlu ve olumsuz elestiriler almistir. Anlayislarin,
aligkanliklarin giderek eskidigi, yiprandigi bir ortamda teknoloji her alanda hakim olmaya baglamustir.
Teknolojinin, biri ylizyila yaklasan, digeri de asan iki mecray1 televizyonu ve sinemayi sekillendirdigi
bir donemde bu tarz projelerle birlikte kuramsal caligmalar da artacaktir.

SONUC

Dijitallesmenin giderek artmasiyla yeni medya hayatin her alaninda etkin ve egemen olmaya
baslamistir. Ekonomik, politik, teknolojik ve sosyolojik agidan en ¢ok ele alinan ve tartisilan konular
arasinda yeni medya On siralardadir. Teknolojik gelismeler eskiye oranla giderek hizlanmakla ve
toplumsal degigsmenin Oniine gegmektedir. Temel ihtiyaglarin iiretilmesinde ve dagitimida teknoloji
ve dijitallesme hayati onem tagimaktadir.

Yeni medya ayn1 zamanda tiiketimin ve pazarlamanin itici giicii haline gelerek, mal ve hizmetlerin ilk
kez tanitildig1 ve piyasaya siiriildiigli bir platform haline gelmektedir. Giinlimiizde internette ¢evrimigi
olan milyarlarca insan ¢ok sayida bilgiye ulasabilmekte ve her tiirlii gelismeden belli oranda haberdar
olmaktadir. Cevrimigi kullanicilar biiyiik bir cogunlugu da nicel olarak dl¢iilmesi giderek zorlagan
milyonlarca gorsel icerik tiiketmektedir. Bu igerikler ¢esitli videolar, diziler ve filmlerdir. Yeni medya
giderek klasik ve ana akim medyanin Oniine gegmektedir. Kiiresellesmenin de etkisiyle ¢cogunlukla
batili ve ¢ogunlukla ABD kokenli sirketler diinya pazarina hakim olma c¢abalar1 icerisindedir. Iletisim
caligmalariin gbézde konular arasindaki; kiiltiir endiistirisi, medyada tekellesme, yakinsama ve
yondesme artik daha goriiniir hale gelmistir.

Bu caligmada yukarida bahsi gecen konu ve olgular baglaminda “Black Mirror: Bandersnatch” adl
film incelenmistir. “Black Mirror” serisi daha ¢ok gliniimiizde ve gelecekte teknolojinin olas1 yararlari
ve zararlarinin iizerine yogunlasan elestirel yaklasimlara sahip distopik bir dizi olmustur. Bununla
birlikte dizi piyasasina hakim olan ve bir dizinin en az 3-4 bolimden olusan 1-2 sezon halinde

Submit Date: 11.12.2019, Acceptance Date: 10.02.2020, DOI NO: 10.7456/11002100/002 94
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, April 2020 Volume 10 Issue 2, p. 83-96

yaymlanmas1 formatinin digina ¢ikilmakta, interaktif yapi icinde aslinda birden fazla boliim tek bir
yapi igerisinde parcali olarak verilmektedir. 1980’lerde gecen Bandersnatch ise kiigiikken annesini bir
tren kazasinda kaybeden ve kendini suclayan, oyun tasarimeis1 bir genci merkeze almistir. Stefan adli
karakter interaktif bir oyun tasarlamaktadir. interaktif edebiyat ve sinema denemeleri zaman zaman
giindeme gelmektedir. Ancak uzun soluklu ve kalict olamamaktadir. Bandersnatch adini aldigi roman
ve yazartyla birlikte Stefan’in tiim zamanimi kusatmigtir. Film boyunca seyirciler ekranda sunulan
seceneklerle Stefan’t yonlendirmeye tesvik edilmektedir. Ana karakter seceneklere uygun davranirken
zamanla bunu sorgulamaya baslamaktadir. Babasina ve diizenli olarak gittigi psikologa da bu durumu
anlatmaktadir.

Caligma kapsaminda “Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi’nin, esasen izleyicinin konumunu merkeze
alarak iletisim araglarinin karsisinda aktif ya da pasif olma durumu irdelenmistir. Bandersnatch
interaktif kurgunun yogun ve basarili kullanildigi bir 6rnek olarak onu seyreden ve tercih yapan
izleyiciye klasik ve alisila gelmis seyir aliskanliklarina alternatif sunmaktadir. Boylece dijital sinemay1
“Sinema 3.0” olarak nitelendiren Daly’nin de iddia ettigi film bir projeye doniismekte ve bir anlamda
farkli parcalarin bir araya getirildigi bir deneyim yasanmaktadir. Artik seyirci de projenin pargasidir
ve karakterin bagina gelenlerden sorumludur.

Calisma kapsaminda ayrica, seyircinin Oniine gelen tiim sorular ve segenekler tablolastirilarak
tercihlere dair bulgular tablo baglaminda irdelenmistir. Bu baglamda filmin kiinyesine siiresi 90
dakika olarak goziikse de tercihler baglaminda bu siire azalmakta veya artmaktadir. Tercihler istendigi
takdirde ekranda sirali olarak yer almaktadir. Seyirci eski tercihlere donerek farkli tercihler
yapabilmektedir. Tercihler baglaminda zaman zaman filmin en basina doniilmekte ve jenerik
akmaktadir. Cogu zaman da hizli gosterim sonrasi en son tercihe gore yeniden baglamaktadir.
Tercihler sonrasi son ekranda ¢ikan “Bir hayatin sonuna geldin. Bagka gercekligi denemek ister misin”
yazisi filmin aym zamanda bir oyun kurgusuna sahip oldugunu izleyiciye hatirlatmaktadir. Bu
baglamda klasik tiyatronun ve sinemanin temel taglarindan 6zdeslesme ve arinma ters yiiz edilmekte
ve seyircilerin Onemli kismi tercihlerinden dolay1 kendini suglu, caresiz ya da rahatsiz
hissedebilmektedir. Filmde herhangi bir mutlu son olmadig1 gibi modern sinemanin zaman zaman
denedigi acik son da filmde c¢ok sik tekrarlanmaktadir. Aslinda filmde tam olarak mutlu son, aci son
ya da acgik sondan daha ¢ok iki alternatifli bir son s6z konusudur. Stefan ¢ogunlukla akil hastanesine
kapatilmakta ya da hayatini kaybetmektedir.

Caligmada yer verilen tablodaki sorulara hangi yanitlar verilirse verilsin, filmin ana meselesi olan
“Bandersnatch” adli oyun her seye ragmen basar1 kazanamamakta ya da kurmaca sinemada zaman
zaman yer verilen gecmise miidahale ya da degistirme soz konusu olmamaktadir. Bu baglamda
seyircinin etkinligi, giicii, etkilesimi ve se¢imlerinin filme etkisi sinirli kalmaktadir. Kisacasi interaktif
kurgu filmi kurgulayanlarin izin verdigi kadar miimkiin olabilmektedir.

Sonug olarak “Black Mirror: Bandersnatch”, Netflix’e {iye olan ve olas1 yeni {iyeler i¢in yeni bir
deneyim yaratmakta ve bizzat kendi kurumsal yapisimi ve igleyisini de filme katmaktadir.
Bandersnatch’i her izleyis ve deneyimleme Netflix’e degerlendirecek ¢ok sayida veri aktarmaktadir.
Boylece hem izleyici aligkanliklar1 yonlendirilmekte ve yeniden iiretilmektedir. Filme dair bazi
olumsuz elestirilerde bu konuya da vurgu yapilmaktadir. Hakkinda ¢ikan cesitli olumsuz elestiriler
ragmen Bandersnatch diinyada ve iilkemizde uzun siire gliindemde kalmis, interaktif kurgu, yeni
medya ve seyirci aligkanliklarinin degisimi ve doniislimiine dair zengin verileri aragtirmacilar
sunmustur.
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(0Y4

I¢ mimarlik egitiminin amaci, 6grencilere mevcut veya var olmasi planlanan bir yapmin olanaklarmi
ve smirlarmi kesfederek bilgiyi, mekan tasarimina doniistiirebilecek yetkinligi kazandirmaktir.
Mesleki yetkinlikle birlikte egitimin diger hedefi; entelektiiel, sorumluluk duygusuna ve etik degerlere
sahip i¢ mimarlar yetistirmektir. Boylesi bir egitim ortami i¢in O6greten ve Ogrenenin karsilikli
iletisimi, ¢cok yonlil gelisime agik olmalar1 ve kendilerini devamli yenileyebilmeleri gerekmektedir. Bu
gereklilikler diisliniildiigiinde i¢ mimarlik disiplini i¢in deneyime dayali, esnek ve yaratici alanlar
sunan enformel ortamlar énem kazanmaktadir. Enformel ortamlar, sunduklari deneyim ortamu ile i¢
mimarliktaki giincel konular1 tartismaya agmaktadir. Bu ortamlar, i¢ mimarlik alanindaki beklentiler,
egitimde one ¢ikan olgular, o donemin giincel konulari, meslege iliskin yiiriitiilen caligsmalar hakkinda
onemli bilgiler igerir. Kapsamlari ile enformel ortamlar, i¢ mimarlik meslek paydaslarini birlestiren bir
alan yaratmakta, ayn1 zamanda da i¢ mimarlik tarihine iliskin belge niteligi tasimaktadir. Caligmada,
dogrudan i¢ mimarlik ile iliskili enformel ortamlarinin tarihsel arka plani okunmaktadir. Etkinliklerin
diizenlenme tarihi, meslegin ve egitimin yapilandirilmasina iliskin neler sdyledigi, akademisyen ve
ogrenci iletisimiyle ilgili neler icerdigi ve hangi kavramlarm 6ne ¢iktigi ortaya konmaktadir. Bu
kapsamlan ile calismanin ¢iktilari, hem i¢ mimarligin tarih yazimina katki saglamakta, hem de
gelecekte diizenlenecek etkinlikler igin rehber niteligi tagimaktadir. Sonucta, i¢c mimarlik egitim ve
meslek alaninin, enformel ortamlar agisinda tarihsel ingasinin kaydi tutulmaktadir.

Anabhtar Kelimeler: Ic Mimarhik, I¢ Mimarlik E gitimi, Ic Mimarhik Tarihi, Enformel Ortamlar

HISTORICAL BACKGROUND OF INFORMAL ENVIRONMENTS IN
INTERIOR ARCHITECTURE

ABSTRACT

The purpose of interior architecture education is to equip students with the competency to explore
facilities and limits of an existing or intended structure to transform knowledge into space design.
Along with the professional competency, the education also aims to train interior architects who have
the sense of responsibility and ethical values. Such an education environment requires mutual
communication of teacher and learner, the fact that they are open to multi-dimensional development
and refresh themselves constantly. Given these requirements, informal environments which offer
flexible and creative areas based on experience are of importance to the discipline of internal
architecture. Informal environments open current issues in interior architecture to discussion with the
environment of experience they offer. These environments involve important information on
expectations in interior architecture, prominent phenomena in education, current matters of a given
period and studies regarding the profession. With their scopes, informal environments create an area
which bring professional stakeholders of interior architecture and have the characteristics of
documentation about the history of interior architecture. Historical background of informal
environments directly related to interior architecture is read. Therefore, what date of these activities
say about the structuring of the profession and education, what they involve about academic-student
communication and what concepts come to the forefront in these activities are addressed. The outputs
of the research contribute to the historiography of interior architecture and also provide a guidance for
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future activities. Consequently, a record of historical construction of educational and professional field
of interior architecture is kept in terms of informal environments.

Keywords: Interior Architecture, Interior Architecture Education, History of Interior Architecture,
Informal Education

GIRIS

I¢ mimarlik disiplini; kiiltiirel, cevresel ve sosyal bircok boyutu i¢inde barindirmaktadir. Diger yandan
ekonomik ve politik durumlardan etkilenen ve teknolojik ve bilimsel gelismelerle dogrudan iligkili
olan genis bir anlanin parcasidir. Bu durumun dogal bir sonucu olarak da i¢ mimarlik iiriin ve
iretimleri farkli bilgi tlirlerinin sentezlenmesi ile ortaya ¢ikmaktadir. Boylesi bir mesleki ortamin
olusmasi i¢in i¢ mimarlik egitimi farkl bilgi tiirelerini igerecek, ayni1 zamanda hizla gelisen ve degisen
cagin gerekliliklerine cevap verecek sekilde yapilandirilmaktadir. Giliniimiizde tasarim temelli diger
disiplinlerde oldugu gibi i¢ mimarlikta da egitim ve mesleki alan siirekli yeniden bir olus halinde
gelismekte, degismekte ve doniismektedir. ¢ mimarlik egitiminin ve meslek uzmanlarinin giinceli
yakalayabilmesinde, 6greten ile 6grenen arasindaki etkilesimin artirilmasinda enformel ortamlar 6nem
kazanmaktadir.

Formel egitim belirli bir miifredata dayali, bir kurum ¢atis1 altinda, belirli kurallar, denetim ve 6lgme
sistemleri dogrultusunda gelistirilen egitim sistemidir. Bu yap1 iginde &greten ve 6grenene dayali
iktidar iligkisi s6z konusu olmaktadir. Enformel egitim ise bu kisitlayicilardan soyutlanmis, 6greten ve
ogrenenin kendi istekleri dogrultusunda katildiklar, kisisel deneyime dayali bir ortam sunmaktadir
(Ciravoglu, 2003; Yiirekli ve Yiirekli, 2004). Tiim disiplinlerde formel egitimin yaninda 6grenenin ve
Ogretenin seminer, konferans, sergi gibi enformel ortamlarla egitimini tamamlamasi beklenmektedir.
Bu durumu Mark Twain, “Hi¢chir zaman okul hayatimin egitimime karigmasina izin vermedim”
soziiyle, ifade etmektedir (Ciravoglu, 2003). Formel egitimin ¢ok bilesenli statik yapisi, yenilik ve
degisime hizli adapte olamamaktadir. Formel egitimin disinda kalan tiim etkinlikleri kapsayan
enformel ortamlarsa deneyim odakli, etkilesim platformu yaratmanin yaninda dinamik yapilar ile
giinceli takip etmeye imkan vermektedir. Formel ve enformel ortamlarin birlikteligi ve paralelligi,
giinceli takip etmenin yaninda mesleki egitimin tamamlanmasini saglamaktadir (Adigiizel, 2012).

Caligtaylar, bulugmalar, sempozyumlar gibi enformel ortamlar hem i¢ mimarlik egitiminin
biitiinleyicisi olmakta hem de ogreten ve Ogrenenlere c¢esitli acilardan yadsinamaz katkilar
saglamaktadir. Ogrenciler kurumsal bir ortaminin disinda tasarimlar, fikirler ve iiriinler gelistirmekte;
farkli tartigmalarla mesleki gelisimlerini desteklemektedir. Ogretenler ise akademinin veya
uygulamanin i¢inde olan diger meslektaslariyla tecriibelerini paylagma, fikir aligverisinde bulunma,
giinceli takip etme ve onun iginde olma imkani bulmaktadir. Enformel ortamlar, farkli paydaslar
birlestiren etkilesim ve iletisim alan1 yaratmaktadir.

Caligmada; meslege iliskin hem 6ne ¢ikan konular1 ortaya konmak hem de tarihsel siirecinin kaydini
tutmak amaclar1 ile ic mimarhikta enformel ortamlarmin tarihsel arka plani okunmaktadir. Ig
mimarlikta enformel ortamlar; diizenlenme tarihi, meslegin ve egitimin yapilandirilmasina iliskin neler
sOyledigi, akademisyen ve 0grenci iletisimiyle ilgili neler icerdigi ve hangi kavramlarin 6ne ¢iktig
agilarindan incelenmektedir. Dogrudan i¢ mimarlik alami ile ilgili enformel ortamlar' ele alinmaktadir.
Enformel i¢ mimarlik etkinlikleri ile ilgili olarak internet’ ortamindan ulasilan bilgiler galisma
kapsaminda degerlendirilmis, kurumlar ile iletisime gecilmemistir. Bu kapsamda caligma, dijital
platformlarin kullanim sikliginin artig1 2000 sonras1 ve aragtirmanin tamamlandigi Mart 2017 tarihleri
ile smirl: kalarak, tarihsel kistasini belirlemistir. Inceleme sonucu, enformel ortamlarin ii¢ temel baslik
altinda yapilandirildig1 goriilmiistiir. Bunlar; 6gretene yonelik, 6grenene yonelik ve karma enformel
ortamlar seklindedir.

Ic Mimarlik Boliim Baskanlari Toplantist ve farkli kurumlar tarafindan diizenlenen ¢esitli
sempozyumlar gretene iliskin diizenlenen etkinlikler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ogrenenlerin
icinde yer aldig1 direk i¢c mimarlik® &grencilerine ydnelik olan enformel ortamlar ise i¢ mimarlik
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ogrenci bulugsmalar1 ve MEKAN o6grenci yarigmasidir. Akademisyenlere ve profesyonellere yonelik
olarak daha genis bir kitleye hitap eden Innovdesign yarigmasi ve Forum Interior karma etkinlikleri
bulunmaktadir. Etkinliklerin afisi, duyuru metini, temasi, amaci, kapsami, yillara gore dagilimi
Diyagram 1’de ortaya konmustur.

mekan yarismasi

[

Q

s

@ ¢ : ; e e £
b d icmimarlik 6grenci bulusmasi 8
icmimarlik bé6lim baskanlari toplantisi c

)

)

sempozyumlar >

. - [

innovdesign : £

>

yarigsmasi ca

forum g

. . o O

interior ©3

Diyagram 1: i¢ Mimarlikta Enformel Ortamlar*

iC MIMARLIKTA OGRETENE YONELIK ENFORMEL ORTAMLAR
Enformel ortamlar &ncelikle dgretene yonelik olarak gelismistir. I¢ Mimarhik Boliim Baskanlari
Toplantis1 ve farkli egitim kurumlan tarafindan diizenlenen sempozyumlar, bu olusumlardir.

Ic Mimarlik Boliim Baskanlar1 Toplantisinin ilki, Istanbul Ticaret Universitesi’nde 2006 yilinda
yapilmigtir. Uzunca bir siire yapilmayan toplanti, sonrasinda belirli konular cercevesinde farkli
{iniversitelerin ev sahipliginde siireklilik gdstermektedir. Ikincisi, 2010 yilinda Anadolu
Universitesi’nde  yapilmis; Yiiksekdgretim alam1 ve ic mimarhk meslek alani konularma
odaklamlmstir. Ayn1 yil istanbul Teknik Universitesi’nde, toplantinin {igiinciisii ve eszamanl olarak I.
Ulusal I¢ Mimarlik Béliimleri Ogrenci Sergisi diizenlenmistir. Sergi Ogreten-ogrenen etkilesimi
acisindan Onemlidir. Ancak Ogrenciler dogrudan siirece katilmadigi icin etkinligin bir parcasi
olmanustir. Iki y1l aradan sonra 2012 yilinda dérdiincii toplant1 Yasar Universitesi ev sahipliginde
yapilmis; toplantida i¢ Mimarhik Boliimleri Akademik Kurul (IMBAK) komisyonlar1 kurulmustur
(URL 1). 2014 yilinda besincisi Kadir Has Universitesi’nde diizenlenen toplantida, bir nceki
toplantida olusturulan komisyonlar aragtirma ortakliklari, egitim modelleri, 6grenci kabul esaslari,
mezuniyet kosullari, meslek odasi ile iligkiler, akademik atama-yiikseltme kriterleri adi altinda taniml
hale getirilmistir (URL 2). TOBB Ekonomi ve Teknoloji Universitesi’nde, 2015 yilinda altincist
gerceklesen I¢ Mimarlik Bolim Baskanlari Toplantismin igerigi, IMBAK iist bashigi altinda
yapilandirilan komisyonlarin atdlye caligmalari ve bu c¢alismalarinin sunulmasidir. Dogu Akdeniz
Universitesi’nde aymi y1l yedinci toplant1 ve 3. Lisansiistii Programlar Etkilesim ve Iletisim Platformu’
diizenlenmistir (URL 3). 2016 yilinda sekizincisi Izmir Ekonomi Universitesi’nde yapilan toplantida,
“Mekdn Deneyimi” st baghigl altinda tartigmalar yliriitiilmils, buna paralel dordiincli Lisansiistii
Programlar Etkilesim ve Iletisim Platformu da calismalarimi siirdiirmiistir (URL 4 ve URL 5).
“Diyalog” temas! ile dokuzuncu I¢ Mimarlik Boliim Baskanlart Toplantis1 ve besinci Lisansiistii
Programlar Etkilesim ve Iletisim Platformu, Bahgesehir Universitesi’nde yapilmistir. Bu toplantida
ogrenciler de siirece katilmus, “Isik ve Mekdn Ogrenci Calistay1” diizenlenmistir (URL 6). Toplanti,
kapsamin genislemesi ve Ogrencilerin siirecin bir pargasi haline gelmesi agisindan bir baslangi¢
olmustur. Izlenen tarihsel siiregte I¢ Mimarlik Boliim Baskanlar1 toplantis1 da diizenlenme siklig1 ve
yapilanmasiyla koklii bir etkinlik haline gelmistir (Diyagram 2).
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Diyagram 2: i¢ Mimarlik Béliim Baskanlari Toplantilar ve Giindem Konular1

etkilesim ve iletisim platformu| Eeney <

ogrenci aydinlatma ¢aligtay g

Ogretene yonelik i¢ mimarlik alaninda diger bir enformel ortam olan sempozyumlar, Diyagram 3’te de
goriildiigii gibi ICMEK-I¢ Mimarlik Egitimi Ulusal Kongresi ile baslamis, bunu I¢ Mimarlik
Sempozyumu, Uluslararas1 i¢ Mimarhik Egitimi Sempozyumu, iCLEK-i¢ Mimarlik Lisansiistii
Egitim Kongresi, IMTS-I¢ Mimari Tasarim Sempozyumu, ICLIS-i¢ Mimarlik Lisansiistii Caligmalar
Sempozyumu ve IMAS-I¢ Mimarlik Arastirmalar1 Sempozyumu izlemistir.
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Diyagram 3: I¢ Mimarlikta Sempozyumlar
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Istanbul Teknik Universitesi ev sahipliginde ilki 2007 yilinda diizenlenen ICMEK- I¢ Mimarlik
Egitimi Ulusal Kongresi’nin ikincisi 2012 yilinda Istanbul Kiiltiir Universitesi ev sahipliginde,
Bahgesehir Universitesi ve Istanbul Teknik Universitesi ortak ¢aligmasi olarak yiiriitiilmiistiir (URL 13
ve URL 14). Ugiinciisii 2015 yilinda ve dérdiinciisii 2017 yilinda Istanbul Kiiltiir Universitesi ev
sahipliginde gerceklesmistir (URL 12 ve URL 15). ICMEK ’in temel amaci, i¢ mimarlik egitimini ¢ok
yonlii tartismaya agmaktir (URL 15). Ik iki kongrede i¢c mimarlik egitimi {ist baslig1 altinda konular
verilmistir (URL 15). Ugiincii kongrede i¢ mimarlik egitiminde “Kuram-Uygulama Birlikteligi” ve
dordiinciisiinde i¢ mimarhkta “Olgcek” kavramu tartigmaya acilmistir (URL 12). Bu kongrede
Ogrenciler icin atolye c¢aligmalar diizenlenmis, atolyelerin afis ve Ozetleri bildiri kitabinda
yaymlanmis, ¢ikan sonug iiriinler kongrede sunulmustur (URL 12). i¢ mimarhik egitiminde genel
konular yerini 6zellesmis kavramlar iizerinden yiiriitiillen tartigmalara birakmakta, bu da egitim
yapisinin oturduguna isaret etmektedir. Son kongreye ogrencilerin fiilen katilmasi, siirecin ¢esitliligi
ve etkinligin simirlarinin genislemesi acgisindan énemlidir. Ugiincii kongredeki bir diger farklilikta alt
temalar yerine {ist tema altinda katilimcisi ile zenginlesen kavram havuzu onerilmesidir. Katilimeinin
eklemeleri-eksiltmeleri ile zenginlesen bu kavram havuzu, smirlarin tam belirlenmedigi, 6zgiir ve
yaraticilig1 destekleyen bir deneyim ortami sunmustur.

I¢ Mimarlik Sempozyumu, Mimar Sinan Universitesi i¢ Mimarlik Béliimii tarafindan 2008, 2010,
2012 ve 2015 yillarinda ulusal ve 2016 yilinda uluslararasi boyutta organize edilmistir. Ulusal diizeyde
yapilan sempozyumlarda tartismaya agilan esas konu mekan tasarimidir ve her yil sirasiyla “Mekdn
Tasaruminda Giincel Yaklasimlar, Mekan Tasariminda Kiiltiirel Yaklasimlar, Mekan Tasariminda
Endiistriyel Boyut, Mekan Tasariminda Disiplinlerarasi Yaklagimlar” ve en son yapilan uluslararasi
Olcekteki sempozyumda “Mekdn Tasariminda Yenilik¢i Yaklasimlar” temalan ele alinmigtir (URL 16,
URL 17, URL 18, URL 19 ve URL 20). Sempozyumun uluslararasi boyuta taginarak devamlilik
gOstermesi, i¢ mimarlikta enformel ortamlarin sempozyumlar 6zelinde gelistigini gostermektedir.
Kavram ve temalarin yillara gore degisimi, mekan tasariminda hangi konularin 6ne ¢iktigr ile ilgili
bilgi vermektedir.

Uluslararas1 I¢ Mimarlik Egitimi Sempozyumu, Tiirk Alman Bilim Yili Kapsaminda, 2014 yilinda
Hacettepe Universitesi ev sahipliginde yapilmstir. Tiirk Alman Bilim Yili'min amaci; bilim ve egitim
alaninda ikili isbirliginin derinlestirilerek karsiliklt inovasyon ve bilim {issii unsurlarinin
farkindaliklarinin artirilmasidir. Bu amag¢ dogrultusunda sempozyum ile Tiirkiye ve Almanya
arasindaki igbirligini egitim aragtirmalari ve yenilik¢i yaklasimlar basliklart altinda giiglendirmek
hedeflenmistir (URL 41).

IMTS-I¢ Mimari Tasarim Sempozyumu 2015 yilinda Karadeniz Teknik Universitesi’nde “f¢ Mimari
Tasarimda Esin Sorunu/Ice Dokunmak” temast ile i¢ mimarlik enformel ortamlarma katki saglanstir.
Bu tema ile “i¢ mimari tasarimin esin kaynagini olusturabilecek farkl ¢ikis noktalarinin (kiiltiir, islev,
teknoloji, psikoloji, sanat, ekoloji, kavram, form) tasarim, iiriin ve kullamici iizerindeki etkisini
interdisipliner bir platformda tartismaya zemin olugturmasi” amaglanmigtir (URL 24).

Istanbul Teknik Universitesi’nde aym yil diizenlenen ICLEK- I¢ Mimarlik Lisansiistii Egitim
Kongresi ile ulusal 6lgekte lisansiistii egitimi tartismaya acilmis ve paralel etkinlik olarak, "I¢
Mimarhik Alant En Basarili Yiiksek Lisans Tez Odiilii” verilmistir (URL 21). Sonrasinda kongre ayni
kurumsal yap1 altinda ICLIS -i¢ Mimarlik Lisansiistii Calismalar Sempozyumu’na déniistiiriilmiistiir.
Sempozyumun amact “I¢ Mimarlik ile ilgili konularda iiretilen lisansiistii tez ¢alismalarinin
paylasildigi bir platform olusturmaktir”. En basaril yiiksek lisans tez 6diili verilmeye devam etmistir
(URL 22).

2017 yilinda IMAS—i¢ Mimarlik Arastirmalar1 Sempozyumu, Baskent Universitesi’nin ev sahipliginde
yapilmistir. Sempozyum ile “i¢ mimarlik alanina ozgii yapilan arastirmalar: desteklemek, yapilan

arastirmalart belgelemek ve arastirmalar iizerinden bir tartisma ortami yaratmak hedeflenmistir”
(URL 25).
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Sempozyumlarn tartismaya actif1 temalar ve afisler yillara gore incelendiginde karsimiza Diyagram
4’teki kavram haritas1 ¢ikmaktadir. Son yillarda i¢c mimarlik alanindaki sempozyumlar, nicel degeri
artmasinin yaninda, kapsami ve yarattig1 arastirma ortamu ile cesitlilik sunmaktadir. Sempozyumlarin
aragtirma alanlari, i¢ mimarlik lisansiistii egitimine kadar genislemis ayrica meslegin
yapilandirilmasina iliskin konular giindeme gelmistir. Atolyeler, yliksek lisans basar1 odiilii gibi
paralel etkinlikler ile sempozyumlarin igerigi zenginlestirilmistir.

sempozyumlar

Diyagram 4: I¢ Mimarlikta Sempozyumlarmn Temalar

iC MIMARLIKTA OGRENENE YONELIiK ENFORMEL ORTAMLAR

I¢ mimarlikta enformel ortamlar &ncelikle dgreten, sonrasinda Ogrenene yonelik geligmistir. Ig
mimarlik alaninda 6grenenlerin birbiriyle etkilesime gegtigi onemli enformel ortamlardan biri i¢
mimarhik 6grenci bulusmalaridir. I¢ mimarlik egitiminin baslangici 1925°1i yillara dayanmasina
ragmen i¢c mimarlik 6grenci bulugsmalar1 diizenli sekilde 2000’li yillardan sonra organize edilmeye
baglanmistir.

[¢ mimarlik &grenci bulusmalarm ilki, 2010 yilinda Izmir Ekonomi Universitesi tarafindan
diizenlenmistir (URL 26). Ikinci bulusma 2011 yilinda Istanbul Teknik Universitesi'nin ev
sahipliginde yapilmistir (URL 42). Sonrasinda her yil iki kere yapilmasi planlanmis ve hangi
iiniversite tarafindan yapilacagi, bulugsmanin sonunda 6grencilerin yaptigi secim ile belirlenmistir
(URL 27). Ugiincii bulusma Anadolu Universitesi ve dordiincii bulusma FMV Isik Universitesi
tarafindan diizenlenmistir (URL 28 ve URL 29). Bulugmalar, meslek paydaslarinin seminer ile bilgi ve
tecriibelerini paylastig1 bir yapidadir.
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2013 yilinda Hacettepe Universitesi’nde gerceklesen besinci bulusmadan itibaren bulusmalar bir tema
etrafinda gekillenmistir. Besinci bulusmanin temasi “Tiirkiye 'de Tasarumin Son 50 Yili” (URL 30),
ayn1 y1l Mimar Sinan Universitesi’nde yapilan altinci bulusmanin temas1 “Boslukta Nokta” ve 2014
yilinda Kocaeli Universitesi’ndeki yedinci bulusmanin temasi “Geri Doniisiim” olmustur (URL 31 ve
URL 32). Bulugmalar tema etrafinda sekillense bile 6grencilerin pasif katilimei oldugu seminerler
olma durumu devam etmistir.

2014 yilinda Gediz Universitesi tarafindan Kozbeyli Kéyiinde, “Zoominout” temasi gergevesinde
sekizinci bulugsmada, atolye caligmalari yliriitilmiistir. Bulugmanin igerigi atdlye calismalari,
atolyelerin sonug {irlinlerinin sergilenmesi ve herkesin katildigi bir oturum ile sunulmasidir. Bu
bulusma ile ilk defa dgrencilerin aktif katilimiyla sekillenen bir etkinlik olmustur (URL 33 ve URL
34). 2015 yilinda dokuzuncu bulusma Cukurova Universitesi’'nde “Tasarimda Zaman Boyutu” (URL
35) ve onuncu bulusma yine ayn1 yil Gedik Universitesi’nde “Tasarim Tarihinin Odaginda Renk”
temalarini iceren seminerler seklinde olmustur (URL 36, URL 37 ve URL 38). On birinci bulugsma
2016 yilinda Yasar Universitesi ev sahipliginde “Tasarim Panayir1” temasi ile disiplinleraras: atdlye
caligmalari, film gosterimleri ve farkli etkinlikleri igerecek bigimde kurgulanmistir (URL 39). Aym
yil yapilmasi planlanan on ikinci bulusma {ilkenin i¢inde bulundugu zor siire¢ nedeniyle iptal
edilmistir. 2017 yilinda “Bir Diinya Tasarla” temasi ile Beykent Universitesi tarafindan organize
edilen on ii¢ilincii i¢ mimarlik 6grenci bulusmasinda da atdlye ¢alismalarina yer verilmistir (URL 40).

C)lRéNCILRI
BULUSMAS| e
g
‘;}'
| =
e
v
RIM
b4 icmimarlik 6grenci bulusmasi

Diyagram 5: I¢ Mimarlik Ogrenci Bulusmalari ve Temalari

I¢ mimarlik 6grenci bulusmalarmin tarihsel arkaplan1 Diyagram 5’teki kavram-igerik haritasini ortaya
koymaktadir. Kurumlarin Onciiliilk ederek organize ettigi bulusmalar, 6grencilerin pasif katilimer
oldugu seminerler seklinde baglamigtir. Sonrasinda 6grencilerin kendi kurumlarinda olmasi igin segim
yaparak belirledigi aktif yapiya doniismiistiir. Ayrica, bir tema etrafinda sekillenmeye, disiplinlerarasi
atolye galigmalari ile grencilerin ve katilanlarin (6greten, meslek pratiginin i¢inde olan) etkili oldugu
dinamik bir olusuma evrilmistir. Bulusmanin igerigi, kapsami ve etki alani, diizenleyen iiniversitenin
ogrenci topluluklarina gore farklilagmaktadir.

MEKAN/i¢ Mimarlik Ogrencileri Ulusal Bitirme Projesi Yarismasi, i¢ mimarlik alaninda 6grenene
yonelik olan diger bir olusumdur (Diyagram 6). Ik yarisma, 2012 yilinda Istanbul Kiiltiir Universitesi
ev sahipliginde Bahgesehir Universitesi ve Istanbul Teknik Universitesi ortakligiyla yirmi iki projenin
katilimu ile yapilmigtir (URL 11). Her y1l yapilmasi planlanan yarismanin ikincisi iki y1l aradan sonra
2015 yilinda, Istanbul Kiiltiir Universitesi tarafindan otuz sekiz projenin katilimi ile ger¢eklesmistir
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(URL 10). Sonraki yil gelenek haline getirilmeye caligilan yarisma ayni iiniversite tarafindan elli
projenin katilimiyla diizenlenmistir (URL 9). I¢ mimarlik alaminda yarisma geleneginin olusmasi
agisindan MEKAN/I¢ Mimarlik Ogrencileri Ulusal Bitirme Projesi Yarismasi 6nemli bir boslugu
doldurmaktadir. Yarigmanin diizenli olmas1 ve gelen proje sayisinin her yil artmasi da bu durumu
desteklemektedir.

il mekan yarismasi

22 proje katlhimi 38 proje katilimi

o= N
50 proje kahlhimi

Diyagram 6: MEKAN/i¢c Mimarlik Ogrencileri Ulusal Bitirme Projesi Yarismasi

Ogrenene yonelik enformel ortamlara baktigimizda 2010 yili sonrasinda, dgrencilerin aktif oldugu,
diizenlilik gosterdigi, i¢eriginin ¢esitlendigi, nicel ve nitel degerinin arttig1 goriilmektedir.

IC MIMARLIKTA KARMA ENFORMEL ORTAMLAR

[¢ mimarlik egitimi ve meslek ortami kuvvetlendikge hem dgreteni hem de 8greneni ayri ayr bir araya
getiren enformel ortamlarinin gelistigi goriilmektedir. Gelisim i¢ mimarlik alaninda tiim paydaslarin
bir araya geldigi etkinliklerin gerceklesmesine zemin hazirlamig, bu kapsamda karma enformel
ortamlar olan Innovdesign yarigmasi ve Forum Interior organizasyonlar gergeklesmistir.

Innovdesign yarismasmin ilki 2011 yilinda 22. Uluslararas1 Anfas Hotel Equipment Fuar
cercevesinde diizenlenmistir. “Turistik Tesis I¢ Mekdn Tasarimi” temasi ile diizenlenen yarigma, i¢
Mimarlar Odasina kayith i¢c mimarlik &grencilerinin ve mezunlarinin katilabildigi iki kategoride
gerceklesmistir. Yarigmanin profesyonel kategorisinde herhangi bir otelin lobi, bar veya restoran,
ogrenci kategorisinde banyosu i¢inde 60 m” alan igerisinde siiit oda tasarlanmas1 beklenmistir (URL
7). Ayni1 hedef, icerik ve amag ile yarigma 2012 yilinda tekrar diizenlenmis (URL 8), fakat sonrasinda
devamlilik saglanamamustir. Yarigmaya katilan ve kazanan projelere, internet lizerinden ulagilamamasi
onemli bir bilgi kayb1 olmustur.

2016 yilinda gerceklestirilen Forum Interior I¢ Mimarlik Konferans ve Fuari, i¢ mimarlik alaninda
kapsayici ve birlestirici bir platform olmak amaci ile yola ¢ikmistir. Forum Interior, “Inferiors: Let
There be Light! (Istk Olsun)” sdylemi ve “Human Centered Interiors (Insan Odakli I¢ Mekanlar)”
temasi ile gergeklesmistir. Konferanslar, “Tasarimci-Kullanict Ekseninde Mekdan” ve “Isik ve Mekdn
Tasarimimin Insan Algisi Uzerindeki Etkileri” basliklar altinda etkilesim ve iletisim ortami yaratmistir
(URL 23). I¢ Mimarlar Odas1, Istanbul Subesinin destekledigi etkinlikte, cok sayida iiniversiteden
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akademisyenlerin, i¢ mimarlik ofislerinin, i¢ mimarlarin ve malzeme firmalariin katihmi ile ¢ok
yonlil bir platform olusturulmustur.

InnovDesign 2011

InnovDesign2(12

innovdesign
ail yarismasi

ol p)
Forum @
Interior - (G

T el o O e G e i

forum
interior

Diyagram 7: I¢ Mimarlikta Karma Enformel Ortamlar

Diyagram 7’den izlenebilecegi gibi i¢ mimarlik fuari olan Forum Interior ve dogrudan i¢ mimarlar ve
ic mimar adaylarinin katilabildigi Innovdesign yarigmasi, i¢ mimarlikta 6ncii ve birlestirici, enformel
platformlar olarak degerli bir baslangi¢ olmus, fakat devamlilik saglanamamastir.

SONUC

Tasarim temelli tiim disiplinlerde oldugu gibi i¢ mimarlik alaninda da enformel ortamlar yaratiklar
etkilesim ve iletisim ortam ile ¢ok degerlidir. Bu etkinlikleri degerli kilan diger durumlar ise mesleki
gelisime ve egitime katki saglarken, tarihi siirecin kaydi olmalaridir. Enformel ortamlarin bu
niteliklerinden yola ¢ikarak, calismada bu ortamlarin yillara gére gelisimi, icerigi, duyuru metinleri,
afigleri tartismaya actig1 temalar ve konular incelenmistir. Caligma sonucunda, i¢ mimarlik alanindaki
enformel ortamlara iligkin Diyagram 8’deki kavram-igerik haritasi karsimiza g¢ikmakta, asagidaki
sonuglar ve oneriler giindeme gelmektedir.

Diyagram 8’den, enformel ortamlarin; i¢ mimarlik egitiminin ve mesleginin sorunlarma daha ¢ok
odaklandig1 anlasilmaktadir. Enformel ortamlar, giinlimiiziin kiiltiirel, politik, toplumsal, ekonomik
olaylariyla dogrudan iligki olmamakta, bu konularin i¢ mimarlik alanini1 nasil doniistiirdiigii geri
planda kalmaktadir. Ara ara kesisimler olsa bile 0greten ve Ogrenene yonelik enformel ortamlar
birbirinden bagimsiz ilerlemektedir. Bu ortamlarda, atdlye ¢alismalarinin yapilmasi hem etkinligi aktif
bir yapt haline getirmekte, hem de i¢ mimarhk alanindaki farkli paydaslar arasinda etkilesim
saglamaktadir.

Sempozyumlarin son yillardaki nicel artisinin yaninda igeriklerinin g¢esitlenmesi, meslege iligkin
giincel konularin tartisilmasina olanak tanimaktadir. Bu da meslegin bilinirliginin ve kalitesinin
artmasina imkan vermektedir. Mesleki sikintilarin asilmasinda ortak platformlar 6nem arz etmektedir.
Bu nedenle Forum Interior gibi i¢c mimarligin farkli paydaslarim bir araya getiren olusumlarin devam
etmesi ve cesitlenmesi dnemli goriilmektedir. I¢ mimarlik yarigmalari deneyime dayali mesleki
uygulama ortani sunmaktadir. I¢ mimarlik alaninda, yarismalar yetersiz kalmaktadir. Yarismalarin
profesyonellere ve oOgrencilere yonelik olarak hem nicel hem de nitel anlamda gelismesi
beklenmektedir. Yarigmalarda yaratilan rekabet ortam ile i¢ mekan tasarim kalitesi ve yaratici siiregler
desteklenecektir.
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Diyagram 8: I¢ Mimarlikta Enformel Ortamlarin Kavramsal Izdiisiimii

Enformel ortamlar ger¢eklestikten sonra, yarattiklar bilgi paylagimi ve ortaya ¢ikan sonug iirtinleri bir
kenara kaldirilmaktir. Bunun yerine tarihi bir kayit olduklar1 g6z 6nilinde bulundurularak, herkesin
ulasabilecegi sekilde arsivlenmesi, yayma doniistiiriilmesi ve farkli yonleri ile arastirilmasi 6nemli
gorlilmektedir. Diger yandan, her bir enformel ortamin tek basina ele alinip icerik analizin yapilmasi,
bu galisma ile baslayan tarihi okumay1 derinlestirecektir. Ornegin sempozyumlar sunulan bildirilerin
tartismaya actig1 konular 6zelinde, yarigmalar gonderilen projelerin igerigi a¢ilarindan detayli sekilde
analiz edilebilir.

Sonucta, i¢ mimarlik alanindaki enformel ortamlar1 incelemek, konuyla ilgili bolgesel olgekteki
durum, olgu, soru ve sorunlar1 okumay1 saglarken, tarihsel birikimi goriiniir kilmistir. I¢ mimarlik
egitiminde, mesleginde, uygulamasinda sorunlarin agilmasi, kalitenin artirllmasi ve i¢ mimarlik
alanindaki aktorler arasindaki diyalogunun kuvvetlenmesi i¢in enformel ortamlar desteklenmelidir.
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Giliniimiizde kentsel yasamm en yaygmn kullanim alanlarindan biri yesil alanlardir. Yesil alan
tiirlerinden biri olan ¢ocuk oyun alanlar, ¢ocuklarin fiziksel, biligsel, sosyal ve duygusal yonden
gelismelerine imkan saglayabilecek nitelikte tasarlanmalidir. Geleneksel oyun alanlar1 en sik goriilen
cocuk oyun alam tiiriidiir. Cocuklarin en sik karsilastiklar1 geleneksel oyun alanlar fiziksel gelisimi
desteklemekte, fakat bilissel, duygusal ve sosyal oyunlara olanak saglayamamaktadir. Bu kapsamda,
calismada c¢ocuklarin tiim gelisimlerine imkan saglayabilecek nitelikte bir c¢ocuk oyun alanm
tasarimiyla yola ¢ikilmistir. Bu amagla, bir ¢ocuk oyun alani tasarlanmis ve “Rotator” adi verilmistir.
Cocuk oyun alam tasarlanirken Autocad, SketchUp, ve Photoshop programlarindan yararlanilmustir.
Rotator, sekiz gubuga gecirilmis toplam kirk sekiz donen pargayla cesitli sekiller meydana getirme
oyunudur. Farkli yas gruplarindaki, farkli sayida oyuncularla karsilikli oynanir. Rotator ile oynarken,
donen parcalart1 olmasi gereken durumlara getirmek icin karar verme siirecinde biligsel, itme,
dondiirme ve yer degistirme eylemlerinde fiziksel, karsilikli gruplar halinde oynandigi i¢in de
duygusal ve sosyal gelisimlerine destek olabilecektir. Tasarlanan oyun alaninin etkin kullanimi
sonucunda, ¢ocuklarin tiim gelisimlerine destek olabilmesi, farkli mekan yaratmasi, ilgi ¢ekici olmasi
ve mekanin esnek kullanimina olanak vermesiyle farklilik saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Aktif Yesil Alan, Cocuk Gelisimi, Cocuk Oyun Alani Tasarimi

CHILDREN'S PLAYGROUND DESIGN APPROACH IN TERMS OF

CHILD DEVELOPMENT: ROTATOR SAMPLE

ABSTRACT

Today, one of the most common uses of urban life is green spaces. Children's playgrounds, one of the
green areas, should be designed to enable children to develop psychomotorly, cognitively, socially and
emotionally. Traditional playgrounds are the most common type of children's playground. The
traditional playgrounds that children encounter most often support psychomotor development, but do
not allow cognitive, emotional and social development. In this context, the study has been set out with
a design of a children's playground that will enable all the development of children. For this purpose, a
children's playground was designed and called “Rotator”. While designing a children's playground,
Autocad, SketchUp and Photoshop programs were used. Rotator is a game of creating various shapes
with a total of forty eight rotating parts that are inserted into eight bars. It is played mutually with
different numbers of players in different age groups. While playing with Rotator, it can support their
cognitive development in the decision-making process to bring the rotating parts to their required
condition, will be able to support their psychomotor development in pushing, rotating and
displacement actions. It can also support their emotional and social development as it is played in
mutual groups. As a result of the effective use of the designed playground, it will make a difference by
supporting the all kinds of development of children, creating different spaces, being interesting and
enabling flexible use of the space.

Keywords: Active Green Space, Child Development, Playground Design
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GIRIS

Cocuklarin gelisimi agisindan oyun oynayabilmeleri olduk¢a Onemlidir. Kentsel mekanlarda
cocuklarin oyun oynamasina olanak veren ve kolay erigebilecekleri gocuk oyun alanlari aktif yesil
alanlarin 6nemli bir parcasidir. Ancak kentsel mekanlarda bu alanlar hem nicelik hem de nitelik
acisindan ¢ocugun gelisimi igin gereksinimleri karsilamada yetersiz kalmaktadir (Yilmaz ve Bulut,
2003; Bal, 2005; Ender ve Ender, 2017). Ayn1 zamanda asir1 niifus artis1 ve konut ihtiyact nedeniyle
hizli biiyliyerek betonlasan kentlerde, dogal kaynaklarin sorumsuzca tiiketilmesi, ¢evrenin olumsuz
etkilenmesi gibi ortaya ¢ikan sorunlarin sonucu olarak yesil alanlarla birlikte ¢ocuk oyun alanlar1 da
gittikce azalmaktadir (Ender, 2015). Kentlerde ve kent ¢evresinde ¢ocuk oyun alani olarak ayrilan
alanlarin biiytikliikleri iilkelere gore degismektedir. Almanya’da oyun ve ¢ocuk bahgeleri igin 0,5-2,4
m%/kisilik bir deger dngériilmektedir. Avustralya’da 5000 kisinin yasadigi bir mahallede oyun alan
olarak 14.000 m? &nerilmistir. Fransa’da kent ici oyun alanlarinda gocuk basina 5 m?lik alan
onerilmistir. Ingiltere’de ise gocuk basina diisen &neri oyun alan1 24,1 m*dir (Uz ve Cabuk, 2005).
Tiirkiye’de ise “Imar Plam1 Yapilmasi ve Degisikliklerine Ait Esaslara Dair Yénetmelik’te gocuk oyun
alanlar1 ve bu grubu kapsayan farkli yas gruplarma iligskin Slciitlerin verilmedigi goriilmektedir.
Y dnetmelikte cocuk oyun alanlari aktif yesil alan kapsaminda degerlendirilmekte ve kisi basma 10 m?
planlanmasi1 6lgiitii verilmektedir. Ancak aktif yesil alan kapsaminda degerlendirilen Slgiitiin tiirler
arasindaki dagilim miktarlar1 ile ilgili agiklayici bilgi bulunmamaktadir (Uz ve Cabuk, 2005).

Sahin ve Baris (1998)’a gore de ¢ocuk oyun alanlar igin 1000 kisilik bir yerlesimde en az 2000m?, en
uygun ise 4000 m? alan olmalidir. Bunlar tek olabildikleri gibi mahalle, semt, kent parklari ile birlikte
bulunabilirler (Sahin ve Barig, 1998). Ancak bu niceliksel ifadeler kadar ¢ocuk oyun alaninin niteligi
de 6nemlidir. I¢inde gesitli oyun elemanlarinin bulundugu ¢ocuk oyun alanlari, gocuklarin sosyal
gelisimlerini giiclendiren, fazla enerjilerini bosaltmalarina olanak veren, ayn1 zamanda zihinsel,
fizyolojik ve duygusal gelisimlerine de katki saglayabilecek nitelikte olmalidir.

Genel tanimiyla oyun bir amaca ydnelik olan ya da olmayan, kuralli veya kuralsiz gerceklestirilebilen,
her durumda ¢ocugun isteyerek bulundugu, bilissel, fiziksel, sosyal ve duygusal geligsimin temeli olan,
cocuk icin en etkin Ogrenme siireci olarak ifade edilmektedir (Dénmez, 1992). Oyun oynamanin
cocuklar icin, fiziksel, sosyal ve kavramsal gelisim konularinda en iyi egitim programi oldugu
sdylenmektedir (Unal, 2009).

Cocuklarin oyuna yonelik meraki ¢ok erken yasta baslar. Kendi oyun mekéanlarimi yakindan
inceleyerek oyun araciligtyla diinya ile baglanti kurma duygusu gelistirirler. Sosyoekonomik durum,
etnisite veya ekosistem ayrimi gozetmeksizin tiim g¢ocuklar serbest kaldiklarinda benzer sekilde
oynamaktadirlar.

Giliniimiizde oyunlarin dogasinin ve siiresinin degistigi, serbest oyun olanaklarinin azaldigi, ¢ocuklarin
oyuna daha az zaman ayirdiklari, oyunun yetiskinler tarafindan daha ¢ok yapilandirildign ve dis
mekanlardaki oyun alanlarinin daha az kullanmildigi belirtilmektedir. Burdette ve Whitaker (2005)
cocuklarm serbest oyun zamanlarmin %25 oraninda azaldigim1 ve bunun yapilandirilmis aktivite ile
yer degistirdigini, ¢ocuklarin yapilandiritlmamig etkinlikleri i¢inde ise televizyon izleme, bilgisayar
kullanma, video oyunlar1 oynama gibi hareketsiz ve pasif eylemlerin yer aldigim ifade etmektedirler.
Bu durumla birlikte, iilkemizdeki mevcut dis mekandaki ¢cocuk oyun alanlarinin nicelik ve nitelik
acisindan ¢ocugun gereksinimlerini karsilayamadigi birgok arastirmaci tarafindan vurgulanmistir.
Ankara, Erzurum, Eskisehir, Isparta, Istanbul, Kayseri, Trabzon, Zonguldak illerinde yapilmis olan
caligmalara gore parklarda, c¢ocugu sosyal ve biligsel oyuna ydnlendirebilecek oyun alanlar
tasarlanmadig1 belirtilmistir. Mevcut ¢ocuk oyun alanlarinin nitelik ve nicelik olarak ¢ocugun ruhsal,
bedensel ve sosyal gereksinimleri i¢in yetersiz kaldigi ortaya ¢ikmistir. Oyun alanlarmin alansal
biiyiikliiklerinin yeterli olmadigi, ¢ocuklarin &zgiirce oynayabilecekleri giivenli bir mekan ozelligi
tasimadigi, cocuk oyun alani sayisi agisindan yetersiz oldugu bulunmustur (Aksoy, 2011). Cocuklar
icin cesitli aktiviteleri dikkate alan, yaratici oyunlara yonlendiren, ¢ocugun zamanini ve enerjisini
cevresini 0grenme islemiyle birlestirebilen, fiziksel, biligsel, sosyal ve duygusal gelisimine katkida
bulunan, mekansal olarak daha 6zgiin ve daha nitelikli oyun alanlar tasarlanmalidir (Y1lmaz ve Bulut,
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2003)

West (1996)’e gore oyun alani tasariminin ana noktalar sunlardir:

a) Cocuk, oyun alanlarinda, zihinsel, fiziksel ve sosyal gelisimi igin farkli oyunlara ihtiyag
duymaktadir ve tasarim yapilirken bunlara dikkat edilmelidir.

b) Oyuna yol gosterecek kisiler oyun zamaninda gocuk ile birlikte olabilmelidir.

¢) Oyun alani i¢inde gesitli aktivite alanlar1 bulunmalidir.

d) Tiim oyun alaninin goriiniimii oyun alaninin bi¢imine baghdir.

¢) Oyun alanlari, ¢ocuklara kendi diislincelerini ve ¢evrelerini yaratmaya tesvik etmelidir.

f) Oyun alanlarinda esneklik (biligsel ve yaratici oyun igin, belirsizlik (diigiinmeleri i¢in) saglamak,
basar1 noktalar1 (benlik kavramini gelistirmek i¢in) saglanmalidir.

g) Cesitlilik saglanmalidir. Oturma katlari, farkli renkler, farkli dokular, bitkiler, mekanlarin
kullanighligim artirmaktadir.

h) Cocuklara tamamlayabilecekleri hedefler i¢in olanak saglanmalidir.

i) Cocuklar1 zor durumlarla miicadele etmeye ve heyecanli durumlara hazirlamak igin aktiviteler
olusturulmalidir.

Min ve Lee (2006)’ye gore ise ¢ocuk oyun alanlarinda tercih edilen 6zellikler sunlardir:
a) Alanin erisilebilir olmasi

b) Oyun alanindaki materyallerin uygun ve fonksiyonel olmasi,

c) Sosyal firsatlar ve iletisimin saglanmasi,

d) Mekansal niteligin olmasi,

e) Alanin aktivitelerin islevsel olmasi,

f) Disaridan gelecek engellerden uzak olmasinin saglanmasidir.

Cocuk oyun alanlari;

* Cocuklar merak ve macera ilgisini desteklemek,

* Cocuklari risk alma ve meydan okuma sinirlarim test edebilmek,

* Cocuklarin hayal diinyalarini desteklemek,

* Cocuklar zihinsel aktivitelere tesvik etmek,

* (Cocuklar fiziksel olarak zorluklarla karsilagtirmak,

* Cocuklart dogay1 gozleme ve inceleme etkinlikleriyle biitiinlestirmek gibi gereksinimleri
karsilayabilmelidir. Cocuk oyun alanlarm siniflandirdigimizda en bilinen dort tip ¢ocuk oyun alani
bulunmaktadir. Bunlar; geleneksel oyun alanlari, ¢agdas oyun alanlari, macera oyun alanlar1 ve
yaratic1 oyun alanlaridir. Geleneksel oyun alanlari en sik goriilen oyun alani tipidir. Geleneksel tipteki
oyun alanlan salincak, kaydirak, tahterevalli gibi kas gelistirici aletlerden meydana gelen fakat bilissel
ve sosyal oyuna olanak saglamamaktadir (Tekkaya, 2001).

Basarili oyun alanlari, gesitli enerjik oyun tecriibelerine olanak taniyan alanlan sayesinde ¢ocuklara
hareket ve fiziksel aktivite sunmalidir (Shackell ve ark., 2008; Erkan, 2011). ingiltere Rotherham’da
yer alan Magna Bilim ve Macera Merkezi’nde farkli oyun alternatifleri sunan ekipmanlar i¢in belirli
alanlar ayrilmig, bu alanlarda farkli renk ve formlar kullanmilmigtir (Erkan, 2011). Farkli mekanlar
yaratma ile cocuklarm gelisimlerine farkl katkilar saglanabilecektir.

Bu kapsamda, ¢ocuk oyun alanlarinin ¢ocuklarin fiziksel, biligsel, sosyal ve duygusal gelisimlerini
desteklemesi gerektigi diisiincesi tasarimlarda 6n plana ¢ikmalidir. Bu tasarim, hem ¢ocuklarin tiim
gelisimlerine destek olabilmesi hem de ¢ocuk oyun alanlarinda tercih edilen 6zellikleri karsilamasi
amaciyla tasarlanmistir. Cocuklarin her seyi merak edip deneyerek 6grenmeleri diislincesi tasarimin
¢ikis noktasi olmustur. Cocuklarin merak etmesini saglayacak, i¢ mekan ve dig mekanlara rahatlikla
kurulabilecek bir deneme alani diizenegi fikri tasarimi sekillendirmistir.

YONTEM

Bu caligmanm ana materyalini literatlir taramasi sonucu elde edilen ¢ocuk oyun alanlan ile ilgili
veriler olusturmaktadir. Cocuk oyun alanlan ile ilgili yapilmig arastirmalar, tasarimlar ve yerinde
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incelenen gorsel kaynaklardir.

Bu ¢alismada izlenen yontem ise;

1.Cocuk oyun alaninin tasarlanmasi

Yontemin ilk asamasinda ¢ocuk oyun alanmin bi¢im ve biiyiikliigline karar verebilmek i¢in maket
yapilmistir. Birbirine gegebilen, donebilen ve konumlar1 degisebilen ¢ubuklarin sayilari igin de yapilan
maket {izerinde karar verilmistir.

2.Cocuk oyun alanimin kullanim senaryosunun olusturulmasi

Yontemin bu asamasinda ¢ocuklarin fiziksel, biligsel, sosyal ve duygusal gelisimlerini
destekleyebilmek i¢in oyun senaryosu gelistirilmistir.

3.Tasarlanan donatinin dijital ortama aktarilmasi

Autocad, SketchUp ve Photoshop programlari kullanilarak ¢ocuk oyun alani gorsellestirilmigtir.

Cocuk oyun alaninin tasarlandigi ¢alismanin yontemi toplam {i¢ asamadan olugmaktadir.
BULGULAR

Cocuk oyun alanlar, ¢ocuklarin sosyal, duygusal, biligsel ve fiziksel gelisimi i¢in esas olan
aktivitelerini desteklemek icin tasarlanmis mekansal bir egitim c¢evresidir (Kochan, 2012). Bu
gergevede aragtirmanin bulgulari ¢ocuk oyun alaninin tasarlanma siireci, gocuk oyun alaninin kullanim
senaryosunun olusturulmasi ve dijital ortama aktarilan ¢ocuk oyun alaninin gorselleri bagliklar altinda
toplanmaigtir.

COCUK OYUN ALANININ TASARLANMASI

Bu siiregte ¢ocuk oyun alaninin bigimine karar verebilmek i¢in bir maket olusturulmustur. Birbirine
gecebilen, donebilen ve konumlar degistirilebilen gubuklarla meydana getirilen maket Sekil 1°de
verilmistir.

Farkli denemeler sonucunda donatinin sekiz ¢ubuga gecirilmis ve her birinde alti1 donen parcayla
birlikte sinirlar1 kareyi olusturan toplam kirk sekiz parcadan meydana gelmesine karar verilmistir. Alti
par¢a ana ve ara renkleri igeren farkh renklerden olusacaktir. Bu durum ¢ocuklarin ana ve ara renkleri
de 6grenmesini saglayacaktir.

Sekil 1. Maket (Karar verme siireci).

COCUK OYUN ALANININ KULLANIM SENARYOSU

Rotator, sekiz gubuga gecirilmis toplam kirk sekiz donen pargayla cesitli sekiller meydana getirme
oyunudur (Sekil 2-3). Toplam 80 m” alan kaplar (Cubuklar ve dénen pargalar artirilarak bu alan
genisletilebilir, bdylece meydana getirilecek sekiller de zorlasgtirilabilir). Dénen pargalar ana ve ara
renklerden olusur. Secilen bu renklerle, gocuklar ana ve ara renk kavramlarini 6grenir (Sekil 4). Farkli
yas gruplarmdaki, farkli sayida oyuncularla karsilikli oynanir. Ortadaki seyir basamaklarmin {istiine
cikarak, meydana getirilen seklin dogru olup olmadigma karar verilir. Seyir basamaklarinin 3.
basamagmin dort yiizeyinde de sekilleri meydana getiren oyuncularin gorebilecegi sekilde
yerlestirilmis dijital ekranlar bulunur. Oyuncular dijital ekranlarda, dondiirerek meydana getirecekleri
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sekilleri rahatlikla goriirler. Dijital ekranlara yansitilan bu sekiller sistemde kayitli olmakla birlikte
basili kii¢lik kartlarda da bulunur. Basili kiigiik kartlar da seyir basamagimin en {iist katinda muhafaza
edilir (Sekil 5). Ust kattan formun dogru olup olmadigini kontrol eden kisi kutu seklindeki son
basamaktan bu kartlara rahatlikla ulasir. Cocuk oyun alaninda kullanilacak zemin kaplamasi giivenlik
ve fonsiyonel olmasi bakimindan 6nemlidir. Zeminde ¢ocuklarin diigme ve sakatlanma risklerine karsi
¢im, kum, kaucguk gibi yiizey emniyetine sahip malzemeler secilmelidir (Y1lmaz, 2010). Rotatorda da
ylizey materyali tartan iistii EPDM malzeme secilmistir. Rotator 80 m? bir alan kaplayan, sekiz metal
cubuk ve her bir ¢ubukta alt1 adet donen renkli ahsap-plastik kompozit par¢cadan olusan bir oyun
elemanidir. 175 cm uzunlugundaki metal ¢ubuklarda bulunan renkli parcalar 360 derece donebilir.
Donebilen renkli pargalar 150x25x25 cm Olgiilerindedir. Oyun alaninin orta noktasinda yine ahsap-
plastik kompozitten olusan seyir basamagi bulunur. 145 cm yiiksekligindeki seyir basamagimin 3.
katinda, 65x35 cm dijital ekran yer almakta, bu ekranda meydana getirilecek sekillerin goriintiileri
bulunur. Seyir basamaginin 4. katindaki kapakli basamak ise 30x30x25 cm olgiilerindedir. Kartlar da,
hava kosullarindan etkilenmemesi i¢in plastik malzemeden tasarlanmustir.

Cocuk oyun alanimin gorselleri

{ 880 cm ’

220 cm 220 ¢cm 220 cm

220 cm

Sekil 3. Ahsap-Plastik Kompozit parcalarin detay1.
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Kapakli kutu 25¢m

40 cm

40 cm

40 cm

Sekil 4. Seyir basamagi gérﬁnﬁsﬁ.

Sekil 5. Dondiirtilerek meydaﬂa getirilecek sekillere drnekler.

£

Sekil 6. Rotator goriiniisii.

@

Sekil 7. Rotator goriiniisi.
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Sekil 8. Rotator goriiniisii

SONUC

Cocuk oyun alanlarinda farkli oyunlara imkan verecek, ¢ocuklarin sosyal, duygusal, bilissel ve fiziksel
faaliyetlerini gelistirmeye olanak yaratacak oyun alanlar tasarlanmalidir. Calismada vurgulanan bu
anlayis dogrultusunda bu oyun alam tasarlanmustir.

Bu c¢alisgma kapsaminda, ¢ocuklar i¢in tiim becerilerini gelistirebilecekleri kompakt oyun alanlari
tasarimina dikkat cekilmek istenmistir. Cocuklar, “Rotator” ile oynarken, donen pargalari olmasi
gereken durumlara getirmek icin karar verme siirecinde biligsel, itme, dondiirme ve yer degistirme
eylemlerinde fiziksel, karsilikli gruplar halinde oynandigi i¢in de duygusal ve sosyal gelisimlerine
destek olabilecektir. Cocuk oyun alanlari, kapali oyun alanlar1 ve agik oyun alanlar1 olmak iizere iki
ana baglik altinda incelenebilir (Erkan, 2011) ve tasarlanan ¢ocuk oyun alan1 hem kapali hem de agik
alanlarda rahatlikla kurulabilecektir.

Tasarlanan oyun alani, farkli mekan yaratma, ilgi cekicilik ve mekanm esnek kullanimi ilkeleri
dogrultusunda da farklilik saglayacaktir. Cocuklarm oyun parklarim kullanmasmmin en onemli
gerekcelerinden biri toplu hareket oyunlaridir. Rotator’da toplu hareket edilerek oyun oynanmasi,
dijital ekranin ve 6gretici amacla farkli renklerin bulunmasi ile geleneksel oyun alanlarindan ayrilarak
farkli bir mekan yaratmaktadir. Bu durum ilgi ¢ekici olabilecek ve cocuklarin bu oyun alanina
yonlenmesini saglayabilecektir. 1850 yilindan giiniimiize kadar ¢ocuklarla ilgili yapilan ¢aligmalarda
cocuklarin kendilerinin yaratip degistirebilecekleri esnek oyun alanlarma ihtiyag duyduklar
belirtilmistir (Herrington, 1998; Erkan, 2011). Bu oyun alaninda c¢ocuklarin bu ihtiyaglar1 da
karsilanabilecektir.

Renkli pargalarin hareketi ile cesitli geometrik diizenler olusturularak ii¢ boyutlu diisiinme ve algi
yetenekleri gelisebilecektir. Rotator ¢ocuklarin birbirleriyle iletisim kurmalarini saglayacak ayni
zamanda yarigma durumunu, ekip ¢aligmasini deneyimlemelerine olanak verecektir. Bu oyun tipleri
giinliik hayatta sik¢a karsimiza ¢ikan geleneksel oyun alanlarinda bulunmayan rekabet, is boliimii, rol
dagilimi ve liderlik gibi sosyal becerilerin gelismesine yardimci olacaktir. Cocuk oyun alaninda ahsap-
plastik kompozit malzeme, zehirli kimyasallar1 igermemesi ve anti-bakteriyel 6zellige sahip olmasi
nedeniyle tercih edilmistir. Malzemenin geri doniisiimlii malzemeden iiretilmesi, siirdiiriilebilir olmast,
diisiik bakim maliyeti, uzun Omiirlii olmasi, kaymamasi, kiiflenmemesi, kolay temizlemesi gibi
geligsmis yonleri de bulunmaktadir (Erkan, 2011). Oyun alanlarinda, ¢cocugun oyun alaninda ve yakin
gevresi ile emniyetinin saglanmasi ¢ok onemlidir (Heck vd., 2001). Emniyet acisindan, tasarlanan
oyun alaninin ara¢ trafiginden uzak yerlerde olmasi ve etrafinin cevrelenmesi gerekmektedir.
Sinirlarinin  bitkilerle olusturulmasit ve c¢evresindeki mekanlarla uyumlu olmasi Onerilmektedir.
Bitkisel tasarimda, meyve, ¢icek ve yapraklarn dikenli ya da zehirli bitkilerin se¢ilmemesine dikkat
edilmelidir.
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Iznik, tarihsel siire¢ icerisinde cesitli uygarliklari icinde barindirmis olup, bu dénemlere iliskin
etnografik eserleri, kalintilar1 ve sivil yapilar sergileyen bir acik hava miizesi olma 6zelligine sahiptir.
Tarih boyunca ana ticaret yollar: {izerinde bulunan iznik, stratejik agidan 6nemli bir yere sahip
olmustur; bu durum kente ekonomik ve kiiltiirel agidan canlanmasina zemin hazirlamigtir. Bu
caligmanin amaci, erken Osmanli donemine odaklanarak “zaviye, imaret ve cami” 6rnekleri tizerinden
Iznik’in énemli yapilarinin kuramsal bir gergevede yeniden incelenmesidir. Helenistik, Roma, Bizans,
Selguklu ve Osmanli kiiltiiriinii i¢inde baridiran kentte uygulanan plan semalar1 gézden gegirilerek,
calisma zaviye, imaret ve cami yapilariyla sinirlandirilmaktadir. “Erken Osmanli mimarisi”nin énemli
bir pargast olan Iznik, bu ¢aligma kapsaminda incelenirken, Tiirk yap1 sanatinin merkezi olarak kabul
edilen bu mimari eserlerin énemi yeniden vurgulanmaktadir. Ornek segilen yapilar ile ilgili literatiir
taramas1 ve yerinde fotograflama teknigi gerceklestirilmistir. Bu tarihi yapilarin secilme nedeni
donemin ilk drnekleri arasinda yer almalar1 ve yap1 yapim 6zelliklerinin tarihe 151k tutmasidir.

Anahtar Kelimeler: Iznik, Zaviye, Imaret, Cami

OTTOMAN ARCHITECTURE IN IZNIK: ZAVIYE, IMARET, MOSQUE

ABSTRACT

Iznik has contained various civilizations within itself in the historical process and it is an open-air
museum exhibiting ethnographic works, ruins and civil structures related to these periods. Iznik, which
has been on the main trade routes throughout history, has had a strategically important position; this
situation established the ground for the economic and cultural revival of the city. The aim of this study
is to re-examine the important structures of Iznik in a theoretical framework, by focusing on the early
Ottoman period, though examples of “zaviye, imaret and mosque”. The study is limited to zaviye,
imaret and mosque structures by reviewing plan schemes applied in the city that hosts Hellenistic,
Roman, Byzantine, Seljuk and Ottoman cultures. While iznik, which is an important part of “Early
Ottoman Architecture”, is examined within the scope of this study, the importance of these
architectural works which are accepted as the center of Turkish building art is re-emphasized. A
literature review and on-site photographing technique were carried out on selected structures. The
reason for choosing these historical buildings is that they are among the first examples of the period
and the building construction features shed light on history.
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GIRIS

Iznik, Osmanli déneminde yap1 kiiltiiriimiiziin merkezi olmasi sebebiyle Tiirk sanat tarihinde ve
mimarlik tarihi yaziminda 6zel bir yere sahiptir. Bu noktadan hareketle galismada, Iznik’te bulunan
Erken Osmanli Donemi’ne ait mimari eserlerin incelenmesi ve imaret, zaviye, cami gibi cesitli
ornekler iizerinden kuramsal bir degerlendirmenin yapilmasi hedeflenmektedir.

Tarih boyunca cesitli uygarliklara ev sahipligi yapan iznik; Helenistik, Roma, Bizans ve Osmanl
donemlerine ait kiiltlir mirasini iginde barindirmaktadir. Osmanli Devleti’nin himayesine girene kadar
Iznik, Bizans Imparatorlugunun énemli bir merkeziydi. Iznik’in Osmanli y&netimine girmesiyle
birlikte kent dokusu degismeye baglamistir; dolayisiyla, kiliseler camiye doniistiiriilmiis ve zaviye,
imaret gibi yapilar agirlik kazanmgtir. Ornegin, Ayasofya Kilisesi 1331 yilinda Iznik’in
fethedilmesinden sonra camiye doniistiiriilmiistiir; bu yaklagimin, Orhan Gazi doneminde fethedilen
diger onemli Bizans kentlerinde de uygulandigi goriilmekte ve bir manastirin medreseye c¢evrilmesi
seklindeki uygulamalarla karsimiza ¢cikmaktadir (Yilmazyasar, 2017: 100).

Erken Osmanli Dénemi’nde de énemli bir merkez olan Iznik, Klasik Osmanli mimarisinin geligimini
etkileyen mimari tiplerin erken orneklerini sergilemektedir (Naza Dénmez, 2008: 807). Bu duruma
iligkin olarak zaviyeler, Erken Osmanli Donemi’nde sultanlar tarafindan insa ettirilen ve onciil nitelik
kazanan yapilardir. Ote yandan bu yapilar, topluma hizmet etmek yerine, kent gelisimine destek veren
bir tarikat merkezi olarak degerlendirilmektedir (Kuban, 2016). Bu cergevede, donemin &nemli
ornekleri arasinda yer alan Niliifer Hatun Imareti, Yakub Celebi Zaviyesi, Hac1 Ozbek Cami ve Yesil
Cami tarihsel metinler baglaminda plan semasi, duvar Orgiisii, bezeme, kiitle yapisi lizerinden
incelenecektir.

IZNIK’IN TARIHSEL GELiSiMi

Bursa’nin ilgesi olan Iznik, tarihi bir yerlesim yeri 6zelligine sahiptir. Ayn1 zamanda Iznik, benzer
isim ile anilan goliin dogu kiyisinda yer almaktadir. iznik’te yerlesim tarih ncesi dénemlere kadar
dayanmaktadir; bu sebeple, antik kalmtilari iginde barmdiran kent imgesine sahiptir. Ozellikle,
Helenistik doneme ait surlar kentin en 6nemli 6rnekleri olarak kabul edilmektedir. Helenistik Dénem
ornekleri tiimiiyle yok olmasina ragmen, gilinlimiizde ulasilabilen bdliimler Roma ve Bizans
donemlerine aittir. Bu cercevede, kentte “Yenisehir kapisi” (giiney), “Istanbul kapisi” (kuzey), “Gol
kapisi” (bat1) ve “Lefke kapisi” (dogu) olmak tizere *dort ana kapi bulunmaktadir.

Antik donemde Bithynia olarak adlandirilan bélge, iznik kentinin smirlarini belirlemektedir (Sekil 1).
Bithynia, Roma Imparatorlugu zamaninda Anadolu’nun en biiyiik sehirlerinden biri olarak kabul
edilmektedir (Ramsay, 1960: 195). M. O. 327-279 déneminde giiclii bir kralligin temelini atan
Bithynia, Yunan kiiltiiriine ilgi duymas1 nedeniyle Hellen tarzinda yeni kentlerin kurulmasina 6zen
gostermislerdir (Sevin, 2019: 34-35). M. O. 74 yilinda Roma egemenligi altina giren bolge, M. O. 64
yilinda Pontos’un bati kismu ile birleserek Bithynia-Pontos adiyla bir eyalet haline gelmistir (Sevin,
2019: 35).

Diger taraftan kentin Nikaia admi alig1, Biiyiik Iskender’in 6liimiinden sonra, onun generallerinden biri
olan Antigonos Monophtalmos tarafindan kent ele gecirilince, ismi Antigoneia seklinde
degistirilmistir (Sahin, 2004: 6). M.O. 301 yilinda *Antigonos Ipsos savasinda yasamini yitirmesi
sonucu, Biiyiik Iskender’in generallerinden Lysimakhos’un hakimiyetine gegen kent Nikaia olarak
adlandirilmustir (Sahin, 2004: 6). Cografyaci Strabon “Antik Anadolu Cografyasi” adli eserinde, Iznik

* Tugay (1997: 909)’a gore, kapilar iizerinde yer alan yazitlardan elde edilen bilgiler dogrultusunda, Lefke ve Istanbul
kapilarinin Hadrianus, Yenisehir ve G6l kapilarmin II. Claudius Gothicus déneminde yapildiklar anlasilmaktadir.
* Helenistik donemde kentin kurucusu Antigonos isminden yola ¢ikarak “Antigonos’un sehri” anlamina gelen Antigonia adi
ile anilan kent Roma doneminden Bizans donemine kadar Nikaia, Osmanli dénemine kadar iz-i Nicea, Sehr-i Cin-i Rum ve
Isnik gibi farkli isimlerle tanimlanmustir (Y1lmazyasar, 2017: 263).
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kentinin tarihsel gelisimine yer vermekte ve Iznik’ten “Nikaia~ seklinde bahsetmektedir. Bithynia’nin
merkezinde ¢ok genis ve verimli bir ova tarafindan ¢evrili Askania GOli’niin kenarinda bulunan
Nikaia isminden sdz etmektedir (Strabon, 2000: 59). Iznik admin etimolojik agidan yapilan
caligmalarda, Yunanca “Nikaia’ya dogru” anlamina gelen “FEis Ten Nikaieon” soziinden geldigi
belirtilmektedir; dolayisiyla, “Eis” ve “Nik” hecelerinin birleserek Eisnik ya da Isnik gibi isimler
tarihsel gelisim i¢inde iznik haline déniismektedir (Kiligkaya, 1981: 16).

I PROCONTIS
|PROXONNESOS 2
r BESBINOS

Sekil 1: Bithynia Bolgesi (Sevin, 2019)

Helenistik dénemde kentin ad1 *Helikore’dir (Sahin, 2004: 5). M.O. 1V. Yiizyilda Iznik, Helenistik
cagm biitiin sehirleri gibi karelere boliinmiis diizenli bir plana sahiptir; ayn1 zamanda, caddelerin
birbirini dik olarak kestigi kentin etrafi surlarla gevrilidir (Kilickaya, 1981: 11; Eyice, 1988: 6). Kent
gerek ekonomik zenginlikleri gerek doguya uzanan ana ticaret yollar {izerinde olmas1 bakimimdan
stratejik bir dneme sahiptir (Kilickaya, 1981: 11-13). Roma ve Bizans doneminde de 6nemli bir kent
oldugu anlagilan Iznik, ekonomik, kiiltiirel ve askeri yonden onemli bir yerlesim yeridir. Bizans
donemine tarihlenen iznik surlari, yerlesmedeki eski eserlerin baginda yer alir (Sekil 2).

(i S iy [

Sekil 2: Iznik’te Bizans Donemi Yapuilar1 (Eyice, 1988: 15)

1331 yilinda Osmanl sultan1 Orhan Gazi uzun bir kusatmadan sonra kenti ele gecirmistir'. Roma ve
Bizans donemine ait kentlerin Osmanli yonetimine ge¢mesiyle birlikte, yapisal doniisiim siirecleri
baslamaktadir’. Osmanli déneminde baskentlik yapan Bursa, Edirne ve Istanbul’'un 6énemli ortak
ozelligi kalelerinin konumu ve semtlerin imaret etrafinda gelismesidir (Kuran, 1996). 1326°da
Osmanlilarin Bursa’y1 ele gegirmesiyle, politik ve ticari merkezin gelismeye bagladigi bir yer olarak

* Iznik’in en eski ad1 “bagt ve sarmagigt bol” anlamima gelen Helikore’dir (Yilmazyasar, 2017: 263).
! Bilecik-Yenisehir bolgesinin fethi (1299) Osman Gazi’nin kariyerinde kesin bir gelisme asamasi olarak ifade edilmektedir;
ciinkii bu fetihin ardindan 1300-1302 yillarinda Bizans Devleti’nin Bithynia’da iki Snemli merkezi olan iznik ve Bursa’y1 ele
gecirmeye calismus ve havale kuleleri insa ederek abluka altina almustir (Inalcik, 1998: 60).
2 [znik’te Orhan Gazi zamaninda 6 cami ve mescit, 2 medrese, imaretler ve tiirbeler olmak iizere 14 bina insa edilmistir
(Ayverdi, 1966: 160).
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baskent haline gelmistir. Bursa, Osmanlilarin gereksinimlerine gore diizenledikleri ilk yerdir; bu
dénemde, Orhan Gazi, duvarla gevrili sehrin igerisine cami ve hamam insa ettirmistir (Sekil 3).

ISTANBUL KAPI
: %)

fe 38
4 -
L | E‘; - = é§ LgKE K:.\.Pl
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i

s
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@ Yeisenin xap I
%5
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E
1. Istanbul kap: 15. Yegil Cami 28. Hayrettin Paga Tiirbesi
2. Lefke kap1 16. Mahmut Gelebi Camii 29. Ibrahim Paga Tiirbesi
3. Yenigehir kap1 17. Seyh Kudbettin camii 30.Halil Paga Tiirbesi
4. Gol kapr ve tiirbesi 31 Huysular Tiirbesi
5. Giiney Gol kapsi 18. Yakup Gelebi Zaviyesi 32. Alaaddini Musri Tiirbesi
6. Tiyatro 19. Niliifer Hatun Imareti 33. Musa Baba Tiirbesi
7. Kilise altyapis1 20. Silleyman Paga medresesi 34 Murat I Hamam
8. Ayasofya 21. Ismail Bey hamam 35. Riistem Paga Ham
9. Kolmesis kilisesi 22. Haa Hamze hamamu 36. Ahirveyin Tiirbesi
10. Haglos Trifonos kilisesi 23 Biiyiik hamam 37. Cami Kalintis1 (Namazgah))
11. Bécek Ayazmasi 24. Orhan Bey Camii 38. Abdiilvahap Sancaktan
12. Senato Saray1 25. Orhan Bey hamam Tiirbesi
13. Haa1 Ozbek Camii 26. Kirgazlar Tiirbesi 39. Su yolu
14. Egref Ruhi Camii ve Tiirbesi 27. San Saltuk Tiirbesi 40. Kilise kalintis1

41. Ozel hamam

Sekil 3: Iznik’in yap1 krokisi (Kiligkaya, 1981: 6-7)

Yilmazyasar (2017: i)’a gore, kentin Orhan Gazi tarafindan alinmasindan itibaren mevcut dokunun
ihtiyaca gore yeniden sekillendigi goriilmektedir; bu donemde iznik’te inga edilen 12 yapidan (yerleri
bilinen 7 yapidan) 4’1 sur iginde ve 3’1 sur disinda bulunmaktadir. Bu dénemde, sur iginde Yenisehir
Kap1 ile Istanbul Kapi arasinda uzanan cadde ikiye ayrilan kentin dogu béliimiinde yerlesildigi
goriiliirken, bat1 boliimiinde yerlesimi ortaya koyacak herhangi bir mimari olusum goriilmemektedir
(Yilmazyasar, 2017: i). Yenisehir Kapr tarafi ise, sur disinda kalan yapilar1 kapsamaktadir®. Yapilarin
cogu Kurtulus Savasi’nda zarar gérmiis, bir boliimii de savas sonrasinda ilgisizlik ve kentlesme sonucu
yok olmustur (Tugay, 1997: 909). Bu sebeple, tarihsel gelisim siirecinde iznik, en biiyiik zarara
Kurtulus Savas1 doneminde ugramistir®.

OSMANLI MiIMARISINDE ZAVIYELER VE iMARETLER

“Zaviye” terimi, kiiglik tekke yapisi seklinde adlandirilmaktadir; ancak, tekke kiilliye niteliginde
olmasina ragmen zaviye genellikle tek bir yapidir ve icinde siirekli barinan dervisler bulunmaktadir
(Sozen ve Tanyeli, 2003: 260). Konuya iligkin yapilan ¢caligmalarda belirtildigi lizere, Erken Osmanl
doneminde camiden once zaviyeler 6nem kazanmaktadir. Bu donemde, tarikatlar toplumu orgiitlemek
ve dini yonden yetistirmek, devlet yoneticileriyle iliskileri kurmak gibi gorevlere sahiptir; bu nedenle,
tarikat ve zaviyelerin toplum iizerinde etkisi fazladir (Kuban, 2016: 75-80). Maurice M. Cerasi’nin
2001 yilinda yaymmlanan “Osmanli Kenti Osmanli Imparatorlugu’nda 18. ve 19. Yiizyillarda Kent
Uygarligi ve Mimarisi” baglikli eserinde zaviye ve tekke terimlerini agiklamaktadir. Cerasi’ye gore
(2001: 75), zaviye “itibarli konuklar, din adamlart ve askerler icin ayrimis mekdanlart olan cami”
seklinde tanimlanirken, tekke “misafirhaneler ve fetih kavimleri icin onemli tutarly bir role sahip olan

3 Sur disindaki bir baska olusum ise Lefke Kapi civarinda olusturulan mezarlik alamdir (Yilmazyasar, 2017: i).
41920 yilinda dért defa el degistirmis olan Iznik, 21 Eyliil 1920°de Yunan kuvvetleri tarafindan isgal edilmis, 29 Eyliil’de
Tiirkler kenti ele almig, 11 Kasim’da tekrar Yunanlhlarin eline gegmis ve 15 Kasim’da Tiirkler kente yeniden girmislerdir
(Eyice, 1988: 32).
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dervislerin dini ayin mekanlar:” olarak degerlendirilmektedir. Kuban’a gore (2016) Erken Osmanlh
doneminde, hiikiimdarlar ve dervisler arasindaki fetih, cihat, gaza gibi anlayislar hakim olmakta ve
bunun sonucunda toplum orgiitlenmesi i¢in zaviye yapisini ortaya ¢ikarmaktadir. Fetihlere katkisi olan
dervigler zaviyeler ile oOdiillendirilmekte ve toplum igerindeki statlileri bu yapilar ile temsil
edilmektedir; bu dogrultuda, zaviyeler Tarikat mensuplar1 i¢in yapilan konutlar olarak
adlandirilmaktadir (Kuban, 2016).

Basit islevsel 6zellige sahip bu yapilar belirli bir plan tipolojisine sahiptirler; 6zellikle eyvan ve
kubbeli hacim belirgin 6zellik kazanmaktadir. Zaviyeler 15. Yiizyill Osmanli mimarisi yap1 yapma
etkinliginde basat rol oynamaktadir; dolayistyla, Tiirk iicgeni, sivri kemer ve kubbe gibi donemin
ozelligini yansitan mimari elemanlar kullanilmaktadir’. Yapi, orta kubbeli “tevhidhane” (6gretinin
dinlendigi yer ve ayin olarak kullanilan ortak hacim) olarak tasarlanan basit bir hacimdir; ayni
zamanda, sadece yatmak icin bigimlenen bir “oda” bulunmakta ve mutfak/kiler zaviyenin diginda
ikincil yapilar seklinde insa edilmistir (Kuban, 2016). Bununla birlikte, dini yasamin gerektirdigi
sartlar neticesinde gosterisli nitelik kazanmazlar®.

Ote yandan, zaviyelerin énemini kaybetmesiyle baslayan siireg, bu yapmin camiye doniistiirilme
stirecine zemin hazirlamistir. Kuran (1996), yapmim duvarlarindaki konstritksiyon degisikligine
bakildiginda sadece temellerin Bizans doneminden kalmasina ragmen, 14. yiizyildaki bigimin tespit
edilemeyecegini sdylemektedir; bu bakimdan, zaviyelere yapilan biitlin minarelerin 19. yiizyilda
eklendigini sdyleyen yazar, yapinin cephesinde asimetrik bir form olustugunun altin1 ¢izmektedir.

“Imaret” terimi, Erken Osmanli mimarhiginda dinsel yapiy1 tanimlamaktadir. Cerasi (2001: 73-74)
tarafindan s6z konusu terim detayli olarak ele alinmaktadir:

“Imaret etme fiili ve imaret ismi hem insaat eylemini hem de bir yerin giizellestirilmesini ifade eder;
kisaca bir yeri donatmak ve oturulabilir hale getirmek anlamina gelir. Imaret kavrami, bir anlamda
diizenlenmis, toplumsal yagsami miimkiin kilan ogeleri tammlar. Miisliiman cemaatin kamu yasami i¢in
gerekli binalarin olusturdugu tutarl biitiin-dua yeri ve ayni zamanda cemaat meclislerinin toplandig
ve yargimn verildigi yer cami, hamamlar, okul, hastane veya bunlarin sadece bir kismi imaret adin
alwr”.

Konuyla iliskin olarak Odekan (1997: 843), “imaret” kelimesini Arap¢a “mimari yapit” anlamindaki
“el-imaret” sozciigiinden tiireyen Cami, Medrese, hastane, ashane, tiirbe, kale gibi sosyal hizmet
yapilarina tek tek ya da birlikte verilen isim oldugu yoniinde konuya agiklik getirmektedir. S6zen ve
Tanyeli, (2003: 112-113) Erken Osmanli mimarhiginda “zaviyeli-tabhaneli cami” gibi tek bir yapiy1
anlattig1 gibi ¢esitli islevleri iceren dinsel nitelikli bir yap1 toplulugunu da tamimladigina dikkat
cekmektedir. Bu duruma karsin, Klasik Osmanli mimarliginda bu ¢ok islevli yapilar ortadan kalktig
icin bu sozciik yoksullara yiyecek dagitilan bir kiilliye icinde yer alan hayir kurumuna karsilik
gelmektedir (S6zen ve Tanyeli, 2003: 112-113). Bu noktadan hareketle, konunun anlagilir olmasi
acisindan, Osmanli mimarisinde hayir kurumlari, dini ve sosyal yapilar i¢in kullanilmasma ragmen,
kavramsal olarak ¢akisan ve farkli durumlar1 tamimlayan “kiilliye”, “vakif” ve “imaret” terimlerine
kisaca deginmekte yarar vardir. Cerasi (2001: 73) “kiilliye”’yi “bir cami etrafindaki kiiltiirel ve sosyal
bina kompleksleri”, “vakif”1 “dini temsilcilik veya hayir kurumu”, bazen kiilliyenin es anlamlisi
olarak kullanilan “imareti” ise “Miisliiman cemaatin yasam merkezini olusturan sosyal binalarin
biitiiniine verilen sozciik” seklinde tamimlanmaktadir.

5 Giilbezek bezemeleri Bizans ustalarinin drnekleridir. Bazi érneklerde, Osmanli mimarisinde gériilmeyen uygulamalara
(kiigiik kemer dizileri) rastlanilmaktadir. Medrese ve zaviye Islami kokenli yapilardir. Bu gelenege yabanci bir usta
tarafindan kendine 6zgii uygulamalar ile mekansal 6gelere yansitmaktadir (Kuban, 2016)

¢ Tarikat mensuplari i¢in yapilan zaviyeler ile sultanlar i¢in yapilar kargilagtirildiginda mimarideki hiyerarsik durum 6n plana
cikmaktadir. Ornegin; Yesil imaret-zaviyesinde sultan locast ve onun altinda bulunan idarecilere tahsis edilen localar
bulunmaktadir; ayni zamanda, ayin niteligindeki toplantilarda hiyerarsik bir dizilim kayda deger sekilde onem
kazanmaktadir (Kuban, 2016)
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Bu noktadan hareketle Iznik’te Erken Osmanli mimari &rnekleri arasindan dini ve sosyal agidan
toplum yasaminda 6nemli yeri olan Niliifer Hatun Imareti, Yakub Celebi Zaviyesi, Hac1 Ozbek Camisi
ve Yesil Cami 6rnekleri segilerek incelenecektir.

ERKEN OSMANLI MIMARISINDE iZNIiK

I. Murad’m annesi Niliifer Hatun adma yaptirdigi Niliifer Hatun Imareti 1388’de insa edilmistir
(Kuban, 2016: 88). Bu yapiy1 diger orneklerden farkli kilan 6zellik, zaviye kokenli yapilarin i¢inde
camiye ¢evrilmemis olmasidir. Zengin tas ve tugla isciligi bakimindan gosterisli mimariye sahip olan
Niliifer Hatun Imareti ile ilgili olarak Kuban (2016: 89), su ifadeleri kullanmaktadir:

“14. yy sonu Osmanli mimarisinin konstriiktif ozellikleri bu yapida acik bir sekilde sergilenir.
Duvarlar tugla ve tas almagsik swralarla oriilmekte, sivri kemer kullanimaktadir. Kubbe kullanimi
giderek 6n plana ¢ikmaktla birlikte, zaviyenin girisinde goriildiigii gibi, manastir tonozu ya da baska
tonozlar heniiz kullanmilmaya devam etmektedir. Sacak kornislerinde tugla ile yapilan birkag sira
testere disi, kemerlerde ahsap gergiler, kubbelerin gegit bolgelerinde Tiirk iicgenleri kullaniimaktadir.
Tugla orgiisii ya da giilbezek tiirii duvar siislemeleri yerli Bizans ustalarmmin isidir. Fakat siitun
basliklart mukarnashidir.Burada dogrudan duvar ya da értii konstriiksiyonuna ait olmayan birkag
bezeme motifinin, ornegin siva ile yapilan motiflerin dzgiin dénemden kalma olasiligi yoktur.”

Yapimin en 6nemli 6zelliklerinden biri olarak Aslanapa (1989: 220-221), prizmatik iicgenlerin {izerine
ortast yiiksek fenerli ve bilylik aydinlik kubbenin genis bir kemerle arkaya dogru iki kiigiik kubbe
derinliginde uzatildigindan bahsetmektedir (Sekil 4). Yapmin Oniinde siitunlu ve payeli bir revak
bulunmaktadir; bununla birlikte, aydinlatma feneriyle ortiilii avlu gelenegini siirdiiren biiyiik kubbeli
kisim ve ardindan devam eden boliim *mescit olarak kullanilmaktadir (Eyice, 1988: 40). Bununla
birlikte, 6zgiin yapinin karakterini koruyan yap1 giinlimiizde miize olarak kullanilmaktadir.

Sekil 4: Niliifer Hatun imareti

Niliifer Hatun Imareti’nin plam “L” bigimine sahip olup her iki yanda tek kubbeli odalar
bulunmaktadir. Biitiin duvarlar tek sira halinde kesme tas ve ii¢ sira halinde tugla duvar orgiisii ile dis
cepheye hareket kazandirilmistir; ayni zamanda, yan kubbeler birer kemerle genisletilmis ve orta
kubbeyi eyvan bi¢giminde uzatan bdliime bir mihrap nisi agilmistir (Aslanapa, 1989: 221). Her iki
yanda bulunan kubbeli odalar tabhane™ olarak islev kazanmaktadir. Bu yapiyla ilgili olarak A. Saim
Ulgen (1938: 66) makalesinde kemerlerin sasirtma biciminde tugla ve tas ile dolduruldugundan
bahsederken, pencere lentolarmin ahsap i1zgara seklinde yapildigina dair detay igeren bilgiler
sunmaktadir (Sekil 5).

* Mihrap kibleye bakan sol duvarin ortasinda bulunmaktadir; ancak, yap1 harap bir halde iken onarim siirecine girdiginde bu
derinlik belirtilmeden duvar sivanmustir (Eyice, 1988: 40).
* Erken Osmanli ¢ok-iglevli camilerinde ana ibadet alaninin iki yaninda yer alan mekandir. Bu bolimlerin tam olarak ne
sekilde islev kazandig belirtilememektedir. Ornegin, misafirhane olarak ya da toplanti salonu bigiminde kullanildigma dair
¢ikarimlar bazi isimler tarafindan belirtilmektedir. Bu dénemde oldukga gii¢lii olan Ahi orgiitleriyle iligkili olduklar igin,
dinsel ve din dist islevlerin cami biinyesinde biitiinlesmesini saglayan mekanlar olduklar1 diistiniilebilir. S6z konusu islev 16.
Yiizyilin ikinci yarisinda tiimiiyle ortadan kalkmis, dolayisiyla da, tabhaneler cami islevi kazanmislardir. (S6zen ve Tanyeli,
2003: 228).
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Sekil 5: Niliifer Hatun Imareti’nin cephe diizeni

Erken Osmanli mimarisinin énemli bir eseri olan Yakub Celebi Zaviyesi, Iznik’in barindirdig1 bir
diger 6nemli drnektir (Sekil 6, 7). Niliifer Hatun Imareti ile benzer bir plan semasina sahip olmasina
karsin, Yakub Celebi Zaviyesi boyut olarak daha kiigiiktiir (Tablo 1). Birgok benzer yapida oldugu
gibi bu drnekte “tevhidhane mihraplidir; ayn1 zamanda, misafirhane iglevine sahip odalarda birer nisg
bulunmaktadir (Kuban, 2016: 108). Yapiyla ilgili olarak Kuban (2016: 108), “yapinin manastir tonozu
ile ortiilii bir revaki vardir ve burada iki ayak arasinda bir orta siituna oturan ¢ift kemer diizeni
uygulanmistir. Bu, 14. yy'in son c¢eyreginde moda olan bir mimari motif olabilir” diyerek
yorumlanmaktadir.

Sekil 6: Yakub Celebi Zaviyesi

* Tevhidhane, (~ 4 3= 55), semavi ayini yapilan yer anlamina gelmektedir (Develioglu, 2013: 1325).
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Sekil 7: Yakub Celebi Zaviyesi'nde ¢ift kemer diizeni

Hac1 Ozbek Cami’nin kitabesi diger drnekler arasinda en eski Osmanli eseri olmasi bakimindan
Iznik’te bulunan 6nemli yapilardan biridir (Sekil 8). Bu konuyla iliskin olarak Ayverdi (1966: 167),
kitabeden caminin 734 (1333-34) Hac1 Ozbek tarafindan yapildigimi ancak, bu &rnekten daha eski
kitabeye heniiz rastlanilmadigini vurgulamaktadir’. Diger taraftan, 6nceden kapi iizerinde olan kitabe,
mihrabin saginda pencere i¢ine konulmustur (Ayverdi, 1966: 165).

Sekil 8: Hac1 Ozbek Camisi

Kare plana sahip bu yapimin i¢ hacmi yaklagik 7.90 m?. olup, kubbe yarim kiireden biraz daha biiyiik
olacak bigimde iicgen dilimli bir kusak {izerine oturmaktadir (Kuran, 1964: 8). Yapinin orijinal halinde
iic kemerle disariya uzanan bir son cemaat yerinin olduguna dair goriisler mevcuttur, ancak, Jane
Taylor (2007: 261) ve Abdullah Kuran (1964) tarafindan sokagin genislemesine bagli olarak son
cemaat yerinin bilingsizce kaldirldigina deginilmektedir. Ozellikle 1959* yilinda yol genisletilmesi
nedeniyle yikilan ve yerine mihrabin karsisinda yapiyla uyumsuz olan kapali bir son cemaat yeri insa
edilmistir (Kuran, 1964),

Ayn1 zamanda yazar (1964: 10), “bu muhdes yapinin sokaga bakan duvarina iki pencere iki pencere
agumus, orijinal kapt pencere haline sokulmus ve yamindaki pencere de dahilolmak iizere dort es
pencereli bir cephe ortaya ¢tkmistir. Ayrica hareme bir ahsap balkon konulmustur. Bunun disinda i¢
mekan orijinal karakterini muhafaza ediyor” diyerek yapi hakkinda detayli bilgi vermektedir.

Bir diger yapi ise, iznik’te Osmanli mimarisinin tek kubbeli klasik cami &rnekleri arasinda 6nemli bir
yere sahip olan Yesil Cami’dir (Sekil 9, 10). Aslanapa (1989: 219), tek kubbeli klasik camilerde
mekan1 gelistirmek agisindan ilk arastirmalara isaret eden yapinin kitabesinde, “Murad Bey bin
merhum Orhan Bey zamaninda Candarli Kara Halil Hayreddin Pasa’min, mimar Haci Musa’ya

7 Kuban (2016: 124), Osmanli mimarisinde tarihi bilinen ilk yapmnin iznik’te bulunan 1333/34 tarihli Hac1 Ozbek Camisi
oldugunu vurgulamaktadir.
* Jane Taylor, Hac1 Ozbek Cami’nin 1960 yilinda bilingsiz bir sekilde restore edildiginden bahsetmektedir. Hac1 Ozbek Cami
iizerine ayrimtili tartisma igin bkz. Jane Taylor, “Imperial Istanbul: A Traveller’s Guide Includes Iznik, Bursa And Edirne”,
(London: Tauris Parke Paperbacks, 2007).
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1378 de yaptirmaya basladig eser, 14 yilda ve kendisinin 1378 de 6liimiinden sonra, 1392 °de oglu Ali
Pasa tarafindan tamamlanmistir” seklinde bilgileri aktarmaktadir. Yapinin diginda kesme tas duvar
is¢iligi, icinde ise diizgiin mermer ig¢iligi 6n plana ¢ikmaktadir.

Sekil 10: Yesil Cami cephe ozellikleri

Kuran (1964: 15), “Selcukiu gelenegine uygun olarak tugladan yapilmis, yesil firuze, sart ve mor
renkli c¢iniler ile tezyin edilmistir” seklinde yapinin minaresi hakkinda bilgi vermektedir. Bu
yaklasima benzer sekilde yaklasan Naza Dénmez “Iznik Yesil Camii ve Tiirk Mimarisindeki Yeri”
baslikl1 galismasinda adlandirma konusuna dikkat gekmektedir. Bu kapsamda yazar (2008: 809), iznik
surlar1 i¢inde Lefke (Osmaneli) ve Istanbul kapilar1 arasinda yer alan Yesil Cami adini yesil firuze ve
mor renkli ¢inilerin benzedigi bir minareden aldigina dair bilgi vermektedir. Ote yandan Tugay (1997:
910) calismasinda, “Selcuklu minare gelenegini siirdiiren, yesil ve mavinin degisen tonlarinda
¢inilerle zikzak bir orgii diizeni iginde kaplanmis olan minare, yapimin Yesil Cami olarak
adlandirilmasina  neden olmugstur” diyerek adlandirma konusuna yonelik goriislinii  ortaya

koymaktadir.

Caligma kapsaminda secilen 6rneklerin plan semasi, duvar orgiisii, bezeme, kiitle yapisi gibi ozellikler
Tablo 1’de belli bir sistematik ile ele alimmaktadir. Bu dogrultuda, yukarida tartisilan konular matris
iizerinden gosterilerek belli bir biitiin igerisinde incelenmekte ve ortak yonler gorsel iizerinden
vurgulanmaktadir. Ornekler {izerinden yorumlanan unsurlarin ¢izim ve gorseller araciligiyla
desteklenmesi, Iznik’te Erken Dénem Osmanli Mimarisi’nin niteliklerini &n plana ¢ikarmak agisindan
onem tasimaktadir.
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f Kesit ve m
Kiitle Yapist Plan Semast Cephe Ozellikleri Duvar Orgiisii

Fotograflar Arzu ERCETIN'e aittir.

*Kuban, D. (2006). Osmanli1 Mi isi. I bul: YEM Yayinlari, s.108-128.

** Ayverdi, E. H. (1966). istanbul Mimari Caginin Mensei. Osmanli Mimarisinin ilk Devri
630-805 (1230-1402), istanbul, s. 164.

*** Eyice, S. (1988). iznik Tarihgesi ve Eski Eserleri. istanbul: Sanat Tarihi Arastirmalan Dergisi
Yaymlar: 1, s. 41.

Tablo 1: Segilen 6rneklerin matris lizerinden yorumlanmasi

Caligmanin zaman c¢ergevesini olusturan Erken Osmanli mimarisi, 6rneklem alan olarak secilen
Iznik’teki birkag énemli 6rnekler iizerinden incelenmektedir. Dénemin 6nemli yapilar1 arasinda yer
alan “zaviye” ve “imaret” Ornekleri yeniden degerlendirilerek mimarlik tarihi yazimindaki 6nemi bir
kez daha vurgulanmaktadir. Ozellikle, tarih yaziminda basat rol oynayan Erken Osmanli mimarisinin
Tiirk yap1 sanatindaki énemi vurgulanmakta ve konuya dair yapilacak 6zgiin ¢aligmalarla geligim
gostermesi beklenmektedir.

SONUC

Bu makalede anlatildig1 iizere, Iznik tarih boyunca Helenistik, Roma, Bizans, Selcuklu ve Osmanli
kiiltiiriinli i¢inde barmdiran onemli bir kenttir. Aym1 zamanda, Erken Osmanli mimarliginda yap1
kiiltiirimiize yonelik kayda deger bir rol iistlenmis ve tarih yaziminda merkezi rol oynamustir.

Gli¢ kazanan Osmanli Devleti fetih silireci baslatmasiyla kent ele gecirilmis olup, Osmanlilarin
ihtiyaglarin1 ve yasam seklini kargilamaya yonelik 6zglin mimari kent dokusuna yayilmistir. Bu
baglamda, Erken Osmanli mimarisinde oncii yapilar olan imaret ve zaviyeler agirlikli olarak kendini
gostermeye baslamasiyla kente Islami kimlik kazandirilmistir. Belirli bir plan diizenine sahip bu
yapilar basit islevsel 6zellige sahiptir. Bu duruma iligkin olarak eyvan ve kubbeli hacim kayda deger
sekilde on planda olmakta ve 15. Yiizyill Osmanli mimarisinde basat 6zellik gostermektedir. Osmanli
mimarisinin yap1 yapma etkinliginde sivri kemer, kubbe ve Tiirk {iggeni odak noktas1 haline gelmistir.
Erken Osmanli mimarisinin énemini yitirmesiyle bu yapilarin camiye doniistiiriilme siireci baglamistir.

Bu ¢alisma kapsaminda Niliifer Hatun Imareti, Yakub Celebi Zaviyesi, Hac1t Ozbek Camisi ve Yesil
Cami &rnek olarak secilen yapilardir. Ornek secilen bu yapilarin ortak dzellikleri Osmanli devri Tiirk
mimarisinin en eski ve en onemli eserleri olmalaridir. Ancak yapilardaki duvar teknikleri incelendigi
zaman tugla slislemeler, demet seklindeki payeler ve rozetler ile insa edildikleri donem Bizans
mimarisinde yer alan 6rneklere rastlamak miimkiindiir.
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Giiniimiizde orijinal halini biiyiik 6l¢iide koruyan bu yapilar gerek miize olarak kullanilmakta gerekse
bilingsizce onarimlar sonucunda 6zgiin niteliklerini kaybetmektedirler. Tiim bunlara karsin, Erken
Osmanli mimarligin1 bugiine tagiyan ve Osmanli mimarisinde yap1 kiiltlirline dair gorsel malzeme
sunan bu yapilar, sanat tarihi ve mimarlik tarihi yazzminda ¢ogul sdylemlerle gelisim gdstermesi
beklenmektedir.
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oz

Toplumun dordiincii gézii olarak adlandirilan medya, teknolojik gelismelerle beraber fonksiyonlarini
da degistirmistir. Medya daha 6nce sadece tek yonlii mesajlar iletirken, internet tabanli sosyal aglar
ile birlikte artik ¢ok yonlii bir etkilesim aracina doniismiis durumdadir. Ancak bu degisiklik pek ¢ok
sorunsali da beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla kullanicilarin bu ortamlarda bilingli olmalari,
icerikleri algilayip dogru bir sekilde yorumlamalar1 ve o igeriklere karsi nasil bir tavir alacaklari
konusunda bilgi sahibi olmalar1 gerekir. Diger yandan bu bilinglilik diizeyi toplumdan topluma
farklilik gosterebilir. Zira her {ilkenin kiiltiirel yapis1 farkli farklidir. Baska bir deyisle, medyadaki
mesajlarin algilanmasi, ¢oziimlenmesi ve bu mesajlara karsi tepkiler gelistirilmesi toplumdan topluma
degisiklik gosterir. Bu calismada, Tirkiye ve Etiyopya’daki sosyal medya okuryazarligi kiiltiirel
farklilik baglaminda incelenerek karsilastirmali bir analiz yapilmistir. Bu yolla Tiirkiye ve
Etiyopya’dan toplam 200 kisi {izerinde bir anket uygulamasi gergeklestirilmis ve sonuglar
karsilagtirmali bir bigimde degerlendirilmistir. Aragtirmada nicel analiz yontemleri kullanilmis,
verilere tanimsal ve ¢ikarimsal analizler uygulanmistir. Sonu¢ olarak, Tiirkiye ve Etiyopya’daki
kullanicilarin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri farklilik gdstermistir. Ancak, iki iilke arasindaki
sosyoekonomik ve egitim durumlarinda agikca gozlenen fark, okuryazarlik diizeyinde daha az belirgin
olarak gergeklesmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Sosyal Medya, Sosyal Ag, Tiirkiye, Etiyopya.

INVESTIGATION OF SOCIAL MEDIA LITERACY IN THE CONTEXT
OF CULTURAL DIVERSITY: THE CASE OF TURKEY AND
ETHIOPIA

ABSTRACT

Media, which is called the fourth eye of the society, has changed its functions with technological
developments. While media had previously only transmitted one-way messages, it has now become a
multi-faceted tool for interaction through internet-based social networks. However, this change brings
about many problems. Therefore, users need to be aware of in the media environment, perceive and
interpret the content correctly, and learn how to react to the content. On the other hand, level of this

' Bu makale Jemal Mussa Eshetu adli 6grencinin Marmara Universitesi Gazetecilik Anabilim Dali Bilisim Bilim
Dalindaki yiiksek lisans tez ¢aligmasindan tiiretilmistir. Caligmanin; hazirlik, veri toplama, analiz ve bilgilerin
sunumu olmak iizere tiim agsamalarinda bilimsel etik ilke ve kurallara uygun davranilmistir.
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awareness may differ from one society to another due to the fact that the cultural structure of each
country is different. In other words, the perception and analysis of messages in the media and
development of reactions to those messages vary from society to society. In this study, a comparative
analysis was made by examining the social media literacy in Turkey and Ethiopia within the context of
cultural differences. A survey with a total of 200 people from Turkey and Ethiopia was conducted and
the results were evaluated in a comparative framework. Quantitative analysis methods were used in the
study, and descriptive and inferential analyzes were applied to the data. As a result, social media
literacy levels of users in Turkey and Ethiopia varied. However, the apparent difference in
socioeconomic status and education level between the two countries was less pronounced at the level
of literacy.

Anahtar Kelimeler: Media Literacy,, Social Media, Social Network, Turkey, Ethiopia.

GIRIS

Insanlik tarihinin ilk zamanlarindan bugiine kadar gegen siire iginde, iletisim kurabilmek amaciyla
farkli caglarda cesitli araclar kullanilmigtir. Yazinin ortaya ¢ikmasindan dnce magara duvarlarinin ve
tag kayalarin iizerine resim ve semboller c¢izilerek bu yolla iletisim kurmaya caligilmigtir. Ancak
yazinin ortaya ¢ikistyla beraber bu iletisim araglari daha da belirginlesmeye baslamis ve teknolojinin
gelisimi ile de ivme kazanmistir. Mesajin kolayca iletilmesi i¢in kullanilan ydntemler 6nceleri tek
yonlii akisa imkan saglasa da, giiniimiizde iletisim siireci artik ¢ok yonlii olarak gerceklesmektedir.
Dolayisiyla, iletisim araglar1 vasitasiyla aktarilan bu mesajlar i¢in onlarin alinmasi, analiz edilmesi,
anlasilmasi 6nem kazanmaktadir. Bu 6nemden hareketle, okuryazarligin farkl teorilerden beslendigi,
farkli zamanlarda gesitli alan ve disiplinlerde tartisildig1 sdylenebilir.

[lk dénem medya okuryazarlig1 calismalari, disiplinlinler aras1 bir egilim olarak 20. yiizyilin baslarina
uzanmaktadir. 1920’lerde ve 1930’larda Avrupa’da ve ABD’de gazete, telefon, radyo, televizyon gibi
iletisim araclarinin kitlesellesmesiyle birlikte, bu araglardan bir egitim materyali olarak yararlanma
fikri zamanla yerini, “medyanin manipiilatif yapisina karsi demokratik ve katilimci bir biling yapisinin
olusturulmas1” amacina birakmistir (Inal, 2009:15). Potter’a gore, medya okuryazarlig1 cok boyutludur
(Potter, 2014:43). Medya insanlart biligsel, egitsel, duygusal, fizyolojik ve davramigsal olarak
dogrudan, kiiltiirler ve kurumlar araciligiyla da dolayli olarak bir¢ok acidan etkiler. Bu etkileri ve
sonuclar1 irdeleyen caligmalar, bir bakima medya okuryazarliginin temellerini atmistir. Medya
okuryazarligi ile egitim/6gretim iliskisi ele alindiginda, dncelikli olarak s6z konusu egitimde iletisim
araglarindan yararlanma uygulamalar1 goriilmektedir. Daha sonra aygit temelli erisim/kullanim
uygulamalarinin yani sira, farkli tanimlari ve uygulamalariyla egitim/6gretimin bir parcasi haline
gelmistir. ilk dénem medya okuryazarhigi arastirmalari, etki odakli ¢alismalardan yararlanmistir. Bu
donemdeki arastirmalar, kitle iletisim arastirmalarinin dayandigi etki analizleri ve iletisim araglarinin
izleyicide yol agtig1 kisa ve uzun siireli etkiler ve tutumlar1 incelemistir (Hasdemir, 2012:33).
Gliniimiizde ise, medya hi¢bir zaman olmadigi kadar insan hayatina dahil olmus durumdadir.
Teknolojinin hizli gelisimi, medya kullanicilarinin kendilerini her zaman giincel tutmalarint zorunlu
kilmistir. Medya artik tek tarafli iletisim aracindan interaktif bir iletisim aracina doniigmiis
durumdadir. Sosyal medya son zamanlarda bir eglence araci olmaktan ¢ikmis, ayn1 zamanda hem iiriin
pazarlama hem de 6nemli bir haber ve enformasyon kaynagi haline gelmistir. Ancak sosyal medyanin
popiiler olmas1 ile birlikte igerikte yalan, yaniltici, yonlendirici haber ve bilgiler de giindeme
gelmektedir. Dolayisiyla kullanicilarin sosyal medyay1 daha bilingli kullanmalar1 gerekir. Bu konuda
bazi iilkelerde medya okuryazarligi egitimleri verilirken, bazi iilkelerde ise medya okuryazarligini
artirmaya yonelik ¢esitli sosyal ¢alismalar yapilmaktadir.

Diger yandan, sosyal medya okuryazarligi toplumlarin kiiltiir yapilar: ile dogrudan ilintilidir. Zira
toplumsal gelismenin her asamasinin kendine 6zgii bir kiiltiirii bulunmaktadir. Her toplumsal asama
kendi kiiltiiriinti olustururken, ge¢misin kiiltiirel mirasini1 devralir ve kendi kiiltiirinii bunun iizerine
insa eder. Aym1 zamanda, farkli bolgelerde farkli kiiltiir motiflerine rastlanir. Ulkeler arasinda
ekonomik gelismisligi karsilastirmak miimkiindiir, fakat hangi toplumun kiiltiirel agidan daha zengin
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oldugunu belirlemek zordur. Kiiltiirel degisme, yeni durum ve ihtiyaglara bir uyum siirecidir ve
sistemin biitlinliigiinde hemen degil, belli bir kesimden digerlerine yayilarak gerceklesir (Giimiistekin,
2007:317, 320, 326). Bu caligmada filkelerin farkli kiiltiir yapilarinin, onlarin sosyal medya
okuryazarlik diizeylerini etkiledigi Ongoriisiinden yola c¢ikilmistir. Tiirkiye’de yapilan ¢aligmalar
gozlemlendiginde, “Tiirkiye’deki sosyal medya okuryazarligi ile Etiyopya’daki sosyal medya
okuryazarliginin karsilastirmali olarak incelenmesi” {izerine bir caligmaya rastlanmamistir. Bu
baglamda arastirma konusu 6nem arz etmektedir. Arastirma sorulari, sosyal medya okuryazarligi
konusunda kullanicilarin duyarlt olup olmadiklari, duyarli iseler ne kadar duyarli olduklari, medya
kodlamalarinin ne kadar ¢oziilebildigi ve interaktif iletisimi kendilerine ne kadar entegre edebildikleri
cergevesinde ele alacaktir. Ayrica, soysal medya kullanicilarinin ne tiir igerikleri daha fazla takip
ettikleri, karsilastiklari medya igerikleri karsisinda nasil tepki verdikleri de arastirilacaktir. Bu
dogrultuda her iki tilkenin 6rneklem diizeyde (Tiirkiye’deki ve Etiyopya’daki bes farkli sehirden
toplam 200 kullanici) sosyal medya kullanicilarina yonelik bir anket caligmasi gerceklestirilmis,
toplanan biitiin veriler sistematik bir rapora doniistiiriilecek sekilde tasnif edilmis ve teorik ¢erceveyle
baglantis1 kurularak degerlendirilmistir.

OKURYAZARLIK, MEDYA OKURYAZARLIGI, SOSYAL MEDYA OKURYAZARLIGI
Okuryazarlik ilk bakista herkesin anlayacagi bir terim gibi goriinmektedir. Ancak okuma ve
yazmadan gelen bu terim, bir kavram olarak hem karmasik hem de dinamik yapida oldugu gibi,
yorumlanmaya ve ¢ok yonlii olarak tanimlanmaya da miisaittir. Bu nedenle okuryazar olma ya da
olmamanin ne anlama geldigine dair farkli goriisler, akademik arastirmalar, kurumsal giindemler,
ulusal baglam, kiiltiirel degerler ve kisisel deneyimler mevcuttur.

OKURYAZARLIK

Akademideki okuryazarlik teorileri okuryazarlik ortami ve okuryazarlik toplulugu gibi, bireylerin daha
genis toplumsal baglamlar1 iceren okuryazarlik etkinliklerini ve uygulamalarini tesvik ederek saglayan
daha karmasik goriislerden yola ¢ikar. Unesco’ya gore, okuryazarligi temel biligsel becerileri edinme
olarak basit bir siire¢ ¢er¢evesinde gdrmek, bu becerileri sosyoekonomik gelismeye katkida bulunacak
sekilde kullanmak, kapasiteyi gelistirmek, kisisel ve sosyal degisimin temeli olarak toplumsal
farkindalik ve elestirel diisiinmeye yoneliktir (Unesco, 2006:148). Okuryazarlik kavrami, onceleri
sadece metin okuma ve yazma yeteneklerini ifade etmekteydi. Ancak simdilerde “belirli bir alanda ya
da alanlarda bilgili ya da egitimli olma” gibi daha genis bir alana yayilmis durumdadir. Yirminci
ylizyilin ortalarindan beri akademisyenler, okuryazarligin tanimlanmasina biiyilk 6nem vermislerdir.
Bu calismalar, pratige ve politikaya yonelik yaklasimlar i¢in dogrudan etkilere sahiptir (Fransman,
2015:142). Psikoloji, ekonomi, dilbilim, sosyoloji, antropoloji, felsefe ve tarih gibi farkl
disiplinlerdeki akademisyenler okuryazarlik kavraminin anlami ve tanimi konusunda hala devam
edegelen bir tartisma baslatmislar ve ayni zamanda okuryazarligin egitim ve bilgi kavramlar ile nasil
baglantili oldugu konusunda da c¢alismislardir. Sonucta, elestirmenler ve okuryazarhiga ait farkli
yaklagimlar da dahil olmak {izere gelisen tartigmalar géz Oniine alindiginda, okuryazarligin dort ayri
anlayist sunulmustur: Ozerk bir beceri seti olarak okuryazarlik, uygulamali ve yerlesik olarak
okuryazarlik, bir Ogrenme siireci olarak okuryazarlik ve metin olarak okuryazarlik (Unesco,
2006:148). Okuryazarlik kelimesi geleneksel anlaminin disinda, farkli becerileri ve yetkinlikleri
anlatmak icin de kullanilmaktadir. Okuryazarlik kendi igerisinde bilgi okuryazarligi, gorsel
okuryazarlik, medya okuryazarligi ve bilimsel okuryazarlik gibi alt basliklara ayrilmaktadir
(Kurudayioglu & Tiizel, 2010:287). Janson ise, temel okuryazarlif1 hem geg¢miste olan biteni anlatan
bilgi olarak tanimlar, hem de eski kusaklarin fikirlerinin ve basarilarinin aktarilmasi i¢in gerekli
oldugunu belirtir (Janson, 2012:89). Tiirk Dil Kurumu’na gore okuryazarlik kavrami, “okuryazar olma
durumu” olarak; okuryazar kimse ise, “okumasi yazmasi olan, 6grenim gdormiis kimse”  olarak
tanimlanmaktadir (Tirk Dil Kurumu, 2018). Kavram, giiniimiizde farkli sozciiklerin bagina bir
tamlama olarak eklenmesi suretiyle geleneksel okuryazarlik anlaminin disinda farkli disiplinlerde
kullanilmaktadir. Boylesine eklemeler, tanima fonksiyonel bir anlam da kazandirmaistir.
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Cesitli disiplinlerde ortaya ¢ikan okuryazarlik teorileri, bireylerdeki degisime odaklanmanin yani sira,
okuryazarlik etkinliklerinin ve uygulamalarinin toplumsal boyuttaki etkilerine ve sonuglarna da
odaklanmistir. Bu gibi gelismelerin sonucunda uluslararasi uzman ve politika {ireten ¢evrelerdeki
okuryazarlik anlayis1, okuryazarligin sadece temel bilissel becerilerin edinildigi gibi basit bir siire¢
olmadig1 anlayisina evrilmistir. Ayni zamanda bu becerilerin daha farkli amaclarla kullanilmaya
baslandig1 da goriilmektedir. Ornek olarak, sosyoekonomik kalkinmaya katki saglamak, toplumsal
farkindalik kapasitesini gelistirmek, kisisel ve sosyal degisime bir temel olusturmak vb.

Okuryazarlik kavramina dair yapilan ilk tanimlamalarda, daha ¢ok basili materyallerin bilgisine sahip
olmay1 igeren bir kelime veya tamlamaya isaret edilmektedir. Klasik anlamiyla okuryazarlik, bir
eylemsel beceri olarak karsimiza gikar. Kemal Inal yaygin anlamda okuryazarhigi sembollerin
okunmasi, anlasilmasi ve aktarilmasi gibi temel bir beceri edimi seklinde ele almaktadir. Ayrica nal,
glinimiizde okuryazarlik kavraminin ikiye boliinerek ‘okur-yazar’ seklinde incelenmesi gerektigini
one siirmektedir (inal, 2009:36). Sézlii ve yazili kiiltiir alaninda galisan Ong, okuryazarligin yaziyla
beraber basladigini iddia etmektedir ve okuryazarlarin ilk inceledigi alanin ¢ogu kez dilin kendisi ve
kullanim bi¢imleri oldugunu belirtmektedir. Sozlii kiiltiirii okuryazar kiiltlirlinden matbaanin icadindan
sonra ayiran Ong, yazi olmadig: siirece kelimelerin gorsel bir varliginin olamayacagini savunmaktadir
(Ong, 2002:19-46). Kellner ve Share’e gore okuryazarlik; okumayi, yorumlamayi, bilgi iiretmeyi ve
beceri kazanmay1 gerektirir. Belirli metin tiirlerini ve eserleri elde etmek, entelektiiel araglar ve
kapasiteler kazanmak kiiltiirel ve toplumsal katilimi saglamaktadir. Hem gelenekgiler hem de
reformistler, egitimin okuryazarlikla yakindan baglantili oldugunu kabul etmektedirler (Kellner &
Share, 2005:379). Frechette okuryazarligin entelektiiel bir uygulama c¢agristirdigini iddia eder ve
dogrudan kisinin egitim diizeyi, edebiyatla tamisiklig1 ve denemeler yazabilme becerisiyle iliskili
oldugunu belirtir.

Diger yandan okuryazar olarak isaret edilen kisiler, ‘seckin’ edebi yapitlar1 genellikle iyi okuyup
anlayan kisilerdir. Ona gore okuryazarlikla ilgili olan yazin (literature), okuryazarlik (literacy),
okuryazar (litarate) gibi kavramlarin hepsi de yazili dildeki okuma yeterliligiyle alakalidir. Dolayisiyla
Frechette, okuryazarlikla ilgili olan kavramlari entelektiiel bir beceri olarak tanimlar. Bu sayede
okuryazar kisiler sosyal, ekonomik, politik ve kiiltiirel anlamda se¢kin konumda degerlendirilir
(Frechette, 2002:67). Boylesine okuryazarlik tanimlariin yani sira, okuryazarlikla demokratik katilimi
bagdastiran tanimlardan da bahsetmek miimkiindiir.

Ornegin Inal, okuryazarlik ve demokrasi arasindaki bagmn siradan halk kitlelerinin aktif katilime1
yurttas rol ve statiisiinii kazanarak siyasal sahnede daha fazla ve etkin yer almasimi saglamaya
yardime1 oldugunu belirtir (Inal, 2009:27). Paulo Freire ve Donaldo Macedo okuryazarlig: kiiltiirel ve
politik acidan elestirel oriintiilerle degerlendiren egitim bilimcilerdendir. Onlara gore okuryazarlik,
ona insanlar1 ya giiclendirecek ya da gii¢siizlestirecek bi¢cimde islev gdren bir dizi uygulamalar olarak
bakildig1 dl¢lide anlamlidir. Onlar okuryazarliga, bir yandan bilginin ve giiclin gériiniimleriyle tarihsel
olarak baglanmasi gereken toplumsal bir uygulama olarak, 6te yandan dil ve deneyim iizerinden
ylriitiilen siyasal ve kiiltiirel bir miicadele olarak bakmaktadir.

Aslinda okuryazarligin okuma-yazma ediminin harfleri ve sézciikleri etkinlik alani olarak ele almaya
yetmeyecegini savunan bu egitim bilimciler, okuryazarliga diinyay1 degistirmeye yonelik eylemsel bir
etkinlik alan1 olarak bakilmas1 gerektigini savunurlar. Freire ve Macedo, okuryazarlik deneyimlerinin,
kimlik ve toplumsal 6zgiirlesme projesinin bir pargasi olarak bireylerin kendi seslerine anlam ve
anlatim olanaklarin1 6ziimlemeleri i¢in bir baglangi¢c noktasi oldugunu iddia ederler. Bu durumda
kuram, bireylerin deneyimlerini adlandirabilmek, diinyay1 okumak ve daha genis toplumlar1 olusturan
sinirliliklarin ve olanaklarin siyasal dogasini anlamaya baslamanin bir pargas: oldugunu one siirer
(Freire & Macedo, 1998:38). italyan filozof Antonio Gramsci’ye gore, okuryazarlik iki yan1 keskin bir
kiligtir. Bireysel ve toplumsal gliglenme amaciyla kullanilabilecegi gibi, baski ve egemenlik
iligkilerinin siirdiiriilmesi i¢in de kullanilabilir. Gramsci, ayn1 zamanda okuryazarligin bir ideoloji
alan1 oldugunu, ona bireylerin tarihe, bugiine ve gelecege bakisini diizenlemesiyle iligkili bir toplumsal
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yapi olarak bakilmasi gerektigini savunur (Gramsci, 2014:34). Scott McLaughlin’in (1998:4) belirttigi
gibi, artik bir sozciigii sdylemek icin harflerin ses birimsel karsiliklarinin kullanilmasi ya da harflerin
sozciikler olusturmak icin bir araya getirilmesi okuryazarligi tanimlamaya yetmemektedir. Dolayisiyla
toplumun bilgi gereksinimi arttik¢a, ‘okuryazarlik’ ve ‘okuryazar birey’ kavramlarinin taniminda da
degisiklikler meydana gelmektedir. Douglas Kellner’e (2005:379) gore, okuryazarlik alani teknolojik
devrim ¢aginda bilgisayar okuryazarligini ifade eder. Coklu ortam literatiirlerinin saglama bigimleri
gelistirildiginde, yeniden ¢oklu okuryazarligin (multiple literacy) olustugunu 6ne siirer.

Gortldigi gibi, okuryazarlik kavrami, yeni medya teknolojilerinin gelismesiyle birlikte “teknolojik
beceri edimi” olarak da ifade edilmektedir. Bu siire¢lerin tanimlar1 genellikle aygit temelli olmakla
beraber, yeni medya teknolojileriyle ivme kazanmis durumdadir. Nitekim Pekman (2006:18) bu
okuryazarliklarin enformasyon okuryazarligi (information literacy), sayisal okuryazarhik (digital
literacy), bilgisayar okuryazarligi (computer literacy), enformasyon teknolojisi okuryazarligi
(information technology literacy), elektronik okuryazarlik (electronic literacy) ve elektronik
enformasyon okuryazarligi (electronic information literacy) gibi farkli teknolojik beceriler olarak
tanimlandigini ifade eder.

MEDYA OKURYAZARLIGI

Bireylerin iletisim becerileri yeni teknolojilerle gelistiginden okuryazarlik olgusunun da her dénem
degisim gosterdigi sdylenebilir. Dolayisiyla, giiniimiizde medya yapilarindaki degisimler okuryazarlik
yaklagimlarin1 da degistirmistir. Bu dogrultuda medya okuryazarligi kazanilmasi gereken yeni
beceriler olarak ifade edilebilir. Medya okuryazarligi, medya kanallarinin etkin olmaya bagladig: 20.
ylizyilin baslarindan itibaren temel okuryazarlik edimi disinda zorunlu bir beceri gerektiren egitim
olarak goriilmeye baslanmistir. Fakat geleneksel okuryazarligin boyutlar1 matbaa dénemi ve oncesi
donemlerde farkli sekillerde gelisirken, medya kanallariin gelismesiyle birlikte toplumsal yapinin
merkezinde bir yer edinmesi gerekmistir.

Medya okuryazarligr 1970°1i yillardan itibaren Avrupa egitiminde kullanilmaya baslanmis olmasinin
yani sira, Kuzey Amerika’da ve Kanada’da da giindeme gelmistir. Medya okuryazarliginin pedagojik
ve arastirma ile alakali baglamlarda degerlendirilmesi, disiplinler arasi diisiinmenin 6nemine isaret
etmektedir (Tokgoz, 2015:389). Oya Tokgdz’e gore, yazinin bulunmasrtyla birlikte insanlarin zaman
ve mekan bakimindan g¢evreler {izerinde bulunan denetimleri artis gostermistir. Ayni sekilde kitle
iletisim araclartyla birlikte denetim mekanizmasinin benzerlik goésterdigi kabul edilmektedir (Tokgdz,
2015:390). Gunter Kress, artik okuryazarligin sosyal, teknolojik ve ekonomik etmenlerden yalitik
bicimde diisiiniilmesinin miimkiin olmadigin1 ileri siirer. Bu degisim Kress'e gore iki sekilde
gerceklesir: Bunlardan ilki, uzun yillar siiren yazinin egemenliginden goriintiiniin egemenligine, digeri
ise iletisim araci olarak kitabin egemenliginden ekranin egemenligine gegistir. Kress’in iddia ettigi
okuryazarlik degisimi, teknolojik etkilerin yani sira, giindelik yasam pratiklerine de yansimis olan bir
olgudur ve okuryazarlik ile medya iligkisi dogrudan giiniimiize kadar doniisiim gegirerek gelmistir
(Kress, 2004:4-6). Medya okuryazarlig1 genel anlamda, medyanin ilettigi mesajlar1 ve kodlar1 analiz
edip degerlendirme becerisi anlamina gelmektedir.

Amerika Birlesik Devletleri’ndeki bilim insanlar1 1992 yilinda Medya Okuryazarligr Ulusal Liderlik
Konferansi’nda medya okuryazarliginin ¢esitli bi¢imlerde mesajlar1 iletme, analiz etme ve
degerlendirme yetenegi oldugunu ve medya okuryazari olan bir kisinin hem basili hem de dijital
medyay1 c¢Ozebilir, degerlendirebilir, analiz edebilir ve iretebilir oldugunu vurgulamislardir
(Aufderheide, 1992:14). Dolayisiyla medya okuryazarligi, bireylerin birgok farkli ortama
erisebilmesini, iletileri anlamasini ve kendi iletilerini olusturmasini kapsayan bir kavramdir
(Buckingham, 2006:29). Medya okuryazarliginin demokratik toplumlarda aktif yurttas katiliminin
desteklenmesi agisindan onemli oldugunu ifade etmek gerekir. Nitekim sosyal adaletin temeli ve
elestirel yurttas olmanin gereksinimlerinden biri de medya okuryazarligidir.
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Yasemin Inceoglu’na gére, medya okuryazarhigi hedeflerinin ¢ok genis bir yapis1 vardir: Demokrasiyi,
yurttaghik bilincini ve siyasal katilimi tesvik etme; Irk, siif ve toplumsal cinsiyet ayrimciligini
asgariye indirme; Uyusturucu kullanimini ve siddeti onleme; Egitim diizeyini iyilestirme vb.
(Inceoglu, 2012:23-24). Medya okuryazarhigi, kendiliginden gelisen kisisel bir beceri degildir ve
bireyler tarafindan kolay bir sekilde kazanilmaz. Ciinkii medya okuryazarligi temelde ideolojik ve
politik olarak isleyen bir siiregtir (Binark & Gencel Bek, 2010:57). Bu nedenle, elestirel medya
okuryazarlig1 becerileri kazanmis olan bireyler, hem medyadan gelen metinler araciligiyla olusturulan
normlart ve hakim fikirleri degerlendirmeli, hem de medya metinlerinin iletilerinin toplumsal,
ideolojik ve politik baglamlarinin da farkina varmalidirlar.

Medya yapisindaki degisimler artik okuryazarlik bicimlerimizi degistirmis, geleneksel medya
pratiklerimizin yerini akilli telefonlar, mobil cihazlar veya daha farkl: kisisel medya almistir. Nitekim
okuryazarlik da bu gibi etkenlere bagli olarak degisip doniisecektir. Medya okuryazarliginin dinamik
yapisina gonderme yapan James W. Potter, medya okuryazarligin1 “temel tanimlayict 6zelliklerini ¢ok
boyutlu ve kategorilestirilmis olarak degil, siirekliligi olan bir alan” olarak tanimlar (Potter, 2014:19-
21). Medya okuryazarlig1 biligsel, duyussal, estetik ve ahlaki alanlar1 icermesiyle ¢ok boyutludur,
ancak bu alanlar birbirinden bagimsiz olabilir.

Gilinlimiizde medya okuryazarlig: ile ilgili calismalarin sayisi artmis ve farkli tanimlamalar ortaya
cikmistir.  Arastirmacilarin medya okuryazarligina farkli yaklagimlarinin sonucunda, medya
okuryazarlig1 konusunda herkesin mutabik oldugu bir tanim bugiine kadar yapilamamistir. Ancak yine
de 1992 yilina ait olmakla birlikte, bir konferans smirliliginda, iizerinde uzlasiya varilan medya
okuryazarlig1 tanimlamalarindan biri su sekildedir: Bir yurttasin belirli medya metinleriyle ilgili
bilgiye erigsmesi, analiz etmesi ve bunlara iligkin bilgi iiretme yetenegidir (Aufderheide, 1992:6). Bu
konferansta Ingiliz, Avustralyali ve Kanadali egitimciler medya iletilerinin g¢dziimlenmesinde
asagidaki ilkelere dayanilmasi gerektigi konusunda uzlasmaya varmislardir: 1. Medya iletileri insa
edilir, 2. Medya iletileri ekonomik, toplumsal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar icerisinde iiretilir,
3. Mesaj alimlamaya dahil olan yorumlayici anlamlandirma siiregleri, okuyucu, metin ve kiiltiir
arasindaki etkilesime dayanir, 4. Medya kendine 6zgii dillere ve ¢esitli bicimlerle, tiirlerle ve iletisim
simge sistemleriyle somutlasan 6zelliklere sahiptir, 5. Medya temsilleri, insanlarin toplumsal
gercekligi anlamalarinda rol oynar (Aufderheide, 1992:2). Goériildigi gibi, medya okuryazarligi
konusunun 21. yiizyilda geleneksel 6grenme materyalleri disinda iletisim teknolojileri i¢inde de yer
almas1 gerekmektedir. Bu baglamda medya okuryazarligi calismalarinin medya teknolojilerinin
gelisimi ile yon degistirdigi sOylenebilir. Mevcut medya yapisina eklenen her yeni iletisim aract,
toplumsal yapilar arasinda kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve politik gibi bir¢ok alanda degisim yaratma
giiclindedir. Ayrica medya okuryazarligi konusu “ana akim medya okuryazarlig1”, “elestirel medya
okuryazarlig1” gibi tilirlere de ayrilmaktadir. Ancak burada medya okuryazarligina genel olarak yer
verilmistir.

SOSYAL MEDYA OKURYAZARLIGI

Medya teknolojilerinin gelismesi ve kullanimmin yayginlasmasiyla birlikte, sosyal medya
kullanicilarin yogun bir sekilde katilim gosterdikleri bir ¢evrimigi ortam olarak giderek 6nem
kazanmaktadir. Sosyal medyanin sosyokiiltiirel, demokratik katilim siiregleri, aktif yurttaslik, elestirel
diistinme gibi bir¢ok yapisal 6zelligi bulunmaktadir. Bu 6zellikler dogrultusunda, kullanicilarin sosyal
medyadaki yapisal oOzellikleri etkin bir sekilde kullanabilmeleri ig¢in, katilim ve iiretim
gercgeklestirdikleri bu ortamlara dair gerekli bilgi ve becerileri kazanmalar1 gerekir. Bu nedenle sosyal
medya okuryazarligi egitimi Onemlidir.  Zira kullanicilarin sosyal medyayr hangi amaglar
dogrultusunda ve nasil kullanacaklarini bildiklerini varsaymanin dogru olmadigi savunulmaktadir.
Diger bir deyisle, her sosyal medya kullanicisinin sosyal medya okuryazari olmadigin1 varsaymak
miimkiindiir.

Sosyal medya okuryazarlig1 sosyal aglarda etkin dijital kimlik yonetimi, bilingli olarak igerik iiretme
(Castells, 2013:37), sosyal aglarda paylasilan igerikleri/mesajlar1 analiz etme ve anlamlandirabilme
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becerisi olarak tanimlanabilir (Vanwynsberghe, Boudry, & &Verdegem, 2011). Eylil 2015°te
yaymlanan “Veri Okuryazarligi ve Otesi” adli raporda okuryazarlik UNESCO tarafindan, “cesitli
baglamlarla alakal1 basili ve yazili materyaller kullanarak tanimlama, anlama, yorumlama, olusturma,
iletme ve hesaplama kabiliyeti” olarak tanimlanmistir. Toplumdaki bireylerin amaglarina ve
hedeflerine ulagmasi, bilgi ve potansiyellerini gelistirmesi ve topluma tam olarak katilmasina olanak
saglanmasi acisindan baktigimizda, okuryazarlik 6grenme siirekliligi gerektiren bir olgudur (Data-Pop
Alliance, 2015:3). Ote yandan, medya okuryazarh@ bilginin (gevrimigi/dist) analizi ve
degerlendirilmesine odaklanirken (Jenkins, Purushotma, Weigel, Clinton, & Robison, 2009:37), sosyal
medya okuryazarlig1 ¢evrimigi bilginin {iretimi, paylasimi, is birligiyle olusturulmasi ve istenildigi
zaman islenmesi iizerine odaklanir (Kaplan & Haenlein, 2010:63). Medyadaki yenilikler, medya
okuryazarlig1r becerilerindeki medya igeriklerinin tiiketiminden daha c¢ok {iretimini 6nemli hale
getirmistir. Dolayisiyla yeni bir kavram olarak ortaya ¢ikan yeni medya okuryazarligi, teknik bilgi ve
sosyokiiltiirel boyutlar1 sentezleyerek bilgisayar ve iletisim teknolojileri ile medya iiretimi, dagitimi ve
kullanimi seklinde tanimlanmaktadir (Ling, Li, Deng, & Lee, 2013:162). Yeni medya okuryazarligi
teorik modeli kavramsallastirilirken dort alt boyuttan bahsedilmektedir. Bu boyutlar fonksiyonel
tilketim, elestirel tiiketim, fonksiyonel iiretim ve elestirel {iretimdir.

Fonksiyonel tiiketim, bireylerin medya iceriklerine erisebilmesi ve kullanabilmesi i¢in gerekli olan
teknik bilgi ve beceriye sahip olabilmeyi ve bu igeriklerin anlamini kavrayabilmeyi igermektedir.
Ornek olarak, bir kullanicinin internetten dgrenmek ya da bulmak istedigi bir enformasyon igin
bilgisayar1 nasil kullanacagini, arama motorlarinda aramalarin nasil yapilacagini bilmesinin yani sira,
farkli platformlardaki kullanicilarin fikirlerini nasil anlayabilecegi ve yorumlayabilecegini
kavrayabilecek bilgi birikimine sahip olmasi gerekmektedir. Elestirel tiiketim boyutu, bir kullanicinin
medya iceriklerini kiiltiirel, sosyal, ekonomik, siyasi vb. baglamlarda ¢6ziimleme ve degerlendirme
yoluyla kavrama ve baskalarina aktarirken bu degerlendirme dogrultusunda yorumlayabilme
yetenegini ifade etmektedir. Ornek olarak, medya iceriklerini elestirerek bilgilerin dogrulugunu
sorgulayabilme veya sosyal medyada bilgileri analiz edip kendi bakis agisina gore degerlendirebilme
yetenegi bir elestirel tiiketimdir. Fonksiyonel iiretim, bireylerin medya igeriklerini olusturmak i¢in
gerekli olan teknik bilgi ve beceriye sahip olabilmelerini, bu icerikleri baskalarina dagitabilmelerini ve
farkli formattaki icerikleri (metin, ses, resim vb.) ¢cogaltabilme ve karigtirabilmelerini kapsamaktadir.
Bireyin sosyal medyada bir hesap acabilmesi, baska kullanicilardan edindigi bilgileri farkl
platformlarda paylasarak yayabilmesi ve metin, resim veya ses gibi dosyalar1 karistirarak video
olusturabilmesi, fonksiyonel {iretim becerilerine 6rnek olarak verilebilir. Elestirel tiretim ise, bireylerin
katilime1r  kiiltiir olusumunda medyaya aktif olarak katilabilmelerini, baskalariyla isbirligi
yapabilmelerini ve kendi girisimleriyle sosyokiiltiirel degerlerini ve ideolojilerini igeren 6zgiin iiriinler
gelistirebilmelerini acgiklamaktadir. Sosyal medya veya forum gibi ortamlarda bireyin elestirel bakis
acistyla kendi goriis ve ideolojisine gdre yeni bir yazi yazmasi, elestirel iiretim becerilerine bir 6rnektir
(Ling, Li, Deng, & Lee, 2013:166-167). Durak ve Seferoglu’na (2016:526) gore, sosyal medya geng
kullanicilar igin g¢ekici bir ortam yaratmaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu ve GlobalWeblIndex
tarafindan yayinlanan istatistiklere gore, gen¢ kullanicilarin sosyal medya katilim diizeyi kayda
degerdir. Bu platformlarin cazip dogasi nedeniyle, egitimciler ve politika iireticileri bu ortamin
potansiyelini degerlendirmek durumundadir. Yapilan ¢alismada, sosyal medya okuryazarligi
gostergeleri c¢ercevesinde Tirkiye'de sosyal medya kullaniminin ortaya konmasi amaglanmistir.
Sonuglar, internet erisim hizinin yas arttikca, azaldigini gostermektedir. Tiirkiye niifusunun yarisinin
aktif sosyal medya hesabi bulunmaktadir. Arastirma verileri, sosyal medyanin eglence amagh
kullanilan bir ortam olarak gorildiigiinii gostermektedir. Dolayisiyla sosyal medya okuryazarligi
egitiminin miifredatinin tasarlanmasinda "eglenceli yaklagim" adi verilen bir bakis agis1 kullanilabilir.

Tavsanli ve Akaydin’a (2017:517) gore, giinlimiizde bilgiye erismek i¢in geleneksel okuma tiirlerine
ek olarak, elektronik okuma, ekran okuma ve sosyal medya okuma gibi okuma tiirleri de
bulunmaktadir. Sosyal medya paylagimlarinin hizla yayilmasi ve ulastig1 insan sayisindaki artis, sosyal
medya okuryazarlig1 adi verilen yeni bir okuma alanmin ortaya ¢ikmasma neden olmustur. Sosyal
medya okuryazarligi, farkli boyutlardaki farklt konularin farkli goriislerini incelemeye ve
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degerlendirmeye dayanmaktadir. Bu noktada egitimcilerin, sosyal medya alanim1 &grencilere yarar
saglamak ve pratik uygulama gelistirmek i¢in nasil kullanacaklarini diisiinmeleri gerekir. Yapilan
aragtirmanin amaci, ilkogretim Ogretmenlerinin sosyal medya ve sosyal medya okuryazarlig:
konusundaki fikirlerini ortaya koymaktir. Boylece, ilkdgretim okulu 6gretmenlerine sosyal medya ve
sosyal medya okuryazarligi hakkinda bilgi verilecek ve sosyal medyanin 6gretme ve Ogrenme
etkinliklerine nasil daha iyi adapte olabilecegi konusunda tavsiyeler sunulabilecektir. Arastirmanin
yontemi, betimsel fenomenolojidir. Veriler yari yapilandirilmis goriismelerle ilkogretim okulu
ogretmenlerinden elde edilmistir. Analiz sonucuna gore, ilkdgretim Ogretmenlerinin 5 tema altinda
214 ifadesi goriilmektedir. Bu temalar; "Sosyal medya nedir?", "Sosyal medya okuryazarlig: nedir?",
"Sosyal medyanin zararlar1 nelerdir?", "Sosyal medyanin yararlar1 nelerdir?" ve "Sosyal medya nasil
kullanilmali?". Sosyal medyanin yararlar1 bireysel ve egitim gibi iki basliga ayrilirken, sosyal
medyanin zararlariin konusu ise bireysel, sosyal ve egitim olmak iizere {li¢ baslhiga ayrilmistir.
Ogretmenler en gok sosyal medyanin yararlar1 hakkindaki gériislerini ifade etmislerdir.

TURKIYE VE ETIYOPYA’DA KULTUREL FARKLILIKLAR VE SOSYAL MEDYA
KULLANIM DUZEYLERI

Her iki {iilke tarih boyunca her alanda degisimler gosterse de, kendi kiiltiirel farkliliklarini hala
korumaktadir. Baska bir deyisle, tilkelerde farkl din, dil, kiiltiir ve etnik gruplarin beraber yasadig1 ve
bu kiiltiirel zenginliklerini koruduklar1 sdylenebilir. Ayrica, her iki iilke ekonomik ve teknolojik
gelisim bakimindan da birbirlerinden ayrilmaktadir.

TURKIYE VE ETIYOPYA’NIN KULTUREL YAPILARI

Tirkiye’nin farkli bolgeleri, kentleri, kdyleri, hatta bazen semt ve mahalleleri dahi farkl kiiltiirel
ozelliklere sahiptir. Milli smirlar i¢indeki bu farklh kiiltiirlere “alt kiiltiir” denir. Ayrica bir iilke
kullanilan siiflama &lgiitlerine gore, tarih, cografya, dil, din, ekonomi ve siyaset bakimindan farkl
kiiltiir gemberlerine girebilir. Ornegin, Tiirkiye tarih ve dil bakimindan Dogu Asya kiiltiirii iginde yer
alir. Tiirkler bin yila yaklasan bir siire boyunca Anadolu’da bulunduklari i¢in Orta Dogu kiiltiir alanina
girmislerdir. Akdeniz kiyisma yerlesimleriyle Akdeniz kiiltiiriiniin, Miisliiman olduklar1 igin islam
kiiltiirtinlin de bir tiyesi sayilirlar. Niifusun bir kism1 kdylerde yasadigi ve tarim yoluyla gecindigi i¢in
bir tarim iilkesidir, dolayisiyla tarim kiiltiirii iginde yer alir. Ote yandan, Avrupa Birligine girmek
isteyen Tirkiye, ekonomik bakimdan Bati Avrupa kiiltiiriine katilmaya hazirlanmaktadir. Kiiltiirel
sinirlarimiz dilde doguya, dinde giineye, gelenekte tarihin derinliklerine, siyaset ve ekonomide batrya
uzanmaktadir (Glimiistekin, 2007:320). Etiyopya ise farkl kiiltiirler, gelenekler, dinler, diller, insanlar
ve kabileleri barindiran diinyanin en eski iilkelerinden biridir. Ulkede 80'den fazla etnik grup ve
200'den fazla lehgeye sahip 83 dil vardir (Egne, 2015:1). Bununla birlikte, bu ¢esitlilik iilkenin egitim
sisteminde pek islenmemistir. Ulkenin egitim sisteminde gesitliligin kabuliine saygi gosterilmesi,
cesitlilik konularinin birlestirilmesi ve uygulanmasini olumlu olarak karsilayanlarin sayisi oldukga
fazladir.

Ote yandan, pratikteki uygulamalara kars1 ¢ikan bireyler de bulunmaktadir. Onlar cesitliligin kabuliinii
ulusal birlik i¢in bir tehdit olarak gérmektedirler (Egne, 2015:6). Kizildeniz kiyisina bitisik bolgelerde,
zamanin 6tesinde dis baglantilar ve niifusa maruz kalan bolgelerde ekonomik ve teknolojik gelisimin
en st seviyesine ulasilmistir. 1960’11 yillarin basinda modernlesmeye yonelen Etiyopya, Avrupa
iilkeleri ile olan olumlu iliskileri sayesinde farkli alanlarda modernlesmistir. Bagkent Addis Ababa’nin
kurulmast igin ilk olarak Etiyopya-italya savasi dnemli bir rol oynamistir. Daha sonra ikinci Etiyopya-
Italya savasi, ozellikle iilkenin 6nemli sehirlerinin mimarlik ve insaat alanlarindaki modernlesmeyi
olumlu yénden etkilemistir. 1960’11 yillarda sehir modern ve yiiksek yapilar ile tamigmistir. Ozellikle
bu yapilar sehrin siluetini biiyiik 6l¢iide degistirmistir (Surur, 2015:92). Etiyopya'da 1974 teki siyasi
devrim ayni zamanda cesitli alanlarda oldugu gibi kiiltiirel devrimi de beraberinde getirmistir. Bu
donemde tiyatro, miizik, sanat, edebiyat, vb. alanlarda ciddi girisimler gerceklesmistir.

TURKIYE VE ETIiYOPYA’NIN SOSYAL MEDYA KULLANIM DUZEYLERI
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Tiirkiye’de en aktif kullanilan sosyal aglar sirastyla Youtube, Facebook, Whatsapp, Instagram, FB

Messenger, Twitter, Skype, Snapchat, LinkedIn, Pinterest ve Tumblr’dir.

Tablo I’de We Are Social 2018 Y1l1 4. Ceyrek Tiirkiye Internet Raporu gériilmektedir.

Tablo 1. We Are Social 2018 Yili 4. Ceyrek Tiirkiye internet Raporu

Aciklama Durum
Tiirkiye’deki Facebook kullanici sayisi 43 milyon
Facebook kullaniminda hem {ilke, hem sehir ve hem de dil 6zelinde diinya genelindeki 9
sira say1si
Istanbul’daki Facebook kullanicilarmin sayisi (diinyada en ¢ok kullanicisi olan 11 milyon
sehirlerin baginda)
Diinya genelinde Facebook’u Tiirkce olarak kullanan kullanici sayist 46 milyon
Tiirkiye’deki Twitter kullanici say1s1 8,8 milyon
Twitter kullaniminda Tiirkiye’nin kiiresel siralamada yiikselme sayist 4
Diinya genelinde Twitter’da Tiirkiye’nin siras1 5
Diinya genelinde Instagram’da Tiirkiye’nin siras1 5
Tiirkiye’nin Instagram’daki kullanic1 sayist 37 milyon
Linkedin’deki kullanici sayis1 6,9 milyon
Diinya genelinde Linkedin’de Tiirkiye’nin sirasi 15
Snapchat’deki kullanici sayisi 8,5 milyon
Diinya genelinde Snapchat’de Tiirkiye’nin sirasi 10
Tiirkiye niifusunun kentlerde yagsama orani %75
Tiirkiye’deki internet kullanicisi sayisi 54 milyon
Tiirkiye’deki kullanicilarin sirastyla kadin-erkek oranlari %50,7-
%49,3
Tiirkiye’de mobil cihaz kullanan kisi sayis1 (niifusun %73 i) 59 milyon
Tiirkiye’de internete mobil cihazlardan baglanan kisi sayis1 (niifusun %63 i) 51 milyon
Aktif sosyal medya kullanici sayist (niifusun %63’1) 51 milyon
Sosyal medyaya mobil cihazlardan erigen kisi sayis1 (niifusun %54 i) 44 milyon
Herhangi bir telefon kullanan kisi sayisinin toplam niifusa orant %98
Akilli telefon kullananlarin toplam niifusa orani %77
Diziistii ya da masaiistii bilgisayara sahip kisi sayisinin toplam niifusa orani %48
Tablet kullanan kisi sayisinin toplam niifusa orant %25
Her bir sosyal medya kullanicisinin herhangi bir cihazi kullanarak giinde harcadig: 2 sa. 48
ortalama siire dak.
Teknolojilerin risklerden ziyade daha fazla firsat sunduguna inanan kisi sayisinin %70
toplam niifusa orani
Islerini dijital platformlar iizerinden halletmeyi tercih eden kisi say1sinin toplam niifusa %51
orant
Her giin internet kullanan kisi say1sinin toplam niifusa orani %84
Haftada bir kere internet kullanan kisi sayisinin toplam niifusa orani %12
Ayda bir kere internet kullanan kisi sayisinin toplam niifusa orani %2
Facebook kullananlarin profillerinde kadin olduklarini agiklama orani %37
Facebook kullananlarin profillerinde erkek olduklarini agiklama orani %63
Herhangi bir Facebook sayfasinin bir paylasiminin ortalama erisim oranlarinin tiirleri- %2,35
videolu
Herhangi bir Facebook sayfasinin bir paylasiminin ortalama erisim oranlarinin tiirleri- %2,67
fotografl
Herhangi bir Facebook sayfasinin bir paylasiminin ortalama erisim oranlarinin tiirleri- %4,13
link igerikli
Herhangi bir Facebook sayfasinin bir paylasiminin ortalama erisim oranlarinin tiirleri- %2,86
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metin

Kaynak: (We Are Social Digital in Turkey, 2018), Erisim Tarihi: 20/11/2018.

Web siteleri derecelendirme sitesi Alexa’ya gore ise, Facebook Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan dordiincii
sitedir. Google ilk sirada yer alirken, Youtube iilkede en fazla ziyaret edilen ikinci site konumundadir.
Twitter 5. sirada, Instagram ise 8. sirada yer almaktadir (Alexa, 2018). Diger yandan, Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) tarafindan Mayis 2018°de yayinlanan verilere gore, 6 yas ve iizeri niifusta okuma
yazma orant %96,74’tiir. Kadin niifusta okuma yazma bilmeyenlerin oran1 %5,53 iken, erkeklerde bu

oran %1°dir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2018).
Tablo 2°de We Are Social 2018 Y1l 4. Ceyrek Etiyopya Internet Raporu goriilmektedir.

Tablo 2. We Are Social 2018 Yili 4. Ceyrek Etiyopya internet Raporu

Aciklama Durum
Toplam niifus 106,2 milyon
Kentlerde yasayan kisi sayisinin toplam niifusa orant %21
Internet kullanicilarimnin toplam niifusa orani %15
Mobil cihaz kullanan kisi sayisinin toplam niifusa orani %350
Mobil cihazla internete baglanan kisi sayisinin toplam niifusa orani %15
Diziistlii/masaiistii bilgisayarlardan internete baglanan kullanici sayisinin toplam 0428
internet kullanicilarina orani
Mobil cihazlardan internete baglanan kullanici sayisinin toplam internet 0471
kullanicilarina orant
Tabletlerden internete baglanan kullanici sayisinin toplam internet kullanicilarina %1
orant
Aktif sosyal medya kullanicisinin toplam niifus icerindeki orant %4
Sosyal medyaya mobil cihazlardan baglanan kisi sayisinin toplam niifusa orani %3,4
Ulkedeki okuma yazma orani %49
Okuma yazma bilenlerin orani (sirasiyla erkek-kadin) %57-%41
Facebook kullananlarin profillerinde kadin olduklarini agiklama orani %30
Facebook kullananlarin profillerinde erkek olduklarini agiklama orani %70
Facebook’ta her bir kullanicinin bir giinde harcadigi ortalama stire ? d;l;. 45
Youtube’da her bir kullanicinin bir giinde harcadig1 ortalama siire 8 d;l;. 40
Bir Facebook sayfasinin bir paylasiminin ortalama erigim orani %1,81
Herhangi bir Facebook sayfasinin bir paylasiminin ortalama erisim oranlarinin tiirleri- %278
videolu ’
Herhangi bir Facebook sayfasinin bir paylasiminin ortalama erisim oranlarinin tiirleri- %126
fotografl ’
Herhangi bir Facebook sayfasinin bir paylasiminin ortalama erisim oranlarinin tiirleri- %1
link igerikli
Herhangi bir Facebook sayfasinin bir paylasiminin ortalama erisim oranlarinin tiirleri- %111
metinli ’
Instagram kullanic1 sayisinin toplam niifusa orani %0,2

Instagram kullanicilarinin sirastyla kadin-erkek oranlari

%35-%65

Kaynak: (We Are Social Digital in 2018 in Eastern Africa, 2018), Erigim Tarihi: 20/11/2018

Goriildiigi gibi, iki tilkedeki internet kullanicilarinin sayisi, iilke niifusundaki oranlar1 ve kullandiklar1
sosyal aglarda farkliliklar goriilmektedir. Etiyopya’da sosyal medya kullanilanlarin tamamina yakini
Facebook’u kullanirken, Tiirkiye’de Facebook agini kullananlarin orant %40 civarindadir. Tiirkiye’de
onemli oranda Instagram ve Twitter kullanilirken, Etiyopya’da bu oran sadece %1’e yakindir. Ayrica
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Tiirkiye’de mobil cihazdan sosyal aglara girenlerin Facebook kullanim orani ile masaiistii/diziistii
bilgisayarlardan girenlerin orani arasinda yaklasik %10’luk bir fark bulunmaktadir. Ote yandan,
Etiyopya’da her iki ¢esit cihazdan girenlerin Facebook kullanim oranlarinda gozle goriilebilecek bir
farka rastlanmamaktadir.

Web siteleri derecelendirme sitesi Alexa’ya gore, Facebook Etiyopya’da en ¢ok kullanilan {igiincii
sitedir. Google ilk sirada yer alirken, Youtube iilkede en fazla ziyaret edilen ikinci site konumundadir.
Facebook ve Youtube disinda baska hicbir sosyal ag ilk 20 siraya girememektedir (Alexa, Country
rating: Ethiopia, 2018). Bu noktada belirtilmesi gerekir ki, Tiirkiye’de Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK), Basin-Yaym ve Enformasyon Genel Miidiirliigii (BYEGM) ve Tiirkiye Radyo
Televizyon Kurumu’nun (TRT) katkilariyla 2003 yilinin Subat ayinda Ankara’da bir iletisim surasi
diizenlenmistir. Bu stiranin calisma komisyonlarindan biri olan Radyo ve Televizyon Yayinciligi
Komisyonu sonu¢ raporundaki onerilen konulardan biri, ilk ve orta &gretim ders programlarina,
cocuklar ve genglerin bilinglendirilmesini saglayacak medya okuryazarligi dersinin eklenmesi
olmustur. Konuyu daha sonra ilgili kurum ve makamlar giindeme almis ve iilke genelinde ilkdgretim
okullarinda medya okuryazarligi derslerinin okutulmasi énerilmistir. Sonugta, RTUK ile Milli Egitim
Bakanlig1 Talim ve Terbiye Kurulu Baskanligi kendi aralarinda “Orta Ogretim Kurumlarina Medya
Okuryazarligi Dersi Konulmasina Dair I birligi Protokolii”nii imzalamislar ve bu dogrultuda “Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu” hazirlanmistir. Medya Okuryazarhigi,
2007-2008 egitim-6gretim yilindan itibaren ilkdgretim okullarinin 6. 7. ve 8. siniflarinda se¢meli ders
olarak okutulmaya baslanmistir (Radyo Televizyon Ust Kurulu, 2019). Etiyopya’da ise, medya
okuryazarlig1 dersi iizerine ilgili ¢aligmalara rastlanmamaktadir. Ayrica, ne siyasi c¢evreler, ne de
hiikiimet ile ilgili makamlar tarafindan bu konuda yapilan bir caligma, bilgi, belge ve rapor
goriilmemektedir.

SOSYAL MEDYA OKURYAZARLIGININ KULTUREL FARKLILIK BAGLAMINDA
INCELENMESI UZERINE BiR ARASTIRMA

Arastirmada, Tirkiye’de son donemde yiiriitiilen medya okuryazarligi faaliyetlerinin ortaya ¢ikardigi
farkindalik ile Etiyopya’daki durum arasinda nasil bir farkliligin bulundugu arastirilacaktir. Konu, iki
ilkenin kiltiirel farkliliklar1 géz o6niinde bulundurularak, sosyal medya okuryazarligi konusunda
kullanicilarin duyarlt olup olmadiklari, duyarl: iseler ne kadar duyarli olduklari, medya kodlamalarinin
ne kadar ¢oziilebildigi ve interaktif iletisimi kendilerine ne kadar entegre edebildikleri ¢ercevesinde
incelenecektir.

ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Farkl kiiltiir, din, egitim seviyesi ve maddi olanaklara sahip iki toplumda sosyal medya kullaniminin
etkilerinin sosyal medya okuryazarligi baglaminda ortaya konabilmesi i¢in O6rneklem c¢ercevesinde
kullanicilara hem Tiirkiye’de hem de Etiyopya’da anket uygulanmistir. Ayni zamanda soysal medya
kullanicilarinin ne tiir igerikleri daha fazla takip ettikleri, karsilastiklar1 medya igerikleri karsisinda
nasil tepki verdikleri de arastirma konusuna dahil edilmistir. Kullanicilarin sosyal medyay1 daha
bilin¢li kullanmalar1 konusunda bazi iilkelerde medya okuryazarligi egitimleri verilirken, bazi
ilkelerde ise medya okuryazarligini artirmaya yonelik c¢esitli sosyal c¢aligmalar yapilmaktadir.
Tiirkiye’de bu konuda yapilan calismalar gozlemlendiginde, Tiirkiye’deki sosyal medya okuryazarligi
ile Etiyopya’daki sosyal medya okuryazarliginin karsilastirmali olarak incelenmesi {iizerine bir
caligmaya rastlanmamistir. Bu baglamda arastirma konusu 6nem arz etmektedir.

ARASTIRMANIN ORNEKLEMI

Aragtirma sorularina kullanicilar 26.12.2018 ile 05.02.2019 tarihleri arasinda e-posta ve sosyal medya
kanali ile cevap vermislerdir. Her iki iilkenin bes farkli sehrinden farkli yas ve mesleklerden olmak
iizere toplam 200 kisi ile iletisime gecilmistir. Tiirkiye’den Istanbul, Ankara, Bursa, izmir ve Adana
sehirleri, Etiyopya’dan Addis Ababa, Dire Dawa, Mek’ele, Gondar ve Bahir Dar isimli sehirler tercih
edilmistir. Sonugta Tiirkiye’den 48 erkek ve 52 kadin, Etiyopya’dan ise 68 erkek ve 32 kadin anket
uygulamasina katilmistir. Kullanicilar ayrica Facebook, Twitter, Instagram profillerinde yazilan
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bilgilere dayali olarak secilmis, bu se¢cimde 6zellikle cinsiyet ve yasadiklari sehirler dikkate alinmistir.
Dolayisiyla drnekleme kasitli 6rneklemedir.

Kullanicilar toplam {i¢ yas gurubuna ayrilmaktadir: 16-25, 26-40 ve 41-65. Tiirkiye’den katilan
kullanicilardan 77 kisi 16-25 yas araliginda, 16 kisi 26-40 yas araliginda ve 7 kisi de 41-65
araligindadir. Ote yandan, Etiyopya’dan katilanlardan 82 kisi 16-25 yas araliginda, 14 kisi 26-40 yas
araliginda ve 4 kisi de 41-65 yas aralifindadir. En fazla katilim 159 kisi ile 16-25 yas araliginda
gerceklesmistir. Ayrica en fazla kullanici Istanbul ve Addis Ababa sehirlerine aittir. Her iki iilkenin en
kalabalik olan sehirlerinden 30’ar kisi ankete katilmistir. Istanbul’dan katilanlarm 15°i erkek ve 15°i
kadin iken, Addis Ababa’daki katilimcilarin 19’u erkek ve 11°i kadindir. Bu sehirleri, Tiirkiye’den
Ankara, Bursa, Izmir ve Adana illeri strastyla 25, 20, 15 ve 10 katilimer ile takip etmistir. Ote yandan,
Etiyopya’dan Dire Dawa, Mek’ele, Gondar ve Bahir Da sehirlerinden 25, 20, 15 ve 10 kisi katilmistir.

ARASTIRMANIN YONTEMi

Arastirmada anket teknigi uygulandigindan veriler birincil verilerdir ve nicel analiz yontemleri
kullanilmistir. Verilere tanimsal analizlerle birlikte ¢ikarimsal analizler de uygulanmistir. Yapilan
giivenilirlik testine gore Cronbach'in alfa katsayis1 0.817°dir. Bu da verilerin 6nemli 6l¢iide giivenilir
oldugu anlamma gelir. Bircok bilim adaminin 6nerdigi gibi 0.6'nin {izerinde bir Cronbach alfa
katsayis1 6nemli dl¢iide gilivenilirdir.

ARASTIRMANIN BULGULARI VE DEGERLENDIRME

Tammsal Analizler ve Iliski Analizleri (Crosstabs)

Sekil 1’de goriildigi gibi, Tiirkiye’de medya okuryazarligi dersi alan kullanici orami yaklasik yari
yartya iken, Etiyopya’da ankete katilan higbir kullanici bu dersi almamis durumdadir.

Medya okuryazarhgi dersi aldiniz

mi?
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0
Turkiye Etiyopya

evet Mhayir
Sekil 1: Medya Okuryazarhgi Dersi Aldiniz m1? Sorusuna Verilen Cevaplar

Hy: “Ulke” ile “Medya okuryazarlig1 dersi aldiiz mi1?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski
yoktur.
H;: “Ulke” ile “Medya okuryazarhig1 dersi aldiniz m1?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski
vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle iilke ile medya okuryazarlig: dersi alma
arasinda anlamli bir iliski vardir. H, hipotezi kabul edilmistir. Bu ders Tiirkiye’de alinmakta, fakat
Etiyopya’da alinmamaktadir.

Sekil 2’de goriildiigii gibi, sosyal medyay: Tiirkiye’deki kullanicilarin %80°i 2 saatten fazla bir siire
kullanirken, Etiyopya’da bu oran Tiirkiye’nin yaris1 kadardir.
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Sosyal medyayi glinde kag saat
kullaniyorsunuz?
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Sekil 2: Sosyal medyay: giinde kag saat kullaniyorsunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar

Hy: “Ulke” ile “Giinde kag saat sosyal medyay1 kullanryorsunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda
bir iliski yoktur.

H;: “Ulke” ile “Giinde kag saat sosyal medyay1 kullantyorsunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda
bir iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle iilke ile sosyal medyanin giinde ka¢ saat
kullanildig1 arasinda anlamli bir iligki vardir. H; hipotezi kabul edilmistir. Sosyal medya Tiirkiye’de
giinde iki saatten fazla kullanirken, Etiyopya’da giinde iki saatten az kullanilmaktadir.

Sekil 3’de goriildiigii gibi, Etiyopya’da internet kullanicilarinin tamami Facebook kullanicisi iken,
Tirkiye’de bu oran %98 diizeyinde gergeklesmektedir. Zira Facebook Etiyopya’da en yogun
kullanilan sosyal agdir. Tiirkiye’deki %98°lik oran ise, bazi kullanicilarin artik Facebook hesaplarini
kapatmalar1 bi¢giminde agiklanabilir. Ayrica Tiirkiye’de hem erkekler hem kadinlar tiim sosyal aglar
kullanirken, Etiyopya’da bu durum sadece Facebook i¢in gegerlidir. Twitter kullanim orani Tiirkiye’de
Etiyopya’dan daha fazladir. Yine Tiirkiye’deki erkeklerin Twitter kullanim1 kadinlara kiyasla ¢ok daha
fazladir. Tiirkiye’deki Instagram kullanicilarinin sayisi ise, Etiyopya’dakilerin iki katindan fazladir.
Cinsiyet bazinda bakildiginda, Tiirkiye’deki Instagram kullanicilar1 arasinda kadin ve erkek
bakimindan 6nemli bir fark bulunmamaktadir.

Facebook, Twitter, Instagram
kullaniyor musunuz?

150 oo
100 g2 92
100 60 60
18 40 40
>0 20 8
0

evet hayir evet hayir evet hayir

Facebook Twitter Instagram

Tarkiye Etiyopya
Sekil 3: Facebook, Twitter, Instagram kullaniyor musunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar
Hy: “Ulke” ile “Facebook kullaniyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski yoktur.

H;: “Ulke” ile “Facebook kullantyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski vardir.
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Fisher’s Exact Test sonucu P=,497¢ikmistir. Bu nedenle iilke ile Facebook kullanimi arasinda anlaml
bir iliski yoktur. Hy hipotezi kabul edilmistir. Facebook hem Tiirkiye’de hem Etiyopya’da yogun bir
bi¢imde kullanilmaktadir.

Hy: “Ulke” ile “Twitter kullantyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski yoktur.

H;: “Ulke” ile “Twitter kullantyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski vardir.
Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle iilke ile Twitter kullanim1 arasinda anlaml
bir iliski vardir. H; hipotezi kabul edilmistir. Twitter Tiirkiye’de daha ¢ok kullanilirken, Etiyopya’da
daha az kullanilmaktadir.

Hy: “Ulke” ile “Instagram kullaniyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski yoktur.
H;: “Ulke” ile “Instagram kullaniyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski vardir.
Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle iilke ile Instagram kullanimi arasinda
anlamlt bir iliski vardir. H, hipotezi kabul edilmistir. Instagram Tiirkiye’de daha ¢ok kullanilirken,
Etiyopya’da daha az kullanilmaktadir.

Sekil 4’te, goriilen ileti karsisinda hemen etkilesime girilip girilmedigine iliskin oranlar verilmistir.

Goriildiigii gibi, Etiyopya’da etkilesime girme durumu Tiirkiye’dekinin tam tersi olacak bicimde daha
yiiksektir.

Gordugun iletiyi hemen begeni/
paylasim/yorum yapiyor musunuz?
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Sekil 4: Gordiigiin iletiyi hemen begeni/paylasim/yorum yapiyor musunuz? Sorusuna Verilen
Cevaplar

Hy: “Ulke” ile “Gérdiigiin iletiyi begeni/paylasim/yorum yapryor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar
arasinda bir iliski yoktur.

H;: “Ulke” ile “Gérdiigiin iletiyi begeni/paylasim/yorum yapiyor musunuz” sorusuna verilen cevaplar
arasinda bir iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle iilke ile goriilen iletinin
begeni/paylasim/yorum yapilmasi arasinda anlamli bir iliski vardir. H; hipotezi kabul edilmistir.
Etiyopya’da iletilere begeni/paylasim/yorum daha ¢ok yapilirken, Tiirkiye’de daha az yapilmaktadir.
Sekil 5’te gortldiigii gibi bilgilerin siizgegten gegirilmesi durumuna her iki iilkede %50’nin altinda
cevaplar verilmistir. Ancak Etiyopya’daki oran ¢ok daha diistiktiir.
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Bilgileri stizgegten gegiriyor
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Sekil 5: Bilgileri siizgecten geciriyor musunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar

Hy: “Ulke” ile “Bilgileri siizgecten geciriyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski
yoktur.

H;: “Ulke” ile “Bilgileri siizgecten geciriyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski
vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,003 ¢ikmistir. Bu nedenle iilke ile bilgilerin silizgecten gecirilmesi
arasinda anlamli bir iligki vardir. H; hipotezi kabul edilmistir. Tiirkiye’de bilgiler daha c¢ok silizgecten
gecirilmektedir. Ancak bu oran Etiyopya’da ¢ok daha diisiiktiir.

Sekil 6°da goriildiigli gibi, haberlerin sosyal medyadan 6grenilmeme durumu Etiyopya’da ¢ok daha
yiiksektir. Diger yandan, burada iki iilkenin medyanin giivenirligi konusuna olan duyarlhliklar1 da
onemlidir.

Haberleri sosyal medyadan mi
O6greniyorsunuz?

100 83
61
50 39
17
0
Tlrkiye Etiyopya

evet ®hayir
Sekil 6: Haberleri sosyal medyadan mi1 6@reniyorsunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar

Hy: “Ulke” ile “Haberleri sosyal medyadan m1 &greniyorsunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda
bir iliski yoktur.

H;: “Ulke” ile “Haberleri sosyal medyadan m1 &greniyorsunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda
bir iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle iilke ile haberlerin sosyal medyadan
Ogrenilmesi arasinda anlamli bir iliski vardir. H, hipotezi kabul edilmistir. Etiyopya’da haberler sosyal
medyadan daha az 6grenilmekte, ancak Tiirkiye’de daha ¢ok 6grenilmektedir.

Submit Date: 22.11.2019, Acceptance Date: 19.02.2020, DOI NO: 10.7456/11002100/006 141
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, April 2020 Volume 10 Issue 2, p. 127-146

Sekil 7°de goriildiigii gibi, sosyal medyadaki icerikler Etiyopya’da biiyiik oranda giivenli bulunurken,
Tiirkiye’de bu oran yar1 yartyadir. Ciinkii Tirkiye’de sosyal medya kullanici sayist artarken, sosyal
medyada dolayimli olarak yapilan propagandalar, sahte bilgilerle insanlar1 yaniltma, yanls
yonlendirme gibi olaylar da artmaktadir. Sahte hesaplar agilarak onlarin siyasi, ekonomik ve daha
farkli amaclar i¢in kullanildigina dair haberler, Tirkiye’deki sosyal medya kullanicilarinin bu
ortamlarda paylasilan haber, bilgi ve icerikleri glivenilir bulmamasina neden olmaktadir.

Sosyal medyadaki icerikleri
glvenilir buluyor musunuz?

100 77
47 53
50
23
0
Turkiye Etiyopya

evet ®hayir
Sekil 7: Sosyal medyadaki icerikleri giivenilir buluyor musunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar

Hy: “Ulke” ile “Sosyal medyadaki igerikleri giivenilir buluyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar
arasinda bir iliski yoktur.

H;: “Ulke” ile “Sosyal medyadaki igerikleri giivenilir buluyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar
arasinda bir iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle iilke ile sosyal medyadaki igeriklerin
gilivenilirligi arasinda anlamli bir iliski vardir. H; hipotezi kabul edilmistir. Sosyal medyadaki
iceriklere Etiyopya’da daha ¢ok giivenilirken, Tiirkiye’de daha az giivenilmektedir.

Sekil 8’de goriildiigii gibi, Etiyopya daha biiylik oranda olmak {iizere, kullanicilar sosyal medyay1
zararli olarak gormemektedirler. Zira Etiyopya’daki kullanicilarin tamamina yakini interneti en fazla
sosyal medya amagli olarak kullanmaktadir. Onlar, sosyal medya lizerinden olaylari yorumlamakta
olduklarindan zararli gérmemektedirler.

Sosyal medya zararh midir?
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Sekil 8: Sosyal medya zararhh midir? Sorusuna Verilen Cevaplar

Submit Date: 22.11.2019, Acceptance Date: 19.02.2020, DOI NO: 10.7456/11002100/006 142
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, April 2020 Volume 10 Issue 2, p. 127-146

Hy: “Ulke” ile “Sosyal medya zararli midir?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iligki yoktur.
H;: “Ulke” ile “Sosyal medya zararli midir?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski vardir.
Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle iilke ile sosyal medya zararlilig1 konusunda
anlamli bir iligki vardir. H; hipotezi kabul edilmistir. Sosyal medya Tiirkiye’de daha ¢ok zararli olarak

goriiliirken, Etiyopya’da bu oran ¢ok daha diisiiktiir.

Sekil 9°da giinliik haberlerin nereden takip edildigine iliskin verilen cevaplar goriilmektedir. Her iki
iilke kullanicilar: da haber takibi i¢in sosyal medyay1 daha biiyiik oranda tercih etmislerdir.

Gunlik haberleri nereden takip
ediyorsunuz?
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Sekil 9: Giinliik haberleri nereden takip ediyorsunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar

Hy: “Ulke” ile “Giinliik Haberleri nereden takip ediyorsunuz” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir
iliski yoktur.

H;: “Ulke” ile “Giinliik Haberleri nereden takip ediyorsunuz” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir
iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=,251¢ikmistir. Bu nedenle {iilke ile giinliilk haber takibinin kaynagi
arasinda anlamli bir iligki yoktur. Hy hipotezi kabul edilmistir. Giinliik haberleri takip etmede hem
Tiirkiye, hem de Etiyopya kullanicilar1 sosyal medyay1 daha biiyiik oranda tercih etmislerdir.

Sekil 10°da kullanicilarin sosyal medyada en fazla paylastiklar: igerige iliskin cevaplarin dagilimlar
goriilmektedir. Tiirk kullanicilar daha ¢ok haber ve bilgi icerikli paylasimlar yaparken, Etiyopya’daki
kullanicilar daha ¢ok fotograf/kisisel bilgi ve eglence igerikli paylasimlarda bulunmaktadir. Bu durum
iki iilkenin siyasi ve sosyolojik gelismeleriyle baglantilandirilabilir. Tiirkiye’deki siyasi giindem her an
degisim gosterebilirken, Etiyopya’daki siyasi giindem ancak biiyiik toplumsal olaylar oldugunda hizla
degisir. Dolayistyla Etiyopya’daki kullanicilarin giinliik olaylara ilgileri Tiirkiye’dekinden daha azdir.
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Sosyal medyada en fazla
paylastiginiz sey nedir?
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Sekil 10: Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir? Sorusuna Verilen Cevaplar

Hy: “Ulke” ile “Sosyal medyada en fazla paylastigmiz sey nedir?”” sorusuna verilen cevaplar arasinda
bir iliski yoktur.

H;: “Ulke” ile “Sosyal medyada en fazla paylastigmiz sey nedir?” sorusuna verilen cevaplar arasinda
bir iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle iilke ile sosyal medyada en fazla paylasilan
icerik arasinda anlamli bir iligki vardir. H; hipotezi kabul edilmistir. Tiirkiye’de en fazla haberler
paylasilirken, Etiyopya’da en ¢ok fotograf/kisisel bilgi ve eglence icerikli paylasimlar yapilmaktadir.

SONUC

Teknolojinin gelisimi ile birlikte iletisim ara¢ ve ortamlarinda 6nemli degisiklikler olmustur.
Kullanicilar artik tek tusla “her seyi 6grenme imkanina” sahip durumdadirlar. Ancak bu degisiklik pek
cok sorunsali da beraberinde getirmektedir. Mahremiyet, dogru bilgiye ulasmadaki zorluklar,
toplumdan uzaklasma, sahte kimlikler, bagimlilik, nomofobi, 6zsayginin azalmasi, tiikketim kiiltiiriiniin
cogalmas1 bunlardan bazilaridir. Medyadaki kodlarin kaliplar1 da her gegen giin degismektedir. Bu
nedenle kullanicilar ilgili kodlar1 c¢ozebilmeleri i¢in yeni bilgi ve becerilere sahip olmak
durumundadirlar. Diger bir deyisle, bir (sosyal) medya okuryazari olmak zorundadirlar.

Sosyal medya okuryazarligi, sosyal aglardaki igeriklerin algilanip, dogru bir sekilde yorumlanip, o
iceriklere kars1 nasil bir tavir alinacagi konusunda kullanicilara fikir sahibi olabilmeleri i¢in olanaklar
saglar. Bu dogrultuda medyada yasanan doniisiimiin, mevcut okuryazarlik bi¢imlerini de degistirdigini
sOylemek miimkiindiir. Zira medya okuryazarlig1 dinamik bir olgudur ve 6niine bu dogrultuda baska
ortam ve araglarin “niteleyen” olarak gelecegi dngoriilebilir.

Diger yandan, farkli toplumlarin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri de birbirinden farklidir. Zira her
toplumun sosyokiiltiirel ve sosyoekonomik oOzellikleri, ortak yasayis diizenleri, tarihsel dokusu,
kurallar sistemleri, cografi konumlari, diinya goriisleri, gelenek ve goérenekleri vb. farklidir. Bu
noktadan hareketle ¢alismada, farkl: kiiltlirlere ait iki {ilkenin sosyal medya okuryazarlik diizeyleri
karsilastirilmastir.

Yapilan arastirmaya gore, ankete katilan Tiirkiye ve Etiyopya’daki kullanicilarin sosyal medya
okuryazarlik diizeylerinde bir farklilik goriilmektedir. Bununla beraber, iki iilke arasinda farkli kiiltiirel
ozellikler bakimindan agik¢a gdzlenen farkin (Tiirkiye lehine olmak iizere), sosyal medya okuryazarlik
diizeylerinde bu 6l¢iide gerceklesmedigi sdylenebilir.

Sosyal medya okuryazarligi agisindan 6nemli bilesenlerden biri, haber ve igerikleri sorgulama ve
dogrulugunu kontrol etmedir. Tiirkiye’deki kullanicilar, sorgulama ya da capraz kontrol etme
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konularinda daha sanshidirlar. Zira kaynak ¢esitliligine sahiptirler. Hem Facebook, Twitter ve hem de
Instagram kullanicisi olmalarina ragmen haberleri, haber siteleri iizerinden ya da ana kaynagindan
takip edebilmektedirler. Etiyopya’daki kullanicilar ise, hemen hemen tek bir ortamdaki (Facebook)
iceriklere mecbur kaldiklar1 i¢in sorgulama ya da ¢apraz kontrol etme konusunda daha az olanaga
sahiptirler. Ornek olarak, bir kullanic1 sadece Facebook {izerinden haber takibi ile yetinebilmektedir.
Bu sonuglar, literatiir kisminda verilen “We are social” sitesinin sonuglar1 ile de 6rtiismektedir.

Tiirkiye’deki medya okuryazarlig1 ¢alismalar: aktarilirken, bu alanda diger gelismekte olan iilkelere
nazaran ge¢ kalindigi sOylenmisti. Ancak, Etiyopya’daki medya okuryazarligi dersi ile ilgili
calismalara heniiz rastlanmadigi belirtilmisti. Toplumda sosyal medya bilincine sahip bireylerin
yetismesinde devlete, sivil toplum kuruluslarina, 6zel sektore, tiniversitelere ve diger ilgili kurumlara
onemli gorevler diismektedir. Oneri olarak, kullanicilar iiniversite de dahil olmak iizere sadece okul
egitiminde degil, ayn1 zamanda toplumsal ¢alismalarla da daha fazla bilgilendirilmelidir. Okuryazarlik
dersleri sadece okullarin dort duvari arasina sikistirilmamali, ayni zamanda toplumsal bir hareket
haline doniismesi de saglanmalidir.
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Bireyin hayata basladig1 andan itibaren kurdugu etkilesimler yasami boyunca nasil bir birey olacaginda
etkin rol oynar. Bebegin ihtiyaci oldugu anda 6zellikle anne veya bakimveren ebeveyni tarafindan nasil
tepki ile kargilandigi oldukga 6nemlidir. Ciinkii bu etkilesim hayati algilama bigiminde 6nemli rol oynar.
Bu arastirmada “Cocukluk Dénemi Baglanma  Stillerinin ~ Yetigkin  Iletisimine  Etkisi”’
incelenmigtir. Cinsiyet, medeni durum, anne ve babanin egitim diizeyi ile iletisim uyum diizeyi
arasindaki iliski detaylariyla ele alinmistir. Baglanma stillerinin iletisim sekline etkisine bakilmistir.
Arastirmada baglanma stilleri ile ilgili veriler “Yakin Iliskilerde Yasantilar Olcegi’’ kullanilarak
toplanmustir. Bireyler arasi iletisim seklini saptamak icin ise “Iletisim Becerileri Envanteri’’
kullanilmistir. Arastirmaya toplam 324 lisans mezunu birey katilmistir. Bu arastirma sonucunda,
baglanma stili ile iletisim sekli arasinda bir iliski oldugu ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Baglanma, Baglanma Stilleri, Baglanma Modeli, Iletisim Becerileri, Yakin Iliskiler

INFANT ATTACHMENT STYLES ON ADULT COMMUNICATION

ABSTRACT

The interactions formed by an individual from the moment they are born play an active role in how they
become an individual throughout their lives. It is quite important what kind of reactions babies receive
particularly from their mothers and caregiving parents when they need. Because such reactions play an
important role in the baby's perception of life. In this study, the effects of "Infant Attachment Styles on
Adult Communication" were investigated. The relationships between gender, marital status, education
level of parents and compliance levels of communication were elaborated. The effect of attachment
styles on communication styles was examined. Data on attachment styles were collected using
"Experiences in Close Relationships Scale".  To determine interpersonal communication.
"Communication Skills Inventory" was used A total of 324 individuals with a bachelor's degree
participated in the study. The study concludes that there is a relationship between the attachment style
and the communication style.

Keywords: Attachment, Attachment Styles, Attachment Model, Communication Skills, Close Relations

! Bu galisma Nihal G6zde Subasi’nin 2018 yilinda kabul edilen “Lisans Mezunu Bireylerin Cocukluk Dénemi
Baglanma Stillerinin, Yetiskinlik Donemindeki Iletisim Becerilerine Etkisi” isimli yiiksek lisans tezinden
tiretilmistir. Calismanin; hazirlik, veri toplama, analiz ve bilgilerin sunumu olmak iizere tiim agamalarinda
bilimsel etik ilke ve kurallara uygun davraniimustir.
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GIRIS

Bebegin anne veya bakimvereni ile olan etkilesimi dogdugu anda baslar. Bu iliski sekli, yasamin ileriki
donemlerinde is, arkadas ve evlendiginde esi ile olan iliskilerini etkileyebilecek kadar dnemlidir. Iliski
diizeyinin giivenli olmasi, ileride olusacak iligkilerin de saglikli olmasina, iligskinin diizeyinin giivensiz
olmasi ise ileride olusacak iliskilerin de kaygi verici diizeyde olmasina neden olabilmektedir. Giivensiz
baglanma, kisilerin yagsamlarini olumsuz etkilemekle birlikte, baz1 psikolojik sorunlara da sebebiyet
vermektedir. Birey yasami boyunca cesitli evrelerden gecer. Bu evrelerden gecerken cesitli duygular
aciga cikar. Bu duygu yasaminin ileriki evrelerinde ¢ikacak cesitli yasanti deneyimlerinde ortaya
¢ikacak duyguya da referans olur. Cocukluk déneminin muhasebesi ergenlikte verilir ve hayati boyunca
ona eslik edecek olan kimlik duygusu kazanilir. Bireyin bir yetiskin olarak yasama hazir olmasinda
kimlik duygusunun yeterince oturmus olmasi olduk¢a énemlidir. Kimlik duygusu yeterince olusmamis
bireylerde kimlik karmasasi, yiiriimek istedigi yol ve degerler konusunda biiylik bir ¢eligki yasadigi
goriilmektedir (Dereboy ve Dereboy, 1997). Baglanma stillerinin bireyler arasi farkliliklarina isaret eden
calismalar, kisilerin ebeveynleri aralarindaki baglanma tarihgelerinin de ¢ok farkli oldugunu ortaya
koymustur. Glivenli baglanan kisiler, hem ebeveynleri ile hem de ebeveynlerinin kendi aralarinda daha
olumlu iliskiler i¢indedir. Kaygili/kararsiz kisiler ebeveynleri ile iligkilerini bazen olumlu bazen de
reddedici olarak ifade etmislerdir. Kaginan bireyler ise ebeveynleri ile aralarindaki iligkilerini mesafeli
ve reddedici olarak tanimlamiglardir (Hazan ve Shaver, 1987).

[letisim yetenegi ile bireyler diger canlilardan ayrilmaktadir. Etkili iletisim kurma becerisi insanin hayat

kalitesinde 6nemli rol oynamaktadir. Yagamimizda her tiirlii iligki i¢in iletisime ihtiyacimiz vardir. Bu
iletisim ilk dogdugumuz anda anne ile baslar ve daha sonra yasam boyu bakim veren ebeveyn, aile,
akraba, arkadaglar, yakin ¢evre olarak devam eder. Yas ilerledik¢e anlasilmak, sevilmek ve deger
gdrmek daha da 6nemli hale gelir. Etkili iletisim becerilerinin gelismesinde aile dnemli bir role sahiptir.
Bu beceri Oncelikle ailede gelisir. Aile i¢i iletisimin kalitesini sevgi, saygi, aidiyet duygusu, problem
¢ozme yetenegi ve sorumluluk duygusu belirler. Bu unsurlarin da siirekli olarak gelistirilmesi
gerekmektedir. Yakin iligkiler kurmada iletisim becerisi ayn1 zamanda sosyal hayatin olmazsa
olmazlarindandir. Dolayisiyla yazili, s6zlii ve s6zsiiz iletisimi ne kadar iletisim engellerinden arindirarak
saglikli iletisim kurabilirsek kisiler arasi iligkiler de saglikl yiirlimiis olur.

[letisim becerileri ve baglanma stilleri arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. Giivenli baglanan
bireyler digerleri ile pozitif iletisim kurarak giivenli, mutlu yakin iligkiler olugturmada karmasik bir
sisteme sahiptir. Kagman tipler ise, baskalarini temsil etmede daha az karmasik ve ¢ogu kez yakin
iligkilerden kaginan, duygusal mesafe koyarlar ve siipheci yaklasirlar. Kaygili/kararsiz baglanan bireyler
ise negatif iletisim seklini benimserken, umutsuzca onay gormek ihtiyact iginde olmalarina ve
istemelerine ragmen, yakin iligkiler kurmaktan rahatsiz olurlar. Siirekli olarak reddedileceklerini
diisiinmektedirler. Bu ¢alismada ¢ocukluk doneminde olusan baglanma stillerinin kisinin biitlin hayatini
etkiledigini ortaya koyarak iletisim becerilerine etkisi tespit edilmeye calisilmaktadir. iliskisel tarama
yontemi kullanilarak hazirlanan ¢alisma Istanbul drnekleminde 324 lisans mezunu ile sinirlandirilmastir.
Calisma sonucunda ortaya ¢ikan ve bulgular kisminda detaylica yer verilen sonuglarda baglanma
stillerinin tiirline gore kisinin iletisim becerilerini ve dolayisiyla da iliskilerini etkiledigi ortaya
konulmustur.

BAGLANMA

Bireylerin kurdugu iletisim ve iligkinin niteligini etkileyen en énemli kavramlardan biri baglanmadir.
Cocukluk doneminde yasadig1 baglanma stili ile bireyin zihninde olusturduklar1 dogrultusunda onun
yetiskinlik donemi iliskilerini ve iletisim tarzini agiklayabilmek miimkiindiir. Giiniimiizde yaganilan en
biiyiik sorunlardan biri bireyler arasi iletisimdir. Insan sosyal bir varliktir, yasami1 boyunca diger
insanlarla iligki kurar. Anne, baba, kardes, bakici, akraba, yakin ¢evre, arkadaslar, 6gretmen vs. ile
kurulan iliski bireyin gelisim siirecinde 6nemli bir yere sahiptir. Bireyin yasadigi uyumlu birliktelik,
kisiler aras1 tutum ve davraniglarla yakindan ilgilidir. Kurulan bag kisinin kendini mutlu ve giivende
hissetmesi agisindan 6nem kazanir. Dogar dogmaz en temel ihtiyaglardan olan duygusal bag ve iligki
kurma, yetiskinlik donemi i¢in de vazgegilmezdir.
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John Bowlby (1969)’e gore Baglanma; “insanlarin hayatlarinda kendileri i¢in 6nemli bulduklan kisilere
kars1 gelistirdikleri kuvvetli duygusal baglar olarak tanmimlanmaktadir.”” Bowlby bu tanimda
baglanmanin bireyin 6nemli bulduklar kisilere karsi, gelistirdiklerine vurgu yapmustir.

Bir diger tanima gore “Baglanma, hayatin ilk giinlerinde baslayan, bireyin ¢evresiyle etkilesimi ile
gelisen ve duygusal agirlikli bir durum olarak tanimlanmaktadir’” (Keskin ve Cam, 2009). Bowlby
taniminda kiginin 6nemli bulduklan kisilere karsi gelistirdikleri vurgulanirken, bu tanimda bireyin
cevresi ile etkilesimi vurgusu yapilmastir.

Sosyal davranig, annenin ilgisiyle gelismeye baslar. Cocuk bir siire sonra etrafindaki yabanc1 kisilere
anlamli bir tepki verir. Baglarda yabancilar onun i¢in karmasiktir, oldukga giicliik ¢eker. Daha sonra
yabancilarin davranislart dogrultusunda kendi davranisini yorumlar ve sonug olarak sosyal anlayisi
gelisir. Bir yasindaki ¢ocuk sosyal iletisim kurmaya hazirdir. iki yasindan itibaren cocuk egitime ihtiyac
duyan, bagkalariyla yasama deneyimi gegiren, digerlerinin ilgi ve ihtiyaclarma kars1 ilgi gosteren bir
varlik olmaktadir. Cocuk iki yasinda kisisel ihtiya¢ ve isteklerinin giderilmesiyle oncelikli olarak
ilgilenir, fakat ayn1 zamanda onun hakkinda digerlerinin davranislarinin onu ne sekilde etkilediginin
farkindadir. Cocuk biiyiidiigiinde ve insan iliskilerini anladiginda, kendini fark etme duygusunu yasar
(Graham ve Crow, 1973). Dogumdan itibaren anne ile bebek arasinda gelisen bu bag, bireyin diger
bireylerle olan uyumunu etkileyerek yasam boyu devam eder (Stimer ve Glingor, 1999). Anne bebek
arasindaki baglanma iligkisi olumluysa, yetiskinlikte kurulan yakin iliskilerin de olumlu oldugu, erken
donemdeki bu bag olumsuzsa sonraki yakin iligkilerin de problemli olduguna dair kanitlar
bulunmaktadir (Waters, vd., 2000). Bebeklik doneminde bakim veren ebeveyn tarafindan giivenli
baglanma yasamis olan bireylerin ¢ocuklukta akranlariyla daha yetkin oldugu, ayrica ergenlikte ve
yetiskinlikte daha doyum verici yakin iliskilere girmesine izin verdigi diisliniilen i¢sel ¢aligma
modellerini daha saglikli ve giivenli bicimde olusturduklarini gosteren kanitlar bulunmaktadir
(Steinberg, 2007). Dolayistyla ¢ocukluk déneminde kurulan iligkiler, yetiskinlik donemi iliskilerine
onemli bir referans olusturduguna dair bilgi vermektedir.

Cocukluk doneminde kurulan yakin iligkiler, yetigskinlik doneminde kurulacak iligkilerin temelidir.
Sosyal iligkileri igerisinde kurdugu iligkiler arasinda, bireyin kendisi i¢in 6nemli olan insanlarla kurdugu
yakin iliskiler kisiliginin sekillenmesinde daha baskin rol oynamaktadir (Hamarta, 2002). Onemli
gordiigii insanla kurdugu iligki diger kurdugu tiim iliskilerin temelini olugturmaktadir.

Baglanma kavraminin yalnizca insanlarda degil tiim memeli hayvanlarda da goriildiigii, biyolojik temeli
oldugu ve beyinde 6zellikle limbik sistem tarafindan yonetildigi sdylenmektedir (Siegel, 2012). Anne
ile ¢ocuk arasindaki kurulan iligki, daha sonraki donemlerde yasanan baglanmalar igin bir rol modeli
niteligindedir. Bu bulgular ¢ocukluk dénemini baglanma stillini incelemenin, yetiskinlik doneminde
bireylerarasi iletisimi anlama agisindan 6nemini gdstermektedir. Arastirmalarin 1s1¢inda bu ¢alisma,
bireylerin ¢ocukluk doneminde ebeveynleriyle algiladiklar1 baglanma stili ile yetiskinlik dénemi
bireyler arasi iletisim tarzlarinin arasindaki iligskiye ayna tutmay1 amaglamaktadir.

BEBEKLIKTE VE COCUKLUKTA BAGLANMA STIiLLERI

Bebek diinyaya geldiginde temel ihtiyaglarinin giderilmesi i¢in anne veya bakim veren birisine ihtiyact
bulunmaktadir. ilk zamanlarinda bebegin temel ihtiyaglarinin karsilanmasi, baglanma yasanan kisiye
olumlu tepkiler verilmesini, kaygi, korku gibi durumlarinda o kisiyi aramasimi, baglanilan kisinin
varliginin paralelde rahatlamaya yol agmasina sebep olmaktadir (Soysal, vd., 2005).

Bowlby’nin baglanma kurami bebekler iizerinde ¢alisan Ainsworth tarafindan kapsaml ele alinmistir.
Mary Ainsworth, bebek ve annesi arasindaki baglanma kavraminin daha fazla anlasilabilmesi igin
“yabanc1 ortam” olarak bilinen bir deneysel ortamda inceleme yapmistir. Laboratuvar ortaminda yirmi
altiya yakin bebek ve onlarin ebeveynleri, sunlara maruz birakilmistir. Bebek ve ebeveyn aym oda
icerisine alinir ii) bebegin ebeveyn odada iken oyun oynatilir, iii) ardindan yabanci bir kisi odaya gelir
iv) ebeveyn bebegi yabanciyla birlikte birakir ve anne sonrasinda odaya doner. Deneyde annesinden
ayrilan ve ardindan annesi ile bir araya getirilen ¢cocuklarm verdigi tepkileri incelenmis ve baglanma
durumlarin1 degerlendirmistir. Yabanci ortam deneyinde Ainsworth bir cocugun baglanma yasadigi kisi
ile li¢ degisik baglanma tarzi oldugunu ortaya koymustur. Bunlara: giivenli baglanma, ka¢inmaci ve
kaygili- kararsiz olarak isim vermistir (Ainsworth, vd., 1978).
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Giivenli baglanmada bebek, annesini 6zlemle ariyor ve anne odaya geri geldiginde ona yakimlik
gosterme ihtiyaci duyuyorsa ve ardindan oyuna doniiyorsa bu giivenli baglanma olarak
isimlendirilmektedir. Bebeklerinin iletisim ve mesajlarina duyarlilik sergileyen annelerin davraniglar
ile bu sekilde davranan bebek, ortiistiiriilmiistiir (Ainsworth, vd., 1978). Giivenli baglanmada bakim
veren glivenli bir {is gibi algilanir ve ayrildiklar1 zaman bebekler bilirler ki bakim veren geri donecektir.
Geri geldiginde ise tamamen ona yonelirler. Giivenli baglanma olusmasi i¢in ¢gocugun, tutarli ve ihtiyag
halinde yaninda olan bir bakim verenin var olmasi gerekmektedir (Kesebir vd., 2011). Giivenli baglanan
bireylerin kendilerine saygilar1 ve 6zgiivenleri yiiksektir. Kendisini sevilmeye layik goriir ve diger
insanlarm giivenilir, destek veren ve iyi niyetli olduguna iliskin olumlu diisiinceler kurar. Bu sayede
bireyler bagkalariyla yakinlik kurabilir ve bununla birlikte 6zerk kalabilirler. Bati 6rneklemlerinde
cocuklarm ortalama % 60’1 glivenli baglanma gdstermektedir (Stimer ve Giingor, 1999).

Giivensiz-kagimmaci baglanan bebekler cogunlukla anneyi 6zlememekte ve annenin odaya doniisiinii
umursamamaya yonelik davranig sergiledikleri gdzlemlenmistir. Bu davranig tarzi annenin bebegin
ihtiyaglarina karst duyarsizligt ve daha c¢ok baglanma davranisiin reddiyle oOrtiistiiriilmiistiir
(Ainsworth, Blehar, Waters ve Wall, 1978). Giivensiz ka¢inmaci baglanan ¢ocuklar ayriliga neredeyse
hi¢ tepki vermeyen, bir araya geldiginde temastan kaginan ¢ocuklardir (Kutlu, 2009) Annelerine karsi
giiven hissetmezler (Kesebir vd., 2011). Bakildiginda bakim verenin ¢ocugun duygusal ya da fiziksel
ihtiyaglarin1 karsilamamasi bu baglanma seklini gelistirir. Bu ¢ocuklar tutarli olarak reddedilmeye
maruz kalirlar. Bat1 6rneklemlerinde ¢cocuklarda ortalama %25 oranda goriilmektedir (Stimer ve Gilingor,
1999).

Glivensiz- kaygili baglanmada bebeklerse annenin odadan ¢iktiginda sikinti duyma ve anneleriyle
yakinlasma davranisi i¢inde olsalar bile huzursuzluklar1 anne odaya girdikten sonra da siirdiirme
seklindedirler. Bu davranisin ¢ogunlukla annelerin duyarsiz davraniglariyla alakali oldugu kanaatine
varilmigtir. Ainsworth kurama 6nemli katkilar da bulunmustur (Ainsworth, 1978).

Giivensiz kaygili baglanan cocuklar bakim veren odadan gidince, bakim verenin geri donecegi
konusunda emin olmayan ve ayrilmadan sonra zor sakinlesen davranis gostermektedirler. Bakim
verenin tutarsiz tepkiler vermesi ve ayriligi bir tehdit amagl kullanmasi bu baglanma seklini gelistirir.
En az rastlanan orilintiidiir. Bat1 6rneklemlerinde yaklagik %15°tir (Soysal vd., 2005). Tutarsiz mesaj
iletilen ¢ocuklarin kaygi, kizginlik ve gerilim duygulan yasadigi1 gdzlemlenmistir. Bu ¢ocuklarin hayata
ve insanlara dair tehdit edici veya olumsuz beklentiler ile benligine dair degersizlik duygular1 gelisim
gostermektedir (Knox, 1999).

ERGENLIKTE BAGLANMA

Baglanma kavraminin temel islevlerinden olan yakilik, giivenli {is diger bir deyisle giivenli saglam bir
siginak olma iglevlerinin ¢ocukluk doneminin ilerleyen zamanlarinda ¢ocugun arkadaslarina yoneldigi
goriilmektedir. Ergenlik doneminde, kisinin arkadaglar tarafindan bu gorev yerine getirilmektedir.
Bununla birlikte anne babanin rolii bebeklik, ¢ocukluk, ergenlik, yetiskinlik olmak iizere her donemde
devam etmektedir (Hazan ve Shaver (1994). Ergenlik doneminde ¢ocuk pasif alic1 olma roliinden
c¢ikarak kendisinin de baglanma figiirii roliine girmesi ¢ocukluk donemine baglanmasina gore farklilagir.
Cocukluk donemi baglanmasinda oldugu gibi tek yonli iliskiden c¢ikarak ergenlik doneminde
karsiliklilik iligkisi goriiliir. Tiim bunlar olurken bakimveren ebeynleri tarafindan olumlu tutum
goriirlerse yani sicak, ilgili ve 6zerklik c¢abalar1 desteklenen ergenler giivenli, bu ilgi ve destekten
mahrum birakilan ergenler ise glivensiz baglanma oriintlisii sergilerler (Giingdr, 2000).

YETiSKINLIK DONEMINDE BAGLANMA

Bowlby baglanma kavrammin dogumdan oliime kadar uzanarak yasam boyu devam eden bir siire¢
oldugunu ve erken yaslarda meydana gelen ve agiga cikan zihinsel siireclerin ¢cok da degismeden
yetigkinlikte de benzer bir sekilde devam ettigini belirtmistir. Son donemde Bowlby ve Ainsworth’iin
konuyla ilgili yaklagimlar1 yetigkinlik donemi i¢in de detayli ele alinmaya baslanmistir (Hazan ve
Shaver, 1994).

Ilk 6nce Main ve arkadaslart 1985 yilinda yari yapilandirilmis bir dlgek ile yetiskinlerin gocukluk
donemi deneyimlerinin temelinde Ainsworth’iin ortaya siirdligii ti¢ baglanma stilinin yetiskinlik i¢in de
gegerli olabilecegini ortaya koymuslardir. Paralelde Hazan ve Shaver romantik sevgiyi bir baglanma
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olarak gormiisler ve yetigkinlerin romantik iligkilerdeki tutum ve inang¢lariin derininde, Ainsworth ve
arkadaglarmin smiflandirmalarina benzer sekilde gruplanabilecegini sdylemislerdir. Hazan ve Shaver
tiim baglanma stiline karsilik gelen {i¢ maddeden ortaya ¢ikan bir baglanma stilleri 6l¢egi tizerinde
calismiglardir. Yapilan caligmada giivenli baglanma stilini benimsedigi goriilen bireylerin, hem
romantik iliskilerinde hem de ¢ocukluk déneminde ebeveynleriyle olan iliskileri hakkinda daha olumlu
deneyimlere ve diisiincelere sahip olduklart ortaya ¢ikmistir. Giivenli baglanmanin iligkilerde duyulan
giiven ve yakinlikla olumlu iligkisi gozlenirken, kiskanglikla da olumsuz yonde iliskisi oldugu ortaya
cikarilmistir. Bununla birlikte kaygili/kararsiz baglanan bireylerin iliskilerinde asir1 kiskang, eslerine ve
yasadigi iliskilerine takintili ve ¢ogunlukla duygusal inis ¢ikis deneyiminine sahip bireyler oldugu
saptanmigstir. Kacinan baglanma stilindeki bireyler ise digerleriyle kiyaslandiginda insanlara en az
giivenen, iligkiler ve romantik sevgi hakkinda olumsuz deneyim ve diisiinceler i¢inde olan, yakinlk
kurmaktan kaginan kisiler olarak tanimlanmistir (Stimer,1999). Hazan ve Shaver’in bulgulari ardindan
daha sonra yapilan bir¢ok arastirmada da benzer sonuglara ulagilmistir.

Yetigkinlikte baglanma kavrami {izerinde g¢alisan bir¢ok arastirmaci ¢ocuk ve ebeveyn arasindaki
baglanma iligkisi ile romantik ¢ift arasindaki baglanma arasinda bazi farkliliklar oldugunu da
savunmuslardir. Ornegin; Shaver, Hazan ve Bradshaw, romantik sevginin baglanma, bakim ve cinsel
birlesme igerdigini ve bu 6zellikleriyle cocukluk donemi baglanma stilinden ayrildigini sdylemislerdir.
Bir diger fark, bebeklik baglanmasinin tek tarafli, yetiskinlikteki baglanmanin ise karsilikli olmasidir
(Hazan ve Shaver, 1994). Bununla birlikte yetiskinlik donemi baglanma stillerinin sayisi ile ilgili de
ayrt goriisler bulunmaktadir. Bartholomew, ¢ocuk ve yetigkinlerden olusan ozellikle de goriisme
yonteminin kullanildig1 arastirmalarda kaginmaci baglanma stili ile baglanan bireylerin, aralarinda ayri
davranig ortintiileri oldugunu ortaya koymustur. Yakin iligkilere 6nem ve deger vermeyen, iligkilerinde
gerilim yasadiklarini reddeden kisilerle, bagkalarma yakin olduklarinda rahatsizlik duyan ve iligkilerinde
kaygi ve gerilim duydugunu sdyleyen kisilerin baglanma stillerinin farkli oldugu sdylenmistir. Bu
nedenle Bartholomew ve Horowitz baglanma stillerini bu farki g6z 6niinde bulundurarak, Bowlby nin
zihinsel modeller kavrami temelinde yeniden adlandirmiglardir Bartholomew ve Horowitz, baglanma
kavraminin siireglerini g6z Oniinde bulundurarak yetigkinlik donemi baglanma stillerini Dortlii
Baglanma Modelini gelistirerek agiklamislardir. Bu caligmaya gore bireyler olumlu ve olumsuz benlik
modeline (kendisinin sevilmeye ve desteklenmeye deger oldugu ve olmadigi) ve olumlu ve olumsuz
bagkalar1 modeline (diger insanlarin giivenilir ve mevcut olduklar1 ya da giivenilmez ve reddedici
olmalar1) sahip olmalarina gore dort stille ayrildiklarim belirtmiglerdir (Bartholomew, vd., 1991).
BAGLANMA BICIMLERININ ILETIiSIiM iLE iLiSKiSi

Baglanma kurami1 baz kisilerle yakin duygusal baglar kurma egilimini insan yagsaminin temel bir 6gesi
olarak gérmektedir. Bebeklikte baslar ve tiim yasam donemleri boyunca da devam ederler. Ilk 6nce anne
ve bebegi arasindaki tek iletisim yontemi duygusal bazi ifadeler ve beraberindeki davranisglardir. Yagam
ilerledik¢e konusma ile desteklenmis olmalariyla, yasamin ilerleyen yillarinda da yakin iligkilerin temel
o0zelligi olarak duygusal arabuluculukla kendini gdsteren iletisim, yasam siiresince devam eder (Bowlby,
1988).

Bowlby’e gore, sozlii ya da sozlii olmayan iletisim bigimleri giivenli ya da giivensiz baglanma
iligkilerinin zihinsel driintiilerinin (internal working models) olusturuldugu ve devam ettigi ve yine onlar
yardimiyla gelecek kusaklara aktarildigi siireglerdir. Bir ebeveynin dogasi geregi bir bebege verdigi
tepki sekli ebeveynin bebegin tepki verilmeye deger olup olmadigini bebege ifade etmektedir. Sozli
iletisimin goz Onilinde bulundurulmasiyla Bowlby ¢ocuklarin zihinsel modellerinin organizasyonunu
bozmada ya da karnistirmada ebeveynlerin bilingli bir sekilde yaptiklar kotii iletisimin yarattig etki
iizerinde detayli olarak durmustur. Bununla beraber Bowlby diyalog araciligiyla ebeveynlerin
cocuklarmin ¢alisma modellerini ortaya koyup gézden gegirmelerinde etkin olma roliinii de incelemistir.
Bowlby bireylerin ¢ocukluk donemlerinde kendi ihtiyaglarma cevap veren ve kabullenici baglanma
kisisine sahip olan ebeveynlerin kendi ¢ocuklarmin ihtiyaclarina empati ve duygusal olarak yardim
ederek daha etkin cevap verebildiklerini de savunmaktadir (Bretherton ve Munholland, 1999).

Cocuklar, temel bakim veren kisilerle etkilesim sagladiklar siire i¢erisinde baglanma figiirli ve benlige
iligkin ihtiyaclar1 olusturan zihinsel modeller gelistirirler. Baglanma figiiriiyle kurulan iligkiyi esas alan
bu ihtiyaclar c¢ocugun bireylerarasi alandaki algilarim olusturarak ileriki zamanlarda kuracagi
iligkilerdeki inanglara, duygulara ve davranigsal olgulara esas teskil eder (Soygiit, 2004). Yasamin
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basinda bebegin psiko-sosyal gorevi, giivenme duygusunu 6grenmektir. Gliven duygusu bebek ve annesi
arasindaki etkilesimden dogarak ve bireyin ileride kuracagi kisileraras1 iligkilerin ana yapisim
olusturmaktadir (Yavuzer, 1999).

Baglanma stilleri ile iletisim bigimlerinin biligsel yapist incelenmistir. Giivenli baglanan kisiler diger
kisileri anlayip giivenmekte, mutlu ve aymi zamanda iletisim kurarak yakin iligkiler olusturmada
karmasik bir sisteme sahiptir. Bu diistinceler, iletisim sayesinde diger kisilerin ilgisini ¢cekme ve sosyal
etkilesime verdikleri degeri ifade etmektedir. Ote taraftan; kagiman tipler ise, baskalarini temsil etmede
daha az karmasgik olan bir yapiya sahiptirler ve ¢cogunlukla yakin iliskilerden kagcinmayi segip, duygusal
olarak mesafe koyarlar ve bagkalari1 motive unsuru olarak gérmede siipheci yaklasirlar. Giivenli
baglanan bireyler, iletigim stillerini kaginmaci baglanan bireylerden daha pozitif ve karmagik bir stilde
kullanmaktadirlar. Kaygili/kararsiz baglanan bireyler ise iletisim stillerinde oldukca negatiftirler.
Oncelikle bagkalarmin onayini almada iletisim stilini basarisiz olarak kullandiklarini sanar ve
cogunlukla diger insanlar1 etkilemeye calisgan kisiler olarak go6zlemlenirler. Diger insanlarin
davraniglarini anlamlandirmaya egilimli degillerdir ve diger insanlar1 anlamada karmasik bir yapiya
sahiptirler. Kaygili baglanan kisiler umutsuzca onay gérmek ihtiyaci iginde olmalarina ve istemelerine
ragmen, insanlara yakimlagmaktan rahatsiz olurlar ve onay almadaki iletisim becerilerine ¢cok da
giivenmezler. Siirekli olarak reddedileceklerini diisiinmektedirler (Weger, vd., 2000).

Bireyin kendini sevmesi, degerli gérmesi kendini diger kisilerle ve hayatla iliski icinde gérmesi yasami
anlamlandirmaktadir. Bireylerin catisma ortamlarinda ayakta kalabilmesi i¢in kendisiyle ve etrafiyla
birlikte bilingli iliski olusturmasi gerekmektedir. Bilingli iletisim, yasamin anlamlanmasina, daha
anlamli yasam siiriilmesi de huzurlu bir ruh halinin ortaya ¢ikmasina imkan verir. Birey yagami boyunca
kurdugu iliskileri i¢cinde devamli olarak yeniden tanimlanan bir varliktir ve bagkalariyla iligki kurmayan
bir insan diisliniilmesi oldukca giictlir. Demokratik bir toplum olusturabilmek i¢in dnce kendi rutin
hayatlarinda bagkalarinin inanglarina saygili ve hosgoriilii olmayi bilmek gerekir. Bu sekilde olusturulan
iletisim becerileri hem kisinin hem de i¢inde bulundugu toplumun hayatina zenginlik ve sayginlik katar
(Ciiceloglu, 2000). Yasamimiz boyunca kurdugumuz iliskilerimizde baglanma bigimlerinin, iletigim
becerilerimizin kalitesini belirlemede etkili olmas1 bu ¢alismay1 énemli kilmaktadir. Iletisim becerileri
ve baglanma stilleri ilgili konunun literatiir taramasinin azlig1 bu arastirmanin 6énemini gostermektedir.

Baglanma kurami, en temelinde yakin iligkiler ve duygulara dayali bir kuram oldugu i¢in 6zellikle insan
etkilesiminin psikodinamik anlayigini benimsemis olan toplum aragtirmacilari tarafindan siirekli olarak
yakindan takip edilmistir (Shemmings, 2004).

Baglanma ¢ogunlukla bagimlilik ve sosyallikle karistirilmaktadir. Bagimlilik, ihtiyaglar karsilayamama
endisesinden ortaya ¢ikmaktadir. Ancak baglanma, yasamin en basinda ortaya ¢ikan yakinlik ve
yakinlagma ihtiyacindan ortaya ¢ikmaktadir. Baglanma ve bagimlilik arasindaki bir baska énemli fark
da bilissel 6gelerle iliskilidir. Giivenli baglanma baglanmanin zihinsel temsili ile sonuclanir. Bagimlilik
ise; yasantilariin zihinsel temsilleri olabilir ancak bazen olmaya da bilir, bu tamimlayic1 bir nitelik
degildir (urll).

YONTEM

Arastirmada iliskisel tarama modeli kullanilmustir. liskisel tarama modeli, iki ve daha ¢ok degiskenin
arasindaki degisimin varlik durumunu ve derecesini belirlemeyi amaglayan arastirma modellerinde
kullanildig1 arastirmalar i¢in uygun oldugundan arastirmanin amact dogrultusunda bu model
kullanilmigtir (Karasar, 2014). Arastirma kapsaminda yetiskinlerin baglanma stilleri ve iletigim
becerileri ile cinsiyet, yas, anne ve baba egitim durumu arasinda fark arandigindan nedensel
karsilagtirma yapilacaktir. Calismanin; hazirlik, veri toplama, analiz ve bilgilerin sunumu olmak {izere
tiim agamalarinda bilimsel etik ilke ve kurallara uygun davranilmistir.

Arastirmanin ¢alisma grubunu 22-45 yas araliginda yer alan 324 lisans mezunu yetiskin olusturmaktadir.
Aragtirma 2018 yili Aralik ay1 igerisinde gergeklestirilmistir. Calisma grubunu olusturan yetiskinlerin
demografik 6zelliklerini (cinsiyet, yas, anne ve baba egitim durumu, ¢aligma durumu) betimleyici
frekans ve yiizde dagilimlari ¢ikarilmis olup elde edilen veriler asagida Cizelgeler halinde sunulmustur.

Cizelge 4.1: Yetiskinlerin Cinsiyet Degiskenine Iliskin Frekans ve Yiizde Degerleri
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Gruplar f % %0 gee %0 e
Kadn 213 65,7 65,7 65,7
Erkek 111 34,3 34,3 100,0
Toplam 324 100,0 100,0

Cizelge 4.1°e gore calisma grubunda yer alan yetigkinlerin 213’{iniin (%65,7) kadm, 111’inin
(%34,3) erkek oldugu goriilmektedir.

Cizelge 4.2: Yetiskinlerin Yas Degiskenine Iliskin Frekans ve Yiizde Degerleri

Gruplar f % %0 gec %0 e
22-27 yas 72 22,2 22,2 22,2
28-33 yas 50 15,4 15,4 37,7
34-39 yag 98 30,2 30,2 67,9
40-45 yas 104 32,1 32,1 100,0
Toplam 324 100,0 100,0

Cizelge 4.2°de goriildiigii lizere calisma grubunda yer alan yetiskinlerin 72’sinin (%22,2) “22-
27 yas”, 50’sinin (%15,4) “28,33 yas”, 98’inin (%30,2) “34,39 yas” ve 104 iniin (%32,1) “40-45 yas”
araliginda oldugu ortaya ¢ikmistir.

VERILERIN ANALIZI

Bu arastirmada veriler Yakin liskilerde Yasantilar Envanteri ve Iletisim Becerileri Envanteri ile elde
edilmistir. Ayrica katilimeilara Kisisel Bilgi Formu uygulanmigtir. Analiz siirecine baglamadan 6nce
elde edilen veriler SPSS 24 istatistik programima aktarilmistir. Aragtirmanin amaci dogrultusunda
yapilmast gereken istatistiki analizler yapilmadan once veriler denetlenmis olup yapilacak olan
analizlerin varsayimlar test edilmistir. Verilerin denetlenmesi asamasinda veri dosyasi incelenmis ve
verinin yapisal 6zelliklerini incelemek igin betimsel analizler yapilmistir.

Arastirmaya katilan yetiskinlerin baglanma stilleri puanlar ile iletisim becerileri puanlart etkisini
belirlemek amaciyla ¢oklu regresyon analizi yapilmistir. Korelasyon katsayisi; 0.20 altinda ise “diistik”,
0.20-0.39 “zayif”, 0.40-0.59 “orta”, 0.60-0.79 “yiiksek” ve 0.80-1.00 “cok yiiksek™ diizeyde iliskiyi
gostermektedir. Yetiskinlerin Yakin iliskiler Yasantilar Envateri’nden aldiklar1 puan ortalamalari, 1-
3.00 “diisiik”, 3.01-5.00 “orta” ve 5.01-7.00 “yiiksek” diizeyi belirtmektedir. Iletisim Becerileri
Envanteri puanlarinin ortalamasi, 1-2.33 “disiik”, 2.34-3.67 “orta” ve 3.68-5.00 “yiiksek” diizeyi
belirtmektedir.

BULGULAR VE TARTISMA

Arastirmanin bu boliimiinde ¢alisma grubunda yer alan yetiskinlerin baglanma stilleri ve iletisim
becerileri puanlarinin dagilimi verilmistir, aragtirma sorularina yonelik istatistiksel analiz sonuglar1 yer
almaktadir. Bunun yaninda yetigkinlerin baglanma stilleri ve iletisim becerilerinin baz1 demografik
degiskenlere gore farklilasma durumlarina iligkin bilgilere bulgularda yer verilmistir. Ayrica
yetiskinlerin iletisim becerilerinin baglanma stillerinden etkilenme durumuna iliskin bulgularda bu
boliimde yer almaktadir.

Cizelge 5.3: Yetiskinlerin Baglanma Stillerine Iliskin Betimsel Istatistikler

N X Ss Min. Deg. Mak. Deg. Diizey
Kaygili baglanma 324 3,481 1,123 1,21 6,16 Orta
Kagmmaci baglanma 324 2,696 1,251 1,00 6,50 Diisiik
Giivenli baglanma 324 5,152 1,065 1,33 7,00 Yiiksek
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Cizelge 5.3’de goriildiigii lizere arastirma grubunda yer alan yetiskinlerin baglanma stillerinden olan

kaygili baglanmanin aritmetik ortalamasmin ( X) 3.481, standart sapmanin (ss) 1.123 oldugu bulunmus
olup, “orta” diizeyde bir baglanma goriilmektedir. Yetiskinlerin kaginmaci baglanma durumlar

incelendiginde aritmetik ortalamanin ( X) 2.696, standart sapmanin (ss) 1.251 oldugu, diizey olarak ise
“diisiik” diizeyde bir baglanmanin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Yetigkinlerin giivenli baglanma

durumlarma bakildiginda ise aritmetik ortalamanin ( X )= 5.152, standart sapmanin (ss)=1.065 oldugu,
diizeyin ise “yiliksek” diizeyde bulundugu belirlenmistir.

Cizelge 5.4: Yetiskinlerin Baglanma Stilleri Puanlarinin Cinsiyet Degiskenine Gore Farklilagip
Farklilasmadigin1 Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t Testi Sonuglari

! Testi
Puan Gruplar N X S8 Sh.
z Sd p

Kadin 213 3,573 1,183 081

Kaygili baglanma 2,039 322 ,042
Erkek 111 3,306 ,979 ,092
Kadin 213 2,703 1,292  ,088

Kagmmaci baglanma ,141 322 ,888
Erkek 111 2,682 1,174 ,111
Kadin 213 5,199 1,059 ,072

Giivenli baglanma 1,105 322 ,270
Erkek 111 5,062 1,076 ,102

Cizelge 5.4 incelendiginde, yetiskinlerin kaygili baglanma puanlari ile cinsiyetleri arasinda anlaml bir
farklilagsmanin olup olmadigini belirlemek amaciyla yapilan t testi sonucunda aritmetik ortalamalar
arasindaki farklilik anlamli bulunmustur (t=2.039; p<.05). Ortaya ¢ikan bu anlaml farklilagsmanin kadin
yetigkinler lehine oldugu goriilmektedir. Kaginmaci baglanma ve giivenli baglanma ile cinsiyet arasinda
anlamli bir farklilasmanin olmadig1 ortaya ¢ikmistir (t=.141; p>.05, t= 1.105; p>.05). Ancak ka¢inmaci
ve giivenli baglanmada “kadin” yetigkinlerin puanlarinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Cizelge 5.5: Yetiskinlerin Baglanma Stilleri Puanlarinin Yas Degiskenine Gore Farklilagip
Farklilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (One Way ANOVA) Sonuglart

/', X ve 55 Degerleri ANOVA Sonuclar
Puan Grup N X ss  Var. K. KT Sd KO F P
22-27 yas 72 3,493 927 G.Arasi 1,831 3 ,610
Kaygili 28-33 yas 50 3,428 1,074 G.ci 406,070 320 1,269 481 696
baglanma 34-39 yas 98 3,584 1,315 Toplam 407,901 323 ’ ’
40-45 yas 104 3,402 1,081
22-27 yas 72 2,770 1,317 G.Arasi 2,731 3 910
Ka¢inmaci 28-33 yas 50 2,710 1,291 G.g¢i 503,355 320 1,573 579 629
baglanma 34-39 yas 98 2,559 1,113 Toplam 506,086 323 ’ ’
40-45 yas 104 2,765 1,315
22-27 yas 72 5214 971 G.Arasi 3,919 3 1,306
Giivenli 28-33 yas 50 5253 1,149 G.ci 362,770 320 1,134 1152 328
baglanma 34-39 yag 98 5,224 1,048 Toplam 366,689 323 ’ ’
40-45 yas 104 4993 1,098
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Cizelge 5.5’e gore, yetiskinlerin kaygili baglanma, kaginmaci baglanma ve gilivenli baglanma
puanlarinin yas degiskenine gore farklilagip farklilasmadigim belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii
varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalar1 arasindaki farklilik anlaml
bulunmamistir (F=.481; p>.05, F=.579; p>.05, F=1.152; p>.05). Yasa gore en yiiksek ortalamaya kaygili
baglanma stilinde “34-39 yas” ( X= 3,584), kaginmaci baglanma stilinde “22-27 yas” ( X= 2,770) ve
giivenli baglanma stilinde “28-33 yas” ( X= 3,584) grubunda yer alan yetiskinlerin bulundugu
belirlenmistir.

Cizelge 5.6: Yetiskinlerin Baglanma Stilleri Puanlarinin Babalarinin Egitim Durumu Degiskenine Gore
Farklilasip Farklilasmadigin1 Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonuglari

/', X ve 55 Degerleri ANOVA Sonuglar1
Puan Grup N X ss Var.K. KT Sd KO F P Fark
K | Hk('igretirn 126 3,589 1,168 G.Aras1 2,368 2 1,184
aygill .
ba,ylinma Lise 73 3411 1,064 Gici 405533 321 1,263 937,393
8 Universite 125 3,414 1,112 Toplam 407,901 323
Hk('igretirn 126 2,944 1,272 G.Aras1 12,762 2 6,381
Kaginmaci . .
baslanma Lise 73 2,520 1,261 G.Igi 493,324 321 1,537 4,152,0171>2,1>3
£ Universite 125 2,548 1,192 Toplam 506,086 323
. ) [k gretim 126 4,866 1,186 G.Aras1 18,627 2 9313
Giivenli . ..
- Lise 73 5,210 982 G.lgi 348,062 321 1,084 8,589,0002>1,3>1
baglanma

Universite 125 5,407 ,909 Toplam 366,689 232
1: [Ikdgretim, 2: Lise, 3: Universite

Kaygili baglanma stillerinin yetiskinlerin babalarmin egitim durumlan degiskenine gore farklilagip
farklilagsmadigin belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin
aritmetik ortalamalar1 arasindaki farklilik anlamli bulunmamistir (F=.937; p>.05). Kacinmaci ve giivenli
baglanma stilleri ile yetiskinlerin babalarmin egitim durumlan arasinda farklilasmayi ortaya ¢ikarmak
amaciyla yapilan ANOVA sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalar1 arasinda anlamli farklilagma
ortaya ¢ikmistir (F=4.152; p<.05, F=8.589; p<.05). Elde edilen farkliligin hangi gruplardan ortaya
ciktigini belirlemek i¢in tamamlayici analizlere gecilmistir. Hangi post-hoc tekniginin kullanilacagini
karar vermek amaciyla varyanslarin homojenligi denetlenmis ve varyanslarin homojen oldugu ortaya
cikmistir (p>.05). Yapilan bu islemin ardindan farkliliklarin hangi gruplardan ortaya ¢iktigini belirlemek
icin LSD c¢oklu karsilagtirma analizi yapilmistir. Kaginmaci baglanma stilinde ortaya g¢ikan farklilik

“ilkogretim” ile “lise” mezunu babalar arasinda ilkdgretim mezunu babalar lehine (xi % =.423;
p=.021; p<.05); “ilkdgretim” ile “{iniversite” mezunu babalar arasinda ilkdgretim mezunu babalar Iehine
( i =396; p=.012; p<.05) gerceklesmistir. Giivenli baglanma stilinde ortaya ¢ikan farklilik
“ilkogretim” ile “lise” mezunu babalar arasinda lise mezunu babalar lehine ( i =-.343; p=.026;
p<.05); “ilkogretim” ile “lniversite” mezunu babalar arasinda iiniversite mezunu babalar lehine (
X T X~ 540; p=.000; p<.05) gerceklesmistir.

Cizelge 5.7: Yetiskinlerin Baglanma Stilleri Puanlarinin Caligma Durumu Degiskenine Gore Farklilasip
Farklilasmadigin1 Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t Testi Sonuglari
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! Testi
Puan Gruplar N X sSs Sh.
z Sd p
Calisiyor 265 3,466 1,123,069
Kaygili baglanma =504 322 ,614
Caligmryor 59 3,548 1,131,147
Calisiyor 265 2,616 1,253  ,076
Kagimmaci baglanma -2,455 322 ,015
Caligmryor 59 3,055 1,191  ,155
Calisiyor 265 5,208 1,017  ,062
Giivenli baglanma 2,006 322 ,046

Caligmryor 59 4,902 1,237 ,161

Cizelge 5.7 incelendiginde yetiskinlerin kaygili baglanma puanlart ile ¢alisma durumlarn
arasinda anlamli bir farklilagmanin olmadig1 (t=-.504; p>.05), kaginmaci ve giivenli baglanma puanlari
ile calisma durumlar1 arasinda anlamli bir farklilagmanin oldugu (t=-2.455; p<.05, t=2.006; p<.05)
ortaya ¢ikmigtir. Kaginmaci ve giivenli baglanma stilleri ortaya ¢ikan farklilasmanin ¢alisan yetigkinler
lehine oldugu ortaya ¢ikmigtir. Kaygili baglanma stilinde bir farklilasma ortaya ¢ikmamis olmasina
ragmen ¢alismayan yetiskinlerin puanlarinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Cizelge 5.8: Yetiskinlerin Iletisim Becerilerine iliskin Betimsel Istatistikler

N X Ss Min. Deg. Mak. Deg. Diizey
Zihinsel beceriler 324 4,123 317 2,80 4,80 Yiksek
Duygusal beceriler 324 3,766 ,306 2,53 4,87 Yiksek
Davranigsal beceriler 324 4,001 ,295 3,00 4,93 Yiksek

Yetiskinlerin iletisim becerilerinden olan zihinsel becerilerin aritmetik ortalamasinin ( X) 4.123,
standart sapmasmim (ss) .317, duygusal becerilerin aritmetik ortalamasmm (X) 3.766, standart

sapmasinin (ss) .306 ve davranissal becerilerin aritmetik ortalamasmim ( X) 4.001, standart sapmasinin
(ss) .295 oldugu ortaya ¢cikmistir. Arastirmaya katilan yetigkinlerin iletisim becerilerinden olan zihinsel,
duygusal ve davranigsal becerilerin “yliksek” diizeyde oldugu ortaya konulmustur.

Cizelge 5.9: Yetiskinlerin Iletisim Becerileri Puanlarinin Cinsiyet Degiskenine Gore Farklilasip
Farklilasmadigin1 Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t Testi Sonuglari

Puan Gruplar N X ss Sh_ p t EZ,Sﬁ »

Zihinsel beceriler gflillf f ﬁ j:éé; igg :g;z 2532 322 012
Duygusal beceriler g:kdel E ﬁ ? ;:;Z ﬁgz :gig ,904 322 367
Davranigsal beceriler grakdel lI{l ﬁ? ;‘:832 ﬁ;j 28?1;3 3,067 322 ,002

Yetiskinlerin zihinsel ve davranigsal beceri puanlari ile cinsiyetleri arasinda anlaml bir farklilagmanin
olup olmadigim belirlemek amaciyla yapilan t testi sonucunda aritmetik ortalamalar arasindaki farklilik
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anlamli bulunmustur (t=2.532; p<.05, t=3.067; p<.05). Ortaya ¢ikan bu anlamli farklilagmanin zihinsel
ve davranigsal becerilerde kadin yetiskinler lehine oldugu goriilmektedir. Duygusal beceri puanlari ile
cinsiyet arasinda anlamli bir farklilasmanin ortaya c¢ikmadigi belirlenmistir (t=.904; p>.05).
Yetiskinlerin duygusal beceri puanlarinda farklilasma ortaya ¢ikmasa da kadin yetiskinlerin puan
ortalamalariin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Cizelge 5.10: Yetiskinlerin Iletisim Becerileri Puanlarinin Yas Degiskenine Gére Farklilasip
Farklilasmadigini Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonuglari

/', X ve 55 Degerleri ANOVA Sonuglari
Puan Grup N X ss Var. K. KI' Sd KO F p
22-27yas 72 4,003 344 G.Arast 1,952 3,651

. 2>1,3>1

Z.h. 1 _ . b b

i 1n§e 28-33yas 50 4,257 ,260 G.lgi 30,668 320 ,096 6,790 000 4>1,253,
beceriler  34-39yas 98 4,129 ,302 Toplam 32,620 323 254

40-45yas 104 4,137 312

22-27yas 72 3,712 ,312 G.Arasi 317 3 ,106
Duygusal 28-33yas 50 3,758 ,301 G.igi 30,025 320 ,094
beceriler 34-39yas 98 3,782 ,278 Toplam 30,342 323

40-45yas 104 3,793 ,328

22-27yas 72 3,906 ,345 G.Arasi 1,116 3 ,372
Davramgsal 28-33 yas 50 4,042 288 G.i¢i 27,128 320 ,085
beceriler  34-39 yag 98 3,986 ,279 Toplam 28,244 323

40-45yas 104 4,060 ,260
1: 22-27 yas, 2: 28-33 yas, 3: 34-39 yas, 4: 40-45 yas

1,128 ,338

4,389 ,005 4>1,2>1

Yetiskinlerin duygusal beceri puanlarinin yas degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek
amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalar
arasindaki farklilik anlamli bulunmamistir (F=1.128; p>.05). Zihinsel ve davranissal beceriler ile yas
arasinda farklilasmay1 ortaya ¢ikarmak amaciyla yapilan ANOVA sonucunda gruplarin aritmetik
ortalamalar1 arasinda anlamli bir farklilasma bulunmustur (F=6.790; p<.05, F=4.389; p<.05). Elde
edilen farkliligin hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek icin tamamlayici analizlere gecilmistir.
Hangi post-hoc tekniginin kullanilacagini karar vermek amaciyla varyanslarin homojenligi denetlenmis
ve varyanslarin homojen oldugu ortaya ¢ikmigtir (p>.05). Yapilan bu iglemin ardindan farkliliklarin
hangi gruplardan ortaya ¢iktigini belirlemek icin LSD coklu karsilastirma analizi yapilmistir. Zlhmsel
becerilerde ortaya ¢ikan farklilik “28-33 yag” ile “22-27 yag” arasinda “28-33 yas” lehine ( =%
=.253; p=.000; p<.05); “34-39 yas” ile “22-27 yas” arasinda “34- 39 yas” lehine ( Y =.126; p=.009;
p<.05); “40-45 yas” ile “22-27 yag” arasinda “40-45 yas” lehine ( Y =.133; p=.005; p<.05); “28-33
yas” ile “34-39 yas” arasinda ‘“28-33 yas” lehlne ( Y= 127; p=.018; p<.05); “28-33 yas” ile “40-

45 yas” arasinda “28-33 yas” lehine ( Y= 120; p=.025; p<.05) gerceklesmistir. Davramssal
becerilerde ortaya ¢ikan farklilik “40-45 yag” ile “22-27 yag” arasinda “40-45 yas” lehine ( =%

=.153; p=.001; p<.05); “28-33 yas” ile “22-27 yag” arasinda ‘“28-33 yas” lehine ( f—.136, p=.012;
p<.05) ortaya ¢ikmistir. Yetigkinlerin iletisim becerileri puanlar1 diger yas gruplari arasinda anlamli bir
farklilagma ortaya ¢ikarmamigtir (p>.05).

Cizelge 5.11: Yetiskinlerin Iletisim Becerileri Puanlarmin Annelerinin Egitim Durumu Degiskenine
Gore Farklilagip Farklilasmadigim Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonuglart

f , X ve 55 Degerleri ANOVA Sonuclan

Submit Date: 22.11.2019, Acceptance Date: 19.02.2020, DOI NO: 10.7456/11002100/007 157
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, April 2020 Volume 10 Issue 2, p. 147-162

Puan Grup N X ss  Var. K. KT Sd KO F P
. Ik gretim 154 4,160 ,323 G.Aras1 ,783 2 ,391

Zihinsel ) .

beceriler Ijlse 90 4,135 296 G.¢i 31,837 321 ,099 3,947,020
Universite 80 4,040 318 Toplam 32,620 323

Duygusal m(égretim 154 3,800 ,293 G.Ar.am ,330 2 ,165

becetiler Ijlse 90 3,740 ,359 G.ci 30,013 321  ,093 1,763,173
Universite 80 3,731 ,260 Toplam 30,342 323

Davramissal m(égretim 154 4,034 ,294 G.Ar.am ,372 2 ,186

beceriler Ijlse 90 3,985 310 G.ci 27,872 321 ,087 2,143,119
Universite 80 3,954 276 Toplam 28,244 323

Yetiskinlerin duygusal ve davramigsal beceri puanlarinin yetigkinlerin annelerinin egitim durumu
degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalar1 arasindaki farklilik anlamli bulunmamistir
(F=1.763; p>.05, F=2.143; p>.05). Zihinsel beceriler ile yetiskinlerin annelerinin egitim durumlar
arasinda farklilasmay1 ortaya ¢ikarmak amaciyla yapilan ANOVA sonucunda gruplarin aritmetik
ortalamalar1 arasinda anlamli bir farklilasma bulunmustur (F=3.947; p<.05). Elde edilen farkliligin
hangi gruplardan kaynaklandigini belirlemek i¢in tamamlayici analizler gergeklestirilmistir. Hangi post-
hoc tekniginin kullanilacagini karar vermek amaciyla varyanslarim homojenligi denetlenmis ve
varyanslarin homojen oldugu ortaya ¢ikmistir (p>.05). Yapilan bu islemin ardindan farkliliklarin hangi
gruplardan ortaya ¢iktigimi belirlemek icin LSD c¢oklu karsilastirma analizi yapilmistir. Zihinsel

) e e vy 1 are s - s e e vy 1 s X, —X,
becerilerde ortaya c¢ikan farklilik “ilkdgretim” ile “liniversite” arasinda “ilkdgretim” lehine (~* ~/

=.120; p=.006; p<.05); “lise” ile “iiniversite” arasinda “lise” lehine (x" Y =.095; p=.049; p<.05)
gerceklesmistir.

Cizelge 5.12: Yetiskinlerin Iletisim Becerileri Puanlarinin Babalarinin Egitim Durumu Degiskenine
Gore Farklilagip Farklilasmadigim Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonuglart

[, X ve 55 Degerleri ANOVA Sonuglar1
Puan Grup N X ss  Var.K. KT Sd KO F P Fark
o [k gretim 126 4,163 ,313 G.Arast ,769 2 385
Zihinsel ) .
beceriler Lise 73 4,161 257 G.Igi 31,851 321 ,099 3,875,0221>3,2>3
Universite 125 4,062 ,345 Toplam 32,620 323
[k gretim 126 3,800 ,315 G.Aras1 ,253 2 ,126
Duygusal ) -
beceriler Lise 73 3,757 ,294 G.Igi 30,089 321 ,094 1,349,261
Universite 125 3,738 ,303 Toplam 30,342 323
[k gretim 126 4,051 ,289 G.Arast ,615 2,308
Davranigsal _ .
beceriler Lise 73 3,995 271 G.lgi 27,629 321 ,086 3,574,029 1>3
Universite 125 3,953 ,308 Toplam 28,244 323

1: [lkdgretim, 2: Lise, 3: Universite

Yetiskinlerin duygusal beceri puanlarinin yetiskinlerin babalarinin egitim durumu degiskenine gore
farklilasip farklilasmadigimi belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi (ANOVA)
sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalari arasindaki farklilik anlamli bulunmamigtir (F=1.349; p>.05).
Zihinsel ve davranigsal beceriler ile yetigkinlerin babalarinin egitim durumlar arasinda farklilagsmay1
ortaya ¢ikarmak amaciyla yapilan ANOVA sonucunda gruplarin aritmetik ortalamalar arasinda anlaml
bir farklilagma bulunmustur (F=3.875; p<.05, F=3.574; p<.05). Elde edilen farkliligin hangi gruplardan
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kaynaklandigin1 belirlemek i¢in tamamlayici analizlere gecilmistir. Hangi post-hoc tekniginin
kullanilacagim karar vermek amaciyla varyanslarin homojenligi denetlenmis ve varyanslarin homojen
oldugu ortaya ¢ikmistir (p>.05). Yapilan bu iglemin ardindan farkliliklarin hangi gruplardan ortaya
ciktigini belirlemek i¢in LSD coklu karsilagtirma analizi yapilmigtir. Zihinsel becerilerde ortaya ¢ikan

farklhilik “ilkogretim” ile “Universite” arasinda “ilkdgretim” lehine (xi X =.100; p=.012; p<.05);

“lise” ile “liniversite” arasinda “lise” lehine ( i =.099; p=.033; p<.05) gerceklesmistir. Davranigsal

. eyt e s, T gt Tt X, —X,
becerilerde ortaya c¢ikan farklilik “ilkdgretim” ile “iiniversite” arasinda “ilkdgretim” lehine (~" =/

=.098; p=.008; p<.05) ortaya ¢cikmustir.

Cizelge 5.13: Yetiskinlerin Iletisim Becerileri Puanlarmmn Calisma Durumu Degiskenine Gére
Farklilasip Farklilagmadigin1 Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t Testi Sonuglart

! Testi
Puan Gruplar N X S Sh-
u up X < P Sd p
. . Calisiyor 265 4,121 ,322 ,019
Zihinsel 1 -2 22
thinsel beceriler Caligmiyor 50 4.134 297 038 ,283 3 ,778
. Calisiyor 265 3,755 ,305 ,018
D | | -1 22 164
uygusal beceriler Calismryor 59 3816 307 o040 PP 3 16
Calisiyor 265 3,996 ,296 ,018

Davranigsal beceriler -,586 322 ,958

Caligmryor 59 4,021 ,295 ,038

Cizelge 5.13 incelendiginde yetiskinlerin zihinsel, duygusal ve davranigsal beceri puanlar ile ¢aligma
durumlar arasinda anlamli bir farklilagsmanin olmadig ortaya ¢ikmistir (t=-.283; p>.05, t=-1.395; p>.05,
=-.586; p>.05). lletisim becerileri kapsaminda olan zihinsel, duygusal ve davramissal beceriler
puanlarinin yetigkinlerin ¢aligma durumuna gore anlamli bir farklilagma yaratmadigi ancak ¢alismayan
yetigkinlerin puanlarmin daha yiiksek oldugu belirlenmistir.

Cizelge 5.14: Yetiskinlerin Baglanma Stilleri ile Iletisim Becerileri Arasinda Yapilan Pearson
Korelasyon Sonuglari

- s
= Q= = _ 2
- E g E =£ =35 S8 £8
= = s = = = 2 = 5 = 5=
g = £ = 3 = = = &0 = o=
$% 2% i% 23 PP il
M o M o 2 N=<o ae A8
Kaygili baglanma 1.00
Kaginmaci baglanma A1H* 1.00
Giivenli baglanma -.04 - 47H* 1.00
Zihinsel beceriler =227 -16" 16" 1.00
Duygusal beceriler .04 12 -.06 207 1.00
Davranigsal beceriler -.08 117 10 60 33" 1.00
*<.05, *¥*<.01

Cizelge 5.14°¢ gore yetiskinlerin baglanma stilleri ile iletisim becerileri arasindaki iliskiyi
belirlemek icin yapilan Pearson Korelasyon analizlerinin sonuglarina gore, kaygili baglanma ile zihinsel
beceriler arasinda “zayif” diizeyde negatif yonlii (= -.22; p<.01) bir iliski vardir. Kaginmaci baglanma
ile zihinsel ve davranigsal beceriler arasinda “diisiik” diizeyde negatif yonlii (r= -.16; p<.01, r=-.11;
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p<.05), duygusal beceriler arasinda “diisiik” diizeyde pozitif yonlii (r=.12; p<.05) bir iliskinin oldugu
bulunmustur. Giivenli baglanma ile zihinsel beceriler arasinda “diisiik” diizeyde pozitif yonli (r=.16;
p<.01) bir iliskinin oldugu tespit edilmistir.

Cizelge 5.15: Yetiskinlerin Baglanma Stillerinin Zihinsel Becerileri Etkileme Durumunu Belirlemek
I¢in Yapilan Coklu Regresyon Analizi Sonuglart

Zihinsel beceriler B Su B t p

Sabit 4.114 123 - 33.526 .000
Kaygili baglanma -.061 .017 -214 -3.558 .000
Kaginmaci baglanma -.002 .017 -.009 -.135 .893
Giivenli baglanma .044 .019 .148 2.367 .019

R= 271 R*=.073 F(3.320=8.455, p<.05

Yetigkinlerin iletisim becerilerini olusturan zihinsel beceriler tizerinde etkisi oldugu diisiiniilen
kaygili baglanma, kacinmaci baglanma ve giivenli baglanma gibi degiskenlerin yetiskinlerin iletigsime
yonelik zihinsel becerilerini ne sekilde yordadigimi ortaya koymak amaciyla yapilan ¢oklu dogrusal
regresyon analizi sonucunda, kaygili baglanma, kaginmaci baglanma ve giivenli baglanma ile anlamli
bir iliski (R=.271, R*= .073) sergilemislerdir (F(3.320=8.455, p<.05). Bu ii¢ degisken birlikte zihinsel
becerilerde meydana gelen degisimlerin %7’sini agiklamaktadir. Standartlagtirilmis regresyon
katsayilarina gore, yordayict degiskenlerin iletisime yonelik zihinsel beceriler tizerindeki 6nem sirast;
kaygili baglanma (B=-.214), giivenli baglanma (=.148) ve ka¢inmaci baglanma (f=-.009) seklindedir.
Hesaplanan katsayilara ait anlamlilik testi sonuglar incelendiginde, yordayici degiskenlerden kaygili
baglanma ve giivenli baglanma yetigkinlerin iletisime yonelik zihinsel becerilerinin anlamli yordayicisi
konumunda bulunmaktadir.

SONUC

Aragtirmaya katilan yetiskinlerin iletisim becerileri genel diizeylerinin yiiksek oldugu goriilmiistiir.
Yetiskinlerin baglanma stilleri puanlarinin cinsiyet degiskenine gore farklilasip farklilagmadigim
belirlemek iizere yapilan karsilatirmada kaygili baglanma stilinde kadmlarin oraninin erkeklere gore
daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Kaginmaci baglanma ve giivenli baglanma ile cinsiyet arasinda
anlamli bir farklilagmanin bulunmadigi tespit edilmistir. Bireylerarasi iletisim becerilerine iligkin
cinsiyetler arasinda yapilan karsilastirmada zihinsel ve davranigsal becerilerde kadinlarin daha yiiksek
puan aldiklar1 ortaya konulmustur.

Yetiskinlerin baglanma stilleri puanlarinin yas degiskenine gore farklilasip farklilagmadigim belirlemek
amactyla yapilan kargilastirmada sonucunda anlamli bulunmamustir. Iletisim becerileri puanlarinin yas
degiskenine gore farklilagip farklilasmadigini belirlemek iizere yapilan analizde, duygusal beceri
puanlarinda anlaml bir farklilik bulunmazken, zihinsel ve davranigsal beceri puanlarinin yas ilerledikge
arttig1 goriilmiistiir.

Yetiskinlerin baglanma stilleri puanlarinin annelerinin egitim durumu degiskenine gore farklilagip
farklilagsmadiginmi belirlemek {izere yapilan analizde yetigkinlerde ortaya ¢ikan kaygili, kaginmact ve
giivenli baglanma stillerinde annelerin egitim durumlarinin bir farklilik yaratmadig: ortaya ¢ikmustir.
Anne egitim diizeyine gore yapilan iletisim becerileri karsilastirmasinda duygusal ve davranigsal
becerilerde anlamli bir farklilagsma gériilmezken, zihinsel becerilerin anne egitim diizeyi diistiikce arttig1
tespit edilmistir.

Yetiskinlerin baglanma stilleri puanlarinin babalarmin egitim durumu degiskenine gore farklilagip
farklilagsmadiginm belirlemek {izere yapilan analizde, egitim diizeyi diisiik babaya sahip olan bireylerin
daha kacinmaci baglandiklar1 saptanmistir. Babanin egitim diizeyi diistiik¢e, otoriter rol daha ¢ok ortaya
cikabilir. Egitim diizeyi yliksek babaya sahip olan bireylerin giivenli baglandiklar1 saptanmustir.
Bireylerarasi iletisim becerilerine iliskin baba egitim diizeyi ile yapilan karsilastirmada, anlaml fark
olmasa da babanin egitim diizeyi diistiikge daha ¢ok sozsiiz iletisimin hakim oldugu duygusal iletigim
becerisi gelistirmeleri miimkiin oldugu goriilmiistiir. Yine babanin egitim diizeyi diistiikge zihinsel ve
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davranigsal becerilerde artis goriilmiistiir.

Yetiskinlerin baglanma stilleri puanlarinin  ¢alisma durumu degiskenine goére farklilasip
farklilagsmadigin belirlemek iizere yapilan analizde, kaginmaci ve giivenli baglanma stillerinde, ¢alisma
durumu calisiyor olan kisilerin oraninin daha ytiksek oldugu ortaya ¢ikmistir. Kaygili baglanma stilinde
olan yetigkinlerin anlamli bir fark olmasa da ¢aligmiyor oraninin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
Bunu giivenli baglanan bireylerin sahip oldugu yetkinliklerle is hayatlarinda daha basarili olduklar
yorumu yapilabilir.

Yetiskinlerin baglanma stilleri ile iletisim becerileri arasindaki iliskiye baktigimizda, kaygili baglanma
ve kagimmmaci baglanma ile zihinsel beceriler arasinda negatif yonli bir iliski vardir. Giivenli baglanma
ile zihinsel beceriler arasinda ise pozitif yonlii bir iliskinin oldugu goriilmiistiir.

Sonugclar ve literatiir taramasina gore, ¢ocukluk donemi giivensiz baglanma stilleri ve problem ¢6zme
becerilerindeki zayiflik kisinin 0zel, sosyal ve is yasaminda birtakim zorluklara neden olmaktadir.
Cocukluk donemi baglanma stili ile temelde iliskili olan yetiskinlik donemi iliskilerdeki davraniglar
iizerinden iletigsim seklinin agiklanmasi bu arastirmanin en 6nemli ¢iktilarindandir. Kisinin ¢ocukluk
donemi baglanma stili ile bilgi yetiskinlik doneminde olusacak 6zel ve is hayatindaki tutumlari, yakin
iligkileri ve kendilik algisi ile ilgili bircok veriye ulasmamizi saglayabilir.

Yapilan aragtirmaninin sonucunda kisilerarasi iletigimin insan hayati boyunca ne kadar 6nemli bir yere
sahip oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Dolayisiyla iletisim egitimlerinin bireylere dil gelisiminin
baglamasiyla birlikte verilmesi gerekmektedir. Bebeklik doneminde baslayan ve daha sonra tiim
hayatimiz1 etkileyen baglanma kavrami ve aile i¢i iletisim konusunda aileler bilinglendirilmelidir.
Ozellikle ebeveynlere diisen roliin énemi diisiiniildiigiinde, hamilelik ddneminde anne ve babalara 6zel
egitimler yiiz yiize veya kitle iletisim araglarindan faydalanilarak verilmelidir. Zor ¢ocukluk
doneminden geg¢mis ve konuyla ilgili problem yasayarak, olumsuz etkileriyle kars1 karsiya kalmig
bireyler i¢in, destek gruplari olusturularak psikolojik destek saglanabilir.
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Kapitalizmin etkisi ile ortaya ¢ikan tiiketim toplumunda zorunlu ihtiyaglar yerini anlik isteklere
birakmistir. Boylece bireyler sembollere daha ¢ok anlam yiiklemekte ve anlik hazlarin pesinde
kosmaktadir. Tiiketimin gilinliik hayatin 6znesi olmasi ile beraber, bircok unsur meta formunda
sistemin karma hizmet etmeye baglamistir. Sanat da yeniden {iretilerek tiiketimin bir parcasi haline
gelmistir. Birgok isletme, postmodern miisterinin memnuniyetini saglamak amaci ile yeniden liretilen
sanat eserlerine, mekan tasarimlarinda yer vererek sembolik ve hedonik agidan mekén tiiketimini
desteklemektedir. Arastirmada mekan tiiketimi kapsaminda yeniden iiretilen sanatin sembolik ve
hedonik agidan miisteri memnuniyeti {izerindeki etkileri incelenmistir. Arastirma, Frida Kahlo’nun
hayatin1 ve sanatin1 mekana yansitan Cantine Del Frida Cafe’nin 392 miisterisi ile yiizylize anket
yontemi kullamlarak gergeklestirilmistir. Anket formlarinin islenmesinde SPSS V21.0 Istatiksel Paket
Programindan faydalanilmistir. Aragtirmada sanatsal Ogeler, tasarim, hedonik tiiketim ve sembolik
titketim ile miisteri memnuniyeti arasinda pozitif yonli bir iligski oldugu ortaya ¢ikmistir. Aragtirmanin
sonucunda tasarim, hedonik ve sembolik tiiketimin miisteri memnuniyeti lizerinde anlamli bir etkisi
oldugu tespit edilirken, sanatsal dgelerin miisteri memnuniyeti lizerinde anlamli bir etkiye sahip
olmadig1 ortaya cikmistir. Bireylerin Frida Kahlo ile ilgili bilgi diizeylerinin tasarimi olumlu
algilamalar1 baglaminda bir etki yarattigi da arastirma sonucunda tespit edilmistir. Arastirma
sonuglarinin mekan tiikketimi temelinde pazarlama caligmalan yiiriitmeyi planlayan kuruluslara ve
tasarimin bir parcasit olarak sanat ve tiiketim arasindaki iligkiyi calisan akademisyenlere katki
saglamasi1 beklenmektedir.

Anahtar Sozciikler: Yeniden Uretilen Sanat, Mekan, Tiiketim, Miisteri Memnuniyeti

THE USAGE OF REPRODUCTION OF ART IN TERMS OF SPACE
CONSUMPTION: THE EXAMPLE OF CANTINE DEL FRIDA

ABSTRACT

Vital needs left their place to instant demands in society of consumption which arises due to the effect
of capitalism. Individuals assign meaning to symbols and go for sudden desires. A lot of elements
started to serve as goods for the benefit of the system as consumption has become the subject of daily
life. Art has also become a part of consumption by being reproduced. Many firms support space
consumption by using reproduced artworks in space design in order to provide satisfaction for
postmodern consumers. In this research, the effect of reproduced art on customer satisfaction within
the scope of space consumption was examined in hedonic and symbolic aspects. This research was
performed by conducting a face to face survey with 392 customers of Cantine Del Frida, which
reflects Frida Kahlo’s life and art in its space design. SPSS V21.0 Statistical Package Program was
utilized in processing data. In this research, a positive relation between artistic elements, design,
hedonic consumption, symbolic consumption and customer satisfaction was found. While it was
determined that design, hedonic, and symbolic consumption had a significant influence on customer
satisfaction, it appeared that artistic elements did not act as a determiner of customer satisfaction. In
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addition, it was found that participants’ knowledge level on Frida Kahlo made a difference in the
positive perception of the design of the cafe. It is expected that the results of this study will contribute
to corporations which are planning to direct their marketing efforts with a space consumption
orientation and scholars who work on the relationship between art as part of design and consumption.

Keywords: Reproduced Art, Space, Consumption, Customer Satisfaction

GIRIS

Teknolojik gelismelerin ivme kazanmasi ile ger¢eklesen kiiresellesme, diinya ¢apinda birgok degisimi
beraberinde getirmistir. Bu degisim, her alanda oldugu gibi pazarlama alaninda da etkisini
gostermistir. Kapitalist sistemin hékimiyetini arttirmasiyla, iiretim odakli olan pazarlama anlayisi
zaman igerisinde tiiketim odagina dogru yol alarak evirilmistir. Uretim odakli pazar anlayisi ile
hakimiyetini hissettiren modern pazarlama donemi, tiikketim odakli pazar anlayisinin hakimiyetini
arttirmasi ile yerini postmodern pazarlama donemine birakmaistir.

20. yiizyilin sonlarma dogru varligini ilk olarak sanat ve mimaride hissettiren postmodernizm, zaman
icerisinde bir¢ok farkli disiplin tizerinde etkili olmustur. Bilhassa sanat ve pazarlamada meydana gelen
postmodern degisimlerle beraber, yan yana gelmesi olagan karsilanmayan sanat ve tiiketim kavrami
bir araya gelmeye baslamistir. 20. yy’1n ilk yarisinda ortaya c¢ikan, kuralsizligi ilke edinen Dadaizm
sanat akiminmn en 6nemli temsilcilerinden Marchel Duchamp, begeni kaygis1 tagimayan eserlerini
yeniden lreterek sanatin formlarimi alt {ist etmistir (Danto, 2014, s.145). Aym yiizyilin ikinci
déneminde ortaya ¢ikan ve popiiler kiiltiiri sanatin merkezine koyan Pop Art sanat akiminin ikonik
ismi Andy Warhol ise tiikketim nesnelerini sanat olarak sunmustur.

Duchamp ve Warhol’un yeniden iiretim ile ortaya koyduklar1 ¢aligmalari sanat olarak sunmalari,
yeniden iiretilen sanat eserlerinin tiikketime yonelik kullanimma da davetiye cikartmustir. Ozellikle
Andy Warhol’un caligmalari, sanatin da tiiketilebilir bir meta olarak yorumlanmasina sebebiyet
vermigtir. Warhol’a gore; sanatin 6zgiin olma ve bir mesaj verme gerekliligi yoktur (Turani, 2015,
$.192-193). Benjamin’in elestirdigi ve sanatin aurasina zarar verdigini iddia ettigi yeniden tiretilen
sanat, boylece tiiketimin bir araci haline gelmistir (Benjamin, 2019, s.54). Tiiketimin sanat ile yan
yana gelmesinin sebebi ise Jean Baudrillard’in ifade ettigi tiikketim toplumu kavrammin ortaya
cikmasidir. S6z konusu tiikketim toplumunda; tiiketim kavrami On plana ¢ikmus, ihtiya¢ ve istek
arasindaki fark azalmaya baslamigtir. Pazarlama otoriterlerinin bireylere dayattig: tiiketim nesneleri,
suni birer ihtiya¢ sekline biirlinmiis ve bdylece bireyler tiiketime daha ¢ok tesvik edilmistir.

Postmodern tiiketici bu kaos ortaminda kigsisel kimlik ingasini hedonik ve sembolik olarak
gergeklestirme egilimi gostermistir. Bu egilimin farkinda olan igletmeler, iiriin ve hizmetlerin yaninda
mekan tiiketimi olgusunu da postmodern pazarlamanin bir pargasi haline getirmistir. Tiiketim
katedralleri olarak da isimlendirilen aligveris merkezlerinin mekansal olarak tiikketim egilimini nasil
tesvik ettikleri gozle goriilebilir bir olgudur. S6z konusu mekanlarda bos zaman planlanmakta, bireyler
hedonik ve sembolik tiiketim i¢in kigkirtilmaktadir.

Artan rekabet ortaminda isletmeler; hizmet sunduklar1 mekéani dikkat ¢ekici bir hale getirebilmek ve
miisterinin memnuniyetini saglamak icin ¢aba sarf etmektedir. Bu sebeple yeniden iiretilen sanat
gorselleri mekansal tasarimda kullanilmaktadir. Boylece sembolik ve hedonik tiiketime énem veren
miisterinin memnuniyetinin kazanilmas1 hedeflenmektedir. Bu arastirmada; mekéansal tasarimda yer
alarak yeniden {iretime tabi olan sanat ve tasarim unsurlarinin, hedonik ve sembolik agidan miisteri
memnuniyeti iizerindeki etkileri incelenmistir. Bu yaklasimla, dnce postmodern pazarlama, hedonik
tilketim, sembolik tiiketim, miisteri memnuniyeti, postmodern sanat ve tasarim kavramlari
incelenecek, sonrasinda ise arastirmanin metodolojisi ve bulgular aktarilacaktir.

POSTMODERN PAZARLAMA

20.ylizyilin sonlaria dogru edebiyat, mimari ve plastik sanatlarda varligini hissettiren postmodern
yap1 zaman gegtikce diger disiplinler lizerinde de etkisini gostermeye baslamistir. Pazarlama anlayis:
da postmodernizmden etkilenerek evirilmis ve bagskalagarak tliketicilerin kapisini ¢almustir.

Submit Date: 28.12.2019, Acceptance Date: 03.03.2020, DOI NO: 10.7456/11002100/008
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 164



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, April 2020 Volume 10 Issue 2, p. 163-180

Postmodern pazarlama anlayisi, tiiketimi yok edici bir eylem, tiiketicileri de pasif, standart tirtinleri
tilketen bireyler olarak goren anlayisi reddetmektedir (Varinli ve Cati, 2010, s.38). Modernizmin
hakim oldugu donemde tiiketiciyi pasif bir konuma sokan pazarlama, postmodern anlayisla birlikte
tilketiciyi aktive ederek ona pazarlama olgusunda basrol vermistir. Bir baska deyisle, postmodern
pazarlama tiiketicinin ve tiiketimin odak alindig1 bir pazarlama donemine tekabiil etmektedir.

Her ne kadar postmodern pazarlamayi tanimlamak zor olsa da Omer Baybars Tek, bu kavram
birlikteligine acgiklayici bir tanim getirmistir. Baybars’a gore postmodern pazarlama; miikemmellik
yerine sira disilig1 dneren, ortak dili olmayan, her seyin kullanimina hos bakan ve her biri kendi dilini
iiretmis tiiketime yonelik bir gergeklik, modern pazarlamadaki “ya &yle ya boyle” yerine, “hem dyle
hem bdyle” seklindeki ilkesizlik ilkesine gore, eglendirici, neseli ve ironik bicimleri savunan
postmodernizmin pazarlamaya yansimasidir (Tek, 1997, s.58-59). Postmodern pazarlama anlayisinda
kurallardan, duraganliktan ve diizenden s6z etmek miimkiin degildir. Kuralsizliklarin, hareketliligin ve
kaosun etkili oldugu bir anlayis postmodern pazarlamanin ¢atis1 altinda toplanmstir.

Postmodern kavraminin tek bir tanimi olmadigi gibi postmodern pazarlamayi1 da tek bir tanima
sigdirmak s6z konusu degildir. Postmodern pazarlamayi1 tanimlamanin en iyi yolu onun karakteristik
oOzelliklerini ortaya cikartmaktir. Zira postmodern pazarlama kendine has ozellikleri ile modern
pazarlama anlayigindan ¢ok farkli bir ¢erceve ¢izmektedir. Postmodern pazarlamanin 6zellikleri birgok
arastirmaci tarafindan karakterize edilmeye g¢alisilmistir. Brown, postmodern pazarlamay1 yedi ayr
ozellikle kategorize etmistir (Brown, 1995).

. Pargalanma

. Farklilagtirmanin Giderilmesi
. Ust Gergeklik

. Kronoloji

. Pastig

. Kurumsalcilik Karsitlig:

. Cogulculuk

Brown, postmodern pazarlama i¢in ortaya koydugu bu 7 6zellik ile bugiiniin pazarlama anlayisinin ana
hatlarin1 ¢izmistir. Fuat Firat ve Alladi Venkatesh de 1993 yilinda yaymladiklart postmodern
pazarlama konulu makalelerinde, postmodern pazarlamay1 bes ana 6zellik altinda toplamislardir. Firat
ve Venkatesh’e gore postmodern pazarlama; istgerceklik, parcalanmishik, iiretim ile tiiketimin yer
degistirmesi, O0znenin merkezsizlesmesi ve karsitlarin birlikteligi olmak {izere 5 farkli Gzellikle
varligimi ortaya koymaktadir (Firat ve Venkatesh, 1993, 5.229-239). Bu bes 6zellik ayn1 zamanda
postmodern olarak tanimlanan giiniimiiz tiiketicisinin de 6zelliklerini igermektedir.

Postmodernizmde gergek yerini sanal olan gergeklige birakmistir. Sanal ve gercek gibi zit anlamlh
kelimeler iistgergeklik adi altinda birleserek postmodern pazara hizmet etmistir. Degisen bu anlayista
orijinal olanin bir 6énemi kalmamis bunun aksine sahte yahut sanal olana ragbet artmistir. Boylece
icerik deformasyona ugramis ve sembollerin 6nemi artmistir. Yavuz Odabagina gore; benzetim
yoluyla yaratilan imaja ‘lst gergeklik’ denir ki, gercekle bir iligkisi, bag1 yoktur, sadece bir gercege
benzeyis s6z konusudur. Bu olgu postmodernizmde 6ziin olmadig, yiizeyselligin séz konusu oldugu,
asil ile kopyanin arasindaki farkin eriyip ortadan kayboldugu durumunu bize gostermektedir (Odabast,
2014, s.45). Postmodern tiiketici sahte olani gercegine tercih etmektedir. Ciinkii 6nemli olan tercih
edilen {irlin ya da hizmetin faydas1 degil, imaj ve semboliidiir.

Taklitler aslim1 yasatir diislincesinin hakim oldugu postmodern pazarda taklit iiriinler orijinallerinden
daha cok tercih edilmektedir. Sahte, sanal ya da taklit olan bircok sey dis diinyaya verdigi sembolik
mesajlardan dolay1 gerceklerin yerini almaktadir. Teknolojik gelismelerle birlikte akilli telefonlarda
yer alan uygulamalar sayesinde postmodern tiiketici kendi goriiniimii iizerinde de yapay bir gergeklik
yaratmaktadir. Postmodern pazar; zayiflatma, boy uzatma, makyaj yapma gibi akilli telefon
uygulamalariyla kisilere fiziksel ozelliklerine istedikleri gibi miidahale etme imkani sunmaktadir.
Bdylece kisa boylu bir kullanici kendini uzun olarak, kilolu bir kullanici ise zayif olarak degistirerek
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ideal goriintlisiinii sosyal medyada paylasmaktadir. Bdylece postmodern pazarlamanin onemli
ozelliklerinden birisi olan sanal ger¢eklik bir kez daha var olmaktadir.

Postmodernizmin ve postmodern tiiketicinin ikinci baskin 6zelligi par¢alanmigliktir. Postmodernizmde
parcalanmigliklar hakimdir ve biitiinliikten bahsetmek s6z konusu degildir. Postmodern pazarlama
anlayis1 herhangi bir formdan, diizenden, ¢erceveden, simetriden ve uyumdan hoslanmamaktadir.
Biitiin, biitiinciilliik, birlesmislik duygusu yoktur artik. Yasam da dahil olmak iizere her sey siirekli
olmaktan ¢ikmig ve pargalara boliinmiistiir. “Postmodernizmde yasam birbirinden kopuk ve degisken
sahneler ile var olan siirekli bir tiyatro sahnesine benzer” (Odabasi, 2014, s.51). Postmodern dénemde
par¢alanmigliklara ek olarak ¢oklu kimlikler de ortaya ¢ikmistir. Modern donemde biitlinlesik kimlik
anlayis1 sdz konusuyken postmodern donemde ¢oklu kimlik hékimdir. Postmodern pazarlama
anlayisinda farkliliklarin bir arada var olmasi, farkliliklara saygi duyulmasi gibi séylemler 6n plana
cikmistir. Ciinkii farkhiliklar, uyumsuzluklar ve parcalanmisgliklar bir arada yeniden var olmustur.
Postmodern tiiketici gilinlik hayatin her alaninda parcalanmigliklarin hakim oldugu iiriinler satin
alabilmekte, farkli iiriin ve hizmet imkanlartyla degisik imajlara biiriinebilmektedir. Markalar artik
kendi standart iiriin seceneklerinin yaninda tiiketicilere kendilerine ozel iiriin tasarlama imkani
sunmaktadir. Boylece postmodern tiiketici Swatch marka kol saatini, Nike ya da Adidas marka spor
ayakkabisim1 kendi zevkine gore tasarlamaktadir. Bu durum da iiriinlerin standart ve biitiinligiinii
deforme ederek pargalanmalara sebep olmaktadir. Postmodern pazarda hakim olan par¢alanmalarin da
etkisiyle sosyal sinif hiyerarsisi bozulmakta ve siniflar arasi gegisler 6n plana ¢ikmaktadir. Yavuz
Odabasi’na gore; farkli sosyo-ekonomik siniflari temsil eden insanlarin imaji birbirine karigmistir.
Diisiik biitceli kisiler de kendilerine sunulan tiiketim segeneklerinden faydalanabilmektedir. “Moda
dergilerinde ¢ok pahali cantalarin ve ayakkabilarin yaninda ortalama fiyattan satilanlarin da
reklamlarina rastlamak insanlar1 artik sagirtmamaktadir” (Odabasi, 2014, s.54). Postmodern tiiketicinin
hayatinda hakim olan parc¢alanmislik, varligimi aligveris merkezlerinde bir kez daha ortaya koymustur.
Tiiketiciler aligveris merkezlerinde manti, baklava gibi geleneksel Tiirk mutfagina ait lezzetleri pop
miizik esliginde Italyan ya da Fransiz dekorasyonlu mekanlarda tiiketebilmektedir. Boylece kiiltiirler,
stiller ve imajlar arasinda ge¢is artarak parcalanmalar daha da belirginlesmistir.

Postmodern pazarlamanin iiciincii 6zelligi iiretim ile tiikketimin yer degistirmesidir. Uretimin basrolde
oldugu modern donem yerini tiikketimin hakim oldugu postmodern doneme birakmistir.
Postmodernizmde tiiketim olgusu modern donemdeki olumsuz anlamindan siyrilarak onemli bir
konuma sahip olmustur. Postmodern pazarlamada zorunlu ihtiyaclarin disinda yaratilan suni
ihtiyaglarin giderilmesi icin tiilketim kavrami iiretilmistir. Bdylece tiikketimin merkeze alindigi,
iiretimin ise ikinci plana atildigi bir durum s6z konusudur. “Postmodernizmin tiiketimi iiretimin
kalbine oturtmasi ve tiiketim kiiltiiriinii 6n plana ¢ikarmasi sonucunda insanin kendisinin ve benliginin
de metalastigi, mal bigiminde tiiketimin s6z konusu olabilecegi sdylenebilir” (Odabasi, 2014, s.58).
Tiiketim kiiltiirii kavramimin yapilanmasiyla beraber, her sey tiikketim malzemesi haline gelmis ve
kisilerin nihai hedefi tiiketime hizmet etmek olmustur. Postmodern pazarda moda ¢ok hizli bir
degisimle tiiketicilerin kapisin1 ¢almaktadir. Anlik trendlerin moda olarak algilandigi bu pazarda
tiiketici trendleri yakalamak igin siirekli tiiketmek zorunda kalmistir. Kapitalist sistemin dayattig1 bu
hizl1 degisim {iretimi geri plana atarak tiiketimin sempatizanligini yapmaktadir.

Oznenin merkezsizlesmesi postmodern pazarlamanin bir baska baskin 6zelligidir. Postmodern
donemde 6zne merkezden uzaklagmistir. Tiiketim toplumu kavraminin dikkat cektigi postmodern
pazarlama anlayisinda 6zne de bir tiiketim nesnesi halini almistir. Oznenin merkezden kurtarilmas: ve
onun bagimsiz, 6zerk olmasi sonucu, tiikketicinin kendisini hem tiiketici hem de tiiketilebilir nesne
olarak tanimlamasia olanak saglamigtir. Her seyin metalagsmasi, ticarilesmesi olarak goriilebilen
degisimin 6zne-nesne ayriminin birbirine karigmasi biciminde olmasi ve insani da kapsamasi bu
nedenle agiklanabilmektedir (Odabasi, 2014, 5.60-61).

Karsitlarin birlikteligi postmodern pazarlama acisindan 6nemli bir bagka 6zelliktir. Modern dénemde
baskin olan uyum ve diizen, postmodern donemde zitlik ve kaosla yer degistirmistir. Postmodern
pazarlama anlayisinda ztliklar bir arada var olmaya baglamistir. Postmodernizmden Once absiirt
karsilanabilecek birgok zitlik postmodernizmle beraber hos karsilanmigtir. Uyumsuzlugun ve
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paradokslarin yaygin olarak kullanildigi postmodernizm, beraberinde getirdigi karsitliklarla ve
farkliliklarla tiiketiciyi etkilemeyi basarmistir. Ciinkii postmodern tiiketici uyum ve diizen yerine
zitliklart tercih etmektedir. Karsit ve bagimsiz zithklar giinimiiz kiiltiirinde siklikla goriilmeye
baglanmigtir. Bagimliliktan kurtulma, merkeziyetten uzaklasma ve ‘her sey her seyle olabilir’ anlayist
zitliklara yonelik toleransi arttrmistir (Artuger, 2014, s.39). Boylece modern dénemde kat1 kurallar
arasina sikistirilan bir¢cok farkli tercih postmodern donemde kabul gérme imkani da bulmustur.
Postmodern pazarlamada global ve yerel, gecmis ve gelecek gibi karsit olgular bir arada uyum
icerisinde var olmaktadir. Glokal olarak adlandirilan ve kiiresel markalarin yerel uygulamalarini iceren
olgu, karsitlarin birlikteligine verilecek orneklerden birisidir. Eski zamanlarda yer alan gramofonun
giincel teknoloji ve eski goriinim ile satisa sunulmasi da postmodern pazarlamanin karakteristik
ozelligi olan ztliklarin birlikteligine Ornek teskil etmektedir. Postmodern pazarlamada sunulan
hizmetler ve satilan {iriinler stnirlamalardan kurtulmustur, ¢ergevesi yoktur ve zitliklarla uyumludur.

HEDONIK TUKETIM

Hedonik tiiketim, en genel anlami ile hazzi beslemek igin gergeklestirilen tiiketim sekli olarak
tanimlanmaktadir. Hedonik tiiketimde, temel konu tatmin ve memnuniyet seviyesinin en {ist diizeyde
olmas1 gerektigidir (Tiirk, 2018, s.856). Bu sebeple tiiketiciler haz duygularini en yiiksek seviyede
besleyen iirlinleri tiketmeye egilim gostermektedirler. Hazzi destekleyerek mutluluk elde etmek amact
ile gerceklestirilen bu tiikketim seklinin zorunlu tiiketim ile bir iligkisi yoktur. Hedonik tiiketimde
ihtiya¢ ve zaruriyetten s6z etmek miimkiin degildir. Bu noktada 6nemli olan kisisel tatmindir.

Hazzin merkezde oldugu tiiketim seklinin yayginlasmasimin onemli nedenlerinden birisi tiiketim
kiiltiiriintin gilinlilk hayatin odaginda olmasidir. Tiiketim kiiltiirinde genellikle hedonizm, anlik zevk
pesinde kosulmasi, disavurumsal yasam tarzlarinin 6zendirilmesi, narsis ve bencil kisilik tiplerinin
gelistirilmesi vurgulanmaktadir (Featherstone, 2013, s.197). Veblen’e gore ise modern bir toplumda
insanlarm biiyiik cogunlugunda, fiziksel rahatlik icin gerekenin disinda harcama yapmak, goriinen
titketimlerinin Gtesine gegmek, cok fazla harcama yapmak bilingli olarak yapilan bir davranis olamaz;
insanlar yasam standartlarina gdre giyinip davranmakla, tiiketmekle mutlu olurlar (Veblen, 2014,
$.82). Bunun sebebi asir1 tiketimin hazzi beslemesi, hazzin ise bireylere metalarla mutluluk
vermesidir. Jean Baudrillard’a gore zoraki bir sekilde ortaya cikartilan bu durum kagimilmazdir.
Tiiketici i¢in, modern yurttas icin, yeni etikte geleneksel ¢alisma ve liretim zorlamasinin esdegerlisi
olan bu mutluluk ve haz zorlamasinin elinden kagip kurtulmak olanaksizdir (Baudrillard, 2018a, s.94).

Bugiiniin diinyas1 metalarin etkisi altindadir. Sombart’a gore; meta ticaretinin, mal {iretiminden ¢ok
daha Once kapitalist bir yapiya biiriinmiis olma ihtimali vardir (Sombart, 2016, s.204). Bir bagka
deyisle metalasma kapitalist sistemden 6nce de ortaya ¢ikmig olabilir. Ancak tiiketim kiiltiiriniin
yayginlagmast ile metalarin anlami derinlesmistir. Bu durum hedonik tliketimin giin gegtikce
artmasina da sebebiyet vermektedir. Cagdas hedonizmin geligsmesi, temel ilginin, tiiketimden duyular
araciligiyla elde edilecek hazzin, duygular ve diisler aracilifiyla elde edilmesine ge¢cmesine neden
olmustur. Bu yiizden hedonik tiiketimi, iiriinlerin ve hizmetlerin fiziksel 6zelliklerine ek olarak
duygusal degerlerinden elde edilen tatmin olarak diislinmek miimkiindiir (Odabasi, 2017, s.119). Bu
noktada iiriinlere ya da hizmetlere verilen duygusal 6nemin tatmini, hazz1 gergeklestirmektedir.

Bireyler, tiiketme karar1 verirken genel olarak kiiltiirel, sosyal, kisisel, psikolojik olmak {izere cesitli
faktorlerden etkilenmektedir. Hedonik veya hazc tiiketici aligkanliklarinda bu s6z konusu faktdrlerden
daha ¢ok psikolojik faktorlerin etkili oldugu goriilmektedir (Sengiin ve Karahan, 2013, s.22). Bireyler
nesnelere yiikledikleri anlamlar sebebiyle o nesnelere sahip olmak istemektedirler. Bu sahip olus ise
onlara psikolojik agidan bir tatmin saglayarak hazzin pekismesine sebep olmaktadir. Her tatmin olmus
istek bir bagka istege gebe kalmakta ve boylece tiikketim kiiltiirli denilen olgunun ingasi
gerceklesmektedir. Bir bagka deyisle hedonik tiiketim gerceklesen her tiiketim aligkanligi ile yeniden
iiretilmektedir.

Submit Date: 28.12.2019, Acceptance Date: 03.03.2020, DOI NO: 10.7456/11002100/008
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication 167



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, April 2020 Volume 10 Issue 2, p. 163-180

SEMBOLIK TUKETIiM

Kapitalist toplumda tiiketime verilen Onemin artmasi ile birlikte nesneler bir arag olmaktan
uzaklasarak amag¢ olma yolunda evirilmistir. Para sayesinde nesneler satin alinmakta ve her satin alma
tercihi dig diinyaya birey hakkinda bilgi veren bir sembol olarak kullanilmaktadir. Yavuz Odabasi’na
gore; insanlar sadece dogal g¢evrenin igerisinde yasamlarini siirdiirmemektedirler. Dogal cevreye ek
olarak ‘sembolik’ bir ¢evrenin de i¢inde yasamaktadirlar. Bu semboller ile dolu diinyanin iginde
bulunmak, ‘benlik’ kavraminin semboller aracilifiyla gergeklesmesine sebep olmaktadir (Odabasi,
2017, s.88). Bagka bir deyisle; bireyler zevklerini, tarzlarini, sosyokiiltiirel ve sosyoekonomik
seviyelerini kisaca benliklerini semboller yardimi ile ortaya koymak icin tiikketime farkli bir anlam
yiiklemektedirler. Bu anlam, sembolik tiiketim kavraminin ortaya ¢ikmasini desteklemigtir. Sembolik
tilketim ise, tiiketimin kimlik olusturma boyutuyla giiniimiizde en yaygin bi¢imde konusulan tiiketim
tiirlidiir ve postmodern kiiltiiriin tiilketim bi¢imi olarak agiklanmaktadir (Odabasi, 2017, s.7). Sembolik
tilketimin bir postmodern tiiketim bi¢imi olarak goriilmesinin sebebi olarak, postmodern tiiketim
anlayisinda sembollere ve onlarin temsil ettigi imajlara yliklenen anlamlarin derin olmasin1 géstermek
miimkiindiir.

Postmodern tiiketim, esyay1 degil; esya iizerindeki sembolleri tiiketmek demektir ve bu noktada
tilketim; sosyal statliyli, aidiyeti ve kimligi ifade etmektedir (Cigek, 2019, s.39). Bireyler
gerceklestirdikleri tiikketim tercihleri ile kendi kimliklerini ortaya koymay1 hedeflemektedirler. Modern
donemin 6nemli diisliniirlerinden Bauman, modern insanin kimlik insasi konusunda dikkat g¢ekici
goriigler ortaya koymustur. Bauman’a gére modern insan komiinal referanslarini hareket halindeyken
aramakta, insa etmekte ve bir arada tutmaktadir benzer sekilde mobil ve hizla hareket eden gruplarla
eslesmeye gabalamakta, onlarla fazla uzun siirmeyen anlik birliktelikler pesinde kosup, bu tiir iligkiler
kurmaya ve onlar1 hayatta tutmaya g¢aligmaktadir (Bauman, 2017, s.38). Bu goriisii ile Bauman
bireylerin kimlik insalar1 i¢in harcadigi ¢abanin altini ¢izmistir. Kisiler, tiiketimi bir sembol olarak
kullanirken de Bauman’in ifade ettigi kimlik insasi i¢in ¢aba sarf etmektedirler.

Sembolik tiiketimde, tiiketiciler dig diinyaya kendi kimliklerini, tiikettikleri semboller yardimu ile ifade
etme sansina sahip olmaktadirlar. Ornegin bastan sona Adidas markasinin iiriinlerini giyinen birisinin,
dis diinyaya verdigi mesaj; rahatlik ve konfordur. Bu konforu sunan bir¢ok spor markasi olsa da
ozellikle Adidas markasinin se¢ilmesinin farkli bir anlami olabilmektedir. Bunun sebebi, bireylerin
bazi markalarla kendilerini 6zdeslestirmeleri, o markalarla duygusal bag kurmalar1 ve s6z konusu
markay1 kendi kimliklerinin sembolii olarak goérmeleridir.

MUSTERI MEMNUNIYETI

Miisteri memnuniyeti, modern pazarlama donemi ile dikkat cekmeye baslayan, postmodern pazarlama
donemi ile biiyiik 6nem kazanan bir kavramdir. Gelisen teknolojinin etkisi ile artan rekabet ortaminda,
miigterilere sunulan segeneklerin sayisi artarak cesitlenmistir. Boyle bir pazar ortaminda ancak
miisterinin memnuniyetini merkeze koyan ve miisterinin sadakatini kazanan isletmelerin pazarda
yerini koruyabileceginin farkina varilmistir. Miisteri memnuniyeti tiiketicinin satin aldig: iiriiniin istek
ve ihtiyaclarni karsilama derecesidir. Uriin miisterinin beklentilerini karsilarsa ‘tatmin’; iiriin
miigterinin beklentilerini kargilamazsa ‘tatminsizlik’ meydana gelmektedir (Bulut, 2015, s.85). Bu
durumda isletmeler sattiklar iirlin ya da hizmetlerin miisterinin ihtiyacin1 karsilayarak onlar1 tatmin
etmesini hedeflemektedir. Bir bagka tanima gore ise miisteri memnuniyeti, bir miisterinin, bireysel
olarak bir {irlin ya da hizmet {izerinde edinmis oldugu izlenim, o iirlin ya da hizmete dair sahip oldugu
algiy1 temsil etmektedir (Hamurlu, 2018, s.17). Bu sebeple iiriin ya da hizmet hakkinda miisterinin
zihninde olusan algi isletme agisindan 6nem teskil etmektedir.

Pazarlama diinyasinin en 6nemli isimlerinden biri olan Philip Kotler’e gore miisteri memnuniyetini
saglamanin yolu miisteri ihtiyaglarimi karsilamaktan gegmektedir. Bir kurulus, miisterinin ihtiya¢larini
basartyla karsiladiginda ve hatta onlarin beklentilerini astiginda, miisteri memnuniyeti artmaktadir.
Devaminda miisteri sadakati gelmekte ve bu sadakat, kurulusun kar hanesinde belirgin ve dlgiilebilir
bir etki yaratmaktadir (Kotler, 2015, s.21). Bu sebeple, isletmeler miisteri ihtiyaclarini tespit ederek
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onlarin ihtiyaglarini tatmin etmenin yolunu aramaktadirlar. Miisteri ihtiyaclarini basarn ile karsilayan
isletmeler pazarda basari elde etmektedir.

Artan rekabet ortaminda ve gesitlenen segeneklerle miisteri sadakatini saglamak zorlagmistir. Bu
zorlugu asmanin yolu da miisteriyi memnun etmekten gecmektedir. Miisteri memnuniyetini
saglayabilen igletmeler sadik miisteriler elde etmektedirler. Bu sayede sunduklari {iriin veya hizmet
satisinin devamlili§1 miimkiin olmaktadir. Isletmelerin ortak hedefi olan sadik miisterilere sahip olmak
icin sunulan hizmet ya da {iriine bagimliligin olmas1 gerekmektedir. Philip Kotler bu durumu ‘A’dan
Z’ye Pazarlama’ isimli kitabinda su sekilde ifade etmistir: “Sirketin miisteriyi elde tutma orani, marka
bagliliginmi genel olarak ifade eder. Ortalama bir firma, bes yildan daha kisa bir siirede miisterilerinin
yarisini kaybeder. Yiiksek marka bagliligina sahip firmalar ise, bes yi1lda, miisterilerinin en fazla yiizde
20’sini kaybeder” (Kotler, 2005, s.6).

Bugiiniin pazar diinyasinda miisteri memnuniyetini en iyi sekilde saglayan isletmeler marka sadakatini
gergeklestirebilmektedirler. Marka gelistirmedeki hedeflerden biri de miisteri iligskisinin temelini
zaman i¢inde istikrarli, zengin, derin ve anlamli hale getirerek her bir baglilik segmentinin boyut ve
yogunlugunu arttirmaktir (Aaker, 2014, s.22). Miisterilere sunulan segenegin fazla olmasi ve
miigterilerin eskiye gore daha bilingli hale gelmesi miisteri sadakatinde de azalmalara sebep
olmaktadir.

Degisen pazar anlayiginda postmodern olarak ifade edilen bir tiikketici kavrami ortaya ¢ikmistir. Bu
tiikketicilerin sadik birer miisteriye doniismesi modern tiiketiciye nazaran ¢ok daha zordur. Modern
tiiketici rasyoneldir, organize olmakta zorlanmaz, planli hareket eder, ancak postmodern tiiketici bu
Ozelliklerin tam aksi yonde hareket eder. Postmodern tliketici, anlik trendlere gore hareket eden, diizen
yerine kaosu seven, uyum yerine uyumsuzlugu tercih eden, kuralsizligi ilke edinen bir durus
sergilemektedir. Bu sebeple, postmodern miisterinin memnuniyetini saglamak ¢ok daha zorlagsmustir.
Bunun bilincinde olan isletmeler, postmodern tiiketicinin memnuniyetini saglayabilmek i¢in mekén,
sanat, kiiltiir gibi 6geleri tiiketimin araci haline getirmektedir. Gergeklestirilen bu arastirmanin vakasi,
postmodern miisterinin memnuniyetini saglamaya c¢alisarak pazarda tutunmayi hedefleyen bir
isletmedir. Isletme sanatin yeniden iiretimini mekAn tasarimmna yonelik kullanmis, miisteri
memnuniyetini hedonik ve sembolik tiiketim iizerinden artirmayi amacglamistir. Arastirma kismina
gegmeden Once kisaca postmodern sanat ve tasarim kavramlarindan da bahsedilecektir.

POSTMODERN SANAT VE TASARIM

Postmodernizmin varligini ilk olarak sanatta hissettirmesi sanatsal agidan biiyilik degisimlere ve klasik
sanat anlayiginda da catirdamalara neden olmustur. “Yeni bir sanat anlayisi olarak postmodernizm,
modernist hareketin yliksek ve seckinci sanatiyla, gilindelik hayata yonelik olan kitle kiiltiirtini
birbirine yaklastirma girisimine sahip olan temelde de popiiler ve Amerika ¢ikigli olarak kendini
gostermektedir” (Ozdem ve Gegit, 2013, s.156). Postmodern sanat anlayisi ile beraber sanatta yeni bir
donem baglamigtir. Featherstone’a gore aslinda 1960’I1 yillardaki postmodern sanatin
karakteristiklerinden biri, kurumsallagsmig sanata, miizelere ve galerilere, elestirel akademik begeni,
hiyerarsiler, sanat eserlerinin sinirlart ¢izilmis teshir nesneleri olarak kutsanmasina karsi baglattigi
saldinydi1 (Featherstone, 2013, s.81). Bu iddiaya gore postmodern sanat anlayis1 kaliplasan ve
standartlasan sanat anlayisina karsi ¢ikmak amaciyla ortaya ¢ikmistir. Postmodern sanatta, sanatin
giizellik ve estetikle birlikteligi deformasyona ugramistir. Bunun sebebi postmodern sanatin salt
giizelligi, estetigi ve hazzi1 reddetmesidir. Bu noktada postmodern sanatin klasik sanat anlayigina bir
elestiri oldugu sonucuna da varilmaktadir. Modern sanat anlayisinin aksine postmodern sanat anlayisi
herhangi bir sanatsal kaygi icerisinde degildir. Postmodern sanatta, sanat sanat icindir diisiincesi
gecerliligini yitirmis bunun yerine sanat halk icindir diislincesi hakimiyetini hissettirmeye baglamstir.
Bu sebeple klasik sanat anlayisinda estetik ve giizellik kaygisi ile ortaya konan eserlere postmodern
sanat anlayisinda rastlamak pek miimkiin degildir. Postmodernistler, sanat1 sadece elit sosyal smifa ait
olan bir oyuncak olarak degil, yasamla bag kurmay1 saglayan, bireyler arasindaki iletisimi gii¢lii kilan
bir ‘yagsam araci’ olarak gérmeyi yeglemektedirler. Bir diger ifadeyle postmodern sanatta sanat, soyut
bir sembol olmaktan cikarak gercegin kendisi haline doniismiistiir (Ozdemir ve Gegit, 2013, 5.156).
Baudrillard bu durumu, sanat ile ger¢ekligin arasinda herhangi bir sinirin kalmadigi yeni bir siire¢
(postmodern siireg) olarak ifade etmektedir (Kilig, 2007, s. 7-8).
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Tolstoy’un sanat1 tanimlarken vurguladigi 6zgiinliik olgusu postmodernizm ile birlikte yok olmustur.
Artik bir sanat eserinin 6zgiin olmasi herhangi bir 6nem teskil etmemektedir. Bunun aksine, bagka
sanatcilarin eserlerine gdondermeler yapmak ve hazir sanat eserlerini kullanmak postmodern sanatin
siklikla bagvurdugu bir yontemdir. Yeniden iiretim, ready-made, kolaj, reprdodiiksiyon gibi metotlarin
cogunlukla tercih edildigi postmodern sanatta, aykirilik s6z konusudur (Ward, 2014, s.76).
Postmodernizm hakkinda en kabul goren iddialardan birisi sinirlara karsi ¢ikmasidir. Bu 6zellik sanata
da yansiyarak sanat ve kitle kiiltiirii arasindaki sinirlart yumusatmisgtir.

Postmodernizmin etkisinde kalan sanat, sanat¢iya ait olan 6zgiin ¢izgisinden koparak yeniden {iretime
dogru yol almistir. Ozellikle 20. yy’mn bagindan itibaren ortaya ¢ikan yeni sanat akimlarinda &zgiin
eserler yerini yeniden {iretimlere birakmistir. Bu durum bir¢ok diisiiniir tarafindan elestirilse de,
yeniden {iretim ile ortaya konan caligmalar ¢agdas sanat akimlarimi temsil etmeye devam etmistir.
Sanat olgusunda meydana gelen bu degisimin sebebi, iiretilen her seyin bir tiiketim nesnesine
doniismesidir. Sanatin tiiketilebilir bir kavram olmas1 miimkiin degilken, postmodernizm ile beraber
sanat da yeniden iiretilerek tiiketime dahil edilmistir. Fakat yeniden iiretimin, sanatin orijinal varligina
zarar verdigi kabul goren diigiincelerden biridir.

Yeniden {iretim ile beraber sanat eseri bir tilir sergi 6gesine doniismiistiir. Yeniden-iiretilebilir sanat
eseri ‘kiiltlirel nesne’ olarak degerini yitirerek ‘sergilenebilir gerceklik olarak deger’ edinmistir
(Assoun, 2014, s.133). Sanatin edindigi bu yeni deger, onu basitlestirerek giinliik hayatin siradan bir
pargasi haline getirmistir. Sanat tarihi i¢in 6nem teskil eden nice eser ¢ogaltilarak yeniden {iretilmekte
ve ¢anta, kirlent, oOrtli gibi siradan objelerin {izerinde sergilenmektedir. Boylece bireyler, her an her
yerde sergilenen sanatsal gorselleri yadirgamamakta ve sanatin etkileyici giicii de yok olmaktadir.

Onceleri sadece {iriin ya da hizmetleri tiiketen bireyler, degisen pazar anlayisi ile birlikte mekanlari da
tilketmeye baglamistir. Bu durum mekan tiiketimi kavraminin ortaya ¢ikmasina ve gelismesine olanak
saglamistir. Baslangigta mekan tiiketilebilen bir olgu gibi goriilmese de Baudrillard’in da ifade ettigi
gibi tliketim toplumunun ingasi ile beraber birgok olgu nesneleserek tiiketilebilir bir hal almigtir
(Baudrillard, 2018b, s.47). Tiiketiciyi kendilerine ¢gekmek icin aligveris merkezleri, restoranlar, oteller
ve benzeri mekénlar daha biyiilii, fantastik, sihirli ortamlar sunmaya, ya da en azindan sunuyor
gorliinmeye ¢abalamaktadirlar (Ritzer, 2016, s.31). Mekéanlar 6zellikle sembolik ve hedonik agidan
postmodern bireyler tarafindan tiiketilmektedir. Bunun bilinci ile postmodern tiiketiciye hizmet veren
isletmeler; mekén tasarimina, dekorasyonuna dnem vermektedir. Mekan tasariminda soyut ve somut
verilerden s6z etmek miimkiindiir. Somut olanlara; kullanici Ol¢iileri ve fiziksel dzellikleri, malzeme,
teknoloji, elde edilen deneyimler ve benzeri veriler, soyut olanlara ise insanin sosyal ve psikolojik
davranig Ozellikleri, begenme, sevme, estetik, kaygi ve benzeri duygularnn Ornek gostermek
miimkiindiir (Yurttas, 2010, s.19-20). Bir bagka deyisle, mekanin tasarimini olusturan fiziksel unsurlar
somut verilere tekabiil ederken, somut verilerin kisilerde olusturdugu hissiyatlar soyut verileri
karsilamaktadir.

Mekanm geometrik olarak varligimin otesinde sosyal bir anlama sahip oldugu g6z Oniinde
bulunduruldugunda, mekén tasariminin da fiziki gorliniimiiniin 6tesinde bir anlami vardir. Mekan
tasariminda yer alan renk, sekil, desen, model gibi farkli bir¢ok dekorasyon unsuru, dis diinyaya
mesajlar vermektedir. Bu mesajlar1 her birey kisisel algisina gére yorumlamaktadir. Bu alginin olumlu
olmasi bireylerin s6z konusu mekana daha ¢ok ilgi duymasina sebebiyet vermektedir. Mekan tiiketimi
amaci ile gerceklestirilen tasarim unsurlan ile bireylerin hedonik ve sembolik tiiketim duygularinin
harekete gegmesi hedeflenmektedir.

Bu aragtirmanin temel amaci, mekan tiiketimine doniik kullanilmak icin yeniden iiretilen sanat ve
tasarim unsurlarinin hedonik tiiketim, sembolik tiiketim ve miisteri memnuniyeti iizerindeki etkilerini
ortaya ¢ikartmaktir. Literatiir taramas1 yapildiginda mekén tiiketiminde kullanilan yeniden iiretim
sanat Ogelerinin, miisteri memnuniyeti {izerindeki etkileri ile alakali arastirma sayisinin oldukg¢a az
oldugu gozlenmistir. Bu sebeple gergeklestirilen aragtirma ile beraber literatiire katki saglanilmasi da
amaglanmaktadir. Arastirmada gelistirilen hipotezler su sekildedir:
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H1: Isletmenin tasarini miisteri memnuniyeti iizerinde etkiye sahiptir.

H2: Isletmede kullamilan yeniden iiretim sanat dgeleri miisteri memnuniyeti iizerinde etkiye sahiptir.
H3: Hedonik tiiketim miisteri memnuniyeti iizerinde etkiye sahiptir.

H4: Sembolik tiiketim miisteri memnuniyeti iizerinde etkiye sahiptir.

Birgok isletme mekansal tasarim ile miisteri sadakati kazanmaya ¢alismaktadir. Isletmeler dzellikle
hedef kitlenin hedonik ve sembolik tiiketim beklentilerini cevaplamak i¢in ¢abalamaktadir. Arastirma,
sanat ve tasarim unsurlar1 araciligiyla hedonik ve sembolik agidan miisteri memnuniyeti saglamak
isteyen igletmelerin bu isteklerini gergeklestirip gergeklestiremediklerini ortaya ¢ikarmasi bakimindan
onemlidir. Buna ek olarak arastirmanin; yaraticilik ve 6zgiinliik gerektiren sanatin, mekan tiiketiminin
bir araci olarak kullanilmasi konusunda da farkindalik olusturacag: diistiniilmektedir.

ARASTIRMA

Bu aragtirmada nedensel arastirma modeli kullanilmistir; mekan tiiketimine doniik olarak kullanilan
tasarim, yeniden iiretilen sanatsal 6geler, hedonik tiiketim ve sembolik tiiketimin miisteri memnuniyeti
iizerindeki etkileri incelenmistir. Ilaveten, mekan tasariminin temelini olusturan sanatsal dgelerin
yaraticis1 Frida Kahlo ile ilgili bilgi diizeyinin bu baglamdaki algida bir fark yaratip yaratmadigi
arastirllmsgtir.

Orneklem

Caligmanin evrenini, yeniden liretilen sanatsal 6geleri mekan tiikketimine doniik olarak kullanan ve son
donemlerde yogun talep goren Cantine Del Frida Cafe’yi en az 2 kez ziyaret etmis tiiketiciler
olusturmaktadir. Anket caligmasinin uygulanacagi kisi sayisin1 belirleyen Orneklem sayisinin
hesaplanmasinda ise Cantine Del Frida Cafe isletme sahiplerinden giinliik ortalama miisteri sayist
almmistir. Edinilen giinlik miisteri sayis1 365 ile garpilarak yillik miisteri sayist hesaplanmis ve
Cantine Del Frida Cafe 3 yildan beri faaliyet gosterdigi i¢in yillik ortalama miisteri sayisi isletmenin
faaliyet siiresi ile garpilarak ¢aligma evreninin biiyiikliigii hesaplanmistir. Orneklem boyutunun
belirlenmesinde ise Yamane’nin érneklem tahmin formiiliinden faydalanilarak tahmini evreni 547.500
olan mevcut ¢alismanin &rneklem biiyiikliigli en az 384 olarak hesaplanmistir (Yamane, 2001) Bu
kapsamda tesadiifi olmayan Ornekleme yontemlerinden biri olan amaghi 6rnekleme yonteminden
faydalanilmigtir. Cantine Del Frida Cafe’yi en az 2 kez ziyaret eden tiiketicilerle anket galismasi
gergeklestirilmigtir.

Arastirmanin evrenini olusturan Cantine Del Frida Cafe, Frida Kahlo’nun hayatindan ve sanatindan
ilham alan tasarimi ile 3 senedir Istanbul’da yer alan Pendik Marin Tiirk’te miisterilerine hizmet
vermektedir. Kafenin dekorasyonunu olusturan tasarim unsurlari, Frida’nin siklikla eserlerinde yer
verdigi ve hayat enerjisini imgeleyen renklerle dizayn edilmistir. Frida Kahlo’ya ait gorselleri kafenin
bir¢ok yerinde géormek miimkiindiir. Frida’nin gorselleri i¢ dekorasyona ek olarak, meniide, Amerikan
servislerinde, miisterilere verilen hediyeliklerin lizerinde de yer almaktadir. Tiim bunlara ek olarak
isletmede, Frida Kahlo ve biiyiik aski Diego fotograflari ile “Ben askin, acinin ve devrimin kadiniyim”
gibi Frida Kahlo ile adeta biitiinlesmis edebi sozlere de yer verilmistir.

Kafenin en ¢ok dikkat ¢eken dekorasyon ve tasarim unsurlarindan bir tanesi Frida Kahlo’nun
karyolasimi temsilen mekéana uyarlanan yataktir. Kafede yer alan bu tavani aynali yatak, miisteriye
aktarilmak istenen sanatsal Frida ruhunu pekistirmektedir, ¢ilinkii Frida hasta oldugu dénemde bir¢ok
oto portesini tavani ayna kapli karyolasinda resmetmistir.
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Resim 1. Dikenli Kolye ve Sinek Kusu ile Otoportre, 1940
Kaynak: (Herrera, 2018)

Cantine Del Frida Cafe’de, Frida Kahlo’ya ait sanat eserlerinin yeniden iretimleri mevcuttur.
Kahlo’nun 1940 yilinda resmettigi ‘Dikenli Kolye ve Sinek Kusu ile Otoportre’ isimli eseri, dikkat
cekici biiytlikligii ile kafenin merkezine konumlandirilmistir. Buna ek olarak Frida Kahlo’nun 1943
yilinda resmettigi; ‘Bir Teuana’nin Oto-Portresi’, aymi tarihte resmettigi bir bagka eseri olan;
‘Maymunlarla Birlikte Oto-Portre’, 1935 yilinda tuvale aktardigi “Oto-Portre sinin yeniden iiretimleri
kafe mentisiinde yer almaktadir. Cantine Del Frida Cafe, meniisiinde Frida Kahlo’nun yeniden {iretim
sanat gorsellerine ek olarak, Meksika lezzetlerine de yer vermektedir. Kafe, Quesadillas Mexicanas,
Fajitas, Buritto gibi Meksika’ya ait yemekleri, ‘Frida’nin Evinden Mexican Lezzetler’ slogani ile
miisterilerinin hizmetine sunmaktadir.

Isletmenin miisterilerine diizenledigi etkinlikler, deneyimsel pazarlamanin da izlerini tagimaktadir.
Frida Kahlo’nun dogum giinlerinde onun hayatim konu edinen tiyatro gosterileri diizenleyen kafe,
Frida sembollii yas pasta kesimi ile iinlii ressamin dogum giiniinii kutlamaktadir. Kafe sosyal medya
hesabindan da cekilisler gerceklestirerek Frida Kahlo konulu sanatsal etkinliklerinde miisterilerine
bilet hediye etmektedir. Tiim bunlara ek olarak yazarlarla ve doktorlarla sdylesiler, baby shower
partileri de diizenlenmektedir. Her cuma gilinii gergeklestirilen ‘Happy Friday’ kampanyalar ile de
biitiin miisterilere %15 indirim imkani1 sunmaktadir.

Arastirmada, anket tekniginden faydalanilarak veri toplanilmistir. Anket formlar 22 Kasim- 2 Aralik
tarihleri arasinda arastirmaci tarafindan Cantine Del Frida Cafe’nin miisterileri ile tamamlanmistir.
Anket caligmas1 tamamen yliz yiize bir sekilde, yiizylize bilgilendirilmis onay siireci tamamlanarak,
toplamda 416 miisteri ile gerceklestirilmistir. Anket formunun birinci sayfasinda katilimcilart
arastirma amaci ve verilerin nasil degerlendirilecegini 0zetleyen bilgi igerigine de yer verilmistir.
Katilimcilardan toplanan veri gizlilik temeli ilkesinde arastirma ve bilim etigine uyularak iglenmis ve
raporlanmistir. Asagidaki tabloda caligmaya katilanlarin demografik profilleri 6zetlenmektedir.

Cinsiyet N %
Kadin 205 52,3
Erkek 187 47,7
Yas

17-25 166 42,3
26-34 159 40,6
35-43 53 13,5
44 Yas ve Ustii 14 3,6
Egitim Durumu

[lkdgretim 9 2,3
Lise 62 15,8
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On Lisans 63 16,1
Lisans 205 52,3
Lisansiistii 53 13,5
Meslek

Ogrenci 78 19,9
Ogretmen 48 12,2
Doktor 12 3,1
Avukat 10 2,6
Bankaci 14 3,5
Miihendis 42 10,7
Ev Hanimi 16 4,1
Diger 172 43,9
Gelir Seviyesi

0-1600 TL 80 20,4
1601-2500 TL 68 17,3
2501-3500 TL 96 24,5
3501-4500 TL 54 13,8
4501 TL ve Uzeri 94 24.0
Frida Kahlo Hakkindaki Bilgi Seviyesi

Hic¢ Bilmiyor 16 4,1
Az Bilgiye Sahip 108 27,6
Kismen Biliyor 187 47,7
Detayli Bilgiye Sahip 81 20,7

Tablo 1. Demografik Degiskenlere Iliskin Istatistikler

Katilmcilarin cinsiyetlerinin neredeyse esit bir dagilima sahip oldugu, katilmcilarin biiyiik bir
cogunlugunun (%82,9) 17-34 yas arasinda olduklari, yine katilimcilarin yarisindan biraz fazlasinin
(%52,3) lisans mezunu oldugu ve katilimcilarm biiyiik bir ¢ogunlugunun (%62,3) 2501 lira ve
iizerinde bir gelire sahip oldugu goriilmektedir.

VERI TOPLAMA ARACLARI

Arastirmanin anket sorular1 ve modeli ‘When arts meet mall: impact on shopper responses” isimli
aragtirmadan uyarlanmistir (Vukadin vd., 2018, s.293). S6z konusu aragtirmada, birbirinden bagimsiz
olarak farklh akademisyenler tarafindan gelistirilen (Wakefield ve Baker, 1998; Babin vd., 1994;
Rintamaki vd., 2006; Vukadin vd., 2018) 6l¢ekler kullanilarak Tayland Bangkok’da yer alan Terminal
21 isimli, yeniden {iretim sanat &gelerini mekan tiiketimi ile bulusturan aligveris merkezinin 300
miigterisinden veri toplanilmistir. Bu arastirmada kullanilan alt 6l¢ekler (tasarim, sanatsal Ggeler,
hedonik tiiketim, sembolik tliketim, miisteri memnuniyeti) mevcut arastirmaya uyarlanmistir.
Olgeklerde kullanilan bazi ifadeler kafelere uyarlanmis, ifadelerin bir kisminin kafe isletmeleri icin
uygun olmadigi goriilerek olgeklerden ¢ikartilmig, ayrica yapilan detayl literatiir taramasi sonucunda
kafelere 6zgii olarak kullanilabilecek cesitli ifadeler de 6lgeklere ilave edilmistir Bu kapsamda sanatsal
Ogeler Olgegi bagligr altinda arastirma anketine eklenen sorular su sekildedir: “Frida’nin diinyasinin
mekana uyarlanmasi yaraticidir/memnun edicidir”, “Frida’nin yeniden iiretim sanat eseri gorsellerine
moniide yer verilmesi gilizeldir”, “Frida’ya ait s6z ve fotograflarin mekanda sergilenmesi dikkat
cekicidir’, “Kafede Frida’nmm hayatin1 imgeleyen renklerin kullanilmasi sanatsaldir.” Arastirmaya
hedonik tiiketim 6lgegi altinda: “Bu kafede fotograf ¢ekilerek sosyal medya hesaplarimda paylasmay1
havali buluyorum” sorusu eklenmistir. Miisteri memnuniyeti Slgegine ise: “Bu kafenin hizmetlerinden
memnun kaldim” sorusu eklenerek sorularin aragtirmanin 6rneklemine daha uygun bir sekilde revize
edilmesi amaglanmistir. Anket caligmasina bu alt 6l¢eklere ilaveten, sosyo-demografik profil ve Frida
Kahlo ile ilgili bilgi diizeyini saptamaya yonelik maddeler eklenmistir. Frida Kahlo ile ilgili toplam
alt1 soru ankete dahil edilmistir ve toplam ka¢ sorunun dogru cevaplandigi iizerinden katilimcinin
Frida Kahlo ile ilgili bilgi diizeyi tespit edilmeye caligilmistir. Verinin analiz edilmesi siirecinde SPSS
V21. Istatistik Paket Programindan faydalamlmistir; verilerin islenmesi siirecinde eksik ya da hatali
doldurulan 24 anket formu c¢aligmadan cikartilmis ve calismaya 392 adet anket formuyla devam
edilmistir.
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Birbirinden bagimsiz olarak farkli akademisyenler tarafindan gelistirilen (Wakefield ve Baker, 1998;
Babin vd., 1994; Rintamaki vd., 2006; Vukadin vd., 2018) ve arastirma kapsaminda kullanilan
Olceklerin Vukadin vd. tarafindan ‘atmosfer’, ‘tiikketim degeri’ ve ‘miisteri memnuniyeti’ seklinde 3
farkl dlgek olarak ele alindig1 goriilmiistiir (Vukadin vd., 2018, s.285)Bu nedenle mevcut ¢alismada
da ‘atmosfer’ Olgegi tasarim ve sanatsal alt lgeklerinden olusan bir yapida, ‘deger’ 6lcegi hedonik
tilketim ve sembolik tiiketim alt Slgeklerinden olusan bir yapida ve ‘miisteri memnuniyeti’ ise tek
faktorlii bir yapida ele alinmgtir. Olgeklerin yap1 gegerliliklerini test etmek igin ise SPSS V21.0
istatistik paket programi aracilifiyla yapilan faktor analizinden faydalanilmstir.

Faktor Yiikii
Tasarim | Sanatsal
Kafenin i¢ duvar ve renkleri etkileyicidir. , 768
Kafenin tasarimini olusturan 6geler (dekorasyon, kafede kullanilan aksesuar, masa, | ,874
sandalye vb.) memnun edicidir.
Kafenin genel tasarimu etkileyicidir. ,817
Kafede yer alan yeniden iiretim sanat dgeleri giizeldir. ,537
Kafede diizenlenen sanatsal etkinlikler memnun edicidir. ,721
Kafede yer alan yeniden iiretim sanat ¢alismalari ilgi ¢ekicidir. , 762
Kafenin sanat ¢aligmalan kiiltiirel olarak anlamlidir. ,821
Frida’nin diinyasinin mekéna uyarlanmasi yaraticidir/memnun edicidir. ,710
Frida’nin yeniden iiretim sanat eseri gorsellerine moniide yer verilmesi giizeldir. ,675
Frida’ya ait s6z ve fotograflarin mekéanda sergilenmesi dikkat ¢ekicidir. ,095
Kafede Frida’nin hayatini imgeleyen renklerin kullanilmasi sanatsaldir. ,653
Varyans Aciklama Orani (%) 9,455 56,047
Ozdeger 7,205
Giivenilirlik (Cronbach’s Alpha) ,920
KMO=,925 Bartlett Kiiresellik Testi=2547,213 (p<0,01)

Tablo 2. Atmosfer Olgegine Ait Faktdr Analizi

Atmosfer dlcegine ait 11 madde faktor analizi aracilifiyla incelenmis ve atmosfer 6lgeginin ‘tasarim’
ve ‘sanatsal Ogeler’ olarak adlandirilan iki alt Olgege sahip bir faktdr yapisindan olustugu tespit
edilmistir. Faktor analizi yapilirken Varimax dondiirme teknigi kullanilmis, yapilan dondiirme islemi
sonrasinda ‘atmosfer’ dlgeginin sanatsal 6geler ve tasarim alt 6lgeklerinde olustugu tespit edilmistir.
Sanatsal 6geler olarak adlandirilan alt 6lgegin % 56,04 ve tasarim olarak adlandirilan diger alt 6lgegin
ise % 9,45 oraninda ve iki alt dlgegin toplam varyans1 % 65,49 oraninda agikladigi, atmosfer dl¢eginin
0z degerinin 7,205; KMO degerinin, 925 ve anlamlilik degerinin, 000 oldugu tespit edilmistir. Bu
nedenle Tablo 2’de sunulan degerlerin ‘atmosfer’ dl¢eginin iki alt 6l¢ekten olusan yapisini dogruladigi
goriilmektedir.

Faktor Yiikii
Hedonik | Sembolik
Bu kafeye gelince kendimi mutlu hissediyorum. ,846
Bu kafe benim i¢in hayattan kagis1 ifade ediyor. ,439
Bu kafede kendimi rahat hissediyorum. ,827
Bu kafede kendimi dinlenmis hissediyorum. ,765
Bu kafede fotograf cekilerek sosyal medya hesaplarimda paylasmay:r havali ,800
buluyorum.
Bu kafenin siirekli miisterisi olmak bagkalarinda yaratmak istedigim izlenime uyuyor. ,863
Bu kafedeki deneyimimi arkadaslarima anlatmak icin sabirsizlantyorum. ,822
Kendimi bu kafenin miisteri profiline ait hissediyorum. ,715
Kafede yer alan sanatsal, tasarimsal ve dekoratif detaylar1 kendi tarzimla uyumlu ,643
buluyorum.
Bu kafeye gelmenin benim i¢in kisisel bir dnemi var. , 7132
Varyans Aciklama Orani (%) 10,375 59,358
Ozdeger 6,974
Giivenilirlik (Cronbach’s Alpha) ,920
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| KMO=,925 Bartlett Kiiresellik Testi= 2477,204 (p <0,01)

Tablo 3. Tiiketim Degeri Olgegine Ait Faktor Analizi

‘Tiiketim degeri’ dlgegine uygulanan faktor analizi sonucunda “Bu kafedeyken hayallere daliyorum”
ifadesine ait faktor ylikiiniin diisiik olmasi nedeniyle ilgili ifade faktdr analizinden cikartilmustir.
Madde ¢ikartma isleminden dolay1 dlgegi olusturan maddelere tekrar faktor analizi yapilarak 6lgegin
toplam 10 ifadeden olusan, ‘hedonik tiiketim’ ve ‘sembolik tiikketim’ alt 6lgeklerini iceren bir yapiya
sahip oldugu goriilmiistiir. Tablo 3. daha detayl incelendiginde iki alt dlgekten olusan ‘tiiketim degeri’
Olceginin toplam varyanst % 60,733 (Hedonik Tiiketim alt 6l¢egi: % 10,375 ve Sembolik Tiiketim alt
olgegi: % 59,358) oraninda acikladigi, 6zdegerinin 6,974; KMO degerinin, 925 ve anlamlilik degerinin
ise, 000 oldugu tespit edilmistir. Tablo 3’te sunulan veriler ‘deger’ 6l¢eginin iki alt dlgekten olusan bir
yapiya sahip oldugunu dogrulamistir.

Faktor Yiikii

Bu kafeden memnunum. ,824
Bu kafeye tekrar gelmek isterim. ,882
Bu kafeyi arkadaslarima tavsiye etmek isterim. ,888
Bu kafenin faaliyetlerini takip etmek isterim. ,795
Bu kafeye geldigimde burada miimkiin mertebe uzun vakit gecirmek isterim. ,838
Bu kafenin hizmetlerinden memnun kaldim. , 132
Varyans Aciklama Orani (%) 68,59
Ozdeger 4,703
Giivenilirlik (Cronbach’s Alpha) ,900
KMO= ,893 Bartlett Kiiresellik Testi= 1488,090 (p<0,01)

Tablo 4. Memnuniyet Olgegine Ait Faktor Analizi

Alt1 ifade ile Ol¢iilmeye caligilan ‘miisteri memnuniyeti’ 6lgegine ait faktor analizi yapilirken Varimax
dondiirme teknigi kullanilmistir. Bu yolla yapilan faktdr analizi sonucunda ‘miisteri memnuniyeti’
Olceginin toplam varyansi agiklama oran1 % 68,59; 6zdegeri 4,703; KMO degeri, 893 ve anlamlilik
degeri, 000 olarak hesaplanmistir. Dolayisiyla ‘miisteri memnuniyeti’ dlcegi ile ilgili sunulan veriler
ve yapilan agiklamalar 6lcegin tek bir faktérden olusan bir yapiya sahip oldugunu dogrulamistir.

Faktor analizi ile elde edilen bulgular tiim 6lceklerin yap1 gecerliliklerini desteklemektedir. Bununla
birlikte tiim Olgeklerin giivenilirliklerleri Cronbach Alpha degeri ile test edilmistir. Bu dogrultuda
yapilan analiz sonucunda ‘atmosfer’ Olgceginin Cronbach Alpha degeri, 920; ‘deger’ Olgeginin
Cronbach Alpha degeri, 920 ve ‘miisteri memnuniyeti’ 6lgeginin Cronbach Alpha degeri ise, 900
olarak tespit edilmistir. Olgeklere iliskin Cronbach Alpha degerlerinin 0,7’den biiyiikk olmasi ise
oOlgeklerin giivenilir oldugunu isaret etmektedir (Nunally ve Bernstein, 1994).

BULGULAR

Genel bir gerceve gizmesi agisindan ilk adim olarak 6lgeklere ait betimleyici istatistikler hesaplanmig
ve tasarima iliskin renkler, dekorasyon, aksesuarlar ve genel tasarim gibi ifadelerin genel
ortalamasmin 4,22 oldugu goriilmiistiir. Sanatsal 6gelere iliskin iiriinler, etkinlikler, caligmalar,
Frida’nin diinyasin1 yansitan 0gelerin, tablo, fotograf, renklerin mekanda ve meniilerde kullanilmasi
ifadelerinin genel ortalamasi ise 4,14 olarak hesaplanmistir.

Tiiketim bigimleri agisindan hedonik tiiketime iligskin olarak katilimcilarin kendilerini bu kafede mutlu
hissetmesi, hayallere dalmasi, hayattan kagis, dinlenme ve rahatlama gibi ifadelerin genel
ortalamasinin 3,75 oldugu tespit edilmistir. Ancak hedonik tiiketim 6lgegi daha detayli incelendiginde
“Bu kafedeyken hayallere daliyorum.” ve “Bu kafe benim i¢in hayattan kacis1 ifade ediyor.”
ifadelerinin ortalamalarmin dlcekteki diger ifadelere kiyasla daha diisiik oldugu tespit edilmistir. Ote
yandan sembolik tiiketimle iligkili olan “Bu kafede bulundugumu sosyal medyada paylasmak
isterim.”, “Bu kafedeki deneyimlerimi arkadaglarima aktarmak isterim.”, “Bu kafenin miisterisi
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oldugumun bilinmesi yaratmak istedigim izlenime uyuyor.”, “Bu kafeye gelmemin benim i¢in kisisel
bir énemi var.”, “Kafenin miisteri profili ve tasarimi kendi tarzimla uyumlu.” ifadelerinin genel
ortalamas1 3,42 olarak hesaplanmigtir. Miisteri memnuniyeti Olgegine iliskin kafeden ve
hizmetlerinden memnun olma, tekrar gelme ve tavsiye etme niyeti, kafenin faaliyetlerini takip etme ve
kafede uzun zaman gegirme istegine iligkin ifadelerin genel ortalamasi ise 4,18 olarak hesaplanmustir.
S6z konusu maddelere ait betimleyici istatistikler Tablo 5’te sunulmustur.

Ortalama | Std.

Sapma
Kafenin i¢ duvar ve renkleri etkileyicidir. 4,14 1,01576
Kafenin tasarimini olusturan &geler (dekorasyon, kafede kullanilan aksesuar, | 4,30 ,83937
masa, sandalye vb.) memnun edicidir.
Kafenin genel tasarimu etkileyicidir. 4,23 ,89176
Kafede yer alan yeniden iiretim sanat dgeleri giizeldir. 4,11 93711
Kafede diizenlenen sanatsal etkinlikler memnun edicidir. 3,81 1,07610
Kafede yer alan yeniden iiretim sanat ¢alismalari ilgi ¢ekicidir. 3,90 1,03086
Kafenin sanat ¢aligmalan kiiltiirel olarak anlamlidir. 3,97 ,98153
Frida’nin diinyasinin mekéna uyarlanmasi yaraticidir/memnun edicidir. 4,23 ,90241
Frida’nin yeniden iiretim sanat eseri gorsellerine moniide yer verilmesi giizeldir. 4,35 ,85568
Frida’ya ait s6z ve fotograflarin mekéanda sergilenmesi dikkat ¢ekicidir. 4,39 ,79273
Kafede Frida’nin hayatini imgeleyen renklerin kullanilmasi sanatsaldir. 4,39 ,80836
Bu kafeye gelince kendimi mutlu hissediyorum. 4,30 ,82306
Bu kafedeyken hayallere daliyorum. 3,23 1,35926
Bu kafe benim i¢in hayattan kagis1 ifade ediyor. 3,13 1,32177
Bu kafede kendimi rahat hissediyorum. 411 ,86619
Bu kafede kendimi dinlenmig hissediyorum. 4,00 ,95953
Bu kafede fotograf cekilerek sosyal medya hesaplarimda paylagmay:r havali | 3,26 1,47263
buluyorum.
Bu kafenin siirekli miisterisi olmak baskalarinda yaratmak istedigim izlenime | 3,28 1,38417
uyuyor.
Bu kafedeki deneyimimi arkadaslarima anlatmak i¢in sabirsizlantyorum. 3,19 1,37817
Kendimi bu kafenin miisteri profiline ait hissediyorum. 3,73 1,18380
Kafede yer alan sanatsal, tasarimsal ve dekoratif detaylar1 kendi tarzimla uyumlu | 3,81 1,18106
buluyorum.
Bu kafeye gelmenin benim i¢in kisisel bir dnemi var. 3,27 1,41303
Bu kafeden memnunum. 4,30 ,17769
Bu kafeye tekrar gelmek isterim. 4,32 ,80631
Bu kafeyi arkadaglarima tavsiye etmek isterim. 4,25 ,84623
Bu kafenin faaliyetlerini takip etmek isterim. 3,82 1,16591
Bu kafeye geldigimde burada miimkiin mertebe uzun vakit gecirmek isterim. 4,01 1,04487
Bu kafenin hizmetlerinden memnun kaldim. 4,42 ,17286

Tablo 5. Olgek Maddelerine Ait Betimleyici Istatistikler

Mekanin bir postmodern pazarlama stratejisi olarak yeniden iiretimlerini tasarimina yansittigi sanat
Ogelerinin sahibi Frida Kahlo ile ilgili katilimcilarin bilgi seviyelerinin tasarim, sanatsal Ogeler,
hedonik tiikketim, sembolik tiiketim ve miisteri memnuniyeti algilar1 tizerinde ayirt edici bir etkiye
sahip olup olmadigimi anlamaya yonelik ise ANOVA testi yapilmistir. “Kafenin genel tasarimi
etkileyicidir.” ifadesinin katilimcilar tarafindan farkli sekillerde algilandig: tespit edilmistir. Yapilan
Tukey analizi sonucunda ise Kahlo hakkinda detayl1 bilgi sahibi olan katilimcilarin Kahlo hakkinda az
ve kismi bilgiye sahip olan katilimcilara kiyasla kafenin genel tasarimini daha olumlu sekilde
algiladig1 gorilmistiir.
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Kafenin genel tasarimu etkileyicidir. 4,37 4,15 4,16 4,49 3,165 ,024

Tablo 6. Kahlo Hakkinda Bilginin Tasarim Algilamalarina Etkisi

Arastirma modeli dogrultusunda gelistirilen hipotezlerin test edilmesi i¢in Oncelikle en az aralik
seviyesinde Olciilen iki degisken arasindaki iliskinin veya bagimliligin siddetini tespit etmeye yonelik
bir analiz olan korelasyon analizinden faydalanilmig ve sonrasinda ise hipotezlerin test edilebilmesi
icin regresyon analizinden faydalanilmistir (Altunisik vd., 2017, s.242).

Tasarim Sanatsal Hedonik Sembolik | Miisteri
Ogeler Tiiketim Tiiketim | Memnuniyeti

Tasarim 1 ,690** ,646** ,504** ,617%*
Sanatsal (")geler ,690** 1 ,686** ,611%* ,615%*
Hedonik Tiiketim ,646%* ,686%* 1 ,739%* ,159%*
Sembolik Tiiketim ,5047 6117 ,739” 1 ,679”
Miisteri Memnuniyeti 6177 6157 759" 679" 1
p <0,05*
p <0,01%*

Tablo 7. Degiskenler Arasindaki Korelasyonlar

Mevcut calisma kapsaminda ele alinan degiskenler arasindaki iligkiyi agiklayabilmek i¢in Pearson
korelasyon analizinden faydalanilmistir. Bu kapsamda ‘tasarim’, ‘sanatsal 6geler’, ‘hedonik tiiketim’
ve ‘sembolik tiikketim’ alt 6lgekleri ile ‘miisteri memnuniyeti’ degiskenleri arasindaki iligkinin yonii ve
siddetini aciklayabilmek icin korelasyon katsayilar1 incelenmistir. Tablo 7 incelendiginde tiim
degiskenler arasinda pozitif yonlii bir iligski oldugu goériilmektedir. Tablo 7. daha detayli incelendiginde
ise miisteri memnuniyeti ile tasarim (r: 617), sanatsal 6geler (r: ,615), hedonik tiiketim (r: 759) ve
sembolik tiiketim (r: ,679) arasinda anlamh iliskiler oldugu tespit edilmistir. Diger degiskenler
arasindaki iligkilere bakildiginda ise tasarim ile sanatsal o6geler (r: ,690), hedonik tiikketim (r: ,646),
sembolik tiiketim (r: ,504), sanatsal 6geler ile hedonik tiiketim (r: ,686), sembolik tiiketim (r: ,611),
hedonik tiiketim ile sembolik tiiketim (r: ,739) arasinda yine pozitif yonlii ve kismen giiclii iliskiler
oldugu tespit edilmistir.

Regresyon analizi 6zetle, aralarinda korelasyon oldugu tespit edilen iki ya da daha fazla degiskenden
birinin bagimli, digeri ya da digerlerinin bagimsiz degiskenler olarak ayrilmasi yoluyla aralarindaki
iligkinin matematiksel esitlikle a¢iklanmasini ifade etmektedir (Biiyiikoztiirk, 2011, s.91). Calismanin
hipotezlerinin test edilmesi i¢in ise Pearson korelasyon analizi ile degiskenler arasinda iligki
oldugunun tespit edilmesi sonrasinda regresyon analizinden faydalanilmig ve regresyon analizi
sonuclar1 Tablo 8’de sunulmustur.

Bagimsiz Degiskenler B T P Tolerans Degeri | VIF Degeri
Tasarim ,188 4,157 | ,000*%* | 467 2,143
Sanatsal Ogeler ,044 916 ,360 ,406 2,464
Hedonik Tiiketim ,431 8,069 | ,000%* | 333 3,004
Sembolik Tiiketim ,239 5,094 | ,000** | ,432 2,315
DW=1,937 R>=,632 F=166,468 p= ,000

p <0,05% p<0,01** ***Bagimlh Degisken: Miisteri Memnuniyeti

Tablo 8. Regresyon Analizine Ait Sonuglar
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Regresyon analizi sonucunda elde edilen F testi sonuglar1 (F= 166,468 p= ,000) degerlendirilmis ve
modelin uygunlugu ispatlanmistir. Tolerans degerleri incelendiginde ilgili degerlerin 0,1’den biiyiik
olmasi ve varyans artis degerlerinin 10’dan kiiciik olmasi modelin ¢oklu dogrusallik sorununun
olmadigimi isaret etmektedir. Hatalarin bagimsizlig1 i¢in ise yine Tablo 8.’de sunulan Durbin Watson
degeri incelenmistir. Durbin Watson degerinin (1,937) 1 ile 3 arasinda olmasi modelin hatalarin
bagimsizhig1 varsayimini karsiladigini gdstermistir. Regresyon modelinin R? degeri incelendiginde ise
modelin miisteri memnuniyetindeki varyansin % 63’iinii agikladig1 goriilmiistiir.

Sonug olarak Tablo 8’de yer alan B katsayilar1 incelendiginde tasarim (,188), hedonik tiikketim (,431)
ve sembolik tiiketimin (,239) miisteri memnuniyeti lizerinde anlaml bir etkiye sahip oldugu tespit
edilmistir. Ancak sanatsal 6gelerin (,044) miisteri memnuniyeti iizerinde anlamli bir etkiye sahip
olmadig1 gorilmistiir. Dolayisiyla H;, Hs, ve Hs hipotezleri desteklenmis, H, hipotezi ise
reddedilmistir.

SONUC

Mevcut ¢aligma mekén tiiketimine yonelik hizmet veren isletmelerin, sanat ve tasarim unsurlariin
hedonik ve sembolik tiiketim agisindan miigteri memnuniyeti iizerinde olumlu bir etkisi olup
olmadigimi problem edinmistir. Arastirmanin evrenini olusturan mekanda miisterilerle yiiz yiize
gergeklestirilen anket c¢aligmasi ve bu caligmanin analizlerinin sonucunda; isletmelerin mekana
uyarladiklar1 yeniden {iretilen sanat ve tasarim unsurlarinin hedonik tiiketim ve sembolik tiiketim
acisindan miisteri memnuniyeti {izerinde olumlu bir etkiye sahip oldugu yargisina varilmistir.

Arastirma sonucunda tasarim, yeniden iiretilen sanatsal 6geler, hedonik tiikketim ve sembolik tiiketim
ile miisteri memnuniyeti arasinda pozitif yonlii iliskiler oldugu tespit edilmis, onceki ¢alismalar
dogrulayan bir yap1 ortaya cikmustir. Ancak, hipotez testlerine iliskin yapilan regresyon analizi
sonucunda sadece tasarim, hedonik tiiketim ve sembolik tiiketimin miisteri memnuniyeti iizerinde
anlamli bir etkiye sahip oldugu goriilmiistiir. Baska bir deyisle, sanatsal 6gelerin miisteri memnuniyeti
iizerinde anlamli ve belirleyici bir etkiye sahip oldugu hipotezi bu calismada giiriitiilmiistiir. Bu
sonucun Vukadin, Apiradee ve Wongkitrungrueng’in gerceklestirdigi ¢alisma ile benzerlik
gostermedigi tespit edilmistir. Zira bu ii¢ arastirmacinin gerceklestirdigi c¢alismanin sonucunda,
sanatsal dgelerin miisteri memnuniyeti iizerinde tasarim ve ¢evre gibi diger 6gelerden ¢ok daha fazla
etkisi oldugu ortaya ¢cikmigtir. Bu arastirmada benzer sonu¢ ¢ikmamasinin sebebinin katilimeilarin
%79.3’iiniin Frida Kahlo hakkinda kismi bilgiye sahip olmasi ve dolayisiyla sanatsal 6geler ve bu
Ogelerin 6neminin farkina varamamasi oldugunu iddia etmek miimkiindiir. Arastirma gdstermistir ki,
sanat bilgisi ¢ok olan miisterilerin sanatsal tasarimi algilama konusundaki farkindaliklar1 daha
yiiksektir. Bu arastirmanin sonuglart mekan tiikketimi temelinde pazarlama g¢aligmalarini stratejik
olarak yiiriitmek isteyen kurumlara mekan tasariminin 6nemini gostermektedir. Mekan tasarimu,
miisteri memnuniyetini belirleyen faktorlerden biri olarak 6n plana ¢ikmistir. Tasarimin, hedonik ve
sembolik tiiketimle de yakindan iliskili oldugu korelasyon sonuclarinca dogrulanmustir. Icinde
yasadigimiz donemde tiiketimin ¢ogu zaman ihtiya¢ ya da fayda gibi rasyonel sebeplerden ziyade
hedonik ve sembolik temelli olarak gergeklestigi diistiniildiiglinde ¢aligma sonuglarinin 6nemi daha net
goriilmektedir. Hedonik ve sembolik sebeplerle tiiketen postmodern tiiketicilere hitap etmek isteyen
kurumlarin mekan tasarimlarinda sanatin yeniden iiretimine yer vermeleri onlara rekabet ortaminda bir
avantaj saglayacaktir.

Arastirmanin gerceklestirildigi mekan incelendiginde Frida Kahlo’nun anisinin yasatildigi kanisina
varmak miimkiindiir. Ancak Kahlo’nun kapitalizme ve tiikketim kiiltiiriine olan tutumu, komiinist ve
devrimci durusu goz Oniine alindiginda Kahlo ile bagdasmayan bir yapimin mekén igerisinde var
oldugu gozlenlenmektedir. Frida Kahlo gibi devrimci bir figiiriin gilinliik hayatin siradan bir tiikketim
nesnesi haline gelmesi Fuat Firat ve Alladi Venkatesh’in ifade ettigi postmodern pazarlamanin
ozellikleri ile paralellik gostermektedir. Firat ve Venkatesh postmodern yapiyi; gercekiistiiciiliik,
par¢alanma, liretim ile tiiketimin yer degistirmesi, 0znenin merkezilestirilememesi ve karsitlarin
birlikteligi olarak agiklamistir (Firat ve Venkatesh, 1993, 5.229-239). Kafe, Frida Kahlo gibi komiinist
bir ressam1 pazarlamanin bir araci haline getirerek karsitlarin birlikteligine sebep olmustur.
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Kafe, 2 Ekim- 20 Aralik 2018 tarihleri arasinda ‘Gastronomi’de 80 Giinde Devridlem’ konsepti ile
miisterilerine birbirinden farkli yemek deneyimleri sunmustur. Kafenin miisterileri belirtilen tarih
araliklarinda ‘Edirne’den Kars’a Lezzet Turu’, ‘Annelerin Giin Tabagy’, ‘Italyan Mutfagr’, ‘Karadeniz
Mutfagr’, ‘Sokak Lezzetleri’, ‘Frida’nmin Evi Meksika Lezzetleri’, ‘Asya Mutfagi’ gibi birbirinden
farkli cografi bolgelere ait lezzetleri tatma imkanina sahip olmustur. Bir bagka deyisle; Tiirk motifine
ait olan yiyecekler; Meksika’ya ait olan burrito, fajitas gibi lezzetlerle ayn1 mekanda ayr1 zamanlarda
miisterinin begenisine sunulmustur. Bu durum Omer Baybars Tek’in postmodern pazarlamay1
tanimlarken ifade ettigi tanimla Ortiismektedir. Baybars, postmodern pazarlamay1 ‘ya dyle, ya bdyle’
sinirlandirmasindan ¢ikararak ‘hem Gyle hem boyle’ seklindeki ilkesizlik ilkesine gore tanimlamistir.
Aragtirmanin konusu olan mekan da Karadeniz mutfag ile Italyan mutfagi arasinda ayrim yapmamis
hem Karadeniz hem de Italyan mutfagia meniisiinde yer vermistir.

Kafede Frida Kahlo’ya ait sanat eserleri yeniden iiretilerek sergilenmistir. Bu durumda sanat eseri
orjinalliginden kopartilarak kopyalanmistir. Miisteriler Kahlo’nun 1940 yilinda resmettigi ‘Dikenli
Kolye ve Sinek Kusu ile Otoportre’ isimli eserin Oniindeki koltukta oturarak Tiirk kahvesi
yudumlayabilmekte, Frida’nin meniisiinden siparis ettikleri mantiyr yiyebilmektedir. Ciinkii
postmodern pazarda pargalanmigliklar s6z konusudur ve kaliplardan bahsetmek olanaksizdir.

Postmodern pazarlamada iistgerceklik ile birlikte gercek ve gergek olmayan arasindaki fark ortadan
kalkmis, boylece sahte olan {iriin ve hizmetler gergek olanlardan daha c¢ok talep gérmeye baslamistir
(Tayfur, 2019, s.136). Cantine Del Frida Cafe her yi1l 7 Temmuz’da Frida Kahlo’nun dogum giiniinii
biiyiikk bir solenle kutlayarak Kahlo’yu yapay bir gerceklik ile yasatmaktadir. Frida’nin Meksika
folklorik elbisesi, sa¢ Orgiisii ve o oOrgiiye ilistirilen rangarenk ¢igekleri, onun sembolii haline gelen
kalin ve birlesik kaslarimi bire bir taklit eden yapay Fridalar, Frida’nin seker hamurundan yapilmis
dogum giinii pastasini iiflemekte, miisterilerle beraber dans etmektedir. Bu durumu postmodern
pazarlamanin gercekiistii olarak ifade edilen ve yapay gercekligi temsil eden 6zelligine 6rnek olarak
gostermek miimkiindiir.

Frida Kahlo yasami boyunca onlarca eser veren iiretken bir sanatcidir (Jamis, 2018, s.231). Calismaya
ve iiretmeye bu denli 6énem veren Frida Kahlo bugiiniin diinyasinda tiiketimin birer araci haline
gelmistir. Boylece Firat ve Venkatesh’in postmodern pazarlamanin 6zelliklerinde ifade ettigi {iretim
ile titketim yer degistirmistir.

Sonug olarak arastrmanin gergeklestirildigi mekan postmodern bir yapida miisterilerine hizmet
vererek zitliklar, par¢alanmisliklari, yapay gercekligi bilinyesinde barindirmakta ve iiretime degil
tiketime hizmet etmektedir. Postmodern tiiketiciler ise bu karsitlarin  birlikteliginden,
parcalanmigliktan, yapay gerceklikten keyif almakta; mekanda c¢ekilmis fotograflarini sosyal medyada
paylasarak kendilerini nesnelestirmeyi tercih etmekte ve Frida kadar {iretimi 6nemseyen bir sanatginin
mentiden tasarima, 6zel etkinliklerden kampanyalara tiikketim malzemesine doniistiiriilmesini hos
gormektedirler. Hatta bu durum hedonik ve sembolik tiiketimlerine etki etmekte ve memnuniyet
diizeylerini artirmaktadir. Frida Kahlo ile ilgili bilgi diizeyi daha yiiksek olan katilimcilarin tasarim ile
ilgi algilarinin digerlerine gore daha yiiksek olmasi katilimcilarin postmodern tiiketici 6zelliklerini
tagidiklarina isaret etmektedir. Tiiketiciler ztliklarin, pargalanmishiklarin, yapay gercgekliklerin
farkinda olarak mekani tercih etmektedirler.
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Bu aragtirmanin amaci, etkin 6grenme yaklasimi uygulamalarinin 9.simif &grencilerinin elestirel
diisiinme becerilerine etkisini incelemektir. Arastirmanin modeli deneysel desenin On-test, son-test
deney kontrol gruplu modeli goéz oOnlinde bulundurularak diizenlenmistir. Arastirma grubunu;
Anadolu’nun dogusunda bulunan bir ildeki lisede 2018-2019 bahar doneminde Gorsel Sanatlar dersini
alan 9. Simif 6grencileri 6grencilerinden olugsmaktadir. Yansiz atama yontemi ile secilen deney ve
kontrol gruplan ile arastirma 5 haftalik bir siirecte gergeklestirilmigtir. Arastirmada etkin 6grenme
yonteminin 9. smif 6grencilerinin elestirel diisiinme becerilerini belirleyebilmek igin alt1 alt boyuttan
olusan “elestirel diistinme 6lgegi” kullanilmigtir. Tiim verilerin analizinde SPSS 23 paket programi
kullanilmistir. Caligmanin normal dagilim gosterip gostermedigine iliskin her bir olgek igin test
sonuglarina gore Shapiro-Wilk testi uygulanmistir. Kontrol ve deney gruplarimin 6n test puanlari
arasindaki farki incelemek icin bagimsiz gruplara t-testi uygulanmis ve anlamli farki incelemek
amaciyla kovaryans analizi (ANCOVA) kullanmilmistir. Arastirma sonucunda elde edilen veriler
1s181inda son-test puanlari dikkate alindiginda etkin 6grenme yaklasimma uygun olarak derslerin
islendigi deney grubunun lehine olumlu bir farkin ortaya c¢iktigi belirlenmistir. Etkin 6grenme
yaklagimlarinin 6grencilerin 6lgegin alt1 alt boyutunda da elestirel diisiinme becerilerine olumlu bir
etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sanat Egitimi, Etkin Ogrenme, Yaraticilik, Elestirel Diisiinme

THE EFFECT OF ACTIVE LEARNING APPROACHES APPLIED IN
9TH GRADE VISUAL ARTS CLASSES ON STUDENTS’ CRITICAL
THINKING SKILLS

ABSTRACT

This study investigated the effect of active learning approaches applied in 9th grade visual arts classes
on students’ critical thinking skills. The research model was created using the experimental research
design including pre-test, post-test, experiment group, and control group. The research group consisted
of 9th grade students who took Visual Arts classes during the 2018-2019 academic year spring term in
a high school in a province in the east of Anatolia in Turkey. The experimental and control groups
were formed by random assignment method and the research occurred over five weeks. In order to
determine the effect of active learning approaches on the critical thinking skills of 9th grade students,
a critical thinking scale consisting of six sub-dimensions was used. The data were analyzed using
SPSS 23 program. Test results of each scale were analyzed using the Shapiro-Wilk test to determine
whether the study showed normal distribution. Independent groups were assessed with the t-test to
determine the difference between the pre-test scores of the control and experimental groups, and the
significant differences were analyzed using covariance analysis (ANCOVA). There was a positive
difference in the post-test scores in favor of the experimental group, in which visual arts classes were
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conducted using the active learning approach. The study showed that active learning approaches had a
positive effect on students' critical thinking skills in all six sub-dimensions of the scale.

Keywords: Arts Education, Active Learning, Creativity, Critical Thinking

GIRIS

Toplumlarin, teknolojik degisimler ve ekonomik gelismeler 15181nda bu alanlarda ¢aligsacak bireylere
olan ihtiyac1 giin gegtikce artmaktadir. Bu bireylerin 21. yy becerileri olarak adlandirilan bilgi ve
teknoloji okuryazarligina sahip olmalarinin yam sira bilgiyi yonetebilmeleri de gerekmektedir.
Giliniimiizde ¢ok sik bir sekilde karsimiza ¢ikmaya baglayan 21. yy becerileri olarak adlandirilan
iiretkenlik, yenilikei, elestirel diisiinme, problem ¢6zme, iletisim, isbirligi, bilgi, medya ve teknoloji
okuryazarligi, girisimcilik, esneklik ve uyum gibi {ist diizey becerileri 6grencilere kazandirabilmek
icin egitim anlayislarinda koklii degisimleri zorunlu bir hale getirmistir (Topgu ve Ciftegi, 2019).

Yeni kavram ve sistemlerin egitim siireglerine uyarlanmasi, yeni diisiinme yollarinin ve becerilerinin
olusturulmasinda biiyiik 6nem tasimaktadir. Etkin 6grenme, 6grencinin pasif alic1 oldugu geleneksel
O0grenme yaklagimlarindan farkli olarak smif iginde daha etkin oldugu yani edindigi bilgiler ile gegmis
yasantilar1 arasinda baglanti kurabilen, elestirebilen, problem ¢6zebilen, daha aktif oldugu bir 6grenme
ortami sunar. Acikgdz (2002) etkin 6grenin tanimini su sekilde yapmistir; 6grencilerin 6grenme
stirecinde daha fazla sorumluluk aldigi, 6grenme siirecinde daha fazla karar alma ve &zdiizenleme
yapabilme imkanmin verildigi ve karmagik 6gretimsel islerle 6grencinin 6grenme sirasinda zihinsel
yeteneklerini kullanmaya yonlendirdigi bir siirectir.

Etkin 6grenme siireci 6gretmenlere gore hem yavas 6grenenlere ve {istiin yetenekli 6grencilere daha
¢ok zaman ayirmay1 saglamaktadir. Bu durum o6grencilerin 6zdenetim gelisimlerine yardimci olarak
smif i¢i ve disindaki olumsuz davraniglar1 azalttigi i¢in oldukga yararli goriilen bir yaklagimidir.
Ayrica yasam boyu 6grenmeye olanak verdigi de bilinmektedir (Korkmaz, 2001). Gdokalp’e (2005, 5)
gore etkin 6grenme yaklagimlarim etkili bir sekilde kullanilmasi durumunda saglayacagi yararlar1 su
sekilde siralamigtir ;

e Farkli 6grenme stillerine sahip 6grencilere uygun zaman ayirmayi saglar,
e Ogrencilerin dzdenetim gelistirmelerine imkan tanir,

e Ogrencilerin olumsuz davranislarini azaltir,

e Meslege yeni baglamis 6gretmenlere sinif yonetiminde yardime olur,

¢ Digssal pekistireglerden igsel pekistireglere gecisi saglar.

Yukarida belirtilen yararlariin yani sira etkin 6grenme siire¢ iginde 6grencilerin igbirligi yaparak daha
aktif olmalarim sagladig i¢in karar verme ve sorumluluk almalarini da 6grendikleri bir yaklagimdir.
Ogrencinin bilgiyi kesfederek oziimsemesine ve bu yolla kendine ait bilgiye sahip olmasini
saglamaktadir. Tablo 1.1. de geleneksel 6grenme ve etkin O0grenme silireglerinin farkliliklar:
karsilagtirilmigtir.

Tablo 1. Etkin Ogrenme ile Geleneksel Ogrenme Yaklagimlarinin Karsilastirilmasi

Eski Yeni

Bilgi Ogretmen merkezli Ogrenci merkezli

Ogrenciler Pasif alic Aktif katilimel

Ogretenin Amaci Bilgiyi ezberletmek Ogrenenin bilgiyi kesfetmesine imkan saglamak

Tletisim Ogretenle dgrenen arasinda bir  Ogretenle 6grenen arasinda siirekli bir iletisim hali var.
iletisim yok.

Egitim anlayis1 Bireysel ve yarismact Isbirligi ve 6zdiizenleme

Sayilt1 Ogretim her uzman tarafindan Karmasik bir siire¢ olan 6gretim icin yeterli donanima sahip
yapilabilir. egitimci yetistirilmelidir.
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Etkin 6grenme ortamlarinin basariya ulasabilmesi i¢in 0gretmenlere biiyiik bir gorev diismektedir.
Dolayisiyla Ogretmenlerinde iyi egitim almig olmalari, meslegin 6nemini kavramis olmalar1 ve
yeniliklere acik bir diislince yapisina sahip olmalar1 gerekmektedir. Bunlarin yam sira sabirli, empati
yapabilen, beden dilini iyi kullanabilen, kendilerini siirekli olarak yenileyebilen, giiven telkin edebilen,
iletisim becerilerinin de yiiksek olmas1 gereken 6zelliklerden bir kagidir. Ayrica dgretmenlerin etkin
ogrenmeyi destekleyen 6grenme-6gretme siireci etkinliklerini de bilip uygulamasi gerekmektedir.

Bilgi toplumu olarak adlandirilan ¢agimizda, 6grencinin arastirma yapabilme, elestirel diisiinme, sorun
¢ozebilme, yaratict diisiinme gibi cesitli diisiinme yollarin1 6grenme ve uygulayabilme ve bu siirecte
hem bilgi sahibi olma hem de etkin olma gibi pek ¢ok Ozellige sahip olmalar fikri, diislinme ve
O0grenmenin nasil gergeklestigi konularin1 6n plana ¢ikarmistir (Giiven ve Kiirim, 2004). Gorsel
Sanatlar derslerinin bu anlamda 6nemli bir rolii bulunmaktadir. Gorsel Sanatlar dersleri 6grencinin
isbirligi yaparak yaratici, elestirel diisiinme becerilerini yogun olarak kullanmasina imkan saglayan bir
Ogrenme ortami sunar. Bireyin egitim biitiinliigii i¢inde estetik duygularinin gelistirilmesi, duygusal,
bedensel, zihinsel yeteneginin olgunlastirilmasi ve yaraticiliginin arttirtlmasinda sanat egitimi oldukga
onemli bir yere sahiptir. Sanat ¢aligmalari, etrafindaki gelismeleri algilamalarin1 ve bu alg1 sayesinde
diisiinmelerini saglar. Dil, analitik diisiinme, matematiksel muhakeme, sozlii diisiinme, iletisim gibi
cesitli alanlarda temel diisiinme yeteneklerini giliglendirir. Ayrica Gorsel Sanatlar dersleri 6grencinin
cevresini kesfedip hayal giiciinii genisleterek diinyay: algilama ve farkina vardig: olaylar1 yorumlayip
¢oziim yollan gelistirmede yardimci olmaktadir.

Amacma uygun islendigi takdirde Ogrencilerin pasif aliciliklarindan kurtarip onlar1 daha aktif
olmalarini saglayacaktir. Ayrica 6grencilere derslerde 6zgiin ¢aligsma aligkanligi kazandirildiktan sonra
kendilerine olan giivenlerini artirarak yaraticiliklarinin farkina varmalarii imkan saglanmis olacaktir.

Gorsel Sanatlar dersi bog zamanlar gecirilen bir ders degildir. Her acidan 6grencinin dikkatini
cekecek, estetik duyarliligr yiiksek, insana saygili, degerlerine bagli, bireyler olmalar i¢in onlar
yonlendiren Onemli bir ders olarak goriilmektedir. Bu derste istenilen amaca ulasabilmek igin
geleneksel 6grenme yontemlerinin yerine 21. yy bireylerinin yetismesine olanak saglayacak egitim ve
Ogrenme ydntemlerinin kullanilmas1 ve uygulanmasi olumlu yonde etki saglayacaktir. Bu agidan
bakildiginda sanat egitiminde kullanilacak ‘etkili 6grenme’ yaklagimlarinin siirece olumlu katkilart
bulunacag ileri siiriilebilir.

Bu dogrultuda c¢alismanin problem ciimlesi; “’Gorsel Sanatlar dersinde uygulanan etkili 6grenme
yaklagimlarinin ortadgretim 9. smif 6grencilerinin elestirel diisiinme becerilerine etkisi nedir?”’
seklindedir.

Bu aragtirmanin amaci; etkin 6grenme yaklagimlarimin ortadgretim 9.simif Ogrencilerinin elestirel
diisiinme becerilerine etkisini incelemektir.

YONTEM

Bu boliimde kullanilmasi diisiiniilen arastirmanin amacina, veri toplama araclari, verilerin analizi,
aragtirmanin Onemi ve arastirmanin yontemi ile ilgili agiklayici bilgilere yer verilmistir. Bu
arastirmada arastirma ve yayn etigine uyularak gerekli izinler alinmistir.

Etkin 6grenme yaklagiminin sanat egitimi alaninda 6grenme tekniginin etkinligini ve islerligini
saptamaya yonelik deneysel bir ¢alisma planlanmaktadir. Arastirma deneysel desen ile tasarlanmis,
deney ve kontrol gruplarinda etkin 6grenme yaklagimina uygun sekilde islenen gorsel sanatlar dersinin
Ogrencilerin yaraticilik algilar1 ve elestirel diisiinmelerine yonelik etkileri deneysel model olan on-test
son-test kontrol gruplu model géz 6niinde bulundurularak diizenlenmistir.

Arastirma grubunu; Anadolu’nun dogusunda bulunan bir lisede 6grenim goren ve 2018-2019 bahar
doneminde Gorsel Sanatlar dersini alan 9.smif 6grencilerinden olusturulmustur. Arastirmaci tarafindan
caligmada arastirma hipotezinin gegerliligine iligkin gilivenilir kanitlara ulasabilmek igin caligma
grubunun smav kaygisi yasamayan 9. smif 6grencilerinden olusturulmasit uygun gorilmiistiir.
Smiflarmm Yansiz atama yoluyla olusturulan arastirma grubu ile caligma 5 haftalik bir siirecte
gergeklestirilmigtir. Aragtirma Grubuna iligkin bilgiler Tablo 2’de gosterilmistir.
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Tablo 2. Arastirma Grubuna iliskin Bilgiler

Degisken f %
Cinsiyet Deney Kiz 9 24.4
Erkek 10 27
Kontrol Kiz 8 21.6
Erkek 10 27
Toplam 37 100

Tablo 2. incelendiginde deney grubunun toplam 19 6grenciden olugmaktadir. Bunlarin 9’u kiz
(%24.4), 10°u erkektir (%27); kontrol grubunun ise toplam 18 kisiden olugmaktadir. Bunlarin da 8’i
kiz (%21.6), 10’unun ise erkek oldugu goriilmektedir.

Elestirel diisiinme becerilerini 6l¢ebilmek i¢in Demir (2006) tarafindan olusturulan ve alti boliimden
olusan ’Elestirel Diisiinme Olgekleri’’ kullamlmustir. Ilgili 8lcegi kullanabilmek igin arastirmacidan
gerekli izin alinmugtir. Elestirel diislinmenin alti alt boyutunu kapsayan ol¢ege ait gecgerlilik ve
giivenirlik caligmalar1 yapilarak biitlin boyutlarin faktoér analizleri incelenerek Cronbach Alfa
giivenirlik katsayilarina iligkin diizenlenen tablo asagida verilmistir.

Tablo 3. Elestirel Diisiinme Olgeginin Cronbach Alfa Katsayilari

Boyutlar Cronbach Alfa Katsayisi
Analiz 71
Degerlendirme .68
Cikarim .69
Yorumlama .76
Agiklama 1
Oz Diizenleme .81
Toplam .78

Elestirel Diisiinme Olgegi'nden elde edilen verilerin Cronbach Alfa katsayilar1 dlgegin geneli ve alt
boyutlar icin, 60°tan yiiksektir. Buna gore, bu calismadan elde edilen sonuglarin giivenilir oldugu
sOylenebilir.

Tiim verilerin analizinde SPSS 23 paket programi kullanilmigtir. Calismanin normal dagilim gdsterip
gostermedigine iliskin her bir 6l¢ek igin test sonuglarina gore Shapiro-Wilk testi uygulanmistir.
Kontrol ve deney gruplarinin 6n test puanlar1 arasindaki farki incelemek icin bagimsiz gruplara t-testi
uygulanmig ve anlamli fark: incelemek amaciyla kovaryans analizi (ANCOVA) kullanilmigtir.

Programin uygulama asamasina gegcmeden Once deney ve kontrol gruplarina 6n test olarak Elestirel
diistinme testi uygulanmistir. Kontrol grubu hazirlanan programa dahil olmayip geleneksel dgretim
yontemleri uygulanmistir. Deney grubu ile dersler etkin 6grenme yaklasimina uygun olarak
diizenlenmistir. Ogrencilerin kendilerini kolay ve 6zgiir bir sekilde ifade edebilecekleri, igbirlikli
calisma yapabilecekleri, Ogrendiklerini ve deneyimlerini rahatca gosterebilecekleri bir ortamin
olugsmasina 6zen gosterilmistir.

Ogretmen bes hafta boyunca her ders oncesinde neler yapilacagini sirasiyla dgrencilere aktarmus,
derslerde yapilacak etkinlikler iizerinde farkli goriis ve Onerileri olanlar dinledikten sonra 6grencilerle
birlikte kararlar alinmistir. Ogrenciler karar alma siirecine katilmalar1 yoniinde 6zendirilerek 6zgiirce
fikirlerini ifade etmeleri konusunda desteklenmislerdir.
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Renk konusu ile ilgili olarak deney grubunu olusturan 19 6grenci kendi sectikleri arkadaglart ile dort
grup olusturmuslardir. Gruplar renk iinitesi ile ilgili konular1 paylasmislardir. Bu konular rengin
olusumu, sicak ve soguk renkler, tamamlayici renkler ve renk uyumundan olusmaktadir. Gruplar
igbirligi icinde bu konular1 hazirlayarak renk caligmalart yaptirilmis, konular ile ilgili arastirma
yaparak sinif i¢inde bunu diger Ogrencilerin Oniinde sunmuslar ve her grup facebook iizerinde
olusturduklart grup sayfalarinda yaptiklar1 c¢alismalart ve etkinlikleri sosyal medya iizerinden de
paylasmisdir.

Deney grubu ile ayrica sanat galerisi ziyaretinde de bulunulmus ziyaret 6ncesi sanat galerisi hakkinda
bilgiler, dikkat edilmesi gerekenler, nasil davranilmas: gerektigi ile ilgili bilgiler verilmistir. Galeride
sanat eserlerini dikkatlice gozlemleyerek kendi yasamlarn ile bagdastirmalar1 ve empati yapabilmeleri
beklendigi belirtilir. Ogrencilerin merak duygusuna cevap olmak igin kendilerinden soru sormalari ve
hatta elestirel diisiinmeleri istenir. Sergi ziyaretinde aktif 6grenme tekniginde “Nesi var?” teknigine
yer verilmistir. Galeri salonundan bir kisi ¢ikarilmis ve icerideki 6grenciler bir resim segmislerdir. Bu
resimde hangi renkler ve hangi geometrik sekillerin oldugu konusulmus ve sonra digaridaki 6grenci
iceri cagirilmis ve segilen resme goz atmasi istenmistir. Icerisinde neler oldugunu sdylemesi istenmis,
eksik bir durum oldugunda 6grencilere “Nesi var?” sorusunu sormasi istenmistir. Diger 6grenciler
ipuglan vererek eksiklilerini tamamlamistir. Bu yolla resimlerde kullanilan renk ile ilgili temel bilgiler
hakkinda daha kalic1 bilgi edinmeleri saglanmistir.

Bes haftanin sonunda her grup hazirlamis olduklar1 sunumlarn smifta diger gruplara gostermis ve
sunumlar sonunda akran ve 6z degerlendirme yapilmasi istenmistir. Derste {iretilen renk ¢alismalari,
posterler ve resimler okulda sergilenerek Ogrencilerin 6z giiven duygularmin gelismesine olanak
saglanmistir. Bes haftalik siirecin sonunda deney ve kontrol grubuna son test olarak tekrar Elestirel
diisiinme becerileri testi uygulanmistir.

BULGULAR

Bu béliimde, ilk olarak kontrol ve deney gruplarinin 6n test puanlar1 ortalamalar karsilagtirilmistir.
Daha sonra, kontrol ve deney gruplarinin kendi igerisinde 6n test ve son test puanlarimin
karsilagtirilmas1 yapilmistir. Son olarak da kontrol ve deney gruplarinin son test puanlarmin
karsilagtirilmas1 yapilmigtir. Kontrol ve deney gruplarinda yer alan 6grencilerin elestirel diisiinme
Olgeginden elde edilen On test puanlarmin anlamli 6lgiide farklilasma durumuna yonelik bagimsiz
gruplar t testi yapilmistir. Sonuglar Tablo 4'de gdsterilmistir..

Tablo 4. Kontrol ve Deney Grubu On Test Sonuglari

Boyutlar Grup N X Ss sd t p
Kontrol 18 7.12 .83

Analiz 32.6 780 .502
Deney 19 7.09 1.11
Kontrol 18 7.31 1.56

Degerlendirme 36 1.487 .168
Deney 19 7.00 1.65
Kontrol 18 7.02 1.11

Cikarim 23.4 1.234 222
Deney 19 6.12 1.90
Kontrol 18 6.04 2.02

Yorumlama 36 .103 911
Deney 19 6.03 2.18
Kontrol 18 6.01 2.01

Agiklama 36 -1.167 323
Deney 19 7.01 2.09

) Kontrol 18 18.13 2.45

Oz diizenleme 36 .878 .389
Deney 19 19.81 2.63

Toplam Kontrol 138 51.63 9.98 36 943 361
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Deney 19 53.06 11.56

Tablo 4.’e gore kontrol ve deney gruplarinin 6n test puanlarinda elestirel diistinme 6lg¢eginin geneli ve
alt boyutlarinda anlamli bir fark olmadig1 belirlenmistir(tanain= ,780; p>0,05; tdegerlendirmey= 1,487;
p>0,05; tewanm= 1,234; p>0,05; tyorumiamay= .103; p>0,05; teagikiama= -1,167; p>0,05; te: dizentemey= ,878;
p>0,05; toplam= .943; p>0,05).Bu sonuglara gore kontrol ve deney gruplariin 6n test puanlarinin
birbirine benzer oldugu sdylenebilir.

Kontrol grubunun o6n test ve son test elestire diislinme puanlarinin bir sekilde farklilagip
farklilagsmadigimi belirlemek icin bagimli gruplar t testi uygulanmistir. Sonuglar Tablo 5’de
gosterilmistir.

Tablo 5. Kontrol Grubu On Test ve Son Test Sonuclari

Boyutlar Kontrol Grubu N X Ss Sd t P

Analiz g(‘)lan:; t g; 2:3? fj q 36 718 424
Degerlendirme on st 3 o o 36 371 797
Cikarim g(‘)lnTTe:;t g; g:;g ig% 36 597 516
Yorumlama g(‘)lan:; t g; 2312 ;:g; 36 433 632
N T T T B
Oz Diizenleme Sélan:; t g; ig:ﬁ"f g? ? 36 2183 012
Toplam On Test 37 67.45 9.59 36 1175 34

Son Test 37 70.11 12.35

Tablo 5 incelendiginde kontrol grubunda yer alan &grencilerin 6n test ve son test puanlar1 arasinda
elestirel diistinmenin sadece 6z diizenleme boyutunda anlamli fark oldugu belirlenmistir (t dizentemey=-
2,183; p<0,05). Son testte kontrol grubunun 6z diizenleme puanlar1 6n testte gore anlamli 6lgiide
artmistir. Elestirel diisiinmenin diger boyutlarinda ise anlamli bir farkliliga ulasilmamistir (tanaiiz=,718;
p>0,05; tdegeriendirmey=,371; P>0,05; tikanm=,597; P>0,05; trorumlama=433; p>0,05; t(acikiamay=-,390;
p>0,05; toplamy=-1,175; p>0,05).

Deney grubunda yer alan 6grencilerin 6n test ve son test elestirel diisiinme puanlarinin énemli 6lgiide
farklilagip farklilagmadigim belirlemek icin bagimli gruplar t testi uygulanmistir. Sonuglar Tablo 6’da
gOsterilmistir.

Tablo 6. Deney Grubu On Test ve Son Test Sonugclar

Boyutlar Deney Grubu N X Ss Sd t p

Analiz g(‘)lan:;t g; gg:}é gg 36 3127 913
Degerlendirme gélan:;t g; 22:(1)8 gg (1) 36 4314 256
S | T S
Yorumlama g(‘)lnTTe:;t g; gg% giéé 36 7297 125
Aciklama SSHTT’C:; g; 22:(1)5 3}8 36 5302 780
Oz Diizenleme Sélan:; t g; ﬂ:% %‘1‘ 36 7120 .000
Toplam On Test 37 67.31 6.79 36 4230 o

Son Test 37 74.77 5.32
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Tablo 6 incelendiginde deney grubunda yer alan Ggrencilerin 6n test ve son test puanlari arasinda
elestirel diisinmenin geneli ve alt boyutunda anlamli fark belirlenmistir (tanalin=,3.127; p>0,05;
t(degerlendime)=-4,314, P>0,05; tekanm=-6,221 p>0,05; tyorumiama=-7,297; p>0,05; tacklama=,5.302;
p>0,05); t@ez dizentemey=-7,120; tioplam=-4,230; p<0,05; p<0,05). Son testte deney grubunun elestirel
diisiinme toplam puanlar ve 6z diizenleme puanlari son testte On teste gore anlamli dlgiide artmistir.

Kontrol grubu ile deney grubunun deneysel uygulama sonrasi elestirel diisiinme becerilerine yonelik
ortalama ve diizeltilmis degerleri Tablo 7’de gosterilmistir.

Tablo 7. Kontrol ve Deney Grubu Son Test Ortalama ve Diizeltilmig Ortalama Degerleri

Boyutlar Grup N Ortalama Diizeltilmig Ortalama
Analiz Kontrol 18 5.12 5.08
Deney 19 7.90 7.94
Degerlendirme Kontrol 18 5.61 5.59
Deney 19 8.91 9.05
Cikanm Kontrol 18 5.46 545
Deney 19 6.95 6.96
Yorumlama Kontrol 18 5.84 5.53
Deney 19 7.90 7.91
Aciklama Kontrol 18 6.52 6.48
Deney 19 8.43 8.47
Oz Diizenleme Kontrol 18 19.23 19.25
Deney 19 24.85 24.85
Toplam Kontrol 18 47.78 47.41
Deney 19 73.94 74.01

Tablo 7’ye gore elestirel diisiinme 6l¢eginin analiz, degerlendirme, ¢ikarim, yorumlama, agiklama ve
0z diienleme alt boyutlar1 ile dlgegin geneli i¢in kontrol grubunun ortalama puanlari, diizeltilmis
ortalamada diigiis gosterirken deney grubunun ortalama puanlart diizeltilmis ortalamada artig
gostermistir.

Deney ile kontrol grubu arasinda deneysel uygulama sonrasi elestirel diisiinme becerileri dlgceginden
elde edilen puanlarin 6nemli Olgiide farklilagip farklilasmadigimi belirlemek amaciyla kovaryans
analizi (ANCOVA) yapilmis ve sonuglar Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8. Kontrol ve Deney Grubu Son Test ANCOVA Sonuglari

Varyansi Kareler Kareler
Boyutlar Kaynagi Toplami Sd Ortalamast F P

On

test(Kovaryete) 319 1 319 .992 .063
Analiz Grup 817.018 1 817.018 8.008 839

Hata 3073.863 47 101.399

Toplam 391963.000 50

On

test(Kovaryete) 5.903 1 5.903 2223 153
Degerlendirme Grup 756.260 1 756.260 6.067 201

Hata 3136.172 47 2.143

Toplam 351918.000 50

On

test(Kovaryete) 153 1 153 .073 .803
Cikarim Grup 612.421 1 612.421 5.190 503

Hata 107.789 47 1.984

Toplam 2304.000 50

On

test(Kovaryete) 2.956 1 2.956 .699 394
Yorumlama Grup 318.363 1 318.363 2.751 .087

Hata 3137.755 47 3.912

Toplam 232437.000 50

On
Aciklama test(Kovaryete) 3.811 1 3.811 .570 428
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Grup 519.875 1 519.875 4.155 211

Hata 222910 47 4.987

Toplam 2168.000 50

On
) test(Kovaryete) 301 1 301 .002 .876
Oz Diizenleme Grup 931.102 1 931.102 8.960 236

Hata 3029.073 47 109.217

Toplam 351018.000 50

On

test(Kovaryete) 29.199 1 29.199 .619 398
Toplam Grup 944.871 1 944.871 9.321 296

Hata 3165.878 47 60.643

Toplam 173703.000 50

On testler kontrol edildiginde, deney ve kontrol grubunun ortalama puanlari arasinda dlgegin toplami
ve alt boyutlar1 i¢in deney grubu lehine anlamlh bir farkliliga ulasilmistir (F(anaiin=,8.008; p>0,05;
F (degerlendime)=,6067; p>0,05; F¢ikanm=,5190; p>0,05; F(yorumtamay=2,751; p>0,05; Fagiktama)=,4155; p>0,05,
Fiz diizentemey=8960; p>0,05; F(ioplam=9,321; p>0,05). Bu sonuglar deney grubunda verilen egitimin
ogrencilerin elestirel diisiinme becerilerini kontrol grubuna gore istatistiksel agidan Snemli diizeyde
arttigin1  gostermektedir. Bu durum deney grubunda 6grencilerin stirece aktif olarak katilmalari, derse
severek katilmalari saglayacak etkinliklere yer verilmesi, akran ve 6z degerlendirme yapabilmelerine
imkan saglanmasi gibi nedenlerden kaynaklaniyor olabilir. Isbirlikli 6grenme yaklasimlarmin da
kullanildig1 caligmada ogrencilerin derse olan ilgisini artirmis olabilir. Mercin’in (2009) yapmig
oldugu arastirma sonuglar1 bu bulguyu destekler niteliktedir.

Demirel (2002), etkin 6grenmenin, bireyin 6grenme siirecine etkin olarak katilimini saglama yaklagimi
oldugunu ifade ederek bireyin, 6grenme sonucu elde edecegi bilgileri giinliik hayatina uygulayarak
karsilagabilecegi problemlere iliskin ¢oziim yollar1 bulma olanagina sahip olacagimi belirtmistir.
Dolayisiyla bu aragtirmada yer alan deney grubundaki 6grencilerin siirece etkin olarak katilmalar
ogrencilerin elestirel diisiinme becerileri lizerinde olumlu bir etki yaratmis olabilecegi ileri siiriilebilir.

Alanyazinda farkli 6gretim teknikleri kullanilarak 6grencilerin elestirel diisiinme becerilerine etkisinin
olciildiigii pek ¢ok deneysel calisma bulunmaktadir. Bu ¢aligmalardan bazilar1 anlamli farkliliga
ulasirken bazilarinda ise istatistiksel agidan anlamli farkliliga ulagilmamistir. Elestirel diisiinme
becerisinin yapisi geregi her ne kadar da uzun vadede degisebilecek bir degisken olsa bile elde edilen
sonuclar bu ¢aligmanin denencesini destekler niteliktedir (Kalkan, 2008; Kiiriim, 2002; Ozdemir ve
Yalin, 2007; Varaki, 2006).

SONUC

Etkin 6grenme yaklagimlarinin 9. smif Ogrencilerinin elestirel diisiinme becerilerine etkisinin
incelendigi arastirma ile ulagilan sonuglar sunlardir; Etkin 6grenme yaklasimlarinin elestirel diisiinme
becerilerini artirdigi belirlenmistir. Kontrol ve deney gruplarinin 6n test puanlarinda elestirel diigtinme
dlceginin geneli ve alt boyutlarinda anlamli bir fark olmadigi belirlenmistir. On testler kontrol
edildiginde, deney ve kontrol grubunun ortalama puanlar1 arasinda dlgegin toplami ve alt boyutlar igin
deney grubu lehine anlaml bir farkliliga ulasilmistir. Elestirel diisiinme ile ilgili alanyazinda yapilan
caligmalar incelendiginde 6zellikle elestirel diigsiinme becerilerine bireysel ortamlardansa igbirlikei
ortamlarin daha ¢ok katki sagladigi goriilmektedir (Ishiyama vd., 1999; URLI; Ozdemir ve Yalin,
2007). Deneysel siire¢ igerisinde is birlikli 6grenme ortamlari olusturulmasi deney grubundaki
Ogrencilerin projelerini birlikte hazirlamalar elestirel diisiinme becerilerinin kontrol grubuna gore
daha yiiksek ¢ikmasina imkan tanidigi ileri siiriilebilir. Tsui (1999) tarafindan yapilan caligmada grup
projesinde c¢aligma, bagimsiz proje yapma, sinifta sunum yapma, kompozisyon ddevleri ile basar
degerlendirme teknigi ve elestirel diisiinme arasinda olumlu bir iligki tespit edilmistir. Gergeklestirilen
bu c¢alismada da deney grubundaki Ogrencilerin olusturduklart gruplarin  hazirladigr  ve
gergeklestirdikleri sunumlar, akran ve 6z degerlendirme yaklasimlar1 da elestirel diisiinme becerilerine
olumlu katki saglamig olabilir. Dolayisiyla Tsui’nin (1999) elde ettigi veriler ¢alismay1 destekler
niteliktedir. Benzer sonuclarin elde edildigi ¢alismalar bulunmaktadir (Akbiyik, 2002; URL1; Kalkan,
2008; Kiirim, 2002; Varaki, 2006). Buna karsin elestirel diisiinme ile akademik basari arasinda bir
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iligki olup olmadigini aragtiran Ceki¢’in (2007) ¢alismasinin sonucunda akademik basari ile elestirel
diisiinme arasinda bir iligkinin olmadig1 gézlemlenmistir. Benzer sekilde Kalkan’in (2008) tarafindan
yiriitilen ¢alismada da yedinci ve sekizinci sinif Ogrencilerin elestirel diisiinme diizeyleri cesitli
degiskenler agisindan incelenmis, 6grencilerinin sadece yorumlama ve agiklama alt boyutlarinda
“orta” dilizeyde elestirel diigsiinceye sahipken diger boyutlarda yiiksek diizey elestirel diisiinme
becerilerine sahip oldugu goriilmiistiir. Demir (2006) tarafindan yiiriitiilen ¢aligmada da elde edilen
veriler bu bulgular1 destekler niteliktedir.

e Ogretmen egitiminde lisans diizeyinde etkin 6grenme yaklasimlarinin yogun bir sekilde
verilmesi,

e Oz degerlendirme ve akran degerlendirmenin smif iginde uygulanabilirligini saglayacak
yaklagim i¢inde olunmasi,

e Bu konu ile ilgili lisansiistii diizeyde daha uzun siirecek c¢aligmalar yaptirilmasi
Onerilmektedir.
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Cagdas sanat pratikleriyle ilgili calismalarda bir eserin; tarihsel/sosyo- kiiltiirel baglami, bu baglamda
etkilesim icinde oldugu ogeler (diger sanat disiplinleri, kent estetigi, toplumsal olaylar vb.), eserin
sergilenme bigimi ve mekanla fiziksel / kavramsal iligkisi, izleyiciyle iliski kurma bigimi, kullanilan
malzeme ve teknik, sanat¢inin {iretim asamasindan sunuma uzanan siirecteki diisiinsel yaklagimi ve
goriligleriyle birlikte degerlendirilmesi gerekliligi bu makalede Boriitecene’nin eseri ve sergisi
iizerinden ortaya konulmaktadir. Handan Boriitecene, otuz yili asan sanat kariyerinde, cagdas sanatin
gerek Tirkiye’de gerek uluslararasi sanat ortaminda one ¢ikan kimliklerinden birisi olmugtur. Sanati
gecmisle kuvvetli bir bag kurarak sekillenmistir. Burada ele alinan “ge¢mis” kavrami oldukga genis
bir ifadedir. Onun sanatinda gegmis, ilk bakista iilkesinde varolmus uygarliklara temellenmektedir.
Ardindan sanat¢inin kendi gegmisi ve yasamisliklari ile birlesmektedir. Ortaya g¢ikan yapit, insanlik
tarihinin ortak ge¢misi ile kesisip net ve evrensel mesajlara ulagmaktadir. Boriitegene’nin sanati ¢gogu
zaman mekénla bir arada gelisen bir gorsel dile sahiptir. Mekanla birlikte diistiniilen eser, serginin
igerigine uygun olarak degisen bicim, malzeme ve teknik 6zelliklerle viicut bulmaktadir. Bu yazinin
ana temasini olugturan Boriitegene’nin, “Kendime Gomiilii Kaldim” bashigiyla, 2014 yilinda Istanbul
Arkeoloji Miizesi’'nde gergeklesen sergisi de mekanla tasarlanmistir. Bu sergi, kendi i¢inde tarihsel bir
gelisim izlemistir. Istanbul’da 1999 yilinda Akdeniz’in Mor Bin Yili Sergisi'nde temeli atilan,
2007°de Venedik’teki sergileriyle zenginlesen ve nihayet Istanbul’da sonuclanan bir gegmisi vardir.
Serginin temas1 Istanbul’un temsili gecmisidir ve bu gecmis bir elbise ya da bir tiir hayalet olarak
izleyicinin karsisina ¢ikmaktadir. Elbise, Istanbul’'un gecmisiyle biitiinlesmekte, onun en eski
geemisini one ¢ikarmakta, daha sonra ait oldugu sehrin 1204 yilim1 Latinler donemini aydinlatmakta ve
Istanbul-Venedik iliskilerine géndermelerde bulunmaktadir. Tasidigi renk ve bigim 6zellikleriyle,
diizenlenisi ve sembolik anlatimiyla bu elbise anlamli bir kurguya sahiptir. Sergiyi gezen izleyici,
kendi belleginde sanatgmin fark ettirmek istedigi bu baglan ya da vurguyu fark ederek, iizerinde
diislinerek yapita dahil olmakta ve onu yorumlamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Handan Boriitecene, Bizans, Istanbul Arkeoloji Miizesi, Sergi, Elbise

ANALYSIS OF HANDAN BORUTECENE’S “ I REMAINED BURIED
WITHIN MYSELF EXHIBITION”

ABSTRACT

Analyzing Boriitecene’s exhibition this work aims to put the necessity of evaluating contemporary art
work in its historical/ socio- cultural context, by defining its interactions with other issues (like other
art disciplines, urban aesthetic and social facts), the way it is exhibited and its physical/ conceptual
relation with the space, its contact with the audience, its material and technique and artists
intellectual/spiritual approaches and opinions on his/her work form the phase of production to its
representation. More than a 30 years artistic career Handan Boriitecene has been a prominent figure in
Turkish art scene as well as the international one. Her art is deeply connected with history. The
concept of “history” is used there in a broad meaning which refers not only to the civilizations existed
in her country but also to her personal life. The resulting art work reach up to universal messages by
intersecting with the common past of human being. The art of Boriitecene has mostly a visual
language which grows in connection with the space. Thought and designed with in the context of a
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specific space her works come into existence with the form, material and technique features that are
determined in accordance to the context of the exhibition. Being the subject of this article
Boriitegene’s exhibition named “I stayed burried to myself” in 2014 at Istanbul Archeological
Museum is also designed in connection with the space. This exhibition has a background that can be
followed in the oeuvre of the artist which proceeded from the Purple Millennium of Mediterranean
exhibition in 1999 in Istanbul and enriched with the Venice exhibitions in 2007. The theme of the
exhibition is the imaginative past of Istanbul and this is represented by a garment as a kind of ghost.
The garment is deeply connected with the history of the city, focuses to the Latin Invasion Period
(1204) and has references with the Istanbul- Venice relations. With its features of color and form and
thanks to its composition and symbolic expression this garment has a multilayer context. This
exhibition allows the visitors to be a part of the work by thinking and being aware of the artist’s
emphasis.

Keywords: Handan Boriitegene, Byzance, Istanbul Archeological Museum, Exhibition, Garment

GIRIS

Glinlimiiz sanat1 ¢ok farkli referanslar ve anlatim ve sunum bigimlerini icermektedir. Bu makale,
giliniimiiz sanatin1 ve bu kapsamdaki bir sergi pratigini ¢ézliimleyerek cagdas sanata analitik bir bakig
acisiyla yaklasim modeli sunmay1 amaglamaktadir. Bulgular sonug boéliimiinde tartigilmistir.

Yapit, sanatgr ve mekan birlikteliginde bir sergiyi analiz etmek onun biitiin bilesenleriyle ortaya
konmasini gerektirmektedir. Bu dogrultuda bir 6rneklem olarak; temasi, kokeni, gelisimi, kurgusu ve
icerigiyle “Kendime GoOmiili Kaldim” sergisi ¢aligmanin kapsaminda ele alinmigtir. Bu amagla
Handan Boriitegene ile goriisme yapilmig ve yazida sanatgiin goriislerine de yer verilerek serginin
aragtirmasi genisletilmistir. Bir aragtirma yontemi olarak sanatcilarin eserlerini ve eserlerini sergileyis
bigimini biitlinciil bir bicimde anlayabilmek agisindan onlarla yapilan goriismeler biiylik 6nem
tagimaktadir. Serginin katalogu ve igerigindeki yazilar ve Boriitecene ile ilgili diger kaynaklar da
makalenin bicimlenmesinde yol gosterici olmustur. Handan Boriitecene’nin yapitlarn kapsaml
arastirmalara temellenmektedir. Bir bilim insan titizligi ile okuyan, aragtiran, 6grendiklerini edebiyat,
tarih ve mitoloji ile biitiinlestiren sanat¢i dnemli 6lgiide yazarak caligmaktadir. Yapitlarinin temeli
olarak tamimladig1 ‘dogum yazilar’’ onun “Seyir Defteri’nde yer alan metinlerdir. Bu defterlerde yer
alan edebi niteligi yiiksek ifadeler sergilerin hikayesini olusturmaktadir.Onun sanati ¢ogu zaman
mekanla bir arada gelisen bir gorsel dile sahiptir. Bu gorsel dilin kokeni ge¢mis, olustugu beden
bugiindiir ve icerdigi mesajlar ise hem bugiline hem de gelecege gondermeler barindirmaktadir.
Mekanla bir arada yorumlanan eser, serginin icerigine uygun olarak degisen bigim, malzeme ve teknik
ozelliklere sahiptir. Ornegin, Aya Irini’de gergeklesen kisisel sergisinde mekanin sahip oldugu
bigimler ve yapiin ana malzemesi eserin sekillenmesinde rol almistir. Benzer sekilde Ankara Anadolu
Medeniyetleri Miizesi Hitit Ortostatlar1 Salonu’nda yer alan “Yeryiizliniin Bellegi” sergisinde ise
heykeller, mekanda sergilenen Hitit rolyefleri ile birlikte bicimlenen bir dile sahiptir. Bu her zaman
kapali bir mekan degildir, Bonn Sanat Miizesi (Kunst Museum Bonn)’da “Sehrin Isaretlerinde-
Tiirkiye’den Cagdas Sanat” baslikli sergisinde oldugu gibi iki miize binasinin ortasinda yer alan
meydandaki agaclarla da iliskilendirilmis olabilir. Onun sanatinda mekéan yapat iliskisi ile ortaya ¢ikan
gorsel dil, izleyici ve izleyicinin yapitla olan iliskileriyle bicimlenmektedir. (Resim 1)
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C

Resim 1. Handan Bériitecene, 36 Agag I¢in Bir Is: In Situ, Bonn Sanat Miizesi (Kunst Museum
Bonn)’da “Sehrin Isaretlerinde- Tiirkiye’den Cagdas Sanat”, Aralik 2001-Subat 2002 (Handan
Boriitegene arsivi, sanat¢inin 6zel izniyle)

“Kendime Goémiilii Kaldim” Handan Bériitegene’nin Arkeoloji Miizesi’nde Caglar Boyu Istanbul
Salonu’nda, 3-31 Aralik 2014’¢ tarihlenen ve yine mekanla bigimlenen bir sergisidir. Onun bu
sergisinin baghigi olan “Kendime gomiilii kaldim” neyin ifadesidir? Bu ifade kendisiyle bas basa
olmak gibi pozitif bir anlam tasiyabilir. Stnirlanmak, kisitlanmak ya da kendini ifade edememek gibi
duygularla yogunlasan hiiziinlii bir i¢ diinyanin yorumu da olabilir. Kendine gomiilii olmak biiyiik bir
goriinmezligi, kapaliligi, smirliliklar cagristirabilir, uzun siiren kendisiyle bas basa kalmak edimi
gOriiniir olmay1 kuvvetle arzulatabilir.

Bu sergi, 6ziinde kendine gomiilii kalan ve goriiniir olmay1 kuvvetle isteyen bir kentin, Istanbul’un
tarihiyle bi¢imlenmistir. En basit anlatimindan en karmasik sergilerine kadar gegmisle bagini 1srarla
vurgulayan, tanimlayan, sergileyen ya da bilingli bir gosterme eylemi iginde olan sanat¢inin kendi
gecmisi de onemli lgiide bu kente aittir.

BORUTECENE’NIN KiSiSEL TARIHINDE SERGININ KOKENLERIi VE AMACI

Bériitegene nin Istanbul’un tarihine olan ilgisi, heniiz bir gocukken agabeyinin yonlendirmesiyle
baglamis ve “Kendime Gomiilii Kaldim” sergisinin ilk eskizleri de gocukluk ¢aginda temellenmistir:

Sabri’yle yani agabeyimle Sultanahmet Meydani’ndayken, bana Quadriga’nin, yani Dort At’in,
Hipodrom’un Hikayesi’ni masal gibi anlattyor. Cocuksun ve sana masals1 bir sey anlatiyor. Tabi
cok heyecanli anlatiyor yani goziimiin Oniine atlar geliyor. Evdeki kitaplardan atlan
gormiigliigiim var zaten. Atlar biliyorum ama yerini gosteriyor ve boslukta parmagimla gece
gokyliziine yildizlar1 nasil ¢iziyorsam birbirine bagliyorduysam orada da durdum ve atlari
ellerimle bosluga ¢izdim, olduklar1 yere... Ve onun igini ¢izdigimden beri onun igini
doldurmaya c¢alistyorum. Yani atlar1 tekrar Hipodrom’da gormeye calistyorum. Aslinda
hikdyenin baslangici burada... Yani boylesine tutkulu bir durum var ortada... (Ustiinipek, S. ,
2019)

Kiigiik bir ¢cocugun olmasi gerektigi yerde hayal ederek ¢izdigi bu Dort Atli Heykel, gliniimiizde
Venedik’te sergilenmektedir ve Istanbul’'un Latin istilasi déneminde Istanbul’dan Venedik’e
gotiiriilmiistiir. Ancak, atlarin Istanbul’da, Sultanahmet Meydani’nda yani gergek yerinde olmast istegi
Boriitegene igin bir tutkudur. Onun bu tutkusu, kentin belleginin diger kayiplarina dogru yeni bir kap1
aralamig ve onu hummali bir aragtirma evresine sokmustur: “Sonugta bunun pesine kostum hakiki bir
sekilde kostum. Ama bu atlar istemekten Oteye de gecti... Biitiin bu c¢alismalar beni 1204’
gotiirdii...”. (Ustiinipek, S. , 2019) (Resim 2)
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Resim 2. Handan Bériitegene, Kendime Gomiilii Kaldim Sergisi, (3Aralik 2014-30 Ocak 2015), Istanbul Arkeoloji Miizesi,
(Handan Boriitegene arsivi, sanatginin 6zel izniyle)

Bu sergi Istanbul’un yani bir kentin bellegi ile bigimlenmistir. Bériitegene nin bellegi de Istanbul’un
belleginin bir parcasidir. Boriitegene’nin biitiin islerinde bugiine ya da yasayan ana gonderme vardir.
Bu sergi, bellegi koruyamamayi gostermek amacini tasir. Bir serzenis, duyarlilik, ¢ok yerde bir
isyandir:

Bu kentin hatta iilkenin belleksizligini ben Istanbul’un &zeline aldim. Ben bu sehre aitim.
‘Aitim’ derken buraliyim, aiti kaldiralim, ait degilim ama ben bu sehirde dogdum. Ondan sonra
ve gercekten yiiregim parcalaniyor goziimiin 6niinde yok olup gitmesine... Bugiin {lizerinde
yasayan insanlarin bu kadar duyarsiz olmasina... Velhasil bildigin her sey... Ve sonunda biitiin
bunlar1 bir araya toparladim. Toparlayica ortaya bdylesine bir gorsel dil ¢ikti... Ve bir tiir
masals1 bir harekettir... Kapiy1r gece Istanbul’un ruhunun galmasi, kendini goriiniir kilmami
istemesi, tabii ki bu bir kurgu. Ama boyle masallar kurmak hosuma gidiyor...” (Ustiinipek, S. ,
2019)

SERGININ MASALSI KURGUSU, MOIRO’NUN HAYALETI VE SEYIR DEFTERI

Boriitegene yazarak g¢alismaktadir, bu yazilarina “dogum yazilar1” ismini verir ve bu yazilar onun
“Seyir Defter” lerinde toplanirlar. Dogum yazilari, onun ii¢ boyutlu olarak ortaya ¢ikan {iriinlerinin
kokenini ve ilk ¢ikis noktasini olusturur. Ayni zamanda sergilerinin hikayesini tanimlar.

Bu serginin hikayesi de Boriitecene ve Bizanslhi kadin sair Moiro’nun karsilagsmasi ile baslar,
Moiro’nun ondan istekleriyle bi¢cimlenir. Karsilikli diyalog sonrasinda Bériitecene ona yardimei olmak
konusunda bir s6z verir. Moiro, Boriitecene aracilifiyla goriiniir olacaktir. Ayni zamanda sehrin
bellegine, Moiro’nun yasadigi zaman dilimine de 1s1k tutulacaktir. Bu edebi bir metindir ve serginin
kurgusal temelini olusturur:

“O aysiz yildizsiz gecede kapim ¢alindi.

Actim.

Bir kadin sesinden bagka bir sey yoktu kargimda.

Karanligin i¢indeki ses:

“Ben Istanbul’un Hayal’et’iyim.

Sana geldim.

Ruhum kayip!

Bilinmemek, goriilmemek i¢imi {isiitiiyor!

Sen ‘Tanrilarin ve Sairlerin mucizelerine sual olunmaz’ demistin ya, iste o yiizden, sehrimizin
admi bildiginiz ilk sairinin sesiyle konusuyorum sana.

Byzantionlu Moiro’nun sesiyle.

Bana Moiro de, kayip ruhum bulunana kadar.

Gonlim karik... Her yerinden kirik, paramparcayim, her par¢cam baska yerde...
Savrulup durmaktan yoruldum. (...)” (Boriitecene, H., 2014:7)
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SERGININ KENDI TARiHI GECMISI

“Kendime Gomiilii Kaldim” sergisinin kendi i¢inde bir ge¢misi vardir. Son sergilenis sekli dncesinde
Istanbul’un hayaletini temsil eden temsili elbise farkli bigimlerde, farkli baslikl1 sergilerde yer almustir.
Boriitegene’nin sanatinda, kisisel sergilerinin Oncesinde, asil biiyiilk serginin hareket noktasini
olusturan ilk iiriinler ortaya ¢ikmaktadir. 1991 yilinda, “Biitiin Denizlerin Ig¢inden Geg Sessizlik ve
Swrdir Otesi” bashgiyla Istanbul Aya Irini’de gerceklesen kisisel sergisinin (Resim 3) 6ncesinde
yaptig1 “Denize Ait Kiirenin Kitabt” ¢aligmasi (Resim 4), 1995 yilinda Ankara Anadolu Medeniyetleri
Miizesi’nde gergeklesen ““Yeryiiziiniin Bellegi” kisisel sergisinden 6nce yapmis oldugu “Defnenin
Kokusu Kaldr” galigmasi (Resim 5) 6rnek olarak verilebilir. (Giiveng, S, 1997:30,37) Boriitegene’ nin
“Kendime Gomiilii Kaldim” adli sergisinin temelleri de 1999 yilinda Vedat Nedim Tor Miizesi’nde,
“Akdeniz’in Mor Bin Yili” bashkl bir karma sergide “Kendine Gomiilii Bizans” adli yapitiyla

atilmistir.

Resim 3. “Denize Ait Kiirenin Kitab1”, 2. Minos
Sanat Sergisi, Girit, 1990, bakir, cam ve tas, Gina
Mamidakis Koleksiyonu

(Handan Boriitegene arsivi, sanat¢inin 6zel izniyle)

Resim 4. “Kanun sesleri Poseidon’un iilkesinden suyu getirdi,
Ludingira’nin arkadasi olan kadin sulardan bir top yapti. Deniz
rengi bakirm igine koydu”, Aya Irini, 1991, LII, III parca, bakir,
cam, tas, 200x100x80cm, Ozel Kol.

(Handan Boriitegene arsivi, sanat¢inin 6zel izniyle)

Resim 5. “Defnenin Kokusu Kald1?, 1994, Caglarboyu | Resim 6. «Yeryi
Anadolu’da Kadin Sergisi, Istanbul Arkeoloji Miizesi Sidon
Salonu, cam, defne yapraklari, kursun, 160x70x75cm

(Handan Boriitecene arsivi, sanat¢inin 6zel izniyle)

arsivi, sanateinin dzel izniyle)

iin ellegi», 1995, cam, defne
yapraklari, kursun, 160x70x75cm, Ankara Resim Heykel
Miizesi, ikinci parga 6zel koleksiyon, (Handan Boriitecene

Submit Date: 22.11.2019, Acceptance Date: 08.01.2020, DOI NO: 10.7456/11002100/010
Research Article - This article was checked by Turnitin
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication

194




The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, April 2020 Volume 10 Issue 2, p. 190-203

KENDINE GOMULU BIiZANS SERGIiSI VE ISTANBUL’UN TEMSILi-HAYALET
ELBISESININ iLK KEZ BELIRMESI

“Kendine Gomiilii Bizans” yapiti, koyu renk ve dikey yerlestirilmis bir fon ve onun Oniinde yere
paralel yerlestirilmis elbiseden olusan bir diizenlemedir. Fonda altin yaldizdan, sanat¢inin kendi eliyle
yazdig, serbest karakterli bir yaziyla M.S. 6. yiizyilda Istanbul’da yasamis Bizansli sair Agathias’m
dizelerine yer verilmistir: “Burada bir mezar var, iginde ceset yok. Burada bir ceset var i¢inde mezar
yok. Kendine gomiiliidiir bu ceset”. Oniinde yer alan tafta, ipek karisimi jakarl el dokumas: elbise,
mavi ve mor renge sahiptir ve Paris’te bir Cin ipekg¢isinden alinmigtir. S6z konusu olan elbise, daha
sonra Venedik ve Istanbul sergilerinde kullanilacak olan elbisenin ilk halidir. ~ Uzerinde
Boriitegene’nin  gozyas1 damlalart olarak tamimladigi camlar konulmustur. Bu damlalar yatay
durumdaki elbisenin {izerine dizilmis ama herhangi bir bigimde elbiseye tutturulmamastir.

ISTANBUL’UN TEMSILi- HAYALET ELBIiSESI VENEDIK’TE

Boriitegene, Venedikli kiiratdr Vittorio Urbani’nin sergi hazirlama onerisini kabul etmis, ardindan
Venedik sergisi hazirliklarina baglamistir. Kendi deyimiyle tek tek dantel gibi oriilen hummali
aragtirma devresi sonrasinda Istanbul ve Venedik’teki mekanlar belirlenerek onlarin fotograflanmasina
baslanmistir. Arastirmalarin sonucunda secilen yerlerde hem Istanbul’un tarihsel gelisimi g6z Oniine
alinmig hem de Istanbul’un tarihiyle ya da tarihi eserleri ile mutlak baglantisi olan Venedik’teki yerler
belirlenmistir. Bu baglantiy1 sergilemek iizere Istanbul’un hayaletini simgeleyen elbise Venedik’e
gotiiriilmiis orada gerekli izinler alindiktan sonra Istanbul’la baglantili yerler ya da eserlerin dniinde
gezdirilmek suretiyle fotograflanmistir.

Boriitegcene fotograf siirecini sOyle aktarmaktadir: “Elbiseyi Venedik’e gotiirmek orada hatira
fotograflar1 gektirmek. Bu ilk sergiden daha sonrasinda kurguladigim bir sey. Orada onu gercekten
gezdirdim. Photoshopla da yapabilirdim bunu ama yapmadim, gercekten dolandirdim. Ocak ayinda
¢ok sogukta orada biitiin yerleri tespit ettim. Izinler alindi ve hig kolay degildi biitiin bunlar. Cok
mesakkatli bir calisma oldu ama her anindan ¢ok keyif aldim... ” (Ustiinipek, S., 2019)

VENEDIK SERGISI ONCESI ELBISENIN SON BICIMIN ALMASI VE iIFADELERI

[k kez Vedat Nedim Tér’de sergilenen bu kiyafet son seklini Venedik sergisi hazirliklari sirasinda’
almistir. Istanbul Arkeoloji Miizesi'nde bulunan ve 10. yiizyila tarihlenen Azize Eudokia
ikonasindaki® elbise ve bu tasvirde kullanilan renk ve bigimler Bériitecene’nin hareket noktasini
olusturmustur. Eudokia’nin ikonasinin ¢evresinde eskenar dortgenler igerisinde mavinin farkli tonlar
ile turkuaz ve kirmizidan mora uzanan renkler yer almaktadir. (Resim 7) Aymni renkler elbisesinin
iizerindeki degerli taslar1 yansitmak iizere de kullanilmistir. Bizans tasvir sanatinda belirgin olan altin
yaldiz rengi ise, azizenin basmin etrafindaki halede ve ayni1 zamanda giysisinin tamaminda degerli
taglara kontur olmustur.

Boriitegene Eudokia’nin elbisesinde var olan bigimleri de kendi elbisesine 6nemli dl¢iide uyarlamistir.
Bu bigimler, Boriitegene’nin elbisesinin yaka kismi ve kollarindaki daire formlar: ile bilekliklerde
oldukga belirgindir. (Resim 7) Eudokia’nin elbisesinde, etek ve iist kismi birbirinden ayiran kemer,
gbgsiin {istiinde yer alan degerli taslarla siislii kare alan, eteklerinden asag1 dogru verev gelen biitiin
stislemeler; Boriitegene’nin elbisesinde (Resim 8) altin iplikle ve degerli taglardan soyutlanmis formlar
biciminde uygulanmistir. Azizenin gorkemli elbisesini siisleyen ziimriit, yakut ve inciler ise
Boriitegene’nin elbisesinde seramik parcalardir ve elbiseye altin iplikle dikilerek tutturulmuslardir. Bu
parcalar, Istanbul’un tarihsel seramiklerinden drneklere gére yeniden iiretilmislerdir. Sanatc1 elbisenin

! Serginin hazirliginda fotograflarin alinmas: siirecinde elbisenin énii ve arkasina seramik parcalar tutturulmus ve Venedik
sergisi oncesinde elbisenin sirtindaki seramik parcalar kaldirilarak oraya serginin icerigine géndermelerde bulunan bu
fotograflar ilistirilmistir.

2 Azize Eudokia ikonasi 1929 yilinda Konstantin Lips Manastir Kilisesi (Fenari Isa Camii)’nde bulunmustur. Malzemesi
mermerdir, iizerine kakma teknigi ile tas ve renkli cam yerlestirilmistir. Nano Chatzidakis; Konstantinopolis’in Tkonalar1, 25
Kasim 2004 tarihli konferans metni https://books.openedition.org/ifeagd/1698
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renk ve bicim oOzelliklerini ayrica seramik pargalarla islenme nedenlerini Seyir Defteri’ndeki su
satirlarda tanimlamaktadir:

“...Hem topragin yesilini hem sularin ve gégiin mavisini, hem sehrimizin morunu i¢inde tutan
bir renk olsun

Tavuslarm tiiyleri gibi

Ipekten.

Azize Eudokia’nin giysisine benzesin.

Onunki inciler, zimriitler, yakutlarla nakigl.

Benim goénliim kirik; incileri, yakutlari istemem.

Kirik ¢omlek pargalarini nakisla bedenime.

Sehrimin her c¢agindan bir ¢Omlek parcasi olsun... Senin giiniine varincaya kadar.”
(Bortitecene,H., 2014:10)

Resim 7. Azize Eudokia ikonasi, | Resim 8. Handan  Boriitegene’ nin

10.yy., Istanbul Arkeoloji Miizesi Istanbul’un Hayaleti’ni temsil eden elbisesi
(urll). (Handan Bériitegene arsivi, sanat¢inin 6zel
izniyle).

Vera Constantini sergi ile ilgili yazisinda Boriitegene’nin kullandig elbisenin kumasi ve rengini tipki
Boriitegene gibi gecmisle kurgulamis, Bizans’tan Osmanli’ya gecen kavramlar ve Istanbul-Venedik
iligkileri ile temellendirmistir:

Liiks tiiketim fiiriinleri, bilhassa da kumaslar s6z konusu oldugunda, Istanbul ile Venedik
arasindaki ortak zevkin paylasimi canl bir sekilde goriilebiliyordu. 16. yiizyilda imparatorluktan
iist diizey kisiler kendilerine lagiinde iiretilen siislii brokar kumastan elbiseler getirtiyorlardi. Bu
elbiseler ayrica sultanin baska hanedanlara verilecek resmi hediyesi olmaya aday mallardan
birini teskil ediyordu. En cok talep edilen renkler arasinda Bizans kaynakli olan ikisi, canli
kirmiz1 “cremisi” ve tavus kusu rengi “pavonazzo” vardi. Venedik esnaf loncalar1 bu renkleri,
Venedik Cumbhuriyeti hiikiimetinin baz1 yiiksek riitbeli devlet gorevlilerine tahsis edilen kadife
kumaslarda kullaniyorlardi. Renkler s6z konusu oldugunda, ortak zevkin paylagimina dil de bir
parca sirayet etmisti; Venediklilerin “cremisi” ile ifade ettigine Osmanlilar kirmizi demis,
turkuaz lagiinde, “tavuskusu gozii” ismiyle ifade edilen rengi Bogaz’da “sebz” ismini almistir.
O halde Handan Boriitegene’nin Byzantion’lu Moiro’nun elbisesi i¢in, Bizans gelenegini
birbirinden ayr1 duran mirasg¢ilarinin ikisinin de ortaklasa beslendigi biiylileyici kaynagi
digerlerinden daha iyi temsil eden “tavuskusu gozii”/ “sebz” rengi bir ipegi se¢gmis olmasina
sagirmamali...(Constantini, V., 2014: 23,2)

Elbisenin arka kisminda dikddrtgen bir serit icerisine kumas {izerine baski olarak alinan baz
fotograflar altin iplikle dikilerek tutturulmustur. (F.9) En iistte serginin ¢ikis noktasini olusturan ve
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Venedik, San Marco kilisesinde sergilenen “Dért Atl ’heykeli yer almaktadir. Ikinci fotografta elbise
bu kez, atlarin bulunmasi gereken asil yer olan Hipodrom’da fotograflanmistir. Devaminda ise bir
kism1 Venedik’te olan, bir kismi ise Arkeoloji Miizesi’nde kalan eserler yan yana ve ardigik bigimde
dizilmislerdir. 1204 yilinda ait olduklan yerlerden alinarak Venedik’e gotiiriilmiis eserlerin bazilar
yarist Istanbul yaris1 Venedik seklinde iliskilendirilerek gdsterilmistir. Istanbul’daki Aziz Polyeuktos
Kilisesi’nin tavus kusu tasvirli mimari kalintis1 ve Venedik’e gétiiriilen yaris1 elbisenin en alttaki iki
gorselidir. (Resim 9)

Resim 9. Elbisenin arka yiizii (Handan Boriitecene arsivi, sanat¢inin 6zel izniyle)

Istanbul’un hayaletinin ardinda tasidig1 belli bir sunum icine aktarilmis bu fotograflar, sergiyi gezen
izleyicileri bilgilendirme amaci tagimaktadirlar:

Soyle bir kurgu yaptim. Mademki dedim Venedik’te onlarin hepsi duruyorlar ve ayaktalar...
Istanbul’dan birgok turist Venedik’e gidiyor ve onlarin dniinde hatira fotografi ¢ektiriyorlar ama
onlarin buradan gittiklerini bilmiyorlar. Ciinkii Venedikliler de bunu alenen sdylemiyorlar.
Burada yasayanlar da bilmiyorlar. Laleli’ye gidiyorlar, oradan gegiyorlar ya da buradan gitmis
herhangi bir parganin bugiin bos kalan bir yerinden gegiyorlar ama onu bilmiyorlar... Istanbul
Arkeoloji Miizesi’nde Caglar Boyu istanbul béliimiinde dikkatlice gegerlerse sadece orada bilgi
edinirler. Oradan gecen dikkatli insanlar bunu fark edebilirler. (Ustiinipek, S., 2019)

BiR ILETiSIM UNSURU AYNI ZAMANDA ACININ iIFADESI OLARAK ALTIN IPLIK VE
CAPRAZ DIKi$S

Boriitegene’nin, 2000’11 yillarda savas temali sergilerinde sik sik kullandigi altin iplikle yapilan dikis,
Istanbul’un temsili- hayalet elbisesinin islemesinde de kullamlmistir. Altin iplik elbiseyi
bicimlendirmek ve fotograflar tutturmakta kullanilmig, zaten parlak ve goz alict bu kumasa entegre
edildiginde elbiseyi daha da gorkemli kilmistir. Boriitegene bu malzemenin se¢imini ve onun igin
ifadesini s0yle aktarmaktadir:

Altin, okside olmayan tek metal ve bugiin yeryiiziindeki madenler i¢inde bildigimiz tek ve en iyi
iletken. Iletisim en gok sevdigim sey ve altin en iyi iletisimi saglayan malzeme. Ayrica, bugiin
biitiin uydular altin varakla kaplaniyor. Ciinkii uzayda da bunlara bir sey olmuyor. Boylelikle o
iligkileri saglayabiliyoruz vs. Telefon kartlar1 vs. igerigindeki miniskiil diizeyde kullanilan altin
sayesinde paslanmiyor. Demek ki bir sonsuzluk igeriyor, bellek gibi aslinda... O nedenle altin
iplik kullaniyorum. Ama altm iplik bana ayn1 zamanda tamamen hiiznii olan ve iyi gitmeyen bir
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seyleri de hatirlatiyor. Benim yasanmishgimda olan, gordiigiim ve diisiindiigim seyleri de
iceriyor ve onun bir ifadesi...(Ustiinipek, S., 2019)

ISTANBUL'UN HAYALETI VENEDIK’TE: “SULARIN BAGLADIGI SULARIN
COZDUGU” BASLIKLI SERGILER:

“...Giysiyi bir solen gibi isledik masanin baginda.

Moiro goriiniir olacagi o ani beklerken sessiz bir sabirla izledi bizi.
Giysisi tamamlandi.

Bekledigi o an geldi...

Artik yola ¢ikabilirdik.

Once ikiz kardesimiz Venedik’e gitmek istedi gittik.

Ozledigi her yeri her seyi gordii.

Sessiz bir cogskuyla durup bakti.

Usulca oksad1 onlari.

Bazen uzaniverdi mozaik doseli zeminlere.

Hepsiyle hatira fotografi ¢ektirdi.

Sonra Istanbul’a déndiik birlikte, sehrimize.

Bir golen, tuhaf bir téren gibiydi gezimiz...” (Boriitecene,H., 2014:11)

Sanat¢inin Venedik’teki sergisi “Sularin Bagladigi Sularin Cozdiigii” baghiginda, iki ayr1 mekéanda
gergeklesmigtir. Kiirator Vittorio Urbani tarafindan diizenlenen (Urbani, V.:2007:3,4) serginin ilki
Ekim 2007°de San Ludovico Oratoryosu (Oratorio di San Ludovico)’nda (Resim 10 ) digeri ise Fenice
Tiyatrosu (Il Teatro alla Fenice)’'nda (Resim 11 ) sergilenmistir. Her iki sergide de merkezde elbise ve
etrafinda ona eslik eden fotograflar yer almaktadir. Ozellikle Fenice Tiyatrosu’nda biiyiik bir ayna ve
kristal bir avizenin altia yerlestirilen elbise oldukca belirgin bir bicimde goriilmektedir. Bu mekanlar
kiiratoriin seckisi olmakla birlikte Boriitecene’nin bizzat gidip onay vermesi ile kabul gérmiistiir:

Mekan benim i¢in Onemlidir, islerimin yarisidir. Venedik’teki mekanlar1 bana
sOylediklerinde bizatihi ucaga atlayip gittim ve gordiim, onayladim. Ondan sonra sergilerimi
buralarda gerceklestirdim. Segilen her bir mekanin bir nedeni var... Ornegin; Fenice’de baska
bir yer vardi sergi yapacak, mekdn gezdim ama bu mekanda karar kilmamin sebebi burada
tepede Murano kristallerinden yapilmis bir avize ve arkada yine murano aynalarina diisen bir
gOriintii var. Ona insanlar baktiginda bir hayalet goriintiisii fakat tepesi, tamamen sikir sikir
isiklarla dolu duruyordu ve etrafindaki aynalar da sonsuza kadar gidiyordu. Bundan ¢ok
etkilendim. Onun i¢in o mekani sectim. Aslinda tercih etmedigim diger mekan ¢ok biiytikti,
sergi ¢cok daha gorkemli duracakti ama burada daha anlamli duracagimi diisiindiim. Yani
Venedik te segtigim mekanlarm i¢ime sindigini sdyleyebilirim... (Ustiinipek, S., 2019)

Resim 10. Fenice Tiyatrosu’ndaki sergiden goriiniim.

(Handan Boriitecene arsivi, sanat¢inin 6zel izniyle)
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Resim 11. Oratoryo di San Ludovico sergisinden goriiniim. (Handan Boriitegene arsivi, sanat¢inin
0zel izniyle)

ISTANBUL’UN HAYALETI DIGER KENTLERDE

Boriitegene’nin Venedik sergilerinin devaminda bu serginin benzeri olan iki sergisi Subat 2009°da
Milano’da, 2011 yilinda ise Londra Kraliyet Akademisi’nde gerceklesmistir. Sanatgt Venedik
sergilerinin devaminda olusan bu gelismeleri soyle aktarmaktadir:

...Fakat tam biz o sonbaharda calisiyorken Unikredi (Unicredit) bu isi satin aldi ve serginin
sponsorlugunu iistlendi. Baginda higbir biitgemiz yoktu. Venedik’e gitmek ve gelmekler bir
tarafa biitiin bu fotograf ¢ekimleri, profesyonel fotografcilar, asistanlar, baskilar sunlar bunlar
sergi hazirhg ¢ok masrafliyds... Kag defa Venedik’e gittigimi, Istanbul’dan Ankara’ya gittigimi
ben bile hatirlamiyorum. Ondan sonra serginin sponsoru bir ricada bulundu. Fenice’de serginin
tekrarlanmasinin nedeni de oydu. Venedik’in Istanbul’u andig1 gecede bu kadar denk diisen
bagka bir ig olamazdi. Bu sergi Venedik kiiltiir islerinin basindaki kiginin talebiydi aslinda...
‘Daha iyi anlatan bagka bir is bulamayiz’ denildi ve boylelikle bir tiyatro binasinda da
hanimefendi (temsili elbise) kendisini gosterdi. Sonra Milano’da sergilendi. Ardindan bir giin
Unikredi’den bir telefon geldi. Dogrusu hayatimda nadir aldigim bir telefondu. Unikredi
koleksiyonlarinin bagindaki kisi, ‘miithis onurlandik, ilk defa bizim koleksiyondan bir yapit da
secildi, Londra Kraliyet Akademisi’'ndeki bir sergiye cagriliyor...” dedi. Sergi devaminda
Londra’ya gitti. O arada elbise, uluslararas1 bir sanat dergisinin kapagi oldu... (Ustiinipek, S.,
2019)

ISTANBUL’UN HAYALETI KENDi KENTINDE

Venedik ve Londra sergilerinin ardindan elbisenin ¢ikig noktasi olan asil kentinde sergilenmesi
Arkeoloji Miizesi'nde Yap1 Kredi Kiiltiir ve Sanat ekibinin katkilartyla gerceklesmistir. Arkeoloji
Miizesi, Boriitegene’ nin Istanbul sergisi i¢in asil diisiindiigii alan degildir. Onun diisiindiigii mekan
aslen Zeyrek Sarnici’dir. Sanatci hazirladigi serginin donemsel olarak 6zellikle buraya uygunlugunu
belirtmigtir. Ancak; Piri Mehmet Pasa Vakfi’na ait olan bu alanda gerekli izinler alinamamis ve
sonrasinda Istanbul Arkeoloji Miizesi’nin Caglar Boyu Istanbul béliimiinde karar kilinmustir. Ustelik
Caglar Boyu Istanbul béliimii Bériitegene nin asil iletmek istedigi mesajlar1 daha net sergileyebilecegi
bir anlamda daha egitici bir alan olmustur. Arkeoloji Miizesi karar1 hem serginin hazirlig1 agamasinda
hem de sonrasinda aldig1 yorumlarla degerlendirildiginde olumlu sonuglar dogurmustur:

Zaten hepsi ¢ok can ve ¢ok sevgili dostlarim arkadaglarim, bu igin hayata gegmesinde onlarin
pay1 c¢ok yiiksek. Istanbul Arkeoloji Miizesi’nde, miidiiriinden biitiin calisanlarina kadar
hepsinin bu sergide ¢ok degerli katkilar1 var. Her birine tesekkiir ederim... Oyle giizel
anilarimiz var ki... Mesela elbisenin yurtdigina ¢ikiginda {izerindekilerin tarihi eser olmadigina
dair bir izin istedim. Neme lazim bilmez biri kullanilani orijinal yapit sanar diye. Bunun tarihi
degeri yoktur diye bir belge vermelerini istedim. Daha sonra galigma orada ii¢ giin siireyle kald1
ve ‘higbir tarihi degeri yoktur yurtdisina da ¢ikabilir’ diye bir kagit verdiler. Cok giizel ¢alistik,
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her sey cok giizeldi... Velhasil kelam Arkeoloji Miizesi Caglar Boyu Istanbul béliimiinde
gergeklesti...” (Ustiinipek, S., 2019)

ARKEOLOJi MUZESI’NDEKI SERGININ KURGUSU

Bériitegene sergi yeri olan Arkeoloji Miizesi’ni hazirlarken bir kurgu yapmustir. Caglar Boyu Istanbul
Salonu’na gelmeden az 6nce baglayan ve serginin esas alaninin planlandigi noktada devam eden bu
siireci sanat¢1 s0yle aktarmaktadir:

... Soyle bir yerlestirme yaptim, onu sdyleyeyim. Miizeden igeriye girdik. Miize restorasyonda
oldugu i¢in ana kapidan gectikten sonra uzun bir labirentten gecerek sergi alanina gegiyorduk.
Safo (Sapho)’nun oniinden gecerek geliyorduk tabi bu arada onu atlamayalim. Merdivenlerden
ciktik, orada dogum yazim var. Dogum yazilarini altina imzami koyarak yaziyorum. Onlar1 da
goriiniir kiliyorum artik. Koskoca bir yaziydi ve metnin hem Tiirkgesi hem Ingilizcesi yer
almuisti. Asil sergi alanina dogum yazisiyla girdik. ilk girdigimiz yerden itibaren en &nemli
noktalarin oldugu yerlere tavandan bir 151k indirdim. Yani yerde dikkat edilirse fark edilecek
giicte yuvarlak bir 151k noktasi olusturdum. Mesela ilk 151k noktasim1 Yarimburgaz’in Oniine
koydum. Ciinkii hikdye orada bagliyordu. (Resim 12) Sonra sen 1s1k noktalarim takip ederek
gegiyordun hepsinden yani bir tiir labirent gibidir orasi, bdyle gittin doniiyorsun ve o saate kadar
higbir isi géstermedim, hicbir isi gostermedim... O 151k noktalarindan sadece gegtiniz ama onlar
da bu isin bir pargasiydi zaten. Sonra ayagin sergilendigi yere geliyoruz. (Resim 14) Onun
sebebi de ist kismmin Venedik te olmasi... (Resim 13) Zaten sergideki biitiin dil bunu
gostermeye yonelik... Yani giysinin sirtina ekledigim fotograflar da bu yer aliyor. O, onlar
birlestirmeye ¢alistyor onun tek derdi o. Ve istiyor ki Istanbullular bunun farkinda olsunlar...
Tavuskuslu ¢esme... Ayni ¢gesme kompleksinin pargalar1 yaris1 bu tarafta Arkeoloji Miizesi’nde
diger yaris1 Venedik’te... Asil salonda Istanbul hayaletini koydugum nokta yandaki siitunla
baglantilar igeriyor. (Resim 15) Elbisenin arkasina {i¢ metre ¢apinda bir disk yerlestirdim. Orada
bir hile olusturmaya calistim ve {izerine de anilarini yerlestirdim. Onlar (yerlestirilen
fotograflar) belli bir deseni ortaya cikartiyorlar. Velhasili kelam, fotograflar diasek baskilardi,
teknik olarak dyle olmasi gerekiyordu...” (Ustiinipek, S., 2019)

Resim 12. Elbise serginin ilk ¢ikis noktas1 olan Yarimburgaz Magaras1 Oniinde

(Handan Boriitecene arsivi, sanat¢inin 6zel izniyle)
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Resim 13. Venedik'te Doglar | Resim 14,
Sarayr’'min giriginde sergilenen Istanbul Arkeoloji
ve Istanbul’dan gotiiriilen asil | Miizesi'nde aym

heykel heykel  grubuna
(Handan Boriitegene  arsivi, | ait kalan ayak ve
sanat¢inin 6zel izniyle) kaide

(Handan

Boriitecene arsivi,
sanatgmin  Ozel
izniyle)

Resim 15. Sergi mekaninin genel goriintiisii(Handan Boriitecene arsivi, sanat¢inin
0zel izniyle)

SONUC

Cagdas sanat toplumsal olgularla ve degisimlerle yakin iligki igerisindedir. Cagdas sanat pratiklerinin
degerlendirilmesinde tarihsel/ sosyo- kiiltiirel baglamm ortaya konulmasmin gerekliligi
Bériitecene’nin Istanbul gibi koklii bir tarihi olan bir sehrin iizerinden kent bellegine tarihsel olay ve
verilere referanslar yaparak yogunlastigi ve gliniimiiziin kentsel/ toplumsal degisimini odak noktasina
alan “Kendime Gomiilii Kaldim” Sergisi bu bulguyu destekler niteliktedir. Sergi, Istanbul’un tarihine,
onemli Olglide sehrin Dogu Roma (Bizans) tarihine temellenmistir. Odak noktas1 1204 tiir. IV. Hach
seferiyle baslayan ve Istanbul’un Bizans tarihine Latin Istilas1 olarak gecen bir dénemdir. Bu dénemde
Istanbul’da pekgok eser tahrip edilmis ve bir kismi Istanbul’dan alinarak gotiiriilmiistiir. Istanbul’un
bu donemi Onemli Ol¢iide Venedik iligkileri ile bigimlenmektedir. Bu tarihi doneme 151k tutan
Bériitegene’nin  “Kendime Gomiilii Kaldim” sergisi, Istanbul’a ait tarihi eserlerin Venedik teki
uzantilarini igeren koklii bir aragtirmanin sonucudur.

Cagdas sanat diger sanat alanlariyla olan baglantinin yanisira disiplinlerarasi anlatimla 6ne ¢ikan bir
dil gelistirmistir. Bu dilin ¢6ziimlenerek ortaya konulmasinin énemi Boriitecenin makaleye konu olan
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sergisinde de bulgu olarak ortaya ¢ikmistir. edebiyat, seramik, tekstil gibi farkli sanat alanlartyla ilgili
olan Bériitegene nin Seyir Defteri’nde yer alan Bizansli sair Moiro, Istanbul’u temsil eden, goriiniir
olmay isteyen hayali bir kahramandir ve ona bi¢ilmis bir elbiseyle temsil edilmistir. Onun biiriindiigii
kiyafet kendi icinde asamalar gegirmistir. Elbise ilk dnce Vedat Nedim Tor Miizesi’nde “Kendine
Gomiilii Bizans” sergisinde yer almig, son bi¢imini ise Venedik sergisinde tamamlamistir. Elbisenin
bicimlenmesinde kullanilan formlar Azize Eudokia’nin kiyafetinden esinlenilerek yorumlanmigtir.
Eudokia’nm elbisesinde var olan degerli taslar bu elbisede Moiro’nun sembolik kirik kalbini temsil
eden, Istanbul’un giiniimiize kadar uzanan katmanlarindan olusan seramik parcalardir. Yine elbisede
icerige gondermeler yapan fotograflar, izleyenlerin farkedecegi sekilde, belli bir kurguyla
sunulmuslardir.

Cagdas sanatin kullandig1 genis malzeme ve teknik olanaklar bir eserin 0z ve bi¢im agisindan
degerlendirilmesi igin kullanilan malzeme ve teknigin tanimlanmasini kaginilmaz kilmaktadir. Bu
sergide, bigimlendirmede ve fotograflarin yerlestirilmesinde kullanilan altin iplik ve ¢apraz dikis,
Boriitegcene’nin 2000°1i yillarda ozellikle savas temali islerinde ve tekstil malzemeyle bir arada
kullandig1 bir unsurdur. Onun sanatinda dekoratif bir unsur olmayan altin ‘iletisim’i, ¢apraz dikigler
ise ‘act’y1 ifade etmektedir.

Serginin kendi iginde bir tarihsel siireci vardir. Sanatci, 1999°da “Akdeniz’in Mor Bin Yili1” baglikl bir
tematik sergide “Kendine Gomiilii Bizans” adli yapitiyla serginin ilk adimini olusturmustur. Serginin
ikinci adimi Venedik’te “Sularin Bagladigi Sularin (Cozdiigii” bashginda, Ekim 2007°de San
Ludovico Oratoryosu (Oratorio di San Ludovico)’nda digeri ise Fenice Tiyatrosu (Il Teatro alla
Fenice)'nda gergeklesmistir. Bu sergiler, Milano ve Londra’da tekrar etmistir. Ugiincii adim ve son
sergi ise 2014 yilinda Arkeoloji Miizesi’nin Caglar Boyu Istanbul béliimiinde Istanbul izleyicisi ile
bulusmustur.

Cagdas sanatta eserin sergilenme bigimi ve mekanla fiziksel / kavramsal iligkisinin 6nemli bir yeri
vardir. Boriitecene’nin eserinde Istanbul’un temsili elbisesi, sergilerle baglantili olarak hem
Istanbul’un tarihi yerlerinde hem de Venedik’in Istanbul ile baglantili tarihi yerlerinde, bir model gibi,
bizzat yerlerine goétiiriilerek fotograflanmistir. Sergilerin icerigini destekleyen bu fotograflardan
bazilar1 giysinin {izerine ve sirtina yerlestirilmistir. Secilmis fotograflar Venedik’teki sergilerde
elbisenin c¢evresinde de sergilenmis, Arkeoloji Miizesi’nde ise fotograflar bu kez bir altin yaldiz
dairenin iginde yer almistir. Bu fotograflarda, istanbul’un kendi tarihine 151k tutulmakta ayn1 zamanda
da kentin, bir kism1 Venedik’e uzanan kayip tarihine géndermeler bulunmaktadir.

Mekan, Boriitegene’nin sanatinda, islerini tamamlayan 6nemli bir faktordiir. Arkeoloji Miizesi’nin
girisinde serginin metin igerigiyle baslayan sergi diizeni, énemli alanlarin aydinlatilmasi ile devam
ederek ilerlemistir. izleyenler Istanbul tarihinin baslangicini gdsteren Yarimburgaz’a ve Venedik
baglantili noktalara vurgu yapildigimi gorerek, asil sergi mekanma yonlendirilmistir. Ana mekandaki
elbise, hemen yani baginda yer alan siitunun govdesindeki renk ve bigimlerden izler tagimaktadir.
Temsili elbise, hemen hemen {i¢ metre arkasina yerlestirilmis 3 metre ¢aplh altin varak diskle birlikte
planlanmistir. Bu disk bir hile formundadir. Halenin icinde 45 santim capli dairelerde Istanbul’un
tarihi eserlerinin yer aldig1 fotograflar kentin tarihi ve kiiltiirel bellegine ait pargalardir. Ote yandan,
Istanbul’'un Venedik’e dek uzanan tarihinin, zenginlik ve goérkeminin kanitlaridir. Hale kutsalligin
gostergesidir ve sanatci icin bu kutsallik Istanbul’un anlamidur.

Gliniimiiz sanatinin 6nemli bir gercekligi de izleyenin sergilenen eserle baglantis1 anlaminda
diisiinsel/ duyusal ve fiziksel olarak daha interaktif bir rol iistleniyor olmasidir. Boriitecene de
sergilerini, izleyenin hayal etme ve diislinme atdlyesi olarak gormektedir. Burada izleyici, aym
zamanda Istanbul’u anlatan egitsel bir siirecin de parcasi olmustur. Ayrica, Bériitecene’nin sanatinda
izleyici, esere son noktayi koyabilecektir. Serginin odak noktasi olan elbisenin etrafini donerek
gezebilen kisi, elbisenin ardindaki disk ile elbise arasindaki boslukta durdugunda, Moiro’nun ya da
Istanbul’un temsilinin bas1 olacaktir. Béylelikle, Istanbul’un bellegini aktaran bu biitiinsellikte, sergiyi
tamamlayan konumundaki izleyici, hem sergideki hem de bu kentin bellegindeki yerini almig
olacaktir.
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oz

Siyasi se¢imler bir lilkenin gelecegine yon veren temel siireclerdir. Demokratik sistemlerde insanlar
siyasete segimler yoluyla katilir ve tercihlerini sandikta kullandiklar1 oylarla yaparlar. Bu oylara talip
olan siyasi adaylar da se¢im kampanyasi pazarlama iletisimi stratejilerini tasarlarken, se¢im yarigini
kazanmak i¢in mesajlarint nasil en etkili sekilde sunacaklarmmin yontemlerini bulmaya g¢aligirlar. Bu
mesajlarin en 6nemli parcalarindan biri de sozsiliz iletisim mesajlaridir. S6zsiiz iletisimin dnemli
alanlarindan biri de beden dilidir. Beden dili kapsaminda da siyasi adaylarin viicut durus ve
pozisyonlari, kiyafet stili, sag stili, el, kol ve parmak hareketleri, yiiz ifadeleri, bakislar1 ve géz temast,
giilme bicimleri ve hatta kullandig1 aksesuarlar: bir mesaj niteligi tasimaktadir. Bu nedenle bir siyasi
liderin retoriginin etkileyici olmas1 gerektigi kadar beden dilini de etkili kullanmasi1 se¢meni ikna
siirecinde olduk¢a 6nemlidir. Bu baglamda bu ¢alismada, 31 Mart yerel se¢cimleri kampanya siirecinde
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Cumhur ve Millet ittifaki baskan adaylarmin beden dili kullanimlart
¢Oziimlenmistir. Caligmada; beden dili kategorileri ve alt kategorileri olusturulmus, adaylarin beser
mitingi tarih sirasina gore analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Beden Dili, Siyasal Iletisim, 31 Mart 2019 Yerel Segimleri.

A ANALYSIS ON BODY LANGUAGE IN POLITICAL MARKETING
COMMUNICATION: MARCH 31, 2019 LOCAL ELECTIONS IN
TURKEY

ABSTRACT

Political elections are fundamental processes that shape the future of a country. In democratic systems,
people participate in politics through elections and make their choices with the votes they cast in the
ballot box. The political candidates who aspire to these votes try to find out how to present their
message in the most effective way to win the election race while designing election campaign
marketing communication strategies. One of the most important parts of these messages is non-verbal
communication messages. One of the important areas of nonverbal communication is body language.
In body language, political candidates' body postures and positions, dress style, hair style, hand, arm
and finger movements, facial expressions, gaze and eye contact, laughing styles and even accessories
are a message. For this reason, the rhetoric of a political leader should be effective as well as body
language is very important in the process of convincing the voter. In this context, in this study, the
body language usage of the candidates of the Cumhur Ittifaki (President Alliance) and Millet Ittifaki
(National Alliance) for the President of the Istanbul Metropolitan Municipality in the 31 March local
elections campaign was analyzed. In this study; body language categories and subcategories were
formed and five public meetings of the candidates were analyzed in order of date.

Keywords: Body Language, Political Communication, 31 March 2019 Turkish Local Elections.
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GIRIS
Insanlarin toplu halde yasamaya baslamalari, anlasma/etkilesim gerekliligini de beraberinde
getirmistir. Yeme, igme, barinma gibi temel ihtiyaclarini karsilayan insanin sosyallesme ihtiyaci ile

birlikte diller ve farkli kiiltiirler gelismistir. Dolayisiyla bireyin, sosyallesme ihtiyacini
giderebilmesinin yolu iletisimden gegmektedir.

Tiirkce “iletisim” kavrami Fransizca “komiinikasyon” sozciigiinden gelmektedir. Bu so6zciik
Latince’deki “communication” sdzcliglinlin karsiligidir ve sdzciigiin kékeninde “communis” kavrami
bulunmaktadir. Bircok kisiye ve nesneye ait olan/ortaklasa yapilan anlamindaki bu kavramdan
hareketle iletisim sOzciigliniin 6ziinde, yalin bir ileti aligverisinden ¢ok, toplumsal nitelikli bir
etkilesimi ve paylasimi barindirdigint sdylemek miimkiindiir (Ciftpinar, 2011:1).

Iletisimin en temelinde ise beden dili bulunmaktadir. Oyle ki dillerin gelisiminden dnce insanlar beden
diliyle anlagsmislar, duygu ve diisiincelerini birbirlerine beden diliyle aktarmislardir. Bununla birlikte
insan, konusmay1 6grenmeden 6nce beden dilini 6grenmekte, isteklerini ve duygularini beden dili ile
cevresine aktarmaktadir. Dolayisiyla beden dilinin dogru kullanimi1 ve dogru ¢ézliimlenmesi etkin ve
dogru iletisimin de dénemli bir noktasini olusturmaktadir. Oyle ki bireyler, iletisimde bulunduklari
kisileri dilsel ve bedensel hareketleri ile biitiin olarak algilamaktadirlar.

Iletisim, yalmizca kisileraras: iliskilerin yiiriitiilmesinde temel bir unsur degildir. Topluluklar halinde
yasamanin sonucu ortaya ¢ikan devletlerin/yonetim sistemlerinin siirdiiriilebilirligi de halk ve siyasiler
arasindaki etkin iletisimden gegmektedir.

Demokratik sistemin 6nde gelen varsayimlarindan biri, sistemi temsil ya da idare edecek kisilerin,
sistemin en onemli unsuru olan halk tarafindan is basina getirilmesidir. Temsilci adaylarinin bunu
basarabilmeleri icin kendilerini tanitmalar1 ve vatandaslar1 ikna etmeleri gerekmektedir. Nasil ki bir
iiriiniin satis1 icin yapilmasi gereken en temel sey, iiriiniin tliketicilere tanitilmasi ise halki yonetmeye
aday olanlar da kendilerinin ya da partilerinin tanittmin1 yapmak zorundadirlar. Genel oy hakkinin
kitlelere verilmesi ile birlikte baglayan bu tanitim faaliyetleri “siyasal iletisim” siireci olarak
adlandirilmaktadir (Se¢im, 2017: 101).

Se¢im kampanyasi tanitim ve tiim iletisim faaliyetlerini de kapsayan siyasal pazarlama kavrami; bir
siyasi adayin potansiyel se¢men Kkitlelerine uygunlugunu, adayi en yiiksek seviyedeki se¢men
kitlesinin ve bu kitledeki her bir segmenin tanimasini ve kabuliinii saglamak, rakiplerle ve muhalefetle
farkini yaratmak ve gerekli oy sayisini elde etmek i¢in kullanilan teknik ve uygulamalarin tiimii olarak
tanimlanmaktadir (Bongrand, 1992: 17°den Aktaran; Keresteci, 2006: 35). Tanimlanan bu siyasal
pazarlama iletisimi siirecinde, siyasilerin kitleleri ikna edebilmeleri icin retoriklerinin kuvvetli
olmasinin yani1 sira beden dili kullanimlar1 da olduk¢a énemlidir. Oyle ki iletisim tek basina sozlii bir
form degil, s6zsiiz bicemleri de i¢inde barindiran bir olgudur. Dolayistyla siyasilerin politik pazarlama
acisindan hem so6zlii hem de s6zsiiz iletisim bigemlerini etkin ve dogru bir bigimde kullanmalar1 ikna
siirecinde son derece onemlidir. Bu nedenle siyasi liderlerin beden dillerinin ¢dziimlenmesinin de
onemli oldugu disiiniilmektedir. Bu dogrultuda; siyasi aktorlerin se¢cim kampanyalarinda sozsiiz
iletisim unsurlarindan beden dilini nasil kullandiklar1 iizerinde durulmaktadir. Bu baglamda
¢aligmanin problemi, 31 Mart 2019 yerel secimleri kampanya siirecinde Istanbul Biiyiiksehir
Belediyesi Cumhur ve Millet ittifaki baskan adaylarinin beden dili kullanimi nasildir? olarak
belirlenmistir. Caligmada; siyasal iletisim acisindan liderlerin, Cumhur ittifaki aday: Binali
YILDIRIM ile Millet ittifaki adayr Ekrem IMAMOGLU nun, kitleleri ikna siirecinde beden dillerini
nasil kullandiklar1 ¢6ztimlenmistir.

BEDEN DILi

Insan viicudu, iletisimin temel sistemidir (Adair, 2003: 20). Sozsiiz iletisim agisindan beden dili,
kisinin duygu ve disiincelerini karsisindakine aktarirken kullandigi hareketler, jestler, mimikler ve
viicut durusundan olusan degerler biitiiniidiir. Insanoglunun dili kullanmaya baslamadan 6nce
kullandi1g1 mimikler ve jestler, en ilkel ve dogal iletisim aracidir (Tayfun, 2010: 133).
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Beden dili, bir diger adiyla “kinezik” hareketlerle deger ve 6nem kazanan, ses tonu ile desteklenen ve
sozctiklerle son seklini alan karmagik bir iletisim siirecidir (Ker Dinger, 2012: 48). Kinezik; Yunanca
hareket anlamina gelen “kinema”dan gelmekte ve ilk hece “kin” hareketi ifade etmektedir. Kinetik
sOzciigii ise buradan tiiretilmistir ve gii¢ kullanma yolu ile elde edilen hareketin bilgisi anlaminda
kullanilmaktadir (Zielke, 1993: 12). Giiniimiizde beden dili disavurumlari, giindelik yasam pratikleri
icinde bireylerin yaygin olarak basvurduklar1 bir mesaj aktarma kanali olarak kabul edilmektedir. Bu
durumun temelinde, ¢ogu insan hareketlerinin otomatiklesmis olmasi, genellikle kontrol disinda
yapilmast ve insanlarin anlatmak istediklerini siirekli olarak bedensel dilleri ile karsilarindakine
aktarmaya ¢alismalar1 yatmaktadir. Yapilan arastirmalar, iletisim siirecinin yaklasik %60’ lik biiytik bir
kisminin beden dili disavurumlar ile gerceklestigini gostermektedir (Ker Dinger, 2012: 49).

Beden dilinin kendine 6zgii ve onu iletisimin ayrilmaz bir pargasi haline getiren baz1 6zellikleri
bulunmaktadir (Zillioglu ve Haluk, 1994: 62-65 ve Zielke, 1993: 13-15):

* Jest ve mimikler bazen istenerek bazen de bilingsiz olarak ortaya ¢ikan hareketlerdir. Ancak
hepsinin bilingalt1 temelli ya da bilingli bir nedeni bulunmaktadir.

 Jest ve mimikler anlamca ¢ok yiiklii ya da belirsiz olabilirler. Ornegin; kas ¢atma hareketi
hosnutsuzluk, onaylamama, saskinlik, can sikintis1 gibi birgok nedenden
kaynaklanabilmektedir.

* Insan toplumsal ve Kkiiltiirel bir varlik oldugundan jest ve mimikler de toplumsal ve
kiiltiireldir. Dolayisiyla her kiiltiiriin kendine 6zgii bir beden dili dagarcigi1 bulunmaktadir.

* Benden dili ayn1 zamanda bireyseldir. Bu ylizden de kisilie oradan da yiize ve bedene
yansima ozelligi vardir.

* Beden dili ve psikoloji arasinda kuvvetli bir bag vardir. Ornegin kendine giiven, giiclii
olma, dikkati lizerine ¢ekme gibi biitiin olumlu beden dili disavurumlar: yukartya, kendini
kiigiik hissetme, goriinmez olma istegi gibi olumsuzlar ise asag1 dogru yapilan hareketlerde
ortaya ¢ikmaktadir.

* Bireyler her ne kadar duygularin1 saklamaya ¢aligsalar da bilingsiz olarak yapilan jestler
kisinin gercek duygularini ortaya koymaktadir.

* Beden dili, 6zellikle korku, kizginlik, mutluluk, saskinlik, iiziinti, tiksinti gibi temel duygu
ve psikolojik durumlarin iletilmesi ve algilanmasi a¢isindan evrenseldir.

BEDEN DiLi HAREKETLERI VE ANLAMLARI

Bu bélimde beden dili hareketleri ve anlamlar1 bagin durusu ve bas hareketleri, yliz ifadeleri ve
mimikler, el, parmak ve kol hareketleri, ayaklar ve bacaklarin hareketleri ile viicudun pozisyonu ve
durusu alt bagliklar1 altinda agiklanmistir.

Basin Durusu ve Bas hareketleri

Basin durumlari, ¢evremizdeki insanlarla nasil bir iletisim i¢inde bulundugumuzu belirlemekte ve
aktarmaktadir (Kaya, 2013: 217). Basin yukart dogru dondiiriilmesi {iistiinliik, ayn1 eksen {izerinde
egilmesi uysallik ve boyun egme gostergesidir. Basin baskalar1 ¢izgisi ekseninde doniik olmasi
anlasma duygusunu yansitmaktadir. Iletisim sirasinda basimn iletisim kurulan kisiden baska tarafa
doniik olmasi ise anlasmazlik isaretidir (Ada ve Olgiim Cetin, 2002: 168).

Basin, burundan gecen yatay eksen iizerinden yukari dogru hareketi karsi ¢ikma duygusunu ifade
ederken, yatay eksen iizerinden asagi bakan bas hareketleri ¢ekingen ve kabullenici bir anlam
tasimaktadir (Ozkan, 2006: 135-136). Bireyler, kendilerine yakin bulduklar: kisi ve goriislere basiyla
yaklagmakta, uzak bulduklar1 kisi ve goriislerden ise baslartyla hafifce uzaklagmaktadirlar. Bu son
derece kiigiik davranis, insanin gergek duygularini yansitmasi noktasinda biiyiilk 6nem tasimaktadir
(Kaya, 2013: 217).

Basin kiiclik hareketleri karsidakini cesaretlendirici ya da onaylamayan/reddedici mesajlar
vermektedir. Bu kisa mesajlar, kisileraras iletisimde taraflarin birbirlerine kars: hissettikleri hoglanma
ve hoslanmamanin temelinde bulunan ve sézciiklerle ifade etmekte zorlandiklari olumlu ve olumsuz
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duygular1 aktarmaktadir (Ker Dinger, 2012: 139). Bu amagla ii¢ temel bas pozisyonu kullanilmaktadir:
Birinci durusta bas yukaridadir ve genellikle hareketsizdir. Bu pozisyon duyulanlara kars: tarafsiz bir
durusu ifade etmektedir. Gogilis merkezi acik olacak sekilde basi yana dondiirmek ve ara sira bagin 6ne
egilmesi ise dikkatin belirtisidir. Uciincii bas pozisyonunda ise dinleme konumundaki kisinin basini
hafifce yukar1 kaldirmasi, konusan kiside rahatsizlik yaratmakta ve sdylediklerini tekrar etme ve sesini
yiikseltme istegi yaratmaktadir (Pease, 1996: 106-107).

Yiiz ifadeleri, Mimikler

Beden dilinin en belirgin ve kesin anlamlar1 yiizdedir. Yaklasik 250 bin ¢esit yiiz ifadesi yapilabildigi
belirtilmektedir. Diinyanin her yerinde insanlar, duygusal durumlarini yiiz ifadesi ile agiga
vurmaktadirlar. Kizginlik, korku, saskinlik, iiziintii, nefret, seving gibi duygular1 gdsteren kas
hareketleri biitiin insanlarda aynidir (Kaya, 2013: 205). Dolayistyla yliz ifadeleri evrensel bir nitelik
tagimaktadir.

Cesitli kiiltiirlerde yapilan ¢ok sayidaki arastirma sonuglarina gore, alt1 temel duygu ifadesini aktaran
yliz anlatimlar1 oldugu goriilmektedir. Bunlar; mutluluk, korku, 6fke, hayret, {izlintii ve tiksintidir Yiiz
kaslar1 duygusal bir ifadeyi yansitma agisindan esas olarak alin kaslari, géz kapaklar1 ve ¢evre kaslari,
ag1z bolgesi, dudaklar ve ¢evre kaslar1 olmak {izere li¢ grupta degerlendirilir (Baltas ve Baltag, 1998:
47-49).

Gozler: Mimiklerin arasinda gdzlerin ayri bir yeri bulunmaktadir. Insanlar bilincinde olmasalar da
baskalarinin bakisina énem vermektedirler. Iletisimde bulunulan kisilerin olumlu ya da olumsuz
olarak degerlendirilmesinde gozler belirgin rol oynamaktadir. Beklemedik bir durum ile
karsilasildiginda gozler acilmaktadir. Sevgi ve mutluluk durumunda goz kaslar1 gevsemekte, bakislar
derinlesmekte ve sevecen hale gelmektedir. Gozlerin gevsemesi, cevabin bulundugunu gosterirken;
saklanip yana kaydirilmast ve bakislarin kacirilmasi sugluluk, utanma ve yiizlesmek istememe
ifadesidir. Gozlerin yumulmas: i¢e kapanma ve istenmeyen bir gergcegi reddedisi gostermektedir.
Konusurken karsidakinin goézlerinin igine bakmak, gozleri acik tutmak ve bakislar1 yukar: yoneltme
olumlu, bunlarin karsitin1 yapmak ise olumsuz olarak degerlendirilmektedir (Altintag ve Camur, 2001:
56).

Dudaklar: Biyiklenenler dudaklarini kivirarak somurtur, dudaklarini biikerek {istiinliik saglar.
Dudaklar sinirlenince isirilir, endiseyle yalanir, aglayacagi zaman titrer ve en cok giilimsemeye
yararlar (Schober, 1995).

Aln: Fiziksel ve duygusal durumu en iyi gosteren 6gedir. Diger yiliz dgeleriyle birlikte saskinlik, derin
diisiince, gerilim, endise, korku ya da ilgiyi belirtir. Terleyen bir alin ¢abanin ya da sinirliligin ifadesi
olabilir (Kaya, 2013: 212). Dikkat toplamak isteyen kisi elini alnina gotiiriir, unutkanlhk, pismanlik
gibi durumlarda el, alina gider. Onemli bir konu unutuldugunda el, alina vurulur (Ozdemir, 2014: 27-
28).

Kaslar: Kaslar, kisinin yliziiniin ve gozlerinin verdigi mesaja giic katma, mesaji tanimlama,
anlamlandirma Ozelliklerine sahiptir ve kaslarin hareketleri cogunlukla duygusallik ya da konusma
acisindan degerlendirilerek iletisim sinyali olarak yorumlanmaktadir. Kaslar ¢ogunlukla kontrol
edilemeyen hareketler igermektedir, bu nedenle duygularin dogru bicimde aktarilmasinda 6nemli rol
oynamaktadirlar (Ker Dinger, 2012: 84). Kas hareketlerinde, goz kapaklarinin verdigi ve agiz
cevresindeki sinyaller ile birlikte dikkat edilmesi gereken ii¢ nokta bulunmaktadir (Schober, 1995: 45-
46):

1. Konusma sirasinda kaslar ses tonu ve el hareketleri ile uyumlu olarak konusmaciy1
destekleme ya da soru mimigi seklinde kullanilabilir.

2. Dinleyicinin geribildirimi beden dili disavurumu ile gézlemlenebilir. Bu asamada basin
sallanmasi, giiliimsenmesi, kaslar ile evet ya da hayir isaretleri yapilmasi geribildirim
acisindan degerlendirilebilir.

3. Kas hareketleri konugsma baglami disinda da kullanilabilir. G6z selami buna 6rnektir.
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Aciklanan biitiin bu yiiz ifadeleri; kisisel Ozelliklere, davranis kaliplarina, sosyal g¢evreye,
hareketin gelistigi kosullara ve ortamlara gore cesitlilik gosterebilmektedir. Bu nedenle, bir ifadenin
genellestirilerek hayatin biitlinlinde ayn1 yorumlanacagini sdylemek miimkiin degildir.

El, Parmak ve Kol Hareketleri

Kisinin yiiz ifadelerini destekleyen viicut hareketleridir. Eller, parmaklar ve kollar, kisinin
kendini ifade edebilmesi noktasinda en duyarli organlardir. Kisinin beyninde hayal ettigini bu organlar
gergeklestirir. Eller ve kollar hem son derece duyarli hareket ve hissetme becerisine sahip olmast hem
de beyin ile arasindaki baglantiy1r senkronize sekilde saglamasi bakimindan son derece onemlidir
(Baltas ve Baltas, 2007: 53). Eller, parmaklar ve kollar ile gonderilen mesajlar, etkin bir anlatim
aracidir; isitme kaybina ugramis biriyle bile bu organlar yoluyla saglikli bir iletisim saglanabilir (Aker,
2010).

Eller: Eller, gevreyle iletisimin temel araci ve diisiincelerin ifadesinde en giiglii olan destekleyici
uzuvlardir. Etkili iletisimde biiyiik role sahip eller, konusmaya ritim ve vurgu katarak sozlii ifadeleri
giiclendirmek icin kullanilir (izgdren, 2000: 35 ve James, 1999: 55). Etkili el davranislar, giivenilirligi
arttirir. Bir konusma sirasinda ellerin gériinmemesi, dinleyici iizerinde giivensizlik hissinin olusmasina
neden olabilir. Ayrica kisi, konusurken elleri ile agzini kapatiyorsa, bu hareket o kisinin yalan
sOyledigi anlamina gelebilir (Ciiceloglu, 1997: 46).

Ellerle ilgili bir bagka nokta ise avu¢ i¢inin kullanimidir. Bireyin avug i¢ini kullanig bi¢imi onun
duygu, diislince ve i¢ diinyasi ile ilgili 6nemli bilgiler vermektedir. Avug icinin yukar1 bakmasi,
konusmacmin dinleyiciden kendi diisiincesine katilmasini bekledigi anlamina gelirken, asag1 bakmasi
gerginligi kontrol etmek isteyen sogukkanli bir yaklasimimn isaretidir. Iki elin avug iginin karsiya
bakmasi, kisinin karsidan gelen hayali bir tehdidi durdurmak istemesi ve kendisine yoneltilen
elestiriye karsi cikmasi anlami tasimaktadir. iki elin avug iginin birbirine bakar sekilde yanda olmasi
karsidaki kisiyle mesafeyi kapatmak ve onun zihnine ulasmak amacini tasimaktadir. Iki elin avug
icinin kisinin kendi gogsiine bakmas1 karsidaki kisiye fikrini onayladigini ve uyum igerisinde olmak
istedigi mesaj1 vermektedir (Altintas ve Camur, 2001: 68-69).

Parmaklar: Parmaklarin temsil ettigi duygular vardir. Bunlardan hangisi 6n plana ¢ikiyorsa, 6n plana
cikan parmagin temsil ettigi duygunun kiside yogun oldugu sonucuna varmak miimkiindiir.
Bagparmagin 6n planda oldugu kisilerde kendini {iistiin gorme, alay etme, hafife alma gibi
davranislarin varhigindan soz edilebilir. Isaret parmaginin 6n planda oldugu kisilerde ise tehdit etme
aligkanlig1 oldugu soylenebilir (Erdem, 2009: 194). Orta parmak, varligin 6ziinii simgelemektedir.
Bireyin bakis agisin1 anlatir. Genellikle bag ve isaret parmagi ile birlikte hareket eder. Bireyin kendisi
ile sorunu oldugunda ya da basarili oldugunda orta parmak devreye girer. Yiiziik parmagi, duygulari
simgelerken; serge parmak, sosyal statliyii temsil etmektedir (Layig, 2010: 87-88).

Parmaklarin  kullanim1 kiiltiirden kiiltiire farkli anlamlar tasgimaktadir. Dolayisiyla parmak
kullaniminin yorumlanmasi baglami iginde yapilmalidir. Ornegin, bas parmagin yukar1 dogru, diger
parmaklarin ise avug i¢ine kapali oldugu isaret pek ¢ok kiiltiirde “isler yolunda” anlami tagimaktadir
(Tayfun, 2010: 155). Yumrugun sikilmasi ise giic gostergesidir. Politikacilar ve protestocular
tarafindan ¢ok sik kullanilan sikilmis bir yumruk, sinirliligin bir ifadesi olarak algilanir (Layig, 2010:
89).

Kollar: Kollarla yapilan jestler, genel olarak bireyin karsisindaki ile iletisime girme isteginde olup
olmadiginin gostergesidir. Pasif bir bi¢imde, hareketsiz, viicudun iki yanindan asagiya sarkitilan kollar
ve eller, bireyin dis diinya ile iliskiye girmek istemediginin isaretidir. Bununla birlikte biiyiik bir hayal
kiriklig1 yasayan bireyler, ruh hallerini diismiis omuzlar, kollar ve ellerle ortaya koymaktadirlar.
Iletisime acik olan bireyler ise kollarmi bedenlerinden acik olarak hareket ettirmektedirler (Ker
Dinger, 2012: 189).

Insanm kollarin1 kavusturmasi, kalbi korumanin bir semboliidiir. Bireyler, kendilerine gerginlik veren
bir durum yasadiklarinda ve kendilerini duygusal olarak gilivende hissetmediklerinde kollarini
kavusturmaktadirlar (Baltas ve Baltas, 1998: 77). Bununla birlikte 6zellikle politikacilar ve televizyon
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sunuculari, tedirgin olduklarinin ve kendilerine giivenmediklerinin anlagilmasini engellemek i¢in gizli
kol kavusturma hareketini kullanmaktadirlar. Bu kol kavusturma hareketinde kollardan biri diger kolu
tutmak suretiyle bedenin oniinii kapatmaktadir. Boylece kisiler gerginliklerini gizlemek isterler. Ancak
bu hareketler cogunlukla istemsiz yapilmaktadir (Altintas ve Camur, 2001: 88-89).

Ayaklar ve Bacaklarin Hareketleri

fletisim siirecinde insan davranislari, bir yandan biyolojik temellere, dte yandan farkli bireylerin
algilanmasina yonelik viicut tepkilerine dayanmaktadir (Caliskan ve Yesil, 2005: 201). Bacaklar ve
ayaklar, durus ve degisik hareketleriyle siirekli mesajlar vermektedir. Bunlarin insan beynine en uzak
noktalarda bulunmasindan dolay1 en diiriist uzuvlar olduklarini séylemek de miimkiindiir (Layic,
2010: 122).

Ayaklar: Insanin konusurken iizerinde en az kontroliiniin oldugu uzuvlar, ayaklar ve bacaklardir. Eller
ve yliz hangi sinyali verirse versin, ayaklar bilingsiz hareket etmekte ve gercek duygulari agiga
¢ikarmaktadir (Ozdemir, 2014: 122). Otururken ayaklarin 6ne uzatilmasi rahatlik ve rehaveti, sandalye
altina alinmasi tedirginligi ve 6zellikle kollarla birlikte yapildiginda iletisime kapanma egilimini, ayak
ayakiistiine atilmast ve govdenin geriye alinmasi elestirel yaklasimi ifade etmektedir (Tayfun, 2010:
160). Ayak bileklerinin kilitlenmesi ise savunmaya geg¢me olarak yorumlanabilir. Ayaklar sadece
kisinin hangi yone gitmek istedigini gostermemekte, ayni zamanda iletisim kurmak istedigi, ilgi
duydugu kisiye yonelmek amaciyla ifade etmekte zorlandig1 ya da gizledigi niyeti de gostermektedir
(Morris, 1986’dan akt. Tayfun, 2010: 160).

Bacaklar: insan yasaminda bacaklar, tiim yiikii ¢eken, gidilmek istenen yere gétiiren uzuvlardir. Bu
nedenle de farkli bicimlerde konumlandirilarak mesaj vermeleri ve buna ek olarak bilingli bigimde
kontrollerinin zor olmasi nedeniyle s6zsiiz iletisimin 6nemli bir yoniinii olusturmaktadirlar. Bacaklar
yiiriirken, otururken, ayakta dururken duygulari, ruh halini vb. mesajlar1 yansitmaktadir (Ker Dinger,
2012: 203). Bacak bacak {istiine atma davranisi, ¢ok sayida anlam tasimaktadir. Bacak bacak iistiine
atmak olumsuz ve savunucu bir tutumun ve artmis gerginligin isareti olabilecegi gibi, karsilikli
iliskide incelik ve zarafeti de yansitmaktadir. Otururken veya ayaktayken, bir ayagin iist tarafinin diger
bacagin arka yiiziine temas ettirilmesi hareketi ise; kisinin bulundugu ortamda kendini yetersiz
hissettiginin bir ifadesidir ve bu davranisa ¢ogunlukla kadinlarda rastlanir (Baltas ve Baltas, 1998: 95-
98).

Bacak hareketleri igerisinde degerlendirilmesi gereken bir diger unsur ise yiirliyiistiir. Desmond
Morris, 40 farkl yiiriiylis bicimi oldugunu ve bu bicimlerin bireyin duygusal yapisina iliskin bilgi
verdigini belirtmektedir (Ozdemir, 2014: 130). Ellerin bedenin yaninda, bas ve boyunun ise dik
oldugu yiirliyiis bi¢imi, kisinin kendini giivenli ve rahat hissettigini gostermektedir. Yiiriirken baslari
stirekli hareketli olanlar, ¢evrelerine kars: ilgili ve bilgi toplayan insanlardir. Basin 6ne dogru itildigi
yiiriyiis bigimi, sinsi insan tipinin gostergesidir. Ileri itilmis gdgiis insann hirsini gosterirken;
ylriirken gdgsiinii geriye ¢eken insanlar isteksiz bireylerdir. Biiyiik adimlar, atilganligi, kii¢iik adimlar
ise her seyden emin olma isteginin ve detayciligin gostergesidir (Altintas ve Camur, 2001: 93-94).

Viicudun Pozisyonu ve Durugu

Gogsiin odak noktasi, beden dilinin ifade merkezi olarak kabul edilmektedir. Merkez olarak kabul
edilen govdenin gogiis hizasinda kalan nokta, en giivenli ve 6nemli bir viicut gostergesidir. Bununla
birlikte kisinin kendisi ve g¢evresindekiler hakkinda ne diisiindiiglinii agik¢a ortaya koyan bir kilit
konumundadir (Cooper, 1989: 92).

Bedenin durusu, kisinin genel ruh haline iliskin bilgiler vermektedir. Gerek yiiz yiize goriisme
sirasinda gerekse uzaktan izlendiginde viicudun durus bi¢imine gore; saldirgan, kaygili, kendini
begenmis, diisiincel, heyecanli, sakin bir goriintii tanimlamas: yapmak miimkiindiir (Tayfun, 2010:
158). Ornegin; insanlar genellikle gergin olduklarinda omuzlar1 kalkik, psikolojik olarak rahat
olduklarinda ise omuzlar1 diislik bir durus sergilemektedirler (Moller ve Hegedahl, 1994: 90). Basin
one diistik goriintiisii; siiphe, yenik diisme, kiigiik gérme, doyumsuzluk, korku ve giivensizligin
gostergesi olabilir. Bununla birlikte kisinin duruma ne derece hakim oldugunu, memnuniyetini,
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isteksizlik ve gerilim hislerini anlayabilmek i¢in omuzlarin ve basin pozisyonunu birlikte
degerlendirmek gerekmektedir (Tayfun, 2010: 158).

SIYASAL PAZARLAMA iLETIiSiMi VE BEDEN DiLi

Siyasal iletisim kavrami, 20. yilizyilin ikinci yarisindan itibaren, olumsuz bir algi olusturabilen
propaganda kavraminin yerini almak amacinda goriindiigiinden, bircok iletisim alanina gore, yeni bir
iletisim c¢aligmalar1 alan1 olarak degerlendirilebilir. Ancak giiniimiizde son derece yayginlik ve
popiilerlik kazanmig bir alandir ve birgok sosyal bilim dalinin dikkatini ¢ekmekte ve arastirmalara
konu olmaktadir.

[letisim, siyaset kavraminin ve siyaset yapabilme siirecinin belki de en énemli par¢asi konumundadir.
Siyaset kavraminda da tipki iletisim kavraminda oldugu gibi tek yonliiliikk miimkiin degildir ve birden
fazla tarafin varlig1 gereklidir. iletisim ve siyaset kavramlari taraflarin varligi (segmen-aday, yoneten-
yonetilenler) ile hayat bulabilmektedir. Siyaset, iletisimi bir ara¢ olarak kullanmaktadir ve amaglarini
gerceklestirmek icin iletisimin giiclinden yararlanmaktadir. Bu dogrultuda, genel olarak siyasal
iletisim, segcme hakkini kitlelerin elde etmesiyle baslamig, bilgi ve kitle iletisim teknolojilerinin
yayginlagmasi ile de bugiinkii kapsam ve énemine ulagmaistir.

Siyasetin temel amaci ikna etme, inandirma ve etkileme oldugu i¢in iletigim, siyaset agisindan
kacinilmaz bir noktada durmaktadir. Boylelikle siyasetin iletisimden yararlanarak varligini devam
ettirmesi siyasal iletisim olarak adlandirilan kavramin var olmasina neden olmustur. Siyasal iletisimin
ilgi alanlari; siyasal arenada birbirini anlama ve anlatma sanatina dayanan tiim aksiyon ve siiregleri
kapsamaktadir (Kentel, 1991: 40). “Siyasal iletisimi; siyasal siireclerle iletisim arasindaki iligkileri ele
alan arastirmalardan olusan, disiplinler arasi akademik bir alan” (Mutlu, 1998: 304), “siyasetcilerin
sOzlerinin medya araciligiyla aktarilmasi, siyasal konular {izerinde yapilan tartigmalar ve habercilik
olabilecegi gibi; siyasetle ilgili tiim iletisim bigimleri, tiim siyasal siiregleri igeren kapsamli bir iletisim
bicimi” (Inal, 1999: 98) olarak tarif etmek miimkiindiir. Bu durumda; siyasal iletisim, siyasetin
iletisimle biitiinlesmis hali olarak 6n plana ¢ikmaktadir; ancak Oktay’a (2002: 25) gore iletisim,
politikanin isleyisinde yardimer bir fonksiyon olup politika ile ayni anlama gelmemektedir. Bu
dogrultuda siyasetin iletisimsel bir boyutta meydana geldigi ve iletisimin siyasetin enformasyon ve
iligki alanmni genislettigi ifade edilebilir. Boylece siyasal iletisim, siyaset kurumunun ve siyasal
sistemin igleyisinde etkili iletisimsel teknikler ve eylemler biitiinii olarak da tanimlanabilir.

Siyasal partiler, siyasi aktorler ve iktidar adaylari, se¢cim kazanmak ve iktidar olabilmek amaciyla
secim donemlerinde oy kullanma hakkina sahip se¢cmen kitlelerini farkli ara¢ ve ydntemlerle ikna
ederek oy kazanmak ve yonetime gelmek amacindadirlar. Siyasal iletisim siirecinde; siyasi parti,
se¢im kampanyasi ve segcmen odakli bir yap1 s6z konusu olmaktadir. Bu etkilesime dayanan siirecte;
segmenler, siyasal partiler ve aktorler bu etkilesimin hem etkileneni hem de etkileyeni konumundadir.
Ciinkii se¢imi kazanan siyasal parti ya da aktorii, segmenler kendi oylariyla segmekte/belirlemektedir.
Ancak se¢menler de se¢im donemlerinde siyasal partilerin gesitli araglarla toplumsal sisteme
sunduklar1 faaliyetlerden ve ¢alismalardan az ya da ¢ok veya dolayli ya da dolaysiz bir bigimde
etkilenmektedirler. iste bdyle bir etkilesim igerisinde her iki taraf da birbirinin belirleyicisi ve
etkileyicisi rollerini iistlenmektedir (Eke, 2008: 14). Siyasal partilerin, 6zellikle secim kampanyalari
donemlerinde, secmenler iizerinde gerceklestirdikleri faaliyetlerin tiimii siyasal iletisim faaliyetlerinin
bir parcasidir. Parti temsilcileri veya aday siyasi aktorler de bu faaliyetleri gergeklestirirken bir¢ok
ara¢ kullanmaktadir. Amac¢ segmen davranislar ve tercihleri iizerinde etkili olmaktir.

Siyasal pazarlama iletisimi, en genel tanimiyla, kamusal, siyasal veya belirli partiler ve adaylarla ilgili
ozelliklerin, fikirlerin, ilke ve politikalarin pazarlanmasidir. Politik pazarlama genellikle, secimlerde
segmenin oy tercihini etkileme {izerine bigimlendirilmektedir (Keresteci, 2006: 34). Parti siyasetinde,
secim kampanya donemlerinde ve politika yapiminda kullanilan siyasal pazarlama, pazarlama iletigimi
acisindan genis bir alanda hareket etmektedir. Lider adaylarina gerekli siyasal ikna agisindan kayda
deger bir etkiye sahiptir. Partilerin giiciiniin, felsefesinin ve ideolojik etkisinin arenasi olan siyasal
pazarlama iletigimi siireci, se¢im sonucu zaferinin de anahtar1 konumundadir. Bu tanim1 ve kapsami
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geregi de politik pazarlama iletisimi kavrami, disiplinler arasidir ve zorlu bir alandir (Marshment,
2003: 2-3).

Bir uzmanlik alani olarak siyaset bilimi de pazarlama iletisimi stratejilerini ve sozsiiz iletisim
unsurlarint bir ara¢ olarak tanimlar ve siyasi aday/politikacilarin bilingli olarak hedef se¢men
gruplarin1 etkileme ve ikna etmede, kendi i¢ ve dis politikalarin1 desteklemelerini saglamada kullanir
(Rominiecka, 2008: 249). Ozellikle kamuya agik konusmalarda (mitinglerde) sozsiiz iletisimin baz
bilesenleri, kisileri stratejik olarak manipiile etmesi bakimindan ve seg¢menlerin algilarim
yonlendirmek i¢in sunum alani saglamaktadir. Adayin cekiciligi, giivenilirligi, pozisyona olan
uygunlugu, yetkinligi gibi bir¢ok unsuru kapsayan siyasi aday kisisel imaj1 beden dili kullanimindan
gelen bilgi ve ipuglarindan beslenmektedir. Bu unsurlar da adaylar tarafindan kontrol altinda
tutulmakta ve profesyonelce kullanilmaya ¢alisiimaktadir.

Secimler, bir iilkenin gelecegi icin bir test alani; demokratik bir ulusta ulusal katilimin bir aracidir
(Ekman & Friesen, 1971: 124). Se¢im kampanya donemlerinde siyasi adaylarin sdzel olmayan ve
beden dilini kapsayan gorsel unsurlari; segmenler iizerinde biiyiik bir etkiye sahiptir. Bir siyasi
kampanyada, ozellikle politikacilarin yiliz ifadesi, bakislari, bas hareketleri, el hareketleri, genel
goriiniimii, kiyafet ve esyalar1 ve onlar1 nasil kullandig, giiliis tarz1 (kahkahalar1) 6n plana ¢ikmakta
ve dikkat cekmektedir (Kim & Kim, 2013: 506).

Siyasi aktorler agisindan, olumlu-etkili ve basarili bir beden dili kullanimi sadece sdylemsel ve
mantiksal olarak degil estetik olarak da se¢men tercihleri {izerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Siyasal
ikna siirecinde beden dili gizli ve etkili bir ara¢ olarak degerlendirilebilir. Bu dogrultuda, se¢im
kampanyalar1 donemlerinde daha fazla on plana ¢ikan, etkili beden dili kullaniminin siyasal adaylar
acisindan fark yaratacak ve rakiplerinden Onde olabilmelerini saglayacak bir unsur oldugu
diistiniilmektedir.

YONTEM

31 Mart 2019 yerel segimlerinde Cumhur ve Millet ittifaki Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi
Baskan adaylarmin beden dillerinin kullaniminin nasil oldugunun ortaya koyulmasinin amag¢lanmstir.
Bu baglamda Cumhur ittifakinin adayr Binali YILDIRIM ile Millet ittifakinin adayi Ekrem
IMAMOGLU’nun beden dili kullanimlar1 ¢dziimlenmistir. Adaylarin 1 Ocak 2019-31 Mart 2019
tarihleri arasinda yaptiklar1 miting konusmalar1 sirasindaki beden dili kullanimlar1 gézlemlenerek
veriler elde edilmistir. Elde edilen veriler betimsel analize tabi tutulmustur. Miting konusmalari
sirasinda yiiz hareketleri, kas g6z hareketleri, el kol hareketleri belirlenen alt kategoriler gercevesinde
incelenmigtir ve yorumlanmistir. Konusmalardaki 6zel beden dili hareketleri ayrica belirtilmistir.
Adaylarin beden dili hareketleri calismanin kuramsal temelinde deginilen beden dili anlamlar
dogrultusunda yorumlanmistir. Adaylarin beden dillerinin ¢éziimlenmesine yonelik olarak beden dili
kategorileri ve alt kategoriler olusturulmustur. Adaylarin beden dillerinin hangi kategori ve alt
kategorilerde incelendigi asagidaki tabloda verilmistir. Bununla birlikte adaylarin mitingler bazinda
hangi beden dili hareketini kullandig1 da tablolastirilmistir.

Tablo 1: Beden Dili Kategori Ve Alt Kategorileri

Beden Dili Kategori ve Alt Kategorileri

1- Basin Durusu ve Bas Hareketleri

Soylediklerinden Sonra Basiyla Kendini Onaylamast

Bagla Selamlama

Bagsla ilgili Diger Hareketler

2- Yiiz ifadeleri ve Mimikler

Giiler Yz

Anlatt1g1 Konuya Gore Kag Catiklig:
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Duygu Belirten ifadeler (Saskinlik, Uziintii, Korku vb.)

Gozlerdeki Anlaml Bakig

Kagslarin Kontrollii Kullanimi1

3- El Parmak ve Kol Hareketleri

Ellerini Konusmasiyla Senkronize Bigimde Kullanmasi

Diiriistliigii Gosteren Avug I¢ini Gostermesi

kna Edici El Hareketleri

Tokalagma

Vaat Verirken Parmaklarini Kullanmasi

Isaret Parmag1 Hareketleri

Kollar1 Birbirine Kavusturulmasi veya Ag¢ilmast

4- Ayak ve Bacaklarin Hareketleri

Konusma Alanini Kullanma

Ayakta Durma

Bacaklarin Durusu (Gerginlik, Rahatlik)

5- Viicut Durusu

Ceket veya Yelegin Diigmelenmis Olmast

Gogsiin Dik Durusu

Cevresindeki Kisilerle Dogru Mesafede Durusu

BULGULAR

Calismanin bu bdliimiinde adaylarin miting konugmalar1 ayri ayri ve miting tarih sirasina gore
degerlendirilmistir ayrica adaylarin hangi mitingde hangi beden dili hareketlerini kullandiklar
tablolastirilarak verilmistir.

Cumhur Ittifaki Adayi: Binali YILDIRIM

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Baskanligi igin Cumhur Ittifaki adayr Binali YILDIRIM 5 Mart
2019°da Tuzla’da, 24 Mart’ta Yenikap1’da, 25 Mart’ta Sancaktepe’de, 28 Mart 2019°da ise Basaksehir
ve Eyiipsultan’da olmak {izere 5 miting yapmustir. Cumhur ittifaki istanbul Biiyiiksehir Belediye
Baskan Adayi1 Binali YILDIRIM’in beden dili hareketleri yukaridaki tabloda da goriildiigii gibi 5
farkli ana baslik ve 21 farkli alt bagliga ayrilmistir.

Tablo 2: Cumhur ittifaki Adayr Binali YILDIRIM’in Mitingler Bazinda Kullandig1 Beden Dili
Hareketleri

=2 | B0 |£a | E
Beden Dili Hareketleri 2 2.8 £2 s | 52

s & =z & S o e &&
N < 5< =< 2 | B
ES |23 |38 | 28| &8

1- Basin Durusu ve Bas Hareketleri

Soylediklerinden Sonra Bagiyla Kendini Onaylamasi v v v

Bagla Selamlama v

Basla ilgili Diger Hareketler v

2- Yiiz ifadeleri ve Mimikler

Gililer Yiiz 4 v v

Anlattig1 Konuya Gore Kag Catiklig:
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Duygu Belirten Ifadeler (Saskinlik, Uziintii, Korku vb.) v v v v
Gozlerdeki Anlamli Bakig v v v v v
Kagslarin Kontrolli Kullanimi

3- El Parmak ve Kol Hareketleri

Ellerini Konugmasiyla Senkronize Bigimde Kullanmasi v v v v v
Diiriistliigii Gosteren Avug Icini Gostermesi v v v
ikna Edici El Hareketleri v v v v
Tokalagma

Vaat Verirken Parmaklarini Kullanmasi v v v v v
Isaret Parmag1 Hareketleri v v v v v
Kollari Birbirine Kavusturulmasi veya A¢ilmast v

4- Ayak ve Bacaklarin Hareketleri

Konugma Alanini Kullanma v

Ayakta Durma v 4 v v v
Bacaklarin Durusu (Gerginlik, Rahatlik) v v v v v
5- Viicut Durusu

Ceket veya Yelegin Diigmelenmig Olmast v v v
Gogsiin Dik Durusu 4 v v v v
Cevresindeki Kisilerle Dogru Mesafede Durusu v v v v

Binali YILDIRIM, 5 Mart Tuzla Mitinginde basin durusu ve bas hareketleri ana basliginda higbir alt
basligr kullanmamistir. Yiiz ifadeleri ana baghiginda giiler yiizli oldugu gozlemlenmis ve duygu
belirten ifadelerde de bu nedenle mutlu oldugu sonucu ¢ikarilmistir. Her mitinginde oldugu gibi
kaslarint kontrolli kullanmamis ve kas ¢atiklit olusmadigt gozlemlenmistir. Genel olarak
mitinglerinde gozlemlendigi gibi gozlerinde anlattifi konuya uygun anlamli bir bakis oldugu tespit
edilmistir. El parmak ve kol hareketleri ana basliginda konusmasi ile ellerini senkronize bir bicimde
kullanmis oldugu tespit edilmistir. Gozlemlerde her mitinginde oldugu gibi el hareketlerini
konugmasina uygun olarak sectigi tespit edilmistir. Bu mitinginde diiriistliglinii desteklemek i¢in avug
icini halka gdstermemistir. Genel olarak higbir mitinginde tokalasmadig: gibi bu mitinginde de hig
kimseyle tokalasmadig1 gézlemlenmistir. Vaat verirken yine vaatlerini parmaklarini gostererek saymis
es deyisle vaat verirken say1 sayar gibi parmaklarin1 kullanmistir. isaret parmagini halka seslenirken
baska bir deyisle halki isaret ederken kullandig1 tespit edilmistir. ilk kez bir mitinginde halka kucak
acarcasina kollarmi agmis ve kollarin birbirine agilmasi alt basligini kullanmistir. Ayak ve bacak
hareketleri ana basliginda konusma alanin1 kullanmamis sabit bir alandan halka seslenmistir. Miting
esnasinda ayakta durmus ve bacak durusundan gergin oldugu goézlemlenmistir. Viicut durusu ana
basliginda biitiin alt bagliklar1 kullandig1 bulgularda tespit edilmistir.

24 Mart Yenikap1 Mitinginde ilk ana baglik olan basin durusu ve bas hareketleri ana basliginin 3 alt
basliginin da Binali YILDIRIM tarafindan kullanildig1 goézlemlenmistir. Yiiz ifadelerinin alt baslig:
olan giiler yliz duygu belirten ifadelere de yansimis, miting siiresince Binali YILDIRIM’ 1n mutlu
oldugu gozlem kayitlarina yansimistir. Kendine olan 6zgiiveni miting boyunca goézlerine yansimis ve
gozlerdeki anlamli bakis dikkat cekmistir. Anlattigi konuya goére kaslarini kontrollii kullanmamis ve
kas catiklig1 olusmayarak kas, miting boyunca sabit kalmistir. El, parmak ve kol hareketleri ana
basliginda ellerini siirekli olarak konusmasiyla senkronize bir bi¢imde kullanmistir. Bu mitingde,
diirtistligti gosteren avug igini halka dogru goéstermedigi gozlemlenmistir. Kendini onaylar bigimde
ikna edici el hareketleri kullanmamis, miting siiresince kimse ile tokalasmadig1 gézlemlenmistir. Vaat
verirken her vaadi i¢in siirekli olarak el ve parmaklarini kullandigi tespit edilmistir. Konusma
esnasinda konu icerisinde halka seslenirken ve rakipleri hakkinda bir konu iizerine yorum yaparken
isaret parmagini kullanmistir. Kollarin1 ne birbirine kavusturmus ne de acik bir sekilde havada
tutmustur. Ciinkii sol elinde siirekli miting esnasinda mikrofon tuttugu goézlemlenmistir. Ayak ve
bacak hareketleri ana basliginda konusma alanini iyi kullanmamis ve miting esnasinda yerinde sabit
kalmistir. Konusma siiresi boyunca mitingini ayakta siirdiirmiistiir. Miting siiresince bacaklarinda
gerginlik hali gdzlemlenmistir. Viicut durusu ana basliginda ¢ogu mitinginde oldugu gibi ceket ve
yelegini diigmelemis oldugu tespit edilmistir. Konusma esnasinda go6gsi hep dik durmaktadir.
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Cevresindeki kisilere kars1 miting alaninin tam ortasinda mitingini siirdiirmiis ve ¢evresindeki kisilerle
dogru mesafede oldugu gézlemlenmistir.

25 Mart Sancaktepe Mitinginde basin durusu ve bas hareketleri ana basliginin 3 alt bagligini da
kullanmistir. Ik kez bir mitinginde halki basi ile selamlamis, onaya ihtiyag duydugu zamanlarda
kendini onaylarcasina basini asagr yukar1 sallamis ve basla ilgili diger hareketleri kullandig:
gozlemlenmistir. Yiiz ifadeleri ve mimikler ana basliginda giiler yiizli yiiz ifadesi dikkat ¢ekmis bu
nedenle duygu belirten ifadelerde mutlu oldugu goézlemlenmistir. Anlattig1 konuya goére kaslarini
kontrollii kullanmadig1 i¢in kas catikligi da gozlemlenmistir. El, parmak ve kol hareketleri ana
basliginda yine halkla tokalagmamis ve kollarini birbirine kavusturmamis ya da agmamistir. Ellerini
konugmasiyla senkronize bigimde kullanmis, diiriistliigli gdsteren avug i¢ini anlattig1 konuda diirtist
oldugu gerekcesiyle halka dogru gostermistir. Vaat verirken vaatlerini parmaklari ile teker teker
saymis, halka seslenirken ya da rakiplerinden bahsederken isaret parmagim kullanmistir. Ayak ve
bacak hareketleri ana bagliginda konugma alanini biiyiik ¢ogunlukla mitinglerinde oldugu gibi dogru
kullanamamis sabit bir noktadan halka seslenmistir. Mitingini ayakta durarak yapmis, bacak
durusundan rahat oldugu gézlemlenmistir. Viicut durusu ana basliginda ceket ve yeleginin diigmeli
oldugu tespit edilmis, gégsiiniin her mitinginde oldugu gibi dik durdugu gozlemlenmistir. Konusma
alanin1 dogru kullanmamasi nedeniyle miting alanindaki kisilerle dogru mesafede durmadigi
gozlemlenmistir.

28 Mart Basaksehir Mitinginde basin durusu ve bas hareketleri ana baslhiginda sadece soylediklerinden
sonra bastyla kendini onaylamasi alt basligini kullanmistir. Yiiz ifadeleri ve mimikler ana basliginda
halka kars1 giiler yiizli oldugu bu mitinginde de gozlemlenmistir. Anlattig1 konuya gore kaslarini
kontrollii kullanmamis bu nedenle kas ¢atiklig1 gozlemlenmemistir. Duygu belirten ifadelerde rakibine
kars1 sinirli oldugu dikkat ¢cekmistir. El parmak ve kol hareketleri ana basliginda ellerini konusmasiyla
senkronize bir bicimde kullanmis, diiriistliigiinii konugsma sonunda avug i¢ini halka dogru agarak
gosterdigi  goriilmiistiir. Mitinginde halki ikna edici el hareketleri ve kisilerle tokalagsma
gozlemlenmemistir. Vaatlerini sayarken parmaklarint ve ellerini kullandig1 tespit edilmistir. Genel
olarak mitinglerinde oldugu gibi kollar1 ne birbirine kavusuk ne de halka dogru agiktir. Ayak ve bacak
hareketlerinde konusma alanini tek bu mitinginde kullandig1 gézlemlenmistir. Mitinglerin hepsinde
oldugu gibi bu mitingini de halkin karsisinda ayakta silirdirmiistiir. Bacaklarinin durusundan miting
siirecinde rahat oldugu gozlemlenmistir. Viicut durusunda ceketinin ve yeleginin diigmeli olmadigi
bulgulara yansimistir. Her mitinginde oldugu gibi gogsii diktir. Miting alanindaki kisilere karsi dogru
mesafede durarak mitingi sonlandirmistir.

28 Mart Eyiip Sultan Mitinginde basin durusu ve bas hareketleri ana bagliginda Bagsaksehir Mitinginde
oldugu gibi sadece sdylediklerinden sonra basi ile kendini onaylamast alt bashigin1 kullanmistir. Yiiz
ifadeleri ve mimikler ana bashiginda sadece her mitinginde oldugu gibi yineleyici bir sekilde
gozlerdeki anlamli bakis alt baglhigini kullanmistir. Diger 4 alt basliktan ise hi¢birini kullanmamustir.
Bu nedenle yiiz mimiklerini bu mitinginde iyi kullanmadig1 ¢ikarimini yapmak miimkiindiir. EI
parmak ve kol hareketleri ana basliginda her mitinginde oldugu gibi ellerini konusmas: ile senkronize
bi¢imde kullanmistir. Hararetli konugmalarda el hareketleri de hizlanmistir. Diiriistliigii gosteren avug
icini yine halka dogru gdstermis ve giiven duygusu vermek istemistir. Konusmada halki ikna etmesi
gereken noktalarda ikna edici el hareketleri kullanmis ve halki ikna etmeye ¢aligmistir. Bunu da beden
dilindeki el hareketleriyle desteklemistir. Diger mitinglerinde de gozlemlendigi gibi kimse ile
tokalagsmamustir. Vaat verirken her bir vaadi igin bir parmagini havaya kaldirmis vaatlerini parmaklari
ile sayarak siralamistir. Isaret parmagini sikca kullanmistir. Kollar1 ne birbirine kavusuk ne de halka
dogru aciktir. Ayak ve bacak hareketleri ana baglhiginda konusma alanini kullanmamis, konusma
esnasinda ayakta miting yapmis ve bacak durusundan gergin oldugu gdzlemlenmistir. Viicut durusu
ana basliginda ceket ve yeleginin diigmeleri diigmelenmis olup, gdgsiiniin dik durusu her mitingde
oldugu gibi devam etmistir. Cevresindeki kisilere karsi dogru mesafeyi kullanmamis ¢ilinkii mitingini
sol tarafa yakin konusarak siirdiirmiistiir. Miting alanini iyi kullanmadig:r i¢in halk ile mesafesini
ayarlayamamistir.
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Millet Ittifaki Adayi: Ekrem IMAMOGLU

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Baskanligi Millet ittifak1 adayr Ekrem IMAMOGLU; 25 Mart 2019°da
Sultangazi’de, 27 Mart’ta Beylikdiizii’'nde, 28 Mart’ta Giingdren’de, 29 Mart 2019°da ise Pendik ve
Umraniye’de olmak iizere toplamda 5 miting gerceklestirmistir.

Tablo 3: Millet ittifaki Adayr Ekrem IMAMOGLU’nun Mitingler Bazinda Kullandigi Beden
Dili Hareketleri

‘N = o o
< O\ o o o = e
Beden Dili Hareketleri D= 2D S = ~ = g g
2 |88 |2 |zg|fsg
=R S 2 % |5 & |.E S
N N M O A A& DA
1- Basin Durusu ve Bas Hareketleri
Soylediklerinden Sonra Basiyla Kendini Onaylamast v v v v v
Bagla Selamlama v v v v
Bagsla ilgili Diger Hareketler v v v
2- Yiiz ifadeleri ve Mimikler
Giiler Yiiz v v v v v
Anlatti31 Konuya Gore Kas Catiklig v v v v
Duygu Belirten ifadeler (Saskinlik, Uziintii, Korku v v v v v
b.)
Gozlerdeki Anlamh Bakisg v v v v v
Kagslarin Kontrollii Kullanimi1 v v v v
3- El Parmak ve Kol Hareketleri
Ellerini  Konusmasiyla  Senkronize  Bigimde v v v v v
Kullanmast
Diiriistliigii Gosteren Avug I¢ini Gostermesi v v v v v
Ikna Edici El Hareketleri v v v v v
Tokalagma v
Vaat Verirken Parmaklarin1 Kullanmasi v v v v v
Isaret Parmag1 Hareketleri v v v v v
Kollar1 Birbirine Kavusturulmasi veya A¢ilmasi v v v v v
4- Ayak ve Bacaklarin Hareketleri
Konusma Alanini Kullanma v v v v v
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Ayakta Durma v v v v v
Bacaklarin Durusu (Gerginlik, Rahatlik) v v v v v
5- Viicut Durusu

Ceket veya Yelegin Diigmelenmis Olmasi v v v
Gogsiin Dik Durusu v v v v v
Cevresindeki Kisilerle Dogru Mesafede Durusu v v v v v

Ekrem IMAMOGLU, 25 Mart Sultangazi Mitinginde basin durusu ve bas hareketleri ana basliginin 2
alt bashigmi kullanirken bir tek basi ile halki selamlamamistir. Soylediklerinden sonra bagini
sallayarak kendini onayladig1 goériilmiistiir. Olumsuz konularda basini saga ve sola sallayarak aslinda
beden dili ile bunun yanlis oldugunu sdylemek istedigi gozlemlenmistir. Bu da basla ilgili diger
hareketleri kullandig1 sonucunu vermektedir. Yiiz ifadeleri ve mimikler ana baglhiginin 5 alt basligin
da mitinginde kullanmistir. Miting siiresince giiler yiizlii olusu her mitinginde oldugu gibi duygu
belirten ifadeler alt basliginda mutlu oldugu sonucuna ulastirmistir. Anlattig1 konuya ve hissettigi
duyguya gore kasi catilip eski haline donmektedir, bu nedenle kaglarini kontrollii kullandigi
gozlemlenmistir. O an hissettigi duyguya ve anlattigi konuya gore gozlerinde anlamli bakislar
olustugu tespit edilmistir. El, parmak ve kol hareketleri ana bashigimin 7 alt basligindan 6’sin
kullandig1 gozlemlenmistir. Stirekli yaptig1 ilizere ellerini konusmasiyla senkronize bir bigimde
kullandig1 saptanmistir. Konu i¢inde diiriistliigiinii géstermek i¢in avug icini halka dogru gosterdigi
tespit edilmistir. Anlattig1 konuyu daha ikna edici kilmak icin miting siiresince gerekli yerlerde ikna
edici el hareketleri kullanmistir. Diger mitinglerinde oldugu gibi bu mitinginde de hi¢ kimse ile
tokalasmamistir. Ciinkii miting alanina davet edilerek ¢cikmis halk icinden gegcmemistir. Vaat verirken
vaatlerini siralamak icin el parmaklarindan yardim aldig1 gézlemlenmistir. Bir kisiyi ya da halki isaret
ederken isaret parmagini kullandig1 saptanmistir. Tiim gegmis mitinglerinde oldugu gibi bu mitinginde
de kollariin birbirinden agik oldugu tespit edilmistir. Ayak ve bacak hareketleri ana basliginin 3 alt
basliginin hepsini de mitinginde kullandig1 gozlemlenmistir. Konugma alanini dogru kullanmus,
yoOniinii miting alanindaki herkese donmiistiir. Mitingini ayakta siirdiirmiis, bacaklarinin durusundan
rahat oldugu saptanmistir. Viicut durusu ana baghigmin 3 alt basligindan 2’sini mitinginde kullanmig
oldugu gozlemlenmistir. Ceket ve yeleginin oniinlin diigmelenmis olmadigi bulgulara yansimistir.
Gogstintin  durusu  diktir ve miting boyunca ¢evresindeki kisilerle dogru mesafede mitingini
stirdliirm{istiir.

27 Mart Beylikdiizii Mitinginde basin durusu ve bas hareketleri ana bagliginin 3 alt basliginin 2’sini
miting silirecinde kullandig1 goézlemlenmistir. Bundan 6nceki 4 mitinginde oldugu gibi bu mitinginde
de soylediklerinden sonra basini asagi yukar1 sallayarak kendini onaylamistir. Miting baslangicinda
basini agag1 dogru egerek halki basiyla selamlamistir. Bu mitinginde basiyla ilgili hareketlerde bagka
bulguya rastlanmadig1 i¢in basla ilgili diger hareketler alt baslig1 gézlemlenememistir. Yiiz ifadeleri ve
mimikler ana baghiginin 5 alt baghigindan 3 tanesini kullandig1 tespit edilmistir. Miting boyunca giiler
yiizliidiir fakat yorgun oldugu goézlerindeki anlamli bakistan kendini belli etmektedir. Anlattig1 konuya
gore kas catiklig1 gézlemlenmedigi icin kaslarin kontrollii kullanimi alt baghigi tespit edilmemistir.
Duygu belirten ifadeler alt basliginda mutlu ve yorgun oldugu goézlemlenmistir. El, parmak ve kol
hareketleri ana baglhiginin 7 alt baglhigindan 6’sim1 kullandigi goriilmiistiir. Diger 4 mitinginde oldugu
gibi bu mitinginde de ellerini konusmasiyla senkronize big¢imde kullanmistir. Diiriistliiglini
desteklemek i¢in avug icini konu igerisinde halka gostermistir. Anlattig1 konuya uygun olarak halki
ikna edebilmek icin ikna edici el hareketleri kullanmistir. Diger mitinglerinde goézlemlendigi gibi bu
mitinginde de kimse ile tokalagsmadigi gézlemlenmistir. Vaat verirken her bir vaadi icin her bir
parmagini kaldirmistir ve vaatlerini siralamistir. Halka seslendigi anlarda isaret parmagi ile halk:
gosterdigi tespit edilmistir. Diger 4 mitinginde de gozlemlendigi iizere kollarini birbirine agik bigimde
kullanmistir. Ayak ve bacak hareketleri ana basliginda 3 alt bashgm 3’iinii de kullandig1 tespit
edilmistir. Konusma alaninin her yerine yonelmis ve tiim halka yoniinii donerek hitap etmistir. Alani
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dogru kullanmistir. Mitingini ayakta siirdiirmils ve bacaklarinin durusundan rahat oldugu
gozlemlenmistir. Viicut durusu ana baliginin 3 alt basligini da miting siirecinde kullandig:
saptanmistir. Ceket ve yeleginin diigmesinin iliklenmis oldugu ve gogsiiniin dik duruslu oldugu
saptanmistir. Cevresindeki kisilere dogru mesafeden seslendigi gdzlemlenmistir.

28 Mart Glingdren Mitinginde basin durusu ve bag hareketleri ana baglhiginda 3 alt baslig1 da kullandig1
gozlemlenmistir. Soylediklerinden sonra diger 2 mitinginde de oldugu gibi basini sallayarak kendini
onaylamasi gozlemlenmistir. “Bu bdyledir” derken yaptig1 gibi. Miting baslangicinda miting alnindaki
halki basiyla selamladigi gozlemlenmistir. Pendik Mitinginde bagla ilgili diger hareketleri
kullanmadig1 dikkat c¢ekerken Gilingdren Mitinginde basla ilgili farkli hareketler kullandigi
goriilmiistiir. Ornegin; olumsuz bir konu anlatirken basini yukar1 dogru kaldirmasi ya da yapilmamasi
gereken bir konuyu anlatirken basini saga sola ¢evirmesi gibi. Yiiz ifadeleri ve mimikler ana baghiginin
5 alt basligin1 da bundan 6nceki 2 mitinginde de oldugu gibi kullandig1 gézlemlenmistir. Mitingin
genelinde giiler yiizlii olmasi mutlu oldugunun gostergesidir. Anlattig1 konuya gore kasinin gatilip
normale dondiigii gozlemlenmistir. Bir bagka deyisle konugma esnasinda kasini kontrollii kullanmaistir.
Anlattig1 konuya uygun olarak gozlerinde anlamli bir bakis olustugu konu ve duygu gecislerinde
saptanmistir. El, parmak ve kol hareketleri ana basligmin 7 alt bashigmndan 6’sim1 kullandigi
gozlemlenmistir. Bu alt basliklardan sadece “kisilerle tokalasma” mitingde goriilmemistir. Ellerini her
zaman oldugu gibi konugmasiyla senkronize bir bicimde kullandig1 saptanmistir. Konugma esnasinda
halkin bilmedigi ya da yanls bildigini diistindiigii bir konudan bahsederken anlattig1 konuda diiriist
oldugunu ve giivenilir oldugunu gdstermek i¢in avug icini halka dogru gosterdigi tespit edilmistir.
Halki konusmasina ikna etmek i¢in onlardan onay istercesine ellerini asag1 yukari, indirip kaldirdig:
goriilmiistiir. Her mitinginde oldugu gibi bu mitinginde de vaatlerini parmaklarin1 gostererek
saymistir. Halki isaret etmek amaciyla isaret parmagini kullandig1 gézlemlenmistir. Miting siiresince 2
kolu olmasa da sag kolu genel olarak havada ve agiktir. Ayak ve bacaklarin hareketleri ana bagligin da
her mitinginde gozlemlendigi gibi 3 alt bashigi da miting siiresince kullandig1 goézlemlenmistir.
Konusma alaninda her yone hitap etmis ve konusma alanini dogru kullandigi gdzlemlenmistir.
Mitingini ayakta yapmis, bacaklarinin durusundan rahat oldugu ¢ikarimi yapilmistir. Viicut durusu ana
basligindan sadece 2’sini kullandigi saptanmistir. Ceket ve yeleginin digmeleri agiktir, gogsii her
zamanki gibi dik durusludur ve ¢evresindeki kisilere her zaman oldugu gibi dogru mesafeden
seslenmisgtir.

29 Mart Pendik Mitinginde basin durusu ve bas hareketleri ana bagliginda yer alan 3 alt baghigin 2’sini
kullandig1 gézlemlenmistir. Konusmasinda anlattig1 konu bittikten sonra basini asag1 yukar: sallayarak
kendini bastyla onayladigi bulgularda tespit edilmistir. Mitinge baslamadan 6nce konusma alanina
¢iktiginda, Umraniye Mitinginde de oldugu gibi basin1 asag1 dogru egerek basi ile halki selamlamistir.
Bu mitinginde incelendigi lizere basla ilgili diger hareketleri kullanmadig1 saptanmistir. Yiiz ifadeleri
ve mimikler ana bashiginda yer alan 5 alt baslig1 da mitinginde kullandig1 analiz edilmistir. Bu da
Umraniye Mitingiyle ayn1 bigimde yiiz ifadeleri kullandig1 ¢ikarimini yaptirmaktadir. Halka karst
miting esnasinda giiler yiizli olusu duygu belirten ifadeler alt baslifinda mutlu oldugunun
gostergesidir. Anlattig1 konuya gore sinirliyken kaslarinin ¢atildig1 tespit edilmis olup bu nedenle
kaslarin1 konugma siiresi boyunca kontrollii kullandig: tespit edilmistir. Mitingde anlattig1 konuya ve
hissettigi duyguya gore gozlerinde anlamli bakislar oldugu gézlemlenmistir. El, parmak ve kol
hareketleri ana basliginda 7 alt baslig1 da kullandig1 gézlemlenmistir. Bu mitinginde ilk kez halk ile
miting Oncesi tokalagtig1 tespit edilmistir. Miting siiresince siirekli olarak ellerini konusmasiyla
senkronize bi¢imde kullandigi gozlemlenmistir. Sanki elleri de konusuyor gibi bir izlenim
uyandirmistir. Anlattig1 konu karsisinda giivenilir ve diiriist oldugunu gostermek i¢in avug i¢ini halka
dogru gdstermistir. Konusma esnasinda miting alanindaki kisileri ikna edebilmek i¢in ikna edici el
hareketleri kullanmis oldugu goriilmiistiir. Vaat verirken parmaklariyla sirastyla vaatlerini saymis bu
da bize vaat verirken parmaklarini kullandig1 ¢ikarimini yaptirmistir. isaret parmagini bazen halka
seslenirken halki isaret etmek i¢in onlara dogru ¢evirmis, bazen ise sinir aninda rakibini anlatirken o
kisi dercesine isaret parmagini kullanmistir. Kollar1 birbirine agik bir bigimdedir. Ayak ve bacak
hareketleri ana basgliginda 3 alt baglhig1 da kullanmistir. Konusma alaninda sabit belirli bir noktada
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kalmayarak karsisina, sagina, soluna bir baska deyisle miting alanindaki tiim halka seslenmistir, bu
nedenle konugma alanmi dogru kullandigini séylemek miimkiindiir. Konusma alaninda mitingini
ayakta stirdliirmiistiir. Bacak durusundan rahat oldugu gozlemlenmistir. Viicut durusu ana basliginin 3
alt bashigini1 da kullandig1 bulgularda gozlemlenmistir. Ceket ve yelegi miting siiresince diigmeli olup,
her mitinginde oldugu ve olacagi gibi gogsii dik durmaktadir. Cevresindeki kisilere dogru mesafeden
seslendigi tespit edilmistir.

Millet ittifaki Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan1 Adayr Ekrem IMAMOGU; 29 Mart Umraniye
Mitinginde basin durusu ve bas hareketleri ana bagliginda yer alan 3 alt baghig1 da kullanmigtir. Miting
esnasinda soOylediklerinden sonra halkin kendini onaylamasina karsin onun da kendini basiyla
onayladig1 gozlemlenmistir. Miting baslangicinda konusmasina baslamadan halki basi ile selamlamis
ve olumsuz konularda basin1 yukar1 dogru kaldirarak basla ilgili diger hareketleri de kullanmistir. Yiiz
ifadeleri ve mimikler ana baslig1 altindaki 5 alt baslig1 da miting esnasinda kullandig1 gézlemlenmistir.
Tim miting siiresince giiler yiizlii oldugu i¢in duygu belirten ifadeler alt basliginda mutlu oldugu
tespit edilmistir. Anlattig1 konulara gore sinir aninda kaslarinin ¢atildigi gézlemlenmis bu da kaslarin
kontrollii kullandig1 sonucunu ortaya koymustur. Gozlerindeki anlamli bakis o an yasadigi duyguya
gore farklilik gostermistir. El parmak hareketleri ana basliginda yer alan 7 alt bashktan 6’sim
kullandig1 gozlemlenmigstir. Sadece mitinge katilan kigilerle tokalagsmadigi goriilmiistiir. Ellerini
konugmasiyla senkronize bi¢imde kullanmistir. Anlattig1 konuya gore diirtistliigiinii gosteren avug
icini halka gosterdigi gozlemlenmistir. Halki ikna etmesi gereken konularda ikna edici el hareketleri
kullanmistir. Vaat verirken vaatlerini siralarcasina parmaklariyla vaatlerini saydigi gozlemde tespit
edilmistir. Halka seslenirken isaret parmagiyla halki isaret ettigi tespit edilmistir. Halka kucak
acarcasina 2 kolunu birden havaya agtigi gozlemlenmistir. Ayak ve bacaklarin hareketleri ana
basliginda 3 alt basligin da kullanildig1 goézlemlenmistir. Konugma alaninda sabit bir noktada
kalmayarak her yone hitap etmesiyle konusma alanini dogru bi¢gimde kullandigr gézlemlenmistir.
Mitingini ayakta yapmistir. Bacaklarimin durusundan rahat oldugu tespit edilmistir. Viicut durusu ana
basligindaki 3 alt baglhigi da kullandig1 goriilmiistiir. Ceket diigmesi iliklidir, g6gsii dik durusludur ve
miting alanini halka kars1 dogru kullanmustir.

SONUC

Temsili demokrasinin bir geregi olarak belli donem ve araliklarla tekrarlanan segimler, siyasal
aktorlerin mevcut ve olasi se¢menler ile iletisim kurma ihtiyacini artirmaktadir. Se¢im donemleri,
siyasal liderler agisindan siyasal iletisim, reklam ve pazarlamanin en yogun sekilde yiiriitiilmesi
gereken birer zaman dilimidir. Bu donemde dogal olarak se¢men beklentilerine hitap eden ve
pazarlama iletisimi tarziyla onlar1 ikna edebilen siyasal aday ya da liderler bir iistlinlik ya da en
azindan se¢gmen goziinde bir oncelik kazanabilmektedir. Zira siyasal partiler, ideolojileri ve parti
programlari ile oldugu kadar adaylarin lider profili ve sozsiiz iletisim tarzi ve hakimiyetleri agisindan
da birbirleriyle rekabet icindedirler ve se¢gmen tercihlerini etkileyebilmek icin ¢esitli beden dili tarz,
yontem ve stratejilerine basvurmaktadirlar. Bu baglamda bu ¢alismada 31 Mart yerel se¢imlerinde
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Cumhur ve Millet ittifaki baskan adaylarmin se¢im kampanyalari
sirasinda beden dilini nasil kullandiklar1 {izerinde durulmustur.

Adaylarin beden dili kullanimina bakildiginda Ekrem IMAMOGLU’nun 6zellikle basin durusu ve bas
hareketlerine iligkin beden dili hareketlerini Binali YILDIRIM’a gore daha fazla kullandig:
goriilmektedir. El, parmak ve kol hareketleri ana basliginda her iki adayin da tokalagma disinda diger
beden dili hareketlerini kullandiklar1 belirlenmistir. Millet Ittifaki Adayr Ekrem IMAMOGLU’nun
diirtistliigli gosteren avug i¢ini gosterme, ikna edici el hareketlerini kullanma ve kollarin birbirine
kavusturulmas1 veya acilmasi alt basliklarmi mitinglerinde Cumhur ittifaki  Adayr Binali
YILDIRIM’dan daha fazla kullanmis oldugu goézlemlenmistir. Ayak ve bacaklarin hareketleri ana
basliginda iki adayin da ayakta durma ve bacaklarin durusu alt bagliklarini mitinginde esit sayida
kullandiklar1 tespit edilmistir. Konusma alamini kullanma alt bashigini Ekrem IMAMOGLU, Binali
YILDIRIM’dan daha fazla kullanmistir. Bu gozlemler ayak ve bacak hareketleri ana baslhigint Millet
ittifak1 Aday1 Ekrem IMAMOGLU’nun mitinglerinde daha fazla kullandig1 sonucunu vermistir. Viicut
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durusu ana bashiginda ceket veya yelegin diigmeli olmasi ve gégsiin dik duruglu olmasini iki aday da
mitinglerinde esit sayida kullanmistir. Cevredeki kisilerle dogru mesafede durma alt basligin1 Millet
ittifaki Adayr Ekrem IMAMOGLU, Cumhur ittifaki Adayr Binali YILDIRIM’dan daha fazla
kullanmistir.

Kisinin kelimeleri kullanmadigi durumlarda bir bakisin, gozleri ¢evirmenin ya da anlamli bir
giilimsemenin bir¢ok seyi ifade edebilecegi ger¢egi goz onlinde bulunduruldugunda; iletilmek istenen
mesajin esas tastyicist konumuna yiikselen agiz-dudak ve goz hareketi ile konusmaya ritim ve vurgu
katarak sozlii ifadelerin giiclinii arttiran el hareketinin kisilerde memnuniyet ve giiven uyandirmak
amactyla siyasette belirgin olarak kullanildig1 yapilan incelemede agikca goriilmiistiir. Se¢menin
ilgisini ¢ekerek, aklina ve duygusuna seslenebilmenin bir yolu olan ¢ekicilik unsurlari, mitinglerde
uygun beden dili hareketleri ile saglanabilmektedir. incelemeye alnan mitinglerde beden dili
hareketlerinden en az birinin kullanildig1 belirlenmistir, bu da beden dilinin bireylerin bilincinde ve
bilingaltinda bir anlam yaratarak mesajlarin daha kolay algilanmasini sagladiginin bir gostergesidir.

Calismanin kuramsal boliimiinde de deginildigi gibi siyaset kavrami; bir ikna etme, inandirma ve
etkileme sanatidir. Dolayisiyla retorik, siyasal iletisim agisindan oldukca onemlidir. Beden dilinin
etkili kullanimi ise retorigin hedef kitle iizerindeki etkisini artiracak bir faktordiir. Dolayisiyla siyasi
partiler ve adaylarla ilgili 6zelliklerin, fikirlerin, ilke ve politikalarin pazarlanmasi1 amaci ile yiiriitiilen
siyasal pazarlama faaliyetleri i¢in retorik ve beden dilinin biitiinsel kullanimi olduk¢a Snemlidir.
Partilerin giiciiniin, felsefesinin ve ideolojik etkisinin arenasi olan siyasal pazarlama iletisimi
siirecinde hedef kitleyi ikna etme amacina yonelik yiiriitiilen tiim kampanyalarin basarisi, liderlerin
s0zli ve sozsiiz iletisim becerileri ile dogru orantilidir. Bu nedenle siyaset bilimi, pazarlama iletisimi
stratejilerini, retorigi ve sozsiiz iletisim unsurlarini bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Siyasal pazarlama
iletisimi agisindan beden dilinin basarili kullaniminin segmen tercihleri iizerinde yalnizca sdylemsel ve
mantiksal degil, estetik bir etki de yarattigini sdylemek miimkiindiir. Dolayisiyla 6zellikle se¢im
kampanyalar1 doneminde, beden dilinin etkili kullanimi siyasi liderleri, rakiplerinin oniine gecirecek
bir unsurdur. Calismanin bulgular1 da siyasal pazarlama iletisimi acisindan beden dilinin dnemini
ortaya koymaktadir. Arastirmaya konu 31 Mart 2019 Tiirkiye Yerel Se¢imleri kampanya doneminde,
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Baskanligi’na aday her iki liderin de beden dilini siyasal pazarlama
iletisimi amaglar1 dogrultusunda bilingli ve planli bir bigimde kullandiklar: tespit edilmistir.

Bu calisma 31 Mart 2019 Yerel Segimleri ve Cumhur Ittifaki aday1 Binali YILDIRIM ile Millet
ittifak1 aday1r Ekrem IMAMOGLU &zelinde yapilmustir. Farkli siyasi adaylar ve diger kampanya segim
donemleri 6rnekleminde, yalnizca se¢im donemleri ile de sinirli olmayan, liderlerin uzun vadede
beden dili kullanimlarina yonelik yapilacak ¢alismalar da siyasal pazarlama iletisiminde beden dilinin
O6neminin ortaya koyulmasi agisindan alana katki saglayacaktir.
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