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EDITORDEN N

Sayin Okuyucular,

Medya ve KullUrel Calismalar Dergisi’nin Nisan 2020 sayisini sizlerle paylasmaktan blyUk mutluluk
duyuyoruz.

Bu sayl, Gizem Candan’in kaleme aldigi Glokalizasyon Baglaminda Netflix Reklamlari:
Gostergebilimsel Bir Analiz baslikli makale ile aciliyor. Candan, global markalarin siklikla basvurdugu
glokalizasyon stratejilerini, Netflix TUrkiye 6rnedi Gzerinden inceliyor. Calisma, global markalarin lokal
tanitim uygulamalarini iceren bu strateji dogrultusunda izlerkitlede hedeflenen etkinin yaratiimasi icin
reklamlarda kualttrel 6zelliklerin nasil kullanildigini tartismaya aciyor.

Zeki Aykolun kaleme aldigi Kuiltirel Emperyalizmin Gdstergebilimsel incelemesi: McDonald’s
Ornedi isimli makale, kiltlrel emperyalizm kavramini fastfood yemek kultirl érnedinde ele aliyor.
Fastfood yemek kultarinin en bilinen temsilcilerinden biri olan McDonald’s markasini gdstergebilim
cercevesinde inceleyen calisma, yemek kultlra ile kaltdrel kimlik arasindaki iliskiyi de tartisiyor.

Omer Goktas tarafindan kaleme alinan Cocuk Oyuncaklarindaki Toplumsal Cinsiyet Olgusu isimli
makale ise, cocuklugun ayrilmaz bir parcasi olan oyun ve oyuncaklardaki toplumsal cinsiyet
yénlendirmelerini ve bu yénlendirmelerin cocuklarin gelisimi ve toplumsal cinsiyet rollerinin cocuklara
benimsetilmesi acisindan etkisini tartisiyor.

Harun Akcam’in makalesi ise Propp’un Yapisal inceleme Metodu Baglaminda Ulak Filmi incelemesi
basligini tasiyor. Akcam, Vladimir Propp’un gelistirdigi bicimbilim incelemesi ile Cadan Irmak’in Ulak
filmini inceliyor ve s6z konusu filmin Propp’un metoduna uygunlugunu tartisiyor.

Bu sayida, makalelere ek olarak, 56. Antalya Altin Portakal Film Festivali’ne 6zel iki yazi yayinliyoruz.
Bunlardan ilki, Mehmet Aytekin’in Bina filminin ydnetmeni Orcun Behram ile yapidi réportaj. Dideri ise,
Leyla Yilmaz'in Bilmemek filmindeki &teki kavrami Gizerine Emine Ucar ilbuga tarafindan kaleme alinan
bir inceleme.

Keyifli okumalar dileriz.

Dr. Ogr. Uyesi Bahar Muratoglu Pehlivan
Dr. Ogr. Uyesi Pelin Ugiimii Aktas
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Glokalizasyon Baglaminda Netflix Reklamlari:
Gostergebilimsel Bir Analiz

Gizem Candan

Ozet

GUnUmUzde, global sirketlerin glokalizasyon stratejisi ile amacladigi i¢csellestirme slUreci tUm
dinyada uygulanmaktadir. Global markalar; iletisim teknolojilerinin hizli gelisimi, globallesen
tuketici profilleri ve bu dogrultuda farklilasan reklam stratejileri ile birlikte global ve glokal
calismalarini sirdUrmektedir. ‘Global dUstn lokal davran’ stratejisi ile ortaya ¢ikan glokal reklamcilik,
reklamciligin dénldsen dinyaya ayak uydurarak yeni stratejiler olusturmasina bir 6érnektir. Lokal
reklamciliktan global reklamciliga, global reklamciliktan glokal reklamciliga dogru evrilen
reklamcilik uygulamalari, global markalar tarafindan siklikla tercih edilmektedir. Her Glkenin kultarel
oOzellikleri kullanilarak izlerkitlenin dikkatinin ¢cekilmesi markanin i¢sellestiriimesini ve daha cok
kitlelere ulastirilmasini saglamaktadir. Glokal reklam uygulamalarinin &nemi burada ortaya ¢cikmistir.
Glokallestirme stratejisini kullanarak tim dinyada yayin yapan bu markalardan biri de Netflix'tir.
Bugln duUnyanin her yerinden abonesi bulunan Netflix dijital platformu, icerigindeki dizi veya
filmlerin tanitimini yaparken bulundugu Ulkede glokal reklam stratejileri uygulamaktadir. Bu
reklamlar aracihgi ile ayni zamanda kendi marka tanitimini da gerceklestirmektedir. Bu calismada
glokalizasyon baglaminda Netflix’in Turkiye icin hazirladigr reklamlar gdstergebilimsel olarak
incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Glokalizasyon, Netflix, reklam.

Netflix Ads in the Context of Glocalization:
A Semiotic Analysis

Abstract

In recent years, global corporations has been pursuing a strategy of glocalization as part of its
‘internalization process’. Global trademarks, following the rapid growth in the communication
technology which influence consumer profiles on the global scale, had faced the necessity to
review their advertising strategies, thus carry out glocal activities next to their global operations.
Glocal advertising that is emerged with the “think global act local” strategy is an example of how
advertising creating new strategies by keeping up with the transforming world. Advertising
practices which evolved from local advertising to global advertising, from global advertising to
glocal advertising are frequently preferred by global brands. Using the cultural characteristics of
each country provides attracting the attention of audience, internalization of the brand and
reaching to more masses. The importance of glocal advertising practices came up by this idea.
Netflix is one of the trademarks that benefits from the glocalization strategy while broadcasting
worldwide. Netflix with a crowded audience from all over the world implements glocal advertising
strategies for the promotion of its content; series or movies. These ads also serve to the promotion
of the very trademark. The semiotic analyses of Netflix advertisements in particular for the Turkish
viewers will be studied in this article.

Keywords: Glocalization, Netflix, advertisement.

Dr. Ogr. Uyesi, Antalya AKEV Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakultesi, Radyo Televizyon ve Sinema B&lUim,
gizem.candan@akev.edu.tr



MEDYA VE KULTUREL CALISMALAR DERGIS| I

| Giris
Dlnyada globallesme hizla ivme kazanirken, iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve bu durumla
birlikte yasanan toplumsal dénlsimler, reklamcilik anlayisinda da farkli stratejileri ortaya
cikarmistir. Reklam sadece ekonomik degdil ayni zamanda kultlrel bir olgudur. Kitle iletisim
araclarinin tarih boyunca yasadigi gelismeler ve toplumsal degisimlerle yeniden bicimlenen kulttrel

degerlerin reklamlara yansimasi, klltUr endUstrisinin ‘yasam iksiri’ olarak nitelendirilen reklamin
islevini ortaya koymaktadir.

Markalarin dlinya Uzerinde yasayan milyarlarca insana ulasma ve Pazar’dan blyUk pay edinme
arzusu ile dogan global reklamciligin lokal bazli tUketicilerde daha az yer bulmasinin fark edilmesi
ile birlikte yeni bir arayisa girilmistir. Bu dogrultuda tUketicilerin markaya ilgisini kazandirmanin
yolunun bdlgeye 6zgl kultirden bagimsiz olmadigr anlasiimistir. Bdlgelerdeki etkilesimi arttirmak
amacil ile glokal reklam uygulamalari ortaya c¢cikmistir. Global distnerek lokal davranma faaliyeti
sonucunda ortaya cikan glokal reklamcilik, lokal ve globalden beslenen butlnsel bir yapi
olusturmaktadir. Glokal reklamlar aracihdi ile global markalar belli Ulkeler icin o Ulkeye &zgU
ozellikleri, ktltUrel motifleri kullanarak, izleyicilerin dikkatini cekerek, markanin benimsenerek daha
cok kitlelere ulasmasini amaclamaktadir. Glokal reklam uygulamalarinin énemi burada ortaya
cikmistir. Global reklam kampanyalarinda Urln, hizmet, marka tlketicilere tUm Ulkelerde ayni
sekilde sunulur ancak uygulanan stratejinin her Ulkeye ayni sekilde uygun olmadigi géz ardi
edilmemesi gereken bir gercektir. Bdylece, hedef kitlelerin beklenti ve anlayisina gére glokal
calismalar 6nem kazanmaktadir.

Bu dogrultuda calismada, Ulkemizde ve dinya genelinde glokal uygulamalara yer veren énemli
markalardan biri olan Netflix secilmistir. Dlnyanin internet Uzerinden yayin yapan en 6nemli
sirketlerinden biri olan Netflix, 1997 yilinda film kiralama sirketi olarak kurulmus ve ginimuizde
dunyanin dért bir yanindan abone sayisina sahip, yenilik¢i ve diinyanin en guc¢lt markalarindan biri
haline dénlismdUstlr. Reklamcilikta glokal uygulamalara siklikla yer veren Netflix, 2016 yilindan
itibaren Ulkemizde de yayin yapmaya baslamis ve ‘Netflix Tlrkiye’ olarak glokal reklam
uygulamalarina siklikla yer vermistir.

Reklamlarin cogunlugu simgesel anlatimlar ve mitler araciligi ile ideolojik islevlerini yerine getirir.
Gostergebilim calismalari ile alana dnemli katkilari olan Fransiz Dilbilimci Roland Barthes’a gbre her
reklam bir bildiridir (Barthes, 2005:188). Her bildiri ise anlamla ve anlamlarin nasil olustugu ile
ilgilenir. Gostergebilim ydntemi ile icerik, metin olarak alinir ve onun Uzerinden gdnderilen
gobstergeler anlamlandirilarak analiz  edilmeye calisilir. Bu baglamda calismada, Netflix
iceriklerinden Black Mirror, La Casa de Papel dizilerinin ve Bright filminin TUrkiye’'ye 6zel reklam film
tanitimlari gdstergebilimsel ydntemle analiz edilmistir.

| Globalizasyon ve Kiltir

DMarshall Mc Luhan’in fletisimdeki Incelemeler (1960) kitabinda ortaya attidi global kéy
tanimlamasi ile birlikte ve 1980’lerin ikinci yarisina kadar akademik cevreler tarafindan énemli bir
kavram olarak gérilmeyen globallesme, global bilinci olusturmasi ile diinyada en ¢ok konusulan
kavramlardan biri haline gelmistir. Global biling, bir kGltGrin 6teki kultlrleri genelde ‘dinyanin
ekonomik, ekolojik, toplumsal sorunlarinin degerlendirilmesinin bir parcas’ olarak tanimlanir
(Robertson, 1992:22). Globallesme ile ylkselen biling sayesinde farkli olgularin varliklarini koruyarak
bir arada olabildigi (Robertson, 1992:52) temeline dayanan global biling ayni zamanda farkliliklarin
bir arada bulunabildigi temeli Uzerine de insa edilmistir.

Dr. Ogr. Uyesi, Antalya AKEV Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakultesi, Radyo Televizyon ve Sinema B&lUim,
gizem.candan@akev.edu.tr



MEDYA VE KULTUREL CALISMALAR DERGIS| I

Harvey’in ‘zaman mekan sikistirilmasl’ olarak tanimladidi globalizasyon kavraminin éne cikan
Ozelliklerinden biri de olasi etkilerinin cok sayida ve cesitli olmasidir (Tomlinson, 2004:13). Kulttrel
bicimlerin modern yayilimi zaman mekan parametrelerini yeniden yapilandirmistir. Zaman ve
mekan sikismasi uluslarin ve kultUrlerin kendi alanlarinda kalmasina olanak tanimamaktadir. Asil
icerikleri ne olursa olsun olaylarin aninda yayinlanmasi insanlarin zaman anlayisini daraltirken,
dlUnyay! daha klcuk bir yer haline getirmistir. Toplumsal hayatin zamansal boyutlarinin insasinda
enformasyon teknolojilerinin etkisi blylUk yer tutmaktadir (Stevenson, 2008:196). Celik’e gbére
enformasyon teknolojileri Uretim sistemlerinin dayandigi teknoloji tabanl kékli bir dedisiklikle
ortaya cikan teknolojik bir globallesmedir. (Celik, 2012:67). Globallesme, dlUnya Ulkelerinin
ekonomik, politik, kultdrel ve teknolojik alanlarda birbirine giderek daha fazla bagdiml hale
gelmesine neden olmaktadir. Karsilikli badimhligin artmasinda iletisim teknolojilerinin etkisi
onemlidir (Herman, 2003: 430-431). Globallesmenin kultlrel boyutu da iletisim teknolojilerinin
gelisimi ile paralel dogrultudadir. Bu noktada globallesmenin kultlrel etkisine dedinilecektir.

Tomlinson, modern kultirin merkezinde globallesme, globallesmenin merkezinde de kuiltlrel
pratiklerin yattigini belirtir (Tomlinson, 2004:11). Globallesme, bir taraftan tim dinya toplumlarinin
birbirine benzeme ve buna bagdli olarak da tek bir global kiltUrin ortaya ¢cikma sUreci, diger taraftan
da toplumlarin, kalttrlerin kendi farkliliklarini tanimlama, ifade etme slreci olarak tanimlanmaktadir
(Keyman ve Saribay, 2000:1). Kultliri globallesmeyi olusturan parcalardan biri olarak gdrmenin yani
sira, kGltGrdn bicim verdidi lokal hareketlerin global sonuclarini da belirtmek gereklidir (Tomlinson,
2004:42). Bu baglamda globallesmenin kultlrel boyutuna iliskin iki yaklasim s6z konusudur. Bu
yaklasimlar homojenlesme ve heterojenlesme olarak ayrilir. Homojenlesme, tek tiplesme ile ilgilidir,
Amerika’dan ve Batr'dan yayilan kdltGrin globallesmenin etkisi ile diger kualtUrleri etkilemesi
sonucunda tum kudltarlerin birbirleri ile benzesmesidir. Bu tek tiplik Amerikanlastirma ve
McDonaldlastirma olgulari ile de ifade edilir. Diger yaklasim heterojenlesmede ise globallesmenin
kGltlrler arasi etkilesimle ortaya ciktigi belirtilir. Bu dogrultuda globallesmenin lokalligi kendine
eklemleyerek bir yeniden Uretme durumu yaratmasi s6z konusudur (Aslanoglu, 2000:164-168).
Globallesmenin heterojen yaklasimi glokalizasyon ile yakindan iliskilidir

| Glokalizasyon

Global ve lokal kavramlarinin birlesimi olan glokalizasyon, ilk kez R. Robertson tarafindan
kullanilmis, Japonca’da ciftcilik tekniginin ciftcinin lokal sartlara uyum saglamasi olan
dochakuka’dan tUremistir (Robertson, 1992:280). Glokalizasyon kavraminin énemli bir 6zellidi,
global markalarin Urlnlerini pazarlamak i¢cin tek bir reklam stratejisi uyguladiklari zaman, bu
stratejinin her bélgede basariya ulasamamasinin goértlmesi Gzerine yogunlasmistir. Glokalizasyon,
hem sizden biri gibi davranirken ayni zamanda tUm dlnyada faaliyet gdsterebilmenin
avantajlarindan istifade etmeyi basarmak olarak ifade edilebilir (Erdogan ve Aksoy, 2009:145).
Bdylece global ve lokalin birbiri ile harmanlanarak her cografyada farkli sonuglar verebilmesi ortaya
citkmaktadir.

Giddens, lokal unsurlarin globallesme ile belirginlik kazandigini belirtir (Giddens,2000’den akt:
Morley ve Robins, 1997: 162). Bu durum globallesmenin lokallesme ile olan baginin derinligini de
gbdstermektedir. Bir cok yerel strateji global sisteme entegre edilmektedir. Global-lokal iliskisinin
glclenmesi yeni ve karmasik slreclerin dogmasina neden olmaktadir (Morley ve Robins, 1997:162).
Global olana tepki olarak ortaya c¢cikan bu duruma karsi global markalar, her Glkenin kendi kulturel
kimliklerini dikkate alarak, global stratejilerine lokal kultarleri ve kimlikleri de ilave etmeye
baslamislardir. Yerli ve yabanci kultir o6gelerinin bilincli bir sentezi ile olusan melezlesme
gunUmuzde global ve lokal olanin birlikte kabullinl gdstermektedir (Berger, 2003: 20).
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Global markalar her bélgenin kendi kultlrine uygun uyarlamalar yaparak, yeni stratejiler
gelistirmisler ve boylece kabul gbérme ve icsellestirme slrecini ortaya cikarmislardir. Béylece hedef
kitleler, karsilastiklari Grinin global oldugunun bilincinde olmalarina ragmen o UrGne Kkarsi
yvabancilik hissetmeyecekler, kendi kulltUrlerine ve yasam pratiklerine ait olgulari goérip onu
icsellestireceklerdir. 'Global dUsin lokal davran’ stratejisi ile amaclanan da bu durumu saglamaktir.
Bu strateji dogrultusunda global bir marka olan McDonald’s’in Suudi Arabistan’da domuz eti
kullanmamasi, Hindistan’daki menulerinde vejeteryan yagd kullanmasi gibi durumlar 6rnek verilebilir.
Kellner, McDonald’s’in hem Amerikan merkezli kGltGr emperyalizmi formlarini ileterek hem de Batili
olmayan kdulturlerde, klltirel melezleme ve degisiklik yapan yeni ve alternatif formlari yayarak,
global dinyada, karmasik goreviler Ustlendigini belirtir. “Bircok elestirmene gbére McDonald’s;
Urlnlerini, mimarisini ve ortamini lokal kosullara gére bicimlendirmekte ve farkli yerel kosullarda
edindigi deneyimler, toplumsal islevler ve anlamlar cesitlilik gdstermektedir”. (Kellner, 2013:90).
Global medya sirketlerinin klresellesme politikalari cercevesinde lokallesme stratejilerini
uygulamalarina en iyi 6érneklerinden biri de 1981 yilinda Amerika’da kurulan, bir déneme damga
vuran medya abidesi MTV MUzik Kanalidir. Glokalizasyon stratejisi ile yola ¢cikan Viacom’un MTV’si,
sinir 6tesine 1987'de MTV Europe ile gecmistir. Bdylece kanal global bir markaya dontsmek icin ilk
adimini atmis ve ilerleyen yillarda 180’den fazla Ulkede yayin yapmistir (Candan, 2011:43). MTV
Networks International’in baskani Bill Roedy izledikleri politika ile ilgili su ifadeleri kullanmistir:

MTV’nin yayginlasmasi icin, bedava ve sifresiz yayin vermek zorunda kalsam da her seyi
yapacadgim. Bundan daha iyi bir marka olusturma stratejisi olamaz. Bilirsiniz ‘global disdiin
lokal davran’ stratejisi. Biz bunu herkesten énce uyguluyorduk. Bizim isimiz Amerikan
kdltirdnd ihrac etmek degil. Biz sinirlari asan bir yaklasim benimsedik. Ancak bu formdil
kendini farkli pazarlarda farkli bicimlerde gdésterebilir (Tungate, 2005:63).

Goruldigu Uzere globallesen dinyada bir cok global marka, glokal stratejiler uygulayarak
Pazar’daki yerini saglamlastirmistir. Netflix de dijital cadin 6nci ve en énemli global kuruluslarindan
biri olarak Pazar’da yerini almistir.

Global Dijital Platform:
‘NETFLIX’

GUnUmuUzde tum dlinyada populeritesi en yiksek ve hakkinda en ¢cok konusulan dijital platformun
Netflix oldugu soylenebilir. Elektronik medya ddéneminin en buyUll Kitle iletisim araci olan
televizyonun bile zaman zaman gdlgesinde kaldigi Netflix Dijital Platformu, 1997 yilinda Amerika’da
film kiralama servisi olarak kurulmus ve ginimuzde dinyanin en bilinen kuruluslarindan biri haline
dénlismustur. Reed Hastings’in girisimci yapisi ile DVD kiralama servisi olarak basladigi Netflix 1999
vilinda abonelik hizmetine gecis yapmis ve belirli bir Gcret karsihginda kullanicilarina sinirsiz DVD
kiralama hizmeti sunmus ve bdylece ilerleyen vyillarda hizla blyUimuis ve abone sayisini hizla
arttirmistir.

2007 yilinda Netflix yeni bir strateji ile kullanicilarina internet Gzerinden hizmet vermeye baslamis
ve akabinde internete bagl cihazlar lGzerinden yayin yapabilmek icin yeni ortakliklar kurmustur.
2010 yilinda Apple Urlnlerinde kullaniimaya baslayan Netflix ayni zamanda ilk kez Ulke disinda
hizmet vermeye- bu Ulke Kanada’dir- baslamistir. 2011 yilinda Kanada’nin ardindan Karayipler ve
Latin Amerika’da yayina giren Netflix 2012 ‘de Birtanya ve iskandinav Ulkelerinde hizmete girmistir.
2015’te Avustralya, Yeni Zelanda ve Japonya’ya da uzanirken ayni zamanda Avrupa’daki
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genislemesini de artirmis ve 2016 yilinda da Turkiye’de ve tim dlUnyada faaliyete gecmistir
(Netflix, 2020a). Sadece Netflix’e abone olan Uyeler tarafindan Netflix icerikleri 190’dan fazla
Ulkede aninda izlenebilmektedir. izlenebilen icerikler bolgelere gére farklilik gdsterebilir ve zaman
zaman degisebilir. Netflix, Kirnm, Suriye, Cin ve Kuzey Kore haricinde dlnyanin her yerinde yayin
yapmaktadir (Netflix, 2020b).

Aralik 2019°da Netflix Turkiye iletisim Mudurl Artanc Savas, Netflix’in Turkiye’de 1,5 milyondan
fazla abonesinin oldugunu aciklamistir. Ayni zamanda akilli telefonlardan Netflix izlenme oraninin
en cok Turkiye’de oldugunu belirtmistir. Turkiye’deki izlenme trendlerinin dinyadaki trendlerle
esgldimllU oldugu, bltlin dinyada ilgiyle takip edilen Stranger Things, Dark, Narcos, La Casa De
Papel, Black Mirror gibi dizilerin Turkiye’de de ¢cok izlendigini aciklamistir (HaberTurk, 2019).

Netflix, 2018 yilinda ilk Turk dizisi Hakan Muhafiz’i ‘The Protector’ adiyla yayinlamistir. 2019 yili
Aralik ayinin sonunda Turk dizisi ‘Atiye’ yayinlanmis ardindan 2020 Ocak ayinda ise Rise of Empires:
Ottoman isimli Turk belgesel dizisi yayina girmistir.

2019 yili verilerine gbére Netflix’in 158 milyondan fazla abone sayisi oldugu belirtilmistir. (Statista,
2020). Netflix dijital platformu dinyanin dért bir yanindan izlerkitlesine sahip ve artik klasikler
arasinda kabul edilen global bir markaya déntsmustar.

| Kiltir Endistrisi ve Reklam

Frankfurt Okulu Gyeleri calismalarinda temel sorunsallarini insanin 6zgurlesmesi ve 6zerk birey
Uzerine yogunlastirmislar ve toplumsal ve tarihsel gelismelerin insanin 6zglrlesmesini engelleyici
olduklarini iddia etmislerdir (Ozer ve Dagtas, 2017:64). Bu baglamda kultir alanindaki calismalari
genisleterek kultlr enduUstrisi ve kitle kultirG kavramlari Gzerine yogunlasmislardir. Adorno ve
Horkheimer’in alana kazandirdigi kGltlr endUstrisi es deyisle endUstriyel kalttr; her tirden kulttrel
6genin ve etkinligin metalastirildigr ve bu kaltlrel Grinler aracihidi ile rasyonalizasyona dayali bir
kGltGrin insa edildigi bir strectir (Adorno, 2009:112). Bu sUrec¢ kiltUrel ve ekonomik suUreclere
dayanir. Bu sistemin olusabilmesi icin ‘teknik olanaklar kadar, ekonomi ve yénetimin yogunlasmasi
da buna olanak verir (Adorno, 2009:109). Horkheimer ve Adorno’ya go6re dlnya kualtlr
endUstrisinin sGzgecinden gecirilerek ydnetilmektedir. Film Uretiminin tekniklerinin gelismesi ve
sesli filmlerle birlikte izleyicinin kolayca, filmde izlediginin dis dinyanin devami oldugu yanilgisina
dUsmesi kultlr sanayinin basarilarindan biridir (Horkheimer ve Adorno, 1996:15).

Kultar endlstrisi kavraminin 20.yy. baslarinda Avrupa ve Amerika’da ylUkselen eglence
enduUstrisine ait klltUrel bicimlerin emtialastirilmalari ve bu sayede kisilerin diGzenin Urettikleri seyler
icin duyduklari arzu ve bu bir seyleri tUketmeden aldiklari zevk yoluyla var olan dizene uydurulup
ayarlandigi belirtilir (Erdogan ve Alemdar, 1994:202). Kdultlrel dgelerin metalastirilmalari, seri
Uretim olarak cogaltilmalari ve kitle iletisim araclari aracihgi ile ulastirilmalari bircok elestirmen
tarafindan olumsuz karsilanmaktadir. Bu durumu kultlirel yoksunlasma olarak nitelendiren
elestirmenlerin yani sira halk klltarinun etkisini yitirmesine duyulan tepki de izlemektedir (Kulak,
2017:44). Halk kultard, egemen 6zneler disinda kalan kitlelerin kendi deneyimlerini temel alarak
olusan bir kultGrdlr. Halk kaltGrG halkin kendisinden Uretilen bir kGltlr iken kitle kUltGriG yukaridan
dagitilan kultlr enduUstrisi tarafindan ticari kaygilarla Gretilen ve kitlesel dlizeyde tUketilmek Uzere
yapilandirilan bir kaltardldr. Bu baglamda reklamin kaltir endUstrisinin bir uzantisi oldugu
soylenebilir.

Adorno, reklami, ktltlr endUstrisinin yasam iksiri olarak nitelendirir (Adorno, 2009: 101). Kultlr
enduUstrisinin vazgecilmez bir unsuru olan reklamla kultir kaynasir ve reklam tekel kosulu altinda ne
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kadar anlamsiz goérinlrse o kadar etkili hale gelir (Horkheimer ve Adorno, 1996:56). Bu sayede
reklamlar araciigr ile hem kualtdrel Grlnlerin Uretilmesi ve hem de gereken ekonomik katkinin
gerceklesmesi saglanir. Toplumsal degisimlerle yeniden bi¢cimlenen kultlrel degerlerin reklamlara
yansimasl, reklamin sadece ekonomik bir olgu olmadigini ayni zamanda kultdrel bir olgu oldugu
tezini de gl¢clendirmektedir.

Reklamlar, tuketici ile blUyUk global sirketler arasindaki bagi glclendirir. Kultlr endUstrisinde

bireyler, reklami olmayan her bir seye kusku ile yaklasir ve bu durum kultdr endUstrisindeki reklamin
zaferi olarak nitelendirilir (Dagtas ve Ozer, 2017:72). Kultir endistrisi kendiliginden olmayan yapay
yani metalasmis/ticarilesmis bir kultar Uretmektedir. Kitleler tarafindan tuketilmek amaciyla
yapilandiriimis bu kiltur, tiketimin dogasini belirlemektedir (Dagtas ve Ozer, 2017:72).
Reklamlar ginimuzde yasantimizi yansitan ve bicimleyen en 6énemli klltlrel etkenlerden biridir.
Reklam UrunGn satin alinmasi kadar bir yasam satin alinmasini da tesvik ederek toplumsallasma
islevi de gdrmektedir (Williamson’dan akt: Dagtas, 2003:87-89). ‘Klltlrel bir metin olarak reklam,
cesitli gostergeleri kullanir. Bu godstergeler popduler kultGrin objeleridir. Dolayisiyla metinlerde
olusan anlam, gesitli sdylemler araciligi ile olusur ve bu séylemler toplumsal glic merkezlerini temsil
eder’ (Hay’dan akt. Dagtas, 2003:87).

Reklamin kuUltirden etkilenisi globallesmeyle birlikte global Urlnlerin reklamlarinda da
gorilmektedir. Global UGrlnlerin global reklamlari lokal kultUrlerle karsilastigi icin standart bir
sekilde hazirlanan kampanyalarin lokal kosullara adaptasyonu séz konusudur (Q’Barr, 1994:157°den
akt. Dagtas, 2003:88). Bu dogrultuda global markalar farkl stratejiler kullanarak GrUnlerini diger
Ulkelere ihrac etmektedir. Urlinlerin uyarlama asamasinda farkl tlkelerin kimliklerine ve kilttrlerine
gore dlzenlemeler yapilarak, dinyanin her bdlgesine &zel reklam uygulamalari ile zihinlerde yer
etmesi saglanabilmektedir. Netflix’in de Netflix Turkiye aracihdi ile bazi dizilerinin tanitimini bu
stratejilerle Ulkemizde tanittigi ve yayinlanan reklam filmleri ile dikkat cektigini sdylemek
mUmkandar.

| YOntem

Toplumsal bir bilim olan iletisim ayni zamanda anlamlarin ifadesidir. Géstergebilim, bir metnin ya
da gorintinin gériinen anlaminin étesinde onun altinda yatan anlaminin bulunmasini arastiran bir
yoéntemdir. GOstergebilimin kurucularindan biri Amerikali mantik¢ct ve felsefeci C.S. Pierce
(1839-1914), digeri ise isvicreli dilbilimci Ferdinand de Saussure’dur (1857-1913) (Fiske, 1996:66).
Modern dilbilimin kurucusu olarak kabul edilen Saussure, dilin herkes tarafindan kabul edilen
anlaminin 6tesinde asil mesajin verildigi ikinci anlami icinde oldugunu belirtir. Gdstergenin;
gbsteren ve gosterilen olmak Uzere iki boyutu Uzerinde durur (Saussure, 2014:81). GOsteren;
goérinen ve herkes tarafindan kabuk edilen anlami, gd&sterilen ise kaynak tarafindan kodlanan ve
asll iletilmek istenen anlami icermektedir.

Saussure’un gostergebilime katkilari, onun etkisinde kalan Fransiz Dilbilimci Roland Barthes
(1915-1980) tarafindan gelistirilmistir. Barthes mesajin dogrudan dil yoluyla degdil ayni zamanda
gobstergeler dizgesiyle iletildigini ve gdstergenin bir anlami oldugunu savunur. Géstergebilimde Uc¢
temel calisma alani s&z konusudur. Birincisi gdstergelerdir. insan insasi olan gdstergeler sadece
insanlarin bu gd&stergeleri kullandiklari bicimler icerisinde ifade edilir. ikincisi kodlarin icinde
gobstergelerin diizenlenmesidir. Bu da toplumun kiltUrel gereksinimlerini karsilamak icin gelistirilen
kodlarin iletilmesi ile ilgilidir. UctincUsU ise bu kodlar ve gdstergelerin yansittig kaltardar. Kaltirin
varolusu da bu kodlarin ve gostergelerin kullanim bicimleri ile ilintilidir (Fiske, 1996:62). Barthes bu
baglamda go6stergebilim kuramint anlam Uzerinden sekillendirir. Barthes go&stergelerin
anlamlandirilmasini diz anlam yan anlam olarak iki asamada ele almistir. DUz anlam
anlamlandirmanin ilk dlzeyidir yani gdstergelerin birinci dUzeyi ile ilgilidir. Yan anlam ise, stergenin
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izlerkitlenin kaltlrel degerleri ile bulustugu anlamidir. Dolayisi ile 6zneldir ve kiltlre ézgldur
(Fiske, 1996:116-117). Yan anlamlarda kultUrel kodlar ve ideoloji saklidir. Metafor kavrami da kiltdrel
metinlerdeki ideolojiyi ve klltlrel kodlari ortaya koymak acisindan énem tasir. Metaforik anlamlar
global olmanin yani sira her kiltire gdre de degisebilir.

Barthes’in ortaya koydudu bir diger kavram da mittir. Ozellikle reklam ve mit iliskisi ideolojileri
ortaya cikarmak acisindan dnemlidir cinkd reklamin temel islevlerinden biri de mitler aracilidi ile
cesitli anlamlar olusturarak egemen ideolojinin yeniden Uretilmesini saglamaktir (Dadtas, 2003:17).
Reklamlarin codunlugu simgesel anlatimlardan dodan anlamlari kullanarak mitler sayesinde
ideolojik islevlerini yerine getiririler. Mit ‘bir klltGrin, gercekligin ya da dodanin bazi gérinimlerini
aciklamasini ya da anlamasini saplayan bir éykidir’ (Erdogan ve Alemdar, 2002:354). Barthes yan
anlam sistemini mitlerle tanimlamistir. Barthes’a gdre mit, bir seyi anlama, anlamlandirma ve
kavramlastirmanin kiltdrel bir yoludur (Fiske, 1996:118). Fiske ise miti ‘bir kaltlrin, gercekligin ya da
doganin bazi gérinimlerini aciklamasini ya da anlamasini saglayan bir 6ykl’ olarak tanimlar (Fiske,
1996:120).

Barthes’a gdére her reklam bir bildiridir. Her bildiri gdsteren- anlatim dizlemi ile gosterilen-icerik
dUzleminin bir araya gelmesinden olusur (Barthes, 2005:188). Boylece reklamin dili iki bildiriyi
birbirine eklemleyerek bir anlati olusturur. ‘Her reklam UGrUn0 séyler ama baska bir sey anlatir’
(Barthes, 2005:193).

Calismada Netflix Turkiye reklamlarindan UG¢ reklam filmi ( Bright: Orklar Aramizda, La Casa de
Papel 2. Kisim, ‘Black Mirror, Bu isler nasip kismet’) go&stergebilimsel analiz metodu kullanilarak
incelenmistir.

| NETFLIX Tlrkiye Glokal Reklam Uygulamalari

Reklamin Adi: Bright: Orklar Aramizda

Reklamin Ana Temasi: Netflix Bright Dizisinin ‘Bright: Orklar Aramizda’ Tanitimi

Reklamin Sdresi: 2 dk.2 sn.

Reklamin Yayin Tarihi: 22 Aralik 2017

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmis 55 sahneden olusmaktadir.
Reklamin baskarakteri Bright filminden temsili bir orktur. Sanayide tulumu ile beliren araba ustasi
ork cayini yudumlarken éninde durdugu arabanin arka caminda ‘Madem Ork’sun Alem Korksun
OrkgucUspor ‘yazmaktadir. ‘Burasi Ork Mahallesi biliyon mu? * diye cimleye baslar ve sahne
sanayiden berber dikkanina gecer. Berber Orkut yazili berber dikkaninin énliinde beyaz 6nligu
ve gbzIligl ile bas karakter ork berber olarak karsimiza ¢ikar. Ork Mahallesi tanitimi devam ederken
sekansta hali cirpan ork, rapci ork, molotof kokteyli patlatan cocuklar géralir. Ardindan, istanbul
manzarasina dogru bakarak elinde bir glivercinle ‘Biz bu sokaklarda blyudik gardas’ diyen ork
belirir. Bir sonraki kesitte bir kahvede tavla oynayan ork, karsisindaki rakibine ‘Ses kapisini yekle,
bu tavlay! zevkle kapatiyorum 6gren &éJgren’ dedikten sonra orkun kahvede bir grupla hararetle at
yarisi izledigi gdérilmektedir. Ardindan tekrar araba ustasi orkun goéruldligu sekansta ¢caycl ‘tavsan
kan! bunlar’ diyerek cay getirmekte ve araba ustasi orkun muisterisine ‘ustam bes dakikasi kaldi,
cayim bitsin bende’ diyerek cay molasi verdigi, bir sonraki kesitte berber orkun mdusterisi ile
konusmasi ve ayni anda usturalarin, berberlik ustalik belgesinin, OrkglUcUspor’un afisinin
goéruntuleri belirir. Orkun musterisine ‘“Yani yanlis insan yanlis yaratiklar miyiz biz?’ diye sorarken
musterisini tiras ettigi sahne belirir ve ardindan ork muisterisine ‘Senin oglan ne yapiyor?’ diye sorar.
Sonraki kesitte rapci orkun bir duvara #orklararamizda yazdidi ve bir grup gencle karsi gruba
meydan okudugu gorulmektedir. Tekrar berber orkun gérindigu sahnede berbere bir elf gelip ork
trasi olmak ister, ork berber ‘ork trasi size olmaz siz elfsiniz’ der, elf 1srar eder ve ‘parasiyla degil mi
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kardesim’ der. Bunun Uzerine ‘Anlatamiyorum galiba beyefendi, siz elfsiniz, sari sari saclariniz uzun
uzun kulaklariniz var olmuyor beyefendi kusura bakmayin’ diyerek elfi gbnderir. Sonraki kesitte bu
sefer kokorecci ork belirir. Kokorecci ork, kokorecleri dograrken askerlik anisini anlatir, kokoreccinin
arkasindaki duvar yazisinda ‘Aramasin gozler, ork simdi asker’ yazmaktadir. Komutanin askerdeyken
‘aranizda yemek yapmayi bilen var mi?’ diye sormasi Uzerine dne atilan kokorecci ork, o zamana
kadar patates bile soymamis oldugunu itiraf eder ve ‘biz meslegdi askerlikte 6grendik’ der. Sonraki
kesitte beyaz bir sahin arabanin belirdidi, harabeye dénmius eski bir binaya rapci orkun girdidi ve
orada insanlarla sarildigl, polis siren seslerinin duyuldugu, mahallenin sokaklari gérilmektedir,
Bright filminin basrol oyuncusu Will Smith ve ork polisin gdérinmesi ile reklam sona ermektedir ve
Bright : The AlbUm film muazikleri ¢cikti yazisi ekrana gelmektedir.

GOSTEREN GOSTERILEN
Araba ustasi ork Halk, kurgusal karakter
Arabasini tamir ettiren insan Halk

Berber ork Halk, kurgusal karakter
Berber dikkaninda tiras olan insan Halk

Balkondan hali silkeleyen ork Halk, kurgusal karakter
Cati katinda glvercin besleyen ork Halk, kurgusal karakter
Kahvehanede tavla oynayan ork Halk, kurgusal karakter
Kahvehanedekiinsanlar Halk

Kokorecci ork Halk, kurgusal karakter

Harabede zaman geciren orklar ve insan| Alt kiltdr unsuru

Mahalleye yazilan duvar yazilari Alt kUltGr unsuru
Molotof kokteyli atan cocuklar Alt kUltGr unsuru

Ork tirasi isteyen elf Elit, kurgusal karakter
Tavla Turk kaltdrd unsuru
At Yarisi Kitle kaltard
Kahvehane Kamusal alan, kitle kaltard
Berber dikkani Kent, kamusal alan
Beyaz sahin araba Alt kUltGr unsuru

Ork mahallesi Kent, kamusal alan
GUlvercin Baris

Kokorec¢ Tark kaltard unsuru
Cay Turk kGltard unsuru

Tablo 1. “Bright: Orklar Aramizda” Reklami G&steren - GOsterilenleri
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Gbnderge Sistemi: Bright filmi kurgusal karakteri ork ile TUrk insani ve Turk kGltGrd temsili.

Glokal Unsurlar: J.R.R Tolkein’in kurguladigi Orta DUnya karakterlerinin modern dinyaya uyarlamasi
olan Bright filminde orklar, elfler yer almaktadir. Orta Dlnya evreninde orklar, karanlk gulcler
tarafindan asker ve hizmetkar olarak kullanilan, fiziksel olarak korkutucu ve cirkin bir irk olarak
temsil edilir. EIf irki ise tam tersine fiziksel olarak son derece glzel, hi¢cbir hastaliga yakalanmayan,
dogayla i¢ ice yasayan bir irk olarak betimlenen, fantastik kurgunun en populer 6gelerinden biridir.
Reklam filmindeki karakterlere, sdylemler acisindan bakildiginda lokal unsurlar séz konusudur.
Genel olarak bakildiginda reklam filminde kullanilan karakterlerin orklar ve insanlardan olustugu,
orklarin, Bright filminde de oldugu Uzere Tolkein tarafindan kurgulandigi hali ile fiziksel olarak
betimlendigi, bunun yani sira Turk kGltGrine dair &zellikler tasiyan kisiler olarak yansitildigi
goérllmektedir. Detayl olarak bakildiginda;

ince belli bardakta cay icen ve ‘Madem Orksun Alem Korksun OrkgUcUspor’ yazili arabanin éniinde
usta 6nlGgu ile duran ork,

Mahalle berberi Berber Orkut,

Basi 6rtull hali silkeleyen ork,

‘Biz bu sokaklarda bUylduk kardas’ diyerek guvercini tutan ork,

At yarisi oynayan ork ve kahvehanede at yarisinin heyecanla izlenmesi,

‘ Tavsan kani bunlar’ diyen cayci ve insan musterisine “ ustam 5 dakikasi kaldi cayim bitsin bende”
diyen araba ustasi ork,

Berber Orkut’un insan mulsterisine ‘Senin oglan napiyor?’ diye sormasi,

‘Yemek yapmay askerde 6grendim’ cimlesi ile asker anilari klisesine gbnderme,

‘Aramasin gdzler ork simdi asker’ duvar yazisi ile ‘Aramasin gdzler O simdi asker’ s6zlne génderme,
Berber Orkut’'un ustalik belgesi, OrkglcUspor afisinde insan ve orklarin birlikte gérinmesi,

Bright filminde disman karakterler elf ve orklarin birbirine disman ve sinif farki olan karakter
olmasina gdnderme olarak yine Berber Orkut ve tiras olmak isteyen elf arasinda soguklugun ve sinif
farkinin gosterilmesi ama buna ragmen bir arada yasamalari ve disman olmamalari,

Harabe olmus binadaki insan ve orklarin gdsterilmesi ve sehrin arka sokaklari

ile reklam filmi boyunca karakterlerin Tlrk kaltlrU ve alt kUltGr unsurlari gdsterilmistir.

Analiz: Netflix Tudrkiye tarafindan Bright filminin TUrkiye’deki tanitimi icin hazirlanan reklam
filminde, TUrkiye’ye dair kultUrel unsurlarin yerel sdylemlerle harmanlandigi; tGlkemize dair égelerin
incelikle secilerek, filmin icerigindeki karakterlerin yurdum insani olarak nitelendirilmektedir.
istanbul’'un Tarlabasi semtinde cekilen reklam filminde alt kUltUr unsurlarinin da yer aldidi
godrilmektedir. Ayrica baris ve uyum icinde yasama temasi da vurgulanmistir.

Reklamin Adi:
La Casa de Papel 2. Kisim

Reklamin Ana Temasi: La Casa de Papel Tirkiye’ye Ozel Tanitim

Reklamin Sdresi: 58 sn.

Reklamin Yayin Tarihi: 6 Nisan 2018

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmis 35 sahneden olusmaktadir.
Reklamin merkez karakteri Dali maskeli kirmizi kostimIU La Casa de Papel karakterleridir. Reklam
filmi marti seslerinin duyulmasi ve Galata Kulesi gérintlUstyle baslamaktadir. Reklam filmi boyunca
arka fonda La Casa de Papel’'le 6zdeslesmis ‘Bella Ciao’ ¢almaktadir. Cay karistiran Dali maskeli
kirmizi kostimlU La Casa de Papel karakterlerinden biri otururken, karsisindaki kisinin diz Ustl
bilgisayarindan La Casa de Papel dizisinin bir sahnesini izledigi gérilmektedir. Sonraki kesitte polis
siren sesleri duyulmakta ve ayni anda istanbul’un tarihi mekanlari belirmektedir. Sehir turuna cikan
maskeli karakter, Kapali Carsi’dan alisveris yapmakta ve bu esnada alisveris yaptigr esnafin diziyi
izledigi gérilmekte, beyaz esya dikkani vitrinindeki televizyondan La Casa de Papel dizisini izleyen
insanlar goérilmektedir. Ardindan Dali maskeli karakter metroya binmekte ve ylrlyen merdivende
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karsilastigr adamin telefonundan diziyi izledigi gérilmektedir. Sonraki sekmede gorlilen vapurda
ise iki kadinin cep telefonlarindan beraber diziyi izledigi yer almaktadir. istanbul sokaklarinda
yUrlUyen karakter Kadikdy’e ulasir. Kadikdy Boga Heykeli'nin bulundugu lokasyonda diger Dali
maskeli kirmizi kostimlU karakterlerin de oraya geldikleri gértilmekte ve reklam sona ermektedir.

GOSTEREN GOSTERILEN

Dali maskeli kirmizi kostimlU karakterler| La Casa de Papel dizisi karakter temsili
Cay Tark kaltard unsuru

Galata Kulesi istanbul, ikonik yapi

Istanbul sokaklari Kent,kamusal alan

Kapali Carsi Istanbul, ikonik yapi

Metro Kent, kamusal alan

Vapur Kent, kamusal alan

Vapurda telefondan dizi izleyen iki kadin| Halk, kitle kaltGrd

Metroda telefondan dizi izleyen erkek Halk, kitle kaltara

Duvar yazisi Turk kaltGrd unsuru

Duvar yazisi 6é6ninde diz Ustu Halk, kitle kaltGrd
bilgisayardan
diziyi izleyen erkek

Boga Heykeli istanbul, ikonik yapi

Tablo 2. “La Casa de Papel 2. Kisim” Reklami Gosteren - Gosterilenleri

Gdénderge Sistemi: TUrkiye’nin istanbul kenti ve La Casa De Papel dizisinin kentteki etkisi.

Glokal unsurlar: Reklam filmi istanbul temasi ve lokal unsurlarla olusturulmus sahnelerden
olusmaktadir. Galata Kulesi, Kapali Carsi, Kadikdy Bogda Heykeli ve istanbul’'un tarihi mekanlari, ince
belli bardaktan cay icen Dali maskeli karakter ve karsisinda oturan adam, Kapali Carsi’da dolasan
insanlar, lokum dukkani, kamusal alanlar gérilmektedir. Cay icen Dali maskeli karakter ve karsisinda
oturan ve diz Ustl bilgisayarindan dizi izleyen adamin arka planinda duvar yazilari gérllmektedir.
Yazilarda ‘Cay bahane, muhabbet sahane, sen yoksan ¢ay var, hadi ic de cay koyayim’ yazmaktadir.
Cay icen Dali maskeli duvar yazilari olarak ‘Cay bahane muhabbet sahane’, ‘Bir kahvenin kirk vyil
hatiri vardir’ ‘Sen yoksan cay var’, ‘Hadi i¢c de cay koyayim’ cimleleri gérilmektedir.

Analiz: Reklam filmi, Netflix Tlrkiye tarafindan Ulkemizde de bir hayli izleyicisi bulunan La Casa de
Papel dizisinin tanitimi icin cekilmistir. istanbul’'un tarihi mekanlarinin yer aldigi reklam
uygulamasinda Dali maskeli karakterlerin istanbul sokaklarinda dolasti§i ancak hi¢c kimsenin bu
karakterleri fark etmedigi goérilmektedir. Ulkemizde oldukca popdiler olan ispanyol dizisi La Casa de
Papel'de, zeki bir profesdér énderliginde ispanya Kraliyet Darphanesi’ni soyan soyguncularin
eylemleri kitleler tarafindan ilgiyle takip edilmektedir. istanbul sokaklarinda Dali maskelileri fark
etmeden herkesin diziye odakli olmasi bu ilgiye gdbnderme seklinde yorumlanabilir.
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Reklamin Adi:
Black Mirror, Bu isler Nasip Kismet

Reklamin Ana Temasi: Black Mirror [zdivac Programi

Reklamin Sdresi: 3 dk. 6 sn.

Reklamin Yayin Tarihi: 14.01.2018

Reklamin Betimlenmesi: Reklam kesmelerle birbirine baglanmis 43 sahneden olusmaktadir. Bir
kadin ve erkedin mum i1sikli kirmizi siyah renklerin agirlikta oldugu restoran gérinimli bir mekanda
aralarinda gecen diyalogla baslar. Kadin-erkek romantik iliskisi seklinde gdzlken sahnedeki
diyalogun icerigi maddiyattir. Anlasmazlhiga dUstUkleri konunun UGzerine kadin ’kusura bakmayin
ama ben elektrik filan alamadim’ diye etrafina seslenir, erkek israrci olmaya devam eder ama
sonunda o da sinirlenir ve oturduklari masanin arka planinda kirmizi bir carpi isareti belirir ve Esra
Erol iceri girer, duruma mudahil olur. Beliren sahneden restoran gérinimli mekanin aslinda uzun
ddénem Ulkemizde yayinlanan evlilik programi stlidyosu oldugu anlasilmaktadir. Esra Erol’'un
konusmalarini seyirciler alkislari ile destekler. Kadin ile erkedin arasinda bir iliski olup olamayacadi
seyirciler tarafindan oylanir. O sirada seyircilerin telefonlarindan oylama sahneleri belirlenir. Oylama
sonuclari kalp simgeleri ile ekrana vyansir. ilk yansiyan ‘Nasibimsin ylzde 1 yansidiginda
izleyicilerden ‘aa’ sesi duyulur, ‘kismet degdilmis ylUzde 99’ ekrana gelince alkis kopar. Bu oylama
sonucunda ‘son s6zU Sirin Ana sdyleyecek’ derken ekranda animasyon seklinde yasli bir teyze
belirir. Animasyon karakterin de iliskiye eliyle yaptigi dis/ike isareti ile onay vermemesi Uzerine kadin
mutlu olurken, erkek bu duruma ¢ok sinirlenir. Masadaki bardagi sinirle yere firlatirken izleyicilerin
korkulu bakislari gésterilir. Erkek stidyodan cikarilir ve Esra Erol kadina son s6zUnU sorar. Bunun
Uzerine kadin sarki sdylemeye baslar. izleyicilerin de katilimi ile eller havaya seklinde bir ortam
olusur ve son sahnede Esra Erol kadin i¢in yeni talibin stidyoya gelecegdini ve izleyicilerin hicbir yere
ayrilmamasi gerektigini sdyler. Esra Erol’'un Black Mirror formatinda ve ses efektinde gorinen yizU
ile reklam sona erer.

GOSTEREN GOSTERILEN

Esra Erol Monomorfik kanaat énderi

Program katilimcisi kadin TUketim kaltGrd, maddiyatcl kadin

Program katilimcisi erkek TUketim kaltdrd, maddiyatci erkek

Sirin Ana Black Mirror ‘Waldo’ bélimunden esinlenen

animasyon karakteri, Turk kaltGrG unsuru

Seyirciler Kitle kalturd

Studyo Kitle kalturu

Tablo 3. “Black Mirror, Bu isler Nasip Kismet” Reklami G&steren - Gdsterilenleri

Gdénderge Sistemi: Turkiye’de yayinlanan evlendirme programi icerigi ile Black Mirror dizisini
bagdastirma.

Glokal Unsurlar: Netflix Turkiye’nin Black Mirror dizisi tanitimi i¢cin hazirladigr reklam filminde
Turkiye’de evlendirme programlari ile adini duyuran sunucu Esra Erol rol almistir. Tum dlnyada
yogun bir ilgiyle izlenen ve oldukca fazla izleyicisi bulunan, distopya, drama, bilim kurgu dizisi Black
Mirror, iceriginde teknoloji ve sistem elestirisi yapmakta ve ayni zamanda hiciv unsurlarina yer
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vermektedir. Black Miror 2.sezon 3.b6lUm The Waldo Moment ismiyle yayinlanmis, dizinin bu
boliminde Waldo siyasi elestiriler yapan, ekranlardan politik dlUzeni elestiren sanal bir karakterdir.
Reklam filminde yer alan animasyon karakteri Sirin Ana ise yasl bir teyze gérinimuinde, Turk aile
yapisindaki karar mercii aile blyUgi temsilinde betimlenmis olabilir. izdivac programinin formatinin
ve programda gecen diyaloglarin parodi edildigi reklamda ‘Nasibim, kismet degilmis, talip’
kelimeleri kullanilmaktadir. Bu sdylemler de Turk kultlrd unsurlarini yansitan sdylemlerdir.

Analiz: Reklam filmi Netflix TUrkiye’nin Black Mirror yeni sezon tanitimi i¢cin ¢cekilmis ve 4.sezonda
yer alan Hang the Dj adli bélime génderme yapilmistir. Bolimde bireyler dogru esi bulmak icin
Coach adi verilen teknolojik bir cihazda eslestirmeye girmektedirler. Kurgulanan bu dUnyada
Coach’un bir araya getirdigi tium ciftlere belirli bir mUhlet verilmektedir. Bu belirlenen stre on bir
gunden bir yila kadar degisebilir. Verilen miUhlet dolmadan sistemin eslestirdigi kisiden ayrilmak
vasaktir. Eger bu kurali bozmak isteyen olursa sistem tarafindan tehditkar bir tavirla karsilasir.
GUnUmUz modern dldnyasina net bir elestiri niteligindeki bdlim, matematiksel verilere dayall
eslesmenin alternatifi bir dinyayi ortadan kaldirdigi, sistemin istedigi kisiyle sistemin istedigi sUre
boyunca birlikte olmanin dayatildigi bir dinya sunmaktadir. Olusturulan reklam filmi izdivac
programi ile Hang the Dj bdlimi kurgusu arasinda iliski kurmustur. Esra Erol’'un sundugu izdivac
Programrnda evliligin temelini ask kavraminin olusturmadigi, program katilimcilarinin birbirlerine
sorularinin agirlikla maddiyat Uzerine oldugu, programda gorlcl usull evliligin islevlerini yerine
getirilmesi ve toplumsal cinsiyet rollerinin yeniden Uretilmesi s&z konusudur.

Netflix, Sistem elestirisi niteligindeki Black Mirror dizisi tanirimi icin, elestiri icerigine oldukca uyan
ve evlendirme programlari ile adini duyuran Esra Erol’'u reklaminda oynatmasi ile izlerkitlesinden
tepki gdrmustlr. Ancak reklam filmdeki mesajlar ve hiciv unsurlari Black Mirror dizisi ile esgldimlIU
olarak dizene karsi elestirel nitelikte oldugu soéylenebilir.

| Sonuc¢

Kultdr, bireylerin yasaminin her alanina etki ettigi gibi tlketici davranislarinda da belirleyici
unsurlardan biridir. Glokal reklamcilik uygulamalarinda dinyanin farkli tGlkelerinin yapisal ve kultUrel
farkhliklari gbéz 6ninde bulundurularak verilen mesajlar buna gére sekillendirilir. Bir cok global
marka Urlnlerinin degisik cografyalarda daha ¢ok kabul gérmesiicin o bdlgenin kulttrel 6zelliklerini
kullanarak markaya adaptasyonu kuvvetlendirmeyi amaclamaktadir. Bu dogrultuda faaliyet
gosterilen Ulkenin lokal ajansi ile birlikte hareket edilerek reklam kampanyasi o Ulkenin kultlrel
dzelliklerine goére sekillendirilir. Ulkemizde de bir cok global markanin glokal uygulamalari kullandigi
gorilmektedir. Bu uygulamalar, kimi zaman markanin Ulkelere uyumlastirilmasini saglamak, kimi
zaman ise reklamin yapildigi Ulkede daha cok dikkat ¢cekmek amaciyla yapilabilir. Amerikan
reklamcilik tarihinde ‘Kizilderili topraklarina giden birinin onlari taniyan birine ihtiyaci vardir’ s&zU
global distnlp lokal hareket etme stratejisinin 6zUnU ortaya koymaktadir. Global markalarin lokal
reklam ajanslari ile calismasi, o Ulke hakkindaki lokal ajansin bilgi ve deneyimlerinden faydalanarak,
reklamin hedef kitlesine ne 6lclide etki edecegdi, reklama gelebilecek olumsuz tepkilerin énlne
gecilebilmesi gibi unsurlarla ilgilidir.

Bugln dinyanin en blyUk markalarindan biri olan Netflix, iceriginde bircok Ulkeye ait dizi, film ve
belgesellere yer vermektedir. DUnyanin hemen her yerinden izleyicisi olan Netflix’in yayinladigi
icerikler ayni anda tim dlUnyada izlenmekte ve glindem yaratabilmektedir. Bu iceriklerin bazilarii¢in
lokal reklamlar olusturularak tanitimlar yapilmaktadir. Calismada Netflix Turkiye tarafindan
vayinlanan Bright, La Casa de Papel, Black Mirror iceriklerine ait lokal bazl G¢ reklam filmi
irdelenmistir. Bright tanitim filminde, Tlrkiye’ye 6zgl bircok unsurun alt kaltar dgeleri ile birlikte
kullanildigr ve bir yurdum insani arketipi olusturuldugu goérllmektedir. La Casa de Papel'de
istanbul’a ait tarihi mekanlara yer verilmesi, dizinin temsili karakterlerinin istanbul’da dolasirken
kentteki insanlarin teknoloji imkanlari ile izlerkitle ve kitle kllturG olarak yer almasi s6z konusudur.
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Back Mirror dizisinin reklam filminde ise TUrkiye’de uzun yillar yayinlanan ve beraberinde bircok
tartismay! beraberinde getiren evlilik programlari, popuUler kultir temsilleri ile konu edilmistir.
Ayrica dizinin icerigi ile kullanilan lokal égelerin uyumlu oldugu gérilmektedir. Sonuc olarak, global
markalar, glokal reklam uygulamalarinda tlketicilerinde bizden biri hissini uyandirmayi éncelikli
olarak amaclamaktadir. Kultlrel bir metin olarak reklamlar, lokal, populer kaltar, alt kGltar
gobstergeleri ve sdylemleri araciligi ile hedef kitlelerine ulastirilir.
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Kultirel Emp__eryalizmin Gdstergebilimsel incelemesi:
McDonald’s Ornegi

Zeki Akyol

Ozet

Gostergebilim gunimutzde sik sik karsimiza cikan bir olgudur. Gostergebilim, gdstergeler yani
isaretler sayesinde var olmaktadir. G&stergelerin (isaretlerin) her biri birer ayri anlam kazanarak
anlatilmak istenilenin veya tanimlanmak istenilenin isaretler yolu ile anlatiimasina yardimci
olmaktadir. Bu ylzden, gbéstergeler bir seyi birden fazla veya birden farklh sekilde anlatmakta
yvardimci bir rol Ustlenmektedir. Ayrica, glinimuizde gbdstergebilim glindelik yasamin bir parcasi
haline gelmesi ile birlikte bizim gunlik yasamdaki slrecimizi de kolaylastirmakta énemli bir gdrev
almaktadir. Gostergebilim, bircok konuyu ele alirken kiltlrlG de genis olarak inceleyen bir alandir. Bu
sebep ile birlikte strekli karsimiza cikan klltlirel emperyalizm kavrami ile baglantisi bulunmaktadir.
Kultlrel emperyalizmi gdstergebilim acisindan incelemek hem kultlr kavraminin genel tanimi
acisindan dnemli olup, hem de aslinda glnlUk hayatta strekli karsilastigimiz godstergelerin kolayca
anlasilmasina yardimci olmasi beklenmektedir. Bu ylUzden goéstergebilim tarafindan kulttrel
emperyalizm cdzimlenmeye calisilirken kulttrel kimlik katki saglar. KultGrel emperyalizm kavrami
genis bir kavram olmak ile beraber icerisinde yemek kultirini de barindirmaktadir. Bu nedenle son
dénemlerde oldukca fazla yayginlasan fastfood yemek kiGltlirinln ve restoranlarinin yayginlasmasi
gobstergebilim icin 6nem tasimaktadir. Fastfood yemek kUltirinin en blyUk temsilcilerinden biri
olan McDonald’s markasinin bu denli glclid ve dinyanin tiUm bolgelerine yayillmasinin nasil oldugu
gobstergebilim acisindan analiz edilecek ve nasil gdstergeler icerdigi bu arastirmanin icerisinde yer
alacaktir.

Anahtar Kelimeler: Gostergebilim, kultUrel emperyalizm, fastfood, McDonald’s.

Semiotic Review of Cultural Imperialism:
A Case of McDonald’s

Abstract

Semiotics is a phenomenon that we often encounter today. Each of the indicators (signs) helps
to explain what is meant or to be defined by means of signs by gaining separate meanings.
Therefore, the indicators play a helpful role in explaining something in more than one way or
another. In addition, as semiotics has become a part of daily life, it also plays an important role in
facilitating our daily life process. Semiotics is a field that extensively studies culture while dealing
with many issues. For this reason, it has a connection with the concept of cultural imperialism,
which we face constantly. Studying cultural imperialism in terms of semiotics is important both in
terms of the general definition of the concept of culture and it is expected to help to easily
understand the indicators we encounter in daily life. Therefore, cultural identity contributes while
semiotics tries to resolve cultural imperialism. The concept of cultural imperialism is a wide
concept, but it also contains food culture. For this reason, the spread of fast food food culture and
restaurants, which has become very common recently, is important for semiotics. One of the
biggest representatives of Fastfood food culture, McDonald’s brand is strong and how it spreads to
all parts of the world will be analyzed in terms of semiotics and what indicators it contains will be
included in this research.

Keywords: Semiotics, cultural imperialism, fastfood, McDonald’s.
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| Giris

GUnUmuzde gbstergebilim hayatimizin her alaninda karsimiza cikmaktadir. Géstergebilim bircok
konuyu ele almasi nedeni ile oldukca fazla genis arastirma alanlarina sahip bir kavramdir.
Gostergebilimin arastirdidr konulardan bir tanesi de kultGrdlr. Kdltdr insanlarin yasamlarinda
gundelik hayatlarinda surekli tekrar ettikleri bir olgu olarak dustntlmektedir. Gdstergebilimin
kGltarG incelemesi ise daha cok kultUrel kodlar yani gostergeler sayesinde olmaktadir. Kaltar
kavrami gecmise dayanan bir kavram olarak bilinmektedir. Kultir kavrami her ne kadar gecmise
dayanan bir kavram olsa da kultlrel emperyalizm kavrami cok eski bir gecmise sahip degdildir. Bu
yUzden kUltlr kavramina nispeten yeni cikan bir kavram olarak nitelendirebilir.

Acik ve net bir sdylem ile kiltlirel emperyalizm kavrami, gelismis memleketlerin (Amerika Birlesik
Devletleri ve gelismis olan Avrupa Ulkeleri olarak adlandirilabilir), gelismekte olan Ulkeleri hususiyet
ile globallesme sayesinde meydana gelen bir takim &Jeler dahilinde tesir etmesi, birebir kendine
esdeger Ulke yaratmaya calismasi ve bu ylUzden daha basitce séylemek gerekirse bir diger Ulkeyi
istismar etmesidir. Daha basit bir ifade ile kultirel emperyalizm, gelismis Ulkelerin zorlamasi ile
birlikte az gelismis Ulkeler Gstinde baski kurarak onlari istismar etmesidir (Dever ve Bulut, 2016: 57).
Kultdrel emperyalizm araclarindan biride yemek veya yemek kUltlrl olarak da dustnulebilir. Yemek
kaltarG, bir Glkenin yasam bicimini godsterdigi disUnilmektedir. Bu ylUzden son zamanlarda
yayginlasan fastfood yemek kUltlrQ ve restoranlari gdstergebilim acisindan incelenebilir bir kavram
olarak dustuntlmektedir. Bu klltlire 6rnek olarak ise fastfood yemek kultGrinde koklU bir gecmisi
olan McDonald’s markasi secilmistir. McDonald’s, bu makalede go&stergebilim tarafindan analiz
edilecek ortaya cikan sonuclar ise bize Mdonalds markasinin géstergebilim acisindan nasil bir 6rnek
teskil ettigini anlatmaya ve kanitlamaya calisilacaktir.

| Literatlr Taramasi / Gostergebilim

insanlarin, birbirleri ile iletisim kurmasi gérseller aracilidi ile ortaya cikmistir. Yazinin henliz daha
kesfedilmedigi dénemlerde dahi insanoglu, sekil resmetmek vasitasi ile birbirlerinin anlayacagi bir
anlatim araci meydana getirmeyi basarmislardir. Milattan Once 15000 yilinda Altamira sehri
(Ispanya) ve Milattan Once 25000 Lascaux sehri (Fransa) inlerinde cizilmis sekilde gdzlemlenen
hayvan ve insan figUrlerinde, glincel hayatin kisa bir kisminin resim edildigi anlasiimistir (Caglar,
2012: 23).

insan fikirlerinin ve iletisimin gdstergeler (isaretler) vasitasi ile gerceklestirdigi disincesi bircok
farkl felsefeci aracilidi ile gecmis dénemlerde sdylenmeye ve dillendirmeye baslamistir. Bilge bir
felsefeci olarak bilinen Prodicus, duruma musait olarak belirlenen sézclklerin tesirli bir iletisim icin
zorunlu bir kosul oldugunu belirtmektedir. Platon, s6zcUklerin Universal ve nesnel bir kavram
icerdigini ifade ederek, dil acisindan gdstergenin (isaretin) sebepsiz bir sey oldugunu acikca
belirtmistir. Platon’a bakilirsa herhangi bir nesneye ne ad koyarsaniz koyun o ad gercektir; verilen
ad yerine herhangi farkli bir ad konursa o isim de gercektir. Aristo’yva gdre gdstergebilim, dil
acisindan goéstergenin (isaretin) bir arac olarak ehemmiyeti Uzerinden dikkate alinmistir; zira
Aristo’ya bakilirsa insanin gelismesi ve bilgi buna bagli olarak ortaya cikmaktadir. Stoaci felsefeciler
gbsteren ve gosterilenin zitliklarindan bahsederek, bir gdstergeler éJretisi gelistirmek hedefiyle ilk
girisimde bulunmus olan felsefecilerdir (GUnes, 2013: 23).

Gostergebilim metodunun ve bir kullanim alaninin planlandiriimasinin ve isimlendirilmesinin cok
eski zamanlara dayandirilmasina ragmen bir bilim kolu olarak adlandirilmasi 20. Asrin ortasindan
sonra ancak mimkun olabilmistir. Sosyal bilimler icerisinde yer alan bircok bilim alani géstergebilim
teorisinden ve metodundan ortaya c¢ilkan sonuclardan ve analizlerinden oldukca fazla
faydalanmaktadir (Glnes, 2012: 335).

Gostergebilim, 19. ve 20. ylzyilda, isvicreli Ferdinand de Saussure ve Amerikali Charles Sanders

Peirce’in gerceklestirmis oldugu arastirmalar ve calismalar sonucunda tim dinya tarafindan bilinir
olmaya ve adini duyurmaya baslamistir (Caki, 2018: 82). Saussure 'ye bakildiginda dil, "anlamlari
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aciklanan bir gostergeler (isaretler) dizenegdidir”. Dil, insan iletisiminin hayat buldugu tim alanlarda
oldugunu veya yasadigini belirttigine gbre, insanin var ettigi her ifadeyi gdstergelere bakilarak tabir
etmek olabilir olarak gérulebilmektedir (Ustakara ve Aydemir, 2015: 76).

Peirce, alisilmis tradisyonel algi icerisindeki gbstergebilimi bir dGzen veya sistem olarak inceleyen
ilk felsefecidir. Peirce, gdstergebilim tanimini mantik kdkenine dayandirmis ve UGc¢lta farkliliklar
sistemine gobre olusturdugu gdsterge dlizenedi ile aciklamis ve dil felsefesi alaninda kendisine
oldukca 6&zel bir sayfa ayirarak adindan bahsettirmistir. Goéstergebilimi kavram olarak
kullananlardan ilki olarak bilinen Ferdinand de Saussure, arastirmalarini ve sonuclarint Avrupa’da
meydana getirirken, Peirce ise Amerika’da ortaya cikarmistir. Bu cografya arasindaki uzaklik, sadece
kG¢Uk bir cografi baskalik olmakla kalmamis, bu iki gdstergebilimcinin sistemleri UGzerindeki
farklihklari da meydana getirmistir. Saussure’a gdre gostergebilim dilin bir alt bilimi olarak
tanimlanip ortaya konmaktadir. Peirce ise bilim ve faydacilik (pragmatism) kdkenine dayandirarak
bir mantik teorisi ortaya ¢ikarmayi hedeflerken, bunun getirdigi sonu¢ olarak gdsterge tanimi ile dil
felsefesine ydonelmis ve bir gdsterge teorisi ortaya koymustur (Ozmakas, 2009: 35).

Barthes, belirlenmis olan deneyim araciligi ile islenecek goésterge dizgelerinin bilimi 6zelligini,
Ustlenecek bir gbdstergebilimi olusturmayi hedeflemistir. O, “Gdstergebilim llkeleri’ adli eserinde
Saussure’ln iddia ettigi gdstergebilimi dilbilimin étesinde dederlendirmesi olayini baska bir sekle
sokarak gostergebilimi dilbilimin alt kisminda ifade ederek yeni bir anlam kazandirmistir. Barthes,
Saussure’un yaptigi gibi yazina odaklanarak sadece yaziya yodunlasmaz. Modern giyim olarak
bilinen moda, yemek kultlrl, edebiyat tarzi gibi bir takim gbsterge dizgelerinin, dil araciligi ile
dogrulandidini ve anlam kazandigini sdyler. Barthes, gdstergebilimin &znesi, kdkl ve limitleri her ne
ifade ederse etsin her cesit gbstergeler dizgesi ifadesi ile aciklar ve secer. Resimler, hareketler,
duygular, jestler, sarkilar, seremonilerde ve resmi ortamlarda gdzlemlenen seylerin bir dil olarak
karsimiza cikmamis olmasina ragmen tim bu ifadelerin olusturduklari ortak seyler cok buyUk
olmasa da mantikli ve kavramsal dizgeler meydana getirirler. Bu modeliyle Barthes, Saussure’in
gbdstergeye tanimladigi ifadenin ve bu ifadenin limitlerinin genislemesini istemistir (Bircan, 2015: 19).

GoOsterge veya goOstergebilim, genel olarak gdéstergelerin (isaretlerin) arastirilmasi olarak
tanimlanmaktadir. Gostergebilim, belirli bir disipline bagdli olarak ortaya ciktigi séylenmektedir. Bu
disiplin ise dilbilim olarak adlandirilmaktadir. Fakat dilin disinda da iletisimin mimkin oldugu,
bunlarinda isaretler yani gdstergeler ile gerceklesebilecegi distinlilmektedir. Kendisinden baska bir
seyi temsil eden isaretlerin yani gbdstergelerin var oldugu iddia edilmektedir. Bdylece, dillerin
sadece s6zIlU dillerden olusmadigini fark etmek cok da zor olmamaktadir. Burada ima edilen sey,
yalnizca beden dili gibi sézel olmayan diller degildir. Bir calgi sesi veya sarki, fotograf veya filmin
dahi bize séyleyecegdi bir seyler mutlaka vardir (Géknur ve Simon, 2013: 21).

Saussure gostergebilimi aciklarken hep dil ile olan glcll baglantisini ve bir birleri arasindaki althk
UstlUk iliskisi Gzerinden ilerlemistir. Roland Barthes, ise bu tanimi oldukc¢a fazla genisleterek aslinda
gunUmuzde yer alan genis gdstergebilim kavramini gelistiren distUnUr olarak bilinmektedir.

Barthes’e gbére gdstergebilim icin en dnemli konulardan biri de kaltardlr. Kaltir gecmisten
gelerek glnimulze kadar kullanilan bir tanim ve kavram olmustur. Géstergebilim ile kGltlGrin
arasindaki baglanti tamda burada ortaya ¢ikmaktadir. CiUnkl Roland Barthes’e gére gostergebilim
ve kUltUr arasinda kodlar ve simgeler araciligi ile bir baglanti bulunmaktadir. Her ikisi arasinda da
bulunan iliski, bize belli bash kodlari anlamak ve yorumlamak acisindan oldukc¢a fazla yardim
etmektedir. Kultlrid anlamak ve goOstergebilim acisindan yorumlayabilmek icin bakacagimiz
noktada kultlrel emperyalizm karsimiza ¢cikmaktadir.

Kultlirel emperyalizm, Ulkeler arasi birbirine yasamlarini ve yasam tarzlarini adapte etme
noktasinda dnemli bir rol Ustlenmektedir. Kultlrel emperyalizm moda, film ve yemek kultGri gibi
daha bircok konuyu ele almaktadir. Yemek kUltGrG de bir Glkenin yasam bicimini yansitan en dnemli
etkenlerden olarak distUntlmektedir. Bu yUzden, son zamanlarda yayginlasan fastfood kultara ve
yemek aliskanliklarinin dedisimi Uzerine McDonald’s &rnedi incelenebilir. Géstergebilim ile
arasindaki baglanti ise tam olarak Roland Barthes’ in da belirttigi gibi kalttrin ve kodlarinin da birer
gbsterge olarak kabul edilmesi ile baslamaktadir ve incelenebilir olarak go6stergebilim icin
tanimlanmaktadir.
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| Kultliirel Emperyalizm

16. asirda baslayan ve 19. asirda tamamlanmis olan Avrupa’nin degisimi bltln yerkUrenin yazgisini
degistiren ve istikbaline tesir eden bir hale bUrinmUstir. Emperyalizm Ddnemi 19. asirda Avrupa’ya
cagdas vizyon veren ekonomik, politik ve insanca degisimler temelinde gelisen bir devir olarak
kendisini gdstermistir. Bu degdisimler Avrupali Ulkeler gibi kisilerin ve toplumlarinda genel yapilarini
hareketlerini ve aliskanliklarina da yol gdsteren bir kavram olarak, emperyalizmi yoktan var ederek
karsimiza cikardi. Emperyalizm beraberinde tim Ulkelere girmesi ve oralarda olmasi ile birlikte k&t
davranislarin yani siddetin net bir bicimde codalmis ve yerkilrede siddetli bir iktisadi, siyasi, kulttrel
ve toplumsal dénlsim gerceklestirmistir. Bunun sonucunda emperyalizm bir dizen veya ydntem
olarak oldukca gUlcli ve etkili bir dontsim hareketliligi olarak karsimiza cikmistir (Sunar, 2007: 58).

Emperyalizm; bir Glkenin bir baska Ulkeyi veya birden fazla Ulkelerin Gzerindeki ekonomik, ordu
glcl ve geleneksel egemenligi olarak tanimlanmaktadir (Simsek, 2003: 78). Edward Said (1995:
175)’e gdre ise emperyalizm, cok basit aciklanacak ise sizin topraginizda ve kullaniminizda olmayan,
size mesafe olarak oldukca uzak olan, tanimadiginiz sizden badimsiz bireylerin yasadidi ve oralarin
mulkiyet hakkini elinde bulundurup ikamet edenlerin topraklarina yerlesmek istenmesi ve onlari
kontrol altina alma hedefi olarak aciklamaktadir. Said’e gobre, 19. Asirdan sonra emperyalizmin
ulasmadigi hicbir kara parcasi kalmamakla beraber, birbirinden uzakta olan Glkelerin strekli birbirini
kontrol altina alma ve egemen olma cabasi oldukc¢a fazla gérilmektedir (Said, 1995: 175).

Schiller (1991: 17)’ e go6re kultlrel emperyalizm, ¢cagdas bir dinya modeline sahip ¢cikmis ve o
modelin hakim tabakasinin, tlrlG sosyal kuruluslari bicimlendirmek ugdruna istek uyandirici,
zorlayan, zorba bir sekilde ve kimi zaman rlsvet dnerici bir tesebbls de bulunarak, bu kuruluslarin
o6nem verdikleri degerleri ve statlkolarini kendisi ile birer bir benzer ideolojik yapisina uygun olarak
tekrardan var etmek tanimina denk gelir. Schiller’in arastirmalarinda ve uygulamalarinda kultGr
emperyalizminin tahakkukunda, globallesmenin ehemmiyetinin ¢ok fazla etki godsterdigi
gbdzlemlenmektedir. Schiller’e gére globallesme, dinyadaki halklarin yani insanlarin ve milletlerin
blyUk bir bdlimun(, geleneksel, ordu glcl olarak ve iktisadi gibi belli basli ortamlarda glice veya
bir diger anlamda otoriteye muhalif durumda tim zamanlardan daha cok caresiz ve miUdafaasiz
duruma getirmistir. Schiller, milletlerarasi medya markalarinin ve sahiplerinin idealari ile gdrUslerinin
Amerikan idea ve goéruUsleri ile bire bir benzer olduklarini ve bir beraberlik icerisinde hareket ettigini
iddia eder ve post emperyalist bir devirde var olmadigimizi séyler. Schiller’e gore, degisik destekci
egemenlerin karisikhdi bir sekilde basite indirgenebilir: Hikimet, toplumun elit kismi ve milletten
Ust olan isverenler, tam olarak bakildigi zaman dlnya c¢apinda kapitalizmi var eden cok genis bir
varligin destekcisi konumundadir (Schiller, 1991: 17).

KultUrel emperyalizm tanimlamasi insanlarin hayatlarina ve tim aliskanliklarina dokunan bir tanim
olarak karsimiza cikmaktadir. Klltlrel emperyalizm sayesinde artik ginimuz de bir kllttrel kimlik
ortaya cikmistir. Hedeflenen tek tip insan yaratmak ve tim dinyada var olan insanlarin ortak bir
kimlige sahip olmasidir. TUm insanlar ayni yemekten yiyip ayni kiyafetten giyip hatta ayni kahveden
icmelidir ki kltGrel emperyalizme faydalari bulunulabilsin. KlltUrel emperyalizm sonucunda ortaya
cikmakta olan kultdrel kimlik de tamamen bu noktada devreye girmektedir. Kulttrel kimlik ve
kGltGrel emperyalizm ortaya cikan tim bu yemek, kahve, kiyafet, araba vb. markalara hizmet
etmektedir. Bu nedenle gdstergebilimde yer alan Barthesin kultdrel dUslncesi kulttrel
emperyalizm ve klltUrel kimlik distnceleri uyusmaktadir.

Kdaltdarel Kimlik

Kimligin geleneksel yani kulttrel ve toplumsal bir tarafi da oldugu bilinmektedir. Bu tarafi ve
durumu soyle tanimlanabilir: Insanlari, bltln canli varliklardan ayiran tarafi ve en belirgin 6zelligi
olarak gérulen yasadiklarl yerde bir kUltir meydana getirmeleridir. Fakat insanlar birbirlerinden
degdisik yasadiklari alanlarda, etraflarindaki faktérlerin meydana getirdigi birbirinden degdisik
hadiseler ve degisik var olan yapilar ile gelismistir ve bu yapilarin, meydana getirdigi olaylar ile
yapilar birden ¢ok degisik ktlttrlerin var olmasina neden olmustur. Insani milletlestiren, dlinyaya
geldigi yerin kUltGrindn, onu ilk yasam anindan sonraki sUrece kadar sekillendirmesi ve
farkhlastirmasidir. Bu neden ile kimlik, kGltGr alaninin kisiye verdigi hal ve hareketlerin sekilleri ile
tanimlanmaktadir. Farkl bir sdylem ile kimligin aciklanmasina yardimci olan hal ve hareket bicimleri,
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kUltlrel platform icerisinde kisiler, insanlar veya toplumlar araciligi ile iradi(istemli) veya isteksiz
olarak &6grenilmektedir. Kimligin, toplumsal hareketlere bagdli olan tarafi genellikle ‘kolektif kimlik’,
‘kalttrel kimlik’ veya ‘etnik kimlik’ tarzi olgular ile isimlendirilmektedir (Karkin ve Karaburun, 2012:
104).

Kultlrel kimliklerin, meydana gelisi devamli bir hareket, degdisim ve gelisim durumundadir.
Yapilacak olan bu arastirma da, ktltlrel kimliklerin strekli ve hizlica degisimi mutlak egemen olmak
isteyen Ulkenin diger Ulkelere emperyalizm araciligi ile nasil yansidigi ele alacaktir. Kualtarel kimlikler,
salt veya duragan olmaktan uzaktir. Bunun tersine dénUsim gecirmis, degdisiklik gdsteren ve
ilerleyen bir blnyeye sahiptir. Yalnizca, gecmis dénemle kalmamakta ve ileriki tarihleri de tesir
etmektedir. Bu nedenle, icerisinde var oldugumuz yasadigimiz su anin dahi ve tim genel vakitlerin
icerisindeki en kiicUk bir hareket, bu kimligin dénlUsmesine, gelismesine ve var olmasina kicuk bir
yardim saglama sansina erisecektir (Albayrak ve Ozmen, 2018: 133).

Bocock’un ifadesi ve duslncesine bakilirsa eger hlviyet hissi bundan sonra etnik soyuna veya
cinsiyetine gore toplumlara verilen bir sey olarak basite indirgenemez. Kimlige, sahip olma veya
sahip olunma zamaninda kullanim veya tUketim oldukc¢a kayda deger bir gdrev Ustlenmektedir. Ona
gobre bir kisi sadece kendi oldugu icin “Onemli ve alimli bir kadin” veya “yakisikli ve dnemli bir erkek”
olmasi mUmkuln degdildir. Kisiler, dnerilen ve ¢cok sdylenilen o Bati kimligine sahip olurlarsa eger bu
Onemli imaja sahip olabilirler. Kiyafetlerin, yenebilen seylerin, restoranlarin, iceceklerin ve zaman
harcanabilen cafe tarzi yerlerin tUmuU, bu zaman zarfinda gérev Ustlenebilecek olgulardir. Bu
Ozelliklere sahip bir halkin ilk gdéz 6ninde bulundurdugu unsur tiketim yani satin almadir. Bu
harcamanin, satin almanin veya kullanimin istedigi en 6nemli sey ise yeni bir ktlttrel kimlik yani yeni
bir sahsiyettir. Bu sahsiyet, bir slirec ile bltln saf ve gercek degere, yargiya ve kultlire uzaklasmakta
ve yabancilasmaktadir. Bunun sonucunda Kkisi, var olan gercek yasantidan da kendi arzusu olmadan
tamamen soyutlanmis bir durumla karsilasmakta ve var olan gercekten uzaklasmaktadir (Demirhan
ve Taylan, 2017: 94).

Kulturel kimlik, kGltirel emperyalizm ve géstergebilim gibi konusu gecen tim bu kavramlarin
ortak noktada bulustugu insanlarin Ustlnde etki birakmalaridir. KualtGrel kimlik, kualttrel
emperyalizme katkl saglamaktadir. Bu kultUrel emperyalizm kavraminin insanlar Ustlinde var olan
etkisi bircok sekilde aciklanabilmektedir. Fakat, konumuz ve arastirmanin amaci olan McDonald’s
ornegi incelenecegdi icin kiltdrel emperyalizmin nasil yemek Ustinden ve yemek kiltarG Gstinden
yapildigr burada aciklanmaya c¢alisilacaktir. Fastfood tarzi yemeklerin nasil insanlarin kulttrel
kimligine ve kUltUrel yapisina etki ettidi ve fastfood yemeklerin aslinda birer klltlrel emperyalizm
aracl oldugu ve zarar verdigi distnUlmektedir. Fastfood yemeklerinin girdigi Ulkeye etkisi ve o
Ulkede neler yapabilecedi ise dUsindirlicl ve aslinda g6z ardi edilenden oldukca fazladir.

| Fastfood ve Fastfood Tarihcesi

Az cesitli ve limitli bir menu ile hizmet veren restoranlarin oldukca kisa bir zaman diliminde yUksek
oranda aliclya servis saglamasina ‘Hizli Yemek Sistemi’ denmektedir. Fastfood diger yemek
cesitlerine oranla daha ucuz olan restoranlarin ve limitli adette yemeklerin ¢cok hizli bir bicimde
hazirlanip sunuldudu yapilara veya bir baska degis ile sistemlere konulan addir (Acar, 2016: 2 ).

Sanayi devrimi gerceklestikten sonra ortaya cikan hizli dontisimler ve gelisimler fastfood alaninin
da blUylUmesine neden olmustur. En énemlilerden biri olan ve fastfood denildigi zaman her zaman
nicin Amerika’nin zihinlerden canlandidi suali ile karsilasinca cevap cok net ve aciktir; sehirlerde
ikamet eden nuUfus hizlica yUkselmekte ve bir sanayi infilaki gerceklesmektedir. Amerikali
vatandaslar, yemek vakitlerinde evde kalamadiklarindan dolay! glin icerisinde ucuz bir bedele en
hizli yemek verebilecek restoranlara duyulan gereksinim glUnler gectikce artmaktaydi. Bunun
dogurdugu sonuc, vatandaslarin gereksinim hissettigi hizli pisirilip hizli sunulabilin ve en énemlisi o
devirlerde insanlara gdre pahali olmayan Ucrette var olan yemeklerin ve iceceklerin sunuldugu
isletmelerin, cafelerin ve restoranlarin dogusu hizli bir gelisim almistir. Fakat o zamanlarda hala
daha restoranlarin alt tabaka iscilere gére cok asiri pahali olarak gértlmesi, 1870°li yillarda
Ingiltere’de dogan ve meydana gelen, genellikle at arabasi sayesinde gezen ve sabit olmayan
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saticilar, basit yemek ve icecek hizmetleri ile alt tabaka iscilere ucuz Ucrette mal temin ediyordular.
1880’li senelere gelindiginde ise gezici ve seyyar tarzli Urln ve hizmet saglayanlar i¢c kisimlarda
yemek yiyebilecekleri vagonlara doénUstlrllerek, abarti ve lUksten oldukca farkli olan bu sistemler
ucuz Ucretlere yemek yiyebilme servisleri ve sansi saglamistirlar. Bu statl, 20. ylzyila ulasildiginda
alicilarin oturma sanslarinin sunulmadigi ve yemeklerini bankoya degerek yedikleri ve ayakta
durarak hizlica yedikleri restoranlara denklestigi buglinln restoranlari olarak bilinen restoranlarin
yerine gelmistir. Buna bakilarak, 1950 senesinde ilk adimi atilan Mc Donald’s sirketi 1955 senesinde
Rey Kroc adli mUtesebbis tarafindan zincirleme bir marka ve hizli sistem haline getirilmistir (Acar,
2016: 4).

McDonald’s sirketi 1950’li yillardan giinimiize kadar gelmis olan bir sirkettir. ilk giinden buglne
kadar gelisimini cok saglam temeller Uzerine kurmasi sayesinde neredeyse tim dinyaya yayllimis ve
yerini almistir. Hemen hemen tUm diUnyada restoran zincirleri bulunan McDonald’s girdigi Ulkelerin
yeme aliskanliklarini da oldukca fazla degdistirmektedir. KiltlUrel acidan bakildigi zaman McDonald’s
restoran zincirleri, kendi kUGltGrinU icerisine girdigi Ulkeye kabul ettirmektedir. Bu baglamda,
McDonald’s restoran zincirlerinin klltUrel acidan yaptigr etki kUltlGrel emperyalizm noktasinda
incelenebilir ve 6rnek gosterilebilir.

Fakat bunu gerceklestirirken nasil yaptigi logosundan, servis edilisinden ve satildigi fiyattan dahi
gobstergeler icermektedir. Dolayisi ile Roland Barthes’in kendi acikladigi gdstergebiliminin icerisinde
yer alan kultir kavramindan yararlanilarak McDonald’s markasinin yaptigr kaltir egemenligini
gobstergeler araciligi ile aciklanabilir. Géstergeler burada kultlrel emperyalizmin nasil uygulandigina
dair yol go6sterici olarak distnulebilir. Bu ylzden McDonald’s ve fastfood &érnegi gostergeler ve
gobstergebilim ile aciklanabilmektedir. Logo vb seylerin analizi gerceklestirilirken ortaya c¢ikan
kodlarin her biri gdstergebilim acisindan deger gérmekte ve kazanmaktadir.

Yontem
Gostergebilimde Anlamlandirma Dz Anlam / Yan Anlam

Gostergebilime gdre bir gdstergeyi anlamlandirabilmek icin, gdsteren (isaret eden) ve gdsterilen
(isaret edilen) bulunmak zorundadir. Bir isaret edeni yani gbstereni gérlrsek veya duyarsak isaret
edileni yani gosterileni beynimizde ve bilincimizde canlandiririz. Iste tam olarak bu asamada anlama
sUreci olusmaya baslar. Gostergebilimin icerisinde kendisine cok dnemli bir yer yaratan alan ise
sUphesiz, ‘anlamlama’ ismi cercevesinde bir cati altina giren ‘dlz anlam’ ve ‘yan anlam’ ile alakali
kisimdir. Tum bu ‘dGz anlam’ ve ‘yan anlam’ temeline bakildigi zaman ise Roland Barthes’a
dayanmakta ve fikir babasi olarak Roland Barthes bilinmektedir. Barthes (1976: 45)’ a gbre, dlz
anlam gosterge kavraminin temsil ettigi temel ifadeyken yan anlam ise gdstergenin nasil temsil
edildigini go6stermektedir. Tanimlar, ilk adimda reel yerkirenin (go6sterilen) bilincimizdeki
soyutlanmis, yayginlastirilmis zitliklaridir (g&steren). Ikinci basamakta ise, bir diger tanimla iletisim
yani disa vurulma esnasinda ise, tanim gdsterilen (isaret edilen), meydana gelme biciminde ise (ses
isareti, goéruntl isareti vb.) gdsteren ( isaret eden) olur. Tanimlar, klltir kavramindan badimsiz
olarak dusuntlemez, belirli bir kultir kontekstinde, dizgesi icerisinde yer alacak sekilde ancak
kiymet kazanabilirler. Belli basl kavramlar toplumlarin ortak bulustuklari alanlar olarak kabul edilir
bu ylzden asla kisisel ve keyfince olmalari kabul gérmemektedir. Bu sebep ile tim bu musterek
kavramlara géndermede bulunan gostergeler birinci analizlerinde, yani diz anlam asamasinda,
yanlis, hatali veya eksik anlasiima ile karsi karsiya kalmamaktadirlar (Barthes, 1976: 45).

Birbirinden farkl iletisim cesitlerinde diz anlam sifreleri ile birlikte, yan anlam sifreleri de
bulunabilmektedir. Bahsedilen bu yan anlam kodlarinin kurgularini genellikle farkli dizgelerde
bulmaktayiz. (Ender durumlarda ise bir eser, kendi kodunu veya anahtarini yine kendisi
verebilmektedir.) Bir diz anlam, yeri geldiginde ikinci bir anlamin yani (yan anlamin) gdstergesi
(isareti) olabilmektedir. Reklam benzeri bircok iletisim aracinin yan anlamalari daha basit
cozulebilmektedir. Bu reklam araclari eder kolayca c6zllemez ise basarisiz olarak sayilmaktadir.
Birden fazla sanat eserinin kodu yani sifresi yine kendisinin icerisinde yer almaktadir. Kodu basit ve
kolay ¢c6zllen bir eser, herhangi bir seye, basitlige dUsebilir, kodu zor veya hi¢c ¢cozlimlenemeyen,
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degerlendirilemeyen bir eser ise, hic kimse tarafindan anlasilamayacadi nedeni ile en nihayetinde
UstUne ilgi cekmez ve yok olup gider. Fakat olmasi gereken veya iyi olarak adlandirilabilecek
herhangi bir eser ise bu ince dengeyi ve esitligi korumak zorundadir (Caglar, 2012: 27).

DUz anlam ve yan anlam ydnteminin yukarida da belirtildigi gibi ktltir ile ciddi anlamda baglantisi
bulunmaktadir. McDonald’s’in analizi yapilirken kiltlrel emperyalizm ve kiltlrel kimligin yani sira
logosu da analiz edilecektir. Bu durumda ydéntem olarak secilen diiz anlam ve yan anlam bize bu
konuda yardimci olabilecektir. KtltUrel olarak hayatimizda cok édnemli bir noktada yer alan yemek
kGltGri ve ginimuzdeki degisimi Roland Barthes’in yontemi ile ¢cézimlenmeye calisilacak ve
burada analiz edilecektir. GUnlik hayatimizda karsimiza cikan bir cok reklamda gérselde ve
sloganlarda aslinda diiz anlam olarak ne gérdigimuz fakat yan anlam olarak karsimiza cikabilecek
bircok noktanin yer aldigini cé6zUmleyebilecediz. Bu ylzden, gdstergebilim analizi olarak diiz anlam
ve yan anlam ydntemi bize ¢ok yardimci olacak ve yol gdsterecektir.

Analiz
McDonald’s Logo Analizi

Ticaretin hayata ge¢cmesi ile bir GrinUn, bir metanin digerlerinden ayristirilabilmesi ve kendisini
benzersiz kilma ihtiyaci dogmustur. Belli bir zaman icerisinde ortaya cikan Urlnlerin belli bir
asamadan sonra bir birleri ile arasindaki farkliligi ortaya ¢cikarmak ve kolayca birbirlerinden ayirt
edebilme ihtiyaci ortaya cikmistir. Bu ihtiyacin ortaya ciktigi tarihlerde okuryazar oraninin belli bir
ortalamanin altinda oldugu gdézlemlenmekteydi. Bu yUzden ortaya cikan bu isaretlerin sembollere
dénismesine neden olmustur. Bunun da bir getirisi olarak kurumlarin ve kuruluslarin logolari
tamamen basit semboller Uzerine kurulmus ve tasarlanmistir. llerleyen tarih ve zamanlar icerisinde
logo dizaynlari ve goérsel anlatimlari, bulunduklari zamanin kosullarina gbére dedismis ve yer
edinmistir. Buna dayanarak, kurumlarin kimlik &zelliklerini ve kurumlarin kisisel yapilarini temsil
etmek logonun esas goérevi olarak dustnilmektedir (Uzuntas ve Yazar, 2017: 101).

Logolar, tuketiciler ve sirketler arasindaki sosyal iliskide birbirini tamamlayan iki temel nedenden
dolayi 6nemli bir rol oynamaktadir. llk olarak tUketicilere, satin almadan &nce satin alacaklari Grldnler
hakkinda bilgi verir. Olumlu ve duygusal geri dénultler bir logonun basarisi icin éneml bir unsurdur.
Bunun nedeni, logolarin yarattigr duygularin tlketiciler tarafindan drlnlere veya sirketlere
aktariimasidir. Daha sonra ise belirli bir Grind satin aldiktan sonra, Grind deneyimleyen tiketiciler,
kendi algilarini o GrGnUn logosu ile iliskilendirebilirler. Ornegin, bir GrinG satin alan ve memnun
olmayan bir tiketici, Grinln kalitesizligi yizinden ve aklinda kalmasindan dolayi ne zaman Urina
goérirse Urlndn logosu da es zamanli olarak aklinda kalacaktir (Denecli, 2015: 322).

Secilen yazi boyutlari ve bi¢cimlerin tasarim unsurlarina uygun olmasinin yani sira rengin dogru
secilmesini de ortam hazirlamak oldukca 6nem tasimaktadir. CUnkU renkler, kisileri hissi, zihni ve
fiziksel olarak etkisi altina almaktadir. Rengin bircok tlrQ, tlketici Ustinde farklh bir duygu
yogunlugu meydana getirmektedir. Hedef kitlenin, renk secimi ve kurumun prensiplerine uygun
tarza yonelik secilmesi ve bir kurumsal kimlik ortaya konulmasi oldukca &nemlidir (Ceylan I. G,,
2015: 319).

Gorsel 1: McDonald’s Logosu (Logos Downloads, 2019)
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Analiz edilecek olan McDonald’s logosu rengi ve satin almaya etkisi acisindan ele alinacaktir.
McDonald’s logosu sari ve kirmizi renkten olusmakta ve blUyUk bir (M) harfinden meydana
gelmektedir. M harfinin anlami markanin adindan gelmektedir. Ayni zamanda da minimalist bir logo
olarak dikkat cekmektedir.

Diliz anlam Gd&sterenleri Diliz anlam Gdsterilenleri
Kirmizi Renk Markanin Ana Rengi

Sari Renk Markanin Ana Rengi

M Harfi Markanin isminin ilk Harfi
McDonald’s Yazisi Markanin Tam ismi

Tablo 1. Diz anlam gd&steren ve gdsterilenleri (Unld, 2013: 104)

Literatlrde de bahsedilen Roland Barthes’in dedigi gibi diz anlam altinda herhangi bir sey
aranmadan verilmek istenilen mesajin en sade sekli ile algilanmasidir. Burada renklerin ve tim logo
da yer alan diger harf ve benzeri seylerin kullanimini en sade ve diz sekilde okuyabiliriz. Analiz icin
secilmis olan McDonald’s markasinin logosunun renklerinin diz anlamini okuma esnasinda
gbsterenlerin (isaret eden) renklerin markanin ana rengi olarak secilip kullanmis olunan renkler
oldugunu goérlyoruz bu ylzden diz olarak okundugu esnada logo ve markanin ana renkleri
arasinda direk baglantili oldugunu gdrebilmekteyiz. M harfi ise markanin kendi adindan geldigini
gbdzlemlemekteyiz. Marka logosunda M harfini kullanarak adini 6limsUtzlestirmek ve kendi ismi ile
tum dinya da etkili olmaya calismistir. Ayni sekilde markanin adinin da bazi logolarinda yer almasi
da M harfinin kullanma amaci ile paralel olabilecedi distnUllr ise pek yanilma pay! olmayacaktir.
Duz anlam olarak logoyu okudugumuzda ortaya c¢ikan anlamda aslinda markanin logosunun
kendisini bire bir yansittigi ve sade bir logoya sahip oldugu goézlemlenmektedir. Akil karistirici ve
dlsUndUrlcl bir logodan uzak olan logo diz anlamsal olarak markay! bire bir yansitir diyebiliriz.

Yan anlam G&sterenleri Yan anlam Go&sterilenleri
Kirmizi Renk Satin Alma DUrtUsU ve Istah Acmasi
SariRenk Dikkat Cekici Renk Olmasi

M Harfi Patates Kizartmasi ( Sekli Nedeni ile)

Markanin Kendisi

McDonald’s Yazisi Hamburger Cagristirir (Marka Hamburger

Sattigi icin)

Tablo 2. Yan anlam g&steren ve gdsterilenleri (Unli, 2013: 104).

Mor; 5.5 Gri; 0.7

r
San ;12
Turuncu;
X 214

Gorsel 2: ilk Once Algilanan Renkler (Unl, 2013: 104)

Yesil ; 12.4
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Yapilan arastirmalar da alinan sonuclara bakildigi zaman turuncu ve kirmizi benzeri sicak renklerin
digerlerine oranla daha cok ilgi cektigini ve daha cabuk algilandigini séylemek oldukca kolay ve
mMmUmkindir ( Gérsel 1). Bunun bilincinde ve farkinda olan tasarimcilar logo tasarlarlarken bunu g6z
onlnde bulundurduklari i¢cin kirmizi ve turuncu rengini oldukca fazla kullanmaktadirlar. Buna érnek
olarak Turkiye’de ve yurtdisinda bircok gazetenin logosunun renginin kirmizi olmasi gdsterilebilir.
Bilindik bir petrol Grind markasi olan Mobil, yapmis oldugu arastirmalar sonucunda kirmizi renginin
erkeklere daha c¢ekici ve alimli geldigini tespit etmistir. Bunun sonucunda da Mobil yazisinda yer
alan “o0” harfinin rengini eskisi yerine kirmizi yaparak degdistirmistir. Bunun yani sira gida Grinu ile
ilgili calisan tim markalarin logosunun da kirmizi renk olmasinin ilk ve baslica nedeni kirmizi
renginin istah acici olmasindan kaynaklanmaktadir. ‘Coca-Cola’, ‘Kentucky Fried Chicken’,
‘McDonald’s ve ‘Ulker’ gibi markalar bunlara 6rnek olarak gosterilebilir. Sari renk ise dikkat
cekiciligin ve luksun rengidir. Bu algidan dolayl da tum dinyada taksi renkleri saridir ¢cinkd sari
dikkati UstUne ceker ve orada kalmasini saglar bu yUzden kullanilir (Ceylan I., 2016: 321).

Yapilan arastirmalara da bakildiginda aslinda yan anlam olarak okuyacagdimiz McDonald’s
logosunu tasarlayanlarin cok bilincli oldugunu anlayabiliriz. TUm bu renk analizi olarak yapilan
arastirmalar sonucu kirmizi renk ve sari rengin McDonald’s logosuna olduk¢ca uygun oldugunu
gbdzlemleyebiliriz. Kirmizi renk tim gida Urlnlerinde kullanilma sebebinin istah acmak oldugunu
yapilan arastirmalar sonucu gérmus bulunmaktayiz. McDonald’s’da kirmizi rengin baskin bir alt yapi
olarak kullanilmasi satmis oldugu Urin yani yemek ile cok uyumlu oldugu ve bu yUzden
kullaniimaktadir. Kirmizi renk gdstereni aslinda kod olarak aclhigr ve istahi gdstermektedir. Yani
buradaki anlamlandirmada kirmizi renk gésteren ise gosterilen istah ve aclik olmaktadir. Yan anlam
olarak logo da kirmizi rengini kullanmalarinin temel nedeni ise tam olarak budur. Bir diger renk olan
sarl ise M harfinde kullaniimaktadir. ‘M’ harfinde de sari renginin kullanilma nedeni ise dikkat cekici
olmasidir. Sari renk burada g&steren durumundadir gbsterilen ise sari rengin dikkat ¢ekici olmasidir.
Sari rengin yan anlam okumasini yaparken dikkat cekiciligi Gstinden anlam kazandirabiliriz. Kirmizi
bir tabanin Ustlne ‘M’ harfi olarak sari renginin kullanmasi tim dikkati oraya toplamaktadir ve ‘M’
harfi Gstinde tim ilgiyi ortaya ¢cikmaktadir. Markalarin tasarimcilari logo renklerini bu denli zekice
kullanmalari o marka icin &nemlidir. Oncelikle hedef kitle ve hedef pazar alani secildikten sonra logo
renkleri McDonald’s érneginde oldugu gibi secilmelidir.

‘M’ harfinin yan anlam analizine geldigimiz zaman ise gésterenin ‘M’ harfi oldugu gdsterilenin ise
markanin kendisi ve patates kizartmasi oldugunu anlayabiliriz. Bu ytzden ‘M’ harfini iki acidan
burada yan anlam olarak okuyabiliriz. llk olarak kullanilma amacinin markanin bire bir kendisini
temsil etmesi olarak goérulebilir. Aslinda orada dikkat cekici olarak sari renkte kullanilan harf
markanin kendisine de yorumlanabilir. Bu yorum biraz da diz anlam olarak karsimiza ¢iksa da yine
de bir harften markayi anlatmak yan anlam olarak da dUsUnulebilir. Bir diger acidan ise ‘M’ harfinin
diz bir standart sekilde kullanilmamasidir. Bu da sekli nedeni ile satmis oldugu patates
kizartmasina isaret etmektedir. Aslinda burada yan anlam olarak okumak istedigimiz ve
anlamlandiracagimiz ‘M’ harfi g&stereni, sifreleri ¢6zUldigUu zaman patates kizartmasini gosterilen
olarak ortaya koymaktadir. ‘M’ harfi Logo da sekil ile ilgili olarak patates kizartmasini
cagristirabilmektedir. McDonald’s Grin olarak sattigi hamburgerin yaninda patates kizartmasi
sunmasl nedeni ile en 6nemli Urlnleri arasinda yer alan patates kizartmasini insanlara cadristirmak
istemesi oldukca kabul gérullr bir istektir. Adinin logosunun icerisinde yer aldigi durumlarda ise yan
anlam olarak hamburgeri cagristirmaktadir. Bunu da su sekilde aciklayabiliriz; McDonald’s tim
dlinyada hamburger zinciri olarak taninmaktadir bu ylzden de ismini kullandigi her yerde insanlarin
zihninde hamburger canlanmaktadir. Bu sebep ile burada gésteren McDonald’s olmasina ragmen
yan anlamda gd&sterilen veya gdsterilmek istenilen hamburgerdir.

Logonun diz anlam ve yan anlam analizleri cézUmlendiginde aslinda dUz anlam olarak baktigimiz
bircok seyin arkasinda birbirinden farkli anlamlar cikabilecedi gézimiize carpmaktadir. Burada da
McDonald’s logosunu tasarlayan tasarimcilar aslinda bircok seyin ne anlama geldigini bilerek bu
logoyu tasarlamislardir. Karsimiza cikan logo, bilin¢li bir Grinlin sade bir calismasi olarak
gorilmektedir. Minimalist bir logo olarak tasarlanan logo, ginimuizde en ¢ok ragbet géren global
bir markanin logosu konumundadir. TUketicileri satin almaya tesvik eden bu logo, slrekli bu zincirin
devamini saglayan bir sistem Uzerine gelistirilmistir.
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| Slogan Analizi

Slogan kullanilacak olan markaya bagimli olarak bir GrinG veya markay! tanitmaya yardimci kisa
ve etkili sdzler toplulugudur. Slogan, hedeflenen pozisyonu veya bir baska degisle konumu belli bir
strateji ile gerceklestirir ve bu dogrultuda markanin ismine vb. bircok 6zelligine katkida bulunur.
Sloganlar, 6zellikli, konu ile baglantili, ilgi cekici, akilda kalici vb. sebepler ile insanlarin zihninde yer
aldiklari takdirde basarilidir (Avcilar ve Kara, 2015: 81).

Bir sloganin basarili olmasi icin bu ézellikler gereklidir:
e Uzun degil kisa, acik ve orijinal olmalidir.

» TUketici ne zaman slogani duyar ise o marka aklina gelmeli veya tam tersi olarak disUnuldiginde
ne zaman markayiI duyar ise slogan hemen zihninde canlanmasi gerekir.

* Uyumlu ve sdylenmesi hos kelimeler tUketicinin aklinda nispeten daha kolay kendisine yer bulur.
Bu sebep ile sloganin ahenkli/kafiyeli hazirlanmasi, markanin ismini icinde bulundurmasi veya
markaya direk olarak atifta bulunacak sekilde 6zglnlUkte olmasi gerekmektedir.

* Slogan markanin kendisine belirledigi hedef kitle ile arasindaki iliskiyi kurmasina yardimci bir
aractir. Bu sebep ile markanin sececedi slogan 6zgln ve rakiplerinden farkli bir slogan olmali ve
hedef kitlesine dizgln sekilde aktarmasi gerekmektedir. Bunun sonucunu da ancak bu sekilde
basaril bir slogan olarak alabilir (Kirkbir, Kara ve Tlrkel, 2016: 293).

i'm lovin® it

Gorsel 3: McDonald’s Logo Resmi (Logos Downloads, 2019)

Diliz anlam Go6sterenleri Diliz anlam Gosterilenleri
I’'m Lovin It!/ iste bunu seviyorum! Markayi sevmek

Tablo 3. DUz anlam gbsteren ve gosterilenleri

McDonald’s’in bu sloganini diz anlam olarak inceledigimizde aslinda direk olarak markayi
sevdigini veya oradaki restorani sevdigi anlamini gérebilmekteyiz. DUz anlam olarak aslinda burada
bu yazinin markaya veya direk olarak restoranlara hitap edildigini distnebiliriz. Fakat McDonald’s
slogan olarak bunu tercih etmesinde bircok fazla yan anlam oldugunu yan anlam incelemesi
gerceklestirilirken gbérecegdiz.

Yan anlam Gosterenleri Yan anlam Gosterilenleri

I’'m Lovin Itl/ iste bunu seviyorum! Oradaki Hamburger ve Patates
Kizartmasini Sevmesi

Tablo 4. Yan anlam g&steren ve g0&sterilenleri
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Bu sloganin yan anlam olarak incelenmesi aslinda cok derin anlamlarin ¢ikmasina neden
olmaktadir. Sloganlarin markalar icin ne kadar énemli oldugunu disindigimuzde burada da yan
anlam olarak anlamlandirmaya calisacagimiz sloganin édnemini goérebilmekteyiz. I'm Lovin It!
Slogani McDonald’s’t direk olarak c¢agristiran bir slogan olarak karsimiza cikmaktadir. Burada
gbdstergebilim acisindan ele aldigimizda bu slogan yan anlam olarak géstereni sloganin kendisidir.
Fakat go&sterileni ise burada hamburger ve patates kizartmasi olarak ele alabiliriz. Aslinda Tlrkce
olarak slogani ele aldigimizda iste bunu seviyorum olarak kullanilan slogan bize hamburgeri ve
patates kizartmasini cagristirmaktadir. Yan anlam olarak anlamlandirilan bu sloganda gercedinde
markanin Grlin olarak sattigi hamburger ve patates kizartmasini sevdigini fakat bunu direk olarak
degil sifreli olarak sloganda bize sundugunu goérebilmekteyiz. Sloganda iste bunu seviyorum derken
tUketicinin yani bizim bunu hamburger ve patates kizartmasi olarak algilayacagimizi bilmektedir.
Fakat bunu direk olarak bize sunmak yerine slogandan bizi bunun anlamamizi saglamaktadir. Iste
bu noktada, gdstergebilimin sloganlar ve markalar i¢cin ne kadar 6nemli oldugunu bize bir kez daha
kanitlamaktadir. Bunun sonucunda da bize marka ve sloganlar icin ortaya bir anlam cikarmak
istedigimiz zaman, yan anlam diUz anlam olarak sloganlari incelenebilir kilmaktadir.

| Kultirel Yemek ve Kilturel Kimlik Analizi

KultUrel acidan literatlirde de bahsedildigi gibi yemek oldukca énemli bir yer tutmaktadir. Yemek
aliskanliklari bir kultarG ve o kultirde yasayan insanlarin kimliklerini belirlemektedir. Fakat 1940’1
villarin basinda ortaya cikan fastfood kUltUrd yemek kaltGrini de degdistirmistir. Hizl yemek ve hizli
servis sunan bu restoran zincirleri kendisine ginimulzde de oldukca fazla yer bulmaktadir.
McDonald’s ise bu yeni yemek kultGrinln ilk temellerini atan ve glcli sekilde zincirlesmis bir
markadir 1940’ senelerde ortaya c¢ikip ginimuze kadar gelisimini strddren bu marka tim
Ulkelerdeki yemek kultarinG etkilemis ve degistirmistir. McDonald’s markasi Amerika’da ortaya
cikmasina ragmen su an ¢ogu Ulkede yer almakta ve o Ulkelerdeki yemek kultGrinin degisimine
neden olmakta olan bir markadir (Yilmaz, 2019: 129). Bu yemek kultirinin degdismesi ile birlikte
hizli servis sunan yemek vyerleri de populerlesmistir. Bunun en blUyUk nedenlerinden biri ise
insanlarin ve 6zellikle kadinlarin is dinyasina atilmasi ve evde gecirilen slrenin azalmasi olarak
gorilebilmektedir. Bu noktada McDonald’s markasi hizli yemek sunmasi ile insanlarin tercih sebebi
olmaktadir. Bu ylzden, kiltUrel acidan yemek aliskanliklari zaman icerisinde bUyUk bir ugramis
bulunmaktadir. Yemek kultGrd tGm dUnyada ¢cok hizli bir sekilde degiserek aslinda tim toplumlar
McDonald’s’lasmistir. McDonald’s burada kulttrel yemek yeme aliskanliklari acisindan kultUrlerin
Uzerinde degisim gerceklestirmek bakimindan érnek olarak gésterilebilir. Kultirel emperyalizm
acisindan ise Amerika’da ortaya cikan McDonald’s markasi toplumlarin yemek kultGrinG birbirine
benzeterek onlari tek bir kultUrlestirmistir. Yemek aliskanliklarini toplumlarin kaltGrel olarak
degisime ugratarak McDonald’s aslinda emperyalizme blyUk bir katkida bulunmustur ve UGrlnlerini
bu dogrultuda satmistir.

Kaltarel kimlik yéninden incelenecek olursa eger, insanlar kendilerini bir yere ait hissetmek
isterler. Bu da onlari o yere ait hissettirecek seyler yapmaya iter. Ornegin herkesin yedigi yemekten
yemek ister, herkesin giydigi ayakkabidan giymek ister veya herkesin ictigi kahveden icmek isterler
(Albayrak ve Ozmen, 2018: 133). Bu da popduler kultir ve yeni bir kaltarel kimlik ortaya c¢ikarir.
Ornegdin, kimliklerin birbirinden farkli olmasi yerine herkesin ayni seyleri yapmasi ve birbirine
benzemesi slrekli yemeklerini McDonald’s’da yemeleri gibi. Sosyal medya ve teknolojinin de
gelismesi bunlara katki sunmaktadir. Gelisen sosyal medya sayesinde insanlar yediklerini ictiklerini
sUrekli internet ortaminda paylasmaya basladilar. Bunun nedeni ile de tim insanlar McDonald’s
yemek konusunda aslinda birbirlerinden etkilendiler. Insanlarin yemek aliskanliklari, onlarin
kimliklerini yansittigi icin bu degiskenlik kultlrel kimliklerde degdisime neden olmaktadir. Kulturel
kimlik yapilari, insanlarin birbirinden etkilenmeleri sonucu ortaya cikan toplumsal kimliklerdir.
McDonald’s’in toplumsal kimliklere yaptigr degisim onlarin yemek aliskanliklarini degistirmektir.
Ornegdin: ev yemekleri yerine slrekli hazir yiyecekleri tercih etmis olmalari. Bunun degdismesi
toplumlarin bir ktlttrel aliskanliklarini degismelerine neden olmustur. Hazir ve hizli yemek servisi
sunan restoranlarin bu degisimdeki payi oldukca yUksektir. Clinkll Bocock ( 2009: 13)’un da dedigi
gibi kultlrel kimlik asla basit bir terim olamaz. CUinkU kimse kendiliginden alimli, yakisikli, glzel veya
onemli biri olamaz. Bunlara sahip olabilmesi icin toplumsal kimlige sahip olmasi gerekir. Bu
durumda da tuketimini yaptigi her sey cok buyUk édnem tasimaktadir (Bocock , 2009: 13).

£
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| Sonucg

Bu calismanin bulgulari kaltUrel emperyalizmin, kaltUrel kimligin ve gdstergebilimin bir birleri ile
baglantili olduklarini gdstermistir. Ornek olarak verilen McDonald’s markasinin ise kultlrel
emperyalizmin bir parcasi oldugu ve toplumlarin kulttler kimlikleri ile kultGrel yemek yeme
aliskanliklarina etki ettigi godzlemlenmistir. Ayrica calismada ortaya konan logo ve slogan
analizlerinin de yine toplumlari etki altina alan ve onlarin satin alma durtllerini harekete gecirecek
sekilde yaratildigl calismanin analiz kisminda ortaya konmustur. KiltUrel emperyalizm tlketicilerin
alimint dogrudan dogdruya etkilemekte ve dlnyay! kUresellestiren bir sUrectir. McDonald’s
markasinin da bu strecin en énemli unsuru oldugu yapilan analiz sonucu ortaya konmustur. Kultlrel
kimligin degismesini yemek kultirinl degistirmesinden dolayi oldukca fazla etkilemektedir. Logo
bir markanin vermek istedigi mesaji semboller veya renkler ile temsil ettigi bir gdstergedir. Markanin
logo analizine bakildigr zaman tlketicilerin McDonald’s restoranlarina gelmelerini ve yemeklerden
yemelerini saglamak esas amac¢ oldugu anlasiimistir. Kullanilan renkler ve sembol tamamen bu
yondeydi. DUz anlam olarak analiz edildiginde pek de gdzimlze carpmayan bu detaylar, yan
anlam olarak incelendiginde ise tamamen gbdzler énlne serilmektedir. Slogani ele aldigimiz zaman
ise “iste bunu seviyorum” olarak kullanilan slogan bize hamburgeri ve patates kizartmasini
cagristirmaktadir. Yan anlam olarak anlamlandirilan bu sloganda gercedinde markanin Urln olarak
sattigi hamburger ve patates kizartmasini sevdigini fakat bunu direk olarak degdil sifreli olarak
sloganda bize sundugunu gérebilmekteyiz. Bunun sayesinde de sloganin da logo gibi toplumlar
Uzerinde kulturel etkilere biraktigi calismanin analiz bdlimudnde ortaya konmustur.

Genel olarak, kultirel emperyalizmm markalarinin toplum UGzerinde ve toplumun kiltarel
aliskanliklari Gzerine etkili oldugu yorumlanabilmektedir. Gerceklesen saha calismasinin dinyaca
Unld bir marka olmasi nedeni ile hem yerel hem de diger dinyaca UnlG markalara érnek olarak
goOsterilebilecek bir c¢alisma olmasina katki saglamistir. Bu c¢alisma diger calismalara &rnek
olabilecek ve yol gdsterebilecektir. Diger ¢calismalarda anket kullanilarak, tUketicinin bakis acisindan
bir analiz literatlre katkida bulunabilir.
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Cocuk Oyuncaklarindaki
Toplumsal Cinsiyet Olgusu

Omer Goktas

Ozet

Cocuk, dogdugu andan itibaren oyun ve oyuncagda ilgilidir. Oyun ve oyuncak cocuk icin hayatin
vazgecilmez bir parcasi olup, oyun kurmada en blUyUk pay! slUphesiz oyuncaklar almaktadir.
Oyuncaklar cocugun hayal dinyasina hitap eden, onlara bUyull dinyanin kapilarini acan nesneler
olup, bilinen en eski caglardan ginimuze oyun ve oyuncak var olmustur. Degisen dlUnya ile birlikte
oyuncak da Uretim ve sunum asamalarinda blyUk degisimlere ugramistir. Bu degisimler cinsiyet
cercevesinde de degerlendirilebilir. Cinsiyetin biyolojik olarak karsiligr disi ve eril seklindedir.
Cinsiyet kavramindan farkli olarak toplumsal cinsiyet ise, erkek ve kadin dediskenlerine goére
toplumun dayattigi gorevler ve degerler butintdur. Bu pratikler oyuncagdin seklinin, renginin ve
hitap ettigi cinsiyetin belirlenmesinde blyUk bir paya sahiptir. Bu ¢calismada cinsiyet kavramindan
yola cikilarak, oyun ve oyuncak hakkinda genel bilgiler verilmis ve cinsiyet farkliliklari gdzetilerek
yvapilan yénlendirmelerin cocuk yasantisi Gzerindeki etkileri degerlendirilmeye calisiimistir.

Anahtar Kelimeler: Cinsiyet, toplumsal cinsiyet, cocuk oyuncaklari, oyun ve oyuncak

Gender Phenomenon In
Children's Toys

Abstract

Children become interested in games and toys from the moment they are born. Games and toys
are essential parts of children’s lifes. By all means, the biggest contributor to the children’s games
are toys. Toys appeal to children’s imagination and open a door to a magical world. Since ancient
times, there have been games and toys available to children. Along with the changing world, toys
have undergone major changes in production and presentation stages. There has also been a
distinction in terms of gender. While sex is defined as the biological differences between female
and male bodies; gender is the totality of duties and values imposed by society on men and
women. These practices have a large share in determining the shape, color and target gender of
toys. In this study, we give general information about games and toys. Also, we try to evaluate the
effects of gender differences and implications of toys on children’s life.

Keywords : Sex , gender, children’'s toys, games and toys
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| Giris

Insan sosyal bir canlidir ve yasami boyunca diger bireylerle iletisim icindedir. Bu slrec¢ toplu
yasama kurallarini ve bazi pratikleri de beraberinde getirmektedir. Bu kurallar butlnU ve pratikler
iki kisimda degerlendirilebilir. Biri zorunlu uygulama, yasak ve ceza gerektiren resmi hukuk ve
anayasa sistemi, digeri ise toplum tarafindan yasak ve cezanin dislama, kinama, ayiplama hatta
bazen 6lUm gibi ceza ydntemleriyle verildigi sosyal normlardir. Sosyal normlar toplumdan topluma,
hatta toplum icinde kUcUk gruplara goére farkhliklar arz edebilmektedir. Toplumsal cinsiyet
ogretilerinin, sosyal normlar yoluyla toplum bilincine yerlestigi distnUlmektedir. Ornegdin, erkege
mavi, kiza ise pembe rengin yakistirilmasi bu égretinin bir sonucu olarak dtsunulebilir.

Bu calismada toplumsal cinsiyetin cocuk oyuncaklari Gzerindeki etkisi anlatilmaya calisilacaktir.
Calismanin amaci, bireyin ¢cocukluktan baslayan kimlik kazanma sUrecinde bazi tercihlerinin kendi
istegi disinda, toplumsal bir yénlendirme ile gerceklestigine dikkat cekmektir.

| Literatir Taramasi / Gostergebilim

Cinsivetin (sex) bivoloiideki karsihdi disi ve eril seklindedir. Tark Dil Kurumu (TDK). cinsivet
kelimesini guncel Turkce sozlikte “Bireye dreme isinde ayri bir rol veren ve erkekle digiyi ayirt
ettiren yaradilis 6zelligi, esey, cinslik, seks” seklinde tanimlamaktadir. Cinsiyet, biyolojik olarak anne
karnindaki olusum slreci ile baslayan ve dogumla birlikte edinilen bedeni bir sifat 6zelligidir. Disiyi
ve erili birbirinden ayiran bu 6zellikler, beraberinde bireye farkli gérevler de yUklemektedir. Bu
gobrevlerle birlikte cinsiyet, dogustan itibaren yasamin son evresine kadar bireyler icin farkli yasam
tarzlari olusturur.

Cinsiyet, toplum ve birey acisindan hemen her alanda énemli bir yer teskil etmektedir. Toplum
tanimi yapilirken cinsiyete gére sekillenen deger yargilari ve pratiklerden bahsedilebilir. Konunun
daha anlasilabilir olmasi acisindan cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavramlarinin tanimlanmasinda
yarar vardir. Cinsiyet, dogumla birlikte kazanilan fiziki farklilik olarak tanimlanirken, toplumsal
cinsiyet (gender) ise toplumlara gére farkli formlara sahip olan, bireyin yasaminda sergilemesi
gereken zorunluluklar bUtind seklinde dustnulebilir. Ecevit (2011: 4), toplumsal cinsiyeti “Biyolojik
cinsiyetten farkli olarak, kadinla erkegdin sosyal ve klltlrel acidan tanimlanmasini, toplumlarin bu iki
cinsi birbirinden ayirt etme bicimini, onlara verdigi toplumsal rolleri anlatmak icin kullanilan bir
kavramdir” seklinde tanimlamistir. Diger bir deyisle, yasanilan klltire gére varligina devam eden,
kadinhk ve erkeklik ile ilgili roller butinine toplumsal cinsiyet denilebilir. Bu roller ayrica
yasayisimizdan meslek secimimize kadar bitln sosyal ve klltlrel degerlerimizi de belirleyen sireci
kapsamaktadir.

“Insanlik tarihinin Grettigi bir kavram olarak toplumsal cinsiyet, biyolojik olarak belirlenen iki
cinsiyet grubunu, biyolojik olmanin 6tesinde bircok yénlyle birbirinden ayirmistir” (Oztirk, 2015:
35). Bu ayrim, bazi zaman toplum yapisina gbére bir tarafa avantajlar saglarken, diger taraf icin zor
bir yasam sUrecine zemin hazirlamaktadir. “Kadinsilik ya da kadinlik, erkeksilik veya erkeklik
timuayle toplumsal ve kdultlrel hadiselerdir. Birbirinden degdisik zaman ve yerlere gore farklilik
gobsterebilmektedir. Herhangi bir cografyada yasayan bir topluluk ya da toplumun kadin ve erkekten
bekledigi roller, digerlerininkiyle birbirini tutmayabilir” (Bingdl, 2014: 109). Bu farkliliklar ayni
zamanda toplum yapisi hakkinda yapilacak degerlendirmelerde genis bir bakis acisi sunabilir.
Kadinlik ve erkeklik, toplumlar arasinda farkli sekilde yorumlanabilir ancak kadin ve erkek
kavramlarinda yoruma yer olmayan ve dogustan gelen 6zelliklerle birlikte dogal bir gérev dagilimi
vardir. Kadina annelik, erkege ise babalik vasfi verilmistir ve kisilerin yasam ddéngulsU bu godrevler
Uzerinden sekillenmektedir. Yukarida bahsettigimiz toplumsal cinsiyet, diger bir yandan
beraberinde tercih farkliliklarini da getirir ve bu farkhliklar hayatin butinine yayilmis sekilde
karsimiza cikar. Ornegin erkeklerin mavi, kadinlarin ise pembe renge ilgi duymasinin, esasen
toplumsal cinsiyetin Urettigi kadinlik ve erkeklik rollerinin kazanilmasi slreci ile iliskili olabilecegi
dusunudlebilir. Toplumsal cinsiyetin dayattigl rollerden biri de ¢cocuk oyunlari ve oyuncaklarinda
karsimiza cikmaktadir. Bu calismada cocuk oyuncaklarindaki toplumsal cinsiyet olgusu Uzerinde
durmaya calisacagiz.
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| Cocuk, Oyun ve Oyuncak

Insan, cocukluktan yasaminin son evrelerine kadar oyunla i¢ icedir. Huizinga (2010: 50) Homo
Ludens isimli eserinde oyunu, “OzgUlrce razi olunan, ama tamamen emredici kurallara uygun olarak,
belirli zaman ve mekan sinirlari icinde gerceklestirilen, bizatihi bir amaca sahip olan, bir gerilim ve
seving¢ duygusu ile ‘alisiimis hayat’tan ‘baska turlt olmak’ bilincinin eslik ettigi iradi bir eylem veya
faaliyettir.” seklinde tanimlamaktadir. Huizinga (2010: 50) ayrica, insanin oyun oynamadaki isteginin
temelindeki psikolojik ve fizyolojik arastirmalarin éneminden bahsederken yerylzinde insana ait
her seyin baslangicinin oyun oldugunu belirtmektedir. Diger bir yandan And (1974: 14) ise Oyun ve
Buyd isimli eserinde oyunu “GUnluk yasamda bir ara veris, bir dinlenme, ginlik yasamin bir stsu”
olarak tanimlamaktadir. Bu da oyunun insan yasaminda nefes alma, rahatlama, yogun tempodaki
hayattan siyrilma ve sikintilardan anlik kurtulma unsuru oldugunun bir goéstergesidir.

Ozdemir’e (1997: 3) gbre “Turkcede oyun kelimesi ‘cocuk oyunu; dans; kagit; zar ve sans oyunlari;
spor faaliyetleri; tiyatro metni veya goésterisi; ask oyunu’ gibi pek cok anlamda kullaniimaktadir.
Turkce s6zlUklerin blyUk bir béliminde oyun hakkindaki bilgilerin benzer hatta ayni oldugu tespit
edilmistir”. Oyun Turkcede farkli anlamlari karsilamis olsa da, toplum genelinde cocuk oyunlarini
karsilamaktadir. CUnkU cocuklugun blUyUk bir bdlimU oyunla gecmektedir. Onur’a (2005: 34) gobre
“Dikkatten kacirilmamasi gereken en énemli nokta, tarih boyunca olusan oyun anlayisinin her
zaman cocukluk anlayisiyla el ele gitmesidir”. Oyun, tim formlariyla insana katki saglama islevine
sahiptir. Bunlar eglenme, d6grenme, hayal kurma, sosyal olma vb... seklinde siralanabilir. Cerceve
biraz daha genisletildiginde, yetiskin bireyler icin de oyunun éneminden bahsedilebilir. Insan sosyal
bir varliktir ve oyun sosyallesme slrecinin en dnemli parcalarindandir.

Cocuk, okul dncesi ddénemin dnemli bir kismini oyun ve sosyallesme sUreci ile gecirmektedir.
Gboksen bu konuda su goérist savunmaktadir:

Oyun cocugun en dogal 6grenme ortamidir ve cocugun blylimesi, saglikli bir sekilde gelismesi icin
beslenme ve sevgi kadar gereklidir. Ayrica cocugun fiziksel, ruhsal, sosyal ve zihinsel ihtiyaclarini
karsilamalarini saglayan en énemli vasitalardan biridir. Oyle ki oyun, cocugun beslenmeden sonra en
temel ihtiyaclarinin basinda gelir (Géksen, 2014: 231).

Beslenme gibi &nemli bir yasamsal intiyactan sonra siralanan oyun ve onunla baglantili oyuncak,
cocuk gelisimi acisindan sadece biyolojik bir gereklilik olmayip diger fiziksel ruhsal ve sosyal
ihtiyaclara da cevap vermektedir.

Oyunun cocuk icin vazgecilmez olmasi, oyun kurmak ve oynamak i¢cin araci olan oyuncaklarin da
dnemini ortaya c¢cikarmaktadir. Oyuncak, cocugun gelisimindeki en bUyUk yardimcilardan biri olup,
ayrica oyun oynamadaki en temel aracidir. Cocuk, dogumundan itibaren oyuncakla birlikte buyur.
Oyuncak, her cocugun hayalini stsleyen ve kendi dlnyasina ait bir bGtlnlin tamamlayicisi
niteliginde olup, ayni zamanda ¢cocugun kurgu dinyasini somutlastiran bir yardimcidir. Diger bir
deyisle oyuncak, ¢cocugun &ézglrce vakit gecirip onunla yeni ufuklara yelken actigi sinirsiz bir
6zglrlik ortaminin aracidir. Oyun ile oyuncak arasindaki siki iliski, oyuncadi sadece bir oyun araci
olmaktan 6teye goétirmektedir.

Tarihin en eski dénemlerinden beri insan hayatinda yer edinmis olan oyuncaklar acik veya ortiik pek
cok isleve sahiptirler. Cocugun vakit gecirmesi, eglenmesi bu islevierden (zerinde en cok durulanlar olsa
bile oyuncaklarin cocugun zihinsel ve fiziksel gelisimine katkilari da gbz ardi edilemeyecek kadar
Sénemlidir (Cetin, 2018: 113).

Ayrica cocugun hayatini sekillendiren bir araci olarak oyuncaklar mesleki egilim, dil, dislUnce ve
duygusal gelisim asamalarinda, motor gelisiminde dnemli bir role sahiptir.

Oyun ve oyuncaklar cocuklara mantigini kullanmayi, el becerilerini gelistirmeyi, cevreyi kesfetmeyi ve
sosyallesmeyi égretir. Bebeklik déneminde el-géz koordinasyonunu ve el becerilerini gelistirmeye
yonelik cingirak ve benzeri oyuncaklar verilirken cocukluk déneminde erkek cocuklarina araba ve tahta
at; kiz cocuklarina bebek ve minyatiir ev esyalari gibi oyuncaklarin verilmesi oyuncaklarin yasa ve cinsel
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kimlige bagl olarak degistigini gésterdigi gibi cocuklarin gelecekteki rollerine oyun ve oyuncaklarla
hazirlandigini da gésterir (Cakir, 2018: 62).

Cocuk, hayal dUnyasina gore etrafindaki bircok maddi esyay! kendi oyununun bir parcasi haline
getirebilir. Nesnelerle duygusal bir bad kurarak farkli rollere buUrinir ve kendi dinyasindaki
yaratimlari gercege dbéker. Oyuncak olacak esyalarin ise cocuk dunyasinda bir siniri yoktur.
Ebeveynlerin koydugu yasaklar cercevesinde sinirlandirilabilir ancak bazen bu kurallar bile cocugu
sinirlandirmada basarili olamaz. Tencere, kasik, sandalye, hatta anne ya da baba bile oyuncak
malzemesine ddnlsebilmektedir.

Cocuklar, model olarak érnek aldigi anne, baba ya da yakin cevresindeki kisilerin davranislarini
kendi yasantisi ile butUnlestirir. Ebeveynlerin glnlik yasamda bedendigi ya da kullandigi araclar,
yvaptigl pratikler, davranis sekilleri cocugun algilama ve tercih bilincinin gelismesinde son derece
etkilidir. Bunlara ek olarak toplumun kulttrel 6geleri de bu sltrecin belirleyici basliklarindandir. Diger
bir yandan ginimuzde artan nifus, yodun calisma temposu, kisitlh zaman, hayata yetisme telasi
gibi nedenlerle, ailelerin cogu cocuklariyla yeterince ilgili olamamaktadir. Bu da beraberinde
oyuncak Uretme cabasi yerine hazir ve kolay yol olan oyuncadi para ile satin alma secenedini 6n
plana cikarmis ve emek faktdérand ikinci plana atmistir.

Sanayi devrimiyle kapitalist sistemlerin ilerlemesi, her seyin metalasma zihniyetine déniismesini ve
kiiresellesme beraberinde tek tip fabrika lretimi olan oyuncaklari ortaya cikarmistir. Bu durum hayal
glcind tam anlamiyla kisitlamasa da séyle bir itiraz yapmak mimkiindiir; tek tiplesmeye baslayan
oyuncaklar beraberinde tek tip oyunlari da getirmektedir. Dolayisiyla oyunlar sadece bu oyuncaklar
etrafinda sinirlanmis olmaktadir (Aytekin, 2015: 89).

Bu slrec, oyuncagin tek tiplesmesinin ve cinsiyet faktdorine gdre sekillenmesinin altinda yatan
sebeplerden biri olarak gosterilebilir.

| Oyuncak ve Toplumsal Cinsiyet

Oyun ve oyuncak arasindaki iliskiyi g6z onlnde bulundurdugumuzda, cocuklarin oyuncak
secimindeki toplumsal cinsiyet algisi sorgulanmasi gereken bir konudur. Bu noktadan hareketle:

1. Oyuncak seciminde toplumsal cinsiyet anlayisinin sekillendirdigi bir sGrecten bahsedilebilir mi?
2. Oyuncak seciminde tercihler icgldisel bir tavirla mi yoksa bir ydénlendirme sonucunda mi
belirleniyor?

3. Oyuncaklar yapilis asamasindan sunum asamasina kadar belirli bir cinsiyet icin mi Gretiliyor?

4. Anne ve babalarin oyuncak secimi konusunda ydnlendirici tavirlari cocugun secimlerini ne
derecede etkiliyor?

Sorularini sormak ve bunlara cevap aramak gerekmektedir.

“Geleneksel toplumlarda, kdokl tarihin derinliklerine uzanan keskin bir rol bolUmuG vardir. Kadin ve
erkek rolleri birbirinden tamamen ayridir. Erkegdin kadin isleri yapmasi nasil mizah konusu olmussa,
erkekce davranislar gdsteren kadinlar da ayiplanmistir” (Ergin 1980: 112). Bu toplumlarda erkek
cocuk gelecegin baba adayi, kiz cocuk ise gelecedin anne adayidir. Cocuk dogdugu andan itibaren
hayattaki bu role hazirlanma sUrecindedir. Cocugun bu kimligini kazanmasinda davranislar, secimler
ve pratikler cok dnemlidir. Secimlerin cinsiyete gore farkliliklar gdsterdigi geleneksel yaklasimda
bireyler bir ispat cabasi icindedir.

Toplumsal cinsiyet &gretileri, dogumla birlikte edinilen kiz ve erkek kimlikleri icin toplum yapisi ve
pratiklerine godre kurallar butinUnl olusturmaktadir. Renk secimlerinden kiyafete, oyuncaktan
oyuna, oturus seklinden konusma sekline kadar bircok davranis, gérinus ve distnus temelli olguda
kendini gdsterir. Bu anlayis, bebeklik déneminden baslayarak bireyin gelisim evrelerinde de devam
ettigi gibi, sinirlamalar daha kuralci bir cercevede karsimiza cikabilmektedir. Ornegin: “Kadinin
namusu toplumca glvence altina alinmaya calisilir. Dolayisiyla, kadinin giydigi kiyafetten sectigi
meslege, disari ciktigl saatten gittigi mekana kadar kadin, toplumun uygun gérdigu kurallar
blUtinlUyle yasamak zorundadir. Kaliba uymayan, gereken rolleri sergilemeyen kisi, dogru
davranislari gésterene kadar topluluga kabul edilmeyecektir” (Yavuz, 2017: 9). Bu cabalarin bir

32




MEDYA VE KULTUREL CALISMALAR DERGIS| I

sonucu olarak ortaya su goris ¢cikmaktadir: Erkek adam ev isleri ile ilgilenmez, eve erken gelmek ve
gittigi yerlerin hesabini vermek zorunda degdildir; kadin evde oturur, cocuklarina bakar, ev isleriyle
ilgilenir ve kocasini bekler. Bu tutum caddas toplumlarda ise tam tersine bir durum arz etmektedir.
“Bu toplumlarda aile ve meslek hayatinda kadin-erkek ayrimini kaldirmis, her iki cins de ayni islerde
yan yana calismaya baslamislardir. Ev islerinde de ayni ortaklik sirmekte, gerektiginde erkekler
cocuga bakip bulasik yikamakta, kadinlar arabalarina binip pazara gitmektedirler” (Ergln, 1980:
12). Toplumsal cinsiyet algisi toplumlarin gelismislik seviyelerine goére dediskenlik gdstermektedir.

) Ozdemir (1997: 119) Tirkiye'de Cumhuriyet Dnemi Cocuk Oyunlarinin Halkbilimi Acisindan
Incelenmesi isimli doktora tezinde, cocuk oyunlari arasinda keskin bir cinsiyet ayriminin olmadigi
goéristne varmistir. Diger bir yandan erkeklere 6zgl oldugu duUsinuUlen bazi oyunlarin da bilinenin
aksine kizlar tarafindan oynandigi su cUmlelerle ifade edilmektedir: “Kaldirmaca gibi daha cok
erkek cocuklara 6zgl oldugu séylenen oyunlarin dahi kizlar tarafindan veya kiz-erkek karisik olarak
oynandigi belirlenmistir. Buna karsilik kiz ¢cocuklarin oyunlari olarak kabul edilen Bes tas, evcilik...
gibi oyunlarin da erkeklerce oynandigi tespit edilmistir”. Daha tutucu oldugu dustnllen koy
ortamlari ile ilgili de sanilanin aksine pek ¢ok oyunda cinsiyet ayriminin 6nemsenmedigini
yukaridaki sézlerle ifade etmistir.

Oyuncak baglaminda ise oyuncadin kiz ve erkek dediskenlerinin yasam sekline de etki ettigi
gorilmektedir. Kalliala bu konuda sunlari ifade etmektedir: “Erkek ve kizlarin oyun kultUrlerinin
birbirinden farkl oldugunu, erkeklerin oyunlarinin, kizlarinkine gére daha vahsi oldugunu tespit
ettik. Erkekler yabanci figlrleri, kahramanlari, askerleri ve kovboylari taklit ediyor; kizlarsa daha
bariscil, ev ya da bakim gibi kendilerine yakin gelen seyleri taklit ediyorlar” (Akt. Sormaz, 2012: 149).
Yazimizin basinda da bahsettigimiz gibi erkek ve kadin arasindaki icglduUsel sezgiler, oyun ve
oyuncak seciminde de kendini gdstermektedir.

Oyuncaklardaki keskin cinsiyet ayrimlarinin egditim ve gelisim asamasinda yarardan cok zarar
verecegi bir strecten bahsedilebilir. Oyuncagin vermek istedigi gizli ileti bilincaltina kaydedilerek
cocugun yasam algisinin olusmasinda énemli bir rol Gstlenir. Ornegin, silah her toplumda savasin ve
siddetin sembolldur. Ancak erkek cocuklarinin oyuncak secimleri arasinda silah dncelikli tercihler
arasindadir. Bolgesel anlamda bakildiginda &zellikle silahla icli disli olan toplumlarda yasayan
cocuklarin oyuncak tercihleri de bu dogrultuda sekillenmektedir. Bianet tarafindan yayinlanan
asagidaki bilgiler, Glkemizde oyuncak tercihlerinin istatistiki bilgileri acisindan dikkat cekicidir:

Devlet [statistik Enstitiisii’niin (DIE) 2000 yili verilerine gére, Tiirkiye'de 2000 yilina kadar yapilan 44
milyon Amerikan Dolari degerindeki oyuncak ithalatinin T milyon 380 bin Dolarlik kismini oyuncak
silahlar olusturuyor. Istanbul’daki oyuncak saticilari, Amerika Birlesik Devletleri'nin (ABD) Irak’a yénelik
saldirisindan sonra, cocuklarin oyuncak silahlara ilgisinin arttigini belirtiyvor. Oyuncak saticilarina gére,
savas haberlerinin goérintiilerinden etkilenen cocuklar ailelerine oézellikle tank, helikopter, taramali
silahlar, savas arabalari ve asker maketleri gibi savasla ilgili oyuncaklari aldirmaya calisiyor (Emektar,
2003).

GUunumuizde oyuncak endustrisinde cinsiyete gdre Uretilen oyuncak yelpazesi bir hayli genistir.
Oyuncak magazalarinda kiz ve erkek oyuncaklari farkli bolimlerde sergilenmektedir. Kiz
oyuncaklar tarafina bakildiginda bebek, yemek pisirme araclari, besik, temizlik malzemeleri gibi
daha cok gelecek yasantisinda kullanmasi beklenen araclar oldugu gérulirken; erkek oyuncaklari
bolimUnde ise savascl karakterler, arabalar, is makineleri, silahlar gibi oyuncaklar gérilmektedir.
Tam da bu noktada bu edilimlerin toplumsal cinsiyetin bir sonucu oldugu yargisina varmak
mUmkuUdndur. Diger bir yandan cinsiyet ayriminin yapilmadigi bircok oyuncak da mevcuttur. Bunlar
genellikle zekd ve okuma becerisini gelistirici Grlnlerdir.

| Sonuc¢

Oyun ve oyuncak, cocuk icin vazgecilmez bir yasam ugrasi, mesguliyeti olusturmasinin yani sira
gizli bir 6greti araci olarak da kullanilmaktadir. Oyun ¢cocugun her déneminde var olan bir olgudur.
Oyunun temel araci olan oyuncak ise her cocugun farkli ¢cesitlerine sahip olmak istedigi bir nesnedir.
Oyuncak sec¢iminde sUphesiz bircok etken s6z konusu olup bu etkenler arasinda cinsiyete goére
secim ise ginUimuzde bircok degdiskenle birlikte dncelikli hale gelmistir. Secimi yapilan oyuncaklar
sekil ve karakter asamasindan renk asamasina kadar kiz ve erkek icin farkliliklar arz etmektedir.
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Kadin ve erkek arasindaki tercihsel farkliliklar renklerde de kendini g&stermektedir. Toplumsal
olarak olusan algida erkek bebeklere alinacak esyalarin mavi renkte olmasina dikkat edilirken kiz
bebeklere alinacak esyalarda ise pembe rengin tercih edilmektedir. Bu tutum tesadif degdildir. Bunu
kUltUrel bir belirleme slreci ya da toplumun cinsiyet olgusu ile aciklamak mUmkindar. Bu slrec
cocuk buyUdukce tim tercihlerine ve yasantisina etki etmektedir.

Oyuncak seciminde cinsiyet olgusunun keskin bir sekilde én planda tutulmasi farkli sonuclar
dogurabilmektedir. Bu yaklasimin cocugun kimlik kazanimi ve egitimi acisindan dogru bir ydntem
olmayacagdini ifade etmekle birlikte, cinsiyet farkliliklarinin tamamen g6z ardi edilmesinin de slrecin
farkl sekilde sonuclanmasina sebep olacagdini da sdylemek gerekmektedir. Cinsiyetler arasindaki
farklihklarin, cocugun Dbilincine vyerlestiriime slUrecinde birtakim pedagojik yodntemlere
basvurulabilir. Ancak cocuga klUcUk yastan itibaren bir bebek ya da bir silah vermek onu oyun
baglamindan cikararak farkli bir dinya icine sokacak ve ebeveynin tek arzusu olan ideal cocugu
yetistirme hedeflerinden uzaklastiracaktir. Ebeveynlerin radikal ve dar cercevedeki davranislari,
gérmek istedikleri model cocugu yaratmada istenilen hedeflere ulastirmayacaktir. Toplumdaki
aksakliklarin bircogunun dogru insan yetistirememekten kaynaklandigi unutulmamalidir.

GUnUmUz dinyasinda kadin ve erkek hayatin her alaninda esit sartlarda bir mUcadelenin icindedir.
Erkek bebek bakabilir, ev isleri yapabilir kadin ise toplumsal cinsiyetin erkede yUklemis oldugu
calisma ve para kazanma gorevini yerine getirebilir. Oyuncagdin egitsel islevinden yararlanilarak
erkegin ve kadinin bircok ortak go6revinin oldugu bilinci verilebilir. Oyuncak seciminde radikal
duslnceleri bir kenara birakip oyuncagin acik ve ortlk islevlerini gdzeterek tercih yapmak ¢cocugu
hayata hazirlamada 6nemli bir davranis bicimidir. Cagdas bir toplum dlzeyine gelebilmek icin
cocuk oyuncaklar tercihlerinde bu esitligi gdz 6ninde bulundurmak ve bilingli bir yénlendirme
vapmak hem aile hem de toplum vapisi acsindan énemli bir noktadir.
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Propp’un Yapisal inceleme Metodu Baglaminda
Ulak Filmi incelemesi

Harun Akgam

Ozet

Halk anlatilari, anlatildiklari cografyalarda s&zllU gelenegin &nemli unsurlarindan biridir. Tark kaltG-
rinde destandan halk hikayesine, mitten masala oldukca glcll ve cesitli bir anlati gelenegdi vardir.
Turk kaltlr hayatinda 6nemli bir yere sahip olan anlatilar, farkl dénemlerde farkli kilttrel etkilesim-
ler ve degisen sosyal yapi ile zenginleserek anlatiimaya devam etmislerdir. Bu zenginlesme anlatila-
rin dili, yapisi ve kurgusuna oldugu kadar anlatma sekilleri ve anlaticilarina da etki etmistir. S6z
gelimi islamiyet éncesi Orta Asya Turk kilttriindeki destan anlaticilari, islamiyet sonrasinda Anado-
lu'da asik ve meddah gibi ¢esitli sekillerde varhklarini sGrdirmuslerdir. Bu degdisim, anlati turlerine
de yansimistir. Ayni zamanda anlatinin icra baglami da degdisimlerden etkilenmistir.

XX. yuzyilda teknolojinin hizla gelismesi halk anlatilarini da etkilemistir. Bu yUzyilda ortaya cikan
yeni icra baglamlarindan birisi de televizyon ve sinemadir. Halk anlatilari, bu icra ortamlarina uyum
saglayarak yeni bir sekil kazanmistir. Yillar icinde gelisen film yapimlari halk anlatilarini kurgulayarak
yeniden Uretim icine sokmuslardir. Boylece anlatilar yeni baglamlarda yeniden Uretilmeye devam

etmislerdir.

Bu calismada halk anlatilarini yapisal olarak inceleyen bir metot olan Vladimir Propp’un gelistirdi-
gi bicimbilim incelemesi ile Tirk masallarindan hareketle kurgulanmis olan Cagan Irmak yénetmen-
ligindeki Ulak filmi incelenecektir. Calismada yeniden kurulmus olan ve bir masal gibi anlatilan Ulak
filminin ve filmde anlatilan masalin, Propp’un gelistirdigi yapisal inceleme metoduna uygunlugu
degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Cagan Irmak, Ulak, Halk Anlatilari, Masal, Masalin Bicimbilimi.

The Analysis of Moive Ulak Within The Frame Of Propp’s
Structural Analysis Method

Abstract

Folk narratives are one of the important elements of the oral tradition in the geographies they
are told. In Turkish culture, there is a strong and diverse narrative tradition from epic to folk story,
and from myth to fairy tale. The narratives, which have an important place in Turkish cultural life,
continued to be narrated by enriching with different cultural interactions and changing social
structure in different periods. This enrichment has affected the language, structure and fiction of
the narratives as well as the ways of narration and narrators. For example, epic narrators in
pre-lslamic Central Asian Turkish culture continued their existence in various ways such as minstrel
and meddah in Anatolia after Islam. This change was also reflected in narrative types. At the same
time, the execution context of the narrative was affected by the changes.

The rapid development of technology in the twentieth century also influenced folk narratives.
One of the new executive contexts that emerged in this century is television and cinema. Folk

Dr. Ogr. Uyesi, istanbul Arel Universitesi, Fen-Edebiyat Fakultesi, Turk Dili ve Edebiyati B&lim
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narratives have gained a new shape by adapting to these enforcement environments. Film
productions developed over the years have been reconstructed by constructing folk narratives.
Thus, narratives continued to be reproduced in new contexts.

In this study, the movie Ulak directed by Cadan Irmak, which was designed to be based on
Turkish tales, and a morphology study developed by Vladimir Propp, a method that examines
public narratives structurally, will be examined. The movie Ulak, which was reconstructed in the
study and described as a fairy tale, and the tale described in the film, will be evaluated within the
frame of the structural examination method developed by Propp.

Keywords: Cagan Irmak, Ulak, Folk Narratives, Fairy Tale, Morphology of the Folktale.

| Giris

Anlatima dayall halk edebiyati GrlUnleri, hemen her kiltUrde o kultirin dinamikleri ¢cercevesinde
icra edilir. TUrk kaltlrd, anlatima dayall eserlerin cesitliligi ve niceligi bakimindan oldukca zengin bir
yapidadir. Bu anlatilardan bir tanesi de masaldir. Masallar, cesitli amac¢ ve sekillerde anlatilirlar.
Gecmisten ginimuize masal anlatma gelenedi glcli bir sekilde devam eder. Masallar, belli bir
kUltre ait olsa da yayilllm acisindan evrensel &zelliklere sahip olabilen turlerdendir. Farkl
cografyalarda benzer 6zelliklere sahip masallar olabilir. Bu durum, masalin mensur bir tlr olarak
kolay bir sekilde yayilmasi ile iliskilidir.

Manzum haldeki halk bilgisi yaratmalarindan pek azi uluslar arasi yayilma sansina sahiptir. Fakat maddi
alanda yaratilan ve halk edebiyatinin da nesir seklindeki yaratmalarindan ézellikle masal ve fikra tiirleri
icinde yaratilanlar, sahip olduklari islevlerden dolayi, yani temelde eglendirmek ve &giit vermek islevine
sahip olduklarindan, uluslar arasi bir yayilma ve dolasim sansina sahip olmaktadirlar (Arslan, 2010, s. 51).

Yalnizca yayillm konusunda degil, ayni zamanda farkli icra ortamlarinda farkli bicimlerde de icra
edilebilen bir tir olmasi sebebiyle de masal anlatilari evrensel 6zellikler gdsterebilmektedir. Bu icra
farklilasmasi birinci ve ikinci s6zIU kultir ortamlari olarak nitelendirilen s6zIU ve yazili/elektronik
kultlr ortamlari arasinda goérUlmektedir. Ozellikle XX. ylUzyilin sonlarindan itibaren elektronik kaltar
ortamlarindan birisi olan sinema - film yapimlari pek cok edebi tirin bu ikinci kaltir ortamina
aktarilmasini saglamistir. Yani gerek halk anlatilari (mit, masal, destan vs.) gerekse kurgu eserler
(hikaye, roman vs.) film olarak yeniden yaratilmislardir. “TUrk kGltGr hayatinda, ylzyillar dncesinden
glnUmuUze ulasan; farkli baglamlarda icra edilen tUrk( sdyleme, hikdye anlatma, asik tarzi siir
sdyleme gelenegdinin yasatilmasi; modern siir/roman/hikayede efsane, masal, hikdye motiflerinin ve
ritGellerinin kullanilmasi folklor Grinlerinin kaltGr tasiyiciligr fonksiyonunu gdstermektedir” (Eker,
2010: 404). Yeni sekilde icra edilen masallar, yalnizca sinema sektériine degdil ayni zamanda kaltur
tasiyicihgina da hizmet etmektedir. Bdylece sinema - film yapimcilari hedef kitlesinin kdltdrel
belleginden faydalanabilirler, ayni zamanda da masal anlatilari yeni icra baglamlarinda farkl
kitlelere ulasma imkani bulurlar.

I Vladimir Propp’un Masal inceleme Metodu

Masal metinlerinin incelenmesi konusunda farkli ydéntemler bulunmaktadir. Bu yéntemlerden bir
tanesi de Rus halkbilimci Vladimir Propp tarafindan gelistirilmis olan yapisal ¢c6zimleme modelidir.
Propp, bu modeli 1928 yilinda Morfogiya Skazki (Masalin Bicimbilimi) adiyla yayinladidi eserinde
bilim dinyasina sunmustur. Propp’un calismasi, temelde masallarin degismeyen islevleri Gzerinden
genel bir masal yapisi kurmak Gzerinedir.

Propp’un yéntemi “herhangi bir masalin tarihselliginden ziyade, yani nerede, ne zaman ve hangi
toplum tarafindan (retilmis ve aktarilmis olmasindan ziyade, ayni 6zelliklere sahip bir masal alt tirdndn,

Birinci ve ikinci kaltar ortamlari hakkinda detayl bilgi icin bkz. Ong, Walter (2018), S6zIU ve
Yazili KUltir - S&zin Teknolojilesmesi, istanbul: Metis Yayinlari.
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érnegi peri masallarinin, yapisini inceleyerek nasil bir islev ézelligine sahip oldugunu ve bu islevlerin de
tarihsel kéklerini ortaya koymaya calisan bir yéntemdir” (Ekici, 20710, s. 81).

Propp, temelde belli sayidaki masali degerlendirmeye alarak o masallarin adeta matematiksel bir
formulini olusturmayr amaclamistir. Bu ydntem, tipki matematikte oldugu gibi belli formuller
Uzerinden tUm masallarin degerlendirilebilecedi fikrine dayanmaktadir. Dolayisiyla bu calisma,
yapisalci calismalarin digerlerinde oldugu gibi ortak bir evrensel kabul olusturma cabasindadir. Bu
badlamda Propp, inceledidi ylz Rus peri masalina gore bir islev semasi olusturmustur. “V. Propp,
masallari yapi &zelliklerine gbre analiz ederek masallarda sabit ve degdisken unsurlar oldugunu
ortaya koymustur. Propp’a gdre masallarin sabit unsurlari sahislarin icra ettikleri hareketler veya
aksiyonlardir: Propp bunlari fonksiyon olarak adlandirmistir. Ona gdre masal kahramanlarinin
aksiyonlari birbirinin aynisidir” (Cobanoglu, 2012: 215). Bundan hareketle Propp, masallarda kisilerin
otuz bir tane islevinin oldugunu tespit etmistir. Bu islevler sunlardir (Propp, 2011, s. 28-65):

1. Aileden biri evden uzaklasir. (tanimi: uzaklasma, simgesi )

2. Kahraman bir yasakla karsilasir. (tanimi: yasaklama, simgesi y)

3. Yasak cignenir. (tanimi: yasagdi ¢cigneme, simgesi )

4. Saldirgan bilgi edinmeye calisir. (tanimi: sorusturma, simgesi €)

5. Saldirgan kurbant ile ilgili bilgi toplar. (tanimi: bilgi toplama, simgesi {)

6. Saldirgan kurbanini veya servetini ele gecirmek icin onu aldatmay! dener. (tanimi: aldatma,
simgesi n)

7. Kurban aldanir ve istemeyerek dismanina yardim etmis olur. (tanimi: suca katilma, simgesi 6)

8. Saldirgan aileden birine zarar verir. (tanimi: kdtuluk, simgesi A)

8-a. Aileden birinin bir eksigi vardir; aileden biri bir seyi elde etmek ister (tanim: eksiklik, simgesi a)
9. Koétulugun ya da eksikligin haberi yayilir; bir dilek ya da bir buyrukla kahramana basvurulur,
kahraman godnderilir ya da gitmesine izin verilir. (tanimi: aracilik, gecis ani, simgesi B)

10. Arayicl kahraman eyleme gecmeyi kabul eder ya da eyleme gecmeye karar verir. (tanimi: karsit
eylemin baslangici, simgesi C)

1. Kahraman evinden ayrilir. (tanimi: gidis, simgesiq\)

12. Kahraman buyUll bir nesneyi ya da yardimclyi edinmesini saglayan bir sinama, bir sorgulama,
saldir1 vb. ile karsilasir. (tanimi: badiscinin ilk islevi, simgesi D)

13. Kahraman ileride kendisine bagista bulunacak kisinin (bagdiscinin) eylemlerine tepki gosterir.
(tanimi: kahramanin tepkisi, simgesi E)

14. BlUyUlu nesne kahramana verilir. (tanimi: bUyUlt nesnenin alinmasi, simgesi F)

15. Kahraman aradigi nesnenin bulundugu yere ulastirilir, kendisine kilavuzluk edilir ya da yol
godsterilir. (tanimi: ki krallik arasinda yolculuk, bir kilavuz esliginde yolculuk, simgesi G)

16. Kahraman ve saldirgan bir catismada karsi karsiya gelir. (tanimi: catisma, simgesi H)

17. Kahraman &zel bir isaret edinir. (tanimi: 6zel isaret, simgesi )

18. Saldirgan yenik dUser. (tanimi; zafer, simgesi J)

19. Baslangictaki kotuluk giderilir ya da eksiklik karsilanir. (tanimi: giderme, simgesi K)

20. Kahraman geri ddéner. (tanimi: geri dénus, simgesi ¢)

21. Kahraman izlenir. (tanimi: izleme, simgesi Pr)

22. Kahramanin yardimina kosulur. (tanimi: yardim, simgesi Rs)

23. Kahraman kimligini gizleyerek, kendi evine ya da baska bir Ulkeye varir. (tanimi: kimligi
gizleyerek gelme, simgesi O)

24. DUzmece bir kahraman asilsiz savlar ileri strer. (tanimi: asilsiz savlar, simgesi L)

25. Kahramana guc bir is &énerilir. (tanimi: gli¢ is, simgesi M)

26. GUc is yerine getirilir. (tanimi: glc isi yerine getirme, simgesi N)

27. Kahraman taninir. (tanimi: tani(n)ma, simgesi Q)

28. DUzmece kahramanin, saldirganin ya da koétindn gercek kimligi ortaya cikar. (tanimi: ortaya
cikarma, simgesi Ex)

29. Kahraman yeni bir gérinim kazanir. (tanimi: bicim degistirme, simgesi T)

30. DUzmece kahraman ya da saldirgan cezalandirilir. (tanimi: cezalandirma, simgesi U)
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30. DUzmece kahraman ya da saldirgan cezalandirilir. (tanimi: cezalandirma, simgesi U)
31. Kahraman evlenir ve tahta cikar. (tanimi: evlenme, simgesi W°o)

Propp’a gdre masallardaki islevler otuz bir ile sinirlidir. Her masalda bUtln islevler bulunmak
zorunda degdildir ancak islevlerin dizilisi her zaman ayni kalir (Propp, 2011: 24-25). Bu ydéntemde
islevlerin kisiler arasindaki dagilimina goére ise yedi eylem alani tespit edilmistir (Propp, 2011: 80-81):

1. SALDIRGAN’In (ya da kétl Kisinin) eylem alanu.
2. BAGISCI’'nin (ya da saglayicinin) eylem alan..
3 YARDIMCI'nin eylem alani.

4. PRENSES’in (aranan kisinin) eylem alani.

5. GONDEREN’in eylem alan..

6. KAHRAMAN’In eylem alani.

7. DUZMECE KAHRAMAN’In eylem alani.

Propp yontemine gore, bir masal incelemesinde &ncelikli olarak olay 6rglsU icinde islevler tespit
edilir. Daha sonra her islev icin belirlenmis olan 6zel simgeye gbre bir dizilim olusturulur. Propp bu
dizilimin eksik veya tekrarlanan simgelerden olusabilecegdini ancak bu dizilim sirasinin -eksikler olsa
dahi- degismeyecedini sdyler (Propp, 201: 22-27).

Propp, bu ydntemi Rus halk anlatilarindan olaganlsti masallara uygulamistir. Ona gére
olaganUstl masal, degdisik bicimleriyle belirtilen islevlerin birbirlerini dlzenli bir sekilde izlemesine
gbre olusmustur. Bu tanim, olaganlstl s6zcigunin anlamini yitirmesine yol acar ve boylelikle bu
dizilim ile olaganuUstl bir peri masali ya da fantastik masal tasarlamak kolaylasir (Propp, 2011: 102).
Bu cikarimdan yola c¢ikarak ayni sistematik kullanilarak yeni masallarin tasarlanabilecedi fikri ile
cesitli halk anlatilarinin yapilari da ¢ézUmlenebilir. Bu calismada yénetmenligini ve senaristligini
Cagan Irmak’in yaptigi Ulak filmi ve bu filmin icinde anlatilan masal ayri ayri bu yénteme gbre
codzUmlenecektir. Bu iki unsurun dizilim semalari ile Propp ydnteminin uyusup uyusmadigi
belirlenecektir.

| Ulak Filmi Hakkinda

Ulak, 2008 yilinda gosterime girmistir. Cagan Irmak’in yénetmenligini ve senaryo yazarlidini
yaptigl filmin basrol oyunculari Yetkin Dikinciler, Cetin Tekindor, Himeyra ve Melis Birkan’dir.
Boxoffice Turkiye’nin verilerine gbre film 20 haftada toplam 523745 izleyici ve 3983320,00 TL
hasilat yapmistir.

Filmin konusu kisaca su sekildedir: Bir masal anlaticisi olan Zekeriya, kdy kdy gezerek ¢cocuklara
masal anlatir ve masal anlattigi kdylerden aldigi 6teberi ve paralar ile gecimini saglar. Bir gln bir
kdye geldiginde kdyde cocuklarin ve insanlarin mutlu olmadigini, kdyde kota islerin do6ndiguna fark
eder. Kby meydaninda ¢ocuklara masal anlatmaya basladiginda kdylU tarafindan tepki ile karsilasir
ve cocuklarl gece gec saatte masall tamamlamak icin toplamaya karar verir. Filmde anlattigi masali
dinleyicilerin tahayyulinde gésterilir. ikinci gece cocuklara masali anlatip bitirdiginde kéye ddénen
cocuklari goéren aileler duruma kizarlar. Film Saffet’in ablasina masalin sonunu anlatmasi ile sona
erer.

Filmde dikkat ceken en dnemli unsur, masal ile gercegdin ic ice gecmis olmasidir. Cankd filmin
kurgusunda masal anlaticisi Zekeriya, dinleyicilere masal kahramanlarini kendi ¢cevrelerinden kisiler
ile hayal etmelerini ister. Bdylece film, birkac dinleyicinin ve masal olarak anlatilan metnin gercek
hali olarak birkac sahnede anlatilir. Dolayisiyla filmde masal ve gercek i¢c ice gecmistir. Ayrica filmin
genel havasi da bir masal olarak kurgulanmis ve Ulak ibrahim masali Zekeriya’nin basindan gecen
gercek bir olaydan olusturulmustur. Bu sebeple calismada &ncelikle filmin masal haricinde kalan
kismi ve film icinde anlatilan masal iki baslik halinde Propp yéntemine gbére ¢d6zUmlenecektir.

38




MEDYA VE KULTUREL CALISMALAR DERGIS| I

| Propp Yéntemine Gdre Ulak Filminin ve Masalin incelemesi

| Propp Yéntemine Gdre Ulak Filminin incelemesi

Bu boélimde Ulak filminin masal bélimleri haricinde kalan kisminin olay 6rglsu, Propp ydntemine
gobre incelenecektir. Propp’a gére masallarin girisinde genellikle bir baslangic durumu sunulur. Bu
baslangicta ailelerin Uyeleri sayilir ya da kahraman tanitilir. Baslangic durumu bir islev olmasa da
onemli bir bicimbilimsel 6ge 6zelligindedir (Propp, 2011: 29). Ulak filminde baslangic durumu diye
belirtilecek bir kisim yoktur. Film, Zekeriya’nin masal anlatmasi ile baslar. Filmin olay 6rglsu su
sekildedir:

1. Zekeriya bir kdye gider ve orada cocuklara masal anlatir.

islev 1. Aileden biri uzaklasir. (Tanim: Uzaklasma, simgesi B)

2. Masall bitince baska bir kdye dogru yola ¢ikar.

islev 23. Kahraman kimligini gizleyerek kendi evine déner ya da baska bir Ulkeye gider. (Tanim:
Kimligini gizleyerek gelme, simgesi O)

3. Zekeriya, geldigi kdyde kahvecinin oglu ve ileride kendisine yardim edecek olan Omer ile
karsilasir ve Omer’in babasindan Omer ile konusmak icin izin ister ve babasi izin vermez.

islev 2. Kahraman bir yasakla karsilasir. (Tanim: Yasaklama, simgesi y)

4. Zekeriya kahvede kdéyUn kdtl karakteri Adem ile karsilasir.

5. Zekeriya kdéy meydaninda kavga eden Meryem ve Esma’nin kavgasi ile karsilasir ve Meryem’e
yerden kalkmasi icin yardim eder.

6. Zekeriya, kdy meydaninda ¢ocuklari toplar ve onlara masal anlatmaya baslar.

7. Koylulerin tepki gosterirler ve Zekeriya’ya kizarak masal anlatmamasini isterler. Bunun Uzerine
Zekeriya masalini yarim birakir ve cocuklar dagilir.

islev 2. Kahraman bir yasakla karsilasir. (Tanim: Yasaklama, simgesi y) Tekrarlanan islev.

8. Zekeriya ve Omer kahvehanede konusurlar. Omer, Zekeriya’ya kdyden gitmesini yoksa kdylilerin
kendisine zarar vereceklerini sdyler. Zekeriya, Omer’den masalin devamini anlatmak icin cocuklari
gece yarisi kdyun disindaki bir ahira getirmesini ister.

islev 3. Yasak Cignenir. (Tanim: Yasadi cigneme, simgesi §)

9. Adem’in oglu Ferhat, babasindan eziyet gériir ve bunun Uzerine gizlice masalin anlatilacagi yere
gider ve Ulak ibrahim’in masalini o da dinlemeye baslar.

10. Zekeriya gece varisi cocuklara masal anlatmak icin dinlenir.

islev 10. Arayici kahraman eylemi kabul eder ya da eyleme gecmeye karar verir. (Tanim: Karsit
eylemin baslangici, simgesi, C)

1. Zekeriya masali tamamlamaz ve masalin sonunu baska zaman anlatmak Uzere cocuklari evlerine
geri gbnderir.

12. Ferhat, babasi Adem’e Ulak ibrahim’in gelip ondan hesap soracadini sdyler, bunun tzerine Adem
Ferhat'i doéver. Masal'l dinleyen Omer de babasinin kendisine karismasina kizarak babasina
baskaldirir.

13. Ferhat, Zekeriya’nin yanina giderek Ulak’i cagirmasini kendisini babasindan kurtarmasini ister.
islev 9. Kotultigun ya da eksikligin haberi yayilir; bir dilek ya da bir buyrukla kahramana basvurulur,
kahraman goénderilir ya da gitmesine izin verilir. (Tanim: Aracilik, gecis ani, simgesi B) Ancak burada
yalnizca kétuligun ya da eksikligin haberinin yayilmasi ve kahramanin c¢cadirilmasi durumu séz

Bu masalin tasarlayicisi olarak ister filmdeki kurgu karakter olan Zekeriya, isterse de filmin tamami
dustnulerek senarist Cadan Irmak dlstnulebilir.
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konusudur. Dolayislyla islev 9’un alt basliklarindan olan “7. Aciyi dile getiren bir agit séylenir (B7).
Felaket boylece duyulur ve tepki gosterilir” (Propp, 2011: 40) islevi bu durum icin daha uygundur.
14. Zekeriya, hasta olan Melek icin annesine bir ilac verir ve ona yedirmesini sdyler. Melek’in annesi
durumu yadsiyinca Zekeriya gercek kimligini aciklar ve eskiden hekim oldugunu soyler.

15. Zekeriya ve Adem kahvehanede karsilasir ve Adem Zekeriya’va badirarak cocuklara ne
anlattigini sorar ve kavga c¢cikarmak icin ugrasir.

islev 16. Kahraman ve saldirgan bir catismada karsi karsiya gelir. (Tanim: Catisma, simgesi H)

16. Omer, Adem’e saldirir ve Zekeriya onu durdur. Zekeriya, Omer’e kavgaya giristidi icin sitem eder.
17. Kahveci, Zekeriya'yl yine kdyden kovar. Kéyll Zekeriya’nin arkasindan dedikoduya baslar.
Meryem, Omer ve Emine, Zekeriya’ya kdyden gitmemesi icin ve masali tamamlamasi icin yardima
giderler.

islev 22. Kahramanin yardimina kosulur. (Tanimi: Yardim, simgesi Rs)

18. Adem, Zekeriya’nin gitmemis olmasindan siphelenir ve yardimcisini uyandirarak Zekeriya
hakkinda bilgi edinmeye calisir.

islev 5. Saldirgan bilgi edinmeye calisir. (Tanimi: Sorusturma, simgesi {)

19. Adem, Meryem’in Zekeriya’yi sakladigindan stphelenerek Meryem’in evini gdzetlemeye baslar.
Disari ¢cikinca ya da disari cikmazsa da eve girerek iceride sessizce 6ldUrmeyi planlar.

islev 6. Saldirgan kurbanini veya servetini ele gecirmek icin onu aldatmayi dener. (Tanimi: Aldatma,
simgesi n)

20. Zekeriya, gece yarisl yine ayni ahirda cocuklara masal anlatmaya baslar.

islev 3. Yasak Cignenir. (Tanim: Yasadi cigneme, simgesi §) Tekrarlanan islev.

21. Zekeriya, masall bitirince tim cocuklara Ulak ibrahim’in kim oldudunu sorar. Cocuklar Ulak
ibrahim’i gérdiklerini sdyleyerek Ulak ibrahim’i tarif ederler ve Zekeriya’ya selam gdnderdigini
sdylerler.

22. Zekeriya, Meryem’e oglunun 8ldirdldigu icin bu masali uydurdugunu, yarattigr Ulak ibrahim
karakteri ile dinyadaki tUm koétllerden her anlatisinda 6¢ aldigint anlatir.

islev 12. Kahraman buyill bir nesneyi ya da yardimci edinmesini saglayan bir sinama, sorgulama,
saldiri vb. ile karsilasir. (Tanimi: Bagdisc¢inin ilk islevi, simgesi D) Ancak buradaki saldiri eylemin
hareket noktasini olusturan kétU bir olaydir. Badisci tarafindan degil, oglunu éldUrenler tarafindan
gerceklesir. Kahraman, dUsmanlar tarafindan bir hastaya bakmasi icin oglunun yanindan
uzaklastirilir. Dolayisiyla bu islevin 3. maddesi “3. Olmek Uzere olan biri ya da bir 6lU, kahramandan
kendisine yardim etmesini ister (D3)” (Propp, 2011: 42) alt bashgdi bu duruma daha uygundur.

22. Masal bitince cocuklar kdye geri gider ancak Zekeriya icin pusuya yatmis olan Adem, Ferhat’i
gorlr ve bagirmaya baslar. TUm kdy halki disari ¢cikar ve cocuklarin gece vakti disarida olduklarini
gorerek sasirirlar. Adem, Ferhat’i déver ve Ferhat duser. Basini tasa carpar ve bayilr.

islev 8. Saldirgan aileden birine zarar verir. (Tanim: Kotulik, simgesi A) Ancak filmde saldirgan,
kahramanin ailesinden degil kendi ailesinden birisine zarar verir.

23. Zekeriya bagirislar Uzerine kdye gider ve Ferhat’l iyilestirmeye calisir.

islev 25. Kahramana guic bir is énerilir. (Tanimi: GUc is, simgesi M).

Filmin masal anlatimlari haricindeki 6rglsi 23. madde ile sona erer ve islevleri bu kadardir. Film
Saffet’in ablasina masalin sonunu anlatmasiyla sona erer. Ancak yukarida belirttigimiz gibi masall
tek bir anlatl olarak bir alt baslikta inceleyecediz. Buraya kadar olan kismin Propp metoduna gbére
islev semasi su sekildedir:

BOYyyd6CB7HRsI{n&6D3AM




MEDYA VE KULTUREL CALISMALAR DERGIS| I

| Propp Yéntemine Gdre Filmin icindeki Masalin incelenmesi

Bu bolimde, Ulak filminin icinde anlatilan masal, filmden bagdimsiz olarak tek bir anlati seklinde
degerlendirilecektir. Zira masal, filmden badimsiz bir anlati gibi kurgulanmistir. Ancak masal
anlaticisi Zekeriya bu noktada masalin hem anlaticisi hem olusturucusu hem de kahramanlarindan
bir tanesidir. Giris boélimuinde de belirttigimiz Uzere Propp’a gbdre islev semasi dizilimi ile yeni
masallar tasarlamak mUumkinduar. Dolayisiyla bu kisimda, tasarlanmis olan Ulak ibrahim masalinin,
Propp yontemine uygunlugunu tespit edilecektir. Bu noktada masalin olay 6rglsu filmde anlatildigi
sira ile verilmeyecektir. CUnkU Zekeriya masalin basini masalin sonunda anlattigini, filmin 68.
dakikasinda belirtmektedir. Ancak masalin sonu Saffet’in ablasina anlattigi son ile birlestirilecektir.
CUnkU Ulak ibrahim masali, filmde Zekeriya’nin kurguladidi bir masaldir. Ayni zamanda Zekeriya
masall anlatirken, dinleyicilerden masali kendi zihinlerinde tasarlamalari icin yakin c¢cevrelerindeki
insanlar ile masal kahramanlarini tahayyUl etmelerini ister. Filmde masal, hem Zekeriya’nin kurgusu
hem de dinleyicilerin kurgulari olarak aktariimaktadir. Ulak ibrahim Masalinin olay 6rglsi su
sekildedir:

1. Mehmet ylUrime engelli bir cocuk oldugu icin disariya ¢cikamaz ve okuma yazmaya merakli bilgin
bir cocuktur. Mehmet’in babasi hekimdir ve Mehmet’in hastaligini iyilestirmek icin gece gundiz
calisir.

Baslangi¢c durumu, simgesi a.

2. Mehmet blyudiguinde bir gece vakti Mehmet’in odasindan sesler gelir babasi iceri girdiginde
odada rlzgar estigini ve parlak beyaz bir isik oldugunu gérr.

islev 12. Kahraman bUyull bir nesneyi ya da yardimci edinmesini sadlayan bir sinama, bir sorgulama,
saldiri vb. ile karsilasir. (Tanimi: Bagiscinin ilk islevi, simgesi D)

3. Mehmet bu olaydan sonra bir kitap yazmaya baslar.

islev 14. Blyuld nesne kahramana verilir. (Tanimi: BayUlU nesnenin alinmasi, simgesi F)

4. Kitap bitince s6zUne glvenilir altl kisiyi eve cagdirirlar ve onlardan kitabi cogaltmalari istenir.

5. Altl kisiden ismi Yakup olan bir kisi bu kitabin sonunu okumadan olanlardan korkar ve oradan
ayrilir. Daha sonra Yakup kdye giderek herkese Mehmet’in blyull bir kitap yazdigini anlatmaya
baslar.

6. Kalan bes kisi kitaplari alarak kdye giderler ve kéylUlere yaptiklari kétultkleri sdylerler ve onlari
kotuluk yapmamalari konusunda uyarmaya baslarlar.

7. Bu uyarinin yapildigi gece iki kisi hekimi baska kéyde hasta var diye kéyden cikarirlar.

islev 1. Aileden biri evden uzaklasir. (Tanimi: Uzaklasma, simgesi B)

8. Hekim gittikleri kdyde kimsenin olmadigini gbérince olanlari tahmin eder ve hemen eve dbner
ancak Mehmet’in éldUruldtguna gorir. Mehmet’i o gece bir kuyunun yanina gémer.

islev 8. Saldirgan aileden birine zarar verir. (Tanimi: Kétalik, simgesi A)

9. Ulak ibrahim, bir giin bir kuyudan su icer ve gézinin éninde bir hayal gérir ve efsunlanmis gibi
bir kdye gidip ortada bayilir. (Kuyudan ictigi su ile Mehmet’in 6zU Ulak ibrahim’e gecer. Bu noktadan
sonra kahraman Mehmet, Ulak ibrahim’in icinde yasar.)

islev 29. Kahraman yeni bir gériinim kazanir. (Tanimi: Bicim degistirme, simgesi T)

10. Kéyde yasl bir kadin olan Rabia Nene Ulak ibrahim’e yardim eder ve evine alir, iyilesmesi icin
hekim cagirir. Koéylller kadinin evine toplanir ve Ulak’in bulasici hastaligi olmasindan stphelenirler.
1. KéyluinUn korktugu icin sevmedigi kot adam eve gelir ve etraftakilere bagdirir.

12. Kotl adam, adamin kuduz olup olmadigini anlamak icin Ulak’a su icirmeyi teklif eder ve eder
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kuduz ise onu oldUrecegini sdyler. Rabi Nene buna karsi ciksa da kétld adam suyu Ulak’a dogru
uzatir.

islev 4. Saldirgan bilgi edinmeye calisir. (Tanimi: Sorusturma, simgesi €)

13. Tam o esnada Ulak ayilir ve kétl adami sikica tutarak kétld adamin o6ldUrdiglt Mehmet’e ve
arkadaslarina yaptiklarinin herkes tarafindan bilinecegini séyler.

islev 16. Kahraman ve saldirgan bir catismada karsi karsiya gelir. (Tanimi: Catisma, simgesi H)

14. K6t adam ve arkadaslari hemen evden uzaklasir, adamin deli oldugunu yalan séyledigini sdyler
ve gece yarisi kot adam ve arkadaslari Ulak ibrahim’i ldirmeye giderler.

15. Ulak ibrahim oradan kacmistir ancak k&t adam onun sesini duymaya devam eder.

16. Kot adam Mehmet’in ruhunu goérir ve daha cok korkmaya baslar. K6t adamin arkadaslari da
diger éldurdtklerinin ruhlarint gorirler ve yer yarilir onlarin mezarlarinin iclerine diserek orada
Olurler. Kot adam da Mehmet’in mezarinin basina gider, mezari kazmaya baslar. O esnada Ulak
gelir ve k6tl adama kuyudan zorla su icirir. Ulak adami biraktiginda Mehmet’in cani kdtl adamin
icine girer ve kdtl adam delirmis gibi etrafta dolasmaya baslar.

islev 28. Dlzmece kahramanin, saldirganin ya da kdétinin gercek kimligi ortaya cikar. (Tanimi:
Ortaya cikarma, simgesi, Ex)

17. Kot adam delirmis bir sekilde dolasirken kendisini asar.

islev 18. Saldirgan yenik diser. (Tanimi Zafer, simgesi J)

18. Kdyluler, kotl adam kendisini astigl ve o gece ondan kurtulduklari icin eglence dizenlerler ancak
Olenlerin ruhlari eglenceyi basar ve kotllik kadar kdtlllige susan kdyluleri suclarlar.

islev 20. Kahraman geri déner. (Tanimi: Geri dénis, simgesi, )

19. K&y o vakitten sonra lanetlenir; o giinden itibaren Ulak ibrahim de ortalardan kaybolur.

islev 11. Kahraman evinden ayrilir. (Tanimi: Gidis, simgesi )

(Zekeriya’nin anlattigi masal burada sona erer ancak filmde masal Ferhat’in yaralanmasindan sonra
Saffet’in kardesine masali anlatmasi ile sona erdirm’r. Dolayisiyla dinleyicilerin  zihinlerinde
kurgulanan masal anlatisi calismada bir bUtin olarak degerlendirilecek ve Saffet’in kardesine
anlattigr sekliyle bitirilecektir.)

20. Tum koéyde bir at nali sesi duyulur, atin kosmasindan yerler sallanmaya baslar.

islev 23. Kahraman kimligini gizleyerek, kendi evine ya da baska bir Ulkeye varir. (Tanimi: Kimligi
gizleyerek gelme, simgesi O)

21. Gelenin Ulak ibrahim oldugu anlasilir ve kdyde nurdan bir kapi acilir ve Zekeriya Ferhat’i da
alarak o kapidan gecerek gider.

islev 27. Kahraman taninir. (Tanimi: Tani(n)ma, simgesi Q)

22. Bu olaydan sonra kdyde U¢ gin glines dogmaz ve clizzam hastaligi kdye yayilir. Omer, kdyin
sonunda nurdan bir kdpri oldugunu ve képrinin ucunda Zekeriya’nin oldugunu anlatir. Daha sonra
Omer, cocuklari ve kalan iyi insanlari o kdpriye gétirmek lzere yola cikar.

islev 9. Kétulugun ya da eksikligin haberi yayilir; bir dilek ya da bir buyrukla kahramana basvurulur,
kahraman gdnderilir ya da gitmesine izin verilir. (Tanimi: Aracilik, gecis ani, simgesi B)

23. Kalan tum iyiler kdyden cikar.

islev 19. Baslangictaki kotiltk giderilir ya da eksiklik karsilanir. (Tanimi: Giderme, simgesi, K)

Masal bu sekilde sona erer. Filmin masal kisminin ise islev semasi su sekildedir:
aDFBATeHEXJNOQBK
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| Sonuc

Ulak filmi ve filmde anlatilan masalin yapisal ézellikleri Propp ydntemine gore incelendiginde her
iki incelemenin de Propp ydntemindeki 31 islevden c¢odunu icerdigi gorUlmuastir. Film
incelemesinde bir tane tekrar eden islev ile karsilasiimistir. Bu tekrar eden islev, yasadi ¢cigneme
islevidir. Masalda ise tekrar eden islev bulunmamaktadir. Propp, islevlerin sinirli oldugunu, her
masalda tim islevlerin bulunmayacagdini belirtmistir. Dolayisiyla yapilmis her iki inceleme, Propp
metodundaki islevlere uygunluk go6stermektedir. Ancak birbirini takip eden olay 6&rgullerinin
bazilarinda bosluklar oldugu ve kimi zaman birka¢ olayin hicbir isleve uymadigi da gdérdlmustuar.
Propp, islevlerin birbirini dislamadigi ve eksik islev olsa bile islev dizilimi degismedigi ¢cikariminda
bulunmustur. Ancak calismada dikkat ceken dnemli husus sudur. Her iki incelemeye bakildiginda
islevlerin sirasinin degisebildigi gérilmUstar. Hicbir islev Propp metodunda oldugu sekliyle sirali bir
sekilde ilerlememistir.

Propp, Masalin Bicimbilimi adli calismasinda ortaya koydugu islev semasi ile yeni olaganusti
masallar kurgulanabilecedini belirtmistir. Ulak filmi, halk anlatilarindan masallarin yeniden
yaratilmasi bakimindan son dénemdeki Turk filmleri érneklerinden birisidir. Propp metoduna gére
ele alindiginda masal, Bagiscinin ilk islevi (D) ile baslayip kdétUligun giderilmesi (K) ile sona erer.
islevler arasinda tutarli bir iliski vardir.

Ulak filminin masal harici olan kismi Propp ydntemine goére dederlendirildiginde ise filmin,
kahramanin evden ayrilmasi (B) ile baslayip, kahramana gUc¢ bir is dnerilmesi (M) ile sona erdigdi
goérilmektedir. Filmde de yine islevler arasinda tutarli bir iliski vardir. Ancak hem film hem de masal
anlatisy, islevlerin siralanisi bakimindan oldukca farklilik gdstermektedir. Bu acidan bakildiginda film
ve masalin, Porpp ydntemine goére islevler bakimindan uygum gdsterse de siralama bakimindan
uyum gostermedigi gorulmektedir. Bu durum, kurgu eserlerin -en azindan degerlendirmeye tabi
tuttugumuz film acisindan- anonim masallardaki gibi bir anlatim semasina sahip olmadigini
gbdstermistir.
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| Bina Filmi Hakkinda Or¢cun Behram ile Réportaj

56. Altin Portakal Film Festivali'nde “ulusal kategori”de ilk gbésterilen film olan Bina (The Antenna, 2019,
7115), ybnetmen Orcun Behram’in ilk uzun metrajli denemesi. Film, ayni zamanda Turkiye'deki ilk
gobsterimini de yine festival kapsaminda yapti. Daha éncesinde, uluslararasi festivallerde de g&sterim
imkani bulan ve olumlu tepkilerle karsilasan filmde, bir distopya Uzerinden kisilerin ve ydonetme erkini
elinde bulunduranin konumu, kitle iletisim araclari vasitasiyla yeniden Uretilmekte ve sistemin varhgi
sorgulanmakta. Herhangi bir zamana veya cografyaya odaklaniimadan ele alinan bu elestiri hali,
durumun evrenselligini 6n plana cikartmakta ve kisilere/bireylere birtakim alternatiflerin olabilecedini de
gbdstermekte. Tur bakimindan tek bir alana bagl kalinmamasi ve korku sinemasi dinamiklerinin elestirel
bakis acisiyla kullanilmasi, Behram’in bu filmini “ulusal yarismaya katilan diger filmlerden” tir anlaminda
farkli kilmakta. Isik, renk ve ses bakimindan bir ahenk yakalayan film icin, goérintl ydnetmeni Engin
Ozkaya’ya ayri bir tesekkir etmek gerekmekte.

Mehmet Aytekin : Film genelinde, anlasildigi kadariyla, dengesiz/carpik kentlesme héline bir gbnderme
sdz konusu. Yapi-insan arasindaki dengenin karsilikli oldugu gérilmekte, bunun yaninda bir nevi
panoptikon halinin varligi dikkat cekmekte. Siz bu cikarima katiliyor musunuz veya bu cikarim ne yénde
gelistirilebilir?

Orcun Behram: Bu soruyu ikiye bolerek cevaplandirmak daha dogru olacak saniyorum.

Oncelikle filmde kullanilan mekanlar aslinda carpik kentlesmeye dikkat cekmektense, kentlesmenin
sosyolojik sorunlari Gzerine bir sdylem iceriyor. Filmde bir anlamda kimligini kaybetmis yizU olmayan
karakterlerle, estetik kaygisi olmaksizin insa edilen brutal mimari arasinda bir paralellik kurmak
arzusundayim. Bu binalar, insanlari nasil yasamalari gerektigine ve hayatla nasil iliski kurmalari
gerektigine dair kosullandirici yapilar. Cevremizle olan gorsel iletisimin hayata dair arzularimiza da etken
bir glic oldugu duUsincesindeyim.

Panoptikon ise, kelime her ne kadar kendini bir hapishane mimarisinden alsa da, esasen somut
yapilardan degdil, dUstnsel o6rgltlenmenin sonuncunda ortaya cikan bir durum. Bir gd&zlemcinin
bulunmasinin nasil bir kontrol mekanizmasi oldugu Uzerine bir ¢ikarim. Surekli izleniyor oldugunu
dustndirmek toplumlarin kontroll icin en etkili silahlardan bir tanesi. GUnUimuUzde elbette sUrekli
izlenme durumu cogunlukla teknoloji Uzerinden geciyor; telefon konusmalarimiz, sokak kameralari,
internet vb. bircok konuda kayit altindayiz. Ve bu kaydin ne sekilde kullabilecegine dair bilinmezlik ciddi
bir otosanslr sorununa ve anksiyetik bozukluga neden olmakta. Tabii Panoptikon’u teknoloji ile
sinirlandirmak dogru olmaz, ahlak ve dinler de insanlari strekli gdzlem altinda tutan mekanizmalar ve bu
kavramlarin da sagliksiz gostergeleri icinde barindirmalari mimkin. Nerede olursaniz olun sizi izleyen
bir Tanri fikri, Panoptikon’un gdzlemcisinden ¢ok da farkli bir noktada degdil.

M.A.: “Bdtin glin yayin olacak, béylelikle hicbir seyi kacirmayacagiz” séyleminden hareketle, kitle
iletisim araclarinin distopik anlatimlardaki roll nedir sizce? Radyo ve televizyonun, anlati ekseninde,
olumsuz degerlere sahip oldugu gortlmekte slUphesiz. Peki, neden sinema bu araclardan bagimsiz
degerlendirilmekte? Sinemanin da bir kitle iletisim araci olarak kabul edildigi dUstnuldiginde, pekala,
onun da kitleler Gzerinde bir etki yapabilecegdi asikar.

O.B.: Acikcasl sinemanin da bu kitle iletisim araclarina dahil oldugunu distntyorum. Bina’da elestirilen
medya baslidl altina pekald sinemay! da alabiliriz. Tabii filmin korku dinamiklerinin aldigr iki ayri
mekanizma var. Bunlardan biri medyanin imge Uretimi ve bu imgenin gerceklige etki ederek yeni bir
hipergerceklik olusturmasi. Bu durumda sinemanin diger Kkitle iletisim araclarindan cok da farki
oldugunu distinmuyorum. Diger mekanizma ise otorite ve medya iliskisi. Bu daha kontrolli bir
manipulasyon ve sinema her ne kadar bu etkiye sahip de olsa, televizyon, internet, gazete gibi cok daha

Ars. Gor., Antalya AKEV Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakultesi, Radyo-Televizyon ve Sinema B&Iimd.
mehmet.aytekin@akev.edu.tr
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yaygin ve seri tUketilen araclara gére belki bir nebze daha masum bir yerde kaliyor. Ayni zamanda da
sinemanin Uretim ve yayilim mekanizmalari géreceli olarak klicUk bir paydada badimsiz kalabilmekte.

M.A.: Filmin bir sekansinda Yasemin karakterinin bir distopya analizi yaptigi gdérilmekte, slrec esnasinda
Mehmet’in de ona destek verdigi veya en azindan onunla ayni fikri paylastigi distnilmekte. Buradan
hareketle, distopyanin da belli bir idealleri oldugunu sdyleyebilir miyiz?

O.B.: Distopyay! olumsuz sartlar icerisindeki alternatif bir gerceklik olarak kisaca betimleyebiliriz
sanirim. Yasemin ve Mehmet karakterlerini digerlerinden ayiran bu olumsuz sartlarin farkinda olmalari.
Onlar bu distopik durumu yikmak icin micadele ediyorlar. Tabi distopik dinya da kendi butinldgund
korumak icin onlara karsi mucadele ediyor. Bu karsi mulcadeleye distopyanin kendi idealleri
tanimlayabiliriz tabii.

M.A.: Bir sekansta, Mehmet, Yasemin’e bir bilet veriyor, TCDD’ye ait bir bilet bu. Tren nereye gidiyor ve
neden sadece Yasemin gidiyor?

O.B.: Yasemin karakteri direnisi ve cikis arayisini temsil ediyor. Tabii bu direnis bir aksiyon filminin
dinamiklerindeki gibi glclt ve yikici bir direnis degdil. Yercekiminin glclyle akan bir suyun yeni yollar
aramasi gibi, maruz kalinmalar Uzerine insa edilmis bir direnis. Bilet bu akisin bir parcasi. Biletin dykUsU
ayni zamanda bir “promised land” veya vaat edilmis topraklar Uzerine benim ne disindigime dair bir
sdyleme doénUslyor.

M.A.: Televizyona ydnelik elestirinizin ¢cok yerinde oldugunu sdylemeden edemeyecedim. Zira
toplumumuzda da oldugu Uzere, ne is yaplyorsak yapalim televizyon mutlaka fonda bize eslik ediyor bir
sekilde. Boyle bir durumda, kitlesel bir bombardimandan kurtulmak sizce mimkin mu?

O.B.: Film zihinsel anlatisini simUlakra ve simUlasyona dayandiriyor. Bu dinya ve gerceklik yorumu da
olduk¢a pesimist ve donlsU olmayan bir noktada oldugumuzu iddia etmektedir, ben de sahsen ayni
fikirdeyim. Bu bombardimandan kurtulmanin bir yolu yok. Yesil anarsizm gibi radikal politik bir degisiklik
bile hali hazirda yaratiimis kitlesel imgeler okyanusunu yok etmeye yetmeyecektir. Zaten simUlakra
sdylemi bu acmazi icinde barindiriyor. Tabii, sunu da séylemek lazim, Bina filmi ile bu kadar derinlikli
felsefi kuramlari aciklama misyonunda veya iddiasinda degilim. Film sadece mUtevazi bir bicimde bu
kuramlara sirtini yasliyor diyebiliriz.

M.A.: Bir sekansta, Isil Zeynep (filmdeki adini hatirlayamiyorum), dusa girmek icin hazirlanirken, siyah
sivinin banyoya kadar sizdigi dikkat cekmekte. Buradan, kitle iletisim araclarinin “mahrem alana” kadar
“s1zd1g1” yorumu cikarilabilir mi?

O.B.: Banyo’nun bir mahrem alan olarak yorumlanabilecegini anliyorum ama ben hi¢c bu dogrultunda
distinmedim acikc¢asi. Daha ¢cok medya-reklam ve beden ekseninde bir sahne diyebiliriz buna.

M.A.: Filmde, kitle kUltGrinU ve 6zelinde distopyayi temsil eden iki kisi gértlUyor. Bunlardan birisi Cihan,
ki kendisi apartman yoneticisi, digeri ise Firat. Bu kisilerin, ayni zamanda, ataerkil ideolojiyi temsil ediyor
olusu cikarimina katiliyor musunuz?

O.B.: Ataerkil ideoloji ayni zamanda gulclU hiyerarsiler barindiran, alt-Gst iliskilerine dayali ve sindirici bir
ideoloji. Sadece erkeklerin gli¢ sahibi, kadinlarin glc¢stz kaldigi bir mekanizma olarak cinsiyetci okuma
vapmamak gerekiyor kanisindayim. Bu ideolojiye karsi elbette bircok hakli feminist elestirinin
dogruluguna inanmaktayim ama salt cinsiyet okumasinin yanls oldugu fikrindeyim. Filmde ybneticilerin
erkek olmasi tabii ki de ginUimuzdeki yoneticilerin yogunlukla erkek olmasi ile bilincli paralellik

gobsteriyor.
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M.A.: Filmde, bence, bolca panoptikona ve similakr kavramlarina géndermeler bulunuyor. SimUlakr
ekseninde dusunuldigunde, Bina filmi izleyicilerine simUlakrdan bir kacis mi1 dneriyor yoksa c¢aresiz bir
kabullenmeyi aktariyor?

O.B.: Film senaryo anlaminda 6ykld merkezli bir film, karakterler cogunlukla kararlariyla akisi etkileme
glclne sahip degdil. Daha ¢cok bir akisa maruz kalma durumu séz konusu diyebiliriz. SimUlakranin tabiati
ve senaryo yapisi disintldiginde saniyorum caresiz kabullenme daha yakin secenek.

M.A.: Anlatida, dodrudan bir zamana veya mekana gdnderme yapilmamasi, durumun evrensel bir
nitelige sahip oldugunu aktariyor bizlere. Yani, bir politik elestiri oldugu ortada, ancak kime oldugu
tamamen izleyicilere birakilmis. Bu noktada, Bina filmi, bir 6zelestiri alani birakabilir mi izleyicilere?

O.B.: Acikcgasi isin bu tarafi benim icin dnemliydi, filmin sadece lokal politik bir elestiri olarak okunmasini
istemiyordum. CUnkU hem felsefi hem de politik olarak bahsedilen konu oldukca evrensel. Elbette farkl
cografyalarda farkli dinamiklerde isleyen bir strec, ama mekanik anlamda ayni dlizenegdin bir sonucu.
Ama tabii gunimuaz kosullari altinda bir &zelestiri de icerisinde barindiriyor. Bunu yadsimiyorum.

M.A.: Ozel bir soru, Orcun Behram’in sinematografik dilinde i1sik ve ses kullanimi nereye denk distyor?
Bina filminin &zelinde, 1sik ve sesin -beraberinde aksiyonel kamera hareketlerinin- gercekten izleyicileri
anlatiya cektigini distntyorum.

O.B.: Sinema egitimimi sinematografi Gzerine yaptim, ayni zamanda fotografciligi da bir meslek kolu
olarak icra ediyorum. Bu sebeple sinemada estetik kaygilarim oldukca yukarda. Tabii, isin asli,
senaryonun da filmin estetigine ne dikte ettigi. Bina ¢ok dikkatli bir sekilde isiklandirilmis, her kadraji
itina ile yapilmis bir film. Bir distopya olarak bu ¢izgi roman estetigi, sabit kadrajlarin filme dogru hizmet
ettigini distnldyorum. Burada, sevgili gérintl yénetmenimiz, Engin Ozkaya’nin gercekten harika bir is
cikardigini belirtmek isterim. Kendisi gerek teknik bilgisi gerek g&zU ile arzu ettigim gdrselleri bana
fazlasiyla sundu. Tabii, senaryo dikte ettigi takdirde, cok daha minimalist bir anlatim da uygun olabilir. Bu
tamamiyla anlatmak istediginiz fikir ve duygunun Gzerine kullanabilecediniz mizansen 6Jdelerini nasil
adapte ettiginizle alakall.

M.A.: Su anki dinya medyasinda “Gece Bllteni” sadece gece mi ortaya c¢ikiyor yoksa gundlz de bu
“blltenlere” maruz kaliyor muyuz?

O.B.: Filmdeki gece bulteni esasen bir dramatik 6ége, senaryonun “ticking clock” diye tabir edilen gerilim
kurulumu. Yani, akademik okumada gece veya glndlz yayini arasinda ¢ok bir fark yok elbette, benim
dert edindigim eksende. Sosyolojik olarak farkli okumalar yapilabilir, ama filmin konusu degdil.

M.A.: Ekonomi-politik ekseninde okumalar yapildiginda, kitle iletisim araclarinin glcll bir etkiye sahip
oldugu goérllmekte ve Chomsky gibi akademisyenler tekellesmenin yaninda tektiplesmeye de vurgu
yapmaktalar. Bu dogrultuda, kitle iletisim araclarinin bir “seylestirme” slrecine hizmet ettigini
sdyleyebilir miyiz?

O.B.: Sosyo-ekonomik bakis acisina gelecek olursak, medyanin yeni bir hipergerceklik yarattigini
dlistindigimuizde ve bu medyanin da kapitalist bir dizenin hizmetine calistiginin ortada oldugu bir
gerceklikte, medyanin bir “seylestirme” gidimine destek verdigi sonucuna varabiliriz. Tabii, bu
“seylestirme” slrecinin insanin kendine ve arzularina yabancilasmasiyla da ilintili oldugunu
distntyorum.
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M.A.: Ozel bir soru daha, filmdeki anlati takip edildiginde, benim hatirlayabildigim, birkac filme bir
“selam gdnderme” eylemi goértlmekte. En basitinden, Cronenberg’in yarattigi gerilimi, Wheatley’in High
Rise filmindeki elestirel tutumu, bunlarin yaninda Shinning’deki gbdze yapilan vurgulari ve son olarak
Chaplin’in Modern Times’daki saat vurgusu ve silrekli takip edilme hélleri simdilik aklima gelenler.
Bunlarin ekseninde, Orcun Behram’in sinematik anlatisini bicimlendiren égeler var mi ve kendisini bir
gruba/kategoriye ait hissediyor mu?

O.B.: Acikcasi film yazarken veya ¢cekerken, kafamda bir “selam génderme” fikri yoktu. Ama benim zevk
aldigim sinemayi sekillendiren bircok isimden direkt veya dolayl sekilde etkilenmeler var diyebiliriz.
Amerikan korku sinemasi, Cronenberg, Carpenter, Argento vs. gibi isimler bunlarin basinda geliyor. Ama
tabii filme baktigim zaman Gilliam’in Brazilinden Murnau’nun Metropolis’ine bircok ilinti kurabilirim.
Tabii, tekrar belirtmek lazim, bu filmler klasmaninda bir is ¢cikardigim iddiasinda degilim, sadece benim
dlsltnce dinyami etkileyen ydnetmenler ve filmler elbette benim zihnimde olusan filmde de pay sahibi.
En nihayetinde, sanat ve bilimler insanlik tarihinde kendine eklenerek cogalan “cumulative/biriken”
alanlar.

M.A.: Son sorulara geliyvorum, Bina filminde, birden fazla okuma yapilabilecek bir anlatinin mevcut
oldugunu distndyorum. Psikanalitik bir okuma mUmkin olabilir mesela, zira Mulvey ve Johnston gibi
teorisyenler gdze ve gbdzln erilligine fazlaca vurgu yapmaktalar. Feminist okumanin da mimkdn
oldugunu duUstnlyorum, zira kamusal-6zel alanlarin erilligi ve kadinlarin buna yonelik bir direnis
mekanizmasi gelistirmesi gerektiginin vurgulandigini ¢cikariyorum filmden. Sizce bu film nasil okunmali?

O.B.: Bir film okumasi, sorunun da &éne sUrdGgu gibi, bircok bicimde yapilabilir. Saniyorum diger
sorularda kendi referans noktalarimi belirtmeyi basardim, eder film okumasini ydénetmenin gorisu
Uzerinden yapmak isterseniz dogru metotlar bunlar olacaktir. Ama saniyorum daha saglikli olan, benim
ne amacla yola ciktigim Uzerine dedil, cikan sonucun ne oldugu Gzerine yogunlasmak ve cikarimi ona
gbére yapmak. Belki bdyle bir roportaji okuyup filmi izlemek fazla bir sartlanmaya da neden olabilir. Yani,
psikanaliz ekseninde, Christian Metz’in dls-sinema-izleyici ilintisi Gzerine sdylemleri de &zellikle filmde
ic ice gecen dUs sahneleri gbdz 6nlne alindiginda bir yorum olarak getirilebilir. Ama bu benim filmi
yazarken g6z 6nlne aldigim bir durum olmaktan cok, film okumasinda var olabilecek onlarca bakis
acisindan sadece biri. Saniyorum, film okumasinda esas olan izleyenin zihin yapisi.

M.A.: Son soru, 56. Altin Portakal Film Festivali'nin acilis filmi (Ulusal sinema bazinda) Bina oldu. Filmin,
daha &ncesinde diger festivallerden gayet olumlu tepkiler aldigini duymus ve uluslararasi film
degerlendirme platformlarinda Uzerine yazilar yazildigini okumustum. Orcun Behram’in, bu filmin
haricinde, diger calismalari ne ydnde olacak ve izleyicilerini neler bekliyor?

O.B.: Filmin festival bazinda oldukca iyi bir baslangici oldu. Toronto’da dinya galasini yaptiktan sonra,
siraslyla, BFI London, l'etrange, Sitges, Fantasticfest, TerrorMolins gibi dnemli festivallerde go6sterildi.
Nantes Utopiales Film Festivalinden mansiyon 6dull aldi. Ustelik yurtdisi dagitim gibi konularda da
guzel gelismeler var. Bundan sonrasi icin ikinci uzun metraj film icin calismalarim devam ediyor. Gecen
sene Koépride Bulusmalardan &zel efekt 6dulU aldigimiz Cenaze projesini dSnimUizdeki sene cekmek
istivorum. Bir yandan da Tv+’ta yayinlanan Sakli Ddnyalar adli belgesel serisini cekmeye devam
ediyorum. Hem yénetmenligini yaptigim hem ortaklasa goérintl yénetmenligini strdirdigim bu ise
zamanimin ¢ogunu adiyorum diyebilirim.

ilgili réportaj, festival gdsteriminin ardindan yapilmak istenmis, ancak sonrasindaki
aksakliklardan dolayr bilgisayar ortami Uzerinden gerceklestirilmistir. Mail araciligiyla
yapilan bu réportajin verileri, yazar tarafindan sakli tutulmaktadir. m
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| Film Elestirisi
I Bilmemek Filmi Uzerinden Oteki Kavramina Bir Bakis

Emine Ucgar lIbuga

56. Altin Portakal Film Festivali Ulusal Yarismada yer alan on filmden biri olan Leyla Yilmaz’'in
Bilmemek adli filmi festivalde En lyi Izleyici OdUld’nG aldi. Yilmaz'in ilk uzun filmi Bir Avu¢ Deniz
(201)’den sonra ¢ektigi bu filminde orta sinif cekirdek bir aile érnegdi Uzerinden toplumda degdisen
roller, beyaz yakalilar, yeni is kosullari, statd, birey olmak ve 6zel alan gibi ¢cok farkli kosullarda ‘6teki’
konusu beyazperdeye aktariimaktadir. Oteki cogu zaman dilimiz, zihnimiz, anlayisimiz Uzerinden
glcll bir sekilde yer etmis olan dil, din, irk, cinsiyet ve cinsiyet yonelimi nedeniyle, benden, bizden
farkli olana isaret eder. Dolayisiyla étekilik sadece farkl olmayi, dislanmay! ya da gruplasmayi degil,
ayni zamanda dislanan o Kkisiler ya da gruplar hakkinda codu zaman negatif mitler, hikayeler
yaratmayi ve ényargilari da beraberinde getirir ki bu durum bazen karsi tarafa duygusal, fiziksel,
ekonomik, anlamda zarar vermeye kadar gidebilir.

| Filmin Ozeti

Film, orta sinif ve iyi egditimli cekirdek bir aile Gzerinden ilerler. Selma bir hastanede tip doktoru,
Sinan 6zel bir sirkette muhendis olarak calismaktadir. Calistigr 6zel sirketin yeni yapilanmaya
girmesi nedeniyle yeni ise almalar ve isten cikarmalar yapan yeni yonetim tarafindan genel madur
statUstne yUkseltilse de, sirkette o kadar glcll bir yetkiye sahip degdildir. Yeni sirket, daha az
elemanla daha fazla kar anlayisi ile hedefini belirlemistir ve Sinan genel mudur de olsa diger
calisanlar gibi, is glvencesi olmadan, her yeni yapilan dizenlemelere etki edemeden, sadece
statlsUnU koruyabilmek adina her seye boyun eden bir pozisyonda, gelecegdi belirsiz ve mutsuz bir
sekilde calismaya devam durumunda kalir. Bu durumun olusturdugu baski hem kendi kendisiyle
hem de esi ve cocugu ile iliskilerine yansimaktadir. Ailenin tek cocugu olan Umut ise, Universite
sinavlarina hazirlanan ve ayni zamanda okulunun su topu takiminda oynayan bir genctir. Bir gin
sokakta akran zorbaligina ugrayan bir gence yardim eder. Yardim ederken gencle bir anlik yakin
durdugu an fotograflanir ve bu fotograf Gzerinden Umut’'un escinsel oldugu yéninde bir dedikodu
takimin Whatsapp grubunda tim arkadaslari arasinda hizla yayilir. Su topundaki takim arkadaslari
Umut’u cinsel yonelimini aciklamasi icin zorlar, asagdilar, ona fiziki ve psikolojik siddet uygulamaya
baslarlar. Umut arkadaslarinin bu zorlamalarina boyun edmez, bu konuda onlara hicbir aciklama
yapmaz. Umut’'un bu tutumu onun arkadaslari tarafindan daha da dislanmasina neden olur. Bu
durumda Umut icin iki secenek vardir, henliz kendisinin bile farkinda olmadigi cinsel yénelimi
hakkinda arkadaslarina aciklama yapmak, escinsel oldugunu kabul etmek /etmemek ya da bu
konuda hi¢c konusmamak. Umut hi¢c kimseye bir aciklama yapmak istemez, dnce onlara karsi sessiz
kalmay! tercih eder, ancak Uzerindeki baski giderek artinca, daha fazla dayanamaz okuldan,
takimindan ve arkadaslarindan uzaklasir ve bir glin ortadan sessizce kaybolur.

Orta Sinif Cekirdek Bir Aile Orneginden
GunUimuz Kosullarina Bir Eskiz

Filmde kadin, LGBTQ birey, gbcmen, yeni neo-liberal politikalar ve is glvencesi, beyaz yakalilar,
aile, kadin olmak, egditim sistemi, 6zel alan, kamusal alanda birey ol(ama)ma gibi bircok sorunla

ylUzlesilmektedir. Dolayisiyla Yilmaz'in Bilmemek filmi “6teki”, “&tekilestirme”, “aile ve ataerki”,
“cinsiyet rolleri”, “LGBTIQ”, “homofobi” ve “lin¢ klltlrl” Gzerinden okumaya acik bir film.

iktidar, guiic, yetke, adina ne denilirse denilsin; kadin/erkek, ebeveyn/cocuk, isveren/ calisan,
hasta/doktor, yerli/yabanci, genc/yasli gibi farkl kosullarda ve akranlararasi zorbaliga kadar uzanan
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bir yelpazede bazen glcl elinde tutan bazen de o glcln karsisinda ezilen olarak gliindelik yasamin
her aninda, herkesin farkli bicimlerle deneyimledigi bir olgudur. Hatta iktidar ve otorite kavramlarina
daha kapsamli bakmak gerekirse ulusal ve uluslararasi politikalardan, giderek demokrasinin i¢inin
bosaltildigi yeni otoriter neoliberalizme kadar uzanan bir slrec Uzerinden degerlendirmek gerekir.
Dolayisiyla bu surecin filmde oldugu gibi gb¢, gdcmenlik, yeni is ve calisma ortamlari, hizmet
sektord, saglhk ve egitim kosullari, gelecek 6ngdrisd ve insan iliskilerine kadar etki etki eden, her
sekilde iktidar ve gicin egemen oldugu, insan yasaminin her anina ve alanina sirayet ettigi ve
giderek daha karmasik bir hal aldigi gorllecektir. Ornedin Selma, Sinan ve Umut’un aksam yemegi
yedikleri sahnede Umut’un su topu takimiyla birlikte yurtdisina gidebilmek icin babadan izin almak
zorunda olmasi ve bunu babasindan cekinerek istemesi, annenin bu izni alabilmesi icin sessizce
ogluna destek vermesi, Sinan’in yemekte biten rakisini esinden istemesi ve Selma’nin “git kendin al”
al diye esine cikistiginda Umut’'un anne ve babasi arasinda olasi bir krizi dnlemek icgudustyle
masadan kalkmasi, Selma’nin caresiz bir sekilde esine raki getirmesi, sadece cekirdek bir aile
orneginde ataerkinin aile bireyleri Gzerindeki etkisini gdérmek bakimindan énem tasimaktadir. Aile
icinde baba ve es otoritesini glc¢lt sekilde kullanan Sinan, ayni glin is yerinde kendinden daha genc
bir sirket yoneticisinin iktidari karsisinda boyun edmis, sessiz kalmistir. Oysa Selma filmin ilk
sahnesinde, saglik alaninda bir otorite olarak farkli yaslardan hastalarini muayene etmis, eski okul
arkadasi ile esit bir sekilde bir mekanda sohbet etmisken, evde mutfakta fasulye kirarken, esi Sinan
mutfadin bozuk olan cesmesini tamir etmeye calisirken gérintllenir. Bu sahneler aslinda Sinan’in
beyaz yakall bir genel mudur pozisyonuna karsin yetkisizligi ve bGtln ugraslarina ragmen muslugu
tamir edememesine karsin, evde esi ve oglu karsisinda sahip oldugu baba ve es iktidarina (aslinda
onun ¢ozuldugu) siki sikiya tutunmaya calistigini gdéstermektedir. Selma yUksek egitimine, iyi bir
meslek sahibi olmasina karsin hem evliliginde esi karsisinda, hem de ailesinde miras dagiliminda
erkek kardesinin karsisinda, toplumsal cinsiyetci anlayisin hedefi durumundadir. Umut ise hem
okulda hem spor takiminda kendileri gibi olmadigini dislnen arkadaslari tarafindan akran
zorbaligina maruz kalan, bir yandan da gelecedini kurma kaygisi tasiyan bir genctir. Selma’nin is
disinda yer aldigi multecilere yardim eden bir sivil toplum 6rgltinde ise miultecilerin farkli bir
Ulkede yasadiklari zorluklar ortaya konulmaktadir. Dolayisiyla filmin temel sorunsalini toplumsal,
kUltUrel, siyasal, ekonomik baglamlarda ve farkli perspektiflerden “6teki olma” hali olusturmaktadir.
Selma bu slreci evinde, Sinan is yerinde sessiz kalarak gecistirirken, Umut hem ailesini hem de
arkadaslarini geride birakarak kendisi Gzerinde kurulan tim iktidarin yikinden kacmayi se¢cmistir.

| Sonuc Olarak

Filmde Selma (Senan Kara) evde kadin, es, anne, is yerinde doktor ve gdécmenlerle ilgili gdnulll
calisan bir aktivist; Sinan (Yurdaer Kara) evde ataerkil bir baba, is yerinde egitimi ve mesleki
pozisyonu belirsiz, yetkisiz bir genel midir; Umut (Emir Ozden) orta sinif bir ailenin tek cocugu
olarak bircok yasitina gore iyi konumda olmasina karsin, okulunun su topu takiminda bir dedikodu
Uzerinden hayatinin en zorlu déneminde akran zorbaligina maruz kalan bir genctir. Her biri hem
Ozel alanda hem kamusal alanda yalniz ve caresizdirler. BUtin bunlarin arasinda Selma’nin hem
goéonllll olarak hem hekim olarak yardim etmeye calistigi Suriyeli gdbcmenler, onlarin cocuk, genc,
kadin bireyler olarak yasadiklari taciz, étekilestirme ve glndelik siyasetin birer nesneleri olarak
yersiz/yurtsuzluklari filmin diger bir yan oykUsini olusturmaktadir. Ozellikle doktor Selma’nin
muayene ettigi Suriyeli kadinla Arapca iletisim kurmasi ince bir ayrinti olarak filme ayri bir deger
katmaktadir. Filmde lin¢c kaltirinin daha bir yaygin hale geldigi ginimuzde herkesin her an, cok
farkli nedenlerle bu sorunla karsi karsiya kalabilecegi énemli bir sorun olarak 6ne c¢cikmaktadir.
Dogru nedir? Yanlis nedir? Kime gore, neden, nasil bir yasam? BUtln bu sorular, sorunlar Gzerinden
¢odu zaman insanlarin yasamlari bi¢cimlendiriimeye calisiimakta ya da toplumda genel/gecer
kabuller Uzerinden bireylerin yasam bicimleri ya desteklenmekte ya da sorgulanmaktadir. Oteki
“benim gibi ya da bizden olmayan, yani sistemin ve de cogunluk kultirinin disinda kalan etnik,
cinsel ydonelim, cinsiyet rolleri, yas, sinifsal, klltldrel, siyasal ve dinsel anlamda farkliliklara isaret
eder.” Burada isaret edilen bu farklliklar her bireyin farkli kosullarda ve ortamlarda, evde, okulda,
hastanede, sokakta, durakta, sosyal medyada, bazen yénetici, bazen doktor, bazen 6Jrenci, bazen
miulteci, bazen issiz, bazen kadin, bazen ¢cocuk ya da genc¢ olarak her an 6tekilestirilebilecedi ve
yasaminin alt Ust edilebilecedi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla ydnetmen Leyla Yiimaz filminde
orta sinif, cekirdek bir aile 6érnedi lUzerinden &teki olmayi, otekilestirilmeyi, farkl olana duyulan
korku ve endiseyi sorunsallastirirken, ayni zamanda ginimuz TUrkiye’sinden bir kesit de ortaya

koymaktadir









