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AWARENESS TOWARDS ENVIRONMENTAL CONSERVATION OF

NATURAL ATTRACTION OF TOURISTS IN KOH SAMUI
Chuleewan Praneetham?

ABSTRACT

Environmental awareness of people is one of the important drivers in environ-
mental conservation and solutions. This study was aimed at investigating the
awareness toward environmental conservation of natural attraction of tourists in
Koh Samui and studying factors influencing tourists’ awareness towards environ-
mental conservation of natural attraction. The samples were 400 Thai tourists se-
lected by the convenience sampling technique. A questionnaire with a .983 relia-
bility index was deployed to be the research instrument. The data were analyzed
by percentage, mean, standard deviation, t-test, and one-way ANOVA. The study
revealed that awareness towards environmental conservation of Thai tourists was
at a high level. Gender and age factors were not related to awareness towards
environmental conservation of natural attraction. Meanwhile, education and oc-
cupation factors had an effect on awareness towards environmental conservation
of natural attraction.

Keywords: Awareness, environmental conservation, natural attraction, tourist,
Koh Samui

INTRODUCTION

Tourism is one of the important drivers in economic and social development. Be-
cause it generates income, creates careers and fosters economic and social devel-
opment and expansion. The tourism sector in Thailand is considered as a service
industry that plays an important role in the national economy and generates a lot
of income into the country each year. The beautiful landscape and many tourist
attractions are the tourism potential of Thailand. In addition, Thai people are hum-
ble and friendly. Moreover, their sincere service is impressive for tourists.

! Suratthani Rajabhat University, Thailand
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At the same time, the growth of tourism requires natural resources, art and culture
resources, and labor resources, all of which are expenditures in tourism operations
to attract the attention of tourists by focusing on generating as much income as
possible, regardless of the possible negative effects that may destroy natural re-
sources and the environment. Currently, some tourist attractions have been either
partially damaged or completely destroyed by the rapid growth of the tourism
industry. Which humans are considered one of the major causes of environmental
problems and environmental crises. Natural resources were neglected and disre-
garded and overused that caused the decline of environmental quality (Sukwat et
al., 2009).

Surat Thani province is one of the provinces on the coast of the Gulf of Thailand.
There are beautiful marine attractions and natural attractions, so many tourists
come to visit. At the same time, it was found that Surat Thani province is experi-
encing environmental problems and environmental crises. The number of tourists
increasing every year caused an increased demand for resources in Surat Thani
province. Koh Samui is located in Surat Thani province which encounters envi-
ronmental problems such as water shortages in the hot season, problems of over-
flowing and foul odors of waste. Data from the pollution control department found
that Surat Thani province is ranked 5th in the country that is experiencing waste
management problems. It is found that personal characteristics factors have dif-
ferent effects on awareness and behavior in preserving natural resources and the
environment. Tourism activities continuously affect the ecology and the environ-
ment and tourists are considered one of the important factors affecting tourism
resources and the environment. Many people rarely participate in protecting nat-
ural resources and the environment because they do not have the knowledge and
may notreally understand about environmental issues and their impact. Moreover,
they may lack positive awareness, attitude, and behavior in environmental protec-
tion and conservation (Phongkhieo and Teampanpong, 2018).

At present, the quality of nature and the environment have become a major prob-
lem and a challenge to the government and tourist destinations in managing sus-
tainable tourism destinations. Environmental management in tourist destinations
requires cooperation from all sectors, including the government, private and pub-
lic sectors, and the participation of tourists. Therefore, it is necessary to raise pub-
lic environmental awareness and strengthen their attitudes to ensure the improve-
ment of environmental protection and conservation (Xu et al., 2012; Praneetham
and Leekancha, 2015; Praneetham and Thathong, 2016). Tourists play a crucial
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role to promote and support environmental conservation. The participation and
involvement of tourists are essential drivers in resolving the environmental crisis
and sustainable environmental conservation. Therefore, the researcher is inter-
ested to study the awareness of tourists in view of natural resources, waste man-
agement, and environmental conservation of natural attraction in Koh Samui.

The Purpose of the Research
The objectives of this research were:

1) To investigate the awareness toward environmental conservation of nat-
ural attraction of tourists in Koh Samui

2) To study factors influencing tourists’ awareness towards environmental
conservation of natural attraction.

METHODOLOGY
The research design was implemented in steps by step as follows:

1. The research population for this research was 381,818 Thai tourists who
traveled to Koh Samui, Surat Thani province, Thailand. The samples of the study
were 400 Thai tourists. They were selected by the convenience sampling tech-
nigque.

2. The 5-point-rating-scale questionnaire with a 0.983 reliability index was
used for data collection. The quantitative research was done by using question-
naire as tool for data collection.

3. The frequency, percentage, mean, standard deviation, t-test, and one-way
ANOVA were used to analyze the data.

RESULTS
The results of the study were as follows:

Table 1: Demographic characteristics of respondents

Variables Frequency Percentage (%)
Gender
Male 175 43.8
Female 225 56.2
Age
Lower than 21 18 4.5

21 -30 281 70.2
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31-40 59 14.8
41 - 50 24 6.0
51 - 60 10 2.5
more than 60 8 2.0
Education

Primary school 24 6.0
High school 20 5.0
Secondary school or equal level 37 9.3
Diploma or equal level 37 9.3
Bachelor 273 68.2
Higher than Bachelor 9 2.2

Occupation
Farmers / Agriculturist 17 4.2
Business owner/self — employed 39 9.8
Employee 250 62.5
Official 12 3.0
Housewife/ Retired 13 3.2
Student 59 14.8
Tour Guide 10 2.5

From Table 1, the respondents of this study were 400 Thai tourists. Of these, there
were 225 female with 56.2% and 175 male with 43.8%. According to the age of
the sample group, 70.2% of them were at the age of 21 — 30. Regarding educa-
tional background of the sample tourists, more than half of them graduated with
bachelor’s degree. Regarding occupation, the biggest group of the tourists were

employees (62.5%).

Table 2;: Awareness toward environmental conservation of natural attraction

) Awareness
Topics
Mean SD
Natural resources 4.39 0.62
Waste management 4.35 0.68
Environmental conserva-
tion 4.35 0.61
Total 4.36 0.62
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From Table 2, the results showed that the overall awareness of the respondents
toward environmental conservation was at a high level (mean =4.36, S.D. =.62).
The three high rated factors of the awareness were natural resources (mean =4.39,
S.D. =.62), waste management (mean =4.35, S.D. =.68), and environmental con-
servation (mean =4.35, S.D. =.61) respectively.

Table 3: Comparison of the tourists’ awareness towards environmental conserva-
tion of natural attraction by gender

Male Female
t-value p-value
Mean SD Mean SD
A -
Ware= 1 440 | o060 | 433 | 061 1.141 628
ness

As illustrated in Table 3, the results showed that male and female did not have the
difference of environmental awareness with statistical significance at 0.05.

Table 4: Comparison of the tourists’ Awareness towards environmental conser-
vation of natural attraction by age

Source of Var- Sum of Df Mean F p-value
lation squares Square
Between 3.465 5 . 693 1.914 .091
Group
142.660 394 .362
Within Group
146.125 399
Total
* P<0.05

As exhibited in Table 4, the study found that there was no statistically significant
difference on awareness towards environmental conservation of natural attraction
among the tourists based on their age (p<0.05).
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Table 5: Comparison of the tourists’ awareness on environmental conservation
of natural attraction by education level

Source of Var- Sum of Df Mean F p-value
lation squares Square
Between 4.108 5 822 2.279 046"
Group
142.017 394 .360
Within Group
146.125 399
Total
* P<0.05

As illustrated in Table 5, the results showed that there were differences of average
scores about awareness on environmental conservation of natural attraction of
tourists. This meant that the level of education influenced on environmental
awareness.

The LSD was used for analysis of each pair of education level to determine the
mean score differences of their environmental awareness. It showed that the tour-
ists’ awareness of primary school and Bachelor were statistically significant dif-
ference (p<0.05) (mean = 4.62 and 4.31), as illustrated in Table 6.

Table 6: LSD analysis of each pair comparisons

Awareness PS HS SS DP BC | HB
- b8 | 23| .06| .01 | .8
3 4 8 3 9
- bH59 | 25| 11| 55

Primary School (PS)

High School (HS)

Secondary School or equal level - 47| 211 .30
(SS) 1 3 5
i - 77| 14
Diploma or equal level (DP) 3 0
- .07

Bachelor (BC) 7

Higher than Bachelor (HB) -

* P<0.05
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Table 7: Comparison of the tourists’ awareness on environmental conservation

of natural attraction by occupation

Source of Vari- Sum of Df Mean F p-value
ation squares Square
Between Group 7.575 5 1.262 3.581 .002"
Within Group 138.550 393 .353
Total 146.125 399
** P<0.01

Table 7 indicated that there was significant difference on awareness towards en-
vironmental conservation of natural attraction among the tourists based on their

occupations (p<0.01).

The LSD was used for analysis of each pair of occupation to determine the mean
score differences of their environmental awareness. It showed that the tourists’
awareness of farmers / agriculturist and tour guide were statistically significant
difference (p<0.05) (mean = 4.34 and 4.83), of employee and official were statis-
tical different (p<0.05) (Mean =4.27 and 4.70), and of employee and student were
statistically significant difference (p<0.01) (mean =4.27 and 4.52), also including
of employee and tour guide were statistically significant difference (p<0.01)
(mean = 4.27 and 4.83), as illustrated in Table 8.
Table 8: LSD analysis of each pair comparisons

Awareness 1. 2. 3. 4, 5. 6. 1.
1. Farmers / Agriculturist - 5 61| .11 628 | .283 | .040
75 2 3 *
2. Business owner/self — - .09 .18 .961 519 | .065
employed 2 7
3. Employee - .01 282 | .004" | .003
4* * *%x
4. Official - .294 339 | .606
5. Housewife/ Retired - .702 .128
6. Student - 126
7. Tour guide -

* P<0.05, * * P<0.01
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DISCUSSION AND CONCLUSIONS

The result indicated that the tourists’ awareness towards the environment was at
a “good” level. Tourists had a positive attitude in natural resources, environmental
management, and environmental conservation of natural attraction. This is con-
sistent with the research of Bamrungsuk (2012) that the respondents’ attitude to-
wards the environment was at a “good” level. This finding is also aligning with
Chikuakul et al.’s (2017) research and Praneetham et al.’s (2018) research. They
confirmed that the overall awareness towards the environment of the sample was
found at a high level. Nowadays, consumers realize that the world's resources are
limited. Consumers began to consider the effects of consumption on environmen-
tal problems. Awareness is therefore very important in changing the behavior of
consumers to pay attention to products for the environment. Kaewnuch (2017)
and Phongkhieo and Teampanpong (2018) found that tourists are aware of the
environment, problems and impacts on tourist sites and believe that they are the
main factor in creating environmental impacts. They have received environmental
information and environmental problems from various media continuously.
Therefore, they have knowledge, understanding, and awareness of the importance
of environmental conservation.

The result revealed that the difference in the tourists’ awareness towards the en-
vironment was highly statistical significance at the level of 0.05. Education and
occupation factors had an effect on awareness towards environmental conserva-
tion of natural attraction. Xu et al. (2012) mentioned that people’s knowledge
level correlates with environmental conservation. Education is a necessary pro-
cess that can help people gain knowledge and raise awareness of environmental
conservation. In most of the studies conducted earlier noted that public awareness
of the environment can ensure improving effective environmental protection and
conservation (Sukwat, 2012; Xu et al., 2012; Praneetham et al., 2018). Increasing
knowledge about the environment will help people to perceive environmental at-
titudes and behaviors in a good way. Therefore, it is necessary to promote envi-
ronmental knowledge, to have a positive attitude and awareness towards environ-
mental problems which will lead to a positive change in behavior. Hence, encour-
aging everyone to have awareness and a positive attitude towards the environment
will help stimulate the conservation of resources and the environment and result-
ing in a greater commitment to participate in environmental activities.

Currently, Koh Samui is experiencing a lot of garbage on the island. Koh Samui
municipality is still unable to take care of solving the problem (Sridokmai, 2014).
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It was found that most people in Koh Samui lack the opportunity to participate in
activities or express opinions with government agencies. Most of the participation
in activities is performed as far as opportunity is provided such as cleanliness, no
littering in tourist attractions, and garbage collection (Jarujittipant, 2015). It can
be said that inappropriate behavior and environmental unfriendliness, and the lack
of participation affect the ecosystem's natural resources and environment.

The use of natural resources and the environment lavishly and lack of awareness,
understanding, and awareness of environmental conservation are important prob-
lems and obstacles in preserving the environment (Praneetham and Monpanthong,
2019). Therefore, creating awareness for everyone to pay attention to the environ-
ment is an important issue that must be taken urgently. Especially the cultivation
of participation in preserving the environment for children and young people can
lead everyone to participate in good environmental protection. If everyone collab-
orates and helps to restore the environment, they will help to reduce pollution.
Participation in environmental protection is therefore very necessary. In addition,
the law or measures to punish those who destroy the environment in Thailand are
not violent that causes a small number of people to follow the rules to help protect
the environment. In order to allow everyone to help conserve natural resources
and the environment, everyone needs to be aware of the value of the environment
as common property and must help to conserve the environment.

RECOMMENDATIONS

Recommendations for further studies, it is recommended to study factors affecting
participation and involvement in environmental activities in natural tourist attrac-
tions, conducting a study on awareness, behavior, and participation in environ-
mental conservation and natural attractions with other sample groups, including
local people, officials, and entrepreneurs since this study is a sample study of Thai
tourists only. Since the main problem with the Samui tourist attraction is waste,
therefore, waste management behavior and ways to get rid of waste in Koh Samui
most efficiently should be studied.
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J. RAWLS’IN iKTiSADI ADALET TEORISI’NE YONELIK BAZI
DEGERLENDIRMELER
Yasar Alkan!

OZET

Bu ¢alisma Anglo-Amerikan hukuk, felsefe ve iktisat literatiiriinde adalet ve ikti-
sadi adalet iizerine yiiriitiilen tartismalarda miihim bir yer edinen John Rawls’in
Adalet Teorisi ile ondan tiireyen diger eserlerin etkisini irdeleme amaci tagimak -
tadir. Rawls’in Adalet Teorisi, Siyasal Liberalizm ve Halklarin Yasas: Kitapla-
rinda ortaya koydugu kapsamli doktrininin farkli boyutlarinin giincel anlamlar1
yorumlanmaktadir. Kurama uygun olarak Rawls’in orijinal pozisyonu ve bilgisiz-
lik pecesi, MacIntyre’in bir erdem olarak iyi ve sinirlart analizi, Sandel’in adalet
erdemi lizerine goriisleri, Nozick’in hakedis nosyonunu gerekcelendirmesi ve
Kant’in adaletten hareketle iktisadi adaleti ele alis1 hakkinda aciklamalar yapila-
caktir. Bunlara ek olarak Amerika’da yaygin olarak gozlenen {iniversitelerin ¢o-
gulculuk misyonunun Tiirkiye baglaminda analizi yapilacaktir. Siiregelen liber-
teryen, egalitaryan, utilitaryan ve komiiniteryan catismasinda nelerin kabul edilip
nelerin reddedilmesi gerektigine yonelik degerlendirmeler ortaya konacaktir.
Anahtar Kelimeler: Rawls’in Tktisadi Adalet Teorisi, Sandel, Nozick, Kant, Ma-
clntyre

SOME EVALUATIONS ON J. RAWLS’ THEORY OF ECONOMIC
JUSTICE

ABSTRACT

This study is aimed at investigating the impact of the A Theory of Justice and other
works that derive from John Rawls, who has gained an important place in the
discussions on justice and economic justice in the Anglo-American law, philo-
sophy and economics literature. The current meanings of the different dimensions
of'the comprehensive doctrine of Rawls’ are interpreted based in his books A The-
ory of Justice, Political Liberalism and The Law of Peoples. In accordance with
the theory will be made explanations about Rawls’ original position and veil of

! Dr., Manisa Celal Bayar Universitesi, Iktisat Boliimii, yasaralkanxxx@hotmail.com
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ignorance, the analysis of Maclntyre’s good as a virtue and its’ boundaries, San-
del's views on justice as a virtue, Nozick's justification method of notion of justice,
Kant's handling of economic justice based on justice. Additionally will be exami-
ned pluralism mission of universities that commonly observed in America analy-
sis in the context of Turkey. Evaluations will be made on what should be accepted
and rejected in the ongoing libertarian, egalitarian, utilitarian and communitarian
conflict.

Keywords: J. Rawls’ Theory Of Economic Justice, Sandel, Nozick, Kant, Ma-
cintyre

GIRIS

J. Rawls’n ortaya koydugu kapsamli Adalet Teorisi ile yilizyillardir siiregelen fay-
dacilik yonelimli islem siireclerine hakkaniyete uygun olarak yeni uygulamalar
eklenmesini gerekcelendirebilecek giiclii argiimanlar sunmasi Anglo-Amerikan
styaset, hukuk ve ekonomi diinyasinda heyecan olusturmustur. Adaletin nasil sag-
lanabilecegine dair diisiinen herkesin ilgisini ¢eken hak (dogru) yonelimli bir ku-
ram insa eden Rawls, hem beslendigi kaynaklar1 iyi yorumlamistir hem de eser-
lerinden tiireyen olumlu ve olumsuz elestirileri yeniden ele aldig1r ¢aligmalarinda
1yi irdelemistir. Teorisinde belirli mantik silsileleri icerisinde elde edilen adalet
ilkelerini gerekcelendiren arka plan kurumlarin1 makro boyutta basarili bir sekilde
diizenlenmis devlet aygitinin teminati altinda azami bir toplumsal sdzlesme ile
anlamlandirmistir. Bu amaca yonelik olarak ortaya koydugu orijinal pozisyon ve
bilgisizlik pegesi gibi araglar ¢cokca elestirilmistir. Onlarin makuliyetine dair ya-
pilacak analizler konuyu baska bir bakis agisiyla irdeleme imkani vermektedir.
Maclntyre’in erdemler lizerine yaptig1 analizler, Rawls ile Nozick’in hakedis nos-
yonuna dair siirdiirdiikleri fikir teatisine gondermelerde bulunmaktadir. <’Iyi> ile
“’adalet” hakkinda gegmisten giincele yapilan degerlendirmeler ve bunlarin neler
ifade ettiklerini karsilastirmali olarak yorumlayan Sandel ve Maclntyre, Rawls’in
goriiglerine iligkin carpici analizler yapmaktadir. Adalet mefhumu igerisinde pro-
fesyonel askerlik, kiirtaj, tasiyic1 annelik, dogal felaketlerde iktisadi denetim ile
ilgili hususlarda yapilacak rasyonel eylem bicimlerine dair analizler Rawls’in ge-
rekgelendirmelerinin mikro boyutlarii yipratici etkiler gostermektedir. Kant’in a
priori kosulsuz buyruklara dayali davranis modellemesi iktisadi adaletin tesisine
yonelik olarak irdelenmesi gereken anekdotlar sunmaktadir.

ABD’deki iiniversitelerin cogullugu saglama hususundaiistlendikleri misyonlarin
Tiirkiye’deki tiniversite sisteminde nasil bir konuma oturtulabilecegi dikkat ¢ekici
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bir konudur. Biitiin bunlara istinaden ¢atisan yahut ¢catismayan makul ve kapsamli
doktrinlerin mevcut oldugu heterojen toplum yapisina sahip olan bir iilke olarak
Tlrkiye’nin toplum sdzlesmesini daha saglam bir zemine kavusturabilmesi igin
nelerin reddedilip nelerin kabul edilmesi gerektigi konusu 6nem arz etmektedir.
Rawls’in Adalet Teorisi, Siyasal Liberalizm ve Halklarin Yasasi eserlerine istina-
den ortaya c¢ikan kuram, adalet ve iktisadi adalet tesisine dair ¢esitli ¢6ziim me-
totlar1 saglamaktadir. Bu calisma, J. Rawls i Iktisadi Adalet Teorisi ve Tiirkiye
Ekonomisi (Alkan, 2018) adli eserin ve olusturulma siirecinde edinilen diger bil-
gilerin genis bir perspektifte sentezlenmesiyle yapilan analizleri icermektedir.

ORIJINAL POZISYON BASLANGIC DURUMU MU YOKSA FITRAT
DURUMU MU?

Rawls’in teorisinin kapsamli yorumunda orijinal pozisyonun veya fitrat durumu-
nun irdelenerek ne anlam ifade ettigini, edebilecegini ele almak gereklidir. Oriji-
nal pozisyon, akletmeye muktedir bireylerin yani halihazirda mevcut ¢ok simirl
baz bilgilere haiz, onlari sentezleyerek kullanabilecek ve en nihayetinde toplum-
sal algilarla manipiile edilmis kisilerin “’malumun ilan1”’ seklinde s6zde adalet
ilkeleri tespit edecegi bir siire¢ midir sorusu zihinleri mesgul etmektedir. Fitrat
durumunda insanlar yaradilislarina uygun adalet ilkeleri bulmaya daha ehil adde-
dilmektedir. O halde Rawls’in orijinal pozisyonu ile Tiirkce *’fitrat durumu’’ sek-
linde tercime edilebilen kavram ayni anlama gelmekte midir?

Insanlarm farkli fikirlere ve degerlere sahip olmasi hasebiyle hiikiim verme mercii
hususundaortak bir kanaate varilamamasi siiregelen muazzam ve getrefilli adalet
sorunsalina yol acan icrai ¢atismanin temelini teskil etmektedir. Eger hiikiim kay-
nag: olarak yaratict ve yonetici? olarak “’tek ilah’> (Allah/Tanr1) mutlak otoritesi
kabul edilirse (inananlar agisindan) fitrat durumu olarak orijinal pozisyon i¢in bi-
rebir eslesme kabulii makuldiir. Zira her seyi yaratan ve onlara mahiyetini vahye-
den tek ilah, veri olarak fitrata uygun adalet ilkelerini de onlarin kesfine ve idra-
kine bir imtihan olarak birakmistir. Aksi durumdaise tek ya da herhangi bir ilaha
inanmayan, hiikiim kaynagi olarak kendilerinin ve atalarinin uzun siireler boyunca
akil ve mantik slizgecinden gegirerek elde ettigi degerler manzumesini hukuk
normlar1 seklinde yasam diizenleyicisi olarak goren, miitemadiyen sekiiler hayati

2 A’raf Suresi 54. Ayet: Siiphesiz sizin Rabbiniz, gokleri ve yeri alt1 giin i¢inde (alt1 evrede)
yaratan ve Ars’a kurulan, geceyi, kendisini durmadan takip eden giindiize katan, giinesi, ay1 ve
biitiin y1ldizlar1 da buyruguna tabi olarak yaratan Allah’tir. Dikkat edin, yaratmak da, emretmek
(yonetmek) de yalmz O’na mahsustur. Alemlerin Rabbi olan Allah’mn sam yiicedir.
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tercih eden bir paradigma icin orijinal pozisyon ile fitrat durumu ayni anlama gel-
meyecektir. Orijinal pozisyonun gerekc¢elendirilmeye dayanan mesruiyet agamasi
cok tartigmalidir. Ciinkii temsili kitlenin edinimleri toplumunu ne kadar yansit-
makta sorunsali zihinleri mesgul etmektedir. Varsayimdan pratige geciste uygu-
lama sikintisiyla yiizlesme ihtimali yiiksek olan kimi adalet ilkeleri belki orijinal
pozisyondaki kiimenin tam destegini, onayin1 alsa bile toplum nezdinde asla kabul
edilemeyecektir. Nitekim laik, demokrat, sekiiler akil yiiriitmeleriyle elde edilen
bazi adalet ilkeleri din egilimi yiliksek olan bir halkta mesruiyet kazanamayacak-
tir. Tam tersine dini saiklerle elde edilen bazi adalet ilkeleri sekiiler hayatin ya-
sand1g1 toplumlarda laiklik vurgusuyla demokratik bir hak olarak reddedilecek ve
yasal olarak mevzuatta yer alsa bile fiilen iglerlik kazanamayacaktir.

Rawls’in dine ve yonetime bakis acis1 da analize katildiginda orijinal pozisyon,
fitrat durumu ile uyusmamaktadir. Oyleyse orijinal pozisyondan elde edilen adalet
ilkeleri gerekcelendirilme ve mesruiyet agisindan laik, demokrat, sekiiler yasam
ve yonetimi benimsemis toplumlarm hakimiyetinde yaygin olacaktir. Din e8ilimli
toplumlarda ise fitrat durumundan elde edilen adalet ilkeleri din kaynagi olarak
Allah’m/Tanri’nin vahyettigi kutsal metinlere uygunluk raddesinde mesruiyet arz
edecektir. Zira iman dolu diislinceye gore “’Tanri’nin her seyi kendi adaletli elinde
tuttugu yerde ne kavga olur ne de yokluk”” (Scheurmann, 2014: 63). Nitekim bu-
giin Islam cografyasi olarak kabul edilen iilkelerde zorlama ve dayatma seklinde
benimsetilmek istenen laik, demokratik ve sekiiler degerler kabul edilmemekte,
inananlar baski ve zuliimden kurtulduklar1 ilk firsatta bile fitrat durumuna mey-
letmektedirler. Adaleti ve evleviyetle iktisadi adaleti saglayacak orijinal pozis-
yon-fitrat durumu bileseni, sadece belli bir paradigmanin adalet ilkelerini yonetim
siar1 edinmek yerine toplumda (siddet, terdr, baski, zuliim olusturmayan ve ina-
nanlari-inanmayanlar1 tahakkiim altina almayan) kabul gormiis alternatif adalet
ilkeleri setlerini (tabiiyetindeki ve aidiyet duyanlarina) esit sekilde uygulamakla
saglanabilir.

BILGISIZLiK PECESININ INCELMESINDEN SONRA ORTAYA
CIKABILECEKLER

Rawls’in kuraminda bilgisizlik pegesinden kismen bile olsa azade olan ve belirli
bilgilere kavusan bireylerin (mutlak veya smirl) uzlasmasinin adil prosediirle
diizenlenmis ideal olarak adaleti tesis edebilecek bir anayasanin yapimini olasi
hale getirdigi agiklanmaktadir. Dolayisiyla Rawls kendi hayat algisima gore
(alternatifleri makul oldugu miiddetge mesru gorse dahi) diisiince, kisi, vicdan
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ozgurliiglinii ve esit siyasal haklart yurttaghk 6zgiirliikkleri kapsaminda garanti
altina alabilen siyasal sistemin anayasal demokrasinin bir sekli olmasi gerektigini
savunmaktadir (Rawls, 1999: 173). Yaklasimin kabuliiyle birlikte gegerliligi top-
lumdan topluma ve egemen erkin benimseyisine gore degismesi Rawls’in Oneri-
sinin yasadig1 sosyal ortama uygun gordiigii ve dahi orada siiregelen hegemonya-
nin sistematiklesmis halinin yansimasidir. Bu noktada, en azindan Tiirkiye agisin-
dan bir parantez agmak gerekmektedir. Anayasal demokrasi, siiphesiz aksini iddia
edenler (miitemadiyen Medine Vesikasi 6rnek gosterilerek) olmakla birlikte, Is-
lam’in yapisina uymayan ydntemdir. Islam, hak ile batili ayirt etmek icin indiril-
mis olan Kur’an’in yol gostericiliginde, Kur’an ve siinnet ile ¢agin sorunlarma
yonelik ictihatlar iireterek ¢oziimler bulmaya calisan Miisliiman yoneticilerin ko-
sulsuz sartsiz Allah’in ayetlerine uydugu yonetimi emreder. Laik, demokrat, par-
lamenter, anayasal demokrasi ise bireylerin salt aklina (Kur’an anlatimiyla heva
ve heveslerine gore) ve yasanilagelen olaylara yonelik ¢oziimlere istinaden olus-
turulan hukuk normlarma uygun yonetimi igerir. Dolayisiyla (yine aksini savu-
nanlar her daim olacag iizere) Islam yonetimi ile anayasal demokrasi ayn1 degil-
dir ve uyusmaz. Bu konuda yapilmas1 gereken, dnerildigi lizere vatandaslara daha
iyl bir yasam sunacag1 ongoriilen ¢coklu (en azindan diialist) hukuki, iktisadi ya-
piy1 Uniter devlet organizasyonu i¢inde isler kilmaktir.

IYl VE SINIRLARI

Maclntyre’in tasnifleri, Kant’in ahlak¢iligi, Sandel’in deontolojik etik argliman-
lart ve Rawls’in adalet ilkeleri ele alindiginda bir erdem olarak “’iyi”’ insanlara
cesitli tercihler sunabilir. Siiphesiz her diisiiniir, bilim insan1 ve filozof ile bunun
da otesinde normal bir akil seviyesine sahip her insan kendi kisisel mutlulugunu
en iist dlizeye ¢ikarmak i¢in ugrasir. Cesitli erdemler, igsel ve dissal 1yiler, pratik-
ler ve kurumlar ile donatilmis yahut kusatilmis birey, se¢imlerini a priori kosullar
icinde karsilikl etkilesimin odak noktasi olmadan yapmak zorunda kalir. Dolay1-
styla kisilik benlige miindemic olsa bile iyinin ¢esitli yorumlar1 arasinda sikisip
kalarak kendinin muhteviyatin1 idrak etmekte zorlanabilir.

Iyiler kimi zaman ztt1 ile beraber anlam bulsa da MacIntyre’m sdyledigi gibi kav-
ramlarm miitemadiyen basl basina ele alinmasi eksik anlasilmalara yol agabilir.
Burada teorik agidan kimin yahut hangi ideolojinin, doktrinin, dinin, felsefenin
vb. hakli oldugu kapsamli sistem acgisindan biitiinciil ve tek olarak ele alinamaz.
Eger amag toplumsal iyiyi ve genis ¢ercevede evrensel iyiyi tespit edip uygulaya-
bilmek ise bu inang silsilelerine sahip olan bireylerin kendi hayat algilarina en
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uygun ve halk i¢inde toplumsal s6zlesmeye maksimum diizeyde temellendirme
saglayacak bir konsensiisii elde edebilmek miithimdir.

Nitekim Sandel’den hareketle liberteryen ve egaliteryan argiimanlar degerlendi-
rildiginde faydaciliga evrilen cesitli unsurlar Rawls’in teorisine dair elestirilerin
odak noktasini olusturmaktadir. Her ne kadar Rawls, kuraminin onlar1 bir sekilde
parantez icine alma iizerine kurulu oldugunu belirtip vurgulasa bile diger diisii-
niirler bunun biiylik bir ¢eliski ve bosluga yol agacagini soylemektedirler. Top-
lumsal sorunlara dair kendi basina duran ve kapsayici bir sistem insa etmek iste-
yen Rawls, mikro problemlere ¢6ziim bulma noktasinda eksik ya da formel agidan
kapsayicit olmayan bir teori gelistirdigi gerekcesiyle acimasizca elestirilmektedir.
Makro 6nermeleri hususundaliberal ve demokratik toplumlarda kamusal akli insa
eden Ortlisen goriisbirligi nosyonu genellikle olumlu karsilansa dahi Sandel agi-
sindan miizakereci adaleti kisitlayan argiimani eksik ve manipiile, istismar edil-
meye acik addedilmektedir.

Kimileri Rawls’1 faraz bir orijinal pozisyon tasvirinde kendi ‘daha’ iyilerini top-
luma aktarmak i¢in bir fantezi icerisine girdigi seklinde elestirmektedir. Bazilari
ise bireyi oldugundan daha fazla kisitladigi gerekcesiyle ve onlarin edinimlerini
gayri adil bir bi¢cimde gasp ettigi (argiimanlariyla edilmesine imkan sagladigi) ya-
hut buna yol verdigi gerekcesiyle tenkit etmektedir. Iyiyi hakkaniyet olarak adalet
cercevesinde degerlendiren Rawls’a karst Sandel’in ortaya koydugu bos forme-
lizm elestirisi dikkat cekicidir. Bireyi kendi hayat planini gerceklestirme konu-
sunda serbest birakacagini iddia eden Rawls bunun i¢in yeterli argiimanlar suna-
bilmis midir? Sandel’e gore bu hususta teori basarisizdir. Oyle ki onun kriterleri
ve perspektifi i¢cin kisir bir ¢ati model sunan Rawls, sadece liberalizmin ve liber-
teryenlerin minimal devlet ile maksimum bireysel fayda (¢ikar) ve her sey paha-
sima amaclarini1 gerceklestirmek isteyenlere karsi bir kisit sunmaktan 6teye gide-
memektedir. Rawls’m kuraminin erdem olarak iyinin sinirlarini ahlaki ve etik agi-
dan gerekcelendirme hususunda basarisiz oldugu diisiincesi Maclntyre, Sandel ve
miitemadiyen komiiniteryan argiimanlarin savunuculari tarafindan dile getiril-
mektedir. Hakki yarara oncelemek isteyen Rawls ise ne Oykiisel hayata ne de ce-
maatci tenkitlere karsi bir savunma yapmamaktadir. O, bunun kamusal aklin isi
oldugunu soyleyerek kendi agisindan konuyu kapatmaktadir.
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CATISAN VE YARISAN CIKARLAR KARSISINDA ADALET ERDEMI
VE FAYDACILIK

Amerikan kiiltiirtinde farkli dinlerin, ideolojilerin, felsefelerin ve doktrinlerin mii-
zakere edildigi ortami kiliselere ve iiniversitelere hapseden genel kabul Rawls’ta
da goriilmektedir. Siiphesiz bu durum tarihi bir birikimin iiriinii olarak degerlen-
dirilebilir. Zira Bati’y1 ¢ok zorlayan Katolik ve Protestan miicadelesi, dinin emre-
diciliginden azade olmak isteyen ve sekiiler hayat tarzin1 benimseyen bireyleri ve
Kitleleri liberal diisiince tarzina yakinlastirmistir. Dolayisiyla adalet erdemi ilahi
ogretide degil, kisilerin diinyay1 algilayisina ve ele alisina gore dizayn ettigi mo-
dern hukuk normlarinda aranmaya baglanmistir. Dinlerin adalet nosyonu artik hii-
kiimranliktan sadece istenilenler elde edilemediginde ruhu, zihni rahatlatacak bir
sOylev diizeyine indirilmistir. Din tandansh diisiincelerin hapsedilmislik olgusu
esliginde cemaatlerin (topluluklarin), derneklerin, vakiflarin ve benzeri olusum-
larin sosyal hayata ekonomik agidan catisan ve yarisan ¢ikarlara sahip olarak ka-
tilan bireyleri ne sekilde etkiledigi sorusu ortaya ¢ikmaktadir.

Rawls kendi basina duran siyasal liberalizm iginde bireylerin toplumsal s6zles-
meyi dizayn edebilecek ana normlar yani adalet ilkeleri lizerinde uzlagsmak icin
miizakere ederken inanclarini, genel kabullerini arka plana atmasini (paranteze
almasini1) istemektedir. Sandel ise bu argiimani elestirmektedir. Tenkitini ¢esitli
acilardan ele alabilecegi gibi faydaciligin bazi makul addedilebilecek unsurlariyla
da gerekcelendirmektedir. Ornegin Bentham ve Mill ‘en adil fiyat’ hususunda bi-
reylerin farkli kabulleri olabilecegini ve bunun da onlarin zihin diinyasini insa
eden ¢esitli 6gretiler temelinde anlam bulabilecegini sdylemektedir. Fakat bunla-
rin adaletin fiyat mekanizmasi iizerinde takibinin nasil olacagi sorusuna yonelik
cevaplar farklhidir. Bazilar1 adil fiyati, mutlak anlamda isleyen ve serbest rekabet
halindeki piyasalarda belirlendigi, ekonomiyi arz ve talep sistemi igerisinde den-
geye getirecegine kesin olarak inandiklari i¢in savunmaktadirlar. Digerleri ise
eger sosyal hayatin olasi tiim imkanlar1 bireylere a priori dengeli dagitilirsa uygun
bir aligveris silsilesi icerisinde hakkaniyete uygun miibadelenin gerceklestirilebi-
lecegini miidafaa etmektedir. Peki, bunlarin hangisi daha kabul edilebilirdir? Go-
riinen o ki ne tam rekabet kosullar1 ne de mutlak bir tekel organizasyonu giintimiiz
ekonomik sistemlerine tatbik edilememektedir. Dolayisiyla farkli hayat planlarina
sahip insanlarin toplumsal organizasyon igerisinde fiyat adaletini hissedebilecegi
diizenleyici ve denetleyici yapiya bir ihtiyag vardir.

Faydacilarin ve liberteryenlerin genellikle karsi ¢ciktigi etkin ve miidahaleci devlet
anlayis1 kuskusuz Rawls ve Sandel i¢in de pek makul goriinmemektedir. Fakat
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onlar sosyal s6zlesme ile dizayn edilmis arka plan kurumlarmin mevcudiyetinin
gerekliligine onem vermektedirler. Zira gerekcelendirilmis ve mesruiyet kazan-
mis kurumlarin yoklugunda asimetri bilgi sorununa dair ¢oziimler {iretilemeyece-
gini ongdrmektedirler. Dolayisiyla serbest piyasanin tahakkiimiinden uzak dur-
maya calisirlar.

Bir diger sorun ise anormal durumlarda devletin ve kisilerin piyasanin isleyisine
dair takinacaklar1 tavra iligkindir. Sandel’in Amerika’da meydana gelen ¢esitli fe-
laketler hakkinda faydaci, egalitaryan ve liberteryen argiimanlara dayali olarak
olas1 yaklagimlar1 karsilastirmali sekilde ele aldigi 6rnekler (Sandel, 2015: 21-30)
adalet teorisinin sorgulanmasi agisindan dnem arz etmektedir. Ornegin bir kasirga
sonrast zor durumda olan bireylere arz ve talep mekanizmasina dayaniyor diye
normal fiyatlarindan ¢ok daha yiiksek bir oranda (miktarda, degerde) fiyat talep
etmenin hakkaniyete uyup uymayacagr hususunda gelistirdigi soylemler dikkat
cekicidir.

Amerika’da giindemi her daim yogun sekilde mesgul eden profesyonel (litera-
tiirde parali, goniillii kullanimi1 da mevcut) askerlik konusu (Sandel, 2015: 117-
131) ile ne tiir yaralanmalarin gazilik sayilacagi hususu Sandel’in ¢esitli argiiman-
larla ele aldigi ihtilafli mevzulardir. Tasiyic1 annelik (Sandel, 2015: 131-144) ile
kiirtaj ve kok hiicre (Sandel, 2015: 327-330) konularinda da agiklamalarda bulun-
maktadir. Bunlarin hepsi adalet, iyiler ve erdemler hakkinda oldugu kadar islem
bi¢imleriyle ekonomik adalet problemlerini de ortaya ¢ikaran olaylardir. Tiim top-
lumu ilgilendirmeleri nedeniyle hem care bulma hem de tepki boyutunda biitiin
yurttaglarin hatta insanhigi s6z hakki dogmaktadir. Sandel, Rawls, Nozick ve ko-
nuyla ilgilenen diger diisliniirler, biitiin bunlar1 kamusal miizakere igerisinde ide-
olojik tartigmalardan armdirmak ile mutlak anlamda onlarin baskisina yahut karar
vericiligine birakmak arasinda olusabilecek alternatif ¢coziimleri degerlendirmek-
tedir. Sandel’in Rawls’1 elestirdigi temel nokta; bu goriislerde eger herhangi bir
dinin, ideolojinin, dgretinin ortaya koydugu makul addedilebilecek degerlerden
azade sekilde muhakeme etmek cesitli bedeller ortaya ¢ikariyorsa, onlar insanlar1
adaletin ilkesel boyutuna m1 yoksa fayda maliyet analizine mi yonlendirmektedir?
Sandel icin Rawls’m teorisi bedelleri dikkate almadig1 i¢in devleti, kurumlari, yo-
neticiler1 ve bireyleri radikallerin taarruzuna ve manipiilasyonuna agik birakmak-
tadir. Dolayistyla Rawls kurami ayrintilari, detaylar1 irdelemediginden uzun va-
dede olusabilecek krizleri ¢6zmek igin derinlige sahip degildir.
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Halihazirda Tirkiye’nin giindemini fazla mesgul etmese bile zorunlu askerlik,
profesyonel ordu, kiirtaj hakki, escinsellerin konumu diinya genelinde ¢esitli go-
risler dahilinde tartisilagelmektedir. Bunlarin sosyopsikolojik, ahlaki, ekonomik
ve siyasi etkileri goriildiigii kadar toplumsal sdzlesmeye etki eden ve gelir dagili-
min1 bozan yansimalar1 da ele alinmalidir. Zira artan kiiresellesme ile 6zellikle
medyanin, sinema ve dizi sektoriiniin ulasilirhiginin kolaylasmasi zikredilen ko-
nular iizerine izlenmenin, takip etmenin, etkilesimin muazzam boyutlarda olma-
styla yasadig1 yerden kopuk zihinlerin toplumlarma yabancilasmasina yol actigi
ortadadir. Dolayisiyla ilgililere yeni gorevler diismektedir. Faydacilik hi¢ olma-
dig1 kadar etkindir ve kontrol edilemez haldedir.

Rawls, Maclntyre, Nozick ve Sandel ile faydaci, esitlik¢i, cemaatgi argliimanlar
birlikte degerlendirildiginde kisilerin ¢atigan ve yarigsan menfaatlerine karsin bazi
toplumsal 6zelliklerin piyasanin isleyisi igerisinde fiyatlandirilmamasi ve miiba-
dele edilmemesi gerekliligi gozler oniine serilmektedir. Birlikte yasamanin kiiltii-
rel ve psikolojik zeminini olusturan erdemlerin, iyilerin, degerlerin ve adalet ilke-
lerinin pazarlik edilip satilan-alinan seyler haline getirilmesinin toplumda ¢6ziil-
meye yol acacagi endigesi dikkate alinmalidir. Faydaciligin hosagiden sdylemleri
kisileri tesvik etse bile hayat evreni i¢in insai baglamda ¢imento 6zelligi olan 6ge-
lerin yipratilmast sosyal sozlesmeyi siirdiiriilemez hale getirebilir. Dolayisiyla
Rawls’in kuramiyla ortaya koydugu kapsayict makro yapi, MacIntyre’in erdem-
lerle ve Sandel’in komiiniteryan ilkelerle yaptig1 carpici elestiriler dahilinde or-
neklendirdigi mikro uygulamalarin entegre edilip gii¢lendirildigi bir sistem ile
daha uzlasmaci hale getirilebilir. Adalet ve iktisadi adalet boyle bir organizasyon
icerisinde azami derecede gerceklestirilebilir.

HAKEDIS NOSYONU

Adalet erdeminin ¢esitli boyutlar1 vardir. Bunlardan birisi de dagitict yahut dagi-
timcr adalettir. Ilgili husus miitemadiyen hakedis nosyonu ile alakalidir. Hangi
bireylerin neyi, ne kadar ve hangi ¢abalar sonucunda elde edecegi bu kavramin
ozelligidir. Eski Yunandan giiniimiize degin birgok filozof, diisiiniir, ekonomist
ve diger cesitli bilim dallarindan insanlar hakkaniyete uygun bir edinim siirecinin
ne sekilde gerekcelendirilmesine yoOnelik farkli goriisler ortaya koymuslardir.
Bunlardan ihtilaf anlaminda en siddetlisi liberteryen, egalitaryan, faydaci ve ko-
miiniteryan argiimanlarin catistigt ABD’de goriilmektedir.

Eski caglarda kisilerin, ailelerin ve toplumun ortaya ¢ikardig: liriinlerin kime ait
oldugu sorusuna yonelik cevaplar miitemadiyen egemen giiciin, kabile reisinin
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veya devletin oldugu seklindedir. Modern zamanlar ise bireyselligin daha ¢ok one
ciktigl, devlet aygitinin kurumsal isleyisine dair kisitlamalarin kisiler lehine ve
kamu aleyhine genisletildigi -ki bu olumlu olarak goriilmektedir- bir evrede go-
rislerin daha agikc¢a ve fakat oldukga sert tonda ortaya konuldugu goriilmektedir.
Dolayisiyla sahip olma ile hak talep (iddia) etme kavramina atfedilen normlar de-
giskenlik arz etmektedir.

Neyi hak ettigimiz hususunda Nozick bireylerin mesru sekilde elde ettigi her se-
yin kendilerine ait olabilecegini sOylerken bunu liberteryen savlarla gerekcelen-
dirmektedir. Herhangi bir sekilde baskalarmin ¢abalar1 sonucu iirettigi mallar1,
hizmetleri ve diger edinimleri belirli bir uygunluk silsilesi icerisinde bedelini 6de-
yerek alabilirsek o seylerin miilkiyetini mutlak anlamda ele gecirdigimizi diisiin-
mektedir. Onlarin kisa yahut uzun erimli menfaatlerinden yararlanmanin ekstra
bedellere yol agmamasi gerektigini vurgular. Dolayisiyla yeniden dagitici sosyal
politikalara karsidir. Serbest piyasa mekanizmasi igerisinde bu faaliyet ve isleyis
yontemi makul goriilmektedir. Fakat miitemadiyen eksik rekabet piyasalari, zor-
layict kosullar, beklenmeyen arz ve talep soklari, i¢sel ve digsal krizler hakedisin
konumunu ve kapsamini etkilemektedir.

Normal kosullar altinda fonksiyonlarini yerine getiren ve fiyat mekanizmasiyla
insanlarin faydalarin1 encoklastiran bir ekonomi hakedisin adil sartlarini en {ist
diizeye getirebilir. Nitekim Nozick a priori bdyle bir sistematigi ongérmektedir.
Fakat onun dizayn yahut tasvir ettigi bu durum miikemmel bir sistemi gerektir-
mektedir. Ger¢ek hayatta ise mevcut kosullar -6zellikle asimetrik bilgi problemi-
mallarin ve hizmetlerin degis tokusu hususunda kimin neyi hak ettigini veya bu-
nun adil bir prosediir igerisinde gerceklestirilip gerceklestirilmedigini sorgulat-
maktadir.

Nitekim Nozick’in goriislerini ele alan Sandel’in de sOyledigi lizere serbest piyasa
kosullar1 ¢ogu zaman arz ve talebin orantisizlig1 yiiziinden insanlara normal sart-
larda elde edemeyecegi gelirler veya giderler sunarlar. Piyasa sartlar1 icerisinde
prosediir agisindan iyi isliyormus gibi goriinen baz1 sektdrler zamanla dagitim
fonksiyonunu yerine getiremez hale gelebilir. Buna en temel 6rnekler genellikle
insaat alaninda goriilmektedir. Kiiresel krizlere neden olan emlak balonlar1 dagi-
tict paylarm esitsiz dagilimimi en carpict sekilde ortaya koymaktadir. Bireylerin
irettigi kadar veya iiretmesi ongoriildiigii kadar tiiketim yapabilecegini ortaya ko-
yan teorilerin aksine herhangi bir plan icermeden, belirli tahminlere dayal olarak
ya da her seyin iyi gitmesi 6ngorisii ile verilen krediler hakedis nosyonunu tahrip
etmektedir. Hanelere yahut kisilere dmiir boyu bekledikleri servet miktarlarini



IJSHS, 2020; 4 (1): 21-40

bile asan krediler verilmesi ve onlarla birlikte biiyiik alimlar yapmalar1 ekonomi-
nin tahsis fonksiyonunu zedelemektedir.

Biitiin bu sayilanlara ek olarak gerekcelendirme hususunda farkl diisiiniirler ha-
kedisin degisik tiirlerini ele almaktadirlar. Bazilar1 insanlarin sirf var olmalar1 se-
bebiyle toplumdaki mallara, miilklere, servetlere dogal olarak sahip olduklarini
ve bunlar i¢in herhangi bir bedel 6denmesi gerekmedigini diisiinerek 6zel miilki-
yete karst ¢ikmaktadirlar. Bunun tam aksi goriiste olanlar ise 6zel miilkiyetin ki-
silere sahiplik, hak iddia ve talep etme, koruma, gelistirme ve gelecek nesillere
devretme bilinci agilayarak medeniyet gelisimini sagladigini diisiiniirler. Dolay1-
styla bunlarn ihtilafi hakedislerin dagitict nosyonunu adalet erdemi icersinde ba-
sat aktor konumuna getirmektedir.

Sonug olarak sdylenebilir ki ortada herhangi bir medeniyet olmadiginda ve doga
durumu insanlara keyfi sunumlar bahsettiginde kimin neyi ne kadar elde ettigi ve
bunun da 6tesinde hak ettigi gerekcelendirilemez. Dagitim adaletine ihtiyag du-
yulmasi i¢in ¢atisan ve yarisan kit kaynaklarim mevcudiyeti olmalidir.

KANT’TAN IKTiSADi ADALETE

Kant, Saf Aklin Elestirisi® ve Ahlak Metafiziginin Temellendirilmesi eserlerinde
herhangi bir ilahi iradenin buyruklarina bagvurmaksizin, ar1 duru bir sekilde, bi-
reyin yagamini sekillendirecek ilkeleri salt akilla bulmasimin yontemini sorgula-
maktadir. Kisinin diger insanlarla iligkisini empati bilincini idrak edebilen bir dii-
zeyde siirdiirebilecek ahlak normlarin1 bulmaya calismasi ¢ok katmanl bir ele
alis1 gerektirir. Bunun sosyal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel boyutlar1 da diisiiniil-
melidir. Dolayistyla Kant i¢in bireyin 6z benliginden hareketle amacglarini idrak
edebilecek bir sistematige yonelik olarak kategoriler belirleyebilmesi 6nemlidir.
Kosulsuz (kesin) buyruk dnermesi veya her bireyin aklini kullanarak elde edebi-
lecegi evrensel ahlaki ilkeleri secme hususunda cesaret vurgusu dogrudan olmasa
da adaleti saglama hususunda bireylerin otonom giiciinii ortaya ¢ikarma yoniinde
bir faaliyettir. Dogrusu herhangi bir ilahi hiikiimranin yani Tanri’nin belirledigi
unsurlardan ziyade kisilerin diisiiniim yoluyla ulasabilecegi evrensel ahlak ilkeleri
tasviri 6zellikle bu gesit bir yiice varliga ve emrettiklerine inanmayanlar i¢in ikti-
sadi adaleti saglama hususunda ornek olusturabilir.

3 Ar1 Usun Elestirisi seklinde de terciime edilmektedir.
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Faydaciligin reddedilmesi gerekliligi noktasinda Kant’tan hareketle Rawls, San-
del ve bu minvalde diisiinceler gelistiren herkes mutlulugu en iist diizey ¢ikarma-
nin ¢atigan yararlar karsisinda otonom bireyleri digerlerinin diismani yapabilece-
gini ongdrmektedir. Belki eski caglarda yonetici ve muktedir erkin isleyen piya-
salarda mal ve hizmet akimmin tesekkiiliinii, takibini, denetimini belirli fiyat sis-
temiyle mutlak bir kontrol igcerisinde yiiriittiigli sdylenebilir. Fakat giiniimiizde
aksak serbest rekabet piyasalar1 asimetri problemlerini, piyasa basarisizliklarini
ortaya ¢ikarmaktadir. Biitiin bunlardan 6te adil fiyat uygulamalarinin kistaslarini
muglaklastirmaktadir. Kuskusuz ekonomik sistemin birtakim normatif ve evren-
sel prensipler dahilinde isletilmesi arzu edilen bir durumdur. Lakin yerel, ulusal
ve global 6lcekte cesitli mal ve hizmetlerin piyasalarda biiyiik bir rekabet ¢ilgin-
l1ig1 i¢erisinde miibadelesi ele alindiginda gayri adil durumlarin ortaya ¢ikabilece-
gini tahmin etmek zor degildir.

Gelir esitsizligi olusturan islemler biitiinii (6zellikle prosediirel agidan uygunluk
gosteren alim satim faaliyetleri) Kant’in kategorik imperatif 6nermesi altinda de-
gerlendirildiginde bir¢cok acidan evrensel ahlak ilkesine uygunluk gosterebilir.
Ciinkti arz ve talep kosullar1 igerisinde bireyler bazt mallarin ve hizmetlerin fiya-
tin1 global piyasalarda izleyebilecek yeterlilige sahip degildir. Onlara sunulan fi-
yat karsilikli riza temelinde hukuka uygun goriilebilir fakat daha 6nce de deginil-
digi lizerine asimetrik bilgi sorunu miitemadiyen alicilarin normalden daha yiik-
sek bir bedel 6demesine yol agabilir. Iste bu noktada Kant, saticilara yonelik ola-
rak ddev ve yiikiimliiliik kapsaminda evrensel bir ahlaki ilkeyi ortaya koyar. Her
ne sartta olursa olsun ticaret ehlinin sirf kendi benligine saygisindan dolay: sattik -
larin1 diizglin 6l¢lip tartarak ederi nispetinde tiiketiciye ulastirmasi gerekmektedir.
Eger bunu diger tiiketiciler nezdinde sayginligini kaybetmemek icin yaparsa ah-
laka uygun davranmis olmaz. Zira bu tutum meslek etigine ve evrensel ahlak kri-
terlerine uymak i¢in degil sadece diger islemlerde yani gelecekteki olasi satiglarda
faydasini korumak i¢indir. Herkes bu sekilde davrandiginda faydaciligin argii-
manlar1 galip gelmektedir. Bir noktadan sonra bu faaliyet silsilesinin aksadigi
noktalar piyasada tikanikliga yol acabilir. Ciinkii herkesin a priori ahlakli olama-
yacagl goriildiiginde isini diizgiin yapanlar bunu sirf menfaatlerini maksimize
etme amaci1 ugruna gergeklestirirlerse belirli bir kaliteyi siirekli elde edip tiiketi-
cilere sunacaklar ve bu da ister istemez fiyat artiglarina yol acacaktir. Nitelik agi-
sindan zaman igerisinde ¢esitli alt ve list gelir gruplar1 arasindaki farki daha kes-
kinlestirici etki doguran bu uygulama Kant acisindan kabul edilebilir degildir.
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Ona gore toplumda hakkaniyete uygun ahlak bilincine uyumlu bir aligverisin de-
vam edebilmesi i¢in iireticiler ve tiiketiciler miibadelelerini 6dev bilincine bagl
olarak gerceklestirmelidirler.

Insanlarm eskiye nazaran daha fazla aragsallastiriimas1, kisilerin modern zaman-
larin kendine ve emegine yabancilasan bireyler yigini i¢cinde ekonomik islem bii-
tiinlinde ikincil konuma itilmesi siiphesiz Kant i¢inde bir problem olarak addedi-
lebilirdi. Fakat onun kategorik buyruklari insanlar1 ekonomik islemler biitiiniinde
daha adil kilabilir miydi? Buna verilebilecek cevap muhtemelen evet olabilir. Ya-
niltmaya dayali oldugu 6ngoriilen fakat giiven hissi lizerine inga edilmesi gereken
ekonomi faaliyetlerinin eger bu sekilde gergeklestirilmez ise biiyiik bir bunalim
ortaya ¢ikardig goriilmektedir. Kimsenin kimseye itimatinin olmadig1 ve sadece
arzu edilenin en kisa siirede elde edilmeye calisildigi bu kapsayici sistem fayda-
ciligin en bariz ve kuvvetli 6rneklerini sunmaktadir. Tktisadi adaletsizligi koriik-
leyen yapiya karsi Kant arglimanlari tespit edilebilen kii¢lik sorunlar igerse dahi
genel anlamda ticari iglemlerde ahlakli davranmayi tegvik edecegi i¢in giincel uy-
gulayicilarinin benimsemesi gereken ilkeler setini sunmaktadir. Erdemli ve insan
onuruna yarasir miizakereci adaleti tesis ederek toplumsal ahengi giiclendiren fa-
aliyetler Kant’m 06ngordiigii evrensel ahlak nosyonlar1 ile gerceklestirilebilir.
Yine de diger doktrinlerin, ideolojilerin, felsefelerin, sistematiklerin ortaya koy-
duklar ele alinarak toplumun ihtiyaglarina denk gelecek adaleti tireten ilke setleri
tartisimcel siireclerle hayata gecirilmelidir. Kant’in savlar1 tek basina herkesin ge-
reklerini tatmin edemeyebilir.

UNIVERSITELERIN MiSYONU VE GOCMEN OGRENCIi KONUSU
Sandel’in Amerika Birlesik Devletleri sistemi i¢inde faaliyette bulunan tiniversi-
telerin kurulus amaclarini, gérevlerini ve giincel olarak yerine getirdikleri fonksi-
yonlarmi ele aldigi boliim (Sandel, 2015: 223-255) ilgililere diisiindiiriicii 6rnek-
ler sunmaktadir. Amerika’da kabulde kendi kurumsal kimliklerine bagl olarak
bastan itibaren bir takim fonksiyonlara yonelik kriterleri belirleyen fakat siireg
icerisinde degisik 6zelliklere sahip 6grencilerin basvurular: karsisinda tiniversite-
lerin verdikleri kararlarin etkileri incelemeye degerdir. Dolayisiyla Sandel’e gore
Ilgili kurumlarin tercihlerinin mahkemelerde ve toplum nezdinde ortaya ¢ikardigi
problemler irdelenmelidir.

Siyahi ve Yahudi kdkenli 6grencilerin gegmisten gelen bazi dezavantajli durum-
larmni telafi etmek amaciyla belirlenen kotalarin diger tiim adaylara kars1 bir hak-
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sizlik olusturup olusturmadigr sorusu diisiindiiriiciidiir. Bunun da 6tesinde elenen-
ler icin can yakicidir. Zikredilen konuda Sandel, Amerika’da ¢esitli {iniversite
bagvurularinda adaylarin istenilen 6zellikleri karsilamalarina ragmen elenmele-
rine istinaden diger ayricalikli kotalar dahilinde tiniversitede okuma imkan1 bulan
kisilerin bunu onlardan daha ¢ok hak edip etmedigini sorgulamaktadir. Dolay1-
styla problem olusturdugu 6ngoriilen 6zel kontenjanlarin mevcudiyetiyle kamuya
acik iiniversitelerde baz kisilere en azindan say1 kisitlamasi yoluyla avantaj sag-
lanmas1 adil midir sorusunu yoneltir.

Sandel bazi diisiiniirlerden hareketle bunun hak kazanmayla yahut adaletle ilgili
olmadigmi soylemektedir. Rawls’in telafi edici argiimanlar1 da bu goriise uygun-
dur. Nitekim tiniversitelerin kurum olarak kamunun ihtiyaglarini tatmin etme ya-
hut beklentilerini gerceklestirme gibi bir misyonu olup olmadig1 sorusu zihinleri
mesgul etmektedir. Ona gore tliniversiteye giris, kazananlar agisindan onur veya
seref gibi ekstra 6zellikler kazandirmadigi gibi kaybedenler agisindan da utang,
liziintli ve asagilanma kaynagi olamaz. Zira tarihin belli bir aninda herhangi bir
organizasyonel yap1 icerisinde, kavramlar ve kuramlar agisindan belirli bir ger-
ceve dahilinde kurulus amaglar1 ortaya konulmus bir {iniversitenin alacagi 6gren-
ciler icin kendi kriterlerini belirleme hakki her daim mevcut olmalidir. Buna isti-
naden verdigi bir 6rnekte Sandel hedefi Hristiyan 6gretiye uygun sekilde egitim
vermek olan bir iiniversiteye Yahudi ve Miisliiman yahut ateist, deist, agnostik ve
benzeri inancglara sahip adaylar tarafinda basvuru yapildiginda reddedilmesinin
onlara kars1 haksizliga yol acip agmadigi sorusuna cevap verir. Ortaya koydugu
argiimanlara dayali olarak ‘degildir’ seklinde cevap verir. Zira tiniversiteler bir
egitim vererek sonucundabireye sagladigi diploma ile o meslek dalina dair 1s ya-
pabilme niteligi kazandirmaktan oteye gitmez. Dolayisiyla onlara statii igeren bir
meslek vermez. Buradan hareketle kimin hangi tiniversiteyi ne kadar hak edip hak
etmedi8i sorusu Sandel i¢in bir adalet konusu olarak ele alinamaz.

Herhangi bir iiniversite bulundugu bolgede etkin bir misyona yonelik olarak top-
lumda bulunan degisik wrklara mensup kisilere tahsis edilen 6zel kotalar sayesinde
temsilde c¢esitliligi artirip kurumlarin isleyisine katilimini saglamak amaciyla kon-
tenjanlar belirleyebilir. Ornegin bir milyon niifusu olan bir sehirde, amaci ve ku-
rulus fonksiyonu (Oncelikle ve nihayetinde bilim olmak iizere) bolgeye sosyal
ahengi, ekonomik dengeyi ve ihtiyag duyulan isgiiciinii temin etmek olan liniver-
site agilmistir. Kapsamin belirlendigi boliimler agilarak tiniversitenin ilgili bilim
dallarina alacagi 6grenciler hususunda basvurularda gesitli etnik gruplara mensup
kisilerin toplumdaki sayisina gore dagilim igeren kontenjanlar tespit edilmektedir.
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Boyle bir uygulamanin yapilabilmesi ahlaki midir degil midir? Muhtemelen buna
verilecek yanit iistteki agiklamalara istinaden ahlaki oldugu yoniindedir. Zira {ini-
versitenin a priori belirledigi ilkeler onu bdyle bir yonteme sevk etmektedir. Ak-
sini iddia edip buna ¢esitli argiimanlar sunarak karsi ¢ikabilecek olan kisiler mu-
hakkak mevcuttur. Fakat birlikte yasamanin teminati olarak kurumun ortaya koy-
dugu gerekgeler halk i¢in daha makul addedilebilir. Zaten irrasyonel argiimanlar
dahilinde bir prosediir izlenirse kamuoyu siddetli sekilde negatif geri bildirim su-
nacaktir. Dolayisiyla Sandel cesitli doktrinleri ele alarak sundugu gerekcelerle ta-
rihi, toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik dezavantajlar1 telafi etmeye yonelik {iniver-
site kontenjanlarini olumlu karsilamaktadir.

Peki, Tiirkiye'de sistem nasil islemektedir? Amerikan kurumsal yapisi kendine
has uygulamalar barmdirmaktadir. Tiirkiye’de {iiniversitelerin 68renci alimi
Olgme, Se¢me ve Yerlestirme Merkezi’nin yapti1 smavlara bagli olarak yapil-
maktadir. Nitekim 6grenciler iiniversite egitimi seviyesine geldiginde her mezun
olan ve daha once biriken adaylarin kontenjanlar1 sayica agsmasi sebebiyle sinava
tabi tutulmaktadir. Fakat vakif tiniversiteleri seklinde organize edilmis egitim ya-
pist imkani olanlara daha diisiik puanlar alarak kontenjanlara yerlesme hakki sun-
maktadir. Tabii puan skalas1 baz1 boliimler i¢in degismektedir ve bu isin baska bir
boyutudur. Oncelikli olarak ele alinmas1 gereken konu devlet iiniversitelerindeki
kontenjanlarm dagilimidir. Tiirkiye’de Tiirkiye Cumhuriyeti vatandasi olan ve
lise egitimini tamamlamis her bir bireyin {iniversite egitimi alabilmesi (yasalarda
belirtilen suglar1 islemedigi takdirde) ‘hak olarak’ kendilerine sunulmustur. Dola-
yistyla Tiirkiye’de merkezi yerlestirmede puan ve siralama kontenjanlar: giriste
asli unsurdur. Genellik, alenilik gibi 6zellikle islevseldir.

Bu kisma kadar anlatilan normal isleyis seklidir. Sorun teskil eden husus ise ya-
banci uyruklu 6grenciler ve savag sonrasi Tiirkiye’ye -istemeden de olsa- gog et-
mek zorunda kalan Suriye uyruklu 6grencilerin durumudur. Bu 6grencilerin Su-
riye’de aktif olarak iiniversite 6grencileri olup olmadiklarini takip edebilecek pro-
sediirel sistem olusturulmasi devlet kurumlarmin sorumlulugudur. Toplumsal en-
tegrasyonu saglama acisindan Tiirkiye’de egitime devam edip etmemeleri 6nem
arz etmektedir. Zira dil dezavantaji, savasin getirdigi psikolojik etkiler, ekonomik
problemler ve daha nice sebeplerle bu konumdaki 6grencilere iiniversitede 6zel
kontenjan agilmasi yahut agilmamasi sorunu Tiirkiye giindemini kimi zaman yo-
gun kimi zaman ise dikkate almaya degmeyecek diizeyde etkilemektedir. Ozel-
likle egitim-O6gretim doneminin ilk gilinlerinde ve burs almaya hak kazananlarin
aciklandigr tarihlerde kendilerine sosyal politikalar geregi egitim ve burs verilen
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Suriye uyruklu 6grencilere yonelik olarak diger tiniversite 6grencilerinden tepki-
ler ylikseldigi gozlenmektedir. Bunun cesitli agilardan alinabilecek bir ahlaki, etik
ve adalet problemi dogurdugu asikardir.

Daha o6nce agiklandigi iizere liniversitelere giriste Suriyeli 6grencilere 6zel kon-
tenjanlar ve kosullar saglanmasi faydaci arglimanlar temelinde a priori reddedilse
dahi ilerleyen siirecte bir toplumsal fayda-maliyet analizi yapilirsa ne dlgiide ma-
kul olup olmadig1 gerekgelendirilebilir. Fakat burs ve diger ekonomik yardimlar
hususunda toplumda tepki olusmasi derin bir sosyo-psikolojik analize ve entelek-
tiiel akademik incelemelerin, ¢alismalarin gerekliligine yol agtigi goriilmektedir.
Zira gbgmen sorunu sadece Tiirkiye’nin yiizlestigi bir problem degildir. Fakat
belki de ¢ok kisa bir slirede bu kadar yogun bir insan kitlesi akisina maruz kalan
bir lilke olarak Tiirkiye hazirliksiz yakalanmistir. Yine de cesitli boyutlari olan bu
durumun yiiklerini karsilayabilecek zihinsel altyapiya ve hosgérii ortamina en
azindan belirli bir raddeye kadar sahiptir. Otesinde ise makul ve rasyonel hayat
standartlar1 olan ve bunu siirdiirmek isteyen bireylerin faydaciliga evrilen, kendi-
leriyle esit gormedikleri insan kitlelerini 6tekilestirmek isteyen tutumlar: egaliter-
yanizm ve komiiniteryanizm baglaminda elestiriye agiktir. Dolayisiyla analizlere
istinaden soOylenebilir ki tiniversitelerin bu imkanlar1 saglamasi ne Tiirkiye Cum-
huriyeti vatandasi 6grencileri ve adaylar1 ne de Suriye uyruklu 6grencileri hak
etme hususundadaha adil yahut adaletsiz bir konuma siiriiklememektedir. Sadece
sosyal entegrasyon gayesine yoOnelik olarak tatbik edilen politika gergevesinde
toplumsal organizasyonun ahengine yonelik faaliyetler biitiinlinii icermektedir.

SONUC: REDDEDILEN NEDIR?

Liberteryen, egalitaryan, utilitaryan ve komiiniteryan miicadelesi icerisinde diisii-
niirlerin belirledigi gerekceler bu doktrinlerin neredeyse hepsini reddetmeye ye-
tecek agiklar sunmaktadir. Peki, faydaciligin zirve yaptigi modern post Amerikan
toplumu ortaya ¢ikardigi ¢esitli sorunlarla (statii, sinif, irk, pozitif ayrimeilik, miil-
kiyet haklar1 ve devri vb.) kuramcilar1 hangi noktaya gotiirmektedir? Bunun da
otesinde kendi sosyal, kiiltiirel, sosyal ve ekonomik problemleri olan Tiirkiye,
adaleti ve iktisadi adaleti saglamak i¢in bu ogretilerin hangilerini ne kadar ve
hangi erdemler, etik degerler, ahlak ilkeleri baglaminda benimsemelidir?
Stiphesiz sorular ve problemler artirilabilir. Bu noktada faydacilarin argiimanla-
rina kars1 diger dgretilerden Ozellikle Aristoteles teleolojik yaklagimi, Kantg1 ah-
lak ve deontolojik etik gesitli ¢6ziim Onerileri sunuyor gibi gériinmektedir. San-
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del’in Amerika toplum yapist i¢erisinde olusan drneklerinde oldugu gibi faydaci-
l1ig1 yani bireysel mutlulugu, hazz, cikari1 6nceleyen sorunlara kars1 Rawls’tan ha-
reketle ahlaki gerekcelendirmeler ve toplumdaki gruplarin (bunlar cemaatler, der-
nekler, vakiflar, sivil toplum oOrgiitleri v.) dezavantajli bireyleri toplum ile uyum-
lulastiran ve erdemli insanlar olarak isbirligine katilimini tesvik eden organizas-
yonlar1 6n plana ¢ikaran komiiniteryen argiimanlar bir arada kullanilabilir.
Tirkiye Uniter yapimnin oldugu ve laik, demokrat, anayasal modern hukuk siste-
mine haiz sosyal bir devlet olusumunu benimsemektedir. Bir aygit olarak devleti
yonetenlerin toplumsal refahi, ahengi en st diizeye ¢ikarabilmek i¢in makro ve
mikro Olgekte ¢esitli araglari kullandigr goriilmektedir. Tiirkiye ekonomisi 6zel-
likle 1980’lerden itibaren serbest piyasa ekonomisinin ve kiiresel entegrasyonun
etkin bir aktorii olarak sahneye cikmistir. Kuskusuz bu siire¢ yeni katilimlar1 ve
kiltiirel etkilesimleri arttirmaktadir. Degisen ve gelisen Tirkiye sosyal, siyasal,
hukuki ve ekonomik agidan ¢agin gereklerine uygun dinamik bir sistem insa et-
mek icin ¢aba gostermektedir. Bu noktada faydacilifin kiiresel dayatmalarindan
kacamayacagi igin ¢are olarak bir yandan liretim ve tiiketim kaliplarmi1 makul bir
diizeyde uyumlulastirip diger yandan global ticaret aginda yiliksek bir pay alabil-
mesine imkan verecek ihrag triinlerini imal edebilen kaliteli ve nitelikli istihdami
organize etmelidir. Siiphesiz bireyi yaptig1 iste en iyi olmaya meylettiren ve bunu
elde ettiginde (basardiginda) ise odiiliiniin diger herkes pahasma en yiiksek ola-
cagini ongoren faydaci savlar rekabeti gayri insani-etik-ahlaki hale getirebilmek-
tedir.

Kant’in kosulsuz buyrugu ve Rawls’in siyasal liberalizmi her ne kadar adalet {ize-
rine parlak a priori ilkeler seti sunuyor gibi goriinse bile nihayetinde onlari tatbik
etme hususunda algi1 ve idrak diizeyine ulasamayan kitlelerin varhig1 gelir esitsiz-
ligin1 koriikleyen, iktisadi adaleti zedeleyen kosullarin ¢oziimiine yonelik ortami
tesis edilmesini engellemektedir. Entelektiiel akademik tartismalarin topluma si-
rayet edebilmesi i¢in kamusal miizakereye hem bireyler hem de toplumun alt bi-
rimleri olarak komiiniteryanizme yakin ozellikler iceren organizasyonel yapilar
dahil edilmelidir. Onlar1 ve degerlerini diglayan bir konsensiis ve bundan tiireyen
sosyal s0zlesme her daim eksik kalacaktir. Nitekim bdyle bir kontratin arka plan
kurumlariyla ve toplumsal zeminiyle gilic kazanabilmesi; Hobbes’un doga duru-
mundan tiireyen ve insanlar i¢in kurtulus araci olarak haklarmni {ist bir otoriteye
devretmekte goren anlayistan ote, ortak bir bilincin esit veya denk paydaslar ola-
rak cesitli kesimlerin katilimiyla saglanmak zorundadir. Aksi halde bireylerin ca-
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tisan ve yarisan cikarlari kiimiilatif etkiyle kitlelerin kutuplastigi, kendi hayat al-
gilarmi tek ve en dogru olarak gordiigii, digerlerine dayatmaya calistigi bir orga-
nizasyonu elde etme miicadelesine doniisebilir. Dolayisiyla ret edilmesi gereken
a priori sayilan ilgili doktrinlerin biitiin argiimanlar1 degildir. Onlarmn topluma ve
kurumlara uygulanmasi esnasinda bireyi yahut kitleleri ¢okerten unsurlari ele-
mektir.
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KADIN TAKIPCILERIN GOZUNDEN INSTAGRAM ANNELERINE
YONELIK BiR DEGERLENDIRME
Leyla Aydemir!
Ileyda Sen?
OZET
Iletisim teknolojilerindeki hizli degismeyle birlikte insanlarm birbirleriyle etki-
lesime girme yollar1 da degismeye baslamistir. Sosyal medya; fotograf, video,
miizik, deneyim ve fikirleri paylasmak icin insanlarin kullandig1 giinlimiiziin en
etkili iletisim ve etkilesim organlarindan birisi haline gelmistir.
Sosyal medya uygulamalarindan Instagram, 2010 yilindan giiniimiize 300 mil-
yon kullanici ile kullanici sayis1 agisindan diinyanin en hizlhi biiyliyen sosyal
agidir. Bu sosyal agda belirli takipgi sayisina ulagsmis ve kendilerini annelik kim-
ligi iizerinden bir yer edinmis Instagram anneleri bulunmaktadirlar.
Bu ¢alismanin amaci, instagram annelerinin kadmn takipgilerinin iizerine etkisini
takipcilerin kendi degerlendirmelerinden yola c¢ikarak ortaya c¢ikarmaktadir.
Arastirmanin 6rneklem grubunu basit rastgele 6rnekleme metodu ile se¢ilmis 59
kadin olusturmaktadir.
Yapilan degerlendirmeler sonucunda, kullanicilarin instagram annelerini biiytik
oranda sosyal medya araciligiyla kesfettikleri buna ragmen kendilerini ¢ok yakin
hissettikleri hatta bir arkadas ya da akraba gibi algiladiklar1 goriilmektedir. Ka-
dinlarin biiylik ¢ogunlugunun Instagram annelerini hayatlarinin en 6nemli degi-
sim donemleri kabul edilebilecek ciddi bir iliskiye baslama, s6z/nisan, evlenme,
hamilelik), dogum gibi donemlerde takip etmeye basladiklar1 ve instagram anne-
lerinin tanitim yaptiklar: irlinlere karsi ilgi ve satin alma arzusu uyandirdigi
arastirmanin ortaya koydugu diger 6nemli sonuclardandir
Anahtar Kelimeler: Internet, Sosyal Medya, Instagram, Instagram Annesi, Ka-
din Takipei

! Dr.Ogr.Uyesi, Karadeniz Teknik Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi, Sosyoloji Béliimii
2 Yiiksek Lisans Ogr., Karadeniz Teknik Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi, Sosyoloji Boliimii
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AN EVALUATION FROM THE POINT OF WIEW OF FEMALE
FOLLOWERS TO INSTAGRAM MOTHERS

ABSTRACT

With the rapid change in communication technologies, people's ways of interac-
ting with each other have also started to change. Social media; It has become
one of the most effective communication and interaction organs used by people
to share photos, videos, music, experiences and ideas.

Instagram, one of the Social Media applications, is the fastest growing social
network in the world in terms of number of users with 300 million users since
2010. There are Instagram mothers who have reached a certain number of fol-
lowers in this social network.

The purpose of this study is to reveal the effect of Instagram mothers on female
followers based on the followers' own evaluations. The sample group of the
study consists of 59 women selected by simple random sampling method.

As a result of the evaluations, it is seen that users discover their instagram mot-
hers largely via social media, although they feel very close and even perceive
them as a friend or relative. The vast majority of women begin to follow their
Instagram mothers during periods of significant change in their lives such as
starting a relationship, engagement, marriage, pregnancy, birth. Another impor-
tant result of the research is that Instagram mothers have aroused interest and
desire to purchase products.

Keywords: Internet, Social Media, Instagram, Instagram Mothers, Female Fol-
lowers

GIRIS

[letisim, insanlarin duygu ve diisiincelerini aktarmalarini saglayan en énemli ih-
tiyaclarindan birisidir (Saritas ve Karagdz, 2017: 360). Iletisim teknolojilerinin
hizla gelismesiyle birlikte internet ve Web araglar1 giinliik hayatin bir pargasi
haline gelmis durumdadir.

Web 2.0’ kullanict hizmetine sunulmasiyla birlikte tek yonlii bilgi paylasimin-
dan, cift tarafli ve es zamanl bilgi paylasimina ulagilmasini saglayan medya sis-
temi ortaya ¢ikmustir (Islek, 2012: 16). Sosyal medya, insanlarin diger insanlarla
iliski kurdugu sosyal aglardan meydana gelen etkilesimli bir ortami ifade etmek-
tedir (Solis, 2010: 6; Safko, 2010: 3-4; Vural ve Bat, 2010: 4; Islek, 2012; Cak-
mak ve Bas, 2017: 99-100; Daril, 2018: 3). Farkli kullanimlara ve farkli icerikle-
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re sahip olan aglar; insanlarin duygularini, diisiincelerini 6zgiirce paylasarak
uzun siire sanal ortamda kalmasini saglayan cesitli icerikleri biinyesinde bulun-
durmaktadir (Vural ve Bat, 2010: 8; Tiirkdogan, 2013: 48-49; Saritas ve Kara-
g0z, 2017: 360; Olgun, 2015: 486).

Bir sosyal ag olan Instagram 2010 yili sonunda Kevin Systrom ve Mike Krieger
adl 1ki girisimci tarafindan insanlarin birbirleriyle fotograf paylasimmi ve yo-
rum yapabilmesini amaciyla kurulmustur (Cakmak ve Bas, 2017; Daril, 2018:
3). Aralik 2010°da bir milyon, Mart 2011°de bes milyon, Nisan 2012’de ise 30
milyon (Tutgun, 2015: 55), 2016 yili sonunda 600 milyon aktif kullanici sayisi-
na ulasan Instagramin her gegen giin kullanici sayisi artmaktadir (Cakmak ve
Bas, 2017, Magazine, 2017). Artan kullanici sayisi ile birlikte sosyal medya top-
lumlarin alisilagelmis yasam ve iletisim tarzlarini degistirmeye ve her yeni giin
yeni bir sosyal medya aracmi insan hayatma sokmaya baslamistir (Ili, 2013: 1;
Islek, 2012: 16; Vural ve Bat, 2010: 3). Oyle ki hayatn her alanma giren sosyal
medya, siirekli giincellenebilmesi, ¢oklu kullanima ve paylasima agik olmasi
sayesinde her gegcen giin daha da popiiler hale gelmistir. Sundugu bu olanaklarla
geleneksel medya karsisinda kisa siire igerisinde giiclenerek daha da etkinles-
mistir. Sosyal medya uygulamalar1 artik sadece iletisim amach degil, ayn1 za-
manda oyun oynama, bilgi edinme, arama yapma gibi 6zellikleriyle bireylerin
cesitli ihtiyaglarini saglamaktadir. Boylece kisiler aradigi hemen hemen her seyi
sosyal medyada bulabilmektedir (li, 2013). Bu durum, sosyal medya egitimden
eglenceye, sosyal hayattan devlet yonetimine kadar ¢ok genis bir alan1 etkisi al-
tina alarak toplumda 6nemli bir gii¢ haline gelmis oldugunun bir gostergesidir
(Dar1l, 2018: 3).

INSTAGRAM ANNELERI

Anneligi 6grenme siirecinde geleneksel Ogretilerin ve aktarimlarin kullanilmasi-
nin yani sira gliniimiizde yeni medya ortamlari da anne adaylari, tecriibeli ve
egitimli anneler tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Annelik tecriibesine sahip
kullanicilar kendileri gibi anne olan diger kadinlarla deneyimlerini paylasmakta
ve diger katilimci anneler de uzman ve bilgi sahibi annelerden ¢ocuk geligimi ve
egitimi konularinda bilgi edinme amach faydalanmaktadirlar (Yazic1 ve Ozel,
2017: 1716).

Bu anneler, Instagram’da takipgilerine diisiinsel, duygusal, bilimsel ya da kisisel
olmak {izere annelik {izerine paylasimlarda bulunmaktadir (Yazici ve Ozel,
2017: 1716). Instagram uygulamasinda belirli bir takipg¢i sayisina ulasmis ve
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kendilerini annelik kimligi tizerinden dijital platformlarda var eden bu annelere
“Instagram anneleri” denmektedir.

Instagram anneleri sosyal medya aracilig ile kendileri hakkinda bilgi vermekte,
evlilik/hamilelik donemi ve sonrasindaki deneyimlerini paylagsmakta, ¢ocukla-
riyla neler yasadiklarini anlatmakta, ¢ocuk saghg ya da egitimiyle ilgili dene-
yimlerine ve herhangi bir lirlin kullanimindan duyulan memnuniyet ya da sika-
yetlere yer vermektedir. Bu anneleri, hem anneler arasinda bir dayanisma olus-
turmakta hem de kii¢iik ¢apli bir reklam ve pazarlama 6rnegi sergilemektedirler
(Burg, 2018: 8-9; Yazc1 ve Ozel, 2017: 1717-1718).

Instagram annesi profilleri tecriibeli anne ve ¢ocuk gelisimi konusunda profes-
yonel kisilerin hesaplar1 olabildigi gibi, “anne” uzantili profil ismi olmaksizin
profil bilgisi kisminda anne olduguna vurgu yapan instagram hesaplar1 da ola-
bilmektedir. Bunun yani sira diger anne profillerinde ¢ocuklarmin her aninin
paylasilmasi ihmal edilmemekle birlikte ¢ocuklariyla birlikte olduklar1 payla-
simlarla miikemmel anne “iyi anne, iyi bir es, basarili bir ev hanimi ve basaril
bir is kadin1” kimligi insa edilmeye calisiimaktadir (Yazici ve Ozel, 2017:
1717).

CALISMANIN AMACI VE ONEMI

Bu c¢alismanim amaci, diinyada kullanici sayisini her gecen giin arttirarak gilinii-
miiziin en popliler sosyal aglarindan biri olan Instagram icerisinde kendine
onemli bir yer edinen popiiler instagram annelerinin kadin takipgileri lizerine
etkisini ortaya koymaktir.

Instagramda son donemlerde yaygmligmni arttiran bu annelerin kadm takipgileri
goziinden incelenerek betimlenmesi, ciddi bir takipgi kitlesine sahip bu annele-
rin etkilerinin ortaya konmasi bakimindan biiyiik bir 6nem tagimaktadir.

MODEL VE YONTEM

Calismada sosyal arastirmalarda kullanilan aragtirma desenleri arasinda yer alan
betimleyici arastirma deseni kullanilmaktadir (Basol, 2016). Betimleyici aras-
tirma deseni, olgunun detaylarina inmede kullanigh bir modeldir (Boke, 2009;
Neuman, 2006).

Arastirmada veri toplama teknigi olarak anket kullanilmistir. Arastirma anketi
acik uclu ve segmeli olmak tlizere 20 sorudan olusmaktadir.
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ORNEKLEM

Arastirma evrenini, bir ya da daha fazla Instagram annesi takip ediyor olan ka-
din kullanicilar olusturmaktadir. Bu ¢alismanin 6rneklem grubu, olasiliga dayali
ornekleme yontemlerinden basit rastgele drnekleme yontemi kullanilarak secil-
mis, 40’1 evli ve 19’u bekar olmak tizere 59 kadindan olusmaktadir.

Deneklerin yas1 19 ile 53 arasinda degismekte olup, yaslarmin aritmetik ortala-
mas1 32°dir. Deneklerin 88’lik biiyiik ¢ogunlugu ya evli ya da bir birliktelige
sahiptir (evli: %68, iliskisi var: %15, sozli/nisanli: %5; iligkisi yok: %10, bo-
sanmig: %2). Deneklerin ¢ocuk sahibi olma durumlarina bakildiginda, %58’inin
cocuk sahibi oldugu goriilmektedir (%36: 2 cocuk, %19: 1 cocuk; %3: 3 ¢o-
cuk).

Deneklerin biiylik cogunlugu tiniversite (%56) ya da bir lisansiistii programlar-
dan mezundur (%27). Geriye kalan %17 ise lise mezunudur.

Katilimeilar is durumuna bakildiginda; %61’inin ¢alismakta oldugu goriilmek-
tedir. Geriye kalan %14’liniin ev hanim1 ve %5’ini 6grenci kadinlar olusturmak-
tadur.

BULGULAR

Orneklem grubunda Instagram kullanicilarmm takip ettigi Instagram anne sayisi
1 ila 43 arasinda degismekle birlikte, bir kisinin takip ettigi instagram anne sayi-
st ortalama 3’tiir.

Tablo 1: Instagram Anneleri ve Takipgileri

Takip edilen Ins-
tagram Annesi Kadin Takipgi
1 10
2 13
3 15
4 5
5 4
6 2
7 1
8 2
10 1
15 2
20 2




IJSHS, 2020; 4 (1): 41-54

30
43
Toplam 59

e Instagram Annesini Takip Siiresi: Deneklerin takip edilen Instagram an-
nesi sayis1 kadar, takip ettikleri siire de bir o kadar 6nemlidir. Bu siire takipgile-
rin Instagram annesinin paylagimlarindan memnuniyetlerinin bir gostergesi ola-
rak kabul edilmektedir. Takipgilerin instagram annesini takip etme siireleri 3 -
72 ay arasinda degismektedir. Deneklerin biiyiik ¢ogunlugunun en az bir yildir
Instagram annelerini takip etmekte oldugu goriilmektedir (%83). Ortalamaya
bakildiginda ise kisi basina takip siiresinin 6 ay 4 giindiir.

Tablo 2: Instagram Annesini Takip Siiresi

Takip edilen siire Takip¢i Sa- | %

(ay) yis1
3 2 3
4 2 3
5 2 3
6 3 5
7 1 2
12 17 29
18 2 3
24 16 27
30 1 2
36 8 14
48 2 3
54 1 2
60 1 2
72 1 2

e Takipte Rol Oynayan Etmenler: Sosyal agda bir annenin takip edilme-
sinde onemli bir diger nokta, hangi degiskenin kisinin bir instagram annesini
takip etme istegini uyandirmis olmasidir. Takipgilere ne zaman bir Instagram
annesini takip etmeye basladiklarina iliskin soruya verdikleri cevaplara bakildi-
ginda, aile kurma ya da ailenin biiylimesi yolunda dnemli doniim noktalarinin
oldugu goriilmektedir (%32: Cocuk sahibi olduktan sonra, %20: ciddi bir iligki-
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ye basladiktan sonra, %14: evlilik ve %14: hamilelik). iliskisi olmayan kadmn
takipcilerin orani ise %15°dir.

Tablo 3: Takip Etmeye Baslama Dénemi

N %
[liskim Yokken 9 15
S6z/Nisan 3 5
Hamilelik 8 14
Ciddi Iliski 12 20
Evlilik 8 14
Dogum 19 32

e Instagram Annesini Fark Etme ve Takibe Alma

Aragtirma deneklerinin uzun siiredir ve hayatlarinda iliski, evlilik ya da ¢ocuk
sahibi olma donemlerinde takibe almaya basladiklar1 Instagram annelerini hangi
vasita ile hayatlarina soktuklar1 arastirmada ele alinan bir diger sorudur.
Instagram uygulamasinda yeni bir kisinin takibe alinmasinda rol oynayan cesitli
etmenler s6z konudur. Bunlar; arkadas onerisi, kesfet boliimii ya da reklamlar
vb. olabilir.

Birden fazla isaretlemenin miimkiin oldugu soruya katilimcilarin biiyiikk ¢ogun-
lugu instagram uygulamasmin Kesfet boliimii ve reklamlar1 vesilesi, ikinci biiyiik
cogunlugu ise arkadas onerisi ile instagram annesini takibe aldigmni belirtmistir.

Tablo 4: Instagram Annesinin Kesfi

Instagram Annesinin Kesfi N %
Arkadas Onerisi 12 20
Arkadas Onerisi-Instagram 2 3
Reklamlari

Arkadas Onerisi-Kesfet Boliimii 2 3
Arkadas-Kisisel Ilgi 1 2
Instagram Reklamlari 9 15
Instagram Onerileri-Kesfet- 30 51
Reklam Boliimii

Kesfet Boliimii-Kisisel Ilgi 1 2
Tanitim/Satig Sayfalari 1 2
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Kisisel Ilgi 1 2
Toplam 59 100,0

e Instagram Annelerinin Paylasimlarina Yonelik Geri Bildirimde Bu-
lunma: Deneklerin %56’s1 takip ettikleri instagram annelerinin hoslarina giden
paylasimlarin1 her zaman, %36’s1 ise bazen begenmektedir. Yalnizca %9’luk
kesimin paylasimlara yonelik begeni seklinde bir geri bildirimde bulunmadigi
goriilmektedir.

Tablo 5: Instagram Annesinin Paylagimlarina Begeni Durumu

Instagram Annesinin Hosuma Giden Paylasimini Begenirim
N %

Her zaman 33 56

Bazen 21 36

Hicbir zaman 5 9

Instagram annelerinin paylasimlarina yonelik takipgilerin yorum yazma ve be-
geniye tiklama durumlarma bakildiginda; begeniye tiklama oranlarmna kiyasla
yorum yapan takipcilerin oranlarinin diisiik oldugu goriilmektedir. Sosyal medya
da genel olarak begeni ve yorum oranlarina bakildiginda begenilerin yorumlar-
dan kat ve kat yliksek oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla bu sonug sadece Ins-
tagram annelerinin paylagimlarina yonelik bir sonug olarak degerlendirilemez.
Deneklerin %85°1 gibi biiyiikk bir bolimi takip ettikleri instagram annelerinin
begenmedikleri paylasimlarma hi¢ yorum yapmamakta, %12’si ise bazen yap-
maktadir. Geriye kalan %3 ise begenmedikleri tiim paylasimlara yorum ile kati-
lim saglamaktadir.

Hoslanilan paylasimlara yapilan yorumlarin oranma bakildiginda, takipgilerin
%70’lik biiyilk ¢cogunlugu hicbir yorum yapmadigini belirtmektedir. Begendik-
leri paylagimlar arada bir yorum yapanlarin orani ise %27’dir.

Bu sonug, ara sira paylasimlara yorumlariyla katilan takipgilerin hoslanilmayan
paylasimlar karsisinda daha ¢ok katilim gosterdiklerini ortaya koymaktadir.
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Tablo 6: Instagram Annesinin Paylasimlarina Yorumda Bulunma

Instagram Annesinin Paylagimma Yorumda Bulunurum
Begenilen paylagimlara Begenilmeyen paylasimlara
N % N %
Her zaman 2 3 2 3
Bazen 16 27 7 12
Hicbir za- 41 70 50 85
man

e Takip Edilen Instagram Annelerinin Meslek ve Statiilerinin Onemi
Instagram annelerinin meslek ve statiilerinin takipgiler i¢in onemi, takipgilerin
paylagimlarin dogruluguna ve bilimselligine verdikleri dneme yonelik ip uglari
vermektedir. Diger yandan instagram annesinin ailevi yasantisi, medeni durumu
ve annelik durumu gibi kisisel ve ailevi 6zellikleri takip kriterlerine ait 6zellik-
lerdendir.

Aragtirma sonuglarina bakildiginda, Instagram annelerinin egitim diizeylerinin
takipgilerin %37’si i¢in takipte her zaman ve %33’l icin bazen belirleyici bir
kriter iken, %29u i¢in ise takiplerini etkilemeyen bir 6zellik olarak ortaya ¢ikar.

Tablo 7: Instagram Annelerinin Meslek/Statii ve Aile Yasantilarmm Onemi

Instagram annelerinin hangi 6zellikleri onlar1 takip etmenizde 6nemli rol oy-
nar?

Meslek ve Statii Egitim Aile Yasantisi

(es ve ¢ocuklari)

N % N % N %
Her za- 17 29 22 37 19 32
man
Bazen 24 41 20 34 11 19
Oynamaz 18 31 17 29 29 49

Takipgilerin yaklasik yaris1 instagram annelerinin aile ve ¢ocuklarinin takiplerini
belirlemede etkili olmadigmni kabul etmektedir. Katilimcilarin instagram annesi-
nin ailesi %32’si igin ise aile yasantis1 takipte 6nemli bir Kriterdir.
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e Instagram Annesinin Tamtimm Yaptigi Uriinlere Yonelik Tutum
Deneklerin %49’u takip ettikleri Instagram annelerinin tanitimini yaptiklari baz
irtinlere karsi %12’si ise tiim iiriinlere kars1 1lgi ve satin alma istegi duydugunu
belirtmektedir. %39’u ise bu iriinlere kars1 her hangi bir ilgisi olusmadigini ka-
bul etmektedir.

Tablo 8: Instagram Annelerinin Tavsiye Ettigi Uriinlere Kars1 Tutum

Instagram Annelerinin Tavsiye Ettigi Uriinlere Yonelik Ilgi ve Satin
Alma Istegi
N %
Her triine 7 12
Baz iiriinlere 29 49
Hicbir iiriine 23 39

e Instagram Annesine Duyulan Yakinhk

Takipgilerin kendilerini Instagram annelerine ne kadar yakin hissettikleri sorul-
mus ve arastirma verilerine gore biiylikk ¢cogunlugunun kendisine olukg¢a yakin
hissettigi sonucu elde edilmistir. Bu yakin hisse katilimcilarin %251 gerektigin-
de ona danisabilecekleri bir kisi, %25°1 bir arkadas olarak gordiigiinii belirtmis-
tir. Sayilar1 az da olsa takipgilerin bazilar1 bu anneleri bir anne, bir 6gretmen, bir
anne hatta bir anne kadar yakinlik hissettiklerini belirtmistir.

Tablo 9: Instagram Annesine Duyulan Yakinlhk

Instagram Annelerine Duyulan Yakmlk

N %
Bir Abla Gibi 4 7
Bir Anne Gibi 2 3
Danisabilecegim Bir Kisi Gibi 15 25
Bana Cok Yakin Biri 21 36
Bir Arkadas Gibi 15 25
Bir Ogretmen Gibi 3 5

SONUC

Bu c¢alisma, giinlimiiziin en popiiler sosyal aglarindan biri olan instagram igeri-
sinde kendine 6nemli bir yer edinmis popiiler instagram annelerine yonelik ka-
din takipcilerin bakis agilarin1 degerlendirmektedir.
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59 instagram annesi takipg¢isi kadin ile yiiriitiilen bu ¢alismada takipgilerin bii-
yiik cogunlugunun instagram annelerini biiyiik oranda (%51) uygulamanin kes-
fet bolimi ve reklamlar (%20 arkadas oOnerisi) vesilesi ile takibe almalarina
ragmen onlar1 belirli konular1 danisabilecek birisi (%25), bir arkadas (%25) hat-
ta bir anne, abla, 6gretmen kadar yakin gordiikleri goriilmektedir.

Takipgilerin Instagram annesini takibe alma donemlerine bakildiginda, ciddi bir
iliskiye baslama (%20), sdz/nisan (%5), evlilik (%14), hamilelik (%14) ve ¢ocuk
sahibi olma (%32) gibi hayatlarmin énemli doniim noktalarina denk geldigi go-
rilmektedir. Bu Kkritik donemlerin aile kurma yolunda atilan adimlar olmasi da
dikkat cekici bir diger noktadir. Takipgilerin yalnizca %15°1 bir iligkisi olmadigi
halde bir Instagram annesini takip etmektedir. Instagram annelerinin takipgiler
tarafindan ¢ok yakin hissedilmesi ve 6zellikle kritik donemlerde takibe alinma-
lar1 bu anneler tarafindan yapilacak herhangi bir yanlis yonlendirmenin kisilerin
hayatinda 6nemli bir etki yaratabilecegi degerlendirmesini miimkiin kilmaktadir.
Takipeilerin instagram annelerini neden kendilerine bu kadar yakin hissettikleri-
ne iligkin soruya ise aragtirmanin diger verileri 151k tutmaktadir. Arastirma so-
nuclarina gore takipgilerin bir instagram annesini takip etmesinde rol oynayan
belirli kriterler s6z konusu. Bu Kriterlere yalnizca Instagram annesinin samimi,
eglenceli ya da faydal bulduklar1 paylasimlar1 degil, Instagram annesinin egiti-
mi (%37 her zaman, %34 bazen, meslek ve statiisii (%29 her zaman, %41 bazen
etkili) ya da ornek aile yasantis1 gibi 6zellikleri de (%32 her zaman, %19 bazen)
sayilabilir.

Aragtirmanin bagka bir bulgusu ise takipgilerin biiylik ¢ogunlugunun instagram
annelerinin tanitimini1 yaptiklar: iiriinlere karsi olusan ve hatta o iiriinii almaya
kadar giden ilgi olusumudur. Arastirma verilerine gore takipgilerin yaris1 Instag-
ram annelerinin tanitimini yaptiklar1 bazi , %12’si ise tiim {rlinlere karsi satin
alma istegi uyandigini kabul etmektedir. Bu sonug¢ takipgilerin instagram annele-
rini kendilerine ne kadar yakin hissettiklerine yonelik cevaplari diigiiniildiigiinde
hi¢ te sasirtict degildir. Bir gliven bagi olusturmus instagram annelerinin reklam-
larinin da bu anlamda basariya ulastig1 yoniinde bir degerlendirme dogru olacak-
tir.

Dikkat ¢eken bir nokta da takipgilerin Instagram annelerinin paylagimlarina yo-
nelik yapmis olduklar1 begeni ve yorumlar ile katilimdir. Takipgilerin instagram
annesinin hosuna gitmeyen paylasimina yorum ile katihimi %15°tir (%3: her za-
man, %12: bezen). Bu oran begenilen paylagimlarda ise iki katina ¢ikmaktadir
(%3 her zaman, %27: bazen). Bu sonug, katilimcilarin instagram annesini eles-
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tirmekten belirli oranda ¢ekindiklerini gostermektedir. Bu arastirmanin diger bir
sonucu olan yakinlik hissetme, giivenme duygusuna baglh olarak kirici olmaktan
kagmma seklinde yorumlanabilir.
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ADIDAS LOGOSUNUN DEGIiSiM SURECI VE BiR LOGO TASARIM
UYGULAMASI VE OLCUMLENMESI
Gokein Cubukcu?

Kiibra Nur Sarisoy Kaymak?
OZET
Bu calismanin amaci; Adidas markasi tizerinden tasarim algisini ve degisim
stirecini incelemek, yeni bir logo tasarimi yapilarak tiiketicilerin algilarini
olgtimlemek, bu sayede tasarimda etkenlerin saptanmasi ve daha dogru tasarimlar
yapilmasidir. Yontem olarak; oncelikle literatiir taramasi yapilmis ve dokiiman
analizleri  gergeklestirilmistir. ~ Birincil ~ ve ikincil  veriler toplanarak
degerlendirilmis, olgusal ve algisal ¢dziimlemeler yapilarak kiyaslama yontemi
kullanilmistir.  Tiim veriler sonucunda uygulama yapilmis, anket yontemi
kullanilarak tiiketici algis1 Ol¢iimlenmeye calisilmistir. Bulgular; 1949 yilindan
bu yana tasarlanan ve degisimler gosteren Adidas logo tasarimlarinin makale,
kitap ve tezlerde yer alan bilgiler dahilinde degisim siirecleri incelenmis ve
yorumlanmistir. Bu degisim siiregleri iginde kurulus felsefesi, marka-iiriin
birlikteligi, sportif faaliyetlerdeki algilanisi ve zaman igerisinde degisen tasarim
anlayislarinin logoya ne denli etkili oldugu bulgulariyla karsilasilmistir. Sonug
olarak; kurucusu Adolf Dassler’in adindan yola ¢ikilarak ismini aldigi, markanin
Amsterdam  Olimpiyatlarinda admi duyurdugu, Berlin Olimpiyatlarinda
bilinirligini artirdigi, retmis oldugu ilk {iriin olan ¢ivili spor ayakkabisinin 1949
yilinda logoda kullanilmasiyla baglayan tasarim siirecinin 1990 yilina kadar farkl
tasarimlarla strdiirildigl, artik grup olarak taninmaya baslamas: ile birlikte
Adidas Grubu iiriinlerini bir isim altinda toplamak adina 2006 yilinda yeni bir
logo tasarimi olusturmaya karar verdigi, temel olarak markanin giiglii imajimin
yansitilmaya c¢alisilmasi ve yapilan degisikliklerde olusturulan stratejiye baglh
kalindig1 sonucuna varimastir.
Anahtar Kelimeler: Logo Tasarim, Adidas, Ol¢iimleme, Marka, Alg
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CHANGE PROCESS OF ADIDAS LOGO, PRACTICE AND SURVEY OF
A LOGO DESIGN
ABSTRACT
The purpose of this study; It is to examine the perception of design and change
process through the Adidas brand, to measure the perceptions of consumers by
making a new logo design, by this way, to determine the factors in the design and
to make more accurate designs. As a method; Firstly, literature review was made
and document analyzes were carried out. Primary and secondary data were
collected and evaluated, and the method of comparison was used by making
factual and perceptual analyzes. As a result of all data, the practice was made and
the consumer perception was tried to be measured by using the survey method.
Findings; The change processes of Adidas logo designs, which have been
designed and changed since 1949, have been examined and interpreted within the
scope of the information contained in articles, books and theses. During these
change processes, it was found that the philosophy of establishment, brand-
product unity, perception in sports activities and how effective the understanding
of design changes over time was the logo. As a result; The design process started
with the use of the spiked sneakers, which was the name of its founder, Adolf
Dassler, that the brand made its name in the Amsterdam Olympics, increased its
awareness in the Berlin Olympics, and which was the first product produced in
1949 with the logo, was now recognized as a group. It was concluded that the
Adidas Group decided to create a new logo design in 2006 in order to gather its
products under a name, basically trying to reflect the strong image of the brand
and to adhere to the strategy created in the changes made.
Keywords: Logo Design, Adidas, Survey, Brand, Perception

GIRIS

Tekstil ve hazir giyim sanayilesme siirecinin bagladigr ilk sektorlerden birisidir.
Sanayi tarihi boyunca diinyada en biiylik gelir getirici sektorlerden birisi
olmustur. Tekstil ve Hazir Giyim Sektér Raporlarina gore; “Elyaftan iplik ve
mamul kumasa kadar olan kisim tekstil, kumastan giyim esyasi elde edilene kadar
olan siireg ise hazir giyim sektoriiniin i¢inde degerlendirilmektedir.” (Tekstil ve
Hazir Giyim Sektor Raporu) Sektoriin alt kategorilerine genel olarak bakildiginda
hazir giyim, hazir esya ve teknik tekstiller olarak gruplandiriimaktadir. Bu
kapsamda corap, kazak, gomlek, pantolon, takim elbise gibi giyim esyasi; perde,
carsaf gibi ev tekstili; hali ve diger tekstil yer kaplamalar1; ag, ip, kablo, tasiyici
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tekstil bandi, branda, koruyucu bez, filtre, parasiit, fren bezi, kege gibi diger tekstil
triinleri de yer almaktadir.

MATERYAL VE YONTEM

Oncelikle literatiir taramas1 yapilmis ve dokiiman analizleri gergeklestirilmistir.
Birincil ve ikincil veriler toplanarak degerlendirilmis, olgusal ve algisal
¢oziimlemeler yapilarak kiyaslama yontemi kullanilmistir.  Tim  veriler
sonucunda uygulama yapilmig, anket yontemi kullanilarak tiiketici algisi
Olciimlenmeye cahisilmistir. 1949 yilindan bu yana tasarlanan ve degisimler
gosteren Adidas logo tasarimlarmin makale, kitap ve tezlerde yer alan bilgiler
dahilinde degisim siiregleri incelenmis ve yorumlanmigtir. Bu degisim siirecleri
icinde kurulus felsefesi, marka-iiriin birlikteligi, sportif faaliyetlerdeki algilanisi
ve zaman igerisinde degisen tasarim anlayislarmin logoya ne denli etkili oldugu
bulgulariyla karsilagiimastir.

TEKSTIL VE HAZIR GiYIM SEKTORUNDE TASARIM ALGISI

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde global olarak taninan markalarin logolar: genel
olarak incelendiginde, siyah ve gri renklerin ¢ok baskm olarak kullanildigi
goriilmektedir. Tekstil ve hazir giyim sektoriinde markalarin tiriinlerinin tstiine
logolarin1 bastirmalar1 nedeniyle, logonun goriinebilirligini saglamak amaciyla
siyah ve gri tonlar1 daha agirhikli olarak kullanilmaktadir. Tekstil triinlerinde
kiyafetlerin {izerine yapilan baskinin zaman igerisinde yipranmasi ve yok olmasi,
kiyafetin rengi vb. konular agisindan iiriinlerin {izerinde renkli logolarin
goriinebilirligi biraz daha zorlu olabilmektedir. Bu nedenle gri ve siyah agirlikli
logolar tercih edilmektedir.
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Sekil 1. Tekstil ve Hazir Giyim Sektorii ve Logo Tasarimlari
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Kaynak: Logolarm png gorselleri kendi internet sitelerinden alinarak
tarafimizdan birlestirilerek olusturulmustur. Logolara Erisim Tarihi: 24 Nisan
2019

Tekstil ve hazir giyim sektoriinde diger 6n plana ¢ikan renkler ise mavi ve tonlari,
pembe, turuncu ve kirmizi renkleridir. LC Waikiki, DeFacto, Boyner, Mavi,
Decathlon, Trendyol, H&M, Levis gibi markalarin logolarinda bu renk
kullanimlar1 mevcuttur. Renklerin psikolojik baglamda etkileri {izerinden
logolarda renk kullanimlarini incelemek gerekirse; mavi tonlarinin kullanimina
bakildiginda LC Waikiki logosunda kullanilan “...lacivert gibi koyu maviler igin
tutucu ve tek bigimci olarak algilandiklar” (Gavin ve Harris,2013:118)
soylenebilir. Bu nedenle sik¢ca kurumsal renkler olarak kullanilmaktadirlar.
“Suireklilik, giivenlik ve gilivenirlik anlamlarin1 iletirler” (Gavin ve
Harris,2013:118). Decathlon logosunda kullanilan soluk maviler, daha gen¢ ve
sakin nitelikler tasirlarken, DeFacto logosunda kullanilan “...yesil ve mavi
kullanimi ise rubhanilik ve mistisizmle iligskilendirilebilir” (Gavin ve
Harris,2013:118). Boyner ve Trendyol logosunda bulunan turuncu renginin
etkilerine bakildiginda ise; Boyner ve Trendyol logolar1 birgok markay: iginde
barindiran ahsveris magazalar1 olmalar1 nedeniyle daha renkli logolar tercih
etmektedir. Turuncunun, kirmizi tutkusunu igermesi ve neseli bir yap1 olusturmasi
bu logolarda turuncu renk kullanimini saglamistir. Pembe ise yine sicak bir
renktir. “Heyecan verici, eglenceli ve kadinsi bir renktir. Kuvvetli bicimde ask ve
romansla aynt zamanda saglikli olmakla bagdastirilan bir renktir. Pembedeki
kirmizi miktar1 arttik¢a daha canli ve geng olurken kirmizi miktar1 azaldik¢a daha
narin ve olgun olmaktadirlar” (Gavin ve Harris,2013:110). Bu durumda o6rnek
olarak gosterdigimiz Boyner logosunda kullanilan pembe ve turuncu renkleri
sicaklik, genclik, canlilik hislerini arttirmakta ve dinamik bir renk tasarimi
olusturmaktadir. Alisveris tutkusunu simgelemektedir. H&M ve Levis gibi
kirmizi rengini tercih eden logolar ise daha oncede belirtildigi iizere heyecan
verici, enerjik, dinamik ve aligveris istegi uyandirmasi nedeniyle
kullanilmaktadir.

Tekstil ve hazir giyim sektoriine genel olarak bakildiginda logolarin sembollerden
cok tipografik kullanimlar1 6n plandadir. Bu kullanimin 6n planda olma sebebi
ise kendi isimlerini 6n plana ¢ikarabilmeleri ve moday1 animsatan yaz tiplerini
kullanmalaridir. Bu tipografi kullanimlar1 markadan markaya gore farkliliklar
gostermektedir. Bu tiir kullanimlar1 genellikle Zara, Mango, Pull&Bear, Bershka
ya da Gucci, Kigili, Koton gibi giyim magazalarinda daha sik gormek
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mimkiindiir. Spor giyime yonelik magazalarda ise genelde arkaplan
(background) olarak dikdortgen kullanimlarin, mavi renklerinin fazlaligi 6n
planda olabilmektedir. Spor giyim markalarinin farkliliklarina gore birgok
degiskenlik de gozlemlenmektedir.

BULGULAR VE TARTISMA
Tekstil ve hazir giyim sektoriinde tasarim algisin1 anlamak adina rakip markalar
olan Nike ve Adidas logolarinin ¢oziimlemelerine bakabiliriz.

PLL/ 2R\
adidas

Sekil 2. Adidas ve Nike Logolarinin Olgusal ve Algisal Coziimlemeleri
Kaynak: Logolarin png gorselleri kendi internet sitelerinden alinarak tarafimdan
birlestirilerek olusturulmustur. Logolara Erisim Tarihi: 26 Nisan 2019
Coziimleme: Nike Logo

Olgusal: Logoya ilk bakildiginda Nike yazis1 ve altinda bulunan giintimiizde sik
stk kullanilan soldan saga dogru uzatarak ¢izdigimiz tikleme (dogru
ifadesi/swoosh) icin kullanilan deforme edilmis sembol goze carpmaktadir. Nike
yazisinin bu semboliin iistiinde yer almasi, goziin ilk olarak markanin isminin
goriilmesine neden olmaktadir. Taninabilirllik konusunda, logoya bakildiginda ilk
olarak markanm ismini okutmas: etkili bir yontem olabilmektedir. Semboliin ve
yazinin paralel bir sekilde sag iist tarafa dogru egimli bir yapida oldugu da net bir
sekilde goriilmektedir. Nike yaz ile semboliin “E” harfinin tabaninda birlestigini
ve sag yukari dogru giden egimde kesistiklerini gérmek miimkiindiir.

Algisal: “Nike yazismin anlamimna bakilinca, Yunan mitolojisinde adi gegen
“Nike” Yunanca telafuz olarak Nee - Key kelime anlamiyla “zafer” anlamini
tasimaktadir” (Nike — Zafer Tanricasi Heykeli). Roma mitolojisine goreyse
Nike’in diger bir ad1 “Victoria” olarak bilinmektedir. Nike bir zafer tanrigasidir.
Nike yazisindan sonragelen alt tarafta bulunan, soldan sag yukar1 dogru ilerleyen
sembol ise zafer ifadesini temsil etmektedir. Bir seyin dogru ya da yanlis
oldugunu belirtmek igin kullanilan tik isareti de buradan gelmektedir. Zaferi
temsil eden bu sembol zafer tanrigasinin heykelinden esinlenerek hazirlanmstir.
Zafer tanricas1 Nike’in kafasiz ve kanatli heykeli 1863 yilinda Yunanistan’in
kuzey Ege denizinde yer alan Semadirek (Samothrace) adasinda bulunmustur.
Nike markasmin sembolii ve ismi tamamen Nike — Zafer Tanrigasindan
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esinlenerek ismini almakta ve Nike’in heykelinden esinlenilerek sembolize
edilmektedir. Heykelin resminde de goriildiigii gibi Nike logosunda bulunan
sembol soldan saga iist tarafa dogru ilerleyen heykelin dis hatlarmin en sade
halidir. Nike yazisinin ve semboliiniin “E” harfinin tabaninda kesigmesi ise
markanin isminin ve semboliiniin birbirini hem isim anlami1 hem de sembol
anlam1 olarak tamamlamas1 Ve bir biitiin olusturmasi ile ilgilidir.

Sekil 3. Nike — Zafer Tanrigas1 Heykeli
Kaynak: https://www.gezgincift.com/zafer-tanricasi-nike’ den alindi. Erisim
Tarihi: 27 Nisan 2019

Coziimleme: Adidas Logo

Olgusal: Logoya bakildiginda ilk olarak sembol goze ¢arpmaktadir. Adidas ismi
semboliin altinda kalmaktadir. Adidasin ii¢ basamakli semboliine bakildiginda dis
anahatlardan bir iiggen i¢ kisimda ise ii¢ tane sol tarafa egimli fakat sag tarafi
yiikselten kutucuklar goriilmektedir. Bu kutucuklarin alti ise diiz bir sekilde
kesilmis ve hemen altinda Adidas isminin net bir sekilde goriiliiyor olmasi
saglanmistir.

Algisal: Ug basamakli bu sembol bir dag: ve aslinda anlam olarak; dagm zirvesini
temsil etmektedir. Uc basamakli olmasmm nedeni ise zorluklarin asilmasi
gerektigi ve basarilmasi gereken hedeflerin vurgulanmasi istenildigi igin i
asamadan Olugsmaktadir. Bu semboliin kullanim amaci sporculart motive etmek,
iirlinlerini  kullanan sporcular1 zirveye tasiyacagi mesajmi vermektir. Ug
basamaktan olusan bu tiggen sekil ayn1 zamanda Adidas’in iirettigi ayakkabilarin
siliietidir. Logoda bulunan sola dogru egimli fakat sag yukari dogru ilerleyen
sembol, yandan bakildiginda ayakkabi iiriinlerinde de sekil olarak goriilmektedir.
Bu nedenle sembolun alt tarafi diiz bir bigim sergilemektedir. Adidas logosu,
ayakkabilarinin seklini temsil etmekle beraber sporculart motive etmek amaciyla
zirveye ulasma algismi yaratmaktadir. Marka ismini, kurucusu Adolf (Adi)
Dassler’in admin kisaltmasi “Adi” ve soyadinm ilk {i¢ harfinin birlesmesinden
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olusturmustur. Ug asamali bir sembol tasarimu ile birlikte soyadmm ilk ii¢ harfini
alan Adidas logosunu hedefler dogrultusunda olusturmaktadir.

1.1. Adidas Logo Tasarmm ve Degisim Siireci

Adidas logo tasarimi ve degisim siireclerini incelemek igin oncelikle Adidas
iIsminin  nasil olusturuldugu incelenmelidir. Adidas ismi, kurucusu Adolf
Dassler’in isminden esinlenerek olusturulmustur. Adi ismi ve Dassler soyisminin
ilk ¢ harfi olan “Das” birlestirilerek Adidas ismi giinlimiizde hala
kullanilmaktadir. 1920’li yillarda Adolf Dassler ve kardesi Rudolph Dassler,
dikigli jimnastik ayakkabilar1 iiretmek tizere kiiglik bir is yeri kurmaktadirlar.
Marka, kurulusundan bes yil sonrailk ¢ivili yaris ayakkabilarini tiretmektedir.

1920/1930/1940
Sekil 4. Adolf Dassler in Urettigi ilk Civili Ayakkab1 ve Logo Tasarimi

Kaynak: https://bantmag.com/zaman-tuneli-adidas/’ den alindi. Erisim Tarihi:
01 Mayis 2019

Amsterdam olimpiyatlarinda sporcularin Adidas marka ayakkabilar1 tercih
etmesiyle birlikte markanin adi duyulmaktadir. 1936 Berlin Olimpiyatlarinda
“Jese Owens” 1in dort madalya kazandigr yarista, Adidas marka ayakkabiy: tercih
etmesiyle birlikte Adidas markasi bilinir hale gelmektedir. Adidas bu olimpiyat
sonras1 sponsorluk faaliyetlerinde aktif rol almaktadir. 1l. Diinya Savasi sonrasi
Adidas markasinin kurucular1 Dassler kardesler yollarini ayirmakta ve iki marka
olarak faaliyetlerini devam ettirmektedirler. Adolf Dassler Adidas markasinin
faaliyetleriyle ilgilenmeye devam etmekte ve Rudolph Dassler ise Puma
markasini olusturarak kardesine rakip olmustur. Adolf Dassler yillar icerisinde
Adidas markasini gelistirmeye devam ederken spor giysi ve spor canta gibi
tiriinlerde iiretmeye baglamistir. Tiim bu gelisim siireglerinde logo tasarimi yillar
icerisinde degisimler gostermektedir.
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Sekil 5. Adidas Logo Tasarimlar1 ve Degisim Siiregleri
Kaynak: https://1000logos.net/adidas-logo/’ den alindi. Erisim Tarihi: 01 Mayis
2019

1949 yilinda goriilen ilk logo tasarimi ¢ivili ayakkabinin {iretimi ve olimpiyatlarla
birlikte Adidas markasinin ¢ivili ayakkabisiyla tanmmasi ile ilgilidir. Bu logo
tasariminda asagida “Adidas sportschule” ve “Adolf Dassler” yazli ¢ivili
ayakkabis1 kullanilmaktadir. Bu logo tasariminda Adolf Dassler’in  Adidas
markasini tek basina yiiriitiiyor olmasi nedeniyle de isminin agiliminin logoda
kullanimi, a¢ilimmin bilinirligini  de saglamaktadir. “Ayakkab1 Adidas
logosundaki “d” harflerinin uzatilmis govdeleri arasina sikigtirilmistir. Adidas
1949 yilinda ilk futbol kramponunu tasarlamistir” (1971 Adidas Logo Tasarimu).
Adidas’in en {inli kullanimi olan tg¢ ¢izgili logosunun ortaya c¢ikisi ise 1949
yilinda bir ayakkabinin iizerinde gdriinmesine dayanmaktadir. Emil Zapotek 15
yilda 18 diinya rekoru kirdig1 kariyerinde ¢ cizgili kosu ayakkabismni ilk giyen
sporcu olmustur. Unlii {i¢ ¢izgi 1960’11 yillardan itibaren Adidas’in iirettigi giyim
malzemelerinde kullanilmaya baglanmustir.

Adidas ilk defa 1971 yilinda Miinih’te gergeklesen olimpiyatlarin resmi sponsoru
olmustur. 26 Agustos’ta baslayan olimpiyat oyunlarinda ayn1 zamanda Adidas’in
li¢ ¢izgili yonca yaprakli logosunun lansmani yapilmastir.

“‘

- v
adidas
Sekil 6. 1971 Adidas Logo Tasarimi
Kaynak: https://1000logos.net/adidas-logo/’ den alindi. Erisim Tarihi: 01 Mayis
2019

1971 yilinda olusturulan bu logo tasarimi, spor giysi ve spor gantasi iiretimi igin
yaratilmistir. 1997’ de ise Adidas, ayakkabilarin1 bu logo tasarimi ile sokak
kiiltiirine ve yasam stiline yon veren bir marka haline getirmistir. 1971 yilinda
olusturulan bu logo tasarimi Originals koleksiyonunun sembolii olarak
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giiniimiizde de kullanilmaktadir. Logoda kullanilan yonca yapragmin Adidas
markasina sans getirdigine inanilmaktadir. Bu nedenle yeni logo tasarimu ile tenis
ayakkabisi olan “Stan Smith” 30 milyon ¢ift satarak basar1 gostermistir. Logoda
sanst temsil eden yonca yaprag adidasin ii¢ ¢izgisi ile birlestirilerek

T\ 4

c?ildas

Sekil 7. 1990 Adidas Logo Tasarimi
Kaynak: https://1000logos.net/adidas-logo/’ den alindi. Erisim Tarihi: 01 Mayis
2019

olusturulmustur.

1990 yilinda olusturulan logo tasariminda ise ti¢ basamaktan olusan bu sembol
bir dagi ve dagin zirvesini temsil etmektedir. Asilmasi gereken zorluklar1 ve
basarilmas1 gereken hedefleri ifade etmektedir. Bu logo tasarimi sporculari
motive etmek ve iriinlerini kullanan sporcular1 zirveye tasiyacagi mesajini
vermektedir. 1990 yilinda olusturulan logo tasariminin asil esinlendigi kaynak ise
Adidas’in irettigi ayakkabilaridir. Logonun sola dogru egimli olmasi ve sag
yukari dogru ilerleleyen bir goriiniim olusturmasimin asil nedeni ayakkabilarin
yandan bakildiginda ayn1 goriiniime sahip olmasidir.

Adidas 2002 yilinda yeni bir is stratejisi olusturmustur. Bu stratejiye gore marka
tirlinlerini iige bolmektedir. Bu ayni1 zamanda yeni bir logonun Adidas ailesine
katilimidir. Adidas Spor Style departmani ig¢in bu logoyu kullanmay: tercih
etmektedir. Boylece binlerce farkli iiriin modellerine ulasan marka, performans
ve spor ekipmanlari igcin genel li¢ barli (1990 yilinda tasarlanan logosunu),
Originals serisi klasik iriinleri igin ii¢ yaprakli (1971 yilinda tasarlanan
logosunu), yeni Sport Style serisini ise 2002 yilinda tasarlanan diinya seklindeki
logosunu kullanmaya baslamistir. Marka artik Adidas Grubu olarak anilmaya
baglanmustir.

Adidas’m artik grup olarak taninmaya baslamasi ile birlikte Adidas Grubu
tirinlerini bir isim altinda toplamak adma 2006 yilinda yeni bir logo tasarimi
olusturmaya Kkarar vermistir. Bu logo tasarimmin Yyeni, sert ve giiglii, kendine
giiveni yiiksek, lider bir logo olmasini hedefleyerek resimde goriilen yeni
logosunu olusturmustur. Giincel olarak kullanilan logosu ise 1990 yilinda
olusturulan logodur.
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Sekil 8. 1990 Adidas Logo Tasarimi
Kaynak: http://www.hasanyalcin.com/adidas-logosu-ve-tarihcesi/> den alindi.
Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019 tarihinde
1.2. Adidas Logo Tasarim Uygulamasi

adidas
Sekil 9. Adidas Logo Tasarimi Uygulamasi

Kaynak: 23 Nisan 2019 tarihinde “Ozgiin Logo Tasarim1” olarak tarafimizca
uygulanmastir.

Olusturulan yeni Adidas logo tasarimi, 1990 yilinda tasarlanan ve giiniimiizde
giincel olarak kullanilan logonun yenilenmis halidir. Ug basamaktan olusan bu
logonun bir dagi ve dagm zirvesini temsil etmesiyle birlikte asilmasi gereken
zorluklar1 ve basarilmasi gereken hedefleri anlatmas: oldukga etkileyicidir. Ayni
zamanda ayakkabilarinin yandan goriintimiiniin siliieti olmasi da {iriinlerini
logoda anlatmasiyla birlikte olduk¢a basarilidir. 1990 yilinda tasarlanan bu
logonun anlamlarinin etkileyici olmas: nedeniyle secilmesinin yani sira
ayakkabilarinin bu goriiniim kadar c¢izgisel ve sert olmadig: diisiiniilerek, logonun
uglarinin ovallestirilmesiyle birlike yuvarlak hatli ve sportif goriiniimli bir logo
tasarlanmigtir. Adidas yaz1 karakterinin her bir harfinin kenarlar1 da bu goriiniime
uygun olmasi agisindan ¢ok az yuvarlaklagtirilmigtir. Giiniimiiz logo tasarim
trendlerinde de oldugu gibi daha geng, dinamik, renkli ve sade logo
kullanimlarina uyarlanmaya calisiimistir.


http://www.hasanyalcin.com/adidas-logosu-ve-tarihcesi/
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Sekil 10. Adidas Logo Tasarimi Renk Uygulamalari
Kaynak: 23 Nisan 2019 tarihinde “Ozgiin Logo Tasarim1” olarak tarafimizca

M. o,

'\ T\
adidas ad

A\ N Q\\ Q\\

adidas adidas adidas

Adidas logo tasarim uygulamasmin degrade gecisli renk alternatifleri

olusturularak gen¢ ve sportif bir hava olusturulmaya calisilmistir. Renk

kullanimlar1 driinlerin farkliliklarina gore degisebilir ve yenilebilir olmasiyla

beraber renk smirlandirmalarii ortadan kaldirilmaktadir. Boylelikle her Kitleye

yonelik tasarimlar yapilabilmektedir. Degrade gegisli bu logo tasarimlarinda

dagn zirvesi olarak anlamlandiran {i¢iincii asamada daha ag¢ik renkler kullanilarak

zirvenin aydinlik oldugunu temsil etmektedir.

1.3. Anket Sorulari

1- Cinsiyet: Kadm, Erkek

2- Yas: 15-25, 26-35, 36-45, 46-55. 56-64, 65 ve iistii

3- Meslek: Kamu Sektorii, Ozel Sektor, Calismiyor, Ogrenci

4- Egitim Durumu: Ilkokul, Ortaokul, Lise, Onlisans, Lisans, Lisansiistii

5- Asagida bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarmmlarini
diisiindiigiiniizde en ¢cok hangi renk dikkatinizi ¢ekmektedir?

Sektorler: Gida Sektorii, Tekstil Sektorii, Otomotiv Sektori, Elektronik Sektorii,

Oyuncak Sektorii, Medya Sektorii

Cevaplar: Kirmizi, Mavi, Yesil, Sari, Turuncu, Gri, Beyaz, Siyah, Renkli

6- Asagida bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarimlarimi

diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi yaz tipi dikkatinizi cekmektedir?

Sektorler: Gida Sektori, Tekstil Sektori,, Otomotiv Sektori, Elektronik Sektori,

Oyuncak Sektorii, Medya Sektorii

Cevaplar: Light, Regular, Medium, Bold, Serifli, Serifsiz

7- Asagida bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarimlarimi
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diisiindiigiiniizde en ¢cok hangi geometrik sekil dikkatinizi ¢ekmektedir?
Sektorler: Gida Sektori, Tekstil Sektori, Otomotiv Sektori, Elektronik Sektori,
Oyuncak Sektorii, Medya Sektorii

Cevaplar: Daire, Kare, Dikdorgen, Ucgen, Elips

8- Asagida bulunan alt sektorlerin genel olarak logo tasarimlarimi
diisiindiigiiniizde en ¢cok hangi renk dikkatinizi ¢ekmektedir?

Sektorler: Kahve, Spor Giyim, Otomobil, Teknoloji, Oyuncak, Tv Kanallari
Cevaplar: Kirmizi, Mavi, Yesil, Sar1, Kahverengi, Gri, Beyaz, Siyah, Renkli

9- Asagida bulunan alt sektérlerin genel olarak logo tasarimlarini
diisiindiigiiniizde en ¢cok hangi yaz tipi dikkatinizi ¢ekmektedir?

Sektorler: Kahve, Spor Giyim, Otomobil, Teknoloji, Oyuncak, Tv Kanallari
Cevaplar: Light, Regular, Medium, Bold, Serifli, Serifsiz

10- Asagida bulunan alt sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini
diisiindiigiiniizde en ¢cok hangi geometrik sekil dikkatinizi ¢cekmektedir?
Sektorler: Kahve, Spor Giyim, Otomobil, Teknoloji, Oyuncak, Tv Kanallar1
Cevaplar: Daire, Kare, Dikdértgen, Uggen, Elips

11- Adidas logosunu diisiindiigiiniizde akhmiza gelen ilk unsur
asagidakilerden hangisidir?

Yaz tipi, Renk, Sembol, Geometrik sekil

12- Asagida gordiigiiniiz Adidas logo tasarmmlarindan hangisi dikkatinizi
cekmektedir?

¢ DA

.

&£ %
v ?

’
e N\ S —adides
adidas  gdidas adidas adidas

SPORTSCHUNE

1. 2 3 4 5

13- Dikkatinizi ¢cekmesinde etken olan unsur asagidakilerden hangisidir?
Renk, Yaz tipi, Sade olmasi, Detayli olmasi, Dairesel olmasi, Cizgisel Olmasi
14- Asagida gordiigiiniiz Adidas logo tasarmmlarindan hangisi daha ¢ok
dikkatinizi ¢cekmektedir?

A\\ . l%\
adidas adidas
1 2
15- Dikkatinizi ¢cekmesinde etken olan unsur asagidakilerden hangisidir?
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Sert gecis, Yumusak gegis

1.4. Anket Bulgular:

Google Anket verilerine gore toplamda 477 kisiye ulasilmigtir. 477 kisinin
demografik 6zelliklerine gore yiizdelikleri su sekildedir; Anketi dolduranlarin
%68’1 kadin, %32’si erkektir. Anketi dolduranlarin %39,5’i 15 — 25 yas
araliginda, %40’1 26 — 35 yas araliginda, %13,6’s1 36 — 45 yas araligindadir.
Anketi dolduranlarin %50,7’si dzel sektorde calismakta, %23,1°i Ogrenci,
%14,5’1 calismamakta, %11,7’si kamu sektoriinde c¢alismaktadir. Anketi
dolduranlarin %54,7’si lisans mezunu, %17,8’1 onlisans mezunu, %15,7’si lisans
istl, %10,5’1 lise mezunudur.

Asagida bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini diisiindiigiiniizde en
cok hangi renk dikkatinizi ¢ekmektedir?” sorusu igin sektorlere gore yiliksek
oranli cevaplar ise sunlardir; Tekstil Sektorii i¢in; 135 kisi mavi rengini tercih
etmekteyken, 76 kisi renkli secenegini tercih etmistir. Asagida bulunan
sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi yaz tipi
dikkatinizi ¢ekmektedir?”” sorusu igin sektorlere gore yiiksek oranli cevaplar ise
sunlardir; Tekstil Sektori igin; 103 kisi medium yaz tipini tercih etmekteyken,
103 kisi regular yaz tipini, 57 kisi ise light yazi tipini tercih etmistir. Asagida
bulunan sektorlerin genel olarak logo tasarimlarimi diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi
geometrik sekil dikkatinizi ¢ekmektedir?” sorusu icin sektorlere gore yiiksek
oranli cevaplar ise sunlardir; Tekstil Sektorii i¢in; 169 kisi dikdortgen seklini
tercih etmekteyken, 139 kisi kare seklini tercih etmektedir. Asagida bulunan alt
sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi renk
dikkatinizi ¢ekmektedir?”” sorusu icin sektorlere gore yiiksek oranli cevaplar ise
sunlardir; Spor Giyim igin; 102 kisi mavi rengini tercih etmekteyken, 86 kisi
beyaz rengini tercih etmektedir. 78 kisi siyah, 63 kisi ise renkli se¢eneklerini
tercih etmektedir. Asagida bulunan alt sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini
diisiindiigiiniizde en ¢ok hangi yaz tipi dikkatinizi ¢ekmektedir?” sorusu igin
sektorlere gore yiiksek oranli cevaplar ise sunlardir; Spor Giyim igin; 142 kisi
medium yaz tipini tercih etmekteyken, 112 kisi regular yaz tipini tercih
etmektedir. Asagida bulunan alt sektorlerin genel olarak logo tasarimlarini
disiindiigiintizde en ¢ok hangi geometrik sekil dikkatinizi ¢ekmektedir?”” sorusu
icin sektorlere gore yiliksek oranli cevaplar ise sunlardir; Spor Giyim igin; 126 kisi
dikdortgen seklini tercih etmekteyken, 92 kisi kare seklini tercih etmektedir.
Adidas logosunu disiindiigiiniizde aklmiza gelen ilk unsur asagidakilerden
hangisidir?” sorusu igin cevaplar ise sunlardir; %44,1 oraninda sembol unsuru
tercih edilmektedir, %9,2 oraninda renk unsuru tercih edilmektedir, %22,7
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oraninda geometrik sekil unsuru tercih edilmektedir. Asagida gordiigiiniiz Adidas
logo tasarimlarindan hangisi dikkatinizi ¢ekmektedir?” sorusu i¢in cevaplar ise
sunlardir; %44,5 oraninda 2. logo tercih edilmektedir, %36 oraninda 3. logo
tercih edilmektedir, %10,1 oraninda ise 5. logo tercih edilmektedir. Dikkatinizi
cekmesinde etken olan unsur asagidakilerden hangisidir?”” sorusu igin cevaplar ise
sunlardir; %27,1 oraninda "sade olmasi" cevabi tercih edilmektedir, %26
oraninda ‘“cizgisel olmasi" cevabi tercih edilmektedir, %17,7 oraninda “detayli
olmas1” unsuru cevabut tercih edilmektedir, %16 oraninda “dairesel olmas1” cevabi
tercih edilmektedir, %10 oraninda “yaz tipi" cevabi tercih edilmektedir. Asagida
gordigiiniiz Adidas logo tasarimlarindan hangisi daha c¢ok dikkatinizi
cekmektedir?” sorusuigin cevaplar ise sunlardir; %82,2 oraninda 1. logo segenegi
tercih edilmektedir, %17,8 oraninda ise 2. logo segenegi tercih edilmektedir.
Dikkatinizi ¢cekmesinde etken olan unsur asagidakilerden hangisidir?”” sorusu igin
cevaplar ise sunlardir; %79,1 oraninda “sert gecis" cevabi tercih edilmektedir,
%20,6 oraninda “yumusak gegcis" cevaba tercih edilmektedir.

SONUC

Adidas markasmin logo degisim siireci incelendiginde; yenilenen iiriinlerine ve
giincel tasarim trendlerine gore yeni logo tasarimlari olusturulmus ve degisim
stireclerine gidilmistir. Adidas markasinin logo olusturma siireglerinde ise
markanin ruhu, felsefesi, hikayesi gibi etkenlerle birlikte iiretilen yeni {iriinlere
uygun yonde sembol, yazi tipi, geometrik sekil kullanimlarinin farklilastigi
sonucuna varilmistir. Anket sonuglarina gore tiiketici zinninde Adidas markasinin
2. ve 3. logo tasarimlarmin daha ¢ok akilda kaldigi goriilmektedir. Bunun
nedeninin ise tiikketici zihninde popiiler olarak kalan irtinlerle ilgili oldugu
disiinilmektedir. Bu tiir logo tasarimlarinin sembolik olarak degistirilmemesi,
olusturulan yeni iriinlere ve giincel trendlere gore yazi tipi, geometrik sekil ve
renk gibi unsurlarda degisime gidilmesi de tiiketici algisinda kirilmalar
yaganmasiin oniine gegecektir. Ankete katilan 477 kisinin %44.1°i Adidas’in
semboliinii ilk aklma getirmis olmasina, %24 ve %?22,7’lik birbirine ¢cok yakin
oranlarla yaz tipi ve geometrik sekil unsurlar1 segilmistir. Buradan yola ¢ikarak
logonun tiiketici zihninde farkl sekillerde yer ettigi sonucuna varilmaktadir.



ISHS, 2020; 4 (1): 55-70

KAYNAKCA

Yazh Kaynak

Ambrose Gavin ve Harris Paul, Grafik Tasarimda Renk, istanbul: Literatiir
Yayinevi, 2013

Ambrose Gavin ve Harris Paul, Grafik Tasarimda Tipografi, istanbul:
Literatiir Yayinevi, 2013

Ambrose Gavin ve Harris Paul, Grafik Tasarimda Imge, Istanbul: Literatiir
Yayinevi, 2013 Ambrose Gavin ve Harris Paul, Yaratict Tasarumin Temelleri,
Istanbul: Literatiir Yayinevi, 2013

Tiirk Grafik Tasarimcilari, Logo, Istanbul: Alternatif Yaymn Grubu, 2006

Internet Kaynak

1971 Adidas Logo Tasarimi : https://1000logos.net/adidas-logo/’ den
alindi. Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019

1990 Adidas Logo Tasarimi: https://1000logos.net/adidas-logo/’ den
alindi. Erigsim Tarihi: 01 Mayis 2019

Adidas, “Adidas ve Nike Logolarinin Olgusal ve Algisal Coziimlemeleri”,
Erisim  Tarihi: 01  Mayis 2019, https://www.nike.com/tr/  ve
https://www.adidas.com/us.

Bantmag, ,Adolf Dassler’in Urettizgi Ilk Civili Ayakkabi ve Logo
Tasarmmi1”, Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019, https://bantmag.com/zaman-tuneli-
adidas/.

Gezgin Cift, “Nike — Zafer Tanrigas1 Heykeli”, Erisim Tarihi: 27 Nisan
2019, https://www.gezgincift.com/zafer-tanricasi-nike

Tekstil Dershanesi, “Tekstil ve Hazir Giyim Sektor Raporu”, Erisim Tarihi:
17. 04. 2019, http://www.tekstildershanesi.com.tr/bilgi-deposu/tekstil-ve-hazir-
giyim-sektor-raporu.html

Gorsel Kaynak
https://www.mudo.com.tr Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
https://www.lcwaikiki.com Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
https://seeklogo.com/free-vector-logos/lescon Erisim Tarihi: 01 Mayis
2019
https://www.Kkigili.com Erigim Tarihi: 01 Mayis 2019
https://iwww2.hm.com/tr_tr/index.html Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
https://www.derimod.com.tr Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019


http://www.tekstildershanesi.com.tr/bilgi-deposu/tekstil-ve-hazir-giyim-sektor-raporu.html
http://www.tekstildershanesi.com.tr/bilgi-deposu/tekstil-ve-hazir-giyim-sektor-raporu.html

ISHS, 2020; 4 (1): 55-70

www.levis.com.tr Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
www.koton.com Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
www.boyner.com.tr Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
www.defacto.com.tr Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
www.desa.com.tr Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
www.mavi.com Erigim Tarihi: 01 Mayis 2019
www.Kkip.com.tr Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
www.loft.com.tr Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
www.zara.com Erigim Tarihi: 01 Mayis 2019
www.decathlon.com.tr Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
www.pullandbear.com Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
https://www.trendyol.com Erigim Tarihi: 01 Mayis 2019
https://shop.mango.com/tr Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019
tr.pouma.com Erisim Tarihi: 01 Mayis 2019



IJSHS, 2020; 4 (1): 71-94

To cite this article: Oztiirk, G. (2020). Tiirkiye'deki Kusaklarin Reklamda “Toplumsal Cin-
siyet” Konusuna Yonelik Bakis Agilari. International Journal of Social and Humanities Scien-
ces (USHS), 4(1), 71-94

Submitted: April 08, 2020 Accepted: May 29, 2020

TURKIYE' DEKI KUSAKLARIN REKLAMDA “TOPLUMSAL
CINSIYET” KONUSUNA YONELIK BAKIS ACILARI

Giilay Oztiirk?
OZET
Cinsiyet algilarmin kisinin i¢cinde yasadigi toplum tarafindan belirlendigini 6ne
stiren bir kavram olan toplumsal cinsiyet, biyolojik cinsiyetten farkli olarak dog-
duktan sonra sekillenmektedir. Bu sekillenme siirecinde toplumun sosyal bir par-
cast olan insan, sosyallesme siirecinde duygu ve diisiincelerini yonlendirmede
devletin ideolojik aygitlar1 ve kiiltiir endiistrisi 6geleri ile karsi karsiya kalmakta-
dir. Topluma adapte olabilmesi i¢in ise kendisine belirtilen kaliplara uymasi ge-
rekmekte, onlarin istedigi gibi davranmak durumundadir. Zaman igerisinde sahip
oldugu biyolojik yapinin toplumsal yorumlanmasi sonucu kadin ve erkegin nasil
davranmasi gerektigini 6grenir hale gelmesi ise bu 6greti siirecinin bir ¢iktist ola-
rak degerlendirilebilir.
Bu siirecte kiiltiir endiistrisinin bir pargasi olarak reklamlarin {iriinleri cinsiyet te-
melinde kategorize ettigi, hangi cinsiyetin toplum igerisinde nasil bir role sahip
oldugunu hedef pazara 6grettigi gozlenmektedir. R. Pollay (1989) her ne kadar
“Reklam toplumun aynasidir.” demis olsa da, bir noktada gergek hayatta olmayan
seylerin de reklamlarla yansitilmasi, topluma bu kaliplarin benimsetilmesi asama-
sinda reklamlarm bir iglevi olmas1 s6z konusudur. Tiiketicilerin ise reklam araci-
ligiyla sunulan deger ve varsayimlar1 sorgulamadan reklam tarafindan yaratilan
ya da yaratilmak istenen gerceklikte olmalar1 dolayistyla bunu “normal” olarak
kabul etme davranisi sergilemeleri dikkat ¢ekmektedir. Dolayisiyla reklamlarin
bir anlamlandirma yontemi olarak toplumsal ve kiiltiirel olusumlar etkiledigini
sOylemek miimkiindiir.
Yaklasik olarak ayni yillarda dogmus, ayni ¢agin sartlarinda yasamis ve dolayi-
styla birbirine benzer sorumluluklarla yiikiimlii olmus kisiler toplulugu olarak
karsimiza c¢ikan kusaklar ise son donemlerde 6nem arz eden konulardan biridir.

L Prof.Dr. Istanbul Ticaret Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla liskiler ve Reklamcilik Bo-
liimii, gulay@ticaret.edu.tr, https://orcid.org/0000-0002-7090-8044
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Kusak kavraminda onlar1 olusturan toplulugun deneyimleri ve diisiinceleri de ku-
saklar1 siniflandirmak i¢in 6nem arz etmektedir. Clinkl her kusagin nitelikleri,
degisimlerin ve dnceki kusaklardan gelen aktarimlarin bir sonucu olarak sekillen-
mektedir. Bununla birlikte her kusagin hayati algilama ve yasam bi¢imleri agisin-
dan farkhilik tasidig1 goriilmektedir.

Bu baglamda ¢alismanin amaci derinlemesine miilakat yontemi kullanilarak Tiir-
kiye’de yasamakta olan Sessiz Kusak, Baby Boomers Kusagi, X,Y,Z ve Alfa Ku-
saklarini temsil eden 404 (203 kadin, 201 erkek) katilimci ile ile yapilan goriis-
melerle onlarin reklamda toplumsal cinsiyet konusuna yaklagimini ortaya koy-
maktir. Arastirmanin bulgularma gore kusaklarin reklamda toplumsal cinsiyet
esitligi konusunda farkliliklar oldugu ve kusak kavraminin bu bakis agis1 tizerinde
yonlendirici bir 6zelligi oldugu tespit edilmistir. Ayrica en elestirel ve esitlikei
yaklagimin Y kusaginda oldugu; onlar1 Z ve Alfa kusaklarinimn takip ettigi sonu-
cuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Toplumsal Cinsiyet, Tiirkiye, Kusaklar.

PERSPECTIVES ON GENDER IN ADDVERTISING BY
GENERATIONS IN TURKEY

ABSTRACT

Gender, a concept that suggests that gender perceptions are determined by the
society in which a person lives, is formed after being born differently from biolo-
gical sex. A social part of society in this process of shaping, the person faces the
ideological devices of the state and elements of the cultural industry in guiding
emotions and thoughts in the process of socialization. In order to adapt to society,
he must follow the specified patterns and behave as they wish. Over time, as a
result of the social interpretation of the biological structure that it has, it can be
considered as a result of this teaching process that becomes able to learn how to
behave by man and woman.

In this process, as part of the cultural industry, it is observed that ads categorize
products on a gender basis, and which gender has a role in society. Although R.
Pollay (1989) said, "Advertising is the mirror of society,”" at some point it is a
function of advertising in the process of adopting these patterns in society, reflec-
ting things that are not in real life with advertisements. It is noted that consumers
exhibit behavior to accept it as "normal™ because they are in the reality created or
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intended to be created by advertising without questioning the values and assump-
tions offered through advertising. Therefore, it is possible to say that advertise-
ments affect social and cultural formations as a method of comprehension.

The generations that were born in approximately the same years, lived in the con-
ditions of the same age and therefore became responsible for similar responsibili-
ties, are one of the issues that have been important in recent times. The experien-
ces and thoughts of the community that make up them in the concept of the gene-
ration are also important to classify generations. Because the qualities of each
generation are shaped as a result of changes and transfers from previous genera-
tions. However, it is seen that each generation differs in terms of life perception
and lifestyle.

In this context, the aim of the study is to demonstrate their approach to gender in
advertising with interviews with 404 (203 women, 201 male) participants repre-
senting Silent Belt, Baby Boomers Belt, X, Y, Z and Alpha generations living in
Turkey using in-depth interview method. According to the research's findings, it
was found that generations had differences in gender equality in advertising and
that the concept of generation had a guiding feature on this perspective. In addi-
tion, the most critical and egalitarian approach is in generation Y; It was conclu-
ded that the Z and Alpha generations followed them.

Keywords: Advertising, Gender, Turkey, Generations

GIRIS

“Cinsiyet” kavrami kadm ve erkegin giindelik hayatinda varsayilan rollerini te-
mel alan kiiltiirel ve toplumsal bir bakis agisina vurgu yapmaktadir. Rakow’a gore
(1986) cinsiyet, toplumsal yapidaki esitsizligin kurulmasina yarayan temel bir sii-
re¢ olarak kabul edilir ve toplumdaki insanlarin diinyay1 ve deneyimleri anlam-
landirabilmesi icin bu yapilar1 kategorize etmesi anlamina gelir. Cinsiyet buna
gore diinya haricinde pek ¢ok seyi tanimlama, ifade etme ve kategorize etmeye
yarayan bir seyleri canlandiran ya da cansizlagtiran “bir anlam sistemidir”. Cin-
siyetin bu baglamda reklam gibi kodlama ve kod agma mekanizmas1 perspekti-
finden diinyada birinin bir seyi nasil deneyimleyecegi kisminda yonlendirici ol-
dugu ifade edilmektedir (Kervin, 2016:53).

Toplumsal cinsiyet rolleri ise, toplumsal bir grup ya da sistemde erkek ve kadinla
birlestirilen davranigsal kurallarla tanimlanan bir kiiltiirel sistemdir. Etkili reklam-
cilik perspektifinden reklamin kitle iletisimin dogasindan gelen yapisinin ve cin-
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styet rollerini slirdiirmeye olan katkisinin 6nemli bir yere sahip oldugu goriilmek-
tedir (Ifezue, 2010:15). Bununla birlikte reklamlarda erkek ve kadin rollerinin
sunumunun farkl tilkelerde farkl sekillerde olmasi da kiiltiirel unsurun belirleyici
boyutunu ortaya koymaktadir (Ifezue, 2010:17).

Zamanla toplumun igerisinde aile, dini yapilar, okullar gibi farkli kurumlar da
toplumsal sisteminin devamlilig1 i¢in erkeklik ve kadinlik nasil olmali konusunda
toplumdaki insanlar1 yonlendirici bir giice sahip olmustur. Medyanin burada mev-
cut “cinsiyet rollerinin” pekistirilmesinde 6nemli bir role sahip oldugu goriilmek-
tedir. Ozellikle medya tarafinda iiretilen mesajlar ve reklamm hedef kitlenin sos-
yal konumuyla baglantili icerikler tiretmesi bu noktada dikkat cekmektedir. Buna
gore reklamlarm hedef kitlenin 6zellikle sosyal ve ekonomik baglamlar1 teme-
linde belirli zamanlarda ona “cinsiyet rollerini” nasil 6gretecegine odaklandigi
dikkat cekmistir. Medya iiriinleri ve reklamlarda cinsiyet sunumuyla ilgili ¢alis-
malarin ¢ogunda Oncelikle kadina yonelen igerik analizi calismalarinin yapildigi
da dikkat ¢eken bir baska durumdur. S6z konusu ¢alismalarin ¢ogunda ise bir ta-
kim degisimlerin yasandigi, kadinmn erkege itaat ettigi, ev alani ile simirh bir diin-
yada tanimlandig1 ve hala kadinlarin gorsel bir dekorasyon araci gibi betimlendigi
kaydedilmistir. Ayrica ilgili analizlerin sonucu kadin ve erkek sunumlarinin sek-
torde belli “kurallar” temelinde gerceklestigi ve bunun normallestirildigi ileri sii-
rilmiistiir. Bununla birlikte cinsiyet rolleri lizerine yapilan arastirmalarin ortaya
koydugu bir baska bulgunun toplumsal ve tarihsel siire¢ igerisinde zamanla “er-
keklik” kavraminin degisme ugramasi olmustur. Buna gore reklam caligsmala-
rinda erkege yonelik toplumsal inanglarin degistigi ve erkegin gorsel olarak ye-
niden insasinda bunun agik¢a goriilebilecegi ifade edilmektedir (Kervin, 2016:51-
52).

Rakow ise bu cinsiyetlestirilmis diinyanin erkekler tarafindan yaratildigini ileri
siirmiistiir. Kendisine verilen tarihsel ve toplumsal konum erkegin “sembolik em-
redici” olarak insasina hizmet etmistir. Kendi kendinin varligmi siirdiirebilen bu
durum ise erkegi giiclii kilmig ve ona baskin bir sdylemsel anlam yiiklemistir.
Brod ise kapitalizm ve erkeklik iizerine yazdig1 “The Making of Masculinities”
(1986) baslikli calismasinda erkeklere yonelik toplumsal tutumlarim ekonomik
sistemden kaynaklandigini ileri siirmiistiir. Kapitalist sistemdeki degisim, 0zel-
likle de kurumlar1 kontrol etme giicii bu siiregte daha ¢ok erkege verilmis; toplu-
mun erkegi giiglii gormesi ve erkegin kendi gergek hayatinda kendini giigsiiz gor-
mesi arasindaki celiskide ise erkegin rolii biiylik Ol¢lide karismistir. Buna gore
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erkek bu baskin rollere uydugunda dogasinda olan rollerle ¢elisir hale gelmektedir
(Kervin,2016:53).

Son yirmi yilda Bati toplumlarinda iiretimden post-modern topluma gecis yapisi
icerisinde modern endiistri kiiltiiriiniin farkli endiistriyel iirtinler, fikirler ve bilgi
temelinde degistigi kaydedilmistir. Bu endiistriyel kiiltiir uzun bir siire erkek ve
kadmin rollerini tanimlamis, bu roller teknoloji alaninda gelismeler ve endiistriyel
devrimlerle s6z konusu rolleri daha da giiglii gosterir hale gelmistir. Toplum te-
melinde baz1 bilesenlerde ve toplumsal kurumlarda meydana gelen degisimler ise
kadin ve erkege diisen roller lizerinde kayda deger bir defisim yaratmistir.
Ancak toplumda kadinin degisen rollerini belirten calismalar olmasina ragmen;
erkegin ve dzellikle de onlarin ideal degisimleriyle iliskili aragtirmalarin ¢ok az
sayida oldugu kaydedilmektedir. Diger taraftan 1980’lerden itibaren reklamlarda
erkek bedeninin daha sik goriilmeye basladigl; bu donemdeki reklamlarda kadin
bedeninin sunumuyla aslinda benzerlik gosterdigi goriilmiistiir. Bu donemdeki
reklamlarda erkekler erkeksi ve yari ¢iplak olarak idealize edilmistir (Sakarjarvi,
2013:8-10).

Pazarlama ve reklam ¢aligmalarinda ise sistemin devamliliginda kullanilan “disi-
lik ve erkeklik mitleri’nin 6zellikle degisen toplumsal dinamiklerle kendini yeni-
den trettii ve bunun da markalarin iletisim ¢aligmalarina yansidigr goriilmekte-
dir. S6z konusu degisimlere karsin, toplumsal diizeyde cinsiyetlere diisen rollerin
kiiltiir endiistrisinin temel 6geleri arasinda yer alan sinema, dizi, TV programlar
vereklam calismalarinda gergegi yansitmayacak sekilde temsil edilmesi ise ilgili
rollerin yanls iiretilmesi gibi bir sorunu ortaya koymaktadir. Bununla birlikte bir
bagka sorun “toplumsal cinsiyet esitligi” denildiginde konunun sadece kadin tara-
fiyla iligkilendirilmesi noktasinda olmaktadir. Ciinkii kadinin oldugu gibi; erkek-
lerin de rollerinin sunumu ve yeniden iiretimi iliskisinde ayni1 bosluklar s6z ko-
nusu olabilmektedir.

Buna bagli olarak bu calisma ile; reklamlar araciligi ile Tirkiye’deki kusaklar
arasinda reklamda toplumsal cinsiyet konusuna yaklagimlar ilk kez detayl bir se-
kilde ortaya konmaya calisilacaktir.

1. Reklamda Toplumsal Cinsiyet Kavrami

Cinsiyet, erkek ve kadin arasindaki fizyolojik farkliliklar1 ifade ederken, toplum-
sal cinsiyet, davranis ve rollerdeki erillik ve disilik gibi kisisel farkliliklart kiiltiirel
kodlarla anlatan bir kavramdir (Uluocak ve Aslan, 2011°den aktaran Aylan ve
Aslaner, 2015:56).
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Deaux ve Lewis’a gore toplumsal cinsiyet kaliplar1 dort farkli ve bagimsiz un-
surdan meydana gelir: Kisisel 6zellikleri tanimlama (baskalarina karsi kendini sa-
vunma), fiziksel ozellikler (sag uzunlugu, beden agirligi), rol davranislar: (lider
olmak, ¢ocuklarin bakimindan sorumlu olmak) ve isle ilgili (kamyon siiriiciisi,
ev hanimi vb.) unsurlardir. Bunlari her biri kadin ve erkek cinsiyete entegre edil-
mekte; O0zellikle negatif iceriklerin kadinlarla daha ¢ok iliskilendirilmesi s6z ko-
nusu olmaktadir (Zotos ve Tsichle, 2014:24).

Bunun yani1 sira toplumsal cinsiyet psikolojik, tarihsel ve kiiltiirel siirecler igeri-
sinde bi¢imlendirilmektedir. Toplum icerisindeki erkeklige ve kadmliga iliskin
yaygin inanclar ve kanilar, o toplumda egemen olan toplumsal cinsiyet inang sis-
temini de olusturmaktadir (Onur, 2005:27’den aktaran Aylan ve Aslaner,
2015:56). Bir baska ifadeyle toplumsal cinsiyet rolleri, toplum tarafindan birey-
lere ¢ocukluk yaglarindan itibaren empoze edilen kavramlar olarak goriilmektedir.
Ozellikle ataerkil toplumlardan beslenen kadin ve erkegin toplum icerisindeki rol-
leri ise egemen erkek ideolojisiyle belirlenmektedir. Bu baglamda, toplumsal cin-
siyet rollerinde, duygusal olma, pasif olma, zayif olma, bagimli olma gibi 6zellik-
ler disilik ile iligkilendirilirken, giiglii olma, cesur olma, hirsli olma, saldirgan ve
bagimsiz olma gibi Ozellikler de daha ¢ok erillik ile ilintili olmaktadir (Sugur,
2006:3’ten aktaran Aylan ve Aslaner, 2015:56).

Reklamlar bir iiriin hakkinda bilgi veriyor gibi goriinse de, davranis kaliplari, ya-
sam bigimleri ve kadin/erkek stereotiplerini bireylere aktarmaktadir. Reklam sOy-
lemlerinde kadin ve erkek stereotipleri yaratilirken, genellikle erkek bakis agisiyla
toplumsal cinsiyet kimligi insa edildigi ifade edilmektedir (Demir, 2006:285).
Yetiskinlerin toplumsallagsmasinda ise, kitle iletisim araglar1 6nemli bir rol tistlen-
mektedirler. Sosyalizasyon siirecinde ¢ocuklara toplumun mesru olarak gordiigi
kadin ve erkek tanimlamalar1 aktarilmaktadir. Birey yetiskin hale gelse de, degi-
sen toplumsal ger¢ekligi anlamlandirmas: ve i¢cinde yasadigi doneme uyum sag-
lamas1 gerekmektedir. Bu baglamda kitle iletisim araglarinin, tarih 6ncesi donem-
lerde dinin oynadig1 rolii yerine getirerek var olan gercekligin disinda bir diinya
kurmakta ve toplumsal normlar1 yetiskinlere aktarmakta oldugu kaydedilmektedir
(Demir, 2006:290).

Medyada o6zellikle de kitlesel medyada cinsiyet kaliplar1 sosyal yapi igerisinde
bireysel var olabilmenin, digerleriyle iliski kurabilmenin “toplumsal kabulii” sek-
linde uzun siire tanimlanmistir (Zotos ve Tsichle, 2014:25). Ozellikle toplumsal
degismenin hiz kazandig1 giiniimiiz toplumlarinda geleneksel toplumsal cinsiyet
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rollerinde yasanan dontisiim, geleneksel kadinlik ve erkeklik rollerinin belirli 61-
clide gegerliliklerini yitirmesine ve yeniden sorgulanir hale gelmesine yol agmistir
(Diindar, 2012: 123). Yakin zamanlara ait bir kavram olan toplumsal cinsiyetin,
1968 yilinda biyolojik ‘cinsiyet’ten nasil farkli olabilecegini gostermek amaciyla
Robert Stoller tarafindan ortaya atildig1 belirtilmektedir (Segal, 1992: 98)

Diger taraftan toplumsal cinsiyet kavrami i¢erisinde toplum tarafindan atfedilen
rollerin televizyon reklamlarma da yansidigi goriilmektedir. Sosyal hayattaki hu-
kuksal, toplumsal degisim ile birlikte kadin erkek rollerinde de degisimler yasan-
mis;1970°1i yillarda toplumda hakim olan ataerkil diizende erkek egemen yap1
daha belirgin iken, 1980’lerden sonra feminizmin yiikselisi ve kazanilan yasal
haklar ile birlikte daha esitlik¢i bir diizen kurulmaya baslanmistir. 2000’1er ile
birlikte kadinin, bir birey olarak her alanda var olabilecek haklara sahip oldugu
belirtilmistir. Bu gelismelere karsilik ise toplumda hakim olan ataerkil zihniyet
nedeniyle istenilen diizeye gelinememesi dikkat ¢eken bir durum olarak degerlen-
dirilmistir (Cik, 2017: 87).

Bu gelismeler 151g8inda kusaklar arasinda de degisimler meydana gelmis, reklam-
larda cinsiyet temsillerinde de meydana gelen gelismelere uygun farkliliklar ol-
dugu dikkat ¢gekmistir.

2. Reklamlarda Cinsiyet Temsilleri ve Kusaklar

“Erkek” kelimesinin Tiirk Dil Kurumu’na gore birincil anlam1 “Yetigkin adam,
bay, er kisi”dir. Bu kelimenin ilk olarak biyolojik bir cinsiyeti ifade ettigi belirtil-
migstir. Erkeklik kelimesi incelendiginde ise, biyolojik olarak erkek olma durumu-
nun disinda daha soyut anlamlar ifade ettigini goriilmektedir. TDK’ya gore tasi-
dig1 farkli anlamlardan birincisi, toplumsal cinsiyet acisindan erkege uygun bulu-
nan Ozellikteki kelime olmasidir. Bir sifat gibi kullanilan bu kelime, “Erkekg¢e
davranis, yigitlik, mertlik” anlamin1 tagir (Gokpinar, 2015:53) Konu ile ilgili lite-
ratiire yonelik bir inceleme yapildiginda erkeklik, politik, ideolojik ve akademik
olarak ¢ok fazla arastirilmayan, sadece lizerine biraz konusmakla kalinan bir konu
olmas1 calisma acisindan 6nemli goriilmektedir. Sancar“a gore, kadina dair so-
runlar, feminist yaklagimlarda oldugu gibi, erkeklerin uzak durmasi gereken bir
olgu olmaktan uzaklasarak, cinsler arasinda istenilen esitligin saglanabilmesi i¢in
ozellikle erkeklerin icinde bulunmasi gereken bir durum olarak karsimiza ¢ikmak-
tadir (2009:23). Genelinde medya 6zelinde reklamlar, ataerkil sdylem ve ideolo-
jinin tasiyicist olmasinin yani sira mevcut sistemi de mesrulastirarak kadin stere-
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otip rollerini yeniden ve yeniden tiretmektedir (Aydmn ve Aslaner, 2015: 54). Ki-
siler i¢cinde bulunduklari konuma ve sahip oldugu kimliklere uygun davranmakla
sorumludurlar. Bu davranislarin benimsetilmesinde ilk olarak aile, ardindan ¢ev-
resel faktorler ve liciincii olarak da medya gelir. Medya tarafindan empoze edilen
bu toplumsal davranis rolleri, yine medya tarafindan pekistirilmekte ve siireklilik
kazanmasi saglanmaktadir. Aytag’in, medya ve reklamlarin 6zellikle ataerkil ya-
pmin etkili oldugu toplumlarda toplumsal cinsiyet rollerini yonlendirmede sik-
likla kullanildigindan s6z etmesi bu noktada dikkat ¢gekmektedir (2006:7).
Televizyonun, toplumsal cinsiyet ve rollerini belirlemede ve bu belirlenen rollerin
topluma igsellestirerek yayilmasinda etkin bir sosyo-kiiltiirel ara¢ oldugu yadsi-
namaz bir gercektir. Bir baska ifadeyle televizyon reklamlari, kadin ve erkegin
toplumsal cinsiyet rollerini 6grenmesini ve bu rollerin toplum igerisindeki temsi-
lini ataerkil ideoloji ile saglamaktadir (Aydin ve Aslaner, 2015: 55).
Reklamcilikta cinsiyet kaliplar1 ve toplumsal cinsiyet iligkili degerler arasindaki
dogal iliskiye son yillarda odaklanildig belirtilmistir. Bu noktada reklamim top-
lumu yansittigi ve reklami bi¢imlendirdigi yoniinde iki karsit iddianin catistigi
gozlemlenmektedir. Buna gére toplumsal deger sistemini etkileyen modern
sosyo-ekonomik ve politik ¢cevre faktorlerinin sekillendirici bir etkisi oldugu ileri
siriilmiistiir. Bu nedenle reklamin etkisinin olmadig goriisii ortaya koyulmaya
calisilmistir. Bu baglamda ise reklamlarda kadin ve erkek karakterlerin 6zellikleri
genellikle cinsiyet rollerindeki gibi baskin 6zellikler temelinde verilmesi dikkat
cekmektedir. Buna karsilik reklamlarin bigimlendirici oldugu kanisinda, reklamin
hedef pazar1 etkiledigi ve bigimlendirici oldugu goriilmektedir. Ekme kuramina
gore, toplumsal gerceklikte insanlarin goriisleri medya tarafindan sekillendiril-
mektedir.Onlar, kendi gergekligini Ozellikle gorseller araciligi ile olusturan
medya tarafindan sunulan kaliplar1 bir araya getirmektedirler. En nihayetinde bu
siire¢ bireylerin davraniglarini ve diger insanlarla olan iligkilendirmede etkili ol-
makta; reklam tarafindan insanlar, onlarin bedenleri ve esleri ile iliskileri etkilen-
mektedir (Zotos ve Tsichle, 2014:25).

Bu baglamda cinsiyet kimlikleri toplumsal olarak olusturulmakta ve reklam bi-
reylerin toplumdaki rollerini tanimlamada kullanilan kendini ifade etme bigimle-
rine ve yasam tarzlarina yonelik 6nerilerde bulunmaktadir. Reklam kampanyala-
rinin biiyiik bir gogunlugu cinsiyet kimligini talep etmekte ve 6ncelikle erkeklik
ve kadmlik ile ilgili ikonografik kaliplar1 ¢izmektedir. Ayrica reklam gorsel bir
deger sistemi sundugu i¢in; hem kiiltiirii yansitma hem de kiiltiire deger katma-
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daki kiiltiir dolagiminda anlam yaratmaktadir. Kilbourne nin sdyledigi gibi; “Rek-
lam bizim ¢evremizdir. Biz suyun igerisindeki balik gibi i¢inde yiizeriz. Ondan
kacamayiz. Reklam mesajlari ¢cok yakin iliskilerimizin, evimizin, kalbimizin ve ak-
limizin igindedir.” (Zotos ve Tsichle, 2014:25).

Geleneksel toplumsal cinsiyet rolleri dogrultusunda kadinlardan beklenen, onlara
ait olan 6zel alanlarinda kalarak, ev-i¢i tiretim faaliyetlerini, 0zellikle de annelik
rollerini en 1iy1 sekilde gerceklestirmeleriyken; erkeklerden beklenen, kamusal
alanda basarili olmalar1 ve ailenin ge¢imini saglamalar1 olarak goriilmektedir
(Diindar, 2012: 124). Ozellikle 2000 ve dncesi donemlerde erkek kimligi, genel
olarak otoritenin ve sayginhigin simgesi olmustur. Dolayisiyla reklam icerikle-
rinde erkek kimliginin sunumu yapilirken aile reisi, is adami, toplumda soz sahibi
kisi gibi roller bigilerek Kurgusal siire¢ tamamlanmaktadir. Bunun yani sira kendi
hobileri ve tutkularinin da var oldugu imajim1 sergilemek amaciyla reklam igerik-
lerinde erkek kimligi bu yoniiyle temsil edilmis ve pazarlamasi yapilacak olan
reklam iiriinii ya da hizmeti erkek objesiyle biitiinlestirilmistir. Ozellikle 199011
yillarda tercih edilen reklam igeriklerinde erkek kimliginin farkli bi¢cimlerde tem-
sil edildigi ifade edilmistir. Bu donemin televizyon reklamlarini 6zgiin kilan hu-
sus ise kurgudan uzak ve toplumsal gerceklere dayandirilan bir ¢izginin izlenmesi
olmustur. Buna ek olarak 2000 ve sonrasi yillarda kiiresel gii¢ sahiplerinin medya
sektoriinde daha etkin olarak one ¢ikmasiyla reklam iceriklerinde toplumun pro-
fili ikinci plana atilmis ve popiiler kiiltiir temel alinarak mali getirisi yiiksek kur-
gular tercih edildigi ileri siirilmistiir (Yiiksel, 2018:100-101). Son yillarda ise
erkek sunumunda daha entelektiiel ve zarif bir erkek imaj1 verilmeye calisilsa da,
genel olarak giic ve sorumluluk temalar1 erkek profiliyle 6zdeslesmektedir. Ve bu
durum her iilkede, her toplumda bu sekilde degerlendirilmektedir. Ilk yillarda ol-
dugu gibi bu imajin siklikla vurgulandigi sdylenmese de toplum baglaminda bu
durum 6ziimsendigi ve icsellestirildigi icin, reklam igeriklerinde erkek ve giic ol-
gularin bir arada sunulmaya devam ettigi vurgulanmaktadir. Reklamlarda erkek
temsili ele alimirken gii¢ simgesinin yani sira erkege farkl roller ve fikirler de
bi¢ilmektedir. Bunlardan birisi erkegin duyarsiz ve bencil tavrinin 6ne ¢ikarilma-
sidir. Ornegin teknoloji iiriinleri ve otomobil reklamlarinda erkek yalnizca kendi
diinyasina ¢ekilmis ve lirline odaklanmis olarak sunulmaktadir. Dolayisiyla ¢ev-
reyle olan iletisiminden soyutlanarak kendi tutkularia yoneldigi bir imaj durumu
ortaya ¢ikarilmaktadir. Bu kapsamda degerlendirildiginde bir dnceki temsilinin
aksine sorumluluktan ve aile iligkilerinden uzak bir erkek modeli ortaya ¢ikaril-
makta ve eril 6zelliklerden ziyade iiriine odaklanilmas1 amaglanmaktadir. Boylece
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reklam igeriginde tutku metaforu one ¢ikarilarak toplumsal cinsiyet algisi1 ikinci
plana itilmektedir. Yeni bir erkek kimligi insa eden bu imajmn 6zellikle kurumsal
reklamlarda izleyiciye sunulmakta ve kapitalizmin izlerinin bu reklamlarda hisse-
dildigi ileri siiriilmektedir (Yiiksel, 2018:95-96).

Ayrica reklam kapitalist ekonomik sistemin gerekleri i¢in vardir. Tiiketicilerin
daha ¢ok iiriin satin almasini saglamak i¢in reklamda farkli anlam tiretimleri s6z
konusu olabilmektedir. Reklam cinsiyet ideolojisi araciligi ile siirekli olarak su
anki toplumsal bilgiyi ve kiiltiirel egilimleri tekrar eder. Hatta reklamlarda insan
yoksa, gorsel kodlar, 151k ve kamera agilariyla cinsel kodlarin yansitilmasi s6z
konusu olabilmektedir (Kervin, 2016:54).

Bununla birlikte tarihsel siire¢ igerisinde bir degerlendirme yapildiginda; 197011
yillardaki feminist calismalarda odak noktanin kadimlar olarak kendini gosterdigi,
1980*li yillarla birlikte durumun degistigi, tartismalarin odaginda erkek imgesi-
nin yer aldig1 belirtilmistir. S6z konusu tartismalara gore erkegin de kadin gibi
ezildigi, ancak erkegin iizerindeki bu baskinin kadin kimliginden kaynakli olma-
dig1 belirtilmistir (Gokpmar, 2015:57). Tiirk'tin vurguladigr gibi, sadece “daha az
ayricalikl’” olan kesimi olusturan erkekleri ve onlarin diinyalarini da incelemek
zorunlulugu erkeklik calismalarinin ortaya c¢ikisinin ardindaki belirleyici unsur
olarak degerlendirilmistir (Tiirk, 2008:119-120). Bunun yaninda feminist ¢alis-
malarda, kadm karsisinda erkegin durusu, erkeklik ¢aligmalarina yer verilmesinde
etkili faktorlerden biri olarak degerlendirilmistir (Gokpinar, 2015:58).

Yakim zamana kadar erkekler, genellikle evin babasi ve temel diregi, para kaza-
nan, ailesine bakmakla yiikiimlii bireyi olarak reklamlarda yer almistir. Ancak, bu
durum ge¢misten, giiniimiize degisim gdstermektedir (Ozdemir, 2010: 103). Bu
yeni erkek tipi hem ‘iy1 bir es” hem ‘iy1 bir baba’ hem de ‘is hayatinda basarili bir
erkek’ ve tiim bunlar1 basarirken de ‘kendine 6zen gosteren bakimli bir erkektir’.
Dolayisiyla toplum degistik¢e toplumsal cinsiyet rollerinde de degisimler s6z ko-
nusu olmaktadir (Tosun ve Ulker, 2015: 229). Ayrica Tiirkiye’de erkekleri ‘ka-
dinsal isleri’ yaparken gosteren reklamlarin sayisinda da artis olmustur. Ulke-
mizde erkek imgesini kullanan reklamlarin sayisi her gegen giin artmaktadir (To-
sun ve Ulker, 2015:241-242).

Kadinin heniiz is yasamina atilmadigi zamanlarda diizenlenen reklamlarda bariz
bir sekilde erkek egemenligi goriilmektedir. Fiziksel kuvvetlerinden dolay: er-
kekler ev sinirlar1 diginda aver ve yiyecek temin edici gorevini, kadnlar ise evde
kalarak ¢ocuk sahibi olma ve ev isleriyle ilgilenme gorevini iistlenmislerdir. Tlk
cekilen sigara, otomobil, alkol reklamlarinda erkekler gosterilmigtir. Bahsedilen
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durum kadinin ev ve g¢evresiyle hayatinin smirli kalmasma neden olmustur. Bu
gorev dagiliminda erkeklerin iistlendigi gorevlere daha fazla deger bigilmistir
(Ozdemir, 2010:103).

1980’1lerden itibaren tipki kadin bedeninin sunulmasi gibi, erkek bedeninin rek-
lamlarda daha sik ortaya ¢iktig1 belirtilmistir. Buradaki saymin artisina bagh ola-
rak erkekler de reklamlarda bir seks objesi olarak kullanilmaya baslamiglardir.
Otomobilden i¢ camasir1 reklamlarma kadar kash viicutlu erkek karakterlerin
kullanildig1 gortilmiistiir. Geleneksel maskiilen rollerin toplumda kadin cephe-
sinde erozyona ugramasi ise erkeklerin “erkeklik” konusunda bu kavramin hala
kiiltiirel bir sembol olarak goriilmesi sebebiyle daha ¢ok endiseli olmasina neden
olmustur (Elliot ve Elliot, 2005:4). Saat¢ioglu ve Sabuncuoglu tarafindan 2016
yilinda yapilan bir arastirmada ise elde edilen bulgulara gore; kadinlarin idealize
edilmis erkek bedenlerinin kullanildigi reklamlara erkeklere gore daha olumlu
tepkiler verdikleri, tiim katilimcilarin bu reklam igeriklerini etik agidan rahatsiz
edici bulmadiklari, erkeklerin bu iceriklerin hemcinslerini kadinlara oranla daha
fazla asagiladigini diistindiikleri ve daha fazla disil olarak tanimladiklar1 ortaya
konmustur. Ayrica her iki cinsin de bu igeriklerin birer pazarlama araci olarak
kullanildigina dair bilingli olduklari, reklamlarin satin alma kararlar iizerinde
olumsuz bir etkisinin olmadigi, kadmnlarin markay: erkeklere oranlara tiiketme
egilimlerinin daha fazla oldugu bulgular1 elde edilmistir (Saat¢ioglu ve Sabuncu-
oglu, 2016:434).

Postmodern kiiltiirle birlikte toplumsal cinsiyet rollerinde yasanan degisiklikler,
erkek ve kadin arasindaki is boliimiinde farkliliklara yol agmistir. Kadmin is ha-
yatinda varlik gostermesi ve toplumsal hayatta yasanan diger degisimler, erkegin
ev islerinde gorev listlenmesine zemin hazirlamistir. Erkeklere ait alanlar olarak
bilinen baz alanlarda kadmnlarin kendini ispat etmeye baslamasiyla, istiin erillik
anlayisinda degisiklikler yasanmis, erkekler kadmlarin se¢imlerini onaylamak ve
kadm otoritesini kabul etmek zorunda kalmislardir. Boylece hem is boliimii, hem
de otorite alanlarinda degisiklikler yasanmaya baslamistir (Gokpinar,2015:105).
2011 yilinda Cristina Perez Balitaan tarafindan yapilan “Cinsiyet Rollerinin Rek-
lam Endiistrisi’'nde Algilar1” baglikli ¢calismada reklam endiistrisinde giderek ka-
din reklamcilarin daha fazla tercih edilir hale gelmesine karsilik, cinsiyet¢i sOy-
lemler temelinde ¢ok fazla duyarlilik gosteremedikleri ileri stirtilmiistiir (2011:28-
29).

2015 yilinda Zayer ve Coleman tarafindan yapilan bir arastirmada ise reklam
profesyonellerinin cinsiyet sunumlarini nasil algiladiklar1 ve bu algilarinin onlarin
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strateji ve yaratim siireclerini nasil etkiledigi ortaya konmaya calisilmistir. Buna
gore reklam profesyonellerinin reklamlarda kadin ve erkegi cinsellestirdikleri ve
baskin toplumsal sdylemleri yansittiklari; reklamlarda erkegin sabirl, giiclii, duy-
gusal yonii az, actya dayanikli; kadinlarin ise daha duygusal oldugunu benimse-
yen maskiilen diisiince dogrultusunda tretildigi ileri stirilmistiir (271).

Ayrica hedef pazarin kadin ya da erkek olmasi gibi demografik bilgiler pazarlama
yoneticileri tarafindan hedef kitleye uygun pazarlama iletisimi ¢aligmalarinin ya-
pilmasinda nasil 6nemli bir yere sahipse, ayni sekilde o hedef kitlenin hangi ku-
sag1 temsil ettigi de degerli bir veri olma 6zelligine sahiptir. Pazarlama araglarma
verdikleri tepkiler agisindan kusaklar arasi farkliliklarin olabilmesi reklam ¢alig-
malar1 agisindan da son derece 6nemli goriilmektedir.

Tiirk Dil Kurumu sozliigline gore kusak; “Yaklasik yirmi bes otuz yillik yas kii-
melerini olusturan bireyler d6begi, gdbek, nesil, batin, jenerasyon” olarak tanim-
lanmaktadir (https://sozluk.gov.tr/?kelime=0rta%?20ku%C5%9Fak, 26.05.2020).
Kusaklar, ayn1 yas gruplarina ait ve buna bagh olarak hayatlarmi sekillendirecek
yillarda benzer yasamsal deneyimleri yasayan ve yasayacak olan kisilerden olus-
maktadir (Hung vd.,2007:840). Her kusak kendine ait dncelik ve degerlerle yasa-
min1 devam ettirecegi i¢in, pazarlama faaliyetlerinde farkliliklarin 6lglimlenmesi
onemlidir (Egri, Ralsston 2004: 213). Buna gore her kusagin kiiltirden kiiltiire
degisimi de s6z konusu olabilmekte, belirtilen tarih araliklar1 farklilik arz edebil-
mektedir.

Genel siniflandirma agisindan bakildiginda kusaklarin asagidaki sekilde smiflan-
dirildiklart  gozlemlenmektedir (Fidan, https://www.bulentfidan.com.tr/single-
post/2016/07/29/Pazarlama-Tarihinde-Ku%C5%9Faklar, 29.07.2016);

° Sessiz Kusak (The Silent Generation). Savas kusagi ad1 da verilen, 1925-
1945 yillar1 arasinda iki diinya savasi arasinda dogan kusaktir. Bu donemin en
onemli olaylar1 II. Diinya Savasi ve ekonomik buhran olarak goriilmektedir. Bu
donemde yasanan baz1 6nemli olaylardan kaynaklanan baskilardan dolayi, s6z ko-
nusu kusak emin olmadiklar1 durumlara karsi daha tedbirli davranmaktadir. Ay-
rica bu kusak risk alma konusunda isteksizdir (Adigiizel, Batur ve Eksili,
2014:171). Tiirkiye’de ikinci Diinya Savasi sirasinda ve ekonomik buhran déne-
minde dogan bu nesil, glinlimiiziin bliyilk anneanneleri, babaanneleri ve dedele-
rinden olusan Tiirkiye Cumhuriyeti’nin de ilk yillarin1 gérmiis olan kusaktir. Uz-
manlar tarafindan bu kusak ‘uyumlu’ sifatiyla tanimlanmaktadir (Ayvaz,
https://www.dijitalajanslar.com/y-kusagi/, 8.07.2013).


https://sozluk.gov.tr/?kelime=orta%20ku%C5%9Fak
https://www.bulentfidan.com.tr/single-post/2016/07/29/Pazarlama-Tarihinde-Ku%C5%9Faklar
https://www.bulentfidan.com.tr/single-post/2016/07/29/Pazarlama-Tarihinde-Ku%C5%9Faklar
https://www.dijitalajanslar.com/y-kusagi/

IJSHS, 2020; 4 (1): 71-94

o Baby Boomers (BB): 1946-1964 yillar1 arasinda dogan kisilerdir. II. Diinya
Savagi sonrasi artan dogum oranlar1 sonucunda ortaya ¢ikan nesildir. Ekonomik
refahin yavas yavas ylikseldigi bu donemde iilkelerin siyasi, politik ve ekonomik
yapilarinda goriilen ciddi degisiklikler, bu kusagin diisiince yapisini da etkilemis-
tir (Adigiizel, Batur ve Eksili,2014:171-172).Yiiksek refah diizeyine sahip bir or-
tamda biiyiiyen bu kusak bireyselligi 6n planda tutmaktadir. Baby-Boomer kusagi
tiim diinyay1 politik olarak etkileyen 68 kusagini yaratan ¢cocuklar olarak anilmak-
tadir (Fidan, https://www.bulentfidan.com.tr/single-post/2016/07/29/Pazarlama-
Tarihinde-Ku%C5%09Faklar, 29.07.2016).

o X kusagi (Generation X / Baby Busters): X kusagi bireyleri, teknoloji ve
bilgi ile barisik, girisimci, amac odakli ve bagimsizdirlar. Baby Boomers kusagi-
nin ¢ocuklaridir. Genel olarak bu kusak i¢in arasinda ‘twenty something’ ve ‘f-
you generation’ gibi isimler de kullanildig1 belirtilmistir. Tiirkiye’de genel olarak
bu nesil daha caliskan, realist ve kanaatkar bir yapiya sahiptirler. Tiirkiye’'nin
%22’sini olusturan bu kusak uzmanlar tarafindan da “rekabet¢i” olarak tanimlan-
maktadir. Bu kusagin yetistigi donem petrol krizleri ve ekonomik sarsintilarla
gecmistir. Ozellikle 1965 — 1979 yillar1 arasinda dogan kusak olup (Adigiizel,
Batur ve Eksili, 2014:172-173), o donemde yasanan ekonomik krizlerden ve sos-
yal sancilardan etkilenen kayip kusak diye de ifade edilen bir nesildir. Caligan,
birkag yerden para kazanan veya isten ayrilmis anne-babalarin ¢ocuklaridir. Issiz-
lik kavramini ailelerinde gordiikleri i¢in islerine siki sikiya baghdirlar ve genel-
likle mecbur kalmadiklar1 siirece islerini degistirmezler. Bu kusakta egitim ¢ok
onemlidir. Teknolojiyle sonradan tanismis bir kusaktir (Fidan, https://www.bu-
lentfidan.com.tr/single-post/2016/07/29/Pazarlama-Tarihinde-Ku%C5%9Faklar,

29.07.2016).

o Y Kusagt (Generation Y/ Echo Boom): 1980-2000 aras1 dogumlu nesildir
(Saracel, Tasseven ve Kaynak, 2016:52-53). Millennials (Milenyum Kusagi),
Generation, Next (Gelecek Kusak), Digital Generation (Dijital Kusak), Echo Bo-
omers (Eko Patlamasi) ve Nexters (Bir Sonrakiler) gibi farkli isimlerle de adlan-
dirilmaktadirlar (Adigiizel, Batur ve Eksili,2014:173). En 6nemli 6zelligi 6zgiir-
lik ve teknolojidir. Y kusagmin temel 6zellikleri bilgiye hemen ulagmalari, tek-
nolojiyi ¢ok iyi kullanmalar1 ve yalnizliktir. Bu kusagin bir diger 6zelligi de, ken-
dilerine ¢ok fazla giivenmeleridir (Fidan, https://www.bulentfidan.com.tr/single-
post/2016/07/29/Pazarlama-Tarihinde-Ku%C5%9Faklar, 29.07.2016).

o Z Kusagi:2001-2012 yillar1 arasinda diinyaya gelen bir kusaktir. Tiirkiye’de
2000’den sonra doganlardan olusan kusak ayni1 zamanda ‘Kristal Nesil’ olarak da
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adlandirilmaktadir. Uzmanlarm ‘derin duygusal’ sifatiyla nitelendirdigi bu kusak,
Tiirkiye’nin %17’sini olusturmaktadir. Bu yiizden kusagin donem araligi heniiz
tamamlanmadig1 icin, niifus artis oranma gore bu kusaktakilerin sayisinin degi-
siklik gostermesi beklenmektedir (Ayvaz, https://www.dijitalajanslar.com/y-Kku-
sagi/, 8.07.2013).Kusak iizerine tanimlamalarin genelde internet teknolojisi, sos-
yal medya, mobilite ve dokunmatiklik lizerine oldugu kaydedilmektedir (Fidan,
https://www.bulentfidan.com.tr/single-post/2016/07/29/Pazarlama-Tarihinde-
Ku%C5%09Faklar, 29.07.2016).

o Alfa Kusagr: Z kusagmin ardindan, su anda 7 yasini gegmeyen kusak olarak
tanimlanan Alfalar 2025 yilinda 2 milyarlik bir popiilasyonu olusturacaklardir.
Okula yeni baglamakta olan bu kusak simdiye kadar gelmis ge¢mis tiim kusakla-
rin en egitimlisi ve teknolojik olarak en yetkini olarak ifade edilmektedir
(http://bby2018kongre.ankara.edu.tr/wp-content/uploads/sites/444/2018/05/02-
03-B%C3%BClent-Ay.pdf, 23.05.2020). 2013-2030 yillarinda dogmus ya da do-
gacak olan bu jenerasyon, diger nesillere gore ¢ok daha geng yaslarda teknolo-
jiyle tanigmis/tanisacak olan bir nesildir. Alfa Kusagi kavrammi ilk kullanan
Avusturalyalr fiitiirist Mark McCrindle olmus ve bu tanim diinya genelinde kabul
gormiistiir  (Ozdemir, https://www.marketingturkiye.com.tr/koseyazilari/gele-
cegi-gormek-icin-alfa-kusagina-bakin/, 28.04.2019). Ozellikle dokunmatik sis-
temlerin yogun olarak hayatimizda cogaldigi, giyilebilir teknolojinin ve nesnele-
rin internetinin bagsladigi, endiistri 4.0 devrimine adim atildig1 bir donemin kusagi
olarak hayata baslamislardir. Z harfinden sonra harf kalmadig: i¢in kusaga,alfa-
benin basima doniilerek yukarida saydigimiz devrimlerle yeni bir hayatin baglan-
gicint da simgeleyen sekilde alfa adi verilmistir. Alfa kusagi kendi iiretim tarzini
kendisinin yaratacagi, endiistri 4.0 ile makineleri, giyilebilir teknoloji ile yoneten,
bireysellikleri iiretim tarzindan otiirti artmig, miilk edinmekten ¢ok deneyim ya-
samak i¢in mobiliteleri Y ve Z kusaklarindan daha da yiiksek bir kusak olarak
ifade edilmektedir (Fidan, https://www.bulentfidan.com.tr/single-
post/2016/07/29/Pazarlama-Tarihinde-Ku%C5%9Faklar , 29.07.2016).
Gorildugii gibi kusaklar arasinda sahip olduklar1 6zellikler, hayata bakis agilar1
kullandiklar1 mecralar agisindan farkliliklar s6z konusu olmaktadir. Bununla bir-
likte kusaklar 6zelinde literatiirde reklamlarda toplumsal cinsiyet konusu ile ilgili
calismalarin ¢ok sinirli olmasi, calismanin sonraki pek ¢ok calismaya 151k tutma-
sin1 saglamasi acisindan onemli goriilmektedir.


https://www.marketingturkiye.com.tr/koseyazilari/gelecegi-gormek-icin-alfa-kusagina-bakin/
https://www.marketingturkiye.com.tr/koseyazilari/gelecegi-gormek-icin-alfa-kusagina-bakin/
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3. Tiirkiye deki Kusaklarin Reklamda “Toplumsal Cinsiyet” Konusuna Yo-
nelik Bakis Acilarn

3.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

Bu arastirmanin amaci Tirkiye’de Sessiz Kusak’tan, Bebek Patlamasi1 (Baby Bo-
omers), X,Y,Z ve Alfa Kusagi’na kadar kusaklarm “Toplumsal Cinsiyet” konusu
ile ilgili bakis acilarin1 ortaya koymaktir. Dolayisiyla ¢alisma Tiirkiye kapsamin-
daki kusaklar1 i¢cine almakta ve mevcut durum ile ilgili bir betimleme yapmay1
hedeflemektedir.

3.2. Arastirmanin Metaryali ve Yontemi

Aragtirmada nitel arastirma yontemlerinden derinlemesine miilakat yontemi kul-
lanilmastir.

3.3. Arastirmanm Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evreni Tiirkiye’de yasamakta olan Sessiz Kusak, Baby Boomers,
X,Y,X ve Alfa Kusagi’n1 i¢ine almaktadir. Arastirmanin drneklemini ise istanbul
icerisinde yasayan bu kusaklar icerisindeki yas araliginda bulunan ve kolayda or-
neklem metodu ile se¢ilmis 35 Kadin 32 Erkek Sessiz Kusak; 34 Kadin, 32 Erkek
Baby Boomers kusagi; 33 Kadin, 33 Erkek X Kusagi; 39 Kadin, 37 Erkek Y Ku-
sagl; 31 Kadin, 33 Erkek Z Kusagi ve 31 Kadin, 34 Erkek Alfa Kusagi olugsmak-
tadir. Cinsiyete gore dagilimda toplamda 203 Kadin, 201 Erkek katilimci ile de-
rinlemesine goriismeler gergeklestirilmistir. Genel toplamda ise 404 kisi ile derin-
lemesine goriisme yapilmistir.

Tablo 1: Aragtirmaya Katilan Orneklem Dagilimi

Sessiz | Baby | X Y Z Alfa | Top-
Ku- | Boo- lam
sak mers
Kadin 35 34 33 39 31 31 203
Erkek 32 32 33 37 33 34 201
Genel Toplam 67 66 66 76 64 65 404

Bu baglamda arastirmada en 6nemli sinir derinlemesine miilakat yontemi ile ula-
silan 0rnek sayisidir. Ancak derinlemesine miilakat teknigi agisindan ulasilan kisi
sayisinin uygun oldugu goriilmektedir.
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3.4. Arastirmanmin Bulgular1 ve Tartisma

Arastirma 2019-2020 akademik yilinda Istanbul Ticaret Universitesi iletisim Fa-
kiiltesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik boliimiinde giiz déneminde “Reklamcilikta
Cinsiyet ve Jenerasyon Arastirmalar1” se¢meli dersini alan 17 6grenci tarafindan
ders ici vize smavi yerine gececek bir proje ¢alismasi kapsaminda yapilmistir.
Ogrencilere dncelikle toplumsal cinsiyet ve Tiirkiye’de jenerasyonlar ve reklam
konusu ile ilgili bilimsel ¢alismalar 6rneklerle aktarilmis; ardindan derinlemesine
miilakat teknigini nasil yapacaklar1 anlatilmis, yapilacak arastirma ile ilgili soru
seti tarafimca hazirlanmis ve her 6grenciye tek tek ne yapmasi gerektigine iliskin
formlar iletilmistir. Ayrica 68rencilere yapilan ¢alismanin uluslararasi bir konfe-
ransta sunulacagi bilgisi verilmis ve hem destekleri hem de izinleri kendilerinden
almmustir.

Aragtirma kapsaminda Oncellikle tiim katilimcilara biyolojik cinsiyet ve toplum-
sal cinsiyet tanim1 yapilmistir. Derinlemesine miilakatlar 1 saat siirmiis, 6grenci-
lerimiz sesli kayit ve notlar alarak doniisleri kaydetmistir. Baz1 goriismeler kusak-
lara erigim sebepleri nedeniyle goriintiilii konusma ile gergeklestirilmistir.

S6z konusu aragtirmada tiim katilimcilara asagidaki su sorular sorulmustur;

1. Reklamlar sizce insanlarin duygu, diislince ve davranislarmi yonlendirebilir
mi?
2. Reklam “toplumun aynast midir?” (yani reklam toplumu yansitir mi?)

3. Reklamda “kadinlar” gercek diinyadaki gibi gosteriliyor ya da temsil edi-
liyor mu?
4. Reklamda “erkekler” gercek diinyadaki gibi gdsteriliyor ya da temsil edi-

liyor mu?

o. Reklamda kadin ve erkek dogru gosterilmeli mi? Neden?

6. Reklamda kadmna ve erkege esit yaklasan reklamlar var mi? Sizce olmali
m1? Nasil olmal?

1. Sizce reklami lireten / yapan/ tasarlayan erkek mi kadin mi1? Neden?

8. Sizce reklam sektoriinde kadin ¢alisan mi yoksa erkek calisan mi daha

fazla? Neden?
Q. Reklam Linki: https://www.youtube.com/watch?v=fmHIgF6slvk

Video sonrast soru: Vodafone “Kirmizi Cizgi” reklaminda sizce toplumsal cinsi-
yet esitligi var midir? Neden?

Katilmcilara “Reklamlar sizce insanlarin duygu, diisiince ve davramgslarini
yonlendirebilir mi?” sorusu yonlendirildiginde tiim kusaklarin hemen hemen
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“yonlendirdigi” diisiincesine sahip oldugu; bu goriise en ¢cok katilan kusagin Y
Kusag (38 Kadin + 34 erkek) oldugu; bu goriise en ¢ok katilmayan kusagin da
Alfa Kusagi (10 Erkek) oldugu, onu Z Kusagi’nin takip ettigi (9 Erkek+8 Kadm);
bu konu hakkinda en ¢ok fikri olmayan kusagm ise Alfa Kusagi oldugu (6 Kadin+
7 Erkek) gozlenmistir.

Ayrica Z Kusagi’ndan bir erkek temsilcinin “Reklam toplumun duygu ve diisiin-
celeri yonlendiremez. Ciinkii parayla yapimaktadiwr.” Sozii, bu kusagin toplu-
mun duygu ve diislincelerini yonlendirebilmek i¢in toplumsal faydaya dayal kar
amaci giidiilmeyen seylerle bunun miimkiin olabilecegi goriisiine sahip oldugunu
yansitmaktadir.

Yine katilimcilara “Reklam “toplumun aynast nudwr?” sorusu yoneltildiginde
kadin ve erkek tiim kusaklarin agirlikta reklamin toplumu yansitmadig1 goriisiinde
olduklar1 tespit edilmistir. En ¢ok yansitmadigini diisiinen kusaklarm X Kusagi
(22 Kadmm-19 Erkek) ,Y Kusagi (21 Erkek), Baby Boomers (19 Erkek) seklinde
siralandigi goriilmektedir. Reklamin toplumun aynasi oldugunu diisiinen kusak-
lar ise sirayla Baby Boomers (20 Kadin), Z Kusag (17 Erkek), Sessiz Kusak (16
Kadin) ve Y Kusagi (16 Kadin) seklindedir.

Katilimcilar igerisinde yine Z kusagindan bir kadinin “Reklam toplumun aynast
degil, bir ¢esit kurgudur. Kurgu gergege dayali degildir. En azindan biiyiik bir
kismi.” Seklinde yanit vermesi dikkat ¢cekmistir. Bu baglamda Z kusagi reklamin
gercege dayali olmayan kurgular diinyas: yarattigi bilincine sahip bir kusak port-
resi ¢izmistir. Sessiz Kusak’tan 1 erkek katilimer ise ayni soruya “Reklam rek-
lamdir. Fazla kurcalamamak gerek.” Seklinde sorgulanmamasi gereken bir konu
bakis agisiyla yanitin1 vermistir. Dolayisiyla soruya verilen yanitta yasanilan do-
nemin getirdigi pek cok seyin verilen cevap iizerinde belirleyici bir role sahip ol-
dugu sdylenebilir.

“Reklamda “kadinlar” gercek diinyadaki gibi gosteriliyor ya da temsil ediliyor
mu?” sorusu kusaklara soruldugundailgili katilimcilardan erkek ve kadinlarin ta-
mamina yakminin reklamlarda kadmlarin gercek diinyadaki gibi gosterilmedigi
kanaatinde oldugu goriilmiistiir. Buna “hayir yansitilmiyor” yanitin1 veren kusak-
larin su sekilde oldugu goriiliir; Y Kusagi (34 Erkek,32 Kadin), X Kusagi (29
Erkek, 28 Kadin), Z Kusag1 (28 Erkek) ve Baby Boomers (25 Erkek).

Bu soruya yanit veren katilimcilar igerisinde Alfa Kusagi'ndan bir erkek katilim-
cinin “Reklamlarda kadinlar dogru yansitilmiyor. Gercekte kizlar reklamda
goriildiigii gibi giizel degil.” Yanitin1 vermesi ilgi ¢cekmistir. Yas itibari ile ku-
saklar arasinda en kii¢lik yas grubunu olusturmasina ragmen reklama dair boylesi
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bir yorumda bulunmasi, yeni neslin reklam igeriginde sunulani fark eden bir nesil
oldugunu gostermesi adina kayda degerdir.

Katilimcilar “Reklamda “erkekler” gercek diinyadaki gibi gosteriliyor ya da
temsil ediliyor mu?” sorusuna ise katilimecilarin ¢ogunluga yakimi reklamlarin
erkekleri gercek diinyadaki gibi yansitmadigi kanaatinde oldugu sonucu ortaya
cikmistir. Kusaklar arasinda bu goriis sirasiyla Y Kusagi (31 Kadin, 29 Erkek), X
Kusagi (30 Erkek, 24 Kadin), ve Z Kusagi (28 Kadm, 23 Erkek) seklindedir.
Yine Alfa Kusagi’ndan bir erkek katilimcinin bu soruya verdigi “...Babam Sii-
permen’e benzemiyor.” yanit1 yas1 kii¢lik olsa da izler kitlenin reklam igerigi ve
gercek diinya arasindaki farki kavrama giicli olan bir kusak oldugunu gostermesi
adina 6nemlidir.

Katilimcilara “Reklamda kadin ve erkek dogru gosterilmeli mi? Neden? ” sorusu
yoneltildiginde tiim kusaklarin kadin ve erkek katilimcilarin ¢ogunluga yakininin
reklamda kadin ve erkegin dogru sekilde gosterilmesi gerektigini diistindiikleri
gozlenmistir. Olmas1 gerektigi konusunda goriis bildiren kusaklar icerisinde en
cok agirhgm ise Y Kusagi’nda (34 Kadin, 30 Erkek) oldugu dikkat gekmistir.
S6z konusu soruya verilen yanitlar agisindan Baby Boomers kusagindan kadin
katilmcinin “Evet bu ¢esit reklamlar var. Hayat reklamlardaki gibi degil. Erkek
ve kadin gergek yasamda ne yapiyorlarsa o sekilde oldugu gibi reklamlarda gos-
terilmeli.” Yanitin1 verdigi goriilmiistiir. Ayn1 kusakta yer alan bir erkek katilimei
ise “Reklam ayri, gergcek ayri. Bunu yapmasi gerekmiyor.” Yanitini verdigi go-
rilmiistiir.

Katilimcilara “Reklamda kadina ve erkege esit yaklasan reklamlar var mi? Sizce
olmali mi? Nasil olmali?” sorusu yonlendirildiginde tiim kusaktan katilimcilarin
cogunluga yakinmin bu tarz reklamlari olmas1 gerektigini belirttikleri goriilmiis-
tir. Konu ile ilgili olarak agirlikli Alfa Kusagi’nin (13 Erkek, 9 Kadn), Sessiz
kusagin (9 Kadin, 8 Erkek) ve Baby Boomers kusaginin (5 Erkek) konu ile ilgili
fikri olmadig1 ortaya ¢ikmistir. Kadin katilimcilarin ise ¢ogunluga yakinin bu tiir
reklamlarin varligindan haberdar olduklarini belirttigi ve bu tarz reklamlarin
hangi iiriin oldugunun 6nemi olmaksizin kadina ve erkege esit yaklasim sergile-
yen ve reklamda yer veren sekilde olmasi gerektigini soyledikleri kaydedilmistir.
Kusaklar arasinda bu tarz reklamlarin olmadigini ancak olmasi gerektigini soyle-
yenlerin ise en ¢ok Y Kusagi (12 Erkek, 9 Kadm) oldugu gozlenmistir.

S6z konusu soruya Sessiz Kusak’tan 1 kadin katilimci; “Kadinin yeri ayri, erke-
gin yeri ayri. Olmasina gerek yok.” Derken; Baby Boomers kusagindan 1 erkek
katilmc1 “Hayir gerek yok boyle reklamlara. Reklamin amaci ticaridir.” Dedigi;
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X Kusag’ndan 1 kadin katihimcmin “Insanlara olmas: gerektigi gibi gisteril-
meli. Reklamda gosterilen seyin ornek alinast bir sey olmasi lazim” cevabmi
verdigi goriilmiistiir. Bu baglamda Y,Z ve Alfa kusagma gore yasca daha biiyiik
olan jenerasyonda bulunduklar1 dénemin, kosullarin kendilerine biraktiklar1 ku-
rallara ve sisteme uyma davranisina uygun bir yaklasima sahip olduklar1 deger-
lendirmesi bu noktada yapilabilmektedir.

“Sizce reklam iureten / yapan/ tasarlayan erkek mi kadin mi? Neden?” so-
rusu katilimcilara yoneltildiginde her iki cinsiyetin de reklam iiretiminde bulun-
dugu goriisiinii Baby Boomers kusaginin(20 Kadin, 19 Erkek),X kusagi (17 Er-
kek, 16 Kadm), Y Kusagi (17 Erkek, 17 Kadm) ve Alfa kusagmin (17 Erkek, 11
Kadin) paylastigi bulgusuna ulasilmigtir. Alfa Kusagi hari¢ tiim kusaklarin kadin
katilimecilar1 agirhikta ise “Erkeklerin” reklam tasarimini iistlenen kisi oldugunu
belirtmistir. Hatta tiim kusaklar temelinde erkek katilimcilarin (86 Erkek) kadin-
lara gore (71 Kadin) daha yiiksek oranda “Reklamin iiretiminde her ikisi de yer
alir.” Cevabini vermesi 6nemlidir.

“Sizce reklam sektoriinde kadin calisan mi yoksa erkek ¢alisan mi daha fazla?
Neden?” sorusu iletildiginde tiim kusaklardaki hem kadin hem de erkek katilim-
cilarin en ¢ok sektorde erkek ¢alisanlarinin daha yiiksek oldugu yanitini verdigi
goriilmiistiir. Ayrica hem kadm hem de erkek katilimcilarda her iki cinsiyette
esit derecede reklam sektoriinde calismaktadir diyenlerin sayica azalmasi burada
dikkat cekmistir. Bir bagska dikkat ¢eken nokta katilimcilarin bazilarinda reklam
sektoriinde kadinlar alt statii, erkekler ise {ist statiide yer almaktadir ifadesini kul-
lanmasidir.

S6z konusu soruya Y Kusagi'ndan bir erkek katilimcinin verdigi “Ajansta iist
kademede erkek, alt kademede kadin calisiyor gibi bir izlenim var.” Cevabi
onemli bir soruna dikkat cekmektedir. Son donemlerde her ne kadar reklam ajans-
larinda kadin calisan sayis1 artmis, hatta kadin yoneticilerde de kayda deger bir
biiyiime yasansa da, hala sektorde erkek egemen bir yapt oldugu hem sektorde
olanlar hem de hedef kitle tarafindan gozle goriiniir bir gergek olarak ortaya ¢ik-
maktadir.

Miilakatin sonundakatilimeilara ilgili reklam filmi izletildikten sonra “Vodafone
“Kirmizi Cizgi” reklaminda sizce bu reklamda toplumsal cinsiyet esitligi var
midir? Neden?” seklinde sorulmus, toplumsal cinsiyet esitligi mesaji iceren rek-
lama karsi tepkileri degerlendirilmeye ¢alisilmigtir. Buna gore Z ve Alfa kusaklari
haricinde diger kusaklarin bu reklamda toplumsal cinsiyet esitligi yapilmadigini
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belirttikleri goriilmiistiir. Buna gore Z kusagindan 17 kadin, 16 erkek; Alfa kusa-
gindan 15 Kadin, 15 erkek katilime1 bu reklamlarda toplumsal cinsiyet esitligi
yapildigini ileri stirmiistiir. Yine Sessiz kusaktan 20 kadmn katilimcinin bu rek-
lamda toplumsal cinsiyet esitligi yapildigr yoniinde goriis beyan etmistir. Yine
tiim katilmcilarin cinsiyete gore oranlar1 dikkate alindiginda erkeklerin (115 kisi)
kadmlara gore (85 kisi) bu reklamda toplumsal cinsiyet esitliginin olmadigini be-
yan ettigi gozlenmistir.

Tim kusaklar 6zelinde ise katilimcilarin tamamia yakininin s6z konusu rek-
lamda toplumsal cinsiyet esitligini gormediklerini, hatta kadinlara yonelik pozitif
ayrimcilik yapilan bir reklam oldugunu beyan ettikleri kaydedilmistir.

SONUC

Reklam yoluyla aktarilan mesaj, {iriin ya da hizmet hakkinda bilgiler ve satis te-
malar1 tasidigl kadar, toplumsal yap1 ve bu yapinin dinamikleri lizerine de hedef
Kitlelere bir takim bilgiler tasir. S6zii edilen bu dinamikler, aile yapisi, rol kalip-
lar1, o topluma ait gelenek ve géreneklerin aktarimi gibi bir¢ok sekilde kendisini
gosterebilir (Elden vd. 2004:35).

Ancak reklam toplumda cinsiyet ideolojisini iireten alanlardan sadece bir tanesi
olarak goriilmektedir.1930’lardan giiniimiize kadar cinsiyet rollerinin toplumsal
yapidaki degisimlere baglh olarak degistigi vurgulanmaktadir. Bu noktada reklam-
larda “toplumsal cinsiyet esitligi” konusunda hem kadma hem de erkege esit de-
recede yaklasilmasi 6nem arz etmektedir. Ciinkii konu sadece “kadin” odakli de-
gildir. Ozellikle 1980 sonrasi reklamlarda bedeni bir obje olarak sunulmaya bas-
layan ve glinlimiizde de devam eden “erkek” de kendinin gercek diinyadaki yan-
simasint géremedigi i¢cin bu durumdan memnun degildir.

Sosyal hayattaki degisimlere paralel olarak reklamlardaki kadin erkek rollerinde
de degisimler olmustur. Ancak bu degisim sosyal hayattaki gibi yeterli diizeyde
goriilmemistir. Geleneksel yargilar reklam filmlerinde hala devam etmektedir
(Cik, 2017:87). Bu noktada reklamin toplumun aynasi olma islevinin zarar gor-
digii soylenebilmektedir.

Diger taraftan sosyo-ekonomik, teknolojik ve siyasi alanda meydana gelen gelis-
melere bagh olarak ise farkli kusaklarin karsimiza ¢iktigimi gérmek miimkiin ol-
mustur. Tiirkiye 6zelinde Sessiz Kusak’tan Alfa Kusagi’'na kadar hedef pazarin
kendine sunulan reklamlar1 ve reklamda sunulmaya calisilan toplumsal cinsiyet
esitligi kavramlarina nasil bir yaklasimi oldugunu ortaya koymasi ise bu bag-
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lamda 6nemlidir. Arastirmanin bulgu ve analizinde de goriildiigii tizere her kusa-
gin konu ve kavramlar1 degerlendirmesinde temsil ettigi kusagin etkisinde kal-
masi dikkat ¢ekmistir. Kusaklar arasinda 6zellikle Y Kusagi’nin konu ve kavram-
lara elestirel ve esitlik¢i yaklagim sergileme giiciiniin diger kusaklara gore daha
yiiksek oldugu goriilmektedir. Yine Z ve Alfa Kusagi'nin da reklamlarda toplum-
sal cinsiyet konusunda sorgulayici ve esitlik¢i bir sekilde yaklasim igerisinde ol-
malar1 gelecek nesiller i¢in umut verici bir gelisme olarak degerlendirilmektedir.
Yine yasi en kiic¢lik jenerasyon olmasina karsilik reklamda yansitilan ile gergek
diinyada olan arasindaki ayrimi yapabilmede Alfa jenerasyonunun gii¢lii bir durus
sergilemesi 0nemli goriilmiistiir. Her kadar biligsel ve fizyolojik gelisimini ta-
mamlamamis bu en kii¢iik jenerasyonun ¢evresinde olup biten bir¢ok seyin far-
kinda olmasimi gorebilmek, reklamim ¢ocuklar tizerindeki olumsuz etkisinin azal-
tilabilmesi olasilig1 agisindan sevindirici bir gelisme olarak degerlendirilmistir.
Sektorde reklamin gerek tiretilmesi gerekse calisan agirligi noktasinda kusaklarda
erkek egemen bir alg1 olmasi ise sektorde is giicii acisindan cinsiyet dagilimina
dikkat edilmesi gerektigi yoniinde bizleri bir sonuca gotiirmektedir.

Dolayisiyla en temel sorun reklamda kullanilan karakterin ger¢ek diinyada sergi-
ledigi rol ile, reklamda kendisine mal edilen roliin tutarsizligidir. Bu tutarsizlik,
icinde toplumsal cinsiyet esitsizligi bilgisi tasiyan bir reklam dahi olsa hedef pa-
zarin dikkatinden kagmamaktadir. Tiirkiye’de 6rneklem olarak aliman tiim jene-
rasyonlar toplumsal cinsiyet esitligi denildiginde her iki cinsiyete de ayn1 degerde,
agirlikta yer verilmesini ve bir ayrimcilik yapilmamasini istemektedir. Toplumu
sekillendirici giicii olan reklam sektoriindeki tiim taraflara (yaratici ekip, reklam-
verenler, medya, stratejistler, reklamla ilgili sivil toplum kuruluslari, tiniversiteler
vb.) bu baglamda toplumsal cinsiyet esitligi saglamada ve bunu reklam ¢aligma-
larina samimiyetle yansitmada 6nemli bir sorumluluk diismektedir.
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ASSESSING BREAST CANCER BURDEN AMONGST WOMEN AT
GENERAL HOSPITAL KATSINA, STATE NIGERIA

Amina Lawal Mashi?
ABSTRACT
Breast cancer is today becoming one of the serious health issue affecting about
3.2 million worldwide. Its increase is attributed to several factors, like increase in
life expectancy, urbanization and adoption of western lifestyles, late diagnosis of
breast cancer due to shortages of health personnel and infrastructure among oth-
ers. However, incidences of breast cancer in Nigeria, particularly in its northern
states, which includes Katsina states appears to be under reported due to lack of
comprehensive statistics about number of women of reproductive age afflicted by
the disease. Therefore, this paper assessed breast cancer burden amongst women
of reproductive age at the General Hospital Katsina, Katsina state Nigeria. The
paper employed qualitative research method, where an in-depth interviews were
held with key informants (i.e. one Medical doctor/General Surgeon, a nurse in-
charge of female surgical ward and a breast cancer patient respectively). The find-
ings of the study indicates high rate of breast cancer prevalence amongst women
of reproductive age attending the hospital for treatment, lack of specialized cancer
unit fully equipped with medical facilities and personnel; cancer cases are handled
by general surgeons and nurses; advanced cancer cases beyond the reach of the
hospital are referred to nearby teaching hospitals; certain factors associated with
socio-economic and socio-cultural also affects early access to medical health care
facilities, thus compounding issues. The study recommends the following: estab-
lishment of specialized cancer center at the hospital fully equipped with medical
facilities and professionals; collaboration with relevant stakeholders to address
the problems of high cost of cancer treatment, patients’ education and awareness,
and other socio-economic and socio-cultural issues affecting healthcare access.
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INTRODUCTION

Cancer is a non-communicable disease that has affected 40% or 12 million people
yearly, and that out of this figure more than 7.6 million lost their lives. It was also
projected that death from cancer would increase from 7.6 million in 2007 to 11.5
million by the year 2030. In fact, deaths from cancer exceeds deaths recorded
from HIV, Aids, tuberculosis and malaria combined annually. However, cancer
can be prevented, treated and cured through palliative care if detected early (Al-
Jazeera, 2010).

Breast cancer is one of the commonest cancer that is responsible for the death of
about 800,000 women globally and its burden is projected to increase to about 16
million by the year 2020. 70% of the new cases of breast cancer are expected to
occur in developing and low income countries (WHO, 2013; Abdulkareem, 2014;
Global Burden Disease, 2015 & WHO, 2014). This raises the need for provision
of adequate healthcare services by governments in order to reduce the rates of
morbidity and mortality from breast cancer. This is because breast cancer belongs
to the group of cancers that is potentially curable if diagnosed and treated early
(WHO, 2014).

Cancer burden, especially breast cancer is literally quite high in developing coun-
tries. Nigeria as a developing nation in sub-Saharan Africa, appears to have the
largest breast cancer burden due to its weak healthcare system. Consequently, the
World Health Organization reported that breast cancer would be the highest killer
disease in Nigeria, as it kills about 40 Nigerians daily. This is followed by cervical
cancer, which kills one Nigerian woman every hour; and prostate cancer, which
Kills 26 Nigerians men daily (Federal Ministry of Health, 2013).

Similarly, over 100, 000 Nigerians are every year diagnosed with various types of
cancers and that about 80,000 of those afflicted by the disease die every year (Fed-
eral Ministry of Health, 2013). This indeed is worrisome and alarming to both
Federal and state governments of Nigeria, especially against the WHO’s report
that about 70% of cancer deaths occur in developing countries like Nigeria, due
to various factors like poor health facilities, Nigeria’s large population etc.
(Global Burden Disease, 2015; Abdulkareem, 2014; Wagner 1991; Solanke &
Adebamowo 1998; Parkin, Bray, Ferlay, & Jemal 2014, Vanguard, 2017).
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It was also reported that, breast cancer cases were increasing in Nigeria due to
factors such as poor knowledge about breast cancer and lack of early detection
measures, insufficient health personnel and infrastructure (Anyanwu, 2000). This
therefore, calls for an urgent action to adopt a holistic approach to tackle the men-
ace of breast cancer and indeed all other cancers afflicting the Nigerian citizens,
just in the same way the menace of HIV/AIDs, small pox, Guinea worm, tuber-
culosis were tackled by governments, Non-Governmental Organizations etc.
Therefore, this paper assessed breast cancer burden amongst women of reproduc-
tive age at the General Hospital Katsina, Katsina state Nigeria. Katsina state is
one of the 36 states located in the North western part of Nigeria, where there are
inadequate facilities for the diagnosis and treatment of not only breast cancer, but
indeed all other type of cancers.

MATERIALS AND METHODS

The paper employed qualitative research method, where an in-depth interview
was held with key informants (i.e. a medical doctor and a nurse in-charge of fe-
male surgical ward and a breast cancer patient respectively). The medical person-
nel were selected based on their expertise and schedules of duties. While, the
breast cancer patient was selected because of her vulnerability. The hospital was
selected because it is the oldest and the largest hospital owned by the Katsina state
government, in addition to being a referral hospital from other hospitals located
at various local governments of the state.

1. Literature Review and Conceptual Framework

1.1 Concept of Cancer

In general term cancer, is a group of diseases involving abnormal cell growth with
the potential to invade or spread to other parts of the body, which if not controlled
can lead to death (The American Society, 2018). Breast cancer on the other hand,
IS a cancerous tumor or malignant which occurs when the abnormal cells invade
other parts of the breast, through the blood stream. It usually starts to develop
from the milk-producing glands of the breast called “lobules” (The American So-
ciety, 2018 and Saunders, Christobel; Jassal, and Sunil 2009).

1.2 Types and Causes of Breast Cancer
Three are at least three types of breast cancers: a) the ductal carcinoma, which is
the most common type of breast cancer, and this type of cancer starts in the lining
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of the milk ducts (thin tubes that carry milk from the lobules of the breast to the
nipple); b) the lobular carcinoma breast cancer, which starts in the lobules (milk
glands) of the breast; and c) the Invasive breast cancer, which is a type of breast
cancer that spread from where it began in the breast ducts or lobules to surround-
ing normal tissue. It should be noted that breast cancer occurs in both men and
women, however, breast cancer in men is rare (https://www.cancer.gov/publica-
tions/dictionaries/cancer-terms/def/breast-cancer).

Breast cancer is attributable to a wide range of risk factors like being a female,
obesity, lack of physical exercise, alcohol drinking, given birth to children at an
old age, family history, radiation exposure, androgenic estrogens, nutrition and
diet habits, smoking, lack, or short term of breast feeding etc. (Gaudet, Gapstur,
Sun, Diver, Hannan, Thun. 2013; World Cancer Report 2014; Brennan, Cantwell,
Cardwell, Velentzis, Woodside, 2010; Luo, Margolis, Wactawski-Wende, 2011,
Lof, and Weiderpass, 2009; Hulka and Moorman, 2001; Adebamowo, and Ad-
ekunle 1999; Hulka and Stark, 1995). The American Cancer Society, (2018) also
attributed breast cancer to modifiable factors (i.e. lifestyle of individuals, smok-
ing, alcoholism, obesity etc.) and non-modifiable factors (i.e. inherited genetic
mutations, hormones and immune conditions etc.). Other factors identified as con-
tributing to increase in the incidences of cancer in Nigeria include the following:
under reporting of cancer cases, due to lack of awareness, insufficient cancer di-
agnostic health facilities in most public and private health institutions; insufficient
health personnel etc. (Abdulkareem, 2014; Parkin, 2008; WHO, 2014; Parkin, Si-
tas, Chirenje, Stein, Abratt, Wabinga 2008; Jedy-Agba, Curado, Ogunbiyi, 2012;
Thun, DeLancey, Center, Jemal, Ward 2010; Vanguard, 2016; and The American
Cancer Society, 2018).

1.3 Diagnoses and Treatment of Breast Cancer

Saunders, Christobel, Jassal, and Sunil (2009) identified the following most com-
mon signs and symptoms of breast cancer. They include the appearance of a lump
in the breast or armpit, which can be with or without pain; a change in the breast
size or shape, which results in swelling, thickening or shrinkage especially in one
breast; dimpling; pitting/redness of the skin; peeling; flaking/scaling breast skin;
discharge of red fluid from the breast nipple etc. Most types of breast cancer can
easily diagnosed through microscopic analysis of a sample, otherwise known as
biopsy of the affected breast. Breast cancer, can also be diagnosed through the
physical examination of the breast by a health care provider (Hulka and Moorman,
2001 and Thomson and Thompson, 2005).
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Treatment of cancer, may include a) a surgery and radiation therapy which target
the tumor without affecting the rest of the body; b) surgery or sometimes called
Lumpectomy, which requires the removal of the affected portion of the breast.
Another form of surgery is called mastectomy, which involves the removal of the
entire breast and probably the removal of some surrounding tissues around the
breast; c) radiation therapy, where high energy waves are used to kill the cancer
cells and shrink the tumors; and d) cancer killing chemotherapy medicines, which
are administered orally through the mouth or intravenously (Hulka, and Stark,
1995).

Breast Cancer Burden in Nigeria

Breast cancer is one of the commonest types of cancer, which is steadily increas-
ing in developing countries like Nigeria. For instance, incidences of breast cancer
in Nigeria have risen from 15.3 per 100,000 in 1976 to 33.6 per 100,000 in 1992
to 52.1 per 100,000 in 2012 (Adesunkanmi, Lawal, Adelusola 2006; Nggda,
Yawe, Abdulazeez, Khalil, 2008; Akinde, Phillips, Oguntunde, 2015;
Adebamowo, Adekunle1999; Jedy-Agba, et al. 2012). Similarly, breakdown of
cancer cases affecting women in Nigeria are Breast (871 cases), Cervix (290
cases), Ovary (86 cases), Colon-rectum (67 cases), and Connective/Soft Tissue
(56 cases). While, the most common cancers affecting men in the country were
Prostate (412 cases), Colo-rectum (84 cases), Non-melanoma Skin (73 cases),
Liver (63 cases), and Connective/Soft Tissue (56 cases) (Federal Ministry of
Health, 2013 & Abdulkareem, 2014). However, the Federal Ministry of Health
report covered only 20 states and therefore cancer records from 16 states including
Katsina state, were not provided (Federal Ministry of Health, 2013).

Theoretical Framework

Two theoretical frameworks were selected to guide the study in view of their rel-
evance to the research topic. The first framework is the Health belief model de-
veloped by Hochbaum and Rosenstock in 1950s designed initially for health ed-
ucation specialists. The main ideas of this model are perceived sensitivity, per-
ceived severity, perceived barriers, perceived benefits, self-efficacy, and cues to
action. This model emphasize the need for individuals to have the belief that they
can be sick even when there are no apparent signs and symptoms of a disease on
them. It therefore, advocates for people to seek for early medical check-up as a
means of early detection/diagnosis, prevention and treatment of a disease at the
case may be. This is very important particularly for cancer, as two third of all
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cancers including breast cancer can be prevented, treated and cured if there is
early detection of its signs and symptoms. While, the other one third of all cancer
types, can be managed through palliative care. Therefore, under this model, health
education is important, as it would allow individuals to develop attitudes of per-
ceived sensitivity, perceived Severity, perceived barriers, perceived benefits, self-
efficacy, and take necessary actions to check their health status (Ebadifard, Rah-
mati, 2012; Glanz, Rimer, Viswanath, 2008; Yilmaz, Bebis, Ortabag, 2013 and
Yucel, Orgun, Tokem, Avdal, Demir, 2014).

The second framework selected to guide the study was the Intervention-Based
Model of Tannahill (2009). This model addressed three variables - health educa-
tion, prevention, and health promotion, designed to address individual health
needs in societies. This model is similar to the Health belief model discussed
above, as it promotes health education and prevention of diseases. But this model
emphasizes the need for health promotion which can be achieved through the pro-
vision of adequate health personnel and facilities by governments, and other
stakeholders. In the case of this research, we are dealing with a situation whereby
health facilities and personnel are insufficient or non-existent at the general hos-
pital Katsina. The few women afflicted with breast cancer and reported to the
hospital were seen by non-specialists cancer personnel. These health personnel
provide early diagnoses, advices and performs simple surgery on the affected
breast. Anything beyond their capacity, would necessitate referring them to teach-
ing hospitals located in neighboring states of Kano, Kaduna, Sokoto, and Abuja,
where better facilities exist. Another issue which discourages healthcare access in
Katsina state in particular is the high cost of treatment, which are beyond the af-
fordability of average breast cancer patients. This therefore, raises the need for
government intervention through subsidy mechanism. These two models, there-
fore serves the purposes of this research.

Data Collection and Analysis

Data collected was analyzed using narratives from the in-depths and semi-struc-
tured interviews with key informants, which include a Medical Doctor/General
Surgeon, captured as (MD/GS) and a Nurse/Head of female surgical ward cap-
tured as (NS) and one Breast Cancer Patient, captured as (BCP). The responses of
the Medical doctor came first, those of the Nurse second, and finally those of the
breast cancer patient third respectively.
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2.1 In-Depth Interviews with Respondents

2.1.1 Status of respondents?
“I am a medical doctor and a general surgeon, working under general
surgical department of the hospital” (MD)
“I am a nurse and head of the female surgical ward” (NS)

“lI am a breast cancer patient, attending the hospital for treatment”
(BCP)

2.1.2 Breast cancer incidences in the hospital?
The first respondent said that:

“Yes, it is increasing due to the following risk factors: change in diet,
as most people eat foods known to cause cancer like can foods, smok-
ing, lack of exercise, inheritance, (which account for 5% of breast can-
cer cases). Records of breast cancer patients operated by the hospital
from 2015 to 2019 amount to a total of 113. The breakdown of these
figures is as follows: 2015 — 20 cases; 2016 — 11 cases; 2017- 34 cases;
2018- 20 cases and 2019- 28 cases. These figures covered only women
operated upon. But, we had also examined several women and gave
them treatment, perhaps you can get the statistics from the nurses.
However, it should be noted that too advanced cases/metastatic can-
cers that have spread beyond the breast and other organs like liver,
lungs, brain, etc. cannot be curable. Such cases are beyond our capac-
ity as general surgeons and therefore were referred to teaching hospital
in Kano, Sokoto and Kaduna states respectively. Furthermore, most of
the affected women do not come to hospital due to illiteracy, poverty,
and socio-cultural, which requires permission from their husbands and
families to come to hospital, which is often denied. Instead they resort
to traditional healers, until the situation gets bad or deteriorated”.
(MDI/GS)

The second respondent said that:
“The hospital keeps a manual record of its breast cancer and indeed all
other types of cancers patients, which is not very comprehensive and
therefore I can only give you what is available. From available record,
the hospital has recorded a total number of 57 breast cancer patients
between January 2016 and May 2018. Similarly, from May 2019 to
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April 2020, 17 number breast cancer cases were recorded by the hos-
pital, thus given a total of 74 breast cancer cases handled by the nurses.
This figure include those operated upon and those hospitalized pend-
ing their referrals to teaching hospitals neighboring Katsina state. My
general opinion is that number of women afflicted with breast cancer
coming to the hospital for diagnoses and treatment appears to be on
the increase. This also applies to the state at large, because most
women afflicted with breast cancer live in rural areas, their socio-eco-
nomic status and cultural beliefs affect their attitudes toward seeking
medical attention at early stage of the cancer. Instead, most of them
resort to seeking medical attention from un- orthodox sources. This
worsens their health problems, so much so that by the time they come
to hospital, is fairly late”. (NS)

While, the third respondent added that:
“As someone afflicted with breast cancer, | can tell you that incidences
of breast cancer in Katsina state is increasing, though I don’t have ex-
act number of women afflicted with breast cancer. | have come into
contact as out-patient with so many women afflicted with the disease.
Most of the affected women are poor and rural dwellers, and this af-
fects their ability to seek early health care from hospitals”. (BCP)

2.1.3 Nature of treatment of breast cancer?

The first respondent said that:
“The hospital does not have specialized medical facilities and person-
nel for treatment of cancer cases. However, breast cancer cases and
indeed all other types of cancers are examined and necessary treat-
ments given to them. The nature of treatment include first: investiga-
tion by physical examination of the breast, and followed by clinical
assessment conducted by a radiologist in a laboratory, where test is
carried out in order to determine the existence of breast cancer. The
second nature of treatment involves conducting ultra-sound for
women between the ages of 35 years and below and mammography
for women who are over 40 years of age. WE then carry out the third
test and once it is confirmed that a cancerous lump/growth exist then
we now carry out an operation to either remove the breast completely
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(mastectomy) or removal of the lump, which is followed by chemo-
therapy and radiotherapy, to treat and burn/kill the affected cancer
cells to stop its growth. Chemotherapy and radiotherapy are expensive
and are not available in Nigeria. So, the patient has to travel out to
countries with better healthcare system. This is one area, where gov-
ernment and other stakeholders should give a helping hand, as most of
the affected women are poor, illiterate, and rural dwellers. However,
iIf it is discovered that the cancer had reached an advanced stage, then
we don’t touch it, but we refer them to teaching hospitals, that are bet-
ter equipped than us”. (MD/GS)

The second respondent further said that:

“The hospital attends to breast cancer patients, under the general sur-
gical unit, by general examinations of the affected breast, and appro-
priate treatment including general advices on how to manage them-
selves. Where a case requires an operation, our surgeons conduct op-
eration on the affected breast. However, if the situation is beyond the
hospital, then the affected patient(s) are referred to teaching hospitals
neighboring Katsina state (i.e. Kano, Sokoto, and Kaduna)”. (NS)

The third respondent held similar views with the first and second

respondents, by adding that:
“The hospital provides general treatment to us in the form of advices,
examinations, and surgery on the affected breast, by removing the
lump or the entire breast. The hospital also referred patients with seri-
ous cases to teaching hospitals in neighboring states of Katsina state,
where they have specialized cancer unit, medical facilities and person-
nel”. (BCP)

2.1.4 Effectiveness of medical treatment?

The first respondent said that:
“Cancer if detected early, is much easier to treat and cure. But, if de-
tected late then the treatment becomes difficult and in most cases re-
sult in death. So, as far as we are concerned the medical treatment
given to patients whose breast cancer are diagnosed at the early stage
of their occurrence, the treatment we give them is good and effective.
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However, for those patients who came to the hospital when the breast
cancer have reached an advanced stage, we have no option but to op-
erate on them and refer them to hospitals with specialized facilities
and personnel. To these kind of patients, the quality of treatment given
to them can be described as fair, since they are given a medical win-
dow to manage themselves”. (MD/GS)

The second respondent added that:
“The medical treatment given to breast cancer patients can be de-
scribed as fairly effective. The doctors and the nurses, as non-special-
ist are trying their best within the available medical facilities at the
hospital”. (NS)

While, the third respondent further added that:
“The hospital is trying, even though it does not have specialized med-
ical facilities and personnel for cancer diagnoses and treatment”.
(BCP)

2.1.5 Avalilability of health personnel and medical facilities for

breast cancer treatment?

The first respondent said that:
“The hospital does not have a specialized cancer treatment unit and
specialized medical doctors like oncologist, breast cancer surgeons
and nurses trained to handle cancer cases. However, the hospital has
been treating breast cancer and indeed other cancers under its general
surgical unit. This unit has two general surgeons and nurses that ex-
amine, advices and perform surgical operations where necessary.
Those operated are admitted at the female surgical ward for further
treatment. So, you can see we don’t have specialized medical facilities
and personnel for breast and other cancers treatment. But, we are hope-
ful that the government would in due course provide specialized nec-
essary medical facilities and personnel for treatment of all cancer
cases, including that of breast. This is in view, of the ever rising inci-
dences of breast cancer cases in the state. Cancer treatment centers are
inadequate in Nigeria. So far the country with a population of about
200 Million and with 36 states and a capital territory, can only boast
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of the following cancer facilities — 7 radiology centers located at
Obafemi Awolowo University teaching hospital, Ife, Osun state; La-
gos University teaching hospital, Lagos state; University teaching hos-
pital, Ibadan, Oyo state; University teaching hospital, Benin, Edo
state; Usmanu Dan Fodio University teaching hospital, Sokoto state;
Ahmadu Bello University teaching hospital, Zaria, Kaduna state, and
the National Hospital, Abuja. These centers are not only insufficient
to meet the needs of ever increasing breast cancer cases in the country.
But, in most times only few of them are operational because the facil-
ities are overstretched, thus resulting in higher breakdown of their
equipment”. (MD/GS)

The second respondent also added that:
“The hospital does not have a single specialized trained nurses for
treatment of breast cancer patients and other types of cancers. The hos-
pital also does have specialized cancer unit for handling of cancer
cases. But, breast cancer patients and other cancer cases are managed
by general surgeons and general nurses attached to female surgical
ward”. (NS)

While, the third respondent also supported the views of the first and

the second respondents by adding that:
“There is no specialized cancer unit and facilities at the hospital. The
medical personnel that attend to us are also not specialist on cancer.
However, | believe they are trying their best to deal with less compli-
cated cases, while they refer complicated cases to hospital with spe-
cialized medical facilities and personnel in Kano, Sokoto, Kaduna
states etc. respectively, depending on the choice of the patients. The
patient choices is guided by proximity to the hospital, cost of treat-
ment, complications etc.”. (BCP)

2.1.6 Effects of cost of diagnosis and treatment of breast cancer in the
hospital?
The first respondent stated that:
“Diagnosis and treatment of all types of cancers, including breast can-
cer is very costly. For example, to carry out chemotherapy for few
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months, at the teaching hospital were the equipment exists, a breast
cancer patient would require between 350,000 to 400,000 naira.
While, the cost of carrying out radiotherapy is over 1 million naira.
This definitely is unaffordable by most of the breast cancer patients
and even the few that start initial treatment abandoned it mid-way.
This influences patients’ decisions to either treat themselves in the
hospital or seek traditional medicine, which is not very effective and
also lead to complications and even death. Closely, related to cost of
treatment, other factors that affects treatment and recovery of breast
cancer patients include: late coming to the hospital until when the can-
cer reached advanced stage of growth, inability of most of the patients
to complete their treatment due to socio-economic (i.e. illiteracy/lack
of health awareness and education, poverty etc.) and socio-cultural
factors such as (lack of permission from husband, misunderstood reli-
gious rights on examination of women by male doctors etc.) . (MD)

The second respondent also stated that:

“Most of the victims are poor and unable to afford treatment of their
breast cancer in a conventional hospital. This made them to stay at
home, relying on traditional healers, which eventually results in more
complications and even death. This lack of awareness of the dangers
of late access to orthodox medical facilities by most of the patients is
responsible for high morbidity and mortality rates amongst patients
afflicted with breast cancer and indeed all other cancers in developing
countries, including Nigeria. Therefore, to reduce the rates of fatalities
of breast cancer patients, there is the need for government to address
socio-economic and socio-cultural factors that hinders access to hos-
pital at early stage of the breast cancer development”. (NS)

While, the third respondent further added that:
“Majority ofthe affected women with breast cancer are illiterate, poor
and rural dwellers. Cost of cancer treatment is indeed very high and
beyond the reach of most of the affected women. This therefore, ex-
plains why there is high rates of morbidity and mortality amongst
breast cancer patients. This ugly situation may likely continue, until
such a time when breast cancer disease or affliction is taken seriously
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by the government, donor organizations, and other stakeholders by
way of mass sensitization programs on going for examination of breast
at an intervals, its signs/symptoms, dangers, and benefits of early de-
tection and treatment, at conventional hospitals”. (BCP)

2.1.7 Recommendations for Improvement of Breast Cancer Diagnoses and

Treatment?

The first respondent recommends that:
“The Katsina state government is trying its best towards the improve-
ment of health care services in the state through various initiatives. It
is still not out of place to urge the government to devote more re-
sources in the fight against breast cancer and indeed other types of
cancers in the state, in view of the high occurrences. Breast cancer
cases are increasing and its treatment is very costly and beyond the
reach of most of the affected women. Therefore, | would make the
following recommendations as a way of addressing the problems: es-
tablishment of a specialized cancer center fully equipped with oncol-
ogists, nurses, equipment for diagnoses, radiology and chemotherapy;
mass awareness campaign to educate women on symptoms/signs of
cancer and the for early treatment at a hospital; collaboration with re-
ligious/traditional rulers, NGOs, media organizations, donor organiza-
tions and individuals to support government to address the problems
of cost, equipment supply, training, public sensitization and empow-
erment programs to address socio-economic and socio-cultural factors
affecting patients attitude towards access to medical facilities early
enough. Secondary schools curriculum should include teaching of
girls about breast cancer and how to avoid it” (MD/GS)

While, the second respondent offered the following suggestions:
“So far the state government is trying within its limited resources. But
it cannot do it alone and this raises the need for collaboration with
other stakeholders like print/electronic media, NGOs, traditional and
religious institutions, etc. This requires a holistic approach, where by
Katsina state government should provide Oncology unit at the hospital
fully equipped with specialized personnel, facilities, drugs and inject-
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able. Other stakeholders, should assist in areas of public mass sensiti-
zation programs on regular examination of Dbreasts, causes,
signs/symptoms and the need for early diagnoses and treatment of
breast cancer and other cancers if detected, so as to reduce the mor-
bidity and mortality rates in the state”. (NS)

The third respondent also added that:

“There is the need for mass sensitization to educate women of repro-
ductive age about breast cancer, what they should do by way of in-
specting their breasts for early sign of cancer, and the need to seek for
early medical advices and treatment in a hospital. Government and
other stakeholders should also subsidized the cost of breast cancer
treatment, as it is very costly and beyond the reach of most of the af-
fected breast cancer patients. Traditional and religious leaders with the
support of government and NGOs should also address socio-cultural
issues that hinders access to hospital by affected women. Most of the
affected women, their breast cancer cases worsen, because their
spouses, in-laws, relatives refuses them permission to seek early treat-
ment at hospitals, but instead they are forced to rely on traditional
healers, which more often than not worsen their cases”. (BCP)

DISCUSSIONS OF FINDINGS

The findings of the study showed that breast cancer incidences based on the rec-
ords available at General hospital Katsina was increasing. Between, 2015 to 2019
a total of 113 women with breast cancer were operated upon. Most of the affected
women are rural dwellers, poor, and illiterates, who do not seek early medical
treatment, until the disease reaches advanced stage. Therefore, if socio-economic
and socio-cultural factors are not address alongside with increased sensitization
programs on signs, symptoms, and the need to seek for early treatment, then breast
cancer burden would continue to rise in the state. This finding is in line with ear-
lier findings on reported increase of breast cancer in Nigeria (Akinde, Phillips,
Oguntunde, 2015; Federal Ministry of Health, 2013; Jedy-Agba, Curado, Ogun-
biyi 2012; Anyanwu, 2008; Arrow, 2005; and Adesunkanmi, Lawal, Adelusola,
2006).

The findings of the study also indicated that the general hospital Katsina does not
have specialized Oncology unit fully equipped with facilities, personnel, drugs



1JSHS, 2020; 4 (1): 95-114

and injectable to treat breast cancer and other cancer cases. At the moment, breast
cancer cases and other cancer cases are handled by two general surgeons, medical
doctors on internship and scores of nurses. These medical staff are not specialist,
but are indeed trying their best to provide medical treatment including operations
on the afflicted women. Where, the cases are beyond their capacities, they referred
the patients to teaching hospitals neighboring Katsina state. So far, in Nigeria only
7 radiography centers exists and this are in adequate in a country with a population
of about 200 million people and about 49% of this population are women. Short-
ages of medical personnel and facilities, has been one of the serious problem crip-
pling healthcare performances in Nigeria, and indeed other developing nations of
the world, as reported by previous studies: Anderson, Yip, and Ramsey, (2006);
Freeman, Muth, Kerner, (1995); Adesunkanmi, Lawal, Adelusola, (2006);
Galadanci et al. (2010), Abdulraheem, (2012), Azubuike, and Okwuokei, (2013);
Christoph et al. (2014); and Mashi, A.L. (2017).

Cost of breast cancer treatment is quite high and beyond the reach of most the
afflicted women, in view of their poor socio-economic and socio-cultural back-
ground. For example cost of chemotherapy is between 350,000 to 400,000 naira
and while radiography cost over 1 million naira. This no doubt contributed to the
poor access to hospitals and seeking early diagnoses by most of the afflicted
women, as most of them resort to traditional healers for succor. The consequence
of this, worsen their health situation, often leading to their deaths. Previous studies
had noted the effects of socio-economic and socio-cultural factors hindering
healthcare access in developing countries including Nigeria (Rajaram, and Ra-
shidi, 1999; Olubunmi, et al. 2008; Arafat, Sally, Rachel, and Ali, 2010; Gender
Nigeria Report, 2012; Abdulraheem, 2012, FMH, 2004; Aneikwu, 2005; Ag-
nihotri, 2000; Arrow, 2005; WHO, 2005).

CONCLUSION

It is clear that incidences of breast cancer are in the increase in Katsina state, due
to factors such as lack of specialized cancer center fully equipped with relevant
medical facilities and personnel. Furthermore, incidences of cancer is associated
to many factors such as diet, smoking, lack of exercise and inheritance, and it is
clear that a holistic approach, whereby all stakeholders (i.e. government, NGOs,
traditional/religious institutions, media etc.) is needed to address breast cancer
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ailment, in the same way similar killer diseases (i.e. HIV/AIDs, Ebola, Lassa fe-
ver, and COVID-19). The Katsina state government is trying itself within the lim-
ited resources at its disposal, but it cannot shoulder it alone, hence the need for
collaboration with stakeholders, to save breast cancer patients who are most vul-
nerable.

Furthermore, enhancing the health and well-being of these group of women is
necessary for national development, since they constitutes a significant percent-
age of the population, they are also mothers, and caregivers, whose healthcare
interest must to be protected at all means, and by all and sundry.

RECOMMENDATIONS

Katsina state government, cannot shoulder the responsibilities of reducing inci-
dences of breast cancer in the state alone. Therefore, a holistic approach involving
all stakeholders (i.e. Katsina state government, NGOs, traditional and religious
leaders, the media etc.), are needed to deal with the issue of breast cancer amongst
women of reproductive age.

Katsina state government, should strive within its available resources to open a
comprehensive breast cancer center, fully equipped with state of the art facilities
and the specialized medical personnel to deal with ever rising of breast cancer
burden in the state. Breast cancer should be given the desired attention in the same
way HIV/AIDS, Ebola, Lassa fever, and more recently COVID-19 pandemic were
given.
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TOPLUMSAL BiR ETKIiLESIM ALANI: KITLESEL FONLAMA
Tuba Livberber?
OZET
Giliniimiiz dyjital diinyasinda yasanan gelismeler hizli bir sekilde artmaya devam
etmektedir. Dijital cag olarak nitelendirebilecegimiz bu ¢agda, 6n plana ¢ikan
etkilesim alanlarindan biri de kitlesel fonlamadir. Kitlesel fonlamayla birlikte,
internet iizerinden projesine finansal destek bulmak isteyen bireyler, internet
aracili@iyla herhangi bir araci olmaksizin projelerini dile getirme imkani bula-
bilmektedir. Bu dogrultuda bu ¢alisma, kitlesel bir fonlama platformu olan fon-
gogo.com sitesinde yer alan projeleri igerik analizine tabi tutarak betimsel olarak
incelemistir. Sonug olarak, istenilen fon desteginin saglanmasi adina bu platfor-
mun cesitli sekillerde ve aktif olarak kullanildig1 saptanmastir.
Anahtar Kelimeler: Kitlesel fonlama, Finansal destek, Internet, etkilesim, Ice-
rik analizi

SOCIAL INTERACTION SPACE: CROWDFUNDING

ABSTRACT

The developments in today's digital world continue to grow rapidly. One of the
areas of interaction in the forefront of this age, which we can characterize as the
digital age, is mass funding. Along with the mass funding, individuals who want
to find financial support for the project on the internet can find their way
through the internet without any intermediaries. In this respect, this study de-
scriptively analyzed the projects in fongogo.com, a massive funding platform,
by analyzing content. As a result, it has been determined that this platform has
been actively used in various forms in order to provide the required funding
support.

Keywords: Crowdfunding, Financial support, Internet, interaction, Content
analysis

! Dr. Ogretim Uyesi, Akdeniz Universitesi Gazetecilik Béliimii Basin Ekonomisi ve
Isletmeciligi Anabilim Dal1 ve mail adres bilgimi tubalivberber@windowslive.com



IJSHS, 2020; 4 (1): 115-128

GIRIS

Yeni nesil iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte yasamimizda pek cok
alanda degismeler ve gelismeler yasanmaya devam etmektedir. Dijital ¢ag ola-
rak nitelendirebilecegimiz bu c¢agda, bireyler, internet platformu araciligiyla da-
ha kolay bir sekilde iletisime gecip daha yogun etkilesim imkani bulabilmekte-
dir. Sanal alanda meydana gelen yogun etkilesim ve kaynaklara erisimin kolay-
lagsmas1 sonucunda bir¢ok girisim alaninin da kendine yer bulabildigi goriilmek-
tedir. Bu girisim alanlarindan birisi de, son yillarda gelisme gosteren ‘kitlesel
fonlama’ diye de gevrilebilen ‘crowdfunding’tir. Bu girisim sayesinde, projesine
finansal destek bulmak isteyen bireyler, internet araciligiyla herhangi bir araci
olmaksizin projelerini dile getirme imkan1 bulabilmektedir. Yeni bir finansman
arac1® olarak da goriilen kitlesel fonlama dijital cagin sagladig1 kolayliklar nok-
tasinda énemli bir konuma sahiptir. Ciinkii kitlesel fonlama sistemiyle yalnizca
finansal destek dile getirilmemekte ayni1 zamanda, finansal destegin toplanmasi-
na ve iletilmesine de imkan taninmaktadir.

En fazla Kuzey Amerika ile Avrupa’da kullanilan kitlesel fonlama (Gulati,
2014: 11) aracihigiyla temelde genis kitlelere ulagsma ve maddi destek saglama
amaclanmaktadir. Bu amacla kurulan Amerika ve Avrupa iilkelerine 6rnek ola-
rak Kickstarter, Gofundme, Crowdrise, Give Forward, First Giving, Razoo,
Quirky gibi siteler gosterilebilir. Tiirkiye’deki duruma bakildiginda ise Fongogo,
CrowdFon, Arikovani gibi siteleri 6rnek gostermek miimkiindiir. Ancak yurtdisi
siteleriyle karsilastirildiginda, Tiirkiye’de bu fonlama ydnteminin heniiz isteni-
len seviyede olmadigi aciktir. Bu calisma bu ihtiyactan yola ¢ikarak kitlesel fon-
lamanin tanimmi, kapsamini ve tiirlerini ele almakla birlikte, Fongogo.com site-
sinde yer alan projeleri icerik analizine tabi tutarak betimsel olarak incelemeyi
amagclamaktadir.

Yeni Bir Finansman Araci Olarak ‘Kitlesel Fonlama’

Teknolojik gelismeler dogrultusunda, internet uygulamalarmin yaygmlik ka-
zanmasiyla ortaya ¢ikan kitlesel fonlama kavrami, ilk kez 2006 yilinda Michael
Sullivan sayesinde kullanilir olmustur (Lawton ve Marom, 2010: 38; [sler, 2014:
52). Bu girisimci birey, “fundavlog” isimli arastirmasiyla proje ve etkinlikleri,

2 Basbakan Yardimcist Mehmet Simsek, yeni bir fon lizerine ¢alistiklarim sdyledigi agikla-
mada  kitlesel fonlamayr ‘yeni bir finansman araci’ olarak nitelendirmistir
(http://www.haberturk.com/ekonomi/is-yasam/haber/1213062-mehmet-simsek-yeni-fon-
sistemini-acikladi).
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video bloglar1 (vlog) lizerinden sade ve basit yapili bir fonlama fonksiyonu ile
desteklemeyi diisiinmiis ancak basarisiz olmustur. Bu platform aslinda, kullani-
cilarin degisik projelere destek vermek i¢in fundavlog bankasi olarak isimlendi-
rilen havuza para yatirmasi iizerine kurgulanmig ve video blog kiiltliriine ilgi
duyan insanlardan olusan giivenilir bir ag, karsilikl iliski, seffaflik, ortak payda
ve hepsinden 6nemlisi kitleden fonlama iizerine kurulmustur. Sozciik aslinda ilk
olarak Sullivan’nin blog’unda ge¢mektedir. Fakat kitlesel fonlamanin hem kav-
ram hem de islevselligi kapsaminda kKitlelerce etkin bigimde hayata gecirilmesi,
2009°da Kickstarter isimli platformun kurulmasi ile miimkiin olmustur (isler,
2014: 52). Baska bir deyisle internet teknolojisinde 6zellikle web 2.0.’nin gelis-
mesiyle kitle fonlamasi gelisim firsati yakalayabilmistir. Bununla birlikte, karsi-
likli olarak bireylerin internet platformunda kisa zaman igerisinde iletisim kura-
bilmesine imkan tanimgtir (Hemer, 2011: 8). Bu kapsamda, son yillarda fi-
nansman arayanlar igin alternatif bir kaynak islevini géren kitlesel fonlama, ku-
rumsal faaliyetleri gelistirmek i¢in kitle kaynagi olarak ¢evrilen crowdsourcing
kavramindan gelmekte olup kurumsal faaliyetleri gelistirmek amaciyla fikirler,
geri bildirimler, uzmanliklar, faydali kaynaklar ve ¢dziimler elde etmek igin ka-
labalik (crowd) kitleyi kullanmaktadir (Hemer, 2011: 8; Belleflamme vd., 2013:
2-7). En basit haliyle, kitle fonlamasindan, bagiscilardan ve yatirimcilardan in-
ternet lizerinden para toplayabilmenin en etkin yollarindan biri (The World
Bank, 2013: 8) ya da kar amaci giitmeyen bagis toplama sekli (CMF, 2012: 4)
olarak nitelendirilmektedir. Bu kapsamda, kitlesel fonlamanin katilimcilar i¢in
bir pazar (Lawton ve Marom, 2010: 82) imkan1 olusturdugunu séylemek yanlis
olmayacaktir.

Kitlesel fonlama kavraminin simirlarint ve kapsamini anlayabilmek i¢in bu kav-
ram iizerine yapilan tanimlamalara bakmakta fayda vardir. Bu kapsamda, Atsan
ve Erdogan (2015: 301) kitlesel fonlama tanimlarmni su sekilde derlemislerdir:

- Kleeman, VoB ve Rieder (2008), “Kar amacl bir firma, iirlinliniin iiretimi
veya satisi icin gereken belirli igleri, internet yoluyla kamuoyuna (Kitlelere)
acik c¢agr1 yoluyla dis kaynaklardan yararlanarak temin ettigi durumlarda
ortaya ¢ikar. Amag; firmanin iiretim siirecine karsiliksiz veya firmaya sag-
lanan degere gore ¢ok miitevazi bir karsilikla kisilerin gontillii katki sagla-
malaridir”.

- Lambert ve Schwienbacher (2010); Schwienbacher ve Larralde (2010);
Bellaflamme, Lambert ve Schwienbacher (2014), “Kitle fonlamasi, Internet
yoluyla girisimlere belirli amaglar dogrultusunda bagis¢1 olarak, 6diil karsi-
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1ig1, borg vererek veya hissedar olarak finansal kaynak olusturmak i¢in agik
bir cagridir”.

- Ordanini vd. (2011), “Kitlesel fonlama, bireylerce sunulan yeni projelere
bircok insandan (6rn: kitleden) kiiglik-orta 6lgekli yatirim tutarlari toplaya-
rak gerceklestirilen fon yaratma girigimidir”.

- Mitra (2012), “Kitlesel fonlama, bir proje veya girisimin bir grup birey ta-
rafindan (kitle tarafindan) finanse edilmesidir”.

- Giudici, Nava, Lamastra ve Verecondo (2012), “Biiylik bir insan grubunun,
bir web sitesi veya diger online araclar1 kullanarak bir projeye sermaye ya-
tirmasidir”.

- Ahlers, Cumming, Giinther ve Schweizer (2012), “Kitlesel fonlama, bir
grup insanm belirli bir amaci desteklemek icin genellikle ¢cok kiiclik birey-
sel katkilar yaptig1 bir fon yaratma seklidir”.

- Ergen, Lau ve Bilginoglu (2013), “Kitlesel fonlama, bir¢ok kiiclik yatirim-
cinin birleserek kendilerinin segtigi bir projeye yatirimlarina karsilik bekle-
yerek ya da bazen sembolik karsilik isteyen bir bigimde ortak olmasi, tiriin
gelistirme asamasindaysa On siparis vermesi ya da bir ¢esit bagista buluna-
rak, girisimcilere sermaye saglamasidir”.

- Wash (2013), “Kitle fonlamasi, yeni bir fikri gerceklestirmek i¢in ¢ok sayi-
da destekciden acik ¢agr1 yoluyla kaynak isteme faaliyetidir”.

- Valanciene ve Jegeleviciute (2013), “Kitlesel fonlama, sermaye edinmek
isteyen girisimciler ile internet tabanlh aracilar vasitasiyla gelisen bir ser-
maye kaynagi yaratan ve kiicliik miktarlarda yatirim yapmaya goniillii 6z-
giin yatirimcilar arasinda baglanti kurma yontemidir”.

- Lehner (2013), “Kitlesel fonlama, “kitle” olarak adlandirilan genis dagi-
Iimh bir izleyici toplulugunun bir proje veya girisimi desteklemek icin kii-
clik miktarlarda para saglamasidir”.

- Joenssen, Michaelis, ve Miillerleile (2014), “Kitlesel fonlama ticari veya ti-
cari olmayan projelerin bireyler veya oOrgiitler tarafindan kamuya agik bir
cagriyla fon temin etmek, pazar potansiyelini degerlemek ve miisterilerle
iliski kurmak icin baslatilmasidir”.

Bu bilgilerden de anlasilacagi gibi, Kitlesel fonlamada proje sahipleri internette
diizenlenen bir kampanya araciligryla maddi katiim cagrisinda bulunur ve orta-
ya koyduklar1 finansal hedefe belirli bir zaman zarfi i¢inde ulasmaya caligirlar
(Belleflamme vd., 2010: 32). Diger bir deyisle sermaye olusumunun fiziksel si-
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nirlarin1 6nemsizlestiren (Gelfond ve Foti, 2012) kitlesel fonlama, 6zel amagh
girisimleri desteklemek i¢in ya oy haklar1 ve/veya cesitli 6diil karsihiginda ya da
odulsiiz bagis cesitleriyle finansal kaynaklarin saglanmasi i¢in temelde internet
tizerinden acik ¢agri icermektedir (Belleflamme vd., 2013: 8). Bu sayede sayisi
azimsanamayacak girisimci birey ve gruplar, herhangi bir standart finans sagla-
yicilara gerek duymaksizin internet platformu araciligiyla ve biiyilk olmayan
katkilarla kiiltiirel, sosyal ya da kar amagh ¢esitli girisimleri finanse edebilir du-
ruma erismistir (Mollic, 2014: 2).

Kitlesel Fonlama Tiirleri

Kitlesel fonlama, projenin amacima gore farklilik gostermektedir. Genis bir yel-
pazede kullanilan tiirlere bakildiginda dort fonlama tiiriinden bahsetmek miim-
kiindiir. Bu dort fonlama tiirti 6diil, bagis, bor¢glanma ve ortaklik olarak karsimi-
za ¢ikmaktadir (De Buysere vd., 2012: 10; Isler, 2014: 56). Bu fonlama tiirlerini
de kendi i¢inde finansal ve finansal olmayan olarak ayirmak miimkiindiir. Fi-
nansal getiri sistemi esasima gore calisan tiirler bor¢lanma ve ortaklik, finansal
olmayan getiri sistemine dahil olan tiirler 6diil ve bagis esasa dayali calismak-
tadir. Bu fonlama tiirleri su sekilde aciklanmaktadir (Isler, 2014: 56-58):

- Finansal getirili bor¢glanma bazli sistemler, literatirde P2P (peer to peer)
olarak kisaltilan ve birbirinden bagimsiz kisilerin geleneksel finansal kuru-
luslar1 kullanmadan internet iizerinde bor¢ alma-verme faaliyetlerini kap-
sar. Tiirkce literatiirde sosyal bor¢ verme, kisiler aras1 ya da denkler arasi
bor¢ verme olarak kullanilan bu yontemde, diger kitlesel fonlama cesitle-
rinde oldugu gibi sanal ortamda kurulmus olan ve 6deme sisteminin saglik-
I1 bir sekilde siirmesini saglayan platformlar kullanilmaktadir.

- Finansal getirili ortaklik bazli sistemler, 6zellikle yeni girisimlerde baslan-
gic sermayesi igin kullanilmakta, projeye maddi yardim eden yatirimcilar,
projeyi istlenen firmanin ortagi olmakta ve dnceden belirlenen sézlesme
sartlar1 dahilinde her yil ya da firma karliligina bagh olarak, belli bir temet-
tii getirisi saglamaktadir. Bu sisteme dahil proje cesitleri, kar paylasimi
s0zlesmeleri ile menkul kiymet yatirimlar1 olarak iki ana baslik altinda top-
lanmaktadir.

- Finansal olmayan &diil bazli sistemler, bu tiirler i¢inde en fazla kullanilan-
lardandir. Proje adedi olarak en biiyilik pazar paymna sahip olan 6diil model-
lerinde, projeye destek verenler herhangi bir ticari getiri amaci tasimazlar
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ve yaptiklar1 destek karsiliginda manevi degeri olabilecek bir 6diil ile onur-
landirilmaktadir.

- Finansal olmayan bagis bazli sistemler, hibe sistemi olarak da adlandiril-
makta ve katilmecilar, finanse ettikleri projenin hayata gecmesi karsiliginda
herhangi bir maddi kazan¢ ya da manevi anlam tasityacak herhangi bir 6diil
beklentisi i¢inde olmamaktadir. Tersine, buna yardim eden katilimcilar,
desteklerini goniilliik esasi ile kendi ilgi alanlarina yonelik olarak yapmakta
ve yaptiklar1 yardim ile projenin bir parcasi olmaktan mutluluk duymakta-
dir.

Bu dort fonlama tiirii disinda, kitlesel fonlama daha detayli bir ayrima tabi tutul-
dugunda ise; bagis, 6diil, 6n satis, bor¢ verme (sosyal, kisiden kisiye, kisiden
isletmeye), ayni fon, yatirnm modeli, sponsorluk, gelir paylasimi ve karma mo-
deller olmak iizere dokuz farkli tiiriin daha ortaya c¢iktigi goriilmektedir (De
Buysere vd., 2012: 10-11). Goriildiigi lizere, kitlesel fonlama tizerine pek ¢ok
farkli tiir bulunmaktadir. Ancak Ozellikle Tirkiye’deki kitlesel fonlama plat-
formlarina genel olarak bakildiginda, finansal bir fon destegi bulmak amaciyla
bagis lizerine kurulu oldugu gozlenmektedir.

“Fongogo” (www.fongogo.com) Projelerinin Coziimlenmesi

Bu c¢alismada Tiirkiye’de kitlesel fonlama platformu olarak 0©ne ¢ikan
www.fongogo.com’da yer alan projeler ¢oziimlenmistir. Bu kapsamda, projele-
rin ne tarz konularda oldugu ve hangi oranda basarili ya da basarisiz oldugu ice-
rik analizi yontemi ile ¢oziimlenmeye calisilmistir. Bu dogrultuda, 27.07.2018-
10.08.2018 tarihleri arasinda fongogo.com resmi sitesi takip edilmis ve bu siireg
icerisinde yer alan projeler ¢oziimleme kapsamina dahil edilmistir.

Calismada www.fongogo.com’da proje kategorileri; ¢evre, dans, egitim, film,
gida, kiltiir ve sanat, miizik, saglik, spor, tasarim ve mimari, teknoloji, turizm ve
diger olarak bulunmaktadir. Proje siniflandirmasi ise; tim projeler, yeni projeler
ve basaranlar seklindedir. Bu kategorilere ek olarak bu calisma kapsaminda ba-
saramayanlar kategorisini de yer verilmistir.
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Cizelge 1. Proje Simiflandirmasmin Yiizdelik Dagihm

Proje Siniflandirmas1 | Say1 | Yiizde (%) | Gecerli yiizde (%)
Yeni Projeler 14 8,2 8,2

Basaranlar 95 55,6 55,6
Bagaramayanlar 62 36,3 36,3

Toplam 170 |100,0 100,0

Proje siniflandirmasiin yilizdelik dagilimina bakildiginda; basaranlarin oranmin
yiizde 55,9, basaramayanlarin oraninin yiizde 35,9 ve yeni proje oraniin yiizde
8,2 oldugu goriilmektedir. Bu baglamda, sitede yer alan projelerin yarisindan
fazlasinin kitlesel fonlamada basarili olup istedigi finansa ulastigi gézlenmekte-

dir (Tablo 1).

Cizelge 2. Proje Kategorilerinin Yiizdelik Dagihimi
Proje Kategorisi | Sayr Yiizde | Gegerli yiizde
Film 74 43,3 43,3
Egitim 27 15,8 15,8
Kiltiir ve Sanat 18 10,5 10,5
Cevre 13 7,6 7,6
Diger 13 7,6 7,6
Miizik 5 2,9 2,9
Saglik 4 2,3 2,3
Spor 4 2,3 2,3
Teknoloji 4 2,3 2,3
Gida 3 1,8 1,8
Tasarim ve Mi- |3 1,8 1,8
Turizm 2 1,2 1,2
Dans 1 0,6 0,6
Toplam 171 100,0 100,0

Proje kategorilerinin yiizdelik dagilimina bakildiginda; film kategorisinin yiizde
43,3, egitimin yiizde 15,8, kiiltiir ve sanatin ylizde 10,5, ¢evre ve diger kategori-
lerinin ise ylizde 7,6 oraninda oldugu goriilmektedir. Bunun karsisinda, dans ve
turizm gibi diger kategorilerin oranmin oldukc¢a diisiik oldugu goriilmektedir.
Film kategorisi diger kategorilere oranla sitedeki en fazla projeye sahipken dans
kategorisi en az projeye sahiptir (Tablo 2).
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Cizelge 3. Proje Kategorisine Gore Proje Smiflandirmasi Arasindaki
Farkhhk

) Proje Smiflandirmasi
Proje ~|Yeni Projeler |Basaranlar |Basaramayanlar [Toplam
Kategoris . : - .
Say1 |Yiizde SaylYiizde [Say1 |Yiizde Sayr |Yiizde
Cevre 0 0,0 8 | 615 5 38,5 13 | 100,0
Dans 0 0,0 0 0,0 1 100,0 1 | 100,0
Egitim 3 11,1 | 15| 556 9 33,3 27 | 100,0
Film 9 122 |40 | 54,1 25 33,8 74 | 100,0
Gida 0 0,0 2 | 66,7 1 33,3 3 | 100,0
Kultir 0 00 [10| 556 | 8 444 | 18 | 1000
ve Sanat
Miizik 1 20,0 3| 60,0 1 20,0 5 | 100,0
Saghk 0 0,0 2 | 50,0 2 50,0 4 | 100,0
Spor 0 0,0 3| 750 1 25,0 4 | 100,0
Tasanm a3z 11| 333 | 1 333 | 3 |1000
ve Mimari
Teknoloji 0 0,0 0 0,0 4 100,0 4 | 100,0
Turizm 0 0,0 2 | 100,0 0 0,0 2 | 100,0
Diger 0 0,0 9| 692 4 30,8 13 | 100,0

¥ 2=22,343; df= 24; p=,559

Proje kategorisine gore proje siniflandirmasi arasindaki farkliliga bakildiginda,
basaranlar siniflandirmasinda turizm, spor, diger, gida, cevre ve miizik kategori-
lerinin, basaramayanlar siniflandirmasinda ise teknoloji, dans ve saglik kategori-
lerinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Toplamda iki projeye sahip olan turizm
kategorisinin ikisi de basarili olmustur. Spor kategorisindeki projelerin yiizde
75’1 basarili olurken yiizde 25’1 basarisiz olmustur. Diger kategorisindeki proje-
lerin ylizde 69,2’si basariliyken yiizde 30,8’1 basarisizdir. Gida kategorisindeki
projelerin yilizde 66,7’si basarili olurken yiizde 33,3l basarisiz olmustur. Cevre
kategorisindeki projelerin yiizde 61,5°1 kitlesel fonlamada basarili olurken yiizde
38,5’1 basarisiz olmustur. Miizik kategorisindeki projelerin ylizde 60’1 basaril,
yiizde 20’s1 basarisiz ve diger yiizde 20’si yeni baslayan projelerdir. Egitim ka-
tegorisindeki projelerin yiizde 55,6’s1 basarili, yiizde 33,3 {i basarisiz ve yiizde
11,1°1 yeni baslayip hala devam eden projelerdir. Benzer sekilde, kiiltiir ve sanat
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kategorisindeki projelerin yiizde 55,6’s1 basarili, yiizde 44,4’ basarisizdir. Film
kategorisinin de yarisindan fazlasi yani yiizde 54,1 1 basarili, ylizde 33,81 basa-
risiz ve yiizde 12,2’si yeni baglayan projelerdir. Saglik kategorisindeki projelerin
yarisi basariliyken diger yaris1 basarisizdir. Tasarim ve mimari kategorisinde yer
alan projelerdeki oranlarin hepsi yiizde 33,3 ile aynidir. Teknoloji ve dans kate-
gorilerin tiimii ise basarisiz olmustur (Tablo 3).

Cizelge 4. Projelerin Fonlama Oranlarinin Yiizdelik Dagihm

Fonlama Oram1 | Say1 | Yiizde Gegerli yiizde
Basarisiz 76 44,4 44,4

% 100 34 19,9 19,9

% 101- 110 40 23,4 23,4

% 111- 120 9 53 53

% 121- 130 6 3,5 3,5

% 131 ve lizeri 6 3,5 3,5

Toplam 171 100,0 | 100,0

Projelerin fonlama oranlarinin yiizdelik dagilimma bakildiginda, yiizde 44,4 ile
76 projenin yeterli orana ulasip fon saglayamadigi goriilmektedir. Bunun karsi-
sinda, asgari diizeyde yeterli olan yiizde 100 fonlamaya sahip olan projelerin
oraninin yiizde 19,9, yiizde 101 ile 110 arasinda fonlamaya sahip projelerin ora-
nmin ise yiizde 23,4 oldugu gézlenmektedir. Bununla birlikte ylizde 111 ile 120
arasinda fonlanan projelerin orani ylizde 5,3 ve daha yiiksek fonlanan diger pro-
jelerin oranmi ise ylizde 3,5’lik bir orana sahiptir. Bir tarafta projelerin biiyiik bir
orani fon i¢in destek bulamazken diger tarafta destek bulan projelerin ¢cogunlu-
gunun ylizde 100 ve yiizde 101 ile 110 arasinda bir orana sahip oldugu goriil-
mektedir (Tablo 4).

Cizelge 5. Projelerin Fonlama Miktarinin Yiizdelik Dagihm

Fonlama Miktar1 (TL) | Say1 | Yiizde | Gegerli yiizde
Basarisiz 76 44,4 44 4

1-1.000 3 1,8 1,8
1.001-3.000 7 4,1 4,1
3.001-5.000 12 7,0 7,0
5.001-10.000 25 14,6 14,6
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10.001-50.000 44 25,7 25,7
50.001-100.000 4 2,3 2,3
Toplam 171 |100,0 100,0

Projelerin fonlama miktarinin yilizdelik dagilhmimma bakildiginda, yilizde
44.4’iiniin herhangi bir fon saglayamadigi goriilmektedir. Ote yandan basarili
olan projelerin ¢cogunlugunun yiizde 25,7’sinin 10.001 ile 50.000 tl arasinda,
yiizde 14,6’smm 5.001 ile 10.000 tl arasinda fon sagladigi goriilmektedir. Bu-
nunla birlikte, 1 ile 1.000 tI ve 50.001 ile 100.000 tl arasindaki projelerin en az
ragbet gordiigli gozlenmektedir (Tablo 5).

Cizelge 6. Projelerin Hedefledigi Fonlama Miktarimin Yiizdelik Dagihmi

Hedef!enen Fonla- Say1 | Yiizde | Gecerli yiizde
ma Miktan (TL)

1-1.000 11 6,4 6,4
1.001-3.000 9 5,3 53
3.001-5.000 25 14,6 14,6
5.001-10.000 49 28,7 28,7
10.001-50.000 73 42,7 42,7
50.001-100.000 4 2,3 2,3

Toplam 171 100,0 |100,0

Projelerin hedefledigi fonlama miktarinin yiizdelik dagilimma bakildiginda, ¢o-
gunlugunun yiizde 42,7’sinin 10.001 ile 50.000 tl, yiizde 28,7’sinin 5.001 ile
10.000 tl ve yiizde 14,6’smin 3.001 ile 5.000 tl arasinda bir fonlama hedefledigi
goriilmektedir. Bunun karsisinda 50.001 ile 100.000 tl ve 1.001 ile 3.000 tl ara-
sinda hedeflenen fonlama miktarinin en az oldugu gozlenmektedir (Tablo 6).

Cizelge 7. Arac Kullaniminin Yiizdelik Dagihmi

Araclar Secenek Say1 Yiizde
Hayir 22 12,9
Video Evet 149 87,1
Toplam 171 100,0
. Hayir 65 38,0
Fotograf
Evet 196 62,0
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Toplam 171 100,0

Hay1r 7 4.1
Metin Evet 164 95,9

Toplam 171 100,0

Arag kullanimmin yiizdelik dagilimma bakildiginda, projelerin yiizde 95,9’unun
metin, yiizde 87,1’inin video ve yiizde 62’sinin fotograf kullandig1 goriilmekte-
dir. Projelerine fonlama destei arayan bireyler, projeler de daha ¢ok metin ve
video kullanimi tercih etmektedir. Bir anlamda bireyler, gorsellik ve isitselligin
yani1 sira, aynt zamanda, metnin etkileyiciligi de goz ard1 etmemektedir.

SONUC

Toplumsal bir etkilesim alani olan kitlesel fonlama pratigi ile projesine finansal
destek bulmak isteyen bireyler, internet araciligiyla projelerini dile getirme
imkéan1 bulabilmektedir. Yeni bir finansman araci olarak da goriilen kitlesel fon-
lama dijital cagin sagladig1 kolayliklar noktasinda onemli bir konuma sahiptir.
Ciinkli imece usuliinii hatirlatan kitlesel fonlama sistemiyle yalnizca finansal
destek dile getirilmemekte ayn1 zamanda, finansal destegin toplanmasina ve ile-
tilmesine de imkan taninmaktadir. Bireyler tamamen kendi rizalariyla istedikleri
projeleri elbirligiyle basartya ulastirmaktadir.

Tiirkiye 6zelinde de fonlama sistemine olanak saglayan ve adindan s0z ettiren
platformlardan biri de “fongogo”dur (www.fongogo.com). Fongogo platformu-
nun betimsel bir analizinin yapildigr bu ¢alismada, iki haftalik siire¢ igerisinde
arasinda bulunan projeler dikkate alinmistir. Bu tarihlerde 95 proje basariya
ulagmis, 62 proje basarisiz olmus ve 14 proje yeni baslamistir. Proje kategorile-
rinin yiizdelik dagilimma bakildiginda, en basarili olan kategorilerin film, egitim
ve kiiltiir ve sanat oldugu goriilmektedir. Bunun karsisinda, basarisiz olan kate-
gorileri dans ve turizm olusturmaktadir. Projelerin fonlama oranlarinin yiizdelik
dagilimma bakildiginda, 76 projenin yeterli orana ulasip fon saglayamadigi go-
riilmektedir. Bunun karsisinda, asgari diizeyde yeterli olan yiizde 100 fonlamaya
sahip olan projelerin sayis1 34, yiizde 101 ile 110 arasinda fonlamaya sahip pro-
jelerin sayisinmn 40 oldugu gdzlenmektedir. Ote yandan, fonlama oranlar: arttik-
¢a proje sayisimin diistiigli gozlenmektedir. Bu durum, bir taraftan projelerin bii-
yiik bir oraninin fon destegi bulamadigini, diger taraftan destek bulan projelerin
cogunlugunun yiizde 100 ile yiizde 110 arasinda bir orana sahip oldugunu gos-
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termektedir. Cogunlukla proje hedefine ulasinca fonlama destegi de durmakta-
dir.

Projelerin fonlama miktarinin yiizdelik dagilimina bakildiginda, yariya yakininin
herhangi bir fon saglayamadigi goriilmektedir. Basarili olan projelerde ise ¢o-
gunlukla 10.001 ile 50.000 tl arasinda fon sagladig1 goriilmektedir. Ote yandan,
projelerin fonlama miktar1 ¢ok diisiik ve yiiksek oldugunda ragbet gormedigi
gozlenmektedir. Projelerin hedefledigi fonlama miktarmmin yiizdelik dagilimima
bakildiginda da, yariya yakmiin 10.001 ile 50.000 tl arasinda bir fonlama he-
defledigi goriilmektedir. Fonlama miktarinda oldugu gibi hedeflenen fonlama
miktarinda da hem en ¢ok hem de en az fonlanan miktarlar benzerlik géstermek-
tedir. Her ikisinde de ¢ok yliksek ve diisiik fonlama miktarlar1 tercih edilmemek-
te, ortalama fonlama miktarlar1 daha ¢ok tercih edilmektedir.

Bununla birlikte, bireyler projelerine fon destegi bulabilmek i¢in farkli araglar
kullanmaktadir. Bu baglamda, projelerine fonlama destegi arayan bireyler, pro-
jelerinde daha ¢ok metin ve video kullanimi tercih etmektedir. Platformda bulu-
nan tiim ¢alismalar agisindan anlamli bir farklilik olmasa da, bir anlamda birey-
ler, gorsellik ve isitselligin yani sira, ayn1 zamanda, metnin etkileyiciligi de goz
ard1 etmemektedir.

Sonug¢ olarak, dijital ¢ag olarak nitelendirebilecegimiz bu cagda, hem igerik iire-
ticisi hem de tiiketicisi haline gelen bireyler internet platformu araciligiyla ken-
dilerini daha kolay ifade edebilmektedir. Bu ifade alani1 kimi zaman herhangi bir
sosyal ag platformu kimi zaman ¢evrimigi haber aglar1 kimi zaman ise girisimci-
ligi destekleyen platformlar gibi diger aglar {izerinden kendine olanak bulabil-
mektedir. Bu girisim alanlarindan biri olan Kitlesel fonlama aglar1 bireylerin
kendilerini ifade edebilmesi ve seslerini duyurabilmesi agisindan oldukg¢a onemli
bir konuma sahiptir. Tiirkiye 6zelinde fongogo.com platformunun betimsel ola-
rak incelendigi bu ¢alismada, bireylerin istedikleri finansal destegi yani fon des-
tegini saglayabilmek adina bu platformu aktif olarak kullandiklar1 saptanmastir.
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INTERNET SPOR GAZETECILIGINDE KADIN BEDENININ TEMSILI:
SPORX GAZETESI

Goksel Basmacit
OZET
Gazeteciligin en 6nemli uzmanlik alanlarimdan biri olan spor haberciligi, bir¢cok
tilkede ilgiyle takip edilmektedir. Gazetelerdeki ek sayfalarin yani sira, tematik
yayinlar tizerinden de faaliyetlerini siirdiiren spor gazeteleri, internet teknolojisin-
deki gelismelerle birlikte igerigini ¢evrimi¢i mecralara da tasimis ve kiiresel 6l-
cekte yaymlanabilir hale gelmistir. Internet teknolojisinin cesitli olanaklarindan
faydalanarak hazirlanan spor gazeteleri, kisa silirede genis bir takipci kitlesine
ulasmistir. Ancak giin boyunca birg¢ok kisi tarafindan okunan haberlerin igerigine
bakildiginda, ¢esitli sorunlarin oldugu goriilmektedir. S6z konusu problemlerin
basinda, kadinlarin bedenleri iizerinden siklikla haber yapilmasi gelmektedir. Bu
perspektiften hareketle ¢alismada, Tirkiye’nin internette en ¢ok ziyaret edilen
spor gazetesi olan Sporx, 6rneklem olarak segilmis ve 07.10.2019-14.10.2019 ta-
rihleri arasinda kadin igerikli, 10 haber iizerinden incelenmistir. Calismada, spor
gazeteciliginin kadin konusundaki habercilik anlayisinin “cinsellik” odakli oldu-
gunu ortaya koymak hedeflenmistir. internette yayinlanan spor gazeteciligindeki
sorunlu igleyisi acik bir sekilde yansitmasi nedeniyle 6nemli olan ¢alismada, eles-
tirel soylem analizi yontemi kullanilmigtir. Caligmanin sonunda, ele alinan spor
gazetesinin “erkeklerin ilgisini” ¢ekmek i¢in kadmi, “cinsel obje” olarak kullan-
dig1 ve kadin sporcular1 basarilarindan ziyade bedenleriyle 6n plana ¢ikardigir go-
rilmiistiir.
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REPRESENTATION OF THE FEMALE BODY IN INTERNET SPORTS
JOURNALISM: SPORX NEWSPAPER

ABSTRACT

Sports journalism, one of the most important areas of expertise in journalism, is
followed with interest in many countries. Sports newspapers, which carry out their
activities through thematic publications as well as additional pages in newspapers,
have moved their content to online media with the developments in internet tech-
nology and have become publishable on a global scale. Sports newspapers prepa-
red by using the various possibilities of Internet technology reached a wide au-
dience in a short time. However, when you look at the content of the news read
by many during the day, it is seen that there are various problems. One of the
problems in question is the frequent reporting of women's bodies. From this pers-
pective, in the study, Sporx, Turkey's most visited sports newspaper on the inter-
net, was selected as a sample and examined on ten news with female content
between 07.10.2019-14.10.2019. The study aimed to reveal that sports journa-
lism's understanding of women's journalism is focused on “sexuality”. The study,
which is important because it clearly reflects the problematic functioning of sports
journalism published on the internet, used a method of critical discourse analysis.
At the end of the study, it was seen that the sports newspaper covered used women
as “sexual objects” to attract “men's attention” and put female athletes ahead with
their bodies rather than their achievements.

Keywords: Internet Journalism, Sports Journalism, Female Body, Sexual Object

GIRIS

Gazetecilik pratikleri igerisinde en fazla takip edilen konularin basinda gelen spor
haberleri, birtakim degerler gozetilerek hazirlanmaktadir. Kamunun spora iliskin
cesitli alanlarda “bilgilenmesini” kendisine gorev edinen spor gazeteleri, gelenek-
sel basin ile birlikte ¢evrimici platformlarda da yaymlarini siirdiirmektedir. Inter-
net gazeteciliginin saglamis oldugu avantajlar sayesinde igerigini zenginlestirebi-
len spor yayinlari, birgok kisiye ulasabilme imkanina kavusmustur. Futbol odakli
olan geleneksel basinin aksine farkli sporlara da yer veren s6z konusu ¢evrimici
ortamlari, kamunun haber alma hakki adina degerli bir gelisme olarak degerlen-
direbiliriz. Ancak olumlu goriilen bu isleyisin iginde ¢ok ciddi etik problemlerin
oldugunu da sdylemek miimkiindiir. Ozellikle kadmn bedeni iizerinden olusturulan
haberlerde, kadinmn “cinsel obje” olarak kullanilmasi ve kiiresel dolagima sokul-
masl, en ¢cok géze carpan sorunlar arasinda yer almaktadir.
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Bu ¢alismada; Alexa’nin? verilerine gore, Tiirkiye’nin internette en fazla “tikla-
nan” Spor gazetesi olan Sporx, orneklem olarak secilmis ve 07.10.2019-
14.10.2019 tarihleri arasinda kadin konulu 10 haber iizerinden incelenmistir. Spor
gazeteciliginin ¢evrimi¢i mecralarda kadini, “cinsellik ve beden” tizerinden temsil
ettigini saptamayir amaclayan calisma, mevcut habercilik anlayisini somut bi-
¢imde ortaya koymasi nedeniyle 6neme sahiptir. Bu dogrultuda ¢alismada ele ali-
nan gazete, kadin konulu haberler iizerinden elestirel soylem analizi yontemi ile
incelenmistir. 11k olarak internet gazeteciligine iliskin bilgilerin ele alindig1 calis-
mada, daha sonrasinda spor gazeteciligine dair bilgilere yer verilmistir. Medyada
kadinin temsilinin literatiire dayali sekilde tartisilmasinin ardindan ise arastirma-
nin bulgular1 ve analiz kismina gegilmistir.

Internet Gazeteciligi

Internet teknolojisi, saglamis oldugu birtakim avantajlarla iletisim {izerinde koklii
degisimleri beraberinde getirmistir. Gerek insan iligkileri, gerekse medya ala-
ninda, son derece etkin rol bir iistlenen gevrimici ag, kisa siire i¢cinde geleneksel
iletisim sistemini dontistirmistiir. Gazetecilik {izerinde de oldukga biiyiik bir d6-
nlisimii getiren internet, kisa siirede kiiresel dlgekte yayin yapabilir hale gelmis
ve mevcut isleyisi degistirmistir.

Internetin yapis1 geregi saglamis oldugu avantajlarin yani sira, geleneksel basma
olan giivensizligin ve yayincilik maliyetlerinin artmasi, ¢evrimici ortama gegiste
stireci hizlandirmistir. Biiylik medya gruplari, kisa bir siire i¢cinde yaymlarini in-
ternet ortamina tasimis ve bu alana iliskin birtakim yatirimlarla, mevcut gii¢lerini
pekistirmistir (Sezen, 2007, s.23). Internet gazeteleri ilk olarak; The Washington
Post, New York Times, Daily Mirror, Herald Tribune gibi yayinlarin g¢evrimigi
mecralara gegmesi igin, “Yeni Yiizyill Yayim Agr” isimli orgiiti kurmasiyla,
ABD’de ortaya ¢ikmistir. Tiirkiye’de ise internet iizerindeki ilk adimi1,19 Temmuz
1995 tarihinde Aktiiel dergisi atmis ve gazetelerin bu alana gegisine Onciiliik et-
mistir (Giircan, 1999, 5.32-160). 1995 yilinda Leman dergisi icerigini ¢evrimigi
mecraya tasirken, 2 Aralik 1995°te ise Zaman gazetesi, haberlerini ve kose yazi-
larin1 internete aktarmistir (Koktener, 2013, s.237).

Ses, resim, gorlintii ve metin gibi igerikleri, sahip oldugu teknolojik altyapi ile
rahat bir sekilde aktarabilen internet, 1990’11 yillarin ortasinda gazetecilik alanin-
daki etkisini arttirmaya baslamistir (Tokgoz, 2015, s.90). Gazetecilik pratiklerinin

2 Internet ortaminda ziyaret edilen sitelerin goriintiilenme oranlarini raporlayan bir web sitesi.
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cevrimigi ve hizli sekilde kiiresel dlcekte yiiriitiillmesi, olarak tanimlayabilecegi-
miz internet gazeteciligi, anlik olarak ¢ok sayida kisiye erisim olanagina sahiptir
(Bekiroglu ve Bal, 2006, s.72). Geleneksel basindaki gibi yiiksek maliyete ihtiya-
cin olmadig bir yayincilik tiirii olan internet gazeteciligi etkilesim, hizlilik, giin-
cellenebilirlik vb. avantajlara sahiptir (Flavian ve Gurrea, 2016, s.419). Pavlik’e
gore (2004) internet; ulastigi nokta itibariyle haber merkezlerinin isleyisinde, ga-
zetecilik faaliyetlerinin yiiriitiilmesinde, haber metinlerinin ve gorsellerinin igeri-
ginde, koklii bir doniisiim meydana getirmistir (S.28). Dahlgren (1996), bu degi-
simin en dikkat ¢ekici yanlarini; interaktiflik, hipermetinsellik ve medya fonksi-
yonlarini tek bir ortamda biitiinlestirmesi olarak siralamistir (S.66). Bu noktada,
gazetecilerin faaliyetlerini kolaylastiran internet; veri isleme, ses ve goriintii ka-
yitlarinin aktarilmasi gibi uzun siireli islerin hizl bir sekilde ¢oziilmesini de sag-
lamistir. Gelismis bilgisayar 6zelliklerinden faydalanan gazetecilerin; habere ula-
simi, bilgileri yayabilmesi ve verileri depolayabilmesi oldukca pratik bir hal al-
mustir (Martyn, 2009, s.200).

Spor Gazeteciligi

Bir toplumda var olan huzursuzluklarin, olumsuz tutum ve davranislarin, gergin-
lik yaratan unsurlarin bireylerin faydasina ¢evrilmesinde, spor etkili bir ara¢ ola-
rak one ¢ikmaktadir (Erkal, 1981, s.145). Bu baglamda, spor gazeteciligi de halkin
rahatlamasi ve huzurlu olabilmesi icin kullanilabilecek 6nemli bir uzmanlik alani
olarak goriilebilir. Sporailiskin biitlin bilgilerin metin, ses ve goriintii araciligiyla
haberlestirilmesi olarak tanimlayabilecegimiz spor gazeteciligi, uzman Spor mu-
habirleri tarafindan ¢esitli bilgi ve belgeler esliginde hazirlanmaktadir. Spora ilis-
kin gelismeler ve etkinlikler iizerinden kitlelere bilgiler aktaran spor basini; yo-
rum, istatistik ve grafik gibi unsurlardan siklikla yararlanmakta ve haberlerini bu
cercevede hazirlamaktadir (Kaya, 2000, s.233).

5 Mayis 1773’te ABD’nin, Ingiltere’ye bir boks magini takip etmesi i¢in muhabir
gondermesi ile baslayan spor gazeteciligi, basihi olarak ilk kez 1933 yilinda Ingil-
tere’de Bell’s Life adiyla yaymlamistir (Koktener, 2013, $.238). Tiirk basininda
ise ilk spor haberinin 14 Mart 1891 tarihinde Ali Ferruh Bey’in kaleme aldigi
makale ile basladigini1 gérmekteyiz (Biiyiikbaykal, 2004, $.37-38). Giinliik bir ga-
zetede yer alan ilk spor haberi ise 1896°da Asu’da ¢ikmistir. Atina’da diizenlenen
olimpiyatlarin hazirliklarina ilisgkin yapilan haberin ardindan, 1910°da Futbol
isimli bir dergi yayma baglamistir (Koktener, 2013, s.238). Tiirk gazeteciliginde
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spor alanindaki ilk etkili yaymn ise Hiirriyet gazetesi olmustur. Londra’da diizen-
lenen olimpiyatlara iliskin yapilan haberlerle birlikte biiyiik basar1 yakalayan ga-
zete, foto muhabiri Ali Ersan tarafindan ¢ekilen fotograflarla 51 bin tiraja kadar
yiikkselmistir. Ardindan Milliyet gazetesi, “Gazete arkadan okunur” slogani ile
spora onem verdigini vurgulamis ve 1953 yilinda spor sekreterliginden yetisen
Abdi Ipeke¢i’yi yaz isleri miidiirliigiine getirmistir. Spor sayfalarinin degisiminde
rol oynayan Ipekgi, futbolcularm performansina gore yildiz verilme sistemini ve
yilin sporcusu gibi anketleri spor gazeteciligine kazandirmistir (inugur, 1992,
5.233-361).

1980’11 yillarda Tiirkiye’de yasanan siyasi ve iktisadi degisimlerden spor basini
da etkilenmis ve gazetecilikteki koklii dontlisiimiin bir parcasi olmustur. Gazete-
ciligi biiyiik sermayeye sahip medya patronlarina kaptiran gazete kokenli ailelerin
yerini, kar odakli sirketler almis ve spor basini da ticari ile siyasi ikileme sikig-
mistir (Biiylikbaykal, 2004, s.48). Diger alanlarda oldugu gibi rekabete agilan
spor, bir siire sonra futbol endiistrisi olarak varligini siirdiirmeye baglamistir. D6-
nemin siyasi ikliminden fazlasiyla etkilenen spor gazeteciligi, sansasyonel bir ya-
yincilik olarak goriilmeye baglanmistir (Arik, 2013, s.94-100). Bireylerin siyaset-
ten soyutlanmasi igin sporun one ¢ikarildigi bu yillarda, spor sayfalar1 niceliksel
olarak artmistir. ilk kez 100 bin tiraja ulasan spor gazetelerinin oldugu siirecte;
gorsellik on plana ¢ikmis ve spor haberlerindeki bilgiler 6nemsiz bir hal almistir
(Kologlu, 1992, s.100). Televizyonun ortaya ¢ikmasiyla ise gazeteler, daha ¢ok
satis yapabilmek amaciyla sporcularin 6zel hayatina ait haberler yapmaya yonel-
migtir. Televizyon ile rekabet icine giren gazeteler; eglendirici, magazinel, san-
sasyon yaratan igeriklerle, spor haberciligini etik dist bir noktaya dogru tasimistir
(Uzun, 2004, s.13). Giintimiizde ise spor basini, internet teknolojisiyle birlikte var
olan sorunlu yapiy1 s6z konusu mecralara tagimistir. Haber kaynagi acisindan ana
akim medyaya bagimli olan internet spor gazetelerinin, mevcut sorunlari dijital
olarak siirdiirerek ¢ok daha farkli boyutlara ulastirdigi goriilmiistiir (Cevikel,
2007, s.44).

Medyada Kadmnin Cinsellik Uzerinden Temsili

Imge ve metinlerin var olan birtakim kodlar1 gergek haliyle yansitmasindan zi-
yade yeniden kurgulanmasi olarak tanimlayabilecegimiz temsil, medyay1 analiz
edebilmek adina 6nemlidir (Marshall, 1999, s.725). Price’ye gore (1998) medyada
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temsil; gesitli alt kiiltiir, meslek, yas, sinif ve mekanlarin medyada gosterilme sek-
line ve s6z konusu gosterilmenin izleyiciler tarafindan nasil yorumlandigina kar-
silik gelmektedir (s.43).

Kitle iletisim araglari, bireylerin hayatlar1 lizerinde belirleyici bir etkiye sahiptir.
Bu etkiyi, sadece basit bir bilgi akis1 olarak degerlendirmek biiyiik bir yanilgiy1
beraberinde getirmektedir. Oyle ki medya araglari, aktardiklar: bilgileri belli se-
Killerde kurgulayarak, gesitli mesajlarla Kkitleleri yonlendirmektedir (Giddens,
2000, s.421). Medya araciligiyla aktarilan semboller, fotograflar ve sozciikler ya-
lin bir mesaj aktarimi ile sinirh kalmayip, bireyin hayatini yeniden yorumlayan
bir 6zellige sahiptir (Rivers, 1982, s.213).

Bu baglamda, medyada kadinlarin temsil bigimine baktigimizda yogun bir sekilde
“cinsel obje” olarak kullanildiklarin1 gérmekteyiz. S6z konusu isleyisin en temel
sebebi, ideal olarak goriilen kullanicinin erkeklerin goriilmesi ve kadinlara erke-
gin gururunun oksanmasi tizerinden pasif bir rol bigilmesidir (Berger, 2006, s.64).
Oyle ki bu durum, ekonomik bagimsizhiga sahip egitimli bir kadinmn temsilinde
de degismezken, bu gibi durumlarda kadnlar yine “cinsellik” tizerinden one ¢1-
karilmaktadir (Aziz, 2006, s.170). Erkeklerin begenisine sunulan “ara¢” olarak
goriilen kadin bedeni, eril bakis agisinin nesnesi olarak kurgulanarak, medya ara-
ciligiyla kiiresel bir dolasima sokulmaktadir (Yanikkaya, 2009, s.46-48). Egemen
ideolojiler tarafindan bigimlendirilen s6z konusu temsil ile haberler {izerinden Kka-
dinlar, erkegin karsisinda ikincil bir konuma g¢ekilmekte ve etik dist bir medya
temsiline maruz kalmaktadirlar (Isliyen, 2015, s.478).

ARASTIRMANIN YONTEMIi VE BULGULAR

S6z konusu “sorunlu” temsil bi¢cimini kendisine problem edinen ¢alismada Sporx;
07.10.2019-14.10.2019 tarihleri arasinda, 10 haber {izerinden elestirel soylem
analizi yonetimi ile incelenmistir. Van Dijk (2003), elestirel soylem analizini;
“glic, hakimiyet, hegemonya, smif farki, cinsiyet, 1rk, ideoloji, ayrimcilik, ¢ikar,
kazang, yeniden insa, doniistiirme, gelenek, sosyal diizen” gibi unsurlara dikkat
ceken ve bu konulari isleyen metot olarak degerlendirmektedir (S.355). Bu yon-
temi, makro ve mikro olarak ikiye ayirmaktadir. Tematik ve sematik ¢oziimleme
iizerinden ilerleyen makro yapida; “basliklar, haber girisleri, ana olay, haber kay-
naklar1, baglam bilgisi, ardalan bilgisi ve fotograflar” analiz edilmektedir. Mikro
yap1 ¢ergevesinde ise; “sentaktik ¢oziimleme, bolgesel uyum, sdzciiklerin segim-
leri ve haber retoriginin g¢oziimlemeleri” tizerinden gidilmektedir. Fotograflar,
cimle yapilarindaki kurgulanig, enformasyonlar, ¢éziimleme agisindan onemlidir
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(Dijk’ten aktaran Ozer, 2015, $.247). Tiim bu sistematik isleyisin temelinde, top-
lumdaki esitsizliklerin ve gii¢-iktidar iligkilerinin soylemsel ve stratejik olarak,
nasil olusturuldugunu saptamak bulunmaktadir (Karaduman, 2017, s.33).

Bu yontem ¢ergevesinde yiiriitiilecek olan ¢alismanin bu kisminda, Sporx isimli
haber sitesindeki kadin1 konu edinen igerikler; haber dili ve gorseller {izerinden
elestirel bir sekilde analiz edilmistir.

BULGULAR

Haber bashgi: Anouk Hoogendijk'in seksi pozlar1 olay yaratti!

Haber metni: Hollandali Milli Kadm Futbolcu Anouk Hoogendijk, giizel-
ligi ile adindan sikga sdz ettiriyor. Unlii futbolcunun sosyal medyada 160 bin ta-

kipgisi bulunuyor. Iste Onouk'un olay yaratan paylasimlarr...
Haber fotograflar:

Hollandali Milli Kadin Futbolcu Anouk Hoogendijk hakkinda yapilan haberde,
s0z konusu oyuncun yaptig1 spordan ziyade, sosyal medya paylasimlar1 haberles-
tirilmis ve “glizelligine” vurgu yapilmistir. Futbolcu olmasina ragmen, futbolla
ilgili detayli bilgi ve fotografin yer almadig1 haberde, kadin bedeninin “cinsellik”
tizerinden kurgulandigi net bir sekilde goriilmiistiir. Ayrica Hoogendijk’in, sosyal
medyada yer alan paylagimlarinin haber malzemesi olarak kullanilmasiyla da etik
dis1 bir gazetecilik 6rnegi sergilenmistir.

Haber bashgi: Antonella Fiordelisi'ye sok soru: "Kalgalarin?..."

Haber metni: Instagram fenomeni olan eskrim sporcusu Antonella Fiorde-
lisi, yaptig1 paylasimlarla ilgi ¢ekmeye devam ediyor. Instagram’da 700 binin
iizerinde takipcisi olan Fiordelisi'nin bir paylasimi ise olay oldu. Kisa siirede 50
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binin iizerinde begeni alan fotografin altina 1000'e yakin da yorum yapildi. Ar-
jantinli diinyaca iinlii golcii Higuain daha 6nce, "Kalcalarin gercek mi, photoshop

mu? Gergek fotografini yolla" diyerek Fiordelisi'ye mesaj atmist.
Haber fotograflan:

Eskrim sporcusu Antonella Fiordelisi hakkinda yapilan bu haberde, Fiordelisi’nin
uzmani oldugu spordan ziyade, ‘“kalgalar1” ve “kalcalarma” ait sosyal medya {ize-
rinden yapilan paylagimlar 6ne ¢ikarilmistir. Fiordelisi’nin “kalgalarina™ dikkat
cekerek, kisinin sosyal medya paylasimlarindan bir fotograf galerisi hazirlayan
site, hazirlamis oldugu etik dis1 metni, bilingli olarak sectigi gorsellerle pekistir-
mistir. Spora iliskin hi¢bir bilginin yer almadig1 haberde, kadin bedeni “cinsellik”
tizerinden kurgulanmig ve s6z konusu sporcunun uzmanligi gérmezden gelinip,
degersizlestirilmistir.

Haber bashgi: Bisikletten DJ'lige gecis yapti

Haber metni: Bisikletci giizel Lucia Javorcekova, spor kariyerini noktaladi
ve DJ’lik yapmaya basladigini soyledi.

Haber fotograflar::
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Bisiklet sporu alaninda uzman olan bir kisi hakkinda yapilan haberde, sporcunun
kariyerine DJ olarak devam edecegi belirtilmistir. Ancak gerek metinde gerekse
haber cergevesinde kullanilan fotograflarda kisinin sporcu kimligi 6ne ¢ikarilma-
mistir. Kadin bedeninin “cinsel obje” olarak kullanildigi haberde, spor gazetecili-
ginden olduk¢a uzak bir anlayisin oldugu goriilmektedir.

Haber bashgi: Galatasarayli hakem Claudia Romani, vatandaslik degistirdi!

Haber metni: Model kankalar sahilde merakli bakiglara aldirmadan yoga
yapti. Bir 6rnek kirmiz1 bikiniler tercih eden Romani ve Jae, kusursuz fiziklerini
spora borg¢lu olduklarini kanitladi. Yakin arkadaslar sicakladiklar1 anlarda solugu
denizde aldi... Italyan kadin hakem Romani, sar1 kirmizli forma giyerek, “Bu
pozlar Tiirk takipgilerim igin. Ulkelerine hi¢ gitmedim ama bana hep destek oldu-

lar. Tesekkiir ederim.” notunu eklemisti.
Haber fotograflari:

Habere konu olan Romani, yaptigi hakemlikten ziyade bedeni ile 6ne gikarilmis
ve hakemlik konusundakiuzmanlig ve performansi arka planda birakilmigtir. Bir
Tiirk takim1 olan Galatasaray ile iliskilendirilerek sunulan haberde, s6z konusu
kisinin forma ile ¢ektirdigi fotograflarin yani sira, konu ile ilgisi olmayan gorsel-
lere yer verilmistir. Etik dis1 bir ¢ergevede kurgulanan haberde kadin bedeni tize-
rinden ilgi ¢ekilmeye calisilmis ve “cinsellik” her seyin 6niine gegirilmistir.

Haber bashgi: Isla'nin esi miijdeyi verdi: "Evleniyoruz"”

Haber metni: Fenerbahge'nin Silili oyuncusu Mauricio Isla'nin esi Gala Cal-
dirola, oniimiizdeki y1l Sili'de dini bir nikah yapacaklarini séyledi. Mayis ayinda
Ispanya'da 6zel bir torenle diinya evine giren ikilinin, daha biiyiik bir diigiin ha-
zirh@ginda oldugu kaydedildi. Caldirola, Sili basmnina yaptigi aciklamada, "3
Ocak'ta Sili'de tekrar evlenecegiz. Ozel bir giin olacak, biiyiik bir téren diizenle-
necek." ifadelerini kulland:.
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Fenerbahgeli futbolcunun evlenecegine dair yapilan haberde, s6z konusu ikilinin
birlikte gorsellerinin kullanilmasi yerine, kadin bedeni 6ne ¢ikarilmistir. Gala’nin
sosyal medya hesabindaki fotograflarindan alimarak hazirlanan haber, kadin be-
deninin cinsel obje olarak kullanimi iizerinden kurgulanarak, etik dist bir gerge-
vede ele alinmustir. Ote yandan haberde futbolcu Isla ile ilgili herhangi bir bilgiye
yer verilmezken, Fenerbahge ve Isla {izerinden ilgi ¢ekilmeye ¢alisilmig ve kadin
bedenini sergilemek i¢in s6z konusu kuliip ve oyuncu arag¢ olarak kullanilmstir.

Haber bashgi: Juventus asig1 manken; Emily Ratajkowski!

Haber metni: Diinyaca {inlii manken Emily Ratajkowski, biiyiik bir Juven-
tus hayrani. 27 yasindaki Ingiliz - Amerikali model, ayn1 zamanda bir futbol fa-
natigi. Oyle ki, Juventus'un logo degisiminde diizenledigi lansman partisine katil-
mis, glizelligi ile herkesi biiyiilemisti.

Haber fotograflar::

Unlii bir mankenin, Italyan spor kuliibii Juventus’a hayranligmi ele alan haberde,
s0z konusu kisinin bedeni lizerinden dikkat ¢cekilmeye calisilmistir. Haberde man-
kenin Juventus formasiyla ¢ekildigi bir gorsele yer verilmezken “ciplak” oldugu
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fotograflarmin kullanildigr goriilmiistir. Bu yoniiyle, kadin bedeninin “cinsel
meta” olarak kullanildigi haberde, etik dis1 bir spor gazeteciligi sergilenmistir.

Haber bashgi: Seksi tekvandocu Darce'm fotograflar1 hayranlarmi biiyiilii-
yor.

Haber metni: Nikaraguali giizel tekvandocu Ingrid Darce, sosyal medyada
paylastiklariyla biiyiik ses getirdi. 11 bin takipg¢isi bulunan {inlii sporcunun pay-
lastiklar1 fotograflar1 su sekilde...

Haber fotograflar::

Tekvando sporu alaninda uzman olan Ingrid Darce hakkinda yapilan haberde, bag-
likta s6z konusu kisinin, “seksi” oldugu vurgulanmis ve ardindan atifta bulunulan
“seksiligi” pekistirmek i¢in sporcunun bikinili fotograflar1 kullanilmistir. Kisinin
uzmanlik alani olan spora ve sporculuguna iligkin bir bilginin yer almadig ha-
berde, kadin bedeni 6ne ¢ikarilirken, sporcunun alanindaki basarilar1 gormezden
gelinmistir.

Haber bashgi: Tenis diinyasmi sallayan Macar giizel Fanny Stollar

Haber metni: Tenis diinyanin giizel isimlerinden Fanny Stollar, sosyal
medya paylasimlariyla biiylik hayran kitlesine ulasti. Sporu kadar giizelligi ile 6n
plana c¢ikan Stollar'in paylasimlar1 su sekilde...

Haber fotograflan:
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Tenis sporcusu Fanny Stollar hakkinda yapilan haberde, s6z konusu sporcunun
faaliyetlerinden ziyade bedenine odaklanilmistir. Sporcunun sosyal medya iize-
rinden paylastig1 fotograflar1 haberlestiren gazete, kadin bedenini 6ne ¢ikarmis ve
sporcunun basarilarinda s6z etmemistir. Haberi dikkat ¢ekici kilmak i¢in “glizel-
lik ve cinsellik” gibi unsurlar1 kullanarak, etik disi bir yayincilik 6rnegi ortaya
koymustur.

Haber bashgi: The Sun Cekyali futbolcularin eslerine tam not!

Haber metni: Cekya Milli Takimi'nda forma giyen futbolcularm esleri, The
Sun tarafindan "en iyi" secildi. iste o 'en iyi' olarak nitelendirilen esler.
Haber fotograflar:

Cekya Milli Takimi’ndaki futbolcularin eslerinin ele alindig1 bu haberde, etik dis
yayinciligm ilk halkasini The Sun gazetesi olusturmustur. S6z konusu sorunlu ha-
beri, sayfasina tasiyan Sporx’in de, kadin bedeninin “cinsel meta” olarak kullani-
mina ortak oldugu goriilmektedir. Ote yandan haberde, kadinin erkegin ardinda
ikincil bir nesne olarak konumlandirildigina da sahit olmaktayiz. Esleri {izerinden
bedenleri kullanilarak temsil edilen kadinlar, aragsallastirilmis ve etik dis1 bir tem-
sile maruz kalmastir.

Haber bashg: Italyan spikerler Leotta ve Buccinonun pozlar instagrami
sallad1!

Haber metni: Haberde sadece fotograf kullanilmustir.



IJSHS, 2020; 4 (1): 129-144

Haber fotograflar::

Iki gazetecinin gorselleri iizerinden hazirlanan bu haberde, s6z konusu kisilerin
sosyal medya paylagimlarma yer verilmistir. Haberde konu edinen gazetecilerin
uzman olduklar1 alan ikinci plana atilmis ve yiiriittiikleri gazetecilik faaliyetlerine
yonelik bilgiye yer verilmemistir. Gazetecilerin bedenlerinin cinsel haz saglamas1
amaciyla kullanildig1 bu igerikte, etik disi bir habercilik 6rnegi sergilenmistir.

SONUC

Spor gazeteciligi ve internet gazeteciliginin birlesimi, spor haberlerindeki g¢esitli-
ligi ve hizliligr arttirmistir. Kiiresel olarak, anlik bir sekilde spora iliskin gelisme-
leri okuyucu ile paylasan gazeteler, biiyiik bir kesim tarafindan takip edilebilir
hale gelmistir. Okurun da aktif sekilde yer almasi nedeniyle, biiylik bir avantaja
sahip olan spor gazetelerinin her gegen giin daha fazla “tiklandig1” goriilmiistiir.
Ote yandan spor gazeteleri, internet teknolojisinin getirmis oldugu avantajlari,
olumlu oldugu kadar olumsuz bir sekilde de kullanmaya baslamustir. Ozellikle
kadin bedenin temsili konusunda, daha fazla “tik almak” amaciyla olumsuz bir
yaymcilik sergilemeyi tercih etmistir. Daha fazla reklam ve kazang i¢cin kadini ve
kadin sporcular1 “cinsel obje” olarak kullanan spor gazeteleri, bu yoniiyle faali-
yetlerini etik dis1 bir ¢izgide siirdiirmiistiir.

Calisma kapsaminda incelenen Sporx’e baktigimizda da, s6z konusu temsile dair
carpict ornekler somut bir bi¢imde ortaya konulmustur. Sporx internet gazetesin-
deki haberlerde kadin bedeni, “cinsel meta, cinsel haz uyandirici nesne” kodlar1
tizerinden kurgulanmis ve kiiresel olarak dolagima sokulmustur. S6z konusu site-
deki, haberlerde yer alan kadinlarin, uzman olduklari spor alanlar1 gormezden ge-
linmis ve sporcularin “gilizelliklerine, gekiciliklerine ve seksiliklerine” vurgu ya-
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pilmistir. Buna ilaveten, sporcu esi olan kadimnlarin da yine benzer kodlar tizerin-
den “haberlestirildigi” goriilmiistiir. Eril dil ve gorseller esliginde hazirlanan ha-
berlerde, erkeklerin begenisi, haz alma duygusu hedeflenmis ve bunun tizerinden
kadm bedeni, “cinsellik ve ¢ekicilik” cercevesinde ele alinmistir. S6z konusu olan
sorunlu temsillerde kadin; “ikincil bir 6ge” ve dikkat ¢ekmek i¢in kullanilan
“arag¢” olarak goriilmiis ve gazetenin kazancini arttirmak adina bilingli bir sekilde
faydalanilmistir.

Son s0z olarak, gazetecilik degerleri ile ortlismeyen etik disi meselelere yonelik,
gazetecilerin farkindaligimin arttirilmasinin son derece 6nemli oldugunu sdyleye-
biliriz. Bunun i¢in gerek yetkili olan siyasi yapilarin gerekse basin alanindaki aktif
kurumlarin, samimi adimlar atmasi gerekmektedir. Aksi takdirde, ¢alismada dik-
kat ¢ekilen sorunlu temsillerin gitgide ¢esitlendirilecegi unutulmamalidir.
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FEMEN VE LGBTI GRUPLARININ TELEVIiZYON HABERLERINDE
TEMSILIi: SHOW TV, ATV VE FOX TV ORNEGI!
Pinar Basmaci
Aytekin Can®

2

OZET

Tarihi 16. ylizyila dayanan toplumsal hareketler, is¢i hareketleri ya da 6grenci
hareketleri olarak da gegmektedir. Smif miicadelesine dayanan toplumsal hare-
ketler 19. yiizyilda yerini yeni toplumsal hareketlere birakmaya baglamigtir. Yeni
toplumsal hareketler aktorleri, odaklandiklar1 konular1 ve hareket bi¢imleri agi-
sindan toplumsal hareketlerden ¢ok farkli bir yerde durmaktadir. Kadinlarin ve
escinsellerin haklari, kimlik miicadelesi, ¢evre gibi konular iizerine yogunlasan
yeni toplumsal hareketler igerisinde bircok grup mevcuttur. FEMEN ve LGBTI
gruplar1 da s6z konusu yeni toplumsal hareketlerin biinyesinde var olan olusum-
lardir.

Yeni toplumsal hareketlerin seslerini duyurabilmeleri i¢in medyada yer almalar1
gerekmektedir. Ancak medyanin egemen ideolojinin kontroliinde olmasindan do-
lay1, s6z konusu gruplarin ve esasinda egemen ideolojiye, yani medyanin ideolo-
jisine karsi ya da ters olan her seyin medyada yer almasi diger bir deyisle temsil
edilmesi miimkiin olmamaktadir. Egemen ideolojiyle ters diisen her tiirli dii-
slince, grup ya da bireyler ya temsil edilmemekte ya da sinirli veya olumsuz bir
sekilde temsil edilmektedir.

Bu calismanin konusu, calismanin &rneklemini olusturan FEMEN ve LGBTI
gruplarmin medyada temsil oranini ve igerigini ortaya koymaktir. Bu gruplarin
medyadaki temsil edilme oranlarinin ne oldugu ve bu temsilin ne sekilde gergek-
lestigi ¢alismanin ana sorunsalini olusturmaktadir. Ayrica ¢alismada, FEMEN ve

! Bu makale “FEMEN VE LGBTI GRUPLARININ TELEVIZYON HABERLERINDE
TEMSILI” isimli yiiksek lisans tezinden iiretilmistir.

2 Ars. Gor. Pinar BASMACI, Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve
Sinema, pinar.basmaci@marmara.edu.tr.

3 Prof. Dr. Aytekin CAN, Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema,
aytekcan@selcuk.edu.tr.
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LGBTI gruplarinin medyadaki temsillerinin olumlu mu yoksa olumsuz bir dille
mi gergeklestiginin ortaya konmasi amaglanmaktadir. Calisma, 2010-2015 yillar1,
FEMEN ve LGBTI gruplari ile SHOW TV, ATV ve FOX TV ile sinirhdir. Calig-
manin yontemi ise nicel yontem olup, veriler igerik analizi ile ¢oziimlenmistir.
Toplamda 46 haberin tespit edildigi ¢alismada, LGBTI grubunun FEMEN gru-
buna gore daha az temsil edildigi ortaya ¢ikmistir; ayrica her iki grubun da olum-
suz bir dille temsil edildigi ortaya ¢ikan bir diger sonuctur.

Anahtar Kelimeler: FEMEN, LGBTI, Medya, Temsil.

REPRESENTATION OF FEMEN AND LGBTI GROUPS IN
TELEVISION NEWS: EXAMPLE OF
SHOW TV, ATV AND FOX TV
ABSTRACT
Social movements whose historical processes date to 16th century includes wor-
kers or students’ movements. Social movements ground to class struggle have
started to be replaced with new social movements in the 19th century. New social
movements is deployed in a very different area from social movements in terms
of actors, focused points and movement forms. New social movements include
many different groups such as the rights of women and homosexuals, identity
struggle and environmental issues. FEMEN and LGBTI groups are among the
new social movements formations.
New social movements need to appear on media to become popular. However, as
the media is under the domination of hegemonic ideology, it becomes impossible
to be on media, in other words, to represented on media for these groups. Any
ideology, group or individual contradicts with the hegemonic ideology cannot be
represented or represented in a negative way.
The subject of this study is to reveal the representation and content of FEMEN
and LGBTI groups in the media. The rate of representation of these groups in the
media and the manner in which this representation takes place constitutes the main
problematic of the study. In addition, it is aimed to reveal whether the representa-
tions of FEMEN and LGBTI groups in the media are positive or negative. The
study is limited to 2010-2015, FEMEN and LGBTI groups, SHOW TV, ATV and
FOX TV. The method of the study was quantitative and the data were analyzed
by content analysis. A total of 46 news items were foundto reveal that the LGBTI
group was less represented than the FEMEN group; it is another result that both
groups are represented in a negative language.
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1. GIRIS

Sinif miicadelesine dayanan ve sistem karsiti olan toplumsal hareketler 19. yiiz-
yilda yerini yeni toplumsal hareketlere birakmaya baslamistir. Cevreci, etnik, es-
cinsel ve feminist hareketlerin 6ne ¢iktig1 yeni toplumsal hareketler sadece konu-
lar1 itibari i1le degil ayn1 zamanda aktorleri ve hareket bi¢cimleri olarak da toplum-
sal hareketlerden ayrilmaktadir. Yeni toplumsal hareketler icerisinde kadin hak-
lar1 icin miicadele eden bir¢cok feminist grup bulunmasina ragmen FEMEN’in en
popiler grup oldugunu sdylemek miimkiindiir. Eylemlerini yar1 ¢iplak ve kiskir-
tict bir sekilde gerceklestiren FEMEN grubu, bu eylem tarzlar ile dikkat ¢ek-
mekte, medyada diger feminist gruplara oranla daha fazla yer alabilmekte ve ses-
lerini daha iyi duyurabilmektedir.

Tarih igerisinde escinsellerin haklarin1 savunmak i¢in var olan gruplarin tiimii
daha giiclii bir miicadele verebilmek icin tek bir grup altinda toplanmislar ve
LGBTI olusumunu meydana getirmislerdir. LGBTI’nin kendisini sinirlandirma-
yan diger bir ifade ile sadece escinsellerin, biseksiiellerin, trans ve interseks bi-
reylerin destekledigi degil heteroseksiiellerin de benimsedigi ve herhangi bir
gruba dahil olmayan bireylerin de déhil olabildigi, eylemlerine katilabildigi bir
olusum olmasindan dolay1 diinya ¢apinda ¢ok daha fazla destekg¢i bulabilmekte-
dir. Bu yiizden de LGBTI grubunun eylemleri ¢ok kalabalik gegmekte ve medya-
nin dikkatini ¢ekerek seslerini daha iyi bir sekilde duyurabilmektedirler.

Medya ve televizyon haberleri ele alindiginda eril bir dilin hakim oldugu, kadinin
ve toplumdaki en biiylik otekilerden biri olan escinsellerin ya hi¢ temsil edilme-
digi ya da ¢ok az temsil edildigi goriilmektedir; diger bir ifade ile medyada bir
temsil sorunu yasanmaktadir. Medyada temsil konusu 1970’li yillarda irdelen-
meye baslanmistir, bu yiizden yeni bir kavram oldugunu sdylemek yanlis olma-
yacaktir. Televizyon haberlerinde temsil konusuna bakildiginda ise bu alandaki
caligmalarin azhigr dikkat ¢ekicidir. Buradan hareketle televizyon haberlerin bi-
reyler lizerindeki etki giicli de goz ontline alindiginda bu calismada televizyon ha-
berlerinde temsil konusunu irdelemek literatiire sunacag katkidan dolay1r 6nem
arz etmektedir. Bu baglamda calismada, s6z konusu gruplarin medyadaki temsil-
lerini ortaya koymak amaciyla, Oncelikle yeni toplumsal hareketlerden, ayrica
yeni toplumsal hareketler olarak FEMEN ve LGBTI gruplarmdan bahsedilecektir.
Daha sonra bu gruplarinin SHOW TV, ATV ve FOX TV’de yayinlanan haberler-
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deki temsilleri incelenecektir. S6z konusu kanallar ATV nin kendisini muhafa-
zakar, FOX TV ’nin 6zgiirliikk¢ii ve SHOW TV’nin ise daha dengede olarak tanim-
lamasindan dolay1 se¢ilmistir. Son olarak da elde edilen bulgular tartisilacaktir.

2. Yeni Toplumsal Hareketler

19. yiizy1l eski toplumsal hareketlerin yerini yeni toplumsal hareketlere biraktigi
bir siire¢ olmustur. 20. yiizyili ise birbirini takip eden iki kusak arasindaki farkin
en blyiik oldugu, krizler yiizyili olarak tabir etmek miimkiindiir. Bu ¢agin en be-
lirgin 6zelligi de gegmisin ya da daha cok kisinin cagdas deneyimini, dnceki ku-
saklarin deneyimine baglayan toplumsal mekanizmalarin yok olmasidir (Hobs-
bawm, 2007: 3). Habermas’a gore bu siirecte yeni toplumsal hareketlerin yiiksel-
mesinin nedeni, anlamin ve 6zgiirliigiin kaybolmasi, daha dnce sorgulanamaz olan
seylerin sorgulanabilir olmasi ve yonetim yapisinin, s6z konusu sorunlara karsi
yetersiz kalmasidir (Crossley, 2002: 162).

Yeni toplumsal hareketler, eski hareketlerden pek ¢ok yonden ayrilmaktadir. Eski
toplumsal hareketler, is¢i eylemleri ile 6zdeslesmis, sadece ekonomik ve sinif ta-
banl olarak catismaktaydi. Fakat yeni toplumsal hareketler, eski toplumsal hare-
ketlerden ayrilarak devletin gormezden geldigi sorunlar iizerine egilmektedir. Ay-
rica ortaya ¢ikis ve orgiitlenme sekilleri ile de farkliliklar gostermektedir (Lelan-
dais, 2009: 65-68). Bu agidan yeni toplumsal hareketlere bakildiginda gevreci,
etnik, escinsel ve feminist hareketlerin 6n plana ¢iktigi goriilmektedir. Bu yeni
hareket kiiresellesme karsitidir ve genellikle esitlik, farklilik, katilim ve kimlik
konularina agirlik vermektedir (Cali, 2006: 23-24).

Yeni toplumsal hareketlerin 6rgiitlenme bigimleri, muhalif olduklar1 sistemin kar-
sisinda alternatif yapilar olusturmay1 hedeflemektedir. Bu hareketlerde goniilliik
temel alinmakta, imece usulii yardimlagsma egemen olmakta, lider yerine sdzcii 6n
plana cikarilmakta, kendilerine dahil olan hareketler bilesenler olarak adlandiril-
makta ve ¢atisan hareketler bile ayni koalisyon altinda yer bulabilmekte, aktivist
sOzciigli tercih edilmekte, oy yerine uzlagma ve ikna siirecleri uygulamakta ve
daha katilimc1 bir demokrasi arayis1 s6z konusu olmaktadir. Bu hareketler mer-
kezsiz ve hiyerarsisizdir (Sener, 2006: 116-118). Yeni sosyal hareketlerin eski
sosyal hareketlere gore bir diger farki ise yeni sosyal hareketlerin devlet erkini ele
gecirme hedefi yerine sivil toplum alanini 6zgiirlestirme hedeflerinin olmasidir
(Touraine, 1985: 780).
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2.1. Yeni Bir Toplumsal Hareket Olarak FEMEN

10 Nisan 2008 tarihinde kurulan FEMEN grubunun kurucusu Anna Hutsol, lideri
ise Inna Shevchenko’dur (femen.org). FEMEN grubu kadin haklari iizerine ku-
rulmus bir grup olmakla birlikte ana ideolojilerinden biri feminizmdir. Bu ylizden
feminizmden bahsetmek grubu ve eylemlerini anlamlandirabilmek adima 6nemli-
dir. Feminizm kisaca kadmlarin, erkekler tarafindan denetim altina alindiklarini
ifade ederek, kadinlarin toplumdaki yerini sorgulayan ve politik, felsefi ve etik
akimlarin tiimiidiir. (Akca ve Tonel, 2011: 14-15). Tarihsel olarak ele alindiginda
feminizm ilk olarak 18. ylizyilin sonlar1 ve 19. yiizyilin baglarmda ortaya ¢iktigini
sOylemek miimkiindiir. Bu siirece damgasmi vuran kadinlarin oy hakki miicade-
lesidir (Saygiligil, 2016: 13-15).

Feminist siyasetin belirleyici 6zelligi modern endiistrilesmis toplumlarda erkek
egemenliginin kendini nasil siirdiirdiigii ve kadinlara bu egemenligi nasil kabul
ettirdigini sorgulayan elestirel yaklagimlardir. Bu konuda ¢ok fazla goriis ve yak-
lasim vardir. Fakat s6z konusu tartismalarin belli noktalara odaklandig1 sdylene-
bilir. Ornegin kadin emeginin ev i¢inde karsiligi 6denmeyen bir emek tiirii olusu
ve kadinlarin yaptig1 bu islerin toplum tarafindan neden 6nemsiz ve degersiz ka-
bul edildigi bu tartigmalarin 6nemli bir boyutudur. Buna ek olarak kadin cinselli-
ginin denetlenmesi, bekaret, annelik, namus gibi cinsel ahlak kurallarinda erkek-
lerin yararinin 6n plana alinmasi tartismanin bir baska boyutunu olusturmaktadir.
Dahast modern toplumlarin kamusal yasaminda kadinlarin neden ikincil, ayrimci
ve hatta dislayict bir konumda olduklari, neden esit katilim ve temsil olanag elde
edemedikleri, kamusal yasamin neden erkek denetiminde oldugu tartismalarin
bagka bir boyutudur (Sancar, 2014: 35).

2.2 Yeni Bir Toplumsal Hareket Olarak LGBTi

“Tiirk Gey Club 6nciiliigiinde kurulan Tiirkiye LGBTI Birligi, LGBTI Orgiit ve
Siteler arasindaki birlik ve beraberligin saglanmasi amacini tasimaktadir”
(Igbti.org). LGBTI ilk olarak gey hareketleri ile ortaya ¢ikmis, sonrasinda biinye-
sine lezbiyenleri alarak GL olmus, sonraki yillarda biseksiieller, transseksiieller
ile travestileri de alarak LGBTT olmustur. Daha sonra da genislemeye devam
ederek trans bireyleri T bashiginda toplamis ve interseksiielleri de biinyesine dahil
ederek LGBTI olmustur.

Escinsel terimi ilk kez 1869’da Isvecli bir doktor tarafindan dnerilmis ve iinlii
seksolog Havelock Ellis tarafindan benimsenmistir. 1890 sonrasi yayginlasmaya
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baslayan terim patolojiklestirici (hastalikli) tibbi bir sdylem igerisinde kullanil-
mistir. 1960-70’lerde bu kullanimdan uzaklagmak ic¢in gey ve lezbiyen terimleri
kullanilmaya baslanmistir. Gey kurtulus hareketleri gergcevesinde escinsel kimlik
sorgulanmaya baslanmis ve yeni bir kimlik olusumu olarak 6ne ¢ikmaya basla-
mistir. 90’lardan itibaren ise bu kavramlarin yerini queer almis ve 6nemli bir sOy-
lemsel doniisiim gecirmistir (Ozkazang, 2015: 93). Pek ¢ok escinselin queer teri-
mini benimsemelerindeki en dnemli nedenlerden biri de kendilerini hem hetero-
seksiiellerden hem de “gey topluluklari”’ndan ayirmaktir (Grosz, 2011: 23).
Ciinkili queer terimi sadece geyleri degil, ayn1 zamanda “normal” olmayan tiim
cinsellikleri de i¢ine almaktadir.

Queer kuram cinsiyetin sabit olmadigina ve s6z konusu kavramin kosullara gore
sekillendigine dikkat ¢gekmekte ve topluma yayilmis olan heteroseksiiel mantigi
yikmanin yollarin1 aramaktadir (Oztiirk, 2011: 5). Bu acidan ele alindiginda que-
eri sinirlamak ve sabitlenmesini beklemek dogru bir tutum olmayacaktir. Ciinkii
anlam karsilig1 tuhaf pratikler olan queer kavrami heterosekstielleri de diger bir
deyisle; cokeslilik, grup seks, sado-mazosizm, cesitli fetisizmler, nemfomani,
para karsiligi seks, porno bagimliligi ya da cinsel sapkinlik olarak anilan baska
pratikleri de kapsamaktadir. Bunlarin ortak noktasi hepsinin rizaya dayali olma-
sidir (Ozkazang, 2015: 110).

3. FEMEN ve LGBTI Gruplarinin Televizyon Haberlerinde Temsili
Calismada 2010-2015 yillar1 arasinda FEMEN ve LGBTI gruplarinim sz konusu
haber kanallarindaki temsili ele alinmis ve elde edilen veriler kodlama cetvelinde
yapilan isaretlemelerden sonra SPSS’e gecirilmistir. Sonuglara ulagsabilmek i¢in
de frekans analizi, ¢oklu frekans analizi ve ¢apraz tablolama analizleri kullanil-
mistir. Calismada genel verilere ulasabilmek i¢in frekans; birden fazla isaretleme-
nin yapildig1 kategoriler icin ¢oklu frekans; kanallarla ilgili detayl bilgilere ula-
sabilmek ve karsilagtirma yapabilmek i¢in de filtreleme ve ¢apraz tablolama ana-
lizleri kullanilmastir.

Kodlama cetvelinde haberin tarihi, televizyon kanali, haber program tiirii; yani
ara, ana ve gece haberlerinden hangisinde yayinlandigi, haberin siiresi, haberin
kaynagi, haber kaynagi disindaki kaynaklar, haber kaynagma yonelik tutum, ha-
ber kaynagi disindaki kaynaklara yonelik tutum, haberin anlatim tarzi ve tislubu
(abartili, bilgilendirici, elestirel...), haberde kullanilan sifatlarin olumlu mu, olum-
suz mu ya da yansiz mi1 oldugu, haberde kullanilan yiiklemlerin olumlu mu, olum-
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suz mu oldugu, haberde kullanilan ideoloji insa stratejilerinden hangisinin kulla-
nildig1 (mesrulastirma, gizleme/gizemlestirme, birlestirme, parcasallastirma, sey-
lestirme) ve son olarak da haberde kullanilan ciimle yapilarinin etkin mi yoksa
edilgen mi oldugu incelenmistir.

Kanal bazinda incelemelere gegmeden Once kisaca genel verilerden bahsetmek
calisma agisindan faydali olacaktir. 2010-2015 yillar1 arasinda incelenen SHOW
TV, ATV ve FOX TV kanallarinda, FEMEN ve LGBTI gruplar ile ilgili yapilan
haberlerin yillara gore dagilimi incelendiginde 2010 yilinda 1, 2011°de 3, 2012°de
36, 2013’te 6 haber yapildig1 ve 2014 ile 2015 yillar1 arasinda ise hi¢ haber yapil-
madig1 sonucuna varimistir. Buna gore en fazla haberin 2012 yilinda yapildig:
goriilmektedir. Bunun nedeni FEMEN grubunun 2012 yilinda Tiirkiye’de yapmis
oldugu eylemdir. 2014 yilinda da eylem yapmis olsalar da bu eyleme s6z konusu
kanallarda yer verilmedigi goriilmektedir.

Calismada yer alan kanallarin alti yil boyunca FEMEN ve LGBTI gruplar ile
ilgili yaptiklar1 haberlerin dagilimi ise sdyledir: SHOW TV 13, ATV 10 ve FOX
TV 23. Bu veriler dogrultusunda en fazla haberi FOX TV nin yapti§i goriilmek-
tedir.

Son olarak da kanallarin alt1 y1l boyunca toplamda yaptiklar1 46 haberin 39’u FE-
MEN ve 7’si de LGBTI ile ilgilidir. Aradaki farkin nedeni ise yine FEMEN gru-
bunun 2012 yilinda Tiirkiye’de yapmis oldugu eylemdir.

3.1. SHOW TV

Kanalin 2010, 2014 ve 2015 yillarinda haber kaynaklari ile ilgili hi¢ haber yap-
madig1 ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte 2011 yilinda FEMEN ile ilgili hi¢ haber
yapmazken LGBTI ile ilgili 1 haber yapmustir. 2012 yilinda ise 8 FEMEN haberi
varken LGBTI haberi ise yoktur. 2013°de de 3 FEMEN ve 1 LGBTI haberi yapil-
mistir. 11 FEMEN haberinin 1’i ara, 10’u ana haberde; 2 LGBTI haberi ise 1 ara
ve 1 ana haberde verilmistir. Haberlerin siiresi 72 sn ile 225 sn arasinda degis-
mektedir. En uzun haber stiresi FEMEN’e ayrilmis ve genel siire icerisinde %84,6
ile en fazla zaman yine FEMEN’e ait olmustur.

Birden fazla isaretlemenin yapilabildigi haber kaynagi disinda habere konu edilen
kaynaklarda toplamda FEMEN i¢in 6 ve LGBTI i¢in 1 kez isaretleme yapilmistir.
Bu isaretlemelerde “CHP, polis, dindar kesim, Putin ve diger” secenekleri ortaya
cikmistir. S8z konusu segeneklerden LGBTI i¢in sadece CHP nin habere konu
edildigi, FEMEN i¢in ise digerlerinden bahsedildigi goriilmektedir. Tutum ise
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CHP’ye karsi olumsuz; Putin’e karsi hem olumlu hem yansiz; polise karsi olumlu;
dindar kesim ve digere kars1 ise yansizdir.

Tablo 1: SHOW TV’nin Haberlerde Kullandigi Tarz ve Uslubun Coklu
Frekans Analizi ve Capraz Tablolamanin Birlesimi

Sonuglar

Say1 Yiizde

FEMEN -

LGBTI

Abartili 1 0 2,2%
Bilgilendirici 4 1 11,1%
Elestirel 8 1 20,0%
Kaygi Uyandirici 1 0 2,2%
Sansasyonel 1 1 4,4%
Umut Verici 1 0 2,2%
Uyarici 1 0 2,2%
Yargilayici, Suclayici 8 0 17,8%
Oykiileyici 2 0 4,4%
Dislayici 7 2 20,0%
Alayci 5 1 13,3%

B 39 6

Toplam 45 100,0%

Birden fazla isaretlemenin yapilabildigi haberin anlatim tarzi ve tislubu degerlen-
dirildiginde de FEMEN igin elestirel, yargilayici, suglayici, dislayici ve alayci se-
ceneklerinin; LGBTI i¢in ise sadece dislayici seceneginin one ¢iktign goriilmiistiir.
Isaretleme oranlarina bakildiginda da FEMEN haberlerindeki isaretlemenin dik-
kate deger derecede fazla oldugu goriilmektedir.

Kullanilan sifatlarda FEMEN i¢in ¢ok biiyiik oranda olumsuz kullanilmas1 énemli
bir sonuctur. Cikan sonuglarda 11 FEMEN haberinin 10 tanesinde olumsuz sifat-
lar kullanilirken, 1 tanesinde olumlu kullaniimistir. LGBTI i¢in ise 1 haberde
olumsuz 1 haberde ise yansiz sifatlar kullanilmigtir. Sadece olumlu ve olumsuz
seceneklerinin bulundugu yiiklemlere bakildiginda ise yine 9 haberde olumsuz ve
2 haberde olumlu; LGBTI i¢in sadece olumlu yiiklemler kullanilmistir.
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Isaretleme yapmanm zorunlu olmadigi haberde kullanilan ideoloji insa stratejile-
rine bakildiginda ise SHOW TV’nin 11 FEMEN haberinin 10 tanesinde ideoloji
insa stratejisine bagvurdugu goriilmiistiir. Bu haberlerin 3 tanesinde birlestirme, 1
tanesinde parcasallasma ve 6 tanesinde ise seylestirme kullanmustir. 2 LGBTI ha-
berinin ise 1 tanesinde birlestirme ideoloji insa stratejisi kullanmastir.

Haber kaynagina yonelik tutuma bakildiginda FEMEN igin 9 haberde olumsuz, 2
haberde yansiz; LGBT1’ye kars: 1 haberde olumsuz ve 1 haberde yansiz bir tutum
sergiledikleri ortaya ¢ikmistir. SHOW TV’nin haber kaynaklarina kars1 higbir ha-
berde olumlu bir tutum sergilememesi ilging bir sonugtur. Ciimle yapilar1 ise FE-
MEN i¢in 10 haberde etkin, 1 haberde edilgin iken; LGBTI’ye kars1 1 haberde
etkin ve 1 haberde edilgindir.

Dis sesin “...Gosteri sakin gidiyordu. Aniden ortaya rahibe kiyafeti giymis FE-
MENLER ciktilar. Gosteriyi protesto ettiler. Escinsellere dokunmaym dediler...”
ve Tiirkiye’deki eylemle ilgili “...Cevredeki turistler saskinlikla izledi...” sOylemi
olumsuz tutumu ortaya koymaktadir. Burada sunu belirtmek gerekir ki kanalin
turistler diye bahsettigi yabanci turistler degil, orada bulunan halktir. Kanal va-
tandaslar demek yerine turistler demeyi tercih etmistir. Bu da tamamen bilingli
olarak kullanilan bir ifadedir. Baska bir haberde de “Once barikat kurdular, sonra
memelerini agtilar” ciimlesi kullanilmaktadir.

LGBTI haberinden birinde “Diin Istanbul’da son derece ilging bir eylem vard1”
denilmesi, grubu diglamakta ve haberi alayci bir ifade ile vermektedir.

3.2. ATV

2011, 2014 ve 2015 yillarinda haber kaynaklar1 ile ilgili hi¢ haber yapmayan
ATV, FEMEN igin toplamda 7, LGBTI i¢in 3 haber yapmistir. 7 FEMEN haberi-
nin hepsini 2012 yilinda yapan ATV, 3 LGBTI haberinin ise 1 tanesinin 2010
yilinda yaparken 2 tanesini de 2013 yilinda yapmistir. FEMEN haberlerinin 4’{inti
ara, 3’{inii ana; LGBTI haberlerinin ise hepsini ara haberlerde yaymlanmistir. 6
yil boyunca sadece 3 LGBTI haberi yapan ATV nin bu haberleri prime time za-
man diliminde vermeyi tercih etmemesi, haber kaynagini tamamiyla yok saymasa
da geri plana attigin1 gostermektedir. Haber siireleri 75 sn ile 153 sn arasinda de-
gismektedir. En yiiksek siireli haber FEMEN i¢in yapilmis olup; toplam siirenin
%70’1 yine FEMEN’e ayrilmistir.

Birden fazla isaretlemenin yapilabildigi haber kaynagi disinda habere konu edilen
kaynaklarda toplamda FEMEN i¢in 6 ve LGBTI i¢in 8 kez isaretleme yapilmistir.
Bu isaretlemelerde “AKP, CHP, BDP, polis, dindar kesim ve diger” segenekleri
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ortaya ¢ikmistir. S6z konusu segeneklerden FEMEN i¢cin BDP, dindar kesim ve
diger secenekleri isaretlenirken; LGBTI icin AKP, CHP, BDP, polis, dindar kesim
secenekleri isaretlenmistir. Tutum ise CHP’ye karsi olumsuz; Putin’e karsit hem
olumlu hem yansiz; polise karst olumlu; dindar kesim ve digere karsi ise yansiz-
dir. Bu kaynaklara yonelik tutuma bakildiginda ATV’nin AKP’ye karsi olumlu;
polise kars1 olumsuz; dindar kesime kars1 hem olumsuz hem yansiz; geride kalan
kaynaklar i¢in de yansiz oldugu goriilmektedir.

Tablo 2: ATV’nin Haberlerde Kullandign Tarz ve Uslubun Coklu Frekans
Analizi ve Capraz Tablolamanin Birlesimi

Sonuglar
Say1 Yiizde
FEMEN - LGBTI

Bilgilendirici 3 0 7,1%

Elestirel 4 3 16,7%

Kaygi Uyandirici 3 2 11,9%

Sansasyonel 0 2 4,8%

Tehditkar 0 2 4,8%

Uyarict 2 2 9,5%

Yargilayici, Suglayici 4 3 16,7%

Ornekleyici 0 2 4,8%

Dislayict 4 3 16,7%

Alayci 3 0 7,1%

i 23 19

Toplam 42 100,0%

Her iki grup i¢in de en fazla isaretlenen seceneklerin elestirel, yargilayici, sugla-
yict ve diglayict secenekleri olmustur.

Haber kullanilan sifatlar incelendiginde her iki kaynak i¢in de tamamen olumsuz
olmas ilging bir sonuctur. Yansiz seceneginin bulunmadigr aktarma yiiklemleri
ise FEMEN i¢in 5 haberde olumsuz ve 2 haberde olumlu; LGBTI icin 2 haberde
olumlu ve 1 haberde olumsuzdur.

Haberde kullanilan ideoloji insa stratejilerinde 7 FEMEN haberinin 4 tanesinde
ve sadece seylestirme kullanilmistir. 3 LGBTI haberinde ise birlestirme kullanil-
mistir. FEMEN i¢in yalnizca seylestirme segeneginin kullanilmasi s6z konusu
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kaynaga karsi olan olumsuz tutum ve haber igeriginin saptirildiginin ortaya ¢ik-
masi agisindan 6nemli bir veridir. Haber kaynaklarina olan tutum incelendiginde
FEMEN’e yoOnelik tutumun 5 haberde olumsuz ve 2 haberde yansiz olmasi da bu
durumu destekler niteliktedir. LGBTI’ye yonelik tutum ise 3 haberde de olum-
suzdur. Ciimle yapilar1 da kaynaklara yonelik tutumla ayni oranlarda olup FE-
MEN ile ilgili 5 haberde etkin, 2 haberde edilgin ve LGBTI ile ilgili haberlerde
tamamen etkindir.

“Bu kez Paris’1 birbirine kattilar... Klasik eylemlerinde oldugu gibi yine ¢iplak ve
cighk ¢ighgaydilar...”, “Ukraynali FEMEN grubu Sultanahmet’i karistird1”, “8
Mart’in olay konuklar1!” seklindeki ifadeler FEMEN’e karsi olan tutumu 6zetle-
mektedir. Ayrica haberlerde eylemlerin igerigi geri planda kalmakta ve sadece
ciplakliklar1 vurgulanmaktadir.

ATV LGBTI’ye karsi da olumsuz bir tutum sergilemektedir. “Meclis’te sira dist
tartisma” KJ’li haberde escinsellerin haklarin korumaya yonelik CHP’nin sun-
dugu yasa tasarisindan bahsedilmektedir. Haberde hem LGBTI’li bireyler dislan-
makta hem de CHP olumsuz ifadelerle sunulmaktadir. CHP’ye tek destegin
BDP’den geldigi vurgulanmaktadir. Bu vurgunun nedeni BDP’nin toplum tara-
findan onaylanmayan bir parti olmasidir. Yasa tasarist AKP’nin itirazlar ile red-
dedilmistir ve kanal bunu AKP’yi olumlayarak vermistir.

3.3. FOXTV

FOX TV sadece 2011 ve 2012 yilinda haber yapmis ve FEMEN i¢in 21 haber
yaparken; LGBTI i¢in sadece 2 haber yapmustir. 21 FEMEN haberinin tamami
2012 yilma ait iken; 2 LGBTI haberi de 2011 yilina aittir. FEMEN haberlerinin
12’si ara, 5°i ana, 4’ii gece haberlerinde; LGBTI haberlerinin tamami ara haber-
lerde yaymlanmistir. ATV’de oldugu gibi LGBTI haberlerini prime time zaman
diliminde vermeyi tercih etmeyen FOX TV de haber kaynagini geri plana atmistir.
Haber siireleri 60 sn ile 201 sn arasinda degismis ve en uzun siireli haber FEMEN
icin yapilmistir. Buna ek olarak toplam siirenin %91,3’ti FEMEN’e ayrilmistir.
Diger bir kaynak olarak “polis, dindar kesim ve diger” seceneklerini kullanmis-
lardir ve sadece FEMEN ile ilgili haberlerde bagka bir kaynaga yer vermislerdir.
Kanalin tutumu ise polise karsi olumlu ve yansiz; dindar kesime kars1 olumsuz ve
digere kars1 yansizdir.
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Tablo 3: FOX TV’nin Haberlerde Kullandigi Tarz ve Uslubun Coklu Fre-
kans Analizi ve Capraz Tablolamanin Birlesimi

Sonuglar
Say1 Yiizde
FEMEN -LGBTI
Abartili 2 0 2,4%
Bilgilendirici 7 2 10,7%
Elestirel 17 2 22,6%
Kaygi Uyandirict 5 0 6,0%
Magazinsel 0 1,2%
Takdir Edici, Oviicii 0 1,2%
Uyarici 2 0 2,4%
Yargilayici, Suclayici 15 2 20,2%
Ornekleyici 0 1,2%
Oykiileyici 0 3,6%
Dislayici 18 2 23,8%
Alayci 4 0 4,8%
76 8
Toplam 84 100,0%

Haberin tarz ve iislubunda LGBTI i¢in sadece bilgilendirici, elestirel, yargilayici,
suclayici ve dislayici secenekleri kullanilirken; FEMEN i¢in 12 se¢enek kullanil-
mis ama yogunluklu olarak dislayici, elestirel ve yargilayici, suclayict segenekleri
one ¢ikmustir.

Haberde kullanilan sifatlara bakildiginda higbir haberde yansiz sifatlarin kullanil-
mamasi; FEMEN icin sadece 1 haberde olumlu sifat kullanilirken, 20 haberde
sifatlarm olumsuz olmasi ve LGBTI icin de tamamen olumsuz sifatlarin kullanil-
masi1 ¢alisma agisindan 6nemli bir sonugtur. Yansiz se¢eneginin olmadigr kulla-
nilan yiiklemlerde FEMEN i¢in 14 haberde olumsuz ve 7 haberde olumlu iken;
LGBTI ic¢in 1 haberde olumlu ve 1 haberde olumsuzdur.

Haberde kullanilan ideoloji insa stratejilerinde FEMEN igin 17 haberde ve LGBTI
icin 1 haberde ideoloji insa stratejisinin kullanildig1 ortaya ¢ikmigtir. FEMEN ig¢in
1 haberde mesrulastirma kullanirken 16 haberde seylestirme; LGBTI icin ise 1
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haberde parcasallasma kullanilmistir. Haber kaynagina yonelik tutum bu sonug-
larla dogru orantidadir. Haber kaynagina yonelik tutum, FEMEN ig¢in 17 haberde
olumsuz, 3 haberde yansiz ve 1 haberde olumlu; LGBTI i¢in 1 haberde olumlu ve
1 haberde olumsuzdur. Ciimle yapilar1t FEMEN i¢in 19 haberde etkin ve 2 haberde
edilgin iken; LGBTI haberlerinde 2 haberde de etkindir.

Fatih Portakal: Bu FEMENLER’in ne oldugu belirsiz aslinda. Parayla mi1 yapi-
yorlar parasiz mi1 yapiyorlar... Bize de bekliyoruz bir kez daha. Gegtigimiz aylarda
gelmiglerdi. Sultanahmet’te apar topar alinmislardi. Bize de gelin bir kez daha
gosteri yapin.

Fatih Portakal: Nasil buldunuz? Bence igrencti. Deli danalar gibi bagiriyorlar.
Para karsiliginda sponsorla yapiyorlar.

Fatih Portakal kesin bir hiikiimle grubu yargilamaktadir. Ancak zaten grup tiyeleri
bu durumu ag¢iklamislardir. Yol ve kalma paralarini anlastiklar1 firmalarm karsi-
ladigini, fakat eylemler ile sirketlerin ya da sponsorlarin hi¢ bir baglantisinin ol-
madigmi dile getirmislerdi. Sunu da belirtmek gerekir ki bu durumu gizli bir se-
kilde yapmamaktadirlar. Her ne kadar kanallar bunu kendilerinin ortaya ¢ikardigi
gizli bir bilgiymis gibi lanse etmeye caligsalar da, basina firmayla birlikte ¢ikmak-
tadirlar.

Fatih Portakal: Kadin haklarini soyunarak savunan FEMEN var... Bunlar i¢ ¢a-
magsirt pek giymeyen bir grup (Gliliiyor) (Burada konu, grubun Tiirkiye’ye i¢ ca-
masir1 firmasinin sponsorlugu ile gelmis olmasi). Ama bunlara sponsor olan da
bir i¢ ¢amasir1 firmasi. Isin tuhaflig burada. Kadinlar zaten giymiyorlar ki... Dii-
siinsenize bunlar eylem yapiyorlar. Ustiinii basini ¢ikariyorlar falan. Polis bunlari
bertaraf etmeye calisiyor. Vatandas da polise saldiriyor. Biraksaniza eylem yapi-
yorlar diye...

Fatih Portakal: ...Bekliyoruz, gelsinler. Bol bol da eylem yapsinlar...

Fatih Portakal: Bize de gelecekler. En kisa zamanda bekliyoruz.

FEMEN grubuna olan tutum ¢ok acik bir sekilde goriilmektedir. Alayci, dislayici,
suclayici ve olumsuz ifadeler kullanilmaktadir. Bunlara ek olarak “Diinyanin yaka
silktigi...”, “Saghk kontroliinden gecirilirken ¢iplak degillerdi. Uzerlerinde bor-
nozlar1 vardi. Belki de diinya onlar ilk kez boyle gordii...” ciimleleri de ¢ikan
sonugclar1 desteklemektedir.

LGBTI haberlerinde kanal her ne kadar saygi duyuyor ve olumsuz tutum sergile-
yenleri elestiriyormus gibi goziikse de aslinda kendisi de dislayan bir dil kullan-
maktadir. Durumu agiklamak gerekirse:



IJSHS, 2020; 4 (1): 145-160

Fatih Portakal: Kesinlikle tasvip etmiyorum ama netice itibariyle onlarin da ya-
sami1 bu, onlar da bu toplumda yasiyor, onlarin da sesini duyurmak zorundayiz...

Fatih Portakal: Sira farkli yasam tarzini siiren insanlarin haberinde. Onlar escin-
sel sayin seyirciler... Onlarin buraya nasil getirildigi (Onur Yiiriiyiisiinden bahse-
diliyor), kendileri mi geldi? Yoksa baska bir sekilde mi? Orasin1 pas ge¢mek la-
zim... Tabi ki bunlarm yasam tarzini tasvip etmiyorum. Ama netice itibari ile bu
insanlar da toplumun bir parcasi ve bir birey olarak goriilmek istiyorlar...

SONUC

Calismada egemen ideoloji ve medya tarafindan otekilestirilen gruplardan olan
FEMEN ile LGBTI gruplarini televizyon haberlerindeki temsilleri incelenmistir.
Bu baglamda s6z konusu gruplarin temsil edilip edilmedigi, ne oranda ve ne se-
kilde temsil edildikleri arastirilmistir. Bunun i¢inde ATV, FOX TV ve SHOW
TV’nin 2010-2015 yillar arasmndaki FEMEN ve LGBTI gruplarina dair televizyon
haberleri ele almmustir. Igerik analizi yontemi kullanilan ¢alismada; 6 yilda top-
lam 46 haber yapildig: tespit edilmistir. Sonug olarak ise s6z konusu gruplarin ¢ok
smirh bir sekilde temsil edildigi ve baz1 yillarda da hi¢ haberi yapilmayarak ta-
mamen g6z ard1 edildigi goriilmektedir. Bu gruplar1 yok saymak, onlar1 olumsuz
temsil etmek kadar ideolojiktir ve medya sahiplerinin bilingli bir yok sayma poli-
tikas1 s6z konusudur.

Haber iceriklerinde ve sunuslarinda FEMEN’e kars1 LGBTI’ye oldugundan daha
olumsuz bir tutum oldugu goriilmektedir. Ancak yine de ¢ikan sayisal sonuglar
degerlendirildiginde her iki gruba yonelik tutumun olumsuz oldugu goriilmekte-
dir. LGBTI’nin toplum tarafindan dislanmasma neden olacak sdylemler kullanil-
makta; FEMEN igin ise yaptigi eylemlere hi¢ bir zaman odaklanmayan sadece
ustsliz eylemlerini ve ¢iplakligini konusan, toplumu da bu ag¢idan yonlendiren bir
temsiliyet ortaya konmaktadir. Feminizmin miicadele alan1 ataerkil ideolojiyi yik-
maktir. Bu durum da egemen ideoloji i¢in biiyiik bir tehlike unsurudur ve FE-
MEN’e karsi olan temsiliyetin, ¢iplakliin 6ne ¢ikarilarak eylem nedenlerinin
iizerinde durulmamasi1 ve dnemsizlestirilmesinin nedenini acgiklar niteliktedir.
Son olarak da sunu sdylemek miimkiindiir ki 6zglirliik¢ii ya da muhafazakarligi
ile 6ne ¢ikan medya kurumlarinda, bu gruplara olan tutum arasinda farkin olma-
masi, bu gruplarm yasadiklar1 temsil sorununu ortaya koymaktadir. Bu durum da
sistem karsit1 olan gruplarin egemen ideolojinin elinde olan medya tarafindan ¢ok
da farkli sekillerde ele alinmadigini ortaya koymaktadir. Tiim sonuglar goz dniine
alindiginda, egemen ideolojinin yarattig1 sistemin diginda ya da bu sisteme kars1
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olan diisiince, birey ve gruplarin sisteme zarar verdigi ya da verme ihtimali oldu-
gundan dolayi, egemen ideolojinin elinde olan medya kurumlarinda ya kendile-
rine hi¢ yer bulamadig1 ya da smirh bir yere sahip oldugu sonucuna varilabilir.
Cikan sonuglar incelendiginde medyanin egemen ideoloji disindaki seslere yer
verdigi, ancak bunu yaparken s6z konusu farkli seslere karsi tarafsiz ve adil ol-
madig1 ve benzer sekilde olaylar1 istedigi sekilde yorumladigi goriilmektedir. Bu
baglamda medya s6z konusu sesleri ya gormezden gelmekte ya da olumsuz bir
temsiliyet ortaya koyarak varliklarin1 devam ettirmelerine izin vermektedir. Bu
durum da s6z konusu gruplarin toplumda var oluslarini ve toplum tarafindan ka-
bullenilmelerini pek de miimkiin kilmamaktadir.
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COMPARATIVE ANALYSIS OF TRANSNATIONALISM BETWEEN
GHANA AND PHILIPPINES

Zariatu Ibrahim?
ABSTRACT
With the advancement in information and communication technology, and trans-
portation, international migration has taken a new form making it possible for
Immigrants to live in more than one country at the same time. Drawing from stud-
ies on transnationalism in Ghana and Philippines this paper analyzed the differ-
ences and similarities of transnational migrants and their families among Ghana-
lans and Filipinos. We focused on four main areas including the historical trends
of transnationalism among the two countries, the transnational communication
practices, the impact of transnational migration on the families left behind, and
the assimilation methods adopted by these immigrants in their destination coun-
try. The analysis revealed much closeness in these areas among the two countries
with difference showing in the way they assimilate into their new society.
Key words: transnationalism, Ghana, Philippines, transmigrants, migration

INTRODUCTION

International trails of labor migration play an essential role in the globalized econ-
omies of the 21% century, creating a complex web of connections and transactions
between Global North and Global South. Labor migrants from Southeast Asia and
African countries normally engage in impermanent contracts in more affluent
countries that causes them to have less privileges of living in their respective
countries. Contracts may be renewed, or new contracts taken up after brief visits
home. Their experiences of sojourning and displacement (Lorente, Piper, Hsiu
Hua, & Yeoh, 2005) are bounded by the uncertainties of ‘return’ and are produc-
ing new ways of realizing family across transnational spaces (Yeoh, Huang &
Lam, 2005).

Undeniably, considering the rapid economic and demographic changes across
Asia elicited by the contemporary round of global capitalization, the family has
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been going through structural changes related to trends like rapid ageing, declin-
ing fertility and family sizes, and increased migration (Graham, Jordan, Yeoh,
Lam, Asis, & Su-kamdi, 2012)

‘Transnational’ families are families who live apart but who create and retain a
‘sense of collective welfare and unity, in short “family hood,” even across national
borders’ (Bryceson & Vuorela, 2002). These families offer a unique lens through
which to explore processes and experiences of transnational migration. They are
often formed through the coming together of individuals with different linguistic,
cultural, social, and/or religious backgrounds. In doing so, they may contribute to
processes of creolization whereby selected elements from the various back-
grounds of family members and the places where they live are brought together
in ways that give rise to new identities and cultural practices (Cohen, 2007). Such
families are an inevitable consequence of migration and are hardly a recent phe-
nomenon.

In this article, it aimed to explore the similarities and differences between Ghana
and Philippines’ transnational families. It starts with the introduction of Filipino
and Ghanaian’s transnationalism history. It also includes the transnational com-
munication practices being used in 21% century; the impact of transnational mi-
gration on the left behind families; and as well as understanding transnational mi-
grants’ assimilation to their new communities

History of Filipino transnationalism

Philippines, being a country of more than 7,600 islands, is one of the largest origin
country migration for migrants. The social, economic, and cultural climate of the
Philippines are where the long history of migration is embedded. The migration’s
abounding history accounts the motivation of Filipinos to go abroad, the opportu-
nities and the obstacles they encounter.

The Filipino diaspora is fast emerging with many expatriates, immigrants, and
workers around the world. A large part is the community of Overseas Filipino
Workers (OFW). Today, the number of Filipinos living and working abroad rep-
resents about 11% of the total population of the Philippines (POEA, 2013).

It was in the year of 1970 when Philippines had started supplying various types
of low-skilled, semi-professional, and professional workforces to the world’s
more developed regions (Migration Policy Institute, 2006). The former President
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of the Philippines Ferdinand Marcos was the one who placed the emigration pol-
icy to accelerate the economy. Although this policy has been made temporarily,
the labor migration has been progressively rising since then.

The main reasons of seeking overseas employment were because of high unem-
ployment, poor living conditions, and the government policy of emigration. How-
ever, when President Marcos declared Martial Law in 1972, it led the expatriation
of his political adversaries. The vagueness of economic, social, and political status
of the country under the Martial Law has pressed more people especially the Fil-
ipino bourgeois to depart the country. The occurrence of Gulf region, the eco-
nomic rise of neighboring countries, and the modification of immigration policies
of countries of destination have even invigorated the migration. Even up today,
the Philippine government stayed even more contingent on remittances (Center
for Migrant Advocacy, 2014).

History of Ghanaian transnationalism

According to existing literature the history of migration in Ghana has been in
phases. The first phase of migration occurred in the 1960s where one could see
that the most of emigrants where students and professionals. This was relatively
small number of people moving from Ghana to other parts of the world especially
to the United Kingdom and other English-speaking countries due to colonial ties
(Anarfi, Awusabo-Asare et al. 2000). The name of this phase was minimal emi-
gration period. As the name suggest the emigrants were fewer in numbers. Data
from Immigration indicate that during this period only about 100 Ghanaian mi-
grants could be found in Canada (Owusu, 2000).

The second phase which is called the initial emigration period started after 1965.
This phase was precipitated by the unprecedented economic crisis in the country.
During this period the country was hit with drought coupled with the structural
Adjustment Program (SAP) under neoliberal policies of International Monetary
Fund (IMF) and World Bank program (Boafo-Arthur, 1999). These led to balance
of payment deficit, growing unemployment rate and social doldrums. As a result,
the country became unattractive to both citizens and foreigners. By the end of
1970 many professionals such as teachers, lawyers and administrators had trav-
elled outside the country in search of job (Anarfi, Awusabo-Asare et al. 2000).

In the early 1980s the third phase began. In this phase both unskilled and semi-
skilled Ghanaians joined the migration train in search for jobs in the neighboring
West African countries (Anarfi, 1982). At the time when basic items such as food
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was difficult to come by, the number of professionals travelling abroad also in-
creased. To survive at that time individuals and families needed to migrate. This
resulted in sharp increase in the average number of Ghanaians who migrated into
Nigeria from 300 per day in the early 1980s to 150,000 as registered Ghanaians
with the Ghana High Commission in Lagos by December 1980. The literature
described this period as a ‘diasporisation’ whereby Europe and North America
became the common destination for Ghanaians (Van Hear, 1998).

The most recent phase of the migration of Ghanaians is more importantly charac-
terized by their diasporisation which had begun in the middle of the 1980s. In
recent times Van Hear classifies Ghana as one of the ten countries involved in
producing a ‘new diaspora’ (van Hear, 1998). Since the 1990s, large number of
Ghanaians have moved to major cities like London, Amsterdam, Hamburg and
New York (Black Tiemoko et al. 2003). Overall, there is a long history of emi-
gration from Ghana to other West African States, as well as Europe and North
America for various reasons including employment, education and training.
(Nuro, 1999).

Transnational Communication Practices

New media technologies are becoming indispensable part of human lives. The
everyday lives of people which means the family relationships, routines, cultural
practices and spaces are fundamental in the study of media and culture (Lister et
al., 2003, p. 220). The involvement of transmigrant communities in national issues
and concerns has intensified in the field of internet. The internet enables two-way
mass communication among Filipinos and Ghanaians. This provides the expres-
sion of emotions and opinions about certain issues. This medium helps in devel-
oping and reinforcing the social tie among the members of transnational commu-
nity.

Filipino transmigrants’ communication practices

According to Caguio & Lomboy (2014) Filipino communities do not solely com-
municate through face-to-face communication, but also with the internet. In the
study of Opiniano (2005), he used face-to-face and Internet interviews in the anal-
ysis of the Filipino Diaspora philanthropy. According to him, Filipino Diaspora
communities have used Internet as a way of communication and expression of
their ideas. The use of internet became more prominent in the advent of social
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media. This medium allows to create virtual communities and serve as the plat-
form for discussions of different issues.

Asia is hailed as the world’s biggest social networking markets and Philippines
emerged as the highest rank with 93.9%. The top 3 Social Networking Sites (SNS)
are Facebook, (93.9%) Twitter (16.1%) and LinkedIn (1.9%) (Russell, 2011). Ac-
cording to Ochoa (2011), families in the Philippines who have ages 20-65 spent
approximately 2 hours in communicating with their OFW family members via
Facebook. Furthermore, the main social media they use is Facebook. They com-
municate with their family abroad at least once every week.

Moreover, the length of time being spent in communication with their family
shows the proximity (closeness/ distance) level of the transmigrant and their fam-
ily back in the Philippines. This means that the more they spend time talking on
the internet, the more it is that they have a relatively close relationship with each
other.

The study of Ochoa (2011), which examined Facebook as a tool in relationship
maintenance between transmigrant families shows that the different features of
Facebook have a positive effect on maintaining the close relationship between the
members of the family. For example, through Facebook, they can communicate
with their loved ones abroad in different forms like live sharing/ tagging of pic-
tures and videos, chat, posting on wall and making groups. Because transmigrants
and their families often share pictures and videos, they are able to update their
transmigrant families and vice versa about family affairs and gatherings. Through
this they can feel the presence of their family because they were able to see each
other. These features also helped by being a convenient tool in communicating or
relaying the message that they wanted to convey, being accessible, achieving
practical use of time, and making them feel each other’s presence despite physical
distance.

Children of migrant parents need ‘concrete reinforcement of their parents’ love’
and that can be achieved by ‘creating “bridges” of communication’ (Parrenas,
2003, pp. 141-142). Through the use of text messaging, mothers in far-away
countries are still able to provide nurturance for their kids by sending text mes-
sages. Because of this, they are able to become a ‘mother’ across geographical
distances by asking them how their day was and whether school went okay, re-
minding them to eat dinner and do their homework, and bidding them goodnight
almost as if they were there.
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Furthermore, Parrenas (2005) found that mothering ties are maintained by sending
remittances home, providing for the financial needs of children. Aside from this,
they also regularly write letters and make phone calls. The growth of cell phone
technology creates the concept of transnational mothering. It allows real-time and
constant communication between mothers and children separated by time and
space.

According to Morley, ‘communication technologies can function as disembed-
ding mechanisms, powerfully enabling individuals (and sometimes whole fami-
lies or communities) to escape, at least imaginatively from their geographical lo-
cations’ (2000, pp. 149-150). The instantaneity and mobility of cell phones and
text messaging allow users to ‘forget’ or momentarily suspend their physical sep-
aration.

Ghanaian transmigrants’ communication practices

In other to maintain economic, social and emotional tie, transnational migrants
have to communicate with the people they have left behind. This communication
is not only telephone calls but comes in various forms. This may include sending
remittance, clothing and food items. Transnational communication especially by
telephone has by far been the common adopted by transnational migrants. This
was evident in the work of Owusu in Canada. He found out that over 80% of his
respondents make biweekly or more frequent phone calls to their relatives and
friends in Ghana. He attributed the frequency and intensity of transnational com-
munication to many factors including modernization of telecommunications sys-
tems in Ghana. Since the 1980s, availability and affordability of mobile phones
and the availability of ‘communication centers’ where those without personal mo-
bile phone can receive and make international calls have been contributing factors
(Owusu, 2003). Also, because in general most people do not own computers cou-
pled with the lack of access to internet in particular, the use of electronic emails
as communication tool is very minimal among transnational migrants.

As mentioned earlier, cash remittances are also another form of transnational
communication. According to Owusu, an overwhelming majority (92%) of his
respondents remits money to Ghana on regular basis (Owusu, 2003). Remittances
are very important not only in the livelihood of families but also for Ghana’s econ-
omy as well. According to World Bank (2015) report, official money transfers
from Ghanaians living abroad to Ghana amounted to $537 million in 2015. Aside
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this unofficial money transfers which cannot be tracked also amount to millions
of dollars (Owusu, 2003)

Parents, siblings as well as relatives in Ghana get financial support from these
remittances. Apart from remitting money, transnational migrants frequently send
items such as food, clothing, and electronics to their families in Ghana. In all,
transnational communication serves as an important part in the lives of family
members left behind in Ghana as well as strengthening the ties between transna-
tional migrants and their families.

The Impact of Transnational Migration on Transnational Migrant’s Family
The nature of working overseas results to being in distant with their families.
Many of these transmigrants are parents. They result of being away from their
homes which results to millions of children growing up without their father and/or
mother’s presence. They are mostly entrusted to the care of either left-behind solo
parents or relatives in their home countries. Gender-differentiated labor migration
is becoming a significant concept as a result of change in production and repro-
duction processes worldwide. This leads to the contemporary social transfor-
mation in the family. The nurturance- provider arrangements for children are also
being transformed in transmigrant communities (Hoang, Lam , Yeoh, & Graham,
2015).

In case of left-behind families in Ghana

Most scholarships on the impact of transnational migration agree that the phe-
nomenon has resulted in the profound shift of family lives leading to the disloca-
tion in family practices and challenging of gender ideologies. Scholars agree that
the separation of parents from their children have adverse negative effects on the
children’s psychological well-being. Research done by Mazzucto and her col-
leagues found that transnational families in Ghana characterized by the absence
of women have more negative effects on the well-being of children than when the
man is away (V. Mazzucato et al, 2015). This also support Parrefjas study in the
Philippines where children in families where the mothers are away expressed
more emotionally affected by the absence of their mothers than in transnational
families where the fathers are away (Parrefjas, 2005). However, they differ in their
attributions---while in Ghana it is explained by the higher possibility of divorce
associated with female-only migration, in the Philippines it is ascribed to the dif-
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ficulty of children to accept the changed role of mothers as more economic pro-
viders and less of caretakers. In addition to this, migrant mothers may come across
conditions abroad that may hinder their ability to care for the psychological well-
being of their children as compared to migrant fathers (Mazzucato et al. 2015).
However, notwithstanding the above, it should be added that transnational fami-
lies characterized by the absence of the father also disrupt or affect the well-being
of children if the father is not supportive. The lack of support from the father
mostly affect the educational lives of children. As observed by Cati Coe in her
study in Ghana, the lack of male support may lead to the non-payment of school
fees and examination fees. This can result in the children not being allowed to sit
in for an exam or kicked out of school (Coe, 2011). For these reasons, children
face a difficult life and an uncertain future.

Traditional gender roles have also been affected by transnational migration. In
Ghana, traditionally, there is division of labor based on gender. In marriages, ba-
sically men are assigned the role of the head of the family responsible for finan-
cially supporting his family while women are responsible for nurturing the chil-
dren and keeping the home. However, in the last decades scholars have identified
that transnational migration especially of women has challenged the traditional
gender roles. For instance, as | noted above, in Ghanaian traditional settings
women are responsible for caretaking roles but due to their condition as transna-
tional migrants they are unable to fulfil this responsibility. They either leave the
children in the care of their fathers, grandmothers or paid caregivers among oth-
ers.

Another impact of transnational migration can be seen as playing a role in the
commodification of eldercare in Ghana. In Ghana, it should be noted that elder-
care and childcare are reciprocal in nature. Once your parents took care of you
when you were young, it is also the responsibility of the children to reciprocate
this when their parents grow old. However, due to the fact that children especially
are living abroad they are unable to perform their roles such as cooking, washing
and bathing for their elderly parents. They therefore rely on other relatives or paid
caregivers to perform these roles in their stead (Coe, 2011).

In case of left-behind families in Philippines
Although Philippine society has become familiar with international labor migra-
tion, the discomfort over the social costs of migration continues to put a shadow
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on its supposed benefits. Most especially the topic on consequence of migration
for migrants and their families.

Although remittances served as the number one benefit of migration, the family
problems being created by migration tends to outweigh the positive consequences.
In the courtof public opinion, the separation of family members is feared to create
instability, jeopardizing marriages and parents-children relationships. The ab-
sence of the parent/s due to overseas work has been linked to problems such as
juvenile delinquency, drug addiction, dropping out of school, teenage pregnancy
and early marriage among the children of migrants. It was also found out that
remittances were associated in contributing to the families of migrants’ becoming
materialistic, losing initiative to work, and dependency on money received from
abroad.

On the other hand, there is a recent study on the impact of parental migration on
the health and well-being of children under 12 years old. It was found that the
children of migrants and non-migrants do not have significantly difference in
terms of health and well-being. This means that children of transmigrants were
not disadvantaged when it comes to their health and well-being outcomes when
compared with the children of non-migrants (MC, 2011).

These new findings are different from the previous study results in the Philippines
saying that the fathers’ lack of involvement in child care and young children in
mother-migrant households results to children’s poor performance, difficulties,
and anxiousness in school compared to children in other migrant and non-migrant
households (Battistella and Conaco, 1998; ECMI/ AOS-Manila, SMC and
OWWA, 2004).

In CHAMPSEA-Philippines study, it was revealed that children in father-migrant
households cared by their mothers tend to show good outcomes compared to chil-
dren in other migrant and non-migrant households. Such households have better
economic conditions made possible by the fathers’ overseas employment and the
least disruption in terms of child care because this is assumed by mothers.

When fathers migrate, mothers are commonly observed to continue socially ex-
pected role of being care givers and nurturers of their children. Though there are
seemingly changes in caring arrangements, taking over the tasks traditionally per-
formed by men adds to women’s physical, economic and emotional stress, and
may cost the quality of care left-behind mothers provide. While children appreci-
ate and acknowledge the extension of their migrant fathers’ breadwinning role
overseas, they too may experience negative outcomes not only because of the
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poorer quality of care they received, but also because in some cases they have to
shoulder the burden of assuming extra agricultural/household tasks in their fa-
ther’s absence.

Parrefias (2005) fund out in her study that Filipino children suffers an ‘emotional
gap’, or some sense of ‘social discomfort and emotional distance’ in their rela-
tionships with their migrant fathers. However, for many of these children, their
relationship can be repaired with their father. Thus, they prefer less time to spend
with their fathers on their return.

There are many changes in living and care arrangements when mothers migrate.
Many left-behind fathers seek the help of extended family member. They seek the
help of their female kin, friends or neighbors to undertake caring or nurturance
left by migrant mothers. (Gamburd 2000; Parrenas 2005a; SMC 2004). These
‘other mothers’ (Schmalzbauer 2004) undertake the role of migrant mother’s du-
ties of providing emotional support and physical care to those left behind.
Regardless of the efforts done by ‘other mothers’, the absence of the transmigrant
mothers still may produce unfavorable outcomes for left behind children. Other
studies claim that especially for left-behind daughters, they cope up by early with-
drawal from their schools. Thus, they tend to create their own families by marry-
ing early or unplanned pregnancies. (Gamburd 2000; Parrefias 2005a). Eldest
daughter can be said to have the burden among the family left behind because
they become in-charge of their siblings, house works, decision-making, and in
providing the general well-being of the family (while sons become in charge in
case of transmigrant households). (Parrefias 2005a). Some, especially those from
poorer families, experience falling grades and a significant decrease in the quality
of life after their mothers leave even as they pick up new skills and become more
independent. Overall, while some girls resent the heavier burden, others accept it
and readjust their daily lives in order to ‘repay’ their migrant mothers.

Assimilation of Transnational Migrants

Every transmigrant has a different story but all these stories just root from one
thing which is poverty. Most of their reasons why they opted to work outside the
country is their aim to give their family a better life thus pulling them out from
the abyss of dearth and poverty. However, in exchange of this are misery and
longing, gamble their relationships, lives and dignity to seek better opportunities
abroad.
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In case of Ghanaian transnational migrants

The integration of immigrants is extremely important in the economic growth of
developed countries due to factors such as demographic transitions, including low
birth rates and aging population and acute labor shortages. However, there have
been challenges in the conceptualization of the term integration. Immigrants’ in-
tegration is a multidimensional and complex process of economic, social, political
and cultural incorporation into mainstream of the larger society over time. Essen-
tially, integration means different things to different people in varying situations
and is conceptualized differently in different places (Firang, 2011 p17). In litera-
ture, depending upon the receiving country’s immigration policy, integration is
sometimes used interchangeably with assimilation, acculturation, or incorporation
(Alba & Nee, 2003; Brown & Bean, 2006). Despite, the ambiguity, scholars gen-
erally agree that integration is a process by which the characteristics of members
of immigration group and host societies come to resemble one another (e.g., Alba
& Nee, 2003; Anisef & Lanphier, 2003; Brown & Bean, 2006).

Housing is a basic need that promotes positive health and socio-economic out-
comes for immigrants in the host society. To facilitate the resettlement and inte-
gration of immigrants there is the need and the availability of good-quality hous-
ing with security of tenure. However, due to discriminatory and exclusionary
practices, Ghanaian immigrants in Toronto face challenges that hinder their eco-
nomic and social mobility including successful labor market attainment and pro-
gressive housing career (Firang, 2011). Itis also important to add that beside these
discriminatory characteristics that hinder their housing career, Ghanaians in To-
ronto may in their own will choose to live in a low-quality and relatively inexpen-
sive housing in their destination country because of their attachment to their
homeland and the determination to invest more in both housing and other busi-
nesses in Ghana (Firang, 2011).

In order for Ghanaian immigrants to overcome the challenges of white supremacy,
discrimination and exclusionary practices they need to find ways to help one an-
other in the integration and resettlement in the destination society. They do this
by forming associations which help them in their integration adaptation process.
As examined by Owusu, among Ghanaian immigrants three types of associations
are formed. These are township or hometown associations which is for members
coming from the same town, ethnic associations for member emanating from one
ethnic group and national association which is open to all Ghanaians (Owusu,
2000). Another observation made by Wong among Ghanaian women in Toronto
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was their association with the church which served as a focal point in their every-
day lives. She found that the church offered the women the opportunity to social-
ize and to share child-care responsibilities as well as filling an intermediary role
between Ghanaians and the wider society by alleviating and accommodating some
of the adverse aspects of adjusting to new place and environment (Wong, 2003
pl-2).

Integration and transnationalism can be seen as having both inverse and direct
relationship. It is assumed that immigrants who are successfully integrated will
have better opportunities to engage in transnational activities than new immi-
grants and refugees who do not have legal residence status. Similarly, immigrants
who have attained higher paying jobs can mobilize financial resources to conduct
cross-border activities but other immigrants without these resources cannot afford
to do this. On the other hand, we can see that the relationship between integration
and transnationalism is an inverse one. This can be seen in the scenario where
immigrants who conduct regular cross-border activities may exclude themselves
from full participation in their new country in order to direct their resources to
their country of origin as in the case of Ghanaians in Toronto (Firang, 2011).

In case of Filipino transnational migrants

Not all transmigrants have good fortune in the foreign country. In case of Filipino
transmigrants, there are issues like being abused verbally, physically, and emo-
tionally, and some have led to death. In spite of knowing this situation, many peo-
ple still have the will to go overseas and work. They need to gamble their life just
to secure the future of their family.

Many Filipinos who opt to work overseas experience culture shock. The assimi-
lation of Filipinos abroad has stages. The first cycle is when transmigrant Filipino
workers gladly embrace everything about their country of destination, it’s positive
and negative sides. However, despite this they believe that their overseas life will
be exciting and thrilling rather than dreadful and scary. Then after this period,
there is the realization that the new environment that they are living in is so dif-
ferent from the country they used to live. Here, transmigrants start to feel home-
sickness. They miss their life back in their country of origin which makes them
have negative feelings and doubtful. In this stage, it can make or break their ca-
reers. Those who cannot surpass the boredom and homesickness may result to
going back to Philippines and be miserable. On the other hand, those who fight
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the negativity by staying optimistic survives the cycle and eventually adapts to
the changes (Caguioa & Lomboy, 2014).

CONCLUSION

Labor migrations has a fundamental impact in globalizing the economies in 215t
century. Migrants from Southeast Asia and Africa would normally accept tem-
porary work contracts in richer countries. They resist the pain of being away from
their origin country, most especially from their families to provide them a better
life and future. This is where the concept of transnational family comes from.
These are the families who live apart but try to create and maintain the sense of
collective welfare and unity even across geographical distances.

It can be observed that both Ghanaians and Philippines have the same reasons for
leaving their countries and settling in other countries. They two countries both
face economic instabilities resulting in poverty, unemployment, poor living con-
ditions among others which force their citizens to migrate to other countries in
search for greener pastures.

Ghanaian and Filipino transnational migrants share the same communication
practices. For example, they both use remittances. They remit money on regular
basis, which is at least every month. This is very important to the lives of their
families which are left behind but as well in the economy of their respective coun-
tries. Another similarity is the use of technology to communicate with their fam-
ilies especially the use of telecommunication systems. However, for Filipinos,
they heavily use social media (Facebook) to feel the presence of one another de-
spite geographical distances.

About the impact of transnational migration on transnational migrants’ family,
both left-behind children in Ghana and Philippines have the adverse effect of
transnational migrant mother on their children’s emotions. However, they differ
in their attributions; while in Ghana it is explained by the higher possibility of
divorce associated with female-only migration, in the Philippines it is ascribed to
the difficulty of children to accept the changed role of mothers as more economic
providers and less of caretakers.

In case of assimilation of transnational migrants, Ghanaian immigrants surpass
the challenges of the destination countries by forming associations to help them
in their integration process. This is the opposite of Filipinos’ case because they
face their problem of assimilation by themselves. This can lead to two outcomes,
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those who resists would eventually adapt to changes whereas those who could not
would go back to their country thus breaking their careers.
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