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ABOUT THE JOURNAL / DERGI HAKKINDA

Journal of Arts (E-ISSN 2636-

7718 & Doi Prefix: 10.31566) is an
international peer-reviewed and
periodical journal. It aims to create a
forum on arts. It brings together the
views and studies of academicians,
researchers and professionals working
in all branches of arts. The Journal
publishes research papers in the field of
arts.

Articles published in the journal;

It can be freely accessed, readable,
downloaded, copied, distributed,
printed, scanned, linked to full text,
indexed, transmitted as data to the
software, and used for any legal
purpose without financial, legal and
technical barriers.

The publication language of the
journal is Turkish and English.

The articles are sent
electronically via the Article Tracking
System.

Journal of Arts (E-ISSN 2636-7718 & Doi
Prefix: 10.31566), uluslararasi hakemli ve
sireli bir dergidir. Dergi, sanatin
temellerinin tartisildig1 bir forum
olusturmay1 amaglamaktadir. Bu
cercevede, yliksek kalitede teorik ve
uygulamali makalelere yer verilmektedir.
Sanat alanlarinda ¢alisan akademisyenler,
arastirmacilar ve profesyonellerin goris ve
calismalar1 Dergide bir araya
getirilmektedir. Journal of Arts, biitiin
sanat alanlarinda yapilmis ¢alismalara yer
vermektedir.

Dergide yayinlanan makaleler internet
araciligiyla; finansal, yasal ve teknik
engeller olmaksizin, serbestce erisilebilir,
okunabilir, indirilebilir, kopyalanabilir,
dagitilabilir, basilabilir, taranabilir, tam
metinlere baglanti verilebilir, dizinlenebilir,
yazilima veri olarak aktarilabilir ve her
tiirli yasal amag i¢in kullanilabilir.
Derginin yayin dili Tiirkce ve ingilizce’dir
Yazilar, Makale Takip Sistemi {lizerinden
elektronik ortamda gonderilmektedir.
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THE AIM AND SCOPE OF THE JOURNAL

Journal of Artsis aninternational peer-refereed journal which started to be
published in 2018. The journal aims to include works in different art fields. In this
framework, high quality theoretical and applied articles are going to be published. The
views and works of artists, academicians, researchers and professionals working in all
fileds of arts are brought together. The articles in the journal is published 4 times a
year; WINTER  (January), SPRING (April), Summer (July), AUTUMN
(October). The DOI number is assigned to all the articles published in the journal.

Journal of Artsis an electronic and open access journal. The journal's articles have
"free availability on the public internet,permitting any users to read, download, copy,
distribute, print,search, or link to the full texts of these articles, crawl them for indexing,
pass them as data to software, or use them for any other lawful purpose, without
financial, legal, or technical barriers other than those inseparable from gaining access to
the internet itself."

Manuscripts submitted to Journal of Arts should be in line with the following publiction
policies and writing rules. The evaluation process is not started for articles that are not
prepared in accordance with the publication principles and the writing rules.

PUBLICATION POLICIES

1. Journal of Arts has begun its publishing life in April 2018. It is an internationally
peer-reviewed and periodical journal published regularly in four issues per year
(January, April, July and October), in the fields of music, sculpture. paint,
ceramic, graphic, photography, architecture, tile, cinema, theatre, opera,
ballet, literature and etc. All articles submitted for publication are evaluated by
the editors in chief, editorial board and referees.

2. The journal accepts the studies written in Turkish and English. Original
research papers, technical notes, letters to the editor, discussions, case reports
and compilations are published in the journal.

3. Only the original scientific researches are included. It is essential that the
information created in scientific study needs to be new, suggest new method or
give a new dimension to an existing information

4. Journal of Arts is an open access electronic journal. All articles published in the
journal are assigned the DOI number. Researchers worldwide will have full
access to all the articles published online and can download them with zero
subscription fees.

5. The editor-in-chief and the relevant editors have the authority not to publish the
articles, to make regulations based on the format or to give back to the author for
correction that do not comply with the conditions of publication within the
knowledge of the editorial board. All studies submitted to Journal of Arts are sent
to at least two referees after the initial review of the editors in chief, and editors
related to the study issue with respect to formatting and content. After having
positive feedbacks from both of the referees, the manuscripts are published. In
case of having one positive and one negative feedback from the referees, the
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manuscript is sent to a third referee. Identities of authors are kept in the posts
to be sent to the referees (Double-blind peer review). In addition, the authors are
not informed about the referee

6. The referee process is carried out by the editors in chief. A study that the editors
in chief does not find suitable or does not accept is not included in the journal,
even though the referee process is positive. In this regard, authors can not create
a liability for the journal and other boards of the journal.

7. The editor in chief have7 days for the appointment of the referees after the
arrival of the manuscript . While they appoints the referees, they take the views
of the other editors related to the study issue. The studies sent to the referees for
evaluation are expected to be answered within 30 days. In case this is overcome,
the editor makes a new referee appointment and withdraws the request from the
former referee.

8. Required changes must be made by the author within 15 days after the decision
of "Correction required” given in article acceptance decision.

9. The studies submitted for publication in the journal must have not been
published elsewhere or have not been sent another journal to be published.
The studies or their summaries which were presentedin a conference
or published can be accepted if it is indicated in the study. In addition, if the
worKk is supported by an institution or is produced from a dissertation, this
should be indicated by a footnote to the title of the work. Those who want to
withdraw their publications for publication for some reason must apply to the
journal management with a letter. The editorial board assumes that the article
owners agree to abide by these terms.

10. All responsibility of the studies belong to the authors. Studies should be prepared
in accordance with international scientific ethics rules also mntioned in the
journal. Where necessary, a copy of the ethics committee report must be added.

11. The articles submitted to the Journal of Arts are sent to the referees after they
have been checked with the "iThenticate" plagiarism scanning program to see if
they are partially or completely copied (plagiarism) from another study.
Regulation is demanded from the author for the articles which are high in the
plagiarism result (20% and over). If the required regulation is not made
within 60 days, the study is rejected.

12. Copyright of all published studies belongs to the Journal of Arts.
13. No copyright payment is made.

14. No study has differentiation or superiority from another study. Each author and
study has the same rights and equality. No privileges are recognized.

15. Studies submitted for publication in our journal must be prepared according to
the rules of spelling of journal. Spelling and template are included in are included
in the "Author Guidelines" heading

16. Articles submitted for evaluation must not exceed 25 pages after they are
prepared according to the specified template. Article summary should not exceed
300 words and minimum 3 and maximum 7 keywords should be written.

Viii



STYLE REQUIRMENTS

1. The text must be written single spaced by using standard Microsoft Office Word
format. Margins should be 2,5 cm for all sides of the page.

2. The total length of any manuscript submitted must not exceed 25 pages (A4).

3. The manuscript, which does not show the names of the authors, must include the
followings: Title, Abstract, Keywords under the abstract, introduction, main text,
conclusion, references and appendix.

No footer, header or page numbers required.
The manuscript language can be Turkish or English
Each manuscript must include abstract, no more than 150 words.

At most 5 key words must be written below the abstract.

® N o u s

Abstracts and key words must be written in Times New Roman 10 font size
and single spaced. It also should be in jtalic letters.

9. The main text should be written in Times New Roman 12 font size and single
spaced. The first line of the paragraph should be shifted by 1,25 cm from the left
margin. Paragraph spacing after a single paragraph (6 nk) should be given.

10.All the headlines, set in the midst, should be written in bold, in Times New Roman
12 font size and 1,5 spaced.

11.Headings and subheadings must be numbered 2., 2.1., 2.1.1. as etc decimally with
bold letters. All headings should be written in bold but only the first letters of the
subtitles should be capital. Spacing before and after a heading (6 nk) should be
given.

12.All the tables, figures and graphs must beheadlined and sequentially
numbered. The titles of the tables and figures should be placed above the table or
figures, and references belonging to table or figure should be under them. The
headline must be written in Times New Roman 12 font and with bond letters.
References for the tables (figure of graph) must be below the table (figure or
graph) with a font size of 11 font.

13.Equations should be numbered consecutively and equation numbers should
appear in parentheses at the right margin.

14.Citations in text must be done according to the HARWARD REFERANCE
TECHNIQUE. In text citations, the author’s last name and the year of publication
(and page number of the publication if necessary) for the source must appear in
the text

i. Ifthe last name of the author is used , the publication date should be written
in parenthesis.

Gurkaynak (2002) agree that chemical solutions ...



ii.

iii.

iv.

Vi.

vii.

viii.

ix.

If the last name of the author is not used, the last name of the author, the
publication year and page number of the publication must appear .

The last studies (Pinar 2003: 12)...
If there are two authors, last names of both of the authors should be written.
Cinicioglu and Kelesoglu (1993) mention about the soft paddings...

If there are more than two authors, cite only the surname of the first author
followed by “et al.”

...asserted by Oztoprak et al.. (1999)

If an author has more than one publishment in the same year, different
symbols (i.e. a,b,c..) must be used with the years.

..result of the studies made by Bozbey et al (2003a)
If the resource is anonymous the word “anon” must be used.
...the realities spoken in recent times (Anon 1998: 53) ...

if a newspaper article with an unknown writer is used, name of the
newspaper, date of publication, page number should be written.

The floods occured in the region effect the structural features (Atlas, 1998: 6)

The studies made use of thesis, alphabetically ordered according to the
surnames of the writers. The name of the magazine, book or booklet , etc.
should be in italic and bold letters.

For Internet resources, the name of the writer should be shown as
mentioned before. If no writers name, the name of the resources and the
date must be given

Some knowledge takes place about the bazaar (IMKB, 23.06.2003)

For the internet resources with unknown writers URL-sequence number
and year should be written as follow:

(URL-1, 2003), (URL-1 and URL-2, 2003), According to URL-1 (2003)



15.References must be prepared as below:
Books :

SURNAME, NAME, Publication Year, Name of Book, Publishing, Place of Publication,
ISBN.

MERCER, P.A. and SMITH, G., 1993, Private Viewdata in the UK, 2

Journals:

SURNAME, NAME , Publication Year, Name of Article, Name of Journal, Volume
Number and Page Numbers.

EVANS, W.A, 1994, Approaches to Intelligent Information Retrieval, Information
Processing and Management, 7 (2), 147-168.

Conferences:

SURNAME, NAME , Publication Year , Name of Report, Name of Conference Bulletin,
Date and Conference Place, Place of Publication : Publishing, Page Numbers

SILVER, K., 1991, Electronic Mail: The New Way to Communicate, 9th International
Online Information Meeting, 3-5 December 1990, London, Oxford: Learned
Information, 323-330.

Thesis :

SURNAME,NAME , Publication Year, Name of Thesis, Master’s Degree/Doctorate,
Name of Institute

AGUTTER, A.J., 1995, The Linguistic Significance of Current British Slang, Thesis
(PhD), Edinburgh University.

Maps:
SURNAME, NAME , Publication Year, Title, Scale, Place of Publication: Publishing.

MASON, James, 1832, Map of The Countries Lying Between Spain and India,
1:8.000.000, London: Ordnance Survey.

Web Pages:

SURNAME, NAME, Year, Title [online], (Edition), Place of Publication , Web address:
URL

HOLLAND, M., 2002, Guide to Citing Internet Sources [online], Poole, Bournemouth
University,
http://www.bournemouth.ac.uk/library/using/guide_to_citing_internet_sour
c.html, [ Date Accessed: 4 November 2002].
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DERGININ AMACI VE KAPSAMI

Journal of Arts, 2018’te yayin hayatina baslayan uluslararasi hakemli ve siireli bir
dergidir. Dergi, farkli sanat dallarinda yapilmis ¢alismalara yer vermeyi amaglar. Bu
cercevede, yliksek kalitede teorik ve uygulamali makalelere yer verilmektedir. Her tiir
sanat alaninda ¢alisan akademisyenler, sanatgilar, arastirmacilar ve profesyonellerin
goriis ve calismalari bir araya getirilmektedir. Dergideki makaleler; KIS (Ocak), BAHAR
(Nisan), YAZ (Temmuz)ve GUZ (Ekim)dénemleri olmak iizere yilda dort kez
yayimlanmaktadir. Dergide yayimlanan tiim makalelere DOI numarasi atanmaktadir.

Journal of Arts, agik erisimli elektronik bir dergidir. Dergide yayinlanan makaleler
internet araciligiyla; finansal, yasal ve teknik engeller olmaksizin, serbestce erisilebilir,
okunabilir, indirilebilir, kopyalanabilir, dagitilabilir, basilabilir, taranabilir, tam
metinlere baglanti verilebilir, dizinlenebilir, yazilima veri olarak aktarilabilir ve her
tiirlii yasal amag icin kullanilabilir.

Degiye gonderilecek yazilarda yazarlarin yayin ilkeleri ve yazim kurallarina uymasi
gerekmektedir. Yayin ilkeleri ve yazim kurallarina uygun olarak hazirlanmayan yazilar
icin degerlendirme siireci baslatilmaz.

YAYIN ILKELERI

1. Journal of Arts, Nisan 2018’te yayin hayatina baslamistir. Miizik, resim, heykel,
seramik, grafik, fotograf, mimari, c¢ini, sinema, tiyatro, opera, bale ve
edebiyat gibi tiim sanat alanlarinda duzenli olarak, Ocak, Nisan,
Temmuz ve EKim aylarinda yilda dort sayr halinde yayimlanan uluslararasi
hakemli ve siireli bir dergidir. Yayinlanmak iizere gonderilen biitiin makaleler,
bas editorler, editoryel kurul ve hakemlerce degerlendirilir.

2. Dergi dili Tiirkge ve Ingilizce olup, orijinal arastirma makalesi, teknik not,
editore mektup, tartisma, vaka takdimi ve derleme tiirtinde bilimsel ¢alismalar
yayinlanir.

3. Yalnizca 6zgiin niteligi olan bilimsel arastirma ¢alismalarina yer verilir. Bilimsel
calismada tretilen bilginin yeni olmasi, yeni bir yontem 6ne stirmesi ya da daha
once var olan bilgiye yeni bir boyut kazandirmis olmasi gibi niteliklerin aranmasi
esastir.

4. Acik erisimli elektronik bir dergi olan journal of Arts'tayayinlanan tim
makalelere DOI numarasi atanmaktadir. Dergide yayinlanan makalelere diinya
capinda tiim arastirmacilar, tam erisime sahip olmakta ve herhangi bir abonelik
Ucretleri 6demeden indirebilmektedir.

5. Bas editér ve ilgili editorlerin bilgisi dahilinde, yayin kosullarina uymayan
yazilar1 yayinlamamak, diizeltmek tUzere yazarina geri vermek, bicimce
diizenlemek yetkisine sahiptir. Yayinlanmak iizere gonderilen yazilar, bas
editorler ve konuyla ilgili olan editorlerin uygun gordigi en aziki
hakem tarafindan degerlendirildikten sonra yayinlanmasi uygun goriliirse
dergide basilir. Bir hakemin olumlu diger hakemin olumsuz goris verdigi
makaleler tglincii bir hakeme gonderilir. Hakemlere gonderilecek yazilarda
yazarin kimligi sakli tutulur. Kér hakemlik uygulamasi gecerlidir. Ayrica,
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hakemler hakkinda da yazarlara bilgi verilmez. Calismalar siraya alinmak kosulu
ile yayinlanir.

6. Hakem stirecine dair isleyis bas editorlerin kontroliinde gerceklestirilir. Hakem
onayindan gecse bile, bas editorlerin uygun bulmadig1 ya da kabul etmedigi bir
yayin dergide stirece dahil edilmez. Bu konuda yazar ya da yazarlar dergi ile diger
organlar lizerinde bir yiikiimliliik olusturamaz.

7. Bas Editor konuyla ilgili olan diger editorlerin gorisiinii alarak hakem atamasi
icin verilen siire 7 giindiir. Degerlendirilmek tizere hakemlere gonderilen
makalelere 30 giin icinde hakem tarafindan yanit verilmesi beklenir. Bu siirenin
asilmasi durumunda editor yeni hakem atamasi yaparak eski hakemden istegi
geri ceker.

8. Makale kabul kararinda verilen "Diizeltme gerekli" kararindan sonra 15
giin icinde gerekli degisiklikler yazar tarafindan yapilmalidir.

9. Dergide yayinlanmak iizere gonderilen yazilarin daha once bagska bir yerde
yayimnlanmamis olmasi veya yaymmlanmak tzere gonderilmemis
olmasi gerekir. Daha once konferanslarda sunulmus ve 6zeti yaymmlanmis
calismalar, bu durum belirtilmek tizere kabul edilebilir. Ayrica, ¢alisma bir
kurum tarafindan destek gormiisse veya tezden iiretilmisse calismanin
bashigina verilecek dipnotla bu durumun belirtilmesi gerekir. Yayin icin
gonderilmis calismalarini herhangi bir nedenle dergiden ¢ekmek isteyenlerin bir
yaz1 ile dergi yoOnetimine basvurmalari gerekir. Yayin kurulu, gonderilmis
yazilarda makale sahiplerinin bu kosullara uymayi kabul ettiklerini varsayar.

10.Eserlerin tim sorumlulugu ilgili yazarlarina aittir. Eserler dergimizde belirtilen
uluslararasi kabul gormiis bilim etik kurallarina uygun olarak hazirlanmahdir.
Gerekli hallerde, Etik Kurul Raporu'nun bir kopyasi eklenmelidir.

11.Journal of Arts'a sunulan makaleler, baska bir ¢calismadan kismen ya da tamamen
kopyalanmamis (plagiarizm) olup olmadiklar1 “iThenticate” intihal yazilim
tarama programi ile kontrol edildikten sonra hakemlere yollanir. Plagiarizm
sonucu yuksek ¢ikan makaleler (%20 ve iizeri) icin yazardan diizenleme talep
edilir. Gerekli diizenlemenin 60 giin icerisinde yapilmamasi durumunda makale
reddedilir.

12.Yayinlanan her tiirlii calismanin yayin hakki dergiye aittir.
13.Dergiye gonderilen yazilara telif hakki 6denmez.

14.Hicbir calismanin bir baska calismadan farklilig1 veya tstiinliigii yoktur. Her bir
yazar ve ¢alisma ayni hak ve esitlige sahiptir. Her hangi bir ayricalik taninmaz.

15.Dergimizde yayimlanmak tizere gonderilen eserler dergi yazim kurallarina gore
hazirlanmalidir. Yazim kurallar1t ve ilgili sablon “Yazim Kurallar1” bashgi
icerisinde yer almaktadir.

16.Degerlendirilmek tiizere gonderilen makaleler belirlenen sablona gore
hazirlandiktan sonra 25 sayfayr ge¢cmemelidir. Makale o6zeti 300 kelimeyi
asmamali ve en az 3 en fazla 7 olmak iizere anahtar kelime yazilmalhdir.
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YAZIM KURALLARI

. Makalelerin, A4 kagit boyutunda ve standart Word formatinda, kenar bosluklari;
ist:2,5 alt: 2,5 sol: 2,5 ve alt: 2,5 cm tek satir aralikh ve iki yana yash seklinde
yazilmasi gerekir.

. Makalelerde sayfa sinirlamasi olmamakla birlikte, st limit olarak 25
sayfanin asilmamasi beklenmektedir.

. Yazar bilgilerinin yer almadigi makale dosyasi; Tiirkce bashk, Tiirkce oOzet,
Ingilizce baslik, ingilizce 6zet, dzetlerin yaninda anahtar kelimeler ve devaminda
giris, ana metin, sonug, kaynakca ve eklerden olusmalhdir.

. Ustbilgi, altbilgi ya da sayfa numarasi eklenmemelidir.

5. Makaleler, Tiirkge ya da Ingilizce olarak hazirlanabilir.

. Yazinin basina 150 sézcugii gegmeyen Ozet (abstract) eklenmelidir. Yaz1 dili
Tiirkge ise, mutlaka Ingilizce 6zet ve Ingilizce Bashk eklenmelidir.

. Ozetten sonra makalenin icerigini belirten en fazla 5 anahtar kelime (Tiirkce ve
Ingilizce) belirtilmelidir.

. Ozetler ve anahtar kelimeler Times New Roman 10 Punto, italik, tek satir
araliginda ve iki yana yasl sekilde hazirlanmalidir.

. Ana Metin, Times New Roman, 12 Punto, tek satir araliginda, iki yana yash sekilde
hazirlanmalidir. Her ~ bir  paragraf araligt (sonra 6 nk) bosluk

birakilmalidir. Paragraflarin ilk satirlar1 1,25 cm iceriden baslamalidir.

10.Tiirkge ve Ingilizce bagliklar, Tiirkce ve Ingilizce 6zet béliimlerinin tlizerine biiyiik

harfle, ortalanarak, 1,5 satir aralikl;, Times New Roman, 12 punto ve kalin (bold)
olarak yazilmalidir. Makalenin ana bashk ve alt bashiklan ise 2., 2.1, 2.1.1. gibi
ondalikli sekilde, giris basligindan baslayarak (Kaynakga harig)
numaralandirilmali ve kalin (bold) yazilmalidir. Ana bashklar biiyiik harfle
yazilmal, alt basliklarin ise yalnizca ilk harfi biiyiik olmalidir. Bagliklardan 6nce
ve sonra 6 nk bosluk birakilmahdir.

11.Tiim seKkil, tablo ve grafiklere bir bashk verilmeli ve basliklar ardisik olarak

numaralandirilmalidir. Baghik tablo, sekil veya grafigin {stiinde sayfaya
ortal1 Times New Roman, 12 punto, kalin (bold) olarak yer almalidir. Tablo, sekil
veya grafik yazisi no’su ile birlikte verildikten sonra tek nokta konularak tablo,
sekil veya grafik ismi yazilmalidir. Kaynak bildirimleri tablo, sekil veya grafiklerin
altinda 11 punto olarak verilmelidir.

12.Dipnotlar (agiklama igeren) metin icinde numaralanmaly, ayr1 bir sayfada numara

sirasina gore "Notlar" basligi altinda Times New Roman 11 punto ile yazilmal ve
metnin arkasina konmalidir.

13.Makalede matematiksel denklem ve formiiller numara verilerek siralanmalidir.

Numaralandirma satirin en saginda parantez icinde yapilmahdir.

14.Metin icinde atiflar1 belirtmek i¢cin Harvard referans teknigi kullanilmalidir. Bu

teknige gore metin icinde gecen atiflar, yazar soyadi ve parantez igcinde yer alan
yayin yili ile belirtilir. Konuyla ilgili 6rnekler asagida sirasiyla verilmistir.
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i.  Yazar adi ciimlenin dogal bir pargasi olarak kullanilmissa yayin yili
parantez icinde;

Gurkaynak (2002) kimyasal ¢ozeltiler tizerinde yapmis oldugu ...

ii. Yazar adi ciimlenin dogal bir pargasi olarak kullanilmamissa yazar adi,
basim yil1 ve sayfa sayisi seklinde olmalidir;

En son ¢alismalar (Pinar, 2003: 12) uygulamanin ...
iii. Iki yazarin bulunmasi durumunda, her iki yazarin soyadi da kullanilir.
Cinicioglu ve Kelesoglu (1993) yumusak dolgular tizerinde ...

iv. Ikiden fazla yazar olmas1 durumunda ilk yazarin soyadini “ve dig.” ifadesi
takip eder.

Oztoprak ve dig. (1999) tarafindan 6ne siiriilen ...

v. Eger aym1 yazarin ayni yilda basilmis birden fazla yayim kullanilmissa
basim yillarinin sonuna alfabetik bir karakter ilave edilir.

Bozbey ve dig. (2003a) tarafindan yapilan ¢alismalar bu sonucu ...
vi. Eger anonim bir kaynak kullanilmissa “anon” ifadesi kullanilir.
Son zamanlarda konusulan gergekler (Anon 1998: 53) ...

vii. Eger yazari belirsiz bir gazete yazisi kullanilacaksa gazete adi, basim yili
ve sayfa no;

Bolgede goriilen sel baskinlar yapisal 6zellikleri etkilemektedir (Atlas,
1998: 6)

viii. Tez calismasinda faydalanilan yayinlar yazar soyadlarina gore alfabetik
sirayla siralanir. Yayinin basildig1 derginin, kongre kitapgiginin, kitabin vb.
adi egik (italik) olarak gosterilir

ix. Internetten alinan kaynaklara atif yapilirken, yazar adi varsa daha énce
belirtildigi sekilde gosterilir. Yazar ad1 yoksa kaynagi sunan kurumun adi
ve tarih kullanimi asagidaki sekilde gosterilir.

Pazar hakkinda bilgiler yer almaktadir (IMKB, 23.06.2003) veya

Yazari belli olmayan internet kaynaklarina atif yapilirken, biiyiik harflerle
URL-sira numarasi, y1l seklinde yazilmahdir. Ornegin:

(URL-1, 2003), (URL-1 ve URL-2, 2003
URL-1’e (2003) gore ...
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15. Kaynakc¢a Times New Roman, 12 punto seklinde yazarlarin soyadlar goz
online alinarak alfabetik sirayla ve asili bicimde c¢alismanin sonunda
bulunmalidir. Her kaynak arasindaki paragraf araligi (sonra 6 nk) olmalidir.
Eger yazarin/larin aym y1l igerisinde birden fazla ¢alismasina atif yapilmissa
ise bu calismalarin yayin yili sonuna (ab,c,..) gibi semboller verilerek
siralanmalidir. Makale ve bildirilerde dergi ve sempozyum/Kongre adi, kitap
ve tezlerde ise kitap ve tez adi italik olarak yazilmahdir. Kaynakca asagida
gosterildigi sekilde diizenlenmelidir.

Kitap referansi icin gosterim
Yazarin SOYADI, ADI,, (Yayin yih), Kitap adi, Yayinevi, Basim Yeri, ISBN.
MERCER, P.A. and SMITH, G., (1993), Private Viewdata in the UK, 2
Dergilerdeki makaleler icin gosterim
Yazarin SOYADI, ADL, (Yayin yil1), Makalenin adi, Derginin Adi, Cilt no ve (bdliim)

EVANS, W.A, (1994), Approaches to Intelligent Information Retrieval, Information
Processing and Management, 7 (2), 147-168.

Konferans bildirileri i¢in gosterim

Yazarin SOYADI, ADIL, (Yayin yili), Bildiri Adi, Konferans Kitap¢iginin Adi, Tarih ve
Kongre Yeri, Basim Yeri: Yayinevi, sayfa numaralari

SILVER, K., (1991), Electronic Mail: The New Way to Communicate, 9th International
Online Information Meeting, 3-5 December 1990 London, Oxford: Learned
Information, 323-330.

Tezler i¢in gosterim
Yazarin SOYADI, ADL, (Yayn yil), Tezin Adi, Yiikksek Lisans/Doktora, Enstitii Adi

AGUTTER, A]., (1995), The Linguistic Significance of Current British Slang, Thesis (PhD),
Edinburgh University.

Haritalar i¢in gosterim
SOYADI, ADL, (Yayin Yil), Baslik, Olgek, Basim Yeri: Yayinevi.

MASON, James, (1832), Map of The Countries Lying Between Spain and India, 1:8.000.000,
London: Ordnance Survey.

Web sayfalari i¢in gésterim
Yazarin SOYADI, ADL, (Y1l), Baslik [online], (Edition), Yayin Yeri, Web adresi:URL

HOLLAND, M., (2002), Guide to Citing Internet Sources [online], Poole, Bournemouth
University,

http://www.bournemouth.ac.uk/librar i i iting internet sourc.ht
ml [Erisim Tarihi: 4 Kasim 2002].
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ETHICAL GUIDELINES

Journal of Arts is committed to meeting and upholding standards of ethical behaviour at
all stages of the publication process. It strictly follows the general ethical guidelines
provided by the Committee on Publication Ethics (COPE) and the Open Access Scholarly
Publishers Association (OASPA). Depending on these principles and general publication
requirements, editors, peer reviewers, and authors must take the following
responsibilities in accordance to professional ethic and norms. The proper and ethical
process of publishing is dependent on fulfilling these resposibilities.

1.The Responsibilities of Editors

1.1. The General Responsibilities
o Editors should be accountable for everything published in their journals.

e The editor should make the efforts to improve the quality of and contribute to the
development of the journal.

e The editor should support authors’ freedom of expression.
1.2. Relations with Readers

e Readers should be informed about who has funded research or other scholarly
work and whether the funders had any role in the research and its publication
and, if so, what this was.

e The editor should ensure that the non-peer-reviewed sections of the journal
(letters, essays, announcements of conferences etc.) are clearly identified.

e The editor should make efforts to ensure that the articles published align with
the knowledge and skills of the readers.

1.3. Relations with Reviewers

e The editor should match the knowledge and expertise of the reviewers with the
manuscripts submitted to them to be reviewed ensuring that the manuscripts are
adequately reviewed by qualified reviewers.

e The editor should require reviewers to disclose any potential competing interests
before agreeing to review a submission.

e The editor should provide necessary information about the review process to the
reviewers about what is expected of them.

e The editor must ensure that the review process is double blind and never reveal
the identities of the authors to the reviewers or vice versa.

e The editor encourage reviewers to evaluate manuscripts in an objective, scientific
and objective language.

e The editor should develop a database of suitable reviewers and update it on the
basis of reviewer performance and timing
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In the reviewer database; It should be attentive to scientists who evaluate the
manuscripts objectively, perform the review process on time, evaluate the
manuscirpt with constructive criticism and act in accordance with ethical rules.

1.4. Relations with Authors

The editor should provide clear publication guidelines and an author guidelines
of what is expected of them to the authors and continuously review the
guidelines and templates.

The editor should review the manuscript submitted in terms of guidelines of the
journal, importance of the study, and originality and if the decision to reject the
manuscript is made editor should explain it to the authors with clear and
unbiased way. If the decision is made that the manuscript should be revised by
the authors in terms of written language, punctuation, and/or rules in the
guidelines (spacing, proper referencing, etc.) the authors should be notified and
given time to do the corrections accordingly.

The authors should be provided with necessary information about the process of
their review (at which stage is the manuscript at etc.) complying with the rules of
double blind review.

In the case of an editor change, the new editor should not change a decision taken
by the previous editor unless it is an important situation.

1.5. Relations with Editorial Board Members

Editor should provide publication policies and guidelines to the editorial board
members and explain what is expected of them.

Editor should ensure that the editorial board members have the recently
updated publication guidelines and policies.

Editor should review the editorial board members and include members who can
actively contribute to the journal’s development.

Editorial board members should be informed about their roles and
responsibilities such as

o Supporting development of the journal
o Accepting to write reviews in their expertise when asked
o Reviewing publication guidelinesand improving them consistently

o Taking responsibility in journal’s operation

2.The Ethical Responsibilities of Reviewers

The reviewers must only agree to review manuscripts which align with their
expertise.

The reviewers must make the evaluation in neutrality and confidentiality. In
accordance with this principle, they should destroy the manuscripts they
examine after the evaluation process, but use them only after they are published.
Nationality, gender, religious belief, political belief and commercial concerns
should not disrupt the neutrality of the assessment.
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The reviewers must only review manuscripts which they do not have any conflict
of interests. If they notice any conflict of interest they should inform the editor
about it and decline to be a reviewer to the related manuscript.

Reviewers must include the Manuscript Evaluation Form for the manuscripts
they evaluate without indicating their names to protect the blind review process.
And they should include their final decision about the manuscript whether or not
it should be published and why.

The suggestions and tone of the reviews should be polite, courteous and
scientific. The reviewers should avoid including hostile, disrespectful, and
subjective personal comments. When these comments are detected they could be
reviewed and returned to the reviewer to be revised by the editor or editorial
board.

The reviewers should respond in time when a manuscript is submitted to them to
be reviewed and they should adhere to the ethical responsibilities declared
hereby.

3.The Ethical Responsibilities of Author(s)

Submitted manuscripts should be original works in accordance with the specified
fields of study.

Manuscripts sent for publication should not contradict scientific publication
ethics (plagiarism, counterfeiting, distortion, republishing, slicing, unfair
authorship, not to mention the supporting organization).

The potential conflicts of interest of the author(s) should be stated and the
reason should be explained

The bibliography list is complete and should be prepared correctly and the cited
sources must be specified.

The names of the people who did not contribute to the manuscript should not be
indicated as an authors, they should not be suggested to change the authors
order, remove the author, or add an author for a manuscript that is submitted for
publication. Nevertheless, they should identify individuals who have a significant
share in their work as co-authors. A study cannot be published without the
consent of all its authors.

Author(s) are obliged to transmit the raw data of the manuscript to the editor
upon request of journal editors.

The author(s) should contact the editor to provide information, correction or
withdrawal when they notice the error regarding the manuscirpt in the
evaluation and early view phase or published electronically.

Author (s) must not send manuscripts submitted for publication to another
journal at the same time. Articles published in another journal cannot be
resubmitted to be published in the Journal of Arts.

In a manuscript that has reached the publication stage, the authors should fill in
the "Copyright Transfer Form” and forward it to the editor.
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4.The Ethical Responsibilities of Publisher

The publisher acknowledges that the decision making process and the review
process are the responsibility of the editor of Journal of Arts

The publisher is responsible for protecting the property and copyright of each
published article and keeping a record of every published copy.

The publisher is obliged to provide free access to all articles of the journal in
electronic environment.

Plagiarism and unethical behavior

All manuscripts submitted to Journal of Arts are reviewed through iThenticate software
before publishing. The maximum similarity rate accepted is 20%. Manuscripts which
exceed these limits are analyzed in detail and if deemed necessary returned to the
authors for revision or correction, if not they could be rejected to be published if any
plagiarism or unethical behavior is detected.

Following are some of the behaviors which are accepted as unethical:

Indicating individuals who have not intellectually contributed to the manuscripts
as authors.

Not indicating individuals who have intellectually contributed to the manuscripts
as authors.

Not indicating that a manuscript was produced from author’s graduate
thesis/dissertation or that the manuscript included was produced from a
project’s data.

Salami slicing, producing more than one article from a single study.
Not declaring conflicting interests or relations in the manuscripts submitted.

Unveiling double blind process.
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YAYIN ETiK KURALLARI

Journal of Arts, yayin silirecinin her asamasinda etik davranisstandartlarini
benimsemeyi ve bunlar1 yerine getirmeyi taahhiit etmektedir. Yayin Etik Komitesi
(Committee on Publication Ethics - COPE) ve Acik Erisim Akademik Yayincilar Dernegi
(Open Access Scholarly Publishers Association - OASPA) tarafindan saglanan genel etik
yonergelerine siki bir sekilde baglidir. Bu yonergelerde belirtilen ilkelere ve genel yayin
sartlarina bagh olarak, mesleki ve etik standartlara gore editorler, hakemler ve yazarlar
asagidaki sorumluluklar1 almaldir. Yayin stirecinin diizgiin ve etige uygun sekilde
islemesi bu sorumluklarin yerine getirilmesine baghdir.

1.Editorlerin Sorumluluklar:

1.1. Genel Sorumluluklar
o Editor, dergide basilan tiim makalelerden sorumludur.

e Editor derginin niteliginin iyilestirilmesine katkida bulunmak igin ¢aba sarf
etmekle ylikiimlidiir.

o Editor, yazarlarin ifade 6zgiirliigliinii desteklemelidir
1.2. Okuyucularla iliskiler

e Okuyucular, eger varsa, arastirmaya veya diger bilimsel ¢alismalara kimin
finansman sagladigin1 ve fon saglayicilarin arastirmada ve yayinlanmasinda
herhangi bir rolii olup olmadigi ve roliin ne oldugu hakkinda bilgilendirilmelidir.

o Editoriin, dergide hakem degerlendirmesinin gerekli olmadigi boélimlerin
(editore mektup, davetli yazilar, konferans duyurulari vb.) agik¢a belirtildiginden
emin olmasi gerekmektedir.

o Editoriin yayimlanan makalelerin dergi okuyucularinin bilgi ve becerileriyle
uyumlu olmasina dikkat etmelidir.

1.3. Hakemlerle iliskiler

o Editor, hakemlere bilgi ve uzmanliklarina uygun makaleleri gondermelidir.
Boylece makalelerin alaninda uzman kisilerce uygun bir sekilde
degerlendirilmesi saglanmalidir.

o Editor, hakemlerin bir makaleyi degerlendirmeden 6nce makaleye iliskin ¢ikar
catismalar1 bulunmadiginin onayini almakla yiikiimltdiir.

e Editorin hakem degerlendirme siirecine iliskin gerekli tim bilgileri ve
hakemlerden yapmasi beklenenleri hakemlere iletmesi gerekmektedir.

o Editor, hakem degerlendirme siirecinin ¢ifte korleme ile devam ettiginden emin
olmali ve yazarlara hakemleri, hakemlere de yazarlari ifsa etmemelidir.

o Hakemleri tarafsiz, bilimsel ve nesnel bir dille calismay1 degerlendirmeleri i¢in
tesvik etmelidir.

o Editor, hakemlere iliskin bir veri tabani olusturmali, hakemlerin zamanlama ve
performansina gore veri tabanini giincellemelidir.
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Hakem veri tabaninda; makaleleri objektif degerlendiren, hakemlik stirecini
zamaninda yerine getiren, makaleyi yapici elestirilerle degerlendiren ve etik
kurallara uygun davranan bilim insanlarinin olmasina 6zen gostermelidir.

1.4. Yazarlarla iliskiler

Editor, yazarlara kendilerinden ne beklendigine iliskin yayim ve yazim
kurallar1 stirekli giincellemelidir.

Editor dergiye gonderilen makaleleri dergi yazim ve yayin kurallari, ¢alismanin
onemi, 6zgunligl, anlatim dili agisindan degerlendirerek olumlu ya da olumsuz
karar vermelidir. Eger, makaleyi ilk gonderim siirecinde reddetme karari alirsa,
yazarlara bunun nedenini acik ve yansiz bir sekilde iletmelidir. Bu silirecte,
makalenin dilbilgisi, noktalama ve/veya yazim kurallar1 (kenar bosluklari, uygun
sekilde referans gosterme, vb.) acisindan tekrar gozden gegirilmesi gerektigine
karar verilirse, yazarlar bu konuda bilgilendirilmeli ve gerekli diizeltmeleri
yapabilmeleri icin kendilerine zaman taninmalidir.

Yazarlarin makalelerinin durumuna iliskin bilgi talebi oldugunda cifte kérleme
slirecini bozmayacak sekilde yazarlara makalelerinin durumuna iliskin bilgi
verilmelidir.

Editor degisikligi durumunda, yeni editéor 6nceki editér tarafindan alinan bir
karari 6nemli bir durum olmadigi siirece degistirmemelidir.

1.5. Editérler Kurulu ile iliskiler

Editor, yeni editérler kurulu tyelerine dergininyaymn ve yazim
kurallarini iletmeli ve kendilerinden beklenenleri agiklamalidir.

Editor, editérler kurulu tlyelerini degerlendirmeli ve derginin gelisimine aktif
olarak katilim gosterecek tiiyeleri editorler kuruluna se¢melidir.

Editor, Editorler kurulu tyeleri ile siirekli iletisim halinde bulunmali ve
gelismelerden haberdar etmelidir.

Editor, editorler kurulu tliyelerini asagida yer alan rolleri ve sorumluluklarina
iliskin bilgilendirmelidir

Derginin gelisimini desteklemek

Kendilerinden istendiginde uzmanlik alanlarina iliskin derlemeler yazmak

Yayin ve yazim kurallarini gézden gecirmek ve iyilestirmek

Derginin isletiminde gerekli sorumluluklar1 yerine getirmek

2.Hakemlerin Etik Sorumluluklari

Hakemlerin yalnizca uzmanlik alanlarina iliskin makalelere hakemlik yapmalari
gerekmektedir.

Hakemler, degerlendirmeyi yansizlik ve gizlilik icinde yapmalidir. Bu ilke
geregince inceledikleri makaleleri degerlendirme silirecinden sonra yok etmeli,
ancak yayinlandiktan sonra kullanmaldirlar. Uyruk, cinsiyet, dinsel inang, siyasal
inanc ve ticari kaygilar, degerlendirmenin yansizligin1i bozmamalidir.
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Hakemler, cikar catismasi-cikar birligi oldugunu anladiklarinda, makaleyi
degerlendirmeyi reddederek, editorlere bilgi vermelidir.

Hakemlerin degerlendirdikleri makalelere iliskin Hakem Degerlendirme
Formunu doldurmalar1 gerekmektedir. Hakemlerin degerlendirdikleri makalenin
yayimlanabilir olup olmadigina iliskin kararlar1 ile kararlarina iliskin
gerekcelerini de bu formda belirtmelidirler.

Hakemler, degerlendirmeyi akademik gorgu kurallarina uygun bigcimde, yapici bir
dille yapmali; hakaret ve diismanlik iceren kisisel yorumlardan kaginmalidir.
Hakemlerin bu tiir bilimsel olmayan yorumlarda bulunduklar tespit edildiginde
yorumlarint yeniden gozden gecirmeleri ve diizeltmeleri icin editor ya da
editorler kurulu tarafindan kendileriyle iletisime gecilebilmektedir.

Hakemlerin  kendilerine verilen siire icerisinde degerlendirmelerini
tamamlamalar1 gerekmekte ve burada belirtilen etik sorumluluklara uymalar:
beklenmektedir.

3.Yazar(lar)in Etik Sorumluluklar:

Gonderilen makaleler belirtilen ¢alisma alanlarina uygun 6zgiin ¢alismalar
olmalhdir.

Yayinlanmak amaciyla gonderilen makaleler bilimsel yayin etigine (intihal,
sahtecilik, c¢arpitma, tekrar yayin, dilimleme, haksiz yazarlik, destekleyen
kurulusu belirtmemek) aykir1 olmamaldir.

Yazar(lar)in potansiyel ¢cikar catismalari belirtilmeli ve nedeni agiklanmalidir

Kaynakga listesi eksiksiz olup dogru hazirlanmali ve alint1 yapilan kaynaklar
mutlaka belirtilmelidir.

Makaleye katki saglamayan kisilerin adi, yazar olarak yazilmamali, yayimlanmak
lizere basvurusu yapilan bir makalenin yazar sirasini1 degistirme, yazar ¢ikartma,
yazar ekleme 6nerilmemelidir. Bununla beraber, Calismalarinda énemli derecede
paylari olan sahislar ortak yazar olarak belirtmelidirler. Bir ¢alisma, yazarlarinin
tlimiiniin rizas1 olmadan yayimlanamaz.

Yazar(lar) dergi editorleri talep ettigi takdirde makalenin ham verilerini editore
iletmekle yikiimludir.

Yazar(lar), degerlendirme ve erken goriiniim asamasindaki ya da elektronik
ortamda yayimlanmis makalesiyle ilgili hatay1 fark ettiklerinde bilgi vermek,
diizeltmek ya da geri cekmek icin editorle iletisime gecmesi gerekir.

Yazar(lar) yayinlanmasi amaciyla gonderilen makalelerini ayn1 anda baska bir
dergiye gonderemezler. Baska bir dergide yayinlanan makaleler Journal of
Arts’e yayinlanmak maksadiyla tekrar gonderilemez.

Yayin asamasina gelmis bir makalede yazarlar “Telif Hakki Devir” formunu
doldurmali ve editore iletmelidir.
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4.Yayincinin Etik Sorumluluklar:

e Yayinci, makale yayinlama siirecinin tiim asamalarinda karar merciinin editériin
sorumlulugunda oldugunu kabul etmelidir.

e Yayinci, yaymlanmis her makalenin miilkiyet ve telif hakkini korumakla ve
yayinlanmis her kopyanin kaydini saklamakla yiiktimlidiir.

e Yayinci, derginin tiim sayilarindaki makalelere iicretsiz olarak elektronik
ortamda erisimini saglamakla ytukumlidir.

intihal ve Etik D1s1 Davramslar

Journal of Arts ’a gonderilen tiim makaleler basilmadan once iThenticate yazilim
programi ile taranmaktadir. Kabul edilen en yiliksek benzesim orani %20'dir. Bu orani
asan makaleler ayrintili olarak incelenir ve gerekli goruliurse gozden gecirilmesi ya da
diizeltilmesi i¢in yazarlara geri gonderilir, intihal ya da etik disi davranislar tespit
edilirse yayimlanmasi reddedilebilir.

Asagida etik dis1 baz1 davraniglar listelenmisgtir:
e (Calismaya fikren katkida bulunmayan kisilerin yazar olarak belirtilmesi.
e (Calismaya fikren katkida bulunan kisilerin yazar olarak belirtilmemesi.

e Makale yazarin yiiksek lisans/doktora tezinden ya da bir projeden iiretilmisse
bunun belirtilmemesi.

e Dilimleme yapilmasi yani, tek bir calismadan birden fazla makale yayimlanmasi. iV

e Gonderilen makalelere iliskin ¢ikar catismalarinin bildirilmemesi.

o (ifte korleme stirecinin desifre edilmesi.
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OZET

Tiirkiye’'de 1960l yillarda, ozellikle uluslararast tislup ile insa edilen pek ¢cok mimari yapida
sanat eserlerine sik¢a yer verildigi dikkat ¢ekmektedir. Genellikle mimari tasarim ile sanatsal tiretim
stirecinin paralel gittigi projelerde, baska bir deyisle mimar ve sanatcimin is birligi ile ortaya ¢tkan
calismalarda eserin, yapimin asli 6gesi olarak ¢esitli mekdnsal iliskiler kurdugu ve bu iliskiler iizerinden
izleyici ile iletisime gectigi goriilmektedir. Sanat¢i, bir mimari baglam icinde iiretim yaptigi durumlarda
eseri de kavramsal olarak baglam ile iligkilendirmis ya da fiziksel ozellikleri -ol¢iileri, konumu, 1s1k-
renk iligkileri- araciligiyla o mekdna ait kilmig olabilmektedir. Her iki durumda da izleyici algist
mekdnsal veriler tizerinden sekillenmektedir. Bu calismada ele alinan donemin oénemli sanatcilarina ait
seramik pano ve rolyefler; yillar icinde yikim, yeniden yapim ya da yenilenme gibi nedenlerle farkl
konumlarda ve mekdnlarda yeniden sergilenmeye baslanmistir. Konu ile ilgili érnekler iizerinden,
eserin pargast oldugu yapi ile kurdugu kavramsal iliskilerin incelenmesi amaglanmakta; eserlerin
mimari baglamindan koparilarak baska bir yere tasinmast ile bu iliskilerin ne sekilde degismis oldugu
sorgulanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Seramik pano, mimari baglam, mekdna ozgii tasarim, eserin mekdn
degistirmesi.
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ABSTRACT

In 1960°s Turkey, the buildings especially designed in international style accommodate an
extensive use of artworks. These artworks appear to be mainly the products of a process in which the
architectural design and artistic production run parallel through collaboration between the architect
and the artist. Thus, constituting a fundamental element for buildings, these pieces of art establish
various spatial relations and communicate with the viewer. Working within an architectural context, the
artist could formulate a conceptual relation between the artwork and the space or at least create the
work to physically fit to the space by its proportions, allocation or lighting. In both cases, perception
of the viewer is shaped by the spatial data. This study aims to question the change of conceptual
relationship between the artwork and the space through ceramic panels and reliefs produced in the 60s
within architectural contexts that were later interrupted due to demolition, reconstruction or the
renewal of the buildings.

Keywords: Ceramic panel, architectural context, spatial design, relocation of the artwork.

1. GIRIS

1950’11 yillarin sonundan itibaren modern iislup ile insa edilen pek ¢cok yapida, mimar
ve sanatcin ig birligi ile sanat eserlerinin yapiya dahil edildigi goriilmektedir. O donemde
yurtdisinda Orneklerine sik¢a rastlanan ve temeli Bauhaus modeline dayanan yaklagim,
tasarimin biitiinciil bir sekilde ele alinmasini ve sanat¢inin en basindan tasarim siirecine dahil
edilmesini gerektirmektedir. Boylece ortaya cikan islerin yapiya sonradan eklenmis bir
“slisleme” olmak yerine mimarinin ayrilmaz bir parcasi, tasarimin ana dgelerinden biri haline
gelmesi hedeflenir. Ulkemizde, 6zellikle 1958 Briiksel Sergisi Tiirkiye Pavyonu ile baslayan
siiregte, tasarima biitiinsel yaklasim kaygis1 tastyan Utarit Izgi, Haluk Baysal, Melih Birsel,
Abrurrahman Hanci, Dogan Tekeli, Sami Sisa gibi donemin énemli mimarlari; Fiireya Koral,
Bedri Rahmi Eyiiboglu, Kuzgun Acar, Sadi Calik, Ilhan Koman, Jale Yilmabasar, Sadi Diren
ve M. Tiiziim Kizilcan gibi yine donemin {inlii pek ¢ok sanatgisi ile is birligi i¢inde oldukca
fazla sayida nitelikli mimari yap1 ortaya koymuslardir.

Disiplinlerarasi iligkilere izin veren hatta yarigmalar ile desteklenen bir mimari tiretim
ortaminda, farkli sanatgilar tarafindan cesitli malzemeler kullanilarak ¢ok sayida eser
iiretilmistir. Bu eserler arasinda; yiizey kaplama malzemesi olarak kullanilan, i¢ ve dis kosullara
dayaniklilik gosteren, seramik malzeme ile iiretilmis iki ve ii¢ boyutlu tasarimlar 6n plana
cikmaktadir. Donemin biitiinsel tasarim anlayisina uygun bir sekilde; mimarlar ve seramik
sanatcilari, cogunlukla banka ve otel gibi biiyiik 6l¢ekli kamu yapilari i¢in bir araya gelerek
iretim yapmislardir.

Mimar-sanat¢i is birlikleri sonucunda insa edilen bahsi gegen yapilarin bir kismi,
mekansal olarak giliniimiiz gereksinimlerini karsilayamamis veya statik problemler, kentsel
doniislim, el degistirme, yenilenme gibi ¢esitli nedenlerle yikilmistir, geri kalan yapilar i¢in de
bu tehdit devam etmektedir. Belli bir doneme ait nitelikli yap1 stogu kaybinin yani sira, bu
yapilarin baridirdiklart sanat eserleri de ¢ogunlukla kendileri ile birlikte yok olmaktadir. Az
sayida sanat eseri ise bulundugu yapidan bagimsiz olarak sergilenmek iizere baska mekanlara
tasinma ya da yenilenmis bir mekanda kendine yer edinme sansi elde etmektedir. Peki,
korunduklari i¢in sansli kabul edilebilecek bu eserler yeni konumlandiklart mekanda ¢evresi ile
nasil iligkiler kurmaktadir, bu iligkiler {izerinden izleyici onlar1 nasil algilamaktadir? Bu alanda
yapilmis olan ¢alismalar genellikle ilgili eserlerin mimari baglamini incelerken mimar-sanatgi
iliskisine vurgu yapmaktadir. Eserlerin pargast oldugu yapi ile birlikte yikilmak yerine
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korunmus olmasi, toplumsal bellekte yer etmis yapilarin pek cogunun korunamadigi giintimiiz
Tiirkiye’sinde yeterli kabul edilmektedir. Bu nedenle de eserin mimari baglamu ile iliskisi ve
bu iliski tizerinden izleyici ile kurulan baglantilarin siirekliliginin incelendigi ¢aligmalara sik
rastlanmamaktadir. Bu ¢alismada; yikim, yeniden yapim ya da yenilenme gibi nedenlerle
taginarak farkli konumlarda yeniden sergilenmekte olan, donemin 6nemli sanatgilarina ait
seramik panolarin mimari ile kurdugu kavramsal iliskilerin izi siiriilmektedir.

2. MIMARiI BAGLAMI DEGISEN SERAMIK PANOLAR

Tirkiye'de 1950°li yillarin sonunda baslayan mimar-sanat¢i is birlikleri donemin
onemli isimlerini bir araya getirmis ve bu siiregte biitiinsel bir tasarim anlayist ile pek ¢ok
onemli yapida seramik panolara yer verilmistir. “Bu is birliginin en 6nemli yani, plastik ve
grafik sanatlarin mimarliga sonradan eklenen “bezeme” olarak degil, mimari tasarim siirecinin
entegre bir pargasi olarak en bastan siirece katilmasidir (Erkol, 2009: 27).”

Mimarinin bir parcasi olarak diislinlilen sanat eseri bir mekanin kurucu o&gesi,
tanimlayici-sinirlayicisi olabildigi gibi mekanda kullanici hareketini belirleyen yonlendirici bir
Oge de olabilmektedir. Mimar Cengiz Bektas, bir sanat eserinin kullanicinin mekan algisi
iizerindeki giiclinii su sozlerle ifade etmistir:

“Bir salona geliyorsunuz ne tarafa gideceginizi sasiriyorsunuz diyelim. Ama orada
birdenbire ¢ok Onemli bir duvar panosu var. Ister istemez yliziinlizii oraya
dondiiriirsiiniiz. O renkler ¢agirir sizi. Onu izlediginiz zaman salonu bulursunuz (Bektas,
2013).2

Bahsedilen is birlikleri sonucunda ortaya ¢ikan drnekler incelendiginde, sanatgilarin bir
mimari baglam icinde tasarim yaparken mekéan ile farkli bicimlerde iliski kurduklar
gozlenmektedir. Bu drneklerden bir kisminda eser g¢evresi ile yalnizca fiziksel olarak iliski
kurmakta, bir kisminda ise eserin bulunacagi mekan ya da pargasi olacagi yap1 ile soyut-
kavramsal bir baglant1 da kurulmus olabilmektedir. Bir mekan i¢in tasarim yapmaya baslayan
pek cok sanatci, eserini konumlanacagi mekanin fiziksel verilerine gore bigimlendirmektedir.
Mekanin kosullar1 ve 6lglilerine gore, eserin izleyici ile kuracagi gorsel iliski diisiiniilerek
yiikseklik ve boyut belirlenmekte, eserin konumlanacag: yerde alacagi 151k miktar1 ve yoniiniin
etkisi ile rolyefler olusturulmaktadir. Tiim bu fiziksel iliskilerin yani1 sira eserin parcasi olacagi
yapinin islevi ile tematik bir baglanti kurarak kompozisyon olusturmak ya da iletisime gecilecek
kisilerin kiltiir seviyeleri, beklentileri, kavrayislarina gore hareket etmek de sanatgilarin
mekansal aidiyet kurmak i¢in izledikleri yontemlerdendir. Her iki durumda da fiziksel ya da
kavramsal, sanat¢1 bir mekéna 6zgii tasarim yaparken, cesitli iliskiler kurarak eserini “oraya
ait” kalar.

Ulkemizde mimarlik-sanat birlikteliginin en énemli &nciil drnegi kabul edilen 1958
Briiksel Tiirkiye pavyonunda Bedri Rahmi Eyiiboglu tarafindan tasarlanan mozaik duvar,
yapiy1 olusturan iki prizmatik kiitleyi birbiri ile iligskilendirmekte; 6n bahce ve arka bahgeyi
birbirinden ayirmakta, acik kullanim alanlarin1 tanimlayarak sinirlari ¢izmektedir (Sekil 1).
Yapinin mimarlarindan Utarit izgi mozaik duvar i¢in “O binada sanat yapitlarimi, dzellikle
Bedri’nin katkilarini kaldir, neredeyse bina kalmiyor. Yani sadece bir sanat eserinin bir duvara
asilmasi degil sorun. Sanatla birlikte mimarinin ayni anda ele alinmas1 ve mimari elemanlardan
kimilerinin sanatsal yap1 tasimasi ¢ok onemli” diyerek yapidaki sanat eserlerinin mimarinin
ayrilmaz bir pargasi olduguna isaret etmistir (izgi, 1997).3
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Sekil 1. 1958 Briiksel Tiirkiye Pavyonu (a) Maket Fotografi, (b) Mozaik duvar, Bedri Rahmi
Eyiiboglu, 1958

(@)

Kaynak: Salt Aragtirma Arsivi

Expo Fuar1 sonrasinda, gegici yapi olarak tasarlanan pavyon sokiilerek hem bina
elemanlar1 hem de sanat eserleri Tiirkiye’ye geri donmek icin kutulara konarak hazirlanmistir.
Cesitli diplomatik ve siyasal siireclerin de etkisi ile 6nce iilkeye doniisii geciken bu kutularin
sonrasinda izi de neredeyse kaybedilmistir. Bir kag¢ arastirmaci ve siyaset adaminin kisisel ilgi
ve ugraslar1 sonucunda Bedri Rahmi Eyiiboglu’nun mozaik duvarinin 1-2 parcasi istanbul’da,
yaklasik 10-15 parcalik bir kismi ise Kibris’ta bulunmustur. Parcalarin 1960-61 yillarinda
Kibris’ta diizenlenen bir sergide yine Tiirk Pavyonu duvarlar i¢in kullanildigi, sonrasinda ise
bir kismmin Elgilik Binasi’na tagindigi, bir kismimin Tiirk Subay Kuliibii i¢inde yer aldig:
bilinmektedir. Kibris’ta bir ka¢ kdyde bulunmus pano pargalarinin —atlama tasi, mezar tast vb.-
farkli amaglarla kullanildig1 da gozlenmistir.* Baglamm yitirme konusunda olduk¢a ug bir
ornek olan bu eserin geri kalan parcalari ile ilgili bilgiye ulasilamamaktadir.

2.1. Basak Sigorta Merkez ve T. C. Ziraat Bankasi Sube Binasi- “Toprak, Su, Ates,
Hava” Seramik Panosu.

Donemin onemli seramik sanatgilarindan Fiireya Koral 1950°li yillardan itibaren
seramigi mimari ile birlestirmek i¢in ¢aba sarf etmistir (Koral, 1984: 114). Candeger Furtun ile
1984 yilinda yaptig1 sdylesiye gore, 6zellikle Meksika seyahatinde kamusal alanlardaki duvar
resimlerinden ve Paris’te metrolarin sanat eserleri ile dolu olmasindan etkilendigini belirtmistir.
Ayni zamanda sanatct; sanat eserlerinin kapali alanlardan disar1 ¢ikmasini ve insanlarin sanat
ile i¢ ige yasamasmin miimkiin kilinmasim arzuladigimi da dile getirmistir (Miellifleri ve
MASA, 2017). ° Bu diisiinceden hareketle ilk calismalarindan itibaren ii¢ boyutlu form ve
fonksiyonel esyaya gore cogunlukla duvar seramigi calismig; Utarit Izgi, Abdurrahman Hanci,
Dogan Tekeli, Sami Sisa gibi pek ¢ok mimar ile is birligi icinde genellikle kamusal yapilar i¢in
cok sayida seramik pano tasarimi ve iiretimi yapmistir. Sanat¢inin sanat eseri ve mimarlik
iliskisi lizerine, seramigin yapiya sonradan eklenerek dekorasyona yonelik bir 6ge olmasina
kars1 ¢ikan su s6zleri donemin biitlinciil yaklasimini destekler niteliktedir: “Benim i¢in seramigi
mimariye sokmak, onu dekoratif yapmak degildir. Bir defa onu kesin olarak ayirayim. Benim
icin duvar yapmak, seramigi mimariye sokmak bir gelenek, gelenege dayanarak bir sey
yaratmak (Koral, 1984: 115).”

Fiireya Koral i¢in bir mekani olusturan ya da tanimlayan, sinirlar ¢izen, mekanlar
ayiran “duvar” dnemlidir. Seramik panolar i¢in kullandig1 “duvar yapmak™ ifadesi ile, bir yiizey
olarak “duvar™ biitiinsel bir sekilde ele alma yaklasimina isaret ettigi diisiiniilebilir. Sanat¢1
genellikle bu yiizey araciligi ile soziinii soylemektedir:
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“Fiireya, mahremi himaye ederek sinirlarini tanimlayan duvarin, Sark i¢in anlaminin
bilincindedir. Duvarin kendisi amac¢ degildir; duvar varsa igerisi de vardir. Fiireya’nin
ilgisini ¢geken de duvarin kendisi degil, tanimladigr mekanin hissiyati ve deneyimidir.
Mimari ve seramigin ideal birliktelik arayisi, dekoratif olma kaygisinin 6tesine geger
(Miiellifleri ve MASA, 2017: 420).”

Sanatci, bir mekana 6zgii tasarim yaparken dncelikle mekanin fiziksel 6zelliklerini géz
onlinde bulundurmakta; eserin mekan i¢inde konumlanacagi yeri, alacagi 1s1gmn yoniinii,
algilanacag1 mesafeyi dikkate alarak kompozisyonlarini olusturmaktadir. Koral’a gore, ideal
mimar-sanatgi birlikteligi, sanat¢inin tasarim siirecine en basinda dahil olmasi ve yapinin bu
birliktelik sonucunda sekillenmesi ile olmalidir. Bina yapildiktan sonra eklenen seramik
panolar genellikle sanat¢inin istedigi mekansal etkiyi verememektedir (Miellifleri ve MASA,
2017).

1965 yilinda Istanbul-Harbiye’de insa edilen Basak Sigorta Merkez ve T. C. Ziraat
Bankasi Sube Binasi, mimarlar Utarit Izgi, Astm Mutlu ve Esad Suher ortaklig1 ile olusan M3
Grubu tarafindan tasarlanmistir. Akimin Oncii Orneklerinden Briiksel Pavyonu’nun da
mimarlarmdan olan Utarit izgi mimarlik ve sanat birlikteligine énem vermekte ve yapilarinda
sik sik seramik sanatgilari ile calismaktadir.

Basak Sigorta Binasi i¢in Fiireya Koral ile is birligi yapilmis ve kendisinden yapinin
zemin katinda Ziraat Bankas1 Harbiye Subesi ile Bagak Sigorta Genel Miidiirliigii girigini ayiran
duvar i¢in pano tasarimi istenmistir. Sanatci, eserin ¢evresi ile olan iliskilerini kurgulayarak
tasarimini sekillendirdigini su sozlerle anlatmaktadir:

“Bu duvarda gerceklestirecektim isimi [...]Duvar deyip gecmeyin, tam tersine, karsisina
gecip soyle bir disleyin. Ben hep dyle yapmisimdir. [...] Pano ister istemez iki bina
arasindaki kolonla ikiye boliiniiyordu, daha once belirtmis oldugum gibi. Bundan
yararlanarak iki ayr1 pano yapmak vardi. Ama bu isin kolayina kagmak olurdu. Bense
once ikiye boliinmiis bir pano diisiindiim. (Ikisi ayn1 sey degil tahmin edersiniz.) Dogada
dort ana elemani, topragi, suyu, atesi ve havay1 aldim. Bunlardan ikisini, toprak ve atesi
panonun bir yarisi i¢in, hava ve suyu Obiir yarisi i¢in sectim. Toprak ve ates tabii sicak
renkler gerektiriyordu. Hava ve su ise soguk renkleri. Hem birliktelik hem karsitlik.
Ama ozellikle birliktelik. Bu fikir dogunca ben de yavas yavas panoyu dogurdum (Edgii,
1992: 31-34).”

Koral’in sozleri ile ‘toprak, su, ates ve hava’y1 temsil eden tasarim, igeride Ziraat
Bankasi ile Bagak Sigorta’y1 birbirinden ayiran duvarin her iki yiiziinii kaplamakta, cephenin
zemin katta geri ¢ekildigi yerde disarida da devam etmektedir (Sekil 2). Boylece duvarin iki
ylizeyinde de kesintisiz bir siireklilik icermekte ve sanat¢inin bahsettigi “birliktelige” de isaret
eden bir anlam tasimaktadir (Kulin, 2013: 322).
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Sekil 2. Harbiye Ziraat Bankasi1 Seramik Panosu, Fiireya Koral, 1965 (a) Mekan i¢inde
yerlesimi (b) D1s cephedeki kismi, ayrinti.

Kaynak: a) Fiireya Sergi Katalogu, 2017 (b) Salt Arastirma Arsivi

2013 yilinda, uzun ve tartismali bir siire¢ sonunda proje miielliflerinden mimar Esad
Suher’in tiim ¢abasina ragmen, Harbiye Basak Sigorta ve Ziraat Bankas1 Sube Binasi yerinde
yeniden insa edilmek iizere yikilmistir. Fiireya Koral’a ait seramik pano ise sokiilerek
korunmus ve 2016 yilinda agilan Arts Otel binasinda iki ayr1 parca olarak yerlestirilmistir
(Aysel, 2018).

Sekil 3. 1965 yilinda yapilan Harbiye Ziraat Bankas1 Seramik Panosu, Fiireya Koral,
gliniimiizde Arts Otel i¢inde, 2020.

(b)

Kaynak Fureya Serg1 Katalogu, 2017

Sanat¢inin bu panoyu tasarimin basindan itibaren iki parca olarak yapmay1 tercih
etmedigi; bir duvarin iki yiiziinde kesintisiz bir sekilde devam eden pano tizerinde kullandig1
renkler ile “birliktelik ve karsitlig1” bir arada vurgulamak istedigi bilinmektedir. Eserin yeni
yapiya yerlesimine baktigimizda, panonun biiyiik bir béliimiiniin orijinaline uygun bir sekilde
monte edildigi ancak, kdseyi donmesi gereken parcanin ahsap kaplama icine yerlestirilerek
sergilendigi goriilmektedir (Sekil 3). Duvarin diger yiiziinli kaplayan pano ise otelin baska bir
katina yerlestirilmistir. Mekandan bagimsiz tekil sanat objesi olarak yeniden ele alinma bigimi,
eserin bir bolimiinii sanatginin istegi ve amacit disina tasiyarak “duvar olmak’tan
uzaklastirmistir.
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2.2 Divan Oteli (Pastanesi)- “Kuslar” Seramik Panosu

Fiireya Koral’in 1968 yilinda Harbiye Divan Oteli Pastanesi i¢in yaptig1 panonun
tasarim siireci Ziraat Bankas1 panosundan farkli olsa da kompozisyonun ¢ikis noktasinda yine
renkler bulunmaktadir. Bu kez sanat¢i tasariminda kullanmak istedigi renkleri onceden
belirlemistir. Renkleri nerede ve ne sekilde kullanacagina dair bir dngoriisii bulunmamakta,
ancak belirledigi siyah ve beyaz renkler ile ¢alismasinin uygun olacagi bir duvar aramaktadir.
Bu arayis, o donemde Divan Oteli’nin i¢ diizenlemesi ile ilgilenen mimar arkadasi
Abdurrahman Hanci’'nin kendisine bu ¢alisma i¢in otelin pastanesinde tezgah arkasindaki
duvari 6nermesi ile son bulmustur. Hanci, renkli pastane iiriinlerinin arkasinda fon olabilecek
siyah-beyaz bir duvar fikrini benimsemis, bdylece sanat¢i renklerini uygulayacagi duvari
bulduktan sonra tasarimini sekillendirmek i¢in Divan Oteli’ne gitmeye baslamistir. Mekani ve
cevresini deneyimleyen Fiireya Koral, otelin 6niinde bulunan agaglar tizerindeki kuslar ile kendi
bellegindeki yansimalar iizerinden iliski kurmus ve kompozisyonunu olusturmustur:

“Evet, kanat cirpan tiim kuslar i¢in yapacaktim panomu. Divan Oteli’nin 6niindeki
agaclarin siyah kuslari, dallardan havalanacak, yiikselecek sonra da siiziilerek igeri
girecek ve pastanenin beyaz duvarinda yerlerini alacaklardi. Hep orada kalacaklardi,
ben gittikten sonra bile (Kulin, 2010).”

Sanat¢1 “Kusglar” panosunun tasarimi i¢in binanin Oniindeki agaglar ve tizerindeki
kuslar1 eserine kaynak olarak se¢mis; dolayisiyla binanin acik alandaki gorselligini bir nevi i¢
mekana tagimistir. 1984 yilinda Candeger Furtun ile yaptig1 roportajda sanatci, mimari olarak
yerini ¢ok iyi bir sekilde bulmus tek panosunun “Kuslar” panosu oldugunu belirtmektedir:
“Maalesef benim tek bir panom var, ¢ok iyi yere kondu ve hala da korunuyor. O da Divan
Oteli’nin pastanesinde olan panodur hem 1sik bakimindan hem yer bakimindan hi¢ de
degismedi (Miiellifleri ve MASA, 2017).”

Sekil 4. Kuslar Panosu, 1968 (a) Harbiye Divan Oteli Pastanesi (b) Kuslar Panosu giiniimiizde
Harbiye Divan Oteli-2. Kat Toplant1 Salonu Holiinde

Kaynak: (a) Bir Usta Bir Diinya: Fiireya Koral, 1997 (b) Fl'ifeya Sergi Katalogu, 2017

Harbiye Divan Oteli 2008 yilinda yerinde yeniden insa edilmek tizere yikilmistir. Ayse
Kulin’in yazdig1 biyografisine gore Fiireya Koral “Kusglar” panosunun kendisinden sonra da
yerinde kalmasini temenni etmektedir (Kulin, 2010). Ancak pano tadilat nedeniyle yerinden
sokiilmiis, 2011 yilindan itibaren de yeniden agilan otelin ikinci bodrum katinda toplanti salonu
holiinde ahsap cergeve i¢ine yerlestirilerek sergilenmeye baslamistir (Sekil 4b) (Miiellifleri ve
MASA, 2017). Dolayisiyla tasarimin ¢ikis noktasi olan gorsel ve mekansal iliskiler tamamen
ortadan kalkmis durumdadir. Mekani tanimlayan yiizeylerden biri olarak, duvarin tamamin
kaplayacak sekilde tasarlanan seramik pano, farkli 6l¢iide bir duvara yerlestirildigi i¢in ¢ergeve
ile sinirlandirilmak zorunda kalmais, ayrica dis mekan ile kurdugu iliski de yitirilmistir.
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2.3. Biiyiik Efes Oteli- Seramik Panolari

Mimari ve plastik sanatlar birlikteliginin en 6nemli yapilarindan biri hi¢ kuskusuz
Biiyiik Efes Oteli’dir. 1964 yilinda Attila Galatali, Bedri Rahmi Eyiiboglu, Jale Yilmabasar,
Nasip Iyem, Cevdet Altug, Erdogan Ersen gibi seramik sanatgilari ve Sadi Calik, Eren
Eyiiboglu, Salih Acar, Fuat Izer gibi gesitli alanlarda eser veren énemli sanatcilarin bulundugu
bir ekip Izmir Biiyiik Efes Oteli’ne davet edilmistir. Kaba ingaat1 bitmis olan yap: sanatcilara
gezdirilmis, diizenlenen yarisma sonucu secilen sanatcilar yapmnin farkli kisimlar i¢in gesitli
eserler iiretmiglerdir (Anon, 1965: 40). 1965 yilinda yayinlanan Arkitekt dergisi proje tanitim
yazisinda “Otelin iiniteleri asagida belirlenen cesitli sanat¢ilarin eserleri ile bezenmistir” basligt
altinda sanatgilar, eserleri ve eserlerin bulundugu mekanlar tek tek aktarilmistir. Attila Galatali
ylizme havuzu bari, bar bankosu ve Tiirk salonu duvarlarinin seramik kaplamalarini, Nasip
Iyem cat1 kat1 asansor holii seramik panosunu, Cevdet Altug sandvic bari ve gece kuliibii bari
bankolarinin seramik kaplamalarini, Erdogan Ersen de ana lokanta nisi duvar kaplamasini
tasarlayip iiretmislerdir. Metinde, artistik yagli boya, cam, alg1, bakir, miilaj islerinin yani1 sira
Jale Yilmabasar tarafindan tasarlanan seramik kiil tablalar1 da sanat eserleri baslig1 altinda yer
almakta; bu da yapinin tasarimindaki biitiinciil yaklasima isaret etmektedir.

Biiyiik Efes Oteli 2003 yilinda yenileme projesi kapsaminda Has Mimarlik ve NBB
tarafindan yeniden ele alinmis ve otel 2005 yilinda Swissotel Biiyiik Efes adiyla hizmete
acilmistir. Otelin insa edildigi 1964 yilinda ve sonrasinda da g¢esitli zaman araliklarinda Attila
Galatal, Nasip Iyem, Bedri Rahmi Eyiiboglu, Jale Yilmabasar, Beril Anilanmert gibi cok
sayida sanat¢1 tarafindan tasarlanmis olan sanat eserleri, yenileme projesi sonrasi kendilerine
otelin ¢esitli mekanlarinda bir koleksiyonun pargasi olarak yer edinmislerdir.

Swissotel Biiylik Efes’e eserlerin sokiiliip tasinmasi ve yeni yerlerine montajlar1 zorlu
bir siire¢ sonrasinda gerceklesmistir. Ornegin; Bedri Rahmi Eyiiboglu’na ait mozaik pano eski
yerinden belirli dlgiilerde kesilerek yerinden sokiilmiis, montaj harcina kadar temizlendikten
sonra, tasiyici olarak cam elyaf ve araldite uygulanarak yeni yerine monte edilmistir. Bu islem
sonrasinda ¢ok sinirli da olsa malzeme kaybi yasanmus, ilgili boliimler ¢izgisel bir gecis
olusturmasin diye ayni cam tesera malzemesi ile islenmistir (Calislar, 2010:97). Mozaik
panonun eski ve yeni konumu karsilastirildiginda, eski yerinde nis i¢inde yer alan pano, yeni
yerinde mavi mozaiklere kontrast turuncu bir zemin tizerinde yer almaktadir. Ayrica mozaik
panonun yer zemini kaplamasina yanstyan goriintiisii de dikkat ¢ekicidir (Sekil 5).

Sekil 5. Mozaik Duvar Panosu, Bedri Rahmi Eyiiboglu, (a)Biiyiik Efes Oteli, (b)
Swissotel Biiyiik Efes

- \”"'“"g’“"aW"’"F"iﬂ'ﬁlﬂﬂﬂfﬂﬂ”('?l:?? T

Kaynak:(a)https://archives.saltresearch.og/handle/123456789/203385(b)htp://.buyukefessanat.
com/tr/artist/bedri-rahmi-eyuboglu_28 259.html
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Bedri Rahmi Eyiiboglu’nun atélyesi, Tiirk seramik sanatina alaninda ¢ok basarili bir
sanatci olan Attila Galatali’y1 kazandirmistir. Bedri Rahmi’nin ¢izdigi desenleri bir y1l ¢alisarak
uygulayan ii¢ ekipten birine katilan Galatali, 1958 Briiksel Tiirkiye Pavyonu i¢in Bedri
Rahmi’nin tasarladigr 200 metrekare genisligindeki dev panonun uygulama asamasinda yer
almistir (Calislar, 2010:67).

Sekil 6. Seramik Duvar Panosu, Attila Galatali, (a)Biiyiik Efes Oteli,(b) Swissotel Biiylik Efes

Kaynak: (a-b)Cagdas Mekanda Sanat, Grand Efes, 2010, (Sf.74-66).

Attila Galatali’'nin 1964 tarihli gliniimiizde Swissotel Biiyilik Efes’in - manolya
bahgesinde yer alan biiyiik dlgekli seramik duvar panosu i¢in yazar izeddin Calislar, “Ege’nin
maviligiyle Akdeniz giinesinin parlakligini eski yeri olan kapali havuzdan i¢ bahgeye tasiyor
ve genis alana damgasini vuruyor.”® diyerek yeni yerine kars1 évgiisiinii de dile getirmektedir
(Sekil 6).

Sekil 7. Seramik Duvar Panosu, Attila Galatali, (a) Biiyiik Efes Oteli, 1982, (b) Swissotel
Biiytiik Efes, 2006.

a (b)

Kaynak:Efes Oteli/Grand Efes, YEM yayinlar1,2009, (sf.72)

Galatali’nin Biiyiik Efes Oteli restorani igin tasarladigi pano ise yenileme sonrasi asma
katta bulunan Cafe Swiss’te kendine yer bulmustur. Sanat¢inin sesle hareket arasindaki iliskiyi
ele aldig1 eserinin, dncesindeki dokulu ve agik tonlardaki zemininden farkli bir zemin {izerine
monte edildigi goriilmektedir (Sekil 7).
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Sekil 8. Biiyiik Efes Oteli Cat1 Kat1 Asansor Holii Panosu, Nasip Iyem, 1964 (a) Mekan
icinde yerlesimi (b) Izmir Efes Oteli (yeni ad1 ile Swissotel Biiyiik Efes Oteli), panoya ait yeni
yerlesim goriiniimii, 2020

Kaynak: (a) Salt Arastirma, Sadi Diren Arsivi (b) Cagdas Mekanda Sanat, Grand Efes, 2010, (Sf.122).

Biiyiik Efes Sanat Koleksiyonu’na dahil edilen seramik panolarin bazilarinin zemininin
degistigi gibi bazilarinin yeni yerlerine yerlestirilirken farkli Slgiilerde monte edilmeleri
gerekmistir. Ornegin; Nasip Iyem’e ait seramik duvar panosunun iistten bir kisminin kesilerek
yerlestirildigi gozlenmektedir (Sekil. 8b). Bazi eserler, pargalara ayrilmis sekilde
sergilenmektedir; Jale Yilmabasar’in Efes Oteli i¢in antik sembollerden yola ¢ikarak tasarladigi
1983 tarihli panosu resepsiyonun bakir bankosu ile kavramsal olarak da iliski i¢indedir ve
hemen yanindaki kapali hacmi distan saran yiizey olarak zeminden tavana kadar uzanarak
koseyi tamamen kaplar (Sekil 9). Yenileme projesi sonrasinda ise pano bdliinerek ii¢ parga
haline getirilmistir ve lic boyutlulugunu da yitirerek otelin iki ayr1 mekénina yerlestirilmistir
(Sekil 10). Baz1 6rneklerde ise kompozisyonun birkag 6gesi korunmustur ve biitiinden bagimsiz
eserler olarak sergilenmektedir.

Sekil 9. “Anadolu Medeniyetleri” temali seramik duvar panosu, Jale Yilmabasar, Bliyiik Efes
Oteli, 1983

Kaynak: (a) Jale Yilmabasar Katalogu, 1992 (b) http://www.arkist.com/?portfolio=efes-oteli
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Sekil 10. Seramik duvar panosu, Jale Yilmabasar, Biiyilik Efes Oteli (yeni ad1 ile Swissotel
Biiytik Efes Oteli), panoya ait yeni yerlesim goriintimleri.

(b)

Kaynak:http://www.buyukefessanat.com/tr/buyuk-efes-sanat/buyuk-efes-koleksiyonu/daimi-sergi_16.html
Sanatc1 Beril Amlanmert, Izmir Efes Oteli icin 1992 yilinda kapali havuz mekaninin
duvarlari i¢in seramik pano tasarimi ve iiretimi yapmistir. Sartnamede istenen ses izolasyonu
icin, bagka bir deyisle havuzdaki su sesinin yarattig1 yankiyir azaltmak amaciyla tasarimda,
grenli bir sir ile yilizeyleri parlak olmayan yiiksek rolyefler kullanildigini belirten sanatgi,
mekanin Olgiilerine gore Ozel olarak tasarlanan panonun montaj asamasinda yasanan
koordinasyon eksikligi nedeniyle, sonradan yapilan kiigiik diizenlemenin bile eserin
biitiinliigiinii bozdugunu belirtmektedir.” Anilanmert konu ile ilgili sunlar1 sdylemistir;

“Efes Oteli’nde ylizme havuzuna bir pano istendi. En Onemlisi su sesisinin fazla
duyulmamasi. O ses izolasyonun diisliniilmesiydi. Orada yaptigim iste parlak yiizey
yerine daha emici yiizey, rolyeflerin daha yiiksek oldugu emiciligi artirmak icin
diisiindiik. Olgiiler aldik projeyi yaptik, onay, hersey bitti. Tkinci defa montaj i¢in final
Olciiye gittigimizde baktik ki kap1 agmaslar... Pano bitti uydurmak zorundasiniz. Biitiin
konsept bozuluyor... Bunun gibi mimarla ilk basindan ¢aligmak lazim. Sanat eserinin
bir biitiin olarak diisiiniilmesi lazim mimaride de (Yavuz, 2015).”8 (Sekil 11)
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Sekil 11. “Kirilma, Par¢alanma ve Dagilma” temali seramik duvar panosu, montaj
asamasindan gorseller, Beril Anilanmert, [zmir Efes Oteli (yeni ad1 ile Swissotel Biiytik Efes
Oteli), 1992.

Kaynak: Beril Anilanmert’in Arsivinden, 2020.

Havuz ¢evresindeki duvari kaplayan panonun akustik amaglarla tasarlanan ii¢ boyutlu
grenli sirll parcalari, seramik zemini ile birlikte yenileme sonrasinda beyaz cerceve igine
alinmis kongre merkezinin girisinde baslayip, asma katin alinligina kadar devam edecek sekilde

yerlestirilmistir (Sekil 12).
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Sekil 12. Seramik duvar panosu, Beril Anilanmert, Biiyiik Efes Oteli (yeni ad1 ile Swissotel
Biiytik Efes Oteli), Kongre Merkezi (a) Giris Kat1 (b) Zemin Kati, 2006

Kaynak:http://www.buyukefessanat.com/tr/buyuk-efes-sanat/buyuk-efes-koleksiyonu/daimi-sergi_16.html

Seramik sanatgisi Tiiziim Kizilcan otelin yenilenme siirecinde eserlerin korunmasi i¢in
sanatcilar tarafindan ¢aba sarf edildigini belirtmistir; yine de eserlerin pek ¢ogunun gecirdigi
mekan ve boyut degisikligi nedeniyle etkilerini kaybetmis oldugunu diisiinmektedir (Kizilcan,
2019). Ote yandan, Beril Anilanmert ise en azindan eserleri koruma amaci tasidig1 igin kurumun
bu tutumunu nadir rastlanan bir iyi niyet gostergesi olarak degerlendirmektedir.’

2.4. Vakko Fabrikasi- Seramik Panolar1

Tasarim siirecine basindan dahil olarak mimar ile is birligi icinde bir yapiya 6zgii
tasarim ve iiretim yapma deneyimini pek ¢ok kez edinmis donemin 6nemli sanatgilarindan Jale
Yilmabasar biitlinsel tasarim siirecini su sozlerle anlatmaktadir:

“Seramik Pano, bir bireysel faaliyet eseri degil, bir ortaklasa emegin, tasarimin
tirtintidiir. Seramik panoyu bos birakilan bir panoyu son anda degerlendirmeye yarayan
bir malzeme olarak diisiinmemek gerektigi gibi, bina biitiinliiglinden soyutlanmis ayr1
bir sanat faaliyeti olarak da ele almak miimkiin degildir. [...] Yani, seramik ne sadece
yap1 i¢in bir siistiir ve ne de fonksiyonel bir yap1 malzemesidir (Ertugan Yilmabasar,
1970: 44-45).”

Jale Yilmabasar, mimar Haluk Baysal ile gecirdikleri mimari tasarim siirecini "giizel bir
is birligi" olarak tanimlamaktadir (Yilmabasar, 2018). Bu mimar-sanat¢1 birlikteligi, Ikinci
Diinya Savasi sonrasi olusan uluslararasi-evrensel modernlesme ortaminda Tiirkiye’de endiistri
mimarliginin en o6nemli Orneklerinden biri kabul edilen Vakko Kumas Fabrikast i¢in
kurulmustur (Altan, 2017: 111). Yap1 1969 yilinda Mimar Haluk Baysal tarafindan, 14 sanatci
ile ig birligi i¢inde tasarlanmis ve Merter’de insa edilmistir (Sekil 13.a). 1970 yilinda Arkitekt
dergisindeki inceleme metninde, Vakko Fabrikasi’nin o donemde tilkemizde insa edilen fabrika
ve endiistri yapilar1 arasinda mimarlik ve plastik sanatlar birlikteligi yoniinden tagidig1 deger
ile 6n plana ¢ikmis oldugu belirtilmistir. Dergide “Sanat Eserleri” basligi altinda Bedri Rahmi
Eyiiboglu, Metin Sahinoglu, Nevzat Yiizbasioglu, Jale Yilmabasar Ertugan, Haluk Tezonar,
Sadi Calik, Eren Eyiliboglu, Hasan Kavruk, Mustafa Pilevneli ve Teoman Madra eserleri ile
birlikte proje kiinyesinde yer almaktadir. “Mimari ve plastik-grafik sanatlar” adli ayr1 bir baslik
altinda ise sanat eserlerinin fabrika ¢alisanlarinin ¢aligma ve yaratma giiclerine katki saglanmasi
amaglanarak sanatgilar ile biitiinsel bir ekip ¢alismasi yapildigi belirtilmistir (Anon 1970:
159,161).
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Sekil 13. (a)Vakko Merter Fabrikasi, 1970 (b) Vakko Moda Merkezi, 2010
(@) (b)

s

L i [t

Kaynak: (a) Arkitekt, Vakko Turistik Elisi Esarp ve Konfeksiyon Fabrikasi, 1970 (b) https://rex-
ny.com/project/vakko-fashion-center/ (Fotograf: Iwan Baan)

Vakko Fabrika kompleksine Bedri Rahmi Eyiiboglu'nun beton rdlyef ¢iti yanindan
gegilerek girilmekte, eser yapinin bulundugu Londra Asfalti’ndan gecen araglar tarafindan da
algilanarak yapinin kentsel imgesine katki saglamaktadir. Kompleks giriginin saginda ise kapici
odas1 ve bekleme alanlarini iceren kiitlenin yola paralel uzanan cephesinde Bedri Rahmi’nin
beton rolyef duvari, 6niinde firma amblemi ile birlikte kompleksin kente bakan yiizeyini
olusturmaktadir. Yapinin ana giris cephesinde sagak ile de vurgulanmig giris merdiveninin iki
yaninda Jale Yilmabasar’in tasarimi seramik panolar binada c¢alisanlar1 ve ziyaretgileri
karsilamaktadir. Tiim bu eserler yapinin kat plani ve vaziyet planinda da yer almakta, tasarim
siirecinin bagindan beri mimarlik-sanat birlikteliginin dikkate alindig: biitiin bu iliskiler
silsilesinden anlasilmaktadir.

Sekil 14. Vakko Merter Fabrikasi, Giris Cephesi, 1970

(@)

- X

Kaynak: (a) Jale Yilmabasar Katalogu, 1992 (b) Jale Yllmabasar Sefamikleri, Yéntemleﬁ, 1980

Jale Yilmabasar, Vakko Merter Fabrikasi’nin cephe panolari i¢in yaklasik 7 ay boyunca
50’den fazla desen ve eskiz g¢alismasi yapmig, mimar Haluk Baysal’in yorumlar {izerine
tasarimlarini yapi biitiinliiglinii dikkate alacak sekilde revize etmistir (Yilmabasar, 1970).
Sanatci, panolarin tasariminda imzast haline gelmis sembolik desenlerini ve renklerini
kullanmaktadir; ancak yapinin ¢evresi ile olan iligkilerini, eserlerin algilanacagi mesafeleri de
hesaba katarak tasarimini nihayetlendirmistir (Sekil 14). Kendi anlatimiyla; “Yol tizerinde olan
bu binanin yiizeyine yapilan panoda, hizla gegen araglardan goriilebilecek kadar biiytik bir
motif ve desenler arasinda da yakindan bakanlar i¢in detay uygulanmistir (Yilmabasar, 1980:
135).”
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1969 yilinda insa edilen Merter Vakko Fabrikasi, mekansal olarak {iretim hacmini
karsilayamadigi icin bosaltilmis, arazisi de elden ¢ikarilan fabrika yapis1 2006 yilinda yikilmis
ve firma Esenyurt’taki yeni iiretim tesisine tasmmustir.® Merter fabrika yapisin bir pargasi
olarak tasarlanmis Bedri Rahmi Eyiiboglu ve Jale Yilmabasar ve Nevzat Yiizbasioglu'na ait
eserler 2010 yilinda insa edilen Nakkastepe Vakko Moda Merkezi’ne taginarak sergilenmeye
baslamislardir. Vakko Moda Merkezi, arazide bulunan mevcut betonarme otel striiktiiriiniin
yeniden ele alinmasi ve ¢elik yap1 entegrasyonu ile Amerikali mimarlik ofisi REX tarafindan
tasarlanmigtir (Sekil 13.b). Cesitli kaynaklarda, yapinin 6zgiin tasarimina, kiitlesel ve mekansal
organizasyonuna, cephe malzemesinin 6zellikli iiretimine dikkat ¢ekilmekte, bir yandan da
sanat eserlerini barindiran bir miizeyi igermesi ve eski yapidan taginan eserlere yer verilmis
olmas1 vurgulanmaktadir:

“Zorlu bir siiregten gecerek Merter’den Nakkastepe’ye zarar gérmeden tasinan ve
titizlikle yeni yerlerine yerlestirilen Bedri Rahmi Eyiiboglu, ilhan Koman, Jale
Yilmabasar, Nevzat Yiizbasioglu gibi dnemli sanatcilara ait rolyef, heykel ve seramik
calismalari ise gelecegin mimari yapisinin gegmisle bagini en giizel sekilde yansitiyor
(Soydan, 2015).”%

Firmanin sahibi ve yoneticisi Cem Hakko, Vitali Hakko’nun Merter fabrikasindaki sanat
eserlerine verdigi 6nem ve deger nedeniyle, eserleri firmanin tarih¢esi ve imgesi ile de
iligkilendirerek koruma ve yeni binaya tagima karar1 alindigini aktarmistir:

“Fabrikaya ilk gittigimde ¢ok geng¢tim ve sanattan da biraz uzaktim. O zamanlar
babamin vizyonuna ¢ok hayran kalmistim. Babam biitiin duvarlar1 sanat eserleriyle
bezemisti. Babam her giin bu eserlere bakarak ve onlara selam vererek binaya giriyordu.
Yine onlarla vedalasarak fabrikasindan ayriliyordu. Bu duvarlarin, hem Vakko tarihi
hem de tim Vakko tutkunlari i¢in c¢ok 0Ozel bir anlam ve Onemi oldugunun
bilincindeydik. Bu nedenle, yeni binamizda da bu eserlere yer verme karart aldik
(Gence, 2009).”

Sekil 15. (a) Merter Fabrikasi i¢in iiretilen panolarin montaji, 1969, (b) Jale Yilmabasar
tasarimi pano taginma agamasinda, 2006.
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sérSrar-nikleri, YBntemleri, 1980 (b) Jale YllmabasarKatalogu, 1992.

BN W

FANSY 42 !
Kaynak: (a) Jale Yilmaba
Beton ve seramik panolar yapisal kaplama malzemesi olarak duvar iizerine harg ile
monte edilmis olduklart i¢in sokiilmesi ve tasinmasi 6zel yontemler gerektiren bir siiregten
gecmislerdir (Sekil 15). Panolar lazer ile kesilmis, lizerine yapisik olduklar1 duvar parcalar
inceltilmistir. Kesim ve yerlestirme sirasinda parcalanma sorunu yaganmamasi i¢in eserler
enjeksiyon yontemi ile bakimdan gecirilmistir. Istanbul Universitesi Koruma ve Onarim
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Boliimii 6grencilerinin de dahil oldugu bu siire¢ eserlerin orjinal boyalarinin kullanilarak
renklendirme ve canlandirma ¢alismalari ile tamamlanmistir. Cem Hakko bu islemlerin zorlu
ve maliyetli oldugunu, eserlerin taginma isinin yeni sanat eseri almaktan daha pahaliya mal
oldugunu belirtmistir (Gence, 2009).

Merter fabrikasinda yapimin g¢eperini tanimlayan, cephesini kaplayan ve yapinin
ayrilmaz bir parcasi olarak “imge”’sini olusturan sanat eserleri, bu gosterisli yeni yapiya
“miizecilige” uygun sekilde yerlestirilmistir (Sekil 16). Artik yapmin biitiinsel bir pargasi
olamasalar da Hakko, eserlerin eski yapidaki “izleyici-eser” algisin1 korumayi amaglayarak
yerlestirildikleri su sozlerle belirtmistir: “Moda merkezine girenleri eskisi gibi yine Bedri
Rahmi Eyiiboglu’nun eseri karsilasin istedik. Hemen onun karsisinda da yine Jale Hanim’in

calismasi goriilityor (Gence, 2009).”
Sekil 16. Jale Yilmabasar Panolari, Vakko Moda Merkezi, 2010

>

Kaynak: http://in-between.online/ (Fotograf: Dilek Aydincioglu)

Mimari ve sanat eseri arasindaki mekansal iligkilerin korunamadigi tasinma
durumlarinda, Vakko 6rnegindeki gibi izleyici ile kurulan algisal iliskileri koruma ¢abasinin
Tiliziim Kizilcan’in da vurguladigi olumlu bir ¢aba oldugu sdylenebilir. “Sanat¢1 tasarimini
yaparken kimlerle ne sekilde iletisime gegmek istemis?”” sorusu sorularak eserin yapim amacina
uygun ortak noktalar bulunmasi ve bu sekilde bazi iligkilerin yeniden kurulmasi s6z konusu
olabilmektedir (Kizilcan, 2019).

2.5. Atatiirk Kiiltiir Merkezi (Akm)- Seramik Panosu/Kaplamalari

Cumhuriyetin modernlesme hamlesinin en simgesel yapilarindan kabul edilen Atatiirk
Kiiltiir Merkezi, kentin belki de en 6nemli kamusal alani ile biitiinleyici bir iliski i¢ginde Taksim
Meydani’nda yer almaktadir. Temeli 1946 yilinda atilmis olan yapinin ingaatina ara verilmis,
1956 yilinda mimar Hayati Tabanlioglu projeyi yeniden ele almistir. Kiiltiir Merkezi 1969
yilinda kullanima agilmistir (Anon, 1977). Seramik sanat¢is1 Sadi Diren, Tiirkiye’de insa edilen
kiiltlir yapilar1 i¢inde ayr1 bir 6neme sahip olan Taksim Atatiirk Kiiltiir Merkezi i¢in yapinin
mimart ile dnemli bir is birligine imza atmistir.

Sanatc1 projeye dahil oldugunda kaba ingaat bitmis durumdadir; mimart ile birlikte
yapiy1 dolasan sanatci i¢-dis cepheler ve giris kapilari i¢in etiit yaparak taslaklar hazirlamistir.
Oneriler kabul edilince, giris duvarinda beyaz, i¢ fuaye duvarlarinda koyu renkli kaplama
seramikleri i¢in Eczacibasi’nin Kartal’daki fabrikasinda tiretime baslanir (Zeytinoglu, 2009).

AKM’nin kente agilan anitsal cam-celik cephesinden zemin katta disariya tasan beyaz
duvar yapinin kentsel bellekte yer etmis imgesini tamamlarken, bir yandan da 6niindeki meydan
ile yapiy1 iliskilendirmekte ve zemin katta yaya iliskilerini diizenlemektedir. Disarida baglayan
beyaz seramik modiiller ile kapli duvar, ziyaret¢i/oyuncu-servis girislerini dis mekanda da
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ayirarak kullanim alanlar1 arasinda sinir ¢izmekte ve ziyaretgiyi giris kapilarina yonlendiren
anitsal bir duvar islevi gormektedir. Duvar kesintisiz bi¢imde iceriye de devam ederek
arkasindaki bilet satig alanin1 fuaye mekanindan ayiran bir boliicii islevi iistlenmektedir (Yavuz,
2015: 177) (Sekil 17). Sadi Diren, seramik modiillerin 151k ve algi mesafeleri dikkate alinarak
biitiinsel bir kompozisyon olusturacak sekilde bir araya getirildigini su sozlerle ifade etmistir
(Diren, 2012):

“Tek bir karodan ibaret degildir, desenler bir sistem olusturur. Bunun amaci 151k ve
gblge oyunlar1 yapmaktir. Farkli zamanlarda bakildiginda, farkli 1siklar vurdugunda,
farkli derinlikler verir. Yani hacim vermek icin o sekilde yaptim. Onlar kiiciik
karolardir. Biri igeri, biri disar1 doniiktiir, birlestikleri zaman hayatiyet kazanirlar.
Mimari de 6yle degil mi?”

Sekil 17. AKM Giris Cephesi Panosu (i¢-dis goriiniimii), Sadi Diren, 1969.

ayak: Salt Arastirma Arsivi

Kiiltiir Merkezi’nin giris fuayesinde ve ara katlardaki fuayelerin bir kisminda duvar
kaplamalar1 yine yaklasik 6x6 cm. boyutundaki, bu sefer koyu ve metalik renkli seramik
modiillerin bir araya gelmesi ile olugsmaktadir. Ana giris holiinde iki kat yiiksekligindeki
seramik duvar yapinin anitsal spiral merdivenine fon olusturmaktadir (Sekil 18.a). Yapiya 6zgii
iretilmis geometrik formlu seramik kaplamalarin yani sira metal heykel, aydinlatma elemanlar
ve el dokumasi halilar gibi 6zel tasarim eserler AKM nin tasarimin siirecindeki sanat-mimarlik
birlikteligine dikkat cekmektedir (Sekil 18.b-19).

Sekil 18. AKM (a) Ana Giris Holii, 1969 (b) Parter Fuaye, 1977.

307



Sekil 19. AKM (a) Biiyiik Salon Yan Fuaye, 1977 (b) Sadi Diren tarafindan tasarlanmis
seramik panodan ayrinti, 1969

S99 980000
Saa i sesse e

Kaynak: Salt Arastirma Arsivi

Kentin giindeminde yer alan uzun ve tartismali bir siire¢ sonunda Taksim Atatiirk Kiiltiir
Merkezi; statik yetersizlikler nedeniyle, gilinlimiiz mekanik ve akustik ihtiyaclarin1 da
karsilayacak sekilde yeniden insa edilmek iizere 2018 yilinda yikilmistir. Tabanlioglu Mimarlik
tarafindan projelendirilen yeni yapinin insaati giiniimiizde devam etmektedir. Hayati
Tabanlioglu’nun meslek hayatinin en 6nemli projesi olarak kabul edilen AKM nin kent i¢in de
simgesel 6nemi bilinmektedir. S6z konusu nedenlerle, projenin barindirdig: tarihsel degerleri,
kurdugu kentsel iligkileri ve kolektif hafizadaki imgesini koruyarak yeniden ele almak mimari
ofisin birincil onceligi olmustur. Bu baglamda, Tabanlioglu Mimarlik tarafindan “AKM nin,
yeni ylizy1lin mevcut imkan ve gereksinimleri gergcevesinde, sehrin kolektif bellegine ve binanin
orijinal bicimine saygi duyarak yeniden iiretilmesine dair'?, “Recomposing AKM — AKM ’yi
Yeniden Olusturmak” adli sergi 2018 yilinda Architektur Galerie Berlin’de diizenlenmistir:

“AKM’nin biitiinciil mimari yaklagimina vurgu yapan sergi; yapilari, siirecleri, kiiltiirel
ve kentsel rolleri ile yapinin kolektif hafizadaki 6nemini anlamaya / anlatmaya calisiyor.
Her seyin degismekte oldugu bir diinyada, 6z degerlerle bir arada yeni isleri
gerceklestirebilmenin esnek yollar1 arasindaki dengeyi bulma 6zeniyle, yeni AKM
projesinin bagvurdugu dzgiin temeller; serginin ana unsurlarini olusturuyor.”*3

Sergi metninde bahsedilen ve sergide yer alan “projenin 6zgiin degerleri” arasinda, Sadi
Diren tarafindan yapiya 6zgii tasarlanmis seramik modiiller yer almaktadir. Proje kapsaminda,
yapi ile imgesel olarak 6zdeslesmis beyaz giris duvari sokiilerek korumaya alinmais, yeni binaya
‘entegre’ edilmeyi beklemektedir. Yeni projenin Taksim Meydani’ndan da algilanabilecek en
dikkat ¢ekici dgesi, ana salon kiitlesini olusturan kiiresel formdur. Bu formun dis yiizeyinin,
orijinal projenin fuaye duvarlarini kaplayan seramik modiillerden yola ¢ikilarak tasarlanan
prizmatik seramik modiiller ile kaplanmasi planlanmis (Sekil 20), makalenin nihayetlendirilme
asamasinda kaplama ¢aligmalarina basglanmistir.
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Sekil 20. Yeni AKM Fuayesi i¢in Taslak Gorseller, Tabanlioglu Mimarlik, 2017

3. SONUC

Ulkemizde 1960’11 yillarin sonunda mimar-sanatg1 is birlikleri sonucunda, bir yapimin
pargasi olarak ya da bir mekana 6zgii liretilmis pek ¢ok seramik pano bulunmaktadir. Zaman
icinde ¢esitli nedenlerle mekan degistirmek durumunda kalmis seramik panolarin ele alindigi
bu ¢aligmada, 6rneklerin birbirlerinden farkl: siiregler gegirdikleri ve her birinde de eserlere
kars1 farklh yaklagimlar oldugu gozlemlenmektedir. Harbiye Ziraat Bankas1 Binas1 ve Harbiye
Divan Oteli Pastanesi orneklerinde iki yap1 da yikilarak yerinde yeniden projelendirilmistir.
Her iki oOrnekte de eserlerin birer parcasi tasarlandiklari mekadndan baska yerlerde
konumlandirilmistir. Ziraat Bankasi’nin doniistiigii otel yapisi i¢inde eser, sanat¢i Fiireya
Koral’n tasarimi yaparken 6zellikle uzak durdugu sekilde parcalanarak biitiinselligi bozulmus
halde konumlandirilmigtir. Divan Oteli Pastanesi i¢in yapilan pano ise tasarimin dig mekanla
ve izleyici ile kurmasi beklenen algisal iliskilerin kurulamayacagi bir konumda, bodrum katta,
cergeve icine alinmis halde sergilenmektedir. Vakko Fabrikasi 6rneginde, fabrika yapisi
yikilirken ailenin manevi bag kurmus oldugu eserler korunarak yeni bir yapiya taginmislardir.
Bu eserler tasarimlarinda izleyici ile kurulmak istenen algisal iliskiler gbéz Oniinde
bulundurularak yeni mekanlarma yerlestirilmeye caligtlmistir. izmir Efes Oteli’nin yerinde
yenilenme siireci sonrasi, eserler ayni yapinin i¢inde barinmaya devam etmektedir ancak i¢inde
bulunduklart mekanlar kimlik degisikligine ugradig: icin eserler de c¢esitli boyut ve hatta
kompozisyon degisiklikleri gecirmek zorunda kalmis; mimari baglamlarindan kopmus ve
biitiinselliklerini yitirmislerdir. AKM yapis1 yerinde yeniden projelendirilmek {izere yikilmistir
ve mekanin 6ziinlii ve kimligini olusturdugu diisiiniilen bina ile 6zdeslesmis seramik pano
tasarimlarina yeni projenin g¢esitli mekanlarinda yer verilmesi amaglanmaktadir. Bu
uygulamanin sonuglart heniiz bilinmemektedir; giinlimiiz modern mimarlik tiretiminde biiyiik
Olgekli yapilarda sanatsal seramik kullanimina nadir rastlandig1 diisiiniiliirse, ancak iyi niyetli
bir yaklasimin varligindan soz edilebilir.
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Sonug olarak; yikim siiregleri i¢inde korunamamis ya da giiniimiizde izi siiriilemeyen
onlarca seramik esere kiyasla bu caligmada ele alinmis olan islerin ikinci bir sans elde etmis
oldugu goriilmektedir. Ote yandan, bir yapmin parcasi olarak tasarlanmis seramik duvar
panolarinin farkli bir mimari baglam ic¢inde degerlendirilmesinin, eserlerin mekana 6zgii
tasarim nedenini; sanat ve mimari birlikteligi ile biitiinsel bir {iretimin sonucu olmalari
durumunu sarstig1 diisiiniilmektedir.

Gelecekte yapilacak c¢aligmalara referans olusturmasi agisindan; taginmasi gereken
herhangi bir durumda, yapinin bir pargasi olma 6zelligini yitirmemesi i¢in, eserin onceki
konumunun mutlaka kayit altina alinarak belgelenmesi, zarar gérmeden sokiilebilmesi igin
gerekli Onlemlerin alinmasi (restorasyon ve konservasyon calismalarinin yapilmasi),
sanat¢isinin mekan-eser iligkisini kurdugu hali ile yeni yerine montajinin yapilmasi ve tiim bu
stirecin yasalarla korunmasinin gerekliligi unutulmamalidir.
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OZET

Giiniimiizde bireysel ve toplumsal pek ¢ok disiplin icin merak uyandiran bir arastirma konusu
olan reklam, giinliik yasantilar: sekillendiren en onemli kiiltiirel faktorlerden biridir. Iletisim sozliigii
reklami, "bir tiriin veya hizmeti satmak igin tasarlanan, ikna etme ozelligi olan mesajlar” olarak
tammlar. Daha kapsamli bir tanimi ise tiriin ve hizmetlerin ulasilabilirligi ve ozellikleri ile ilgili araglar
yoluyla insanlara duyurulmasi siireci seklindedir (Mutlu, 2004, s.242). Kitle ve reklami yapilan sey
arasinda koprii olusturmak reklamin en onemli gérevidir. Bu nedenle iletisim kavramina siki sikiya
baghdwr. Reklamcilikta asil amag toplumun veya hedeflenen kitlenin ilgisini ¢ekerek talebi bir diger
degisle tiiketimi arttirmaktir.

Mizah, giildiirme, giiliimsetme ve bunlarla birlikte hedef kitle iizerinde olumlu bir etki yaratma
islevlerini iistlenir. Reklamin da ilgi ¢ekme iizerine bir disiplin oldugu diisiiniiltirse mizah olgusunun
yer aldigi reklamlarin daha dikkat ¢ekici oldugu sonucuna varilabilir. Elbette bunun belli riskleri de
vardw. "Ciinkii reklamda amacimiz eglendirilmek yani komiklik yapmak degildir. Reklamda mizah
kullanryorsak amacimiz, komik unsurlardan yararlanarak mizahi bir etkiyle, hedef kitlede bir tutum
degisikligi yaratmaktir. Yoksa sik¢a bu reklam komik olmus ama marka hatirlanmuyor sozlerini etmeye
devam ederiz." (Fidan, 2007, s.31).

Basili Reklam Araclarinda Mizah Kullanimi Uzerine Bir Degerlendirme bashikli bu ¢alisma,
Basili Reklam Araglarinda Mizah, Tiiketici Davramiglar: adli yayima hazirlanan doktora tezinden
tiiretilmistir. Calismada, literatiire dayanan analiz yontemi kullanimigtir. Bu yontemle makalede yer
alan basili reklam araglarindaki mizah unsuru, mizah tirleri ayrimlarina gore simiflandiriarak
yorumlanmistir. Ayrica reklam araglarinda kullanilan mizah ve hedef kitle davraniglar: iizerine yine
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literatiir taramalarina dayali degerlendirmelere ve ¢ikarimlara yer verilmistir. Yapilan bu
degerlendirmelerde, mizah icerikli basili reklam araclarinin, hangi mizah tirlerine gore
swiflandirildigr ve mizah igerikli basili reklam araclar: ve hedef kitle iliskileri arasindaki baglar ile
ilgili yorumlara ulasiimigtir.

Bu calismayla, arastirmacilar i¢in ornek olabilecek 6zgiin bir makale ortaya koyarak, alana ve
literatiire katki saglamak amaglanmigtir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Mizah, Basili Reklam Araci, Afis, Hedef Kitle..

ABSTRACT

Today, advertisement is an important cultural factor that shapes our daily lives, as a research
subject that is interesting for many individuals and social disciplines. The communication dictionary
defines the advertisement as "compelling messages designed to sell a product or service". A broader
definition is in the form of a public disclosure process with some means related to the availability and
quality of goods and services (Mutlu, 2004, p.242). Bridging the audience and what is advertised is the
most important task of the advertisement. Therefore, it is closely related with the communication. The
main purpose in advertising is to attract the attention of the society or the targeted audience and
increase the demand in other words.

Humor performs functions to make you smile, and have a positive effect on the target.
Considering that advertising is a discipline on attracting attention, it can be concluded that the
advertisements with the humor phenomenon are more remarkable. Of course, this has certain risks.
"Because our aim in advertising is not to entertain, that is, to make funny. If we use humor in advertising,
our aim is to create a change in attitude with a humorous effect by making use of funny elements.
Otherwise, we continue to say that this advertisement is funny, but the brand is not remembered."”
(Fidan, 2007, p.31).

This study, “An Evaluation on of the Humor in Printed Advertising Tools” is derived from the
doctoral dissertation prepared in the publication titled “Humor in Printed Advertising Media,
Consumer Behaviors”. Our analysis method is based on literature survey. With this method, the element
of humor in the printed advertising tools in the article was classified according to the differences of
humor types. In addition, evaluations and inferences based on the literature review based on humor and
target audience behaviors are included. In these evaluations, comments were made on which humor
types of printed advertising media containing humor content, and the links between humorous content
printed advertising slots and audience relations.

Our purposet is to contribute to the literature by creating a unique article that can be an
example for researchers.

Key Words: Advertisement, Humor, Printed Advertising Tool, Poster, Target Audience.

1. GIRIS

Gilintimiizde reklamlarda tiiketicinin dikkatini cekmek ve ilgisini reklami1 yapilan tiriin
ya da hizmete ydnlendirebilmek igin pek ¢ok degisken bir arada kullanilmaktadir. Unsal’a gére
reklam; bir malin, bir {iriiniin, hizmet ya da igin genel yayin aglar1 kullanilarak, ticret karsilig1
genis tiiketici kitlelerine duyurulmasidir (Unsal, 1984: 12). Taninmus kisilerin, farkli sosyal
iletisim ortamlarinin, farkli yagam Onerilerinin ve teknolojinin ileri olanaklarin kullanildig:
reklamlarda mizah da sik bagvurulan bir ikna yontemi olarak yerini alir. Tiim bu degiskenler
reklam mecralarinda tiiketiciyi ikna etmek i¢in yogun sekilde kullanilmaktadir. Reklamin ana
hedefi oOncelikle marka veya {iriin imajimin tiiketici bellegine yerlestirilmesi ve satisin

314



arttirllmasidir. Buna ek olarak iirlinlin benimsenmesi, begenilmesi ve diger marklardan daha
fazla tercih edilmesini saglamak da reklamin gérevlerindendir.

Arapca kokenli mizah sozciigiiniin Tiirkge tam karsiligit TDK sozliigiinde "giilmece"
olarak ifade edilmistir.

Aristo'dan baglayarak insanlik tarihi boyunca "giilmece" kavrami siirekli giindemde
olmus ve ylizyillar boyunca tanimlanmaya calisilmistir. Aristo, "giilmece ya bagkasinin
asagiligini gordiiglimiiz ya da bizim geg¢misteki asagilik durumumuzu hatirladigimiz ve
kendimizde bir {istiinliik algiladigimiz zaman aniden bizde uyanan zafer duygusunun etkisidir"
seklinde tanimlamis. Belli giilmece etkinliklerinde ve 6gelerinde Aristo'nun degindigi nokta
varligini siirdiirse bile bu tanim giintimiizde farklilasmistir... (Fidan, 2007: 19).

Mizah geleneksellesmis yargilarin ve ezberlerin sorgulanmasinda énemli bir rol oynar.
Insanin topluluk olarak yasamlarin siirdiirdiikleri ddnemden beri var olan mizah, kent yasami
ile birlikte daha dolayli, soyut, hicivsel bir 6zellik kazanmistir.

2. REKLAM VE MiZAH

Bir iletisim siireci olarak kisaca tanimlanabilecek reklam, her tiirli yayin mecrasi
kullanilarak, para karsilig1 satisi belli olan, davranis degisikliginde goniilliiliik ve istek esasina
dayal1 bir ilan etme ve talep olusturma yontemidir. Bilgi vermek, duyuru yapmak, farkindalik
yaratmak, biling olusturmak, bir {riini satmak, tanmirligin1 saglamak, disiinceleri
yonlendirmek gibi amaglarla yapilan ilan veya duyuru olarak da tanimlanabilir.

Mizah felsefecilerin, edebiyatcilarin, sosyal bilimlerin farkli alanlarinin iizerinde ¢okga
diistindiigii ve tanimladig1 bir kavramdir. Giilmek ve giildiirmekle ilgili oldugundan insana ait
bir olgudur. Giilme belki de en temel ve insani 6zelliklerimizdendir. Bu baglamda birlestirici
ve baglayici bir toplumsal 6zelligi de bulunur.

TDK sozliigiinde, mizah, giilmece olarak tanimlanir. (www.tdk.gov.tr, 16.03.2019)
Tirk Dil Kurumu So6zlii’gliniin baska bir yil yaptigi mizah tanimina gore; “giildiirmek,
eglendirmek ve birine, bir davranisa incitmeden takilmak amaciyla, ince alayla gercegin
giildiiriicti yanlarini ortaya koyan yazin tiiri”diir (www.tdk.gov.tr, 29.06.2005). Bergson gibi
kimi diistiniirler mizahi, bir tanim i¢ine hapsedilmemesi gereken canli bir organizma olarak
gortirler (Bergson, 1996, s.61). Cicero, mizah i¢in ‘urbanitas’, ‘kente 0zgii’ kelimesinden
hareketle, mizahin kiiltiirlin bir iiriinii oldugunu ve uygarliktan dogdugunu sdyler (Murray,
1856, s.4). Fenoglio, komik hikayelerin niikte ve sakanin agizdan agiza dolasmasi gibi mizahin
toplum i¢inde doniiserek bir ortam yarattigini, ortak bellege dayanarak savunma mekanizmast
islevi gordiigiinii ifade eder (Fenoglio, 2007, s.189). Mizah, insanlar tarafindan sdylenen ya da
yapilan, komik olarak algilanan ve giildiirme igerigi olan her seyi kapsayan, giiliin¢ bulunan ve
eglendiren durumun algilanmasini, ortaya koyulmasini saglayan zihinsel siirecler ve duygusal
tepkilerimizle ilisklidir. Psikolojide mizah siireci sosyal baglam, biligsel algisal siire¢, duygusal,
davranissal tepki ve giilme durumunu kapsamaktadir (Martin 2007).

Reklam bir iletisim ve bir ikna bigimidir. Birbirinin tamamlayicisi ve vazgecilmezi olan
bu iki 6ge, reklamciligin olmazsa olmaz iki dinamigidir. Reklamda iletisim siireglerinin dogru
yonetilmesi iknay1 kolaylastiran en Onemli unsurdur. Mizahin bir reklam dili olarak
kullanilmastysa her iki kavramin sinirlarina ve ilgi alanina girer.

Modern hayatta psikologlar, mizahi gesitli sekillerde tanimlamislardir. Komik, giiliing
veya eglendiren hareket, davranis, olay veya ifade, bireylerin iyi vakit ge¢irmesine katkida
bulunan sey, giilmeyi olusturan obje bunlardan bazilaridir (Adams, 2002: 5). Mizah da tipki
reklam gibi insanlara 6zgii giiclii bir iletisim aracidir. Ikna kavramiyla yakindan iliskili olan bu
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iki olgu, giiglerini mesajin tiiketiciye etkin sekilde ulagsmasi i¢in birlestirir. Bu nedenle reklam
sektorii mizahi bir ikna yontemi olarak sik¢a kullanir. Yapilan aragtirmalarda, ‘Prime Time’
denilen, en cok izleyicinin oldugu televizyon kusaginda, Ingiltere’de reklamlarin %35,5’i
ABD’de %?24,4’1i, mizah igerir. (Weinberger-Spotts,1989: 39-44). Mizahin reklamlarda
kullanilmaya baslanmasiyla, tanitilan marka, hizmete veya iiriine yonelik olumlu diistincelerin
olusacagina inanmaktadirlar. Uretilen ¢alismalardan ¢ikan sonuglara gore, mizah icerikli
ogelerin reklamlarda kullanilmasi, markaya ya da iiriine dikkati cekmekte, satin alma istegini
harekette gecirmektedir. Mizahin tiiketiciler lizerinde, mesaj1 algilamalarin1 ve konu ile ilgili
ikna olmalarini saglayici etkisi vardir (Zang, 1996: 9).

Fugate’e gore;

e Mizah dikkat ¢ekicidir.

e Mizah mesajin algilanabilirligine zarar verebilir.

e Mizah kaynagin giivenirligini arttirabilir.

e Mizahi ¢ekicilikler ilgi ¢ekip ikna edebilir fakat 6nemli ¢ekiciliklere oranla daha az
ikna eder.

e Mizah, tiiketicinin ilgisini farkl tarafa ¢ekip, daha az karsit goriisle sonuglanabilir,
boylece iknayi arttirabilir.

e Mizah izleyicini 6zellikleriyle etkinleserek ortaya ¢ikar. Ancak bu tiiketicilerde ayni
olumlu sonucu almay1 saglamayabilir.

e Mizahi reklam mesajlarinin tekrari, tiikketiciye mesaji pekistirme olanag: saglar. ikna
edici bir iletisim, etkili bir igerik olusturabilir (Fugate, 1998: 456).

Kullaniminin siklig1 cografyadan cografyaya degisse de, mizahin ¢ekicilik unsurunun,
reklam ac¢isindan reklamin kendisine ve reklami yapilan {iriin ya da markaya yonelik pozitif
yaklagimlarin gelistirilmesinin saglanmasi, reklamin dikkat cekiciliginin arttirilmasi, ikna
ediciligine uygun ortamin yaratilmasi, akilda kaliciliginin ve mesaj anlagilirliginin
yapilandirilmasi, satiglarin arttirilmasi gibi birgok islevi oldugu diisiiniilebilir (Elden, Bakar,
2010: 215). Bu ve benzeri pek ¢ok sebeple reklamlarda kullanilan mizah unsuru, reklamin
dolayisiyla markanin tiiketici ile iletisiminde sempatik bir etkilesim olusturma agisindan 6nemli
bir rol {istelenir.

Bazen reklam kendinden sozettirse de markaya veya iiriiniin satisina katkisi olmayabilir.
Reklamda mizahin basariya ulasmasi icin sunlara dikkat edilmesi gerekir;

e Mizah, markay:r kullanma potansiyeli olan tiiketicileri konu almalidir. Tiiketici
kendisiyle alay edildigi veya kendisinin hafife alindig1 hissine kapilmamalidir. Bu
yilizden uygun ve seviyeli mizah tercih edilmelidir.

e Mizah iiriin ya da markaya yonelik hazirlanmalidir. Marka vurgulanmali ve 6n plana
¢ikarilmalidir.

e Mizah igerigi satis islemini gergeklestirecek asil noktalar1 kapsamalidir (Odabasi ve
Baris, 2003: 176).

Buradan da anlasiliyor ki mizah kullanimi, dogru etkilerini ancak belli kosullar yerine
getirildigi taktirde gosterir. Bunlar, mizahin reklam hedeflerinin reklam mesajiyla basarilt
sekilde biitiinlesmesi, reklam igerigini olusturan olay, marka veya hizmetin, mizah igerigi i¢in
uygunluk tagimasidir (Scott, 1990: 498) seklinde siralanabilir. Bu baglamda reklam, iletisim
hedefini dogru saptadigi ve mesaj1 dogru kanaldan tiiketiciye gonderebildigi dl¢iide basarili
olabilir. Dolayisiyla reklamda mizahin kullanimimin etkili, ancak riskli de olabilecek bir olgu
oldugu unutulmamalidir.
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2.1. Mizah Tiirlerinin Reklamlarda Kullanimi

Reklamda mizahin kullanimi, reklamcilik, iletisim, pazarlama ve halkla iliskiler gibi
sosyal bilimlerin birbiriyle iliskili farkli disiplinlerinde pek c¢ok aragtirmaya konu olmus
kapsamli bir konudur. Reklamciligin her tliriine uygulanan mizah olgusu ile ilgili yapilan
aragtirmalarda goriilmiistiir ki reklamda mizahin kullanimini, reklam araglariyla iligkilendirerek
hatirlanma orani yiikseltilebilir, henliz farkedilmemis bir {irtine kisilik kazandirilabilir, {iriin ile
ilgili varsa negatif imajlar yok edebilir (Arens, 2002: 419). Reklamda mizahin giicii, yukarida
da belirtildigi gibi dogru bilesenler bir araya geldiginde etkin hale gelir. Bunlardan en 6nemlisi
dogru mizah tiirlinlin dogru kanaldan tiiketiciye ulastirilmasidir.

Reklamda mizah tiirii belirlenmeden, reklam yaraticis1 veya hazirlayicisi sunlar goz
oniine almalidir:
e Reklami yaptigim {irtin mizah kullanimi i¢in uygun mu?

e Reklamda kullanilan bu mizah tiirii tiiketicilerin dikkatini ¢ekecek mi ve konu
hakkinda diistinmesini gerektirecek mi?

e Secilen hedef tiiketici bu tlir mizah1 anlamak icin gerekli 6zeni gosterir mi?

e Hedef kitle olarak belirledigim insanlar bu reklami algilar mi1?

e Hedef kitle olarak belirledigim insanlar iizerinde rahatsizlik yaratir mi?

¢ Bu reklam tiim insanlara hitap ediyor mu?

e Reklamda kullanilan mizah {iriin veya marka ile iletisim ve uyum i¢inde ¢alisir mi1?

e Reklam zaman iginde giincellenebilir veya degistirilebilir nitelikte mi? (Maclnnis,
2005).

Reklamlarda mizah ¢ekiciliginin ne siklikta kullanildigi, mizahi reklamlarin kapsami,
mizahin reklamin neresinde yer aldigi, yapilan mizahin hizmet veya marka ile ilgisinin
dogrudan m1 dolayli m1 oldugunu incelemek i¢in 2000 adet tv reklami iizerinde icerik analizi
yapan ve buna gore mizah igerikli reklamlari, kullandiklar1 mizah tiirtine gore ayiran Kelly ve
Solomon’un 1975 tarihli arastirmasina gore reklamda kullanilan mizah tiirleri;

e Kelime oyunu/Cinas (pun): Sozciiklerin bilingli olarak, farkli anlamlara gelebilecek
sekilde kullanilmasi.

o Hafife alma (understatement): Olay veya durumun daha kiiciik ve Onemsiz
gosterilmesi, azimsanmast.

e Saka (joke): Ciddi olmayan davranislarda bulunulmasi.
e Komik seyler (something ludicrous): Sagma ya da komik seylerin konu edilmesi.
e Hiciv/yergi (satire): Kii¢iik goren ve igten ige igneleyen ifadelerin kullanilmasi.

e ironi (irony): Sozciikler kullanarak, gercekten sdylenmek istenenin ziddinin
sOylenmesi.

e Niyet (intend): Reklam iireticisinin agik¢a goriilen mizah igerikli olma amaci, yani
reklamin mizahi olma ¢abasinin algilanabilirligi seklinde siralanmaktadir (Kelly ve
Solomon, 1975:32).

Reklamda kullanilan mizah tiirleri ile ilgili bir diger siniflandirmay1 yapan Graby’e gore
reklamda kullanilan on tiir mizah katagorisi sunlardir; (Graby, 2001).

Abarti: Bir olay ya da nesneyi oldugundan farkli gosterirken asirilik kullanmaktir.
Boylelikle asirilik iceren nesne veya ifadeleri benzerlerine gore giiliing oldugu diisiiniiliir.
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Alay: Beklenenin tersini gostermektir. Televizyon reklaminin baginda goriintii, ses ya
da metin i¢inde anlatilanla reklam sonunda ortaya ¢ikan goriintii, ses ya da metnin anlagilandan
farkl fikirler oldugu goriiliir.

Celiski: Birbirine ters ya da aykiri diislincelerin bir arada kullanilmasidir. Celiski mizah
tirti, reklamda yer alirken, bilinen ve hedef kitlenin anlayabilecegi konulardan ve
diisiincelerden yararlanilmaktadir.

ifade: Bu mizah tiiriinde, karakterlerin hareketleri, bakislar1 degerlendirilmektedir.
Oyuncularin el kol hareketleri, kiyafetlerindeki anormallikler, ses tonlarindaki degisiklikler,
sive, makyaj gibi mizahin olusumunda katkida bulunacak detaylar ifade i¢inde yer almaktadir.
Kullanim olarak basit bir mizah tiiriidiir.

Tekrar: Tekrar sik¢a kullanilan mizah yontemidir. Tekrarla birlikte {iriiniin gésterimi
de yinelenir.

Yer degistirme: Uriiniin baska bir nesneyle benzestirilmesine dayanir. Metafor
yaratarak mizah olusturulur. Bu mizah tiirlinde izleyicinin zekas1 onemli bir faktor olarak
diistintliir.

Kelime Oyunu: Kelimelerin yerleri degistirilerek veya anlamlariyla oynanarak mizah
olusturulmaktadir.

Taklit: Bir bagkas1 gibi davranma, bir hayvan veya durumu taklit etme gibi mizah
unsurlart kullanilir. Oyuncunun taklit etme yetenegi mizah unsurunun ortaya ¢ikmasinda ve
anlagilmasinda belirgindir.

Sorgu: Reklamda verilecek mesaj baslangicta verilmez. Izleyicinin gizemi ¢dzmesi
veya konuyu sorgulamasi beklenir. Mizah unsuru genellikle reklamin sonunda yer alir.

Yonlendirme: Verilecek mesaj dogrudan sdylenmeden tiiketicinin anlamasi beklenir.
Izleyici gordiigiinde iiriin hakkinda verilen mesaji sezmeye calisir. Izleyicinin istenilen
diisiinceye sahip olmasi icin mesaj1 destekleyebilecek bir nesne ya da olay reklamda yer
almaktadir.

2. BASILI REKLAM ARACI

En eski ve geleneksel reklam ortamlarindan olan basilt mecralar, reklamcilik tarihinin
gecmisten gliniimiize etkinligini koruyan kitle iletisim araclarindadir. “Basili reklam araglari,
reklam mesajlarinin hedef kitleye, grafik, fotograf, yazi, illiistrasyon gibi unsurlarla ulastirildig:
ortamlardir. Bunlar; el ilanlar, brosiirler, gazeteler, kataloglar ve dergiler olarak
siniflandirilabilir” (Elden — Kocabag, 2006: 32-33).

Basili reklam aracglarinin diger reklam mecralarina gore avantajli ve dezavantajli oldugu
durumlar vardir. Ornegin basl reklam dogru hedef kitleye ulasirsa akis halinde olan yayin
mecralarina gore daha kalicidir. Dikkat ¢ekme konusunda hareketli goriintiiler kadar etkili
olmayabilir. Gazetenin baski kalitesinin diislik olmasi goriintiiniin hedef kitle iizerinde istenilen
etkiyi birakmamasina neden olabilir. Az biitgeyle gerceklestirilebilir. Basili oldugu icin
kalicidir. Bu bir avantaj gibi goriinse de ilerleyen zaman i¢inde degisen deger yargilar1 ve
durumlara gore dezavantaja doniisebilir.

Kagit ve baski kalitelerinin 1yi olmas1 reklamin gorsel niteligini olumlu anlamda etkiler.
Gazeteye gore arsivlenme orani daha yiiksektir. Bu da reklamin bash ortamda kaliciligin
arttirir. Derginin yayin yaptigi alan, iiriiniin kimligini de sekillendirerek prestij saglayabilir. Bu
durumun tam tersi de miimkiin olabilir. Bu nedenle reklamcilar icin {iriin dergi eslesmesini
dogru yapmak hayati 6nem tagir. Ancak sinirli erisimi olmasi, her derginin her bolgeye veya

318



ilkeye ulagimmin miimkiin olmamasi bir dezavantajdir. Gilinlimiizde dergilerin dijital
versiyonlariin {icret karsilig1 ulasilabilir hale getirilmesiyle bu sorun ¢oziilmiistiir. Yine de
maiyetli bir yol olan bu yontem, herkes i¢in tercih edilebilir olmadigindan, diger mecralara gore
masrafli olarak degerlendirilebilir.

Baska bir basili reklam araci olan el ilanlariysa, diisiik maliyetli, reklama destek olacak
nitelikte, bir agilis veya indirim konusunda bilgi vermek i¢in hazirlanan pratik ilanlardir.
Icerdigi bilgi kisa siireli oldugu igin giincelligini cabuk yitirir. Hedef kitleyle iletisimin endirekt
oldugu reklam mecrasidir. Bu nedenle genellikle satisin yapildig: yerin (market, diilkkan, AVM
vb.) 6niinde veya olayin-etkinligin gerceklesecegi sehirde potansiyel hedef kitleyi temsil eden
bireylere reklamlar elden verilerek hedefe ulasmak amaglanir.

Birbirine benzer nitelikler gosteren katalog ve brosiirler, i¢inde iirtinlerle ilgili ayrintilt
bilgi bulunan, genellikle ¢ok sayfali, maliyeti el ilanina gore yliksek olan basili reklam
araglaridir. Fiyat ve miktar bilgilerin verildigi bu araglardan katologlar, ileri tarihli satiglar i¢in
bilgilendirme saglarken, daha ¢ok listeleme seklinde iirlinler ve fiyatlar1 hakkinda tiiketiciyi
bilgilendirmek amaci tasirlar. Brosiirler ise daha dikkat ¢ekici grafiklerle, tiiketiciyi kolayca
ikna etmek ve hemen satisa yonlendirmek amaciyla tasarlanmis basili reklam araglaridir.

3.1. Basih Reklam Araclarinda Mizah Ornekleri

Basli reklam mecrasini etkin bir gorsel bir hiyerarsiyle ve dogru bir masaj kaynagi
olarak kullanabilmek, bunu yaparken mizah unsurunu bayagiliktan ve siradanliktan uzak
sekilde gorsellestirebilmek icin girilen bu caba, aym1 zamanda ciddi finansal yatimlarin
yapildigi bu sektor i¢in ¢ok degerlidir. Bu nedenle basili reklam mecrasini diizenlerken, dikkat
cekici, ikna edici, kolay kavranabilir, tiiketiciyle etkin bir iletisim kurabilen ve farkindalik
yaratan tasarimlar ortaya konulmasi gerekir.

Arastirmanin bu boliimiinde iilkemizde yapilmis basili reklam araglarindan segilen, sozii
gecen etkenlerin kullaniminin olumlu ve olumsuz drneklerine yer verilecektir. Bunu yaparken
geemisten gilinlimiize degisen deger yargilari, estetik ve tasarim anlayisindaki farkliliklar,
teknolojinin  kullanimi, mizah konusundaki yaklasimlar ve algilama bic¢imlerindeki
degisiklikler ortaya koyulmaya ¢alisilacaktir.

Son donemde sosyal medya araglar1 araciligiyla yeniden kesfedilen basili reklamlar,
nostaljik bir hissiyat yaratmanin O6tesinde, kiiltiirel degisimi ve donemsel bakis agisini
belgelemesi acgisindan da 6nemlidir. Bu tiir basli reklamlara 6rnek olabilecek Halk Bakkaliyesi
ilan1, kadinin toplumdaki konumunda, kadin-erkek iligkilerindeki dinamiklerde ve toplumsal
cinsiyet kavramina bakis agisindaki degisimleri ortaya koymasi agisindan dikkate degerdir.

Yapilan literatiir taramas1 sonucu tam ilan tarihine ulagilamayan ancak iislup ve basim
teknolojisi olanaklar1 g6z oOniine alindiginda 50°li yillara tarihlendigi disiiniilen Halk
Bakkaliyesi ilani, soze dayali mizaha verilebilecek giizel 6rneklerden biridir. Kadin erkek
iliskilerindeki anlagsmazliklar1 bir kilo mercimekle ¢dzebilecegini diisinen erkek karakterin
icinde bulundugu komik durumu, sozel ifadelerle ortaya koyan reklam, 50°1i yillardan
giinlimiize mizah ve toplumsal cinsiyet iizerine yasanan degisimi gozler oniine serer. Kelly ve
Salomon’un mizah tiirleri stniflamasina gore Kelime Oyunu, Cinas tiiriiniin kullanildig1 mizahi
reklamda sozler bilingli olarak baska anlam yaratacak sekilde kullanilmistir (Kelly ve Solomon
1975: 32). Donemin baski teknolojileri geregi siyah beyaz olarak basilan ve bigimsel anlamda
gorsel bir hiyerarsi gozetilmeksizin alti farkli tipografik karakterin kullamildigi ilanda,
kompozisyon 6geleri ise devre dig1 birakilarak tasarim anlaminda giiniimiiz standartlarindan
cok farkli bir reklam anlayis1 da belgelenmis olur. (Resim 1)
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Resim 1: Halk Bakkaliyesi 1950°1er
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Kaynak: http://nostalji-resimleri.blogspot.com/2013/09/nostaljik-reklamlar_6062.html

Bir diger 6rnekte, Beko A.S.nin reklam veren olarak yer aldigi, Necdet Tosun’un komik
karakter olarak taninip sevildigi 1965-66 yillarina tarihlenen gazete reklami goriiliir. Argelik
beyaz esya markasinin, kilo almak ve buzdolabi1 kazanmak iizerine bir ¢ekilis diizenledigini
duyuran reklam, bes ay ist tiste yapilacak g¢ekilislerde olduk¢a karmasik bir siiregten gegen,
kilo yas ve akrabalik iligkisi gibi kriterlere sahip olmas1 gereken talihlilerin, kilo alarak ve aldig1
kiloyu koruyarak buzdolab1 ve para ikramiyesi kazanmasi saglanmaktadir. Glintimiizde hastalik
oldugu bilinen obezite ve sagliksiz yeme aliskanliklarini olumlayan bir anlayigsa hizmet eden
bu reklam, degisen toplumsal deger yargilarinin ve reklam mizah iligkisinin doniisiimiini
belgeleyen orneklerden biridir. (Resim 2) Grafik ve baski teknolojileri agisindan siyah
beyazdan, renkli baskiya gecis donemi icin de bir 6rnek olan reklamda, siyah beyaz fotograf ve
renkli marka adi birlikte kullanilmistir.

Reklamda Greby’nin reklam tiirleri siniflamasina gore, ifade yoluyla mizah ve abarti
yontemleri kullanilmistir. Bu tiir reklamlarda asirilik igeren kisi ya da durumun benzerlerine
gore giiliing 6zellikleri 6n plana ¢ikarilarak mizah unsuru yaratilmaya ¢aligir (Graby, 2001).
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Kaynak: https://diaboloviolette.com/2011/09/03/nostaljik-reklamlar
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Resim 3: Sana margarin 1975

nutlu ailenin marcagts

Kaynak: https://www.oquztoqu:665/2014/06/sana-marqarih:1975

1975 yilana tarihlenen Sana reklaminda, donemin yeme aliskanliklarinin vazgegilmezi
olan margarin ve mutlu aile temasi islenmistir. Modern bir fikra gibi gorsellestirilen tematik
ogelerde “Mutlu Ailenin Margarini” slogani kullanilmig, margarin, yemek ve mutluluk arasinda
bir iliski kurulmustur. (Resim 4) Ayrica afis, renk, tipografi, fotograf kalitesi gibi grafik
ogelerin kullanimi1 agisindan 70’li yillarin tipik gorsel 6gelerini yansitmakta, bu yoniiyle de
nostaljik bir atmosfer olusturmaktadir. Reklam, giinlimiizde zararlar1 bilimsel olarak
kanitlanmis margarinin, donemin Tiirkiye’sinde temel ihtiya¢ maddelerinden biri olmasi, hatta
cocuklara Sana’li ekmegin atistirmalik olarak verilmesinden bugiine degisen beslenme
aligkanliklar1 tizerine bir ornek teskil eder. Gazete afis ve ilanlarda renkli baskinin da
yayginlastiginin gdstergesi olan Sana reklami, ima etme, soru sorma yoluyla mizah olusturulan,
mesajin sona saklandig tipik reklam 6rneklerindendir (Graby, 2001).

2000’11 yillara gelindiginde teknolojik gelismelerle birlikte basili reklam mecralar: eski
popiilerligini kaybetse de, gazete ve dergi ilanlariyla, agik hava reklamlariyla, tv ve internetin
destekleyicisi olarak varligini siirdiirmeye devam eder.

Bu baglamda 6rnek verilebilecek kampanyalardan biri, Akbank’in 2013’te baslattig1
sitcom tadinda bir dizi reklam seklinde tasarlanan, Zit Ikizler reklam kampanyasidir. Reklamda
mizah olusturma yontemlerinden biri olan karsit 6gelerin birlikte kullanilmasi, zitlik, sasirtma,
aykirilik gibi temel mizah yaklagimlarinin ortaya ¢ikmasini saglamasi agisindan pratik bir
yoldur (Gokgearslan, 2010: 21). Afiste bu yonteme hem igerik, hem de bi¢imsel Ogeler
acisindan bagvurulmustur. TBWA/Istanbul ajansinin (Trabzon, Bursa, Dabilyu, Adana)
istlendigi ve yaratici yonetmenligini Emre Kaplan’nin yaptig1 seride, her reklam bir yeniligi
veya bankanin bir hizmetini Zit Ikizler’in baslarindan gegen olaylarla tanitir. Tv reklamlariin
oncii oldugu bu kampanyada, sevilen, komik bulunan ve giiven duyulan tinliiler kullanilmas, tv
reklamlan afiglerle desteklenerek, banka ve iiriine ilgi ¢cekmek, asinalik ve sempati olusturmak
amaglanmistir. Akbank’in kurumsal renklerinin ve hizmetle ilgili ayrintilarin da yer aldig afis,
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bu anlamda bilgilendirme yoniinii 6nplana ¢ikarmistir. Yonlendirme ve Yer Degistirme tiirlinde
mizahin kullanildig1 bu reklamda, reklam mesaji direkt sdylenmeden, tiiketicinin anlamasi
beklenir. Hedef kitle reklam1 gordiiglinde, verilen mesaji sezmeye calisir. Tiiketicinin istenilen
diistinceye sahip olmasi i¢in liriin veya hizmetle ilgili olan bir nesne ya da olaya reklamda yer
verilir. Ayrica iiriin veya hizmet bagka bir nesne ile ifade edilerek metafor yaratilir. (Graby,
2001). Asagidaki 6rnekte Cep Herkiilii lakabiyla taninan ve Tiirk halki tarafindan ¢ok sevilen,
diinyaca {inlii milli sporcumuz Naim Siileymanoglu, “Her ihtiyacin Altindan Kalkan Kredi”
sloganinin gorsel yansimasi seklinde konumlandirilmis, yine mizahi bir yaklasimla banka ve
iirlinii i¢cin sempati ve giiven imaji olusturulmaya ¢alisilmigtir. (Resim 4)

Resim 4: Akbank Zit ikizler Reklami, 2014

HER IHTIYACIN
ALTINDAN .
KALKAN KREDI

le 2.000 TL k

sizin icin

Kaynak: https://www.kredinews.com/akbank-her-ihtiyacin-altindan-kalkan-kredi-reklami/

2014-2017 yillar1 arasinda Emre Dogru tarafindan tasarlanan afislerle Is Bankasi’da
benzer bir reklam kampanyasina imza atar. Cem Y1lmaz’in farkli karakterler olarak yer aldig
reklamlarda, banka iirlin ve hizmetleri mizah igeriginin agirlikli oldugu bir reklam serisi ile
tamtilir. Unlii ve komedyen kullanimi olan reklamlarda sempati ve asinalik olusturmak temel
amag olarak konumlanir. Cem Yilmaz’in basroliinde oldugu reklam kampanyasinin, bu afis
serisinde, yardimci oyuncu olarak Cagatay Corumlu yer alir. Reklamda “Trafigi agan enerji
gelmistir, sadece 30 tl.” ve bununla baglantili olarak “Ihtiyaciniz oldugunda krediniz Is
Banka’sinda” sloganlari kullanilmistir. (Resim 5) Boylece komedyen olan oyuncularin imajlari
iizerinden marka i¢in sempati ve samimiyet duygusu yaratilmaya calisilmistir. Taklit yoluyla
mizah tilirlintin kullanildig1 reklam serisinde, bagkas1 gibi davranma, taklit etme gibi mizahi
unsurlara yer verilmistir. Bu mizah tiirlinde oyuncularin taklit yetenegi mizah unsurunun
anlasilmasi ve ortaya ¢ikmasinda biiyiik 6nem tasimaktadir (Graby, 2001).
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Resim 5: Is Bankas1 2014-2017.
5 .
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Kaynak: http://www.emredogru.com

2011 yilinda Mars Gida tarafindan Optimum Media Direction (OMD) ajansa yaptirilan,
yaratic1 planlamasmi Volkan Ayar, Aziz Kul, Levent Somuncu, Yagiz Yantira, Umit Sarar,
Zafer Kaya’'nin yaptig1 ve “Agken Sen, Sen Degilsin” sloganiyla yola ¢ikan Snickers ¢ikolata,
Acligini yok et! diyerek bu etkileri yok edebilecek giice sahip bir ¢ikolata oldugunu vurgular.
Renk, kompozisyon, kurgu ve tipografik 6geler agisindan dengeli ve dikkat ¢ekici bir gorsellige
sahip olan reklam, bu yoniiyle kendine baktirma islevini yerine getirir. Mizah igerikli basilt
reklamlar i¢in bir 6rnek olan ¢alisma, acligin insan psikolojisi tizerindeki etkilerini komik bir
kampanyayla ifade eder. Ses sanat¢is1 Muazzez Abaci ve Goniil Yazar’in reklam filminde ve
afislerde boy gosterdigi kampanya, acken degisen ruh halleri tlizerine zekice kurgulanmis bir
reklam olarak hafizlardaki yerini korur. Bicim ve igerik agisindan profesyonelce tasarlanmis
reklam, basili reklam mecralarin1 da etkin sekilde kullanarak, genis ¢apli bir acik hava
kampanyasina da imza atmistir. Mizah igerikli reklam tiirlerinden Kelime Oyunu (cinas) ve
[fade tiirlerinin kullamldig1 reklamda, kelimeler yeni bir anlam tiiretecek sekilde kullanilarak
mizah olusturulmus ayrica karakterlerin hareketleri, bakislari, giysilerindeki ve
makyajlarindaki abartili durumlar da reklamdaki mizah olgusuna hizmet eder nitelikte
diizenlenmistir. (Graby, 2001). Zaman gore kendini giincelleyip, yeniden tasarlayabilen bir
reklam kampanyasi yapan Snickes firmasi, yeni medya teknolojilerinden de yararlanarak iiriinii,
gelecek nesillere tanitmaya devam etmektedir. (Resim 6)
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Kaynak: https://acikhava.wordpress.com/tag/acken-sen-sen-degilsin/

Argelik’in kendini temizleme 6zelligi olan pirolitik firin teknolojisini tanittigir bu
reklam, Y&R ajans (Young & Rubicam) tarafindan 2014 yilinda hazirlanmis ve 26. Kristal
Elma Yaraticilik Festivali’nde kampanya dalinda 6diil kazanmistir. (Resim 7) Ayrica 62’nci
Cannes Lions Uluslararas1 Yaraticilik Festivali’nin agik hava kategorisinde, reklam ajansi
kendini temizleyen firinin inek ve koyun versiyonuyla iki bronz 6diiliin de sahibi olmustur.
Cagin getirdigi teknolojik ve grafik olanaklarin sonuna kadar kullanildigi reklam, bu
ozellikleriyle etkileyici bir kurgu gorsellige sahiptir.

Yer degistirme tiiriinde mizahin kullanildig: reklamda bir metafor yaratacak sekide firin
yerine, kendini temizleyen hayvan gorselleri kullanilmustir. Izleyici zekasinin énemli bir faktor
olarak diisiiniildiigii bu reklam tiirlinde iiriin, anlam yaratacak sekilde baska bir nesne ile yer
degistirir. (Graby, 2001).

Pirolitik olarak adlandirilan ve firin sicakliginin 480°C ye ulasmasiyla, firin igine
yapismis yemek artiklarinin yanarak kolay silinebilir hale gelmesi 6zelligine dayanan
Arcelik’in bu son teknoloji firin reklamu, tiiketici i¢in problem niteligi tagiyan firin temizligi
konusunu sorun olmaktan ¢ikardigini anlatir. Reklamda, gri zemin iizerine modelleme
teknolojileri kullanarak son derece basarili bir gorsel etki yaratacak sekilde yerlestirilen
kendini temizleyen inek, tavuk ve koyun firinin bu 6zelligine géonderme yapar. Yarattigi
mizahi metafor iizerinden gergeklestirdigi dramatizasyonla Argelik, bu reklamda, kendini
temizleme konusunu etkili sekilde anlatmaya calisir. Ancak bu basili reklamin atladig1 konu,
kendini temizleyen bu sempatik hayvanlarin o firinda pisecegini diisiindiirmesidir. Vegan
veya vejetaryen yasam sekli disindaki insanlar1 dahi rahatsiz edebilecek bir diisiincenin, bu
biiytikliikte bir markanin prodiiksiyonunda gézden kacirilmasi tiziiciidiir.
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Resim 7: Argelik, kendini temizleyen pirolitik firin, 2014
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4. HEDEF KiTLEYi DOGRU ANLAMAK

fletisim siireglerinde Hedef kitle; mesaji ulasmas1 amagclanan kitle, kiime ya da kisi,
olarak tanimlanir (Mutlu, 2004: 124). Reklamcilik ¢alismalarinda hedef kitleyi yapilan tim
faaliyetlerin yonlendirildigi, bu faaliyet sonucunda kendilerinden hareket ve diisiince degisimi
beklenen kisiler ya da guruplar olarak tanimlamak miimkiindiir. Reklamda hedef kitle
kavramiyla, dagitimda yer alan kurumlar ve kisiler, ayrica kurumsal reklam yoniiyle de halkla
iliskilerle hedeflenen ana kitle kastedilmektedir (Topsiimer, Elden, Yurdakul, 2018: 77).

Tanimlanan hedef kitle tizerinde dogru bir etki birakmak igin segilen kitle ile ilgili
birtakim bilgi ve analizlere ihtiya¢ duyulur. Reklam ¢alismalarinda, hedef kitleyi tiim yonleriyle
anlamak ve tanimak, ilgi beklenti ve davraniglarini bilmek gereklidir. Bunlar hakkinda detayli
bilgiye sahip olmak konu ile ilgili kamuoyu yaratabilmek i¢in birinci derecede 6nemlidir.
Reklamcilik baghi basina bir konu hakkinda kamuoyu yaratmak isidir. Dolayisiyla tanitimi
yapilacak konu ile ilgili kitleyi tanimak, tanitacagimiz konuya uygun kitleyi belirlemek
acisindan vazgegilmez bir 6nem arz eder. Peltekoglu’na gore;

Hedef kitlenin belirgin sekilde saptanmasinin yararlart:

- Reklam kampanyas: ile ilgili tiim gruplarin 6nceden belirlenmesi,
- Kaynaklarin kullanim1 ve biitgede ve dnceliklerin ortaya koyulmast,
- Tletisim siireclerinin saglikli devam edebilmesi icin teknik ve arag se¢imi,

- Reklam mesajlarin etkin sekilde hazirlanabilmesi, olarak siralanabilir (Peltekoglu,
1998, 5.120).

Hedef kitle lizerinde davranis ve tutum degisikligi yaratabilmek ve {riinii satin alacak
itici etkiyi olusturabilmek i¢in iletisim siireglerin dogru yonetilmesi gereklidir. Kaynak, ileti
(mesaj), hedef (alic1), kanal ve geri doniit seklinde Ozetlenen bu siirecte kaynaktan cikan
mesajin hedef tarafindan alinmasini saglayan belli basli unsurlar vardir. Bunlari; ilgi ¢ekme,
sempati duyma (sevme), diiriistliigiine inanma, ihtiya¢ duyma, empati kurma, uygunluk, ilgi ve
beklentiler gibi 6gelerdir.

Reklamin en 6nemli onceligi hedef kitlenin dikkatini ¢cekmektir. Bu baglamda gorsel
alg1 ve dikkat 6nemli bir yerde durmaktadir. insanin dis uyaranlardan gelen mesajlar1, duyu
organlar1 yoluyla topladigi, belli kriterlerden gecirerek algilayip yorumladig dikkate
alindiginda, her giin binlerce farkli mesaja maruz kalan insan beyninin tiim uyaranlari algilayip
segmesinin olanaksizlig1 anlasilacaktir. Bu nedenle reklamcinin temel hedefi, bu mesaj
karmasas1 icinden siyrilarak hedef kitlenin dikkat ve algi alanina girebilmeyi bagarmaktir
(Elden, Ozden, 2015: 143).
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Glinlimiiz yeni medya teknolojileri ile i¢ ice gecmis bir yapida olan hedef kitle
yaklasimlari, reklamcilik i¢in yeni yol haritalar1 ve etkilesimli deneyim ortamlar1 olusturmaya
devam etmektedir. Bu baglamda, hedef kitle bir anlamda reklam tasarimina rehberlik etmekte,

reklam tasarimcisi ise hedef kitle gereksinimlerini tasarima doniistiirmektededir (Bedir Eristi,
2019: 62).

5. SONUC

Gorsel tasarim goriilebilen unsurlar1 birbirinden ayiran, farkli kilan en temel 6zelliktir.
Reklamcilikta hedef kitleye ulagsmak ve tliketiciyi ikna etmek icin benzerlerinin arasindan
styrilmak gerekir, bu nedenle reklamlar1 tasarlarken bir¢ok disiplinden yararlanilir. Bu
disiplinlerden en 6nemlisi ise tasarim ve gorselliktir. Bu yoniiyle gorsel tasarim, reklamlar i¢in
hayati 6nem tagir. Gorsel yonil iyi tasarlanmamis bir reklam, basarisizliga neden olur. Reklamin
gorselligi, birini ilk defa gordiigiimiizdeki ilk izlenimimize bezer. Gorsel tasarim dili, bize s6z
konusu iiriin ya da hizmet hakkinda pek ¢ok seyi daha en bastan anlatir (Elden- Ozden, 2015:
13).

60’laradan baslayarak gilinlimiize kadar geliserek gelen bir unsur olan gorsel tasarim,
pek cok dinamigi bir arada diisiinmeyi gerektirir. Anlam1 dogru gorsellerle birlestirmekle ilgili
olan gorsel tasarim, kendi i¢inde kurallar1 ve stratejileri olan ¢ok katmanli bir yapidir. Bu
yoniiyle gorsel tasarim, bir anlam yaratma isidir. Imge dedigimiz olgu de burada devreye girer.

Imge bir yeniden yaratmadir. Goériintiilerin islenen verilerle zihinde yeniden
olusturulmas1 ve 0Oznel hale getirilmesidir. Baslangicta orada bulunmayan seyleri gozde
canlandirmak amaciyla iiretilen imgelerin daha sonra goriintiiniin gergekliginden daha kalic1 bir
etki yarattig1 fark edilir. Bu baglamda imge, bir varligin veya kisinin nasil goriindiigiinii anlatir.
Yerden ve zamndan bagimsiz olan imge, bir goriiniim ya da goriiniimler diizenidir. Her imgede
bir gérme bigimi yatar (Berger, 2016: 10). Imgeyi iiretmek gérme bi¢imimiz veya se¢imimizle
baglantilidir. Boylece, imgeyi iiret kisinin 6zgiin bakis agis1 da, o imgenin bir parcasi haline
gelir.

Reklam sektorii bu bakis acistyla irdelendiginde dikkat ¢ekmenin en temel yolunun
gorsel tasarim elemanlarini dogru kullanmaktan gectigi anlasilmaktadir. Ogrenme aktivitesinin
%355 1nin gorsel ipuglarindan, %37’ sinin isitsel ipuglarindan ve %8’inin de sozel ipuglarindan
yararlanilarak gergeklestigi saptanmistir (Parsil, 2012: 67).

Reklamcilik, tiriinler (mallar, hizmetler ve fikirler) hakkinda tanimlanmis, sponsorlar
tarafindan karsiligi 6denerek ¢esitli medya ortamlar iizerinden yayilan ve genellikle dogast
geregi ikna edici sekilde diizenlenmis kisisel olmayan bilgi iletisimi seklinde ifade edilebilir
(Suher 2017: 13). Reklam insanlar iizerinde satin alma itkisi uyandirmak ve bunu harekete
gecirmek icin gerekli nedeni veren sistemli bir yapidir. Insan davranislari {izerinden hayatini
stirdiiren ve ilerleyen bu sitem, dogru ve etkili mesaj stratejilerinin gelistirilmesi {lizerine
kuruludur.

Bir iiriin ya da hizmet satin almay1 diisiinen ya da diistinme egiliminde olan birey, insan
beyninin algida se¢icilik 6zelligi nedeniyle, ilk asamada, satin almay1 diistindiigii liriin veya
hizmet ile ilgili reklamlara dikkat etmeye, cogunlukla farkinda olmadan baslar (Elden, Ozden,
2015: 15).

Ikna; iletisimcilerin, diger insanlarm belirli bir konuya yénelik tutumlarini ve
davranislarii degistirmek icin 6zgilin bir secim ortami saglayarak mesaj aktarimiyla ikna
etmeye calistiklart sembolik bir siiregtir (Perloff, 2014).
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Ikna unsuru kendi i¢inde ¢ok katmanli bir yapidir. Bir etkileme cabasi sonucu basar1 ve
basarisizlikla sonuglanabilecek stratejik siire¢ olarak da tanimlanabilir. Tkna ile ilgili bir baska
konu, bir kriter ya da hedefin varligi ve bu hedefe ulagsmak i¢in bir egilim veya niyetin
olmasidir. Basar1 ifadesi basar1 standardinin hedefinin veya kriterinin olmasi ile anlam
bulacaktir. Baska bir nitelikse, ikna olanin belirli bir dlgiide sahip oldugu 6zgiirliiktiir. Ozgiir
irade, 6zgiir secim ve goniillii bir davranisi isaret eden bu yapi, se¢imin yapilmasiyla sinirlanmis
hale gelir. Ikna kavram iizerinde ¢alisan diger nemli disiplin iletisimdir. ikna bir insanin diger
baska bir insanla iletisime gecerek gergeklestirdigi bir siirectir. Yemek yemegi sevmeyen bir
cocuga zorla yemek yedirmekle, annesinin ¢ocukla konusup, yemegini kendi kendine yemesini
saglamak birbirinden farkli seylerdir. Bu ikisi arasindaki fark birincisinde iletisimin etkin
olmamasi, ikincisinde olmasidir. Son olarak ikna, ikna edilenin zihinsel durumundaki
degisimlerle yakindan ilgilidir. Bu siire¢ dogrudan davramisi degistirmek degil, zihinsel
durumlarini etkileyerek tutumlarinda veya yaklasimlarinda degisiklik olusturulmasiyla isler
(Bir, Suher, 2017: 14-15).

Mizah kavrami, pek ¢ok kapiy1 agan bir anahtardir. Mizah igerikli reklamlar1 izleyenler
sonunda giilityorsa ve kendilerini mutlu ve eglenmis hissediyorlarsa tiriine de ilgi duyacaklardir
(Batra, 1995, s. 304). Mizahin kullanim1 olumsuzluklari yumusatmakta ve hosnutsuzluklari
tlimli hale getirip hafifletmektedir. Tiiketicinin zihninde olusan bu ilimli hava , {iriine de
yansimaktadir (Moriarty, 1990: 88).

Tiiketicinin dikkatini ¢eken bu 6ge, hedef kitleyi olumlu anlamda etkileyerek,
reklamdan hoslanmasini saglar. Olumlu mesajlarin yarattig1 ruh halini reklama yonlendirerek
markayla olumlu bir bag kuran tiiketici, reklamin mesajin1 daha kolay algilayabilir ya da
anlamlandirabilir. Yapilan aragtirmalarda ortaya koyulan veriler, mizah igeren reklamin
sattirdig1 yoniindedir. Ancak elbette bu verilerin sosyokiiltiirel, cografi, ekonomik etkilere gore
bolgesel olarak farklilik gosterecegi unutulmamalidir. Bu baglamda mizahin reklamlarda
kullanimina yonelik olumsuz goriisler de bulunmaktadir. Sutherland ve Sylvester’a gore;

“Mizah, reklam verenlerin kalabalik arasinda ilgi ¢ekmeleri i¢in biiylik bir gii¢ temin
edebilir ancak mizah insanlarin ilgilerini dylesine ¢ekeme giicline sahiptir ki, mizahla ¢ok
ilgilendikleri i¢in reklamin ne sdyledigini ve hatta tanitim1 yapilan {iriinii bile algilayamamis
olabilirler. Buradan, komik reklamlar1 konu alan arastirmalarin, mizah igerikli reklamlarin,
komiklik icermeyen reklamdan daha etkili olmadiklarini, hatta daha da beteri tiiketiciyi negatif

etkilediklerini, ortaya koymasina sagirmamak gerektigini anliyoruz” (Sutherland ve Sylvester,
2004: 238).

Reklamda mizah kullaniminin sonuglari genellikle olumlu goriinse de bazi ciddi
sektorlerde drnegin finans, sigorta, saglik vb. mesajin yanlis ifade edilmesi sempati uyandirmak
yerine markaya karsi bir antipati olugsmasia sebebiyet verebilir. Bir bagka konu esprinin
markanin veya liriiniin 6niine gegmesi durumudur. Mizah o kadar akilda kalicidir ki {iriin, marka
veya mesaji geri planda birakabilir. Dolayisiyla reklamin etkinligini artirmak i¢in mizah
bilesenini kullanirken, mesajin dogru aktarildigindan emin olmak gerekir.

[letisim sonucu olusan etkilesim farkli disiplinlerde, farkl etki ve tepkiler ortaya cikarir.
Ulasilmak istenen hedef insan kitlesi lizerinde ancak dogru iletisim ve onun yarattig1 etkilesim
sayesinde dogru bir etki yaratmak miimkiindiir. Reklama hedef kitleye ulasirken belirli ve
onceden saptanmis amaglar ¢ercevesinde hareket eder. Bu planlama reklamin, hedef tiiketici
tizerindeki etkisinin saptanmasinda 6nemli rol oynar.

Buraya kadar saydigimiz tiim bu faktorlerin bir araya gelip olusturdugu yasam kavrayisi
beki de tiikketim tutum ve davraniglar iizerinde en etkili faktordiir. Egitim, gelir, cinsiyet, yas,
icinde yasanilan ¢evre, cografi ve kiiltiirel yapi, bireyin kendi kiiltiirlenmesini kapsayarak hayat
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ilgili bir bakis agis1 ve mizah anlayis1 gelistirmesini saglar. Bu faktorlerden hicbiri 6nem
durumlar1 ve paydalar degisse de tek basma bir davranisi etkileyebilecek giicte degildir.
Psikolojik durum, algilama bigimleri, bellek, analiz kabiliyeti ve karakter yapisiyla desteklenen
tiketim davraniglari, reklamlar1 alimlama kabiliyetini biiyiikk oranda etkilemekte ve
degistirmektedir.
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OZET

Bu ¢alisma Tiirkiye’'de entelektiiel ve siirekli bir gelenege sahip olmayan fotograf elestirisi ve
buna bagli olarak temsil krizi ve giincel fotograf iiretiminin pratik ve kuramsal baglamda incelenmesine
odaklanmistir. Calismanmin amaci, Tiirkiye’de fotograf elestirisi baglaminda ele alinan yazilari
degerlendirerek ozellikle giincel fotografa karsi olusan onyargi ve eksik elestirilerin sebepleri iizerinde
durmaktir. Tiirkiye’'de 2000°li yillarin basindan itibaren ivmelenen giincel 6znel yaklasimlar ve buna
karsi olusan elestiriler bu ¢alismanin ana konusunu olusturmaktadr. Genis A¢i ve Kontrast fotograf
kiiltiirii dergilerinin incelendigi ¢aligsma, fotograf elestirisi ve giincel fotograf pratiginin tarihsel ve
giincel analizini ortaya koymaya ¢alismaktadir. Bu agidan dergilerde yer alan makaleler, giincel
fotograf pratiginin hangi baglamda elestirildigini ve bu baglamin kuramsal olarak nasil bir argiimanla
ortaya ¢iktigint gostermektedir. Calisma, modernist elestirilerin  karsisinda pratiklesen giincel
yaklasimlarin  daha ¢ok postmodern baglamda ele alinmasi gereken sinik bir tavir ile
degerlendirilmesini onermektedir. Buradan hareketle ¢alisma bazi sorulara odaklanmaktadur.
Tiirkiye 'de fotograf iizerine yapilan elestirilerin baglami nedir; elestiriler giincel fotograf pratigi ve
yeni ivmelenmeyi nasil degerlendiriyor; dznel yaklagimlar fotografik olarak nasil bir yontem bilim ile
karsimiza ¢ikiyor ve bu yeni ivmelenme neden ge¢ avangart olarak adlandiriliyor?

Anahtar Kelimeler: Giincel Fotograf Elestirisi, Temsil Krizi, Tiirkiye'de Giincel Fotograf,
Sinizm, Geg Avangart.

ABSTRACT

This study focuses on the photography criticism that is not having a continuous and intellectual
tradition, and in parallel with analysis of representation crisis and contemporary photography
production in a practical and theoretical context. The aim of the study is to evaluate the articles dealt
with in the context of photography criticism, and especially the causes of prejudice and incomplete
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criticism against contemporary photography. Since the beginning of 2000 in Turkey accelerated year-
to-date approaches and subjective criticism against it is the main subject of this study. In literature
review the study, which examines leading photography culture magazines Genig A¢t and Kontrast tries
to reveal the historical and current analysis of photo criticism and current photography practice. In this
context, articles in journals show in which context the current photography practice has been criticized
and what argument this context has emerged theoretically. The study suggests that contemporary
approaches that are practical against modernist criticisms should be evaluated with a cynical attitude
that should be handled in a postmodern context. Based on this, this study focuses on some questions:
What is the context of the criticisms made on photography in Turkey?; How criticisms evaluate
contemporary photography practice and new wave?; What kind of methodology do subjective
approaches have photographically?; and why is this new wave called late avant-garde?

Keywords: Contemporary Photography Critic, Crisis of Representation, Contemporary
Photography in Turkey, Cynicism, Late Avant-Garde.

1. GIRIS

Polarize kralliginin® epeyce izinin kayboldugu son yillarda, 6zellikle son on bes yillik
zaman diliminde Tiirkiye’de fotograf egilimi giincel sanatin da etkisiyle ciddi bir doniisiime
ugramis goziikkmektedir. Fotograf kitabi/fotograftkitab1 (photo book/photobook), maket kitap
(dummy book), fanzinler, alternatif baski yontemleri, arsiv metodolojisi, vernacular fotograf ve
fotograf pratiine yansiyan diger biitiin optik tabanli (CCTV, akill1 telefon vb.) yeni mecralar
da bu donilisimiin arkasindaki diger unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 1960’lardaki
kavramsal sanatin ve 1980’lerdeki temsil krizinin etkilerini fotografta heniiz yeni gérmeye
basladigimiz, bu gecikmis, eklektik (tarihsel ve yapisal olarak) ve bazilarmin 6znel oldugu
fotograf yaklasimlarin nereye oturdugu ve giincel elestirisi, bu yazinin ana baglamimi
olusturmaktadir. Cogu fotograf kurumlarinin, dzellikle Marmara Universitesi ve Mimar Sinan
Universitesi gibi formalist egitim veren {iniversitelerin, anlamlandirmak iste(ye)medigi ya da
yeni ayak uydurdugu 6znel anlatilar bashiginda degisen fotograf pratigi, simdi inisiyatifler
(NOKS, Pose, Fail Books) ve ¢esitli galerilerde (Sanatorium, Pilot Galeri, Versus Art Project,
Mixer Arts) siklikla karsilasabileceginiz iiretim bigimlerine doniismiis durumdadir. Dolayisiyla
tartisilmasi gereken li¢ durumun oldugu belirtilmesi gerekmektedir. Birincisi, bu geciken yeni
ifade bigimlerinin, yeni fotograf dilinin ne oldugu, nereden geldigi ve sekillendigi; ikincisi ise
kurumlarin  bu ifade bicimlerine neden cevap ver(e)medikleridir. Ugiinciisii ise bu
ivmelenmenin temsil krizi? igerisinde pratik ve kavramsal olarak nereye karsilik geldigi ya da
gel(e)medigidir. Her {i¢ tartisjma konusu da aslinda, birbirlerinden bagimsiz olmayan,
birbirlerini tetikleyen ve daha genis kapsamda temsil krizinin ana sebeplerinden; ayni1 zamanda
birbirlerini iireten ve nedeni olan gelismelerdir. Tartigma diger taraftan Tiirkiye’de fotograf
okuryazarligima ve fotograf camiasinin kendi okuryazarlhi§ina karsi bir elestirel bakisi
icermektedir. Caligsma bu baglamda fotograf'ile ilgili entelektiiel analiz gerektirecek ve fotografi
ozellikle sosyal bilimler ve diger disiplinlerle bulusturmayir amaclayan disiplinleraras1 bir
perspektifle bulusturulmasini amaglayan bir bakis 6nermektedir. Boylesine bir bakis acis1 ile
fotograf elestirisi ve analizi yapmanin fotograf adina daha genis bir teorik ve pratik liretim
alania sahip olacagi diisiiniilmektedir. Boylelikle ortaya ¢ikan argiiman ve baglam da bu
acidan Tirkiye’deki fotograf elestirisi ve giincel fotograf liretiminin degerlendirilmesinde daha
nesnel ve genis bir analiz imkan1 saglamaya calisacaktir. Buradan hareketle ¢aligma oncelikle
tarithsel olarak Tiirkiye’de fotograf {izerine ortaya konan genel yaklasimlari, diisiinceleri ve
tartigmalar1 degerlendirecektir. Ciinkii giincel ve 6znel ivmelenmenin temelinde 1960’lar,
80’ler ve 90’lara kadar uzanan temsil krizine cevap verememis fotograf egitiminin ve
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tartismalarinin biiyiik bir etkisi oldugu gézlemlenmistir. Tarihsel bakis i¢erisinde ortaya konan
ornekler ve argiimanlarin devaminda temsil krizinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte giincel fotograf
iiretimlerinin temel ¢ikis nedenleri ve stratejileri sinizm kavramu ile birlikte ele alinacaktir.
Calismanin devaminda ise temsil krizi ile giincel fotograf liretimlerine kars1 ortaya koyulan
elestiriler degerlendirilerek, bu elestirilerin temsil krizi ve giincel fotografi degerlendirmedeki
eksiklikleri ve nedenleri ortaya konulmaya ¢alisilacaktir.

2. CALISMANIN AMACI VE YONTEMI

Caligmanin temel amaci dncelikle Tiirkiye’deki giincel fotograf pratiginin ve buna bagl
yeni kusak fotografcilar tarafindan ortaya ¢ikarilan yeni ivmelenmenin teorik nedenlerini
gozlemlemek ve incelemektir. Buna bagh olarak da Tiirkiye’de fotografa dair yapilan
elestirilerin tarihsel ve giincel izlegini silirerek ortaya g¢ikan kavram karigikligini, gilincel
fotografa dair elestirilerin ise kuramsal olarak eksikliklerini ortaya koyabilmektir.

Calisma kapsaminda izlenen yoOntem literatlir taramasi ile birlikte elestirel analiz
yontemi lizerine kurgulanmistir. Bu asamada literatiirde bulunan incelemenin konusunu
olusturabilecek fotograf elestirisi basgligi altindaki makale ve yazilar degerlendirmeye
almmugtir. Literatiir taramasinda incelemeye alinan temel yayinlar arasinda Genis Ag1 ve
Kontrast yayinlari1 bulunmaktadir. Bu yayinlar tarihsel olarak 1997°den itibaren yayin hayatina
baslamis ve Genis Ag¢1 haricinde giliniimiize kadar etkinligini siirdiiren yayinlardir. Elestirel
analiz yontemi ise literatlir taramasiyla ele alinan makale ve yazilarin, hangi baglamlarda
olusturuldugunu, sinirhiliklarini, eksik kaldiklar1 yonleri ve alternatif olarak nasil bir 6neri ile
ele alinmas1 gerektigini ortaya koymasi agisindan tercih edilmistir. Elestirel analiz yontemi
boylece ele alinan yazilarin inceledikleri konular1 hangi perspektiften ele almalar1 gerektigini,
olusturulmak istenen baglamin ve diislincenin hangi teorik okumalarla birlikte yapilmasi
gerektigine dair dnermelerde bulunarak, yapilan calismalara derinlik ve farkli bir perspektif
katmay1 amaglayan bir yontemdir.

3. TARIHSEL BAKIS

Tarihsel bakis boliimiinde, Tiirkiye fotografinda iki temel yaklagim bi¢imi olan belgesel
goriinimlii gezi fotografi ve deneysel fotografin birbirlerine karsi ve kendi iglerindeki
tanimlamalara ve okumalara bagl tartismalarin agiklanmasi amacglanmaktadir. Bu boliim ayrica
giincel fotografa karsi olusan elestirilerin kokenlerini gosterebilmek, fotograf elestirisinin nasil
sekillendigini anlayabilmek agisindan 6nemlidir.

Tiirkiye fotograf tarihi, agirlikl1 olarak resmi tarih belgeciligi ile baslar (Ozendes, 2017;
Celik vd., 2015), buna paralel olarak 1960’lara kadar Anadolu’nun giincel gercekligine
odaklanir (Gezgin, 1995) ve aradan gegen uzunca yillardan sonra 1977°de lisans egitimi
(Istanbul Devlet Giizel Sanatlar Akademisi) anlaminda ilk defa fotografa odaklanilir ve tarihsel
stirec igerisinde 1980’lerden itibaren deneysel yaklasimlarin da ortaya ¢ikmasiyla devam eder.
2000’11 yillara kadar fotografin konu edindigi genel egilim, bazi istisnalar haricinde (Sahin
Kaygun, Orhan Cem Cetin, Ahmet Elhan, Biilent Sangar) Anadolu’nun tanitimina odaklanan
ve bu anlayis1 kortikleyen 1991°deki FIAP tiyeligi ve oncesindeki amator fotograf derneklerinin
benzer yaklasimlaridir. Bu yillar ayn1 zamanda, gezi fotografi temelli belgesel fotograf ile
deneysel karanlik oda uygulamalarindan hangisinin iyi olup olmadiginin tartisildigi bir
donemdir *. Belgeselci yaklagim ki zaman zaman belgesel-sosyal belgesel ve gezi fotografi ile
uygulama ve igerik baglaminda karistirilmistir, yontemin zorluguna ve marifetine vurgu
yaparken; deneyselciler fotografi sanat olarak ancak fotograf makinesinin nesnesiyle
bagintisinin kesildigi kisisel miidahaleler, kavramsal, soyut/disavurumcu ve fotografsiz
fotograflarla nitelemeye ¢aligmislardir. Yine de agirlikli fotograf anlayisi; formalist egitim ile
birlikte gelen polarize kralliginin belirledigi gezi fotografi ile belgesel fotografin ic ice gectigi,
makinelerin savastigl; fotograf yarismalarmin siklikla yapildigi ve iyi olant bu mecralarin
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belirledigi bir anlayistir. Belgesel fotograf, gezi fotografinin etkisiyle, 6n planda bir figiir ve
onu dengeleyen arka planda baska bir figiir ya da nesne (asimetrik kompozisyon) gibi
matematiksel, rOnesansvari; icerisinde espri barindiran emek-yogun ifadelere doniisiir.
Boylesine bir teknik, zamanla Ogrenilebilecek ancak 6znel olanin kadrajinda herhangi bir
tereddiitsiizliigii, poz hatasini, yamuk bakmay1 goz ardi edemeyecek kadar da katidir. Nesnesine
bu kadar bagli oldugu siklikla hatirlatilan ve uzun yillar boyunca da bu hakim goriisiin devam
ettigi iiretim bicimi, 1960’lar ve 80’lerin temsil krizlerinden siyrilarak giliniimiize kadar
gelmektedir. Bu durum uzunca bir siire 6grenciler, akademililer ve bagimsiz fotografcilar
arasinda tartisilan bicim ve icerik, serbest anlati olanaklar1 ¢ercevesinde nelerin miimkiin
oldugu ya da olmadigi; fotografin c¢ekilebilmesi igin fotografcinin deklansdre basip
basmamasinin gerekip gerekmedigi gibi diger kisir tartigmalarla da gegmistir. Ancak yine de
fotograf bicimsel olarak yapisalet bir kavrayis ile olusturulmus ise goriintiiniin bu
bi¢imsellikten dolay1 icerik ve anlami rahatlikla iletilebileceginden dolay1 fotografi uzun
uzadiya tartigmak artik gereksizdir.

Formalist fotograf anlayisina sahip gelenegin ortaya koydugu fotograf tizerine uzun
uzadiya konusmanin gereksizligine dair vurgu ve inang, fotograf okuryazarligi eksikliginin
sadece yurt disindaki literatiiriin iilkeye ge¢ gelmesiyle ilgili olmadigini da gosterir 4. Kuramsal
literatiire karsi olusan teknik ve yapisal fotografa sahip olma isteginin isteksiz refleksi de
onemlidir. Bu durum temelde fotograf literatiiriinii ve pratigini uygulama alanina alan
‘fotografci olmayanlar’ ile sadece pratigini uygulama alanina alan ‘fotografcilar’ arasindaki
tartisma konusudur. Tirkiye’de ‘fotografcilar’ disinda fotografa yapilan her tiirlii miidahale
hem formalist egitim anlayisini, hem de bu egitimin temelinde olan gosteren ile gosterilen °
arasindaki belirli bir doneme kadarki saglam ancak problemli iligkiyi bozma tehdidindedir.
Fotografin fenomenolojik ve ontolojik olarak nesnesiyle kurdugu nedensellik (Firat, 1998) ya
da belirtisellik (indexicality) iligkisinin (Peirce, 1998: 4-10), Tiirkiye’deki fotograf anlayisini
yanlig bir sekilde uzunca bir siire etkisi altina almig oldugu disiiniilmektedir. Nedensellik ve
belirtiselligin Tiirkiye’de polarize kralliginin siklikla yanlis bir sekilde kullandig1 ve temsil
krizini uzunca bir siiredir gormezden gelerek krize teorik ve pratik olarak direndigi bir siire¢
olmustur. Bu agidan fotografin sadece yapisal niteligine vurgu yapan ve kadrajin disindaki
biitiin kurgusal yapiy1 yok sayan bir anlayisla krizi dislayarak sekillendigi gozlemlenmektedir.
Bu baglamda da nedensellik ve belirtiselligin uygulanisinda bir tiir yanlis okuma ya da paralaks
hatasi ° siire geldi de denilebilir. Bu yapisal bakis agisinin getirdigi biitiinsel goriintii iiretme
pratigi, anlatim dilinin ortaya ¢ikarilabilmesi baglaminda oncelikle hevesli bir amator i¢in
bazen gerekli olabilen ancak uzun vadede sanatsal pratigi agisindan kendisini tekrara
diigiirecegi bir yontemdir. Bir diger teori de, fotografin ¢ikarimsal ve resmin toplamsal
olduguna yonelik, Ortodoksvari yaklagimla kadraj disinda kalan 6znenin ve diger biitiin goriintii
olusturma diisiincesinin konusulmamasidir. Fotografin bir eksiltme ve ¢ikarma pratigi ile
yiizeydeki plastik degere yapilan giiclii atif bu tiir fotograf anlayisinin izlerini 19.yy’a kadar
gotiiriir. 19.yy. bilgi ve devaminda gorsel bilgi iretme felsefesinin pozitivist temelli sekillendigi
bir dénemdir. Sosyoloji, antropoloji ve psikanalitigin 19.yy’da siklikla bagvurdugu fotografik
gercekligin arkasindaki pozitivist diisiince, fotografin modernitedeki temel yap1 tagini olusturur.
Fox Talbot (1980: 27-36) ve Daguerre (1980: 37-38), doganin kendisini fiziksel ve kimyasal
olarak dogrudan tiretebilme giiciine atifta bulunurken; Bazin (1967: 9-16), fotografi nesnesiyle
kurdugu analojiyi ayniliga tasir. Fotografin erken donemine 6zgii bu klasik diisiince bigimi
cogunlukla fotografin gerceklikle olan giiglii bagintisina vurgu yapar. Modernizmin bu yeni
gorlintii tiretim bi¢imi dolayisiyla arkasinda tek bir otor (author/auteur)’ bakisin bulundugu,
gorlintiiyli yapisalct bakisla kurgulayan ve gercekligi tarafsiz bir sekilde ilettigi iddiasina
dayanan anlatim olanag1 sunar. Nedensellik ve belirtisellik, daha yakin tarihlerde ise Sontag
(1977) ve Barthes (1981) gibi kuramcilar tarafindan post yapisalci baglamda yapisokiime
ugratilarak irdelenmeye devam edilir. Fotografin gergeklikle kurdugu iliski, kameranin
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arkasindaki otoriin tarafsiz olmadigi ve bakisinin politik bir kiiltiirel kurguyla sekillenmesinden
dolay1 otantikligini kaybettigi ve 61diigl teziyle sarsilir. Fotografin kuramsal olarak gecirdigi
bu degisim pratigine de yansir ve fotograf yeni anlat1 bigimlerine kavusmaya baslar. Ancak
fotografin kuramsal ve pratik anlamda gegirdigi bu doniisiimiin Tiirkiye’deki izleri ge¢ ve
eklektik bir sekilde karsimiza ¢ikar. Bunun sebebi, 19.yy’da fotografa yiiklenilen anlamin,
Tiirkiye’de fotograf egitimi ve pratigi alanindaki 1srarc1 yansimasindan kaynaklanir. Nesnesine
bu kadar baglandirilan fotograf, pozitivist bir gelenegin devami olarak goriintiiniin yaraticisi
teknik uygulayicisi olana; ancak onun Ortodoks ve baskin beyaz fotografcisina ithaf edilir.
Tespit dogrudur, ¢iinkii fotograf lisans egitiminin ilk kurumlarinin kurulus felsefesinde mesleki
egitim verme amaci ile iist dlizey tasarimci yaratma arasinda sikisip kalan bir yapi bulunur
(Kalfagil, 1995).

Nedensellik ve belirtisellik ile ivmelenen fotografin anlam tiretme yeteneginin olmadigi
(diiz anlama sahip oldugu) alana ¢ekmek ve ayni yaklasimla kavramlar1 1srarc1 uygulamalarla
devam ettirmek fotografi temsil krizinin yaninda ekol ve kimlik krizlerine de siiriiklemistir.
Ozellikle 1980’lerdeki deneysel yaklasimlarin belgesel calismalara kars1 gelistirdigi
arglimanlar, Tiirkiye’deki genel fotograf yaklasiminin (agirlikli olarak belgesel ¢aligmalar)
hakli olarak diiz anlam {iretmesine yonelik olmakla birlikte ayni zamanda sorunlu
goziikmektedir. Dolayisiyla karsimiza Tiirkiye’deki hakim fotograf anlayisinin nedensellik ve
belirtiselligi yanlis uygulamalart sonucu, 2000’1 yillarin baslarina kadar devam eden, belgesel
fotografi da yanlis yerlere siiriikleyen bir anlayisla; bu fotografik yaklasimi kuramsal elestiri
alanina almadan yiizeysel elestirerek kendi pratiginin daha fazla yan ve kavramsal anlam
drettigini sdyleyen deneysel yaklasim cikmaktadir. Aksi bir goriis olarak, Gezgin (1995),
nedensellik ve belirtiselligin asilmasina iliskin degerlendirmesinde belgesel yaklasimlarin
nesnellikle olan bagindan dolay1 icerik sorununa sahip oldugunu, bu nedenle alternatif bir
yaklagim olarak soyut disavurumculuk ve deneyselciligi 6ne siirmektedir. Ancak Gezgin’in
elestirdigi donem, giincel belgesel ya da genel fotograf yaklasiminin nesnellikle kurdugu yanlis
iligkiden dolay1 hatali géziikmektedir.

Gezgin’in (1995), Tirkiye fotograf hareketini devaminda iic ana doneme ayirdigi
tespitinde, 1923 ve 1960 arasi romantik donem olarak adlandirdig: yaklasim, 1960-1980 sosyal
gergekei donem, 1980’ler ve 1990’larin ekonomik 6zgiirliigii ile birlikte gelen anlayis ile
harmanlanarak polarize kralliginin ortaya koydugu gezi-belgesel tavri ortaya ¢ikarmistir. Bu
donemde Gezgin’in belirttigi sosyal gerceklik ve yeni gergeklik yaklagimi, bir 6nceki donemin
romantizmiyle ve 1980’lerin liberal ortamiyla birlesince polarizenin siklikla kullanildigr ve
bunun da egitime yansidig1 hakim fotograf pratigi olmustur. Nedenselligi ve belirtiselligi yanlis
yorumlayan da iste bu fotograf anlayisidir. Yapisalci tavirla ortaya ¢ikan bu fotografik anlayisin
nedensellik ve belirtiselligi sadece ylizeysel bi¢gim yaratma eylemine doniistiirmesi 6zellikle
dogrudan fotograf anlayisini gezi-belgesel tavrina kaydirmistir. Dolayisiyla Tiirkiye’de
dogrudan fotograf, hem deneyselciler hem de gezi-belgesel yaklasimini uygulayan fotograf¢ilar
tarafindan nedensellik ve belirtiselligin ¢ok uzaginda bir yerde algilanmastyla konumlanmistir
denilebilir. Deneyselciler, Tiirkiye’de nedensellik ve belirtiselligin dogrudan fotografta
uygulanig bi¢iminin yanlis uygulandigini gézlemleyemeyerek, bu yanlis uygulama tizerinden
elestirini olusturmuslardir. Tarihsel olarak bakildiginda ise bu siire¢ soyle 6zetlenebilir: 1923-
1960 donemini kendini bulmaya ¢alisan ve romantik, 1960’11 yillarin gerceklik yaklasiminin
ise 1980’lerin gezi-belgesel tavriyla kesintiye ugradig: bir kirilma noktasi yarattig1 ve sonraki
20 yili olumsuz bir sekilde etkiledigi gbézlemlenmektedir. Tiirkiye’de fotografin gecirdigi
tarihsel siire¢ ve elestirisine dair yapilan ¢aligmalar bu baglamda fotografin kendi igerisindeki
diger disiplinlere kapal1 yapisal doniisiim iizerine olmustur.

Gezgin (1995), diinya fotografinin ivmelenmesiyle karsilagtirdigir Tiirkiye fotograf
tarithini zorunlu olarak sadece ‘fotograf” odakli bir anlayisla degerlendirmeye ¢alisir. 1960’larda
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Magnum fotograf ajans1 ve basin fotografciligi etkisi ortaya konurken aslinda, 1960’lardaki
temsil krizinin ortaya c¢ikardigi kavramsal sanat ve fotograf iligkisi ya da feminizim, post
kolonyalizm, ‘Gteki’ anlatis1 ve fotograf iligkisi bu anlatinin disinda kalir. Ciinkii 1920’lerden
beri gelen Anadolu romantikligi, 1960’lar ve 1970’lerde sehre ve banliydlere taginarak, amator
kuliiplerin de ortaya ¢ikmasiyla, Gezgin’in (1995) arglimaniyla “nitelik bakimindan duraklama
donemine girer”. Kirilma yaratacak bir yaklasimla soyut disavurumcu yaklagim dénemi
fotografin nedenselligine karsi, plastik degeri ve yeni anlatim olanaklar1 baglaminda ortaya
atilir.

Nedensellik ve belirtisellik fotografin yapisinda olan bir durumdur ve eger asilmak
isteniyorsa da temsil krizini gérmezden gelerek formiillestirilebilecek bir teknik uygulama
recetesine de sahip degildir. Soyut disavurumculugun ve deneyselciligin, belgesel yaklagimi
elestirirken diistiigli tuzak, Tirkiye’de belgesel pratiginin nedensellik ve belirtiselligi yanlis
kullanimim1 fark etmeden elestiriye tutmasidir. Karsi strateji olarak ise belirtisellik ve
nedensellik yaklagimina karsi gostermis oldugu sanatsal tavir, temsil krizinin kiiltiirel
okumalarin1 yapmadan eyleme ge¢mek olmustur. Temsil krizinin kars1 koydugu, nedensellik
ve belirtisellik olmakla birlikte asil problem, sadece plastik 6gelere iliskin olmamaktadir.
Tiirkiye’deki ekol ve nitelik sorunlarmi da sadece plastik degerlere baglayip, bunu da
nedensellik ve belirtisellikle sinirlandirmak, bir yaklasimi olan belgesel fotograf kaynakli genel
fotograf yaklagimini elestirmek yeterli olmamaktadir. Teknik esasli yaklasimlar, deneysel
tavrin yapisokiimcii niteligini kisirlastirmakta, teknik uygulamaya zorlamaktadir. Ornegin
1980’11 yillarin nedensellik iliskisini kirmaya ¢alisan deneyselcilik yaklagimi, yine ‘fotografik’
denemelerle fotografin materyalligi ya da iki boyutluluga olan vurgu ile uygulamaya geger.
Yaklasim ilk asamada temsil krizinin asmaya calistigi modernist sOylem igin temel
stratejilerden birisi olmakla birlikte, 6ziinde temsil krizinin etkisini kirabilecek kapasitede
degildir.

Dolayisiyla belgesel fotografin karsi sdyleminde yer alan deneysel ve soyut
disavurumcu yaklagimda iki tiirlii ¢eliski s6z konusudur; birincisi sanat tarihsel referansla
iiretilen caligmalarin soyut disavurumcu olmaktansa genel anlamda deneysel yaklasima daha
yakin olmasidir. Ikincisi ise fotografa “kavramsal” terimini atfedip, bdylece kavramsal fotograf
gibi lizerinde tartigilmasi gereken siipheli bir tiir liretmeye devam ederek, fotografin diger biitiin
alanlarim (belgesel, stiidyo vb.) kavramdan yoksun oldugunu gostermektir. Bu durum aym
zamanda belgesel fotografin kisir olduguna dair onu otekilestiren bir tutumdur. Yine de
deneysel pratigin, kavramsal ve disavurumsal yaklasimlarla kirmaya ¢alistigi tartismali fotograf
yaklasimi bagka bir hdkim estetik sOyleme sahiptir. Bu sdylemin goriiniirliigii iki sekilde
izlenebilir. Birincisi Universitelerin fotograf boliimlerinin kurulus felsefesi, uygulama ve
sonuglaridir. Ikincisi ise dénemin hakim fotograf dergileridir. Sabit Kalfagil (1995), meslek
edinme ve sanat uygulayicisi olma arasinda kalmis orta yollu hibrit miifredati cok iyi1 bir sekilde
ozetler. Meslek edinme ve tekniker olma anlayis1 egitimde ara bir model olarak kullanilabilir,
ancak fotografin pratik ve teorik bir ifade bi¢imi olarak kullanilmasi karsilamayabilir ve bu
temsil krizine dogru biriken bir patlamanin habercisidir. Ozellikle 90’11 y1llardan bu yana énde
gelen fotograf dergileri (Fotograt Dergisi, F: Fotograf Dergisi, PhotoWorld, Photo Digital)
incelendiginde fotograf baglaminda teorik ve pratik olarak birbirine benzeyen yaklagim
bigimleri dogurdugu goriilebilir. Bununla birlikte ayrintili incelendiginde bazi fotograf¢ilarin
fotograf gezilerinde yan yana kadraj almaktan kaynaklanan neredeyse ayni fotograflar
cektikleri ortaya ¢ikmaktadir. Fotograf gezi pratiginde bilindigi gibi kesfedilen ilging bir
konuya ya da iyi kadraj bulmus bir fotograf¢iy1 tekrar etme ve neredeyse ayni fotografi cekme
egilimi vardir. Bu amatoérce bir davranis bigiminde makul goriilebilir ancak egitim modeli
icerisinde yer alabilecek metodolojide problemli bir sanatsal egitim sistemini tetikleme ihtimali
bulunabilir. Sabit Kalfagil’in (1995) sdylemiyle “hap bilgilerin bir yansimas1 olarak, fotograf
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Ogrencisinin hapin tesirinden ¢ikamamasinin bir etkisiyle basit tekniker bir uygulayicinin ya da
kopyalamanin 6tesine gegemez” ®Bu ikili birliktelik, yani giincel pratik ile egitim modelinin
birlikteligi ne deneysel yaklagimin bu hakim anlayis1 anlamasiyla, ne de temsil krizinin ne
oldugunun anlagilmasiyla degisebilmistir. Buna paralel olarak da Tiirkiye’de lisans siiresi
egitimi siiresince modernist fotograf uygulamalarina karsi yeni ivmelenmenin genel olarak
fotograf pratigi ile ilgili baz1 sorular1 akla getirdigi sdylenebilir: Kadraj neden yamuk olamaz,
porte neden sirttan ¢ekilmez, flag neden dogrudan konuya dogrultulmaz, neden asir1 veya eksik
pozlama goriiniir olan1 goriinmez kilar, fotografin gradasyonu neden dengeli olmali, fotografci
olmadan fotograf cekilir mi ve en 6nemlisi 6zne olarak fotograf¢i bu fotografin neresinde?
Glincel fotografin ve yeni ivmelenmeye bagli geng kusagin siirekli olumsuzlanan bu fotografik
tavri, fotografin ‘fotograf® disinda biitiin pratiklerini kullanmaya y6nleniyor ve asil tartisilmasi
gereken konuya odaklanmamizi sagliyor.

4. TEMSIL KRizi

Temsil krizi, Tiirkiye’de 6zellikle fotograf alaninda iizerinde durulmayan ancak sosyal
bilimlerden sanatin diger alanlarina kadar biitiin pratikleri ve teorileri etkileyen bir gelismedir.
Tarihsel bakig boliimiinde temsil krizinin fotograf ile iliskilendirilmeyerek fotografin sadece
yapisal 6zelliklerinin ortaya konulmasi sonucu ortaya ¢ikan iiretimlerin ve sdylemlerin yarattigi
problemlere deginilmistir. Bu acidan temsil krizinin etkilerini fotograf iizerinde
pratiklestirmeden ve kuramsallastirmadan hem giincel fotografi anlamak ve elestirmek
zorlagacak hem de fotograf pratiginde kisir tiretimlerle karsilasilmasina neden olacaktir.

Temsil krizi ve buna bagli olarak degisen temsil bi¢imlerinin stratejilerine dair bu boliim
ise, orneklenecek olan bazi elestirel yazilarin sadece ‘postmodernizm’, ‘postyapisalcilik’ ve
‘yapisokim’, ‘dijitallik’, ‘karmasa’, ‘her sey uyar/olur’ gibi tanimlayici temel bagliklari
kullanarak elestiriyi yiizeysellestirmelerine kars1 bir agiklama mahiyetinde olacaktir. Ayrica
80’ler ve oncesi 60’lar temsil krizlerinin neden algilanmadigina, gec geldigine ve yorumlanmak
istenmedigine dair bir katki da sunmus olacak. Calisma, buradan hareketle de temsil krizi
icerisinde degerlendirilebilecek giincel fotograf pratiginin temel sorunlarina odaklanmis olacak.

Temsil krizi, Ebert’in (1986) tanimiyla “... edebiyat ve kiiltiirel caligmalar, medya ve
sanat tarafindan yansitilan imgelerden ¢agdas edebiyat, antropoloji, psikanaliz, film, tarih,
siyaset bilimi, sosyoloji ve felsefe metinlerine kadar kiiltiirel temsillerin ne anlama geldigi
"okuma" {izerine miicadelenin alanlaridir. Okuma, tarihsel olarak konumlanmis bir 6znenin
kiiltiiriiniin kendisini temsil etme bi¢gimini anlamlandirdig1 ve "(kabul edilebilir) gercekligin
resimlerini" Urettigi bir siirectir. Bununla birlikte okuma, kismen dogalligin1 ve masumiyetini
kaybetti ¢iinkii temsilin kendisi bir krize giriyor.” Ebert’in tanimlamasi karsimiza kiiltiiriin
biitiin bilesenlerinin ve 6zellikle ‘6teki’nin kendi kendisini temsil ve ifade etme, okuma ve bir
retorik olusturma konusunda modernite sonrasi bir temsil krizine girdigini belirtmektedir.
19.yy’in sonlarindan itibaren modernitenin sanatsal baglamda (empresyonizm, kiibizm,
ekpresyonizm, siirrealizm ve Dadaizm) gercekligin bir sanat eseri ile temsil edilip
edilemeyecegine dair sliphelerinin farkli denemeleri, mimetik (taklide iliskin) olanin 6tesine
gecmek i¢in ¢abalamistir. Dolayisiyla da temsil krizi bu tarihlerden itibaren temsilin yeni soyut
bi¢imleri i¢in, sanat ve edebiyatin taklit¢i ve Oykiinmeci stratejilerinin terk edilmesinin
cabalandig1 temsil olanaklar1 yaratmay1 ¢abalar. Geroge Lukacs’a gore 20.’yy sanatinda artik
temsil miimkiin degildir (Scheerer ve dig., 1992: 852). Karl Marx (1992: 34) modernitenin igine
diistiigli bu durumu sdyle 6zetler: Kati olan hersey buharlasiyor.

Bu anlamda temsil krizi, genel tanimiyla gosteren ile gosterilen arasindaki gerceklik
referansinin pratik ve teorik mesafesinin giderek artmasindan kaynaklanan, bilginin, 6zellikle
tarth yazimi ve dilbilim kaynakli, anlatisinin nasil ve kim tarafindan olustuguna dair bir kirilma
olarak tanimlanabilir. Olusan referans kaybi ya da referansa olusan siiphe; Saussure’nin
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dilbilimsel modeline kars1 Foucault’un (1966) ‘dilin pargalanmasi’ ve ‘sOylemin kaybi1’
incelemesi, Derrida’nin (1978) yapisokiimcii yaklagimi, Barthes’in (1977a: 142-148) miiellifin
oliimii, Deleuze ve Guattari’nin (1980) rhizome (rizom®) kavrami ve Lyotard’a (1984) ithaf
edilmis postmodern tanimlamasi tarafindan teoriklestirilir. Kiiltiirel alanda ise Bhabha (1994),
postkolonyal temsillerde ‘Gteki’nin kolonyal giice karsi gosterebilecegi temsil stratejilerini
hibrit, taklit, farklilik ve duygu ikilemi (ambivalens) olarak ¢esitli sekillerde ifade eder. Clifford
(Clifford ve Marcus, 1986: 98-212), ise temsil krizinin disiplinlerarasi yansimasindaki
elestirisinde 0Ozellikle kiiltiirel antropoloji ve etnografi anlatis1 {izerine durur. Kiiltiirel
antropoloji ve etnografinin epistemolojik ve politik bir temsil krizinde oldugunu belirten
Clifford, Batili olmayan halklarin Bati tarafindan otoriter temsillerine kars1 6zdiisiiniimsel bir
yaklasimi savunur. Bu yeni temsil bi¢gimi i¢in ise antropoloji ve etnografinin edebiyat ve gorsel
sanatlarla daha fazla metodolojik olarak is birligi yapmas1 gerektigini belirtir. Clifford’un
caligmas1 bu anlamda gorsel sanatlar, edebiyat ve tarih gibi diger disiplinleri kiiltiirel antropoloji
ve etnografiye yaklastirarak temsil krizine dair elestirel bir analiz ortaya koymaya calisir.
Baudrillard’in ‘simulakra ve simulasyon’® (1994) kavramlari ise 6zellikle medya, yeni medya
ve hipermedya alaninda temel bir sdylem olarak karsimiza ¢ikar. Sosyal ve kiiltiirel elestiri
alaninda siklikla referans hale gelen kavram, sanat ve estetik teoride yerini dijital ve sanal
gerceklik uygulamalari olarak karsilik bulur. Fotograf pratiginde ve kuraminda ¢ok hizli bir
uygulama alani yaratan dijital degisim dolayisiyla temsil krizinin Baudrillard’in sdylemleri
iizerinden yiirliyecek ‘fotograf ve gerceklik’ temel tartismasinin da merkezi referansi haline
gelir. Temsil krizinin temel ¢ikig noktasi olarak gercekligin referanstan kopusu elbette temel
bir sdylemdir, ancak temsil krizinin sadece bu sekilde ele alinmasi estetik olarak sadece dijital
uygulamalarin yiizeysel degerlendirilmesiyle sonuglanir. Bu tespit Tiirkiye fotograf pratigi ve
teorisi i¢in gegerlidir. Dolayisiyla temel sorun ve fotografin sikistigi alan; temsil krizindeki
dijital-sanal kavramlarinin sadece semiyotik tartigma ile fazlaca merkezde olmasi ve bdylece
temsil krizinin sadece dijitallesme ile gelen gergeklik kaybina iliskin oldugunun yiizeysel
okunmasidir. Digeri ise postmodernizme 6zgii kaos, yokluk (absence), oyun (play), pastis-
parodi, antiform gibi bazi temel kavramlarin estetik ve teorik olarak fotografta goriiniirliigliniin
yadsinmasidir. Postmodernizmin bu sekilde okunmasi dolayisiyla aslinda fotograf alaninda ne
gibi bir degisimin olabilecegini, oldugunu sinirl bir alanda degerlendirecek ve bu nedenle de
giincel ivmelenmeyi anlamlandiramama tehlikesi ile kars1 karsiya gelecek bir otorite alanini
yaratir. Dijital ve sanal gerceklik sdyleminin disinda ise, fotografin ilgilendigi ve giincel
pratiklerin ortaya koydugu ornekler ise bizi temsil krizinin gergek alanlarina gotiirmektedir.
Kiiltiirel calismalarda temsil krizi ile birlikte fazlaca yer bulan ve ayn1 zamanda sanatgilar igin
de bir ¢ikis noktast olabilecek, ornegin, mikro anlatilar, postkolonyalizm, postHolocaust,
feminizm, 6zerklik ve giic iliskileri, giinliikk yasam (everyday life), 6zdiisiinlimsellik, tarihsel
istkurmaca, transhuman/posthuman, gibi kavramlar 6nemli bagliklardir. Bu ¢alisma alanlari
ayni zamanda, yukarida belirtilen postmodern kavramlardan gelen kendilerine ait bagka temsil
bicimleri ve estetik yaklasimlar1 da yaratmaktadir. Ornegin postkolonyal baglamda ele
alinabilecek Pia Arke ve David Lewis’in gifte kimlik, antrpometrik yerlestirme, Viktoryen
bilim, kolonyalizm kavramlarmi yokluk, belirsizlik gdstermeme, arada olma gibi estetik
bicimle ifade etmeleri; feminizmle birlikte postkolonyal elestiriyi alegorik bir bigimde sunan
Shirin Neshat’in kendi bedenini kullanmasi; travma sonrasi anlati olarak postHolocaust’u
goriiniiriin arkasindaki goriinmeyeni fotografik yerlestirme formunda sunan Christian Boltanski
ve temelliik olarak Yasumasa Morimura. Bu isimler temsil krizinin semantik gerceklik diginda
kiiltiirel caligmalar baglami ile hareket eden, form ve icerik bakimindan karsi anlatilar
olusturmaya ¢alisan sanat¢ilardir. Tiim bu sanatcilarin aslinda temel ortak noktasi belki de
‘fotografc1’ olmamalar1 ya da fotografci olsalar bile temsil krizi nedeniyle fotografi bagka bir
anlat1 diizeyinde ele almalar1 gerektigini diistinmeleridir.
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Tirkiye fotograf pratigi ve teorisinde temsil krizinin geg ve eksik ele alinmasi karsimiza
gec avangarda bagli olarak ortaya ¢ikan iiretimle ve buna karsi olusan elestiri yazinini ortaya
cikariyor. Elestiri kismi ise bu iiretimlere bagli olarak, benzer bigimde 1980’lerdeki temsil
krizine cevap veremeyen iiretimlerden kaynaklanan, eksik elestiriler ve okumalar gibi yanlis
bir degerlendirmeyle sonug¢lanan ¢aligmalar olarak kendilerini gostermektedir. Bu ¢alismada
elestiri kismi, 1980’ler deki gibi kendisini tekrar eden bir siire¢ yani iiretimlere yiizeysel
yaklasim ve eksik elestirme olarak degerlendirilmektedir. Bu anlamda elestiri noktasini gezi-
belgesel fotograf iizerinden ya da modernist tavir ilizerinden yapmanin, ge¢ avangard
iiretimlerin yanlis okunmasini ortaya c¢ikarabilecegini belirtmek gerekiyor. Bu genis analizi
yapabilmek i¢in Oncelikle Tiirkiye’deki giincel fotograf pratigini, dzellikle dogrudan fotograf
tabanli ¢alismalarla ele almak ve sonrasinda karsi elestirilerin neler oldugunu ve nasil
temellendigini incelemek gerekecektir.

5. GUNCEL YAKLASIMLAR

Bir doniisiimiin habercisi olarak Genis Ag¢1 fotograf dergisinin Geng Soluklar serisinin
temel alinmasi, icerik ve estetik olarak Tirkiye’de fotografin degiseceginin ve degismesi
gerektiginin habercisi oldugu soylenebilir. Akademi disinda bu ivmelenmenin ilk izleri Ahmet
Polat (Kismet, 2001), Alp Sime (Ramora, 2002 — Istanbullu, 2006), Ali Taptik (Lunapark, 2004
— Remembering Me, 2001-2005 — Kaza ve Kader, 2004-2008 — Nothing Suprising, 2008-2013
caligmalari; ayrica 2004 Nordens Fotoskola egitimi ), Silva Bingaz (Kiy1 ¢alismasi, baslangic
2002 ve Anders Petersen karanlik oda egitimi, 2006), Yusuf Seving¢li (Nordens Fotoskola,
Sweden, 2004) ve Arjen Zwart (Hollanda) gibi fotograf¢ilarda goriilebilir. 2004’te ise, Ali
Taptik ve Silva Bingaz’m katilimeilari arasinda oldugu Anders Petersen’in Istanbul’da 2004’te
gerceklestirdigi Yalmizlik ve Birliktelik atdlyesi bu yeni ivmelenmeyi etkilemeye devam
edecektir.

Yeni ivmelenmenin ilk donem ornekleri ve temelleri genel olarak Kuzey Avrupa
(Hollanda, Finlandiya, Isvec) ekolii ile karsimiza ¢ikar. Ancak Dusseldrof — Kunstakademie nin
‘New Objectivity’ (Yeni Nesnellik) temelli ekolii, bu ivmelenmenin, uygulamanin goreceli
zorlugundan biraz disinda kalir '*. Bu ilk dalgadan sonra ikinci jenerasyonun bir kismi yine
kuzey ekolii ile devam eder. Ikinci geng kusagin bazi isimleri Arja Hyytidinen’in 2015 teki
Kisisel Hikaye Anlaticiligi (Personal Story Telling) ve Martina Hoogland Ivanow’un yine
2015°teki Izolasyon ve Aidiyet baslikli (Isolatin and Belonging) atdlye ¢alismalarina katilarak
ortaya ¢ikar. 2020’de ise fotograf estetigi olarak (ve biraz da konu ile baglantisindan dolay1)
yabanci kiiratérlerden uzak oldugu belli olan ancak sergileme teknigi olarak yine bu
ivmelenmenin etkilerinin goriildiigli Yalnizlik ve Suya Dair sergisi yeni yaklasimlara dair
giincel orneklerdendir. ikinci gen¢ kusagm diger isimleri ise baska bir yaklasim ile
sekillenmeye baslar: Antoine d’Agata. Fransiz d’Agata’nin c¢aligmalari bagimlilik, cinsiyet,
kisisel takintilar, karanlik ve fuhus gibi genellikle tabu olarak kabul edilen konularla
baglantilidir. D’ Agata’nin katilimcilart arasinda Cemre Yesil (Atelier de Visu, Marsilya, 2012),
Sevinj Yusifova (Antoine d'Agata-Studio Vortex, 2015), Desisleva Senay Martinova (Antoine
d'Agata-Studio Vortex, 2016), Burhan Uckardes (Antoine d'Agata-Studio Vortex, 2017), Bartu
Kaan Ozdis¢i (Antoine d'Agata-Studio Vortex, 2017), Onur Girit (Shadow of a Doubt, Antoine
d'Agata-Studio Vortex, 2018), An1 Ekin Ozdemir (Antoine d'Agata-Studio Vortex, 2018),
Yagiz Yesilkaya (Antoine d'Agata-Studio Vortex, 2018), Zilan Imsik (Angkor Photo Workshop
by Sohrab Hura & Antoine d'Agata, Siem Reap ve Antoine d'Agata-Studio Vortex, 2019) ve
d’Agata’dan bagimsiz ancak estetik olarak bu kusaga yakin ¢ok yeni bir isim olarak Cansu
Yildiran da sayilabilir.

Arles, Perpignan ve Kuzey ekolii ile tanisan ilk ve ikinci kusaklar temsil krizinin geg
avangard bicim ve igerik yaklagimlarini yansitmaya baslamis olurlar. Kendi aralarinda da iki
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estetik bicime (birincisi noir etkili karanlik, digeri ise daha romantik) ayrilsalar da ortak
noktalar1 oncelikle oldukc¢a kisisel olmalariyla 6ne ¢ikar. Bu kusaklara olan olumsuz
elestirilerin en basinda gelen mikro anlatilarla baglantili kisisel yaklagimin etrafinda
sekillenecek olan konular ise temsil krizinin énemli basliklaridir; bolgesel kimlik, kadin
kimligi, seksiiel aidiyet, gii¢ iliskileri, gé¢, ev, evden kopma ve eve doniis (homecoming),
giinliik yasam ve siradanlig1 (siradan insanlar, sag, kola kutusu, yerdeki mendil, aniden hapsiran
birisi - everyday life) ve biitiin bunlarin bazen anlik ve gegici, basi veya sonu olmayan pargali
bir anlatiyla bireysel bir deneyime odaklanmasidir. Ornegin Dilara Arisoy’un 2016°da Katja
Noppes ‘Identity’ ve Martina Hoogland Ivanow ‘Isolatin and Belonging’ atdlye ¢alismalarinin
da etkisiyle olusturdugu sanat¢i metninde ‘Her zaman ¢ok kisisel ama inkar edilemez derecede
evrensel bir sey yakalamaya ¢alisirim...” (Arisoy, t.y.) ifadesiyle 6znel-kisisel ¢ikislara tipik
bir drnektir.

Burada odaklanilmak istenen temel kavram ise, ¢ogu elestirmenin yeni kusagi
anlamakta ve elestirmekte zorluk g¢ektigi, istemedigi, baskiladigi ve ona bagl pratik ve
kuramsal yaklagimlar1 biitiinlestirici bir tavir olarak bu ivmelenmeyi 6zetleyebilecek ‘sinik’
kavramidir. Sinizm, Antik Yunan’da kelime anlami olarak ‘kdpek gibi’den (kynikos) gelen,
diinyevi olanin reddedilisi ile bireysel 6z-disiplin ve 6zgiirlik adina geleneksel toplumun ve
modern materyalizmin ahlaki olarak reddedilmesi ile ilgili bir 6greti ve yasam bi¢imidir
(Laursen, 2009). Sinik tavir ile giincel fotograf pratiginin ortiigmesi postmodernizmin temel
yaklasim bi¢imlerini (ironi, stiphecilik, 6znellik) beraberinde getiren, mikro anlatilarin olanakl
kilinmasi i¢in 6nemli bir 6greti ve bunun giinliik hayattaki pratiginin uygulanabilmesi i¢in de
baz1 estetik pratiklere sahip bir ortiismedir. Bu baglamda donemin fotografik temsil bigimini
diisiinsel olarak dogrulayacak, fotograf¢ilar: yonlendirecek ve sinizim ve fotografi bulusturacak
en agik ve dogrudan kaynak Dog Food (Kopek Mamasti) baslikli fanzindir. Fanzin’in 2012°de
yayinlanan ilk baskisinda sinik tavir ve fotografi iliskilendirecek 10 maddelik bir manifesto yer
almaktadir.

1. HERSEYI SORGULAYIN. Kurallar: yikin. Kaliplarin disina ¢ikin. Riske girin.

2. A PRIORI YOK. Zaten fotograf cekmek icin ihtivacin olan her seye sahipsin: bir
kamera, film ve yiiriiyiis ayakkabilari.

3. ASKINLIK. Bir¢ogu, sadece en hizli, en son model ve en pahali kamera ile daha iyi
fotograf ¢ekeceklerini diistiniiyorlar. Materyalizm, statii ve iin hayattaki amaglar
degildir. Bir sanat¢i, hak ettigini veya 6diil bekledigini hissetmemelidir. Fotograf
metafiziksel bir ¢abadir. Bu sayede kisi i¢ diinyasini dis diinya araciligiyla arar.
Sohret ve servet icin bir yol yok ama belki kendi yolunda kalirsan iyi bir kopek gibi
seni takip edecekler.

4. DORT 4DORT 444 DUVARDAN YURU- 444 DORT 4DORT disar: ¢ik ve ¢cek! Her
zaman biiyiilii bir sey kesfedeceksin. Arkadasin asagiya baktigint soyliiyorsa,
yukarrya bak! Eger bir fotograf kagirdiysan devam et. Muhtemelen koseyi doniince
daha iyisini bulacaksin. Eger kamerani ¢almak igin birisiyle karst karsiya gelirsen,
duygularint yatistirmak icin onlara dokun.

5. KENDINI KURTAR. Diinyay: fotografla kurtaramazsin ama kendini kurtarabilirsin!
Dante ve Chagal gibi zaman ve mekanda yasamanmin nasil oldugunu
tammlayabilirsen, eninde sonunda bozulan baskalarint kurtarmaya ¢alismaktan
daha degerli bir sey yapacaksin. Kendini cahillikten ve korkudan kurtar ve boylece
diinyayt sonraki kugaklar icin daha iyi bir yer yapmuis olacaksin.

6. OKU, OKU, OKU. Ilhamin fotografin disinda, kitaplar, sinema resim gibi baska
kaynaklardan gelmeli. Her zaman ¢antalarinda kopek bakim kitabi tasimayanlardan
bikmisimdur.

7. HAYATTA SINIRLAR YOK! Ancak sadece sen koyarsan var.
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8. BUDA’YI OLDUR. Buda eger yolda onunla karsilasirsan kendisini 6ldiirmesini
soyler, bu metaforik olarak bir 6grencinin ustasini ge¢mesi gerektigi anlamina gelir.
DENEYIM SENIN TEK OGRETMENIDIR. Ogretmenler sadece yolu gésterirler ve
genellikle kendileri kendi yollarindan giderler.

9. KENDINI ORTAYA CIKAR! Aksi halde, herkesin zamamni ¢alarsin. Kalbini takip
et.

10. HER ZAMAN KAMERAN DOLU BIR SEKILDE YANINDA OLSUN! (Dog Food,
2012).

Bu on maddelik manifesto, konu baglami olarak herhangi bir icerige ya da estetige
dogrudan isaret etmese de sinizm ve postmodernizmin karakteristigini yonlendirmesi
baglaminda fotograf¢ilar1 yeni ivmelenmenin igerisine dogru c¢eker. Manifesto, polarize
kralliginin fotografik yaklasiminin bi¢im ve igerik anlayisinin tamamen farkli bir tarafindadir.

S.sayida ise fotograf ¢cekme teknikleri ve konu se¢imine iliskin, giiniimiizde bir¢ok
fotografcida oldukga goriiniir olan uygulama tavsiyeleri ile ilgili bir dogma uygulama tavsiyesi
yer alir.

Ilk asamada basit bir kamera ile (Lomo veya Lubitel) flas kullanimu ile képek fotografi!

Tkinci asamada ise asfalttaki su birikintisi ve yine flas tavsiyesi. Ugiincii fotograf icin
ise bir demet dal bulunur. Tam cepheden bir pozisyon ile deklansore basmadan énce
netsizlik saglamak icin zipanilmasi, hapsirilmast ya da elin titretilmesi tavsiye edilir. Bu
sekilde tekrarli bir sekilde 5-10 kadar fotograf cekilir. Secim asamasinda gozler
kapatilarak ekranda herhangi bir fotograf rastgele secgilerek klasore kaydedilir. Bu
noktadan sonra bir insan fotografi gereklidir. Bunun icin sirti ¢iplak bir kiz ya da erkek
arkadaginiz veya sahilde tanimadiginiz (ayakta olmasi tercih edilir) yash bir adam
olabilir. Sivilceli, ¢illi ya da killr olduk¢a faydali olacaktir. Besinci ve son olarak gimdi
swrada olii kus fotografi var ve tercihen karga veya saksagan olmalidir. Fazlaca
vaklagsmadan etrafindaki bitki ortiisii ile birlikte tercih edilebilir Cekim asamasi
bittikten sonra banyo edilmeleri i¢in olduk¢a deneysel yaklasin; negatifler kurumadan
yere veya gazeteye serin ve ¢antaniza oylece atin. Tarama agsamasinda olabildigince
miikemmel olmadan taranmasi i¢in toz ve kir se¢enegini isaretlemeyin. Kose kararmasi
(vignetting) olacak sekilde fotografin merkezinden kenarlarina ve késelerine dogru
siyaha ulagan bir etki elde edin. Dijital fotograf baskiya hazir ise, fine art bir kdgida
basilmal. Simdi sirada eser metni ve baslik var. Eski bienal kataloglarina ya da banka
koridorlarinda reklamlara goz atabilirsiniz. Baslk ise ¢ok duygusal olmamali. Siirsel
gereksizlikten de kacimin. Kulaga kavramsal gelebilecek Ingilizce bir baslik cok uygun
olacaktir. Fransizca da olabilir ve ¢ok nadiren Almanca. Artik bir atélye ¢alismasina
katilmak icin hazirsiniz (Tunca, 2016: 13-15).

Ancak ironiktir ki, dogma olarak addedilen bu elestirel yaklasim onerisi, bir sekilde dog
food ve sinik tavrin temel niteliklerini ve estetik bakisini ortaya koyar. Sinizm, geleneksel
davraniglarin hayasizca reddedilmesi ve uygulama alani olarak sokagin se¢ilmesine 6zgil bir
ogretidir. Dogada herhangi bir karsilig1 olmayan zenginlik, {in ve giicii reddederek kendine
yeten ancak toplumdan uzaklasildigr anlamina gelmeyen, aksine tipki Diogenes’in sdyledigi
gibi diinya vatandas1 olarak yasanabilecegini 6ngdren bir tutumu savunur. Bewes’in Sinizm ve
Postmodernizm iligkisinde bahsettigi gibi, sinizm inan¢ kaybinin kacinilmaz sonucu ve ironik
zeka ile olumsuzluk bu zeminsiz arazide hayatta kalmanin tek yoludur. Bewes’e gore
postmodern sinizm bu anlamda, Biiyiik Anlatilar ve biitiinlestirici ideoloji ile birlikte gelen bir
araya getirme donemi olan politik gercekligin gdriinen parcalanmasina melankolik, kendine
actyan bir tepki olarak nitelenir (Morrison, 1998: 30).
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Yusuf Sevingli’nin Good Dog (2012) baslikli ¢alismasi sinik tavir igin belirgin
orneklerden birisidir. Fernando Pessosa’nin The Book of Disquiet (Huzursuzlugun Kitabi)
yapitindan ‘Yasam, istem dis1 yaptigimiz deneysel bir yolculuktur’ (2002: 373), alintisi
caligmanin tetikleyicisidir ve kitabin sonunda yer alan jaluzi fotografinin oldugu sayfada yer
alir. Geleneksel olarak epigrafli baslangi¢ yaparak bizi dnceden yonlendiren yapitlarin tersine
bir stratejidir. Ancak daha da 6nemlisi Good Dog, Daido Moriyama’nin Stray Dog (Basibos
Sokak Kopegi) ¢alismasina bir selamlamanin yaninda, sinik tavrin paralel ve i¢giidiisel ortaya
cikisidir. Estetik olarak ise Christopher J. Johnson’in (2015), yapit i¢in ele aldigr makalesinde
bahsettigi gibi; melankoli ile birlikte gelen kirli, riayetsiz, kristal berrakliginda riiya gibi ve
ezici bir karanlikla geleneksel yiizsiizliigii reddetmeyi (tipki sinik kopekte oldugu gibi) akla
getirmektedir. Johnson (2015), Good Dog’un Huzursuzlugun Kitabi’ndaki gibi siradan bir
insanin giinliik varolusundaki diisiincelere, olay Orgiisiiniin ve neredeyse higbir karakterin
olmadig1 mekansal bosluga odaklandigini belirtmektedir. Bu aslinda tipki gece boyunca avare
gezen bir kopegin goriislidiir. Boylece, rasyonel olan karanlikta dagilmaya ugrar.

Sinik tavir, ironi ve mokiimanter ile birlikte, bizi anlik ve kisisel olanin bilingaltina
stirtiklerken, artik karsimizda polarize kralliginin nedensellik iliskisine sik1 bir sekilde bagl
fotograflar1 yoktur. D’ Agatha’nin etkiledigi yeni kusak fotografik baglamlarini sinik bir tavirla
mikro anlatilara yonlendirirler. Sinik tavirda sokaktaki kdpek ana baglami olusturur ve buna
bagl olarak da fotografin plastik degeri gece ve giindiiz kullanilan tepe flas1 ile desteklenir.
Devaminda bu kesfe vernacular fotograf, maket fotograf kitabi ve fanzin de eslik edecektir. Bir
zamanlarin elestirildigi gezi fotografi ve belgesel tavrinin yerini simdi, noir etkili, anlik
duygusal cikislart olan, yakinlik ve kisiselligi gdsteren (intimacy), kent ¢ocugunun anlik
karsilagmalarini gosterecek olan yerde duran kagit mendil, pencere kenarindan siiziilen tiil, bir
anda agzinin i¢ini ya da sirtim1 gérdiigiimiiz friend of mine (bir arkadas) alir. Biitiin bunlar ve
daha fazlas1 aslinda temsil krizi icerisinde arzulanan durumlardir. Bu tiir denemeler, polarize
kralliginin kendi gostergelerine uymayan anlatilar ve yontemlerdir. Flas artik kirk bes derecelik
yaratici bir sekilde degil, dogrudan ve hatta {ist liste olabildigince bir¢ok defa patlayacaktir.
Bdylece ne gradasyondan, ne zone sistemden, ne de altin orandan bahsedebilebilir ve biitiin bu
ve buna bagli modernist metodolojiler baz1 amator kuliiplerdeki 6gretiler ve ¢iktilar: haricinde
fotograf iiretimlerinde de azalmaya ve terk edilmeye baslanmaktadir. Ciinkii aksine giincel
metodoloji biitiin rasyonel davraniglarin tersine ne varsa hepsini uygulamak istiyor. Temsil krizi
acisindan bu gayet normal bir refleks gibi goriiniiyor.

Ancak bu refleksin iki tiirlii tehlikesi oldugu sdylenilebilir. Birincisi ge¢ de olsa temsil
krizinin fotograftaki yansimasinin nasil olabilecegi, ikincisi ise self-fashioning (kendine bigim
verme, Greenblatt, 1980) gibi bir duruma diisiiliip diistilmedigi tehlikesidir. D’ Agatha’nin yeni
kusak ogrencileri ilk refleksi gosterenler oldular ve onlarla birlikte bu reflekse katilanlarin
fotografi gercekten de arzulanan akima dogru c¢ekmeyi basardiklari sdylenilebilir. Ancak,
kendine bi¢cim vermenin asirilagsmasiyla birlikte temsil krizinin asil merkezinde olan
problematik kisimlar goriintir kilindi m1? Metodoloji degisti ancak metodoloji ile birlikte
gelmesi gereken temsil krizine iligkin konular olmasi gerektigi gibi goriiniir kilindig:
sOylenemez. Bu dagimik yaklasim daha c¢ok Oznelerin kendi igsel durumlarini anlik
gosterebilecek fotograflara donligmeye baslamis olur. Bu bilingli primitif yaklasim bir taraftan
temsil krizindeki 6znelere ¢ikis yolu gosterebilecek bazi olanaklar sunmus oldu, ancak buradaki
tiretimler 6zneyi politik, kiiltiirel ve sosyal baglamlardan kopararak gergeklesti, ya da 6znenin
fotografik dili boyle olmak zorunda oldugu icin zaten biitiin baglamlara kendisi fark etmeden
icgiidiisel olarak baglanmis ve onlar1 ortaya ¢ikarmis olur. Bunun ig¢in biiyiik anlatilara
dayanabilecek rasyonel manifestolara ihtiya¢ yoktur. Biitiin giizelliklerden kendi gercekligine
doniiste 6zne, ilk defa gevresini ve benligini kesfettiginde bu yeni fotograf yaklagimi onun
ithtiyaci olan primitivizmi ¢ocuksu bir kesifle birlestirmistir.
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Dolayisiyla bu refleksin, tipki 80’ler ve 90’lardaki deneysel fotografin polarize
kralligma kars1 vermis oldugu geg reflekse benzedigi sdylenilebilir. Kendine bi¢im vermenin
getirdigi tehlike ise, metodolojinin plastik degerinin yiiceltildigi ilk sorunla birlesince
formalistlere gore, baz1 sorular ortaya cikariyor. Herhangi birisinin 6znel hikdyesi neden
ilgilendirir? Sayisiz 6znel ifade olasilig1 varsa ve biitiin bunlar kabul edeceksek ve iizerine
kolayca formiillestirilebilen estetik metodoloji ile ¢ikacaksa, bu 6znenin politik ve kiiltiirel
deneyimini kolayca arka plana atmasina yol agmaz mi1? Rasyonel olmayan bu sinik tavirlarda
ne bulacagiz? Fotograftaki Oznenin sirtim  gormek, derin  bosluklar yaratmak,
Olceklendirmedeki irrasyonel yerlestirmeler, sandalyenin tek bir ayagi, tavandaki uzak catlak,
tesadiifi goziiken ve de Oyle olan sokaktaki adamin kadraj dis1 ayagi ve karanlik igerisindeki
kiiciik bir aydinliktaki belli belirsiz ¢igek gibi yeni kompozisyon bigimleri ve igerikleri geng
kusagin sinik tavrinin tipik Ornekleridir. Formalistlerin, yani polarize kralliginin elestirisi
temelde postmodern anlatilarin ‘anything goes’ (her sey kabul) seklindeki basit yapilabilir
olmasina dair uzaktan goriislerini olusturur. Bu kars1 bakisin Tiirkiye’deki fotograf pratigindeki
karsiligt modern ve postmodern ayrimini yapan diisiinsel bir argiiman olmaktansa, otorite
kaybinin ve karsi mikro anlatilarin anlamlandirilamamasi ile sonuglanan yetersiz entelektiiel
durumla ilgilidir. Yeni ivmelenmeyi sadece postmodern anything goes ile agiklamak ne kadar
yetersiz ise, anything goes’un da her zaman bir islerligi ya da bir yere karsilik gelmedigini
gozlemlemek veya bu stratejiye kolayca baglanarak iiretim yapmak, hem kendine bigim
vermeyi asir1 yiiceltir hem de formalistlerin bu {iiretimlere bakarak elestirelliklerini yanlis
konumlandirmasina sebep olabilir .

6. GUNCEL YAKLASIMLARA KARSI ELESTIRILER

Tipki 80’ler ve 90’lardaki belgesel-deneysel tartismasinda oldugu gibi, formalistlerin
(gezi fotografi agirlikli polarize kralligl) postmodern — sinik fotograf yaklagimina karst hem
akademi icinde hem de disinda yiizeysel bir kabullenmeme durumuyla yaklastig1 s6ylenebilir.
Bu yeni kusagin anlagilmamasi veya anlasilmak i¢in caba sarf edilmemesine karsi olusan
yazinsal elestirinin ise fotograf literatiiriinde oldukca fazla yer kaplamakta oldugu goriilebilir.
Karst elestiri olarak yeni ivmelenmenin degerlendirilmesi elestirilerin belirsiz, entelektiiel
ylzeyselligi ve yeni kusagin gérmezden gelinerek belirli fotograf¢ilarin {izerinde durulmasi
baglaminda iki tiirlii sekillenir. Tiirkiye’deki fotograf iiretiminin elestirisi lizerine yapilan bu
genis literatlire baz1 somut 6rneklere asagida yer vererek devam edilebilir.

Oncelikle Kontrast Dergisi’nde yer alan bazi elestiriler iizerinden baglamak yerinde
olabilir. Ilker Maga (2010a: 5) ‘Fotografa Dair Bir Tartismanin Giincelligi ve Teorik Durumu’
baslikl1 yazisinda sanat ve sanatgtya dair modernist bir tanimlamanin gerektigi ve buna bagh
olarak da aslinda fotografin sanat dali olup olmamasinin bir 6nemi olmasa da, eger sanatin ve
sanatcinin tanimi yapilacaksa (ki bu kendi argiimanlari baglaminda olmalidir) bunun da
dogrudan fotografi etkileyecegini iistii kapali belirtmektedir. Giincel sanata kars1 bu modernist
bakis1 ise belirsiz ve 6rneksiz bir bigimde fotograf alanina tagiyor. Giincel sanatin kaotik yapasi,
anlamsizlig1 ve kolay uygulanabilirli§ine bagl olarak fotografin da geleneksel olmayan bir
sergileme ile ¢ekici hale getirilebilecegini sdyliiyor. Bu tiir sergiler ise aslinda ciddi bir fotograf
okulunda bitirme 6devi olarak kabul géremeyecek kadar yetersiz ancak sira disi1 ¢ikislar yaparak
sansasyonel bir bigimde glindemde kalmay1 bagarabiliyor. Bu tiir bir iiretim bi¢imi ise ancak
derin bir teori ihtiyacin1 gerektiren, arkasinda ise biiyiik anlati, sanatin ve sanat¢inin taniminin
yapildig1 (ya da en azindan bunun denendigi) ve uygulama asamasinda ise belirli kurallarla
pratige dokiildigl bir yaklasim bigimi ile sekillenmesi gerekmelidir. Maga, yazisinda karsi
elestirinin temellendirilmesi i¢in elestirilen fotograf iiretimlerinin hangileri oldugu,
metodolojileri ve sergileme tekniklerine dair herhangi bir ifade ortaya koymuyor. Dolayisiyla
da fotograf ¢cekmenin bir zamani ve yeri oldugunu ve fotograf¢inin bu asamada stirekli fotograf
ceken degil, gerektigi zaman bunu yapan kisi olduguna dair Ortodoks bir tanimlamaya
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bagvuruyor (2010b: 7). Maga, 17. sayida ise (2010c: 5), fotografi “orada olma”*® gibi tek bir
tanimlama alanina ve metodolojiye hapsederek, genel olarak {iretim big¢iminin
yayginlagmasiyla beraber bir korkudan bahsetmektedir. Bu korku, hayatin i¢inde yani orada
olmadan ¢ekilen kolay fotograflarla ortaya ¢ikmaktadir. Ancak kolay kavramini agiklayict bir
ornek olmadigi i¢in, hangi fotografin kolay, hangisinin zor ve ustalik istedigini kavramak
oldukga giiclesmektedir.

18.sayida ise Ozcan Yurdalan (2010: 9) ‘Ne Miinasebet Belgesel’ yazisindaki
elestirisinde konuyu biraz daha daraltarak belgesel fotografin giincel durumundan
bahsetmektedir. Yurdalan burada gezi fotografi temelli yaklasimin etkiledigi belgesel
fotografin bir ¢ikmaza girme tehlikesinden bahsediyor. Ancak bu endiseyi akademi ve
profesyonellere yoneltmektense aslinda Yurdalan’in da bahsettigi lizere “zaten yitip gidecek
olan hevesli amatdrler” tlizerinden yapmaktadir. Kitle kiiltiirii olarak elbette fotografin bu
dontstiiriicii tavr1 0zellikle orta ve alt siniflar icin 6nemlidir ancak dikkate alinmasi gereken
kalic1 yapitlar baglaminda nasil bir yere oturtulacag: farkli bir analizle ortaya ¢ikarilmalidir.
Belgesel ya da Yurdalan’in {istii kapali isaret ettigi sosyal belgesel fotograf yaklasimin giderek
modernist bir tavir olmaktan ¢ikmis ve farkli bir anlati tiirline doniismiis olmasi, 6zellikle
amator kuliipler tarafindan iiretilen ¢aligmalarla ayni baglamda kullanilmamasi gerekir.
Dolayisiyla burada elestiriye dair 6rneklerin olmamasi ne tiir bir endisenin ortaya ¢iktigini
gérmek acisindan belirsizdir. Ornegin vernakiiler-buluntu fotograf, dokiimanter fotografin
farklh bir alam1 olarak karsimiza ¢ikabilmekte ya da 6zdiislinlimsel olarak {iretilen ve amator
goziiken tiretimler de bir karst anlati olarak sosyal belgesel fotografin degisen yanini ortaya
koyabilmektedirler. Dolayisiyla nasil bir belgesel fotograf ve karsisinda nasil bir egilim
oldugunu anlamak biraz giiclesmektedir.

27.sayida ise Emre Ikizler (2012: 6-8) dnceki yazarlarla paralel olarak yine modern-
postmodern karsithig: iizerinden hareket ederek, postmodernizmin, kaotik yapi, gegicilik,
‘kendine mal etme’ gibi stratejilerinin bir tiir tuzak oldugunu ¢ilinkii dijitallesme ile birlikte bu
kavramlarin kolay iiretime yol agarak ‘gercek anlamda sanat eseri’ ortaya koymanin miimkiin
olmayacagim belirtmektedir. 1k elestiri fotografin uygulama alanlarindan birisi olan dogrudan
fotografin icerik, baski ve sunum asamasindaki 6zensizlik ve kalitesizlige dair bir serzenis
olarak karsimiza ¢ikiyor. Ikizler, buradan hareketle dogrudan fotografin titizlikle ele alinmasini
belirtiyor. Ancak dogrudan fotografin ‘gerceklikle’ kurdugu iligki baglaminda kabul edilmesi
gereken bu kurallar silsilesinin nasil ve hangi standartlarda olmas1 gerektigi; ne tiir bir dogrudan
fotograf tarzinin buna ihtiyact olduguna dair bir 6neri ortaya koymamaktadir. Buradaki st
kapali temel kaygi, fotografin ronesansvari bir ustalikla ve ¢ekim agamasindan baski ve sunum
asamasina kadar biitiin slirecin modernist tavir ile devam etmesi gerektigine dair bir yorumdur.
32. sayida ‘Provokatif Sayilabilecek Bir Kutlama’ baglig1 ile Maga (2012: 2), temel olarak
modernist bir arzuyla fotografin belirli bir merkezden otoriter ve belirleyici kurallar silsilesinde
olmas1 gerektigine gonderme yaparak, Tirkiye’de fotografin sikismis ara bir donemde
oldugunu belirtiyor. Postmodern ve temsil krizi sonrasi mikro anlatilara kapali olan bu
yorumda, Maga sikismighigin izlerini okuyuculara somut bir sekilde aktaramiyor ve yeni kusak
iiretimlere bagli ¢ikislarin olasi izleri elestirisinde goriilememektedir.

Daha eski bir tarihli tespitte ise Genis Ac¢1 dergisinde Handan Saat¢ioglu Giirses (2006:
102), Ali Taptik’in Kaza ve Kader isimli sergisinin incelemesinin de etkisiyle, yeni kusagin
‘kendine donme’ egiliminin tehlikesinden bahsetmektedir. Yazar, yeni ivmelenmenin
temelinde, ‘Oteki’nin pesinde kosulmasindansa, fotografin konusunun fotografcinin kendi
deneyimlerine, algilara ve bedenine dogru yoneldigini ve bunun 6nceki egilimlere bir tepki
olarak ortaya ciktigini belirtiyor. Diinya sorunlarina yonelmektense tersine bir yaklasimla
kendilerini ifade ettiklerini belirten Saat¢ioglu Giirses, fotografcilarin bdylece ice kapanma ve
dolayistyla da yabancilasma tehlikesiyle karsi karsiya kalabileceklerini, sonunda da tuzaga
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diisebileceklerini ifade ediyor. Yazarin tespitleri yukarida orneklenen Tiirkiye’deki giincel
fotografa iligkin yapilmis elestirilere karsin daha yapici, kendine bigim verme tehlikesini
sezmesi ve donemi tahlil etme agisindan daha dogru ve yakin oldugu sdylenebilir. Ancak
Saatcioglu Giirses’in de diger yazarlar gibi 6nemle atladigi nokta yeni kusagin donemin temsil
dili olarak sinik tavri segmesi ve buna bagli bir plastik yontemle fotografik dillerini
olusturmasidir. Dolayisiyla olusan eksik tespitler genel olarak gen¢ kusagin ve giincel
fotografin bu sinik tavrinin goz ardi edilerek niteliksiz, asir1 6znel, kolay iiretilen olarak
adlandirilarak, postmodern ve postmodern sonrasi temsiller ve yoOntemlerle
iliskilendirilmesinden ortaya ¢ikan endiselerdir.

Bu endiselerin ve eksik elestirilerin bir diger sebebi ise, sinik ve postmodern tavrin
aslinda, ozellikle fotograf alaninda ge¢ gelen, tam olarak kendisini ifade edemeyen, 80’ler ve
90’larda fazlasiyla karsi saldirtya ugrayan ve kendisini ancak 2000’ler ile birlikte ortaya
cikarmaya baglayan avangard diislince ve pratiklerle iliskilidir. Tiirkiye’de fotografin avangard
hareketi zaman zaman kendisini hissettirmeye c¢aligsa da, kendisini ger¢eklestirmeye c¢alisirken
cogunlukla baskin olan gezi fotografinin akademi ve akademi dis1 pratik ve sdylemleriyle
miicadelede yetersiz kaldig1 soylenebilir. Sahin Kaygun, Orhan Cem Cetin, Nazif Topguoglu
ve Ahmet Elhan gibi 80’ler ve 90’lardan itibaren Tiirkiye’de fotografin bigimsel ve igeriksel
yapisina farkli bir yon vermek isteyen belirli fotografcilar fotografin gilincel sanatla
biitiinlesmesi i¢in 6nemli adimlar atmaya calismislardir. Ancak fotografin kavramsal ve
deneysel potansiyelini zorlayan fotograf¢ilarin yaninda Biilent Sangar, Aydan Miirtezaoglu,
Ahmet Ogiit, Ozgiir Demirci, Ferhat Ozgiir gibi sanatcilar fotografin ge¢ gelen avangarda karsi
verdikleri liretimlerinde giincel sanata daha yakin olduklar1 sylenebilir. Burada fotografcilarin
kavramsal ve deneysel yaklagimlariyla, sanatcilarin fotografi kullanmalar1 arasinda ince bir
¢izgi bulunur. Yine de temel olarak hepsinin Barig Acar’in (2014: 4-7) ¢ok dogru bir tespitiyle
giincel sanat ile iligkilendirdigi ge¢ avangard tanimlamasinin fotograf pratigi ve diisiincesinde
de olustugu sdylenebilir.

7. SONUC

Tiirkiye’de giincel fotograf pratigi lizerine yapilan giincel ve ge¢mis elestirilerin ve
tartismalarin genel olarak belirli bazi problemlerle kurgulandig: sdylenebilir. Bunlardan ilki ve
en Onemlisi elestiri mekanizmasinin arkasinda olan ‘otorite’nin sadece ‘fotograf¢ilar’dan
olusmasidir. Buna bagli olarak da dncelikle bu otoritenin modernist egilimlerle sekillenerek
agirlikli olarak gezi fotografi ve gezi fotografindan tiireyen bir tiir belgesel fotograf estetigine
bagl olmalaridir. Boylece, fotografin kuramsal ve pratik olarak hibrit veya disiplinlerarasi
olamayacagina dair bir tavirla Ozellikle sosyal bilimlerin yontembilimlerinden,
postmodern/post-postmodern yaklasimlardan uzaklastirarak yiizeysel ve kig bir estetige dogru
yaklastirmalaridir.

Ikincisi ise, birinci tespitle baglantili olarak fotografin 60’lar, 80’ler ve 90’lar gibi
avangard egilimlerde olabilecegi donemlerde deneysel ve belgesel fotograf anlayiglarinin
(0zellikle belgeselin deneysel fotograf iizerindeki baskici tavri) iiretimlerinin birbirlerini
kuramsal ve estetik baglamda karsilikli olarak yanlis degerlendirerek bu tiirlerin birbirleri
iizerinde hakimiyet kurma ¢abasindan geliyor. Yine bu dénemlerde fotograf {iretiminin ikinci
sorunu temsil krizine cevap verememesidir. 1960’lardaki kavramsal hareketlerden kopuk
olarak iiretime baslayan bu donem eklektik bir sekilde, gezi fotografinin baskici tavri karsisinda
ilerlemeye calisir. 1980’ler ile baslayan ve etkisini 1990’larda gostermeye baslayan ikinci
temsil krizinde ise yine gezi fotografinin baskin tavriyla yeni ifade bigimleri goz ard1 edilir.

Ugiincii ise postmodern ve postmodern sonras: giincel fotograf pratiginin, yani 3. ve
hatta 4. yeni kusagin fotograf iiretiminin kendisine ¢ikis noktasi aramaya c¢alisirken karsi
elestirilerinin ¢ogunlukla formalistlerden gelen postmodernite karsit1 olmaya ¢aligsmakla
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birlikte, enetelektiiel okumanin yetersizliginden kaynaklanan ylizeysel elestiriler oldugu
goriilebilir. Mikro anlatilarin, sinik tavrin, konvansiyonel yaklasimlarin digina ¢ikan ifade
bi¢imlerinin ve ortaya ¢ikan temsilin yeterli diizeyde algilanmamasi1 sebebiyle, yeni kusak
giincel ivmelenmeye karst sadece estetik acidan yapilan modernist elestiriler giincel
ivmelenmenin de yanlis anlasilmasina yol agmaktadir. Biitlin bu elestiriler ise, giincel fotografin
anlasilabilmesi i¢in genel olarak Tiirkiye’de fotografin temsil krizi donemlerinde olmasi
gereken reaksiyonu veremedigi, ge¢ avangard elestirisi, postmodernizm/post-postmodernizm
baglaminda degerlendirilmesi gereken elestiriler olmalidir.

Sonug olarak, bu ¢alisma ortaya koydugu temel argiimanda Tiirkiye fotografinda elestiri
mekanizmasinin yeterli olmadigini 6ne siirmiistiir. Yapilan elestirilerin gilincel fotograf pratigi
karsisinda gerek kuramsal gerekse tarihsel baglamda ele aldig1 diisiince ve tezler cogunlukla
pratigin felsefesine odaklanmadan ortaya ¢ikan modernist tanimlamalar lizerinde yogunlastigt
gorilmistiir. Calisma bu duruma alternatif olarak elestirilerin hangi baglamlarda yeniden nasil
degerlendirilebilecegini onermistir. Buradan hareketle elestirilerin ana konusu olan giincel
fotograf pratiginin sinizm ve temsil krizi baglaminda okunmasi gerektigi 6nerilmistir. Sinizm,
temsil krizi i¢erisinde degerlendirilmesi gereken bir diisiince ve pratik olarak, fotograf alaninda
ortaya koydugu yaklasimlarla, modernist temelli elestirilerin karsisinda yapilanmustir.
Yontemsel agidan temsil krizinin ironi, 6znellik ve siiphecilik gibi temel baz1 stratejilerinin
sinik tavirda bulunmasi, Tirkiye’deki giincel fotograf elestirisinin nesnel bir sekilde
yapilmasini ve anlasilmasini kolaylastiracaktir. Boylece, sinizm ve temsil krizinin giincel
fotograf pratiginin baglamsalligini ortaya koymasi agisindan déonemsel olarak bu iki yaklagimin
tartisilmas1 gerektigi ve iligkili oldugu irdelenmistir. Calisma bu anlamda literatiirde ele
alinmayan eksik bir alan1 tamamlamaya ¢aligsmis, bu alanda yapilacak diger ¢aligmalara referans
olma amacindadir. Ayrica uluslararas1 alanda Tiirkiye’de fotograf elestirisi, giincel fotograf
pratigi, tarihsel ve gilincel boyutlar1 konusunda arastirma yapmak isteyecek yabanci
arastirmacilar i¢in de 6nemli bir okuma Onerisi olma amacindadir.
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NOTLAR

! Polarize krallig1 tanimi, fotograf tekniginde kullanilan ve opak olmayan nesneler iizerindeki sadece belirli bir
yonden gelen 151k dalgalarinin yansimalar1 onleyen polarize filtreden esinlenerek, fotograf anlayisini sadece
belirli kriterlere oturtan ve bunu yayginlastirarak baskin hale getiren gezi fotografi pratigine iliskin kullanilmis
bir terimdir.

2 Calismanim Temsil Krizi béliimiinde de agiklanacak olan terim, George Marcus ve Michael Fishcer tarafindan
ortaya atilan, Ozellikle sosyal bilimlerin modernizmle birlikte sosyal gercekligi tanimlayamamalarindan
kaynaklanan ve ortaya cikan temsil yetersizligi ve belirsizligine iliskin bir terimdir. Temsil krizi, hicbir
yorumlama metodunun yasanmis deneyimi tamamiyla ya da kismen de olsa aktaramayacagi savi tizerinden
ortaya ¢ikmistir. Genel olarak diistintildiigiinde ise temsil krizi, modernizmin yapisalci, biitiinsel anlatis1 ve bu
evrede disiplinlerin metodolojisinde olusan ampirik arastirmaya rehberlik eden kapsayici, genellestirici rollerine
karst olusan fikirler dizisinin bir parcasidir. Bu amagla, 2.Diinya Savasi, kolonyalizm, modernizim ve
yapisalciligin baskin karakterini sorgulamak i¢in bir ‘post-’ (sonras1) 6n eki ile sosyal disiplinlerin metodoloji,
epistemoloji ve temsil bigimlerini disiplinleraras1 yaklagimla tartismaya ve yeniden ¢dziimlemeye gidilir. Bkz:
Schwandt, T.A. (2007). The SAGE dictionary of qualitative inquiry (Vols. 1-10). Thousand Oaks, CA: SAGE
Publications, Inc. Doi: 10.4135/9781412986281; Marcus, C., Fischer, M. (1986). Anthropology as Cultural
Critique. Chicago: University of Chicago Press.

% 1990’lardaki belgesel-deneysel tartigmalar1 ve genel olarak Tiirkiye fotografinda egitim-dernek ve diger
tartigmalar i¢in bkz: Afsad 3. Fotograf Sempozyumu: Bildiriler/Tartigmalar, Ankara: Afsad Yay. No:20, 27-28
Maysis, 1989; Afsad 4.Fotograf Sempozyumu, Ankara: Afsad Yay. No:23, 21-22 Mayis, 1992.

* [Ik orijinal baskis1 1977°de olan Susan Sontag’in ‘Fotograf Uzerine’ baslikli calismasi Tiirkiye’de ilk olarak 1999
yilinda cevrilmis; ilging bir tartigma konusu olarak da Sontag’in ‘fotografcilar’ tarafindan neredeyse aforoz
edilecegi ilk elestiri ise 1988 yilinda Cengiz Ozakinci tarafindan yazilan ii¢ farkli yaziyla birlikte ele alinmistir.
(Bkz: Giiltekin Onan, ‘Kendini Arayan Sontag’, Fotografya, Say1 17,
http://www.fotografya.gen.tr/TR,1477/kendini-arayan-sontag.html, [Erisim tarihi: 01.06.2020). Kitabin bir
fotograf dergisindeki tanitimi ise 2010 yilinda Kontrast Dergisi’nde yapiliyor. (Yasemin Senyurt, Farkindalik
I¢in Bir Kitap Onerisi, Say1 15, Ocak 2010, 5.24).

°> Gosteren, bir isaretin anlamindan farkli olarak fiziksel bigimi (ses, yazi ve goriintii gibi). Gosterilen, ifade edildigi
fiziksel formdan farkli olarak bir isaret tarafindan ifade edilen anlam veya fikir. Gosteren, ‘okudugumuz’ sey,
6ge veya koddur — yani bir ¢izim, kelime veya fotograf. Her gosterenin bir gostereni vardir ki bu gosteren
tarafindan ifade edilen anlam veya fikirdir. Bkz: de Saussure, F.de. (1966). A course in general lingusitics. New
York: McGraw-Hill.

6 Paralaks hatas1, kompakt ve telemetreli makinelerde vizérden gelen gériintii ile objektiften gelen goriintiiniin es
deger olmamasi ile ortaya ¢ikan bir kadraj hatasidir. Bu teknik terim burada nedensellik ve belirtiselligin teori ve
uygulama arasindaki farkliligindan ortaya ¢ikan uyumsuzlugu belirtmek i¢in kullanilmistir.

" Otor (author/auteur) kavrami, 1940°lardan itibaren Andre Bazin, Alexandre Astruc ve Frangois Truffaut’un
teorilestirdigi, yonetmenin sinema filminin yaratim siirecinde en biiyiik ve tek yaratici gili¢ olarak goriildiigii,
biitiin siirecte filme miidahalede bulundugu film yapim teorisidir.

8 Ayrica diger lisans programlarinin elestirisi igin: Gezgin, A.O. (1993). Tiirkiye’de Fotografi Egitiminin
Bugiiniiniin Irdelenmesi ve Yarma Yonelik Oneriler. https://ahmetonergezgin.com.tr/turkiyede-fotografi-
egitiminin-bugununun-irdelenmesi-ve-yarina-yonelik-oneriler/, [Erigsim Tarihi: 05.06.2020]

% Deleuze ve Guattari’ye ait olan kavram bat1 felsefesinin hiyerarsik, duragan, diialist bir yapiyla kurgulanan agac
bi¢imli yaklasimina kars1 ortaya konulan, yatay harekete ve yayilmaya, farkliliga ve ¢okluga dayali bir diisiince
sistemi Oneren felsefi yaklagimdir

10 Simulakra, orijinali olmayan veya artik orijinali olmayan seyleri tasvir eden kopyalar; simiilasyon ise gergek
diinyadaki bir siirecin ya da sistemin ger¢ek zamanli isleyisinin taklididir

1 Tiirkiye’de Serkan Taycan’in Shell ve Agora calismalar1 bu ekole yakin ¢alismalar olarak degerlendirilebilir.
Bkz: http://www.serkantaycan.com/index.php?/projects/portfolio/ (23.07.2020)

12 flker Maga’nin ‘Fotografa Dair Bir Tartigmanin Giincelligi ve Teorik Durumu’ baslikli yazis1 bu bakisin tipik
bir 6rnegidir. ilker Maga, ‘Fotografa Dair Bir Tartismanin Giincelligi ve Teorik Durumu’ Kontrast, Say1 16, Mart
2010a, s.5

13 “Orada olma” (being there) kavrami Barthes’in fotografin ontolojik olarak igerdigi tekil zamansal ve dznesiyle
iligkisinden dolay1 fotografi cekilen Oznenin orada olmasi gerektigini, aksi takdirde fotografin ortaya
cikamayacagini One siirdiigii bir teoridir. Bkz. Barthes. R. (1977b) The Rhetoric of Image. Ed. S. Heath i¢inde.
Image, Music, Text. New York: Hill and Wang, 44.
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OZET

Bu makalede, sanat temelli arastirma yaklasimi ve nitel aragtirmamn popiiler bir formu olan
“otoetnografi” yontemi incelenmektedir. Otoetnografi de kisinin kiiltiirle olan iliskisi anlatimci bir dille
ele alinmaktadir. Kisisel ve toplumsal olan kaynastiran yontemde “oz” ve “kiiltiir” arasindaki doniislii
iliskiler kesfedilmeye c¢alisilmaktadir. Arastirmada, sanat temelli arastirmadan yola ¢ikilarak;
otoetnografi 'nin tanmumi ve tarihsel gelisimi, sanat temelli arastirmadaki yeri, ozellikleri, kullanim
alanlari, otoetnografik yaklasimlar, tiirleri ve yontemin i¢erigi hakkinda tammlayict bilgilere yer
verilmistir. Bu anlamda, kavram hakkinda derinlemesine bilgi edinilmesi amac¢lanmistir. Bu amag
dogrultusunda, yaratici, didaktik ve kurgusallik dist olarak kabul edilen otoetnografi yonteminin kigisel
ve kiiltiirle olan baglantisi agik bir sekilde ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Ayrica ¢alismada etimolojik
bir inceleme sayesinde, otoetnografi nin nasil ¢ok boyutlu bir arastirma bi¢imi oldugu anlatilmaktadr.
Soz konusu bu arastirma yontemini mevcut literatiirden aywan sey ise geleneksel arastirma
yontemlerinin aksine, yeni bir arastirma yontemi olarak “otoetnografi ’nin bilim ve sanatin bir araya
getirilmesinden daha ozgiin bir metodoloji olarak ele alinmig olmasidir.

Anahtar Sézciikler: Otoetnografi, Sanat temelli arastirma, Kiiltiir, Hikdye anlaticiligi.
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ABSTRACT

In this article, art-based research approach and "autoetnography™ method, a popular form of
qualitative research, are examined. In autoetnography, the relationship of the person with culture is
addressed in an expressive language. In the method that combines the personal and the social, the
reflexive relationships between "essence™ and "culture™ are tried to be discovered. In the research,
based on art-based research; the definition and historical development of autoethnography, its place in
art-based research, its features, usage areas, autoethnographic approaches, types and descriptive
information about the content of the method are included. In this sense, it is aimed to gain in-depth
knowledge about the concept. For this purpose, the connection of autoethnography method, which is
accepted as creative, didactic and non-fictional, with personal and culture has been tried to be revealed
clearly. In addition, thanks to an etymological examination, it is explained how autoethnography a
multidimensional research method is. What distinguishes this research method from the current
literature is that, contrary to traditional research methods, "autoetnography™ as a new research method
has been handled as a more original methodology than the combination of science and art.

Keywords: Autoethnography, Art-based research, Culture, Storytelling method.

1. GIRIS

Nicel ve nitel aragtirma yaklagimlarinda, insan davranisi ve deneyimi hakkindaki degerli
bilgilere ulagsmak i¢in kullanilan yontemler birbirinden ayrilarak, ¢ok farkli bir “gerceklik”
anlayis1 gerektirmektedir (Suominen, 2003). Nicel arastirmalarda yontem "dogru cevaplart" ve
“Olgiilebilir sonuglar” aradig1 i¢in pozitivist paradigmadan dogmakta ve daha bilimsel bir
aragtirma yaklagimi olarak diigiiniilmektedir. Diger taraftan nitel arastirmalarda, aragtirmacilar
“gercekligin ¢oklu anlayislarini” yorumlamaya odaklanmaktadir (Suominen, 2003). Son yirmi
yildir, birgok nitel arastirmaci (Baron ve Eishner, 1997; Bochner, 2000; Denzin, 2008; Ellis,
2004; Leavy, 2017; Pmnar 2004;..) nitel calismanin izlenimci ve sanatsal yonlerine vurgu
yapmaktadir. Bilim ve sanat arasinda, olaylar1 analiz etmeye, yeni modeller bulmaya ve
verilerinden modeller yaratmaya calisan bu aragtirmacilar, deneyciligin kurallarma kat1 bir
sekilde bagl kalmazlar. Arastirmacilar, estetik duyarlilik ve etkileyici sanat bigimleriyle sosyal
bilimler uygulamalarini birlestiren bir oryantasyondan calistiklar1 i¢cin bedensel, bilissel,
duygusal ve ruhsal bir deneyim gosteren hikayeler anlatmak i¢in gayret gostermektedirler.
Burada amag; yasanilan deneyimlerden somut anlamlar ¢ikaran sosyal bilimler uygulamasi
yapmaktir.

Sosyal bilimler genellikle otoetnografileri ve akademik kariyerler hakkinda yazilmis
olan hayat hikayelerini, an1 ya da otobiyografi tiirli olarak siniflandirma egilimindedir (Ellis,
2004: 12). Ornegin; Zussman (1996) “Final Negotiation” isimli calismasinda, geleneksel sosyal
bilim analizinden kaginmis ve ¢alismasini otobiyografi ve biyografi olarak simiflandirmistir.
Ayrica bu caligmanin sosyolojiye uygun olup olmadigint sorgulayarak “Cagdas Sosyoloji”
incelemesinde bulundugunu dile getirmistir. Diger taraftan edebiyat ve kiiltiir elestirmenleri,
bilin¢li olarak igsel bakis acisinin etkilesimini kesfeden, kisisel olarak dil, tarih ve etnografik
araglar yoluyla yapilan kiiltiirel tasvirlerle benlige hitap eden otobiyografilerle ilgilenmislerdir
(Deck, 1990; Lionnet, 1989; Pratt, 1994). Ornegin; Lionnet ve Deck, Zora Neil Hurston
anilari1 konu aldiklar1 c¢alismalarin1 otoetnografi olarak tanimlamiglardir (Deck, 1990;
Lionnet, 1989; Hurston, 1991). Bu tiirde yazilmis otoetnografilerde, genellikle
otobiyografilerde beklenen geleneksel tarihi gerceve ve belirli tarih ve olaylar en aza
indirgenmektedir. Onun yerine ise Hurston (1991) gibi otoetnografi yazarlar1 tarafindan
deneyimler ve insanlar dis diinyaya gosterilemeye calisilmaktadir.
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Bu anlamda, sanat temelli aragtirma yontemleri, sayisal veri hesaplar1 ve kayitlar
izerine odaklanmaktansa gergekleri sunarak yaratici anlamlar ¢ikarmayi saglamaktadir (Eisner,
1981: 9). Sanat temelli arastirma, kiilttirel olarak konumlandirilmis uygulamalari igeren nitel
bir arastirma yaklasimidir. Belirli olaylar1 arastirmakla veya belirli metodolojileri kullanmakla
simirlt degildir. Karakter olarak bilimsel olmaktan ¢ok sanatsal olarak tanimlanan yaklasim,
arastirmay1 yapan kiginin diinya goriisiine gore sekillenir; ¢alisma, “dogal olarak” bigimini
belirli sanat pratigiyle ilgilenen arastirmacidan ve anlayistan almaktadir.

Sanat temelli bir arastirma yaklasimi olarak otoetnografik anlayis ise bilgiyi
somutlasmis deneyim, 6znellik ve toplumla ayrilmaz bir sekilde baglantili olarak kabul
etmektedir. Ayrica aragtirmacilara yontembilim i¢in bir ¢cergeveleme yolu saglamaktadir (Pinar,
2004: 11). Boyle bir ¢ergevede otoetnografi, sanat ve bilimle Ortiisiir; yar1 “oto/0z” yari
“etnik/kiiltiir’den olusur. Bunun yani sira her ikisinden farkli, parcalarindan daha biiyiik bir
seydir (Ellis, 2004).

Tiim bu bilgiler ¢ercevesinde, sanat temelli arastirma yaklasimi olarak otoetnografi,
sosyal bir eylem hakkindaki anlayis1 genisletmek i¢in yazarin deneyimlerinden yararlanilan,
son derece kisisellestirilmis bir tarzda yazilan ve yeni ortaya ¢ikan nitel bir arastirma yontemidir
(Wall, 2006: 1). Ayrica Muncey (2010) otoetnografiyi “sanat ve bilim arasinda geleneksel
sinirlara” meydan okuyan, “yazi elestiri ve sdylemde postmodern kiskirtict bir eylem” olarak
tanimlamaktadir (s. 95). Bu anlamda otoetnografi’nin amact; geleneksel olmayan sorgulama ve
ifade bigimlerine yer agmak igin, kisisel ve kiiltiir arasindaki ayrilmaz bagin kabul edilmesi
olarak agiklanmaktadir.

2. OTOETNOGRAFI’NIN TARIHi SURECI

“Otoetnografi” terimi ilk olarak, Antropolog Karl Heider tarafindan 1975 yilinda Dani
halki iizerine yaptig1 ve “What do People Do? Dani Auto-Ethnography” ismiyle yayinladigi
calismasinda kullanilmistir (Ellis, 2004). Bu c¢alismada, bir yerlinin yardimiyla, insanlarin
kisisel ve kiiltiirle olan iligkileri hakkinda sorular sorarak onlarla gériismeler gerceklestirmistir.
Dani halkindan almis oldugu bu verilerin, topladig1 diger verilerden olduk¢a farkli ve zengin
oldugunu hatta arastirma i¢in daha fazla bilgi sagladigini belirtmistir. Heider (1975), siire¢
boyunca Dani halkindan almis oldugu cevaplar1 (nasil ve neden tuttugunu) iceren bir alan
ginliigli tutmustur. Bu gilinlik yardimiyla ve kendi hikdyesinden ekledigi bdliimlerle
caligmasini tamamlamistir. Boylece “kendini hikayeye katmay1” kesfetmistir.

Ancak “otoetnografi” terimin yaraticist olarak David Hayano bilinir. Hayano (1979),
otoetnografi teriminin anlamini “antropologlar tarafindan yapilan, kendi halklarimin kiiltiirel
caligmalar1” seklinde tanimlamistir. “Auto-Ethnography: Paradigms, Problems, and Prospects”
isimli ¢alismasinda otoetnografi yontemi kullananlar i¢in bazi 6lciitler belirlemis ve bu tiir
caligmalarda arastirmacinin ¢alistigt grup ile yakin iliskiler kurdugunu ya da ¢alisilan grupta
tam bir lyelik sagladigini, bu anlamda “yerli” olarak tam anlamiyla igeriden biri haline
doniistiiglinti belirtmistir (Hayano, 1979; Heider, 1975).

Ellis, Adam ve Bochner’a (2011) gore ise 1980’lerde arastirmacilar ontolojik (kendi
gercegimizin dogasi), epistemolojik (neyi nasil bildigimiz) ve aksiyolojik (neye deger
verdigimiz) olarak sinirlar1 tanimlamaya basladilar. Bu sayede yazarlar, izleyiciler ve metinler
arasindaki etkilesimin 6nemini kavradilar. Otoetnografi yonteminin oncii aragtirmacilarindan
biri olan Carolin Ellis (2004) Suny, Stony Brook Universitesinde yiiksek lisans dgrencisiyken,
izole edilmis balik¢1 toplulugu (Fisher Folk) ile ilgili yiiriittiigii ¢aligmasina devam etmektedir.
Bu c¢alismasinda Ellis, gézlem yapmayi, kendini ve bakis agisini arastirma/hikaye disinda
tutmaya ¢aligmis ve tarafsizca gordiigli ve duydugu verileri kayit altina almistir. Burada tarafsiz
bir gozlemci olmaya calisarak, tipki bir fotograf¢i gibi saha notlarmin neler oldugunu
gostermeye caligmistir. Ancak arastirma sirasinda her sey piiriizsiiz bir sekilde ilerlememis ve
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katilimcilar ile duygusal olarak ilgilenmeye baslamistir. Giinliik detaylar, sikintilar ve iligkiler
birbirine sikica baglanmis duruma gelmistir. Boylece arastirmaya duygularini, hislerini ve
kendisini etkilesimli bir bigimde katmis ve i¢ sesi ile zenginlestirdigi bu calismasiyla
otoetnografi’nin kapilarin1 aralamistir. Ellis (2004) konu hakkinda soyle soylemektedir;
“gbdzlemlerimden 6grendigim kadar, hissettiklerimden de 6grendim”.

Ellis’e (2004) gore bircok durumda, sosyal bilimler ¢aligsmalariin otoetnografi ya da
etnografi olarak smiflandirilmasi yazarlar ve bu konuda yazan diger kisiler tarafindan yapilan
iddialara baghdir. Bir eseri kurgu ya da gergek, otoetnografi ya da anmi olarak nitelendirip
nitelendirmemek yazma pratigine baghdir (Ellis, 2004: 12). Ellis, sosyal bilimcilerin benlik
ozelligi olan ya da arastirmaciy1 karakter olarak kapsayan hikayelere atifta bulunurken siklikla
otoetnografi terimini kullandigini ifade etmistir. Ayrica Richardson’a (1994) gore otoetnografi,
umulan veya paylasilan hem bir temsil hem de bir sorgulama bi¢imidir. Benlik ile onun hikayesi
arasinda bir yakinlik kurmakta, sorular sormakta ve bize terciime yaparak, baskalarinin
hikayelerinden anlamlar bulmamiza yardimci olmaktadir (Goodall, 2003, s. 60).

Otoetnografi yerine, kisisel anlati, kendi dykiilerinin anlatilari, kisisel yazilar, hikaye
yazma, kisisel etnografi, 6z etnografi, cagrisimer etnografi, otopatagrofi, kisisel yazi, refleksif
etnografi, etnografik ani yazisi, duygusallik (duygusalcilik), anlati etnografisi, yerli etnografi..
gibi terimler kullanilmaktadir (Ellis ve Bochner, 2000). Ancak tiim bu edebi terimlerin yerine
“otoetnografi” secilen terim haline dontigmistiir (Gans, 1999; Murphy ve Dingwall, 2001).
Secilen bu terimin genis kullanimi tiir olarak kisisel anlatiy1 tanima yoniinde bir adim olarak
kabul edildiginden, elestirmenler de (Denzin, 2000) “otoetnografi” terimini kullanmay1 tercih
etmislerdir.

3.0TOETNOGRAFiYi ETNOGRAFi BAGLAMINDA KAVRAMSALLASTIRMA

Etnografi teriminin kdkenine bakildiginda; etno (ethno); insan ya da kiiltiir, grafi
(graphy); yazma ya da tasvir etme anlamina gelerek biitiinciil bir sekilde etnografi; insan ya da
kiiltiir hakkinda yazma ya da tasvir etme anlamina gelmektedir. Stuart Sigman (1998) etnografi
icin “diinya hakkindaki diisiincelerin bir ¢ercevesidir” ifadesini kullanmistir (s. 354). Bu bakis
acis1 diinyay: biitiinciil ve dogal bir bigimde gdézlemleme yontemi ve diinyada bir katilimet
olarak var olma yoludur (Rawlins, 1998; Rose, 1990).

Etnograflar genellikle gézlem yoluyla bir grup insanin kiiltiiriinii ve bu grubun bir
parcast olmanin nasil bir sey oldugunu tanimlarlar (Johnson ve Christensen, 2012). Ellis’e
(2004) gore bir otoetnografi, etnografi ve otobiyografinin harmanlanmasidir. Etnografi ile
otoetnografi arasindaki temel fark; etnografide, arastirmaci 6zne ve kiiltiirii bilmeyebilir ancak
otoetnografide konu ve kiiltlir aragtirmaci tarafindan iyi bilinir (Chang, 2008). Otoetnografi
kendi hakkinda yazmaya odaklanir ancak kendi deneyimlerin yoluyla diger Kkiiltiirlerin
anlagilmasini arastirmak i¢inde bir arag olarak hizmet etmektedir (Chang, 2008). Bu ise yazara
ve okuyuculara kendilerini daha iyi tamima firsati saglamaktadir. Otoetnografi yazarlar
(otoetnograflar) sadece sosyal farkindalik yaratmak icin degil, okuyucular kendilerini
digerlerinin yerine koysun (empati yapsinlar) istemektedirler (Ellis, 2004).

Sonug olarak otobiyografi; kendi hayatinin hikdyesiyken, etnografi; belirli bir sosyal
grup ile caligmay1 ifade etmektedir. Bu ikisinin birlesimi ise otoetnografiyi tanimlamaktadir
(Reed-Danahay, 1997: 6). Ayrica feminist otobiyografi ve etnografya sayesinde, su anki
tanimlanan otoetnografi; postmodern ve etnografik olarak tasvir edilmektedir (Jewett, 2006).
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4. OTOETNOGRAFI (AUTOETHNOGRAPHY)

Otoetnografi, otobiyografik bir yazi tiirli olarak kisisel ve bunun kiiltiirle olan iliskisi
hakkinda yazmay1 ifade etmektedir (Ellis ve Bochner, 2000: 739). Bu tiir yazilarda
aragtirmacilar kigisel hikayelerini organize etmekle birlikte deneyimlerini agiklamak ve benzer
deneyimler yagsamis diger kisilerle paylasmak isterler (Richardson, 1990: 23).

Otoetnografi yazarlarina “otoetnograf” denilmektedir. Otoetnograflar; ilk olarak kisisel
tecriibelerinin sosyal ve kiiltiirel yonlerine odaklanarak etnografik bir mercek yoluyla disa
bakarlar; daha sonra, kiiltiirel yorumlamalara gére savunmasiz bir benligi inceleyerek ice
bakarlar (Ellis, 2004: 37-38). Bu sekilde ileri geri hareket ederken aradaki ¢izgi bulaniklasir ve
bazen kaybolur (Ellis ve Bochner, 2000: 739). Otoetnografi i¢in bu hareket metaforlari
Oonemlidir.

Reed-Danahay’a (1997) gore ise otoetnografi teriminin iki anlami vardir; ona goére
otoetnografi, ya kisinin ait oldugu bir grubun etnografisine ya da etnografik ilgiye sahip
otobiyografik yaziya atifta bulunmaktadir (s. 2). Bu nedenle ya “06z” etnografiye ya da
“otobiyografi” etnografiye yonelerek otoetnografiyle birlikte ¢aligmaktadir (Jewett, 2006). Bu
anlamda otoetnografi terimi iki kati bir duyarliliga sahip olmaktadir. Ciinkii otoetnografi
kavrami hem postmodern bir etnografiyi hem de standart etnografyanin objektif gézlemci
pozisyonunu sentezlemektedir (Jones, 2011). Richardson’a (1994) gore ise bazi analistler
tarafindan etnografik yazilarda otobiyografik bir anlatim veya 6zilin anlatilar1 olarak goriilen
otoetnografiler oldukca kisisellestirilmis, agiklayict metinlerdir (s. 521).

Lyall Crawford (1996) etnografideki 6z yansima olarak otoetnografiyi
kuramlastirmaktadir. Crawford’un (1996) bakis agisina gore otoetnografi, etnografin kiiltiirel
oteki lizerindeki somiirgeci ve egzotik eylemini bozmak ic¢in kullanilan bir yontem olarak
goriilmektedir. Kisisel deneyim fikrini ortaya koyma siirecinde, hi¢ durmadan baskalarinin
hayatlarina ve kiiltiirlerine katilmaya ¢alisirken, geleneksel etnografik arastirmalarin merkezini
asgariye indirmek i¢in uzun bir yol kat edilmesi gerekmektedir (Pelias, 2000). Bu anlamda
otoetnografi, arastirmaci ile arastirilanlar, nesnellik ve 6znellik, siire¢ ve iiriin, ben ve digerleri,
sanat ve bilim ve kisisel ve siyasal gibi koklii geleneksel ikili catigmalari reddeden bir toplumsal
yapisalci proje olarak goriilmektedir (Ellis ve Ellingson, 2008).

Chase (2005) bize, otoetnografiyi kullanirken arastirmacilarin "kiiltiirel agidan 6nemli
deneyimler hakkinda kendi anlatilarim1 yazabileceklerini, yorumlayabileceklerini ve
sergileyebileceklerini” hatirlatmaktadir (s. 660). Herhangi bir anlatt ve sosyal bilim
arastirmasinda oldugu gibi, otoetnografi arastirmasinda da arastirmacinin sesi, kiiltiirle
derinlemesine bir etkilesime girmeye dayanmaktadir.

Reed-Danahay (1997), otoetnografide kendimizi, benligin sosyal ve kiiltiirel ile olan
baglantisina dikkat ederken nasil konumlandirmamiz gerektigini diislinmemiz gerektigi
vurgusunu yapmaktadir. Ona gore otoetnografi arastirmacisinin {i¢ potansiyel rolii vardir; 1.
“yerli antropoloji” 6nceden ¢alisilmis kiiltiirel gruplar kendi gruplarinin etnografi olurlar; 2.
"etnik otobiyografi" etnik azinlik gruplarinin iiyeleri tarafindan kisisel anlatilarin yazildig: ve
3. "otobiyografik etnografi" etnografik yazma deneyimi igerisinde antropologlarin kisisel
bilgileri bir araya getirdigi yazilardir (s. 2). Bu cercevede etnografide, arastirmaci ¢aligma
yaptig1 kiiltiirel grubun inanglarini ve degerlerini incelerken, arastirmaci ve ¢aligma grubu
arasinda bir mesafe s6z konusudur. Ancak otoetnografide aragtirmacinin ¢alistig1 gruba iiye
olmasi1 gerekmektedir. Ciinkii arastirmacinin kisisel sesi kiiltiiri yorumlamak i¢in gereklidir.

Otoetnografik verilerin toplanmasinda arastirmacilar, igsel veya dissal olarak elde
edilen verilerle nasil etkilesim kuracaklarina dair bir secenege sahiptirler. Chang’e (2008) gore
otoetnografik veri toplama icsel ve dissal verileri igerebilir. Arastirmaci ¢aligmanin amacina
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gore kullanilan yontem ve verilerin nasil sunulacagina bagli olarak ister i¢sel verileri ister digsal
verileri ya da her ikisini birden kullanabilir. D1g verileri; gorligmeler, tarihi belgeler, el yazmasi
metinler, resmi belgeler, kisisel olarak yazilan gazete metinlerini, gezi giinliiklerini, fotograf ve
video gibi diger belgeler icermektedir. Goriisme, otoetnografinin etnografik koklere sahip
olmas1 nedeniyle otoetnografide dig veri toplamanin “temel” bi¢imi olarak kabul edilmektedir
(Chang, 2008; Denzin ve Lincoln, 2000).

Igsel verileri ise kisisel gozlemler ve kisisel yansitmalar olusturmaktadir. Kisisel
gozlemde arastirmacilar dogal olarak meydana gelen duygu, diisiince ve gercek davranislari
kaydeder. Diger taraftan kisisel yansitmalar verileri ise kim ve ne oldugumuza dair i¢ gézlem,
kisisel analiz ve degerlendirme sonuglarindan olusmaktadir (Chang, 2008: 90-95). Kisisel
gozlemler (i¢sel veriler olarak) tipik olarak sadece arastirmaciin kiltiirdeki rolii veya
aragtirmacinin kiiltiirle etkilesimine odaklanir ve giinliikler, notlar, ¢cevrimigi girigler seklinde
sistematik olarak meydana gelen verilerden olusmaktadir.  Yansitict veriler ise bir
arastirmacinin tamamladig1 alan giinliigii gibi aragtirmanin daha 6nce, sirasinda ve sonrasinda
toplanabilir. Chang (2008) otoetnografi yazarlarini alan giinliigi tutmalar1 i¢in tesvik
etmektedir. Cilinkii otoetnografi yiiksek diizeyde kendini yansitict ve ige doniik bir siiregtir ve
alan giinliigii bu anlamda bir st bilissel etkinliktir. Ayrica arastirmacinin kendini yansitirken
iceri ve disar1 hareket etmesi durumunu destekleyen metodolojik bir yoldur (s. 95-96).

Chang (2008) otoetnografinin metodolojik ydnelimde etnografik, yorumlama
yoneliminde kiiltiirel ve igerik yoneliminde otobiyografik olmasi gereken li¢lii bir denge
onermektedir (s. 48). Otoetnograflarin verilerin toplanmasinda, analizinde ve yorumlanmasinda
standart etnografik yontemi kullanabileceklerini sdylemektedir. Ayn1 zamanda cesitli araglarla
kisisel gozlem, verilerin incelenmesi ve bulgularin veri Ttg¢lemeyle dogrulanmasini
onermektedir. Bunun yani sira otoetnograflarin, hatirlanan gézlem ve anlatilarin kiiltiirel
altyapilariin ortaya cikarilmasinda otobiyografik verileri elestirel, analitik ve yorumlayici
gozlerle ortaya ¢ikarmasi gerektigini umdugunu dile getirmektedir (Chang, 2008: 49).

Otoetnografik arastirmalar1 degerlendirirken yazarlar i¢ gozlem yapmaktadir.
Otoetnografi yonteminin kullanildigi caligmalar genellikle igsel verileri igerdigi igin bir
anlamda arastirmacinin temel verisi kendisini sorgulamasi ve kisisel belgelerin analizinden
ortaya ¢ikan verilerden olugmaktadir. Ornegin 2010 yilinda yapilan “International Congress of
Qualitative Inquiry (ICQI) Conference” kongresinde bircok oturumda arastirmacilar
katilimcilarla yalnizca kendi kisisel verilerinden trettikleri hikayelerini paylagmislardir.

Bunun disinda aragtirmaya katilimcilarin eklendigi otoetnografik anlat: tiirleri vardir.
Anlat1 arastirmalarinda arastirmacinin katilimcilarin deneyimleri ile birlikte yapmis oldugu
yorumlart yazili bir yapiya doniistiirmesi, organize etmesi ve sekillendirmesi i¢in izin
verilmektedir. Bruner (2002) “bizim kiiltiirimiizdeki ve her kiiltiirdeki en dokunakli ve her
yerde var olan simgesel etkinligin bir anlat1 bigimi oldugunu” arastirmacilara hatirlatmaktadir.
Ona gore hayatlarimiz hakkinda yazmak ve anlatmak sadece bir stratejidir. Bu “bize
anlamadigimiz seyleri anlama giicii vermektedir” (s. 28). Otoetnografi bu sekilde aragtirmacilar
icin ylizlesmek, okuyucularla kucaklagsmak ve onlar1 diistindiirmek i¢in firsatlar saglamaktadir.
Bu anlamda otoetnografi anlat: sorgulamas: olarak ifade edilmektedir.

Otoetnografik bir caligmanin yiiriitiilmesi i¢in daha genis bir kriter yelpazesi gerektigine
dair metodolojik bir yaklasim veya tekil bir tanim yoktur. Bu nedenle Ellis ve Bochner'a (2000)
gore otuz besten fazla farkli otoetnografi tiirli vardir. Otoetnografik anlatimlar arasinda
Ozgii/yerli etnografi, yansitici (reflective)/anlat1 etnografisi, eksiksiz iiye aragtirmalari, itiraf
etnografileri, kosullu ototetnografi.. bir ¢ok yaklagim vardir.

Bu acidan degerlendirildiginde o6ne ¢ikan otoetnografi tiir ve yaklasimlar
incelendiginde; otoetnografi, bir taraftan daha korumaci ve siirekliligi ile ¢dzlimlemeli
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(analitik) otoetnografidir, diger taraftan daha 6zgiir bir sekilde hatirlatici/cagrisimei (evocative)
otoetnografidir (Jones, 2011). Anderson’a (2006) gore ¢oziimlemeli otoetnografide aragtirmaci
kendi kiiltiiriiyle 1lgili katilimcilarla diyalog kurarak katilimcilarin  kendi kuramsal
¢oziimlemelerine yorumlamada sadik kalmaktadir. Boylece arastirmacinin katilimcilarla olan
diyalogu sosyal yapilandirilmis bir baglamda ortaya ¢ikmaktadir. Bu tiirde, arastirmacinin
Oykiisii, kiiltiirel grubun tiyesi olan digerlerinin ya esit ya da ikinci bir bileseni olmaktadir
(Jones, 2011).

Anderson (2006) c¢oziimlemeli otoetnografi kullanan arastirmacilarin roliinii soyle
tanimlamaktadir; 1. Arastirmaci arastirma grubunun veya ortaminin tam bir tiyesi olmalidir. 2.
Aragtirmaci, aragtirma durumuna etki eden bir farkindaliga sahip olarak tanimlanan
coziimlemeli doniisiimle iliski iginde olmalidir. 3. Arastirmacit yayinlanan metinlerde
aragtirmanin bir liyesi olarak goriinmelidir. 4. Arastirmaci kendinden baska bilgi kaynaklariyla
iliski i¢inde olmalidir. 5. Arastirmaci daha genis sosyal olgunun kuramsal anlayisini
gelistirmeye odaklanan ¢oziimlemeli bir aragtirma giindemine bagli olmalidir (s. 373). Bu
stirecin ¢Oziimlemeli ucunda yer alan arasgtirmacilar, kendilerini otoetnografide tam bir iiye
olarak tanimlamaktadirlar. Ancak bir arastirmaci olarak Oncelik kendi kiiltiirel grubumuzun
caligmalarina yer vermektir. Arastirmacilar, bulgulart ve tartismalart sunduklarinda bu iki sesi
(liye grup ve arastirmacti) birbirinden ayirirlar. Tipik olarak otoetnografi siirecinin ¢6ziimlemeli
olarak sona ermesi durumunda, arastirmaci igsel verileri toplayabilir, ancak birincil veri
toplama, kendi veya kiiltiirel grubundaki diger iiyelerden gelmektedir. i¢sel veri toplama igin
ise arastirmaci, bu siirecin bir parcasi olarak goriisme yapabilir. Diger kiiltiirel grup tiyelerinin
ortaya ¢ikardigi verileri yorumlamaya yardimer olmak i¢in arastirmact i¢ sesini veya kisisel
deneyimlerini kullanarak sonuglart anlasilir bir sekilde agiklayabilir (Jones, 2011). Diger
taraftan cagrisimei (evocative) otoetnografi, drama, dans veya gorsel ve edebi temsiller olarak
sunulabilmektedir. Cagrisimci/animsatict  otoetnografinin  amaci yalnizca deneyimleri
anlamlandirmada degil, ayn1 zamanda deneyimleri bireyin hissettigi gibi hissetme (empati)
acisindan okuyucuda ya da izleyicide duygu uyandirmaya ve onlar1 bir ileri seviyeye tasimaya
odaklanmaistir. (Ellis ve Bochner, 2000).

Bu anlamda otoetnografi geleneksel bir arastirma yontemi degildir. Kismen etnografi
kismen otobiyografi olarak otoetnografide, biri digerinden iistiin goriildiigiinde ve
arastirmacilar otoetnografiyi geleneksel standartlarla degerlendirdiginde baz elestiriler artarak
ortaya ¢ikmaktadir (Holt, 2003). Otoetnografi, ¢ok sanatsal ve yeterince bilimsel olmamak veya
cok bilimsel ve yeterince sanatsal olmamakla elestirilmektedir (Ellis, Adams ve Bochner,
2011). Bu elestiri sanat ve bilimin her biri i¢in ayr1 tartisma konusudur. Otoetnografi bu algiy1
diizeltmeye ¢aligsmaktadir. Otoetnograflar arastirmalarinda, ¢alismay1 kimin okudugu, onlardan
nasil etkilendigi ve bir sohbeti nasil devam ettirdikleri gibi sorular ile ilgilenmektelerdir (Ellis,
Adams ve Bochner, 2011). Ayrica otoetnograflar, aragtirmanin titiz, kuramsal ve ¢6ziimlemeli
olabilecegi gibi kapsayici olmasa da terapdtik olduguna inanmaktadirlar.

5. OTOETNOGRAFIK ARASTIRMA ORNEKLERI

Otoetnografi alanyazinina bakildiginda 6ne ¢ikan bazi arastirmacilar arasinda Bochner,
2001; Boyd, 2008; Ellis, 1995; Gouzouasis, 2013; Liddell, 2007; Kidd ve Finlayson, 2010..
goriilmektedir. Bu arastirmacilar ¢aligmalarinda kronik hastaliklar, akil sagligi ve irksal
sorunlar gibi 6zel alanlara deginmislerdir. Yazarlar deneyimleriyle alanyazin yaklasimlarini
aciklamak ve okuyucuyla bag kurmak i¢in kisisel anlatiyr kullanmislardir. Bu anlamda
otoetnografiler ayn1 zamanda okuyuculara yazarlarin deneyimlerine dayanan hassas alanlarla
ilgili i¢ gorii ve anlayis kazandirilmak i¢in kullanilmistir. Bu kapsamda 6rnek olarak secilen
bazi caligmalar incelendiginde;
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Ellis (1995) partneri Gene’nin yasamis oldugu amfizem (emphysema; bir tiir solunum
yetmezligi) hastalig1 ve 6liimii hakkinda ¢ok bilinen ve alan i¢in bir 6rnek teskil eden “In Final
Negotiations: A Story of Love, Loss and Chronic Illness” isimli ¢aligmasini yazmistir. Ellis bu
caligmasini o donem icin “deneysel etnografi” olarak tanimlamistir. Bu ¢alismada veriler,
diyaloglara doniisen hatiralar ve alan notlarindan olusmaktadir. Ellis, bu yaz1 araciligiyla,
okuyucuyu 6liim ve hastalikla karsilasan bir ciftin kisisel iliskisinin karmasikligina davet
etmektedir. Yazi araciligiyla kronik hastalik ve oliimciil hastalikla miicadele eden aileler ve
hatta hasta bakicilar ve diger zor durum yasayan hastalarin ve yakinlarinin yasadiklar1 yogun
duygularla nasil basa ¢ikacaklar ile ilgili bir i¢ gorii saglanmistir. Ancak Ellis’e (2004) gore
“otoetnografiye sadik kalinarak paylasilan olaylardan anlamli yapilar ¢ikarmak tamamen
okuyucunun isidir”.

Jacquie Dianne Kidd ve Mary Finlayson’in (2010) “Mental Illness in the Nursing
Workplace: A Collective Autoethnography” isimli ¢alismalarinda ise hemsireler lizerindeki
stres ve sikinti konu alinmistir. Arastirmada yazarlar klinik uygulamalarinda, hemsirelerin akil
hastalig1 ile nasil bas ettiklerini agiklamaktadir. Bu ¢aligma, meslege yeni baslayan akil
hastaligina duyarli hemsireleri, islerinden bagimsiz akil hastaligindan ac1 ¢eken hemsireleri ve
calisma ortaminin bir sonucu olarak akil hastalifi gelisen hemsirelerin belgelenmis olan
olaylarina dayandirilmaktadir. On dokuz hemsirenin katildig1 c¢alismada arastirmacilar
hemgirelerden, akil hastaligi, hemsireler ve hemsirelik hakkinda insanlarin bilme ihtiyaci
hissettigi konularla ilgili sorulara cevap vermeleri istenmistir. Bu otoetnografik arastirmada,
isverenler ve hemsireler i¢in stresi azaltmak ve akil hastaligindan kendilerini nasil korumalari
gerektigi hakkinda detayli bir tanimlama ve yansiticilik saglamaktadir. Hemsirelerden gelen
otoetnografik hikayeler hemsirelik ve akil hastaligi arastirmalari arasindaki bagi
deneyimlemeye izin vermistir. Sonu¢ olarak, arastirma, ruhsal hastaligi olan veya olmayan
savunmasiz ve sorun yasayan hemsireler i¢in egitim desteginin yani sira onlar i¢in daha fazla
arastirma destegine ihtiya¢ oldugunu giindeme getirmistir.

Boyd (2008) “Autoethnography as a Tool for Transformative Learning about White
Privilege,” isimli makalesinde, irk ve sinifsal bosluklar1 doldurmak amaciyla kendini ayricalikli
bir beyaz erkek olarak gordiigii bir kursa katilmasiyla ilgili deneyimleri hakkinda yazmaktadir.
Arastirma verileri, anilarindan, giinlik ve e-posta mesajlarindan ve kisisel notlar gibi
belgelerden olusmaktadir. Ayrica kendi deneyimine benzer deneyimi paylasan iki kisiden almig
oldugu alan notlarin1 da veri olarak kullanmistir. Calismasinda; katilmis oldugu bir¢ok grup
toplantisinda diger katilimcilardan aldigi beklenmedik tepkiler hakkinda yazmistir. Boyd
(2008) kisisel deneyimini otoetnografi yoluyla paylasmanin, hayatinda beyaz ayricaliginin
dinamikleri hakkinda doniistiiriicii bir 6grenme deneyimine neden oldugundan bahsetmektedir.
Kiiltiirel bir bakis agisiyla beyaz olmanin farkli irktaki insanlarla iletisimini etkiledigini ve
sonugta kendisine farkli bir bakis acis1 kazandirdigini ifade etmistir.

Boyd (2008) soyle soylemektedir;

“Tersine, gruptaki kafa karisikligim ve hayal kirtkligim, beyaz bir erkek olarak
kontrol konumunda olmaya aliskin olmamdan kaynaklaniyor. Grup dinamikler
benim her zaman baskin ve aliskin oldugum yeri reddettiginde, nasil hareket
edecegim ve nasil cevap verecegim konusunda sasirmigtim. Wildman ve
Davis'in (2002) gozlemledigi gibi, “ayricalik, sahibi tarafindan gériilemez; o
sadece orada, diinyanmin bir pargasi, bir yasam tarzidr aslinda sadece her sey
oldugu gibidir '(s. 89).

Diger bir arastirmact Liddell (2007) ise siyah bir kadin olarak, doktora programinda
gecen yolculugunu analiz etmek icin otoetnografiyi kullanmistir. “What’s Black about 1t? An
Educator’s Autoethnography” isimli doktora tez ¢aligmasinda erken donemdeki egitiminde ve
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sonrasinda meydana gelen olaylardan bahsetmektedir. Arastirmada, Ellis ve Bochner'in (2000)
onerdigi gibi bir hikdye anlaticisi, bir hikdye ¢oziimleyicisi ve bir katilimer gozlemci is
birligiyle ve sezgisel sorgulama kullanarak yazmistir. Verileri kendi hikayesinden ve
alanyazinda yer alan diger siyah kadinlarin hikayelerinden olugturmustur. Tipik bir tez taslagini
takip etmektense, ikinci boliimde kendi hikayesini yazamaya baglamistir. Her yazdigini
alanyazin kaynaklariyla desteklemis ve diisiincelerini acik bir sekilde paylasmistir. Siyah
kadinlarin liniversite hayatina yardim etme diisiincesiyle yola ¢iktig1 calismasini paylasarak;
yiiksekdgretim siirecindeki siyah kadinlarin renkleriyle ilgili yasadiklar1 artan sorunlar dile
getirmis ve edindigi tecriibelerden okuyucu belirli bir anlayisa erissin istemistir.

6. SONUC

Sanat temelli arastirmalar, otoetografi gibi katilimei ve ilgi ¢ekici uygulamalarla ve yeni
metodolojilerle bir araya gelerek bireyin ses ve giice erisebilmesini saglamaktadir. Cole ve
Knowles'a (2008) gore, bu tiir yontemlerin bir araya getirilmesi arastirmacilarin geleneksel, kati
kurallarin Gtesine gegmelerini ve “olaylarin ve deneyimlerin dogal akisina sagduyulu karar
vererek, sezgiye ve genel tepkiye dayanan daha dogal bir katilim siirecini takip etmelerini”
saglamaktadir (s. 61). Bu sekilde, kisinin deneyimleri ve i¢ gozlemlerini raporlastirdigi ve
bunlar hakkinda belirli bir 6z farkindaliga vardigi diistiniilmektedir (Patton, 2014: 86).
Otoetnografi bu anlamda kisisel olanla olmayanlar/kendisine ve digerlerine 6zgii olanlar (Doty,
2010: 48) arasinda baglantilar kurarak okuyucularin kendilerini diyaloglarda agiga
cikarmalarini saglamaktadir (Gouzouasis ve Ryu, 2014). Baska bir deyisle otoetnografi, kisiyi
0zdontistimsel olmaya zorlamaktadir.

Bu anlamda otoetnografi, bizi an1 yasamaya ve digerleri i¢in daha iyi dinleyiciler
olmaya yoneltmektedir. Ayrica nitel ve nicel ¢alismalarin 6tesinde paylastigimiz hikayeler, kati
tanimlamalar ve kaliplarin disina ¢ikarak (Eisner 1997) igerisinde daha ¢ok anlam ve anlayis
bulunduran ve kisilere kendilerini agiklama sansi1 veren kisisel hikayelere doniismektedir.
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