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Sosyal Medyada Miisliiman Kimlik Algisi:
islami Fenomenler ve Twitter Ornegi*

Filiz COMEZ POLAT**
Goklem TEKDEMIR***

Oz

Bu calismada Tiirkiye’de yasayan, kendisini dindar (Miisliiman) olarak tarif eden ve sosyal medyada “Is-
lami fenomen” olarak gériilen hesap sahiplerinin; “Misliman olmaya ve islami yagama” iliskin séylem-
sel kaynaklar incelenmektedir. Baska bir deyisle; islami fenomenlerin Misliman kimlige ve islami yasam
tarzina dair gorigslerini belirtirken hangi dilsel kaynaklar (agiklayici repertuarlar) kullandiklarr Elestirel
Soylemsel Psikoloji yaklagimi ile ele alinmaktadir. Arastirmanin verileri farkli séylem repertuarlarina
ulasma firsati veren ve Tirkiye’de kullanici sayisi oldukca yiiksek olan Twitter Gizerinden toplanmistir.
Belirlenen 5 sosyal medya kullanicisinin (Clibbeli Ahmet Hoca -164 bin takipgi, Caner Taslaman -186 bin
takipgi, Said Ercan -645 bin takipci, Nihat Hatipoglu -487 bin takipgi, At GozIlikli/Kendine Laik -153 bin
takipgi) 2012-2018 yillari arasindaki tiim tivitleri incelenmistir. Alintilar Elestirel Séylemsel Psikolojinin
analitik kavramlarindan biri olan aciklayici repertuarlar ¢ercevesinde analiz edilmistir. Analiz sonucunda
“dogru Islam” ve “&tekine kars birlik olmasi gereken islam’” repertuari olmak iizere iki temel aciklayici
repertuar ortaya ¢ikmistir. Dogru islam repertuars; islamiyet’e uygunluk agisindan dindar kesimin dav-
ranigi ve tasidigi degerlere vurgu yapmaktadir. Oteki’ne karsi birlik olmasi gereken islam repertuarinda
ise; Misliman kimliginin ya da islamiyet’e inananlarin tst bir kimlik olarak kurgulandigi gérilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dindarlik Tanimlari, Dindar Yasam Tarzi, Elestirel Séylemsel Psikoloji, Twitter,
Aciklayict Repertuarlar

Perception of Muslim Identity in Social Media:
Islamic Phenomena and Twitter

Abstract

In this study, religious living in Turkey (Muslims) and who are known as “Islamic phenomenons” mean-
ing constructions about “being Muslim and the Islamic lifestyle” are analyzed. In other words; the
linguistic sources (interpretative repertoires) that Islamic phenomena use while expressing their views
about the Muslim identity and Islamic lifestyle are addressed adopting a Critical Discursive Psychology
approach. The data in this study was obtained from Twitter which is a widely preferred social media
platform for many people in Turkey and it enabled us to have access to different discourses. 5 Islamic
phenomena determined by the researcher (Ciibbeli Ahmet Hoca -164 thousand followers, Caner Tasla-
man -186 thousand followers, Said Ercan -645 thousand followers, Nihat Hatipoglu -487 thousand fol-
lowers, Horse Glasses/Self-Secular -153 thousand followers) whose tweets are examined in 2012-2018.
The extracts have been analyzed within the framework of interpretative repertoires, one of the analyt-
ic concepts of Critical Discursive Psychology. Analyses showed that two basic interpretative repertoires
have emerged called “true Islam” and “Islamic unity in a struggle with the other”. “True Islam” rep-
ertoire emphasizes the behavior and values of the religious group in terms of being in line with Islam.
Based on the repertoire of “Islamic unity in a struggle with other” the Muslim identity or the believers
in Islam are constructed as a superior identity or as having a superior identity.

Keywords: Definition of Religiousness, Religious Lifestyle, Critical Discursive Psychology, Twitter,
Interpretative Repertoires

ATIF: C6mez Polat, F. ve Tekdemir, G. (2020). Sosyal medyada Miisliiman kimlik algisi: islami
fenomenler ve Twitter 6rnegi. Medya ve Din Arastirmalari Dergisi (MEDIAD), 3(2), s. 165-180.
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Giris

Sosyal medya ¢ok hizli ve etkili bir iletisim alani olmanin 6tesinde, zamansal ve
mekansal uzakliklari yakin hale getiren, sinirlari olabildigince kisaltan ya da ortadan
kaldiran sosyal ve psikolojik bir isleve sahip goériinmektedir. Bireylerin kendilerini si-
nirsizca ifade etmeleri, farkli zaman ve mekan algilarini ayni anda deneyimlemeleri,
“sanal” iletisim alaninda diizenli olarak gériiniim saglamalari, cesaretlendirilmeleri ve
etkin katilmi 6zendirmesi bakimindan sosyal medya hesaplar giindelik hayat icinde
son derece etkili olmaktadir. Giiniimiiziin en sik kullanilan sosyal medya hesaplari Fa-
cebook, Twitter, Instagram, Whatsapp ve Youtube (izerinden acilmaktadir. Deloitte
(2019) raporuna gore ise Tirkiye’de en cok Twitter ve Instagram alaninda kisisel hesap
bulunmaktadir. Tirkiye’de sosyal medya daha cok, moda, magazin, yemek ve 6zellikle
son yillarda da dini alanlarda kullanilmaktadir (Irak ve Yazicioglu, 2012).

Sosyal medya kullaniminin yayginlasmasi ile insani ve toplumu ilgilendiren nere-
deyse her konu elektronik ortama tasinmistir. Dinlerin gériinirlGgu de diger alanlarda
oldugu gibi sosyal medya araciligi ile belirgin hale gelmistir. 90’li yillarda Tirkiye’de
dinin kamusal alandaki yansimalari televizyonlar (dini sohbetler, diyanet programlari,
dini konulari farkli yorumlayan din adamlarinin programlari gibi) sayesinde gercekles-
mis ve dinin popdiler kdiltiirle olan bagi gliclenmistir. 2000’li yillar ise internet ve cevri-
mici iletisimin hizla yayilmaya basladigi bir dénemdir. Bilgiye ulasma kaynaklarindaki
artis sosyal medya kiiltliriniin her kesime sirayet etmesiyle de paralel gitmistir. Sosyal
medya /internet kullaniminin ya da baska bir ifade ile bilgisayar araciliiletisimin yogun-
lagmasiyla birlikte dindar kesimin iletisim kaynaklari da ¢esitlilik kazanmustir. Bireylerin
dinin tutum ve davranislarimin ait olduklari dini gruplar temelinde arastiran pek ¢ok
arastirma, 6zellikle dinin ¢evrimici kullaniminin ideoloji, iktidar ve gruplar arasi iligkiler
baglaminda etkisine odaklanmaktadir (Tsai, 2015). S6z konusu etki bireylerin sahip ol-
duklar kisisel hesaplarla trettikleri etkilesimler sayesinde ortaya ¢ikmaktadir.

Etkilesim orani en yiiksek olan sosyal medya alanlarindan biri de Twitter’dir.
Twitter kisinin kendisine 6zgii-6zel bir hesap acarak diistincelerini 140 karaktere sigdi-
racak bicimde ifade etmesini sagladigi en yaygin sosyal medya uygulamalarindan biri-
dir (Bayraktutan, 2012). Giincellenme kolaylig1, ayni anda yiizlerce kisiye ulasma imka-
ni, senkron ve asenkron 6zelligi, disiince ve ifade 6zgurliigline dayanmasi, interaktif,
mobilize ve etkilesimci olmasi Twitter’in gliniimiizde en popliler sosyal aglardan biri
olmasinin sebepleri arasinda yer almaktadir. (Uniir ve Doganyilmaz-Duman, 2016; 47).
Twiter tizerinden yapilan -6zellikle dinsel, sosyal ve siyasal odak noktasi olan- ¢alisma-
lar farkli s6ylemlere ulasma imkani tanidigindan son yillarda nitel ¢alismalarin odagina
yerlesmislerdir (Bayraktutan ve ark., 2012; Ergen, 2018). Farkl séylemleri odagina alan
bu ¢alismada da 6zellikle internet fenomenleri ile goriiniirlGgi artan dindar kesimin
islami olanin ne oldugu, islam’in nasil yasanmasi gerektigine dair agiklama bicimlerine
ve bu agiklama bigimlerine kaynaklik eden sdylemsel iceriklere odaklaniimistir. Aras-
tirmanin temel sorularini; islam dinine mensup kisilerin Mislimanhgi ve islamiyet’i
hangi bicimlerde anlamlandirdiklari, dine iliskin “yorum farki” olgusunun neye isaret
ettigi ve bu siirecte Twitter'in ne tiir bir islev gérdigiidir. Bununla birlikte islami te-
melde yorumlari ile ¢evrimigi alanda takipgi sayilari ve etkilesim alanlari yiiksek sosyal
medya kullanicilarinin algilar ve anlamlandirmalari arastirmanin odagina alinmistir. is-
lamiyet’e ve Musliimanhga iliskin s6z konusu algilar bizzat Mislimanlarin trettikleri
icerikler tizerinden irdelemek de arastirmanin temelini olusturmaktadir.

Sosyal Medya ve islevleri

Sosyal medya veya cevrimigi iletisim giindelik yasamin bir parcasi haline gelmis
ve etki alanini olduk¢a genisletmistir. Sosyal medya kullanim amacina goére bireyler
lzerinde de etkisi farklilasmakta; kisi yasaminin 6nemli bir parcasi haline gelmesi de
kolaylagsmaktadir. Walther’a (2007) gore bireylerin cevrimici ortama uyum saglamalart
saglkh bir iletisim bicimine isaret etmektedir. Bu anlamda sosyal medya kullaniminin
ya da cevrimigi iletisimin bireyler lizerindeki etkilerine ve nasil bir isleve sahip olduguna
dair argimanlara odaklanmak bireyin davranislarina dair siirecleri anlamlandirma nok-
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tasinda 6nemlidir. Sosyal medya icerik paylasimlari araciligi ile bireyin sosyo-ekono-
mik yapisi, icinde bulundugu sosyokiiltiirel ortam, aile iliskileri, tiketim aliskanlik-
lari gibi bilgilerinin farkli kurgulama firsatlari ile sergilendigi bir ortamdir (Ozdemir,
2015). Dolayisiyla sosyal medyanin barindirdig icerikler sayesinde bireyin kimlik
insasina yonelik katkilar sundugu ortadadir. Baska bir deyisle kisiler begenilme ya
da takdir gérme beklentisi ile bazi 6zellikleri ve icerikleri yeniden kurgulama yoluna
gidip idealize ettikleri kimlikleri tiretme ve olumlu bir benlik sunumu ortaya koy-
ma egiliminde olabilirler. Kendi davranislarimizi digerlerine anlamli géstermek igin
sekillendirdigimiz benlik etkilesimseldir ve dolayisiyla sosyal medya farkli kimlik re-
pertuarlarindan olusan benlik sunumlarini agiga cikarabilecek potansiyel bir isleve
sahiptir diyebiliriz (Goffman, 2009). S6z konusu islev kullanicilarin kim olduklarina
dair stirekli paylasim ve durum giincellemesi yapmalari, farkli gruplara tiye olmalari,
stirekli glincellenen fotograf ve icerik paylasmalari ile etkilesimler tizerinden moti-
ve etmektedir.

Sosyal Medya ve Din

internet ve sosyal medya aglari lizerinden yasanilan ve kurulan dini kimlikler
ve dini pratikler bircok amaca hizmet etmektedir. Bir¢ok din ve inan¢ baglaminda
farkli, otorite disi veya otorite odakli dini 6gretileri, pratikleri konusmak, canh tut-
mak, inanclari baska inan¢ ve anlam diinyalari ile tanistirmak ve dini temelde bir
benlik sunumu ortaya koymak cevrimici iletisim ve din etkilesimini ortaya koymak-
tadir (Kyong, 2011). Bilginin ¢evrimici yollarla yayilma hizi geleneksel yapiyi ve ge-
leneksel bilgiyi anlamlandirma bicimlerini de etkileyebilir. Epley ve Kruger’e (2005)
gore internet -chat /sohbet odalari, bu odalarda yapilan goriismeler-iletisim, ayni
anda farkl goriislere uzanan bilginin yayilma hizi, konuya-baglama goére yapilan yo-
rumlar, sik¢a sorulan sorular ve tartisma forumlari dini bilginin ¢evrimici gruplarda
nasil inga edildigine isaret etmektedir.

Dinin ¢evrimigi olarak nasil bir isleve sahip oldugu “network din” kavramiyla
agiklanabilir ve bes temel 6zellige sahiptir: hikaye edilmis kimlikler, ag toplulugu,
degisen otorite, yondes pratikler ve cok mekanli gergeklik (Campbell, 2012, s. 64).
Network din; dini son ‘trendleri’, ortak tutum ve davranis egilimlerini, iliskili diger
sosyal medya aglari ile olan sosyal etkilesimi daha hizl bir bi¢imde ortaya koymak-
tadir ve ayni agdaki topluluklari da anlamamiza yardimcr olmaktadir (Campbell,
2012). Dolayisiyla kisisel sosyal medya hesaplari ve ¢evrimici aglarin kullanimiyla
birlikte yeni, degisen, zaman ve mekan algisi icinde déniisiime ugrayarak gelenek-
selligi form degistiren yeni bir dindarlk algisindan s6z edilebilir. Diinya genelin-
de duistinecek olursak, sosyal medya koklii dini cemaatlere ve din gruplarina daha
once temas edemedikleri / ulasamadiklari zihinlere ulasma sansi vererek insanlara
da yeniinang cevreleri ile tanisma firsati sunmaktadir (Brasher, 2001). Modern diin-
yada dini anlayisin, dini tasavvur ve her tirli dini etkinligin yayginlasmasi, duyurul-
masi sosyal medyanin etkisi ile artmaktadir. Dinin yerlesik hale gelmis degismezlik
algisinin internet-sosyal medya kiiltiiriiniin yayginlasmasiyla beraber tartisilir bir
konuma geldigi s6ylenebilir. Kiiresel diizeyde bir sosyal medya piyasasi gelistik¢e
enformel ve popiiler dini anlayislar, yerlesik dini kurum ve otoriteleri sarsmaya bas-
lamistir (Hlir ve Bekiroglu, 2016, s. 150). Bu bilgi cevrimici otorite yapilarinin hangi
argiimanlar ¢ercevesinde sarsildig1 ya da etkilendigi sorusunun cevabi icin yeterli
gelmemektedir. Zira dinler-inanglar kendi otoriterlik tanimlarini farkli zeminler ze-
rine kurabilirler. Bu anlamda spesifik olarak bir “cevrimici dini otorite” tanimindan
bahsetmek zor gértinmektedir. Bunun yerine farkli perspektiflerle degerlendirilen
dindarlik séylemlerinin oldugu ¢evrimigi hesaplar gérinir olmaktadir.

Sosyal Medyada Gériiniirliik: Sosyal Medyada Dini Konularla ilgili Hesap
Sahipleri

Sosyal medya uzerinden gorinur olma istegi, yeni bir kamusallik tirl veya
kurgulanabilir bir 6zgtrlik alani olarak da tanimlanabilir (Ozdemir, 2015). Baska
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bir deyisle ¢evrimigi olarak paylasilan gorseller, icerikler, yazilar yeni bir mekan-zaman
algisi yaratarak; bireyin bilingli ya da bilin¢siz gériiniir olma arzusunu ortaya ¢ikarmak-
tadir (Eraslan, 2013, s. 32; Sakin, 2016). Dolayisiyla cevrimici ortamlarda kimlige dair
sergilenen her tirlG paylagim bireyselligin yeni gériinimlerinden biridir ve kullanici-
nin bir tir toplumsal gériinirlik kazanmasina iliskin motivasyonuna isaret etmektedir
(Sener, 2010). Bu durum toplumun her kesiminde farkl tarzlarda yasanabileceginden,
dindar kesim Gzerinde de etkili olabilir. Sdyle ki popdiler kiiltiir ve postmodernizmin de
etkisiyle ‘“insanin inan¢ boyutunda ortaya koydugu dini tutum ve davraniglari haya-
tinda yasayip yasamadigina bakilmaksizin sosyal medya (izerinde topluma duyurmasi
ve insanlarin bilingaltinda kendisinin dindar oldugunun alt yapisini olusturmaya calis-
masina isaret eden sosyal medya dindarlig)” ile iliskili gérinmektedir (Oyman, 2016, s.
139). Baska bir deyisle dindarligin farkl yasanma bicimlerine iliskin géstergeleri sosyal
medya alaninda da hissedilmektedir. Bu siire¢ sosyal medya hesaplari ve bol takipcili
hesap sahipleri ile kutsal olanin yeniden Uretilip, yorumlanmasina ve de yorumlanan
yeni bilginin hizla yayilmasina hizmet etmektedir. Paylasilan gorsellerin begeni almasi,
hakkinda yorum yapilmasi, baska bir kullanici tarafindan farkli bir internet aginda kulla-
nilmasi-paylasiimasi, bilginin-gorselin boylelikle stirekli olarak dolagimina ve dolayisiyla
da hesap sahibinin s6z konusu platformdaki diger hesaplar arasinda 6n plana ¢ikmasi-
na, goérunur hale gelmesine olanak saglamaktadir.

Marwick ve Boyd’a (2011) gore “micro-celebrity”ler olarak da adlandirilan, viral
internet yoluyla poplilerlik kazanan ya da bu sekilde takipci kazanan kimseler feno-
men olarak degerlendirilmektedir. Baska bir deyisle takipgi sayisi yiiksek olan ve pay-
lasimlari takipgiler tarafindan tekrar tekrar paylasilan iceriklere sahip olan, takipgilerini
tliketim, sosyal sorumluluk ya da farkl girisimlerde ydnlendirebilen hesabin sahibi de
sosyal medya fenomeni olarak anilmaktadir. Bu anlamda bilinirligi olan bir¢ok sosyal
medya fenomeni ve blog sahibi insan takipgileri igin birer kanaat énderi olarak gordil-
mektedir (Aslan ve Unli, 2016; Milner, 2010). Islami sosyal medya fenomeni ise; Islami
temelde yaptig1 paylasimlarla dikkati ceken, yiiksek takipgili ve kanaat énderi olarak
algilanan sosyal medya kullanicilari olarak tanimlanabilir.

Dini konularin da kisisel sosyal medya hesaplari Gizerinden dolasima girmesi dini
bilginin herhangi bir otoriter temele bagli olmadan yeniden tartisiimasina, islenmesine
olanak saglamaktadir. Bu olanak alisveristen tatil anlayisina, islam’a uygun modadan,
islam’a iliskin bilgilerin arastirilmasi-yayilmasina kadar farkli amaglara hizmet eden
cevrimici sayfalarin kullanimini aktif kilmaktadir. Ozellikle internetin din ile ilgili ya da
dini yasam tarzi ve aliskanliklariyla ilgili islami moda-stil bloglari, islami giyim, seyahat,
glincel siyasi gelismelere odakli cevrimici sayfalar ve reklam iceren yiiksek takipgili sos-
yal medya hesaplarinin etkisi gittikce artmaktadir. insanlari dini konular ve baglamlar
cercevesinde sayfalarinda tutmayr basaran bu hesaplar; reklam yapma, yénlendirme,
eglendirme, satin almaya tesvik etme, kendilerine benzer takipgileri ikna etmek, ben-
zemeyen-farkh tarzda yasam siiren takipgileri ise etkilemek icin kullanabilmektedir.
Bunun yani sira dini icerikte paylasim yapan yizlerce dini sayfa ve blog sadece dini
Ogretileri yaymak amacli da kullanilmaktadir.

Yontem
Analitik Metot

Bu calisma sdylem calismalarinin elestirel tarzlarindan biri olan Elestirel S6ylem-
sel Yaklasim cercevesinde yapilmistir. Dili, konusmayi analizin odak noktasina yerlestir-
mek séylem calismalarinin temelini olusturmaktadir (Edley, 2001). S6ylemsel psikoloji,
kisilerin konugsmalarinda ulasilabilir olarak goértlen dilsel kaynaklar, konumlandirmala-
ra ve ikilemlere odaklanmakta, séylemin baglama gomiik anlamlarina isaret etmekte-
dir (Wetherell, 1998). Elestirel sdylemsel psikoloji soylemsel yaklasimlardan biri olup
aciklayici repertuarlar (dilsel kaynaklar) (Wetherell ve Potter, 1987), 6zne pozisyonlari
(Davie ve Harre, 1990) ve ideolojik ikilemler (Billig ve ark., 1988) olmak lizere l¢ temel-
de calismaktadir. Elestirel sdylemsel psikoloji yaklasiminda sdylemin insa ettigi 6zne
konumlari, ideolojik ikilemler, hangi agiklayici repertuarlarin kullanildig ve bu aciklay-
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a1 repertuarlarin ne kadar ulasilabilir olup olmadigi arastirmaci agisindan inceleme
nesnesidir (Arkonac, 2014). Konusmalarda tekrarlayan noktalar-s6z kaliplari, refe-
ranslar, olaylar arasi kurulan baglantilar ve neden-sonuc iliskilerine yonelik yapilan
tahminler metin ya da konusmalarin analizine olanak saglamaktadir. Analitik yén-
tem olarak bu alanin ti¢ temel kavrami vardir: agiklayici repertuarlar, 6zne pozis-
yonlari ve ideolojik ikilemler.

Bu ¢alismanin odaginda “agiklayici repertuarlar” bulunmaktadir. Aciklayici
repertuarlar bir eylemi ya da olguyu tanimak ve yorumlamak amaciyla kullanilan
ifadeler sistemi olarak tanimlanmaktadir (Potter ve Wetherell, 1987). Agiklayici re-
pertuarlar konusma ya da metindeki yineleme, mesrulastirma, 6zir ya da dayanak
gosterme, ikna etme gibi yinelenen temalar, imajlar ve kaliplari icermekte ve ko-
nusana genis bir dilsel yelpaze sunmaktadir (Edley, 2001). Dilin konusmaciya sun-
dugu anlama bigimleri farkliik géstermekte ve séylemin insasi anlamlandirmalar
yoluyla gerceklesmektedir. Konusmalar icerisinde siirekli degisen ya da dontisen
bu insa bicimleri repertuarlar yoluyla gortiniir olmaktadir. Konugmalar icindeki re-
pertuarlar bir baglam icerisinde insa edilir ve o baglama 6zgudur (Yildinm ve Tek-
demir-Yurtdas, 2015). Bu calismada tivit iceriklerinin tematik 6zelliklerine odaklanil-
mis ve temalarin aktardigi icerigi inga etme bigimlerine gére repertuar olarak ortak
isimler verilmistir. Bu ydntemde 6nemli olan temalarin ortak bir orlintliye isaret
etmesinden ¢ok temalarda ifade edilen gercekligin séylemsel olarak nasil bir yakla-
simla ele alindigy, bu yaklasimin hangi ifadelerle ortaya konuldugu ve hangi kisimla-
rinin vurgulanmasinin amaglandigidir.

Veri Toplama Yéntemi ve Verilerin Analizi

Soéylem calismalarinin temeli cok kisiye ulasmaktan ziyade farkh séylemleri
temsil eden kisiler ile goriismek 6nem arz etmektedir (Coker, 2012). Dolayisiyla bu
calismanin verileri farkli séylem repertuarlarina ulagsma imkani taniyan Twitter lize-
rinden elde edilmektedir. Belirlenen bes hesap sahibinin (Clibbeli Ahmet Hoca -164
bin takipgi, Caner Taslaman -186 bin takipgi, Said Ercan -645 bin takipgi, Nihat Ha-
tipoglu -487 bin takipg¢i, At gozIikll -Kendine Laik -153 bin takipci) 2012-2018 yillari
arasindaki tiim tivitleri incelenmis, islami distince/yasam tarzi ve muhafazakarhk
algisina odaklanan tivitler secilerek arastirma odagina alinmstir. Tivit sahiplerinin
hepsi yliksek sayida takipgisi olan, sosyal medyada ve ana akim medyada goriinir
olan, farkli toplumsal kesimlerle etkilesimi olan, islamiyet’e iliskin konularin tartisil-
digi cesitli TV ve cevrimici programlarda yer alan isimler oldugu gézleminden hare-
ketle secilmistir.

Bu ¢alismada amach 6rnekleme yapilarak 6lciit drnekleme yontemi kullanil-
mistir. S6z konusu bes hesabin belirlenmesindeki 6lctitler; takipgi sayilarinin fazla
olmasi ve arastirmada odaklanilan din konularla ilgili paylasimlari siklikla paylasil-
mis ya da re-tweet yapilmis olmasi, ana akim medya ve TV programlarinda goriintr
olmalariile din konusunda farkli yaklasimlari temsil ediyor olmalaridir. Olgiit 6rnek-
leme yontemi ile iliskili olarak; s6z konusu agiklama bicimlerine etkilesim ve dola-
sim orani yiiksek olan tivitler ve hashtagler yoluyla ulasilmistir. Twitter hesabini ak-
tif kullanan kullanicilar, paylasilan tivitlerin ulasilabilirligini arttirmak ve spesifik bir
konuyla ilgili diger kullanicilarla da etkilesimde olmak amaciyla hashtag uygulama-
sint siklikla kullanmaktadirlar. Boylece kisilerin dolasimda tutmak istedikleri konu
etkilesimler sonucu trending topic (TT) seviyesine gelebilir. Twitter’da bir konunun
TT olmasi o konunun “cok konusuluyor-dolasimda” olduguna isaret etmektedir.
Dolayisiyla bu ¢alismada belli bir hashtag araciligi ile etkilesimi yliksek olan tivitler
de alintilanmustir. Bu alintilar A4 sayfasina gevrildiginde 126 sayfaya denk gelmek-
tedir. Gorseller ve re-tweet edilen tivitler analize dahil edilmemistir. Alintilara yer
verilirken Caner Taslaman (C. T.), Nihat Hatipoglu (N. H.) seklinde kisaltmalar kul-
lanilimistir.

Verilerin analizi siirecinde, alintilanan yorumlar Elestirel S6ylemsel Psikoloji
Yaklasimi’nin bir alt bashg olan ve farkli séylem bigimlerinin anlamlandiriimasinda
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kullanilan agiklayici repertuarlar cercevesinde yapilmistir. Analiz siirecine dahil edilen
tim tivitler tekrar tekrar okunduktan sonra iceriklerine gére temalar belirlenmistir.
Ayni temalarda ortaklasan tivitler, ayri ayri degerlendirilerek bu temada toplanan ifa-
delerin temel yaklasimini olusturan varsayimlar ve konunun spesifik bir versiyon bici-
minde insa edilmesine isaret eden repertuarlar olarak etiketlenmistir.

Etik Kurul Raporu

istanbul Universitesi Rektdrligii Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalari Etik Ku-
rulu Baskanlhig’’nin 08/10/2018 tarih ve 09 sayili toplantisinda alinan karar cercevesinde
calisma etik acidan bir sakinca icermemektedir. Etik degerlendirme karari belge tarihi:
15/10/2018, belge sayl numarasi: 35980450-663.05

Analiz Sonuglari

Kategorik olarak Miisliimanlik, muhafazakarlik ve islami yasam tarzi ana temala-
ri cercevesinde ele alinan tivitlerde “dogru Islam” ve “6teki’ne karsi birlik olmasi gere-
ken Islam” olmak Gzere iki temel aciklayici repertuar tespit edilmistir.

Dogru islam Repertuar: #gercekislam

Bu repertuarda islam’in ne oldugu ve nasil yasanmasi gerektigi, islamiyet’e
uygunluk agisindan dindar kesimin davranigi ve tasidigi degerler temalarina dayandi-
rilarak aciklanmustir. Bir tema olarak islamiyet’in ve islami bakis agisinin ifade edildigi
tivitler hashtagler yoluyla dolasimda tutulmak istenmekte; boylelikle etkilesim orani-
nin artmasi ve daha ¢ok insana ulasilmasi hedeflenmektedir. islam dini ve Miisliman
kimligi ile olumlu anlamda iliskilendirilen ya da islami tarz ile “ters-uyumsuz” oldugu
disundlen bakis agilarini teshir etmekte kullanilan tivit 6rnekleri belli hashtagler yoluy-
la belirginlestirilmistir. Hashtagler 6lciit olarak en fazla gériindrlik iceren paylasimla-
ri-icerikleri kapsamaktadir ve repertuar degildir. Tivitlerin belirlenme siirecinde bir¢ok
hashtag ile karsilastik. Fakat bu ¢alismanin konusu dinin-dindarligin sosyal medya ku-
rulusu oldugundan #gercekislam hashtagi 6zellikle secilerek analize dahil edilmistir.

Bu repertuarda islamiyet’i, “islamiyet’e uygun yasami” ve “dogru” islam’i an-
lamlandirmada kullanilan ve muhafazakarlik degerleriyle iliskilendirilebilecek en belir-
gin hashtag #gercekislam olarak belirlenmistir. Hashtag calismasiyla en fazla etkilesim
goéren temalar “gercek ya da dogru islam’in ne oldugu”, nasil bir yasam tarzi-davra-
nis kalibr 6nerdigi lzerine ve #gercekislam etiketiyle atilan tivitlerde gérilmektedir.
Gercek islam’in ne oldugu ve “gercek dindar” (Miisliman) davranisi {izerine yapilan
anlamlandirmalarin Miislimanlarin yasam tarzi ve islamiyet’in yorumlanmasi ile iliskili
oldugu gériilmektedir. islamiyet’e iliskin davranissal ve diisiinsel anlamlandirmalara
ornek olarak asagidaki tivitler gésterilebilir:

*Akrabay1 aramamak, anne babaya iyi davranmamak kadar seriatin reddettigi bir
sey var mi? #gercekislam (Alinti, C. A.)

*Misliimanlar olarak zenginlestik ve lliks duiskiinti olduk béyle giderse Kudiis degil
Mekke de gider! #gercekislam (Alint, C. A.)

Bu alintilarda islamiyet’in ve Mislimanhgin davranissal élciitlerine vurgu ya-
piimaktadir. Aileye saygi duymanin ve ihtiyaclar dahilinde, liikse ve gdsterise diisme-
den yasamanin gercek Islam’in bir géstergesi olduguna isaret edilmektedir. Ozellikle
ilk alintida islam’in ne olmadigi ézellikle belirtilerek ne olmasi gerektigine yénelik ima
g06ze carpmaktadir.

*Kur’an Musliimaniyiz dersiniz, Kur’an’ hevaniza gére yorumlayip her naneyi
yersiniz. Adem a.s baba bulur, Meryem annemize iftira edersiniz. #gercekislam (Alinti,
C.A)

*2017’de [slam’in i¢ tartismalarina bolca girmek zorunda kaldim. 2018’de ise daha
¢ok ateizmle, dinsizlikle, New Age uydurma dinlerle ilgili tartismalara girmek istiyorum..
cakralarint agicam diyen insandan kacin.. cakra makra olaylari hikaye.. hepsi para tuza-
g1.. #gercekislam (Alinti, C. T.)
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Kur’an’in yorumlanmasi, islamiyet’in ne olduguna dair yapilan tartismala-
ri isaret eden bu alintilarda, gercek islam’in “popiiler” ve ticari amag tasiyan dini
soylemlerden uzak olmasi gerektigi ifade edilmektedir. Dolayisiyla Misliman
kimligin ideal diisinme yapisini tariflerken ikna etmeye yénelik girisimler s6z
konusudur.

*Kadinlari kélelikten kurtaran bir dini, kéle olmaya zorlayan bir din haline geti-
riyorlar. Utanmadan peygamberin agziyla yapiyorlar. #gercekislam (Alinti, C. T.)

*Kur’an kissalarinda tarihsel metodolojiyi aramak, Kur’an’a metot dayamak,
vahiyden uzak, tevhidi anlamayan sirk kalintisi hasta bakisin Griintdiir. #gercekislam
(Alinti, N. H)

Bu alintilarda ise Kur’an’a yiiklenen yorumlamalarin yarattigi tehlikeye isaret
edilmekte ve bu diisiince bi¢iminin olmasi gereken islam anlayisini ya da gercek
islam algisini zedeledigi ifade edilmektedir. #gercekislam hashtagi ile yapilan yo-
rumlarda islamiyet’in 6ngérdiigi ya da savundugu temellerin aile, hakikat-gercek-
lik ve Kur’an’in yénlendirmesi ile iliskili oldugu agiklamalari yapilmaktadir. Burada
gercek islam karsiti olmanin hangi yollarla edinildigi ile ilgili gerekcelendirme
yapilmaktadir. Dolayisiyla Kur’an’in sorgulanamazhigi argiimani desteklenmektedir.
Bununla beraber gercek islam tizerine disiinmek yerine; dinin kisisel amaglar, ¢i-
karlar icin carprtilmasindan bahsedilmektedir. Dolayisiyla islam dininin kisilerin kul-
lanimina gére degismeyecegi, tek ve asil islam’in bu olmadig anlatiimaktadir. Diger
dinler ya da manevi yaklasimlarin da yine dinin baska bir sekilde ara¢sallastirilarak
kazang kaynaklari haline getirildiginden de bahsedilmektedir. Bu duruma isaret et-
mek ve ikna etmek icin dinin bu ¢ikarlardan azade olmasi gerekliligi gerekcelendiril-
mektedir. Ozellikle ikinci alintida “metedoloji, method” gibi modernist kavramlarin
dislanmasini ve de tarihselcilige yonelik elestirel bir durus gériiyoruz. Modernizm
sekdiler bir anlayisla da iliskili oldugu icin dinin sorgulanamazligina yonelik aykiri
yapist ima edilmektedir.

Bu repertuarda islamiyet’in gercekte nasil yasanmasi gerektigine dair yo-
rumlar, Mdislimanlarin kendilerine yol gdsterici olarak neyi temel aldiklari nokta-
sindan hareketle tartisiimaktadir. Burada, Misliman dindarlarin bir yasam tarzi
olarak islam’a uygun yasamin ne oldugunu, islam’in temel degerleri ve davranissal
kaliplari olarak 6ne suirdiikleri agiklama bicimleriile ortaya koyulmustur. Dolayisiyla
“ideal” Mislimanin davranislari ve bu davranislarini dayandirdigi degerler, bu kim-
ligin neleri icermesi gerektigini tanimlarken, diger taraftan da temel olarak addedi-
len bu davranis ve degerleri sergilemeyen “diger”leri kimliginin lretilmesine sebep
olmaktadir. Asagida 6rnek alintilar bulunmaktadir:

*Hayirli Cumda’lar. Hicbiriniz kendisi icin istedigini Mii’min kardesi icin de iste-
medik¢e iman etmis olmaz. (Alinti, C. A.)

*Senin din adina “bana gére boyle” deme hakkin yok! Bizim 6l¢ctimiiz Kur’an ve
Ehli-i siinnettir! (Alinti, C. A.)

*Nefsinden intikam al. Nefsin icin kimseden intikam alma. Yani baskalari hak-
kinda insafla davran. Kimsenin hakkina tecaviiz etme, amma kendi hakkindan feragat
et, bu benim ahlakimdir” der Ebu Hanife (Rahmetullahi Aleyh) Hayirli sabahlar Miis-
limanlar. (Alinti, A. G.)

Bu alintilarda dinin herkese goére yorumlanamayacagl dislincesi ve
Muslimanlar arasi iliski icin esit bir zeminin olmasi, benimsenmesi gerekliligi
vurgulanmaktadir. Ayrica dinin nasil yorumlanmasi veya yasanmasi gerektigi soru-
sunareferans olarak Kur’an-1 Kerim, Ebu Hanife ve Ehl-i Siinnet dayanak gosterilerek
isaretlenmektedir.

*New Age yapilar [slam’a ciddi tehdit olusturuyor. ilahiyatgilarin biiyiik cogun-
lugu ve Diyanet bu soruna karsi ciddi bir sey yapmiyor. Cemaatler ise birbirine laf ye-
tistirme, gli¢ devsirme derdinde. (Alinti, C. T.)
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*Son birkag ylizyilda bilimin, felsefenin ve dinlerin arasinda kalin duvarlar ériildi.
Oysa bilimin farkli, felsefenin farkli, dinin farkl hakikatleri olamaz, fakat yanhs bilim, yan-
lis felsefe ve yanlis din anlayisi olabilir. (Alinti, C. T.)

*Gergek Islam’la alakasi olmayan dini magazinlestiren ticarilestiren sézde hocalar
benden ve piril piril genglerimizden uzak olsun. Algi oyunlari ile kiymetli ilim insanlarini
karalamaya ¢alisanlari da Allah 1slah etsin cezasini versin! Artik tartismalardan midemiz
bulaniyor! (Alinti, S. E.)

islamiyet’e dair popiilist, ticari veya magazinel séylemlerin hem dine hem de din-
darlara verdigi zarara vurgu yapan bu alintilarda; gercek islam vurgusu icin bilim-din
iliskisinin mesruiyetine vurgu yapilmaktadir. Bununla birlikte insanin cevreleyen haki-
katleri farklilastirma ve gercek islam’dan uzaklasma ¢abasinin yine insanin iriinii ol-
dugu elestirisi yapiimaktadir. Bununla birlikte dini yanhs yorumlayan hocalar, ilimden
uzak kisiler ve “new age” gibi dini yapilar-cemaatler de islami tarzdan uzak yasamanin
gerekcesi olarak isaretlenmektedirler.

*Sarik, sakal, fistan, clibbe/kaftan. Bunlarin hepsi hem miisrik Araplarin hem de
Miusltiimanlarin giysisi veya 6zelligiydi. Pece, carsaf ise Acem menes’li. Yurdum Miislliman-
larinin bir kismi icin ise bunlar dindarlik 6l¢lisi! Vahametin boyutu icin cehalet kavrami
kifayet etmiyor. (Alinti, C. T.)

*Geng kardeslerim bu piyango, ganyan, at, top sanal babhis islerine siz sakin bulas-
mayin.... Siz helal riziktan ¢alismaktan ayrilmayin... Nimet Abla camii yaptirmis Sisli’de
adini gériince kimse gitmemis, simdi adi degisti, Hact Ahmet Ozden Camii oldu tika basa
doluyor... (Alinti, S. E.)

*Peygamber doneminde kadinlar kamusal alandaydi. (Alinti, C. T.)

Dogru islam repertuari cercevesinde degerlendirilen bu alintilarin islamiyet’e ya
da dindarliktan uzak yasam pratiklerini kime/neye yiikledikleri konusu agiga ¢cikmakta-
dir. Misliman kimlige atfedilen ve mesrulastirilan bazi fiziksel goriiniim ve davranigsal
Ol¢ltlerin “Acem meneg’li” oldugu diislincesi ile gerekcelendirildigi goriilmektedir. Ay-
rica bu repertuar icinde degerlendirilen “islam’da kadin” algisinin muhafazakarlik séy-
lemleriicinde degerlendirilen algidan farkli olarak “kamusal alan” ve “esitlik” temalari-
niiceren bir imaj izdigi goériilmektedir. Genel olarak muhafazakarlik, kadini geleneksel
ve toplumsal cinsiyet kodlari ¢er¢evesinde tanimlamakta ve kadina annelik tizerinden
roller bigmektedir (Demirkanoglu, 2017). Dogru Islam repertuari icinde degerlendiri-
len tivitlerde ise kadinin olmasi gerektigi konum olarak islamiyet’te kadin algisindan
hareketle kamusal bir alan gésterilmekte ve bu, peygamberin yasadigi donemde béyle
oldugu dustincesi ile mesrulastinimaktadir.

Oteki ’ne karsi birlik olmasi gereken islam Repertuari

Bu repertuarda ise tivit sahiplerinin Miislimanhgi ya da islamiyet’e inananlarin
heterojen niteliklere sahip oldugu varsayimiima edilmekte ve inananlarin heterojen ol-
malarina ragmen, hepsini ayni 6lctide tehdit edebilecek olasi durumlar olduguna isaret
edilmektedir. Dolayisiyla bu repertuarda, “dogru islam” repertuarindan farkli bicimde
islam’in nasil yasanmasi gerektiginden ¢ok, Islam’in ve dindar kimligin stirdirilebil-
me yollari, olasi tehdit iceriklerine iliskin sdylemler ile agiklanmaktadir. Bu baglamda
da Mislimanlar icin tehditlere karsi edinilmesi gereken bir Gst kimlik tanimlanmak-
tadir. Misliman olmayanlar ise “Oteki” olarak isaretlenerek farkh stratejiler yoluyla
dtekilestiriimektedir. Bu 6tekilestirme, islam’in ne olmadigi izerinden agiklanmasi is-
levini de gérmektedir. Ayni zamanda séz konusu 6tekilestirme pratiklerinin “islami
camiada birlikteligi saglamak” Gst amaci ile mesrulastinildigl da géze carpmaktadir.
Birlestirici bir unsur olarak Musliman kimligini esas alan tivitlerde; Mislimanhg, Turk-
lGgl “yliceltip” diger dinleri ya da islamiyet’ten “uzak yasayanlari” olumsuz sifatlar
yiikleyerek (“tehlikeli, Misliman karsiti/diismani, islamofobik” vb.) ve dehumanize
ederek Otekilestirdikleri goriilmektedir. Bazi tivitlerde ise dogrudan oGtekilestirme
pratiginden ziyade islamiyet’e yénelik olumsuz tutumlara (islamofobi vb.) karsi “bir-
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lestirici olmak, hassas davranmak” gibi diinyadaki tim Muslimanlara sorumluluk
atfeden sdylemsel kaynaklara rastlanmaktadir. Islami birliktelik repertuari i¢inde
degerlendirilebilecek tivitler asagida verilmektedir:

*Yilbasini kutlamak bugiine 6zel isler yapmak, kafirlere meyletmeye girer.
(Alinti, C. A.)

*Ateistten deistten bahsediyoruz ama kaderi inkar eden ilahiyattakiler daha
tehlikeli. (Alinti, C. A.)

*Pahaliya da patlasa Allah’a ve Rasullullah’a (sav) karsi gelenlerle iliskiyi ke-
serim. (Alinti, C. A.)

Bu alintilarda Musliman kimligini siirdiirme yollari bir Mislimanin ne yap-
mamasi Uzerinden gerekcelendirilmektedir. S6z konusu kriterlere uygun ya da
tutarli yasamayan kisilerin ise olasi bir tehdit unsuru oldugu; sosyal/insani iliskiyi
devam ettirmenin 6niindeki engel olarak Allah’a karsi gelmenin yeterli oldugu di-
stincesi dayanak gosterilmektedir.

*Muslimanlar birliklerini, dinlerini ve inan¢larini muhafaza ettigi miiddetce
onlara kimse galip gelemeyecektir, terérl lanetliyoruz. (Alinti, C. A.)

*Misliman diger Mislimanlarin elinden ve dilinden zarar gérmedigi kisidir
(Buhari), ytice Allah (c.c.) bizlere efendimizin bakisini nasip etsin. (Alinti, N. H.)

Burada Mslimanlar bir arada tutacak ve yenilgiye ugratmayacak olan nok-
tanin gerekgesi olarak; din ve inanglarini korumalari gerektigi dislincesi gorintr
olmaktadir. Burada bir Miislimanin nasil olmasi gerektigine dair konumlandirma
diger bir Mislimanla kurdugu iliskiyle belirleyici olmaktadir. Ayrica olasi tehdit ice-
riklerine karsi Miislimanlara sorumluluk atfeden bir séylem de belirgin olmaktadir.

*Kudiis’te ezan yasagi basladiginda kiliselerden ezan okundu. Papa Kudtis’te
olanlardan rahatsiz oldugunu belirtti. Trump paganisttir, ABD Hristiyanligi temsil ede-
mez. Kudiis davasinda Hiristiyanlari kaybetmeyelim. Misliimanlar degil, peygamber
katili Yahudiler tek kalmali. (Alint, S. E.)

*Tlirkiye olmasa Miisliimanlara yénelik bu oldubittilere karsi Islam dlemi nasil
direnecek bilemiyorum, tilkemle onur duyuyorum. (Alinti, N. H.)

Bu alintilarda diinyada islamiyet’e yénelik olasi tehditlere karsi Miisliimanlik
ve Tirkllk Gzerinden Ust bir kimlik olusturulmaktadir. Dolayisiyla 6teki’ne karsi bir-
lik olmasi gereken bir islamiyet algisi Hristiyan kesimin destek amacl tutumlarina
isaret edilerek mesrulastirimaktadir.

*Kanada’da 6 Miisliimanin camide sehit edilmesi yiikselen islam diismanhiginin
bir sonucu. Diinya her tiirli terére karsi ortak tavir almali. (Alinti, N. H.)

*ingiltere’de islamofobi sinir tanimiyor: “Miisliimanlara karsi ulusal siddet
ginlne davet”! (Alinti, A. G.)

Bu alintilarda ise islamiyet’e yénelik muhtemel diismanliklarin sadece Miis-
limanlari degil, diinyay ilgilendiren bir sorun oldugu imasi ile ikna etmeye yénelik
girisim s6z konusudur. Dolayisiyla burada islamofobiye karsi birlik olmasi gereken
Islam vurgusuna ek olarak; islamofobi tehlikesinin genis captaki etkisine odaklanan
sdylemler dikkati cekmekte ve islam birliginin gerekliligine iligkin islamofobik yakla-
simlar gerekge olarak gosterilmektedir.

Twitter (izerinden alinan bu érnekler de géstermektedir ki, hem “dteki’ne
karsi birlik olmasi gereken islam” repertuari hem de “dogru islam” repertuari din-
dar kisilerin Misliman olmaya dair davranigsal ve distinsel séylemlerini barindir-
maktadir. S8z konusu séylemsel kaynaklar bir yandan gercek islam’a vurgu yapar-
ken; bir yandan da islamiyet’e yénelik olasi tehdit unsurlari karsisinda Miislimanlig
iist bir kimlik olarak kurgulamaktadir. Buradan hareketle Tiirkiye’de var olan islami
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yasam tarzi ve Misliman kimlik algisina yonelik sdylemsel ipug¢larinin yukarida bahse-
dilen iki repertuar Gzerinden pekistigi ve belirgin oldugu sdylenebilir.

Tartisma ve Sonug

Twitter’da etkilesim alani genis olan bes islami sosyal medya kullanicisinin din-
darlik, Misliimanlik ve islami yasam tarzina iliskin iceriklerinin insasinda kullanilan iki
temel repertuar tespit edilmistir. ilk repertuar olan “dogru islam” repertuari; “islam
ile uyumlu olma” haline iliskin bakis acilarina isaret etmekte ve islamiyet’e uygunluk
acisindan dindar kesimin degerlerine vurgu yapilmaktadir. S6z konusu degerler ise;
gercek Islam’in ne oldugu sorusunu kadinin ailedeki konumu, ibadetler ve gelenek-
lere itaat/uyum Uzerinden cevaplamaktadir. Bu séylem bicimi ise bir deger yonelimi
olan muhafazakarlik algisi ile dogrudan iliskili olup (Schwartz, 1992), Tiirkiye’deki mu-
hafazakarliga dair bir bakis acist sunmaktadir. Séyle ki temel degerler olarak goriilen
uyum (aileye, ana-babaya saygl, norm-geleneklere uyum) ve geleneksellik (dini ge-
leneklere baglilik) sosyal medya lzerinden uretilen iceriklerde de belirgindir. Tirkiye
muhafazakarligr degerleri koruma, gecmisi koruma egilimi ile birlikte modernlesmenin
getirdigi kolayliklart da kullanma egilimini icermektedir (Kiran, 2014). Muhafazakarlikla
iliskili bircok calisma tarihin, gelenegin, degerlerin, ailenin, annelik kimliginin énemi
ile toplumsal cinsiyet rollerine yonelik atiflardan ve bu sayede degerlerin korunmasi
gibi Ust amaclardan bahsetmektedir (Koni-Torun, 2013; Yilmaz, 2006). Bu arastirmada
da dogru islam repertuarina ait alintilarda sézii edilen icerikleri gérmekteyiz. Séz ko-
nusu repertuar icinde goriinir olan #gercekislam hashtagi “ideal Misliman” kimligin
durdugu konum (izerinden digerlerinin islamiyet’e uygun degerler ve pratiklerle ya-
sam siiriip siirmedigine odaklanmaktadir. Dogru islam repertuarinda islam’i 6grenme
ve 6gretilme bicimleriyle ilgili olarak; dini ve muhafazakar degerlerle uyumlu olmasi
beklenen bir dindarlik algisi gériiniir olmaktadir. Ozellikle aileye/ana-babaya saygj, ita-
at, toplumsal norm-geleneklerle uyum ve geleneksellik (dindar olma, dini geleneklere
baglilik) (Schwartz, 1992) dini sdylemlerle birlikte “dogru islam” algisina isaret etmek-
tedir. Degerleri icsellestirmis bir dindarin odak noktasi; yasam tarzi, giyim, alisveris tu-
tumlar, aile iliskileri baglaminda geleneksel ve dini degerlerle uyumlu bir yasamdir.
Bu arastirmada da s6z konusu tutumdan uzak olanlarin “Mislimanliktan uzak/ger-
cek Misliman olmayan” kisiler olarak etiketlendigi goriilmektedir. C6mez-Polat’in
(2019) dindarlik gostergeleri ve sosyal medya iliskisi (izerine yaptigl arastirmada da
dindar ve muhafazakar kimlik, glinliik yasam pratikleri/alisveris tutumlari/giyim tarzlari
Uzerinden tanimlanmakta ve popiiler kiltire uyarlanan dindarlik gostergeleri tzerin-
de durulmaktadir. S6z konusu uyarlamanin en fazla kadinlarin értiinme bicimi ve pa-
hali tesettiir markalarini tercih etmeleri, dini ibadetlerin sosyal medyada paylasiimasi,
kutsal mekanlarin 6niinde selfie ¢ekilmesi ve paylasiimasi, liiks muhafazakar otel-tatil
konseptleri, tesettiir partileri gibi davranigsal bicimler tizerinden yapildig gérilmek-
tedir. Mislimanhga ya da islamiyet’e uygun yasam tarzi siirmek isteyen bireylerin
konfor alanlarini gézetirken geleneksel ve dini hassasiyetleri de ayni anda gozettigi
yorumu yapilabilse de Twitter tizerinden ylriyen bu arastirma, muhafazakar ve dindar
kisilerin dini inanclarr ile yasam tarzlari arasinda uyum olmasi gerektigine dair séylem-
leri vurgulamaktadir.

ikinci repertuar olan “6teki’ne karsi birlik olmasi gereken islam” repertuarinin
Musliman kimligini bir Gst kimlik olarak kurguladigindan bahsetmistik. S6z konusu (st
kimlik islamiyet’e yénelik olumsuz tutumlara karsi birlik olmayi, ortak aidiyet duygusu
ve grup kimligi ile hareket etmeyi 6ngérmektedir. Birlestirici tist unsur olarak islam
kimligini isaret eden icerikler; islamiyet’ten uzak yasayanlari dehiimanize etmekle (“is-
lam karsitlari, din diismanlari” etiketleriyle) beraber; islami birliktelik anlaminda hassas
davranmak gibi sorumluluk atfeden séylemler de belirgindir. Bununla birlikte muhafa-
zakar deger yoneliminin en sik rastlandig tivitlerin bu repertuarda goriinir oldugunu
gormekteyiz. Ozellikle Turklik ve Mislimanlik kimliklerinin islamofobi karsisinda tist
bir kimlik olarak kurgulanmasi s6z konusudur. Tirkiye’de sosyal medya ile ilgili pek ¢ok
arastirmanin genellikle islam’in temsilleri, Misliimanlik algisi ve islamofobik séylemle-
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rin insasi izerine oldugu goériilmektedir (bkz. Temel, 2019). Diinyada islamofobiyi
tetikleyecek bir¢ok olay ya da durumun sosyal medya hesaplarindan yapilan icerik-
ler araciligi ile dolagimda tutuldugu bilinmektedir. Ozellikle bazi terér saldirilar (11
Eyliil, Charlie Hebdo gibi) sonrasinda islamofobiyi besleyen negatif yargilarin gide-
rek koklestigi ve islamofobik séylemlerin sosyal medyada dolagiminin arttigi gortil-
mektedir (Kilci ve ark., 2017). Sosyal medyada islamofobik séylemlerin belirgin hale
gelisi, islamofobinin daha ¢ok konusulmasina ve bdylelikle Miisliiman kimliginin de
belirgin hale gelmesini saglamaktadir. Benzer sekilde Bati Diinyasi’ndaki islamofo-
binin Misliman bir toplum tarafindan nasil algilandigy ile ilgili olarak yrttdlen bir
hashtag arastirmasinda (Uniir ve Doganyilmaz, 2016) terér eylemlerinin islam’la
iliskilendirilmesine karsilik olarak islami kimligin i¢ grup tarafgirligi ile sosyal kimlik
olarak kurgulandigi ve 6n plana ¢iktig gorilmektedir.

Buradan hareketle Misliman kimlik icinde belirginlesen islamiyet ve
milliyetgilik vurgusu Tirkiye’de sosyal medya tizerinden belirginlesen bir muhafa-
zakar kimlik algisina isaret edebilir. Daha 6nce de belirtildigi tizere Tiirkiye gibi siya-
si iktidarlarin gelenek degisikligine ugramadig tlkelerde bir insanin muhafazakar
olarak tanimlanmasi ayni zamanda onun dindarligi ve devlete-gelenege-mevcut
sisteme olan baghhgi, din ve milliyetciligi merkeze almasi ile iliskilendirilmektedir
(Bora, 1998; Tekin, 2004). Baska bir deyisle Tiirk olmaya ve Misliman olmaya yiik-
lenen olumlu atiflar diger gruplara yonelik algiyr belirleyici kimlik unsurlari olarak
insa edilmektedir. Buradan hareketle Twitter'in muhafazakarlik algisinin sosyal
ve ideolojik bir zeminde goriiniir olmasina olanak saglayan aragsal bir konumu-
nun oldugu séylenebilir. Twitter'in gézlemlenen bu aragsal konumu “islami bakig
acis’” ve “milli degerler” (milliyetgilik-gelenek) gibi ortak duygular tizerinden bir
Muslimanlik algisina isaret etmektedir. Bununla birlikte sosyal medyada begeni
(like, retweet) araci olarak dindarlik séylemi fikirlerinin yayilmasi, begenilmesi ve
dolasimda tutulmasi, dindarligin ideolojik ya da normatif bir zeminde degerlen-
dirilmesine olanak saglayabilir. Clinkl sosyal medya fenomenligi, paylasilan cev-
rimigi iletilerin dolasimda olmasinin ve yiiksek sayida re-tweet veya begeni (like)
almasindan dogan bir siirecin sonucudur. Syle ki; sosyal medya iletileri yoluyla dini
orglit/cemaatlerin lye ve liye olmayanlara ulasimi kolaylastirmakta, dini metinlere
ulasim daha rahat hale gelmekte, bireye dini acidan yeni sosyal faydalar (birlik, ce-
maat iliskileri) saglamakta, zaman ve mekan yetersizligini ortadan kaldirmakta, her
tarld kutsalin yeniden anlamlandiriimasi kolay hale gelmekte, sosyal konulara ve
dini sorunlara yonelik dini ¢6ztimlerin tretilebilmekte ve de yayilabilmektedir (Ha-
ckett, 2006, s. 70-72).

Sosyal medya iizerinden iiretilen s6z konusu anlamlandirmalarda, islami te-
melde icerik paylasan hesaplarin kisisel 6zellikleri, ideolojik ve politik tutumlari da
belirleyici olabilmektedir. Baska bir deyisle dini ya da Mislimanhgy ilgilendiren bir
konuyu degerlendirirken politik tutumlarin etkisi ortaya cikabilir. Bu arastirmada
da Islamiyet’e iliskin farkl bakis acilarinin sunuldugu icerikler, hesap sahiplerinin
ideolojik tutumu ve mevcut sisteme ydnelik politik tutumlari ile baglantili olabilir.
Sosyal medyanin islevselligi bu noktada devreye girmekte ve farkli arka planlara sa-
hip kisilerin diinyaya dair anlam ingalarini gérinir kilmaktadir. Bu anlamda Twitter
lizerinden sergilenen dindarlik ya da Miislimanlik algisinin islami bir benlik sunumu
ortaya koymayr amacladigini ve bu amaca yodnelik farkli sdylemsel kaynaklara ev
sahipligi yaptigini sdyleyebiliriz.
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Perception of Muslim Identity in Social Media:
Islamic Phenomena and Twitter
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Goklem TEKDEMIR

Extended Abstract

The use of social media platforms enables every user and account holders to be
active perpetually in terms of sharing ideas and experiences as well as commenting
on what other people post. Similarly, the circulation of ideas, opinions, and comments
about religious issues through personal social media accounts enable religious infor-
mation to be discussed and processed again without being delimited by an authority.
This opportunity activates and promotes the use of online pages that serve different
purposes; from shopping to knowledge about holidays, from following trends of Is-
lamic fashion to researching and dissemination of Islamic knowledge. The influence
of Islamic fashion-style bloggers, the online sites for Islamic clothing, traveling and
lifestyle as well as social media accounts with a high number of followers filled with
advertisements resulted in an increase in the use of the internet for religious purpos-
es. Because these blogs-bloggers, sites, and accounts usually have a high number of
followers, they might have the potential to influence the religious attitudes and mean-
ing-making processes of a broad segment of the population. In this study, we focused
on the discursive resources utilized by the social media account holders who were ac-
knowledged as religious advisors. Thus, the tweets that had become TT (trend topic)
in certain categories, and received many re-tweets and “likes” of such advisors who
were known for their different perspectives on Islam with a high number of followers,
were analyzed using the approach and methodology of critical discursive psychology.

Method

This study was conducted within the framework of the critical discourse ap-
proach. Placing language and speech at the focus of analysis forms the basis of dis-
course studies (Edley, 2001). Critical discursive psychology is one of the discursive
approaches; it proposes 3 concepts for analysis: Interpretative repertoires (linguistic
sources) (Wetherell and Potter, 1987), subject positions (Davie and Harre, 1990), and
ideological dilemmas (Billig et al., 1988). The focus of this study is on “interpretative
repertoires”. Interpretative repertoires are defined as a system of statements used
to recognize and interpret an action or phenomenon (Potter and Wetherell, 1987).
These repertoires include recurring themes, images, and patterns such as repetitionin
speech or text, legitimization, apology or justification, persuasion, and present a wide
linguistic spectrum to the speaker (Edley, 2001). In this study, to determine the con-
tent of the discursive sources which were used to construct religiosity and the Islamic
way of life, the tweets of 5 well-known account holders who are popular as advisors of
Islam on Twitter are analyzed using the concept of interpretative repertoires.
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Procedure

The data of this study are accessed via Twitter. Tweets that focus on Islam-
ic thought/lifestyle and perception of the conservatism of 5 Islamic social media
phenomena (Ciibbeli Ahmet Hoca -164 thousand followers, Caner Taslaman -186
thousand followers, Said Ercan -645 thousand followers, Nihat Hatipoglu -487
thousand followers, Horse Glasses-Self-Secular -153 thousand followers) were se-
lected and analyzed. The resulting data correspond to 126 A4 pages. Images and
re-tweets were not included in the analysis.

Results

It is seen that there are two basic explanatory repertoires: “true Islam” and
“Islamic unity in a struggle with the other”, which are categorically discussed with-
in the framework of Islam, conservatism, and Islamic lifestyle.

“True Islam” repertoire refers to religious (Islamic) attitudes and values as
the main themes. Tweets evaluated within the framework of this repertoire ac-
count for definitions of behavioral criteria of true Islam in comparison with people
whose life practices are claimed to be inappropriate for an Islamic lifestyle. In this
repertoire, the reasons for not living in line with Islamic norms are attributed to
religious scholars who misrepresent religion, people being indifferent toward sci-
ence, and “new age” religious trends. Examples of tweets that are claimed to be
suitable for the Muslim identity and “incompatible” with the Islamic style emerge
through hashtags. A specific hashtag that can be associated with the Islamic life-
style and “true” Islam was found to be #factlslam. Tweets that are associated with
#factlslam hashtag include what Muslims choose as guiding information for them.
It is evident that Muslims search for how to live a life following Islam and how to
understand what Islam is. The definition of an “ideal” Muslim is based on the argu-
ments of conservative values concerning family structure, tradition, and history.

Within the “Islam Unity in a struggle with the other” repertory, non-Muslims
are indicated as “the other”. In the analyzed tweets, Islam and Muslim identity
are proposed as a unifying element along with attributing negative attributes to
“the other” (““dangerous, anti-Muslim / hostile, Islamophobic” etc.) as well as de-
humanizing those who live “far from Islam” or other religions.

Discussion

We suggest that the contents of social media accounts of people who are
followed as religious advisors and their ideological and political attitudes may be
decisive in terms of the types of knowledge and arguments that get to be asso-
ciated with religiousness in this case, Islam. The tweets emphasizing how to live
true Islam and what constitutes the unifying and appropriate elements of Islam
reveal discourses related to Islam, Islamic lifestyle, and the Muslim identity. These
tweets also reveal who is not a Muslim that is who is “the other” concerning a dis-
course of conservative nationalism. In other words, positive characteristics which
are attributed to being Turkish and being Muslim, are constructed as identity ele-
ments that determine the perception towards other groups. In the context of this
research, it can be said that Twitter has an instrumental position that allows (re-
ligious) social media phenomena to discuss/become visible to provide social and
ideological grounds for Muslim identity and the Islamic way of life.
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islam Karsiti Séylemlerin Avrupa Medyasindaki izleri
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Omer Faruk KOCAK**

0z

Giiniimiiz temel bilgi kaynaklarindan olan kitle iletisim araglari ayni zamanda &tekinin kurgulandigl, ide-
olojik amaglarla nefret séyleminin insa edildigi ve algi ydonetiminin yapildig bir zemin olma &zelligi tasi-
maktadir. Bu durumun somut izlerini medyanin islam ve Miislimanlarile ilgili iceriklerinde gézlemlemek
mimkiinddr. Tarihsel bir oryantalist 6n yarg tasiyan, ayrnmciligl ve yabanci diismanhgini siirdiiren Bat:
medyasi, Gretmis oldugu iceriklerle islamofobik tutum ve eylemlerin artis géstermesine sebep olabil-
mektedir. Bu ¢alismada da Avrupa medyasi érneginde, medyanin islam ve Mislimanlar ile ilgili olugtur-
mus oldugu icerikler incelenmistir. islamofobinin medyatik tretimine iligskin bir sorgulamay iceren ve
16 Avrupa (lkesindeki farkli medya tiirlerinde yer alan giincel meselelerde islam’in ve Miislimanlarin
temsil/sunum seklini sorgulayan ¢alismada nitel yonelimli icerik analizi yéntemi kullanilmistir. Arastirma
sonucunda, Avrupa’daki bircok yazili ve gérsel medyada, islam ve Miislimanlara yénelik tarihsel siirec-
ten beslenen negatif bir ton tasiyan ve islam karsithg iceren ifadelerin/anlatimlarin/kurgularin sikca yer
aldig belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: islamofobi, islam Karsithg), Oryantalizm, Medya, Siyaset

Traces of Anti-Islamic Discourses in European Media

Abstract

Mass media, one of the current primary information source, is a platform in which other is fictionalized,
hate speech is built for ideological purposes and perception management is made. This can be traced
concretely in the contents produced by media regarding Islam and Muslims. The western media having
a historical orientalist prejudice, maintaining discrimination and xenophobia has caused an increase in
Islamophobic attitudes and actions with the contents it produced. In this study, the contents gener-
ated by media regarding Islam and Muslims were examined based on the European media case. The
content analysis method was administrated in this qualitative study, including an inquiry into the media
production of Islamophobia and questioning the way Islam and Muslims are represented/presented in
current issues in different media types in 16 European countries. This study concluded that the state-
ments/ expressions/ fictions caused by historical process regarding Islam and Muslims, having negative
manner and including Anti-Islamism are used frequently in many print and visual media in Europe.
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1. Girig

Bilgi kaynag olarak islev géren kitle iletisim araglari ayni zamanda egitme, eglen-
dirme misyonu ile bireylerin giindelik hayatini etkileyen, belirleyen bir Sneme sahiptir.
Bununla birlikte, herkese hitap edebilen icerik Greten medyatik araglar ayni zamanda
ideolojik/ekonomik sebeplerden dolay: bilgileri manipiile etme, algi olusturabilme ve
yonlendirme de yapabilmektedir.

ideoloji aktarimi ve tutum degistirme aygiti olarak islev gésteren; enformasyo-
nu toplumu etkileme ve yonlendirme amaciyla kontrol altinda tutan medya, Urettigi
icerikler ile toplumsal kontrol siirecinde ara¢ olarak kullanilabilmektedir (Eagleton,
1996, s. 61). Bu noktada da imge ve algi tretimini bilingli olarak kontrol eden ve olus-
turdugu kurgusal anlatimlarla ideolojik amaglarn perdeleyebilen medya, gerceklikleri
yeninden insa edebilmektedir. Bu amaclarla medya kisileri, toplumlar, ideolojileri ve
diger unsurlan farkhlastiran, 6tekilestiren bir sdylemi de liretebilmektedir. Dolayisiyla
medya, 6tekilestirilenlerin tasvir edildigi, yeniden insa edildigi ve 6tekilerin karsilastig
bir platform (Alver, 2000, s. 78), bir mecra konumundadir. Bu bakimdan tarihsel siirec-
te uluslararasi bilgi Giretim ve kontroliini elinde tutan Bati, kendisini “ben”” algisi ile
dzne konumuna koyarken, Dogu’yu, 6zelde de islam’i &tekilestirebilecek bir nesne ko-
numuna indirgeyen bir bakis acisi ile medyatik icerikler tGretmistir (S6zen, 1999, s. 136).
Bu kategorilendirme, Bati-Dogu iliskilerinin tarihsel siirecten giinimiize gelen siyasal,
sosyal ve ekonomik olaylarinda gériiniir olmaktadir. Bu siireclerde Bati, 6zelde islam’a
yonelik negatif anlam ve tutumlari siirekli glincel tutmus, s6z konusu anlatimlarin siya-
sal alanda islevsellik kazanabilmesi amaciyla bir 6teki/diisman insa etmistir.

islam’in Avrupa’da yayginlasmaya baslamasi, Bati ve Dogu (ilkeleri arasinda ya-
sanan savaslar ve islam tilkelerinin giiclenerek fetih alanlarini genisletmesi, Miisliman-
larin Avrupa’ya gé¢men olarak yerlesmeye baslamasi ile Avrupa’da Miisliiman niifusun
artmasi, iran islam Devrimi’nin politik amaglarla kiiresel bir dille okunmasi, Sovyetler
Birligi’nin ¢6kmesi ile Bati’nin ideolojik bir diisman uretimini gerekli gérmesi, 11 Eylil
2001 tarihinde yasanan olaylar, islam’a yénelik kurgusal olarak (iretilen negatif anla-
timlar giincel tutmus ve bu tarihsel olaylardan islam’a ve Miisliimanlara yénelik terér
yanlisi, irticaci, anti demokratik, gerici, ilkel, barbar, radikal, cagdisi, otoriter, saldirgan
sifatlan Gretilmistir.

Bat’’nin islam’a ve Miisliimanlara yénelik kullanmis oldugu bu dil, islam’in yete-
rince anlagilamamasini, islam’a ve Miislimanlara korku ile yaklasiimasi gerektigi anla-
mini ortaya cikarmistir. Bu agidan bakildiginda islam’i tanitan kiiltiirel araglarin basinda
gelen televizyon, gazete ve dergilerde islam nasil yer ediniyorsa toplum algisi da o
perspektifte sekillenmistir (Said, 2008, s. 121). Clink{ glinimiiz toplumlarinda medya;
olaylar, hikayeleri, kiltlrleri ve bireyleri tasvir etmede ve yeniden anlatmada ben-
zersiz bir glice sahiptir ve bu ylizden medyada sunulan temsiller izleyiciler Gizerinde
tartisilmaz bir dogruluk etkisi olusturabilmektedir (Cottle, 2000, s. 100). Bu sebeple
diinyada medyanin sunumundan dolayi, islam/Miisliiman gercekligi gazete, dergi ve
televizyonlardaki imajlarla bir tutulmaktadir (Ulug, 2009, s. 332).

Literatiirde yer alan calismalarin da gésterdigi gibi islam ve Misliimanlara
odaklanan haberler, medyada olumsuz bir sekilde cercevelenmekte ve terdrizm, ra-
dikalizm, siddet, anti-demokratik gortinimler gibi sinirli konularda sabit kalmakta,
islam’a ve Miislimanlara dair olumlu eylemler ve kritik konular (Mislimanlara yo-
nelik gerceklesen irkcilik ve ayrimcilik) ise medyada yeteri kadar temsil bulamamak-
tadir (Hassan; Azmi; Abubakar, 2017, s. 113). Bununla birlikte Poole’e gére (2003, s.
217); bati medyasinda islamofobik tezahiir ve anlatimlar (i¢ temada dzetlenmektedir.
Bunlardan ilkine gore, Mislimanlar “6teki” ve Bati medeniyetine yonelik bir tehdit
olarak temsil edilmekte, ikincisine gére, Mislimanlar liberal ve ana akim degerler icin
bir tehlike olarak ifade edilmekte ve son olarak Miislimanlarin sahip olduklar kiiltirel
ve dini farkliiklarin Misliman olmayanlar ile sosyal ve politik gerilime sebep olacak
birer unsur oldugu ifade edilmektedir. Medyada, Avrupalilarin hafizalarindaki kliseler-
le, metaforlarla sik¢a (Gokce ve Gokce, 2015, s. 71) yer bulan islam ve Mislimanlar,
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enformasyon kontroliini ellerinde tutamadiklari icin alternatif séylemler de gelis-
tirememekte ve bunun sonucunda islam ve Misliimanlar ile ilgili hakim medyadaki
negatif séylemler artmaktadir. Dolayisiyla, bu ve benzeri bakis acilarinin bir sonucu
olarak uretilen, Bati medyasinda olumsuz sekilde sunulan seylerin Miislimanlari ve
islam’1 temsil etmedigini, bunlarin ancak politik amaclarla dretilen icerikler oldugu-
nu séylemek mimkindr (Said, 2008, s. 245).

Gazete, dergi, televizyon ve internet gibi araclarda islam dini klise temsillerle
sunulup, olumsuz bir ¢ercevede insa edilirken, islam ve Miislimanlara dair olum-
lu imajlara medyada yer verilmemektedir (Lean, 2015, s. 136). Ozellikle geleneksel
medya ile sirdirdilen, tarihsel 6n yargl ve ayrimciliktan kaynaklanan bu anlatilar
internet teknolojilerinin gelismesi ile birlikte bicim degistirerek daha fazla gériinir
olmaya baglamistir. internet iizerinden olusturulan bu imaj ile islam belirli kisi ve
gruplarin davranislari ile eslestirilmis ve tek tarafli olarak sunulmustur. internetin
gelisimi ile ortaya cikan sosyal medya araclarinda islam’a karsi 6n yargili olan ki-
silerin/kurumlarin bilingli bir sekilde icerik iretmesi de islam karsiti sdylemlerin
artmasina sebep olmustur. Bu yéniiyle de sosyal medyanin, islam karsiti tutum ve
eylemlerinde glciini artirmada geleneksel medyadan daha etkin oldugu diistinil-
mektedir (Esposito, 2013, s. 29-30).

Goriilebilecegi (izere, islam dinine ve Miislimanlara karsi duyulan én yargiya
ve ayrmailiga dayal korkuyu ifade eden islamofobinin son zamanlarda artmasin-
da ve kiresel bir problem haline gelmesinde kitle iletisim araglarinin gériindr bir
onemli etkisi bulunmaktadir. Bu baglamda, siyasal, sosyal/kiltiirel ve ekonomik
alanlarda ayrimciliga, 6tekilestirmeye, dislamaya sebep olan, yabanci dismanhgina
dayanan ve ayni zamanda kurumsal bir sekilde kdltirel irk¢iligr ifade eden, nefret
sdylemi iceren islam karsiti tutumlar ve Islamofobik eylemler bircok disiplin pers-
pektifinde calisiimasi gereken bir alani ifade etmektedir. Fakat 6zellikle medya
araglarinin tutum ve algilari belirleme/ydnetme konusundaki giicii ele alindiginda,
bahsedilen islam karsithginin olusmasinda medyanin etkisi tartisiimasi gereken bir
mesele olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Calismada da, islam’in/Misliimanlarin temsili sorgulanarak, kiiresel siyasal,
sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve teolojik bir problem haline gelen islamofobiye iligkin
iletisimsel bir perspektif sunmak amaglanmistir. Bu bakimdan, ierik analizi yonte-
minin kullanildig ¢alismada islam’in Avrupa medyasindaki temsili incelenmis ve bu
temsil neticesinde ortaya gikabilecek islam karsithgr séylemleri tartisiimis ve Avru-
pa’da artan islamofobik eylemlerde medyanin etkisine iliskin bir perspektif sunul-
mustur.

2. Arastirma: islam Karsiti Séylemlerin Avrupa Medyasinda izleri

2.1. Aragtirmanin Amaci ve Onemi

Kitle iletisim araglari islam ve Miisliiman karsiti irk¢iligin, 6n yarginin, tehdit
algisinin, nefret séyleminin tretilip yayginlastiriimasinda ve bu séylemlerin normal-
lestiriime siirecinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle Avrupa’da yasayan ve is-
lam dinine inanan insanlarin sosyal, siyasal ve kiiltlrel alanlarda bu sebepten dolay!
magdur durumda oldugu g6z 6niine alindiginda, bu ilkelerdeki medya araglarinin
islam’a ve Miisliimanlara yaklagimi olduk¢a énem tagimaktadir.

Medya ve islamofobi konusunu ele alan calismalara ek olarak; gazete, te-
levizyon ve internet gibi kitle iletisim araclarinin farkl tiirlerine ait 6rnekleri bir
arada inceleyen bu calismada Avrupa’daki bir¢ok tilkeden érneklere yer verilmesi
islamofobinin mevcut durumunun tespitine ve bu problemin giincel durumuna
iliskin bir cerceve sunacaktir. Bununla birlikte, calismada ¢esitli kurum ve kuruluslar’
tarafindan yillik olarak hazirlanan islamofobi raporlarinda da gériilecegi tizere, is-
lamofobinin azalmayan, tersine, tekrarlanan, siddeti ve etkileri oldukg¢a hizli bir
sekilde artan bir problem olmasina ve medyanin da bu séylemi yayginlastiran, bu
problemi dahaiileri bir seviyeye tasimasina iliskin glincel bir sorgulama yapilacaktir.
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2.2. Arastirmanin Kapsam ve Sinirliliklar

Siyaset, Ekonomi ve Toplum Arastirmalar Vakfi (SETA) tarafindan 2019 yilinda
“European Islamophobia Report 2019” basligl ile yayimlanan raporun “Islamophobia
in the Media” isimli kisminda yer alan (European Islamophobia Report, 2019, s. 50-
56), “Infografik: Medyada islamofobi” basligi ile de web sitesinde yayinlanan raporda,
Avrupa’daki medya araclarinda islam ve Mislimanlar ile iliskilendirilebilen iceriklere
yer verilmistir. ilgili raporun Avrupa’daki bircok iilkeye ait genel bir drneklem kiimesi
sunmasi sebebiyle, arastirma kapsaminda, raporda yer alan islam ve Miislimanlar ile
iliskilendirilebilecek iceriklerin sunum sekli ve icerik degerlendirmesi yapilmistir.

Raporda yer alan ilkelere ait medya iceriklerinin incelendigi ¢alismada, her dl-
keden bir 6rnek medya icerigine yer verilmistir. Raporda yer alan bu érneklerin hepsi
calismanin inceleme kapsamina alinmis, sadece bir 6rnek, calisma konusu ile iligkisinin
belirlenememesi sebebiyle kapsam disi birakilmistir.

2019 yilina ait verileri inceleyen calismada igeriklerin tespit edildigi medya ara-
1 g6z dniine alinmistir. Bu baglamda iceriklerin rapor, haber, yazi dizisi vb. seklinde
gazete, televizyon ve internet siteleri gibi bircok medya tiiriinde yer aldigi belirlen-
mistir. Dolayisiyla arastirmada, yazili ve gorsel-isitsel medyaya iliskin 6rneklerin yer
aldigini séylemek mimkiindiir. Calisma kapsaminda Avrupa’da yer alan 16 farkl dil-
keye ait 16 medya igerigi incelenmistir. Bu iceriklerin 11 tanesi gorsel-isitsel veri olup,
degerlendirmeye dahil edilmistir.

2.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirma kapsaminda incelenecek olan rapordaki verilere iliskin genel bir 6n
okuma yapilmis, ardindan metin icerisindeki anlamlari nicel ve nitel verilerle belirle-
mek, ayni zamanda metinlerdeki hakim anlama y&nelik ¢ikarimlar yapabilmek amaciyla
nitel yonelimli icerik analizi ydntemi tercih edilmistir.

icerik analizi metinlerde yer alan icerigi toplama ve analiz etme teknigi olup, ice-
rik iletebilen s6zciikler, anlamlar, semboller, diisiinceler, temalar, resimler aracilgi ile
herhangi bir iletiye génderme yapar (Neuman, 2014, s. 466). Kitle iletisim araglarinda-
ki icerige yonelik olarak kullanilan icerik analizi; iletisim iceriginin cogunlukla 6nceden
belirlemis kategoriler cercevesinde sistematik bicimde incelenmesini ifade eden bir
tekniktir (Geray, 2006, s. 147). Belirli bicimde kayit altina alinmis metinlerin analiz edil-
mesine dayanan icerik analizi, metnin tasidigi mesaja ve ilettigi enformasyonla birlik-
te anlam Gzerine odaklanir (Yildirim, 2015, s. 105). Metinde yer alan niceliksel 6geleri
ortaya ¢ikarttig gibi kodlar ve temalar araciligr ile anlamlar Gzerine yogunlasan icerik
analizi (Bal, 2013, s. 181) iletiler/veriler (6zellikle medya mesajlarr) sayesinde topluma
iletilen mesajlarin ve egemen hale getiriimeye calisilan ideolojilerin ne oldugunu da
ortaya ¢ikarmayi amaglar (Yaylagil, 2012, s. 8). Bununla birlikte, nicel icerik analizinden
farkli olarak nitel yonelimli icerik analizi, sayisal verilerle birlikte nitel veya yorumlayici
tdrleri de kullanir ve incelenecek olan unsurlari kiiltiirel anlam tasiyan kiiltiirel bir nes-
ne olarak gorir (Neuman, 2014, s. 466-467) ve veriler arasindaki baglamlari arastirir.
Dolayisiyla icerik analizi yalnizca incelenen materyalin bigimsel yéniini agiga ¢ikarmak-
la kalmaz ayni zamanda o materyali ortaya koyan yazarinin tutumlarini veya algilarini
da tanimlayabilir (Chelimsky, 1989, s. 7).

Bu calismada, raporda yer alan medya icerikleri incelendikten sonra, iceriklerde
yer alan islam ve Miislimanlar ile iliskilendirilerek kullanilan kavramlar, metin icerisin-
deki kullanim anlamina goére belirlenmis ve bu kavramlarin kategorik cercevesi olustu-
rulmustur. Hazirlanan kategorilerin her biri arastirma sorulari ¢cercevesinde nitel yone-
limli icerik analizi yéntemiyle incelenmistir. On deneme ve giivenirlik ilkelerine dikkat
edilerek raporda yer alan medya icerikleri farkli arastirmacilar tarafindan da degerlen-
dirilmis ve kodlanmistir. Yapilan 6n deneme ve giivenirlik siirecinde elde edilen verile-
rin buylik oranda benzerlik tasidig belirlenmistir.
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2.4. Arastirma Sorulari

Calisma kapsaminda hazirlanan ve arastirmanin konusunu sinamaya/
varsayimlari test etmeye yarayan arastirma sorulari su sekildedir:

1. islam ve Mdsliimanlar ile iliskilendirilebilecek iceriklerin yer aldigi medya
tarleri nelerdir?

2. Islam ve Miisliimanlar ile iligkilendirilerek kullanilan kavramlar ve bu kav-
ramlarin kullanim sikhigr nedir?

2.1. Kavramlarin kullanimi ile 6ne cikarilan temalar nelerdir?
2.2. Kavramlarin anlatim niteligi ve anlatim bicimi nasildir?
2.3. Kavramlar hangi gorsellerle birlikte kullanilmigtir ve goérsellerin igerigi
nedir?
2.5. Bulgular
Arastirma kapsaminda elde edilen bulgular su sekildedir:

Tablo 1. Arastirma iceriklerinin Belirlendigi Ulkeler

Ulkeler
Almanya Hollanda
Arnavutluk ispanya
Avusturya Macaristan
Bosna Hersek Norveg
Hirvatistan Sirbistan
Cekya Slovenya
Finlandiya Romanya
Fransa Yunanistan

“Islamophobia in the Media” isimli raporda yer alan, islam ve Misliimanlar
ile ilgili iceriklerin yayimlandig tlkelerin oldukca fazla oldugu goériilmektedir. Bir-
cok Avrupa tilkesine ait 6rneklerin yer aldigi raporda, Misliiman gégmen/miuilteci
nifusunun fazla oldugu ilkelere ait icerikler de yer almaktadir.

Tablo 2. iceriklerin Yer Aldigi Medya Tiirleri

G S5 | 83| 8| 2e S S5 Sg| Se|le
2 85 |£5|=2| 28| 2 35 |£5|E£2|28
5 =" |g9|g2|8%| 5 =" |go|zg=|8*
Almanya Gazete X Hollanda Gazete X
; Haber
Arnavutluk TV X Ispanya Sitesi X
Avusturya Gazete X Macaristan H?be.r X
Sitesi
Haber Haber
Bosna Hersek Sitesi X Norveg Sitesi X
Hirvatistan H.abe‘r X Sirbistan Gazete X
Sitesi
Haber
Cekya Gazete X Slovenya Sitesi X
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. . internet
Finlandiya TV X Romanya Sitesi X
Fransa TV X | Yunanistan | Gazete X

Tablo 2’de yer alan verilere gére, raporda yer alan ve incelenen iceriklerin ya-

yimlandigi medya tirlerinin oldukca cesitlilik gésterdigi belirlenmistir. incelenen 16
icerikte gorsel kullaniminin 6n plana giktigr tespit edilmistir. Arastirma kapsaminda
raporda yer alan, 6 (lkenin gazete icerikleri, diger 10 (ilkeye ait gérsel ve metin kulla-
nimina 6nem veren televizyon, haber sitesi ve internet icerikleri degerlendirilmistir.

Tablo 3. iceriklerde islam ve Miislimanlar ile iliskili/iliskilendirilebilecek Kavramlar

MEDIAD

Ulkeler Kavramlar Ulkeler Kavramlar
Almanya Domuz Eti Hollanda Selefizm
. ; Bez Pargasi, Basortiisi, Ka-
Arnavutluk Kilig, Minare Ispanya din, ilahi Metinler,
Avusturya Fasist, Kanllefylem, Nef- Macaristan Gé¢men
Bosna Her- . .
sek Cihatgl Norveg Asiricilar, Cami
Hirvatistan Acimasizlik, Sll:lSlce, Ka- Sirbistan Isgal, Clha_xtg, Terdrizm,
din, Eril, Istila
Cekya Bagortd, %SLn, Zapt Et- Slovenya Helal Gida, Domuz eti
Finlandiva Cinsel Saldiri, G6¢, Miil- Romanva Kur’an, Para, Dev Misliiman
y teci Y Sirketi, Hagli, Seyh
Basorti, Kadin, ihramli
Erkekler, islamlastiriima, . ; .
Fransa isgal, Goc, Sindirme, isti Yunanistan | lIsgal, Terér, Saldin Korku
la, S6mirgelesme

incelenen medya iceriklerinde islam ve Miisliimanlarla iliskili/iliskilendirilebilen
kelime ve kavramlar belirlenmistir. Kelime ve kavramlarin belirlenmesinde ciimle ice-
risinde kullanilan baglam g6z 6ntine alinmistir. Bu perspektifte, Avrupa medyasinda
islam ve Miisliimanlar ile iliskili kullanilan kavramlarin negatif bir gériiniime sahip oldu-
gu belirlenmistir. Kullanilan kavramlarla, tarihsel siirecten kullanilagelen islam karsiti
soylem ve anlamlarin giinimiize tagindigini séylemek mimkiindir. Anlamsal bagdan
koparilmis ve genellikle popiiler medya iceriklerinde bilincli olarak islam karsiti propa-
gandaile kullanilan kelime ve kavramlarla islamofobik bir séylem olusturulmaya calisil-
mustir. Ayrica incelenen iceriklerde islam ve Miisliimanlar ile iliskili/iliskilendirilebilecek
olumlu kavramlar ve anlatimlar tespit edilememistir.

Tablo 3’de yer alan kavramlarin belirli bir siyasal/sosyal/ekonomik olaylar ile ilis-
kili olabilecegi ve bu kavramlardan hareketle genel bir medya okumasi yapilmasinin
yanlis olabilecegi disuniilebilir. Fakat tabloda yer alan kavramlarin zaten siirekli olarak
islam karsithgr olusturulabilecek bir anlatimla kullanildig), dolayisiyla bu kavramlarin
islamofobik séylemi siirdiirdiigii ifade edilebilir.

Tablo 4. islam ve Miisliimanlar ile iliskili/iliskilendirilebilecek Kavramlarin Sayisi

Kavram Sayi Kavram Sayi
isgal/isgalci/ Zapt Etmek | 4 Kilig 1
Go¢/Gogmen/Miilteci 4 Kanh Eylem 1
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Basortii/Bez Pargasi 4 Nefret 1
Kadin 4 Kur’an 1
Teror/Terorizm 2 islamlastlrma 1
Cihat/Cihatc! 2 Saldin 1
Erkek 2 Korku 1
Cami/Minare 2 istila 1
Domuz Eti 2 Sémiirgelesme 1
Hagl 1 Sindirme 1
Selefizm 1 Seyh 1
Cinsel Saldir 1 Helal Gida 1
Acmasizhk 1 Para 1
Sinsice 1 Sirket 1
Asiricilar 1 ilahi Metin 1
Toplam Kavram Sayisi:
47

Tablo 4’te yer alan verilerden hareketle, islamofobik séylem ile kurgu-
lanan kavramlarin kullanim sikliginin oldukga fazla oldugu goézlemlenmek-
tedir. Toplam 16 farkli llkeye ait 16 medya iceriginde, sikca isgal, siddet ve
terdr anlatimina sahip kavramlarin kullanimi dikkat cekicidir. Yinelenen bir soy-
lemle kullanilan bu kavramlarla negatif bir islam/Misliiman okumasi yapildi-
gini ifade etmek miimkiindir. Kavramlarin kullanildigr baglamlar gézlemlen-
diginde bu durumun daha tehditkar bir gériinime sahip oldugu belirtilebilir.

Tablo 5. islam ve Miisliimanlar ile iliskili/iliskilendirilebilecek Kavramlarin
Kategorik Siniflandirmasi

Kategori Kavramlar Sayr | Oran
) [ *
Terdr/Terérizm Sinsice
Isgal/lsgalci Nefret
Zapt Etmek Hacli
Baski, Siddet, Tehdit vb. Saldin Cinsel Saldir 1 o
Kavramlar Korku Kilig K 40,4
istila Kanli Eylem
Sémirgelesme Acimasizlik
Sindirme islamlastirma
Go¢/Gogmen/ Para/Sirket
Siyasal, Sosyo-Ekonomik Miilteci Domuz Eti 10 21,27
vb. Kavramlar
Selefizm Asincilar
Kur'an Helal Gida
islami Kavramlar Cihat/Cihatg Cami 7 14,90
Ilahi Metin Minare
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4 | Cinsiyetci Soylemler Kadin Erkek 6 12,77
. Basortd/
5 | Islami Giyim Goriiniim Seyh 5 10,64
Bez Pargasi
Toplam 47 100

Tablo 5’te yer alan kavramlar kategorik olarak Tablo 5’te bir araya getirilmistir.
Kavramlar, tematik okumaya ve anlamsal bagi ortaya ¢ikarabilecek bir sorgulamaya
izin verecek sekilde, metinlerdeki anlatimina paralel olarak belirlenen kategorilere
dahil edilmistir. Bazi kavramlarin farkli yerlerde benzer anlamlarda kullaniimasindan
dolayi, kategorilendirme yapilirken anlamsal kiimenin olusmasina dikkat edilmistir.
Dolayisiyla kavramlarin tespit edilmesiyle birlikte; psikolojik ve fizyolojik siddet vb.,
ve tehdit anlatimlarina vurgu yapan kavramlar “Baski, Siddet, Tehdit vb. Kavramlar”
kategorisinde; Avrupa’daki Misliimanlara y6nelik séylemi tasiyan ve gé¢menlere ilis-
kin vurguyu iceren kavramlar “Siyasal, Sosyo-Ekonomik vb. Kavramlar”” kategorisinde;
islam dinine ait kavramlar “islami Kavramlar” kategorisinde; Misliman kadinlara ve
erkeklere ait kullanilan ve cinsiyet¢i séylemin 6n plana cikarildigr kelime ve kavramlar
“Cinsiyetci Séylemler” kategorisinde; Miisliimanlarin gériniimi ve islami giyim/gori-
niim unsurlart ile iligkilendirilen kavramlar “islami Giyim Gériinim” kategorisinde kod-
lanmistir. Bu baglamda medya iceriklerinde baski, siddet ve tehdit anlatimlarina vurgu
yapan ve islam’i, Miisliimanlar acimasiz, tehditkar, terér yanlsi ve siddet taraftar ola-
rak gosteren anlatimlarin oldukca fazla oldugu belirlenmistir (%40,42). Bununla birlik-
te, Avrupa’da yasayan Mislimanlarin Avrupa’nin siyasal, toplumsal ve ekonomik yapi-
st i¢in bir tehdit olusturduguna iliskin, dtekilestirici bir séyleme ve irkgi bir tonlamaya
sahip pek ¢ok anlatima rastlanmustir (%21,27). Yine, islam’a ait, cihat, helal gida, Kur’an
gibi kavramlarin negatif siyasal ve sosyal olaylarla birlikte kullanilarak islam karsiti bir
séylemin insa edildigi (%14,90), cinsiyetci sdylemler ve islami giyim/gérinim unsurlari
ile islam dinine ve Misliimanlara yonelik olumsuz bir anlatimin tiretildigi belirlenmistir.

Tablo 6. islam ve Miislimanlar ile iliskili/iliskilendirilebilecek Kavram Kategorilerinde
One Cikan Temalar

Sayr | Oran
Kategoriler Temalar
) | *)
Muslimanlar zapt eden, zor kullanan, giice ve siddete bas-
vuran kisiler olarak tasvir edilmistir. Islam’in, eskisinden
daha giclu bir sekilde isgal politikalarina sahip oldugu, do- | 4 | 14,29
layisiyla da Islam ve Mislimanlar ile miicadele edilmesi ge-
Baski, $id- | rektigi anlatimi yapilmustir.
s;t’KZiI:gi_ islam/Mdsliimanlar terér, isgal ve saldin kelimeleri ile 5 :

1 Iar. birlikte kullanilarak bir tehdit algisi olusturulmustur. 714
islam acimasiz, sinsi vb. gibi olumsuz kavramlarla
iliskilendirilerek, Islam’a y6nelik negatif bir okuma yapilmis , )
ve islam’a/Misliimanlara karsi gerceklestirilen nefret 714
icerikli tutumlarin hakl oldugu séylemi insa edilmistir.

Avrupa’daki gé¢ olaylar ve miilteciler ile ilgili meseleler is-
lam ile iliskilendirilerek, bu kavramlar tizerinden Mdsliiman- 149
larin toplumsal diizeni bozan kisiler oldugu anlatimi kurgu- 4 429
Siyasal, lanmuistir.
2 :gz?k'ito' islami hassasiyete sahip kisilerin yasam bicimleri (beslenme
’ alskanliklari ve ekonomik tercihleri) 6tekilestirici bir bakis | 3 10,72
Kavramlar
acistyla yorumlanmistir.
islam, radikal disince, kisi/jgrup ve olaylarla , ]
iliskilendirilmistir. /M4
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Cihat kelimesi cesitli teror orgiitleri ile iliskilendirilerek kul- B -
islami lanilmakta ve korku olusturulmaktadir. /14
3 | Kavramlar Kur’an-1 Kerim’in ve ¢esitli dini kavramlarin ekonomik gelir )
elde etme ve sémiirt amaciyla kullanildigr belirtilmistir. 3,57
islam’in  acmasizlik derecesinde eril bir din oldugu
L. vurgulanmis, bu durumun da Bati igin tehlikeli oldugu| 2 7,14
4 | €insivetsl | yyanisinda bulunulmustur.
Soylemler —
Basortdiili kadinlarin uzak durulmasi gereken, sosyal yasami , 214
tehdit eden kisiler oldugu vurgusu yapilmistir. !
islami  giyim/gérinim unsurlarinin tehlikeli oldugu ve
- . .. |dolayisiyla toplumsal diizeni bozdugu séylemi insa| 3 10,72
g | Istami Giyim | ¢ ilmistir,
Gériinim  [———————— —
Islami giyim/g6riinim unsurlarinin  propaganda, istila, :
somiirge ve isgalin birer simgesi oldugu iddia edilmistir. 3,57
Toplam 28 100

Tablo 6’da yer alan bulgulara gére, islam ve Miislimanlar ile iliskili/iliskilendi-
rilebilecek 28 ana tema tespit edilmistir. Temalarin belirlenmesinde ciimle anlatimi
ve kelime kullanimi g6z éntine alinmistir. Bu baglamda, baski, siddet, tehdit vb.
kavramlarin kullanimi ile en ¢ok; Mislimanlarin zapt eden, zor kullanan, glice ve
siddete bagvuran kisiler olarak tasvir edildigi, islam’in tehditkar bir gériiniime sahip
oldugu anlatimi yapilmisti (%14,29). Bununla birlikte islam dininin terér ve siddeti
destekledigi (%7,14), islam’a ve Miislimanlara yénelik negatif anlam ve anlatimlarin
hakli oldugu vurgusu yapilmistir (%7,14). Baski, siddet, tehdit vb. kavramlar ile ilgili
kullanilan yazilara iliskin su ciimleleri 6rnek vermek mimkiindiir:

“Islam Atina’yi isgal Etti. Noel’de Terér Saldirisi Korkusu” (Yunanistan);
“Misliimanlar Cek Yargisini Zapt Ediyor” (Cekya); “islam’a karsi yapisal nefret’
tizerine abartili sonuglar ¢ikaran herkes yanilmaktadir.” (Avusturya); “sokagin is-
lamlastiriimasi...” (Fransa).

Siyasal, sosyo-ekonomik vb. kavramlar ile birlikte 6n plana cikarilan temala-
rin basinda ise Avrupa’daki Musliimanlarin toplumsal diizeni bozdugu, gé¢menler
ile ilgili sosyal, siyasal ve ekonomik olaylarin islam ile iligkili oldugu anlatimi gelmek-
tedir (%14,29). Bununla birlikte, islami hassasiyete sahip kisilerin 6tekilestirilmesine
yol agan (%10,72) ve islam’i/Miisliimanlari negatif anlamlarla kurgulanan radikal di-
slince, kisi/grup ve olaylarla iliskilendiren anlamin insa edildigi (%7,14) belirlenmis-
tir. Bu anlatima yol acan ctimleler ile ilgili su 6rnekleri vermek mimkiindyir:

“Cinsel saldirt davalarinin gé¢iin sonucu oldugunu iddia ederek “Cok fazla
milteci kabul ettik” (Finlandiya); “... gd¢, butlinlesme, sindirme’ ifadelerinin yerini
artik ‘istila, sdmurgelesme, isgal ald”’ (Fransa); “Kur’an’dan para emen dev Miisli-
man sirketi” (Romanya) “... helal gida bulunmasi ihtimalini kinamis, cocuklarin esit
olmayan sartlarda muamele gérdigiini iddia etmis ve okulun Misliman ¢ocuklari
icin domuz eti bulunmayan yiyecek secenekleri sundugunu kaydetmistir” (Sloven-
ya); “Glindlz Bakimevi Domuz Etini Meniiden Cikardr” (Almanya); ... okulun Se-
lefizm ile baglantili...”” (Hollanda); “Asiricilarin Yeni Biiyik bir Cami ve Gengler icin
Din Degistirme Merkezi Planini Durduracak m?” (Norveg).

islami kavramlarin anlatiminda ise benzer temalarin 6n plana cikarildigi be-
lirlenmistir. Ozellikle islami kavramlarin én yargiya dayal oryantalist bakis aisiyla
yorumlandigi belirlenmis, 6zellikle cihat kelimesinin dini anlamindan/anlatimindan
uzak bir sekilde yorumlandig tespit edilmistir. Negatif bir sekilde kurgulanan islami
kavramlarin kullanimr ile ilgili su ctimleler 6rnek gosterilebilir:
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“Sponsoru Kur’an olan takimin rakibi...” (Romanya); “Bosna Hersek’e Cihatgila-
ri Getirdi” (Sirbistan); “Bosna Hersek’e Yizlerce Cihatcl Geliyor” (Bosna Hersek) “Bir
ilkokulda helal gida bulunmasi ihtimalini kinamis...” (Slovenya).

Cinsiyetci sdylemler ise yine islam’a ve Miislimanlara karsi beslenen 6n yargiy
ve tehdit algisini tasimaktadir. Bu yazilarda, islam’in negatif anlatimla eril bir din oldu-
gu vurgusu yapilmis, kadinlarin bagértiili olmasi veya kadinlarin/erkeklerin giyimleri
tehditkar bir sekilde yorumlanmis. Bu anlatimlara iligkin su ctimleler 6rnek gosterile-
bilir:

“Islam’in “(disilesmis Avrupa’ya karsi) acimasizlik derecesinde eril oldugu ve
‘kadin” Avrupa’ya sinsice yanasmak icin yapilan ortak bir hareket...” (Hirvatistan); “So-
kaktaki basortili kadinlar, ihramli erkekler aslinda propagandadir” (Fransa).

islami giyim/gérinim unsurlari ile ilgili yazilarda ise ¢ogunlukla Musliimanlarin
goriinimlerinin tehdit edici oldugu ve toplumsal diizeni bozdugu seklindeki nefret dili
ile 6tekilestirici, kategorilestiren bir anlatim kurgulanmistir. Bu anlatimlara iliskin su
ciimleleri belirtmek mimkinddr:

“Bir bez parcasinin énemi. Bizi basortisiiniin zararsiz olduguna inandirmak is-
teyenler, tam olarak kadinlarin haysiyetinin her seyden 6nce geldigini, gerekirse tim
ilahi metinlerin Gizerinde oldugunu anlamayanlardir.” (ispanya); ”Okullarimizda Basér-
tllt Misliman Kadinlar Olacak” (Cekya); “Sokaktaki basortili kadinlar...” (Fransa);
“Yetkililer tarafindan bir seyhe satilan...” (Romanya).

Tablo 7. islam ve Miislimanlar ile iliskili/iliskilendirilebilecek Kavram Kategorilerinin
Anlatim Niteligi ve Anlatim Bicimi

iceriklerin Anlatim Niteligi iceriklerin Anlatim Bigimi
o E
E € £
. 5 5 =
Kategoriler § % 3
T = - £ 5| E
z| 5 S = S| E|,
T | = o] 2 ol 2| S| &|E
Ela|-| & g ElE| 2| (<
) 3 &= ] o - = =3 ©
| 8|5 < R T al| E 3| >
| 2| &| & 9 Bl & 2| 35|=&
< | 2B G ¥ [} < | v]|o| x|
Baski, Siddet,
Tehdit vb. Kav- - | 4 - 5 2 4 5| 6 - -
1 | ramlar
Siyasal, Sos-
2 | yo-Ekonomik 2 1 - 1 - 1 2 - 1 1
vb. Kavramlar
islami
3 | Kavramlar 1 2 1 2 2 1 1 ) 4 1
islami Giyim
4| Gardnim o B ; ol R L N
Cinsiyetci SOy-
5 | 1emler ) 2 ) 1 ) 1 1 )
Toplam 3 7 2 13 4 9 |10 8 8 2




Mustafa TEMEL, Omer Faruk KOGAK

MEDIAD

Medya ve Din Arastirmalari Dergisi

Tablo 7’de kategorilendirilen kavramlarin anlatim niteligine ve anlatim bicgi-
mine yer verilmistir. Bu baglamda, kavramlarin anlatiminda ¢ogunlukla korku/teh-
dit ve iddia/beklenti séyleminin kullanildig tespit edilmistir. Dolayisiyla kavramlarin
baglamindan koparilarak, manipile amagh kullanildigini ifade etmek mimkiinddir.

Ayrica kavramlarin anlatim bigiminde ¢arpitmanin, abartmanin, olumsuz si-
fatlarin ve kutuplastirmanin fazlaca yer aldigi belirlenmistir. islam/Misliimanlar
ile iliskilendirilerek kullanilan kavramlarin bu tonlamalarla aktarilmasi, ayrimciliga,
Otekilestirmeye, dislamaya, yabanci diismanligina ve kiiltiirel irk¢iliga sebep olabi-
lecektir.

Tablo 8. islam ve Miisliimanlar ile iliskili/iliskilendirilebilecek Kavram
Kategorilerindeki Gorseller

. Gorsel e
Kategoriler Sayisi Gorselin Ierigi
Baski, Siddet, Tehdit vb. Kilig, Caml,. Brenton Tarr‘ant (Yeni Ze-
K 2 landa Christchurch Cami saldirgani),
avramlar e
1 Protesto Goriintisi
5 Siyasal, Sosyo-Ekonomik , Gazeteci, Okul

vb. Kavramlar

) ISID Militanlari, ISID Bayrag), Politikaci
3 | Islami Kavramlar 4 (Angela Merkel), Cami Karikaturd, Isla-
mi Bayrak Tastyan Askerler

4 | islami Giyim Goriiniim 2 Yazar, Basortiisi
5 | Cinsiyetgi Sylemler 1 Gazeteci
Toplam 11

16 Avrupa llkesine ait medya iceriginde yer alan 11 gorselin ge-
nellikle siyasal/sosyal olaylarla iliskili oldugu belirlenmistir. Bununla bir-
likte gorsellerde uzman ve politikac goériglerine de yer verilmistir.

Fakat bazi kavram kategorilerinde kullanilan gérseller islam’a ve Miisliiman-
lara yonelik anti-Islamist oryantalist bakis acisinin izlerini tagimaktadir:

Resim 1. Arnavutluk, Ora News Televizyon Kanali

1

1

av|aIw
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Gorselde, Arnavut ulusal kahramani Scanderbeg (iskender Bey), kiliciyla bir
minareye isaret etmektedir.

Resim 2. Bosna Hersek, Novosti RS Gazetesi

StiZe na stotine dZihadista u BiH!

8. Migljenovi¢ | 10 cklobar 2018 1028 | Komonlara 6

Uskoro zapocinje masovan proces deportacije radikalnih islamista iz Sirije

[ rocnoppams 157 | foneru | W Twoot

il

Haberin basliginda, “Bosna Hersek’e Yiizlerce Cihat¢i Geliyor” ibaresi yer almak-
tadir.

Resim 3. Ispanya, El Pais Gazetesi
La importancia de un trozo de tela

Quienes nos quieren convencer de la inocuidad del hijab son precisamente quienes no entlenden que la
dignidnd de las mmjeres estd por encima de toda consideracion y. 51 hace falta. de cualquier texto divino

0006 OIS

LT

Elniyn e wna onss on ol
2 Aatormaad. monce -

Gazetede, “Bir bez par¢asinin 6nemi. Bizi basortiisiiniin zararsiz olduguna inan-
dirmak isteyenler, tam olarak kadinlarin haysiyetinin her seyden 6nce geldigini, gerekir-
se tim ilahi metinlerin tizerinde oldugunu anlamayanlardir” ciimlesine yer verilmistir.

Goriilebilecegi iizere, cesitli siyasal, sosyal olaylar {izerinden islam/Miisliman
okumasi yapilmakta; islam ile iligkili kavramlar anlamsal baglamindan koparilarak én
yarglile cercevelenmis negatif terdr, siddet, 6zgrliik karsiti gibi séylemlerle bir arada
gosterilmektedir. Bu durum islamofobik eylemlere yol acabilecek politik ve toplumsal
bir dil de tGretmektedir.
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3. Genel Degerlendirme ve Sonug

Kiresel bir problem haline gelen islamofobinin artis géstermesinde kitle ile-
tisim araglarinin 6nemli bir rolii bulunmaktadir. Ozellikle Avrupa’daki medya organ-
larinin ieriklerinde islam ve Misliman temsilinin negatif goriniirlik kazanmasi,
bilhassa Musliman niifusun fazla oldugu Avrupa tilkelerindeki islam karsithgini ko-
riiklemekte ve Miislimanlara yénelik sosyal ortamlarda islamofobik olay ve tutum-
larin meydana gelmesine neden olabilmektedir. S6z konusu problem ayrica Batil
tlkelerde yasayan Misliiman niifus icin de bir kimlik problemi ortaya cikartmakta;
kendilerine, inanglarina ve baskalarina karsi sorumluluklarina dair iligkisel siirecleri
cok daha cetrefilli bir hale getirmektedir (Eken, 2020, s. 44-47).

Bu baglamda Avrupa’daki bazi lilkeleri 6rneklem alarak bu lkelerdeki med-
ya ve islamiligkisini inceleyen “European Islamophobia Report 2019” isimli raporda
yer alan medyatik verilerdeki islamofobik séylemler incelenmistir. Nitel yénelimli
icerik analizinin kullanildigr ¢alismada arastirma sorularindan hareketle su veriler
elde edilmistir:

1. Islamofobik séylemlerin kitle iletisim araclarinin bircok tiiriinde kullanildigy,
yazili ve gérsel iceriklerle islam karsithginin yayginlastirildig) belirlenmistir.

2. Avrupa medyasinda islam ve Miislimanlar ile iliskili bircok kavramin kulla-
nildigy, kullanilan bu kavramlarin ise tamaminin negatif bir gériiniime sahip oldugu
tespit edilmistir.

3. Medya iceriklerinin cogunlukla, islam’in ve Miislimanlarin baskici, siddet
taraftari oldugu ve Muslimanlarin toplumsal yapi icin bir tehdit unsuru olduklarina
yonelik anlatimlar icerdigi; Avrupa’nin Islam ve Misliiman tehdidine karsi dikkatli
olmasi gerektigi ve Misliimanlara yonelik 6tekilestirici, kutuplastirici ve irk¢ihiga da
sebep olabilecek séylemlerin kurgulandigi gézlenmistir.

4. Islam ve Miislimanlar ile ilgili medyada korku icerikli/tehdit edici bir dilin
kullanildig1 ve olaylarin ¢arpitilarak ve abartilarak sunuldugu ortaya ¢ikmustir.

5. Kullanilan gorsellerle, negatif kavramlari destekleyen bir anlatim insa edil-
mis, 6zellikle Islami kavramlar siyasal, sosyal olaylarile iligkilendirilerek Islam dininin
ve Muslimanlarin terdr ve siddet taraftari oldugu seklinde bir kurgu tretilmistir.

Arastirma kapsaminda, yazili ve gérsel medyada, internet gibi bilgi erisiminin
ve yayilmin daha fazla oldugu iletisim araclarinda; islam ve Miisliimanlara yénelik
tarihsel siirecten beslenen negatif ve islam karsithigi iceren ifadelerin sik¢a kullanil-
dig1 belirlenmistir. Gliniimiizde medya araclarinin hedef kitlesinin cok genis oldugu
ve kitle iletisim araglarinin temel bilgi kaynagi oldugu diisiinildigiinde, bu anlatim-
larin bireyler lizerinde nasil bir etki birakacagi asikardir.

islamofobinin siyasal, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel her alana yayilan bir
problem olmasi sebebiyle, medyanin de bu hususta {iretmis oldugu islamofobik
soylemlere karsi bir ¢6zim getirilmesi dnemli bir gerekliliktir. Dolayisiyla bu calis-
mada, islamofobinin gérinimiine ve artis géstermesindeki etmenlere odaklana-
rak, islamofobi probleminin ¢6ziimii hususunda yapilacak siyasal, sosyal ve kiilti-
rel politikalara, ¢alismalara katki saglayacaktir.

Son Notlar

'Ozellikle Siyaset, Ekonomi ve Toplum Arastirmalar Vakfi (SETA) tarafindan 2015 yilindan itibaren ha-
zirlanan ‘European Islamophobia Report’ isimli arastirma verilerini iceren ve islamofobinin mevcut

durumunu genis bir 6rneklem gergevesinde ele alan raporlar ayri bir 5Snem tasimaktadir.

aviaaw
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Traces of Anti-Islamic Discourses in European Media

Mustafa TEMEL
Omer Faruk KOCAK

Extended Abstract

While Islam is presented with cliché representations and introduced nega-
tively on media tools, such as newspapers, magazines, television, and the internet,
positive images regarding Islam and Muslims are not provided in the media (Lean,
2015, p. 136). Maintained especially by traditional media and originating from his-
torical prejudice and discrimination, such statements have changed form and have
become more common with the development of internet technologies. Based
on this image established by the internet, Islam was associated with the actions
of a certain group of people and presented unilaterally. The contents produced
in social media tools appeared after the development of the internet by people/
organizations with prejudice against Islam, caused an increase in Anti-Islamic dis-
courses. In this respect, it is considered that social media is more effective than the
traditional media in increasing anti-Islamic attitudes and actions (Esposito, 2013, p.

29-30).

As it is seen, mass media have an apparent and significant effect on the in-
crease of Islamophobia, referring to fear based on prejudice and discrimination
against Islam and Muslims, becoming a global problem.

In this regard, Anti-Islamic attitudes and Islamophobic actions, resulting in
discrimination, marginalization, exclusion in political, social/cultural and economic
fields, based on xenophobia and institutionally associating with cultural racism,
containing hate speech, relate to a field that should be studied within the perspec-
tives of many disciplines. However, when considering the power of media tools in
determining/managing attitudes and perceptions, the effect of the media in the
mentioned anti-Islamism is an issue that needs to be discussed.

Negative presentation of Islam and Muslims, especially in the contents of
media organs in Europe increases the Anti-Islamism particularly in the European
countries with a large Muslim population, and may cause Islamophobic events and
attitudes against Muslims in social environments.

In this study, the representation of Islam/Muslims was questioned and it was
aimed to provide a communicative perspective regarding the solution of Islam-
ophobia, which has become a global political, social, cultural, economic, and theo-
logical problem. In this respect, the representation of Islam in European media
was examined, anti-Islamic discourses that may occur as a result of this represen-
tation were discussed, and a perspective on the effect of the media on the increas-
ing Islamophobic actions in Europe was provided in this study in which content
analysis method was utilized. In this regard, the followings were achieved by qual-
itative content analysis after examining the Islamophobic discourses in media data
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included in the report named after “European Islamophobia Report 2019”, discussing
the relationship between media and Islam in some European countries by using these
countries as a sample:

1. It has been determined that Islamophobic statements are used in many mass
media tools and anti-Islamism are expanded by written and visual contents.

2. It has been determined that many terms related to Islam and Muslims are
used in the European media, and all of these terms used to have negative contents.

3. It has been specified that the media contents mostly involved statements on
the fact that Islam and Muslims are oppressive and supporting violence and Muslims
are a threatening factor against the social structure, in this respect, discourses are
expressing that Europe should be careful against the threat of Islam and Muslim, and
marginalizing, polarizing and causing racism against Muslims.

4. It has been achieved that a fearful/threatening language is used for Islam and
Muslims in the media, and events are presented by being twisted and exaggerated.

5. It has been produced a discourse supporting negative concepts by the visuals
used, and Islamic terms have been associated with political, social events, and Islam
and Muslims are a supporter of terror and violence.

It has been achieved in this study that the statements caused by historical pro-
cess regarding Islam and Muslims, having negative manner and including anti-Isla-
mism are used frequently in many print and visual media as well as in communication
tools such as the internet where information access and dissemination is more. Today,
when considering that media tools have a very large target audience and mass com-
munication tools are primary information sources, it is clear that how an effect these
statements will have on individuals.

As Islamophobia has become a problem which expanded to political, social,
economic, and cultural areas, it is of importance to find a solution for Islamophobic
discourses produced by media in this respect. Accordingly, this study would contrib-
ute to political, social, and cultural policies and studies to be done to solve the prob-
lem of Islamophobia by underlining the factors related to appearance and increase in
Islamophobia.

Bu makale iThenticate yazilimiyla taranmustir. intihal tespit edilmemistir. This article has been scanned
by iThenticate. No plagiarism detected.
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Din Eksenli Tiiketimin Yeni Medyadaki Goriintimleri:
Tiiketim Kiiltlirii Baglaminda Bir Degerlendirme*

Didem GAZNELI**
Nilgiin SOFUOGLU KILIC***

Oz

Medya, piyasa mantiginin korunup Uretilmesine aracilik ederken, tiiketim ideolojisinin kitleler tarafin-
dan kolayca benimsenmesine de neden olmaktadir. Béylece medya, pek ok sey gibi dini degerlerin de
metalastirimasinin en carpici alanlarindan biri haline gelmektedir. Bununla birlikte medyanin, sadece
dini anlam ve sembolleri birer tiiketim nesnesine indirgemekle kalmadigi; ayni zamanda, dindar bireyin
kimlik ve yagsam tarzinin yeniden insa edilme siirecinde aktif bir rol oynadig1 da gézlemlenmektedir.
Son yillarda, degerlerin ve 6znenin bizatihi kendisini tiikettigi tartismalari dikkate alindiginda, medya ve
din calismalarinda tiiketim meselesinin daha genis kapsaml ele alinmasi gerektigi anlagilmaktadir. Bu
makalede yeni medyaya yansiyan s6z konusu goriiniimlere iliskin gozlemler, ilgili literatiirle bir araya
getirilerek tartisilmakta; bdylece gbzlem ve literatiir taramasi ydntemleri kullanilarak sosyolojik bagla-
min tespiti amaglanmaktadir. Calisma, medyanin, kapitalist sistemin degerlerini merkeze yerlestirerek
dinsel olani da tiiketimin konusu haline getirdigi ve bdylece medya, din ve tiiketim kiiltiirii etkilesiminin,
bireylerin kimlik ve yasam tarzlarindaki degisimi kaginilmaz kildig1 sonucunu géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Medya, Din, Dini Degerler, Tiiketim Kiiltiirli, Metalasma

Appearances of Religion-Based Consumption in the New Media:
An Assessment in the Context of Consumption Culture

Abstract

While the media mediates the preservation and production of the logic of the market, it also causes the
consumption ideology to be easily adopted by the masses. Thus the media becomes one of the most
striking areas of the commodification of religious values as well as many things. However, the media
does not merely reduce religious meanings and symbols to consumption objects; at the same time, it is
observed that the religious individual plays an active role in the process of reconstructing the identity
and lifestyle. In recent years, considering the debates on the consumption of values and the subject’s
own self, there is a need for a broader discussion of the consumption issue in media and religion stud-
ies. In this article, the views reflected in new media are brought together with the relevant literature
and discussed, and thus the sociological context is aimed to be determined. The study shows that the
media puts the values of the capitalist system at the center, making the sacred the subject of consump-
tion and thus the inevitability of change in the interaction between religion and culture.

Keywords: New Media, Media, Religion, Religious Values, Consumption Culture, Commodification
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1. Girig

Kitle iletisim araglarinin gelismesi, dini yasayis bigimlerini etkilemistir. Medya ile
din arasindaki iligkinin, bireylerin disiince ve davranis bicimlerinde 6nemli etkiler ya-
rattigl ve mevcut degerleri de medyanin kurallari tizerinden doniistiirerek yeniden insa
ettigi sdylenebilir. izleyiciyi ya da okuyucuyu edilgen kilan gazete, dergi, radyo, TV gibi
geleneksel medyadan farkl olarak; dijitallilik, etkilesimlilik, hipermetinlilik, modiilerlik,
erisebilirlik, kullanilirlik, yenilik ve kalicilik gibi 6zelliklere sahip olan (Yenicikti, 2017, s.
123-126) yeni medya, dinin ve muhafazakar/dindar bireylerin kamusal alanda goériindr-
[Ggtnd arttirmistir. Bu gelismenin bir sonucu olarak, yeni medyanin muhafazakar bi-
reyler ve din Gzerindeki etkileri tartisilir hale gelmistir.

Dinler, medyada kendilerine yer bularak mesajlarini genis kitlelere ulastirabildik-
leri ve bu yolla varliklarini gii¢lendirebildikleri gibi, medyanin sundugu kdlttrel kodlar-
dan ve dayandigi ekonomik mekanizmadan da etkilenmektedir. Ozellikle yeni medya-
nin yaydigr kiiltlrel etki farkh dinsel gériiniimlerin dogmasina yol acabilmektedir. Bu
ikircikli durum, medyanin gercekligi temelinde sorgulanmasi gereken daha genis bir
tartisma konusunun kapisini aralamaktadir. Baudrillard (2011, s. 56) simiilasyon ¢agin-
da medyayi, gercegi hiper gercege donistiren bir genetik koda benzeterek, medya-
daki gercekligin tam olarak ¢6ziimlenemez olduguna vurgu yapmaktadir. Bu yaklagim
cercevesinde, medyada dine ve dindarliga iliskin farkli gériiniimlerin ortaya ¢ikmasinin
altinda yatan sebepler, medya ve din gercekliklerinin ¢arpisma noktasinda aranmalidir.

Tartismanin bir diger ayagi ise tliketim kiiltiiriine dayanmaktadir. Tiiketim kdil-
tlrd ile kdltardn bir 6gesi olan din arasindaki karsilikli etkilesim neticesinde meydana
gelen degisim, din sosyolojisinde ne ¢ikan tartisma konularindan biri haline gelmistir.
Bu baglamda arastirmada, tiiketim kdltiiri ve din arasindaki etkilesimin &zellikle
metalasma boyutu, yeni medyadaki paylasimlar araciligiyla gosterilmeye calisilarak
sosyolojik baglama oturtulmaya ve tiiketim kiiltiiri, medya ve din (izerine yapilan
teorik tartismalar i1siginda yeniden okunarak yorumlanmaya ¢alisiimaktadir. Bu amag-
la, dinsel olanin metalasmasinin en fazla géze carptigl tesettlr giyim butikleri, helal
belgeli Urinler, dini turizm etkinlikleri ve dini sembollerin ticareti gibi yeni tiiketim
pratiklerine iliskin yapmis oldugumuz gézlemlere ve ilgili literatiire dayanarak Tiirkiye
6zelinde bir analiz hedeflenmektedir.

2. Tikketimin Kiiltiirel Boyutu

Sosyal bilimlerde 1950’li yillarin sonlarinda Hall, Thompson, Hoggart, Williams
gibi Cagdas Kiltirel Calismalar Merkezi biinyesinde yer alan disiinirler, kaltir ¢ahs-
malarina odaklanirlar. Onlar, Gramsci’nin hegemonya ¢éziimlemesini merkeze alarak,
alt siniflarin miicadele edebilmek icin belirli bir sinif bilincine erisebilmeleri gerektigine
ve bu bilincin, egitim ve kiiltirel yolla saglanabilecegine dikkat ¢ekerler (Dural, 2012,
s. 320). Bu dogrultuda 1950’lerden itibaren calismalar; II. Diinya Savasi sonrasinda ya-
sanan ekonomik iyilesme ve kapitalizmin gelisimiyle birlikte tiiketimde kitlesel artisa
ve tiiketimin kilttrlesmesine yogunlasir. Buna gore orta siniflarin tiiketime katilmasi,
tst sinifa ait bir ayricalik olan tliketim eylemini genis bir sinifsal alana yayar ve tiiketim
yoluyla ¢izilen sinifsal ayrim kriterini de yerle bir eder. Yani artan refah seviyesiile belirli
bir gelire sahip olan bireyler, birer tiiketici olarak nitelenirler (Bocock, 2005, s. 31).

Bu durum gostermektedir ki, tiiketim kiiltiiriiniin baslangi¢ noktast modern top-
lumdur ve postmodernlik, tiiketim kdltiiriintin blylimesini saglayan arka plan konu-
mundadir (Featherstone, 2013). Ozellikle, kitle iletisim araglar ve reklamcilik sektorii
gibi uzmanlik alanlarinda yasanan gelismeler, satin alma giiciine sahip bireyler (izerinde
yeni tiiketim kaliplari ve deneyimleri ortaya ¢ikarmistir. Dolayisiyla, Odabasi’nin (2017)
kdlturin esik tutuculari olarak nitelendirdigi araci unsurlar, kitlelerin zihinlerini tiiketim
ile kodlarken, “gdsterileni tiiket, tikettigini géster” yoniinde bir tiiketim anlayisi da
sekillendirmektedir. Bu agidan enddstriyel kapitalizmin gelisimi ile tiiketim kultdrin-
de, gdsterisci bosa harcama ilkesinden tiiketim kurallari dogar ve bu durum, tiiketiciyi
misriflik standardina tasir (Veblen, 2017, s. 108). Benzer distinceler, Werner Sombart




(4
M E D I A D Didem GAZNELI, Nilgin SOFUOGLU KILIC

Medya ve Din Arastirmalari Dergisi

tarafindan da dile getirilir. Sombart’a gore, kapitalizm liiksten dogmustur. Liks
tliketimin kapitalist olan ekonomi bicimlerini gelistirmesinin nedeni, ekonomik kal-
kinmanin yandaslarinin, ayni zamanda ategli birer liiks taraftari olmasindan kaynak-
lanmaktaydi (2013, s. 195).

Ote yandan Bourdieu, kiiltiirel alani habitus ve kiiltiirel sermaye arasinda
baglanti kurarak begenilerin ayrimi ve faillerin siniflanmasina aracilik eden bir diiz-
leme oturtur. Bu bakimdan Marx’in ekonomik sermaye Gzerinden temellendirdigi
sinifsal farklilasma, Bourdieu agisindan kiiltiirel sermaye dikkate alinarak, benzer bir
ayrima yol acar. Siniflar arasinda kiiltirel kaliplar birbirinden farklilik arz ederken,
her sinif, kendi habitusu icerisinde kiiltiirel faaliyetlerini sekillendirdigi icin benzer
sinifta olanlar, ortak hayat tarzi ve begenilere sahip olurlar. Boylece begeniler,
bir sinifin sistemli ifadesi olarak ayirt edici bir yagam stilinin temelini olustururlar
(Bourdieu, 2015, s. 261). Habitusun yarattigi kolektif bilin¢ neticesinde, hakim sinif
deger yargilarini stirdirmeye calisirken, alt siniftakilere de mesru kilttri dayatir
ve onlarin itaate yonelik zihinsel bir mekanizma gelistirmelerini saglar (Bourdieu
ve Wacquant, 2016, s. 31). Bourdieu’ya gore, tiketim de bu noktadan hareket eder.
Diger bir deyisle, bireyin icinde yer aldigr sinif, kendi konumuna uygun trinleri
tiketmesine iligskin bir yonelim yaratir. Tiketim, “cesitli kilttirel tretici kategorileri
ile cesitli tiiketici kategorileri arasinda ayri miicadele alanlarindaki sahsi mevkilerine
gore bilincli bir uyarlamadan ziyade yapisal tiirdeslik iliskisi kurmaktadir” (Swartz,
2013, s. 191). Ayrim neticesinde tliketim, hakim siniflar icin Weber’in yasamin stili-
zasyonu olarak kavramsallastirdigi olguya denk diiser ve belirli mallarin se¢imini
ya da cesitli pratikleri yonlendirip diizenleyen sistemli bir baghhgin Grint haline
gelmeye baslar (Unal, 2017, s. 384). Béylece bireyin alt sinifla arasina 6nemli bir me-
safe koyma araci olur. Bu agidan tiiketimde estetik kayginin 6n planda yer almasi,
ust sinifa ait bir 6zelliktir.

George Simmel’e gore de metropol yasaminin yarattig yabancilasma karsi-
sinda bireyselligi koruma dirtisu, bireyi tiiketim eylemine gtidiler (Hirmeric ve
Baban, 2012, s. 93). Simmel modayy, bireysel farklilasma ve arzulanan degisimi sag-
layan bir yasam formu olarak tanimlar (2013, s. 543). Bu agidan modanin, modern
bireyin kendini var etme cabasinin riint oldugu soylenebilir. S6z konusu durum,
modaysi, bir akim olarak ele almanin 6tesinde toplumsal kimlik konusuna baglaya-
rak, ona islevsellik kazandirir. Simmel’e gére, metropolde nesnel kiiltiiriin genis-
lemesi, bireysel kulttrd kigultirken; yasanan zihinsel doniisim icerisinde nitelin
yerini nicel unsurlar alir. Simmel’in kiltir patolojisi olarak nitelendirdigi bu durum
neticesinde, maneviyat, incelik ve idealizm gibi kavramlar gerileme gosterirler
(2009, s. 327).

1980’lerden itibaren tiiketim kiiltliri énemli 6lclide degisim yasamistir. An-
cak bu degisimin bir anda ortaya ¢ikmadigini belirtmekte fayda vardir. Zira Har-
vey’in (2010, s. 81) belirttigi gibi, 1970’li yillarin basinda hegemonik konumunu sag-
layan kiilttrel evrimin, sosyolojik bir arka plani bulunmaktadir. Jameson’a (1994, s.
20) gore bu gelismeler, kiiltlrl bir meta karakterine burtindirirken, bireylerde de
zihinsel bir déniisiimi beraberinde getirir. Bu baglamda tiiketim kdiltiird, diinyanin
dort bir yaninda benzer tiiketim egilimlerinin sergilenebilmesine olanak saglayan
unsurlarin birlesimi ile tiketimi amag haline déniistiiren yeni tliketici modelleri ya-
ratmistir. 1980 sonrasi tiiketim kdiltiiriniin merkezinde, marka Grtinlerin tiiketimi
bulunur. Markaya olan y6nelim, Griiniin tasidigl sembol (izerinden anlamlandirila-
bilir. Boylelikle tiiketim kiiltliriiniin temeli, sembol Gretimi ile {iretilen sembollerin
tiketimi arasinda devam eden siirekli iliskiye dayanir ve bireyler arasinda tiiketim
tizerinden gerceklesen bir rekabeti de koriikler. Featherstone’a (2013, s. 159) gore
tiketim kdltlrd dinamiginin yarattigi sorunlardan biri de kit ve sinirli mallarin
piyasaya aktarildik¢a siirekli olarak enflasyona ugramasi ve toplumsal yarisa neden
olmasidir. Bu noktada firmalar icin temel mesele, marka sadakati yaratarak tiiketi-
ciyi tiiketim ¢emberi icerisinde tutabilmektir (Ulas, 2019, s. 79).
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Sonug olarak, tiiketim toplumunun ortaya koydugu tiiketim kultiirdi, kapitalist
sistemin devamliiginin saglanmasi amaciyla kitlelere dayatiimis olan bir kdltirdir.
Boyle bir yapida kiltiir merkeze alinarak tiiketimin denetlenmesi ve bireyin sistemin
icerisinde tutulma politikasi esastir. Dolayisiyla duygulara hitap etme ve tiilketime dair
arzunun sirekli kiinmasi amaci, reklamcilik ve pazarlama stratejilerini firmalarin hayati
fonksiyonlar haline getirir. Bu noktada ise medya platformlarinin glicli yadsinamaz.

3. Farkli Anlam Diinyalar: Din ve Tiiketim Kiiltiiri

Tuketim, insanin diinya tzerinde ortaya ¢iktig1 andan itibaren gerceklestirdigi bir
eylem iken; tiketim kaltird kavrami, hedonistik bir tiiketme eylemine isaret etmekte-
dir. Bu bakimdan din ve tiiketim kiltiirG arasindaki iliskinin karsithgi, her iki kavramin
gerceklige yonelislerinin birbirlerinden farkl olmasina dayanir. Bu sebeple manevi ola-
ni 6nceleyen din, merkeze maddi olani yerlestiren tiiketim ve kiltartnin asiriigini, ka-
cinilmasi gereken bir davranis bicimi olarak tanimlamaktadir. Oyle ki, evrensel dinlere
bakildiginda, Yahudilik’te zevk icin israf etmenin yasak oldugu (Tevrat, 20: 19), Hristi-
yanlik 6gretisi icerisinde ise paraya olan diskiinligin hos karsilanmayan bir davranis
olarak nitelendirildigi (incil, 19: 9-10, 26: 8, 12: 2) ve islam dininin fazla tiiketimi tasvip
etmedigi (Kur’an-1 Kerim, 6: 141, 7: 31, 17: 26-30) yaklasim ve izleri bu dinlerin kutsal
kitaplarinda gérmek miimkiindiir. islam’da israfin, yani arzunun bizatihi kendisi icin
yapilan tiiketimin, “haddi asma, gaflet” olarak tanimlanmasi (Kallek, 2001), hayati kul
olarak degil de nesnelerle anlamlandirmaya ¢alismak sonucunu yaratmasindan dolay,
din ve tiiketim kdltlrd arasinda bir gerilimin varligina isaret etmektedir. Zira dindar in-
sanlar bir yandan kendilerini kulluk Gzerinden tanimlamaya ¢alisirlarken, diger yandan
bilincli veya bilin¢siz olarak markalarin isaret degerlerini satin almak igin yarigmaktadir-
lar (Demirezen, 2010, s. 106).

Din ve tiiketim arasindaki iliskinin sosyolojik boyutlarini anlamlandirmada We-
ber’in din yaklagimi ayri bir 6nem tasimaktadir. Weber, kapitalizmin ruhunu olusturan
seyin Uretmekten gectigini ifade ederken, gereksiz harcama ilkesinden uzak kalma ve
israf etmeden biriktirme 6gretisinin kapitalizmin gelisiminde yarattigi etkiye deginir.
Paranin lizumsuz tiiketimi sermaye kaybina yol agacagi icin akildisilik kabul edilmekte-
dir (Weber, 2014, s. 53). Nitekim Kalvinizm 6gretisi, Tanr’’nin bagislamasina ulasabilmek
icin daha ¢ok calismak, biriktirmek, basarili olmak gibi temel prensiplere dayanir. We-
ber (2016, s. 353) bu nedenle Protestanligin bu diinyaci asketizminin kapitalist bir ah-
lak Uretimine yaptig1 katkiya vurgu yapar. Zaman icerisinde kapitalizmin yayginlasmasi
ekonomik mantig genisletirken, bireyin giindelik hayatinda dini ve ahlaki dgretilere
dayanan referanslarini daraltmistir. Yani kapitalizmin, dinin manevi destegine ihtiyaci
kalmamuistir (Ulgener, 1981, s. 260). Bu sonug, tilketim toplumunda kapitalizmin biitiin
dinleri etkileyen bir giice ulastigi ve tiiketim kiiltirtiiniin de dinsel olanin icine yerlesti-
gini gostermektedir. Kapitalizmin destekledigi tiiketim ideolojisinin, geleneksel kiiltiir
kodlarini kiiresel degerlere entegre etmeyi hedeflemesi, Miisliman toplumlarda da
kiiltirel dontisiimlere sebebiyet vermekte ve sonugta kiiresellesme ve neoliberalizm
ile eklemlenmenin yeni dinsellikler gelistirdigi gorilmektedir (Haenni, 2014, s. 21). Bu
durum, dinin cesitli hassasiyetler lizerinden yeniden anlamlandirildigr ve tiiketim kiil-
turtiniin temelleriyle baglantili yeni bir dindar kimligi agiga ¢ikartmaktadir (Géle, 2017,
s. 21). Sonucta, hedonistik tiiketim, dinin yasam icerisindeki belirleyici konumunu geri
plana iten tutum ve disiincelerin gelisimine yol acar; yani din ve dindarligi sinirlari
kaybolmus bir alana tasir.

Din ve tiiketim arasindaki iliskiyi giriftlestiren bir diger 6nemli nokta ise, dini alg-
yi sekillendiren araglardaki degisimlerdir. Kisacasi, medya kiiltird, dini kiiltiird zamanin
ruhuna uyarlayarak, onu yeniden tanimlar. Dolayisiyla dinin medyada yer almasi, kai-
delere uymak zorunlugunu ortadan kaldirdigr icin bambaska bir sorun olusturur (Post-
man, 2017, s. 112). Son tahlilde, herkesin tiketici konumuna gectigi bir ortamda pazar
mantiginin devreye girmesi, dini olan her seyin ticari bir nesneye déniismesine yol agar
ve bu durum, ayni zamanda dini otoritenin giderek siliklestigi medyada (Dereli, 2020, s.
294), geleneksel anlamlarin da 6nemsiz hale gelip tiiketilmesine neden olur.
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4. Medyada Din ve Tiiketim iliskisinin Seriiveni

Medyada din ve tiiketim iliskisinin ilk 6rneklerine, kutsal kitaplar ve dini eser-
lerin tiiketiminde rastlanmaktadir. Zira 15. yy."da Gutenberg matbaayi icat ettigin-
de, ilk reklamlarin ¢ogu incil satisi icindi. Genel kaninin aksine, tarih boyunca din
adamlar matbaadan uzak kalmamis ve vaazlarini kitlelere ulastirabilmek amaciyla
dua kitaplari hazirlamiglardir (Einstein, 2007). Tarihsel siirec icerisinde dini paza-
rin ilk girisimlerinin 6zellikle Amerika’da goriilmesinin ve yayginlasmasinin sebebi,
ABD’deki din 6zgirligtne iliskin ilk yasal degisikliktir. Dini grup ve topluluklarda
bir cesitliligin s6z konusu olmast ile her kolonide farkli kilise-devlet iliskisi modelleri
uygulanmistir (imga, 2010, s. 22). Bu durum, kendilerine (iye cekerek pazar payini
arttirmak isteyen kiliselerin, dini pazarlama ve reklam tekniklerinden yararlanmasi-
na yol agmistir (Kirman, 2005, s. 153).

Erken donemde Bati’da, tiiketmenin Glkenin kalkinmasi icin fedakarlik oldu-
gu yoninde bir bilincin yerlesmesi ile insanlarin kiliseye gitmek yerine dini bilgiyi
yazil kaynaklardan 6grenmesi ya da inanglarini temsil eden sembolleri satin alma-
s1 gibi bir dizi pratik gelismistir. 1990’larda, radyo ve televizyonlardaki sohbetler
disinda, din ve tiketim iligkisinin daha ¢ok basili yayinda yogunlastigl sdylenebilir
(Einstein, 2007, s. 40). 2000’li yillarda ise dini filmlerin Hollywood’da gise rekorla-
ri kirmasi ve muzik diinyasinda ¢agdas Hristiyan miziginin yiikselise ge¢cmesi, dini
pazarin cazibesini arttiran iki 5nemli gelisme olarak gorilmektedir. Bu durum, film-
lerdeki dini sembol ve karakterlerin triin olarak satisa sunulmasi ve Disney, McDo-
nald’s, Pepsi gibi bircok tinli firmanin Griinlerini tanitmak amaciyla dini mizigin
temsilcilerini kullanmasi seklinde karsilik bulmustur (Seybert, 2004, s. 24).

Ote yandan, Misliman toplumlarin kitle iletisim araclarinda yasanan
gelismelerden azade olmayarak, medyada sunulan batili yasam tarzini 6rnek
aldiklart ve zihinlerinde “batili gibi tiiketme” anlayisinin yerlesmeye basladigl
sodylenebilir. 1990’lardan itibaren islami miizik ve giyim tarzi basta olmak tizere
kiltirel alanda dikkati ceken dontisiimler yasanmistir (Haenni, 2014, s. 54). Gele-
neksel dini enstriimanlar ve ezgilerin disina gikilarak, dini kavramlarin kiiltirel frag-
manlar olarak yer aldig yesil pop ve islami-rap miizigin yiikselise gecisi, bu duruma
ornek teskil etmektedir (Dursun, 2016, s. 211). Bu dénistiim, benzer bicimde sine-
mada da etkisini hissettirmistir. islami filmlerdeki Gslubun, modern ve geleneksel
olanin ig iceligiyle karakterize edilisinin nedeni, geleneksel ve modern yasam tarzi
arasinda olusturulmaya caligilan anlatisal arayistan da kaynaklanmaktadir (Ozde-
mir, 2011, s. 28). Gliniimiiz Islami genclik filmlerinde, romantizme ve tek basina
karar veren ézgir kadin imajina agirlik verildigi dikkat ¢cekmektedir. Ornegin, bir-
cok dile ¢evrilmis ve 6diil kazanmis' olan Endonezya yapimi Selamiinaleykiim Pekin
(Assalamualaikum Beijing, 2014) adli filmde kendine yetebilen genc bir kizin hayati
konu edinilmektedir. Bu filmin, din, tiiketim ve medya iliskisindeki 6nemi ise daha
sonra ¢izgi romana uyarlanarak piyasaya siiriilmesi ve bdylece, filmi izlemeyen ke-
simin de tiiketimin icerisine ¢ekilmeye calisiimasidir. Filmin ¢izgi roman uyarlamasi,
Muslimanlarin yasam tarzlarindaki degisimi 6rneklemektedir. Bu durum, dini de-
gerlerin sekiiler drlinlere dondistrilerek, genclerin popiler kiltiirdeki ihtiyaclari-
nin karsilanmaya calisildig1 seklinde yorumlanmaktadir (Adji, 2019, s. 169).

Turkiye’de ise 1950’lerden 2000’li yillara gelinceye kadar, modernlesme ve
batili yasam tarzinin 6n plana ¢ikartildigi reklamlarin agirlikta oldugu soylenebilir.
Bu baglamda, Althusser’in (2017, s. 61) ideolojik aygit olarak tanimladigi haberles-
me araglarinda, gelenekselcilik ve muhafazakarligin tasvip edilmedigi ya da olum-
suz anlamda tasvir edildigi reklamlarin varligindan bahsedilebilir. Ozellikle 1950 ve
1970 arasindaki reklamlarda, dindarlik ya da genel olarak muhafazakarligin moder-
nligin karsisinda konumlandirildigr ve “modern birey tiiketmelidir” mottosunun
izleyicilere aktarildig! dikkati cekmektedir. Zira Siimerbank reklaminda, sehirli ka-
dinin mutlu bir bicimde, basoértili kdyld kadinin 6niinde resmedilmesi® ya da Ay-
gaz reklaminda, “Tezekle odunu defettik. Aygaz aldik rahat ettik®” gibi sloganlar
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ile modernlesme sdylemleri pekistirilmistir. 1980’lerden itibaren yasanan ekonomik,
kiiltirel ve siyasal donisiimlerin muhafazakar kesim tizerinde yarattig: etki, gorsel ve
yazili basinin i¢erigine yansimis ve dergilerde liiks mallarin tanitildigi reklamlar giderek
artmustir. Tiketim kultirindn giderek benimsenmesine paralel olarak dergi ve reklam-
larda yasam tarzi olusturmaya yo6nelik icerikler gelistirilmistir.

Kisacasi gelinen noktada, nasil giyinilmeli, nereden alisveris yapilmali gibi imaja
yonelik sorulara cevap bulabilme arayisinin giderek artmasi, tiiketim kiiltirtinin insan-
lar Gzerinde yarattig) etki olarak izah edilebilir. Ote yandan medya, piyasa icerisinde
yer alan bir¢ok trtiniin reklam kampanyasini dinsel degerleri g6z 6ntine alarak yeniden
diizenlenmektedir. Bu durum, bir yandan sistemin destekledigi ideolojinin pekistirile-
rek tlketim kdltiiriiniin genislemesine neden olurken; diger taraftan dini degerlerin
metalasma siirecine ivme kazandirmaktadir. Son tahlilde medyanin dini degerleri d6-
nisturici etkisi, dindar bireyin giindelik yasam pratikleri ve zihinlerinde de 6nemli d6-
nlisiimlere sebebiyet verebilmektedir.

5. Yeni Medyada Din ve Tiiketim

Yeni medya, tliketimin éniindeki her tiirlii engeli ortadan kaldirarak, bireye tek-
nolojik araclarla (sosyal medya, mobil uygulamalar, web siteleri) istedigi seyi istedigi
yerde tiiketme imkani saglayabilmektedir (Ritzer, 2016). Ayrica bu ortamlarda her se-
yin ticaretinin yapilabilmesine uygun kosullar girisimcilere sunulmaktadir. Bu dogrul-
tuda, yeni medyada dini Grlinler yaninda, 6ziinde dini olmayan (riinlerin de dini bir
formatta satisa cikarildigr goriilmektedir. Boylece kapitalist sistem yeni medyadaki
isleyisiyle, hem hazci ve gosterisci tiiketimi yayarak dinin tiiketim ahlakiyla catismasina
hem de kutsalin tiiketim nesnesine indirgenmesine yol agmaktadir.

Bu baglamda online dini aligveris siteleri, inanch bireyler tarafindan ilgi gérmek-
tedir. ilk defa, genis iiriin yelpazesine sahip olan islami alisveris sitesi, 2013 yilinda Ham-
burglu bir 6grenci olan Selim Reid tarafindan kurulmustur. Selisha.de adl sitenin giris
sayfasinda yer alan “islami Yasam Tarzi Kolaylasti” slogani, ayni zamanda Selim Reid’in
siteyi kurma amacini da ifade etmektedir. Ona gore, yurtdisinda yasayan Musliman-
larin alisveris yapabilecekleri site sayisinin az ve satin alabilecekleri triinlerin kisith ol-
masl, sitenin kurulug amacini olusturmaktadir (Timetirk, 2013). Online alisveris sitele-
rinde satin alma islemi, Giye olarak veya lye olmadan gerceklestiriimektedir. Alisveris
sitelerinde hac malzemeleri, dini hediyelik Uriinler, mevlit setleri, dini eserler, seccade,
dini egitim setleri, aksesuarlar, esans ve kokular, zemzem takimlari ve rahleler, hurma
taslari, umre sandaletleri, tesettiir mayosu, namaz elbisesi, basértiisi, korunma duasi
iceren muskalar, tesbih, zikirmatik gibi Grtinler yer almakta olup tiiketicilere kredi karti,
kapida 6deme ya da banka havalesi ile 6deme secenekleri de sunulmaktadir. Online
alisveris sitelerinde islam ile tiiketilen Griiniin értiistip drtiismedigiise cogunlukla “he-
lal” kavrami tizerinden degerlendirilmektedir. Sitelerde din adamlarinin konuya iliskin
bilgilerine yer verilerek dindar bireyin kaygilar giderilmektedir. Dolayisiyla, “helal”
ibaresi ile tiiketimdeki dini sinirlar vurgulanarak belirtiimektedir. Ancak bu sitelerde,
satilan Griinlerin sadece dini icerikli Griinler olmadigi, ayni zamanda modern kdltir
Ogelerine de yer verildigi gortilmektedir. Mesela, Muslimwalk sitesinde, bir yandan her
kesime hitap eden Urinler yer alirken, diger taraftan tesettirl kiz figirleri bulunan
kitap ayraclari, Zimer Suresi 36. ayetin yer aldigi tablo ya da Ramazan ajandalar gibi
iceriginde dini sembollerin oldugu triinler de satilmaktadir.

Yeni medyada din ve tiiketimin melez yapisi, hem firmalarin misteri kitlesini ge-
nisleterek kazanglarini arttirma isteginin hem de hedef kitlenin modern egilimlerinin
bir neticesi olarak okunabilir. Zira Géle’nin (2017, s. 16) ifade ettigi (izere melezlesme,
yeni Islami yiizlerin kendi cemaatlerinin disina ¢ikarak bireysellesmeleri ve farkl ke-
simlerle gelistirilen diyaloglar sonucunda, geleneksel safligin kaybedilmesinden kay-
naklanmaktadir. Nihayetinde insanlarin ¢evrimigi kimlikleri ile fiziki ortamdaki kimlik-
leri arasinda buytik ayrimlar bulunmamaktadir (Dereli, 2019, s. 108). Bu sebeple, yani
fiziki ortamdaki yasam tarzlar ile ¢evrimici ortamlardaki davraniglarin értiismesiyle,
internetin 6nerdigi yasam kaliplari kabul edilmektedir (Saydan ve Nart, 2019, s. 91).
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Dindar bireylerin degisen ve donlsen taleplerinin Tirkiye’de de firmalar tarafindan
dikkate alindigi ve firmalarin Griinlerini bu yénde tasarlandigi gérilmektedir. Bu
anlamda, ureticilerin dijital ortamlardaki faaliyet alanlarinin oldukga cesitli oldugu
gorilse de din ve tiiketim iliskisinin 6zellikle tesettir giyimi, helal icerikli tirtinlerin
pazarlanmasi, Islami turizm ve organizasyon sirketleri ile dini sembollerin ve (riinle-
rin tiiketimi olmak lzere 4 temel kategoride 6n plana ciktigr sdylenebilir (Gazneli,
2020).

5.1. Tesettiir Giyim Butikleri

Gunldimiizde, yeni medyada din ve tiiketim iliskisinin en fazla gorildigu ala-
nin tesettir giyim sektdrid oldugu sdylenebilir (lacivertdergi, 2015). 1980’lerden
sonra, modanin tesettlirli kadinlarin giyim tercihlerinde rol oynamasi, tesettir
giyim perakendecilerinin de dikkatini ¢ekmis ve pazar paylarini arttirmak amaciy-
la farkl pazarlama stratejileri uygulamaya baslamislardir (Eren ve Atilgan, 2019, s.
44). Bu anlamda Tekbir Giyim, Modanisa, Modamerve, trendtesettiir.com, e-teset-
tlir.com, Sefamerve gibi daha bir¢ok firmanin satislarini arttirmak amaciyla yeni
medyadan yararlandiklari goriilmektedir. Tesettir firmalarinin web sitelerine ba-
kildiginda dis giyim, basértust, biiylik beden, spor/deniz, ayakkabi/aksesuar, abiye
gibi kategoriler yer almaktadir. Yeni medyada uriinlerin siniflandiriimasi, tiiketici-
nin aradigini kisa siirede, zorlanmadan bulabilmesiyle bir avantaj saglamaktadir.
Nitekim akilcilastirmanin bir Griini olan kataloglastirma yéntemi, Ritzer’in (2016, s.
133) ifade ettigi Gizere, bireyin modern yasamin mesguliyeti karsisinda verimliligini
arttirmaktadir. Ote yandan, sistemin temel amaci, bireyleri gelirlerine gére ayris-
tirarak, uygun tiuketim kahlplarini gelistirmektir. Bu anlamda, kapitalist sistemdeki
genisleme, beraberinde refah ve zenginlesme gibi olgulan getirmedigi gibi; aksine
islevsel dlizey farkliligini ve bu dengesizligi rasyonellestirerek ve tiim diizeylere ya-
yarak doruk noktasina ulastirir (Baudrillard, 2018, s. 57). Bu dogrultuda, tiiketim
toplumunda esitsizligin géziilkmeyen ve derinden isleyen yapisinin yeni medyada
yeniden uretildigi sdylenebilir. Zira dijital ortamlardaki alisveris sitelerinin genel ya-
pisi, Adorno’nun (2013, s. 51) yaklasimiyla degerlendirildiginde, tiketicileri degisik
gelir gruplarina gore ayirarak birer istatistik malzemesine donistiirmekten baska
bir sey degildir. Nihayetinde yeni medyada tiiketimin sinifsal karakteri, sayfalarin
girisinde indirimli Griinler ve yeni koleksiyonlar gibi ayrimlar ile gérilmekte olup
birey, bu ortamlarda bir standartlasmanin icerisinde yer almaktadir.

Son yillarda Instagram kullanici sayisinin artisi, tesettlr firmalarini sosyal
medyada Uriin satisina yoneltmektedir. Dijital ortamlarda butiklerin takip¢i sayila-
rinin fazla olmasi, tiiketiciler agisindan giiven ifade etmektedir. Bu durum, retici
kesimin dogru hashtagler secerek takip¢i sayilarini arttirmasina ve paylasimlarinin
daha fazla kisiye ulasmasini saglayacak stratejilere bagvurmasina neden olmaktadir
(Onurlubas ve Oztiirk, 2018, s. 991). Bu stratejilerden biri, muhafazakar fenomen-
ler araciligryla drtinleri tanitmaktir. Sosyal medya Unlileri, influencer ya da dijital
fikir &nderleri® gibi kavramlar ile literatiirde yer bulan fenomenler, bir nevi toplum
tarafindan kabul géren kanaat énderleri olarak tanimlanabilir (Alikilic ve Ozkan,
2018, s. 48). Bu sebeple, fenomenler tarafindan tavsiye edilen trtinler, kullanicila-
rin géziinde “makbul Grin” niteligi tasimaktadir. Diger bir deyisle, muhafazakar
fenomenlerin tiiketim aliskanliklari, onlan takip eden kisiler tarafindan dikkate
alinmaktadir ve takipgiler, fenomenlerin kullandiklari Grinleri satin alma ydniinde
egilim gostermektedirler (Gazneli, 2020). Bu anlamda, gorsel olarak yogun reklam
ve pazarlama taktikleri, sadece tiiketimin gerceklesmesini saglamamakta, ayni za-
manda bir yasam tarzinin Uretilmesine de yol agmaktadir. Bas értmekte kullani-
lan értiiniin adi yerlesik kullanimda “basértiisi” ya da “esarp” iken, son yillardaki
sosyal medya paylasimlarinda “sal” kelimesinin kullaniimaya baslandig gézlem-
lenmektedir. Zira értinmenin tesettiir amaciyla kullanilmayan bir giyim 6gesiyle
ifade edilmesi, dinden ziyade modaya referans veren bir sdzciik tercihi olarak da
okunabilir. Nitekim sosyal medyanin, dindar geng kizlarin kiyafet tarzlarina ve hatta
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hayatlarinin diger alanlarina dogrudan etki ettigi ve onlarin dini kimlik perspektiflerini
onemli 6lctide degistirdigi niteliksel arastirma verilerinde de gérilmektedir (Bkz. De-
reli, 2020, s. 184).

Giddens’in (2014, s. 110) modern toplumdaki muhtemel secimler ¢oklugunun bir
ifadesi olarak ele aldig1 yasam tarzi, geleneksel ve dini kiiltiirde fazla uygulanabilirlige
sahip bir kavram olmadig gibi gelenekseli parcalayarak yerine yenisini koymayi hedef-
ler. Dolayisiyla tesettir firmalari, bir yandan Griintin satisina yénelik tanitimlar yapar
ve tiiketimi saglar iken; diger taraftan esarbin/salin nasil baglanmasi gerektigi, han-
gi renklerin bir arada kullanilmasinin dogru oldugu, hangi pantolon ile hangi kazagin
kombin edilmesi gerektigine iliskin dneriler vererek, modern Misliiman kadin imajinin
ve kimliginin Gretilmesi siirecine katkida bulunmaktadir.”

Gilnimuzde din ve tiketim iliskisinin tesettlr baglaminda goriinen bir bagka bo-
yutu ise, tesettiirtin liks tiketim icerisine dahil olarak stati gostergesi haline gelme-
sidir. Bu dogrultuda, sosyal medyada gerek firmalarin gerekse kullanicilarin giyimde
islami kaidelerin 6tesinde markayi 6n plana ¢ikarmasi, tesettiiriin tiikketim nesnesine
doénlsmesi stirecini hizlandirabilmektedir. Featherstone (2013, s. 159) tiiketim kultird
dinamigini rekabete dayandirirken, bu yarisin sembolik anlamlar Gzerinden yuratdl-
daguni dile getirmektedir. Boylece, tesettiirde markalasmak ya da markaya yénelim,
bireyin digerlerinden farkl olmasini saglayan bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikar. Bourdieu
(2015, s. 95) ise tiiketimden bahsederken, nesneyle kurulan iliskinin sinifsal begeni yar-
gilarina goére temellendigini ifade eder. Bu perspektifler cercevesinde, tesettiirde orta-
ya ¢ikan begenilerin sinif farkini ve ayrimini yansitan kdiltiirel standartlar haline geldigi
sdylenebilir. Ote yandan Veblen’in (1899) sinif tipolojisinde ifade ettigi (izere alt sinifin
tlketime yonelik referansinin st siniflar olmasi, firmalarin pazara imitasyon (taklit)
drtinler surerek alt kesimi de tiiketime cekmeye calistig1 bir dizi pratigin gelismesine
yol agmaktadir. Son tahlilde, bireyin basortiisiinde dnceligi sembolik degere verme-
sinden kaynakli ayrismanin giderek artmasi ve alt siniftakilerin Gst siniflarin zevk ve
begenilerini taklit etmek istemelerinin de bir sonucu olarak, firmalar liiks ve orijinal
marka Urtinlerin yani sira bu Grtinlerin taklitlerini de internette daha uygun bir fiyata
satisa sunmaktadir.

5.2. Helal Belgeli Uriinler

Kapitalizm, carkini déndiirebilmek igin stirekli yeni tiiketim alanlari agan meka-
nizmasi geregi, dini hassasiyeti olan kitleler i¢in de helal belgeli tirtin piyasasini yarat-
maktadir. Dolayisiyla bu durum yeni medyada, din ve tiketim iliskisinin helal olgusu
tzerine temellendirildigi yeni is kollarini ortaya ¢ikartmaktadir. Helal belgeli Grtinlere
ve bu sertifikasyon sistemine yénelime sebep olan unsurlarin basinda, batidan ithal
drdnlerin icerigine duyulan kaygiyr giderme ihtiyaci gelmektedir (Cukadar, 2017, s. 191).
Tirkiye’de helal sertifikasi, Gimdes (Gida ve ihtiya¢ Maddeleri Denetleme ve Sertifikalan-
dirma Dernegi) basta olmak lizere TSE, Diinya Helal Birligi, Helalder ve Hedem tarafindan
verilmektedir. Herhangi bir firmanin bu sertifikayi alabilmesi icin trintn imal edildigi
yerden kullanilan malzemelere kadar genis bir denetlemeden ge¢mesi gerekmektedir.
Dini hassasiyeti yliksek olan ve helal irtinleri tercih eden kisileri bilgilendirme ise resmft
web siteleri lizerinden saglanmaktadir. Sitelerde helal irtinler, niteligine gore kate-
gorilere ayrilmis olup sertifikasi iptal edilenler, siiresi gecenler, yenilenenler ve askiya
alinanlarla ilgili de tlketiciler aydinlatiimaktadir.

Buna gore helal sertifikali Griinlerin, islami acidan caiz olmasi kuralina ek ola-
rak “tayyip” (temiz) olma kurallarina da uymasi kosulu konulmaktadir. Bu dogrultuda
tayyip Uriin; cevreye duyarli, mimkin oldugu kadar organik, saglkli Grinler ile daha
ahlaki bir tiretim strecini ifade etmektedir (Janmohamed, 2018, s. 346). Yeni medyada
helal tiiketim Gizerine bircok site bulunmakta olup dikkati ¢eken iki satis sitesinden biri,
2012 yilinda sektdre giren ve “Tirkiye’nin en bilyiik helal gida magazasi” slogani ile sa-
tis yapan Onlinehelal.com sitesidir. Bir digeri ise kirkin Gzerinde subesi ile hizmet veren
Halal Diinya Marketleri adh sitedir. Sitelerin icerisinde gida disinda kozmetik ve kisisel
bakim Grdinleri, temizlik Griinleri, naturel Grlinler, hac ve umre ile mevlid hediyelikleri
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de satiimaktadir. Web sitelerinin ana sayfalari incelendiginde, biitiin tirlinlerin %100
helal sertifikall, saghga ve dine zararl olmayan rtinler olarak tiiketicilere sunuldu-
gu goriulmektedir. Bu yénde, Misliiman toplumlarda bilingli tiiketim anlayisinin da
giderek benimsenmesi, firmalarin maddi ve manevi kaygilar giderme amaci tasiyan
gerekceler gdstermelerine yol agmaktadir. Zira, Gumbri ve Noor (2016) tarafindan
yapilan bir arastirmada da helal sertifikali Girtinlerin tiketimi ile bilingli tiiketim ara-
sinda dogrusal bir iliski olduguna rastlanmaktadir. Bu baglamda, Gimdes onayi ve
alisveris karsihiginda Diinya Helal Vakf’'na destek olunacagi yoniindeki ibareler, bu
vesileyle iyilik yapildigina ve islami kosullarin yerine getirildigine dair manevi tat-
min; lcretsiz kargo, avantajli ve glivenli alisveris secenekleri ise maddi tatmin sag-
lamaya yonelik olarak miisterilere sunulmaktadir.

Ote yandan, Facebook paylasim sitesinde de Helal Sertifikal Gidalar Destek
Platformu, Gimdes Helal Gida Genglik Halkasi, Dogal ve Helal Uriinler adl takipgi sa-
yisi yiiksek olan sayfalar yer almaktadir. Bu sayfalar araciligiyla dindar bireylerin
helal olgusu Gzerinden bir topluluk meydana getirdikleri s6ylenebilir. Zira online
topluluklar, insanlarin ortak ilgileri cercevesinde bir araya gelerek birbirlerini des-
tekledikleri, btinlestirici bir kimlik tasavvuru insa eden topluluklardir (Sahin, 2013,
s. 68). Ancak helal topluluklarindaki aidiyet tasavvuru sadece dini baglamda kalma-
makta; ayni zamanda, saglkl yasama da y6nelik olmaktadir ki bu nokta, “helal”
kavraminin nasil bir anlamsal dénlsime ugradigini gostermesi agisindan dikkate
degerdir. Bu dogrultuda, Hasmin ve Musa (2014) ile Mohezar ve arkadaslarinin
(2016) yapmis oldugu calismalar, helal triinleri tercih etme nedenleri ile saglik ara-
sindaki giiclii iliskiyi géstermektedir. Ote yandan, Siilin’tin (2014) calismasinda da
bazi tlketicilerin helal Griinlere yénelmesindeki temel sebebin dini degil, temizlik
gibi saglikla iliskilendirilecek temellere dayandig fark edilmektedir. Son tahlilde,
helal triinleri satin alan ya da bu topluluklara tiye olanlarin sadece dindarlar degil;
saglikli bir yasam stirmek isteyenler de olmasi, helal kavramini dini anlaminin 6tesi-
ne tasimaktadir.

Organik belge ile tasdiklenen sagliga zararsiz olma kosulunun dini bir kav-
ramla belgelendirilmesi yeni bir tiketim alanini yaratmaktadir (Bkz. Mohezar vd.,
2016). Diger taraftan, helal kapsaminin tiiketim boyutuyla genislerken icerik ola-
rak daraltilmasi, helal kavraminin icinin bosaltilarak tiiketiimesi ve metalagsmasi so-
nucunu dogurmaktadir (Sofuoglu Kili¢ ve Gazneli, 2020, s. 364). Bdylece, alkolsiiz
malt icecekler, sure isimlerinin verildigi alkolsiiz saraplar,® sampanyalar gibi bir-
cok riiniin helal kapsamina sokulup dindar tiiketiciler hedef alinarak tretilmesi
gibi 6rneklerle karsilasmak; tiiketim kiltirdnin, dini kiiltirdn énidine ge¢cmesi ve
tlketimin dinen mesru bir zemine oturtulmasi seklinde okunabilir.

5.3. islami Turizm ve Organizasyon Sirketleri

Misliman tlkelerdeki refah seviyesinin artmasi ve tiikketim kiltirintn yay-
ginlasmasinin etkisiyle, dini hassasiyeti yliksek olan bireylerin seyahat, dinlenme,
eglenme arzularini karsilamak tizere helal olarak nitelendirilen turizm ve organizas-
yon sirketleri kiiresel pazarda yerini almistir (Yildiz ve Yildiz, 2018, s. 774). “The Sta-
te of the Global Islamic Economy Report 2016/17” arastirmasina gére Misliman-
larin harcamalarinin, 2015 yilinda yaklasik 1.9 trilyon ve islami finans sektériiniin
ise yaklasik $2 trilyon oldugu belirtilmistir. Yine 2015 yilinda, Mislimanlarin yiye-
cek ve icecek harcamalarinin $1.17 trilyon, giyim harcamalarinin $243 milyar, med-
ya ve rekreasyon icin $189 milyar, seyahat icin $151 milyar, kozmetik Griinleri icin
$133 milyar harcadiklarina yer verilmistir. Ayni arastirmada 2021 yilinda islami finans
sektdriiniin $3.5 trilyona ulasacagina dair tahminlerin yani sira Mislimanlarin helal
yiyecek ve icecege $1.9 trilyon, helal seyahat icin $243 milyar, giyim icin $368 milyar,
helal medya ve rekreasyon icin $262 milyar, kozmetik Griinleri i¢in $213 milyar har-
cayacaklarina dair 6ngorilere yer verilmektedir (Yildiz ve Yildiz, 2018, s. 775).

Bu Uriin ve hizmetlerin tanitimi ve reklami icin firmalar yine, yeni medyayi
cok etkin olarak kullanmaktadir. Yeni medyada hac ve umre turizmi faaliyetini ist-
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lenen firmalar bu mecralarda hem kendi kanallari (izerinden hem de sosyal medya fe-
nomenlerine reklamlarini yaptirmak suretiyle; paket programlar, kisiye 6zel umre seya-
hatleri, kredi kartina taksit imkanlari gibi secenekler ile tiiketimi kisisellestirmektedir.
Firmalarin diizenledigi kisiye 6zel tur programlarinin fiyati, normal programlara gére
yliksek olup Ust sinif tiiketici kitlesine hitap etmesi yoniiyle, gosterisci tiiketimin ko-
nusu haline gelmektedir. Bu dogrultuda, sosyal medya platformlarinda hac ve umre
organizasyonu sayfalarinda, reklami yapilan programlarin icerigindeki sinifsal ayrim
dikkati ¢ekmektedir. Hac ve umre programlari, Deluxe, Classic ve Butik olmak Gzere
tce ayrilmaktadir.® Programlar arasindaki fark, haci adaylarina sunulan 6zel otobis
gezileri ve (i¢ 6glin sinirsiz agik biife gibi ekstra hizmetlerden kaynaklanmaktadir. Pis-
kin’in (2016) arastirmasi da tamamen ticari mantigin 6n plana ¢ikartildigi ve tiketimi
destekleyen organizasyonlarda, hac ve umre ziyaretlerinin birey icin konforlu bir tati-
le cevrilerek, dini anlam ve degerlere yonelik tiiketimin hedeflendigini gostermekte-
dir. Bu arastirmanin katilimcilari, bu konforlu hac ve umre ibadeti sirasinda hem her
tdrli konforu talep etmekte hem de diger taraftan bu liiks pratiklerin, s6z konusu
ibadetlerin manasiyla uyumsuz oldugunu da kabul etmektedirler. Bdylece hac ve umre
seyahatleri turistik birer geziye déniismekte, dini mekanlarin manevi anlamini istismar
etmekte ve bireylerin dine yabancilasmasina neden olmaktadir (Kog, 2019, s. 157).
Nitekim Diyanet isleri Bagkanlig 2002 yilinda bu konuya iliskin yayinladigi raporda, hac
ve umre ziyaretlerinin ibadet niteligini kaybederek inan¢ turizmine déniismesinden ve
metalasmadan bir tehlike olarak bahsetmektedir (DIB, 2002).

Veblen’e (2017, s. 79) gére modern toplumda sinifsal farklilasmayi ve sayginhig
saglayan kistas, gosterise dayanan liks Griin ve hizmetlerin tiiketimi olmaktadir. Do-
layisiyla, modern toplumda cemaatteki sayginlik, maddi giice dayanir ve bu giicii ser-
gilemenin yolu, gosterisci tiketimden geger. Yani, tliketiciler icin Griine ya da hizmete
sahip olmak, ayni zamanda bireyin toplumsal kimliginin tanimlanmasi ve siniflandiril-
masinda 6nemli bir arag haline gelir. Tiiketim toplumunda hakim olan bu paradigma,
islami olarak nitelendirilen turizm sirketlerinin de program iceriklerini etkilemektedir
ve kutsal degerler, tiiketim siirecine prestij ve sayginlik kazandirma amach dahil ol-
maktadir. Baltaci (2019) da muhafazakar tiiketimi ele aldig1 calismasinda, tiiketimin din
eksenli doniisiimiine dair benzer tespitlerde bulunmaktadir.

Din ve turizmiiligkisinin, tiiketim acisindan degerlendirilebilecek diger boyutu ise
tatil anlayisidir. Ozellikle son yillarda, bes yildizli islami oteller ile belirli siireler icin ki-
ralanan ultra liks tatil evlerinin ve turlarin sosyal medyada reklamlari artmis, firmalar
tarafindan sunulan liiks tatil konsepti giderek muhafazakar bireyler tarafindan tercih
edilmeye baslanmistir. Tlrkiye’de helal turizm isletmeleri ile ilgili herhangi bir resmi
istatistik bulunmamakla birlikte, Tirkiye’deki helal konseptli oteller lizerine yapilan
arastirmalar, Tirkiye’de 2002 yilinda sadece 5 helal konseptli hizmet ve {riin sunan
otel varken, 2015 yilinda sayilarinin 207’ye ulastigini géstermektedir. Buna gore (lke-
mizdeki helal konseptli otellerin 25’i Akdeniz bdlgesinde, 17’si Dogu Anadolu bélgesin-
de, 50’si Ege bdlgesinde, 13’ii Giineydogu Anadolu bélgesinde, 25’ ic Anadolu bdlge-
sinde, 27’si Karadeniz bélgesinde ve 50’si Marmara bdlgesinde yer almaktadir (Yildiz
ve Yildiz, 2018, s. 778). Tesettiir, Helal ya da islami gibi ¢esitli isimlerle tanimlanan otel
ve turlarin internet sayfalarinda, gelen konuklara bir yandan dini kurallar cercevesinde
hizmetler saglandig vurgulanmakta; diger taraftan erken rezervasyon firsatiile ekstra
geziler gibi biitcelerine uygun, keyifli vakit gecirebilecekleri imkanlar sunulmaktadir.
Bdylelikle, din ve bos zaman arasinda kurulan dengede, esneklesmis ve bireysellesmis
ihtiyaclara yonelik arzunun canli tutuldugu gorilmektedir. Sosyal medyadaki reklam-
lar ise arzularin stirekli yeniden islemden gecirilmesi ve firmalarin ticari manipdilasyonu
ile merkezi bir 5nem kazanir (Featherstone, 2013, s. 125). Dini icerikli turizmde gorilen
melezlesme ile dinin, toplumsal faaliyetin arta kalan kismindan ayrik bir nesne gibi ko-
numlandigi séylenebilir. Turlarda, “yalnizca muhafazakar aile ve ciftlere yer verilmesi’*
gibi kimlige yapilan vurgular ise Weber’in inang ve etnik temelli kapanma modelinin
arka planini olusturan ekonomik stratejiler baglaminda degerlendiriimelidir (Ozet,
2019). Nitekim tatil firmalarinin sayisindaki artisa paralel olarak artan rekabet ile “is-
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lami Konsept”, “Muhafazakar Tur”, “islami Tatil” séylemlerini n plana cikartan
firmalarin muhafazakar kesime y&nelmesi, diger firmalar karsisinda karini arttir-
masina sebep olmaktadir. Bauman’in (2017, s. 121) ifade ettigi gibi, tiketim toplu-
munda tiiketici talebi ile arz arasindaki dengeyi korumak icin ¢ift yonli bir uyarana
ihtiyag vardir ki bu ihtiyac, arzu etmekten gecer. Bu anlamda, muhafazakar kesim
tarafindan helal tatil evlerine yonelik talebin artmasindaki sebep, bireye sunulan
konfor kadar, arzu edilen mahremiyetin de saglanmasi gibi gériinmektedir. Satis
ve reklamlari sosyal medya platformlarinda yapilan helal tatil evleri, genellikle bah-
celi villa konseptinde olup icerisinde 6zel ylizme havuzlari, jakuzi, i¢ havuzlu jakuzi
gibi tst sinifin begenilerini yansitan 6zelliklere sahiptir.” Ote yandan, villanin her-
hangi bir yerden gériinmedigine dair séylemlerle, kisilere mahremiyetin korunma-
si garantisi de verilmektedir. Tatilin bir bos zaman etkinligi olmasi, neticede, onu
tliketimin konusu haline getirmektedir. Zira kapitalizm icin hedef, her tiir tiiketici
konumdaki bireyin bos zamanini ele gegirerek maksatli kullanima agmak ve bu yol-
da yeni degerler yaratmaktir (Aytag, 2006, s. 28). Tam da bu sebeple, bos zamanin
tiketilmesinde dinsellik bir ara¢ haline gelmekte ve bdylece, degerlerin metalas-
masi s6z konusu olmaktadir.

Sosyal medyada giyim ve turizm disinda din ile iliskili ya da iligkilendirilmis
cok cesitli Grlin ve hizmet sunan sayfalar bulunmaktadir. Bunlarin icerisinde siin-
net, kina, digiin, bebek mevlidi gibi etkinlikleri, dini 6geler ile eklemleyen islami or-
ganizasyon sayfalari da yer almaktadir. Firmalar, yapilan organizasyonlari video ve
resim ile sosyal medyada paylasmakta ve #bebekanneleri, #bebekmevlidi, #islami-
dugin, #islamistinnet, #bayanilahigrubu gibi hashtagler ile daha fazla insana ulasma
gayesiyle reklamlarini yapmaktadir. Bu anlamda, sosyal medyada énemli bir pazar-
lama stratejisi olan hashtag kullanimi, ihtiyag algisini ydnlendirmekte ve kitlelere
yapay ihtiyaclarin temel ihtiyagmiscasina sunulmasina yol agmaktadir. Marcuse’un
(1990) Tek Boyutlu insan yaklasimindan yola cikarak, sosyal medyadaki pazarlama
stratejilerinin, sistemin tiiketimi rasyonalize etme cabasindan kaynaklandigi s6y-
lenebilir. Ote yandan organizasyonlar sosyal medya hesaplarinda, taht kurulumu,
masa sisleme, besik kurulumu, kaz tiiyleriyle giris, ti¢ hoca, ney dinletisi, deflerle
ilahiler, bebek siirleri, mevlidi serif, Kur’an-1 Kerim tilaveti, program y6netimi gibi
hizmetleri belirterek, her ne kadar dini bir gériiniim sergiliyor gibi goriinseler de,
icerik olarak kisinin statlisiinti vurgulayan gdésterisi 6n plana ¢ikarmaktadir. Béylece
bebek mevlitlerinin iceriginin, batida yayginlasan ve baby shower adi verilen be-
bek partilerinden bir farki olmadig dikkati cekmektedir. Bu durum, Mislimanlarin
medya araciliglyla kiiresel degerlere entegrasyonuna iligkin 6nemli bir izlenim orta-
ya koyar. Zira kitle iletisim araglari basta olmak tizere teknoloji alaninda yasanan ge-
lismeler baska kdiltlr ve degerler hakkinda bilgi sahibi olunmasini kolaylastirirken;
ayni zamanda, benzer mallarin diinyanin dért bir yaninda tiiketilmesini de olanakli
hale getirmektedir. Ozetle, zaman ve mekan sinirlamalarinin asildigi noktada diin-
ya, Marshall McLuhan’in (1988) belirttigi Gzere kiiresel kdy’e donlsmis ve kiiltirel
iliskiler giderek yogunlasmistir. Bu baglamda yeni medyanin gelismesi, tiiketim ka-
liplari basta olmak Gzere batili kiltiirel kodlarin gériindrligind artirmakla birlikte
batili yasam pratiklerinin de kolayca benimsenmesine yol acabilmekte ve sosyal
medyada dini hassasiyetlerin geri planda birakildigi gériiniimleri yaratabilmektedir.

5.4. Dini Sembol ve Uriinlerin Tiiketimi

Sosyal medya platformlarinda Yasin-i Serif, Kur’an-1 Kerim, Ayet-el Kiirsi, tes-
bih gibi dini semboller ve anlamlar, Hediyelik Esya veya Séz ve Mevlid Uriinleri ad
altinda satiimaktadir. Béylece, bu sayfalarda dini sembollerin 6zel giinlerde kisilere
verilen bir “hediye” ya da “hatira” anlami tasiyarak tiiketim nesnesine indirgendigi
gozlemlenmektedir (Bakar, vd. 2013; Zitkiene, 2019; Beaudoin, 2007). S6z konusu
sayfalarin icerigine bakildiginda, kisi sayisina gére fiyatlarin gesitlendigi ve farkl
renk, isme 6zel secenekler ile Girlinlerin kisisellestirildigi gorilmektedir.” Diger say-
falarda oldugu gibi, “miisteri memnuniyeti” adi altinda, hikayelerde ve ana sayfada
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tlketici yorumlarina yer verilerek tiiketicide giliven duygusu yaratmaya yonelik cesitli
stratejiler uygulanmaktadir. Uriin satisi yapan sayfalarda géze carpan bir diger husus
ise dini icerikli Grtnler ile kutsal olmayan uriinlerin kampanya dahilinde bir arada satil-
masidir. Mesela, anneler glinii i¢in seccade ile kolyenin bir arada kampanyali satisa su-
nuldugu drnekler, sosyal medyada nesnelerin, gdsterisel bir boyutta, gercek anlam ve
degerinden farkli bir anlam yiiklenerek kitlelere yansitildigini ortaya koymaktadir. Ba-
udrillard’in (2018, s. 160) “gerceklik tiiketiciyi ikna etme ugruna yeniden bicimlendirilir”
sdziinden yola cikilarak, dini anlamlara iliskin hakikatin de dijital ortamlarda yeniden
insa edildigi sdylenebilir. Yeni medyanin tiiketiciyi gdsteri ile asin blytleme imkanina
sahip olmasi, bu ortamlarin giderek tiiketimin dnemli bir mekani haline gelmesine ne-
den olmaktadir. Zira, insanin gosterisel bir ortamda giderek gergeklikle temasin yitir-
mesi, ihtiya¢ duymadigi ve alamayacag) seyleri alma zaafini da beraberinde getirmek-
tedir (Ritzer, 2016, s. 234).

Bir diger 6nemli nokta ise, yeni medyada dini anlam ve sembollerin, sanatsal ve
edebi bicimde varlik bulmasiyla, kutsal degerlerin popdiler kiiltiirin malzemesi haline
gelmesidir. Tiiketim toplumunda birey, nesnelere baglanarak bir meta fetisizmi sergile-
yebilmekte, manevi/duygusal boslugunu ve ihtiyaglarini da metalar araciligy ile doldur-
maya yonelebilmekte, bu amagla kutsal ask, ilahi ask gibi kavramlari da kullanabilmek-
tedir (Sezgin, 2013, s. 123). Ornegin, sosyal medya paylasimlarinda Mevlana’nin, “6zIi
s6z” ve “kisisel gelisim”in bir parcasi olarak ele alinmasi ya da onun sema ve ney’ini 6n
plana cikarip derin teemmiuili/tefekkiiri diinyasinin ikinci plana atiliyor olmasi, tiiketim
kiltirinin Grind olarak degerlendirilebilir (Cebecioglu, 2007, s. 10-11). Bu yonde dini
degerler, tiiketimin birer pargasi haline getirilmektedir ki; s6z konusu 6geler, inancin
unsuru olmaktan ¢ikarak pazarin kosullari ve isteklerine gére sekillenen formlar kaza-
nir. Dolayistyla, Adorno’nun (2013, s. 67) kiltlriin uzlasmaz iki 6gesi olarak gordigi
sanat ve eglence gibi, dini degerler de kiiltiir endistrisinin bitiinselligine tabi kilinir.
Kiltir endistrisi baglaminda degerlendirildiginde, insanlar gergek yasamin sorunlarin-
dan eglence ile uzaklastirlmakta ve mutlulugun vaat edildigi kurgusal bir arka planla
kutsal olan giderek etkisini kaybetmektedir. Sonucta, birey merkezli paradigma, kapi-
talist sistemin destekledigi tiiketim ideolojisinin dinle girdigi ciddi etkilesimi agiklar gibi
goriinmektedir.

6. Sonug

Din ve dindarlik konusu tiketim kiiltiiri paradigmasinin goélgesinde daha
tartismali ve karmasik bir hal almaya baslamistir. Bu gelismede ekonomik, siyasal
ve kiiltiirel faktérler kadar, medyanin da payl bulunmaktadir. Ozellikle, tikketmenin
Otesinde tiikettigini gosterme arzusunun 6n planda tutuldugu ve var olmayanin adeta
yok kabul edildigi sosyal paylasim platformlarindan dindar kesim de etkilenmektedir.
Piyasa ekonomisini dnceleyen medya araglarinin yarattigi etkinin, sadece dindarlk
boyutunda kalmadig, dine ve onun degerlerine de yéneldigi agiktir.

Bu baglamda ekseriyetle yeni medyada, dindar kesimden bireyleri de icerisine
alarak yayginlasan gosterisgi tiiketime ydnelik paylasimlar, hem medya kiiltiriindn
toplumun genelinde buldugu karsiliga isaret etmekte hem de bireyler tarafindan tiike-
tim ideolojisinin ne derece merkeze yerlestigini gostermektedir. Tiketim kiltirindn
benimsenmesi ile birey, tiiketerek kendisini digerlerinden farklilastirma ¢abasina gir-
mektedir. Tiketimin dindar bireyler icerisinde de bir prestij, sinif ve stati konusu hali-
ne gelmeye baslamasi; onlarin, tesettiir modasi, liikks bebek partileri ve helal tatil evleri
gibi pratiklere yonelmelerine sebebiyet vermektedir. Bu durum, hac ve umre turizmi
drneginde oldugu gibi firmalar, st sinifi hedef alan ve ibadeti sinifsal bir ayrima ugra-
tan satis stratejilerine yoneltmektedir. Sonucta kdltir, alt 6geleri icermekle birlikte ge-
nel anlamda bittinsel bir olgu oldugu icin din de kdltiiriin dnemli bir pargasi olarak bii-
tinsel olanin degisiminden biyiik 6lciide etkilenmektedir. Zira kiiltiirlin yapisal 6geleri
degisirken alt dgelerinin etkilenmemesini beklemek gercek disi olacaktir. Dolayisiyla
tiketim, medya ve din Gglisinin herhangi birindeki degisimin digerlerindeki az ya da
cok degisimi tetikleyecegi 6ngoriilebilir. Bu ise tiiketim ekseninde ilerletilecek medya
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ve din iliskisi ¢6ziimlemelerinde, karsilikli etkilesimin hesaba katilmasi gerektigi
sonucunu dogurmaktadir. Etkilenme tek yonli olmayip bu gelismeler, dini kiltdriin
piyasaya etkisi olarak da okunmalidir. Dinin giindelik hayat pratiklerine aktarimi, bi-
reylerin kiiltirel, sinifsal, ekonomik hatta siyasi konumlanmalarina gére sekillendi-
gi icin bu mecralara hakim olan tiiketim ve teshir kiltiiriine adapte olan bireylerin,
kendi din yorumlarini tiretiyor olmalari da konunun bir baska yonudiir.

Tiiketim toplumunda degisen ve déniisen istekler ile dini bayramlarin, mev-
litlerin birer tatil ve eglence unsuru haline gelmesi, dijital ortamlarda yeni girisim-
cilik drneklerinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Ozellikle, helal gibi dini kav-
ramlar tizerinden gelistirilen yeni is imkanlari, insanlar icin 6nemli bir gelir kaynagi
olmakta ve bdylece, kavramin genisletilmesi islevsel bir boyut kazanabilmektedir.
Ancak, bu durumun bir diger boyutu ise dini anlamlarin piyasa mantig icerisinde
yer almasi sebebiyle onlarin metalasmasina yol acabilmesidir. Ote yandan, dini kav-
ramlara Urlin ya da hizmet icerisinde yer verilmesi, asiri tiiketim ya da dinen uygun
olmadigr disiinilen tiketim pratiklerinin kitleler tarafindan normallestirilmesi-
ne neden olabilmektedir ki bu durum, medyada dinin aragsallastirildigl yoniinde
okunabilir. Neticede gerek medya kdltlriniin, gerekse tiiketim kdltdrintn bilingli
bir sekilde 6zimsendigi ve bireyin kendisini gergeklestirmek amaciyla dini degerleri
g6z ardi edebilecegi gercegi, medya etkisini giliclendirmektedir. Medyanin,
insanlarin davranis ve disuincelerini etkiledigi ve onlara farkli deneyimler sundugu
bir gercektir. Bu anlamda, sosyal medyada liiks tiiketime atfedilen deger, kimligin
donisiimii ve yeniden Uretilmesi noktasinda stratejik bir tutum olarak gosterilebi-
lir. Tam da bu sebeple, tiiketerek ve sergileyerek var olma durumunun esas oldugu
sosyal medyada, dindarligin déniisimi tiiketim pratikleriyle yansimaktadir.

Sonug olarak medya, din ve dindarligin déniisimiindeki baslica etken olma-
makla birlikte donisimi hizlandiricr bir aractir. Kiltiirin metaya indirgendigi post-
modern toplumda, dinin de anlam ve sembollerinin medya araciligiyla nesneles-
mekte oldugu goriilmektedir. Baska bir ifadeyle, teknolojinin dayandigi ekonomik
isleyis icerisinde birey, sisteme daha bagimli hale gelmekte ve sahip olunan deger-
ler de bu sistem icerisinde tiketilmektedir. Yeni medya ve tiketim iliskisinde din ve
dindarlik da bu noktada problemli hale gelmektedir. Bu sebeple, tekno olumlayici
cercevede medyanin sadece hayati kolaylastiran bir arag olarak ele alinmasi, ek-
sik bir bakis acisi olusturacaktir. Tiiketim ve din olgularinin karsilikl bir etkilesime
girdigi, bu etkilesimde dinin yeni bir tiketim piyasasina ilham verdigi gercegi g6z
ardi edilmemelidir. Piyasanin, giyim, kusam, eglence ve bos zaman etkinlikleri Gize-
rinden tiiketim aliskanliklari olusturarak, insanlarin giindelik hayatinin tamamina,
oradan da bir bakima hayat felsefelerine etki eden bir perspektif degisimini Grettigi
belirtilmelidir. Son tahlilde gdsterisci ve hedonistik tiiketimin asilandigl, narsistik
egilimlerin ve teshirin normallestirildigi yeni medyada, din ve tiketim iligkisinin
daha kapsamli calisiimasi bir zorunluluk olarak kendini géstermektedir. Dilegimiz,
bu arastirmanin, s6z konusu alandaki literatiire kiigiik de olsa bir katki sunmasidir.

Son Notlar

'Endonezya’da her yil diizenli olarak gerceklestirilen Maya Film Oddilleri (Piala Maya), Oscar édiillerine
benzemekte olup basarili bulunan filmler ve oyuncular onurlandiriimaktadir. Filmde basrol oyuncusu
olan Morgan Oey, performansi ile 2015 yilinda en iyi ¢ikis yapan oyuncu &ddiliine layik gorilmistir.

2 http://pinterest/com/pin/393853929891157486.
3 https://www.kisa.link/O4Sk.

+ Ornegin Selisha.de sitesinde {riinlerin satigl, acik arttirma sistemine gore gerceklestirilmektedir. Bu
durumun, genel olarak yaratacagi kayg karsisinda, acik arttirmanin dini agidan bir sakincasi olmadi-
gna yonelik Islam alimlerinin fetvalarina yer verilmis ve sitede duyurusu yapilmistir (Timetdirk, 2013).

5 https://muslimwalk.com.

¢ Bu kavram Ingilizce “digital opinion leaders” olarak ifade edilmekte, DOLs olarak kisaltimakta ve
daha ziyade iktisat ve pazarlama teorilerinde tiiketicileri ydnlendiren ve bugiin “influencer” kavra-
miyla da ifade edilen bir anlam tagmaktadir. Mesela bkz. (Merwe ve Heerden (2009). Finding and uti-
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lizing opinion leaders: Social networks and the power of relationships, South African Journal of Business
Management, 40(3), p. 65-76).

7 Tesettiir firmalarinin sekiiler yasam tarzi tirettigine yénelik bulgular igin bkz. (G8kariksel ve Secor, 2009;
Sandik¢i ve Ger, 2010; Okten, 2019; Gazneli, 2020; Gazneli ve Sofuoglu Kilig, 2020).

& Hollanda’da yasayan Turk is adami Taner Tabak tarafindan 2010 yilinda ¢ikartilan Kevser Saraplari, gerek
isminden dolayi gerekse Musliimanlari alkole tesvik etmesiyle biyiik bir tepki toplamistir (haberler.com,
2015).

9 https://instagram.com/amadeturizm?igshid=9xvcj6fu88hnt.

' www.facebook.com/326821921281267/posts/467098540586937/.

" https://www.milligazete.com.tr/haber/3388655/muhafazakar-tatil-keyfini-helal-tatil-evlerinde-yasayin.

2 https://instagram.com/mevlidcibasi?zigshid=ngsx6omugjsn.
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Appearances of Religion-Based Consumption in the New
Media: An Assessment in the Context of Consumption Culture

Didem GAZNELI
Nilgiin SOFUOGLU KILIC

Extended Abstract

It is possible to see the cultural reflections of the consumer society all over
the world since the 1950s. At this point, it can be said that with the early develop-
ment of modern capitalism, there is a transition from its approach to consump-
tion. In this context, it would not be wrong to define the consumption culture
created by the consumption society as a culture imposed on the masses in order
to ensure the continuity of the capitalist system. It is essential that the system
develops various mechanisms such as credit cards, online shopping opportunities,
and the creation of young and child consumers, and the policy of controlling con-
sumption and keeping the individual in the system is essential. At this point, the
power of media platforms cannot be denied. Ultimately, with the effect of the
developments in mass media, consumption has become an important factor that
defines the identity of the individual; as well as coinciding with the theories of crit-
ical theory, it has been the subject of an important problematic of the social with
its commodification dimension.

In this direction, while areas of expertise such as mass media and adver-
tising sector encode the minds of the masses with consumption; It shapes new
consumption patterns and experiences by establishing a consumption under-
standing in the direction of “consume what is shown, show what is consumed”.
Considering the profound effect of the media on the masses, it can be said that
the lifestyle and consumption patterns offered through programs and advertise-
ments reinforce hedonistic consumption. Viewers connect with the people they
see on the screen and want to be like them. In short; the clothes worn by the
celebrities, the food they eat and the places they visit, push the individual into the
effort of being “that” person, pushing them into consumption. In this direction,
orientation towards the consumed product finds meaning through the symbolic
value of the product. Today, the increase in the number of intermediaries that fa-
cilitate consumption and the diversification in consumption places have an effect
on the acceleration of consumption culture all over the world. In this sense, it is a
fact that digital environments, which enable the individual to be included in con-
sumption without being subject to time constraints and spatial restrictions, have
become an important consumption place and direct consumption. As a result, it
is seen that in the consumer society where consumption expands in the leisure
time of the individual, the media instill universal consumption habits all over the
world and intensify the intertwining of local values and global values. However, in
these environments where consumed products become indicators of status, the
inequalities created by my consumption society deepen and reproduce. On the
other hand, in digital environments where users are active and produce informa-
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tion, the meaning is made ordinary by combining the message with intense visuality
and entertainment. Especially in social media platforms, it is encouraged that the indi-
vidual’s perception of beauty and body is transformed and the body should be sexu-
alized with the exhibition culture through the signs. Thus, in the consumption society
based on the interrelationality of production and consumption, the individual, on the
one hand, produces his relations and himself by consuming through the media, on the
other hand he consumes himself and his values in a system in which he is constantly
in competition.

On the other hand, the expansion of capitalism does not only reveal consump-
tion-oriented lifestyles, but also causes some cultural transformations that lead to the
formation of religion according to capitalism. In this sense, the results of the modern
world that cannot be limited to the economic field affect the field of values by creating
mental transformations on the individual. Therefore, the moral system in the nature
of Calvinism, that is, religion in a broader sense, which Weber emphasized and which
led to the development of capitalism, now takes place in a structure that capitalism
shapes itself. The positioning of religion in the logic of the market leads to variations
both in the meaning of religious products and symbols and in the way of living reli-
giousness. In short, with the introduction of consumer culture into the religious field,
it is now possible to come across companies that transform the Hajj visit into a holiday
atmosphere with VIP services, as well as individuals who add fashion to their lives by
adding veiling. In this context, it should be said that the media also affects cultural-
ly religious individuals. As a matter of fact, religious values are confronted with the
values of the media, with the increasing concern about the image in social media,
the fragmentation of privacy with exaggerated posts, and consumption becoming
an indicator of status. However, it would be an incomplete assessment to define the
main cause of the controversial views on religion and religiosity today as the media.
Considering the fact that the media is a tool and consumption has deeper meanings
than purchasing, it should be said that the effects of economic, social and cultural
transformations and their manifestations are reflected in the media. At this point, the
media accelerates the transformation in the world of meaning in terms of integrating
the masses into the system, adopting the cultural values of the West, and building
the individual suitable for its own discourse in a broader sense. For this very reason,
the relationship of religion with the media and its reflections are the target of intense
discussions.

As a result, with the media becoming a part of our daily life, people demand
religiousness from these environments and the religion-media relationship develops.
In this sense, the structure of digital media can often work against the sanctity of reli-
gion, and consequently, the sacred’s effort to create itself in the postmodern society
can turn into a problematic. In this context, media are environments where religious
meanings are also discussed on the basis of economic concerns. Not only the individu-
al’s consumption dimension, but also the consumption of values, lays the groundwork
for another debate that is directed towards the media. Because, in the logic of the
market, the inclusion of religious concepts in the media can gain a functional meaning
by providing new job opportunities to individuals, on the other hand, it accelerates
the process of commodification of values through economic gain by attracting reli-
gious individuals to consumption. This situation makes the role of the media in the
relationship between religion and consumption more complex and controversial.

Bu makale iThenticate yazilimiyla taranmustir. intihal tespit edilmemistir. This article has been scanned
by iThenticate. No plagiarism detected.
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Twitter Hesaplarinin Post-Truth iceriklerle islamofobi
Aracina Déniistiiriilmesi: Geert Wilders Ornegi

Mahmut KUTLU*

0z

islamofobi, kisaca Islam dinf ve onun temsilcileri olan Miisliimanlara karsi duyulan korku ve nefret ola-
rak adlandinimaktadir. Bu korku ve nefretin kdkeni yiizyillar 6ncesine kadar dayandirilsa da 11 Eyliil 2001
New York olaylarindan sonra hizlandig) gériilmektedir. Amerika ve Avrupa iilkelerinde islam dinine kars
yapilan kii¢limseyici propagandalar, hakaret icerikli yazilar ve karikattirlerle s6z konusu korku ve nefret
tiim diinyada uyandiriimaya calisiimaktadir. islamofobinin yayilmasinda ise ucuz, kolay erisilebilir ve hizli
olmasi sebebiyle sosyal mecralar etkin bir arac olarak kullaniimaktadir. Hemen hemen herkesin kullana-
bildigi ve milyonlarca kisinin ¢cevrim ici oldugu bu sanal mecralarda islam dinini ve onun Peygamberi olan
Hz. Muhammed’i girkin ve kétl géstermeye calisan paylagimlarin sayisi hayli fazladir. Bu arastirmada
islam dinine ve Miisliimanlara karsi irk¢i séylemleriyle bilinen Geert Wilders isimli politikacinin Twitter
hesabi gostergebilimsel yontemle incelenmistir. Siyaset adi altinda korku ve nefret séyleminin birlesti-
rildigi bu Twitter hesabinda islam dini hakkinda carpitma amach paylasimlar tespit edilmistir. Calisma,
sosyal medya (izerinden paylasilan Post-truth (gercek-6tesi) iceriklerle islamofobinin nasil olusturuldu-
gunu arastirip ortaya koymasi bakimindan énem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: islamofobi, Sosyal Medya, Twitter, Post-truth

Transformation of Twitter Accounts into an Islamophobia Tool
with Post-Truth Contents: The Case of Geert Wilders

Abstract

The Islamophobia is briefly referred to as the fear and hatred towards the religion of Islam and its
representatives, Muslims. Although the origins of this fear and hatred traces back to centuries ago, it
is seen that it accelerated after the September 11, 2001 New York events. This fear and hatred are tried
to be awakened all over the world with the derogatory propaganda, insulting articles, and cartoons
made against the religion of Islam in America and European countries. Social media accounts are used
as a means of spreading Islamophobia, which are both cheap and easy and the fastest tools. In these
virtual channels, which almost everyone can use and millions of people are online, the number of posts
that try to portray the religion of Islam and its Prophet Muhammad as ugly and bad is quite high. In this
study, the Twitter account of a politician named Geert Wilders, who is known for his racist discourse
against Islam and Muslims, was analyzed with the method of semiology. In this Twitter account, where
fear and hate speech are merged under the name of politics, and distorted posts about the religion
of Islam have been detected. The study is important in terms of researching and revealing how Islam-
ophobia is created with post-truth content shared on social media.

Keywords: Islamophobia, Social Media, Twitter, Post-truth
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Giris
ABD’nin New York eyaletinde bulunan Diinya Ticaret Merkezi kulelerine 11 Ey-
Il 2001’de yapilan saldirlardan Islam dininin mensuplari olan Mdsliimanlar sorumlu
tutulmustur. Béylece tiim diinyada Musliimanlara karsi korku ve nefret sylemi insa

edilmeye calisilmistir. Bu saldirilarda Gg bine yakin kisi hayatini kaybetmis, binlerce kisi
yaralanmistir.

Bu olaydan sonra Misliimanlarin azinlik olarak yasadiklari Amerika ve Avrupa’da
islam karsithg stirekli giindeme gelmistir. Avrupali ve Amerikali Miislimanlar, toplum-
sal, kiilturel ve siyasi ayrimailiklara maruz kalmistir. Bati, kendine yénelik tim eylemleri
terdr, terérii de islamile es tutmaya baslamistir (Shryock, 2010, s. 8). 11 Eyliil hadisesiyle
beraber islam dinf sistematik olarak terérizmle 6zdeslestirilmeye baslanmis ve Miislii-
manlar potansiyel terdrist olarak resmedilmistir. Bati basini da bu algiyi gliclendirebil-
mek icin medyayr kullanmistir ve kullanmaya da devam etmektedir (Kalin, 2016, s. 416).
Koékenleri Hach Seferleri’ne kadar geriye gétiiriilen islamofobi séylemi, giiniimiizde
medyanin da etkisiyle diinyanin her yerinde 6n plana ¢ikartiimakta, boylelikle Msli-
manlara karsi zihinlerde nefret algisi olusturulmaktadir. Diinya capinda meydana gelen
ve gercek faili bilinemeyen terér eylemleri de Miislimanlara mal edilmektedir. Ornegin
Fransa’da 2015 yilinin Kasim ayinda meydana gelen, 127 kisinin hayatini kaybettigi bom-
bali saldirt olayinda (bbc.com) ve daha bircok terér olayinda Miisliimanlarin fail oldugu
imaji verilmistir. Sayin’in da belirttigi gibi, 11 Eyliil olaylari, islam karsithgr icin global
terdrizmin doruga ciktig, 21. ylizyila damgasini vuracak ve yiizyillarca unutulmayacak
bir olgu halini almistir (Sayin, 2006, s. 20). islam dinini bu yanlis ve carpitiimis imajlarla
taniyan insanlar tarihsel ve bilimsel gercekligin aksine Mislimanlara karsi dnemli bir
korku gelistirmislerdir.

Yizyillardir siiregelen islam karsiti propaganda, artik kitap, dergi, gazete gibi ya-
zill materyaller yerine giiniimiizde sosyal medya lizerinden cesitli s6ylemlerle yaygin-
lastinlmaktadir. Bulundugumuz modern ¢agda yasadigimiz hayatin bir gergegi olarak
bireyler sosyal medyayi aktif kullanmaktadir. Yeni medya basit direktifleriyle tyelerini
kendine dogru ¢ekebilmekte ve bdylelikle kitaplarin ulasamayacagi kitlelere bu hesap-
lar aracihgiyla ulasilabilmektedir. Basim, yayin, dagitim izni ve denetim mekanizmasi
gibi etkenlerin olmadigi bu mecrada istenilen bilgi aninda tiim diinyada dolasima so-
kulabilmektedir.

Castells’in de belirttigi gibi tarihte ilk kez iletisim; yazili, sozli, gorsel-isitsel
bicimleriaynisistemicinde biitlinlestiren bir hiper metin ve meta-dil olusturmustur. Me-
tin, gériinti ve seslerin, secilmis bir zaman diliminde, agik, erisimin mali bakimdan so-
run olmadig kiiresel bir ag icinde biitlinlesme potansiyeliiletisimin karakterini timiyle
degistirerek (Castells, 2005, s. 440) yeni bir iletisim modeli olusturmustur. Glinim{izde
diinya ¢capinda hemen hemen her siyasetci, bir sosyal medya platformu olan Twitter’i
aktif olarak kullanmaktadir. Bu sayede milyonlarca kisiye mesajlarini aninda iletebil-
mekte, siyasi giindem ve toplumsal kanaat olusturabilmektedir. islamofobi’nin sosyal
medya platformlarinda Post-truth séylemler ile nasil olusturulduguna dikkat ceken ¢a-
lismada bir sosyal medya platformu olan Twitter calismanin evreni olarak secilmistir.
Clnkd Twitter, kullanicilarinin bastiriimis duygularini ortaya ¢ikarmak icin benzersiz bir
yola sahiptir (Hannan, 2018, s.6). Sundugu imkanlari kétilye kullanmaktan caydirmak
icin dnemli bir ¢aba géstermedigi g6z 6niine alindiginda, platform bir¢ok yerde yasa
dist eylemler icin uygun bir site olarak istikrar kazanmustir. Ozellikle siyasiler, Twitter’da
sahip olduklar dikkati ydonlendirme (Post-truth) giicliyle se¢menleri manipile edilecek
insanlar olarak gérmektedirler (Sismondo, 2017, s. 4).

En cok tercih edilen sosyal medya uygulamalarindan biri olan Twitter’in, “We
are Social Digital in 2020” raporuna gore 2020 yilinin ilk altr ayinda yaklasik 340 milyon
kullanicist vardir (https://wearesocial.com). Twitter kendisini “Biz, ifade 6zgurligiine
inaniyor ve her sesin diinyayi etkileme giictine sahip oldugunu disiintiiyoruz” degeriy-
le bagdastiran, Eyliil 2018 tarihinden itibaren 140 karakter sinirlamasini 280 karaktere
cikararak insanlarin kendilerini daha iyi ifade etmelerini kolaylastiran, bilytik bir sosyal
medya uygulamasidir (https://about.twitter.com).
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Bu cercevede calismada o6ncelikle islamofobi kavrami ve koékenlerine
deginilmistir. Daha sonra sosyo-politik cercevede islamofobiye kuramsal yaklagim-
lar arasindan Post-truth veya diger adiyla gercek-6tesi siyaset ve islamofobi iliskisi
ele alinmistir. Calismanin yontemi anlatildiktan sonra Avrupa’da irk¢i séylemleriy-
le taninan Geert Wilders isimli politikaci hakkinda tanitici bilgilere yer verilmistir.
Sonrasinda ise arastirma esnasinda elde edilen bulgular Van Dijk’in (2000) gelistir-
mis oldugu ideolojik analiz kategorilerinden yararlanilarak arastirmanin amaglar
dogrultusunda analiz edilmistir. Van Dijk’in ideolojik yapilarin ¢6ziimlemesinde kul-
landig1 bu kategoriler Post-truth (Gercek-6tesi) iceriklerde yaygin olarak kullanilan
temalarin ortaya ¢ikarilmasinda dnemli rol oynamistir.

1. islamofobi Kavrami

islamofobi, islam’in ve Misliimanlarin dogru bicimde taninmamasindan
kaynaklanan bir korku ve nefret séylemidir (inang ve Cetin, 2011, s. 11). Yeni bir terim
olan ve kisaca islam karsithgi anlamina gelen islamofobi kavraminin farkli anlamlari
éne siiriilmistir. islamofobi, kendinden olmayana duyulan kusku ve bu kugkunun
getirdigi zayiflik olarak tanimlanmaktadir. Bu zayiflik ise korkuyu dogurmaktadir
(Kalin, 2011, s. 12). Amerikali bilim adami Edward W. Said, Sarkiyatcilik adli kitabinda
Bat’nin géziinden Dogu imgesini anlatirken islam’in Bati icin korkutucu oldugunu
belirtmektedir (Said, 2010, s. 48). Raymond Taras’a gére ise islamofobi, Avrupa ki-
tasinin muslimanlagsmasindan duyulan hayali korkunun bir disavurumudur. Avru-
pa’da giin gectikce cogalan camiler ve minareler bu korkuyu haklilastiran somut 6r-
neklerdir (Taras, 2011, s. 3). islamofobi genel olarak: islam dinine ve Miislimanlara
karsi kin, nefret veya diismanlik besleme veya onlara glivenmeme, onlardan siiphe
duyma, islam’dan korkma seklinde tanimlanmaktadir (Aktas, 2014, s. 36).

islamofobi terimi bugiinkii anlamda olmasa da ilk defa 1925 yilinda Etienne
Dinet ve Slimen Ben ibrahim’in kaleme aldiklari Acces de Delire islamophobe adli
eserde kullanilmistir (Allen, 2010, s. 5). Bugiin ki anlamda ise ilk kez bir ingiliz kuru-
lusu olan Runnymede Trust’in islamophobia: A Challenge for Us All adli raporunda
1997 yilinda kullanilmistir. Runnymede Trust raporu islamofobi hakkinda yapilan
ilk kapsaml calismadir (www.runnymedetrust.org). Runnymede Trust’in yaptig
calismada islamofobi kavraminin, islam’a yénelik temelsiz bir diismanlik oldugu
ve Misliimanlari sosyal hayattan dislayan adaletsiz bir ayrimciliga karsilik geldigi
vurgulanmistir. Raporda islamofobik tutuma sahip kisi ve kurumlarin islam dini
ve Misliimanlar hakkindaki gorisleri sekiz madde seklinde siralanmigtir: 1. islam,
monolitik blok olarak gériiliir, degisimlere karsi tepkisizdir. 2. islam, farkli ve 6teki
olarak goriilen, diger kiiltlrlerin amag ve degerlerinden etkilenmeyen ve onlari et-
kilemeyen bir dindir. 3.Islam, Bati’ya asagi olarak gériilen, barbar, cinsiyetci, ilkel,
mantik dist bir dindir. 4. islam, saldirgan, siddet yanlisi, terér destekleyicisi, mede-
niyetler catismasina yol acan bir dindir. 5. islam, siyasi bir ideoloji olarak goériilir.
islam’in bu gériiniisii ona askeri ve siyasi alanda Ustiinliik saglar. 6. islam, Bat’’nin
yaptig1 elestirileri reddeder. 7. islam diismanhig Mislimanlara karsi Misliman
olmayan diger guruplarin tavirlarint hakh ¢ikarmak amaciyla kullaniimaktadir. 8.
islamofobi dogal olarak normaldir (Runnymede Trust, 1997).

islamofobinin tarihsel siireclerine bakildigi zaman kékenlerinin yiizyillar 6n-
cesinde Hagli Seferleri’ne dayandirldigi gériilmektedir (inalcik, 2010, s. 215). Uzun
tarihi bir gecmise sahip olan islamofobinin; siyasi, ekonomik, kiiltirel, psikolojik,
felsefi ve en énemlisi teolojik bir arka plani bulunmaktadir. Hristiyanlar, daha s-
lam’in ortaya ¢iktigr andan itibaren onu, teolojik bir rakip olarak gérmiis ve bu
durumu kisa zamanda siyasi tehdit algisi izlemistir (Kalin, 2008 s. 41-43). Avrupali
yazarlarin eserlerinde islam ve Dogu’yu Bati uygarliginin diismani olarak gésteren
oryantalist gorisler, stirekli bu uygarliklar arasinda yasanan tarihsel sorunlari ve
celiskileri canh tutarak giiniimiize taginmis ve bu celiskiler giiniimiizde islamofobi
ve islam diismanhginin temel dayanaklari arasinda yer almistir. islam ve Miisliiman-
larin Hiristiyan toplumunun en buiyiik rakibi olarak anlatilmasi suretiyle, Hiristiyan
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toplumunun bir kimlik etrafinda toplanmasini hedefleyen bu toplumun ileri gelenleri,
islam karsithgini ihtiyac duyuldugunda ¢ok rahat uyanacak bir dozda tutmuslardir. (Ak-
tas, 2014, s. 44). islamofobinin kiiltirel kokenlerine bakildiginda ise asiri sag kesimlerin
yiikselisi ile islamofobi arasinda dogrudan bir iliski kurulmaktadir. Asir sag goriiste
olanlar, kendilerinden farkl dinden veya toplumdan olanlari dislama ve onlara karsi kin
ve nefret besleme egilimindedirler. Cok kiiltiirlilige inanmayan bu kesimin homojen
bir toplum beklentisi islamofobiye neden olmaktadir. Ekonomik krizler ve Miisliman
niifusunun artisi da bu durumu beslemektedir. (Aslan, Kayaci ve Unal, 2016, s. 456).
islamofobinin kékenlerini olusturan énemli bir etken de ekonomik nedenlerdir. 1960l
yillarin basindan itibaren Avrupa’nin artan isgiici ihtiyact nedeniyle Kuzey Afrika ve
Tirkiye gibi Glkelerden ¢ok sayida Miisliimanin Avrupa’ya gé¢men olarak yerlesmesi
bu duruma isaret etmektedir. Misliimanlar su an Avrupa Birligi’nin ikinci en biytik dini
grubunu olusturmaktadir (Kirman, 2010, s. 26). Bu da islamofobinin Avrupa’da yiikse-
lise gegmesine neden olmustur. Sayilan bu etkenlerle ge¢misten gliniimiize hala varli-
gini koruyan bir Dogu-Bati karsithig s6z konusudur.

Zamanla Dogu uygarliginin felsefesi, sanati, dini ve kuiltiiri Bat’da merak ve ilgi
odagl olsa da bu ilgi sadece Dogu ile Bati arasindaki farkliliklar olarak yorumlanmustir.
Batr’y1 6ne cikaran bu durum, 6zellikle Bat’nin Dogu’dan farkli oldugunu vurgulayan
bir algilama bigimine dontismistir (Boztemur, 2002, s. 135). Bati, Doguyu yabanci ola-
rak gérmekte, tedirgin olarak korkmaktadir. George Simmel’a gére bu yabancilik, bi-
reysel bir yabancilik degil kdkenin yani dinin yabanci olusudur. Yabanci; farkli olandir
ve otekidir (George, 2009). Bu yabancilik Bat’nin daha tstiin oldugu disiincesini do-
gurmaktadir. Ozellikle yakin tarihte yasanan SSCB’nin ¢okiisii gibi nemli olaylar islam
dininin yabancilastirilmasina ve 6tekilestiriimesine 6nemli dl¢iide zemin hazirlamistir.

1970’li ve 1980’li yillarda Bati’da Bati kapitalizmine karsi uygulanabilir bir alter-
natif olarak komiinizmin varligr s6z konusudur. Kiiltiirel ve sosyal baglamlarla yakin-
dan baglantili olan kominizmin ¢okdsu ile sosyalizmin yerine Bati kapitalizmine rakip
olacak herhangi bir belirgin politik ya da ekonomik alternatif kalmamistir. Bati, diinya
sistemindeki bu boslugu ya islam karsithgi ya da postmodernizm ile doldurmaya calis-
mistir (Turner, 2002, s. 30). 1980’li yillarin sonlarina dogru komiinizmin ¢ékisi ve post-
modernitenin ylkselisi, 1989 yilinda Berlin duvarinin yikilmasi ve 6zellikle Avrupa’da
Soguk Savas’in bitmesiyle Bati’nin 6tekilestirici ideolojisi kendisine yeni hedef olarak
Mduslimanlar se¢mistir.

Cephelesen diinya sisteminde islam’l tampon kordonuna yerlestiren Bati, tek
kutuplu diinya sistemine gecildigini tarihin sonu ilan ederek mijdelemis ve bu kez
islam cografyasini 6teki olarak géstermistir (Macit, 2008, s. 24). Miisliimanlar ise bu
gelismeleri islam’in gézden dusurilmesi olarak yorumlamistir. Bu lekelemenin diinya
capinda ortaklasa bir ¢caba oldugunu, kendilerinin de bu ¢abaya kurban gittigini disin-
miuslerdir (Fuller ve Lesser, 1996, s. 160).

Kendinden olmayani kiiciimseyerek 6tekilestiren (Bauman, 2003, s. 131) Batinin
goziinde bu dislama, zaman icinde asagilamaya dontsmistir. Edward Said Medyada
Islam adli kitabinda Miisliimanlarin yasadigi Bati iilkelerinde, gerek dinlerinden gerekse
kiiltiirlerinden dolayr asagilanarak ayrimciliga ugradiklarini anlatmaktadir. islam’a kars
duyulan 6nyargilari ve medyanin bunu nasil kériikledigini su s6zleriyle anlatmaktadir:

Los Angeles Times’in énde gelen islam uzmani Robin Wright 26 Ocak 1991 tarihli kése yazisinda
ABD’li ve Batili hiikiimet yetkililerinin “islami giigliiklerle” basa ¢ikabilmek icin hala strateji aradik-
larini yazmis, isim vermeden Bush hiikimetinden kidemli bir yetkilinin “islam’la ugrasirken 30-40
yil 6nce komiinizmle ugrasirken oldugundan daha akilli davranmaliyiz” dedigini alintilamistir. Bes
siitunluk yaziya Ayetullah Humeyni’nin fotografi konmustu. Humeyni ve iran, terérizm ve Bati kar-
sithgindan tutun da, hem toplumu hem de manevi inanglari idare etmek icin kurallar koyan tek
biiyiik tek tanrili ulus olmaya kadar islam’da nahos olan her seyi temsil etmekteydi. Diinyaya dair
bir endisemiz dile getirilirken islam sdzcligiini kullanmak yeterliydi (Said, 2008, s. 79).

Halen kiiresel bir fenomen olarak faaliyet gésteren islam karsithgi ve Miisliman
korkusu; 11 Eylil 2001 saldirilart ile Bat’nin literatiiriinde kalici olarak yer edinmistir.
11 Eylil olaylar sonrasinda stratejik dontstimler s6z konusu olmus ve ortaya konan
nefret politikasi, gercek kimliklerin beyanina set ¢ekmistir. Bunun sonucunda Miis-
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lGmanlar bitiin diinyaya kotu olarak gdsterilmistir (Seving, 2010, s. 199). Tim bu
olaylardan sonra Bati, Mislimanlara zarar vermeye baslamistir. Diinyay istedigi
gibi yonetebilmek adina kendisine tehdit olabilme ihtimaline karsi islam dinini ve
onun miintesiplerini hedef almistir (Yel, 2018, s. 6). S6zde kendini Mislimanlardan
korumak adina, Mislimanlara karsi tim girisimlerini; ayrimcilik, nefret, korku,
Otekilestirme gibi hareketlerini mesru géstermeye calismistir (Bulut, 2010, s. 29).

islamofobiyi mesru géstermek adina islam dinine ve Miisliimanlara yénelik
yaptig elestiriler sunlardir:

e Hurafelere, batil inanclara, menkibelere, israiliyata bulanmis inanclar manzu-
mesi ve din,

* Mustebit (Otoriter / totaliter/ despotik) bir siyasi rejim; buna karsilik itaatkar,
sesini yiikseltmeyen bir toplum,

* Atil, hareketsiz, vurdumduymaz, gézii ahirete dénik bir toplumsal yapi ve
iliskiler ag,

* Kadinla erkegin, mislimle gayrimislimin, hirle esirin hukuken siyaseten ve
stati itibariyle esit olmadigi bir sosyal hayat,

e Aklive iradeyi degil de tevekkdill, sabri, kaderi, kanaati, bir lokmayi, bir hirka-
y1 6ne ¢ikaran zihniyet ve yasama uslubu,

o iImive felsefi gelismesi 12.yiizyilda durmus, ezbere, tekrara bogulmus ve tak-
litle yariyen bir ilim anlayist,

¢ Kendini yeniden {iretemeyen yeni meseleler vaz edemeyen bu ylizden de
gecmiste kalan bir egitim anlayisi (Kara, 2014, s. 373).

1.1. Post-Truth (Gercek-Otesi) Siyaset ve islamofobi

islamofobi disiplinler arasi bir calisma alani olmakla birlikte farkli dénemsel
egilimlere gore (siyasal, sosyal, iletisimsel) islamofobi ile ilgili farkli akademik ¢a-
ismalarin Uretildigi belirlenmistir (Temel, 2019, s. 96). Literatiirde islamofobik
egilimlerin kuramsal baglamda ne sekilde aciklanabilecegine dair yaklasimlar;
sosyal kimlik kurami ve islamofobi, algilanmis tehdit kurami ve islamofobi, tutum-
sal ve davranissal islamofobi yaklasimlari, gercek-Gtesi siyaset ve islamofobi, cok
kiiltiirliilik ve Islamofobi, post-sekiilerizm ve islamofobi, iletisim kuramlari ve isla-
mofobi (Doganyllmaz Duman, 2020) seklinde siralanmaktadir. Calismada arastir-
manin amaciyla dogrudan ilintili olarak bunlar arasindan Post-truth (Gercek-6tesi)
siyaset ve islamofobi iliskisi ele alinmaktadir.

Genel anlamda islamofobik sdylemlerin temelini olusturan “biz” ve “&teki”
ayrimi, Post-truth siyaset yaklasiminda da ayni sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Siyasi
yapilanma temelinde 6teki insasinin kuruldugu bu yaklasimda kisisel veya menfi
algilar, gercekligin 6niine gecerek dogrular ya carpitmakta ya da degistirmekte-
dir. Bu yaklagimin yogunlastig temel nokta gercek olmayan (Post-truth) 6gelerle
olusturulan ve gercekmis gibi sunulan islamofobik séylemlerdir.

Post-truth kavramini ilk defa ABD’li yazar Steve Tesich 1992 yilinda yayinla-
dig1 “Government of Lies” (Yalanlar Hikimeti) makalesinde Amerikan halkinin
6nemli bir kisminin Bush hiikiimeti tarafindan yapilan siyasi propagandalari sorgu-
lamadan gercekmis gibi kabul etmelerini elestirmek icin kullanmistir (Keyes, 2004).
Daha sonra ABD’li yazar Ralph Keyes ‘The Post-Truth Era: Dishonesty and Deception
in Contemporary Life’ (2004) kitabinda Post-truth kavramini detayli bir sekilde ele
almistir. 2016’da yilin kelimesi segilen ve son yillarda akademik ¢aligmalarda sik-
likla duyulan “Post-truth” (Mcintyre, 2018; Sismondo, 2017; Suiter, 2016; Davies,
2016; Harsin, 2015; Fraune ve Knodt, 2018; Crilley, 2018; Salgado, 2018; Hopkin ve
Rosamond, 2018) kavramini Oxford S6zlugi (2016) “Kamuoyunu sekillendirmede
nesnel gerceklerin duygu ve kisisel inanca bagvurmaktan daha az etkili oldugu du-
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rumlarla ilgili veya bunlari ifade etme” olarak tanimlarken, Lee Mcintyre (2018, s. 31)
yabanci ve kafa karistirici bir fenomen gibi gériinen Post-truth kavramini “Gerg¢egin
varligini gérmezden gelerek kanitlarla ilgili kriterleri goz ardi eden, akil yiriitmeye da-
yali, insanliga agik¢a yalan sdyleme sifatidir” seklinde tanimlamaktadir.

2016’daki Brexit ve ABD baskanlik secimlerinden sonra siyasiler tarafindan daha
yaygin olarak kullaniimaya baglanan (Mcintyre, 2018, s. 27) “Post-truth” siyaset, gu-
niimiizde 11 Eyliil olayinin hayaletlerini ortaya cikarma ve Avrupa’daki yurttaslarini is-
lam’in bir diisman olduguna ikna etme arayislarinda muhafazakar blog yazarlari, sag
gortisme programlari sunuculari, evanjelik dini liderler ve politikacilarin siklikla basvur-
duklari bir ydntem haline gelmistir (Lean and Esposito, 2012). islamofobi, énde gelen
siyasi figiirlerin diinya gorislerinde ve séylemlerinde giderek daha merkezi hale gel-
diginden dolayi (Lean, 2017, s. 214) islam’dan algilanan korkular veya tehditler dogal
olarak kendiliginden ortaya ¢ikan ve gelisen bir halk tepkisi olarak gériilmemelidir (Le-
aker, 2020, s. 86). Ornegin sosyal medya tizerinde radikal ve baskin sekilde olusturulan
kutuplasmalar, kisisel yargilari rasyonellikten uzaklastirarak daha duygusal bir yapiya
birindirmekte, Post-truth gerceklik olusturarak bireylerin yasam tarzlarinda giicli
etkiye sahip olmaktadir (Tarakgi ve Bas, 2018, s. 1112). Post-truth siyaset ve islamofobi
kavramsallastirmasinda olusturulan sdylemler, dikkatlerin belirli bir noktaya toplan-
masini, kamuoyu olusturulmasini hatta manipiile edilmesini saglayabilecek bir yetiye
sahiptir. Bu ¢ercevede, Bati toplumlarinda siyasilerin, son dénemde yasanilan kitlesel
go¢ dalgalari kapsaminda (lkeye yeni gelen Mislimanlari birer “6teki” olarak etiket-
lemesi, toplum nezdinde de karsilik gérmektedir. Bu kapsamda 6zellikle Avrupa’da
ylikselen sag siyaset ile birlikte kendini gésteren popiilist siyaset, olusturdugu “&teki”
algisiyla karar verici siyasi elitleri bu etkilesimin sorumlulari olarak isaret etmekte ve za-
rar gorecegi iddia edilen kitle ile kendisini 6zdeslestirmektedir (Doganyilmaz Duman,
2020, s. 28).

Ozellikle kaynak bakimindan zengin siyasi aktérlerin bulundugu toplumlari
kontrol etmek, katim alanlarini y6netmek ve analitik bilgilerini kullanmak igin stratejik
olarak kullandiklari Post-truth siyaset (Harsin, 2015, s. 331) kitle iletisim araclarinda ya-
pilandinimaktadir. Politikacilar tarafindan olusturulan algilar halkin duyabilecegi veya
gorebilecegi her yere yerlestiriimektedir. insanlar her gecen giin gercek olmayan bu
haberlere daha fazla inanmaktadirlar. Gercegi gizleyerek degistiren politikacilar ise ne
yaptiklarmin tamamen bilincindedirler. Toplumu manipiile etmenin en biiylk 6rnegi
2016’da Donald Trump’in ABD secimleri 6rnegidir (Mcintyre, 2018, s. 27-30). Bu se¢im
sonuglart yalnizca yerlesik siyasi normlara yonelik ciddi zorluklar temsil etmekle kal-
mamis, ayni zamanda farkli vatandas gruplari arasindaki ciddi fay hatlarini da ortaya ¢I-
karmistir. Oylamayi takip eden dénemde tilke niifusunun ikiye bolindigi gorilmistir
(Rose, 2017, s. 555). Secim boyunca rakibi hakkinda sosyal medyada paylastigl gercek
olmayan ifadelerle Trump siyasi zaferi kazanmistir. Trump’in yaptig1 manipilatif agik-
lamalar ve irk¢i séylemler elestirilse de secimin kazanani yine Trump olmustur. Ger-
cek otesiicerikler tespit edilmesine ragmen se¢im sonucunun degismemesi Post-truth
kavraminin ne kadar énemli oldugunu géstermektedir (Kellner, 2018, s. 89).

Post-truth kavrami, tim politikacilarin yalan sdyleyerek tutmayacaklar sézler
vermeleri klisesinden farkhdir. Bariz yalanlarin toplumda rutin oldugunu ve politikaci-
larin kinanmadan yalan séyleyebileceklerini ifade etmektedir (Higgins, 2016). Bazi yer-
lerde konusma &6zglrligiine dayandirilan bu séylemler aslinda ifade 6zgurlugi degil,
Leaker’in (2020, s. 43) deyimiyle yozlastirilmis bir ifade bicimidir: ifade 6zgiirligi tam
da diinya ¢apindaki liberal olmayan demokrasilerin, gerici siyasi projeleri icin bir arag
haline gelmistir.

2. Yontem

Bu ¢alisma, bir sosyal medya uygulamasi olan Twitter’da gercek olmayan (Post-
truth) iceriklerle islamofobi nefretinin nasil insa edildigini arastirmaktadir. Bu dogrul-
tuda bir dislinceyi veya nefreti yaymada gercek olmayan iceriklerin karsiladigr roli
gostermeyi amaclamaktadir. Konuyla ilgili literatlr taramasi yapildiginda, daha ¢ok
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“genel anlamda islamofobi arastirmalar’”, “yeni medya ve islamofobi iliskisi” veya
“sosyal medyada Post-truth haberler” konulu ¢alismalar géze ¢arpmaktadir. Bu
calismada ise ideolojik nefreti ¢6ziimleme ekseninde sosyal medyadaki Post-truth
imajlar islamofobi iliskisiyle ele alinmistir. Arastirma nesnesi olarak yogun sekilde
islamofobik paylasimlar yapan Hollandali Geert Wilders isimli politikacinin Twitter
hesabi segilmistir. imgelerin insan algisi ve iknasi izerinde énemli etkileri oldugu
(Macdonald and Lorenzo-Dus, 2018) varsayimindan hareketle ¢alisma, bu kullanici-
nin gorsel unsurlar iceren tweetlerinin incelenmesi seklinde sinirlandinlmistir. ide-
olojik gizli anlamlarr ortaya ¢ikarmak amaciyla tweetler géstergebilimsel teknikle
¢6ziimlenmistir. Elde edilen veriler betimsel analizle sonug kisminda degerlendi-
rilmistir. Sosyal medya hesaplari izerinden Post-truth gelerle islamofobinin nasil
yayildigini arastirip ortaya koymasi bakimindan ¢alisma énem arz etmektedir.

GCalisma, amaci dogrultusunda daha ¢ok “Peygamber, Muhammed,
Miisliiman, islam, islamofobi, terérist” gibi islamofobik kavramlar (izerine
yogunlasmistir. Fotograf ve karikatlrlere ne tir anlamlar yiiklendigi, gosterge-
bilimsel ¢6ziimleme ydnteminden faydalanarak incelenmistir. Gostergebilimsel
arastirmanin amaci her tirli yapisal etkinligin, gézlemlenen konularin dil disindaki
anlamlama dizgelerinin isleyisini belirleyip ortaya koymaktir (Barthes, 2009, s. 88).
Bu konuda 6nemli bir isim olan Barthes’in kuraminin temelinde diiz anlam ve yan
anlam olmak tizere iki anlamlandirma diizeyi vardir. Gostergebilimsel her okumada
bu anlamlandirma diizeylerinden faydalanmak gerekmektedir. Diiz anlam, g&ster-
genin gostereni ve gosterileni arasindaki iliskiyi, yan anlam ise géstergenin kullani-
clarin algilariyla ortaya ¢ikardigr etkilesimi vurgulamaktadir. Barthes’in kuraminda
yan anlam, kitle iletisim araclarinin ideolojik y6nlerini ortaya ¢ikarmaktadir. “Gos-
terge”’; “gbsteren” ve “gdsterilen”den olusmaktadir. “Gdsteren” anlati diizlemini,
gosterilen ise icerik diizlemini olusturmaktadir. Gésteren bir nesne iken, gosteri-
len nesnenin zihinsel tasarimidir. Gdstergeyi kullanan izleyicinin bundan anladig
seydir. GOsteren ise gdsterilenin bir aracisidir. Kesin bir gdsterilen yoktur. Gosteri-
lenler her zaman baskalari i¢in gosterenler, gésterenler de kimileri i¢in gosterilen
olabilir. G&sterilenler siirekli degisebilir (Barthes, 2009, s. 214). GOsterge bir seyin
yerine gectiginde o seyin gercekte var olmasi artik 6nemli degildir. Yalnizca s6zIi
diller degil; fotograflar ve gizimler de gercekte orada olmayan nesneleri gésterme
olanagina sahiptirler (Eco, 1982). Barthes’a gére, gostergebilimci yazi ve resmi ayni
anda ele alabilir. Burada g6z 6niinde bulundurulmasi gereken her ikisinin de birer
gosterge oldugudur. Her ikisi de ayni anlatim islevine sahiptir ve her ikisi de birer
nesne-dil olusturmaktadir (Barthes, 2011, s. 184). Bu nedenle ¢alismada metinler ve
gorsel unsurlar birbirini tamamlayan unsurlar olarak incelenmistir. Mesajda goste-
ren ve gosterilenin ne oldugu, hangi géstergelere dontistigii Barthes’in diiz anlam
ve yan anlam kavramlari ¢er¢evesinde yorumlanmistir.

Bulgular, arastirma nesnesi olan ‘https://twitter.com/geertwilderspvv’ Twit-
ter hesabindan elde edilmistir. Geert Wilders, Twitter mecrasina 2009 yihnin Ma-
yis ayinda katilmistir. Arastirmanin yapildigr tarih itibariyle Twitter hesabindan
16.600 tweet paylasmistir. Bunlardan 4.868 tweet fotograf ve video seklindedir.
Wilders’in 819 bin 117 takipgisi vardir. Arastirma kapsaminda, 1 Eylil 2009 — 1 Eylil
2020 tarihleri arasinda yaptigi paylasimlar incelenmistir. Secilen tarihler araliginda
toplam 1517 tweet incelenmis, bunlardan 259 tweetin dogrudan ya da dolayl ola-
rak islamofobik nitelik tasidig tespit edilmistir. Bunlar arasinda yargisal érneklem
yontemiyle ana temayi yansitan 18 gorsel (8 karikatiir, 4 fotograf) secilmistir. Gos-
tergebilimsel yaklasimdan hareketle elde edilen veriler Teun Van Dijk’in ideolojik
yapilart ¢ézmek icin (2000) gelistirdigi; tekrara basvurma, kutuplastirma, katego-
rizasyon, 6tekini olumsuz sunma, kendini (pozitif) olumlu sunma, zafer kazanma,
ulusal 6zgdrlik istegi, say oyunu, kanit gésterme, karsilastirma, genellestirme ve
ornek/resim (fotograf) gdsterme kategorileri referans alinarak temalandiriimistir.
Sadece Post-truth iceriklerin temalandiriimasi amaciyla kullanilan bu kategoriler
bulgular kisminda elde edilen islamofobik verilerin ¢éziimlenmesini kolaylastirmis-
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tir. Ayrica Twitter metinlerinin orijinal dili Tlrkceye cevrilerek verilmistir.
3. Geert Wilders Kimdir?

Geert Wilders, 1998 yilindan beri Hollanda Parlamentosu Uyesi olan bir politikaci-
dir. Ana muhalefeti temsil eden “Partij Voor De Vrijheid”in (Hollanda Ozgiirliik Partisi)
baskanidir. Hollanda’nin Venlo kentinde diinyaya gelen, 1963 dogumlu Wilders’in
yirmi yillik parlamento ge¢misi vardir. Misliman gé¢menlere karsi sert tutumuyla,
“asir saga lider” gibi isimlerle taninmaktadir (euronews.com). islam dini aleyhine
yaptigl propagandalar ve sert c¢ikislarla medyada surekli kendinden bahsettirmekte-
dir. 2018 yilinda “Muhammed Peygamber konulu karikatiir yarismasi” diizenleyerek
200’e yakin karikatiir toplamistir. Hollanda hiikiimeti, islam iilkelerinden gelen yogun
tepkiler Gzerine bu yarismayi iptal ettigini aciklasa da sonralari tekrar yapiimasina izin
vermistir (bbc.com). islam dinf ve Miisliimanlar aleyhinde devamli carpici aciklamalar
yapan Wilders, iktidara geldiginde Ulkedeki tim camileri kapatmayi, Kur’an-1 Kerim’i
yasaklamayi ve Misliman siginmacilarin oturma izinlerini iptal etmeyi vaat etmektedir
(https://tr.sputniknews.com).

4. Bulgular ve Analiz

Van Dijk, Marx’in yorumunda “yanlis bilin¢” veya “yanlis yonlendirilmis inanglar”
olarak tanimlanan ideolojiyi “grup-ici” ve “grup-disi” veya “biz ve 6teki” arasindaki
sosyal kutuplasma (2010, s. 7) seklinde gelistirmis ve siyasilerin ideolojik séylemlerini
kategorilere ayirarak incelemistir. Buradan hareketle arastirmada elde edilen bulgular
Van Dijk’in ideolojik séylem kategorileri referans alinarak Post-truth ve islamofobi stra-
tejisi baglaminda incelenmistir. Bulgularin analizi 6nce karikattirler sonra fotograflar
seklinde gerceklestirilmistir.

1. Tekrara Bagvurma

Bu kategoride gercek 6tesi tekrarlar biz ve 6teki ayriminda bizim iyiligimizi, 6te-
kinin k&tdligind vurgulama stratejisinde belirli bir rol oynamaktadir (Van Dijk, 2000,

s. 83)

Karikattir 1. 29 Aralik 2019 tarihli paylasim (karikatirtin orijinal hali toplumsal degerler
nedeniyle flulastirilarak verilmistir).

Hz. Muhammed’in tasvir edildigi bu karikatlirde gésteren: Bir adamdir. Gdste-
rilen: Adam ¢atik kasli ve koyu esmer tenlidir. Yiiziinden etrafa hirs, nefret ve 6fke
sacilmaktadir. Sakalinin sag tarafinda ve elbisesinin st kisminda kirmizi boyalar vardir.
“Muhammed Peygamber konulu karikatiir” yarismasinda secilen bu karikatiir islam
Peygamberini asabi ve korkutucu olarak géstermektedir. Kirmizi boyalar, savas, 6lim
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ve kan dékmeyi ¢cagristirmaktadir. Karikatiirin altina metin olarak “ve karikatiir ya-
rismasinin kazanani: Asagidaki resim #Muhammad” yazilmistir. Gerceklerle baglan-
tisiz, hayali bir tasarim olan bu karikattir incelenen hesaptaki tweetlerin cogunda
paylasilan Post-truth tekrarlardan sadece bir tanesidir.

2. Kutuplastirma

ideolojik sdylem yapilarini ¢c6zmek icin gelistirilen kutuplastirma kategorisi,
biz ve onlar ayrimi yapan béliinmeye vurgu yapmaktadir (Van Dijk, 2000, s. 80).

Karikatiir 2. 24 Kasim 2019 tarihli paylagim

e/ f andsrind

- "I HAVE
BEEN MADE
VICTORIOUS

Gosteren: Sarikh bir adam, kilig ve yazidir. Gésterilen: Adam ¢ok ¢irkin biri-
dir. Sakallart ve kaglari iticidir. Yiiziinden ve burnundan (izerine dogru ter damla-
lari akmaktadir. Kilicin tizerinde kan lekeleri vardir. Kilicla adamin arasinda “I have
been made victorious with terror - Mohammed” (Terér ile savasi kazandim-Mu-
hammed) yazmaktadir. Géstergeler incelendiginde islam dininin ve peygamberi-
nin dogrudan terdrizm ile iligkilendirildigi gorilmektedir. Bir kutuplastirma drnegi
olan bu karikatiirdeki imgeler ve yazilar birlikte degerlendirildiginde: islam dininin
diger dinlere kiyasla 6tekilestirildigi ve ter6rizm ile bagdastirildigr gériilmektedir.
Karikatiirde islam dininin peygamberi Hz. Muhammed’in terérizm ile zaferi kazan-
digi vurgulanmaktadir. ideolojik yan anlam baglaminda terleyen adamin durmadan
dinlenmeden kostugu, canla basla teror estirdigi anlatiimaktadir. Kilicin izerinde-
ki kan lekeleri sayisiz insanin haksiz yere éldirildigiine génderme yapmaktadir.
Hz. Muhammed’e atfedilen “Teror ile zaferi kazandim” ifadesi islam dini ile diger
dinleri ideolojik bir perspektifle ayristirarak kutuplastirmaktadir.

3. Kategorizasyon

Bu teknik, insanlari siniflandirma egilimindedir. Parlamentodaki konusmacilar
ozellikle digerleri (g6¢menler, miilteciler vb.) s6z konusu oldugunda gruplari ayris-
tirip kategorize etmektedirler (Van Dijk, 2000, s. 64).
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Karikatiir 3. 11 Kasim 2019 tarihli paylagim

olilgdi U

RECHTERS KIEZEN
DE KANT VAN

islamofobik 6geler iceren bu karikatiirde gésteren: Bir elbise, Arapca ve Latin al-
fabesiyle yazilan yazilardir. Gésterilen: icinde insan olmayan bir elbisedir. Basin olmasi
gereken yerde Arapca “Allah Resulii Muhammed” yazmaktadir. Gérselde arka font ve
elbise siyahtir. Siyah tonlar kasvetli ve sikici bir hava olusturmaktadir. Elbise islam di-
niyle 6zdeslesen bazi dini kiyafetlerin aksine Avrupa’da ézellikle ingiltere’de hakimle-
rin mahkeme salonunda giydikleri court dress (saray elbisesi) diye isimlendirilen yargi¢
kiyafetidir. KarikattirGin tGst kisminda Arapca “Allah’tan baska ilah yoktur” yazmakta-
dir. Sol tarafta ise Felemenkge “Rechters kiezen de kant van terreur” (Yargiclar tero-
riin yaninda yer aldi) yazmaktadir. Avrupa iilkelerinde yasanan terér olaylarinin islam
dininin mensuplarina mal edilmesini arzu eden Wilders bu karikattirde yargic kiyafetiile
islami kisiligi ironik bir sekilde biitiinlestirerek asagilamak istemistir. Bassiz kiyafet ile
hakimlerin kendi 6zgiir iradeleri ile karar veremedigini, islami fikirlerle ydnetildiklerini,
mahkemede verilen hiikiimlerin gecersiz oldugunu anlatmak istemistir. Sonug olarak
terdrist olarak niteledigi Mislimanlari ve yargiglari ayni grupta kategorize etmistir.

4. Otekini Olumsuz Sunma

Bu kategori ideolojik temelli iyi ve koétii ayrimi yapilarak 6tekinin olumsuz 6zel-
liklerinin 6ne ¢ikariimasina isaret etmektedir (Van Dijk, 2000, s. 78). Arastirmada bu
sunum daha ¢ok girkin ve terdérist Miisliiman tiplemesi seklinde tespit edilmistir.

Karikatiir 4. 28 Agustos 2020 tarihli paylasim

#STOP ISLAM!
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Ele alinan bu karikatiirde gésteren: Bir adam ve karsisindaki yazilardir. Gds-
terilen: Cirkin yiizlii asabi bir adamdir. “#Stop islam” (islam’t durdur) sloganiyla
hashtag aciimistir. Ayrica karikatiirde “Partij Voor De Vrijhed” (Hollanda Ozgirliik
Partisi) yazmaktadir. Gostergeler incelendiginde adamin basinda sarik, izerinde
de giysi olarak kalin yakali clippe vardir. Post-truth baglaminda 6tekinin olumsuz
sunulmasina 6rnek teskil eden bu karikatiirde kaba sakalli adamin bir Misliman
tiplemesi oldugu goriilmektedir. Var giiclyle dislerini sikan adamin dudaklari cirkin
bir sekil almistir. Ofkeden gicirdayan disleri goriilmektedir. Kaslar kalin ve catik
olan adam kin, nefret ve 6fke dolu bir bakis sergilemektedir. Karikatiirdeki imge-
ler ve yazilar birlikte degerlendirildiginde: Cirkin ve 6fkeli Misliimanlari durdurun,
islam’in yayilmasini durdurun mesaji verilmektedir. islam dininin mensubu olan
Mislimanlar bu ¢irkin tiplemelerle 6tekilestiriimekte, kotii ve zararli insan imaji
cizilerek asagilanmaktadir.

5. Kendini (Pozitif) Olumlu Sunma

Kendini kayirmacilik olarak da adlandirlabilen bu temada konusmacinin
olumlu &zellikleri 6n plana ¢ikarilir. Oteki diglanir. Ornegin “Ben irk¢i degilim ama
...”” diye baslayan ctimlelerle olumlu (pozitif) benlik sunulur (Van Dijk, 2000, s. 81).

Karikatiir 5. 29 Ekim 2019 tarihli paylagim

e Pl Mo, i
. i e rins”

Gosteren: U¢ adam ve mahkeme salonuna giden koridordur. Gdsterilen:
Yakalanip elleri kelepgelenen suglu adam, sagindaki ve solundaki iki adam tarafin-
dan kollarindan tutulmus yargilanmaya goétirilmektedir. Karikatirtin altina metin
olarak “Dadelijk naar de extra beveiligde rechtbank Schiphol ivm de rechtszaak
tegen de Pakistaan die ervan verdacht wordt een terreuraanslag tegen me te wil-
len plegen ivm de uitgestelde Mohammed-cartoon wedstrijd. #Wilders #Moham-
medcartoons” (Ertelenen Muhammed karikatiir yarismasiyla ilgili olarak bana karsi
bir terdr saldirisi diizenlemek istediginden siiphelenilen Pakistanli aleyhine agilan
davayla ilgili olarak derhal giivenli Schiphol mahkemesine gidiyoruz) yazilmistir.
Ayrica “#Wilders #Mohammedcartoons” seklinde hashtag acilmistir. Gostergeler
incelendiginde ortadaki ter6rist adamin ytiziiniin burusmus oldugu, pismanlik duy-
dugu gorilmektedir. Tutuklayan adamlar ise kendinden emin ve dik ytirimekte-
dirler. Karikatiriin sag tarafinda bulunan adam Wilders isimli politikacidir. Terdrist
yakalanarak ter6rizmin 6niine gecilmistir. Olumlu bir benligin sunuldugu bu kari-
katiirde Wilders, kendisine kahraman imaji ¢izmeye calismistir. Oteki ise terdrist
olan Mislimandir. Twitter lzerinden paylasilan bu karikatir ile diinya genelinde
meydana gelen terdr saldirilart Mislimanlara mal edilmektedir. Karikatdr, icinde
barindirdig1 asagilama, suglama, otekilestirme ve terdrist Misliman gibi Post-
truth imgelerle islamofobik bir paylasim olarak degerlendirilmistir.
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6. Zafer Kazanma

Bu analiz digerlerine kargi ayrimailik yapilmadigini, iddiacinin ayrimcili§a ugradi-
gini vurgulamaktadir. Digerleri olumsuz terimlerle temsil edilme egiliminde oldugunda
ve dzellikle tehditlerle iliskilendirildiklerinde grup icinden birinin bdyle bir tehdidin kur-
bani olarak temsil edilmesi gerekmektedir (Van Dijk, 2000, s. 84).

Karikatiir 6. 25 Ekim 2019 tarihli paylasim

'FIFTEEN YEARS

FI i

4

Gosteren: Bes adam, bir kadin ve viicutlari gériinmeyen alti kisinin elidir. Kari-
katlrin Gst tarafina biiylik puntolarla metin eklenmistir. Gosterilen: Karikattiriin orta-
sinda Wilders ytriimektedir. Eller onu isaret etmektedir. Saginda ve solunda bulunan
siyah gozIiikli iki adam Wilders’in korumalaridir. Paylasimin altina “Thank you so much
#boschfawstin for your cartoon commemorating 15 years of fatwas, trials and 24/7
police security. 1 will never give up, never surrender and always fight against islamizati-
on - and for our #freedom! #freedom #freedomofspeech #wilders #stopislam” (15 yil-
lik fetvalar, denemeler ve 7/24 polis giivenligini anan karikatiri icin #BoschFawstin’e
cok tesekkiir ederim. Asla pes etmeyecegim, asla teslim olmayacagim ve her zaman
islamlagmaya karsi savasacagim - # 6zgirligimiz icin! #freedom #freedomofspeech
#wilders #stopislam) yazilmistir. Gostergeler incelendiginde Wilders’in bir kahraman
edasiyla korumalarinin arasinda yuradiaga gorilmektedir. “Fifteen years” (on bes yil-
dir) yazisiyla on bes yildir islam karsiti miicadelesini siirdiirdiigiinii anlatmaktadir. Sag
tarafta bulunan beyaz sacli yaslh adam ve hemen arkasinda duran sari sach orta yash
kadin ¢cagdas Avrupa insanini temsil etmektedir. Sol taraftaki adam ise Mislimanla-
ri temsil etmektedir. Birbirine zit olarak betimlenen her iki taraftaki insanlarin elinde
mahkemede hakimlerin kullandigi tokmak vardir. Buradaki Miisliiman tiplemesi diger
karikatiirlerde oldugu gibi, agresif, ¢irkin ve catik kashdir. Misliman karakterin basin-
da yesil takke, sol elinde tokmak vardir. Hem cagdas olarak betimlenen karakterlerde
hem de Musliiman karakterinde beyaz gémlek ve siyah hakim clippesi vardir. Bu kari-
katiirde ¢c6ziimlenen yan anlam: Konusma 6zgiirliigline hem Misliimanlarin hem de
¢agdas Avrupa insaninin mani olmak istedigidir. Miisliiman karakter, ¢cagdisi, gerici ve
ofkelidir. Kendisini hakim yerine koyarak hiikiim vermeye ¢alismaktadir. Avrupa insani
da haksiz olanin yaninda yer almaktadir. Sonug olarak hayali olarak olusturulan sava-
sin kahramani, ayrimciliga ugramasina ragmen tek basina tiim zorluklarla bas ederek
zaferi kazanmistir.

7. Ulusal Ozgiirliik istegi

Ulusal 6zgirlik istegi; kendini yliceltme, (lkesine, ilkelerine, tarihine ve gele-
neklerine bagh olma seklinde gerceklesmektedir. Irk¢i ideolojiler bdylelikle milliyetci
2 2 8 ideolojiyle birlestirilerek sunulmaktadir (Van Dijk, 2000, s. 78).
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Karikatiir 7. 29 Temmuz 2020 tarihli paylasim

FREE
SPEECH

Gosteren: iki adam ve baloncuk icindeki metindir. Gosterilen: ifade dzgiir-
[GgUnu kisitlamaya calisan karsidaki Misliman karakterdir. Karikatlriin altina
Felemenkce “Verdedig de vrijheid van meningsuiting. stop Mohammedanisme”
(Konusma 8zgiirligiini savunun. islam’t durdurun) yazilmistir. Géstergeler ince-
lendiginde kendinden emin ve dik duran modern kisi ulusal 6zgiirliik istegi altinda
konusma 6zgirligini savunmaktadir. Oz gliveninden taviz vermemektedir. Karsi-
dakiise ulusal 6zgrligil tehdit eden ¢irkin bir Misliman tiplemesidir. Ger¢egi yan-
sitmayan bu tipleme ifade 6zgurliglini susturmaya ¢alismakta fakat susturama-
maktadir. Béylece 6fkelenip hiddetlenerek kendinden ge¢mektedir. Grand toilet
giymis modern kisi “Free speech akbar” (Biiyiik konusma 6zgiirliigii) diyerek isla-
mi bir terim olan “Allahu Ekber” kelimesini tiye almaktadir. Buna karsilik Misliman
tiplemesi 6fkeden ellerini acip dislerini géstererek, parmaklarini isirmak istercesine
adeta c¢ildirmaktadir. Her yoniiyle karikatiir Post-truth 6geler iceren islamofobik bir
paylasimdir.

8. Say1 Oyunu

Bu kategori tartismada ortaya atilan iddianin glivenilirligini artirmaya y6nelik
yapilan bir hamledir. Sayilar ve istatistikler nesnelligi artiracak sekilde kullanilarak
gercekligi temsil ediyor gibi gdsterilmektedir (Van Dijk, 2000, s. 80).

Karikatiir 8. 4 Mart 2020 tarihli paylasim
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Gosteren: Kalabalik insan toplulugu, ay yildizli bayrak ve agilan hashtag metni-
dir. Gosterilen: Ay yildizli bayrak Tirkiye Cumhuriyetini temsil etmektedir. Karikatir-
deki insanlar bir yere dogru ylriimektedirler. Gostergeler incelendiginde bu gorselde
islamofobi syleminin Tirklerle iligkilendirildigi gérilmektedir. Avrupa’ya gé¢ eden
insanlar Tirkler olarak gésterilmektedir. Tiirk bayragina ve Tiirklere karsi uyandirilan
korku, sayi oyunlariile desteklenmektedir. Sayisiz insan kalabaligl, gercek bir fotograf
karesi gibi yerlestirilmistir. Karikatiriin ortasinda ‘“We are being replaced #stopiimig-
ration” (Degistiriliyoruz #go¢t durdurun) yazmaktadir. Alt tarafinda ise tim bunlarin
6zgirlik icin yapildigr vurgulanmistir. Post-truth politika baglaminda, Tirklerin kala-
balik bir gd¢men grubu olarak gdsterilmesi, tehdit algisini ve buna bagl olarak isla-
mofobik egilimi artirmaktadir. Her firsatta islam’ ve Musliimanlari karalamaya calisan
Wilders bu ve bunun gibi bircok paylasiminda islam karsiti propagandalarini sayi oyun-
lar ile mesru gostermeye calismaktadir. Hemen hemen her paylasiminda gercekleri
abartma s6z konusudur. Karikatiiriin sag alt tarafinda bir adam ve arkasinda bir kadin
gosterilmektedir. Sakalli ve basinda takkesi olan adam Misliiman-Tirk bir kisilik olarak
karakterize edilmistir. Kirmizi Tirk Bayragr’nin lzerindeki sar yildizlar ise 6zgrligu
cagnistirici olarak imgelenmistir.

9. Kanit Gésterme

Kanit gésterme, tartismadaki iddialara karsi kanit sunma, rakamlara veya yet-
kili kurumlara dayanan formlar gostermektir. Boylece insanlar iddia edilen olayr ga-
zetede okumus, guivenilir bir kaynaktan duymus veya kendi gozleriyle gérmis gibi
inanmaktadirlar (Van Dijk, 2000, s. 69).

Fotograf 1. 11 Kasim 2019 tarihli paylasim

We are going to kill you by slaughtering you.
We are going to slaughter you.

Gosteren: Fotografta kiiglk bir cocuk gosterilmektedir. Gdsterilen: Cocugun ar-
kasinda yer alan demir parmakliklar ve demir parmakliklarin arkasindaki insanlardir.
Fotografin alt tarafinda “We are going to kill you by slaughtering you. We are going to
slaughter you.” (Sizi katlederek 6ldiirmeye geliyoruz. Sizi katledecegiz.) yazmaktadir.
Ayrica tweetin altina “Seize them and kill themwherever ye find them (Sura 4:89)”
(Yakalayin ve onlart buldugunuz yerde 6ldiirtin) yazilmistir. Burada kanit olarak goste-
rilmek istenen Kur’an-1 Kerim’de Nisa SQresi’nin 89. ayetidir. Fakat ayet yanlis ve eksik
yazilmistir. Ayetin tamami degil sadece bir kismi yazilmistir. Ne kendinden énceki nede
kendinden sonraki ayetlerle baglantisi g6z 6niinde bulundurulmamistir. Post-truth
siyaset baglaminda ayetin tamami kasith olarak alinmamis sadece bir kismi alinarak
gercekler degistirilmistir. Nisa SQresi’nin 89. ayetinden 91. ayetine kadar 6zel olarak
Kur’an-1 Kerim’in geldigi tarihte ve ¢evrede, genel olarak da her zaman ve her yerde,
gruplar ve topluluklar olarak Misliimanlarla Misliman olmayanlar arasindaki iligkiler
ele alinmaktadir. islam, baska inanglari ve hayat tarzlarini benimseyen fertlere ve grup-
lara da hayat hakki tanidig, onlar hem kendi i¢lerinde hem de diinya {izerinde koruma-
y1 Mislimanlara 6dev kildig icin iliskilerin —taraflara zarar vermemesi amaciyla— bazi

2 O kurallara baglanmasini istemistir. Bu ihtiya¢c hem ayetlerle hem de Hz. Peygamber’in
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ve onun ¢izgisindeki halifelerin uygulamalariyla —farkli ve yeni iliski bigimlerine de
drnek teskil edecek sekilde- karsilanmistir. iste 91. ayete kadar bu konular ele alin-
mis, iliskilerde uyulacak kurallara isik tutulmustur (Karaman vd., 2008, s. 110). GOs-
tergeler incelendiginde fotografta gosterilen cocugun korkudan gozlerini yukariya
diktigi ve hava araglarindan gelecek silah veya bomba gibi bir saldiry1 bekledigi
gorulmektedir. Demir parmakliklar arkasinda ise insanlar bulunmaktadir. Demir
parmakliklar yan anlamda 6limi bekleyen hapsedilmis insanlari betimlemektedir.
Hem ¢ocuk hem de arkada duran insanlar biiyiik bir tehlike altindadir. Her an 6lim
tehdidiile karsi karsiyadir. Yasama sanslari yoktur. Fotograf ideolojik olarak incelen-
diginde 6ldirme emrini Kur’an-1 Kerim’in emrettigi vurgulanmaktadir. Bu ve buna
benzer paylagimlarla islam dininin 6limciil, zalim ve acimasiz bir din oldugu, bir an
once yok edilmesi gerektigi 6ne siriilmektedir. Sosyal medya lizerinden kamuoyu
olusturmanin agik bir rnegi olan bu paylasimda, trkiitme taktigi kullanilarak bin-
lerce yorum ve begeni alinmis, islam karsiti toplumsal bir kanaat olusturulmustur.

10. Karsilastirma

Bu kategoride biz ve onlar temelinde yapilan grup ici ve grup dist ayrim, grup
disi olanlara farkli davranma ve irk¢i yaklasimla sonuclanmaktadir (Van Dijk, 2000,

s. 65).
Fotograf 2. 30 Nisan 2020 tarihli paylasim

365 dagen Per jaar

voor u geopend !

van 7.30 - 21.00 uur |

Gosteren: iki kadin ve billboard (izerinde bir kadin resmidir. Gosterilen:
Kadinlardan biri carsaf giymistir, ylizii pecelidir. Diger kadin ise eliyle bisikleti
tutmaktadir. Paylasim incelendiginde Misliiman kadin ve modern kadin karsilastir-
mas! yapildigi gorilmektedir. Bireysel ve konum itibariyle Post-truth bir 68e olarak
degerlendirilen fotografta yapilan bu kiyaslama gercegi carpitarak yansittigi igin
makul bir karsilastirma degildir. Modern kadin bisiklet siiren, spor yapan, rahatca
gezebilen, istedigi kiyafeti 6zgiirce giyebilen kadindir. Misliman kadin ¢agdisidir,
teknolojiden ve sportif faaliyetlerden uzaktir. Yizi pecelidir, pecenin arkasindan
diinyayr gérememektedir. Billboard lizerindeki kadin resmide modern Avrupa
kadinina génderme yapmaktadir. Resimdeki kadin sari saclidir, beyaz tenlidir ve
mutlu bir sekilde giilimsemektedir. Bu ve buna benzer gérsellerin tamaminda sari
sacli ve beyaz tenli kadinlar modern kadin imajiyla biitiinlestirilmistir. islamofobik
anlamlar yiiklenen bu paylasimda Misliman kadin, iki modern kadin imaji arasina
sikistinimistir. Boylelikle giydigi carsafin icine hapsedildigi, istedigi gibi 6zgtir bir
hayat yasayamadig1 mesaji verilmistir. Misliman kadin portresinin oldugu her pay-
lasimda irkgi bir séylem gelistirilerek Misliman kadinlar toplum yasaminda 6teki-
lestirilmektedir. Tim Musliman kadinlar Afrikali veya siyahi olarak resmedilerek
beyaz tenli Avrupa insaninin islam diniyle 6zdeslesemeyecegi mesaji verilmektedir.
Misliman kadinlarin her agidan asagilayici bir yaklasimla sunulmalari paylagimin
islamofobik olarak degerlendirilmesine neden olmustur.
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11. Genellestirme

Genellestirme taktiginde somut olaylar veya kisisel eylemler yeniden diizenle-
nerek iddia daha genis perspektife yaydirilmaktadir. Verilen érnekler istisna olmasina
ragmen tipik olaylar gibi gésterilerek genele uyarlanmaktadir. Béylece bireysel bir du-
rum genellestiriimektedir (Van Dijk, 2000, s. 72).

Fotograf 3. 30 Nisan 2020 tarihli paylasim

Gosteren: Carsafli kadinlar, gésterilen: Carsafin icinde mutsuz bir sekilde gilim-
seyen kadindir. Paylagim islamofobik bir gérsel olarak, Miisliman kadinlarin siyah car-
saflar icerisinde giilmeye ve mutlu olmaya haklarinin olmadigini diisiindiirmektedir.
Misltiman kadinlarin islam dininden memnun olmadigini, bir arayis ve kurtulus Gmidi
icinde olduklarini vurgulamaktadir. Gérsellerin cogunda Miisliman kadinlar ¢arsaf igin-
dedirler, sadece gozleri gériilmektedir. Modern Mdisliiman kadin portresi ¢izilmemis-
tir. Siyasilerin tamamen kisisel algilari ile Post-truth ¢ercevesinde sunduklari bu yargi,
bitiin Misliman kadinlarin ¢arsaf giydiklerini, Miisliman olmak isteyen kadinlarin da
carsaftan baska bir kiyafet giyemeyecekleri algisini olusturmaktadir. Béylece islam di-
nine karsi antipati uyandinlmaktadir.

12. Ornek/Resim (Fotograf) Gésterme

Bu paylasimlar genellikle savunulan bir olguyu giiclendirmek icin verilen somut
drneklerden olusmaktadir. Ornek vermenin bircok bilissel ve anlamsal argiimani vardir
fakat akilda daha iyi kalmasi icin gercek olmayan resimler veya fotograflar kullaniimak-
tadir (Van Dijk, 2000, s. 69-70).

Fotograf 4. 24 Ocak 2020 tarihli paylagim
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Gosteren: 13 - 14 yaslarinda bir kiz cocugudur. Arka planda kadinlar ve pan-
kartlar vardir. Gosterilen: Kiz cocugu gelinlik giymistir. Gelinligin tGzerinde kirmizi
lekeler vardir. Paylagimin altina su yazi eklenmistir: “So islam accommodates ra-
pists.” (islam tecaviizciilere ev sahipligi yapiyor.). Fotograf, kiz ¢cocugunun daha
cocuk yastayken zorla biriyle evlendirildigi ve bu evlilikten siddet gérdiigi yan an-
lami tagimaktadir. Goziiniin alti aldigr siddetli darbelerle morarip sismis, dudagi-
nin kenari da kanamistir. Kiz cocugu yasananlara anlam verememistir. Clinkd yasi
itibariyle bu durumu anlayabilecek olgunlukta degildir. Hicbir seyden haberi olma-
yan gozlerle, anlamsiz bakislarla karsiya bakmaktadir. Gelinligin Gzerindeki kirmizi
lekeler, fiziksel siddet esnasinda ortaya ¢ikan kan lekelerini temsil etmektedir. Gds-
tergeler incelendiginde kiz ¢ocugunun gelinligin altindan siyah kazak giymesi res-
min gekildigi anin diigiin ani olmadigini géstermektedir. Sonradan giyilen gelinlik,
tzerine sirdlen kirmizi lekeler ve kizin yliziindeki abartil morarmalar bu profilin bir
canlandirma oldugunu gostermektedir. Gelinligin tizerindeki kan lekesini andiran
kirmizi lekelerin boya oldugu ve gelisigiizel siiriildiigu gérilmektedir. Post-truth
nitelik tastyan bu fotograf, altina yazilan agiklamalarla tam anlamiyla islam karsiti
bir propaganda araci olarak kullanilmistir. Ana tema olarak islenen kadinlara yapi-
lan haksizliklar islam dinine mal edilmektedir. Kadina siddet uygulayan insanlarin
Miisliimanlar oldugu, islam dininin kadina siddeti ve ¢cocuk yasta evlenmeyi mesru
kildig1 mesaji verilmektedir.

Sonug

Hollandal Geert Wilders isimli politikacinin 1 Eylil 2019-1 Eyldl 2020 tarih-
leri arasindaki Twitter paylagimlari incelenmis, arastirmanin amaci dogrultusun-
da aranan temalarla ilgili 259 paylasima rastlanmistir. Bu paylasimlarin ¢izim ve
betimlemelerle dogrudan veya dolayl olarak islamofobik nitelikler tasidigi tespit
edilmistir.

Bunlar arasinda ideolojik yan anlam tasidigi diistinilen 8 karikattir ve 4 fotog-
raftan olusan toplamda 12 gorsel gostergebilimsel yaklasimla ¢6ziimlenmistir. Her-
kesin anlayabilecegi nitelikte yani diiz anlam iceren gdrseller ¢6ziimlenmemistir.
Temalar olusturulurken Teun Van Dijk’in ideolojik yapilart ¢6zmek icin gelistirdigi
kategoriler (2000) referans alinmistir. Bu referanslar sosyal medya ortamlarinda
Post-truth (gercek- 6tesi) iceriklerin daha cok hangitemalar tizerinden paylasildigini
tespit etmeye olanak tanimistir. C6ziimlemede incelenen géstergelerin yan anlam-
lari, ideolojik nefretin anlasilmasina olanak tanimistir. incelenen hesapta, daha ¢ok
siyasilerin birbirlerini karalamak amaciyla basvurduklari bir taktik olan Post-truth
siyasetin, ideolojik nefreti yayma amaciyla kullanildigi gériilmuistiir. Mislimanlarin
ya da islami ritiiellerin olumlu veya sempatik gosterildigi herhangi bir paylasima
rastlaniimamustir.

Hollanda politikasinda ana muhalefeti temsil eden, ayni zamanda ‘Partij Voor
De Vrijheid’in (Hollanda Ozgiirliik Partisi) baskani olan Wilders’in Post-truth icerik-
lerle islam dinini karalamaya calisan paylasimlar yaptigi gériilmistiir. Bu paylasim-
lar tweet metin, fotograf, karikatiir, retweet, link ve video seklindedir. islamofobi
icerikli bu paylasimlara binlerce like ve retweet yapilmistir. Paylasimlarin altina
yapilan yorumlara bakildiginda, Wilders’in islam dinine karsi bir korku ve nefret
uyandirdigi goriilmektedir. Ayrica Hz. Peygamber’i kiiciik disiirmek amaciyla sos-
yal medyada diizenledigi karikatiir yarismalari, islamofobik séylemin genis kitlelere
yayllmasina neden olmaktadir. Twitter tizerinden paylastigi yanlis ve carprtilmis bil-
gilerle Avrupa’da islam karsithgi sdylemini yaymaya calisan Wilders’in sosyal med-
ya hesabinda 900 bine yakin takipcisi vardir.

islam dinf aleyhinde yaptig1 paylasimlarla sanal bir karizma ¢izmeye calisan
Wilders, Hollanda ilkesinin siyasi, toplumsal ve ekonomik islerini bir kenara biraka-
rak sadece Islam aleyhinde propagandalarla giindeme gelmektedir. Dikkat cekici
ve yonlendirici paylasimlariyla Avrupa siyasi glindeminde popiilerligini korumaya
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calisan Wilders, siyasi kimligini islamofobi séylemiyle birlestirerek, Miislimanlar asa-
gilayici ve Otekilestirici elestirilerine hedef yapmaktadir. Bu sekilde dinf kutuplasmaile
baskani oldugu siyasi partiye taraftar toplamaya calismaktadir.

Bunu yaparken de ifade hiirriyeti kavramina siginmakta; kendini ve partisini
masum godstermeye calismaktadir. Aldigi tenkitlere aldirmadan paylasimlarina devam
eden politikaci, Avrupa insaninda “Ulkemiz elden gidiyor”, “Mislimanlar her yere ya-
yithyor”, “Muslimanlar bizi 6ldirecekler”, “Kendi tilkemizde yabanciyiz”, “Bizi kendi
tilkemizden kovacaklar” gibi tirkiitiicii politikalarla islam dinine ve Miisliimanlara karsi
bir korku olusturmaktadir. Bu korku da beraberinde nefreti getirmektedir.

Bu ¢alismanin sonucunda bir sosyal medya platformu olan Twitter’da paylasi-
lan Post-truth iceriklerin islamofobiyi yaymada etkili bir arac olarak kullanildigi gériil-
mistir. Batih siyasetcilerin, ideolojik fikirlerini yeni medya araclari tizerinden biyiik
kitlelere duyurmalari; Avrupa’da terér orgiitlerinin gerceklestirdikleri eylemlerin he-
men hemen hepsinden Mislimanlari sorumlu tutmalari, yasanan her olumsuz duruma
gd¢men Miislimanlarin sebep oldugu imajini vermeleri, islam dinine ve Miislimanlara
karsi irkgiliga ve 6tekilestirmeye varan bir nefreti beraberinde getirmistir.

Yizyillar boyunca zaten var olan bu nefret yaklasimi sosyal medya hesaplari
tizerinden yapilan islamofobik paylagimlarla islamofobiyi yeniden iireterek zihinlerde
surekli canh tutmakta, her gecen giin daha da yikici ve toplumu yipratici boyutlara ulas-
maktadir. Neden ve sonug iliskisi baglaminda bu paylasimlar elbette nedensiz degil-
dir. Siyasi ve ekonomik ¢ikarlar ugruna Misliimanlar gercekte oldugundan ¢ok daha
farkll gosterilmektedir. Korkutucu, sapkin, terdrist, cahil, kirli, cirkin gibi imajlar gizi-
lerek kitlelerin zihinleri, islam dininin mensuplarmdan gelecek gercekte var olmayan
(Post-truth) tehdltlerle mesgul edilmektedir. Misliiman olmayan toplumlari Mislu-
man toplumlara karsi kiskirtarak istenilen hedefe ulasmak, bu durumun nedeni olarak
gosterilmektedir.

Yapilan ¢6ziimlemeler sonucunda, 6zellikle Hz. Peygamber’in tamamen yanlis
ve carpitilarak resmedildigi, karikatiirlerde betimlenen fiziksel ve ahlaki 6zelliklerinin
dinf ve tarihi kaynaklardan hicbirisiyle uyusmadig tespit edilmistir. islamofobik icerik
tastyan karikatir ve fotograflarin hakli bir gerekgeleri olmaksizin, vicdani duygulardan
ve insani ilkelerden soyutlanmis bir sekilde hayali 6gelerle tretildikleri gorulmustdr.
Betimlemelerde islam dinf kan dékiicu bir terér dini olarak tanitilmis, Mislimanlar da
terdrizm kimligiyle 6zdeglestirilmistir. Tamamen kasith yapilan bu paylagimlar sosyal
medya tzerinden Islam karsithginin yayilmasina zemin hazirlamak seklinde yorumlan-
mistir.
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Transformation of Twitter Accounts into an Islamophobia Tool
with Post-Truth Contents: The Case of Geert Wilders

Mahmut KUTLU

Extended Abstract

Members of the religion of Islam, muslims, were held responsible for the at-
tacks on the towers of the World Trade Center in New York state on September 11,
2001. Thus, an attempt has been made to construct fear and hate speech against Mus-
lims all over the world. In these attacks, nearly three thousand people lost their lives
and thousands were injured. After this incident, Islamophobia constantly came to the
fore in America and Europe, where Muslims live as a minority. European and American
Muslims have been subjected to social, cultural, and political discrimination. Islam-
ophobia, whose origins are traced back to the Crusades, is brought to the fore all
over the world with the influence of the media, thus creating a perception of hatred
against Muslims. Worldwide terrorist acts of unknown perpetrators are also attribut-
ed to Muslims.

People who get to know the religion of Islam with these false and distorted
images started to fear and run away from Muslims when they heard the word ‘Mus-
lim’. However, there has been no unjust damage to anyone from the religion of Islam
throughout history. The religion of Islam has provided welfare, trust, social peace, and
justice in every geography it has existed. There are many examples of this such as the
Islamic State of Medina, the Islamic State of Andalusia, and the Ottoman state. For
example, Muslims, Christians, and Jews lived together in the same country without
encountering serious problems during nearly eight centuries of Muslim rule in Anda-
lusia, which had a multi-religious and multicultural structure. Christians and Jews in
Andalusia preserved their religious beliefs, religious institutions, laws, customs, and
traditions.

Anti-Islamic propaganda, which has been going on for centuries, is now popu-
larized through various discourses on social media instead of written materials such
as books, magazines, and newspapers. As a reality of life in the modern age we exist,
individuals actively use social media. This new media can attract its members towards
itself with its simple directives, and thus the masses that books cannot reach can be
reached through these accounts. In this channel, where there are no factors such as
printing, publication, distribution permission, and control mechanism, any informa-
tion is immediately put into circulation all over the world. Today, almost every politi-
cian around the world actively uses Twitter, which is a social media platform. In this
way, they can instantly convey their messages to millions of people and create a polit-
ical agenda and public opinion.

This study explores how Islamophobia hatred is constructed with Post-truth
content on Twitter, a social media application. Accordingly, it aims to show the role
that unreal content plays in spreading a thought or hate. When a literature review is
made on the subject, studies on “Islamophobia research in general”, “relationship
between new media and Islamophobia” or “Post-truth news in social media” draw
attention. In this study, Post-truth images in social media are discussed concerning Is-
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lamophobia in the axis of analyzing ideological hatred. The Twitter account of the
Dutch politician Geert Wilders, who makes intensive Islamophobic posts, was cho-
sen as the research object. The study is limited to examining the tweets of this user
that contain visual elements. The tweets were parsed with a semiotic technique.
The obtained data were evaluated by descriptive analysis in the conclusion part.
The study is important in terms of researching and revealing how Islamophobia
spreads through social media accounts. The study focuses on Islamophobic con-
cepts such as “Prophet, Muhammad, Muslim, Islam, Islamophobia, Terrorist” in
line with its purpose. The kind of meanings are attributed to photos and cartoons
have been examined by using the semiotic analysis method.

Wilders, who tries to draw a virtual charisma with his posts against Islam
rather than his political posts, comes up with propaganda against Islam. By com-
bining his political identity with the discourse of Islamophobia, he targets Muslims
by his humiliating and marginalizing criticisms. Through religious polarization, he
tries to gather supporters for the political party he leads. While doing this, he takes
refuge in the concept of freedom of expression. He creates fear within Europeans
against Islam and Muslims with eerie politics such as “our country is going away”,

“Muslims are spreading everywhere”, “Muslims will kill us”, “we are foreigners
”»

in our own country”, “they will expel us from our own country”. This fear brings
along hatred.

As a result of this study, it was seen that Post-truth content shared on
Twitter, a social media platform, was used as an effective tool in spreading Islam-
ophobia. The fact that western politicians express their ideology to large masses
through new media tools; terrorist organizations in Europe hold Muslims respon-
sible for almost all of their actions and give the image that immigrant Muslims are
the cause of every negative situation has brought hatred against Islam and Mus-
lims that amounts to racism and marginalization.

This hate approach, which has already existed for centuries, reproduces Is-
lamophobia through Islamophobic posts on social media accounts and keeps it
alive in the minds, reaching ever more destructive and weary dimensions. Mus-
lims are portrayed very differently than they are. By drawing frightening, pervert-
ed, terrorist, ignorant, dirty, ugly images, the minds of the masses are occupied
with the threats to be received from the members of the religion of Islam that do
not exist in reality. Achieving the desired goal by provoking non-Muslim societies
against Muslim societies is shown as the reason for this situation.

As aresult of the analysis, Hz. It has been determined that the Prophet was
portrayed in a completely wrong and distorted way and that the physical and mor-
al characteristics depicted in the cartoons did not match any of the religious and
historical sources. It has been observed that cartoons and photographs with Is-
lamophobic content were produced with imaginary elements without justifiable
grounds, in isolation from conscientious feelings and universal principles. In the
cartoons, Islam was introduced as a bloodthirsty religion of terror, and Muslims
were identified with the identity of terrorism. These completely deliberate posts
were interpreted as laying the groundwork for the spread of Islamophobia on so-
cial media.
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Makinizm Caginda Dinsellik
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Oz

Teknoloji ve dinsellik arasindaki iliski, ginimiizde medya ve din etkilesiminin incelenmesi gereken bir
alanini olusturmaktadir. Bu ¢alismanin konusu, teknoloji-dinsellik arasindaki etkilesimin bilhassa ileti-
sim teknolojileriyle evrilme bigimleridir. Calisma bdylelikle teknolojik ve dinsel pratiklerin bir kavram-
sallastirmayla tanimlanmasini amaglamaktadir. Calismanin problemi geleneksel dini pratiklerin, tekno-
loji tabanli dinsel-manevi pratiklere nasil déniistiigiidiir. Bu problem temel alinarak iranli sosyolog Ali
Seriati’nin (1933-1975) “makinizm” kavramindan hareketle, dinsel pratiklerin makinelerle birlikte nasil
evrildigi cesitli 6rnekler tizerinden betimleyici bir tarzda sunulacaktir. Teknoloji ile dinsellik arasindaki
iliskiyi muhtelif formlariyla ortaya koymak bu ¢alismayi farkl kilmaktadir. Calisma esnasinda sanal me-
zarlik, dijital mezar taslari, dinsel matik olarak adlandirdigimiz hatim matik, esans matik gibi iletisim
teknolojilerini de icerecek sekilde tasarlanan teknolojik-dinsel pratikler incelenmektedir. Mezk(r uygu-
lamalar, bu ¢alismanin sinirlarini da olusturmaktadir. Bu yoniiyle calisma bir kavrama yiiklenen anlamin
insan makine iliskisinde nasil tezahiir ettigine iliskin 6rneklerin ele alindig1 betimleyici bir arastirma olma
hiiviyetine sahiptir. Calismanin nihayetinde, dinsel bazi pratiklerin iletisim teknolojilerine ve makinelere
de uyarlandigl, bu uyarlamanin farkli din ve geleneklerde de gériildiigl, bunun neticesinde, geleneksel
dogalarindan farkli bigimlere de evrildigi ve boylelikle de “dinsel makinizm” kavraminin teknolojik-din-
sel pratikleri inceleme agisindan elverisli bir nosyon oldugu sonucuna ulasilmustir.

Anahtar Kelimeler: Dinsellik, Teknoloji, Makinizm

Religiosity in Machinism Era

Abstract

The topic of this study is the inversion forms of the interaction between technology and religiosity. The
problem of the study is the transformation of conventional religious practices into technology-based
religious practices. Based on this problem, with reference to the “machinism” concept of the Iranian
sociologist Ali Shariati, the way that religious practices are inverted in conjunction with machines will
be presented in a descriptive style, through several examples. Technological-religious practices that
are designed so as to include virtual cemetery, digital tombstones, and information technologies such
as khatm matic and essence matic, which we call religious matics, are analyzed in the course of this
study. With this aspect, the study has the characteristics of being a descriptive research that discusses
examples of how a meaning assigned to a notion becomes manifest in human-machine relationship. At
the end of the study, it was concluded that certain religious practices are also adapted to information
technologies and machines, and that this adaptation is seen in other religions and traditions, too. As a
result, it was deduced that they transformed into other forms that are different from their true nature,
and therefore, the term “religious machinism” is a suitable notion in terms of dealing with religious
practices.
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Giris

Teknoloji ile dinsellik arasindaki iliski, teknoloji kavraminin ortaya cikisiyla es za-
manlidir. Bununla birlikte sanayi devrimi sonrasinda ortaya ¢ikan makine uygarligi, din-
sellik ile teknolojiyi biraz daha yakinlastirmistir. Bu yakinlik, sanayi devriminin bir parca-
st olan kitle iletisim araclarinda dinsel olanin temsil bicimlerinde kendini géstermistir.
1970’li yillardan itibaren bilgi ve iletisim teknolojilerinin yayginlasmasi, dinsel olan ile
teknolojik olani birbirinden bagimsiz diisinememe gercegiyle insanhg bas basa birak-
mis, béylelikle dinsel alanin dogasinda var olan unsurlar bilgi ve iletisim teknolojilerine
dahil edilmistir.

Bu nedenle teknoloji ve dinsellik arasindaki iliski, ginimiizde medya ve din et-
kilesiminin incelenmesi gereken bir alanini olusturmaktadir. Bu iliski, medyada dinin
sunumundan ve mikrobloglardaki dini icerikli mesajlarin (metin, gorsel vb.) paylasimin-
dan daha st bir anlam silsilesini icinde barindirmaktadir. Zira medya ve din iliskiselli-
ginin kapsam alani icerikten ibaret degildir. Bu nedenle bilgi ve iletisim teknolojileri ile
dinsellik arasindaki iliskilerin, din algisini, dini pratikleri ve tecriibeleri hangi yonlerden
etkiledigi belirlemek, akademik ilginin y6neldigi alanlardan biridir. Dini pratikler
icerisinde, “hatim”, “zikir/dua”, “mezarlik ziyareti” gibi fenomenleri iletisim teknoloji-
leri baglaminda ele alan ¢alismalar bulunmaktadir. M Neslinin online inang pratiklerini
inceleyen calisma (Eken, 2020); dini tecrlibelerin sanal ortamda ifa bicimlerini iceren
inceleme (Haberli, 2013); sanal mezarliklari/online kabristanlari inceleyen arastirma
(Kilig ve Ozoran, 2018); yine sanal mezarliklarin kullanimi hakkinda yapilan saha arastir-
masi (Bora, 2011); teknolojik imkanlarla yerine getirilen 6rneklerin incelendigi yiksek
lisans tezi (Dogan, 2018); daha 6zel olmak lizere zikir ritiielinin mekanik ve dijital say-
ma araclaryla yerine getirilmesini inceleyen calisma (Toniik, 2011) bunlardan bazilarini
olusturmaktadir.

Bu ¢alismada su sorulara cevaplar aranacaktir: Bilgi ve iletisim teknolojisi veya
dijitallesme, dinsel pratikleri nasil sekillendirmektedir? Teknolojiye uyarlanmis dinsel
pratiklerde, ticari beklenti bulunmakta midir? Dinsel pratiklerin mekanik ve dijital arag-
larla yerine getirilmesi hangi kavramla tanimlanabilir?

Teknolojinin gelismesi ve toplumlarin kaderinde basat rol oynamasinda en b-
ylik asama kuskusuz ki makinelerin icat edilmesidir. El emegine ihtiyaci azaltacagi kor-
kusuyla isciler tarafindan parcalanmaya kalkisilan makineler, zamanla tam aksine yeni
is sahalari acarak ve insana eski kdlelerinden daha fazla hizmet ederek korkulari bosa
cikarmistir. O kadar ki, bir ara “makine medeniyeti” konusulur olmustur (Géze, 1990, s.
14). Buna bagli olarak makineler ne zaman giindeme gelse, bunlarin bireye ve toplum-
lara etkisi tartisilagelmistir. Clinki Whitby’in ifade ettigi gibi hemen hemen buitiin tek-
nolojiler, cogu zaman hig farkina varilmasa da, onlari kullanan kisileri ve toplumu de-
gistirmektedir. Tarim, yollar, telefonlar, trenler ve benzerleri, insanlarin gegmisinden
ve atalarindan ¢ok daha farkli bir hayat yasamasina zemin hazirlayan gelismelerdir.
Teknolojinin giindelik hayatla i¢ ice ge¢misligi insanin bazi fiillerini ve Gstlendigi rolleri
teknoloji agisindan tanimlamasinda rahatlikla fark edilir. Yani, “araba kullanmak, resim
yapmak, televizyon izlemek” denildiginde, giindelik pratikler teknolojik terimlerle ta-
nimlanmis olur. Bu daha ziyade, ilkel toplumlarda yasayanlar icin hicbir sey ifade etme-
yen faaliyetlerle vaktimizin ¢ogunu gecirmemiz anlamina gelmektedir (Whitby, 2005,
s. 144). Baska bir sekilde s6ylenecek olursa teknoloji, yasama diizenimizi yansitir. Eger
farkl bir bicimde yasayip calissaydik, teknoloji de farkli olurdu (Reinecke, 1992, s. 165).
Bu bakimdan kullandigimiz araclar, toplumsaliligkilerin 6ziinl olusturmaktadir. Birey,
aktif bigimde hiikmettigi veya pasif bigimde boyun egdigi araglar kullanarak, yasadig
toplumla iliski kurar. Araglarina hiikmettigi 6lctide diinyayr kendi anlamlariyla donata-
bilirken araglara boyun egdigi 6l¢lide de aracin bicimi onun kendine iliskin diistince ve
inanclarini belirler (lllich, 2011, s. 33).

Arag ve insan arasindaki iliskinin, butiintyle degisime ugradigr sanayi toplumla-
rinda “makinelesme” siirecinin insanliga etkileri fazlaca hissedilmektedir. Burada insa-
nin diinyaya hakim olma anlayisinin tezahtriind gérmek mimkiinddir ve bir tir Gstin
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olma fikri g6ze carpmaktadir. Bu Ustiinliik kurma arzusu ise, “insan” ile “makine”-
ye odaklanan bir kélelik tartismasini beraberinde getirmistir'.

lllich bu tartismadaki basat sdylemlerden biri olan “Makineler insanlara hiz-
met edecek, insanlarin kélesi olacak” seklindeki varsayimin gecersiz oldugunu
soyler. Tersine insanlar lllich’e goére, bdyle bir amagla makineleri kullandiginda,
makinelerin kéleleri haline donlismektedir. Clnki makinelerin glicli arttikca,
kisilerin roll gitgide salt tiiketicilige indirgenmis olmaktadir (lllich, 2011, s. 22-23).
Zira yirminci ylizyll boyunca makineler, neredeyse biitiin sektdrlerde insanlarin ye-
rini almig ve insan onlarin sadece ¢alistiricisi durumuna gelmistir. Bugin tarlalarda
tarim is¢isi olarak daha az ¢alisana ihtiyag¢ bulunuyor. Buhar makinesinden 6nceki
ylizyillarda seri Uretimin ve endistrilesmenin yarattig isleri yerine getirecek ma-
kineler yaptik¢a, montaj bandinda bile daha az insana gerek duyulmaktadir. Yani
kéle sahibi insanin yerini bugin, insanlarin dev makinedeki uyarimsiz kosullanma-
lari almis durumdadir (lllich, 2011, s. 43).

17. ylizyllda buhar makinasinin bulunmasiyla, yani insan gliciiniin yerine ma-
kinanin giicliniin kullaniimasiyla baslayan Birinci Sanayi Devrimi kisa donemde hizla
geliserek her alanda tiretimi blyuk 6lctide artiran makinalasmaya yol agmis ve lre-
timi makinalastirmistir. Diger taraftan kitle iletisim araclarinin (bilgisayar ve uzay
endistrisi de dahil) kullanimiyla baslayan ikinci Sanayi Devrimi ise haberlesmeyj,
bilgilerin saklanmasini, analiz edilmesini ve degerlendirmesini makinalastirmistir.
Birincisinde bedensel glictin; ikincisinde ise zihinsel gliciin yerini makineler almak-
tadir. Teknolojik gelismenin en géze carpan yani olan makineler, insanin yerini alan
biyk bir islev tstlenmistir (Glrdogan, 2016, s. 16). Bununla birlikte teknolojik ge-
lisme hakkinda kullanilan “devrim”” tanimlamasi, teknolojinin toplumsallagmasi ba-
kimindan kullanilamaz. Zira teknolojik gelisimin topluma yayilarak toplumsal yapiyi
dondstirmesi devrim kavrami gibi keskin ve kisa zamanl bir siirecte yasanmaz,
daha ziyade uzun bir zaman icerisinde, yavas yavas, toplumsal damarlara nifuz
ederek kendini gosterir (Kocabay Sener, 2016, s. 79). Diger taraftan insanligin her
zaman bir teknolojiye sahip oldugu unutulmamalidir. Ancak 16. yiizyilda matbaanin
kullanimi ve yaygilasmasi ve 17. ylizyilda buharli makinenin icadi, bilimsel devrim-
lere de bagli olarak, teknolojiye yeni bir boyut kazandirmistir. Bu tarihi evreden
itibaren sémurgecilik hareketleri; biiyiik kentlerin ortaya ¢ikisi; Gretim anlayisi ve
tekniginin tamamen degismesi; kiltdr, iletisim, savas, tibbi, Gretim ve egitim tekno-
lojileri gibi pek cok alanda degisim ve dontisim gerceklesmistir (Karaarslan, 2019,
5. 74-75).

Kendi tabiriyle “teknolojiye baskaldir’”” olarak tanimladig kitabinda Reinec-
ke, teknolojinin gerek bireysel, gerekse toplumsal olarak iyi bir sey oldugu fikrini
benimsetmek icin hatir sayilir bir caba gosterildigini ifade etmektedir. Bilgisayar
teknolojisi hakkindaki bu halkla iliskiler calismalari, sadece biiyik sirketlerin biinye-
sindeki reklamcilar tarafindan degil, ayni zamanda hiikiimetler ve kitle iletisim arag-
lari tarafindan da sirdirilmektedir ve sonugta biiyiik dlclide de basari saglanmistir
(Reinecke, 1992, s. 9). Elbette bu yaklasimin elestirilecek yonleri bulunmaktadir,
zira teknolojinin iyi bir sey oldugu fikrinin yayginlastiriimasi salt halkla iligkiler calis-
malariyla veya otoritelerin aldig kararlarla sinirli tutulamaz. Bizatihi icinde yasiyor
oldugumuz, teknolojinin yogun olarak insan hayatinin neredeyse tamamina yon
verdigi dénemde, insanlarin yasam tarzlarindaki degisime paralel olarak, teknolo-
jinin hayati kolaylastiran yonlerinin etkisi biiyliktiir. Burada temel mesele esasinda
degisime yonelik bakis agisidir.

Ellul’'un belirttigi gibi, teknik araglarin ve makinelerin birikimiyle olusturulan
dlinya yapay bir diinyadir ve dogal diinyadan radikal bicimde farklidir. Yapay diin-
ya, dogal diinyayi tahrip ettigi, ortadan kaldirdigi gibi dogal diinyanin kendini ye-
niden kurmasina da izin vermez. Bu iki diinya, ortak hicbir yanlari olmayan, farkl
mecburiyetlere, direktiflere ve yasalara uyar (Ellul, 2003, s. 90). Esasinda Ellul’un
genel olarak teknik araglarin kurdugu diinya ile gercek diinya arasinda kurdugu bu
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iliski, ginimuzdeki dinsel tezahirlerde kendini daha da agiga ¢ikarmaktadir. Cankd
Ellul’'un da belirttigi gibi teknik, insanoglunun en derin diinyalarina niifuz etmistir. Ma-
kine, sadece yeni bir insani ortam yaratma egilimi tasimakla kalmamis, ayni zamanda
insanin tam 8ziinii degistirme trendini de tasimistir (Ellul, 2003, s. 343). Iste bu ¢a-
ismada, bu 6z degistirme, dinsel pratiklerin makinelerle evrildigi gértiniimler yoluyla
ortaya konulacaktir. Calisma siiresince Ali Seriati’nin “makinizm” kavramindan yarar-
lanilacaktir. Bu nedenle ilk olarak dinsellik kavramina aciklik getirilecek, daha sonra da
makinizm kavramiyla baglantisi 6rnekler tizerinden aktarilacaktir.

Dinsellik ve Teknoloji

1970’li yillarda Tirkiye’de imam mikrofonu kullandiginda, arkadaki cemaatin,
Kur’an tilavetini bir ara¢ vasitasiyla duymasi nedeniyle “acaba namaz kabul olur mu?”
sorulari glindeme gelmisti. Peki, bugiinki teknolojiler, yeni araclar, dinf nesvenin, il-
min, fikhin, maneviyatin aktariimasinda kullaniimaya kalkisildiginda, esasinda olmakta
olan nedir? Bu soru pek sorulmamaktadir. Halbuki iletisim teknolojisindeki yeni gelis-
meler, hayatimiza, hayatimiza anlamlilik bahseden dini tavir ve davraniglarimiza yeni
parametreler eklemistir (Sisman, 2016, s. 9).

Bilindigi gibi her din, teolojik bir yapiya ve bu yapiyi muhafaza eden bir ibadetler
toplamina sahiptir. Dinsellik ise dinden farkl olarak bireysel ve sosyal tezahiirleri ifade
etmektedir. Yani bu anlamda odaklandigimiz nokta din degil dinselliktir. Dinsellikte, ki-
silerin dini tutum ve davranislarini tek tek 6zetleyen dindarliktan da 6teye gidilerek elde
edilebilecek genel bir anlam cercevesine vurgu yapilmaktadir. Dolayisiyla “dinsellik,
toplumsal goriinti i¢inde kisilerin, 6zel hayatlarindaki egilimlerinden kamusal hayatta
olusturduklari imajlarina kadar somutlasan zihniyetlerini, bir sireklilik iginde, mevcut
degiskenlerden de bagimsiz olmaksizin, zaman ve mekan ¢ergevesinde giindelik ha-
yatta yansitan bir aynadir” (Subasi, 2004, s. 43).

Mezhebi farklilasmalardan ve cografi dagiimdan siyasi tercihlere kadar belli
diizeydeki ayrismalara imkan veren gevsek bir 6riintiler toplami 6zelligini i¢inde ba-
rindiran dinselligi (Subasi, 2002, s. 18) teknoloji kullanimiyla da degerlendirmek mim-
kindir. Zira, glinimuizde rasyonel bakis acisiyla kullanima miisait her teknolojinin dini
alana dahil olusuyla veya dahil edilisiyle dinsellik arasinda bir baglanti kendini goster-
mektedir. Clinkd, Subas’nin da ifade ettigi gibi, dnceleri geleneksel bicimiyle mabede
katilm oranlariyla él¢iilmeye calisilan dindarlik, nitelik olarak bir hayli farklilagmistir.
Zira dinin gelenek ile bitiinlestirilen anlamlar artik pek ¢ok agidan degismis, moder-
nligin kavramsal diinyasiyla iliskilendirilen yeni bir dinsellik haritasi baskinlik kurmaya
baslamistir. Dolayisiyla dinselligin ¢6ziimlenmesinde kimlik, globallesme, bireyselles-
me, tiiketim, ¢ok kiiltarlilik gibi kavramlar, ihmal edilmemesi gereken yeni boyutlar
ve anlam kategorileri yaratmaktadir. Bununla birlikte teknolojik yenilikler ve giindelik
hayatin sekiilerizasyonu da dinselligin icerik ve sinirlarindaki kaymalari hizlandirmistir
(Subasl, 2007, s. 310). Dinsellikteki degisim —dinden uzaklagma anlami tagimadigini bir
kenara not ederek— mezkar kavramlara eslik ederek dinselligin bicimindeki farkliliklar,
dinsel itibar kaliplarindaki yipranma, yeni dini otorite tiplerinin ortaya ¢ikmasi ve din-
selligin tiketilmeye baslanmasi, bdylelikle olagan disi sayilabilecek yeni yapilanmala-
rin tipik habercileri olarak gériinmektedir. Ger¢ekten de giiniimiizde artik s6z konusu
olan, diiniin dinsellik form(at)lariyla glinimduzin dinsellik form(at)larr arasindaki sekil
farklhiklarinin dikkat ¢ekici bir 6zellik kazanmaya baslamasidir (Subasi, 2007, s. 310).
Bu bakimdan, dinsel formlar giiniimiizde makinelerle kendini agiga ¢ikarmakta; maki-
nelerin etkinligi, genis manada “makinizm ¢ag1” olarak tanimlanan bir déneme isaret
etmektedir. Dinselligi tanimladigimiz bu noktadan sonra “makinizm”” kavramina agiklik
getirmek gerekmektedir.

Ali Seriati ve Makinizm Kavramsallastirmasi

islam toplumlarinda, o6zellikle ceviri eserlerin yayginlastigi dénemlerde,
tlkemizde diistinceleriyle etkili olmus sosyologlardan biri Dr. Ali Seriati (1933-1975)’dir.
Seriati, 6zellikle kullandig1 “makinizm” kavramiyla teknolojik belirlenimciligin® bir tem-
silcisi sayilabilir.
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Seriati’nin makinizm elestirisinin temelinde esasinda “makine”yi nasil tanim-
ladig1 yatmaktadir. Bu bakimdan makinizm kavramina ge¢meden 6nce, Seriati’nin
makineye yiikledigi anlama bakmak gerekmektedir. Ciinkil o, makineyi bir gercek-
lik ve 6zel bir varlik olarak algilamakta, teknik olgunun hicbir 6z niteligi olmadigini
savundugu icin makineyi daha ¢ok sosyolojik bir olgu olarak tartismaktadir (Seriati,
t. y,, s. 33). Buna bagl olarak ona gére makinizm, satilan veya tiketilen bir olgu
degil; makineye yiiklenen 6zgiin toplumsal bir sistem, sosyal bir olgu, insan toplu-
munun yasam bi¢imidir (Seriati, 2015, s. 292-293).

Oncelikli olarak ifade edilmesi gereken bir baska nokta, Seriati’nin makine
karsit1 bir distiniir olmadigidir. Zira o, “makine” ile “makinizm”in birbirinden farkh
kavramlar oldugunu dile getirmektedir. Makinizme karsi olmakla makineye karsi ol-
madaki farkliigr “irklara” ve “irk¢iliga’” karsi olmak érneginden hareketle, irkciliga
karsi oldugu gibi makinizme de karsi oldugunu, irklara karsi olmadigr gibi makine-
lere de karsi olmadigini beyan ederek belirtmektedir (Seriati, 2015, s. 290).3 Ozetle
Seriati’ye gore teknik ile degil teknigin insanlar lzerinde egemenlik araci olarak
kullanilmasi ile miicadele edilmesi gerekmektedir. Clinkl teknigin insana degil,
insanin teknige hilkmetmesi gerekir (Seriati, 2012, s. 42-43).

Seriati’nin makinizm tanimlamasi su sekilde 6zetlenebilir: “Makinizm, insa-
nin kendine yabancilasmasinda/alinasyonunda etkin; kiiresellesme, emperyalizm,
tlketim ve kapitalizmle baglantili; degiskenlerin yok edilerek insanhg tek diize bir
boyuta indirgeyen; insanlik tarihinin ikinci evresini (makinizm cagini) olusturan,
Batinin tecriibe ettigi ve Dogu’nun kaginmasi gereken bir hayat diizenidir.”* Bu
bakimdan giiniimiizdeki teknolojik-dinsel goériinimlerin, Seriati’nin makinizm kav-
ramiyla izini sirmek mimkin goériinmektedir. Dolayisiyla Seriati’nin eserlerinden
Ozetlenerek verilen bu tanimin ardindan, makinizm kavraminin barindirdig anlam-
lari agmakta fayda goriilmektedir. ilk olarak yabancilasma/alinasyon kavrami iize-
rinde durulacaktir.

Teknoloji ile yabancilasma arasindaki iligkiyi aktardigi insanin Dért Zindani
adh kitabinda, insanin ¢esitli araglarla bozulma tirlerinden bahseden Seriati, bir
atifta bulunarak insanin kendine yabancilastigindan s6z etmektedir (Seriati, 2016,
s.227). insanin yabancilasmasi meselesi Seriati’ye gére bu asirda insan tiirtiniin bir
faciasi olarak karsimizdadir. Ona goére yabancilasmak, “insanin aklini kagirmasi”,
“insanin i¢ine giren cinin varhigini kendisi gibi hissetmesi”, “insanin kendisini
gercekte, hakikatte olan sekliyle hissetmedigi, aksine kendisinde cini buldugu ve
tanidigr hastalik” (Seriati, 2016, s. 181) anlamina gelmektedir.

Temel referansini Hz. Peygamber’in (sas) “bir kavme benzeyen o kavim-
dendir” seklindeki hadisine dayandiran distiniire goére (Seriati, 1981, s. 16) insanin
yabancilasmasinda farkl etkenler rol almaktadir. Bu faktérlerden biri de insanin
makine ile iliskisinde saklidir. Seriati, bir kavramlastirmaya basvurarak “makinizm”i
ortaya atar. Ona gore makinizm, insanin ¢alistigl késesinde makinenin bitinligu-
ni asla hissetmedigi bir sistemdir (Seriati, 2016, s. 239).

Daha acik ifade etmek gerekirse Seriati, makinizmle birlikte insana, insanin
sahsiyetine makinenin ve mekanik hareketin egemen oldugunu ifade etmektedir.
Yani, insan kendi sahsiyetini olusturan hangi evden, aileden, egitimden, soydan gel-
digini bilmeden kendini yalnizca makinenin aleti, oyuncagi olarak hissetmektedir.
Oyle ki bu yabancilasma ona gére bazen mutlaka bir doktor tedavisine ihtiyac du-
yacak bir hastalik bi¢ciminde tezahir ederken bazen de siddetli psikolojik bir hasta-
Ik biciminde ortaya ¢tkmaktadir (Seriati, 2016, s. 186).

Seriati’nin kavramlastirmasi, cerceve olarak ismet Ozel’de de gériilir. Ozel’e
gore, Bati medeniyetinin gelistirip belli boyutlara ulastirdigi teknik, akil ile varlik
arasindaki baglar —ki akil ile insan varligi arasinda bir bitdnliik, bir kaynagma var-
dir- koparmaktadir. Ciinkii insan varligi akilla etkindir. insanlar bazen bir cihazin
isleyisinden anladiklari icin bazen de onun isleyisinden anlamadiklari icin teknige
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kendilerini teslim etmektedir. Ya insan kendi zihninin isleyisini makine karsisinda giic-
stiz kabul edip haklarini ona teslim etmekte veyahut zihnini makineninki gibi calistirip
makinanin haklarina sahip olmaktadir (Ozel, 2016, s. 324-325).

Bilindigi gibi 19. ylzyiln tipik bir 6zelligi olan makine, siyasal, kurumsal ve insani
agilardan onu kabullenecek bicimde yapilandiriilmamis bir topluma ansizin girivermis
ve insan da elinden geldigi kadar makineyle birlikte yasamak zorunda kalmstir (Ellul,
2003, s. 14). Bunun bir sonucu olarak Seriati’ye gére makinenin aletlerinden biri ile
icli digh olan kimseler, yavas yavas bu makine aleti sekline déniisiirler. insanin asklari,
kinleri, nefretleri, degisik temaydilleri kisaca muhtelif halleri, farkli degisimleri vardir;
ama biitlin bunlar, 8mriniin tamamini birbirine benzeyen aglara taksim eden tekdiize
bir diizene, yani makinizme kurban olurlar. Bundan dolayidir ki eliski, hareketlilik ve
degisim dolu derya biitiinii olan insan, adeta bir anahtara, vidaya, vida bandina do6-
nismekte, bitiin bir dmir birka¢ camin kontroliine girmektedir. Bu ylizden makine
yayildigr ve biitiin insani istidat ve yetenekleri kusattigl dl¢iide insan makineyle mah-
volmakta ve makineye déniismektedir. Oyle ki Seriati’ye gére béyle bir durumda, insan
kendisini yabanci, makineyi ise kendisi olarak gormektedir (Seriati, 2016, s. 240).

Hem bir psikoterapist hem de yapay zeka ile yakindan ilgilenen Sherry Turk-
le’a gore kisilerin makineye yiikledigi anlam “makine gibi hissetme”” kavraminin nasil
kullandigina gore degismektedir. S6zgelimi depresyondaki bir birey kendisini makine
gibi hissettigini sdylediginde, kendisinin kontrol ve denetiminde bulunmayan bir haya-
t1 stirdtirdGgu anlasiimaktadir. Burada makine, sadece 6nceden belirlenmis ritmik ha-
reketler yapan bir 19. ylizyil makinesidir. Hasta, fazla secenegi olmadigini diisinmekte
ve sadece carklarin déndiigiine inanmaktadir. Diger yandan, yapay zeka ile ilgilenen
baska bir birey, makine gibi hissettigini sdylediginde, ¢esitli hedefleri bulunan, bu he-
defler arasinda secim yapabilen, gercek diinya ile iliski kurabilen bir makineyi kast ede-
bilir (Aktaran Whitby, 2005, s. 125-126).

Seriati’nin kavramsallastirmasi, depresyondaki hastanin makineye yiikledigi
anlamla paralellik géstermektedir. Clinki teknoloji ve makineye yiikledigi anlam ba-
kimindan makinizm, sanayi ¢aginin sonunda ortaya ¢ikan bir hayat dizenidir. Seriati,
makinenin ve buna bagli olarak makinizmin giiniimuziin beseriyet seklini degistirdigini
belirtmektedir. Ona gére, bunda makinenin sirekli calismasi, rekabetci 6zelligiile bilim
ve teknigin katkisi belirleyicidir. Clink{ eger bir makine lrettigi malin Gretim miktarini
artirmazsa ortadan kalkmaya mahkamdur ve bu mali Gireten diger makineler, daha faz-
la tretimle halkin 6niine daha ucuz mallar koyabilir. Dolayisiyla her makine, Gretimini
daha ¢ok artirmak zorundadir. Bilimsel ve teknolojik gelismelerle birlikte bu durum,
guniimiziin beseriyet seklini degistirmistir (Seriati, 2015, s. 345).

ileri dogru yol alma ve siirekli ilerleme, teknolojinin en dikkate deger bilesenleri
arasinda bulunmaktadir. Teknolojinin karakterini temsil eden iyilestirme, surekli
degisim anlamina gelmektedir. ilerleme, daha iyisini basarma arzusunu tetiklemekte,
dolayisiyla da ilgili kavramlar arasindaki rekabete taniklik etmektedir. Bazilarina gére
ileri dogru yol almak ise gériinmez zirvesi olan bir tepeye tirmanmaktir. Tepenin ardini
gorme yetisinden yoksun olan insanoglu, merakinin éniine gecemediginden harekete
gecer ve ilerleme adi altinda, bilinmeyene dogru olagan Ustil bir caba sarf eder.
Bununla birlikte sonuglar, s6z konusu gelismenin gercekten olumlu olup olmadigina
dair siiphelere yol agmaktadir. Teknolojik ilerleme, insan dogasinda zaten var olan ve
hirs barindiran, tiriin ortaya ¢ikisini beslemektedir (Artut, 2014, s. 21).

Serati de benzer sekilde makinizmi, tiiketim ve kapitalizm olgulariyla agiklamak-
ta, makinizmin bireyler ve toplumlar Gizerindeki etkilerine odaklanmaktadir. Makinizm
dusiindre gore, makineye dayatilmis olan ve makinenin insanin kurtaricisi olabilecegine
inanilan bir sistemdir ve makineler sayesinde, insanin daha az ¢alismasina bagh olarak,
bos zamanlarinin cogalmasi, insani daha 6zgiir kilmamistir. Aksine makinizim ashnda
Seriati’ye gore insanin bos zamanlarini reklamlar, felsefe, modalar, rekabetler ve
psikolojik ydontemler vasitasiyla, insana ek ihtiyaclar dayatarak yutmaktadir. Boylelikle
de kapitalizmin tlketimci islevi yerine gelmis olmaktadir (Seriati, 2015, s. 328).
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Makinizme bagli olarak ilerlemeye dayali tretimin bir sonucu da kuskusuz
tiketimdir ve Seriati bunu “reel tiiketim” ile “sembolik tiiketim’” olarak ikiye ayir-
maktadir. Avrupali birinin yemek veya giysi seciminde, miizik begenisinde veya
begenmemesinde, 6znel degerlendirmenin, kisisel begeninin esas oldugunu ifade
eden Seriati; buna karsilik Dogulu, Asyali veya Afrikali birinin begenisinde ihtiyacin
temel gerekc¢e olmadigini, bunun yani sira, bireyin kendisini yerli siniftan medeni si-
nifa ylikselmis gérme ihtiyacini da karsiladigini anlatmaktadir (Seriati, 2015, s. 310).
Distiniir s6yle devam etmektedir:

“Bu nedenle bizler, yeni tiiketimlere sadece ekonomik ve sosyal ihtiyaclari-
mizi giderme amacli ilgi géstermiyoruz, ayrica ytice bir sistem ve insanin ve (stiin
medeniyetin sembolleri olmalari sifatiyla onlari tiiketiyoruz. Bu nedenle biz se¢mi-
yoruz, yutuyoruz. iste tiim diinyanin makinizmin tiiketicisi olmasi budur. Bu is icin
din, kdltdr, tarih ve kéhne degerlerle miicadele etmeli ve sonunda yeni degerleri
kolay bir sekilde yiiklemeli ve bdylece rahatlikla insani yeni tiiketim saldirisinin
kurbani etmelidir” (Seriati, 2015, s. 310).

Seriati makinizmi, tiiketim ve kapitalizmin yani sira kiresellesme ve emper-
yalizm kavramlariyla da agiklamaktadir. Ona goére, diinya emperyalizminin siyasi,
askeri, ekonomik ve kdltiirel sémiristiniin hepsinin temelinde makinizm sistemi-
nin getirdikleri bulunmaktadir (Seriati, 2015, s. 314). Seriati’ye gére makine millet,
mahalle, irk, din ve sinir tanimaksizin tim yerytiziini ve tim insanlari ve pazarlari,
Urettigi mallarla sarmalamaktadir. Bu, makinenin dogasinda bulunmaktadir; zira
Uretim, ilerlemeye zorlamaktadir. Seriati, Gretimin ilerleyisine cesitli 6rnekler
vererek daha fazla tiiketiciye ulasma iradesinin ortaya ciktigini hatirlatmaktadir. i¢
pazarlarda yeterli tiiketici bulunmadigi takdirde yapilmasi gereken disa agiimaktir.
Seriati, bu stireci “makine zorlamasi” veya “makine emperyalizmi” olarak tanimla-
maktadir ki, “makinenin diinyay1 yemesi ve diinyay1 yutmasi” bu sekilde gerceklesir
(Seriati, 2015, s. 308).

Seriati’nin makinizm hakkinda tizerinde durdugu bir diger diisiince insanl-
gin tek diizeye indirgenmesidir. insanlik tarihinde iki biyiik 6nemli dénem bulun-
dugunu ifade eden Seriati’ye gére bu iki donemin sosyal hayati, iliskileri, sartlan
ve ihtiyaclari birbirinden farklidir. Birisi insanhgin ilk esitlik déneminden miilkiyete
gectigi doneme karsilik gelmektedir. Miilkiyet, bir grubun mahrumiyeti; diger gru-
bun hakimiyeti seklindeki ayrimcilia déniismektedir. Sonra ahlaki bozukluklar, re-
kabet, husumet, hirs, mahrumiyet, kélelik, ziiliim, cinayet ve savas, yani her sey
ondan kaynaklanmaktadir. Bu dénemde insanlarin ruhuna yeni acilar tigtismekte-
dir. Toplum yeni problemlerle yiiz ylize gelmekte ve insanlik hayatinda yepyeni bir
déneme girmektedir. Bu donem, miilkiyetin belli ellerde toplandigl ve buna bag-
I olarak mahrumiyetlerin yasandigi bir dénemdir. Seriati’ye gére bu ilk dénemde
yasanan sorunlar nedeniyle yeni acilar ve problemlerle karsi karsiya kalan insanlhk
daha sonra ikinci bir dénemin igine girmistir. Bu ikinci merhaleyse “makinizm”” d6-
nemidir. Makinizm merhalesi, cografyasi, dini, tarihi veya irki ne olursa olsun bitiin
yetenek ve faziletlerin ortadan kalktig, herkesin tek tipe donistligi merhaledir.
Ortaya ¢ikan bu makinizm déneminde bireylerin, milletlerin, kiilttirlerin yetenekleri,
faziletleri ve Ozgiir gelisimleri ortadan kalkmaktadir. Herkesin bu makinenin
tiketim kolesi olabilmesi i¢in bittin dinlerin, ahlaki ilkelerin ve taassuplarin ortadan
kalkmasi gerekir (Seriati, 2012, s. 42-44). Yani makinizm, esasinda orijinalizmin
olumsuzlanmasidir. Orijilanizm, farkli {ilke, sehir veya bdlgelerin kendilerine 6zgu
kiltirel 6gelerini (giyim, edebiyat, mimari, yemek tiirleri vb.) korumasidir, yani tek
tiplestirmenin miimkin olmamasidir ve makinizm éncesinde bu miimkiindar (Seri-
ati, 2015, s. 311-312).

Bu tarihsel evrenin bir sonucu olarak, makinizim déneminde insanlarin tek
tiplesmesi durumu ortaya ¢ikmistir. Makinizm Seriati’ye gore tiiketime endeksli,
insanlarin ve milletlerin kaliplastiriimasi ve tek tiplestirilmesidir. Diger taraftan
makinizm; asaletler ve manevi kaynaklarin yagmasi, insanligin cesitli tecriibele-
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rinin hepsinin ortadan kaldiriimasi, kdksiiz ve her yénden yorgun insanlarin ortaya
¢ikariimasi icin tarihle irtibatinin kesilmesi, sinif farkinin olusturulmasi ve simdiki neslin
tim tarihi baglarinin koparilmasidir. Yani makinizm aslinda bitiin degerleri ve biitlin
idealleri olumsuz hale getirmektedir. Sadece tiiketiciler olusturmak icin biitiin manevi
degerleri yontmakta, boylelikle insani degerlerin tamamini sadece ve sadece tiiketim
degerlerine donistirmektedir (Seriati, 2015, s. 322-323).

Seriati, yukarida belirtildigi tizere, insanlik tarihini iki ayri ddnemde ele alirken,
makinizm merhalesini de iki evrede ele almaktadir. $eriati’nin makinizmin birinci ev-
resini tanimlarken kullandig “makine insan bedeninin organlarindan birinin kuyrugu
olmustur” ifadesi aslinda McLuhan’in Global Kéyii’nde kullandigi ifadeleri hatirlat-
maktadir. Bilindigi gibi McLuhan’a gére “insan eliyle olusturulmus biitiin yapilar; dil,
yasalar, fikirler ve varsayimlar, aletler, giysiler ve bilgisayarlar, bitiin bunlar, insan
bedeninin uzantilaridir” (McLuhan ve Powers, 2001, s. 123). Seriati de benzer sekilde
cesitli aletlerden (kiirek, daktilo, hoparl6r vb.) 6rneklers vererek konuyu makineye
getirmekte ve makinizmin ikinci evresine agiklik getirmektedir ki, ona gore asil sorun
burada yatmaktadir.

Seriati’nin bu bakis acisinda insani iki yone sahip bir varlik olarak tanimlamasi
yatmaktadir. Bu ydnler, insanin “arag¢ yéni” ve “insani yonii”’dir. Sorun, insanin arag
yonindn, asli insani yone galebe calmasidir. $éyle ki; g6z, el, parmaklar, ayak, dis, dil
gibi insan uzuvlan biitiinlyle insanin arac yoniini ifade etmektedir. Yani bunlar insa-
nin araclaridir, bizatihi “kendi”’si degildir. Bundan dolayi insan kalem tutacagi zaman
kendi ara¢ yoniind, yani parmaklarini; gozlik takacagi zaman arag¢ yoniind, yani gor-
me araci olan goézlerini kullanir. Gézliik ve kalem 6rnekleri, sonradan eklenen ve insani
yoni destekleyen teknik bir araclardir. Ancak teknik araglar, yavas yavas insana ihtiyag
duymamakla birlikte, ayrica insanin insanlik yéniiniin yarisina miidahalede ve saldirida
bulunmaktadir. Ornegin ressamlik, firca, kalem ve boyadan ibaret olan insanin arag
yoniinin devamidir. Yani ressam parmaklariyla resim yapmaktadir. Ancak ressamligin
yerini fotografciliga verdiklerinde, artik fotografcilik insanin arag yoniiniin devami ol-
maz, aksine insanliginin yarisinin devami olur. Kalemle hesap yaptigl zaman, parmak-
lart ve diisiincesi gelisim kazanmakta ve giiclenmektedir. Ancak hesap makinesi ve bi-
yiik IBM makineleri insanin insanliginin yarisinin devami olmaktadir. Béylelikle insanin
distinme melekesi atil vaziyete birlinmis ve makinenin disiinmesine déntismstar.
Seriati, bunu bir saldiri olarak telakki eder ki, bu saldirinin insanin fel¢ gecirmesine ve
butin yenilikler ortadan kalkmasina (Seriati, 2015, s. 312-313) benzetir.

insanin asli yéniine miidahale ettiginde makine, hesap yapan, plan ve proje
hazirlayan, terciime islerini yerine getiren bir bitiin haline gelmektedir. Dolayisiyla
makinenin igerik, nitelik, form ve kategorisi degismis olmaktadir. Boylelikle makine
insanin hakiki, insanhginin basladigi yere midahil olmaktadir. insanin insani yarasina
miidahale eden makinenin bu yeni yoniiniin sersemletici gidisati tehlikeli bir gidisattir.
Zira bunun sonucunda diisiiniire gére insan artik diisinmeyen, itiraz etmeyen, Uret-
meyen, ¢6zim bulmaya girismeyen, biitiin bunlari makinenin yaptigina inanan, hasili
kendine yabancilasan bir varliga dontismektedir (Seriati, 2016, s. 240-241).

Benzer bir degerlendirme lllich’te de goriilmektedir. Ona gére araglarin biy-
mesi iki alanda gerceklesebilir. Birincisi, makinelerin, insanlarin yeteneklerini artirmak
icin kullanildig1 alandir. ikincisi ise insan islevlerini azaltmak, yok etmek ya da bunlarin
yerini almak icin kullandigi alanlardir. ilkinde bir birey olarak insan kendi adina otorite
kullanabilir ve dolayisiyla sorumluluk tistlenebilirken, ikincisinde bunlari makine stle-
nir; dnce hem makineyi isletenin hem de ondan yararlananin se¢me ve giidiileme ala-
nini daraltir. Sonra her ikisini de kendi mantigini ve isteklerini dayatir (Illich, 2011, s. 98).

Seriati, makinizme iliskin buraya kadar verilen elestirel bakisinin ardindan, ma-
kinizm karsisinda ne yapilmasi gerektigini de ifade etmektedir. Ona gore Gandi gibi
makinizm sadece reddedilerek bir yere varilamamaktadir. Clink{i makinizmi reddetme
beserin duraklamasidir. Ancak insanligi tamamen ele gecirmemesi icin makinizme tes-
lim olunmamalidir. Bugtiniin insaninin Batida yasamis oldugu makinizm tecriibesinden
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ibret alinarak hareket edilmeli ve Dogu’da yeni insan ve yeni diisiince insa etmek
icin calismalar yapilmalidir (Seriati, 2015, s. 330-331). Bu noktaya kadar teknoloji ile
dinsellik arasindaki iligkilere ve bunlari anlamlandirmak tizere “makinizm” kavrami-
na yer verilmistir. Bundan sonraki kisimda ise, dinsel pratikler makinizm kavramiyla
agiklanmaya calisilacaktir.

Makinizm ve Dinsel Pratikler

“Insanin, araglarin mantigina teslim olarak tatmin aramasi” seklinde yersiz
bir talebin yaratiimasinda, endistriyel retim biciminin toplumda egemen olmasi
yatmaktadir. Clinki insanlar belli sinirlar icinde kalmak kosuluyla degismekteyken,
endustriyel sistem sinirlart tanimlanmamig genislemeye ve ayni anda sinirsiz ihti-
yaglar yaratmaya gore orgtitlenmistir. Bu ihtiyaclar da endustriyel ortamda fazla
zaman ge¢meden temel ihtiyaclar haline déniismektedir. insanhigin dengesi boyle-
likle bozulmakta (lllich, 2011, s. 58) ve insan, siirekli ireten makinelerin mantigina
gore hareket etme zorunlulugu hissetmektedir.

Reinecke’e gore teknolojik ilerleme dylesine istilacidir ki onun is digi yasama
yaptigi saldirilardan cok az sayida insan haberdardir (Reinecke, 1992, s. 195). Tekno-
lojik ilerlemenin hem nedeni hem de sonucu olan ve ilerlemenin temelini olusturan
makineler, biz farkina varmasak da biitiin sektorlere hakimdir. Otomotiv, banka-
cilik, savunma sanayi, perakende, egitim, medya ve diger biitiin sektérler, maki-
nelerle hemhal olmus durumdadir. Teknolojiyi reddeden “tekno-siipheciler” veya
19. ylizyildaki Luddite hareketinin algisal ve tutumsal davranislar disindan bakacak
olursak, Afrika’nin issiz ve kizgin ¢éllerinden kutuplardaki buzullara varana dek her
nokta neredeyse teknolojiyle renklendirilmis bir diinya tablosunu 6niimiize koy-
maktadir. Boylesi bir tabloda “dinsel” yasami makinelerden bagimsiz diisiinmek
herhalde mimkiin gériinmemektedir. Bu noktada, dinsellikle makinelerin giini-
miizde hangi gériiniimlerinin bulundugunu agiklama durumunda bulunmaktayiz.

Bir zamanlar anormal olan bir sey simdi olagan, standart hale gelmistir. Bu
durumda bile insanoglunun bu tuhaf yeni ortamda ici rahat degildir. Kendini uyum-
suz gorr, hastalik hastasi olur. Fakat yeni teknoloji toplumu, bu insani tepkileri
kestirebilme basiret ve yetenegine sahiptir. Her tiirden teknigin yardimiyla ve ger-
cekten insanin ¢evresindeki seyleri degistirerek degil insanin kendisine y6nelik ey-
lemler yaparak 6nceden katlanilamaz olan seyleri katlanilabilir yapabilmistir tekno-
loji toplumu. (Ellul, 2003, s. 339).

Clnkd teknolojinin “yikdmld kilmak”, “buyurmak”, “kendini zorla kabul
ettirmek” seklinde ortaya ¢ikan bir 6zi vardir. Teknolojideki 6z, buyurma faaliyetiyle
insani derleyip toplamaktadir. insanlar teknoloji tarafindan belirlendiklerini,
““derlenip toplanmaya” maruz kaldiklarini anlayamamakta ve teknolojik araglarin
yoneteninin kendileri oldugu zanniyla yasamaktadir (Bergen, 2018). Dolayisiyla tek-
noloji, farkinda olmasak da bir fikih dayatmakta ve bizi modern toplumlarin gegirdi-
gidegisim stire¢lerinden ge¢meye mecbur birakmaktadir. Teknolojinin hayati bigim-
lendirme 6zii, Misliman toplumlara da hadsiz-hudutsuz sekilde hakim olmakta ve
boylece Musliimanlar teknolojide miindemic ideolojiyi fark edememektedir (Ber-
gen, 2018). Bu fark edemeyis, bazi teknolojik uygulamalarda kendini géstermek-
te ve dinsel pratikler teknolojiye eklemlenmektedir. Asagida verilecek 6rneklerde
gortlebilecegi gibi bu eklemlenme, “dinsel senkretizm” kavramiyla degerlendiri-
lebilir. Zira dinsel “senkretizm” ya da “bagdastirmacilik”, farkli inang sistemlerinin
etkilesime girerek karismasi sonucunda yeni inan¢ 6gelerinin ya da oriintdlerinin
ortaya ¢ikmasidir. Dinsel senkretizm olgusunun tezahdiri bash basina yeni bigim-
lenmis bir din ya da kiilt seklinde olabilecegi gibi, mevcut dinsel geleneklere eklem-
lenmis yenilikler seklinde de olabilir (Atay, 2017, s. 55, 56, 175). Ozellikle internetin
yayginlk kazanmasiyla birlikte, dinsel senkrektik tezahiirler kendini géstermistir.
Bunlardan biri hi¢ kuskusuz “sanal ritlellerdir”.

Rittel kavrami “ibadetle de iliskili bir bigimde belli bir mekanda ve belli bir
zaman diliminde gerceklesen, dini degerlerle iligkili sembolik eylemleri” ifade eder-
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ken sanal ritliel kavrami siber uzamda gerceklesen ritiiele gondermede bulunmakta-
dir. O halde online/sanal ritiel “siber uzamda gerceklesen, etkilesimli ve katihml (dua
isteme) olabildigi gibi tek yonlii (dua etme vb.) de olabilen, ¢evrimici ve cevrimdisi
etkinliklerin bir aradaligiyla ya da ayriligiyla somutlasan sembolik eylemleri ifade eden
genel bir kavramsallastirma olarak karsimiza ¢ikar” (Eken, 2019, s. 93-96). Baska bir
ifadeyle sanal rittiel, “ritiiel mahiyetindeki geleneksel dini pratiklerin siber uzamda pra-
tige dokulmesiniifade eder” (Dereli, 2020, s. 97). Bu tanimlama etrafinda, sanal mezar-
Ik ve dijital mezar taslari, sanal ritiielin bir parcasi olarak gérdlebilir.

Sanal Mezarlik ve Dijital Mezar Taslari

iletisim teknolojilerinin toplumsal déniisiime etkisini iki diizeyde ele almak
muimkidndir. Bunlardan ilki, Uretilen iletisim teknolojilerinin toplumsallasarak, yani
toplum tarafindan kabul edilerek kullanilmaya baslanmasi ve bu teknolojiye bagl olarak
toplumsal iletisim pratiklerinin degismesidir. Diger bir diizeyse iletisim teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte, bu teknolojilerin kullanimiyla iletisim stirecindeki ileti iceriginin
farkliik kazanmasi ve ileti tretim sirecinin farkhlasmasidir (Kocabay Sener, 2016, s.
88).

internetle birlikte fiziksel ortamdan sanal ortama gegis, ritiiellerin adaptasyonu-
na ve modifikasyonuna neden olmus, bdylece degisime ugrayarak sanal ortama akta-
rilan ve dini tecriibeye doniisen sanal ritlieller ortaya ¢ikmistir. Sanal ritiieller, internet
ortaminda icra edilebilecek sekilde dizayn edilmis olan ibadet sekillerini diger ifadeyle
teknoloji tabanlh bir dindarlik ve tinselligi sembolize etmektedir. Sanal ortamda bir-
cok dini gelenege ait ritliel ¢esidi bulunmakla birlikte farkl sekillerde icra edilmelerine
ragmen neredeyse biitiin dinlerde bulunan ve sanal ortamda oldukga yaygin sekilde
gerceklestirilen ritteller, dua etmefisteme ve kutsal mekan ziyaretleridir (Haberli,
2013). Bu iki sanal ritelin bir araya geldigi mecra “sanal mezarlik”, “sanal kabristan”
veya “elektronik mezarlik” olarak adlandiriimaktadir.

Gunimiizde teknolojinin gelismesine bagl olarak, kitle iletisim araglariyla kiire-
sellesen diinyada pek ¢ok gelenek-gorenek degisime ugramaktadir. Bir¢ogu da etkile-
simden dolayi benzer zelliklere biirinmektedir. insanlar, inandiklari dine, egitimleri-
ne, gelenek ve géreneklerine gére kendilerine 6zg 614, 61iim, mezar ve mezar ziyareti
kiiltd olusturmuslardir. Olim gercegi sabit kalirken, modernlesme ve kiiresellesen
diinyaya bagl olarak olusturulan inanglar, 6lim sonrasi uygulanan pratikler ve gele-
neklerde farkliliklar meydana gelmistir. Olim kiiltd, elektronik devrimle birlikte sanal
ortama taginmis, yeni bir model héline gelmistir. internet, hem yazili hem de sézel kiil-
tirdn 6zelliklerini biinyesinde toplamis ve “sanal mezar ziyareti” de s6zli-yazih kiiltd-
riin 6zelliklerini tastyan bir iletisim modeli olmustur (Bora, 2011, s. 107).

Sanal mezarlik sitelerinin ilk 6rnegi, 28 Nisan 1995’te Kanada’da kurulmustur.
“World Wide Cemetery” adiyla kurulan site, diinyadaki en eski ¢cevrimici mezarlik site-
sidir. Sonraki yillarda, cesitli Glkelerde farkli inan¢ mensuplarinin kullanimina sunulan
bu tiir siteler, Miisliimanlar tarafindan da kullaniimaktadir. Ulkemizde “elektronik me-
zarlik”, “sanal mezarlik” veya “sanal kabristan” olarak adlandirilan bu sitelerin ortak
noktasi “mezar/kabristan” fotografi ve “dini pratiklerin sanallasmasi”’dir. Bu sitelerde
Kur’an tilaveti ve sesli dualar bulunmakta; “dua etme”, “dua okuma”, “dua génder-
me”’, “dua okutma”, “hatim okutma”, “hatim génderme” seklindeki kimi pratiklerin
“bir tikla” yerine getirilebildigi diislinilmektedir. Sanal kabristanlarin tilkemizde, vefat
eden yakinlarinin mezarlarini ziyaret etme imkanini yerine getiremeyenlere kolaylhk
saglamak lizere cesitli dernekler tarafindan hazirlandigi gibi yerel yénetimlerce de bir
hizmet olarak sunuldugu anlasiimaktadir (Cuhadar, 2020, s. 69).

ABD’de icerigi internet kullanicilarinin katkilariyla olusturulan findagrave.com
sitesi, tarih boyunca yasamis olan dnlilerin hayranlarini bir araya getirmektedir. Bu
sitede mezarliklara ve bu mezarliklara gémiilen insanlarin anitlarina dair ayrintilar
bulunmaktadir. Anitlarda dogum, 6liim ve mezar bilgilerini icermekte ve resimler, bi-
yografiler, aile bilgileri vb. bulunabilmektedir. Siteye liye olanlar, élenlere “sanal ci-
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cek birakma”, “dua yazma”, “dua seslendirme” gibi pratikleri saglayabilmektedir.
Benzer sekilde internette sanal mezar tasarlayan bine yakin sirket bulunan Cin’de,
sanal mezarliklara sanal tiitsii birakma gibi pratikler bulunmaktadir. Cin’de en ¢ok
kullanilan arama motorlarindan baidu.com’da “sanal mezarlik” yazildiginda yakla-
sik 1,4 milyon kaynaga ulasilmaktadir.® Kullanicilar gercek hayatlarinda, yani fiziksel
veya offline, yapabildikleri kimi giindelik pratiklerini online ortamlarda da gergek-
lestirebilmektedir. Buna bagl olarak sanal ortamda yapilan dinsel pratiklerin (onli-
ne dua, tlitst yakma vb.) élilere ulastigina inanilmasi da bir realite olarak karsimiz-
da bulunmaktadir. Bu 6rnek, makinizm ¢aginda dinselligin 6nemli bir géstergesidir.

Turkiye’deyse ilk sanal mezar ziyareti, Burdur’un bir kdytinde gerceklestiril-
mistir. Bu sanal mezarligi hazirlayan Tirkfiliz’in verdigi bilgilere gore, sitede 475
mevtanin isimleri bulunmakta ve bu mezarlardan istenilen mezar ziyaret edilerek,
sitede bulunan hafizlardan dua okutulabilmektedir. Bu pratik, ziyareti yapanlar ta-
rafindan “dini gorevlerini yerine getirme” olarak telakki edilirken ayrica, Ramazan
ayinda sanal mezar ziyaretlerinin % 20 oraninda arttig! da belirtilmektedir.” 2010 yili
itibariyle aktif olarak 25 sanal mezarlik tespit edilmisken (Bora, 2011, s. 110) 2018 yI-
linda Kilig ve Artan Ozoran’in yaptig1 arastirmaya gére Tirkiye’de 62 sanal mezarlik
bulunmaktadir. Sanal mezarliklar sayesinde bireyler mekan degisikligi yapmadan
kabir ziyareti yaparak ‘bir tikla’ dua okuyabilmektelerdir. Mevtanin adinin yasadigl
bu sitelerde 6lim ve yas siirecinin baska bir seye evirildigi goriilmektedir. Clinki
sitede bulunan unsurlar (mezarlik, imam, dini pratik) esasinda gercek degildir, bir
modiilden saglanmaktadir. Dolayisiyla aslinda kisi “dua oku” butonuna bastigi za-
man yalnizca var olan bir ses kaydini ¢alistirmaktadir. Ancak kisi “dua okuma” si-
miuilasyonunu kullanarak kabir ziyaretini gerceklestirdigini diistinmektedir. Ayrica
aligveristeki Griin se¢imine benzer sekilde imam ve dua segilmesi, 6limiin de bir
“postmodern tiiketim” siirecine déniistiigline isaret etmektedir. Zira nasil tiiketim
nesneleriyle kurulan bag kisa dmirliiyse, kabir ziyareti de “enter” ve “delete” tus-
lari arasindaki gegis stirecine indirgenmistir (Kilic ve Ozoran, 2018).

Derneklerin veya belediyelerin sundugu bir hizmet olmanin yani sira, Gebze
Teknik Universitesi Miihendislik Fakiiltesi Bilgisayar béliimiinde “Sanal Mezarlik”
adiyla bir proje yiratilmektedir. Projenin yiritlctst Dog. Dr. Mehmet Goktirk
amaclarini sdyle aciklamaktadir: “Bilisim hizmetleri ve Uriinlerinde hedef kitle ola-
rak yasayan insanlardan ziyade bu kez yasamayan insanlari sectik. Bugiin goriiyo-
ruz ki hayatini kaybeden insanlarin sosyal medyadaki sayfalari yasamaya devam
ediyor. Hayatini kaybeden insanlarin sanal ortamda yasamaya devam ettigi bir or-
tamda ‘Bunu ayri bir konsept ile hayata gecirebilir miyiz?’ diye disiindiik ve sadece
hayatta olmayanlar icin bir yapi olusturmaya karar verdik’” (Goktirk, 2017).

Makinizm ¢aginda dinselligin tezahiiriinde bu projenin ¢alimamiza dahil
edilmesinde, uygulamayla yapilacak dinsel etkinlikler yatmaktadir. Clinkl Goktirk,
sanal mezarlik projesinin dua okuma ve mezarlik ziyareti yapma gibi olanaklar su-
nacagl icin, Tirkiye genelinde projeyi uygulamak istediklerini ifade etmektedir. Bu
projenin hayata gecirilmesinde giidiilen amag, “yasamayan insanlarin sosyal med-
yada var oluglarini biraz daha gii¢lendirmek, bunlara 6zel bir sosyal medya yapmak,
onlarin hatirlanmasini saglamak”tir. Bu mecrayi, resmi sitelerden farkli kilan unsur-
sa “fotograf paylasimi, yorum yazma ve dua konusunu ele alarak yasamayan insan-
lar icin sanal bir ortam olusturulmasidir”. Vefat eden insanlarin yakinlari tarafindan
sanal mezarlikta bir sayfa acildiginda, tiim ziyaretgilerin gercek mezarla ilgili yer
bilgilerine, glincel fotograf bilgilerine erisimlerine olanak saglanmaktadir. Bununla
birlikte sanal mezarliga birakilan dualar, dilekler ve daha énce cekilmis fotograflar
da erisime agilmaktadir. Bu projenin ne kadar ilgi gérecegi, hazirlayanlarca da heniiz
tahmin edilememektedir. Ancak islam toplumunda mezarlik ziyaretinin énemli
olmasindan dolayi projenin daha ¢ok etki yapmasi beklenmektedir (Goktirk, 2017).

Bu alintida goriildigu gibi, 6lenlere dua okuma, dlenlerin kabirlerini ziyaret
etme gibi dinsel pratikler sanallasirken, bizatihi vefat eden insanlarin da sanallas-
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tirma projesine dahil edildigi, 6len insanlar ile yasayanlar arasinda ‘bag giiglendirmek’
Uzere sanal mezarlik uygulamasinin hazirlandigr gérilmektedir.

Sanal kabristan olgusunun lisansisti calismalara konu oldugu da goérilmis-
tlr. Bu bakimdan 2010 yilinda sanal mezarlik ziyareti hakkinda, geleneksel mezar zi-
yaretinin toplumdaki yerini ve hangi geleneksel bicimlerle sekillendigini tespit etmek
amaciyla 106 kisiyle yapilan calismanin (Bora, 2011) verilerini zikretmekte fayda bulun-
maktadir. Calismaya gore mezarlik ziyareti, biiylik ¢ogunlukla bizatihi bireyin mezarin
basina giderek yaptigi bir pratiktir ve yine biyiik bir ¢cogunlukla cesitli dua ve sureler
okumak amaciyla bu pratik yerine getirilmektedir. Sanal mezar ziyaretinin bu ¢alisma
etrafinda bilinirlik orani % 15’tir ve sanal mezar ziyaretini onaylamayanlarin orani % 84;
onaylayanlarin orani % 16’dir. Diislik oranda da olsa, bu ziyareti onaylayanlarin bilyiik
¢ogunlugu, duanin, sirenin nereden okunursa okunsun &liintin ruhuna ulasacagina
inandig! icin sanal mezar ziyaretini onaylamaktadir. Arastirmaya gore diger yandan
islam dininde niyetin dnemli olmasi, kabul edilebilir diye diisiiniilmesi, gurbettekilere
kolaylik saglamasi ve teknolojik gelismelerin dogal bir sonucu olmasi gibi nedenler-
le sanal mezarlik ziyaretini onaylayanlar da bulunmaktadir (Bora, 2011, s. 99-102). Son
kullaniciya dair bazi veriler bu sekildeyken, sanal mezarlik sitelerini acanlarin amaglart
birbirinden farklidir. Memleket 6zlemini gidermek, sevap kazanmak, sGire okumay: bil-
meyenlerin dini vecibelerini yetire getirmelerin saglamak, ekonomik agidan gelir sagla-
mak gibi amaclar gézetildigi belirlenmistir. Ayrica, s6z konusu sitelerde tarim, hayvan-
cilik gibi alanlarda kdltir ekonomisinden faydalanmak amaciyla reklamlar bulundugu
da gézlemlenmistir. Yurt disinda milyonlarca ziyaretcisi bulunan sanal mezarliklarin,
llkemizde daha sinirli sayida ziyaretcisi oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte, mibarek
gin ve gecelerde (Bayram, Arefe, Kandil, Persembe ve Cuma) daha yogun bir sekilde
sanal mezarlik ziyaretlerinin yapilmasi, dua pratiginin mecra degistirmesi (Bora, 2011, s.
162, 168) ve aktarilan veriler, geleneksel dini pratiklerin makinelerle sanallastigini, yani
makinizme konu oldugunu goéstermektedir.

Konunun islamf literatiir cercevesinde incelenmesi bu calismanin kapsamini as-
maktadir. Dua ritiieli ve kabir ziyaretlerinin sanallastirilmasi, dinin geleneksel formla-
rinin yerine ¢agdas iletisim araglariyla icra edilmesi, teknolojik hayatin baskin karakte-
ri olarak degerlendirilebilir. “Fatiha’nin yeri mezarin tagi mi yoksa ekranin basi m?”
(Camdereli, 2019) sorgusu, makinizm ¢aginda dinselligin kipinin degistigini gdstermek-
tedir ve buna gore din ve teknolojinin entegrasyonu ile kutsalin algilanisinin ve tecri-
besinin kipi, dijitale evirilmektedir (Dogan, 2018, s. 34).

Olim ve makinizm ¢ercevesinde ele alinabilecek bir baska érnekse, dijital me-
zar taslandir. Slovenya’nin Maribor kentindeki bir mezarlikta ge¢cmisten fotograflar
ve videolar gosteren diinyanin ilk dijital mezar tasi kullanilmaya baslanmistir. Ekranin-
da merhumun glizel anilarinin yer aldig dijital mezar tasinin 3 bin Euro’ya mal oldugu
belirtiimektedir. ilk bakista siradan bir mezar tasini andiran diizenek, sensérlerle akti-
ve olmakta ve dijital icerik oynatilmaya hazir hale gelmektedir. Mezar tasina istenen
uzunlukta dijital icerik eklenebilmektedir. Birileri mezarin etrafinda olunca mezarda-
ki kisinin adi, dogum ve &lim tarihleri ekranda belirmektedir.® Benzer bir uygulama
llkemizde de gerceklestiriimektedir. Konya’da giines enerjisiyle ¢alisan, icine dijital
icerikler yliklenebilen (Kur’an-1 Kerim, dualar vb.) mezar tasi yapilmistir. Diger illerden
de taleplerin geldigi bu uygulamanin insanlarin isini kolaylastirmak Uzere tasarlandig
belirtiimektedir.® “Uzaktan erisim” ve “dokunmatik ekran” ile dua ve Kur’an-1 Kerim
okunmasini saglayan mezar tasi projelerinin oldugu dikkate alinacak olursa,” maki-
nizm ¢aginda dinsellige ait gériiniimlerin artacag diistindlebilir.

Dinsel Yapay Zeka Uygulamalari

Modern dénemde Sanayi Devrimi ile birlikte, insanligin o giine kadar gelistirdigi
aletler makinelere dénismis; buna bagh olarak makinenin merkezde oldugu bir ha-
yat tarzi ortaya ¢ikmistir. Bu bicim degisikligi, geleneksel insan iliskilerini, iletisim tec-
ribelerini ve birikimlerinin tamamini degisime zorlamistir. Modern dénemde makine
merkezli bu degisim, 20. ylizyilin son ¢eyreginde ise akilli teknolojiler ve yapay zeka
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teknolojileri ile zemin degistirmistir. Diger bir ifadeyle, insan i¢in ve insan hayatini
kolaylastirmak amaciyla gelistirilen teknoloji, insana ragmen, insani i¢ine alan ve
onu nesnelestiren bir ddnemi yasatmaktadir (Babacan, 2019, s. 47).

insan yapimi olmasindan dolayi maddeye bagimli bir mahiyeti ve yansimasi
bulunmasina ragmen, bir kavram olarak teknoloji tamamiyla bu diinyaya ait mad-
desel bir icerige sahip de degildir. insanlarin egemenliginde yogun sekilde ilerleme
gosterdigi varsayilan teknoloji aslinda insanlari baskalastiran bir faaliyettir (Artut,
2014, s. 12). Bu baskalasimin bir géstergesi dini pratiklerin, “distinebilen” makine-
lerle de saglanmaya baslanmasidir. Bu agidan insanin “rasyonel ve teknik nitelikli
bir din” olusturacagina yonelik degerlendirme (Ellul, 2003, s. 342), yapay zeka baki-
mindan yerinde bir kanaati ifade etmektedir.

Reinecke’nin belirttigi gibi “Her yeni teknoloji ile ilgili tartismalar, onun bir
istilaci oldugunu, yani insanlik igin bir tehlike olusturdugunu savunmaktadir. En
g0zle gortliur tehlike de robotlarin insani andiran ve insanlarin yaptigi isleri yapan
kollandir. Bunlar, bir giin insanlarin yerini alabilecek, insana ¢ok benzeyen ama
neredeyse her yonden farkli olan makineleri disiindiirtmektedir. Bunun nedeni,
robotlarin gérme ve dokunma kabiliyetinin gelistiriimesi ve yapay zekalar Gizerin-
deki calismalar sonucu, makine ve insan arasindaki farkin gitgide ortadan kalkmasi
konusudur” (Reinecke, 1992, s. 22). Bu yonliyle yapay zekanin, makinizm cagindaki
dinsel tezahiirlerde 6nemli bir yeri bulunmaktadir. Zira asil yatirim, siyasi ve ekono-
mik beklentilerle savas, uzay, otomotiv vb. sanayilere yonelse bile dinsel alanda da
yapay zeka kullaniminin glinimiizde goérildigy; dini bilgi edinme ve bazi pratikler-
de yapay zeka teknolojilerinin kullanildigi bilinmektedir.

Yapay zekanin gittikce varligini hissettirdigi alanlardan birisi “uzman sistem-
leri” adi verilen sahadir. Bir uzman sistemi, insan benzeri uzmanhgi ve zeki dav-
ranisi tibbi teshis, muhasebecilik, hukuki damismanlik, egitim testi vb. bazi sinirl
alanlarda sergileyen bilgisayara dayali bir uygulama programidir. Bu programlar,
uzmanlhk alanindaki verileri saklarlar ve gerektiginde sorulara cevap sunarlar. Bu
yontemle, bir hastaligi teshis edebilir, bozuk cihazlardaki hatayi bulabilir, 6grenci-
lere not verebilir ve hatta hukuki dava 6zeti bile hazirlayabilir (Manzur, t. y, s. 91).

Bu uzman sistemlerinden yararlanarak Malezyal iki akademisyen, Muhd
Rosydi Bin Muhammad ve Marjan Binti Muhammad, yapay zeka ile fetva Gretmek
tzere “durum tabanli ¢ikarsama modeli” gelistirmistir. Model, fetva hiikmiinin di-
jital ortamda edinilmesini, ydnetilmesini ve insanlara iletilmesini saglamak amaciyla
tasarlanmistir (Menekse, 2017). S6z konusu model ve yapay zeka ile hazirlanacak
dini bilginin ne kadar islevsellik kazanacagl konusunda tahmin yiritmek mimkiin
gorinmemektedir. Ancak, yapay zekanin dini bilgi tretimi icin bir mecra olacagi
yoniinde kanaat olusturmaktadir. Giiltekin’e gore Riziko oyununda galip gelen
Watson ile Fetdava-i Hindiyye gibi fikih kitaplarini yalayip yutmus bir robot arasinda
fark bulunmamaktadir. Daha da 6tesi yasayan biitiin alimlerden daha hizli ve belki
de hemen hicbir alimin sahip olamadigi donanimda “Alim Watson” var edilebilir. Bu
““alim robot” dua edebilir, ilahi sdyleyebilir, mevlit okuyabilir. Fikhi bir soruyu kisinin
istedigi mezhebe gore cevaplayabilir. Hatta daha 6nce yapilmis ictihatlara bakip
ictihat da yapabilir. Tasinabilir telefonlardaki akill dijital asistanlar ile namazi bozan
seyleri her mezhebe gore sdyleyebilen/sdyleyebilecek yazilimlar arasinda fark bu-
lunmamaktadir. Ancak yapay zekanin dini alanda “kullanilabilirligi” dinde “meka-
niklik-dinamiklik”, “hiikim-hikmet”, “zahir-batin”, “bilgi-hikmet” gibi tartismalari
beraberinde getirecek ve “din adami kimdir?”’ sorusu Gizerinde yeniden diisiinmeye
yol acacaktir (Glltekin, 2020). “Robot din adami” kavramindan s6z etmisken, diin-
yadaki cesitli uygulamalara yer verilmesinde fayda gérilmektedir.

Pekin’deki Longquan Tapinagi’nda bulunan Xian’er ismindeki Budizm hakkin-
daki 100 soruya cevap verebilen “kesis robot”; 2017 yilinda Japonya’da teknoloji
fuarinda tanitilan ve cenaze térenlerini, ayinleri yliriitmek (izere programlanan ve
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ilahi séyleyebilen “Budist rahip robot”; Almanya’nin Wittenberg sehrinde bir Evanjelik
kilisesinde dua eden, yedi dilde Kutsal Kitaptan alintilar yapabilen BlessU-2 isimli robot,
dini alanda yapay zeka teknolojilerinin kullanildigina dair 6rneklerdir. Bununla birlikte,
Kaliforniya’da eski Google miihendislerinden Anthony Levandowski tarafindan Way
of the Future (Gelecegin Yolu) isimli bir dini grup kurularak yapay zekaya dayanan bir
Tanri modeli gelistiriimesi ve yapay zeka Tanris’nin gelecekte isa’nin kurtaricilik gére-
vine yardimci olacagini diisiinen ve buna destek veren dini gruplarin bulunmasi (Kaya,
2019), dinsellikteki radikal degisimlerden bazilaridir. Zikredilen 6rneklerden anlasila-
cag Uzere, yapay zekanin dinsel alanda kullaniimasi, bazi tlkelerle sinirli bir mesele
olmaktan ¢ikmis goériinmektedir. Teknik, Ellul’un belirttigi gibi, insanoglunun en derin
diinyalarina niifuz etmistir. Makine, sadece yeni bir insani ortam yaratma egilimi tasi-
makla kalmamis, ayni zamanda insanin tam 6ziini degistirme egilimi tasimistir (Ellul,

2003, 5. 343).

Buraya kadar verilen 6rnekler, daha ziyade makinizm, dinsellik ve iletisim tekno-
lojilerine odaklanmaktadir. Bu béliimden itibaren, mekanik teknolojilerin dinsellik ve
makinizm iliskisine yer verilecektir.

Dinsel Matikler

Teknoloji, giiniimiizde bir¢ok acidan tartisiimaktadir. ilk zamanlarda yenidiin-
yanin biiylisii olarak kabul edilip hakkinda genellikle olumlu degerlendirmeler yapilan
teknoloji, zamanla hem lretim siirecinde hem de belirledigi ve etkiledigi sosyal hayat
tarzinda yasanan sorunlardan dolayi, bu kanaatleri hizla degistirmistir. Tekno-giinde-
lik hayatta teknolojinin hakim kildigi argiimanlardan hem dini algi ve kabuller hem de
ritGeller etkilenmekte ve degismektedir (Meric, 2015, s. 299, 310). Bu etki ve degisimin
gorundr kilindigr uygulamalardan biri de kuskusuz “dinsel matik’ olarak tanimladig-
miz “hatim matik” ve “esans matik”tir.

Bunlardan ilki olan hatim matik, “mezarliklarda 6nceden belirlenebilen giin ve
saatlerde otomatik olarak Kur’an okumasi i¢in tasarlanmis bir cihazdir.”" Bu cihaz,
“Arife glnlerini otomatik taniyarak giin boyu kendiliginden Kur’an-1 Kerim okuyabil-
me, istenildiginde haftanin her giing, istenildiginde secilen giinler ve saatlerde Kur’an-i
Kerim okumaya programlanabilme; hicbir merkeze gereksinim duymadan bagimsiz ya-
yin yapabilme ve yiiksek ses kalitesine sahip olma” gibi 6zelliklere sahiptir. Bir firma
tarafindan Gretilen hatim matik,” “mezarliklar icin Kur’an-1 Kerim okuma sistemi” ola-
rak tanimlanmaktadir. Firmanin sitesinde hatim matigin faydalar yukaridaki tanimla
birlikte sdyle siralanmaktadir: “Hatim matik sayesinde artik her mezarligin kendine ait
bir ses sistemi, telsiz mikrofonu ve hatta bir de hocasi olacak.”

Sanal mezarlik uygulamasinda oldugu gibi, hatim matik de yerel yonetimlerce
bir hizmet olarak sunulmaktadir. Ornegin Cankiri Belediyesi internet sitesinde hatim
matigi soyle tanitiimaktadir: “Sehitlik ve mezarlik alanlarina takilan hatim matik cihazi
ile belirlenebilen giin ve saatlerde otomatik olarak Kuran-1 Kerim okunacak.” Her giin
45 dakika Kur’an-1 Kerim okuyacak cihaz, 30 giinde bir hatim bitirecek. Cihazlar, glines
enerjisi ile ¢alisacak.”

Uygulamanin ticari ayagini ylriten firmanin 2016 yilindaki verilerine gore hatim
matik, Ankara (Cankaya, Camlidere, Golbasi, Haymana, Elmadag, Kizilcahamam, Yeni-
mahalle) Yozgat-Sorgun, Tokat-Zile, Kirikkale-Cayoba, Cankiri-Atkaracalar, Bursa-Mer-
kez, Bitlis-Mutki, Glimishane-Kelkit’te aktif olarak kullaniimaktadir.'* Giniimiizde
teknoloji hizmeti veren cesitli firmalarin da hatim matik cihazini pazarlamasi, bu uygu-
lamanin yayginlasma ihtimaline dair fikirler vermektedir.

S6z konusu cihazin, “mezarlik ve sehitlikte olusan manevi atmosfere katki sag-
lamayi amaglayarak” kullaniimasi, “45 dakika boyunca Kur’an-1 Kerim yayini yapilarak
her ay diizenli olarak bir hatim bitirilmis olacagina inanilmasi”® makinizm ¢aginda din-
selligin goriintllerinden biridir. Zira Hatm ve hitam sézliikte “6rtmek, miihirlemek, bir
seyi tamamlayip sonuna ulagmak” gibi manalara gelir. Kur’an-1 Kerim’i basindan sonu-
na kadar yuziinden veya ezbere okuyarak bitirmeye, hatim (hatim indirmek, hatmet-
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mek) denilmistir."® Hatimde aslolan bireyin diliyle okumasidir. Ancak hatim matik,
Kur’an tilavetini insandan kopararak, bu 6nemli ibadetin makinelerle yapilmasi ve
hatmin dijital ses teknolojilerine sabitlenmesi anlamina gelmektedir. Hatim matik,
baska bir ifadeyle “aletin insan igin ve bir Gst ahlaki cerceve, cogunlukla insani mer-
keze alan din tarafindan sinirlandig bir durumdan, aletin her seye egemen oldugu
bir ddneme yapilan gecisin” (Sisman, 2016, s. 49) isaretlerini barindirmaktadir.

Boylelikle dinsel matikler, bir bakima Grace Davie’nin “vekil din” terimiyle
orttismektedir. Vekil din terimini olusturan ilk kelime olan vekil, bir seyi baskasi-
nin yerine ger¢eklestirme anlamina gelmektedir ve Davie’ye goére dinin vekillerce
yasanmasi ¢ok farkli sekillerde tezahiir etmektedir: Kiliseler ve kilise liderleri baskasi
adina ritieller yerine getirebilir veya kilise liderleri ve kiliseye gelenler baskalarinin
yerine inanabilir (Davie, 2014, s. 203). Postman’in Teknolopoli’sinde yer verdigi “in-
san makineler” metaforu da vekil din kavramiyla birlikte degerlendirilebilir. Bura-
daki vekillik, insandan veya kurumdan ziyade teknolojiye devredilmis bir vekilliktir.
Bu baglamda Postman’in insan makineler metaforunu zikretmek gerekmektedir.
Bilgisayar teknolojisinin “insan makineler” metaforuna gii¢ kazandirdigini ifade
eden Postman’a goére bu metafor, modern enddistri yéntemlerinin asli unsuruyla il-
gilidir. Modern enddistri yontemlerini miimkin kilan sey, bir makinenin ayrilabilir ve
degistirilebilir parcalardan yapilmasi fikridir. Buna bagli olarak fabrikalar organize
edilirken ¢alisanlar da ayrilabilir ve degistirilebilir parcalar olarak gérdilar. Boylelikle
endustri, yabancilasma ve act meydana getirmistir. Diger yandan bilgisayarin insan
makineler metaforunu kuvvetlendirme becerisi, insanlarin makineler gibi davran-
masinin en iyi ydntem oldugu fikrini benimsetmis ve bir vekil olarak makinelere
glvenebilecegimize dair inanclarimizi beslemistir. Bu husus, teknopoli i¢in cok
degerlidir (Postman, 2016, s. 114).

Bilisim teknolojilerinin dini pratiklere ydnelik sundugu cihaz ve uygulama-
lar, teknolojinin kendini dindar olarak tanimlayan insanlarin giindelik dini hayatina
daha hizli ve sistematik bir sekilde girmesini saglamistir. Teknolojik diinya ile dindar
kisilerin deneyimleri, dindar kisilerin dini kurum ve gorevlilerle olan iliskilerine yeni
bir boyut katmaktadir. insanlar Kur’an okuyan kalem, besmele ceken bardak, ko-
nusan tesbih, zikirmatik, namaz kildiran kiblegah/seccade gibi dini teknolojik alet-
leri ibadetlerinde yardimci veya kolaylastirici bir arag olarak kullanarak bilindik dini
toplumsallasma ve dini iliskiler kabindan ¢ikmaktadirlar (Dogan, 2018, s. 32-33).

Makinizm ¢aginda dinsel matiklerin bir digeri, esans matiktir. Hatim matikte
Kur’an tilavetinin insandan bagimsizlasarak makinelesmesinde oldugu gibi, esans
matiklerde de Hz. Peygamber’in (sas) giizel koku kullanma hakkindaki stinnetinin
matiklestirildigi miisahede edilmektedir.

Esans matik, merkezi Denizli’de bulunan bir firmaya ait makinedir. Firmanin
internet sitesindeki bilgiye gére esans matik fikri, bir Cuma namazi esnasinda, cami
icinde kotu kokularin hissedilmesi nedeniyle ortaya atilmis, bir makineden giizel
koku sikilmasi yoluyla kéti kokularin engellenebilecegi disiinilmis ve bu Griinin
¢ikarilmasi hedeflenmistir. Firma, “Peygamber Efendimiz’in unutulmaya yiz tutan
stinnetlerinden biri olan camiye girmeden 6nce giizel koku siiriinmenin, esans ma-
tik sayesinde artik miimkiin oldugunu” ifade etmektedir.” 2014 yil Kasim ayi itiba-
riyle satisina baslanan' makine icin firma ayrica “Yenilikgi, akilc, ilkeli ve sorumlu
yaklagimla caligildigini, tim Tiirkiye ile tiim Islam aleminde esans matikin camiler-
de kullanilmasinin aliskanlik haline gelmesini hedefledigini” belirtmektedir.” Cihaz
2018 yili itibariyle Antalya’da 7, Balikesir’de 14, Burdur’da 6, Bursa’da 18, Eskise-
hir'de 71, Kiitahya’da 2 ve Usak’ta 15 Camii’de olmak lizere Tirkiye’de 133 camide
kullanilmaktadir. *°

Cihaz ile ilgili videolar, makinizm ¢aginda dinsellik agisindan kismf de olsa
gostergelere sahiptir. Ornegin, Sanliurfa Ulubath Hasan Camii’nde esans matigin
“glizel bir adet” oldugu seklinde yorumlar yapilirken, camide bulunan bir kisinin
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makine kokuyu siktiginda “salavat” getirmesi* makinelerle gerceklestirilen pratiklerin
dinsellestirildigini géstermektedir. Bu tekil hadise, “insandan insana” yapilan dinf refe-
ransh bir davranisin “makineden insana” seklinde degistigini de ortaya koymaktadir.
Dolayisiyla 1970’li yillarda mikrofon ile ibadet arasindaki iliskiye odaklanan bir hassasi-
yet veya endise, bugiin dinsel matiklerle asilmis gériinmektedir.

Sonug

iletisim teknolojilerinde yasanan her yenilik hem bireylerde hem de toplumsal
iletisim sireclerinde farklilasmalara neden olur. Yaziya gecisle birlikte s6zli dénemin
Ozelliklerinin zayiflamasi, radyo ve televizyonun toplum yasamina girmesiyle birlikte
ikinci s6zIu kiltir dénemine gecis ya da dijital donemle birlikte yasanan degisimler
bunlarin 6rnekleri arasinda yer alir (Kocabay Sener, 2016, s. 89) Dijital iletisim teknolo-
jileri ile toplumsal degisim arasinda ¢ok yakin bir iliski bulunmaktadir. Dijital donemle
birlikte bilgiye erisim, calisma hayati, tarih yazimi, toplumsal hiyerarsi, bellek vb. pek
cok alanlarda degisimler meydana gelmistir (Kocabay Sener, 2016, s. 130-138). Clinkd,
“bir teknik, o teknigi kullanan insanlarin kullandiklari teknoloji ile mitecanis bir zihni-
yet sahibi olmalarini istilzam eder” (Ucar, 2012, s. 10).

Ritzer, iki tarafi keskin bir fenomen olarak goérdiigii ve diinyanin dis etkilerine ka-
pal din gibi kurumlara da yayilan McDonaldlasma nedeniyle ge¢miste yapamadigimiz
bircok seyi yaptigimizi; ancak bu sistemlerin ayni zamanda bizi normalde yapabilecegi-
miz seylerden de alikoydugunu ifade eder (Ritzer, 2016, s. 49). Benzer bir degerlendir-
meye Postman’in Teknopoli isimle eserinde de rastlanmaktadir. Onun ifade ettigi gibi
radikal teknolojik yeniliklerin eski terimlere yeni anlamlar ytikledikleri bilinmektedir ve
bu siire¢ insani kapsarken insandan bagimsiz, insanin farkina varmadigj, sinsi ve bir o
kadar da tehlikeli bir zeminde islemektedir. insanin farkina varmadan icinde bulundu-
gu bu stirece Postman “teknopoli” ismini vermektedir (Postman, 2016, s. 13-24). Ona
gore, aletler bir kiiltiire entegre olurken izledikleri yol o kiiltiiriin diinya géristyle celi-
semez. Ortacag teologlari, insanin Tanri, doga, insan ve aletle iliskilerini ayrintili olarak
sistemlestirmislerdi. Bu sistemde, insanlara ne yapmasi ve diisinmesi gerektigini be-
lirleyen otorite teknoloji degil, teolojiydi (Postman, 2016, s. 29). Oysa teknopoli, insan-
lari neyin inang 6tesi olduguna iliskin sosyal, politik, tarihsel, metafizik, mantiksal veya
dinsel temellerden yoksun birakmisti (Postman, 2016, s. 61). Teknopoli, “teknolojinin
tanrilasmasindan ibarettir: Kdiltir, salahiyeti teknolojide aramaktadir, doyumu tekno-
lojide bulmaktadir ve teknolojinin buyrugu altindadir. Bu durum geleneksel inanclar-
la iliskili bircok seyin ¢6ziilmesine yol agacak yeni bir tarz sosyal diizenin gelismesine
ihtiyac duymaktadir” (Postman, 2016, s. 73). Nihayetinde Teknopoli’de yasayan top-
lumlar, makinelerin miikkemmel tesirleriyle sarilmis durumdadir ve makinelerde ickin
fikirlere itibar etmeye tesvik edilmektedir (Postman, 2016, s. 93).

Postman’in bu degerlendirmeleri, glinimuizdeki iletisim teknolojileriyle sekille-
nen toplumlari tanimlamak icin kullanilabilir. Giindelik hayatin bitiin yonleriyle (siya-
set, ekonomi, spor, sanat, din vd.) iletisim teknolojilerinin girdileriyle yén buldugunu
sdylemek, yanls bir degerlendirme olmayacaktir. Bu alanlardan biri olmak tzere, din-
sel alan, iletisim teknolojilerinin kullanimiyla mekaniklesmis veya dijitallesmistir. ileti-
sim teknolojileri ve mekanik aletlerin dinf hayat icin avantajli ve dezavantajli yonlerinin
bulundugu bilinmektedir. Clinkl her teknoloji, topluma bazi degerleri kazandirirken
bazi degerleri de kaybettirir. Bu ¢alismada, Ali $eriati’nin “makinizm” kavrami temel
alinarak, teknolojik-dinsel pratikler incelenmistir. Calismada “dinsel matik” olarak ad-
landirdigimiz mekanik teknolojiler (Hatim Matik, Esans Matik) ile iletisim teknolojileri
(sanal kabristan, dijital mezar taslari ve yapay zeka uygulamalari) ele alinmistir.

Calismada, ayri ayri degerlendirilmesi durumunda teknolojik-dinsel pratiklerin
bitinind tek bir bashkla tanimlamada makinizm kavraminin yeterli olmadigi anlasil-
mistir. Zira incelenen dinsel pratiklerin tamamini tiiketim, kapitalizm, tek tiplesme,
emperyalizm kavramlariyla dogrudan tanimlamak mimkiin gérinmemektedir. Ma-
kinizm kavrami kapsaminda, incelenen teknolojik-dinsel pratiklerde o6zellikle “ya-
bancilasma” olgusunun ortak yén oldugu bulgusuna ulasiimistir. Diger yandan, tek-
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nolojik-dinsel pratiklere ayri ayri degil, bitiincil bir perspektifle bakildiginda ise,
makinizmin bu pratikleri tanimlamada elverigli bir kavram oldugu sonucuna ulasil-
mistir.

Bu calisma, teknolojik-dinsel pratiklerin “dinsel makinizm” kavramiyla ta-
nimlanabilecegini de ortaya koymaktadir. Dinsel makinizm, mekanik veya dijital
teknolojilerle dinsel pratiklerin ana mecrasinin degismesi (insandan makineye),
yabancilagsmasi, ticarilesmesi, kiiresellesmesi ve butiin bunlarin sonucunda do-
gal formlarinin déniismesi anlamina gelmektedir. insan ile ilgili; ancak insandan
bagimsiz bir teknolojik-dinsel dénem yasanmaktadir. Dinsel makinizmle birlikte
dua ibadeti, icli bir sekilde yakaristan tiklamaya indirgenmistir; Kur’an tilaveti sesli
veya sessiz okuma yontemi ile yapilirken, insandan bagimsizlasarak sanallasmustir;
mezarlik ziyareti ve bu ziyarette yerine getirilen dinsel pratikler, dijitallesmistir. Bi-
tin teknolojilerin bireysel ve toplumsal hayati degistirdigi ve dénistirdigi goéz
ontine alindiginda dinsel makinizmin, teknolojik aygitlara uyarlanmis bir dindarlik
tartind ortaya ¢ikaracagr dusindilebilir. Bu, dini bilgiye erisim veya dini temsilden
6te bir durumdur. Dinsel makinizm, dini tecriibenin “baska bir seye” evrilerek ana
glzergahindan ¢ikmasidir. Bu degerlendirme, dinsel hayatin dogal akisi icinde de-
vam etmeyecegi; mekanik veya dijital vasitalarla sirdirilecegi anlami tasimaz.
Clnkd dini hayat, her dénemde geleneksel yontemleriyle sirdirilmektedir. Bu-
nunla birlikte teknolojinin sundugu alternatif yol ve yontemler dikkatle kullaniima-
Iidir. Dinf hayatta niyeti temel alarak, uygulamada tercih edilen aygit ve yontemi
g0z ardi etmek uygun bir bakis acisi olarak goérilmemelidir.

Son Notlar

" insan-teknoloji iligkisi, bilgi caginin isiginda derin bir degisiklik déneminden ge¢mektedir. Bu degi-
sikligin temel nedeni, insanoglunun iki ayakiistiinde ylriimeye baslayip ellerini viicuduna ait bir alet
olarak kullanmaya baslamasinda yatmaktadir. insanoglu ellerini kullanarak baska nesnelere dokun-
maya ve baska nesneleri kontrol altina almaya basladikqa, iginde bulunan sezgisel doniistiirme istegi
ile cevresindeki dogal akisin disinda birtakim farkliliklar ortaya ¢ikmaya baslamistir. Diger taraftan
teknolojinin yaygin kullanimindaki giincel gelismeler konuyu gittikce toplumun ve kdiltiiriin merkezi
bir dzelligi haline getirmistir. insanlar ve teknoloji arasinda, her zaman, dis diinyayr anlamamizin ve
onunla ilgili sinirlarimizin Gstesinden gelmemizin dogasinda var olmus karsilikli sorgulama iliskisinin
yani sira, insan-teknoloji iligkisinin etik ve sosyal etkileri lizerine, daha derinlemesine sorularla ¢ok
daha ciddi bir sorgulama yapilmasi gerekmektedir (Artut, 2014, s. 9-10).

* Belirlenimci bir yaklasim, yapisinda nedensellik ve sonug iliskisini barindirmaktadir. Meydana gelen
her seyin, belirli kosullar dahilinde bir nedeni bulunmaktadir. Teknolojik belirlenimcilik kuramina gére
de teknoloji gliniimiizde sosyal degisimin yegane itici gliclidiir. Toplumun yapisi ve kiiltlrel devinimi,
teknolojik gelismeler is18inda gelismekte ve sekil degistirmektedir. Teknolojik belirlenimcilik, endistri
devriminin toplumlar tizerinde yarattig kokld yapisal degisiklikler sonucunda daha belirgin hale gel-
mis bir diigiince bicimidir. Teknolojik belirlenimcilik baghg altinda, buharli makine, elektrik, elektrifi-
kasyon siireci gibi 6rnekler, insan hayatini kdkten etkileyen gelismelere yol agmistir. Bu kurama gére
ortaya cikan teknolojik gelismeler kaginiimazdir ve bunun yani sira hayatin cesitli alanlarinda baska
gelismeler dolayli bir sekilde olusmaktadir. Teknoloji, olumlu ve olumsuz sekillerde toplumda yasayan
bireylerin giindelik hayatlarindaki yasam bicimlerini degistirmekte, dlstince bicimlerinde farkliliklara
neden olmakta ve sosyal iligkilerini baskalastirmaktadir (Artut, 2014, s. 42- 47).

3 DUsiinir, bir bagka yerde de benzer sekilde agiklamalar yaparak, “makine” ile “makinizm” arasin-
daki farkliigr “put” ve “putperestlik” arasindaki farkliiga benzetmektedir. Asil olarak putlarla degil
putperestlikle miicadele edilmesi gerektigini séylemektedir (Seriati, 2012, s. 42-43).

4 Ali Seriati’nin bu kavramsallastirmasi; Alvin Toffler’in “endiistriyel insan” tanimlamasiyla 6rtiismek-
tedir (Toffler, 2018, s. 151-152)

>“Daktilo parmagimin gelisimsel bakiyesi ve kuyrugudur. Hoparlor, hangeremin gelisimsel kuyrugu-
dur, arkasidir” (Seriati, 2016, s. 240).

¢ https://www.dunya.com/gundem/oluler-bayrami-icin-sanal-mezar-aldilar-haberi-169629 Erisim
Tarihi 16/09/2018.

7 http://arsiv.ntv.com.tr/news/294728.asp Erisim Tarihi: 05.09.2018.
8 https://www.sabah.com.tr/dunya/2017/05/26/ilk-dijital-mezar-tasi Erisim Tarihi 05.09.2018.

9 “Mezarliklarla gériyoruz. insanlar ellerinde Kuran-i Kerimlerle, Yasinlerle mezara geliyor. Baktim
ki bu bir ihtiyagc. Mezarin basina gelip Kur’an’t agip okuyorlar veya para verip bir hoca ¢agirip ona
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okutturuyorlar. Dedim ki biz bunlari neden mezar taslarina yiiklemeyelim. Kimse yanina ne hoca alsin
gelsin ne de Yasin’i ezbere bilmiyorsa ugragmasm |sted|k Hepsml buraya yukledlk” httDs [/www.cnnturk.
? Eri

" https://ilkha.com/bilimteknoloji/dokunmatik-akilli-mezar-tasi-buyuk-ilgi-gordu-49475 (Erisim Tarihi/
21/06/2017).

" http://hatimmatik.com/hatimmatik-nedir/ Erisim Tarihi 30/06/17.

2 http://hatimmatik.com Erisim Tarihi 30/06/17.

3 Vurgular bize ait.

' http://hatimmatik.com Erisim Tarihi 30/06/17.

s http://www.cankiri.bel.tr/haberler1817/belediyeden-mezarliklarda-hatimmatik-hizmeti.php Erisim Tarihi
30/06/17.

® https://i :
7 http://esansmatik. com/7 Hakkimizda.html Erisim Tarihi 30.07.2018.

*® http://esansmatik.com/haber3_Satislarimiz_Baslamistir_.html Erigim Tarihi 30.07.2018.
9 http://esansmatik.com/5_VIZYONUMUZ.html Erisim Tarihi 30.07.2018.

2 http://esansmatik.com/8_REFERANSLARIMIZ.html Erisim Tarihi 30.07.2018.

' https://www.youtube.com/watch?v=M-aQlJcFxjo Erigsim Tarihi 30.07.2018.



https://www.cnnturk.com/turkiye/3-sure-okuyan-mezar-tasi-gunes-enerjisiyle-calisiyor?page=3
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https://ilkha.com/bilimteknoloji/dokunmatik-akilli-mezar-tasi-buyuk-ilgi-gordu-49475
http://hatimmatik.com/hatimmatik-nedir/
http://hatimmatik.com
http://hatimmatik.com
http://www.cankiri.bel.tr/haberler1817/belediyeden-mezarliklarda-hatimmatik-hizmeti.php
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Religiosity in Machinism Era

Mustafa CUHADAR

Extended Abstract

In today’s world where the frequency and variety of use of information tech-
nology shows an increase, a process, in which religious domain and technology are
intertwined, occurs. Religious behavior patterns, which people generally individ-
ually experience such as reciting Holy Scriptures, invocation, visits to cemeteries
are also performed within the possibilities and boundaries of information technol-
ogies. Aside from the fact that religious behaviors have some intention-related
results, there are, fundamentally, certain problematic areas concerning the reli-
gious practices that are believed to be performed by means of technological and
mechanical tools. In this study, these problematic areas are defined around the
“machinism” concept by Iranian sociologist Ali Shariati (1933-1975). Machinism, in
a nutshell, means “a regime of living that is active in one’s alienation to one’s self;
associated with globalization, imperialism, consumption and capitalism; some-
thing that eliminates variables and degrades humankind into a monotone dimen-
sion, and that constitutes the second phase (machinism era) of the history of hu-
mankind that the West has experienced and the East should avoid.”

As it is understood from this definition; machinism, in its essence, is a criti-
cism of industrial society. Shariati discusses social life and relationships emerged
with industrial revolution with a critical approach. According to the conceptualiza-
tion by Shariati, industrial society is a society in which an order is established by
means of machines. Machine, as it is shown in Modern Times by Charlie Chaplin, is
a mechanism that shapes people and includes them into its working system; thus
rendering the people who are hand in glove with machines and who use them to
think like a machine and act like a machine. Later a while, the machine order will
transform into a life order. This order will also affect people’s beliefs. On the other
hand, it is the western society that sits at the target of the critique of machinism.
According to Shariati, machinism expresses the industrial society’s, i.e. the West’s
life order and experience, as well as it includes the fact that these societies have
gone through severe pains. In this regard, the Iranian sociologist reminds us to
understand what machinism is and to take necessary measures for the eastern
societies to avoid ending up the same.

In the course of the study, the recent technological-religious practices are
discussed within the aforementioned framework. However; since it is impossible
to thoroughly analyze the relevance between technology and religiosity, the scope
of this study was limited and only the examples of mechanical technology (Khatm
Matic and Essence Matic) defined as the examples of information technologies
(visits to virtual cemeteries, virtual tombstones, artificial intelligence applications)
were assessed.

Perspectives of religiosity in machinism era stem not from religion, but from
the thought of technological world. To put it more explicitly; traditionally, the
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mechanization or digitalization of religious behavior patterns that have been main-
tained from past to present seem to have occurred not on demand basis, but on sup-
ply basis. With this, the utilization of technology have tailored the religious practices
according to its own nature. Being an inner invocation, prayers are the special form
of communication between an individual and his God. However, the virtual cemetery
application have revealed the tendency to alter the essence of this form of commu-
nication, and the praying ritual has transformed into a hypertext. The virtual ceme-
tery that emerged as a result of the utilization of internet technologies, is a type of
internet use that has the capacity of globalization. As it is the case in Turkey, it is also
observed in different countries and cultures in the world. Despite the fact that it was
not established with commercial concerns, it is possible for it to be commercialized,
and to be an element of capitalism and consumption culture. Occasionally, internet
technologies are assessed with cultural imperialism. But, associating the virtual ceme-
tery websites with cultural imperialism would be an erroneous evaluation. One cannot
assert that these websites are of a uniform design. Because, due to the hypertextual-
ity feature, visits to virtual cemeteries are a virtual ritual that are performed in differ-
ent ways. Rituals of invocation and visit are performed in the cyber space. Within the
frame of machinism conceptualization by Ali Shariati, it is seen that this application
coincides with the phenomenon of “alienation”. Because individual requests, wishes,
and appeals to one’s God, which, sometimes even do not need any voice, are exer-
cised by means of mediated communication technologies. And this means the trans-
formation of the ritual’s essence; minimizing the hoping for the sawabs (good deeds)
acquired for the recitation of Qur’an to reach the dead into a click.

The religious matics (khatm matic and essence matic), on the other hand, is a
technological practice that is indigenous to Turkey. Reciting the Qur’an for the de-
ceased is an element of khatm tradition in Turkey. This convention involves reading
the Qur’an from the beginning to the end, also known as “khatm”, and presenting
the acquired sawabs to the souls of the deceased. The tilawah of Qur’an recorded
digitally to khatim matics placed in cemeteries are heard through the speakers of the
devices, with just a press of a button or through a remote controller, on specific days
and times. Khatm matic is a commercial product that is manufactured by many com-
panies. On that sense, with regards to Shariati’s conceptualization, the “khatm matic”
can be discussed within the contexts of alienation and capitalism; however, it is not
possible to make an evaluation from the perspectives of globalization, imperialism,
West-centrism. Essence matic, on the other hand, is seen in several cities of Turkey, al-
though not very common. This device automatically sprays perfume. Being a business
enterprise, it is seen that it is advertised with various religious messages (religious
quotes, e.g. hadiths). It was encountered during the research that some users of the
Essence Matic are using it to spray a pleasant odor, by attaining a religious meaning to
it. Therefore, as it is the case with the religious matic, it was observed that the essence
matic is open for analysis within the contexts of alienation and capitalism; on the oth-
er hand, it was concluded that it is not possible to make an evaluation of it within the
contexts of globalization, imperialism, West-centrism, and uniform human.

It was understood from the study that, when evaluated separately, the con-
cept “machinism” is not sufficient for defining the technological-religious practices
in a single topic, as a whole. This is because it seems impossible to define all of the
examined religious practices with the concepts of consumption, capitalism, standard-
ization, imperialism. Within the scope of the machinism concept, it was found that the
phenomenon of “alienation”, in particular, is the common direction in the technolog-
ical-religious practices examined.

On the other hand; when examining the technological-religious practices in a
holistic manner, instead of examining them separately, machinism is considered as a
convenient concept in defining these practices.
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As a conclusion of this study, it is possible to define the technological-reli-
gious practices with the concept of “religious machinism”. Religious machinism
connotes the alienation, commercialization, globalization, and eventually the
transformation of the natural forms of religious practices through mechanical or
digital technologies. As a result of religious machinism, the ibadah (worshiping)
of invocation have been reduced from a sincere appeal into a click; the recitation
of the Qur’an that once used to be performed audibly or silently, have become in-
dependent from human and got virtualized; visits to cemeteries and the religious
practices performed during this phenomenon got digitalized. Considering the fact
that all technologies have altered and transformed both the individual and the
social life, it can be inferred that religious machinism could lead to some kind of
piousness adapted to technological devices. This is something beyond access to
religious information or the representation of religion. Religious machinism is the
deviation of religious experience from its main route, by transforming into “some-
thing else”. This assessment does not mean that religious life would stop continu-
ing in its natural course, neither it means that it would be maintained through me-
chanical or digital means. Because, religious life is kept alive in every period, with
its conventional methods. Nonetheless, the alternative ways and methods offered
by technology should be utilized with caution. In religious life, taking the intention
as the basis and ignoring the preferred device and method in practice should not
be considered as an appropriate perspective.

Bu makale iThenticate yazilimiyla taranmustir. intihal tespit edilmemistir. This article has been scanned
by iThenticate. No plagiarism detected.

Fhkkdkkhhhhkhk

Bu calismada “Yiiksek6gretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi’” kapsaminda
uyulmasi belirtilen kurallara uyulmustur.

In this study, the rules stated in the “Higher Education Institutions Scientific Research and Publication
Ethics Directive” were followed.

aviaaw






MEDIAD

Medya ve Din Arastirmalari Dergisi | Journal of Media and Religion Studies

ARASTIRMA MAKALESI | RESEARCH ARTICLE
Aralik 2020, 3(2), 265-284
Gelis: 08.12.2020 | Kabul: 17.12.2020 | Yayin: 28.12.2020
DOI: 10.47951/mediad.837405

islamofobik “Kimlikgilik Hareketi”nin Twitter Gériiniimii

Yavuz KANBUR*

Oz

Sosyal aglarin en hizli kanaat treten mecralarindan Twitter, miispet ve menfi yonleriyle “sosyal” olana
dair cesitli gériinimleri barindirmaktadir. S6z konusu gériinimleri var eden bireyler, sosyal aglarda de-
gisik bicimdeki topolojiyle konumlanmistir: Birbirlerine gére ve kendine zit olana gore sekillenen yapisal
topluluklarin gézlemlenmesi ve analiziyle ulasilan oriintiiler, sosyal gercekligin belirli bicimlerini kes-
fetmeyi saglamaktadir. Bu cercevede calismada Kimlikcilik Hareketi’nin Twitter gériinimi Gzerinden
islamofobik profillerin iliski bicimini kesfetmek; 6zdes fikirlerin, gercek diinyadaki kanaatin olusumuna
yapacag katkinin potansiyelini gézlemlemek amaglanmustir. islamofobik ve irk¢i sosyal ag aktérlerinin
etkilesimde bulunduklar profillerle toplanan veri, analizin ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Kimin kimin-
le ne derecede baglantida oldugu lizerine temellenen “sosyal ag analizi” yéntemi, toplanan verilerin
anlamli sekilde gorsellestiriimesine yardim eden bilgisayar algoritmalariyla uygulanmistir. Béylelikle de
calismanin 6rneklem grubunun mecra tizerinde nasil etkilesim kurdugu ve farkli sosyal gruplarin Twitter
Gzerindeki 6riintl goriiniimii kesfedilmistir. Analiz sonucunda, son derece yogun iletisim halindeki irkg
aktorlerin sadece ag goriiniimlerinden yola ¢ikilarak okunabilen ¢esitli potansiyellere sahip olduklari
gorilmustiir: Kanaatleri etkileme, giindem olusturma, kisa stirede aksiyon 6rgitleyebilme gibi mecra
imkanlariyla ortilisen yetenekler, aktérlerin fikri profilleriyle birlestirildiginde énemli bir etkinlik alaninin
ortaya ciktigi ifade edilebilir.

Anahtar Kelimeler: [slamofobi, Twitter, Sosyal Ag Analizi

The Twitter View of Islamophobic “Identitarian Movement”

Abstract

Twitter as one of the fastest opinion generating platforms among social networks, provides a range
of appearances concerning the “social” with both positive and negative facets. In social networks,
individuals who construct the appearances in question are positioned with various types of topology:
the patterns generated as a result of the observation and analysis of structural communities formed as
per each other as well as on the contrary to their self, allow the discovery of certain aspects of social
reality. In this context, the study aimed to investigate the relationship form of Islamophobia profiles
through the Twitter representation of the Identitarian Movement and to examine the capacity of iden-
tical ideas to affect the formation of opinions in the real world. The data gathered from the accounts
of Islamophobic and racist social network actors constitute the starting point of the analysis. Social
network analysis based on who is associated with whom and to what extent has been applied along
with computer algorithms to better visualize the data gathered meaningfully. As a result, how the
members of the sample group of this study interacted in the media and the pattern of appearance of
various social groups on Twitter were unveiled. Consequently, the analysis showed that racist actors,
who are in intense contact with each other, have distinct capacities that can be interpreted purely
based on their network appearances: When these capacities, which align with the resources of the me-
dia platform, such as the influencing opinions, the creation of agendas and the coordination of actions
in a short period, are coupled with the intellectual profiles of the actors, they represent an important
domain of activity.

Keywords: Islamophobia, Twitter, Social Network Analysis
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Giris

Toplumu anlama ¢abalarina yonelik girisimler her yeni gelisen iletisim yontemi
ve teknolojisiyle birlikte ¢esitlenmektedir. Yeni kanallar yeni etkileri dogurmakta, ¢ogu
zaman eskinin zerine insa edilen bir dizi refleks davranisi yliceltmektedir. Erken do6-
nem iletisim calismalarindaki sorular bazi ydnleriyle bugiin de internet ve daha 6zelde
sosyal medya icin gegerliligini stirdiirmekle birlikte internetin katiimcr imkanlarr' gele-
neksel mecralardan farkl yoniiyle, toplumsal gercekligin ¢esitli yonlerini gézlemleye-
bilecegimiz yeni alanlar meydana getirmektedir. Sosyal medya, internetin ilk donem-
lerindeki etkilesim modellerinin aksine katiimcilarinin iligki bicimlerini gelisen imkanlar
Ol¢listinde depolayarak islemektedir. Gercek hayat deneyimine yakin siber sosyal bag-

lami taklit etmede giin gectikce daha basarili hale gelebilmesi, artan katiimci sayisi ve
internet kiiltirinin dénistimiyle paralel bir seyir izlemistir.

Blyik toplumsal olaylarin gelistigi donemlerdeki iletisim aygitlarindan edindi-
gimiz portreler, tarihsel baglamla birlestirildiginde énemli kavrayis imkanlari sunar.
Séz gelimi Fransiz ihtilali’nin gelisimini tarihsel baglamda konumlandirmanin énemli
yollarindan biri de romanlardan, gazetelerden, el ilanlarindan ve {ciinci etkilerden
hareket etmektir. Gelecekten bugiine yapilacak baglantilarda, kullandigimiz aygitlarin
veri mirasi dnemli rol oynayacaktir. Sosyal medyanin icine dogan ¢ocugun “Twitter’in
olmadig1 dénemde ihtilal yapmak ¢ok zor olmus olmali” diye diisinmesini eglendirici
oldugu kadar faydal bir kurgu halinde ele almamiz gerekir. Herhalde #liberté #egalité
#fraternité> diinya genelinde en cok konusulanlar arasina girerdi. Ger¢ekgi bir projeksi-
yonda, (sosyal ag sitelerinin genelini temsilen) Twitter tGizerinden yazilacak tarih kitap-
lari okuyacak nesiller 5ngérmek, gecmisteki toplumsal hafiza islevini tistlenen araclari
g6z 6niunde bulundurdugumuzda o kadar da romantik durmamaktadir. Kitaplarin bu
aygitlardan faydalanilarak hazirlanmasi 6ngoériisiinde bulunmak, aracin birey yasanti-
sinda edindigi vazgecilmez roli ortaya koymaktadir.

Avrupa’da artan asiri sag siyasi yénelimin, irk¢i ve islamofobik séylemlerin izdi-
stimleri sosyal ag mecralarinda da gériilebilmektedir. internet aglari Gizerinde enfor-
masyon lretimin (ve gorece dolasiminin) merkezden bagimsiz olmasi, zaman zaman
“gercege” iliskin deneyimin daha dogru yasanmasina olanak tanimaktadir. Bu serbest
ve katilimcr ortam siyasi durumun gostergeleri ve fraksiyonlarr araciligiyla viicut bul-
maktadir. S6z gelimi “deneyim” toplum gercekliginden bagimsiz olmadigi ve ahla-
ki-kanuni sorumlulugun gercek hayattaki gibi hissedilmedigi siber toplumsal baglamda
mevcudiyet bulmasi bakimindan oldukga 6zel hale gelmektedir. Anlik yansimalarin za-
mansal bi¢imde takip edilebildigi boyutta tiretilen 6znel ifadeler mecra dinamikleriyle
olgllebilir hale geldiginde 6zneye dair degerli metrikler agiga ¢ikartilabilmektedir.

Calisma s6z konusu siber toplumsal baglamda Avrupa Birligi tlkeleri genelinde
drgiitli agr bulunan irkgl, islamofobik, gécmen karsiti Kimlikgilik Hareketi'nin (identité-
re Bewegung) Almanya yapilanmasini analiz etmeyi amaclamaktadir. Hareketin inter-
net sitesi, kurumsal kimlik 6geleri ve Twitter sayfalarindan edinilen veriler benzesirlik
(homophily) ilkesiyle yorumlanmistir. Twitter tizerinden yapilan incelemede sosyal ag
analizi ve bilgisayar destekli gorsellestirme imkanlarindan yararlanarak Twitter’daki
topolojik durum tespit edilmistir. Irk¢i hareketin sahip oldugu ag yapisinin niteliginin
kesfedilmesi suretiyle potansiyeli yorumlanmistir.

1. Avrupali Olmak ya da Ol(a)mamak, iste Biitiin Mesele Bu

Tarihsel boyutta incelendiginde Avrupali olma bilinci Hristiyan olmakla esgiidiim
icerisinde gelismistir. 1500’ler Avrupasi’nin liberal kentlerinden sayilabilecek Vene-
dik’te s6zlesme tasdikinde “Oplisme” veya “el sikisma” gibi tensel temas gerektiren
fiil icermesi adettendir. Muhatabinizin Yahudi olmasi durumunda Hristiyan (temiz) be-
denini muhafaza icin “miminin!” Yahudi bedeninden bulasabilecek hastaliklara karsi
maddi manevi sahsiyetini korumasi adina “bas selami” vermesi yeterli goriliiyordu
(Sennett, 2011, s. 193). Avrupalinin kendine dair olani tanimlarken kullandigi perspek-
tifin din temelli olmasi, ilkelligine karsin pratik bir mitle desteklenerek uhrevi olandan
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diinyevi olana dogru cesitlenmektedir. Bugiliniin yabanci diismanlig retrospekti-
finde 6nemli bir mihenk tasi kabul edebilecegimiz bu ve buna benzer bir¢ok anek-
dot basl basina “yabanci” olarak tanimlanmanin Avrupaliligin her yéniyle tam kar-
sisinda (temiz-kirli, miispet-menfi), derin tarihsel baglamda konumlandiriimasinin
emarelerindendir.

Yabanciya dair algi kolektif bilingle i¢ icedir. Toplumdan bagimsiz olmayan
tst diizeydeki baglam kuskusuz kamuoyu olusumunun da bu yénde bi¢imlenmesi
ve ilerlemesiyle varligini besleyecektir. Irkcilik argiimanlarina paralel sekilde yaban-
1 diismanhg da kamuoyunda -cogu zaman kendine ait Gst dil aracihgiyla (burka-
I kadin, sakalli adam=terdrist)- ortiilii veya agik bicimde dolasima sokulmaktadir.
Basmakalip, ezberlemeyi ve kodlamay! kolaylastiran bu tiir iletisimle kurulan fikri
baglantilar, kitlesel zihinde sonuca varabilecegi kavram haritasini menfi perspek-
tifte kurgulamaktadir. Dolayisiyla kolektif duyumsamadan cikacak fikri vektorlere
gore rk¢iligin tird, siddetiyle birlikte toplumsal tutumu belirleyecektir (Vorster,
2002, s. 304).

Irksal saflik ve genetik mirasin irk¢i-fobik ideolojinin bel kemigini olusturma-
si, konjonktirin 6nceligiyle deiligkilidir. Varolussal tehdit algisinin tim paydaslarca
sahip olunan bir deger ifade etmesi, Uretilecek argtimanlar i¢in en temel kaynagi
teskil etmektedir. S6z gelimi toplumsal gilicii Yahudiler ele geciriyorsa tutum anti-
semittik, temel dayanag “inan¢” tehlike altindaysa islamofobik, is korkusu giinde-
me gelmisse de go¢gmen karsitidir. Irkgihgin kayda deger gériinirlige sahip oldugu
toplumlarda bu tir tutumlar bir kolaj olusturmaktadir. Oldukga cesitli tutumlar
iceren irk¢i tavrin bicimi, siirekli birinden digerine déniserek sosyal baglami isgal
eder (Yilmaz, 2008, s. 13). Toplumsal hayatin tzerindeki irkgi sis, bireylerin 6z kim-
liklerinin ve konumlarinin basat belirleyicisi hale gelir. Tamamen nétr bicimde bu-
lundugunuz ortamda, kim oldugunuzdan bagimsiz olarak evvela bu mekanizmaca
yerlestirilirsiniz. On yargi ve basmakalip fikir diinyasinin kutuplastirdigi diizlemde
“ait olma” cekim merkezlerine gérece yakinliginizla ve sahip oldugunuz 6zelliklerle
(deri rengi, din vb.) belirlenir (Bernasconi, 2000, s. 7).

Tarihsel devinimde siiregelen korku Avrupa igin bir yoniiyle de Osmanli fe-
tihlerinin etkisindedir (Kalin, 2017, s. 216). Viyana’daki Aziz Stephan Katedralinde
olusturulan, vazifesi Osmanli akincilarindan Viyana sakinlerini ¢an ¢almak suretiyle
haberdar etme memuriyetinin 1956 yilina kadar stirmesi (Kaya, 2014) benzeri 6r-
nekleri Avrupa’daki Osmanli fetihlerini iceren cografyanin kiiltlr diinyasinda takip
etmek mimkindir. Oznenin, varligina tehdit iceren bu unsuru degerlendirirken
6z birliginde kaim olan din olgusuna karsilik olani tehdit vasfinda algilamasi, itikat
boyutunda ayri diisen ayri Hristiyan ziimrelerin “birlik icerisinde miicadele etmesi”
dustincesine sariimalarini saglamistir (Kalin, 2017, s. 216-217). Ge¢misten gliniimuze
din bazli degerlendirme ve tehdit algisi, belirgin bir diger mekanizmayi insa etmeyi
kolaylastirmistir. Siniflandirilan farkhliklar, -tim kdiltiirel referanslariyla- bireylerin
aidiyetlerinden dogan eslestirmelerle tekrar dine baglanan indirgemeci tutuma
yansimistir. Eger her baginti bir sekilde din diizeyinde pazarlanirsa “6teki”’nin ya-
dsinamaz varligi insa edilmis olur. Giindeminde Viyana akini olan Osmanli impara-
torlugu mazidir fakat AlImanya’da Almanlar’dan sonraki en biyiik etnik grubu olus-
turan Turkler (George Hall Kirby, 2019) bugiindir ve atidir. Avrupalinin ge¢miste
silahla karsi koydugu inang bugiin Viyana muhasebesinin 6tesinde, Avrupa’nin her
kentinde az-¢ok varligiyla; Avrupalili§in olmasa da Avrupa’nin bir parcasidir. Israrla
6teki roliiniin bigilmesi, Avrupa kimliginin kendini ifade etme biciminde “&teki’”-
nin “dogal” varliginin olmazsa olmaz gerekliliginden kaynaklanmaktadir (Yilmaz,
2008, s. 86-87).

Kimlik insasi, tehdidi, korunmasi girift unsurlarin etkilesimiyle mimkunddir.
Oznenin kimlik yapisindaki istikrarsizlik 6teki karsisindaki menfi refleksleri, dolayi-
styla kendini kapatmasi beklenen bir sonugtur. Disaridan degil iceriden biyiyen
teki kimligi (islam), konum olarak Avrupa icin disari olmaktan ¢ok uzak; iceride ol-
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mak icinse yeterince yabancaidir. “Avrupa’nin, sinirlari dahilinde giderek biiyiiyen islam
varligini benimsemeye mecbur kaldigr siirecte, ulusal kimlikler de yukaridan asagiya
yapibozumuna ve yeniden insaya maruz kalmaktadir” (Alsayyad ve Castells, 2004, s.
7). Bu baglamda etnik ulusalcilik, din ve ideolojinin (Hristiyanhigin) birlestirici gorevi
Ustlenmesi Avrupa baglaminda kaginilmaz hale getirmektedir (Say, 2013, s. 173). Ms-
[iman varliginin Hristiyanliktan sonraki ikinci en buyiik dini inan¢ olmasina ragmen
“resmi olarak taninmamasi” da “6teki”’nin konumuna katki saglamaktadir (Goldberg,
2002, S. 44).

Mdislimanhgin Avrupa zihnindeki konumu Orta Cag boyunca dini kanallardan
beslenerek belirlenmistir. Gliniimizde zihinlerdeki belirleme son derece akilci bigim-
de gerekgelendirilen “sekiiler” mekanizmalarla gergeklestiriimektedir. Sekiiler gerek-
celerle “tehdit unsuru olan islam -islam tehdidi-”, siyasetin kullanish séylem (retim
araglarindan biri haline gelmistir. Bati medeniyetinin barindirdigi asiriliklarin sorumlu-
lugunu hafifletmesinde aragsal bicimde islam ve Miisliimanlar “hakli sebep” olarak
gostermek, kanun ve resmi diizenlemelerde bu durumun “mesru® tabanini yeniden ve
stirekli sekilde Gretir olmustur (Kalin, 2017, s. 15). Alman vatandaslk yasasindaki ikircikli
durum da “tehdit unsurlarini” savusturmadaki dnemli yasal esiklerden birini olustur-
maktadir. “Vatandas” olarak bir Alman’in durumunun tespit edilmesindeki sartlar say!-
st milyonlara erismis Almanya dogumlu Miisliiman Tirk’tin kanunun diginda kalmasini
temin etme lizerine yogun ¢aba harcamaktadir. Eger baglanti sekli geregi herhangi
bir “tehlike” unsuru sayilmayacaksa ayni kanun Almanya disinda Alman ana-babadan
dogan fakat tek riistli ebeveynlerinin kani olan ¢ocuklar “sekiiler” bicimde Alman va-
tandasi sayilmaktadir (Alsayyad ve Castells, 2004, s. 3). Kimin 6teki olduguna bir diger
agik érnek, “Alman” 6grencilerin aksine Misliman 6grencilerin iilke disina yapacaklar
okul gezisinde vizeye ihtiya¢c duymalaridir (Goldberg, 2002, s. 44). Resmi gostergelerin
kimin kim oldugunu bildirircesine hazirlanmasinin Alman toplumundaki yerlesik hasta-
liklarin kronik hal almasinda etkili oldugu agiktir.

Dolmayan kiliseler ve inanan kaybeden mezheplerin anti tezi konumundaki
islam, pozisyonu ve hacmi bakimindan hedefe alinmanin geregini yerine getirmis ol-
maktadir. Bahsi gecen durumu grafik imgelemde diistindiigtimiizde, sokaklara tasmis
Cuma namazina sahit olan Katolik bireylerin, katilacag Komiinyon’da azalan cemaat
sebebiyle giin gectikce ayinin kisaldigini diisinmesi an meselesidir. Cesitli toplumsal
kesimlerin ideoloji farklarini kenara birakarak, “yanli bir tutum” icerisinde tepki goster-
meleri “islam séz konusu oldugunda dini ve kiiltiirel cogulculuktan kolaylikla vazgecil-
mesi ve Avrupa’nin Yahudi-Hristiyan kéklerini hatirlamasi” islam karsithg araciligiyla
kurgulanmaktadir (Kalin, 2017, s. 430).

2. Politik-Siyasi Baglam

Avrupalihgin Avrupa sinirlarinda hatirlatiimasina ihtiya¢ duyuldugunda giinde-
me getirilmesi gereken meselelerin basinda “Misliiman azinliklarin” ardindan “gé¢-
menler” gelmektedir. Uclinci unsur son derece nadirdir. Avrupaliligin savunulmasi
iceriden disariya karsidir zira Hristiyan ve laik olundugunun idraki i¢in ihtiyag¢ duyulanin
kendi varligindan baskasi olmasi hali bir gerekliliktir (Kalin, 2017, s. 455). Avrupalilik
geg¢misi, buglinii ve gelecegiyle nesne olarak bir yeniden lretim stirecidir.

Avrupa irkgi siyasetinin savunma doktrininde benimsedigi fasist ideoloji yabanci
varli§ina karsi saldirgan tutumuyla varliksal bitinlGgtind saglamaktadir. Siyaset ve ka-
munun tutumuyla sonucun olusum asamalari incelendiginde, siirecin oldukga belirgin
kompartimanlar halinde biitlnliik tasidig gbzlenebilir. Sonucun ¢arpiciligi kadar, sonu-
cu meydana getiren sireclerin 6nemi toplumsal gercekligin anlasiimasinda agiklayici
rol oynar. Nihayetinde kompartimanlardan biri olan Yahudi ve siyahilerin cektigi eziyet,
siranin gé¢menlere gelmesini 70’lere kadar geciktirmistir (Tas, 1999, s. 15). Hesaplama-
It toplum kurmanin etkisi altinda evrilen hiikiimetler ve politikalardan cesaretle tesvik
edilen gé¢ olgusu, kagit Gizerinde avantajliydi. Sosyal tesir ve problemler konusundaki
soru isaretleri, is glicU getirisinin karsisinda 6nemsiz kabul edilmesi, menfi toplumsal
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tepkinin gelisimini kolaylastirmistir. Asiri sag irk¢i partilerin beslendigi problemler,
ginliik manzarasi ani sekilde degisen siradan Avrupalinin zihin diinyasinda karsilik
bulan séylemlerin tiretilmesinde kaynak olarak kullaniimistir. Ata mirasi “sémiirge-
cilikten ve rkci diktatorliiklerden kalma ‘digerlerini’ hor gérme duygulan” siirecin
devamlihgr igin Gizerine diiseni yerine getirmekten geri kalmamistir (Tas, 1999, s.
16).

Avrupa llkelerinde yiikselen milliyetciligin baslica ekonomik krizlerle paralel-
lik gostermesi, refah devletinin tehdit altina girmesiyle de iliskilidir. Krizlerin dogur-
dugu sartlarin kana dayali milliyetgiligi ylikseltmesinin yani sira ¢cok kdltdrli gogu
tetiklemesi, yerli is gliciinii de tehdit etmesiyle ic ice gecmis fasit daireleri meydana
gelmistir. Ortaya c¢ikan baglam can tehdidiyle (teror) birlestirildiginde “6teki” ka-
buliinden prim yapan islamofobinin asiri sagci ve milliyetci kesim tarafindan kériik-
lendigi gériilmektedir. Bu cercevedeki islam karsiti secim calismalart Avrupa siya-
setinde gticli oy toplama argtimanlari olarak kullaniimistir (Yilmaz, 2008, s. 89).
Avrupa siyasal séyleminden islam vurgusu ciktiginda, siyasi kanadin bir kisminin
varlik gésteremeyecegi asikardir. Boyle bir kurguda sorulmasi gereken: Siyasetin
yeni tartisma argiimaninin ne olacagidir? S6z gelimi bu kurgu Avrupalinin islam kor-
kusu illizyonundan daha akilci gériinmektedir.

Kiresel degisim, gelisen teknoloji ve kiiresellesme siirecleri irk¢ihgin kon-
jonktur icerisinde yolunu bulmasina katki saglamistir. Birey temelindeki parcali ta-
biat, kendinden baska fakat kendine benzer olani arayanlar icin yanasacak bir liman
gerekliligini ortaya ¢ikartmustir. Irkci yapilanmalar 1970’lerden sonra bireylerin ken-
di gibi dlsilinen, goriinen, hisseden olma roliind tstlenmislerdir (Tas, 1999, s. 17).

Irk¢iigin ani sekilde orgiitlenebilmesi veya 6rgiitli yapinin irk¢i zihniyete
birlinebilme yetisi, Avrupa genelinde Ust Gste binen toplumsal ge¢misin sik sik
davranis boyutunda, meydana gelen saldirilara zemin hazirladigr agiktir. Medya
orgiitlenmesindeki dil kullanimi ve yapilan tasnifler irkci partilerin ve halkin arasin-
da paylasilan deger evrenindeki karsilikliiga dayalidir. Medyada (retilen séylem,
stiregelen dismanliga kimlik kazandirarak Misliimanlar; “yabancilar”, “isgalciler”,
“serseriler”, “esrar kagakgilan”, “sokaklardaki teréristler”, “Musliman fundamen-
talistler”, “sosyal refah devleti sémiirticiileri”, “calisma aligkanhigi olmayanlar” vs.
gibi sifatlarla tanitilmislardir (Tas, 1999, s. 21, 22). Ozellikle yerel basin tarafindan
siklikla islenen basmakalip temalar islamofobi-yabanci diigmanligi fikirlerini besle-

menin 6tesinde fayda saglamamistir (Alsayyad ve Castells, 2004, s. 55).

3. islamofobinin Konsept Déniisiimii: Kimlikgilik Hareketi

Irk¢i dinamikleri iceren islamofobi, kiiltir, din ve islam dustincesini benim-
seyen bireyin-toplumun sahsiyet varligina karsi duyulan nefretin viicuda gelmis bi-
¢imidir. Tipki “Yahudi karsithgina benzer sekilde islamofobi de hem dini, hem de
etnik ve kiltlirel nefreti gayr-1 insanilestirmeyi ifade etmektedir” (Kalin, 2017, s.
444). Mislimanlarin aksine “steril” antisemitizm kanunlari halihazirda Yahudileri
korumaktadir. insanlikla bagdasmayan hatiralarin heniiz belleklerde olmasi ise bu
korumanin giicli kalmasini saglamaktadir. Korkulan, islamofobik hareketlerin, an-
tisemitizmin dogurdugu tarihsel ve bélgesel enfeksiyonu tekrarlama kapasitesine
haiz olmasidir. Benzer dinamiklerden beslenen ayrima tutumun kapasitesini belir-
lemek giin gectikce daha da zorlagsmaktadir. Ozellikle ge¢mis deneyimlerin trans-
fer edilerek kullanilmasi ve giiniimiiz imkanlariyla donanmasi bu tiir hareketlere
iletisim kolayligi ve yayginlasma kabiliyeti kazandirmaktadir. Bu tiir hareketlerin in-
ternet Gizerinde aglar olusturularak belirli &nlemlerle yeraltinda faaliyete devam et-
meye 6zen gdstermeleri bu zorluklarr artirmaktadir. Julia Ebner’in “sizdigr” yeralti
gruplarina giriste irk safliginin kanitlanmasi icin genetik test sonucu génderilmesi
gerektigini aktarmasi sasirtici degildir (Corera, 2019). Bu konudaki literatiir ve gele-
nek, irkgilar tarafindan ilkeleriyle birlikte kurumsallastirilmistir (bkz. Lebensborn).
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Gorunuste Kimlikcilik Hareketi (Alm. “Identitdre Bewegung”), ilk kez 2012 yilin-
da “68’liler Hareketi’ne” ve “zorunlu irk karisimina” karsi sanal savas beyantile toplum
karsisina gikmistir. Bu militanlik, icerideki diismana, ¢ok kiiltirlilige ve harici diismana
yani gécmenlere karsi yiritilen miicadelede temel gérevdir (Czeranka, 2019). Orgiit,
yapilanmasini “etno-kdltiirel kimligin” koruyuculuguna girisen pan-Avrupa yurtsever
genclik hareketi seklinde nitelendirmektedir (identitaere-bewegung.de, 2020). EURO-
POL Avrupa Birligi Terérizm Durum ve Trend Raporu, Kimlikgilik Hareketi olusumunu
sag kanat terdrist dinamikleriyle 6rtiisen hareket olarak nitelemektedir. AB ¢capindaki
fraksiyonlarla ve kendi alt olusumlariyla irtibath 6rgiitl irk¢r sag hareket, 6zellikle ilti-
sakli oldugu dinamiklerle dikkat cekicidir. Irk¢i ve sag vurgusunun yaninda géz dniinde
bulundurulmasi gereken en biyiik tehlike amaglari ugruna silahli siddete y6nelik kulla-
nabilecekleri kapasitelerinin bulunmasidir (Europol, 2018). Terdrist Brenton Tarrant’in
Yeni Zelanda’da 51 Misliiman’in hayatina mal olan eyleminden 6nce; érgiitiin Avus-
turya koluyla ve dogrudan Kimlikcilik Hareketi’nin kurucusuyla olan miinasebeti, s6z
konusu olayin ardindan giin yiiziine ¢ikmistir (Wilson, 2019).

Hareketin logosu Spartalilarin, Pers ordularina karsi verdikleri miicadelenin ele
alindig1 Hollywood’un tinli “300 Spartali” filminden alinmistir (Majic, 2012). Son dere-
ce dikkatli sekilde olusturulan kurumsal kimlik 6geleri ulusal ve uluslararasi her subede
tipki bir siyasi parti hassasiyetiyle kullanilmistir. Ozellikle Twitter génderilerindeki pro-
testo gortintiilerinde, en 6nde bayrak tasiyanlardan en arkada alkis tutanlara kadar
dikkatli bir kurgu izlenimi vermektedir.

Resim 1. Sparta krali Leonidas ve askerleri - Kimlikcilik Hareketi logosu.
Spartal askerlerin kalkanlari ve logo arasindaki benzerlik acik¢a gérilmektedir
Kaynak: (Snyder, 2007) - (@IBDeutschland, 2019)

Hareket, Almanya 6zelinde vaatleri ve kampanyalariyla, amaglari ugruna takip-
gilerinin destegine basvurmaktadir. Web sitelerindeki “kampanyalar” bélimiinde ba-
gislar icin verilen geleneksel 6deme yontemlerinin yaninda kripto para birimi “Bitcoin”
secenegi de mevcuttur (identitaere-bewegung.de, 2020). Hareket bu kanalla (eger
Bitcoin adresi degisiklige ugramadiysa) 3.52438518 BTC (blockchain.com, 2020) de-
gerinde fon toplanmistir. Bitcoin hem kurulusa hem de bagiscilarina oldukga gesitli
esneklikler saglamaktadir. En énemlisi, anonim bicimde bagis yapabilmelerine olanak
tanimasidir.

Cesaret, Kimlikcilerin érnek aldiklar tarihsel anlatinin temel karakteristik 6zel-
ligi olsa da sempatizanlarinin bu 6zellikten uzak tutumlar tlkelerindeki kitle kayna-
gini “verimli” bicimde kullanabilmeleri noktasinda engel teskil etmektedir. Irk¢r akti-
vist Martin Sellner tarafindan videolu sunumu yapilan mobil uygulama “Patriot Peer”
gelistirici sayfasinda; AfD’ye oy vermis 6 milyon “vatansever” secmenin genis bir ag
olusturamamasindan sikayet edilmektedir (dev.patriot-peer.com, 2018). Bahsi gecen
vatanseverlerin kamuoyunu etkileyebilecek fiziksel bir ifadeye kolaylikla biriinebile-
cegi imkanlar sunan uygulama, ¢evrimigi flért uygulamalarinin (online dating apps)
sahip oldugu 6zellikleri ihtiva etmesi bakimindan ilgi ¢ekicidir (Richards, 2019, s. 14).
Ojenik heveslerin yani sira benzesirlik 6zellikleri es bireylerin etkilesiminden umulan
sinerjinin, toplumsal mutabakati lehlerinde dénistirebilecek sekilde etkilemesi he-
deflenmektedir. Kitleyi 6lciilebilir metriklerle ve nihayetinde hesaplama-verimlilik tek-
nikleriyle birlestirme ¢abasi; 6n goérilebilir amaclar, kalici gelecek insasi gibi gayelerin
basarili olabilmesi icin gerekli adimlarin atilmasini mimkiin hale getirecektir. Uygula-
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manin Telegram gelistirici kanalindaki son génderiye gére (26.04.2020) programin
henliz deneme asamasina dahi baslamadiklari gérilmektedir (@PatriotPeerDeyv,
2020). Fikrin 2017’de ¢ikilan bir macera oldugu g6z 6niinde bulunduruldugunda,
teknik olarak olduk¢a ge¢ kalindigini séylemek mimkiindiir (@PatriotPeerDeyv,
2020). Cesaret noktasindaysa hentiiz 6lcemedikleri kitleyi mecraya ¢ekebilmek icin
kullanicilara, “islami kitle gécli karsiti vatansever” kimliklerinin gizli kalacagina dair
glcli teminatlar sunulmasinin yaninda gerceklesecek iletisim diizeyinin kontroli-
niin kullanicinin elinde oldugunun altini ¢cizmektedir (dev.patriot-peer.com, 2018).
2017 yil igerisinde Kickstarter.com lzerinden baslatilan fonlama faaliyetinin site
yonetimi tarafindan durduruldugu gorilmektedir (Sellner, 2017). Uygulama, henliz
yayinlanmamis olsa da hareketin sosyal biitiinligtiniin saglanmasinda kullanilacak
onemli enstriimanlar arasinda yerini alacaktir.

4. Yontem

Sosyal ag analizi, bireylerin baglantili olduklariiliskileri haritalandirarak aktor-
lerin ag icerisindeki konumlarini ve birbirleriyle olan iliskilerinin ortaya ¢ikartilmasini
amaglamaktadir (Home Office, 2016). Takip etme ve edilme vektori ag yapilarinda
kurulan iliskiler benzesirlik olgusu sebebiyle oldukca giicli iligkilerin kesfedilmesi-
ne olanak tanimaktadir. Bireylerin kendisi gibi olanla iletisime ge¢cme egilimi sosyal
aglarin olusumu icin 6nemli bir énciil durumundadir (Christakis ve Fowler, 2012).

Kimlikgilik Hareketi, 6rgiitlenme bakimindan tipki siyasi partilerde oldugu
tizere sube temelli, yari kurumsal idari yapilanma modeli izlenimi vermektedir. Bag-
lantida olmanin kurumsal boyutta da anlamliigr oldugu icin, hangi profillerin takip
edilecegine karar vermede Twitter’in ilgimizi cekebilecegini diislindtigi® onerileri
g6z 6nlinde bulundurmak veri-yapi dogasina uygun oldugu gerekgesiyle tercih edil-
mistir. Stireg icerisinde dikkate deger bi¢cimde Kimlikcilik Hareketi ve irk¢i parti AfD
ile bagka bir islamofobik érgiitlii hareket PEGIDA ve kurucusu Lutz Bachmann’in,
Kimlikgilik Hareketi’nin dnemli subelerinin ardindan 6neri 6l¢ceginde 6ncelikli bicim-
de yer aldig1 gézlemlendiginden ve niteliklerinin 6zdes oldugu dusiniilerek bu un-
surlar da kesisim vektorii olarak kartopunun baslangicina dahil edilmislerdir (Tablo
1). Galisma, Avrupa genelinde artan islamofobi motifli siddet olaylari (Sabah.com.
tr, 2020) sebebiyle irk¢i ve islamofobik driintiileri kesfetmek amaciyla planlanmis-
tir. En blytik Misliman Avrupa topluluklarindan birine sahip olmasi ve Twitter kul-
laniminin gdrece yaygin olmasi sebebiyle Almanya 6zeline odaklanilmistir. Verinin
toplandigl zaman aralig1 ise 29.03.2020 - 27.06.2020 olarak belirlenmistir.
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Tablo 1. Orneklem baslangicini olusturan Twitter profilleri ve nitelikleri

Profil Adi Kullanici Adi Takip
Edilen Eden
1 Alternative fiir Deutschland AfD 857 154606
2 Identitare Bewegung IBDeutschland 191 26992
3 Lutz Bachmann lutzbofficial 190 10062
4 PEGIDA OFFICIc?eL www.pegida. OFFICIAL_PEGIDA 801 7024
5 Identitdre Bewegung NRW IB_NRW 54 2213
6 Identitare Koln ib_koeln 77 2176
7 IB Schwaben IBSchwaben 399 1896
8 IB Niedersachsen IB_Nds 19 1760
9 Identitdre Bayern ib_bayern 176 1595
10 IB Hamburg IB_Hamburg_ 120 1502
1 Identitare Sachsen ib_sachsen 27 1498
12 Identitére Hessen IBHessen 71 1384
13 IB Sachsen Anhalt IB_Magdeburg 508 1349
14 IB Dresden IBDresden 102 1217
15 IB SchleswigHolstein Identitaere_SH 104 1147
16 Identitdre Bautzen IBBautzen 42 664
17 1B UIm ib_ulm 51 641
18 IB Bodensee IBKonstanz 42 637
19 Idenﬁ;ﬁ;gﬂi‘{;i%ﬂ?g Ber- BerlinBewegung 14 622
20 IB Bremen IB_Bremen 4 523
21 IB Baden IB_Baden 28 372
22 Identitdre Bewegung Schweiz IB_Schweiz 132 371
23 Identitare Franken IB_Franken 109 288
24 IB Aachen IB_Aachen 48 252
25 IB_Bonn IB_Bonn 58 207

Tablo 1’de yer alan kullanici adlar belirlendikten sonra profil bilgileri
otomatik ¢ekilmis ve bdylece To grubu olusturulmustur. To lizerine yapi-
lan ilk taramayla T1 diizeyi baglatiimistir. Geregi lizere To icerinde higbir
iliski verisi bulunmamaktadir.

Twitter lizerinde yapilan her diizey tarama grubu, veri toplama ve
isleme uygulamalarinda kolaylik olmasi bakimindan harf ve numaralarla
sistematik olarak etiketlenmistir. Degisken tanimlamada harfle baslanma-
si gerekliligi sebebiyle seviye ve grup etiketleri T harfiyle baslamaktadir.
Takip eden numara (0, 1, 2) profilin hangi asamada kodlandigini-rastlan-
digini belirlemektedir. Ardindan gelen harfler (a, b) goreceli konumuna
referansla hangi tip iliskide oldugunu belirtmektedir4. Bahsedilen sistema-
tige, calismada karmasik iliskileri gerektigi yerlerde tanimlamak icin sik-
¢a basvurulmustur. Unutulmamasi gereken, tek gercek iliskiselligin takip
edilen-takip eden ikileminden olustugudur. Toplanan verinin agdaki iligki
goriinimi bu sistematikten azade bi¢imde Sekil 1’de gosterildigi bi¢cimde
gerceklesmektedir. Nihayetinde gorsellestirme ve istatistiksel analizler Se-
kil 1’deki baglamda gerceklestirilmistir.

followers

Profil

following

Sekil 1. Ag
iliskisi
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Sekil 2. Veri toplama ve isleme semasi.
Twitter 'dan Toplanan Verinin Kartopu Modeli

; = ' o
“To; 25— i 25
: l i | +—99.550—>
18.754 80.796
14 159 50627 64 768
I4a T4b
“14210515>
7.104.067
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Ve ; ,
Toba/
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Verinin iglenme Adimlan
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{ 7019 ) @ (12276 | | <
e/ h 0 4

Analiz edilecek verilerin toplanmasinda, belirlenen tablo 1’deki hedef kitlenin
(To) Twitter tizerinden takip ettikleri (T1a), takip edenleri (T1b) ile takip ettiklerinin
takip ettikleri (T2a) ve takip edenlerin takip ettikleri (T2b) taranmistir. Tarama isle-
mi 4 milyon benzersiz kullaniciya erisilene kadar devam ettirilmis ve iliskisel bi¢im-
de veri tabanina kaydedilmistir (Sekil 2).

Twitter verisiyle calismanin medyumun dogasindan kaynakh sinirliliklari mev-
cuttur. En biyuk sinirliik verinin hacmidir. Yiiz binler ve hatta milyonlarca takipgi-
si bulunan onlarca kullanicinin verisini toplayabilmek hem kaynak hem de zaman
bakimindan bireysel arastirmalarda mimkiin olamamaktadir. Bu sebeple kullanici
verilerinin toplanmasinda To ve T1 arasindaki iliskiler gérece daha butincil bi¢im-
de toplanabilirken, T1 -> T2 arasinda takip edilenlerin ancak kiiciik bir kismi elde
edilebilmistir. Ayrica Twitter kisitlamalar ve tarama yapilan sunucularin kapasite-
leri eklendiginde veri toplama islemi zaman zaman ram veya cpu yetersizligiyle
karsilastiginda yarida kesilmistir. Bu sekildeki kesintilerde basa ddnmeden siradaki
profile gecilmesi kacinilmaz olmaktadir zira stirekli basa donmek icinden cikilamaz
blydklikte islem hacmi gerektirmektedir. Sosyal aglarin yapisi, tamamini sayma-
diginiz sirece evreninizi ve hatta muhtemel érnekleminizi olusturan kitlenin kag
kisiden olustugunu bilmenizi engellemektedir. Bu sebeple sosyal ag analizi ¢alis-
malarindaki veri toplama islemlerinde kota belirlenmesi neredeyse kaginilmazdir.
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Veri toplama isleminin diizeylere ayrilmasi (To, T1, T2) kartopu modelinin siste-
matik sekilde isletilmesini kolaylastirmistir. Sekil 2’den takip edilebilecegi (izere, T2ba
ve T2ab segmentleri dogrudan taranmamistir. Temel sebebi baslangicta belirlenen 4
milyon sinirinin ¢ok tizerinde olmasi diger sebep ise hizla biiyliyen verinin yliksek islem
kapasitesi gerektirmesidir. En 6nemli ve capraz iliskileri barindiran segmentler (T2ba,
T2ab) taranan, (gorece uzak iliskileri barindiran) noktalarin iligkiselliginden (To, T1a,
T1b, T2a, T2b) kismen ¢ikartilabilmektedir. Bu ydontemle etraftan merkeze olan ag ¢api
artirilarak daha genis bir kitle mikroskop altina alinmasi saglanmistir. Segment (a,b)
planlamasi sayesinde klasik yontemlerde kullanilan rastlantisal denklige en yakin etkiyi
saglamak hedeflenmistir, tipki anket uygulamalarinda tercih edilen yéntemlere ben-
zer bicimde. Aksi halde ¢cok yogun bir agda yiiksek benzerlikteki iliskilerin agilamamasi
s6z konusu olacakti, benzer tercihleri yapmasi muhtemel insan grubuna anket yapmak
gibi.

Gorsellestirme Gephi programinda Force Atlas2 algoritmasi kullanilarak gercek-
lestirilmistir. Moduilarite analizi randomize ve resulation 2.5 parametreleriyle calistiril-
mistir. DGgtimler moddlarite degerlerine gére ve kaynak digiimlerin renkleriyle yonli
bicimde gorsellestirilmistir.

5. Bulgular

Merkezden ¢evreye bicimde kurgulanan ve baslangici 25 diigtimle olusturulan
veri toplama etkinligi Tablo 2’deki durumuyla islenmemis vaziyettedir. Bu hacimdeki
ag yapisinin gorsellestirilmesi sonucunda goriintli olduk¢a karmasik olmakla birlikte
gittikce anlamsizlasacaktir.

Tablo 2 ve 3 ¢oklu bicimde okunabilmektedir. Digiimler ve kenarlar kendi igle-
rinde butlnlik ifade etmekle birlikte bunlari tarama diizeyi 6zelinde ayrica anlamlan-
dirmak mimkdndir.

Tablo 2. Twitter’dan toplanan verinin tarama diizeylerine gére diigiim
ve kenar dagilimi.

MEDIAD

Tarama Diizeyleri
T Toplam
T, Ta Tb Ta T,b
14.159 50.627 1.306.056 2.629.133
Digim 25 7(; 4.000.000
20-35 %1.27 %32.65 %65.73
%100
64.786 (%1.62) 3.935.189 (%98.38)
.796 7.106.448 7.104.067
Kenar Yo %0.57 %49.66 %49.64 14.310.065
%0.13
%100
99.550 (%0.70) 14.210.515 (%99.30)

Gorsellestirme verisini olusturmak igin iligki verisinin kesisim kiimesi alinmistir.
Genel temsilin yayginligi ve olasi merkezden uzaklig 2. diizey taramaya agirligiyla tab-
lo 2’de goriilmektedir. Tablo 3’de goriildiigl tizere, her ne kadar veri toplama esnasin-
da T2ab ve T2ba 6zel olarak taranmamis olsa da verinin islenmesi yoluyla 2. diizey iliski-
leri cok sinirli bicimde kesfedilmistir. Sekil 2’deki diyagram bir kat daha devam edecek
ve T2ab ve T2ba diigiimleri de taranacak olsaydi tablo 3’deki bos diigiimlerde de ag
aktorlerini gérecektik. Bu goriinimiiyle gerekli aktérler ilk diizey taramadan, iligkisel
durumunun %98’i ikinci diizey taramadan elde edilmistir. Gergek diinya verisini diistin-
digiimiizde ag Uzerinde kurulan iliskiler tabloya yansiyandan en az misliyle fazladir.
Ulasilan veride 19.322 benzersiz kullanici yine toplanan veri sinirliliginda tespit edile-
bildigi kadariyla 250.128 essiz baglantiyla birbirine bagldir. S6z gelimi baglantida olma
durumu bu asamadan sonra siradan bir kitle olmaktan ziyade bir toplulugun tespitidir.
Tablo 2’deki 4 milyon icerisinde kullanicilarin ¢ok gesitli ilgi alanlarindan ag aktérleri bu-
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lunabilmekteyken Tablo 3 artik sadece dogrusal vektorlerin (takip etme - edilme)
isaret ettigi kuvvetli baglarla rafine birlikteligi temsil etmektedir.

Tablo 3. Verilerin islenmesi sonrasi olusan kenar ve digim sayilarinin tarama
diizeylerine gore dagiimi

Tarama Diizeyleri
: Toplam
T, Ta Tb : T,a T,b
12.278
- 7.019
Digim | 25 . = 2 19.322
%36 %64
%100
19.297 (%100)
1.310 1.652 141.678 105.488
Kenar -
9 9 9 s 250.128
%0.52 %0.67 %56.64 %42.17 %100
2.962 (1.18) 247.166 (%98.82)

Tablo 4’de gorsellestirilecek veri lizerindeki ag degerleri gériilmektedir. Her
cift diglim icin hesaplanan ortalama yol uzunlugu diigtimlerin birbirine olan mesa-
fesini anlamlandirmak igin kullanilir. Gérsellestirilen toplulugun digiimleri ortalama
3.8 adimda birbirine ulasabilmektedir. Ag capi ise en uzak iki digiim arasindaki en
uzun yoldur. Agin, bir ucundaki digiimden diger ucundaki digiime 11 adimda gidi-
lebilecek biiytikliikte oldugu hesaplanmistir. Ortalama derece profillerin takip eden
ve edilen vektdriiniin 12.9 ortalamaya sahip oldugunu ifade etmektedir. Ortalama
derece agdaki kisilerin baglantili olma halidir (takip eden + takip edilen).s is birligi ve
enformasyon yayiliminin ¢carpanini artiran diglimlerin baglanti derecesidir.

Tablo 4. Gorsellestirilen aktorlerin ag degerleri

Ortalama Yol Uzunlugu Ag Capi Ortalama Derece

3.895 1 12.945

Baglantilarin grup i¢i sekilde oldugunu bildigimiz topluluktaki bu degerler ol-
dukga fazla samimiyet ve is birliginin gostergesidir. Sosyal ag analizinde ok ¢esitli
ag olgekleri kullanilmasina ragmen genel yogunlugun anlasiimasi i¢in temel bulgu-
lar tablo 4’de gosterilmistir. Yaklasik 4 baglanti (ortalama yol uzunlugu) profiller
arasindaki uzakhgin yani baglanti sikhginin ifadesidir.

Binlerce digtimiin binlerce kenar olusturmasi siklikla kii¢iik diinya gortinti-
lerini verimsizlestirmektedir. Gorsellestirmenin genelinde topluluklarin bélinme-
sini gozlemlemek kolay olsa da (ek 1) ayrintilarini olusturan bireylerin nitelikleri
oldukca aydinlatici olmaktadir. Bu asamada Gephi programinin filtrelerinden yarar-
lanilarak bélinen iki zimreye de ayni filtreler uygulanmistir (resim 2 ve 3).
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Resim 2. Cogunlugun olusturdugu modiilarite grubundan kesit

Resim 2’de Genellikle AfD baglantili irk¢i yapilanmalar, islamofobik kanaat 6n-
derleri ve baglantili bulunduklarr gruplar gézlenmektedir. [Digiim: 118 — Kenar: 1.220;
Filtre: Derece Araligi: >=323] Diiglim sayisi ayni filtreye maruz birakilmasina karsin re-
sim 3’de oldugundan 3.8 kat fazladir. Daha fazla aktériin sik iletisim kurdugu daha yo-
gun bir topluluktan bahsetmek mimkindir.

Toplulugun bitiinind kiyaslamak igin ek 1’e bakilabilir. A yogunlugu gz éniin-
de bulunduruldugunda iki ayr u¢ halinde géziikmesine ragmen aradaki yogun iliski ilk

bakista fark edilmektedir. Resim 2 ve 3 Ek 1’deki gruplarin merkezini olusturan derecesi
yuiksek kitledir.

Resim 3. Toplulugun diger ucundaki modiilarite grubundan kesit

Gazeteciler, milletvekilleri, siyasi parti organlari g6ze carpmaktadir. Gorece irkgi
olusumlara dolayli yoldan baglanan ag aktorleri mevcuttur. [Digiim: 53 — Kenar: 318;
6 Filtre: Derece Araligi: >=323] Kurduklart iliski resim 2’deki aktorlerden gorece seyrektir.
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6. Sonug ve Oneriler

Irk¢i-islamofobik hareketlerin tutumlarinin eyleme déniismesi halindeki ola-
st domino etkisi, hareketlerin 6rgitlt ag yapisi aracihgiyla tarih boyunca sahip ol-
madig; iletisim hizinda yayilmasini miimkiin hale getirecektir. Ozellikle bugiin dahi
yanlis bilgilendirme ve yalan haberlerle miicadelede genel sikintilar ve nleyici me-
kanizmalarin insa edilememis olmasi sebebiyle miinferit olaylardaki yonelimin po-
tansiyel siddet tehlikesi tasimasi, sosyal medyanin kirilgan noktalarindandir. Olasi
bir miinferit kitlesel hareketin, siki sikiya bagli bu gruplar Gizerinde yapacagi etkinin
sonuclari, bireylerin giidiilenme diizeyleriyle paralel olacaktir. Uzerinde durulmasi
gereken agdaki aktorlerin ne kadarinin klavyesinin basinda durmaya devam edece-
gi ne kadarinin fiili olarak harekete gececegidir. Hazirlanan raporlar 1518inda hare-
ketin devlet kurumlarinin gézetiminde oldugu anlasilsa da Twitter gériinimiinden
edinilen izlenim gercekligin raporlara kesinlikle yansimadigidir (Federal Ministry of
the Interior, 2018, s. 10). Kitlelerin tutumlarinin ne derece davranisa donistiirecegi
hakkinda 6lcekleme yapabilecek yonteme sahip olunamamasi mesajin amacin 6nu-
ne gectigi toplumsal durumlarda 6nleyici faaliyetlerin hayati oldugunu tekrar ha-
tirlatmaktadir. Onleyici olabilmenin ilk sartinin da neyin énlenecegi hakkinda suur
sahibi olunmasi gerektigi son derece aciktir. islamofobik ve irkci polis teskilatinin
varliginin siradan tepkilerle yozlasma (riisvet, nepotizm vb.) seklinde algilanmasi
yahut durumun gérmemezlikten gelinmesi problemin derinliginin 6nemli géster-
geleridir (Ozcan, 2020).

Ornekleminin ¢ikis noktasini olusturan profillerden diisiik etkilesimli  iki
Kimlikgilik Hareketi profili ve diger islamofobik hareketlere ait (i¢ profil disindaki
hesaplar Twitter’in politikalarina uymadig1 gerekgesiyle askiya alinmistir. Konu,
Kimlikgilik Hareketi’nin Telegram grubundaki 5 Ekim tarihli génderisinde, profil ka-
patma yaptirimini “sansiir” olarak niteleyen génderi ile protesto edilmistir. Twitter
lizerinden yaptiklar propagandayi fiilen sokakta devam ettirdikleri kampanyayi da
hemen baslatmislardir (Identitdre Bewegung Deutschland, 2020).

Tablo 3’te olusturulan agin yapisina ayrintil sekilde inildiginde Kimlikgilik Ha-
reketi’nin aslinda irk¢ parti (AfD) yaninda ne diizeyde sonik kaldig gorilmstir.
Ek olarak ¢ok cesitli Islamofobik fraksiyonlarin birbiriyle giiclii baglari oldugu cok
agiktir. Problem ne yazik ki kritik diiglimlerin sistemden uzaklastirilmasiyla ¢6z(ile-
bilecek basitlikte degildir. Boylesi rasyonel ag yapilanmasi ve 6rgiitleme planlama-
lari organizasyonun tek katmanli Gretimler olmadigini géstermektedir. Kimlikgilik
Hareketi’nin AB icerisinde 6rgiitlii biiylk bir agin parcasi oldugu disiinildiginde,
sahip oldugu hacmin genel gériiniimde ¢ok biytik bir olusumun goérece kiiglk bir
parcasi oldugu tespit edilmistir.

Calisma esnasinda karsilagilan AB genelindeki irk¢i-islamofobik olusumlarin
bireyler bazindaki aginin 6nemli kisminin bu sekilde modellenemeyecegi ve dola-
yisiyla baska analizlerle kesfedilebilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Mecra kul-
lanimi ve AB iilkelerinin gen¢ nifusunun bu asamada belirleyici oldugu distnil-
mektedir. Almanya 6zelinde Twitter kullanimi yaygin olsa da irk¢i hareketlere ve
tlkenin nifus niteligine (geng-yasl) bagl olarak mecra kullanimi farkhlasmaktadir.
Ozellikle yash nifusun fazla oldugu tilkelerde Facebook bu konuda basi cekmek-
tedir. Hareket niteligine bakildiginda Twitter’in irkcilikla miicadele politikalariyla
celisen profillerin kapatildigr iilkelerde Twitter’in terki s6z konusudur (Romano,
2017). Ozellikle bu noktada biiy(ik bir sikinti bas géstermekte ve irk¢i hareket or-
ganizasyonunu kamuya acik alandan yeraltina indirmektedir. Gorlinurliikten uzak
bu siber boyutlar, zararli faaliyetlerin tartisiimasini ve hacminin bilinmez kalmasini,
katilimailarin anomin sekilde takip etmesini-dahil olmasini saglamaktadir. iletisim
kanali olarak ana akim sosyal medya araclarindan ziyade “*chan” tiirevi internet
forumlarlarinin ve Telegram (Whatsapp benzeri), bire bir mesajlasma programla-
rindaki kanallarin/gruplarin tercih edildigi gorilmektedir (Corera, 2019). Ozellikle
kendi sosyallesme uygulamalarini yapmaya yénelmeleri (Patriot Peer), hareketin
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olusturdugu sosyal kliklerle uzun siireli varlik gésterebilme ¢abasini ortaya koymakta-
dir. Stipheye yer vermeyecek bi¢cimde Kimlik¢ilik Hareketi, calisma neticesinde gézlem-
lenen sik ag yapisinin varliginin farkinda olmalarindan yola ¢ikarak, iliskisel etkilesimi
tesvik eden ve insan potansiyelinden en etkin sekilde faydalanabilmek tizere rasyonel,
iktisatl ¢cozlimlere yonelmistir. Devletlerin bahse konu programin, forumlarin artala-
nina hakimiyeti teknik ve icerik bakimindan tartisma konusudur. Sirekli kendini dev-
letler Gistl sekilde konumlandiran ve basina buyruk tutumdaki Twitter’da dahi mecra
ilkelerine aykiri degerlendirilen hareketlerin, toplumsal acidan ne diizeyde sakincali so-
nuglara gebe olabilecegi bu akimlarin stirdiigi tilkelerde siirekli akillarda tutulmahdir.

Kuvvetli baglarla iligkili ag aktérlerinin arasinda “giiven” iliskisi mevcuttur. Yo-
guniletisim, “karmasik gérevlerin” organize edilmesine olanak tanir. Bu sekildeki aglar
dogasi geregi benzesirligin tst diizeyde oldugu gerceklikte olustuklarindan dolayr ken-
di dogrulari ve istikametlerinde hareket etme egilimindedirler (Gursakal, 2009, s. 207).
Irk¢l veya terdrist amaglar kendi habitatlarinda yeserir fakat insanlarin gercekligiyle
pekisirler. iletisim baglaminda dogrularin ikircikli hale geldigi zeminler bu pekistirme-
nin nlvesini meydana getirir. Nihayetinde saskinlikla ve geriye dénik incelemelerle
gercekligin sonuglarinin nasil, “oldugu hale” geldiginin tespitini yapma ¢abasina dahil
olunur. 1945 yilinda sona eren Yahudi soykirimi, DAES terér 6rgiitiiniin ani gliclenmesi
gibi. Cesitli toplumsal kesimlerin hedef alindig (Yahudiler, Slavlar, Romanlar ve diger
millet disi topluluklar) soykirim noktasina gelinmesini doguran sartlari her bilimsel ekol
enstriimanlariyla yeniden ve yeniden yorumlamaktadir fakat bunun disinda, yarin in-
sani degerlerle izah edilemeyen tablonun nedenlerinde “ifade 6zgirligd”, “zamanin
ruhu”, “bastinilmis toplumsal klikler”, “tehdit algisi”’, “vox dei”® gibi sebeplerle top-
lumsal paradigma degisikligine ihtiya¢c duyuldugunda; sonucun gecmistekinin tekrari
olmasinin ortaya ¢ikardigr hayal kiriklig, kitleleri insanlik adina insa edilen her etik ko-
dun, kanunun, kisacasi i¢ctimai kurumlarin beyhude oldugu bir kabusun mesuliyetiyle
uyandiracaktir.

Son Notlar

! Literattirde strim numarali (web 2.0 vb.) gériintimlerinin aksine web ortami teknik olarak ilk olusturul-
dugundan bu yana sosyaldir. Web (ag) en azindan iki makinenin birbirine bagli oldugu durumun genel
gecer ifadesidir. Ag yapisinin varlik sebebi baskasiyla iliski kurmaktir. Eger 1960 yilinda 300 baud hizina
sahip modem kullaniyorsaniz web tizerindeki “anlik” gercekliginizi bu hiz olusturur (hiz disindaki kriter-
lerde ayni sekilde elestiriye dahildir). Bugiin veri iletim hizinin misline katlanmasinin meydana getirdigi
ucurumu teknik tanimlamaya siirim ekleyerek karsilastirmak, temel 6zellikleri ayni yapilari tasvir etmek
icin anlamsizdir. Her teknolojik gelismede siirim atlamasina degecek 6zellikleri toplamak spekiilasyon-
dan ve kisir tartismalardan fazlasina varmayacagi gibi “yeninin” paketlenerek fevkalade pazarlanabilir
triinlere donistirilmesi de miimkin hale getirmektedir. Web 2.0, sanayi 4.0 siiriim tanimlamalari, tanim-
larin gercekligi altindaki degerleri karanlikta birakan birer son kullanici iriinii pazarlamasidir. Esas dnemli
unsurlar bilimsel birikim, yliksek teknoloji geri planda; otonom vasitalar, “akilli”’+seyler vitrindedir. Sosyal
medyanin kendini idare edebilen arabalar gibi metalardan farki kullaniminin bedava ve popiiler olmasidir,
pazarlama bigimi aynidir.

* #6zgrllik #esitlik #kardeslik

3 Twitter sahip oldugu verinin tamamu tizerinde yiritebildigi cesitli analizler sonucu kullanicilarinin mec-
rada en yiiksek etkilesim ve odaklanilmis icerige sahip olmasini ¢ikarlarina uygun gérmesinden dolayi,
islamofobik oldugumuzu diisiindiigiinde bizi bahsi gecen anlam diinyasina sokmasi, dnerileri araciligiyla
rasyonel bicimde gerceklesmektedir.

4 Veri tabaninda (MySq]) iligki Primary Key ve Foreign Key seklinde tutulmaktadir.

5> Tim metriklerin sadece mevcut toplanan veriyi kapsadigi unutulmamalidir. Profillerde gosterilen takipgi
sayilari ve takip eden sayilari degil. Ozetle bir profilin 5 takipgisinin 4’ti ¢calismada toplandiysa, yapilandirilan
agda bu profilin derecesi 4 olarak yansimaktadir.

¢ Vox dei vox populi Latince “halkin sesi hakkin sesi”.
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The Twitter View of Islamophobic “Identitarian Movement”

Yavuz Kanbur

Extended Abstract

The social network sites are the digital reflections of connections that are
created within the relationality of socialization efforts of their users. The cyber
extensions in question which host social reflections of the real-world pose great
importance day by day in terms of discovering implicit social life reality.

Prevalently, Twitter users exhibit a tendency to follow the profiles they are
interested in. The case, which is yet another tendency in human nature, is clarified
by the phenomenon of “homophily”. While mediating through the tendency of af-
filiating with the ones similar to the self, it is likely to see that individuals’ cyber re-
lations show similar tendencies with themselves. The role that affinity plays in the
external relationships of an individual enables his or her positioning in an impartial
space along with similar ones. At this point, individual insight and analysis are not
required, it is just enough to be yourself only. In particular, expecting individuals
to behave in this manner without the supervision of any authority is more realistic
than the survey analyses or focus group meetings, etc. Individuals (racists, Islam-
ophobes, radicals, etc.) whose social identity is not accepted by the majority, and
who may have harmful opinions for the society, can exist on the internet whether
anonymously or semi-anonymously but in @ manner as necessitated by their self.

The mass transformation of individuals’ affiliated existence occurs within
“small-world networks” where they have positioned themselves again with the
ones who are similar to them. The social network analysis aims to measure the
quality of connections and individuals formed using different metrics. Social net-
work analysis, which we can assume to be a rational hermeneutical interpretation
of the concept of massive, provides functional tools that allow us to see mass be-
haviors and structures in ways that we can create meaning from them. The net-
work clusters in which user profiles position themselves through the data provid-
ed by Twitter based on following and followers can be detected via social network
analysis, and furthermore, can be measured. While the distances to the network
can be estimated, different algorithms can also be used to determine the authori-
ties in the network as well. The ability of method in terms of seeing the masses as
they also enable us to interpret the effect that can be induced by masses on mold-
ing public opinion. Volume plays a leading role in influencing what public discourse
will be, particularly in social media.

The growing incidence of Islamophobic attacks around the EU and the racist
nature of attacks are forming an incredibly alarming scenario. Even though it is
not yet possible for the attackers to make an appearance on the Agora and speak
to their followers under today’s constraints, but social network sites plum them-
selves on granting this privilege to everyone, no matter who you are. In the context
of freedom of thought, the fact that fascistic tendencies are attaining widespread
circulation on social media channels can be interpreted as a figural Ouroboros.

Germany, which has one of the countries with the highest Muslim popula-
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tion in the EU, gets its share of racist-Islamophobia organisms because of additionally
inheriting Turkish features used in the same way as being a Muslim. Especially in the
study carried out in the context of the ‘Identitarian Movement,’ it is shown that rac-
ist opinions are largely repackaged, repolished, and represented as a new concept.
The social network location of the movement that actively uses Twitter is open to
detection by utilizing the data collected via Twitter. In this context, different chan-
nels such as the movement’s usage of social media, their website, and the Telegram
Group, were investigated, and, lastly, the social network analysis was applied to ana-
lyze the following-follower data obtained from Twitter. The analysis indicates that the
movement which is originated in Europe is trying to show how they are needed to be
advocated even with the banal public relations methods incompatible with European,
and basic discourse adjustments. By utilizing the mixed methods used in the study,
unraveling the dynamics in which the movement is fed at the core is targeted.

The starting point for the data to be gathered was replicated in conjunction
with the facts upon the impression that the organization of the “Identitarian Move-
ment” was handled regionally. Concerning the selection of the profiles to be included
initially in the quota and snowball sampling model, actions have been taken in line
with the Twitter suggestions. In this way, we can see that the AfD, Pegida, and Lutz
Bachmann, along with the other branches of the “Identitarian Movement” were con-
stantly suggested as points of intersection. Since | do not doubt that the Twitter sug-
gestion algorithm estimates our degree of “homophily” in the best way after a few
selections, | found it appropriate to incorporate these profiles to the beginning of the
snowball sampling. The 25 profiles (To) determined in this way and those who follow
them (T1b) and those they are following (T1a) and the profiles (T2a- T2b) they follow
(T2a<T1a<To<T1b>T2b) has been scanned until the sample contains 4 million unique
users. The “small world network” was then derived from the intersection cluster of
the whole interaction, analyzed, and visualized using the tools of social network anal-
ysis.

The network position of this movement in the context of “similarity’” was de-
tected through data collection. The model set out in the data collection is intended
to represent the random expectations of traditional methods. Thanks to this setup,
the diameter of the network can be investigated on a larger scale without being con-
strained to the shallow mass of the study group. In this way, more in-depth informa-
tion was obtained besides the fact that the movement was intertwined with racist
segments. The presence of several organized racist and Islamophobic cliques within
and around the racist AfD party has been reported. It shows that the “Identitarian
Movement” was only a small section of these cliques. In light of the extremely inte-
grated settings of the actors and the density of the network, it can be argued that
their cooperation capacity is more similar to conventional tribal network interactions
than to structured systems such as regular social formation or political parties. As they
have close ties with the actors with whom they are indirectly associated, there is a
rational interpretation of the extent to which racists increase their social complexity.

Just as the disease of racism wouldn’t disappear overnight, it has taken a cer-
tain time for Islamophobia to reach the current level. When carefully crafted discours-
es are distributed through proper outlets at the proper moment, it is seen enough to
stop and wait for the desired outcome to appear. And consequently, it is not anti-dem-
ocratic ideas that are no longer rejected, but legitimate ideas that emerged owing
to democracy. Social networks offer ways to implement this systemic approach in a
manner that history has never seen. The movements organized in such a compact
form with cooperation against the public should be prevented by the public again.
The opposite would be nothing more than fascist behavior along with not providing
a permanent solution. As long as society itself constructs reality, Twitter’s attempt to
close these profiles will not contribute to social recovery. What is more, it is critical to
grasp that these organizations have extremely technical dimensions. While the pur-
posefulness of racist-islamophobia groups is terrifying, their motivation is the solution
itself. Every idea which will disable the purpose of racist movements will knock the

2 8 2 wind out of “fear”.
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Sanala Veda: Sosyal Medya ve Déniisen Dindarlik

Farewell to the Virtual: Social Media and
Transfoming Religiosity

Degerlendiren: Yunus ERGEN*

Kitabin Kiinyesi: Dereli, M. D. (2020). Sanala Veda: Sosyal Medya ve Donlisen Dindarlik. Ankara: Nobel
Akademik Yayincilik, 347 s.

Yerli alanyazindaki medya ve din iliskisini inceleyen akademik ¢alismalar, son
on yilda gézle gériiliir oranda artmaya baslamistir. internetin yayginlik kazanmasi ve
dijital iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte geleneksel medya ve din iliskisini
odaga alan ¢alismalarin ekseninin yeni medyaya, daha 6zelde sosyal medyaya kayd-
gini séylemek miimkinddr. Bu anlamda, 6zellikle son birkac yilda sosyal medya ve din
etkilesimine odaklanan calismalarda da ciddi bir artis yasandigi goriilmektedir. Sosyal
medya ve din iliskisini, dindarligin déntisiimi tzerinden ele alan bu eser ise alandaki
nitelikli ilk ¢alismalardan birisi olmasi hasebiyle incelemeye deger gérilmustdr.

Erciyes Universitesi ilahiyat Fakiiltesi Din Sosyolojisi anabilim dalinda gretim
uyesi olarak gérevini surdiiren, ayni zamanda Medya ve Din Arastirmalari Uygulama ve
Arastirma Merkezi’nin (MEDIAM) miidir yardimciligini ve Medya ve Din Arastirmalari
Dergisi’nin (MEDIAD) editérliigiini yiiriiten Mustafa Dervis Dereli tarafindan kaleme
alinan eser, Dereli’nin 2018 yilinda tamamlamis oldugu Dini Kimliklerin Sosyal Medya-
da Akiskanlasmasi: Siber-Etnografik Bir Arastirma bashkl doktora tezinden Uretilmistir.
Séz konusu tezin, Prof. Dr. Cemal Sofuoglu Tiirk islam Arastirmalari Odiilii Doktora Bi-
rincilik Odiili’ne ve 1. Muhammed ihsan Oguz Arastirma Odiilleri Doktora Tesvik Odiilii
ikinciligine layik gorilmesi, biiylik oranda tezden lretilen bu eseri incelemeye deger
kilan bir diger 6nemli husustur.

Eser, giris ve sonug béliimi harig iki ana bélim ve on iki kissmdan olusmaktadir.
Eserin birinci bélimii teorik ¢erceveyi, ikinci bolimu ise saha diizleminde gergeklesti-
rilen arastirma sonugclarini ve analizini icermektedir. Giris bolimiinde, eserin problemi-
ne ve metodolojisine iliskin bilgilerin detayli olarak anlatiimasi, okuyucuya metnin geri
kalaninda nasil bir icerikle karsi karsiya kalacagini géstermesi agisindan énemlidir. Bu
anlamda eserin belirli bir cerceveye ve disipline sahip oldugunu séylemek miimkudndiir.
Ancak eserin kapsaminin, “tliketimden mahremiyete, dini bilgiye ulagma sirecinden
din anlatimina, dini otoriteden rittele...” (s. 1) seklinde olduk¢a genis tutulmasinin bir
zorlugu da beraberinde getirdigi sdylenebilir. Nitekim ¢alismanin ilerleyen béliimlerin-
de de goriilebilecegi gibi, eserin -her ne kadar ana odag dini kimlik/dindarlik ve sosyal
medya iliskisi olsa da- dijital din ¢alismalarinin rittiel, otorite, bilgi, topluluk, anlatim gibi
diger calisma alanlarini da igeriyor olmasi, kapsamin genisligine ve bu genisligi “dini
kimlik” ya da “dindarlik” temasinda birlestirmenin zorluguna isaret etmektedir. Ancak
yazarin, metnin tamami gz 6niine alindiginda, dijital din ¢aligma alanlarinin her birine
derinlemesine temas etmesi mimkin olmasa da, bu zorlugun tstesinden geldigini ifa-
de etmek gerekir. Bununla birlikte giris bélimiinde, eserin dogrudan merkezinde yer
alan “dini kimlik/dindarlik, siber-uzam, cevrimici-cevrimdisi, sosyal medya ve akiskan-
lasma” gibi ana kavramlarin, eser icerisinde nasil ve hangi anlamlara tekabdil edecek
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bicimde kullanildigina deginilmesi 6nemlidir. Zira eserin kavram haritasi ¢ikarilarak si-
nirlarinin gizilmesi okuyucunun eseri daha kolay anlamasini saglamaktadir.

Eser, alt bashgindan da anlasilacaga lizere dindarligin “dénisimine” odaklan-
maktadir. Bu anlamda eser, dindarligin geleneksel bicimde kalmadigini ve degistigini
iddia etmektedir. Ote yandan eserde dindarlik kavraminin yerine dini kimlik kavrami-
nin tercih edildigi gérilmektedir. Bir bagka ifadeyle dini kimlik kavrami dindarlik kavra-
minin yerine ikame edilmistir. Nitekim yazar, eserde dindarlik kavramini “dini kimlik”
kavrami izerinden derinlestirmis oldugunu ifade etmektedir. Yazarin ayrica “dindar-
hgin gerek teorik diizlemdeki sorgulamalarini, gerekse bilhassa son dénemlerde ol-
dukca popiilerlesen ve ¢ogunlukla sekiilerlesmeyle ilintili olarak yapilan Tiirkiye’deki
dindarlik tartismalarini...” (s. 3) eserin kapsami disinda tutarak ayristirmasi dikkat ce-
kicidir. Bu itibarla yazar ¢alismasinin, dindarligr ya da dini kimligi odagina alan alanya-
zindaki mevcut calismalardan hangi bakimlardan ayrildigini géstermekte ve bu sayede
calismanin énemini vurgulamaktadir. Yazarin ¢alismasini bu sekilde konumlandirmasi
ise kiymetlidir.

Eserin neden “sanala veda” basligi tasidigi ise Dereli’nin su ifadelerinden anlasil-
maktadir: “Bizim arastirmamiz cevrimici diizlem icin atfedilen sanal ve sahte gibi sifat-
lari reddetmek ve yasadigimiz cagda pek ¢ok eylemin uzaktan yapilir hale gelmesiyle
aslinda her iki diizlemi birbirinden kolayca ayirmanin miimkiin olmadigini akiskanlasma
kavrami araciligiyla 6ne stirmek suretiyle bu dikotomik bakis agisini agsmayr denemek-
tedir” (s. 4). Buradan hareketle yazar, cevrimici ve cevrimdisi diinyalari dikotomik
olarak inceleyen alanyazindaki mevcut ¢alismalara bir anlamda meydan okumakta ve
s6z konusu bu diinyalarin birbirlerinden ayrilamayacagini ya da ayristirilamayacagini
iddia ederek “sanala veda” etmektedir (s. 9). Sanala veda 6nermesi, dikkat cekici ve
merak uyandirici bir nitelik tasimakla birlikte, eserin temel tezine atifta bulunularak
basliga yansitiimasi 6nemlidir.

Sosyal medya ve din ¢alismalarini, Glkemizde yeni sayilabilecek bir arastirma ala-
ni olarak degerlendiren yazar, bu arastirma alaninda yapilan mevcut calismalari ise
dar kapsamli, ylizeysel ve saha diizleminden uzak, teorik calismalar olarak nitelendir-
mektedir. Buradan hareketle eserin, s6z konusu bu eksiklikleri gidermek adina kaleme
alindigy, bir baska ifadeyle arastirmanin gergeklestiriimesindeki temel motivasyonun
hentiz yeni sayilan sosyal medya ve din ¢alismalari alaninda var olan boslugu doldur-
mak amaci tasidigi dile getirilmektedir. Bu amaca matuf olarak, ¢alisma kapsaminda
gerceklestirilen ve ikinci bélimde bulgularina ve sonuglarina yer verilen arastirmanin
nasil ydratildagine iliskin bilgiler de giris bélimiinde detayl bir sekilde agiklanmistir.

Calisma kapsaminda gerceklestirilen arastirmada, nitel arastirma yéntemlerin-
den siber-etnografi yontemi tercih edilmistir. Bu tercihi Dereli, “sosyal medyanin ta-
biatinda bulunan giriftligi asma, meseleyi daha etrafli bir bicimde analiz ederek kul-
lanicilarin oradaki var olusu ve cevrimigi eylemleriyle ilgili daha derin bir bakis agisina
ulagabilme ve onlarin diinyalarina bitiiniyle dahil olma istegi, arastirmamizda bizi ni-
tel yonteme sevk etmistir” ifadeleriyle gerekcelendirmektedir (s. 6). Dini kimliklerin
sosyal medyadaki gériinimiini ve dénlisimiini ele alan bu eser igin nitel arastirma
yonteminin tercih edilmesi ise oldukga isabetlidir. Zira calismada, ne oldugu sorusun-
dan ¢ok, nasil ve neden oldugu sorularinin pesinden gidildigi anlasiimaktadir. Bir baska
deyisle, arastirmaya secilen 6rneklemin anlam diinyasina girilmeye calisiimasi nedeniy-
le nitel ydntemin tercih edilmesi dogrudur. Ote yandan gérece yeni sayilabilecek bir
arastirma ydntemi olan siber-etnografinin tercih edilmesi de énemlidir. Oyle ki aras-
tirma sahalarinin dijitallesmesiyle klasik etnografi yénteminin degisip geliserek siber
bir muhteva kazanmasi sonucunda olusan siber-etnografi yontemi, 6zellikle sosyal
medyay! odagina alan arastirmalara elverisli bir uygulama imkani saglamaktadir. Bu
anlamda tercih edilen arastirma deseninin, eserin temel problematiginin ¢6zimiine
uygun bir nitelik tasidigi sdylenebilir. Arastirma gerceklestirilirken, etnografik desenli
arastirmalarda kullaniimasi tavsiye edilen gézlem, goriisme ve dokiiman incelemesi
gibi veri toplama tekniklerinin ayni anda ve es giidiimli kullanilmasiysa arastirmayi
daha gugld kilmistir.
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Eserin “Ekranin Ardindaki Diinya: Siber Uzamda Kimlik ve Din” bashgini ta-
styan birinci bélimiiniin, “Geleneksel D6nemden Postmodern Déneme Kimligin
Sertiveni” isimli ilk kisminda yazar, dncelikli olarak sosyal bilimlerde siiregiden
ve kendisinin bir “sorun” olarak niteledigi (s. 22) kimlik tartismalarini geleneksel,
modern ve postmodern dénemler baglaminda ele almakta ve kimligin s6z konusu
dénemlerde -6zellikle postmodern dénemde ve postmodern bir diistinir olarak
anilan Zygmunt Bauman’dan aldigi “akiskanlasma’ kavrami etrafinda- nasil bir go-
riinime sahip oldugunu detayli olarak incelemektedir. Bu sayede kimligin sosyal
teorideki tarihsel seriivenine ve gecirdigi donlsime i1sik tutan yazar, kimlige iliskin
kavramsal bir cerceve olusturmakta ve kimlik tiirlerine yonelik ortaya cikan farkh
tartismalari da degerlendirmektedir. Bu tartismalardan hareketle yazar, kimligin
akiskanlastigini ve dolayisiyla degisip doniistiigiini kabul etmekte ancak bu degi-
simin ve déniisiimiin, postmodern diisiincede 6ne ¢iktig sekliyle kimligi ortadan
kaldiracak ya da onu hiclestirecek diizeyde olmadigini 6ne siirmektedir. Yazarin
kimlige iliskin tartismalarda ana ugragi postmodern bir muhteva tasiyan akigkan-
lasma kavrami olsa da, bu kavrami modern déneme/yoruma uygun bicimde temel-
lendirmesi ise dikkat cekicidir (s. 25). Nitekim ¢alismanin saha arastirmasi kismini
olusturan ikinci bélimde de goriilebilecegi gibi yazar, ¢evrimici (dini) kimliklerin
glndelik gerceklikle bagini yitirmedigini, aksine sosyal medyada séz konusu kim-
liklerin yeni ve fakli gériiniimlere kavusabilecegini 6ne siirerek, postmodern goéris-
lerden ayriimaktadir (s. 294).

Birinci bélimiin “Kimlikten Dijital Kimlige: Siber Uzamda Zaman, Mekan ve
Beden” bashgmni tasiyan ikinci kisminda Dereli, kimligin degisimini ve dénisimiini
dijitallesme tzerinden ele almakta ve zaman, mekan ve beden iliskisine tipki bir 6n-
ceki kisimda oldugu gibi geleneksel, modern ve postmodern dénemler baglaminda
kisaca deginmektedir. Zaman ve mekan ayrimini ya da birlesimini beden Gzerinden
irdeleyen yazar, zaman-mekan birlikteliginin bir zorunluluk olmaktan ¢ikarak bir-
birine ickin bir hale biriindiiglini ve girift bir yapi arz ettigini 6ne stirmektedir (s.
26-27). Ozellikle dijitallesmenin artmasi ve yeni medya ortamlarinin ¢ogalmasiyla
birlikte bedenin siber uzamda ayni anda birden fazla yerde bulunabilmesini, za-
man-mekan birlikteliginin ya da biraradaliginin ortadan kaybolmasina yormaktadir.
Buradan hareketle Dereli’nin, eserin basligina da yansiyan “sanala veda” argiimani-
ni temellendirdigini sylemek miimkindir. Ayrica bu kisimda yazar, dijital diinyaya
ya da siber uzama iliskin kavramsal ¢ercevenin sinirlarini da detayli olarak ¢izmek-
tedir. Din sosyolojisi alaninda ¢alismalarini yirtiten Dereli’nin, iletisim ¢alismalari-
na nispeten daha yakin olan bir alana iliskin bu denli genis bir kavramsal ériinti
olusturmasi ise oldukca kiymetlidir. Bu durumun, eserin sonraki kisimlarinda da
gorildigini ifade etmekle birlikte siber/dijital/cevrimici, sosyal medya platform-
lari/sosyal ag ortamlari gibi bazi kavramlarin cogu zaman birbirlerinin yerine ikame
edilerek kullanilmasinin ve “sosyal medya ag1” gibi alanyazinda pek rastlanilmayan
kavramlarin tercih edilmesinin, eserin kavramsal tutarlili§ina gélge disirdigi de
soylenebilir.

Siber uzamin muhtevasina yoénelik yapilan agiklamalardan sonra “Kimligin
Dijital Halleri: Siber Uzam Aynasinda Kimlik” isimli Gc¢linci kisimda, kimligin
dijitallesme sirecine ve kimlik calismalarinin siber uzamla olan iliskisine, bir baska
ifadeyle siber uzamda kimliklerin nasil olustuguna ve hangi konumda yer aldigina
deginilmektedir. Bu itibarla yazar, kimligi siber uzam calismalarinin merkezi tartis-
malarindan birisi olarak telakki etmektedir. Siber uzamdaki kimlik tartismalarinin
hangi agilardan farkllastigina detayli olarak egilen Dereli, s6z konusu tartismalari
cevrimigi-cevrimdisi kimlikler dikotomisi baglaminda incelemektedir. Bu ¢erceve-
de, dncelikle kimligin 1970’li yillarda siber uzamdaki ilk gériiniimlerinin nasil ger-
ceklestigini, alanyazinda yer alan ilk calismalardan hareketle izaha kavusturmakta,
daha sonra siber uzamin gelismesi ve genislemesiyle birlikte kimlige atfedilen de-
gerin nasil degisip donistigtind, calismanin teorik cercevesini olusturan postmo-
dern vecheye yaslanarak irdelemektedir. Son olarak, -giris kisminda da belirtildigi
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lizere- kimlik tartismalarina yonelik mevcut calismalarin ana ¢ehresini olusturan cevri-
migi-cevrimdisi kimlikler dikotomisi agilmaya ¢alisilarak, kimligin akiskanlastigi ve siber
uzam kimliklerinde yeni bir déneme girildigi belirtiimektedir. Siber uzamin olusmaya
basladig ik ddnemde anonim bir yapisi bulunan kimliklerin, 1990’ yillardan itibaren
giderek anonimlikten uzaklasmaya bagsladigini belirten Dereli, cevrimigi kimlikliklerle
cevrimdisi kimliklerin kati bir bicimde ayrilamayacagini/ayristirilamayacagini, aksine
her iki uzamda var olan kimliklerin birbirlerinden izler tasidigini ve birbirlerini besledigi-
ni, dolayisiyla gecisken bir yapi arz eden yeni kimliklerin “akigskan kimlikler”in olugsmasi-
na yol actigini 6ne stirmektedir (s. 69). Eserin bu kisminda dikkati celbeden en énemli
husus, Dereli’nin kimlik ¢calismalarina yonelik detayli alanyazin tahlili ve yaslandigi teo-
rik cerceveye hem sadik kalmasi hem de bu teorik ¢erceveyi asacak 6nermelerde bu-
lunmasidir. Nitekim siber uzamda kimligin goriiniimlerine yonelik aktarilanlar, deyim
yerindeyse bir arkeolojik calismayr andirmaktadir. Bu anlamda yazarin, siber uzamda
kimligin olusumu ve gelisimine y6nelik titiz tahlili takdire sayandir. Ote yandan, siber
uzamdaki kimlikleri salt alanyazinda 6ne ¢ikan ilk tartismalara bagl kalarak degerlen-
dirmemesi, bunun 6tesine gecerek siber uzamdaki kimliklerin yeni donemde nasil se-
killenecegine iliskin milahazalarda bulunmasi ise 6nemli ve kiymetlidir.

Birinci bélimiin, “Dinin Dijital Halleri: Siber Uzam Aynasinda Din”’ baslikli dérdiin-
ci kisminda, medya ve din iligkisinin gelisimine dair genel bir degerlendirmede bulunul-
maktadir. Bu ¢ercevede geleneksel medya ve din iliskisinin gelisim stirecini -gelenek-
sel medyanin lokomotifi olan televizyonu odaga alarak- 1950’li yillardan 1980’li yillara
kadar kisaca 6zetleyen yazar, 1980’li yillardan itibaren internetin yayginlasmasiyla bir-
likte siber uzama eklemlenmeye baslayan dinin, bu uzamda nasil bir gériinim kazan-
digina ve bu uzamla hangi acilardan ne sekilde etkilesime girdigine, kutsallik-sekiilerlik
dikotomisi baglaminda detayli olarak egilmektedir. internetin kutsal mi, sekiiler mi ya
da hem kutsal hem de sekdiler bir mahiyet mi arz ettigini, alanyazinda éne ¢ikan tartis-
malar etrafinda irdeleyen yazar, “sekiilerlik-kutsallik tartismalarinda bir konum alma-
nin ve teknoloji-din iligkisini klasik sekiilerlesme tartismalari Gizerinden okumanin hayli
zor gorindigini” belirtmektedir (s. 83). Buradan hareketle Dereli’nin, teknoloji-din
iliskisini inceleyen mevcut alanyazinda -en azindan Tiirk¢e alanyazinda- bir bosluga isa-
ret ettigini, bir baska ifadeyle mevcut ¢alismalarin yetersizliklerinden/eksikliklerinden
hareketle teknoloji-din iliskisinde 6ne ¢ikan kutsallik-sekiilerlik tartismalarina yeni bir
kapi araladigini ifade etmek de miimkiindiir. Ote yandan yazarin, siber uzamin akiskan
bir yapi arz etmesi ve ¢evrimdisi diinyanin bir par¢asi ya da devami olarak gérilebilme-
si sebebiyle kutsal bir muhteva tasiyabilecegini ileri stiren gériislere daha yakin durdu-
gu anlasiimaktadir (s. 86). Bu anlamda, siber uzamda kutsalin giderek yayginlagmasi
veya siber uzamin kutsal bir nitelik kazanmasiyla dinin dijitallesme siirecinin basladigi
belirtiimektedir.

Dinin nasil dijitallestigine, dijital dinin ne olduguna, dijital dinin ne gibi 6zellik-
ler tasidigina 6zce deginen Dereli, Heidi A. Campbell’in (2013) kategorize ettigi di-
jital din ¢alismalarinda 6ne ¢ikan temalari agiklamakta, bu temalardan birisi olan ve
eserin ana odagini olusturan “dini kimlik” temasina gecis yapmaktadir. S6z konusu
temaya alanyazindaki tartismalar baglaminda 6zce deginen Dereli, “... cevrimici dini
kimligi elde etmenin bir siirec gerektirdigini, bir insanin bir dini/inanci benimsemesinin
baglamsal sartlara gore biitiinlyle degisemeyecegini, olsa olsa goriinimlerinin
degisebilecegini...” 6ne siirmektedir. Buradan hareketle yazar, dini kimligin ¢evrimigi
ortamda, ¢evrimdisi ortamdan bagimsiz bir bicimde olusamayacagini, s6z konusu kim-
ligin “gecici bir hevesle anlik meydana getirilemeyecegini”’, cevrimici dini kimliklerin
cevrimdisi dini kimliklere kiyasla daha akiskan bir yapiya sahip oldugunu ve ¢evrimi-
ci-cevrimdist kimlikler arasinda gelgitler yasayan bireyin dini kimliginin akiskan bir muh-
tevaya sahip oldugunu iddia etmektedir (s. 104). Bu iddia ise eserin temel tezini olus-
turmaktadir. Eserin temel tezine ve problematigine iligkin birtakim alt sorulara teorik
diizlemde yanit aranan birinci bélimiin “Cevrimici-Cevrimdist Uzamlar Uzerinden Dini
Kimligi Okumak” isimli besinci ve son kismindaysa, dini kimligin ¢evrimigi-cevrimdisi
uzamlar baglaminda kesisim noktalarina temas edilmekte ve her iki uzamin -daha 6nce




MEDIAD

Medya ve Din Arastirmalari Dergisi

bircok defa dile getirildigi gibi- birbirlerinden keskin ¢izgilerle ayrilamayacag yine-
lenmektedir. Bu itibarla, eserin teorik ¢ercevesini olusturan birinci boliimiinin, tu-
tarl bir yapiya ve mantiksal bir akisa sahip oldugunu séylemek mimkiindiir.

“Ekranla Degisen Diinya: Sosyal Medya ve Dini Kimlikler” bashgini tasiyan
eserin ikinci bolimu, calismanin teorik ¢ercevesini olusturan birinci bélimiinde
One sirilen arglimanlarin, pratik diizlemde nasil bir karsilik buldugunu ortaya ¢I-
karmak amaciyla gergeklestirilen saha arastirmasina ayrilmistir. S6z konusu saha
arastirmasinin nasil gerceklestirildigi giris bolimiinde detayl olarak izah edildigi
icin bu bélimde dogrudan arastirma sonucunda elde edilen bulgularin ve bu bul-
gulardan hareketle yapilan analizlerin/yorumlarin aktariimasi, tekrara diismemek
adina isabetli olmustur. Bu ¢ercevede, “Nicin Sosyal Medyadayiz?” baghigini tagiyan
ikinci bolimin ilk kisminda, arastirmaya segilen 6rneklem grubunun sosyal medya-
ya naslil katildiklari ve sosyal medyada neden bulunduklarina iliskin detayl bilgilere
yer verilmekte; “Paylasmaya Deger Bulmak” isimli ikinci kisminda ise, katilimcilarin
sosyal medyada neden paylasim yaptiklari ve s6z konusu paylasimlarin ne gibi ice-
riklere sahip oldugu aktarilmaktadir. Sosyal medyay: kullanim amaclarinin teme-
linde hangi motivasyonlarin yer aldiginin tespit edilmesi, katilimcilarin (dini) kim-
liklerinin sosyal medyada nasil gériinebilecegine yonelik ¢ikarimlarda bulunmaya
imkan tanimasi agisindan énemlidir.

Arastirmanin merkezinde yer alan dini kimligin sosyal medyadaki gériniim-
lerine, “Kimligin ve Dini Kimligin Sosyal Medyadaki Tezahtir Alanlar”” baslikli Gictin-
cli kisimda yer verilmektedir. Sosyal medya kullanicilarinin dini kimliklerini, sadece
yaptiklar dini icerikli paylagimlar Gizerinden anlamaya ¢alismanin yeterli olmaya-
cagini belirten yazar, katilimcilarin dini kimliklerinin mahiyetini tespit etmek icin
kimligin sosyal medyadaki sembolik gdstergelerine odaklanmak gerektigini 6ne
stirmektedir (s. 130-131). S6z konusu sembolik gostergelerin begeni, gézetim, tu-
ketim, mahremiyet ve sosyallesme olmak Uzere bes tema Uzerinden aktariimaya
cahsilacagr belirtilmekte (s. 131) ancak alt kisimlarda mahremiyet temasiyla bag-
lantili olarak paylasim ve helal romantizm olmak lizere iki farkli temaya daha yer
verildigi gorilmektedir. Elbette basta belirlenen bes tema ve bunlara sonradan
eklenen iki temanin, arastirmaya katilanlarin dini kimliklerinin tezahir alanlarini
ve bicimlerini gdstermesi acisindan oldukca énemli ve kiymetli oldugunu pesinen
ifade etmek gerekir. Ancak veri aktarim akisini bozmamak, bitiinligi ve tutarhili-
g1 saglamak adina, kimligin sosyal medyadaki sembolik gdstergelerine odaklanan
temalarin sinirlarmin, temalara iliskin verilerin aktarimi ve analizi yapilmadan 6nce
daha net cizilmesinin metnin akiciligina ve anlasilirhgina daha ¢ok katki saglayacagi
sOylenebilir.

Arastirmadan elde edilen verilerin, belirli temalara ayrilarak kategorize edil-
mesi ve verilere iliskin yorumlarin yine bu temalar nezdinde yapilmasi, arastirma
kurgusunun basaril bir sekilde tasarlandiginin ve uygulandiginin énemli bir géster-
gesidir. Bu anlamda, s6z konusu temalarin her biri, eserin ana odaginda yer alan
kimlik ve dindarlik baglaminda, goriismecilerden elde edilen veriler dogrultusunda
detayl olarak tahlil edilmis ve belirlenen temalar arasindaki baglantilar 6zenle ku-
rularak iliskilendirilmistir. Ayrica eserin giris bélimiinde bahsi gecen veri toplama
tekniklerinin her birinin kullanildigy, verilerin aktarimindan ve yorumlanmasindan
kolayca anlasiimaktadir. Ozellikle katiimcilarin sorulara vermis oldugu yanitlarin
gelisigtizel sunulmadigl, her yanitin ilgili temaya uygun diisecek bicimde ve yazarin
gozlemleriyle birlikte yorumlanarak aktarildigi gériilmektedir. Bu kisimda dikka-
te deger bir baska husus, elde edilen verilerin, birinci béliimde olusturulan teorik
cercevenin disina ¢ikilmadan ve cogu zaman bu teorik ¢cerceveye géndermede bu-
lunularak aktarilmasidir. Buradan hareketle eserin teorik diizlemiyle saha diizle-
mi arasinda herhangi bir kopukluga mahal verecek bir noktanin bulunmadigini ve
calismayi olusturan her iki bélimin basarili bir bigimde birlestirildigini séylemek
mumkindr.
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ikinci bolumin “Akiskan Uzamlar Baglaminda Sosyal Medya Kimligi” isimli
dordiinct kisminda Dereli, ilk bélimde kimligin siber uzamdaki muhtevasina iligkin
alanyazindaki mevcut tartismalar hatirlatmakta ve s6z konusu tartigsmalarda benim-
semis oldugu gorisi yeniden dile getirmektedir. Bu itibarla, ¢evrimici ortamlarla ¢ev-
rimdisi ortamlari ayirt ederken -eserin temel tezi olan kimligin akiskanlagmasindan ve
eserin bashgindan miilhem- sanal-gercek dikotomisini asan bir anlayigla her iki orta-
min birbirinden keskin cizgilerle ayrilamayacagini yinelemekte ve bu tezi katihmcilar-
dan aldig1 yanitlarla, bir baska ifadeyle arastirma bulgulariyla desteklemektedir. “Din-
darhigin Deneyimlenme Sahasi Olarak Sosyal Medya” isimli besinci kisimda ise -birinci
bolimde Campbell’a (2013) atifla kategorize edilen dijital din ¢alisma alanlari bagla-
minda- dindarligin sosyal medyada nasil deneyimlendigine arastirmadan elde edilen
bulgular neticesinde odaklaniimakta ve paylasimlarin dini/fikhi baglayiciligi, dini icerikli
paylasimlar, dini bilgilenmenin imkani ve otantikligi, din anlatimi, dini topluluklar, dini
otorite ve cevrimici ritliel olmak tizere belirlenen yedi tema lizerinden sosyal medyada
dini kimliklerin nasil gérindigu ve dindarligin nasil akiskanlastigr aktariimaktadir (s.
226). Kimligin sosyal medyadaki sembolik gostergelerine odaklanan kisimda oldugu
gibi, dindarligin dénisiminiin de belirli temalar tizerinden aktariimasi, arastirma veri-
lerinin somutlastinimasi ve anlasiimasi agisindan oldukga kiymetlidir. Zira hem dindar
kullanicilarin sosyal medya ortamlarinda dini kimliklerinin/dindarliklarinin nasil dene-
yimlendigi ve donustiigi serimlenmekte, hem de sosyal medyada gerceklestirilen dini
pratiklerin bu kullanicilar tarafindan nasil algilanip yorumlandigi ortaya ¢ikariimaktadir.

“Dindarlar Sosyal Medyada Var Olmali mi?” sorusuna yanit aranan altincr kisim-
da Dereli, arastirmaya katilan ve “dindar kullanicilar” olarak niteledigi drneklem grubu-
nun, sosyal medyada bulunma gerekgelerine, dini igerikli paylagimlari hangi saiklerden
hareketle gerceklestirdiklerine ve s6z konusu paylasimlarin muhtevasini hangi husus-
larin belirledigine odaklanmaktadir. Bu itibarla yazar, “... sosyal medyaya yansiyan dini
kimlige ve akigskanlasan dindarli§a dair biiylk fotografi...” gdstermeyi amagladigini
ifade etmektedir (s. 305). Arastirmadan elde edilen bulgularin toparlanmasi ve dindar
katimailarin zihin diinyasinda sosyal medyanin nasil bir yer isgal ettiginin tespit edil-
mesi agisindan bdyle bir soruya yanit aramak oldukca anlamlidir. Zira (dindar) katihm-
cilar nezdinde, dindarlarin sosyal medyada var olup olmamasi gerektigi ancak bdylesi
bir sorusturmayla ortaya ¢ikarilabilirdi. “Sosyal Medyasiz Bir Sabaha Uyanmak” baslikli
ikinci bélimiin yedinci ve son kisminda, bir 6nceki kisimda sosyal medyadaki varliklari
sorgulanan dindar katiimcilarin, bu varliklarinin giinliik yasantilarinda nasil bir degisik-
ligi beraberinde getirdigi, bir baska ifadeyle sosyal medyanin, katiimcilarin hayatlarin
hangi agilardan ve ne sekilde etkiledigi sorusturulmustur. Bdylesi bir sorusturmanin
yapilmasi, eserin temel arglimanlarinin ve tezinin saglamasinin gerceklestirilmesi agI-
sindan da oldukca 6nemlidir. Bu itibarla, katiimcilardan alinan yanitlar farkl agilardan
irdelenerek yorumlanmis ve ¢alisma sonuca baglanmistir.

Eserin sonug kisminda ise dncelikle sosyal medya ve din etkilesimini inceleyen
calisma alanmin genel bir degerlendirmesi yapilarak, kimlik ve dini kimlik calismalari-
nin s6z konusu alandaki konumuna c¢alisma nezdinde deginilmistir. Bu cercevede, dini
kimlikler baglaminda sosyal medya ve din ¢alismalari alaninin gelisim seyrine kisa bir
projeksiyon tutularak, alanin 6nemi ve ehemmiyeti yeniden vurgulanmistir. Daha son-
ra caismanin temel problematigine iliskin gerceklestirilen arastirmadan elde edilen
bulgularin genel bir degerlendirmesi yapilarak, 6ne ¢ikan sonuglar aktarilmis ve bunlar
eserin temel tezini destekleyecek bi¢cimde sunulmustur. Son olarak, alanla ilgili yapilan
calismalarin hentiz yeterli diizeyde olmadig vurgulanarak, alanyazinda gerceklestirile-
cek sonraki ¢alismalar icin dnemli 6nerilerde bulunulmustur. Eserin sonug bélimdinin,
bir akademik metnin sonu¢ bélimiinde olmasi gereken tim hususlar barindirmasi
agisindan basaril bir sekilde kaleme alindigini séylemek mimkindiir. Ote yandan bu
bélimiin ¢ok uzun tutulmamis olmasi da 6nemlidir. Zira calismanin teorik ¢ergevesin-
de dne sirilen argtimanlarin ve temel tezin, saha diizleminde gergeklestirilen arastir-
ma sonucunda ortaya ¢ikan bulgularla kanitlandigi kolaylikla anlasiimaktadir.
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Sonug itibariyla bu eser, sosyal medya ve din iliskisine odaklanmakta ve din-
darligin/dini kimligin sosyal medyayla birlikte degisip doniistigiini iddia etmek-
tedir. Bu iddia, alanyazindaki (dini) kimlik tartismalarinda éne ¢ikan sanal-gercek
dikotomisi asilarak, dindarligin deneyimlenme sahasi olan sosyal medyanin aslinda
sanildig1 gibi bir “sanallik” arz etmedigi ve dolayisiyla burada deneyimlenen din-
darhgin “gercek” oldugu argiimaniyla desteklenmektedir. Buradan hareketle, cev-
rimdisi dini kimlikler ile cevrimici dini kimliklerin birbirinden ayrilamayacagi, her iki
ortamda deneyimlenen dindarligin birbirini tamamladig ve girift bir yapi arz ettig;,
dolayisiyla dini kimliklerin 6zellikle sosyal medya ile birlikte akiskanlasmaya bagla-
digi 6ne sirilmektedir. Eserde dne siiriilen bu argiimanlarin, gerek teorik kisimda
gerekse saha diizleminde eserin kaleme alinig amacinin ve temel problematiginin/
tezinin disina gikilmadan basarili bir sekilde kanitlandigini séylemek mimkinddr.
Bu anlamda eser okuyucuya, teori-pratik dengesini koruyan buttinciil bir yapi sun-
maktadir. Ote yandan, eserin yalin bir anlatima sahip akici bir tislubunun oldugunu,
bu anlamda okur dostu bir yapi arz ettigini ifade etmek gerekir. ilahiyat, sosyoloji
ve iletisim calismalari basta olmak lizere, sosyal bilimlerin farkli disiplinlerinin ortak
calisma alanlarindan birisi konumunda bulunan ve llkemizde hentiz yeni sayilabi-
lecek bir alan olan sosyal medya ve din arastirmalarina 6nemli bir katkida bulunan
eser, yerli alanyazinda kaleme alinan nitelikli ilk metinlerden biri olmasi ve heniiz
emekleme déneminde olan s6z konusu arastirma alanindaki boslugu temel diizey-
de doldurabilecek bir icerige sahip olmasi hasebiyle alanda ¢alisma yapacak arastir-
macilar igin dnemli bir kaynak niteligi arz etmektedir.
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Dijital Cagda islam
Islam in the Digital Age
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Kitabin Kiinyesi: Bunt, G. (2007). Dijital Cagda islam: E-Cihad Online Fetvalar ve Siber islami Cevreler.
istanbul: Babil Yayinlari, 294 s.

Tarihsel seriiven boyunca teknolojide pek ¢cok dnemli gelisme yasanmistir. insan
hayatini dogrudan etkileyen bu gelismeler, toplumlarin degismesine ve dénliismesine
yol agmustir. Kisilerin hayatina sirayet eden bu doniisim dinleri ve dinlerin sunulus bi-
cimlerini de biiyiik oranda etkilemistir. internetle birlikte dinlerin yayilma ve anlasil-
ma bicimleri, geleneksel dini arastirmalarin farkli bir sentezine déniismiistiir. internet
dinin/maneviyatin bireysel, 6zel ve otonom pratiklerinin yayilmasinda énemli bir rol
oynamistir. Bu ylizden internetin ve dijitalligin din lzerine derin etkileri olmustur.

Peki dijitallik nedir? Dijitallik, dijital teknolojiler aracili@iyla yasamamizin sonucu
olarak ortaya ¢ikan diinyaya has bir var olma tarzidir. Geleneksel iletisim araglarinin ye-
rini alan dijital iletisim, glindelik yasamin her alaninda kullanilir hale gelmistir. Bireysel,
toplumsal, sosyal, ekonomik, dini yasantilarimizin ve toplumsal iligki kurma bigimleri-
mizin merkezine oturan yeni bir dijital diinya karsimiza ¢tkmaktadir. Dijital diinyay ve
onun olusturdugu yeni dili anlatan eserler telif edilmeye baslanmistir ki bu eserlerden
bir tanesi de Dijital Cagda islam kitabidir.

Son dénemlerde dijitalligin giindelik hayatimizda arttig1 g6z 6niine alindiginda
zihinlerimizi ¢ok¢a mesgul eden bazi kavramlarin ele aldigimiz kitapta ayrintili bir
sekilde agiklandigini gérmekteyiz. 2007 yilinda yayimlanan kitap muhteva olarak tam
da béyle bir ihtiyaca karsilik gelmektedir. Dijital Cagda islam kitabinin miiellifi Gary R.
Bunt, Islam Egitimi ve islam Tarihi alanlarinda ¢alismalar olan bir yazardir. Eserinde
Misliman gevrelerde internete erisimin gelisimini etkileyen sosyal ve siyasi sebepleri
ele almistir. Dijital ortamda yasanan islam’in, bazi kavramlarin dijitallikle bulusmasin-
dan sonra evrildigini teorik ve pratik boyutlariyla ortaya koymayi amaglamaktadir. Ki-
tap 11 bélimden olusmaktadir. Giris béliimiinde Siber islami cevreler tanitiimaktadir.
Daha sonra hactivism (sanal yikicilik), Hacking (sanal yikim) ve Cracking (sanal tahri-
bat) kavramlarini ele almaktadir. 4., 5., ve 6. bolimlerde 11 Eylil saldirilarinin Gzerin-
de durulmustur. 7. ve 8. bélimlerde ¢evrimici islamiyet konusu ve son bélimde de
“cevrimici micahitlik” baghg altinda deyim yerindeyse Mdusliimanlarin dijital ortam-
daki gorinirliikleri resmedilmeye calisilmistir. Yazar, aslinda “islam’in bilgisayarlara
ihtiyaci yoktur” (s. 10) diyerek Musliimanlarin dijital ortamda bulunma sebeplerini ir-
delemeye baslamistir. Pek tabii islam’in bilgisayarlara, dijital olmaya ihtiyaci yoktur;
fakat Mislimanlarin birbiriyle etkilesimi, arastirma yapma imkanlari, giinceli takip
etme, Mislimanlarin son durumu, vaazlarin dolasimi gibi konular (Mislimanlar dijital
ortami aktif bir sekilde kullanabilirlerse) yerel ve sinirli kalmayacak, kiiresel 6lcekte de
yayllma imkani bulacaktir.

islam (lkeleri interneti ne sekilde hangi amagclarla kullandilar? Hangi islami
konular yer aldi? Islami fetva siteleri hangi sorulara muhatap oluyor? Yazar aslinda
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bu sorulara cevap vermeye calismaktadir. internete erisimin neredeyse hemen her
yerde saglandigl 21. yy. diinyasinda bireysel ve toplumsal diizlemde vakit gecirme bi-
cimleri birbirinden farklidir. Yazarin da belirttigi (izere “Stiphesiz siber uzayda farkl
oyalanma sekilleri, cesitlilikleri de s6z konusudur. Fakat avamin istigal ettigi ile havas
ilgilenmemektedir. Mahalli bir camideki bireyin duymasinin mimkiin oldugu seyleri
basitce tekrarlayan entelektiiel bir Mislimanin zihnine hitap etmeyebilir. Daha Ust
nitelikte, dinamik tasarimlara sahip sayfalar okuyucuya, kullaniciya cazip gelebilecek
kiskirticr interaktif deneyimler sunmaktadir” (s. 21).

3. bélimde “Dijital Kilig” baghgr altinda E-cihat kavramini ele almistir. Cihat
kavrami Kur’an’da hepimizin bildigi gibi salt bedeni manada zikredilmemis, cihadin
mali, zihni y6nlerine de deginilmistir. Yazar burada Bati tahayyiiliiniin 6tesinde bir
cihat tamimi yapmustir. Ona gére cihat; “klasik islami cevrelerin sahip oldugu siddet
cagrisimlarindan ¢ok daha genistir” (s. 42) diyerek tam da Kur’an’in tanimina uygun
bir tanim yapmistir. “Kur’an ve hadislerde, saldir oldugunda Allah yolunda islam diis-
manlariyla savasmak anlamina geldigi gibi, dini 6grenmeyi, dinin emir ve yasaklarina
uymayi, haram ve giinahlara karsi nefis ile miicadele etmeyi, islam’in bilinmesi, tanin-
masl, yasanmasi ve ylicelmesi icin calismayi da ifade eder.” (1) Bununla birlikte cihat
kavrami, Bat’’nin islam’ algilama sekli agisindan da énemli bir yer tutmaktadir. Bu ko-
nuya ileride daha ayrintil sekilde deginecegiz. Gliniimiizde dijitalli§in artmasiyla birlik-
te cihat boyut degistirmis, internet tizerinden sosyal aglar araciliiyla siber saldirilarla,
“’hactivism, hacking ve cracking” gibi bir nevi sanal savas silahlari gelismis ve giic ka-
zanmistir. Cihat adina savasmak icin “dijital bir kilic” kullaniimaktadir (s. 47). Yukarida
bahsettigimiz, kitabimizda da sik¢a gegen birkag kavrami agiklamakta fayda var.

Hactivism: Ozel yaziimlar yardimiyla bilgisayarlar alisiimadik ve ¢ogunlukla ille-
gal yollardan ¢alistiran operasyonlara atfen kullanilmaktadir. Yazilim korsani Crackerlar
ise yazihmlarin kopyalama korumalarini kirarak izinsiz kullaniimalarini saglayan kisiler-
dir. Programlama konusunda uzmandirlar, ag giivenligi konusunda bilgi sahibi olmaya-
bilirler. Hacking ise “hack” kelimesinden gelmektedir. S6zliik anlami kirmak demektir.
Genel anlamda sisteme izinsiz erismek manasina gelir, “bilgisayar korsani” olarak da
tanimlanmaktadir. Hacking ve cracking yoluyla web sitelerinin bozguna ugratilmasi-
nin gercekten bir E-cihat tlrlii mi yoksa bir mesaji yaymanin araci olarak mi kullanil-
digi tartismaya agik bir konudur. Bu béliimde tartisilan bir baska konu ise islam diin-
yasinda 6ne c¢ikan dijital ortamlardaki tahribatlarin caiz olup olmadigr meselesidir. Bu
konuda Avrupa Fetva Konseyi Baskan Yardimcisi Seyh Faysal Mevlevi séyle demistir:
“[slami sitelere yapilan saldirilarin hakaret icermesi ve ilgili sitenin ¢evrimici konumunu
kesintiye ugratmasi halinde Miislimanlar misilleme yapabilirler.” Yine Mevlevi: “isgal
altindaki topraklardaki israil bankalarinin mesru hedefler oldugunu” beyan etmistir (s.
68).

Gunimiz fikhinda heniiz bu konuyla ilgili dogrudan bir fetva s6z konusu degil-
dir. Asr-1 Saadet déneminde meydana gelen savaslar géze goz dise dis seklindeyd;;
fakat sanal mecrada yapilan tahribatin, siber saldirilarin karsi tarafta nasil etkiler ya-
rattigini miisahede edemiyoruz. Dolayisiyla caiz olup olmadigi tartismali bir konudur.
5. bolimde ele alinan 11 Eyliil olaylari; E-cihat ve siber saldirlarin tabiri caizse mihenk
tasini olusturuyor. Misliiman toplumlarda bilgisayar araciligiyla gerceklesen iletisimin
6nemini somut olarak 11 Eyliil olaylarinda gérmekteyiz. 2001 senesinde zuhur eden sal-
dinlarin ardindan zaten var olan “Musliman terdristtir’” algisi tamamen perginlesiyor.
Peki neden islam’la terér sik sik birlikte aniliyor? Oz olarak islam; baris, hosgéri, mer-
hamet dini olmasina ragmen &zellikle son 20-30 yildir nicin islam ve terér bashgini yan
yana goriiyoruz? Bu sorunun aslinda pek ¢ok cevabi var. Aslina bakilirsa bitiin dinler
dlinyaya barisi ihdas etmek icin gelmislerdir. Fakat dinler sosyokdiltiirel yasantilari si-
rasinda terdrle yan yana gelebilirler. Temelde metodik olarak insanlarin bittindyle bir
dinin kutsallarina uygun insanlar olacagini sdyleyemeyiz. Siddet, terdr, radikalizm ve
bagnazligin icine disen kisi siddet sarmalinin icine de girebilir. Dolayisiyla sahislarin
hatalar dine mal edilmemelidir. islam diinyasi, bulundugu bélge itibariyle, gerek jeo-
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politik sebeplerden gerekse inang tercihinden dolayi pek ¢ok kez kanli savaslara ev
sahipligi yapmistir. Bu da diizen problemini dogurmustur. Diizen problemi de haliy-
le siddet ve savaslara sebep olmustur. islam diinyasi global bir ¢catismanin, global
bir rekabet siirecinin arasinda sikismis bulunmaktadir. Aslinda mesele soyle 6zet-
lenebilir; petroliin, altinin ve dogalgazin lizerinde yasayan insanlar yeri geldiginde
daha kolay manipiile edilebilmektedir. Bahsetmeye calistigimiz sebepler ve pek
cok baska nedenlerden dolayi islam ve terdr yan yana anilmaktadir. Halbuki 11 Eyliil
saldirilar gerceklestirildiginde bu olayr pek ¢cok Miisliman liderin kinadigr agiktir.

7. ve 8. bolimlerde cevrimi¢i Misliman ¢evrelerin web sitelerinden ve
web siteleri aracilifiyla verilen fetvalardan bahsedilmistir. Elektronik ictihat ya da
E-ictihat, elektronik fetvalara karar vermek ya da goris olusturmak i¢in geleneksel
tefsir ve muhakeme siireglerinin ¢ok Gtesine gecip fetvalari yeniden Gretmistir.
Diger taraftan kendi inanclarinin diismanca karsilandig1 bir ortamda yasayanlar
web sayfalari araciliglyla tavsiyelere ulasabilmekte, baska yorum ve anlayislari gor-
mektedirler. Bunun yaninda Miisliimanlar “islam ilkelerine dayali tavsiyeler veren
alimlerin ve cemaatlerin disina ¢ikarak kiiresel bir izleyici kitlesine kadar uzanabil-
mektedir” (s. 184). Gorislerini duyurmak icin interneti kaynak olarak kullanan Ms-
liman otoriterlerin sayisindaki kayda deger artis, ¢cagimiza 6zgi énemli bir feno-
men haline gelmistir. Bu sitelerin birkag tanesine érnek verecek olursak:

islam Q&A: 1997 yilinda Seyh Muhammed Salih al-Miinacid tarafindan kurul-
mustur. internet diinyasinda web formatindaki en uzun émiirlii soru-fetva sitele-
rinden biridir. Sitenin giindeminden birka¢ madde sayacak olursak: Misliimanlarin
kendi dinlerinin cesitli yonlerini 6gretmek ve tanitmak. Kullanicilarin sorularina ve
arastirmalarina kaynak saglamak. Misliimanlarin toplumsal ve kisisel problemleri-
ni ¢ozmek.

Fatwa-Online: Bir dizi alimin genis bir ¢ercevede yapilan ¢alismalarina dayan-
dirilmusg, stinni egilimli bir internet modelini temsil etmektedir. Fatwa-Online’ a daha
cok su sorular yéneltilmistir; “inangsiz bir kisinin Ramazan giintinde islam’i kabul
etmesi caiz midir? Yeni Misliman olmus bir kisinin karisindan ayriimasi gerekir mi?
Kur’an’in terciimesine dokunan bir gayr-1 mislimin durumu nedir?”’

islam-Online: Miisliman cogunluk baglaminda calisan ama bircok azinlik ve
cogunluk baglamindan gelen otoritenin ve danismanin yetenek ve deneyimini yan-
sitan 6nemli bir fetva kaynagini teskil ediyor. Yusuf el-Karadavi sitenin baslica s6zu
gecen alimidir. Burada da bircok soru mevcut; bunlardan bazilari séyle: Misliiman
bir cocukla evlenmek istiyorum fakat din degistirmis bir beyaz oldugum icin ailesi
beni istemiyor, evlenmemiz caiz midir? interneti evlenmek icin kullanmak hakkinda
ne diisiinliyorsunuz? Miisliman olmayi diisiinen ispanyol/Katolik bir erkegin gizlice
Miisliiman olmasi miimkiin ma? incil degistirildi mi?

Burada bahsettigimiz siteler gecerliligini korumakla birlikte, bugiin diinya
ve Tirkiye 6zelinde internet {izerinden fetva veren bircok site mevcuttur. Diyanet
isleri Bagkanligl, Din isleri Yiiksek Kurulu’nun yaninda, cemaatlerin olusturdugu
siteler de faaliyet gostermektedir. Fetva meclisi bunlardan bir tanesidir. Kitapta
goze carpan veriler bundan 15-20 yil 6ncesini gdstermesine ragmen bugiin fetva
sitelerini ziyaret etti§imizde halen benzer sorularin soruldugu gérilmektedir. Az
dnce zikrettigimiz sorular ve benzerleri online fetva baglaminda sorulmaya devam
etmektedir. Cevrimici islami otoriteler, Misliimanlarin pratik kaygilari olan yeni
yaklagimlar sunmaya devam edecektir. Siber islami cevrelerde cevrimici fetva gibi
gelismelerin gézlemlenmesi ve kaydedilmesi kendi basina dnemli bir alani olustur-
maktadir. Mutlak surette toplumsal degisikliklerin siregelmesiyle degisen diinya,
gelisen teknoloji ve dijitalligin neticesinde yeni sorular hep karsimiza cikacaktir.

Kitabin sonug kisminda ise yazar, islami sitelerde ve Miislimanlarin cogun-
luk oldugu baglamlarda beliren internet icerigindeki artigin yayginlasacagini sapta-
maktadir. Islam baglantili web siteleriyle ilgilenen gezginlerin ilgisini cekmek igin
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ideolojik ve manevi savaslarin siber uzaya yayilmasi olasidir. S6zgelimi bir elit icin in-
ternet artik kendi kisisel pratikleri disinda kutsal amaclar icin ilham verip onlari hare-
kete gecirecek giicii barindiran “kavramsal bir dini cat’” olusturuyor. “Dijital islam”
kendi literatlirtini ve kavramsal bellegini olusturuyor. Hi¢ sliphesiz bdyle bir siirecte
islam dijital ortamda var olmaya devam edecektir. Dijital dini unsurlarin bir karigimi,
inananlarin zihninde birleserek gittikce daha ¢ok insanin kendi dinini 6grenecegi ve
diger Misliman topluluklarla baglantili olacag dijital bir ara yiizi ortaya ¢ikartmasi
olasi gozlkiyor.

Kitap bir biitlin olarak ele alindiginda icerisindeki basliklarin iki amaca yonelik
oldugunu séylemek mimkiindiir. Bu amaclardan ilki siber islami cevrelere bakis; ikin-
cisi de bu cevrelerin kavramlarini tanimlamak ve analiz etmektir. Tenkit mahiyetinde
sunlari eklemekte fayda var; yazar bazi béliimleri ve kavramlari ayni diizlemde teker-
rir etmis, bu da kitaba monoton bir Gslup kazandirmistir. Sonug olarak yazar, “dijital
kilig, E-cihat, ¢evrimigi itihat” gibi kavramlar farkli boyutlariyla ele alip incelemis, bu
kavramlara yeni bakis agilari kazandirmigtir. Kitap, ilgililerin ve bu alanda ¢alisanlarin
faydalanacagi 6ncii bir eser olma niteligi tasiyor.

Son Notlar

' https://www?2.diyanet.gov.tr/DinHizmetleriGenelMudurlugu/VaazHizmetleri/Allah%20Yolunda%20Cihad.pdf
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