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oz

Bu calismada, tuketicilerin mobilya satin alma strecindeki tutumlarinda, yasadiklari
konutlardaki mdalkiyet ve mimari Ozelliklerin mobilya tercihlerine etkisinin
belirlenmesi amaglanmistir. Bu kapsamda mobilya Ureticilerinin, odaklanacagi konular
ve problemler belirlenmistir. Calismanin amacina uygun olarak, 35 sorudan olusan
bir anket hazirlanarak Kayseri ilinde yasayan 300 kisiye yiiz ylize uygulanmustir. Elde
edilen sonuclara gore; tiiketicilerin kullandiklari mobilyalart en ¢ok 2-6 yil arasinda
degistirdikleri gérilmastir. Mobilyada estetik kaygilar dnemli oldugu icin tiiketicilerin
yeni tasarimlardan dolayr modasi gecen mobilyalarini degistirmek istedikleri
anlagilmistir. Kiracilar mobilyalarini daha sik degistirirken, ev sahiplerinin daha uzun
sirede mobilya degistirdikleri belirlenmistir. Yasanilan konut biyikligi ile mobilya
konsept butlnliga arasindaki iliski incelendiginde; 100 m? ve altinda olan konutlarda
yasayan tlketicilerin mobilya satin alirken konsept biitiinliigii aramazken, 100 m2 ve
Gzerinde konutlarda yasayanlarin konsept butinligiine énem verdigi belirlenmistir.

ABSTRACT

In this study; It is aimed to determine the effect of ownership and architectural
features of the residences on the furniture preferences in the attitudes of consumers in
the furniture purchasing process. In this context, it has been tried to identify the issues
and problems that furniture manufacturers will focus on. In this context; A
questionnaire consisting of 35 questions was prepared and applied face-to-face to
300 people living in Kayseri. As a result of the study, according to the results
obtained from consumers; It was observed that consumers changed the furniture they
used more between 2-6 years. As aesthetic concerns are important in furniture, it has
been understood that consumers want to replace their outdated furniture due to
new designs. Target groups with tenants changed their furniture more frequently,
while homeowners changed less furniture. When the relationship between residential
area and furniture concept integrity is examined; It has been determined that
consumers living in residences of 100 m2 and below do not seek concept integrity
while purchasing furniture, while those living in residences of 100 m2 and above pay
attention to concept integrity.

Bu arastirmanin uygulanabilirligi Mugla Sitki Kogman Universitesi Insan Arastirmalari
Etik Kurul'unun 26.02.2018 tarih ve 20 numarali karari ile bilimsel arastirmalar etigi
agisindan uygun bulunmustur.

Kaynak Goésterimi: Oztas S., Demirci S., Kasal A., Kilic H., 2021. “Konutlarda Milkiyet Durumu ve Mimari Ozelliklerin
Mobilya Tercihine Etkisi”, TIFDM, 2021, 3 (1): 01-09
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1. GIRIS

Mobilya yasam alanlarinda kullanilan énemli bir donati elemanidir. Mobilyalar tiim yasam
alaninda bir¢ok ihtiyaci karsilayan vazgecilmez iiriinlerdir. Salonlarda oturma gruplar ve TV
iinitesi, yemek odalarinda masa, sandalye, vitrin ve biife, yatak odasinda ise elbise dolab,
karyola, sifonyer ve komedin gibi mobilyalar bunlardan bazilaridir.

Mobilya tiiketici agisindan temel bir ihtiyag olmayip, sosyal ve kiiltiirel bir ihtiyactir. Bu
nedenle diger tiiketim mallarma gore fakli degerlendirilmesi gerekmektedir. Tiiketiciler
evlerinde kullanilacaklar1 mobilyalarin tercihinde; bir taraftan o donemin moda ve egilimlerini
g6z Oniinde bulundururken, diger taraftan yasadiklar1 konutlardaki kullanim alanin1 géz oniinde
bulundurmaktadirlar. Bu nedenle mobilya tiiketicilerinin talep ve diisiinceleri analiz edilmesi
gerekmektedir.

Tiiketici pazarlarinda etkili olan faktor “tiiketici” dir. Bir ferdin, pazarlama bakimindan
tikketici olarak kabul edilebilmesi i¢in, tatmin edilecek bir gereksinimi bulunmasi,
harcayabilecek bir gelire sahip olmasi ve bu geliri harcama isteginin varligi gerekmektedir
(Akytiz, 2006).

Tiketiciler ¢ok sayidaki iiriin ve hizmetler icinden secim yaparken kendilerine en diisiik
maliyetle en yiiksek faydayr saglayan tiiketim mallarin1 tercih ederler. Bu tercihi yaparken,
tanman ve bilinen iirlinlere oncelik verirler (Demircioglu, 2012). Bu nedenle firmalar mal ve
hizmet tretirken tiiketicilerin istek ve ihtiyaclarini, tiiketici davranis 6zelliklerini gdz Oniinde
tutmak zorundadirlar (Zengin, 2009).

Tiiketici davramisinin kiiltiir, aile, danisma grubu, pazarlama c¢evresi gibi dig faktorlerden
etkilenme 0Ozelligi, onun hem degisebilecegini hem de uyum saglayacak bir yapiya sahip
oldugunu kabul etmektedir. Tiiketici pazarlarinda demografik 6zellikler 6nemli bir 6zelliktir.
Tiketicilerin istek ve ihtiyaglar1 farklilik gdstereceginden demografik ozelliklere gore pazar
boliimlemesi yapmak isletmeler icin fayda saglayacaktir (Akytiz, 2006).

Mobilya sektorii iiriin ve hizmetin, iiretim ve pazarlamanin i¢ ige gectigi ender sektorlerden
biridir. Temel ihtiya¢ olmasina, dayanikli tiiketim mallar1 arasinda bulunmasina ragmen en az
hazir giyim kadar modanin etkili oldugu bir sektordiir (Tirker, 2010). Bir mekanin
diizenlenmesinde temel araglardan olan mobilya, bir evin tasariminda ve konforunda énemli bir
faktordiir. Mobilyanin insan yasamindaki islevi sadece evde kullanilan bir nesne olmakla sinirl
kalmamis her donem igerisinde kendi anlam yapilarini kuran ve ileten bir esya ve iiriin olmustur
(Arpaci, 2014).

Her tiiketicinin sosyo-kiiltiirel, psikolojik, demografik ve durumsal faktorleri birbirinden
farklidir. Bu durum satin alma siirecine yansimakta ve tiiketicilerin tercihlerini
sekillendirmektedir. Mobilyaya ihtiyacinin dogmasinda en etkili faktdrler mevcut mobilyanin
eskimesi, ailede ¢ocuklarin biiylimesi dolayisiyla yeni mobilyalara olan ihtiyag, aileden
kaynaklanan diger etkenler, gelirdeki artislar, arkadas gruplarinin etkisi ve mobilyalarin demode
olmasidir (Akyiiz, 1998).




Konutlarda Miilkiyet Durumu ve Mimari Ozelliklerin Mobilya Tercihine Etkisi

Zonguldak ilindeki tiiketicilerin mobilya tercihindeki davranislarini ve tutumlarini incelemis,
egitim durumu, yas, cinsiyet, gelir durumu gibi demografik faktorlere gore miisteri profilini
belirlenmistir (Cabuk 2010, Cabuk vd 2012).

Diizce ilindeki tiiketicilerin mobilya tercihlerinin belirlenmesi ile ilgili yapilan c¢alismada,
katilimcilarin  %38’inin mobilya tercih ederken tek bagina tercih yaptiklari, %29’unun
esi/nisanlis1 ile birlikte tercih yaptiklarmi belirlemiglerdir. Ayrica, katilimcilarin %83 {iniin
mobilyalarin1 bulunduklari ilden almayi tercih ettikleri belirlenmistir (Korkut ve Kaval 2015).

Tiiketicilerin gereksinme ve olanaklarin1 dogru saptamasi, ihtiyaci olan dogru {iriine en uygun
kosullar segerek ulagsmasini saglayacaktir. Mobilya ¢esitleri ve mobilya 6zelliklerine iligskin bilgi
sahibi olmasi tercihlerini en uygun sekilde yapabilmesine yardimci olacagi belirlenmistir (Arpact
ve Obuz, 2013).

Bu calismada, tiiketicilerin mobilya satin alma siire¢lerinde yasadiklar1 konutlardaki miilkiyet
durumu ve yapinin mimari 6zelliklerin mobilya tercihlerine etkisi belirlenmistir.

2. YONTEM

Bu calismanin ilk asamasinda; Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK), Kayseri Sanayi Odast,
Kayseri Ticaret Odas1 ve Mobilyacilar - Marangozlar odalara kayith olan isletme sayis1 ve
Kayseri’deki konut sayis1 belirlenmistir.

Calisma alan1 Kayseri il merkezi olarak se¢ilmistir. Arastirma bolgesi olarak secilen Kayseri
ilinde tiiketicilere uygulanacak olan anket sayisi ile ilgili literatiirde 6rneklem c¢apinin (n) 30
olmasi ornekleme i¢in yeterli sayilmaktadir. Bu nedenle mevcut imkanlar degerlendirilerek
ornek cap1 30’un ilizerine ¢ikarilmistir (n>30). Boylece elde edilen sonuclarin giivenirliligi
artirllmigtir. (Cil, 2000). Anket formu 35 adet sorudan olusmaktadir. Anketler tiiketicilerle
karsilikli goriismek suretiyle soru-cevap seklinde yiiz yilize yapilmistir. Elde edilen bilgiler
capraz tablolar yardimiyla degerlendirilerek yorumlanmaistir.

Arastirma i¢in yapilan etik kurul basvurusunun degerlendirilmesi sonucunda, arastirmanin
uygulanabilirligi Mugla Sitki Kogman Universitesi Insan Arastrmalart Etik  Kurul 'unun
26.02.2018 tarih ve 20 numarali karart ile bilimsel arastirmalar etigi agisindan uygun
bulunmustur.

3. BULGULAR VE TARTISMA

Yapilan aragtirmalara gore, Kayseri ilinde mobilya imalati yapan yaklagik 2.000 isletme
oldugu, Kayseride yer alan bir¢ok isletmenin de Tiirkiye mobilya sanayinin hem imalat hemde
pazarlama hemde istihdam anlaminda 6nemli oldugu belirlenmistir (Demirci, 2014). Kayseride
yasayanlarin birgcogunun mobilya isletmelerinde ¢alistig1 anlagilmistir.

TUIK verilerine gore Kayseri ilinde toplam konut sayis1 2019 yilinda 341.910 olmustur.
Arastirma kapsaminda 300 kisiye yapilan anketlerle ilgili genel sonuglar Cizelge 1.°de
verilmistir. Tablo incelendiginde, ankete katilan katilimcilarin ¢ogunun gelir diizeyinin 2.000-
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4.000 TL arasinda oldugu, katilimcilarin %77,3 iiniin ev sahibi oldugu, konutlarin %38,3 {iniin
150-200 m? biiyiiklikte oldugu belirlenmistir.

Cizelge 1. Anket sonuglarina iliskin genel sonuglar
Table 1. General conclusions regarding the survey results

Demografik 6zellikler Faktorler Katihmeilar | Yiizde (%)
o Erkek 167 55,7
Cinsiyet durumu
Kadin 133 443
2.000-4.000 TL aras1 173 57,7
4.000-6.000 TL aras1 64 21,3
Gelir durumu 6.000-8.000 TL aras1 28 9,3
8.000-10.000 TL aras1 12 4,0
Diger 23 7,7
Ev sahibi 232 77,3
Miilkiyet durumu
Kiraci 68 22,7
0-100 m* arast 20 6,7
. 100-150 m” arasi 115 383
Konut m”’si 3
150-200 m~ aras1 131 437
200 ve iizeri m* arast 34 11,3

3.1. Miilkiyet Durumu ve Konut Biiyiikliigiiniin Mobilya Tercihi Uzerindeki Etkileri

Calisma kapsaminda tiiketicilerin yasadiklar1 konutlardaki miilkiyet durumu ve konut
bliyiikliigliniin (zemin alani1) mobilya tercihine etkisi belirlenmis olup, bahse konu hususlar ile
ilgili degerlendirme asagida verilmistir.

3.1.1. Miilkiyet Durumu ve Mobilya Degistirme Siiresi Arasindaki iliski

Tiketicilerin oturduklar1 konutlardaki miilkiyet durumu ile satin aldiklari mobilyalarin
degistirilme siiresi incelendiginde; tliketicilerin kullandiklari mobilyalarin1 2-6 yillar araliginda
daha ¢ok degistirdikleri goriilmiistiir. Mobilyada estetik kaygilar 6nemli oldugu i¢in tiiketicilerin
yeni tasarimlarda dolayr modast gecen mobilyalarii degistirmek istedikleri anlasilmigtir.
Miilkiyet durumuna gore; kiracilar ev sahiplerine gore daha sik araliklarla mobilyalarim
degistirmektedirler. Bu durumun sebebinin kiracilarin tagindiklari ve tasinilan yeni konutlar
blytikligl ve 6zelliginin bir dnceki konuttan farkli olmasi tiiketicileri yeni mobilya satin almaya
yonlendirdigi belirlenmistir. Miilkiyet durumu ile tiiketicilerin mobilya degistirme siiresine
iliskin dagilim Sekil 1.’de verilmistir.
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Sekil 1. Miilkiyet durumu ile tiiketicilerin mobilya degistirme siireleri ile ilgili dagilim
Figure 1. Distribution of ownership status and consumer furniture replacement times

3.1.2. Miilkiyet Durumu ve Oturulan Konut Alanlarinin Belirlenmesi

Tiketicilerin oturduklar1 konutlarin miilkiyet durumuna bakildiginda ev sahiplerinin daha ¢ok
150-200m” biiyiikliikteki konutlari, kiracilarm ise 100-150 m” konutlar1 tercih ettigi goriilmiistiir.
Ev sahipleri, uzun siire oturacaklar1 i¢in daha genis konutlar tercih ettigi, kiracilarin ise gecici
oturduklar1 i¢in daha ekonomik olan kii¢lik konutlar1 tercih ettikleri anlagilmistir. Tiiketicilerin
miilkiyet durumu ve oturduklar1 konut biiytikliigiine iliskin dagilim Sekil 2.’de verilmistir.

350
300
250
200
150

100
| i1 | _
0 — - | | o

m2 0-100 100-150 150-200 200 ve lizeri ~ Genel Toplam
B Ev sahibi ®Kiraci Genel Toplam
Sekil 2. Tiiketicilerin miilkiyet durumu ve oturduklar: konutlar ile ilgili grafik
Figure 2. Graphic regarding the ownership status of consumers and their residences
3.1.3. Miilkiyet Durumu ve Mevcut Konutlarda Oturma Siireleri

Hem ev sahibi hem de kiraci olan tiiketicilerin bulunduklari evlerinde ki oturma siirelerinin 15
yil ve lizerinde oldugu goriilmiistiir. Tiiketicilerin gerekmedikce oturmakta olduklar1 konutlari
degistirmek istemedikleri anlasilmistir. Tiiketicilerin miilkiyet durumu ve konutlardaki oturma
stireleri ile ilgili dagilim Sekil 3.’de verilmistir.
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Sekil 3. Tiiketicilerin miilkiyet durumu ve konutlarda oturma siireleri
Figure 3. Ownership status of consumers and length of stay in residences

3.1.4. Konut Alam ve Mobilya Alirken Garanti Belgesi Talebi iliskisi

Tiiketicilerin yaklasik %69’unun mobilya satin alirken satici firmalardan garanti belgesi talep
ettigi, %31’inin ise garanti belgesi talep etmedigi belirlenmistir. Tiiketicilerin oturduklari
konutlar acisindan durum degerlendirildiginde; 100 m” ve altinda olan konutlarda yasayan
tiiketicilerin mobilya satin alirken garanti belgesini 6nemsemezken, 100 m® ve iizerinde
konutlarda oturanlarin garanti belgesini 6nemsedigi goriilmiistiir. Tiliketicilerin yasadiklar1 konut
alanlar1 ile mobilya alirken garanti belgesi talebi arasindaki iliski Sekil 4.’de verilmistir.
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Sekil 4. Yasanilan konut alan1 ve garanti belgesi talebi ile ilgili grafik

Figure 4. Graphic regarding the residential area and warranty certificate request

3.1.5. Konut Alam ile Mobilya Alirken Konsept Biitiinliigii Arasindaki liski

100 m? ve altinda olan konutlarda yasayan tiiketicilerin mobilya satin alirken konsept
biitiinliigii aramazken, 100 m* ve iizerinde konutlarda oturanlarm konsept biitiinliigiine énem
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verdigi goriilmiistiir. Yasanilan konut alanlar1 ile mobilya alirken konsept biitiinliigi ile ilgili
dagilim Sekil 5.’te verilmistir.
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Sekil 5. Yasanilan konut alanlari ile mobilya alirken konsept biitiinliigii ile ilgili grafik
Figure 5. The relationship between residential space and furniture concept integrity

3.1.6. Konut Alam ile Koltuk Takim ve TV Unitesi Biitiinliigii iliskisi

Tiiketicilerin oturduklar1 konut alanlari a¢isindan durum degerlendirildiginde; 200m? ve iizeri
konutlarda oturan tiiketicilerin koltuk takimi ve TV f{initesinin birlikte kullanimi tercih ettigi,
100-150m” arasindaki konutlarda oturan tiiketicilerin ise koltuk takimi ve TV {initesinin birlikte
kullanim1 daha az tercih ettigi belirlenmistir. Tiiketicilerin yasadiklar1 konut alanlari ile koltuk
takim1 ve TV tnitesi biitiinligi ile ilgili Sekil 6.’da verilmistir.
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Sekil 6. Konut alanlart ile koltuk takimi ve TV iinitesi arasindaki iliski
Figure 6. Relationship between residential areas and sofa set and TV unit
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4. SONUC VE ONERILER

Bu calismada; mobilya tiiketicilerin mobilya satin alma siireglerinde yasadiklar1 konutlardaki
miilkiyet durumu ve konutlarin mimari 6zelliklerinin mobilya tercihlerine etkisi belirlenmeye
calisgilmistir. Aragtirma i¢in yapilan etik kurul basvurusunun degerlendirilmesi sonucunda;
arastirmanin uygulanabilirligi Mugla Sitki Kogman Universitesi Insan Arastirmalari Etik
Kurul’unun 26.02.2018 tarih ve 20 numaral1 karar1 ile bilimsel aragtirmalar etigi agisindan uygun
bulunmustur.

Insanlarin mevcutta kullandiklar1 mobilyalarini 2 ile 6 yil araliginda daha cok degistirdikleri
goriilmiistiir. Mobilyada estetik hususlarin 6nemli olmast nedeniyle kullanicilar eski
mobilyalarini yeni trend olan mobilyalar ile degistirmek istedikleri anlagilmistir.

Kullanicilarin miilkiyet durumuna bakildiginda; kiraci olan kullanicilarin ev sahiplerine gore
daha ¢ok mobilyalarin1 degistirdikleri goriilmiistiir. Bu durumun, kiracilarin yasadiklar1 alanlari
belli zaman araliklarinda ekonomik nedenlerle degistirip tasindiklari, yeni taginilan konutlarin
kullanim alanlar1 ve metre kare 6zelliginin bir 6nceki konuttan farkli olmasindan kaynaklandig:
tespit edilmistir.

Calisma kapsaminda yer alan ev sahiplerinin daha ¢ok 150-200 m”lik konutlar1, kiracilarmn
ise 100-150 m? konutlar: tercih ettigi goriilmiistiir. Ev sahipleri devamli oturacaklari igin rahat
edebilecekleri daha genis konutlar tercih ettigi, kiracilarin ise konutlarda oturma siireleri kisa
oldugundan ekonomik olan kiigiik konutlar tercih ettikleri anlagilmistir. Miilkiyet durumunun,
ev sahiplerinin pahali ve biiyiik mobilya tercih tercihine iterken, kiracilar1 da ucuz ve kiigiik
mobilya tercihine yonelttigi saptanmustir.

Yasanilan konut alan1 ve mobilya alirken garanti belgesi talepleri incelendiginde; tiiketicilerin
yaklasik %69 unun mobilya satin alirken satici firmalardan garanti belgesi talep ettigi, %31 inin
ise garanti belgesi talep etmedigi belirlenmistir. 100 m’® ve altinda olan konutlarda yasayan
tiiketicilerin mobilya satin alirken garanti belgesini 6nemsemezken, 100 m” ve iizerinde
konutlarda oturanlarin garanti belgesini dnemsedigi goriilmistiir. Bu duruma, tiiketicileri sosyo
ekonomikdurumunun etkili oldugu sdylenebilir. Tiiketicilerin sosyo ekonomik durumu arttik¢a
tiikketici haklariyla ilgili bilinglilik diizeyinin arttig1, sosyo ekonomik durumu azaldikga tiiketici
haklariyla ilgili bilinglilik diizeyinin azalmasininda etkili oldugu anlasilmistir.

Yasanilan konut alanlar ile mobilya konsept biitlinliigii arasindaki iliski incelendiginde; 100
m’ ve altinda olan konutlarda yasayan tiiketicilerin mobilya satin alirken konsept biitiinliigiinii
aramazken, 100 m” ve iizerinde konutlarda oturanlarin konsept biitiinliigiine 6nem verdigi
belirlenmistir. 200 m’ ve iizeri konutlarda oturan tiiketicilerin koltuk takimi ve TV iinitesini
birlikte kullanmayz tercih ettigi, 100-150 m? arasindaki konutlarda oturan tiiketicilerin ise koltuk
takim1 ve TV flnitesini birlikte kullanmay1 daha az tercih ettigi goriilmiistiir.

Calismanin neticesine goriiliiyor ki, kiract olan hedef grup mobilyasin1 daha sik
degistirmektedir. Hangi demografik kitlede olursa olsun, tiim insanlar mobilyadan beklentisi,
olmazsa olmazi saglamliktir. Gelir seviyesi diisiik olan alic1 kitlesinin garanti belgesini ¢ok
onemsemedigi, bu duruma fiyat farkinin etkili oldugu diistiniilmektedir. Mobilya iireten firmalar
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hedef kitlelerini belirlerken bu hususlar1 gz 6niinde bulundurmalidirlar. Bununla beraber yine
hedef kitlenin yagam sekillerine ve yasanilan mekanlara gore tiretim sekilleri gelistirebilir.

Mobilya endiistrisinde faaliyet gdsteren igletmeler, tiiketicilere ait bahse konu 6zellikleri goz
oniinde bulundurarak, hem tasarim konusunda hem de satis konusunda farkli ve inovatif fikirler
yakalayabilirler. Boylece imalat¢1 firmalar hem i¢ hem de dis pazarlarda rekabet giiclerini
artirabilirler.
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oz

Bulasici hastaliklar, tarih boyunca insanlarin sosyal yasamlariningekillenmesinde
o6nemli rol oynamustir. 2019 yili sonlarinda Cin’in Wuhan kentindeortaya ¢ikan ve
ulusal bir pandemi olarak ilan edilen Covid-19 salgini da bulasicl bir hastaliktir. Bu
salgin hastalik, toplumsal hayatta bircok degisiklige sebep olmugtur. Bulas orani, hizli
ve ylksek olan Covid-19 salgini nedeniyle, insanlarin uzun sureli ve yakin mesafeli
olarak bir arada bulunduklari alanlar bosaltiimaya caligilmistir. Bu kapsamda ¢alisma
hayatinda esnek calisma metotlari gelistirilirken bircok Ulkede egitim-6gretimin de
uzaktan yapilmasina karar verilmistir. Ancak yiiz ylize egitime devam edenilkelerde
oncelikle devlet blyiklerinin daha sonra ebeveynlerin veokul ¢cagindaki ¢ocuklarin el
hijyeni ve maske kullanimi konusunda bilin¢lendirilmesi olduk¢a &nemlidir. Bu
makalede cerrahi maskelerin arastirlmast ve c¢ocuklarda maske kullaniminin
incelenmesi amaclanmugtir.

ABSTRACT

Infectious diseases have played an important role in shaping people’s social lives
throughout history. The Covid-19 outbreak, which emerged in Wuhan, China in late
2019 and was declared a national pandemic, is also an infectious disease. This
epidemic caused many changes in social life. Due to the rapid and high Covid-19
epidemic, the areas where people were together for a long time and at close
distances were tried to be evacuated. In this context, while flexible working methods
were developed in business life, it was decided to conduct education remotely in
many countries. However, in countries that continue face-to-face education, it is very
important to raise awareness about hand hygiene and use of masks, first of all, and
then parents and school-age children.In this article, it is aimed to investigate surgical
masks and to examine the useof masks in children.
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1. GIRIS

Yeni Koronaviriis, ilk defa Aralik 2019°da Cin’in Wuhan sehrindeki deniz iiriinleri ve canlt
hayvan satan bir markette calisan 4 kiside ve ayn1 giinlerde bu marketi ziyaret eden ¢ok sayida
kiside akut solunum yetmezligi sendromu tespit edildiginin agiklanmasiyla saptanmistir.
Hastalardan alinan 6rneklerin incelenmesi sonucunda 7 Ocak’ta, hastaliga neden olan viriisiin
Koronaviriis ailesinden oldugu anlasilmis ve viriise Yeni Koronaviriis 2019 (2019-nCoV) ad1
verilmistir. Yeni Koronaviriis, resmi olarak SARSCoV-2 olarak adlandirilmis, yol agtig
hastaligin adi COVID-19 olarak belirlenmistir (Yanartag ve Toriin, 2020).

Hastaligin insandan insana bulagsma 6zelligi nedeniyle hizla yayilmasi {izerine Diinya Saglik
Orgiitii, Mart 2020 tarihinde pandemi ilan ederek bu salginin “uluslararasi dneme sahip halk
saglig1 acil durum” oldugunu agiklamistir (Celik, Cetinkaya ve Tiizliner, 2020).

31 Aralik 2019 tarihinde tespit edilen pndmoni kiimelenmesinin etkeni, 7 Ocak 2020’de daha
once insanlarda tespit edilmemis yeni bir koronaviriis olarak tanimlanmistir. Bu tarihten sonra
hasta sayis1 hizla artarak bircok saglik ¢alisanina da bulagmustir. Ulkemizde ilk COVID-19
vakasi 11 Mart 2020°de saptanmistir (T.C. Saglik Bakanligi, 2020).

2019 yilinin sonunda Cin’in Hubei eyaletinin Wuhan sehrinde tespit edilen ve kisa siirede
biitiin Diinyaya yayilarak pandemiye yol agcan COVID-19, ¢cok énemli ve ¢ok acil bir halk sagligi
sorunu olmustur. Hastalikla ilgili bir yandan mevcut hastalarin tedavisi ve viriisiin yayiliminin
Oniine gecilmesi igin ¢abalar siirerken bir yandan da yeni bilgiler edinilmekte, bilimsel ¢aligmalar
yapilmakta, yaklagimlar siklikla giincellenmektedir. Her saat giincellenen verilerin, her giin
yenilenen bilgilerin 1518inda gerek saglik calisanlar1 gerek halk, onlemler konusunda kendini
stirekli yenilemek durumundadir. Boylesi acil durumlarda kanita dayali iiretilmesi gereken
bilgilerin en biiyiik diismani ise konunun uzmani olmayan, eksik bilgi sahibi kimselerin veya
provokasyon amagli, ¢ikarlar1 dogrultusunda yanlis bilgi tireten kisilerin sdylemleridir. Gerek
televizyon, gazete gibi medya araglarinda gerekse sosyal medya aracilifiyla bazi yanlis ya da
faydasi olmayan uygulamalar 6nerilmektedir. Bu baglamda dogru bilgiye ulasmak adina bilimsel
kanitlardan uzaklasilmamasi, aktarilan bilgilerin kaynagmin kontrol edilmesi ve slizgegten
gecirilmesi gerekmektedir (Alicilar ve Col, 2020).
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Sekil 1. Viriislerin bulasma yolu (Alcilar ve C6l, 2020)
Figure 1. Transmission route of viruses (4/icilar ve Cél, 2020)




Cerrahi Maskelerin Arastirilmasi ve Cocuklarda Maske Kullanimi

Viriisler, canli organizmalar degillerdir. Cogalip hayatta kalabilmeleri i¢in canlt bir hiicrenin
icine girmeleri gerekmektedir. Koronaviriisler tek zincirli RNA’ya sahip, zarfli, yiizeyinde
protein ¢ikintilari olan biiyiik viriis ailesidir. Koronaviriis, hasta bireylerin 6ksiirmeleri ile ortama
sacilan damlaciklarin solunmasi ile bulagir. Hastalarin solunum pargaciklar1 ile kirlenmis
yiizeylere dokunulduktan sonra ellerin yikanmadan yliz, g6z, burun veya agza gotiiriilmesi ile de
viriis bireye bulasabilir. Bu nedenle kirli ellerle goz, burun veya agza temas etmek risklidir (T.C.
Saglik Bakanligi, 2019).

Viriis ve bakterilerden korunmak ya da etrafindaki kisilere hastalik bulagtirmamak amaciyla
cesitli maskeler kullanilmaktadir. Maske, hasta ve hasta olmayan bireyler arasinda enfektif
ajanlarin dogrudan ge¢isini en aza indirmek amaciyla bir engel olusturmak ic¢in agzi ve burnu
orten tibbi donanimlar olarak tanimlanmaktadir. Bu ¢calismada ¢ocuklara yonelik olarak iiretilmis
olan maskelerin arastirilmasi ve bu maskelerin sahip olmasi gereken 6zelliklerin ayrintili olarak
incelenmesi amag¢lanmustir.

2. CERRAHI MASKE VE CESITLERI

Covid-19 doneminde tiim tlkeler maske kullanimu ile ilgili farkli stratejiler izlemislerdir.
Tiirkiye, kamuya acik alanlarda maske kullanimini zorunlu tutarken, ABD maske kullanimini
sadece Onermistir.

ABD Hastalik Kontrol ve Onleme Merkezi (CDC)’nin yaptig1 aciklamaya gdre maske
kullanmak; hasta olmayr engellemiyor, fakat hasta kisinin Oksiirmesi veya hapsirmasi
durumunda ortama yaydigi viriislerin bize ge¢mesini 6nlemeye yardimci olmaktadir (Yalgin,
2020).

Maske takmanin, viriisiin yayilimin sinirlayabilmekle birlikte tek basina kullanildiginda etkili
bir yontem olmadigi uzmanlar tarafindan belirtilmistir (Alicilar ve C61, 2020).

Maskelerin tasarimi, performans gereklilikleri ve deney yontemleri TS EN 14683 standardina
gore belirlenmektedir. Cerrahi maskeler, ti¢ farkli kategoriye ayrilmaktadir.

e Tip I tibbi yiiz maskeleri, 6zellikle epidemik veya pandemik durumlarda enfeksiyonlarin
yayillma riskini azaltmak amaciyla sadece hastalar ve diger kisiler i¢in kullanilmalidir. Tip I
maskeler, ameliyathanelerde veya benzer sartlara sahip diger tibbi ortamlarda profesyonel saglik
calisanlarinin kullanmasi i¢in tasarlanmamastir.

e Tip II tibbi yiiz maskeleri, ameliyathanelerde veya benzer sartlara sahip tibbi ortamlarda
ozellikle profesyonel saglik calisanlarinin kullanimi i¢in tasarlanmistir.

e Tip IIR tibbi yiiz maskeleri ise tibbi yliz maskesinin sivilarin sigramaya gecisine karsi
direnci olan maskelerdir (IHKIB, 2019).
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Tablo 1. Medikal yiiz maskeleri icin performans gereklilikleri (IHKIB, 2019)
Table 1. Performance requirements for medical face masks (/HKIB, 2019)

Deney TipI TipII Tip IIR
Bakteri filtrasyon verimliligi (BFE), (%) =95 =98 > 98
Bastng fark: / Nefes alabilirlik (Pa/cm’) <40 <40 <60
Sicrama direnci basine1 (kPa) (ISO 22609) Gerekli degil Gerekli degil | =16
Mikrobiyal temizlik diizeyi (kob/g) (EN ISO 11737-1) <30 <30 <30

Tibbi yiiz maskelerinin, 3 katli cerrahi maskeolarak da adlandirildigi kaynaklar mevcuttur.
Cerrahi maskelerin gecerliligini onaylamak icin 4 adet teste tabi tutmak gerekmektedir. Bunlar
kan penetrasyonu, vajterifiltrasyon (bakteri filtrasyon) etkinligi, nefes alabilirlik ve mikrobiyal
temizlik diizeyitestleridir (Ozdemir ve Ozipek, 2020).

Bakteri filtrasyon verimliligi, hem konusurken agzimizdan ¢ikan kiigiik partikiillerin disariya
salmmi hem de disariddan bize gelecek olan bakterilerin solunum yollarimiza girmesini
engelleyen standarttir. Bakteri filtrasyon verimlilik oraninin artmasi1 maskenin koruyuculugunun
arttigit anlamina gelmektedir. Bu bilgiler dogrultusunda cerrahi maskeler kendi aralarinda
siiflandirildiginda Tipll ve TipIIR; ayn1 oranda koruyuculuk gosterirken Tipl onlara gore daha
az koruyuculuk gostermektedir.

Maske kullanimi sirasindaagiz ve burun kisminin kapali olmast nedeniyleverilen
karbondioksit gazidisar1 ¢ikamaz vebirey tarafindangeri solunur. Nefes alabilirlik orani; verilen
karbondioksit miktarinin ne kadarinin maske disina ¢iktigini gdstermektedir. Bu kriter goz oniine
alindiginda TiplIR kodlu maskenin kullaniminin daha avantajli olacagi gozlenmektedir. Fakat
TiplIR maske, daha komplike olmasi ve kan gibi sivi gecisine direngli olmasi nedeniyle
genellikle ameliyat sirasinda saglik personeli tarafindan kullanilmaktadir.

Sigrama direnci testi daha ¢ok TipIIR maskeler i¢in uygulanmaktadir. ISO 22609 standardina
gore bu tiir maskelerin s1vi gecirme direncinin en az 16 kPa olmasi beklenmektedir.

Mikrobiyal temizlik ile ilgili olarak, maskenin biyolojik yiikiiniin ISO 14683 standardinin EK
D’sine gore veya EN ISO 11737-1 standardina goére degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu deger
Tip L, Tip II ve Tip IIR tiirleri i¢in en fazla 30 kob/g olmalidir.

Polipropilen Spunbond Polipropilen MeltBlown
Non-Woven Kumas Non-Woven Kumag

Polipropilen Spunbond
Non-Woven Kumas

Sekil 2. Cerrahi maske katmanlari (iIHKIB, 2019)
Figure 2.Surgical mask layers (/HKIB, 2019)
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Cerrahi maskeler 3 katmandan olugmaktadir. Bunlar; dis katman, orta katman ve ig
katmandir.

Dis katman spundbondveyathermononwovenpolipropilen kumastan yapilmaktadir. Dis
katman genellikle daha sert, renk verilebilir yapidadir. Kullanim agsindan su itici veya gegirmez
Ozellikte olmas1 gerekmektedir.

Orta katman meltblown ya da spundbondnonwovenpropilen, PES ya da karigimlarindan
yapilmaktadir. Orta katman, daha iyi bir filtreleme elde etmek igin yiiksek lif yogunluguna sahip
ve kabarik bir katmandir.

I¢ katman spundbond veya thermo nonwoven propilen, PES ya da karisimlarindan elde
edilmektedir. I¢c katman, bireyin cildine direkt temas eden katmandir. Bu katman genellikle
herhangi bir kimyasal islem uygulanmamis, yumusak ve cildi tahris etmeyecek sekildedir
(IHKIB, 2019).

2.1. Cerrahi Maskelerde Kullanilan Kumaslar

Bakteri filtrasyonunda ve hava gecirgenliginde dokuma kumaslara gore daha iyi performans
gostermesi nedeni ile nonwoven (dokusuz yilizey) kumaslar tercih edilir. Diisiik tiretim maliyetli
olmas1 da nonwoven kumasglarin tercih edilmesinde 6nemli rol oynar.

Nonwoven kumaslarin hammaddesi genel olarak polipropilendir. Polipropilen, fiziksel,
kimyasal ve teknik 6zellikleri nedeni ile tek kullanimlik medikal iirlinlerin {iretiminde en sik
kullanilan hammadde kaynagidir. Polipropilene ek olarak, Polistiren, Polietilen ve Polyester
esaslt nonwoven kumasglarin da cerrahi maske tiretiminde kullanildig1 gériilmektedir.

Cerrahi maskelerde kullanilan kumaslar, genel olarak iki eriyikten nonwoven kumas iiretim
yontemi ile tiretilir. Bunlar spunbond ve meltblown yontemleridir.

Dis ve i¢ katmanlarda 15-25 gr/m? gramaj arahiginda nonwoven (genelde Spunbond hattindan
¢ikmig) kumaglar tercih edilir. Orta katmanda 25-35 gr/m2 gramaj araliginda (genellikle
Meltblown hattindan ¢ikmis) kumaslar tercih edilir (Kirman, 2020).

3. PARCACIK FiLTRELI YARIM YUZ MASKELERI

Parcacik filtreli yarim maske; agzi, burnu ve ceneyi kaplar, soluk alma ve/veya verme
valflerini igeren bir maske tliriidiir. Birka¢ giin kullanilmasi amaglanmistir. Yarim maske,
tamamen veya biiyiik oranda filtre malzemesinden olusur veya gaz filtresi (filtreleri) maskenin
ayrilmaz bir pargasini olusturur. Parcacik filtreli yarim maskenin, kullanicinin yiizii kuru veya
nemli oldugunda ve bas hareket ettirildiginde, amaglanan kullanim i¢in, dis atmosfere karsi
kullanicinin yiiziinde yeterli sizdirmazlik saglamasi amaclanir. Parcacik filtreli yarim yiiz
maskelerinden beklenen performans gereklilikleri EN 149 standardina gore belirlenmektedir.

Parcacik filtreli yarim maskeler, Partikiil filtreleme verimlerine ve azami toplam i¢e dogru
sizdirma, degerlerine gore ii¢ sinifa ayrilirlar. Bunlar FFP1, FFP2 ve FFP3 tiir (IHKIB, 2019).

EN149 standardina gore iiretilen parcacik filtreli yarim yiiz maskelerinin adlandirilmasinda
kullanilan kisaltmalarin agiklamalar1 asagidaki gibidir.
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FF- Face Filter (yiiz maskesi)

P1-MAK degeri 5 mg/m®ten biiyiik olan mekanik galismalar sonucu ortaya ¢ikan toksik
(zehirli) olmayan tozlar (temizlik vb. durumlarda ortaya ¢ikan kaba tozlar)

P2-MAK degeri 0,1 mg/m3’ten bliyiikk olan ve 0,1 mg/m3-5 mg/m3 arasinda toksik
(zehirli)ince tozlar, duman ve buharlar (Pamuk tozu, silis, birgok metal tozlar1)

P3-MAK degeri 0,1 mg/m3’ten kii¢iik olan toksik (zehirli), radyoaktif, kanserojen ince tozlar.
(Asbest, kobalt metali ve tozu, nikel, krom, giimiis, platinyum tuzlar1, kalay bilesenleri)

MAC = MAK (Miisaade Edilen Azami Konsantrasyon)-Cesitli kimyasal maddelerin kapali
isyeri havasinda bulunmasina miisaade edilen ve orada giinde 8 saat c¢alisacak olanlarin
sagliklarin1 bozmayacak olan azami miktarlar1 (Anon., 2021).

Tablo 2. Parcacik filtreli yarim yiiz maskeleri icin performans gereklilikleri (IHKIB, 2019)
Table 2. Performance requirements for particle filter half masks (/HKIB, 2019)

GEREKLILIKLER FFP1 FFP2 FFP3
Toplam ice dogru sizdirma > %25 =%]11 =%5
Sodyum kloriir, Sodyum kloriir, Sodyum kloriir,
. e <%20 <%0 <%l
Filtre malzemesinin niifuziyeti Parafin ya, Parain ya, Parain ya,
<%20 <%0 <%1
Soluk verme valfi =10N (10sn) =10N (10sn) >10N (10sn)
Soluk alma <0,6 mbar (30L/dk) | Soluk alma <0,7 mbar (30 L/dk) [ Soluk alma <Imbar (30 L/dk)
Solunum direnci Soluk alma <2,1 mbar (95L/dk) | Soluk alma <2.4mbar (95 L/dk) | Soluk alma <3mbar (95 L/dk)
Soluk verme <3mbar (160L/dk) | Soluk verme <3 mbar (160 L/dk) | Soluk verme <3 mbar (160 L/dk)

FFP1 maskeler aerosollerin en az %80’ini, FFP2 maskeler en az %95’ini ve FFP3 maskeler
en az %99’unu filtreleme Ozelligine sahip maskeler olarak tanimlanmistir. COVID-19
hastalarinin tedavi ve takip siireclerinde, aerosolbulasi riski olan islemlerde FFP2 ve FFP3
maskeler kullanilmaktadir (Bigen ve Ertiirk, 2020).

Toplam ice dogru sizdirma oram1 FFPI1 tipinde azami %25 olmas1 beklenir, FFP2 tipinde
azami deger %11 olmast beklenirken FFP3 tipinde bu deger azami %5 olmalidir. Toplam ice
dogru sizdirma oranlarina bakarak parcacik filtreli yiiz maskeleri karsilastirildiklarinda FFP3
tipinin parcaciklar1 daha az oranda gegirdigini bu nedenle daha direncli bir maske tipi oldugu
yorumunu yapmak miimkiindiir.

Filtre malzemesinin niifuziyeti, partikiillerin maskeden solunan hava ile birlikte kisinin
solunum yollarina gegmesidir. Bu oran ne kadar diisiikse kullaniciya o kadar rahatlik saglar.

Maskelere eklenen valf (ventil), soluk verme sirasinda filtrasyonu azaltan ve rahat soluk
vermeyi saglayan bir vana diizenegidir. Ventilli maskelerin kullanilmasi, giyen kisinin ortama
filtrasyonsuz olarak viriis yayabilme ihtimaline neden olur. Covid-19 salgini sirasinda ventilli
maskelerin kullanilmasi, giyen kisinin ortama filtrasyonsuz olarak viriis yayabilme ihtimaline
karsi tavsiye edilmemektedir.

Cerrahi maskeler ile solunum maskeleri karsilastirildiginda, cerrahi maskelerde FFP 6zelligi
olmadig1 goriilmektedir. Cerrahi maskeler tek yonlii koruma i¢in tasarlanmistir, kullanan kisiden
yayilabilecek olan partikiilleri engellemek i¢in kullanilirlar. Hasta olanlar tarafindan saglam
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kisileri korumak igin takilmalidir. Solunum maskeleri ise uygun sekilde takildiginda
standartlarda belirtilmis olan giivenlik derecesine kadar koruma saglarlar (IHKIB, 2019).

COVID-19 tanili hastalarla ilgilenen saghk c¢alisanlar1 igin; Diinya Saglik Orgiitii (DSO)
aerosolle bulas ihtimali olan tibbi girisimler disinda medikal maskeleri yeterli bulmaktayken,
Avrupa Hastalik Onleme ve Kontrol Merkezi (ECDC) ve ABD Amerika Birlesik Devletleri
Hastalik Kontrol ve Onleme Merkezi (CDC) FFP2 maskeleri aerosol bulas ihtimali olmayan
rutin bakimlarda dahi onermektedir. Tibbi maskeler; esas olarak kullanan kisinin g¢evresini
koruma isine yarar. Damlaciklarin solunum yoluyla, maskeye takan kisiden etrafa yayilmasinda
Onleyici bir bariyer olarak davranmaktadir. Nemlendiginde etkinligini yitirir, dort saatten uzun
kullanilmamas1 Onerilmektedir. FFP2 ve FFP3 maskeler ise; acrosol bulas ihtimali olan,
entiibasyon, ekstiibasyon, endotrakealaspirasyon, bronkoskopi, endoskopik islemler, dis
tedavileri ve COVID-19 igin siirlintii 6rnegi alma esnasinda onerilmektedir (Bigen ve Ertiirk,
2020).

4. TEKSTIL (BEZ) MASKELER

Bez maskeler, enfeksiyon yayma riskini azaltmak i¢in hastalar ve diger kisiler tarafindan agzi
ve burnu kapatacak sekilde kullanilir. Biiyiik toz ve/veya polenlerin solunum yollarina girmesine
engel olmaktadir (Kirman, 2020).

Covid-19 doneminde bez maske iiretiminin artmasi sonucu, Tiirk Standartlart Enstitiisii (TSE)
tarafindan 11 Mayis 2020°de TSE K 599 kodlu “Tekstilden mamul tekrar kullanilabilir koruyucu
yiiz maskeleri- Tibbi olmayan” standart yaymlanmistir.

TSE K 599 standardi, gilinlik kullanim esnasinda ve benzer gereklilikleri olan diger
ortamlarda (tibbi ortamlar hari¢), bulas olasiligini smirlandirmayr amaglayan maskeler igin
yapim, tasarim ve performans gereklilikleri ve deney yontemlerini belirlemektedir (TSE, 2020).

MissouriS&T'den bir arastirma ekibi, pargacik boyutunu ve konsantrasyonunu ol¢en bir
parcacik boyutu analiz cihazi kullanarak cesitli kumaslar1 ve malzemeleri test etmislerdir. Daha
sonra, her bir malzemenin ¢oklu katmanlarinin filtrasyonverimliligini, birka¢ nanometreden 400
nanometreye kadar degisen farkli aerosol parcacik boyutlariyla karsilastirmiglardir (Setas Color
Center, 2020).

Kumas yiiz maskesinin amaci, konusma, hapsirma veya Oksiirme sirasinda salgilanan 3
mikrondan daha biiyiik damlaciklar i¢in bir bariyer olusturarak bunlarin dis ortama yayilimin
azaltmaktadir. Maskenin bariyer verimliligi agisindan performanst ne kadar yiiksek olursa
damlacik tutulumu o kadar iyidir (TSE, 2020).

Bez maskeler, kiiciik (S), orta (M) ve biiyiik (L) boy olmak tizere iice ayrilmaktadir. Her bir
boy, maskenin ebatlarinda belirtilen degerlerden en fazla =5 mm sapmasi tolerans dahilindedir.
Bezmaskeler icin gerekli mesafe Olctileri Sekil-3’te ve genel boyutlandirma uzunluklar1 Sekil-
4.’te belirtilmistir (TSE, 2020).

17



Bahadir Unal, Gékeen

A,

= = h

ke

\ o i oh
LA ey
B R A = L |
/'\\_// g
Bigonal mesafe |Cene uzunlugu Goz bebekleri mesafesi | Bitragus-gnathion kemeri
132.5-144.5mm |123-135 mm 65-71 mm 295- 315 mm

Sekil 3. Bez maskeler i¢in gerekli dl¢iiler (TSE, 2020)
Figure 3. Necessary dimensions for cloth masks (TSE, 2020)

Buyiik Boy: L
18 €M
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Orta Boy: M
16 €M

14 CM

Sekil 4. Bez Maske Olgiileri (TSE, 2020)
Figure 4. Cloth Mask Dimensions (TSE, 2020)

4.1.Maske Olgiileri ve Beden Secimi

Tablo 3. Maske élgiileri (truvatanitim.com.tr, 2020)
Table 3. Mask sizes (truvatanitim.com.tr, 2020)

OLCU

FINAL OLCUSU

LASTIK OLCUSU

Bebek (9 ay — 3 yas)

8.5cmx 12 cm

29 cm (2 adet)

Cocuk (5 — 9 yas)

10cmx 12 cm

31 cm (2 adet)

Yetiskin

12.5cmx 16,5 cm

35 cm (2 adet)

Mezura kulak memesinin iizerine yerlestirilir ve burnun ucundan gegecek sekilde diger kulak
memesine kadar olan mesafe olgiiliir. Cikan uzunluga gore asagida verilen 6l¢ii tablosundan en

uygun beden segilir (hepsiburada.com, 2020).
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Sekil 5. Maske bedenleri (14)
Figure 5. Mask sizes (14)

4.2. Maskelerden Beklenen Genel Ozellikler

Maskeler dogrudan yiize takildig: i¢in kullanicinin cildinde alerjik reaksiyon olusturmayacak
malzemelerden iiretilmelidir. Tiim bilesenlerinin temizligi ve dezenfeksiyon islemlerinin evde
kolaylikla yapiliyor olmasi ve yirtilma veya baglanti noktalarinda kopma gibi risklere karsi
dayanikli olmalidir.

Yiiz maskesi; kullanicinin burun, agiz ve ¢enesi lizerine siki bir sekilde takilabilmesini ve
maskenin yan taraflarinin yiize tam oturmasini saglayan bir araca sahip olmalidir. Uzun siireli
kullanim sirasinda kullaniciya rahat nefes alabilme imkani sunmalidir.

Kullanilan yiizey, dayanikli olmali ve {irlinlin kullanim 6émrii siiresince biitiinliigiinii korumali
ayn1 zamanda kullaniciyla temas eden kisimlarda yaralanmaya sebep olabilecek keskin kenarlar
olmamalidir.

Maskeler, kullanimdan 6nce mekanik hasar ve kontaminasyondan koruyacak sekilde
ambalajlanmali ve kullanim talimatlari ile verilmelidir (IHKIB, 2020).

5. COCUKLARDA MASKE KULLANIMI

Uzmanlar, koronaviriis salginindan korunmak ic¢in en etkili yontemlerden birinin maske
takmak oldugunu savunmaktadirlar. Diinya Saghik Orgiiti (DSO), 12 yas ve iizerindeki
cocuklarin 6zellikle bulunduklar1 bolgede yaygin bulasma s6z konusu ise ve en az bir metrelik
mesafe kurali garanti edilemiyorsa yetiskinler gibi maske takmalarini bulasmanin ne kadar
yaygin oldugu ve ¢ocugun yashlar gibi yliksek riskli kisilerle ne kadar temasta oldugu dikkate
alinarak maske kullanmasma karar verilmesini; c¢ocuklarin maskeleri giivenle takip ve
cikarmalar1 yetigkinlerin gozetiminde olmasini 6nermektedir. 5 yasindan kiigiik ¢ocuklarin ise
genel olarak maske kullanmasina gerek olmadigini belirtmistir (bbc.com, 2020).

Cocukluk ¢aginda COVID-19 ve diger koronaviriislerin bulas oranini azaltma amaciyla
maske kullanmalarinin yararlarina ve zararlarina iliskin kanitlar sinirli olsa da grip ve diger
solunum yolu viriislerine karsi maske kullaniminin etkinligini degerlendiren aragtirmalar
mevcuttur (Canini, Andreoletti, Ferrari vd., 2010).

19



Bahadir Unal, Gékeen

Japonya’da mevsimsel grip salginlarinda maske kullanilmasina iligkin yapilan bir arastirmada
okullarin daha iist siniflarinda (4-6 siniflarindaki 9-12 yasindaki ¢cocuklar) daha alt siniflara (1-3
smiflarindaki 6-9 yaslarindaki ¢ocuklar) gore daha etkili oldugu goézlemlenmistir (Uchida,
Kaneko, Hidaka vd., 2015).

Laboratuvar kosullarinda gergeklestirilen ve beta koronaviriis olmayan viriislerin kullanildigt
bir arastirmaya gore maskenin 5-11 yas grubundan ¢ocuklara yonelik koruyuculugu yetiskinlere
gore Onemli Olclide daha azdir ve bunun nedeni muhtemelen maskenin ylize oturmasindaki
yetersizliktir (Van der Sande, Teunis ve Sabel, 2008).

Yapilan ¢esitli arastirmalar sonucunda maske kullanan ¢ocuklarda sicaktan bunalma, tahris,
solunum giicliigii, rahatsizlik, diisiik sosyal kabul edilebilirlik ve maskenin yiize tam uymamasi
gibi sorunlar tespit edilmistir (Chen ve Ark., 2020).

Cocuklar1 maske kullanimina ikna etmek giictiir. Fakat maske kullaniminin koronaviriis
salgininin yayilimini durdurmaya yardimci oldugu goéz ardi edilemez bir gegektir. Bu nedenle
ebeveynlerin ve 0gretmenlerin aracilifiyla 6zellikle okul ¢agindaki ¢ocuklarin maske kullanimi
konusunda bilin¢lendirilmesi olduk¢a 6nemlidir.

5.1. Covid-19 Déneminde Ulkelerin Okul Stratejileri

Covid-19 pandemisiyle birlikte tiim Diinya iilkelerinde yasam sekli, degisim gostermistir.
Salginin etkisini azaltmak ve yiiksek bulasict 6zelliginden dolayr yayilimini yavaslatmak igin
bir¢cok onlem alinmistir. Bu 6nlemlerden biri de insandan insana bulasin yiiksek olacagi yerler
olan okullarin kapanmasi olmustur. Egitim kurumlarinin kapatilmasi ve yiiz yiize egitime ara
verilmesiyle diinyada tiim egitim diizeylerinden 6grenci niifusunun yaklasik yarisina karsilik
gelen 1,6 milyar 6grencinin egitimi kesintiye ugramistir (Bozkurt, 2020).

®Yerel ®Uke geneli  ®Acik

Sekil 6. Covid-19 pandemisiyle egitimin kesintiye ugradig iilkeler (Bozkurt, 2020)
Figure 6. Countries where education was interrupted by the Covid-19 pandemic (Bozkurt, 2020)
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Tablo 4.Covid-19 déneminde iilkelerin okul stratejileri (TODER, 2020)
Table 4. School strategies of countries in the Covid-19 period (TODER, 2020)

ULKE  |VUZYUZEUZAKTAN EGITIM| SINIFLARDAKI OGRENCI SAYISI MASKE KULLANIMI
1-3 gin yiiz yilze egitim, difer e wi i Maske kullanmmina yonelik bir agiklama
ABD giinler uzakian efitim Yoz yize epitimde smaflar 12 kisi bulunmamaktadir.
e e . - . Koridorlarda maslke lullammm zorunto iken ders
Almanya Yiiz yilze egitim Kzt sayist belirtilmemis. esnasinda zorunty tutulmayacak,
it e Eligt sayist belirtilmemis fakat kiglik grup Maske kullanmmina yonelik bir agiklama
Brezilya Yiz yize efitim seldinde olacai belirtilmisti. bulunmamaltadsr
. S .. - . Olula gidiy donislerds maske kullamm zorunly
Cin Yiiz yiize egitim Kizi zayist belirtilmemis. tulmaktad
1l we orta olmllarda maske zorunlu tutulmus,
Fransa Tiiz yilze egitim Kigi savist belirtitmermis. gzellilkde 11 vas iizeri goculdarm her zaman maskeli
dolasmas istenmis.
. Lise zon sumf dfrancileri digmdalsi . - . Maske kullanimina yonelik bir agiklama
Giney Kore tiim grencilers uzaltan efitim Kigt sayss: belirtilmenmis. bulunmamaktadir.
. L Okula girty-glus saatlerinde farkblk | o1 tar haric maske koullanums zorunty degilken
Ingilters Yiiz yiize egitim clacap ve suuflarda dgrencilerin kiimeler . . =
= - = = e karantina bélpelerinde maszke zerunlu tutulmustur.
halinde egitim gorecegi belirtilmigtir. =
; S .. - . Koridorlarda ve ortak kullanim alanlannda masks
[skogya T02 yiize efitim Kit saysst belirtilmennis. zorunlulufy getirldifi agrklandy.
6 vas ve fizerine maske kullanmm zorunln
fspanya itz viize ebitim Ders esnasinda suuf mevendunun 20 kigi tutulacaktir. Olullarda giinds en az 3 kere el
P TE olacaft belirtilmistir. vikamak ve toplu tasimalarda maske kullanm
zommnly tutulacaletr.
) Miaske kullantm okl iginds tam zamanh zorunlu
Italya Yiiz viize efitim Kisi sayist belirtilmemis. iken Gfrenciler yemek ssnasinda ve beden egitimi
dersinde maskelerim gikanlabilecekler.
i Olullar ocak avina kadar kapah U . Maske kullanmmina yonelik bir agiklama
Kenya olacale Kizi savist belirtilmemis. bulunmamaktadse
Olkullarda maske kullanmu zornly olmamasina
Polonya Yiiz yilze egitim Kizi savist belirtilmemis. kearzm isteyen okl yonetimin bu konuda zorunluluk
getirme karan alabilecelderi agilelanmistir
Kademeli olarak vilz yiize
Tiirkiye efitime gegilecels, uzaktan Kizi zayist belirtilmemis. Ders esnasinda maske kullamm zorunto tutulacak.
efitimler de devam sdecek _
L e e Derslerde simiflarm 17 kist olacag Ogrstmen ve GErencilerin maske takemalarmm
Tunanistan Yiiz yilze egitim = = =

belirtilmistir.

zorunlu olduin agikdanmiztir.

Tablo 4. incelendiginde iilkelerin biiyiik ¢ogunlugunda egitimler yiiz yiize yapilmaktadir.

Maske kullanimi genellikle toplu alanlarda zorunlu tutulmasina karsin maskeyi gereksiz goren
tilkelerin varlig1 da gozlenmektedir. Burada yiiz yiize egitim esnasinda dersliklerdeki 6grenci
say1s1 az tutularak sosyal mesafeye dikkat edilecegi yorumunu yapmak miimkiindiir.

6. TURKIYE’DE MASKE iHRACATI

Koronaviriis salgimi nedeniyle artan tibbi maske satiglarinin verileri, Tiirkiye Istatistik
Kurumu’nun (TUIK) internet sitesinde yer almistir. Bu verilere gore Tiirkiye nin maske ihracat:
Mart 2019°da 228 bin dolariken, Mart 2020°de 12 milyon 62 bin dolara ulasmistir. Tiirkiye
[statistik Kurumunun verilerine gére Subat 2020°de maske ihracatinda ikinci sirada yer alirken;
13,2 milyon ile Cin ilk sirada yer almistir. Ugiincii sirada 3,6 milyon ile Hong Kong, dordiincii
sirada ise 2,2 milyon dolarla Almanya onlar takip etmistir (TUIK, 2020).

Cizge 1. Subat2020- maske ihracat1 (Sozcii Haber, 2020)
Graphic 1. February 2020- mask export (Sozcii Haber, 2020)
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Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gére Tiirkiye nin maske ihracati, miktar olarak
Mart 2019°da 12 bin 674 kilogram iken, Mart 2020°de 57 bin 51 kilograma yiikselmistir. Maske
ithracatt verilerinde en carpici olan, ihrag edilen bir kilogram agirligindaki maskenin ortalama
degerinin bu donemde 18 dolardan yiizde 1072 gibi astronomik bir artigla 211 dolara yiikselmesi
olmustur. Tiirkiye, 2020 Mart’ta en ¢ok maske ihracatin1 25 bin 611 kilogram ve 6,8 milyon
dolarla Kuveyt’e yapmistir. Bu donemde Kuveyt’e yapilan bir kilogram agirligindaki maskenin
degeri 264 dolar olmustur (S6zcii Haber, 2020).

7. SONUC

Tarih boyunca pandemiler; yasam tarzinda degisiklikler yaratan ve kiiresel etkileri olan
onemli saglik olaylar1 olarak tanimlanmistir. 2019 yili sonlarinda Cin’in Wuhan eyaletinde
ortaya ¢ikan Covid-19 viriisii tiim diinyada halk sagligi sorunu haline gelmis ve kiiresel bir
pandemi ilan edilmistir.

Koronaviriis salgin1 nedeniyle esnek calisma hayatina gecilmesiyle birlikte egitime de bazi
kisitlamalar gelmistir. Okullar egitim sisteminin en Onemli pargasi olmakla beraber i¢inde
yasadig1 topluma goére daha diizenli ve planli olarak orgiitlenmis toplumlardir. Covid-19 siireci
ile birlikte diinyada ve Tiirkiye’de egitimlere ara verilmis ve egitim Ogretim, bircok iilkede
uzaktan egitim yontemi ile gergeklestirilmistir.

Ozellikle okullarin agik oldugu iilke ve okullarda maske kullanimi énemli olup bu konuda
gereken hassasiyetin gosterilmesi gerekmektedir. Cocuklarin bu konuda bilinglendirilmesi, giin
icinde maske degisimi gibi kurallarin takibini okul 6ncesi yaslarda 6gretmenler, biiyiik yaslarda
ise cocuklarin kendileri yapabilmelidir. Maske kullaniminda maskenin ¢ocugun yiiziine uygun
bliytikliikte, konforlu ve uygun koruyucu o6zellikte olmasi gerekmektedir. Maske, dogrudan
kisinin cildiyle temas ettigi i¢in cilde uyumu olduk¢a 6nemli bir parametredir. Kullanicinin
cildine temas edecek maske malzemeleri, tahrise yol agmayan ve sagliga zararli olmayan iiriinler
olmalidir. Kullanim sirasinda kisinin goriis alanimi kisitlamayacak tasarima sahip olmalidir.
Yirtime ve egilip kalkma ile beraber partikiil toplama deneyinden sonra sonuglart olumlu
yorumlara sahip olmalidir. Keskin uclu parcalar igermemeli, baglant1 yerleri emniyetli ve
konforlu olmalidir. Ayrica maskeler insan yliziiyle birebir temas halinde olmalari nedeniyle
yanmaya kars1 dayanikli tirtinler olmalidir.
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Pandemi tehlikesini heniiz yitirmis degildir. Hatta sonbahar ve kis mevsimiyle birlikte
hastalik, tlilkemizde ve bir¢ok lilkede en yiiksek seviyeye ulagmistir. Ast gibi umut vadeden
uygulamalar gerceklesinceye kadar hastaligin kontrol altina alinabilmesi i¢in kurallara uymak
son derece Onemlidir. Toplumsal olarak sosyal mesafeye ve eclhijyenine dikkat edilmesi
gerekirken maske kullanimi; ¢ocuk ya da erigkinler i¢in biliyiilk 6nem tagimaktadir. Ancak bu
sekilde salginla miicadeleve 6zlenen normal hayata ge¢is miimkiin olabilecektir.
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oz

Bu arastirmada popduler kultir 6gesi olarak gorilen Blue Jean ele alinmustir.
Sozcuklere karsilik gelen anlamlarin  agiklanmasinin - ardindan  kiltar  kelimesi
incelenmis ve sirastyla halk kaltard, kitle kultira ve popdller kaltirin ne anlama
geldikleri, neleri ifade ettikleri tzerinde durulmustur. 1920’li yillarda kitle iletisim
araclarinin da etkisiyle giderek yayginlasan popiiler kiltirin kuresellesmesine, farkh
kisilerce farkli anlamlar ylklenen modanin en ¢ok giyim kusam olarak algilanmasina
ve soyut bir ifade iken kiltiriin somut ifadesi olarak 6ne ¢ikan giysi unsuruna dikkat
cekilmistir. Popiler kiltirin vazgecilmezi “Blue Jean” lerin kisa tarihi de inceleme
konusu edilen arastirmada, poplleritesinin sebebi moda yayillim kuramlar
baglaminda aciklanmaya caligiimistir. Bes ayri baslik altinda incelenen kuramlar
sirastyla “Tabana inme veya Siif Farkliligi Kurami”, “Kolektif Secim Kurami”,
“Degisen Erojen Bolgeler Kurami” ve “Kitle Pazart Kurami”, “Alt Kiltlr Etkisi veya
Tavana Tirmanma Kurami”dir. Arastirmada gorsellerin konuyu daha iyi agiklayacagi
distincesiyle gorsellere yer verilmis ve popiiler kiltiir unsuru blue jean moda yayilim
kuramlari baglaminda incelenerek konuya agiklik getirilmeye cahgilmistir. Bu
calismada nitel arastirma yéntemi kullanilmistir.

ABSTRACT

In this research, Blue Jean, which is seen as a popular culture item, is discussed.
Following the explanation of the meanings corresponding to the words, the word
culture was examined and the meanings and expressions of folk culture, mass culture
and popular culture respectively were emphasized. Attention was drawn to the
globalization of popular culture, which became increasingly widespread with the
influence of mass media in the 1920s, the perception of fashion as a dressing, which
has different meanings by different people, and the clothing element that stands out
as an abstract expression of culture. The short history of the "Blue Jeans", which are
indispensable for popular culture, is also examined in the study, and the reason for
their popularity is tried to be explained in the context of fashion diffusion theories.
The theories examined under five different headings are, respectively, "Bottoming
Down or Class Difference Theory", "Collective Selection Theory", "Changing
Erogenous Zones Theory" and "Mass Market Theory", "Subcultural Effect or Ceiling
Climbing Theory". In the research, images were included with the idea that visuals
would explain the subject better, and the development of the popular culture
element blue jean in the historical process was examined with fashion diffusion
theories and the subject was tried to be clarified. Qualitative research method was
used in this study.
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1. GIRIS

Kiiltiir; toplumun temel taglarini olusturan din, dil, irk, sosyal yasanti, goérgii kurallar gibi tiim
manevi degerlerini icine alir. Ashinda kiiltiir ge¢misten giinlimiize gelen, toplumu diger
toplumlardan ayiric1 6zellikler tasiyan, ihtiyaclara gore sekillenen bir olgudur (Coskun, 2012).
Bir bagka deyisle; toplulugu olusturan insanlarin bir seyleri yapma big¢imi, toplumun kendi
kendine bakisi, goriintiisii, hissedisi, duyarliligi, estetigi, yaratma giicii, kendini kendisine veya
disartya anlatisiyla birlikte gelen sosyal kisiligidir. Tiim bu olgular arasindaki farkliliklar hem
toplum icindeki, hem de toplumlar arasindaki farkliliklar olusturur (Erdogan, 2004). Insanlarin
icinde yasam siirmek {izere yarattiklart diinyalar olarak nitelendirilebilecek olan kiiltiir,
deneyimler ve etkinlikler araciligiyla insa edilmistir (Kawamura, 2016). Kiiltiir kendi igerisinde
farkli alt dallara ayrilmaktadir. Kokeninde kiiltliir unsuru olan halk kiiltiirti, kitle kiiltiirii ve
popiiler kiiltiir kavramlar1 ¢ogu zaman karistirilsalar da aslinda birbirlerinden farkli igerikleri
barindirirlar. Halk kiltiirii temeli halka dayanan, halkin yasam bi¢imini yansitan kiltiirel
etkinliklerdir. Kitle kiiltiirti ise Sanayi Devrimi’nin ortaya ¢ikardigi degisimlerden seri liretim ile
kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi sonucunda olusmus bir olgudur (Coskun, 2012). Kitle
kiltiirii ferdin tek basina yapamayacagi birgok seyi benimsemesi, sorgulamadan kullanmasidir.
Kisaca kitle iletisim araglar1 vasitasiyla olusturulan ve Kkitlelere yayilan kiiltiir olarak ifade
edilebilir. Kitle kiiltiiriinde kisi kendisine “ni¢in bunu kullantyorum” sorusunu sormaz ¢linkii
cevabi “sadece moda oldugu i¢in”dir. Modanin yayginlagmasi, kitle kiiltiirii ile yakinlagmasiyla
yakindan iliskilidir (Barbarosoglu, 2019). Kiiltiiriin bir diger alt dali olan popiiler kiiltiiriin
arastirmanin temel konusu olmasindan kaynakli daha detayl ele alinmasi uygun goriilmiistiir.

Tirk Dil Kurumu sézliigline gore ise, popiiler kiiltiir kavraminin tanimi "isim; belli bir donem
i¢in gegerli olan, hizli iiretilen ve hizli tiiketilen kiiltiirel 6gelerin biitiinii" olarak aciklanmustir.

Popiiler kavraminim anlami Ingilizcenin orijininden gelmektedir. Oldukca yeni bir kavram
olan popiiler kavrami orta ¢agda “halk” anlami kullanimiyla baglamigtir. Giiniimiizde ¢cogunluk
tarafindan “sevilen ve se¢ilen” anlamindadir (Gilingdr, 1999). Popiiler kiiltiir ise; bir toplumun,
giindelik yasamda kullandig1 tiim unsurlardir. Halk arasinda kabul gormiis, yaygin olarak
kullanilan anlamina gelmektedir. Aslinda siniflar arasi bir olgu olarak da kabul edilebilir. Cok
net bir tanim1 yapilamasa da popiiler kiiltiir toplumun benimsedigi; dini bayramlar, miizikler,
danslar, giysiler gibi degisik 6geler igerebilmektedir (Giilliioglu, 2012). Popiiler kiiltiir; yoneten
simiflarin, tiim kiiltiirel degerlerini, geleneklerini, ideolojileri dogrultusunda yeni formiiller
yaratarak bagimli toplumlara aktardiklar1 kiiltiir olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Popiiler kiiltiir ilk olarak Amerika’da kitle kiltiirii olarak giindeme gelmistir. Bu dénemde
ortaya atilan popiiler kiiltiir {ist tabaka olarak bilinen elit kesimin etkisiyle ortaya ¢ikmistir. Elit
kesimin sahip olduklarindan hareketle alt tabakadaki halkin ihtiyacini karsilamak amaciyla
kitlesel pazar i¢in {iretilen tirlinler glindeme gelmis ve iiretilen bu iiriinler popiiler kiiltiir unsuru
olarak ifade edilmistir. Popiiler kiiltiir belli bir donemde standart olarak yaygim kullanilan
trlinlerin biitiiniini ifade etmis ve kitle iletisim araglar1 vasitasiyla alt kiiltiir tabakasina
aktarilarak bu yolla yayginlastirilmistir (Coskun, 2012). Modern toplumlarda herkesin tiiketici
olmasi dolayisiyla kitleler icin iiretilen ve tiiketilen kiiltiir olma 6zelligini tasiyan popiiler
kiltiiriin degeri her gecen giin bir kat daha artmaktadir. Kiiltiirel degerlerini tam olarak
koruyamayan toplumlar i¢in yeni kimlik ve degerler olusturan popiiler kiiltiir, bireyleri giiclii
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olan toplumun sinirlar1 igerisinde kalmasini ve o toplumun ¢ikarlarina hizmet etmesini
saglamaktadir (Akar, 2009:200). Popiiler kiiltiirtin tarihsel temelleri 1920’lerde ve 30’larda kitle
iletisiminin gelisimine dayansa da 20. Yiizyildaki popiiler kiiltiir yonetici gii¢ odaklar1 tarafindan
toplumlara dayatilan sosyal kontrol bi¢cimi oldugu goriiliir. Bati’da modernlesme ve kentlesmeyle
ortaya ¢ikan ve sanayi toplumunun “modernlesme” siireci i¢inde yiiksek kiiltiirlerin yaydigi
mesajlarin alicisi, yerleri, kimlikleri bilinmemekle birlikte genis kitleler oldugu ve kitle iletisim
araglar1 vasitasiyla yayildig: kesindir (Giilliioglu, 2012). Popiiler kiiltiirliin yayilmasinda etkin rol
oynayan iletisim araclarinin basinda radyolar yer almaktadir. Kurulusundan bu yana radyolar
Amerikan ve Bati miizigiyle bati kiiltiiriiniin diigiinsel iirlinlerini tim kitlelere yaymis, 6zel
radyolarin eklenmesiyle de daha yaygin ve yogun hale gelmistir. Televizyon ise kiiltiirle ilgili
giinliik yasamda popiiler olani, yayilmak isteneni tasiyan, gosteren, yiicelten, kisaca popiilerlik
kimligini veren en popiiler iletisim aracidir. Bir bagka iletisim arac1 olan dergilerin ¢ogu yabanci
cevirilerdir ki kiiltiirlerin aktarimi1 noktasinda oldukga etkilidirler (Erdogan, 2004). Film sektorii
de kiiresel pazarin mal, hizmet, ¢ikar ve bilis satisinin giiclii bir pargasidir. Oyle ki; kitleleri
zaman zaman filmler yonlendirmis, “Kamelyali Kadin”, “Out Of Africa”, “Bat1 Yakasinin
Hikayesi” gibi filmler biitiin diinyay1 derinden sarsmistir (Barbarosoglu, 2019). 21. Yiizyilin da
en aktif kullanilan popiiler kiiltiir yayilma araci internettir ki herkese aciktir, herkes tarafindan
ozgiirce kullamlabilmektedir (Erdogan, 2004). Internet ayn1 zamanda en yaygin ve aktif olarak
kullanilan kitle iletisim araglarindandir.

Kitle iletisim araglari, degerler sisteminin yayginlasmasinda ve mesru hale gelmesinde ¢ok
onemli roller listlenmekte, popiiler kiiltiir olgusunu kullanarak belirli yasam tarzlarin1 empoze
etmektedir. Tekelci kapitalizmin mal ve imaj satisin1 yapan popiiler kiiltiir, pazarin degisimlerine
ve ihtiyaclarina gore belirlenip tretilir, paketlenip sunulur (Oguz, 2013). “Belli bir donem i¢in
gecerli olan, hizli iiretilen ve hizli tliketilen kiiltiirel 6zelliklerin biitiini” (TDK, 2020b)
anlaminda kullanilan popiiler kiiltiir tiim diinya tlizerinde hakimiyet saglamakta ve bunun
sonucunda da kiiresellesme giindeme gelmektedir (Kasapoglu Akyol, 2010).

Kitle iletisim teknolojileri ile birlikte ulagim, {iretim, bilisim teknolojilerindeki gelismeler,
basta ekonomik alan olmak iizere siyasi ve toplumsal alanlarda da yeni birtakim kavramlar
ortaya ¢ikarmistir. Bu kavramlardan en 6nemlisi “kiiresellesme” kavramidir. Basit bir ifadeyle
kiiresellesme toplumlar arasi iliskileri siklastiran, ¢ogaltan bir siire¢ olarak ifade edilebilir
(Y1ilmaz&Cetin, 2007). Kiiresellesme online TDK sozliigiinde “Kiiresellesmek durumu,
globallesme” olarak tanimlanmistir (TDK, 2020c).

Farkli igeriklerle, farkli kisilerce, farkli amaclarla kullanilan bir kavram olan kiiresellesmenin
en dikkat ¢eken alanlarindan birisi de modadir. Moda; ortacag Fransizcasinda “la mode”,
Latincede “modus” ve "modernus” kelimelerinden tiiremis olup “olusmayan sinir” ,”’bugiine ait,
diine ait olmayan” anlaminda kullanilmis, giiniimiizde ise; yol, tarz sekil, usul, hareket, konugma,
yazma, davranig, yasam bi¢imi anlami altinda insanlarin giindemde olan giyinme bigimleri i¢in
kullanilan bir kelime halini almistir (Pektas, 2011). Resim miizik, psikolojik ve sosyal bilimler,
dekorasyon gibi degisiklik gosteren sosyal her alanda s6z konusu olsa da, en yaygin olarak
kiyafet, giyim kusam icin kullanilmaktadir. Moda; Sanayi devrimiyle birlikte kumas iiretiminin
artmast ve maliyetlerinin diismesi ile birlikte giyim sektoriinde hareket artmig, iiretim sorun
olmaktan ¢ikmis ancak iiretilen iiriinlerin pazarlanmasi hususunda sorunlar meydana gelmistir.
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Sanayi devrimine kadar yavas devinim gostermis olan moda, ancak devrim sonrasi hizlanmis,
giiniimiizde ise rekor hiza ulasmistir (Barbarosoglu, 2019). Kapitalist iiretim tiiketim iligkisi
tizerine kurulu moda sektorli, bireylerin farkli goriinme, farkli olma adina tiiketime
yonlendirilmesi lizerine ¢alismaktadir. Toplumlarin tiiketimine kanalize edilen popiiler diisiince
ve Uriinlerin yayilmasina hizmet eden moda, popiiler kiiltiiriin tiriintidiir (Akar, 2009). Moda
gorliniir veya dokunulabilir degildir, bu sebepten dolay1r giyim kusami sembolik bir gdsterge
olarak kullanir (Kawamura, 2016). Dolayisiyla zamanin popiiler kiiltiirii ile moda paralel bir yol
cizerler ve popiiler kiiltiir unsurlarni modanin i¢inde gérmek hig¢ sasirtic1 degildir.

Popiiler kiiltiiriin vazgecilmez giysi unsurlarindan biri olan “Blue Jean”ler iiretilmeye
basladig1 gilinden bugiine biiyiik ilgi gbrmiis, zamanla tiim diinyada herkes tarafindan yas,
cinsiyet, statii, kimlik, sinif, ideoloji, lilke gézetmeden kullanilan esitlik, 6zgiirliik, bagimsizlik
gibi popiilist diisiincelerin simgesi olmustur. “Jean”lerin ylizyili askin sliredir moda olmasinin en
dikkat ¢ekici nedeni cinsiyet, yas, sinif, meslek gruplarina ayirt etmeksizin hitap ederek kiiresel
bir nitelik tasimasidir (Ercivan&Meydan, 2009).

2. MATERYAL VE YONTEM

Aragtirmada literatiir taramasina ve dokiiman analizine dayali nitel bir arastirma ydntemi
kullanilmistir. Nitel aragtirma, dogal ortama duyarli olma, biitiinciil bir yaklasim izleme, algilarin
ortaya konmasina imkan verme, nitel verilerle tiimevarimci analizin gerceklestirilmesi ve
arastirma deseninde esnekligin olmasi gibi temel 6zellikleri tagimaktadir (Demirli, 2007: Balct,
2018).

Arastirmada literatiir taramasindan elde edilen bilgiler kullanilarak derleme bir arastirma
yapilmistir. Arastirmanin evrenini giysiler olusturmaktadir. Orneklem olarak Blue Jean giysisi
moda yayilim kuramlar1 bazinda incelenmesi ele alinmis olup, 6rneklem yontemi olarak seckisiz
olmayan amacl tipik Ornekleme yontemi kullanilmistir. Giincel ve geg¢mis donemi anlatan
tarihsel kaynaklar, arastirmalar, internet erisim kaynaklar1 arastirmada veri toplamak amaci ile
kullanilmistir. Tiim kaynaklarin yani sira tarihsel bazda donemlere 6zgii ortamlarda Jeanlarin
kullanimlarinin agiklanmasi amaci ile gorsel materyallere yer verilmistir.

Bu aragtirmanin amaci popiiler kiiltiir unsuru olan blue jeanin moda yayilim kuramlar
baglaminda incelenmesidir. Bu ama¢ dogrultusunda blue jeanlerin tarihsel gelisim siireci ele
alinmistir. Calismada blue jeanlerin hem tarihteki yeri ve 6nemi tizerinde durulmus hem de moda
yayilim kuramlar1 bazinda detayl1 sekilde incelenmesi yapilmastir.

Bu arastirma Jean kiiltiiriiniin tarihsel siire¢ i¢erisinde nasil bir yayilim gosterdigini detayl ele
almak adina gergeklestirilmistir. Moda alaninin ¢aligmalarmin 6zl olan moda yayilim kuramlari
calisgmanin temelini olusturmaktadir. Jean kiiltlirliniin moda yayilim kuramlar1 bazinda
degerlendirmeye tabi tutulmasina yonelik calisma ilk olmak 6zelligi tagiyarak alan yazina ¢esitli
katkilar saglayacag: diisiiniilmektedir. Calisma alan yazinda calisacak olan aragtirmacilara Jean
kiiltiirtiniin tiim kiltiirler tarafindan nasil kabul gordiiglinii ve evrensellestigini agiklamaktadir.
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2.1. Denimin Tarihcesi

Tiim diinyada popiiler olan “denim”,” blue jeans”, Tiirkiye’deki adiyla “kot™un tarihgesi
kisaca incelenecek olursa, ilk olarak Fransa’nin Serge De Nimes bolgesinde 16. Yiizyilda
dokunmus olan kumas, baglangicta “Serge De Nimes” veya” Tissu De Nimes” olarak
adlandirilmis sonralar1 kisaca “Denim” olarak kullanilmustir.

Denimin Ingilizce karsilign Blue Jeans’dir. 16. yiizyilda Fransiz denizcilerine “Genes” ismi
verilmig, “Blue De Geness” yani “Cenevizli Mavisi” kisaca blue-jeans olarak kullanilmigtir.
Cenevizli denizciler Itaya’nin Cenova Limanma ticaret amaciyla gidip gelirken Serge De
Nimes’de yapilmis olan pantolonlart giymisler ve bu sekilde denim kumas tarihi yayilma
stirecine baslamistir (Tagag, 2006; Kasapoglu Akyol, 2010).

Denim kumast Amerika’ya ilk gotiiren kisi Christopher Colombus olmustur. Fransa’da
hazirlanan kumasi dayanikli olmasi sebebiyle yelkenlerinde kullanmistir. Ancak denimin
gelisimi esas Levi Strauss adli Bavyera’li bir go¢men ile olmustur. 1853 yilinda Amerikali bir
madenci, New York’dan San Francisco’ya cadir bezi satmak i¢in gelen Levi Strauss’a altin
arayan madencilerinin giymesi i¢in dayanikli kumastan yapilmis pantolonlara ihtiyaci oldugunu
sOyler. Bunun iizerine Strauss “Serge De Nimes” adli kumastan pantolonlar hazirlatir. Bu
pantolonlardan memnun kalan madenci, kumasi herkese tavsiye eder ve kumas Amerika’da
“Denim” ad1 ile adlandirilir (Tagag, 2006).

Every QarmEnT GUuARANTEED

Sekil 1. Diinyanin En Eski 5'inci Logosu
Figure 1. World's 5th Oldest Logo

1870’lerin baslarinda Jacob Davis adli Nevada’li bir terzi, Levi Strauss’dan aldigi denim
kumaglara ve ceplerine bakir percinler vurarak daha dayanikli ig¢i pantolonlari iiretmeye baslar.
Boylece Levi Strauss ve Jacob Davis mavi denim pantolonlarda Levi Strauss&Co. ortakligini
kurmustur (Oz, Kaya, & Begig, 2018). Sekil 1.’de LS&Co. Diinyanin En Eski 5'inci Logosu
goriinmektedir. Yakin zamanda 24/Wall St., degismeden devam eden en eski 10 logonun bir
listesini yayimladi ve Levi Strauss & Co.nun iki atl logosu besinci sirada yer almistir. Bir logo,
bir markanin basit bir temsili olsa da, ger¢cekten bundan c¢ok daha fazlasidir. Gegmisine,
bugiiniine ve gelecekteki tiiketicilerine birakabilecegi mirastir (www.levistrauss.com).

Ulkemize blue jean biraz daha gec¢ gelmis olup, yaygin bilinen ad1 “kot” dur. Sézliik anlamu,
giysi yapilan mavi bir tiir kumas, blue Jean bu kumastan yapilan (giysi)’ dir. Kot kelimesinin
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Tiirk¢e’ de kullanilma nedeni ise Tiirkiye’de bu kumasi iireten ilk kisi olan Muhtesem Kot’ tan
gelmektedir. 1940 yilinda Fransa’ya yaptig1 bir seyahat sirasinda blue Jean ile tanisir. Dikim
tarzini ve saglamligin1 ¢ok begenir. Olduke¢a saglam yapili olan bu kumasi Tiirkiye’de liretmeye
karar verir (Kaya, 2006:11). 1960 yilinda 200 adet blue Jean iireterek “Kot” adin1 markalastirir.
1980’11 yillarda serbest piyasa ekonomisinin yerli piyasaya girmesiyle, yabanci markalar daha
cok tercih edilir ve kot marka blue jeanin iiretimi durmak zorunda kalir. Kot marka blue jeanler
artik tiretilmese de iilkemiz diline bu sekilde yerlesir, halen de yaygin olarak kullanilmaktadir
(Kasapoglu Akyol, 2010:192). Sekil 2°de Muhtesem Kot markasina ait bir resim goriilmektedir.

GARANG,
Fisinir

MUHTESEM KOT HALEFLERI
KONFEKSIiYON LiMiTED SiRKETi

ZINCIR DIKiSLI
AMERIKAN TIP|

KOT =

Sekil 2. Muhtesem Kot markasina ait bir resim
Figure 2. A picture of the Muhtesem Kot brand

Rahat serbest giyimin anahtar kelimesi kot pantolondur. Erkekler i¢in; kot pantolon, kot
gomlek, tisortler, sweatshirtler, kot ceketler kadinlar i¢in ise yine kot pantolon, kot gémlek, kot
etek, kot elbise, kot ceket her tiir giysi parcasiyla kombinlenebilir (Cakir, 2015). Kot, rahatligin
adresi oldugu kadar genglestirici bir unsur olarak da tercih sebebidir. Oyle ki gen¢ olma ve bir
yastan sonra gen¢ goriinme insanlar tarafindan hep istenir. Bu goriintiiyii “her yastan genglere”
taktim eder (Barbarosoglu, 2019). Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra “Jean” in daha ¢ok tercih
edilmesi, sporun bir yasam bi¢imi olarak kabul edilmesi, insan tabiatinda bulunan gen¢ kalma
hevesinden kaynaklanmaktadir (Hakko, Tarihsiz; akt. Barbarosoglu, 2019).

2.2. Moda Yayihhm Kuramlari ve Blue Jean

Moda olgusunun giicii, toplum tarafindan g6z ardi edilemeyecek duruma gelince, sosyologlar
moda iizerine arastirmalar yapmislar ve bir takim moda kuramlar1 gelistirmislerdir. Bu moda
kuramlar1; modanin yayilim ve yok olus siirecini incelemektedir. Sosyologlar; modanin yayilim
siirecini incelerken bu yayilimlarin genellikle sosyal siniflar arasindaki gecislerine
odaklanmislardir. Bir giysinin ait oldugu sosyal siniftan ¢ikarak diger sosyal siniflara yayilmasi
kuramlar ile agiklanmaya ¢alisilmistir. Bu durum; toplumsal siniflandirmanin ve modanin girift
iliskisi ile aciklanabilir (Oz, Kaya ve Begig, 2018). Blue jean’in tarihsel gelisimine bakildiginda
moda kuramlarini kullanarak gelisim gosterdigi goriilmektedir. Ayrica bu yolculukta tiim moda

30



Popiiler Kiiltir Unsuru Blue Jean’in Moda Yayihm Kuramlari Baglaminda Incelenmesi

kuramlarin1 kullandigi ve moda kavrami iginde toplumun her kesimi i¢in vazgegilmez
giysilerden biri oldugu bilinmektedir.

Blue Jean tarihi endiistriyel toplumun en ilging tiikketim 6rneklerinden birisidir. Uzun bir siire
is¢1 ve ciftcilerin giydigi kot, bugiin herkesin giindelik giyim tarzi haline gelmistir. Bu durum
tarihi siire¢ icerisinde insanin esyaya farkli anlamlar ylikledigini bariz bir sekilde géstermektedir.
Ornegin 2000’lerin basinda gengler insaatcilarm giydigi cizmeleri, kizlar giirescilerin giydigi
botlar1 spor amaglt kullanilmaktaydi. Yani kullanim amact anlamin gerisinde kalmakta, yiliklenen
anlam, 6zden ziyade sekle, giysilerin kullanim kolayligindan ziyade moda nezdindeki degerine
yogunlagmaktadir. Markalar burada koprii gorevi gormekte, o markay1 giyen {inliiyle veya o
markanin reklam degeriyle, toplumdaki itibar arasinda koprii kurmaktadir (Ozgayan,2012:3).
Popiiler kiiltlir unsuru blue jean tarihsel yolculugunun ve gelisim asamalarimin anlasilmasinda bir
diger 6nemli nokta da moda kuramlar1 bazinda ele alinmasidir. Bu husus dogrultusunda
caligmada, blue jean moda yayilim kuramlar1 bazinda ayrintilariyla incelenmistir.

2.2.1. Tabana inme veya Simf Farkhhig Kuram

Tabana inme diger bir adiyla simif farkliligi kurami sosyolog Veblen ve Simmel tarafindan
gelistirilmistir. Bu kuram moda olan bir {iriiniin, iist tabakadaki insanlar tarafindan kullanildiktan
sonra alt siniftakiler tarafindan taklit edilmesiyle birlikte {ist siniftakilerin, bu sinif insanlarindan
farklilasmak amaciyla yeni modalar olusturmasi temeline dayanir (Davis,1997; akt. Ertiirk,
2011). Yeni bir kiiltiir unsurunun kabul edilmesinde prestij ¢ok etkili bir rol oynar. Tarih
boyunca giyim kusam iktidar1 sembolize etmistir. Sosyal gelisim sonucu orta tabaka
yayginlasmis ve iktidar1 sembolize eden kisilerin giyim tarzlari daha ¢ok taklit edilmeye
baslanmistir. Prestij sahibi kisiler de orta tabakadan ayrilmak adina yeni giyim tarzlar1 arayisina
girmiglerdir. Modanin toplumun biitiin kesimlerinde goriilmeye baslamasi modernlesme ile
birlikte baslar. Modern toplum anlayist ise endiistrilesmis toplum ile yakindan alakalidir.
Toplumlardaki ekonomik gelisme, sosyal gelisimide beraberinde getirir (Barbarosoglu, 2019).

Veblen’e gore moda, hizli degisim gegiren toplumlara 6zgiidiir. Moda ile toplumdaki hizli
degisme arasinda gereklilik s6z konusudur. Sosyal gelismenin ekonomik biiylimeye bagli olmasi,
degisimin tiim sosyal tabakalara yayilmasina etki eder. Orta tabakanin {ist ve alt siniflara dogru
yayilmas1t modanin demokratiklesmesi olarak tasfir edilebililir (Batur, 1990; akt. Barbarosoglu,
2019). Simmel ise smif modasi kavramini sOyle aciklar; “Yiiksek tabakalarin modalari,
kendilerini alt tabakalarin modalarindan ayirir; ne zaman ki alt tabakalar ylisektekilerin
modalarin1 devralmaya baglar, o zaman yiiksek tabaka bunlardan vazgecer” (Simmel, 2003; akt.
Ertiirk, 2011). Koenig’de Simmel’e katilmakla birlikte taklidin igsel bir tepki eylemi oldugunu
ifade ederek,taklit edilen kisinin bilgeligine yada konumuna duyulan sempati, hayranlik veya
saygidan kaynaklandigini soyler (Koenig,1973; akt. Kawamura, 2016). Kisiler moday1 sadece
birilerine 6zenti duyarak, yada o kisilere benzemek adina da taklit edebilmektedirler.

Ozellikle savas sonrasi yillarda sanat aristokrasinin elinden ¢ikarak sanatsal faaliyetllerin
artmasiyla birlikte ressam, miizisyen, oyuncu moda ikonlar1 olduk¢a artmistir. Bu ikonlarin giyil
stilleri, izleyicileri tarafindan birebir taklit edilmek suretiyle popiilerlestirilmistir. Tim bu
akimlardaki ortak payda alt kiiltiir etkisi blue jeandir (Oz, Kaya ve Begic, 2018).
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2. Diinya Savasi sonrast Amerikan sinemasi biiyiik kitlesel degisimlere yeni tarzlarin
dogmasina neden olmustur. Savasin yikict etkilerinden insanlar film sektorii ile kurtulmaya
calismiglar ve O donemin tinliileri gibi giyinip, onlar gibi hareket etmeye ¢aligmislardir. 1950’li
yillarda ¢ekilen bir grup film, ergen kimliklere, daha sonra da milyonlarca gencin taklit etmeye
calisacag1 bir sektor olarak giindeme gelir. Bu filmlerde aktorler blue Jean, siyah deri ceket ve
tisort Ucliistinii sik¢a kullanarak “isci sinifi isyani”algisini olustururlar ve boylelikle bu tarz
giyim genglerin kimlik bunalimlarinin ifadesi olur.

ﬁFH%El;\ CAUSE

Sekil 3. “Asi Genglik” film afisi
Figure 3. “Rebel Without a Cause” movie poster
“Asi Genglik” filmi ile James Dean, “Rihtimlar Uzerinde” filmi ile de Marlon Brando buna
ornek gosterilebilir. Sekil 3.’de filmin afisi goriilmektedir.

Unlii aktdr Marlon Brando’nun oynadigi “The Wild One” isimli filmin afisi. Afiste Marlon
Brando’nun deri ceket ve blue jean giydigi fotografi yer almaktadir. “Rebel without a Cause/ Asi
Genglik” filminde James Dean ve Corey Allen blue jean ve deri ceketi ile goriilmektedir.
(1955).

s e T ————

FOR THE FIRST TIME
YOU CAN SEE

BLARY '-',ll-'”h ROSTET KETTH
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Sekil 4. The Wild One” isimli film afisi (Tucker ve Kingswell, 2000)
Figure 4. “The Wild One” movie poster
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T

Sekil 5. “Asi Genglik” filminden bir kare (Napp,2005)
Figure 5. A sceen from “Rebel Without a Cause” movie

James Dean, 1955°de “Rebel Without a Cause” filmindeki roliine Los Angeles’daki genclerle

goriiserek hazirlandigini belirtmistir (Napp, 2005). O donem filmlerinin asi gengleri olarak tiim

diinyada kabul goren film yildizlar1 ve kiyafetleri kitleler tarafindan benimsenerek taklit edilmek
suretiyle popiilerlestirilmistir.

Sekil 6. “Bat1 Yakas1 Hikayesi” filminden bir kare
Figure 6. A sceen from “West Side Story” movie

1961 yilinda ¢ekilen “Bat1 Yakasinin Hikayesi” adli filmde de bir¢ok {inliiniin birlikte blue
jean giymeleri biitiin diinyay1r sarsmistir (Altinay ve Yiiceer, 1992; akt. Barbarosoglu, 2019).
Sekil 6.°da Bati Yakas: Hikayesi filminden bir kare goriinmektedir. Ayni yillarda ¢ok
yayginlasan televizyon ile birlikte gengleri hedef alan Rock’n Roll miizik populer bir tarz olarak
giindeme gelir. En {inlii temsilcisi Elvis Presley ile birlikte isyanci ve kahraman imaj1 yine blue
jean ile birlestirilmis, sonrasinda bir¢ok miizisyen tarafindan kullanilmistir (Pektas, 2011).
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Sekil 7. Denim giysiyle Elvis Presley
Figure 7. Elvis Presley in a denimwear

Elvis Presley kullandig1 jeanlerle ¢ok fazla giindeme gelmis, giyim tarzlan Kkitleleri
etkilemistir. Sekil 7°de tarih boyunca denim giyen {inlii simgelerden Elvis Presley goriilmektedir.

1960’larm sonlar1 ve 1970’11 yillarda da rahat bir giyim tarzi olarak; denim pantolonlar, mini
ve midi kot etekler, kisa sortlar gen¢ kizlar ve kadinlar arasinda son derece moda olmus, 1972-
1974 yillar1 arasinda kadilarm jean pantolonlar1 biraz form degistirerek yiiksek belli, Ispanyol
paca halini almistir (Innap, 2012). Bu tarzin secilme sebeplerinden birisi de siiphesiz o dénem
cok izlenen “Carli’nin Melekleri” adl1 dizi olmustur.

Sekil 8. 70°1i yillarda kullanilan pantolon modeli
Figure 8. Pants model used in the 70's

Bir¢ok kisi tarafindan merakla izlenen uzun soluklu diziler ve oyuncularmin sergiledikleri
kiyafetler kitleler tarafindan kabul gérmiis, modaya yon vermistir. Sekil 8.’de goriilen gorselde
yiiksek bel ve genis pagalara sahip bu modeller 70'li yillarda 7'den 70'e herkesin giydigi pantolon
modeliydi. Tabii dénemin dizi ve film oyuncularinin da bu modeli siirekli kullanmasi jean
modasinin yayilmasinda énemli bir faktér olmustur. Her donemin {inlii kadin oyuncular1 da jean
giyerek tiim diinya modasini etkilemis, bir¢ok kisi tarafindan taklit edilerek jean giyme modasi
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giinden giine yayilmistir. Sekil 9.’da {inlii sarkici1 Rihanna’nin blue jean giydigi goriinimii
verilmigtir.

Sekil 9. Rihanna’nin blue jean kombini
Figure 9. Rihanna's blue jean combination

Giliniimiiz modasinda da pek ¢ok {inlii isimler blue jeanleri ile giindeme gelmekte ve kitleler
tarafindan giyim kusamlar1 taklit edilmektedir. Tabana inme veya simif farkliligi kuramima gore
ist siiftan alt smifa yayinlan moda degisimini blue jeanlerin 6zellikle 2. Diinya savasindan
sonra yayginlasip kullanilmaya baslamasindan itibaren bu kuram baglaminda kullanila geldigini
acikca gormekteyiz.

Blue jeanler teknolojik gelisimlerle paralel olarak farkli zamanlarda ve sekillerde yeniden ele
alinarak yorumlanmis, bunlarin tanitimlar1 en iyi sekilde yine {inlii isimlerce lanse edilmistir.
Genis kitlelere ulasmanin en kolay yolu olarak kabul edilen bu yontem giiniimiizde de en 1yi
reklam araci olarak kullanilmaktadir (Kula, 2006).

Bu agiklamalar 15181nda sosyologlar simif farkliligi yani diger bir adiyla tabana inme kurami
moda dongiisiinii, list siniflarin alt siniflar tarafindan taklit edilmesi {izerine, iist tabakadaki
prestij sahibi kisilerin alt siniftakilerden farklilagsmak iizere yeni arayislara girmesi iizerine
kurmustur. Bunun {izerine sosyologlar yeni bir takim arayislar i¢ine girmis yeni kuramlar
gelistirmiglerdir (Ertiirk, 2011). Bu kuramlardan birisi de “Kollektif Se¢im Kurami™ dir.

2.2.2. Kolektif Secim Kuram

Kolektif Se¢im Kurami, Tabana inme diger bir adiyla Simif Farkliligi Kurami’ndan yaklasik
altmis yil sonra ortaya atilmig ve modaya degisik bir bakis a¢is1 getirmistir. Bu yiizden énemini
halen korumaktadir. Amerika’l1 bir sosyolog olan Blumer’in gelistirmis oldugu “Kolektif Se¢im
Kuram1”; “Tabana Inme Kurami”na karsi olusturulmustur. Bu kurama gore; modanin
onciiliigiinii st sinuflar belirlemezler. Oziinde birgok bireyin begenilerinin kesistigi noktalar
kolektif bir se¢im siireci olarak nitelendirilir. Bu siire¢ icerisinde yeni tarzlar iiretilmekte ve
tiikketicilerin begendigi tarzlar belli kisimlarda toplanmaktadir. Iste bu yogun sekilde kabul edilip
kullanilan tarzlar moda olmaktadir (Ertiirk, 2011). Bu kuramda toplumsal bir begeni ve tercih
s6zkonusudur.
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Kolektif Secim Kuramina gore sinif modasinin yerini tiiketici modas1 alir. Bu dénemde
cesitlilik cok, moda olan iizerinde uzlasim daha az goriiliir. Tiiketici modast toplumdaki
seckinlerin begenilerine yonelmez ve tiim sosyal gruplarin begeni ve ilgilerini kapsar (Pektas,
2011).

Blumer Kolektif Se¢im Kurami’nda modanin mekanizmasinin bazi unsurlar tarafindan sekil
aldigin1 ifade eder. Bunlardan birincisi modanin tarihsel stire¢ igerisindeki devamliligidir ki her
moda 6ncellerinden meydana gelir. Ikinci olarak moda ‘moda ydnelimi’ kavrami ile paralel bir
olgu olarak ortaya c¢ikmasidir. Bir diger 6zellik ise moda ‘modernlik’ ile yakindan iligkilidir.
Kisaca ¢agin ruhunu yansitan kolektif begeni olarak ifade edilebilir. Bu kurami diger
kuramlardan ayiran en 6nemli 6zelliktir (Riiling, 2000; akt Ertiirk, 2011). Bu kurama gore higbir
moda bir anda ortaya ¢ikmaz, giindeme gelmesi belli bir silire¢ gerektirir ve toplumlarin ortak
begenilerini igerir.

Gegmis yillarda toplumsal smif farkliliklar1 ¢ok net bir sekilde belirlenebilirken, degisen
diinya ile bu smiflarda esnemeler olmustur. Hakko, “Moda; ger¢ek anlamda ancak degismeye
inanan, degisme yoluna girmis toplumlarda ortaya ¢ikar. Bu nedenle de bir yandan ekonomiye
bir yandan da toplumsal yapiya siki sikiya, ama hareketli bigimde baglidir. Uzun zaman boyunca
moda, niifusun yalnizca bir boliimii ilgilendiren bir olgu olarak kalmistir fakat degisen diinya
sartlar1 altinda demokratiklesmeye dogru gitmekte ve bir sinif olgusu olmaktan ¢ok, bir kitle
olgusu olmaya baslamaktadir” (Hakko, 1993; akt. Oz, Kaya ve Begic, 2018) seklinde ifade etmis
moda olgusunun, siif olgusundan uzaklastigini vurgulamistir.

Popiilerligi giinden giine artmis, 1950’1li yillarda Levi’s tiim aile iiyelerine uygun blue jeanler
iretmeye baglamistir (Sweeney, 2002; akt. Kasapoglu Akyol, 2010). Amerika Birlesik
Devletleri’nde yasayan orta gelirli bir Amerika’linin bile ortalama yedi blue jean sahibi olmasi
popiilerliginin en biiyilik kanitlarindan biridir (Spisak, 2005; akt; Kasapoglu Akyol, 2010).

Sekil 10. 1940’larda Jean kullanimi
Figure 10. Use of Jean in the 1940s

Resim 10.’da 1940’larda popiiler kiiltiiriin simgesi haline gelen Jean kullanimina ait bir
gorsel goriinmektedir. II. Diinya Savasi sirasinda fabrikalardan ve emekg¢i kesimin simgesi
olmaktan ¢ikan blue jean sokaga tasinmis ve popiiler kiiltiiriin simgesi haline gelmistir. Oyle ki

36



Popiiler Kiiltir Unsuru Blue Jean’in Moda Yayihm Kuramlari Baglaminda Incelenmesi

zamanla o zaman asi gengler olarak tanimlanan kesimin jean giymeyi tercih etmesiyle birlikte
restoranlar, tiyatrolar gibi o zamanin elit yerleri blue jean giyenleri kapidan cevirmeye
baslamiglardir (URL-1, Erisim Tarihi: 04.02.2020).

Giyilen giysiler markasi, tarzi, kalitesi gibi birgok parametreye bagli olarak goriinmez bir
sekilde insanlar1 siniflandirirlar. Ancak denim giysiler; ilk olarak cesitli meslek gruplari
tarafindan benimsenmis olmasina ragmen islevsellikleri sayesinde ilerleyen moda tarihinde
hemen hemen toplumlarin her kesimi tarafindan kullanilmaya baglanmigtir. Giiniimiizde de blue
jeanler moda gibi siirekli degisim iginde olup her sezon varligini korumaktadir. Zamansiz,
milliyetsiz, cinsiyetsiz bir giysi olarak denim, benzersiz bir giysi olarak farklilagmaktadir. Biitiin
toplumlar tarafindan kabul goren ve her kesimden insanin kendi tarzina ve yasayisina gore
bi¢imlendirebildigi bir giysi olan denim kullanan insanlar1 siniflandirmaz (Oz, Kaya ve Begic,
2018). Kolektif Se¢cim Kuramina gore de modanin bir siifi yoktur ve insanlarin ortak
secimlerine gore sekil alir. Dolayisiyla blue jeanlerin moda alani iginde kendine yer bulmasi
oldukca kolay ve zamansizdir.

2.2.3. Degisen Erojen Bolgeler Kuram

Bir diger kuram olan Degisen Erojen Bolgeler Kuramina gére moda viicudun en ¢ok one
cikarilan bolimiiyle ilgilenir. Moda doganin verdigi siluetle ¢ok az ilgilenir, biitiin olarak
gormez aksine tek bir pargayr vurgulamak ister. Bu parcay1 da erotik cekiciligin odak noktasi
haline getirir. Ancak daha sonra fazla ¢ekicilik alan1 olan bu merkezler, kasitli olarak
bastirilacak, gizlenecek yerler haline dontistiiriiliir (Ertiirk, 2011).

Flugel’in “Degisen Erojen Bolgeler Kurami”na gore; viicudun herhangi bir bolgesi erotik
olarak bir deger kazanimi s6z konusudur. Tipki gostergelerin yer degistirmesi gibi dikkat ¢ekici
bolgeler yer degistirmekte ve dongilisel olarak bastan g¢ikarma viicudun cgesitli kisimlarina
odaklanmaktadir. Boylelikle viicudun belli bolgelerine giyilen giysi ile cinsel ilgi canli tutulur.
Ornegin; mini etek modasiyla birlikte bacaklara cekilen dikkat bir siire sonra sirt bolgesine
kayabilmektedir (Evecen, 2015).

Sekil 11. Mini etek drnegi
Figure 11. Example of mini skirt
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Sekil 12. Sirt dekolteli giysi ornegi
Figure 12. Example of a garment with a decollete back

Jeanler zaman zaman insan bedenindeki farkli bolgelere dikkat ¢ekilmek suretiyle siirekli
yenilenir ve giindemde kalmasi saglanir. Dikkat ¢ekilen erotik bolgeler bazen yirtik, bazen kisa,
bazen de asir1 viicuda oturan jeanlerle saglanabilir. Sekil 11. ve 12.’de 6rnek gorsellere yer
verilmigtir.

Erojen bolgeler kuramini yayginlastiran Laver (1969) bu kuramin psikanalizden beslendigini
ifade eder ve kadin bedeninin farkli bolgelerinin vurgulanmasi olarak agiklamaktadir (Laver,
1969; akt. Kawamura, 2016). Giiniimiizde sadece kadin bedeni degil erkek bedeninin de degisen
erojen bolgeler kuramina farkli viicut bolgeleri sergilenmektedir. Kisaca bu kuram; modanin
ciplakligi giyilebilen bir giysiye doniistiirmesinden s6z eder. Bu baglamda moda; aslinda bedeni
fetislestirir ve onu her zaman istenilen, zevk alinan bir nesneye doniistiirmeyi amaglar. Bunu
yaparken de bedendeki gostergeler olarak nitelendirilebilecek giysiler, yer degistirerek simgesel
bir degis tokus islemi gergeklestirirler (Evecen, 2015). Baudrillard’in “ikinci ten” olarak
adlandig1 giysi, miicevher veya makyajla vurgulamak istedigi; viicudun erojen bir goriiniime
biirlinmesi olarak aciklanabilir. Bu ifadeyle viicuda ikinci bir ¢iplaklik unsuru yiiklenmektedir.
Oyle ki birinci ten kiginin dogal ¢iplaklig iken, ikinci ten ise goriintiiye yiiklenen haz unsurudur
(Baudrillard, 2011; akt. Evecen, 2015).

Rahatligin aym1 zamanda konforlu giyim kusamin odak noktasi haline gelen jeanler
baslangicta is¢iler ve madenciler i¢in iiretilmis olsalar da zamanla viicudu ¢ekici gosteren bir
giyim esyasina doniigmiistiir. Reklamlarinda 6zellikle seksi kadinlarin ve erkeklerin erotik
unsurlar1 kullaniyor olmalar1 insanlara blue jeanin asil {iretilme amacin1i zaman zaman
unutturmustur (Kasapoglu Akyol, 2010). Giliniimiizde blue jeanlerde de modanin belirledigi
formlar dogrultusunda viicudun belli bdlgelerini 6n plana ¢ikaran modeller goriilmektedir.

2.2.4. Kitle Pazar1 Kuram

Kitle Pazar1 Kuramina gore ise, temelinde kitleler icin iiretilen sanayi temelli iirlinler, kitle
iletisim araclar ile birlesip, olusan yeni tarzlar, tim sosyo ekonomik siniflar tarafindan bilinir
hale gelir. Bu kurama gore; modanin yayilimi Veblen ve Simmel’in dedigi gibi iist siniflardan alt
siniflara dogru gergeklesmez, yayilim yatay olarak gerceklesir. Toplumlarin biitiin siniflar
modayr ayni anda goriir ve kabul eder (Ertiirk, 2011). Popiiler kiiltiir {riinleri; Bati’nin
modernlesmesi ve kentlesmesiyle birlikte ortaya ¢ikan sanayi toplumunun “modernlesme” siireci
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icerisinde bazi zamanlarda yiiksek kiiltiire karst bir nitelige biiriinse de, genellikle sikint1 ve
bunalimlarin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla unutulmasini saglayan “giindelik hayatin kiiltiirii”
olarak ifade edilebilir. Kitle iletisim araglarimin yaydig1 mesajlarin alicilari, kimlikleri bilinmese
de genis kitleler oldugu bir gercektir (Giilliioglu, 2012). Jeanler de tiim kitle iletisim araglariyla
bir ¢ok insana ayni anda ulagmakta ve yeni olan blue jean trendlerinin hizli bir sekilde
yayllmasma aracilik edildigi goriilmektedir. Ornegin televizyonlarda yer alan blue jean
reklamlarinin, sosyal medyada yer alan reklamlarin, dergi ve gazete kapaklarinda ya da icinde
goriinen bir blue jean fotografinin kitle pazar1 kuramima gore insalara bu giysinin yayilmasini
kolaylagtirdig1 soylenebilir.

Sproles’in aktarimiyla King (1963), modanin smiflar arasinda nasil yayildigin1 kisaca dort
maddede acgiklar:

a) Belli bir sezon igerisinde moda, tiim sosyo ekonomik gruplara ayni anda uyum saglar. Yani
o sezondaki renk, siluet, kumag ve tiim detay degisimlerini igeren tarzlar tiim tiiketicilere ayni
anda ulasabilir.

b) Tiiketici konumundaki insanlar mevcut tarzlar1 veya yeni tarzlar1 6zgiirce segebilirler,
herhangi bir iist yada alt grubu takip etmezler. Kisisel begenilerini ve ihtiyaclarimi istekleri
dogrultusunda karsilayabilirler.

¢) Tiim sosyal siiflar (alt, orta veya list sinif), kendi i¢lerinde moda dnderlerine sahiptir.
d) Her sosyal sinifta moda bilgisi ve kisisel etkisi yataydir (1981; akt. Ertiirk, 2011).

Popiiler kiiltiirli en ¢ok yaygin hale getiren siliphesiz kitle iletisim araclaridir. Medyanin karsi
konulmaz etkisiyle birlikte empoze edilen “daha ¢ok iiretim” ve dolayisiyla da “daha ¢ok
tilketim” insanlar1 bilingsizce tiiketmeye sevketti. Yerlesik kiiltiirler degisti, yerini kitle iletisim
araclarinin yonlendirdigi popiiler kiiltlir unsurlar1 almis oldu. 20. Yiizyilin baslarinda radyolar,
ortalarinda televizyonlar ve nihayet yeni teknolojilerin de yayginlagsmasiyla popiiler kiiltiir
endiistrisi olduk¢a hizli yayilan bir unsur haline geldi (Giillioglu, 2012). Kitle iletisim
araclarmin kullamiminin artmasi siiphesiz kiiresellesmeyi, kiiresellesme de en ¢ok moda
sektoriinii etkiledi. Amerikan kiiltiiriiniin Avrupa dahil, tiim diinyaya baskin olmasi ve
dolayisiyla Amerikan giyim kiiltiiriiniin vazgecilmezi jeanlerin yayilimi kaginilmaz bir sonugtur
(Kasapoglu Akyol, 2010).

ML R 2008 LT 08 B

Sekil 13. Temmuz 1979 yili Levis markasina ait diiz paga kot modeli
Figure 13. July 1979 flat-leg jeans model of the Levis brand.

39



Barkale, Yildiz

Sekil 13.’de Temmuz 1979 yil1 Levis markasina ait diiz paca kot modeli goriilmektedir. Kitle
iletisiminde dergilerin énemi olduk¢a fazladir. Cogu yabanci kaynakli olmasina ragmen g¢ok
fazla kisiye ulasmakta ve igerigindeki reklamlar sayesinde biiyiik kitlelere ulasabilmektedirler.
Kiiltiirlerin aktarimi noktasinda oldukga etkili olup bir iiriinlin moda olarak popiilerlesmesine
bityiik katki saglamaktadirlar. Ozellikle dergilerde kullanilan jean reklam gorselleri insanlara
rahathk ve konfor vaadini sunmakta bu sekilde tiim sosyo ekonomik siiflarca
benimsenmektedir.

2. Diinya savagi sonrasi gelisen teknolojiler ve medyanin da etkisiyle birlikte degisen hayat
tarzlart moda diinyasinda blue jeani her gegen giin zirveye tasiyarak hayatin vazgecilmez bir
pargast haline getirmistir (Kaya, 2006). Giiniimiize baktigimizda moda trendlerine paralel olarak
farkli jean gruplar1 renk, doku, form ve ¢esitli aksesuarlar ile birlestirilerek, farkli bicimlerde
tilkketiciye sunulmaktadir.

Moda yayiliminda kitle iletisim aracglarin giiclii etkisini ortaya ¢ikaran bir diger kuram ise
“Tabana Inme Kuram1”nin tersi olarak diisiiniilebilecek “Alt Kiiltiir Etkisi Kuram1”dur.

2.2.5. Alt Kiiltiir Etkisi veya Tavana Tirmanma Kuram

Alt Kiiltiir Etkisi Kurami; modanin, toplumdaki azinlik bazi1 gruplardan, genglerden ve miizik
alt kiiltiirlerinden genis kitlelere yayildigin1 savunur. “Tavana Tirmanma” olarak da adlandirilan
bu kuram aslen “Tabana inme Kurami”nin tam tersi olarak isler. Kitle iletisim araclarinin da
yardimiyla azinlik gruplarin ve alt kiiltlirlerin modas1 goriintirliik kazanir ve popiiler hale gelir.
Alt kiiltiirlerin giyim tarzlarini, genellikle o dénemde popiiler olan miizik gruplari, sinema
oyunculari ve televizyon goriiniir kilar (Ertiirk, 2011).

Crane tarafindan “sokak tarzlar1” olarak adlandirilan alt kiiltiir tarzlar1 medya endiistrisinin de
destegi ile tiiketim kiiltiirtine pazarlanir. 1950’lerin sonunda, Amerikan evlerinin vazgecilmezi
haline gelen televizyonlar, 6zellikle ergenleri hedef alarak, popiiler miizik merkezli bir dizi
genclik alt kiiltiirii olusturmay1 basarirlar. Sokak tarzlarini gogunlukla blue Jeanler, tisortler, deri
ceketler spor giysiler olusturmaktadir (Crane, 2003). Alt statli gruplarindan dogarak ardindan
yiiksek statii gruplar tarafindan benimsenen bir kiiltiir s6zkonudur (Kawamura, 2016). Sokak
tarzlari, sehirli alt kiiltiirler tarafindan yaratilmis endiistriyel moda olup, dncelikle reklamlar
araciligila deger yaratan medya kiltlirii bigimidir. Alt kiltiirlerin bu giyim tarzlar1 6zellikle
ormek kisiler tarafindan, 6zellikle televizyon, popiiler miizik ve film yildizlar ile {inlii sporcular
vasitastyla popiiler hale getirilir (Crane, 2003).

Jean tarihinde Tagag¢’in (2006) belirttigi gibi dayanikli kumastan (denim) yapilan ve iscilerin
kullanmasi i¢in {iretilen jean pantolonlardan memnun kalan is¢i sinifinin giysisi olarak karsimiza
cikmaktadir. Dolayisiyla ilk olarak is¢i sinif i¢in iiretilen ve belli bir amaca hizmet eden jean
pantolon ve giysiler alt kiiltiir etkisi kuramina gore bir yayilim siireci geg¢irdigi goriilmektedir.

Punk, popiiler kiiltiir ile moda ve ergen alt kiiltiirler arasinda gelisen karmasik iliskiyi
ornekler. Gengler iizerinde olduk¢a basarili ve kiskirtict bir film olan Ingiliz yapimi A
Clockwork Orange, 1970’lerin baslarinda bilim kurguyla iligkili imgeleri ve daha sonra punkla
biitiinlesecek bir goriiniisii popiilerlestirir. 1970’lerin baslarinda Ingiliz toplumunun is¢i sinifinda
yarattig1 hayal kirikligini firsat bilen tasarimci Vivienne Westwood ve miizik piyasasindan bir
isadami olan Malcolm McLaren, yeni belirmeye baslayan bir sokak tarzinin 6gelerini punk
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miizikle iliskili, oldukca isyankar bir kostiimle ifade ederler. Bu kostiim kismen son yirmi yilda
evrilen giysilerin- siyah motosiklet ceketi, tisort ve blue jean- gorsel diline dayanir. Yalniz ¢ivili
ceketler, ¢ivili kemerler, kiipe ve yliz siislemeleri olarak kullanilan ¢engelli igneler, yirtik ya da
sekli bozulmus blue jeanler, cogunlukla parlak ve dogal olmayan renklerde 6zgiin bir sa¢ sekli
gibi yeni 6geleri de bilinyesine alir (Crane,2003). Bu paragraftan da anlasildigi gibi punk
akiminin alt kiiltiir etkisi kuraminin i¢inde kendine yer buldugunu soyleyebiliriz. Punk akimi
toplumun alt kiiltiir yapis1 i¢inden ¢ikmis bir akimdir. Dolayisiyla alt kiiltiir kuramina gore de alt
tabakadan yayilan bir moda s6z konusudur.

Sekil 14. Blue jean giymis isciler

Figure 14. Workers wearing blue jeans

Sekil 14.’de is¢ilere ait fotograf goriilmektedir. 20. yiizyilin baglarinda 6ncelikle Amerika’da
madenci ve iscilerin kiyafetleri gibi alt siniflarin giysisi olarak hayatimiza giren jeanler; zamanla
rahatligin, konforun ve trendlerin simgesi haline gelmis ve toplumun tiim kesimleri tarafindan
kullanilan bir iiriin grubu haline gelmistir.

20. ylizyilin baslarinda madenci, ¢iftci ve is¢i erkekler arasinda popiiler olan jean o donemde
kadinlara yakigtirllmamis hatta “kadiliktan ¢ikmis yaratiklar” olarak goriilmiisler. Kadinlarin
jean giymesi ancak 1. Diinya Savasi’ndan sonra eteklerinin altina giyilmek sartiyla kabul
edilebilir hale gelmistir (Crane, 2003). Zorlu sartlarda is giicli gerektiren bu meslek ile
0zdeslesen jeanler, 1950’lerde topluma karsi “asi” durus sergileyenler arasinda sembolik bir
popiilerlik kazanmistir.

Esasen California tepelerinin altin madeni iscilerinin kullanigli kumasi olarak bilinen denim,
islevsel ve bu sebeple aynt zamanda dogal ve diinyayla ilisigi olan olarak algilanan bedeni
bolistiirerek emekginin somutlastirilmasini vadeder hale gelmistir. Toplumsal su¢lu ve kendine
giivenen kovboy algilariyla kombinlenmis is¢i betimlemesi, liberal kendine aitlik, elestirel zeka
ve kiltiirel ret gibi kavramlar1 temsil eden karsi kiiltiirel isyancinin tarihteki ortaya cikisini
saglama almistir (Salazar 2010). Alt kiiltiir etkisi kurami modanin, toplumdaki azinlik alt
gruplardan, genglerden ve miizik alt kiiltiirlerinden genis kitlelere yayildigini savunmaktadir.
Jeanin ortaya c¢ikisan baktigimizda da alt kiiltiir etkisi kuramiyla 6zdestestigini gérmekteyiz.
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Blue Jeanler alt siniflardan iist siniflara dogru gegisin saglandig 6zel bir giysi iiriin grubu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Ozellikle isciler tarafindan is kiyafeti olarak kullanilan ve dayamkliligi sayesinde popiiler
olan blue jeanler o zamanlarda 1,50 dolara alinabilmekteydi. Bugiinse 6zel tasarim bir blue
jeanin fiyatt 1.000 dolar1 bulabiliyor. Jeans pantolonlarin is pantolonu olmaktan halkin her
kesimine yayilmasi siiphesiz asama asama gerceklesmistir (Oz¢ayan, 2012).

3. SONUC

Insanoglunun, dogal ve toplumsal ¢evresinde kazandig: bilgi anlamina karsilik gelen kiiltiir;
insanlarin i¢inde yasamak icin anlamli diinyalar yarattiklar1 nesneler veya bir dizi
oraganizasyonlardir. Sanat kiiltiirli, edebiyat kiiltiirii, gastronomi kiiltiirii gibi bireyleri, 6rgiitleri
ve kurumlar1 kapsayan sistemlerden biri olan moda kiiltiirii de gozle goriilemez, elle tutulamaz
bir olgunun giyim kusam vasitasiyla somutlastirilmasidir. Modanin yayilimi iinlii sosyologlarin
konu edindigi kuramlar baglaminda incelendiginde denim; tiim bu kuramlarin yayilim
Ozelliklerini tasimaktadir. Bu yiizden popiiler kiiltiiriin ayrilmaz bir pargasi haline gelmistir. Bu
arastirmada popiiler kiiltlir unsuru olan blue jeanin moda yayilim kuramlar1 baglaminda
incelenmesi yapilmistir. Ayrica blue jeanin tarihsel gelisim stireci de ele alinarak moda kuramlari
cergevesinde konu arastirilmistir.

Moda alaninin ¢aligmalarinin 6zii olan moda yayillim kuramlarindan olan tabana inme ya
diger adiyla sinif farkliligi kurami; yliksek tabakalarin modalari, alt tabakalar tarafindan taklit
edilerek benimsenmesi kuralma gore ¢alismaktakdir. Ozellikle savas sonrasi yillarda sanat
aristokrasinin elinden ¢ikarak sanatsal faaliyetllerin artmasiyla birlikte ressam, miizisyen, oyuncu
moda ikonlariin oldukga arttigini, bu ikonlarin giysi stilleri, izleyicileri tarafindan birebir taklit
edilmek suretiyle popiilerlestirildigi goriilmiistiir. Tiim bu akimlardaki ortak payda alt kiiltiir
etkisi blue Jean olmustur. insanlar fazlaca gdz oniinde olan film yildizlarmmn giydigi blue
jeanleri tercih etmis ve benimsemistir. Ayrica giiniimiiz modasinda da pek ¢ok iinlii isimler blue
Jeanleri ile giindeme gelmekte ve kitleler tarafindan giyim kusamlar taklit edilmektedir. Tabana
inme veya sinif farkliligi kuramina gore {ist siniftan alt sinifa yaymlan moda degisimini blue
jeanlerin 6zellikle 2. Diinya savasindan sonra yayginlasip kullanilmaya baslamasindan itibaren
bu moda kurami baglaminda kullanila geldigi goriilmiistiir.

Kolektif se¢im kuramina goére ise; moda modernlik ile iligkili olup, bir¢cok Kkisinin
begenilerinin kesisim siireci olarak ifade edilmistir. Iste tam bu noktada blue Jeanler, rahatligim
ve konforun simgesi olmus, herkes tarafindan da kabul gormiistiir. II. Diinya Savasi sirasinda
fabrikalardan ve emekg¢i kesimin simgesi olmaktan ¢ikan blue jean sokaga tasinmis ve popiiler
kiiltiirtin simgesi haline gelmistir. Giyilen giysiler markasi, tarzi, kalitesi gibi bircok parametreye
bagli olarak goriinmez bir sekilde insanlari siniflandirirlar. Ancak denim giysiler; ilk olarak
cesitli meslek gruplart tarafindan benimsenmis olmasina ragmen islevsellikleri sayesinde
ilerleyen moda tarihinde hemen hemen toplumlarin her kesimi tarafindan kullanilmaya
baslanmistir. Zamansiz, milliyetsiz, cinsiyetsiz bir giysi olarak denim, benzersiz bir giysi olarak
farklilasmaktadir. Biitiin toplumlar tarafindan kabul géren ve her kesimden insanin kendi tarzina
ve yasayisina gore bigimlendirebildigi bir giysi olan denim kullanan insanlar1 siniflandirmaz.
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Bir diger moda yayilim kurami olan degisen erojen bolgeler kuramidir. Modaya psikanalitik
bir gozle bakar ve modanin cinsel imalarin degisimiyle ilgili oldugunu savunmaktadir. Jeanler
zaman zaman insan bedenindeki farkli bolgelere dikkat ¢ekilmek suretiyle siirekli yenilenir ve
giindemde kalmasi saglanir. Dikkat c¢ekilen erotik bolgeler bazen yirtik, bazen kisa, bazen de
asir1 viicuda oturan jeanlerle saglanabilir. Giiniimiizde blue jeanlerde de modanin belirledigi
formlar dogrultusunda viicudun belli bolgelerini 6n plana ¢ikaran modeller goriilmektedir.

Kitle pazar1 kuraminda, kitle iletisim araglarinin ve reklamin etkisiyle endiistriyel moda deger
yaratir, kendini tiiketiciye cazip kilar. Popiiler kiiltiirii en ¢cok yaygin hale getiren siiphesiz kitle
iletisim araclaridir. Medyanin kars1 konulmaz etiksiyle birlikte empoze edilen “daha ¢ok {iretim”
ve dolayistyla da “daha ¢ok tliketim” insanlar1 bilingsizce tiiketmeye sevketti. Yerlesik kiiltiirler
degisti, yerini kitle iletisim araglariin yonlendirdigi popiiler kiiltiir unsurlar1 almis oldu. 20.
Yiizyilin baslarinda radyolar, ortalarinda televizyonlar ve nihayet yeni teknolojilerin de
yayginlagmasiyla ortaya ¢ikan sosyal medya ile popiiler kiiltiir endiistrisi olduk¢a hizli yayilan
bir unsur haline gelmistir. Jeanler de tiim kitle iletisim araglariyla bir ¢ok insana ayni anda
ulagsmakta ve yeni olan blue jean trendlerinin hizli bir sekilde yayilmasina aracilik edildigi
goriilmektedir. Ornegin televizyonlarda yer alan blue jean reklamlarinin, sosyal medyada yer
alan reklamlarin, dergi ve gazete kapaklarinda, ya da i¢inde goriinen bir blue jean fotografinin
kitle pazar1 kuramina gore insalara bu giysinin yayilmasini kolaylastirdig1 sdylenebilir.

Incelenen son kuram ise alt kiiltiir etkisi kurami olup bu kurama gore 20. yiizyilin baslarinda
madenci, ¢ift¢i ve is¢i erkekler arasinda popiiler olan jean o donemde kadinlara yakistirilmamis
hatta “kadinliktan ¢ikmis yaratiklar” olarak goriilmiisler. Kadinlarin jean giymesi ancak 1.
Diinya Savasi’ndan sonra eteklerinin altina giyilmek sartiyla kabul edilebilir hale gelmistir.
Zorlu sartlarda i1s giicli gerektiren bu meslek ile 6zdeslesen blue jeanler, 1950’lerde topluma
karst “asi” durus sergileyenler arasinda sembolik bir popiilerlik kazanmistir. Amerika’da
madenci ve iscilerin kiyafetleri gibi alt siniflarin  giysisi olarak hayatimiza giren blue jeanler,
zamanla rahathigin ve konforun simgesi olmus, herkes tarafindan da kabul gdrmiistiir. Punk
gruplari, hippiler tarafindan jean fazlaca tercih edilmis, giyim tarzlari, daha sonra {inliiler
tarafindan kabul gorerek onlarin izleyicilerini de oldukea etkilemistir. Alt kiiltiir etkisi kurami
modanin, toplumdaki azinlik alt gruplardan, genglerden ve miizik alt kiiltiirlerinden genis
kitlelere yayildigimi savunmaktadir. Jeanin ortaya cikisan baktigimizda da alt kiiltiir etkisi
kuramiyla Ozdestestigini gormekteyiz. Jeanler alt siniflardan iist smiflara dogru gecisin

saglandig1 6zel bir giysi {irlin grubu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Moda kiiltiirlinlin vazgecilmezi denimin Fransa’da baglayan yolculugu Christopher Colombus
ile Amerika’ya oradan da tiim diinyaya yayilmistir. Bir is¢i giysisinin bu denli 6nem kazanarak
bugiinlere gelmesi, neredeyse tiim kiiltiirler tarafindan kabul gorerek evrensellesmesi i¢in birkag
yiizyildan daha fazla bir siire gegmesi gerekmistir. Ozellikle 1960’lardan sonra jean hayret verici
bir sekilde tiim sinif, cinsiyet, yas, bolge, iilke ve ideoloji sinirlarini zorlamis, giiniimiiz evrensel
sinirlarina tasinmistir. Tiim diinyada genis kitleler tarafindan tercih edilerek giyilmistir. Bu
kiltiirel degisimin en kritik baslica 6zelligi siiphesiz blue jeanin kimlik degistirerek sadece
caligmayla iligkili bir giysi olamaktan ¢ikmasi ve bir ¢ok simgeleri blinyesinde barindirmasindan
kaynaklanmaktadir. Blue jeanin tiim kiiltiirler tarafindan benimsenerek popiileritesini yillar boyu
korumus olmasi yadsinmaz bir gergekliktir. 16. Yiizyil’dan giiniimiize varligini siirdiiren denim,
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cok daha uzun yillar insanoglunun kullandig1 bir giysi olarak karsimiza ¢ikacak ve popiiler kiiltiir
icerisinde kendine yer bulacaktir.
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oz

Tarihsel siirecte Gretim sistemlerine sekil veren bir¢cok degisiklik meydana gelmistir.
Elektrigin seri Uretimde kullanilmasiyla baglayan teknoloji c¢aginda, makinelesme
Uretim teknolojilerinin gelisimini hizlandirmistir. Sanayilesmede yasanan biri dizi
yenilik endiistride yeni kavramlarin ortaya cikmasini saglamistir. Uretim bandina akilli
sistemler dahil edilerek, bilgisayar destekli tasarim y&ntemlerinin imalat sisteminde
denenmeye baslanmast Endustri 4.0 kavraminin temellerini olugturmustur. Endustri
4.0, prensipte cihazlar arasindaki veri akiginin saglandigi bilgisayar destekli ileri
teknoloji stratejilerini  kapsayarak, dretim yodntemlerinde maksimum verimliligi
hedefleyen eklemeli imalat sistemlerini odagina almaktadir.

Bu calismada eklemeli imalat ydntemlerine genel bir bakis sunularak 3 Boyutlu
yazialarin ¢alisma prensipleri ve uygulama teknikleri hakkinda bilgiler verilmektedir.
3 Boyutlu baski sistemlerinin genel kullanim alanlarina deginerek, bireylerin temel
yasam ihtiyaclarini karsilayan sektorlerde yapilan ¢alismalardan érnekler ele alinarak
incelenmistir.

ABSTRACT

In the historical process, many changes have occurred that shape the production
systems. Mechanization, which started with the use of electricity in mass production,
has accelerated the development of production technologies. A series of innovations
in industrialization has created new concepts in the industry.The inclusion of smart
systems in the production line and the introduction of computer-aided design
methods in the manufacturing system has formed the basis of the Industry 4.0
concept. In principle, Industry 4.0 focuses on additive manufacturing systems which
aim maximum efficiency in production methods by covering computer-aided
advanced technology strategies that provide data flow between devices.

In this study, an overview of additive manufacturing methods is presented,
information is given about the printing principles and application techniques of 3D
printers. Referring to the general usage areas of 3D printing systems, the samples
obtained from the studies conducted in the sectors where the basic life needs of
individuals are met were examined.

Kaynak Gésterimi: Erener §., Boz S., 2021. “Modern Uretim Tekniklerinde Eklemeli imalat Sisternlerinin Yeri ve
Kullanim Alanlarn™, TJEFDM, 2021, 3 (1): 47-56
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1. GIRIS

Diinya tarihinde toplumlarin yasamini etkileyen sayili degisiklikler meydana gelmistir.
Tarihsel siire¢ igerisinde, bireylerin yasantisindaki en 6nemli kirilma noktalarindan birini yaratan
donem siliphesiz sanayi devrimiyle baslamistir. Fabrikalarda kullanilan buharli makinelerle
baslayan ilk sanayi devrimi, elektrigin kullanimiyla seri {iretime gegisin ortaya ¢ikardigi
makinelesmenin giderek 6nem kazandigi 2. ve 3. Sanayi devrimini tetiklemistir. Demir
yollarinin yayginlagsmasiyla ulasim aglar1 geliserek nihai {iriinlerin yeni pazarlara girisi ve
hammadde temini kolaylik kazanmistir. Teknoloji devrimi olarak da tanimlanan bu doénemde
yapilan buluslarla desteklenen yeni makinalar iiretim sistemini organize etmeyi saglamistir
(Ozsoylu, 2017). Gelisen teknolojiyle sanayilesme hiz kazanarak hacmini genisletmistir. Dogal
kaynak kullanimi artmis, gelismemis iilkelerdeki {iretim maliyetlerinin diistikliigii batili iilkelerin
ekonomisini sarsmaya baslamistir. Endiistrideki sorunlarin giderek biiylimesiyle yeni bir kavram
arayigi ortaya ¢ikmistir. Bu arayis 4. Sanayi devrimini tetikleyerek endiistrinin giiniimiizden
gelecege uzanan degisimini baslatmustir (Ozsoylu, 2017).

Endiistri 4.0 olarak da adlandirilan 4. Sanayi devrimi, gliniimiiz teknolojisinin getirisi olan
internetin baglant1 giiclinii killanarak iiretim siireglerini akilli sistemlere adapte etmeyi
amaglamaktadir. Almanya’nin 2009 Finans Krizi sonrasinda imalat alaninda, Cin’in ucuz is¢ilige
bagl diisiik iiretim maliyetleri karsisinda rekabet giiciinii yeniden kazanmak i¢in, yenilikg¢i, hata
payr azaltilmig ve insan giicii gerektirmeyen yeni bir liretim modeli {izerinde caligsmasiyla
Endiistri 4.0’1n ilk temelleri atilmistir. 2011 yilinda Almanya’da diizenlenen Hannover Fuari’nda
ortaya ¢ikan bu kavram fiziksel ve sanal diinyay1 birlestirerek, nesnelerin ve hizmetlerin
internetinin iiretime dahil edilmesini igermektedir. (Ozenir ve Nakiboglu, 2019). Kavramin
iiretim vizyonu, modiiler ve verimli insa metotlariyla iriinlerin kendi olusum siire¢lerini
denetledigi senaryolara dayanmaktadir (Lasi vd., 2014).

Endiistri 4.0 kiiresel pazardaki sirketlerin; hammadde tedarikgileri, fabrikalari, dagitimecilar
ve miusterileri arasindaki sistematik iletisim agini kurmayr amaglar. Sistem deger aglarn
tizerinden dijital entegrasyon saglayan ag baglantili liretim yontemi olusturmay1 hedeflemektedir
(Carvalho vd., 2018). Miihendislik siire¢lerinde kullanilan ugtan uca dikey ve yatay entegrasyon,
iletisim otomasyonunda standart siireglerin is birligini saglamaktadir (Erol vd., 2016). Bu
endistrinin tiretim modelinde sensdér ve akiiatorlerin bulundugu otonom makinalarla ¢evrili
eklemeli iiretim, endiistriyel internet simiilasyon, bulut ve siber giivenlik, biiyiikk veri, yatay
dikey entegrasyon ve arttirllmis gerceklik teknolojilerinin kullanmildigr akilli fabrikalar
bulunmaktadir (Cordes ve Stacey, 2017). Birbirine bagl sistemler nesnelerin interneti sayesinde
aralarinda yaptiklar bilgi aligverisiyle olas1 arizalar1 dngorerek onlemektedir. Ayrica kullanilan
eklemeli iiretim sistemleriyle tasarimciya iriiniin olusum siirecinde aninda revize imkani
saglamaktadir. Var olan iiretim sistemlerinin iyilestirilmesinin 6n plan da oldugu Endiistri 4.0’da
kullanilan eklemeli {iretim yontemlerinin igerigi, sagladig1 fayda agisindan oldukca onemlidir.
Gelistirilen 3 Boyutlu baski teknolojileri gelecegin iiretim modelinin kilit noktas: olarak
goriilmektedir. 3 Boyutlu yazicilar giintimiizde tip, uzay ve havacilik, kalipgilik, otomotiv,
discilik, askeri donanim, mimari, Kisisel arag-gereg, heykelcilik, kuyumculuk, egitim, moda, gida
ve endiistriyel tasarim alaninda prototip, kalip, nihai iiriin ya da yedek parga iiretim amaciyla
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kullanilmaktadir (Ozsoy ve Duman, 2017). Her gecen giin degisen teknolojiyle 3 Boyutlu baski
teknolojisinin kullanilacag: sektorler giderek ¢ogalmaktadir.

2. EKLEMELI IMALAT (3 BOYUTLU BASKI)

Endiistri 4.0.’1n getirisi olan eklemeli imalat modeli eski tiretim yontemlerine yenilik¢i bir
bakis agis1 kazandirmaktadir. Eklemeli imalat, bir tiriniin sanal ortamda 3 Boyutlu geometrik
verileri hazirlandiktan sonra ¢izim dosyasinin bilgisayar ortamindan belirli formatlarla alinarak
yazictya yliklenmesiyle olusturulmaktadir. 3 Boyutlu yaziciya tanimlanan veriler sayesinde
makine, kullanacagi malzemeyi 1sitip eriterek birbiri ardina katmanli bir yap1 haline
getirmektedir (Ozsoy ve Duman, 2017).

3 Boyutlu iiretim teknolojileri kullanildigi sektorler bakimindan fakli 6zellikler igermektedir.
Basilacak iriiniin yapisal 6zelligi ve fonksiyonu dogrultusunda 3 Boyutlu yazicilarin baski
kaliteleri, boyutsal ve yapisal donanimlar1 degisiklik gdstermektedir. Kisisel kullanima uygun
yazicilarin (masa tistii) boylart kiigiiktiir ve hobi amaclh kullanima uygun tasarlanmistir. Ticari

amagch kullanima uygun iiretilmis yazicilarin boylar1 daha biiylik ve baski kaliteleri yiiksektir.
(Groth, vd. 2014).

2.1. Boyutlu Yazici

3 Boyutlu yazict ABD' de Massachussets Teknoloji Enstitiisii'nde gelistirilmistir. Bu cihazlar,
toz, sivi veya kati halde bulunan malzemelerin islenerek {iirlin meydana getirmesini
saglamaktadir. Bilgisayar ortaminda olusturulan bir modelin verilerinin, belirli formatlarla
yaziciya yiiklenerek basilmasiyla iriin olusturmayi hedeflemektedir. 3 Boyutlu yazicilarin
caliyma mantigr miirekkep piiskiirtmeli yazicilarla benzerlik gostermektedir. Imalat isleminde
cok agizl1 bir nozul yapistiricr piiskiirterek kullanilan tozu birbirine baglamaktadir. Basim islemi
biten {riiniin etrafin1 c¢evreleyen destek tozlari/sagaklari vakum, firga veya el ile
temizlenmektedir. Kullanilan malzeme ve uygulamaya gore degisiklik gosteren islemler olsa da
3 Boyutlu yazicinin basit ¢alisma prensibi Sekil 1.’de, imal edilen iiriin 6rnekleri Sekil 2.’de

sunulmustur.
o Sivi yapigtinc: saglayici
‘ Puskurtmeli yazici kafa

Parca
Toz yatad

Tesviye silindiri

Toz besleme
kaynagdi

Toz besleme pistonu Insa pistonu
inga kabini

Sekil 1. 3 Boyutlu yazici sisteminin gorsel anlatimi (Anonim 2019)
Figure 1. 3 Dimensional printing system (Anonim 2019)
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Sekil 2. 3 Boyutlu yazict imalat1 iiriinlerin gorseli
Figure 2. 3 Dimensional printing products

3 Boyutlu yazicilarin ¢alisma prensipleri temelde benzerlik gostermekte ancak kullanim alani
ve amacina gore materyal ve yontemler farkliliklar gosterebilmektedir. 3 Boyutlu yazicilarin
farkli materyal ve yontem uygulamalari;

e Steryolitografi (SLA),

e Kat1 Zemin Kiirleme (SGC),

e Lamine Nesne Imalat1 (LOM),

e Eriyik Yigarak Modelleme (FDM),

e Cok Jetli (Polyjet-Multijet) Modelleme (MJF),

o Secmeli Lazer Sinterleme ve Ergitme (SLS/SLE),

e Elektron Isinli Ergitme (EBM) olarak siniflandirilmaktadir.

2.2. Eklemeli imalat Yonteminin Kullanim Alanlar:

Endiistri 4.0 kavramiyla temelleri atilan eklemeli imalat yontemleri, gliniimiiz teknolojisiyle
gelisip yayginlasarak, tip, uzay ve havacilik, kalipgilik, otomotiv, dis¢ilik, askeri donanim,
mimari, kisisel arag-gereg, heykelcilik, kuyumculuk, egitim ve gida sektdrlerinin {iretim alaninda
kullanilmaktadir (Ozsoy ve Duman, 2017). Uretimde, insana bagli olusan hatalardan kaynakli
artan imalat maliyetlerini diigiirmek, tasarim siirecinde kullanilan prototip ve kalip i¢in harcanan
vakti kontrol ederek azaltmak, tiretim verimliligini arttirmak vb. gibi amagclarla pek ¢ok sektorde
ticari olarak kullanilmaya baglanmistir.

3 Boyutlu baski teknolojisi, bilgisayar odakli bir iiretim teknigi olmasi sayesinde kullaniciya
masaiistli yazicilarla kigisellestirilebilir kullanim imkan1 da saglamaktadir. Kisisellestirilmis {iriin
thtiyacini kargilamasiyla 6zellikle saglik sektoriindeki faaliyetlerin kalitesini artirmis, kisiye 6zel
medikal ve dental implant {iretimi, yapay organ ve canli doku baskis1 gibi hayati faaliyetleri
destekleyici iriinlerin yapimini kolaylastirmistir. Bu baglamda saglik sektorii, 3 Boyutlu bask1
sistemleri uygulamalarinda son 15 yilda en biiylik {iclincli pazar haline gelmistir (Wohlers,
2012).
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Bahsedilen sektorlerdeki tiretim drnekleri Sekil 3., 4. ve 5.’te gorsel olarak verilmektedir.
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Sekil 3. Yapay organ iiretimi (Saracco R., 2018).
Figure 3. Bioartificial organ process (Saracco R., 2018)

Sekil 4. Dental implant iiretimi (Anonim, 2021)
Figure 4. Dental implant process

Sekil 5. 3B Medikal protez tiretimi (McCue T. J., 2014)
Figure 5. 3D printed medical implant (McCue T. J., 2014)
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Kiiresel pazarda oldukca biiyiik bir hacme sahip moda sektoriinde de eklemeli iiretim
teknikleri kullanimi goriilebilmektedir. Dogal kaynak kullaniminin ¢ok yiiksek oldugu bu
sektorde 3 Boyutlu baski teknolojilerinin yayginlasarak kullanilmasiyla tiiketim minimuma
indirilebilecegi diistintilmektedir. Giiniimiizde pek ¢ok yenilik¢i tasarimci koleksiyonlarinda 3
Boyutlu imalat yontemlerini kullanmaktadir. Vizyoner bir tasarimci Iris Van Harpen
koleksiyonlarinin imalat yontemlerinde 3 Boyutlu yazicilardan yararlanmaktadir. Harpen ilk
olarak 2010 yilinda 3 Boyutlu baski makinasiyla iirettigi “Crystallization” isimli koleksiyonunu
Amsterdam Moda Haftasinda tanitmistir. 2013 yilinda “Danimarka, En Iyi Tasarimer” &diiliinii
alan Harpen c¢ikardigi koleksiyonlarda bu iiretim tekniginden sik¢a faydalanmistir (Yildiran,
2016). Tasarimcimin “Crystallization” koleksiyonundan segilen ornek giysiler Sekil 6.’da
gosterilmektedir.

Sekil 6. 3B yazicidan basilan giysi ornekleri
Figure 6. 3D printed cloth samples

Gida sektorii, imalat sanayinde oldukca One c¢ikan alanlardan biridir. 3 Boyutlu yazicilar;
hedef kitleye bagli olarak tiiketicinin bireysel ihtiyaglarina gore lif, protein, nisasta acisindan
zengin, saglikli ve kisisellestirilmis iirlinler yapabilmek icin gida sektoriinde de kullanilmaktadir.
Bu yontem gida israfim1 azaltarak siirdiiriilebilir fayda saglamaktadir. Kisisel istege gore
tasarlanabilen farkli sekillerde ve Ozellikte ¢ikolata, sekerleme, pasta, kurabiye, pizza, makarna
vb. gibi daha birgok gidanin iiretiminde kullanimi yayginlik kazanmaya baglamistir (Aydin vd.,
2019).

Ukraynali mimar ve endiistriyel tasarimci olan Dinara Kasko eklemeli liretim yontemlerini
kullanarak bilgisayar ortaminda tasarladig: tatlilar1 3 Boyutlu yazicilar sayesinde iiretmektedir.
Pastacilik diinyasina yenilik¢i bir bakis agis1 kazandiran tasarimcei kullandigi bu yontemle yaptigi
her tatlinin ayn1 sekil ve kalitede olmasini saglamaktadir. Ayrica iiriinlerin recetelerini ve silikon
kaliplarin1 internet ortaminda satarak evinde ayni tatliyr yapmak isteyen kullanicilara erisim
imkan1 tanimaktadir (Sekil 7.) (Anonim, 2016). Tasarimin gorsel oOrnegi Sekil 8.’de
gosterilmektedir.
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Sekil 7. Tasarimcinin kullaniciya sundugu paket icerigi
Figure 7. Visual representation of the Package content

Sekil 8. 3 Boyutlu yazicidan basilan pasta siisii
Figure 8. 3D printed cake decoration

Bireylerin barinma gibi temel ihtiyaglarindan dogan ingaat sektoriinde, biiylik yapi
elemanlarinin basilmast ya da yapmin tamaminin ingasinda eklemeli imalat yontemleri
kullanilabilmektedir. Kamer Maker, Contour Crafting, Win Sun,D-shape cihazlariyla insaat ve
mimari alanda 3 Boyutlu baski yapilabilmektedir. Tiiriiniin ilk 6rnegi olan D-shape 2007 yilinda
icat edilmistir. Lazer Sinterleme yontemle (SLS) benzer prensiple calisan cihaz ezilmis dolomit
kirectasini saglam bir yapiya cevirerek insa yapmaktadir. Sistem kum ve inorganik baglayicilar
kullanarak basim islemini gergeklestirmektedir. Kamer Maker, Contour Crafting ve Win Sun

sistemleri ise yazici kafadan piskiirtillerek dokiilen malzemeyle yapi olusturmaktadir (Felek,
2019).

ICON mimari tasarim ve insaat firmasit Vulcan ismini verdigi kontur olusturma (Contour
Crafting) yontemiyle ¢alisan baski cihaziyla yapilar olusturmaktadir (Sekil 9.). Daha az is giici,
maliyet ve silireyle bina olusturma fikrinden yola ¢ikarak hareket eden firma, Amerika’nin
Teksas eyaletindeki Austin sehrinde 27 saatten kisa bir siirede 500 metrekarelik bir alana evsizler
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icin kdy insa etmistir (Sekil 10.). Yapinin duvarlart kullanilan yontem geregi yigma
katmanlardan olusmaktadir (Sekil 10.). Normal bir evden ¢ok daha diisiik maliyete liretilen
yapinin, savag ve afet bolgelerindeki siginmacilar i¢in kullanilmasi hedeflemektedir (ICON
Team, 2019).

Sekil 9. Contour Crafting yonteminin sematik gosterimi (ICON Team, 2019)
Figure 9. Visual representation of the Contour Crafting system (ICON Team, 2019)
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Sekil 10. Vulcan yapimi ev gorseli ve duvar detayr ICON Team, 2019)
Figure 10. Home visual made of Vulcan and wall detail (ICON Team, 2019)

3. SONUC

Seri iiretimin getirisiyle tiiketim dongiisii kisalmis ve dogal kaynak kullanimi ciddi boyutlara
ulasmistir. Uriin tasarim siirecinde kullamilan ydntemlerin, maliyetli, hata pay1 yiiksek ve
stirdiiriilebilirlikten uzak olusu alternatif imalat sistemlerine zemin hazirlamistir. Teknolojinin
her gegen giin gelismesi endiistride yeni bir devrim yaratarak akilli yazilimlarla otonom
robotlarin entegre calistigi bir sanayi diizeni olan Endiistri 4.0°1 ortaya ¢ikarmistir. Endiistri
4.0’la birlikte ortaya cikan iiretim sistemlerinde eklemeli imalat yontemlerinin kullanilmasi
yayginlagmistir.

Eklemeli imalat yontemleri, bilgisayar destekli 3 Boyutlu baski sistemiyle iiretim siirecinde
uygulanan prototip hazirlama, kalip ¢ikarma ve nihai iiriin olusturma asamalarmin timiini
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gerceklestirebilmektedir. 3 Boyutlu yazicilar sayesinde bilgisayar ortaminda hazirlanan
tasarlanan pargalar, fonksiyonlarina uygun {iretim teknigiyle olusturulmaktadir. Onceki
boliimlerde de bahsedildigi lizere uygulamanin farkli teknikleri bulunmaktadir ancak En yaygin
kullanilan baski teknikleri olarak, Steryolitografi (SLA), Ergiterek Yigma ile Modelleme (FDM),
Se¢meli Lazer Sinterleme (SLS) ve Se¢meli Lazer Ergitme (SLE), Elektron Isinli Ergitme
(EBM) yontemleri karsimiza c¢ikmaktadir. Bu yontemler kullanilarak iiretimin birgok farkli
sektorlinde tiretim iyilestirilme ¢alismalart gergeklestirilmektedir.

Bireylerin temel ihtiyaclar1 olan yasama, barinma, beslenme ve giyinme gibi kavramlardan
ortaya ¢ikan sektorlerin kiiresel pazarda kapladiklart hacim azimsanamayacak seviyededir. Moda
unsurunun da bu farkli iiretim ydntemini artan oranda kullanacagi ongériilmektedir. Ozellikle
aksesuar ve giysi tasariminda prototip iiretimleri, koleksiyon calismalar1 ve giysi ilizerinde
kullanilan yardimci malzeme ve aksesuarlarin iiretiminde 3 Boyutlu iiretim teknolojilerinin
kullanimi1 giin gectikge yayginlagmaktadir. Eklemeli imalat sistemlerinin saglik, insaat, gida ve
giyim sektoriinde kullanilmasi beraberinde bireylerin yasam kalitesinde iyilesmeyi getirmektedir.
Kisisellestirilebilir iiriin imkan1 sunan 3 Boyutlu yazicilar, saglik alaninda; medikal ve dental
implant {iretimi, yapay organ ve canli doku baskis1 gibi hayati faaliyetleri destekleyici parcalarin
tiretimini saglamistir. 3 Boyutlu baski teknolojisi gida sektdriinde hammadde israfin1 en aza
indirmek amaciyla kullanilmistir. Bu teknoloji sayesinde biiyiik bir pazar hacmine sahip olan
gida endiistrisinin  olusturdugu c¢evre kirliligi azaltilarak bir¢ok yoOnden iyilestirilmesi
amaglanmistir. Eklemeli imalat yontemlerinin gelismekte oldugu insaat sektoriinde, mimari
yapilarin olusumundaki temel 6gelerin eksilerini gidermek amaciyla, yapi iiretiminde 3 Boyutlu
baski cihazlar1 kullanilmaya baslanmustir. Ozellikle konut sikintis1 ¢eken iilkelerin, savas ve afet
gibi olaylar sonucunda, ortaya ¢ikan barinma ihtiyacina yonelik binalar {iretilebilmektedir. Eski
imalat yontemleri kullanilarak olusturulan yapilarin, yiiksek is gilicli gerektirerek uzun siirede
tamamlaniyor olmasi liretim maliyetlerini artirmaktir. Bu teknoloji sayesinde kisa zamanda
diisiik maliyetli alanlar olusturularak bireylerin barinma ihtiyact karsilanabilecektir. 3 Boyutlu
baski teknolojilerinin siirdiiriilebilir bir yaklagimla giyim alanindaki tiretimde ve tiiketimde
hammadde kullanimini minimuma indirmeyi hedeflemektedir.

Modern iiretim yontemleriyle gelecekte tiim sektdrlerde insanlar, nesneler ve sistemleri
birbirine baglayan yeni bir imalat anlayis1 benimsenecektir. Eklemeli tiretim yontemlerinin farkli
alanlarda yeni malzeme ve metotlarla uygulanisi diinya kaynaklarinin yenilenmesini
saglayacaktir. Gelecegin iiretim teknolojisinin baslangici olan 3 Boyutlu yazicinin tarihsel
yolculugu, her gegen giin yapilan akademik calismalar ve oncili uygulamalarla geliserek yeni
teknolojilere doniisecektir.
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5. Makalede en fazla 3. diizeyde bolim baghklart kullanilmahdir. Birinci diizey olan ana bagliklar koyu,
(Giris, Ozet, Materyal vb) sola dayali, “12” punto biiyiikliiginde ve biyiik harflerle yazilmaldir. ikinci
diizey bagsliklar, sola dayali, her kelimesinin ilk harfi buylk olarak koyu yazilmali ve yazi buyuaklaga “12
punto” olmahdir. Gerektiginde kullanilacak olan G¢lincl dlizey basliklar sola dayali, sadece ilk kelimenin ilk

harfi bliyiik sekilde “12 punto” ve koyu yazilmaldir.

6. Makalede yer alan “Oz” ve “Abstract” boliimleri calismanin amaci ile arastirma bulgularini icermelidir.
“Oz” ve “Abstract” boliimleri en fazla “200” kelimeden olusmalidir. Oz ve Abstract’ta, kaynakga, kisaltma,
cizelge, cizge ve resim gibi ekler yer almamalidir.

7. Anahtar sozciikler: “Oz ve “Abstract” boliimlerinden sonra en az 3 en fazla 5 tane anahtar sozciikler
(keywords) yer almalidir. Anahtar sézclikler makale taramasinda yardimci olacak kelimelerden secilmelidir.

8. Yabana yazarlardan gelen ingilizce makalelerin Tirkee “Oz” bolimii dergi editér kurulu tarafindan
hazirlanir.
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