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Abstract

Optimal investment behavior of a price-regulated service firm which faces a fluctuating
demand curve, and whose price is determined by governments and municipalities,
is studied through the use of the Optimal Control Theory. The aim of our study is
to analyze the behavior of the firm when faced with the expected dynamic demand
curve, and also to explain the inefficiencies of the firm in terms of machinery and
labor. The firm is required to meet the demand at all times. Cobb-Douglas type of
demand function is utilized in the analyses where both labor and capital are assumed
to be quasi-fixed factors of production. Constant Elasticity of Substitution type of
production function is also used in this analysis resulting in similar results. The rates
of change of demand, the attrition rate of labor, and the depreciation rate of capital
are the primary factors determining the optimal behavior. In other words, as long as
the effect of the loss of capacity on capital and labor is greater than the decrease in
demand, the investor will continue to invest in factors of production. The switching
times between periods when investment in both factors is zero, when investment in
capital is zero, and when investment in labor is zero are determined allowing better
planning of maintenance periods of machinery and vacation planning.

Keywords: Optimal Control Theory, Labor Investment, Price Regulated Service
Firms
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Fiyat Diizenlemeli Hizmet Firmalarinda Optimum
Sermaye ve Isgiicii Yatirmm

Oz

Fiyati hiikiimetler ve belediyeler tarafindan belirlenen ve dalgali bir talep egrisiyle
kars1 karsiya olan fiyat diizenlemeli bir hizmet firmasinin optimum yatirim davranisi,
Optimal Kontrol Teorisi kullanilarak incelenmistir. Calismamizin amaci, beklenen
dinamik talep egrisi karsisinda firmanin davranigini analiz etmek ve ayrica firmanin
makine ve is giicli acisindan verimsizliklerini agiklamaktir. Firmanin talebi her
zaman karsilamasi gerekmektedir. Cobb-Douglas tipi talep fonksiyonu, hem emegin
hem de sermayenin yar1 sabit iiretim faktorleri oldugunun varsayildig: analizlerde
kullanilir. Sabit Elastikiyetli [kame tipi iiretim foknsiyonu da incelemede kullanilmis
ancak sonuclarin mahiyeti degismemistir. Talebin degisim oranlari, emegin
yipranma orani ve sermayenin amortisman orani, optimal davranisi belirleyen temel
faktorlerdir. Yani, kapasite kaybinin sermaye ve is giicli izerindeki etkisi talepteki
azalmadan daha biiyiik oldugu siirece, yatirimer iiretim faktorlerine yatirim yapmaya
devam edecektir. Her iki faktore yapilan yatirimin sifir oldugu, sermayeye yatirimin
sifir oldugu ve isgiicline yatirimin sifir oldugu donemler arasindaki gegis siireleri,
makinelerin bakim donemlerinin ve tatil planlamasinin daha iyi planlanmasina
olanak taniyacak sekilde belirlenir.

Anahtar Kelimeler: Optimal Kontrol Teori, Isgiicii Yatirimi, Fiyat Diizenlemeli
Hizmet Firmalari

1. Introduction

Capital has long been regarded as a quasi-fixed input by economists.
The level of capital can be increased by additional investment in it.
It cannot be reduced freely except by its depreciation. The level of
optimal capital is determined such that the value of its marginal product
is equal to the value of its unit cost plus the value of its depreciation
at any time. Arrow (1968:6) was one of the first to introduce the quasi
fixity or irreversibility concept of investment. The quasi-fixity of
capital is now commonly used concept in economic theory in dynamic
settings.
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Labor on the other hand has mostly been regarded as completely
variable. It can be increased or decreased freely. The optimal level
of labor is such that the value of its marginal contribution to output
is equal to the wage rate at any time. However, labor is not always
freely determined input. Oi (1962:538) was a seminal paper on the
subject showing that labor should be considered as a quasi-fixed input
to production process. Barceld (2007:46) takes both capital and labor
as quasi-fixed factors. A similar model was developed by Tsurumi
(1971:4). Abel (1981:381) considered both capital and labor as quasi
fixed assets and their utilization rates to develop a dynamic model
of investment and capacity utilization. Guyomard (1988:23) is just
another example of research where labor was considered as a quasi-
fixed factor.

In any case, labor is considered a fixed asset in many strategic sectors
operated by the municipalities and the central governments in most
countries. Price regulated firms such as railroads, telecommunications,
power distribution, and municipal transportation companies are all
required to meet the demand at a price determined by the regulators.
The results about the investment in labor and capital are important
for use in maintenance planning of machinery and vacation planning
of labor. In case of a steep decline in demand such as the world is
experiencing, planning for optimal use of labor and capital is an
important issue. We consider a price-regulated service firm that can
invest in both labor and capital but cannot disinvest both resources. It
is required to meet the demand with a Cobb-Douglas type production
function. Basically, two functions emerge in the production functions:
the Walras-Leontief-Harrod-Domar function and the Cobb-Douglas
function Arrow (1961:1). The Cobb-Douglas is preferred due to its
simplicity and its frequent use in related literature. Constant Elasticity
of Substitution (CES) production is a type of Cobb-Douglas production
function. Its usage is easy and it is used widely. Arrow et al. (1961:230)
presented the first usage of the CES production function, i.e., the
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original specification of the CES function was addressed by Arrow et
al. In the literature there are different studies about production function
implementation and CES production function usage. Brown (1967:3-
13) is an excellent book on production functions. Nerlove’s (1967:66)
paper in that book is another excellent study on CES type of production
functions. However, Gechert et al. (2019:4-7) showed that literature
rejects the Cobb-Douglas type of production model. Akay and Dogan,
(2013:124-128) examined the relationship between labor supply and
industry level output in the context of specific factors model using
CES production functions. Lagomarsino (2020:2-5) presents a good
review on CES production functions and advocation the use of CES
functions in empirical analysis. Miller (2008:10-17) concluded that for
the purpose of forecasting, there may not be a strong reason to prefer
Cobb-Douglas production function over CES. For analysis of policies
affecting factor returns, such as taxes on capital and labor income,
the Cobb-Douglas specification may be too restrictive. Klump and
Preissler (2000:42-50) examined inconsistencies and controversies
related to the use of CES production functions in growth models.
They showed that not all variants of CES functions commonly used
are consistently specified. They also presented the following types of
CES production function which we present here also for completeness.
They are given in Table 1 where y=(o-1)/c. Note that in this table K
indicates capital, whereas L indicates the labor. ¢, on the other hand,
gives the elasticity substitution between capital and labor.

Table 1. Types of CES Production Function

Author(s) Year CES production function
Pitchford 1960

¥ = (ak® +b1%)""

Arrow et al. 1961 V= C[ﬂﬁ"b - a}L¢]1a’¢

David and van de Klundert 1965 V= { (BE)¥ + (AL) ?‘b}mb

Barro and Sala-i-Martin 1995 V= C[a(BK}’i’ -2 B}L]ﬂ"]lw
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The analysis is also performed using the CES production function
yielding essentially the same results. This type of firm should expect
to have excess capacity to occur as demand changes (fluctuates). The
switching times from periods of full capacity to excess capacity and
vice-versa are important for planning function. The demand for all
companies generally change through time due to seasonal factors,
trends, business cycles, and random factors and businesses take
measures to respond to these changes as to maximize their profits. In
periods of normal economic and stable political periods, companies can
deal with these changes without major disruptions in their operations.
The Corona virus pandemic was a major random event most companies,
or even countries were not prepared to confront economically. It will,
in all probability, continue to impact all economies for some time to
come at a cyclical fashion.

Outbreak of Corona virus in will continue to have a negative impact on
growth. AFP (2020) estimates that the impact could be 0.1-0.2%. Giles
et al. (2020) have reported that OECD lowered its growth estimates
for the World from 2.9% to 2.4% for 2020. All governments of the
World have taken monetary and health (confinement, vaccination)
measures to minimize the impact of health crisis on the economies.
The interest rates in major economies of the World are already low
(zero in Eurozone, negative in Japan) implying that increasing money
supply will not have major impact on growth. The pandemic is likely
to be on the health agenda of the World for the foreseeable future.
The number of cases reached very high levels in Europe, USA, and
South American countries around the end of July (2020), remained
stable between July and October (2020), and increased until January
(2021), decreased until middle of February, and is increasing as of the
beginning of March generally and it is still high in countries like the
USA and Brazil Brazil (URL-1).
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There are many vaccines already being administered in various countries
(URL-2). However, the large scale effectives of these vaccines are in
doubt to eradicate this virus. It is reported that many variants of the virus
have emerged (URL-3). It is not known whether existing vaccines will
be effective against these new variants. So, it is possible that the world
may face a cyclical demand for goods and services in the future since,
as mentioned above, the pandemic seems to exhibit a cyclical behavior.

Under the macro circumstances described above, individual firms
have to take measures to survive. They will continue to sell as much
as they can even under the cyclical demand conditions. They will take
measures and make plans to use their resources (labor and capital) as
effectively as possible. Companies operating in competitive markets
will reduce price, stop operations or will reduce labor. However,
many price regulated companies providing services (electricity, gas,
bus, metro, water) to the public cannot act as freely as private sector
companies. The principle factor is that they cannot reduce (fire)
labor freely. The motivation of this paper is to determine the optimal
investment (in labor and capital) behavior of these companies. That is,
our purpose here is to analyze the behavior of a cost-minimizing, price-
regulated firm facing an expected dynamic demand curve to explain
its ”inefficiencies” in terms of excess capacity in machinery and labor.
The demand is assumed to be cyclical in this paper. In this study, effect
of the parameters on the production function is examined. However,
the results are applicable for any differentiable demand function.

The rest of the paper is given as follows. Section 2 gives the material
and method that is optimal control theory approach, whereas, section
3 represents the solution of the problem with phase diagram. Section
4 presents the conclusions.
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2. Material and Method

In this section, the firm structure is formulated as a mathematical
model. For this purpose, the current expenditures in labor and capital
are given, and then the model using the Optimal Control Theory
approach is presented below.

The current expenditures of the firm can be expressed as:

E(t) =wlL(t) +cl(t) (1)
where;

E(£) : Current costs/expenditure

L(t) : Labor level

w : Wage rate, a constant

I(%) : Investment in capital at time ¢

c : Investment cost per unit of investment, a constant

The firm’s current expenditure is formulated to be the sum of the
two parts: labor and capital. The first part on the right hand side of
equation (1) shows the total expenditure on labors. The second part on
the right hand side of the equation (1), on the other hand, shows the
expenditures in capital.

In this model, & is used as recruitment cost per unit of labor, a constant

with k = 0. That is hiring cost is assumed to be zero. The firm’s
capital is assumed to follow the differential equation:

K'(t) = I(t) — 8K(t) ()
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where K(t) is the level of capital at time ¢ and & is depreciation
rate of capital, a constant. Moreover, labor is assumed to follow the
differential equation:

L'(t) =R(t) — eL(t) (3)

where R(t) is the recruitment level and € is the attrition rate of active
labor, a constant. We assume that the firm has a constant return to scale
Cobb-Douglas function;

F(K,L) = K(£)°L(t)# 4)

Function in equation (4) is a concave function in K(t) and L(t),
since @ + £ is less than one. With this production function, the firm
is required to meet the demand, @(t). @(t) will be assumed to be a
sinusoidal function with a periodicity of one, the length of the planning
horizon as an example. We assume that the firm wants to minimize
(this maximizes the profits since the price is fixed) its costs over the
planning horizon of length one (T = 1). Thus, the mathematical
model becomes:

Miﬂf (wL(t) +cI(t))dt

St.
K' = I(t) — 6K(t) K(0) = K,, K(1) = Free
L'(t) = R(t) — =L(t) L(0)= Ly L(1) = Free

K L(t)? = Q(t)
I(t),R(t) = 0



Akan, M. ve Gegici, E. Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2021, 4/1: 1-15

And the differential equations (2) and (3). In the mathematical model,
K, and L indicate the initial value of capital and labor, respectively.

3. The Solution Method and Results
In this section, the solution of the proposed model for the optimal

investment behavior of a price-regulated service firm is presented. For
given problem, the Lagrangian and the necessary conditions are:

H = —(wL(8) + el (£) + 41 (I(8) — 6K (9)) + 2,(R(®) —<L(D) + n (K (OL@®F — ()  (5)

H=—c+A,20,HI(t)=0 (6)
Hy=14,=0, HyR(t) =0 (7
Ay = 1,6 —naK(£)* 1L(£)F ®)
Ay =w + Ay —nBK()L(H)F )
nz 0,1 (K(BLEHF - Q) =0 (10)

To solve a problem that has a non-linear structure, Lagrangian is
used. Moreover, to generate the required conditions for the solution of
Lagrangian, Hamiltonian is required. For this purpose, the Hamiltonian
is given in equation (5) with the Lagrangian multipliers, 4; and 4,,
which are any continuously differentiable functions. Equations (6)-
(7) represent partial derivatives of Hamiltonian function H, according
to the investment and recruitment, respectively. Equations (8)-(10),
on the other hand, illustrates the necessary conditions of Lagrangian
multipliers. Furthermore, the necessary conditions are also sufficient
since the Lagrangian is concave both control variables (! and R) and
the state variables (K and L). Note that optimal control contains two
type of variables: control variable and state variable. Then by using the
equations, to solve problem phase diagram is used. Since the solution
conditions have non-linear structure and to solve this complex model
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is hard, phase diagrams are used. The phase diagrams provide the
graphical representation of the problem with the different conditions.
Here, three phases are examined and we will assume that we start at a
phase where both R and I are positive.

3.1. Phasel: 71=0,R =0

Then, from equations (6)-(8) and equation (10),

Ai=cA =0 (11)
naK(H)* ()7 =¢c§ = n > 0= K(£)2L(t)F = Q(t) (12)
1,=0 =1y =0=nB(OKL(F = w (13)
Then,

BE(t) _ w

P (14)

defines a relationship between K (t) and L(t). We then can determine
K(t) and L(t) using equation (12) and (14). This enables the definition
of I and R using equations (2) and (3). From the demand and production
equality above, we must have;

(a+R)K(8) _ 0() _ (a+R)I(E) (e’

E(t) @t} E(e) (a+B)s+ (e) ,and (15)
{e+BIR() _ Qi)
e em +(a+f)e=0

Then in Phase 1, the firm will be hiring labor and investing in capital
if the demand satisfies both equations (14) and (15). Investment in
capital will continue even if the demand is declining at a rate less
than (@ + B)4. Investment in labor will also continue if the demand is

10
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declining less than (a« + B) that implies that the investor will continue to
invest in the factors of production as long as the impact of lost capacity
in capital, (e +£)8, and labor («+ )= is greater than the decline in
demand. Then using equations (12) and (14), we have:

k= (29) = ) (16)

This equation determines K(t) and I(t)and using equation (13)
determines L(t) and R(t). Notice that an increase in the cost of
capital, decreases the level of capital (K) and an increase in cost of
labor, increases it. The impact of a change in labor cost is more than
the impact of cost of capital since w is in the denominator of equation
above. Assuming the impact of depreciation of capital on the output (ad)
is higher than that of labor attrition (5¢).

3.2. Phase2: 1=0,R=0

The investment in labor will stop when @(£)'/@(t) = —(a + B) ¢ which
will determine the switching time (t;) from phase 1 to phase 2 where
I =0andR = 0. Then, we will have L(£) = —sL(t) or L(t) = L(t,)e =)
and K (£)*L(t)® = @(t) which defines K () which, in turn, defines I(t)
through equation (2).

Investment in capital will continue until @(£)'/Q(t) = — (a + £)8. The
time at which (t;) this equality is satisfied determines the switching
time into phase 3.

3.3. Phase 3 wherei=0and rR=0
Attheswitchingtime, wehaveL(t;) = L(t;)e (=" and K (t,)satisfying
Q(t,) = L(t;)®K(t;). During this phase the differential equations

(2) and (3) will satisfy K(t) =K(t)e ®“ %) and L(t) = L(t,)e "%

11
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which completely determine K and L. For better visual exposition, the
following figure is presented. So, the phases with their time interval are
given in the Table 2, where the times t; and t; are determined by the
same methodology used to determine t; and t;

Table 2. Phases and their time intervals

Time Interval Phase

0o<t=t Phase 1
t<t<t, Phase 2
t,<t<t, Phase 3
tL<t<t, Phase 2
t, <t Phase 1

The graphical representation of these phases for a sinusoidal demand
curve with no growth is presented in Figure 1.

R'(N/Q()

\ /o
N

—(a + pB)o

Figure 1. Graphical Representation of Phases

12
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Moreover, given that CES type of production function is also
employed in service industries we performed the same analysis
above using the Pitchford type of CES production function where
F(K,L) = d(aKk?® + (1 — a)LP)¥? . We have a similar result except we
replace the term (o+f) everywhere it appears with the term the term p
is such that ¢ = 1/(1—p) is the elasticity of substitution.

4. Conclusions

In this study, capital and labor investments are considered as quasi-fixed
for a firm-regulated service firm. The problem discussed is modeled
using the optimal control theory method, using the Cobb-Douglas type
production function, and a solution is obtained with phase diagrams.
According to the results, the firm will cease to invest in labor when the
demand falls only faster than the incremental value (in units of output)
of lost labor (attrition). The firm will cease to invest in capital when the
demand falls faster than the incremental value of capital. Investment in
capital starts when the demand is still falling but at a lesser rate. Similar
analysis can be made if @ < £, The determination of switching points
are important for timing of small repairs on capital, annual service of
machinery, leaves of personnel, and allowing personnel to take longer
vacations. According to the results, it is observed that the effects of
parameters on the production function affects the production function
like in the literature, e.g., Akay and Dogan, (2013:129). Moreover, the
results support the Abel (1981:402) that there is opposite relationship
between labor and capital investments.

In this study, the analysis are made without taking into account the
discount factor that can be provided by interest rate. Thus, improvement
may be the addition of present value factor where the interest rate
may be constant or time dependent. In this study, to make analysis, we
assume that the demand function is sinusoidal function as an instance.
In the future studies, growth factor can be added into the objective
function instead of sinusoidal function.

13
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Oz

Bu arastirmada, kadin ve spor baglig1 tizerine yapilan lisansiistii tezlerin iceriklerinin
analiz edilmesi amaclanmistir. Calisma nitel yapidadir. Verilerin toplanmasinda
belgesel tarama yontemlerinden igerik ¢oziimlemesi kullanilmistir. Ulusal Tez
Merkezi kaynak alinarak 2010-2020 yillart arasinda konusunda spor gecen 5851
lisansiistii tez taranmistir. Tarama sonucunda “kadin ve spor” basgliginda yazilan
64’1 doktora, 2’si tipta uzmanlik ve 312’si yiiksek lisans olmak tizere toplam 378
tez ¢aligmaya dahil edilmis ve 6nceden belirlenmis c¢esitli Ol¢iitler esas alinarak
incelenmistir. Elde edilen veriler SPSS 24.0 programina aktarilarak frekans
dagilimlari, yiizdelikler ve ki-kare analizleri araciligryla yorumlanmistir. Kadin ve
spor bagliginda yazilan tez sayilarindaki artisin spor konulu tezlerin genel artiginin
gerisinde kaldigi saptanmistir. Tezler daha ¢ok kadinlar tarafindan yazilmistir
(%62,43). Danismanliklar ise biiyilk oranda erkekler tarafindan yapilmistir
(%71,43). Yiiksek lisans tezlerinde Dr. Ogretim Uyesi ve Dogent Dr. unvanli, doktora
tezlerinde ise Profesor Dr. unvanli 6gretim tiyelerinin agirlikli olarak danigmanlik
yaptig1 goriilmektedir. Tamamlanan tezlerin %89,42’lik kismi nicel agirlikli yapida

I Zuhal LOYAN AKMAN’n yiiksek lisans tez calismasindan iiretilmistir.

17


https://orcid.org/0000-0002-0264-3523

Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2021, 4/1: 17-42 Loyan Akman, Z. ve Cetinkaya, G.

olup, nitel yontemlerle yapilan ¢aligmalar sayica yetersiz bulunmustur (%10,58).
Tezlerin daha ¢ok lisansli sporcu gruplart (%48,68) ve sedanterler (%40,48)
orneklem alinarak yazildigi tespit edilmistir. Bundan sonra kadin ve spor basligi
iizerine hazirlanacak tezlerin, konu cesitliligini saglamak amaciyla antrenorler,
hakemler, spor yoneticileri gibi farkli 6rneklem gruplari lizerinde yogunlagmasinin
bir gereklilik oldugu diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kadin ve Spor, Lisansiistii Egitim, Toplumsal Cinsiyet, Spor
ve Cinsiyet, Icerik Analizi.

A Content Analysis on the Postgraduate Theses Written
Under the Title of Women and Sports

Abstract

In this study, it was aimed to analyze the content of postgraduate theses on women
and sports. The study is a qualitative one. Content analysis, one of the documentary
scanning methods, was used in collecting the data. Taking the National Thesis
Center as its source, this study scanned 5851 postgraduate theses between 2010-
2020, whose subject was related to sport. As a result of the scanning, a total of 378
theses written under the heading of “women and sports” were included in the study
and examined on the basis of various predetermined criteria; 64 of these thesis were
doctoral, 2 of them were medical specialization, and 312 of them were master’s. The
obtained data were transferred to the SPSS 24.0 program and interpreted through
frequency distributions, percentages, and chi-square analyzes. It has been found that
the increase in the number of the theses written under the title of women and sports
lags behind the general increase in the theses on only sports. These theses were
mostly written by women (62.43%), and the thesis advising was mostly provided
by men (71.43%). It is seen that the titles of advisor faculty members are mostly
Assistant Professor and Associate Professor for the master’s thesis, and Professor
for the doctoral dissertations. 89.42% of the completed theses were quantitative, and
studies conducted with qualitative methods were found to be insufficient in number
(10.58%). It was found that the theses were written mostly by taking licensed athletes
(48.68%) and sedentary groups (40.48%) as research samples. It is considered a
necessity for future theses to be prepared on the topic of women and sports to focus
on different research sample groups such as trainers, referees, and sports managers
in order to ensure diversity of subjects.

Keywords: Women and Sports, Postgraduate Education, Gender, Sport and Gender,
Content Analysis.
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1. Giris

Diinya spor tarihi derinlemesine bir sekilde incelendiginde, spor erkek
egemen bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medeniyet tarihinin
ilk spor etkinligi olarak kayitlara gegen antik olimpiyat oyunlarinda
kadinlar katilime1 olamadiklar1 gibi seyirci olarak da oyunlar
izlemelerinin yasaklandig1 bilinmektedir (Koryiirek, 2003; Ozbey ve
Gizel, 2011: 4). Modern olimpiyat oyunlarin1 baglatan ve olimpizm
felsefesinin Onciisii olan Baron Pierre de Coubertin’in kadinlarin
olimpiyatlar disinda istedikleri sporlar1 yapabilecegi, olimpiyatlarda
ise yalmizca erkek sporcularin yarismasi gerektigi fikrini temel
alan yaklagimi da modern spor kiiltiiriindeki erkek hegemonyasinin
olusmasinda etkili olmustur (Ozsoy, 2008: 202).

Bu tip smirlayic1 yaklasimlar spor ¢evrelerinde tepkilere yol agmis
ve karsit bir olusum olarak 1921 yilinda Uluslararas1 Kadin Sporlari
Federasyonu (Fédération Sportive Féminine Internationale [FSFI])
kurulmustur (Sport Record, 2021). Spor diinyasinda kadin ve spor
kavramina yonelik farkindalik olusmasina 6nemli katkilar saglayan
FSFI’1n kurulusuna 6nciiliik eden Fransiz asilli kiirek sporcusu Alice
Joséphine Marie Milliat, ayn1 zamanda olimpik kadin hareketinin
liderligini Ustlenerek spor diinyasinda kadinlarin varolusu i¢in biiytlik
bir miicadele sergilemistir (Leigh ve Bonin, 1977: 72).

1896 yilinda Atina’da 241 erkek sporcunun katilimiyla diizenlenen ilk
olimpiyat oyunlarinda kadin sporcu yer almamistir ve ilk kez 1900
yilinda yapilan Paris olimpiyatlarinda 22 kadin sporcu yarismaci
olmustur (Tirkiye Milli Olimpiyat Komitesi [TMOK], 2021).
Kadinlarin olimpik sporcu kimligini kazanmasindan bir asir sonra,
2012 yilinda Londra Olimpiyat Oyunlari’nda kadinlar tiim branslarda
yarismact olarak yer almistir (International Olympic Committee
[IOC], 2021). Pandemi nedeniyle bir yillik gecikmeyle 2021 yilinda
Tokyo’da yapilmasi planlanan 32. olimpiyat oyunlarinda, Uluslararasi
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Olimpiyat Komitesi’nin agikladig1 verilere gore (IOC, 2021) kadin
sporcularin oyunlara katiliminin olimpiyat tarihindeki en yiiksek
seviyeye olan %48,80’e ulasmas1 planlanmaktadir.

1960’larin sonlarindan 1970’lere kadarki donem, toplumsal cinsiyet
gelisimiyle ilgili teori ve arastirma alaninda 6nemli bir kilometre tasi
olmustur ve bu dénemden sonra toplumsal cinsiyet esitligi kavrami
onem kazanmistir (Zosuls vd., 2011: 827). Ulkemizde medya iizerine
yapilan bir arastirmada, kadin sporcularin yer aldig1 haberlerin {igte
birinde toplumsal cinsiyet rollerinin 6ne ¢ikarildig: tespit edilmistir
(Bakan, 2013: 129). Oztiirk ve Koca (2018: 116) toplumsal cinsiyet
esitligini; “tiim bireylerin cinsiyetleri, cinsel kimlik ve yonelimleri
nedeniyle esit hak, firsat ve olanaklara sahip olmalaridir” seklinde
tanimlamaktadirlar.

Lutter (1994: 263), Sporda Kadin Tarihi: Toplumsal Sorunlar baslikli
calismasinda, kadinlarin ve kiz c¢ocuklarmin spordaki ilerleyisinin
belirgin bir sekilde izlenebilmesine karsin, halen esitlik kazanilmasinin
oniinde engeller bulundugunu dile getirmektedir. Bu degerlendirmenin
istiinden gecen c¢eyrek asirlik siiregte, spor alaninda cinsiyet
esitsizliginin ortadan kaldirilmasina yonelik biiytik bir yol kat edildigi
ortadadir. Ancak, heniiz istenen diizeyde bir gelisim saglanamadigi
gozlenmektedir.

Spor alanlarinda ilk kadin spor yoneticilerinin Antik Olimpiyat oyunlari
doneminde yer aldigi varsayilmaktadir ve o giinlerden bugiinlere
sayilar1 gitgide artan kadin spor profesyonelleri, kariyer yolculuklar
boyunca sporcu, izleyici ve katilimci olarak yasadiklarina benzer
engellerle karsilagsmaktadirlar (Masteralexis vd., 2019: 19). Toplumun
hafizasindaki kliselesmis diisiincelere ve asilmasi giic bariyerlere
karsin, spor endiistrisinin biiylimesinde ve modernlesmesinde
kadinlarin 6nemli katkilarinin bulundugu izlenmektedir. Lakin bu
cabalarin hakettigi saygiy1 gordiiglinii sOylemek giigtiir.
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Koca’ya (2006: 83) gore, kadinlar spor alanlarinda ikincil konumda yer
almaktadir ve bu durumun temel sebebi sporun biyolojik farkliliklar
tizerinden algilanmasidir. Toplumda kadinin spora katilim diizeyi,
kadinm o toplumdaki statiisiinii ortaya koyan onemli bir unsurdur ve
kadinlarin rekreasyonel ve profesyonel spor etkinliklerinde daha fazla
yer almasi, toplumdaki ve spor alanlarindaki konumunu da olumlu yonde
etkilemektedir (Kuter, 1998). Orta (2018: 101), kadin ve spor kavraminin
gelisim ivmesinin daha da artmasinin, spor kiiltiirliniin topluma yayilmasini
saglamaktan gectigini ve bunu basarabilmek i¢in de sporun, temel egitimin
vazgegilmez bir parcasi haline getirilmesinin bir gereklilik oldugunu
vurgulamaktadir. Ayrica erkek sporcular i¢in yapilan spor etkinliklerinin,
organizasyonlarinin ve yatirimlarinin benzerlerinin kadin sporcular igin de
gerceklestirilmesi onem arz etmektedir (Orta, 2018:108).

Kadinlar, son yillarda spor bilimleri alaninda ge¢mise oranla daha fazla
sayida bilimsel yayimna konu olmaktadirlar. Ozellikle cinsiyet ve spor
konusuna yoOnelen arastirmacilar ¢alismalarinda 4 kata varan oranda
erkeklerden ¢ok kadinlara odaklanmistir (Knoppers ve McDonald,
2011: 312). Bu noktadan hareketle calismamizin temel amaci, kadin ve
spor baslig1 lizerine yapilan bilimsel ¢caligmalardan, lisansiistii tezlerin
iceriklerinin detayli bir sekilde analiz edilmesidir. Tezlerin hangi
konular lizerine yogunlastiginin tespit edilmesi, niteliksel ve niceliksel
acidan tezlerin yeterlilik diizeylerinin saptanmasi ve yazarlarin ortak
egilimlerinin belirlenerek genel bir ¢ergeve olusturulmasinin alanin
gelecegi icin Onem arz ettigi diisliniilmektedir.

Literatiirde spor yonetimi, beden egitimi, rekreasyon gibi bazi
basliklar ile cesitli spor dallar1 {izerine yazilan lisansiistii tezleri
inceleyen c¢aligmalar bulunmaktadir. Kadin ve spor {izerine yapilmis
tezlerle ilgili bir caligmaya ise rastlanamamustir. Calismamizda, bu
eksikligin bir olgiide giderilebilmesine gayret edilecektir. Arastirma
sonuglarinin, kadin ve spor alaninda tez yapmak isteyen adaylar i¢in
bir kilavuz niteligini tagimasi hedeflenmistir.
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2. Materyal ve Metot

Calisma nitel bir yapida hazirlanmistir. Elde edilen nitel verileri
analiz ederken; tematik g¢erceve olusturma, verilerin kodlanmasi,
bulgularin tanimlanmasi, bulgularin yorumlanmasi agamalarin1 iceren
betimsel analiz teknigi kullanilmistir (Yildirrm ve Simsek, 2008:
228-239). Arastirma verilerinin toplanmasinda ise, belgesel tarama
yontemlerinden biri olan igerik ¢déziimlemesinden yararlanilmistir.
“Belgesel tarama, var olan kayit ve belgelerden veri toplama
teknigidir” (Karasar, 2020: 229).

Calismanin evrenini, Yiiksekdgretim Kurulu (YOK) Ulusal Tez
Merkezi veri tabaninda “spor” konulu tezler arasinda arsivlenen ve
2010-2020 yillar1 arasinda kadin ve spor basligi lizerine yazilmis
lisansiistii tezler olusturmaktadir. ilgili yillarda calismaya konu olan
tez sayist sinirlt oldugu i¢in 6rneklem alinmayarak evrenin tamamina
ulagmast hedeflenmistir. Toplam 5851 tez taranmis ve calismaya konu
oldugu diisiiniilen, 390 tez tespit edilmistir. Tam metnine ulagilamayan
veya baslik olarak arastirmanin kapsami dahilinde goriiniiyor
olmasina karsin igerik olarak incelendiginde kapsam disinda oldugu
degerlendirilen toplam 12 tez caligmanin disinda birakilmistir. 312°si
yiiksek lisans, 64’1 doktora ve 2’si tipta uzmanlik olmak iizere 378 tez
ise ¢alismaya dahil edilmistir.

Arastirma kapsaminda igerik analizi yapilan tezler i¢in 6zel bir
numaralandirma yapilmamis ve Ulusal Tez Merkezi tarafindan atanan
numaralara gore siralama yapilmistir. Calismanin yili, 6rneklem grubu
ve sayisi, caligmanin tiirii gibi daha Onceden belirlenmis ol¢iitler
esas almarak bir Tez Analiz Formu olusturulmustur. 16 maddeden
olusan formlar her bir tez incelenerek ayr1 ayri doldurulmustur. Elde
edilen veriler Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) 24.0
programina aktarilarak betimsel istatistik tekniklerinden frekans ve
ylizdelik tablolar1 cikartilmistir. Ayrica bazi degiskenler arasindaki
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anlamlilig1 test etmek icin ki-kare analizleri yapilmistir. Sonuglar
tematik bir bakis agisiyla ele alinarak analiz edilmis ve yorumlanmaya
calisilmastir.

3. Bulgular

Bu boliimde, ¢alisma sonucunda ulasilan bulgulara ve yorumlara yer

verilmistir.
Tablo 1. Tezlerin Yillara Gore Dagilim1
Kadin ve Spor Spor
Yil Yﬁlfsek Tipta Doktora f % Yil Yﬁlfsek Tipta Doktora f %
Lis. Uzm. Lis. Uzm.
2010 13 1 4 18 4,76 | 2010 218 4 63 285 487
2011 16 0 5 21 5,56 | 2011 211 8 78 297 5,08
2012 14 0 3 17 450 | 2012 189 0 76 265 4,53
2013 9 0 7 16 423 | 2013 216 5 81 302 5,16
2014 20 1 3 24 635 | 2014 287 11 73 371 6,34
2015 23 0 8 31 8202015 281 3 108 392 6,70
2016 29 0 5 34 899 | 2016 362 10 91 463 791
2017 28 0 5 33 8,73 | 2017 456 8 100 564 9,64
2018 42 0 10 52 13,76 | 2018 642 3 142 787 13,45
2019 87 0 10 97 25,66 2019 1291 5 135 1431 2446
2020 31 0 4 35 9262020 570 7 117 694 11,86
Toplam 312 2 64 378 100,00| Toplam 4723 64 1064 5851 100,00

Tablo 1’de 2010-2020 yillar1 arasinda tamamlanan ve konusu spor
iceren tlim lisansiistii tezlerin sayilar1 ile kadin ve spor basligi lizerine

yapilan lisansiistii tezlerin sayilari karsilastirmali olarak yer almaktadir.
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Yillara gore tez calismalarinin dagilimi incelendiginde tez sayilarinin
2020 yilina kadar artis trendinde oldugu goriilmektedir. Bu artis spor
konulu tiim tezlerde 5 kat, kadin ve spor {izerine yazilan tezlerde ise
yaklasik 3 kattir. Ozellikle 2019 y1linda tez sayilarindabiiyiik bir sigrama
yasandig1 goze carpmaktadir. 2020 yilinda ise hem spor konulu hem
de kadin ve spor baslig1 6zelindeki tez sayilarinda muhtemel pandemi
etkisiyle dramatik bir diisiis yasandig1 goriilmektedir. Oransal olarak
bakildiginda, 2010 yilinda kadin ve spor iizerine yazilan tezler tiim
spor konulu tezler i¢cinde %6,32 oraninda pay alirken, 2020 yilinda bu
oranin %5,10 oldugu goriilmektedir.

Tablo 2. Tezlerin Tiirlerine Gére Dagilim1

Tez Tiirii f %
Yiiksek Lisans 312 82,54

Doktora 64 16,93
Tipta Uzmanlik 2 0,53

Toplam 378 100,00

Tablo 2’de kadin ve spor baslig iizerine yapilan lisansiistii tezlerin
tiirlerine gore dagilimi verilmistir.

Konuya iligkin tamamlanan tezlerin 5’te 4’linden fazlasi ytiksek lisans
tezleridir (%82,54). Incelenen yillar arasinda kadm ve spor bashigi
iizerine tamamlanan doktora tez sayisi 64 iken, 2 ¢alisma da tipta
uzmanlik tezi olarak yazilmistir. Doktora programlarinin sayilarinin
az olusu ve artan zorluk seviyesi nedeniyle doktora tezlerinin bitirilme
diizeylerinin diisiik olabilecegi hesaba katildiginda, tezlerin sayisal
dagilimi1 normal olarak degerlendirilebilir.
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Tablo 3. Tezlerin Yapildig1 Cografi Bolgelere Gore Dagilimi
Yiiksek Tipta

Bolge Lisans Uzmanhk Dokiora F %
I¢ Anadolu 84 1 28 113 29,89
Marmara 88 0 10 98 25,93
Ege 48 0 6 54 14,29
Karadeniz 34 0 8 42 11,11
Akdeniz 26 1 4 31 8,20
Dogu Anadolu 21 0 8 29 7,67
Giiiﬁi‘ffu 11 0 0 1 291
Toplam 312 2 64 378 100,00

Tablo 3’de kadin ve spor bashigi iizerine yapilan lisansiistii tezlerin
cografi bolgelere gore dagilimi verilmistir.

Ic Anadolu Bélgesi’nin 113 ¢alismayla kadin ve spor basligiyla
en ¢ok tez yapilan bolge oldugu goriilmektedir. Marmara Bolgesi
98 caligmayla ikinci sirada yer alirken, Ege Bolgesi’'nde ise 54 tez
calismast gerceklesmistir. Akdeniz, Dogu Anadolu ve Karadeniz
bolgelerinde gergeklestirilen calismalar toplam c¢alisma sayisina
oranlandiginda beklenen diizeylerde bulunurken, Giineydogu Anadolu
Bolgesi’nde yapilan ¢alismalar sayica yetersiz bulunmustur (11). Bu
yetersizlik bolgenin yiizolglimiinlin azhigi, gelismislik olarak diger
bolgelere gore dezavantajli olusu ve spor bilimleri alaninda egitim
veren liniversitelerin sayisinin azligiyla agiklanabilir.
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Tablo 4. Tezlerin Yapildig: {llere Gore Dagilimi
Yiiksek Tipta

I Lisans ~ Uzmanlik Doktora F %
Istanbul 66 0 7 73 19,31
Ankara 37 1 27 65 17,20
Konya 18 0 0 18 4,76

Mugla 16 0 0 16 4,23
Samsun 10 0 4 14 3,70
Manisa 8 0 4 12 3,17
Kiitahya 9 0 1 10 2,65
Antalya 8 0 1 9 2,38
Elazig 6 0 3 9 2,38
Isparta 8 1 0 9 2,38
[zmir 8 0 1 9 2,38
Kocaeli 5 0 3 8 2,12
Sakarya 8 0 0 8 2,12
Van 7 0 1 8 2,12
Corum 6 0 1 7 1,85
Gaziantep 7 0 0 7 1,85
Mersin 5 0 2 7 1,85
Bolu 2 0 3 5 1,32
Canakkale 5 0 0 5 1,32
Kayseri 5 0 0 5 1,32
Malatya 3 0 2 5 1,32
Diger (27) 65 0 4 69 18,25
Toplam 312 2 64 378 100,00

Tablo 4’de kadin ve spor baslig iizerine yapilan lisansiistii tezlerin
illere gore dagilimi goriilmektedir. Tabloda sadece 5 ve daha fazla
sayida calisma yapilan iller yer almaktadir. 5’den az sayida tez
calismasi yapilan iller diger baslig1 altinda toplanmistir.

Tarama sonucunda 48 ilde kadin ve spor {izerine yliksek lisans tezleri
yazildig tespit edilmistir. i1 siralamasina bakildiginda 73 tez ile Istanbul
basi cekmektedir. Ankara 68 tez ile Istanbul’u izlemektedir. Konya
(18), Mugla (16), Samsun (14), Manisa (12), Kiitahya (10), Elaz1g ve
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Isparta (9), Van (8) ve Corum (7) tezle beklenilenin {istiinde sayilarin
goriildiigii illerdir. izmir ve Antalya (9), Adana (2), Bursa (1) gibi baz1
biiyiik illerde yapilan tez sayilari ise beklenilen seviyenin altindadir.

Ankara’nin 27 ¢calismayla doktora tezlerinin %42,19’unu teskil etmesi
dikkat ¢ekici bir bulgudur.

Tablo 5. Tezlerin Universitelere Gére Dagilim1
Yiiksek Tipta

Universite Lisans  Uzmanlik Doktora F %
Gazi 19 0 20 39 10,32
Marmara 18 0 5 23 6,08
Geligim 18 0 0 18 476
Selguk 18 0 0 18 476
Sitk1 Kogman 16 0 0 16 423
Ondokuz Mayis 10 0 4 14 3,70
Hacettepe 8 0 4 12 3,17
Celal Bayar 8 0 4 12 3,17
Dumlupinar 9 0 1 10 2,65
Akdeniz 8 0 1 9 2,38
Firat 6 0 3 9 2,38
[stanbul 7 0 2 9 2,38
Nigde 9 0 0 9 2,38
Siileyman Demirel 8 1 0 9 2,38
Ankara 6 0 2 8 2,12
Halig 8 0 0 8 2,12
Kocaeli 5 0 3 8 2,12
Yiiziincii Y1l 7 0 1 8 2,12
Gaziantep 7 0 0 7 1,85
Hitit 6 0 1 7 1,85
Mersin 5 0 2 7 1,85
Bahgesehir 6 0 0 6 1,59
Ege 5 0 1 6 1,59
Erciyes 5 0 0 5 1,32
Inénii 3 0 2 5 1,32
izzet Baysal 2 0 3 5 1,32
Diger (38) 85 1 5 91 24,07
Toplam 312 2 64 378 100,00
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Tablo 5’de kadin ve spor bashigi iizerine yapilan lisansiistii tezlerin
tiniversitelere gore dagilimi verilmistir. Tabloda sadece 5 ve daha fazla
sayida c¢aligma yapilan {iniversiteler yer almaktadir. 5’den az sayida
tez calismasi yapilan iiniversiteler diger baslig1 altinda toplanmustir.

Universite siralamasi incelendiginde Gazi Universitesi’nin 39 calisma
ile alana en yiiksek sayida tezle katkida bulunan tiniversite oldugu
izlenmektedir. Marmara Universitesi’nde de 23 gibi hatir1 sayilir
sayida kadin ve spor baslig1 lizerine lisansiistii tez yazilmistir. Kurulus
yillar1 1980 ve dncesine dayanan bu iki kokli devlet {iniversitesini
18’er calismayla Konya Selguk Universitesi ve bir vakif iiniversitesi
olan Istanbul Gelisim Universitesi izlemektedir.

Tablo 6. Tezlerin Universitelerin Statiilerine Gére Dagilimi

D Ve T, bk P
Devlet 271 2 64 337 89,15
Vakaf 41 0 0 41 10,85
Toplam 312 2 64 378 100,00

Tablo 6’da kadin ve spor bashigi iizerine yapilan lisansiistii tezlerin
tiniversitelerin statiilerine gore dagilimi verilmistir.

Arastirma sonuglarina gére kadin ve spor basliginda yazilan tezlerin
biiyilk bir c¢ogunlugu beklendigi gibi devlet {iniversitelerinde
hazirlanmistir. 10 tezden sadece 1 tanesi ise vakif iiniversitelerinde
okuyan dgrenciler tarafindan yazilmistir. istanbul Gelisim Universitesi
18, Hali¢ Universitesi 8, Bahcesehir Universitesi 6, Istanbul Gedik
Universitesi 4, Yeditepe Universitesi 2, Istanbul Okan Universitesi
2, Maltepe Universitesi 1 tezle kadin ve spor literatiiriine katki
saglamistir. Ayrica vakif tiniversitelerinde kadin ve spor bagliginda
yazilan tezlerin tamaminin yiiksek lisans tezi oldugu tespit edilmistir.

28



Loyan Akman, Z. ve Cetinkaya, G.

Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2021, 4/1: 17-42

Tablo 7. Tezlerin Anabilim Dallarina Gore Dagilimi

Anabilim Dali Yi.iksek Tipta Doktora F %
Lisans  Uzmanlik
Beden Egitimi ve Spor 197 0 48 245 64,81
Antrenérlik Egitimi 39 0 4 43 11,38
Spor Bilimleri 13 0 7 20 5,29
Hareket ve Antrenman 15 0 0 15 3,97
Spor Yénetim Bilimleri 11 0 1 12 3,17
Rekreasyon 11 0 0 11 291
Spor Saglik 8 0 1 9 2,38
Spor Hekimligi 4 2 0 6 1,59
Egzersiz Fizyolojisi 2 0 0 2 0,53
Fizyoterapi ve Rehabilitasyon 1 0 1 2 0,53
Psikoloji 2 0 0 2 0,53
Sosyoloji 2 0 0 2 0,53
Spor Fizyolojisi 2 0 0 2 0,53
Spor Fizyoterapistligi 2 0 0 2 0,53
Anatomi 0 0 1 1 0,26
Beslenme 1 0 0 1 0,26
Hemsirelik 0 0 1 1 0,26
Tarih 1 0 0 1 0,26
Yeni Medya 1 0 0 1 0,26
Toplam 312 2 64 378 100,00

Tablo 7°de kadin ve spor baslig1 iizerine yapilan lisansiistii tezlerin

anabilim dallarina gore dagilimi paylasilmistir.

Incelenen 378 tez ¢alismasindan 245 tanesi (%64,81) Beden Egitimi

ve Spor Anabilim dalinda yazilmistir. Kayda deger sayida ¢alismanin
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yapildig1 diger anabilim dallar1 ise soyledir; Antrenorliik Egitimi
(43), Spor Bilimleri (20), Hareket ve Antrenman (15), Spor Yonetim
Bilimleri (12), Rekreasyon (11), Spor Saglik (9), Spor Hekimligi (6).
Belirtilen alanlarin disinda farkli anabilim dallarinda yapilmis 17
calisma daha mevcuttur.

Tablo 8. Tezlerin Yapildig1 Enstitiilere Gore Dagilimi
Yiiksek Tipta

Enstitii Lisans  Uzmanlik Doktora F %
Saglik Bilimleri 228 0 54 282 74,60
Sosyal Bilimler 46 0 2 48 12,70
Egitim Bilimleri 26 0 6 32 847
Lisansiistii Egitim 11 0 1 12 3,17
Kis Sporlar1 ve Spor Bilimleri 1 0 1 2 0,53
Tip Fakiiltesi 0 2 0 2 0,53
Toplam 312 2 64 378 100,00

Tablo 8’de kadin ve spor bashigi {izerine yapilan lisansiistii tezlerin
enstitlilere gére dagilimi izlenmektedir.

Calismalarin %74,60 gibi oldukga biiyiik bir kism1 Saglik Bilimleri
Enstitiileri tarafindan yonetilmektedir. Sadece doktora tezleri ele
alindiginda bu oran %84,38’¢ yiikselmektedir. Sosyal Bilimler
Enstitiileri 32 ve Lisansiistii Egitim Enstitiileri 12 tamamlanmis tez
caligmasiyla kadin ve spor literatiiriine katki saglamistir. Egitim
Bilimleri Enstitiileri, T1p Fakiilteleri ile Kig Sporlar1 ve Spor Bilimleri
Enstitiilerinin alana katkis1 ise sinirl diizeydedir.
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Tablo 9. Tezlerin Orneklem Grubuna Gére Dagilimi

Orneklem Grubu Yiksek Tipta Doktora F %
Lisans Uzmanlik
Sedanterler 126 1 26 153 40,48
Lisanslh sporcular 91 0 21 112 29,63
Altyapi 62 1 9 72 19,05
Ogrenciler 22 0 5 27 7,14
Genel konular 5 0 0 5 1,32
Spor yoneticileri 3 0 1 4 1,06
Akademisyenler 2 0 1 3 0,79
Antrendrler 0 0 1 1 0,26
Hakemler 1 0 0 1 0,26
Toplam 312 2 64 378 100,00

Tablo 9°da kadin ve spor baslig1 iizerine yapilan lisansiistii tezlerin
orneklem grubuna gore dagilimi yer almaktadir.

Kadin ve spor baslig: iizerine yapilan lisansiistli tezlerin %48,68’1
sporcu gruplart lizerine yazilmistir (altyapi, amatdr, profesyonel).
Calismalarin %40,48 gibi olduk¢a 6nemli bir kismi1 da sedanterleri konu
almaktadir. Okul sporu {izerine yazilan tezlerin orani ise %7,14’diir.

Antrendrler, hakemler, akademisyenler, spor yoneticileri gibi oldukca

onemli orneklem gruplar iizerine yapilan caligmalarin sayisi kritik
seviyede diislik olarak bulunmustur.
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Tablo 10. Tezlerin Sayfa Sayilarina Gére Dagilimi

Sayfa Sayist Eli(;i( UZTr;l; tnahk Doktora F %
50’den az 12 0 0 12 3,17
50-99 213 1 19 233 61,64
100-149 72 1 28 101 26,72
150-199 10 0 8 18 4,76
200-249 3 0 4 7 1,85
250 ve tizeri 2 0 5 7 1,85
Toplam 312 2 64 378 100,00

Tablo 10°da kadin ve spor baslig1 iizerine yapilan lisansiistii tezlerin
sayfa sayilaria gore dagilimi yer almaktadir.

Sayfa sayist tezlerin nitelikleriyle ilgili tek basina bir anlam ifade
etmemekle birlikte, igerikle ilgili bir yogunluk gostergesi olarak
diistintilmiis ve caligmaya dahil olan tezlerin sayfa sayilari incelenmistir.
Arastirmamizda yer alan tezler en diisiik 38, en yiiksek 523 sayfadan
olugsmaktadir. Doktora tezlerinin sayfa ortalamasi 138,53’dir. Tipta
uzmanlik tezlerinin sayfa ortalamasiin 95,00 oldugu goriilmektedir.
Yiiksek lisans tezlerinin sayfa ortalamasi 89,80 olarak bulunmustur.
Genel ortalama ise 98,08’dir.

Tablo 11. Tezlerin Arastirma Y dntemlerine Gore Dagilim

Aragtirma Yiiksek Tipta

Yontemi Lisans Uzmanlik Doktora F %
Nicel 2717 2 59 338 89,42
Nitel 35 0 5 40 10,58

Toplam 312 2 64 378 100,00
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Tablo 11°de kadin ve spor baslig1 lizerine yapilan lisansiistii tezlerin
aragtirma yontemlerine gore dagilimi yer almaktadir.

Temel yapilar1 dikkate alinarak siniflandirma yapildiginda tezlerin
%89,42°si genel olarak nicel agirlikli calismalardan olugsmaktadir. Nitel
agirligin daha fazla oldugu ¢alismalarin orani ise sadece %10,58 dir.
Doktora tezlerinden sadece bir tanesi nitel yapidadir.

Tablo 12. Tezlerin Orneklem Sayilarmin Gore Dagilimi

Orneklem Sayis {T;(;i( U;;z tnahk Doktora F %
100’den az 227 2 51 280 74,07
100-249 48 0 5 53 14,02
250-499 26 0 5 31 8,20
500 ve lzeri 11 0 3 14 3,70
Toplam 312 2 64 378 100,00

Tablo 12°de kadin ve spor baslig1 iizerine yapilan lisansiistii tezlerin
orneklem sayilarina gore dagilimi verilmistir.

Calismalarin neredeyse dortte ticlinde 6rneklem sayisinin 100°den az
oldugu saptanmistir. (%74,07). Tipta uzmanlik tezlerinin ortalama
orneklem sayist 39,00, yiiksek lisans tezlerinin ortalama orneklem
say1s1 103,37 olarak bulunurken doktora tezlerinde burakam 116,50°dir.
Tim tezlerin 6rneklem ortalamasi ise 105,25 olarak bulunmustur.
Tezlerin %89,42 oraninda nicel yapida oldugu diisiiniildiigiinde (Tablo
11), orneklem biiyiikliiklerinin olmasi1 gerekenden diisiik oldugu
sOylenebilir.
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Tablo 13. Tezlerin Kaynak Sayilarina Gére Dagilimi

Kaynak Sayzsi Yiiksek Lisans Tipta Uzmanlik  Doktora 0 %
Ortalamast
Yerli 46,89 14,50 4831 36,57 27,21
Yabanci 46,93 133,00 113,48 97,80 72,79
Toplam 93,82 147,50 161,79 134,37 100,00

Tablo 13’de kadin ve spor baslig lizerine yapilan lisansiistii tezlerin
kaynak sayilarina gore dagilimi yer almaktadir.

Tezlerde sayfa bagina 0,73 kaynak kullanimi tespit edilmistir. Yiiksek
lisans tezlerinde yerli ve yabanci kaynak kullanimi birbirine olduk¢a
yakin bulunurken, doktora ve tipta uzmanlik tezlerinde yabanci kaynak
kullanim1 agirlik kazanmaktadir.

Tablo 14. Tez Danismanlarinin Cinsiyetleriyle Yazarlarin Cinsiyetleri

Arasindaki Iligki
Danisman Cinsiyet Erkek Yazar Kadin Yazar Toplam
Erkek 113 (%41,85) 157 (%58,15) 270 (%100,00)
Kadm 29 (9%26,85) 79 (%73,15) 108 (%100,00)
Toplam 142 (%37,57) 236 (%62,43) 378 (%100,00)

Asymp. Sig. Exact Sig. Exact Sig.

Chi-Square Tests Value df (2-sided) (2-sided) (1-sided)

Pearson Chi-Square ~ 7,4012 1 ,007
tinuit
Continuity 6775 1 009
Correction
Likelihood Ratio 7,635 1 ,006
Fisher’s Exact Test ,007 ,004

N of Valid Cases 378
a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 40,57 b.
Computed only for a 2x2 table
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Tablo 14’de kadin ve spor basgligi {izerine yapilan lisanstistii tezlerin
calismay1 yapan yazar ve yoOneten danisman Ogretim tiyelerinin
cinsiyetleri arasindaki iligskiyi gosteren capraz dagilimi ve ki-kare
analizi yer almaktadir.

Yazarlarin %62,43’1 kadin, %37,57’si ise erkek olarak bulunmustur.
Calismay1 yoneten danigmanlarin ise agirlikli olarak erkeklerden
olustugu tespit edilmistir (%71,43).

113 tezde hem danisman hem yazar erkektir (%29,89). 79 tezde ise
hem danigsman hem de yazar kadindir (%20,90). 157 tezde yazar
kadin, danigman ise erkektir (%41,53). Erkek 6grencilerin konuyla
ilgili yazdig1 tezlerin sadece 29°unda danigmanlik kadinlar tarafindan
yapilmistir (%7,67).

Yapilan ki-kare analizi sonucunda danigman cinsiyeti ile yazar cinsiyeti
arasinda anlamli bir iligkinin varligi tespit edilmistir.

Tablo 15. Tezlerin Danismanlarinin Unvanlariyla Tez Tiirleri Arasindaki iliski

Danigman Yiiksek Lisans Tipta Uzmanlik ~ Doktora Toplam
Unvan
Dr. t?}:ger:itlm 122 (%90,37) 0 (%0,00) 13 (%9,63) 135 (%100,00)

Dog. Dr. 112 (%88,90) 1 (%0,80) 13 (%10,32) 126 (%100,00)
Prof. Dr. 74 (%65,49) 1 (%0,80) 38 (%33,63) 113 (%100,00)
Dr. 2 (%100,00) 0 (%0,00) 0 (%0,00) 2 (%100,00)
Ogretim
Gorevlisi Dr.
Toplam 312 (%82,54) 2 (%0,53) 64 (%16,93) 378 (%100,00)

2(%100,00) 0 (%0,00) 0(%0,00) 2 (%100,00)

Chi-Square Tests Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 33,710? 8 ,000

Likelihood Ratio 32,440 8 ,000

N of Valid Cases 378

a. 9 cells (60,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is ,01.
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Tablo 15°de kadin ve spor basligi {izerine yapilan lisanstistii tezlerin
danigsmanlarinin unvanlar ile tez tiirleri arasindaki iligskiyi gdsteren
capraz dagilim ve ki-kare analizi yer almaktadir.

Tezleri yoneten danismanlarin unvanlarinin esite yakin bir sekilde
iice boliindiigii izlenmistir (Dr. Ogretim Uyesi %35,71; Dogent Dr.
%33,33; Prof. Dr. %29,89) Yiiksek lisans tezlerinde Dr. Ogretim Uyesi
ve Dogent Dr. unvanl 6gretim liyelerinin agirlikli olarak danigsmanlik
yaptig1 saptanmistir. Doktora diizeyindeki caligmalarin yarisindan
fazlasinda ise Profesoér Dr. unvanli 6gretim iiyelerinin danigmanlik
yaptig1 goze carpmaktadir.

4. Tartisma ve Sonuc¢

Lisansiistii tezler o6grencilerin gelisimlerine ciddi katki yapan
akademik c¢alismalardir. Tezler, sadece &grencileri gelistirmekle
kalmazlar; ayn1 zamanda literatiire de biiyiik bir zenginlik katarlar. Son
yillarda tezlerin bilimsel etkinligini 6l¢cmek ve iyilestirmek amaciyla
pek cok bibliyometrik ¢alisma yapilmaktadir. Bu noktadan hareketle
ylrlittiigimiiz ¢aligmamizda, daha 6nce incelenmemis olan kadin ve
spor baslig1 ilizerine yapilmis lisansiistli tezlerin igeriklerine iliskin
mevcut durum tespit edilmeye calisilmistir.

Ulusal Tez Merkezi (2021) verilerine gore spor konulu ilk lisansiistii
tez 1981 yilinda tamamlanmistir. Gegen 40 yillik siirecte konusunda
spor gecen 8666 tez yazildigi goriilmektedir. Bu tezlerin %67,52°1ik
kisminin 2010 y1li ve sonrasi yazilmis olmasi, spor bilimleri alaninda
lisanstistii egitimin gelisimini gostermesi ag¢isindan miispet bir
bulgudur. Kadin ve spor baslhiginda yazilan tezlerin de sayilarinin
genel artisa paralel olmasa da 6nemli 6l¢iide arttig1 goriilmektedir.

Calisma kapsaminda, 2010-2020 yillar1 arasinda kadin ve spor bagligt
lizerine yazilan ve tamamlanmis olan tezler incelenmistir. Arastirma

36



Loyan Akman, Z. ve Cetinkaya, G. Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2021, 4/1: 17-42

bulgularia gore caligmalarin biiyiik bir ¢ogunlugunu yiiksek lisans
tezleri olusturmaktadir (%82,54). Konu hakkinda yazilan doktora
tezlerinin oran1 %16,93 olarak bulunmustur. Kadin ve spor bagligi
iizerine yapilan tezler, tiim spor konulu tezler i¢inde %6,46’lik bir yer
tutmaktadir. Ogretim iiyelerinin ve 6grencilerinin konunun énemine
iligkin farkindaliklarinin artmasiyla bu oranin en azindan ¢ift haneli
sayilara ¢ikarilabilecegi diisiiniilmektedir.

Incelenen tezlerin %89,15°lik bolimii devlet {iniversitelerinde
%10,85’lik kismi ise vakif iiniversitelerinde yazilmistir. YOK
verilerine gore ililkemizde; 129’u devlet iiniversitesi ve 74’1 ise
vakif iiniversitesi olmak tizere toplam 203 iiniversite bulunmaktadir
(Yiiksekdgretim Kurulu [YOK], 2021). Vakif iiniversitelerinin 44’ii
Istanbul’da 14’ii ise Ankara’dadir (%78,38). Tarihgeleri ydniinden
incelendiginde vakif {iniversitelerinin kuruluglarinin yakin tarihimize
dayanmakta oldugu goriilmektedir. Devlet iiniversiteleri ise daha
koklii bir yapidadir. Yiiksek lisans ve 6zellikle doktora programlarinin
sayist ve kontenjanlar1 devlet liniversitelerinde daha yiiksektir. Devlet
tiniversitelerinin birgogunda spor bilimleriyle ilgili boliimler var
olmasina karsin vakif tiniversitelerin biiytik bir kisminda spor bilimleri
ile ilgili bolim bulunmamaktadir. Dolayisiyla vakif tiniversitelerinde
kadin ve spor bagligi iizerine yazilan 41 tez olumsuz degil, tam aksine
olumlu bir veri olarak degerlendirilmelidir.

Calismamizda en ¢ok sayida tezin Gazi Universitesi’nin bagin cektigi
devlet tlniversiteleri biinyesinde yazildig1 saptanmistir. Rekreasyon
alaninda yapilan tezleri inceleyen Ayar ve Ko¢ da (2018: 102)
yaptiklar1 ¢alismada, Gazi Universitesi’nin %10,90’1a en iist sirada
oldugunu tespit etmislerdir. Universitelerin koklii gegmise sahip olusu,
lisanstistii programlariin ¢oklugu, farkli alanlarda ¢alismalar yapan
Ogretim tiiyelerinin var olmasi gibi unsurlar devlet {iniversitelerini
lisansiistii egitim alaninda 6ne plana ¢ikartmaktadir.
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Tezlerin %89,16’°s1 sporcu gruplari veya sedanterler lizerine yazilmistir.
Antrendrler, hakemler, akademisyenler, spor yoneticileri gibi oldukca
onemli gruplar lizerinde yapilan ¢aligsmalar ise son derece yetersizdir.
Tez konularinin se¢iminde danisman 6gretim tiyelerinin belirleyici
rolii bulunmaktadir. Tez danismanlarinin 6grencilerini, alandaki
bilimsel ¢alismalarin eksik oldugu konulara yonlendirmesi literatiire
derinlik ve boyut katacaktir.

20 Nisan 2016 tarihli Resmi Gazete’de yayinlanan ve halen yiiriirliikte
olan Lisansiistii Egitim ve Ogretim Y6netmeligi’nin 8. maddesinin 2.
fikrasinda tez danigmanliklarinin sadece 6gretim liyeleri tarafindan
yiritiilebilecegi belirtilmektedir (Resmi Gazete, 2016: 47). Resmi
Gazete’nin 1 Temmuz 1996 tarihli sayisinda yayinlanan bir dnceki
yonetmelikte ise 0gretim gorevlilerinin tez danismanlig1 yapmasina
imkan taninmakta oldugu gorilmektedir (Resmi Gazete, 1996:
36). Calismamizda Dr. ve Ogretim Gorevlisi Dr. unvanlarma sahip
danismanlarin yiiriittiigii tez sayist 4 olarak bulunmustur. Bunlardan
2 tanesinin danisman statiisii acisindan Lisansiistii Egitim ve Ogretim
Yonetmeligi'ne aykirilik igerdigi tespit edilmistir. Bu tespit, tezler
hazirlanirken en az tez yazim kilavuzlar1 kadar, yonetmeliklerin de
dikkate alinmasinin hayati diizeyde 6nemli oldugunu gézler Oniine
sermektedir.

Bilim diinyasinda aragtirma yoOntemleri acisindan caligmalar
cogunlukla iki siifa ayrilarak nitel ve nicel olarak tanimlanmaktadir.
Ancak hemen hemen tiim ¢alismalarin hem nitel ve hem de nicel yonleri
bulunmaktadir. Bir arastirmanin tamamen nitel veya nicel olmasi
miimkiin degildir (Karasar, 2020: 44-45). Calismamizda 10 tezden
neredeyse 9 tanesinin nicel agirlikli arastirma yontemleri kullandigi
tespit edilmistir. Sporda Sosyal Alanlarda Yapilan Lisansiistii Tezlerde
Aragtirma Paradigmalari’ni inceleyen Elmas ve arkadaslar1 (2018: 59),
tezlerde kullanilan bilimsel yontemleri beser yillik periyotlarla analiz
etmistir. Calisma sonucunda nitel yontemlerin kullaniminda %3,6’11ik
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bir artis kaydedilmesine karsin tezlerin %83,40’lik bir agirliginin nicel
temellere dayandigini ortaya koymuslardir.

Biricik (2020: 531), Tiirkiye’de Spor Yonetimi Disiplininde Yapilmis
Olan Tezlerin Igerik Analizi isimli ¢alismasinda 2000-2019 yillari
arasindaki tez calismalarini incelemis ve %72,1°lik kismin nicel
caligsmalardan olustugunu tespit etmistir. Nicel ¢alismalarin bu kadar
yogun tercih edilmesinin temel sebeplerinin, akademik diinyada
nicel ¢alismalarin daha kolay kabul gérmesi ve teknolojik imkanlarin
gelismesinin de etkisiyle daha ulasilabilir hale gelen hazir dl¢eklerin
uygulanmasinin, bir ¢esit kolaycilik yolu olarak se¢ilmesi oldugu
diisiiniilmektedir. Nicel agirlikli ¢alismalarin ¢ok olusu ve bunlarin
benzer anket ve Olceklerle yapilandirilmasi, alanda istenen konu
cesitliliginin Oniinde bir bariyer olugturmaktadir. Nitel ¢aligmalarin
arttirtlmasinin kadin ve spor literatiiriiniin zenginlesmesi i¢in 6zel bir
oneme sahip oldugu diistintilmektedir.

Brezilya’da spor alanindaki 50 doktora tezinde kullanilan istatistiksel
yontemleri inceleyen arastirmacilar, ¢alismalarin biiytik bir boliimiiniin
istatistiksel kalitesinin diisiik oldugunu ortaya koymaktadirlar
(Figueiredo vd., 2018: 199). Calisma kapsaminda inceledigimiz
lisansiistii tezlerde de, benzer diizeyde istatistiki kalite yoksunlugu
karsimiza c¢ikmaktadir. Lisansiistii Ogrencilerinin tez asamasina
gelinceye kadar kapsamli ve uygulamali bir istatistiki egitimden
gecmesi, tezlerdeki bilimsel yontemlere iliskin sorunlarin biiyiik
oranda ¢6ziilmesine olanak taniyacaktir.

Avrupa kitasinin spor yonetimi odakli iki 5nemli dergisinin yayimlarinin
analiz edildigi bir calismada sadece kadinlarin odakta oldugu
yayinlarin %1°den az oldugu ve yazarlarin da %78’inin erkeklerden
olustugu tespit edilmistir (Pitts vd., 2014: 55-65). Calismamizda tez
yazarlarinin kadin agirlikli oldugu degerlendirildiginde (Tablo 14),
spor alaninda kadin akademisyenlerin sayisinin artmasinin kadin ve
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spor lizerine yapilan bilimsel ¢alisma sayisina miispet etki edecegi
sOylenebilir.

Sonug olarak; sayilarinin 2010 yilindan bu yana 3 kat artti1 tespit
edilen kadin ve spor baghikli lisansiistii tez calismalarinin, igerik
yoniinden 6nemli eksikliklerinin bulundugu tespit edilmistir. Orneklem
guruplarinin ¢esitlenmesi, nitel ¢alismalarin sayilarinin artmasi, konu
se¢iminde kolayciliktan ve tekrardan kaginilarak orijinal konularin
tercih edilmesi gibi uygulamalarla temel sorunlarin {izerine egilinmesi
onem arz etmektedir. Calismamiza konu olan lisansiistii tezler
disinda, kadin ve spor basliginda yapilan diger bilimsel yayinlarin
icerik analizlerinin yapilmasinin literatiir agisindan tamamlayici katki
saglayacagi diistiniilmektedir.
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Oz

Petrol piyasast ve doviz kuru, hisse senedi piyasasimni etkileyen oOnemli
faktorlerdendir. Bu nedenle petrol fiyatlar1 ve doviz kurlarinda meydana gelen
bir degisim, hisse senedi piyasasi lizerinde doguracag etkiyi incelemek amaci ile
onemli gostergeler seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. Petrol fiyatlari reel piyasalarin
igleyisini etkilerken diger koldan finansal piyasalar ve bu piyasalarda islem
gormekte olan yatirim araglari tizerinde de etkili olmaktadir. Boylelikle finansal
piyasalarda iglem gormekte olan baglica yatirim araglarindan pay senetleri petrol
fiyatlarindaki volatiliteye duyarli hale gelmektedir. Bu ¢aligma petrol fiyatlari,
doviz kuru ve hisse senedi fiyatlar arasindaki iliskinin incelenmesi, bir piyasada
olusan fiyat volatilitesinin diger piyasalar1 nasil etkiledigin daha iyi anlasiimasi
hususunda yardimei olacaktir. Calismada veri seti olarak; Tiirkiye’de olusan $/TL
kuru, petrol fiyatlart ve BIST 100 endeksi kapanis fiyatlari, 02/12/2002-01/01/2021
donemi giinliik verileri kullanilmigtir. VAR analizi, Granger Nedensellik, Etki-Tepki
Analizi s6z konusu degiskenler arasindaki iliskinin arastirilmasinda yontem olarak
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uygulanmuistir. Analiz sonuglarina gore Tiirkiye piyasalarinda 2002-2021 déneminde
petrol fiyatlari ile hisse senedi piyasasi arasinda bir nedensel iliskiye rastlanmamistir.
Ancak $/TL kurundan, hisse senedi piyasalarina dogru igleyen tek yonli nedensellik
tespit edilmistir. Yani Tirkiye hisse senedi piyasalari, $/TL kurunda yasanan bir
degisimden, istatistiksel olarak etkilenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Déviz Kuru, Hisse Senedi Piyasasi, Petrol Fiyatlari, VAR
Analizi.

Investigation of the Relationship Between Exchange
Rate, Oil Market and Stock Market: Turkey

Abstract

Oil market and exchange rate are important factors affecting the stock market. For
this reason, a change in oil prices and exchange rates appears as important indicators
to examine the effect it will have on the stock market. While oil prices affect the
functioning of real markets, they also affect financial markets and investment
instruments traded in these markets. Thus, stocks, one of the main investment
instruments traded in the financial markets, become sensitive to the volatility in oil
prices. This study will help examine the relationship between oil prices, exchange
rates and stock prices, and to better understand how price volatility in one market
affects other markets. As the data set in the study, formed in Turkey, $ / TL exchange
rate, oil prices and BIST 100 index closing prices for the period 12.2.2002/01.1.2021
log data were used. VAR analysis, Granger Causality, Effect-Response Analysis
were applied as methods to investigate the relationship between these variables.
According to the results of the 2002-2021 period, stock prices in the oil market did
not find a causal relationship between Turkey market. However, a one-way causality
has been detected from the $ / TL exchange rate, operating towards stock markets.
So the stock market in Turkey is statistically affected from an experienced change
in § / TL rate.

Keywords: Exchange Rate, Stock Market, Oil Prices, VAR Analysis.

1. Giris

Genel c¢ercevede doviz; yabanci iilke paralar1 ya da onun yerine
gecmekte olan her tiirlii 6deme araglar1 (¢ek, police, hazine bonolari,
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emre yazili senet, hisse senedi gibi) seklinde tanimlanir (Polat, 2015:
3). Doviz kurlariinizlenilmesi ve yonetilmesi tilkede makroekonomik
istikrart (biiytime, issizlik, enflasyon gibi) etkilediginden oldukc¢a
mithimdir. Kurlarda gerceklesecek degisimler, ekonomik faaliyetleri
giicli sekilde etkilediginden kurlarda olusacak oynakligin azalip
istikrarlt bir seyir izliyor olmasi ekonomik istikrar1 pozitif yonlii
etkileyecektir. (Duygulu, 1998: 108-109). Bilhassa Tiirkiye gibi;
tasarruf diizeyinin diisiik, hammadde ile aramali ithalatinin yiiksek
oldugu, siirekli dis agik vermekte olan ekonomilerde doviz kuru
istikrar1 kilit oneme sahiptir. Do6viz kurlar1 girdi maliyetlerini
etkiledigi gibi ayn1 zamanda kalkinmanin finansman giiciinii ciddi
anlamda belirlediginden olduk¢a 6nemli bir husus olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Baum vd. 2004: 3).

Doviz kurlar1 bugiin biitiin diinya iilke piyasalarinin, ekonomik faaliyet
diizeyini etkileyen en miithim gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bir iilkenin yerel para biriminin istikrarsiz seyir izlemekte olmasi,
iilkede ve o lilke para birimiyle islem yapan diger iilkelerde ekonomik
faaliyetlerin bozulmasina ve olumsuz yonde seyrine ve netice itibariyle
de ekonomik istikrarsizliga neden olmaktadir.

CBOE tarafindan, 2008 yili Temmuz ayinda; $/€ kuru, altin, petrol
gibi varlik siniflarina dayali ti¢ yeni volatilite/oynaklik endeksinden
olusmakta olan yeni endeks serileri piyasaya arz olunmustur
(Telgeken, 2014: 217). Bretton Woods sisteminin ¢okmesi, petrol krizi
ile dolarin devaliiasyonu gibi meydana gelmis olumsuzluklar volatilite
hareketliligini tetiklemistir. Petrol fiyatlarinda gozlemlenen volatilite
hareketligi ayn1 zamanda piyasadaki belirsizligin bir yansimasidir
(Bali ve Zhou, 2016: 708). Yasanan gelismelerle beraber, ortaya ¢ikan
asir1 oynakligr ve bilgi teknolojilerinde ani degisimlerinin neden
oldugu belirsizligi en aza indirgemek icin finansal deregiilasyonlar ve
etkin risk yonetimine ihtiya¢ duyulmaktadir.
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Literatiirde doviz kuru ile hisse senedi fiyatlari arasinda var olan iliskiye
dair iki temel teorik yaklasimla karsilagilmaktadir. Bunlar geleneksel
(mikro, akim) ve portfoy dengesi (makro, stok) yaklagimlari olmaktadir.
(1) 1980’de Dornbusch ve Fisher tarafindan gelistirilen doviz kurlarinin
“geleneksel” modellerince savunulan; doviz kurlarinda gergeklesecek
degisimlerin ekonomide gelir/cikt1 diizeyini etkiledigidir; boylelikle,
kur oynakliklarinin pay senedi fiyatlari tizerinde etkili oldugu goriisii
savunulmaktadir. (i1) 1983’de Branson tarafindan gelistirilen doviz
kurlarinin “portfdy dengesi” modellerindeyse pay senedi piyasasinda
gerceklesen degisimlerin sermaye hesabi vasitasiyla doviz kurlarin
etkiledigi savunulmaktadir (Ajayi vd. 1998: 242).

Geleneksel yaklagim degiskenler arasinda var olaniliski yoniiniin; doviz
kurundan pay senedi fiyatlarina dogru oldugunu savunan yaklasimdir.
Geleneksel yaklasimina gore doviz kuru verileri cari islemler
performansindan etkilenmektedir. Bunun yaninda doéviz kurlarinin
uluslararasi ticaret verileri lizerinde degisikliklere neden olarak reel
ekonomik degiskenleri etkileyecegi goriisiinii de savunmaktadir (Tian
ve Ma, 2010: 492).

Portfoy dengesi modellemelerinde ise iktisadi birimler servetlerini
alternatif varliklar arasinda dagilim yaparak portfy ¢esitlendirmesine
gitmektedirler. Servet; para, bono, hisse senedi, 0Ozel/devlet/
yabanci tahvil vb. varliklar arasinda dagilim gostererek portfoy
cesitlendirilmesine gidilir. Tek ¢esit varlik yerine ¢ok ¢esitlenmis bir
varlik portfoyii tercih edilir. Bu modellerde déviz kuru, varlik arz/
taleplerini dengeleyen bir rol listlenmektedir. Boylelikle, varlik arz/
talebinde yasanan bir degisim, denge doviz kurunun da degismesine
sebep olur (Phylaktis ve Ravazzolo, 2005: 1035). Pay senedi
fiyatlarinda gerceklesen degisimler portfoy intibaklariyla (yabanci
sermaye girig/cikislar1) doviz kuru hareketlerini etkileyebileceginden,
nedensellik yoniiniin pay senedi fiyatlarinda, doviz kuruna dogru
oldugu savunulmaktadir. Pay senedi fiyat diizeylerinde yukar1 yonlii
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kalic1 hareketlenmenin oldugu dénemler, yabanci sermaye girislerini
artirmaktadir. Fakat pay senedi fiyat diizeylerinde gergeklesen
diistisler, ulusal/yerel yatirimcilarin servetini de azaltmaktadir. Bu
durum, paranin deger kaybetmesi ile neticelenen biiyiilk hacimli
sermaye c¢ikislarinin yasanmasina sebebiyet vermektedir. Portfoy
dengesi yaklagiminda pay senedi fiyatlariyla déviz kurlar arasindaki
iliski negatif yonlidiir (Tabak, 2006: 4). Nedensellik yoniiniin; pay
senedi fiyatlarindan doviz kurlarina dogru olustugu gortilmektedir.

Literatiir arastirildiginda; hisse senedi fiyatlar1 ile doviz kurlar
arasindaki iligkinin 6zellikle nedensellik acisindan pek cok defa
arastirildigl gérilmiistiir. Ancak ele alinan ¢alismalarin ¢ogunlugunda
degisken olarak hisse senedi fiyatlar1 ile doviz kuru kullanilmistir.
Bu ¢alismada Tiirkiye’de 2002-2021 dénemleri igin giinliik BIST100
Endeksi getirileri ile petrol fiyatlar1 volatilitesi ve $/TL kuru volatilitesi
arasindaki iliski arastirilacaktir. Bu calisma ile hedeflenen BIST100
getiri volatilitesi ile kur ve petrol fiyat volatilitesi arasinda nedensel
iliskinin olup olmadigi var ise bu iliskinin yonii ve siddetinin arastirilip
ortaya konmasi olacaktir. Yatimcilara verilerden yararlanarak yatirim
stratejisi olmasi acisindan degerli bir calisma olacagi diisiiniilmektedir.

2. Literatiir Taramasi

Literatiirde pay senetleriyle doviz kurlar1 arasindaki iliskinin
arastirilmasi icin, bir¢ok lilke, bir¢ok doviz kuru ile bir¢ok endeksin
ele alindig1 goriilmektedir. Fakat yapilan ¢alismalarda tam olarak
goriis birligine varilamamistir. Doviz kurlarinda beklenmeyen ani
degisimlerin, firma degerlerini ve nakit akislarin1 nasil etkilediginin
arastirilmasi ve agiklanmasina dair literatiirde cok sayida ¢alisma
bulunmaktadir.

Erdem vd. tarafindan 2005°de, Tiirkiye Ocak 1991/Ocak 2004
araliginda, aylik veriler ele alinmig ve hisse senedi fiyat endeksleriyle;
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doviz kuru, faiz orani, enflasyon orani, para arzi, sanayi iiretim endeksi
gibi makroekonomik faktorler arasindaki iliski ile oynaklik yayilim
etkisinin ortaya konmasi amacityla EGARCH modeli kullanilmistir.
Calisma neticesinde pay senedi piyasasinda bulunan endeksler ile
doviz piyasasindan, sanayi endeksi ve IMKB100 endeksine dogru
olarak tek yonlii yayilimin var oldugu tespit edilmistir.

Yoon & Kang tarafindan 2007’de Kore i¢in tahvil, doviz, pay senedi
piyasalar1 arasindaki iliskiyi arastirmak amaciyla GARCH modeli
kullanilmigtir. Arasgtirmada oynaklik yayilim etkisi krizin 6ncesi
ve sonrasi i¢in degerlendirilmistir. Arastirma neticesinde oynaklik
yayilim etkisinin kriz sonrasinda daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.
Ayrica oynaklik yayilmasindan en 6nemli derecede etkilenenin hisse
senedi piyasasi oldugu sonucuna ulasilmistir.

Gay tarafindan 2008’de, 1999-2006 donemlerinde Brezilya, Cin,
Hindistan ve Rusya’da petrol fiyatlari, doviz kuru, pay senedi
piyasasinin birbirleri ile iligkisini ortaya koymak i¢in ARIMA modeli
kullanilmistir. Calisma neticesinde doviz kurlarinin, hisse senedi
getirisi iizerinde etkili oldugunu, petrol fiyatlarinin ise hisse getirilerini
etkilemedigi tespit edilmistir.

Beer ve Hebein tarafindan 2008’de, 1997-2004 doneminde G8
iilkelerinden; Kanada, ABD, Japonya ve Ingiltere ile gelismekte olan
bes Asya iilkesi olan; Hong-Kong, Singapur, Giiney Kore, Hindistan
ve Filipinler i¢in déviz kuru ile pay senedi piyasasi arasindaki iliskinin
ortaya konmasi i¢in yapilan ¢alismada EGARCH modeli kullanilmugtir.
Calisma neticesinde gelismekte olan iilke ekonomilerinde doviz ve
pay senedi piyasalarinda volatilitenin kalic1 etkilere neden oldugu,
gelismis iilkelerdeyse doviz ve pay senedi piyasalarinda volatilitenin
kalic1 etkiler dogurmadigi tespit edilmistir.
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Park ve Ratti tarafindan 2008 yilinda, 1986-2005 zaman araliginda
13 Avrupa tilkesi ve ABD fizerinde hisse senedi getirileri, petrol fiyat
volatilitesi, sanayi {iretimi, faiz oranlar ve tiiketici fiyatlar1 arasindaki
iliski ¢cok degiskenli VAR modeli kullanilarak arastirilmistir. Aragtirma
bulgularina gore, bir oynaklik halinde bir {ilkenin disinda diger tim
iilke ekonomilerinin, hisse senedi getirilerinin negatif yonlii etkilendigi
tespit edilmistir.

Ozmen tarafindan 2007°de, Tiirkiye hisse senedi piyasasi ile
doviz kurlar arasinda iligkisini, ¢esitli doviz kuru rejimleri altinda
arastirmistir. Bu degiskenler arasindaki iliskinin mevcudiyetini, 1989-
2006 giinliik veriler kullanmak suretiyle analiz etmistir. Arastirma
bulgularinda es biitiinlesim testi neticesinde, degiskenler arasinda var
olan uzun doénemli bir iliski ortaya konulmustur. Ayrica 1994-1999
ile 2001-2006 donemleri i¢in analiz sonuglarina gore doviz kurlari,
hisse senedi piyasasi arasinda herhangi uzun donemli bir iliskiye
rastlanmamistir. Nedensellik test neticelerinde, 1989-1994 ile 1994-
1999 donemlerinin haricinde, degiskenler arasinda ¢ift yonlii nedensel
iliskinin varlig1 tespit edilmistir. (Ozmen, 2007: 519-534)

Berke tarafindan 2012’de, Tiirkiye’de 2002:4-2012:7 aralig1 giinliik
verileri kullanilarak doviz kuru ile pay senedi arasindaki iliski
irdelenmistir. Aragtirma bulgularinda, doviz kuru ile pay senedi
arasinda negatif yonlii bir iliskinin mevcut oldugu tespit edilmistir.

Giiler ve Nalin tarafinda 2013°de, Tiirkiye’de 1997 Subat - 2012
Kasim dénemlerinde; petrol fiyatlar, IMKB Sinai, IMKB Kimya,
IMKB100, Petrol ve Plastik Endeksleri arasindaki iliski Granger
nedensellik testi ile ele alinmistir. Arastirma neticesinde serilerin
arasinda es biitlinlesmenin oldugu tespit edilmistir. Ayrica seriler
arasinda herhangi bir nedensel iliskiye rastlanmamustir.
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3. Materyal ve Metot

BIST100 endeksi kapanis fiyatlari, brent petrol fiyatlari, $/TL kuru
arasinda nedensel iliskinin arastirilmasi amaciyla, c¢aligmada 2
Aralik 2002 — 01 Ocak 2021 donemi giinliik veri seti kullanilmistir.
Dogrusalligin saglanabilmesi i¢in zaman serilerinin dogal logaritmasi
almmigtir (Karamustafa ve Kiigiikkale, 2002: 3). Veriler (https://
tr.investing.com/webmaster-tools/) lizerinden elde edilmistir.

Analiz agamalarina ge¢gmeden oOnce, mutlaka serilerin duragan
olup olmadiginin test edilmesi gerekmekte ve duraganlik kosulunu
saglamayan serinin mutlaka duragan hale getirilmesi gereklidir.
Zaman serisi ortalama ve varyansi zaman igerisinde degismiyor ve
eger donemler arasindaki ortak varyans hesap edilen doneme bagl
olmayip, donemler arasindaki uzakliga bagliysa bu zaman serisinin
duragan olduguna karar verilir (Gujarati, 2009: 713).

Serilerin duraganlik kosulunu saglayip saglamadiginin belirlenmesinde
yaygin sekilde kullanilan testlerden birisi de Augmented Dickey Fuller/
ADF/Genisletilmis Dickey Fuller testidir (Davidson ve MacKinnon,
1999: 610).

Bu nedenle aragtirmada serilerin duraganlik sartin1 saglayip
saglamadigini test etmek i¢in (1979, 1981) Dickey ve Fuller tarafindan
gelistirilmis ADF testi kullanilmistir.

Serilerin tiimii duragan hale getirildikten sonra analiz baglayacaktir.
VAR Granger Nedensellik/Digsallik Wald Testi, Etki-Tepki Tablolar
ve Grafikleri, Varyans Ayristirmast ve Granger Nedensellik testleri
yapilacak ve tablolar yorumlanacaktir.
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4. Bulgular
4.1. Augmented Dickey-Fuller Birim Kok Testi ile Duraganhk

Ekonometrik ¢alismalar i¢in kullanilmakta olan veri ¢esitlerinden
birisi de zaman serisidir. Bir degiskenin farkli zaman dilimlerinde
gozlemlenen degerleri zaman serisini olusturmaktadir. Zaman serileri
verilerinin kullanimi ile gerceklesen arastirmalarda, zaman serisinin,
baska zaman serisine gore regresyon degeri hesaplanmaktayken,
seriler arasinda anlamli iliski mevcut olmasa dahi, genellikle yiiksek
bir R? degeri bulunmaktadir. Bu da sahte regresyona ve yaniltan
sonuglara neden oldugundan, serilerin birim koék tasimamasi yani
duragan olmasini gerektirmektedir (Gujarati, 2009: 23-24).

Tablo 1: BIST100 Endeksi Kapanis Fiyatlart Augmented Dickey-Fuller
Test Sonuglart

t-Statistic Prob.*

Augmented Dickey-Fuller test statistic -45.24732 0.0001
Test critical values: 1% level -3.431606

5% level -2.861980

10% level -2.567047

Yukarida Tablo-1’de BIST100 Endeksi Kapanis Fiyatlar1 serisinin 1.
dereceden dogal logaritmasi alinarak, seri duragan hale getirilmistir.
ADF Birim Kok Test Istatistik sonuglarina gére T istatistiginin
-45.24732, olasilik degeri 0.0001 oldugundan “H: Seri birim kok
ihtiva etmektedir, seri duragan degildir” hipotezi reddedilip, “H :
Seri birim kok icermemektedir, seri duragandir” hipotezi kabul
edilmistir.
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Tablo 2: $/TL Kuru Augmented Dickey-Fuller Test Sonuglar1

t-Statistic Prob.*

Augmented Dickey-Fuller test statistic -14.11222 0.0000
Test critical values: 1% level -3.431610

5% level -2.861982

10% level -2.567048

Yukarida Tablo-2’de $/TL kuru serisinin duraganlik kosulunu
saglayabilmesi i¢in 1. dereceden logaritmasi alinmis olup, serinin
duragan hale gelmesi saglanmistir. ADF Kok Testi sonuglart geregi
T istatistiginin -14.11222, olasilik degeri 0.0000 oldugundan dolay1
“H,: Seri birim kok igermektedir, seri duragan degildir” hipotezinin
reddedilip, “H,: Seri birim kok igermemektedir, seri duragandir”
hipotezinin kabul edilmesine karar verilmektedir.

Tablo 3: Brent Petrol Fiyatlart Augmented Dickey-Fuller Test Sonuglari

t-Statistic Prob.*

Augmented Dickey-Fuller test statistic -70.58369 0.0001
Test critical values: 1% level -3.431605

5% level -2.861980

10% level -2.567047

Yukarida Tablo-3’de Brent Petrol Fiyatlar1 serisinde duraganlik sartinin
saglanabilmesi i¢in 1. derecede logaritmasi alinip serinin duraganlik
sart1 yerine getirilmistir. ADF birim kok test neticesine gore, T
istatistiginin -70.58369, olasilik degeri 0.0001 olarak dl¢limlenmistir.
Boylelikle “H : Seri birim kok ihtiva etmektedir, seri duragan degildir”
hipotezinin reddedilip, “H,: Seri birim kok ihtiva etmemektedir, seri
duragandir” hipotezinin kabul edilmesine karar verilmektedir.
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4.2. VAR Granger Nedenselligi / Blok Digsallik Wald Test
Istatistigi

Dissallik ile nedensellik yaklagimlarinin ileriye yonelik tahminlemede
bulunmak igin, iktisat politikalarinin yorumlanmasi noktasinda
ve de model kurmak gibi cesitli roller {iistlendigi goriilmektedir.
Bir modelde nedenselligin tanimlanmasi modelle gergekliklerin
iliskilendirilmesinde kilit rol oynamaktadir. Bu iliskiler iktisat
politikalar1 agindan ¢ok 6nemlidir.

Digsallik testi ile hangi bagimsiz degiskenin gecikmeli degerlerinin,
bagimli degisken iizerinde etkili oldugu ve hangi bagimsiz degiskenin
gecikmeli degerlerinin, bagimli degisken portfoy dengesi iizerinde
etkili olamadigin1 anlagilmaktadir.

Tablo 4: VAR Granger Nedensellik/Digsallik Wald Test Sonuglari

Dependent Variable: BiST100 Endeksi Kapams Fiyatlari

Excluded Chi-sq df Prob.
Brend Petrol Fiyat 1.237690 2 0.5386
$/TL 10.36994 2 0.0056

All 11.57205 4 0.0208

Tablo 4 sonuglarina gore yalnizca ilk modelin anlamli oldugu
goriilmektedir (Prob. 0,0208<0,05). Burada bagimli degisken
“BIST100 endeksi kapanis fiyatlar” dir. %5 anlamlik diizeyinde
sadece $/TL kurunun digsal olduguna karar verilir. (Prob. degeri
0,0056<0,05). Diger degiskenin ise “Brend Petrol Fiyat” digsal
olmadigina (Prob. > 0,05) karar verilir.
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Yani $/TL kuru bagimsiz degiskeninin gecikmeli degerlerinin,
BIST100 endeksi kapanis fiyatlar1 iizerinde anlamli etkisinin olduguna;
Brent Petrol Fiyatlarinin gecikmeli degerlerinin ise, BIST100 endeksi
kapanig fiyatlar1 lizerinde anlamli bir etkisinin olmadig1 kararina
varilir.

4.3. Etki Tepki Analizi

Degiskenler arasinda iliskinin belirlenmesinden sonra, degiskenler
arasinda var olan dinamik iligkilerin gézlemlenip ortaya konmasi i¢in
Etki-Tepki Fonksiyonlar1 hem tablo hem grafik olarak incelenecektir.
Asagida oncelikle etki tepki grafikleri ve ardindan tablo degerleri yer
almaktadir. 1 standart hatalik soka verilen tepkiyi ve tepki yoniinii bu
tablo degerlerinden anlamaktayiz.

Tablo 5: Etki-Tepki Grafik Gosterimleri

Response to Cholesky One S.D. (d.f. adjusted) Innov ations + 2 S.E.
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Tablo 6: Etki-Tepki Tablo Degerleri

Response of:
Borsa Kapanig

Fiyat
Borsa Kapanig  Brend Petrol
Period Fiyat Fiyat $/TL
1 10.07411 0.000000 0.000000
(0.10565) (0.00000) (0.00000)
2 10.10597 0.110989 -0.293834
(0.18329) (0.14936) (0.14853)
3 10.08501 0.118421 -0.316061
(0.18456) (0.14362) (0.16699)
4 10.06458 0.126856 -0.301881
(0.18504) (0.14458) (0.16937)
5 10.04392 0.134783 -0.283436
(0.18609) (0.14587) (0.17003)
6 10.02333 0.142623 -0.264516
(0.18767) (0.14774) (0.17075)
7 10.00282 0.150403 -0.245592
(0.18979) (0.15016) (0.17175)
8 9.982409 0.158126 -0.226722
(0.19241) (0.15310) (0.17305)
9 9.962083 0.165795 -0.207912
(0.19550) (0.15651) (0.17464)
10 9.941846 0.173408 -0.189163

(0.19903)  (0.16036)  (0.17650)

Yukarida Tablo 5’de yer alan etki-tepki analizi tablo degeri sonuglarina
gore; BIST100 Endeksi fiyatlar;; $/TL kurundan kaynaklanan
bir soka 1. dénem tepki vermemektedir. Ancak BIST100 Endeks
fiyatlarinin, 2. dénem itibari ile negatif $/TL kuru kaynakli soka 2.
donemden itibaren (-) yonlii tepki vermekte ve bu tepki ayn1 yonde
tim donemlerde siirmektedir. Tepkinin siddeti 2. donemde (-) yonli
0.293834 olarak olgiimlenmis, 3. donemde tiim donemlerin en siddetli
tepkisine erigsmistir. Tepkinin siddeti 3. donemde () yonlii 0.316061
oldugu goriilmektedir.
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Tablo 7: Etki-Tepki Tablo Degerleri

Response
of: Brend
Petrol
Fiyati
Borsa Kapanis  Brend Petrol
Period Fiyat Fiyat $/TL
1 0.039556 1.425619 0.000000
2 0.001983 1.358923 -0.034448
3 0.004965 1.358701 -0.037050
4 0.006089 1.355564 -0.038581
5 0.007268 1.352537 -0.039855
6 0.008433 1.349513 -0.041098
7 0.009591 1.346498 -0.042331
8 0.010741 1.343492 -0.043557
9 0.011884 1.340495 -0.044778
10 0.013018 1.337508 -0.045992

Tablo-7°de Etki Tepki sonuglarma gore, Brend Petrol Fiyatinin,
$/TL kurundan kaynakli olan soka, 2. donemden itibaren (-)
yoniinde ve bu yonde artan siddette 10. doneme kadar tepki verdigi
gdzlemlenmektedir. Brend Petrol Fiyatinin, BIST100 Endeksi kapanis
fiyatlarindan kaynaklanmis soka her donemde (+) yonlii tepki verdigi
gozlemlenmistir. Tepkinin siddetinin + yonlii olarak artan trend
izledigi dikkat gekmistir.

4.4. Varyans Ayristirmasi

VAR modeli hareketli ortalamalar kismindan saglanan varyans
ayristirmasi, degiskenlerin kendileri iizerinde ve diger degiskenlerde
ortaya cikan sok kaynaklarimi yiizdesel sekilde ifade etmektedir.
Analize dahil edilmis olan degiskenlerde ortaya c¢ikan bir degisimin,
ylzdesel olarak ne kadarinin kendisinden, yiizde kaglik kisminin
diger degiskenlerden kaynaklanmakta oldugunu gostermektedir.
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Degiskende gozlemlenen degismelerin biiyiik bir kismi kendisinden
kaynakli soklardan kaynaklaniyor ise, bu degiskenin digsal hareket
ettigi anlagilir. Varyans ayrigtirmasi metodu ile degiskenler arasinda
nedensel iligkilerin derecesi gdzlemlenmektedir (Enders, 1995: 311).

Tablo 8: Varyans Ayristirmasi Test Sonuglari
Borsa Kapanig  Brend Petrol

Period S.E. Fiyat Fiyat $/TL
1 10.07411 100.0000 0.000000 0.000000
2 14.27295 99.95157 0.006047 0.042382
3 17.47966 99.93043 0.008622 0.060952
4 20.17279 99.92141 0.010428 0.068158
5 22.53708 99.91764 0.011931 0.070425
6 24.66734 99.91641 0.013302 0.070285
7 26.61986 99.91652 0.014615 0.068864
8 28.43135 99.91737 0.015905 0.066728
9 30.12732 99.91862 0.017193 0.064189
10 31.72636 99.92007 0.018491 0.061437

Tablo 8’de 10 donemi igeren varyans ayristirmasi neticeleri yer
almaktadir. Netice olarak BIST100 Endeksi kapanis fiyatlarindaki
hata varyansinin %99.92007’luk olan ¢ok ciddi bir kisminin kendisi
tarafinca agiklandigi goriilmekte iken; $/TL kuru ise % 0.061437’sini
aciklamaktadir.

4.5. Granger Nedenselligi

Degiskenler arasinda nedensellik iligkisinin olup olmadigini tespit
etmek icin kullanilan yontemdir. 1969°da Granger tarafindan
gelistirilmis bir testtir. Iki degiskenin arasindaki zamana bagl sekilde,
gecikmeli iliski varliginda, iligkilerin yOniiniin tespit edilmesinde
kullanilir (Sarikovanlik ve dig., 2019: 113).
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Tablo 9: Granger Nedensellik Test Sonuglari
Pairwise Granger Causality Tests

Null Hypothesis: Obs F-Statistic  Prob.

Brend Petrol Fiyati does not Granger Cause BIST100 Kapanis

Fiyati 4546 0.59995  0.5489
BIST100 Kapanis Fiyati does not Granger Cause Brend
Petrol Fiyat 1.67561 0.1873

$/TL Kuru does not Granger Cause BIST100 Kapanis Fiyati 4546 5.16805 0.0057

BIST100 Kapanis Fiyati does not Granger Cause $/TL Kuru 1.56485 0.2092
$/TL Kuru does not Granger Cause Brend Petrol Fiyati 4546 1.96090 0.1409
Brend Petrol Fiyati does not Granger Cause $/TL Kuru 0.22877  0.7955

Yukaridaki Tablo 9°da Granger Nedensellik Testinin sonu¢ degerleri
yer almaktadir. Burada tiim degiskenlerin birbiri ile olan nedensellik
iligkilerini gozlemleriz. Tablo degerlerine gore; $/TL kurundan,
BIST100 Kapanmis Fiyatlarina dogru islemekte olan tek yonlii bir
nedenselligin var oldugu sonucuna ulagilmaktadir. Granger nedensellik
test neticesinde ulasilan sonug ; $/TL kurunda olusacak degisimler,
BiST100 Kapanis Fiyati {izerinde etkili olacaktir.

5. Sonuc¢

Gerek ulusal gerek uluslararasi literatiir incelemesi yapildiginda,
bir¢ok iilke i¢in farkli farkli donemler ele alinarak, hisse senedi
piyasasi ile doviz kuru arasindaki iliskinin arastirildigi goriilmiistiir.
Bazi calismalarda buna ilaveten petrol fiyatlari, DIBS, altin piyasasi
gibi cesitli degiskenlerin de ilave edildigine rastlanilmistir. Tiirkiye gibi
gelismekte olan bir lilkede petrol fiyatlar1 degiskeninin de arastirmalara
cok konu olmasi ile analize dahil edilmesi gereken bir degisken olarak
karar verilmigtir. Veri seti olarak; Tiirkiye 02.12.2002 ile 01.01.2021
donemi giinliik; BIST100 kapams fiyatlari, giinliik petrol fiyatlari
ve gilinlik $/TL kuru kullanilmistir. Doviz kuru, petrol piyasasi ve
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hisse senedi piyasasi arasinda nasil bir iliskinin oldugu VAR analizi
ile arastirilmistir. Granger nedenselligi ile “Hangi piyasada yasanan
degisim, hangi diger piyasay1 etkilemistir?”’ sorusunun yaniti aranmistir.
Aragtirma neticelerine gore; $/TL kurunda yasanan bir volatilitenin,
hisse senedi piyasalarini etkiledigi tespit edilmistir. Yani $/TL kurundan
tek yonlii olarak hisse senedi piyasalarina dogru Granger nedenselligi
tespit edilmistir. Petrol piyasasi ile hisse senedi piyasasi arasinda ise
bir nedensellige rastlanmamistir. Yani Tiirkiye’de ilgili donem giinliik
verileri analiz edildiginde petrol piyasasinda yasanan bir volatilitenin,
hisse senedi piyasasini etkilemedigi tespit edilmistir.
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Oz

Tirkler tarihinin hi¢bir devrinde devletsiz kalmamis ve bir¢ok millete devlet ve ordu
teskilatlanmasi1 konusunda 6rnek olmuslardir. Asya Hunlar1 doneminde giiniin belli
vakitlerinde hiikiimdarin hakimiyet sembolii olan “tug”larin (sancak) yani basinda
davul ve boru ile ¢alinan nevbet, Tiirk devlet miiziginin temelini olusturmustur.
Tiirklerde nevbetin bayrak/sancak ile birlikte “tug” olarak adlandirilmasi bu miizigin

de devlet istiklalinin bir sembolii oldugunu gostermektedir.

Savasa giden Tiirk ordusunun askeri miizik esliginde ilerlemesi ve savasmasi
bir Tirk kiltiiri gelenegidir. Devlet, ordu ve miizik birlikteligi, basta Sel¢uklu
ve Osmanli Devletleri olmak iizere bircok Tiirk cografyasinda devam etmis ve
“mehter” adin1 almstir. 19. ylizyilda her alanda Batililasma doneminin baslamasiyla
birlikte ise askeri miizikte de Avrupa marslarindan esinlenen bir Bat1 miizigi tislubu
ortaya ¢ikmistir. Ancak askeri miizik alaninda yapilan caligmalarin gosterdigi gibi
gecmisi Fransiz Ihtilali’ne dayandirilan milli marslarmn ¢ikis noktasi da bayrak ile
biitiinlesmis olan Tiirk devlet ve ordu miizigidir.

Milli Miicadele’nin en zor zamanlarinda yazilan IstikldAl Marsi’nin kabuliiniin
100. yildoniimii vesilesiyle kaleme aldigimiz makalemizde amacimiz; bu marsin
Tiirklerde istiklal anlayisi ile bunun bir sembolii olan Tiirk devlet ve ordu miizik
geleneginin son halkasini olusturdugunu tarihi kaynaklar ve yapilan arastirmalar
1s181nda ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: Istiklal, Milli Mars, Mehmet Akif Ersoy, Askeri Miizik
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Our National Anthem in the Contexts of Turks’
Conception of Independence and Turkish State-Army
Music Tradition

Abstract

It is known that Turks have never lived without having their own independent state
throughout their history. Their state and army organisations have inspired many
nations in the world as a model to imitate. The source of Turkish state music was
known as “nevbet” which was played with big drums and pipes under the flags to
announce Hun (Xiongnu) ruler’s sovereignity. The fact that this music was also
called “tug”, the same name given to “flag” in old Turkish, demonstrates that they
represented together the sovereignity and the independence of the state. Another
Turkish tradition is the march and the warfare of Turkish army done together with
a military music. The togetherness of state, army and music continued in many
countries established by Turks, especially in Seljukid and Ottoman states where
this music was called “mehter”. This tradition was influenced by the European
marches/national anthems during the Ottoman Westernization period in the 19
century and was transformed in a Western style. However, previous research in
Turkish military music revealed that the concept of national anthem, which was
generally accepted to have started with the French Revolution, takes its sources
from Turkish state and army music, an integrated independence symbol with
Turkish flag.

This article aims to shed light on the fact that our national anthem, which was written
during the most difficult period of the National Struggle and the Turkish War of
Independence, and whose centenary of its acceptance we celebrate this year, is the
latest ring in the chain of Turks’ conception of independence, and Turkish state-army
music tradition chains.

Keywords: Independence, National Anthem, Mehmet Akif Ersoy, Military Music
1. Giris

Tiirkler yazili kaynaklara gore dort bin yili askin doneme uzanan
tarihleriyle Eski Cag’in en onemli milletleri arasinda yer almuis,
diinya lizerinde en genis cografyalara yayilmis, en cok devlet

kurmus ve diinya tarihini azami derecede etkilemis bir millettir

62



Zeren, M.E. Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2021, 4/1: 61-98

(Kafesoglu, 2007: 41-42). Bozkir cografyasinda boylar halinde
yagayan Tiirkler, ath gocebe kiiltiirtiniin getirdigi 6zellikler ve her
an diismanla karsilagsma ihtimalinden dolay1 disiplinli ve teskilath
olmak zorundaydilar. Bu durum Tiirklerin kadin-erkek, topyekiin
her an savagsmaya hazir olmalarina, savasci o6zelliklerinin kii¢iik
yasta gelismesine ve ordu-millet olarak adlanmalarina yol agmustir.
Istiklaline olesiye diiskiin olan Tiirkler, tarihinin higbir devrinde
devletsiz kalmamis ve bir¢ok kavme devlet ve ordu teskilatlanmasi
konusunda 6rnek olmuslardir.

Tiirkler, Milli Miicadele’mizin lideri ve cumhuriyetimizin kurucusu
Bagkomutan Gazi Mustafa Kemal Atatiirk’lin ifade ettigi gibi karakteri
hiirriyet ve bagimsizlik ile 6zdeslemis bir millettir. Tarihi kaynaklar
bize, Tiirklerin sadece yasama sekilleri degil, inan¢ diinyasi ve milli
kimlikleri hakkinda da paha bigilmez ipuglar1 sunar. Bu ipuglari bizi,
Tiirklerin bagimsizliklarina, devletlerine ve hiikiimdarlarina olan
bagliliginin yani sira, evrenin yaraticist 7Tengri’ye imanlari konusunda
da aydmlatirlar. Hikmet Tanyu, Ibrahim Kafesoglu ve Harun
Glingdr’lin tespitlerine gore “Gok Tanri dini” olarak adlandirdiklari
Tiirklerin en eski dini, kendini yazili olarak ilk kez 8. yiizyi1lda, Orhun
Yazitlari’'nda “Tengri” ile baslayan bilge ata deyislerinin yeri gogi
titreten nagmelerinde agiga vurmustur. Tiirklerin Kadir-i mutlak olarak
gordiikleri Gok Tanri’ya olan agklari, inanglari, teslimiyet ve siikran
duygularin1 yazitlardan oldugu kadar Cin ve Bizans kaynaklarindan
da 6grenmekteyiz. Tiirk kiiltlirliniin en 6nemli 6zelliklerinden biri
de binlerce y1l 6nce ortaya ¢ikmasina, diinyanin bir¢cok cografyasina
yayllmasina ve farkli milletlerin kiiltiir ve dinleri ile etkilesime
girmesine ragmen temel niteliklerini ve stirekliligini korumasidir.
Tiirkler bunu da stliphesiz milli inanglarinin sekillendirdigi ve hem
dinin 6nemli bir boliimiinii olusturan ahlaki degerler hem de devlet
tarafindan uygulanan 6rfi yasalar1 biinyesinde uzlastirmis bir sekilde
barindiran ve “tore” olarak adlandirilan yazisiz hukuk kurallarinin
korudugu milli kimliklerine bor¢ludurlar.
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Makalemizde, bu sene kabuliiniin 100. yildoniimiinii kutladigimiz
Istiklal Mars1’nin islamiyet dncesi Tiirk kiiltiirii ile baglantisini iki ana
eksende ele almaya ve agiklamaya calisacagiz. Bunlardan ilki marsa
admi veren “istiklal” kavraminin Tirkler i¢in ne anlam ifade ettigini
kaynaklar 1s1ginda ortaya koymak; ikincisi de kokeni genellikle
Bati’daki milli mars gelenegine baglanan Istiklal Mars1’nin Tiirklerde
cok eski bir gelenek olan devlet ve ordu miizigi ile iliskisine dikkat
cekmektir. Aslinda istiklal anlayisinin somut kiiltliire yansimasi olan
bu miizik gelenegi sebebiyle diinyada “milli mars” kavramini ilk
baslatanlarin Tirkler oldugu konusuna 1950’11 yillarda deginilmistir;
ancak bu onemli bilgiler 1950’lerden sonra yeteri kadar giindeme
getirilmemistir. Dolayisiyla bu konuya iligkin literatliri yeniden
hatirlayarak bu 6nemli bilgiyi giindeme getirmenin de makalemizin
bilim diinyasina saglayacagi bir diger katki olmasini umuyoruz.

2. Tiirklerde istiklal Anlayisi

Tirklerde istiklal, Eski Tiirk¢e “oksizlik” sozii ile ifade edilir ve “il1,
yani devleti olusturan dort temel unsurdan biri olarak kabul edilirdi.
Diger unsurlar ise halk (bodun), yurt (ulus) ve kanun (tore) idi. Tiirkler
sadece bagimsizliklarina degil, devleti olusturan tiim unsurlara siki sikiya
bagh kalmiglardir. Tiirklerde yurt, kaganin korumakla ytikiimlii oldugu
ata yadigar olarak goriilmistiir. Eski Tiirk kiiltiiriinde yer alan atalar
kiiltii, Turklerin yalnizca inang sistemini degil; diinyevi diizen ve bu
diizenin en 6nemli kurumu olan devlete bakis acilarin1 da sekillendiren
bir karaktere sahiptir. Tiirk hiikiimdarlar1 vatan topragimi korumayi ve
savunmay1 kendilerine baglica gorev edinmislerdir. Yasam ile es tutulan
istiklali ve vatan1 korumak i¢in gerekli olan cesaret, glicliiliik ve yigitlik;
Tiirk kiiltlirtinde alp karakteri ve alplik kavramu ile baglantilidir ki ordu
ve askerlik bu anlayis iizerine kurulmustur. Tirklerde vatan ugruna
canini1 vermede tereddiit etmeme, alplik anlayisinin bir sonucudur. Eski
Tiirkler, dosekte Olmektense savasarak 6lmeyi her daim yeg tutmuslardir.
Cetin savaglara girmek {izere hazirlanan alplar, atlarinin kuyruklarini
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baglamak (Bkz. Resim 1) veya kuyruklar1 kesip tug yapmak suretiyle
kendilerinin fedai olduklarini, kendilerini 6liime adadiklarini ilan
ederlerdi. Tiirklerin sehadet makamina verdikleri 6nemi gosteren bu
adet Selcuklu ve Osmanli Devletlerinde de devam etmistir. Tiirklerde
devlet ile halkin, ordu ile milletin bu denli biitiinlesmesi; milletlerin var
olmasinda esas olan bu ii¢ 6nemli unsurun (devlet-ordu-millet) birbirine
stk1 sikiya kenetlenmesine ve Tiirk milletinin istiklalini saglayan
devlete, devleti yoneten hiikiimdarina ve orduya olaganiistii bir baglilik
gostermesine yol agmustir.

Resim 1 Kuyrugu Diigiimlenmis At, Uygur Donemi Duvar Resmi, Koco,
9.-10. yiizy1l

Tiirklerde istiklale verilen dneme en eski ornek Biiyiik Hun Devleti
déneminden kalmadir. MO 54 yilinda kendisini han ilan eden iki
kardesten Ho-han-yeh Ci-¢i Han’a yenilince, Ho-han-yeh’nin
cevresindeki bir bey, kurultayda Cin’e baglanmay1 6nermis ve devletin
ileri gelenleri kendisine su sozlerle karst ¢ikmistir:

“Olmaz! Hsiung-nu’larin —Hunlarin- gelenegine gére, esasen gii¢lii
olmak yiiceltici, hizmet etmek [ise] kiigtiltiiciidiiv. [Hsiung-nu’lar]
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at tizerinde savasarak devlet kurmuglar, dolayist ile biitiin kavimler
arasinda sayginlik kazanmislardir. Kahramanlar savasta olecektir.
Bugiin kardesler devletin [basina ge¢mek igin] savasmaktadirlar.
Biiyiik kardes [basarili] olamazsa kiigtigii olacaktw. [Bunlardan
biri] olse bile sayginligi kalacak, [onlarin] ogullar: ve torunlart her
zaman devletlere hakim olacaklardir. [Bugiin] Han [devleti] giiclii
olsa bile Hsiung-nu’lari kendine katamaz. Neden atalarumizin eski
uygulamalarmmi bozarak Han [devietinin] hizmetine girelim, eski
Ch’an-yii’leri kiiciik diigtirerek diger devletlere karsi giiliing olalim?
[Belki] bu sekilde huzura kavusabiliviz. Ancak, biitiin kavimler
tizerinde yeniden nasil bir hakimiyet kurabiliriz?” (Onat, Orsoy ve
Ercilasun, 2004: 55)

Bu sozler neticesinde MO 54 yilinda Hun Devleti ikiye boliinmiistiir.
Ho-han-yeh Cin’e tabi olurken bagimsizligi tercih eden Ci-¢i Han Bat1
Hun Devleti’ni kurmustur. Ci-¢i Han, MO 36’da Bat1 Tiirkistan’da
surlarla c¢evrili bagkentinin Cinliler tarafindan kusatilmasi esnasinda
savasarak olmuistiir.

Tiirklerin istiklalin anlamini en iyi idrak ettikleri donem siiphesiz
I. Goktiirk Kaganligi’nin yikilmasindan II. Goktiirk Kaganligi’nin
Kutluk Ilteris Kagan tarafundan kurulmasma kadar Cin’e tabiiyet
altinda gecen Fetret Devri’dir (630-682). Bu doénem iginde Cin’e
isyan eden Asina ailesinden Chih-she-shuai, Hiiseyin Nihal Ats1z’in
“Bozkurtlar” romaninda “Kiirsad” karakteri ile gilinlimiize kadar
yasamis; bu ad Tirkliik ve bagimsizlikla bir anilir olmustur.

Tiirkler eski hiikiimdar atalarinin bengii taglara kazitarak dogrudan
kendilerine seslendikleri paha bigilmez bir mirasa sahiptirler.
Tiirklerde “il tutma”, yani devlet kurma ve yonetme hakkinda en
giizel ornekleri II. Goktiirk doneminden kalan Orhun Yazitlari’nda
gormekteyiz. Kol Tegin (Bkz. Resim 2) ve Bilge Kagan Yazitlari’nda
Tiirk milletinin istiklalini kaybetmesinin sebep ve sonuglarindan
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bugiine bile ders olacak sekilde bahsedilmektedir.Sebep olarak
Tiirklerin Cinlilerin hilelerine kanmasi; hakanlarina itaat etmemelert;
hakanlarin, komutan ve beylerin akilsizca davranmalari; Cinlilerin
hakan adaylarini birbirlerine diislirmeleri gosterilir. Sonug olarak ise
Cin halkina beylerin kul, kizlarin cariye olmalarindan; beylerin Cin
unvani alarak Cin hakanina tabi olmalarindan bahsedilir. Yazitlarda
ayrica Tiirk hiikiimdarma kut verip onu tahta oturtan, gerektiginde
kut’u ondan geri alan ve her seye ragmen Tiirk milletini koruyacagina
inandiklart Tanri’nin varliginin ve ona duyulan imanimn gii¢lii sesini
duyariz. Cin’e tabi Tiirk milletini bu 6lim kalim miicadelesinden;
Tiirk Tanris1 olarak adlandirilan Yiice Varlik ile Tiirk yer ve su ruhlari,
Ilteris Kagan’1 hakan yaparak kurtarmislardir.

Resim 2 Kol Tegin Yaziti, Mogolistan, 8. Yiizyil
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Tiirk tarihinde fug; hakimiyet ve bagimsizlik anlamlari tagiyan, bayrak,
sancak, alem gibi askeri ve siyasi bir gili¢ ve yetki isaretidir. Sekil
bakimindan tugu 6n plana ¢ikaran 6zellik yak (kotuz, Tibet okiizli) ya
da at kilidir. Tiirklerin kutsal hayvani kurt, mitlerde gerek ata gerek
ana gerekse onlara devletlerini kurmak icin yeni vatan topraklari
bulmalarina yardim eden /ider olarak karsimiza ¢ikar. Kurt motifinin
Goktiirk ve Uygur donemlerinde kurt basi sancak tepeliklerinde yer
almasi bu inanigin maddi kiiltiire yansimasi olarak goriilmektedir
(Bkz. Resim 3).

Resim 3 Kurt Bash Tiirk Tugu Tasiyan Alp

Tiirklerde istiklalin bir diger sembolii hiikiimdarin alametlerinden biri
olan nevbettir. Nevbet, hiikkiimdarin saltanatinin sembolii olarak her
giiniin belli vakitlerinde (sabah, ikindi veya yats1 vakti olmak tizere)
hiikiimdar ¢adirinin veya sarayinin 6niinde ve sancak altinda ¢alinirdi.
Bu semboliin mahiyetinden bir sonraki boliimde bahsedecegiz. Ancak
burada kisaca nevbetin esas ¢algisi olan davulun bagimsizlik sembolii
olarak sancak ile birlikte 6n plana c¢iktigini sdylemeliyiz. Tiirklerde
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tug (sancak) ile davul, kutlu devlet sembolleridir. Hiikiimdar disinda
diger beyler veya devlet adamlarinin nevbetleri ise, tug ve miizik
aleti sayis1 daha az olmak kosuluyla hiikiimdar tarafindan tabiiyet
isareti veya devlet gorevine atama yetkisi olarak gonderilirdi. Tiirk
kiiltiirtinde tug sayisi riitbeye gore degismekte olup en yliksek tug
sayist olan 9, yalnizca hiikiimdara ayrilmistir. Biiylik hakanlik kost
ise, sadece hakanin nevbetinde bulunurdu. Hakanin kendisine tabi olan
beylere veya emirlere tug ve davul gonderme seklindeki Tiirk gelenegi
Goktiirk doneminde ve sonrasinda yerlesmistir. Nitekim Cinliler kendi
destekleri ve tabi kilmak istedikleri Tiirk liderlerine Tiirk gelenegi lizere
kurt bagli sancak ve davul gondermislerdir. Bu yontemi Tiirk hiikiimdar
ailesi liyelerinin arasina nifak sokmak istedikleri i¢in bazen iki lidere
birden davul ve sancak gondermek suretiyle de uygulamislardir. Bu
Tiirk gelenegi Tiirklerin islamiyet’i kabuliinden sonra “tug ve alem
(tabl i bend)” seklinde Islam cografyasina da geg¢mistir (Gazimihal,
1955). Bu uygulamay1 Selguklu hiikiimdar1 II. Giyaseddin Mesud
1289 yilinda inegdl’ii alan Osman Bey’e egemenlik sembolii olan tabl
ve alem ile birlikte nakkare, ¢gevgan gibi miizik aletleri gondermek
suretiyle uygulamistir (Culcuoglu, 2004: 116).

3. Tiirklerde Devlet ve Ordu Miizigi Gelenegi

Milli mars gelenegi, genellikle 18. yiizyillda Fransiz ihtilali ile
diinya capinda baglayan milliyetcilik akimi ve sonrasinda olusan
milli devletlerin tarihi siireciyle 6zdeslestirilir. Fransizca “yliriiyiis”
anlamini tasiyan mars, “Fransizca “yliriiylis” anlamini tagiyan mars
toplu yliriiytislerin diizene sokulmasi i¢in bestelenmis, kuvvetli ve
diizenli ritme sahip miizikal eserdir.” olarak tanimlanmistir. Yiirliyts
miiziklerinin notalartyla birlikte ilk 6rneklerine 16. yiizyil sonundan
itibaren Fransa ve Ingiltere’de rastlandigi bildirilmistir. Milli tarih
suurunu tarihinin en erken donemlerinden beri edinmis olan Tiirklerin
ise miizik esliginde sOylenen destanlar1 ve devlet miiziklerinin
oldugu; bunlarin savas, zafer, bayram, resmi toren gibi 6zel durum
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ve zamanlarda milli duygular1 ve milli birligi harekete gecirmekte
kullanildig1 bilinmektedir. Tiirk kiiltiirtinde askeri miizigin hiikiimdar
alameti ve devlet sembolii olarak kullanilmasi Hun Devleti donemine,
milli marslarin kabuliiniin neredeyse iki bin y1l 6ncesine gitmektedir. Bu
nedenle diinyada milli mars gelenegini ilk baglatanlarin Tiirkler oldugu
daha onceki ¢aligmalarda dile getirilmistir. Mahmut Ragip Gazimihal,
Misir ordusunda kisa borularin; Stimer ordusunda iri davullarin varligi
bilinmekle birlikte davul, zurna, boru ve zil gibi aletleri resmi téren
ve ordularda takim halinde ¢aldirma geleneginin Tiirkistan kdkenli
oldugunu nakletmistir. Nitekim bir MO II. yiizyil Cin kaynaginda
Cin’de boyle bir takimin Tiirkistan’dan getirilmis aletlerle kuruldugu
kayithdir. (Gazimihal, 1955:1). Asya Hunlar ile savaslar ve ticaret
dolayistyla yakin iliski kuran Cinliler, Tiirklerin asker teskilatindan
yalnizca miizik alaninda etkilenmemisler; giysilerine varincaya
kadar taklit ettikleri siivari boliikleri olmak iizere ordu diizenini de
kendilerine model alip kiiltiirlerine dahil etmislerdir. Tiirkler; gliney ve
bat1 istikametinde go¢ edip devletler kurduklar1 Hindistan, Irak, Maisir,
Karadeniz’in kuzeyi ve Anadolu’da da saray ve ordu i¢in benzer musiki
takimlar1 kurdurmus; bu ordu miiziginin kiiltiirel etkisi zaman i¢inde
Endiiliis’e kadar yayilmis, Tiirk parali asker birlikleri bu gelenekleri
Bizans ordusunda dahi devam ettirmis ve Hagli seferlerinden itibaren bu
miizik diizeni Avrupa’da da etkisini gostermistir (Gazimihal, 1955:1).

Miizik, Eski Tirklerin toplum yagantisinda énemli bir yere sahiptir;
oyle ki Tiirk toplumunun en kiigiik birimini olusturan aileden (ogus)
millete (bodun) kadar tiim sosyal topluluklara iliskin 6zel giin ve
kutlamalarda, senlik ve bayramlarda (toy) vazgecilmez unsurlardan
biri olmustur. Cin kaynaklarinda da bahsedilen baslica Tiirk miizik
aletleri vurmali (davul- kos, ¢an), telli (¢ceng) ve iiflemeli (nefir, zurna)
calgilardan olugmaktadir. (Kafesoglu, 2007: 342-343) Devlet-ordu-
millet biitiinliigli kapsaminda miizik, Tirk kiiltiiriinde sosyal yagamda
oldugu kadar devlet ve orduya da niifuz etmis; ancak farkli anlam
ve islevler i¢in ve bazen farkli calgilar ile icra edilmistir. Bahaeddin
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Ogel, Tiirk Kiiltiir Tarihine Giris adli dokuz ciltlik eserinin 8. cildini
Tiirklerde devlet ve ordu mehterine ayirmis ve birgok Tiirk devletinin
yan1 sira Tirklerle uzun siire miinasebette bulunan ve onlarin
kiiltiirlerinden etkilenen Ilhanlilar, Hitaylar gibi bazi devletlerde
de devlet ve ordu mehterini incelmistir. Bu alandaki en detayl
calisma oldugu icin biz de makalemizde en ¢ok bu kiymetli eserden
faydalandik. Eserin girisinde de belirtildigi iizere Tiirk tarihinde devlet
ve ordu mehterlerini birbirinden ayirmak zordur; ¢linki “halk ordu;
ordu ise halk”, “devlet de ordu ve ordu ise devlet” demektir. Ordunun
baskomutani da hakan oldugu i¢in “ordu, hakanin 6z ve en degerli
varhgr’dir (Ogel, 2000:33).

Hunlarin devlet miizigine iliskin en somut 6rnekler; Han Hanedanligt
doneminde Hunlar tarafindan kacirilarak sol kanat komutani ile
evlendirilen Cinli devlet adaminin kizi Wen-chi’nin yazdig siirlerde
mevcuttur. ilk olarak Sonraki Han doénemi yilliklarinda Bir Gécebe
Fliitiiniin 18 Sarkis1 adiyla derlenen bu siirler, ardindan Tang ve
Kuzey Sung Hanedanliklar1 yilliklarinda farkli kisiler tarafindan
yeniden nakledilmistir. Tang yilliklarinda yer alan 18 siir, her biri i¢in
olusturulan minyatiirler ile 14. yiizyilda Wen-chi’'nin Mogolistan daki
Tutsakligr ve Cin’e Doniigii ad1 altinda kitap haline getirilmistir (Rorex
ve Fong, 1974). Minyatiirlerin bircogunda komutanin ¢adirinin hemen
disinda bes renkli tug (sancak) ile bunlarin dibinde yer alan davullar
goriilmektedir (Bkz. Resim 4) Diger bir minyatiirde ¢alinirken goriilen
zincirli ve halkali def seklinde davullar ve uzun borudan olusan bu
askeri mizika eski Tiirk kiiltiiriinden itibaren savasta ve barista hakanin
saltanatin1 ve hakimiyetini ilan etmek i¢in kullanilmis ve “nevbet”
olarak adlandirilmistir (Bkz. Resim 5). Ogel, Islamiyet 6ncesi donemde
nevbetin hakanin saltanat devresi (“kaganiik 6di”) ile ilgili olarak
kullanildigim1 bildirmistir (Ogel, 2000:16, 98). Yapilan calismalar
neticesinde 7. ylizyilda tug takiminda bulunan Tiirk ¢algilar1 “yirag
(sumay-zurna), burgay (bur-bug-boru), kiivriik (kiis-kds), timriik (tabl-
davul), ¢eng (zil)” olarak tespit edilmistir (Culcuoglu, 2004: 113-114).
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Turfan Uygurlarinda devlet torenlerinde calinan miizik hakkindaki
bilgileri 10. ylizy1l sonunda Arslan Han’1 ziyaret eden Cin elcisi Wang
Yen-Te’nin seyahat notlarindan ediniyoruz (Gazimihal, 1955:2).
Devletin egemenligi ve bagimsizliginin sembolii olan tug ve davulun
ayrilmaz birlikteligi 11. ylizyillda Karahanli doneminde Kasgarl
Mahmud tarafindan yazilan Divanii Lugat’it-Tiirk’te “tug uruld:”,
“han, tug urdr” gibi ifadeler devlet sembolii olarak tug adi altinda
bayrak ve davul birligini isaret etmektedir (Divanii Lugat’it Tiirk,
2007:588). Yine Karahanli déneminde Yusuf Has Hacib tarafindan
yazilan Kutadgu Bilig’de yer alan ve Bugra Han’in hakan olusunu
anlatan “Gok giirledi, vurdu nevbet tugu [davulu], simsek c¢akti,
hakanmin tugunu/bayragini ¢ekti” ifadesinde; bu tahta gecis sahnesini
semavi giiclere benzettigi nevbet davulu ile bayrak “tug” adi altinda
belirtilmistir (Ogel,2000: 21-22; Yusuf Has Hacib, 2007: 104, 86.
Beyit). Baskomutan hakanin yaninda bulunan hakanlik davulu biiyiik
kazanli kos, Karahanli doneminde Kutadgu Bilig’de vezirlere tug
(sancak) ile gonderilen davul ise kovriig olarak adlandirilmistir (Ogel,
2000: 38). Ogel baris ve savas zamanlarinda farkli amaglarla ¢ikarilan
ve ¢alinan tug takiminin yani “sancak ve davulun” birlesik olarak hem
hakanlik (devlet) hem de bir ordu sembolii veya kurulusu oldugunu
dile getirmistir (Ogel, 2000, 125). islamiyet’ten 6nceki tug geleneginin
izini ayrica 15. yiizyilda Abdiilkadir Meragi siirmiis (Sanal, 1964:1)
ve Tirk miizigini “askeri bir millet olduklarindan Tiirklerin miizigi
cesaret ve secaati (vigitlik tesvik edici bir mahiyettedir’ (Erendil,
1992: 14) olarak tanimlamustir.

72



Zeren, M.E. Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2021, 4/1: 61-98

Resim 4 Wen-chi’nin Mogolistan’daki Tutsaklig1 ve Cin’e Déniisii
bashkl yazmada yer alan Hun komutanin cadirinin 6niinde dikilen
bes renkli tug ile davullardan olusan nevbet takim ile miizik icra eden
miizisyenler konulu minyatiir, Cin, 14. yiizy1l

Resim 5 Wen-chi’nin Mogolistan’daki Tutsakligi ve Cin’e Déniisii
bashkl yazmada yer alan Hun kagani ve devleti adina nevbet
c¢alinmasi konulu minyatiir, Cin, 14. yiizy1l

Islamidéneme geldigimizde, ibn Haldun, Abbasilerin askeri miizigi Tiirk
ve Farslardan aldiklarini, sarayda sancak ve nevbet bulundurduklarini,
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askeri miizik takiminin halifenin ardindan gittiklerini kaydetmistir.
Nevbet, Biiyiik Selcuklu ve Anadolu Selguklu Devletlerinde de
hiikiimdarlik alameti olarak devam etmis; Islamiyet’in kabuliiyle bes
vakit nevbet yalnizca hiikiimdar i¢in ¢alinirken hiikiimdarin izin verdigi
beyler ve emirler {i¢ vakit nevbet ¢alabilmislerdir (Uzungarsili, 1988:
29). Anadolu Selcuklularinda hiikiimdar ile birlikte yolculuga veya
savasa giden ve kos, davul, zurna, nakkare ve nefir (boru) calgilarindan
olusan bu askeri mizika takimi nevbet-i pen¢ veya penggane olarak
adlandirilird1 (Uzungarsili, 1988: 74).
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Resim 6 islam ordusunda miizik, Hariri’nin Makdmat adh eserinde yer
alan “Vasiti minyatiiri’”, 1237
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Tug geleneginin Selguklularda miizik aletleri agisindan genisledigi
ve 17. yilizyilda bu miizik takimina ‘“nay-i Tiirki” denilen Tiirk
borusunun da katildig1 bilinmektedir. Fars¢a “mihter” kelimesinden
alman ve “ulu, en biiyiik” anlamina gelen mehter adin1 Osmanlilar,
Memliklerden almislardir (Uzungarsili, 1988: 316, dipnot 6).
Ordu miizigi gelenegi Tirklerin kurduklar1 devletlerde de, 6rnegin
Harezmsahlar, Memlikler, Babiirliiler ve Anadolu Beyliklerinde de
yer almistir (Uzungarsili, 1988: 135, 206, 316; Culcuoglu, 2004: 115;
Ogel, 2000: 109-111).

Davul/kos, tug ve bayrak yine birlikte bagimsizlik timsali olarak
Osmanli mehterlerinde yerini almistir. Tiirk devletlerinde goriilen at
veya yak kuyruklu tuga benzer sekilde Osmanli ordusunda tepesinde
bir demet at kuyrugu ile orta kisminda asili bir diimbelek (tiimriik)
bulunan tuglar (Gazimihal, 1955: 2) aslinda bu sembolizmin devami1
niteligindedir. At kuyruklu tug gelenegi Osmanli mehterindeki ¢evgan
adli miizik aletinde de devam etmistir (Bkz. Resim 7).

Resim 7 Hunlarda tug-davul takimi (solda) ve Osmanh tuglu
diimbelegi (sagda)
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Tiirklerde askerl miizik gelenegine gelince, Tiirklerde hakanlik kosti,
davul takimi ile mehter birer ordu birligi olup barista askeri disiplini
ve egitimi saglayan; savasta ise ordunun c¢ikisi, ilerlemesi, durusu
gibi ordu hareketlerini diizene sokan bir savas aleti ve alameti olarak
karsimiza cikmaktadir (Ogel, 2000:101). Ancak Tiirklerde ordu
miizigi dedigimizde savas esnasinda ¢alinan askeri miizigin islevinden
de dnemli olan anlami; bu miizigin savasa baslarken Tiirklerin din ve
devlet felsefesine gore bir “savas andi” yerine ge¢cmesidir. Nitekim
Ogel, bu mefhumu Tiirklerin din ve devlet felsefelerine dayanan
“sehitlige hazirlik, fedailik, at kuyrugunu baglama” gibi savas andi
ile ilgili diger uygulamalarla da bagdastirmaktadir (Ogel,2000:96-
98). Bu da bize Tiirklerin tarihin en eski donemlerinden beri istiklalini
saglayacak ve koruyacak savaglara her seyden once kendilerini
manevi ve psikolojik agidan hazirladiklarin1 ve savasma amaglarinin
kutsalligin1 idrak ettiklerini gostermektedir. Bu kutsallik anlayisi,
Tiirklerin savas and1 esnasinda tuga veya bayraga sa¢: yapmak, kurban
vermek gibi uygulamalar1 yerine getirmeleri ile de desteklenmistir. Bu
gelenek Osmanli Devleti’nde tuglarin ¢ikisinin devlet toreni olarak
kutlanmast ve “tuglara 12 kog¢ kurban verilmesi” ile Feth-i serif
okunmasiyla da devam etmistir (Ogel, 2000:97-98).

Savas esnasinda ise tug ve davul, ordunun hareketlerine yon vermek
veya isaretlesmek amaciyla bir alet olarak kullanilmistir. Tiirklerde
devlet ve orduda gorev yapanlarin mertebesini belirlemek i¢in de tug
kullanilmistir. Boylece tuglar savasta birliklerin yerlerini, konumunu
ve hareketini gosteren; sevk ve idareyi kolaylastiran isaret aleti islevi
de gormiislerdir. Eski Tiirk ordularinda bayraklar gibi davullarin isaret
vermek ve almakta 6nemli hizmetleri oldugu bilgisini Topkap1 Saray1
Miizesinde bulunan Kitab el-hiyel fi el-harb adl1 eserden 6grendigimizi
Gazimihal nakletmistir (Gazimihal, 1955:8) Hunlardan itibaren davul,
ayr1 ayri ritimlerle ¢alinarak hiicum, baskin, geri ¢ekilme, toplanma
ve tehlike haber verme gibi amaglarla kullanilmistir. Davul ve mehter
calmanin bir diger amaci da giivenlik nébetcilerinin uyumamalari
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ve gorevlerini yapmalarint saglamaktir (Erdil 1992: 13-15). Askeri
miizik, askere giic ve moral verdigi gibi diigmani korkutan, sinirini
bozan bir nitelige sahip oldugu i¢in sicak ¢arpismalarda genellikle ilk
hedeflerden biri olmustur ki bunu Gazneli Mahmud’un ve ilk Hagli
seferlerinin kayitlarindan gérmekteyiz (Gazimihal, 1955:8-9).

Savas esnasinda hakanlik veya komutanlik otaginin kurulmasi ve at
veya yak killarindan yapilmis tugun otagin yanina dikilmesi de bir
Tiirk gelenegidir. MO 119 yilinda Hunlar ile Cinliler arasinda yapilan
savasta yer alan “sag beylerbeyinin otaginin éniinde dikili, killr Hun
bayraginin altinda Hun ve Cin askerleri goégiis gogiise doviismiislerdi”
ifadesi (Ogel, 2000:41) bu tugu tanimlamaktadir. S6z konusu savas
Cin generalinin Hunlarin sol bilge generaline hiicum etmesi ve birgok
esirle birlikte bayrak ve davulunu ele gecirmesi ile sonlanmustir.
Tiirklerde savasta bayrak ve davulun diisman eline gecmesi ise
ordunun dagilmasi ve yenilginin kabulii anlamina gelirdi. Dolayisiyla
tug ve davulun savasta devletin istiklalini korumakla gorevli ordunun
da bir sembolii oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Savasta hakanlik otaginin kurulup tug veya bayrak dikildikten sonra
nevbetin ¢alinmas1 Karahanli Devleti’nde de goriilen bir gelenektir.
Nitekim Kagsgarli Mahmud’un hakanin sefere ¢ikisini anlatan “kurvi
cuva¢ kuruldu/ tugum tikip uwruldi...” (Ogel, 2000: 124) sozleri
hakanin kubbeli otagi kurulduktan sonra oniine sancagin dikildigini
ve nevbetin ¢alindigini anlatmaktadir. Osmanli Devleti’nde “sefere
huruc” (akina ¢ikis) ve “gazaya davet” amaciyla mehterin ¢galinmasi ve
seferde otagin 6niinde ve bayraklarin altinda ¢alinmasi ile kimi tarihi
kayitlarda “Kanun-i kadim” tizere oldugu belirtilerek devam etmistir
(Ogel, 2000: 17, 51, 99, 123-124). Savasta ordunun yiiriiyiisiinde
ise tuglar en onde giderken arkasinda mehter ¢almird: (Ogel, 2000:
127). Ayni sekilde padisah otaginin oniine tug dikme gelenegi devam
etmistir (Bkz. Resim 8).

77



Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2021, 4/1: 61-98 Zeren, M.E.

Nevbet adeti Anadolu Selguklu sultani tarafindan nevbet vurmasina
izin verilen Osman Gazi’den sonra Osmanlilarda mehter adiyla yenigeri
teskilati altinda devam etmistir (Sanal, 1964: 3-5). Nevbet kelimesi de,
mehterhanenin ¢aldig1 konserlere verilen “nobet” adinda yasamaya
devam etmistir. Ayrica mehterin bulundugu yerlere nevbethane,
mehterhane, tablhane, nakkarehane de denmistir (Erendil, 1992:11,
Gazimihal, 1957:4).

Budapeste — Magyar Nemzeti Muzeum — Osmanh Cadwry, XVIL yiizyd

Resim 8 Eski Tiirk gelenegi iizere etrafina tuglar dikilmis Osmanh
Cadir, Macaristan Ulusal Miizesi, 17. yiizy1l

Osmanl kiiltiiriinde bu askerl miizigin savaslarda, bayramlarda, stir-1
hiimaytinlarda, diiglinlerde ve el¢i kabul torenlerinde de g¢alindigi
minyatiirlerden goriilmektedir (Bkz. Resim 9). Atlara, develere, fillere
bindirilmis mehter takimi biitiin gorkemiyle resmedilmistir. Osmanl
mehterinde miizik aletleri olarak kaynaklarda zurna, davul, nakkare,
kds, borazan, zil, ¢evgan ve nefirden bahsedilmektedir.
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Resim 9 Osmanh mehter takiminin alay gecisi konulu minyatiir,
Siirname, Vehbi, 1720

Tiirklerde baris zamanlarinda ise mehter miiziginin ydnetici
kapilarinda ve meydanlarda ¢alinmasi suretiyle hem askeri ruhun ve
gelenegin yasatilmast hem de halkin miizik ihtiyacinin saglanmasi
amaclanmigstir (Erendil, 1992: 14-15). Osmanli doneminde diigiinlere,
eglencelere giden musiki esnafina; halk arasinda iki zurna bir davuldan
olusan miizik takimina da “mehter” denilmis; hatta bu mehterler, savas
zamani ordu mehterine de katilmislardir (Sanal, 1964:5).

16. ve 17. yiizy1l boyunca Avrupa’ya ¢ikilan seferler (6zellikle Viyana
seferleri) ve sikga gerceklestirilen el¢i ziyaretleri miinasebetiyle
Avrupa’da bir Tiirk modast Alla Turca baglamis; davul, zil gibi mehter
aletleri de Avrupa tarafindan alinarak kendilerine gore uyarlanmis ve
orkestralarda yerini almis; Beethoven ve Mozart gibi iinlii bestecilerin
operalarina ilham kaynagi olmustur (Culcuoglu, 2004, 118-120).
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II. Mahmud déneminde 1826 yilinda Yenigeri Ocagi’nin ortadan
kaldirilmasiyla ne yazik ki ona bagli bir kurum olarak kabul edilen
mehterhane de kapatilmistir. Boylelikle en az iki bin yillik Tiirk
gelenegi olan ve halk miizigine de niifuz eden mehtere de son
verilmistir. Onun yerine Avrupa’daki askerl bando ekoliine uygun
olarak 1831°de Muzika-y1 Hiimay(n Tegskilati’nin kurulmasi (Bkz.
Resim 10); mehterin Avrupa’da yaptig1 etkilerden 6tiirii Mehmet Ali

Sanlikol tarafindan “ Avrupa’da evrim gegirmis mehterin ta kendisinin

vatanina geri gelmesi” olarak degerlendirilmistir (Sanlikol, 2004:45).

Resim 10 Osmanh Askeri Bandosu, Muzika-i Hiimayiin,
Istanbul 19. yiizy1l

Istiklal Marsi’ndan &nce yazilan Tiirk marslarma kisaca deginecek
olursak; Muzika-y1 Hiimay(in’un basimna getirilen Italyan Donizetti
Pasa’nin besteledigi Mahmudiye, Mecidiye, Cezayir Marslar: basi
cekmistir. Birinci ve Ikinci Mesrutiyet dénemlerinde ise Hamidiye,
Mars-1 Sultani, Osmaniye, Plevne, Eski [zmir Marg: gibi marslar ortaya
¢iktiysa da bu marslar kalic1 olamamuslardir. Ik milli mars girisimi
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1909 yilinda tahta gegen Sultan Resat doneminde yapilmakla birlikte
bu marslarda yabanci beste ve bestecilere meyledilmesi elestirilmis ve
Mecidiye Marsi kabul edilmistir (MAEFSYV, 2018).

4. istiklal Mars:
4.1 Istiklal Mars’min Yazihisi ve Kabulii

Milli destanlar gibi milli marslar da milletlerin baski, esaret ve
zuliim altinda olduklar1 olaganiistii donemlerde, vatanlarini isgalden
kurtarma, bagimsizliklarim1 kazanma veya yeni devletler kurma
siireclerinde ortaya ¢ikmistir. Milli marslarin gerek adlar1 gerekse
giifteleri, milletlerin yasadiklar1 olaganiistii durumlarin arkasindaki
duygulari, timitleri yansitirlar (Okay, 2010). Bu baglamda yeni Tiirk
milli marsi, Osmanli Devleti’nin topraklarini yedi diivelin isgaline
kars1 koymak i¢in Tiirk milletinin Mustafa Kemal Pasa onderliginde
baslattigi Milli Miicadele’nin en ¢etin donemleri devam ederken
Ankara Tirkiye Biiyiik Millet Meclisi’nin girisimiyle tartigilmaya
baslanmistir. Meclis’in ag¢ildigi donemde vatan halen isgal altindaydi.
Mondros Miitarekesi’nin uygulanisiyla birlikte bagslayan isgaller
karsisinda Osmanli ordusu terhis edildigi i¢in Tiirk milleti silahli
gruplar olusturarak Kuva-y1 Milliye adi altinda orgiitlenmeye
baslamistir. Ancak Kuva-y1 Milliye’nin diizenli isgal kuvvetleri
karsisinda basarili olamamasi ve bazi mensuplarinin i¢ isyanlara
karismasi sebebiyle Mustafa Kemal Pasa ile Ismet Indnii arasinda
yapilan goriismelerde 1920 yilinin Ocak-Subat aylarinda Ankara’da
yapilan toplantilarda diizenli ordunun kurulmasi karart alindi.
(Oztoprak, 2020). 24 Ekim 1920 tarihinde Yunanlilara karsi yapilan
Gediz Taarruzu’nun Cerkez Ethem Kuvvetlerinin (Kuva-y1 Seyyare)
tutumu nedeniyle kaybedilmesi, diizenli orduya ge¢is konusunda
doniim noktasi olmustur. 8 Kasim 1920 tarihli Bakanlar Kurulu
karartyla Bat1 Cephesi ikiye ayrilmis, kumandanliklara Ismet (Indnii)
Pasa ve Refet (Bele) Pasa getirilmistir (Oztoprak, 2020).
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IstiklAl Marsi’'nin  diizenli ordunun kurulus asamasinda ortaya
cikmustir. Genellikle marsin yazilma sebebi iki sekilde agiklanmistir:
Siyasi ve toplumsal/manevi. Siyasi sebep olarak 23 Nisan 1920°de
kurulan Ankara Hiikiimeti’nin bagimsiz bir hiikiimet olmas1 ve diger
devletlerle elgilik diizeyinde resmi temaslar esnasinda c¢alinacak bir
milli marsa gereksinim duyulmasi olarak aciklanmistir. Ikinci sebep ise
Milli Miicadele’yi yoneten milletimize ve ordumuza umut asilamak,
milletin azim ve kararliligini diri tutmak, birligi saglamak i¢in manevi
ithtiyact belirtir (Cetin, 2014:32; Semiz ve Akandere, 2002: 937).
Nitekim gerek Baskomutan Mustafa Kemal gerekse Genelkurmay
Bagkan1 Ismet Pasa, halkin ve askerlerin moralini ve maneviyatini
giiclendirecek bir milli marsin yazilmasi hususunu ifade etmekte
ve Ozellikle de yeni kurulacak devletin dis iliskileri ve diplomatik
goriismelerinde milli marsin varliginin 6nemini vurgulamaktadirlar.
Bu arada gerek cephede ve gerekse cephe gerisinde halka ve askere
moral asilamaya calisan Mehmet Akif Ersoy’un da icinde yer aldig1
“Irsat Heyetleri” konuyu siirekli olarak giindemde tutarak biiyiik katk1
saglamiglar ve milli marsin yazilmast konusunu desteklemislerdir
(Ozlii, 2020). TBMM iginde 27 Nisan 1920°de acilmas1 kararlastirilan
Irsad Enciimeni; Mustafa Kemal Pasa ve Milli Miicadele taraftarlarina
kars1 halki kigkirtmak, bu miicadelenini¢inde yer almalarini engellemek
amaciyla Istanbul hiikiimeti tarafindan yiiriitiilen faaliyetlere ve
iftiralara karsi kamuoyunu aydinlatmak ve onlarin miicadeleye
katilmalarini saglamak i¢in kurulmustur. Ayrica Meclis, Anadolu’nun
her tarafinda, bolge insani i¢inden (esraf, ulema ve 6gretmenlerden)
de Irsat heyetleri olusturulmasini karara baglamstir. irsad Enciimeni
ve ona bagl calisan irsad heyetleri cephelerde savasan askerleri de
aydinlatmak ve maneviyatlarinm yiikseltmek i¢in ¢alismis, hem ordu
hem millet i¢cin moral kaynag1 olmuslardir (Aslan, 2004:133-137).

1920 yil1 sonlarinda, I. Inénii Zaferi’nden yaklasik iki ay 6nce, Garp
(Bat1) Cephesi kurmay baskani Ismet Pasa, Maarif vekili (Milli Egitim

Bakani) Dr. Riza Nur’a askerlerimizi milli heyecanla costuracak
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Fransizlarin milli marsina (Marseillaise-Marseyyez) benzer bir milli
mars yazilmas1 zaruretinden bahsetmis; Riza Nur da Ismet Pasa’y1 bu
konuyla ilgili olarak Orta Ogretim Miidiirii Kazim Nami’ye (Duru)
gondermistir. Ismet Pasa, Kazim Nami’ye: “Beni size Dr. Riza Nur
Bey gonderdi. Orduca karar verdik, bir Istiklal marsi istiyoruz. Bunun
giiftesini, bestesini ayri ayrt miisabakaya (yvarismaya) korsunuz. Her
birini kazanana beser yiiz lira verecegiz.” sozlerini sarf etmis ve bunun
iizerine 25 Ekim 1920 tarihinde Hakimiyet-i Milliye gazetesinde bir
ilan yayimlanmistir (Cetin, 2014: 32-33). Ayrica Milli Egitim Bakani
Dr. Riza Nur imzasiyla vilayetlere gonderilmek iizere hazirlanan
genelgede; Tirk devletinin ebediligini, Anadolu Milli Miicadelesinin
ruhunu, Tiirkin istiklal askini dile getirecek bir milli mars giiftesinin
yarismaya agildigi, yarisma sonunda marsin bestelenecegi, mars
giiftelerinin 3 ay icinde 21 Aralik 1920 tarihine kadar Ankara’da
Maarif Vekaletine génderilmesi gerektigi bildirilmistir (Ozlii, 2020).

Milli mars giifte yarigmasina 724 eser bagvurmustur. Bunlar arasinda
Milli Miicadele’ye yazdigi siirler, yaptigt konusmalar ve Burdur
milletvekilligi ile katki saglayan Mehmet Akif Ersoy’un adina
rastlayamayan ve Riza Nur’un yerine Maarif Vekili olarak atanmis olan
Hamdullah Suphi Tanridver, bunun sebebini merak edince odiilden
kaynaklandigini 6grenmis ve saire yazdigr mektubunda bu meselenin
halledilebilecegini soyleyerek katilimini talep etmistir. Bunun iizerine
Mehmet Akif, Taceddin Dergahinda on giin i¢inde yazdigi siirini
bakanliga iletmis ve bu siir segilen yedi siir arasinda yer almistir.
Siir 17 Subat 1921 tarihinde Sebiliirresad dergisinin ilk sayfasinda
“Kahraman Ordumuza” ithaf edilerek Tiirk milletine duyurulmustur.
21 Subat 1921 tarihinde A¢ikséz gazetesinde, kabuliinden sonra 21
Mart’ta da Resmi Gazete’de (Ceride-i Resmi) yayimlanmistir (Bkz.
Resim 11). TBMM’nin 26 Subat 1920 oturumunda ilk kez giindeme
alinan giifte bagvurulart arasinda yer alan, 1 Mart 1921°de ilk kez
Meclis’te okunan Istiklal Mars1 siiri, 12 Mart 1921°de oy ¢oklugu ile
kabul edilmistir (Agaldag, 1994: 222-225; TBMMZC1; TBMMZC2;
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TBMMZC3). Bakanligin koydugu 6diil ise Mehmet Akif tarafindan
baz1 kaynaklara gore Kizilay’a, baz1 kaynaklara gore de bir hayir
dernegi olan Dar-iil Mesai’ye bagislanmistir. Sunu belirtmemiz gerekir
ki Mehmet Akif; hem mecliste hem Irsad heyetlerinde gérev yapmakla
birlikte milli mars giifte yarismasinin agildig sirada Kastamonu’dadir
ve hazirlik siirecine dahil olmamustir.
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Resim 11 Resmi Gazete’de Yayimlanan Istiklal Mars,
Ankara, 21 Mart 1920
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Giiftenin belli olmasmin ardindan Meclis Baskan Vekili Adnan
(Adivar) Bey tarafindan Meclis’e bir 6nerge verilerek beste yarigmasi
acilmasi talep edilmis ve Maarif Vekaleti beste icin yine 500 lira
odiillii bir yarigma ilan etmistir. Bu yarisma ile ilgili ilan, 17 Mart 1921
tarihli Hakimiyet-i Milliye gazetesinde ¢ikmistir. 24 eserin katildig
yarismada se¢im yapilamamistir. Daha sonra 12 Subat 1923 tarihinde
Istanbul Maarif Miidiirliigii tarafindan acilan ikinci bir yarismaya 55
eser katilmistir. 1924 yilinda Ankara’da toplanan secici kurul, Ali
Rifat Cagatay’in bestesini kabul etmistir. Bu beste 1930 yilina kadar
calinmig, ancak 1930’da degistirilerek, donemin Cumhurbaskanlig
Senfoni Orkestras1 Sefi Osman Zeki Ungér’iin hazirladigi bugiinkii
beste yiiriirliige konmustur (Ozlii, 2020; Cetin 2014: 36).

4.2 Istiklal Mars: Siirinde “Istiklal” ve Bir “Istiklal” Sairi olarak
Mehmet Akif Ersoy

Istiklal Mars1, yukarida bahsettigimiz {izere Milli Miicadele’nin en
cetin gectigi glinlerde viicuda gelmis Tiirk tarihinin istiklali konu alan
ve bu ylice kavram ugruna savasmay1, hatta 6lmeyi ylicelten en degerli
belgelerinden biridir. Oncesinde de sair kimligiyle Tiirk edebiyatinin
zirvesinde yer almis ve Tiirk milletinin her yonden takdirini kazanmis
Mehmet Akif Ersoy tarafindan bu marsin yazilmis olmasi, bu tarihi
belgenin aynm1 zamanda edebi bir saheser olmasini da saglamustir.
Bu essiz siirin sekil ve igerik agisindan tahlili Mehmet Kaplan,
Nihad Sami Banarli, Orhan Okay gibi degerli akademisyenlerimiz
tarafindan bir¢cok ¢alismada titiz bir bicimde yapilmistir (Bilgin 2007).
Bu arastirmalar 1s1ginda baslica istiklal, hiirriyet, vatana baglilik,
kahramanlik, sehadet, Hakk’a iman temalarin1 igeren marsin; ortaya
cikis nedeni olan millete ve 6zellikle cephede savasan askere iimit
ve glic verme amacini yerine getirdigini, bu miicadelenin kutsalligini
milli ve dini degerleri mezcederek harikulade bir islupla ifade ettigini
soyleyebiliriz. Ustelik bu mars; {imit vermenin de Stesinde, Tiirk’iin
bu miicadeleden {istiin ¢ikacagina duyulan tartismasiz bir inang ve
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bu inancin tarihi ve ilahi kaynaklari da icinde barindiran giiglii
ifadelerden olusur. Hakk’in her zaman haklinin yaninda oldugu,
Tiirk’tin Hakk’a iman ettigi ve taptig1 icin istiklale layik ve Ergenekon
Destani’nda oldugu gibi “daglari yirtmaya” muktedir oldugu,
Bati’nin maddi tstlinliigiine kars1 Tiirk askerinin milli ve dini inanct
sayesinde bu miicadeleden zafer ile ¢ikacagi, Mehmet Akif’in giir
sesli kaleminden biiyiik zaferin 1,5 sene 6ncesinde miijdelenmistir.
Istiklal Mars1 bu nedenle “Milli Miicadele 'nin manevi cephesinde
zaferin kazanilmasi yolunda yapilmis “Biiyiik Taarruz’dur.” (Semiz
ve Akandere, 2002: 941).

Amansiz bir istiklal savasi i¢cindeyken adi TBMM tarafindan 6nerilen
Istiklal Marsi’min vurguladigi en énemli kavram istiklaldir: “Milli
marsimiz, iste bu devletin, adina medeniyet denilen tek disi kalmis bir
canavar tarafindan yok edilme niyet ve tesebbiislerine karsi verilmig
bir kavgamn icinden dogmustur. Onun icin adi “Istiklal Mars:”dur.
Onun icin manzume Istiklal’le baslar ve Istiklal’le biter. Ayrica siirin
baska kitalarinda, baska misralarinda Istiklal kelimesi gecmese
de zikredilmemis bir istiklal degisik motiflerle kendini hissettirir:
“Sonmez bu safaklarda yiizen al sancak” misrainda oldugu gibi. Ciinkii
sancak da aslinda bir milletin istiklalinin semboliidiir. Marsimizin bu
ilk misrainda da bayrak, istiklalin sembolii olarak, hi¢ sonmeyecegi
miijdesiyle birlikte gelir. Hem de “Korkma!” haykirisiyla zihinleri,
goniilleri, yiirekleri bir c¢iglik halinde doldurarak. Bestelenmis
iki kitasimin sonunda ve biitiin manzumenin sonunda tekrarlanan
misra “Hakkidir Hakka tapan milletimin istiklal”dir. Bu misralarda
milletimizin iki miihim karakteri bir arada belirtilmistir. Biri, biraz
once belirttigim, hi¢cbir devirde kaybetmedigi istikldlin onun hakk:
oldugu. Ikinci ise bu hakkin, istiklal hakkinin, iman duygusuyla beraber
dogusudur. Iman duygusunu son misradaki ikinci Hak kelimesinden
¢tkartyoruz. Bu Hak, Allah manasindadr. Béylece milli marsimizda
milletimizin dini ve milli karakteri birbirinden ayrilmaz bir biitiin
olarak ifade edilmis olmaktadir” (Okay, 2010).
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Istiklal Marsi’nda gecen degerler hakkinda yapilan son icerik analizi
arastirmalarindan birinde marsta basta bayrak sevgisi, bagimsizlik
ve inang olmak tlizere cesaret, vatanseverlik, sorumluluk, sehitlik,
ozgiirlik, milliyet¢ilik ve duyarlilik olmak {izere 10 degerin yer
aldig tespit edilmistir. S6z konusu bu degerlerin ayn1 zamanda Tiirk
milletinin milli karakterini yansittigi soylenebilir (Bkz. Tay ve Nalgaci,
2000).

IstiklaAl Marsi’n1, baska milletlerin milli marslarindan ayiran
ozelliklerden biri de sairinin Tiirkiye’de biitlin bir millet tarafindan
bilinen bir sahsiyet olmasidir (Okay, 2010). istiklal Mars: giiftesinin
yazar1 milli sairimiz Mehmet Akif Ersoy’un yasamini, 6zellikle Milli
Miicadele donemindeki katkilarini inceledigimizde, Tirkleri en iyi
anlatan bu ebedi siirin ni¢in yalnizca onun kaleminden ¢ikmasinin
miimkiin oldugunu anlariz. Mehmet Akif’in tarih suurunu ve Tirk
tarihi konusundaki derin bilgisini en iyi basyazari1 oldugu Sebiliirresad
dergisinin 21 Agustos 1919 tarihli 21. sayisinda ¢ikan “Manda
Meselesi” baglikli yazisinda yer alan su sozleri yansitmaktadir:
“Tiirklerin yirmi bes asirdan beri ozgiirliigiinii muhafaza etmis bir
millet oldugu hakikattiv. Halbuki Avrupa’da bile 6zgiirliigiiniin kaynagt
bu kadar eskiye dayanan bir millet yoktur. Tarih de gdostermistir ki
Tiirkler 6zgiirliiksiiz yasayamaz.” (Semiz ve Akandere, 2002:907).

Aldig1 egitimde ve tiim yasaminda Dogu-Batz ile Tiirk-Islam sentezinin
ornek aydmini en iyi sekilde temsil eden Mehmet Akif (Resim 12),
Osmanl1 Devleti’nin ¢okiis doneminde devleti ve milleti i¢in gerekli
hi¢bir hizmetten kacinmamis ve elinden gelen her faaliyete gerek dava
adami gerekse sanatci kimligiyle katilmistir. II. Mesrutiyet doneminde
Osmanl’nin gidisatin1 diizeltecegine inandig1 ve oOzgirlik asi181
oldugu icin 1908 yilinda Ittihat ve Terakki Partisi’ne katilmis; halkin
egitimi ve irsadi faaliyetlerinde yer almistir. Osmanli Devleti’ne
kars1 yapilan diismanliklari, haksizliklar1 diinyaya basta basyazari
oldugu Sebiliirresad dergisi olmak tizere ¢esitli yayimlarla duyurmaya
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calismis; dergilerde Tiirk diinyasmin Yusuf Akgura, ismail Gaspirali,
Ayaz Ishaki gibi ileri gelen aydmlarnin yazilarina yer vererek
Tiirkgtliik akimina katki saglamistir. Ardindan Osmanli’nin karanlik
donemlerinden biri olan Balkan Savaglari doneminde Miidafaa-i
Milliye Cemiyeti’ne bagli Heyet-i Tenviriyye’de (Irsat Heyeti) yer
almig; halki diisman iggali hakkinda bilgilendirmek amaciyla Beyazit,
Fatih ve Siileymaniye Camilerinde vaazlar vermistir.

Resim 12 Istiklal Mars1 siirinin yazar1 Mehmet AKkif Ersoy

Mehmet Akif’in Milli Miicadele’deki durusu kesinlikle ¢ok nettir:
Ingiliz ve Amerikan mandasin &nerenleri ciddi olarak elestirirken
vatanin bagimsizliga kavusacagilimidiyle miicadeleye katki sunacaktir.
Bu donemdeki hizmetleri bir paragrafa sigdirilamayacak kadar 6nemli
olmakla birlikte aldig1 baslica gorevleri Burdur milletvekilligi ve
Enciimen-i Irsat iiyeligidir. Bahsedilen ikinci kurum, Mustafa Kemal
Pasa tarafindan Damat Ferit Pasa hiikiimetinin Seyhiilislam’dan aldig1
Anadolu’da miicadele edenlerin katline iliskin fetvaya karst Milli
Miicadele’nin haklilig1 ve gerekliligini halka anlatmak i¢in kurulmus
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bir telkin heyetidir (TBMM BYHIB, 2015: 20-26). Mehmet Akif, ilk
olarak TBMM tarafindan olusturulan ve 25 Mayis 1920°de 1. ve II.
Bozkir isyanlarmin ardindan Konya’ya gonderilen Irsat Heyeti’nin
icinde yer almistir (Semiz ve Akandere, 2002: 917).

Mehmet Akif, Istiklal Marsi’m1 yazmadan tam 9 yil nce, Balkan
Savaslar1doneminde “Cenk Mars1” adly, Istiklal Mars1 gibi 10 dértliikten
meydana gelen, bir mars yazmis ve bunu Sebiliirresad dergisinde
isimsiz olarak yayimlamistir. Tiirk ordusunun diinya tarihini degistiren
(Canakkale Deniz Zaferi’nin hemen ardindan ise dualar ve gézyaslari
arasinda diger bir ebedi siirini, “Canakkale Sehitlerine”yi kaleme
almistir. Istiklal Savasi’nin baslarinda Mehmed Akif’in “Ordunun
Duas1” adli manzumesinin Ali Rifat Bey (Cagatay) tarafindan yapilan
bestesi, biitiin askeri birliklerde okunmaya baslanmistir (Okay, 2001:
355). Mehmet Akif, “Ordunun Duas1” ve “Istiklal Mars1” siirlerini
orduya gii¢ vermek i¢in ve orduya ithafen yazmustir.

Istiklal Mars1’n1 basindan sonuna kadar orduya ve Hakk’a iman ile
zafere gliven duygulartyla kusatan Mehmet Akif icin bu duygularin
sadece kagit tizerinde olmadigi onun Sakarya Meydan Savasi
esnasindaki durusu ile bir kez daha dogrulanir. Akif’in yakin
arkadaslarindan Baytar Sefik o giinlerle ilgili bir hatirasini1 sdyle
anlatir: “Sakarya muharebesinin en heyecanlt bir gecesi. Top sesleri
Ankara’ dan isitiliyor. Akif Bey’in Tacettin Dergahi yanindaki evinin
bahgesinde oturuyoruz. Mebuslar Ankarali, komsular hayli kalabalik.
Ledel’icap Ankara’dan uzaklasmak icin herkes tetikte. Fena bir haber
gelirse hemen hareket edilecek. Ustad endise gosterenleri teskin ediyor:
-Telasa mahal gérmiiyorum. Evvelallah ona (Mustafa Kemal’e), onun
askerligine giivenilir: Ordumuz insallah galebe ¢alacak. Buna imanim
var.” (Semiz ve Akandere, 2002: 944).

Tiim bu bahsettigimiz sebeplerle Istiklal Marsi’n1 Mehmed Akif’ten
bagka kimsenin yazamayacagini diisiinen donemin Egitim Bakani
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Hamdullah Suphi Tanriover sayesinde, onun daveti {izerine yazilan,
kutsiyet ve milliyet kokan bu essiz marsa sahibiz. Mehmet Akif siirini
“Istiklal Mars: biiyiik bir milleti asirlarca ayakta tutacak kadar saglam
bir dini ve milli inanis abidesidir.” sozleriyle tanimlamistir. Mehmet
Akif’in kendisi de, arkadagi Hasan Basri’nin (Cantay) Akifname’de
yazdig1 gibi “kocaman bir dag” idi: “Istiklal muharebelerinin devam
ettigi swrada Akif’i gormeli idiniz. O, kafesleri ywtan arslanlar
gibi kiikriiyordu. Diisman Ankara ‘ya yaklasttgi sirada Akif hic
istifini bozmadi, onun kuvvet-i ma neviyesi zerre kadar sarsilmadi;
Etrafindakilere hep timid, hep iman, hep cesaret telkin etti. Sanki o
kocaman bir dag idi.” (Semiz ve Akandere, 2002: 944).

Istiklal Mars1 hakkinda Mehmet Akif Ersoy’un asagidaki sozleri ise
bu marsi ortaya ¢ikaran maddi ve manevi ortami en giizel sekilde dile
getirmektedir: “Istiklal Marsi... O giinler ne samimi ne heyecanli
giinlerdi. O siir, milletin o giinkii heyecanimin bir ifadesidir. Bin bir
facia karsisinda bunalan ruhlarin, 1stiraplar icinde halas dakikalarin
bekledigi bir zamanda yazilan o mars, o giinlerin kiymetli bir
hatirasidir. O siir bir daha yazilamaz...Onu kimse yazamaz... Onu
ben de yazamam... Onu yazmak icin o giinleri gormek, o giinleri
vasamak lazim. O siir artik benim degildir. O, milletin malidir. Benim
millete karsi en kiymetli hediyem budur...” (TBMM BYHIB, 2015:
64). Nitekim IstiklaAl Marsi’nin Taceddin Dergahinda yazilmasina
sahitlik eden Hafiz Bekir Efendi bu siirin Mehmet Akif tarafindan
olaganiistii ve adeta kars1 konulmaz ilahi bir ilhamla yazildigini soyle
nakletmistir: “Ustat bir gece birden uyanir. Kagit arar; bulamayinca
kalemiyle yattig1 yer yataginin yamndaki duvara marsin ‘Ben ezelden
beridir hiir yasadim hiir yasarim..” misrasi ile baslayan kitasini yazar.
Ben sabah namazina kalktigimda iistadi ¢akistyla duvardaki yazisini
kazirken gérdiim.” (TBMM BYHIB, 2015: 36).

Tiirk i Tiirk’e ve diinyaya en iyi anlatan bu essiz marsi ¢esitli yonlerden
elestiren ve hatta degistirmeye yeltenenler i¢in Nihad Sami Banarli’nin,
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7 Nisan 1946’da Yedigiin Mecmuasi’nda dile getirdigi su sozleri bu
yersiz tartismalara adeta son noktay1 koymustur: “Istiklal Savas: gibi
o ¢aglardaki Tiirk ruhunun ve o ¢aglar Tiirkcesinin biiyiik, milli ve
ebedi zaferlerinden biridir. Hi¢bir milli zaferini unutmak istidadinda
olmayan Tiirk milletinin unutulmaz degerlerine dil uzatanlari da
unutamayacagi pek asikar bir hakikattir” Orhan Okay’in deyisiyle;
“Istiklal Marst tek tasi bile yerinden oynatilmayacak muhkem,
harikuldde bir ses, soz ve mana mimarisidir’ (Okay, 2010).

S. Bulgular

Istiklal Mars1’na adin1 veren ve giiftesinde Mehmet Akif Ersoy’un
vurguladig1 tiim degerler arasinda en iistiinii olan istiklal, Tirklerin
tarith boyunca devlet anlayisinin temeli olmus ve kutsal bir vasif
kazanmustir. Istiklali kaybetmenin acisim Orhun Yazitlari’nda cok
kesin olarak ifade etmis atalarimiz i¢in bu kavramin 6nemi neyse,
Milli Miicadele doneminde emperyalist giiclerin isgallerine karsi
vatanini savunan gazi milletimiz i¢in de dyledir. Tiirk tarihi i¢in 630
yilinda Dogu Goktiirklerini kendisine tabi kilan Cin ne ise 1288 yil
sonra Anadolu’yu isgal ederek Osmanli Devleti’ne son vermek isteyen
Bati medeniyeti de odur. Orhun Yazitlari’'nda Fetret Devri’nin tahlili
yapilip gelecek nesillere nasihatler verildigi gibi, istiklal Mars1’nda
da Mehmet Akif, Tiirk milletine o doneme ve gelecege iliskin giliclii
mesajlar vermektedir. Sanki bu tarihi ve edebl oOliimsiliz eserler
birbirinden bin ii¢ yliz y1l kadar uzak stireclerde degil, birbirine yakin
zamanlarda yazilmis; devletler, diismanlar farkli olsa da ayni millet,
ayni milli ruh, ayn1 vatan sevgisi, ayni tarih suuru ve ayni iman ile
viicut bulmuslardir. Orhun Yazitlari’nda Tiirk hiikiimdarinin kutunu
ve giiclinii GOk Tanr1’dan almasi ve toreye uydugu miiddetge Tiirk’tin
istiklalini kaybetmeyecegi ifadesinde oldugu gibi Istiklal Mars1’nda
da Tiirk milletinin giliciinii ve istiklalini taptigi Hak’ta aradig dile
getirilmistir.
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Hunlardan itibaren Tiirklerde devlet miiziginin istiklali simgeledigi,
askerl miizigin ise savaslarda isaretlesmede kullanilmasinin yani sira
Tiirklerin topyekiin millet olarak savasmalari sebebiyle “ordu-millet”
olarak anilan milletin, ordusunun cesaretini arttirmak ve diismana
korku salmak amaciyla kullanildigi bilinmektedir. Farkli sartlarda,
zamanlarda ve sekillerde calinmakla birlikte bu iki tiir miizik, ayni
adla (tug, nevbet, mehter) anilmistir. Ustelik istiklalin diger bir
sembolii olan bayrak, yine bu en eski donemlerden itibaren miizik
ve miizik aletleri ile fiziksel olarak daima birlikte olmus, hatta “tug”
orneginde bahsettigimiz gibi birebir ayni kelime ile ifade edilmistir.
Bu birliktelik Resim 7’de gosterdigimiz gibi maddi kiiltiir unsuru
olarak da Hunlardan Osmanlilara kadar devam etmistir. Cumhuriyet
Donemi’nde ise resmi torenlerde bayrak géndere gekilirken Istiklal
Mars’nin okunmast dahi kanaatimizce bu ayrilmaz birlikteligin
siiregelen bir gostergesidir. Ustelik hakimiyet ve istiklal sembolii
olarak bayrak-mars birlikteligi Tirk kiltlirlinden diinyaya yayilmis
ve yukarida bahsettigimiz gibi milli marslarin kokenini Tiirkistan’da,
Tiirkler tarafindan yaratilan kiiltiir ortaminda aramak gerektigi dnceki
arastirmalarda ifade edilmistir.

Tiirkleri diger milletlerden farklilagtiran devlet-ordu-millet birlikteligi
Asya Hunlar1 doneminden itibaren baglamis ve bu birlige mal edilen
devlet ve ordu miizigi her daim milletin sosyal yasaminda ve boylelikle
hafizasinda, geleneklerinde yasatilmistir. Son milll marsimiz olan
Istiklal Mars1’nin kabul siireci de bize Tiirklerde devlet, ordu, millet
ve miizigin birbirinden ayrilmaz olusu gelenegini ¢agrigtirmaktadir.
Istiklal Mars1 fikri ve ihtiyaci gerek siyasi gerekse askeri ve toplumsal
sebeplerle ortaya ¢ikmis olursa olsun Bahaeddin Ogel’in de belirttigi
gibi devletin ordudan, ordunun milletten ayrilmadig: Tiirk kiiltiiriiniin
istiklal, vatan sevgisi, kahramanlik ve hem tarihte hem edebiyatta
destan yazma anlayislarinin bir devami niteligindedir. Nitekim
Mehmet Akif, Istiklal Mars1 siirinin basinda yer alan “Kahraman
Ordumuza” hitabiyla sadece cephede savagan askerlerimize degil, tek
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viicut isgale kars1 miicadele veren topyekiin bir ordu haline gelen Tiirk
milletine Tiirk milletine seslenmek suretiyle (Okay, 2010) bir anlamda
Tiirk kiiltiirtindeki ordu- millet gelenegine isaret etmistir.

Boliim 4.1°de 6zetlemeye calistigimiz Istiklal Mars’nin yazilist ile
ilgili tarihi siire¢, Milli Miicadele esnasinda diizenli ordu kurulus
tarihi ile ortiismektedir. Her ne kadar Kuva-y1 Milliye yerine diizenli
ordu kurulmasi meselesi Meclis’in agilisindan itibaren tartisilsa da
24 Ekim 1920 Gediz Taarruzu yenilgisinin bu siireci hizlandirdigi
anlasilmaktadir. Genelkurmay Baskani Ismet Pasa’nin ordu igin bir
mars yazilip bestelenmesi talebini Maarif Vekaleti’ne tam olarak hangi
tarihte ilettigi bilgisine vakif olmasak da vekaletin 25 Ekim 1920°de
milll mars icin giifte yarismas1 actigin1 Hakimiyet-i Milliye’de ilan
ettigini biliyoruz. Ismarlanan giifte icin daha sonra bir beste yarismasi da
acilmis olmasi bize kazanacak giiftenin sadece siir olarak degil; miizik
ile birlikte, mars niteliginde séylenmesinin istendigini gostermektedir.
Bu nedenle bu durum bize bir kez daha Tiirk kiiltiirtinde “ordu-miizik”
birlikteligini hatirlatmaktadir.

Istiklal Mars1 baz1 arastirmacilarin 6ne siirdiigii gibi oncelikle devlet
torenleri, Batili devletlerle yapilacak resmi toplantilar esnasinda
calinacak Bati miizigi tarzinda bir milll mars olarak i1smarlanmis
olabilir, ancak arastirmalar gostermektedir ki ¢ikis1 Fransiz Ihtilali ile
baslayan milliyetcilik akimina dayandirilan milli marslarin kokeninde
de Tiirk devlet miizigi gelenegi bulunmaktadir. Ne yazik ki Islamiyet
oncesi Tiirk kiiltiiriiniin Osmanli Devleti doneminde unutuldugu ve
Bati’nin bizden aldig1 askeri miizik gelenegini tekrar bizim onlarin
iislubu ile 6diing aldigimiz goriilmektedir.

6. Tartisma

Bu ¢alismamizda Istiklal Mars1’nin TBMM’de kabuliinden sonra Milli
Miicadele doneminde Meclis; bakanliklar, okullar, el¢ilikler gibi resmi
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kurumlarin disinda orduda ne zamandan itibaren, hangi durumlarda,
nasil okundugu konusunu ele alamadik. Ancak s6z konusu donemde
heniiz bestesi yapilmamis olsa da askeri birliklerde kahraman
Mehmetgik’in iimit ve iman ile sarildigi bir siir oldugu muhakkaktir.
Istiklal Mars1 fikrinin diizenli ordunun kurulmasi ile birlikte nasil bir
ihtiyac olarak ortaya ¢ikmis oldugu konusunda da yeterli bilgiye sahip
degiliz. Umariz ki gelecekte bu konuyla ilgili gerek Istiklal Marsi’nin
yazilma tavsiyesinin ismet Pasa’ya ne zaman, kim tarafindan, ne gibi
gerekeelerle verildigi; gerekse orduda mars olarak nasil kullanildigina
yonelik daha fazla bilgi ortaya konulabilir.

Bu makalenin yazilis amacglarindan biri de Tirk kiiltiiriinlin pek
cok sahasinda en eski donemlerden giiniimiize gelen bir siireklilik
oldugunu gostermektir. Bu uzun tarihi siire¢ i¢inde, askeri miizik
alaninda Batililagma donemindeki degisim igin isaret ettigimiz gibi,
0z kiiltiirlimiizden alinmis ve diger kiiltiir ile yogrulmus bir modele
oykiinmek ve onu benimseyerek 6z kiiltiiriimiize uygulamaya ¢alismak
gibi uygulamalar bircok kez glindeme gelmistir. Aynt durum Tiirk
dil bilimi ¢alismalarinda da baska milletlerin Eski Tiirk¢ceden 6diing
aldiklar1 kelimeleri bizim ileriki yiizyillarda onlar1 yeni dile fonetik
acidan uygulanmis haliyle geri 6diing almamiz seklinde goriilmektedir
(Ornegin Tiirkge’den Mogolca’ya, Mogolca’dan Cagatay Tiirkcesi’ne
geri 6diingleme konusunda bkz. Olmez, 2003: 140). Bu nedenle Tiirk
dil bilimi arastirmacilari i¢in etimoloji calismalari ne denli 6nemliyse,
kiiltiir tarihgilerii¢in de bir kiiltlir unsurunu analiz ederken doniip en eski
Tiirk tarihi doneminden itibaren benzer bir uygulama olup olmadigin
arastirmak ve koken bilgisine inebilmek elzemdir. Siiphesiz Osmanh
Devleti’nde 17. yiizyildan itibaren fetih politikasinin degismesi,
padisahlarin sefere ¢ikmamalar1 neticesinde Osmanli mehteri seferler
yerine sarayda, kislalarda ve senliklerde yerini almig, ardindan da
yerini Muzika-i Hiimay(in’a birakmistir. Dolayisiyla gecmisiyle bagi
zayiflayan bu uygulama gibi tug-davul, diger bir deyisle bayrak-miizik
birlikteliginin istiklal sembolii olmasina iliskin atalarimizin kadim
bilgisi de zaman i¢inde unutulmustur.
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Tiirklerin milli karakteri gibi tarih suuru da ortak bellek unsuru
olarak genlerimizde sakli olmakla birlikte egitim ile uyandirilmay1
beklemektedir. Istiklal Mars1 da giiciinii gegmisten alan ve gelecege
iimitle bakmamizi saglayan tarihi bir belgedir. Mehmet Akif’in vermek
istedigi mesaj ve kullandigi dil, onun donemin en iinlii aydinlarindan
biri olmast ile baglantilidir. Mehmet Akif’in Milli Miicadele
doneminde Tiirkistan’in dort bir yanindaki Tirkeii aydin/yazarlarla
irtibatta olmasi da stiphesiz Osmanli Devleti’nin son dénemlerinde,
ozellikle Balkan Savaslari’ndan sonra yiikselen Tiirkg¢iilik akiminin
ve bu cetin zamanlarda tiim isgalci gii¢lere karsi birlesen Tiirk
dayanigsmasinin neticesidir. Akif’in Tiirk tarihine iliskin derin bilgisi,
ayrica yukarida almtiladigimiz bir vecizesinde Tiirklerin mazisini
“2500 yillik bir tarih” olarak tanimlamasindan anlasilmaktadir. Bu
konuya kanaatimizce katki saglayabilecek diger konular; donemin
egitim sisteminde Islamiyet dncesi Tiirk tarihi ve kiiltiiriiniin nasil ele
alindig1 ve bu dogrultuda Mehmet Akif Ersoy’un aldig: tarih egitimi
hakkinda yapilacak arastirmalarla ortaya ¢ikacaktir.

Istiklal Mars1; vurguladign istiklal kavrami disinda, kokenlerini
Islamiyet oncesi Tiirk kiiltiiriinden alan vatan sevgisi, atalara
duyulan saygi, sehadet ve Tanri’ya iman gibi bircok deger ve
kavrami da i¢cermektedir. Bu konuda binlerce yillik Tiirk tarihinden
orneklerini verecegimiz tarihi kayitlarin Istiklal Marsi’nin igerigiyle
karsilagtirilmasini bagka bir makalemizde ele almay1 planliyoruz.

7. Sonuc¢

Tiirk tarihinde hakimiyetin ve istiklalin sembolii olmus, nice zaferlerin
kazanilmasinda onemli katkilar saglamis Tirk istiklal anlayist ile
devlet ve ordu miizik geleneginin binlerce yil boyunca nevbetten
Istiklal Mars1’na kadar nasil bir siireklilik arz ettigini yazili ve gorsel
belgeleriyle sunmaya ¢alistik. Tiirk kiiltliriinde davul ve bayrak/sancak,
“tug” adi altinda toplanmais, birlikte binlerce yil devletin iktidarini ve
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bagimsizligini simgeleyen en 6nemli hakimiyet ve istiklal sembolleri
olmustur. Giiniimiizde de ay yildizl1 bayragimiz ve istiklal Marsimiz,
milli egemenligimizin birbirinden ayrilamaz iki semboliidiir.

Istiklal Marsi, Tiirklerin binlerce yillik tarihi boyunca verdigi son
istiklal savasmin en kritik doneminde, milletinin istiklale olan
ithtiyacini, inancin1 ve miicadelesini en derin hisleri, sezgisi, tarih
suuru ve giiclii diliyle anlatan Mehmet Akif Ersoy’un kaleminden
dokiilen ve hicbir surette yeri doldurulamayacak bir istiklal destanidir.
Yazildigr donemde ve kabuliiniin 100. yildoniimiini kutladigimiz bu
sene oldugu gibi gelecekte de milli hislerimizin, vatan sevgimizin ve
istiklal askimizin ebedi ve edebi zirvesi olmaya devam edecektir.
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Abstract

To achieve self-realization, one needs to confront himself/herself and accept what
is there beneath the surface. Although it seems to be rewarding, the process of self-
awareness might cause destruction, as well. Eugene O’Neill 5 famous protagonist
Yank in The Hairy Ape (1922) and Harold Pinter’s Gus in The Dumb Waiter
(1957) are two characters who go through this process of self-realization. Much as
these characters fight with their own identities, the plays do not only concern the
individuals’ efforts to make sense of their existence but also the society as an outside
force shaping them during the process. Though not identical, Yank and Gus’s efforts
to understand their position, their existential crisis, and finally their tragic ends are
very similar to each other. It is all the more striking that the two protagonists share
similar lower-class backgrounds explicit in their mannerism and speech and that
both are obsessed with repeating some phrases as well as actions. In this study, in
particular, the focus is mainly on Yank of The Hairy Ape and Gus of The Dumb
Waiter in terms of characters’ alienation, class consciousness, and self-realization.

Keywords: Self-realization, Existence, Class Consciousness

99


mailto:sultankomut@halic.edu.tr

Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2021, 4/1: 99-115 Komut Baking, S.

Kendini Gerceklestirme Deneyimleri:
Yank ve Gus Ornekleri

Oz

Kendini gerceklestirebilmek i¢in, insanin 6nce kendiyle yiizlesmesi ve goriinenin
arkasinda sakli olanlar1 kabul etmesi gerekir. Oz farkindalik siireci, cazip goriinmesine
ragmen, bir yikimi da beraberinde getirebilmektedir. Eugene O’Neill 'in The Hairy
Ape (1992) adli oyunundaki meshur kahramani Yank ve Harold Pinter’in The Dumb
Waiter (1957) adli oyunundaki kahramani Gus, bu tiir bir kendini gergeklestirme
stirecinden gegen karakterlerdir. Bu karakterler kendi kimlikleriyle bir savas iginde
olmalarina karsin, oyunlar yalnizca kisilerin varoluslarini anlamlandirma ¢abalarina
degil, bu siirecte bir dis gli¢ olarak onlari sekillendiren topluma da odaklanmaktadir.
Birbirleriyle tam anlamiyla ayni olmasalar dahi, Yank ve Gus’in iginde bulunduklar
konumu anlama c¢abalari, varolussal bunalimlari ve nihayetinde trajik sonlari
birbirleriyle oldukca benzerdir. Her iki kahramanin da gerek kisilik 6zelliklerinde
gerekse konugma tarzlarinda benzer altsinif arka planlar1 kendini agiga ¢ikarmakla
birlikte her ikisinin de bazi ifade ve hareketleri tekrarlamay1 takinti haline getirdigi
gozlemlenmektedir. Bu g¢alismada 6zellikle The Hairy Ape oyunundaki Yank ve
The Dumb Waiter oyunundaki Gus karakterlerine odaklanilarak bu karakterler
yabancilagma, sinif farkindaligi ve kendini gergeklestirme ¢abalari agisindan
incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Kendini Gergeklestirme, Varolus, Sinif Farkindaligi

1. Introduction

Self-awareness is not a gift given without effort: one must be
courageous enough to face himself/herself to accept what is there
beneath the skin, beneath the surface. To develop self-realization takes
time, requires a mental and sometimes physical process. Moreover,
when one achieves the state of self-awareness, it is not guaranteed
that the result would make the individual happier, healthier, or more
successful because self-realization might cause destruction as well.
The protagonist of famous The Hairy Ape (1922) by Eugene O’Neill,
Yank is a character who goes through this process of self-realization.
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Being one of O’Neill’s well- known works, The Hairy Ape is a play
dealing with alienation, class consciousness along with the issue of
self-realization. Much as the main character starts a fight with both
his own identity, the play constructs society as an outside force that
shapes this very identity in the process. Yank, having had a strong
sense of belonging, loses the very thing that makes his existence
possible, which finally brings him to his fall. Similarly, in his one-
act, two-character play The Dumb Waiter (1957), Harold Pinter creates
a character who experiences a newly acquired class consciousness
and self-realization. Though not identical, their effort to understand
their position, their existential crisis, and their tragic ends are similar.
Harold Pinter’s drama is shaped by his commitment to Absurd Theater
and The Dumb Waiter is often compared to Samuel Beckett’s Waiting
for Godot (1952) mostly because of Becketts’s visible influence on
Pinter’s writing. The striking similarities between the two plays are
undeniable, which makes that comparison fruitful and to the point.
In this study, however, I would like to compare O’Neill and Pinter’s
characters in particular Yank of The Hairy Ape and Gus of The Dumb
Waiter in terms of these characters’ alienation, class consciousness,
and self-realization.

In his article “O’Neill’s Beginnings and the Birth of Modernism in
American Drama”, Frank R. Cunningham claims that O’Neill’s drama
carries modernist elements and as a playwright, O’Neill deals with
“questioning of conventional cultural assumptions, the philosophical
alienation, and the rebellious experimentation” (1993:14). Yank might
be viewed as an example of such alienation. Having said that, we
should emphasize that both Yank and Gus find themselves in the grip
of existential crises, trying to understand their existence in the modern,
dehumanizing world. Although this article does not specifically focus
on existentialism as a philosophical movement, it should, at least, be
written that it deals with “the situation of the subject confronted by the
brute fact of existence” (Buchanan, 2010: 160). It would be reductive,
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however, to think that the plays are simply about one’s effort to deal
with his/her existence, rather, they tell us the menacing, chaotic world
in which the lower-class people often feel entrapped and experience
the worst. In this respect, a wealthy, privileged person’s existential
crisis would not resemble the one Yank or Gus experiences.

2. The Hairy Ape: Yank

John Gassner states that O’Neill’s dramas are “short ‘slice-of-life’
dramas dealing with the miseries, delusions, and obsessions of men
adrift in the world” (1965: 11). The protagonist of The Hairy Ape,
Yank is a stoker adrift in the world. He experiences a journey towards
his inner self, yet this experience leads him to his unfortunate end.
Although he works with a lot of powerful men “he seems broader,
fiercer, more truculent, more powerful, more sure of himself than the
rest. They respect his superior strength-the grudging respect of fear”
(O’Neill, 1980: 1107). One can deduce that Yank is very pleased with
himself and his job. His speech is a sign of his sense of pride:

Say, listen to me wait a moment I gotter talk, see. I belong and he don’t.
He’s dead but I'm livin’. Listen to me! Sure I’'m part of de engines! Why
de hell not! Dey move, don’t dey? Dey’re speed, ain’t dey? Dey smash
trou, don’t dey? Twenty—five knots a hour! Dat’s goin’ some! Dat’s new
stuff! Dat belongs! (O’Neill, 1980: 1111)

(..)

I’m de ting in coal dat makes it boin; I’m steam and oil for de engines;
I’m de ting in noise dat makes yuh hear it; ’'m smoke and express trains
and steamers and factory whistles; I'm de ting in gold dat makes it
money! And I’'m what makes iron into steel! Steel, dat stands for de
whole ting! And I’'m steel!steel!steel! (O’Neill, 1980: 1112)

Despite illusionary, Yank thinks that they own that ship, that ship
is their home, and that the voyagers are only baggage to the ship,

which indicates that they (the stokers) matter, they belong to this
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industrialized, modern world. John Patrick Diggins defines Yank as
“a happy-go-lucky stoker content with putting his muscle to work
for the modern industrial machine” (2007: 5). He is so content and
satisfied with this idea of belonging that he cannot tolerate people
who show dissatisfaction. For instance, Yank is angry with the union-
member Long, who makes speeches about their oppression and Paddy,
representing “a second option, that of the romantic past” (Kehl, 1993:
39). When Yank is ready to start work after a break, Paddy says “I’'m
no slave the like of you. I’1l be sittin’ here at me ease, and drinking, and
thinking, and dreaming dreams” (O’Neill, 1980: 1112). Upon hearing
Paddy voicing his need to think, Yank asks him: “What’s tinkin got
to wit it? We move, don’t we speed, ain’t it? (O’Neill, 1980: 1112).
He believes the most important part of the machinery is the working
people and if they are the reasons to make that ship move, then they
matter. He is blind to the oppression and subjugation of his class;
simply he does not think about their position in a capitalist society.
On the other hand, Paddy believes that they do not belong to the ship,
rather they are imprisoned. His uneasiness is rather explicit; he voices
his thoughts during their dialog with Yank. He says: “I’'m thinking
caged in by steel from a sight of the sky like bloody apes in the Zoo!”
(O’Neill, 1980: 1111). O’Neill uses foreshadowing as a literary tool;
at the end of Yank’s mental journey, he finds himself in the zoo with
an ape.

In Yank’s self-realization process, the first phase is the unawareness
of his position in the capitalist society, the unawareness of the social
and mental barriers that he has. His process of alienation and self-
realization start in Scene Three with his encounter with an upper-
class girl. Mildred Douglas, “a girl of twenty, slender, delicate, with a
pale, pretty face marred by a self—conscious expression of disdainful
superiority” (O’Neill, 1980: 1113) is on the ship with her aunt as a
chaperone. Having been born into a wealthy family, Mildred does not
know anything about the working class, in general, lower-class people.
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MILDRED [Protesting with a trace of genuine earnestness.| Please do
not mock at my attempts to discover how the other half lives. Give me
credit for some sort of groping sincerity in that at least. I would like to
help them. I would like to be some use in the world. Is it my fault I don’t
know how? I would like to be sincere, to touch life somewhere. [With
weary bitterness.] But I’'m afraid I have neither the vitality nor integrity.
(O’Neill, 1980: 1113-4)

Later, the white princess of the steel industry insists on going down
to the stokehole and see the firemen to get to know “the other half”.
Unaware of Mildred’s being in the stokehole, Yank continues his work;
he is naked and speaking loudly with full of slang. Upon noticing
that others are looking in the same direction, he turns his head, sees
Mildred in a white dress looking like a ghost. For Mildred the situation
is more dreadful: “During his speech she has listened, paralyzed with
horror, terror, her whole personality crushed, beaten in, collapsed,
by the terrific impact of this unknown, abysmal brutality, naked and
shameless.” They look at each other in fear. Mildred says “Take me
away! Oh, the filthy beast!” (O’Neill, 1980: 1117) and faints. While
she is being carried, Yank “feels himself insulted in some unknown
fashion in the very heart of his pride” (O’Neill, 1980: 1117). Diggins
maintains that “Yank’s steadfast conviction about his identity and
sense of belonging is shattered, not by the hard blows of the ruling
class but by a glance of disgust leveled by a weak, frivolous woman”
(2007: 72). Yet, this confrontation is the turning point in Yank’s life,
which makes him trying to think and fills him in with the idea of
finding that girl and killing her. He spends a lot of time trying to think,
in the position of the sculpture The Thinker by Rodin. In Scene Four,
Yank talks to his friends and tells them “I [he]’ll show her who is a
ape” (O’Neill, 1980: 1121).

His second destination is Fifth Avenue where he hopes to find Mildred
and get revenge. While looking for her, he unsuccessfully tries to attract

attention; he needs to be seen. However, he realizes that he is different
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from others and that he does not fit in that place. Upper-class people do
not see or accept him, rather, they ignore him, and thus Yank’s social
awareness begins. He starts to understand that he does not belong. As it
was stated by Bigsby, the word “belong” is used many times during 7The
Hairy Ape, and “It hints at a disharmony that his characters struggle to
resolve, at a space in experience and language that can never be closed”
(2000: 6). Having tried to get attention and even fight, Yank cannot
reach his aim in Fifth Avenue, but he does enough to be put in prison
where he sits again in the position of “The Thinker”, trying to think.
His self-realization develops in prison because of the bars of the cell.
He calls the cell “zo0” and likens himself and others to “apes in a z0o”
and “the guard” to “a keeper”. While other prisoners talk about . W.W.
(Industrial Workers of the World) and make fun of Yank’s behavior
and speech, he, in reality, makes very philosophical speeches. Having
enough time to think, Yank questions his former idea of belonging.
“He made dis-dis cage! It don’t belong, dat’s what! Cages, cells, locks,
bolts, bars- dat’s what it meansé- holdin’me down wit him at de top!”
(O’Neill, 1980: 1128). He becomes aware of the fact that he is not as
strong as he thinks and he does not belong to the ship; he starts losing
his self-identity, his power. He, simply, gains class awareness; he is a
member of the lower-class and people like Mildred’s father, who is the
President of Steel Trust, become richer and richer by exploiting them.

Upon learning about the Union and their actions, Yank’s next
step becomes I.LW.W. He enters the union, moving “cautiously,
mysteriously”’(O’Neill, 1980: 1129). O’Neill’s description of his
entrance is essential to understand Yank’s perception of the union. “He
comes to a point opposite the door; tiptoes softly up to it, listens, is
impressed by the silence with knocks carefully as if he were guessing
at the password to some secret rite” (O’Neill, 1980: 1129). Yank
thinks that he is entering a secret place, where he will have important
missions. Yank’s aim is revised- from finding Mildred to “brain(ing)
her” to setting Mr. Douglas’s up on fire- thus, he is quite eager to be
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a member of the union. This desire might be the result of his need to
belong again. He explains his plan to the secretary: “I mean blow up
de factory, de woiks, where he makes de steel. Dat’s what I’'m after- to
blow up de steel, knock all the steel in de woild up to de moon. Dat’ll
fix tings” (O’Neill, 1980: 1131). Even though Yank’s aim changes,
he is still filled with hatred and wants to prove Mildred that he is not
an ape. Because of his meaningless speech and weird actions, the
secretary thinks that he is a spy and sends him out, also calling him
“a brainless ape” (O’Neill, 1980: 1131). Yank finds himself sitting in
front of the union, thinking again. “So dem boids don’t tink I belong,
neider. Aw, to hell wit ‘em” (O’Neill, 1980: 1132). He is, in James R.
Keller’s words, “locked out of civilization” (1993: 50).

Although Yank’s alienation starts with Mildred, his search changes
direction when he comes closer to his end. In the beginning, he tries
to find a girl insulting him to punish her but, in the end, he tries to put
himself in a position within society. Diggins writes that “O’Neill’s
sense of alienation is more existential” (2007: 76) and he cites an
interview in which the playwright expresses that “The Hairy Ape was
propaganda in the sense it was a symbol of a man, who has lost his
old harmony with nature, the harmony which he used to have as an
animal and has not yet acquired in a spiritual way” (cited in Diggins,
2007: 76). Losing his harmony with nature, with society, and with his
inner self, he now questions who he is and where he belongs. Before
his tragic end, Yank speaks with the gorilla in the zoo, a speech that
seems a striking commitment to existentialist philosophers. He says
“yuh, don’t belong wit ‘em and yuh know it. But me, I belong wit ‘em-
but I don’t see? Dey don’t belong wit me, dat’s what. Get me? tinkin’
is hard” (O’Neill, 1980: 1133). J. Christ Westgate also defines Yank’s
dilemma as “both the legacy of Darwinism and the inversion of Sartre’s
classic definition of existentialism” (2001: 9). Similarly, according to
Gassner, Yank’s fate expressed man’s search for the meaning of his
life and his alienation in the universe (1965: 19). Unfortunately, this
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alienation, as Bret Cardullo notes “translates into a kind of permanent,
fatal existentialism™ (2007: 14), brings his tragic end. His death can
be viewed as a self-annihilation and comes literally with the hands of
a gorilla that crushes him to death. Eugene O’Neill finishes the play
with a sentence that summarizes the result of his self-realization: “And
perhaps, the hairy ape at last belongs...” (O’Neill, 1980: 1134).

3. The Dumb Waiter: Gus

Harold Pinter’s drama is mostly compared to Beckett’s; yet, he
has unique characteristics in his plays such as pauses and silences.
Scholars even use a special word to define his style: Pinteresque.
Most of his plays can be viewed as Absurd and Realist at the same
time. Bernard Dukore defines Pinter’s drama as “an unreal reality, or
a realistic unreality” (1962: 45). The Dumb Waiter fits this definition
very well. Being an example of Absurd Theatre, the plot is rather
simple, there are only two characters on stage and the play is set in a
simple basement room. The room is windowless and gloomy similar to
the stokehole where Yank works. This is significant because it shows
us the entrapment of the characters in a dehumanized environment,
which can be seen in a realist drama.

The plot devices such as the dumb waiter, speaking tube, and envelope
are significant because through the dumb waiter Pinter makes multiple
interpretations possible to the questions such as: What does the dumb
waiter represent? Who are the people upstairs giving orders? What
makes these two men feel obligated to fulfill the orders, satisfy the
people above? William Baker asserts that “most of Pinter’s work
remain open-ended, capable of manifold interpretation” (2008:
46). Thus, providing answers to such questions is not an easy task
because of the variety of possible interpretations. For instance, the
dumb waiter might be viewed as the object, as we know it, which
was common in special restaurants to give and receive orders without
being interrupted by waiters. On the other hand, Ben and Gus wait
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for the orders from the beginning to the end, so the dumb waiter can
be interpreted as the person who waits and is dumb just like Ben and
Gus, who do not know what awaits them. Dukore also makes a similar
argument writing that the play is about two men “one who simply--
dumbly- accepts, the other who suffers and questions” (1962: 50) and
adds that “Ben is a dumb waiter” (1962: 51). One might also take
a Marxist stand to claim that Gus and Ben are “the dumb waiters”
who are in service of the capitalist society. This interpretation might
be true, in particular, for Ben since he is portrayed as a better tool of
dehumanizing machinery system. In addition to all these, the play can
be interpreted employing Michel Foucault’s theories of power. In his
well-written analysis, Charles Grimes writes that “Pinter dramatizes,
in Michel Foucault’s phrase, a ‘carceral society’ built on repressive,
continual observation and disciplinary coercion, a surveillance that
is subsumed into a system of impersonalized authority perceived as
inevitable, unexceptional, even beneficial” (2005: 50). Through the
dumb waiter, speaking tube and envelope slid under the door, both
the readers/audience and Ben and Gus are aware that they are being
watched by Wilson or the organization they work for, which forces
them to control themselves and behave accordingly.

Clearly, Gus and Ben are two hitmen awaiting instructions for their
next victim. When compared to Yank’s, Gus’s self-realization seems
to have started earlier than the play’s starting point. From the very
beginning of the text, Gus is talkative, looking for answers, and trying
to form healthy communication with Ben who is rather dominant,
silent, violent, and seemingly superior of the two. The third character
is Mr. Wilson, who is the unseen authority, from whom the two hitmen
are awaiting orders. My view is that even though Ben is portrayed as
more educated and rational of the two, Gus is more curious, his power
of deduction and inferential comprehension is better. Penelope Prentice
also emphasizes Gus’s superior comprehension. She states that “Gus
sees many things Ben is blind to until Gus points them out” (2000: 15).
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Gus’s efforts to understand can be likened to Yank’s need to belong.
His repetitive questions to Ben are meant to give meaning to both
their current position in an airless room waiting for the orders and
their overall situation as hitmen. Much as the readers/viewers do not
witness when he starts to question the routine they are stuck in; it
is possible that his realization also starts with confronting a woman.
As we know it, soon after Yank encounters Mildred, who openly
insults and dehumanizes him, his world shatters; his illusionary sense
of belonging is lost. Though Pinter does not openly present a similar
moment for Gus’s realization, the readers/viewers know that their

previous assignment affects him deeply:

GUS. I was just thinking about that girl, that’s all.
GUS sits on his bed.

She wasn’t much to look at, I know, but still. It was a mess though,
wasn’t it? What a mess. Honest, I can’t remember a mess like that one.
They don’t seem to hold together like men, women. A looser texture,
like. Didn’t she spread, eh? She didn’t half spread. Kaw! But I’ve been

meaning to ask you.
BEN sits up and clenches his eyes.

Who clears up after we’ve gone? I’m curious about that. Who does the
clearing up? Maybe they don’t clear up. Maybe they just leave them
there, eh? What do you think? How many jobs have we done? Blimey, |
can’t count them. What if they never clear anything up after we’ve gone.

BEN (pityingly). You mutt. Do you think we’re the only branch of
this organization? Have a bit of common. They got departments for
everything.

GUS. What cleaners and all?
BEN. You birk!
GUS. No, it was that girl made me start to think (Pinter, 1993: 2372)
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Although Gus cannot complete his sentence because of the sudden
noise and their realization of the dumb waiter in their room, we can
infer that his process of self-realization has recently started. This new
phase of Gus makes Ben uncomfortable and surprised, too. Since
Ben is not the talkative type, he cannot make sense of these repetitive
questions and reprimands Gus repeatedly.

GUS Eh, I’ve been wanting to ask you something.

BEN (putting his legs on the bed). Oh, for Christ’s sake...
GUS. No, I was going to ask you something.

He rises and sits on BEN’s bed.

BEN. What are you sitting on my bed for?

(GUS sits.)

What’s the matter with you? You’re always asking me questions. What’s
the matter with you?

GUS. Nothing.

BEN. You never used to ask me so many damn questions. What’s come
over you? (Pinter, 1993: 2370)

Their interaction is almost always one-sided, they cannot have healthy
communication, Gus never gets answers to his questions. It should be
noted that the plot is centered on their interaction with the unknown
person /people upstairs through the dumb waiter and speaking - tube
in the room as well as the two hitmen’s interaction, or rather non-
interaction.

According to Dukore, Pinter’s characters are “beaten by the world
around them” and they are “reduced to nonentities” (1962: 47). This
interpretation can be applied to both Yank and Gus. Just as Yank tries
to think of a way out of his role in the indifferent society around him,
Gus desperately needs answers. Although his former submissiveness
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is stated by the playwright, through his self-realization and alienation,
the readers/viewers see Gus as a person who is now aware of the fact
that he is just a pawn, even a puppet controlled by unseen forces, like
their boss Mr. Wilson and the person/people above. He now knows
and states that while Gus and Ben are trying to satisfy them to no avail,
they only think about their comfort and luxury. He says: “I’m thirsty
too. I’'m starving. And he wants a cup of tea. That beats that band, that
does” (Pinter, 1993: 2377). Ben, on the other hand, desperately tries
to make him/them happy, reprimanding Gus because of what he says
and does. In so doing, he tries to secure his leading position. Prentice
explains this as follows: “Ironically, Ben can remain dominant only
so long as he continues to be wholly subservient to the organization,
and he is” (2000: 14). When confronted by invisible authorities, Ben
never questions the situation, he is ready to serve the masters beyond
question. In this respect, Ben is similar to Yank before his self-
realization process starts. He feels content, never asks for more, and
ready to acquit the authorities as “a non-individualized cog in a larger
machine” (Dukore, 1962: 51). Another example of this can be found
at the beginning of the act when Gus expresses his dissatisfaction
about the room and in general their life as hitmen, complaining about
working hours and conditions. He mentions the windowless room,
dirty sheet, his need for another blanket while walking in the room.

GUS: I mean, you come into a place when it’s still dark, you come into
aroom you’ve never seen before, you sleep all day, you do your job, and
then you go away in the night again. (Pause.) I like to get a look at the
scenery. You never get the chance in this job.

BEN. You get your holidays, do you?
GUS. Only a fortnight.

BEN (lowering the paper). You kill me. Anyone would think you’re
working every day. How often do we do a job? Once a week? What are
you complaining about?
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GUS. Yes, but we’ve got to be on tap thought, haven’t we? You can’t
move out of the house in case a call comes.

BEN. You know what your trouble is?
GUS. What?
BEN. You haven’t got any interests. (Pinter, 1993: 2365)

Instead of thinking about their living conditions, rationalizing what
Gus says, Ben believes that they are lucky to have this job: he thinks
he belongs. This belonging is illusionary, as well. Yet, Ben does not
know that.

As mentioned earlier, even not explicitly written, Ben and Gus are
being watched. Ben and Gus know this because of the envelope
with matches that they need to light the kettle. However, when they
go to the kitchen to do it, they find out that there is no gas. This is
contradictory and for some, it might show the sadistic inclinations
of Wilson or the organization. Thinking that it was Wilson who has
sent the matches, Gus keeps asking questions: “Why did he send us
matches if he knew there was no gas?” (Pinter, 1993: 2379). Without
an answer, he repeats the question. No answer. He desperately seeks
the answers, he repeatedly asks: “Who is it upstairs? What is he doing
it for? What’s he playing these games for?”” (Pinter, 1993: 2380). In the
middle of his search for meaning, the dumb waiter falls again with a
new order. This is the final straw and Gus, exhausted, picks up the tube
and says “WE’VE GOT NOTHING LEFT! NOTHING! DO YOU
UNDERSTAND?” (Pinter, 1993: 2380). All these might be parts of a
test for them to show, even prove their submissiveness and obedience.
In their own panopticon, they might be surveilled by the menacing
powers, in which one of them is successful and the other is not.

Right before the curtain, when Gus leaves the room to get a glass of
water, Ben hears the whistle in the speaking tube. He finally gets the
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instructions. Pinter chooses to have an ambiguous ending. The readers/
viewers see that when Gus enters in, he sees Ben’s revolver leveled at
him. The play ends when “They stare at each other” (Pinter, 1993:
2381). His self-realization, alienation, search for meaning, and raising
class consciousness bring him to his tragic end. He has to be silenced.

4. Conclusion

In this study, in trying to pin down the similarities between The Hairy
Ape and The Dumb Waiter, my primary concern has been the characters;
how they go through self-realization Yet, it is all the more striking that
Yank and Gun share similar backgrounds. For instance, the use of the
dialect of both characters convinces us that both are representatives
of the lower-class. Both are portrayed as uneducated, sincere, and
talkative men who struggle in the void of modern life and experience
alienation in the modern world. Another important similarity between
Yank and Gus is their constant repetition, a characteristic often used in
Absurd Drama. Yank repeats the words “belong” and “ape” in different
phrases so many times because his sense of belonging is shattered
upon being called a beast, an ape. Additionally, his posing as Rodin’s
great sculpture The Thinker is repeated throughout the text. Like Yank,
Gus is constantly repeating that he means to ask something to Ben.
Even though he forms different sentences to express this, through his
repeated opening sentences like “I want to ask you something” (Pinter,
1993: 2363) the readers/viewers are fully aware that Gus needs to get
some answers. Like Yank, Gus also repeats some actions such as going
to the toilet, pulling off the lavatory chain, trying to tie his shoelaces.

Written in the first half of the 20t century, The Hairy Ape and The
Dumb Waiter talk about the human condition in a chaotic, threatening
world, where we are always surveilled and controlled by authorities,
confronted by forces which threaten our well-being, shatter our sense
of identity and try to crumble us. Some of us, like Yank and Gus, go

113



Hali¢ Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 2021, 4/1: 99-115 Komut Baking, S.

through self-realization, some others like Ben or Yank’s fellow stokers
never question the status quo. Yank and Gus begin a search for their
own identity only after they are confronted by outside forces (Mildred
for Yank and the previous victim of Ben and Gus, an unnamed
girl). These confrontations make them start thinking and lead them
to question their existence. Unfortunately, at the end of their self-
realization process, Yank and Gus experience the worst; the former is
dead while the latter finds himself pointed a gun.
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Oz

Teknolojinin hizli gelisimi, internetin tasinabilir cihazlara dogru genislemesi ve
kullaniminin artmasi, tiiketicilerin yeni bilgiler aradiklar1 ve edindikleri ortamlari
degistirmekte, ayni zamanda isletmelerin pazarlama stratejilerinde biiyiik
degisikliklere gitmesine neden olmaktadir. Giintimiizde tiiketiciler, her tiirli
¢evrimici igerikle etkilesime girmekte, hangi igerigi ne zaman izleyeceklerine ve
neyin popiiler olacagina kendileri karar vermektedir. Video, dijital diinyada popiiler
bir arag olarak ortaya ¢ikmistir. Oyle ki, eger analog ¢agmn aracinin metin oldugu
disiintilirse, dijital ¢agin araci da videodur. Video pazarlama, video teknolojisinin
kullanimini igeren bir dizi pazarlama yontemi ve aracidir. Video, biiyiik miktarda
bilgiyi hizli ve 6zet bir sekilde sunabildiginden, 6zellikle konu yeni bir hizmet veya
iiriinle ilgiliyse tiim gorsel araglarin en iyisi ve en ikna edicisidir. Bununla birlikte
video sahip oldugu ¢ok sayida avantaj sayesinde popiilaritesini ve 6nemi arttirmaya
devam ettirmekte, bu durum da video pazarlamay1 kullanmanin ve video pazarlama
stratejileri olustururken giincel istatistiklerden yararlanmanin kritik oldugu anlamina
gelmektedir. Bu ¢aligma, video pazarlama ile ilgili genis bir kavramsal cerceve
olusturmaya odaklanmaktadir. Ayrica ¢alisma, giincel istatistiklerle birlikte video
pazarlama stratejilerini de inceleyerek ilgili pazarlama kararlarini alirken isletme
yoneticilerine yardimei olmay1 amaglamaktadir.

Anahtar kelimeler: Video, Video Pazarlama, Video Pazarlama Tarihi, Video
Pazarlama Stratejileri
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A Rising Trend in the Online World: A Conceptual
Assessment of Video Marketing

Abstract

The rapid development of technology, the expansion of the internet towards portable
devices and the increase in its use change the environments where consumers seek
and acquire new information, and at the same time cause businesses to make great
changes in their marketing strategies. Today, consumers interact with all kinds of
online content, choosing what content to watch when, and decide what will be
popular themselves. Video has emerged as a popular medium in the digital world.
Thus, considering that the tool of the analog age is text, it can be argued that the
tool of the digital age is video. Video marketing is a set of marketing methods and
tools that involve the use of video technology. Video is the best and most persuasive
of all visual aids, especially when it comes to a new service or product, as it can
deliver large amounts of information in a fast and concise manner. However, video
continues to increase in popularity and importance thanks to its many advantages,
which means that it is critical to use video marketing and use up-to-date statistics
when creating video marketing strategies. This study focuses on creating a broad
conceptual framework for video marketing. In addition, the study aims to assist
business managers in making relevant marketing decisions by examining video
marketing strategies together with up-to-date statistics.

Key words: Video, Video Marketing, Video Marketing History, Video Marketing
Strategies

1.Giris

Yeni teknolojilerin ortaya c¢ikmasi, sosyal medya ve internetin
kullanicilar arasinda yaygin kullanimi, pazarlama stratejilerinde
onemli bir degisiklige neden olan bir gii¢ degisiminin yasanmasini
saglamistir. Giinlimiizde tiiketiciler, her tiirlii ¢evrimigi igerikle
etkilesime girmekte, hangi igerigi ne zaman izleyeceklerine ve neyin
popiiler olacagina karar vermektedir (Knossenburg vd.,2016: 449).
Tiiketiciler artik isletme iletisimlerinin, tirlinlerinin ve hizmetlerinin
pasif alicilar1 degildir (Ardley ve Clancy, 2014:1). Is ortamina
yasanan degisimlerin bir sonucu, yeni pazarlama bi¢imleridir ve
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video pazarlama da isletmelerin daha fazla satis ve tanittm amaciyla
yaygin olarak basvurdugu eglenceli pazarlama araglarindan biri
haline gelmistir (Hofstede, 2017: 3). Pazarlamada 6nemli konulardan
biri iirlinli, hizmeti ya da markayi iletmek i¢in en verimli kanallar
secmektir. Video, gercek ve 0Ozgiin bir sekilde yeni miisterileri
cekmek icin en biiylik firsatlardan biridir. Video pazarlama,
isletmelere miisterilerin duygularini uyandirma ve ihtiyaglarina
hitap etme firsati sunarken ¢evrimi¢i video, isletmelerin miisterilerle
dogrudan iletisim kurmasina izin vermektedir. Kisa bir siire 6ncesine
kadar video, yalnizca en 6nemli pazar markalar1 ve biiyiik pazarlama
biitcelerine sahip isletmeler i¢in ayrilmig bir ortam iken, gliniimiizde
KOBI’lerin de pazarlama stratejisinin ayrilmaz bir pargasidir (Sede;j,
2019: 40).

Treske (2015: 18), Video Theory kitabinda, giindelik hayatin bir
unsuru haline gelen videonun, kosullarimizla ilgili temel bir ifade
ve iligkiden daha fazlasini icerdigini, videoyu kullanma seklimizin
bir yagsam bi¢imi oldugunu ve hizla degisen diinya ile videonun,
televizyon teknolojisinin basit ve pratik bir genislemesinin Stesine
gectigini belirtmektedir. Bununla birlikte, insan algist ¢ogunlukla
gorseldir. Giinlik islenen bilgilerin %90’indan fazlasi gorsel
reseptorlerden gelmektedir. Gorsel icerigin, kiltiirel ve dilsel
engellerin Otesinde anlasilmasi daha kolaydir; ilgili platformlarda
arkadaslar, aile ve is ortaklar1 arasinda paylasilma olasilig1 daha
yiiksektir. Gorsel igerik daha kisadir, goz alicidir ve insan duygulari
iizerinde dogrudan etkilidir. Cogu insan gordiiklerinin %80°ini ve
okuduklarmin yalnizca %20’sini hatirlar. Teknolojik ilerlemeyle
birlikte ihtiya¢ duyulan donanimin uygun fiyatta olmasi ve gerekli
yazilimin yayginlagmasi gorsel igerik liretimini ¢ok daha kolay hale
getirmistir (Manic, 2015: 89).

Basaril1 bir dijital pazarlama stratejisi i¢in videolar ¢ok dnemlidir.
Videolar, mesajlar1 metinlerin ve resimlerin gergeklestiremeyecegi
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sekilde canlandirmasina izin verdigi ve tiiketicilerin diger icerik
tiirlerine kiyasla daha fazla paylagsmasini sagladigi i¢in islsetmelerin
ve pazarlamacilarin ilgisini ¢ekmektedir (Blasco, 2019). Cevrimici
videolar, pazarlamacilar icin odak noktasi haline gelmistir. Istatistikler
diinya capinda ¢evrimici olarak tiiketilen video miktarinda hizli bir artig
oldugunu gostermektedir (Alamaki vd., 2019: 2). Alisveris yapanlarin
%50’den fazlasi, hangi markay1 veya {irlinii satin alacaklarma karar
vermek icin ¢evrimici videolardan yardim aldiklarini belirtmektedir. 5
kisiden4’ii ¢cevrimigi videolari kullanarak yeni beceriler 6grenmektedir.
Video pazarlamacilarinin %87’si videonun web sitesi trafigini ve
%81°1 ziyaretcilerin sayfada gecirdikleri ortalama siireyi artirdigini
sOylemektedir. Pazarlamacilarin %91°1, sosyal medyadaki video
pazarlama cabalarinin yatirim getirisinden memnun iken, isletmelerin
%931, sosyal medyadaki bir video nedeniyle miisteri kazanmistir
(Zalani, 2020). McCue (2018), video yoluyla pazarlamanin giiniimiizde
insanlara ulasmanin en biiyiik yolu olduguna inanmaktadir (Sede;,
2019: 41).

Promo’nun diinyanin her yerinden 500’den fazla pazarlamaci
ve kiigiik ve orta boy isletme sahipleriyle gerceklestirdigi Small
Business Video Marketing Trends anketine gore, KOBI’lerin %41’
videolarinin reklamii yapmak i¢in ayda 500 $’a kadar harcama
yaparken, %35°1 igeriklerini yalnizca sosyal medya, web siteleri
ve bloglar aracihigiyla organik olarak tamitmaktadir. KOBI’lerin
%30’u haftada bir, %26’s1 ayda bir, %21°1 haftada 2-3, %7’si glinde
1 video yaymlamaktadir. Ankete katilan pazarlamacilarin % 77’si
videolar, c¢evrimi¢i pazarlamamin Onemli bir parcasidir sdziine
kesinlikle katilmaktadir. KOBI’ler videolarim1 en c¢ok Facebook
(%83) ve Instagram’da (%63) yaymlamaktadir (https://promo.com/
,2020). Wyzowlun 656 katilimciyla gergeklestirdigi ve 2020 yilinda
yayinladig1 State of Video Marketing Survey’ gore, pazarlamacilarin
%10’u video pazarlama i¢in Tiktok’u kullanmis ve deneyenlerin %
66’s1 bagar1 gordiiglinti bildirmistir. Snapchat’in video pazarlama i¢in
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kullanim orani ise %11°dir ( Hayes, 2020). Bununla birlikte en ytiksek
dijital reklam harcamasina sahip iilke olan Amerika’da, 2017°de en
yiiksek dijital video reklam harcamasina sahip platform Facebook tur.
2018’de YouTube’un Amerika’da net video reklam geliri 3,36 milyar
$’dir (Guttmann, 2020a). Ayrica ABD’deki mobil video reklam
harcamalarinin 2019°da 4,41 milyar $’dan 2024’te 9,26 milyar $’a
cikmasi beklenmektedir (Guttmann, 2020b).

Videonun popiilaritesi ve 6nemi artmaya devam etmekte, bu da
giiclii bir dijital video pazarlama stratejisi olusturmak i¢in en son
gelismeler ve istatistiklerden haberdar olmanin kritik oldugu
anlamina gelmektedir (Chaffey, 2020). Insivia, 1 dakikalik videonun,
izleyiciler i¢in 1.8 milyon kelimeye esit oldugunu belirtmektedir.
Isletmelerin web sayfalarinda video kullanmasi halinde Google
sonuclarinin ilk sayfasinda goriinme olasiligi 53 kat daha fazladir.
Facebook’ta giinliik 100 milyon saat video igerigi izlenmekte ve bir
Facebook videosu, Facebook fotografindan ortalama olarak %135
daha fazla organik erisim almaktadir. Tiiketicilerin %57’si, videolarin
kendilerine c¢evrimig¢i satin alma konusunda daha fazla giiven
verdigini sdylemektedir. Ek olarak, video kullanan pazarlamacilar,
video kullanmayanlara gore gelirlerini %49 daha hizli arttirmaktadir
(https://www.insivia.com/, 2018). Ote yandan her ne kadar video
pazarlama yaygin olarak kullanilmasina ve pazarlama sirketleri
tarafindan siklikla anket konusu olmasina ragmen, literatlirde
yeterince arastirilmamistir ve daha fazla arastirmaya ihtiyag
duymaktadir. Tablo 1, literatiirde yakin donemde video pazarlamayla
ilgili yapilan ¢aligmalarin ve bulgularinin bir 6zetini sunmaktadir.
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Tablo 1: Video Pazarlama Literatiiri

Yazar(lar) Aragtirma Bulgulart

Alharthey, 2021 Cevrimi¢i video reklamlari, miisteri memnuniyetini
ve miisterilerin ¢evrimici satin alma niyetlerini olumlu
etkilemektedir. Ayrica cinsiyet, yas ve meslek, giizellik
ve saglik Grtinleri i¢in ¢evrimici aligverig yapma niyetini
gelistirmede farkli bir moderator olarak hareket eder.
Tafesse, 2020 Video bagliklarinda daha fazla bilgi bulunmasi, video
goriintiilemeleriyle olumsuz bir sekilde iliskilidir.
Video agiklamalarinda daha fazla bilgi bulunmasi video
goriintiilemeleriyle olumlu bir sekilde iligkilidir. Ayrica
video etiketlerinin hacmi ile video goriintiilemeleri
arasinda ters U seklinde grafiksel bir iliski bulunur. 17
adede kadar video etiketi, daha fazla video izlenmesine
katkida bulunabilir; ancak, 17 etiketin otesinde iliski
negatife doner.

Ma vd., 2020) Kisa video gosterimi, tiiketicilerin uzun video goriintiisiine
kiyasla daha yiiksek bir kalite algisina sahip olmasini
saglar. Dahasi, yalnizca {iriiniin genel bir goriniimiinii
iceren bir video ile karsilastirildiginda, hem genel bir
goriiniim hem de tiriiniin ayrintilarini saglayan bir video,
tiketicilerin daha yiiksek algilanan bir kaliteye sahip
olmasini saglar.

Yang vd., 2019 Bilgi, ilgi ve duygusal kisa video igerigi, tiiketicilerin satin
alma niyetini yonlendirmede 6nemli bir rol oynamaktadir
Fenech, 2019 Video pazarlama, tiiketicilerin bilgi toplamasi icin degerli

bir pazarlama aracidir. Ancak sosyal medya kullanicilari,
sosyal medya platformlarindaki video reklamlarini satin
alma s6z konusu oldugunda kisinin kararini etkileyecek
kadar ikna edici olmadigina inanmaktadir. Sosyal
medyadaki video reklamlar, genellikle miidahaleci
olarak goriilmektedir. Dolayistyla video reklamlar, dijital
pazarlama igin ¢ok etkili bir aragtir ancak ¢ogu zaman
yanlis kullamilabilmektedir.

Xiao vd., 2019 Kisa video pazarlamada algilanan kullanighlik, mizah ve
etkileyicilerin katilimi, tiiketicilerin satin alma niyetleri
tizerinde olumlu bir etkiye sahiptir.

Duffett vd., 2019 YouTube pazarlama iletigiminin bir sonucu olarak, marka
begenisi ve marka tercihi arasinda olumlu bir baglanti
mevcuttur.
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Yazar(lar)

Aragtirma Bulgulari

Bertelsen, 2019

Yasli bireyleri hedefleyen video pazarlama olumlu
sonuglar vermektedir ve videolarin bagarist daha yiiksek
sayfa etkilesimi ve farkindalikla iligkilidir

Tarczydlo, 2018

Video pazarlama, pazarlama iletisiminde ve dolayisiyla
markali nesnelerin etkin yonetiminde onemli bir rol
oynamakta; giderek daha popiiler hale gelmekte ve cesitli
paydaslar tarafindan biiyiik 6lgtide kabul edilmektedir.
Markali videoyla ilgili deneyimden memnun olan
misteriler arasinda,%39’a varan bir kismi marka veya
onun isaretledigi {iriin hakkinda ek bilgi aramaya daha
meyillidir. Ayrica miisterilerin %36’s1 igletmeyle olan
temasa iligkin bilgileri arkadaslarma veya ailelerine
ileteceklerini ve %19’y marka igerigini sosyal ag
sitelerinde paylagtigini s6ylemistir.

Boman ve Raijonkari,
2017

Cogu yerel isletme, videoyu pazarlama araci olarak
kullanmaktadir.  Video pazarlamamin en  biiyiik
zorluklart maliyet, zaman tiiketimi ve ilgi ¢ekici icerik
olugturamamasidir. Ayrica Jyvaskyla’daki igletmeler
video pazarlama cabalarini hedeflerine ulagmada yararli
olarak gormektedir.

Lee vd., 2017

Kisisel ihtiyati normlar (bir davranigin bagkalari tarafindan
onaylanip onaylanmadigma iligkin algilar) ve 06znel
normlar (bireylerin dnemli tanidiklar1 arasinda paylasilan
normlar) tiiketicilerin ¢evrimigi video reklamlari izleme
niyetiyle olumlu yonde iliskilidir.

Trang, 2017

Miisterinin satin alma niyeti ile viral video pazarlamasini
izleme siklig1 arasinda 6nemli iligkiler bulunmaktadir.

Hofstede, 2017

Genel olarak isletmeler, videolarmn maliyetlerinden
daha fazla fayda sagladigini diiginmektedir. Bu nedenle
6nemli olarak algilanirlar. Dahasi, Finlandiyali pazarlama
uzmanlart videolarin gelecekte daha Onemli hale
gelecegine inanmaktadir.

Coker vd., 2017

Bulgular, hikdye anlatimli video reklamlarmn, cesitli
tiiketici yanitlarinda dogrudan satis video reklamlarina
gore istlinliglini su faktorler igin gostermektedir:
Markaya kars1 tutum, olumlu agizdan agiza pazarlama,
paylasim, tanitim ve goriintiileme (video reklami atlamak
yerine).
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Yazar(lar)

Aragtirma Bulgulari

Wendt vd., 2016

Kullanicilarin analiz edilen iki video tiirii segmentine
iligkin algilari agisindan giiglii farkliliklar bulunmaktadir.
Gizli viral videolarn igerigi, iriin reklam videolarin
iceriginden siklikla daha pozitif olarak kabul edilmektedir.
Ancak sadece tiriin reklam videolar1 dnemli bir marka
bilinirligi uyandirmaktadir.

Knossenburg vd., 2016

Etkilesim ve siirpriz, g¢evrimigi video reklamlarinin
viral olma sansin1 6nemli 6l¢lide artiran iki ana icerik
Ozelligidir.

Shehu vd.,2016

Bir video reklamin, baslangicindaki ve sonundaki
yiiksek begenilebilirlik 6nemlidir ancak bitig etkisi
daha biiyiiktiir. Begenilebilirlikte dogrusal bir egilim
viral  potansiyeli  etkilemezken,  begenilebilirlik
degerlendirmelerindeki varyansin (rollercoaster etkisi)
bir reklamin viralligi tizerinde olumlu etkileri vardir. Bir
reklamin baglangicindaki ve sonundaki begenilebilirlik,
viral potansiyelini artirir fakat nihai etki, baslangic
etkisinden daha gii¢ltidiir.

Schrempf ve Strahle,
2015

Videolar, coklu duyusal karakterleri araciligiyla duygulari
verimli bir sekilde gelistirebilir. Ayrica, 6zellikle viral
videolarin duygusal gii¢lendirme yarattigi ve dogrudan
pazarlama yaklagimimni karsiladig1 tespit edilmistir.

Goodrich vd., 2015

Miidahaleci reklamlar, hem reklami yapilan markaya
hem de web sitesine yonelik tutum ve niyetleri olumsuz
etkilemektedir. Bununla birlikte, bilgilendirici ve
komik video reklamlar ve daha uzun reklamlar, daha az
miidahaleci olarak algilanmaktadir. Dolayistyla reklam
verenler, en iyi pazarlama sonuglarini elde etmek igin
video reklamlarini 6nceden titizlikle test etmelidir.

Hautz vd., 2014

Farkli video olusturucularin (kullanict ve igletme)
izleyicilerin algis1 ve amaclanan davranislari tizerindeki
etkisi, videonun teknik kalitesine baglidir. Diisiik teknik
kalite durumunda; kullanict tarafindan olusturulan igerik
(UGV), kaynak giivenilirligi ve uzmanhig (dolayisiyla
tiiketicilerin amaglanan davraniglart) lizerinde isletme
tarafindan olugturulan igerige (AGV) gore 6nemli 6lgiide
daha giiclii bir olumlu etkiye sahiptir. Bununla birlikte,
yiiksek teknik kalite durumunda, iiretim kaynaginin
giivenilirligi iizerinde hicbir etkisi bulunamamistir.
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Yazar(lar) Aragtirma Bulgulari

Hsieh vd., 2012 Bu caligma, ¢evrimigi videonun ikna ediciligini aragtirmak
icin Lasswell’in iletisim modelini benimser ve potansiyel
olarak etkili Gi¢ faktorii incelemek igin kaynak, icerik
ve kanal boyutlarin kullanir: Tkna edici niyet, algilanan
mizah ve multimedya etkisi farkindalig1. ikna edici niyet
bilinci olumsuz bir etki yaratirken, mizah ve multimedya
etkileri hem alman bir ¢evrimigi videoya yonelik tutum
hem de iletme niyetleri iizerinde olumlu etkilere sahiptir.
Bu nedenle, e-pazarlamacilar video klipleri komik olacak
sekilde yeniden sekillendirmeli, multimedya efektleri
kullanmali ve alicilarin  dikkatini ¢ekmek ve onlari
cevrimigi bir videoyu yaymaya ikna etmek igin ticari
amaglarini gizlemelidir.

Yang vd., 2010 Algilanan kullanim kolaylig1 ve algilanan yararlilik,
videolar1 paylagsmak i¢in YouTube’u kullanmaya yonelik
tutumla olumlu yonde iliskilidir. Kisileraras1 ve sosyal
normlar, videolar1 paylasmak icin YouTube’u kullanma
niyetiyle olumlu yonde iligkilidir. Ayrica, kadin ve erkek
kullanicilar arasindaki paylagim davraniginda farkliliklar
bulunmaktadir. Kadin kullanicilarin niyeti yararlilik ve
sosyal normlardan gii¢lii bir sekilde etkilenirken, erkek
kullanicilarm niyeti kisilerarast normlardan gli¢lii bir
sekilde etkilenir.

Bu calisma, video pazarlama ile ilgili genis bir kavramsal cerceve
olusturmaya odaklanmaktadir. Ayrica ¢alisma, giincel istatistiklerle
birlikte video pazarlama stratejileri de inceleyerek ilgili pazarlama
kararlarim1  alirken isletme yoneticilerine yardimci olmayi
amaglamaktadir. Bu amacla oncelikle video kavrami, video igerik
tirleri ve video dosya formatlarindan bahsedilmis, ardindan video
pazarlama kavrami ve video pazarlama tarihi konular1 anlatildiktan
sonra c¢alisma, video pazarlamanin faydalar1 ve zorluklar ile video
pazarlama stratejileri konular agiklanarak sonlandirilmistir.
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2. Video Kavram ve Video icerik Tiirleri

Video, dijital diinyada popiiler bir arac olarak kullanilmaktadir. Oyle
ki, eger analog ¢agin aracinin metin oldugu diisiiniiliirse, dijital cagin
araci da videodur. Bu durumda videonun, sosyal medyanin insanlarin
dikkatini ¢ekme, hayal giiclinii genisletme ve kendi hikayelerini
cevrelerindeki daha genis diinyayla paylagsma yetenegiyle uyumlu
olmasinin etkisi biyiiktiir (Coker vd., 2017: 75). Video, dijital
olarak ya da videokasette kaydedilen, sesli veya sesli olmayan
hareketli goriintiiler igeren bir program, film veya diger gorsel
medya {irliniidiir (https://www.dictionary.com/, 2020). Cambridge
Dictionary videoyu, 6zellikle dijital dosya, DVD vb. olarak hareketli
resimlerin ve seslerin kaydi olarak tanimlamaktadir (https://dictionary.
cambridge.org/ , 2020). Video, televizyon goriintiilerini ve seslerini
kaydetmek icin kullanilan bir manyetik bant tiirtidiir (https://www.
oxfordlearnersdictionaries.com/, 2020).

Cevrimi¢i videolar ve bunlara eklenen reklamlar hizla biiyiimektedir.
Isletmeler, cevrimici video reklamcihigmin diisik maliyetlerini ve
kapsamli erisimini farkina vardiklarindan, reklamcilik i¢in giderek daha
fazla ¢evrimi¢i kanallar1 kullanmaya baslamistir (Shehu vd., 2016: 27).
2019 itibariyle tahmini 1,68 milyar kullanicist bulunan Youtube’un,
kiiresel kullanict harcamasi 563,6 milyon USD, diinya genelinde reklam
gelirleri 15,15 milyar USD ve aylik olarak oturum agan izleyicilerinin
sayist 2 milyardir. Mayis 2019°da YouTube’a her dakika 500 saatten
fazla video yiiklenmistir ve bu, internet kullanicilart arasinda dijital
video igerigine yonelik artan istahi yansitmaktadir (Clement, 2020).
Hangi {irlinlin satin alinacagma iliskin YouTube videolarinin izlenme
stiresi 2017 ile 2018 arasinda iki katina ¢ikmistir. Tiiketicilerin %54°1,
destekledikleri bir marka veya isletmeden daha fazla video igerigi gormek
istemektedir. Ayrica insanlar YouTube’da hangi videoyu izleyeceklerine
karar verirken, tutkulari, videoda iinlii bir aktoriiniin olup olmamasindan 3
kat ve videonun yiiksek prodiiksiyon kalitesine sahip olup olmamasindan
1,6 kat daha 6nemlidir (https://www.hubspot.com/, 2020b)
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Video yalnizca insanlarin kim oldugunu, ne yaptigimi ve bunu nasil
yaptigini agiklamakla kalmaz; bunu diger medya tiirlerinden ¢ok daha
hizli yapar. Video, bir web sitesi veya baska herhangi bir pazarlama bi¢imi
olmadan bagimsiz bir pazarlama araci olarak da kullanilabilir (Hale ve
Weeks, 2015). Dijital video, 4,5 milyar kiiresel kullanic1 ve 2022 ye kadar
tiim video paylasim platformlarinda 37 milyar dolarlik reklam harcamasi
tahminiyle, 6zellikle Y Kusag1 arasinda en hizli bilyliyen sosyal medya
araglarindan biridir. YouTube’un iicretsiz video reklam harcamalarinin
yaklasik dortte birini olusturacagi tahmin edilmektedir (Duffett vd.,
2019: 1). YouTube, 2019°da 15,15 milyon ABD dolarma yakin kiiresel
reklam geliri elde etmis ve Google’in toplam yillik gelirinin yaklasik
yiizde 9,4’iinii olusturmustur (Clement, 2020).

Bununla birlikte video, izleyicinin sadece oturup pasif olarak
izlemeyecegi, anketlere katilabilecegi, baglantilar1 tiklayabilecegi
hatta 360 derece teknolojisiyle ortami gorebilecegi etkilesimli
bir deneyimdir. Video olusturmanin bir baska yonii de videolarin
kisisellestirilmesidir. Bu, videonun yalnizca herkese uyan tek bir teklif
olarak kalmayacagi anlamina gelir. Hedeflenmis ve kisiye dayali bir
video daha fazla icerik gerektirir, ancak daha iyi bir yatirim getirisi
saglar. Kisisellestirme arttik¢a, izleyiciler igerige ve isletmenin
hikayesine daha fazla ilgi duyabilmektedir (Boman ve Raijonkari,
2017: 19). Costa-Sanchez (2017: 1), markalarin, topluluk olusturmak,
ilgi uyandirmak, bilgilendirmek, aciklama yapmak, {iriin/ hizmetlerini
gostermek ve yeni miisterileri elde etmek i¢cin videolari kullanabilecegini
belirtmektedir. Hubspot’un 3400 kisiyle gergeklestirdigi Not Another
State of Marketing Report 2020°ye gore video, bloglar1 ve infografikleri
gecerek, igerik stratejilerinde kullanilan bir numarali medya tiirii
olmustur (https://www.hubspot.com/ , 2020a).

Gliniimiizde video, biitlinsel bir is yaklasimidir. HubSpot’un 2017
yilindaki bir raporuna gore, acilis sayfalarindaki video, doniigiim

oranlarin1 %80’den fazla artirabilir ve e-posta konu satirinda yalnizca
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video kelimesinden bahsedilmesi bile agilma oranlarini %19 arttirabilir.
Video, yalnizca isletmelerin ve tiiketicilerin aligveris yapma seklini
degistirmemistir; ayn1 zamanda satis gorevlilerinin potansiyel
miisterilerle baglanti kurma ve onlar1 doniistiirme, servis ekiplerinin
miisterileri destekleme ve memnun etme yoOntemlerinde de devrim
yaratmisgtir (Collins ve Conley, 2020). Sosyal aglar, video listeleme
web siteleri ve reklam sistemleri, potansiyel miisterilere istenen mesaji
iletmek i¢in kullanilabilecek ¢ok sayida video veya karma (video ve
fotograf) format saglar. En yaygin bigimler arasinda Facebook yerel haber
akis1 videosu, YouTube videosu, YouTube reklamlari, hikayeler, banner
video reklamlari1 ve yayn i¢i reklam aralari bulunur (Semeradova ve
Weinlich, 2020: 200). Bununla birlikte, isletmelerin video olustururken
kullanabilecegi birgok farkli video tiirti bulunmaktadir. Tablo 2, bunlarin
bir dzetini sunmaktadir. Ote yandan Fox (2020), nelerin video tiirii
olmadigina dair alt1 noktay1 vurgulamaktadir:

(1) Youtube, Snapchat, Facebook ve televizyon, pazarlama videosu
tiirleri degildir; bir pazarlama videosu i¢in farkli dagitim kanallaridir.

(i1) Mobil, bir video tiirii degildir. Konum biliniyorsa mobil ortam
baglamsal olarak alakali sonuglar saglayabilir, ancak izlenilen
video tiirli bir mobil video degil, konuma dayali cografi hedefli
tanitimdir.

(ii1) Viral, bir video tiirii degildir. Viral popiilerlikle es anlamlidir.
Viral, bir dagitim sonucu veya niyettir. Viral paylasim, video
olusturulduktan sonra basma gelen durumdur. Herhangi bir
viral videonun basarisini tahmin etmek zordur. Dahasi, viral
fenomen, sans gibi diger faktorlerden etkilenebilecek oldukga
ongoriilemeyen bir konudur (Basenko, 2018).

(iv) Igerik pazarlamasi, bir video tiirii degildir; bir videonun &zellikle
marka odakli olmadigii ve izleyiciye degerli bilgiler (igerik)
sagladigini agiklayan genel bir terimdir.
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(v) Video uzunlugu, bir video tiirti degildir; sadece video stiresidir.

(vi) E-postayla video, bir video tiirii degildir. E-posta, video i¢in bir
dagitim kanalidir.n

Tablo 2: Video Igerik Tiirleri
Video Icerik Tiirii Aciklama

Aciklayict Videolar Agiklayict  videolar, izleyicilere bir sorunu nasil
cozeceklerini Ogreten egitici videolardir. Bu sorun,
tiriinii  kullanmakla ilgili olabilir. Ancak videonun
sonunda izleyiciler, izlerken 6grendikleri yeni becerilere
dayanarak harekete gegme bilgisine sahip olmalidir.
Animasyon Animasyonlu videolar, diisiik biiteeli kiiciik isletmelerin
video icerigini denemesinin uygun bir yoludur, ¢iinkii
ticretsiz bir yazilimla bile olusturabilmektedir Daha
biiytik-6zellikle teknik iriinlere sahip olan-markalar igin
animasyon videolari, karmasik konular1 ve ozellikleri,
herkesin anlayabilecegi sekilde gdstermenin uygun bir
yoludur. Bu nedenle, animasyonlu videolar, ¢ogunlukla
bir satig acilis sayfasinda iyi ¢alisan agiklayici videolar
olarak kullamilmaktadir.

Etkinlik Videolar1 Kismen web semineri, kismen vlog ve kismen tanitim
videolaridir. Ozellikle gosterisli bir kurumsal etkinligin
perde arkasmna gbz atmayi igerdiginde ¢ok popiilerdir.
Dogru uygulandiginda, marka bilinirligini arttirabilir.
Réportaj Réportaj videolarr, markayr bir fikir lideri ile
biitiinlestirmeye izin verir; marka otoritesi ve giivenilirlik
olusturmaya yardimci olur; hedef kitlesine, kisilerin zorlu
sorular1 yanitladigi samimi bir ortam sunar. Goriigiilen
kisilerin videolar1 kanallari araciligiyla paylagsmasi, daha
fazla trafik ¢ekmek i¢in erigimi artirabilir.

Web Semineri [zleyicilere eyleme gecirilebilir tavsiyeler sunmak ve
onlar egitmek s6z konusu oldugunda, en degerli video
icerigi tiirlerinden biridir. Web seminerleri icretli
reklamlarla tamitim yapmak ve sonunda iiriin/hizmetin
satisini arttirmak i¢in uygun bir aractir.
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Video Icerik Tiirii Aciklama

360° ve Sanal Gergeklik | izleyicilerin igerigi her agidan gérmelerini, sanki igerigin

(VR) Videolar1 icinde fiziksel olarak duruyormus gibi gezinmelerini
saglar. Sanal gerceklik (VR), izleyicilerin deneyimlerinde
gezinmesine ve deneyimlerini kontrol etmesine olanak
tanir. Bu videolar genellikle Oculus Rift veya Google
Cardboard gibi cihazlar araciligryla goriintiilenir.

Vlog Bir vlog veya video blogu giinliik gibidir ve bir kisinin

belirli bir konudaki kisisel deneyimini veya diisiincelerini
aciklar.

Uriin Demolari/ Uriin
Incelemeleri

Uriin demolar1, iiriiniiniin nasil calistigim  gosterir.
Uriin incelemeleri, ozellikle diisiinme asamasinda olan
tiiketiciler i¢in en yararli video igerigi tiirlerinden biridir.
Uriin inceleme videolari, genel sorulari yamtlayabilir,
siipheleri giderebilir ve izleyicilere iriinin sundugu
benzersiz avantajlart  gosterebilir. Bu, potansiyel
miisterilere satin alma kararlari vermeleri icin ihtiyag
duyduklar tiim bilgileri verir.

Kamera  Arkasi/Sirket
Kiiltiirii Videolar1

Bu tiir videolar, izleyicilerin isletmenin gercekte kim
oldugunu anlamasia ve markaya daha insani bir unsur
eklemesine izin vermenin uygun bir yoludur. Ayrica,
potansiyel calisanlara ¢alisma ortaminin nasil oldugunu
gostermek icin ise alim amaciyla da kullanilabilir.

Nasil yapilir Videolari

Nasil yapilir videolari, 6zel bir tiir egitim videosudur.
Izleyicilere bir siire¢ boyunca rehberlik eder veya ortak
bir soruyu yanitlar. Marka giivenilirligi olusturmak ve
hedef kitlenin gilivenini saglamak icin uygun bir aragtir.

Ornek olay / Referans
videolari

Bu video igerik tiiriine, kisilerin, bagkalarmm {irlinii
kullandigin1  gordiiklerinde istemelerini  saglamak i¢in
bagvurulabilir. Bu noktada tiriinden harika sonuglar alan veya
inanilmaz bir hikayesi olan bir miisteri bulmak 6nemlidir.

Canli Akig

Bu video tiirii, yeni irlin lansmanlari, soru-cevap oturumlari
ve bir olaya perde arkasindan bakig i¢in kullamilabilir.
Canli akigin 2021 yilina kadar 70,5 milyar $’lik bir sektor
olacagi tahmin edilmektedir. Canli video yayinlari, normal
gonderilere gore %600 daha fazla etkilesim almakta ve
gercek zamanli topluluk etkilesimine izin vermektedir.
Izleyiciler, video ilerledikge sohbete katilabilir ve hatta
canli olarak yayinci tarafindan kabul edilebilir.
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Video Icerik Tiirii Aciklama

Marka Filmi Bu uzun bi¢imli video icerigi tiirleri, markay1 insanlarin
ilgisini ¢ekecek bir sekilde sunmak ve sadik takipgi
kitlesi olusturmak i¢in marka vizyonunun ve degerlerinin
derinliklerine iner.

Egitici Videolar Egitici videolar, izleyicileri belirli bir konu hakkinda
egitmeye yardimci olur. Bilgi vermek, sorular
cevaplamak ve gercekleri saglamak i¢in kullamlirlar.

Kisisellestirilmig Bu, videoyu belirli profillere uygun hale getirmek icin

Videolar misteri demografik ve sosyal verilerini kullanan bir
videodan, iizerinde miisterilerin adinin yer aldig1 bir
kargilamaya kadar herhangi bir sey olabilir.

Déngii Videolari Déngii igerigi, gif’lerin (dongii halinde bir dizi resim)

80’lerin sonlarinda piyasaya stiriilmesinden bu yana
internet diinyasinin bir parcasi olmustur. Giliniimiizde
gif’ler kisa bicimli video icerigi olusturmanin kolay bir
yolunu sunan dongiisel videolar bigiminde gortilebilir. Bu
video tiirii, Twitter, Vine ve Instagram’da Boomerang gibi
uygulamalarin popiilaritesiyle ortaya ¢ikmis ve insanlarin
yalnizca birkag saniye sonra tekrar eden hizli videolar:
kolayca olusturmasina olanak tanimistir.

Eglence videolart

Bu video tiirdi, izleyicileri giildiiren veya ilham veren
eglenceli videolar olusturabilmeyi saglar. Hedef kitlenin
anlagilmasi, izlemekten keyif alacaklari, markayi
tanitabilecek ve daha fazlasi igin geri gelmelerini
saglayacak videolar olugturmaya yardimci olacaktir.

Tesekkiir Videolar1

Miisterilere tesekkiir etmek, onlart 6zel hissettirmenin
harika bir yoludur. Bu tiir videolar, mevcut miisterileri
elde tutmayi saglayabilir. Miisterilere tesekkiir etmek
icin herhangi bir video formati kullanilabilir ancak
kisisellestirilmis bir video olusturmak daha fazla deger
katacaktir.

Kaynak: (Coppola vd., 2019; Haughey, 2020; Collins ve Conley, 2020; Frost, 2019; Blasco,
2020; Anderson, 2020; Gollin, 2019; Arora, 2019)

Diger taraftan, kisa video ilk kez 2009 yilinda Amerika’da Vine

uygulamasiyla kullanilmaya baslanmistir. Genel olarak, bes saniyeden
bes dakikaya kadar olan videolar kisa videolar olarak siniflandirilabilir
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ve geleneksel video ile karsilastirildiginda daha etkilesimlidir. Liu
vd., kisa videonun, 6zellikle ¢ekim ve diizenleme i¢in mobil akilli
terminaller kullanilarak 3 dakika i¢inde sosyal medya kisa video
platformlarinda paylasilabilen, iletilebilen ve goriintiilenebilen yeni
bir video tiirli oldugunu iddia etmektedir (Liu vd., 2019: 784-785; Xiao
vd., 2019: 415). Animoto’nun 2013 yilinda 1014 Amerikal1 yetigkin ile
yaptig1 ankete gore, izleyicilerin %831l videolarin 5 dakika veya daha
kisa olmasini tercih etmektedir. Ayrica izleyiciler videolarin, iiriiniin
360 derecelik goOriinlimiinii ve neler yapabilecegini gdstermesini,
eglenceli ama safsata icermemesini ve sadece yliksek kaliteli gorseller
kullanmasin1 beklemektedir (Platt, 2014). B2B cephesinde, kisa
videolar en iyisidir. Bir dakikadan kisa olan B2B ¢evrimig¢i videolari,
20 dakikadan uzun olan videolarin %25 tamamlanma oranina
kiyasla 2018’de %68 tamamlanma oranina sahipti (https://www.
marketingcharts.com/ ,2019). Fisherman (2016: 4-7), tipki yazmak
gibi, videonun da olmasi gerektigi kadar uzun olmasini, 12 dakikadan
uzun videolarin muhtemelen ya anlati odakli hikayeler ya da yogun
ogretici videolar oldugunu ve daha uzun videolarin daha pahali ve
hazirlanmasi1 zaman alic1 oldugunu vurgulamaktadir. Ek olarak, video
konusunda yeni isletmelerin 2 dakika ya da 2 dakikadan kisa videolarla
baslamasi gerektigini belirtmektedir.

3. Video Dosya Formatlari

Video, dijital olarak veya ge¢cmiste videokaset iizerine yapilan hareketli
gorlntiilerin ve sesin kaydi ya da hareketli goriintiilerin, seslerin
kaydedilmesi ve yaymlanmasi olarak tanimlanabilir (https:/www.
macmillandictionary.com/, 2020). Video formati, ses, video, altyazilar
ve diger meta verileri depolayan kapsayicidir. Bir saklayici (container)
ve bir kodlayici/kod ¢6ziicti (codec), herhangi bir video dosyasinin iki
bilesenidir. Video dosyalar1 biiyiik olabileceginden, codec adi verilen
programlar, bunlarin depolanmasini ve paylasilmasini kolaylastirmak
icin gelistirilmistir. Codec’ler, verileri depolamak ve paylasmak i¢in
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sikigtirmak tlizere kodlar. Ardindan, goriintiillemek ve diizenlemek i¢in
sikistirilmis verileri agmak tizere bu verilerin kodunu ¢dzer. Herkese
uyan tek bir video formati yoktur; her bilgisayar, video platformu
veya web sitesi tarayicisi her video formatini desteklemez. En yaygin
kullanilan video formatlar1 asagidaki gibi aciklanabilir (https://www.

adobe.com/, 2020; Chi, 2019; Maayan, 2020):

* AVI(AudioVideoInterleave): Piyasadakieneskivideo formatlarindan
biri olan AVI, 1992 yilinda Microsoft tarafindan gelistirilmistir. Cok
uzun siiredir piyasada oldugu i¢in, AVI video formati ¢ogu internet
tarayicist tarafindan desteklenir; Windows, Mac ve Linux ile
uyumludur. AVI, en yiiksek kaliteyi ve ayn1 zamanda biiyiik dosya
boyutlariyla sunar ve YouTube tarafindan da desteklenir.

* FLV: Adobe Flash Video Oynaticilar1 i¢in 6zel olarak tasarlanan
FLV, tiim video platformlar1 ve tarayicilar tarafindan desteklenen
en popliler ve ¢cok yonlii video formatlarindan biridir. FLV formati,
Google video ve YouTube gibi ¢evrimigi video akisi platformlar
i¢in iyi bir se¢imdir. Indirmeyi kolaylastiran nispeten kiiciik dosya
boyutuna sahiptirler ancak tek dezavantaji, IOS cihazlar ve diger
bir¢cok mobil cithazla uyumlu olmamasidir.

* MOV (Quick Time Movie): Apple tarafindan tasarlanan popiiler
bir video dosyas1 formatidir. Quick Time oynaticisini desteklemek
icin tasarlanmistir. MOV dosyalari videolar, ses, altyazilar, zaman
kodlar1 ve diger medya tiirlerini i¢erir. Hem Mac hem de Windows
icin Quick Time Player’in farkli siiriimleriyle uyumludur. Cok
yiiksek kaliteli bir video formati oldugundan, MOV dosyalar1 bir
bilgisayarda onemli 6l¢iide daha fazla bellek alani kaplar. MOV,
Facebook ve YouTube tarafindan desteklenir.

* AVCHD (Gelismis Video Kodlama Yiiksek Coziintirliik): Panasonic
ve Sony tarafindan 6zellikle dijital video kameralarigin gelistirilmistir.
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H.264 / MPEG-4 video sikistirma teknolojisiyle desteklenen bu
video formati, yalnizca kiigiik miktarda veri kullanarak saatlerce
yiiksek kaliteli video depolamaya olanak tanir. Ek olarak, bu video
formatinin hem standart hem de yiiksek ¢oziiniirliiklii varyasyonlari

vardir ve en son varyasyonu olan AVCHD 2.0, ii¢ boyutlu videoyu
bile destekler.

* WMV (WindowsMedia Viewer): Microsofttarafindan gelistirilmistir.
Tipki MOV formati gibi, WMV formati da yiiksek video kalitesine
sahiptir. WMV formati, MP4’ten daha iyi sikistirmayla kiiclik dosya
boyutlar1 sagladigindan ¢evrimi¢i video akisi i¢in popiilerdir. Apple
cihazlartyla uyumlu olmasa da kullanicilar iPhone veya Mac’leri
icin Windows Media Player’1 indirebilirler.

* MP4 (MPEG-4 Boliim 14): 2001°de piyasaya siiriilen en eski dijital
video dosyast bi¢imlerinden biridir. Apple’in tercih ettigi format
olan MP4, diger bir¢cok cihazda da oynatilabilir. MP4 formati ses
dosyalarini, video dosyalarini, hareketsiz goriintiilleri ve metni
saklayabilir. Ayrica MP4, nispeten kiiciik dosya boyutlarini korurken
yuksek kaliteli video saglar. MP4, YouTube, Facebook, Twitter ve
Instagram’da yayinlanan videolar i¢in uygundur.

* MKV (Matroska Multimedia Container): Rusya’da gelistirilen
Matroska Multimedia Container formati ticretsiz ve ac¢ik kaynaklidir
ancak genis capta bir ¢ok program tarafindan desteklenmez.
Videonun VLC veya Miro gibi agik kaynakli bir medya oynatici
kullanilarak bir TV veya bilgisayarda goriintiilenmesi istenirse,
MKYV akillica bir se¢imdir.

Ote yandan en yaygin codec bilesenlerinden bazilar1 su sekildedir
(Echavarria, 2020):
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* ProRes 422 ve 444: MOV dosyalariyla calisirken, Apple ProRes
codec bilesenleri harika bir se¢imdir. ProRes, ¢ekimlerin dosya
boyutunu 6nemli 6l¢iide azaltirken kaliteyi korur.

* Animasyon (QuickTime RLE): Bu, MOV dosyalar ile calisirken
kullanilacak bagka bir uygun codec bilesenidir. Animasyon
sikigtirllmis dosya boyutlart ProRes’ten oldukg¢a biiyiik olsa da
cekimlerin kalitesi onemli 6l¢lide daha yiiksek olacaktir.

* H.264 / AVC: Bu codec bileseni su anda kaliteli videoyu ¢evrimigi
paylasmak i¢in en iyl segeneklerden biridir. Yaygin olarak
desteklenen H.264 / AVC, ¢evrimigi video i¢in standart tasryicidir.
Sosyal medyada video paylasmak icin, H.264 ile kodlanmis bir
MP4, en iyi aragtir.

*H.265 / HEVC: Bu, H.264 / AVC’nin kendinden sonra gelen
iistiin bilesenidir. Ultra yiiksek kaliteli videolarin canli akist i¢in
miikemmel bir aragtir. Teorik olarak dncekinden daha iyi olsa da,
H.265 / HEVC’nin bilgisayarda diizgiin ¢aligmasi i¢in daha gelismis
donanima ihtiyaci olabilir.

4. Video Pazarlama Kavrami

Video pazarlama, iiriin/ hizmetleri tanitmak ve pazarlamak, dijital
ve sosyal kanallara katilimi1 artirmak, miisterileri egitmek ve yeni
bir aracla hedef kitleye ulagsmak i¢in videolar1 kullanma olarak
tanimlanabilir (Collins ve Conley, 2020). Hofstede (2017:1), video
pazarlamanin, miisterileri eglenceli, gorsel ve kisisel bir sekilde
tesvik eden bir ara¢c oldugunu belirtmektedir. Cevrimigi video
pazarlama, dijital pazarlama baglaminda, bir markayi, iiriinii veya
hizmeti tanitmak i¢in video igeriklerinin tiim kullanimlaridir (Boman
ve Raijonkari, 2017: 18). Bir bagka ifadeyle video pazarlama, video
teknolojisinin kullanimini igeren bir dizi pazarlama yontemi, araci ve
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prosediiriidiir. Film materyali, i¢erdigi uyaricilar nedeniyle, izleyicinin
beynini kapsamli bir sekilde uyarir, duygular1 harekete gecirir ve bir
metinden daha kolay tiiketilir. Genel olarak, video pazarlama kavramu,
video formatini igeren uzun vadeli ve ¢ok kanalli etkinlikleri kapsar
(Tarczydlo, 2018: 17).

Tian ve Ju (2014: 273), ¢evrimici video pazarlamanin etkilesim, hizli
iletim ve diisiik maliyet gibi internet pazarlama avantajina da sahip
oldugunu vurgulamaktadir. Wyzowl’un 656 kisiyle gerceklestirdigi
State of Video Marketing Survey 2020 sonuclarina gore, isletmelerin
%85’1 videoyu bir pazarlama araci olarak kullanmaktadir. Video
kullanan pazarlamacilarin %92°si bunun pazarlama stratejilerinin
onemli bir parcast oldugunu sdylemekte, % 88’1t videonun
kendilerine pozitif bir yatirim getirisi sagladigii bildirmektedir.
Video pazarlamacilarinin  %99’u  2020°de video kullanmaya
devam edeceklerini, % 95’1 harcamalarini artirmay1 veya korumay1
planladiklarini ve video kullanmadiklarin1 sdyleyen pazarlamacilarin
%59’u 2020’de kullanmaya baslayacagini iletmektedir. Video
pazarlamacilarinin %92’si 2019°da rekabetin gozle goriiliir sekilde
artigint  diisiinmektedir. Youtube (%85), Linkedin (%87) ve
Facebook (%79) video pazarlamacilar arasinda en yaygin kullanilan
platformlardir (Hayes, 2020).

Videonun tiiketicilerin karar verme ve satin alma siire¢leri tizerindeki
etkisi artmaya devam etmektedir. Aligveris yapanlar, gittikce artan
kategorilerde daha yliksek siklikta ve her zamankinden daha uzun
sirelerde daha fazla video izlemektedir. Web bir video ortamina
doniisiirken, tiiketiciler videoyu aligveris de dahil olmak iizere cevrimici
deneyimlerinin ayrilmaz bir pargasi olarak gérmektedir (E-tailing
Group, 2012: 16). Google’1n 10 iilkede 24.000°den fazla kisiyle yaptig
ankete gore, diinya genelinde alisveris yapanlarin %55’ inden fazlasi
magazada alisveris yaparken ¢evrimigi video kullanmaktadir. Aligveris
yapanlarin yarisindan fazlasi, ¢evrimic¢i videonun hangi markay:
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veya Uriinii satin alacaklarina karar vermelerine yardimer oldugunu
belirtmistir (Kumar, 2019). Animoto’nun 2013 yilinda 1014 yetiskin
ile ABD’de yaptig1 ankete gore, tiiketicilerin %96’s1, ¢cevrimigi satin
alma kararlar1 verirken videolar1 yararli bulmaktadir. Tiiketicilerin
%73 liniin, Urlini/hizmeti agiklayan cevrimi¢i videoyu izledikten
sonra satin alma olasilig1 daha yiiksektir. Tiketicilerin %58’1 video
icerigi lireten isletmeleri daha gilivenilir bulurken, %71°1, videolarin
bir igletme hakkinda olumlu bir izlenim biraktigin1 sdylemekte ve
%77’s1, cevrimig¢i video olusturan isletmelerin miisterileriyle daha
fazla etkilesim kurdugunu diistinmektedir (Platt, 2014).

King’e gore (2018: 10), videolarin izleyicilerle olduk¢a kuvvetli
bagimlilik yapan duygusal bir bagi vardir. Pazarlamacilarin %88’ine
gore, video pazarlama pozitif yatirnm getirisi saglamaktadir. 2015°te
bu oranin %33 oldugu goéz Oniine alindiginda, videolara karsi
tiketici duyarliliginin su anda ¢ok daha giiclii oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Videolar1 kullanmak isteyen daha fazla markanin yani
sira, tiiketiciler artik her zamankinden daha fazla video izlemektedir.
Ortalama bir kisinin 2021°de her giin 100 dakikasin1 online video
izleyerek gecirecegi tahmin edilmektedir (Chaffey, 2020). Zenith,
2013 ile 2018 arasinda ¢evrimigi video goriintiilemenin yilda ortalama
%32 arttigin1 bildirmektedir. Cevrimigi video tiiketimi arttikea, iligkili
reklam harcamasi da artmaktadir. Bu yil 45 milyar $’lik beklenen
harcamadan sonra Zenith, ¢evrimi¢i video reklam harcamalarinin
2021 yilma kadar 61 milyar $’a ulasacagini tahmin etmektedir. Bu
arada, geleneksel TV icin ayrilan reklam harcamasinin 2019°da 183
milyar $’dan 2021°de 180 milyar dolara diigmesi beklenmektedir.
Mobil video reklamciligindaki biiyiimenin 4 y1l i¢inde mobil olmayan
video reklamciliga gore 3 kattan fazla olmasi beklenmektedir (https://
www.marketingcharts.com/ , 2019). Mowat (2018: 11-12) kiiresel
olarak, IP video trafiginin 2021 yilina kadar tiim tiiketici internet
trafiginin % 82’sini ve canli internet videosunun 2021’e kadar internet
video trafiginin %13 iinii olusturacagini belirtmektedir. Talep lizerine
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tiikketici video trafigi (VoD) miktar1 2021°de ayda 7.2 milyar DVD’ye
esdeger olacaktir. Igerik dagitim ag1 (CDN) trafigi, 2021 yila kadar
tim internet trafiginin %71’ini tasiyacaktir. Ek olarak canli video,
2016’dan 2021°kadar 15 kat biiyiiyecektir.

Insanlarm %78’ her hafta ve %55’i her giin cevrimi¢i video
izlemektedir. Tiiketicilerin %601 televizyon yerine ¢evrimigi video
izlemeyi tercih etmekte, %96’s1 bir {iriin veya hizmet hakkinda daha
fazla bilgi edinmek i¢in agiklayict video izlerken, %681 yeni bir
iirlin veya hizmet hakkinda kisa bir video izleyerek 6grenmeyi tercih
etmektedir (Sibirtseva, 2020). E-Tailing Group’un 2012 yilinda 1073
kisiyle yaptig1 anketin sonuglarina gore, tiiketiciler, perakendecilerin
daha fazla kategorilerde ve daha genis video kapsamina sahip olmasini
beklemektedir; videolu perakende satis sitelerinde miisteri katilimi
daha fazladir ve izleyicilerin satin alma olasiligi daha yiiksektir;
aligveris yapanlarin giivenli satin alma kararlar1 verebilmesi i¢in {irlin
videolar1 eksiksiz bilgi icermelidir; cevrimici video formatlari arasinda
irlin videolar1, aligveris yapanlar1 bilgilendirmek ve doniistiirmek
icin en biiyiik potansiyele sahiptir; insanlar statik goriintiilere kiyasla
videoyu paylagsmaya daha meyillidir; akilli telefonlar, tiiketiciler i¢in
miikemmel bir hizli video izleme kanali gérevi goriir ve aligveris
yapanlar tabletleri video izleme ve sonraki satin alma islemleri i¢in
ideal bir cihaz olarak gordiik¢e tabletler video tiikketiminde artan bir
rol oynayacaktir (E-tailing Group, 2012: 3).

Ote yandan Cisco, internet kullanicilarmin 2018’de 3,9 milyardan
(kiiresel niifusun %51°1) 2023’e kadar 5,3 milyara (kiiresel niifusun
%66’s1) ¢ikacagini tahmin etmektedir. Toplam mobil abone sayisi ise
2018’de 5,1 milyardan (niifusun %66°s1) 2023’te 5,7 milyara (niifusun
%71°1) yiikselecektir (https://www.cisco.com/, 2020). Videolarin
yaklasik %90’1 cep telefonlarinda izlendiginden, markalar mobil
cihazlara dncelik veren bir yaklasim kullandiklarindan emin olmalidir.
Snapchat, yatay video reklamlarina kiyasla dikey video reklamlariyla
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etkilesimde 9 kat artis saglamistir. Video, satiglarin yani sira bir
markanin taniirligini da artirir. Videonun 18-34 yasindakiler arasinda
marka metrikleri tizerindeki etkisini belirlemek i¢in Unruly tarafindan
yapilan bir aragtirmada, videodan zevk almanin satin alma niyetini %
97 ve marka iliskilendirmesini % 139 oraninda arttirdig1 goriilmiistiir.
Ayrica, miisterilerin %49’u ¢evrimigi reklamlara olumsuz yanit verir.
Dolayistyla reklamlarin hikaye gibi goriinmesini saglamak olumlu
tepkiyi artirir (https://www.insivia.com/, 2018).

5. Video Pazarlama Tarihi

Isletmeler potansiyel miisterileriyle baglant1 kurmak i¢in onlarca yildir
video kullansa da video pazarlamanin tarihi 1941’ e kadar uzanmaktadir.
1941°de miicevher ve saat firmas1 Bulova ilk reklam1 bir New York TV
kanalinda bir Yankees mag1 sirasinda yayinlamistir. Bu reklam dokuz
saniye siirmiis ve video pazarlamada bir kilometre tagi olmustur. 43
y1l sonra, onemli bir spor etkinligi olan Super Bowl sirasinda bir
bagka doniim noktas1 yasanmistir.1984’te Apple, Macintosh kisisel
bilgisayarini, Apple’in o zamanki en biiylik rakibi IBM’i hedef
alan bir reklamda Amerikan halkina tanitmistir. Ardindan internetin
ylikselisi video pazarlamanin ¢ehresini tamamen degistirmistir. Video
pazarlama, televizyondan Web’e doniisim yasamistir (Dalal vd.,
2017: 6). 1995 yilinda Fox Studios’tan Brian Graden, arkadaslar1 ve
ailesi i¢in video Noel kart1 hazirlamak iizere South Park’in yaraticilari
Mat Stone ve Trey Parker’1 gorevlendirmistir. Ayni yil The Spirit of
Christmas ilk viral video olmustur. Video pazarlama i¢in en 6nemli
olaylardan biri de, viral videolar ¢agini1 baslatan YouTube’un 2005
yilinda kurulmasidir. Bu, video pazarlamada biiyiik bir adim olusturarak
cevrimi¢i video devrimini baslatmistir. Bir 6rnek, Blentec’in kurucusu
Tom Dickson’n, Will it Blend? adimi verdigi bir show i¢in haftalik
komik videolar yayinlamasi Blendtec blender’in dikkat ¢ekmesine
yardimci olmustur (Smith, 2014).
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2005 yilinda Brezilyali futbol yildizi Ronaldinho’nun Altin Top
Odiiliinii aldig1 videosu, 1 milyon goriintileme alan ilk video
olmustur. 2006 yilinda Google, arama ve pazarlamada videonun
Oonemini anlamis ve Youtube’u 1,65 milyar $’a satin almistir. Ayni1 yil
Dove, sadece izlenmeyen, ayni zamanda diinyanin dort bir yanindaki
kadmlar tarafindan paylasilan ve giizellik hakkinda kiiresel bir
tartisma baslatan Evolution kampanyasini baglatmistir. 2007 yilinda,
ylirlimeye baslayan bir cocugun erkek kardesinin parmagini 1sirdig1 ve
giillimsedigi 56 saniyelik videosu (Charlie bit my finger) viral olmus
ve aileye 150 bin $ kazandirmistir. Ardindan Google, Youtube’daki
yatirmrmindan para kazanmak ve markalar, pazarlamacilar ve bireyler
icin kanalin basarisindan yararlanmak i¢in reklamlar yayimlamaya
baslamistir ( Haria, 2020). 2010 yilinda Old Spices, ilk etkilesimli
video kampanyasini (the man your man could smell like) olusturarak
markay1 yeni nesle yeniden tanitmistir (Dalal vd., 2017: 6). 2014
yilinda Youtube, videoya katkida bulunanlardan siiper yildizlar
yaratmaya baslamistir. Zoella, ilk haftasinda J. K Rowling ve
Stephanie Meyers’den daha fazla satis yaparken, PSY, Gangnam
Style ile 2,14 milyar goriintiileme almay1 basarmistir ( Haria, 2020).
Bununla birlikte video tarihinde bazi énemli doniim noktalar1 Tablo
3’te gosterilmektedir.

Tablo 3: Video Tarihinde Doniim Noktalar:
Tarih | Aciklama

1826 Joseph Niepce tarafindan ilk siyah beyaz fotografin ¢ekilmesi
1832 Joseph Plateau, Fenakistoskop adini verdigi bulusunda hareketli
gortintiileri simiile eden ilk kisi oldu

1870 John Wesley Hyatt, seliiloidi fotograf filminde bir temel olarak kullanmak
icin patentini ald

1878 Ingiliz fotografe1 Eadweard Muybridge, hayvanlarm ve insanlarin nasil
hareket ettigini gosteren ilk bagarili hareket fotograflarini ¢ekti
1891 Thomas Edison ilk sinema kamerasini icat etti
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Tarih Aciklama

1995 Diinyanin ilk film yapimcilart Auguste ve Louis Lumiere, sinematografin,
bir sinema kamerasinin ve projektoriiniin patentini aldi. Ayni yil
Lumieres, diinyanin ilk sinema filmi Sortie de I’usine Lumiére de Lyon’u
piyasaya siirdii.

1900 |ilk sesli video yapildi

1918 [lk tam renkli filmin gekilmesi: Cupid Angling

1926 [k Amerikan televizyon yayini: Hava haritasinin resmi

1927 Filmler ses icermeye bagladi: The Jazz Singer

1927 Philo Farnsworth, ilk elektronik televizyon goriintiisiinii olusturdu

1934 TV’ler piyasaya c¢ikti. Alman Telefunken sirketi, katot 1 tiiplii
elektronik televizyonlart tiiketicilere satan ilk sirkettir

1948 TV haberlerinin dogusu: Douglas Edwards, CBS nin her gece yayinlanan
Television News kanalinda ilk televizyon haber sunucusu oldu

1951 CBS ilk renkli TV programi olan Premiere’i yayinladi, ancak siyah-
beyaz setlere sahip olduklari i¢in izleyici renkleri goremiyordu.

1954 Westinghouse, ticari olarak satilan ilk renkli TV setini 1,295 § fiyatla
New York’ta 60 magazada satiga sundu.

1962 [k TV uydusu: Telstar uydusunun 23 Temmuz lansmani sayesinde diinya
¢apinda on milyonlarca insan uydu TV izlemistir. AT&T tarafindan insa
edilen ganak, ilk yayini sirasinda Ozgiirliik Amiti’nin piiriizlii bir resmini
yansitt1.

1967 Sony, biiyiik bir siyah beyaz kamera ve ayri bir salt kayit VCR
tinitesinden olusan ilk taginabilir video sistemi Sony DV-2400 Video
Rover Portapak’t sundu. Cihaz, tek bir kisinin tagiyabilecegi kadar
hafiftir. Ancak, genellikle iki kisilik bir ekip tarafindan isletiliyordu; biri
kamerayi calistirirken digeri VCR finitesini tasir ve galistird1.

1976 JVC, Japonya’da video ev sistemi (VHS) video kayit sistemini ve Vidstar
VCR’yi piyasaya siirdii. Sirket, baska bir yeni video kayit sistemi olan
Sony Betamax ile rekabet etmeye basladi. Ertesi y1l, VHS video kaseti
Kuzey Amerika’da Chicago’daki Consumer Electronics Showcase’de
tamtildi.

1977 BirAmerikan sirketi olan Magnetic Video, Fox ile 50 filmini evvideosunda

yayinlamak i¢in bir anlasma yaptiktan sonra Betamax ve VHS’de uzun
metrajli filmler yayinlayan ilk sirket oldu. Ev kasetinde gosterime giren
ilk ti¢ film The Sound of Music, Patton ve MASHtir,ancak bantlar kopya
bagina 50-75 $ arasindadur.
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Tarih Aciklama

1981 JVC ve Sony, ilk video kameralar1 Tiiketici Elektronigi Vitrini’nde
(CES) sergiledi. Sony, iki y1l sonra diinyanin ilk kombine kayit cihazi ve
kamerasi olan ilk tek pargali video kamera BMC100’i tanitti.

1984 Uluslararasi Telekomiinikasyon Birligi ilk dijital videoyu iiretti. Dort
yil sonra sendika, yaygin olarak kullamilan ilk dijital video sikigtirma
standard1 olan H.261°1 gelistirdi.

1985 Sony, Video 8 Handycam adli ilk ¢ip tabanli video kameray1 tanitti.

1985 David Cook, Dallas’ta ilk Blockbuster magazasini agti. O zamanlar
cogu video magazasi, sinirl kiralama secenekleriyle kii¢iik magazalardi.
Ancak bazi Blockbusters magazalari 8.000’e kadar film kiralama
secenegi sunmaya bagladi. Sirket, 1994’te Viacom’a 8.4 milyar $’a satildi

1988 En Iyi Animasyon Kisa Film dalinda Tin Toy, Oscar diiliinii kazanan ilk
bilgisayar animasyonlu kisa film oldu

1991 Motion Picture Experts Group, VHS ve kompakt disk video dosyalarini
sikistirmak icin MPEG-1"i gelistirdi. Takip eden on yil boyunca,
MPEG format siirekli olarak gelistirildi; DVD ve dijital TV dosyalarimi
depolamanin standart yontemi haline geldi.

1992 Sharp, geleneksel video kamera vizoriiniin yerine renkli bir LCD ekran
iireten ilk sirket oldu.

1993 |ilk ¢evrimici konser yayini

1995 [k bilgisayar animasyon 6zellikli film 7oy Story yaynlandi

1995 Sony, kullanicilarin dijital dosyay1 diizenleme i¢in bilgisayarlarina
aktarmalarma olanak taniyan dijital kayit platformu MiniDV’yi
DCR-VX1000 video kamerada piyasaya siirdii.

1997 DVD oynaticilar ve diskler Kuzey Amerikali tiiketiciler igin piyasaya
stiriildi.

1997 Reed Hastings, Blockbuster’da gecikme ticreti icin 40 dolar para cezasina
carptirildiktan sonra Netflix’1 kurdu.

1999 1999 - TiVo, DVRyi ortaya ¢ikardi ve TV kaydini degistirdi.

2002 Adobe Flash’in genis ¢apta benimsenmesi

2002 GoPro, California’da kuruldu.

2003 Skype’n kurulmasi

2003 DVD satislar1 ve kiralamalari, ilk kez VHS satiglarini ve kiralamalarini
asti.
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Tarih Aciklama

2005 YouTube, Chad Hurley, Steve Chen ve Jawed Karim tarafindan
kuruldu. Sitede yayinlanan ilk video (Me at the Zoo) yalnizca 19 saniye
uzunlugundaydi. Bu yilin Eyliil ayinda, YouTube’un ilk videosu bir
milyon goriintiilemeye ulasti.

2005 Apple ilk video ipodunu piyasaya siirdii

2006 Google, Youtube’u 1,65 milyar $’a satin aldi.

2006 Samsung, 1.000 dolara mal olan, biiyiik bilgi depolama yogunlugu ve
daha yiiksek ¢oziiniirliklii grafikler saglayan ilk Blu-Ray oynaticisini
piyasaya siirdii.

2007 Apple, izleyicilerin pahali bir kablo aboneligi olmadan canli TV, film
ve video akisi izlemelerine olanak tantyan Apple TV yi piyasaya siirdii.

2007 Akalli telefonun tanitilmasiyla, video mobilite ile bulustu

2007 Netflix, cevrimici yayina gecti.

2009 Avatar filmi yayinlandi: Animasyonda yeni bir adim

2010 Blockbuster magazalar1 kapandi

2011 Apple, canl1 TV 6zellikleriyle Ipad 2’yi piyasaya siirdii

2012 Obama, Google Hangout’a (Beyaz Saray’dan ilk tamamen dijital
roportaj) ev sahipligi yapti

2012 Koreli sanatgt PSY’den Gangnam Style, YouTube’da 1 milyon
goriintiilemeyi asan ilk video oldu

2013 YouTube yildizlarmin yiikselisi: Cok kanalli aglar, gelecek vaat eden
YouTube yildizlarma platform, prodiiksiyon kaynaklar1 ve bir dagitim
kanali sagladi.

2013 Sosyal videonun yiikselisi: Amerikan internet kullanicilarinin yiizde 85’1
2013’te bir tiir ¢gevrimi¢i video gortintiiledi.

2013 Google Chromecast, evlerde kullanima bagladi

2014 FIFA Diinya Kupast, ¢evrimici yayin ve multimedya icerik goriintiileme
rekorlarini kirdig

2014 Mobil videolarm yiikselisi: 18-64 yaslar1 arasindaki Amerikalilarin mobil

video izlemek i¢in harcadiklar siire, 2012’nin 2. ¢eyregi ile 2014’iin 3.
ceyregi arasinda dijital videolar! izlemek i¢in harcadiklar siirenin iki
katidir.

Kaynak: (https://wideo.co/, 2014; https://imaginarycreatures.com.au/, 2020; https://mashable.
com/, 2020)
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6.Video Pazarlama Stratejileri

Ister 6 saniyelik ister cok daha uzun olsun video reklamcilig,
cevrimigi kitlelere ulagmanin en popiler ve etkili yollarindan
biridir. Video igerigi hem biiylik hem de secilmis insan gruplarini
onemli bir diizeyde etkileme becerisine sahip oldugundan, reklam
verenler tercih ettikleri ortam olarak gorsel bi¢imleri giderek daha
fazla se¢gmektedir. Gegtigimiz on yil, kiiresel internet reklamcilig
harcamalarinda istikrarl bir artig goriilmiis ve dogal hikdye anlatimi
ozellikleri sayesinde video reklamciligi, diinya ¢capinda dijital reklam
harcamalarinin temel itici giiclerinden biri olmustur (Guttmann,
2020a). Etkili bir video pazarlama stratejisi, herhangi bir markanin
dijital pazarlama stratejisi i¢in en yiiksek yatirim getirisi saglayabilir.
Gilinlimiiz izleyicileri olaganiistii bir kalite diizeyi beklese de kii¢lik
bir zaman ve para yatirimi bir viral videonun ortaya ¢ikmasina neden
olabilir. (https://digitalmarketinginstitute.com/ , 2020).

Buyer (2020), etkili bir video pazarlama stratejisi gelistirmek icin
kullanilabilecek cesitli ipuglar1 6nermektedir. Bunlar: Videolar i¢in
diizenli bir yaym programi olusturmak, nasil yapilir videolar: gibi
faydali videolar veya benzersiz, ilgi cekici ve eglenceli igerikler
olusturmak, videolar i¢in dikkat ¢ekici bir agilis olusturmak, potansiyel
hedef kitle / miisterilerle baglanti kurmayi hedeflemek ve uygun
video siiresini ayarlamak seklinde Ozetlenebilir. Alexa’ya gore siteye
gelen ziyaretgi basina sitede tahmini giinliik gegirilen siire, Google.
com 15.41 dakika; Youtube.com 16: 53 dakika; Facebook.com 18.52
dakika; Amazon.com: 10.24 dakika ve Instagram.com: 8.48 dakikadir
(https://www.alexa.com/, 2020). Antonius (2020: 2-3), videoya miizik
eklemenin, izleyicilerin videoyu izleme siiresini artirabilecegini ve
izleyicileri bir iiriin/ hizmet satin almaya tesvik etmek ic¢in video
kullanildiginda, videoya calisan bir baglanti eklemek gerektigini
vurgulamaktadir.
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Tarczydlo (2018: 17), video pazarlama stratejisinin su bilesenleri
kapsayacagini  belirtmektedir: Ustlenilen eylemlerden sorumlu
uzmanlarin se¢ilmesi, arka plan durumunun ve rakiplerin faaliyetlerinin
analiz edilmesi, hedeflerin belirlenmesi, hedef kitlenin analizi, iletisim
formatlarmin secilmesi, iletisim kanallarinin segilmesi, eylemlerin
zaman ¢izelgesi, biitceleme, uygulama ve paydaslarin katilimina aktif
olarak yanit vermek ve sonuclar1 dongiisel olarak 6lgmek.

Benzer sekilde Walters (2020), basarili bir video pazarlama kampanyasi
gelistirmek icin 9 temel adimdan bahsetmektedir:

1. Video pazarlama hedeflerini tanimlamak: Her pazarlama hedefinde
oldugu gibi, SM.A.R.T. (spesifik, ol¢iilebilir, ulasilabilir, ilgili,
zamana bagli) hedef belirleme c¢ergevesi baslamak igin iyi bir
noktadir.

2. Video pazarlama stratejisi misyon beyani olusturmak: Misyon, su
sorular1 cevaplayan basit, tek satirlik bir ifade olmalidir: Ne tiir
video igerigi hazirlamay1 planliyorsunuz? Bu igerigi kimin i¢in
hazirliyorsunuz? Igeriginiz hedef kitlenize hangi degerleri katacak?

3. Hedef kitleyi analiz etmek: Bu adimda, hedef kitlenin ihtiyaclarini
ve begenilerini anlamak 6énemlidir.

4. Yapilacak video tiiriine karar vermek: Bu adimda, hangi hikayenin
anlatilacagini, bunun video yoluyla en iyi nasil yapilabilecegini,
bu hikayeyi paylagsmak ic¢in hangi video stillerinin ve tiirlerinin en
uygun oldugunu, hedef kitlenin ne tiir videolar1 sevdigini diisiinmek
onemlidir.

5. Video biitgesi belirlemek: Videolarin isletme icinde mi yoksa dis
kaynaktan mu iiretilecegini belirlemek hem video basina hem de

tiim video programi i¢in maliyetlerde biiytik bir rol oynayacaktir.
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6. Video olusturmadan kimin sorumlu olacagini belirlemek: Bu adim
su sorulara cevap vermelidir: Senaryolar1 kim yazacak? Igerikten
ve son onaylardan kim sorumludur? Video ¢ekiminin lojistigini kim
diizenleyecek? Bitmis videolarin dagitimidan kim sorumludur?

7. Video kampanya stratejisini diisiinmek: Bu adimda, iizerinde
caligilan her video kampanyasi i¢in, tek tek kampanyayla ilgili tim
ilgili sorular1 yanitlayan bir video pazarlama kampanyas: stratejisi
(ana stratejinin mini bir versiyonu) olusturulmasi gerekir

8. Video iceriginin nerede yayilanacagini belirlemek: Herhangi bir
videoyu yayinlarken, erisim ve katilimi en iist diizeye ¢ikarmak i¢in
birden ¢ok dagitim kanalindan yararlanmak ¢ok onemlidir.

9. Performansi 6lgmek: Bu adimda, goriintiilenme sayis1 ve benzersiz
goriintiileyenler, ayrilma oranlari, tiklama oranlari ve icerik tiiketimi
gibi metriklerden faydalanilabilir.

7.Video Pazarlamanin Faydalar ve Zorluklar:

Videolar, beyni cesitli sekillerde uyardiklarindan izleyici ig¢in
hatirlamalar1 kolaydir. Bellek ve gorseller misterilerin markayla
iliski kurmasina yardimci olur. Basarili olursa, videolar izleyicinin
katilimini artirarak onlar1 markay1 paylagsmaya ve iiriin veya hizmetleri
satin almaya tesvik eder. Dahasi, bircok ¢alisma, insanlarin bir metni
okumak yerine video izlemeyi tercih ettigini savunmaktadir. Bunun
nedenlerinden biri de video gibi gorsel igeriklerin tiiketilebilme
kolayligidir. Bu, 6zellikle mobil cihazlar i¢in gecerlidir, ¢iinkii bir
videoyu izlemek kiigiik bir ekranda bir metni okumaktan daha kolaydir.
Video pazarlama genellikle sirketler tarafindan viral pazarlama ve
icerik pazarlamasi1 gibi diger pazarlama stratejilerini desteklemek
icin kullanilir (Hofstede, 2017: 4). Satin alma kararlar1 s6z konusu
oldugunda cevrimici videonun 6nemi ve etkinligi artmaktadir. Video,
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bliyiilk miktarda bilgiyi hizli ve 6zet bir sekilde sunabildiginden,
ozellikle konu yeni bir hizmet veya tirtinle ilgiliyse tiim gorsel araglarin
en iyisi ve en ikna edicisidir. Videolar ¢evrimici varligi giiclendirmeye
yardimci olabilir ve videolar ayrica arama motoru sonug sayfalarinda
(SERP) daha iist siralarda yer almaya yardimci olabilir (Ratcliff, 2014).

Bununla birlikte videolar, tiiketicilere ¢ok sayida kanalda hizh
ve kolay bir sekilde tiiketilebilen igerikler sunar. B2C ve B2B
perspektiflerinden, sorulari yanitlamada, bilgi vermede ve miisteri
iligkileri kurmada etkilidirler ve bu da videolar1 dijital pazarlama
stratejileri i¢in sahip olunmasi gereken 6nemli bir ara¢ haline getirir.
Daha 6nce isletmeler video olusturma maliyetleriyle ugrasirken, artik
videolar her zamankinden daha erisilebilir durumdadir. Bu da videolar1
kullanmamanin isletmeleri rakiplerinden ¢ok geride birakabilecegi
anlamina gelir (https://www.smartinsights.com/, 2020). E-ticaret
platformlarinda video kullanan isletmelerin muadillerine gore daha
fazla kapsama, tiiketiciler arasinda daha fazla hatirlanabilirlige ve
daha diisiik miisteri hizmetleri maliyetlerine sahip oldugu goriilmiistiir.
Ayrica videolar miisteriler sorular1 sormadan agiklama olanagi
sagladigindan, ilgili miisteri hizmetleri veya idari personel sayisini
azaltarak net geliri arttirabilir (Bhardwaj ve Sharma, 2020: 94).

Dalal vd. (2017: XV), video pazarlamanin 6ne ¢ikan faydalarini;
farkindalik yaratmak, hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve topluluk
icinde olumlu iligkiler gelistirmek olarak siralamaktadir.

Kalmakhelidze (2017: 43), dijital videonun marka veya iiriin /
hizmetlerle ilgili glincellemeler sunarken, tiiketici algisindan marka
veya liriin / hizmete duygusal ¢ekicilik kattigini belirtmektedir.

Mancuso ve Stuth (2014: 18), aktivite ve hareketin, néronlar1 statik
goriintlilerden daha fazla harekete gec¢irdigini ve 6z ¢ekimin Gtesinde
videonun, insanlar1 bir adim daha ileri gotiirerek kendileri hakkinda
cok daha fazla hikdye anlatmalarmi ve c¢evreleriyle paylasmasini
sagladigini vurgulamaktadir.
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Videolar, ilgili i¢erik calismalariyla baglantili olarak uzun zaman igin
arsivlenebilir, yeniden yayinlanabilir veya Facebook Live, Periscope
gibi platformlarda canli akis etkinlikleri olarak aninda iiretilebilir;
hem uzun hem de kisa formatlarda iyi ¢alisir; Web sitesine veya bloga
yerlestirilebilir; e-postalarla, mobil uygulamalar aracilifiyla veya
YouTube gibi tiglincii taraf video sitelerinde paylasilabilir ve SlideShare
sunumlaria, canli etkinliklere ve web seminerlerine dahil edilebilir
(Harris, 2017). Bununla birlikte, HubSpot bazi istatistiklerin altini
cizmektedir: Video pazarlamacilarinin %83’{i, videonun potansiyel
miisteriler olusturmalarma yardimci oldugunu sdylemektedir;
insanlarin %84, bir markanin videosunu izleyerek bir iiriin/ hizmet
satin almaya ikna olmaktadir; video pazarlamacilarinin %95°1, videoyu
kullanarak iriin veya hizmetlerine yonelik anlayis1 artiracaklarin
diisiinmektedir; video pazarlamacilarinin %431, videonun aldiklar
destek aramalarinin sayisini azalttigini soylemektedir; insanlarin akill
telefonda gilinliik video izleme olasilig1 bilgisayardan 1,5 kat daha
fazladir (https://www.hubspot.com/, 2020b).

Ote yandan, video ¢ok fazla pazarlama giicii sunsa da her zaman
ustalagsmas1 veya yonetmesi en kolay teknik degildir. Akilli telefon
kameralarinin ve diisiik maliyetli diizenleme araglarinin mevcudiyeti,
video pazarlamay1 her zamankinden daha uygun hale getirmis olsa
da video igeriginin profesyonel goriilmesi i¢in, belirli bir kalite
standardini korumak gerekir. Bu, tipik olarak en azindan kameralara,
diizenleme yazilimlarina, aydinlatmaya, ses ekipmanina ve ayrica
iretim siirecini tasarimdan tamamlanmaya kadar yonetmek igin
gereken 6zel uzmanliga yatirim anlamina gelir (Harris, 2017). Hauston
(2016), video pazarlama i¢in dort temel zorluktan bahsetmektedir.
Bunlar: Strateji olmamasi, yetersiz biitge, etkili icerik eksikligi ve
metrik eksikligidir. Bununla birlikte, video pazarlama diinyasi her
gecgen giin daha rekabetei hale gelmektedir. Artik pazar, sadece biiyiik
markalara degil, kiiciik ve orta boy isletmelere de agiktir. Bir saniyede
internete yiiklenen yiiz binlerce video igerigi ile kisilerin ve markalarin
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kalabaligin i¢inde kaybolmamasi gittikge zorlasmaktadir. Siirekli
biiyliyen video pazarlama ortami ve degisen sosyal medya platformlari
trendleri de aynmi hizda degistirmektedir. Ayrica sosyal medya
trendlerindeki degisime bagl olarak degisen miisteri davranislari,
onlar1 bagl tutmak icin ilgi ¢ekici video igerigi saglamayi daha da
zorlastirmaktadir (Oentoro, 2020).

Sonuc¢

1826°da ilk siyah beyaz fotografin ¢ekilmesiyle baslayan videonun
yolculugu giintimiizde kullanilan 360 ° ve sanal gerceklik (VR)
videolarina kadar gelerek, isletmelerin miisterileriyle iletisim kurmak
icinkullandigien6nemlipazarlamaaraclarindanbirihaline doniismesini
saglamistir. 1941°de Bulova tarafindan verilen ilk reklam, video
pazarlama tarihinin doniim noktasini olusturmustur. Video, televizyon
goriintiilerini ve seslerini kaydetmek i¢in kullanilan bir manyetik bant
tiriidiir. Video pazarlama, bir marka, iirin veya hizmetin tanitilmasi
ya da pazarlanmasi i¢in egitici, Urlin incelemeleri, animasyon,
eglendirici, etkinlik vb. tiirleri iceren videolarin kullanilmasidir.
Pazarlama sirketleri tarafindan yapilan arastirmalar; videolu
perakende satis sitelerinde miisteri katiliminin daha fazla oldugunu,
video pazarlamanin pozitif yatirim getirisi sagladigini, tiiketicilerin
iirtinii/hizmeti agiklayan ¢evrimici videoyu izledikten sonra satin alma
olasiliginin arttigini, tiiketicilerin artik her zamankinden daha fazla
video izledigini, tiiketicilerin ¢ok biiyiik bir ¢ogunlugunun ¢evrimigi
satin alma kararlar1 verirken videolar1 yararl buldugunu, video igerigi
ireten igletmelerin daha gilivenilir goriildiigiinii ve insanlarin statik
gorintiilere kiyasla videoyu paylasmaya daha meyilli oldugunu ortaya
cikarmistir.

Bununla birlikte videonun pek c¢ok avantaji bulunmaktadir.
Videolarin izleyiciler i¢in hatirlanmalar1 kolaydir. Video, biiytik

miktarda bilgiyi hizli ve 6zet bir sekilde sunabildiginden, tiim
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gorsel araglarin en iyisi ve en ikna edicisidir. Videolar ¢evrimigi
varligr giiclendirmeye ve arama motoru sonug¢ sayfalarinda daha
iist siralarda yer almaya yardimci olabilir. Videolar, satislari ve
markanin tanmirhigini arttirir; tliketicilere ¢ok sayida kanalda
hizli ve kolay bir sekilde tiiketilebilen igerikler sunar; sorulari
yanitlamada, bilgi vermede ve miisteri iligkileri kurmada etkilidir
ve liriin / hizmete duygusal ¢ekicilik katar. Ayrica video, web sitesi
trafigini, ziyaretcilerin sayfada gecirdikleri ortalama siireyi, e-posta
acilma oranlarini da arttirmaktadir.

Ote yandan literatiirde video pazarlamayla ilgili yapilan ¢aligmalar
incelendiginde, c¢evrimi¢i video reklamlarin miisteri memnuniyetini
ve miisterilerin ¢evrimigi satin alma niyetlerini olumlu etkiledigini,
video pazarlamanin tiiketicilerin bilgi toplamasi icin degerli bir
pazarlama aracit oldugunu, isletmelerin videolarin maliyetlerinden
daha fazla fayda sagladigina inandigimi goriilmektedir. Teknolojinin
hizla ilerlemesiyle birlikte ihtiya¢ duyulan donanimin fiyatinin
ucuzlamasi ve gerekli yazilimin da yayginlagmasi video liretimini ¢ok
daha kolay hale getirmektedir. Ayrica, insanlarin okuduklarina kiyasla
gordiiklerini ¢ok daha fazla hatirladig1 dikkate alindiginda video
pazarlama trendinin yiikseligini siirdiirecegi agiktir. Diger taraftan,
gelecek caligmalar i¢in, video igerik tiirlerinin, farkli sosyal medya
platformlarinda paylasilan videolarin ve viral videolarin miisteri satin
alma davraniglan tizerindeki etkileri, kullanicilar1 video paylagsmaya
iten faktorler ve video uzunluklarinin miisteri davranislarini ve web
sitesi trafigini nasil etkiledigi iizerine yapilacak arastirmalar yazar
tarafindan onerilmektedir.
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somutlastirildigi “Giris” bélimiiniin ardindan diger boliimler gelmeli

99 e

ve ¢aligma “Tartisma ve Sonug”, “Kaynak¢a” seklinde bitirilmelidir.

Bu boélimde caligmayla ilgili yeterli literatiir bilgisi verilmeli ve
caligmanin gerekcesi belirtildikten sonra amaci vurgulanmalidir.
Ancak konu ile ilgisi olmayan ve gereginden fazla literatiir bilgisi
vermekten kaginilmalidir.

Metin ici kaynak gosterimi APA formatindadir. (Yazar Soyadi, Yil:
Sayfa aralig1). (Dayan¢ Kiyat, 2004: 106-110). Birden fazla kaynak
ile atif yapilacak ise yazar alfabetik sira ile yazilidir (Allport, 1961:
15-17; Levy ve Guttman, 1974: 25).

2. Materyal ve Metot

Bu boliimde, uygulanan yontemler ve teknikler anlasilir bir sekilde
verilmeli ve metin “Times New Roman” yazi tipinde 12 punto
biiyiikliigiinde ve tek satir aralikla yazilmalidir. Metinle ilgili olarak
Giris boliimiinde yapilan acgiklamalar bu boliim i¢in de gecerlidir.
Baslikta bagla¢ haricindeki tiim kelimelerde ilk harf biiyiik
yazilmalidir.

Calismanin Ingilizce olarak sunulmak istenmesi durumunda boliim
baslig1 “Material and Method” olarak verilmelidir. Boliim icerisinde
alt boliim basliklar1 a¢ilmasi miimkiindiir.

2.1. Materyal ve Metot Alt Bashg:

Materyal ve metot boliimiinde alt baslik altinda bilgi verilmek istenmesi

durumunda alt baglik “Times New Roman” yaz1 tipi, 12 punto ve kalin
olarak yazilmalidir. Alt basligin ilk harfleri biiyiik yazilmalidir.
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2.2. Sekiller, Tablolar ve Denklemler

Sekiller grafik, diyagram, fotograf, resim ve harita seklinde olabilir.
Sekil yazisi seklin alt kismina yazilmalidir. Hem sekil hem de sekil
yazisi sayfaya ortalanmalidir. Sekil yazilar1 okunakli olmalidir. Sekil
ile iist metin arasinda 1 satir bosluk birakilmalidir. Sekil yazisi ile alt
metin arasinda da 1 satir bosluk birakilmalidir. Sekil yazis1 11 punto
olarak yazilmali1 ve asagidaki 6rnekte (Sekil 1) oldugu gibi verilmelidir.
Metin igerisinde sekillere atifta bulunulmalidir.

Sekil 1. Ornek Resim

Kaynak: Soyadi, A. A., (y1l). Kitap Adi(Ttalik). Kitabin Basildig1 Yer, Yayinevi.

Tablolar agik gerceveli tercih edilebilir. Tablo yazisi tablonun iist
kismina yazilmalidir. Hem tablo hem de tablo yazis1 sayfanin ortasina
hizalanmalidir. Tablo yazisi ile {ist metin arasinda 1 satir bosluk
birakilmalidir. Tablo ile alt metin arasinda 1 satir bosluk birakilmalidir.
Tablo yazilar1 tercihen 9 ile 11 punto ile yazilmali ve tek satir aralig
se¢ilmelidir. Metin igerisinde tablolara atifta bulunulmalidir.

Tablo 1. Tablo Baslig.

Siitun Baslig1 Siitun Baghigi Siitun Baglig1
Bilgi satiri Bilgi satiri Bilgi satiri
Bilgi satirt Bilgi satiri Bilgi satirt
Bilgi satiri Bilgi satiri Bilgi satirt
Bilgi satir1 Bilgi satiri Bilgi satiri

Kaynak: Soyadi, A. A., (y1l). Kitap Adi(Ttalik). Kitabin Basildig1 Yer, Yayinevi.
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Denklemler sirasiyla 1’den baglanarak numaralandirilmalidir.
Denklem sola yaslanarak yazilmali ve denklem numarasi sag kenara
yerlestirilmelidir. Denklem ile metin arasinda iistten ve alttan birer
satir bosluk birakilmalidir. Denklemler resim formatinda olmamalidir.
Word denklem diizenleyicisi tercih edilebilir.

3. Bulgular

Bu béliimde ¢alisma sonucunda elde edilen bulgular ¢alisma sirasina
gore sunulmalidir. Calismanin Ingilizce olarak sunulmak istenmesi
durumunda boliim baslig1 “Results” olarak verilmelidir.

4. Tartisma

Bu boliimde, yapilan calismadan elde edilen bulgular bilimsel ilkelerin
15181 altinda 6nceki verilerle karsilastirlarak irdelenmelidir. Istenilmesi
halinde, elde edilen bulgular ve bunlarin irdelenmesi Bulgular ve
Tartisma baslig altinda da verilebilir.

5. Sonuc¢

Bu boliimde calismadan elde edilen 6zgiin sonuglar bir sira dahilinde
sunulmalidir. Calismanin Ingilizce olarak sunulmak istenmesi
durumunda boliim basligt “Conclusions” olarak verilmelidir.
TesekKkiir

Varsa bu boliimde, caligmada yardim ya da destekleri bulunan kisi
veya kisilere ya da kurum yetkililerine tesekkiir edilebilir. Calismanin

Ingilizce olarak sunulmak istenmesi durumunda bu boliimiin bashg
“Acknowledgment” olarak verilmelidir.
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Kaynak¢a

Kaynakga bashgi diger basliklar gibi “Times New Roman” fontunda 12
punto, bold olarak yazilmahdir. Calismada yararlamlan kaynaklar alfabetik
sira ile “Kaynakea” baghigi altinda 11punto ile yazilmalhidir. Kaynaklarm
tamami calismanin son sayfasindaki “Kaynake¢a’ bashigi altinda verilmelidir.
Ancak Oz béliimiinde kaynak gosterilmez. Her referans arasmnda 6
punto bosluk olmalidir. Cahismanin Ingilizce olarak sunulmak istenmesi
durumunda boliim bashgi “References* olarak verilmelidir.

Siireli Yayinlar:

Soyadi, A., Soyadi, B. B., ve Soyadi, C., (y1l). Yayinlanan Makalenin Ad1. Makalenin
Yayinlandigr Dergi Adi(Italik), Cilt ve say1 numarast 7(1), Makalenin sayfa
numarasi araligi 1-12. Doi:

Kitaplar:

Soyadi, A. A., (yil). Kitap Ad: (Italik). (B. Soyadi, Cev.)Kitabin Basildig1 Yer,
Yayinevi.

Sempozyum, Kongre, Bildiri:

Soyadi, A., Soyadi, B. B., ve Soyadi, C., (yil).Yaymlanan Bildirinin Ad1. Bildirinin
Yayinlandigr Sempozyum Kongre, Toplanti ya da Konferans Adi (Italik), sayfa
aralig1 1-12, Sehir, Varsa Universite veya Kurulus.

Kitap I¢i B6liim:

Soyadi, A. A., (yil). Bolimiin Adi. A. Soyadi (Ed.), Kitabin Adi (italik) iginde,
Basim Yeri, Basim Evi.

Tez:

Soyadi, A. A., (yil). Yiiksek Lisans veya Doktora Tezinin Adi (Italik). Tezin tiirii,
Universite, Enstitii.
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Web Sitesi:

Soyadi, A. A.,/ Kurum, / Rapor, (y1l). Makale Basligi. / Konu Bagligt. Erisim adresi,
(Erisim Tarihi:).

Sadece link adresi ise:

URL-1: erigsim adresi, (Erigim Tarihi:).

Makaleler format disinda yazildig: takdirde direkt reddedilecektir.

Makale yazim kilavuzunu buradan indirebilirsiniz:
http://dergipark.gov.tr/download/journal-file/10641
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