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TURKIYE’DE CINSIYET ESITLIGI SOYLEMI VE
UYGULAMALARI:KARSILASTIRMALI ANALIZ

GENDER EQUALITY DISCOURSE AND APPLICATIONS IN TURKEY:

COMPARATIVE ANALYSIS
Tugce ARTAR!

Ayse TEKDAL FiLDis2
0z
Tarihsel siire¢ boyunca ataerkil yap1 etkisiyle ikincil konumda olan kadinlar, giiniimiizde halen cinsiyetci algiya ve onun
yarattig1 toplumsal baskiya karsi miicadelelerini siirdiirmektedirler. Tiirkiye’de toplumsal cinsiyet algisi, karsimiza kadina
karst siddet, namusun kadma atfi, namus cinayetleri, cam tavan, iicret esitsizligi gibi cesitli sekillerde ¢ikmaktadir.
Toplumu dolayli ya da dogrudan etkileme yetisine sahip medyanin benimsedigi cinsiyet¢i & eril dil bu algimin pekismesine
hatta igsellestirilmesine olanak tanimaktadir. Oysaki medyanin, cinsiyet¢i ayrimin Onlenmesi ve toplumsal cinsiyet
esitliginin saglanmasia iligkin sorumluluk tasidigi géz ardi edilmemelidir. Bu ¢aligmada; Tiirkiye’deki ve medyadaki
cinsiyetgi alg1 sOylem analizi yontemiyle daha ¢ok mevcut analizlerin 6zeti bigiminde incelenmis olup Kiiresel Cinsiyet
Farki Endeksi’nde(2020) basta gelen sirasiyla izlanda, Norveg, Finlandiya ve Isveg ile Tiirkiye’nin cinsiyet esitligi adina
yapmis oldugu kanun ve uygulamalar dokiiman analizi yontemiyle incelenmistir. Mevzuat karsilagtirmasi sonucu benzer
politikalarin benimsendigi gézlemlenmistir. Buradan hareketle ¢alismanin amacini olusturan; Tiirkiye’de cinsiyet esitligine
yonelik mevzuatin varligina karsin uygulamada (pratikte) yeterli verimin alimamayisi ile lilkemizde cinsiyet esitligi adina
istenilen yolun kat edilememe sebepleri analiz edilmistir. Bu analiz sonucu Tiirkiye'nin sosyo-kiiltirel ve sosyo-ekonomik
yapisinin amaglanan degisime hazir olmadigi ¢cikarimi yapilmusgtir.
Anahtar Kelimeler: Anahtar Kelimeler: Ataerkil gelenek, feodal iliskiler, medyada cinsiyetgilik, toplumsal cinsiyet.

ABSTRACT

Women who had been on secondary position at every stage of history due to patriarchy is still struggling against gender
perception and social pressure. In Turkey, gender perception shows itself as domestic violence, honor killings, glass ceiling
and wage inequality. Male domination in media also contribute to perceptions being accepted in society thanks to its reach
to many people. It shall not be forgotten that media has responsibility to help promoting gender equality. In this work;
gender perception in Turkey and media was analyzed by discourse analysis. Countries with high score at World Gender
Gap Report like Iceland, Norway, Finland, Sweden and Turkey’s laws and practices has been analyzed with document
analysis. After the comparison it was deduced that these countries adopt same policies. Following this; Why the
applications of the laws in Turkey are not as effective and why there has been not enough progress in Turkey has been
analyzed. As a result of this analysis it's been deducted that Turkey's socio-cultural and socio-economical system is not
ready for this planned changes.

Keywords: Feudal relations, gender, patriarchal tradition, sexism in media.
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1. GIRIS

Toplumsal cinsiyet, giiniimiizde uluslararas1 alanda
kabul gormiis ve igerisinde bulundugumuz dénemin
coOziilmesi gereken temel sorunlarindan biridir.
“Toplumsal cinsiyet kavrami, ..kadinlhk ve
erkekligin toplumsal olarak kurulan, &grenilen
kaliplar oldugunu anlatir” (Ozaydimlik, 2014, s. 94).
Cinsiyet esitligine yonelik ¢aligmalar yakin tarihe
dayansa da ozellikle Iskandinav iilkeleri basta
olmak iizere batili iilkeler bu alanda hizl bir gelisim
sergilemiglerdir. Feodal ve yar1 feodal toplum
yapisinin izlerini tasityan {ilkelerde ise cinsiyet
esitligine yonelik gelismelerin daha yavas ve zor
oldugu gozlemlenmektedir. Tiirkiye bu konuda 6zel
bir yere sahiptir. Turkiye'de ataerkil anlayis ve
feodal/prefeodal toplum yapis1 kiiltiirel olarak
varligin1 siirdiirmektedir. Burada feodal/prefeodal
yapiyla kastedilenin yasanan sehirlesmeye ragmen
kiiltiirel olarak ataerkinin siirdiigii geleneksel yap1
oldugunun altin1 ¢izmek gerekmektedir. Bununla
birlikte sik sik kullanilacak olan asiret yapisi
kavrami ile de sehirlesmenin etkisiyle iiretim
iligkilerinde ¢oziilme yasandigindan soz edilebilse
de kiiltirel anlamda varligim siirdiirmeye devam
eden geleneksel ataerkil yapi ifade edilmektedir.

Bu makalede Oncelikle cinsiyet ve toplumsal
cinsiyet kavramlart ile toplumsal cinsiyet
kavraminin ortaya c¢ikisi ve tarihsel siiregteki
gelisiminden bahsedilecek, ardindan Tiirkiye’de
cinsiyetci soylem ve medyada soylem analizi
mevcut analizlerin dzeti bigiminde ele alinacak olup
Tiirkiye’deki mevcut cinsiyet¢i dil irdelenecektir.
Akabinde ise Diinya Ekonomik Forum’u (WEF)
tarafindan yaymlanan Kiiresel Cinsiyet Esitligi
Farki Raporu’nda (Global Gender GAP Report) yer
alan Kiiresel Cinsiyet Farki Endeksi’nden
yararlanilarak cinsiyet esitliginde ilk 4 siraya
yerlesmis olan sirasiyla Izlanda, Norveg, Finlandiya,
Isve¢ ile Tiirkiye'nin bu alandaki kanun ve
uygulamalar1 (mevzuatlar1) incelenecektir. 2020
Kiiresel Cinsiyet Esitligi Farki Raporu'nda esitlik
diizeylerinin  ileri  seviyede oldugu analiz
edildiginden izlanda, Norveg, Finlandiya ve Isveg
iilkeleri degerlendirme i¢in secilmis olup, bu
iilkelerin erigilebilinen mevzuatlar1 Tiirkiye'de var
olan mevzuatlar ile karsilastirilacaktir. Ilgili veriler
hiikiimetlerin ve bakanliklarin resmi sayfalarindan
elde edilmeye caligilacaktir. Buradan hareketle
calismanin da amacmi olusturan; Tiirkiye’de
cinsiyet esitligine yonelik mevzuatin varligina
karsin uygulamada (pratikte) yeterli etkinin
saglanamamasi ve cinsiyet esitligi adma istenilen
yolun kat edilememe sebebi irdelenecektir. Bu

calismanin alandaki benzer ¢alismalardan ayrilmasi
yoniiyle literatiire katkida bulunacagi inanci
tasinmaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Cinsiyet - Toplumsal Cinsiyet

Bu iki terim Penelope Eckert ve Sally
McConnell Ginet (2003) tarafindan su sekilde
aciklanmistir:  “Cinsiyet biyolojik bir terimdir ve
temel olarak iireme organlar iizerine odaklanirken,
Toplumsal Cinsiyet ise cinsiyet lizerinden insa
edilen sosyal normlardwr” (s. 10). Eckert ve
Ginet’in de belirttigi iizere cinsiyet bir biyolojik
olgudur. Cinsiyet, bizler heniiz ana rahmindeyken
genler aracilifiyla bizlere atanmakta iken toplumsal
cinsiyet ise i¢inde yasanilan toplum tarafindan
cinsiyetlerin sahip olduklar1 fiziksel o6zellikler
araciligiyla kendilerine, doganin dahi dikte etmedigi
cesitli rollerin atfedilmesi ve bunlarin
siiflandirilarak sosyal normlarin insa edilmesi
durumudur. Olusturulan bu sosyal normlar her iki
cinse birden cesitli davranis kaliplar1 atfetse de tarih
boyunca bundan daha olumsuz etkilenen kesim
kadinlar olmustur.

Bu konu ile ilgili Holmes, What is Gender? :
Sociological Approaches (2007) adli kitabinda
“kadim ve erkegi kadin ve erkek yapan doga degil
toplum veya “kiiltiir "diir.” (s. 4) diyerek toplumsal
cinsiyetin, cinsiyete nasil anlam yiikledigini
belirtmektedir. Hakan Baydur ve Gilten Ucan
(2016) “Toplumsal cinsiyet, biyolojik cinsiyetten
bagimsiz oldugu halde ona atfedilen toplumsal ve
kiiltiirel olarak insa edilmis biitiin rolleri ifade eder.”
(s. 140) seklinde konuyla ilgili gorislerini
belirtmiglerdir.

Ulkemizde cinsiyet esitligi yolunda temel ve
zorunlu hedef; cinsiyet, toplumsal cinsiyet ve
toplumsal cinsiyet esitligi kavramlart ve bu
kavramlar farkinin toplum tarafindan
igsellestirilmesi  ile bu konuda farkindalik
olusturulmasi olmalidir.

2.2 Toplumsal Cinsiyet Esitligi Kavramm

Ik bélimde bahsettigimiz toplumsal cinsiyet
kavraminin kokenleri, insanlarin ilk gruplar halinde
yasamaya basladig1 donemlere kadar uzanmaktadir.
Ik medeniyetlerden itibaren siiregelen toplumsal
cinsiyet fikirleri bir yandan kadmlarin fiziksel
anlamda gii¢siiz olmasini onlari asagi bir seviyeye
koymak i¢in kullanirken erkeklere ise agir bir yiik
ve stres yiuklemektedir. Toplumsal cinsiyet
esitsizliginin temelleri burada yatmaktadir. Hakan
Baydur ve Gulten Ucan (2016) bu esitsizlik
durumuna dair sunlar1 sOylemektedirler:
“Toplumsal cinsiyete iligkin degerlendirmelerin
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temelinde esit(siz)lik kavrami iizerine kurgulanmis
bir  degerlendirme  biciminin  hakim  oldugu
goriilmektedir. Arzu edilen ise cinsiyete bagh
ayrimcihigin  ortadan  kaldwilmasidw”  (s. 142).
Belirtildigi  lizere toplumsal cinsiyet esitligi
calisilirken ama¢ mevcut esitsizliklerin ortadan
kaldirilarak cinsiyetler arasinda esitlik durumunun
olusturulmasidir. Bu esitlik, biyolojik cinsiyet
esitligi degil, toplumun yaratmis oldugu cinsiyet
rollerinin ortadan kaldirilarak kadinlik ve erkeklik
rolleri ~ arasinda  bir  esitlik  saglanmasini
tanimlamaktadir.

Insan topluluklar1 ilk olarak avecr toplayici
donemde zamanin sartlarina kars1 koyabilmek adina
bir araya gelerek yasanmaya baslanmasi ile ortaya
cikmistir. Icinde yasamilan bu ¢agi Beauvoir
(2019) “...topuz ve vahsi hayvanlar c¢aginda,
doganmn direnglerinin en iist noktada, aletlerin ise
en ilkel oldugu bu ¢agda...” (s. 90) seklinde tasvir
etmektedir. Beauvoir (2019) aym1 zamanda
toplulugun varligini siirdiirebilmesi adina kadin ve
erkeklerin esit derecede Oneme sahip olduklarim
sdylemistir (s. 90). Insanlik tarihindeki ikinci
topluluk tiirlii insanlarin yerlesik hayata ge¢mesi
sonucu ortaya c¢ikmugtir. Yerlesik hayata gegen
insanlar gesitli kural, kurum ve kanunlar
olusturmusglardir (Beauvoir, 2019, s. 95). Bu
topluluk icin de “Kadinlar ve erkekler yasama esit
olarak katilmaktadir. Cinsiyetler arasinda tistinluk
veya hakimiyet gozlenmez” (Kolay, 2015, s. 5).
Beauvaoir (2019) bu dénemde kadimlarin statiisiinii
“Tarim  topluluklarinda  kadimin  ¢ogu  kez
olaganiistii  bir saygmihigr vardw.” (5. 95-96)
seklinde agiklamaktadir. Kadinlarmm bu dénemde
sahip oldugu sayginlik topragin islenmesi ve soyun
devami igin gerekli olan yeni bireylere duyulan
ihtiyactan kaynaklidir (Beauvoir, 2019, s. 96).
Bununla birlikte kadinlar yasadiklar1 hayat
sartlarma en uygun sekilde ayak uydurmakla
kalmamuislar, erkekler kadar cesur ve becerikli
olduklarini da kanitlamiglardir. Beauvoir
(2019) “...oyle goriinmektedir ki kadinlar bir¢ok
durumda savascilarla birlikte sefere katilacak
kadar saglam ve direnc¢liydiler.” (s. 89) diyerek
kendilerinin bu konumunu agiklamaktadir. Fakat
sonug olarak “Toplum hep erkekti, siyasal guc hep
erkeklerin elindeydi” (Beauvoir, 2019, s. 99).

Yerlesik donemde ortaya ¢ikmis olan ataerkil
yapi giiniimiize kadar devam edecek sosyal hayati
diizenleyen bir sekil almigtir. Bu béliimde, ataerkil
yapmnin ne oldugundan bahsedilmesi konunun
anlasilmasi agisindan yararl olacaktir. Kilicaslan ve
Isik (2016) ataerkilligi “Terim olarak ataerkillik,

cok genel bir ifade ile toplumsal yasamda erkegin
egemenligini isaret eder. Toplumsal giiciin erkege
ait  olmasi  demektir.” (s. 37) seklinde
tanimlamaktadirlar. Fildis (2013) ise ataerkilligin
varligmin ne kadar eskilere gittigini su sekilde
aciklamaktadwr:  “Kadmmlarin  baski  gormeleri,
istismar edilmeleri ve metalastirmalar: ¢cok eski ve
yaygn uygulamalardir” (s. 54).

Kadinlari sahip olduklar1 stati Orta Cag’da
ataerkinin kdltirel ve sosyal hayata kok salmis
olmas1 nedeni ile devam etmekle kalmamis kadin
iizerindeki baskiyt da artirmistir. Orta Cag
donemlerinde  “Kanunen kadimin toplum ve
krallhigin hiikiimetinde hi¢cbir payr yoktu. Kadmnlar
memur, askeriyede komutan, yargic veya avukat
olamamaktayd:” (Shahar, 2003, s. 11). Bu dénemde
topragin sahibi erkeklerdi ve varliklart babadan
ogula miras yolu ile gegerek ataerkiyi devam
ettirmekteydi. Kadinlarin feodal topraga sahip
olmalar1 ancak kendilerine miras yoluyla kalmasi
ile. mimkiin olabilmekte idi. Bu miras yolu ise
erkek varislerin olmadig1 durumlarda topragmn kiz
varise ge¢mesi yoluyla saglanmaktaydi (Beauvoir,
2019, s. 126). Bazi soylu kadinlar miras yoluyla
elde ettikleri bolgelerde yonetimi elinde tutmakla
kalmamis, ayn1 zamanda tabi olduklar1 lordlarimin
meclislerine katilarak karar alma mekanizmasinda
yer edinme hakki da kazanmuslardir (Shahar, 2003,
S. 12). Bunun yani sira burada bahsi gecen soylu
kadinlarin hayatlarina bakarak bu yasam bicimi ve
basarilarin kadinlarin Orta Cag’daki statiisiinii
temsil ettigi yanilgisia diisiilmemelidir. Siradan
halk yani koylii ve sehirli kadinlar bir yandan
kendilerine sunulan imkanlar bir yandan da
toplumun yarattig1 baskilar yiiziinden soylulara gore
daha sikintili bir hayat siirmekteydiler. Sehirli ve
koyli kadinlar insan haklarindan mahrum bir
sekilde yasamakta ve kendi topraklarmma sahip
olamamalarma karsin erkekler ile aym vergilere
maruz iken evli kadmnlarin vergileri ise esleri
tarafindan karsilanmak zorundaydi (Shahar, 2003, s.
13). Burada karsimiza Orta Cag’da toplumsal
cinsiyet algisinin iki cinsiyete de farkli zorluklar
yasattig1 gercegi ¢ikmaktadir.

Toplumsal cinsiyet algisinin yarattigi cinsiyet
esitsizliklerinin sorgulanmasi ve baskaldirilmasina
iliskin adimlar 16. yiizyillda Ronesans doneminde
atilmis olsa da asil olarak 19. yiizyilda ortaya ¢ikan
1. Dalga Feminizm ile nihai bir sonuca erebilecektir.
Bu, toplumsal cinsiyet esitsizligine karsi yapilan
entelektiiel karsi ¢cikisin baglangict olmustur.

“19. yiizyihm  sonu ve 20. yiizyilin
baslarinda  belirginlesen 1.  feminist dalga,
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Wollstonecraft’'in  “Kadin Haklarimin  Savunusu”
(Vindication of the Rights of Women) adli
eserindeki ¢izmis oldugu talepler iizerine insa
edilmigtir. Genel cergevede bu talepler, kadinlarin
oy kullanmasi, egitimde firsat esitligi ve kadmnlarin
miilkiyet haklarini icermekteydi” (Tas, 2016, s.
167).

[k Dalga Feminizm, kadinlarin o giine kadar var
olan patriarki diizenine karsi ilk defa bir diigiinsel
akim olarak ayaklanarak esitlik istemesidir. Her ne
kadar Fransiz Devrimi sonrasi  Avrupa’da
demokrasi dalgasi yayilmaya baslamis olsa da;

“...onemli mevkilerde bulunan kocalarinin
esleri, belli hiyerarsi smif icerisinde yer alan
kadinlar oy kullanma hakki bulurken, genel
anlamda hi¢bir kadinin oy hakki bulunmuyordu.
Amerika’da ise, siyahlarin ve kadinlarin oy
kullanma hakkt bulunmuyordu. Siyahi erkeklere oy
kullanma hakkinin verilmesiyle beyaz ve siyahi
kadinlarin oy kullanma hakki adina miicadeleye
girismelerine neden olmustu” (Tasg, 2016, s. 169).

Aydmlanma Cagi’na ve bunun gergeklestirdigi
dalgalanmalara ragmen ikincil planda kalmaya
devam eden kadmlarm haklarmi aramaya
baglamalarinin  19. yiizyll sonlarin1  bulmasi,
insanlik  tarihiyle  kiyaslandiginda  yasanan
esitsizligin ne kadar uzun siirdiigli ve baskaldirinin
da aslinda ne kadar yeni oldugunu gozler Oniine
sermektedir. ilk dalga Feminizm edindigi amaglara
Birinci Diinya Savast sonrasi erisebilmistir.
Iclerinde Tiirkiye'nin de bulundugu 21 iilke,
kadinlara oy verme hakkim1 temel hak olarak
tammugtir.  Ikinci Dalga Feminizm ise 1960l
yillarda yasanan gelismelerin ardindan ortaya
cikmustir (Tas, 2016, s. 169). Yasalar 6niinde
erkekler ile esit duruma ulagsmis olan kadinlar,
yasamsal baglamda erkekler ile olan farkliliklarin
cinsiyetleri dolayisiyla degil, toplumsal olarak var
olan ataerkil sistemden kaynakli oldugunu dile
getirmislerdir (Tas, 2016, s. 169-170).

“...kadwn gruplari, patriarki yapilanmalarin
aile ici veya ev i¢i alaminda esitsiz rollerin devam
ettigini, evsel alanin “6zel alan” tanmimlanmasi ile
ilgili elestirilerde bulunmugslardir. Bununla birlikte
aile kurumunun ataerkil yapida olmasi da cinsiyetgi
somiirtiyii - arttiran ve ¢esitlendiren bir durum
oldugunu dile getirmislerdir” (Tas, 2016, s. 170).

Ikinci Dalga Feminizmin beyaz kadmlarin
sorunlarma deginerek, onlarin degerlerini temsil
ettigini belirten Ugiincii Dalga Feminist akim, kisith
temsili reddetmis, genel olarak tiim kadinlarin

temsil edilmesi gerektigini bildirmistir (Tas, 2016, s.

171). Tas (2016) “II. dalga feminist akim,

genellikle toplumsal cinsiyet, sinif, wk, etnisite,
cinsellik, milliyetcilik, siyaset, iktisat vb. konulari
ele almis ve bu olgular: feminist bir bakis acisiyla
teoriklestirmeye calismislardw” (s. 171-172).
Feminist ideoloji yarattigt etki ile kadin
haklarina ~ ve  cinsiyet esitsizliklerine  ilgi
cekebilmeyi ve var olan esitsizliklerin Oniine
gecilmesi adina g¢abalarin baglamasini saglamistir.
Bu etki kadinlarin sosyal ve yasal statiilerinin
yeniden diizenlenmesi ve kendilerine erkekler ile es
haklar tamnmalar1 sonucunu dogurmustur. Ote
yandan uluslararast alanda da kadin haklarinin
iyilestirilmesine  iliskin  adimlar  atilmistir.
Bunlardan en 6nemlisi Boru (2017) “...kadinlarin
insan haklar: temel bildirgesidir.” (s. 48) seklinde
tanimlanan CEDAW (Kadmlara Kars1 Her Tiirlii
Ayrimcihigm Onlenmesi Sézlesmesi)’dir. Sozlesme
resmi gazetede 1985 yilinda yayinlanmistir
(Kadinlara Kars1 Her Tiirlii Ayrimeiligin Onlenmesi
Sozlesmesi, 1985). Antlagmada; cinsiyet esitliginin
sozlesmeye taraf olan devletler tarafindan
anayasalarina ve diger ilgili yasalara dahil edilecegi
kararlastirilmakta ve kadinlara karsi her tiirlii ayrimi
yasaklayacak ve engelleyecek onlemleri almayr da
kabul etmektedirler (Kadinlara Karsi Her Tirlii
Ayrimcihigm  Onlenmesi  Sozlesmesi,  1985).
“CEDAW, kadin ve erkegi kaliplasmis rollerinden
swyirmak, erkegin tstinliigiine dayali ényargilarin
ve kadinin medeni durumunun yarattigi ayrimciliga
yol acan durum ve engellerin kaldirilmast amaciyla
diizenlemeler getirmistir” (BOru, 2017, s. 52-53).

CEDAW’mn yam sira oOzellikle giiniimiizde
Tiirkiye’de hala daha biiyiik tartigmalara konu olan
Istanbul Sozlesmesi kadin haklar1 ve cinsiyet
esitligi adina atilmig biiyiik bir adimdir. Bori
(2017) bu konuda soyle sdylemektedir:

“Ozel olarak kadin haklarini diizenleyen/
kadint  koruyan uluslararasi belgelerden yakin
tarihte kabul edilen ve ozellikle 6nem tasiyan bir
digeri ‘Kadina Yonelik Siddet ve Ev I¢i Siddetin
Onlenmesi ve Bunlarla Miicadeleye Iliskin Avrupa
Sozlesmesi’ -diger adwla Istanbul Sozlesmesi’dir.
Kadinlara karst toplumsal cinsiyet ayrimciliginin
gelmis oldugu son nokta, kadina yénelik siddet
olaylarinda kendini gésterir. Istanbul Sizlesmesi,
kadina yénelik siddet konusunda Devletlerin daha
somut onlemler almaya tesvik edilmesi ve artik
kadinin  toplumdaki yeri ve toplumsal cinsiyet
rollerine iliskin daha iist bir bilin¢ olusturulmasina
yonelik ihtiyacin neticesi olarak ortaya ¢tkmistir” (S.
48).
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Istanbul Sézlesmesi'ne gore sozlesmeye taraf
olan iilkeler; toplumsal cinsiyet esitligini tesvik
eden uygulamalar gerceklestirirken ayni zamanda
yasanan siddet olaylarim1 da durduracaklarin
s6zUnl vermektedirler (Kadinlara Yonelik Siddet
ve Ev I¢i Siddetin Onlenmesi ve Bunlarla
Miicadeleye iliskin Avrupa Konseyi Sézlesmesi,
2011). Ancak bilindigi lizere Tirkiye’nin de taraf
oldugu, uygulanmasinda olduk¢a sikintilarin
yasandig1 Istanbul Sozlesmesi’nin  giiniimiizde
maddelerinin tartisiimasi kamuoyunda biiyiik yanki
uyandirmistir.

Her ne kadar hem ulusal hem de uluslararasi
alanda kadin haklar1 ve toplumsal cinsiyet esitligi
adma pek ¢ok adim atilsa da giinimizde 6zellikle
kiiltiiriin etkisi ile kadinlarin {izerindeki cinsiyet
baskisinin  devam ettigi gbze carpmaktadir.
Ulkemizde de var olan bu toplumsal algi iizerine
arastirma yapan Nuray Sakalli-Ugurlu, Beril
Tirkoglu ve Abdiilkadir Kuzlak (2018) kadinlik ve
erkeklik algisinin bireylerde yer edinisini ortaya
koymugslardir. Arastirmaya gore; deneye katilan 491
universite Ogrencisine “erkeklik” ve “kadmnlik”
hakkinda akillarma gelenleri yazabilecekleri
soylendi (Sakalli-Ugurlu, Tirkoglu, & Kuzlak,
2018, s. 314). Sonug¢ olarak ise kadinlar igin
duygusal, kiskang, alingan, sadik, narin, fedakar ilk
akla gelen diisiinceler olurken erkekler igin ise
kiskang, giiclii, bencil, duygusal, hirsli ve sinirli
denmistir (Sakalli-Ugurlu, Tiirkoglu, & Kuzlak,
2018, s. 317). Elde edilen bu sonuglari, batida
yapilan diger calismalarla karsilastiran Ugurlu,
Tirkoglu ve Kuzlak (2018) arastirmalarinin bati
iilkelerinde yapilan arastirma sonucglar1 ile bazi
benzerlikler tasidigimi da belirtmislerdir (5. 322-
323). Yaptiklar1 arastirmanin Tiirkiye’de cinsiyetgi
bir ideolojinin var oldugunu destekledigini
bildirerek erkeklerin giiclii ve kadinlarin geleneksel
bir cinsiyet rolii Ustlendigi sonucuna varmislardir
(Sakalli-Ugurlu, Tiirkoglu, & Kuzlak, 2018, s. 325).
3. TURKIYE’'DE TOPLUMSAL CINSIYET
ESITLiGi SOYLEMI

Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet; bu iki terim
birbirinden ayr1 ancak insanlar tarafindan aym
anlamda kullanilan veyahut birbirlerini etkiledigine
inanilan  terimlerdir. Diinyada oldugu gibi
ilkemizde de cinsiyet kaliplar1 olusturulurken
kulttrden, 0Ozellikle de toplumda var olan
sOylemlerden  biiyiik  sekilde  etkilenildigini
sOylemek miimkiindiir. Cinsiyet esitsizligi egitim, is
ve diger pek cok alanda farkli sekillerde kendisini
gostermektedir. Bu esitsizliklerin temelini toplumda
yer edinmis sOylemler olusturmaktadir. Soylemler;

dogdugumuz andan itibaren bizlere kiiltiirel ve dini
etkilerle Ogretilen ve dogrulugundan siiphe
etmedigimiz, atasozleri ve deyimlerden her giin
kullandigimiz basit ctiimlelere kadar hayatimizin her
anin1 kaplayan ifadeler biitlinlidiir. Biz kisiligimizi,
sevdigimiz ve sevmedigimiz seyleri bizlere
Ogretilmis  olan  bu  sdylemler etrafinda
sekillendirerek hayatlarimizi idame ettiririz. Bu
cinsiyetci  kaliplara ve  cinsiyet¢i  sOylemin
hayatimizdaki yerine iliskin Kiligaslan ve Isik
(2016) su 6rnegi vermislerdir;

“Doktor kiz olacagini soyleyince bebek icin
seker pembesi tulumlar alindi. Ne var ki bir erkek
cocuk dinyaya geldi. Cok olasidr ki, aile ona,
“Alindi bir kez.” deyip, pembe tulumlar giydirmez.
Erkek ve kiz bebekler icin kiyafet renkleri farkhidur.

. Ve toplumdaki egemen alg1 erkek ¢ocuklarinin
pembe kiyafetler giyinmeyecegi yoniindedir” (s. 3).

Ataerkil gelenek ile sdylemin giiglii yapisi
dolayisiyla topluma yerlesmis olan ve kosulsuz
kabulii neticesinde i¢csellestirilen cinsiyet
kaliplarmin ancak yakin zaman diliminde farkina
vartlmaya baglanmistir. Glinlik hayatta var olan
sOylemler ile ilgili El¢i (2011) Tiirkiye’de “Kadin
Olmak” Soylemi isimli ¢alismasinda konuya sdyle
deginmistir:  “Bugiin kash bir viicuda sahip
olabilmek i¢in spor salonlarina gitmek, mag
seyretmek, play-station oynamak gibi aktiviteler
erkeksilik sdyleminin pratikleridir. Bu pratikleri
gerceklestiven bir kadina ‘erkeksi bir kadin'
dememiz  kagimilmazdir. Ciinkii  bu eylemler,
erkeksilik soylemi icinde insa edilmis sosyal
pratiklerdir” (S. 2).

Yukarida verilen iki 6rnekten de goriilebilecegi
lizere cinsiyet¢i soylemin hedefi sanildig1 iizere
sadece kadinlar degildir. Kadinlar kadar erkekler de
kendilerine  atfedilen  toplumsal rollerden
etkilenmektedirler. Ancak {ilkemizde ge¢misten
gelen ataerkil yapinin kadinlara daha fazla davranis
kalib1 yliklemesi, kadina yonelik cinsiyetci algi ve
sOylemin daha yogun olmasina yol agmigtir.
Giiniimiizde kadin ve erkek cinsiyet kaliplarimi
destekler nitelikte sik¢ca kullanilan bazi deyim ve
atasozlerinin Turk Dil Kurumu Sézliigii'nde yer
alan halleri su sekildedir:

1. Kiz1 gonliine birakirsan ya davulcuya kagar
(varir) ya zurnaciya

2. Sac¢1 uzun akli kisa

3. Hanim hanimcik

4. Kuyruk sallamak

5. Oglan doguran &viinsiin, kiz doguran
déviinsin
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6. Erkek getirmeyi, kadin yetirmeyi bilmeli
(Tirk Dil Kurumu Sozlukleri)

Erkekler ile ilgili olanlar ise:

1. Erkek gibi

2. Erkeklige sigmamak

3. Erkekligi kesilmek

4. Erkekligine yedirememek

5. Erkek adam aglamaz

6. Hanim evladi (Turk Dil Kurumu Sozltkleri)

Yukarida bahsi gecen deyim ve atasdzlerini 4
farkli cinsiyet¢i kategoride simiflandirmamiz
miimkiindiir. Bunlardan ilki ve en ¢ok karsilasilan
kadinin erkege gore daha eksik ve asagi oldugunu
belirten sOylemlerdir. Bunlara 6rnek olarak “sagi
uzun akl kisa” deyimi veyahut “oglan doguran
oviinsiin, kiz doguran doviinsiin” atasozii verilebilir.
Soylemlerde diger sikca kargilagilan tema kadinlara
yiklenen yuva kurucu gorevidir. Buna 6rnek olarak
“yuvay1 disi kus yapar” atasézii gosterilebilirken
sikca bahsedilen diger bir konu kadmin cinselligi
iizerinedir. Bunlara 6rnek olarak ise “disi kopek
kuyrugunu sallamayimnca, erkek kopek ardina
diismez” veya “disi yalanmazsa erkek dolanmaz”
verilebilir. Son olarak kadinlarda olmasi gereken
karakter Ozelliklerine iliskin deyim ve atasozleri
mevcuttur; “hanim hanimecik” veya “kiz  gibi”
bunun birer &rnegidir. Ote yandan “kiz gibi” ifadesi
¢ogu zaman kargimiza bir agagilama ifadesi olarak
¢tkmaktadir. Bir erkek kendisinden beklenen giicii
sergileyemedigi zaman “kiz gibi” vuruyorsun
denmekte veyahut aglayan bir erkege “kiz gibi”
agladigi sdylenmektedir.

Kadinlarm yam sira erkekler ile ilgili de bu
baglamda degerlendirilebilecek birtakim deyimler
mevcuttur. Bunlar, “erkeklik” kalib1 yaratilmasinda
etkin rol oynamaktadirlar. Bir erkek “hanim evladi”
olmamalidir 6rnegin. Erkeklerin uymasi gereken
belirli davranis bigimleri mevcuttur ve digina
cikilmasi “erkeklige sigmamaktadir”. Baz1 erkekler
kendilerine soylenen s6z veyahut davranislari
“erkekliklerine yedirememektedirler”. Yukaridaki
orneklerde de goriildiigii gibi deyimler bu kez de
erkeklere  karsi  asagilama  unsuru  olarak
kullanilmigtir. Ek olarak deginilmesi gerekenler
arasinda “hesabi erkek 6der” veya “erkek adam para
Odetmez” klisesi yer almaktadir. “Hesabi erkek 6der”
aslinda kadinlarin erkeklere baghligimi tescillemek
ama¢ ve anlami tasimakta, erkeklere zorunluluk
yiikleyerek domine konumunu saglamlastirmaktadir.
Bu durum tam da en basit eylemlerin dahi cinsiyetgi
kalip ve roller icerisine nasil sokuldugunun
gostergesidir.

Cinsiyet¢ci sOylemler bagka bir baglamda
karsimiza kadmn igi/erkek isi ayrimi seklinde
c¢ikmaktadir. Baz1 islerin kadinlar bazilarinin ise
erkekler i¢in daha uygun oldugu algist toplum
tarafindan igsellestirilmis ve bu ayrim beraberinde
bambagka bir esitsizligi tasimistir.  “...kadin
isi/erkek isi ayrimi ve aymi isi yapan kadin ve erkek
calisanlar  arasindaki  iicret/kazang  farkiiklar:
varligini inatla siirdiirmektedir.” (Ozkaplan, 2013,
S. 2). Bu ayrim, kadinin, cinsiyeti kaynakli maruz
kaldigi esitsizlik durumudur.

Soylem ve bunun etkisi hususunda deginilmesi
gereken diger konu kadin bedenine odaklanarak
yapilan, bir bagka insana hakaret ve asagilama
amaciyla  sOylenen  sozler yani  kifUrledir.
Giinlimiizde hemen hemen herkesce kullanilan ve
kadinlarin agagilanmasmin farkli bir bi¢imi olan bu
hakaretler kadin viicudunun bir obje oldugu fikrine
dayanmakta ve bu fikri gic¢lendirmektedir. Topluma,
kadin ve kadin bedenine saygi ile kadinlarin
erkeklerden asagi varlik olmadiklart gercegini
asilamak ve dilin arindirilmasi olduk¢a uzun zaman
alacak gibi goriinmektedir.

Yukarida belirtilenlerin yaninda bir de namus
kavrami ve bu kavramdan dogan cinsiyetci
soylemler vardir. Namus algisi iilkemizde hemen
hemen tiim kesimlerce benimsenmis bir kavramdir.
Namus kavrami “...kiiltiirden kiiltiire farkldiklar
gosterir.” (Fildis, 2013, s. 53). Tiirkiye gergceginde
namus  kavrami  kadinlarin  bekareti  ile
iliskilendirilmektedir. Ataerkil diislince yapisinin
kadinlara namus ile ilgili dayattig1 kurallara deginen
Hamzaoglu ve Konuralp (2019) bunlar1 “Kadin
acgisindan namus, kadinlarin  uymalart  gereken
cinsel kurallardir. Bu kurallar ise kadinlarin
evlenene  kadar  bekdretini  korumalar:  ve
evilendikten sonra da kocalari disinda baska
erkeklerle cinsel iliskide bulunmamalaridir.” (s. 53)
seklinde belirtmistir. Cindoglu (2018) namusun
toplumumuzdaki yerini $oyle agiklamaktadir:
“Evlenmemis kadinin bekareti, bircok kiiltiir icin en
¢ok onem tasiyan konulardan biridir, Tiirk
toplumunun gerek daha geleneksel kesimlerinde
gerekse modern metropol bélgelerinde de bu durum
gecerlidir” (s. 115).

Bir kadinin evlenmeden bekaretini kaybetmesi
bir namussuzluk olayidir. Erkekler i¢in iliskiye
girmek bir problem degilken kadinlar bekaretlerini
korumalidirlar (Cindoglu, 2018, s. 116). Cindoglu
(2018) “Eski bir Tiirk atasoziine gore, cinsel iligki,
“kadinin yiiziiniin karasi erkegin elinin kinast” dwr.’
(s. 116) ornegini vererek agiklamaktadir bu durumu.
S6z konusu atasozinin “volsuz iligkiler kadinlar

6

’
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icin hos karsilanmadigi hadlde erkekler bu gibi
iliskilerden oviinme payi ¢tkarirlar” (Tlrk Dil
Kurumu Sézlukleri) anlami bu konuda kadmlara
kars1 yapilan haksizligin adeta dile gelmis kanitidir.
Ancak namus veya namussuzluk durumu kadina ait
olmamaktadir. “Bekaret, sadece birey olarak
kadina ait degil, biitiin aileye ait bir degerdir. Aile
iliskilerinin ¢ok giiclii oldugu ve genis ailenin
bireye hakim oldugu Tiirkiye ninki gibi bir kiiltiirde,
iligkilerin bi¢cimi ataerkildir” (Duben, 1982’den
aktaran Cindoglu, 2018, s. 116). Fildis de buna
benzer bir ifadeye kendi ¢aligmasinda yer vermistir.
“Erkekler namusun tek sahibi ve savunucusu olarak
gorultir... Namusun sahibi de, utanci yasayan da
erkeklerdir” (Khan, 2006’dan Aktaran Fildis, 2013,
s. 53).

Buradan hareketle namus kavramimin, kadinlarin
erkekler tarafindan kontrol altina alimabilmesi adina
olusturulmus bir toplumsal baski mekanizmasi
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Kadinlarin
bekaretlerini kaybetmeleri demek ailelerinin ve
ailedeki erkeklerin namusunu kirletmeleri demektir
ki bu durum genellikle namusun temizlenmesi adina
bir cezai yaptirim gerektirir. Bunu Cindoglu (2018)
sOyle belirtmistir: “...kadinin evlilik oncesi cinsel
iliski kurmasi yasaktir ve béyle bir iliski ortaya
ctkaridiginda siddetli cezalar uygulanwr” (s. 119).
Kadinlarin cezalandirilmasinin ataerkil yapi igin
anlami  “Bu  normlardan saparak ve ailesini
utandirdigr  diisiiniilen  kurbanin  aile gerefinin
bekgisi konumundaki erkeklerce
cezalandirimasiyla bu ‘leke 'nin azalacagi inancina
dayanmir namus cinayeti” (Abdelhadi, 2016’dan
aktaran Hamzaoglu & Konuralp, 2018, s. 68).
Cezalandirma ve namus temizleme zihniyeti
glinlimiizde sik¢a duydugumuz namus cinayetleri
ile sonuclanmaktadir. Hamzaoglu ve Konuralp
(2019) namus cinayetlerini yorumlarken “Zira,
toplumsal cinsiyet esitsizligin kadina kestigi en
radikal cezalardan biridir namus cinayeti...” (s. 52)
demektedir. “Namus cinayetinin paradigmatik bir
ornegi, bir kadimin, evlilik oncesi veya evlilik dist
cinsel iliskide bulunmasi ya da bundan
stiphelenilmesi nedeniyle, babast ya da erkek
kardesi tarafindan oldiiriilmesidir”  (Abu-Odeh,
2018, s. 243).

3.1 Medyada Sdylem
Giinimiizde “Gorsel medya, isitsel medya, basili

medya ve internet ve yeni medya” (Aydeniz, 2012, s.

21) insanlarin giindelik hayatinda biiyiik 6l¢iide yer
alan ve hepimizi aym Olg¢iide etkileyen sdylem
tiirleridir. Ozellikle gelisen teknoloji ile sdylemlerin
yayillma hizi ve bunlara ulasgim imkani artmigtir.

Teknolojinin getirdigi kitlelere ulasim kolayligt
halkin  bilgilendirilmesi ve  bilinglendirilmesi
agisindan olumlu etkiye sahipse de kullanilan dilin
erilligi nedeniyle zaman zaman cinsiyet ayrimciligi
yaratacak olan sdylemlerin de halka dogrudan
erisimine  sebep olmaktadir. Cesitli  haber
basliklarinin incelenecegi bu boliimde medyadaki
cinsiyetci algi tartigilacaktir,

Haberlerde cinsiyet¢i sOylem kullanilmasinin
ana nedenlerinden biri verilen baglikla halkin
ilgisini habere cekmektir. “Failin cinsiyeti, ¢ogu
zaman habere ozel ve sira disi bir anlam katar. Bu
haberler sug iceren eylemler, basart hikayeleri veya
kaza haberleri olabilir” (Akinerdem, 2016, s. 10).
Akinerdem’in  vermis oldugu haber Ornegine
bakacak olursak “kadinlar araba siiremez” cinsiyetci
soyleminin haberler tarafindan da desteklenip
yayildig1r goriilmektedir. Akinerdem, Adana Kent
Gazetesi’'nin 2015 yilinda verdigi bir haberi
almtilamis ve haber baglig1 “Kadin siiriicii araciyla
sulama kanalia uctu” seklinde yazilmistir. Burada
surticindn cinsiyetinin belirtilmesi durum ve haber
ile ilgili herhangi bir ehemmiyet tasimamaktadir.
Bu, sadece okuyucudan bir tepki alabilmek, toplum
tarafindan yaratilmig genel yargiy1 destekleyerek
ilgi ¢ekebilmek adina alinmig bir karardir
(Akinerdem, 2016, s. 11).

Giinliik hayatta cinsiyet¢i sOylemin yer aldigi
haberlere sik¢a rastlamaktayiz. Ornek olarak;
Hurriyet Gazetesi; “4 kisilik kadin hwrsizlik ¢etesi
yakaland1” (Aksoyer, 2020), Sabah Gazetesi;
“Istanbul’'un kadin hirsiz cetesi yakalandi: 15
giinde 14 eve girdiler” (Kavak, 2019), Superhaber
(internet gazetesi); “Kadin siiriicti sarkt soylerken
kaza yapti!” (2017). Okuyucunun ilgisini ve
tepkisini ¢ekebilmek yani aslinda haber degerini
artirmak amaciyla haber basliklarinda cinsiyet
vurgusu yapimustir. Superhaber’de verilen videolu
icerikte aciklama kisaca “Kadin siiriicii sark
soyledi ve olanlar oldu...” seklinde verilmistir.
“Stirticti sarki sdylerken kaza yapti!” basghg da
haber amacini karsilayabilecekken cinsiyetgi vurgu
ile topluma kazinmig olan kadmlar araba
kullanamaz basmakalibinin bir {iriinii olarak bu
baslig1 atmayi tercih etmislerdir. Milliyet Gazetesi;
“Ellerinde oje yerine motor yagi var” (2014)
toplum tarafindan erkeklere atfedilmis olan tamirat
isinde c¢alisan bir kadinin anlatildigi  haberde
kadinlara cinsiyetleri kaynakli yiiklenen rolii ve
kadin isi/erkek isi ayrimimi agik¢a gormekteyiz.
TUIK (2018) yazili medya istatistikleri kapsaminda
medya kuruluglarinin yaym bdliimiinde ¢alisan
kadin sayisinin 7841 iken ayni boliimde calisan
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erkek sayisinin 9816 olmasi ve basim boliimiinde
calisan kadin sayisimin 174, erkek calisan sayisinin
ise 458 olusu medya sektoriindeki erkek egemen
dili agiklar niteliktedir (TUIK, 2018).

Haber basliklar1 cinsiyet kaliplarim1 sadece
pekistirmekle kalmamakta ayni zamanda -6zellikle
siddet haberlerinde- yasanilan olaylar1 bir nedene
oturtarak mesrulagtirmaktadir da. Sabah
Gazetesi; “Bosanmak isteyen ese ti¢c kursun sikti”
(Baksi, 2011), “Erkeklerle geziyor diye kizini bogdu”
(Arslan, 2011) ve Sabah Gazetesi; “Sevgilisi var
diye kizimi oldiirdii” (2020) haberleri bahsettigimiz
mesrulagtirmaya birer Ornektir. Erkeklerle geziyor
diye kizim1 bogdu haberinin ardindan bu habere
giincelleme yaparak bu sefer “Kizini, 'Elalem ne
der' diye bogmugs” (Arslan, 2011) basligi ile yeni
haber verilmistir. Hiirriyet Gazetesi; “Kumay: kabul
etmeyen 11 ¢ocugunun annesi ile kizini oldiirdii”
(ipek & Kumru, 2019), “Terk eden egsini 6ldiiriip,
intihar  girisiminde bulundu” (Caliskan, 2019)
haberleri de yine bu mesrulastirma kategorisindedir.

Diger bir gruplandirma sekli ise sudur: “
“cani koca”, “canavar koca”, “dayak¢i koca” vb.
tammlamalar, erkegin kisisel ya da psikolojik
olarak siddete yatkinligindan ya da
rahatsizliklarindan  dolayr  siddet  uyguladig
anlamini  yaratmaktadir” (Erol, 2013, s. 201).
Erol’un bahsettigi bu siniflandirmaya 6rnek olarak;
Habertirk Gazetesi; “Gézii donmiis koca dehset
sacti! Karisi, 40 giinliik bebegi ve iivey kizim
bicakladi” (2020) haberiyle kocanin duygusal
olarak cinnet halinde oldugu izlenimi vererek
uyguladigi siddete, psikolojik agidan bir bahane
sunmaktadir. Hiirriyet Gazetesi; “Canavar koca bu
kez mahkemede bayiltn” (2019) ve Takvim
Gazetesi; “Dayakgt sevgili!” (2013) haberleri de bu
kapsama girmektedir. Ayrica haberde siddete
ugrayan kadmin yiizii dahi sansiirlenmemis olup
yerde kanlar i¢inde yatan kadinin fotografinin agik
bir sekilde verildigi goriilmektedir.

Deginilmesi gereken haber tiirlerinden bir digeri
ise kadmlarin 6zellikle tére cinayetlerinde kurban
veyahut magdur olarak gosterilmesidir. Yenialanya
Gazetesi; “Tore cinayetine kurban giden kadinin
babasi,  sozleriyle kan  dondurdu”  (2019),
Habertlrk; “Cinayete kurban giden kadin son
yolculuguna ugurlandi” (2020), Cumhuriyet;
“Tecaviiz ve cinayet kurbam Sule Cet i¢in adalet
cagrisi: #SuleCetlcinAdalet” (2018) ve Sabah;
“Tore cinayetine kurban giden Miirvet’in katilleri 8
yildir aranyor” (2019) bu tlr haberlere 6rnek
olarak gosterilebilir.

Yakin gecmiste medyada genis yanki uyandiran
ve toplumun tepkisini ceken Ozgecan Aslan ve
Miinevver Karabulut cinayetleri de bazi medya
kanallarinda cinsiyetci basliklar ile sunulmuslardir.
Ozgecan Aslan cinayeti ile ilgili; BirGin:
“Ozgecan Aslan katledilisinin ~ 5'inci  yilinda
unutulmadi” (2020), ve T24: “Vahgsice dldiiriilen
Ozgecan cinayetinin ayrintilart  ortaya  ¢ikti;
tecaviize direnince defalarca bigakladi” (2015)
basliklar1 ile haber yapilmistir. Katledilmek,
vahsice Oldiiriilmek gibi terimler kadini1 kurban gibi
gosterirken tecaviize direnince bigaklandi ise hem
cinsel bir hikaye sundugu i¢in hem de bigaklanma
eylemini mesrulastirdigl i¢in yanligtir. Miinevver
Karabulut cinayeti ile ilgili ise Milliyet: “Liseli
Miinevver saat 15.00°'te kimle bulugtu?” (2009)
baslig1 ile haber yapmustir.

Yukarida verilen haber basliklariyla
desteklendigi iizere Tirkiye’de medyanin eril dili
erkegin eylemlerini bir nedene dayandirarak kadini,
eylemin gergeklestirilme sebebi olarak sunmaktadir.
Oysa, medyanm toplumsal cinsiyet esitliginin
saglanmasina ve kadinlara yonelik siddet dahil tiim
ayrimciliklarin 6nlenmesine yonelik etik ve sosyal
sorumlulugu oldugu unutulmamalidir. Bu kapsamda,
medyanin eril dili nasil T{rettigi kadar, nasil
dontistlirmesi  gerektigine iliskin ¢alisma ve
politikalar da gelistirilmelidir (Giil & Altindal, 2015,
s. 184).

4. DUNYA EKONOMIK FORUMU ve
KURESEL CINSIYET ESITLIGI FARKI
ENDEKSI (2020) ANALIZI

Diinya Ekonomik Forumu (WEF) tarafindan
yaymlanmis olan Kiiresel Cinsiyet Esitligi Farki
Raporu’nda (Global Gender GAP Report 2020)
verilen  Kiiresel  Cinsiyet  Farki  Endeksi
siralamalarinda; toplamda 153 (lkenin toplumsal
cinsiyet esitligi konusunda yaptig1 ¢aligmalar ve
ulastiklar1 esitlik seviyeleri listelenmistir. Endekse
gore ilk 4 sirada Izlanda, Norveg, Finlandiya ve
Isvec iilkeleri yer alirken Tiirkiye ise 153 iilke
arasindan 130. sirada bulunmaktadir. Raporda
yapilan degerleme Politik Giiclendirme, Egitimsel
Kazanim, Ekonomik Katilim ve Firsat Esitligi ile
Saglik ve Hayatta Kalma olmak iizere 4 farklh
alanda 1 tam puan iizerinden yapilmaktadir. Bu
noktada iilkelerin almig oldugu puanlara deginmek
yerinde olacaktir:

Izlanda endekste 1. sirada yer almaktadr.
Izlanda  politik  alanda  cinsiyet  esitligi
puanlamasinda 0,701 puan alarak  Politik
Giiglendirme alaninda en yiksek puan alan (lke
olmustur. Saglik ve Hayatta Kalma alaninda 0,968
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puan, Egitimsel Kazanim alaninda 0,999 puan,
Ekonomik Katilim ve Firsat Esitligi alaninda ise
0,839 puan almustir (Dlnya Ekonomik Forumu,
2020, s. 183). Norveg, endekste 2. sirada yer
almaktadir. Egitimsel Kazanim alaninda 1 puan
alarak tam anlamiyla cinsiyet esitligini saglamis
olan Norveg, Saglik ve Hayatta Kalma alaninda
0.972, Ekonomik Katilim ve Firsat Esitligi alaninda
0.798 puan alarak iyi bir cinsiyet esitligi standardi
olusturmayr  basarmigtir.  Norveg’te  cinsiyet
esitliginin en diigiik goriildiigli bolim ise 0.598
puan aldiklar1 Politik Giiglendirme alani olmustur
(Dunya Ekonomik Forumu, 2020, s. 273).
Finlandiya ise endekste 3. sirada yer almaktadir.
Rapora gore Finlandiya; Egitimsel Kazanim
alaninda 1 iizerinden 1 tam puan, Saglik ve Hayatta
Kalma alaninda 0.977, Ekonomik Katilim ve Firsat
Esitligi alaninda 0,788 puan almis olup Politik
Giliclendirme alaninda ise ne yazik ki 0.563’lik bir
puana sahiptir (Dlinya Ekonomik Forumu, 2020, s.
161).

Isve¢ 4. sirada yer alirken Egitimsel Kazanim
alaninda 1 {izerinden 0,996 puan alan Isveg, Saglik
ve Hayatta Kalma alaninda 0,969, Ekonomik
Katilim ve Firsat Esitligi alaninda ise 0.790 puan
almistir. Ancak ne yazik ki Isve¢’in de diger iilkeler
gibi siyasi arenada kadmlarin temsili konusunda
sorun yasadig1 goriilmektedir. Politik Giiglendirme
alaninda cinsiyet esitligi konusunda 0.525 puan alan
Isve¢ bu alanda kendisini gelistirmeye 6zen
gostermelidir (Dlnya Ekonomik Forumu, 2020, s.
323). Tirkiye; Saglik ve Hayatta Kalma ile
Egitimsel Kazanimlar alanlarinda sirasiyla 0,976 ve
0,961 puanlara sahip olsa da Ekonomik Katilim ve
Firsat Esitligi alaninda 0,478 gibi oldukca diigiik bir
puan almigtir. Tiirkiye’de cinsiyet esitliginin en
kotii oldugu alan ise politik alandir. Politik
Gii¢lendirme alaninda Tiirkiye sadece 0,124 puan
alabilmigtir (Dlnya Ekonomik Forumu, 2020, s.
343).

[lk 4 siraya yerlesmis iilkelerle Tiirkiye nin
puanlar1 karsilastirildiginda tilkemizin  6zellikle
Ekonomik Katilm ve Firsat Esitligi ile Politik
Gliglendirme  alanlarinda  biiyilk  eksiklikler
yasadigim  soylemek  mimkiindiir  (Dinya
Ekonomik Forumu, 2020, s. 5). Bu kisimda bahsi
gegen raporda ilk 4 sirada yer alan sirastyla Izlanda,
Norveg, Finlandiya ve Isveg ile Tiirkiye’de cinsiyet
esitligi konusunda var olan kanun ve uygulamalara
yer verilecektir (Dlnya Ekonomik Forumu, 2020, s.
9).

Kanunlar:

e zlanda - Esit Haklar ve Kadin Erkek
Esitligi Kanunu (Act on Equal Status and Equal
Rights of Women and Men, 2008)

e Norveg - Esitlik ve Ayrimcilikla Miicadele
Kanunu (Equality and Anti-Discrimination Act,
2018)

e Finlandiya - Kadin-Erkek Esitligi Kanunu
(Act on Equality between Women and Men, 1986),
Cinsiyet Esitligi Konseyi (TANE promotes gender
equality)

e Isveg - Ayrimciik Yapmama Kanunu
(Discrimination Act, 2008)

e  Tirkiye - Tiirkiye Insan Haklar1 ve Esitlik
Kurumu Kanunu (Tiirkiye Insan Haklar1 ve Esitlik
Kurumu Kanunu, 2016), Ailenin Korunmasi ve
Kadma Kars1 Siddetin Onlenmesine Dair Kanun
(Ailenin Korunmasi ve Kadma Kars1 Siddetin
Onlenmesine Dair Kanun, 2012), Kadin - Erkek
Firsat Esitligi Komisyonu Kanunu (Kadin Erkek
Firsat Esitligi Komisyonu Kanunu, 2009)

Uygulamalar ise:

e Izlanda - Ulusal Eylem Plan1 (2018-2022)
(Iceland's National Action Plan on Women, Peace
and Security, 2018)

e Norveg - Yurtdisinda Kadin Haklar1 ve
Toplumsal Cinsiyet Esitligi i¢in Eylem Plan1 ve
Kalkinma Politikas1 (2016-2020) (Action Plan for
Women’s Rights and Gender Equality in Foreign
and Development Policy 2016-2020)

e Finlandiya - Cinsiyet Esitligi i¢in Hiikiimet
Eylem Plam1 (2016-2019) (Ministry of Social
Affairs and Health, 2017)

e Isvec - Kadin Siddetini Engellemek Amacl
Ulusal Strateji (2017-2027) (National strategy to
prevent and combat men’s violence against women,
2016), Ebeveyn Izni Uygulamas1 (Messina, 2012)

e Tirkiye - Kadmin Gliglenmesi Strateji
Belgesi ve Eylem Plam1 (2018-2023) (Aile ve
Sosyal Politikalar Bakanligi, 2018), Kadma Y onelik
Siddetle Miicadele Ulusal Eylem Plan1 (2016-2020)
(Kadmin Statiisti Genel Miidiirliigii, 2016), Kadin -
Erkek Esitligi ve Toplumsal Cinsiyet Egitimleri
(2009-2013) (Kadin Erkek Esitligi ve Toplumsal
Cinsiyet Egitimleri)
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Ulkelerin mevzuatlar incelendiginde kanunlarmn,
ortak yon olarak ayrimcilikla miicadele kavrami
kapsaminda ele alindigi, 6te yandan Tiirkiye de
dahil olmak iizere iilkelerin cinsiyet esitligi yolunda
pozitif ayrimciligi ortak bir yontem olarak sectikleri
goriilmektedir. Pozitif ayrimcilik hakkmna dair
yapilan tanimlamalar incelenecek olursa Izlanda,
Esit Haklar ve Kadin Erkek Esitligi Kanunu’nun 2.
maddesinde Olumlu Eylem adi ile pozitif ayrimeilik
tanim1 yapilmigtir. Bu kavram kadin veya erkegin
dezavantajli oldugu bir alanda cinsiyet esitligi
saglanmasi adina gegici dnlemler alinmasi durumu
olarak tanimlanmistir (2008, s. 2). Norveg ise
Esitlik ve Ayrimcilikla Miicadele Kanununda
pozitif ayrimciliga izin verilebilmesi igin:

. “Ayrimct  davranis bu kanunun
amacwna uygun olacak,

. Eylemin yaratacagi olumsuz etki
eylemin amaciyla dogru orantili olacak

davranis
ulastiginda sona erecek.” (Equality and Anti-
Discrimination Act, 2018) oldugunu belirtirken,

® Ayrlmcz amacina

Finlandiya, Kadin - Erkek Esitligi Kanunu’nda
cinsiyet esitligine ulasabilmek adma O6nemli bir
uygulama tirii olan pozitif ayrimciligin bu kanun
ile izin verilen bir uygulama oldugunu
belirtmektedir. Buna gore eger ki bir davranig kabul
edilebilir bir amaca sahipse ve yapilan uygulama bu
amaca ulagmak i¢in gerekliyse, o halde o uygulama
ayrimcilik olarak goriilmeyecektir. Yani belirli bir
amaca ulagsmak adina pozitif ayrimeilik uygulamak
Finlandiya yasalar1 tarafindan giivence altina
almmustir (Act on Equality between Women and
Men, 1986). Isve¢ ise her ne kadar pozitif
ayrimcilik  kavramina dogrudan deginmese de
Ayrimceilik Yapmama Kanunu’nda egitim, is hayati
vb. konularmm tlimiinde cinsiyet esitligini tesvik
etmek amaciyla yapilacak eylemlerin ilgili
kanunlarda yasaklanmadig: siirece ayrimeilik olarak
sayllmayacagi belirtilmistir. Bu da pozitif
ayrimcilik olarak kanunda dogrudan belirtilmemis
olsa dahi varliginin kabul edildigi ve onaylandigini
gostermektedir.

Tiirkiye’de ise Tiirkiye Insan Haklar1 ve Esitlik
Kurumu Kanunu’'nun 7. maddesinde pozitif
ayrimcilik  olarak  anmilmasa dahi  kanunda
“Ayrmmcilik Iddiasinin ileri Siiriilemeyecegi Haller”
basligt ile c¢esitli durumlar belirtilmigtir. Bu
durumlar arasinda “Esitsizlikleri ortadan
kaldirmaya yonelik, gerekli, amaca uygun ve

orantili farkli muamele.” (Tiirkiye Insan Haklar1 ve
Esitlik Kurumu Kanunu, 2016) ve“Istihdam ve
serbest meslek alanlarinda, zorunlu mesleki
gerekliliklerin varligi hdlinde amaca uygun ve
orantili olan farkli muamele.” (Tiirkiye Insan
Haklar1 ve Esitlik Kurumu Kanunu, 2016)
tanimlar1 pozitif ayrmmeilik olarak
smiflandirabilecegimiz  ve diger iilkelerde de
karsimiza ¢ikan istisna tanimlardir. Buradan
hareketle Tirkiye’de pozitif ayrimcilik dogrudan
adlandirilmasa da kanunda uygulamasi kabul
edilmistir demek miimk{ndur.

Cinsiyet esitligi adina kanuni diizenlemelerin
yani sira Tirkiye Ozeline inildiginde kadin-erkek
cinsiyet esitligi ¢cercevesinde hazirlanan programlar,
eylem planlar1 ve egitimlerin de azimsanamayacagi
asikardir. Ancak tam bu noktada calismanin ana
konusunu olusturan “Tirkiye’de cinsiyet esitligine
iligkin kanun ve uygulamalarin varligina karsin
pratikte yeterli etkiyi saglayamamasi sorunsali”
karsimiza c¢ikmaktadir. Konuya agiklik getirmesi
acisindan  Ornek verilmesi yerinde olacaktir.
Uygulamada yeterli etkinin saglanamamasinimn bir
boyutu kadinlarin is hayatinda karsilagtiklar ¢esitli
esitsizliklerle belirmektedir. Yapilan arastirmalar
gostermektedir ki iilkemizdeki kadmlar "...dlinya
ortalamasina gore erkeklerden %24 daha az maas
aliyorlar" (Toplumsal Cinsiyet Egsitligi: Neden
Onemli?). Cinsiyet esitsizliginin ve kanunlarin
uygulamadaki yeterli etkiyi saglayamamasimin en
bariz 6rnegi kadina siddet olgusunda yatmaktadir.
"Toplumsal cinsiyet esitsizliginin  yaygin  bir
bicimde kabul edilmis ve kadina kars: siddetin ola-
Sanlastirmis  olmasindan yararlanan erkekler,
kadwmlar iizerinde ¢ok yaygin bir bigimde siddet
uygulamaktadir" (Kadma Yonelik Aile I¢i Siddetin
Onlenmesi Projesi).

Tiirkiye'de siddetle miicadele gergeginin Oniine
gecilebilmesi  adina ¢ikarilmig  yasalarin  da
uygulamasinda ¢esitli sikintilarla karsi karsiya
kalindig1 goriilebilmektedir. Siddete maruz kalan
kadimin 6284 Sayili Kanun’dan yararlanarak,
koruma, uzaklagtirma, sinirlama gibi kararlar
alabilmesinin 6nii a¢ilmis goziikmektedir. Ancak
her ne kadar kendilerine bu haklar taninmis olsa
dahi;

"...kanundan yararlanamayan,
yararlanmast igin delil istenen, koruma altina
almmak istedigini ve risk altinda oldugunu
soyledigi halde gerekli destegin alinmast miimkiin
olmayan kadinlar da oldu. Ozellikle yazili basvuru
yvapilmayan kolluk ve miilki amir birimlerinde,
talep ettikleri halde kanun kapsaminda haklart olan
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desteklere erisemeyen kadwmlarin oldugu goriildii.
Bunun yani sira evli olmadigi, adres gosteremedigi
va da delil sunmadig1 gerekcesiyle talebinin geri
cevrildigini ve  kanundan faydalanamadigin
belirtenler de vard:. Siddete maruz kalan kadinlarin
siddet tehdidi altindaki yakinlar: ve ¢ocuklart da
zaman zaman bu kanundan faydalanarak koruma
karart alabildiler. Ote yandan buna iliskin yapilan
tim basvurularin olumlu sonuglanmadigr goriildii.
Uzaklastirma karart talebinde bulunan bir kadin,
savcimin “Bir tokat icin uzaklastrma mi verilir!”
diyerek karari reddettigi belirtti. Bir baska kadin,
talep ettigi koruma kararmin, polisin komsulardan
bilgi alarak siddet olmadigina kanaat getirmesiyle
reddedildigini ifade etti. Siddet uygulayan esini
evden uzaklastirmak igin savciliga bagvuran bir
kadina “Ben nerden bileyim siddet gordiigiinii belki
de kocami uzaklastirip sevgilini eve alacaksin.”
denildi ve talebi reddedildi” (6284 Sayili Kanun
Uygulamalari izleme Raporu).

Yukarida verilen orneklerden goriildiigii {izere
Tiirkiye’de halihazirda cinsiyet esitligi adma var
olan kanun ve uygulamalar, pratikte (uygulamada)
yeterli etkiyi yaratamamaktadir.

5. TURKIYE’'DE TOPLUMSAL CINSIYET
ESITLIGIi MUMKUN MU?

Bu boliime kadar ele alinan konular ilkemizde
cinsiyet esitsizliklerinin ~ varligim1  gostermekle
kalmamus, bu esitsizliklerin hangi formlarda ortaya
ciktigmi  da  irdelemigtir. Bu bolimde ise
Tiirkiye’nin -kiltiirel ve sosyo-ekonomik durumu
g6z Oniine alinarak- Cinsiyet esitsizligi olgusunun
altinda yatan ana nedenlere deginilecek ve
“Tiirkiye’de toplumsal cinsiyet esitligi miimkiin
mii?” sorusuna yanit aranacaktir.

Toplumsal  cinsiyet  esitligi ~ kavraminin
tarihgesine deginilirken toplumsal cinsiyet algisinin
insanlarmm olusturdugu ilk gruplasmalara kadar
dayandigint ve o zamanlardan bu yana kadar
kendisini inga ettiginden bahsedilmistir. Prefeodal
ve feodal doneme denk gelen bu ¢aglara hakim olan
ataerkil sistem giiniimiizde resmi varliginm
kaybetmis olsa dahi sosyo-kiltiirel ve ekonomik
anlamda  varhgm  siirdiirmektedir.  Ozellikle
Tiirkiye’nin Giiney ve Giliney-Dogu bdlgelerinde
varligini siirdiiren bu yapi, sosyo-kiltirel anlamda
kendisini toére olgusu ile gostermektedir (Ulug &
Karasu, 2015).

Tirkiye’de toplumsal cinsiyet esitsizliginin
temelinde yatan dogudaki asiret ve tore yapist
Tiirkiye’nin cinsiyet esitligi yolundaki en Onemli
sorunudur. TOre, "Bir toplulukta benimsenmis,
yerlesmis  davranis ve yasama bigimlerinin,

kurallarin, gérenek ve geleneklerin, ortaklasa
aliskanliklarn, tutulan yollarn biitiinii, adet” (TUrk
Dil Kurumu Sézlukleri) olarak tanimlanmaktadir.
Ozellikle Dogu ve Giineydogu  Anadolu
bolgelerinde yaygin olan tore anlayisi, evlilik
konusunda bir¢ok farkl uygulamay1
barindirmaktadir. Bu uygulamalardan biri olan
bashk parast bolgede hala yaygin olarak
gorilmektedir (flkkaracan, 2018, s. 139-140). Bir
yaygin  uygulama  kizlarin  erken  yasta
evlendirilmesidir. Bu konuda IIkkaracan
(2018) “Erken yasta evlilik bolgede yaygin ve kiz,
yasal olarak en erken evlenme yasi olan 15 yasina
girmeden oOnce dini nikah kiyilmasi, ailelerin
medeni  kanuna uymama konusunda  siklikla
kullandiklart bir strateji” (S. 142) demistir. Adeta
rehine sistemi olarak adlandirabilecegimiz bir
uygulama olan “Berdel”, “...bir kadinin babasinin
va da erkek kardesinin karisinin ailesine bir karsilik
olarak sunuldugu...” (ilkkaracan, 2018, s. 142) bir
uygulamadir. “Bu evlilikler, “esdegerde” gelinlerin
karsilikli  degisimine dayanwr; bunun anlami,
evliliklerden biri basarisiz olursa, digerinin de
bozulmas: gerektigidir” (ilkkaracan, 2018, s. 142).
Son olarak ge¢misten beri uygulamasi devam eden
besik kertmesi uygulamasinin ise giderek bdlgede
etkinligini yitirdigi goriilmektedir (ilkkaracan, 2018,
s. 143).

Dogu’da karsimiza ¢ikan bu ekonomik ve sosyo-
kiiltiirel sorunlarin yami sira iilkemizde goriilen
diger bir problem ise toplumun tiim katmanlarina
yayilmis olan namus algist ve bunun sonucu olarak
ortaya ¢ikan namus sebepli siddet ve namus
cinayetleridir. Namus cinayetleri adina yapilan
kanuni diizenlemeler ne yazik ki yeterli diizeyde
uygulanmamaktadir. Ornegin;

"Bakan 18 Ayda Koruma Altinda Oldiiriilen 21
Kadindan Habersiz: Aile Bakani Islam, koruma
altinda oldiiriilen kadin olmadigini iddia etti. Ancak
medyaya yansiyan haberlere gore 20147iin ilk 6
aymda 11 kadin; 2013'te ise 10 kadin koruma
tedbir kararlart siirerken oldiirildii” (Bakan 18
Ayda Koruma Altinda Oldiiriilen 21 Kadindan
Habersiz, 2014) ve "6284 ve Istanbul Sozlesmesi
uygulanmadi: Bir ylda 474 kadin oldiiriildii Kadin
Cinayetlerini  Durduracagiz  Platformu, 2019
raporunu yaywmladi: 474 kadin erkekler tarafindan
oldiiriildii, kurum ve kuruluglar 6284 sayili yasayt
ve Istanbul Sézlesmesi'ni uygulamak icin caba
gostermedi” (6284 ve Istanbul  Sozlesmesi
uygulanmadi: Bir yilda 474 kadin 6l1diiriildii, 2020).

Ayrica "6284 sayih  kanunun ve Istanbul
Sozlesmesi’'nin etkin bir sekilde uygulanmasi icin
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kadinlarin - gosterdigi  ¢abayr  yetkili  kurum ve
kuruluslar ~ géstermiyor.” (6284 ve Istanbul
Sozlesmesi uygulanmadi: Bir yilda 474 kadin
oldarildu, 2020) olarak belirtilmistic.  Namus
cinayetlerinin Oniine gecilmesi adina alinan
onlemlerden Hamzaoglu ve Konuralp (2019)
“Tiirkiye, bir yandan zina hdllerinde namus
cinayetine indirim ongoren eski TCK'nin 462.
maddesini kaldirirken, diger taraftan tore cinayetini
kasten adam oldiirme suclart arasina almis ve
tahrik indirimi disina ¢tkarmistir.” (S. 60) seklinde
bahsetmistir. Bu da problemlerin kanuni yaptirim
veya caydiricilikla ¢oziimlenip ¢oziimlenemeyecegi
sorusunu akla getirmektedir. “Mevcut prekapitalist
iliskiler icinde toprak sahipligine dayanan kirsal
kiiltiir ile yart kapitalist sehirlesmis tiretim tarzi
siirdiik¢e... hukuk, namus sebepli cinayetleri
frenlemeyi basaramayacaktir” (Fildis, 2013, s. 58).
Ayrica Fildis (2013) Namus Sebepli Siddetin
Tarihsel Kokleri isimli ¢alismasinda “Ornegin
Pakistan, Hindistan, Banglades gibi iilkelerde
namus  sebepli  cinayetlere  karsi  hukuksal
yaptirimlar  ¢ok artirdmigtir  ama  cinayetler
mutfaklarda ¢ikarilan yanginlar yoluyla oldiirme ya
da kaza susi verilmek suretiyle siiregelmektedir.”
(s. 58) diyerek hukukun tek basina namus
cinayetlerine c¢are olmadigim1 gozler Oniine
sermektedir. GoOriildiigli {izere cinsiyet esitsizligi
toplumun neredeyse her kesimi ve alaninda
gorilebilecek bir durumdur. Bu yuzdendir Ki
cinsiyet esitligi herhangi bir alana &zel olarak
odaklanilmasi ile ulasilabilecek bir durum degildir.
Esitsizlik hangi alanda olursa olsun kendisini
olusturan temeller cinsiyetlere atfedilen toplumsal
degerlerdir. “Kadin ve erkek olmaya atfedilen “hak,
sorumluluk ve yapabilirlikler” anlamindaki her sey,
kisaca toplumsal cinsiyet, toplumsal yagsamin olast
kazamim, bagari, giicti vb. her tirlii pozitif
gelisimini de kisitlar” (Altun, 2016, s. 185).
Altun’un da pozitif gelisim 6niindeki engel olarak
niteledigi toplumsal cinsiyet kaliplarmin, 6ziinde
feodal/prefeodal toplum anlayisinin izlerini tagidigi
unutulmamalidir. Tiirkiye’nin esitlik yolundaki asil
engeli iste bu ataerkil yapidir.

TUm bunlar gbz 6niine alindiginda karsilasilan
tablo ile gorlilmektedir ki Tirkiye'nin cinsiyet
esitligine giden yolu uzun ve ¢etrefillidir. Son
olarak ise Tirkiye’nin de cinsiyet esitligi
konusunda yol kat edebilmesi igin bu konuda
gelismis  iilkelerde  gbzlemlenen  iki  sey
onerilmektedir. Ilk olarak yapilmasi gereken
toplumsal cinsiyetin ana akimlagtirilmasidir. Altun
(2016) ana akimlastirmayi: “Toplumsal cinsiyetin

ana akimlastiriimasi, ana akim politikalarin her
asamasinda toplumsal cinsiyete duyarlt izleme,
6lgme ve degerlendirme yapilmasint gerektirir.
Toplumsal cinsiyetin ana akimlastirilmasi, firsat
esitligi ve pozitif eylem gibi bir toplumsal cinsiyet
esitligi politikasidr” (S. 200). seklinde tanimlarken,
Atabey ve Celik (2013) toplumsal cinsiyetin ana
akimlastirilmast siireglerini: “TCAA siirecinin iki
temel yonii vardw: (1) politika gelistirme ve
uygulama, (2) igerici miizakere ve kadinlarin
ve/veya kadin orgiitlerinin siirece dahil olmasu.
Birinci yon, biirokrasi ve politika mekanizmalari
tizerinden islerken; ikinci yon ise, demokratik
katihm ile ilgilidir. ” (S. 153) seklinde agiklamustir.
Diger caligma ise toplumsal cinsiyete duyarli bir
biitge  olusturulmasidir.  Atabey ve  Celik
(2013) “...TCDB bir sistem degil bir yaklagimdir”
(s. 159) demekte ve toplumsal cinsiyete duyarl
bltceyi “..biitcenin hesap verilebilirlik, aciklik,
seffaflik, genellik ve esitlik ilkelerinin igine
toplumsal  cinsiyet esitliginin  dahil edilerek
kurgulandigi  ve uygulandigi bir biitcelemenin
sonucunda TCDB yaklasimina ulagilir.” (S. 159)
olarak tanimlamaktadirlar. Fakat unutulmamalidir
ki gelismis iilkelerin izlemis oldugu bu politikalarin
Tiirkiye’de isleyebilmesi i¢in oncelikle Tiirkiye’nin
sosyo-ekonomik ve kiiltiirel yapisinin uygun hale
getirilmesi gereklidir.
6. SONUC

Ulkemizde cinsiyet ile toplumsal cinsiyet
kavramlar1 arasindaki farkin bilinmemesi, cinsiyet
esitligi Oniindeki engellerin basinda gelmektedir.
Cinsiyet, insanlarin kromozomlar1 araciligiyla
cinsiyetlerinin belirlendigi biyolojik bir olay iken
toplumsal cinsiyet ise kisilerin cinsiyetleri
tzerinden kendilerine bicilen roller ile ilgilidir.
Toplumsal cinsiyetin dayanagi biyoloji veya baska
bir bilimsel alan degil kiiltiirlerin olusturdugu
dogmatik kurallardir. Tarihsel agidan
degerlendirildiginde insanlarin bu iki kavramin
ayrimint idraki ve cinsiyet esitligi arayist heniiz
yeni ortaya c¢ikmig bir cabadir. Tarih Oncesi
caglardan itibaren cinsiyetlere ayrimeci kaliplarin
empoze edilmesiyle kadin ve erkek cinsiyetlerinin
toplumdaki statiisii belirlenmis ve bir hiyerarsi
olusturulmustur. Ozellikle yerlesik hayata gegilmesi
stireci ile kadinlar bir alt statiide goriilmiis ve ikinci
planda kalan kadinlarin kendilerine yiiklenen bu
cinsiyet¢ci kaliplara baskaldirmalar1 ancak 19.
ylizyilin ~ sonlarinda Wollstonecraft’in  “Kadin
Haklarinin Savunusu” kitabi ile baslayabilmistir. 1.
Feminist dalgaya esin kaynag1 olan bu bagkaldir1 oy
kullanma hakki, egitimde firsat esitligi gibi temel
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insan  haklarinin  kadinlara da  taninmasim
amacglamistir. Wollstonecraft’t takip eden birgok
feminist yazar ve eylemcinin sayesinde 1. Feminist
dalga amagclarinda bagariya ulagsmakla kalmamus,
kendisi ardindan gelecek 2. ve 3. dalga feministlere
de ilham kaynag1 olmustur.

Yirminci yiizyilin baglarinda uluslararasi alanda
kadin haklar1 adina ¢aligmalar yapilmaya baslanmis
ve Tllkeler kadin haklarmin taninmasi adma
uluslararast  antlagmalar  imzalamiglardir. Bu
antlagsmalar arasinda en bilinenleri 1985 yilinda
imzalanan Kadinlara Kars1 Her Tiirlii Ayrimciligin
Onlenmesi Sozlesmesi ve 2011 yilinda imzalanan
Kadinlara Yonelik Siddet ve Aile Ici Siddetin
Onlenmesi ve Bunlarla Miicadeleye iliskin Avrupa
Konseyi Sozlesmesi (Istanbul Sozlesmesi)’dir.
Glniimiizde birgok {ilke kadin haklarmin
iyilestirilmesi adina hem ulusal hem de uluslararasi
alanda ¢alismalar stirdiirmektedir.

Giinlik yasantimizda sik¢a kullandigimiz ve
toplumumuza kok salmis olan sdylemler giiciinii
ge¢misten alan kiiltiirel yapinm birer parcasidir.
Cinsiyetci yapismin farkinda olmadan kullanilan
deyim ve bunlari siradanlastirmakta ve kisiler
iizerinde cinsiyetlerinden otliri toplumsal baski
yaratmaktadir. Oyle ki toplumsal baskidan alman
guc ile “hamile kadin giilemez” (Ozgeng, 2013)
seklinde en dogal seylerin dahi elestirilebildigi bir
ortam  yaratilmaktadir.  Toplumsal  baskinin
olusturulmasindaki diger bir etmen sdylemin bir
pargasi olan medyadir. Medya, haberler aracilig1 ile
cinsiyet kaliplarinin kitleleri dogrudan etkilemesine
olanak tanimaktadir. Haberlerde kullanilan eril dil
genellikle haber degerini artirmak amaciyla
kullanilsa da zaman igerisinde toplum tarafindan
cinsiyetci  kaliplarin ~ kaniksanmasi  sonucunu
dogurmaktadir. Medya sektoriiniin erkek egemen
seyretmesi bunun bariz sonucudur.

Calismada; Diinya Ekonomik Forumu’nun
Kiiresel Cinsiyet Esitligi Farki Raporu’ndan
(Global Gender GAP Report 2020) hareketle 153
diinya iilkesi arasindan ilk dort siraya yerlesmeyi
basaran izlanda, Norveg, Finlandiya ve Isveg ile
130. sirada bulunan Tiirkiye’nin cinsiyet esitligi
alanindaki kanun ve uygulamalar1 incelenmistir. Bu
iilkelerin mevzuatlar1 incelendiginde her {ilkede
ayrimcilikla miicadele kapsaminda gesitli kanun ve
uygulamalar ¢ikarildig1 ve pozitif ayrimciligin bahsi
gegen iilkeler tarafindan benimsendigi ve yine ortak
ozellik olarak toplumun her alaninda -cinsiyet
esitliginin tesvikinin benimsendigi
gozlemlenmektedir. Tiirkiye 6zelinde bakildiginda
cinsiyet esitligi yolunda pek c¢ok mevzuatin

yiirtirliige konuldugu asikardir. Yapilan
kargilastirma sonucunda ¢alismanin  sorusunu
olusturan; Tirkiye’de cinsiyet esitligine iliskin
cesitli kanun ve uygulamalarin varligina karsin
pratikte (uygulamada) yeterli etkiyi saglayamamasi
dolayistyla da cinsiyet esitligi adina istenilen yolun
kat edilememesi sorunsalinin  yaniti olarak
karsimiza Tirkiye’nin sosyo-kiltirel & sosyo-
ekonomik yapisinin hedeflenen degisime hazir
olmadig1 gergegi ¢ikmaktadir.

Ataerkillik, prefeodal/feodal toplumlarda erkek
egemenligini 6ngdren bir sistemdir. Tiirkiye’de de
hakim olan bu anlayis kendisini kiiltiirel ve sosyo-
ekonomik anlamda c¢esitli kavram ve yapilar
seklinde ortaya koymaktadir. Tiirk toplumsal
yapisinin tiim katmanlarina niifuz etmis olan namus
kavram1 Kkiiltiirel cinsiyet¢i bir kavramdir. Bu
kavram, ilkemizde kadinlarin bekareti ile
iligkilendirilmis olsa da namusun koruyuculugunu
yapma gorevi erkeklere verilmistir. Ataerkil
sistemde namusun asil sahibi kadinlar degil,
erkekler olmaktadir. Namusun gergek sahibi oldugu
diistiniilen erkekler ayn1 zamanda onu korumak i¢in
namus  sebepli  siddete  veya  cinayetlere
basvurmaktadirlar. 2011 yilinda istanbul’da kadina
kars1 siddetin engellenmesi amaciyla imzalanmig
olan Kadinlara Yénelik Siddet ve Aile Ici Siddetin
Onlenmesi ve Bunlarla Miicadeleye Iliskin Avrupa
Konseyi  Sozlesmesi  (istanbul  Sézlesmesi)
giinimiizde gerektigi sekilde uygulanmamasi
sebebiyle elestirilmektedir.  Fildis;  Pakistan,
Hindistan ve Banglades gibi iilkelerde namus
sebepli cinayetlere karst hukuksal yaptirimlarin
artirtldigindan ~ ancak  namus  cinayetlerinin
mutfaklarda c¢ikarilan yangmlar araciligryla kaza
siisii verilerek islendiginden bahsetmistir. Hukuki
yaptirrm ve Onlemlerin namus cinayetlerini
engellemek adina yeterli olmamasi bu cinayetlerin
Oonleme  mekanizmalar1 ile  ¢oziilemeyecegi
gergegini gozler Oniline sermektedir.

Feodal ve prefeodal toplumun Kkulturel bir
yansimasi olan ve her ne kadar tarim toplumunun
etkisi azaldigi i¢in dogurdugu sosyo-ekonomik
sonucglarda azalma gorilse de kiltirel olarak
varligimmi devam ettiren bir diger yap1 da oOzellikle
Dogu ve Giineydogu Anadolu bolgelerinde yer alan
agiret sistemidir (Ulug & Karasu, 2015, s. 210).
Agiret sistemi iginde bir arada yasayan insanlar
torenin koydugu davranig kurallari ile hayatlarini
idame ettirirler. Hala tarim ekonomisine sahip
olunan bdlgelerde topragin asil sahibi asiret agasidir,
agiret mensuplari aganin topraklarinda
calismaktadirlar.
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Namus sebepli siddet, namus cinayetleri, agiret
sistemi, tore kodlari... Ataerkil diigiince yapisina
sahip feodal ve yar1 feodal toplum yapisindan
beslenen bu kavramlar, hem cinsiyetci sdylem ve
ayrimciligin ana nedeni hem de bunun birer
tezahurudurler. Bu Kiiltiirel yapilar, bir yandan
cinsiyetgi sOylemi olusturmakta, diger yandan da
var olan cinsiyet¢i sOylemler bu yapilar1 besleyerek
giiclendirmektedirler. Tiirkiye’de feodal / prefeodal
toplumsal iligkilerin  ¢oziilememesinin  temel
nedenlerinden birisi  ekonomik  &rgltlenmenin
batida var olan yar1 kapitalist sehirlesme sonucu

kadinlarin tam bagimsizligina erisememis olmasidir.

Diger bir neden ise doguda agiret sistemi ile
kentlesen toplumun kiiltiirel olarak geleneklerine
bagh kalmasinin yani sira her ne kadar bolge halki
pre-kapitalist yani tarima dayali ekonomik sistem
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EVLILIK MiTLERI OLCEGININ GELISTiRILMESI:
GECERLIK VE GUVENIRLIK CALISMASI

DEVELOPMENT OF MARRIAGE MYTHS SCALE: VALIDITIY AND RELIABILITY

STUDY
Aysin SATAN!?
Kiibra KAPLANER 2

(0)4

Bu ¢aligmanin amact, evlilik iliskisinde bulunan kisilerin evlilige iligskin yerlesmis, kaniksanmig ve sorgulanmamig inanglarimi
barindiran evlilik mitlerini belirlemeye yonelik bir dlgme araci gelistirmektir. Yap1 gegerliligini belirlemek igin ilk dnce
Acimlayic1 Faktor Analizi daha sonra da elde edilen yapmin uyumunu test etmek icin Dogrulayict Faktdr Analizi
gerceklestirilmigtir. Agimlayici Faktdr Analizi; 105 erkek(%47,9) , 114 kadin(%52,1) olmak tizere toplam 219 katilimct
grubuyla gergeklestirilirken; Dogrulayici Faktdr Analizi ise 96°s1(%61.5) kadin 60°1(%38.5) erkek olmak iizere toplam 156
katilimcidan elde edilen verilerle gergeklestirilmistir. A¢cimlayici faktdr analizi sonucu varysansin %46,9 unu agiklayan tek
faktorlii yapi elde edilmistir. Dogrulayici faktor analizi sonucunda ise; tek faktorlii yapinin uyum sagladigi ve dogrulandigs
goriilmiistiir. Evlilik Mitleri Olgeginin Cronbach alfa i¢ tutarhk katsayis1 .90 olarak bulunmustur.Madde-toplam
korelasyonlar1 degerlendirildiginde; 6lgekteki maddelerin giivenilir ve ayirt edici oldugu sdylenebilmektedir. Olgiit gecerligi
icin evlilik iliskisine dair mantik dis1 inanclar1 belirlemek (izere gelistirilmis olan Evlilik Tliskisi Inanglan Olcegi
uygulanmustir. Olgekler aras1 korelasyon pozitif yonde anlamli bulunmustur. Tiim bu bulgular Evlilik Mitleri Olgeginin
gecerli ve glvenilir bir 8lgme araci oldugunu gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Evlilik, evlilik mitleri, gecerlik, givenirlik.

ABSTRACT

The aim of this study is to develop a measurement tool for determining the marriage myths of the people who have marital
relationships, which have established, beliefed and unquestioned beliefs about marriage. In order to determine the construct
validity, Exploratory Factor Analysis was performed first and then Confirmatory Factor Analysis was performed to test the
fit of the obtained structure.Exploratory Factor Analysis;while 105 male (47.9%) and 114 female (52.1%) were held with a
total of 219 participants; Confirmatory Factor Analysis was carried out with data obtained from 156 participants, 96 (61.5%)
female and 60 (38.5%) male. As a result of exploratory factor analysis, a single factor structure was obtained, which
explained 46.9% of the variance. As a result of the confirmatory factor analysis; it was observed that the single-factor
structure adapted and confirmed. Cronbach alpha internal consistency coefficient of the Marriage Myths Scale was found to
be .90. When the item-total correlations were evaluated; It can be said that the items in the scale are reliable and distinctive.
The Marriage Relationship Beliefs Scale, which was developed to determine irrational beliefs about the marriage
relationship, was applied for criterion validity. Correlation between the scales was found to be positively significant. All
these findings show that the Marriage Myths Scale is a valid and reliable measurement tool.

Keywords: Marriage, marriage myths, validity, reliability.
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1. GIRIS

Insanligin var olusundan itibaren bilinen en eski
yakin iligkilerden biri evliliktir(Hayli, Durmus ve
Kis5,2017,5.432). Hem yasal hem de goniil bagiyla
birbirine baglanmaya gondlli bireylerin bir araya
gelmesiyle olusan evlilik giiniimiize dek varligim
koruyan bir kurumdur. Toplumsal degisimlere ve
gelisimlere bagli olarak pek ¢cok degisimden gegse de
degismeyenin; ¢ogu bireyin evlilik iligskisinde
bulunmaya gondlli olmaya ve evlilik birligi
kurmaya devam etmesi ger¢egidir. Rale&Bumpass
(2003) yapilan evliliklerin  yaklasik yarisinin
bosanmayla sonuglanmasina ragmen insanlarin
biiylik ¢ogunlugunun evlilik iliskisinde bulunmaya
basladigin ifade etmektedir. Benzer sekilde Bureau
(2000) ‘da yapilan evliliklerin yaklasik %50’sinin
bosanmayla sonu¢lanmasina karsin evliligin hala
popller bir secim olmaya devam ettigini
aciklamaktadir. Ote yandan Sungur(2014,5.97)’da
yol actig1 felaketlere ragmen diinyanin en biyik
gonulli kurumu olarak evliligi betimlemektedir.
Ancak TUIK 2019 verileri incelendigindeiilkemizde;
evlenme oranlarmm Onceki yila gore azaldigi;
bosanma oranlarinin ise Onceki yila gore arttig
dikkat cekmektedir. Bu noktadan hareketle; evlilik
birliginin daha az kurulmasina ragmen mevcut
evlilik birliklerinin ise bosanmayla sonuglandigi
soylenebilmektedir. Bu nedenle bireyleri evlilik
birliklerini ~ sonlandirmaya  gétiiren  sebeplerin
incelenmesi gerektigi
disiiniilmektedir.(Tatlioglu ~ ve Demirel,2016;

Akoglu-Aktas ve Klglikkaragdz,2018).

Bosanma iki birey arasinda ger¢eklesse de
psikolojik ve ekonomik sonuglar1 basta olmak iizere
pek cok agidan toplumsal yapmin evlilik birligine
atfettigi anlami etkilemektedir. Ote yandan Martin,
Martin&Martin(2001) ise bosanmalarin toplumsal
yapiy1 etkilemesine karsin; toplumsal yapinmn da
evlilikleri olumsuz etkileyen yanlis ve mitsel
inaniglart  barindirdigin1 - savunmaktadir. Larson
(2000)’1in yanlis inanmig olarak tanimladigi evlilik
mitlerinden bazilari; “diinyada evlenmek i¢in tek bir
dogru kisi vardir, zit karakterdeki kisilerin evlilikleri
daha mutludur, asik olmak evlenmek i¢in yeterli bir
sebeptir” seklinde siranabilmektedir. Edmunson

(2005)’1n evlilik mitlerini inceledigi master tezinde
evlilige iligkin mitsel inaniglarin koken ailelerin ve
cevrenin farkliliklarina bagli olarak degistigini
belirtmektedir. Bu noktada icinde biyiidiigiimiiz kok
ailelerimiz basta olmak iizere yer aldigimiz sosyal
yapinin evlilik iligkisindeki kadin ve erkekten
beklentilerinin bireyleri etkiledigi ifade
edilebilmektedir. Giineri, Stimer ve Yildirim(1999)
kadinlardan ¢ocukluktan itibaren ev ile ilgili islerde
erkeklerden ise ev dis1 islerde daha fazla sorumluluk
almasinin beklendigini ifade etmektedir. Buradan
hareketle kadinin ev islerinden sorumlu oldugu
mitsel inanc1 bireyler tarafindan zorunluluk olarak
algilanabilmektedir. Oysaki temeli paylagima
dayanan evlilik iliskisinde ev isleriyle ilgili
sorumluluklarda  paylasilabilir ~ olabilmektedir.
Toplumsal yapinin  sekillendirdigi  beklenti ve
gercekci olmayan inanclar aile birliklerinin
kurulmasinda ve strdirtlmesinde etkili olmaktadir.

Evlilikle ilgili bireylerin  inamislarini,
diistincelerini ve beklentilerini sekillendiren;diisiince
kaliplar1 evlilik mitleri olarak ifade edilebilmektedir
(Kahvecioglu,2015). Larson(1988) evlilige yonelik
mitleri, gergekligine iliskin kanitolmamasina ragmen
yaygin olarak kabul edilen inanclar olarak
tanimlamaktadir. Mitsel inanglar evlilik iliskisine
bagli olmaksizin hangi konuda yer alirsa alsin;
bireylere olaylar1 yorumlayip anlamlandirabilmeleri
icin bir kalip sunmaktadir. Bireylere davranig rehberi
sundugu Ve kisilerin eylemlerinde model aldiklar
prototipleriolusturdugu  da

diisiiniilmektedir
(Fromm,2014).Evlilik iligkisi baglaminda mitsel
inanglari ele aldigimizda ise; 6rnegin , “tartismalarin
yasanmadigi evliliklerin mutlu olduguna “ dair bir
mitsel inancin sorunlarin ¢dziimii i¢in ¢atigmalarin
gerekli  firsatlara  doniismesinde  bir  engel
barmdirdigi  goérulmektedir  (Larson,2000).Mitsel
inanglarin yon verdigi davranig kaliplar evliliklerde
yasanan problemlere kaynaklik etmekte ve bunun
yani sira olast ¢0zim yollarin1 fark etmenin de
oninde engel olmaktadir. Ozer(2014),evliligin
zamansal ve mekansal degisimlere ayak uydurmasi
gerektigini aciklarken esnemeyen her seyin kirildig
gibi evliliklerde de yeni pozisyonlar alabilmenin ve
esnek diistinebilmenin gerekli ve kiymetli oldugunu
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belirtmektedir. Mitsel inanglar esnek diisinmenin
oniinde engel olusturmaktadir
(Morris&Blanton,2000).  Tartigmalar  karsisinda
genis ¢Ozim repertuar1 olan ve bazi sorunlarin
c6zUmunun olamayacagini fark ederek,
uzlasilamayacak durumlarin varligini kabul eden
bireyler evliliklerine daha saghkli devam
edebilmektedir. Ote yandan ise “mutlaka uzlasilmas1
gerektigi” veya “tartigmalar mutlaka uzlagmayla
sonlanmalidir” mitsel inanct ciftleri restlesmeye
gotiirmekten ve esneklikten uzaklastirmaktan baska
bir seye sebep olmayacaktir(Ozer,2014).

Evlilikle ilgili gereklilik ya da zorunluluk olarak
algilanan mitsel inanglarin ya da mitsel diisiince
kaliplarmin evlilikler ger¢ceklesmeden Once gozlem
yoluyla ortiik bir sekilde olustugu diisiiniilmektedir
(Akt; Willoughby,2010;K1z1l ve Nazl1,2018).Ortiik
bir sekilde edinilen bu diisiince kaliplart bireylerin
evlilik iligkisinden beklentilerine yon vermektedir.
Beklentiler icinde baslayan evlilikler yine ayni
beklentilerin  karsilanmamas:1  nedeniyle  son
bulmaktadir. Bu nedenle evlilige iliskin beklentilerin
dogru okunmasmma Ve mantik sizgecinden
gecirilmesine ihtiya¢ duyulmaktadir(Demirel ve
Tatlioglu,2016). Ancak tim bunlardan 0Once
bireylerin  evlilige iligkin mitsel inanislarini
belirlemeye gerek oldugu diistiniilmektedir.

Kiiltiirel ve toplumsal formlarla aktarilan evlilik
her ne kadar birbirine benzer bir sosyal kurum olarak
diisiiniilse de; bireysel acidan degerlendirildiginde
parmak izi gibi her evlilik kendine 6zgu desende ve
renktedir(Karsl,2019,5.4). Bu nedenle evlilikten
beklentiler ve eslerin rolleriyle ilgili inaniglar ancak
bireysel c¢ercevede degerlendirildiginde saglikli
olabilmektedir(Kagit¢ibasi, 1996).Kaynagi belli
olmayan mitsel inaniglara gore degil, bireylerin iligki
dinamikleri ve bireysel farkliliklarina gore evlilikle
ilgili beklenti icinde  olunmasi  gerektigi
diistiniilmektedir.  Rasyonel diistinceden uzak
inaniglarin  evlilikleri istenmeyen sonuglara ve
catigmalara  gotlirdiigli  agikga  gorllmektedir
(Odell&Quinn,1998).

Bireylerin icinde yetistikleri, sosyallestikleri ve
evlilik birligi kurduklar: toplumsal yapinin evlilikle

ilgili diisiince ve beklentilerinin bireyleri etkiledigi
bilinmektedir. Bu nedenle kilttrel baglamlar g6z
Oniine alinarak evlilikle ilgili yanlis inanglarin
degerlendirilmesini  saglayan 0Olgme araglarina
intiyag  oldugu  diistiniilmektedir(Kizil ~ ve
Nazl1,2018). Romantik iligkilerde akiler olmayan
diisiinceleri belirlemeye yonelik 6lgme araglar
incelenmistir. Ancak incelenen 6lgme araglarinin
gegerlik -guvenirlik caligmalar1 daha cok evlilik
iliskisinde  bulunmayan Universite  6grencileri
orneklemi Uzerinden gerceklestigi gorilmektedir
(Sar1,2008; Sar1  ve  Owen,2015;Kizil  ve
Nazl1,2018;K6ksal  ve 1lhan,2018). Es secim
sirecinde ya da romantik iliski icinde bulunan
bireylerin yan1 sira evlilik iligkisinde bulunan
bireylerin evlilikle ilgili gergekci olmayaninanglarini
belirlemeye yonelik 6lgme araglarina da ihtiyag
oldugu fark edilmektedir. Evlilikte yasanan
problemlere kaynaklik eden diisiincelerin fark
edilmesinde yanlis inanislarin tespit edilmesi degerli
ve gerekli olmaktadir. Evlilik tecriibesi yasamis ya
da hali hazirda evli bireylerin evlilikle ilgili mitsel
inanglarin1 belirlemeye yonelik 6lgme araglarina
ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu c¢aligmada, kiiltiiriimiize
uygun olarak evlilik mitleri o6lgegi gelistirmek,
gecerlik-glvenirlik ¢alismasini yapmak
amaclanmaktadir.

2.YONTEM

2.1.Orneklem Grubu

Arastirma iki farkli 6rneklem grubu ile
yiiriitiilmiistiir. Ik 6rneklem grubundan elde edilen
verilerle oOlgegin agimlayict faktor analizi ve
guvenirlik analizleri yapilmigtir. ikinci orneklem
grubuyla ise dogrulayici faktor analizi, maddeanalizi
ve Olcit gegerliligi yapilmistir. Orneklem gruplari
olusturulurken; en az 1 yil siireyle evlilik iliskisi
deneyimlemis, 25 ve (zeri yas araligindabulunan,
psikiyatri tedavisi gérmeyen ve ila¢ destegialmayan
bireylere ulasilmasi1 Kriter olarak belirlenmistir.
Katilimcilarin yas araligi 28 ile 56 yasaraliginda

degismektedir. Aragtirmanin birinci
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orneklem  grubunu; 105  erkek(%47,9),114
kadin(%52,1) olmak (zere toplam 219 katilimci
olusturmaktadir. Calismanin  ikinci  6rneklem
grubunu ise; 96’s1(%61.5) kadm 60°1(%38.5) erkek

olmak tizere toplam 156 katilimc1 olugturmaktadir.

2.2. Madde Havuzunun Olusturulmasi

Olgcek  maddelerinin  hazirlanmas1  slrecinde
oncelikle evli bireylerin evlilikle ilgili sorgulamadan
kabul ettikleri inanglariyla ilgili yapilan aragtirmalar
ve evlilik iliskisine dair var olan mitlerle ilgili
literatiir incelenmistir. Yapilan inceleme sonucunda
elde edilen bilgilerin yani sira en az 1 yil evli kalms
ya da en az 1 yildir evliligi siiren bireylerle bireysel
goriismeler yapilarak evliliklerine dair Uzerinde
diisiinmeden kabul ettikleri diisiinceleriyle ilgili bilgi
toplanmistir. Hem yapilan goriismeler hem de ilgili
literatiir incelenmesi sonucunda yar1 yapilandirilmig
form hazirlanarak evli bireylerden evlilik s6z konusu
oldugunda sahip oldugu mitleri fark etmeye yonelik
sorularin  cevaplarma ulasilmistir. Bu  slrecin
sonucunda 41 maddelik bir madde havuzu
olusturulmustur. Sonraki asamada bu maddeler
psikolojik danigmanlik ve rehberlik alaninda uzman
olan 4 6gretim (yesi tarafindan incelenmistir. Alinan
goriigler ve yapilan degerlendirmeler sonucunda 5
madde daha madde havuzuna eklenmistir ve madde
havuzunda toplam 46 madde yer almistir. Madde
havuzunda yer alan maddeler dort basamakl likert
dereceleme 6lgegi (“1” Katilmiyorum, “2” Kismen
Katiliyorum, “3” Katiliyorum, “4” Tamamen
Katiliyorum) seklinde yazilmis ve bu maddeler ve
Nazl1,2018).

3.BULGULAR

3.1. Gecerlilige iliskin Bulgular

3.1.1.A¢imlayic1 Faktor Analizi

Uzerinde gecerlik ve guvenirlik analizleri yapilmigtir.
Yap1 gecerligi kapsaminda agimlayici faktor analizi
(AFA) ve dogrulayict faktor analizi (DFA)
yapilmistir. Giivenirligi Cronbach Alpha i¢ tutarlilik
katsayist ile incelenmistir. Gegerlik ve glvenirlik
analizleri icin SPSS 210 ve MPLUS 6.12
programlar1 kullanilmgtir.

2.3.Veri Toplama Araclar

2.3.1.Evlilik Mitleri Olgegi:

24 madde ve tek faktorden olusan Evlilik Mitleri
Olgegi 4l likert

cevaplanmaktadir. Olgekten alinabilecek puanlar 24-

dereceleme  seklinde
96 arasinda degismektedir. Alinabilecek yuksek
puanlar evlilige dair mitsel inanglarin varligini
kuvvetlendirmektedir.Olgegin yap: gegerlilikleri,
giivenirligi, 6l¢iit gecerliligi ve madde analizi bu
boliimde agiklanmaktadir.

2.3.2.Evlilik Iliskisi inanclar1 Olgegi:

Evlilik iliskisi Inanclar1 Olcegi yetiskinlerin evlilige
iliskin akilct olmayan inanglarimi tamimlamak
amactyla Kizil ve Nazli(2018) tarafindan
gelistirilmistir. Besli likert tipi derecelendirmeye
sahip 6l¢me arac1 21 maddeden olusmaktadir. Kok
aileye bagimlilik, ben-biz dengesi, duygu yonetimi
ve cinsel hayat olmak Uzere 4 alt boyuttan
olusmaktadir. Olgegin Croanbach Alfa i¢ tutarhilik
katsayis1 alt boyutlar icin .46 ile .76 arasinda
degisirken Olgegin toplami igin .82 olarak tespit
edilmistir. Elde edilen bulgular dlgegin gegerli ve
guvenilir bir arag oldugunu ortaya
koymaktadir(Kizil
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Evlilik Mitleri Olgeginin yap: gegerliligini incelemek i¢in A¢imlayici Faktdr Analizi ve ardindan farkli bir
orneklem grubu ile Dogrulayict Faktor Analizi gergeklestirilmistir. AFA’dan dnce maddelerin faktoér analizine
uygunlugunu tespit etmek i¢in maddeler arasi korelasyon degerleri incelenmis olup; maddeler arasinda anlamli
iliskilerin oldugu goriilerek AFA gerceklestirilmistir. incelenen bir diger kriter ise; KMO. 60’dan yiiksek ve
Barlett testinin anlamli ¢ikmasi beklenmektedir(Biiyiikoztiirk,2004). Bu ¢alismada KMO 6rneklem biyiiklik
katsayisi. 86 ve Barrlett Sphericity degeri ise 2276,000(p<.01) olarak tespit edilmistir. Olgek maddelerinin
faktorlenebilecegi goriilmiistiir. Gergeklestirilen AFA sonucu elde edilen maddelere ait faktor asagida Tablo 1°de
sunulmustur.

Tablo 1.Evlilik Mitleri Olgegi Faktor Yiikleri

Madde No Faktor Yuku
1. 127
2. .664
3. .656
4, .565
5. 537
6. 514
7. 468
8. .678
9. .654

10. 712
11. .700
12. .569
13. 521
14. 462
15. .610
16. 575
17. 498
18. 587
19. 784
20. J71
21. .536
22. .760
23. .655
24, 520

Tablo 1°de goriildiigii tizere Evlilik Mitleri Olgegi(EMO) faktor yiikleri. 462 ile. 784 arasinda degismekte olup;
tek boyuttan olusmaktadir. Olgek toplam varyansin %46,9’unu agiklamaktadir. Olgekte yer alan maddeler;
evlilikle ilgili dogrulugu iizerinde diisiiniilmeden kabullenilmis olan evlilik mitlerini dair ifadeleri igermektedir.
Biiyiikoztiirk(2011)’tin belirttigi tizere faktor yiikii .45 ve tlizerinde olan maddelerin dlgekte yer almasi Olgiitiine
dikkat edilmistir. Bu dogrultuda faktor yiikii .45 altinda yer alan maddeler evlilik mitlerini yansitma 0lgiiti de
dikkate alinarak 6l¢ekten ¢ikarilmistir. Madde havuzunda yer alan 46 madde ile gerceklestirilen faktor analizi
sonucunda dikkate alinan kriterlere uymayan 22 madde 6lgekten ¢ikarilarak kriterleri tasiyan 24 maddenin 6lcekte
yer almasina karar verilmistir.
3.1.2.Dogrulayic1 Faktor Analizi

Acgimlayic faktor analizi sonucu elde edilen faktor yapisinin uyum gosterip gostermedigini belirlemek i¢in
ikinci 6rneklem grubundan elde edilen verilerle DFA yapilmistir. DFA sonucu 6lgek maddelerine iliskin faktor
yukleri sekil 1’de , modele ait uyum indekslerine iligkin degerler ise Tablo 2°de gosterilmektedir.
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Sekil 1.Evlilik Mitleri Olgegine Iliskin Path diagram: ve faktor yiikleri
Sekil 1’de goriildiigii Uzere, 24 madde ve tek faktdrden olusan 6lgegin yap1 gegerliligi sonucunda tek faktorli
yapinin uyumlu oldugu gorulmektedir. Tablo 1°de elde edilen uyum degerleri agiklanmaktadir.

Tablo 2.incelenen Uyum Degerleri

Incelenen Uyum Mikemmel Uyum Kabul Edilebilir ~ Elde Edilen Uyum Sonug
Indeksleri Indeksleri indeksleri
x%/sd 0 <x%/sd<2 X?/sd<4-5 3.89  Kabul Edilebilir Uyum
CFlI CFI>.95 CF1>.90 .95 Mikemmel Uyum
TLI TLI>.95 TLI>.90 .94 Muikemmel Uyum
RMSEA .00<RMSEA<.05 .00<RMSEA<.08 .02 Muikemmel Uyum
SRMR .00<SRMR<.08 .00<SRMR<.10 .03 Muikemmel Uyum

Tablo 15. DFA’ ya Ait Uyum Degerleri

Tablo 2°de goriildigi Uzere, test edilen modelin uyum indekslerinin kabul edilebilir ve mikemmel uyum
araliklarinda oldugu goriilmektedir (Meydan ve Sesen,2015).
3.2. Benzer Olgek Gegerligi

Evlilik Mitleri ngegin'in olcit baglantil gegerliligini tespit etmek icin Kizil ve Nazli(2018) tarafindan
gelistirilen Evlilik Tligkisi Inanglar1 Olgegi ile arasindaki iligki incelenmistir.40 yetiskin bireye Evlilik Mitleri
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Olgegi ile Evlilik iliskisi Inanglar1 Olgegi uygulanmustir. Uygulama sonucu dlgek puanlarindan alinan korelasyon
degerleri incelenmistir. Evlilik Mitleri Olgegi ile Evlilik Iliskisi Inanclar1 Olcegi arasinda orta diizeyde pozitif
yonde anlamli bir iliski(r=.66,p<.01) oldugu goriilmiistiir. Elde edilen bu bulgu Evlilik Mitleri Olgeginin Olgiit
Baglantili gegerliligine kanit olarak degerlendirilebilir.

3.3. Guvenirlik Analizi

3.3.1. Croanbach Alpha i¢ Tutarhhk Katsayisi

Evlilik Mitleri Olgeginin giivenirlik ¢alismasi icin Croanbach Alpha i¢ tutarlilik katsayis1 hesaplanmustir. I¢
tutarlik katsayisi .90 olarak bulunmustur. Creswell (2005)’e gore 6lgek analizlerinde i¢ tutarlilik katsayisinin kabul
edilebilir olmasi i¢in 0.70 ve iizerinde olmasi gerekmektedir.Elde edilen bulgu sonucu dlgegin i¢ tutarlik
katsayisinin kabul edilebilir diizeyde oldugunu gostermektedir.

3.3.2. Madde-Toplam Korelasyonlarmin incelenmesi

Olgekte yer alan her bir maddenin bireyleri ne derece ayirt ettigini belirlemek icin 6lcegin madde-toplam
korelasyonu i¢in Pearson momentler carpimi korelasyon katsayisi degerleri incelenmistir. Elde edilen bulgular
Tablo 3’te sunulmustur.

Tablo 3.Madde-Toplam Korelasyon Katsayr Degerleri

Madde No Madde-Toplam Madde No Madde-Toplam
Korelasyon Katsayisi Korelasyon Katsayisi
M1 45* M13 57*
M2 51* M14 T7*
M3 76* M15 43*
M4 .38* M16 49*
M5 A4*F* M17 52**
M6 82 * M18 .84*
M7 32* M19 37**
M8 .66* M20 53*
M9 A4* M21 A8**
M10 81** M22 .39*
M11 T72* M23 50**
M12 69** M24 34**
*=p<.05 :**=p<.01
Tablo 3  incelendiginde maddelerin  madde-toplam korelasyonu .32 ile .82 arasinda degistigi

gorilmektedir.Madde-Toplam korelasyonlarinin .30 ve lzerinde olmasi 6l¢ekteki maddelerin benzer davranislari
oletiigli ve i¢ tutarliliginin yiiksek oldugunu gostermektedir (Biiylikoztlirk,2011). Elde edilen bulgulara gore;
Olcekteki maddelerin glivenilir ve ayirt edici oldugu s6ylenebilmektedir.

4.Sonug ve Tartisma olarak bulunmustur. Bu sonuglar incelendiginde
Olgegin kabul edilebilir uyum indekslerine sahip
oldugu gorilmektedir(Meydan ve Sesen,2015).
Olgegin benzer dlcek gecerligi icin Evlilik Inanglari
Olgegi ile arasindaki iliski incelenmistir ve pozitif
yonde anlamli bir iliski bulunmustur. Olcegin
giivenirlik ¢aligmasinda elde edilen Croanbach alfa
katsayisi. 90 olarak hesaplanmistir. Creswell (2005)
psikolojik bir test icin hesaplanan guvenirlik
katsayismnin. 70 ve (zerinde olmasinin test
puanlarinin  giivenirligi igin  yeterli oldugunu

Bu ¢alismada Evlilik Mitleri Olgegini gelistirmek,
gecerlilik ve glvenirlik ¢aligmalarim  yapmak
amaglanmaktadir. Amag¢ dogrultusunda 6lgegin yapi
gecerliligi AFA ve DFA ile incelenmistir. Olgiit
gecerliligi Evlilik Inanclar1 Olgegi incelenmis olup
giivenirligi Croanbach Alfa i¢ tutarlilik katsayisi
hesaplanarak degerlendirilmistir. AFA sonuglari
incelendiginde; dlgegin tek faktorlii yapida oldugu
goriilmektedir. Evlilik Mitleri Ol¢egi(EMO) faktor
yiikleri .46 ile .78 arasinda degismekte olup 6l¢ek

toplam varyansm %46,3’iinli agiklamaktadir. DFA
sonuglar1 incelendiginde ise; ki kare degerinin
serbestlik derecesine oranmin 5’in altinda oldugu
goriilmistiir. Diger uyum indeksleri ise RMSEA=
.02, SRMR= .03, GFI=.95,TLI= .94

belirtmektedir. Croanbach alfa katsayisina bakilarak
Olgegin  givenilir oldugu soylenebilmektedir.
Olgegin madde toplam korelasyonlarmn .32 ile .82

arasinda degistigi gorilmektedir.Bu durumda
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Olgegin  yeterli dizeyde ayirt edici oldugu
sOylenebilmektedir(Buyukoztirk,2010).

Elde edilen tim bulgular degerlendirildiginde; 24
madde ve tek boyuttan olusan Evlilik Mitleri
Olgeginin yeterli psikometrik 6zelliklere sahip
gecerli ve guvenilir bir 06lgme araci oldugu
goriilmiistiir. Olgekte ters madde bulunmamaktadir.
Yer alan maddeler ise gergekligi sorgulanmadan
kabul edilmis mantik dis1 kaliplasmig ifadeleri;
evlilik iligkisine dair mitlerin varligmi sorgulayan
ifadeler icermektedir. Olcekten alinan puan artisinin
evlilige iligkin mitlerinin varligimin artis1 seklinde
yorumlanmaktadir.

Evlilik iliskisinde mitsel inaniglar ¢ogunlukla;
ciftlerin  aligkanliklari, gelenekleri, geleneksel
ritiielleri ya da daha evvel kaynagini diislinmedikleri
diistinceleri seklinde ortaya ¢ikmaktadir.
Sorgulanmaksizin ve fark edilmeksizin ciftlerin
zihinlerine yerlesen bu dislince kaliplar: ciftlerin
yasadiklar1 sorunlara basit ve kisa cevaplar
sunmaktadir. Bu cevaplar ise; ¢iftlerin ¢6zim retme,
bag etme ve sorunu dogru okuma gibi saglikli bir
ilisgki  igin  ihtiyag  duyulan  gereklilikleri
engellemektedir. Bu noktada saglikli bir iligki insast
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KOZMETIK REKLAMLARINDA CINSIYET ROLLERI?
GENDER ROLES IN COSMETIC ADVERTISEMENTS
Beril OZER?

oz

Caligma, tiiketim ile cinsiyet rollerinin birlikte nasil isledigini ¢ozlimlemeyi amaglamistir. Calismaya baslanirken
titkketim kavrami agiklanmis, tilketim sekilleri kavramsal olarak anlatilmistir. Ardindan tiiketici davraniglarindan
bahsedilmis, devaminda ise cinsiyet rolleri kavrami tanimlanarak cinsiyet rolleri ile ilgili yaklagimlar aktarilmistir.
Calismanin son asamast uygulama basamagindan olusmaktadir. Bu basamakta, 2020 Ocak-Ekim aylarini
kapsayan basili ve dijital dergilerde bulunan ve kozmetik {iriinler ile birlikte insan bedenlerinin/kismi beden
resimlerinin goriintiilendigi reklamlar incelenmistir. Calismanin siirliliginda, cinsiyet rollerinin temsili olan
insan bedeni ile tiikketimin bir yansimasi olan kozmetik iiriinlerinin reklamlar1 yer almaktadir. igerik analizi
yontemi ile, veriler SPSS 22 programina girilerek veri analizi gergeklestirilmistir. Elde edilen bulgularda, cinsiyet
rolleri ile reklamin igeriginin uyustugu goézlemlenmistir. Kozmetik reklamlarinin biiyiik ¢ogunlugunun hedef
kitlesi kadinlardir. Kadinlar, daha fazla cinsel bir obje olarak betimlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Tiketim, Cinsiyet Rolleri, Kozmetik Urtinler, Reklam, Dergi.

ABSTRACT

The study aimed to analyze how consumption and gender roles work together. While starting the study, the
concept of consumption was explained and the consumption patterns were explained conceptually. Then,
consumer behaviors were mentioned, and then the concept of gender roles was defined and approaches related to
gender roles were explained. The last stage of the study consists of the application stage. In this step,
advertisements in printed and digital magazines covering the months of January-October 2020 and displaying
cosmetic products as well as human bodies / partial body pictures were examined. The limitations of the study are
the advertisements of the human body, which is the representation of gender roles, and the cosmetic products,
which are a reflection of consumption. With the content analysis method, data analysis was performed by entering
the data into SPSS 22 program. In the findings obtained, it was observed that the gender roles and the content of
the advertisement match. The target audience of the majority of cosmetic ads is women. Women are portrayed
more as a sexual object.
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1. GIRIS

Cagimiz tiiketim ¢agidir. Ureten insandan tiiketen
insana doniigiim, ¢agimizin en belirgin fenomenidir.
Insanlar, siirekli ve smirsiz tilketim icin siirekli
olarak giidiilenmektedir. Bu giidiilenmeyi en basta
kitle iletigim araglar1 gergeklestirmektedir. Kitle
iletisim araglari; pazarlama, reklam, halkla iligkiler
vb. alanlarin etkisi ile sinirsiz  bir tiiketim
aligkanligini bireylere agilamaktadir. Tiiketim, ancak
ihtiya¢ sonucunda ortaya ¢ikar fakat giiniimiizde
birey ihtiya¢ duymadigi bir¢ok {iriinii tiiketmektedir.
Bu durum, ihtiyaglarmm manipiilasyonu ile
gergeklesmektedir.

Giinlimiizde faydaci tiiketimden ziyade plansiz,
hedonik, sembolik, statiisel ve gosterisci tiiketim
gerceklesmektedir.  Bireyler, rasyonel tiketim
eylemini gerceklestirirken Oncelikle temel ihtiyag
trlnlerine yonelmektedir. Bu Urlnler, bireylerin
hayatta kalmalar1 ve yasamlarin1 idame ettirmeleri
icin gerekli olan Uriin ve hizmetlerdir. Tiketim
toplumundan dnceki sistemde gerceklesen tiiketim,
faydaci tiikketim seklindeydi. Fakat giintimiizde bu
titketim tarz1 giderek azalmaktadir.

Tiiketim, daha fazla ve yogun bir sekilde insanin
temel ihtiyaci olma durumundan uzaklasarak tatmin,
gosteris, statiisel bir gosterge olarak
gerceklesmektedir. Tiketim kiiltlirii ve endiistrisi,
her daim hazza ulagsmay1 vaat etmektedir. Bireylerin
tiikkettikce mutlu olacagi ve bu mutluluklarin daimi
olacagina dair mit, yine tiilketim endiistrisi tarafindan
kitle iletisim araglar1 ile aktarilmaktadir. Giiniimiiz
tilketicisi, killtiirlin etkisiyle tiikettigi Uriin ve
hizmetler ile higbir zaman doyuma ulagamamaktadir.
Sistemin temel caligma prensibi, hi¢bir zaman
doyuma ulagmayan tiiketiciler yaratmaktir.

Birgok iiriin sembolik deger tasimaktadir. Bu
degerler, kitle iletigim araglart ile tiiketiciye aktarilir.
Ozellikle reklamlar, belirli sembollerin dretimi ve
paylasiminda aktif rol oynarlar. Her yerde ve her
zaman var olan reklamlar, bireyin algi diinyasini
sekillendirmektedir. Bunun yan1 sira, tilketim de bir
statui gosterimi olarak kullanilmaktadir ve bireyler ait
olduklar1 statiiye uygun tiiketim faaliyetlerini
gerceklestirmeye zorlanmaktadir. Tamamen gosteris

icin gergeklestirilen tiiketim eylemi, tiikketiciye daimi
mutlulugu getirmemektedir.

Tiiketim endiistrisindeki bir diger 6nemli kavram,
tilketici davramiglaridir.  Tiiketicinin  nasil  bir
motivasyon ile tiiketim eylemini gerceklestirdigi ve
nasil daha fazla tiiketime ydnlendirilebilecegi,
tiketici  davramiglarinin  arastirma  sorusudur.
Tiiketici davraniglarin1 etkileyen unsurlardan biri
kiiltiirdiir. Bireyin i¢inde bulundugu kiiltiir, onun
tiketim davranisini sekillendirir. Bunun yani sira,
sosyal faktorler de bireyin tiikketim aligkanligini
sekillendirir. Bireyin ait oldugu sosyal sinif, bireyin
tilketim aligkanliklarinda 6nemli bir rol oynar.
Tiiketici davraniglari etkileyen bir baska unsur ise
psikolojidir. Psikolojik faktorler, bireyin tlketim
davramiglarimi  sekillendirir. Son olarak kisisel
faktorler, aile ile olan iligkiler ve cinsiyet kiginin
tilketim davramisii etkiler. Birey, cinsiyet rolline
gore tiiketim eylemini gergeklestirme egilimindedir.
Cinsiyet rolleri, toplumsal olarak Uretilen ve bireyin
uymaya zorlandigi kiiltiirel kodlardir. Var olan
kiltar icerisindeki cinsiyet rolleri, tiiketicinin
davranigini yonlendirir.

Cinsiyet rolleri, diger tilketim metalarinda oldugu
gibi  kozmetik drlnlerinde de ©6nemli bir rol
oynamaktadir. Bireyin toplum igerisindeki tercihleri,
sosyal iligkileri, diislinceleri, dig goriiniisli, giyim
tarzi, kullandig1 kozmetik iiriinleri cinsiyet rolleri
cergevesinde sekillenir. Toplumsal olarak Gretilen
cinsiyet rollerinde, kadinin ve erkegin konumlari
farklidir. Hem kadindan hem de erkekten cinsiyet
roliine uymasi beklenir. Bu rollerin digma ¢ikan
bireyler sapkinlik séylemi ile ve cezalandirilma
tehlikesi ile kars1 karsiyadir.

Kozmetik drtinleri, cinsiyet rollerinde belirgin bir
konuma sahiptir. Her iki cinsiyet icin de dretilen
belirgin kozmetik {iriinleri vardir. Bunlarin sunumu
ve kullanim pratiklerine dair imajlar, kitle iletisim
araclarinda mevcuttur. Kozmetik endiistrisi, (retilen
cinsiyet rolleri sayesinde Uretim ve tiketimi
gerceklestirir  ve artirir.  Gilizellik, yakisiklilik,
¢ekicilik, istiinliik, farklt olma vb. birgok kiiltiirel
kod, kozmetik endiistrisi tarafindan kullanilir ve
tiretilen {irtinler ile 6zlestirilir
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Kiltir endustrisi, cinsiyet rollerine yonelik
titketimi tetikleyecek imajlar olusturur. Bu imajlar,
kitle iletisim araclar1 ile 6zellikle de reklamlar ile
bireye aktarilir. Kiiltiir endiistrisi, cinsiyet rollerini
tiketim aligkanliklar1 ile paralel olarak iiretir,
dontstliriir ve hedef kitleye ulastirir. Cinsiyet
rollerine dair belirli kaliplar vardir. Bu kaliplar
kiiltiirel kodlar igerisinde yer alir ve bu kodlar kadin
ya da erkege, toplumdaki konumu ve rolii ile ilgili
ipuclart verir.

Calismanin baglangi¢ kisminda tiiketim kavrami
aciklanmigtir. Tiiketim tarzlari; faydaci (rasyonel),
plansiz (impulse), hedonik (hazc1), sembolik, statii,
gosterisgi seklindedir. Bu tiiketim tarzlar tek tek
aciklanmistir. Devaminda tiiketici davranislarinin
genel tanimm yapilarak, tiiketici davraniglarm
etkileyen faktorler anlatilmistir. Bu faktorler;
kiiltiirel, sosyal, psikolojik ve kisiseldir. Bunun yan1
sira, tiiketicinin satin alma karar siireci agiklanmaistir.
Tiiketici satin alma kararini verirken, sorunun ortaya
¢ikigi, bilgi aragtirmasi, satin alma sonrasi davranisi,
satin alma karari, alternatiflerin degerlendirilmesi
evrelerinden gegmektedir.

Calismanin sonraki basamaginda cinsiyet rolleri
kavrami agiklanmistir. Daha sonra cinsiyet rollerine
yonelik kuramsal acgiklamalara yer verilmistir.
Cinsiyet rollerine yonelik kuramsal yaklagimlar su
sekildedir; toplumsal cinsiyet ve feminist yaklagim,
psikanalitik yaklasim, biyolojik agiklamalar, sosyal
O0grenme yaklagimi (toplumsal yaklasim), bilissel
gelisim yaklasimi, toplumsal cinsiyet sema
yaklagimi. Cinsiyet rollerine yonelik literatiirde
bulunan yaklasimlar tanimlanmaistir.

Calismanin en son basamaginda ise; arastirmanin
konusu ve temel problemi, aragtirma sorulari,
aragtirmanin amaci, aragtirmanin Onemi,
arastirmanin yontemi (modeli), alanda yapilmig daha
onceki calismalar, evren ve Orneklem, sinirliliklar,
veri toplama araglari, veri analizi, uygulama,
bulgular, oneriler, sonu¢ ve kaynakca bolimu
bulunmaktadir.

Uygulama kisminda, arastirmada elde edilen
veriler ve bulgular dogrultusunda genel bir
degerlendirme yapilmustir. Icerik analizi yontemiyle
yapilan arastirmanin sonuglari1 ortaya koyulmus ve

tartisilmistir. Ayrica en son asamada, ¢alismanin
uygulamasini destekleyecek tablolar kullanilmistir.

1. Tiiketim Kavramina Genel Bir Bakis

Tiketim konusunu anlamak icin, oncelikle
ihtiyag tabirini anlamak gerckmektedir. Ihtiyag
kavrammin birgok farkli tanimi vardir. Bunlar
igerisinde en basit olani, i¢inde bulunulan durum ile
ulasilmak istenen durum arasindaki farkin ihtiyag
olarak tamimlanmasidir (Karafakioglu, 2011, s. 3).
Bu noktada, ihtiyag ile tiiketim ilintili kavramlardir.
Tiiketim, ihtiyaglarimizin yani sira sosyal ve kiiltiirel
ihtiyaglarimizi da tatmin ederek yasamimizin
devamini saglamaktadir. Tiiketimi bir siire¢ olarak
tanimlarsak; ortaya cikan ihtiyaglarimizi gidermek
amactyla bir iirlin ya da hizmeti arayip bulmak, elde
etmek, satin almak ve kullanip yok etmek seklinde
tiketim  kavramini  tanimlamak  miimkiindiir
(Odabasi, 2013, s. 16). Tiiketim; yemek, giymek,
nesneleri kullanmak ve isteklerin herhangi bigimde
karsilanmasidir (Dagtas ve Dagtas, 2009, s. 29). Bu
davranislar insanlik tarihi ile yasttir.

Insanlik, tarihin ilk evrelerinden itibaren
tiketmeye baslamigtir ¢ilinkii tiiketim hayatin
kendisidir ve insanoglu giliniimiizde de tliketmeye
devam etmektedir. Ancak, eskiye baktigimizda hem
geleneksel hem de modern ve ileri sanayi toplumlari
“Uretici” toplum yapisina gore sekillenmistir.
Gunimiizin modern toplumu ise bu durumun aksine
“tiiketici” toplum yapisina sahiptir (Sentiirk, 2012, s.
68). Bu donemde, yasam dongiisiiniin temelinde
tilkketim vardir.

Tiiketimin tamamen merkezde oldugu bir
sistemin devam edebilmesi i¢in, insanlara devamli
yeni ve farkli iiriinler sunmak gerekmektedir. Bu
durumda yapilan sey, gelencksel iiretim
yonteminden seri Uretimi gerceklestiren bant
sistemine gecilmesi olmustur. Fordist iiretim tarz
olarak adlandirilan ilk donemde, sadece tek tip
tiriinler tiretilmekteydi. Bu ise tiikketimin siirekliligini
ve daha fazla tlikettirmeyi saglayamazdi. Post-
Fordist iiretim sisteminde, tirlin ¢esitliligi artirilarak
¢ok sayida ve cesitli iirlin iiretmek miimkiindii. Bu
yeni seri Oretim sistemiyle birlikte tuketim
mefhumuna yonelik anlayis da degisti ve kitle
tilkketim, aldiklar1 iiriinler ya da hizmetler arasinda
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secimler yapan yeni tiiketici gruplarinin olusmasina
neden oldu (Bocock, 2009, s. 71).

Klasik iktisat¢ilarin bakis agisina gore, bireylerin
giderek ¢ogalan iiriin ve hizmetleri tiiketerek
doyumlarint  doruga  ¢ikarmaya  calistiklari
kosullarda, iiretimin tek amaci tiiketim iken; neo-
marksistlerinin bakis acisma gore ise bu gelisme,
asir1 tiketimin denetlenmesi ve bu tiketim Grinleri
lizerindeki  manipulasyon  tehlikesini  ortaya
¢ikarmaktadir. Kapitalist iiretimin 20. ylizyildan
itibaren bilimsel metotlar ve Fordist {iretim seklinden
kaynakli genislemesinin, yeni pazarlarm ortaya
¢tkmasi ve Kkitlelerin  sorgulamayan tiiketicilere
doniistiiriilmek tizere medya vasitasiyla egitilmesini,
orgiitlenmesini ve yonlendirilmesini gerekli kildig1
gorilisii benimsenmistir (Featherstone, 2013, s. 40).
Giinlimiizde, ayn1 zamanda kitle iletisim araclarinin
drettigi  igerikler de yogun bir sekilde
tiketilmektedir. Bos zaman faaliyeti olarak
degerlendirilen kitle iletisim araglari, hayatimizin
her alanin1 kusatmustir. insanlar ev islerini yaparken,
ev ihtiyaglarmi satin alirken, yiyecek sofralarini
hazirlarken bile kitle iletigim araglar1 ile sosyal
etkilesimlerde bulunur ve onunla igsellesir. Medya
hep geri plandadir, fakat her zaman hayatlarimizin
icerisindedir. Medyayla yasariz ve medya sayesinde
yasariz (Castells, 2008, s. 447). Kitle iletisim araglar1
tilketim aligkanhigini tetiklemekte ve kapitalizmin
daha hizli ve giiclii bir sekilde yayilmasina katkida
bulunmaktadir.

Kapitalizm i¢in ihtiyactan fazlasini tiiketmek, cok
fazla iiretim anlamina gelir ve bu da refah diizeyini
arttirir. Bu ideolojiye “Tiiketimcilik” denilebilir.
Marksist diigiince sistemi ise, kapitalist sistemin ileri
sirdigi tim olumlu imajlara karsi, tiiketimin
insanlarin  ozgiirliigiinii  kisitladigini, insanlari
sisteme bagimli hale getirdigini, mutlulugun meta
tilketimi ile saglanamayacagini ve insanlarin hem
kendilerine hem de yasadiklar1  topluma
yabancilasmasina neden oldugunu ileri stirmektedir.
Serbest piyasa taraftarlarma gore, tiiketici “Homo
Economicus” yani rasyoneldir ve kendisi i¢in neyin
iyi neyin kotli oldugunu ayirt edebilir. Bu anlayisa
gore, tiketici rasyonel davranarak karini maksimize
etmeye cabalamaktadir. Dolayisi ile serbest piyasa
ekonomisinin  tuketim  modelinde  tuketici

egemenliginden bahsedilebilir. Talep yoniinde
tilkketme 6zgiirliigli s6z konusudur. Arz yoniinde ise
ureticilerin  her daim arzuladiklarm  iretip
satabileceklerini de kapsayan rekabet kosullari
mevcuttur (Odabasi, 2013, s. 22). Bu durumda
tilketimin olugmasinin ana sebebi, bireyin var
olmasiyla ilintili gdziikse de bireyin varligi tiikketimin
asil sebebi olarak tanimlanamaz. Birey, tiikettigi
seylerin hepsinin toplamidir (Solomon, 2004, s. 35).
Uretimden ¢ok daha fazlasinin tiiketiminin, hem
toplumun hem de bireysel yasamin sekillendirici
ilkesi haline geldigi sOylenebilir (Lodziak, 2003, s.
7). Gunumizde ihtiyac, bir nesneye duyulan ihtiyag
degildir. Bunun tam aksi bir farklilik ihtiyaci,
toplumsal anlam arzusudur. Bundan dolayi, bu
ihtiyag hi¢bir zaman tatmin edilemez bir konumdadir
(Baudrillard, 2010, s. 83). Surekli tetiklenen ve asla
tatmin edilemeyen tliketim arzusu, sistem igerisinde
hicbir zaman ulasilamayacak olan mutluluk vaadi ile
isler.

Higbir iiriin veya hizmetin tiiketici tarafindan tam
olarak kabul gormemesi, hicbir ihtiyacin tam
karsilanmamasi ve higbir istegin kesin olarak kabul
edilmemesi, tiketim toplumunun yeni
paradigmasidir. Bu paradigma icerisinde asla sonsuz
mutluluk yoktur. Bireyler, strekli olarak tliketim
yoluyla mutlulugun pesinden kosarlar (Bauman,
1999, s. 42).

2. Cinsiyet Rolleri
TDK, cinsiyeti “Bireye; iireme isinde ayr1 bir rol
veren ve erkekle disiyi ayirt ettiren yaradilis 6zelligi,

esey, cinslik, seks” olarak tanimlamistir
(sozluk.gov.tr, 20.04.2020).

Bircok sosyal bilim disiplininde, cinsiyet konusu
ile ilgili caligmalar yapilmaktadir. Toplumsal
cinsiyet mevzusu ilk olarak feminist yaklagimlarla
ortaya ¢ikmustir. Bu ¢aligmalar bir siire sonra “Kadin
Caligmalar1” olarak tanimlanmaya baslanmistir.
Daha sonra ise “toplumsal cinsiyet” kavrami altinda
adlandirilmaya baglanmistir. Giiniimiizde sosyoloji,
iletisim, psikoloji, siyaset, antropoloji, iktisat hatta
dil bilimi gibi bircok alanda “toplumsal cinsiyet”
konusuyla ilgili birgok ¢aligma mevcuttur (Basak,
2013, s. 211).
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Toplumsal cinsiyet kavrami, olduk¢a engin
anlamlar1 olan, ¢ok genis bir kavramdir. Kadin ve
erkeklik toplumsal olarak Ogrenilen, dgretilen bir
konudur. Bu roller, toplumsallasan birey tarafindan
i¢sellestirilir (Ustiin, 2011, s. 11).

Toplumsal kimligi olusturan cinsiyet rolleri ve
kaliplari, hem erkegin hem de kadinin rollerini
belirlemekte, neyi ne zaman yapabileceklerine dair
onlara yol géstermektedir. Her iki cins de, onlara
dayatilan toplumsal cinsiyet kaliplarinin digina
ciktiklarinda dislanma korkusu yasamaktadirlar. Bu
sebeple bireyler, dislanma ve otekilesme korkusu
yasadiklarindan, bireylere dayatilan cinsiyet
kaliplarina daha fazla itaat etmektedir (Ddkmen,
2012, s. 107).

Toplumsal cinsiyet, kaltarel olarak
olusturulmakta ve her defasinda yeniden
uretilmektedir. Uretilen bu roller, bireye toplum
tarafindan Ogretilmektedir. Bu 0gretim ise, kiiglik
yaslardan itibaren aile i¢cinde, okulda ve kitle iletisim
araclan ile gergeklesmektedir. Ogretilen bu roller,
siirekli olarak pekistirilir. Ozellikle kitle iletisim
araglari, kimin nasil tanimlanacagina dair daima
hikayeler anlatir. Hangi cinsiyetin nasil davranmasi
gerektigine, nasil gorliinmesi gerektigine dair rol
modeller iiretilir ve bu hikayeler desteklenir (Basak,
2013, s. 215).

Anlatilan bu hikdyelere ve davranis kaliplarina
uymayan bireyler, egemen medya tarafindan
diglanarak otekilestirilir ve hizaya sokulmaya
calisilir. Burada kaliplasmis yargilar devreye
girmektedir. Insanlar, belirli kaliplara uyan
davraniglar1 sadece olumlu kabul eder. Onun
disindaki biitlin eylemler aslinda yanlis, hatali birer
eylemdir. Insanlar, bu kalip yargilar1 diisiinmeden
kabul eder ve igsellestirir, daha sonra ihtiyag
duyuldugunda bu kaliplardan yararlanir. Ogretilmis
inanis sekillerini diisinmeden kabul etmek ve
tekrarlamak, insan igin oldukga kolay ve zahmetsiz
bir yontemdir. Kiiltiirel olarak tasinan kalip yargilar,
toplumun bilgi haznesinde toplanir ve biitiin nesillere
bu yolla aktarilir.  Ozellikle
asamasindaki birey, bu kaliplagmus bilgileri ¢ok fazla
sorgulamadan kabul eder. Var olan gergekligi
sorgulamadan kabul eden birey, bu yolla 6nceden

sosyallesme

tretilmis bilgi kaliplarin1 da edinmis olur. Bu
noktada kiiltiirel inanislar, cinsiyet rollerine yonelik
davranislarin olusmasinda Onemli bir noktadadir
(Gorgun-Baran, 2010, s. 238).

Kadi ve erkek ile ilgili cinsiyet rollerine dair
sOylemler, gilinlimiizde kitle iletisim araglar1 ile
gegmise gore daha yaygin bir hale gelmistir.
Medyada izlenen bdtin filmler, diziler, haberler ve
ozellikle reklamlar, cinsiyet rollerini pekistirmekte
ve her defasinda yeniden iiretmektedir. Televizyon
ve internetin sundugu gorsel medya, bireylerin
cinsiyet  rollerine  iliskin  bakis  agilarim
sekillendirmektedir. Ozellikle reklamlar, cinsiyet
rollerine yonelik bircok mesaji  igermektedir.
Reklamlardaki kadin ve erkek rolleri tiiketiciye,
tiketim aligkanliklarin1 gergeklestirirken nasil bir
yol izlemeleri gerektigini sdyler. Reklamlarda belli
bash kadm ve erkek imajlar1 vardir. Bu imajlar, ayni
zamanda satin alma eylemi ile de iliskilendirilir
(Ertung, 2013, s. 91).

3. Arastirma Uygulamasi

4.1. Arastirma Konusu ve Problemi

Tiiketim; belirli bir ihtiyacin tatmin edilmesi
amact ile bir iiriinii ya da hizmeti elde etme,
sahiplenme, kullanma ya da tliketerek yok etme
olarak tanimlanabilir. Bu eylemdeki 6zne de tiiketici
olarak tanimlanabilir (Odabasi, 2013, s. 4). Tiiketim,
bir metayr elde etmek ve faydalanarak onu
kullanmaktir. Gilinlimiiz ~ toplumu  tiiketim
toplumudur. Birey, Urettiginden daha fazlasm
tiketmeye programlanmistir. Ayrica tiiketim
cinsiyet rollerine gore de sekillenmektedir; sistemin
kadin ve erkek rollerine gore iirettigi tiiketim
kaliplar1 vardr.

Aslen biyolojik olarak ayrilan kadimn ve erkek
olgusu, kiltirel olarak yeniden tanimlanmaktadir.
Toplumsal cinsiyet rolleri icerisinde erkeklere eril,
kadmlara da disil roller bi¢ilmektedir. Kadin ve
erkegin yasam diinyasinda oynadiklar1 cinsiyet
rolleri ile ilgili belirgin farklar olusur (Ecevit, 2011,
S. 7). Bu durum, cinsiyet rollerini olusturmaktadir.
Cinsiyet rolleri, tiiketim ag¢isindan metalarin
pazarlanmasi i¢in 6nemli bir ara¢ konumundadir.
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Aragtirmada, tiketim olgusu ile cinsiyet
rollerinin nasil sekillendigi ve kapitalist sistemin
bireylere nasil seslendigi ve onlar1 nasil
siniflandirdigi aktarilmaya c¢alisilacaktir. Cinsiyet
rolleri tiikketim c¢ergevesinde aktarilirken, ‘hangi
kodlar ve gostergeler kullanilmistir ve nasil
cagrisgimlar yapilmistir’ sorusu arastirma igin
onemlidir.

Aragtirmanin problemi, kadin ve erkeklerin
cinsiyet rolleri ile paralel olarak tiiketimi artirmaya
ve bu aligkanliklart siirdiirmeye yonelik olarak
gergeklestirilen tutundurma faaliyetlerinin  nasil
gergeklestirildigini bulmaktir. Kadin bedeninin bir
tilketim metas1 olarak sunulmasi, aragtirmanin bir
baska problemini olusturmaktadir. Kadin bedeni,
reklamlarda kozmetik iirlinlerinin sergilendigi bir
arag olarak kullanilmaktadir.

Kozmetik iirtinler olarak adlandirdigimiz tiriinler,
insan viicudunun temizligi ve bakimi igin
hazirlanmig triinlere verilen genel isimdir. Bu
iiriinler; temizlik ve bakim, giizellestirme, ¢ekiciligi
artrma ve beden gorlinlisinde bazi olumlu
degisiklikleri saglama ideallerini de iginde
bulundurmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005, s.
105).

Calismada, reklamlarda ve tanitici reklamlarda
tlketim olgusu ile cinsiyet rolleri arasinda nasil bir
baglant1 oldugu ve bu baglantilarin mesajlar1 nasil
aktardig arastirilmastir.

Arastirma Sorulari

S1. Dergilerde kozmetik
reklamlarinda, kadmlarin ve erkeklerin yer aldig

reklamlar nicel bakimdan esit midir?

yayimlanan

S2. Hangi dergi kategorisinde en fazla kozmetik
reklamina rastlanilmaktadir?

S3. Dergilerde yer alan kozmetik reklamlarin
metinlerinde, buylk- kiiciik harf (punto) kullanimi
nasildir?

S4. Reklamlardaki cinsiyet ile reklamin
seslendigi cinsiyet (reklamin hangi cinsiyete
yapildigi) arasinda bir baglanti var midir?

S5. Reklamin seslendigi cinsiyet(reklamin hangi
cinsiyete yapildig1) ile marka iiriin hizmet kategorisi
arasinda bir baglant1 var midir?

S6. Marka Uriin hizmet kategorisi ile reklamda
bedenin goriiniisii arasinda bir baglant1 var midir?

S7. Marka urin hizmet kategorisi ile reklamdaki
kisinin yiiz ifadesi arasinda bir baglant1 var midir?

4.2. Arastirmanin Amact

Aragtirmanin ana amact; tiketim olgusu ile
cinsiyet rollerinin, kozmetik {iiriinlerinin satiginda
kullanilan dergi reklamlarda nasil sergilendigini
ortaya ¢ikarmaktir. Bunun yani sira, ¢alisma farkl
amaglar dogrultusunda da gergeklestirilmistir. Bu
amaglar sunlardir:

eKullanilan  gdstergelerde  nasil  mesajlar
aktarildigim1  ve kadm-erkek rollerinin nasil
betimlenmedigini ortaya ¢ikarmak.

*Kadin ve erkek rollerinin bir temsilini sunan ve
kitle iletisim araglarindan biri olan dergilerin, kadin
ve erkek imajlarini tilketim metalar ile birlikte nasil
sundugunu ortaya ¢ikarmak.

*Kadin ve erkegin, dergi reklamlarinda cinsiyet
rolleri baglaminda sergilenme sekillerini belirlemek.

*Bu alanda sonradan yapilacak c¢alismalara bir
6ngori sunmak.

4.3. Arastirmanin Onemi

Arastirma, hem tiiketim olgusunu hem de cinsiyet
rollerini dergi reklamlar1 {izerinden incelemeyi
amaglamast bakimidan onemlidir. Bu baglamda
incelenen reklamlarda kadm-erkek imajlarinin nasil
olusturuldugu, satin alma eylemi icin ne tarz
mesajlar verildigi ve bu imajlarin genel tiikketim
olgusu igerisinde nasil bir konuma sahip oldugunun
ortaya  ¢ikarilmasi Onem arz  etmektedir.
Arasgtirmanin  bir diger Onemi ise, incelenen
reklamlardaki  kadin-erkek imajlarinin  temsil
sekilleri ve yontemlerini gozler 6niine sermesidir.
Tiiketimin artirilmasi amaciyla cinsiyet rollerinin
nasil sekillendigi ve hangi kodlar araciligiyla
aktarildiginin  agiklanmasi 6nemlidir. Arastirma
ayrica, markalara ve reklamcilara da gelecek
zamanlarda yapacaklar1 reklamlara fikir verme
acisindan ve bu alanda yapilmis sistematik bir
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arastirma olmasindan kaynakli olarak gelecekteki
arastirmacilar i¢in Onemlidir. Ayrica Rudy vd.
(2010) yilinda yaptiklar1 ve cinsiyet rollerinin
bilimsel olarak arastirilma oranlarini inceledikleri
caligmada, 1980°1i yillardan itibaren her on yilda bir
cinsiyet rolleri ile ilgili arastirmalarin katlanarak
arttig1 tespit edilmistir. Bu baglamda cinsiyet rolleri
ile ilgili arastirmalar, bilim diinyasinda her gegen
gun daha 6nemli bir konuma gelmektedir.

4.4. Aragtirmanin Yontemi

Aragtirma, nicel bir yontem ile yapilandirilmistir.
Reklamlar yoluyla elde edilen veriler, icerik analizi
teknigi ile incelenmistir. Reklamlar, Tarama
Modelleri icerisinden Genel Tarama yonteminin bir
alt basamagi olan Kesitsel Arastirmalar Yontemi ile
incelenmistir. Bu yontem, herhangi bir olayin ya da
olgunun belirli bir dénem igerisinde arastirilmasini
icermektedir. Ayrica; bu yontemde sayim, durum
saptama ve tarama arastirmasi yapilmaktadir
(Karasar, 2010, s. 79-80).

Arastirmanin yéntemi icerik analizidir. “Igerik
Coziimlemesi, iletisimin  belirgin  yazili/agik
iceriginin  objektif, sistematik ve niceliksel
tanimlarmi yapan bir arastirma teknigidir” (Gokee,
2001, s. 7). Icerik analizi sistematik, objektif ve nicel
verilere dayali olmak zorundadir. igerik analizi,
belirli kriterlere dayali olmali ve diizenli bir sekilde
gergeklestirilmelidir. Sistematik sekilde belirlenen
temalar ve kategoriler ile dl¢ltimler gerceklestirilmeli
ve bu olgiimler nesnel bir sekilde ifade edilmelidir
(Karasar, 2010, s. 17). I¢erik ¢6ziimlemesi, elde olan
materyaller lizerinde gerceklestirilir. S6z konusu
materyallerden elde edilen nicel veriler esliginde,
nitel yorumlar yapilabilmektedir.

Icerik c¢oziimlemesi bircok alanda yapilabilir.
Ornegin; edebi eserlerde, kitle iletisim araglarinm
yayinlarinda, tarihi eserlerde, dini ve ilahi eserlerde
icerik coziimlemesi uygulanabilmektedir. Kamuya
acik bir sekilde yayinlanan metinler, igerik analizi
yontemi ile hem nicel hem nitel olarak yeniden
yorumlanabilmektedir. Igerik analizi sonucunda,
incelenen drneklemde ortull olan anlamlar ortaya
¢ikarilabilmektedir (Gokge, 2006, s. 20).

Yapilan arastirmada, daha 6nce bu alanda yapilan
arastirmalardan faydalanilmistir. Icerik analizinde

olusturulan kategorilerin se¢iminde ise, yine daha
Once yapilan arastirmalardan faydalanilmistir. Bu
konuda farkli arastirmalar ve kategoriler tespit edilip
caligmada uygulanmustir.

Calismada, farkli  kategorilerden  olusan
dergilerden elde edilmis kozmetik iirlinleri, 6nceden
belirlenmis kriterler dogrultusunda analiz edilmistir.
Analiz sonuglarina gore, kozmetik tiriinler; parfiim-
koku, sag-sakal bakimi, cilt bakimi, makyaj, genel
viicut bakimi, genel (farkli markalarm farkh
iirlinleri) triinler ve kozmetik cihazlar1 olarak yedi
kategoride toplanmigtir. Moda, kozmetik, magazin,
aligveris ve yasam dergileri kategorisinde bulunan ve
Ocak-Ekim 2020 arasindaki 10 aylik siirecte
incelenen; Beauty, Elle, Cosmopolitan, Alem, All,
BeStyle, Glizellik Yaymnda, Klass Magazin,
L'officel, Magazin Izmir, Marie Claire, Samdan
Plus, Women's Shine, Gardirop, Hello, InStyle,
Keyifli Aligveris, Mag, People Mag, She, We You
They, Women's Style, Elele, Marketing
Europa&Anatolia, Marketing Ttrkiye, Plus, Burda,
Fashion&Travel, Harper's Bazaar, Girls, Magazin
Izmir, Paros, Alem Summer Exclusive, Re Touch,
Mag, A+ Beauty, Be Man, Esthetique, Quality of
Magazine dergileri, igerdikleri reklamlarin ortak
ozelliklerine  gore  belirli  bagliklar altinda
smiflandirtlmistir.

Alanda Yapilmis Daha Onceki Calismalar

Cinsiyet, pazar boliimlendirmede siklikla
bagvurulan Onemli bir demografik degiskendir.
Kadin ve erkeklerin birer tiiketici olarak bilgi isleme
strecleri, Urin, marka veya reklamlara yonelik
tutumlari, satin alma niyetleri ve davraniglar
arasinda farklhiliklar mevcuttur (Cabuk ve Arag,
2013, s. 34). Cabuk ve Arag 2013 yilinda
gerceklestirdikleri  “Psikografik ~ Bir  Pazar
Boliimlendirme Degiskeni Olarak Cinsiyet Kimligi:
Tiiketim  Arastirmalarinda  Cinsiyet  Kimligi
Kavraminin Incelenmesi” adli ¢alismada, cinsiyet
rolleri ile tiiketim aligkanliklar1 arasindaki paralelligi
incelemislerdir.

Neale vd. “Gender Identity And Brand
Incongruence: When Indoubt, Pursue Masculinity”
(2016) adli calismalarinda, cinsiyet rolleri ile marka
cinsiyetinin uyumlu oldugunu tespit etmislerdir.
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Ayn1  zamanda kadinlar, maskiilen iriinleri
tiketmede sakinca gormez iken, erkekler feminen
driinleri kullanmaktan kagnir. Bunun yami sira,
erkeklerin cinsiyet rolline gore tiketimde, toplumsal
damgalanmadan daha ¢ok etkilendigi ortaya
konulmustur.

2015 yilinda, Sonmez’in “Tiliketim Nesnesi
Olarak Kadm Bedeninin insasinda Estetik Uriin
Reklamlari: Cosmopolitan Dergisi Ornegi” adli
calismasinda, bedenin goriiniisii ve hangi bolgelerin
daha fazla gosterildigi ile ilgili igerik analizi
gergeklestirilmistir.

Saygiligil’in “Mekanin  Cinsiyeti” adl
calismasinda (2013) aile iginde “anne”, “baba”,
“cocuk”  gibi kimlikler {izerinden kadinlik ve
erkeklik tanimlanir, bu kimliklere roller bigilir ve
hepsi evin ici gibi mekanlarda belirlenir. Toplumsal
cinsiyet rolleri, mekana gore kurgulanir. Kadmlar,
daha fazla i¢ mekéanlarda yer alirken, erkekler daha
cok dis mekanda betimlenir.

Frisby, “Shades of Beauty:” Examining the
Relationship of Skin Color on Perceptions of
Physical Attractivenes” (2006) isimli galigmasinda,
dis goriiniisiin ve ¢ekiciligin reklamlarda 6nemli
olduguna dair bulgular elde etmistir. Siyah ve beyaz
modellerin  karsilastirildign ~ dergilerde, beyaz
modellerin daha fazla yer aldig1 tespit edilmistir.
Yapilan bu ¢aligmada ayrica, reklamlardaki daha
cekici bireylerin daha pozitif ve daha az cekici
bireylerin daha negatif kisilikler olarak betimlendigi
ortaya ¢ikmistir. Fakat irklara yonelik bir negatif-
pozitif diigiince goriillmemistir. 1960°larin ortasindan
itibaren, cogu reklam sirketi reklamlarda siyahi
oyuncu oynatip oynatmama ikilemi yasamistir.
Amag, siyahi tuketicilerin de dikkatini ¢ekerek rtini
daha genis kitlelere ulastirmaktir. Fakat beyazlar,
reklamlarda siyahi oyuncu goérmeye c¢ok aligik
degillerdir. Daha sonra yapilan arastirmalar
gostermistir ki, beyazlar reklamlarda siyahi oyuncu
gordiiklerinde, siyahlarin beyaz oyuncu gordigi
zaman verdikleri tepkinin aynisini vermistir.

Spyropoulou vd. “Can Cosmetics’
Advertisements Be An Indicator of Different
Perceptions of Beauty Amongst Sayiries? (2020)
isimli ¢aligmasinda, ABD, Latin Amerikan,

Avustralya modellerinde bronz bir ten goérullrken;
Cin, Japonya, Kore ve Taylandli modellerde siit
beyazi ten rengi goriilmektedir. Afro-Karayip
modellerinin cilt rengi genellikle daha karmadir.
ABD, Latin Amerika, Avustralya, Hint ve Arap
modellerin dudaklar1 daha abartili ve dolgun iken;
Cin, Japonya Tayland ve Koreli modeller daha az
gosterisli ve kiigiik bir agiz yapisma sahiptir. Kore,
Cin ve Japonya reklamlarindaki kadinlarmn yiiziiniin
daha kicuk ve cenelerinin daha sivri ve belirgin
oldugu belirlenmistir.

Farkli iilkelerde, farkli video kanallari
araciligtyla gerceklestirilen ve farkli kiiltiirlerin
giizellik algisim1 6lgmeye c¢alisan bu ¢alismada; Cin,
Japonya, Tayland ve Kore deki reklamlarda,
reklamdaki modeller yas ortalamasi bakimindan
kiicik, daha sade ve baby face olarak
adlandirdigimiz sekilde goriiliirken; Hintli ve Arap
modellerin yas ortalamasi daha biiyiiktiir. Ayrica
Arap ve Giineydogu Asya kadinlarmin daha
dramatik ve yogun bakislar i¢in yogun géz makyajt,
abartili dovmeler ve takma kirpikler kullandiklar
tespit edilmistir. Farkl tilkelerdeki farkl izleyiciler
ve video kanallar1 kullanilarak, farkli kiiltiirlerin
giizellik algilar1 iizerine yapilan bu c¢alismada,
yuzdeki simetri ilk evrensel karakteristik Ogedir.
Neredeyse tiim kadinlarda elmacik kemikleri
yuksektir ve makyaj ile daha da belirgin hale
getirilmistir. Diizgiin, giizel ve dik burun ve kii¢iik
cene Afro-Karayip kadinlarinda ¢ok yaygindir. Giir,
uzun ve saglikli saglar ile kusursuz, fondotenli ve
vurgulu cilt goze carpar. Aym sekilde disler
bembeyaz ve kusursuzdur.

Zengin, “Banka Reklamlarinda Mizah ve Unlii
Kullanimi: Reklam Tutumlarina Yonelik Bir
Aragtirma” (2018) isimli ¢aligmasinda, reklamlarda
inli  kullannmmin  markanin  daha  fazla
hatirlanmasin1  sagladigini tespit etmistir. Ayni
zamanda, kullanilan Unliiniin az da olsa marka
tutumlarini degistirdigi tespit edilmistir.

Ayrica Denegli, “Reklamlarda Unlii
Kullaniminda Cinsiyetin Marka Imaji Uzerindeki
Etkisi” (2015) adli ¢aligmasinda, iinlii kullaniminin
markayla ilgili algilamay1 olumlu yonde etkiledigine
dair bulgular elde etmistir. Ayrica, reklamda
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kullanilan iinliiniin kadin olmasi durumunda, erkek
iinlitye gore hatirlanma oraninin daha yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Ayrica kadin {inlii kullanimi, erkek
iinli kullanirmma gore kadinlarda daha fazla etkiye
sahiptir.

Yilmaz, ‘“Reklamlarda Toplumsal Cinsiyet
Kavrami: 1960-1990 Yillar1 Aras1 Milliyet Gazetesi
Reklamlarma Yénelik Bir i¢erik Analizi” (2007) adli
calismasinda, reklamlarda meslek gruplarina gore
kiyafetlerin secildigini tespit etmistir. Ornegin;
meslek  gruplarma  gore  giyim  tarzlarn
karsilastirildiginda, 60’11 yillardaki kadin giysileri 70
ve 80’li yillardaki kadin giysilerine gore daha kisa
kolludur. Reklamlarda kullanilan mankenin giyim
tarzi, reklamin hedef kitlesi ile uyusmaktadir.

Aydin, “Reklamlarda Beden Temsili Uzerine
Karsilastirmal Bir inceleme: Cosmopolitan ve Ala
Dergileri Orneginde” (2014) isimli ¢alismasinda,
ilgili dergilerde yer alan reklamlarda aksesuar
kullanimmi 6lgmiistiir ve bu aksesuarlarin nasil
kullanildigin1 =~ betimlemistir.  Ayrica  Aydin,
reklamlarda metin ya da slogan olup olmadigini
Olemiistiir.

Caglar, “Reklamlarda Metaforik Ogelerin
Kullanimi: Kozmetik Reklamlar1 Ornegi” (2019)
adli ¢alismasinda, reklamlarda siklikla metafora,
metonimiye, mecazi sOyleme, yan anlama
gondermeler yapildigini tespit etmistir. Metaforik
Ogeler kullanilan reklamlarda bilingaltina 6zellikle
‘giizellik ve genglik’ ile seslenen pek ¢ok imgenin
kullanildig1 goriilmiistiir. Bireylerin, dolayist ile
toplumun tliketim toplumu haline gelmesine destek
olan subliminal mesajlar, toplumlar icin tiketime
yonelik tetikleyici rol alirlar.

Sahin, “Kadinlarin “Toplumsal Cinsiyet”
Algilarmin ~ Renkler ve Objeler  Uzerinden
Incelenmesi” (2014) adli ¢alismasinda, cinsiyet
rollerine gore renk secimlerinin gerceklestirildigine
dair bulgular elde etmistir. Calismada mavi, sari,
yesil, kirmizi, siyah, beyaz renklerinin kadinlar i¢in
farkli anlamlar tasidig tespit edilmistir.

Jaffe, L.Y., Berger P. D. “Impact On Purchase
Intent of Sex-Role Identity And Product Positioning”
(1988) isimli c¢alismalarinda, kadinlarin cinsiyet

kimligi ile maskiillen ve feminen konumlanmisg
irlinleri satin alma niyetleri arasindaki iliskiyi
incelemistir.

Yagc1 ve Ilarslan, “Reklamlarin ve Cinsiyet
Kimligi Roliiniin  Tiketicilerin  Satin ~ Alma
Davramislar1  Uzerindeki  Etkisi” (2010) adli
calismalarinda, feminen bireylerin feminen reklama,
maskdilen bireylerin ise maskilen reklama olumlu
tepki verdigini saptamig; ayrica sosyal statii
yiikseldik¢e cinsiyet kimligi farklilagmalarinin
azaldigini tespit etmislerdir.

Arditi ve Cho’nun “Letter Case And Text
Legibility In Normal And Low Vision” (2007) adli,
biiyik ve kiiciik harf kullanimi ve bunun
okunabilirligi tizerine yapmis olduklar1 ¢aligmada,
metinlerin blyik ve kigik harfe gére okunabilirlik
seviyeleri Olglilmiistiir ve tahmin edilebilir sekilde
bliylik harflerle yazilan metinlerin daha kolay
okunabilir oldugu tespit edilmistir. Ayrica hem
normal okunabilen hem de zor okunabilen
metinlerde, biiylik harfle yazilan kelimeler daha
kolay okunmustur.

Al-Olayan ve Karende’nin “A Content Analysis
of Magazine Advertisements from the United States
and the Arab World” (2000) isimli ¢aligmasinda,
ABD ve Arap iilkelerindeki dergi reklamlar
incelenmistir. Toplamda 540 reklam igerik analizine
tabi tutulmustur. Arap iilkelerindeki dergilerde insan
bedeni, ABD’deki dergilere gore daha az yer
almaktadir fakat her iki bolgede de insan bedeninin
yer aldigi reklamlarda boyut (insan bedeni) agisindan
bir farklilik gézlemlenmemistir.

Rudy, Popova ve Linz’in yaptiklar1 “The Context
of Current Content Analysis of Gender Roles: An
Introduction to a Special Issue” (2010) isimli
calismada cinsiyet rolleri ile ilgi o zamana kadar
yapilan aragtirmalar incelenmistir. Cinsiyet rolleri ile
ilgili yapilan aragtirmalarm, 1980°li yillardan
baslayarak 2010 yilina kadar siirekli olarak arttigt
tespit edilmistir. Televizyon, Dergi, Kitap, Gazete,
Dijital Igerik, Film, Radyo, Yazilim, Video Oyunlari
ve Diger alanlarda cinsiyet rolleri ile ilgili
arastirmalar yapildig1 tespit edilmisidir.
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Collins’in “Content Analysis of Gender Roles in
Media: Where Are We Now and Where Should We
Go?” (2011) isimli ¢alismasinda, cinsiyet rolleri ile
ilgili medya icerikleri iizerine yapilan arastirmalar
incelenmistir. Ozellikle medyada yer alan kadimlarin
belirli bir stereotipte sunuldugu, tiim arastirmalarin
ortak sonucudur. Aynm zamanda, arastirmalarda
kadinlarin geleneksel kadinlik rollerinde
betimlendigi gozlemlenmistir.

Fikry Zahria Emeraldien vd., “Representation of
Optimism in the Contemporary Advertising: Gojek
‘Cerdikiawan’” (2019) isimli ¢aligmalarinda,
reklamlarda  pozitif sdylemi incelemislerdir.
Incelenen reklamlarda, soft selling (dostca, kibar,
samimi satis teknigi) tekniginin kullanildigi
goriilmiistiir.

Yiicel “Reklamlarda Yabanci Dil Kullanimi”
(2004) adli ¢alismasinda, reklamlarda yabanci dil
kullanomini  ve bu  kelimelerin  islevlerini
arastirmigtir. Reklamlarda yabanci kelimeler ve
kelime gruplarinin kullanimi, batili ve modern bir
yasam bi¢imine gonderme yaparken, bu kelimelerin
reklam  okuyucusu tarafindan  anlasilmadigi
zamanlarda bile anlam karmagasi olusturmadigi ve
kelimelerin sezgi yoluyla okuyucu tarafindan
anlasildig1 sonucuna ulagilmstir.

Droulers ve Adil “Perceived Gaze Direction
Modulates Ad Memorization” isimli ¢aligmalarinda
(2015), reklamlardaki bakis yoOniiniin  iriin
hatirlanirlig1 ve marka hatirlanirligina etkisi iizerinde
calismiglardir.

Yildinnm ve Biiyiikates (2020) “Yaz1 Tipi, Yazi
Karakteri Ve Yazi Renginin Marka Cinsiyet
Algilamasina Etkisi” adli ¢alismalarinda, yaz1
karakterleri ve cinsiyet rolleri baglaminda yazi tipleri
ve maskilenlik-feminenlik ¢agrisimlar1 arasindaki
baglantiy1 incelemislerdir.

Bell ve Milic (2002) “Goffman’s Gender
Advertisements Revisited: Combining Content
Analysis  with  Semiotic  Analysis”  isimli
caligsmalarinda, Goffman’in Cinsiyet Reklamlar1 adli
eseri baglaminda, reklamlar1 igerik analizi ve
gostergebilimsel analiz ile incelemisler ve

reklamlarda tek ve gruplar halinde yer alan kadin ve
erkeklerin bakis yonlerini incelemislerdir.

4.4.1. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Tiirkiye’de Tiirkce yaymn
yapan dergiler olusturmaktadir. Orneklemi ise,
Amagsal Orneklem dahilinde 2020 yilmin Ocak
ayindan baglayarak Ekim ayma kadar yayimlanan;
moda, kozmetik, magazin, aligveris ve yasam
dergileri kategorisindeki dergiler olusturmaktadir.
Orneklem dahilinde, on ay igerisinde toplamda 2081
Ozglin dergi sayist ve toplamda moda, kozmetik,
magazin, aligveris ve yasam dergileri kategorilerinde
44 farkli derginin 10 aylik yayinlar1 incelenmis ve
321 farkli reklama ve 169 adet tekrar eden reklama
ulasimstir.

4.4.2. Swurhhklar

Aragtrmanm  smirlihigimi, kadin  ve erkek
bedenlerinin yer aldigi kozmetik reklamlar1 ve
tanitict reklamlar olusturmaktadir. Insan bedeninin
herhangi bir uzvunun (el, ayak, dudak vb.)
sergilendigi reklamlar 6rnekleme dahil edilmistir.
Farkli aylarda ya da farkli sayilarda ve dergilerde
tekrar eden reklamlar, analize sadece bir defa dahil
edilmistir. Estetik operasyonlar1 (operatér doktor-
klinik isimleri) ve bunlarin tanitimimi igeren
reklamlar 6rneklem diginda tutulmustur. Ayrica
kozmetik iirtinlerin tanitimmin yapildig1 fuarlar ve
sergiler Orneklem diginda tutulmustur. Bunun
nedeni, ¢ogunlukla tiim bir sayfay1 kaplayan fuar ya
da sergi takvimi (glin-ay-y1l, sehir, iilke) ile birlikte,
¢alismanin smirliliklarina uyacak bigimde, iiriin ile
Uriinii tanitict modelin bir arada bulunmamasidir.
Incelenen 6rneklemlerdeki tiim renkler dikkate
alinmamis; bunun yerine, degerlendirme sayfadaki
baskin renkler ile simirlandirilmigtir. Incelenen higbir
reklamda cilt kusuru, vicutta bir engel tespit
edilmemistir. Bu sebeple sonug¢ SPSS analizine dahil
edilmemistir.

Renk sinirhiliklart su sekilde belirlenmistir:
Ana renkler: Kirmizi, sar1, mavi,
Ara renkler: Yesil, turuncu, mor,
Notr renkler: Siyah, beyaz, gri.
4.4.3. Veri Toplama Araclart
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2020 yilinin ilk on ayina (Ocak-Ekim) ait dergiler
edinilerek ve ilgili aylardaki tiim dergiler taranarak;
moda, kozmetik, magazin, aligveris ve yasam dergisi
kategorileri igerisindeki kadin ya da erkek bedeninin
ya da herhangi bir beden kisminin (uzvunun) tanitimi
yapilan {riin ile bir arada bulundugu kozmetik
reklamlar1 incelenmistir.

4.4.4. Veri Analizi

Icerik analizi yontemi dahilinde olusturulan
kategoriler, IBM SPSS 22 programina girilerek
cesitli testlere (Frekans Analizi, Capraz Analiz, Ki

Kare (Ki-Kare) Testi) tabi tutulmustur ve ortaya

citkan  sonuglar  yorumlanmistir.  Calismanin
ornekleminde bulunan ve rastgele secilmis iic
reklam, baska bir okuyucuya gonderilerek

giivenilirlik testi gergeklestirilmistir. Giivenilirlik
testi sonucunda elde edilen ii¢ reklamin kodlayicilar
arasi anlagma orani %85.6’dir.

4.5.Uygulama
Arastirmada, toplamda 321 o6zgiin
incelenmigtir. Ayrica 169 tekrar eden reklama

reklam

ulagilmustir.

Tablo 1: Derginin Yaymlandig1 Ay

Siklik Yuzde [Gecerli Yizde TO\I()I,IJaZIg:ls
Gecerl Ocak 13 4,0 40 4,0
| Subat 22 6,9 6,9 10,9
Mart 37 11,5 11,5 22,4
Nisan 38 11,8 11,8 34,3
Mayis 18 5,6 5,6 39,9
Haziran 32 10,0 10,0 49,8
Temmuz 60 18,7 18,7 68,5
Agustos 26 8,1 8,1 76,6
Eylul 43 13,4 13,4 90,0
Ekim 32 10,0 10,0 100,0
Toplam 321 100,0 100,0

Aragtirilan dergilerin yayin sikligina bakildiginda, en yiiksek sayida insan bedeninin kullanildigi kozmetik

reklaminin Temmuz aymda (60 adet, toplam verinin %18.7’si) yaymlandig1 gériilmektedir. Ozellikle yaz
aylarinda cilt bakim iiriinlerine yonelik oldukc¢a fazla reklam yayinlanmaktadir. Aragtirmanin yapildigi Ocak ile

Ekim aylar1 arasindaki on aylik siirecte, 60 adet reklam ile en fazla kozmetik iirlin reklammin Temmuz aymda

yapildig1 tespit edilmistir.

38



Marmara Universitesi Kadin ve Toplumsal Cinsiyet Arastirmalar1 Dergisi, 5-1 (2021): 28-50

B. OZER

Tablo 2: Dergi Kategorileri

Siklik Yizde | Gecerli Yizde |  Topranmis
Yuzde
Gegcerli

Moda 219 68,2 68,2 68,2
Kozmetik 39 12,1 12,1 80,4

Alisveris 22 6,9 6,9 87,2

Magazin 37 11,5 11,5 98,8

Yasam 4 1,2 1,2 100,0

Toplam 321 100,0 100,0

Ulkemizde, birgok farkli alanda tematik dergiler yayinlanmaktadir. Bu dergiler icerisinde 6rneklem dahilinde
incelenen; Moda, Kozmetik, Alisveris, Magazin ve Yasam dergileri i¢inde en ¢ok veriye Moda (219 adet, toplam
verinin %68,2) dergilerinde ulasilmistir. Bu oran, diger tiim dergilerin toplam verisinin iki katindan fazladir. Moda
dergileri 6rneklem kapsaminda incelendiginde, moda dergilerinde kozmetik iiriinlere diger dergilerden daha fazla
yer verildigi goriilmektedir. Bu sonug dogrultusunda, 6rneklem dahilindeki dergiler arasinda en fazla reklam ve
tanitict reklamin Moda dergilerinde oldugu goézlemlenmektedir. S2. En fazla kozmetik reklamina, 219 adet reklam

ile moda kategorisindeki dergilerde rastlanmaktadir.
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Capraz Analiz
Tablo 3: Reklamdaki Cinsiyet ve Reklamin Seslendigi Cinsiyet
Reklamin Seslendigi Cinsiyet(Reklamin
Hangi Cinsiyete Yapildig1)
Erkek Kadin Her ikisi Toplam
Erkek Say1 15 0 0 15
Reklamlardaki Cinsiyet 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Reklamin Seslendigi Cinsiyet 88,2% 0,0% 0,0% 4,7%
Kadin Say1 1 219 77 297
-2’ Reklamlardaki Cinsiyet 0,3% 73,7% 25,9% 100,0%
:‘5 Reklamin Seslendigi Cinsiyet 5,9% 99,5% 91,7% 92,5%
§ Her Ikisi Say1 1 1 7 9
E Reklamlardaki Cinsiyet 11,1% 11,1% 77,8% 100,0%
E Reklamin Seslendigi Cinsiyet 5,9% 0,5% 8,3% 2,8%
Toplam 17 220 84 321
Reklamlardaki Cinsiyet 5,3% 68,5% 26,2% 100,0%
Reklamin Seslendigi Cinsiyet 100,0% | 100,0% 100,0% 100,0%
Ki-Kare Testi
Asymp. Sig. (2-
Deger df sided)
JPearson Ki-Kare 297,2732 ,000
Olasi Oran 126,338 ,000
Dogrusal-ile-Dogrusal
76,230 ,000
Baglanti
N of Gecerli Durum 321

a. 4 hiicre (44,4%) have expected Say1 less than 5. The minimum expected Say1 is ,48.

Ki-Kare (Ki-Kare) testi “iki veya daha fazla simifli 6l¢ekle 6l¢iilmiis degiskenler arasinda bagimlilik olup

olmadigin tespit etmek igin kullanilir” (Durmus vd. 2013, s. 184). Pearson Ki-Kare test istatistiginin p degeri
0,05’den kiiciik ise anlamli bir farklilik mevcuttur (Durmus vd. 2013, s. 187).

Gergeklestirilen ¢apraz analiz sonucunda, erkeklerin yer aldigi reklamlarin tiimiinde yine erkeklere
seslenilmektedir. Cinsiyet rolleri agisindan, erkeklerin yer aldig: tiim reklamlarda sadece erkege seslenilmis ve

higbir sekilde kadina yonelik bir reklam yapilmamistir. Kadinlarin yer aldigi reklamlarin ise biiyiik ¢ogunlugu
219 (%73,3) yine kadinlara seslenmektedir. Kozmetik reklamlarinda, tiiketici konumundaki kadinlara yine kadin

modeller araciligiyla seslenilmistir. Ayrica erkeklere yonelik olan bir reklamda, yine kadin yer almigtir. Bunun
yani sira, her iki cinsiyetin yer aldigi reklamlarda yine her iki cinsiyetin kullanabilecegi iiriinlere atifta
bulunulmustur. Toplam sonuglara bakildiginda, erkeklerin 17 (%35,3), kadinlarin 220 (%68,5), her iki cinsiyete
yonelik yapilan reklamlarin ise 84 (%26,2) oldugu goriilmektedir. Tiiketim aligkanliklar ile cinsiyet rollerinin
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acik bir sekilde goriildiigii sonuglarda, kozmetik sektoriiniin en biiyiik tiikketicileri kadinlardir. Yapilan reklamlarda,
hem yer alan hem de seslenilen kisi kadindir. Kadinin cinsiyet rolleri ¢ergevesinde kendini erkege begendirme
ihtiyaci, ayn1 zamanda tiiketim endiistrisi tarafindan desteklenmektedir. Kozmetik endiistrisi tarafindan, dogal
halinden memnun olmayan bir kadin modeli olusturulmaktadir. S4. Reklamlardaki cinsiyet ile reklamin seslendigi
cinsiyet(reklamin hangi cinsiyete yapildigi) arasinda bir baglanti vardir. Elde edilen 321 kozmetik reklaminin 219
unda, reklami yapilan tirlinler sadece kadinlara yoneliktir ve reklamda kadin modeller yer almaktadir. Benzer
durum erkeklerde de goriilmektedir. Erkek modellerin rol aldig1 25 reklamin 15 tanesi de erkeklere yonelik iiriin
tanitim1 yapmaktadir.

Tablo 4: Reklamdaki Cinsiyet ve Marka Uruin Hizmet Kategorisi

Marka Uriin Hizmet Kategorisi
Genel | Genel Marka
Parfiim- | Sag-Sakal Cilt Viicut Farkli Kozmetik
Koku Bakim Bakim |Makyaj | Bakim Uriinleri Cihazlar |Toplam
Erkek  Say1 3 5 5 0 0 1 1 15
Cinsiyet 20,0% 33,3% 33,3% 0,0% 0,0% 6,7% 6,7% [100,0%
% Kategori 11,5% 11,1% 5,4% 0,0% 0,0% 3,7% 33,3% 4,7%
§> Kadin  Say1 18 39 86 104 22 26 2 297
_:‘-E“ Cinsiyet 6,1% 13,1% 29,0% | 35,0% 7,4% 8,8% 0,7% |100,0%
c_é Kategori 69,2% 86,7% 92,5% |100,0% | 95,7% 96,3% 66,7% | 92,5%
E Her ikisi Sayi 5 1 2 0 1 0 0 9
Cinsiyet 55,6% 11,1% 22,2% 0,0% 11,1% 0,0% 0,0% |100,0%
Kategori 19,2% 2,2% 2,2% 0,0% 4,3% 0,0% 0,0% 2,8%
Toplam 26 45 93 104 23 27 3 321
Cinsiyet 8,1% 14,0% 29,0% | 32,4% 7,2% 8,4% 0,9% |100,0%
Kategori 100,0% 100,0% 100,0% |100,0% | 100,0% 100,0% 100,0% |100,0%
Ki-Kare Testi
Asymp. Sig. (2-
Deger df sided)
Pearson Ki-Kare 49,7502 12 ,000
Olas1 Oran 40,319 12 ,000
IDogrusal-ile-Dogrusal Baglanti 121 1 ,728
N of Gegerli Durum 321

a. 15 hiicre (71,4%) have expected Say1 less than 5. The minimum expected Sayi
is ,08.

Reklamdaki cinsiyet ile iiriin kategorileri karsilastirildiginda, erkeklerin en yiiksek 5 (% 33,3) Sag-Sakal
Bakimi ve 5 (% 33,3) Cilt Bakim {irtinlerinde yer aldig1 goriilmektedir. Erkeklere yonelik bu iki kategori,
erkeklerin kadinlardan farkli olarak bu {iriin gruplariyla bagdastirildigini gostermektedir. Kadinlar en fazla 104
(%35) Makyaj iiriinlerinde yer almislardir. Bu oran erkeklerde 0 (%0) dir. Tiiketim ile cinsiyet rollerinin en
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belirgin oldugu iiriin kategorisi, makyaj {irlinlerinin bulundugu kategoridir. Kadinlara yonelik yapilan bu makyaj
reklamlari, bakimli kadin mitine uygundur. Kadinin her daim giizel ve bakimli olmasi geregi, tiiketim
endiistrisinin bir dayatmasidir. Bunun aksine, erkek dogal haliyle daha fazla kabul edilebilirdir. ikinci sirada 86
(%29) ile Cilt Bakim iiriinleri gelmektedir. Tipk: erkeklerde oldugu gibi, kadinlarda da cilt bakim {iriinleri oldukca
fazla bulunmaktadir. Her iki cinsiyetin de yer aldig1 reklamlarda ise gbze ¢arpan farklilik Parfim 5 (%55,6)
kategorisinde gerceklesmektedir. Kozmetik anlaminda parfiim tiriinii, her iki cinsin de ortak sekilde kullandig1 bir
iriindiir. Bu baglamda elde edilen sonuglar, parfiimiin her iki cinsiyete de seslendigini gostermistir. Reklamlardaki
cinsiyet ile marka Uriin hizmet kategorisi arasinda bir baglant1 vardir.
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Tablo 5: Reklamin Seslendigi Cinsiyet ile Marka Uriin Hizmet Kategorisi

Marka Uriin Hizmet Kategorisi
Genel
Sag- Genel | (Markanin
Parfim- | Sakal Cilt Viicut Farkli Kozmetik
Koku | Bakim |Bakim [Makyaj | Bakim | Uriinleri) | Cihazlar [Toplam
Erkek Say1 4 6 5 0 0 1 1 17
Reklamin
Seslendigi 235% | 353% | 29,4%| 0,0% 0,0% 5,9% 5,9% |100,0%
Cinsiyet
Kategori 154%| 133%| 54%( 0,0% 0,0% 3, 7% 33,3%| 5,3%
Kadin Say1 16 18 55 103 7 20 1 220
Reklamin
Seslendigi 7,3%| 8,2%| 25,0% | 46,8% 3.2% 9,1% 0,5% |100,0%
*q_; Cinsiyet
.S Kategori 61,5% | 40,0%| 59,1%] 99,0%| 30,4% 74,1% 33,3% | 68,5%
iéﬂHer Say1 6 21 33 1 16 6 1 84
éikiSi Reklamin
§ Seslendigi 71% | 25,0%| 39,3%| 1,2%| 19,0% 7,1% 1,2% [100,0%
E Cinsiyet
E Kategori 23,1% | 46,7% | 355%| 1,0%| 69,6% 22,2% 33,3% | 26,2%
Toplam 26 45 93 104 23 27 3 321
Reklamin
Seslendigi 8,1% | 14,0% | 29,0% | 32,4% 7,2% 8,4% 0,9% |100,0%
Cinsiyet
Kategori 100,0% | 100,0% {100,0% |100,0% | 100,0% 100,0% | 100,0% {100,0%
Ki-Kare Testi
Asymp. Sig. (2-
Deger df sided)
Pearson Ki-Kare | 100,608° 12 ,000
Olas1 Oran 115,905 12 ,000
[Dogrusal-ile-
Dogrusal ,014 1 ,906
Baglanti
N of Gegerli
321
Durum

a. 8 hiicre (38,1%) have expected Say: less than 5. The

minimum expected Say1 is ,16.
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Reklamin hangi cinsiyete gore yapildigi ve marka {iriin hizmet kategorileri karsilastirildiginda, erkeklere
yonelik yapilan reklamlarm 6 (%35,3) tanesi Sa¢ ve Sakal Bakimu {iriinleri ile ilgilidir. Daha sonra 5 (%29,4)

reklam sayisi ile Cilt Bakim iirlinleri gelmektedir. Kadinlarda ise en yiiksek oran cinsiyet rolleri ile de uyusacak
bir sekilde Makyaj 103 (%46,8) iirlinleridir. Daha sonra 55 (%25,0) reklam ile cilt bakim iiriinleri gelmektedir.
Yine aym sekilde, yaslanma ve giizel bir cilt mitine uygun olarak, 6zellikle kadinlara yonelik kozmetik reklamlari
yapilmaktadir. S5. Reklamin seslendigi cinsiyet (reklamin hangi cinsiyete yapildigi) ile marka {iriin hizmet

kategorisi arasinda anlamli bir baglant1 tespit edilmistir.

Sonuc ve Degerlendirme

Cinsiyet rolleri, yogun tiikketim ile birlikte
kapitalist sistem icerisine entegre olmustur. Cinsiyet
rolleri, tiketimi koriklemek igin her seferinde
yeniden kurgulanmaktadir. Giliniimiizde, kadmn-
erkek rolleri kapitalist sistemin bir uzantisi olan
kulttr endistrisi tarafindan siirekli olarak degistirilip
donistiirilmektedir. Bu degisim ve donisim
esnasinda, hem kadina hem de erkege farkl roller
atfedilmektedir. Bu rollerin hemen hemen hepsinde,
bireyler tliketerek muikemmel insan Glkisiine
ulasmay1 amaglamaktadirlar.

Elden vd. (2005, s. 62) gore reklam; “bir iiriin ya
da hizmetin, bedeli kimin tarafindan 6dendigi belli
olacak sekilde, genis halk kitlelerine kitle iletisim
araglarindan yer ve zaman satin alarak tanitilmasi
¢abalarmin biitiiniin icerir.” Bu acidan, reklamlar
iriin ya da hizmetin tanittimin1 yaparak bunlarin
tiiketimini 6zendirmeyi amaglamaktadir.

Asir1  tiiketim, ¢agimizin  en  biyiik
hastaliklarindan biridir. Tiiketim endiistrisi ve bunun
en gliclii enstriimanlarindan biri olan kitle iletigim
araglari, tiiketimi  silirekli olarak  artirmay:
amaglamaktadir. Reklamlar, bu endiistrinin en biiyiik
giictidiir. Bireyler, reklamlar araciligiyla tiikketim i¢in
gidiillenir. Reklamlarda 1iyi, giizel, hos, basaril,
cekici olma ile ilgili strekli olarak imajlar Uretilir.
Bu imajlar, tiketicilerin ulagmasi1 gereken iitopik
imgelerdir. Tiiketim endiistrisinin bir pargasi olan
kozmetik endustrisi, insanlara daima daha guzel,

daha cekici, daha prestijli ve daha basarili olmay1
vaat eder.

Ayni1 zamanda reklamlar, toplumsal bakis agisini
yansitmast ve onu ydnlendirmesi bakimindan da
degerli bir konuma sahiptir; reklamlar toplumun bir
aynasidir. Toplumsal yapida yer alan biitiin
dinamikler, reklamlarda da gorulebilmektedir.
Toplum dondtstiikce, buna paralel olarak reklamlar
da doniismektedir (Mengii, 2005, s. 113).

Kozmetik {irlinlerine ayrilan biitge, diinya
genelinde oldukca yiiksektir. 2017 yili verilerine
gore diinyada kozmetik {iriin tiiketimi su sekildedir:
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Tablo 6: 2017 Diinyada Kozmetik Tiketim

AB 77,6 milyar Euro
ABD 67,2 milyar Euro
Cin 43,4 milyar Euro
Japonya 29,9 milyar Euro
Brezilya 25,4 milyar Euro
Hindistan 10,9 milyar Euro
Guney Kore 9,7 milyar Euro

Diger Ulkeler 126 milyar Euro
TOPLAM (Parekende) 390 milyar Euro

(Cosmetics Europe, 2018, s. 15).

Ayrica “2012 yilinda 579 bin ton ve 4 milyar 471
milyon dolar civarinda olan i¢ pazar tiiketimi, 2016
yilinda 760 bin tona ve 5 milyar 88 milyon dolara
ctkmistir. 2017 yilinin ilk 6 ayinda 397 bin ton ve 2,6
milyar milyon dolar olan i¢ tiiketimin, 2017 yilinda
797 bin ton ve 5,3 milyar dolara erigmesi
beklenmektedir” (PAGEV, 2017, s. 7).

Cinsiyet rolleri, toplumsal dizende daima var
olmustur. Kadmn ile erkegin toplumsal anlamda bir
araya geldigi her sistemde, cinsiyet rolleri ortaya
cikmistir. Fakat giiniimiizdeki cinsiyet rolleri,
ozellikle kapitalist sistem ve onun bir uzantisi olan
teknoloji ile birlikte strekli olarak dizayn
edilmektedir. Bir kadinin ya da erkegin toplumsal
roliinii destekleyecek imajlar, kitle iletisim araglari
aracigiyla aktarilir. Kadinin ve erkegin cinsiyet rolii,
kdiltiir endiistrisi tarafindan siirekli olarak tekrarlanir
ve tekrarlar sonucu bu roller olaganlagir. Cinsiyet
rollerine iliskin kodlar, medya araciligiyla gosterilir
ve ideal olanin bu oldugu dgiitlenir. Bu rollerin
disindaki bireyler ise diglanma ve 6teki olma durumu
ile yliz yiize kalir. Kapitalist sistemde bireyler,
tlkettikleri Grunler ile cinsiyet rolleri igerisinde var
olurlar. Kozmetik endUstrisinin reklamlarinda kadin

imajlar; gilizel, saf, ice doniik, masum, ¢ekici narin,
olarak kodlanmaktadir. Erkekler ise; cesur, gii¢lii,
disa doniik, kendinden emin sekilde

betimlenmektedir.

Bu c¢alismada elde edilen bulgulardan biri, yaz
aylarinda cilt bakim kremlerine yonelik reklamlarin
diger aylara gore artis gostermesidir. Bu durumun
ana sebeplerden biri, yakici giinesten korunmanin
yani sira, insanlarin digsarda daha fazla kalmasi ve
bununla dogru orantili olarak diger insanlarla daha
fazla etkilesim i¢inde olmalar1 ve cinsiyet rollerinin
geregi olarak bakimli olma diirtiisiidiir. Kozmetik
endiistrisi, yaz aylariyla birlikte artan kozmetik iiriin
tiketimini daha da arttirmak i¢in, yaz mevsiminin
cilde verecegi zarar1 onleyecek iiriinlerin reklamini
yaparken, kis mevsiminde de yaz aylarinda maruz
kalinan giinesin ciltte biraktig1 kotii etkileri silecek
tiriinlerin reklamini piyasaya siirer.

Moda dergileri, arastirma drneklemindeki farkl
dergi kategorileri i¢inde en fazla sayr c¢ikaran
dergidir. Bunun nedeni, moda endustrisinin strekli
degisimi ve degistirmeyi hedeflemesi, siirekli olarak
yeniyi ve yeni almay1 desteklemesi, eskinin kotii
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oldugu ve yeni ile birlikte bireyin de yenilenecegini
dikte etmesidir. Moda dergilerinde giyim
endiistrisinin yani sira, giizele ve giizellige gotiirecek
bircok sektor de reklam verir.

Cinsiyet rolleri baglaminda incelenen kozmetik
reklamlarinda, kadinlara atfedilen giizel, bakimli,
cekici gibi sifatlar ile dogru orantili olarak,
reklamlarda kadinlara, erkeklere yer verildiginden
daha fazla yer verildigi gozlemlenmistir. Bunun en
Onemli nedenlerinden birisi, kadinlarin kendilerini
devamli olarak giizel hissetmeleri ve siirekli giizel
olmalar1 gerektigine dair bir egemen alginin
olmasidir. Cok agiktir ki kozmetik sektorii dogrudan
kadinlar1 hedef alir. Calismanin sonuglarma gore
incelenen reklamlarda, en fazla tanmitimi yapilan
driinler makyaj 93 (%29,0) ve cilt bakim 104
(%32,4) Uranleridir. Bu Urunlerin reklam yuzdesi,
toplam iirlin reklamlarmin 197’sine (%61.,4) karsilik
gelmektedir. Bunun en énemli nedenlerinden biri de
yaslilik mitidir. Yani, tilketim sisteminin dikte ettigi
yaslanma, yashlik ve yashh goriinme korkusu,
kozmetik sektorunii ayakta tutan en onemli unsurdur.
Giizellik, dirilik, gen¢ goriinme endisesi kadinlarda
goriiliirken; cinsiyet rolleri baglaminda erkeklerin
dis goriintis ile ilgili herhangi bir endigseye sahip
olmamasi ya da kadinlara oranla daha az endiseye
sahip olmalari, ¢alismanin verileri ile uyusmaktadir.

Reklamlardaki kadin bedeninin goriiniisii ile ilgili
ulasilan verilerde, omuz ve omuz iizeri goruntd ilk
sirada yer almaktadir. Bunun temel nedenlerinden
birisi, gizemdir. Cinsiyet rollerine gore kadin daha
gizemli, kendini ¢ok fazla agik etmeyen, gizlenmesi
gereken roldedir. Omuzdan yukarisinin 195 (%60,6)
reklamda gorinmesi, vicudun tim bolimlerine
kiyasla okuyucuya daha az bilgi verir, okuyucuda bir
gizem duygusu uyandirir ve Uriiniin kullanilacagi
bolgeye (makyaj ve cilt bakim iirlinleri) yani yiiz
bolgesine dogrudan isaret ederek reklami daha
anlasilir kilar. Erkek reklamlarinda da goriintiiniin
vicudun st kisimlarina odaklanmasi ve yiiz
ifadesinin kadinlardakinin aksine sert mizagl olarak
betimlenme sebebi ise yine cinsiyet rolleri ile
uyumludur. Erkek, ataerkil toplumun verdigi
cinsiyet roliine uygun olarak giiclii, disa doniik ve
sert mizaghdir. Gugli olma, sertlik, hilkmetmeye

iliskin erkeklik imajlar1 ataerkil yapi tarafindan
desteklenir ve bu, ataerkil iktidarin siirdiiriilmesi i¢in
stirekli olarak giindemde tutulur. Medyanin da
bulundugu bir¢ok alanda, erkek ile kadin arasinda
boy, giig, dayanmklilik, beceri vb. alanlarda cok
biiyilk  farklhiliklar ~ oldugu  gosterilir.  Bu
gosterimlerde erkek kutsanirken, kadm kii¢iik
gorilmektedir (Connel, 1998, s. 118). Toplumumuz,
diger biitiin tarihsel topluluklar gibi ataerkil bir
yapiya sahiptir. Medya, tiretim, kolluk kuvvetleri,
bilimsel iiretimin yapildigi mekanlar kisacasi
toplumdaki bitin gucler erkeklerin kontrolindedir.
Bu diizende, erkekler kadinlara egemendir (Millett,
1987, s. 47).

Tiiketim endiistrisinin abartili reklamlarla satin
almaya ikna ettigi reklam okuyucusunun
reklamlarda gordiigii ve gormek istedigi model ve
modelin fiziksel ozellikleri, ¢ogunlukla giindelik
yasamda gordiiklerimiz ile uyusmaz. Bunun ana
nedeni, bireylere ‘Bu {irlini kullanirsaniz siz de
boyle glzel-zayif-¢ekici olabilirsiniz.” mesajini
vermektir. Reklamlar araciligi ile birey, sahip oldugu
fiziksel oOzellikleri degistirmek zorunda birakilir.
Kozmetik reklamlari, ulasilmak istenen rol modele
gore bir profil cizmektedir. Bunun aksine,
Tiirkiye’de 2019 TUIK verilerine bakildiginda
kadmlarin %?24,8’inin obez ve %30,4’liniin obez
oncesi bir kiloya sahip olduklar1 goriilmektedir
(TUIK, 5.11.2020). Kisi aynaya baktiginda kendi
varligii ve bedenini degil de reklamlardaki modelin
varligini ve bedenini gérmek ister. TUIK sonuglarini
ve c¢alismanin kilo ile ilgili olan analiz sonuglarini
karsilastirdigimizda goriilecegi iizere; iilkemizdeki
kadinlarin %55,2’si obez 6ncesi donemde veya obez
iken, incelenen reklamlardaki kadinlarin biiyiik
¢ogunlugu (degerlendirme kriterlerine uyan kismi)
zayiftir. Reklamlarda, kadinlarda oldugu gibi
erkeklerde de kilolu modele rastlanmaz. Cogunlukla
bel ve omuz hizasindan gordiiglimiiz erkek modeller,
kasli ve fit bir viicuda sahiptir. Her iki cinsiyete de
ait reklamlarda, toplumun sahip oldugu degil sahip
olmak istedigi ve sahip olmalar1 gerektigi dikte
edilen fiziksel 6zellikler goruldr.

Reklamdaki kisilerin baktigi yon sonuglarinda
hem kadinlarda hem erkeklerde ilk sirada okuyucuya
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dogrudan bakis goriilmektedir. Bunun nedenlerinden
birisi, reklamdaki modelin dogrudan okuyucuya
bakmasi ile reklam okuyucusu ve model arasinda
goriinmez bir iletisim kurulmasi istegi olabilir. Bu
sayede okuyucu, model ile arasinda daha giiclii bir
bag hisseder ve liriinii alip kullanirsa, model ile daha
fazla benzesecegini diisiinebilir.

Reklamdaki kisilerin baktigi yon sonuglarmda
hem kadinlarda hem erkeklerde ilk sirada ifadesiz
bakisim  yer aldign  goriilmektedir.  Bunun
nedenlerinden birisi, okuyucuyu mimikler ile
etkilemekten  kaginilmasi  olabilir. ~ Reklam
okuyucusu  kendini  reklamdaki model ile
biitiinlestirecegi ve modelin y(iz ifadesinden kolayca
etkilenebileceginden, reklamlarda daha tarafsiz
olabilecek ifadesiz bakis en fazla tercih edilmis
olabilir.

Reklamlarda, reklami daha etkili hale getirmek
amactyla dokunma (kendine, baskasina, {iriine)
Ogeleri kullanilir. Analiz sonuglarma bakildiginda,
kadinlarda en fazla yiize ve basa dokunma
goriiliirken, erkeklerde de en fazla yiize ve basa ile
viicuda dokunmanin yer aldig1 goriilmektedir. Kadin
modellerin en fazla yiize ve basa dokunma nedeni,
cinsiyet rolleri geregi ve analiz sonuglarinda
ulastigimiz en fazla tanitict reklami yapilan {iriin
olan makyaj drilinleri ve takiben cilt bakim
trlnlerinin, vicudun yiz-kafa bolgesine yonelik
iiriinler olmas: olabilir.

Reklamin bulundugu mekan incelendiginde,
mekanda belirsizlik ilk siradadir. Mekansiz olmak,
aym zamanda her mekanda olmaktir. Mekansizlik
sayesinde tlketici, Urtini ve hizmeti her yerde hayal
edebilir. Reklamlarda mekanin belirsiz olarak
verilme nedeni, iiriinii tek bir yere sigdirmamak ve
daha genis ve farkli alanlarda {irliniin
kullanilabilirligini vurgulamak olabilir.

Reklamlardaki kadin modellerde tercih edilen sa¢
rengi cogunlukla kumral (% 42,4) dir. Bu veriyi
takiben, sar1 (% 22,8) renk kullanimi da fazladir.
Bununla birlikte, renkli sa¢ (siyah diginda) tercihi
195 (%67,3) seklindedir. Bu sonug, cogunlugu siyah
saca sahip olan Tirk toplumunda, reklamlardaki

modellerin biiyiik bir cogunlugunun renkli saca sahip
oldugunu (sar1, kumral, birden ¢ok renkli) gosterir.

Reklamlardaki kisilerin sa¢ uzunlugu sonuglarina
cinsiyet rolleri baglaminda bakildiginda, dergi
reklamlarindaki cinsiyet ile modellerin sa¢ uzunlugu
arasinda bir baglanti bulunmustur. Sonuglara gore,
modellerin sa¢ boyunun net olarak goriilebildigi ve
kadin model bulunan 279 reklamin 255 tanesinde
modelin sa¢ boyu uzundur. Aym seklide, 25
reklamda yer alan erkek modellerin 25’inde de sag
boyu kisadir. Sonuglar, cinsiyet rollerinde kadina ve
erkege atfedilen roller ile uyumludur.

Kisilerin goz rengi ile ilgili sonuglara
bakildiginda; kadinlarda en bilyik yilizde 103
(%42,6) reklam ile mavi renkte iken, erkeklerde 13
(%81,3) reklam ile siyah renge aittir. Turk
toplumunun 1rksal genetigi baglaminda bir yorumda
bulunacak olursak, Tirk toplumunun genelinde
siyah ve kahverengi gbéz renginin bulundugu
sOylenebilir. Fakat incelenen kadin reklamlarinda
mavi g0z renginin ilk sirada olmasi, dergi
reklamlarinda ideal giizellige dair g6z renginin mavi
oldugu seklinde yorumlanabilir. Reklamlarda
gosterilen ideal viicuda ulasmak i¢in estetik
miidahaleler yapilabilirken, idealize edilen g6z
rengine ulasmak icin de lens kullanim
Ozendirilebilir.

Dergi reklamlarindaki kozmetik iiriinlerin tanitict
reklamimi yapan modellerin sahip oldugu ten rengi
incelendiginde, hem kadinlarda hem erkeklerde ilk
sirada beyaz tenli modellerin bulundugu goriiliir.
Turk toplumu, genetik ozellikleri geregi beyaz
tenlidir. Bu da analiz sonuglari ile ortiismektedir.

Yas1 ve konumu degisse bile, birgok kisinin sabit
bir beden goriisii vardir. Kapitalist sistem ve kiiltiir
endiistrisi tarafindan dayatilan beden imgesinden
farkli bir goriiniise sahip olan bir birey, ¢ogunlukla
mutsuz olabilir. Reklamlarin temel amaglarindan biri,
kiside zaten var olan memnuniyetsizligi tetiklemek
ve artirmaktir. Reklamlarda yer alan kisilerin yiizi
(model-linlii-siradan) incelendiginde, hem
kadinlarda hem de erkeklerde ilk sirada model
kullanim1 bulunmaktadir. Modellerin hepsi giizel,
cekici, almli, yakisikli, kashdir.  Reklam

47



Marmara Universitesi Kadin ve Toplumsal Cinsiyet Arastirmalar1 Dergisi, 5-1 (2021): 28-50 B. OZER

okuyucularindan bu modellere dykiinerek, tanitilan
iiriinleri satin almalar1 beklenir. Siradan grubundaki
reklam yiizlerinin ¢ogunlukla anne roliinde olmasi
sasirticidir.

Reklamlardaki  kisilerin  giyim  tarzlar
incelendiginde, kadmlarda 81 (%28,0) reklamda
giyimde belirsizlik goralurken, erkeklerde 10
(%45,5) reklamda giinliik giyim tarzi goriiliir. Ne
sekilde ve tarzda oldugu belli olmayan ‘giyimde
belirsizlik’ kategorisindeki belirsizligin nedeni,
dikkati giyimden ¢ok Urtine yonlendirmek olabilir.
Ayrica, reklama bir gizem 6gesi de katilmak istenmis
olabilir.

Reklamlarda aksesuarlar incelendiginde, kadinda
en fazla kiipe 54 (%50,0) ve erkekte en fazla kravat-
papyon 3 (%50) kullanildigi tespit edilmistir.
Viicudun reklamdaki goriiniisii ile reklamda
kullanilan aksesuar birbiri ile uyumludur. Bunun
nedeni, reklamlarda viicudun ¢ogunlukla go6giis ve
iistli 244 (%76,6) seklinde goriintiilenmesi olabilir.

Reklamlarda kullanilan hayvan ve bitki
metaforlar1 incelendiginde, kadinlarda en ¢ok bitki-

cicek metaforu 30 (68,2) kullanildigi tespit edilmistir.

Bunun nedeninin, cinsiyet rolleri baglaminda kadina
atfedilen kibarlik, naiflik, hassaslik sifatlar1 ile
baglantili olabilecegi soylenebilir.

Reklamlarm  ana  temast  incelendiginde,
kadinlarda ‘gekici’lik temast ilk sirada iken
erkeklerde ‘giiclii’ erkek temas: ilk sirada yer alir.
Sonuglar, cinsiyet rolleri baglaminda
degerlendirildiginde, elde edilen veriler kadin ve
erkek rolleri ile uyumludur. Kadmlardan cekici,
bakimli ve her daim giizel olmas1 beklenirken,
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YUZYILIN SAGLIK KRiZi OLARAK KOViD-19°UN
TOPLUMSAL YASAMA VE KADINLARIN SOSYO-

EKONOMIK DURUMLARINA ETKILERI
HOW THE COVID-19 PANDEMIC, THE CRISIS OF THE CENTURY, IMPACTED
SOCIAL LIFE AND WOMEN'’S SOCIO-ECONOMIC STATUS

Fatmanur ALTUN1

oz

Diinya 2019 y1linin baslangicinda biiyiik bir saglik krizi ile karsi karsiya kalmistir. Cin’in Vuhan bdlgesinde ortaya
cikan ve hizla tiim diinyaya yayilan viriis yilizbinlerce kisinin 6liimiine sebep olurken, milyonlarca insanin agir
saglik sorunlar1 yagamasina, tiim diinyada saglik sistemlerinin biiyiik stres altina girmesine ve pek ¢ok iilkede de
¢cokmesine sebep olmustur. Kiiresel salginin devletlerin ve toplumlarin iizerine koydugu yiiklere ek olarak salgin
nedeniyle alinan tedbirlerin mahiyeti de ortaya ¢ikan tablonun agirlagsmasina neden olmustur. Egitim ve saglik
sistemlerinde, toplumsal yasamda pek ¢ok sorun ortaya ¢ikmistir. Bu sorunlarla iligkili olarak agirlasan ekonomik
tablo ise tim diinya toplumlarmin kars1 karsiya kaldigr biiyiik bir meydan okumaya doniigmiistiir. Uzaktan
calisma, uzaktan egitim, evde karantina uygulamalari, kontrollii sosyal yasam, maske kullanim zorunlulugu,
mecburi olanlar hari¢ biitlin is kollarinin faaliyetlerinin durdurulmasi gibi bircok uygulama ile pek ¢ok yeni
gorilingii, toplumsal yasamin parcasi haline gelmistir.

Bu makale kiiresel salginin hem bir saglik krizi hem de bir ekonomik kriz olarak tasvirini yapmaya ¢alisirken,
kiiresel salgindan en fazla etkilenen dezavantajli kesimlerden biri olan kadmlarin sosyo-ekonomik durumuna
etkilerini anlamaya ¢aligmaktadir. Bu ger¢evede arsiv taramasi yontemi ile gilincel gelismeler betimlenmeye
calisilmis, yavas yavas ortaya ¢cikmaya baglayan saha aragtirmalarinin sonuglar1 da teorik bir perspektif icinde
tartisilmistir. Halihazirda icinden gegmekte oldugumuz kiiresel salginin etkilerinin tam olarak anlagilmasi uzunca
bir siire alacaktir. Bu nedenle bitmis bir siirecin degerlendirmesi anlamindaki saha ¢alismalar1 dogal olarak heniiz
ortaya cikmamustir. Ancak oOnceki kiiresel salgmlardan ve bir yila yaklasan siiredir devam eden salgin
tecriibesinden ¢ikarilan ¢ok degerli bilgiler mevcuttur. Buna gore; kiiresel salginin insan sagligi tizerinde yarattigi
yikici etkilerin sonuglari oniimiizdeki yillarda siyaseti, ekonomiyi ve toplumsal yasami etkilemeye devam
edecektir. Esitliksizliklerin derinlesecegi, dezavantajli kesimlerin daha da dezavantajli duruma diisecegi, 6zellikle
de kadinlarin sosyo-ekonomik durumlarinda geri dondiiriilmesi zor tahribatlarin olusacagi ve bu geriye gidisin
diinyanin refahina uzun yillar etki edecegi tahmin edilmektedir. Bu nedenle kiiresel salgin sonrasi diinyanin

rehabilitasyonu igin kadinlar1 merkeze alan politikalar yapilmasi hayati énemde goziikmektedir. Elinizdeki

10000-0001-8139-1469

Sorumlu yazar / Corresponding Author: Fatmanur Altun e-posta: fatmanuraltun@turgev.org
Gonderilme /Submitted: 14.04.2021, Kabul/ Accepted: 30.06.2021

51



Marmara Universitesi Kadin ve Toplumsal Cinsiyet Arastirmalari Dergisi, 5-1 (2021): 30-48 F. ALTUN

makale boylesi bir yoneligin sadece ahlaki zorunluluk anlaminda degil, diinyanin salgin sonrasinda toparlanmasi
¢abalarinin hiz1 ve etkinligi anlaminda da en dogru yontem oldugunu savunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kovid-19, Kiiresel Salgin, Pandemi, Diinya Saglik Orgiitii, Birlesmis Milletler Kadin Birimi,
Karantina, Saglhk Krizi, Kontrollii Sosyal Yasam, Uzaktan Egitim, Uzaktan Calisma, Kadin, Ucretsiz ev-ici emek

ABSTRACT

The world experienced a major health crisis in early 2020. Originating in Wuhan, China and rapidly spreading all
over the globe, the Coronavirus claimed hundreds of thousands of lives, as millions had to suffer severe medical
problems. The pandemic overstressed healthcare systems everywhere and collapsed them in many places. In
addition to the stress that the global pandemic placed on states and populations, the nature of precautions, intended
to stop infections, had severe repercussions. Numerous problems have consequently emerged in education and
healthcare systems, not to mention social life. The economy worsened due to those challenges, creating additional
challenges for communities around the planet. New concepts like working from home, distance learning, self-
quarantine, controlled social life, mask mandates, and the interruption or suspension of professional activities in
all sectors, except need-to-continue practices, have become part and parcel of social life.This article attempts to
portray the global pandemic as a health crisis and an economic crisis, while trying to demonstrate its effects on
the socio-economic status of women — one of the most severely affected groups. In this regard, it relies on archival
research to describe contemporary developments as well as engages the findings of field studies, which have
begun to emerge gradually, from a theoretical perspective. To be clear, it will take substantial time to fully
appreciate the global pandemic’s full impact. Hence the natural absence of field studies, which necessarily
represent the assessment of a complete process. Nonetheless, there is valuable information to be derived from past
pandemics and we have experienced life amidst the current pandemic for almost one year. According to those
sources, the global pandemic’s negative effects on human health, together with their consequences, will continue
to affect politics, the economy, and social life in coming years. Those effects will presumably deepen inequalities,
lead disadvantaged groups to experience additional disadvantages, and especially worsen women’s socio-
economic conditions. Such trends will be difficult to reverse, as they will impact the world’s general welfare for
long years. It is thus vital to devise policies that focus on women to rehabilitate the world in the post-pandemic
period. This article argues that such a direction is the best method, not only in terms of moral necessity but also
taking into consideration the speed and effectiveness of worldwide recovery efforts after the pandemic.

Keywords: Kovid-19, Global Pandemic, Pandemic, World Health Organization, United Nations Women's Unit,

Quarantine, Health Crisis, Controlled Social Life, Distance Education, Remote Work, Woman, Unpaid home
labor
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1. GIRIS

Insanlik tarihi bir yoniiyle salgin hastaliklarm
tarihidir. Gegmisimizde diinya niifusunu etkileyen
pek cok salgin hastalik ortaya ¢ikmis, bunlardan
bazilar1 diinya Ol¢eginde yayilarak biiyiikk insan
topluluklarini etkilemigtir. Asir1 kalabalik, hijyenden
uzak yasama kosullari, giderek kolaylasan ve
sireleri  kisalan seyahatlerle yayilan salgin
hastaliklarla miicadele anlaminda ilk biiyiik basarilar
1900’1 yillardan sonra ortaya ¢ikmistir. Ancak halk
sagligl Onlemleri, asilar ve antimikrobiyal ilaglar
sayesinde kontrol altina alindig1 diistiniilen bulasici
hastaliklarin diinya {izerinde ciddi sekilde etkili
olmaya devam ettigi goriilmektedir. 2015 yilinda
diinya genelinde gergeklesen 56.4 milyon oOliim
icinde mikroplara bagl hastaliklar sebebiyle hayatim
kaybedenlerin sayis1 7.1 milyon olarak tespit
edilmistir.? Bilim diinyasimnin uzun yillardir {izerinde
durdugu kiiresel salgin ihtimali® ise 2019 yilinda
gergege doniismiis ve grip virlsiiniin yeni bir
mutasyona ugramasi ile diinya, Kovid-19 kuresel
salgini ile kars1 karsiya kalmigtir. Kiiresel salginla
mucadelede her bir Glke kendi kurumsal
kapasitesinin gelismisligine, ekonomik olanaklarina,
yonetisim becerilerine bagli, farklilasan tecriibeler
yasamis olmasina ragmen salgin biitlin insanlig

benzersiz bir saglik krizi paydasinda esitlemistir.

2 Dorothy H. Crawford, Oliimciil Yakinhklar,
Mikroplar Tarihimizi Nasil Sekillendirdi?, istanbul:
Metis Yay., 2020, s. 206-207.

$A.g.e.,s. 203-204.

4

https://www.aljazeera.com/news/2020/7/31/who-
coronavirus-pandemic-is-a-once-in-a-century-health-
crisis, Erisim Tarihi: 10.12.2020.

5

https: //www.takvim.com.tr/dunya/2020/04 /14 /fra
nsiz-milletveKkili-ciottiden-tuyler-urperten-sozler-

Yiizyihin saghk krizi*

olarak adlandirilan salgin,
kaynak bolgesi olan Cin’den, once Avrupa’ya
oradan da diinyanin dort bir yanma siiratle
yayllmistir. Salgmma neden olan Kovid-19, hem
yayillim hizi hem de solunum sikintis1 basta olmak
Uzere pek ¢ok siddetli semptomu yaratma sikligi ile
pek cok hastaliktan ayrilmigtir. Cok sayida hastanin
aynt anda hastaneye yatmasi, yogun bakim
tedavisine ve solunum destegine ayni anda ihtiyag
duymasi ve bu durumdaki hastalarin sayisinin
tilkelerin yogun bakim ve solunum cihazi sayilarinin
¢ok iizerinde olmasi gibi durumlar ortaya ¢ikmuistir.
Bu durum Tiirkiye gibi az sayida iilke hari¢ pek ¢ok
iilkede saglik sistemlerinin tastyabilecegi seviyelerin
tizerine ¢ikmis ve gelismis iilkeler olarak anilan
ulkelerin de dahil oldugu pek ¢ok iilkede saglik
sistemleri ¢Okmiistiir. Avrupa  iilkelerinin
birgogunda® ve Amerika Birlesik Devletleri’nde ®
yogun bakim iinitelerinin dolmasi nedeniyle yaslilar
basta olmak iizere enfekte olan birgok insanin tedavi
alamamasi ve Olime terk edilmeleri s0z konusu
olmustur. Bir¢ok tilkede yash yahut kurtulma sansi
az olan hastalarin  solunum cihazlarindan
cikarilmasi’, birgok durumda solunum destegi igin

yaslilar yerine genglere oncelik verilmesi® yahut

saglik  sigortas1 olmayan hastalarin  tedavi

huzurevindeki-hastalari-olume-terk-ettik, Erisim
Tarihi: 12.11.2020.

6 https: //www.sabah.com.tr /galeri/dunya/abdde-
saglik-sistemi-coktu-hastalar-olume-terk-edildi,
Erisim Tarihi: 12.11.2020.

7

8 https://tr.euronews.com/2020/04/01/covid-19-
salg-n-n-n-en-ac-sorusu-iki-hasta-bir-solunum-cihaz-
hangisi-oncelikli, Erisim Tarihi: 11.11.2020.
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https://tr.euronews.com/2020/04/01/covid-19-salg-n-n-n-en-ac-sorusu-iki-hasta-bir-solunum-cihaz-hangisi-oncelikli
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edilmemesi® gibi uygulamalar yasanmistir. ABD'nin
Texas eyaletinde, hangi koronaviriis hastasmnin
tedavi gorip "hangisinin élumlerini beklemek (zere
evlerine gonderilmesine karar verecek" bir etik
kurulu olusturulmus *°, EI Paso kentinde ¢alisan bir
hemgirenin enfekte olan bazi hastalarin ‘gukur’
olarak anilan bir odaya almarak &lmeye
terkedildigine ! dair sozleri tim diinyada yanki
bulmustur.

Hastaligin ilerleyen yasla birlikte yogun bakima
girme yahut 6lime sebebiyet verme olasilig1 yiiksek
oldugu ig¢in, niifusu yagh ilkelerde yash toplu
olumleri 2 goriilmiis, ¥ baz  durumlarda
huzurevlerine ambulans bile gonderilememistir.
Saglik sistemlerinin agir1 yiiklenmesine ** bagh
olarak ortaya ¢ikan bu olumsuz manzaralar tim
dinyada devletleri, yonetilmesi zor problemlerle
kars1 karsiya getirirken, toplumlarin psikolojisini
derinden etkilemistir. Pek c¢ok iilkede kamu
yonetimine azalan giivenle birlikte asayis sorunlari
ortaya cikmis ¥, ekonomiler olumsuz tablodan

etkilenmistir. Tedarik zincirinin agir yara almasi acil

9 https: //www.yenisafak.com/dunya/abdde-saglik-
sigortasi-olmadigi-icin-tedavi-edilmeyen-17-
yasindaki-genc-koronavirus-nedeniyle-oldu-
3531893, Erisim Tarihi: 12.11.2020.

10 https: //www.hurriyet.com.tr/galeri-en-zor-karar-
koronavirus-hatalari-olume-terk-edilecek-
41572021/6, Erisim Tarihi: 12.11.2020.

1 https: //www.superhaber.tv/kovid-hastalari-
cukurda-olume-terk-ediliyor-video-311254, Erisim
Tarihi: 11.11.2020.

12 https: //www.bbc.com/turkce /52249093, Erisim
Tarihi: 11.20.2020.

13 https: //www.hurriyet.com.tr/avrupa/avrupanin-
huzurevlerinde-ne-oldu-ambulans-gondermediler-
doktorlar-ilgilenmedi-41501657, Erisim Tarihi:
11.20.2020.

14 https: //www.trthaber.com/haber/gundem/yeni-
tip-koronavirus-ulkeleri-nasil-vurdu-481246.html,
Erigim Tarihi: 12.11.2020.

ihtiya¢ maddelerinin pazarlara girisi noktasinda
sorunlar olusturmus, marketlerde yagma®® ve panik
olaylar1 yasanmig, market raflar1 bosalmis ' ve
yasamsal ihtiya¢ maddelerine erisimde bile biiyiik
sikintilar ortaya ¢ikmistir. Marketlerde acil ihtiyag
triinlerinin bulundugu raflarin 6niinde yasanan
kavgalar *® salginin  neden oldugu krizin
bliylikligiinii ve insanlarin kaygi seviyesinin
yiiksekligini anlatmak iizere simgesel diizeyde sik¢a
atifta  bulunulan manzaralar olarak kayitlara
gecmistir.

Salgin Cin'in Hubey eyaletinin bagkenti Vuhan'da 1
Aralik 2019'da ortaya c¢ikmistir. Diinya Saglik
Orgiitii salgmin giderek biiyiimesinin ardindan 30
Ocak 2020’de "uluslararas1 kamu saghg acil
durumu" ilan etmistir. 11 Mart 2020’ye gelindiginde
salginin kontrol altina alinamayarak tim diinyada
hizla yayilmaya baslamasi ve hastaligin yayilimin bir
tirli durdurulamamasi nedeniyle kiiresel salgin
(pandemi) ilan edilmistir.’® Kiiresel salgin ilan1 ile
birlikte iilkeler birtakim tedbirler alarak salginin

yayillma hizim1 disiirmeye ¢alismistir. Bu tedbirler

15 https: //www.dw.com/tr/korona-tedbirlerine-
kar%C5%9F%C4%B1-berlinde-
b%C3%BCy%C3%BCk-g%C3%B6steri/a-54403575,
Erisim Tarihi: 11.12.2020.

16 https: //www.aa.com.tr/tr/pg/foto-galeri/new-
yorkta-magazalar-yagmaya-karsi-vitrinlerini-
plakalarla-kapatti, Erisim Tarihi: 12.11.2020.

17 https: //www.trthaber.com/haber/dunya /saglik-

bakani-hancock-uyardi-market-raflari-bosaldi-

517614.html, Erisim Tarihi: 11.12.2020.
18

https://tr.sputniknews.com/turkiye /202003071041
551948-avustralyada-tuvalet-kagidi-kavgasi-
kamerada/, Erisim Tarihi: 11.11.2020.

19 https: //www.aa.com.tr/tr/analiz/dunya-saglik-

orgutunun-kovid-19-kronolojisi-celiskiler-soru-

isaretleri-kaos-ve-abd-faktoru/1809458, Erisim
Tarihi: 21.12.2020.
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icinde ‘kontrollii sosyal yasam’ olarak adlandirilan
Onlemler ile karantina tedbirleri en dikkat cekici
olanlaridir.

Karantina ile birlikte hemen hemen bitiin dinyada
pek ¢ok is kolunun faaliyetleri kamu otoriteleri
tarafindan kismen yahut tamamen durdurulurken
internetin varligi ve yayginlhigi sayesinde bazi is
kollarmin faaliyetlerini kismen yahut biitliniiyle
cevirim i¢i ylritmeye baglamasi sdz konusu
olmustur. Internetin varhigi ve yaygmligi, pandemi
tedbirlerinin  toplumsal hayata yansimalarini
etkilemis, daha Once benzerine rastlanmayan, yeni
tiirde toplumsalliklar1 ortaya ¢gikarmustir.

Bu capta bir salginla en son 1918-1920 yillan
arasinda karsilasan diinyanmn, kiiresel bir salgin
ihtimalini, bilim camialarinda olmasa bile
kamuoylar1 nezdinde uzak bir ihtimal olarak
algiladig1 tiim bu toplumsalliklar 1s181nda ortaya
¢ikmistir. Yiizbinlerce insanin 6liimiine sebep olan
salgin diinyay siyasal, toplumsal ve ekonomik bir
buhranin esigine getirirken, toplumlar pek ¢ok
sorgulama ile karst karsiya getirmistir. Bu
sorgulamalarin basinda toplumsal yasamimizin
dokusuna sirayet eden ve (retim bicimlerini
biitiiniiyle kontrol altmma almis olan esitliksizler
meselesi gelmektedir.

Kiiresel salginla birlikte fakirin daha da fakir,
zenginin daha da zengin oldugu siirecin hizlanmasi
beklenmektedir. Tiim diinyada kiiresel salgia bagh
olarak yaygin bir issizlik, Onlenebilir 6liim
oranlarinda artig, egitim ve istthdam kaybi
yasanmaktadir. Bu kayiplar1 en yoksul cografyalarin
en siddetli gekilde hissetmeleri, miiltecilerin ve
kadinlarin digerlerinden daha olumsuz sekilde

etkilenmeleri beklenmektedir.

Elinizdeki makale kiiresel salginin dinamiklerini
ortaya koymaya ve salginin yarattig1 esitsizliklere
dikkat ¢ekmeye caligmaktadir. Bunu yaparken tim
diinyada salgindan en fazla etkilenen grup olan
kadinlar1 odagma alan c¢alisma, dort boliimden
olusmaktadir. 21. yiizyilda bir kiiresel saghk krizi:
Kovid-19 kiiresel salgimi adim tasiyan birinci
boliimde; kiiresel salginlarin tarihine bakilarak hem
bir saglik krizi olarak hem de ortaya c¢ikardigi
manzara ile Kovid-19 kiiresel salgmmin oturdugu
baglamim ortaya konmasina caligilmigtir. Kiresel
salgin, esitsizlikler ve kadinlarin durumu adm
tastyan ikinci bolimde Kovid-19 kiiresel salgininin
diinyanm glincel ekonomik goriintusi ve Gretim
iligkileri iginde ne tiir sonuglar tirettigi, halihazirdaki
esitliksizlikleri nasil derinlestirdigi ve dezavantajl
konumda olanlarin bu durumunu nasil pekistirdigi
ampirik veriler 1s18inda gosterilmeye calisilmigtir.
Bu cercevede tiim diinyada kiiresel salgindan en
fazla etkilenen dezavantajli gruplardan biri olan
kadmnlarin durumuna daha yakindan bakilmaya
calisilmistir. Kiiresel salgin, kadinlar ve yapisal
esitsizlik adli Uglincli bolimde kiiresel salginda
kadinlarin yasadigi agir tablonun giincel iiretim
iliskileri ile baglantisi kurulmaya c¢alisilmigtir.
Kiiresel salginla ortaya ¢ikan ve kadinlar1 daha fazla
etkileyen tablonun ekonomik iliskilerin kiiresel
salgin 6ncesi tasarimindan kaynaklandigi, bu tasarim
icinde kadinlara bigilen roliin tanimsiz oldugu, daha
da onemlisi kadinin isinin taninmadig1 ve boylece
kadinlarin iiretim iligkileri anlaminda yapisal bir
esitsizlige mahkim edildigi savunulmaktadir. Bu
yapisal esitsizligin kiiresel salgin gibi biiylik bir
krizde kadinlar1 daha da asagi ¢ekmesinin beklenen
bir sonu¢ oldugu iddia edilmektedir. Dordiincii

bolim Céziim Onerileri adini tasimakta ve kiiresel
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salgin sonrasi diinyanin yeniden ayaga kalkmasi igin
hangi politikalarin hayata gecirilmesi gerektigine
dair Onerileri ihtiva etmektedir.

I. BOLUM: 21. yiizyilda bir kiiresel saghk krizi:
Kovid-19 kiiresel salgim

Kovid-19 pandemisi, tarihte benzerlerine rastlanmig
olan kiiresel salgilardan biri olarak insanligin ortak
hafizasinda yerini almistir. Daha Once tarihte veba,
kolera, ebola, ¢icek, sifiliz, sitma, tiiberkiiloz, grip ve
AIDS gibi pek ¢ok hastalik nedeniyle pandemiler
ortaya cikmistir. Bu pandemiler iginde bugiin
yasadigimiz kiiresel salgina en fazla benzeyen 1918-
1920 yillar1 arasinda etkili olan Ispanyol Gribi’dir.
20. yiizyilda birka¢ on yil ara ile grip pandemileri
meydana gelmis olsa da yiizy1l baginda goriilen bu
salgin, bahsi gecen salginlar icinde en siddetli
olanidir ve 1918-1919 yillarinda milyonlarca insanin
Olumine neden olmustur. HIN1 viriisiiniin neden
oldugu “Ispanyol Gribi” 4-6 ayda timiiyle yeni bir
influenza viriis alt tipi olarak ortaya ¢ikmis ve iki y1l
boyunca bas gosteren cesitli dalgalar halinde
diinyaya tamamen yayimstir. Tarihteki grip
salginlarinin en biiyiigii olarak bilinen bu salgin,
1918’de I. Diinya Savasi sirasinda baglayarak, askeri
kamplarin siirekli yer degistirmesi nedeniyle
pandemi haline gelmis, saglikli geng erigkinleri daha
fazla etkilemesi ile diger kiiresel salgmlardan
farklilasmustir. Ispanya gazeteleri tarafindan ilk kez
s6z edilmis olmasindan dolay1 Ispanyol Gribi adiyla
anilan bu hastalik, Osmanli Devleti dahil tiim
diinyay1 sarmig ve hastalikla miicadele anlaminda

bugiin yasadigimiz Kovid-19 salgiminda alinan

20 Hiilya Parildar, Tarihte Bulasict Hastalik Salginlart,
Tepecik Egit. ve Arast. Hast. Dergisi. 2020; 30(Ek
say1):19-26.

tedbirlere ¢cok benzeyen tedbirler alindig1 kayitlara
geemistir.?°

Ispanyol gribinin sadece bir saglk krizi anlaminda
degil sosyal anlamda da pek cok etkisi olmustur.
Basta Avrupa ve ABD’de ¢dken saglik sistemi ve
yetersiz alt yapi ile toplumsal anlamda da pek ¢ok
huzursuzluk bas gdstermis, toplumdaki genel giiven
duygusu ile devletlere duyulan given ortadan
kalkmis ve sosyal alanda yasanan derin bir
huzursuzlugun kapilar1 aralanmistir. Uzunca bir
doneme yayilan bu salgin ¢ercevesinde alinan,
sosyal yagami derinden etkileyen tedbirlerin ve
karantina uygulamalarmin  ne tir toplumsal
goriingiiler yarattig1 ise nispeten az konusulan bir
baslik olarak kalmistir. Devam eden I. Diinya savasi
ve ardindan yasanan toplumsal degisim doniisim
atmosferinde bu tartigmalar anlamimi kaybetmis,
1929 yilinda baslayan Biiyiik Buhran’in da etkisiyle
Avrupa ve ABD’de sistem biitiinliyle ¢okme
noktasmna gelmis ve konularin aciliyet sirast
degismistir. Ne var ki bu salginin toplumda var olan
esitsizlikleri belirginlestirmesiyle devletin sosyal
alanlara iligkin politikalarinin yetersizligi daha da
hissedilir hale gelmistir. Artan toplumsal talebe
cevap Uretebilmek, Bati’da sistemin hayatiyetini
stirdiirebilmesi ile ilgili bir konu haline gelmistir. Bu
slirecte karma ekonomi denen yeni bir modelin
ortaya ¢ikmasi ile refah devleti kavramia dogru bir
gecis  so6z  konusu  olmustur. Bugilin  bati
toplumlarinda var olan Isveg gibi refah devletlerinin
temelinde, Ispanyol Gribi nedeniyle artan sosyal

koruma talebinin etkisinden soz edilmektedir.?

21 Kiibra Yavuz, Covid-19 Salgiminin Sosyal Politikanin
Gelecegi Uzerine Etkileri,
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Bugiin iginden ge¢mekte oldugumuz Kovid-19
kiiresel salgim ile Ispanyol Gribine bagh kiiresel
salgim hem yaygmhk hem de alman tedbirler
anlaminda biiylik benzerlikler gostermektedir. Bu
nedenle Kovid-19 salgini ile ortaya ¢ikan sablonlari
basta Ispanyol Gribine bagl salgin olmak iizere
onceki  krizlerde ortaya c¢ikan sablonlarla
karsilagtirmak ~ bazi  Ongdriiller  yapmamizi
kolaylastiracak gibi goriinmektedir. Bununla birlikte
halihazirdaki Kovid-19 salgm 0&zellikle artan
dijitallesmenin etkisiyle tarihte esine rastlanmayan
bazi farkliliklar1 da biinyesinde barindirmaktadir. Bu
farkliliklarin ~ basinda da  internetin  etkisi
gelmektedir. Giincel salgin durumunda internet
kullaniminin diinya niifusunun hatir1 sayilir bir
kismina ulasmis olmasi, almman tedbirlerin ve
tedbirler baglamindaki alternatiflerin karakterine
etki etmektedir. Karantina nedeniyle nifusun biyuk
kisminin evlere kapanmasi ile internet toplumsal
yasamin merkezine gelmistir. Daha 6nceleri parcali
olarak hayatimizda yer alan dijitallesme artik hizla

derinlesmektedir. Toplumsal yasamin idamesinde

agirlikli olan konvansiyonel yontemlerse giderek

https: //www.researchgate.net/profile /Kuebra_Yavuz

/publication /340937853 Effects of COVID-

19 Pandemic on Future of Social Policy/links/5ea6

933545851553fab2db3a/Effects-of-COVID-19-

Pandemic-on-Future-of-Social-Policy.pdf, Erigim

tarihi: 24.12.2020.

22 https: //www.bbc.com/turkce /haberler-dunya-
53901681, Erisim Tarihi: 21.11.2020.
2 https: //www.bloomberg.com/news/articles/2020-

05-22/amazon-prime-air-will-grow-to-200-planes-

rival-ups-study-
says#:~:text=Amazon.com%20Inc.'s,.%2C%20accord

agirliklarin1  kaybeder goriinmektedir. Gelinen
noktada Ornegin caligma yasami, miimkiin olan
bitun alanlarda ¢evrim ici olarak devam etmektedir.
Egitim ise tim diinyada hemen hemen istisnasiz
olmak iizere cevrim igine taginmustir??. Ticaretin
cevrim ic¢i yiriitillen kismindaki pay her gegen giin
artmakta, bu anlamda hizmet veren sirketler?® dev
admmlarla biiyiimekte?, kii¢iik isletmeler hizla iflasa
siriiklenirken, bu sirketler kendi kurumsal
tarihlerinin en bagarih?® dénemlerini yasamaktadir.

Kiiresel salgin nedeniyle yasanan dijitallesme ve
karantina gibi tedbirlerin toplumsal yasama
yansimalarinin en fazla hissedildigi alan ise ev igi
alandir. Tiim diinyada insanlar uzaktan ¢aligma ve
uzaktan egitim gibi uygulamalarla bir taraftan
evlerine kapanirken bir taraftan da evlerinin i¢inde
calisma alanlar1 ve egitim alanlari olusturma zarureti
ile kars1 karsiya kalmislardir. Boylece pandemi ile
birlikte ev yasantisinin giderek yogunlugunun arttig1
ve mekansal olarak okullarin ve is yerlerinin evlerin
icine sikistirildigi yeni tlir bir yasanti ortaya

cikmistir.

ing%20t0%20a%20study.&text=%E2%80%9CAmaz

on%20Air's%20robust%20expansion%20makes,air
%20cargo%20industry%20in%20years.%E2%80%9

D, Erisim Tarihi: 29.12.2020.

2 https://www.ekonomist.com.tr/dunya/indirim-

gununde-85-milyar-dolar-kazandi-servetiyle-rekor-

tazeledi.html#pandemide-servetini-ikiye-katladi ,

Erisim Tarihi: 29.12.2020.

% https: //www.wsj.com/articles/tesla-extended-

profit-streak-with-record-quarterly-sales-

11603312500 . Erisim Tarihi: 29.12.2020.
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II. Boliim: Kiiresel salgin, esitsizlikler ve
kadinlarin durumu

Diinyanin hemen hemen biitiin toplumlarini ve farkl
toplum kesimlerini degisen oranlarda etkileyen bu
yeni toplumsallik heniiz etraflica tanimlanmaktan
uzaktir. Ik anda ortaya ¢ikan manzara dikkat gekici
esitsizlikler tarafindan belirlenmektedir. Ornegin,
calismaya ara veren is kollarma mensup olanlarla,
saglik calisanlari, postacilar, kuryeler, gida
tedarikgileri, gilivenlik giicleri, tagra teskilati ve
merkezi teskilatta hizmet eden yoneticiler gibi
araliksiz calismaya devam eden, hatta kiiresel salgin
nedeniyle is yiiklerinde normalin {izerinde bir artis
olan c¢alisanlarin salgin tecriibesi radikal bir bicimde
farklilagmigtir.  Yine halihazirda bahgeli evlerde
yasayanlarla apartmanlarda yasayanlarm salgin
tecriibesi, salgin karsisinda gosterdikleri psikolojik
dayaniklilik ve salgini ele alis bigimleri arasinda
bariz farkliliklar ortaya ¢ikmistir. Toplumun degisik
kesimlerini degisik sekillerde etkileyen bu durum,
cinsiyetler arasinda da salgmmi deneyimleme
anlaminda belirgin bir farklilagma ortaya g¢ikarmustir.
Bahsi gecgen farklilasma biiyiik oranda kadinlarin
daha fazla etkilendigi bir manzara seklinde temayiiz
etmeye baslamistir. Ornegin 2008 ekonomik
krizinde erkeklerde is kayb1 orani kadmlardakinden
daha fazla olmustur. Bunun bir agiklamasi 2008
krizinin erkeklerin yogun olarak istihdam edildigi
iiretim ve ingaat gibi sektorleri birincil olarak
etkilemesine karsilik, kadin istihdaminin yiiksek
oldugu saglik ve egitim gibi, dalgalanmalara daha az

acik sektorleri nispeten daha az etkilemesi

26

https: //www.genderportal.eu/sites/default/files/res

ource pool/w26947.pdf, Erisim Tarihi: 29.12.2020.

seklindedir. Oysa Kovid-19 nedeniyle ortaya ¢ikan
ekonomik manzarada kadinlarin yiiksek istihdamina
sahne olan hizmet sektorii derin yara almistir.
Restoranlar, oteller vb. isletmeler kapanmistir.
Kiiresel salgimin kadinlarin hayatina yaptigi en
olumsuz etki, tiim diinyada okullarin ve kreslerin
kapanmasi ile ortaya c¢ikmistir. Halihazirda tiim
diinyada 1.5 milyar  cocuk okullarina
gidememektedir. Bu durum ise tim dlnyada
kadinlarin ¢ocuk bakimi igin harcadiklar1 siirenin
dramatik bi¢imde artmasina neden olmaktadir. Buna
mukabil hastaliga yakalanma ve 6lim riskleri daha
yuksek olan blyilkanne ve biylkbabalar ile
karantina nedeniyle komsular, arkadaslar, bakicilar
da ailelere c¢ocuk bakimi konusunda destek
verememektedir. Evlerdeki cari is boliimiinde ¢ocuk
bakiminin hala agirlikli olarak kadinin gérevi olarak
goriilmesi yliziinden bu durum en fazla kadinlar
etkilemektedir. Bekar annelerin ise zaten salgin
oncesi diinyada bile ekonomik anlamda dezavantajh
oldugu hesaba katildiginda salginin kadmlarin
hayatinda meydana getirdigi ek yilkler ve bu
yuklerin fiziksel ve ruhsal maliyetleri daha iyi
tahmin edilebilecektir.?

Bahsi gecen olumsuz tablo salgin nedeniyle
kadinlarin is giiciinden ayrilmalarinin 6niinii agarken
yoksulluga diigme risklerini de hatir1 sayilir bir
bicimde arttirmaktadir. Yoksullasma ile birlikte
kadinlarin sadece ekonomik giivenlikleri degil uzun
vadede toplumsal ve siyasal konumlarinda da bir
geriye gidigin ortaya ¢ikmasi beklenmektedir. Bu

durum kadmlarm siyasal, toplumsal, ekonomik
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temsillerinde de diisiisii beraberinde getirecektir.
Boylece kadinlarin sorunlaria daha az duyarl karar
alma siireclerinin ortaya c¢ikacagini 6ngdrmek
miimkiindiir. Karar alma siireclerinde daha az kadin,
kadin sorunlarina daha az duyarli politikalar, bu
politikalar da kadin sorunlarinin daha da
derinlesmesi anlamma gelecektir. Bu durumun
kadinlarin yasantist lizerindeki olumsuz etkilerinin
on yillarca siirmesi ve kadin niifusunu adeta bir kisir
déngunin icine hapsetmesi muhtemel
gorunmektedir.

Bu konuda Birlesmis Milletler Kadin Birimi
tarafindan yayinlanan ‘Kovid-19 Kadmlar: ve Geng
Kizlart Nasil Etkiledi’ bashkli rapor 38 iilkeden
gelen rakamlarla kadinlarin karsi karsiya kaldig:
tabloyu resmetmeye caligmaktadir. Buna gore;
salgindan 6nce 15-49 yag araligindaki kadinlardan ve
geng kizlardan bir yakininin cinsel yahut fiziksel
siddetine ugrayanlarin sayis1 243 milyon olarak
gergeklesmistir. Salginin baglamasindan sonra gegen
sire i¢inde kadinlardan siddet nedeniyle ulasan
yardim ¢agrilarinda %25 artis olmustur. Bu durumun
ortaya c¢ikmasmda siddet egilimi olan Kkisilerle
siddete ugrama konusunda dezavantajli durumda
olan kadinlarin karantinalar ve hareket kisitlari
nedeni ile wuzun siireli olarak ayn1 mekam
paylasmalari, yine karantinalara bagli olarak kent
mekaninin 1ssizlagmasi ve galigmaya devam etmek
zorunda olan kadinlarin bu mekanlarda gorece
giivenliksiz sekilde bulunmalari, ev mekanlarinin
kalabalik niifusun uzun siireli kullanimi ig¢in
tasarlanmamig olmasi, ekonomik ve saglikla ilintili
kaygilarin artmasi1 seklinde hazirlayict sebepleri
oldugu raporlanmistir. Kovid-19 pandemisinin
saglik sektoriinde calisan kadinlar agisindan da pek

cok olumsuz etkisi ortaya c¢ikmistir. Bahsi gecen

rapor bu etkileri de mercek altina almaktadir. Buna
gore; tiim diinyada saglik calisanlarinin ve sosyal
caligmacilarin %70’1 kadindir. Hemsireler, ebeler,
kamu saghgr calisanlar, saglik iinitelerindeki
temizlik¢i, c¢amasirci, yemekhane c¢aligant gibi
calisanlar bu kategoride yer almaktadir. Buna
karsilik kiiresel saglik sektoriindeki liderlerin
yalnizeca %30°u kadinlardan olusmaktadir. Saglik
calisan1 olarak salginda en oOn safta olmalan
nedeniyle enfekte olan kadmlarin  oranmin
erkeklerden ¢ok daha fazla oldugu raporlanmistir.
Ornegin;  Ispanya’da  enfekte olan  saglik
caliganlarinin ~ %75.5’1  kadinlardan ~ %24.5’1
erkeklerden olusmaktadir. Italya’da da benzer bir
tablo vardir. Italya’da salginla miicadele sirasinda
enfekte olan kadinlarin orant %69 iken erkeklerin
orani %3 1°dir. Kadlarin salginla miicadelede en 6n
safta yer almalarina ragmen maske ve koruyucu
ekipmanlarin ¢ogunun erkek standardina uygun
olarak {iretilmis olmasmna bagli olarak kadin
calisanlar1 yeterince korumadigi ve bunun da kadin
calisanlarin virlise maruz kalmalarini biiyliik oranda
arttirdigi anlagilmigtir.

Raporun kaygi uyandiran bir diger bashigi da Kovid-
19 pandemisinin  kadinlarm ve gen¢ kizlarin
sagliklar1 lizerinde yaptig1 yikici etkilerin tartisildigi
boliimdiir. Buna gore kiiresel salgin dncesinde de
Ozellikle hijyen ve temizlik araglarina sahip olma
anlaminda diinya niifusunun korkung bir esitsizlik
icinde oldugu, diinya niifusunun %40’ ma tekabiil
eden 3 milyar insanin evlerinde su, sabun ve lavabo
bulunmadigi, diinya niifusunun en fakir 689.4
milyonluk kismimin giinde 1.90 dolarin altinda bir
gelirle yagamlarini idame ettirmeye calistiklar ifade
edilmektedir. Bu kadar kotl yasam sartlarina

eklenen kiiresel salginin, bahsi gegen genis

59



Marmara Universitesi Kadin ve Toplumsal Cinsiyet Arastirmalar1 Dergisi, 5-1 (2021): 51-73

F. ALTUN

topluluklar, 6zellikle de yerlerinden edilmis olanlar
ve millteciler i¢in yikici etkiler getirmesi
beklenmektedir. Kiiresel salgindan 6nce de temiz
suya ve saglikli tuvaletlere erisimi olmayan
kadmlarin halihazirda cinsel saglik, iireme sagligi,
menstural hijyen gibi konularda biiylik risk altinda
oldugu belirtilmektedir. Saglik sistemleri asir1
yiiklendigi ve kaynaklarin dagitimi kiiresel salgina
cevap verme ihtiyacina gore yeniden yapildig1 i¢in
kadmlarin ve geng kizlarin sagliklarim ilgilendiren
alanlara yeterince kaynak aktarilamamasi s6z
konusudur. Ekonomik ag¢idan en c¢etin sartlarda
yasayan llkelerde siklikla goriilen ve pandemi
oncesinde her giin yaklasik 810 kadinin hayatini
kaybetmesi anlamina gelen hamilelik ve dogumla
iligkili ~ Onlenebilir Oliimlerde artis yasanmasi
beklenmektedir.

Kadmlar  agisindan  Kovid-19  pandemisinin
ekonomik sonuglarinin da degerlendirildigi raporda
tablo i¢ agic1 degildir. Kriz donemlerinde ekonomik
anlamda kadmnlarin ve gen¢ kizlarin toplumda
nispeten daha fazla yara aldig1 bilinmektedir. Zira
kadinlar, normal kosullar altinda da erkeklerden
daha az kazanmakta ve daha az birikim
yapabilmekte, kayit digi ve is giivencesi olmadan
calisanlarin ¢ogunlugunu olusturmakta ve sosyal
koruma kalkanma erisimleri noktasinda ciddi
dezavantajlar yasamaktadir. Ayrica tek ebeveynli
ailelerin  ezici  ¢ogunlugu  anne-g¢ocuklardan
olugmaktadir. Tiim diinyada okullarin kapanmasi ve
karantina kararlar1 ile evlerdeki bakim yikii
geometrik olarak artarken bu ihtiyaclara cevap
verenler de ¢ogunlukla kadinlar olarak ortaya
c¢ikmaktadir. Gelismekte olan iilkelerde ozellikle
kayit dis1 calisma anlaminda kadinlarin durumunun

¢ok daha kotii oldugu goériilmektedir. Ornegin sahra

altt Afrika’da calisan kadimnlarm %92’si kayit-disi
calisanlardan olusurken bu oran erkeklerde %86’dur.
Kiiresel salginla birlikte 6zellikle kadinlarin kayit
dis1 ekonomide gecirecekleri siirenin uzamasi
beklenmektedir. ILO’nun tahminine gore kiiresel
issizligin iyi senaryoda 5.3 milyon, kotii senaryoda
ise 24.7 milyon artmasi beklenmektedir. Bu rakam
2008-2009  krizinde 22  milyon  olarak
gerceklesmistir. Bolgesel anketlere bakildiginda
Asya ve Pasifik bolgesinde kadinlarin iglerini
erkeklerden ¢ok daha hizli  kaybettikleri
anlagilmaktadir. Sadece ABD’de issiz erkeklerin
sayis1 Subat ayindaki 3.55 milyondan Nisan’da 11
milyona ¢ikarken, kadinlarda bu say1 2.7 milyondan
11.5 milyona ¢ikmustir.

Bu rakamlardaki karamsarlik ev isleri, gocuk ve yash
bakimi gibi ticretsiz igler s6z konusu oldugunda da
degismektedir. Kiiresel salgin dncesinde erkeklerden
iic kat daha fazla iicretsiz is yapan kadinlar ve geng
kizlar, karantinalara, okullarin kapanmasina ve
saglik sistemlerindeki asir1 yiiklemeye bagli olarak
cocuklarin, yaglhlarin ve ailenin diger iiyelerinin
bakimi anlaminda daha fazla mesai harcamaya
baglamislardir. Mart 2020 itibariyle tiim diinyada 1.5
milyar ¢cocugun evde olmasi ve okullarindan uzak
kalmalartyla birlikte disiiniildiigiinde ortaya ¢ikan
manzara ¢ok daha iyi anlasilabilecektir. ABD’de
yalnizca Eyliil ayinda, 200 bin erkege kiyasla 865
kadinin isgiiciinden ayrildig1 ve kadinlarin ¢cogunun

bir bakim yiikii oldugu icin islerini birakmak
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zorunda kaldig1 ortaya ¢ikmustir.?” Onceki kiiresel
salginlarda yasandigi gibi Kovid-19 pandemisinden
sonra da tiim diinyada ev i¢i bakim yiikii nedeniyle
islerinden ayrilan kadinlarin birgogunun islerine,
okullarin1 birakmak zorunda kalan gen¢ kizlarin
biiyliik ¢ogunlugunun da okullarina donemeyecegi
tahmin edilmektedir.

Tim diinyada beklenen 25 milyon civari is kaybi
icinde gogmen kadinlarin is kaybi sayisi ise simdiden
8.5 milyona c¢ikmistir ve bunlarin ¢ogu salgin
oncesinde de is giivencesi olmaksizin ve kayit disi
calisanlardan olusmaktadir. 2 Birlesmis Milletler
Kadin Birimi Baskan Yardimcisi Anita Bhatia,
Pandemi oncesi diinyada kadinlarin diinya ¢apinda
her giin yapilan 16 milyar saatlik {icretsiz igin (ev
isleri, gocuk ve yasl bakimi) yaklagik dortte tiglinii
yaptiklarini, bu ig yiikiiniin simdi en az 2 kat arttigini,
daha da endise verici olanin ise bir¢ok kadinin kendi
isine geri donememesi oldugunu aktararak kadinlar
agisindan yasanan zorluklara dikkat cekmektedir.?
Kiiresel salginin kadmlar acgisindan yarattigi bu
olumsuz ekonomik tablonun, eger 6nlem alinmazsa,
uzun vadede agir toplumsal ve siyasal sonuglar
dogurmasi kagmilmaz goriinmektedir.

Birlesmis Milletler Kadin Birimi’nin Kovid-19
salgminin kadmlar tizerinde yaptig1 etkiyi arastirmak
lizere tim diinyada yaptigi arastirmalar iginde
Tiirkiye’den gelen rakamlar da kadinlarin durumlar

anlaminda diinyanin geri kalani ile benzer bir egilimi

2Thttps: //www.un.org/sites/un2.un.org/files/policy

brief on covid impact on women 9 apr 2020 updat

ed.pdf, Erisim Tarihi: 23.12.2020.
28

https://interactive.unwomen.org/multimedia/explai

ner/covid19/en/index.html.

yansitmaktadir. Tiirkiye’de de salgim Oncesi ev ici
bakim ve hizmetler i¢in erkeklere oranla 3 kat daha
fazla calisan kadinlar, salginla birlikte evlerde
gecirilen zamanin artmis olmasi, okullarin ve pek
¢ok yerde kreslerin kapali olmasi ve disaridan ev ici
hizmetler i¢in alinan destegin tamamen kesilmis
olmasiyla birlikte artik ¢ok daha uzun zamanlarini bu
alanlara hasrettiklerini sdylemiglerdir. “Pandemiden
sonra en az bir ev isini eskisinden daha fazla
yapiyorum” diyen kadinlarm oraninin yiizde 89
oldugu belirtilmistir. Bu oranin pek ¢ok tilkede ¢ikan
sonuglardan daha yiiksek bir oran oldugu
gorilmektedir.®

Tiirkiye’de, TUIK 2020 verilerine gore, 2020 yilinin
ilk alt1 ayinda erkeklerin issizlik oranlarinda ¢ok
biiyiik degisiklik olmamasina ragmen kadinlarin
issizlik oranit Haziran 2020’de %14.5’¢e ylikselmis,
calisanlar icin de haftalik caligma saatlerinde
diisiisler ortaya ¢ikmistir. Kadinlarin Ocak 2020°de
39.5 saat olan haftalik ortalama g¢alisma saatleri
Maysis ayinda 35,6 saate kadar diismiistiir. Bu durum
Haziran ayinda baslayan kismi normallesme ile
yeniden yiikselis trendine girmis ve 37,7 saat
seviyesine gelmistir. Ancak bu siiregte kayith
calisanlardan daha fazla etkilenenler kayit disi iicretli
olarak calisan kadinlar olmustur. Kayit dis1 ticretli
olarak c¢ocuk, yasli ve hasta bakicisi, ev iglerine
yardimc1 olmak gibi islerde ¢alisanlar, salgin

doneminde yasanan karantinalara bagli olarak issiz

29 https: //www.millivet.com.tr/dunya/bmden-

korkutucu-arastirma-pandemi-kadinlarin-omzuna-
yuk-0ldu-6366025, Erisim Tarihi: 24.12.2020.

3Ohttps: //www.un.org/sites/un2.un.org/files/policy

brief on covid impact on women 9 apr 2020 updat

ed.pdf.
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kalmiglardir. Bu kesimdeki kadinlar biiyiilk oranda
alt sosyo-ekonomik katmanlardan gelmektedir ve
kayit dist c¢alismalarma bagli olarak salgin
déneminde kendilerini destekleyecek bir politikaya
dahil edilmelerinin oniinde zorluklar vardir. Bu
nedenle bu kesimdeki is kaybinin sonuglar1 daha da
agirlagmaktadir 3

TUSIAD’in yaptirmis oldugu Kovid-19 Krizinin
Isletmeler Uzerindeki Etkilerinin Ikinci Anket Sonug
Raporu’na gore; Tirkiye’de Kovid-19 pandemisi
nedeniyle firmalarin %34’linde kadinlarin ig-yasam
dengesinde zorlandiklari ortaya ¢ikmistir. Buna gore
hem ficretli bir iste calisan hem de ¢aligmayan bir
annenin, ortalama olarak her giin ¢ocuk bakimi ve
egitimi i¢in 6 saat harcadigi, buna karsilik evde
bulunan -¢aligan ya da ¢aligmayan bir babanin ayni
islere ayirdigi zamanin ortalama 4 saatin biraz
iizerinde oldugu ortaya c¢ikmustir. ¥ Uzmanlarin
tahminlerine goére Tiirkiye’de kadmlarin hem ev
icinde hem de piyasadaki calismasmin toplamina
bakildiginda tahmini olarak haftada 80 saatlik bir
mesainin ortaya ¢iktigi Ongoriilmektedir. *# Buna
gore, kiiresel salgin ortaminda tiim diinyada
kadinlarin is ve ev yagsamlar1 etkileyen egilimlerin
Tiirkiye’deki kadinlarin yasantisit i¢in de biiyilik
oranda gegerli oldugu goriilmektedir.

Kiiresel salgin, tiim toplumlan fiziki saglik yahut
calisma, yasama ve egitim bigimlerinde ortaya ¢ikan

degisimler yoniinden oldugu kadar ruh saglhigi

31 Nalan BEKEN, Covid-19 Pandemi Siirecinde Kadin
Istihdamu: Tiirkiye, 1dir Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi Ek Sayi, Ekim 2020 47-74, s. 66-67.

%2 https: //www.tusiad.org/tr/basin-
bultenleri/item/download /9423 88535ba90cfe34bc
e57af17eb62c9d63, Erisim Tarihi: 31.12.2020.

yoniinden de sinamalarla da kars1 karsiya getirmistir.
Calisma bicimlerinin degismesi, evlerin eskisinden
daha az rehabilite edici alanlara doniismesi, ev ici
yasamin yogunlagsmasina karsilik sosyal iliskilerdeki
cesitliligin bir kuraklik haline gelmesiyle genci,
yaslisi, ¢ocugu, kadini ve erkegi degisen oranlarda
etkileyen psikolojik siiregler ortaya g¢ikmustir. Bu
nedenle son donemde arastirmacilar kiiresel salginin
toplumun akil ve ruh saghgma yaptigi etkileri
aragtirmaya yonelmislerdir.

Arastirmalar sonucunda akil ve ruh sagligi yoniinden
en dikkat ¢ekici sonuglarin baginda kiiresel salgin
siirecine erkeklerin ve kadmnlarin tepkilerindeki
farklilasma gelmektedir. Buna gore, karantinalar
evden calisma, cevrim i¢i egitim gibi siireclerden
kadinlarin bedensel ve is yiikii anlaminda daha fazla
etkilenmelerine bagh olarak psikolojik
etkilenmelerinde de belirgin farkliliklar oldugu,
kadinlarin erkeklerle kiyaslanamayacak kadar agir
bir tablo ile kars1 karsiya olduklari ortaya ¢ikmigtir.
2020’nin Nisan ayinda ABD’de yapilan bir
aragtirmaya gore; kadinlarin erkeklerden iki kat daha
fazla yiiksek anksiyete semptomlarini tecriibe
ettikleri ortaya ¢ikmistir. Bu oran kadinlarda %25
iken erkeklerde %11 olarak raporlanmustir.
Arastirmaya katilan kadinlarmm  %52’si  uyku
problemleri yasarken, bu oranin erkeklerde %32
oldugu goriilmistiir. Gliglerinin yettiginden daha

fazlasin1 yapmak zorunda hisseden kadinlarin orani

33 https: //www.dw.com/tr/salginda-evle-is-arasinda-

sikisan-kadinlar/a-53343517, Erigim Tarihi:
31.12.2020.
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%31 iken erkeklerde bu oran %13 olarak
bildirilmistir.*

Ingiltere’de yapilan bir arastirmada da benzer
sonuglar ortaya ¢ikmustir. Buna gore Ingiltere’de
salgindan 6nce en az bir akil ve ruh sagligi sorunu
yasayan erkeklerin oran1 %7 iken salgindan sonra bu
rakamm %18’e ¢iktig1, kadinlarda ise bu rakamin
%]11°den %27’ye ¢iktig1 tespit edilmistir.® Artan is
yiikiinlin bedensel ve ruhsal zorlanmaya yol agmasi
Ozellikle entelektiie]l iiretim yapan kadmlarin
kariyerleri anlaminda siirecten erkeklere oranla ¢ok
daha fazla etkilenmesine neden olmaktadir. Bu
durum kadin akademisyenlerin makale {iretiminde
%350’ye yakim bir kayip yasamalarina karsilik, erkek
akademisyenlerin  makale Uretimlerinin %50
oraninda artmis olmasi gibi son derece dengesiz bir
tabloyu ortaya ¢ikarmistir. Bu durumu bir editor
‘kadmlar dergiye ihmal edilebilir sayida makale
teslim ediyorlar. Hayatimda daha o6nce boyle bir
seyle karsilasmadim’ seklinde ifade etmektedir.3®
I1I. BOLUM: Kiiresel salgin, kadinlar ve yapisal
esitsizlik

Surasi bir gercektir ki kadinlara dontik esitsizlikler
esasen kiiresel salgin Oncesi kosullarda da c¢ok
derindi. Tiim diinyada kadinlarin toplumsal, siyasal
temsilleri ve ekonomik giclerinin erkeklere oranla

ne denli geride oldugu 2018 yilinda yapilan bir

34 https://leanin.org/article/womens-workload-and-
burnout, Erisim Tarihi: 30.12.2020.

% Ben Etheridge, Lisa Spantig, The Gender Gap in
Mental Well-Being During the Covid-19 Outbreak:
Evidence from the UK, June 28, 2020, Erisim Tarihi:
29.12.2020.

3 https://www.thelily.com/women-academics-seem-

to-be-submitting-fewer-papers-during-coronavirus-

konferansta dile getirilmistir. Buna gore; diinyadaki
300 trilyon dolarlik malvarliginin sadece 14 trilyon
dolarinin kadinlara ait oldugu goriilmektedir. Ayni
sekilde diinyadaki arazilerin ise sadece yiizde 1’1
kadmlarin  miilkiyetindedir. ~ Universiteyi  yeni
bitirmis kadinlar ile ayn1 seviyedeki erkekler
karsilastirildiginda  aralarindaki  gelir  farkinin
ortalama yilizde 20 kadmlarin aleyhine oldugu
goriiliir. Bu fark 10 yil iginde kadinlarin erkeklerden
yuzde 31 daha az kazandig1 bir boliisiime doniisiir.
Hal boyle olmasina ragmen tiim diinyada kiz
cocuklarinin egitim projelerine aktarilan kaynak
sadece 13 milyar dolar diizeyindedir.®

Kadinlarm egitim firsatlarindan esit
yararlanamamalar1 nedeniyle en basta agilan makas,
calisma  hayatindaki  ayrimci  politikalarla
biliylimektedir. Ayrimci politikalar bahsi gecen
esitsiz bollisimiin de baslica sebebidir. Salgin
oncesinde bile hi¢ de i¢ agici olmayan bu manzara,
yapilan aragtirmalardan ¢ikan sonuglara ve dnceki
salginlara dayali tahminlere gore kadinlar i¢in daha
da olumsuz bir hal alacaktir.

Kadinlarin salginla birlikte daha da bozulan ve
bozulmaya devam edecegi anlagilan sosyo-
ekonomik durumlari, onlarin salgindan daha biiyiik

darbeyi almalarina neden olan yapisal sorunlara

dikkatimizi cekmektedir. Bu anlamda iginde

Tarihi: 28.12.2020.

87 https://www.hurriyet.com.tr/gundem/daha-iyi-

bir-dunya-icin-kiz-cocuklarinin-egitimine-yatirim-

yapin-40607598, Erisim Tarihi: 21.12.2020.
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yasadigimiz diinyanin ilizerinde yiikseldigi iiretim
iligkilerinin belirleyici yonii dikkat cekicidir. Cari
dretim iliskileri kar maksimizasyonunu hedef alan,
bu hedefe ulagmak icin diinyanmn kaynaklarim
smirsizca tikketen ve gelecek kusaklara birakilacak
miras noktasinda biiyiik oranda tasasiz bir iligkiler
ag1 seklinde Orgiitlenmistir. Bu iligkiler aginin
stirdiiriilebilmesi 19. yilizy1l boyunca durmaksizin
devam eden bir zihniyet doniisiimii ile miimkiin hale
gelmistir. Buna gore insanin ulagmas1 gereken nihai
hedefin mutluluk oldugu ve mutluluga ulagmak i¢in
miimkiin olan her yola bagvurmasi gerektigi anlayist
yerlestirilmistir. Daha da 6nemlisi mutluluk tipk1 19.
ylizyildaki esitlik miti gibi bir mit haline
donistiiriilerek  insan  yasantisinin  merkezine
yerlestirilirken tiiketim ile siki sikiya iligkili hale
getirilmistir. 3 Tiiketim ile insanin mutlu olma
arzusunu ayni potada yoguran bu anlayigla insanin
ihtiyaglari ile arzulariin birbirine gectigi bir diizlem
olusturulmus ve bu diizlemde tatmin, birey i¢in
varolugsal oOneme ulagmistir. Bundan sonra
insanoglunun hem doga ile hem de diger insanlarla
kurdugu iliski tiiketim {izerinden insa edilmeye
baslanmistir. Kent hayati iginde insanlarin
hayatlari siirdiirebilmek i¢in verdikleri miicadele
artik dogaya karst bir miicadele olmaktan ¢ikip
birbirlerine kars1 verdikleri bir miicadeleye
donismiis ve ayartilan miisteride yeni ve
farklilasmamis ihtiyaglar ortaya ¢ikarmaya c¢aligmak
seklini almustir. 3 Yani insanlarin ashinda ihtiyag
duymadiklar seyleri ihtiya¢ olarak algilamalar1 ve

mutluluklarint da bununla iliskilendirmeleri soz

38 Jean Baudrillard, Tlketim Kulttrd, Ceviren: Hazal
Deligayl, Ferda Keskin, Istanbul: Ayrint1 Yaynlari,
2004, s. 52.

konusu olmaya baglamigtir. Bdylesi bir diizlemde
iiretim iliskileri de sonsuz bir ihtiyaglar listesine
doniik hi¢ durmadan calisan bir mekanizma seklini
almis, hi¢c bitmeyen tiketim arzusu, diinyanin
kaynaklarinin durmaksizin tiiketildigi bir ekonomik
diizenin kapisini aralamigtir. Ekonominin ¢arklarinin
donmesi igin tiiketim igtahimizin hi¢ bitmemesi
gerekmektedir. Ne var ki bu sistem, yarattigi devasa
gelir esitsizligi basta olmak iizere bdlgesel
esitsizlikler, caligma sartlarinin agirlig, sosyal
destek mekanizmalarinin giderek zayiflamas: ile
insan yagamini tehdit eden bir boyuta ulagmistir.

Ozellikle kentlerde yogunlasan niifusun yiiz yiize ve
yakin iliskiler anlaminda olanaklar1 ¢ok kisith hale
gelmistir. Insani temasmn kisithlig:1 kentte yasayan
insan1 derin bir yalmzliga itmektedir. Ev i¢i yasam
da tamamen ¢aligsma ve egitim saatlerine gore dizayn
edilmistir.  Sabahin erken saatlerinde evler,
cogunlukla okula gidenlerin ve ¢alisanlarin ayrilist
ile 1ssizlagsmaktadir. Evde kalanlar siklikla kadinlar
ve bakima ihtiya¢ duyan, okula gitme yas1 gelmemis
cocuklardir. Is saatleri ve okul saatlerinin dayattig:
kaide geregi aksama dogru evler yeniden
senlenmektedir. Topraga bagli olmayan {iretim
iligkilerinin  i¢inden ¢ikan ¢alisan/lar uzun
yolculuklar yaparak, okul c¢agindakiler de evin
disinda uzun saatler gecirmis olarak evlerine
dénmektedir. Ertesi giin tiretim iligkilerine yeniden
katilacak fertler, giiniin yorgunlugundan ve karmasik
trafigin bezdiriciliginden kurtulmak i¢in, cogunlukla
televizyon basinda yahut cep telefonlarindaki

iceriklerle rehabilite olmaya caligsarak aksamlarini

39 Georg Simmel, Bireysellik ve Kultir, Ceviren:
Tuncay Birkan, Istanbul: Metis Yayinlari, 2009, s. 326.
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gecirmektedir. Clnk(d insan bedenini fazlasiyla
zorlayan giinliik tempo, kisinin anlam arayigina
cogunlukla bir katki sunmadig i¢in fertleri bezginlik
duygusu ile doldurmaktadir. Bedensel olarak
yorulmus ve ruhen gidasiz kalmis bireyler evlerinde,
ekran kargisinda kendilerine sunulan igerikleri pasif
sekilde, sorgulamadan tiiketmektedir. Bdylece
insanlar mekaniklestirilmis emek siireclerinden
kagmaya calisirken bu kez emek siire¢lerinin bir
kopyasi olan mekaniklestirilmis bir eglence tiiketimi
ile kars1 karsiya kalmaktadir. Bu siiregte kendisine
ait hicbir diisiince iretmesine gerek olmayan
bireylerin hangi durum karsisinda hangi tepkiyi
verecegi bile bizzat maruz kaldiklar1 igerik
tarafindan 6nceden belirlenmektedir. ° Bu pasif
maruz kalma hali belli bir saatten sonra televizyon
iceriklerinin degigmesi ile son bulmaktadir ¢ilinkii
bireylerin ertesi giin yeniden katilacagi iiretim
iligkileri i¢in hazir olmalar1 gerekmektedir. Sabah
oldugunda  dongii aym1  sekilde  yeniden
baslamaktadir.

Merkezinde iiretim iligkilerinin yer aldig1 bu yasam
bi¢imi kadinlarin ve ¢ocuklarin durumunu ¢6ziimsiiz
birakmigtir. Cocuk ve yash bakimi modernite ile
birlikte kadmlarin gorevi olarak kurgulanmaya
baglamistir. Zira iiretim iligkilerinin
stirdiiriilebilmesi icin birilerinin evde kalip, ev ici
gorevleri Ustlenmesi gerekmektedir. Tarihsel olarak
bu is boliimiinde erkek disarida/fabrikada calisan,
kadin ise ev i¢i gorevlerin sorumlusu olarak

tanimlanmigtir. Kadin, {icretsiz olarak, evin aslinda

40 Theodor W. Adorno, Kultiir Endustrisi- Kultr
Yonetimi, Turkgesi: Nihat Ulner, Mustafa Tiizel, Elgin
Gen, Istanbul: Iletisim Yayinlar1, 2020, s. 68-69.

41 Fatmanur Altun, Erkekler Calissin mi?,

https: //www.fikrivat.com/vazarlar/fatmanur-

olduk¢a agir olan islerini ve yine emek yogun bir
bagka is olan cocuk ve yagh bakimimi tek basina
yiiklenmektedir ve bodylece kadin, erkegin etkin
sekilde caligtirilabilmesi i¢in evin i¢ini miimkiin
oldugunca sorunsuz bir alan haline getirmekle
yiikiimlii olarak tasarlanmustir.** Bu kurgu icinde
kadinin emegi Alpar’a gore; refah kavramu ile iligkili
gorinmektedir. Buna gore; biiylimeyi sayisal ve
iktisadi bir veri, kalkinmay1 hissedilen refah olarak
tanimlayacak olursak; piyasaya arz edilen emegin
batlinundn biyume ile buna mukabil hane igindeki
ticretsiz kadin emeginin kalkinma ile benzesim
sergiledigi sOylenebilecektir. Kadmin “hane igi
iicretsiz emegi” yapildiginda degil, yapilmadiginda
goriiniir olan bir emek ¢esididir. Nasil bir refaha
sahip oldugumuz da refah ortadan kalktiginda daha
iyi anlasilmaktadir. Alpar’in aktardigina gore; hane
icinde harcanan emek, 4857 Sayili Is Kanunu’nun
70. maddesinde gegen “hazirlama, tamamlama ve
temizleme isleri” gibidir. Bu isler, bir isyerinde
caligma saatlerinden Once veya sonra gerekli olan
islerin  gergeklestirilmesi  demektir ve  isin
devamlilig1 agisindan bu asamalarin tamamlanmasi
onemli ve gereklidir. Alpar’a gore; salgin
kosullarinda hane i¢i {icretsiz islerin yapilmast hem
birey hem de aile iiyeleri agisindan biyolojik, sosyal
ve iktisadi hayatin siirdiiriilebilmesi i¢in yagamsal bir
mecburiyet halini almis ve bu durum genis toplum
kesimlerini ilgilendiren bir mesele haline gelmeye
baslamistir. Alpar, kadin dogas1 ile siklikla

bagdastirilan ev isleri ve bakim hizmetlerinin

altun/2019/07/18/erkekler-calissin-mi, Erisim
Tarihi: 21.12.2020.
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temizlik ve yemek yapmak, camasir ve bulagik
yikamak, aligveris yapmak, kendine bakamayacak
durumdaki cocuk, yash veya hasta bireylerin
bakimini yapmak gibi son derece genis bir yelpazede
olduguna, bu emegin hane icinde iicretsiz olarak
sunuldugunda iktisadi faaliyet sayilmamasima
karsilik, emek piyasalarinda bir {icret karsiliginda
sunuldugunda ise iktisadi faaliyet sayiliyor olmasina
dikkat cekmektedir.*? Bu karsitlik kadinlarin diinya
ekonomisine biiylik katki saglayan iicretsiz
emeklerinin ve bu emegi ortaya koyarken
kullandiklar1 zamanlarmin cari {iretim iligkileri
icinde degersizlestirildiginin yahut gormezden
gelindiginin bir delili olarak ortaya ¢ikmaktadir.
1960’larda ve 1970’lerde diinya genelinde yapilan
arastirmalardan ulasilan sonuglara gore; kadinlar
erkeklerden haftada 15 saat daha fazla ¢alismaktadir.
Bu bir yil i¢inde giinde 24 saatlik ¢aligma tizerinden
ekstra bir ay etmektedir. Hochschild ve Machung
kadinlarin bu temposunu ‘ikinci mesai’ olarak
adlandirmaktadir. Hochschild ve Machung, calisan
kari-kocalardan olusan 50 ¢ifti evlerinin i¢ine kadar
girerek, miimkiin olan her ortamda, on yildan fazla
stre boyunca gozlemleyerek yaptiklar: arastirmayla
kadinlarin haftada 87 saatin iizerine c¢ikabilen is
yiiklerini gbzlemlemis ve bu tiir bir is yiikiiniin ancak
ikinci  bir i3 olarak tasnif edilebilecegini
diistinmiislerdir.*®

Buna karsilik 24 saatlik bu ekstra bir aym blyuk
tartismalara yahut itirazlara konu olmadan hemen

hemen tiim diinyada kadinlarin {izerine yiiklendigi

42 Basak Is1l ALPAR, Covid-19 Salgin Siirecinde Kadin
ve Hane I¢i Emegi, iginde: COVID-19 PANDEMISININ
EKONOMIK, TOPLUMSAL VE SIYASAL ETKILERI,
Editorler: Dilek Demirbas, Veysel Bozkurt, Sayim

goriilmektedir. Dahasi hemen hemen biitiin
toplumlarda kadinlarin emeginin degersizlestirildigi
hatta yok sayildig1 goriilmektedir. Siyasal temsil
noktasinda tiim diinyada son derece zayif durumda
olan kadmnlarin bu carpiklig1 siyasetin alanina
yeterince tagtyamiyor ve ¢dziim liretilmesi i¢in baski
olusturamiyor olmalar1 ise kadinlarin durumunun
daha da icinden c¢ikilmaz bir hale gelmesine
sebebiyet vermektedir. Birgok toplumda kadinlarin
ciliz itirazlar1 aileye ve annelige kars1 yiikseltilmis
itirazlar olarak kategorize edilmekte ve esasen
tiretim iligkilerinin adaletsiz dizaym ile iligkili olan
bir c¢arpikligmm ortadan kaldirilmasma doniik
tartismanin baglamasmin 6ni bdylece kesilmektedir.
Uretim iligkilerinin devam etmesi, toplumsal dokuda
yirtilmalarin meydanda gelmemesi i¢in bu kadar
gerekli olan bir emek turiniin dengesiz de olsa bir
karsiliginin olmamasi hatta degersiz goriilmesi yahut
gdrmezden gelinmesi toplumlar1 sarsan olaganiistii
her durumda kadinlarin sorunlarinin daha da
kroniklegmesine neden olan  bir  vasat
olusturmaktadir. Tim bu anlatilanlar 15181nda
kadmlarin  salgin  yahut benzeri olaganiistii
kosullarda dezavantajli konuma diismiis olmalari
sasirtict degildir. Zira halihazirda dezavantajli olan,
dahasi bilingli olarak dezavantajli konumda birakilan
bir  toplumsal  kategorinin,  herhangi  bir
olaganiistiilik karsisinda toplumsal tabakalagmanin
daha da altlarina dogru itilmesi nedensellik iligkisi
icinde agiklanabilecek bir olgudur.

V. Bélum: C6zim Onerileri

Yorgun, istanbul Universitesi Yayinevi, Istanbul: 2020,
s. 174,

43 Arlie Russell Hochschild, The Second Shift, New
York: Penguin Books, 2003, s. 4.
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Biitiin insanlig1 etkileyen ve uzun vadede pek ¢ok
etkisini tartisacagimiz kiiresel salginin simdiden
ortaya ¢ikardigi tablo, iizerinde diigiiniilmesi gereken
ve sorunlarin ¢6ziimii i¢in ortak ¢abayi zorunlu kilan
bir tablodur. Ciinkii kiiresel salgin bazi nedenlerden
dolay1 belki de olmasi gerekenden daha biiyiik
meydan okumalari insanligin karsisina ¢ikarmustir.
Doga ile daha i¢ ice yasayan, gecimi icin tedarik
zincirlerine daha az bagimh olan topluluklarin
kiiresel salgin sonucu ortaya ¢ikan bazi sorunlar ya
¢ok az yasadiklar1 yahut hic yasamadiklari
gozlemlenmigtir. ~ Tiirkiye’de  karantina  gibi
onlemlere karsi kirsalda yasayan yakinlarinin yanina
gitme ve buralarda uzun sureli konaklama 6nemli bir
¢Oziim olarak ortaya cikmistir. Kirsal bolgede
kiiresel salgmi karsilayan yahut bu donemi bir
bicimde kirda/kdyde gegirmeyi basaran insanlarin

9

hayatlar1 i¢in ‘Hayat Eve Sigar *’ ve benzeri
sloganlarla iletisimi yapilan ‘evde karantina’ ve
baglantili uygulamalarinin hemen hemen higbir
degisiklige neden olmadigi goézlemlenmistir.
Kentlerde yasayanlar arasinda da &zellikle bahgeli
evlerde yasayanlar i¢in karantina uygulamalari,
apartmanlarda yasayanlara gore biiyiik farkliliklar
gostermistir. Bu siiregte evlerinde balkonlar1 dahi
olmayan insanlar sadece ev alanina mahkum
kalmanin insanin ruh ve beden sagligi iizerinde ne
kadar yikict etkiler yaptigmi  en  yogun
deneyimleyenler olmustur. Bu durum kiiciik evlerde,
birkac nesil bir arada yasayan aileler i¢cin ¢ok daha
zorlayict bir deneyime doniismiistir. Ozellikle ev
alanlarinin uzaktan egitimin bir parcasi haline

gelmesiyle ev mekaninin yonetimi Dbiitiiniiyle

44 https://hayatevesigar.saglik.gov.tr/

zorlagmustir. Bu siiregte kiltiirel olarak yash ve
cocuk bakimu ile ev iglerinin {istlenicisi gibi goriilen
kadinlarin  yiikii geometrik olarak artmstir.
Karantina surecinin aylara sari uzun bir dénemi igine
almasi ile ev alani, pandeminin en yogun problem
alanlarindan biri haline doniismiistiir.

Bu durumun toplumun ruh ve beden sagligina uzun
vadede yapacagi etkiler heniiz anlasiimaktan c¢ok
uzaktir. Evde yasayan fertlerin birbirleri ile
etkilesimlerindeki  gerginligin  uzun  vadede
toplumsal baglarin zayiflamasi ile sonuglanmasi
beklenmelidir. Evli giftlerde bosanma rakamlarinda
artts, evlenmemis ¢ocuklarin aileleri ile baglarinda
kopus, yaslt yalnizliginin artmasi gibi olasi sonuglar
Onlimiizde durmaktadir. Biitiin bu gostergeler
1s181inda pandemi sonrasi diinyada kent yasami ile
ilgili ezberlerimizi ve cari ¢Ozlimlerimizi yeniden
gozden gecirmemiz gereckmektedir. Basta cocuklu
aileler olmak {izere insanlarin apartman hayatindan
tek katli, bahgeli evlere gecmeleri, toprak ve doga ile
daha yakin temas halinde yasamalar i¢in yollar
olusturulmali ve insanlar toprak merkezli yeni bir
yasam bigimine tesvik edilmelidir. Bu durum
insanlarin ge¢imlik ihtiyaglari igin topraktan istifade
edebilir hale gelmelerine ve uzun dénemde tedarik
zincirlerine daha az bagimli hale gelmelerine hizmet
edecektir. Bdylece toplum bir kriz aninda
dagilmanin esigine gelen devasa bir hiicre halinden
cikarak her bir hiicresinin kendi kendine yettigi
blyiik bir organizma olarak yeniden orgiitlenmis
olacaktir. Bu tiir bir model toplumlarm pandemi vb.
biiyiik krizlere ilk sok aninda daha saglikli cevap

verebilmelerini, ilk soktan sonra organizasyonun
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yorulmasina bagli olarak ortaya ¢ikacak sonraki
soklar1 da absorbe edebilmesini saglayacaktir.

Toprak merkezli yasam kadar 6nemli bir diger adim
ise evlerdeki is boliimii hakkinda biitiin toplumun
katilacagi bir tartigmanin baslatilmasidir. Yukarida
ayrmntilan ile anlatildigi gibi cari {iretim iliskileri
icinde kadmlarm ve c¢ocuklarin durumu muallakta
birakilmistir. Cocuk ve yash bakimi gibi isler,
disaridan hizmet alimi ile temin edildiginde yiiksek
meblaglar 6denen Onemli iktisadi faaliyetlerdir.
Kiiltiirel olarak ‘kadin isi’ olarak gdriilen bu isler
pandemi 6ncesi diinyada bile kadinlarin hayatini ¢ok
zorlastiran, uykusuzluk ve asir1 yorgunluga baglh
olarak bagisikliklarini zayiflatan, ruhsal ve duygusal
olarak yipratan agir bir is yiikiidiir. Bu yiiklerin her
evde tek kisi tarafindan yiiklenilmesi, giincel durum
bu olsa bile, esasen gergekgi degildir. Evliliklerin
zayiflamast ve bosanmalarin artmasinda, ¢iftler
iizerinde yarattifi olumsuz etki nedeniyle bu
dengesiz i boliimiiniin biiyilk payr vardir. Bu
duruma kiiresel salgin gibi biiyiik bir saglk krizi ve
buna bagh olarak evlerde karantina, uzaktan egitim
gibi  uygulamalar1  ekledigimizde  kadmlarin
mesaisinin artik hi¢ bitmedigi bir manzara ortaya
cikmistir. Bu durum siirdiirebilir degildir ve uzun
vadede toplumsal baglara etki edecek sonuglart
olacaktir. Bu tiir olumsuz sonuglardan kaginmak ve
kiiresel salgmn ile agilan yaralar1 sarmak igin bu
konusmanin bir an 6nce baslamasi gerekmektedir.
Bu anlamda uygulanabilir 6nerilerden biri Bognak
lider Aliya izzetbegovig’in soziinii ettigi ‘tanima’
kavramudir. Izzetbegovig’e gore; kadinlarm dogum

yapmak, ¢ocuk yetistirmek ve aileye bakmak yoluyla

% Aliya izzetbegovig, Ozgiirliige Kagisim, Zindandan
Notlar, Tiirk¢esi: Hasan Tuncay Bagoglu, Istanbul:
Klasik Yayinlari, 2010, s. 85.

evde yarattigi iktisadi deger ne toplumlar ne de
devletler nazarinda taninmaktadir. Giinde 10-12
saatini eve ayiran ve esasen bir is¢i kadar calisan
kadinlar, istatistikler tarafindan igsiz olarak
tanimlanmakta ve ‘caligmayan unsur’ kategorisine
konmaktadir. Izzetbegovig, ‘hepimiz bir kadmin ne
kadar mesgul oldugunu bilir, ama ayni zamanda
bunu gormezden geliriz’ der ve toplumun daha
erdemli bir yone gidebilmesinin kosullarindan biri
olarak ‘kadinin isinin tanminmasmi’ Onerir. *°
Kadinlarm is yiiklerinin agirligina karsilik islerinin
diinyanin pek ¢ok yerinde toplumsal tanimaya dahi
konu olmamasi manevi giiglerine ve psikolojik
dayanikliliklarina etki eden en 6nemli konularin
basinda gelmektedir. Kadinlarin isleri topluma
biiyiik katki sunmasina ragmen toplumsal itibar
skalasinda oldukga asagida yer almaktadir. Ampirik
verilerin kullanildig1 egitim ve bilinglendirme
faaliyetleri ile bu katkinin anlagilmasi saglanmalidir.
Kadinin isinin taninmamasi, toplumsal itibarinin
giincel seviyesinde kalmasma, bu durum da
halihazirdaki  ayrimct  uygulamalarin =~ devam
etmesine sebep olmaktadir. Ayrimer uygulamalarin
azalmasi tiretim iliskilerinin kadinlarin emegini
goren bir formda yeniden dizayn edilmesine,
kadinlarin sosyal ve ekonomik anlamda yasadiklari
olumsuz tabloyu giderecek politikalarin tim
dinyada hayata gecirilmesine hizmet edebilecektir.
Kiiresel salgin gibi biiyiikk bir sarsinti boylesine
onemli bir konunun artik masaya gelmesi i¢in belki
de en uygun sartlar1 olusturacaktir. Bu firsatin
degerlendirilmesi gelecek kusaklarin yasayacaklar

diinyanin daha saglikli ve sicak iligkiler iizerine inga
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edilebilmesi  ve  toplumsal  dokunun  geri
dondiirilemeyecek sekilde yirtilmasmin onlenmesi
icin hayati dnemdedir.

Bir diger 6énemli konu da kiiresel salginla birlikte
kadmlarin yasamaya basladigi ve Onilimiizdeki
donemde derinlesmesi beklenen ekonomik ve sosyal
sikintilarin rehabilite edilmesi meselesidir. Kiiresel
salgin ile ortaya ¢ikan ve bir¢ok uzmana gore 1929
Ekonomik Buhrani’ndan sonraki en bulylk
ekonomik soku yaratacak olan tablo, basta is kaybi
olmak (zere bircok faktoriin etkisiyle pek cok
kadmin yoksulluga diismesini, halihazirda yoksul
olanlarin daha da yoksullasmasini neredeyse
kacinilmaz hale getirecektir. Bu durum kadinlari
daha diisiik siyasal, sosyal, ekonomik temsil, buna
bagl olarak da karar alict mekanizmalarda daha az
kadin bulunmast seklinde bir sarmalin igine
sokacaktir. Karar alma mekanizmalarinda yer
almamak i¢inde bulundugumuz sistem igerisinde
ihtiyaglarinizin - gérmezden gelinmesi anlamina
gelmektedir. Demokratik temsilin 6ziinde toplumsal
gruplarin kendi temsilcileri vasitasiyla sistemde var
olabilmeleri, seslerini duyurabilmeleri ve kendi
menfaatleri dogrultusunda miizakereci sekilde
politika yapimina katki vermeleri yatmaktadir. Bu
sistem iginde temsilcileri vasitasiyla bulunmayan
toplumsal gruplarin ¢ikarlarinin temsil edilmesi
neredeyse miimkiin degildir. Kadinlarin demokratik
karar alma mekanizmalarindan uzaklasmalar1 ve
kadin temsiliyetinin seyreklesmesi uzun vadede
kadmlarin aleyhine pek ¢ok yasal diizenlemenin
yapilmasina ve bu yonde kararlarin alinmasina yol

agabilecektir. Bu durumda kadinlarin demokratik

46 https://www.un.org/en/un-coronavirus-
communications-team/put-women-and-girls-centre-
efforts-recover-covid-19, Erisim Tarihi: 12.12.2020.

karar mekanizmalarina erisimlerini saglayacak bagsta
egitim olmak tizere diger imkanlara ulasmalari
biitiiniiyle zorlasacaktir. Bu kisir dongiiniin igine
girilmesi  toplumu bir bitin olarak olumsuz
etkileyecektir fakat bu etkiler orta ve uzun vadede
ortaya ¢ikacagi i¢in acil bir sorun olarak goriilmeme
riski tasimaktadir. Bu noktada karar alici
mekanizmalarda yer alanlarin ¢6ziim ¢aligsmalarinda
kadinlar1 6ncelemesi 6nem arz etmektedir. Bu
konuda Birlesmis Milletler Genel Sekreteri Antonio
Guterres de kadmlarim ve kiz ¢ocuklarinin
pandeminin yaralarim1 sarma cabalarinda merkeze
konmasi gerektigini, bunun diinyanin salgindan
sonra hizlica toparlanmasi ve daha iyi bir gelecege
kavusmasit i¢in acil bir ihtiya¢ oldugunu
belirtmistir.*°

SONUC

Icinden ge¢mekte oldugumuz Kovid-19 Kkiresel
salgint insanlik tarihinin son yiizy1l i¢inde karsi
karsiya kaldigi en biiyiikk saglik krizidir. Hem
toplumsal anlamda hem de ekonomik anlamda
biiyiik bir meydan okumaya doniismiis olan bu saglik
krizi, 2021 yilmin Ocak ay1 itibariyle heniiz
bitmemistir. Bir taraftan viriis hakkinda artan
bilgilere baglhh olarak tedavi protokollerinde
gelismeler yasanmakta ve bu gelismelerin 6lim
oranlar iizerinde yavaslatic bir etki yaptigi izlenimi
olusmaktadir. Diger taraftan viriisle miicadeleye
doniik olarak gelistirilen {i¢ oncii as1*’ ile salginin
yavaglatilabilecegi ve insan sagligi iizerindeki
etkisinin ciddi bicimde azaltilacagi diigiiniilmektedir.
Asilarin insan saglig iizerindeki muhtemel kitlesel

etkileri heniiz ortaya ¢ikmamistir. Bununla birlikte

47 Uc¢ 6ncii as1 Sinovac, BionTech ve Moderna asilaridir.
Bkz. https://www.bbc.com /turkce /haberler-dunya-
54985322, Erigim Tarihi: 20.12.2020.
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agilama ile kiiresel salgindan c¢ikilacagina dair
diisiince tim diinyada kamuoylarinin ortak
beklentisidir.

Kiiresel salgma dair manzaranm hala tam olarak
netlesmedigi ve nihai etkilerinin hala belirsiz oldugu
su asamada bile toplumsal ve ekonomik olarak bu
salgin nedeni ile insanlik ailesinin biiyiik bir yara
almis oldugu anlasilmaktadir. Bugiine dek ortaya
cikan bulgular Oniimiizdeki on yillarda kiiresel
salgina bagli ekonomik ve toplumsal art¢1 soklarin
yasanacagini kesin olarak gostermektedir.

Salgin boyunca tiim diinyada dijitallesmenin
miimkiin olan en iist limitleri zorlanmis ve kilcallara
dek uzanan bir dijitallesme hareketi yasanmustir.
Dijitallesmenin bu sekilde test edilmesi ve daha 6nce
hi¢ olmadig1 kadar yiiksek boyutlara ulagmis olmasi
is yasami, toplumsal iliskiler ve egitim yasami
iizerinde biiyiik degisimler meydana getirmistir. Bu
degisimlerin biiyiik oranda kalic1 doniigiimler haline
gelmesi beklenmelidir. Bu degisimlerle birlikte
icinde yasadigimiz diinyanin yapisal diizlemde
farklilasmast kagmilmaz goriinmektedir. Siyasal
yapilar, dretim iliskileri ve nihai anlamda yasam
bicimimiz bu yapisal farklilasmanin en fazla
hissedildigi alanlar olacaktir.

Kiiresel salgin diinyamizin ekonomik ¢ehresi
tizerinde de kalic1 tahribatlar olusturmustur. Biitiin
gostergeler kiiresel salgindan ekonomik olarak en
agir darbeyi en dezavantajli kesimlerin aldigini
goOstermektedir. Zenginlerin esine rastlanmayan bir
hizda daha da zenginlestikleri ve fakirlerin ¢ok daha
biiyiik bir fakirlik i¢ine diistiikleri, zaten sorunlu olan

boliisim konusunda daha da derinlesen Dbir

48 https: //www.mckinsey.com/featured-
insights/employment-and-growth /how-advancing-

adaletsizligin ortaya c¢iktigni gozlenmistir. Tim
diinyada cinsiyet merceginden bakildiginda
kadinlarin dezavantajli kesimler i¢inde en genis
toplumsal grubu olusturduklart bilinmektedir.
Kiiresel salgin dezavantajli kesimlere agir bir darbe
indirirken bu siirecten tiim diinyada en fazla kadinlar
etkilenmistir. Kadinlarin agirlikli olarak istihdam
edildigi saglik ve egitim alanlarinin kiiresel salginda
en fazla etkilenen alanlar olmasi, tiim diinyada
okullarin kapanmasi ve uzaktan egitime gecilmesi
nedeniyle ¢ocuklarin bakim yiiklerinin ve egitimleri
icin harcanmasi gereken ¢abanin katlanmis olmasi,
karantinalar nedeniyle evde bakim islerinin
geometrik olarak artmasi ile kadinlar, kiiresel
salgmin en fazla kaybedenleri olarak kayitlara
gecmistir. Evde bakima muhtag¢ yaslilar ve ¢ocuklar
nedeniyle yahut ev i¢i artan is yogunluguna bagh
olarak tim diinyada milyonlarca kadin ve geng kiz is
yasamindan ve egitimden kopmustur. Onceki kiiresel
salgin tecriibelerinden ¢ikarilan sonuglara gdére bu
kadinlarin ve geng kizlarin biiyiik cogunlugu islerine
ve egitimlerine geri donemeyecektir. Kiiresel salgin
oncesinin sartlarinda yapilan bir aragtirmaya gore®®;
kadinlarin i ve egitim yasamina katilimlarinin
onilindeki engellerin kaldirilip, potansiyellerinin
diinya ekonomisine kazandirilmast durumunda,
diinya ekonomisine iyi senaryoda yillik 28 trilyon
dolarlik, kotii senaryoda ise yillik 12 trilyon dolarlik
bir giris olacagi hesaplanmistir. 12 trilyon dolar,
Almanya, Japonya ve Ingiltere’nin toplam yillik
gayrisafi milli hasilasna denk bir rakamdir.
Kadinlarm iggiiciine ve egitim olanaklarina erigim

anlaminda Dbiiyllk darbe aldiklarni bu kiiresel

womens-equality-can-add-12-trillion-to-global-
growth#, Erisim Tarihi: 01.12.2020.
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salgindan sonra, bahsi gegen rakamlarin ekonomiye
kazandirilmasmm daha da wuzak bir ihtimale
donistiigic. tahmin  edilmektedir.  Diinyanin
kadinlarin bilgi, beceri ve yeteneklerinden en dogru
sekilde istifade etmeyerek nelerden mahrum
kaldigimin  anlagilmasi1  ve  kiiresel  salginin
maliyetlerinin hesaplanmasi agisindan bu rakamlar
son derece onemli bir baglangi¢ noktasidir. Diinya
niifusunun yarisint olusturan kadinlarin
potansiyelinin insanligin ortak bilgi, beceri ve
kabiliyet havuzuna akiginin bdylesine akamete
ugramast sadece kadinlarin hayatin1  olumsuz
etkilemekle kalmayacak, daha adil ve mireffeh bir
diinyaya ulagsma hizimizda meydana getirecegi
yavaglama ile orta vadede biitiin insanlhig
etkileyecektir.
Kiiresel salginin uzun vadede kadinlarin karar alma
mekanizmalarinda daha az temsil edilmesine neden
olacagt da tahminler arasindadir. Bu durum
gelecekte kadin sorunlaria daha az duyarh politika
yapim stirecleri ile karsilasiimasi ihtimalini ortaya
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