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An assessment of the visual appropriateness of selected brand logos
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ABSTRACT

This paper focuses on assessing the appropriateness of selected logos of popular brands. The
paper enunciates the relevance of logos to the public perception of brands. Logos function as
signifiers, denotative, point of contact and identifiers. The visual components of logos and the
suggestive meanings of shapes which are the building blocks of the pictorial contents are artic-
ulated in this study. Thirty (30) logos of popular brands were purposively selected and subject-
ed to the analysis of Eighty (80) constituting of thirty (30) formally trained practicing graphic
designers, ten (10) experienced printers and forty (40) individuals whom are familiar with the
selected brands. The collated data were analyzed using the Statistical Package of Social Science
(SPSS). Findings revealed that logos are visual seals that communicate brand promises to the
targeted audience, viewers recall simple logos more easily and logos crammed with colours are
not appealing. The study recommended that visual contents of logos should resonate balance,
application colours in logos should be limited to two and logos design should be a product of
a sound brand strategy.

0z

Bu makale, bazi popiiler markalarin logolarinin bir degerlendirmesidir ve logonun kamuo-
yunun marka algisiyla iligkisini agiklamaktadir. Logolar, markanin sembolii ve tanimlayicisi
islevi goriir; hedef kitleye bir anlayis iletirler. Bu ¢alismada bir logonun gorsel bilesenleri
ve gorselin onerdigi anlamlar eklemlenmistir. Popiiler markalarin 30 logosu segildi ve 80
gozden gegirenin analizine tabi tutuldu: 30 resmi egitimli grafik tasarimci, 10 deneyimli
matbaaci ve secilen markalara asina olan 40 tiiketici. Derlenen veriler SPSS Statistics yazi-
lim1 (IBM Corp., Armonk, NY, USA) kullanilarak analiz edildi. Bulgular, izleyicilerin basit
logolar1 daha kolay hatirladigini ortaya koydu; ¢ok fazla renge sahip karmasik bir logo ¢ekici
degildi ve bu nedenle akilda kalic1 degildi. Bulgular, bir markanin gorsel imajinin dengeli, 2
renkle sinirli olmasi ve tasarimin dikkatle aragtirilmig bir marka stratejisinin tirtinii olmasi
gerektigini gostermektedir.
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INTRODUCTION

Logos are mainly vector graphics that forms an integral
part of the visual communication strategies developed for
individuals, groups and businesses. Logos are simplest form
of brand identity usually represented by a mark or icon.
Businesses are identified and differentiated by their visual
identities. Logo is the single graphic design application that
appears in all the brand design application (Landa, 2010).
The competitiveness amongst businesses for public attention
and patronage necessitates the need for a strong dynamic vi-
sual representation. Logos function as signifiers, denotative,
point of contact and identifiers. Historically, logos emanated
from the need to create recognizable patterns for identifica-
tion. Animals were marked with unique symbols so that the
owner could lay claims to them when the need arises. The
practice involved heating a branding iron that was fashioned
into a symbol, letter or name, in a fire, which would then
be pressed against the hide of an animal, burning the hair
and skin and leaving a permanent scar on the body (Regan,
2007). Also, the social revolution led to the establishment
of forgery, counterfeiting, and fraud laws in 1905 for civil
protection against use of logo trademarks without authori-
zation within the United Kingdom (West, 1978).

Logos communicate a sense of assurance and project
organizations positively to the public. Logo positioning im-
prove brand recognition and leverages an all-inclusive brand
equity. The consistent utilization of logo across brand’s com-
municative channels for a good period of time elicits high
recall of the brand by the public. Brand value is gained when
visual identity arouses public memories and communicates a
perception of excellence. Therefore, logo is a sign of promise
and fulfilment to the audience. It represents and embodies
the entirety of a brand, group or individual it signifies. Logos
are often used exclusively in outdoor advertisements due to
space and time constrains. Logos can be wordmark which
are wholly typographic constituting the nomenclature of the
brand; or, symbolic. Symbolic logos combine pictorials with
typography depending on the concept. The different catego-
ries of symbolic logos are highlighted as follows:

i. Letterform: These logos are developed using the initials
of the company

ii. Symbol: symbolic logos are either pictorial or abstract.

iii. Non-objective Logos: These logos are outrightly invent-
ed and not visually influenced persons, place or object

iv. Character icon: Character icon showcases the personal-
ity of a brand, cause, or group

v. Emblem: a combination of words and images that are

always seen together, never separated (Landa, 2010).

The components of logo refer to the graphic elements
that constitute the content of logos and the style of pre-
sentation. Graphic contents are defined by colours and the
idea being conveyed by the concept. Integration of colours
in logo creates visual balance. The colour composition can
be monochrome, two, three or four colours. Aslam (2006),

Table 1. Suggestive meaning of shapes

Geometric shape Suggestive induction

Circle Perfection and balance
Square Stability and power
Rectangle Duration, Progress
Ellipse Continue searching
Triangle Harmony, urge towards
Spiral Advancement, detaching
Sphere Perfection, finality

Source: Adir, Adir and Pascul (2012).

emphasizes the importance of colour in corporate and mar-
keting communication as follows:

Color is the medium of communication and is an inte-

gral element of corporate communications, it induces

emotion and moods, impacts on consumers’ percep-
tions, behavior and differentiate organizations from
competitors.

However, the core values of individuals, businesses or
groups drives the development of an effective logo. The de-
sign processes are guided by insight and intuition, informa-
tion gathered and interpreted to align with the core values
of the group or business. Aesthetic value and visual quality
are essential in stimulating an enabling high recognition of
the logo. Also, simplicity of style in logo design facilitate
seamless and faster mental processing of the logo contents.
According to Clark’s study, people remember simple figures
more easily than complex ones (Lawless, 1978). Geomet-
ric shapes are often utilized as the building blocks of logos.
Shapes are the expression of the concept rationale imbued
in the brand image. These shapes have suggestive meanings
that corresponds with the spelt-out core values of brands.
Adir, Adir and Pascul (2012) highlight the suggestive visual
meanings of selected shapes as shown in the Table I:

This study reviewed the previous survey studies re-
lating to logo use and consumer perception of logos and
hypothesis was generated. The research methodology ad-
opted is quantitative, and the data collected from the field
was analyzed using descriptive statistics. The results were
discussed. Hence, conclusion recommendation and areas of
further research were highlighted.

LITERATURE REVIEW

The rising need of identity design by individuals, group
and companies has attracted the interest of scholars and re-
searchers in exploring the consumer’s perception of logos.
Researches focused on understanding the appropriateness
of logo contents. Prior studies have shown that the pre-
sentation of the graphical contents influences consumers
perception of the brand. Janiszewski and Meyvis (2001),
investigated the effects of brand logo on processing fluen-
cy and judgement. Janiszewski and Meyvis (2001) posited
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Table 2. Mean values of brand logos

Brand logos Criteria Mean Appropriateness SD
(Average mean)
. Simple 1.8
. Memorable 2.0
[ . 1.9 0.50404
amG, Distinct 2.1
A Beauty Kiink Versatile 1.7
Simple 1.9
GQ . Memorable 2.4 - L 19822
+ CE8 Distinct 23 ' '
PLUS SIZENEAS HION S )
nique plussize deffns i he real womer Versatile 1.8
= Simple 2.5
s
ssEnes Memorable 2.0
o 2.3 1.2934
Charykel Distinct 26
Concepnt Limited Versatile 2.1
Simple 1.0
W/ Memorable 14
3 1.48 0.12376
IS Distinct 1.6
g Versatile 1.9

headquarters

Source: Researchers fieldwork (2020); SD: Standard deviation.

that expressive stimulus in logos expectedly improve con-
ceptual fluency existing and creating a meaning-based rep-
resentation of stimulus to facilitate easy encoding. Luffarel-
lin, Stamatogiannakis and Yang (2018) explored the visual
asymmetry effect of logo design and brand personality on
brand equity, the researchers posited that asymmetric logos
improve consumers’ evaluations of brands with stimulating
personality and positively influence the market’s financial
valuation of the brands. The descriptiveness of logos has
been emphasized by many researchers studying the pictori-
al contents of logos. Mahmood, Luffarellin, Mukesh, (2019)
noted that descriptive logos positively influence brand
evaluations, purchase intentions and brand performance.
Bayunitri and Putri (2016) espoused that pictorial contents
oflogos indicative of brands business are more effective. Ma-
hajan (2014) revealed that complex descriptiveness of logo
pictorials makes it appealing to customers. Pimentel (1996),
showed colored pictorials in geometric patterns to respon-
dents whom were asked to evaluate the content and visual
quality. The outcome showed that the respondents placed
stronger emphasis on content. From the foregoing discus-
sions on literature review, inference and research structure,
this study developed a null hypothesis stating that descrip-
tive logos are more appropriate than simple non descriptive

brand logos. Based on the position of previous researches
in this area, Apparently, the results of previous researches
enunciated in this study revealed that descriptive and ex-
pressive brand logos are more favoured by the public. These
researches were mostly done by marketing professionals
with minimal inputs from graphic designers. Evidence have
shown that expressive logos are often not scalable, flexible
and timeless (Cass, 2017: Haviv, 2019). Landa (2010) posit-
ed that the characteristics of a good logo are memorability,
versatility, timeless, coherence, simplicity and flexibility.

Criterial for Visual Appropriateness of Logos
The criterial for measuring the visual appropriateness of
logo are anchored on five characteristics. These character-
istics are significant in the conceptualization and develop-
ment of brand logos that are considered to be efficient and
effective in communicating brand personalities and poten-
tials. Haviv (2019), asserted that a good logo communicate
a feeling of appropriateness which is a function of simplici-
ty, memorability, distinctiveness, and versatility. These four
criteria are discussed as follows:
a. Simplicity
Simplicity of logos makes it easily recognizable and versa-
tile. Simple logos instantly catches the attention of the
intended audience at a glance. According to the Portu-
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Table 3. Mean values of brand logos

Brand logos Criteria Mean Appropriateness SD
(Average mean)
Simple 1.2
Memorable 1.7
pry-éé o 1.5 1.10122
A A Distinct 1.9
— Versatile 1.35
Simple 1.52
Memorable 2.12
o 1.6 1.06963
Distinct 1.5
1 ) Versatile 1.2
4 [
LiNGERIES
Simple 3.9
Memorable 3.2
o 33 0.65854
Distinct 2.5
Versatile 3.6
’ ’ Simple 2.3
e VLLP & Memorable 1.9 53 21071
Organic Skin Care Distinct 2.0 ' '
AR Ry Versatile 3.0

Source: Researchers fieldwork (2020); SD: Standard deviation.

guese lexical online dictionary (http://www.lexi-co.pt/
simplicidade/), simplicity is a feminine substantive that
may signify three qualities; quality of what is easy to un-
derstand or do, luxury absence: to live with simplicity;
natural, spontaneity: to speak with simplicity. Simplicity
enhances brand visibility and clarity amongst compet-
ing brands. Ray (2019) noted that simple logo design
clearly communicates to the potential customers and
nudge them towards embracing the brand

b. Memorability

Memorable logos oscillate between the thin line of famil-
iarity and uniqueness, the image is simple to be easily
recalled and unusually persist in the minds of the view-
ers (Stewart Design, 2020). Branded in Memory (2020)
revealed that most participants struggled to recall ex-
actly via their drawings the logos of globally renowned
brands such as Apple, Addidas and Domino Pizza.
Memorable logos have simple and unique visuals which
strategically convey brands message.

c. Distinctiveness

Distinctive features in logo design implies strong visual con-
tent, that are differentiable and edgy. Distinct cannot be
confused with other brand trademarks-; visual concepts
of distinct logos are original and identifiable. The quality
of visuals in distinctive logos are engaging and bold.

d. Versatility

Versatile logos are scalable and easily reproducible on all
communicative platforms. Scalability of logos implies that
the visual element maintains proportion when resized.
Logos are reproduced on different media platforms be-
ing the seal of brand communication. Versatile logos are
designed to be reversible on light or dark backgrounds.

METHODOLOGY

The research design for this study is quantitative. Thir-
ty logo identities of businesses in the Telecommunication,
Information Technology, Food/Beverage and Fashion were
purposively selected based on the notability of the brands
in the Nigerian market. The selected logos were subject-
ed to the analysis of eighty respondents (80) constituting
of thirty (30) formally trained graphic designers and ten
(10) practicing printers based in Somolu and Mushin area
of Lagos Metropolis and forty 40 consumers resident in
Lagos that are familiar with the selected brands were also
sampled. Lagos is the economic capital of Nigeria and re-
puted for being the advertising and printing hub in Nige-
ria. Selected logos were further categorized into renowned
brands and small-scale brands based on their market reach
within and outside Nigeria. The determination of appro-
priateness of the selected logos was measured using the
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Table 4. Mean values of small scale brand logos

Brand logos Criteria Mean Appropriateness SD
(Average mean)
Simple 3.5
Memorable 4.0
o 35 0.50404
Distinct 3.1
Versatile 3.5
Simple 2.7
Memorable 2.9
o 2.7 1.19822
Distinct 2.5
Versatile 2.8
Simple 3.0
Memorable 2.8
o 3.0 1.2934
% EiASH | O N Distinct 2.7
Versatile 3.6
Simple 1.4
Memorable 1.2
1.6 0.12376
Distinct 1.7
Versatile 1.9

Source: Researchers fieldwork; SD: Standard deviation.

criteria of appropriateness as articulated by Haviv (2019).
These criteria are simplicity, memorability, distinctness
and versatility. Therefore, the average mean of the criteria
indicates the appropriateness of the logos.

The statistical analysis of this study utilized five (5)
point Likert scale formats Strongly Agree, Agree, Undecid-
ed, Disagree and Strongly Disagree to collect data from the
study population. The data collected were analyzed using
mean. The nominal scores and records were attained using
Likert scale model: Strongly Agree =5, Agree=4, Undecid-
ed=3, Disagree=2, and, Strongly Disagree=1. These were
calculated as 5+4+3+2+1 =15/5 =3 (Likert Scale Criterion).
The score of each item was summed and the arithmetic
mean calculated for each item. The mean is compared with
the Likert Scale criterion above (Angyol, 2015). If mean is
equal to or above (greater than) the Likert criterion (3.0)
then the item is accepted and if the mean is lower than the
Likert Scale criterion of (3.0) then the item is rejected. The
mean scores and standard deviation values were calculat-
ed using the Statistical Package of Social Science (SPSS).
Therefore, the average mean score of (3.0) indicate appro-
priateness of each of the logos.

One null hypothesis was formulated and tested in the
study. The hypothesis was tested using the pair sampled
t-test to test the significant difference between two inde-
pendent variables. All hypothesis formulated were tested
using a (0.05) level of significance.

RESULTS
The results of the survey are presented in the Tables 2-9:

Simplicity

Some of the brand logos resonate simplicity while oth-
ers do not. However, it was observed that logos of some
small-scale brands looks complex (Fig. 1). The common
misconception about logo is that it should be a medium of
showcasing the form of business rather than being a simple
business identifier.

Memorability
The Logos of sampled renowned brands are more mem-
orable than the small-scale brands as shown in Figure 2.

Distinct

The quality of visuals in distinctive logos are engaging
and bold. Figure 3 show that most of the renowned brand
logo are distinctive in comparison to small-scale brand
logos.

Versatility

Versatility of logos is referred to the scalability and re-
producibility properties of logos. Simple logos are scalable
and reproducible. The renowned logos are mostly versatile
as shown in Figure 4.
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Table 5. Mean values of brand logos

Brand logos Criteria Mean Appropriateness SD
(Average mean)
Simple 1.9
Memorable 1.2
® o 1.8 0.50404
- Distinct 2.1
SPEED LEHIV Versatile 1.9
Simple 1.3
Memorable 2.2
o 1.775 0.39426
Distinct 2.3
Versatile 1.3
Simple 2.5
Memorable 2.2
o 2.6 1.2934
Distinct 2.6
Versatile 3.0
Simple 3.5
q Memorable 4.0
OOQ o 3.7 0.12376
Distinct 3.0
Versatile 43
Source: Researchers fieldwork; SD: Standard deviation.
Table 6. Mean values of brand logos
Brand logos Criteria Mean Appropriateness SD
(Average mean)
Simple 1.3
Memorable 2.1
o 1.55 1.01235
Distinct 1.5
Versatile 1.3
Simple 3.5
. L L Memorable 2.7 33 0.48771
kilimanjaro< Distinct 3.0 ' '
Versatile 3.9
A < 35
;ﬁ;ﬂ‘ '?.% Simple 3.0
AN
7] Memorable 3.1
‘%\3%0 o 3.5 0.85484
5 Distinct 4.0
UN'QW eV Versatile 3.7
Simple 4.2
Memorable 43
23] suuius BeRGER . 05824
‘ Distinct 4.1
Versatile 4.23

Source: Researchers fieldwork (2020); SD: Standard deviation.
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Table 7. Mean values of B logos

Brand logos Criteria Mean Appropriateness SD
(Average mean)
Simple 4.1
Memorable 3.8
1.8 1.19822
Distinct 4.3
SES R th Versatile 4.4
Simple 44
‘rA-'> A d l Memorable 3.6
4.3 0.57334
byd n e a Distinct 4.2
Versatile 44
[ ] Simple 4.0
Memorable 3.2
SHEANK o 38 1.2643
Distinct 4.3
Guaranty Trust Bank Versatile 33
Simple 43
‘RA \/ O Memorable 4.1
LNL AV Nt L 2.1 1.29822
ek ke Distinct 34
Versatile 44
Source: Researchers fieldwork (2020); SD: Standard deviation.
Table 8. Mean values of brand logos
Brand logos Criteria Mean Appropriateness SD
(Average mean)
Simple 4.1
Memorable 3.8
o 415 0.39426
Distinct 4.3
Versatile 44
Simple 44
Memorable 3.6
o 42 0.57334
aort l Distinct 4.2
I e Versatile 44
o Simple 4.0
i Memorable 3.2
B Microsoft o 3.7 1.2643
Distinct 4.3
Versatile 3.3
Simple 43
Memorable 4.1
4.1 0.65854
Distinct 34
Versatile 44

Source: Researchers fieldwork (2020); SD: Standard deviation.
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Table 9. Mean values of renowned brand logos

Brand logos Criteria Mean Appropriateness SD
(Average mean)
Simple 3.2
Memorable 3.3
. Oando o 35 0.39426
Distinct 4.1
.the energy to inspire .
Versatile 3.4
( Simple 4.1
( Memorable 3.5
X 3.8 0.57334
FrieslandCampina sir Distinct 44
ourishivg Yoy nature
b e Versatile 3.3
Simple 45
-
Deloitte. ‘oo o
® . 4.025 1.2643
Distinct 34
Versatile 3.9
Simple 34
Memorable 3.2
3.6 0.65854
Distinct 3.8
Versatile 3.9

Source: Researchers fieldwork; SD: Standard deviation.

Simpilicity (Mean)

emmmmSmall-Scale Brands ~ es===Renowned Brands

5
1' ! 7 7

1 2 3 4 5 6 & 8 9 10 11 12 13 14 15

O Rr N W A O O N ®

Memorability (Mean)

@ Small-Scale Brands ~ es===Renowned Brands

O P N W A U N ®

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

Figure 1. Simplicity in logo [Source: Researchers fieldwork
(2020)].

Appropriateness

The average mean value of (3.0) and above is an indi-
cation of appropriateness of a logo while (2.9) and below
represent a non-appropriateness of a particular logo. Figure
5 shows that just two logos amongst the small-scale brand
logo can be classified as being appropriate. While the re-
nowned brand logos are all appropriate.

Testing of Null Hypotheses

Hypothesis One:
Ho: Descriptive brand logos are more appropriate than
Simple and non-descriptive brand logos

Figure 2. Memorability in logo [Source: Researchers field-
work (2020)].

Table 10 shows that the mean and standard deviation
of descriptive logos and non- descriptive/simple logos are
1.9 and 3.7 and 0.71 respectively. The t_=6.16 > t_ =1.97
and thep , =0.0001<0.05. Simple brand logos are more ap-
propriate than descriptive brand logos. Therefore, the null
hypothesis is rejected.

DISCUSSIONS AND THEORETICAL CONTRIBUTIONS

The average mean results of each of the evaluated
criteria are discussed in relation to the visual appropri-
ateness of the brand logos. The average mean values of
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Distinctiveness (Mean)

emm=mSmall-Scale Brands ~ ss===Renowned Brands

R =
3Mfmwﬁmtg %\3 de 76

]
1’ ! 0 7

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 11 12 13 14 15

O B N W A U1 O N ®

Appropriateness (Average Mean)

= Small-Scale Brands Renowned Brands

7 =
3@5@*””’&&}%&“”’%@% ‘\% Mﬂ*f

5

7
13 %
) 7 7 7 7 ! '

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15

O Rk N W AU O N ®

Figure 3. Distinctness in logo [Source: Researchers field-
work (2020)].

Versatility (Mean)

@ Small-Scale Brands ~ esss==Renowned Brands

e _
36—34@&“%%%?%‘}? \%5 e

S
1' 4 7 7

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

C B N W A OO N ®

Figure 4. Versatility of logo [Source: Researchers fieldwork
(2020)].

3.8 and 2.0 indicates the simplicity that characterize the
sampled brand logos. Simplicity is an essential feature of
logos. Simple logos are easily processed by the public and
communicates the vitality of brands. Complex logo de-
signs possess multiple signals that leads to the confusion
in viewer’s minds (Ray, 2019). Simplicity of logos enable
easy recognition of logos and make them endure for a long
period of time. The sampled logos that are descriptive do
not resonate simplicity because the logos are complex
and crammed with different design elements. An average
mean value of 1.9 and 3.8 indicate the memorability of lo-
gos of the sampled brands. Simple logos are memorable;
memorable logos are less crammed with colours and pic-
torial contents.

The average mean values of 4.0 and 1.8 shows the
distinctiveness of logos of the brands. Small-scale lo-
gos are not versatile because of their descriptive nature,

Table 10. Summary of paired sample t-test for hypothesis one

Figure 5. Appropriateness of logo [Source: Researchers
fieldwork (2020)].

they are complex and loses qualities when resized. This
is evident in the average mean values of 3.8 and 2.0 re-
vealing the versatility of the logos. This study measured
appropriateness as the average of the mean values of the
specified criteria, this position is informed by the asser-
tion of Haviv (2019). The outcome of this study reflects
the processes often adopted by brands in the creation of
their logos. Observably, expressive and complex logos are
not versatile, reproducible and memorable. Multinational
brands engage established Advertising/Design firms who
go through the thorough procedure of conducting brand
strategy which is fundamental to logo development. The
procedure is mostly devoid of personal sentimentalities of
the business owners which enable the Design firms to cre-
ate an apropriate logo for the client. However, some brand
owners often wants the visual content to express there na-
ture of business. They miscontrue logos to be a medium
of communication rather than identification and this mis-
conception is reflected in quality of logos developed for
the small-scale businesses.

Implication for Practice

This study provides a dynamic approach to the con-
ceptualization and development of logos. It enunciates
the fundamental features that constitute the perceived
appropriateness of logos. Logos are very important to
brands because that is the visual element that consider-
ably influence consumer perception and acceptability of
brands. Logos are visual seals that communicate brand
promises to the targeted viewers. The professionals in the
advertising field who are saddled with the responsibility
of creating logos for businesses, individual or group are

Variable N Mean S.D DF T, 't Pt Remark
Descriptive logo 40 1.9 0.93 311 6.16 1.97 0.0001 Significance
Simple/non-descriptive logo 40 3.7 0.71

*: Significant at p<0.05; Source: Researcher’s fieldwork, (2020).
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expected to consider the factors highlighted below when

developing a logo:

i. 'The visual contents of logos should resonate good spac-
ing and balance.

ii. Application colours in logos should be limited to two.

ili. Logos design should be a product of a sound brand
strategy.

iv. The pictorial contents of logos should be less visually
descriptive.

v. Expressive logos are less memorable and versatile.

vi. Logos should retain their uniqueness irrespective of co-
lours or size.

CONCLUSION

Logos represent a significant aspect of brand strate-
gies and campaigns. The perception of brand logos com-
municate a feeling of brand value to the public. Logos
that are simple, distinct, memorable and versatile are con-
sidered appropriate. Appropriate logos are timeless and
suitable for an medium of brand communication without
being distorted or reworked. Globally renowned brands
are reputed for their enduring visual identities and time-
less logo. Inappropriate logos are suspectible to change
which hurts the emotional connection existing between
the loyal customers and the brand. Logo designers need
to ensure that the visual contents of logos are created in
such a way that they are reversible on light and dark back-
grounds. The expressiveness and depiction in the visual
contents of logos creates multiple signals and visual com-
plexities that makes the brands less valuable. Appropriate
logos are sustainaible visual flags that connects the public
to the brand.

Areas of Further Research

Further researches need to focus on evaluating the
psychological and cultural perception of colours used in
logos. The psychological impact of colour are often in-
dicative of the services offered by brands, it could also be
reflective of the target demography of audience. Appar-
ently, the logo constitutes the visual liveries of brands.
Also, the perception of colours are dependent on cultural
implication which varies according to the tradition and
custom of different societies. Hence, the choice of colours
for brand logo could also be determined by the culture of
the target audience.
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6z

Kirklareli, bulundugu konum itibari ile stratejik ve jeopolik bir 6neme sahiptir. Balkanlarin
dogu sinirinda, Trakyanin batiya agilan penceresi olan Kirklarelinde asirlar boyunca ev sa-
hipligi yaptig1 gesitli uluslarin olusturdugu kiiltiirel sentez kendini yasanilan mekanlarda his-
settirmistir. Kirklareli kentinin sahip oldugu mimari veriler ve kimlikli kent dokusunda da
kiiltirel sentezin ve 6zellestirilmis yasam mekéanlarinin izleri agik¢a goriilmektedir. “Kirkla-
reli Geleneksel Konut Mimarisi” konulu bu makalede arastirma alani olarak segilen Kirkla-
reli Yayla Mahallesi “Kentsel sit alan1” olarak ilan edilmis ve 2001 senesinde koruma amagh
imar planini yiirtirlige girmistir. Yayla Mahallesinde bulunan konutlarin ilk sahipleri savas
doéneminde konutlarin: terk etmislerdir. Gliniimiizde bu konutlarmn bir kismu terkedildikleri
ya da kiraya verildikleri i¢in 6zgtinliiklerini yitirmisler ve yok olma tehlikesiyle kars1 karsi-
ya kalmiglardir. Bu ¢alismanin amaci da; Yayla Mahallesindeki giiniimiize kadar ulagabilmis
konutlar1 saptamak ve konutlarin mekan organizasyonlari, cephe ve yapi 6zellikleri, yapim
teknigi ve malzeme gibi kendilerine has mimari 6zelliklerini belirlemektir. Calismaya literatiir
taramasi, envanter figlerinin incelenmesi, tescilli yapilarin tespiti ile baglanmustir. Daha sonra
alan galismasi yapilarak bolgedeki konutlarin konumlari, bugiinkii durumlari gozlemlenmis
ve fotograflar ¢ekilmistir. Kirklareli Merkez/Yayla Mahallesi ile ilgili yayin taramasi yapilmis
ve ulagilabilen ¢izimler ile belgelerin derlemesi yapilmistir. Bu ¢alisma ile tarihimize sahip
¢ikamadigimiz bugiinlerde, bir zamanlar Kirklarelinde olusmus ve giiniimiize ulasmis yapi-
larin sahipleri olan uluslara ait kiiltiir mozaiginin korunarak gelecek nesillere aktarilabilmesi
hedeflenmis ve ileride yapilacak arastirmalar i¢in bir altlik hazirlanmistur.

ABSTRACT

Kirklareli has a strategic and geopolitical importance due to its location. In Kirklareli, which is
the window of Thrace opening to the west, on the eastern border of the Balkans, the cultural
synthesis of various nations that it has hosted for centuries has made itself felt in the living
spaces. The traces of cultural synthesis and privatized living spaces are clearly seen in the ar-
chitectural data and identity of the city of Kirklareli. Kirklareli Yayla Neighborhood, which
was chosen as the research area in this article on “Kirklareli Traditional Housing Architecture’,
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was declared as an “urban protected area” and the conservation plan was put into effect in
2001. The first owners of the houses in Yayla Neighborhood left their houses during the war.
Today, some of these houses have lost their authenticity and are in danger of extinction be-
cause they have been abandoned or rented. The aim of this study is; The aim is to determine
the houses that have survived to the present day in the Yayla District and to determine the
unique architectural features of the houses such as spatial organization, facade and building
features, construction technique and materials. The study started with the literature review,
the examination of the inventory slips, and the determination of the registered structures. Af-
terwards, the location of the houses in the region and their current conditions were observed
by conducting field studies and photographs were taken. A search of the publications related
to Kirklareli Center/Yayla District was made and the drawings and documents that could be
accessed were compiled. With this study, it is aimed that the cultural mosaic belonging to the
nations, which are the owners of the structures that were once formed in Kirklareli and have
reached today, in these days when we cannot protect our history, and that it can be transferred
to future generations and a base has been prepared for future researches.

Cite this article as: Pala Azs6z G. Kirklareli traditional housing architecture. Yildiz ] Art Desg

2021;8:1:12-22.

GIRIS

Bircok kiiltiire ev sahipligi yapmis olan Kirklareli, As-
yanin Avrupaya acilan penceresidir. Kentte cesitli ulusla-
rin izlerini giiniimiize ulagmig olan yapilarinda izlememiz
miimkiindiir. Bu yapilar arasinda Ge¢ Osmanli Dénemine
konutlar 6nemli bir yer tutmaktadir.

Tiirk evi eski Osmanli Devletinin sinirlar: icinde Ru-
meli ve Anadolu bolgelerinde olusmus ve 500 sene kadar
devam etmis, kendi 6zelligi ile belirginlesmis bir ev tipidir.
Tiirk evi genellikle bir katlidir. Ancak zaman i¢inde bir kat
adedi fazlalasmistir. Fakat daima esas kat tektir. Birkag katlt
evlerde esas kat daima en yukaridadir. Odalarin say1 ve se-
killeri, plan tipinin meydana gelmesinde en fazla etkisi olan
unsurlardir. Odalar sofa {izerine acilir, sofanin sekli ve yeri
plan tipini olusturan en 6nemli etkendir (Eldem, 1968).

Kirklarelinde geleneksel konutlarin hemen hepsi bah-
gelidir, cogunlugunun girisleri nislidir. Tastyic sistemi ka-
gir yigma yogunluklu, bodrum tizerine iki katlidir. I¢ sofalt
plan tipi hakimdir. Genellikle i¢ sofanin iki yaninda ikiser
oda bulunmaktadir. Cepheleri girise gore simetrik tasar-
lanmustir. Yapilarda ¢ikma pek tercih edilmemistir. Cephe
diizenlemelerinde silme, plaster ve kornigler kullanilmigtir
(Hacthafizoglu, 2003).

Saglam zemin tzerinde yer alan Yayla Mahallesindeki
geleneksel konutlar yamag {izerinde insa edilerek birbirleri-
nin manzaralarini kesmeyecek ve giin 1s1¢indan uzun siire
faydalanabilecek sekilde konumlandirilmistir.

Bu ¢alismada; kentsel doniisiim gercevesinde geleneksel
konut dokusunun hizla yok oldugu Kirklareli merkezde, var
olanlar1 da kaybetmeden 6nce kayit altina alarak kendine
has ozelliklerini belgelemek gerektigi diisiincesiyle Yayla
Mabhallesindeki geleneksel konut yapilar1 incelenmistir. Bu
bolgede yer alan konutlar 19. yy. sonlari, 20. yy. baglarinda
insa edilmis déneminin sosyal ve kiiltiirel yagantisini glini-
miize aktarabilmis olan yapidadir.

Calisma kapsaminda, Kirklareli il merkezinde yer alan
sivil mimari yapilar1 incelenerek tiim bdlgenin karakteristik
ozellikleri ortaya konulmaya ¢aligilmistir. Ayrica kiiltiirel
stireklilik agisindan, konut koruma ¢aligmalarina yardimer
olarak Kirklareli kiiltiir gegmisini tanitmak ve cagdaslik an-
layis1 ile yeniden yapilasmanin eskiyi korumaktan ve 6rnek
almaktan gectigini vurgulamak istenmistir.

KIRKLARELI iLiNIN TARIHCESI VE SEHIR
DOKUSUNUN GELIigimi

Kirklareli'nin ilk kurulus ¢ekirdeginin yeri ve tarihi sap-
tanamamigtir. $imdiki kent merkezine ne zaman ve hangi
kogullarda kavustugu da bilinmiyor. Ancak 1993 yillarinda
bolgede baslatilan kazilarda, Kirklarelinde insan yerlesme-
lerinin ilk caglara kadar uzandig1 ortaya ¢ikmistir (Kara-
¢am, 1995).

Kirklarelinde ilk yerlesmeler Asagipinar, Asilbeyli
bélgesinde goriiliir. Trak déneminde ise yerlesim Eriklice
bolgesine dogru kaymistir. Roma ve Bizans donemlerinde
Vize, Pinarhisar ve 6zellikle Midye bolgesi tarihte 6nem-
li rol oynamistir. Bizans doéneminden itibaren Kirklareli
merkezi Yayla bolgesinde yeni yerlesmeler gortlmistir.
Osmanli doneminde ise Yayla bélgesinde Rum ve Bulgar-
lar, bedesten-hamam ¢evresinde ve Kirklar tepesi civarin-
da Tiirkler, Karakas mahallesinde ise Yahudiler gériiliir
(Tandogan, 2000, 53).

Yayla ve Kirklar tepesinden baglayan merkez yerlesi-
mi, ovaya inerek bugiin kentin merkezi olan meydanda
odaklanmugtir. ilk gelisim bu iki tepenin ardindaki vadiye,
dogu-batt yamaglarina dogru gelimistir. Cumhuriyet'in
ilk yillarindan itibaren gerceklesen “Gé¢men Miibadelesi”
(1923-1960), demiryolunun kurulusu, Babaeski-Istanbul
karayolunun baglantisi kentin gelisimini belirlemistir (Tan-
dogan, 2000, 53) (Sekil 1).
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Sekil 1. Cumhuriyet donemi Kirklareli kent plani (Sahin,
2000, 18).
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Sehrin ilk merkezi Yayla Mahallesi ile bunun etegin-
de kurulmustur. Eski dokuya ait geleneksel konut yerle-
simi bu bolgede bulunmaktadir. Bugiin ise sehir ovaya
dogru (Karakas Mahallesi) gelismektedir. Yerlesim bat1
kisminda daha 6zgiindiir. Sehrin giineyi gelismeye mii-
saittir. Kuzey kisminin arazi yapisi imar i¢in uygun de-
gildir. Zamaninda bati yonii Incidere ile dogusu askeriye
ile sinirlandirilmigken glintimiizde bu sinirlarin digina
¢ikilmis ve bu bélgelere de imar izni verilmigtir. Imar
plani geregince toplayici ve dagitici disinda yollar ve izler
aynen korunmusgtur. Sehrin ticaret merkezi orta kisimda
dogmus, dogu, bati ve giiney yonlerinde gelismistir (Tan-
dogan, 2000, 55).

Kentin ilk ticari gelismesi ise Belediye Meydanrnda
bedesten, arasta, hamam g¢evresinde olmustur. Kent 6zegi
buradan konut alanlarina dogru gelisim gostermistir. Ku-
zey-gliney dogrultusundaki Cumhuriyet Caddesi ve do-
gu-bat1 dogrultusundaki Karaumurbey Caddesi agirlikli
ticaret akslaridir. Merkezden kuzeye, eski konut alanlarina
dogru da ilerleyen ticari aktivite, glineydeki kadar gelisim
gdstermemistir. Buna kargin dogu-bati yéniindeki eski Is-
tanbul Caddesi tasidig1 ozellikler nedeni ile ticari yoénde
gelisim gostermistir. Kent merkezi, bu nitelikler dogrultu-
sunda Belediye Meydanrndan giineye dogru Cumbhuriyet
Caddesi aks1 ve Karaumurbey Caddesi aks1 boyunca devam
etmektedir (Tandogan, 2000, 55,56).

Kent merkezinde 1980°li yillarda goriilen ¢ok katl ya-
pilar, kentin tarihi sakinligini rahatsiz etmis, imar plani bu
yiizden revizyona ugramistir. Merkezden uzaklastik¢a ¢ok
katli yapilarin azaldig1 goriilmektedir. Buna ragmen Kirk-
lareli, Trakya bolgesinde, 6zellikle E-5 karayolu iizerinde-
ki Liileburgaz ve Babaeski yerlesmelerinde goriilen hizhi
yapilasma ve ¢arpik kentlesme gibi, sagliksiz ve niteliksiz
yapilarin istilasina heniiz ugramamis sansl bir il sayilabilir
(Saat¢i ve Uluengin, 2016).

KIRKLARELI GELENEKSEL KONUTLARI

Osmanli toplumunda; Tirkler ile diger etnik gruplar
Musevi, Rum, Bulgarlar ve hatta Cingeneler, Osmanl te-
baasina bagliyken Trakya yoresinde uzun yillar bir arada
yasamiglardir. Kirklareli sehrinin yerlesim planlamasinda il
merkezinde Tiirkler ve Museviler ile ¢cevre bolgede Rumlar
ve Bulgarlar ¢emberin en diginda kenar mahallelerde ise
Cingeneler ikamet etmislerdir (Daggiili, 1995).

Kentin ilk yerlesim yerlerinden olan Yayla Mahallesin-
de Rum niifusunun fazla oldugu bilinmektedir. Kirklareli
geleneksel evlerine yansiyan bu ¢esitlilik sonucunda yapila-
rin birbirinden ayirt edilemedigi ve farkli toplumlarin bera-
ber yasarken yasamlarinin da birbirine benzedigi goriisiine
varilmigtir (Sahin, 2000). Giniimiizde Yayla Mahallesinde
Yunanistandan miibadele ile gelen Tiirkler ve Romanlar
yasamaktadir. Mahalle geleneksel dokunun korundugu bir
yerlesmedir.

Mimari Ozellikleri

Giris boliimiinde de belirtildigi gibi yamaca kurulmus
olan Yayla Mahallesinde geleneksel konutlar doku icinde
birbirinin manzarasini kesmeden ve giin 1s181indan maxi-
mum oranda faydalanilabilecek sekilde konumlandirilmig-
lardir. Hemen hepsinde bahge yer alan konutlarin yiiksel-
tilmis bir giristen gecilerek ulasilan (sokaga bakan cephe)
yasam mekanlari, bahge ile iligkili arka cephede ise servis
mekénlari ve 1slak hacimler bulunmaktadir.

Bodrum tizerine bir katli veya bodrum tizerine iki kat-
11 olan konutlarin plan tipleri genellikle i¢ sofali olup, orta
sofali plan tiplerine de rastlanmaktadir (Kurtisoglu 2014).
Evlerin sofali plan tipi ve cephelerde kullanilan ¢ikma ele-
mani olarak kullanilan balkonlar Tiirk evinin 6zelligini
yansitmaktadir. Konutlar disa doniik, sokakla birebir iligki-
li, bliytik pencereli olarak yapilmistir (Ersen ve Vatansever,
2007). Yayla Mahallesi geleneksel konutlarinda sofa evin
merkezi gibidir. Odalar ve katlar aras1 baglant: bu mekan
ile saglanmaktadr.

Yatak odalar1 kimi evlerde zemin katin arka boliimiin-
de, kimi evlerde ise uist katta ¢6ziimlenmistir. Kendine ait
merdivenleri olan binanin tuvalet, banyo, kiler gibi bolim-
leri konut iginde ¢6ziimlenmistir.

Kentsel Sit Alanrndaki yapilarin cephe diizenlerine bakil-
diginda; genellikle ii¢ cepheden olustugu soylenebilir (Tan-
dogan, 2000). Cephe diizenlerinde Neoklasik Donem izleri
goriilmektedir. Yapilarin giris kisminin igeriye cekildigi ve
binalara birka¢ basamakla girildigi goriilmustiir. Cihannii-
ma, ¢ikma, cumba gibi tasarimlar cephede hareketlilik sag-
lamustir. Kirklareli Yayla Mahallesindeki konutlarda cumba
¢ok yaygin degildir. Biitiin yapilarda bodrum bulunmakta
olup, zemin katlarin tavan yiikseklikleri kullanim sekline
gore farklilik gostermektedir. Bodrum katlari genellikle depo,
mahzen vb. islevde kullanilmistir (Hacihafizoglu, 2003).

Bu boélgedeki konutlarin bazilari iki ayr1 binanin eklen-
mesi ile olugmustur. Sokaga bakan ana binada oturma, ya-
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Sekil 2. Kirklareli geleneksel konutlarinin bodrum kat plan érnekleri (§ahin, 2000).

sama ve yatak odasi gibi boliimler bulunur. Arka boliimde
yer alan servis mekani ise dar, uzun bir dikdortgen bigimin-
dedir. Bu boliim ¢ogu zaman iki katli ve bahgeden ayr1 bir
girise sahiptir (Postalci, 1998).

Yayla Mahallesinin egimli bir araziye sahip olmasi
nedeniyle bodrum katlarinin sokaktan bakildiginda al-
gilanmasinda giiglitk ¢ekilmektedir (Kurtisoglu, 2014).
Birbirine bitisik, dikd6rtgen planl ve dik agili olarak insa
edilen evlerin bodrum katlarinin ¢ogu iptal edilmistir.
Binalarda yasam alanlar1 giinesten yararlanacak sekilde
giiney yonli yerlestirilmis olup, kuzey yonlere banyo, wc,
ocak gibi servis hacimleri getirilmistir. Boylece 1s1 kayip-
lar1 6nlenmis olmaktadir (Yiiksek, 2004). Arazinin egimli
olmasi1 yenilenebilir enerji kaynaklarindan riizgar enerjisi
kullanimina olanak saglamaktadir. Genellikle birbirine
benzer 6zellikler gosteren evleri ayiran baslica 6zellik-
ler giris kapilari, pencere siisleri ve tavan siislemeleridir.
Bunu yaninda tim evlerde goriilen ortak bir 6zellik ise
bahg¢ede bulunan su kuyularidir.

Mekan Organizasyonu

Kirklareli Yayla Mahallesi geleneksel konutlarinda yiik-
seltilmis ve ortalama 1 metre kadar igeri ¢ekilmis olan girise
mermer basamaklarla ulagilir. Bu giristen ahsap iki kanatl
ve giizel bir demir ig¢iliginin hakim oldugu ana giris kapi-
s1 ile konutun yine mermer kapli giris holiine gegilir. Gi-
ris holii ya bir basamak ya da genis kanatl kapilar ile diger
mekanlara ayrilmistir.

Bahgeye ulagimin saglandigi kapr ise genellikle giris ka-
pisinin tam kargisina konumlandirilir. Ust kata ve bodruma
ulasan merdivenler ise ya giris kapisinin karsisinda ya da
cepheye bakan odanin arkasinda yer almaktadur.

Giinliik yasam mekani olarak kullanilan odalar ana giri-
sin iki yaninda simetrik olarak yerlestirilmistir. Bunlardan
biri yasam (oturma odast) digeri ise misafir odas: olarak
kullanilmaktadir. Ayrica giinliik yasam odas1 mutfak ile de
baglantilidir.

Eger mutfak bahceye yakin ise mutfaktan bahgeye ula-
simin saglanabilmesi i¢in bu mekanda arka bahg¢eye acilan
bir kap1 bulunmaktadir. Bu konutlarda yasama mekéanlar:
On tarafta, servis mekanlar1 arka tarafta ¢éziimlenmistir.
Ust katlar1 ayrilan konutlarda yatma mekanlari konutun
arka bolimiinde konumlanmaktadir.

Kirklareli geleneksel konutlarinin direklik olarak dii-
zenlenmis olan bodrum katlarinin icinde depo, mahzen
gibi boliimlere yer verilmistir. Bugiin ise bodrum katlar1 sa-
dece depo olarak kullanilmaktadir, hatta bazi konutlarda bu
katlar tamamen hizmet dist brrakilmistir (Sekil 2).

Kirklareli geleneksel konutlarini inceledigimizde zemin
ve normal katlarda (Sekil 3) yer alan birimler sunlardir:

Plan tipinin olusmasinda odalarin sayilar1 ve sekilleri
etkilidir. Oda sayilarinin ¢ok ya da az oluglarina gore plan
tipleri degismektedir (Eldem, 1968).

Zemin katta giindelik yasamda kullanilan odalarin bii-
yukliikleri genelde 14-16 m? arasinda degismektedir ve bu
odalar konutun ana girisinin yanlarinda simetrik bir sekil-
de konumlandirilmistir.

Konutlarin bir kisminda yerden 70 cm iistiine kadar ah-
sap ile kapli olan oda duvarlar1 yer almaktadir. Konutlarin
diger kisminda ise sadece bu kotta ahsap kayit gegmektedir
ve bu kayitlarin {izerinde ise raflar bulunmaktadir. Sik ve
bityiik pencere diizeninin goériildiigii odalarin tavan yiik-
seklikleri bodrum katlarinda 2.20-2.30 metre, zemin katta
3.00-3.20 metre, iist katlarda ise 3.20-3.30 metre arasinda
degismektedir.

Geleneksel konut odalarmin duvarlarinda géomme
dolaplara sik¢a rastlanmaktadir. Bu gémme dolaplar gii-
niimiizde ana kullanim 6zelliklerini yitirmis olsalar da
zamaninda hem depolama hem de banyo gibi islevleri kar-
siladiklar1 gozlemlenmistir.

Konutlardaki oda kapilar1 ahgap, tek kanatl bir diizenleme
ile yerlestirilmislerdir, ancak sofaya agilan kap: diizeni cift ka-
natli olarak kullanilmustir. Uzerlerinde sade siislemelerin bulun-
dugu bu kapilarm bazilari, sofa ile 451ik bir ag1 yapmaktadur.
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Sekil 3. Kirklareli geleneksel konutlarina ait zemin ve birinci kat plan 6rnekleri (Sahin, 2000).

Konut elemanlarinin en 6nemlilerinden biri olan sofa-
lar, odalar aras: iligkilerin sagladig: ortak bir alandir. Yapi-
nin plan tipinin olusmasinda konutlardaki tiim oda kapila-
rinin tek tek agildigi ve hareketin merkezi olan sofanin sekli
ve yeridir. Bulundugu yer itibari ile sofa odalarin ya 6niinde
ya ortasinda ya da arasinda konumlanir (Sekil 4).

Evde yasayanlarin toplandig1 mekénlar olan sofalar ayni
zamanda bir gegit olarak da kullanilmaktadir. Sofa evin
kurulug diizeni i¢inde yapisal bir 6gedir ve 6zenle bigim-
lendirilmigtir. Dogal ¢evrenin elverisli oldugu durumlarda,
sofanin kullanisi, giinliik yaganti i¢in ¢esitli ¢6ztimlere ulas-
tirilmagtar.

Ahsap, sade siislemelere sahip i¢ i¢ mekin merdivenleri
ve tuvaletler evin 151k aldig1 mekan olan sofada bulunur. Alt
katta sofalarda bahgeye agilan kapilar bulunurken, iist katta
ise sofa kapilar1 balkonlara agilir.

Kirklareli Yayla Mahallesi konutlarinin mutfaklar: ge-
nellikle zemin katta, arka tarafta ve bahgeye yakin olarak
¢ozlimlenmistir. Bolgedeki konutlarin tiimiiniin ocaklari,
sarniglar1 ve mutfaga bagl kiigiik kilerleri bulunmaktadir.
Bir kapisinin bahgeye diger kapisinin ise oturma mekanina
acildigr bu mutfaklarda Tiirk evinde oldugu gibi ocaklar ve
gomme dolaplar yer almaktadir.

Cephe Ozellikleri
Ug ana cepheye sahip olan Kirklareli geleneksel konutla-
rinin Yayla bolgesi konutlar: genellikle tig ana cepheden olus-

A
ig sofal

dhg sofaly

Sekil 4. Kirklareli geleneksel konutlarina ait konut plan tip-
lerinde sofalarin konumu ($ahin, 2000, 49).

maktadir (Sekil 5). Tki sokagin kesistigi konumda bulunan
konutlarin iki cepheleri de sokak ile iligkilidir. Ancak sokaga
bakan cephelerden sadece bir cephe ana giris cephesidir. Arka
cephe ise bahgeye bakar ve servis mekanlarini barindirir.

Sokaga bakan cepheleri benzer 6zellikler gosteren Kirk-
lareli geleneksel konutlar1 goriiniimleri ile apartmanlar
andirmaktadir. Basamaklarla yiikseltilmis ve 1 metre ka-
dar igeri ¢ekilmis olan ana giris cephesine simetrik olarak
yerlestirilmis pencereler mevcuttur. Bu ana cephenin mer-
kezinde evin giris kapisi konumlandirilmis ve tizerine de
balkon yerlestirilmistir.
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Sekil 5. Yayla Mahallesi konutlar1 cephe kompozisyonlar:
(Sahin, 2000, 50).

Geleneksel malzeme ile inga edilen bu konutlarin bod-
rum kat pencerelerinin tistiine kadar olan boliimii genellikle
tag kaplamadir. Cephelerde genellikle malzeme olarak blok
tas, tugla ya da her ikisi beraber kullanilirken bazi konut cep-
helerinde ahsap kullanimi da goriilmektedir. Cephede mini-
mum diizeyde Neo Klasik siislemeler kullanilmistir. Bunlar
genellikle sagaklarin altindan ve iki katin arasindan gegen ya-
tay silmeler ve pencere etrafindaki soveler ile sinirli kalmustir.

Konutlarin ¢ogunda cephenin iki yanindan, tepeden
yere kadar inen tas kaplamalarin i¢cinden, ¢atidaki su asag:
verilmektedir.

Konutlarin ana girislerinde bulunan iki kanath ahsap
kapilar 6n cepheden 1 metre kadar iceri ¢ekilmiglerdir.
Kent sakinleri bunun, zamanla Islam kenti haline gelen
Kirklarelinde duyulan savunma isteginden ileri geldigini
one siirmektedir.

Konutlarin girisleri tiim evlerde yiikseltilmistir ve bu gi-
riglerde yar alan ana kapilarda ince ferforje ve ahsap isciligi

Sekil 7. Kirklareli geleneksel konutlarina ait pencere sema
ornekleri (Sahin, 2000, 64).

birlikte kullanilmistir. Bu evlerde sofa kisminin aydinlatil-
masl i¢in giris kapisi tizerine farkli ebatlarda veya kapinin
yaninda dar-uzun sekilde pencereler konumlandirilmigtir.
Ayrica kimi evlerin kapilarinda dikdértgen ya da oval kii-
citk pencereler yerlestirilmistir (Sekil 6).

Genellikle boya ile yapilan ve cigek, agag, deniz gibi
doga motifleri igeren siisler; baz1 geleneksel konutlarda gi-
ris kapilarinin tizerinde bir alin olugturarak yapilan stisle-
melerde kullanilmigtir.

Baz1 evlerde giris kapisindan bagimsiz direk sokaga a¢1-
lan bodrum kapilari bulunmaktadir. Fakat sonraki yillarda
bodrum katlarin kullanilmayarak iptal edilmesi ile bu kapi-
lar da ozelliklerini yitirmigtir.

Sovelerinde basit tas ve tugla siislemeleri iceren pen-
cereler hemen hemen tiim evlerde yapiya simetrik olarak
yerlestirilmistir (Sekil 7).

Konutlarin giris kapilarinda goriilen ince ve basit demir
isciligi pencerelerde de kendini gostermektedir. Bolgede yer
alan geleneksel konutlarin neredeyse tiimiiniin pencerele-

Sekil 6. Burak Akkul Evi, Tiirk Ocag1 ve Tuna Soykan Evinin giris kapilar1 (Deniz, 2016, 115, 120, 155).
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Sekil 9. Celepoglu Konagi, Cagatay Kenan Saygin Evi ve Hasan Biilent Yilmazer Evi'nin giris kapilarinin tizerinde yer alan

balkonlar (Deniz, 2016, 169, 159, 152).

rinde demir parmakliklar bulunmaktadir. Bazi konutlarin
camlarinda demir parmakliklar bazilarinda ise ahgap ke-
penkler goriilmektedir.

Konut cephelerinde yer alan bazi pencereler déseme
kotuna kadar inerek 6niindeki kii¢iik balkonlar ile siislen-
mektedir. Genellikle pencere boyutlarindaki oran yaklagik
olarak 1/2dir.

Yayla bolgesi geleneksel konutlarindaki bodrum kat
pencereleri genellikle parmaklidir, cephede zemin kat pen-
cerelerini takip ederler ve cephede bulunan siislemelerin
aynisini tagimaktadir.

Konutlarin sokaga bakan giris cepheleri hemen hepsi
benzer 6zellikler gostererek merdivenle yiikseltilmistir. Ay-
rica malzemesi mermer olan merdivenler ile kii¢iik bir giris
sahanligina ulagir ve bu sahanlik konutun giris kapisini so-
kaktan koparir (Sekil 8).

Kirklareli geleneksel konutlarmin giris merdivenleri
ya tek kollu genis ya da sag-sol dar olarak konumlandiril-
mis merdivenlerdir. Ayrica giris merdivenlerinin ¢ogunda
abartisiz fakat giizel bir demir is¢iligi goriiliir.

Yayla bolgesi yer alan konutlarin genelde ana cephele-
rinde girisin iistiinde balkonlar konumlandirilmistir (Sekil
9). Bu tarz konutlar merkezi girisli olup, balkon cephenin
tam ortasinda ve her iki tarafina da esit sayida simetrik
pencereler yerlestirilmistir.

Balkonlarin korkuluklarinda demir is¢iligi 6n plana ¢1-
karken, balkonlara a¢ilan pencereler doseme kotuna kadar
inen caml kapilara doniigmislerdir. Balkonlarin zemini
mermer ile kaplanmistir.

Kirklareli geleneksel konutlarinda ¢ikma kullanimi yay-
gin degildir. Kirklareli konutlarinda ¢ikmalara ¢ok rastlan-
masa da birkag konutta rasttamak miimkiindiir. Bu ¢ikma-
lar ya cephe ortasinda ya da giris iistiinde bulunmaktadir.

Yapilarda sagak, ¢cikma veya balkon altlarina konan 6ge-
lere “furug” denilir. Kirklareli Yayla mahallesindeki konut-
larin bazilarinda bu 6geler goriilmektedir.

Yap1 Ozellikleri

Kirklareli Yayla Mahallesinde goriilen geleneksel ko-
nutlar genellikle kagir yapilar olmakla birlikte bélgede na-
dir de olsa ahgap yapilar da bulunmaktadir ($ekil 10).

Konut duvarlar1 genellikle 40-60 cm yiikseklige yani
bodrum kat pencerelerinin iist seviyesine kadar tas duvar
olarak 30-40 cm kalinliginda insa edilmistir. Zemin kat-
tan itibaren ise cephe duvarlari ahsap kaplama, tugla veya
tas kaplama olarak yapilmistir.

Cephelerde gerek giris kapisi gerekse bina kogelerin-
de ve pencere yanlarinda tas kaplamali kolonlar bulunur.
Bazen bunlarin icinden ¢atidaki suyu asag1 veren borular
indirilir.
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Sekil 10. Tuna Soykan Evi ve Yayla Mahallesinde yer alan bir yapiya ait kagir sistemini gosteren fotograflar (Deniz, 2016,

155, 167).

Sekil 11. Dodoglu Konag1 oda duvarlarinin kalemisi siislemeleri (Deniz, 2016, 145, 146).

Duvarlarin i¢ kisimlari ise 70-80 cm kotuna kadar ahsap
kaplamadir veya bu kottan ahsap bir kayit gegmektedir. Bu
katin alt ve tist kotun ise kimi evlerde ¢esitli motiflerle siisle-
nerek boyanmustir (Sekil 11).

Konut odalarinin tavanlar1 genelde diiz ve ¢itali olup,
bazilar1 geometrik motiflidir. Konutlarin bir kisminda ise
gobekli tavanlar goriilmektedir.

Bazi konutlarda ise odalarda ahsap tavanlar, sofalarda
ise daha siislii, boya ile 6zenle iglenmis tavanlar goriil-
mektedir (Sekil 12).

Konutlarda oda désemeleri tahta, giris kapist ile taslik
kisimlar1 mermer, mutfak ve banyo gibi 1slak hacimler ise
tas kaplamadir (Sekil 13).

Ev Tipleri

Yayla bélgesi konutlar1 plan tipi agisindan bir tipleme
olusturmaz ve konutlarin planlari birbirlerine benzemek-
tedir. Bolgede yer alan konutlar ya tek konut blogundan
ya da servis mekénlarinin ayrildig: birbirine bagl iki ko-
nut blogundan olusmaktadir.

Kirklareli geleneksel konutlarinin siniflandirilmasin-

da kullanilan bir diger belirgin 6zellik ise konutlarin ana
girisleridir. Girisi merkezde olan konutlarda, cephenin
tam ortasinda yer alan giris kapisinin iki yaninda simet-
rik olarak yerlestirilmis pencereler bulunmaktadir. Giris
kapist cephenin kenarinda yer alan konutlarda ise pence-
reler yan yana ve sik olarak yerlestirilmistir.

Geleneksel Yapim Teknigi ve Malzeme

Kirklareli geleneksel konutlarinda ahgap karkas sistem,
ana dikmeler ve bunlarin arasina destek ara dikmeler ile
destek payandalarin yerlestirilmesi seklinde uygulanmis-
tir. Ahgap karkas arasindaki bosluklara tugla ve tag mal-
zeme ile himis dolgu yapilmistir. Bu sekilde olusturulan
duvarlar i¢ ylizeyde ise bazen siva bazen ahsap malzeme ile
orilmiugtir (Sahin, 2000, 75).

Temel duvarlarinda subasman seviyesine kadar ahsap
karkas i¢inde bolgenin kendi malzemesi olan moloz tas 6rgii
duvar olarak kullanilmigtir. Zemin ve st katlarda ise ahsap
karkas arasina tuglalar diiz ve ya baliksirt1 seklinde dizilerek
doldurulmugstur. Tugla arasinda baglayict malzeme olarak
saman katkili camur siva kullanilmistir. Ahsap catki subas-
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Sekil 13. Tiirk Ocag1 Binasi zemin kat sofas1 ahsap dosemeleri (Deniz, 2016, 122).

man {zerine konan ahsap yastik iizerine oturur. Sistemin
mukavemetini arttirmak ve yatay yiiklerden etkilenmesini
onlemek icin ise payandalar kullanilmigtir ($ahin, 2000, 75).
Geleneksel konutlarda kagir sistemde tugla malzemesi
hem tagiyic1 hem de dolgu malzemesi olarak yigma seklin-
de uygulanmustir. Kagir yigma sistemdeki yapilarda pence-
reler kemerli yapilmistir. Zemin ve st katlardaki pencere
ve kap1 gevreleri tugla ile bezenmis ve sivanmustir. Tuglalar
bir ve yarim olarak sovelerde ve duvar dizilislerinde yatay,
kemerlerde ise dik kullanilmiglardir. Tugla malzeme arasin-
da baglayic1 olarak siva kullanilmis cephelerde yine tugla
yuzeyler siva ile ortiilmistiir (Sahin, 2000, 75-76).

SONUC VE DEGERLENDIRME

Tarih siireci boyunca dinamik bir goriintii sergilemis
olan Kirklareli kenti, iki kitay1 birbirine baglayan ticaret
yollarinin tizerinde yer almaktadir. Bolgede ¢esitli uluslar
ve kiiltiirler bir arada yagamis ve bu sayede her birinin y6-
renin kiiltiirel birikimine katkis1 olmustur.

19. ile 20. yy’lara bakildiginda Kirklareli niifusunun
Rum, Musevi, Bulgar ve Tiirk uluslarindan olustugu gériil-
mektedir. 20. yy’in ilk ¢eyreginde yaganan Balkan ve Kur-
tulug Savaslar1 ardindan gelen Cumhuriyet Donemi ile bir-
likte Tiirkiye topraklari icerisinde kalan Kirklareli ¢ok go¢
vermigstir. Asirlar boyunca bir arada yasayan bu uluslarin
kendilerine has yasam tarzlari gene kendine has bir mekéin
orgiitlenmesi cesitliligini dogurmus ve bu gesitlilik kendini
ozellikle sivil mimari yapilar1 olan konularda hissettirmistir.

Pek ¢ok nedenden dolay1 biiyiik bir kismi korunama-
yarak yok olan Kirklareli geleneksel konutlar: insa edildigi
donemin disiince, sanat ve tarihi degerlerini yansitan bu
yapilardir. Giintimiizde ise ulusal ve evrensel olarak tiim
kiiltlir varliklarinin korunmasi ve yok olmalarinin 6nlen-
mesi tiim toplumlar tarafindan kabul edilmis evrensel bir
ditsiincedir. Bu disiince ger¢evesinde tarihi gevrenin gele-
nek/goéreneklerinin; orf/adetlerinin yagsam tarzlar ile ko-
runmasi ve gelecek kusaklara saglikli aktarimi; kiiltiirimii-
ziin devamlilii agisindan gok 6nemlidir.
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Sekil 14. Kirklareli konut tarih kronolojisi (Tandogan, 2000, 142).

Kirklareli konutlarinda Erken Cumbhuriyet Dénemi,
1950-1960’11 yillar ve 1980 sonrasi olmak iizere {i¢ tarih
kusag1 gormekteyiz (Sekil 14). Ancak ¢alisma bolgesi ola-
rak se¢ilmis olan Yayla Mahallesinde ilk dénem olan Erken
Cumbhuriyet Donemi’ne ait konutlar yer almaktadir.

Kirklareli Merkez, Yayla Mahallesinde yer alan konut-
lar Rum ve Bulgar dénemi evlerinden olusmalarina rag-
men yapilarda Tiirk evinin 6zelliklerini gormekteyiz. Plan
tiplerindeki sofalar ve cephelerdeki ¢ikmalar Tiirk evlerinin
ozelliklerindendir. Sedat Hakk: Eldem’in yaptig1 geleneksel
konut tipolojisinde de Kirklareli konutlar1 Rumeli ve Bulgar
konutlari ile benzerlik gostermektedir.

Tiirk evlerinde bahgeye bakan ve yiiksek bahge duvari-
nin arkasinda yer alan dig mekén alani Yayla Mahallesinde-
ki konutlarda sokaga bakan cephede konumlandirilmistir.
Mahremiyet ve koruma amacli konutlarin pencerelerine
demir parmakliklar eklenmistir.

Yayla Mahallesi konutlarinin yerlesimlerine baktigimiz-
da Tirk evlerinden farkli olarak arsanin sokak boliimiine
yerlestirilmis ve arka kisimda bahgeler olusturulmustur.
Tiirk evlerinde goriilen ige doniik yasam tarzi Kirklareli
konutlarinda goriilmemektedir. Konutlar dis diinya ile bag-
lantili olarak cumba yerine balkonlu inga edilmistir.

Benzer plan tiplerine sahip olan Kirklareli konutla-
r1 genelde bodrum iizerine iki kath olup, i¢ sofaly, bitisik,
dikdortgen planls, yiikseltilmis ve cepheden igeri ¢ekilmis
girisli, Neo-Klasik tarzda inga edilmistir.

19. ve 20. yiizyillarda Yayla Meydanrnin kentin 6nemli
toplanma alan1 oldugu bilinmektedir. Gliniimiizde ise Yayla
Meydani ¢evresinde yer alan yapilarin restore edilerek ticari
amagl kullanildig1, 6rnek konut mimarisi agisindan yapila-

rin Ozellikle cephe diizenlerinin dikkat ¢ekmesi ile Kirkla-
relide tarihi yapilarin estetik giizelligi ve korumaya 6nem
verildigi goriilmektedir. 12.12.2000 tarihli koruma amacli
imar planinda belirtilen kentsel sit sinir1 Mahallede bulu-
nan diger tarihi yapilarda tespit edilerek zamanla genisle-
migtir (Akin, 2006).

Yayla Mahallesinde yapilan ¢aligmalar giiniimiizde Kirkla-
reli {1 Ozel Idaresi, Kirklareli Belediyesi ve Il Kiiltiir ve Turizm
Midirliigi tarafindan yiiriitiilmektedir (Giileryiiz, 2019).

Bolgede giiniimiizde yapilan ve gelecekte yapilacak olan
koruma ¢aligmalar1 sirasinda alinan ve alinacak kararlar,
geleneksel doku ve cagdas yagam sartlarinin birlestirilerek
halkin kullanimina sunulmast ve kiiltiir mirasimizin saglik-
l1 aktariminin saglanmasi dogrultusunda olmalidur.

Bu baglamda yapilacak en 6nemli atilim sit alani ilan
edilen Yayla Mahallesinde tarihi dokunun geleneksel 6zel-
likleriyle korunmasi ve yagatilmasi icin yapilacak en etkin
yol, yeni yapilasmanin denetim altina alinmasidir. Bos
parseller veya yikilan yapilarin yerine yapilacak olan yeni
yapilar yoresel karakterin devamliligini bozmamalidir. Ay-
rica yapilagmanin az katl, az yogunlukta ve tarihi dokuya
uygun sekilde gelismesi yonlendirmelidir.

Etik: Bu makalenin yaymlanmasiyla ilgili herhangi bir
etik sorun bulunmamaktadur.

Hakem Degerlendirmesi: D1s bagimsiz.

Cikar Catismasi: Yazar, bu makalenin aragtirilmasi,
yazarlig1 ve/veya yaymlanmasi ile ilgili olarak herhangi bir
potansiyel ¢ikar ¢atigmasi beyan etmemistir.

Finansal Destek: Yazar bu c¢alisma i¢in finansal destek
almadigini beyan etmistir.
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6z

Yaraticilik iceren ve endiistriyel bir disiplin olan tekstil ve hazir giyim alaninda sektor kurulus-
lar1 ile egitim programlar1 kapsaminda iiniversitelerin, is birligi yaparak projeler gelistirmesi-
nin taraflar agisindan 6nemli kazanimlari, degerli sonuglar1 vardir. Bilgi toplumunda yaganan
degisimler tiim alanlarda ve tim sektorlerde degisime, doniisiime, yenilenmeye onciiliik et-
migtir. Bu baglamda tekstil ve moda tasarimi egitiminde de programlar giincel bilgi, beceri
ve yetkinlikler gercevesinde, yeni teknolojiler dogrultusunda giincellenmektedir. Teknolojik
gelismeler sektor ve egitim kurumlarini etkilesim iginde olmaya yonlendirmis, iletisim kurarak
is birligi yapmay1 gerektiren baslica nedenleri olusturmustur. Bu makalede Mimar Sinan Giizel
Sanatlar Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Tekstil ve Moda Tasarimi Boliimir'nde sektor ve
sanayi kuruluglariyla gelistirilen tasarim projelerinin siiregleri ve sonuglari, iiniversite sektor
is birligini temel alan bir egitim modeli kapsaminda ele alinmigtir. Tekstil ve moda tasarimi
egitiminde is birligiyle gerceklestirilen projelerde taraflar agisindan siire¢ yonetimi ve hedef-
lenen sonuglar gozlem, analiz, sentez yoluyla elde edilen verilerle degerlendirilmistir. Akade-
mik bilgi, beceri, yetkinlikler ¢ercevesinde, egitim programlari kapsaminda sektor is birlikleri
gelistirmenin, akademik diinya ile sektdriin is birligi yapmasinin 6nemine deginilerek, egitim
ve sektor agisindan kazanimlari ve yararlar1 vurgulanmustir. Tekstil ve hazir giyim sektorii ile
tasarim konulu tniversite is birligini iceren kaynak sayis1 oldukga az oldugundan ¢aliymada
oncelikle “Universite sektor/sanayi is birligi” her sektor agisindan ele alinmus, genis bir yelpaze-
de aragtirma ve inceleme yapilmugtir. Ozellikle endiistriyel iiretimde sanayi ve sektor is birligini
ele alan kaynaklar referans alinarak, makale konusuna uygun olan yaklasimlar degerlendiril-
mis ve yontem belirlenmistir. Calismalar1 ve arastirmalar1 bu konuyla iliskili olan akademis-
yenler i¢in kaynak olusturarak bir yol agacag: diisiincesiyle, konu kapsamli ve farkli agilardan
referanslarla ele alinmistir. Makale konusu tekstil ve hazir giyim alaninda sektér firmalarinin
tniversitelerle ig birlikleri yapmasi, tasarim anlayisinin gelismesi, tasarim ve tasarim egitimine
yaklagim agisindan 6énemlidir. Isbirligine dayal tasarim projeleri kapsamindaki uygulama ve
yuriitme modellerine dayanan bilgilerle konunun ele alindig1 bu ¢aligmanin farkl agilardan
yaklagimlarla daha sonra yapilacak ¢aligmalara éncii olmasi, katk: saglamasi beklenmektedir.
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ABSTRACT

In the textile and ready-to-wear industry, a creative and industrial discipline in itself, busi-
nessuniversity partnerships as part of educational programs offer valuable major benefits to
the parties involved. The changes in the information society have ushered in an all-encompass-
ing flow of shifts, transformation and revisions. Accordingly, textile and fashion design educa-
tion programs are updated with the latest information, skills, and competencies, and enriched
with innovative technologies. Technological developments have created industry-school in-
teractions, serving as the main motive for staying in touch. The article takes as references
a number of resources on industrial and sectoral partnership in industrial manufacturing,
assesses relevant practices and identifies a methodology accordingly at the Textile and Fashion
Design Department at Mimar Sinan Fine Arts University. This article uses an industryuniver-
sity partnership education model to address the implementation phases and the outcomes of
design projects co-developed with business and industrial parties.The importance of building
industrial partnerships as part of education programs and in line with academic level, skills,
competencies has been addressed with an emphasis on the gains and benefits for the realms of
education and industry alike. Due to the scarcity of resources on design partnership between
a university and the textile and ready-to-wear industry, this article reviews “universityindustry
partnership” across all the sectors, conducting a wide-ranging research and analysis. With the
idea that it will open a way for academics whose studies and research are related to this subject,
the subject has been discussed in a comprehensive and different perspective with references.
The subject of the article is important for companies in the textile and ready-to-wear indus-
try to collaborate with universities, to develop the understanding of design, and to approach
design and design education. This study utilizes the implementation and execution models
adopted in the partnered design project and is expected to lead and contribute to the future
studies that would tackle different approaches in this field.

Cite this article as: Er Biyikli1 N. The importance of industry-partnered design projects for the

parties in the textile and fashion design education. Yildiz J Art Desg 2021;8:1:23-32.

GIRIS

Sanayi devriminden itibaren iiretim ve tiiketim ile ilig-
kilendirilen endiistriyel tiretim, 6zellikle insan yasaminda
islevin 6neminin giderek artmasi, tiiketici i¢in tasarim un-
surlari tagiyan daha cazip tiriinler iiretebilmeyi hedefleyen
bir yaklasimla gelismistir. Uretim ve tiiketimin kiireselles-
mesiyle hedef kitlenin taleplerini ve ihtiyaglarini 6ngorebi-
len, yenilik¢i bir yaklagimla tasarlanan ve tiretilen iirtinlerle
katma deger elde etmek 6n plana ¢ikmistir. Bu sebeple iire-
ticiler agisindan tasarimin degeri artmus, tiiketici i¢cin daha
fazla yenilik, teknoloji ve bilgi igeren farkliliklarla 6ne ¢1-
kan, hedef kitleye yonelik {iriinler iiretmek 6nemsenmistir.
Yaraticilik iceren endiistri alanlarinda, katma degerli tirtin
tiretmek icin tasarim giicini gelistirmek veya artirmak,
ozellikle yeni rekabet stratejileri belirlemek gereklidir. Bu
nedenle bilgi birikiminin merkezi olan egitim kurumlariyla
ilgili sektorlerin iliskilerini artirmak amaciyla yenilikei is
birlikleri kurmak, rekabet giiciinii desteklemek agisindan
¢ok 6nemli bir konuma gelmistir. Sekt6r kuruluslar: ekono-
mik bilylimenin ve yatirimlara bagl olarak teknolojik ye-
niliklerin merkezindeyken, tiniversiteler bilgi birikiminin,
yeniligin ve yaraticiigin merkezidir. Her alanda oldugu gibi
endiistriyel alanlarda da is birlikleri yaparak ilerlemek, giig-
li yonleri birlegtirerek gelismek son yillarin en 6énemli ge-

rekliligidir. Universitelerde arastirilan gelistirilen bilginin,
is birligi projeleriyle uygulamali arastirmaya doniismesi ve
tiretime kazandirilmasi, sektorlerin rekabette iist siralara
¢tkmasint desteklemektedir. Yaratilan fikirlerin, siiregler
biitiinii olan projeler kapsaminda katma degerli iiriine bas-
ka bir ifade ile ticari Girtine doniigmesi, {iniversite sektor is
birligi projeleriyle daha hizlanir, taraflar acisindan daha da
yararli kazanimlar1 olan sonuglar elde etmeyi saglar. Son
yillarda tniversitelerde bir¢ok etkene ve nedene bagli, de-
gisen egilimler ve yeniliklere uyum gésterecek sekilde ders
programlari ve icerikleri giincellenmektedir. Bu dogrultuda
egitim 6gretime katki saglamak amaciyla is birlikleri gelis-
tirmeye uygun ¢oztimler tretilmektedir.

Sektorlerin tiniversitelerle is birligi yapmasindaki temel
faktor, yenilik stratejisine ve yetismis insan giicline olan
ihtiyacla beraber, gelecege yatirim yapmanin gerekliligi ol-
malidir. Teknolojinin gelisimiyle birlikte yaratici sektorler-
de yetismis insan kaynagina olan ihtiyacin artmasi firmala-
rin, {iniversitelerin arastirmaci ve yenilik¢i yonlerinden ve
bilgi birikiminden destek alacag is birliklerini artirmasini
gerektirmistir. Degisen tiiketim anlayisina baglh olarak giin-
cel veya gelecekteki hedef kitlenin degisen begeni, tercih ve
talepleri karginda tiretim kalitesinin tek basina yeterli ol-
madig1 tim sektorler i¢in tespit edilen bir durumdur. Bu
nedenle farkli, 6zgiin ve yaratici tiriinlere olan egilim, tasa-



Yildiz J Art Desg, Vol. 8, Issue. 1, pp. 23-32, June, 2021

25

rima ve tasarimciya olan gereksinimi arttirirken, bu durum
tasarim egitiminin daha da 6nem kazanmasini saglamakta-
dir. Ozellikle son yillarda yaratici sektorlerin {iniversitelerin
tasarim boliimleri ile is birlikleri yaparak yaratici, rekabetgi
ve bilgi temelli yonlerini gelistirme egilimleri bu dogrultu-
da dikkat cekmektedir.

Tiirk tekstil ve hazir giyim firmalari, kalkinmak igin
gelecege yatirim yaparken egitimin i¢inde olmak, egitim-
den destek alarak tasarimci aday1 6grencilerle egitimleri
sirasinda iletisim kurmak, is birlikleri yapmak gerektigi
diisiincesine artik ¢ok daha yakindir. Ulkemizde sektdrler
ve kurumlar yenilik kavramini sindirdikce, degerini anla-
dikea tiim alanlarda tasarimin 6nemi giderek artmaktadir.
Disiplinlerarast is birligi ortaminda gelisen, tasarim igerikli
proje olusturmanin 6nemi kurumlar tarafindan da destek-
lendiginde ancak devamlilik saglanabilir, bagarili sonuglar
elde edilebilir.

Tiirk tekstil ve hazir giyim sektorii giiglii yonleri ile diin-
ya pazarlarinda s6z sahibi bir konumdadir. Sektor firmala-
r1, pazar paymi korumak ve arttirmak, tiriinlerinin kalite
standartlarini yiikselterek rekabet diizeyini daha da ileri
tastyacak, yaratic1 fikirlerle gelistirmek ve ilerlemek hede-
findedir. Ozellikle bu neden, yenilik ve yaraticiligin karsi-
1181 olan inovasyon i¢in {iniversitelerle is birligi yapmanin
6nemini her gecen giin daha da anlagilir kilmaktadur. Taraf-
larin kazanimlar1 agisindan bu ig birliklerinin stirekliligini
saglayabilmek 6nemlidir, stireklilik sorunlara ve taraflarin
gereksinimlerine uygun ¢oziimler gelistirildiginde saglana-
bilir. Projelerde siirekliligi saglamak i¢in 6zellikle is birligi
yapilan firmalarin yoneticilerinin ve her diizeydeki ¢alisa-
nin, iniversite sektor is birliginin kazanimlarina 6zgiin, ya-
ratic1 ve yenilik¢i tasarim gelistirmenin 6nemine inanmast,
deger vermesi gerekmektedir. Ciinkii i birligi siireglerin-
de taraflarin giiclii yonlerini birlestirmeleriyle basar1 elde
edilir. Taraflarin is birligi sirasinda gelistirdikleri ¢6ztimler
ve elde edilen deneyim proje sonrasinda ekipler a¢isindan
gelistirilebilir kazanimlara dontigmektedir.

Bu ¢alismada, endiistriyel tretimle direkt iligkili ve ya-
raticilik iceren bir disiplin olan tekstil ve moda tasarimi
egitiminde, egitim modeline uygun olarak gerceklestirilen
niversite sektor is birliginin gerekliligine dikkat ¢ekmek
amaglanmustir. Tekstil ve hazir giyim sektoriinde firmalarin
tasarim giicii ile rekabet yarisinda ilerleyebilmesi i¢in tini-
versitelerle iletisim icinde olmasinin kazanimlar1 6zellikle
vurgulanmustir.

UNIVERSITE-SEKTOR i$ BiRLIGI

Endiistriyel iiretimde bilgi ¢aginin gerekliligi olarak re-
kabette Gstlinliige onciilitk eden, teknolojik gelismeyi des-
tekleyen, her alanda ilerlemeyi saglayan en 6nemli kaynak
bilgidir. “Universiteler bilgi iiretimi alanindaki birikimleri
nedeniyle bilgiden yenilige, yenilikten de ticari {irtine giden
stirecte 6nemli bir konumda bulunmaktadir” (Erdil ve Pa-
muke¢u ve Ak¢omak ve Erden, 2013, 5.102). Bilginin kaynag:

olan {iniversitelerin, yeniligin amaglandig1 her cesit etkinlik-
te paydas olarak yer almasi 6zellikle bu nedenle 6nemlidir.

Disiplinlerarasi is birlikleri taraflarin uzman olduklari
alanlarda kargilikli yeteneklerini paylasarak birbirlerini ta-
mamlamalarini saglarken, bilgi ve deneyim gibi taraflarin
sahip olduklar1 donanima hizli bir bicimde ulasabilmeleri-
ne de yardimar olur (Erdil, vd. 2013). Bu nedenle taraflar
acisindan hedeflerin en olumlu sonuglariyla elde edildi-
i, stire¢ ve sonu¢ odakli kazanim igeren etkinliklerin en
onemlisi iiniversite-sanayi is birligidir.

Universitelerle, ilgili sanayi kuruluglarinin veya sektor
firmalarinin bir araya gelerek; bilgi birikimi, donanim ve
deneyimlere bagli olarak gelisen uzmanliklar, alaninda
yeterli ve yetkin insan kaynag: gibi giiglii yonleri katma
deger yaratmak, kalkinmay1 desteklemek amaciyla birles-
tirerek, yenilik iceren etkinlikler ve kazanim esasli proje-
ler gelistirilmesine tiniversite-sektor/sanayi is birligi ad:
verilmektedir.

“Universiteler bilimsel diisiince ve yeniliklerin olustu-
rulduklar1 yerlerdir ve burada olusturulan bilgi, birikim
ve uzmanliklar kurumlara belirli mekanizmalar kanaliyla
transfer edilmektedir. Boylece kurumlar bu bilgileri kulla-
narak yeni iiriinler iretmektedirler” (Yalgintas, 2014, 5.90).

Universitelerin bilgi iiretirken, yeni iiriin ve iiretim
yontemleri gelistirmek {izere is birliklerine yatkin olmalari
gilincel kalabilmeleri ve hitap ettikleri sektorlerle uyumlu
ilerleyebilmeleri agisindan 6nemlidir.

“Birgok iilkenin 21. yiizyilin basinda, bilgiyi elde etme,
bilgiye sahip olma ve kullanma seviyesi, uluslararas pazar
paylarinin azlig1 veya ¢coklugu ile ilgili olarak karsimiza ¢ik-
makta ve bu tilkelerin pazar paylar1 sahip olduklar: bilgi se-
viyesi kadar olmaktadir” (Yiicel, 1997, s. 4).

Diinya pazarlarinda yer alan firmalar, yaratici ve yeni-
lik¢i tirtinleri ile rekabet yariginda yer alabilmek i¢in rakip-
lerinden farklilasmalarini saglayacak veya destekleyecek
yeni yontemler gelistirmek zorundadir (Er ve Er ve Manza-
koglu, 2010). Sanayinin ve iiretim tabanli sektdrlerin, iini-
versitelerle is birligi yaparak ilerlemeye ve biiylimeye kat-
ki saglayabilmesi i¢in kalkinma hedefleri arasinda bilgiye
dayal yenilik (inovasyon) 6ncelikli bir konumda olmalidr.

“Giiniimiizde tniversitelerin 6nemli islevlerinden biri,
iktisadi biiyiimeye ve inovasyona destek olmaktir. Ozellikle
1990’lardan bu yana bilgi birikiminin iktisadi biiyiime tize-
rindeki etkisi daha iyi anlagilmakta, {iniversitelerin beseri
sermaye, bilgi ve ticarilesen uygulamali aragtirmalar yiiriit-
mek suretiyle ekonomik biiyiimeye yapacaklar: katkilar 6n
plana ¢ikmaktadir” (Erdil, vd., 2013, 5.102).

Ulkemizde son 15-20 yilda birgok sektdr firmast bilgi
odakli yaklagimlar, ¢oziimler ve hedefler cercevesinde {ini-
versitelerle iliskiler kurmaya, is birlikleri yapmaya ve etkin-
likler diizenleyerek yenilenmeye daha fazla yonelmekte, ilgi
gostermektedir. “Gelisen teknoloji, kiiresellesme ve bilgi
toplumunun siirekli farklilasan gereksinimleri bu yenilen-
meyi bugiine dek hi¢ olmadig: olgiide gerekli kilmaktadir”
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(Erdil, vd., 2013, 5.103). Universitelerin bilgi iiretirken, yeni
irlin ve dretim yontemleri gelistirmeye uygun is birlikleri
kurabilmeye yatkin olabilmeleri 6nemlidir. Ciinkii bilginin
uretildigi yapilarla, bilgiyi teknoloji ile tiriine dontistiirerek
pazarlayabilen yapilarin iletisimi, gelisme ve kalkinma agi-
sindan gereklidir (Yal¢intag, 2014). Uretimin igerisinde ide-
al diriinleri gelistiren, yeni teknolojilerin uygulayicisi olan
ekipler, teorik ve uygulamali olarak bilgi {ireten akademik
alanlardan kopmamali, iletisim igerisinde gelismelerden
haberdar olmali, uyum i¢inde is birligi kurabilme beceri-
lerini gelistirmelidir. “Glinlimiizde {iretimin ¢esitlenmesin-
den dolay1 rekabet artmistir ve yenilik yapmak zorunlu hale
gelmistir. Yenilikei tiretim i¢in bilginin tiretilmesi ve gelis-
tirilmesi gerekmektedir” (Tunali ve Toprak, 2017, s.237).
Ttim sektorlerde iiretim teknolojilerinin gelismesi ve gesit-
lenmesi rekabet yarigini arttirmis, beraberinde fark yarata-
cak yenilikler yapmay1 zorunlu kilan diisiince yapisini ge-
ligmistir. Yer aldiklar: sektorlerde ayni zamanda tlkelerini
de markalastiran firmalar icin kiiresellesen rekabette giic,
yenilik ve farklilik igeren iiriin tasarimlariyla degerlendiril-
mektedir. Kiiresel rekabette temel unsur olan tasarim giicii-
niin gelistirilebilmesinin en 6nemli ara¢larindan birisinin
tniversite sektor is birligi oldugunun anlagilmasi, zor ve
sabir isteyen bu is birligi siirecinde kolaylastirici destek ve
degisiklikleri de beraberinde getirmektedir (Kiper, 2010).

TEKSTIL VE HAZIR GiYiM SEKTORU ACISINDAN
UNIVERSITE i$ BIiRLIGININ GEREKLILIGi

Ulkemizde tiniversitelerle yapilan is birliklerinin taraf-
larin kazanimlar: agisindan, belirlenen hedefler dogrultu-
sunda en olumlu sonuglarin elde edildigi sektorler arasinda
tekstil ve hazir giyim yer almaktadir. Diger sektorlerde ol-
dugu gibi “son yillarda tekstil sektoriinde de ar-ge biiyiik
onem kazanmuis, iiniversite sanayi is birligi tekstil sekto-
riniin her asamasinda yerini almaya baglamistir” (Celik
ve Tufan, 2009, s.667). Tekstil ve hazir giyim sektoriinde
firmalar i¢in Gniversitelerle yapilan is birliklerinde etkile-
sim, taraflarin bircok agidan kazanimlarla giiclenmelerini
desteklerken; yeni arastirma alanlarinin yaratilmasina ve
bu is birliklerinin sonuglariyla stirdiiriilebilir yeni fikir ve
yaklagimlar gelistirilmesine 6nciilitk etmektedir.

Giinimiiz firmalarinin son derece yogun bir rekabet
ortami ve hizla degisen gevre kosullarina uyum goster-
meleri, bir zorunluluk halini almistir. Yenilik kavram,
son donemlerde gelisen ve giinden giine 6nemi artan bir
isletmecilik kavrami olmus hatta bir felsefe halini almis-
tir. Yenilik olgusu, siirdiiriilebilir rekabet distinligintin
kazanilmas: ve stirdiiriilebilmesi agisindan maliyet lider-
ligi, farklilagma ve odaklagma stratejilerine ilave olarak
diigtintilmesi gereken 6nemli bir stratejik secenek olarak
distiniilmelidir (Deniz, 2011, s.157).

Tekstil ve hazir giyim firmalar1 uluslararast pazarlarda
yillardir giilii yonleri ile yer alirken, bu biiyitk miicadelede
basari artik rekabet giiciidiir. Tekstil ve hazir giyim sekto-

rii i¢in en 6nemli rekabet giicii ise tasarimdir. Firmalarin
rekabet yariginda giiglii kalabilmeleri icin bilinen yol ve
yontemler artik yeterli degildir. Firmalarin yeni is birlikleri
ve dolayisiyla yeni proje cesitlerine yonelmesi gerekmek-
tedir. Universitelerle sektorlerin is birligi zorunlu bir ge-
reksinim durumundadir. Bu gereksinim son yillarda yeni
is birligi modellerinin gelistirilmesine sebep olmaktadir
(Kiper, 2010). Universite-sektor is birliklerinin bircok gesi-
di olmakla birlikte tekstil ve hazir giyim alaninda amag ve
hedeflere ulagmak a¢isinda en iyi sonuglarin “tasarim pro-
jeleri” ile elde edildigi bilinmekte ve goriilmektedir.

Uluslararas: pazarlarda rekabet kiiresellesirken bu re-
kabet yariginda basarili olabilmek ve rekabet ustiinligiiy-
le bag edebilmek icin firmalar teknolojilerini ileri diizeye
tasirken, arastirma gelistirme ¢aligmalariyla desteklenen
yenilik igeren nitelikli, 6zgiin, yaratici tasarim yapabilme
yonlerini giiglendirilmelidir (Yiicel, 1997). Tekstil ve hazir
giyim sektoriinde tiniversite iligkileri, uzun yillar sektoriin
veya sanayinin tniversiteleri kalkindirmasi, donanim ola-
rak desteklemesi seklinde gerceklesmistir. Ancak gelismis
tilkelerde tiniversitelerin sektor ve sanayi kurumlariyla is
birligi yaparak ulusal gelisime katki sagladiginin izlenme-
si, bu is birliginin kazanimlari ile gelismenin, kalkinmanin
karsilikli oldugunun anlagilmasi, iiniversitelerle iliski kur-
ma konusuna ilgiyi artirmigtir.

Tekstil ve hazir giyim sektorii gerek ihracat gerek istih-
dam gerekse katma deger bakimindan yillarca {ilkemizin
kalkinmasinda oncii sektdr olmustur. I¢ ve dis geligmeler-
den ¢ok cabuk etkilenen tekstil ve hazir giyim sektériintin
rekabet avantajini devam ettirebilmesi i¢in diinyada teks-
til ve hazir giyim sektoriinde meydana gelen gelismeler ve
ozellikle son yillarda yasanan kiiresel kriz nedeni ile uy-
gulanacak yeni politikalar dahilinde yeniden yapilanmasi
onem tagimaktadir (Aliftekin ve Yiiksel ve Tas ve Cakar ve
Bayraktar 2009, s.1).

Yasanan ekonomik krizler firmalar agisindan yenilik
faktoriine ilgiyi arttirirken, yoneticileri tasarim igerikli yeni
arayislara yonlendirmistir. Bu yonelim tasarimla yaratilan
ve elde edilen rekabet avantajinin siirdiiriilmesinde, yeni-
lik¢i diisiince ve bilgi paylasiminin gerektiginde kullanila-
cak bir ara¢ olmamasina, bu konuda bir strateji belirlemek
gerektigi bilincinin olugmasina sebep olmustur. Yenilikle
elde edilen bagarilar firmalarin temel becerileri oldugu za-
man siireklilik saglanabilir ve bu bir firma stratejisi oldu-
gunda ise hedeflenen basari elde edilir (Deniz, 2011). Son
yilarda tniversite-sektér ve sanayi is birlikleri ozellikle
devlet tarafindan desteklenerek ulusal diizeyde tesvik edi-
len ¢alismalar kapsamina alinirken, sektor icin de 6nemse-
nen konularin baginda gelmistir.

Ozellikle kriz donemlerinde dar bogaza giren tekstil ve
hazir giyim firmalari, tasarim gibi 6zel ve 6zgiin konularda
universitelerle iletisime yonelirken, karsihikli kazanimlarin
hedeflendigi is birligi uygulamalarinda ise hizli bir artis oldu-
gu goriilmektedir (Kurt ve Yavuz, 2013). Ciinkil yaraticihgin
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daha 6n planda oldugu sektorlerde rekabet avantaj, yenilik ve
farklilik igeren tasarim ve iiriinlerle saglanabilmektedir, dii-
stinceyle tekstil ve hazir giyim firmalari is birligi talep ettik-
leri boliimlerin egitim modeli kapsaminda yenilikgi projeler
gelistirmeyi talep etmektedir. Yiiriitiilen projelerin sonugla-
riyla goriilmektedir ki, is birligi ve bilgi aligverisinin etkin bir
sekilde ytratilmesi taraflarin yeni ya da tamamlayic kay-
naklara ve becerilere erigmesini kolaylastirmaktadur.

Endiistriyel iretimde titketim odakli yaklagimin énem-
senmesi tiiketicinin istek ve arzularinin iriinle olan etkile-
simini 6n plana ¢ikarmig, buna bagl olarak hedef kitleye
yonelik yeni iiriin yaratma siirecinde tasarimin 6nemini
arttirmistir (Oztiirk, 2016). Birgok sektérde oldugu gibi
tekstil ve hazir giyim sektériinde de kiiresel veya yerel dii-
zeyde tiiketicinin biling diizeyi, tiiketim yaklagimlar1 ve
tercihlerinin degismesi tasarim ve iiretim siireclerinde yeni
arayislar, beraberinde yeni ¢6ziim yontemleri arastirmay1
gerektirmektedir. Uriinlerin siirekli yenilendigi bir ortam-
da tasarim ve yenilik konularina ilginin gittik¢e artmasi ar-
tik kaginilmazdir. Uriin gelistirme siirecinin énemli unsuru
olan tasarim, iirlin yenileme siirecinin de temel bir fonksi-
yonudur ve rekabet edilebilirligin geligmesi i¢in gereklidir.
Clinki tekstil sanayi ve hazir giyim sektoriinde firmalarin,
trlinlerin siirekli yenilendigi rekabet ortaminda, iiriin tasa-
rimina destek olacak is birlikleri yaparak ve yeni yontemler
gelistirerek {iriin gelistirme ve yeni {iriin iiretme siirecinde
ekiplerin yaraticiligini destekleyen eylemler igerisinde ol-
malar1 gerekmektedir (Biiyiikozkan, 2005).

Sektorden gelen talepler dogrultusunda yeni fikirler ve
Ozgiin tasarimlar iceren, ticarilesebilir diizeyde {iriinler ta-
sarlamak {izere “Universite sanayi is birligi” kapsaminda, ta-
raflarin yapilarina uygun olan projeler gerceklestirilmekte,
is birlikleri kurulmaktadir. Bu is birliklerini akademisyen-
ler ve sektérden uzman kisilerin taraflarin imkanlarinin,
yararlarinin ve gereksinimlerinin gozetilerek, yapilarina en
uygun sekliyle tanimlayarak planlamalar1 ve yiirtitmeleri
onemlidir (Biyikli, 2014).

Firmalar, ihtiyaclarini iyi analiz ederek eksik ya da ta-
mamlamak istedikleri yonlerini tespit etmeli, arastirma ve
analize dayanan bilingli is birlikleri gelistirmeli, uzmanlik
alanina gore tiniversitelere yonelmelidir. Universitelerin ve
sektor kuruluglarinin, yapilarina, biinyelerine uygun olarak
aragtirma, gelistirme iceren tasarim projeleri gelistirmek
amacryla is birligi yapmalari hedeflere ulagmak yoniinden
onemlidir. -Universite Sanayi Is Birligi- ad1 altinda sektér ve
sanayi kuruluglari ile gerceklestirilen; yeni bilginin, yaratict
fikrin, tasarim ve tiretim yontemlerinin bulustugu bu proje-
lerin stirekliliginin saglanmasiyla, hedeflenen kazanimlarin
istenilen diizeye ulagsmasi miimkiindiir. Bu is birliklerinde
ozellikle 6grenciler i¢in egitimleri sirasindan teori ile pra-
tigi birlestirerek etkilesimli profesyonel bir gelisim siireci
kurgulanmalidir. Bu taraflarin beraber ilerleyebilmesi ve
gelisebilmesi adina ¢ok 6nemlidir. Is birligi projelerinde ta-
raflar arasindaki dogru etkilesim iki taraf icinde destekleyi-

ci bir faktorken, siirekliligin de 6nciistidiir. Proje siirelerin-
de profesyonel ortamda ihtiyaglari birlikte karsilamak {izere
problem ¢6zmede teorik ve pratigin biitlinlesmesi, taraflar:
birbirine yakinlagtirarak uzmanligin gelismesi saglamali-
dir. Tekstil ve hazir giyim alaninda uygulanan bu projeler-
de etkilesimli is birlikleriyle akademik bilgiyi kampiislerin
oOtesine, uygulamali bilgiyi fabrikalarin digina tagiyarak {ini-
versitenin ve endiistrinin beraber ilerleyecekleri, ihtiyaca
yonelik yenilikei fikirlerin gelistirildigi dayanigma iliskisi
kurmak amaglanmalidir (Celik ve Tufan, 2009).

TEKSTIL VE MODA TASARIMI EGITiMi ACISINDAN
TASARIM PROJELERININ ONEMI

Tekstil ve moda tasarim egitiminde sektor firmalari ile
iletisim icerisinde is birligi iceren ¢aligmalar yaparak egi-
tim 6gretime katki saglamak giderek daha da 6nem kazan-
maktadir. Tekstil ve moda tasarimi boliimleri igin basariyla
yuriitiilen ve stirdirilen sektor is birligi etkinlikleri artik
egitimin bir parcasi olma yoniindedir. Tasarim egitimine en
kolay adapte edilebilen etkinlik, talep dogrultusunda kulla-
nim alanina uygun dokuma, baski ve giysi vb. tasarimi ige-
rikli koleksiyonlarin olusturuldugu is birligiyle yiiriitiilen
projelerdir. Bu is birligi projelerinin endiistriyel uygulama
agamalarinda elde edilen deneyim, bu siire¢lerde karsilasi-
lan sorunlar, uygulamalarin sonuglar1 ve bu sonuglara baglh
olarak varsa problemlerin ¢6ziimiine dayanan veriler de-
gerlendirildiginde, taraflarin gelisimine 6nemli katki sagla-
dig1 goriilmektedir (Bryikls, 2014).

Gelistirilen yenilik¢i tasarimlarin endiistriye adapte
edilme agamalarina, teknolojik ¢6ziim siireclerine 6grenci-
lerin de katiliyor olmasi, sektoriin ihtiyact olan yeterlik ve
yetkinliklerde tasarimcilar yetistirebilmek agisindan olduk-
¢a degerlidir. Projelerde yer alan 6grenciler hedef kitleye
yonelik talep yaratacak nitelikte fikirler tireterek gelistir-
dikleri tasarimlarini, endiistriyel {iretime uygun ¢oziimler-
le iiretme siireglerini deneyimleyerek 6grenirler. Tasarim
egitiminde yaraticilig1 destekleyen ve tesvik eden, tarafla-
rin kazanim ve gelisiminin temel hedef olarak belirlendigi
endiistriyel uygulama igeren tasarim projeleri ders kapsa-
minda yiritildigiinde 6grenimi hizlandirmakta ve kolay-
lagtirmaktadir. Egitim programlarinda uygulamaya yonelik
katilimc 6grenme modelleri 6grencilerin mezun olmadan
meslege daha da hazir ve donanimli olmalar1 hedeflenerek
planlanmaktadir.

Giiniimiizde tekstil, hazir giyim ve moda sektoriinde
caligmak {izere tasarimci yetistiren egitim programlarinda
ogrencilerin yeteneklerine odaklanilarak, yaraticilig1 ve 6z-
giinliigii destekleyen, yenilik¢i konu ve siiregler benimsen-
mektedir. Ogrenciler tekstil ve moda tasarimi egitiminde
Ozgiin ve yenilikgi fikirlerle tasarim gelistirirken, yaraticilik
iceren tasarim fikirleriyle is birligi projelerinin her agama-
sinda yer almalar1 ayrica endiistriyel tiretim siirecini anla-
malarini kolaylastirir, tasarimin iretime adapte edilme aga-
malarinda farkindaliklarini gelistirir. Is birligi projelerinde
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farkl: disiplinlerle bir arada ¢alisabildikleri tiretim siiregle-
rinde yaratici fikirler gelistirebilmek i¢in is birliginin 6nemi
endiistri deneyimi icinde 6grenciler tarafindan daha kolay
kavranir (Kerimoglu ve Giiney, 2018). Egitim ve 6gretim
programlari teorik ve uygulamali derslerden olusan tekstil
ve moda tasarimi boliimleri i¢in endiistriyel pratigin i¢inde
olmak egitim sirasinda 6grencilerin yaraticiliklarini daha
da gelistirirken; tasarim siirecinde uygulamaya yo6nelik far-
kindaliklarini artirmaktadir. Ayrica endiistriyel {iretimde
yaraticiligin, bir sorun karsisinda ¢oziim gelistirmek, yeni
bir yontem veya fikir iiretmek de oldugunu deneyimleme-
lerini saglamaktadir (Apaydin, 2015).

“Yaratic1 endiistrileri gelistirmek amaciyla, endiistri ve
tniversite etkilesimlerinin ticarilesmesini saglamaya yo6ne-
lik yenilikgi girisimlere zemin hazirlamak gereklidir. Yaratic
sektorler 6zelinde, tiniversite sanayi ortakliklar1 6nem tagi-
maktadir” (Kerimoglu ve Giiney 2018, 5.73). Yaratic1 endiist-
rilerle gergeklestirilen is birliklerinde yaratic, nitelikli, dona-
nimli ve yetkin tasarimcilar yetistirmek amaglanirken, teorik
ve uygulamali kazanimlarinin yani sira 6grenci icin deneysel
bir siire¢ olan endiistriyel iiretim ortaminda bilgi edinerek
pratik yapma ortami olugur. Tasarim projelerinin siireglerin-
de yeni bilgilerin {iretilmesi, tiretilen bilgilerin akademik ag1-
limlariyla egitimin iginde 6grencilere aktarilmasi, tekstil ve
moda tasarimu gibi endiistriyel uygulamali alanlarda egitim
igeriklerine katki saglamakta, desteklemektedir. Disiplin-
leraras is birliginin, yeni {iriin tiretmenin ve gelistirmenin
vazgecilmez oldugu bu dénemde; tekstil ve moda tasarimi
egitiminde tasarim derslerinin ¢iktilarinin veya projelerin
sonuglarin gelistirilen teknoloji ve tiretim yontemleri ile des-
teklenerek, tiretime adapte edilebilir diizeyde olmas: sektd-
riin ve egitimin gelecegi agisindan 6nemlidir. Bu nedenle ig
birligi projelerinde, taraflar uzmanliklarimi, donanimlarini,
kabiliyetlerini dogru tanimlayarak karsilikli beklentileri ve
hedefleri iyi belirlemelidir. {s birligi amacinin ve sektérden
gelen talebin ekipler tarafindan iyi anlagilmasi, benimsen-
mesi, egitim kapsaminda uygulanan tasarim projelerinden
beklenen ve istenen sonuglari elde etmek igin gereklidir.
Fikirlerin yeni veya iyilestirilmis tirlin olusturma amaci ta-
slyan tasarim projelerinin sonuglarindan, 6zellikle tasarim
nitelikleriyle ticarilesebilir diizeyde talep yaratmas: beklen-
mektedir. Taraflar proje sonuglarinin katma deger yaratacak,
uluslararasi pazarlardaki rekabet giiciiniin artirilmasina kat-
ki saglayacak diizeyde olmasini amaglayarak siireci yonetme-
lidir. Bu dogrultuda firmalarin yeni iiriin tasarimina yonelik
iretim yontemleri gelistirmeye veya tasarima yonelik iiretim
yonteminde yenilik yapmay: destekleyen bir yaklasimda ol-
masl, liniversiteler tarafindan yenilik¢i projelerin basarisini
destekleyen en 6nemli unsur olarak gortilmektedir.

Endiistriyel tiretimle iligkili olan egitim programlar: ve
icerikleri siirekli kendini yenileyebilme 6zelligiyle sektoriin
degisen gereksinimlerini kargilayabilmelidir. Universite
sektor is birligi kapsaminda gelistirilen tasarim projelerin-
de, tasarim egitiminde var olan yontem ve yaklasimlara ek

olarak, egitimde yenilenme ve degisim yaklagimiyla, fir-
malarla siireglerin bir arada yiritildigi proje modelleri
denenmekte ve uygulanmaktadir. “Taraflarin birbirlerini
tanimalarina, istek ve ihtiyaglarini dogrudan birbirlerine
iletebilmelerine imkén taniyacak iletisim kanallarina ihti-
yag duyuldugu goriilmektedir” (Peker ve Ar ve Baki 2014,
s.118). “Projeler, tiniversitelerle is birligi kurmak isteyen
kurum ve kuruluglarla tiniversitelerdeki arastirmacilar: bir
araya getiren bir kopri islevi goriir” (Erdil, vd.,2013, 5.102).
Egitim programlarinda sektor ile is birligi icinde uygulama-
l1 aragtirmaya uyumlu ders isleyis bigimleri gelistirilirken,
endiistrinin hakim oldugu teknolojiye adapte olmak, pratik
yapilan uygulama siiregleriyle bilgi edinmek énceliklidir.
Ozellikle Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde iiniver-
siteler, egitim ve 6gretim faaliyetlerinin yani sira temel ve
uygulamali alanlarda bilgi tiretmek ve bu bilgileri 6zel sek-
tor birimlerinin karsilagtiklar1 sorunlara pratik ¢6ziimle-
meler getirerek katkida bulunmak zorundadir. Universite-
lerin teorik ve temel bilgilerinden yararlanilarak sanayinin
ihtiya¢ duydugu yaratic1 ve nitelikli eleman ihtiyacini kar-
silamak sanayi is birligi ile mimkiindiir (Aktas, 2019, 5.38).
Ulkemizde iiniversite sektér is birligi kapsaminda yapi-
labilecek is birliklerinde taraflarin iligki ve iletisimlerinin
gerektigi kadar giiglii olmamas: bir giiven sorununa sebep
olmaktadir. Buna bagli olarak egitim programlarinda ama-
cina uygun, sektoriin beklenti ve taleplerine yonelik is bir-
likleri gelistirmekte taraflarin yeterince cesur olmadiklar:
da gozlenmektedir. Endiistriyel alanlarla iletisim ve iligki
igerisinde olan iiniversitelerin egitim ve aragtirma faaliyet-
lerini bir yandan strdiirtirken, zorluklara ragmen sektoriin
isleyisine uyum saglayan bir yaklasim i¢inde olduklar: go-
rilmektedir. Bilginin tam olarak degerine ulagmasi, uygu-
lamaya veya iiretime uyarlanir diizeyde olabilmesi i¢in ¢aba
gosterilmektedir. Universite sadece egitim-6gretim eylemi
icerisinde 6grenci yetistiren bir kurum degildir. Basar1 6g-
rencilerin bilgi, beceri ve ileri goriis kazandirilarak diinya
kosullarina ve gerceklerine uygun, meslek alanina ne dl¢ii-
de entegre edilebildigiyle dogru orantilidir. Universiteler
i¢in ozellikle de koklii iiniversiteler i¢in degisim doniisiim
sancil bir siiregtir, degisime doniisiime uyum saglamak ¢cok
da kolay degildir. Universitelerin temel amaglar1 egitim ve
aragtirma yapmaktir ancak uygulamali alanlarda endistri-
yel iiretim ile i¢i ice olmak egitim ve aragtirmayi destekle-
mektedir. Universitelerin bilgiyi yaratirken muhafaza et-
mesi ve toplumsal fayda i¢in paylagsmasi da 6nemlidir, son
yiizyilda tilkemizde isleyiste ve bunlarin yapilis bicimlerin-
de pek fazla bir degisim goriilmemektedir (Erdil, vd., 2013).
Tasarim, tiretim, pazarlama ve satis siirecleriyle diin-
yanin 6nemli tekstil ve hazir giyim merkezlerinden biri
olan ilkemizde, tasarimcilarin egitimi ve gelisimi, egi-
timleri sirasinda sektére uyum saglanabilen is birlikleri
igerinde yetismeleri 6nemli bir kazanimdir. Teorik ders-
lerle temel mesleki bilgileri edinen tasarim 6grencileri
icin Ozellikle ticiincti ve dordiinci sinifta aldiklar: tasa-
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rim dersleri kapsaminda endiistriyel uygulamali tasarim
projeleri icerisinden yer alarak sektére uyum saglamay1
egitimleri sirasinda kazanmalar1 6nemli ve gereklidir.
Ogrenciler yaraticiligin én planda oldugu tasarim pro-
jelerinde uygulama, deneme, denetleme ve sonuglandir-
ma siireglerinde teknik ve teknolojik metotlar igerisinde
ogrenimlerini siirdiiriirler. Béylece 6zgiir ve yaratici fi-
kirlerini endiistriyel iiretim siire¢lerinde tiretime uygun
tasarimlara doniistiirmeyi de deneyimlemis olurlar. Bu
projelerde 6grenciler sorgulama ve akil yiiriitme agsama-
larinda sektore uyumlu fikir gelistirme becerisi kazanir-
ken; gelistirdikleri fikirlerde ayni1 zamanda 6zgiirliiklerini
sergileme ¢abasi i¢inde olduklar: da goriilmektedir.

Disiplinlararas: bir alan olan tekstil ve moda tasarimi
egitiminde uygulama yaparak, yasayarak, deneyimleyerek
ogrenmek mesleki gelisimin en énemli kismidir. Ozellikle
tasarim derslerinde uygulama detaylar: ve iiretim siiregle-
rine dair bilgiler sahada 6grenilmedik¢e teoride kalmakta,
staj stirelerinde ya da sadece isletme gezilerinde goriilen ya
da edinilen bilgilerle sinirlanmaktadir. Sektor is birlikleri,
ogrencilerini meslege daha hazir ve daha yetkin olarak ye-
tistirmek isteyen tasarim boliimlerinin egitim igerikleri i¢in
¢ok onemli ve degerlidir. Sektor firmalar: ile ortak ytri-
tillen projelerde saglanan pratik yaparak 6grenmek tekstil
ve moda tasarimi egitiminde 6nemli bir 6grenim siirecidir.
Baslangici ve yliriitiilmesi ok da kolay olmayan bu projeler,
taraflarin birlikte ¢aba sarf etmelerini ve emek vermelerini
gerektirmektedir.

Is birligi projeleri dgrencilerin dgrenmelerini kolay-
lagtirmak ve egitimlerine pratik yaparak katki saglamak
acisindan oldukg¢a yararliyken, diger yandan egitimleri
sirasinda bu projelerde yer almalar: 6zellikle kariyer plan-
larini yonlendirmelerinde daha da bilingli karar verebil-
melerini desteklemektedir. Bilgi iceren proje ¢iktilarini,
yaratilan fikirleri ve tasarimlar iiretime uyarlayarak yeni-
ligin gerceklesmesi ve ozellikle de dirtinlerin ticarilesebil-
mesi bu is birliginin bagar1 gostergesidir. Tasarim projeleri
ile 6grenciler lisans egitimleri siiresinde degisen 6grenme
bi¢imlerine uyum saglayan diisiince yeteneklerini gelisti-
rirken; yaraticilik igeren koleksiyon gelistirme siireglerin-
de deneyim kazanirlar. Diger yandan kar amagli, zaman
odakli olan bu proje siirelerinin uygulama agsamalarinin
tiimiine tanik olmalari, proje sonuglarini proje ekipleri ile
degerlendirmelerini saglamak hedeflemektedir. Bu yakla-
sumla sektor kuruluslarinin ihtiyaglari, beklentileri ve ta-
lepleri dogrultusunda olusturulan tasarim projeleri, aras-
tirma ve ¢6zim yontemleri iceren akademik yaklasimlarla
yonetilmekte; bilgi ve yetenek sahibi yaratici bireylerin
fikirlerine onciiliik etmek amaciyla yiriitiilmektedir. Bu
nedenlerle firmanin proje ekibinde yer alan ¢aliganlari-
nin, tamamlanan tasarim projelerinin tasarim ve iiretim
stireglerinde, proje sonuglarinda kargilasilan tiim tasarim
ve liretim sorunlarina olumlu yaklasarak ¢6ziim odakli bir
tutum igerisinde olmalar1 beklenmelidir.

UNIVERSITE SEKTOR i$ BIRLIGINDE “TASARIM
PROJELERI” ORNEGI

MSGSU., GSE, Tekstil ve Moda Tasarimi Béliimii kuru-
lus felsefesine sahip ¢ikan ve devam ettiren bir boliim olarak,
ilgili sektorlerle is birligi i¢inde yasayarak 6grenme yaklagi-
miyla 6grencilerini yetistirerek, egitim 6gretim faaliyetleri-
ni ok yonlii olarak siirdiiriilmektedir. Ogrencilerin sanatsal
yonlerini gelistirdikleri, mesleki bilgiler edindikleri dersler
kapsaminda hayal giicli ve yaratic1 diisiincenin engellen-
medigi Ozgiin tasarimlar yapmalar1 desteklenmektedir.
Stirdiiriilen teorik ve uygulamali tasarim derslerin icerikle-
riyle aragtirmaci, merakli, sorgulayan, toplumsal sorumlu-
luklarinin bilincinde, etik degerlere sahip sektér agisindan
yeterli ve yetkin tasarimcilar yetistirmek amac¢lanmaktadir.
Tasarim yaklasimi agisindan degerli ve dnemli olan yaratici
bakis acistyla 6grencinin alg1 ve diisiince yapisini gelistir-
mek, teoride ve pratikte deneyimle desteklenen bir tasarim
egitimi modeli benimsenmektedir. Bu nedenle MSGSU.,
GSE, Tekstil ve Moda Tasarimi Boliimi'nde 6grencilerin
egitimleri sirasinda edindikleri akademik bilgileri endiist-
riyel ortamda uygulayarak iiretime doniistiirebilmelerine
imkéan saglayan is birlikleri kurabilmek 6nemsenmektedir.

Is birlikleriyle “Gniversitelerde iiretilen bilginin yeni
tiriin ve teknolojiye doniistimiinii saglayan mekanizmalar
etkinlestirilmelidir”. Ciinkii “Gniversiteler bilgi tiretimin-
deki birikimleri nedeniyle bilgiden yenilige, yenilikten de
ticari lriine giden asamada 6nemli bir konumdadirlar”
(Karacor ve Ugler, 2014, 5.112).

Tasarim ve iretim teknolojilerinin ilerledigi, tist dii-
zeyde gelistigi sektorler de yenilikgi ve fark yaratan tasarim
kalitesi yiiksek tiriinler tiretebilmek ekip ¢aligmasi gerektir-
mektedir. Giiniimiizde Ur-ge ve ar-ge ekiplerinin olusumu,
tasarim yaklagimi ve tasarimcinin konumu firmalar agisin-
dan artik daha da 6nemsenmektedir. Bu nedenle firmalar
i¢in iir-ge ve ar-ge ekiplerinde yer alacak tasarimcilarin
egitimleri sirasinda endiistriyel ortamda ekip ¢alismasina
katilarak gelisimlerini desteklemenin amaglandig; is birlik-
leri yapmak, bu siirecte kazanimlarin ne diizeyde oldugu ve
destegin ne diizeyde oldugu yakindan ilgilenilmesi gereken
bir konudur. Sektor firmalar 6zellikle bu nedenle tekstil ve
moda alaninda tasarimci mezun eden bolimlerle iletisim
icinde olmali, daha etkili ig birlikleri yaparak egitim siire-
cinde tasarimcinin gelisimini desteklemelidir.

Is birliklerine ilk yillarda gretim iiyelerinin sahip ol-
dugu endiistriyel aglar sayesinde baslanmig ve gelistirilmis-
tir. Boylece baslangi¢c asamalarinda 6n yargilarin kirilmasi
daha kolay saglanmis, 6gretim tiyelerinin endiistriyle olan
iliskileriyle gelisen is birlikleri daha uzun siire saglikl siir-
diiriilebilmistir. (Kerimoglu ve Giiney, 2018). Sektér firma-
lartyla is birligi yapilarak gerceklestirilen tasarim projeleri-
nin yirlitme esaslariny, iletisim dilini ve slire¢ yonetimini,
tasarim ve tiretim siiregleri gercevesinde projenin gelistiril-
me agamalarini planlayarak takip eden kisi proje yiiriitlicii-
sii konumundaki akademisyenlerdir.
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MSGSU., GSE, Tekstil ve Moda Tasarim: Bélimii'nde
sektor is birligi ile yiiriitiilen tasarim projelerinde plan-
lama ve protokol agamasindan sonra dncelikle firmalarin
yarattig1 talep ve sunduklar1 beklentiler dogrultusunda
konu ele alinir, igerigi uygun dersler kapsaminda siire¢
baslatilir. Is birligi teklif eden firmalarin tasarim ve iiretim
stireglerine de bagli olarak zamanlamasi planlanarak arz
ve talepler dogrultusunda gelistirilen tasarim projelerinin,
egitim programi ve akademik takvim ile uyumlu olmasi
onemlidir. Proje baslangicinda dogru bir ¢calisma takvimi
yapilmasi, taraflar agisindan stirecin verimli ilerlemesi
igin gereklidir. Sektor is birligiyle gerceklestirilen tasa-
rim projelerinde olumlu sonuglar elde edilebilmesi i¢in
projeyi dogru planlamak, iyi yiiriitmek ve adil yonetmek
onemlidir. Baslangi¢c asamasinda bu ¢ok da kolay degil-
dir, dogru bir planlama yogun bir ¢aba gerektirir. Egitim
programlar1 kapsaminda proje yiiriitmek, hedefe uyum
saglamak, bu yonde degisim gostermek egitim program-
lar1, derslerin iglenis bicimleri ve sonuglar1 agisindan san-
cilt bir siiregtir. Projelerin baslangicinda firma yetkilileri
taleplere yonelik bilgi aktariminda bulunurken, dersin
yuritiiciisi akademisyen talep dogrultusunda konuyu
ele alir, 6grencileri arastirma yapmak tzere kaynaklara
yonlendirir. Ogrencileri hayal giicii ve yaratic1 diisiinme
yoluyla olusan soyut fikirlerini somutlastiracak, yetenek-
leri ile ifade edebilecekleri uygun malzeme ve teknikler
konusunda aydinlatir, akil yliritmeye dayali olarak agik-
lamalar yaparak deneyimlerini aktarir ve paylasir, boylece
stireg ilerlemeye baglar. Firmanin ag¢iklamalari, talepleri
ve beklentilerini ifade ettigi toplantilar sirasinda ¢6ziim
gerektiren bir problem olarak ele alinan proje konusu dii-
stince boyutunda olusmaya baglar, ¢oklu fikirlerle gelisir
ve firmanin hedef kitlesi, yer aldig1 pazarin tercihleri gibi
veriler dogrultusunda ¢oziimlemelerle ilerlenir. Ogrenci-
ler tasarim derslerinde belirlenen konu kapsaminda kav-
ramsal yaklasimlar olusturur, esin kaynaklarini aragtirir
ve konuya uygun soyut disiincelerini gelistirdigi fikirlerle
tanimlamaya ¢alisir. Sezgi, hayal giicii, yaratici diisiince ve
algi ile zihinde olusan fikirler konuya uygun olarak sekil-
lenmeye baslarken, 6grenci bu siiregte karsilikli bilgi ve
goris aligverisleri i¢inde fikirlerini gelistirebildigi bir ya-
ratim siireci i¢indedir. Analiz etme siirecinden sonra ya-
ratic1 diisiince, hayal giicii ve verilerle bicimlenen tasarim
slireclerine yonelerek yenilik¢i soyut diisiincelerini gize-
rek kagida aktarir ve ifadeye doniistiiriir. Tasarim siireci
proje yuritiiciisii akademisyen ile etkilesim icinde gelisti-
rilirken ve ¢oziimler uretilir.

Tasarim projelerinde firma ekipleri paydas sifatiyla yer
alarak isleyise katki saglarken, proje yiiriitiiclisii 6gretim
tiyesinin Ogrencinin yenilik yapma diisiincesine onciilitk
etmesi ve bu yonde fikir gelistirmesini desteklemesi, ¢6ziim
odakli bir tutum icinde olmasi tasarim projelerinin baga-
risin1 etkileyen 6nemli faktorlerdir. “Izlenecek olan strate-
jinin etkinligini giiglendirecek unsurlar ise, firma ¢alisan-

larinin yenilik stratejisini benimsemeleri ve sahiplenmeleri
st diizey yonetimin siireklilik arz edecek destegi olacaktir”
(Deniz, 2011, s.152).

Proje ortag: firma ile zaman zaman birlikte yiritiilen
degerlendirme goriismeleri 6grencilerde sektore yonelik
Ogrenme becerisini gelistirirken, ayrica Ogrencilerin fir-
malarin iriin gelistirme ekipleriyle bir arada yeni yetiler ve
bilgiler kazanmasi saglanir. Bu nedenle proje siirecinde fir-
malarla kurulan iletisim ¢ok 6nemlidir. Proje baslangicinda
tasarim ve iiretim ekipleri ile proje yiiriitiiciisii ve projede
yer alan 6grencilerin katildig1 toplantilar yapilmasi, tarafla-
rin birbirlerini tanimalari, anlamalar1 6nemle gerekmekte-
dir. Bu toplantilardaki diyaloglar sirasinda bilgi paylasimla-
r1 ve etkilesimlerle ortaya ¢ikan goriisler, talebe ait fikirlerin
olusmasi, tasarim ve uygulamaya yonelik disiincelerin ge-
lismesine yardimci olmaktadir. Projede, ekiplerin katildig:
ilk toplantidan sonraki adim firmaya gerceklestirilen aras-
tirma gezisidir. Isletmeye yapilan bu aragtirma inceleme
gezilerine proje ylriitliclisii ve dersi alan 6grenciler katilir
ve firmay1 tanima, isletmenin olanaklarini 6grenme, iiretim
bicimini ve iiriinleri incelemeye dair bir deneyim yasanir.
Ogrencilerin gorsel ve isitsel olarak yasadigi bu deneyimle
soyut diisiinceler gelisirken iiriine dair fikirler de olugmaya
baslar. Tasarim, herhangi bir seyin zihinde éncelikle diisiin-
ce boyutunda gelistirme ve olusturma, yaratma siireglerinin
hayali olarak kurgulandig bir problem ¢6zme etkinligidir.
Var olan: degistirme egilimi var olani sorgulayan fikirlerle
gelismeye baslarken, bir problemi tespit edip ¢6ziim getirme
arayislari ise zihinde alg1 ve sezgiye dayanan fikirle olusur.

MSGSU., GSE, Tekstil ve Moda Tasarimi Béliimi'ne 6zel
yetenek sinavi ile secilen 6grenciler alanina uygun olan ta-
sarimin gereklerini, yontemini, bilgisini, yaraticilik yaklagi-
mini egitim programinda yer alan teorik ve uygulamali ders
icerikleriyle edinir. Biitiin bu dersler kapsaminda &grenci-
lerin merakl1 olma yonlerini gelistirmeleri desteklenir, goz-
lem yapabilme becerisi kazandirilarak arasgtirmaci olmaya
tesvik edilir. Proje siirecinde 6grenciler bir talep karsisinda
belirlenen siirede ve bir siire¢ dogrultusunda ekip iginde is
birligiyle calismay1 6grenir. Ayrica bu is birlikleri ile tekstil,
hazir giyim ve moda alanlarinda firmalar i¢in tasarimcinin
endiistriyel ortamdaki gorevi tanimlanir, ekip icerisinde ¢a-
ligirken takim ¢alismasinin ve iligkilerin 6nemli oldugu far-
kindalig yaratilarak, gelecege daha iyi hazirlik yapilir. Ciinkii
endiistriyel tasarim ve {iretim siireci bireyselden ¢ok takim
olarak ¢alisabilme becerisi gerektirir. Bu projeler 6grencile-
rin profesyonel kavramlar1 6grenmesini saglarken, endiist-
riyel veriler 15181nda sektoriin kurallar: ve prensipleri konu-
sunda gelismelerini de desteklemektedir. Tasarim projeleri
yaratici bir siirecle baslarken iiriine ait tanimlar ve gerekgeler
netlesir, iiretim siirecine yonelimle ilerlenir, 6n iirtinlerle de-
nemeler yapilarak test edilir. Boylece 6grenciler, endiistriyel
bir tasarim alani olan tekstil tasarimi egitimi kapsamindaki
bu proje siireglerinde tasarim sonuglarinin teknoloji icerikli
endiistriyel ortamda gelistirmeyi ve iiretimi 6grenir.
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MSGSU., GSE, Tekstil ve Moda Tasarimi Béliimii'nde
son 10 yilda, tiniversite sektor ig birligi ile 30'dan fazla tasa-
rim projesi gerceklestirilmis, tilke tekstil ve hazir giyim sek-
toriine bir¢ok yeni fikir, yeni tiriin ve tasarimeci kazandiril-
mugtir. Universite-sektor iliskileri ile yiiriitillen bu projelerle
bir¢ok yeni uygulama yontemi gelistirilirken, bu projeler
onciiliigiinde endiistriyel diretim yontemleri egitim prog-
ramlarinin i¢ine katilarak akademik arastirma ve calisma-
lara 6nciiliik eden veriler elde edilmistir. Sektor is birligiyle
yiriitiilen tasarim projeleri akademisyenler ve &grenciler
i¢in yenilik¢i fikirlerin aragtirma sonuglarini endiistriyel
uygulamaya doniistiirmek ve yeni aragtirma alanlari kesfet-
mek agisindan 6nem tagimaktadir

Akademisyenler 6zgiir ditsiince ve ¢aligma ortamlarin-
da teorik ve uygulamali dersler kapsaminda daha iyi 6g-
renme bicimleri ile ileri diizey yetkinlikler icin arastirma
gelistirme yaparken, zihin siirekli sorgulama, deneyimleme
ve yenilenme igerisindedir. Endiistrideki hizli ve teknolo-
jik degisime uyum saglayabilmek, sektoriin beklentilerini
karsilayabilmek adina egitimde de degisim ve yenilenme
gereklidir. Deneysel 6grenme siiregleri igerisinde 6grenci-
lerin endiistriyel ortamda yeteneklerini sergileme ve dona-
nimlarini gelistirmenin yani sira takim caligmasini 6greten
sektor is birlikleri, egitimin icerisinde proje odakli calisma
ve 6grenme siireglerinin gerekli oldugunu gostermektedir.
Bu neden de akademisyenleri ve yoneticileri daha esnek bir
yaklasimla yeni yontemler gelistirmeye yonlendirmektedir.

Tekstil ve moda tasarimu gibi yaraticilik gerektiren disip-
linlerde ders igeriklerinde uygulamali 6grenim ile yaratici-
l1g1 ve yetenegi gelistirme her zaman dnceliklidir. Endiistri-
yel iiretime yonelik tasarim ve uygulama ¢éziimlemeleriyle
egitici ve Ogretici olan tasarim derslerinde 6grencilerin ye-
tenekleri ve yaratic1 yonleri arastirarak, uygulayarak geli-
sirken, akademik bilgi, deneyim, sorun ¢ézme becerilerine
yonelik kazanimlarini desteklemek amaglanmaktadir. Ozel-
likle digiincii ve dordiincii sinif tasarim dersleri kapsaminda
uygulanan sektor is birlikei tasarim projelerinde fikrin ve
yaraticthigin st seviyede oldugu 6zgiin tasarimlarin, en-
diistriyel uygulama siireglerinde gelistirilerek {iretime ka-
tilmasy, ticarilesmesi hedeflenmektedir. Bu hedefle egitim
programu iginde yiriitiilen sektor is birlik¢i tasarim proje-
leriyle ozellikle 6grenciler igin degerli kazanimlarin oldugu
tespit edilmis, egitimin ve sektoriin gelisimi acisindan da
birgok olumlu sonuca varilmistir. Tekstil ve hazir giyim sek-
tortinde is birligi yapilan firma ekibinin tasarim projeleri-
ne yaklagiminin verimliligi, tasarim sonuglarinin niteligini
etkiledigi gozlenmistir. Proje siireglerinde firmalar, mevcut
trinlerinin tasarim yonlerinin iyilestirilmesi i¢in farkli
deneyimler kazanirken, gelistirilebilir yeni fikirler elde et-
tikleri gozlenmigtir. Onemli bir diger tespit, tasarim proje-
lerinde yer alarak tiim siireglerde yetenekleri ve fikirleriyle
6ne ¢ikan Ogrencilerin, sektdr tarafinin dikkatini ¢ekmesi
ve ortak projelerin mezuniyet sonrast is tekliflerine olanak

saglamasidir. Ozellikle 6grencilerin endiistriyel iiretim sii-
reglerinde endiistriyel ekiplere katilarak iletisim yonlerini
gelistirebilme sansi elde etmeleri, sektor is birliklerinin en
olumlu yé6nlerinden birisidir. Son yillarda goriilmektedir ki
teknolojik gelismeler ve yeni iirlin gelistirme kavraminin
héakim oldugu tekstil ve hazir giyim sektérleri i¢in tasarimei,
artik sadece iiriine estetik deger katan kisiler degildir. En-
diistriyel iiretimde tasarimcidan ozel yeteneginin yani sira
gesitli disiplinlerin bir arada ¢aligtig1 ve is birligi icerisinde
¢oziimler trettigi endistriyel ekipler icinde yer alan, yeni-
lik¢i fikirleriyle oncii kisiler olmalar1 da beklenmektedir.
Tasarlama-tasarim her bireyin ihtiyaci ve istekleri dogrul-
tusunda yaptig1, yapabilecegi bir eylem olabilir, ancak en-
diistriyel {iriin; analitik ve sezgisel diistincenin olusturdugu
fikirlerin estetik yaklagimla yaratima dontistiigi, isletme di-
siplini ve pazarlama istatistikleri dogrultusunda gelistirilen
ve mutlaka tasarimcinin yer almasi gereken ekiplerin ¢ozii-
miinii gerektirir. Uriin gelistirme, analize dayali aragtirma
gelistirme ve fikir iiretme ile baglar, ¢éztimleme siireglerinde
bu fikirler olgunlagir. Endiistriyel ekiplerde yaratici ve yeni-
likei fikir gelistirmesi beklenen kisi tasarimcilardir. Tekstil
ve hazir giyim sektériinde tiriin gelistirme siireclerinde teks-
til tasarimcist hayal giicti ile olugturdugu yaratici ve yenilikgi
diisiincelerini, fikirlerini ¢aligma ekibine en iyi en anlagilir
sekliyle ozellikle de gizerek aktarma yetenegi olan diisiince-
lerini bu yontem ile ifade eden kisidir.

Hedef kitle odakl: tiretimde tasarim ve tiriin gelistirme,
tespit edilen problemin tanimlanmasi, ardindan arastirma,
probleme yonelik ¢oziimler bulma, prototipler yaparak so-
nuglari test etme ve sonucu degerlendirme agamalarini ice-
ren stiregler butiiniinde bir ekip ¢alismasidir. Sektor ig birlikei
tasarim projelerinin siireglerinde yenilik¢i, 6zgiin 6grenme
yontemleri ne 6l¢iide bagari ile yiiriitiiliirse, tasarim 6grenci-
lerinin mezuniyet sonrasi endiistriye uyumu o kadar miim-
kiin olacaktir. Ogrenciler agisindan dgrenme siireglerinin
yeni ve ozglinliik icermesi mesleki gelisimin iist seviyede ol-
masini saglamaktadir. Bu nedenlerle proje siireglerinde taraf-
larin 6nctii ve yeni fikirler gelistirmeye acik, siirecin bir etki-
lesim i¢inde zamanmn aktif kullanildig1, deneyim ve kazanim
igeren bir 6grenme oldugunu kabul etmeleri ¢ok degerlidir.
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ABSTRACT

The integration of technology into design studios generates questions that have long occupied
design pedagogy research. With the COVID-19 pandemic and the worldwide transition to
distance education, the future of design studios is again a controversial agenda. In order to
discuss the future of the design studio, first, the potential of Internet-based studios must be
understood. Starting with this purpose, this study classifies the Internet-based design studios
conceptually. Afterward, design studio samples and their evaluated outcomes based on scien-
tific research are examined with the purpose of understanding which learning methods they
supported. Thus, Internet-based studio models that can be matched with learning styles can
be discussed over their potential to a future studio. As a result of this evaluation, it is discussed
how these studio models, which are revealed to support different learning styles, can be in-
tegrated into education and what their contribution can be to the face-to-face design studio.

6z

Teknolojinin tasarim stiidyolarina entegrasyonu, tasarim pedagojisi arastirmasi uzun siiredir
mesgul eden sorular {iretir. COVID-19 salgin1 sonrasi diinya ¢apinda uzaktan egitime gegisle
birlikte, tasarim stiidyolarinin gelecegi yine tartigmali bir giindem haline gelmistir. Tasarim
stiidyosunun gelecegini tartiymak igin oncelikle internet tabanh stiidyolarin potansiyeli an-
lagtlmalidir. Bu amagla yola ¢ikan bu ¢alisma, internet tabanl tasarim stiidyolarini kavramsal
olarak siniflandirmaktadir. Daha sonra hangi 6grenme yontemlerini desteklediklerini anlamak
amaciyla, ¢iktilar1 bilimsel arastirmalarla degerlendirilmis tasarim stiidyosu érnekleri incelen-
mektedir. Boylelikle 6grenme stilleri ile internet tabanli stiidyo modelleri eslestirilebilmektedir.
Bu smiflandirma ve inceleme ile internet tabanli modellerin gelecekteki tasarim stiidyosu igin
sundugu potansiyeller ortaya konulmaktadir. Bu degerlendirmenin sonucunda, farkli 6grenme
stillerini destekledigi ortaya ¢ikan bu stiidyo modellerinin egitime nasil entegre edilebilecegi ve
yliz ylize tasarim stiidyosuna katkilarinin neler olabilecegi tartismaya agilmaktadir.
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INTRODUCTION

Design studio involves the collective construction of
knowledge through rigorous dialogue between designers/
teachers and the students and teaching/learning through
reflection-in-action (Schon, 1983). This definition express-
es the indisputable place of design studios in education.
On the other hand, the design process cannot be separated
from digital tools in today’s design practice. This raises the
question of how design studios, which constitutes the nat-
ural environment of design education, will adapt to the rise
of digital media. Gul (2011) claims that the education of de-
sign today is varied, therefore no system could support in-
depth for all areas of design education. Based on this view, it
can be suggested that talking about a single Internet-based
education system is not possible due to the nature of de-
sign education, nevertheless based on the characteristics
of these systems, differentiating education models can be
established for different design abilities. Within the frame-
work of this view, this article examines the relationship be-
tween different studio methods and learning styles, based
on the presented Internet-based design studios. As a result
of this examination, it is aimed to discuss the potential of
design studios at different levels and methods to transform
face-to-face design studios.

This research explores: (I) Types of Internet-based
design studios. (II) The functioning of these studios and
learning environments they provide through examples.
(III) Which learning methods can be supported by these
studios according to Kolb’s learning styles. (IV) Discussions
for the future of the design studio.

In order to conduct such research, it is necessary to con-
sider different Internet-based design studios first. In order
for the studies to be evaluated systematically, initial results
of the research show that the majority of the concepts such
as hybrid, online, blended, virtual, cyber, augmented real-
ity, media supported, etc. are used interchangeably, away
from their current semantic dimension, and this situation
creates inadequate and contradictory literature to describe
design studios. For this reason, this study reveals the set
of “Internet-based design studio methodologies” by first
matching these studios with the correct terminology with
an over-reading of existing studies.

THEORETICAL BACKGROUND

Design Studio as a Learning Environment

Design studio is an essential learning environment
and a pedagogical methodology in design education
(Crowther 2013). Design studio as a learning medium
provides a social learning environment where students
can replicate design problems. This environment pro-
vides face-to-face interactions with expert practitioners,
and studio tutors support them during the design process
(Schon 1987; Kimbell 2011).

The educational model applied in design studios, ac-
cording to Oxman (2006) generally employs a simulation
of praxis as a didactic model, while according to Schon
(1987), the visual reasoning in the design as a “dialogue
with the materials of the problem” is still the dominant
model for teaching in the design studio. Therefore, it can be
suggested that face-to-face education of studios both sup-
ports dialogue with the design problem and didactic educa-
tion at the same time. Furthermore, the fact that the design
studios still employ knowledge-based and typologies as a
conceptual and explorative medium (Oxman, 2006), is also
discussed within the conflict of traditional design studios.

The ongoing discussions, however, do not address
the indisputable position of design studios in design ed-
ucation, but the revision of design studios with current
teaching methods. Our understanding of design studios
is still developing, and with relatively recent studies, it is
advancing based on pedagogical approaches (Houghton
2016). In the literature of design education, the complexi-
ty of design study is being investigated in many ways, and
yet it is still possible to mention a growing literature on
its potential progress and development in terms of peda-
gogical aspects.

Inevitable Transformation of Design Studio

Design studios have to transform by the requirements
of the age, this creates a need for change and renewal.
Along with design methods, design studios are constant-
ly questioned and improved. The fact that design studios
have undergone many changes in the process until they
reach the current education understanding is proof of this
situation. Studio culture is based on the process that begins
with the master-apprentice relationship in design educa-
tion (Uluoglu, 1990). With the changing studio structure,
developments such as the inclusion of jury evaluations in
the process (Ecole des Beaux-Arts education), and the in-
creasing prevalence of learning by doing (Bauhaus educa-
tion) have transformed design studios over time. With the
influence of these schools, design studios are based on an
education model that aims to increase the level of aware-
ness, understanding, and ability of students, in line with
the principle of learning by doing more.

On the other hand, there are also criticisms directed
at the current state of design studios. Although the meth-
ods applied in design studios vary and are mostly updat-
ed in line with contemporary educational models, there
are opinions that design studios do not provide a suffi-
cient environment for designers to equip them with cer-
tain qualifications. Among these criticisms are the lack of
communication and teamwork in the design studios, the
failure to communicate with users one-to-one, the techni-
cal issues, cost and budget not being taken into account,
the students inclination to focus on the final product rath-
er than the process, and the lack of one-to-one practice
in the studio (Salama, 1995; Sahin, 2013). Basically, these
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shortcomings are based on the idea that the traces of the
traditional design studio, which was built on a didactic
and hierarchical teaching environment, are out of date in
today’s conditions.

Moreover, the questions posed to the design studio
today have switched the paradox with the rapid integra-
tion of technology. Design education is also required to be
adapted to digital media tools and opportunities. There-
fore, digital media usage and its abilities are inseparable
from the design studio context. Many studies focused on
the design education of computer-aided systems before.
Now there is a growing literature on new media, digital
representation tools, and design interfaces with design
education relations. As the world changes, education sys-
tems and practice has been changing as well. The new
generation of designers will be attached to the media and
digital interfaces more than ever so the way of informa-
tion sharing, spatial experiences, and even perception of
the designers will be different. Design education should
follow the current aspects and be prepared for future de-
signers’ needs and attitudes.

As Oxman (2006) mentioned, theories and methods
of digital design can no longer be conceptualized only as
a merge of computational tools with conventional formu-
lations of design thinking. The concept of design studio in
the age of digitalization and the issue of media interaction
with design education cannot be considered independent
from the tools and equipment used, therefore, the need of
rethinking the nature of design in relation to digital design
media is essential. As a result of the pandemic and sudden
transitions to online education all around the world, once
again the necessity of design education to adopt new ed-
ucation models has brought to the agenda, and adapting
design education to this new technological-social-psycho-
logical framework opened to the discussion (Ozguven et
al., 2020; Yorgancioglu, 2020; Milovanovic et al., 2020).
The researches during the pandemic period show the ne-
cessity of reconsidering the studio pedagogy on the tech-
nology axis, as Oxman (2006) has suggested much earlier.

In the ongoing literature, even before COVID-19 pan-
demic, it is a subject of discussion that communication
and information technologies bring new challenges for
design education, and they require contemporary meth-
odologies of new pedagogical approaches (Gul, 2011).
Along with the obligation of design studios to follow up-
to-date educational models, the paradigm shift created by
the technological revolution and the effect of the current
pandemic environment has brought the future of design
studios back to the agenda. In this context, examining the
relationships the design studio has established with exist-
ing technologies and discovering which learning methods
they support are part of a prominent research area. In this
context, the conceptualization of design studios that have
changed with Internet technologies is considered.

INTERNET-BASED DESIGN STUDIOS
CLASSIFICATION

As a result of the expansion of the use of internet tech-
nologies in the field of design and the acceleration of tech-
nological integration in education, we can say that there
are Internet-based design studio experiments that have
expanded in the literature. Especially in the exciting atmo-
sphere of the transition to Web 2.0, the fields of architecture
and design have started to test the limits of what they can
do. The variety of design tools used and the potential to go
beyond Euclidean geometry is also reflected in the architec-
tural design studio. In this context, Web 2.0 is a technolog-
ical communication network that provides new strategies,
tools, and techniques in many fields, as well as design stu-
dios (Pak & Verbeke, 2012).

Our understanding of these studios developed relative-
ly recently due to various samples of technology integrat-
ed design studios. Nevertheless, it is seen that the current
conceptualization does not establish a systematic linguistic
unity in the sample studies. As underlined in the introduc-
tion, it is seen that many concepts such as hybrid, online,
blended, virtual, cyber, augmented reality, media support-
ed, etc. are used interchangeably, away from their current
semantic dimension, and this situation creates inadequate
and contradictory literature to describe design studios. For
this reason, this study reveals a set of “Internet-based de-
sign studio methodologies” with the correct terminology,
by doing an examination of existing studies.

Based on the idea that digital media transforms archi-
tectural practice and education, the article “Integrating
Digital Media in Design Studio: Six Paradigms” (Gross &
Do, 1999) stands out as the first study in which design stu-
dios are classified according to digitalization formats. In
this study, 6 different models are proposed under the title of
‘Digital design studios, whereas, given that the CAAD tools
did not change the organization of the face-to-face design
studio and that Internet and media technologies have pro-
gressed enormously since 1999, this classification appears
to have lost its validity. Although it is a study that stands
out as an attempt to classify different methods in terms of
concept, since there is no similar classification study in the
Post-Web 2.0 period, a serious concept confusion is seen in
the literature. For this reason, it is believed that the recovery
of this classification under the title of Internet-based design
studios is important both in the present paper and through-
out the literature of design studio research.

It is essential to provide competent studio examples to
evaluate the benefits of Internet-based studio experiences.
In order to conduct such research, Internet-based educa-
tion model suggestions should be evaluated in their own
classes. On the other hand, there is no such classification in
the literature, and it has been observed that most concepts
are used interchangeably. In order for the research to reveal
a systematic set of concepts, firstly, Internet-based design
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Internet-Based Design Studio Methods

Design-Media Based

Augmented Reality
Design Studio

AR technology or an
environment where the
additional information
generated by a
computer is inserted
into the user's view of
the real-world scene

(Wang, 2009).

Augmented Reality
Design Studic, real as-
built environments in
design studio (Schnabel
et al, 2001)

Virtual Design
Studio

Virtual is "being on or
simulated on a
computer of computer
network” (Merriam-
Webster Dictionary)

Virtual design studio is a
format of teaching and
learning where
participants’
communication and
collaboration are
mediated mainly
through asynchronous
digital tools (Rodrigue et

Hybrid (Media)
Design Studio

Hybrid Media as “The
hybrid or the meeting of
two media is @8 moment
of truth and revelation
from which new form is
bom” (McLuhan, 1964)

The design studio
medium established
based on various media
platforms of
communication, data
collection, and
representation is
explored,

Communication-Media Based

E-Design
(Online) Studio

The communication
between students and
academicians was
provided by e-mail and file
transfer system, and in
more advanced examples,
where communication and
sharing are made with
technology suppart,
simultaneous
communication, video-
conference support, data
archiving can be
mentioned (Ozguven et
al., 2020).

al., 2018)

Second Life

Ay AR environments
¥ . WVirtual Games etc

Blended Design Studio

(Brown, 2003).

Physical Design Studio

Blended learning combines traditional physical classes with elements of computer-mediated
instruction (Finn & Bucceri, 2004; Bonk & Graham 2012). Thereby, blended learning
supports all the benefits of e-learning including cost reductions, time efficiency, and
Internet-based technologies, and also motivation that face-to-face instructions present

Design studio involves the collective construction of knowledge through rigorous
dialogue between designers/teachers and the students and teaching/learning through
face-to-face reflection-in-action (Schon, 1983).

MediaWiki, Google Earth APIL
Flare Concept Mapping, Simile,
Semantic Map Extention,
Google+

Zoom, Skype, Microsoft Bean
Connect, Adobe Cannect,
Blackboard, Maddle

Figure 1. Internet-based design studios classification.

studios were classified, and their features were defined.
These studios are divided into 5 groups as (I) Augmented
Reality Design Studio, (II) Virtual Design Studio, (III) Hy-
brid (Media Based) Design Studio (IV), E-Design (Online)
Studio, (V) Blended Design Studio. This methodological
classification is explained in the graph below in relation to
the terminology (Fig. 1).

Augmented Reality Design Studio

Augmented Reality (AR) is a technology that supports
the information generated through a computer that is in-
serted into the user’s view of the real-world scene. (Wang,
2009). Augmented Reality systems can combine the real
space and virtual space through augmented body interac-
tion display devices. This technology provides visual inte-
gration of the design into the built environment as if it is
built. Due to this unique performance of 3D imagining,
current AR systems help design offices as design assistants
(Kansek et al. 2000; Freitas & Ruschel, 2013). Even though
there are experimental usages in the education of design
(Schnabel et al, 2001; Kieferle & Herzberger, 2002), due
to economic costs of these technologies, and integration

problems, there are no research of full semester experienc-
es of an AR design studio. Due to this limitation, although
the present paper included AR design studio on the Inter-
net-based design studio classification, it has been excluded
from the sample review stage.

Virtual Design Studio

The virtual design studio is a model of studio and
learning environment that students’ communication, pro-
duction, representation, and collaboration are mainly me-
diated through virtual space by the usage of digital tools
(Rodrigue et al., 2018), whereas “virtual” means “being on
or simulated on a computer or computer network” (Merri-
am-Webster Dictionary, Url-1). Therefore, it refers to the
studio where the design process takes place in a virtual en-
vironment, not the studio where the technology integration
is made. Schnabel (2011) suggested that a virtual design
studio can stimulate creativity, support expressions, explo-
rations, and assist 3D imaginations skillfully. Design inter-
faces, virtual games, virtual media sharing, and production
programs that offer a virtual environment are used for the
virtual design studio in this context. It is one of the prom-
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inent features of the virtual design studio that not only the
design environment uses virtual space, but also the design
communication occurs over virtual communication plat-
forms. The implementation of these studios may generate
interaction and collaboration by overcoming geographical
or spatial barriers. (Gul et al. 2008; Livia, 2011; Schnabel,
2011; Rodrigue et al., 2018). Gul et al. (2008) pointed out
the affordances of virtual environments as learning medi-
ums that seek to provide a shared “place” that designers col-
laborate and communicate. As Gul (2011) suggests, virtual
learning environments succeed to create innovative and
effective education mediums, by supporting debate envi-
ronments, simulation games, role-plays, group discussions,
and project-based group work when they support collabo-
rative design studios.

In her study, Gul (2011) presents an international de-
sign studio where design processes take place in a virtual
environment and the processes and facilities of this studio.
“Designing IN Collaborative Virtual Worlds” is a design
course between the University of Newcastle (Australia) and
Rangsit University (Thailand). During the course, the on-
line game Second Life’s virtual environment is used for the
design environment. By using the wide range of synchro-
nous and asynchronous design and communication tools
of Second Life, it was aimed for students to develop the
abilities of collaborative design by using 3D virtual worlds.
The task of the design was “Virtual Home” which is given to
provide opportunities for students to practice collaborative
housing design in the virtual environments of Second Life.
In this design studio, while the design process takes place
in a completely virtual environment, it is aimed to have
designers from two different geographies to communicate
through the virtual environment and create a collaborative
design environment. When the outputs of the study are
evaluated, it is seen that the students’ evaluations for deci-
sion making and design development processes are divided.
While some students defined the process as “entertaining,
“helpful” and “collaborative”, some students believed that
face-to-face intercourse was not a substitute. Nevertheless,
the potential for the development of the virtual design stu-
dio is demonstrated from Gul’s (2011) framework in two
main conclusions. Firstly, 3D virtual worlds support the ex-
amination of the spatial arrangement of the design elements
so that the students gain the skills and ability to think in 3D
space. Secondly, virtual environments also have the poten-
tial for creating collaborative design studio environments.

E-Design (Online) Studio

The concept of “virtual design studio” was originally
proposed by Mitchell and McCullough (1991) and the first
example in the literature is the “Distance Collaboration”
(1992) studio, which was realized with the participation
of British Columbia and Harvard University students and
academicians (Ozguven et al., 2020). These studios consti-
tute the earliest distance education-based design studies,

but conceptually these applications should be called “e-stu-
dios”, not “virtual” Because in the context of the technol-
ogy, communication between students and academicians
was provided by e-mail and file transfer system, and an
asynchronous education was applied. In more advanced
examples, such as the “Virtual Village” project where com-
munication and sharing information are made with techno-
logical support, there are also features such as simultaneous
communication, video conference support, data archiving.
(Broadfoot & Bennett, 2003). As mentioned above, again,
these studios are distant design education models that com-
municate with network technology, not using the virtual
environment as a design interface. Despite the conceptual
confusion in the literature, design studios that switched to
Internet-based education after the COVID-19 pandem-
ic should be referred to as online e-design studios for the
above reason. Studios where augmented reality, virtual
space, or multi-media applications (hybrid) are not used,
but where communication and studio sharing are done
with online communication tools such as Zoom, Skype,
Microsoft Bean Connect, Adobe Connect, are included in
the online e-design studio class.

It would be appropriate to exemplify an e-design (on-
line) studio through a studio model carried out under pan-
demic conditions. The spontaneous “repair process” and
transformation in design studio conducted in the course of
online education of the Faculty of Architecture and Design
at Maltepe University in the spring semester of 2019-2020
were discussed in the article “A Repair Experience in an Ar-
chitectural Design Studio” (Ozguven et al., 2020). Online
E-design studio of functioning and examples about the im-
pact on students constitute this study is similar to the model
applied by the different architecture departments in Turkey.
The process of the design studio, where communication
take place through Blackboard application, aims to form a
basis of future studio scenarios in the context of time/place/
method, by expressing it as a “forced break” and “repair
process”. According to the outcomes of the evaluation, even
if the advisor wishes, they cannot intervene in student proj-
ects as much as before. In this case, the student reflects what
he understood and interpreted from the verbal statements
of the executive to his design. The evolution of project in-
terviews into flexible processes reshaped the relationship
between the advisor and the student and created a consul-
tant-architect candidate relationship that is more suitable
for the nature of architecture. This situation somewhat
“fixed” the vertical hierarchical studio setup. In the study,
it was also highlighted that students who had to use model-
ing programs instead of traditional representations such as
models and sketches, rapidly developed digital expression
formats in a short time and could communicate with the
executive through the representations with the use of new
generation media (Pinterest, Instagram). It has been stated
that these detected situations are practices that trigger cre-
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ative production. On the other hand, the differences in the
level of usage of 3D modeling programs have eliminated the
random design decisions that can be obtained by modeling,
and the decision-making process by the model has turned
into solid models with an effort to express design. There-
fore, it has been observed that an environment, which third
dimension thought can be supported, cannot be created.

Hybrid (Media) Design Studio

As an accepted name in media literature McLuhan
(1964) conceptualized Hybrid Media as “The hybrid or
the meeting of two media is a moment of truth and reve-
lation from which a new form is born”. Relatively recently
hybridization of the media creates a new medium in de-
sign and the combinations of different design software de-
terminate hybrid media as a norm. While hybrid media
changes the way we look at the image and design (Atiker,
2012), design education also adopts these tools of media
combination. Thereby, various hybrid media usage estab-
lishes hybrid design studio structures. In the next exam-
ple, the design studio medium established based on var-
ious media platforms of communication, data collection,
and representation is explored.

Pak & Verbeke (2012), suggest “Design Studio 2.0” re-
lated to the possibilities of Web 2.0 technology and concep-
tualized the framework of the Internet-based atmosphere
of the design studio. The main hypothesis of their work was
through the design of a learning experience with web 2.0
technologies, it is possible to help the students to develop
a deeper understanding of the materials at hand, motivate
them to learn from other students’ works, and improve the
quality of their designs. The framework of a long-term re-
search project, web-based geographic virtual environment
model (GEO-VEM), is based on the usage of combined
Semantic MediaWiki and Google Earth API for represent-
ing textual data, imagery, concepts maps, 3D models, and
time-based information. By using these web-based mate-
rials during the design process, and creating the connected
sharing interfaces, they evaluate the potential design studio
settlements. In this design studio, which was carried out
as part of the research project supported by the Brussels
Innovation and Research Institute, the majority of the de-
sign process (data collection, concept development, criti-
cism, sharing, representation production) was carried out
through web interfaces supported by defined applications.
Along with the term outputs, student views were evaluated,
and the possibilities of the design studio were revealed. It
is concluded that students are motivated for collaborative
work and media interfaces support the design processes.

Blended Design Studio

Blended design studio as the final classification of In-
ternet-based design studios is used for studios where one
or more of the aforementioned classifications are used in
combination with the traditional face-to-face design studio

method. Blended learning combines traditional physical
classes with elements of computer-mediated instruction
(Finn & Bucceri, 2004; Bonk & Graham 2012). Thereby,
blended learning supports all the benefits of e-learning in-
cluding cost reductions, time efficiency, and Internet-based
technologies, and also motivation that face-to-face instruc-
tions present (Brown, 2003). Also, a blended studio has
opportunities to combine different design media as well as
face-to-face studio benefits.

Steingand Khalid (2017) explored theblended design stu-
dioinanexperimentalbachelor design studio of Aalborg Uni-
versity. In addition to the existing Moodle-supported (Mod-
ular-Object-Oriented-Dynamic-Learning-Environment)
studio, they integrated Google+ as an interactive learning
environment, while they continue their face-to-face studio
hours. Through the experimental design studio, they in-
vestigated the question of what are the students’ perceived
problems, benefits, and expectations with regard to achiev-
ing a more interactive learning experience by blending
Google+ in-studio project courses. To analyze the blended
design studio experience in the study, as a methodology a
student workshop using an adapted problem-tree analysis is
constructed. It can be concluded that Moodle (as an online
learning environment) does not support the learning envi-
ronment without Google+. The reason for that is Google+
facilitates blended learning functionalities for design stu-
dios such as graphics, peer to peer, and instant communica-
tion very well. The implications of this study reveal that the
applications that provide an online education environment
are not sufficient alone, and that the studio should be en-
riched with different online sharing environments together
with face-to-face training.

LEARNING STYLES THEORY

Learning can be defined as an internal process that
differentiates for each individual (Demirbas & Demirkan,
2003); hence divergent learning styles had to be conceptual-
ized. Many theorists worked on learning styles such as Lew-
in (1948), who suggested that learning has a four-stage cy-
cle; Dewey (1934), who suggested that learning is a dialectic
process integrating experience with concepts, observations;
Piaget (1970), who divide the learning process in four-stage
cognitive process. Kolb (1984) developed the Learning
Style Inventory model based on these foundational studies.

Kolb’s (1984) Learning Style Inventory (LSI), a revised
version of the original model from 1976, presents a meth-
odology for the measurement of students’ learning styles
(Fig. 2). With 12 questions about the ways in which one
learns best and 4 answers for each question determines the
learning styles. Mainly learning methods are listed in line
with two axes consisting of two opposite learning styles:
Concrete Experience (CE) vs. Reflective Observation (RO)
and Abstract Conceptualization (AC) vs. Active Experi-
mentation (AE).
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Figure 2. Four learning modes of Experiential Learning Theory (Kolb, 1984).

According to Kolbs Experimental Learning Theory
(Fig. 2), major learning activities for individuals are:

CE learning style: Major learning activities include new
experiences, games, role-playing, peer-group discussion,
and individual work.

RO learning style: Major learning activities include the
opportunity to examine the subject from different angles
with the role of an observer, and test situations consisting of
objective test items that measure the individual’s knowledge
of the subject are suggested.

AC learning style: Major learning activities are work-
ing alone, reading theories, and presenting ideas in a struc-
tured way.

AE learning style: Major learning activities are prac-
tical works, small group discussions, individual learning
activities, and educational situations that include projects.

EVALUATION

The studies about learning styles mostly focus on the tra-
ditional design studio. Nevertheless, today’s design studio is

evolving, so that new research should be made to evaluate the
paradigm shift in studio literature. In this section, first of all,
the outputs specified in the case studies given to Internet-based
design studios are separated. The outcomes of the reviewed
studies, summarized above, were divided into components and
matched according to student learning outcomes as follow:
Virtual Design Studio:

3D virtual worlds support the examination of the spatial
arrangement of design elements so that the students gain
the skills and ability to think in 3D space. (Learning by
doing) + (Supporting skills such as touching, doing, etc.)
Virtual environments also have the potential for creat-
ing collaborative design studio environments. (Working
in groups)

While education becomes more fun with games in a
virtual environment, communication with avatars can
also be increased. (Experiences, games, and learning by
role play)

E-Design (Online) Studio:

Even if the advisor wishes, they cannot intervene in stu-
dent projects as much as before. In this case, the student
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Figure 3. Evaluation of Internet-based design studios on four learning modes of Based on Kolb’s Experiential Learning

Theory.

reflects what he understood and interpreted from the
verbal statements of the executive to his design. (role of
an observer) + (working alone)

o Supports communication with the executive through
the representations with the use of new generation me-
dia. (abstracting visual representations)

« The differences in the level of mastery of 3D modeling
programs have eliminated the random design deci-
sions that can be obtained by modeling, and the deci-
sion-making process by the model has turned into solid
models with an effort to express design. (Does not sup-
port 3D learning by doing method.)

Hybrid (Media) Design Studio:

o Hybrid Media supports learning from other students,
motivates collaborative work, improves the quality of
the group designs. (discussion between peer groups) +
(small group discussions)

» Provides various analysis findings, sketches, photos,
maps, studio presentations and texts describing. (the
role of an observer)

o DProvides both individual working space and group
works.

Blended Design Studio:

» Face to face education benefits (learning by doing) +

(peer learning) + (learning by observing)

o Learning environment alone with media integration
(learning-teaching activities that give the opportunity
to examine the subject from different angles with the
role of the observer)

o Online sharing opportunities (learning as an observer)
+ (Learning through experience)

Learning styles matching the learning outcomes speci-
fied in four separate studies in the text above are summa-
rized in the graphic below (Fig. 3).

The graphic above shows the studio experiences and
their matching learning styles. According to the data of
the studio outputs (Fig. 3), it has been observed that the
Blended Design Studio model, which supports learning
by doing and thinking, may change depending on the
media interfaces used, and can support “Converting’,
“Accommodating”, and “Diverging” learning styles. E-De-
sign (Online) Studio seems to support the “Assimilating”
learning style, which learns by thinking and watching,
due to its nature (not media-based learning interface).
Virtual Design Studio, which allows games, concrete vi-
suals, and group work, is in parallel with the “Accommo-
dating” learning style that supports active life and learns
by doing and feeling. With the large number of visual and
auditory stimuli that it creates and helps students to work
in small groups with different media uses, The Hybrid
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(Media) Design Studio supports the “Diverging” learning
style, as it supports the learning actions by reflective ob-
servation and watching.

The mentioned situation can be interpreted from sev-
eral angles. First, considering that the traditional studio
supports “Converting’, “Accommodating”, and “Diverging”
models, it can be said that the models blended with media
will appeal more to the learning style. In this direction, sec-
ondly, it is thought that Online Studio can be useful for “As-
similating” learning style, nevertheless, the models directly
supported by Hybrid Media Studio and Virtual Design Stu-
dio are undeniable. For this reason, it is critical to equip the
studio to provide a high proportion of all training models.
Two models can be proposed in line with these findings: I.
Different Internet-based studio models can be constructed
in different stages of design education. II. The same level
students, separated according to their learning styles, can
study together in micro studios blended with different me-
dia. Thus, technology integration of design studios can be
designed to increase the quality of education by supporting
learning methods, beyond being experiments on students.

CONCLUSION

In summation, this paper seeks to explore the Inter-
net-based design studios in two main axes: the terminolog-
ical classification and supported learning styles. Due to the
technology integration differences, it is important for the
literature to make this classification with the correct termi-
nology. At the same time, understanding which learning
styles these methods support most is important for discuss-
ing the future of the design studio. After the classification
study, based on the evaluations of the students, the sam-
ples selected for each design studio model were classified
according to the learning methods supported by the studios
and then matched with Kolb’s learning styles. Ultimately, it
appears that they have more potential to support different
learning styles.

These evaluated studies should not be seen as single
examples, but as studio experiments for design studios
that can be established with different media and learning
technologies integration. “What is the future of the design
studio?” “How should the technology-supported design
studio be structured pedagogically?” Such questions oc-
cupy the world of design education, especially with online
education, which is on the agenda again due to the pan-
demic. This research may also argue in outgoing debates on
distance-learning, as it seeks to conceptualize the existing
method in previous works.

In spite of that, it can be stated that an Internet-based
studio does not entirely replace face-to-face communica-
tion in the design studio Pak & Verbeke (2012); rather it
creates opportunities to develop the learning process of the
studio. The students can learn from comments on each oth-
er’s projects, create their designs in virtual environments,

share their data online, create a collective understanding of
the design, and so on. This kind of finding is also directly
related to Kolb’s learning styles. Because of the fact that not
everyone learns with the same methods, as Kolb mentions,
different aspects of Internet-based studio methodologies
may help us build infrastructures that support different
learning styles in the design studio.
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