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EDITORDEN
Simetrik Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, 2021 yil1 Temmuz ayinda yayimlanan altinci sayist ile
ikinci cildin ikinci sayismi yayimlamis olmaktadir. Buna bagl olarak, Simetrik Iletisim
Platformu iiyeleri, yayimladiklar1 Simetrik iletisim Arastirmalari Dergisi’nin hizla ilerleme
kaydetmis olmasindan kivan¢ duymaktadirlar.
Ucgiincii y1lina girmis olan akademik dergimiz; Academic Resource Index, Advanced Sciences
Index, Asos Indeks, CiteFactor ve WorldCat tarafindan taranmaktadir. Tkinci cilt ile birlikte,
dergimizi tarayan veri tabani ve indekslerin ¢ogaldig1 goriilmektedir. Bu gerceklikle birlikte,
daha once belirtmis oldugumuz iizere, Simetrik Iletisim Arastirmalar1 Dergisi; iletisim
bilimleri alanindaki akademisyenler, aragtirmacilar ve lisansiistli egitimi alan 6grenciler i¢in
onemli bir akademik kaynak olma niteligini tagimaktadir.
Simetrik Iletisim Arastirmalart Dergisi’nin altinc1 sayisina baktigimizda, bu sayida iki
caligmanin yer aldigin1 gérmekteyiz. Bu galismalardan ilki, bir aragtirma makalesi iken;
ikincisi, bir kitap incelemesidir.
Altinc1 saymin ilk ¢alismasi, “Tiirk Sinema Filmi Afislerinde Kadin Imgesinin Gosterge
Bilimsel Coziimlenmesi” baslhigiyla karsimiza ¢ikmaktadir. Serhat Toptas’a ait olan ¢alisma,
gostergebilim yontemi ile okuruyla bulusmaktadir.
Ikinci calisma, “Emegin Degisen Yiizii: Dijital Emek Somiiriisii” bashgiyla, bir kitap
incelemesi olarak okurun ilgisine sunulmaktadir. Ozgiir Yilmaz, bu calismasinda, Fuchs’un

“Dijital Emek ve Karl Marx” adli eserini irdelemektedir.



Arasgtirma Makalesi
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TURK SINEMA FiLMi AFISLERINDE KADIN IMGESININ GOSTERGE
BILIMSEL COZUMLENMESI

Serhat TOPTAS"
0z
Uzun yillardan beri yaygin olan afis tasarimi sistemi, 1950°1i yillardan itibaren film afisleri seklinde yayginlasmus,
filmleri tanitict afigler hazirlanmis ve bu sayede izleyiciye, gosterimde olacak ya da olan filmler hakkinda bilgi
verilmeye baslanmistir. Film afislerindeki gorsel igerikler hem izleyicinin ilgisini ¢ekmeye yonelik olmus hem de
filmlerin izlenme oranini artirmistir. Film afislerinin ¢6ziimlenmesi islemi ise gerek sinema sektorii igin gerekse alan
arastirmacilari i¢in dnem arz eden bir unsu haline gelmistir. Bu ¢alismanin evrenini, Tiirkiye’de gosterime giren Tiirk
filmleri afisleri, 6rneklemini ise Tirk filmlerinin ¢ok olmasi, afislere ulagsmanin zorlugu, ayrica segilecek dram
filmlerinin afisinde yer alan kadin karakterlerin ¢ok olmasi gerekgesiyle, 2020 yilinda gosterime giren dram filmleri
afigleri ile simirlandirilmigtir. Calismanin amacini sinema filmi afislerinde kullanilan kadin karakterlerin diiz
anlamlarmin yani sira yan anlamlarinin ve kodlarin, gostergebilim yontemi kullanilarak agiklanmasi olusturmaktadir.
Caligma, ulusal ve uluslararasi literatiirde, kadinlarin yer aldigi sinema filmi afis tasariminda yazili ve gorsel
unsurlarin hangi amagla kullanildig1 ve izleyiciye ne gibi igeriklerle verildigi, Barthes ve Saussure’nin géstergebilim
yontemi ile incelenmistir. Afis incelemelerinde Kadin imgesinin yerlestirme konumu, sinema filminde anlatilacak
hikaye tiirlerine gore degistigi, fakat afis gorsellerin de erkek karakterlerin ¢ogunlukla {istiin bir konumunda
tutuldugunu sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Géstergebilim, Afis, Roland Barthes, Ferdinand de Saussure, Kadin imgesi

INDICATIVE SCIENTIFIC ANALYSIS OF WOMAN IMAGE IN TURKISH CINEMA
FILM POSTERS

Abstract

Although the poster design has been wide spread for a long time, movie posters were wide spread after the 1950s and
films were introduced to the audience with the introduction of the movie promotion posters and the visual interest of
these posters was tried to attract the audience. The content of the poster and the visual and written elements in the
poster design were examined under the content of Barthes and Saussure using semiotics method. The main purpose
of the study is to investigate the side meanings and codes underlying the plain meanings of female characters in the
movie poster with semiotics. In the national and international literature, the study is of originality and importance,

since nosemiotic analysis can be made in films. The universe of this study, posters Turkish films that opened in

* Ars. Gor Aksaray Universitesi iletisim Fakiiltesi ATIF: Toptas, S. (2021). “Tiirk Sinema Filmi Afislerinde Kadin Imgesinin
ORCID ID: 0000-0002-5645-7865 Gosterge Bilimsel Coziimlenmesi”. Simetrik Iletisim Arastirmalar: Dergisi.
2 (2): 48-67.
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Turkey, the Turkish film posters of the sample of the study just released in 2020. Working very being of Turkish
films were shown in Turkey, the difficulty of reaching the poster, separate elected to the dram should be a lot of
located the female characters in the posters of films, 2020 impression sentering dram films is limited toposters.t has
been reached that the female image in the installation position varies according to the story types to be told in the
movie, but the poster images are also in a superior position of the male characters.

Keywords: Signscience, Poster, Roland Barthes, Ferdinand de Saussure, Woman Image

GIRIS

Kitle iletisim araglarindaki hizli gelismeler sayesinde farkli cografyada yasayan insanlar
ve olaylar hakkinda bilgi edinmemiz kolaylasmistir. Radyo, sinema ve televizyon gibi teknolojik
cihazlarin gelisimi, bireyler arasi etkilesiminde hizlanmasia katki saglamistir. Bilgi birikimi
artan bireyler, gordiikleri gorsellerden ve seslerden anlam ¢ikarmaya ve onlart yorumlamaya
baslamistir. Bir bilim dali olan gostergebilim yaklagimi1 da 6zellikle sinema, televizyon ve afisg
gibi gorsel unsurlarin yorumlanmasinda ve bunlarin anlamlandirilmasinda kullanilir.

Film afislerindeki gorseller izleyicinin yasaminda yer alan elementlerdir. Bu durum, afise
bakan izleyicinin gérmek istedigi filmle ilgili bir beklenti icerisine girmesini saglar. Afisi géren
izleyici, daha evvelden zihninde biriktirdigi dgelerle birlikte afisi yorumlamaya ve olabilecekleri
kurgulamaya baslar. Yani afis sayesinde bir imgenin, bir climlenin anlamini zihin tarafindan
tamamlanir. Ornegin afis gorselinde yer alan “aile” ifadesi, izleyicinin film igeriginin “aile”
tizerine oldugunu diisiinmesini saglar. Afisleler her ne kadar bir parcasi gorevi gorse de temsil
ettikleriyle biitiinsel bir semay1 olusturur (Lotman, 1999: 55-57).

Afisin ekonomik ikna edicilik ve estetik islevleri de vardir; ancak afis, kitle ve bireyler
iistlinde daha c¢ok ideolojik ve estetik bir baski yaratir. Begenileri, aliskanliklar1 ve diislince
bi¢imini yonlendirmesi acisindan da moda alaninda belirleyici olmustur. Boylece afisler gerek
estetik diizlemde gerek insan davraniglarini etkileme diizleminde 6nemli rol oynar (Tigli, 2012:
17).

Film afisinde bulunan goriintiiler ve yazli metinler, filmin igerigi hakkinda bilgi verir.
Kadinlarin afig tasarimi iizerinde konumlandirilmas: film igerikleri hakkinda bilgi vermesinin
yani sira kadmin toplumda donemsel olarak nasil sunuldugunu da gostermektedir. Bu baglamda
afislerde yer alan kadin imgelerinin temsili de ¢aligmanin ana niteligini olusturur. Gostergelerin
anlam ve anlam Otesi ifadeleri sinema afiglerinden cikartilabilir. Gostergebilimsel yontem,

sinema filmleri afiglerinin ¢ok katmanli anlatimini ortaya ¢ikarmak i¢in kullanilabilir.
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1. Sinema ve Afis

Sinema sanat1 ilk ¢iktig1 zamanda izleyicisini biiylilemis ve izleyenlerin hayatina yeni bir
heyecan katmistir. Sinema Onceleri sadece giindelik hayatin filme alinmasi ve siradan insanlarin
islendigi bir mecraydi. Teknolojinin gelismesi birgok film yapimcisinin da ¢ikmasina neden
olmustur. Film yapimcilart kendi filmlerini tanitmak icin biiyiilk harfler ve renkli gorsellerle
afisler hazirlayarak bu afisleri sehrin sokaklarina asmaya baglamistir.

Tirk sanayisinin 1960'lardan sonra hizla gelismeye baslamasi, afis sanatina canlilik
getirmistir. Her alanda ve her konuda ihtiyaca gore afis iiretimi yapilmaktadir. Ayn1 zamanda bu
yillar medya alaninda afisin kesfedildigi ve yogun olarak kullanilmaya baslandigi Onemli
yillardir. Afiglerin boyutlarindaki degisiklik de yine bu yillarda goriilmeye baslamistir. 1962 ve
1969 yillar arasinda sanat etkinlikleri artmis ve sinema tanitimina verilen 6énem de dikkat cekici
hale gelmeye baslamistir. Ayrica reklam fotografciliginin gelismeye baslamasi, afislerde
fotografin agirlikli olarak kullanilmasina yol agmistir. Baski tekniginin gelismesinin yani sira afig
icin gerekli her tiirli malzeme ve teknigin varlig1 da eskiye oranla afis sanat¢isina degisik ve
etkin olanaklar saglamistir. 1980'lere kadar gelen siirede afis ¢ok siiratli bir gelisim icerisine
girmis ve giiniimiize kadar gelmistir. Bu gelisim hala devam etmektedir. Tiirk toplumu gorsel
basili medyay1 benimsemis ve onu giinliik hayatin bir parcasi haline getirmistir. Her alanda afig
basariya ulagsmistir (Ozkan Tugba’dan Akt. Yalur, 2013:37). Afis (Fransizca: Affiche) veya
poster, TDK’ya gore; “bir sey duyurmak ve tanitmak i¢in hazirlanan kalabaligin gorebilecegi
yerlere asilmis, genellikle resimli duvar ilan1” seklinde tanimlanir. Afisler oyun, sergi, iiriin ve
benzerlerinin duyurulmasi amacl reklam ya da tanitim yapmak i¢in kullanilir. Afisler, tasarim ve
sanatin agirlikta oldugu tiriinlerdir. Herhangi bir {iriin, mal, kurum, olay ve fikir vs. gibi nesneleri
duvarlar yoluyla kitlelere tanitma ve ulastirma amaci giiden grafik trtinlerdir (Yalur, 2013: 31).

Film afislerine ilgi, sadece izleyicinin ilgisini sinemaya ¢ekmek amacli olmamuistir.
Yonetmenlerin ve yapimcilarin afislere ilgisinin artmasinda rekabet ortaminin ¢ogalmasi 6nemli
bir etkendir. Bu nedenle hem rekabet ortami yiiziinden hem de ilgi ¢ekmesi yoniinden afisler,
sinema filmlerinin tanitimmin ayrilmaz bir pargast olmustur (Kulakoglu, 2019: 56). Afisler,
birgok islevinin yani sira sinema filmlerinin tanitimmi saglamak ve bu filmlerin reklamim
yapmak i¢in de kullanilir. Sinema filmi afislerinde toplumlarin kendi kiiltiirlerine ait pek cok
imge ve sembol bulunmaktadir. Bu imgeler ve semboller araciligiyla filmlerle izleyici arasinda

bir bag olugsmaktadir. Bu bag sayesinde izleyici, film afisinde gordigli imgeye kendi
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deneyimlerinden, kiiltlirlinden, yasam bi¢imlerinden ve gereksinimlerinden olusan kodlar
araciligi ile anlamlar yiiklemektedir (Parsa ve Giinay, 2003: 18).

Film afisi tasarimlarinda yer alan gorsel ve dilsel iletiler, tiiketiciyi, filmi izlemeye
yonlendirecek eylemi gergeklestirebilecek nitelikte olmali ve 6ne ¢ikarmak istenilen iletinin
uygulanmasinin yani sira ¢ekiciligin artirllmasini da saglamaktadir. Film igerigi ile aktarilmak
istenen anlamlar, izleyiciye ilk olarak film afisi aracilifiyla aktarilir. Dolayisiyla film hakkinda
ilk izlenimi veren ve dikkat ¢eken sey, o filmin afisidir. Bu nedenle film afisinde yer alan
imgeler, izleyicinin ilgisini ¢ekecek bicimde birbirine eklenmedir. Ayrica gorsel gostergeler en
dogru sekilde secilmeli ve vurgulanmalidir (Guiraud, 2016: 4).

Tiiri ne olursa olsun her afig halki etkileyebilmek ve yonlendirebilmek igin halkin
begenisini kazanmak zorundadir. Afis kendisine yon veren belirli amaglar1 yerine getirmesi
acisindan 6nemli bir toplumsal rol oynar. Halkin girip ¢iktigi yerlere, duvarlara, sokaklara,
garlara, yol kenarlarina asilan afigler giinlilk yasamimiza girmis, ozellikle kentlerde, c¢evre
diizenlemesine gergek bir iislup kazandirmistir. (Tigli, 2012: 17).Afisler kendi i¢lerinde tiirlere
ayrilmaktadir. Kiiltiirel afigler, sinema, tiyatro, sergi, seminer, konferans, konser, festival ve spor
gibi Kkiiltiirel etkinlikleri tanitarak, bir yerde gerceklestirilecek ya da gerceklestirilmekte olan
kiiltiirel bir etkinligi kitlelere duyarak insanlarin ilgisini bu tiir organizasyonlara yonlendirmeyi
hedefleyen afislerdir (Ozmutlu, 2009: 75). Sosyal afisler, saglik, ulasim, sivil savunma, trafik,
cevre gibi konularda egitici ve uyarici nitelikteki afiglerin yan1 sira, politik bir diisiinceyi ya da
siyasi bir partiyi tanitan afisler, toplumlarin yonlendirilmesinde, cesitli bilgilerin, olaylarin,
diistincelerin ve Ogretilerin yayilmasinda énemli bir rol oynar (Becer, 2011: 202). Ticari afisler,
kurumsal reklamcilik, endiistri, moda, basin yaym, turizm gibi sektorlerde yaygin olarak
kullanilan bir iirin ya da hizmeti tanitmak amaciyla hazirlanan afislerden olusur. Ticari afisleri
diger tiirdekilerden ayiran en belirgin 6zellik, iizerlerinde tasidiklar: bilgiyle hedef kitleyi alici
hale getirmeyi amaglamalaridir (Ozmutlu, 2009: 75). Bir reklam afisi her zaman bir diiz anlam
sifresi tasir. Gorselde bulunan fotograf ya da sozciiklerin taninmasi ya da kullanilan dilin bir
kiiltiire ait olmasi gibi. Yan anlam sifreleri ise, topluma ait degerler ve geleneklerdir (A. Erkman,

1987).
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2. Sinema ve Gostergebilim

Sinema sanatin1 gostergebilimsel agidan yorumlayan Metz, sinemanin, kurgu yapisi ile
iliskili oldugunu 6ne siirer. Aslinda sinemanin birgok alt kodu vardir. Bunlar; film tiirleri, igerik
cesitleri, 151k, kiltiirel, psikolojik ve sosyolojik sahneler gibi alt kodlardir. Gostergebilimsel
calismada ise filmin konusu, film sekanslari icerisinde yer alan gorsellerle iliskilendirilir.
Filmdeki gorsellerin temsili olarak film afisleri 6ne ¢ikmaktadir. Sinema filmi gorselleri bir
anlam tastyicisidir. Afislerindeki sozciikler ve imgeler araciligi ile anlam aktarimi yapilir. Bu
gorsellerin anlaminin herhangi bir izleyici tizerinde hem olumlu hem de olumsuz etkisi vardir.
Ciinkii izleyicilerin afisten etkilenmesi {iglincii bir boyut olarak kisinin zihinde canlanan bir
hareket sonucu olugsmaktadir (Adanir, 2003: 53).

Herhangi bir tanitimin afiginde kullanilan gorseller ilk basta temel anlamini yansitirlar. Bu
da gorseli algilayan kisiler tarafindan afisin temel anlaminin kolayca anlasilmasina neden olur.
Bu gostergeler toplumda ¢ogu insan tarafindan bilinen kodlardir. Yazili ve resimli kodlar
arasinda anlami vermek acisindan farklilik vardir. Ornegin sozlii bir ifade ile bir olay1 anlatirken
gorsellere, rastlant1 sonucunda ya da gerekli durumlarda bagvuru yapariz. Bir film afisinde ise ilk
temel olan gorselin kendisidir, ilk anlam ifadesidir. Bu nedenle izleyiciler, afisleri sokakta
gordiiklerinde daha hizli tepki verirler. Film tasarimeilar, izleyicilerin daha hizli algilamasin
saglamak i¢in afislerde filmin oyuncularii kullanarak gorsel bir hikdye sunumu yapmaktadir.

Gostergebilim 20. yiizyilda bir bilim dali olarak ¢ikmistir. Bu bilim dalinin geligmesinde
yapi, gosterge, dil kavramlari baska bilim dallarinda da kullaniliyordu. Gosterge kavrami iizerine,
gecmisten giinlimiize bir¢ok felsefeci, bilim adami ve hekim diisiinceler liretmis basta gostergeler
olmak tizere ¢esitli alanlardaki gostergeleri ve belirtileri incelemislerdir. Calismanin geregi olarak
gostergebilimin ge¢misle olan iligkisini incelemek yerine ve calismayr siirlandirmak adina,
Isvigre’de Ferdinand de Saussure ve Roland Barthes gostergebilim galismalarina deginilmistir.

Bugiin Bati1 dillerinde kullanilan ve gostergebilim ile karsilagtirdigimiz “semiyotik”
sOzcligii Yunancadaki semeiotike teriminden, semiyoloji s6zciigii ise Yunanca semeion (gosterge)
velogia (kuram) sozciiklerinin birlesmesinden dogmustur. Gosterge isaret ya da belirti anlamina
gelen semeion ve teknik ve felsefi bir terim olarak M.O. 5. yiizyilda Yunanli hekim Hippokrates
ve Yunanh felsefeci Parmenides tarafindan daha ¢ok “kanit”, “belirti” anlamina gelen

“tekmerions” anlami olarak kullanilmistir (Rifat, 2009: 27).
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Gostergebilimsel yaklasim, metin agiklama, metin yorumlama tekniklerinin yerini almak
tizere gelistirilmis yeni bir segenek olmadigi gibi yeni bir yazinsal elestiri tiirii olmak amacinda
da degildir. Metin acgiklama, metin yorumlama teknikleri, gostergebilim ¢oziimleme
yontemlerinde yol gosterici olmaktadir. Gostergebilim, tiimdengelimle bir metodu benimseyerek
metin arasinda mesaj ve anlamlarin ortaya ¢ikmasinda kullanilmaktadir (Rifat, 2000: 9). Daha
genis bir tanimlamayla, insanlarin bir topluluk i¢inde birbiriyle anlagsmak amaciyla yarattiklar1 ve
kullandiklar1 dogal diller(Tiirkge, Ingilizce, Fransizca vb.), ¢esitli jestler(el, kol, bas hareketleri
vb.),sagir-dilsiz alfabesi, trafik isaretleri, baz1 meslek gruplarinda kullanilan flamalar, reklam
afisleri, moda-mimarlik diizenlemeleri, yazin, resim, miizik gibi gesitli birimlerden olusan, ses,
yazi, goriintii ve hareket gibi geregler vasitasiyla gerceklesen dizgelerin olusturdugu anlamli
biitiiniin birimleridir (Rifat, 2009: 6).Ayrica gosterge kendisi hari¢ temsil ettigi seylerin yerini
alabilen bicim, nesne ve olgu olarak da algilanir. Bu sebeple simgeler, ifadeler ve sozciikler
gostergebilim olarak tanimlanir. Gostergeler temelde insanlar arasindaki iletisimi saglayan
ifadeler biitiintidiir (Rifat, 2000: 8).

Gostergeler, bireylerin meydana getirdigi bicim ve yap1 oldugu i¢in, yansitilan gostergeler
toplumun kiiltiir yapisi ve bigimini de kapsayacak sekilde olusur (Fiske, 2003: 62). Gosterge
konusu {izerinde caligmalar yapan farkli aragtirmacilara gore, gosterge kavraminin adi,
birbirinden farkli isimlerle kullanilmaktadir; fakat temel olarak digerlerinden ayrilan ve ¢
pargaya boliinen gosterge tiirli vardir: Goriintiisel gosterge (icon), gosteren (index), asil gosterge
(simge). Biitlin gostergeler gergekte bir anlami gosterir, ya da bir 6geyi anlamlandirmaya caligir
(Culler,1985: 101). Belirtke, belirti, goriintii, simge, index, icon kelimeleri gostergeyle eslestirilen
ya da benzer kilinan kavramlardir. Bu sozciiklerin ortak bir yonleri vardir. Hepsi de iki sey
arasindaki iligkiyi agiklar (Barthes, 1979: 50). Gosterge, gosteren ile gosterilenin bileseninden
olusmaktadir. Bi¢im ile anlam arasindaki yapi, dogal bir benzerlik iliskisi kurmaz. Gelenege baglh
bir yapida gelisir. Bu baglamda tasarimlarda kullanilan nesneler, kiiltiirel kodlarin bir
gostergesidir (Culler, 2007: 86).

Gostergede bir anlamin farkliligini bulmak i¢in bagka niteliklerden de faydalanmak
gerekir:

1. Varlik/Yokluk gibi, bir tasarimda var olan gosterge, olmayan gostergeyi ifade
etmektedir.

2. Nesneler arasinda birbirine benzerlik olabilir ya da olmayabilir.
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3. Nesneler arasindaki iliski dolayli ya da dolaysiz olabilir.

4. Birbiri ile baglanti kuran nesneler bir diger nesneyi kapsayabilir ya da o nesnenin
gorlntiisel olarak oniline gegebilir.

5. Nesneyi kullanan tasarimci ile varolussal iliskisi olabilir ya da olmayabilir (Barthes,

1979: 51).

2.1. Diiz Anlam- Yan Anlam

Anlam, yaratmanin ilk parcasidir. Bu asama gdstergenin, gosteren ve gosterilen arasindaki
iliskisini ve gostergenin gercegi ifade etmesini temsil etmektedir. Diiz anlam, giinliik yasamda
bulunan nesnelerin zihinde ilk olusumunun yansimasidir(Becer, 2011: 39). Diiz anlam kavramu,
Roland Barthes’in ¢aligmalari ile ortaya ¢ikmistir. Diiz anlam kavrami, bir kisinin herhangi bir
gorselden toplumda varligini siirdiiren diger bireylerle ayni ortak anlamlar1 ¢ikarmasini ifade
eder. Gostergenin diiz anlami, gostergenin temsil ettigi nesneyi goren kisi tarafindan oldugu gibi
algilanmasi ile olusur (Fiske, 2003: 116).Yan anlam, goriilen nesnenin ikinci anlami olarak
bilinmektedir. Izleyicinin duygu, heyecan ve Kkiiltiirel degerleri gosterge ile birlestiginde,
anlamlandirmanin 6nemli bir diizeyi olan yan anlam ortaya ¢ikar. Biitiin gostergelerin kendine
0zgii tanim1 hari¢ kesinlikle farkli bir anlami1 vardir. Ayrica birey igin de gostergelerin ikinci bir
psikolojik anlami vardir. Bu sebeple yan anlam, diiz anlama gore daha 6zneldir. Yan anlamin
goriintiisel bir boyutu olmasina karsin nedensizdir. Fakat ayn1 gosterge dgesi, insanlarin sosyal
farkliliklar1 ve yasadigi yerin gelen eklerine bagli olarak farkli algilanabilmektedir(Cakal, 2007:
2). Gostergeye bakan birey, gostergenin yan anlam ve diiz anlamimin yani sira mesajin iletilme
seklinden de etkilenmektedir. Afiste diiz ve siradan bir anlatimdan bahsetmek pek miimkiin
degildir. Ciinkii okuyucunun yan anlamlar1 anlamlandirabilmesi i¢in Oncelikle afisteki diiz
anlamlar1 bilmesi ve bunlarin sirali olarak biitiinliiglinii ¢ikarmasi gerekmektedir (Tigl, 2012:
48).

Yan anlam, Roland Barthes’in diz anlamdan sonra ikinci anlamlandirma olarak
kullandig1 bir kavramdir. Barthes’e gore yan anlam, bireylerin duygularina dokunan, onlar
heyecanlandiran ayrica kiiltiirel degerlerine etki eden gorsel ve isitsel calismalardan etkilenmesi
sonucu olusmaktadir. Bu olusum bireyin 6znellik bakis agisidir. Yani nesneler ve gostergelerden
etkilenme sonucu, bireysel diisiince ifadesidir (Fiske, 2003: 116). Agocuk’a gore, gercek

diinyanin oldugu gibi yansitilmasi, diiz anlam disindaki durumlar araciligiyla gerceklesir.
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Bireylerin kiiltiirel ve toplumsal degerleri ya da sahip oldugunu bilgi birikimi birbirinden
farklidir. Bu nedenle bireylerin bir gostergeden etkilenmesi ya da anlam ¢ikarmasi birbirinden

farklt olabilir (Agocuk, 2014 8).

2.2. Kodlar

Iletinin gosterge sekline doniismesinde kullanilan simgeler ve bunlar arasindaki iliskileri
diizenleyen kurallarin tiimii “kod” olarak kullanilmaktadir. iletinin vermek istedigi mesajin kod
simgelerine doniistiiriilmesine “kodlama”, kodlanarak gelen mesaj ¢Oziimlemesine ise ‘“kod
acma” denmektedir. Her kodun aktarim bigiminde farkliliklar olabilir. Afislerde ise yazili kodlar
kullanirlar; ¢iinkii kodlar bir toplumun kiiltiiriiyle belirlenir. Bu sebeple toplumsal yasamimizin
uzlasimsal olan ya da toplum iiyelerince kabul goren kurallar tarafindan yonetilen tiim
goriiniimlerini “kodlanmis” olarak nitelemek miimkiindiir(Rifat, 2014: 84). Kodlar kendileri harig
baska 6gelere gonderme yapan gostergelerdir. Gergekte kodlar, i¢inde gostergelerin oldugu bir
yapidir. Bu olusum yapisinda kullanilan kodlar, insan topluluklarinin yasadigi yerlerde belli
geleneklere ve yasalara sahip topluluk {iyelerinin benimsedikleri kurallar1 kapsamaktadir. Bu
baglamda yasa kodlari, gorgli kodlar1 gibi toplumun iiyelerince kabul goren kodlar vardir.
Kodlarin birbiriyle paylastigi birka¢ tane ozelligi vardir. Kodlar, kiiltliir ile yakin bir iligki
igerisindedir ve bu kodlar, toplumdaki kisilerin kiiltiirinii yansitmaktadir. Biitiin kodlarin

bireylere aktarimi ise uygun iletisim yoluyla ve medya gruplari araciligiyla yayilabilir(Fiske,
2003: 91 - 92).

2.3. Anlamda Dizisel ve Dizimsel Gostergeler

Ferdinand de Saussure’un calisma konusu olan ve Ingilizce “paradigma” sézciigiinden
gelen dizisel boyut, ayni tiirden birbiri yerine gecebilecek birgok sayida gostergenin iginden,
yalnizca birinin segilip diger gostergelerin elenmesidir. Birimlerden olusan ve her birimin
gosterge oldugu dizisel boyut dikeydir (Imanger ve Ozer, 2004: 18). Dizisel yap1, benzer nesne ya
da objelerin yerini alabilecek gostergelerden olusan yapidir. Ayni dizisel boyutta olan bir
gosterge grubundan birinin segilerek digerlerinin disarida birakilmas: ile dizisel yap1 olusur
(Erkman, 1987: 52).Bir dizisel se¢iminde ilk 6nce segilen nesnenin diger segilmeyenlerle ortak
ozelliginin de olmasina dikkat edilmelidir (Fiske, 2003: 83). Ikili karsiliklar ve segilmeyenler,

secilen seyin anlaminin belirtisidir. Se¢imin oldugu her yerde bir anlam aramak gerekmektedir.
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Ormnegin bir ressamin resim yaparken bir¢ok firca iginden herhangi birini se¢mesi, anlamda
olusan dizisel boyuttur (Imanger ve Ozer, 2004: 18). Alfabenin herhangi bir yerinden bir harf
secgersek, bir dizilimin iiyesi oldugunu ve ortak bir yapiy1 olusturanlardan dizisel bir ¢erceveye ait
oldugu bilinmektedir. Saussure’un c¢alismalarinda dizisel anlamdan sonra gelen ikinci yol ise
dizimsel anlamdir.(Syntagmatic). Bir dizimsel gosterge (syntagm), segilen gostergelerin
birlesmesi sonucu olusur (Fiske, 2003: 82). “Syntgm” yani dizimsel boyut, ayni tasarim iginde
ayni anda birlikte var olan birimler arasindaki iliskiler, dizimsel baglantilar olarak
adlandirilir(Rifat, 1997: 23). Diger bir deyisle bir birinden bagimsiz dizelerdeki birimlerden birer
ornek alarak, bu birimlerden anlamli bir biitiin olusturulur. Dizimsel ¢er¢eveden alinan 6rneklerin
seciminde higbir kural yoktur. Birbiri ile iliskiye halinde olan gostergelerden yeni bir anlam

c¢ikarilmasina da dizimsel yap1 denir (Erkman, 1987: 54).

3. Yontem

Calismada, Tiirkiye’de gosterime giren yerli filmlerin tanitim afiglerinde kadin imgesinin
nasil yansitildigini ortaya koymak amaglanmistir. Makale taramalarina ve ulusal tez sitesinde
yapilan arastirmalara gore sadece film afiglerinde kadin figiiriinii gostergebilimsel olarak
inceleyen bir ¢aligma bulunmamaktadir. Bu baglamda ¢alisma, 6zellikle yalnizca Tiirk dram
filmi afislerinde yer alan kadin figiirlerinin ¢6ziimlenmesi acisindan O6nem kazanmaktadir.
Calisma kapsaminda incelenmesi gereken hipotezler ise sunlardir:

1. Dram-komedi, dram—agk, dram-savas filmleri afiglerinde yer alan kadinin konumu
degisiklik gostermektedir.

2. Tirk dram filmler1 afislerinde kadin karakterlerin giyimi kiiltiirel kodlar1 temsil edecek
sekilde verilmistir.

3. Kadin karakterlerin erkek karakterlere oranla daha masum yansitildig
diistiniilmektedir.

Calismanin evrenini, Tiirkiye’de gosterime giren Tiirk filmleri afisleri, 6rneklemini ise
sadece 2020 yilinda gosterime giren Tiirk filmi afisleri olusturmaktadir. Kapsam, orneklemde
ifade edilen 2020 yilinda gosterime giren Tiirk dram filmi afislerinden olusmaktadir. Tiirkiye’de
gosterime giren Tirk filmlerinin ¢ok olmasi, afiglere ulagmanin zorlugu, secilecek dram filmleri
afigsinde kadin karakterlerin ¢ok olmasi nedeniyle izlenme oranlarinin verildigi Box Office

sitesinden, 2020 yilinin nisan ayina kadar en ¢ok izlenen ii¢ dram filmi se¢ilmis ve bu inceleme
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calismanin smirliligint olusturmustur. Segilen Tiirk dram filmi afiglerinin gdstergebilimsel

yontem araciliiyla ¢oziimlemesi yapilacaktir.

4. Bulgular ve Yorumlar

4.1. Ask Tesadiifleri Sever 2 Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi

A
~SEVER)

(=

31 OCAK'TA SINEMALARDA

Yonetmen: Omer Faruk Sorak
Senaryo: Nuran Evren Sit
Yapimer: Omer Faruk Sorak
Ulke: Tiirkiye

Tiir: Dram- Ask
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Tablo 1: Ask Tesadiifleri Sever 2 Filminin Gosterge Dizilimi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Zemin Kirmizi Sicaklik- Samimiyet
Insan Erkek Kadmn — Erkek Iliskisi
Insan Kadin Kadn — Erkek Iliskisi
Nesne Plak Miizik ve Sevgi Iliskisi
Yazi Harf- Say1 Duygusal Cagrisim
Nesne Tilsim Biiyii- Baglanma
Nesne Telefon Merak — Ozlem- Sevgi
Kalp Mektuplar Toplulugu  Kalp Sekli

Kiyafet Insan Eski- Yeni Giyim Tarzi

Diiz Anlam- Yan Anlam

Zemindeki renk, diiz anlamda temel bir rengi ifade ederken yan anlamda sicaklik,
samimiyet ve agk kavraminin simgesi olarak gosterilebilir ve kadinlarin da en sevdigi renklerden
biri olarak diisiiniilebilir. Insan figiirlerinin afiste kullanilmasi, kadin—erkek iliskisini
yansitmaktadir. Yan anlamda iki kars1 cinsten bireyin bir arada samimi gosterilmesi afiste ilgi
¢eken etken olarak kullanilmistir. Afiste ikinci diizeyde kadin ve erkek karakterler aile simgesi
olarak diiz anlamda verilmistir. Telefonda gosterilen kadin ise birinci diizeyde degil, yan anlam
olarak yoruma acik sekilde birakilmistir. Kullanilan plak goriintiisii miizigi simgelemektedir.
Miizik ise askin bir pargasi olarak yan anlam ifadesi belirtisi niteliginde aktarilmistir. Harf
dizgisinde yazilmis kelimler, diiz anlamda filmin adinin temsil eder. Yan anlam olarak ise ask
kelimesi ile duygusallik ¢agrisimi yapilarak izleyici ¢cekmeye ¢alisilmistir. Diiz anlamda, zeminde

bulunan kolye ya da tilsim, kisiye kendine baglama anlaminda verilebilir. Farkli bir anlam olarak
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herhangi bir karaktere ge¢misini ifade edebilir. Yan anlamda biiyii iliskisi kurulabilir. Telefon
diiz anlamda herhangi bir nedenle iletisim kurmak i¢in vardir. Yan anlamda ise, kadin gorseli
kullanilarak merak unsuru olarak yansitilmistir. Mektuplar diiz anlamda bir iletisim arac1 olarak
kullanilmaktadir. Afis tasarimda ise mektuplar, kalp sekilde tasarlanarak zamansal bir gerceve
yaratilmistir. Bu gergeve ile sevginin temasi olan kalp goriintiisii verilmistir. Kiyafet diiz anlamda
herkesin giydigi bir seydir. Yan anlamda ise yas¢a biiyiik bireylerin genglerden farkli giyindigi

gorilmektedir. Bu sekilde zaman farki yaratilmaya ¢alisilmistir.

Kodlar

Kiiltiirel kodlara ornek olarak, afiste aile kavrami i¢inde degerlendirilebilecek anne ve
baba figiirleri verilebilir. Afisteki kadin ve erkek gorselleri bagka amagli kullanilsa bile afiste bir
aile formati i¢inde verilmektedir. Aile format1 olarak verilen orta yash giftlerin fotograflarinda,
kadinlarin konumlar1 erkeklerin arkasinda gosterilmistir. Kadinin geride gosterilmesiyle erkek
egemenligi belirtilmistir. Geng erkek ve kadin, birbirine sarili vaziyetteki yakin duruslariyla, orta
yastaki ¢ift ile karsilastirma yapilmis ve yeni bir baslangic ifadesi olarak bir aile simgesi seklinde
verilmistir. Geng ¢iftin iligskisi yan yana gosterilirken, yasi giftler birbirine mesafeli olarak

verilmigtir. Bu da gorsel zaman degisimin gostergesi olarak sunulmaktadir.

Anlamda Dizisel ve Dizimsel Gostergeler

Afigteki dizisel boyutun agiklamasi, ayni tiirden bir gostergenin i¢inde yalnizca birinin
alinmas: seklinde gosterilebilir. Ornegin; evli bir ¢ifti temsil eden bireylerden birer 6rnek almarak
dizisel anlam sunulmustur. Buradaki ¢iftlerin farkli donemleri ifade ettikleri, giysilerinden belli
olmaktadir. Oyuncularin yiiz ifadelerine bakildiginda sert bakis, merak uyandiran ifadeler ve
sevgi belirtileri goriilmektedir. Film tiirtinlin ask ve dram olmasi bireylerin ifadelerine
yansitilmistir. Plak, miizik kayitlarini iginde bulunduran aragtir. Burada plak, bir biitiin iginde
alian bir 6rnek olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica plak gegmis donemde kullanilan bir miizik
aracidir. Bu da film tamitiminda gegmisle simdiki zaman bagini1 kurmaktadir. Afiste kullanilan
kirmiz1 renk, insanlar tarafindan askin rengi olarak diisiiniilebilir. Mektuplarin ¢ok olmasi ve eski
olmasi ge¢mis donemden gelen bir sevginin isareti ve bu cerceve igine karakterlerin

yerlestirilmesi ya benzer hikdye olusturmakta ya da hikdyenin devami gibi verilmektedir.
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Dizimsel c¢er¢evede birbirinden farkli olan insanlar, gorseller, yazi karakterleri ve diger

materyaller ile agk filmi ¢er¢evesi olusturulmus ve dizimsel anlam yaratilmistir.

4.2. Agir Romantik Filminin Gostergebilimsel Coziimlemesi

LIATRIS YAPIM SUNAR

ONUR

HI0D & VOMETIVE N
DENIZ DENIZCILER

AGIR
“ROMAN 1K
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AU M N Y R SR
oo U0 Ol YO (83 o s B3

cfgweramason i ) ALEM M

Yonetmen: Deniz Denizciler
Senaryo: Deniz Denizciler
Yapimer: Liartis Yapim
Ulke: Tiirkiye

Tiir: Dram— Komedi
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Tablo 2: Agir Romantik Filminin Gosterge Dizilimi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan Kadin Kadn Bedeni ve Iliski
Insan Erkek Erkek Bedeni ve Iliski
Renk Kadin Pembe Elbise

Kiyafet Erkek Karakter Belirleme

Diiz anlam —Yan anlam

Afigin zemininde bulunan yol gosterimi, diiz anlamda bir yerden baska bir yere hareketi
ifade etmektedir. Yol gosterimi yan anlamda degerlendirilirse ve filme komedi-dram
cercevesinden bakilirsa bir macera, bir sorundan kacis olarak yolculuk edilmesi gerekliligi
kastediliyor olabilir. Kadin figiiriniin korku ya da iiziilme ifadesi vermemesi filmde komedi
unsurunu yansitan bir karakter oldugunu gosterir. Afiste yer alan Kkisilerin siralanmasi diiz
anlamda bir {iggen olusturmaktadir. Yan anlamda bu gorselle, kadin karakterinin 6n planda

olmas1 ve hikayenin kadin karakter etrafinda dondiigii ifade edilmistir.

Kodlar

Kadinin giydigi pembe elbise yerel bir kod olarak diistiniildiigiinde canlilik, mutluluk
ifadesi vermektedir. Film, dram ve komedi unsuru olarak yansitildiginda bu tutum, tercihen
dogrudur. Kadin karakterin arkasinda erkek karakter rahat bir izlenim vermektedir ve bu kisi
karigik renklerin oldugu gomlek giymistir. Diger erkek karakterler ise takim elbise ve ceket
giymiglerdir. Bu arada karsit giyimli kiyafetler ile iliskisel zitliklar yaratilmigtir.  Erkek
karakterlerin yiiz ifadeleri dalginlik ve saskinlik ile verilirken, kadin karakter mutluluk ifadesi ile
verilmigtir. Bu durum filmde dram unsurundan ¢ok komedi unsuru oldugunun bir gostergesi
olabilir. “Agir” sozctgii filmde erkek karakteri temsil eder. “Agir” ifadesiyle, sozcliglin yan
anlami kastedilmis, davranmslarda agir basli eylemlerde bulundugu ifade edilmistir. Bunun

yaninda yer alan® romantik” kelimesi duygusal bir ¢agrisim yapmaktadir. Iki sdzciik birlesimi ile
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karakterin, hikaye ¢er¢evesinde degiserek sert yapidan komedi unsurunun agir bastigt bir yapiya

gecisi yansitilmaktadir.

Anlamda Dizisel ve Dizimsel Gostergeler

Secilen karakterlerin yaslar1 ve cinsiyetleri birbirinden farklidir. Bu dizimde karakterlerin
birbirleri arasindaki iliski zaman geg¢isi olarak sunulmaktadir. Rakamsal olarak verilmeyen zaman
farki kisilerin yas ve birbirine olan mesafesi ile verilmistir. Dizimsel boyutta ise karakterlerin
birbirinden farkli olmasi ve ayni yol {izerinde durmalar1, filmde ortak bir ama¢ dogrultusunda
ilerleyeceklerinin gostergesidir. Zaten dizimsel boyut birbirinden farkli olan bir anlam
yaratmaktir. Afiste birbirinden ayr1 olan kadin ve erkek bir iligski eylemi yaratacak pozisyonda

durarak, dizimsel anlam olusturmuslardir.

4.3. Tiirkler Geliyor Filminin Gostergebilimsel Coziimleme

Yonetmen: Kamil Aydin

Senaryo: Atilla Engin- Mehmet Bozdag
Yapimci: Mehmet Bozdag

Ulke: Tiirkiye

Tiir: Dram- Savas
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Tablo 3: Tiirkler Geliyor Filminin Gosterge Dizilimi

Gosterge Gosteren Gosterilen

Insan Kadin Yiiz ifadeleri

Insan Erkek Yiiz ifadeleri

Doga Giines Baslangi¢

Insan Insanlar Donem giysileri- takilar
Topluluk Atlar — insanlar Savag Ortami

Diiz Anlam ve Yan Anlam

Film afisinin zeminindeki gorsel, diiz anlamda bir savasi temsil etmektedir. Yan anlamda
heyecan, korku ve merak diisiincesi ¢ergevesinde degerlendirilebilir. Savas ve atlilarin gorselinin
tasarimda altli-tistii sekilde verilmesi belirsizlik merkezi olusturmustur. Bu da yan anlam olarak
izleyicide merak duygusu yaratmaktadir. Diiz anlamda karakterler bir savas doneminde yasayan
hiikiimet sisteminin {iyeleri olarak verilmektedir. Yan anlamda ise kimin hiikiimdar, kimin es ya
da kimin anne formatinda verildigi izleyicinin yorumuna birakilmistir. Karakterlerin ifadeleri yan
anlamda keskin, yumusak, 6fkeli, dalgin ve kurnaz sekillerde gosterilmistir. Kat1 yiiz ifadeleri
hikdyenin bir savas filmi olmas1 nedeniyle dikkat cekici unsur olarak kullanilmustir. izleyiciler,
glinliik yasaminda siklikla karsilagtigi bu ifadelerin anlamlarini bildikleri igin afise bakarak kolay
bir ¢dziimleme yapabilirler. Diiz anlamda giines yeryiiziinii aydinlatan ve 1sitan bir seydir. Yan
anlamda ise yeni bir giiniin baslangic1 olarak tasvir edilmistir. Onde giden atlilarin arkasinda

dogan giines, yeni bir baslangi¢ olarak aktarilmustir.

Kodlar

Yazili kod olan “Tirkler Geliyor” tabiri, milliyet¢i ifadeler vererek duygusal ¢agrisim
yapmaktadir. Ayrica Tiirk kelimesi ile izleyicilere benlikleri ve 6zleri hatirlatilmigtir.  ikinci bir
kod olarak oyuncularin giydigi giysiler 6rnek verilebilir. Afiste, oyuncularin giydikleri kiyafetler

ile Tirklerin eski giyim tarzlar1 ortaya ¢ikarilmistir. Ayrica film adimin etkisi ile bu kod daha da
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baskin hale getirilmistir. Film i¢inde gegecek olaylarin, krallik i¢indeki modern yasamla
geleneksel yasam arasinda gelisen bir siireci anlatacagi agiktir; ¢linkii afis tasarimina bakildiginda
iki yash erkek karakterin giyimlerine gore birisi krallig1 ve soylu yasami diger karakter ise oba

hayatin1 temsil etmektedir.

Anlamda Dizisel ve Dizimsel Gostergeler

Birbirinden farkli yas grubuna ait karakterler verilerek anlam dizisi olusturulmustur. iki
kadin karakterin ortadaki geng erkek karaktere destek verildigi gortilmektedir. Afis tasarimin tam
ortasinda bulunan {igiincii kadin karakter ise en 6n planda yansitilarak hikayedeki yonlendirici
kisi olarak sunulmustur. Kadin karakterlerin yas gruplari birbirinden farkli olmasindan &tiirti
anlamda dizisellik olusturmaktadir. Aym sekilde erkek karakterlerin de yas gruplari farklidir.
Kiyafetlere bakildiginda sadece bir erkek karakter hari¢ hepsi ayni mekan ic¢inde bulanacak
kisileri temsil edecek sekilde giydirilmistir. Yalnizca yash erkek karakter obayi temsil eden bir
kiyafetle verilerek anlamda dizisellik yaratilmistir. Dizimsel anlamda ise farkli cinsiyet ve yas
grubundan kisiler secilerek ve bir donemi anlatan benzer kiyafetler giydirilerek yeni bir anlam

biitiinligli yapilmistir.

5. Sonuc ve Oneriler

Film afigleri ilk olarak gostergebilim yontemiyle ¢oziimlenmistir. Gorsel tasarimdaki
afiglerde dram filmlerindeki kadin karakterlerin afisteki konumu, durusu, ifadesi diger tiirler ile
birlestiginde degisime ugradigi agiktir. Dram filmleri, dram/komedi, dram/agk, dram/ savas
filmlerindeki kadin karakterlerin sunumu her filmin temel konusuna gore yansitilmistir.
Calismanin ilk hipotezinde, “Film afislerindeki kadin karakterler, dram, dram-komedi ve
dram/savag gibi karma filmlerde kadmin afisteki konumu degisiklik gostermekte midir?”
sorusuna yanit aranmistir. Dram ve agk tiirii olan filmde kadin karakterler, erkek karakterlerin
gerisinde verilmistir. Erkek karakterlerin arkasinda duran kadin karakterlerin, film igerisinde
yonlendirici konumda olduklar1 anlagilmaktadir. Afis igerisinde zaman geg¢isi, bireylerin
donemsel kiyafetleri iizerinden saglanmistir. Afiste evli ya da sevgili olarak yansitilan kadin
karakterler, erkek karakterler ile yan yana goriilmektedir. Esitlik duygusu yaratilmistir. Son
olarak da telefon iizerinde en 6nde duran kadin gorseli yikici — yipratict etki olarak konulmustur.

Bu durum film igerisinde ¢atisma oldugunun gorsel ifadesidir. Karakter sayisinin esit olmasi ve
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cift rakam olmasi bir dengeyi saglar. Tek rakam her zaman denge bozucudur. Telefondaki kadin
karakter, filmde olabilecek bir sorunu temsil etmektedir.

Dram ve komedi olan filmde ise ii¢ erkek karakter ve bir kadin karakter kullanilmistir.
Kadin karakter afis tasarim1 merkezine yerlestirilerek giiciin kendisinde oldugunu gostermektedir.
Diger film afisleri ile karsilastirildiginda burada kullanilan kadin karakter hikaye yonlendiricisi
olarak yansitilmaktadir. Clinkii kadinin sagina ve soluna yerlestirilen bireylerin, devinim ve
ifadeleri birbirinin ziddidir. Kadin karakter, burada zitliklar1 dengede tutacak bir gii¢ temsili
olarak verilmektedir.

Dram ve savas filminde kadin karakterler ana karakteri destekleyici, giiclii kadin imajinda
verilmistir. Ana karakterin iki yaninda yer alan kadin karakterler sag ve sol cercevede,
destekleyici nitelikte gosterilmistir. Ayrica ¢ergevenin iist kismina yerlestirilmeleri ve ortada
duran ana karakterin diger gorsellere gore daha 6n planda olmasi kadin karakterlerin daha da 6n
plana ¢ikmasmi saglamaktadir. Ikinci olarak gen¢ kadin karakter erkek karakterin oniinde
verilerek giiclii kadin simgesi olusturulmustur. Ug kadin tarafindan soyut bir iiggen igine alinmus
bir kralligin sembolii olan birey ortada birakilmistir. Temel olarak yonetici ile li¢ kadinin arasinda
bir gii¢ iliskisi oldugu ifade edilmistir.

Ikinci hipotez sorumuz ise Tiirk dram filmleri afislerinde kadimn karakterlerin giyiminin
kiiltirel kodlarin1 temsil edip etmedigidir. Dram ve ask filminde kadin karakterler kendi yas
grubu ve donemlerine ait ya da filmdeki hikayede gecen karakterin yapisina uygun bir bigimde
giydirilmistir. Yalniz film afisinde farkli donemleri ifade etmesi agisindan geng karakteri yansitan
tist gorseldeki kadin karakter, 1970 modasina uygun olarak, geng kizlarin taktigi bandana ve canli
renklerden olusan sar1 bir elbise giymistir. Alt taraftaki gen¢ kadin karakter daha modern
giydirilmis ve boylece afiste donemsel gecisler giysi kodlart ile yansitilmistir. Dram ve komedi
filminde kadin karakter canli bir renk olan pembe bir elbise ile sunulmustur. Pembe renginin
mutluluk ve enerji verdigi bilinmektedir. Burada, elbise ile filmin dram komedi iliskisi
kurulmustur. Yani canli bir renk, komedi unsurunun simgesi ve modern zaman gostergesi olarak
verilmistir. Dram ve savas filmde ise kadin karakterler kraliyet mensubu gibi giydirilmis ve
donem anlatimi yapilmistir. Buradaki giysiler Osmanli donemine ait bir tarzdadir. Kiiltiirel kod
kullaniminda bireylerin gecmisi ile etkilesimleri saglanarak afigsin anlamlandirilmasi saglanmustir.

Makale yazilmadan 6nce olusturulan son hipotez sorumuz Tirk dram filmleri afislerinde

kadm karakterlerin erkek karakterlere oranla daha masum gosterilip gosterilmedigidir. Ug film
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afisine baktigimizda kadin karakterlerin herhangi bir sekilde yiiz ifadelerinde masumiyet
olmadig gibi, bilakis sempatiklik, sert bakis ve derin anlam ifadeleri dikkat ¢cekmektedir.

Bu ¢alismada, film afisleri incelemesinde genel tasarim ¢ergevesi ¢oziimlemesi yapilsa da
temel nokta kadin karakterlerin film afisleri i¢indeki konumlarini belirlemek olmustur. Afis
tasarimlar1 hazirlanirken genellikle gorsel unsurlarin yerlestirilme se¢iminde, filmin igeriginde
gecen karakterlerin neyi temsil ettikleri yansitilmaktadir. Sonug olarak sinema filmi afislerindeki
kadin karakterlerin yansitilma sekli tek boyutlu degildir. Afislerde ele alinan kadin karakterler
gerek yan anlam olarak gerek kodlarla gerekse dizisel anlam boyutunda, gériinen anlamin altinda

farkl bir algilama unsuru olarak kullanilir ve pek ¢ok degisik anlam ¢agristirirlar.
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1. Giris

Bu ¢aligmada Christian Fuchs’un g¢alismalarindan hareketle temel olarak dijital emek
kavraminin teorik ¢ergevesi incelenecektir. Bu yapilirken dijital emegin sacayaklar
niteligindeki gayri maddi emek, oyun emegi, iicretsiz emek ve izleyici emegi gibi kavramlar
tartisilmak zorundadir. Boylece Fuchs’un hangi diisiiniirlerden ne 6lgiide etkinlendigi ortaya
cikacaktir. Bu noktada Fuchs’un Dijital Emek ve Karl Marx kitab1 bir ¢ikis ve varis
noktasidir: Kitapta ortaya atilan tezlerin gegerliligi sorgulanacak, bdylelikle bu kavramlarin
bugiiniin diinyasina ne kadar karsilik verdigi tartisilacaktir.

Fuchs da kitabinda benzer bir yontemden hareket etmistir: “Kitabin genel sorusu
sudur: Dijital emek nedir ve onun calisma kosullar1 en iyi nasil anlasilabilir? Bu soruya
yanitlar saglamak i¢in, daha temel sorular sorulmalidir: Emek nedir? Ekonomik deger nedir?
Emek nasil deger yaratir? Bilgisayar, internet ve Facebook, Google, YouTube ve Twitter gibi
‘sosyal medya’ ¢agimi emek nasil degistirmektedir?” (Fuchs, 2019: 24). Calismada takip
edilecek yontem de Fuchs’un ayni boliimde belirttigi iizere “elestirel kuramsallastirma”dir

(Fuchs, 2019: 24).

2. Dijital Emegin Sacayaklari

Fuchs, dijital emek kavramu tartisilirken ¢ok¢a karsilasilan soyut emegi irdelemekle
baglar. Soyut emek, “degerin 6ziidiir; bu, metalarin ortak 6zelligidir. Soyut emek, bir metanin
degerini yaratir ki bu, (ortalama) emegin bir metanin iiretimi ig¢in gerekli belirli bir zaman
uzunlugunda ¢aligmasidir” (Fuchs, 2019: 63). Bu kavramsallastirmaya goére emek {irlinliniin
degerini yaratan, o {irliniin iretim asamasinda gereken zamandir. Emegin farkli bigimler
almasi, daha sonra “Otonomcu Marksistler” adiyla anilan italya’nin 1970’li yillarda ortaya
cikan Marksist diisiiniirler kusaginca da irdelenir. Bu kusak, Karl Marx’in yalnizca iiretken
olan emege dikkat ¢ektigi tezine itiraz gelistirir. Otonomcular, Marx’in Grundrisse eserinden
yararlanarak, bu eserde gecen kolektif is¢i kavramini 6ne cikarirlar. Onlara gore kolektif
is¢inin “ortak faaliyeti maddesel olarak toplu bir {iriinle sonuglanir ... Kolektif is¢i kavrami
Marx’in lcretli-is¢i-merkezli olmayan bir yorumuna izin verir ¢linkii ortak isgiicii olarak
kolektif is¢i ayn1 zamanda karsiligi 6denmemis fakat sermayenin ihtiyaclarina dogrudan ya da
dolayl1 olarak hizmet eden tiim faaliyetleri de igerir” (Fuchs, 2019: 65). Boylece liretken emek
kavramina karsit olarak iiretken olmayan emek kavramina dikkat ¢ekerler. Bu noktada
iscilerin, ertesi giin tekrar ise gitmesini gerektiren dinlenme siiresi (yeniden iiretim olarak
adlandirilir) Otonomcu Marksistler tarafindan kadraja alinir. Yani yeniden {iretim siireci de

artitk sermayenin ihtiyaglarinca belirlenir hale gelmistir. Emek siirecinin degismesinin bir
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diger yansimasi da bilgi ve iletisim teknolojilerinin 1970’1i yillarda gelismesiyle birlikte artisa
gecgen sektorlerdir.

Otonomcu ekolden gelen Maurizo Lazzarato “maddi olmayan emek” olarak
kavramsallastirdig1 stirecin iletisim ve kiiltiirel iirlinlerin yaratilmasiyla sonuglandigini ileri
stirer. Maddi olmayan emek iki goriiniimle kendini a¢iga vurur. Bunlardan ilki enformasyonel
iceriktir ve dogrudan iscilerin biiylik sirketlerde sibernetik ve bilgisayar kontroliiyle
gerceklestirdigi emegi isaret eder. ikincisi ise kiiltiirel icerigi iireten, normalde is olarak
goriilmeyen; sanatsal faaliyet, moda, zevkler, tiiketici normlar1 ve kamusal diislince gibi
alanlar1 imler. Bu ikincisi az 6nce de deginilen yeniden iiretim alaniyla yakinsar. Ciinkii bu
ikinci tiirdeki gayri maddi emek aslinda bir anlamda bos zaman faaliyetlerini ifade eder
(Lazzarato, 1996). Fuchs da bu tartismalarin farkinda olarak, bos zaman faaliyetlerine dikkat
ceker. Ve bu asamada Kiiltiirel Calismalar ekoliiniin “liretim/¢alisma/kurumlar yerine kiiltiirel
tiikketim/bos vakte” odaklandigini ifade ederek bu ekolii agimlar (Fuchs, 2019: 95).

Kiiltiirel Calismalar ekoliiniin bir takipgisi olan John Hartley, yeniden iiretim siirecinin
sermayenin alania girmesine yakin bir yorumla, “’herkesin {iretici’ oldugu bir ‘iletisimin
diyalojik modelini’ tanimlar” ve “sosyal aglarin ve kullanici tarafindan igerik {liretimini ve
yayilimini destekleyen cevrimici platformlarin artisiyla beraber gazetecilik, kamusal alan,
iniversiteler, kitle iletisimi, yurttashk, arsivler ve diger kurumlar daha da
demokratiklesmistir, ¢iinkii ‘insanlar tiiketimde oldugu kadar tiretimde de daha fazla soze
sahiptir’” savini ortaya atar (Hartley’den aktaran Fuchs, 2019: 106). Burada demokratiklesme
tartigmasina girilmemekle birlikte, bos zaman olarak da anilabilecek yeniden iiretim
faaliyetlerinin de bir miibadele degeri yarattifina dikkat ¢ekilecektir.

Goriilecegi lizere Otonomcu Marksistlerin yeniden iiretim alaninda iiretken faaliyetin
gergeklestigine dair ¢ektikleri dikkat olduk¢a kayda degerdir. Tiziana Terranova,
Lazzarato’nun ifade ettigi gayri maddi emek kavramindan hareketle, Otonomcu Marksizm’in
actig1 tartismaya bir girdi yapar. Otonomcular kolektif is¢i kavramindan hareketle yeniden
iiretim alanina girdi yapar: Terranova kolektif is¢ilerin toplumsal fabrikaya tabi oldugu ileri
stirer. Toplumsal fabrika “is siireclerinin fabrikadan biitiin topluma kaydigi ve bdylece tam
anlamiyla karmasik bir diizenegin isletildigi bir metodu” karsilar (Terranova, 2015: 344).
“Web siteleri yapmak, yazilim paketlerini degistirmek, tartigma listelerini okumak ve bunlara
katilmak ve MUD ve MOO’larda sanal ortamlar yaratmak” gayri maddi emek siirecinin bir
parcasidir (Terranova, 2015: 344). Ancak hatirlanacag: iizere bu Lazzarato’nun gayri maddi
emegin birinci kolu olarak tarifledigi stirectir. Gayri maddi emegin ikinci kolu olan ve bos

zaman aktivitelerini isaret eden diger siire¢, Terranova tarafindan bir emek sOmiiriisiiniin
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yasandig1 kulvardir: “Miizik ve moda baglaminda sadece bazi sirketler ticari dagitim kanallari
tarafindan secilir, sadece birkag siteye risk sermayesi tarafindan yatirim yapilir. Ote yandan,
kara kurulu sirketler tarafindan orantisiz bir bigimde el konsa da, bu {iriinleri miimkiin yapan
sey kollektif kiiltiirel emegin bir formudur” (Terranova, 2015: 352). Terranova’dan yapilan bu
alintida dikkati ¢eken, kiiltiirel iiretimin internet ¢aginda yalnizca ufak bir boliimiiniin risk
sermayedarlar1 tarafindan desteklendigidir. Geriye kalan alanin iiretken kapasitesinin
karsiliginda herhangi bir tcret iligkisi ger¢eklesmez. Emegin istihdamla ayni olgular
olmadigini vurgulayan Terranova, bu kiiltiirel iiretimi siirecini bedava emek olarak adlandirir
(Terranova, 2015: 355). Bu bedava emek, “goniilliice saglanan ve maassiz, hoslanilan ama
sOmiiriilen bir ¢aligma bi¢imi” seklinde tanimlanir (Terranova, 2015: 344).

Fuchs, Marx’in soyut emeginden hareketle, Otonomcu Marksistler yeniden tiretim,
gayri maddi emek ve bedava emek kavramlariyla bir siireklilik iligskisine dikkat ceker.
Ozellikle internet teknolojilerinin gelismesi gayri maddi emegin gergeklestigi siber mekani
saglar. Ancak son olarak dikkati ¢ekilmesi gereken nokta, ag icinde iiretilen ve “karsiligi
odenen emek ve karsiligi 6denmeyen emek” siirecidir (Duman ve Ozdoyran, 2018: 78).
Terranova’nin da dikkati g¢ektigi goniilliice saglanan emek olgusunu Fuchs ve Sevignani
(2013: 236) oyunemek olarak adlandirir: Oyunemek siirecinde ¢evrimici faaliyetlerde igerik,
sosyal aglar, iligkiler, konum verileri, arama verileri ve begeni verileri tiretilir. Bu etkinlikler
eglenceli hissettiren islerdir ve bu etkinlikler sonucunda iiretilen tim veriler reklamci
miisterilere satilir. Bu satilan veriler sonucunda verilen reklamlar kullaniciya 6zel hale gelir,
yani hedeflidirler. Bu veri satis1 siireci gizlilik politikalarina aykirt olsa da, sosyal medya
platformlarinin sermaye birikimindeki ana etkendir (Fuchs ve Sevignani, 2013: 236).

Yeniden iiretim siirecinin oyunemek ¢ercevesinde ele alinmasina en énemli 6rnek ise
Dallas Smythe’in izleyici emegi kavramuidir. “Smythe ticari iletisimin izleyiciyi nasil
drettigini tartismaktadir” (Sener, 2020: 29). Smyhte’in yola ¢iktig1 izlek ABD’de uyku
disindaki zamanin kitle medyas1 tarafindan isgal edildigi yoniindeki fikirdir. Bu isgal ile
birlikte kitle medyasi, izleyicileri kendi istegi cercevesinde tiiketiciler olarak iiretir. Kitle
iletisim araglar1 ve din, egitim gibi yerlesik kurumlar Smythe’a gore, bireylerin bilinglerindeki
mevcut anlamlar1 yeniden liretme sorumlulugu istlenir. Boylelikle olusan biling endiistrisi
enformasyon teknolojileri ve tiiketim tirlinlerini kapsar. Boylelikle Smythe, izleyiciyi {iretme,
reklam satma ve satilacak mallara yonelik talebi izleyici emegi kavraminin temeline koyar
(Sener, 2020: 31). Biling endiistrisi, kapitalist sistemin devamliligini saglamak i¢in gereken
sembol ve anlamlari iretir. Fuchs’un dijital emegi kendisinden hareketle kurdugu izleyici

emegi su sekilde 6zetlenebilir:
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“Izleyiciler, reklamcilar tarafindan gelirlerine, yaslarma, cinsiyetlerine, etkin ve sinifsal
Ozelliklerine bagl olarak satin alinmaktadir. Bu nedenle izleyicilerin gerceklestirdikleri
is, sunulan mallar1 nasil satin alacaklarini 6grenmektir; boylece ‘serbest zaman’, tiiketici
kapitalizmi yararina kesin bir sekilde bigimlendirilir. Tekelci kapitalizm iireticilere
ihtiyag duymaktadir, bu treticiler ise {rlinlerini satabilmek i¢in reklamlara yonelirler,
reklamlar igin ise ihtiya¢ duyulan hem izleyicidir hem de izleyip tiiketime yonelmesi
gereken kitledir. Dolayisiyla bireyler biling endiistrisinde 6znedir, onlar tiiketim mallari
ve hizmetlerinin yogunluguyla kusatilir; kendilerini tiiketici olarak tiretirler. Onlar kendi
hayatlarini1 ve enerjilerini meta formunda yeniden iiretir” (Sener, 2020: 33).

Fuchs, Smyhte’in televizyon ve radyonun {iirliniiniin ne oldugu sorguladigini, bunun
sonucunda ortada bir pazar olmasi gerektigi sonucuna ulastigim belirtir. ikinci olarak da
kanallarin reklam veren sirketlere satmasi gereken bir iiriin olmalidir. Bu iiriin ise izleyicinin
sadakatidir. BOylece izleyicinin televizyon karsisinda gegirdigi vakit, reklamcilara satilir.
Izleyici bu vakitte gosterilen reklamcilan tiiketen tiiketiciler haline gelir ve yeniden iiretim
stirecinde de aktif hale gelir (Fuchs, 2012: 701). Boylelikle oyunemek siireci Alvin Toffler’in
“tiretketim™ olarak adlandirdigi siirecin bir silueti halinde one ¢ikar. Uretketim kavramu,
iiretim ve tiiketim alanimin i¢ ice girmesine vurgu yapmaktadir. Uretketim siirecinde
kitlesellik yerini bireysellige birakmaktadir (Toffler’dan aktaran Yildirim, 2020: 46).

Bu tiiketim ve emek sonucunda izleyici elde edilen kardan bir {icret almamaktadir.
Yani bu izleyici emegi “bedava emek” olarak kodlanir. Fuchs’un dijital emek kavramini
esinleyen faktorlerden biri de budur. Dijital emegi tanimlama noktasinda sacayagi islevi goren

tiim bu kavramlar tartisildiktan sonra sira dijital emegi irdelemeye gelmistir.

3. Dijital Emek Nedir?

Djjital emek kavraminin en bilinen kullanim alan1 sosyal medya kullanicilarin iizerine
olandir. Tanimin en basit haliyle bu kullanim, sosyal medya kullanicilarinin iretketiciler
olarak karsiligi 6denmeyen bir emek harcadiklarimi ifade eder. Ancak bu kullanim, dijital
emegin yalnizca bir kismini ifade eder; Fuchs dijital emek kavramini “dijital medyanin var
olmasi, Uiretilmesi, yayilmasi ve kullanilmasi i¢in gereken karsiligi 6denen ve 6denmeyen tiim
emek bicimlerini icerecek sekilde genisletmeyi” onerir (Saragoglu, 2019: 15).

Ancak yine de, en yaygin tartigmanin burada gergeklesmesinden 6tiirii oncelikle sosyal

medyadaki dijital emek siireciyle neyin ifade edildigini agiklamak daha faydali olacaktir.

Uretim (produce) ve tiiketim (consume) kavramlarinin birlesimiyle olusan prosume kavraminin

Tiirkgelestirilmis hali.

72



Yilmaz Simetrik iletisim Aragtirmalar1 Dergisi, 2 (2): 68-78

Internetin gelisimiyle birlikte televizyon kiiltiiriinden farkli olarak popiiler kiiltiir iiriinleri satis
yolundan ziyade 0deme yapilmadan 6deme yapilmadan indirilmek suretiyle tiiketilmeye
baslanmistir. Sosyal medya platformlari ise popiiler kiiltiir tiriinlerinden farkli olarak bir satis
gerceklesmeksizin kullanima izin verir. Ancak sitelere {iye olurken gereken kisisel verilerin
erisim izni, sosyal medya araclarindaki sermaye birikiminin asil gergeklestigi alandir. Fuchs
bu siireci “Bu araclar, kullanicilarin kisisel verilere erisim ve bu verileri metalagtirma
imkanmi sirketlere bagislamasi karsiliginda saglanan ayni yardimlar olarak” degerlendirir
(Fuchs, 2019: 136).

Verilen bu izinin ardindan kisisel veriler (begeniler, takipler, paylasimlar, mesaj
igerikleri) sosyal medya sirketlerince reklam veren sirketlere satilir. Peki, bu izin verilmezse
ne olur? Graham ve Anwar bu soruya dolayli yoldan bir cevap verir. Bu cevaba gore, s6z
konusu sosyal medya platformlarinda “is bulunur, insanlar birbirlerini destekler, sosyallesir”
seklindedir (Graham ve Anwar, 2017: 7). Bu alintidan da anlasilacagi gibi {icretli emek
fiziksel zor yoluyla baski altina alinirken, izleyici emegi ve gayri emek siirecinde bu ideolojik
bir tehdit halini alir. Boylece verilerin satis1 gizlilik tartismasini da beraberinde getirir. Ancak
yine de sosyal medya alanindaki sémiirii bunlarla sinirli degildir.

SOmiiriiniin bir diger boyutu da bu platformlarda harcanan vakitte tiretilen igeriklerdir.
“Internet, enformasyon kullanicilarinin aym zamanda bir egilim olarak enformasyon
iireticileri oldugu aktif bir vasitadir” (Fuchs, 2019: 138). Bu igerik iiretiminin somiiriisiine
dair en uygun 6rnek Huffington Post’tur. 2005 yilinda kurulmus siyasi bir blog sitesi olan
Huffington Post, kullanicilarinin {icretsiz {iirettigi blog icerikleriyle en c¢ok tiklanan siteler
arasma girmistir. Ancak daha sonra, 2011 yilinda bu site AOL isimli bir firmaya 315 milyon
dolara satilmistir. Bunun tiizerine kullanicilar bu satis siirecinde dava agmis ve s6z konusu
kardan hak talep etmislerdir (Fuchs, 2019: 393). Ancak gelen yanitta kimsenin kullanicilari
Huffington Post’ta yaym yapmadiklar1 i¢in zorlamadiklar1 yoniinde olmustur (Fuchs, 2019:
397). Boylece sosyal medya ve internet kullanimi alanindaki emek somiiriisiinii diger bir
boyutu ortaya cikar. Ucretsiz emek olarak adlandirilabilecek bu siiregte kullanicilar
zamanlarimi harcayarak gayri maddi bir {irlin elde ederler; fakat bunu goniilli bir sekilde
yaparlar ve kardan pay elde edemezler.

Dijital emegin somiiriisii li¢ unsura dayanir: Baski, yabancilasma ve el koyma. Baski,
kullanicilarin bu sosyal aglarda iretketim zamani gecirmesini zorunlu kilar; aksi halde
kullanicilar zamanlarinin degersiz bir hale geldigini diisiiniirler. Yabancilasma, yaratilan bu
karin sirketler tarafindan sahiplenilmesini; el koyma ise kullanicilarin verilerine el

konulmasini ifade eder (Fuchs, 2019: 146).
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Boylelikle ticarilesen sosyal medya platformlar1 kullanicilarin verilerini hedefli
reklamcilik sayesinde sermaye biriktirmek amaciyla kullanir. Ancak Marksist kurama gore
emek siirecini ¢alismaktan ayirt eden bir faktor de art1 deger tiretimidir. Art1 deger bir is¢inin
is gliniiniin belli bir saatine kadar maas karsilig1 isini yaptigi, geri kalaninda ise patronunun
kar1 i¢in bedavadan ¢alismasi seklinde tanimlanabilir. Peki, sosyal medyadaki dijital emek
stirecinde art1 deger tiretimi var midir? Fuchs bu soruya hedefli reklamcilik iizerinden yanit
Verir:

“Zamanin bir noktasinda reklamcilar, hedefli olmayan reklameciliktaki gibi izleyiciler
sadece tek bir reklam gdstermezler; farkli reklamlari, kullanicilarin ilgi alanlarinin ve
cevrimi¢i davraniglarinin izlenmesine, degerlendirilmesine ve karsilastirilmasina baglh
olan farkli kullanici gruplarini gosterirler. Televizyonun geleneksel bicimlerinde tiim
izleyiciler ayn1 anda ayni reklamlar1 goriirler. Hedefli internet reklamciliginda reklam
sirketleri farkli reklamlari ayni anda sunabilirler. Reklamcilifin etkinli§i nazaran

tiiketicilerin ilgi alanlarina uymasi olasi daha fazla reklam gosterebilirler” (Fuchs, 2019:

150).

Sosyal medyadaki gozetim de sOmiiriiniin bir baska alanidir. Bu platformlardaki
gozetim “dinamik ve daimi olarak kullanici tarafindan olusturulan igerigi yaratip paylasan,
profillere ve verilere goz atan, baskalariyla etkilesime giren, topluluklar1 yaratan, katilan ve
insa eden ve enformasyonu yeniden yaratan iretketiciler tizerindeki gozetimdir” (Fuchs,
2019: 153). Sosyal medya iiretketicilerinin yarattigi miibadele degeri ise sosyal medya
saglayicilarinin elde ettigi kar olan para degeridir. Kullanim degeri, kisisel veriler ve kullanim
davraniglaridir (Fuchs, 2019: 153). Uretketicilere iicret édenmez, bdylelikle séz konusu
sirketler i¢in somiiriinlin derecesi sonsuzdur. Clinkii iiretimleri karsilarinda aldiklar1 sosyal
medya hizmeti bir maas degildir. Bu erisim maas olarak goriillememektedir, kisiler bu erisimle
yasamlarini idame ettirecek tirlinleri temin edememektedir (Fuchs, 2019: 156).

Sosyal medyadaki emek sOmiiriisiiniin gizlenmesindeki onemli bir kavram sosyal
medya ideolojisidir. Fuchs bu kavramin sosyal medyadaki bireyci, yarigmaci, benmerkezci,
esitsiz kiiltiirii betimledigini syler. Bu ideoloji “sosyal medyanin katilimc bir kiiltiir ve yeni
bir demokrasi bi¢imi olarak sunulusu” ve “sOmiiriiniin oyun olarak gizli goriiniimii”
seklindeki yontemleriyle somiiriiyii gizler (Fuchs, 2019: 185). Fuchs burada oyunemek
kavramiyla somiiriiniin eglenceli hissetmesine deginirken, diger yandan katilimci kiltiir
yanilsamasinin, aslinda eglence kiiltiirlinlin altinda Ortbas edildigini sdyler: “YouTube,
Twitter ve Facebook iizerinde siyaset miimkiindiir ama azmlikta kalan meselelerdir.

Kullanicilardaki hakim odak siyasi olmayan eglence iizerinedir” (Fuchs, 2020: 116).
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Neoliberalizmin hakim paradigma haline gelisiyle birlikte giivencesiz, diisiik ticretli ve
gegici olarak tanimlanabilecek prekarya emek tipi genellesmeye baslamistir. Tekrarh
olmasindan 6tiirii ev kadinilagsmis emek olarak da adlandirilan bu siire¢ az gelismis kapitalist
iilkelerde daha siklikla karsilasilir. Fuchs (2019: 170) prekarya emegi tizerinden dijital
emegin sosyal medya ile ilintili olmayan boliimiine deginir.

Dijital emek kavrami yalnizca sosyal medyanin gayri maddi-iicretsiz emegini degil,
dijital {riinlerin yapim/iiretim/bakim asamalarindaki beyin ve kas giiclinii kapsayan emek
siirecini de kapsar. Oncelikli olarak Fuchs enformasyon ve iletisim teknolojileri alaninda
islenecek dogal kaynaklarin tedarikine dikkati ¢eker. Afrika basta olmak lizere az gelismis
kapitalist iilkelerdeki dogal kaynaklar kole emegi ile cikarilir. Fakat diger yandan 6rnegin
Demokratik Kongo Cumbhuriyeti’ndeki i¢ savas siirecinde oldugu gibi her ne kadar ideolojik
gibi goriinse de bu madenler silahli ¢atismalara konu olur. Bu 6zelliginden o&tiirii “catisma
madenleri” olarak anilirlar. Bilgisayar ve telefon iiretiminde 6nemli bir maden olan koltan
bunlardan bir tanesidir (Fuchs, 2019: 252).

Dijital emegin montaj sanayisi alanina yansimalarinda ise Cin basta gelmektedir.
Cin’in enformasyon ve iletisim teknolojileri sektorii yabanci sirketlerin hakimiyetindedir.
Apple firmasinin montaj sirketi olan Foxconn, Cin’deki montaj sanayisinde onde gelir.
Foxconn son yillarda giindeme iicretsiz fazla mesai ve ¢alisan intiharlari ile gelmektedir. 2008
yilinda Foxconn’un Guanlan bolgesi is¢ileri her ay ortalama 120 saat ticretSiz mesai
yapmistir. “Foxconn’un askerlik benzeri sert kiiltiirli; reddedilemez otorite, itaat ve
gdzetimden biridir. Iscilere itaat etmeleri ya da terk etmeleri sdylenir” (Fuchs, 2020: 213).
Foxconn {izerine yapilan bir arastirmada, 17 is¢inin intihar etmesinin bir sene ardindan
yapilan goriismelerde caligma sartlarinda herhangi bir 1yilesme gozlenmemistir (Fuchs, 2019:
274). Bu sirketlerin denetimi ise Apple firmasinin kendisince yapilmaktadir.

Madenlerin ¢ikarilmasinin ve montaj sanayisinin ardindan emek siirecindeki
isboliimiinde sira yazilima gelmistir. Yazilimin iki boyutu vardir: Birincisi Google sirketinin
sunmus oldugu calisma sartlar1 ve ikincisi Hindistan yazilim sanayi. Google disaridan
goriindiigii kadariyla ¢alisanlarina iyi ¢alisma kosullar1 vaat eder. Bu kosullar, 9-5 olmayan
bir mesai, sirket i¢cinde iyi yemekler, spor, eglence, ortalamanin {izerinde maaslar ve sayginlik
seklinde 6zetlenebilir. Ancak Fuchs yapmis oldugu arastirmalarda Google ¢alisanlarinin proje
esasina dayanan islerini yetistirmek icin uzun saatler ¢alismalar1 gerektirdigini, is ve bos
zamanin birbirine karistig1 diizensiz is gilinlerinin ortaya ¢iktigini belirtir. Bu sirketteki baski
da yumusaktir: Yani yoOnetim sosyal bicimleri kullanir. Calisanlar fazla mesai yapmak

zorunda degildir ancak sirket kiiltiirii, is arkadaglarinin yarattig1 baski, rekabetg¢ilik, oyunemek
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kiiltiirii, performansa dayal1 terfiler bu sosyal bigimleri olusturmaktadir. Google c¢alisanlari
isyerinde spor salonlari, restoranlar, kafeler, masaj salonlari, etkinlik ve dersler araciligiyla
daha fazla zaman gecirmektedir (Fuchs, 2019: 330-331). Fuchs, Google’da emek
sOmiiriisiiniin aldigr bu bi¢imi tespit eder. Fakat diger yanda daha acik goriilen Hindistan
yazilim sanayi vardir. Hindistan’da dis kaynak kullanimi (taseron) araciligiyla miisterilere
cagri hizmetleri, musteri hizmetleri, insan kaynaklari, muhasebe ve yazilim gibi is kollar1
sunulur. Hindistan yazilim isgileri genellikle iist orta siiftan gelmektedir, toplumun geri
kalanindan ziyade iiniversite egitimi gormiis kimselerdir. Bu kisiler uluslararasi sirketlerde
danismanlik yahut miihendislik yapmaktadir ve Hindistan’da yapilan isin %42,7’si
uluslararas1 sirketler i¢in gergeklestirilmistir. Hintli yazilim is¢ileri, body shop adi verilen
uygulamayla proje bazli olarak yurtdist miisterileri icin gorevlendirilmekte, vize, konaklama
gibi ihtiyaglar1 gegici olarak body shoplar tarafindan karsilanmaktadir. Body shoplar
yurtdisina gonderdikleri isgilerin {icretlerinin  biiyiik bir kismmi alarak, is¢ilerin
bireysellesmis, gecici ve kesin olmayan sozlesmelerle ¢alismalarina vesile olmaktadir (Fuchs,
2019: 297-300).

Fuchs boylelikle ortaya attig1 dijital emek kavramiyla yalnizca son dénemin popiiler
konusu olan sosyal medyadaki ekonomi politigi aciklamakla kalmamaktadir. Dijital emek
stirecinin dijital iiriinlerin maden ¢ikarimindan atik hale getirilmelerine kadar siirdiigiinii ifade
eder. Oyle ki dijital iiriinler atik hale geldiklerinde dahi emek siireci devam eder: “nakliye
is¢ileri, cihazlar1 yok etme alanlarina getirirler ve kurtarma is¢ileri de bunlar1 parcalarina
ayirlp kismen tekrar monte ederler” (Fuchs, 2019: 421). Boylelikle Fuchs, Kiiltiirel
Calismalar’in yer yer Marksizme yakinsayip yer yer uzaklagmasinin sosyal medya basta
olmak iizere dijital emegin ekonomi politigini gz ard1 etmesine ekonomik belirlenimci bir

girdi yaparak bu alandaki ¢aligma sartlarini gézler 6niine sermektedir.

4. Sonug¢

Christian Fuchs’un ilk olarak 2015 yilinda dilimize ¢evrilen bu ¢alismasinin ingilizce
asli 2014’te basilmustir®. O tarihten bu yana yaklasik 6 yil ge¢mistir. Gerek sosyal medyanin
devamli olarak kendini yenileyen platformlardan olusmasi, gerek ¢alisma sartlarinin kiiresel
ekonomik krizin gidisatiyla orantili olarak degismesi kitabin giincellenebilir/katki sunulabilir
olmasma vesile olur. Ornegin sosyal medya platformlarmin icerik iiretimi sonucunda

kullanicilara para 6demesi, bu degisen olgulardan biridir (Habertiirk, 2016).

2 Fuchs’un kisisel web adresinden: http://fuchs.uti.at/books/digital-labour-and-karl-marx/
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Burada Fuchs’un asil katkisi, gilindelik hayat pratiklerine odaklanilan sosyal
medya/gayri maddi emek tartigmalarini ekonomi politik bir hatta ¢ekmesidir. Elestirel
kuramin 6zgiirlesmeye katki saglayan teorik zeminini kullanan Fuchs, bu emek somiiriisiiniin
Oniine gegmek icin bir takim Oneriler siralar. Bu 6neriler proleter medya kavramiyla agiklanir:
“Proleter dijital medya kar amaci giitmemesi ve ticari olmamasina ragmen c¢ogunlukla
kapitalist miilkiyet yapis1 dzelligini barindirmaktadir. Isci sinifi dijital medyasi, 6z-yonetim
siirecinde isciler tarafindan kontrol edilen miicadelenin medyasidir. Isci sinifi miicadelelerinin
asil miicadelesi, ekonomik bir demokrasi kurularak siniflarin ortadan kaldirilmasidir. Tipki
is¢i smifinin, ortak miilkiyet toplumu olmaya ¢abalamasi gibi, is¢i sinifi medyasi da ortak
miilkiyet medyasi olmaya ¢abalamaktadir” (Fuchs, 2019: 435). Fakat bu alternatif medyalarin
gercekligi ve siirdiiriilebilirligi de kriz donemlerinde ekonomik anlamda goniillii ¢alisanlar
icin zorlayici olabilmektedir.

Sonug olarak Fuchs, Marksizm’in temel kavramlarindan hareket ederek sosyal medya
ve maddi/gayri maddi dijital emek siireglerini agiklamaktadir. Bunu yaparken Marksizm’in
soyut emek kavramiyla, Otonomcu Marksistlerin gayri maddi emek/bedava emek
kavramlartyla tarihsel bir iliski kurmaktadir. Yeniden iiretim alaninin sermayenin alanina
girmesi, i§ ve bos zamanin birbirine karismasi1 ve oyunemek kavramiyla somiiriiniin eglenceli
hissettirmesi yalnizca medya ¢aligmalar1 alanina yapilan katkilar degil; ayn1 zamanda c¢alisma
ekonomisi alanina da yapilan katkilardir. Dolayistyla kitabin ilk basildigi 2014°ten bugiine bir
kiilt haline geldigini iddia etmek abartili olmayacaktir.
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yazariyla yapilacaktir. Makale gonderimi online olarak ve http://dergipark.gov.tr/siad
tizerinden yapilmalidir. Dergiye gonderilen c¢alismalar, Word 97-2003 ve iizerindeki
stirtimleri ile yazilmis elektronik dosya olmalidir.

Simetrik Iletisim Arastirmalar1 Dergisi’nin yazim kurallar1 asagida maddeler halinde
Ozetlenmektedir:
1. Caligmalar, A4 formatinda lst, alt, sag ve sol taraftan 2,5 cm. bosluk birakilarak, 12 punto
Times New Roman yazi tipinde ve 1,5 satir aralik dl¢iisii ile hazirlanmalidir. Paragraf basi,
1,25 cm igeriden olmalidir.
2. Calismalar, 3000 - 9000 sozciik arasinda olmali ve 25 sayfay1 gecmeyecek boyutta olacak
bi¢imde diizenlenmelidir. Yazar(lar)in sayfa numaralar1 vermelerine gerek yoktur.
3. Yazar/yazarlarin adlar1, dergiye gonderilen ¢alismanin iceriginde yer almamalidir. Calisma,
hakemlerce olumlu rapor ile degerlendirildigi takdirde editor tarafindan ¢alismanin bagliginin
hemen altinda saga bitisik sekilde verilecektir. Ayrica yildiz dipnot seklinde (*) yazarin
unvani, kurumu ve e-posta adresi sayfanin en altinda dipnotta belirtilecektir. Dipnot, 10 punto
olacaktir.
4. Tirkce ile yazilan c¢alismalarda, Giris boliimiinden o6nce 150-200 sozciik arasinda
caligmanin kapsamini, amacini, ulasilan sonuglari ve kullanilan yontemi belirten Tiirk¢e ve
sonrasinda Ingilizce 6zet yer almalidir. Calismanin Ingilizce bashigi, Ingilizce 6zetin iizerinde
yer almalidir. Tiirkge ve Ingilizce 6zetlerin altinda, ¢alismanin igerigini yansitan 3-5 arasi
anahtar kelime yer almalidir. ingilizce ile yazilan ¢alismalarda, ingilizce zet iistte ve Tiirkge
Ozet altta yer almalidir.
5. Calismalarin baslica su unsurlar igermesi gerekmektedir: Baslik, Tiirkge 6zet ve anahtar
kelimeler; yabanci dilde baslik, Ingilizce dzet ve anahtar kelimeler; giris, ana metin boliimleri,
sonu¢ ve kaynakca. Literatiir taramasina dayali kuramsal c¢alismalarda bagliklar igin
numaralandirma yapip yapmama, yazar(lar)in inisiyatifine birakilmaktadir. Arastirmaya
dayali caligmalarda, basliklar i¢in numaralandirma yapilmasi gerekmektedir. Arastirma
boliimiiniin igeriginde arastirmanin ydntemi, arastirmanin amaci ve Onemi, veri toplama

araclar1 gibi basliklar mutlaka alt bagliklar olarak verilmelidir.


http://dergipark.gov.tr/siad

6. Calismalarda tablo, grafik ve sekil gibi gostergelerin basliklari, numaralandirilmak
suretiyle kalin puntolu ve ortali olarak yer almalidir. Yazar(lar), tablo, grafik ve sekil gibi
unsurlarda sayfaya sigmasi i¢in puntolart istedikleri Ol¢lide kiigiiltebilirler. Ancak normal
kosullarda 10 punto ideal 6l¢ii olarak kabul edilmektedir.

7. Yaymlanmak iizere gonderilen ¢alismalar, sisteme bir ek dosya ile birlikte gonderilmelidir.
Bu ¢k dosyada caligmanin tam adi, yazar/yazarlarin unvan(lar)i, ad(lar)i ve soyad(lar),
calistiklart kurum ile birlikte kendilerine ulasilabilecek cep telefonu numarasi ve e-posta

adresi yer almalidir.

KAYNAKLAR

Kaynaklarin dogru verilmesinden calismanin yazar(lar)1 sorumludur. Bu nedenle,
caligmanin yazar(lar)i, bu hususa olduk¢a 6zen gostermelidir. Kaynakcada gosterilen tiim
kaynaklar metinde belirtilmelidir. Kaynaklar, kaynakc¢a icerisinde alfabetik olarak

siralanmalidir.

Referans Stili ve Formati
Simetrik Iletisim Arastirmalar1 Dergisi, metin i¢i alintilama ve kaynak gdsterme igin
APA (American Psychological Association) kaynak sitiline uyan bir yol izlemektedir.

Kaynaklar, asagida yer alan 6rneklerdeki gibi gosterilmelidir.

Metin i¢cinde Kaynak Gosterme
Kaynaklar, metinde parantez i¢inde yazar(lar)in soyad(lar)i, yaym tarihi ve sayfa
numarasi yazilarak belirtilmelidir. Birden fazla kaynak gosterilecekse kaynaklar arasinda (;)
isareti kullanilmalidir.
Ornekler:
Tek yazarl kaynak;
(Aktan, 2018: 36)
Iki yazarh kaynak;
(Becan ve Ustakara, 2017: 65)
Uc¢ ve daha ¢ok yazarli kaynak;
(Balc1 ve ark., 2013: 8)
Atiflar parantez icinde soyle siralanmalidir

(Ustakara, 2015: 142; Goksu, 2018: 123)



Not: Kurumlar kaynak oldugunda, metinde kisaltmasi yazilir. Ornegin, Tiirk Dil Kurumu

kaynak oldugunda, metin igerisinde (TDK, 1996: 35) gibi bir kaynak gosterimi olur.

Kaynak¢a Boliimiinde Kaynak Gosterme
Kullanilan tiim kaynaklar, metnin sonunda ayr1 bir boliim halinde yazar soyadlarina

gore alfabetik olarak numaralandirilmadan verilmelidir.
Kaynak yazimu ile ilgili 6rnekler asagida verilmistir.

Kitap

a) Tek Yazarh Kitap

Becan, C. (2015). Reklam: Ters Yiiz Etmek: Korku Politikas: Uzerinden Anti Utopik Bir
Bakis. Konya: Egitim Kitabevi.

b) Tiirkceye Cevrilmis Kitap

Habermas, J. (2001). Iletisimsel Eylem Kurami. (Cev. T. Bora ve M. Sancar). Istanbul:
Kabalc1 Yayinevi.

¢) Editorlii Kitap

Korkmaz, A. (2015). “Kiiltiirel Emperyalizm Baglaminda Kiiresel Kiiltiiriin Yerel Kiiltiire
Etkisi”. Kiiresellesme Ekseninde Iktidar ve Iletisim: Iktidarin Iletisimi Iletisimin
Iktidar Etkisi. (Ed. F. Ustakara). Konya: Literatiirk Academia, 183-246.

d) Cok Yazarl Kitap

Ustakara, F.; Goksu, O. (2018). Halkla Iliskiler Calismalar: ve Etkinlik Diizeyi: ISO 500
Arastirmasi: Sirketler Bazinda Kapsamli Bir Halkla Iliskiler Arastirmasi. Konya:
Literatiirk Academia.

Makale

a) Makale

Yagbasan, M.; Ustakara, F. (2008). “Tiirk Toplumunda Kahvehane ve Kafelerdeki Iletisimsel
Ortam Belirlemeye Yonelik Bir Alan Arastirmasi (Gaziantep Ili Ornegi)”. Firat
Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. 18 (1): 233-260

b) DOI’si Olan Makale

Sahan, S. (2018). “Politikanin Uretiminde ve Sunumunda Uzmanlar: Yeni Politik Segkinler
Uzerine Bir Inceleme”. Gaziantep Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. 17 (3): 941-
958. Doi no: http://dx.doi.org/10.21547/jss.371612.

Tez

Aktan, E. (2007). Kurumsal Iletisim Siirecinde Liderin Rolii. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans

Tezi. Konya: Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.



Sunum, Bildiri

a) Tam Metin Olarak Yayimlanan Bildiriler

Goksu O. (2013). “Siyasal Iletisim Perspektifinden Balkon Konusmalarina Yénelik Bir
Séylem Analizi”. 1. Uluslararas: Sivasal Iletisim, Demokrasi Ve Yeni Siirecler
Sempozyumu. 21-23 Kasim 2013, Diyarbakir, 20-40.

b) Sozlii Olarak Sunulmug ve Yayimlanmamis Bildiriler

Ustakara, F.; Mavnacioglu, K.; Gorpe, S. (2012). “The Change in the Perception of Public
Relations in the Public Sector: From Publicity to Consensus Building?”.
(Unpublished). EUPRERA 2012 Congress. 20- 22 September 2012, Istanbul.

Diger Kaynaklar

a) Gazete Yazisi

Hizlan, D. (2018). “Yarinin Sanat¢is1 35 Geng”. Hiirriyet Gazetesi. 5 Agustos 2018, Sayfa:
18.

(Akademik tiirden olmayan giincel dergiler i¢in de ayn1 sekilde kaynak gdsterimi yapilir.)

b) Ansiklopedi

AnaBritannica (1994). Genel Kiiltiir Ansiklopedisi. Cilt: 17. istanbul: Ana Yaymcilik.

C) Sozliik

Piiskiilliioglu, A. (2007). Cagdas Tiirkce Sozliik. Ankara: Arkadas Yaymevi.

d) Web Sitesi

Ugar, O. (tarih belirtilmemis). “Kitle Iletisim Araglar1 Nelerdir? Kitle Iletisim Araglarmim
Tarihi ve Kullanim Alanlart Nelerdir?”.

https://www.bilgiustam.com/Kitle-iletisim-araclari-nelerdir-kitle-iletisim-

araclarinin-tarihi-kullanim-alanlari-nelerdir/ . Erisim Tarihi: 08.08.2018.

e) Televizyon ve Sinema Yapimi

Kilig, Y. (Yapimei). Ustel, A. (Senarist). Baytan, N. (Yonetmen). (1982). Yedi Bela Hiisnii.
[Film]. Tirkiye: Cumhur Film.

Alp, M. Y. (Yapimci). Aydemir, S.; Kaman, M.; Kaman, E. (Senarist). Aydemir, S.
(Yonetmen). (2014). Kardes Pay1. [Dizi]. Tirkiye: NTC Yapim

Not: Kaynak bir kurum oldugunda; énce kisaltmasi, sonra kurumun tam adi yazilir. Ornegin;

TDK (Tirk Dil Kurumu) (2015). Genel A¢iklamalr Sozliik. Ankara: TDK Yayinlart.


https://www.bilgiustam.com/kitle-iletisim-araclari-nelerdir-kitle-iletisim-%09araclarinin-tarihi-kullanim-alanlari-nelerdir/
https://www.bilgiustam.com/kitle-iletisim-araclari-nelerdir-kitle-iletisim-%09araclarinin-tarihi-kullanim-alanlari-nelerdir/

ILETISIM ICIN:
Web sitesi: http://dergipark.gov.tr/siad

E-posta: info@simetrikiletisim.com


http://dergipark.gov.tr/siad

AMAC

Simetrik iletisim Arastirmalar1 Dergisi’nin yayimlanmasmnin temel amaci, Simetrik
Iletisim Platformu’nun iletisim bilimi alanina bilimsel arastirma yontemlerine bagli olarak
akademik diizeyde bir katki saglamasidir. Simetrik Iletisim Platformu’nun akademik
camiadaki tiyeleri, iletisim biliminin sosyal bilimler icerisindeki konumunun giiglenmesine
caba sarf etmektedirler. Akademisyenler, arastirmacilar, profesyoneller, 6grenciler ve ilgili

mesleki, akademik kurum ve kuruluslar derginin hedef kitlesini olusturur.

KAPSAM

Simetrik fletisim Arastirmalar1 Dergisi’nin amac1, kapsamini da belirleyici niteliktedir.
Simetrik lletisim Arastirmalari Dergisi, iletisim bilimi kapsamindaki tiim calismalarm
yayimlanmasima acik bir dergidir. Iletisim ile baglantili tiim calismalar, derginin icerigine
bagli olarak degerlendirmeye alinir.

Akademik arastirmacilar, iletisim profesyonelleri ve iletisim politikasi belirleyicilerine
yonelik bilimsel bilginin paylasildig: kiiresel bir platform olusturmak igin iletisim konusunu
cesitli agilardan ele alan orijinal arastirma, ¢eviri, derleme, olgu sunumu ve kitap incelemesi
yazilar1 yaymlar. Iletisim konusuyla ilgili ve derinlikli yorumlar igeren sosyoloji, psikoloji,
siyaset bilimi, antropoloji, felsefe, tarih ve diger alanlardan da katkilara agiktir. Bir baska
deyisle, iletisim bilimi alan1 ile baglanti kurulmasi suretiyle diger sosyal bilimler

disiplinlerinden ¢alismalar dergide yayimlanabilir.



Amag ve kapsam dogrultusunda, asagidaki basliklarda yer alan bilgiler, Simetrik

Iletisim Arastirmalar1 Dergisi’ne iliskin genis bilgi edinilmesini saglamaktadir.

YAYIN POLITIKASI

Dergiye yaymlanmak iizere gonderilen makalelerin igerigi, derginin amag¢ ve kapsami
ile uyumlu olmalidir. Dergi, iletisim bilimi alaninda, orijinal aragtirma niteligindeki yazilari
yayinlamaya Oncelik vermektedir. Alana katki saglayacak ¢eviri, derleme, kitap elestirisi vb.
yayinlarin yayimlanmasi da Simetrik Iletisim Platformu’nun énemli bir yayin politikasidir.

Dergi, her yilin Ocak ve Temmuz aylarinda olmak iizere periyodik olarak yilda iki kez
cikarilir. Yazarlar tarafindan g¢aligmalar Ocak sayist i¢in bir onceki yilin Eyliil aymnin
baslangicindan Kasim aymin ortasina kadar; Temmuz sayisi i¢in o yilin Mart aymin
baslangicindan Mayis ayinin ortasina kadar olan siiregte goénderilmelidir. Simetrik iletigim
Platformu, diizenlenen bilimsel etkinliklerin degerlendirilmesi i¢in gerekli gordigi

durumlarda Ozel Say cikarabilir.

GENEL ILKELER

Simetrik letisim Arastirmalar1 Dergisi adina, daha once yaymlanmamis ya da
yaymlanmak {iizere baska bir dergide halen degerlendirmede olmayan ve her bir yazar
tarafindan onaylanan makaleler degerlendirilmek tizere kabul edilir.

Caligmada gerekli izinlerin alinip alinmadigindan yazar(lar) sorumludur. Derginin
alinmasi gereken bu izinlerle ilgili hi¢bir sorumlulugu bulunmamaktadir.

Editor, gonderilen calisma bigimsel esaslara uygun ise, gelen yaziyr yurtiginden ve
/veya yurtdisindan en az iki hakemin degerlendirmesine sunar. Hakemler tarafindan
yaymlanmasi kabul edilen ¢aligmalar, hakemler gerek gordiigii takdirde ¢aligmada istenen
degisiklikler yazarlar tarafindan yapildiktan sonra yayinlanir. Tiim hakemler calismay1
yayinlanabilir bulmaz ise, calismanin yaymlanamayacag yazar(lar)a bildirilir. iki hakemden
biri calismay1 yayinlanabilir nitelikte bulmaz ise, calisma iigiincii hakeme gonderilir. Ugiincii
hakemin karari, ¢aligmanin yaymlanma durumunu belirler.

Calisma yayinlanmak {izere Simetrik Iletisim Arastirmalari Dergisi’ne génderildikten
sonra yazarlardan higbirinin ismi, tim yazarlarin yazili izni olmadan yazar listesinden
silinemez ve yeni bir isim yazar olarak eklenemez ve yazar siras1 degistirilemez.

Yaymnlanan calismalara ait yazi ve resimlerin tiim haklar1 Simetrik Iletisim

Aragtirmalart Dergisi’ne aittir.



Yazarlarin Sorumlulugu

Calismalarin bilimsel ve etik kurallara uygunlugu yazar(lar)in sorumlulugundadir.
Yazar(lar), c¢alismayr dergiye gondererek c¢alismanin daha oOnce baska bir yerde
yayimnlanmadigi ve bagka bir yerde, baska bir dilde yayimnlanmak {izere degerlendirmede
olmadigi konusunda teminat saglamis olur(lar). Yazar(lar); intihal, izinsiz belge kullanma
gibi etik olmayan uygulamalardan kesinlikle kaginmalidir(lar).

Gonderilen ¢alisma ¢ok yazarl ise, ¢aligmaya tiim yazarlarin akademik ve bilimsel
olarak dogrudan katkisi olmalidir. Yazar olarak gosterilen tiim bireyler yazar olmanin
oOlgiitlerini karsilamalidir Yazarlarin isim siralamasi, ¢alisma dergiye gonderilmeden once
ortak verilen bir karar olmalidir. Caligma yayinlanma asamasinda iken, bu konuda herhangi
bir degisiklik yapilmasi s6z konusu edilemez.

Yazarlik i¢in yeterli dlciitleri karsilamayan ancak ¢aligmaya katkisi olan tiim bireyler
caligmanin sonunda, kaynakca boliimiinde dnce “tesekkiir / bilgiler” kisminda siralanmalidir.
Bu nitelikteki kisilere 6rnek olarak sadece teknik destek saglayan, yazima yardime1 olan ya da
sadece genel bir destek saglayan, finansal yonden veya materyal destegi sunan kisiler
gosterilebilir.

Bir yazar kendi yaymlanmis ¢alismasinda kendisinden kaynaklanmayan belirgin bir
hata ya da yanlislik tespit ederse, bu yanlisliklara iliskin diizeltme ya da geri ¢gekme igin editor

ile hemen iletisime gegme ve igbirligi yapma sorumlulugunu tasir.

Editor ve Hakem Sorumluluklar: ve Degerlendirme Siireci

Editorler, bilimsel etik anlayisina baglhh olarak c¢alismalari, yazarlarin etnik
kokeninden, cinsiyetinden, cinsel yoneliminden, uyrugundan, dini inancindan ve siyasi
yaklasimindan bagimsiz olarak degerlendirirler. Yayma gonderilen g¢aligmalarin adil bir
sekilde cift tarafli kor hakem degerlendirmesinden geg¢meleri siirecini yonetirler. Gonderilen
caligmalara iliskin tiim bilginin, makale yayinlanana kadar gizli kalacagini garanti altina
alirlar. Editorler, igerik ve yaymin toplam kalitesinden sorumludurlar. Gerekli oldugunda,
hata sayfasi yayinlamali ya da diizeltme yapmalidirlar.

Editor; yazarlar, editorler ve hakemler arasinda ¢ikar catismasina izin vermez. Hakem
atama konusunda tam yetkiye sahiptir ve Simetrik Iletisim Arastirmalari Dergisi’nde
yayinlanacak caligmalarla ilgili nihai karar1 vermekle ytikiimliidiir.

Hakemler, degerlendirecekleri makaleleri, yazarlarin etnik kdkeninden, cinsiyetinden,
cinsel yoneliminden, uyrugundan, dini inancindan ve siyasi yaklasimindan bagimsiz olarak

degerlendirirler. Degerlendirmelerinin sonucunda, bilimsel arastirma yontemlerini esas alarak



tarafsiz bir yargiya varmalidirlar. Hakemler, eger ¢alismada mevcut ise yazarlarin atifta
bulunmadigi konuyla ilgili yaymlanmis c¢aligmalar1 tespit etmelidirler. Gonderilmis
caligmalara iligkin tim bilginin gizli tutulmasini saglamali ve yazar tarafinda herhangi bir telif
hakki ihlali ve intihal fark ederlerse editore raporlamalidirlar. Hakem, g¢alisma konusu
hakkinda kendini konuya hakim konumda hissetmiyor ya da is yogunluguna bagh olarak
zamaninda geri doniis saglamas1 miimkiin goriinmiiyorsa, editére bu durumu derhal bildirmeli
ve editérden hakem siirecine kendisini dahil etmemesini istemelidir.

Degerlendirme siirecinde, hakemlerin kimliginin gizli kalmasina 6zen gosterilmelidir.
Editoriin inisiyatif iistlenmesiyle bazi durumlarda ilgili hakemlerin makaleye ait yorumlari
ayn1 makaleyi yorumlayan diger hakemlere gonderilerek hakemlerin bu siiregte aydinlatilmast

yoluna gidilebilir.

ACIK ERISIM ILKESI

“Bilgi paylastikca ¢ogalir” prensibine bagl olarak; Simetrik iletisim Platformu, “Acik
Erisim ilkesini” gbzetir. Acik erisimli bir yaymn olan Simetrik Iletisim Arastirmalari
Dergisi’nin, tiim igerigi okura ya da okurun dahil oldugu kuruma iicretsiz olarak sunulur.
Okurlar, ticari amag haricinde, yayinci ya da yazardan izin almadan dergi makalelerinin tam

metnini okuyabilir, indirebilir, kopyalayabilir, arayabilir ve link saglayabilir.
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