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Ethics Committee Approval
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Editoriin Mesaji

Sevgili IBAD Okuyuculari,

Bu sayida Cilt 1, Say1 2 yayimimizi sizlerle paylasmaktan mutluluk duyuyoruz.
Dergimizin yayinlanan bu sayisinda kabul edilen 7 yazarin 5 makalesi bulunmaktadir.

Sevgili okurlar, daha detayl bilgi almak, 6neri ve goriisleriniz paylasmak ya da
eserlerinizi yayinlatmak i¢in gonderimlerinizi liitfen asagidaki e-posta adresine iletin.
Bizlere IBAD Sekreterligi ibadergi@gmail.com adresinden ulasabilirsiniz.

[letisimde kalmak ve bir sonraki sayimizda bulusmak umudu ile.

Editor

Dr. Ogr. Uyesi Tamer BAYRAK

Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi
34295-Istanbul TURKIYE

Tel: 444 1 428

E-mail: tbayrak@aydin.edu.tr

URL: www.tamerbayrak.com
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From the Editor

Greetings Dear readers of IBAD,

We are happy to announce to you that our Volume 1, Issue 2 has been published.
There are 5 articles from 7 authors published in this current issue.

Dear readers, you can receive further information and send your recommendations
and remarks, or submit articles for consideration, please contact IBAD Secretariat at
the below address or e-mail us to ibadergi@gmail.com.

Hope to stay in touch and meeting in our next Issue.

Editor

Asist. Prof. Dr. Tamer BAYRAK

Istanbul Aydin University Communication Faculty
34295-Istanbul TURKIYE

Tel: 444 1 428

E-mail: tbayrak@aydin.edu.tr

URL: www.tamerbayrak.com
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(0Y4

Bugiin Orta dogu cografyasina bakildiginda hem siyasi hem ekonomik hem de sosyolojik agidan
anlayabilmek adma firsat sunan Iran; yoksulluk, siyasi ve ekonomik istikrarsizlik, etnik kimlik
catigmalari, go¢ hareketleri ve cinsiyet esitsizligi gibi bir¢ok sorunla yiiz yiizedir. Kadina yonelik baski
ve siddetin belirgin bir sekilde goriildiigii iran’da, “kadin olmak”m ne demek oldugunu gergek bir hayat
hikayesi lizerinden anlatan “Sorayay1 Taglamak”, Freidoune Sahebjam’m 1994’te ayni adla yayimladigi
kitabinin, 2008 yilinda sinemaya uyarlanmis halidir. Bu ¢alismada, kadinin sinemadaki temsili ele
alinmig, Orta Dogu’da kadin olmanin yeri hem film {izerinden analiz edilmis hem de konu hakkinda
literatiir taramas1 yapilarak dénemin ve bugiiniin iran’1 hakkinda bilgi verilmistir. Caligmaya konu olan
film, Pierce ve Saussure’nin gostergebilim ve dil analizi ¢aligmalar1 ve hem siyasi hem de dini agidan
ideolojik ¢coziimlemelerle iki analizde incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Orta Dogu, Iran Sinemasi, Kadin, Islam, Soraya 'y Taslamak

THE PLACE OF WOMEN IN THE MIDDLE EAST AND THEIR
REPRESENTATION IN THE CINEMA: FILM ANALYSIS OF
STONING THE SORAYA M.

ABSTRACT

Looking at the Middle East today, Iran, which offers an opportunity to understand both politically,
economically and sociologically, is faced with many problems such as poverty, political and economic
instability, ethnic identity conflicts, migration movements and gender inequality. In Iran, where
oppression and violence against women are clearly seen, "Stoning Soraya", which tells about what
"being a woman" means through a real-life story, is the version of Freidoune Sahebjam's book published
in 1994 with the same name, adapted to the cinema in 2008. In this study, the representation of women
in the cinema was discussed, the place of being a woman in the Middle East was analyzed through the
film and information was given about the period and today's Iran by making a literature review on the
subject. The film, which is the subject of the study, has been examined in two analyzes with the semiotics
and language analysis studies of Pierce and Saussure and ideological analyzes from both political and
religious perspectives.

Keywords: Middle East, Iranian Cinema, Woman, Islam, Stoning of the Soraya M.
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GIRIS

Iran, resmi ad1 Iran Islam Cumhuriyeti olmakla beraber, cumhuriyetle yonetilmekten ziyade, iilkenin en
yiiksek mevkiine sahip olan dini liderin yonetiminde varligini siirdiirmektedir. Ulkede dinin 6n planda
tutulmasi1 ve niifusun 98 %’inin $ii mezhebine sahip olmasi, yasam bigimi ve siyasi anlayisin da bu
yonde olmasinda etkili olmaktadir. Sanat anlayisinin gelismesi, neredeyse birgok isin Islami diisiinceye
gore yapilmasina bagl olmaktadir. Sanatin tiim diinyaya ulasilabilirliginin en kolay yollarindan biri olan
sinemanin gelisi, 1925 senesinde, bir sanat okulunun agilistyla beraber olmaktadir. Ilk film ¢alismalari
da yine bu okulun 6grenci ve hocalar tarafindan yapilmaktadir.

Iran sinemasi, 1979°daki iran Islam Devrimi nedeniyle, devrim dncesi ve devrim sonrasi olmak iizere
ikiye ayrilmaktadir. Ulkede sinema calismalari ilk giinden giiniimiize dek; yasam, olay, olgu, diinya ve
toplum konularini tasvir etmek tizerine agirlik vermektedir. Sanat okulu araciligiyla sinemanin geldigi
ilk giinden bugiine film, dizi ve belgeseller, Iran’in diinyaya agilan ve kendisini tanitan uydu yayinl
birer elcisi olmaktadir. Ilk zamanlarinda iktidarin ideolojik anlayisiyla sekillenmis olan sinema, 1979
Devrimi sonrasinda boyut degistirmis ve kendi varligini olusturmaya baglamistir. Devrim ve ardindan
gelen hiikiimet baskilar, bazi ¢ekimlerin yapilmasina engel olurken bazi filmlerin de gdsterime
girmesine engel olmustur.

1990’lara gelindiginde baski ve sansiirler, sinemanin farkli bir boyut kazanmasmin 6niinii agmuistir.
Gelisme ve déniisiimler yasayan Iran sinemas1 hem kiiltiirel hem de sosyal hayatta yeniliklere neden
olmustur. 1990 sonrasindaki gelisme ve bilyiimeler nedeniyle bugiin Iran sinemasma bakildiginda,
ulusal olmanin da 6tesinde kiireselde adin1 duyurmus olan galigmalara imza atmistir. Diinya ¢apinda {in
salmis olan bazi yénetmen ve filmleri bilinmektedir. Ornegin; Abbas Kiyariistemi, Mecid Mecidi,
Nadine Labaki ve Cafer Panahi gibi biiylik projeleri yoneten senarist ve yonetmenler, Bafta, Oscar ve
daha bircok yabanci devlet ddiilleri almig veya adayliklar1 gosterilmistir.

Sinemanin dénemsel agidan ikiye ayrilmasi, kadin oyuncularin da yine doénemlere gore ayr ayr ele
alinmasina neden olmaktadir. Devrim 6ncesi kadin oyuncular, rol aldiklar filmlerde kendilerini ifade
edebilme imkam bulabilmekte ve “birincil” konum soz sahibi rollerde oynayabilmektedir. Ancak
devrim Oncesinin son yillar1 ve sonrasinda kadin oyuncular “6teki” konumuna gelmektedir. Ataerkil bir
yapida kendine genis yer bulamayan kadin oyuncular, eril yapmnin emir ve istekleri dogrultusunda
kendilerinden yapilmasi istenilenler ¢ergevesinde bir hayat stirmektedir ve ayni durum gercek hayat icin
de s6z konusu olmaktadir. Kadinin sinemada temsil edilmesi ve pek ¢ok iilkede filmlerin yer edinmesi,
diger iilke kadinlarinin iranli hemcinslerinin yasamlarmi tanima firsati sunmaktadir. IMDb puani yiiksek
filmler, ulusal smirlarin Stesine tasip genis ses getirmektedir. Ozellikle kadin ve gocuk yasamini ele alan
yiiksek puanli filmler, basta Amerika ve Fransa olmak {izere, birgok {ilkede 6diil almaktadir. Bu filmlere;
Cennetin Cocuklar1 (IMDb: 8,3), Bir Ayrilik (IMDb: 8,3), Kaplumbagalar da Ugar (IMDb: 8,1), Elly
Hakkinda (IMDb: 8,0), Soraya’y1 Taglamak (IMDb:8,0) ve Sercelerin Sarkis1 (IMDb: 7,9) 6rnek olarak
verilebilmektedir. Cyrus Nowrasteh’in 2008’de En Iyi Yabanci Dilde Sinema Oscar Odiilii'ne aday
gosterilen filmi Soraya’y1 Taslamak, orta dogulu bir kadinin sinemadaki temsilini yansitan filmlerden
birisidir.

Nowrasteh filmlerindeki kadin temsilinin incelenmesi, orta dogudaki kadinlara yonelik sorunlarin,
6zelde Iran sinemasinda nasil islendiginin ortaya konulmasi agisindan énemli veriler sunmaktadir. Bu
caligmada, Iran asilli Amerikali senarist ve yonetmen Cyrus Nowrasteh’in, 1986 Iran’inda kadimlarin
yerini ele aldigi ve 2008’de Oscar’a aday gosterilen Soraya’yr Taslamak adli uzun metraj filmi
incelenmistir. Yapilan analiz dogrultusunda, bahsi gecen kdyde cinsiyet esitsizliginin ve ataerkil bir
ahlaki toplum yapisinin olmasi nedeniyle; 6zellikle Zahra karakteri gibi, miicadeleci, aktif ve her daim
cozlimler iiretmeye calisan kadin karakterlere yer vermesi, analizi yapilan filmin, ana akim filmlerinden
ayrildiginm gostermektedir. Filmdeki ana karakterlerin giiglii kadinlar oldugu fakat kadin cogunlugunun
dayanigsmasini alamadiklari i¢in 6zellikle bagkarakter Soraya’nin erkek egemen zihniyete boyun egmek
durumunda olan pasif kadin karakter durumuna diistiriildiigii tespit edilmistir. Ayrica film boyunca
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kadina yonelik ortaya ¢ikan sorunlarin ekonomik boyutuna derinlemesine bakilmamis, tiim sorunlar
ozellestirilerek, ideolojik yaklasimla ele alinmustir. Cekimlerin yapildigi 2008 dénemi Iran
Cumhurbaskan1 Mahmud Ahmedinejad’in filmin igerigini 6grendikten sonra ¢ekimlere izin vermemesi
sonucunda, mekan gekimleri Urdiin’de yapilmistir. Bu durum, gergek mekan ve izleyici arasindaki bagin
zay1f olmasina neden olmaktadir.

Orta dogu cografyasinda yasayan bir kadinin ger¢cek hayat sartlar1 olumsuz yonde olunca, bu durum
sinema sektoriine de yansiyabilmektedir. Kadmin sinemada temsili, gergek hayattan farksiz
olamamaktadir. Tamamina yakiminin Miisliimanlar tarafindan olustugu iran’da kadmin yerine ve
sinemada temsiline bakmadan once, iilke siyasetine bakmak ve etnik yapisi1 hakkinda kisa bir bilgi
vermek yerinde olacaktir. Iran, dini lideri {ilkenin en iist makaminda olan, cumhurbaskan1 dini liderin
gerisinde yer alan ve bir¢ok farkli etnik yapiya sahip olan, diinyanin en zengin ilk {i¢ petrol rezervi
iilkelerinden birisidir. Siyasi liderler disinda sosyal medya platformlarinin birgogunun kullanim1 halka
yasaklanmigtir. Tahran hiikkumeti tarafindan tam sayimin yapilamamasi ve net saymin verilmemesi,
etnik yap1 hakkinda yapilan arastirmalarin tahminler iizerinden gidilmesine sebep olmaktadir. Yapilan
tahmini aragtirma sonucuna gore iilkenin 50.55 %’i Fars ve 39.45 %’i de Azerbaycan Tiirklerinden
olusturmaktadir. Cumhurbagkani basa secimle gelmekte fakat alman her karar dini lidere de
danisiimaktadir. Ulkenin geneli Islam’mn Sii mezhebine mensuptur. Hanefi Islam’in azinlikta olmast,
zaman zaman Siilerle ¢atigma halinde olmalarina da sebep olmaktadir.

Gegmis donemlerden gilinlimiize dek orta dogu cografyasima genel bir ¢ergeveden bakildiginda, dinsel
ve kiiltiirel bir varolusla degerlendirilmeye tabi tutuldugu goériilmektedir. Ozellikle s6z konusu bir
durumun igerisinde kadin ve kadin hareketi varsa, dinsel egilimler daha net bir sekilde kendini
gostermektedir. Orta dogu kiiltiiriine 6zgiin bazi niteliklerle biiyiimiis olan Islam dinine mensup
kadinlar, bat1 diinyasinda yasayan hemcinslerine gére dezavantajli bir durumdadir. Ozellikle iran’da
rejim sonrasi yapilan degisiklerle, kadinlarin hak ve 6zgiirliikleri kisitlanmistir. Bu kisitlanmalardan
bazilan soyledir; Herhangi bir sahitlik durumunda iki kadin tamigm bir erkege esit goriilmesi, esleri
olmadan bir yolculuga ¢ikamamalari ve bagortiisiiz sokaga ¢ikamamalari gibi durumlar, hemcinslerine
gore dezavantajli olduklar1 durumlardandir.

Film analizi yapilirken basvurulan ideolojik ¢oziimleme, gdsterge bilimsel ve dil analizi, gosterilenin
altinda yatan unsurlarin anlasilmasinda yardime1 olmaktadir. Analizde kullanilan ideolojik ¢ozlimleme;
ilim, tarih, ekonomi, toplumbilim, insanbilimi ve siyaset gibi disiplinlerle i¢ ice ge¢mis olan bir
kavramdir. Belirtilen disiplinlerle alan1 genisleyen kavrami, bir grubun ya da bir toplumun varligini
devam ettirmesi, kendini belli etmesi, olas1 grup ya da toplum anlagmazliklarmin yonetilmesi, giig,
iistiinlik ve hak kazanmanin odak noktasinda gelismis olan bir olgudur. Ideolojik ¢dziimlemenin
temelinde, diigiincelerin bir olgu etrafinda ifade edilmesi yatmaktadir. Politik bir konunun sinemaya
islenmesiyle, sinema sektdriinde ideolojik ¢oziimleme de yapilabilmektedir. Gostergebilim ve dil
analizinde ise; gosterge, gosteren ve gosterilen tlizerinde durulmustur. Burada gosterge; “Herhangi bir
seyi belirtmeye, ifade etmeye yarayan sey” olarak gecmektedir. Gosteren; Harf, resim, amblem, logo,
isim, kelime ve ses gibi kavramlardir. Gosterilen; Gosterenin somut olarak ¢agristirdig, algida anlam
kazanmis olan nesne ya da objelerdir.

Aragtirma boyunca film analizinin yamn sira, iilkede kadinlarin yasam bigimleri, yasadiklar1 zorluklar ve
sinemada ne sekilde temsil edildikleri de ayrica ele alinmigtir. Arastirma kisminda analiz ve
¢oziimlemesi yapilan film incelemesinde, kadinin orta dogudaki konumu, sinema sektoriinde ne kadar
ve nasil yer aldigi, iran Islam Devrimi 6ncesi ve sonrasi sinemasinin donemleri ve kisa bir Iran tarihi de
yer almaktadir. Arastirma boyunca olaya biitiinciil bir bakis agisiyla yaklagilmig, konu birden fazla
yonden incelenmeye tabi tutulmustur.
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Kadinin Orta Doguda Yeri ve Sinemada Temsili

Diinya iizerindeki biitiin topluluklara ve dinlere bakildiginda, higbir iilke, din veya topluluk Iran gibi ani
bir kararla yiiz seksen derece degismemistir. 1979°daki Islam Devrimi ncesi kadimlarm 6zgiir oldugu,
acik ve mini kiyafetler giyebildigi, bir baslarina seyahat edebildikleri ya da diisiincelerine, kararlarina
deger verildigi donemlerin sona erip, belirtilen durumlarin tam tersi bir hal almas1, Iran kadinlari disinda
higbir milletin kadinlarinda goériilmemistir. Bu durumun diger milletler tarafindan Islam dinine
baglanilmasi, diger Miisliiman milletleri de ayrica huzursuz etmektedir. Zira iran disinda Misir, Irak,
Liibnan veya Suudi Arabistan gibi bazi1 orta dogu iilkelerinde kadina yonelik sinirlamalar olsa da, bu
derecede kisitl bir durumun varligi s6z konusu degildir. Orta dogu disindaki batili islam devletlerinde
kadmin erkekle esit sayllmamasi ise kabul edilebilir bir durum olarak gériilmemektedir. “Islam’in
kadinlarin kapatilarak ve dislanarak ikincillestirilmelerine neden oldugu yahut cinsiyetlere ayri yagam
alanlart ongorerek onlar giiglendirdigi diistinceleri, her durumda, dini tarih disi bir alanmis¢asina ele
aldigr igin, sorunludur” (Bora, 2008: 57). Bu nedenle Iran’daki uygulamalara, kadmin kapanisina ve
dogustan gelen haklarindan mahrum kalinisina bakildiginda, devletin resmi dinine degil, mezheplerin
getirdiklerine ve sonradan hangi degisimlere ugradigina da bakmak gereckmektedir. iranli kadinlarm
tarihsel degisimi nasil karsiladiklari, hangi bocalamalardan gegtikleri ve mevcut durumda nasil bir hayat
stirdiikleri, daha ¢ok sosyal bilimlerin arastirma alanlarindan biridir. Bu sekilde yapilacak olan bir
arastirmanin sonucunda orta dogulu kadimnlar ile batili hemcinsleri arasindaki yasam farkinin ortaya
cikarilmasi, durumun gergekliginin gozler oniine serilmesine yardime1 olmaktadir.

[ran Islam Cumhuriyeti 1979°da -ki hazirlik siireci ¢ok daha eskiye dayanmaktadir- Ruhullah
(Ayetullah) Humeyni nciiliigiinde devrim yaptiginda, Iran’in gehresi ve kimligi dogrudan degisime
ugramistir. Pehlevi hanedanliginin siirgiine gonderilmesinin ardindan, “ezilenlerin savunucusu” oldugu
gerekgesiyle, muhafazakar bir anlayisla hareket eden giicler iktidara gelmistir. Islami devrim ve
beraberinde getirdigi siyasi ideolojiler, kadin1 izole etmeye ve eril hiikkmii ortaya ¢ikartmaya galigmistir.

Kadinin sinemada temsilinin anlatimindan 6nce, devrim siirecinin kadinlar tizerinde ne derecede etkili
oldugunu ve kadmlarin kamusal alanlarda ne oranda yer aldiklarimi agiklamak gerekmektedir. Keddie
(2000), Humeyni’nin basa gelmesiyle, kadinlarin Sii Islam hukukuna tabi tutuldugunu ve zorunlu olarak
tiirbana biirlindiigiinii, bu durumun kadinlar tek tiplestirmekten daha ¢ok, kendilerine ve ¢evrelerine
kars1 yabancilastiklarina dair yorumda bulunmaktadir. Baski altinda hayatini siirdiirmeye c¢alisan
kadnlar, ¢ocuklariyla tiim giin ilgilenmek zorunlulugunun yam sira, ¢ok azi da olsa okuyup devlet
dairelerinde is sahibi olabilmektedir. Eger bir kadin 6gretmense, bu genelde kendisi gibi kiz 6grencilerin
smiflarinda ders verebilecegi anlamina gelmektedir. Kamusal alandan miimkiin oldugunca
uzaklastirilmaya calisilan kadinlar, Irak-iran Savasi boyunca evlerinde kalmaya zorlanismis ve calismak
isteyenler de 6zel sektore yonlendirilmistir. Kadina karsi yapilan kisitlamalara ragmen Sedghi (2007),
1979 Devrimi’nin Iranli kadinlar igin yeni ve temiz bir sayfa agtigini sdylemektedir. Buna karsilik
Girgis (1996), kadinin devrimden 6nceki ve sonraki durumunu derinlemesine incelemistir. Yaptig
arastirmalarda, “Beyaz Devrim”in getirmis oldugu yasak ve sinirlamalarla kadinin toplumdan
soyutlanmaya ¢aligildigini, bilingli bir sekilde izole etme ¢aligmalarinin ilk giinden beri siiregeldigini
dile getirmektedir. Beyaz Devrim olarak nitelendirilen ve muhafazakar tutumlarla yénetilen Iran Islam
Cumhuriyet’inde kadm olgusu degersiz bir anlama gelmektedir. 1979 6ncesinde hayatin neredeyse her
alaninda 6zgiir olan kadinlar, devrimle beraber erkeklerin tahakkiimii altina alinmistir. Kamusal alanda
kendilerine ¢ok az yer bulmakta, daha ¢cok 6zel sektore yonlendirilmektedir. Devrimin getirilerini kabul
etmemek gibi bir ayricaliklar1 olmamakla birlikte, sanatta da uzun siire 6n planda olamama gibi bir
durum s6z konusudur.

Sinema ve diger sanat dallarinda kadinin kendini gergeklestirmesine ve yansitmasina eril bir tahakkiim
getirilmis, kadin olgusu sistematik bir sekilde disarida birakilmistir. Donovan (2014: 321- 324),
tahakkiim catis1 altinda gelisen yap1 ve deneyimlerin, kadinlarda farkli bir yonde gelistigini ve ortaya
¢ikan kodlarin kiiresel degerler tasidigini ifade etmektedir. “Kadinlarin siyasal anlamda ezildigine ve
bununla beraber yasam pratiklerinin denetimini dogrudan ellerinde bulundurmadigina deginen

Submit Date: 29.06.2021, Acceptance Date: 03.08.2021, DOI NO: 10.7456/100102100/001 84
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2021 Volume 1 Issue 2, p.81-96

Donovan, birkag¢ aykirt érnegin bu durumu degistirmeyecegini ve kadinlarin siyasal iktidarda yer
almaswmin ya miimkiin olmadigini ya da giiclestirildigini dile getirmektedir” (akt: Aytekin, 2019: 39).
Burada belirtildigi gibi, kadin hem emegine yabancilastirilmakta hem de degersizlestirilmektedir. Kadin
emegi “ev kadimmilasma” olarak degismekte ve gittikce goriinmez hale gelmektedir. Sinemaya
bakildiginda da kadin; zorbaliga, taciz ve tecaviize ugrayan, ev isleriyle ve ¢ocuklarla ilgilenen, erkegin
isine karigmaya hakki olmayan, her tiirli sozlii ve fiziksel siddete ugrayan bir karakterde oldugu
gorlilmektedir. Olumsuz bir durumla karsilagan kadin karakter, kendini veya diger kadin karakterleri
koruma girisiminde bulundugu takdirde ise, ters tepkilerle kars1 karsiya gelmektedir.

Iran’in gorsel isitsel endiistrisinin en biilyiik sorunlarindan birinin kadinlarin gergek hayatini bire bir
sinemaya yansitilmamasi oldugunu sdyleyen Lahiji (2002: 215), kadin figiiriiniin bilingli olarak yeniden
tiretildigini dile getirmektedir. Devrim dncesinde oyunculuk yapan Iran kadmi, devrim sonrasindaki
rejimin koydugu birtakim kurallar ¢ergevesinde, zorlu bir siire¢ dahilinde sinemada farkl bir boyutta
var olmaya baglamaktadir. Siavoshi‘nin (1997: 516) yapmis oldugu arastirmalara bakildiginda, devrim
oncesi kadinlarin pece takmamalar1 yoniinde bir kanun konulmusken, devrim sonrasinda eril hiikkmiin
kadinlara pegesiz gezmelerini yasakladigi goriilmektedir. Kadinin yine sinemadaki temsili
incelendiginde, devrim Oncesi peceli kadina pek rastlanilmazken, rejim sonrasi sinemada da kadinin
ortlinmesi zorunlu kilinmaktadir. Aktas (2015), kadmin devrim 6ncesi sinemadaki temsilinin aksine
1979 sonrasinda filmde; giiliisii, kiyafetleri, dans etmesi, herhangi bir yabanci erkekle temasi veya sarki
sOylemesi kadinin aleyhine olan bir durum oldugunu dile getirmektedir. Buna gore bir filmde kadinin
erkekle olan miinasebeti, adabina uygun, 6l¢iilii bir sekilde olmalidir. Sinemanin gelisim siirecinde
oldugu ilk yillara bakildiginda ise Aktas, kadinlarla ilgili belirsizlik oldugunu sdylemektedir. Sinemanin
gelisim siirecinin baglarinda kadin figiirli kamera oniinde olmaktan yana aciz birakilmakta, bu nedenle
set arkasinda kendisine yer edinmeye ¢aligmaktadir. Ciink{i Miisliman bir kadinin -ki kadin giizelse-
yiizliniin ekranda goriilmemesi daha uygun goriilmektedir. Kadin bir oyuncunun ergenlik ¢agindaki kiz
seyircileri kotii yonde etkileyebilecegi, kizlarin iffetsizce davranmasina sebebiyet verebilecegi
diisiincesi gerekgesiyle, kadinin kameralar karsisinda boy gostermesi, sancili siiregclerden gegmistir.
Kadmin yeri sinemada dahi, ev igerisinde, ¢cocuklariyla ve esiyle ilgilenen “kapali ev kadin1” roliinde
olmaktadir. Bu nedenle iran sinemasinda kadn, “teki “olmaktan ileri gidememektedir.

1979 sonrasi iran’inda sinemayi fikhi bilimlerin sekillendirdigini ifade eden Mir-Hosseini (2001: 27),
karsit cinsler arasindaki duygusal yaklagimin ekranlara neredeyse hi¢ yansitilmadigini belirtmektedir.
Ekranda higbir sey konusulmasa bile, kadin ve erkek “helal” ve “haram” kavramlari ¢ergevesinde
hareket etmek durumundadir. Moruzzi (1999: 52), Aktas’in ifadelerine ek olarak, kadinin hem sinemada
hem de gercek hayatta bol, genis kiyafetler giymesi gerektigini belirtmektedir. “Moradiyan Rizi (2012:
6), giyinme, bakma, davranma, oynama/oyunculuk anlaminda -kadinlara yonelik- belirli sartlar
getirilerek, yeni bir toplumsal cinsiyet anlayisinin ve cinsel kodlarin yeniden iiretiminin Iran sinemasini
fazlasiyla heteroseksist hdle doniistiirdiigiiniin altim ¢izmektedir” (akt. Aytekin:2019: 61). Bu
cerceveden bakildiginda, Islami kodlarin Iran sinemasim sekillendirdigini, kadinin her tiirlii
hetoroseksist unsurdan kendini sakinmasi gerektigini, kadin bedeninin kapatilmasi gerektigini ve
kendini “haram” olarak nitelendirilen durumlardan uzak tutmasi zorunda oldugunu, erkegin ise herhangi
bir sinirlandirilmaya tabi tutulmadigim sdylemek miimkiindiir.

Naficy (2012), kadimin sinemadaki yerini genel hatlariyla beraber dort evrede incelemektedir. Bu evreler
sirastyla: yasaklama-islami rejim miidahalesi, sinema sektdriinden uzaklastirilmis olan kadimlarim
sektore kismen de olsa geri dénmesi, iran-Irak Savasi’nin bitmesinin ardindan kadinin savas sonrasinda
dogan dogal bosluktan faydalanmasi ve sinemada giiglii bir temsil alanina yaklagmasidir. Kadinin
sinemada yeniden yer alabilmesi i¢in, “6teki” konumunda olmay1 kabul etmesi ve daha ¢ok “ev kadimi”
rollerini tistlenmesi, kendisi i¢gin kagimilmaz bir durum olarak goriilmektedir. Yapilan baskilara ragmen
kadin oyuncular ve yonetmenler adlarini diinyaya duyurabilme basarisini elde edebilmektedir. Kadin
sinemacilar, kati bir sansiiriin golgesinde hem filmlerinde ele aldiklar1 konular hem de filmlerdeki
bigimin farkli bir tarzda gelismesinde rol oynamis, sinemalarinin uluslararasi bir diizeyde gelismesine
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ayrica katkida bulunmusglardir. Sinemada {iretim, gosterim ve dagitimin zorluklarindan farkli olarak,
hicap, kadina yonelik yaklaslmm simgesi olarak varligina devam etmektedir. Diger yandan kadinin
toplum igerisindeki yeri, sosyal, ekonomik ve kiiltiirel hayattaki gehsmelerle paralel bir sekllde devam
etmektedir. Devrime yakin zamanlar, devrim sonrasi ve giiniimiiz iran kadminimn yerinin iran Sii Islam
kurallarina gore belirlenmesi, ger¢ek hayatta kadinmi giic durumda birakmakta, birebir gercegi olmasa da
sinemanin sunmus oldugu sanal diinyada da benzer durumlar goriilebilmektedir.

Iran Sinemasinin Dénemleri

Iran sinemasi, 1925-1979 yillar1 arasinda, gagin teknik ve gerekliliklerine ayak uydurmaya galigmasi ve
pek ¢ok sinema filmi ve belgesel iiretmesine ragmen, devrim sonrasinda bir¢ok sansiir ve baskiya maruz
kalmistir. Sinema endiistrileri sadece ulusal ve 6zgiin degil, ayn1 zamanda diinyaya adin1 yenilik¢i bir
sinema olarak da duyurabilmis ve uyarlama film ve diziler ¢cekmis olan bir endiistridir. Bu nedenle de
ulus Otesi festivallerde filmlerine duyulan ilgi her yil artmaktadir. Donemin sartlarma gore farkli
ozellikler tagtyan iran sinemasmin dénemleri asagidaki gibidir:

1979 Devrimi Oncesi sinemasina bakildiginda, baslangi¢ Kerbela olaylarina dayandirilsa da gercekte
Bati’ya olan ticari seyahatler sonucu Iran topraklarma gelmistir. 1900°lii yillarda Sah Muzaffereddin,
Paris’e yolculuk yaptig1 sirasinda saray bas fotografgisi ibrahim Han Akkasbasi’y1 da yanma almus,
boylelikle Iran’da sinema tarihinin seriiveni baslamustir. “Sah’in gezilerini ceken Akkasbasi, 1900
yilinda Sah’in Briiksel’deki Cicek Festivali’'ni gezmesini de filme alir” (Tekinsoy, 2009: 747). Bir
belgesel ¢ekimiyle baslayan sinema calismalari, referans olarak klasik Iran Islam Edebiyati tekniklerini
alsa da, mekan tasariminda batili kiiltiir 6rnek alinmustir.

Iran sinemasmin devrim 6ncesi durumunu ii¢ koldan incelemek miimkiindiir: 1928-1944 arasinda
Bati’nin etkisinin goriilmesi, 1941-1950 arasinda 6nemli herhangi bir ¢aligmanin olmamasi ve 1962
senesinden sonra sinemada entelektiiel sinema Ornekleri ortaya ¢ikmasidir. Ancak 1975-1976 yillan
arasinda tlilkeye 600-900 arasinda ithal filmin gelmesi, yerli sinemanin gelismesine engel olmustur. 1960
sonrasi siyasetteki ideolojik degisimler sinemay1 da etkilemistir. 1963 sonrasi sehirlere olan goglerin
¢ogalmasi, buralarda yeni bir sosyal tabakanin olusmasinda etkili olmustur. 1963 senesinde film
sektoriinii en ¢ok etkileyen durum da olusan bu sosyal tabakanin varligidir. Devrimin yapilmasina kadar
[ran’da Avrupa ve Amerika filmlerinin yam sira Tiirkiye, Hindistan ve Hong Kong filmleri de
gosterilmistir.

Devrim sonrasindaki siiregler de yine kendi aralarinda farklilik gostermektedir. Sah donemindeki
sinemacilarin bir kismi yurt digina kagmis bir kismi da tutuklanmigtir. Sinemact boslugu dogunca da
ortaya daha ¢ok rejim yanlisi senarist ve yonetmenler ¢ikmaya baglamistir. Pehlevi rejimi, bu bosluktan
yararlanip geleneksel sinema yontemlerine karsin bati sinemasimmi 6rnek almistir. Bu durumda
“gelenekgiler sinemayi, Bati 'min Iran’1 kiiltiirel acidan somiirgelestirmesinin aract olarak goriiyordu”
(Smith, 2003: 770). Gelenekselci sinemadan batili kiiltiir sinemasina gecilince, sadece sinemacilar degil,
seyirciler de bir bocalama yasamistir. Devrim sonrast sinemasinda her zaman bir belirsizlik durumu
hakim olmustur (1978-1982). Bu donem iiretilen film sayisinin diisiik oldugu, teknik ve oyunculugun
kotii oldugu donemdir. Konulu sinema filmlerinden ¢ok belgesel ¢ekimleri yapilmistir. Belirsizlik
doneminde kadin oyunculara ¢ok az yer verilmis, yer aldig1 sahnelerde de pege takma zorunlulugu
getirilmistir. “Bu durum, kadinin kurumsal imaj1 agisindan yeni sorgulamalari beraberinde getirmigtir”
(Tapper, 2007: 24). Bu siire¢ ve sonrasinda kadin oyuncular, pege takmalar1 zorunluluguyla kamera
karsisina gecebilmistir.

Iktidar otoritesinin hakim oldugu 1982-1987 yillar1 arasinda sinema sektdrii, Islami bakis agisiyla
hareket eden birtakim kurumlar tekelinde islemektedir. Seyirci tarafindan yeterince destek gdremeyen
otorite donemi sinemasinin ardindan, 1986-1990 yillar1 arasinda yenilenme siireci baglamistir. Gergekei
donem olarak goriilen siiregte, filmler idealci ¢ekimlerden meydana gelmektedir. Film konularinin
cogunlugunu toplumsal meseleler, savas, go¢ ve ekonomik sikintilar olusturmaktadir. Belgesel ¢ekimi
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yapan yonetmenlerin bir¢ogu, devrim oncesi ¢ekim yapan énemli isimlerden olugmaktadir. 1990-1997
yillar1 arasinda Amerika, gosterime giren Iran filmlerinden etkilenince, ortak yapim projeleri igin
anlagmalar diizenlemeye baglamistir. Hollywood sinemasiyla karsilagtirildiginda dar biitgeli ve duragan
konularm islendigi Iran sinemasi, Hollywood’un aksine seks ve siddet unsurlarini tasimadig igin
Amerika’da yer edinmeye baglamistir. Amerika’da gosterime giren her film i¢in devlet hazinesine para
girmeye baslayinca, sinemacilar sanat filmlerinden cok ticari filmler iiretmeye baslamustir. Iran’da
giseden gegemeyen filmlerin yurt disinda ses getirmesi, Iran Milli Film Merkezi’ni harekete gegirmistir.
Bu durum hem merkeze yiiklii miktarda para girdisi saglamis hem de iran’in tanitilmasi ve yabanci turist
¢ekmesi acisindan 6nemli bir gelisme olarak goriilmiistiir.

Son olarak sosyal sinema donemi, 1997-2006 Cumhurbaskan1 Ayetullah Muhammed Hatemi donemine
denk gelmektedir. En belirgin 6zelligi, bu donemde bagimsiz ¢alisan sinemacilarin ortaya ¢ikmasi ve
toplumun sorunlarini dile getiren yapimlar1 cekmesi olmustur. “1990°l yillarla Iran sinemasinda, film
senaryolart ve oyuncularin niteliklerinde onemli degisiklikler goriilmeye baslandi. Bu degisimde Irak’la
yapilan savasin sona ermesi, entelektiiellerin deviete yonelik elestirilerini artirmalart etkili olmustur”
(Ozen ve Arpaci, 2018: 248). Bu nedenle entelektiiel film sayis1 artmus, halkin sosyal icerikli konularda
hayattan gercek pargalar bulmalar nedeniyle, sinemaya olan ilgisi artmistir. 2006 ve sonrasi oyuncu ve
yonetmenler Amerika ve Avrupa’da Iran’i temsil etmelerindeki katkilarindan ve basarili ¢ekimler
yapmalarindan dolay1 0&zellikle Cannes Film Festivali'nde ve Oscar’da birgok &diile layik
goriilmiislerdir. Bunlara drnek olarak; Cennetin Cocuklari, Balon, Odev, Sercgelerin Sarkisi filmleri
gosterilmektedir. Sosyal donemden farkli olarak yeni dalga akimi da s6z konusudur. Bu akim, Dairush
Mehrjui’nin 1969°da ¢ektigi Gav filmiyle baslamistir. Dinamik, kiiltiirel ve entelektiiel kodlar tasiyan
akim, bugiin neredeyse biitiin Iranli sinemacilarin bagvurdugu c¢ekim tekniklerinin dayandirildig: bir
akim olarak bilinmektedir.

Soraya’yr Taslamak Filminin Gostergebilim ve Dil Coziimlemesi

Aragtirmanin giris kisminda agiklanan ideolojik ¢oziimlemeyle Pierce ve Saussure’nin gdsterge bilimsel
ve dil analizi baglaminda ele alinan filmin orijinal ad1 The Stonning of Soraya M.’dir. Filmin konusu
ise kisaca sOyledir; 1986 yilinda, kocasi tarafindan iftiraya ugrayan ve recm edilen (taslanarak dldiiriilen)
Iranl bir kadinin gercek hayat hikdyesini anlatmaktadir. Kendisinden hem bosanmak isteyip hem de
cocuklar i¢in nafaka vermeyi kabul etmeyen esinin, kdyiin mollast ve muhtarla beraber vermis oldugu
karar neticesinde, bagkarakterin halk tarafindan koy meydaninda 6ldiiriilmesini konu edinmektedir.

2008 Oscar téreninde “Yabanci Dilde En Iyi Film” ddiiliine aday gosterilen Soraya’y1 Taslamak; 22
haftada toplam 320 salonda 44.489 seyirciye ulagsmis ve 389.046 TL hasilat yapmistir. IDMb puani
8,0’dir. Filmin analizinde iki tamitim afisi, bes kare ve bazi diyaloglar yer almaktadir. Caligmada
siurlilik olarak filmin ideolojik ¢oziimleme ve gosterge bilimsel — dil analizi belirlenmistir. Calismada
kareler betimlenmis, sdylemler analiz edilmis ve yorumlanmistir. Arastirmada yer alan karakterler;
Soraya (basrol), Zahra (Soraya’nin teyzesi), Ali (Soraya’nin esi), Hasim (tamirci), Seyh Hasan (molla),
Ebrahim (muhtar), Murtaza (Soraya’nin babasi) ve Freidone (gazeteci)’den olugmaktadir.

Filmin Kimligi

Filmin Bashgi: The Stonning of Soraya M. (Soraya’y1 Taglamak), Yapimer: John Stepherd & Stephen
McEveety, Yonetmen: Cyrus Nowrasteh, Goriintii Yonetmeni: Joel Ransom, Senmaryo: Cyrus
Nowrasteh & Betsy Giffen Nowrasteh, Miizik: John Depney, Oyuncular: Mozhan Marno (Soraya),

Shohreh Aghdashloo (Zahra), Jim Caviezel (Freidone), David Diaan (Ebrahim), Ali Pourtash (Mullah),
Parviz Sayyad (Hashem).
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Tablo 1. Soraya’y1 Taglamak Filminin Gdsterge Bilimsel Analizi

Gosterge:

oy W .ul-‘\o o Caveeael

;nnnvm

Gercen Dir Syky

Teknik Kodlar:

Afisin tasarlanma objelerindeki karanlik ve
aydinlik boliimleri, karakter ve tipin yiizlerinin
sunulug agilarmi ve siyah, beyaz ve sari renk
kodlarini igermektedir.

Gosteren:

Soraya’y1 Taglamak filminin Tiirk¢e tanitim
yazisi, aktorler ve etrafinda kirma taglar
olan yiizii kanl bir kadin yer almaktadir.

Gosterilen:

Ele alman birinci afiste, kefen giydirilmis,
viicudunun yaris1 topraga goémiilii olan ve
kendisine atilan taglar nedeniyle yiizii kan
icinde kalan Iranh bir kadin
gosterilmektedir. Afisin iist boliimiinde, bir
seyler diisiinen bir adam ve saginda filmin
aldig1 6diillerin ve adayliklarin isimleri yer
almaktadir.

Smith  (1993), kadinlarin  sinemada
geleneksel cinsiyet rollerine gore temsil
edildiklerini  ifade  etmektedir. Bu
dogrultuda filmin Tiirkge afisine bakildigi
vakit, Iran vatandasi bir kadmin esini
aldatmast  halinde halk meydaninda
taglanacagin gostermektedir.
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Gosterge:

“EEN ZELDZAME BLIK IN HET WINNAAR

POSTREVOLUTIONAIRE IRAN" ( PUBLIEKSPRI)S )
D VOLKS KRANT TORONTO'

TR
WINNAAR @
PUBLIEKSPRIJS:
LOS ANGELES

NAAR DE INIERNNIDMLE BESTSELLER

i
SURAYAM

Teknik kodlar:

On ve yan cephelerden cekilmis iki kare yer
almaktadir. Ondeki karede siyah, lacivert, beyaz
ve lila renkleri hakim iken, arka cephede beyaz,
yesil ve sar1 renkler 6ne ¢ikmaktadir.

Gosteren:

Onde basértiilii ve siyahlara biiriinmiis iki
kadm goriinmektedir. Kadinlardan lacivert
ortilic olam1 digerini kucaklamaktadir.
Arkada ise, kerpi¢ bir evin Onilinde beyaz
elbiseli bir kadm ve kuslar yer almaktadir.

Gosterilen:

Onde, karalara biiriinmiis, biri zor durumda
ve yardima muhtag, digeri de dik durmaya
calisan korumaci yapida iki kadin yer
almaktadir. Uzerlerindeki burkalar,
kiiltiirlerindeki diger kadinlarda oldugu gibi
tek tip goriinmelerini saglayacak olan bir
ortlinme, kapanma aracidir. Arka cephede
ise, ugurumun kenarma yapilmig olan
kiictik, kerpig bir evin oniinde kefen giymis
bir kadin belirmektedir. Hayati kiicticlik bir
eve sikigmig olan kadin, olecegi vakit
etrafinda ugusan kuslar gibi hiir olacagini
diisiiniiyor olabilmektedir.

Filmin Amerika, iran, Liibnan ve Fransa’da
yaymmlanan orijinal afisinde, korumaci bir
temanin hakim oldugu goriilebilmektedir.

Gosterge:

Filmde 13.23
gecen diyaloglar:

ile 14.55 dakikalar1 arasinda

Zahra: Sigara?

Gosteren:

Elindeki kibritle agzinda tuttugu sigarayi
yakmaya c¢aligan  ortiili  bir  kadin
bulunmaktadir.

Gosterilen:

Yesil zemin iizerinde Islam’1n isareti olarak
goriilen hilal sembollii bir kibrit kutusu ve
yesil renkli basortiisii olan orta yaglarda bir
kadin yer almaktadir. Kadinin Ortiisiinii
takma sekli, Iranli kadmlarin genelinin
yaptig1 “yari Ortiili” bicimdedir.

Abisel (2005), bir kadmin toplumdaki
yerinin cinsiyet rolii tamimlamasia gore,
yoksullugun ve ataerkilligin 6nemli bir yer
tuttugunu ifade etmektedir. Bu nedenle,
kadm figiirii eger bir toplumda s6z sahibi
degilse ve =zengin, modernist yasam
bicimine sahip olamamigsa, kadinin kendini
ayni toplumdaki hemcinslerini 6rnek alip

hak aramas1 da gliglesebilmektedir.
Kadmlarin erkekler gibi sigara
icememeleri, dini liderleri Humeyni

tarafindan devrimle yasaklanmistir.
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Freidoune: Ayetullah kadinlara sigaray1
yasaklamamig miydi?

Zahra: Teybini c¢ikarsana. Buralarda kadin sesi
duymak herkese nasip olmaz. Sesimi alip buradan
gdtlirmeni istiyorum.

Freidoune: Seni ne i¢in dinleyeyim ki? Dedigin

Aragtirmanin girig ve literatiir kisminda da
belirtildigi gibi, Iran cografyasinda kadin
olmak; c¢ocuk yasta evlendirilmek, bas
ortlisti takmak, yiiksek ihtimalle ev kadim
olmak, yabanci erkeklerle konusamamak,
sigara icmemek ve asil gérevi cocuk yapip
onlarla ilgilenmek olan birer varliklara

gibi, bu iilkede kadin sesinin pek degeri yok artik. | doniistiiriilmektedirler.
Zahra: Anlatacaklarimi dinlersen, beni nigin

dinlemen gerektigini anlarsin.

Gosterge: Gosteren:

Kapali bir mekdnda mavi Ortiilii, sa¢inin
yarist agikta kalan kadina bir seyler anlatan
sarikl1 bir adam goriilmektedir.

Gosterilen:

Yaninda aileden bir erkek olmadan evli bir
kadinla konusan bir adam goriilmektedir.
Kadimin 6rtiiniis sekli, Iran’a 6zgii olan
sacin yarist acik yaris1 kapali kapanma
bigimidir. Kadin ortiisiiniin agilmamas i¢in,
cene altindan iki yam  birlestirip
tutmaktadir.

1986 Iran’inda okuma yazma oranlarmin
ozellikle de kadinlar agisindan diisiik
olmasi, erkeklerin kendilerini baz1 hukuki
ya da dini hiikiimler konusunda kolay bir
sekilde  kandirmalarimin  da  Oniinii
acmaktadir. Diyalogda da gorildigi gibi,
Molla tek gecelik muta nikahima Islam dini
tarafindan onay verildigine, bunun yanlig
bir sey olmadigina dair Soraya’yr ikna
etmeye ¢aligmaktadir.

Filmde 19.00 ile 19.50 dakikalar1 arasinda
gecen diyaloglar:

Molla: Ali’yi artik yok saymn. Sizinle kizlarinizin
ihtiyacini ben karsilayacagim. Elbette
namusumla. Sizi daha sik ziyaret ederim. Boylece
birbirimizi daha iyi taniriz. Zamanla da... Muta
nikah1 nedir bilirsiniz. Gegici eslere islam da onay
veriyor.

[ran’da bir kdy yerinde gegen gergek olaylar, yukarida da deginildigi gibi Ahmedinejad dénemine denk
geldigi i¢in, ¢ekimleri Liibnan’da yapilmistir. Filmde yer alan mekanlar ger¢ek mekanlarla ayni olmasa
da i¢ ve dis mekan tasarimlarnn “Soraya M.’nin Recm Edilisi” kitabindaki betimlemelere yakin
diizenlenmistir. Ancak iran ve Liibnan her ne kadar mimari yap1 ve kiiltiirel agidan birbirine benzer olsa
da filmin asil mekanda ¢ekilmemis olmasi, hatta ayni iilke siirlari igerisinde bile bulunmayisi, gergek
seyirci-zaman-mekdn uyumunun anlagilmasim  giiclestirmektedir.  “Bir  sinema  filminin
tamamlanabilmesi icin pek ¢ok etkenin olabildigince kusursuz bir sekilde bir araya gelmis olmasi
gerekmektedir. En ufak ayrinti bile bir sinema filminin tamamlanabilmesi agisindan ¢ok biiyiik bir
oneme sahiptir” (Yengin & Bayrak, 2018: 80). Burada mekanin farklilig1 ve olay Orgilistiniin hizl
anlatimi, filmin tamamlanabilmesi agisindan eksikliklere neden olmaktadir. Bir yonetmen ve yapimci
her ne kadar ¢aligmanin tiim eksikliklerini tamamlama mecburiyetinde olsalar da s6z konusu gercek
cografyanin Iran olmasi, dénemin cumhurbaskaninin Ahmedinejad olmas: ve iilkede daha ¢ok dini
liderlerin s6z sahibi olmasi, filmin mekan-olay orgiisii baginmi zayiflatmaktadir.

Filmin 2008’de vizyona girmesiyle, Iranli yetkililer filmin Tiirkiye’de yayinlanmasindan rahatsiz
olacaklarm, Tiirkiye-Iran iliskilerinin iyi iken bdyle bir filmin Iran hakkinda yanlis anlasiimalara
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sebebiyet vermesinden endise duyduklarini dile getirmistir. Ancak Tiirkiye’nin filme 18 yas altina
izleme kisitlamasi getirmesiyle film {ilke sinemalarinda gdsterime girmistir. Gosterim tarihinden kisa
bir siire sonra Tiirkiye’de kalabalik bir grup Ankara’da iran Islam Cumbhuriyeti Biiyiikelgiligi oniinde
protesto gosterileri yapip Iran bayragi yakmuglardir. Halk tarafindan tepki geken en biiyiik sahnenin
bagkarakterin taslanarak oldiirtilmesinden ziyade 6zellikle muhafazakar gruplar tarafindan, resim 4’te
yer alan diyalogdaki muta nikdh1 konusu olmustur. Yayma girdigi batili iilkeler tarafindan Islam’in
yanlis anlasilmasinm 6niine gegmek isteyen muhafazakar gruplar, Iran’la her tiirlii iliskinin bitirilmesi
icin dért giin siiren protestolar diizenlemislerdir. Iran’la olan ticari iliskinini gecici olarak
durdurulmasiyla bu protestolar sona ermistir.

Soraya’yr Taslamak Filminin Ideolojik Céziimlemesi

Foucault (2014), ideoloji kavramiyla iktidar1 pekistirmekte, sdylemsel olan ve olmayan deneyimsel
birtakim pratiklerle beraber bir 6zne kavraminin olugtugunu ve iktidarla ayni ¢ati altinda sekillendigini
ileri stirmektedir. Var olan iktidar yapisinin Onceki anlayistan olumsuz yonde gelistigini aktaran
Foucault, ortaya ¢ikan yeni iktidar bigimine biyo-iktidar adin1 vermektedir. Bu yeni anlayisla sekillenen
bireylerin bedensel olarak disipline edildiklerini ifade etmektedir. Bu baglamda, iktidar anlayis1 bir tiir
fauna islevi gdrmekte ve kisiler de bu faunada, negatif ya da pozitif bir sGylem gelistirmektedir.
Foucault’un biyo-iktidar sdyleminden yola c¢ikilarak ideolojik ¢dziimlemesi yapilan arastirmada da
goriildiigii iizere, buradaki biyo-iktidarin daha ¢ok kadilar tizerinde egemenligini gostermekte ve yine
kadinlar iizerinden sekillenmeye ve giincellenmeye devam etmektedir.

Tablo 2. Soraya’y1 Taglamak Filminin Ideolojik Analizi

Ideolojik ¢dziimlemelerin temelinde, ortak
bir olgu c¢evresinde yatmigs olan
diisiincelerin ~ ifade  edilis  bigimi
yatmaktadir. Yandaki ilk fotografta, kollar
arkadan urganla baglanmis, bir yaninda
koy korucusu diger yanda kdyden bir
vatandas olan ve kefen yerine konulan
beyaz elbiseli Soraya yer almaktadir.
Seriat adi  altinda  muhafazakéarlik
diizeyinin ileri bir boyuta taginmasi ve
Islam’in gergekte buyurmadig: hiikiimleri
halk  iizerinde  uygulamak, siyasi
ideolojinin ~ Oniinii  agtigt  toplumsal
sorunlardan biri olarak goriilmektedir.
"Bunu benden Islamiyet istiyor." szleriyle
halkin muhafazakarligi {izerinde ikna
caligmalar1 yapan molla, burada mevkiini
kullanarak dinin sOmiiriilmesinin Oniini
acmaktadir.

Bir grubun ya da bir toplulugun varligini
sirdiirmesi, kendini ifade etmesi, olasi
anlagmazliklarin yonetilmesi, glic ve hak
kazanmanin  odaginda  gelismektedir.
Ikinci resimde muhafazakarligin yani sira
merkeziyetci bir yapt goriilmektedir.
Eglencelerin, yargilamalarin, ibadetin ve
diger ortak faaliyetlerin yapildigi koy
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meydaninda halk tarafindan bir kadinin
recmi desteklenmektedir. Recim koy halki
odaginda gerceklesmekte ve merkeziyette,
baslarinda elindeki Kur’an ve tespihiyle
fetva  veren  mollanin  bulundugu
muhafazakdr  bir grubun  olusumu
goriilmektedir.

Filmde 1.20.04 ile 1.20.40 dakikalarn
arasinda gecen diyaloglar:

Mubhtar: Soraya Manutgehri... Uzunca bir
siire aramizda tartisarak seriat usullerine
gore bir hitkme vardik. Oy birligiyle alinan
bir karardir. Idam kararmn verilmistir.
Halk: Idam... Idam... Idam... Allah’u
Ekber.

Burada merkeziyetgilik anlayisi,
muhafazakarlik ve cogulculugun bir araya
gelmesi, “seriat hiikiimleri” ad1 altinda bir
kadinin 6ldiiriilmesine sebep olmaktadir.

Tablo 2’de ele alman her li¢ fotografta da dinin ¢ikar gruplan tarafindan somiiriilmeye calisildigi
goriilmektedir. Resim 1’de, silahli kdy korucusu ve halktan birinin molla ve muhtarin verdigi hiikiim
geregi kendini gomiilii oldugu yerden c¢ikaramasin diye baskarakteri bagladiklar1 yer almaktadir.
Muhafazakarhigin yanhs amagclar icin kullammi sadece Iran’da degil, birgok iilkede oldugu
bilinmektedir. Ancak elinde Kur’an ile bir koy meydaninda savunmasiz bir durumda olan kadinin kiigiik
bir grup tarafindan &lim emrinin verilmesi, su ana kadar Iran disinda hicbir yerde goriiliip
duyulmamustir. Ozellikle resim 3’te azmligin karariyla gogunlugun birlikte hareket etmesi ve ilk tast
baskarakterin babasinin atmasi, Iran’da bir kadinin babasi tarafindan bile desteklenemedigini
gostermektedir. Burada ilk tasin kasitli olarak babanin eline tutusturulmasi “kizini bir baba olarak iyi
yetistirememissin. Bu sug senindir ve diizeltmek i¢in ilk adimi1 da sen atacaksin.” anlayisi ¢ercevesinde
yapilmstir.

Ideolojik yaklagim, bu ¢alisma baglaminda ikiye ayrilmaktadir. {1k yaklasim hiikiimetin kendi icindeki
yaklasim ve digariya kars1 gosterdigi yaklasim olmak iizere kendi i¢inde ikiye ayrilmaktadir. Burada
kendi i¢indeki yaklasim incelendiginde, halkina, 6zellikle de kadinlara kars1 takinmis oldugu kisitlayict
ve sert tavir ele alinmaktadir. Din burada 6n plandadir ve tiim siyasi isler dine olan uygunlugu geregi
ylriitiilmeye calisilmaktadir. Digariya karsi olan ideolojik tutum ise daha 1liman ve esitlik¢i yaklagimdan
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kaynaklanmaktadir. Ulke yonetiminde kadinlara ¢ok az yer tantyan, kadim “dteki” konumuna koyan ve
hem aile islerinde hem de kamu islerinde eril ydnetimi 6n planda tutan Iran, dis iilkelerle olan
iligkilerinde kendini demokratik, cumhuriyetci ve adaletli bir devlet olarak gdstermeye galigmaktadir.
Diger yaklasim ise sinema sektoriindeki kadin ve erkegin konumlandirilmasindan yana olan ideolojik
yapidir. Gergek hayattakine benzer bir yaklasim sergileyen Iran gorsel isitsel endiistrisi, film ve
dizilerinde de kadimi yine “Oteki” konumunda gostermektedir. Soraya’yr Taslamak filminde de;
muhafazakarlik, merkeziyetcilik ve ¢ogulculuk yaklasimlari, kadin karakterleri soyutlastirmakta ve
erkek egemen zihniyeti 6n plana ¢ikartarak eril yapiy1 daha da giiclendirmektedir.

Bulgular

Sinemada kurgu ve mekan iliskisinin pozitif yonde ilerlemesi, filmin izlenebilirligi ve devami agisindan
onem arz etmektedir. Mekénin dogru 151k ve objelerle tamamlanmasi, seyircinin yasadigi sosyal
cevreden kesitler bulmasi, filmin begeni ve izlenebilirligini arttirmaktadir. Soraya’y1 Taglamak filminin
gosterge bilimsel ve dil analizi yapilirken, filmin her iki afigsinde de teknik kodlara yer verilmistir. Bu
teknik kodlarda renklerin kullanim bi¢imleri filme anlam katmaktadir. Filmde ¢ogunlukta kullanilan
sar1, kahverengi ve gri renklerinin Reekie (1972)’ye gore anlamlari mekéan kullanimi agisindan soyledir;
Sar: Dikkat c¢ekici ve uyarici bir etki yaratmaktadir. Kahverengi: Depresif ve hiiziin etkisi
uyandirmaktadir. Gri: Sakin, duragan bir etki hissi yaratmaktadir. Ancak burada sar1 renginin yarattigi
etki ile filmdeki sar1 renginin yarattig1 etkiler birbirinden farklidir. Ciinkii film boyunca sar1 renginin
etkisini ¢oliin ve kerpig evlerin lizerinden goren seyircinin dikkatini ¢cekmekten ziyade bir duraganlik ve
siradanlik hissi yaratmaktadir. Isiklandirmada ise filmin; 23.10 — 27.00 dakikalar1 arasinda yapay 151k
olarak gaz lambas1 ve 1.42.56 — 1.43. 58 dakikalar1 arasinda yapay 151k olarak mesale, meydan atesi ve
dogal 151k olarak da ay 15181 kullanilmigtir. 1.54.20 dakikalik filmin geri kalan tiim sahneleri dogal 151k
olarak giin 151g¢1min kullanilmasiyla ¢ekilmistir.

Caligmadaki bulgular arasinda dikkat ¢ceken asil konu, tiim oyuncularin birer “tip” olmasidir. Film ya da
dizilerde karakterlerin kendilerine 6zgii kisilikleri s6z konusu olmaktadir. Toplum igerisinde sik
rastlanilmamaktadir. Oysa tipler standarttir ve giinliik hayatta siklikla denk gelinen, sembollesen
kaliplardir. ister Soraya olsun ister Zahra isterse de Ebrahim olsun, bu oyuncularin her biri Iran
cografyasinin hemen her kdsesinde karsilasilabilecek olan kisilerdir. Normal sartlarda neredeyse her
filmde bir karakter bulunmaktadir. Ancak iran’da hemen hemen herkesin benzer hayatlar yasamast,
sinema sektdriiniin de karakter oyunculugu yoniinden zayif kalmasina neden olmaktadir.

Ozellikle mekan kavrami agisindan degerlendirilen ve gostergebilim ve dil analizleri gergevesinde ele
alinan resim 3’te, 1986 déneminin Iran’inda dini liderlik yapan Ayetullah Humeyni’nin, Iran smirlari
icerisinde bulunan tiim kadinlara sigara igmeyi yasakladig1 goriilmektedir. Seriatla yonetilen bir yerde,
kadinlarin bazi davranig ve aligkanliklar yasaklanmis, sigara igmek de bir kadin i¢in dogru olmayan bir
hareket olarak goriilmiistiir. Resim 4’te ise bir ¢esit ikna Oriintiisii s6z konusudur. Kdyiin mollas1 Seyh
Hasan, heniiz daha bosanmamis olan bir kadini, Islam’da muta nikdhimin varligina ve bunun yanlhs bir
sey olmadigina ikna etmeye ¢aligmaktadir. Dini liderin cumhurbaskanindan daha fazla s6z sahibi oldugu
bir iilkenin halki, mollalarin degerli ve séziine inanilasi kisiler oldugunu diisiinmektedir. Bu nedenle
sOyledikleri sozler kendileri i¢in uyulmasi gereken hiikiimler olarak degerlendirilmektedir. Burada da
molla giiciinii ve hukukun kendisine vermis oldugu yetkisini kullanarak, bir kadin1 rahat bir sekilde
kandirabilecegini, kendisinden istedigi seyleri alabilecegini diisiinmektedir. Ideolojik analiz tablosuna
bakildiginda ise ii¢ yaklagim dikkat ¢ekmektedir: merkeziyetgilik, muhafazakarlik ve ¢ogulculuk. Bu ii¢
yaklagim asir1 muhafazakar bir toplumda bir araya geldiginde, sonucu masum bir insanin 6liimi bile
olabilmektedir.

Aragtirma kapsaminda ele alinan ikinci afigin arka planinda ugusan kuslar yer almaktadir. Afisteki kuglar
filmin 43.11 - 44.30 dakikalar ve son sahnelerine dogru tekrar1 goriilen kuslar olarak yorumlanmaktadir.
Kuslar yesil bir vadide, kayaliklarin arasinda ugustuklar1 vakit Soraya’nin kiigiik kiz1 “melekler uguyor
anne!” demektedir. Filmin sonlarina dogru ayni sahnenin tekrar edilmesi, “melekler uguyor anne!”
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soziiniin iki farkli sekilde yorumlanmasina neden olmaktadr. Ilki, 6zgiirce ugan o kuslarin basindan beri
Soraya olarak diisiiniilmesidir. Ikinci yorum ise, Soraya’nin 6ldiiriiliip dere kenarina gomiilmeden
birakilmasi ve cesedinin kuslar ve kdpekler tarafindan yenilmesidir. Burada cesedin kuslar tarafindan
yenilmis oldugu diislincesi, dliimiinden sonra bedeninin yasadigi koyiin semalarinda siiziildiigiiniin
diisliniilmesinin Oniinii agmaktadir. Ayrica film boyunca tek tip ve siradanligin tiim kurguya hakim
olmasina ragmen olay Orgilistiniin sirali bir sekilde gelismemesi, kurgusal farkliliklarm yer yer
sergilenmesi, gercek ses ve dogal i1siklarin kullanimi vb. etmenler, filmin post-modernist bir bakis
acisiyla ¢ekildiginin ayrica bir gostergesidir.

SONUC

Sinemaya kapilarin1 1925°te bir okul araciliiyla agan Iran gorsel isitsel endiistrisi, giiniimiize kadar
devam eden tarihsel siiregte ¢esitli donemlerden ge¢mistir. Neredeyse her donemde farkli 6zellikler
barindiran sektorde, arastirma sonucunda en az yerin kadinlara ait oldugu sonucuna varilmigtir.
Toplumsal yasam ve siyasetten izole edilmeye calisilan kadinlarin kamera karsisinda yer almalar1 sancili
stireglerden gegmistir. Pehlevi doneminin sonlarina kadar sinemada 6n siralarda yer alan kadin oyuncu
ve yapimcilar, 1979 Iran Islam Devrimi ya da diger adiyla “Beyaz Devrim”le beraber, kamera arkasinda
bile giicliikle yer almaya baslamstir. Is bulmak isteyen bir kadinin kamu sektoriinden 6zel sektérlere
yonlendirilmesi, kadinin devlet dairelerinde genel anlamda istenilmedigi sonucunu dogurmaktadir.
Iranli bir kadmin sinemadaki temsili, cesitli goriislerle aciklanmaya calisilmistir. Yapilan arastirmada,
kadin oyuncularin kamera karsisinda ¢ok az yer aldigin1 ve bulunduklar sahnelerde ortiinmek zorunda
olduklarini, bu durumun yanhs oldugunu aciklayanlar ve bu agiklamalarin aksini sdyleyip Beyaz
Devrim’in kadinlar i¢in pozitif anlamda yeni bir sayfa actigim dile getirenlerin diisiincelerine de yer
verilmistir. Kadinin sinemada temsil edilis bigimi ve ekran karsisinda kalig siiresini destekleyenler ve
bunu yetersiz bulanlarin diiglinceleri, miimkiin oldugunca bir arada verilmeye ¢aligilmigtir.

Aragtirmaya baslarken ilk ele alman konunun kisa bir iran siyasi tarihi olmasi, cografyayi, toplum
yapisini, ideolojik tutum ve sanat goriisiinii anlayabilmek adina 6nem arz etmektedir. Bélgenin tarihine
bakildiginda, siyasi calkanti ve belirsizliklerin oldugu rahatlikla gériilebilmektedir. Ornegin niifus
sayiminin tam anlamiyla yapilamamasi ve tahminler {izerinden rakamlarm paylasilmasi ya da seriat
hiikiimleri ad1 altinda kirsal yerlerde muhtar veya molla gibi yetkililerin kendi aralarinda idam ve recim
gibi kararlar almasi, hukuk ve demografik islerin diizensiz yiiriitiildiigiinii gdstermektedir. Tipki hukuki
ve demografik islerin belirsizligi gibi, sinemada da belirsizlik durumlar1 gériilmektedir. Bu durumlarin
basinda da kadin oyuncularin temsil edilis bicimleri ve oranlar yer almaktadir. Devrim Oncesi ve sonrast
doénemlere ayrilan iran sinemasi, bazi dénemlerde kadin oyuncuya yer verme konusunda tartismalar
yasarken, Ozellikle devrim sonrast donemlerde kadmin “peceli” olmasi halinde yavas yavas ekran
onilinde caligmaya baglamasi konusunda anlagmazliklar yasamistir. Erkek oyunculara oranla ¢ok az
goriinen kadin oyuncular i¢in ayrica kurallar getirilmistir. Ornegin pegeli oynamast, filmde yabanci bir
erkekle goriilmesinin toplum nezdinde hos karsilanmamasi, kahkaha atmamasi, viicut hatlarmi belli
edecek kadar dar kiyafetler giymemesi, ahlaksizca davramiglarla 6zellikle gelisim ¢agindaki kizlar
etkilememesi ve erkek bir oyucuyla “helal” ve “haram” durumlar ¢ergevesinde hareket etmesi gerektigi
gibi kurallar s6z konusudur. Ruhullah Humeyni ile baslayan kisitlama ve sansiir donemleri, erkelerden
ziyade kadinlart etkilemistir. Ger¢ek hayatta varligmi siirdiiren eril yapi, sinemada da kendini
hissettirmektedir. Bu nedenle de kadinin bir yapimda rol aldig1 sahneler genelde ev kadini ya da kizi,
taciz veya tecaviize ugrayan, cogunlukla haksiz taraf olarak goriilen rollerdir.

Pehlevi Hanedanligi’nin son donemlerine kadar 6zgiir bir yasam ve rahat bir sanat hayati yasayan
kadinlar, devrimden sonra birgok zorlukla miicadele etmek durumunda kalmistir. 1979 6ncesi istedikleri
yere bir baslarina gidebilen, mini kiyafetler giyebilen, sokakta Ozgiirce giillip tiitiin kullanabilen
kadinlar, sonrasinda tek tiplesmeye gotiiriilerek siyasi ve toplumsal yasam bigiminden soyutlanmaya
caligilmigtir. Kamu alanlarinda ¢ok az yer edinmeleri, okuma yazma oranlarinin diisiik olmasi ve her
istedikleri meslegi yapamamalar1 kadinin degersizlestirilmeye ¢alisildiginin bir gostergesidir.
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Ister teknik yapis1 olsun isterse de yeni siyasi olusumun zorunlu getirileri, zaman igerisinde sinemanin
farkli donemlerle ele alinmasina sebep olmustur. 1979 Devrimi 6ncesi -ki, kendi iginde iice
ayrilmaktadir: 1928-1944 Bat1 etkisindeki yapimlar, 1941-1950 ¢alismanin yapilmadigi donem ve 1962
sonrasi entelektiiel donem, devrim sonrasi olarak ise, 1978-1982 belirsizlik donemi, 1982-1987 iktidar
otoritesi ve1997-2006 sosyal sinema donemi gibi donemlere ayrilmaktadir. Sosyal igerikli filmlerin
oldugu donemde kadin oyuncu ve yonetmenlerin sayist artmis, birgogu adini sinir 6tesine duyurmay1
basarabilmistir. Bugiin bakildiginda filmlerin tamamina yakininin sosyal film anlayisiyla iilke ve toplum
sorunlarimi dile getirdikleri goriillmektedir. Ancak kadmin temsil edilis bigiminde pek bir degisiklik
goriilmemektedir.

Son olarak arastirmanin analiz kisminda iki farkli ¢dziimleme yapilmustir. ilki; Pierce ve Saussure’iin
gosterge bilimsel ve dil analizi incelemesi, digeri de dini ve siyasi ideolojik ¢oziimlemedir. Ilk analizde
Soraya’y1 Taglamak filminin iki tamitim afisi ve diyaloglartyla beraber iki kare yer almaktadir. Bu
¢cozlimleme sonucunda, gosterilen her karede, “seriat kurallar1 geregi” ad1 altinda eril yapinin 6n plana
¢ikarildigr ve kadinin istek ve davraniglarinin kisitlandigi goriisiine varilmistir. Ele alinan her gorselde,
goriinen ve gdriinenin ardinda yatan mesajlara tek tek bakilmistir. Ideolojik ¢dziimleme tablosunda ise,
iic kare incelenmistir. Burada c¢ogulculuk, muhafazakarlik ve merkeziyetcilik anlayislarimin ikna
orlintiisiiyle bir arada verildigi sonucuna varilmigtir. Elde edilen oriintiiler hem dini a¢idan hem de
donemin Iran siyasi yapisi agisindan irdelenmistir. Soraya’y1 Taslamak film analizi iizerinden iran
cografyasinda kadimin sinemada nasil ve ne kadar temsil edildigini 6grenebilmek amaciyla yapilan bu
aragtirmada, kadinlarin hayatin bir¢ok alanindan soyutlanmaya ¢alisildig1 ve bu durumun sinemaya da
yansidigi goriilmiistiir. Molla gibi 6zellikle kirsal kesimlerde s6zii son derece inandirici ve gecerli olan
yetkili kisilerin, Islamiyet’te olduguna inandirmaya calistig1 ve gergekte Islam hukuku ya da beseri
hukukta yer almayan kararlar1 halk {izerinde uygulamasi, gergek hayattan sinemaya, devrim sonrasi
siireglerde islenmeye baslamistir. Eril yapinin hemen her yerde hakim oldugu iran’da, kadin oyuncular
2006 sonrasinda sinemada daha ¢ok goriilmeye ve kendi iilkelerinde yeterli derecede ilgi goremeseler
de uluslararas1 odiil torenlerinde hak ettikleri degeri gérmeye baglamislardir. Bunun en biiyiik
orneklerinden biri de Cannes film 6diillii ve Oscar’a birgok defa aday gosterilen yonetmen Nadine
Labaki olmustur.
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1960’lar sinemasmin unutulmaz yapimlarindan biri olan “Tiffany’de Kahvalti”; Ingilizce adiyla
“Breakfas at Tiffany’s” filmi, Amerikali yazar Truman Capote’nin 1958 yilinda ¢ikardigr aym adl
eserinden George Axelrod tarafindan sinemaya uyarlanmis bir eserdir. Filmin ydnetmen koltugunda
Blake Edwards oturmaktadir. 1961 yilinda makaraya alinan yapimin basroliinde ise Audrey Hepburn
bulunmaktadir. George Peppard, Patricia Neal, Buddy Ebsen, Martin Balsam ve Mickey Rooney ise
filmin diger oyuncularidir. Liiks yagsam tutkusunun diinyaca tinlii Hollywood yildiz1 Audrey Hepburn’iin
canlandirdig1 ‘Holly Golightly’ karakteri {izerinden dramatik-komedi tarzinda anlatildig1 yapimda “liiks
ve tiiketim diigkiinliigii, bireyin yalnizligi ve bag kurma ihtiyacr” kavramlar1 bu makalede irdelenmistir.
Liikks tiiketim, gilinlimiizde artarak devam eden bir olgudur. Ele alinan konunun filmle
iligkilendirilmesiyse liiks tiiketim merakinin, filmin ¢ekildigi donem olan 1960’larin Amerikasi da
basarili bir dille anlatmas1 agisindan ayrica bir deger tasimaktadir. Bu baglamda, déneminin ‘Liiks ve
tiiketim ” olgular hakkinda da izleyenlerine ip uglar1 veren yapim, zaman zaman giildiiren, giildiiriirken
diislindiiren, diisiiniirken de duygulandiran romantik ve dramatik bir anlatim diline sahiptir. Filmin
analiziyse Frankfurt Okulu (Elestirel Teori)’nun ‘Kiiltiir Kurami’ baglaminda ele alinmig olup, ait
oldugu donemin sinematografik Ogeleri ve ana karakteri Holly Golightly {izerinden saptamalar
gergeklestirilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Audrey Hepburn, Stradisilik, 60°lar Sinemasi, Amerikan Riiyast ve Liiks.

CINEMATOGRAPHIC ANALYSIS OF BREAKFAST FILM AND
HOLLY GOLIGHTLY CHARACTER IN TIFFANY

ABSTRACT

“Breakfast at Tiffany's,” one of the unforgettable production’s of 1960s cinemas; The English movie
"Breakfas at Tiffany's" is a work adapted for the cinema by George Axelrod from the 1958 novel of the
same name by the American writer Truman Capote. Blake Edwards sits in the director's chair of the
movie. Audrey Hepburn is in the lead role of the production, which was reeled in 1961. George Peppard,
Patricia Neal, Buddy Ebsen, Martin Balsam and Mickey Rooney are the other actors of the movie. In
this article, the concepts of "luxury and consumerism, the loneliness of the individual and the need for
bonding" are discussed in the production in which the passion for luxury life is told in a dramatic-
comedy style through the character of "Holly Golightly" played by the world-famous Hollywood star
Audrey Hepburn. Luxury consumption is a phenomenon that continues to increase today. The fact that
the subject in question is associated with the film is also valuable in that it describes the luxury
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consumption curiosity and the America of the 1960s, the period when the film was shot, in a successful
language. In this context, the production, which also gives clues to the audience about the "luxury and
consumption" phenomena of its period, has a romantic and dramatic language of expression that makes
you laugh from time to time, make you think while you are laughing, and make you feel when you think.
The analysis of the film was handled in the context of the "Cultural Theory" of the Frankfurt School
(Critical Theory), and the cinematographic elements of the period it belonged to and the main character
Holly Golightly were determined.

Keywords: Audrey Hepburn, Extraordinary, 60s Cinema, American Dream and Luxury.

GIRIS

Tiiketim, gilinlimiiziin en yaygin davranig aligkanliklarindan biridir (Giirer, M. Giire, Z.). Gerekli
ihtiyaglarin yani sira liiks olarak tabir edebilecegimiz, arzu ve isteklerimize karsi koyamamanin bir
yansimast olarak ortaya ¢ikan liiks tiiketim kavrami, gecmisten giiniimiize kadar da siiregelen aligkanlik
tiirlerinden biridir. Insanoglu, bilingli ya da bilingsiz tiiketimin esiri olabilmektedir. “/htiyaclarin
arzuya, arzularn ise tiiketime donmesi” kavramsal olarak “tiiketim kiiltiirii” olarak ifade edilemktedir.
Tiiketimi koriikleyen pek c¢ok etmenden biri de beyaz perdedir. Pek cok filmde tiiketim arzusunu
harekete gecirecek ogeler kullanilarak iiriinler seyircinin bilingaltina islenmekte ve bu da bir pazarlama
aract olarak kullanilmaktadir. Bu yontem, liiks tiiketim sektoriinde faaliyet gOsteren markalarca da
kesfedilmis ve tercih edilmigtir. Yengin, Dijital Oyunlarda Siddet isimli eserinde McLuhan’in “Arag¢
mesajdir” climlesine yer vermis ve ‘Kitle iletisim araclarmm soguk ve sicak olarak ikiye aywrdigindan’
bahsetmistir (Yengin, 2012). Baudrillard ise “Tiiketim bir soylemdir” seklinde durumu ifade etmigtir
(Baudrillard, 2004: 254). Buradan da anlagilacag: iizere, kuramcilar da kitle iletisimi ve tiiketim olgusu
arasinda bag kurarak cesitli fikirler ortaya koymus ve bilimsel caligmalara imza atmiglardir. Buna
sinemacilar da kayitsiz kalmamiglardir. Global ve/veya yerel Olcekteki film yapim sirketleri uzun
yillardir sinemay1 bir sanat olarak degerlendirmelerinin yan: sira, filme aldiklari eserlerinde tiiketimi
tetikleyecek pek ¢ok unsuru da seyircisinin zihnine igleme ¢abasina girmiglerdir.

Buna verilebilecek pek cok carpict 6rnek bulunmaktadir. Hatta 7'nci sanat bu konuda bir 6zelestireye
de girmis, seyirciyi tilkketime ¢cekmek icin sinemay:1 bir ara¢ olarak kullanan yapimlara génderme yapan
eserlere de imza atmustir. Bunun en akilda kalict 6rneklerden biri ise “Fight Club” isimli sinema filmi
olmustur. Bu filmde, iiriin yerlestirme yapilarak ilgili yontem iizerinden toplumun nasil etki altina
alimmaya calisildig1 ‘elestirel bir dille’ seyirciye aktarilmigtir. Tiffany’de Kahvalti filmi ise iiriin
yerlesrime tekniginden bahsedilecek bir yapim olmamakla beraber, liiks tutkusunu diinyaca iinlii bir
miicevher markas: iizerinden aktaran bir eser olarak seyirciyle bulusmugtur. Filmde agk, romantizm,
drama, hovardalik, asirilik, ayrilik ve kavugma gibi duygusal disa vurumlara da sikca rastlanmaktadir.
Belirtilen bilgiler 1s18inda bu makalede bahsi gecen film iizerinden liiks ve tiiketim olgularinin sinema
yoluyla aktarimu, liikkse arzulu ‘Holly Golightly’ karakteri incelemesi iizerinden ele alinmigtir.

[lkin film hakkinda genel bir bilgilendirmeyle konuya girizgah yapilacak olursa, orijinal ad1 “Breakfast
at Tiffany’s” olan yapimim Tirkiye’de “Tiffany’de Kahvalt1” ismiyle vizyona girdigini belirtmek
gerekir. Eser, 1961°de yonetmen Blake Edwards tarafindan c¢ekilmistir. Yapim, “Cilginlar Kraligesi”
adiyla da bilinmektedir. Eserin basrollerinde ise diinyaca iinlii Hollywood yildizi Audrey Hepburn ve
George Peppard almistir (URL 1). Audrey Hepburn’in Holly Golightly, George Peppard’in ise Paul
Varjak karakterlerine hayat verdigi film, zaman zaman hiiziinlii 6geleri de i¢inde barindiran dramatik-
romantik-komadi tarzinda bir film olarak izleyicilerin kargisina ¢ikmistir.

Film bir kitap uyarlamasidir. Bahsi gegen ‘novellanin’ yazar ise Truman Capote’dir. Kisa hikaye,
Capote’nin ii¢ hikayesiyle birlstirilerek, ‘Random House’ isimli yaymevince tek bir kitap haline
getirilerek okurlarin begenisine sunulmustur. Tiirkiye’de yayimlanmasi ise yazilisgindan 8 yil sonrasina
rastlamaktadir. Meral Alakus’un ¢evirmenliginde, Bilgi Yaymevi tarafindan Tiirk okurlarla bulusturulan
eser, 1966 senesinde ayni adla (Tiffany ‘de Kahvalti) raflara ¢gikmistir. Yakin bir gegmiste (2006), eser
Sel Yayincilik (ISBN 975-570-279-2) tarafindan yeniden Tiirkiye’de basima girmistir ve halihazirda
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piyasada bulunabilmektedir. Analizi yapilan “Tiffany’de Kahvalti’nin roman1 sade bir anlatimla
okurlara sunulmustur. Konusu ise 2’nci Diinya Savasi yillarinda gegen eser, tipk: filmdeki akista oldugu
gibi, “Iki kaybeden insamin ask hikdyesi ve liiks meraki” etrafinda kurgulanmistir. Mutlu goriinen, neseli
bas karakterin i¢ diinyasi kitapta da tipki filmde de yansitildig1 gibi aslinda derin bir mutsuzluk bulutuyla
kapli oldugu goriilmektedir. Eserdeki karakterler, yasadiklar1 toplumdan kendilerini soyutlamig
gibidirler. Karakterlerin dis goriiniimleri ise i¢ diinyalarindakinden ¢ok farklidir. Izleyenlerin
hafizasinda Holly Golightly karakteri filmde ise giizelligiyle hafizalarda yer eden Audrey Hepburn ile
adeta 6zdeslesmistir. Filmde, Paul Varjak’a yakisikli oyuncu George Peppard hayat vermis olsa da, eser
aslinda 1934-1984 yillar1 arasinda yasamig olan yazarinin hayatindan pek ¢ok iz tasimaktadir.

Tiffany'de Kahvalti’nin gerek romaninda gerekse de filminde, hayatta tutunamamis ‘kaybeden’ olarak
betimlenebilecek iki ayri insanin samimi agk Oykiisiinii gozler Oniine serilmektedir. Neseli ve ucart
hallerinin altinda sakli mutsuz ve karamsar bir 6ykii yansitilmaktadir (URL 2). Holly Golightly’in
karakter analizinin 6ncesinde filmin gectigi donem ve konusu hakkinda ise izlenimler sdyledir.

Film zaman olarak 1960’larin New York sehrinde gecmektedir. Manhattin’in st diizey zenginleri ve
sosyetesi etrafinda sekillenen bir anlatim s6z konusudur. Geng bir yazar (Paul) ile giizelligiyle adeta
gorenleri biiylileyen, cekici bir o kadar da gizemle dolu Holly Golightly arasindaki iligki konu
edilmektedir. Ilk olarak ana odak konusu olan ‘Holly’ karakterine bu noktada projeksiyon tutulacak
olursa Holly, sosyetetik, likks bir hayat gaidesi olan ve eglenmeyi seven alimli bir kadindir. Gliniimiizde
Tiirkiye’de de magazas1 bulunan Amerikan liikks miicevher diikkan1 Tiffany’s ise Holly karakterinin
hayallerini siisleyen bir yerdir. Orada sergilenen goz alict miicevherler, bu karektri adeta avuglarinin
icine almig bir bi¢imde yansitilmaktadir. Bu diinya, Holly i¢in Oylesine biiylileyidir ki, ‘giline
merhabasini’ dahi genellikle pogagasini yerken diikkanin igindeki essiz miicevherlere bakarak yapar.
Giliniimiizde liiks tiiketim ‘bir kesimce’ adeta saplanti halini almig durumdadir. Bu baglamda, liiks
titketim diiskiinliigliniin, doneminin sartlar1 da goz oniinde bulunduruldugunda, bir karakter iistiinden
basaril bir dille anlatilmasi1 baglaminda da film dikkat ¢eken sinema eserleri arasindadir.

Her ne kadar ana karakter Holly Golightly olsa da sikg¢a izleyicinin karsisina ¢ikan bir diger sahsiyet ise
filmin jonii Paul’dur. Paul burada Holly’yi tamalayan bir role sahip olmasi baglaminda da 6nem
tagimaktadir. Paul’dan bahsedilecek olursa; yazarlik gayreti iginde olan yakisikli biridir ve hedeflerine
giden yolda zengin kadinlar1 kullanmakta da bir sakinca gérmemektedir. Holly ve Paul’iin yollar
nihayetinde komsu olarak kesisir.

Filmin makaleye konu olusunda temel dayanak noktalarindan biri de “Kiiltiir Kurami1” ve buna baglh
olarak da “Elestirel Teori”lerdir. ‘Kiiltiir Kuram1’, “Elestirel Teori’nin etkin alanlarindan biridir.
Frankfurt Okulu’nun ise bu alandaki caligmalarini ‘Kitle Kiiltiirii’ tanimlamalariyla dillendirilmistir. Bu
noktaya ilgi gostermelerinde, ‘kapitalizmin sadece ekonomi politik ile agiklanamayacak kadar karmagsik
bir yap1 arzetmesi’ onemli bir role sahip olmustur. Bundan hareketle “Liiks, tiiketim, gosteris ve
ulasilamaza hedefleme” arzusunun 6n plana ¢iktigi film, Frankfurt Okulu (Elestirel Teori) nun ‘Kiiltiir
Kurami’ baglaminda degerlendirilmis olup, ‘Giizelligiyle biiyiileyici 've ‘sosyete meraklisi’ olarak ifade
edilebilecek bir karakter olan Holly Golightly’in, tiikketim tukusu 6zelinde mercek altina alinmistir.

Tiiketim Olgusu ve Toplum Uzerindeki Etkileri

Insanoglu dogasi geregi ihtiyaglar1 baglaminda hep tiiketici olmustur. Tiiketim ise insan i¢in bazen bir
gereksinim iken bazen de bundan fazlasidir. Tiiketim, kisiyi iirtinleri arzulamasi i¢in cezbedici bir rol
tistlenir. Ancak doyumun miimkiin olmadig bir doyumsuzluktur aslinda vadedilen. Bundan
miitevellit, tiikketim aclig1 sik sik kigiye yeni ¢cagrigimlarla sesini duyurmaya calisarak arzusunu yeniler
(Lefebvre, 1998: 83). Her bir birey birleserek topluluklari; topluluklar da toplumlari meydana
getirmektedir. Stirekli tiiketimin bir aligkanlik haline geldigi kavimler ise “Tiiketim Toplumlari”na
doniigmekle beraber, tiiketim ihtiyactan fazlasini arzulama temeline bagl olarak gerceklesen bir olgu
seklinde suretlenmigtir. Tiiketim Toplumu’nda adeta olgunun kendisi bir gerekelilik formuna
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evrilmistir. Unlii diisiiniir ve medya teorisyeni Jean Baudrillard da “Tiiketim Toplumu” adl1 eserinde
insan topluluklarinin meydana getirdigi toplumlarin ‘Tiiketim Toplumu’ olduguna dikkat ¢ekmistir
(Baudrillard, 2012). Polonyali filozof Zygmun Bauman ise, tiiketim eger basarili bir istikbalin ve
sevincin Olciitii olarak Kabul edilecekse, bu takdirde isteklere gen vurmanin da zor olmasinin
kacinilmaz olacagina dikkat cekmistir (Bauman, 2000:60).

Koklerini Henry Ford’un modellemesinin olusturdugu “Fordizm” ise tiikketimin yayginlagmasinin bir
diger boyutuna Onciiliik etmesi baglaminda degerlidir. Bunun nedeni ise Henry Ford, seri iiretim
kiiltiirtintin 6nciisiidiir. Seri tiretim modeli “Fordizm” olarak ifade edilir. “Fordizm” nedeniyle
tiiketiciler, birbirlerinin ayni standardinda seri olarak {iiretilmis iiriinlerin aynina sahip olabilme
kabiliyeti kazandirmistir. Uriiniin daha ulagilabilir olmasi sayesinde de toplumlar daha fazla “tiketim
toplumu’ haline gelmis ya da getirilmistir. Seri liretim arz1 artirmis, artan arz ile de talep yani tilketim
stirekli bir artig ivmesine girmistir. Fordizm, kitlesel olarak gerceklesen iiretimi, ayn1 biiyiik olciide
tilkketimle esdegerlemistir. Cok yiiksek adetteki metalarin kitlesel sekilde varedilebiliyor olusuyla,
mutluluga varmay1 temel ilke edinen hedonist ve iiretken modelleme cesidiyle de savas sonrast
donemde Amerikan hayat bicimi gseklinde ifadelenmistir (Lipietz, 1992: 6).

Tim bunlar baglamda tiiketimin liikks boyutuna ise ayr1 bir parantez agmak gerekmektedir. Ciinkii liiks
kolay ulagilabilen bir meta degildir. Kimilerine gore de liiks en yiiksek kalitenin karsiligidir. Liiks
tiiketimi rakamsal olarak yansitmasi adina yakin donemde gergeklestirilen ¢aligmalardan biri de “Global
Powers of Luxury Goods” olmugstur. 2018 yilinda global capta bir denetim ve danigmanlik girketi
unvanini tagimakta olan Deloitte tarafindan aciklanan “Global Powers of Luxury Goods 20177
raporunda, cesitli iilkelerden katilimcilarla anket caligmalar1 gerceklestirilmigtir. Buna gore, "Liiks
tiikketim markalarina nigin ilgi duymaktasumiz" seklinde yoneltilen soruya calismaya dahil olanlarin
yiizde 88'1 "Liiks birinci kalite iiriine sahip olmak demektir. Bu yiizden belirli markalart tercih ediyorum"
yanitin1 vermiglerdir. Anket caligmasina katilan kigilerin yiizde 56's1 ise liiks egyalar hava atmak adina
satin aldigim ifade etmigtir. Katilimcilarin geneliyse, liiks iiriinlere sahip olduklarinda, 6zgiiveninin
arttigin1 ve bdylece daha mutlu olduklarini kaydetmigstir (URL3). Asagida yer alan tabloda ise
Brandirectory’den alinan verilere gore 2020’de diinyanin en likks markalar1 rakamsal verileriyle
degerlendirilmig ve siral1 bir sekilde listelenmistir.

Tablo 1: “Luxury & Premium 10 2020 Ranking”

2020 2019 NAME COUNTRY 2020 2019 2020 2019

Porsche Germany  $33.911M $29,347M
Gucci Italy $17,630M $14,662M
Louis Vuitton France $16,479M $13,576M
Cartier France $15,015M $13,642M

Chanel France $13,705M $11,480M
Hermes France $11,909M $10,920M
Ferrari Italy $9.054M $8,327M
Rolex Switzerland $7,873M  $8,047M

Dior France $6,868M  $6,323M
United
Coach States $6,812M  $7,544M

Kaynak: Brandirectory (URL-3)
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Liiks olsun ya da olmasin, her iiriiniin farkli pazarlama stratejileri s6z konusudur. Cok cesitli kanallar
kullanilarak bireylerin tiiketim arzulari kabartilabilmektedir. Birey ile arzulanmasi istenen iiriin
arasindaki bagin saglanmasinda kullanilan pek ¢ok ara¢ vardir ve bunlar arasinda en etkin olanlardan
biri de modern toplumlarda sinemadir.

Sinemada Tiiketim Olgusu ve Liiks Tiiketim

Sinema, giinlimiizde tipki tiim diger kitle iletisim araglar1 gibi tiiketim olgusunun alicisina agilanmaya
calisildig1 araglardan bir tanesidir. Kapitalist yapilara bakildiginda sistem yoneticilerinin ekonomik
beklentileri karsilanmaya caligilirken kiginin kargilastigi onemli problemlerden biri ‘yabancilagma’
sorunudur. “Promosyon Kiiltiirii” adl1 eserin sahibi olan Andrew Wernick, burada kisinin 6z benligine
yabancilagsma yolculugunu anlatirken, bu durumu kisiliginin “promosyon iiriinii” haline gelmesiyle
ilintilendirmektedir. Daha 6z bir ifade sekliyle, sahis sahip oldugu maddesel degerler ile tatmin
olmayarak ve yetersiz gorerek, kendini adeta ticaret mali sekline getiren bir yapiya evrilmigtir
(Birincioglu, Derya. 2019: 67). Kinay’a gore ise Kkitle iletisim sistemleri, kapitalist diizenin
sehirlesmesiyle dogmus, giiclenmis ve yayginlagmistir. Zamanla 7°nci sanat olan sinema da insanlarin
tiiketim aligkanliklarina yon verme konusunda iistiine diisen gorevi fazlasiyla iistlenmistir (Kinay, O).
Tiiketimin neredeyse karsimiza cikan her ekranda bilin¢ altimiza islendigi bir diinya diizeninde,
aktaracinin dikkat cekmek istedigi liriiniin satiglari artirilabilmektedir. Ttiim bu sdylemler, olgusal olarak
McLuhan’in “Global Koy”iinii de bizlere hatirlatmaktadir. Tiiketme diirtiisiiniin ikinci ve iigiincii
sahislar iistiinde de etkisi vardir. Bu bir mesaj iletme aracidir ayn1 zamanda. Kimligin sekillenmesinde
de arac1 rol oynar. Bu formu da onu iiriiniin fonksiyonelliginden daha cekici kilmaktadir (Douglas ve
Isherwood, 1999: 83). Sinema filmlerinin detaylaria inilebilmesi icin ise ¢esitli yontemler tercih
edilebilmekle birlikte; sOylem analizi, icerik analizi ile gostergebilimsel ¢oziimlemeler on plana
ctkmaktadir. Konu baglaminda, oncelikli olarak “liiks” kelimesi mercek altina alinacak olursa, Latince
kokenli ‘Luxuria’ sozciiglinden lugata girdigi goriilmektedir. Anlamsal olarak ise ‘hayatin ekstralarr
manasina gelmektedir (Danziger, 2005: 17). Ote yandan, yine Latincede ‘Luxus’ yani liiks kelimesinin
kokiinii olusturmakla beraber, “savurganlik” seklinde karsilik bulmustur (Ulutiir, A. Asan,U.)
Wiedmann,vd., ise ‘Pazarlama Literatiiriinde’ liikksiin tam manasiyla mutabik kalinan kavramsal bir
karsgilig1 olmadigini ifade etmistir (Wiedmann,vd., 2009: 626). Pahasi cok yiiksek iiriinler, cok yiiksek
kalite (Choi, 2003), ‘estetik olarak giizel’ (Kapferer, 1997: 2) iiriinler i¢in kullanilmaktadir. Tynan ise
liikks markalan ‘sembolik ya da duygusal deger tasiyan, fiyati cok yiiksek esi benzeri az bulunan iiriin’
olarak tanimlamaktadir (Tynan, vd. 2010: 1158). Vigneron ve Johnson de, liiks iiriin kullaniminin
miisterisine prestij ve statii sagladigini diisiinenler oldugunu dile getirmistir (Vigneron ve Johnson,
2004: 486). Makalenin dayanak noktasi olarak temel alindigr Frankfurt Okulu ise 1923 senesinde
Frankfurt Universitesi’ne bagli “Toplumsal Arastirmalar Enstitiisii” adiyla kurulmustur (Kavurgact, S.
Selvitopuz, A., 2019). Therborn, okulun iiyelerinin, gerceklestirdikleri caligmalarinin kuramsal diizlem
olarak ‘Elestirel Kuram’ ile animsanmasini tercih ettigini ifade etmektedir (Therborn, 2015). Berner ise
bu kurama gore gercegin sadece ‘ampirik (deneysel)’ ¢alismalarla ortaya konmasi gerektigini ifade
etmekle birlikte, toplumsal anlagsmazliklara dair sosyolojik ¢oziimlemelere de girisilmesi gerektigine
vurgu yapmistir (Nobel, 2013). Yedinci sanat olan sinema tiim diinyda kitleler tarafindan her daim takip
edilen sanat dallarindan biri olmustur. Insanlarin karakterleriyle zaman zaman kendilerini
0zdeglestirebildikleri bu biiyiilii perdenin insanlar1 mesajsal agidan da etkilememesi miimkiin degildir.
Tipkt her alanda oldugu gibi sinema sanatsal iglevinin yaninda tiiketim aligkanlarina da yon verebilecek,
insanlarin talep etme istahlarini artiracak onemli kanallardan biri olmast misyonuyla da kayda deger bir
giice sahiptir. Kapitalist diinyada tiiketim olgusunun tetiklenmesi cesitli yontemler kullanilarak
seyircinin tegvik edilmesini gorev edinmektedir. Tiiketim olgusu iginde yer alan “liikks” kavrami da elit
kesimlerce yogun ilgi gosterilen bir alandir. Milyarlarca dolarlik bir biiyiikliige sahip olan liiks sektorii,
bu alanda tiiketim ve sinema iligkisi acisindan da onemli igbirliklerine imza atmaktadir. Elbette bunda
hedef kitlenin liiks tiiketime yonlendirilmesi, o giiniin moda {iriinlerinin seyirciye tanitilmasi ve
konumlandirilmasi agisindan da sinema ayr1 bir deger tagimaktadir. Makaleye konu olan ‘Tiffany’de
Kahvaltr’ filminin adin1 dahi diinyanin en iinlii miicevher markalarindan birinden almasi bir rastlanti
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degildir. Yapimin 1960’lar sosyete yagamina yaptig: atiflar ve karelerle resmedilmeye caligilmast da bu
acidan kiymet tagimaktadir.

Liiks Tiiketim Olgusu Kapsaminda Tiffany’de Kahvalt1 ve Filmsel Oykiisii

Filmsel 6ykiisii ise su sekilde kurgulanmistir; New York sehri sosyete yasaminin en sasali yasandigi
diinya kentlerinden biri olmustur. Glinlimiizdeki gibi, 1960’11 yillar donemi i¢in de bu boyleydi. Liiks
tutkusu ve sosyete merakinin romantik, komedi ve dramatik unsurlarla zenginlestirilerek izleyiciye
sunuldugu ‘Tiffany 'de Kahvalt’ filmi, aradan gegen yarim asirdan fazla zamana ragmen doneminde de
giincelligini koruyan bir konuyu ele almistir. Blake Edwards’in yonettigi 1 saat 55 dakikadir. Yapim,
1961 senesinde 2.5 milyon dolarlik biitceyle filme alinmistir (URL 4). Ana karakter Holly, girmek
istedigi sosyetenin sevdigi renkli bir simadir. Onlardan biri olamasa da, o camidan kendince dostlar ve
bir ¢cevre edinmistir. Tabir-i caiz ise ¢ilgin ve bir o kadar da siirprizle dolu mizaca sahiptir. Erkekleri
kendine asik etme konusunda da sikinti ¢ekmemektedir. Liiks {irlinleri, parti ve eglenceyi g¢ok
sevmektedir. Yorucu eglenceli geceler sabah giin aydinlanana dek siiren davetler, onun adeta yagaminin
bir pargasidir. Sabahlar1 ise iinlii miicevher magazasi Tiffany’nin vitrinin hemen 6niinde kahvalti etmek
Holly i¢in keyifli bir aligkanlik haline gelmistir. Sabahlara dek siiren partileri nedeniyle komsusu
durumdan oldukga sikayeteidir ve siirekli Holly’1 polis teskilatina sikayet etmekle tehdit eder. Gece saat
kag olursa olsun apartman kapisinin anahtarini genelde yanina almayan Holly gecenin bir vakti evine
dondiigiinde uyuyan komsusunun ziline 1srarlica basmakta da bir sakinca gérmez. Bu boliim Holly’nin
ucart kisiligi hakkinda fikir ve hakkinda ip uclar1 vermesi agisindan 6nemli bir detay olarak dikkat
cekmektedir. Filmin daha ilk dakikalarinda goriilen karelerden de filmin hikayesinin Audry Hepburn’un
Holly karakteri etrafinda donecegini anlamak zor olmamaktadir. Holly karakterinin karsisina yakigikli
Paul’un ¢ikmasi ile hikaye daha da derinlesir ve seyirciler karakterin farkli diinyasiyla yiizlesmeye
baslar. Paul ise (Varjak) tek kitabi olan bir yazar olarak tmitilir. Yakigikliligiyla karelere girdigi ilk
dakikadan itibaren Holly ile arasinda duygusal elektriklenmelere sahitlik edilecegi anlasilabilmektedir.
Film, IMDB’de 10 iizerinden 7.6 reytinge de sahiptir (URL 5).

Holly Golightly Karakter Detayli Analizi

Tipkit mekan ve zaman gibi, sinemanin olmazsa olmazlarindan biri de karakterdir. Bayrak, karakterin
kokeninin Fransizca “Caractére”ye ve Yunancada “Kharakter” kelimelerine dayanan bir terim
oldugundan bahsetmistir (Bayrak, 2014:106). Seyircinin hayrani oldugu bir karakterin tercih ettigi
miicevheri, kullandig1 parfiimii ve giydigi kiyafeti izleyicinin zihninde tiikketimi koriikleyecek etkiler
gosterebilmektedir. Zaman iginde bu etkiyi kesfeden sirketler ve markalar neredeyse sinemanin
kesfinden bu yana bunu izleyicilere kars1 kullanmakta da bir mahsur gérmemiglerdir. Bazen aleni bazen
ise subliminal olarak seyirci iiriin tanitimlaria sinema araciligiyla maruz birakilabilmektedir. Keza, liiks
sektoril i¢in de sinemanin ¢ok 6zel bir yere sahip oldugunu ifade etmek yanlis olmayacaktir. Liiks ve
sinema iligkisine 6rnek olabilecek pek ¢cok yapim s6z konusudur. Soylece zihnimizi taradigimizda James
Bond filmlerindeki ihtisamh liiks otomobillerin, Leonardo DiCaprio’nun “The Wolf of Wall Street”
filmindeki pahabicilemez liiks saatlerinin karelerde yer almasi elbetti ki birer rastlant1 degildir. Bu
yapimlar yiizlerce, belki de binlercesinden sadece bir kacidir. Bu da sinemanin liiks tiiketim sektorii
acisindan nasil 6nemli bir ara¢ oldugunun da gdstergesidir. Bu caligmada ele alian Tiffany’de Kahvalti
filmini farkli kilan bir diger 6zelligi de adim1 dahi diinyaca iinlii liiks miicevher markasindan almis
olusudur. Pazarlama ve reklam ¢aligmasi anlaminda da adeta bir zekanin iriiniidiir.

Neseli Gozlerin Altinda Sakh Karamsar Bir Kadin: Holly Golightly

Filmde, yukarida bahsi gecen Elestirel Teori baglaminda Holly Golightly karakterini degerlendirmek
miimkiindiir. Ulagilamaz hayatlara erisme arzusu, i¢ diinyasinda yasadigi ¢ekismeler ve bunun neden
oldugu karamsarlik duygusu bu c¢oéziimlemenin en yalin anlatimiyla basliklar1 olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu ¢oziimleme aslinda Holly’ nin i¢ diinyasinin da bir analizi niteligindedir. Karmagik
duygular, bazen romantizm, bazen de dramatik karelerle izleyiciyi etkili bir anlatimin igine ¢ekmektedir.
Holly’nin siirprizlerle dolu oykiisel kurgusunun da seyircide merak duygusu uyandirdigini soylemek
miimkiindiir. Audry Hepburn’un hayat verdigi bu karakter, yapimda Oylesine ilging bir kisilik olarak

Submit Date: 29.06.2021, Acceptance Date: 05.08.2021, DOI NO: 10.7456/100102100/002 102
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2021 Volume 1 Issue 2, p.97-108

beyazperdeye yansimistir ki, giizelligiyle de biiylileyici ve bir ¢ok insan i¢in ‘ulasiimast zor’ bir
gOriiniimil vardir. Ancak, kendisi de sosyete meraklisidir ve liiksiin 1siltili diinyasinin g¢ekiciligine
kendini fazlasiyla kaptirmis durumdadir. Bir anlamda bu ait olamadig1 sosyete sinifina erigsmenin
yollarininin aranisidir. Hedefi ise daha rahat, liiks ve sosyatik hayatin bir parcas1 olabilmektir.

Resim 1: Holly Golightly karakterinin Tiffany Magazas1 6niindeki sahnelerinden biri.

Ayni zamanda Holly, clirretkar ve korkusuz da bir karakterdir. Bu yani riskler almasi konusunda
engelleri onlinden kaldirmaktadir. Komsusu, yakisikli Paul da tipki Holly gibi reddedilmesi zor bir
karakterdir. Ikisinin de en belirgin ortak yani ‘hayata tutunma’ gabalaridir. Zaten film boyunca da bu
cabalarma dair pek ¢ok sekans izleyicinin karsisina ¢ikmaktadir. Bu sekansa verilebilecek bir sahnede
su karsilikli replik gegmektedir.

“Holly: Sen bir yazar misin?

Paul: Sanirim bir yazirim.

Holly: Gergek bir yazar nisin? Yazdiklarin alan var nu?

Paul: Kitabuimn 12 kopyast var, ondan bir tane alan oldu. Aslina bakaran, son zamanlarda bir roman
iistiinde  caligiyorum. Yetenegimi  kiiciik  seyler icin  harcamiyorum. Duygusal ve umut
vaadedici seylerden baska birsey yazmiyorum.

Holly: Ama daktilonun icinde serit bile yok ki!

Paul: Sahiden mi?

Bu replikten de ¢ikarim yapilabilecegi tizere Paul ile Holly’nin en temel ortak noktalarindan biri i¢
diinyalarindaki arayislaridir. Paul da birlikte oldugu kadindan para alip hayatin1 idame ettirmekte bir
sakinca gormemektedir. Ciinkii tilketim ve istekleri onun igin de bir ihtiyagtir. Bu siire¢te Holly’nin
hizlca yasamia girmesiyle onun renkli ve bir o kadar da gizemli hayatina ayak uydurabilmesi
gerekmektedir. Holly nin karakter analizini yapmaya devam ettigimizde, seyirci Holly nin dramatik
gecmisiyle de yiizylize kalir. Holly’nin aslinda tagradan gelmis geng bir kiz oldugunu; daha da ilginci
evlat edinildigini, hatta 14 yasinda evlenerek sonrasinda da esini terk ettigini ve New York’a kactigini
ogrenir. Aslhinda anlasilir ki bu kaderi, dengesiz ve havai kisiliginin olugmasinda da etkin bir rol
oynamaktadir. Sonug olarak, arzu ettigi yasam tasra hayati degildir. Bu nedenle kagmistir. Yoklukla
sianan ¢ocukluguna inat zengin bir hayat arzulamistir. New York sosyetesine grime ¢abasinin temel
nedeni de iste bu gecmisi ve rahat bir yagsam arzusudur.
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Tablo 2. Film Icerik Coziimlemesi

SAHNE

UZAM

SAHNE
ICERGI

KARAKTE
R DURUMU

Tiffany
Magazasi /Dig

Film Baglangici.

Holly, filmin ilk
sahnelerinde
yapima adini
veren Tiffany
Magazasi’nin
Oniinde
diikkandaki
tiriinleri
izlerken.

Arzulu/
Istekli

Ev Partisi /I¢

Holly
karakteriyle
0zdeglesen
partisi ve uzun
sigaralig1 bir
arada
goriilmekte.

Neseli/
Keyifli

Holly’nin
Bvi/ I¢

Kalabaliklar
icinde
yalmizligini
paylastig1 kedisi

Yalmz/
Duygusal

Cadde / D1g

Holly’nin her
zaman oldugu
gibi birakip
gitme
“kendinden
kacis”larindan
biri.

Uzgiin/
Ozlem Dolu
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Cadde
/ D1s Final Sahnesi. Asik/

Paul, Holly ve Aradigini
kedinin yeniden | Bulmus
bir araya
geldikleri
kavusma
saheleri.

Yukaridaki tabloda verilen bazi1 sahne gorsellerinde de goriildiigii lizere, neseli, yasam enerjisi yiiksek,
ucar1 goriiniimiiniin altinda aslinda karamsar ve mutlu olmayan bir diger Holly saklidir. Ozendigi
sosyatik yasam arayisinin temelinde de bu sinif atlama arzusu diirtiilerini yonetmektedir. Ruhsal diinyas1
kadar, ana karakterin yasadig1 yer de i¢ karmasis1 hakkinda seyirciye ip ug¢lar1 vermektedir. Tipki ruh
hali gibi Holly’nin evi de filmde genelde daginiktir. Zaman zaman izleyicinin ekranina yansiyan bir de
isimsiz kedisi vardir. Onunla da kendince “mutluluk” oyunlar1 oynamaktadir. Hatta, bir karede “Aiz
olacagim bir yer bulana kadar hicbir seye sahip olmak istemiyorum” demektedir Paul’a.

Holly: “Kahrolan giinler en kotiisiidiir birden korkarsin ve dyle giinlerde atlayip bir taksiye Tiffany’s’e
gidiverirsin. Orada bagina kotii bir sey gelivermez. Tiffany’s kadar kendimi rahat hissedebilecegim bir
yer bulabilirsem birkac mobilya alip kediye de isim isim verebilirim.”

Bu replik de izleyiciye Holly’nin i¢indeki i¢ karmasas1 hakkinda net bir fikir veriyor. Bu derin yalnizlik
duygusu ve arayis Oylesine baskindir ki aslinda, korkularmi bile unuttugu yer Tiffany’s olarak
aktarilmaktadir. Evinden bile daha giivenli bir limandir Holly i¢in. Ciinkii arzu ettigi hayattir oradaki.
Onun i¢in tiiketim ve eglence bir mutluluktur. Maddi olarak liiks tiiketim imkanina sahip insanlarla
beraber olmak bile onun i¢in bir giiven teskil etmektedir bilincinin derinliklerinde.

Resim 2: George Peppard (Paul Varjak) ve Audrey Hepburn (Holly Golightly)

Tiffany’s markas1 burada liikksii simgelemesinin yaninda seyirciye verdigi mesajlarla da dikkat ¢eken
ozelliklere sahiptir. Tiffany’s filmin pek cok sahnesinde goriilmektedir. Bu yolla, zihinlere de
islenmektedir (ki bu makalede bile defalarca filme adini vermesi nedeniyle marka anilmistir). Burada
lilks aslinda ‘iyi bir yasam’ ile esdeger tutulmustur. Karakterlerin partilerinde sergiledikleri eglenceli
tavirlarina boyunlarindaki binlerce dolarlik miicevherler eslik etmektedir. Bu durum film iginde sikga
rastlanan unsurlardir.
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Resim 3: Filmdeki ve 2017 de a¢ilan ger¢ek ‘The Blue Box Café’

Karakter analizindeki 6rnek sahnelerden de anlasildigi iizere Holly Golightly i¢in cemiyet hayati
bigilmis kaftandir. Kisilik yansimasi olarak ise, filmin basindan sonuna kadar ‘duygusal’, ‘neseli’,
‘asik’’sapsal’, ‘sevingli’, ‘hiizlinlii’, ‘cilgin’ ve ‘asik’ halleriyle izleyiciyi kendine c¢ekmektedir.
Karmasik duygudurumlari, Holly’i daha da merak uyandirici bir tiplemeye biirlindiirmesinin yani sira,
seyircide bazen nese, bazen de ¢eliskili duygularin uyanmasina neden olmaktadir. Tiim bunlarla beraber;
sergiledigi i¢ten, samimi ve dogal halleriyle o ugar1 goriiniimiiniin yaninda aslinda “bizden, i¢imizden
biri” duygusunu da sikg¢a hissettirmektedir. Filmin bagindan sonuna dek genelinde secilen mekanlarin
da duygudurum ve ambiyansin ruhuyla uyumlu oldugunu séylemek miimkiindiir. Filmin sonunda ise
Holly aradigi mutlulugu miicevherlerde degil, asik oldugu adamda bulur. Bu kendi 6zline de doniistiir.
En dramatik hallerde dahi “bu kadar gam yeter, haydi biraz kafa dagitma zamani” diyecek bir kadin
olarak resmedilen Holly, Tiffany’de Kahvalti’'nin yarim asirdan fazla bir zaman ge¢mesine ragmen
giiniimiizde dahi “damaklarda giizel bir tat birakmay1” basarmasinin alameti farikasidir. Bu gizemi
Holly, ona hayat veren Audry Hepburn’un samimiyet dolu oyunculuguna bor¢ludur. Seyircisi de yarim
asirdir bunu her firsatta taglandirmistir. Bu bagliligin giiniimiizdeki 6meklerinden biri olarak ise Audrey
Hepburn’niin ‘Kahvalt1 Sahnesi’nin yarim asirdan fazla bir zaman sonra ger¢ege doniistiiriilmesini
ornek verebiliriz. 2017 yilinda miicevher magazasi Tiffany, New York’taki magazanin dérdiincii katini
filmin anisina “The Blue Box Café” olarak hizmete sokmustur. Boylece, basta Holly Golightly olmak
iizere, filmin hayranlarinin da bir diisii boylelikle film karesinden 6teye gegerek gercege biirlinmiistiir.

SONUC

Ozetlenecek olursa, film ve karakter incelemesi, Frankfurt Okulu (Elestirel Teori)’nun ‘Kiiltiir Kuramt’
baglaminda degerlendirilmigtir. Tiiketim, 6zenti ve lilks tukusu, bir basrol karakteri lizerinden ele
alnarak duygudurum ozellikleri de goz oOnilinde bulundurulmus, basrol {stiinden karakter analizi
gerceklestirilmistir. Bu bilgiler 1s181nda, Tiffany’de Kahvalti flmi, sanatsal yani bir yana sinemanin bir
pazarlama ve tiiketim araci olarak kullanilmasi roliinii de basariyla tistlenmis bir yapimdir. Bir markanin
reklami insanlar1 rahatsiz etmeden ana karakter {istiinden adeta nakis gibi izleyenlerin zihinlerine
islenmigtir. Bu karakter {izerinden yapilabilecek en somut g¢ikarim ise, liikks ve tiikketim toplumu
iligkisinin, sinemanin bir ara¢ olarak kullanilarak seyirciye aktarilmasidir. Liiks kavrami ve tiikketim
arzusu, bu filmin ana dgelerinden biridir. Ismini de diinyanin en liikks miicevher markalarindan birinden
almistir. 1960’11 yillarin Amerikan sosyetesini anlatmasi ve buna dair 6nemli ip uclar1 vermesi adina da
akilda kalic1 bir ornektir. Filmi ana ¢ikarimlarindan bir digeri ise ‘tiiketim ile mutluluk’ iliskisidir.
“Tiiketmek insan1 mutlu mu eder, yoksa derin yaralan gizlemek i¢in sadece sigmilan bir yontem midir”
sorusunu akillara g¢agnstirir. Elbette ki insanmn yaradilisi geregi rahat bir hayati arzu etmesi
dogasindandir. Ama mutluluga giden yolda ara¢ ‘tilketim’ midir? Siirekli tiiketmek “insanin bizzat
kendini tiiketen” bir olgu mudur? Aslinda bu filmden yapilacak ¢ikarimlardan biri de gergek mutluluga
ulagmanin yolunun sadece tiiketim olmadigidir. Ara¢ ve amag¢ kavramlarinin zaman zaman birbirine
karisip hislere yon verdigi baglaminda da izleyiciyi disiinceye sevk etmesi agisindan énemlidir. Tiim
sorgulamalar bir yana, Audry Hepburn filmde iistlendigi karaktere gercekci bir oyunculukla hayat
vermistir. Aradan gecen onlarca yila ragmen, gliniimiiz liikks tiikketim diinyasindan da ¢ikarimlarin
yapilabilecegi anektodlar filmde ele alimmistir. Her ne kadar makale konusu liikks tiiketim iistiinden
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karakter analizi olsa da, Tiffany’de Kahvalti filmi déneminin oldugu kadar giiniimiiziin de hala
unutulmaz yapimlarn arasindadir. Pek ¢coklaria gore, Paul Varjak (George Peppard) ve Holly Golightly
(Audrey Hepburn) sinema tarihinin de birbirine en ¢ok yakisan ¢iftlerinden biridir.
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OZ

Yiiz yili agkin bir siiredir diinyada, bir¢ok iilkede, halkla iligkiler faaliyetlerinin aktif bir sekilde cesitli
uygulama sekilleri goriilmektedir. Bu uygulamalar ¢esitli donemlerde farkli boyutlarda gelisme
gostermis, farkli modellerle adlandirilmistir. Grunig’in yaptigi smiflandirmaya goére; P.T. Barnum’la
ortaya ¢ikan “Basm Ajansi, Tanitim” modelinden sonra sirasiyla Ivy Lee ile devam eden “Kamuyu
Bilgilendirme” modeli, Edward Bernays’in ¢ok konusulan ve bircok uygulamalarmni igeren “Iki yonlii
asimetrik model” ve 1960’larda ortaya atilan “iki yonlii simetrik model” uygulamalar tarihsel siireg
igerisinde karsimiza ¢ikan baslica halkla iligkiler modelleridir. Bu dért modelin uygulamalarinda zaman
zaman kamuoyunun bilgilendirmesinde bilgilerin tahrip edilmesiyle dezenformasyon, algi yonetimi ile
manipiilasyon ve propaganda kavramlari, bu tiir eylemleri yapan kisiler olarak spin doctor olarak
adlandirilan ve bazi kesimlerce bir tiir halkla iliskiler faaliyeti olarak kabul edilen kavram karsimiza
cikmaktadir. Ozellikle siyasi secim kampanyalarinda bu tiir uygulayicilar kamuoyunu etkilemek i¢in
buna benzer birgok uygulamay1 gergeklestirmektedir. Bu calismada halkla iligskiler modelleri ve
yukarida belirtilen kavramlar 360° iletisim g¢ercevesinde ele almacaktir. Calismanin amaci halkla
iligkilerin gelisim siirecinde hangi modellerin kullanildigi, bugiin halkla iliskiler kavraminin nasil
algilandig1 ve uygulamada ne tiir farkli kavramlar olarak karsimiza ¢iktigmin “Kriz Bizim Isimiz-Our
Brand is Crisis” filmindeki olaylar ve karakterler lizerinden incelenip ortaya konulmasidir.

Anahtar kelimeler: 360° iletisim, halkla iliskiler modelleri, manipiilasyon, spin doctor, propaganda.

A REVIEW OF THE FILM “OUR BRAND IS CRISIS” WITH A PUBLIC
RELATIONS DIMENSION

ABSTRACT

Various forms of public relations activities have been actively practiced in various countries around the
world for more than a century. These practices have developed in different dimensions in various periods
and have been named with different models. According to Grunig’s classification "Press Agency,
Publicity" model that emerged with P.T. Barnum, the "Public Disclosure" model followed by Ivy Lee,
Edward Bernays’ “Two-way asymmetric model” which was widely spoken and included many
applications, and “two-way symmetric model” that was created in the 1960s are public relations models
that we come across during historical course. In the applications of these four models, distorting the
public information (disinformation), perception management (manipulation), and propaganda are
concepts that we face along with the so-called spin-doctors that practice these concepts. Especially
during political election campaigns, these sorts of appliers realize many applications alike to affect the
general public. In this study, public relations models and concepts mentioned above will be examined
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under 360° communications principles. The aim of this study is to examine and introduce which models
are used during public relations’ development process, how public relations concept is perceived today,
and what differences are encountered in practice through the story line and characters of the movie “Kriz
Bizim Isimiz-Our Brand Is Crisis”.

Keywords: 360 ° communication, Public relations models, Manipulation, Spin doctor, Propaganda.
GIRiS

Halkla iliskilerin yeryiiziindeki varligi insanlik tarihi kadar eski olmakla birlikte bir meslek olarak icra
edilmeye baglamasi 1850’11 yillardan sonra 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri’nde olmustur.

Halkla iligkiler uygulamalari; i¢inde bulundugumuz 21.yilizyilda demokrasinin bir geregi olarak
goriilmekte, kamu ve 6zel sektordeki kuruluslar tarafindan ¢evre ile diizenli ve olumlu iligkiler kurmak
amaciyla birgok alanda uygulanmaktadir. Ciinkii giiniimiizde toplumla diizenli, basarili ve dikkatli bir
iletisim kurmak, karsilikli fayda ve anlayis ¢ercevesinde bir etkilesimde bulunmak kurumlarin varligimi
stirdiirebilmesi i¢in gerekli olan en temel unsurlardan birisidir.

Halkla iliskiler, ortaya ¢ikisindan itibaren siirekli yeni anlamlarin yiiklendigi, bu anlamlarla birlikte
cesitli olumsuz elestirilere de maruz kalan bir siirectir. Halkla iliskiler glinlimiizde 360° iletisim
kapsaminda ele alinan ve ¢ok genis bir uygulama alanina sahip olan bir disiplindir. Bu uygulamalar
igerisinde Ozellikle siyasi se¢cim kampanyalari ¢cergevesinde ¢esitli manipiilasyon, dezenformasyon, spin
doctor gibi olumsuz nitelemeler de yer almaktadir.

Bu c¢alismada; 360° iletisim ger¢evesinde, halkla iligkiler adi altinda siyasi se¢im kampanyalarinda
kamuoyunun kanaatlerini etkilemek amaciyla ne tiir ¢alisma yontemlerinin uygulandigi, hangi araglarin
kullanildig1, dezenformasyon, manipiilasyon, spin doctor, propaganda kavramlarma uygulamalarda
hangi boyutta yer verildigi “Kriz Bizim Isimiz-Our Brand is Crisis” filmindeki olaylar ve karakterlerin
tizerinden incelenip degerlendirilecek, bu kavramlarin halkla iligskilerin amacina uygun bir imaj
olusumunu engellemedeki rolleri belirtilecektir.

ARASTIRMA KAPSAMINDA YER ALAN TEMEL KAVRAMLAR

360° Pazarlama lletisimi

Isletmelerin tiiketiciye sundugu iiriin ve hizmetlerle ilgili aldig1 her kararin miisteri temelli ve satin alma
davranislarina etki edecek iletisim boyutu hesaba katilarak alinmasi ve farkl iletisim kararlarinin bir
disiplin i¢inde koordine edilip stratejik bir yaklasimla planlanmasi siirecine biitiinlesik pazarlama
iletisimi denir. Kotler bu kavrami tiim pazarlama siirecine miisterinin goziiyle bakma seklinde
tanimlamustir (Akyiiz, 2010: 184).

Amerikan Reklam Ajanslar1 Birliginin tanimina gore biitiinlesik pazarlama iletisimi; satis tutundurma,
reklam, tanitim ya da halkla iligkiler gibi birden fazla iletisim disiplininin stratejik roliinii degerlendirir.
Tiim bu 6geleri en yiiksek iletisim etkisi saglamak i¢in genis kapsamli bir planla birlestirir, bu baglamda
bu kavram pazarlamaya etkililik konusunda farkli bir deger katan bir pazarlama iletisimi planlamasidir
(Odabas1 ve Oyman, 2002: 43).

360° pazarlama iletisimi temasa dayali bir yontem olup, reklam, halkla iliskiler, promosyon, dogrudan
pazarlama, arastirma ve Ol¢iimleme materyallerinin uyumlu bir sekilde birlikte yonetilmesini kapsar.
360°pazarlama uzun siireli ve ¢ift yonlii bir tanitim faaliyetidir ve hem marka hem de tiiketici ig¢in ¢ok
yonlii bir bakis a¢is1 saglayan bir yaklasimdir. Bunun temelinde iletisimin tiim unsurlarim etkili ve
uyumlu bir bigimde birlestirebilmesi vardir.

Guniimiizde internetin hayatimizin hemen her alaninda olmasi, artan rekabet ortamu, {iriin ¢esitliligi,
teknolojinin siirekli gelismesi, sosyal medyanin yogun kullanimi ve tiiketici igin alternatiflerin
¢ogalmasi1 gelencksel pazarlama stratejilerinin yerini ¢ok yonli iletisim teknikleri ile sekillenen
biitiinlesik pazarlamaya yani 360° pazarlamaya birakmustir.

360° Pazarlamada; kullanilan iletisim araglarinin tamaminda hedef kitleye iletilmesi amaglanan mesaj,
pazarlama karmasi ile biitlinlesik bir bigimdedir. Teknolojinin gesitli sekillerde kullanimi ile miisteri
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odakli iletisim amaglanir. Pazarlamaya yonelik stratejiler hedef kitlenin en ¢ok kullandigr araclarda
yogun bir sekilde yer alir. Misteri ile iki yonlii etkilesimi hedefleyen iletisim ¢alismalar1 yapilir. Bir
kaynaktan ¢ikan mesaj, uyumlu ve biitiinlesik bir halde hedef kitleye iletilir(Gokmen, 2020).

360 derece pazarlama iletisiminin; halkla iliskiler, reklam, pazarlama, promosyon, dogrudan satis, dijital
pazarlama, kisisel satis gibi bilesenleri ¢alisma kapsaminda kisaca agiklanmastir.

Halkla fliskiler: Halkla iliskiler, bir kurulusla hedef kitlesi arasindaki karsilikli iletisimi, anlayis1,
kabulii ve isbirligini olusturmaya ve siirdiirmeye yardimci olur. Catisma yonetimini i¢eren, hedef
kitlenin bilgilendirilmesinde yonetime yardimci olup sorulari cevaplayan, kamu yararina hizmeti
amaglayan ve bu konuda yonetime danismanlik yapan bir 6zellik tasir. Hedef kitlenin egilimlerini
onceden tahmin etme konusundaki arastirmalariyla proaktif tedbirlerin alinmasini saglar. Bu baglamda
halkla iligkiler; zaman i¢inde ortaya ¢ikan degisikliklerden ve firsatlardan etkili bir sekilde yararlanma
konusunda yonetime yardimei olan ve ¢alismalarinda temel arag olarak uluslararasi diizeyde kabul géren
etik iletisim yOntemlerini ve aragtirmayi kullanan bir yonetim fonksiyonu olup uzmanlik gerektiren bir
yonetim gorevidir (Okay ve Okay, 2013: 10). Halkla iliskiler, ¢esitli araglar1 kullanarak, kurum i¢in
pozitif iliskiler olusturabilen stratejik bir iletisim yontemidir. Kurum ve hedef kitlesi arasinda 6zellikle
medya arag¢larimi kullanarak giivene dayali bir iliski kurma amacinda olup, iyi niyet, kamu yarar1 ve etik
kurallar1 ¢er¢evesinde yapilan bir iletisim siirecidir (Engiir ve digerleri, 2018: 84).

Grunig’in tanimina gore halkla iliskiler, bir kurum o kurumun iligski kurdugu hedef kitle ile arasinda
uygulanan iletisim yonetimidir (Akbulut ve Yildirim, t.y: 202-203).

Halkla iligkiler ¢aligmalarinin temeli etik ve kamu yararina dayanmaktadir. Bu baglamda her iki unsur
da halkla iliskiler i¢in vazgegilemez ve hicbir sekilde g6z ardi edilemez argiimanlardir.

Halkla iliskiler ve Reklam fliskisi:

Reklam: Belirli iicret karsiliginda, bir kurumun hedef pazara fikir, mal ve hizmetlerini kitle iletisim
araglar1 vasitasiyla tanitmasi faaliyetidir. Reklamin genis kitlelere yonelik olma, anlamli ve etkili bir
bicimde sunulabilme, kisisel olmama, tekrarlanabilme gibi bir takim temel Ozellikleri vardir.
Gunimiizde politik ve toplumsal igerikli konulardan kamu ve goniillii hizmetlere kadar bir¢ok kavramin
reklam1 yapilmaktadir (Engiir vd.2018: 80)

Halkla iligkiler ve reklamin ¢alisma sekilleri, kullandiklar1 yontem ve araglar birbirine ¢ok benzedigi
i¢in zaman zaman bu iki kavramin birbiriyle karistirilmasina yol agmaktadir. Halkla iliskiler ile reklam
arasindaki benzer yonleri ti¢ maddede ele alabiliriz.

Her iki teknikte de benzer kitle iletisim araglar1 kullanilir, arastirma dnemli bir unsurdur, planlama ve
programlama onemlidir.

Halkla iliskiler ve reklam arasindaki farklar; mesajin dogrudan iriin ile ilgili olmasi, halkla iliskilerde
ise Uriini treten kurulusun tanitimi esas almir. Reklamda kitle iletisim araclarinin kullanimi ¢ok
yaygindir. Halkla iliskilerde ise bu araglarin yaninda yiiz yiize iliskiler, sergiler, konferanslar, kurum
gezileri, kurumsal sosyal sorumluluk, sponsorluk gibi ¢esitli tanitim yontemleri de kullanilmaktadir.

Reklamda belli bir iicret karsiliginda tanitim yapilirken, halkla iliskilerde kurumun tanitimi iicretsiz de
yapilabilir. Halkla iliskilerdeki ¢ift yonlii iletisim siireci reklamda tek yonliidiir. Halkla iliskilerde temel
ama¢ kurulusun politikas1 ve faaliyetleri hakkinda kamuoyunu bilgilendirme ve aymi sekilde
kamuoyundan da kuruma bilgi akis1 saglamaktadir. Reklamda kisa vadede liriiniin satis1 oranlarini
artirma hedefi, halkla iligskilerde daha uzun vadeli olup kurum hakkinda g¢evrede olumlu bir imaj
yaratmak, kurumun sayginligini, itibarini arttirmak ve giiven olusturmak bu hedeflerin temel konusunu
olusturmaktadir.

Reklamda hedefkitle sadece mevcut ve potansiyel tiikketici iken halkla iligkilerde tiiketici de dahil, kamu
kurumlari, yerel yonetimler, egitim, sanat, kiiltiir gevresi, paydaslar, ¢calisanlar, diger firmalar, basin gibi
unsurlar1 kapsayan tiim kamuoyu hedef kitleyi olusturmaktadir. Halkla iliskiler reklama oranla etik
kurallar1 6nemseyen bir yapiya sahip olup daha fazla giivenirlik 6zelligi tasimaktadir.
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Bir isletmenin mesajlar1 i¢in kullanabilecegi en uygun teknigin se¢iminde reklam ve halkla iliskiler
arasindaki farklar1 bilmesi gerekir. Burada segilen yontem mesajin igerigine gore degismekle birlikte
reklam ve halkla iligkilerin birbirine stratejik olarak entegre oldugu ve 360° iletisim olarak adlandirilan
iletisim stratejisi kapsaminda bir arada kullanilmasi en uygun teknik olarak kabul edilebilir (Engiir ve
digerleri, 2018: 80-83).

Propaganda

Laswell’e gore propaganda “Igeriklerin yonlendirilmesiyle insan davranislarini etkileme teknigidir.
S6zii edilen igerikler sozli, yazili, resimsel veya miiziksel sekilde olabilir” Propagandaya psikolojik
acgidan yaklasan Doob propaganday1 ”Bir toplumda belirli bir zamanda kisileri etkilemeye ve onlarin
bilimsel olmayan veya siipheli degerler olarak kabul edilen amaglara yonelik davraniglariin denetimi
i¢in yapilan girisimler” seklinde tanimlamistir (Bektas, 2013: 150).

Propaganda; toplumun ve kamuoyunun yapisini etkilemek amaciyla yapilan her tiirlii faaliyeti kapsayan
ve insanlara belirli bir fikri, inanci, empoze etmeyi amaglayan hareketler biitiiniidiir. Propaganda ¢ogu
kez bir ideolojinin agilanmasi1 amaciyla kullanilan bir ikna yontemidir ve en yaygin kullanildigi yontem
de baskidir. Propaganda hedef kitleyi kendi amaci dogrultusunda kosullandirip diger her tiirlii
enformasyonu engelleme lizerine oturulmustur. Burada iktidar1 daha da giiglendirme amaci olabilecegi
gibi iktidar1 yikmak da hedeflenmis olabilir. Zorba yontemler, diktatorler kendilerine karsi olanlari
halkin gbziinde disiirmek igin propagandayi bir silah gibi kullanmiglardir. Propagandada esas olan,
kisilere fark ettirmeden onlarin dikkatlerini istenilen konuya ¢ekmektir. Bunu yaparken de genelde kitle
iletisim araglart kullanilmaktadir. Propaganda ile manipiile edilen kisiler tizerinde bir baski
olusturularak sistemin iginde kalmalar1 ve ona hizmet etmeleri saglanir. Propagandada Gosterisli
Genelleme, Transfer, Taniklik, Halktan Biri, Kagit Derme, Herkes yapiyor gibi yontemler kullanilir
(Ozer, 2011: 15, 24-26).

Bernays propaganday1 “Halkin bir diisiince, bir girisim veya olayla iliskisini etkilemeyi amaglayan
olaylar1 ortaya ¢ikarmak veya olaylar1 sekillendirmek i¢in harcanan devamli ve tutarli ¢aba” seklinde
tanimlamaktadir(Giilliioglu, t.y: 506).

Propagandada, yap1 ve isleyisi olarak halkla iliskiler ve reklama goére bir takim farkli Gzellikler
bulunmaktadir.

Propaganda ve reklam: Propaganda kullanildig1 araglar ve fonksiyonlari a¢isindan reklama daha yakin
ozellikler tagimaktadir. Laswell, Smith ve Hundhausen gibi isimler propagandanin reklamin bir pargasi
oldugunu ileri stirmiislerdir. Propagandada reklamlardaki unsurlar siklikla kullanilmaktadir. Bu durum
glinimiizde o6zellikle se¢im kampanyalarimda sik kullanilmakta, se¢imler propaganda ve reklam
karigimi bir goriiniim tasimaktadirlar. Propaganda ve reklamin ortak argiimanlarindan birisi de
manipiilasyondur. Ozellikle kisilerin kendilerinin etkilemek istendigini fark etmedikleri durumlarda
propaganda veya reklamda manipiilasyon siireci islemektedir. Reklam ile propaganda arasindaki en
onemli fark ise reklam kisilerde c¢esitli arzular ve satin alma istegi uyandirma amaci tasirken
propagandada temel hedef kisilerin zorlayict bir yaptirima ihtiya¢ kalmadan istenen otoriteyi kabul
etmesini saglamaktir. Bu yilizden propaganda ozellikle politik amaglarla ¢ok kullanilmaktadir.
Reklamlarda amag kisa siireli etki olusturmaktir, propaganda da ise kisileri sistematik bilgilendirme
stireci ile kendi diinya goriisline dogru ¢ekmek temel amagtir (Karacor, t.y: 93).

Halkla iliskiler ve Propaganda: Halkla iliskiler ile propaganda arasinda reklamn tersi bir durum s6z
konusudur. Laswell, Smith ve Hurdhausen propagandanin halkla iligkileri bir ara¢ olarak kendi
faaliyetlerinde kullandigini kabul etmislerdir. Halkla iliskiler uygulayicilari, propagandanin bilingli bir
sekilde kisilerin tutumlar1 Uzerinde kontrol olusturmak veya tutumlarmi degistirmek c¢abalarin
baglaminda degerlendirmelerinde son derece antipatik bir kavram olarak degerlendirmektedirler.

Halkla iliskiler ve propaganda hedef kitlelerine ilettikleri mesajin yapist ve amaci agisindan birbirinden
farklidir. Halkla iligkiler mesaj1 iizerinden degisiklik (dezenformasyon) yapmadan, oldugu gibi kitlelere
iletirken propaganda da mesaji1 hedeflenen sonuca ulagsmak icin genelde abarti ve sapmalar gosterecek
sekilde iletilmektedir.
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Halkla iligkilerde esas olan dogru bilgi, iyi niyet, diirlistliik, kamu yarar1 iken, propaganda da tek yonli
bir iletisim s6z konusu olup iyi niyete her zaman yer verilmemektedir. Propaganda yaniltici, kandirici,
yikici olabilmekte ve temel amaci iknaya dayanmakta, amaca ulagsma konusundaki ¢alismalarda etik
kavrami ¢ok fazla Onem tasimamakta, mesajlar genellikle siizgegten gecilerek hedef kitleye
iletilmektedir. Halkla iliskiler ¢alismalar1 ise etik kavramini dnemseyen, mesajlart siizmeden hedef
kitleye ileten bir 6zellik gosterir. Amag hedef kitlenin memnuniyeti, bunun yaninda kamu yararidir.

Halkla iligkiler faaliyetleri; diyalog kurma, seffaflik, agiklik, ortak anlayis, ilkeler ¢ergevesinde ele
almmaktayken propagandada bu yontemlerin tam tersi bir durum s6z konusudur. Calismalar gizlilik ve
kayitsiz sartsiz uyma prensibi cercevesinde gerceklestirilmektedir. Ozellikle toplumlar kontrol altinda
tutabilme giicinden dolay1 giiniimiizde propaganda teknikleri ¢ok fazla kullanilmaktadir. Bu tiir
uygulamalar da genellikle halkla iliskiler gibi yansitilmaktadir.

Propaganda halkla iliskileri kendi ¢alismalarinda kullanilacak bir ara¢ olarak goriirken halkla iliskiler
propaganday1 etik dis1 bulmakta ve duygulara hitap eden bir faaliyet oldugu i¢in modern bir halkla
iligkiler anlayisi ile bagdastirmamaktadir.

Irfan Erdogan, propaganda ile halkla iliskileri birbirinden ayiran en 6nemli dzellikleri, setikleri taklitler
ve stratejik Ozellikler olarak belirtir. Ciinkii halkla iliskiler de kamu yarar1 oncelikli oldugu i¢in
iletisimin seklinde ¢ok fonksiyonuna dikkat edilmektedir. Propaganda ve halkla iligkilerin birbirine
karigtirilmasi toplumda zaman zaman halkla iligkilere temkinli yaklasilmasina sebep olmaktadir. Bu
olumsuzlugu o6nlemede halkla iliskiler uygulayicilarina biiyiik goérevler diismektedir. Sonug olarak
halkla iliskiler propaganda ve reklam arasinda her ne kadar yukarida sayilan ayrimlar olsa da her {i¢ olgu
da birer iletisim teknigi olarak algilanmakta ve gerektiginde birlikte kullanilmaktadir (Karagor, ty: 93-
94).

Spin Doctor

Spin terimi “Significant Progress in News-Haberde Belirgin Seyir” kelimelerinin bas harflerinden
olusan kisaltma seklinde tanimlanmistir. Terimin tanimi kapsaminda; egirmek, bilkmek, ag ormek,
cevirmek, firlldak gibi dénmek, gibi kavramlar da yer almaktadir (Gérgiin, 2006, 5.306). ilk kez 1984’te
kullanilan ve siyasi kampanya danigmanlarinin etik olmayan yaniltici faaliyetleri i¢in kullanilan spin
kelimesi, 1900’ler den sonra halkla iliskiler uygulayicisinin bir olay veya problemle ilgili bir durumu
olumlu hale getirme ¢abasi olarak nitelendirilmistir (Cinarli, 2004: 168).

Spin doctor, bir siyasal iletisim stratejisti olmasinin yaninda, ortalama bir basin sézciisii, halkla iliskiler
veya medya uzmanindan ¢ok daha farkli 6zelliklere sahiptir. Birlikte galistig siyasi liderin, arkadas,
asistani, hatta sag kolu oldugu s6ylenebilir. Halkla iliskilerin k6tli ve yozlagmus, ahlaki agidan bozulmus
alternatif bir modeli olup, aldatma, yalan yanlis beyan, haberi kétiiye kullanma modelidir. Tiim bunlari
yaparken de gayet nazik ve samimi bir tavir sergilemektedir. Haberlerin kontroliinden ¢ok haberlerin
manipiilasyonu kavramina karsilik gelmektedir. Politik hedefler dogrultusunda hazirlanan, afis, brosiir,
videolar, haber bilteni, gorseller, internet portallari gibi her tiirli iletisim araci belirli bir kurgu
siirecinden gegcirilip istenen etkiyi olusturacak sekilde kamuoyu ile paylasilmaktadir Giiniimiizde
taninmus spin doctorlar i¢in, gdlge baskan, akil hocasi, gibi nitelemeler bulunmaktadir. Ornegin, George
W. Bush’ un Teksas Valiligi donemlerinden beri yaninda olan ve onun Amerikan Baskalik secimlerinde
basarili olmasini saglayan kisi, bas stratejisti Karl Rove bu sekilde taninmaktadir. Bill Clinton’un James
Carville’si, Tony Blair’in Alastair Campbell’i, de bu ornekler arasinda yer almaktadir(Y1ilmaz, 2017:
205-206,217).

Halka iliskilerde spin terimi genellikle olumsuz bir alg1 yaratmaktadir. Bir olay veya durumun kisilerin
kendi ¢ikarlart dogrultusunda evrilmesini saglamaya yonelik tek tarafli ve kendi lehine yonlendirilmesi
faaliyeti seklinde tanimlanmaktadir. Bernays, siyasetgileri ve lobicileri, halkla iliskiler profesyoneli
degil, spin doctor olarak degerlendirir, haberin filtrelenmesi, haberin ¢ergevelenmesi, medyanin haber
yazim mimarisi, haber degerleri gibi haber yazim agamalarini igeren siirecin tamaminda spin kavraminin
yer aldigim belirtir. Spin doctorun en ayirt edici 6zelligi, medya mensuplari ile ¢ok yakin iliskiler
kurmasidir. (Gorgiin, 2006: 311-312).
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Son dénemlerde daha ¢ok film ve dizilerle konusma diline de giren spin doctor kavrami uygulamalarinda
kamu yarar1 ve etik kavramini 6nemsememesi nedeniyle halkla iliskilerin imajiyla ilgili gesitli
olumsuzluklar1 da beraberinde getirmis, bu yoniiyle de halkla iliskiler uygulayicilar1 tarafindan
elestirilen bir uygulama olmustur.

Dezenformasyon

Dezenformasyon; “sahtekarligin ve baska tekniklerin, kisilerin, hiikiimetlerin veya politikalarin itibarini
sarsmak i¢in kullanimi1” anlamina gelmektedir. Dezenformasyon kelimesi, Rusga sozlilkte “yalana
dayali enformasyonlar aracilifiyla yanlis yola siiriikleme hareketi” seklinde tanimlanmaktadir. SSCB’
ye karst kapitalist iilkelerin zararli diislinceler asilama gayretleri “dezenformasyon” olarak
nitelendirilmistir. (Cinarli, 2004: 169).Kasith bir sekilde karsisindakine zarar vermek veya haberin
yoniinii saptirmak i¢in lizerinde tahrifat yapilip yanlis yazilmis yaniltict haberlere dezenformasyon
denilmektedir (Gorgiin, 2006: 312). Giinliik hayatta medyada bir¢ok dezenformasyon uygulamasi
karsimiza ¢ikmaktadir.

Manipiilasyon

Birey ve gruplar yonlendirmek amaciyla, propaganda, algi yOnetimi gibi kavramlarla bir arada
kullanilan, bireylerin duygu ve diisiincelerini etkileyip onlart belli bir disiince, tutum ve davranisa
yoneltmeyi igeren manipiilasyon genelde yonlendirme kavramiyla ayni anlami tasir (Cakmak, 2019:
1134).

Gunimiiz insanin farkli konularda karsisina ¢ikan manipiilasyon cesitli psikolojik ydntemlerle
bireylerde istendik yonde bir davranis ya da inan¢ degisikligi olusturma gabasidir. Manipiilasyonda
bilginin carpitilmasi, aldatma, bir durumu oldugundan farkli gosterme yoluyla bireylerde bir gii¢
kullanimi olmadan istenen uyumun saglanmasi s6z konusudur (Calis,2018: 45).

HALKLA ILISKILER UYGULAMALARINDA KULLANILAN TEMEL MODELLER

Basin Ajansy/ Tanitim Modeli

Grunig ve Hunt halkla iliskiler uygulamalarin1 fonksiyonlarini ¢esitli sekillerde tanimlayip
adlandirmislardir. Bu modellerinden birincisi basin ajansi/ tanitim modeli, kamunun dikkatini ¢ekerek
bir konunun tanitiminin yapilmasini ifade eder. Tanitim giiniimiizde “medyada haber olarak belirtilmis
olan bir diisiince, yer, iiriin veya kisilerin tanitilmasi amaciyla yapilan programli ¢alismalar ”olmasina
ragmen basin ajansi/ tanitim halkla iligskiler modelinde farkli bigimde kullanilmistir. Bu kullanima uygun
degisik tanimlamalardan bazilar1 soyledir:

“Tanitim (publicity), kitle iletisim araclarin1 kullanilarak donceden belirlenmis ya da organize edilmis
reklamlar araciligi ile kisi, nesne, diisiince ve olaylarla ilgili olarak kamunun ilgisini gekme ¢alismalarini
kapsar.” Tanitim, objektif olmayan faaliyetlere ¢agrisimlari olan, abartilmis duygusallik, giiriiltii-patirti,
abartilmis gosteri organizasyonlar1 ve ucuz esprilerle, kamuoyunda kisa bir siire i¢in de olsa yer alma
amaciyla yapilan her tiirlii galismay1 igine almaktadir.

Bilindigi tlizere daha onceki yillarda da bir¢ok alanda tanitim faaliyetleri yapilmis olmasina ragmen
Grunig ve Hunt’un modellerine uygun bir bigimde basin ajansi/tanitim ¢aligsmalarinin ortaya ¢ikisi. 19.
ylizyilin ikinci yarisindan itibarendir. 1850°1i yillarda Amerika Birlesik Devletleri’nde “basin
ajansi/tanitim” modeli diye adlandirilabilecek ¢esitli halkla iliskiler uygulamalar1 gériilmektedir ( Okay
ve Okay, 2013: 122-123; Balta Peltekoglu, 2009: 95-100).

Bu uygulamalar; basin ajanslari tarafindan siyasi kampanyalar ve organizasyonlar i¢in “Manipiilasyon”
teknigi araciligr ile halkin desteginin kazanilmasi ¢abalarini igerir. Bu amagla kullanilan bir halkla
iligkiler modeli olan Basin Ajansi modelinin en bilinen temsilcisi, Barnum & Bailey Sirki’nin kurucusu
P.T. Barnum’dur. Barnum, sirkine dikkatleri ¢ekebilmek i¢in uydurdugu Jumbo fil karakteri, viicudu
balik, basi ve elleri maymun seklindeki denizkizini halka gosteri amagla kullanmis, George
Washington’un siyahi hizmetgisi Healt’in 160 yasinda oldugu iddiasini ortaya atarak kadini gérmek
isteyenlerden haftada 1500 $ kazanmistir. Penny Press ad1 verilen, ucuz ve haber degeri olmayan basinda
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bu uydurma haberlere genis yer verilmesini saglayarak kendi uygulamalarini giindemde tutmayi
basarmistir (Cinarli, 2004: 167).

Kamuyu Bilgilendirme Modeli

Grunig ve Hunt’1n ortaya koyduklar1 dort hakla iligskiler modellerinden bir digeri “kamuyu bilgilendirme
modeli” olup, yaklasik olarak 1900’lerden 1920’li yillardan sonra ortaya ¢ikan “iki yonlii asimetrik
modele” kadar oldukga etkin bir bigimde uygulandig gériilmektedir. Bu modelde ana hedef kamuoyuna
cesitli konularda bilgi verilmesidir. Kurumlar, haklarindaki cesitli konularda kamuoyunu basin
araciligryla bilgilendirir. Bu modelin tanimi “kisi veya kurumlarin kendileri ve yaptiklari ¢alismalarla
ilgili olarak hedef kitlesini bilgilendirmesi” seklinde yapilabilir. Bu modeli kullanan kurumlarda halkla
iligkiler uygulayicisimin gorevi, kamuoyuna dogru ve gergege uygun bilgi aktarmaktir.

1900’lerin basinda Amerika Birlesik Devletleri’nde is diinyasi g¢esitli konularda basinin kati
elestirilerine muhatap olmus ve yeni yasal diizenlemelere uymak zorunda kalmistir. Bu durum o
donemin biiyiik kuruluslarinda halkla iliskiler uygulamalarina ihtiya¢ duyulmasina yol agmustir.

1900’1lerden sonraki hizli sanayilesme ve demiryolu aglarinin artisiyla birlikte ekonomideki gelismeler
beraberinde ¢esitli sosyo-politik problemleri de getirmis, bu ortam igerisinde politikacilar ve yoneticiler
“Biiyiik Kuruluslar” tarafindan satin aliabilir hale gelmistir. Bu dénemdeki uygulamalara karsi ortaya
¢ikan mackrekerizm (tozu dumani kaldiran gazetecilik) faaliyetleri ortaya ¢ikmis, soyguncu baronlar
olarak adlandirilan is adamlarini hedef alan calismalar yapilmistir. Bu is adamlar1 yaptiklar isler
konusunda kamuoyunun bilgilendirilmesine gerek duymayan bir algiya sahiptirler. Bu is adamlarinin,
calisanlarinin saglik, sosyal giivenlik, is kazalarindan korunmasi gibi konular1 géz ardi edip sadece kar
odakli diisiinmeleri kamuda olumsuz bir imaj olusturmustur. Kendilerine yapilan saldirilar karsisinda
6zel sektor kuruluslar kendilerini savunmalar1 konusunda eski gazetecileri ise alip onlar1 birer basin
ajanst danismani olarak gorevlendirmisler, kendilerini suglamalar karsisinda aklama cabasina
gitmisglerdir.

Ivy Ledbetter Lee bu modelde en ¢ok bilinen isim olup Rockefeller firmasi adina kamuyu bilgilendirme
calismalar1 yapmuis, oldukga basarili ¢alismalar sergilemis ve bir sembole doniismiistiir. Ayni zamanda
Ivy Lee 1905 yilinda Amerika’da ilk halkla iliskiler firmasini kuran kisidir.

Kamuoyu bilgilendirme modelinin amaci, ikna amaci giitmeden bilginin aktarilmasidir. Halkla iliskiler
gorevlisi bir gazeteci gibi gorevini yerine getirmektedir. Gazetecinin de isi kurum hakkinda halka
objektif olarak bilgi iletmektir. Bir basin sozciisiiniin de gorevi, basin i¢in ¢esitli basin biiltenleri
hazirlamak, basin1 bilgilendirmek i¢in ¢esitli toplantilar ve konferanslar diizenlemektir.

Gazetecilerle iliskinin onem tasidigr bu modele halkla iligkiler ¢alisaninin bu yondeki bilgilendirici
faaliyetleri, calistigi kurulusun yaranina olacaktir. Kuruluslar ¢alismalari ile ilgili olarak toplumu
ilgilendiren konularda yeterli ve gerekli bilgiyi vermediklerinde, gazeteciler dogrular1 degil, cevreden
ogrendiklerini yazarlar. Bu durum da kurulus i¢in olumsuz sonuglar dogurur. Burada kurulusun amaci
seffaf olmak ve olumlu-olumsuz her tiirlii durumda basina bilgi vermek olmalidir. Bu modeldeki temel
felsefe kurulusun yararina olmasa bile, basina kesin dogruyu séylemektir (Okay ve Okay, 2013: 140-
156; Balta Peltekoglu, 2009: 100-111).

iki Yonlii Asimetrik Model Ve Edward Bernays (1891-1994)
1920’lerden sonra uygulama 6rnekleri goriilmeye baslayan iki yonli asimetrik modelin temeli karsilikli
fakat dengesiz bir iletisime dayanmaktadir.

Bu donemde Amerikan ekonomisi en parlak yillarini1 yasamis sanayi alanindaki gelismeler is¢i ve orta
smifin yasam diizeyinin yiikselmesini saglamistir. Bol resimli gazeteler, radyo ve sinema halkin yasam
tarz1 ve eglence anlayisinin i¢inde yerini almistir. Ancak 1929’da tiim diinyada ortaya ¢ikan Biylk
Bunalimla birlikte ekonomide inanilmaz bir diisiis yasanmustir. 1932 yilinda bagkan secilen Roosvelt’in
uyguladigi New Deal ( yeni diizen) politikasinin etkisiyle ekonominin canlanmasi uzun bir zaman
almistir. Daha sonra 2. Diinya Savasi’na katilan Amerika Birlesik Devletleri, savastan sonra da
Sovyetler Birligi ile soguk savas dénemine girmistir. Iki yonlii asimetrik modelin ortaya ¢ikisi, ABD nin
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yasadig1 bu ¢alkantil1 yillara denk gelmistir. Bu modelle ve uygulayicisi olan Edward Bernays ile birlikte
gercek anlamda halkla iliskiler ¢alismalarinin temelleri atilmastir.

Iki yonli asimetrik modelin amaci, bilimsel verileri kullanarak hedef kitle iizerinde bir ikna
gergeklestirmektir. Yani tutum ve davraniglar hakkinda ortaya konan sosyolojik arastirma sonuglari ve
kuramlarm halkla iliskiler mesajlarmin igeriginin daha anlasilir bir hale gelmesi i¢in kullanilmaya
baslanmasidir. ki yonlii asimetrik modelde daha 6nceki modellerde yer almayan ve halkla iliskilerin
temel prensibini olusturan “feed back™ “geri besleme” kavrami yer almaya baslamistir. Ancak burada
bugiinkii anlami1 karsilayan bir “feed back” ten s6z edilemez. Bunun yerine elde edilen geri doniitlerin
hedef kitleyi kurulus lehine daha basarili bir bi¢imde kullanildig1 bir uygulama s6z konusudur. Burada
halkla iliskiler uygulamalar1 ile amag¢lanan hedefkitlede istendik yonde bir davranis degisikligi meydana
getirmektir.

1920’lerden 1960°lara kadar etkin bir sekilde kullanilan ¢ift yonlii asimetrik modelin en 6nemli
uygulayicist Edward Bernays’tir. Ivy Lee’den farkli olarak halkla iligkilerin teorik yonii ile daha agirlikl
olarak ilgilenen Bernays yaptigi inceleme ve uygulamalarla halkla iliskilerin gelisimi ve mesleklesmesi
konusunda katkis tartisilmaz bir ¢aba gostermistir.

Bernays’n halkla iliskiler alaninda gerceklestirdigi yaraticilik ve ikna siirecine drnek teskil eden birgok
basarili uygulamasi vardir. Edward Bernays 103 yillik omriine sigdirdigi pek ¢ok halkla iliskiler
kapsaminda stratejilerini; Isigin Altin Jiibilesi, Ozgiirliik Mesaleleri gibi temalar iizerine odaklamis ve
bugiiniin halkla iliskiler anlayisinin temellerini atmustir. Ozellikle The American Tobacco Company ve
Lucky Strike sigaralar igin yaptig1 ¢alismalar dikkat ¢ekicidir. Ciinkii kadinlara sokakta sigara igcme
Ozgurligi, feminizm, kadin erkek esitligi gibi ¢ikis noktalar1 olan bu kampanyada psikanaliz
tekniginden faydalanarak kadinlarin bilingaltina inmis ve onlara bir takim duygusal 6gelerle hitap etmis
olmasina ragmen burada temel amag sigara firmasmin karidir. Bernays’in bu kampanya kapsaminda
diizenledigi birgok etkinlik hala lizerinde konusulan ¢aligsmalar1 igermektedir.

Kisacasi Bernays gilinlimiiz iletisim stratejilerine temel tasi olan etkinlik yonetimine, ikna kuramlarina,
arastirmaya, yaraticiliga dair uygulamalarin 6nemine, kamuoyu 6nderlerinin roliine dikkat ¢eken halkla
iligkiler uygulayicisi ve lideri olmustur (Okay ve Okay, 2013: 157-194; Balta Peltekoglu, 2009: 111-
124).

iki Yonlii Simetrik Model

Dort halkla iliskiler modelinin dérdiinciisiinii olusturan “iki yonlii simetrik model” 2. Diinya Savasi
yillarindan sonra, 1960’larda uygulanmaya baslanmistir. Pek ¢ok halkla iligskiler uzmanmin kendi
uyguladigi modelin simetrik oldugunu savunmasi, bu modelin temsilcilerinin kimler oldugunu
saptamay1 zorlastirmaktadir. Grunig’e gbére bu modelin asil savunucular1 daha ¢ok teorisyenler ve
egitimcilerden olusmaktadir. Bu modelin kavramsallasmasinda Scott M. Cutlip’in katkis1 biiyiiktiir.
Cutlip, bu modelle ilgili olarak yazdig1 “Efective Public Relation” adli kitapta modeli soyle
tanimlamistir.  “Halkla iligkiler, bir kurumun hedef Kkitlesine yonelik olarak verilen bilgilerin
yorumlanmasi ve iletisimidir. Hedef kitleden kurulusa yonelik olarak beliren disiince, kanaat ve
bilgilerin yorumlanmasi ve iletisim siirecinde her ikisinin de (kurulus ve hedef kitlesi) uyumlu hale
getirme ¢abalarmin timidiir.”

Iki yonlii simetrik model, hem organizasyonlarm, hem de hedef kitlenin tutum ve davranislarinda ortak
paydayr olusturacak degisiklikler i¢in kullanilabilecek problem ¢6zme stratejilerini igeren halkla
iligkiler uygulamalarin i¢ine alan ve 21. yiizyilin ¢agdas halkla iligskiler anlayismni ortaya koyan bir
modeldir. Iki yonlii simetrik modelde esas ele alman konu hedef kitlenin goriislerinin dikkate almip iki
yonlii ve dengeli bir iletisimin kurulmasidir.

Iki yonlii simetrik model giiniimiiz diinyasinda miikemmel halkla iliskileri igermesine ragmen,
kurumlarin yénetim anlayisina, teknolojik donanimina ve ¢evresel sartlara bagl olarak dort modelin de
hala uygulanmakta oldugu goriiliir. Ornegin bir spor karsilasmasmin biletlerinin duyurulmasi
istendiginde basin ajansi-tanitim uygun bir modeldir. Kamu kurumlari bir konuda halka bilgi vermeyi
hedeflediklerinde kamuoyu aydinlatma modeli daha iyi sonu¢ veren bir model olmaktadir. Bir isletme
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bir {irlinlin tanitim ve pazarlamasina katkida bulunmak veya yasamayi etkilemek amaciyla halkla
iligkiler ¢aligmalar1 yapmak istediginde ise, iki yonlii asimetrik model daha etkili olmaktadir. Ancak
biiyiik ve kurumsallasmis bir isletme, sosyal sorumluluk anlayisi ¢ercevesinde, calisanin ve hedef
kitlesinin beklentisine cevap veren bir Ozellikte, iki yonlii iletisimle ortak bir paydada bulusmak
istediginde en islevsel olan yontem iki yonlii simetrik modelin uygulanmasidir.

Halkla iliskilerin tarihsel gelisimini de i¢eren Grunig’in tanitim, kamuyu bilgilendirme, iki yonlii
asimetrik model, iki yonlii simetrik model olmak tizere belirledigi bu dort ayr1 model aslinda kurumlarin
savunup kullandiklart deger, hedef ve davraniglarin kisacasi hedef kitlesiyle nasil bir iletisim kurmak
istediginin gostergesidir (Okay ve Okay, 2013: 195-196; Balta Peltekoglu, 2009: 125-126).

ARASTIRMA BOLUMU

Arastirmanin Amaci ve Onemi:

Bu calismanm amaci giiniimiizde reklamdan se¢im kampanyasina kadar birgok uygulamada halkla
iligkilerin hangi yontemlerin kullanilarak yansitildigini betimlemektir. Bu baglamda “Kriz Bizim
Isimiz” filmi {izerinden halkla iliskilerin siyasi ¢alismalarda nasil bir fonksiyonu oldugu, dogru ya da
yanlis uygulamalarin yapilip yapilmadiginin incelenmesi amaciyla bu arastirma yapilmastir.

100 yil1 askin bir siiredir ¢esitli faaliyetlerde gézlemlenen halkla iliskiler uygulamalarinin hala bir
meslek olarak elestirilmesine sebep olan ¢esitli olumsuz uygulamalarin tespit edilip buna yonelik
Oneriler yapilmasi boyutuyla ele alindiginda yapilan bu ¢alismanin halkla iligkiler algisina bir katki
saglayacag diisiiniilmektedir.

Arastirmanin Sorulari
A.S.1-) Halkla iliskiler uygulamalar1 konusunda yapilan elestirilerde halkla iliskiler uygulayicilarinin
faaliyetlerinin bir rolii var midir?

A.S.2-) Siyasi se¢cim kampanyalarinda kamuoyunu etkilemek i¢in kullanilan halkla iliskiler
uygulamalar1 nelerdir?

A.S.3-) Halkla iliskiler faaliyetleri kapsaminda hangi modeller, hangi alanlarda kullanilabilir?

Yontem ve Orneklem

Arastirmada halkla iliskiler ve 360° iletisim konularini ele alan sinema filmleri degerlendirilmistir. Bu
konular1 icine alan ¢esitli filmler mevcuttur. Baskanin Adamlar;, Tanidigim Insanlar, Zirveye Giden
Yol, Oyun Kime, No, Burgen (dizi) vb. Bu ¢alismada amagsal 6rnekleme yapilmis, bu baglamda halkla
iliskiler ve 360° iletisim stratejisinin kullanildigi Kriz Bizim Isimiz- (Our Brand is Crisis) filmi
orneklem olarak secilmistir.

Arastirmanin Kapsami ve Simirhliklar:

Arastirmanin evreni goz Oniine alindiginda halkla iliskiler ve 360° iletisimi konu alan birgok sinema
filmi bulunmaktadir. Ancak bunlarin tamamiin burada ele alinmasi miimkiin olmadigindan inceleme
sadece “Kriz Bizim Isimiz” filmi iizerinden yapilmis ve yukarida ele alman kavramlar yoniinden
degerlendirilmistir. Bu da arastirmanin simirliligini olusturmaktadir.

Arastirma Tekniklerinin Belirlenmesi ve Verilerin Toplanmasi

Veri toplamada literatiir taramasi yapilmis, Tirkiye’deki halkla iligkiler ¢aligmalar1 halkla iliskiler
modellerinin kullanimi, spin doctor, dezenformasyon, manipiilasyon kavramlarmi iceren cesitli
calismalar incelenmistir. Bu kavramlarin sinema diinyasinda, filmlerde nasil yer aldigmin incelenmesi
amaciyla “Kriz Bizim Isimiz” filmi izlenip filmin sinopsisi ¢ikarilmis, filmde kullanilan spot ciimleler
belirlenip bunlar tizerinden film analizi yapilmstir.
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Filmin Kiinyesi:

Film Kiinyes1 Gorsel

Filmin Adi: Kriz Bizim Isimiz

Yapim: 2015

Yonetmen: David Gordon Green
Senaryo: Peter Straughan

Ovyuncular: Sandra Bullock, Anthony
Mackie, Billy Bob Thornton, Zoe
Kazan, Scoot McNairy, Ann Dowd,
Joaquim de Almeida, Candice Harrison,
Carmela Zumbado, Erick Chavarria

Kriz Bizim isimiz Filminin Karakter Incelemesi
Filmdeki Spin Doctor Karakterleri

Jane Bodine: Filmde siyasi strateji ve iletisim uzmani olarak yer alan ancak filmin ilerleyen siirecinde
stratejik iletisim uzmanligi ile spin doctor rolleri birbirine karisan Jane Bodine, gergekte yaptigi isten
¢ok keyif alan bir halkla iliskiler profesyoneli degildir. Bu iki ¢ikarimin sebebi réportaj sirasinda
kendisine sordugu “Diiriistlik ne kadar 6nemli” sorusuna “Politikada gercek gorecelidir. Se¢gmene
gercek diyorsam gergek odur.” seklindeki cevabi spin doctor kavraminin tanimi ile birebir
ortismektedir. Burada konstriktiv bir yaklasimla gergegin tek bir yoni ile ele alinma zorunlulugu
olmadigmin vurgusunu yapmaktadir. “Kariyerinize baslarken kahramanlariniz, rol modelleriniz var
miydi1?” seklindeki diger bir soruya da “Bu ise ilk girdigimde kahramanlarim politikacilar ve liderlerdi.
Ama daha sonra onlarla tanistim.” seklindeki cevabi onun politikacilar i¢in hi¢ de olumlu ve giiven
iceren duygular beslemediginin gostergesidir. Zaten Jane’nin alt1 yildir siyasi stratejist ve iletisim
uzmanligi meslegini yapmiyor olmasi isine baglilik duymadigimin gostergesidir. Daha 6nceki bir segim
kampanyasinda yasadig1 kotii bir olay onun depresyona girmesine ve igini birakmasina sebep olmustur.

Jane’nin eski is arkadaslar1 Nell ve Ben Bolivya’da yapilacak olan baskanlik se¢imlerinde bagkan aday1
Castillo’yu destekleme konusunda bir teklif almislardir. Bu konuda, kendileri ile birlikte ¢alisma
konusunda Jane’ni bir sekilde ikna etmeyi basarirlar. Jane bu isi higbir sekilde istememesine ragmen
isin igine girdiginde kamuoyunu etkileme konusunda basaril1 bir performans sergilemistir. Bu konuda
her tiirlii medya aracini kullanarak aday olan Castillo’nun se¢imden basari ile ¢gikmasi i¢in ¢aligmustir.
Jane kisilik olarak inatg1 ve rekabetci bir siyasi strateji ve iletisim uzmandir. Ciinkii bu isi kabul etmek
istemedigi halde, gazetede eski rakiplerinden Pad Candy’i goriince ikna olmustur.

Jane aday Castillo’nun kazanmas: igin ¢alisirken tam anlamiyla bir spin doctor roliinii oynamistir. Bu
calismalarda is ortaklarinin ve rakip adayin iletisim stratejisti Pad Candy’nin de benzer rolleri sergiledigi
filmde agikga goriilmektedir. Filmde bu konuda en can alici ciimlelerden birisi Jane’nin “Adam hikayeye
uymuyorsa, hikdyeyi adama uyduracaksin.” seklinde ifadesidir. Burada spin doctor kavraminin egirip
biikme anlami1 yer almaktadir.
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Jane rakip aday1 zor duruma sokmak i¢in her tiirlii yolu kullanir. Onun Nazi subayi ile ¢ekilmis, aslinda
fotoshop yapilmis fotografini basina sizdirip “Camur at izi kalsin” seklinde bir tavir sergilemistir. Ayrica
onu mitinglerinde takip ettirip, hakkinda bir takim bilgiler i¢eren evraklar toplamis, onun kara para
akladigini ortaya ¢ikarmigtir. Rakibi Pad Candy’e okudugu kitapla ilgili olarak “Silahlarla iktidara sahip
olmak belki miimkiindiir, ama bir ulusun kalbini kazanmak ¢ok daha iyidir.” Seklinde bir ciimle sdyleyip
(dezenformasyon) Pad’in onu kendi adayina se¢im konusmasinda soylettirmesinden sonra “Pardon,
climleyi sOyleyen kisiyi yanlis sdyledim. Goethe degil, Alman Propaganda Bakani Goebbels’ti.” diyerek
rakibini giiliing bir duruma diislirmiis, se¢menini hayal kirikligina ugratmasi saglamistir. Segim
otobiisii ile se¢im bolgesine giderken rakibinin otobiisiinii gegebilmek i¢in her tirlii kural ihlalini
yaptirmis ve kendisi de diger soforiin dikkatini dagitacak sekilde davranmistir. Castillo’ya kameralarin
karsisinda gdzyas1 dokmesini tavsiye edip, onun oglu ile kilisede ¢ekilmis fotograflarini basina vermesi,
onun televizyondaki canli yayin programina ¢ikarken gdmleginin kollarini kivirtarak “halktan biri”
imajin1 verme ¢abasi, Castillo’nun isgilerle birlikte yemek yemesini saglamasi, spin doctor kavrami
cer¢evesinde ele alinabilecek diger uygulamalardir. Hatta se¢im kampanyasi ile ilgili bir konuda
Castillo’yu ikna edemeyince onun sevgilisi ile birlikte ¢ekilmis bir fotografin1 da basina sizdirmig ve
buna ¢ok kizan Castillo’ya bunu rakip adayin iletisim stratejisti Pad Candy’nin yaptigini sdyleyerek onu
rakip aday hakkinda negatif kampanyalar yapma konusunda ikna edecek kadar ileri gitmistir.

Jane, Pad Candy ile olan rekabetinde o kadar ileri gitmistir ki se¢imi tilke i¢in 6liim kalim meselesine
dondstiirmiistiir. Halkin bir krizle karsi karsiya oldugunu, boyle bir siireci ancak tecriibeli bir liderin
basariyla atlatabilecegini sOyleyerek Castillo’nun kendisine yumurta atan bir vatandasa attigi bir
yumrugu bile mesrulastirmistir. Kriz séyleminin halki korkutacagini, korkunun da insanlar i¢in sevgiden
daha etkili oldugunu vurgulamistir. Castillo’yu, “Calkantili tarihinin en kétii donemini yasayan Bolivya
halkina dayanikli, deneyimli, cesaretli ve hatta tek secenek olan savasci Castillo” olarak sunar. Icinde
bulunulan kriz siirecini en iyi Castillo’nun yonetecegini empoze eder (manipiilasyon).

Jane kamuoyu yoklamalarinda elde edilen sonuglara gore Castillo’nun sansmin yiiksek olmadiginm
gordiigiinde taktik degistirerek rakibin oylarimi diisliremiyorlarsa, oylarin diger adaylar arasinda
paylastirilmasi gerektigini dile getirir ve bu konuda ¢esitli etkinlikler yaparak bunu basarir.

Pad Candy: Jane Bodine’nin rakibi ve meslektasidir. O da tam bir spin doctor pozisyonunda olup Jane
ile stirekli bir ¢ekisme halindedir. Jane’nin se¢im kampanyasi ger¢evesinde yaptigl tiim eylemlerin
benzerlerini o da yapmustir.

Filmin Analizi
Filmin Sinopsisi (Kriz Bizim Isimiz (Our Brand Is Crisis))

Siyasi strateji ve iletisim uzmani Jane Bodine ve ekibinin Bolivya’daki baskanlik se¢imleri sirasinda
yiirtttiikleri se¢im kampanyasinin ve se¢imi kazanmak i¢in neler yaptiklarinin ele alindigr ‘Kriz Bizim
Isimiz- Our Brand is Crisis’ filminin baslangi¢ sahnesinde; Jane Bodine bir gazeteciye rdportaj
vermektir. Sunucu Jane’e “Diiriistlik ne kadar onemli” diye sorar. Jane ise “Politikada gergek
gorecelidir. Se¢mene gergek ne diyorsam gercek odur.” der. Burada Jane bir spin doctor gibi cevap
vermektedir. Yani bir konuyu istedigi sekilde anlamlandirmaktadir.

Jane 6 yildir siyasi stratejist ve iletisim uzmanligr meslegini aktif olarak yapmamaktadir ¢iink{i daha
once isini yaparken bliylik bir olumsuzluk yasamis ve birlikte ¢alistig1 adayin kiz1 intihar etmistir. Bunun
sebebi de kizin uyusturucu kullandigi haberinin basina servis edilip adayin oylarinin diismesidir. Bir dag
evinde kendi kabuguna ¢ekilen Jane, daha once iletisim alaninda birlikte galistig1 arkadaslari, Nell ve
Ben tarafindan Giiney Amerika iilkelerinden Bolivya’da yapilacak olan baskanlik se¢imlerinde ¢alismak
i¢in ikna edilmeye calisilir. Aday Petro Castillo’ya izleyecegi se¢im stratejisi konusunda danismanlik
yapmasi istenir. Castillo’nun 15 yil 6nce baskan olarak se¢ilmis biri ancak suan ki siralamada 28 puan
geriden gidiyor olmasi Jane’ni endiselendiren bir konudur. Daha 6nce bu tiir kampanyalarda gérev almig
birisi olarak oldukga tecriibelidir ve kampanya sonuglar1 konusunda tahminde bulunabilmektedir. Bu
yiizden bu isi kabul etmek istememistir. Daha sonra gazeteyle yanina gelen Nell gazetedeki Castillo’nun
rakibi olan Rivera’nin resmini gosterir ve arkasindaki duran adama dikkatli bakmasini ister. Jane, eski
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danismanliginda se¢im kaybetmis oldugu rakibi Pat Candy’i goriir. Nell “Hadi ama o seni yenmedi sen
yenmesine izin verdin. Sana kazanmak i¢in bir sans daha veriyorum, kendini atesle tatlim, oyundan
¢ikmak istiyorsan, ¢ik ama kazanan olarak.” diyerek sonra Jane’ni ikna eder. Aslinda burada Jane’nin
bu gorevi kabul etmesi tamamen kendi kisisel hirsina baghdir. Eger gazetede eski rakibinin resmini
gormeseydi higbir sekilde bu gorevi kabul etmeyecek sekilde kararli bir durusu vardir. Buckley,
“Castillo gegmisi kabarik zamaninda kotii islere karigsmis biri aslinda, bizim isimiz segmenin sevmedigi
aday1 alip onu yeniden markalastirmak sonra da satmak.” yine bir spin doctor sdylemi sergilemistir.
Aslinda kendisinin bile gegmisteki ¢aligmalarini elestirdigi bir kisiyi segmenin goziinde segilmeye deger
bir aday pozisyona getirmeyi hedeflemektedir. Genel anlamda spin doctor kavraminin en 6nemli
problemi olan kamu yarar1 ve etik konularindaki istismar1 bu sézlerde ¢ok agik bir bi¢imde gérmek
miimkiindiir. Bolivya yolculugu sirasinda ve sonrasinda yiikseklik korkusu yiiziinden sikintili giinler
yasayan Jane hala bu isi kabul etmeme konusunda 1srarcidir. Castillo’yu goriip tanidiktan sonra onun
kazanma ihtimaline olan inanci iyice azalmistir. Ciinkii Castillo ¢ok basina buyruk, ¢evresindekilerin ne
diisiindiiglinii 6nemsemeyen birisidir.

Bolivya da ilk is olarak Castillo ile toplant1 yaparlar ve nasil bir yol izlenmesi gerektigini konusurlar.
Izlenecek yollar 360° iletisim kapsaminda internet ortami, medya, sosyal yardimlar ve reklamlardan
olusmaktadir. Nell “O insanlara sicak ve sevilebilir Castillo’yu tanitacagiz. Bolivya halkina onlardan
birisi oldugunu gosterecegiz.” Demis Jane Castillo’nun kazanamayacagini sdylediginde. Nell” de “O
ylizden buradayiz, basaracagiz” diyerek yine bir spin doctor tavri sergilemis, olaylar istedigi yonde
evirip gevirecegini belirtmistir. Ise yeni reklam gekimleriyle baslayan ekip Castillo’yu bir kahraman
olarak gostermeye ¢alismis ancak ilk etapta basarili olamamistir. Ardindan yapilan toplantida ortalikta
olmayan Jane’e, Castillo kizar ve kendisini bir an 6nce toplamasi ve isinin basina gegmesi konusunda
ekiptekileri uyarir. Ona bakmaya giden Ben, Jane’nin disarida oturdugunu goriir ve “Disarida ne
yaptigimi sdyler misin?” der. Jane ise “Midem bulanmiyor, onu her gordiigiimde kusuyor olmak
istemiyorum, onun morali i¢in iyi olmaz. “der. Bu da Jane’nin aslinda ¢alismalardan midesi bulanacak
kadar hosnutsuz oldugunun bir gostergesidir. Bunu duyan Ben arkadasina, artik yardim etmesini ve bir
numarasi varsa yapmasi gerektigini sdyler.

Castillo’nun se¢menleriyle goristiigli bir aksam yanina maskeli bir adam yaklasir ve Castillo’nun
kafasinda yumurta kirar. Kii¢iik diigiiriici bu duruma &fkelenen Castillo adama yumruk atar. Jane
kalabaliklarin arasinda gizlenmis olan Pat Candy’i goriir ve bu adamm Pat Candy tarafindan
yonlendirilmis birisi oldugunu anlar. Ve hizlica Ben’in yanma gider. “Oziir yaymlamayin, ise yaramaz.
Castillo’yu olmadigi biri gibi davranmaya zorlayamazsiniz. Adam iyi bir oyuncu degil. Sicak
giilimsemek ve 6ziir dilemek ona gore degil” der. “Ama birine yumruk atmak ona gore 6yle mi?” diyen
ekip arkadasmin sdyledigini onaylar. “Castillo’nun kibirli, soguk ve halktan uzak olarak algilandigimni
belirten ve kendi fikrini soran Ben’e “Adam hikdyeye uymuyorsa, hikayeyi adama uyduracaksin.
Hikayeyi adama uyacak sekilde degistir.” diye cevap verir. Yine burada da Jane, spin doctor tavri iginde
olup hikayeyi adama gore uydurma fikriyle konuyu kendi istedigi, isine geldigi gibi yonlendirme
¢abasina girmistir. Bu baglamda da; “Se¢im artik diinyay1 kurtarmak ve 6lmek arasinda bir tercihe
donismiistiir. Segmenler umut ariyorsa her zaman yeni adamu tercih ederler. Ama korktuklari zaman
savag donemine uygun lider ararlar.” der ve Castillo‘nun daha 6nceki yumrugunun ancak bu sartlar
altinda dogal karsilanabilecegini, korkunun insanlar tizerinde sevgiden daha biiyiik bir etki yarattigini
belirtir. Konusmasinda Jane reklam filmlerine de yer vermistir. Calkantil1 tarihinin en kotii dénemini
yasayan Bolivya halkina dayanikli, deneyimli, cesaretli ve hatta “Tek secenek” olan savasgi olan
Castillo’yu sunmay1 Onerir. Jane’nin “Bu artik bir se¢im degildir. Bu bir krizdir.” sozleri ile birlikte
filmin ana temasi olarak kriz sGylemi giindeme gelir. Bundan sonra da olaylarin akisi hep bir kriz havasi
i¢indedir. Ciinkii Jane ve ekibi halkin dikkatini bu yone ¢ekerek giindem olusturma ¢abasi igindedirler.
Sanki iilke bir ¢itkmazin igindeymis gibi bir korku ortami yaratip i¢cinde bulunduklari kriz ortamindan
kendilerini kurtaracak tek liderin Castillo oldugunu ifade eden birgok ¢alisma ile se¢meni Castillo’ya
oy verme konusunda manipiile etmektedir. “Bu bir krizdir.” Gergekten de iizerinde diisiiniildiigiinde
hicbir vatandasin istemeyecegi korkutucu bir séylemdir. Ve halki korkutmaktadir.
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Bu arada Jane’nin rakibi Pad Candy de bos durmamaktadir. O da kendi adayir Rivera icin se¢im
kampanyalarima son siirat devam etmekte ve siirekli Jane ile ¢atisma ortamlari1 yaratmaktadir. Amaci
Jane’ni yildirip bu isten vazgegmesini saglamaktir. Tipki yillar dnce meslegini birakmasina sebep
oldugu gibi yine onu manipiile etmektedir. Bu amagla Jane’nin otel odasinin tam karsisina taginir ve
Jane bu durumdan hi¢ hoslanmamustir. Aralarinda siirekli bir catisma ve rekabet ortami vardar. ki siyasi
stratejist olarak aralarindaki ¢ekismeyi siirekli giindeme getirmislerdir.

Jane, ekibe rakibi takip etmek amaciyla arastirma uzmani olarak Leblanc’1 getirir, ekiptekiler ilk baska
kars1 ¢iksalar da yaptigi isler sonucunda Leblanc sevilmistir. Jane, rakip aday Rivera hakkinda
arastirmalar yapmaya baslar ve bunu tiim ekibinde yapmasii ister. Edi’den Rivera’nin her mitingine,
toplantisina katilip goriintiiler ¢ekmesini ister ve ise yarar goriintiiler elde ederler. Arastirmalar
sonucunda Leblanc Rivera’nin kara para aklama islerine karistigini gosteren belgeler ele gegirir. Burada
propaganda yontemlerinden birisi olan kagit derme uygulamasi goriilmektedir. Amag rakibi karalayarak
oy oranlarm diisiirmektir. Kars1 propaganda eylemi olarak rakip aday Rivera’yr konu alan negatif
kampanyalar yapmaya baslarlar ama Castillo bu durumun ¢ok riskli oldugunu ve bu durumdan memnun
olmadigmi dile getirir. Jane, Muhammed Ali’nin “Risk alacak kadar cesareti olamayanlar yasadiklari
hayatta hi¢bir sey kazanamazlar.” s6ziinii soyler ve Castillo’ya “Kazanmak istiyorsaniz, risk almak
zorundasmiz! Kokleri yakarak temizleyemezsiniz.” Diyerek propagandanin tanik gosterme ve
genelleme ilkesini vurgulamistir. Ancak Castillo’yu ikna edemez. Bunun iizerine Jane bir plan yapar.
Castillo’nun eski sevgilisi ile olan bir fotografini basina sizdirir ve bunu Pad Candy’nin yaptirdigini
sOyleyip Castillo’yu savasa davet eder ve ikna edip amacina ulasir. Burada da yine bir spin doctor olarak
bilgide dezenformasyon yapmus, rakibin Castillo’ya bir karsi propaganda yaptigi algisini1 yaratarak onu
ikna etmeyi basarmistir. Burada ayni1 zamanda halkla iliskiler modellerinden basin ajansi modelini
kullanmustir. Bu modelde haberin dogrulugu ¢ok énemli degildir. Onemli olan giindem yaratmaktir.

Jane, Edi’yi yolda goriir ve onu evine gotiirme teklifinde bulunur, mahallesine giderler ve arkadaslariyla
tanisir. Jane Edi’nin evine girer, ailesinin hikayesini dinler ve Castillo ile olan fotografini goriir. Edi’nin
arkadaslar1 Castillo’yu bu kadar sevip, onun yaninda ¢alismasina kizmaktadirlar. Castillo hakkinda
Edi’den farkli diisiinmektedirler ve Castillo’nun IMF ile anlasmak istemesine karsi ¢cikmakta ve bunun
bir¢ok ailenin evine haciz davet etmek gibi bir sonu¢ doguracagini savunmaktadirlar. Ancak Edi,
Castillo’yu bu kadar sevmesinin nedenini agiklar. 15 yi1l 6nceki baskanlik se¢imlerinin kazanani olan
Castillo, sevingle Edi’yi kucagina almistir ve ailesi bu durumdan ¢ok mutlu olmustur. Anne ve babasini
bir kazada kaybetmis olan Edi i¢in bu an1 6zel bir anlam tasimaktadir. Burada da kisilerin tamamen
duygusal nedenlerle baska bir kisiye baglilik gdstermesi, yani sempatisi s6z konusudur. Jane, Edi ve
arkadaslarini o aksam bir bara davet eder ve tiim ekiple birlikte ¢ok giizel bir aksam gegirirler. Jane, Pad
Candy’ye o kadar kizgindir ki onun camini kirmistir. Bu duruma sinirlenen Pad Candy, Jane'ni sikayet
etmistir ve onun Edi ve arkadaslari ile birlikte geceyi nezarethanede gecirmesini saglamistir. Ve bununla
da yetinmeyip Jane’nin cami kirma davranisinin gazetede haber olarak ¢ikmasini saglamustir.

Jane, hakkinda ¢ikan haberlerden dolay1 Castillo ile goriisiip kendisini gérevden almak yerine tam tersi
kendisiyle ylirlimesinin daha iyi olacagimi sodyler. Ciinkii Pad Candy’ye ¢ok 6fkeli ve artik ¢ok daha
hirsli oldugunu anlatir. Bundan sonra se¢ime yonelik ¢alismalara daha da agirlik verir. Rivera’yla daha
¢ok ugrasmaya baglar ve ona 6 puan kaybettirir. Hatta bu amagla kendisiyle konusurken Pad’in yaka
kartini ¢alarak rakibin se¢im konusmasi yaptig1 trenin vagonlarinin kopup hareket etmesi konusunda
gorevliye talimat verir ve yaka kartini gostererek kendisi de bu kampanyada gorevliymis gibi davranir.
Bu da yine bir spin doctor eylemidir. Amaca ulagsmak i¢in her yol kullanilabilir. Tipk1 Jane ve tiim ekip
Castillo’nun verecegi mitinge dogru giderken rakipleri Rivera’nin se¢im otobiisiine denk geldiklerinde
Jane softrlerine ne pahasina olursa olsun Rivera’nin aracini gegmesini sdyleyip, ugurumun kenarinda
olmalarina ragmen araci gegmelerini saglamak icin kendi viicudunu kullanmasi gibi. Jane tam bir hirs
icindedir.

Sec¢im kampanyalar1 devam ederken Castillo’nun oglu ile birlikte kilisede ¢ekilmis oldugu bir fotograf
medyaya yansir ve Castillo’nun ugabildigine inandig1 belirtilir ve “Peki siz Castillo’ya ne kadar
inantyorsunuz?” seklindeki bir sdylemle kendisiyle alay edilmistir. Jane, Castillo’yu bu durumdan
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kurtarabilmek i¢in bir canli yayin programina katilmasma ikna eder. Onu imajindan, gémleginin
kollarmi sivamasina, beden dilini nasil kullanmasi gerektigine kadar yodnlendirir ve gerekirse
aglamasini, aglarken mutlaka kameralara bakarak gézyaslarimi silmesini ister bu durum sonunda Castillo
5 puan yukar1 ¢ikarmayi basarir. Jane burada da propagandanin halktan birisi teknigini kullanmis aglama
unsuru ile halkin duygularma hitap etmistir.

Jane, Buckley ve Ben’e “Rivera’nin, Klaus Barbie Nazi Savas suglusu ile ayni fotografta yer aldigini ve
bunu el altindan, hi¢bir sey yazmadan basina sizdiracagini sdyler.” Ben ve digerleri buna kimsenin
inanmayacagini sdylemeleri {izerine Jane, “Buna kimsenin inanmayacagini biliyorum ama Rivera’nin
nasil inkar edecegini izlemek istiyorum.” der. Jane hedefine dogru adim adim ilerlemektedir. Jane yine
kagit derme teknigini kullanmigtir. Ayni zamanda basin ajansi modelinde oldugu gibi basma haberi
servis etmis, basin da bunun dogrulugunu tam olarak arastirmadan yaymladigi igin gergek ortaya ¢ikana
kadar haber giindemde kalmustir.

Castillo ve ekip yola ¢ikarlar, kampanya otobiisii bir grup vatandas tarafindan tasli saldiriya ugrar ama
Castillo geri donmek yerine aragtan tek basina iner ve kalabaligin 6niinde duran ilk kisi ile tokalasmak
suretiyle iletisime geger (Halktan birisi imaji). Bu protestonun sebebi protestocularin Anayasal reform
istemeleri, llkenin IMF’ye katilmasini istememeleri, ¢ilinkii bu durumdan en ¢ok etkilenen kisilerin
yoksul aileler olacagini diisiinmeleridir. Castillo’dan IMF’ye katilma karari i¢in referandumla halka
danismasi gerektigini dile getirirler. Castillo kesinlikle referandum yapmadan IMF’ye girmeyeceginin
sOziinii verir ve kalabalig1 ikna eder.

Castillo, doniis yolunda Edi ile konusur. “Bir lider halkina babalik yapmalidir! Hep buna inanmisimdir
ve bazen c¢ocuklarinin iyiligi i¢in onlara kati davranman gerekir. Orada gordiigiin insanlar bunu
anlamazlar.” Diyerek aslinda daha burada halka yalan s6yledigini, onlarin iyiligi i¢in ne gerekiyorsa bir
baba tavri ile ne yapmak gerekiyorsa yapacagini, yani IMF’ye girecegini belirtmistir. Burada Bernays’in
kullandig1 kitleleri istedigin yonde yonlendirme yani iki yonlii asimetrik modelin bir uygulamasini
gormek miimkiindiir.  Edi de “Ne olursa olsun efendim ben sizinle ¢alisiyor olmaktan gurur
duyuyorum.” diyerek Castillo’yu ne kadar ¢ok sevdigini yani sempatisini dile getirir.

Pad Candy, kafede oturan Jane’nin yanina oturur. Pad “Kendimle ve sectigim yontemlerle ilgili birgok
hikdye duyuyorum, uzun siire oncede yiiriittiigiim se¢im kampanyasi ile ilgili sunu duydum: “Bir
hikdyeye gore kampanyasin yiirlittiigiim adaymn kizinin uyusturucu bagimlisi olduguna dair koti bir
sOylenti baslatmistim. Sirf rakibimi suglayabilmek igin, yanlis anlamay1 ¢6ziimlemek igin herhangi bir
acgiklama yapmadim,” der. “Bizden biri degilmis gibi goriiniiyorsun ama her ikimizde hikayeyi kimin
baslattigini, kimin bitirdigini biliyoruz” diyerek Jane’ni su¢lamakta, hikdyeyi baslatanin gercekte Jane
oldugunu vurgulamaktadir. “Eger canavarlarla uzun siire ugrasirsan sonunda canavar olursun.” der ve
oradan uzaklasir. Burada Jane’nin sanki Pad’e gore daha etikmis gibi diisiind{iglinii ancak onun da
kendisinden higbir farki olmadigini ¢linkii boyle bir seyin miimkiin olmadig1 bir ortamda ¢alistigini
anlatmak istemistir. Jane o anda sinirlenmistir ¢iinkii daha 6nce de bu olaydan ¢ok kotii etkilenmis,
depresyona girmis ve tedavi gérmiistiir. Bunlar1 hatirlamak ona kotii hissettirmistir. Ciink{i olayin
sonunda geng kiz intihar etmistir.

Kampanyanin gidisatin1 degerlendiren ve ¢ok olumlu gérmeyen Jane, Rivera’nin oyunu diisiirmek
yerine oylarin1 dagitmalar1 gerektigini sdyler ve eger bu seferde Pad Candy’e kars1 kaybederse kendini
Oldiirecegini dile getirir. Sona dogru yaklasan Jane streslidir, Nell’e yeteneklerini kullanmasi gerektigini
“Diisman giigler birlesmisse, onlar1 bolmek zorunda olduklarini sdyler.” Yani amaca ulagsmak igin
propagandanin her tiirlii unsuru kullanilabilir.

Castillo, en biiyiik rakibi Rivera ile olan basin toplantis1 6ncesi prova yaparken ¢ok gergindir Jane ve
ekiptekilerle kavga etmistir. Jane ve ekiptekilerin onu yonlendirmelerinden artik bunalmustir.
“Bagkanliga adayligimi koyan benim, kararlar1 veren de benim!” der. Jane, “Burada kararlar1 veren ben
de degilim siz de degilsiniz. Neden onlara sadece istediklerini vermiyorsunuz?” der ve oradan ayrilir.

Jane basm toplantisi salonunda otururken yanina Pad Candy gelir ve ne okudugunu sorar. Jane
“Goethenin bir kitabin1 okudugunu séyler ve Rivera’nin nasil oldugunu sorar. Pad Candy, “Rivera su
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anki yaptig1 konusmada rakibini nasil yenecegini anlatiyor” diye 6vgiiyle cevap verir. Bunun iizerine
Jane, Pad Candy’e kitaptan bir kesit okur “Silahlarla iktidara sahip olmak belki miimkiindiir, ama bir
ulusun kalbini kazanmak ¢ok daha iyidir.” Pad Candy tiim bunlar bittikten sonra Jane’e diisiinecegini
sOyler ve oradan uzaklasir. Aslinda Jane, Pad Candy’e Goethe’nin séziinii degil, Nazi propagandasi
yapan eski bir bakanin Joseph Goebbels’in s6ziinii sdylemistir. Joseph Goebbels, Adolf Hitlerin en yakin
arkadas1 ve sadik dostudur. Bu durumu bilmeyen Pad Candy bu s6zii bagkan aday1 Rivera’nin yaptigi
toplantida dile getirmesini sOyler. Rivera yaptigi hatanin farkinda degildir, se¢meni biiyiikk hayal
kirikligina ugramistir ve bu hata ona pahaliya mal olacaktir.

Secim giinii geldiginde se¢imin kazanani Castillo ve ekip olmustur. Castillo %23,5, Rivera %22,8 oyla
kapatmustir.

Ben, Jane’e “Senin isinin uzmani oldugunu sdylemislerdi ama bu kadarmmi beklemiyordum, iyi is
¢ikardin tebrikler.” diyerek kutlar. Jane, “Hi¢ sorun degil, her sey yolunda, yeter ki Castillo verdigi
sOzleri tutsun.” diye cevap verir. Ben, Castillo’nun se¢im sonucu hemen degistigini, Edi’yi kapisinda
gordiigii halde Edi’yi yok saydigini, ilk is olarak da IMF goriismelerine basladigini sdyler.

Castillo bagkanligi almigtir. Halk onun 6zellikle IMF konusundaki uygulamalarini yakindan takip
etmektedir. Onun IMF ekibi ile referandum yapmadan goriismelere basladigi medyaya yansimustir.
Halk Castillo’nun uygulamalarina tepki olarak iilke genelinde protestolara baslamis, cadde ve sokaklari
kapatmislardir ve polislerle silahli ¢atigsmalar yasanmaktadir.

Amerika’dan gelen Jane ve ekibi geri doniis hazirliklari igindedir ancak sokaklardaki protesto eylemleri
yiiziinden biitiin yollar tutulmustur. Pad Candy, Jane ve arkadaslarin1 giivenle gidebilmeleri i¢in kendi
aracina davet eder. Ona ortaklik teklif eder “Bdyle giderse tek parti hiikiimeti bile olabiliriz.” diyerek
Jane’e satasir. Jane halkin sokaklara dokiilmiis halinden c¢ok etkilenir ve bindigi aragtan inerek
vatandasin arasina karisir. Uzun siire sokaklarda protestocu halkin arasinda yiiriir. Edi ve arkadaslar1 da
oradadir.

Filmin sonunda réportaja devam edilir. Sunucu Jane’e, “Ruhun mahvoluyor mu?” diye sorar. Jane “Evet
mahvoluyor. Hepsi bir reklam sadece. Insanlar1 ihtiyaglar1 olmayan bir seye ikna edip, bu seyi onlara
veriyor ve bundan kazang elde ediyoruz. O parayi, o giicii ve biiyiik 6dilii almak istiyoruz.” Burada
Jane’nin vurgu yaptigi siyasal reklam ve propagandadir ve kendisi de bir spin doctor olarak bu hareketin
iginde yer aldig1 i¢in mutsuz olmustur.

Jane’nin son sozleri soyledir:

“Sunu biliyor muydunuz? Eskiden atlikarincalara binenlere 6diil verilirmis ve siirekli donerlermis. Bu
yiizden ben de atlikarincadan indim ve donmeyi biraktim. Birilerinin de dedigi gibi bulundugun yolu
sevmiyorsan, yeni bir yol kazmaya baslamalisin.”

SONUC

Bu ¢alismada 360° iletisim c¢ergevesinde; halkla iligskiler ve propaganda unsurlarinin ele alinisi
yoniinden degerlendirme amaciyla “Kriz Bizim Isimiz” filmi incelenmistir. Inceleme ve
degerlendirmeler kapsaminda halkla iligkiler ve propaganda ve bu konularla ilgili kavramlarin filmde
ele alinislar1 konusunda bir takim ¢ikarimlara ulasilmistir.

“Kriz Bizim Isimiz” filmi bir iletisim stratejisti ve onun bir baskanlik se¢imi 6ncesi yer aldig1 bir se¢im
kampanyasinda aday1 basariya gotiirmek ig¢in uyguladigi ¢esitli halkla iliskiler ve propaganda
metotlarini igeren bir filmdir. Film igerisinde, meslegi siyasi strateji ve iletisim uzmani olarak nitelenen
Jane Bodine’nin filmde kampanya boyunca yiiriittiigii ¢alismalarin bir kismi1 propaganda icerikli olsa da
¢ogunlugu halkla iliskiler uygulamalarin1 kapsamaktadir. Bu uygulamalar1 halkla iligskiler ve halkla
iligkiler modelleri iizerinden ele almak gerekirse; oncelikle adaylar1 Castillo’yu halka tanitmak igin
Grunig tarafindan ortaya atilan, halkla iliskiler modellerinin ilki olan basin ajansi/tanittim modeli
kullanilmistir. Bu modelde oldugu gibi halkla tek yonlii bir iletisim kurulmus, Castillo’nun tanitimi i¢in
reklam filmi, afis, brosiir, basin toplantisi, basin biilteni gibi ¢esitli unsurlar kullanilmistir. Bu unsurlarin
kullaniminda tek hedef kazanmak olarak belirlenip verilen bilgilerin dogrulugu ve halkin bunlara tepkisi
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hicbir sekilde dikkate alinmamistir. Ayni1 zamanda ¢alismalarda manipiilasyon, dezenformasyon ve spin
doctor gibi propaganda amagli ¢esitli kavramlar da yer almakta ancak bunlar kolayca ayirt
edilebilmektedir. Jane Bodine’nin “Adam hikaye’ye uymuyorsa, hikdye’yi adama uydur.” Ciimlesi
bunun en giizel 6rnegidir. Bunun yaninda “Calkantil1 bir siire¢ten gegen ve bir kriz déonemi yasamakta
olan Bolivya halki i¢in tek secenek savasgi Castillo’dur” séylemi de bir propaganda araci olan
manipiilasyonu igermektedir.

Filmde kullanilan bir bagka halkla iligskiler modeli de kamuyu bilgilendirme modelidir. Jane Bodine
rakip aday Rivera’nin daha dnceki yillarda kara para akladigini kanitlayan belgeleri basina servis ederek
kamuyu bilgilendirmistir. Bu yontem ayni1 zamanda propaganda da kullanilan ‘kagit derme’ yontemi ile
de oOrtiismektedir. Yine ayni sekilde rakip adaym Nazi subayi ile ¢ekilmis fotografinin basina
sizdirilmasi, olay gercek olmamasina ragmen kamuoyunda kisa siireli de olsa bir algi olusturmaya
yonelik bir manipiilasyon ve dezenformasyondur. Kagit dermedir.

Filmdeki dikkate deger baska bir sahne, Castillo’nun halkin hosuna gitmesi i¢in kameralar karsisinda
gomleginin kollarin1 kivirip ¢ikmasi (halktan birisi ) ve kameralar karsisinda aglayarak halkin
duygularmi somiirmesidir. Tim bunlar1 diizenleyen de bir spin doctor olarak Jane’dir. Aym sekilde
kendisinin yolunu kesen ve IMF ile goriismeler konusunda kendisinden referandum sozi isteyen
se¢mene kolayca bu s6zii verdigi halde daha sonra s6ziinii tutmayip hemen goriismelere baslamasi da
etik boyutuyla iizerinde tartisilmasi gereken bir konudur. Burada Castillo se¢meni ikna edebilmek igin
yalan beyanda bulunmus ve bunu da kendisini se¢gmenin babasi gibi diisiindiiglinii onlarin kitle
psikolojisi ile hareket edip bir¢ok konuda ayrintili disiinemeyeceklerini bildigi igin yaptigini
sOylemistir. Buradaki uygulamayi iki yonlii asimetrik modelle bagdastirmak miimkiindiir. Clinkii iki
yonlii asimetrik modelde de hedef kitle ile bir etkilesim s6z konusudur. Ancak bu etkilesimdeki amag,
hedef kitlenin duygu ve diislincelerini 6grenip bunu kisi veya kurumun ¢ikarlart dogrultusunda
kullanmaktir. Bu yiizden bu uygulama asimetrik olarak degerlendirilmektedir.

Filmde 360° iletisim unsurlarindan birisi olan reklam da kullanilmistir. Bu daha ¢ok siyasi igerikli bir
reklam olup samimiyetten uzaktir ve yine manipiilasyon igermektedir. Cilinkii reklam filminde Castillo
sanki kiigiik bir kiz1 diiserken yakaliyormus gibi gosterilmekte ve Castillo’nun halk i¢in gerg¢ek bir
koruyucu oldugu algis1 olusturulmaya ¢alisilmaktadir. Oysa Castillo sahne arkasinda kiiciik kiza hig¢ de
sevecen davranmamistir.

Film boyunca en ¢ok hissedilen algi “Amaca ulagsmak i¢in her yol mubahtir.” séylemidir. Bunu
Castillo’nun kendisine goniilden bagli bulunan Edi’yi kendi ¢ikarlari i¢in kullanmasindan, Jane Bodine
ve rakibi Pad Candy’nin kampanya ¢alismalari sirasinda aralarindaki kiyasiya rekabete kadar her alanda
gormek miimkiindiir. Jane’nin rakibine hata yaptirmak ve onun birlikte calistigi adaya puan
kaybettirmek i¢in Goebbels’in bir ciimlesini Goethe sGylemis gibi aktarmasi, Pad Candy’nin segmenleri
orgiitleyip se¢cim konusmasi sirasinda Castillo’nun kafasina yumurta firlatilmasini saglamasina
varincaya kadar bir¢ok sahnede gormek miimkiindiir. Jane’nin se¢im otobiisiinii yaris arabasina
dondstiiriip kaza riskini hi¢e saymasi da buna 6rnek verilebilir.

Filmin sonunda Jane; Pad Candy’nin arabasindan inip Bolivya halkinin yeni baskanmin yani
Castillo’nun ¢aligmalarini protesto eylemlerine katilmis ve Edi’nin de i¢inde oldugu protestocu grupla
birlikte yiirliylis yapmustir. Bu yiirliylis hareketinde de yine bir kitle psikolojisini gézlemlemek
miimkiindiir. Jane buradaki davranisi ile aslinda yaptig1 ¢alismalarin hig¢ birisinde etik davranmadiginin
farkinda olusunu gostermektedir. Zaten son karelerde de kendisini bir atlikarincaya binmis ama artik
bundan inmek karari almis birisi olarak anlatmaktadir. Ciinkii yaptiklarindan dolay1 ig¢sel olarak
huzursuzluk duymaktadir. Jane’nin bu ruh hali “halkla iligkiler ve etik” kavramu iizerinde bir kez daha
diisiinmesini gerektirmektedir.

DEGERLENDIRME
Film incelendiginde arastirma kapsaminda ele alinan sorularin cevaplanmasi konusunda da cesitli
sonuglara ulagilmistir. Bu sorular;
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1-) Halkla iliskiler uygulamalari konusunda yapilan elestirilerde halkla iligkiler uygulayicilarinin
faaliyetlerinin bir rolii var midir?

Filmde halkla iliskiler uygulayicisi olarak nitelenen ancak uygulamada calismalarini spin doctor
kavrami gerg¢evesinde yiiriiten ve kendisini siyasi stratejist ve iletisim uzmani olarak adlandiran Jane
Bodine ve Pad Candy gibi karakterler elestirel bir yaklasimi hak eden ¢alisma 6rnekleri sergilemislerdir.
Elestiriyi hak eden calismalarda en ¢ok gobze carpan uygulama gergegi saptirmalari, kamuoyunu
bilgilendirmede manipiilasyon ve dezenformasyon igeren haberleri basma servis etmeleridir. Oysa
halkla iliskiler faaliyetlerinde en temel unsurlar olarak etik ve kamu yarari vardir. Ve bu kisilerin
yaptiklari ¢alismalar bu 6zellikleri tasimamaktadir.

2-) Siyasi se¢im kampanyalarinda kamuoyunu etkilemek i¢in kullanilan halkla iligskiler uygulamalari
nelerdir?

Film igerisinde uygulanan siyasi se¢im kampanyalari ¢ercevesinde, 360° iletisim kapsaminda adaylarin
tanitim1 ve desteginin saglanmasi i¢in kullanilan halkla iliskiler uygulamalari: reklam, yliz yiize
goriismeler, basin biilteni, basin toplantisi, afis, konferans gibi ¢esitli tanitim unsurlar1 ve televizyon
programlari etkin olarak kullanilmustir.

3-) Filmde halkla iligkiler faaliyetleri kapsaminda hangi modeller hangi alanlarda kullanilmigtir?

Filmde se¢im kampanyasi siiresince Grunig ve Hunt tarafindan tanimlanan dort halkla iliskiler
modelinden {i¢ tanesinin uygulandigini gérmek miimkiindiir. Bu uygulamalar, adaylar1 konu alan ¢esitli
bilgilerin medyaya verilmesi ve adaylari tanitici ¢alismalarin yapilmasi, Basin ajansi/ tanitim modeli ve
kamuyu bilgilendirme modeli, halkin IMF konusundaki gériislerinin Castillo tarafindan dinlenmesi, ki
yonlii asimetrik modele drnektir. Ancak film iginde iki yonli simetrik modelin uygulandigina dair bir
calisma yer almamaktadir.

“Kriz Bizim Isimiz” filminde yansitilan 360° iletisim unsurlar1 degerlendirildiginde halkla iliskiler
uygulayicilarinin - ¢aligmalari, tiizerinde tekrar disiiniilmesi gereken ¢esitli kavramlara vurgu
yapmaktadir. Bu kavramlar halkla iliskiler ve propaganda, halkla iliskiler- etik ve kamu yarari,
manipiilasyon, dezenformasyon ve spin doctor gibi kavramlardir. Filmde bu kavramlar propaganda
boyutuyla yansitilmis, halkla iliskiler kavramina duyulan giivenin zedelenmesi konusunda ciddi bir
ornek olusturmustur. Ancak g6z ardi edilmemesi gereken bir konu bu film sinemanin kurmaca
diinyasinda kurgulanmis olmasina ragmen gercek hayattaki uygulama orneklerine de gdndermeler
yapmaktadir. Bu baglamda halkla iliskiler profesyonelleri bu géndermelere dair uygulamalarinda ne tiir
yanliglara yer verdikleri konusunda bir 6z elestiri yapmalidir. Ciinkii dezenformasyondan spin doctor
kavramina kadar pek ¢ok unsur gergek hayatta da karsimiza ¢ikmaktadir.

Sonug olarak halkla iliskiler meslegine olumlu bir bakis agisinin olusturulmasi ve bunun devamlilig
konusunda, halkla iligskiler uygulamalarinin yer aldig1 her tiirlii faaliyet igerisindeki ¢alismalar, iki yonlii
simetrik modelin dzelligini iceren ¢ift yonlii iletisim ve etik kapsaminda ele alinmahdir. iki yénlii
simetrik halkla iliskiler modelinde amag, hedef kitleyi her ne pahasina olursa olsun ikna etmek degil,
hedef kitle ile halkla iligkiler uygulamasini yapan kisi ya da kurumlarin ortak bir paydada uzlasmasinin
saglanmasidir. Bu uzlasmadan olumlu bir sonug elde edebilmek i¢in hedef kitlenin talepleri ve kurumun
sosyal sorumluluk boyutlarindan birisi olan etik, diiriistliik ve kamu yarar1 kavramlari higbir sekilde g6z
ard1 edilmemelidir. Halkla iliskiler ¢alismalarinda tek amag¢ kurum veya kisilerin bir kazang elde etmesi
degildir. Halkla iliskileri propagandadan ayiran en énemli 6zellik de budur.

KAYNAKCA ' )
Akyiiz, A. (2010). Yeni Medya Uygulamalarinda Biitiinlesik Iletisim ve Reklamlarda Unlii Kullanma
Stratejisi, Ikinci Medya Caginda Internet. Istanbul: Alfa Yaymlar:.

Balta Peltekoglu, F. (2009). Halkla iliskiler Nedir?. Istanbul: Beta Yayinlari.

Bayraktar, N. ve Ozden, E. (2014), Spin Doctor kavramiin Tehditti altindaki Halkla Iliskiler. Marmara
[letisim Dergisi, s.21.

Submit Date: 19.07.2021, Acceptance Date: 17.08.2021, DOI NO: 10.7456/100102100/003 125
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2021 Volume 1 Issue 2, p.109-126

Bektas, A. (2013). Kamuoyu iletisim ve Demokrasi. Baglam Yaynlari.

Calig, A. (2018). Bir Kamuoyu Olusturma ve Manipiilasyon Araci Olarak Alg: Yonetimi: Kurtlar Vadisi
Ornegi. Istanbul Aydin Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi.
Danisman Dog. Dr. Deniz Yengin. Istanbul.

Cakmak, F. (2019). Medyada Dezenformasyon Sorunsali Ve Manipiilasyonun Giici: Ideoloji Ve
S6ylem Agisindan Se¢im Haberlerinin Siyasal Iletisimdeki Rolii. Selcuk Iletisim Dergisi. (2), s. 1127-
1154.

Cmarly, 1. (2004). Déngli Uzmanlar1 (Spin Doctors) Medyatik Yalan ve Kamu Manipiilasyonu.
Galatasaray Universitesi lletisim Dergisi. (1), s. 165-174.

Engiir, C., Kaya, E. ve Sezgin, S. (2018). Halkla Iliskiler ve Reklamcilik. Uluslararasi Sosyal Bilimler
Dergisi. 1(2), s: 78-86.

Gorgiin, A. (2006). Tiirkiye’de Yeni Bir fletisim Egilimi: Spin Doctor, Ulusal Halkla iliskiler
Sempozyumu, 21. Yiizyilda halkla iliskilerde yeni yonelimler, sorunlar ve ¢oziimler 27-28 Nisan 2006.

Gokmen, Y. (2020). www.pazarlamaturkiye.com(Erisim:26.11.2020)

Giilliioglu, O. (2020). Halkla Iliskiler ve Propaganda iliskisi Uzerine Kurumsal Bir Degerlendirme
Jhttps://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/116752 (Erisim:25.11.2020)

Karacor, S. (2020). Propagandanin Halkla Iliskiler Reklama Gére Yap, Isleyis A¢isindan Farkliliklar1.
Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, https://dergipark.org.tr/tr/pub/iuifd/issue/22862/244119
(Erisim Tarihi:25.12.2020).

Odabas1, Y. ve Oyman, M. (2002). Pazarlama Iletisim Yéonetimi. Media Cat Kitaplar.

Okay, A. ve Aydemir, O. (2013). Halkla Iliskiler Kavram Strateji Ve Uygulamalar:. Istanbul: Der
Yayinlari.

Ozer, N. P. (2019). Propaganda Yontemler, Araglar ve Bir Propaganda Modeli Olarak; Herman ve
Chomsky Propaganda Modeli. 2011,Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Radyo-Televizyon
Anabilim Dali1 “Gazete Haberlerinde Manipiilasyon:28 Subat Ornegi Isimli Lisans Tezinden Tiiretilmis
Bir Makale.

Ylldlrlm, G. ve Akbulut, D. (Ty), Halkla liskiler ve Tanitim Programlarinda Ogrenim Goren
Ogrencilerin Yakinlarinin Halkla lliskiler Meslegi Konusunda Tutum ve Algilart Uzerine Bir Arastirma.
Akdeniz Iletisim Dergisi, s: 199-223.

Yilmaz, A. E. (2017). Irak Savasinda Spin Doctor Ornegi. Dicle Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Dergisi. 7 (13).

Submit Date: 19.07.2021, Acceptance Date: 17.08.2021, DOI NO: 10.7456/100102100/003 126
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2021 Volume 1 Issue 2, p.127-138

YENIi MEDYA EGITiMi VE ONEMI*

Harun BAYER
Malatya Turgut Ozal Universitesi, Tiirkiye

harun.bayer@ozal.edu.tr
https://orcid.org/0000-0002-8649-4026

Miizeyyen BULUT OZEK
Firat Universitesi, Tiirkiye
mbozek@firat.edu.tr
https://orcid.org/0000-0001-7594-8937

Bayer, H. ve Bulut Ozek, M. (2021). YENI MEDYA EGITIMI VE ONEMI. Journal of

Anf Communication Science Researchs, 1 (2), 127-138.

0Z

Gelisen ve siirekli biiyiiyen teknoloji ile birlikte insan yasaminin hemen her evresinde teknolojinin
kaginilmaz etkisi hissedilmektedir. Insanlarin iletisim kurmasi, eglenmesi, 6grenmesi, bilgiyi edinmesi
ve paylasmasi giiniimiizde siklikla teknolojik materyaller ve araclar yardimiyla yapilabilmektedir.
Teknolojinin gelisimine bagl olarak karsimiza ¢ikan yeni medya araglari isletmelere ve kisilere bir¢ok
konuda destek olabilmektedir. Giiniimiizde yeni medya araglari, kisilerin portfoylerine yazabilecekleri
o6nemli bir deger haline gelmistir. Sektorde siirdiiriilebilir bir kalkinma stratejisi uygulayan ve inovasyon
odakli isletmelerin, teknolojiyi siirekli olarak takip ettikleri ve teknolojiyi uygulama planlarina dahil
ettikleri tahmin edilebilir bir durumdur. Son zamanlarda teknolojinin getirisi olan yeni medya araglarini
etkin kullanabilmek, inovasyon ve teknoloji odakli isletmelerin personel se¢imlerinde arti bir deger
olarak goriilmektedir. Bu ¢alismada yeni medyanin kavramsal olarak degerlendirilmesinin yaninda,
sektorde nitelikli isgiicti ihtiyacimi karsilayabilme adina yeni medya egitiminin verilmesinin onemi
ortaya konulmaya ¢alisilmistir. Gelecek teknolojisi diigiiniildiigii takdirde; iilkelerin, kalkinma siirecinde
egitim politikalarina biiyiik bir 6nem verecegi disiiniilmektedir. Nitekim egitim, gelisim ve kalkinma
birbirini etkileyen unsurlar olarak goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Egitim, Teknoloji, Yeni Medya Egitimi.

NEW MEDIA EDUCATION AND ITS SIGNIFICANCE

ABSTRACT

With developing and constantly growing technology, its inevitable effects are felt in almost every step
of everyday life. Today, individuals’ communication, entertainment, learning, information gathering,
and sharing are realized through technological materials or tools. New media tools we encounter as a
result of technology’s ongoing development can support businesses and individuals in vast areas of
interest. Currently, new media tools are transformed into values that can be added to personal portfolios.
It is foreseecable that businesses employing sustainable development strategies and focused on
innovation always follow technology and include it in their execution plans. Lately, using new media
tools, which are the proceeds of technology effectively seen as an added value in personnel selection
and recruitment of innovation and technology-focused businesses. In this study, besides conceptual
evaluation of new media, the importance of providing new media education to meet the qualified
workforce need in the sector is tried to be set forth. When considering future technologies, it is presumed
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that countries will put emphasis on education policies in their development processes. As a matter of
fact, progress and development are seen as interactive elements.

Keywords: New Media, Education, Technology, New Media Education

GIRIS

Gunimiiz diinyasinda insanoglu etkilesimin artmasi ve yenilenme ¢abasi gibi benzer siire¢ler i¢erisinde
tahmin edilemeyen pek ¢ok problemle karsilasabilmektedir. Bu problemlerin giderilmesi noktasinda hep
bir arayis igerisinde olmustur. Cesitli ihtiyaglarin ortaya ¢ikmasi sonucu bu gereksinimlere ¢oziim
olabilecek teknolojik iiretimler gergeklestirilmistir. Insanlarin yasamlarini kolaylastirict hemen her
alanda teknolojik gelismeler giin gectik¢e artarak yayginlasmaktadir. Teknolojinin hizla gelismesiyle
birlikte iilkelerin, toplumlarin ve dolayisiyla insanlarin gereksinimleri yenilenmis ve gelecege bakis
acilari da gelisim hizina paralel bir sekilde giincellenmistir. Ulke politikalarmm toplumun
gereksinimlerine gore sekillenebilecegi goz Oniine alindiginda, teknoloji odakli iiretime dogru bir
gecisin olmasi gerektigi kagmilmazdir. Giiniimiizde ise iilkelerin teknoloji odakli iretim yapabilmeleri,
farkli sektorlerde rekabet edebilme ve kalkinma agisindan oldukg¢a 6nemli bir degerdir (Limones vd.,
2020; Bayraktutan & Bidirdi, 2016).

Yeni gelisen teknolojilerin sanayi, turizm, egitim, kiiltiir gibi hemen her sektorii etkiledigi bilinmektedir.
Bir onceki teknolojiden etkilenerek hizli gelisen yeni teknolojiler farkli sektorlerdeki, kurum veya
kuruluslarin ihtiyaglarin1 ve hedeflerini degistirebilmekte, buna bagli olarak meslekleri de
etkileyebilmektedir (Tonta, 2009). Gelismis tilkelerin sektorlerindeki artan teknolojik durum kiiresel
Olcekte is diinyasindaki tercihleri ve yonelimleri de degistirebilmektedir. Kiiresel ekonomide biiyiik bir
gii¢ haline gelebilmek i¢in teknolojiyi tiretmek ve bu teknolojileri iyi yonetebilmek, ekonomik giiciin
stirdiirtilebilirliginde 6nemli bir deger olarak goriilmektedir (Momaya & Ajitabh, 2005).

Kiiresel ekonomik diizende rekabetgi olabilmek adma teknoloji iiretimini destekleyici {ilke
politikalarinin yenilik¢i bir yapiya sahip olmasi gerekmekte ve buna bagl olarak iireticilerin de benzer
sekilde dinamik bir isleyise sahip olmasi beklenir (ileri & Horasan, 2010). Bu baglamda kurumlarin
iretim bandindan, pazarlamaya kadar ki tim siire¢lerinde dinamik degisiklikler ve yenilikler
yapmasimin gerekli oldugu bilinmelidir. Bu durumda farkli sektorlerde kullanimi yayginlasan
teknolojilere (yeni medya araglari, yapay zeka sistemleri, robotik, derin 6grenme, haptik teknolojisi,
karma gerceklik, web 4.0 araglar1 vb.) kisilerin veya kurumlarin duyarsiz kalamayacaklar1 sdylenebilir.
Bu sebeple yeni teknolojileri iiretebilecek veya is geregi kullanabilecek nitelikli insanlar yetistirmek
gerekmektedir (Aydemir & Sentiirk, 2016). Kurumlar i¢in, giiniimiizde teknolojinin islevsel hale
getirilmesi ve yonetilebilmesi kapsaminda cagdas teknolojiye hakim olabilecek meslek ¢ikish
personellerin istihdam edilmesi de siireg icerisindeki bir bagska énemli bir konudur. Bu hususta Yiicel
(2006), teknolojik gelismelerden etkilenen bazi mesleklerin gegerligini yitirmis oldugunu ve giincel
teknoloji odakli mesleklerin dogdugunu belirtmistir. Giincel teknolojik gelismelere adapte olabilmek ve
yeni mesleklerin isgiicli ihtiyacin1 karsilayabilmek i¢in egitim sistemi igerisinde ¢agdas teknolojileri
igeren kapsamli ve detayli yenilikler yapmak gerektigi sdylenebilir. Egitimde reform yapilmasi, egitim
kalitesinin artirilmasi tiim diinya tlkeleri tarafindan 6nemle takip edilen bir konudur (Erofeeva vd.,
2020).

Egitim reformu konularindan birisi de nitelikli insan giicli yetistirilmesidir. Kurumlarin ihtiyaglarina
gore nitelikli insanlarin yetistirilmesi egitim miifredatinin kazanimlarina bagli olarak degisebilmektedir.
21. yiizy1l gereksinimlerine bagl olarak, ¢agdas teknoloji tabanli 6grenme, yeni medya teknolojisinin
pedagojik yapiya entegrasyonu ile miimkiin olabilecegi sdylenebilmektedir (Tiirk, 2019). Yeni medya
teknolojileri ile hazirlanacak gilincel miifredatlar ve dersler ile birlikte iiretken ve problem ¢6zen
(Wasson & Vold, 2012; Karaduman, 2019), analitik diisiinebilen, iletisimi giiglii, motivasyonu yiiksek
(Tiirk, 2019), ¢6zlim odakl1, enformasyon teknolojilerine uyum saglayabilen (Hasdemir, 2012) nitelikli
bireylerin yetistirilmesi ile birlikte ekonomik kalkinma ¢ergevesinde sektor ihtiyaglarma bir agidan
katkida bulunulmus olacaktir. Yeni medya araglarinin siirekli gelisim halinde olmasi, yeni siiregleri,
araglari, yapilar1 da beraberinde getirmektedir.
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YENI MEDYA

Yeni medya kavramlariin tanimi noktasinda literatiirde genel bir karmasiklik durumu mevcuttur. Yeni
medya konusunu ilk olarak isleyen arastirmacilardan birisi Lev Manovich’dir. Manovich (2001)
ifadesine gore; siirekli glincellenen teknolojinin gelisimi ile ortaya ¢ikan internet, sanal gerceklik, dijital
programlar, animasyonlar vb. gibi teknolojik araglarin tamami yeni medya olarak ifade edilmistir.

Yeni medya, teknolojinin gelisimine bagl olarak siirekli yinelenen bir ortamdir. Eski yillarda yalnizca
iletisim kurabilmek i¢in gonderilen basit mesaj iletimini saglayan posta ve telgraf ilerleyen yillarda daha
biiyiik hedef kitlelere ulasabilmek i¢in gazete ve dergi, 20.ylizy1l’1n baslarinda ise radyo ve TV gercek
zamanli olarak bilgilendirmek amaciyla kullanilmistir (Woo vd., 2014). Teknolojik iiriin olan internetin
bulunmasiyla birlikte medya araglarinda biiyiik bir degisim meydana gelmistir. Insanlarin
haberlesmelerine, bilgi paylagmalarina, etkilesimde bulunmalarina imkan saglayan medya araglari
internet aracigiyla kullanilabilmektedir (Lister vd., 2009). Cok sayida kullanici arasinda hizli ve kolay
bir sekilde bilginin paylasilmasi, kiimelenmesi, yenilenmesi ve yayginlagmasi, dijital medya olarak
adlandirilan internet tabanli yeni medya araglari ile saglanabilmistir.

Tarihsel siire¢ icerisinde, giinimiizdeki kavramsal yaklasimiyla yeni medyanin dinamik bir yapida
olmasi ve yaygin olarak kullanilmasi, farkli agilardan incelenmesine neden olmustur. Yeni medya
siirecinde sayisiz ara¢ kullanilmasi, donemin teknolojik Ozelliklerinden kaynaklanan farkliliklar
sebebiyle tanimlarda bir karisiklik s6z konusu oldugu goézlemlenmistir. Bazi akademisyenler ve
arastirmacilar medya araglarini, ilk zamanlar dijital medya araglar1 olarak tanimlarken, bir siire sonra
yeni medya olarak tanimlamislardir (Woo, vd., 2014). Yeni medya Yanik (2016) tarafindan, teknolojik
anlamda dinamik bir yapiya sahip, sayisal bilgi ile donatilmis, yaygin bilisim nesnelerini barindiran bir
mekan olarak tanimlanmistir. Zaman igerisinde internet teknolojisinin yayginlasmasi ile birlikte medya
araglart yeni fonksiyonlar kazanmiglardir. Kazandiklar1 bu &zellikler, iletisim kurulmasinda yeni ve
zengin bir model olusturulmasina imkan tanmimistir. Bir baska agiklamaya gore yeni medya;
kullanicilarin  bilgiye istedikleri gibi erisebilme ve istedikleri gibi ortamlara bilgi aktarimi
saglayabilecekleri dinamik bir iletisim ortami olarak tanimlanmistir (Akgiil & Akdag, 2017). Diel
(2017) ise yeni medyay1 internet teknolojisinin ilerlemesiyle birlikte daha fazla memnuniyet ve segenek
sunan, igerik tizerinde daha fazla kontrol imkani taniyan yeni ortam olarak ifade etmistir. Yeni medya
tizerine literatiirde fakli agiklamalar olmasina ragmen yaygin olarak kullanilan tanimmi olarak;”
Geleneksel medya ortamlarindan farkli, internet teknolojisinin medya ortamlarina entegre edilmesiyle
olusan medya ortamlardir” ifadesi verilebilir (Auwal, 2016). Yeni medya ortamlarinda kullanicilar veri
veya bilgi iiretebilir, tiiketebilir ve etkilesimde bulunabilirler (Wasson & Vold, 2012).

Yeni medyay1 iki ayr1 tarihin yakinsamasini temsil ederek, medya teknolojileri ve dijital hesaplamanin
bir birlesimi olarak agiklayan Manovich (2001) var olan tiim medyanmn bilgisayarlar araciligiyla
erisilebilen veya ulasilabilen sayisal verilere doniistiiriilmesinin sonucu olustugunu belirtmistir. Bagka
bir deyisle medya ile ilgili yeni olan durum; dijitallestirilmis, sayilara doniistiiriilmiis ve dolayisiyla
hesaplamaya tabi olan yani bilgisayar programlar1 tarafindan islenebilen bir medya bigimi olarak yeni
medyanin ortaya c¢iktigi sOylenebilir. Medyanin ¢ikis gerekliliginden bahseden Manovich (2001)
metinleri, gorlintiileri ve ses gibi iletileri milyonlarca vatandasa yaymanin, dogum kayitlari, tibbi
kayitlar ve polis kayitlarini tutmak kadar 6nemli oldugunu savunarak, dijitallesme ve internet ile birlikte
medyanin, yeni medya haline geldigini vurgulamaktadir.

Yeni medya teknolojisi olarak; dijital teknikler, bilgisayarli sistemler veya veri aglar1 {izerinden bilgi
aktarimi yapilabilen araglar yeni medya olarak sdylenebilir. Ornek verilecek olursa; MP3 verileri dijital
ortamda bilgisayarlar tarafindan okunabilir ses dosyalaridir. Bu ses dosyalar1 gibi dijital ortamda
islenebilen nesneler veya araglar yeni medya araglart olarak agiklanabilmektedir (Manovich, 2001).
Bunun yaninda web siteleri gibi internet tabanli araglar veya CD-ROM'lar ve DVD'ler gibi dijital
ortamlar1 igeren araglar yaygin olarak kullanilan yeni medya araglaridir. Cogu yeni medya bigimi
etkilesimlidir ve geleneksel medyaya kiyasla ¢esitli pazarlarda erisilmek lizere tasarlanmis sikistirilmis
veriler igerir. Yeni medya araglarinin gelencksel medya araglarindan en belirgin farki internet
kullanabilen, dijital ortamda etkilesim saglanan araglar olmasidir (Seberoglu, 20202). Yeni medya
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araglari ile kullanicilar anlik bilgi paylasimlarini yapabilir, sosyal baglantilarmi kolaylikla kurabilir,
teknik becerilerini gelistirebilir (O’keeffe & Pearson, 2011) diinyanin neresinde olursa olunsun
kullanicilar her zaman etkilesim halinde olabilirler (Yavuz, 2020). Burada gozden kagirilmamasi
gereken bir diger husustan bahsetmek gerekirse; geleneksel medyanin basitce dijital bir koda ¢evrilmesi
degil de bu geviri araciligiyla hesaplanmaya tabi olmasi yeni medya i¢in esas olan durumdur (Manovich,
1999).

Geleneksel medyanin sahip oldugu tiim araglan ve ozellikleri dijital ortam lzerinde degistirerek,
kullanilmasina imkan saglayan yeni medya’ nin bes (5) temel 6zelligi vardir (Manovich, 2001; Ogiit,
2005).

e Sayisal Temsil (Numerical representation)

Yeni medyay1 geleneksel medyadan ayiran en temel 6zelliklerden ilki sayisal temsildir. Yeni medya
sayisal temsil ile ifade edilen medyadir. Eger sayilarla temsil edilmiyorsa yeni medya degildir
(Manovich, 2001). Dijital terimi sifir ve birlerden olusan kodlarin olusturdugu, verilerin sifir ve
birlerden olusan kodlara doniistiigli elektronik bilgi olarak agiklanabilir. Yeni medya geleneksel
medyadan farkli olarak dijital bir yapiya sahiptir. Burada bir (1) ve sifir (0) mantigia gore isleyen, veri
ireten, veri kayit edebilen yeni ortamlardan bahsedilmektedir (Demirbas, 2017). Goriintii, metin,
diyagram, ses, sekil gibi girdi verilerinin dijital ortamda sayisallastirilarak temsil edilmesi, yeni
medyanin sayisal temsil 6zelligini agiklamaktadir denilebilir.

e Modiilerlik (Modularity)

Yeni medya nesneleri bagimsiz olarak degistirilebilir, dagitilabilir ve tekrar kullanilabilir hale
getirilebilir. Pikseller, vektorler, goriintiiler, metin, ses, video, ¢ergeveler parca parga birlestirilerek
dijital ortamda yeni bir medyay1 olusturabilir veya dijital olan yeni medya modiiler olarak kii¢iik
pargalara ayrilabilir (Manovich, 2005). Ornek verilecek olursa bir web sayfasinin yapisinda birden fazla
6ge bulunabilmektedir; resim, ses, animasyon, metin gibi. Bu nesne veya 6geler ayr1 ayr1 da modiiler
olarak kullanilabilir, degistirilebilir ve bunlarin tizerinde islem yapilabilir.

e Otomasyon (Automation)

Yeni medyanin otomasyon 6zelligi; yeni medya araglarinin kendi kendine yeni bir igerik, nesne veya
sayisal Uriin, tiretebilmesi olarak belirtilmistir. Yeni medyanin otomasyon &zelligi ile ilgili olarak; tek
tiklama ile binlerce kisiye ileti génderilebilmesi, cep telefonlarinin fotograf ¢ekimi esnasinda otomatik
odaklanmasiyla birlikte etrafi bulaniklastirmasi, goriintii kalitesinin iyilestirilmesi, film veya dizilerde
montaj programlarinin senaryoya uygun objeler iiretmesi gibi 6rnekler verilebilir. Benzer sekilde, bir
gOriintii bir say1 matrisi olarak temsil edildiginde, keskinlestirme, renklendirme, efekt verme gibi ¢esitli
fonksiyonlar ¢alistirilarak otomatik olarak manipiile edilebilir, yeniden olusturulabilir veya ¢ogaltilabilir
(Manovich, 2003).

o Degiskenlik (Variability)

Yeni medya araglarindan degiskenlik Ozelligine deginilecek olursa; degiskenlik, otomasyon ve
modiilerligin bir sonucudur. Yeni medya araglar1 defalarca kez degisiklige ugrayabilir. Bilgisayarlar
tarafindan dijital ortamda yapilan degisiklik veya uyarlamalar yeni medyanmn sayisal temsil ve
modiilerlik &zelliklerinin de dahil edildigi bir siirectir (Akgil ve Akdag, 2017). Sayisal sistem
igerisindeki obje veya nesneler kisiye Ozel olarak tasarlanabilir ve istenildiginde degistirilebilir.
Kullanicilarin internet iizerinde bir metin taramasi yaparken izledikleri yollar farkli, ulasabildikleri
icerikler farkli olabilmektedir. Ornegin; internet ortaminda yer alan bir e-ticaret sitesindeki veriler ayni
olsa da siteyi ziyaret eden kullanicilarin aligkanliklar1 veya davranislari farklidir. Bu farkli davranislara
gore sistem kullanicilara 6zel ekranlar getirebilir. Baska bir 6rnek verilecek olursa; ayni veritabaninda
bulunan, aymi verilerden farkli arayiizler, farkli bilgiler, hiper medya, web sitelerinin giincellemeleri
gosterilebilir (Baslar, 2013).
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e Kod Cevrimi (Transcoding)

Yeni medya araglarinin kod ¢evrimi 6zelligi, yeni bir ortam nesnesinin teknik olarak baska bir nesneye
dondstiirilmesidir. Metin halinde bulunan igerigin ses dosyasina ¢evrilmesi ornek olarak verilebilir
(Manovich, 2003). Kod doniisiimii, temelde meydana getirilmis sayisal temelin 6gelerinin kiiltiirel
anlamlari ile dijital bigime ait karsiliklarini, buradaki teknik ve kiiltiirel katmanlar arasi gecis ve
iliskilenmeleri anlatmaktadir (Demirbas, 2017). Yeni bir medya metni baska bir bigime donistiiriilebilir
/ gevrilebilir. Veriler toplanir ve daha sonra bilgisayarla veriler kategorize edilerek doniistiiriiliir. Bu
bilgilerin kod doniistiirmesi, medya igerigini ve metinleri organize etmek, sistemlestirmek ve
kullanicilarin etkilesime girmesi i¢in yeni yollar kullanilarak yeniden ifade edilmesidir.

Medya aracglari, 6zellikle internet teknolojisinin hayatimiza girmesiyle birlikte yenilenmis olarak,
karsimiza yeni medya seklinde ¢ikmaktadir. Yeni medya araglari ile kullanicilar, zaman ve mekandan
bagimsiz olarak istedikleri zaman etkilesimde bulunabilmektedirler.

Yeni medya araclar1 sayesinde dijital ortamda bulunan veriler, sayisal olarak karsiligini bulabilir,
modiiler halde anlamli parcalara ayrilabilir, kendi kendine ortamda veri olusturulabilir, defalarca
farklilastirilabilir, giincellenebilir ve farkli yapilara doniistiiriilebilirler. Yeni medya ortamlarinin
hepsinde dijital 6zellik olmasina ragmen degiskenlik 6zelligi daha az baskin olabilir. Tartismali da olsa
temel 6zellikleri tasiyan en bilinen yeni medya araglari; web siteleri, sanal ger¢eklik ortamlari, yazilim,
multimedya, akilli televizyon, podcast, e-posta, miizik ve televizyon yayin hizmetleri, bloglar vb. yaygin
olarak kullanilmaktadir (Cote, J, 2020).

Web sitesi: Sanal ortam igerisinde metin, gorsel, animasyon, ses vb. araglar1 ayni anda ziyaretgisine
sunan, bilgi aktaran ve etkilesim saglayan (Ahn vd., 2021) dijital dokiiman toplulugudur. Ziyaret eden
kullanicilarla dijital ortamda tek yonlii veya cift yonlii etkilesim saglanmasina olanak taniyan,
gerektigine kullanicilara 6zel firsatlar sunabilen ortamlardir. Giinlimiizde isletmeler i¢in web sitesi
bulundurmak, miisterilere bir¢ok kolaylik saglamasi agisindan son derece énemlidir (Oberoi vd., 2017).
Isletmeler web siteleri araciligiyla iiriin, hizmet alisverisinde bulunarak miisterileriyle etkilesime
girebilmektedirler.

Sanal Gergeklik: Kullanicilara sanal ortamda gercek yasanti imkani sunmasi ile birlikte son
donemlerde gittikge popiiler olan sanal gergeklik, kullanicilarin etkilesim kurabilmesine
(Y1ldirim,2020), ayn1 anda birden fazla ortamda yer alabilmesine, ortamda bulunan Kkisilerle veya
nesnelerle etkilesim kurulabilmesine olanak taniyan modern teknoloji {irliniidiir. Glinliimiiz yeni medya
aract olan sanal gerceklik, isletmelerin dikkatini oldukca ceken bir teknolojidir. Isletmeler sanal
gergeklik sayesinde miisterilerine farkli ortamlar sunabilir, iriinlerinin reklam ve pazarlamasini
yapabilir ve defalarca personellerini egitebilirler (Damiani vd., 2018).

Yazihim: Gorev veya gorevleri yerine getirmek amaciyla hazirlanmig olan komutlar biitiiniine yazilim
denilmektedir (Seferoglu, 2006). Yazilim ile birlikte elektronik araglara belirli gérevler yaptirilabilir,
araglarin birbiriyle iletisim kurmasi saglanabilir, karsilikli veya tek tarafli dijital verilerin gonderilmesi
saglanabilir.

Multimedya: Coklu ortam olarak ta adlandirilan multimedya; animasyon, resim, grafik, metin, ses,
video, diyagram gibi sayisal olarak karsiligi olan yeni medya araglaridir. Dijital ortamda bu araglara
ekleme-¢ikarma, diizenleme, silme, birlestirme yapilabilir ve diger dijital ortamlarda paylasilabilirler.
Yeni medya araglarindan olan multimedya, kisiler arasindaki etkilesimi artirabilir ve degiskenlik
gosterebilir.

Akill televizyon: Geleneksel medya araci olan televizyonlardan farkli olarak akilli televizyonlarda,
internet ve kendisine ait isletim sistemi bulunmaktadir (Mutlu ve Mutlu, 2014). Kullanicilarin akilli
televizyonu yoOnlendirme, igerige miidahale etme gibi imkanlar1 vardir. Giin gegtikge, teknolojinin
getirdigi olanaklarla birlikte, akilli televizyonlar ile kullanicilar arasinda daha giiglii etkilesim
kurulabilmektedir (Akcan,2017).

*Bu ¢alismanin turt Derlemedir.
Submit Date: 02.07.2021, Acceptance Date: 17.08.2021, DOI NO: 10.7456/100102100/004 131
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © Journal of Communication Science Researches



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2021 Volume 1 Issue 2, p.127-138

Podcast: Web beslemeleri tizerinden kaydedilen veri bigimlerinin, ses igerigi olarak aktariimasina
olanak saglayan ara¢ olarak tanimlanabilir. Onceleri yalnizca mp3 uzantilari ile ¢alisiyorken gilinlimiizde
egitim amacli kullanilmasindan 6tiirii ¢esitli formalarda da Podcast’ ler olusturulabilmektedir (Giilsegen
vd.,2010).

Blog: Dijital medya verilerinin yer aldigi, ikili kodlar 6zelligi agisindan veri iiretebilen, depolayan,
isleyen ve paylasan web tabanli ortamlardir. Bloglar interneti bir arag olarak kullanildigi, genellikle bir
konu alani iizerinde ya da kendilerini ifade etmeye ¢alisan kullanicilara ait olmasinin yaninda isletme
veya egitim amacli blog yapilanmalar1 da oldugu bilinmektedir (Dilmen, 2007). Bu ortamlarda
isletmeler gelistirdikleri iiriin veya sunduklari hizmet ile ilgili bilgilendirmeler yaparken, egitim
alaninda ise ¢ogunlukla konu 6gretimi ve i¢erik paylasimi {izerine yapilar olusturulmustur.

YENI MEDYA EGITiMi

Yeni medyanin giiniimiizde sik¢a kullanilmasi ile birlikte, sektdrde teknolojik degisimlere adapte
olabilen ve yeni medya araglarini kullanabilen egitimli personellerin istihdaminda artis yasanabilecektir.
Isletmeler yeni teknolojik gelismelere paralel olarak mevcut durum ve gelecege yonelik planlamalarin
giincellemek zorundadirlar. Bu planlama igerisinde makine, teghizat, sistem, personel gibi isletmenin
iretim kapasitesini etkileyebilecek Ogelerin de yinelenmesi gerektigi kacinilmaz bir durum haline
gelmistir. Ozellikle yasadigimiz su giinlerde diinya genelinde yasanilan Covid-19 Pandemisi, teknolojiyi
olduk¢a hizli bir sekilde bireylere ve isletmelere yakimlastirmistir. Bugiin bireyler, isletmeler,
topluluklar, kurum veya kuruluslar eskiye nazaran yiizde 50 oraninda interneti daha fazla
kullanmaktadirlar (Yildirim ve 1dil, 2020).

Gunimiizde yeni medya araglarinin kullaniminin normal seyrinden ¢ok daha hizli yayginlastigi
kolaylikla tahmin edilebilir. Yeni medya araglarini kullanan isletmeler deger yaratma ve inovasyon
iiretme ¢er¢evesinde daha fazla personelini bu yeni sistem igerisine dahil etmek durumunda kalabilecegi
disiiniilebilir. Bunun yaninda yeni medya araglart ile iliskisi olmayan isletmeler ise gelecegi takip etmek
adina zorunlu olarak dijital ortamla bag kurmak durumundadirlar. Bu gelismelere bagli olarak
isletmeler, ihtiya¢ gordiikleri yeni medya araglarimi kullanabilen, yonetebilen ve degerlendirebilen
personel istihdami ortaya ¢iktig1 soylenebilir. Giinliimiizde bireylerin teknolojiyi takip etmesi yeterli
kalmayip teknolojik doniisiim ile birlikte ortaya ¢ikan yeni medya araglarini kullanabilmesi kariyer
odakli aranilan nitelikler arasinda yer bulmustur.

Dijital ortamda yeni medya araglari ile isletmelerin ihtiya¢ duyabilecegi igerikler olusturulabilir, ¢esitli
problemlere ¢Oziimler sunulabilir, hizli iletisim saglanabilir ve kolaylikla bilgi paylasimi
gergeklestirilebilir. Bu gibi kullanim kolayligi ve sundugu ¢6ziimler nedeniyle yeni medya araglari tiim
sektorlerde yaygin olarak kullanilabilen araglar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sektorlerin ihtiyaglaria
cevap verebilir olma agisindan yeni medya araglarinin dogru ve etkili kullanimi son derece 6nemlidir.
Bu baglamda yeni medya araglarmin kullaniminin dogru ve etkili yapilabilmesi agisindan, alan
uzmanlari tarafindan verilebilecek olan yeni medya egitiminin edinimi de 6nemsenen bir konu olmustur.
20.yiizyilin baslarinda Amerika Birlesik Devletleri ve Kanada’ da ve sonrasinda Avrupa’ da medya
okuryazarlig1 egitimleri farkli yapilarda verilmeye baslamistir (Hasdemir, 2012). Nijerya’daki okullar
i¢in yeni medya miifredatinin kullanilmasi, tilkenin egitim politikasina deger katacagi diisiincesinin
yaninda kalkinma i¢in kilit bir rol oynayacagi diislincesi de savunulan bir durumdur. Ayrica Nijerya
egitim politikas1 belirleyicileri tarafindan yeni medya egitimi, modern egitim teknigi olarak kabul
edilmistir (Udoudo &  Ojo., 2016). Bunun yaninda Singapur Egitim Bakanligi tarafindan yeni medya
okuryazarlig1 politikasi benimsenerek, yeni medya egitiminin tesvik edilmesine yonelik ¢alismalar
yapildig1 bilinmektedir (Chen vd., 2018). Son yillarda bir¢ok iilke teknolojinin ilerlemesiyle birlikte,
teknolojinin egitime entegrasyonu ve yeni medya konularina agirlik vermislerdir. Giiniimiizde Covid-
19 Pandemisinin getirdikleri ile birlikte, yeni medya egitiminin dijital ekonomideki 6neminin
bilinmesine ragmen bugiin Tiirkiye dahil olmak tizere pek ¢ok iilke yeni medya egitimi ile ilgili
konularda hala yeterli diizeyde degildir (Kaplan, 2021).
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Yeni medya ve egitim konusunda literatiirde yer alan calismalar genellikle teknolojinin egitime
entegrasyonu ve dijital doniisim kapsaminda yeni medya araglarmin egitimde kullanimu ile birlikte
ortaya ¢ikan kazamimlar {izerine gergeklestirilmistir. Bunun yaninda yeni medya araglarinin farkli
sektorlerde kullanimi ve yeni medyanin yeni bir kariyer olanagi olusturdugu gibi durumlar {izerine
calismalar yer almaktadir. Ozarslan (2019) yapmus oldugu calismada, yenilik¢i ve yaratict isgiicii
arayisinda olan isletmelerin yeni medya vb. alanlarda yapilacak olan personel alim ilanlar1 nicel analiz
yontemi ile incelenmis olup, ilgili isletmelerin beklentilerinin karsilanmasi i¢in yeni medya ders
miifredatlarinin sektor beklentilerine yonelik olmasi gerektigi sonucuna deginmistir. Ketizmen (2019),
yapmis oldugu ¢alismada yeni medya araglarinin sundugu firsat ve imkanlara gore egitim miifredatinin
yeniden sekillenmesi gerektigini belirtmistir. Karaduman (2019), calismasinda yeni medya
teknolojilerindeki degisim ve donilisiime bagli olarak, 21.ylizyilin getirdigi olanaklarla birlikte dijital
yeterliligi {ist diizeyde elde edebilmek ve edinilen becerinin kullanilabilmesi i¢in yeni medya
okuryazarligi egitiminin 6nemli bir ihtiya¢ olduguna vurgu yapmustir. Hasdemir (2012), medya
okuryazarlig1 dersinin okul 6ncesinden baslayip yetiskin gruplara verilmesi gerektigini vurgulayarak
yeni medya egitiminin énemli oldugunu belirtmistir. Benzer sekilde Devrani (2020), teknolojinin hizla
gelismesiyle birlikte devlet politikast haline gelebilen medya okuryazarliginin okul &ncesi
kademesinden itibaren derslere entegre edilerek verilmesi gerektiginden bahsetmistir. Bunun yaninda
egitimcilerin, siirekli gelisen teknoloji ile birlikte kendilerini gelistirmeleri gerektiginden bahsetmistir.
Ilhan (2015), ¢alismasinda yeni medyanin giinlik yasamin bir pargasi olduguna isaret ederek,
Ogrencilerin medyay1 anlamalar1 ve medya igeriklerine elestirel bir sekilde bakabilmelerini saglamak
amaciyla yeni medya derslerinin 6neminden bahsetmektedir.

Yeni medya okuryazarligi dersinin okullarda okutulmasina ragmen zorunlu olmamasina dikkat
¢ekmistir. Literatlirde yeni medyanin zorunlu bir ders olarak miifredata dahil edilmesi, yeni neslin yeni
medyayr dogru anlamasi, yeni medya araglarmi etkin olarak kullanabilmesi agisindan gerekli
oldugundan siklikla bahsedilmektedir. Gelecek toplumun ve sektoriin beklentileri dikkate alinarak
yapilabilecek yeni medya miifredati ile 21. Yiizyil gereksinimlerine uygun kazanimlari elde edebilecek
bireylerin yetistirilmesi konusu glintimiizde giderek daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Nitekim Deloitte
(2021) raporunda, sirketlerin yapmasi gereken davranislar arasinda tiiketici katilimini tesvik eden yeni
is modelleri ve teknolojilerin kesfedilmesini bu baglamda abonelik ve lcretsiz reklam destekli
hizmetleri sunan podcast, video, miizik, oyun gibi yeni medya araglarim1 kullanarak misterilerle
bulunduklari yerde tanisilmasi gerektiginden bahsetmektedir. Bunun yaninda raporda diger gze carpan
hususlardan birisi de sirkete ait iceriklerin tiiketici ile bulusturulmasinda ¢agin getirdigi yeniliklere
dayal1 olarak iliskilerin yeniden gézden gegirilmesi ve gerekli onlemlerin alinmasidir. Burada ¢agin
getirdigi yeniliklere sektorel bazda hazir olmak i¢in en 6nemli konulardan birisi de sektérdeki ana 6ge
olan insan yani nitelikli personel yetistirilmesi konusudur.

Cagin gereksinimleri ve beklentilerine gore verilecek olan yeni medya egitimleri ile birlikte is birligine
dayal1 ve teknolojiyi kullanabilen nitelikli bireylerin yetisebilecegi tahmin edilebilmektedir. Egitimde
yeni medya araglarinin kullanilmasi ile birlikte bireylerin elestirel, sorgulayici, analiz edebilme,
degerlendirme, girisimcilik, liretim, paylasim vb. kazanimlara sahip olabilecegi ongoriillmektedir (Altun,
2009). Bunun yaninda bireylerden beklenen diger beceriler ise; bilisim teknolojilerini dogru
kullanabilme, medya ses ve gorintii aracglarini kullanabilme, ¢ok boyutlu goriintiileri kullanarak kisiler
tizerindeki etkiyi artirabilme, sanal ortam araglarini kullanabilme, iletisim teknolojilerini kullanabilme
seklindedir (Hasdemir, 2012). Yeni medya egitimi ile desteklenmis bireylerin gelismekte olan topluma
entegrasyonu ve Ar-ge ve inovasyon odakli is diinyasimna entegrasyonunu daha kolay olabilecegi
diisiintilebilir.

Yeni medya ile beslenen toplumlarda olumlu kazanimlar elde edilebilecegi gibi olumsuz etki
olusturabilecek ozellikler de kazanilmaktadir. Kisilerin yapmis olduklar1 kimliksiz veya sahte kimlikli
paylasimlar, sinirsiz dijital gézetim, toplum huzurunu etkileyebilecek paylasimlar, dijital saldirilar,
yaniltici etiketleme, yanlis teknoloji kullanimina bagl etik olmayan sorunlar olusturmaktadir (Kalan,
2016). Fiziksel alan ve mekan siirlamasi olmaksizin kisilerin yeni medya araglarini rahatlikla
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kullanarak 06zgiin ve dogru paylasimda bulunmalari, ihtiya¢ duyulan sorulara dogru cevaplarin
bulunmasi ile anlamli hale gelmektedir.

Teknolojinin gelismesine bagli olarak bilingli veya bilingsiz kullanimlar sonucu ¢esitli davranislar
Ogrenilebilir, paylasimlar yapilabilir ve bilgiler sergilenebilir. Burada énemli olan durum; teknolojiyi
ise yarar sekilde kullanarak ilerlemektir. Teknoloji giinliik hayatimizda neredeyse her alana entegre
olmustur. Mevcut durum bu sekildeyken yapilmasi gereken; ilerleyen ve biiyliyen teknolojiye bagh
olarak gelisen yeni medya araglarinin dogru ve giivenilir olarak kullanilmasi, nitelik agisindan beklenen
durumdur. Elbette dogru paylasimlarin yanisira kirli, giiriiltiili veya yanlis ve yararsiz bilgilerle de
internet ortaminda karsilasilabilir. Iste tam da bu noktada yeni medya araglarinin dogru anlatilmasi ve
kullanilmasi gerektigi, buna bagli olarak okullarda ¢agdas teknolojiye uygun bir miifredat dogrultusunda
dersliklerde 6gretim yapilmasi, gelecek agisindan 6nemli adimlar olarak diisiiniilebilir.

Gincel yeni medya miifredati ile yetisen bireylerin, gelecegin mesleklerine ayak uydurabilmesi ¢ok zor
olmayacaktir. Teknolojiyi aktif olarak kullanan sektorlerin gelecekte daha ¢ok ihtiyag duyabilecegi
personeller arasinda; sanal ile gergek arasinda baglanti kurabilecek, sektoriin dijitallesmesine katki
saglayabilecek, teknolojiye hakim, iletisimi etkili personellerin tercih edilmesi giliniimiizde
karsilastigimiz durumlardandir.

SONUC

Gunimiiz teknolojisindeki Glgiilemeyecek kadar hizli olan gelismeler, eskiye nazaran teknolojinin
ilerlemis olan halinin daha yaygin kullanilmasiyla ortaya ¢ikan yeni nesil teknolojiler, giinliik
yasantimizdaki bir¢ok eylemin igerisinde kendisine siklikla yer bulabilmektedir. Son giinlerde kiiresel
Olcekte yasamis oldugumuz Covid-19 Pandemisi sebebiyle de zamanlama olarak kullanacagimiz ve
erisecegimiz dijital doniisiimden ¢ok daha ileri bir konumda oldugumuz séylenebilir. Bunun sebebi
Covid-19’un yiiksek oranda bulasici 6zelliginin olmasi ve buna bagli olarak insanlarin zorunlu
olmadik¢a disariya g¢ikarmamasi, sahada is yapilmasinin zorlagsmasi, evden calismaya gegilmesi,
sektorde ayni ortamda aktif bulunabilecek c¢alisan sayilarinin azalmasi, uzaktan egitim sistemine
gecilmesi gibi sonuglar gosterilebilir. Bu sonuglar farkli bir agidan incelenecek olursa, bireylerin gelisen
teknolojiye bagli yeni medya araglari ile daha fazla iletisim kurabilir, is geregi veya gesitli sebeplerden
oOtiirli diilnyanin farkli bélgelerinde anlik daha hizli paylasimda bulunabilir, toplant1 ve ¢oziimlerini daha
rahat diizenleyebilir ve gelistirebilirler.

Gerek egitim sektorii gerekse sanayi sektorli olmak iizere aslinda biitiin islerimizde artik dijital alanda
¢okca yer aliyoruz. Dijital doniisiim kapsaminda bir¢cok iilke kendi politikalarini teknoloji
entegrasyonunu Onemseyerek yenilemislerdir. Tirkiye gibi gelismekte olan iilkelerin kalkinma
planlarinda dijital doniisiimle gelen yeni medya konular1 yer bulabilmektedir (DPT, 2019). Fakat bu
yenilikler Tiirkiye dahil olmak {izere birgok iilke i¢in yeterli olarak goériillmemektedir (Kaplan, 2021).
Politika yapicilarin iilke ekonomisine dolayli olarak katkida bulunabilmek, verimli ve etkili egitim-
Ogretim ortamlari olusturabilmek, ¢6ziim odakli saglik hizmeti verebilmek ve en 6nemlisi kiiresel ¢apta
iletisim kurabilmek adina yeni medya araglarini kullanmalarinin kaginilmaz bir hal aldig1 sdylenebilir.
Bu durum bireylerin de giinliik yasantilarina yansimistir. Bireyler artik basili yayin, basili is evraklari
vb. bilgi yiiklii kagitlar izerinden islerini yapmak yerine, daha ¢ok dijital ortamda yeni medya araglari
tizerinden ihtiyaglarini gidermekte, islerini yiliriitmektedirler. Yeni medya araglari ile bireyler ihtiyaglari
olan bilgiye hizlica ulasabilir, eristikleri bilgiyi kullanabilir ve kolaylikla ¢esitli ortamlarda
paylasabilirler.

Yeni medya araclar1 giiniimiizde hemen her alanda yaygin olarak kullanilmasina ragmen kavramsal
olarak tanmimlanmasinda bir karmasiklik s6z konusu oldugu tarama sonucunda elde edilmistir.
Literatiirdeki bu karmasikligin sebebi; ¢ok farkli ortamlarda kullanilan yeni medyanin her alan
uzmaninin kendi ilgi alan1 agisindan tanimlama yapmasi ve teknolojinin siirekli olarak yenilenmesinden
kaynaklandigi sOylenebilir. Yeni medya kavrammin igerisinde medya kelimesi ge¢cmesi ve anlami
bakimindan iletisim bilimcilerin tanimlamalar1 sayesinde yeni medya dogasi geregi iletisim odakl
olarak goériilebilir. Bunun yaninda bilgisayar bilimleri uzmanlarimin yapacagi tanimlamalar daha ¢ok
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internet ve dijitallestirme odakli olabilecektir. Literatiirde farkli tanimlamalar olmasina ragmen Yeni
medyayi ilk olarak degerlendirenlerden biri olan Manovich (2011), geleneksel medya araglariin, yeni
nesil teknoloji ve dijital ortamlar tizerinde degisime ugrayarak kullanilmasiyla ortaya ¢iktigindan
bahsetmektedir. O halde eski veya yeni basili medya kaynaklarinin internet ortaminda dijitallestirilerek,
infografik, video, animasyon vb. araglar yardimiyla bilgi sunabilir hale gelmesi yeni medya olarak
adlandirilabilir. Literatiirdeki kaynaklara gore genelde medya araglarinin internet ortamina entegre
edilmesi yeni medya olarak tamimlanmustir. Oyleyse ileride ¢ikabilecek internet yerine gegebilecek bir
teknoloji yeni medyanin igerigini degistirebilecektir. Bu baglamda, yeni medyanin anlamsal agidan
degerlendirilmesi siirekli olarak tartismaya agik bir durum olarak diisiiniilmelidir.

Yeni medya tanimlanmasindaki farkliliklar devam ederken, yeni medya araglarini olusan ihtiyaglara
gore ¢Oziim olusturabilecek sekilde kullanan kurum veya kuruluslar, topluluklar ve bireyler
bulunmaktadir. Ornegin; yeni medya araglarinin, teknolojinin ilerlemesine bagli olarak egitim amagh
kullanildigim1 birgok ortamda goérebilmekteyiz (Rodman & Tirvedi, 2020; Zhang vd., 2016; Turina,
2015). Bunun yaninda teknolojiyi takip eden isletmeler pazarlama, reklam, iletisim, insan kaynaklari
vb. siiregler dahil olmak tizere birgok siireglerinde yeni medya araclarini kullanir hale geldiler (Cote,
2020). Ornek olarak; gida sektdriindeki marketler zincirinin miisterileriyle internet iizerinden iletisime
geemek ve onlari bilgilendirmek i¢in kullandiklar {irlin kampanyalar1 sunan animasyonlar, {irin kiinye
bilgilerini yansitan infografikler verilebilir. Diger sektorler ig¢in de benzer kullanimlarla karsilasmak
oldukg¢a miimkiin bir hale gelmistir. Durum bu sekildeyken, yeni medyay1 bilen ve kullanabilen, yeni
medyadan yararlanarak ¢oziim sunabilen bireylere ihtiya¢ dogmustur. Bu ihtiyaglara gore kurumlar,
isletmeler personel alimlarina yeni nesil teknolojileri kullanabilen, bilgiye kolay ulasabilen veya
bildikleriyle ¢6ziim iiretebilen nitelikli personel tercihlerine yonelim gosterecegi tahmin edilebilir.
Guniimiizde yeni medya araglarina hakim olmak bu ¢alismadan anlasildigi tizere kariyer planlamasinda
o6nemli bir yer isgal etmektedir. Bu bilgiler 1s1g¢inda, egitim-6gretim kapsaminda okutulan miifredatlarin
stirekli olarak giincellestirilmesi olduk¢a 6nemli bir konu olarak goriilmektedir.

Yeni toplumun ihtiyag duydugu nitelikli bireylerin yetistirilmesi i¢in teknoloji ile gelen yeni medya
derslerinin egitim kiirsiilerinde okutulmasi ve egitim anlayisinda ¢agin gerektirdigi ile Ortiisen bir
yapilanmaya gidilmesinin gerekli oldugu sdylenebilir. Hayatimizda var olan teknoloji giin gectik¢e daha
da hizli biiylimektedir. Bu baglamda bu hiza erisebilmek i¢in ilkogretim kademesinden baslamak {izere
yeni medya teknolojileri ile ilgili derslerin okutulmasi gelecegin ihtiyaglarini karsilayabilme agisindan
biiyiik bir dnem arz etmektedir. Ulkelerin dolayistyla bir baglamda bireylerin hedeflerine ulasabilmeleri
i¢cin bu bilgilerden uzak kalmamasi, nitelikli egitim ve kalkinma kapsaminda degerlidir. Gelecekte
islerimizin bir¢ogunu belki de ihtiyaca gore robotlar, otonom haberlesme araclari, akilli paylasim
mekanikleri yerine getirebilecek. Tam da bu noktada gelecekte teknolojinin {iretiminden ziyade
yonetimi ve kullanimi konusu giindemimizi isgal edecegi diisiiniilebilir. Bu hususta yeni medya
teknolojileri egitimi gelecege yatirim yapabilme agisindan son derece kritik bir 6nem tasidigini ifade
etmek yersiz olmayacaktir.
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0Z

Gegmisten giiniimiize gelisen teknolojinin hayatimiza kazandirdigr en 6nemli gelismelerden biri
tartismasiz dijital medya teknolojisidir. Dijital medya teknolojisi bugiin neredeyse her alanda faaliyet
gdsteren ve hayatimizi kolaylastiran bir isleve sahiptir. Oyle ki artik insanoglunun yogun ve karmasik
hayati dijital medya teknolojisi sayesinde daha yasanilabilir bir hale gelmistir. Yasadigimiz dénemin
bize sundugu kolayliklarin yani sira beraberinde getirdigi bazi olumsuz durumlarda mevcuttur. Bu
olumsuzluklardan biri de O6zellikle ¢ocuk yasta baslayan ve yas ilerledik¢e de etkisini siirdiiren
neredeyse her yas grubunu kapsayan dijital oyun oynama aliskanligidir. Dijital oyunlarin tarihi ¢ok
eskiye dayansa da bugiin sahip oldugumuz teknolojinin getirdigi imkanlar ve gelismeler sayesinde
oyun oynama aliskanliklari ¢ok farkli boyutlara ulasmistir. Dijital oyunlarin st diizey gergeklik
teknolojisi giiniimiizde oyunculara vazgegemeyecekleri adrenalini yasatmaktadir. Dijital oyunlardaki
gergekligin bu kadar artmasi ve her giin yeni bir gelisme ve yenilik yapilmasi bu oyunlart oynayan
insanlarin oyunlara daha bagimli hale gelmelerine yola agabilmektedir. Bu arastirmanin amaci son
yillarda oldukg¢a popiiler olan Pubg oyununun dijital oyun bagimliligi davranislarina sebep olup
olmadigimi 6grenmektir. Bu arastirmada dijital oyunlarin yarattigi bagimlilik davranisini ele alarak
Pubg Mobile oyunu {lizerinden 10-18 yas grubundaki bireyler ile yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi
ile Pubg oyununa karst bagimlilik davranisi gelistirip gelistirmedikleri tizerine bir inceleme
yapilacaktir. Bu yoOntemle elde edilen veriler analiz edilerek Pubg oyunu bireylerde bagimlilik
davranisi yaratir hipotezi ispatlanmaya ¢alisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Dijital Oyun Bagimliligi, Pubg Mobile.

PUBG MOBILE AS THE NEW FACE OF DIGITAL GAMING
ADDICTION

ABSTRACT

One of the most important developments of the technologydevelopingfrom the past to ourpresent is the
undisputeddigitalmediatechnology. Digital mediatechnologytoday has a functionthatoperates in
almosteveryarea and facilitatesourlives. It is now an easierthanks to digitalmediatechnology, while the
life of humanbeingsaremoreintense and morecomplicated. It is available in somenegativesituations in
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which the periodwelivewith the developments and facilities. One of thesenegatives is the habit of
playingdigitalgamingthatcovers the effect of almosteveryagegroup, whichcontinuesitseffect as early as
children and age progresses. The high-levelrealitytechnology of digital games todaygivesplayers the
feelings of adrenaline and excitementthattheycannotgiveup. The increase in the reality of digital games
and new developments and innovationsaremadeeveryday can causepeoplewho play these games to
becomemoreaddicted to games. The aim of thisresearch is to learnwhether Pubg game, which has
beenvery popular in recentyears, causesdigital game addiction behaviorsor not. In thisresearch, an
investigationwill be made on whethertheyshowaddictivebehavior for Pubg game byusing semi-
structuredinterviewtechniquewithindividuals  in  the  10-18  agegroupbyconsidering  the
addictivebehaviorcreatedbydigital games. Byanalyzing the dataobtainedbythismethod, the
hypothesisthat Pubg game createsaddictivebehavior in individualswill be tried to be proven.

Keywords: Digital Game, Digital Game Addiction, Pubg Mobile.

GIRIS

Her gegen giin gelisen ve ilerleyen teknolojiyle birlikte bireylerin eglenme, haber alma, iletisim kurma,
sosyallesme bigimleri de degisime ugramistir. Ozellikle Z kusag1 gengleri ve cocuklari telefon, tablet,
bilgisayar gibi teknolojik aletler sayesinde neredeyse biitiin hayatlarini sanal ekranlar karsisinda
gecirmeye baslamustir. Internetin olumlu taraflar1 oldugu gibi olumsuz taraflar1 da mevcuttur ve bu
olumsuz taraflar bazen fark edilmemektedir. Ebeveynlerin kontrolii disinda kullanilan internet ve
teknoloji bazen olumsuz sonuglara yol agabilmektedir. Teknolojinin ve internetin gelisip hayatimizin
neredeyse her alanina girmesinden sonra yeni kavramlar ortaya ¢ikmistir. Bu kavramlara bilgisayar
bagimliligs, internet bagimlilig1 ve oyun bagimlilig1 rnek olarak verilebilmektedir. Ozellikle geng ve
¢ocuk yastaki kullanicilar agisindan oyun bagimliligi daha yaygimn olsa da yetiskinlerde de oyun
bagimlilig1 semptomlar1 gérmek miimkiindiir. Internet bagimliligini ele aldigimizda bunu tetikleyen en
onemli etkenlerden birinin dijital oyun bagimlihig oldugunu sdyleyebiliriz. Internet bagimlilig1 ve
dijital oyun bagimliligi ¢cogu zaman birbiri ile paralel olarak ilerlemektedir. Bu anlamda, davranissal
bagimliliklar kategorisinde bulunan internet bagimlilig1 ve dijital oyun bagimliligi arasinda gii¢lii bir
iliski bulunmaktadir (Giiniig, 2015).

Cocuk yastaki bireylerde 6zellikle fiziksel ve kisisel gelisimin en 6nemli oldugu dénemlerde teknoloji
bagimliligina bagli olarak ortaya ¢ikan dijital oyun bagimliligi ¢ocuklar1 hem psikolojik hem de fiziksel
yonden olumsuz olarak etkileyebilmektedir. Gelisim evresinde dijital oyun bagimliligi olan ¢ocuklarda
Ozellikle siddet icerikli oyun oynayanlarda olumsuz davramiglar sergileme yoniinde hareketler
goriilebilmektedir (Saver & Aysan, 2017: 202-216). Bu noktada 6zellikle ebeveynlere ¢ok onemli
gorev diismektedir. Cocukla kurulan iletisim ve teknolojinin dogru kullanimi konusunda ¢ocugu
egitmek bu gibi olumsuz davranislarin meydana gelmesini engellemek adina en Onemli
onlemlerdendir. Fiziksel ve zihinsel olarak gelisimlerinin énemli evrelerinde olan ¢ocuklarin oyun
oynama aligkanliklarinin bilinmesi ve kontrol altinda tutulmasi ebeveynlere diisen énemli bir diger
gorevdir (Mustafaoglu & Yasaci, 2018: 51-58).

Internette ve dijital oyun ortaminda uzun zaman gegiren cocuklarin sosyal iliskileri, aile iliskileri ve
akademik hayatlarinda olumsuz ilerleyisler oldugu goriilebilmektedir. Bu gibi olumsuzluklarin 6niine
gecilmesinde aile bireylerinin 6nemli rolleri vardir. Internet kullaniminin simirh tutulmasi ve kontrol
altinda tutulmasi gibi. Ayn1 zamanda dijital oyunlar karsisinda fazla zaman gegirme sanal ekran
bagimlilig1 ¢ocuklarda asosyal kisiligi de beraberinde getirebilmektedir. Bu c¢alismada dijital oyun
oynama aliskanliklarinin yarattigi bagimlilik sorunu 10-18 yas grubu bireyler lizerinden incelenecektir.
Bu aragtirmada yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilacaktir.

DIJITAL OYUN KAVRAMI .
Dijital oyunlarin ortaya ¢ikisi 1947 yilina kadar uzanmaktadir. Ik kez 1947°de Thomas T. Goldsmith
Jr. ve Estle Ray Mann, tarafindan “Cathode-Ray Tube” Eglence Cihazi (Amusement Device) adl1 bir
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cihaz gelistirilmistir ve bu cihaz i¢in patent bagvurusu yapilmistir. 25 Ocak 1947 yilinda patent
almmistir ve 14 Aralik 1948’de oyun yaymlanmistir. Bu cihaz sistemsel olarak 8 adet lambadan
olusmaktadir. Oyun ortaminda belirli bir hedefe fiize atilmasini1 simiile eden ve fiizenin hiz1 ve atig
egimini belirlemek i¢in diigmeler ihtiva eden bir cihazdir. O dénem bilgisayarlarin heniiz gelismedigi
bir donem oldugundan elektronik olarak grafik ¢izme yetenekleri mevcut degildir. Bu sebeple oyunda
kiigiik hedefler, basit bir ekran lizerinde ¢izgiler aracilifiyla gosterilmektedir (Sezen & Sezen, 2011:
247).

1949-1950 yillarina gelindiginde Charly Adams “Ziplayan Top” anlamina gelen Bouncing Ball isimli
programi yazmistir. Bu oyun etkilesimli bir oyun degildir fakat kendinden sonra gelecek oyunlarla
ilgili fikir vermektedir. 1952 yilinda A.S. Douglas XOX oyununu yazmistir bu oyunda da oyuncu
bilgisayara  karsi  oynamaktadir. 1958'de  William  Higinbotham osiloskop ve analog
bilgisayar kullanarak bir oyun gelistirmistir. Tennis for Two adimi verdigi bu oyun tenis kortunun
basitlestirilmis halidir (URL-1). 1961 yilina gelindiginde ise Martin Graetz, Stephen Russell ve Wayne
Wiitanen o donemin yeni bilgisayarlarindan olan DEC PDP-1 iizerinde ¢alisan yeni bir oyun
programlamislardir. SpaceWar isimli bu oyun karsilikli iki kisinin oynayabildigi bir oyun olarak
tasarlanmistir. Bu oyun siyah bir ekran {izerinde ¢arpilmamasi gereken yildizlarin oldugu ve her bir
oyuncunun kendi uzay gemisini kontrol ettigi bir oyundur (Dijital Oyun Sektorii Raporu, 2016).
1966’da Ralph Bauer televizyonda oynanabilecek bir oyun gelistirmistir. “Chase Game” isimli bu
oyundaki amag kahverengi kapli oyun konsoluyla televizyondaki hedefleri tiifek yardimiyla vurmaktir.
1970’1lere gelindiginde Galaxy Game adli ilk jetonlu video oyunu tasarlanmistir. Bu oyun ayni
zamanda DEC PDP-11/20 bilgisayarinda ¢alisan ve vektorel grafik terminali igeren tek oyun olma
ozelligine sahiptir (Karaduman & Aciyan, 2020). 1972 yilina gelindiginde oyun sekiz konsol ile
oynanabilecek kapasiteye getirilmistir.

1971 yilinda Nolan Bushnell, Stephen Russell’dan etkilenerek jetonla g¢alisan bilgisayarli oyun
makinasini piyasaya siirmiistiir ve bu bulusuyla biiyiik bir basar1 yakalamistir. Ardindan yeni bir oyun
daha ortaya ¢ikarmistir. Bu oyunu ile anlasmali oldugu sirketten ortaklik pay1 istemistir fakat sirket bu
talebi reddetmistir. Ardindan Nolan Bushnell Atari adinda yeni bir girket faaliyete gegirmistir. Nolan
Bushnell o dénemde Pong isimli bir oyun iiretmistir ve bu oyun dénemin en popiiler oyunu olmustur.
Pong oyunu video oyun sektdriinde o donemin en 6nemli oyunu sayilmaktadir (Sezen & Sezen, 2011:
283). Bu oyun uzun siire popiilerligini koruyarak sektoriin 6nemli gelismelerinden biri olmustur. Atari
oyunlar1 endiistrisi 1978 yilinda Taito adli sirketin Space Invaders oyununu piyasaya siirmesi ile Altin
Cagina girmistir. Bu basar1 onlarca sirketi piyasaya girmesi i¢in ikna etmeye yetmistir. 1979'da Atari
sirketi Asteroids adl1 oyunu piyasaya ¢ikarmistir. 1979'da renkli atari oyunlar1 daha popiiler olmaya
baslamistir ve 1980'de PacMan gibi oyunlar piyasaya ¢ikmustir (Aksel & Sari, 2020). Atari oyunlar
altin ¢aginda biiyiik aligveris merkezlerinde, barlarda ve kose basi diikkdnlarda ¢ok fazla
bulunmaktadir.

1979 yilinda kurulan Activision firmasi1 bagimsiz dijital oyun gelistiricisi ve dagitimcisi olarak ilk olma
ozelligini tasimaktadir. 1980’lerde oyun bilgisayarlari, avug i¢i LCD oyunlar ve ilk ¢evirim i¢i oyunlar
ortaya ¢ikmugtir. 1983'te gelirler yaklasik 3,2 milyar dolar iken 1985'te 100 milyon dolar olmak iizere
%97 oraninda artmistir. 1990’1ara gelindiginde video oyun endiistrisi ciddi ilerleme kat etmistir (Irmak
& Erdogan, 2016: 128-137). Video oyun endiistrisi diinya ¢apmda 1993°te 19,8 milyar dolar, 1994’te
20,8 milyar dolar ve 1998’de tahmin edilen 30 milyar dolar satis1 ger¢eklestirmistir. Sadece ABD’de
1994 yilinda oyun salonlari ¢eyreklerde 7 milyar dolar iiretirken ev konsolu oyun satig1 6 milyar dolar
gelir elde etmistir. 2000’lere gelindiginde atariler yerini bilgisayar oyunlarina birakmaya baglamustir.
Internet kullaniminin heniiz ¢ok yaygmlasmadigi bu dénemde bilgisayarlar cogunlukla oyun
oynamaya yartyordu. Giiniimiizdeki gibi ¢ok fazla oyun iiretilmedigi i¢in alinan bir oyun ¢ok uzun
yillar oynaniyordu. 2000’lerin ilk popiiler oyunu Nintendo ile gelen The Legend of Zelda: Ocarina of
Time olmustur. 2000’den sonra oyun endiistrisinde biiyiik degisiklikler yasanmigtir (Usta, 2009).
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Sony 2000 yilinda Playstation 2 oyununu piyasaya siirmiistiir ve bununla birlikte yeni bir donem
baslamistir. 2001 yilinda ilk kez piyasaya siiriilen Xbox ile yeni bir rekabet ortami olusmustur. Xbox
ayni zamanda Microsoft’un oyun endiistrisine attig1 ilk adimdir (Dijital Oyun Raporu 2019). Fakat
Playstation 2 tarihin en ¢ok satan oyun konsolu olarak oyun tarihine gegmistir. Sony’nin yakaladigi bu
basar1 SEGA gibi bir oyun devinin oyun konsolu iireticisi pazarindan ¢ekilmesine neden olmustur. Bu
yeni nesilde kullanilan 128-bit teknolojisi 3D kullanimi gorsel ve isitsel anlamda yeni ¢ag agmistir
(Usta, 2009). Bu yeni nesil oyun konsolu teknolojisinde ¢evrim igi baglanabilirlik 6zelligiyle internet
tizerinden veri alisverisine olanak saglamistir. 2004 yili biiyiik oyun sirketlerinin kurulmasi ve oyun
lisanslarinin satilmasi agisindan 6nemli bir y1l olmustur. Piyasadaki en biiyiik gelismeler ve olusumlar
2005 yilinda gergeklesmistir. 2007 ve 2008 yillar1 mobil oyunlarin su an ki temelini olusturdugu yillar
olmustur. Sonunda Amerika’da genel tiiketici kitlesinin hayran kaldigi o iiriin piyasaya ¢ikmustir.
Iphone dokunabilir ekranli mobil cihazlar kesinlikle simdiye kadar yapilmis en ilging ve en iyi
teknolojilerden biri olmustur. Bu yeni dokunmatik ekran teknolojisi sayesinde 1998 yilinda sadece
konusmak i¢in olmadigini kesfettigimiz cep telefonlar1 bir mobil oyun platformu haline doniismiistiir.
Apple’nin bu yeni nesil dokunmatik telefonlar1 ve AppStore gibi bir oyun marketi uygulamasi
sunmasindan sonra dijital oyun pazarinda yeni bir rekabet ortam1 olusmustur. Ozellikle 2010 sonrasi
cep telefonlarinda yasanan gelismeler ve mobil cihaz teknolojilerinin ciddi oranda gelismesiyle mobil
oyunculuk da biiyiik 6l¢iide artis géstermistir. Konsol cihazlara kiyasla daha kullanislt ve islevsel olan
cep telefonlar1 herkesge kullanildigr i¢in mobil oyun ve oyunculuk pazari son yillarda biiylime
gOstermistir. Mobil oyun sektorii ile ilgili yapilan arastirmalarda 2020 itibartyla kiiresel oyun pazarimnin
159 milyar dolara ulastigi belirtilmistir. Mobil oyuncu sayisi 2,7 milyar olarak belirlenirken bu sayimin
2023 yilinda 3 milyar1 gegmesi beklenmektedir. Ozellikle 2019 sonlarinda baslayan ve tiim diinyay1
etkisi altina alan Covid-19 pandemisi evlerde kalmay1 zorunlu hale getirirken evde vakit ge¢irmek
zorunda olan insanlarin en ¢ok yoneldigi sey mobil oyunlar olmustur. SuperData bulgularina goére
“Insanlarm evde kalmaya zorlandig1 2020 yilinda dnceki yila gére %12 artis saglanarak oyun pazari
126,6 milyar dolar kazanmistir. Ayn1 zamanda mobil oyun pazar1 2020 yilinda %10 biiyiime gostererek
dijital oyun pazarmin %58’ini olusturmustur” (URL-2). Ucretsiz oynanan oyunlar oyun gelirinin
%78’ini olusturmustur. 2020’nin en ¢ok kazandiran li¢iincii dijital oyunu Roblox olmustur. Mobil
oyunda kazandig1 gii¢lii biiylime sayesinde Fortnite’1 geride birakmistir. Oyun video igerigi (GVC)
2020'de 9,3 milyar dolarlik bir endiistri haline gelmistir ve 1,2 milyar izleyiciye ulagsmistir. XR (sanal
gerceklik ve artirilmis gergeklik), 2020'de VR oyun kazancinin yillik %25 artisla 589 milyon ABD
dolarina ¢ikmasiyla 2020'de 6,7 milyar ABD dolar1 kazanmistir (URL-3).

DIiJITAL OYUN PAZARI

Video oyunlar1 endiistrisinin tarihsel gelisim siireci bes ayirt edici gelisim asamasi kapsaminda ele
almmaktadir. (1) 1980’ler dncesi erken gelisim asamasi, (2) 1980’lerin ortasi ile 1990°1arin ortasi arasi
biiylime asamasi, (3) 1990’larin sonuna kadar olan gelisme asamasi, (4) 2000-2005 donemi olgunlagsma
asamasi ve (5) 2005’ten gliniimiize ilerleme asamasidir (O’Hagan & Mangiron, 2013). Yaklasik 40
yillik bir gegmise sahip olan dijital oyun endiistrisi bugiin diinyanin en gelismis ekonomilerinde yiiksek
gelir kaynagi saglayan bir endiistri alan1 olarak ele alinmaktadir. Sektér dogasi ve temel aldigi
prensipler geregi siirekli olarak yaraticilik gerektirdigi igin yaratici endiistriler arasinda yer almaktadir.
Dijital oyun sektorii ekran kart1 teknolojileri, klavye, fare gibi her tiirlii ekipmani olusturan donanim
odakli bilesenlerden olugsmaktadir (URL2). Dijital oyun sektorii son 10 yilda her yil %10 biiyiime
saglayarak bu denli biiyiiyen tek sektér olmustur. 2005-2010 yillar1 arasinda kiiresel ekonomi
igerisinde pazar payma dahil olan dijital oyun endistrisinin 2015 yilina gelindiginde bilgisayar ve
mobil cihazlarla biliylik bir sigrayis yasadigi goriilmektedir. 2018 itibariyla diinya genelinde 2,5
milyardan fazla dijital oyun oynayan oyuncu mevcuttur (Newzoo, 2017).

2018 yilinda oyunlara yillik yiizde 9,6 artisla 152,1 milyar dolar harcanmistir (Newzoo, 2018). Bu
gelirin ¢ogu, 'League of Legends' (LOL) ve 'Overwatch' gibi iicretsiz online veya indirilebilir
oyunlardan gelmektedir. 2016 yili itibariyle iilke bazinda dijital oyun endiistrisi gelirlerine
bakildiginda, 24,2 milyar dolar ile birinci sirada Cin gelirken 23,4 milyar dolar ile ABD onu takip
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etmektedir 12,4 milyar dolar ile Japonya {igiincii siradadir. Bat1 Avrupa iilkelerinin toplam (Almanya,
Fransa, Ingiltere, Ispanya, italya) gelirleri ise 17,3 milyar dolardir. Oyun endiistrisindeki en biiyiik 5
iilke bu pazarin toplam gelirinin yaklasik %70’ini karsilamaktadir (Dijital Oyun Sektoérii Raporu 2019).
685 milyar dolarlik yillik geliri ile Tirkiye bu sektdrde 16. sirada yer almaktadir. Pazarin bolgesel
kompozisyonuna bakildiginda, pazar biiyiikliigiiniin %47 ile en biiyiik payimn Asya-Pasifik bdlgesine
ait oldugu goriilmektedir. Onu sirayla Kuzey Amerika (%25), Avrupa, Ortadogu ve Afrika (%24) ve
Latin Amerika (%4) pazarlar takip etmektedir (URL-3). 2016 yilinda, %20,1°lik oran ile en yiiksek
biiyiime oranina sahip bdlgesel pazar Latin Amerika olmus ve onu %10,7 ile Asya-Pasifik, %7,3 ile
Avrupa, Ortadogu ve Afrika ve %4,1 ile Amerika pazarlari izlemistir (Dijital Oyun Sektérii Raporu,
2016). Tiim bu rakamlar g6z 6niine alindiginda 6zellikle gelismis {ilkelerde dijital oyun sektorii yiiksek
kazang getiren ve ekonomide ciddi oranda pay sahibi olan bir endiistri olarak goriilmektedir. Bu
gelisimlerle beraber birgok yatirimer igin dijital oyun endistrisi 6nemli bir yatirnrm alani haline
gelmistir. Dijital oyun {ireticileri ve dijital oyun cihaz1 Ureticileri arasinda etkilesimli bir ¢alisma ve
gelistirme sistemi mevcuttur (Siit¢ii & Binark, 2008). Oyunlar ne kadar fazla gelisirse oyun konsollari,
bilgisayarlar ve mobil cihazlarda dogru orantili olarak gelismektedir. 2020 sonu itibariyla son 5 yil
icerisinde Tiirkiye oyun sektoriine global sirketler tarafindan 2,4 milyar dolarhik yatirim
gergeklestirilmistir. 2021 yilinda ise dijital oyun sektoriine olan ilginin daha da artarak sektoriin diinya
genelinde biiylik bir yiikselise sahip olmas1 beklenmektedir (Tiirkiye Oyun Sektorii Raporu 2020).

COCUKLARDA DiJITAL OYUN BAGIMLILIGI

Ozellikle ¢ocuk yaslarda baslayan dijital oyun tutkusu yillar icerisinde dnce ergenlik zamanlarinda
sonra da yetigkinlige kadar varligimi siirdiirmektedir. Erigkinlerde de goriilen dijital oyun bagimlilig:
¢ocuklarda ¢ok kiiciik yaslardan itibaren goriilmeye baslanmistir. Ebeveynlerin kontrolsiiz teknoloji
kullanimina miisaade etmesinden kaynaklanan telefon, tablet, bilgisayar bagimlilig igerisindeki dijital
oyunlarla daha ileri boyutlara tasinmaktadir (Yay, 2019: 39-47). Teknoloji bagimliligmin bir tiirii
olarak kabul edilen ayni zamanda da internet bagimliliginin bir alt baslig1 olarak kabul edilen dijital
oyun bagimlilig1 ¢ocuklarda uyumsuz ve sorunlu davraniglara yol agmaktadir (Eskidemir & Tezel,
2019: 61-86). Ozellikle son yillarda ¢ocuklarda ve ergenlerde ¢ok ciddi oranlara ulasan ekran siireleri
bu konularda yapilan arastirmalari da artirmistir. Disarida sosyal alanlarin azalmasi ¢gocuklarin zaman
gecirebilecegi ortamlarin giin gectikge daha sinirli bir hale gelmesi internete ve sanal diinyaya olan
ilgiyi daha fazla artirmaktadir. Cocukluk déneminde baslayan bu sanal ekran meraki yas ilerledikge
yerini bagimliliga birakarak ergenlik ve hatta erigkinlik yillarina kadar devam etmektedir. Gelisim
cagindaki ¢cocuklarda bu dijital oyun bagimliligi hem psikolojik hem fiziksel hem de zihinsel gelisimi
olumsuz yo6nde etkilemektedir (Yildirrm, 2019: 89-109). Cocuklarda ve ergenlerde goriilen bu
bagimlilik tiirii gelisim ¢aginda yarattig1 olumsuz etkileri eriskinlik donemine kadar ve hatta eriskinlik
donemi de dahil kisilerin yasantilarina ciddi sekilde yansiyabilmektedir. Oyun bagimlilarinda giinde
8-10 saat ve haftada en az 30 saat gibi yogun ve uzamis oyun oynama davramiglari gorildiigii
bilinmektedir. Telefon, bilgisayar, tablet gibi cihazlarin sundugu aktiviteler kiigiik yastaki bebeklerin
ve ¢ocuklarin zihin diinyalarinda biiyiik degisimler yaratmaktadir. Yapilan arastirmalar, kontrollii bir
sekilde oynanan dijital oyunlarin el-g6z koordinasyonunu saglama, hayal giiciinii artirma, uzamsal
becerileri gelistirme gibi birgok olumlu yanlar1 oldugunu goéstermektedir (Irmak & Erdogan, 2016:
128-137).

Bireyler ger¢ek yasamlarindan duyduklari memnuniyetsizlik hissini dijital oyun diinyasinda unutmay1
ya da g6z ard1 etmeyi ummaktadirlar (Goodwin, 2019: 37-52). Yani yasam memnuniyeti daha az olan
bireylerin dijital oyun oynama ihtiyaci ve dijital oyuna yonelimi daha fazla olmaktadir Uluslararasi
calismalara gore; oyun bagimlhiligi yayginligi %0,6-15 arasinda degismektedir. Ozellikle Cin, Kore ve
Tayvan’da problemli ¢evrimi¢i oyun oynama davranislarinin ciddi bir halk sagligi sorunu haline
geldigi tartisilmaktadir. Amerikan Tip Birligi’ne gore ise Amerikali genglerin %901 dijital oyun
oynamakta ve %15’inin oyun bagimlisi oldugu tahmin edilmektedir (Irmak & Erdogan, 2016). Oyun
bagimlilig1 bir hastalik olarak degerlendirildiginde iilkelere gore toplumlara gore prevelans oranlari
degisebilmektedir. Bazi iilkelerin prevelans degerlerini inceledigimizde; Avusturalya’da %S,
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Singapur’da %9, Cin’de %5,6 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Japonya’da 6-11 yaslari arasindaki 1143
cocukla yapilan korelasyon c¢alismasi sonucunda video oyunu oynayan ¢ocuklarin %6’siyla %20’si
arasinda fiziksel bulgular bulundugu tespit edilmistir. Erkeklerin kadmlardan daha ¢ok dijital oyun
oynadigi ve kadinlara gore daha ¢ok goz alti torbalarmin bulundugu ayni zamanda kas gerginligi
sikayetlerinin oldugu gézlemlenmistir (Tazawa & Okada, 2001).

Yapilan bu ¢alismalara ek olarak literatiirdeki birden fazla ¢alisma gosteriyor ki erkek ¢ocuklarda kiz
¢ocuklarma oranla daha fazla oyun bagimliligi davranisi mevcuttur. (Sallayic1 & Yondem, 2020: 13-
23). Yapilan bir arastirmaya gore dijital oyun bagimliligr olan ¢ocuklarin sosyal ¢evreleri ile olan
iletisim kalitelerinin azaldig1 ve sosyal anksiyetelerinin artig1 sonucuna ulasilmistir (Yigit & Giiniig,
2020: 144-174). Fizyolojik agidan bakildiginda oyun bagimlilig1 olan ¢ocuklarda goriilebilecek bazi
yan etkiler sunlardir: hiperaktif davranislar, sagliksiz kilo kaybetme veya alma, erken olgunlasma, el,
omuz, omurga problemleri, gorme problemleri ve bas agrilart... Psikolojik agidan bakildiginda ise yan
etkiler sunlardir: kaygi bozuklugu, gercek hayata duyulan ilginin azalmasi, ger¢ek diinya ve hayal
arasindaki gecislerde karmasa yasama, ¢abuk sikilma, antisosyal davranis bozuklugu, kisiliklerinin
olumsuz yonde etkilenmesi, agresif davranislarda bulunma, takintilar, duygu ve hislerde dengesiz
degisiklikler. (Mustafaoglu& Yasaci, 2018: 51).

Oyun bagimliligmin sebep oldugu psikolojik sorunlarin yani sira sosyal hayati da bir¢ok yonden
olumsuz etkiledigi diisliniilmektedir (Kiigiikvardar, 2020: 95-100). Cocuklarin siirekli olarak ekran
karsisinda zaman gegirmesi ve sosyal ¢evreleriyle kurduklar iletisimin azalmasi anti-sosyal bir kisilik
gelisimine sebep olabilmektedir. Oyun bagimliliginin sosyal ac¢idan yan etkiler sunlardir: oyun
oynamaya ayrilan siireden dolayr sorumluluklari yerine getirmeme, sosyal cevre ile iliskilerin
bozulmasi, yalan sdyleme davranisinin ortaya ¢ikmasi, akademik hayatin olumsuz yonde etkilenmesi
(Mustafaoglu &Yasaci, 2018: 58). Bagimlilik diizeyinin artisina gore bu yan etkiler degisebilmektedir.

ARASTIRMANIN TiPi

Arastirmada nitel veri toplama yontemlerinden biri olan yar1 yapilandirilmig goriisme teknigi
kullanilarak verilerin analizi yapilacaktir. Arastirmanin amaci kapsaminda amag ve 6nemi, evren ve
orneklemi, modeli ve uygulanmasi, 6l¢lim araglar1 ve soru formu, verilerin toplanmasi ve verilerin
analizi, ile hipotez ve arastirma sorularina bagli olarak detayli bir bigimde degerlendirmeler ve
incelemeler yapilacaktir (Semerci, 2020: 81).

ARASTIRMANIN EVRENi VE ORNEKLEMIi

Arastirmanin evrenini,

Bu arastirmanin evrenini ulasilabilirlik agisindan belirlenen ve Istanbul, Sanlurfa, Diyarbakir illerinde
ikamet eden Pubg Mobile oyununu oynayan kiz-erkek bireyler olusturmaktadir. Bu kisilerin
belirlenmesinde oyun oynama aliskanliklar1 goz Oniine alinarak disaridan gozlemleme yontemi
kullanilmustir.

Arastirmanin orneklemini,
Istanbul, Sanliurfa, Diyarbakir illerinde ikamet eden, Pubg Mobile oyununu siirekli olarak oynayan,
yagslari 10 ile 18 arasinda degisen, 22 kisilik kiz ve erkekten olusmaktadir.

AMAC VE YONTEM

Bu ¢alismanin amaci1 gelismekte olan teknolojiyle birlikte hayatimizin her alanma giren dijital
cihazlarin, uygulamalarin ve oyunlarin bireyler iizerindeki etkilerini incelemek ve 6zellikle cocuklarin
bu teknolojilerden ne sekilde etkilendigini ortaya koymaktir. Calismanin ana konusu olan dijital
oyunlarda bagimlilik konusu detaylariyla ele alinarak daha 6nce bu konular {izerine yapilmis arastirma
verileri de incelenmistir. Bu ¢alisma igin “Pubg oyunu bireylerde dijital oyun bagimliligi davranigina
sebep olmaktadir” hipotezi belirlenmistir. Yar1 yapilandirilmis gériisme teknigi kullanilarak Pubg
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oyunu tizerinden yapilan degerlendirmelerle ¢ocuklarin bu oyuna olan bagimlilik diizeyleri
incelenmistir. Pubg oyununun se¢ilmesinin sebebi oyunun 2018 yilinda 30 milyon, 2019 yilinda ise 32
milyon oyuncuya ulasmis olmasidir (Gaming Turkey 2020). Cocuklarla yapilan yar1 yapilandiriimis
goriismelerle oyun bagimliliklarinin bulunup bulunmadigi daha net bir sekilde ortaya konmustur.
Onceden belirlenmis temalar kapsaminda hazirlanan sorulara gore verilen cevaplar 6zetlenerek
yorumlanmistir. Elde edilen veriler 1s1ginda dijital oyunlarda bagimliligin gocuklar iizerinde etkisi
sebep- sonug iligkisi igerisinde incelenerek ve Pubg Mobile oyununun dijital oyun bagimlilig
noktasindaki etkisi tartisilmistir. Elde edilen veriler 1s18inda Pubg oyunu bireylerde dijital oyun
bagimliligi davranisina yol agmaktadir hipotezi ispatlanmaya ¢alisilmstir.

Bir sonraki baglikta Pubg Mobile oyunu detaylariyla ele alinip teknik agidan incelenecektir. Bu sayede
oyun ile ilgili detayli bilgilere ulasilacaktir. Bu kapsamda yar1 yapilandirilmis gériisme teknigi igin
hazirlanmis soru temasi asagidaki gibidir;

DIJITAL OYUN OYNAMAYA YONELIK ASIRI ODAKLANMA VE CATISMA
1. Aileniz sizi uzun siire oyun oynadiginiz i¢in uyardiginda onlara 6fkelenip oynamak istiyor musunuz?
2. Ailenizle ya da arkadaslarinizla vakit gecirmek yerine PUBG oynamayi tercih ediyor musunuz?

OYUN SURESINDE TOLERANS GELISIMI VE OYUNA YUKLENEN DEGER
3. Oyunu oynamadiginiz zamanlarda kendinizi nasil hissediyorsunuz?

4. Oyunda basarili oldukga daha ¢ok oyun oynama istegi olusuyor mu?

5. Pubg oyununu bir daha hi¢ oynayamazsaniz hayatinizi ne sekilde etkiler?

BIREYSEL VE SOYAL GOREVLERIN/ODEVLERIN ERTELENMESI

6. PUBG oynamaya basladiktan sonra disarida gerceklestirdiginiz sosyal aktivitelerde azalma oldu
mu?

7. PUBG oynamaya dalip sorumluluklarinizi yapmayi unuttugunuz oldu mu?

YOKSUNLUGUN PSIKOLOJIK VE FiZYOLOJIK YANSIMASI VE OYUNA DALMA
8. PUBG oynarken aciktiginizi veya susadiginizi fark etmediginiz oldu mu?
9. Okul disindaki zamanlarda siirekli olarak mobil cihazinizla PUBG oynuyor musunuz?

PUBG EVRENINE GIRiS

“PlayerUnknown’s Battlegrounds” ya da yaygin sekilde bilinen adiyla Pubg 2017 yilinin mart ayinda
bir erken erisim (earyl access) oyunu olarak ortaya ¢ikmistir. Oyunun ortaya ¢ikisini saglayan ilk fikir
2000 yilinda yaymlanan Japon yapimi Battle Royale isimli film olmustur (URL-4). Film; yanlarinda
hicbir ekipman olmayan bir grup 6grencinin bir adaya gonderilmesi ve hayatta kalan son kisi olmak
icinde birbirleriyle doviismelerini konu almaktadir. Hayatta kalmak i¢in adada bulduklari her tiirlii
arag-gere¢ ve malzemeyi kullanmalar1 gerekmektedir. Bu film 15 yas alt1 i¢in uygun goériillmemistir
¢linkii filmde oldukga fazla siddet unsuru kullanilmigtir. 2012 yilia gelindiginde Suzanne Collins’in
beyazperdeye uyarlanan ve basroliinde Jennifer Lawrence’in oynadigi “The Hunger Games” (Aclik
Oyunlar) filmiyle 6nemli bir adim daha atilmistir. Bu filmde kiyamet sonrasi distopik bir diinyada
yasayan panem halki karnini1 doyurabilmek i¢in kdleler gibi doviistiiriiliip ve sag kalmaya zorlanmustir.
Bu film de tek basina bir fikir olmamakla beraber popiiler oyunlara ilham vermistir. Pubg oyunu ortaya
¢tkmadan 6nce ¢ok fazla oyun iiretilmistir ve ¢cok ciddi oynanma rakamlarma ulasiimistir (Ozeng &
Keskin, 2019: 36-40).

Pubg evreninde segilen tek bir oyun haritasinda; solo (tek), duo (¢ift) ve squad (dorder kisilik takimlar)
halinde oynanabilen 6liim mag1 — hayatta kalma oyunudur. Bu oyunda oyuncular solo’ya kars1 squad
veya duo, duo’ya karsi solo veya squad gibi farkli sekillerde oynamaktadir. Oyuncular oynayacaklari
haritaya belirli bir rotada ilerleyen bir ucaktan istedikleri zaman parasiitle atlayarak inis yapmaktadir.
Tiim oyuncular oyuna malzemesiz ve kiyafetsiz basladigi i¢in inis yaptiklar1 bolgenin bolca malzeme
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ekipman, silah ve cephane bulundurmasi ve baska oyuncularin az tercih ettigi ilk dakikadan ¢atisma
ve saldir1 olmayacak bir yer olmasi tercih edilmektedir (URL-5).

Oyun igerisinde hali hazirda 4 farkli harita bulunmaktadir. Bunlardan ilki ve en temel arazi bolgesi
olan ayn1 zamanda yeryiizii sekilleri bakimmdan da olduk¢a zengin olan Erangel adasi haritasidir. Bu
harita kiyamet sonras1 distopik bir diinya hayaliyle olusturulmustur Rus topraklarindan esinlenilerek
1950’11 yillara ait Sovyet mimari yapisina sahip binalar goriilmektedir. Mimari yapinin yani sira genis
arazileri ve ayn1 zamanda barindirdig1 malzeme miktar1 da haritada 6nemli bir yer tutmaktadir. Nehrin
bitisindeki dogu sehri Yasnaya Polyana, en doguda Mylto Power, giineydeki adanin ortasi olarak
adlandirilan Sosnavka Military Base, son olarak sehrin giiney yakasi olan Georgopol. Sehrin giiney
yakasi haritadaki en ideal inig bolgesidir. Haritanin tam ortasinda bulunan Pochniki ise herkesin tercih
ettigi en kalabalik yer oldugu igin risklidir. Haritada kirmizi araba sembolii ile gosterilen yerler
garajlar1 gostermektedir. Sar1 araba sembolii ise arabalarin yerini géstermektedir. Mavi ¢apa sembolii
teknelerin yerini gostermektedir (URL-6).

Oyundaki ikinci harita; Orta Amerika’dan esinlenilerek hazirlanan ayni1 zamanda bir ¢61 haritasi olan
Miramar haritasidir. Bu haritada ¢ali, agag vb. yapilar bulunmadigi i¢in gizlenmek oldukga zordur. Bu
sebeple kamuflaj giysilerin kullanimi bu haritada 6nemli bir stratejidir. Erangel haritasina kiyasla
Miramar haritas1 daha genis ve egimsiz bir yapiya sahiptir. Bu haritada loot (ekipman toplama/yagma)
i¢in en elverisli bolgeler, en kuzeydogu noktada bulunan Campo Militar, glineybat1 kdsesindeki adanin
bat1 kisminda bulunan Prison, haritanin en orta noktasinda yer alan San Martin bélgesinin hemen
dogusundaki Hacienda Del Patron’dur. Bu sebeple ugaktan inis i¢in en iyi noktalarda bu yerlerdedir.
Bu haritada sar1 araba sembolii ile gosterilen yerler araba olma olasilig1 yiiksek yerlerdir. Turuncu
araba sembolii ile gosterilen yerler arazi araglarinin bulundugu yerlerdir. Mavi ¢apa sembolii teknelerin
oldugu yerleri gostermektedir (Ozeng & Keskin, 2019: 59-60).

Oyunun ii¢ilincii haritasi ise Gilineydogu Asya ormanlarindan esinlenilerek olusturulmus daha diisiik
yiiz6l¢limiine sahip Sanhok haritasidir. Bu haritada daha az yapi bulunurken bitki Ortiisii olduk¢a
yogundur bu da kamuflaj stratejisine kolaylik saglamaktadir. Bu haritanin en ¢ok tercih edilen ve loot
acgisindan en zengin bolgeleri Paradise Resort ve Boot Camp bolgeleridir. Bu haritanin en kazangh
bolgesi glineydogu kosesinde yer alan Docks limanidir. Diger bir zengin bolge ise hem tenha olmasiyla

hem de genis bir cephane yelpazesi sunmasi sebebiyle ortak kisimlarda yer alan Quarry’nin vadi
bolgesidir (URL-7).

Son olarak 2019 baslarinda son hali olusturulan dordiincii harita ise Vikendi haritasidir. Bu harita
cogunlukla karli bir goriiniime sebep oldugu i¢in daha ¢ok Akdeniz ve Iskandinav adalarindan ilham
almarak olusturulmustur. Bu harita ayn1 zamanda kar/kis haritasi olarak da bilinir. Bu harita hem yeni
olusundan hem de baz1 optimizasyonlar: tam olarak ¢alismadigi igin piiriizsiiz ve islevli bir oynayis
saglayamamistir (Ozeng & Keskin: 2019: 62).

Oyunun Temelleri

Her magin basinda oyuncularin seviyeleri fark etmeksizin herkes oyuna silahsiz ve kiyafetsiz
baslamaktadir. Bunun sebebi tiim oyunculari esit sekilde oyunu baslatmasini saglamaktir bu sayede en
yiiksek seviyeli oyuncularin bile saf dis1 birakilmasina ya da diisiik seviyedeki oyuncularin siirpriz
sonug¢larla karsilagsmasina engel olmaktir. Oyunun bu sekilde baslamasinin sebebi rekabeti canli tutmak
oyunculara esit sans vermek ve oyuna daha ¢ok odaklanmalarimi saglamaktir (URL-S8). Parasiitle yere
inis saglandiginda oyunculara silah ve ekipman toplamalari, saklanacak bir yer bulmalari i¢in zaman
verilmektedir. Bu siire icerisinde friendly fire (dost hasari/atesi) agik oldugu i¢in ayni takim
icerisindeki kisilerin birbirlerine zarar vermeleri hatta birbirlerini 6ldiirmeleri miimkiindiir. Bu
davranis oyuncularin oyun igerisindeki puanlarinin azalmasina ve siralamalarina etki etmektedir
(URL-9). Oyunun sag iist kosesinde oyun i¢erisindeki oyuncu sayisi ve oldiiriilen kisi sayisini gésteren
les — kalan (kill- active) hanesi mevcuttur. Mag igerisinde 100 oyuncu oldugu diisiiniildiigiinde bir
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oyuncu i¢in mag basi 10-15 kill skoru basari olarak nitelendirilmektedir. 20 kill iyi bir oyuncu oldugunu
gosterirken 25 kill diinya ¢apinda bir oyuncuyu tanimlayan bir ortalamadir. Solo bir oyunda bugiine
dek goriilmiis en yiiksek kill miktar1 43 olurken squad bir oyunda ise en yiiksek kill miktar1 80
tizerindedir. Bu rekorlar PC versiyonunda saglanmistir. Mobil’de ise durum farklidir telefon
kapasitesinden kaynakli bazi sinirlamalar oldugu i¢in mobil oyunda 30 kill onemli bir bagar1 anlamina
gelmektedir (URL-10).

Silah ve Ekipmanlar

Bu oyundaki amag¢ rakipleri 6ldiirerek ve c¢evresel faktorlere direnerek hayatta kalmaktir. Tabi ki
buradaki en 6nemli unsurlardan biri silah ve mithimmat elde edebilmektir. Bu oyun igerisindeki silahlar
olaganiistii var olamayan ya da hayal iriinii silahlar degildir. Bir¢ok oyunda da karsimiza ¢ikan bilindik
silahlardir.

Silahlar 10 farkli ana siniflandirmaya ayrilmistir onlarda soyledir:

Taarruz Tiifekleri, Arbalet, Keskin Nisanc1 Tifekleri, Makineli Tiifekler, Tabancalar, Pompali
Tiifekler, Hafif Makineli Tiifekler, Diirbiinlii Tifekler, Yakin Mesafe Silahlar1 (Melee Weapons),
Bombalar (URL-11).

Pubg’nin raporlarina gore, “tiim diinyada kullanicilarin en ¢ok tercih ettigi silah M416’dir, onu M16A4
ve AKM takip etmektedir” (URL-5). Bu oyunda haritanin igerisinde bir yere ulasmak i¢in en kolay yol
araglar1 kullanmaktir. Bu a¢idan oyun birgok farkli arag imkani1 sunmaktadir ve kara araglari hem deniz
araglart mevcuttur. Oyun igerisindeki araglar soyledir: Coupe; Miranda ve Beetle, Motosiklet; Normal,
Sepetli, Scooter, Arazi Araclar1 (Off - Road), Sedan, Otobiis, Botlar; Siirat Teknesi, Jet Ski (Ozen¢ &
Keskin, 2019: 92).

Oyunda silahsiz bir sekilde kosmak daha hizli olmay1 saglarken ayakkabisiz kosmak ise daha sessiz
olmay1 ve daha az fark edilmeyi saglamaktadir. Peek Shot ad1 verilen yana egilerek yapilan atis teknigi
saklanilan yerden en az sekilde egilerek atis yapilabilmeyi ve fark edilememeyi saglamaktadir. Pubg
evreninde her arag¢ bir roket mermisi ya da bir bigerdover seklinde de kullanilabilmektedir. Araglar gok
hizl1 bir sekilde kullanilirken bir nesneye ¢arpip infilak edecekleri i¢in bu ¢arpismadan hemen once
ara¢ i¢inden atlayip araci rakiplerin yogun oldugu bir bolgede ¢arptirmak birden fazla rakibin ayni
anda 6lmesini saglayabilir ama 6nemli olan aragtan zamaninda atlamaktir (Siingti, 2019: 237-253).

BULGULAR

Arastirmada yar1 yapilandirilmis goriisme esnasinda yazili olarak kayda alinan veriler dnceden
belirlenmis temalar kapsaminda hazirlanan sorulara gore 6zetlenmis ve yorumlanmistir. Bu igslem igin
oncelikle katilimcilarin demografik 6zellikleri tespit edilmistir. Sonrasinda verilerin analizi i¢in bir
ger¢eve olusturulmus, ikinci asamada olusturulan ger¢eveye gore elde edilen veriler diizenlenmis,
liclincii asamada elde edilen bulgular tanimlanmuistir. Son olarak tanimlanan bulgularin agiklanmasi ve
yorumlanmasi yapilmuistir.
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Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Dagilimlar

Cinsiyet Say1 (n) Yiizde (%)
Erkek 4 18,2

Kiz 18 81,8
Toplam 22 100

Simif Say1 (n) Yiizde (%)
4. simf 1 4.5

5. simf 1 4.5

6. simf 2 9,1

7. simf 1 4.5

8. simf 1 4.5

9. simf 3 13,6
10.simf 2 9,1

11. simf 3 13,6

12. simf 4 18,2

Lise Mezunu 4 18,2
Toplam 22 100
Ailenin Gelir Diizeyi Say1 (n) Yiizde (%)
Iyi 13 59,1

Orta 9 40,9
Toplam 22 100
Kendine Ait Bilgisayar Say1 (n) Yiizde (%)
Evet 8 36,4

Hayir 14 63,6
Toplam 22 100

Evde internet Say1 (n) Yiizde (%)
Evet 21 95,5

Hayir 1 4,5
Toplam 22 100
Internete Girmek I¢cin Kullanilan Alet Say1 (n) Yiizde (%)
Evet 21 95,5

Hayir 1 4,5
Toplam 22 100

Dijital Oyun Oynamaya Yonelik Asir1 Odaklanma ve Catisma
Arastirmada oyunu oynayan c¢ocuklara ilk olarak “Aileniz sizi uzun siire oyun oynadigimiz igin
uyardiginda onlara 6fkelenip oyun oynamak istiyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Bu soruya oyunu
oynayan ¢ocuklarin verdigi cevaplar analiz edildiginde; 7 katilimc1 oyun oynamalari engellendiginde
asirt  Ofkelendiklerini ve aileleriyle tartistiklarini ve oyunu oymak istediklerini sdylemistir.
Katilimcilardan 5’1 oyun oynamalari engellendiginde huzursuz olduklarini ama aileleriyle bu yiizden
catisma yasamadiklarini s6ylemistir. Katilimeilardan 6 kisi ise aile bireylerinden uzak odalarinda oyun
oynadiklart i¢in uzun siireli oyun oynama durumunun fark edilmedigini sdylemistir fakat fark
edildiginde sorun c¢ikabildigini belirtmislerdir. 4 katilimci da oyun oynama siiresinde asiriya

ka¢madiklarini bu yiizden ebeveynleriyle sorun yagamadiklarini belirtmistir.
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Bu veriler dogrultusunda katilimeilarinin %50°sinin uzun siireli oyun oynama davraniglarinin
engellenmesi durumunda 6fkelenip mutsuz olduklar1 belirlenmistir. Ote yandan bu sebeple ailesi ile
sorun yagayanlarin tartiganlarin oran1 %31°dir. Katilimeilarin %18’inin oyun oynama siiresinde agiriya
kagmadiklari belirlenmistir. Bu durumda Pubg Mobile oyununu oynayan bireylerin %81’inin oyuna
kars1 asir1 odaklanma gelistirdikleri sonucuna ulasilabilir.

Arastirmada katilimcilara ikinci olarak, “Ailenizle ya da arkadaslarinizla vakit ge¢irmek yerine Pubg
oynamay1 tercih ediyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Bu soruya katilimcilardan 14 kisi ¢ogunlukla
odalarinda oyun oynadiklarini veya gittikleri herhangi bir ortamda da mobil cihazlariyla oyun
oynadiklarmi sOylemistir. 8 katilimci1 bu soruya oyun oynamak disinda farkli sosyal aktivitelere de
vakit ayirdigimi sdyleyerek cevap vermistir.

Bu cevaplar ele alindiginda katilimcilarin %64 ’iiniin aileleriyle ya da arkadaslariyla vakit ge¢irmek
yerine Pubg oyununu oynadiklar tespit edilmistir. Katilimeilarin %36’sinin Pubg oynamak disinda
arkadaslariyla ve aileleriyle de vakit gegirdikleri belirlenmistir. Bu veriler 1s1¢inda Pubg oyununu
oynayan bireylerin biiyiik ¢ogunlugunun aileleriyle arkadaslariyla gecirdikleri siirenin azaldigimi ve
yaptiklar tek aktivitenin oyun oynamak oldugunu séylemek miimkiindiir.

Oyun Siiresinde Tolerans Gelisimi ve Oyuna Yiiklenen Deger

Arastirmanin bu kisminda katilimeilara 3. olarak “Oyunu oynamadiginiz zamanlarda kendinizi nasil
hissediyorsunuz?” sorusu sorulmustur. Bu soruya katilimcilardan 7 kisi oyunu oynamadiklar1 her an
siirekli oyunu disiindiikklerini ve akillar1 oyunda kaldig1 i¢in yaptiklart baska islere
odaklanamadiklarim1 sdylemistir. 6 katilimeir oyunu ¢ok sevdigini ve oyun oynarken keyifli vakit
gecirdikleri i¢in oyun oynamadiklar1 zaman kendilerini boslukta hissettiklerini sGylemistir. 6 katilimci
bu soruya “sikiliyorum yaptigim diger seylerden keyif almiyorum” seklinde cevap vermistir. 3
katilme1 ise oyun oynamadiklart zamanlarda farkli seyler yaptiklari i¢in olumsuz bir sey
hissetmediklerini s6ylemistir.

Katilimcilarla yapilan goriismeler sonucu elde edilen veriler dogrultusunda oyunu oynamadiklari
zaman katilimeilarin %86’smin olumsuz duygu durumlart yasadigi belirlenmistir. Katilimeilarin
%14°liik kism1 oyunu oynamadiklar1 zaman olumsuz etkilenmemektedir. Bu durumda oyuna karsi
gelistirilen bagimlilik davranisi oyunu oynayan kisilerde negatif duygulara sebep olmaktadir.

Arastirmada katilimcilara yonlendirilen 4. Soru “Oyunda basarili olduk¢a daha ¢ok oyun oynama istegi
olusuyor mu?” sorusudur. Bu soruya biitiin katilimcilar genel olarak oyunda basar1 elde ettikge daha
fazlasini1 yapma ve daha ileriye gitme arzusu tasidiklarini soylemistir. Katilimeilarin oyun igerisinde
seviye atlama ve daha fazla 6zellige erisime saglama imkaninin olmasi oyunu oynamaya iten en biiyiik
sebeplerden biri oldugu belirlenmistir.

Katilimcilara yoneltilen 5. Soru “Pubg Mobile oyununu bir daha hi¢ oynayamazsaniz hayatinizi ne
sekilde etkiler?” sorusudur. Bu soruya 6 katilimci “cok sikilirim yapacak bir sey bulamam siirekli
oyunu diisiiniirim” seklinde cevap vermistir. 9 katilimer “gok tiziiliiriim arkadaslarimla olan iletisimim
kopar eskisi gibi eglenceli vakit geciremem seklinde” bir cevap vermistir. 7 katilimct ise bu soruyu
“farkl1 bir oyun alternatifi bulurum onu oynarim giizel vakit geciririm” olarak cevaplamustir.

Bu soruya verilen cevaplar incelendiginde oyunu bir daha oynayamayacak kisilerin %68’1 bundan
olumsuz yonde etkilenip mutsuz olacaklarini ve sikilacaklarini dile getirmislerdir. Geri kalan %32’lik
kisim alternatif bir oyun arayigina girecegini belirtmistir. Oyuna karsi duyulan bir baglilik oldugu ve
oyuna verilen ciddi bir deger s6z konusu oldugu sdylenebilir. Ote yandan oyunu vakit gecirmek igin
oynayan katilimcilar da mevcuttur.

Bireysel ve Sosyal Gorevlerin/Odevlerin Ertelenmesi
Katilimcilara yoneltilen 6. Soru ise “Pubg Mobile oynamaya basladiktan sonra disarida
gercgeklestirdiginiz sosyal aktivitelerde azalma oldu mu?” seklindedir. Bu soruya genel olarak biitiin
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katilimeilar “evet” cevabini vermistir. Bunun yani sira 12 katilimci disarida vakit gegirmektense evde
oyun oynamay1 tercih ederken 5 katilimei disarida agik alanda arkadaslariyla Pubg oyununu oynamayi1
tercih etmektedir. Geri kalan 5 katilimer disarda vakit gegirmeye ¢alistigini belirtmistir. Katilimeilarin
%77’s1 evde veya digarda oyunu oynamaya devam etmektedir. %22 ise disar1 ¢ikip farkli bir seyler
yapmak i¢in kendini tesvik etmeye ¢alismaktadir.

Katilimcilara sorulan 7. Soru “Pubg Mobile oynamaya dalip sorumluluklarinizi yapmay1 unuttugunuz
oldu mu?” sorusudur. Bu soruya 10 kisi ¢ogunlukla “oyuna dalip 6devlerimi yapmay1 unutuyorum” ya
da “erteliyorum” seklinde cevap vermistir. 5 kisi “yapmam gereken islerimi ddevlerimi hep oyun
sonrasina erteleyip oyun oynamayi birakinca yapiyorum” seklinde cevaplamistir. 7 kisi bu konuda
kararsiz kalarak genel olarak unutmadiklarini belirtmislerdir.

Bu soruya verilen cevaplar incelendiginde oyun oynayan bireylerin %45°1 6dev ve sorumluluklarimi
unuttugunu ya da erteledigini belirtmektedir. %22°si 6dev ve sorumluluklarini oyun sonrasina
ertelemektedir. Katilimceilarin %33 iiniin genel olarak gorevlerini ve ddevlerini zamaninda yaptiklar
belirlenmistir. Bu durumda bazen oyuna dalip édev ve sorumluluklarin unutuldugu zamanlar oldugu
tespit edilmistir.

Yoksunlugun Psikolojik ve Fizyolojik Yansimasi ve Oyuna Dalma

Arastirmada katilimcilara yoneltilen 8. Soru “Pubg Mobile oynarken aciktiginizi veya susadiginizi fark
etmediginiz oldu mu?” sorusudur. Bu soruda 5 katilimci oyuna dalip yemek yemeyi ve su igmeyi
unuttugunu soylemistir. Geri kalan17 katilimci1 yemek yemeyi su igmeyi unutmadiklarimi fakat bazen
oyun oynarken oyundan ¢ikmayip oyun esnasinda yemek yediklerini sGylemistir.

Bu verilere gére oyun esnasinda fizyolojik ihtiyaglarin unutuldugu sdylemek pek miimkiin degildir
fakat oyunu terk etmeden bu ihtiyag¢larin karsilandigini soylemek miimkiindiir.

Arastirmada katilimcilara yonlendirilen 9. soru “Okul disindaki zamanlarda siirekli olarak mobil
cihazinizla Pubg Mobil oynuyor musunuz?” sorusu olmustur. Bu soruya katilimcilarin genel olarak
cevabl okul disindaki tiim zamanlarda oyun oynamiyorum farkli seylerde yapiyorum seklinde
olmustur.

SONUC

Yar1 yapilandirilmis goriismede kullanilan 6rneklem 22 kisiden olusmaktadir. Yar1 yapilandiriimis
goriisme tekniginde katilimcilara toplamda 9 soru sorulmustur. Verilen cevaplar analiz edilip ortak bir
anlam biitiinliigii igerisinde aktarilmistir. Verilen bu agik uglu cevaplar degerlendirildiginde yari
yapilandirilmis goriisme tekniginde Pubg oyunu dijital oyun bagimliligi davraniglarina yol agmaktadir
hipotezini destekleyecek nitelikte cevaplar alindigi goriilmektedir. Katilimcilarin verdigi cevaplar
degerlendirilmistir. Bagimlilik diizeylerine iliskin cevaplar ele alindiginda bagimlilik davranisi
gostergesi olabilecek cevaplarin oranlarinin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Teknolojik gelismelerle
birlikte hayatimizin bir parcasi haline gelen dijital diinya beraberinde bir¢ok yeni olusumu da
getirmistir. Dijital bagimlilik ve alt kategorisi olan dijital oyun bagimlilig1 da bu olusumlardan biridir.
Guniimiizde dijital oyun bagimliligi yeni bir bagimlilik tiirii olarak ele alinirken yarattigi hasarlarda
her yas grubundan olmak iizere birgok kisiyi etkisi altina almaktadir. Fakat bu durum dijital oyunlarin
her zaman zararli ve tehlikeli oldugu anlamina gelmemektedir. Cocuklar i¢in, gengler i¢in ve hatta
yetiskin bireyler i¢in faydali ve aymi zamanda kaliteli vakit gecirmeyi saglayan dijital oyunlarda
mevcuttur. Dijital oyun bagimliligin1 anlatirken dijitallesmenin ve teknolojinin tamamen olumsuz ve
zararli sonuglar dogurdugu kanisina varilmamalidir (Arslan, 2019: 27-41). Fakat dijital oyun
bagimliliginin giiniimiiziin bir gergegi oldugunu kabul edip, yarattigi hasarm belirlenip tedavi
edilmesini ve bireylere dijital oyun bagimliligi konusunda yardim edilmesini saglayarak bu problemle
basa ¢ikma noktasinda énemli bir adim atmak gerekmektedir.
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Dijital oyun bagimliligi konusunda alinacak 6nemler sayesinde ¢ocuklarin bu tehlikeli durumdan
kurtarilmasi saglanabilir bunun i¢in baz1 dneriler sunulabilir:

o Bu konuda egitim ve saglik kuruluslariin rolii ¢ok biiytiktiir bu kurumlar is birligi igerisinde
hareket edip bu bagimlilik ile miicadele ederek sadece giiniimiizde degil gelecekte de olusabilecek daha
biiyiik problemlerin 6niine gegebileceklerdir.

o Kontrollii teknoloji kullanimi saglandigi taktirde dijital medyanin dijital oyunlarin yaratacagi
hasarlar1 6nlemek miimkiin olabilmektedir.

o Bu noktada ebeveynlere ¢ok 6nemli gorevler diismekle birlikte mevcut tehlikelerin farkinda
olup bilingli bir sekilde hareket edilmesi gerekmektedir.

o Teknolojinin bu kadar hizli gelistigi ve hayatimizin her alanina girdigi bu dénemde, egitim
kurumlarinda devlet destekli bilinglendirme ¢alismalar1 yapilmalidir.

o Cocuklara teknolojinin dogru kullanimi alaninda uzman kisiler tarafindan Ogretilerek
karsilarina ¢ikabilecek tehlikelere karsida gerekli bilgilendirmeler yapilmalidir (Arslan, 2020: 86-113).
o Aileler i¢in dogru bilgilendirmeler yapilmasi adina pedagoglar ve psikologlardan yardim
almmalidir.

o Cocuklarin sosyal ve psikolojik gelisiminde olumsuz etkilere sebep olacagi bilinen oyunlara
kisitlama getirilmelidir.

o Bu alanda yapilan arastirmalar artirilarak daha detayli ve daha kapsamli incelemeler yapilmali
ve mevceut tehlikeli durumlar tespit edilmelidir.
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SUBMISSION

The format for articles published in IBAD follows the recommendations of the American Psychological
Association (APA) Publication Manual (6th ed.) The APA Publication Manual is available online
at and can be found in most institutional libraries.

Ensure that your manuscript files conform to our formatting requirements: Acceptance Conditions for
Articles:

* All manuscripts should be at least 4000 words (including the abstract and all references, tables, figures,
appendices and endnotes).

* All submitted manuscripts must be prepared in strict accordance with the 6th edition of the Publication Manuel
of the American Psychological Association (APA;
see or ).

*Please click to see detailed explanation and samples for APA 6.0

*The title of the article must be written in, bold and big letters, 14 font size, times new roman font and centered.
*The name of the writer(s) should be centered and written in times new roman font and 11 font size.

*The title of the writer(s), the institutional information, and email addresses should be centered and written in
arial font and 11 font size (the information should be listed under the name of the writer(s)).

*The abstract should be written in Turkish and in English. It should be between 200-300 words, written in times
new roman font, 11 font size with a 1 line spacing, and the paragraph justified.

*The English and Turkish articles should mention the aim and method of the study. The articles which do not
mention these will not be evaluated.

*There should be a maximum of five key words listed under the abstracts.
Writing Rules

All work submitted to our journal should have the following characteristics: As the basic spelling rules, works
sent must be written in accordance with the APA (6.0) style. Examples and exceptions are listed below: Notes
and references should be separated. The notes should be numbered in the text and should be given as
“footnotes”. References should be organized according to the APA system.

Editing of Topics

MAIN TITLE all letters large, 14 points and bold, INTRODUCTION, ABSTRACT, RESULT AND
BIBLIOGRAPHY all letters are large, left-justified, 11 points, bold, Headings are capitalized, left-justified, 11
points, bold, Subheadings, initials are capitalized, italic, parallel to paragraph, 11 point, bold.

Entries must be written in a Microsoft Word program and the page metrics must be organized as follows:
Paper Size: A4 Portrait

Top Margin: 2.5 cm
Bottom Margin: 2.5 cm
Left Margin: 2.5 cm

Right Margin: 2.5 cm
Paragraph Head: 1 cm
Block Quote: Left 1 cm
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Font Style: Normal

Main Text Size: 11 point
Block Quote: 9 points
Footnote Text Size: 9 points
Inside the Table: 9 points
Paragraph Spacing: 6 nk
Line Spacing: Single (1)
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REFERENCE PRINCIPLES

In the reference part, only referred sources in the article should be included and the alphabetical order should be
followed according to the surname of the author.

In-Text Resource Display
In the works, the opinions of others should be shown as quotation or reference.

Short quotes should be shown in quotation marks. Quotes longer than 4 lines should be written as a separate
paragraph, 1 cm inside and 11 pt.
In this case, quotation marks should not be used.

In the references, surnames, date of publication, and page number information must be given in parentheses.
In the case of one and two authored publications, the surnames of both authors should be included in
parentheses.

With more than two author references, only the first author’s surname should be given and ‘and others’
statement should be used for other authors.

In publications written by legal entities, the abbreviation can be made after the first reference if the legal entity
name is too long or the abbreviated form is very known,. If it is decided to use the abbreviation, the name of the
institution should be written in the first submission and the abbreviation should be given in square brackets next
to it.

If it is referred to different publications published on the same date, the words “a, b, c, ...” should be used in
order to distinguish the publications from each other, and this usage should be included both in the bibliography
section and the references in the text.

Reference Examples
Reference to books and articles of a single author:

In text (book):

(McQuail, 1987: 55).

— Reference to more than one work of same writer in the same year:
(McQuail, 1987a: 55; 1987b: 40).

-If the writer has quoted from another author:

(Transcribed by McQuail, 1987a: 55).

In Bibliography:

McQuail, Denis, (1987). Mass Communication Theory: An Introduction, Beverly Hills, CA: Sage Pulication Inc.
Cavit, Binbasioglu, (1988a). General Teaching Methods, Ankara: Binbagioglu Publishing House.

Cavit, Binbasioglu, (1988b). “The Impact of Homework on Learning”, Education, 65, 362-369.

In the text (article):

(Varis, 1984: 32).

In Bibliography:

Varis, Tapio, (1984). & Quot; International Flow of TV Programs & quot ;, Journal of Communication, 34 (1),
pp-143-152.

Books and articles of two authors:

In text (book):
(Perelman and Olbrecht, 1971: 10).

In Bibliography:
Perelman, C. and Olbrechts-Tyteca, L., (1971). The New Rhetoric, Notre Dame: University of Notre Dame
Press.

In the text (article):
(McCombs and Shaw, 1998: 108).

In Bibliography:
McCombs, M. E. ve Shaw D. L., (1972). “The Agenda-Setting Function of Mass Media”, The Public Opinion
Copyright © Journal of Communication Science Researches
www.ibadergi.com



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2021 Volume 1 Issue 2

Quarterly, 36, (2), s.176-187.
Books and articles of more than two authors:

In text (book):
(Lazarsfeld et al., 1996: 45).

In Bibliography:
Lazarsfeld, P. F., Berolson, B. and Gaudet, H., (1944). The People Choice, London: Colombia University Press.
The articles included in the compilation publications:

In text:
(Schramm, 1994: 53).

In Bibliography: )
Schramm, Wilbur, (1992). “How Communication Works”, Unsal Oskay (ed.), Introduction to Mass
Communication Theories, Istanbul: Derya Publications, pp. 95-134.

Institutional publications:
In text:
(SPO, 1989: 145).

In Bibliography:
DPT, (1989). Sixth Five Year Development Plan, 1990-1994, Ankara.
Books without an author:

In text:

If the title of the book is short:
(Introduction to Librarianship, 1987).
If the title of the book is long:
(Virtual ..., 1995: 70).

In Bibliography:
Introduction to Librarianship, (1987). Ankara: Language and History-Geography Publications.
Interview:

In text:
(Personal communication with O. Kologlu, March 13, 2007).

In Bibliography:
Personal communication with Orhan Kologlu on 13 March 2007.
Electronic Source:

In text:
(Cubukgu, 2009).

In Bibliography:

Cubukeu, Mete, (2009). “Whose Victory Is This?”, Http://arsiv.ntvmsnbc.com/news/473346.asp. Access Date:
15.06.2010.

Electronic Source with no author:

In text:
(Ministry of Foreign Affairs, 2010).

In Bibliography:
Ministry of Foreign Affairs (2010), http://www.mfa.gov.tr/default.tr.mfa. Access Date: 16.06.2010.

All web site
www.iletgazi.edu.t is
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Personal web pages

Landis, Barbara, (1996). Carlisle Indian Industrial School

History, http://home.epix.net/~landis/histry.html, Access Date: December 20, 2001.
Articles in Newspapers or Current Journals:

In text:
(Nadi, 1950).

In Bibliography:
Nadi, Yunus, (1950). “The Secret of Power”, Cumhuriyet, July 9.
Untitled Articles in Newspapers or Current Journals

In text:
(Cumbhuriyet, 7 May 1924).

In Bibliography:

Cumbhuriyet, 7 May 1924.

If there are references to different copies of the same journals in the text:
Cumburiyet, 1950-1960, Hiirriyet, 1948-1960.

Documents

In text:
(Ministry of Commerce, Decision No. 21/48/26).

In Bibliography:
Decision of the Ministry of Commerce, Directorate General of Access, Access: T.C. Prime Ministry Archive.

YAZIM KURALLARI

Dergimize gonderilen tiim ¢aligmalarin asagida belirtilen 6zellikleri tasimasi gerekmektedir:

Temel yazim kurali olarak gonderilen ¢alismalarin APA (6.0) stiline uygun yazilmis olmasi gerekmektedir.
Ornekler ve istisnalar asagida listelenmistir:

Notlar ve referanslar ayrilmalidir. Dipnot kullanilmamali, notlar metin i¢inde kullanilmalidir. Referanslar ise,
APA sistemine gore diizenlenmelidir.

ANA BASLIK biitiin harfleri biiyiik, 14 punto ve bold,

GIRIS, OZ, ABSTRACT,SONUC VE KAYNAKCA biitiin harfleri biiyiik, sola yasli, 11 punto, bold,
Bagliklar bas harfleri biiyiik, sola yasli, 11 punto, bold,

Alt bagliklar, bas harfleri biiyiik, italik, paragrafa hizali, 11 punto, bold.

Yazilar, Microsoft Word programinda yazilmali ve sayfa dlciileri asagidaki gibi diizenlenmelidir:
Kagit Boyutu: A4 Dikey

Ust Kenar Bosluk: 2.5 cm

Alt Kenar Bosluk: 2.5 cm

Sol Kenar Bosluk: 2.5 cm
Sag Kenar Bosluk: 2.5 cm
Paragraf Basi: 1 cm

Blok Alinti: Sol 1 cm

Yaz1 Tipi: Times New Roman
Yazi Tipi Stili: Normal

Ana Metin Boyutu: 11 punto
Blok Almti: 9 punto

Tablo i¢i Bilgiler: 9 punto
Paragraf Araligi: 6 nk

Satir Araligi: Tek (1)

KAYNAK GOSTERME ILKELERI
Kaynakgada, sadece yazida gonderme yapilan kaynaklara yer verilmeli ve yazar soyadina gore alfabetik siralama
izlenmelidir.
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Metin I¢i Kaynak Gosterimi

Yapilan ¢aligmalarda, baskalarmin diisiinceleri alint1 ya da génderme seklinde verilmelidir.

Kisa alintilar tirnak isareti icinde gosterilmelidir. 4 satirdan uzun alintilar ise ayri bir paragraf olarak 1 cm
iceriden blok halinde, 11 punto ile yazilmalidir.

Bu durumda tirnak isareti kullanilmamalidir.

Gondermelerde yazar soyadi, yayin tarihi ve sayfa numarasi bilgileri parantez i¢inde aktariimalidir.

Tek ve iki yazarl yaynlarda her iki yazarin soyadina da parantez i¢inde yer verilmelidir.

Ikiden fazla yazar1 olan yayinlarda gonderme yapilirken sadece birinci yazarin soyadi verilir, diger yazarlar igin
“ve digerleri” ifadesi kullanilmalidir.

Tiizel kisiler tarafindan yazilmig yayinlarda tiizel kisi adi ¢ok uzunsa veya kisaltilmig bigimi ¢ok biliniyorsa ilk
gondermeden sonra kisaltma yoluna gidilebilir. Kisaltma kullanilmasina karar verilirse ilk géndermede kurum
admin agik hali yazilmali ve yaninda koseli parantez iginde kisaltmasi verilmelidir.

Bir yazarin ayni tarihte yayinlanmis birden fazla yayinindan yararlanilmigsa, yayinlari birbirinden ayirmak i¢in
sirasiyla “a,b,c,...” ibareleri kullanilmali ve bu kullanim gerek metin i¢cinde kaynak gdsterme sirasinda gerekse
kaynakga bdliimiinde yer almalidir.

Gonderme Ornekleri

Tek yazarli kitaplar ve makaleler:

Metin i¢indeki yollamada (kitap):

(McQuail, 1987: 55).

-Ayn1 yazarin, ayni yil birden fazla eserine yollama yapilmasi durumunda:
(McQuail, 1987a: 55; 1987b: 40).

-Alint1 yapilan yazarin bagka bir yazardan alint1 yapmis olmasi durumunda:
(Aktaran: McQuail, 1987a: 55).

Kaynakcada:

McQuail, Denis, (1987). Mass Communication Theory: An Introduction, Beverly Hills, CA: Sage Pulication Inc.
Cavit, Binbasioglu, (1988a). Genel Ogretim Yontemleri, Ankara: Binbasioglu Yaymevi.

Cavit, Binbasioglu, (1988b). “Odevlerin Ogrenmeye Etkisi”, Egitim, 65, 362-369.

Metin i¢indeki yollamada (makale):

(Varis,1984: 32).

Kaynakgcada:
Varis, Tapio, (1984). “International Flow of TV Programmes”, Journal of Communication, 34(1), s.143-152.

iki yazarh kitaplar ve makaleler:
Metin i¢indeki yollamada (kitap):
(Perelman ve Olbrechts, 1971: 10).

Kaynakcada:

Perelman, C. ve Olbrechts-Tyteca, L., (1971). The New Rhetoric, Notre Dame: University of Notre Dame Press.
Metin i¢indeki yollamada (makale):

(McCombs ve Shaw, 1998: 108).

Kaynakcada:

McCombs, M. E. ve Shaw D. L., (1972). “The Agenda-Setting Function of Mass Media”, The Public Opinion
Quarterly, 36, (2), s.176-187.

Ikiden gok yazarli kitaplar ve makaleler:

Metin i¢indeki yollamada (kitap):
(Lazarsfeld vd., 1996: 45).

Kaynakcada:
Lazarsfeld, P. F., Berolson, B. ve Gaudet, H., (1944). The People Choice, London: Colombia University Press.
Derleme yayinlar i¢inde yer alan makaleler:

Metin i¢indeki yollamada:
(Schramm, 1994: 53).

Kaynakg¢ada:
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Schramm, Wilbur, (1992). “Haberlesme Nasil Isler”, Unsal Oskay (der.), Kitle Haberlesme Teorilerine Giris,
Istanbul: Derya Yayinlari, s.95-134.
Kurum yayinlart:

Metin i¢indeki yollamada:
(DPT, 1989: 145).

Kaynakgada:

DPT, (1989). Altinc1 Bes Yillik Kalkinma Plani, 1990-1994, Ankara.
Yazar1 Olmayan Kitap:

Metin i¢indeki yollamada:

Kitap Adi Kisaysa:

(Kiitiiphanecilige Giris, 1987).

Kitap Adi Uzunsa:

(Sanal..., 1995: 70).

Kaynakg¢ada:
Kiitiiphanecilige Giris, (1987). Ankara: Dil ve Tarih-Cografya Fakiiltesi Yayinlari.
Goriisme:

Metin i¢indeki yollamada:
(O. Kologlu ile kisisel iletisim, 13 Mart 2007).

Kaynakgcada:
Orhan Kologlu ile 13 Mart 2007 tarihinde gerceklestirilen kisisel iletisim.

Elektronik Kaynak
Metin i¢indeki yollamada:
(Cubukgu, 2009).

Kaynakcada:
Cubukgu, Mete, (2009). “Bu Kimin Zaferi?”, . Erigim
Tarihi:15.06.2010.

Yazar1 Olmayan Elektronik Kaynak
Metin i¢indeki yollamada:
(Disisleri Bakanligi, 2010).

Kaynakcada:
Disisleri Bakanligi (2010), . Erigim Tarihi:16.06.2010.
Tiim web site

Kisisel web sayfalari
Landis, Barbara, (1996). Carlisle Indian Industrial School
History, Tarihi: 20 Ekim 2001.

Gazete ya da Aktiiel Dergilerde Yer Alan Yazilar
Metin i¢indeki yollamada:
(Nadi, 1950).

Kaynakcada:
Nadi, Yunus, (1950). “Kuvvetin Sirr1”, Cumhuriyet, 9 Temmuz.
Gazete ya da Aktiiel Dergilerde Yer Alan Isimsiz Yazilar

Metin i¢indeki yollamada:
(Cumbhuriyet, 7 Mayis 1924).

Kaynakcada:
Cumbhuriyet, 7 Mayis 1924.
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Metin igerisinde ayni gazetelerin farkli kopyalarina atif yapilmigsa:
Cumhuriyet, 1950-1960, Hiirriyet, 1948-1960.

Belgeler
Metin i¢indeki yollamada:
(Ticaret Bakanlig1, Karar Sayisi, 21/48/26).

Kaynakg¢ada:
Ticaret Bakanligi, Muamelat Umum Miidiirliigii Kararlari, Erisim: T.C. Bagbakanlik Arsivi.
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