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TLETiSIM CALISMALARI DERGISI (ICD)
(ISSN: 2149-486X) - (E-ISSN: 2717-8617)

Odak ve Kapsam

Iletisim Calismalar1 Dergisi, bilimin rehberliginde diinyaya acilmak, icinde
bulundugu topluma ulasabilmek, onlarin degisen ve gelisen taleplerine onciiliik
etmek igin aragtirmacilarin 6ziin bilimsel makalelerini uluslararasi yayincilik
ilkeleri dogrultusunda yayimlamak amacini giider. iletisim Calismalar1 Dergisi,
Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nin yaym orgamidir. Cesitli
konularda 6zgiin Tiirkce ve Ingilizce bilimsel makalelerin yayimlandig bir siireli
yayindir. fletisim Calismalar1 Dergisi hakemli bir dergidir ve 2015 yilindan beri
yayimlanmaktadir. iletisim Calismalar1 Dergisinde (ICD); gazetecilik, halkla
iligkiler, pazarlama iletisimi, reklam ¢aligmalari, radyo televizyon programciligi,
radyo televizyon haberciligi, film ¢alismalari, gorsel iletisim tasarimi, uygulamali
iletisim, yeni (dijital) medya, siyasal iletisim, kiiltlirlerarasi iletisim, iletisim ve
kiiltiir ve bunun gibi iletisim bilimlerdeki ilgili alanlardaki bilimsel galismalar
kapsaminda eserler yayinlanmaktadir.

Indeks ve Ozet Bilgisi
Dergipark
Asos

Yayinci
Istanbul Aydin Universitesi, Tiirkiye

Degerlendirme Siireci

fletisim Caligmalar1 Dergisine gonderilen makaleler, iki hakem tarafindan
degerlendirilir. Hakemlerden birinin olumsuz, digerinin olumlu goriis bildirmesi
durumunda Yaym Kurulu hakem raporlarini inceleyerek makalenin islem
siirecini li¢iincii bir hakeme génderme yoniinde ya da yazarina iade etme seklinde
belirler. Makalenin yayimlanabilmesi i¢in en az iki hakemin olumlu goriis
bildirmesi gerekir. Makaleler Turnitin ve/veya iThenticate intihal yazilimlar
ile kontrol edilmektedir. Hakemlerin raporlar1 tamamlandiktan sonra yazilar,
Yayin Kurulu’nun onaylamasi durumunda yayima hazir hale gelir ve kabul sirasi
dikkate alinarak uygun goriilen sayida yayimlanir.

Yayin Sikhigi

fletisim Calismalar1 Dergisi Ocak, Mayis ve Eyliil olmak iizere yilda 3 kez
yayimlanir. Yazarlar istedigi zaman makalesini gonderebilir. Degerlendirme
siireci tamamlanan makaleler gelis tarihi dikkate alinarak yayimlanir.



Acik Erisim Politikasi

Acik erisimin bilginin evrensel kullanimini artirarak, insanlik i¢in yararh
sonuglar doguracag diisiincesinden hareketle, Iletisim Calismalar1 Dergisi A¢ik
Erisim politikasin1 benimsemistir. Dergi, yazarlardan devraldigi ve yayimladigi
igerikle ilgili telif haklarindan, bilimsel icerige evrensel A¢ik Erisimin (Open
Access) desteklenmesi ve gelistirilmesine katkida bulunmak amaciyla, bilinen
standartlarda kaynak olarak gosterilmesi kosuluyla, ticari kullanim amaci ve
icerik degisikligi disinda kalan tiim kullanim (baglanti verme, kopyalama, bask1
alma, herhangi bir fiziksel ortamda ¢ogaltma ve dagitma vb.) haklarin1 bedelsiz
kullanima sunmaktadir. Icerigin ticari amagcl kullanimi i¢in yaymevinden yazili
izin alinmasi gereklidir.

Yaym Ucreti
Dergi i¢in her hangi bir {icret talep edilmemektedir. Ayrica kabul edilen biitiin
makaleler iicretsiz yayimlanmaktadir.

Aragtirma ve Yayin Etigi Ilkeleri

ICD’ye gonderilen bilimsel yazilarda, Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel
Aragtirma ve Yayin Etigi ile iligkili yonergeler, ICMJE (International Committee
of Medical Journal Editors) oOnerileri ve COPE (Committee on Publication
Ethics)’un Editor ve Yazarlar i¢in Uluslararast Standartlar1 dikkate alinmalidir.
Intihal, verilerde sahtecilik ya da yaniltmacilik, yaymn tekrari, bolerek yayinlama
ve aragtirmaya katkisi olmayan kisilerin yazarlar arasinda yer almasi etik kurallar
dahilinde kabul edilemez uygulamalardir. Bu ve benzeri uygulamalarla iliskili
herhangi etik bir usulsiizlilk durumunda gerekli yasal islemler yapilacaktir.

a) Intihal: Baskalarinin 6zgiin fikirlerini, metotlarini, verilerini veya eserlerini
bilimsel kurallara uygun bi¢cimde atif yapmadan kismen veya tamamen kendi
eseri gibi gdstermek, intihal kapsaminda ele alinmaktadir. Intihalden kaginmak
icin yazarlar bilimsel kurallara uygun bir sekilde atif yapmali ve arastirmalari
icerisinde yer alan tiim bilimsel yazilara ait kaynak gosterimine dikkat etmelidirler.

b) Veride Sahtecilik: Bilimsel arastirmalarda gergekte var olmayan ya da
degisiklige ugratilmis verileri kullanmak, veride sahtecilik kapsaminda ele
alimmaktadir. Yazarlar verilerini etik kurallar dahilinde toplayarak, siireg
icerisinde gegerlik ve giivenirligi etkileyecek bir degisiklige maruz birakmadan
analiz etmelidirler.

c) Carpitma: Arastirmadan elde edilen kayitlar1 ya da verileri degistirmek,
arastirmada kullanilmayan cihaz veya materyalleri kullanilmis gibi gostermek,
destek alinan kisi ve kuruluglarin ¢ikarlar1 dogrultusunda arastirma sonuglarini
degistirmek ya da sekillendirmek, c¢arpitma kapsaminda ele alinmaktadir.
Yazarlar arastirma siireci ile iliskili verdikleri bilgilerde diiriist, objektif ve seffaf
olmalidirlar. Etik kurallar1 ihlal etmekten kaginmalidirlar.

d) Yayin Tekrari: Ayni yayini, yapilmis olan dnceki yayinlara atif yapmaksizin



ayrt yayinlar olarak sunmak, yayin tekrari kapsaminda ele alinmaktadir.
Degerlendirilmek iizere gonderilen yayinlarin daha once baska bir yerde
yayimlanmast ya da degerlendirme siirecinde olmasi ile iligkili sorumluluk
tamamen yazarlara aittir. Yazarlar tekrardan kaginmali, 6zgiin ve orijinal
aragtirmalarini gondermeye 6zen gostermelidirler.

e) Bolerek Yayinlama: Bir arastirmanin sonuglarini, arastirmanin biitiinliglini
bozacak sekilde ve uygun olmayan bigimde pargalara ayirip birden fazla sayida
yayimlayarak bu yaymlart ayr1 yayimnlar olarak sunmak, bolerek yayinlama
kapsaminda ele alimmaktadir. Yazarlar arastirma bitiinligiini géz Oniinde
bulundurmali ve sonuglar etkileyecek bolmelerden kaginmalidirlar.

f) Yazarlik: Aragtirmaya katkisi olmayan kisileri yazarlar arasina déahil etmek
ya da katkis1 olan kisileri dahil etmemek, haksiz yazarlik kapsaminda ele
almmaktadir. Arastirmanin planlanmasi, tasarimi, verilerin toplanmasi, analiz
edilmesi, degerlendirilmesi, aragtirmanin yayina hazirlanmasi ve son halinin
ortaya koyulmasi asamalarma tiim yazarlar yeterli diizeyde katki saglamis
olmalidirlar.

Intihal Politikasi

Gonderilen tiim makaleler kontrol taramasindan gegmek zorundadir ve iThenticate
ve/veya Turnitin (Advanced Plagiarism Dectection Software) araciligiyla kontrol
edilmektedir.

Makalelerinizi taslak makaleye gore diizenleyip benzerlik raporuyla birlikte
gondermeniz gerekmektedir. Benzerlik rapor oram1 %15’in iizerinde olan

makaleler kabul edilmeyecektir.

Telif Hakki

Telif hakki; bilimsel olarak hazirlanmis makalelerin ayrintili bir sekilde
korunmasini amagclar. Yazarin haklarimi korumak ve yeniden basma ya da
yayinlanan arastirmanin diger kullanim izinlerini diizenlemek i¢in ICD, yazarlarin
makalelerini yayinlanmaya hazir oldugunda tiim haklarini imzalamalari
gereken bir telif hakki formuna sahiptir. ICD, yazarlarin telif hakkini kisitlama
olmaksizin kullanmalarina izin verir ve yaymlama haklarm kisitlama olmadan
saklar. Gonderilen kagitlarin patent veya patent bagvurusu ile korunmayan higbir
0zel materyal igermedigi varsayilmistir. Teknik igerige ve tescilli materyalin
korunmasina iliskin sorumluluk yalnizca yazara ve kurumlara aittir ve i{CD veya
Yayin Kurulunun sorumlulugunda degildir. Baglica yazar, makalenin diger tim
yazarlar tarafindan goriilmesini saglamaktan sorumludur. Gonderilmeden 6nce
makalede telif hakkiyla korunan materyallerin kullanimi i¢in gerekli tiim telif
hakki izinlerini almak yazari sorumlulugundadir.

Yazar Haklar
Yetki olarak haklarinizi belirlemek i¢in gonderdiginiz veya yayinladiginiz
derginin politikasini kontrol etmeniz 6nemlidir. ICD’nin standart politikalari

asagidaki yeniden kullanim haklarma izin verir:



ICD; makalelerin yazarlar tarafindan telif hakki kisitlamas1 olmaksizin kullan-
masina izin verir. Yaymlanan makaleyi, kendi egitim ihtiyaglariniz ig¢in veya
arastirma kaynaginiza, bu arzin ticari amaglarla kullanilmamasi kosuluyla birey-
sel olarak saglamak igin kullanabilirsiniz. Yayinlanan makaleyi ICD’nin izni ol-
madan bir web sitesinde yayinlayamazsiniz.

ICD’nin Ana Konulan
Medya Calismalar1
Gazetecilik

Halkla fliskiler

Pazarlama letisimi

Reklam Calismalari

Dijital Kiiltiir

Iletisim Calismalar1

Radyo Televizyon Programciligi
Radyo Televizyon Haberciligi
Film Calismalar1

Saglik iletisimi

Gorsel Iletisim Tasarimi
Uygulamali [letigim

Yeni (Dijital) Medya
Televizyon ve Sinema

Siyasal Iletisim
Kiiltiirlerarasi Iletisim
Iletisim ve Kiiltiir

Yayn Dili
Tiirkce ve Ingilizce

Makale Gonderimi
Makale gonderimi dergipark iizerinden https://dergipark.org.tr/tr/pub/icd adresine

gonderilmelidir.

1letisim )

Istanbul Aydin Universitesi
Istanbul — Turkey

e-mail: icd@aydin.edu.tr
Tel: +90212 4441428 —



THE JOURNAL OF COMMUNICATION STUDIES (iCD)
(ISSN: 2149-486X)(E-ISSN: 2717-8617)

Focus and Scope

The aim of the Journal of Communication Studies is to create a source for academics
and scientists who are doing research in the media, and communication studies
that feature formally well-written quality works. And also create a source that
will contribute and help developing the fields of study. Accordingly, the Journal
of Communication Studies’ intentions are on publishing articles and scientific
Works, guided by a scientific quality sensibility. In this context, the Journal of
Communication Studies is qualified as a national peer-reviewed journal published
in April and in October twice a year. The Journal of Communication Studies
is a publication organ of Istanbul Aydin University Faculty of Communication.
The Journal of Communication Studies is a peer-reviewed journal that publishes
articles both in Turkish and English since 2015. Articles in fields such as media,
studies, journalism, public relations, marketing communication, advertisement
studies, digital culture, communication studies, radio and television studies,
broadcast, film studies, health communications, visual communication, applied
studies, new media, television and cinema, political communication, intercultural
communication, communication and culture are published in The Journal of
Communication Studies.

Index
Dergipark, Asos

Publisher
Istanbul Aydin University, TURKEY

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and
content before sending it on to referees. They may also consider the views of the
advisory board. After the deliberation of the editorial board, submitted material
is sent to two referees. In order for any material to be published, at least two of
the referees must approve it. The revision and improvement demanded by the
referees must be implemented in order for an article to be published. Authors
are informed within three months about the decision regarding the publication of
their material. All the papers are controlled academically with the TURNITIN or/
and IThenticate program.

Publishing Period
The Journal of Communication Studies is published three times a year in January,
May and September. Authors can send their articles at any time. The articles



whose evaluation process is completed are published taking into consideration
the arrival date.

Open Access Policy

The Journal of Communication Studies adopted a policy of providing open
access. This is an open access journal which means that all content is freely
available without charge to the user or his/her institution. Users are allowed
to read, download, copy, distribute, print,search, or link to the full texts of the
articles in this journal without asking prior permission from the publisher or the
author. This is in accordance with the BOAI definition of open access.

Publication Charge
No publication charge or article processing charge is required. All accepted
manuscripts will be published free of cost.

Principles of Research and Publication Ethics

In scientific papers sent to the Journal of Communication Studies, the guidelines
related to the Scientific Research and Publication Ethics of Higher Education
Institutions, the recommendations of the International Committee of Medical
Journal Editors and the International Standards for the Authors and Authors of
the Committee should be taken into attention. Plagiarism, forgery in the data,
misleading, repetition of publications, divisional publication and individuals who
do not contribute to the research among the authors, are unacceptable practices
within the ethical rules. Legal actions will be taken in case of any ethical
irregularity related to this and similar practices.

a) Plagiarism: Placing the original ideas, methods, data, or works of others, partly
or completely, without making reference to the scientific rules, is dealt with in
the context of plagiarism. In order to avoid plagiarism, the authors should refer
to the scientific rules in the appropriate manner and should pay attention to the
references of all scientific papers in their research.

b) Forgery of Data: The use of data that does not exist or is modified in scientific
research is data in the scope of forgery. Authors should analyze their data in
accordance with ethical rules and without exposing them to a change in validity
and reliability during the process.

c) Detortion: Changing the records or data obtained from the study, showing the
devices or materials that are not used in the research as used, changing or shaping
the research results according to the interests of the people and organizations,
supported are considered within the scope of distortion. The authors should be
honest, objective and transparent in the information they provide in relation to the
research process. They should avoid violating the rules of ethics.



d) Repetition: Presenting the same publication as separate publications without
referring to the previous publications are considered within the scope of repetition
of publications. The responsibility of the publications submitted for evaluation
belongs to the authors. The authors should refrain from repeating their research
and they should pay attention to submit their original research.

e) Divisional Publication: The results of a research are discussed in the scope
of dissemination and disseminating the results of the research in a way that
disrupts the integrity of the research and disseminating it in more than one way,
and publishing these publications as separate publications. The authors should
consider the integrity of the research and avoid the divisions that will affect the
results.

f) Authorship: Neither the inclusion of people who do not contribute to the
research nor not to include people who have contributed is accepted within the
scope of unfair writing. All authors should have contributed sufficiently to the
planning, design, data collection, analysis, evaluation, preparation of the research
and finalization of the research.

Plagiarism Policy
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1990'arin ortalarindan beri internet, diinya ¢apinda insanlarin bir yasam gergegi
haline gelmistir. Bu durum beraberinde siber diinyadaki kullanicilar i¢in yeni
risklerin olusmasina neden olmustur. Internetin hizli yayilimi sug unsurlarini
yeniden sekillendirmis ve onlari elektronik ortama tasiyarak yeni boyut
kazandirmistir. Bu baglamda ¢aligmanin amaci, siber su¢ kavramini agiklamak,
sosyal medyadaki suclarm tanmimlarini yapmak ve siber diinyadaki -etik
durumlarint incelemektir. Aymi zamanda c¢alismanin amacinin daha iyi
anlagilmasi i¢in dijital suglar siniflandirilarak belirli gruplara bolinmiistiir.

Caligmamizin problemi, sosyal medyanin iginde bulundugu siber diinyadaki
endiseye neden olan dijital suglara ve bu suglarda ihlal edilen etik konusuna
odaklanmistir. Ayni zamanda sosyal medyanin ¢evrim igi suglar1 yeniden nasil
sekillendirdigi de arastirma problemi kapsamina girmektedir. Calismada dijital
toplum, denetim, gdzetim ve dijital kiiltiir gibi bagliklara da yer verilerek siber
diinyadaki suglar1 Onlemek i¢in kullanilan kontrol mekanizmalarina da
deginilmistir.

Caligmada genis veri hazinesine sahip dijital diinyada sosyal medya
kullanicilarinin sayisinin giin gectikee arttigi bu durumda siber etik kurallarinin
yetersiz kaldig1r ve siber suglara dair yeni hukuki diizenlemelerin yapilmasi
sonucuna vartlmaistir.

Anahtar Kelimeler: Siber Suglar, Sosyal Medya, Siber Etik.
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CYBERCRIME, SOCIAL MEDIA AND CYBER ETHICS

ABSTRACT

Since the mid-1990s, the internet has become a reality of life for people around
the world. This situation has created new risks for users in the cyber world. The
rapid spread of the Internet has reshaped the criminal elements and brought them
to a new dimension by moving them to the electronic environment. In this
context, the aim of the study is to explain the concept of cybercrime, to define
the crimes in social media and to examine their ethical situation in the cyber
world. At the same time, digital crimes are classified and divided into specific
groups in order to better understand the purpose of the study.

The problem of our study is focused on digital crimes that cause anxiety in the
cyber world of social media and the ethics violated in these crimes. It is also
within the scope of the research problem how social media reshapes online
crimes. In the study, the control mechanisms used to prevent crimes in the cyber
world are also mentioned, including titles such as digital society, control,
surveillance and digital culture.

In the study, it was concluded that the number of social media users in the digital
world, which has a large data treasure, is increasing day by day, and that the rules
of cyber ethics are insufficient and new legal regulations regarding cybercrimes
are made.

Keywords: Cybercrime, Social Media, Cyber Ethics.

GIRIS

Insanin bulundugu tiim alanlarinda bilgi ve iletisim teknolojisi sistemlerinin
kullanimi bilinmekte ve yaygim olarak kabul gérmektedir. Ote yandan, bilgi
sistemleri daha gesitli insan faaliyetlerini miimkiin kilmaktadir. Ornegin, giinliik
faaliyetlerin hizin1 artirmakta, insanlarin yeni ve genellikle daha faydali iliskiler
gelistirmesine ve siirdiirmesine olanak tanimakta, kuruluslarin yapisim
etkilemekte, satin alinan iriinlerin tiiriinii degistirmekte ve isin dogasi
etkilemektedir. Bu anlamda enformasyon ve bilgi, hayati ekonomik kaynaklar
haline gelmektedir. Bu durumun sonucu olarak da yeni firsatlarla birlikte, bilgi
sistemlerinden siirekli yararlanma ihtiyaci yeni tehditleri de beraberinde
getirmektedir. Zwass’a (URL-1) gore, yogun endiistri inovasyonu ve akademik
aragtirmalar, tehditleri kontrol altina almayi hedeflerken siirekli olarak yeni
firsatlar gelistirmektedir. Bu baglamda siklikla rastlanan sorunlardan biri siber
saldirilardir. Siber saldirilar genellikle "bilgisayar korsanlarnin bir bilgisayar
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agina veya sistemine zarar verme veya yok etme girisimi" olarak tanimlanir
(Oxford Dictionary, 2018).

Dijitallesen toplumsal boyutla beraber geleneksel suglar da dijital ortama
taginarak siber sug basligi altinda degerlendirilmektedir. Siber suglar, bilgisayar
korsanligi, viriis ve diger istismar tiirlerinde stirekli artisla birlikte artik biiyiik bir
uluslararast sorun olarak kabul edilmektedir. Siber suglarla ilgili terminoloji
kabul edilse de gercekte ne anlama geldigi yeterince anlasilmadigi igin etik
sorunlar1 da beraberinde getirmektedir. Ag baglantili bilgisayar sistemleri daha
genis cografyalara yayildikca, diinyadaki sug ve taciz olaylari da artmaktadir.

Bilisimin ortaya ¢iktig1 ilk donemlerde, geleneksel suglardan olan dolandiricilik
ve hirsizlik siber goriiniim kazanmisti. Kurt’un da (2005: 157) belirttigi iizere,
toplum tarafindan duyulan ilk siber su¢, 18 Ekim 1966 tarihinde Minneapolis
Tribune dergisinde yayinlanan “Bilgisayar uzmani, banka hesabinda tahrifat
yapmakla suglaniyor” baglikli makale ile insanlara duyurulmustur.

Kriminolojik agidan siber sucglarin failleri geleneksel suglulara nazaran ya
bulunamamaktadir ya da bulunma olasiliklart ¢ok diigiiktiir. Yakalanma
risklerinin az oldugunu bilen siber suglular caydirici cezalardan da
¢cekinmemekteler. Bu baglamda siber suglularin genel 6zelliklerinden bahseden
Yilmaz ve Giilliipinar’a (2020) gore;

Hackerlarin yas ortalamasmin 14 - 21 yas arasinda oldugu ve genel itibariyle
bilisim sucu faillerinin yas ortalamalarinin diisiik oldugu bilindiginden, yine
yaglilara gore caydiriciliktan etkilenmeleri orami diisliktiir. Ayrica, faillerin
biiyiik cogunlugunun erkek olmasindan dolay1 da kadinlara gére caydirmaya
yonelik faktorlerden etkilenmeleri disiiktiir. Sosyoekonomik durumlar1 genelde
geleneksel suclardaki gibi diisiik degildir. Bu 6zellikleriyle caydirilma oranlari
yiiksektirler. Genel itibariyle bilisim sugu failleri 6zellikleri caydirici etkinin gok
fazla etkili olmadig bir profil ¢cizmektedir.

Teknolojik gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan sosyal medya kavrami hizla
toplumun tiim kesimlerine yayilmakta ve bu durum tiiketim kiiltlirlinde énem
kazanmaktadir. Tek tarafli diislinceyi dayatan sosyal medyanin tiiketim kiiltiiriine
hizmet etme islevselligi, gdzetim kavramina dayali panoptikon yaklagimiyla
tizerinde bir gii¢ olarak goriiliirken, teknolojinin gelismesiyle birlikte insan
davraniglarimi kontrol altinda tutmus ve toplumsal kontrole karsi olmayan
bireylerin olusmasin hedeflemistir. Bu anlamda dijital gozetim ile bireylerin
kisisel bilgileri kayit altina alinmakta ve bireyler bu bilgilerin goniillii dagiticisi
olmaktadir. Boylece, dijital gozetimle beraber dijitallesen toplumda islenen
suclar da dijitallesmekte ve sosyal medya bu suglarin 6nemli zemini olarak
goriilmektedir (Ismayilzada, Topgu, 2019: 188).
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SIBER SUC

Su¢ ve sugluluk kavramlar1 tarih boyunca bireyle iliskilendirmistir. Farkli
iilkeler, kiltiirlerine ve kapsamlarina bagli olarak sugla miicadele etmek igin
farkli stratejiler benimsemigtir. Su¢ orani yiiksek olan ilkeler gelisimleri
baglaminda zorlanmaktadirlar. Cilinkii bu durum negatif sosyal ve ekonomik
sonu¢ dogurmaktadir. Su¢ kavramina Freud baglaminda bakarsak, saldirgan veya
yikict insan eylemlerinin hem 'dogal' (id) hem de 'kiiltiirel' (ben ve iist ben)
gerekeeleri veya nedenleri vardir.

1990'larin ortalarindan bu yana internet, diinya ¢apinda, 6zellikle de sanayilesmis
Bat1 diinyasinda yasayanlar i¢in yasamin vazgeg¢ilmez parcasi haline gelmistir.
Webster’in (2003) de belirttigi gibi, internet, ayni zamanda “kiiglilen”
diinyamizda yasamla baglantili yeni firsatlar ve zorluklar yaratan kiiresellesme
siirecinin bir pargasi olarak da goriilmektedir. Bu durum, kontrolii zor olan siber
diinyada tehlikeleri de beraberinde getirmektedir. Internetin sug¢ ortami
baglaminda diigiiniilmesinde kitle iletisim araglarinin 6nemli pay1 vardir (Yar,
2006: 4). Siber su¢lardan bahsederken yerel su¢ durumlari ile beraber bazen diger
iilkeleri de ilgilendiren siir Stesi suclara da rastlanmaktadir. Ornegin, insan
ticareti, kacakeilik, terdrizm gibi evrensel sorunlar gatist altinda arastirilan sug
tirleri gosterilebilir.

Siber su¢ kavramu ile ilgili simirlart ¢izilmis net bir tanim olmasa da bir¢ok
aragtirmaci tarafindan genel olarak birbirine yakin tanimlamalar yapilmstir.
Ornegin, Thomas ve Loader (2000: 3), siber sugu, “yasa dis1 veya belirli
taraflarca yasa dis1 kabul edilen ve kiiresel elektronik aglar araciligiyla
yiiriitiilebilen bilgisayar aracili faaliyetler” olarak kavramsallastirir. Thomas ve
Loader’in tanimi ayn1 zamanda su¢ (kanunen agikca yasaklanmis ve dolayisiyla
yasa dis1 eylemler) ve sapkinlik (gayri resmi sosyal normlart ve kurallari ihlal
eden, dolayisiyla istenmeyen veya sakincali kabul edilen eylemler) arasindaki
ayrima da dikkat ¢cekmektedir.

Siber suclarla ilgili karsilagilan sorunlarin basinda faillerin bulunmasindaki
zorluklar gelmektedir. Internet ortami sosyal kimligi manipiile ederek siber
etkilesimleri arttirmakta ve bireylere kendilerini yeniden kesfetme imkéam
saglayarak onlar ‘gercek diinyadaki’ kimliklerinden uzak olan yeni sanal kisilere
doniistiirmektedir (Poster, 1990). Bu durum kriminolojik a¢idan, su¢lunun
bulunmasini da zorlastirmaktadir.

SIBER SUC KATEGORILERI

En temel diizeyde, dijital (siber) suclar basit¢e bilgisayar kullanimim igeren sug
tiirleri olarak yorumlanabilir. Parker (1998) ve Furnell (2002), bilgisayar ve siber
su¢ kavramlarini birbirinden ayirmakta ve asagidaki tanimlar1 sunmaktadir:
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1. ‘Bilgisayar destekli suglar’ (internet’ten 6nce gelen, ancak siber alanda
yeni bir hayat siiren suglar, 6r. dolandiricilik, hirsizlik, kara para aklama, cinsel
taciz, nefret sdylemi, pornografi), failin bilgisayar teknolojisi hakkinda &zel
bilgileri kullandig1 bir suctur.

2. ‘Bilgisayar odakli suglar’ veya ‘siber suglar’ (internetin kurulmasiyla
birlikte ortaya ¢ikan ve ondan ayri var olamayan suglar, drnegin, bilgisayar
korsanligi, viral saldirilar, web sitesi tahrifati), failin 6zel siber alan bilgisini
kullandig1 sugtur.

Bu siniflandirmaya gore, siber suclarin alt boliimlere ayrilmasindaki onemi,
teknolojinin, yani internetin su¢ baglaminda olasi (internetsiz de bagka yollarla
yapilabilir) veya gerekli (Internet olmadan bdyle bir su¢ olamaz) bir rol oynayip
oynamadigma baghdir. Bu anlamda Wall (2001: 3-4), siber suglart dort
kategoriye ayirmaktadir:

1. Siber izinsiz giris - diger insanlarin sinirlarini asmak (6zel alana girmek) veya
hasara neden olmak. Ornegin, bilgisayar korsanlig, viriisler.

2. Siber aldatma ve hirsizlik (para, mal). Ornegin, kredi kart: dolandiriciligs, fikri
miilkiyet ihlalleri.

3. ‘Cinsel agidan ifade edici materyalin’ ¢evrim igi ticaretine atifta bulunan ve
cinsel sapkin ve fetis alt kiltiirleri, seks is¢iligi, seks kacake¢iligi ve seks
turizminin yan sira ¢ocuklara yonelik cinsel istismar materyallerini i¢eren siber
porno ve miistehcenlik;

4. Bireylerin baskalarina zarar verebilecegi ¢esitli yollara atifta bulunan siber
siddet: Bu tiir zararlar arasinda siber taciz, siber zorbalik ve olasi teror
eylemlerini destekleyen iletisimler (6rnegin, ‘bomba konugmasi’ veya patlayici
ve diger silahlarin yapimi i¢in talimatlarin dolagimi dahil) yer alir.

Bu yasal kategorilerden ilk ikisi ‘miilke karsi suclart’, {igiinciisii 'ahlaka karsi
suclart' ve dordiinciisii 'kigiye karsi islenen suglari' kapsamaktadir. Ayni zamanda
ilk kategori ‘bilgisayar odakli’ eylemleri (yani makineye yonelik) temsil ederken,
son ii¢ kategori ‘bilgisayar destekli’ eylemler olarak tanimlanir (Smith,
Grabosky, Urbas, 2004).

Siber su¢ kavramu ile ilgili bir diger tanimlamay1 Holt ve Bossler (2014) yaparken
Ozellikle marjinallestirilmis ve azinlik topluluklara yonelik siddet bigcimleriyle
ilgilenen siber sug tiirlerinin eksikliginden s6z etmektedirler.

Dijital sucglarin alt tiirlerini Furnell (2002) asagidaki tabloda daha detayli
tanimlanmustir.
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Tablo 1. Dijital Sug Tiirleri

Suc

Tanim

Dolandiricilik

Ozel kazang veya fayda icin girisi
yetkisiz  bir gekilde degistirmek;
bilgisayar ¢iktilarint yok etmek /
bastirmak /  kotiiye  kullanmak;
bilgisayarli verilerin degistirilmesi;
programlarin degistirilmesi veya kotiiye
kullanilmasi

Hirsizlik

Veri ve yazilim hirsizligi. E-hirsizlig
onlemek i¢in, ¢ogu bilyik banka
miisterilerinin gevrim ici
yapabileceklerini sinirlamaktadir.

Lisanssiz yazilim kullanimi

Yasa  dist
kullanmak

yazilim  kopyalarimi

Siber Terorizm

Teror eylemlerinin sanal ortamlarda
tesviki

Ozel is Ozel kazang veya menfaat icin
kurulusun bilgi islem olanaklarinin
izinsiz kullanimi

Kisisel verilerin koétiiye | Bilgisayar kayitlarinda resmi olmayan

kullanilmasi ‘gezinme’ ve veri koruma mevzuatinin
ihlalleri

Hacklemek Genellikle iletisim olanaklarini
kullanarak bir bilgisayar sistemine
kasitli olarak yetkisiz erigim elde etmek.

Sabotaj Isleme dongiisine veya ekipmana

kasitli zarar vererek bilgisayar siirecine
miidahale etmek

Pornografik materyal tanitmak

Internetten  indirerek
materyallerin tanitilmasi

pornografik

Casusluk

Failler diger sahislara (suglular) satmak
amaciyla gizli bilgileri elde etmek i¢in
gevrim i¢i sistemlere veya kigisel
bilgisayarlara saldirir.
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Viriis Bir bilgisayar siirecini bozmak amaciyla
bir program dagitma

Cevrim i¢i hizmet reddi Cevrim i¢i hizmet reddi, ¢evrim igi
bilgisayar sistemlerine zarar vermek
veya bunlart kapatmak igin e-posta
engellemelerinin, bilgisayar virlislerinin
veya diger tekniklerin kullanilmasidir.

Kaynak: Furnell (2002)
DIiJITAL TOPLUM VE DIiJITAL GOZETIM

Teknolojiyi toplumda ayri bir alanda konumlandirmak yerine, ‘dijital toplum’,
bu tiir teknolojileri daha biiyiik sosyal varligin (su¢ eylemi, magduriyet ve adalet)
yerlesik bir pargasi olarak tantyan ve dijital teknolojileri giinlik yasam pratigi
olarak kabul eden bir kavramdir (Lupton, 2014). Chayko (2018) ise ‘siiper
baglantili’ (superconnected) kavrami ile dnceki donemlerden farkli olarak yeni
'tekno-sosyal yasam' bicimleriyle karakterize edilen dijital topluma yonelik bir
tanimla yapmustir. Siiper baglantili (superconnected) kavrami, demokrasilerin
isleyisini tehdit eden ‘sahte haberler’ ve ¢evrim igi ‘Gnemli siyasilere ait 6zel
odalardan’, dijital olarak aracilik edilen kumar ve tiikketim bi¢imlerine niifuz eden
yeni bagimlilik bi¢cimlerine kadar, dijital toplumu olusturan konulara kapsamli
bir genel bakig sunar. Chayko (2018), bu kavramin kapsama alaninin kamu
yetkililerinin igini kolaylastirdigini sdylerken, diger taraftan siirekli yenilenen
dijital uygulamalarla da bu kavramin kuvvetlendigini ve denetiminin zorlastigini
iddia etmektedir.

Demokratik ilkelerde devlet kurumlar1 vatandaglarla dijital teknolojiler
araciligiyla daha once ulagilamayan yollarla iletisim kurmaktadir. Goldsmith’e
(2015) gore sosyal medyanin polis ve mahkemeler tarafindan kullanilmasi adalet
sistemine erigimi ve katilimi tesvik etse de, mahkeme sistemi geleneksel adalet
stirecini olumsuz etkilemektir. Dijital toplum ayni1 zamanda sugla ilgili ‘gayri
resmi’ adalet uygulamalarini ve toplumsal tepkileri de tesvik etmektedir.

Post-endiistriyel dijital toplum, yogun bir sanallastirma ile karakterize edilir.
Ciinkii cevre aslinda gercekei 6zelligini kaybederek insanlar igin sanal hale gelir.
Bu tiir sanallastirmanin basit bir 6rnegi, dijital toplumun {iyesi / vatandasi olan
insanlarin davranig kaliplaryla ilgilidir. Yani kisilerin ¢esitli faaliyetlerindeki
basarilari, insanlarin gergekteki eylemlerinden ziyade, bir bilgisayar arayiizii
araciligryla olaylara yeterli ve etkili bir sekilde tepki verme yetenegine baglidir
(Levin, 2014: 15).

Teknolojinin gelismesiyle birlikte dijital toplumdaki denetlenenlerin sayisi
giderek artmakta ve bireylerin 6zel bilgileri hem devlet hem de devlet dist
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organlar tarafindan kayit altina alinmaktadir. Parmak izi okumalarindan cipli
veya biyometrik kartlara kadar bir¢ok teknoloji, insanlarin her aninin kayit altina
almasini ve gozetlemesini saglamaktadir. Bu durum beraberinde dijital
okuryazarlik mevusunu da glindeme getirmektedir. Santos and Serpa’nin (2018)
tamimina gore, “dijital okuryazarlik, bireylerin dijital kaynaklar1 tanimlamak,
erigmek, yonetmek, entegre etmek, degerlendirmek, analiz etmek ve
sentezlemek, yeni bilgiler olusturmak, medya ifadeleri olusturmak ve
baskalartyla iletisim kurmak i¢in dijital araglar1 ve olanaklar1 uygun sekilde
kullanma farkindaligi, tutumu ve yetenegidir”. Sosyal medya kullanicilariin
dijital okuryazarlik seviyelerindeki artiglar dijital toplumu olumlu ydnde
etkilemektedir.

Dijital kiiltiir etkilesimi artirmakla beraber dijital katilimi1 da hizlandirmaktadir.
Prins (2011), dijital katilimin kendi kendine yardim ve kendi kendine aktivizm
icin yeni uygulamalart1 nasil kolaylastirdigi, magdurlarin refahina ve
mahremiyetine yonelik artan tehdit potansiyelini dijital su¢ baglaminda aragtiran
‘e-kurban bilimi’ (e-victimology) alt tiiriine dikkat ¢ekmektedir.

Dijitallesme, toplumlarda goézetimi de kolaylagtirmaktadir. Cetin ve Asil’a
(2017) gore dijital gbdzetim, kisisel bilgilerin teknolojik yollarla toplanmasidir.
Dijital teknolojiler, devlet onayli goézetimin gerceklesmesi icgin firsatlar
arttirmaktadir. Bu durum adalet sistemlerindeki gii¢ temsilcilerinin giderek daha
fazla izlendigi, belgelendigi, eylemleri ve davranislar i¢in sorumlu tutuldugu
dijital bir yolla kars1 gbzetlemeleri de yayginlastirmaktadir (Bradshaw, 2013).

Lyon’a (2007: 14) gore giiniimiizde gdzetim, hiikiimet yetkililerini, sirketleri ve
bireyleri etkilemek, yonetmek, korumak veya yonlendirmek igin kigisel
ayrintilara odaklanan sistematik ve rutin bir teknik olarak ortaya ¢ikmistir.

Gozetim kavramina sosyal medya perspektifinden bakinca bu medyanin sosyal
protesto hareketleri, siyasi aktivistler tarafindan bilgi yayma ve sosyal
koordinasyon araci olarak kullanilmasi, sadece baskici devletler tarafindan yogun
cevrim i¢i gozetleme ile sonuglanmamis, ayni zamanda sosyal medyanin
kullaniminin toptan yasaklanmasina (Cin, iran, Kuzey Kore gibi) da neden
olmustur.

Dijital gdzetimin bir diger bouyutu da mahremiyetin ifsasidir. Her kesimin
rahatlikla erisebilecegi sosyal medya araglar ile kisilerin mahremiyetinin herkes
tarafindan izlenmesi s6z konusu ve bu durum her zaman giivenli olmamaktadir.
Dolayisiyla giivenli olmayan bir gbzetim, kisisel verilerin ¢alinmasi, 6zel hayatin
izinsiz ifsas1 gibi siber suglarin islenmesine yol agmaktadir.

SOSYAL MEDYA VE SUC

Sosyal medya, insanlarin kiiltiirel, ekonomik ve sosyal hayatini etkilemekte ve
hayatin vazgec¢ilmez bir parcasi haline gelmektedir. Soomro ve Hussain’e (2019:
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15) gore, sosyal medya platformlarinin popiilaritesi, 2019 yilinda 2,22 milyar
olan kullanici kitlesinin 2021°de 3,02 milyara ulagsmasi beklenen kullanici kitlesi
ile dlciilmektedir. Bu baglamda sosyal medya, genis kullanici sayisi ile biiyiik
sosyal veri iiretmektedir. Kolay ulasilan veriler giivenlik a¢ig1 zorlugunu da
beraberinde getirmektedir. Sosyal medya ozellikle siber taciz ve siber kimlik
hirsizligr gibi suglar ig¢in potansiyel hedef haline gelmektedir. Sosyal aglara
kaydolurken kullanicinin dogum tarihi, dogum yeri, ev adresi, medeni durumu
ve aile liyelerinin isimleri gibi ‘6zel bilgilerinin’ yasa dis1 kullanimim gerektiren
kimlik hirsizligiyla ilgili 6zel riskler ortaya ¢ikmaktadir (Smith, 2010: 277). Bu
tiir bilgiler, finansal hizmet saglayicilar1 (bankacilik, krediler ve kredi kartlar
gibi) tarafindan kimligi dogrulamak icin siklikla kullanilmakta ve bu tiir
ayrintilarin sosyal medya araciligiyla paylasilmasi, dolandiricilik igin zengin veri
kaynagi sunmaktadir. Bu anlamda Facebook ve Twitter gibi sosyal medya
kullanicilarinin, kullanic1 olmayanlara gore kimlik hirsizligimin kurbani olma
olasiliklar1 daha yiiksektir ve ayn1 zamanda magdur olma riskinin, bireylerin aktif
kullanici olma siiresi uzadikea arttigi da goriilmektedir (Yar, 2012: 214). Sosyal
medya araciligiyla aciklanan bilgiler, geleneksel ¢evrimdisi suglarin islenmesini
kolaylastirmak igin de kullamlabilir. Ornegin, seyahat planlarini paylasan (tatile
gitmek gibi) veya gercek zamanli konumlarin etiketleyen (Foursquare gibi
konuma dayali hizmetlerden sosyal medya giincellemeleri yoluyla) kullanicilar
gercek diinyada hirsizlar icin firsatlar sunabilmekteler.

Sosyal medya sadece bir iletisim araci degil, ayn1 zamanda bu ortamdaki etki-
tepki siiresinin hizli olmasindan dolay1 su¢ diinyasi i¢in de 6nemli ara¢ héline
gelmistir. Diger taraftan, sosyal medya, kolluk kuvvetlerinin sugu 6nlemesi igin
de basvurulan aragtir.

Facebook, Twitter ve YouTube gibi sosyal medya sitelerinin milyonlarca aktif
kullanicist vardir ve bu web sitelerini kullanarak insanlar birbirleriyle aninda
iletisim saglamaktirlar. Ulusal Beyaz Yaka Sucglari Merkezi'nin "Sosyal
Medyanin Sug¢lu Kullanim1" raporuna gore sosyal medya baglaminda alt1 sug
tiiriinden soz edilebilir (NW3C, 2013):

1) Sosyal ag tizerinden hirsizlik,

2) Sosyal sahtekarlik ve kimlik avi,
3) Kotii Amaglt Yazilim,

4) Kimlik hirsizligs,

5) Siber taciz,

6) Siber yer tespiti.
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Sosyal aglar iizerinden hirsizlik

Suglular potansiyel hirsizlik hedefleri i¢in sosyal medyaya yonelmektedir. Sosyal
medya kullanicilart genellikle yenilen aksam yemegi veya gidilen tatil yerleri
gibi kigisel aktivitelerini takipgileri ile paylagsmaktadirlar. Bu paylasimlar
hirsizlar1 hareket gegirmekte ve hedeflerine yonelmeyi kolaylastirmaktir.

Sosyal sahtekdrlik ve kimlik avi

Sosyal ag kullanicilar1 arkadaglarindan acil mali yardim talep eden mesajlar
alabilmektedir. Sosyal medya hesabinin ¢alinmasi sonucu siipheli olan kisiler o
hesapta var olan tiim arkadaglara maddi anlamda mesaj atarak yardim
istemektedir. Bu baglamda bilgisayar giivenlik firmasi Trend Micro, dogasi
geregi kolay oldugu i¢in Facebook'u ‘dolandiricilik maym tarlasi” olarak
adlandirmaktadir (Soomro, Hussain, 2019: 10).

Kdtii amagl yazilim

Soomro ve Hussain’e (2019: 11) gore, sosyal medya, viriisleri ve kotii amaglt
yazilimlart yaymak i¢in harika bir platform olarak goriilmektedir. Reklam
yazilimi, kotli amagli yazilim ve virlis gelistiriciler, sosyal medya sitelerinde
verilen baglantilarda, eklerde ve mesajlarda ‘yikici’ programlarini gizlemektedir.
Kullanicilarin bilmeden tikladigi her link siber hirsizlar i¢in énemli av olarak
gorilmektedir.

Kimlik hirsizligi

Arastirmacilar, kimlik hirsizligini, bir su¢ faaliyeti nedeniyle bireyin kisisel
bilgilerini alma girisimi olarak tanimlamaktadir (Dadkhah, Lagzian, Borchardt,
2018: 288). Arastirma, kimlik hirsizligint magdurun kisisel bilgilerinin herhangi
bir yasal yetki olmaksizin kasitli olarak cezai amacla kullanilmasi olarak algilar.

Siber taciz

Sosyal medyay1 kullanarak magduru taciz etmek ve duygusal kaygi duygularina
neden olabilecek gizli takip siber taciz olarak tanimlanmaktadir (NW3C, 2015).
Moore’ya (2018) gore, cogunlukla 18-29 yas arast kadinlar siber taciz
magdurudur.

Siber Yer Tespiti

Ulusal Beyaz Yaka Suglart Merkezi'nin Sosyal Medyanin Sug¢lu Kullanimi
Raporu (2013), siber yer tespitini, cevrim ici kaynaklarda bulunan gesitli verileri
kullanarak gergek diinya konumunu iiretmek i¢in kullanilan bir siire¢ olarak
aciklamaktadir. Sosyal medyanin son yillarda 6ne ¢ikan ozelliklerden biri de
cografi konum etiketlemeleridir. Mobil uygulamalarin yaygin kullanimi konum
etiketleme durumunu da kolaylagtirmaktadir (Saariluoma, Sacha, 2014).
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Kurbanin konumunu kolayca takip etmek islenecek su¢ siirecini de
hizlandirmaktadir.

Sosyal medyadaki suglardan bahsederken bu mecralarda islenen suglarin
onlenmesinin ve aninda miidahale edilmesinin zor oldugu bilinmektedir. Hal
bdyle olunca insan davraniglarindan bahseden etik kavramina bagvurulmaktadir.
Sosyal medyadaki etik konusu son donem dijitallesen toplum tartigsmalarinin
basinda gelmektedir. Her yastan, her kesimden, her siiftan insanlarin rahatga
eristigi bir sosyal ag olarak en g¢ok goriilen etik ihlallerden biri hakarettir.
Ornegin, Facebook gibi hem fotograf hem video hem de yazi paylasimi yapilan
sosyal medya ortaminda kullanicilar yapilan yorumlar nedeniyle birbirlerine
hakaretler etmekte ve hatta bazi1 durumlarda bir taraf diger tarafi 6liimle tehdit
etmektedir. Bu durumun yasanmasinin 6nemli sebepleri arasinda sanal kimliklere
sahip kullanicilarin ekranlarin arkasma saklanarak giivenliklerinin tehlikede
olmadiklarini diisiinmeleridir. Mavnacioglu’na (2009: 71) gore, sosyal medya,
kullanici odakli oldugu igin bazi etik dist sorunlar hukuki boyutlara
tasinmamaktadir. Etik dis1 davranislar, ticari konularda, telif haklar1 ve kisilik
haklarina saldir1 durumlarinda hukuki boyuta tasinmaktadir (akt. Oztiirk, 2015:
306).

Sosyal medya baglaminda etik sorunlarin nedenlerini Binark ve Bayraktutan’dan
(2013: 113-115) aktaran Oztiirk’e (2015: 305) gore;

- Politik nedenler: Bu nedenlerin kaynagi olarak iktidar/gii¢ miicadelesine
dikkat ¢ekilmektedir. Sahip olduklar1 iktidari/giicli kaybetmemek i¢in ¢ikarlar
dogrultusunda sosyal medyaya sansiir veya denetim uygulayanlar ve bu yolla
kontrolii saglamay1 diislinenler etik ihlallerin yasanmasina yol agmaktadirlar.

- Ekonomik nedenler: Yeni medya teknolojilerinin ydnetimine sahip
kapitalist girisimciler sosyal medyadaki etik ihlallerin ekonomik nedenlerini
olusturmaktadir. Kullanicilarin yogun reklam igeriklerine maruz kalmasi,
haber/reklam ayriminin ortadan kalkmas1 gibi unsurlar etik ihlallere sebebiyet
vermektedir.

- Kiiltiirel nedenler: Kisilik haklarinin ihlali, mahremiyete miidahale vb.
pek cok konuda biling ve egitim eksikligi de etik ihlallerin kiiltiirel nedenleri
arasindadir.

SiBER HUKUK VE SiBER ETIiK

Siber hukuk, dijital diinyay1 (bilgisayar, bilgisayar aglari, yazilim, veri depolama
cihazlari, internet, cep telefonlari, otomatik vezne makinelerinin kullanimi, giris
verilerini ve ¢iktt sonuglarini isleyebilen diger elektronik cihazlar) ydneten
kanundur (Shakeel, Tanha, Broujerdi, 2011: 146).
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Bazi iilkeler ilgili konulart mevcut yasalar araciligiyla ele almis olsa da, siber etik
iizerinde mutabik kalinmis bir uluslararasi anlasma yoktur (Mbinjama-
Gamatham, Olivier, 2014: 35-36). Siber hukuk, siber su¢ ve siber giivenligi de
kapsami altina almaktadir. Redford ve Jefferson (2011: 35-36), giiniimiiziin
gelismekte olan teknolojileriyle basa ¢ikmak i¢in siber konulari igeren yasalarin
olmas1 gerektigini belirtmektedir: “Dijital diinyada gelisen teknolojinin ele
alinmasi, bu tiir teknolojiyi kontrol eden ve korumay1 amagladigi teknolojiye
fayda saglayan yeni yasalarla hizlanmalidir”.

Yilmaz ve Giilliipiara’a (2020: 5375-5376) gore:

Siber suglar konusunda su ana kadar yapilan en etkin hukuki diizenlemenin,
Avrupa Konseyi tarafindan 23 Kasim 2001 tarihinde imzaya agilan Avrupa
Konseyi Siber Suglar S6zlesmesi oldugu sdylenebilir. Hazirlanan sézlesmenin
hedefi “ortak bir ceza politikasinin olusturulmasi ile toplumun siber suga karsi
korunmasi, oOzellikle gerekli mevzuatin kabul edilmesi” ve uluslararasi
isbirliginin  gelistirilmesidir.  Turkiye, Avrupa Konseyi Siber Suglar
Sozlesmesine 10 Kasim 2010 tarihinde imza koyarak taraf oldugu halde,
Sozlesmeyi i¢ hukukun parcast haline getirecek islemleri tamamlayip,
Sozlesmeyi i¢ hukuka aktaramamistir. 22 Nisan 2014 tarihinde mecliste
yirlirliige girmistir, ancak sozlesmenin i¢ hukuka entegrasyonunda ve
uygulanmasinda sikintilar devam etmektedir.

Siber arastirmacilarin bir kismui dijital yasalarin diizenlenmesinin zor ve
kisitlayict olacagindan, ayni zamanda bu durumun iletisim ve medya
endiistrilerinde  bilgiyle ilgili yaraticihgr engelleyeceginden  endise
duymaktadirlar (Boyle, 1996). O yilizden Mbinjama-Gamatham ve Olivier (2020:
111), siber yasalardan daha ¢ok siber etik konusu iizerine yogunlasmanin dnemi
belirtmektedir.

Siber etigi tamimlamadan once etik kavramina bakmakta fayda vardir.
Mahmutoglu’na (2019: 226) gore, etik insan eylemlerinin biling diizeyi ile
ilgilenmekte, bir tutum ve davranisi ortaya ¢ikaran iradeyi irdelemektedir. Aym
zamanda etik tamamen insana ve topluma iliskin bir kavram oldugundan dolay,
biitiin sosyal kurumlarla yakin iligki veya iletisim kurmak durumundadir
(Mahmutoglu, 2019: 248)

Etik kavrami evrensel degerlere atfen kullanilir; diiriistliik, yardimseverlik,
dogruluk, adalet, sadakat, yalan sdylememek, hirsizlik yapmamak vb. Etigin
amaci bireye toplum igerisinde digerleriyle birlikte yasarken iyi temellendirilmis
ahlaki kararlar1 kendi basia verebilecek durumda olmay1 ve kendi bagina var
olabilmeyi dgretmektir (URL-2).

Siber etik, dijital teknolojilerin kullanici davramigini, bu teknolojilerin nasil
programlandigini, bireyleri ve toplumu nasil etkiledigini kapsayan siber diinya
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ile ilgili kavramdir (Otto, Ukpere, 2012). Ki’ye ve Ahn’a (2006) gore, siber etik,
siber diinyada ahlaki ve ahlaksizligi Ongdren, ifade Ozgirliigiiniin, fikri
miilkiyetin ve mahremiyetin korunmasini ifade eden bir standartlar sistemidir.

Sosyal medyadaki aktiviteleri siber etik baglaminda ele alirsak, insanlar bu sosyal
aglar araciligiyla seslerini duyurmaktadir. Ulke giindemindeki durumlara itiraz
etmek, desteklemek, birbiriyle ile topluluk i¢inde etkilesimde bulunmak sosyal
mecralar ile yapilan aktivitelerden bazilaridir. Fakat sanal diinyanin vermis
oldugu rahatlikla beraber kullanicilar ¢ogu zaman etik ihlaller yapmakta ve
hukuksal olarak bir¢ok sinirlar1 da agmaktalar.

DIJITALLESEN KULTURDE ETiK

Modern toplumlar ‘teknokratik’ bir kiiltiirde yasamakta ve teknokratik,
kelimenin tam manasiyla ‘teknolojinin kurali’ anlamina gelmektedir (Castells,
2010).

Siber diinyada ¢ok uzun gegirilen zaman1 géz Oniinde bulundurdugumuzda
sadizm ve mazogizm davranis bozukluklarmma da siklikla rastlandigin
sOyleyebiliriz. Siber diinyadaki olaylar, diger kisilerin gizlilik haklarinin ‘sahte
porno’ olarak adlandirilan bir tir suiistimalini igerir. Aktorlerin ve diger
“nlilerin®  ylizlerinin  pornografik  film  oyuncularmin  viicutlarina
‘kopyalanmasi’ve internette yayinlanmasi ile bu tiir porno klipler dolagima
sokularak taciz gibi suglarin ortaya ¢ikmasina sebebiyet vermektedir (URL-3).
Siber diinyada bu tiir etik agidan kinanan (ve ¢ogu zaman sug¢ teskil eden)
eylemleri gercgeklestirenler her zaman blreysel degildir. Ornegin, Avrupa
Birligi'nin Rekabetten Sorumlu Komisyon Uyesi Margrethe Vestager tarafindan
Google'a uygulanan biiyiik para cezasini (4,3 milyar Euro) anlatan raporda (BBC
News 2018), biiyiik teknoloji sirketlerinin “verileri kotiiye kullanma ve vatandas
haklarma saygi gostermeme” konusunda dizginleme ihtiyacinin arttigini
belirtmektedir (Mbinjama-Gamatham, Olivier, 2020: 108). Aynmi zamanda
raporda, bir arama motoru olarak hakimiyetini yasadis1 pekistirdigi icin Google'a
verilen para cezasina ek olarak, sosyal medya sirketlerinin asagidaki 6nemli etik
ihlalleri de listelenmektedir:

- Facebook, siyasi danmigmanlik sirketi Cambridge Analytica’nin 87
milyon Facebook kullanicisinin bilgilerine ulagsmasina izin verdigi i¢in Oziir
dilemek zorunda kalmistir.

- Twitter, Facebook ve YouTube gibi énde gelen sosyal platformlarin,
Rusya ve digerleri tarafindan Bati'daki segmenleri manipiile etmek amaciyla
kullanilmasi yoniinde kanitlar mevcuttur.

Internetin olumsuz yéniinii dogrulayan baska bir rapora (Al Jazeera, 2019) gore,
World Wide Web'in tasarimcist Tim Berners-Lee, icadinin 30. yil doniimii
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vesilesiyle benzer endiseleri dile getirmistir (Mbinjama-Gamatham, Olivier,
2020: 108).

Birgok olumsuzluklari ile beraber dijital etik baglaminda siber diinyada 6nemli
adimlar da atilmaktadir. Bu anlamda sosyal medya diizenlemesi, pornografiye
erisim i¢in yas sinirlamasi, dijital telif hakki yasasi, ‘unutulma hakk1r’
(internetteki gilincel olmayan bilgilerin kaldirilmasi) gibi interneti kullanma
bicimindeki degisikliklerin yasanmast olumlu gdstergeler olarak kabul
edilmektedir (URL-3).

Mbinjama-Gamatham ve Olivier (2020: 109), dijital etik konusunun
gelistirilmesi yoniinde iki 6nemli husustan bahsetmektedir:

1. Her kiiltiirde, 6zellikle ¢ocuklara ve genclere etik veya ahlaki sorumluluk
duygusu asilamay1 amaglayan ‘egitim’

2. Hukuk araciligiyla su¢ davranisini ele almay1 amaglayan ‘mevzuat’

Bdylece, internet kullanimi séz konusu oldugunda etik ve ahlaki kod bi¢imi
tstlenebilecek yaklasim igin egitimin ve mevzuatin birbirini tamamlamasi
onemlidir.

SONUC

Glnlimiiz  teknolojisi, kisilerin  6zel hayatlarinin  izlenmesine ve
gozlemlenmesine odaklanmakla beraber sadece iktidarlar1 degil, gdzetime
yonelik bireyleri de yonlendirmektedir. Yeni donemin 6nemli bagimliliklar
arasinda yer alan sosyal medya kiiltiirii, dijital ortamda denetimi hep agik
tutmaktadir. Diger taraftan, sosyal medyada dolagan insanlar paylasimlari sonucu
takipcileri ile iletisime gecerek bu mecraya interaktif bir 6zellik katmaktadir. Bu
durum insanlarin diisiincelerini istedikleri sekilde ifade edebilecekleri gergekei
bir ortam olmanm yani sira, ayn1 zamanda sdylediklerinin sorumlulugunu
alamayacaklar1 kadar sanal ortama sahiptir. Bir diger taraftan, insanlar
kendilerini “yasayan, gelisen, etkilesime giren, bagimsiz varliklar olarak degil,
bilgiden olusan bir diinyada ag baglantili ajanlar olarak™ algilamaktalar.

Caligmadaki degerlendirmelerden elde edilen sonuca gore sosyal medya araglari
gelisip ¢ogaldikga siber sug¢ oranlar1 da artmaya devam etmektedir. Bu durum
sosyal medya iizerindeki denetimi zorlagtirmakta ve beraberinde siber diinyadaki
etik ihlallere zemin hazirlamaktadir. Sosyal medya ile beraber artan goriiniirliik
ve erisilebilirlik ayni anda kullanicilar1 yeni bir dizi su¢ tehdidine karsi
savunmasiz héle getirerek su¢ magduriyeti i¢in imkanlar yaratmaktadir. Sosyal
medya kullanicilarinin yas itibariyle cocuk kullanicilari su¢ magduriyetine karsi
savunmasiz kalmaktadir. Ayni zamanda kullanicilarin  sosyal medya
ortamlarinda asir1 paylasimlar yapmasi, 06zel hayatlarinin her detaym
takipgilerine gdstermeleri, kisisel bilgilerinin ¢ekinmeden ortaya konulmasi,
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gittigi yerleri, tatilleri ve beraber zaman gegirdikleri kisileri etiketlemesi giivenlik
sorunlarin1 da beraberinde getirmektedir. Bu durumda sosyal medya hem
geleneksel suglar hem de siber suglar igin ortam hazirlamaktadir.

Siber suglarin olumsuz etkilerinin hafifletilmesi ve kontrol altina alinmasi igin
dogalarim1 ve dinamiklerini anlamak c¢ok Onemlidir. Bu baglamda dijital
teknolojiler gelistikge sosyal medya platformlart da genislemekte ve bu durum
tehlikeleri de beraberinde biiyiitmektedir. Fakat dijital okuyazarlik bilincine
sahip kullancilar, ¢evrim i¢i arkadaglik istegi kararlarinda kargilikli etkilesimin
yani sira, ¢evrim i¢i magduriyet sansini azaltan uygulamalar ve ayarlar
uygulamaktalar.

Dijital diinyay1 kapsayan yasal diizenlemeler her gecen giin gelistirilse de siber
alandaki hizli degisimler bu yasal diizenlemeleri yetersiz kilmaktadir.
Dolayisiyla internetin kendine 6zgili niteliklerinden dolay1 gergek diinyadaki
yasal dlizenlemeler pek ise yaramamaktadir. Bunun nedeni ise ger¢ek diinyadaki
hukuki smirlar yasayr uygulayan iilkelerin bagimsizlik smirlariyken; sanal
diinyanin ait oldugu boyle bir sinirdan s6z etmek giigtiir (Batir, 2005: 158).

Bu durumlarda sosyal medya kullanicilarinin kiiltiirel ve sosyal bilinglilik
diizeylerine gore farklilik gosteren etik degerleri devreye girmekte ve ‘yazili’
olmayan diizenlemelerle 6z denetim saglanmaktadir. Fakat internete erisimin
artik kolay oldugu diinyada etik kurallarla olusturulacak kendini denetim
mekanizmasi i¢in de bu kurallar1 topluma hatirlatacak sosyal medya konulu
egitimlere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Tiim bunlarin sonucu olarak ister sosyal medya kullanicilarinin paylastiklar
bilgilerin, isterse de internet ortaminda paylasilan diger bilgilerin gizli olmadigini
dikkate alarak dijital diinyada sorumluluk bilincinde olmakta fayda vardir.
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Spor iletigimi alan1t ge¢misten giiniimiize 6nemli 6l¢lide genislemistir. Yayin,
ortak calismalar ve yazar sayilarinda da artig goriilmektedir. Giderek artan
sayidaki bu galigmalar {ilkemizde belirli konulara odaklanma egilimindedir. Bu
calismanin amaci, spor bilimleri alaninda yapilan iletisim aragtirmalarinin bir
derlemesini yaparak, konuya iligkin var olan durum hakkinda giincel ve ayrintilt
bir gorinim sunmaktir, Bu amag¢ kapsaminda Google Akademik ve
ULAKBIM/TR Dizin veri tabanlar1 “spor”, “iletisim” ve spor iletisimi” anahtar
sozctikleri kullanilarak taranmigtir. 2015 (Ocak) ve 2021 (Mayis) tarih diliminde
PRISMA Bildirimi 6lgiitlerine uygun olarak yapilan tarama sonucunda 40
makale degerlendirmeye alinmistir. Bulgular, spor iletisimi g¢alismalarinda
orneklem grubu olarak en ¢ok 6grenciler tizerinde ¢alisildigini ve en sik ele alinan
degiskenlerin cinsiyet ve yas oldugunu gostermistir. Ayrica en ¢ok kullanilan
olciim aract Iletisim Becerileri Degerlendirme Olgegi (IBDO) olarak
belirlenmistir. Sonuglar, Spor Iletisimi alaninda yapilan arastirmalarin genel
cergevesini sunmakta ve eksik alanlarin belirlenerek degerlendirilmesi agisindan
bir rehber olugturmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Spor, Iletisim, Spor Iletisimi, PRISMA, Sistematik Derleme.
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AN EVALUATION OF COMMUNICATION
RESEARCH IN THE FIELD OF SPORTS SCIENCES

ABSTRACT

The field of sports communication has expanded significantly from the past to
the present. There is also an increase in the number of publications, collaborations
and authors. These studies, in increasing number, tend to focus on certain issues
in our country. The aim of this study is to provide a current and detailed view of
the current situation on the subject by compiling the communication researches
in the field of sports sciences. For this purpose, Google Academic and
ULAKBIM/TRDizin databases were scanned using the keywords "sports",
"communication" and “sports communication”. As a result of the screening
performed in accordance with the PRISMA Statement criteria in the date period
of 2015 (January) and 2021 (May), 40 articles were evaluated. The findings
showed that students were mostly studied as a sample group in sports
communication studies and the most frequently discussed variables were gender
and age. In addition, the most used measurement tool was determined as the
Communication Skills Assessment Scale. The results provide the researchers
with the general framework of sports communication research and form a guide
in terms of identifying and evaluating the missing areas.

Keywords: Sport, Communication, Sport Communication, PRISMA, Systematic
Review.

GIRiS
Spor, tarih, toplumbilim, ruhbilim, hukuk, yonetim, pazarlama gibi disiplinlerde

kok salmis, cok alanli (multidisipliner) bir ¢alisma alanidir. Sporla iligkili
akademik disiplinlerden biri de iletigimdir.

Ozellikle 1930’1u yillarda televizyonun insanlarin yasamima girmesiyle birlikte
spor ve medya arasindaki iliski giderek giiclenmistir (Wei vd., 2020:1).
Dolayisiyla, Spor Iletisimi, geleneksel gazeteciligin olusturdugu bir alan
tizerinden, siirekli biiyliyerek 6nemli bir potansiyele dogru, ¢ok yonlii olarak
gelisim gostermektedir. Spor endiistrisi icerisinde her ne kadar spor medyasi,
kitle iletisimi konular1 6nemli bir yer tutsa da, giiniimiizde spor iletisimi disiplin
olarak, kisiler arasi iletisim, halkla iliskiler, sosyal medya, sponsorluk ve
reklamcilik, kuram, aragtirma ve teknolojinin gelisiminde igeren genis bir alani
kapsamaktadir (Pedersen vd.:194).

Bu kadar genis bir alanda tanimlanan iletisim, Ozellikle spor bilimleri
kapsaminda arastirmalara konu olmus ve spor ortamlarindaki 6nemi bu
arastirmalarin sonuglariyla vurgulanmaya ¢alisilmistir. Bu nedenle bu ¢aligmanin
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amaci spor bilimleri alaninda spor iletisimi ¢aligmalarina odaklanarak, bu alanda
calisan arastirmacilar i¢in dnemli ¢ikarimlar sunmaktadir.

ILETISIM VE SPOR ILETIiSiMi

[letisim kavrami, ruhbilim, toplumbilim, yonetim, tip vb. bircok bilim dalinin
inceleme konusu olmustur. Bu nedenle iletisim kavraminin farkl bilim dallarina
ve farkli bakis acilarma gore birbirinden farkli bir¢ok tanimimin yapildig
goriilmektedir. Ingilizcede “communication” olarak kullanilan iletisim
sOzciigiiniin kokeni, Latince “communis” ve “communicare” sozcliklerinden
tiiretilmis olup, “ortak, ortak kilmak, ortak olmak ve haberdar etme” anlaminda
kullanilmaktadir. Ancak 1970’li yillardan Once “iletisim” sdzcligli yerine
“haberlesme” s6zciigii yaygin olarak tercih edilmistir (Yengin, 2017: 18).

Tiirk Dil Kurumu sézliigiinde iletisim, “duygu, diisiince ya da bilgilerin akla
gelebilecek her tiirlii yolla baskalarina aktarilmasi, bildirisim, haberlesme ve
telefon, telgraf televizyon, radyo gibi aygitlardan yararlanarak yiiriitiilen bilgi
aligverisi, bildirisim, haberlegsme” olarak tanimlanmaktadir (1983: 578).

Dolayisiyla, iletisim temel anlamda bilgi, duygu ve diisiincelerin paylasilmasi
olmakla birlikte, ayn1 zamanda kisi ya da gruplarin davramis ve tutumlarini
etkilemeye yonelik bir eylemdir. Diger bir ifadeyle, iletisim, bireyler arasinda
bilgi alip vermek amaciyla olusturulan bir iliskiler sistemi olarak agiklanabilir.

Zillioglu, iletisimi, duygularin, diisiincelerin ve bilgilerin aktarilma siireci (1993:
5) olarak ifade etmekte, Oskay, letisim birbirlerine ortamlarindaki nesneler,
olaylar, olgularla degismeleri haber veren, bunlara iligkin bilgilerini aktaran, ayni
olgular, nesneler, sorunlar karsisinda benzer deneyimlerinden kaynaklanan,
benzer duygular tasiyip bunlari birbirine ifade eden insanlarin olusturdugu
topluluk ya da toplum yasami icinde gergeklestirilen tutum, yargi, diisiince,
duygu bildirimleridir (1992: 15) seklinde iletisim kavramini tanimlamaktadir.

Amerikal1 sosyolog Charles Cooley iletisim ile ilgili sunlan ifade etmektedir:
[letisim, insan iliskilerinin, i¢inden gecerek var oldugu ve gelistigi mekanizma
anlamina gelir. Insan iliskilerinin var oldugu ve gelistigi mekanizmalar dzellikle
beyindeki biitiin semboller ve bu sembolleri mekan iginde iletme ve zaman iginde
koruma yollaridir (Akt. Erdogan, 2002: 22). Charles Cooley i¢in iletisim, insan
iligkilerinin var olmasina ve gelismesine yarayan bir mekanizmadir. Diger bir
ifadeyle, iletisim ylizdeki anlamlari, tavirlari ve davranislari, sesin tonunu,
sOzciikleri, yazimi, zamanla yerden kazanmayi saglayan, mesajlarin simgelerle
uzayda iletimini ve zaman icinde saklanmasini saglayan araglari icerir (Akt.
Usluata, 1994: 14).

fletisime iliskin tanimlar incelendiginde cok sayida tanimin oldugu gériilmekte
ve bu tamimlara, yapilan arastirmalar dogrultusunda siirekli olarak yenileri
eklenmektedir. Sozgelimi, iletisim, iletiler araciligiyla kurulan toplumsal
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etkilesimdir (Fiske, 1996: 16); iletisim bilgi tiretme, aktarma ve anlamlandirma
stireci olarak tanimlanabilir (DSkmen, 1997: 21); iletisim terimi genel olarak
karsilikl1 aligveris anlamina gelmektedir. fletisim eylemi bir yone yapilan, sonra
da o yonden geriye, ters yone yapilan iki bildirimi herhangi bir seyi, belli bir
amagla, bagka bir yere aktarma eylemidir (Yildiz, 2005: 48).

Yukaridaki tanimlarin her biri iletisimi farkli disiplinler agisindan ele almakta ve
bu dogrultuda tanimlanmaktadir. Tanimlarin tiimiinde temel iletisimin bir
karsilikli etkilesim i¢inde gergeklestigi ve iki yonlii bir siire¢ oldugudur. Genel
olarak iletisim siireci, diger kisilerle paylasacak bilgi, duygu ve diigiincesi olan
kaynagin, simgeler biitiinii olarak ifade edilebilen iletiyi diizenleyerek, iletilmek
istenenlerin hedefi olan aliciya, iletinin gonderilmesini saglayan bir kanal
aracihigiyla ulagtirllmasint ifade eder. Kaynagin gonderdigi iletiye karsilik
aliciin verdigi yanit olan geribildirimle iletisim siireci karsiliklilik 6zelligini
stirdiirtir (Sezer: ty: 11).

Dolayisiyla, iletisim olgusu ve siirecinin birtakim 6zellikleri vardir. Ancak bu
ozelliklerin, iletisimin hangi boyutlariyla ilgili oldugu, ele alinacagi konusu
onemlidir. Iletisimle ilgili alanyazinda bu konuda bir birlik yoktur. Gergekte bu
tir farkli 6zellikler daha cok iletisim siireciyle daha yakin iligkilidir. Bu
bakimdan da iletisim olgu ve siirecinin anlatilmasi sirasinda verilen bilgilerle
cakisma durumu da vardir. Bu o6zelliklerin siralanmasinda bir hiyerarsi
olmamakla birlikte soyuttan somuta dogru bir 6zellik siralamasinin varligindan
soz edilebilir. iletisimde siireklilik vardir, iletisim semboliktir/simgeseldir,
iletilerde gecisgenlik/farkli algilama vardir, iletisim toplumsal bir olgudur,
iletisim kiiltlireldir, iletisim ideolojiktir, iletisim sinifsaldir (Sezer: ty: 11).

fletisimin siireci karmasik oldugundan, ¢esitli kurum ve kuruluslardan
arastirmacilar, yapiy1 incelemek icin cesitli yontemler gelistirmislerdir. Diger
disiplinlerde de kullanilan bu yontemler anketler, 6lgekler, igerik ¢oziimlemeleri,
meta-analizler, gostergebilimsel ¢oziimlemeler, deneysel calismalar, gozlemler,
goriismeler, sosyogramlar, eko-analizler olarak siralanabilir.

[letisim kavrami giiniimiizde 6niine aldig1 her kavramla birlikte ayr1 bir tanim
ayr1 bir inceleme alani olusturmaktadir hi¢ kuskusuz. S6zgelimi saglik iletigimi,
bilim iletisimi, pazarlama iletisimi, marka iletigimi, risk iletigimi... ve de spor
iletisimi. Dolayisiyla, iletisim kavraminin olduk¢a karmasik bir siireci ifade
ettigini ve bu nedenle tanimlanmasinin gii¢ oldugu ve spor iletisimi kavramai i¢in
de durumun farkli olmadigini vurgulamak olanaklidir.

Bu kapsamda, Pedersen ve arkadaslarina (2007: 195) gore spor iletisimi, spor
ortamlarinda veya sportif eylemlerde insanlarin etkilesim yoluyla anlam yaratan
simgeleri paylastig1 bir siirectir. Spor organizasyonlar1 i¢in de spor iletisimi
Ozellikle etkin medya iliskileri ve miisteri memnuniyeti i¢in temel
olusturmaktadir. Nitekim alanyazin incelendiginde, Spor Iletisimi alaninda baz1

428



Pero Duygu DUMANGOZ

bosluklarin  oldugu goriilmektedir. Ornegin, sporcu-antrendr iliskilerinin
iletisimsel bir bakis agistyla yeterince arastirilmadigi goriilmektedir (Cranmer &
Myers, 2015: 103).

Bu baglamda, Petersen ve arkadaslar1 (2016), Spor Iletisimi ¢alismalarmnin uzun
stiredir spor yonetiminin akademik yonleriyle iligkili oldugunun ve ¢ogu zaman
i¢ ice gectiginin altim ¢izmektedir. Ayrica, spor yonetim bilimleri ¢atist altinda,
¢ogu terimde oldugu gibi, spor iletisimi de, spor gazeteciligi ve spor medyast
terimleri yerine kullanilabilmektedir (akt. Wei vd., 2020: 1).

Bu baglamda, ¢agcil (modern) Spor Iletisiminin dogusuna dayanarak, Xinghua
(2005), spor iletisimini destekleyen modern toplumun temel durumunu
aragtirmistir. Buna gére modern spor iletisiminin gelisimi altinda, modern spor
ve kitle iletisim araglarmin birlesimi, bir tiir gorsel kiiltiir olan kitle kiiltiirti
karakteriyle kiiltiir stilini olusturmustur. Cagcil kitle iletisim araglarinin ifade
ettigi spor, spor ve medya iligkisine odaklanmistir. Spor gelisimini tesvik eden
spor ve kitle iletisim araglarimin ittifaki ile olusturulan Spor Iletisiminin
tecimsellesmesi, ayn1 zamanda spor gelisimini de bir dl¢iide kisitlamigtir. Spor
kiiresellesmesi siirecinde, sporun ¢agcillagsmasina iliskin derin bir izlenim vardir
ve spor medyasinin kiiresellesmesinde 6nemli bir rol oynamigtir. Tiim bunlarin
yaninda spor iletisimi, diinya sporlarmin iletisimini ve farkli kiiltiirlerin spor
iletisimini 6zendirmistir (akt. Wei vd., 2020: 2).

Bir miisabaka esnasinda ya da yarigmada en ¢ok karsilasilan sey iletisimdir. Spor
insanlar1 (sporcular, antrendrler, hakemler, spor yoneticileri, spor gazetecileri
gibi) farkinda olarak ya da olmayarak birgok mesaj verirler. Spor ¢evrelerinde
iletisim bir¢ok yoniiyle sosyal bir nitelik tasir. Spor insanlari arasinda karsilikli
bir iletisim gerektirir. Spor dilini kullanmaya yonelik ortak bir anlayisa ihtiyag
vardir (Cengiz, 2016).

Spor tek basina bir sistemdir ve bu sistemin diger kisi ya da organizasyonlarla
etkilesimi s6z konusudur. Bu etkilesimin etkililigi i¢in, iyi iligkiler gelistirmek,
etkili iletisim becerilerine sahip olmak ve tim bunlarda siirekliligi saglamak
olduk¢a 6nemlidir (Dumangdz, 2019).

Arastirma Sorulari

S.1. Spor iletisimi alaninda yapilan ¢aligmalarin yayin yillarina gére dagilimlar
nasildir?

S.2. Spor iletigimi alaninda yapilan ¢alismalardaki 6rneklem gruplari kimlerden
olugmaktadir ve dagilimlar1 nasildir?

S.3. Spor iletisimi alaninda yapilan caligmalarda kullanilan 6l¢tim araglart
nelerdir ve dagilimlar nasildir?

S.4. Spor iletisimi alaninda yapilan ¢alismalarda hangi degiskenler incelenmistir?
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YONTEM
Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci ulusal alanyazinda spor bilimleri alaninda, yaymlanmis olan
spor iletisimi kapsamindaki ¢aligmalara iligskin var olan durum hakkinda giincel
ve ayrintilt bir goriinlim sunmaktir. Bu arastirma, betimsel nitelikte bir
aragtirmadir. Alanyazinda giincel ¢aligmalara ulasabilmek amaciyla 2015 (Ocak)
— 2021 (Mayzs) tarihleri arasinda yayilanmis ¢alismalar arastirma kapsaminda
degerlendirmeye alinmistir.

Evren Orneklem

Arastirma evreni, Google Akademik ve ULAKBIM/TR Dizin veri tabanlarinda
taranan ve spor bilimleri alaninda spor iletisimi konusunda yayimlanmis olan 623
makaleden olusmaktadir. Arastirmanin amacina uygun olarak, PRISMA
Bildirimi asamalar1 izlendikten sonra ele alinan 40 makale arastirmanin
orneklemini olusturmustur.

Arastirma Simirhihiklar:

Arastirmada kullanilan dahil etme 6lgiitlerine uygun olarak, 2015 (Ocak) — 2021
(Mayis) tarihleri arasinda ve “spor”, “iletisim”, “spor iletisimi” anahtar
sOzciikleri {izerinden tarama yapilmstir.

Bu ¢ercevede sadece Tiirkiye’de yapilmis ve Tiirkge yaymlanmis ¢alismalar
degerlendirilmis, Olcek gelistirme calismalari, derleme g¢aligmalari, raporlar,
tezler, editér mektuplar1 ve kongre bildirileri aragtirmaya dahil edilmemistir.
Ayrica arastirma makalesi diginda kalan nitel arastirmalar; igerik analizi,
gostergebilim, sistematik derleme, meta analiz gibi ydntemlerle c¢alisilan
makaleler arastirma kapsami diginda birakilmistir.

Veri Toplama Araci ve Yontemi

Aragtirma sistematik derleme yontemiyle gerceklesmistir. Veri toplama
yontemlerinden dokiiman analizi kullanilmigtir. Sistematik derleme, her ne kadar
saglik bilimleri alaninda yaygin bir yontem olsa da son yillarda egitim bilimleri
ve sosyal bilimler alanlarinda da sik kullanilan bir aragtirma yontemidir.
Sistematik derleme yonteminin temel amaci, karmagik, dagimik goriinen
sonu¢lardan daha diizenli, daha yalin ve anlamli, uygulanabilir sonuglara
ulagsmaktir. Sistematik derlemeler, genel olarak belli bir arastirma sorusuna yanit
verebilmek amaciyla, aragtirma sorusu ile ilgili yaymlarin 6nceden belirlenmis
Olciitler cergevesinde bir araya getirilerek sentezlenmesi olarak tanimlanmaktadir
(Yilmaz, 2021). Arastirmanin raporlanmasinda, ikincil kaynaklarin raporlanmasi
icin bilimsel bir standart olarak kabul edilen PRISMA (Preferred Reporting Items
for Systematic Reviews and Meta-Analyses) bildirimi kullanilmigtir. PRISMA
Bildirimi, 27 maddelik bir kontrol listesinden ve 4 asamali bir akis
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diyagramindan olusmaktadir. Her bir madde i¢in yanit secenekleri “evet”,
“hayir” ve “uygun degil” seklindedir. Arastirmaya dahil edilen her calisma ayr1
ayr1 degerlendirilmistir. PRISMA Bildirimi’nin amaci, sistematik derlemelerin
ve meta-analizlerin raporlamasmin gelistirilmesine yardimci olmaktir. Ayrica
farkli aragtirma tiirlerinin de sistematik derlemelerini raporlamak igin bir temel
olusturmaktir.

Aragtirma, sirastyla su sekilde yapilandirilmigtir;

Asama 1- Arama: Veri tabanlarinin sundugu filtreler araciligiyla bir dizi bilimsel
calismanin Onceden belirlenen arama Olgiitlerine uygun olarak aranmasi
gergeklesmistir.

Asama 2- Secim: Bu asamada, “dahil etme Olciitleri” c¢ercevesinde belirlenen
bilimsel calismalarin kapsamli bir sekilde okunmasi yoluyla, gecgerli olan
calismalar belirlenmistir. Calismalarin basliklar1 ve 6zetleri gozden gecirilmis ve
secilen makalelerin tam metinleri indirilmistir. Bu asamada dahil etme
kriterlerini karsilamayan bazi ¢alismalar aragtirmadan ¢ikarilmstir.

Asama 3- Veri Cikarma: Gegerli makaleler iizerinden arastirma sorular
kapsaminda verilerin ¢aligmalardan ¢ikarilmasi saglanmistir. Arastirma
sorularina gore calismalarin, ¢aligma tiirli, yili, arastirma yontemi, aragtirma
deseni, 6lgiim araci ve galismada incelenen bagimsiz degiskenler belirlenmistir.

Asama 4 Veri Analizi: Toplanan veriler ¢oziimlenmis ve elde edilen bulgular
ortaya konmustur. Grafik ve tablolarla daha agik bir gériiniim saglanmustir.

Asama 5- Tartisma ve Sonuglar: Bir 6nceki agsamada elde edilen bulgulara gore,
arastirma amaci dogrultusunda tartisma ve sonuclara ulagilmistir.

Arastirmanin amaci kapsaminda 2021 Mayis ay1 igerisinde internet iizerinden
“spor”, “iletisim” ve “spor iletisimi” olmak {lizere 3 anahtar kelime kullanilarak
2 farkli veri tabaninda (Google Akademik, Ulakbim/TR Dizin) tarama

yapilmistir. Taramalar Tiirkge olarak yapilmistir.

Kullanilan veri tabanlarinda erisime agik toplam 623 makaleye ulagilmig ve ilk
asamada birden fazla veri tabaninda taranan toplam 306 makale ¢ikarimstir. ilk
elemede sadece Ozet ve anahtar sozciikler dikkate alinarak makale sayis1 203’e
diisiiriilmistiir. Kalan makaleler iizerinde yapilan ikinci elemede ise Tirkiye’de
yapilmamis ve Tiirkge yayinlanmamis ¢alismalar, 6lgek gelistirme galismalari,
derleme caligmalari, raporlar, tezler, editér mektuplar1 ve kongre bildirileri
kapsam dis1 brrakilmistir. Kalan 64 makaleden, 24’ nitel aragtirmalar
kapsaminda yer aldigindan dolay1 arastirmaya dahil edilmemistir. Bu islemlerden
sonra arastirma basligi, anahtar kelimeler, 6zet ve sonuglar incelenmis ve
arastirma konusuna uygun 40 makale belirlenmistir (Tablo 5).
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Aragtirmanin giivenirli§i agisindan, makalelerin arastirma kapsamina dahil
edilme ve dahil edilmeme siiregleri iki farkli arastirmaci tarafindan kontrol
edilmis ve birbiriyle uyumsuz goriisler yeniden gézden gegirilmistir.

Ulagilan tiim makaleler arastirmaci tarafindan derinlemesine incelenmis ve
aragtirmanin amacina en uygun olan makaleler arastirma kapsamina alinmigtir.
Alanyazin (literatiir) tarama siireci Sekil 1’de gosterilmektedir.

Google Akademik ULAKBILIM/

(n=361) TRDizin (n=262 )
\ /
TANIMLAMA Taranan veri tabanlarmda belirlenen kayit __Tikrarlayan gah§malarm ¢ikarimasmdan
sayisi (n=623) sonraki kayit (n=317)
Taranan kaytt sayist (n=317) Uygunluk esasna gor“e harig tutulan
TARAMA kayttlar (Ulusal ve Tiirkce olmayan
¢ calismalar, dlgek gelistirme ¢alismalart,
Uygunluk agisindan degerlendirilen tam metin derleme galismalary, raporlar, tezler, editor
mektuplari kongre bildirileri ) (n=114)
kayitlar(n=203)
UYGULAMA - P -
Gerekgeli dahil edilmeyen tam metin
Tam metin kayitlar arasmdan uygun bulunan -
makaleler (n=64)
DAHIL makaleler (Nitel aragtrmalar) (n=24)
. Aragtrmada yer alan makaleler (n=40)
EDILME

Sekil 1. PRISMA Literatiir Tarama Siireci Akis Diyagrami

Kaynakg¢a: Moher vd. (2009)

Arastirmaya dahil etme kriterleri;

AR

~

Ulusal yayin olmasi
Tiirkge yaymlanmig olmasi
2015 (Ocak)-2021(Mayis) tarihleri arasinda yaymlanmis olmast
Nicel arastirma yontemlerini kullanmis olmasi

Aragtirmanin Tiirkiye’de yapilmis olmast

Erisime acik yaymlanmis olmasi
Spor bilimleri alaninda ve spor iletisimi alt alaninda ¢alisilmis olmast

BULGULAR

Aragtirma kapsaminda degerlendirmeye alinan ¢alismalar 30 Google akademik,
10 ULAKBIM/TR Dizin veri tabanlarindan olmak iizere toplam 40 makaleden
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olugmaktadir. Bu béliimde spor bilimleri alaninda spor iletisimi kapsaminda
yayinlanmig ¢aligmalar, aragtirma sorulari ¢ergevesinde agiklanmustir.

S.1. Spor iletisimi alaninda yapilan ¢aligmalarin yaym yillaria gore dagilimlar
nasildir?

Spor iletisimi alaninda yapilan caligmalarin yayin yillarina gore dagilimlar
Grafik 1°de, yiizde (%) dagilimlari ise Grafik 2’de gdsterilmistir.

] II!II_

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

m Yayin Yillari

Grafik 1. Yaymn Yillarina Gore Dagilimlar

Ulusal alanyazinda spor bilimleri alaninda yapilan iletisim aragtirmalarinin
yillara gore dagilimlar incelendiginde, 2015-2021 yillar1 arasinda, en ¢ok
yaymin 2018 yilinda (n=10) ve 2020 yilinda (n=9) yaymlandig1 goriilmiistir.
2019 ve 2021 yili ise en az yaym (n=2) yapilan yil olarak belirlenmistir. Grafik
1’e gore, 2015 yilinda 6, 2016 yilinda 4, 2017 yilinda ise 7 yayina rastlanmistir.
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Grafik 2. Yayin Yillarina Gore Yiizde (%) Dagilimlart

Grafik 2’ye gore spor bilimleri alaninda yapilan iletigim aragtirmalarinin yillara
gore yiizdelik dagilimlar1 2015-2021 y1l diliminde, en yiiksek oran %25 ile 2018
yil1 olarak goriiliirken, en diisiik oran %S5 ile 2019 ve 2021 yillaridir. 2015 yili
%15,2016 y1l1 %10, 2017 y1l1 %17, 2020 yil1 ise %23 olarak belirlenmistir. 2020
yilinda yayinlanan c¢alismalarin, 2018 yilinda yaymlanan ¢aligmalara ytizde
olarak da oldukg¢a yakin oldugu gozlenmektedir.

S.2. Spor iletisimi alaninda yapilan ¢alismalardaki érneklem gruplart kimlerden
olugsmaktadir ve dagilimlar1 nasildir?

Spor iletisimi alaninda yapilan calismalardaki Orneklem gruplarina gore
dagilimlar Grafik 3’te, yiizde (%) dagilimlari ise Grafik 4’te gosterilmistir.
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m Orneklem Gruplari

Grafik 3. Orneklem Gruplaria Gére Dagilimlart

Incelenen ¢alismalarda drneklem grubu olarak spor iletisimi arastirmacilarinin
toplam 19 makale sayist ile en fazla Ogrenciler iizerinde yogunlastig
goriilmektedir. 8 makale sayisi ile sporcu 6rneklem gruplar ikinci sirayi alirken;
taraftarlar 3, goniillii kisiler 2, spor yoneticileri 2, 6grenci-sporcular, 6gretmenler,
akademisyenler, gencler, ig gorenler ve antrenorlerin 6rneklem grubu olarak yer
aldig1 calisma sayisinin 1 oldugu goriilmektedir.
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Grafik 4. Orneklem Gruplarina Gére Yiizde (%) Dagilimlar:

Spor bilimlerinde yayimnlanan spor iletisimi ¢aligmalarinda %48 6grenci, %20
sporcu, %8 taraftarlar, %5 spor yoneticisi, %5 goniillii kisiler, %3 6grenci-
sporcular, %3 6gretmen, %?2 akademisyen, %2 geng, %2 is goren ve %2 antrenor
orneklem gruplariyla ¢alisildig: belirlenmistir.

S.3. Spor iletisimi alaninda yapilan caligmalarda kullanilan o6l¢im araglart
nelerdir ve dagilimlar1 nasildir?

Spor iletisimi alaninda yapilan calismalarda kullanilan 6l¢lim araglarina gore
yiizde (%) ve frekans (f) dagilimlar1 Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Ol¢iim Araclarina Gére Yiizde (%) ve Frekans (f) Dagilimlar

Olgiim Araglar f %  Olgiim Araclar1 f %

[letisim Becerileri 19 32,76 | Is Motivasyonu Olgegi 1 1,72

Degerlendirme Olgegi

Isimsiz Olgek/Anket 5 8,62 | Futbolda Antrendr 1 1,72
[letisim Olgegi
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[letisim Becerileri 4 6,90 | Teknoloji Kullanim 1 1,72
Olgegi Olgegi
Saldirganlik Olgegi 3 5,17 | Sosyal Medya Kullanom 1 1,72
Olgegi
Antrendr [letisim 2 3,45 | Bilgi ve Iletisim 1 1,72
Beceri Olgegi Teknolojilerine Yonelik
Tutum Olgegi

Sosyallesme Boyutu 2 345 | Orgiitsel Baghlik Olgegi 1 1,72

Genel Oz Yeterlilik 2 345 | Orgiitsel letisim Olgegi 1 1,72
Olgegi

Schutte Duygusal 2 3,45 | Girisimcilik Olgegi 1 1,72
Zeka Olgegi
Liderlik Yo6nelim 1 1,72 | Beden Bolgesi ve 1 1,72
Olgegi Ozelliklerinden Hosnut

Olma Olgegi
Problem Cozme 1 1,72 Rathus Atilganlik 1 1,72
Envanteri Envanteri
Sosyal Problem 1 1,72 | Siirekli Kayg1 Olgegi 1 1,72
Cozme Envanteri
Spor Taraftar 1 1,72 | Benlik Saygis1 Olgegi 1 1,72
Ozdeslesme Olgegi
Sosyal Gorliniis 1 1,72 Etkili fletisim Becerileri 1 1,72
Kaygist Olgegi Envanteri

Stresle Duygusal Basa 1 1,72
Cikma Olgegi

Bu baglamda, arastirmaya dahil edilen makalelerin biiylik bir kisminda Korkut
(1996) tarafindan gelistirilen Iletisim Becerileri Degerlendirme Olgegdi’nin
kullanildigr goriilmektedir (%32,76). Tiirk aragtirmacilar tarafindan gelistirilmis,
gecerlik ve glivenirlikleri yapilmig ancak isimlendirilmemis anket ve dl¢eklerin
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kullanim siklig1 ise 5°dir; bir bagka anlatimla %8,62°dir. Korkut ve Bugay (2014)
tarafindan gecerlik ve giivenirlik calismalar1 yapilmis olan Iletisim Becerileri
Olgegi %6,30’luk bir oranla iiiincii sirada yer alirken, Yilmaz (2008) tarafindan
gelistirilen Antrendr iletisim Olgegi %3,45, Abakay ve Kuru (2009) tarafindan
gelistirilen Futbolda Antrendr Iletisim Olgegi ile Bulus ve arkadaslarmin (2017)
gelistirdikleri Etkili Iletisim Becerileri Envanteri %1,72’lik bir orana sahip
oldugu gorilmiistiir. Spor bilimlerinde iletisim kapsaminda, yararlanilan bu
dlceklerin yani sira, Saldirganlik Olgegi (%5,17), Sosyallesme Boyutu (%3,45),
Genel Oz Yeterlilik Olgegi (%3,45), Schutte Duygusal Zeka Olgegi (%3,45),
Liderlik Yonelim Olgegi (%1,72), Problem Cézme Envanteri (%1,72), Sosyal
Problem Cézme Envanteri (%1,72), Sosyal Taraftar Ozdeslesme Olgegi (%1,72),
Sosyal Gériiniis Kaygist Olgegi (%1,72), Stresle Duygusal Basa Cikma Olgegi
(%1,72), Is Motivasyonu Olgegi (%1,72), Teknoloji Kullanim Olgegi (%1,72),
Sosyal Medya Kullanim Olgegi (%1,72), Bilgi ve Iletisim Teknolojilerine
Yonelik Tutum Olgegi (%1,72), Orgiitsel Baghlik Olgegi (%1,72), Orgiitsel
Iletisim Olgegi (%1,72), Girisimcilik Olgegi (%1,72), Beden Bolgesi ve
Ozelliklerinden Hosnut Olma Olgegi (%1,72), Rathus Atilganlik Olcegi (%1,72),
Siirekli Kaygi Olgegi (%1,72) ve son olarak Benlik Kaygisi Olgegi (%1,72)
aragtirmalarda diisiik oranlarda da olsa kullanilmistir.

S.4. Spor iletisimi alaninda yapilan ¢alismalarda hangi degiskenler incelenmistir?

Spor iletisimi alaninda yapilan ¢alismalarda incelenen degiskenlerin yiizde (%)
ve frekans (f) dagilimlar1 Tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2. incelenen Demografik Ozelliklere Gore Yiizde (%) ve Frekans (f)

Dagilimlari

Degiskenler F % Degiskenler F %
Cinsiyet 35 20,96 Okudugu Boliim 7 4,19
Yas 22 13,17 Spora Ilgi Duyma 6 3,59
Aile Geliri 12 7,19 Yerlesim Yeri 5 2,99
Anne/Baba Egitimi 10 5,99 Medeni Durum 3 1,80
Spor Yapma 10 5,99 Kardes Sayisi 3 1,80
Durumu

Spor Branst 9 5,39 Hizmet Siiresi 2 1,20
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Sinif 8 4,79 Unvan 2 1,20

Okul 7 4,19 Diger Degiskenler 26 15,57

(%0,60)

Incelemeye alinan calismalarda, demografik 6zelliklerden cinsiyetin %20,96,
yasin %13,17, aile gelir diizeyinin %7,19, anne/baba egitim diizeyinin ve spor
yapma durumunun %5,99, spor bransinin ise %5,39 oraninda ele alindigi
belirlenmistir. Smif degiskeninin %4,79, okul degiskenin ve okudugu bolim
degiskeninin %4,19 oldugu goriilmiistiir. iletisim calismalarinda ele alinan diger
degiskenler ise, spora ilgi duyma %3,59, yerlesim yeri %2,99, medeni durum ve
kardes sayisi %1,80, hizmet siiresi ve unvan, %1,20°dir. Tabloda diger
degiskenler olarak ele alinan degiskenler, tek basma %0,60 iken, toplamda
%15,57’1ik bir orana sahip oldugu goriilmiistiir.

Arastirmaya dahil edilen makalelerin genel 6zellikleri tablo 3’ de verilmistir.

Tablo 3. Arastirmaya Dahil Edilen Makalelerin Genel Ozellikleri

1. Yazar Makale Baghgi ve Yayin | Orneklem Grubu Olgiim Araglari Degiskenler
Yili

Ceyhun, S. Karabiik Universitesi Ogrenciler Iletisim Becerileri | Cinsiyet,
Beden Egitimi ve Spor Degerlendirme yas, boliim,
Yiiksekokulu Olgegi simf
ogrencilerinin iletisim
beceri diizeyleri / 2015

Gillg, S. Spor egitimi veren Akademisyenler Orgiitsel Baglilik Cinsiyet,
yiiksekogretim Olgegi, Orgiitsel yas, mesleki
kurumlarinda gérev iletisim Olgegi kidem,
yapan akademisyenlerin unvan,
orgiitsel bagliligina universite
iletisimin etkisi / 2015 tiird, bolim

tiirii

Isikgoz, E. Beden egitimi ve spor Ogrenciler Bilgi ve Iletisim Cinsiyet
ogretmenligi bolimi Teknolojilerine
Ogretmen adaylarinin Yonelik Tutum
bilgi ve teknolojilerine Olgegi
yonelik tutumlari:
Batman Universitesi
ornegi / 2015

Oztiirk Beden egitimi, miizik, Ogretmenler iletisim Becerileri Brans,

Tepekoyli, resim/gorsel sanatlar Degerlendirme cinsiyet,

0. ogretmenlerinin iletisim Olgegi egitim
becerilerinin incelenmesi kademesi,
/2015 hizmet y1l1,

meslek
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degistirme
istegi
Hacicaferogl | Tiirkiye'de iiniversiteler Ogrenci-Sporcular Isimsiz 6lgek Cinsiyet,
u, S. voleybol 2. liginde yas, okul,
oynayan dgrenci- not
sporcularin iletisim ve ortalamasi,

performans verimine
yonelik goriiglerinin
incelenmesi / 2015

aile geliri,
aile egitimi,

Yildirim, A. Hokeycilerin Iletigim Sporcular Iletisim Becerileri Cinsiyet,
Becerileri ve Saldirganlik Degerlendirme
Diizeyleri Arasindaki Olgegi,
iliskinin incelenmesi / Saldirganlik Olgegi
2015
Aslan, C.S. Tiirkiye birinci liginde Sporcular Iletisim Becerileri Basari ve
yer alan bazi voleybol Degerlendirme basarisizlik
takimlarinda iletisim Olgegi
beceri seviyesinin takim
basarisina etkisi /2016
Goksel, A.G. | Spor lisesi dgrencilerinin | Ogrenciler Iletisim Becerileri Cinsiyet,
iletisim becerilerinin bazi Olgegi spor bransi,
degiskenlere gore kardes
incelenmesi / 2016 sayi1st, sinif,
zamanti
degerlendirm
e bigimi,
sosyal
medya
hesabi, aktif
spora ilgi
Kissal, A. Hemyirelik ile beden Ogrenciler Iletisim Becerileri Cinsiyet,
egitimi ve spor Degerlendirme yas,
yiiksekokulu Olgegi simf/boliim,
ogrencilerinin iletisim spor yapma
beceri diizeyleri ve durumu,
etkileyen faktorlerin yerlesim
degerlendirilmesi / 2016 yeri, lise
tiirti, baba
egitim
diizeyi, anne
egitim
diizeyi, anne
calisma
durumu, aile
gelir durumu
Lokmanoglu, | Taraftarlarin spor Taraftarlar Isimsiz anket Cinsiyet,
E. iletisimine yonelik yas, medeni
algilarinin arastirilmasi: durum,
Caykur Rizespor 6rnegi / egitim
2016 durumu,
kuliibiinii
takip etme
siiresi,
maglara
gitme
durumu,
kombine
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Bolgesinde calisan

Olgegi

bilet alma
durumu,
taraftar
gruplarina
iye olma
durumu
Aydm, E. Beden egitimi dgretmen Ogrenciler Iletisim Becerileri Cinsiyet,
adaylarinin iletigim Degerlendirme universite,
diizeylerinin bazi Olgegi yerlesim
degiskenlere gore yeri, spor
incelenmesi / 2017 brans ile
ilgilenme
durumu
Dalli, M. Spor Yéneticiligi boliimii | Ogrenciler Iletisim Beceri Girigimeilik
ogrencilerinin iletisim Diizeyi Olgegi, ve iletisim
beceri diizeyleri ile Girisimcilik Olgegi | beceri
girisimcilik diizeyleri diizeyi
arasindaki iligki / 2017
Hacioglu, M. | Universite 6grencilerinin | Ogrenciler iletisim Becerileri Cinsiyet,
beden imgesi hosnutlugu Olgegi, Beden yas, spor
ve iletisim becerilerinin Bolgesi ve yapma
incelenmesi / 2017 Ozelliklerinden durumu,
Hosnut Olma sporla
Olgegi ilgilenme
derecesi
Hanbay, E. Uluslararasi spor Sporcular Isimsiz anket Tiirkiye ve
organizasyonlarinda Amerika
uygulanan stratejik
iletisim faaliyetleri:
Tiirkiye ve Amerika
Birlesik Devletleri
Karsilagtirmasi / 2017
Isler, H. Ortaokul 6grencilerinin Ogrenciler Isimsiz anket Cinsiyet,
sportif faaliyetlere yas,
katilim diizeyi ve iletisim ortadgretim
beceri diizeyleri basar1 puant,
arasindaki iliski: Kilis ili sinifi, okulu,
ornegi /2017 aile gelir
diizeyi, anne
ve baba
egitim
diizeyi
Ozdemir, N. Kadin voleybol ve Sporcular Iletisim Becerileri Brans,
futbolcularda iletisim Degerlendirme egitim
becerileri ve saldirganlik Olgegi,
diizeylerinin incelenmesi Saldirganlik Olgegi
/2017
Ulukan, H. Spor yapan ve yapmayan | Ogrenciler iletisim Becerileri Cinsiyet,
tiniversite 6grencilerinin Degerlendirme yas, diizenli
iletisim diizeylerinin Olgegi spor yapma
incelenmesi / 2017 durumu,
yerlesim
yeri, mezun
olunan lise
tiiri
Atalay, A. Dogu Anadolu GHSIM Personeli Iletisim Becerileri Cinsiyet,

yas, egitim
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genglik hizmetleri ve durumu,
spor il midirligi hizmet
personelinin iletisim siiresi, i$
becerileri / 2018 tanimi
Kogyigit, M. | Kisilerarasi iletisim Sporcular Iletisim Becerileri Cinsiyet,
baglaminda bireylerin Degerlendirme yas, egitim
iletisim becerileri ile Olgegi, Stresle durumu,
stresle basa ¢ikma Duygusal Basa brans
diizeyleri arasindaki Cikma Olgegi
iligkinin incelenmesi:
Milli sporcular iizerinde
bir arasgtirma / 2018
Sahan, H. Farkli degiskenler Ogrenciler Iletisim Becerileri Cinsiyet,
agisindan BESYO Degerlendirme sinif, bolim,
ogrencilerinin iletisim Olgegi, Rathus bireysel/taki
beceri diizeyleri ile Atilganlik m sporu
atilganlik iliskisinin Envanteri yapma
incelenmesi / 2018 durumu, spor
yapma
nedeni, gelir
durumu
Ates, C. Profesyonel basketbol ve | Sporcular Antrendr Tletisim Cinsiyet,
voleybolcularin antrenor Beceri Olgegi, medeni
iletisim beceri diizeyleri Stirekli Kaygt durum, spor
algist ve sporcularin Olgegi yapma
kaygi diizeylerinin siiresi,
aragtirilmasi / 2018 mevceut
antrendr ile
caligma
siiresi,
egitim
diizeyi, spor
brans1
Cigek, G. Spor yapan ve yapmayan | Goniillii kisiler Iletisim Becerileri Cinsiyet,
yetiskin bireylerin Degerlendirme spor yapma
iletisim becerileri Olgegi durumu
diizeylerinin
karsilagtirilmasi / 2018
Erdogdu, M. Kisilerarasi iletisim Ogrenciler Benlik Saygis1 Cinsiyet,
baglaminda rekreatif Olgegi, baba egitim
faaliyetlere katilan Sosyallesme durumu,
universite 6grencilerinin Boyutu gelir
benlik saygis1 ve durumu,
sosyallesme diizeyleri tiniversite
arasindaki iligkinin
incelenmesi / 2018
Goksel, A.G. | Spor bilimleri fakiiltesi Ogrenciler Sosyal Medya Cinsiyet,
ogrencilerinin iletisim Kullanim Olgegi yas, boliim,
araci olarak sosyal sosyal
medya kullanimlarimin medyada
bazi degiskenlere gore giinliik
incelenmesi / 2018 gegirilen
siire,
tiniversitenin
sosyal
medya
hesabn takibi,
sosyal
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medyada
sahte hesap
kullanim1
Mutlu, T.O. Antrenér adaylarinin Antrendrler Tletisim Becerileri Cinsiyet,
iletisim ve liderlik Degerlendirme yas, egitim
becerilerinin incelenmesi Olgegi, Liderlik diizeyi,
/2018 Yonelim Olgegi calisma
durumu,
meslek,
brang
Aydin, O. Beden egitimi ve spor Ogrenciler Iletisim Becerileri Cinsiyet,
yiiksekokulu Degerlendirme yas, sinif,
ogrencilerinin iletisim Olgegi bolim,
beceri diizeylerinin S0SyO-
incelenmesi (Bartin ekonomik
Universitesi 6rnegi) / diizey
2018
Kogyigit, M. | Universite 6grencilerinin | Ogrenciler iletisim Becerileri Cinsiyet,
rekreatif etkinliklerle Degerlendirme yas, baba
sosyallesme diizeylerinin Olgegi, Schutte egitim
iletisim becerileri ve Duygusal Zeka durumu,
duygusal zekalari {izerine Olgegi anne egitim
etkisi / 2018 durumu,
gelir
durumu,
iiniversite
Sivrikaya, Dijital gagda bilgi ve Ogrenciler Teknoloji Cinsiyet,
M.H. iletisim teknolojilerinin Kullanim Olgegi bolim, smif
kullanimz1: Spor bilimleri
fakiiltesi 6grencileri
ilizerine bir uygulama /
2019
Oztiirk Sporcu algilarina gore Sporcular Antrendr [letisim Cinsiyet,
Tepekoyli, antrendr iletisim Beceri Olgegi kurum i¢i ve
0. becerileri / 2019 dist
calistirict
durumu,
brans,
haftalik
antrenman
siiresi,
toplam
calistirma
stiresi
Akyiiz, H. Antrendr adaylarinin Ogrenciler Iletisim Becerileri Cinsiyet,
genel 0z yeterlilik ve Degerlendirme yas, sinif,
iletisim diizeyleri Olgegi, Genel Oz ogretim tiirii,
arasindaki iligkinin Yeterlilik Olcegi aktif spor
incelenmesi / 2020 yapma
durumu, aile
geliri
Evli, M. Halk oyunlar1 Halk Oyunlar1 Iletisim Becerileri Cinsiyet,
faaliyetlerinin iletisim ve | Oynayan Kisiler Envanteri, Problem | yas, egitim
problem ¢6zme becerileri Cozme Envanteri durumu,
tizerine etkisi / 2020 ikamet yeri,
halk oyunu
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oynama
stiresi, diger
sosyal,
sportif ve
sanatsal
faaliyetlerle
ilgilenme
Turan, BM Muay thai biiytikler Sporcular Iletisim Becerileri Yas, spor
kategorisinde yarigan Envanteri, Sosyal yas1, anne
sporcularin iletigim Problem Cozme meslegi,
becerisi ve sosyal Envanteri baba
problem ¢ozme diizeyleri meslegi,
arasindaki iligkinin kardes sayisi
incelenmesi / 2020
Kog, K. Spor bilimleri fakiiltesi Ogrenciler Iletisim Becerileri Cinsiyet,
ogrencilerinin iletisim Degerlendirme yas, kardes
becerisi diizeyleri ile Olgegi, Genel Oz sayis, anne
genel 0z yeterlilik algilar Yeterlilik Olcegi baba
arasindaki iligkinin birliktelik
incelenmesi / 2020 durumu,
anne egitim
durumu,
baba egitim
durumu,
ailenin
ekonomik
durumu,
egitim
kurumundan
memnuniyet
diizeyi
Can, B. Basketbol ve futbol Taraftarlar iletisim Becerileri Cinsiyet,
seyircisinin taraftar Degerlendirme egitim
6zdeslesme diizeyi, Olgegi, durumu,
iletisim becerisi ve Saldirganlik yerlesim
saldirganlik arasindaki Olgegi, Spor yeri, lisanlt
iligkinin incelenmesi / Taraftar sporcu olma
2020 Ozdeslesme Olgegi | durumu,
takip edilen
spor bransi,
takimin
deplasman
maglarina
gitme
durumu,
yerinde mag
seyretme
siklig1
Demir, O. Futbolda sosyal medya Taraftarlar Isimsiz anket Cinsiyet,
iletisimi ve marka degeri: yas, gelir,
Trabzonspor ve egitim
taraftarlari iizerine bir durumu,
¢alisma / 2020 ortalama
siire
Gokge, H. Fiziksel aktiviteye Goniilli kisiler Etkili iletisim Fiziksel
katilan bireylerin iletisim Becerileri aktivite
becerileri ve sosyal Envanteri, Sosyal yapilan alan,
goriiniis kaygilar / 2020 cinsiyet,
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Goriiniis Kaygist medeni
Olgegi durum,
Ozbey, O. Sporcu egitim Ogrenciler Futbolda Antrenor Cinsiyet,
merkezlerinde gorev iletisim Olgegi yas, sporcu
yapan antrendrlerin egitim
iletisim becerilerinin merkezinde
degerlendirilmesi / 2020 bulunma
siiresi
Yetis, U. Adiyaman Universitesi Ogrenciler Iletisim Becerileri Cinsiyet,
Beden Egitimi ve Spor Olgegi, Schutte spor yapma
Yiiksekokulu Duygusal Zeka durumu, spor
6grencilerinin iletisim Olgegi yapma alani
becerileri ve duygusal
zeka diizeylerinin
incelenmesi / 2020
Boz, C. Spor Yoneticilerinin Spor Yéneticileri ve | Iletisim Becerileri Cinsiyet,
iletisim beceri Is gorenler Degerlendirme yas, medeni
diizeylerinin is gérenlerin Olgegi, Is durum,
motivasyonu tizerine Motivasyonu egitim
etkisi / 2021 Olgegi durumu,
yoneticilikte
gorev siiresi,
gelir
durumu,
kurumdaki
gorev siiresi,
kurumdaki
gorevi
Uyar, M. Serbest zaman Gengler Iletisim Becerileri Cinsiyet,
kuruluslarindan Degerlendirme yas, egitim
yararlanan genclerin Olgegi, diizeyi, aylik
sosyallesme diizeyleri ve Sosyallesme gelir, anne
iletisim becerilerinin Boyutu meslegi,
incelenmesi / 2021 baba
meslegi,
anne egitimi,
baba egitimi,
kullanim
sikligt
SONUC

Aragtirma kapsaminda ele alinan ¢alismalar incelendiginde, spor iletisimi
alaninda yapilan ¢aligmalarin bir¢ok yonden ¢ok ¢esitli oldugu goriilmiistiir. Spor
iletisimi ile birlikte, iliskisi arastirilan diger konular arasinda saldirganlik (Can
vd, 2020; Ozdemir & Abakay, 2017; Yildinm & Abakay, 2015), benlik algis1
(Erdogdu vd., 2018), kayg1 (Ates vd., 2018; Gokece & Kececi, 2020), atilganlik
(Sahan & Gonen, 2018), sosyallesme (Erdogdu vd., 2018; Kogyigit, 2018b; Uyar
& Erdogdu, 2021) sosyal medya kullanimi (Demir & Yildiz, 2020; Goksel 2018),
stres (Kogyigit vd., 2018a), liderlik (Mutlu vd., 2018), 6z yeterlilik (Akyiiz, 2020;
Ko¢ vd., 2020), problem ¢o6zme (Evli & Barut, 2020; Turan vd., 2020),
0zdeslesme (Can vd., 2020), duygusal zeka (Kogyigit, 2018b; Yetis & Servi,
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2020), motivasyon (Boz vd., 2021) ve teknoloji kullanimi (Isikgdz, 2015;
Sivrikaya & Biricik, 2019) yer almaktadir.

Bu baglamda, incelenen calismalarin 2015-2021 tarih dilimi arasinda yaym
sayilan farklilik gostermektedir. Spor iletisim ¢aligmalarmin zirve yaptigi 2018
yilinin akabinde 2019 yilinda en diisiik say1ya ulagsmasi sagirticidir. Bunun nedeni
arastirma kapsamina alinmayan ¢aligmalar olabilir. Bu arastirma kapsaminda
sadece nicel arastirmalarin ele alinmis olmasi bu duruma etki etmis olabilir. Ayni
durum Grafik 1 iizerinde, 2020 ve 2021 yillar arasinda da goriilmektedir. Ancak
aragtirmanin yapildigi son tarihin 2021 yilinin Mayis ay1 oldugu gdz Oniine
almirsa, bu saymin 2021 yili sonuna kadar artabilecegi diisiiniilebilir. 2019
yilindaki makale sayisindaki (n=2) hizli diisiisiin ardindan, 2020 yilinda (n=9)
hizli yiikselise gecmesi arastirmacilarin pandemi doénemini bilim {ireterek
gecirdikleri sonucuna varilabilir. Orneklem gruplar1 incelendiginde neredeyse
caligmalarin yarisinin 6grenciler (%48) tizerinde yiriitildigi goriilmektedir.
Spor bilimleri alaninda sporcular {izerinde yapilan ¢aligmalarin %20’lik bir orana
sahip olmas1 diigiindiiriicidiir. Hem 6grenci hem sporcu vasfina sahip 6rneklem
grubuyla yapilan calismalar %3 oraninda eklense dahi, bu oranin gelecek
aragtirmalarla artmasmin alana katki saglayacagi diislinilmektedir. Spor
egitiminin Onciileri okullarda akademisyen ve O&gretmenlerken, sahalarda
antrendrlerdir. Ancak bu drneklem gruplar ile yapilan ¢alisma sayisinin her biri
i¢in bir makale olmasi, oldukga diisiik goriilmiistiir. Bundan sonra arastirmacilar
calismalarinda, spor yoneticileri, antrenorler, akademisyenler, O0gretmenler,
Ogrenci-sporcular, goniillii kisiler ve taraftarlar lizerine odaklanabilirler. Spor
iletisimi arastirmalarinda siklikla veri toplamak igin olgek kullanimi tercih
edilmektedir. Kullanilan veri toplama araglar1 igerisinde Iletisim Becerileri
Degerlendirme Olgegi (IBDO)'nin en fazla tercih edilen 6lgek oldugu
gorlilmiistiir. Bunun yan1 sira c¢alismalarda, gegerlik ve giivenirlik
calismalarindan ayrintili bir bicimde s6z edilmis ancak isim verilmeden
kullanilms olan 6lceklere de rastlanilmistir. incelenen ¢alismalarda demografik
degiskenlerin yani sira farkli degiskenlerinde iletisim ile iligkisi irdelendigi igin,
arastirma konusuna uygun olarak ¢ok cesitli Ol¢im araglari kullanildigt
goriilmiistiir (Tablo 5). Spor iletisimi {izerine etkisi en ¢ok incelenen
degiskenlerin sirasiyla cinsiyet, yas, ailenin geliri ve anne, babanin egitim
durumu oldugu gorilmistir. Diger degiskenler olarak ele alinan degiskenler,
Tablo 2°de %15,57’lik bir orana sahiptir. Ancak tek basina her birinin %0,60° 11k
bir orana sahip oldugu diisiiniiliirse, degisken olarak ele alinma sikliginin diisiik
oldugu goriilecektir. Sosyal bilimler alaninda demografik o6zellikler siklikla
incelenmektedir. Bu arastirmada da, yapilan ¢6ziimlemeler sonucunda
demografik 6zelliklerin ele alindig1 cok sayida ¢aligmaya ulasilmistir. Bu nedenle
gelecek arastirmalarin farkli degiskenlere yonelmesi Onerilebilir. Yapilan
arastirmalarin yillara gore sayilari incelendiginde ise, spor iletisimi alaninda
yapilan c¢aligmalarin yetersiz oldugu goriilmektedir. Bu alanda siirdiiriilecek
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nitelikli aragtirmalarla alana daha fazla katki saglanabilir. Spor iletisimi alaninin
hala bakir oldugu ve gelistirmeye yonelik calismalarin artmasi gerektigi
diisiincesiyle, bu kapsamda ¢aligmalar yapmak iizere yiiksek lisans ve doktora
ogrencileri 6zendirilebilir.

Sonug olarak, spor bilimleri alaninda yaymlanmis olan spor iletisimi konulu
makalelerin derlenmesi ile sporda iletigim alt alaninin ne denli 6nemli oldugu bir
kez daha vurgulanmistir. Bu sistematik derlemenin, 6zellikle spor iletigsimi alan
calismalarina katki saglayacagi disiliniilmektedir. Spor iletisimindeki eksik
alanlarin belirlenerek degerlendirilmesi ag¢isindan bu c¢alisma bir rehber
niteligindedir.
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1970’11 yillarla birlikte gelisen erkeklik ¢aligmalari, cinsiyet yapilanmasi i¢inde
belirlenen cinsiyetler ve bu cinsiyetlerin toplum igindeki konumlarma dair
analizler tiretmektedir. Toplumsal alana yerlesmis olan bu hakim cinsiyet sistemi
dikotomik bir cinsiyet algisini insa eder. S6z konusu iiretilen erkeklik ve kadinlik
degerleri kiiltiirel faaliyetlerde de karsimiza c¢ikmaktadir. Kiiltiirel olarak
bi¢imlendirilen cinsiyet rolleri sinema filmlerindeki temsillerde de kendine yer
edinir ve kiiltiirel alandan topluma dogru pekisip yayginlasmaya devam eder.
Toplumsal cinsiyet sistemi olarak tanimlanan esitsiz ve ayristirict hakim cinsiyet
sistemi, muktedir sekilde konumlandirilan hegemonik erkeklik degerleri
araciligryla kamusal ve 6zel alanda bireyler arasinda hiyerarsik ve esitsiz iligkiler
iiretilmesine neden olmaktadir. S6z konusu esitsizlik toplumsal kurumlar
araciligiyla yeniden iretilip yayginlastirilmaktadir. Boylelikle cinsiyetler
arasinda esitsizlik siirmektedir. Bu makalenin amaci, toplumsal cinsiyet
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sisteminin erkekler i¢in ayirdigi konumu ve bu konuma erismekte yardimer olan
unsurlari inceleyerek bunlarin sinemadaki temsil edilis sekillerini saptamak ve
bununla birlikte iktidarin cinsiyet araciligiyla bireylerin bedenleri iizerindeki
tahakkiimiinii tartismaktir. Bu dogrultuda Stanley Kubrick’in 1987 yapimi Full
Metal Jacket filmi erkek temsilleri bakimindan incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Erkeklik, Toplumsal Cinsiyet, Hegemonya, Siddet,
Militarizm.

GENDER AND MASCULINITY: THE FILM CASE
FULL METAL JACKET

ABSTRACT

Within the studies of masculinity, developed in the 1970s, analysis regarding the
genders determined in the gender structure and the positions of these genders in
society are produced. This dominant gender system in the social sphere
constructs a dichotomous perception of gender. Produced and disseminated
values of masculinity and femininity are also encountered in cultural activities.
Gender roles also gain a place in the representations in films and continue to
consolidate and spread from the cultural field to the society. The unequal and
discriminating dominant gender system, defined as the gender system, causes the
creation of hierarchical and unequal relationships between individuals in the
public and private spheres through hegemonic masculinity values that are
positioned competently. This inequality is reproduced and expanded through
social institutions. Thus, the inequality between the sexes continues. The purpose
of this article is to examine the position that the gender system has reserved for
men and the factors that help them reach this position and to determine the way
they are represented in the cinema, as well as to discuss the domination of power
over the bodies of individuals through sex. Accordingly, the 1987 film “Full
Metal Jacket” by Stanley Kubrick will be examined in terms of male
representations.

Keywords: Masculinity, Gender, Hegemony, Violence, Militarism.

GIRIS
Sinema, kiiltiirel ve politik siireclerle baglantili bir arag olarak toplumun
benimsedigi degerleri sunmaktadir. Sinema filmleri de cekildigi donemin

kiiltiirel ve politik atmosferini yansitan sanat eserleridir. 1960’11 yillarda
akademik c¢aligma alaninda oOzellikle kadin c¢alismalarmin  dénemin
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atmosferinden etkilenerek yiikselise gegmesiyle birlikte literatiirde siklikla
kadinlik, kadinin dogasi, kadinin ezilisi ve kadinlar1 ezen sistem iizerine g¢esitli
aragtirmalar yapilmistir. Bununla birlikte kiiltiirel triinler de gelisen bu kadin
perspektifiyle analiz edilmeye baslanmigtir. 1970’li  yillarda feminist
kuramcilarin destekleriyle birlikte yelpazesini genigleten kadin ¢aligmalart alant,
yoniinii erkekler ve erkeklige iliskin ¢alismalara da ¢evirmistir. Gelisen erkeklik
caligmalart toplum icerisinde seyreden ve esitsizliklerin temeli olan toplumsal
cinsiyet sistemine farkindalik getirmislerdir. Erkeklik kuramcilari erkekligin inga
edilisini ve pratiklerini ve erkekligin bi¢imlerini agiklamaya yonelik yaptiklari
caligmalarda toplum igerisinde var olan pek ¢ok unsurun esitsiz cinsiyet sistemini
ve cinsiyet rollerini yineledigini gostermektedir Sinemanin toplumlarin kiiltiirel
ve politik atmosferini yansitmasinin yani sira 6zellikle filmlerdeki temsiller
akademik caligmalara 6rnekler olusturarak katki saglamaktadir. Bu ¢alismada
erkekligin {iretilisinin unsurlarindan olan siddet ve militarizmin erkeklikle iligkisi
dikkate alinarak 20. yiizyilin en 6nemli ydnetmenlerinden sayilan Stanley
Kubrick’in 1987 tarihli Full Metal Jacket filminin ekseninde erkeklik
tiretimlerinin ve pratiklerinin yansimalarini irdelemek amaglanmaktadir. Ayrica
sinemanin toplumun unsurlarmi yansitan bir ara¢ oldugunun alt1 bir kez daha
vurgulanacaktir. Full Metal Jacket, Vietnam Savasi doneminde gegen liberal
perspektifli Hollywood yapimi filmlerden muhalif durusuyla ayrigmaktadir. Bu
anlamda militarizm, erkeklik ve siddet lizerine farkli elestirilere olanak
saglamaktadir. Bu baglamda filmin erkeklik {izerine olusturdugu temsiller ve
toplumsal cinsiyet sistemi arasindaki iligkinin ortaya konulmasi amaciyla
sosyolojik, ideolojik ve feminist ¢oziimleme yontemlerinden faydalanilacaktir.

ERKEKLiK CALISMALARI

Feminist kuramcilar, 1970’lerden itibaren cinsiyet hiyerarsilerini, erkek
ustiinliigiine dayali cinsiyet diizeninin kadinlar agisindan yarattig1 sonuglari ve
bunlarin ¢6ziim yollarini tartigmislardir. Olusturduklari bu tartigmalar toplumsal
cinsiyet sisteminin olusumunu, siirdiiriiliigiinii anlayabilmek ve ¢ozimiini
tiretebilmek adina bir sorgulama ve miicadele alani olusturmay1 hedeflemistir.
S6z konusu tartigmalar yapilirken kadinlarin ataerki tarafindan kusatilisi temel
sorun olarak ele alinmis ve genel paydada kadin perspektifli ¢aligmalar
yapilmistir. Cinsiyet arastirmalari, uzun yillar yalmizca kadm aragtirmalariyla
siirl kalmistir. Erkek iktidar1 ve erkekligin bu iktidara sahip olarak yasadigi
deneyimler ise akademik calismalarda eksikligini siirdiiren bir konu olarak
stregelmektedir. ~ Yapilan arastirmalarda  erkeklik  perspektifinin = ve
deneyimlerinin g6z ardi edilmesinin yani sira toplumsal cinsiyet sisteminin
bireylere kendi cinsiyetlerine gore olusturdugu kodlarin biyolojik kokenli oldugu
ve dogustan sahip olunduguna dair olan yanilgi da erkeklik ¢aligmalarinin
giindeme gelmesini geciktirmistir. Buna gore erkeklik, genetik ya da hormonsal
bir sey olarak tanimlanmistir ve pratikleri dogallastirilmistir.
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1970’lerden itibaren 6zellikle feminist kuramcilar tarafindan cinsiyet farklarinin
olusumunu anlamaya yonelik arastirmalar yapilmaya baslanmigtir. Farkli
kadinlik deneyimleriyle farkli oOtekilestirme ve ezilis pratiklerine kadinlar
tizerinde odaklanilmig ve fark kavramina yapilan bu vurgunun sonucunda farkli
erkekliklerin ve bunlarin farkli eril iktidarlar1 olabilecegi sorgulanmistir. Bu
baglamda erkekligin taniminin sorgulanmasiyla baslayan erkeklik c¢alismalari,
farkli erkeklikleri aragtirarak yelpazesini genisletmistir. Yasanan bu gelismeler
1s18inda erkeklik galismalar1 da kadin ¢aligmalari alan1 gibi cinsiyet sistemi ve
onun sorunlarina odaklanan bir inceleme alan1 olarak ortaya ¢ikmistir (Sancar,
2009)._Bunlarin sonucunda erkekligi tanimlamak ve erkeklikler arasindaki
farklar1 arastirmak 6nem kazanmis; beyaz, orta sinif, heteroseksiiel, orta yasta,
tam giin is sahibi erkegi tanimlayan “hegemonik erkeklik” tanimi ve bu tanimdan
farklilasan erkeklik deneyimleri tartisilmaya baslanmistir. Farklilasan bu
erkeklik deneyimleri, erkek olmayan bireylerin iizerinde kurulan iktidara denk
diismektedir (Connell, 2000). Hegemonik erkeklik kendi varligini siirdiirebilmek
adima diger cinsiyetler ve kendi bedeni {lizerinde iktidar kurmay1 hedefleyen bir
erkeklik bi¢imi olarak karsimiza gikmaktadir. Bunun yani sira kiiltlirel olarak
belirlenmis olan erkeklik degerleri (cesaret, saldirganlik, bagimsizlik, teknolojik
beceri, macera, dayaniklilik) ya da cinsiyet rolleri, tek bir erkeklik bi¢imini
dayatmaktadir (Akca & Tonel, 2011). Dayatilan bu erkeklik; geng, kentli, beyaz,
heteroseksiiel, is sahibi, gorece dindar, sportif iktidar: elinde tutabilen erkekleri
isaret etmektedir (Sancar, 2009: 30). Baska bir soyleyisle hegemonik erkekligin
degerleri kiiltiirel anlamda makul goriilen erkeklik bigimi olarak sekillenmistir.
Hegemonik erkeklik eylemin ve iktidarin sahibi olmay1 tanimlayan heteroseksiiel
ve kiiltlirel bir kurguyu nitelemektedir (Meral, 2011).

Toplumsal alanda insa edilmis olan cinsiyet sistemi, cinsiyetleri tanimlayip
onlara belirli roller atfederek sistemin yeniden iiretimini ve diizenliligini
saglamaktadir. Bununla birlikte cinsler arasindaki iligkileri de tanimlamaya
caligir ve bu iligskiyi anlamlandiran sey iktidardir. Toplumda belirli bir erkek
grubunun iktidara sahip olmasinin siirekliligi {izerine diistinen R. W. Connell
toplumsal cinsiyet sisteminin yalmizca belirli bir cinsiyet grubuna; yalnizca
erkeklere fayda sagladigini sdyler. Bu sistemin devamliligini, erkeklerin kamusal
alandaki denetime hakim olmalar1 ve bununla birlikte 6zellikle kadinlarin ev igi
islerle sinirlandirilmalarina sebep olan cinsiyetci i boliimii saglamaktadir. Buna
paralel iktidar toplumla i¢ ige gegerek cinsiyet sistemini kendi aginin iginde
konumlandirmaktadir. Son olarak cinsellik ve cinsel haz temel alinarak
olusturulan iligkiler, kadinlar1 erkeklere tabi kilan bir yap1 olusturmustur.

Toplumun geneline bakildiginda iktidarin yalnizca pek az sayida bir erkek
grubunun elinde oldugu goriilmektedir. Yalnizca hegemonik erkeklik diye
tanimlanan erkeklik bi¢imi, iktidarmi hem kadinlar hem kendinden farkh
erkeklikler iizerinde kurmaktadir. Fakat buna ek olarak iktidara sahip olan
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hegemonik erkeklerin eylemlerine, pratiklerine ve rollerine katilan, g6z yuman,
onaylayan bireylerle birlikte s6z konusu cinsiyet sistemi siirekliligini
korumaktadir. Bu ¢esit bir onaylama hegemonik olmayan erkeklerin kazang elde
etmesine yol agmaktadir. S6zgelimi kadinlar1 ya da escinsel erkekleri agagilama
bu kazanglardandir. Bu baglamda farkli erkeklikler arasindaki miicadele riza ve
onayla elde edilmektedir. Erkeklikler siirekli birbirleriyle iliski igindedir.
Duragan degil doniisiim halindedir ve birbirleriyle i¢ ice gegmektedir. Bir bagka
sOyleyisle, erkeklikler birbirleriyle paylasim igerisindedir fakat iktidara sahip
olma orani anlaminda farklilagirlar (Connell, 2000: 245). Connell, bu erkeklik
tarzlarinin iktidar iliskilerine nasil eklemlendigini tabi kilinan ve ezilen erkeklik,
hegemonik erkegin hegemonyasini kurmasina yardimci olan igbirlik¢i erkeklik,
smif ve etnisite ve/veya irk gibi marjinallestirilmis erkeklik gibi ayrimlar yaparak
aciklamaya calismistir. Ayristirtlmis bu erkeklik kavramlari sabit karakterler
degildir; bu kavramlar kosullara, iligkilere, eylemlere dayali olarak
sekillenmektedir. Farkli erkeklik bigimlerinin varligi gii¢ kavramina iligkin bir
vurgu saglamaktadir ve erkekliklerin kendi i¢indeki iligskileri maduniyet ya da
otekilik gibi kavramlar iizerinden incelenmeye olanak saglayarak iktidar ve gii¢
kavramlarina iligkin sorgulamalar1 beraberinde getirmektedir (Akca & Tonel,
2011:25).

Erkeklik daima kazanilmasi gereken bir sey olarak tanimlanmaktadir. Bu
anlamda erkegin toplum igerisinde erkekligini kanitlayabilmesi gerekmektedir.
Birey, erkekligini yaratabilmek igin gesitli miicadelelerden gecer ve siirekli
olarak kendini ispatlayip iktidarin1i mesrulagtirmak zorundadir. Erkek bireylerin
kendi erkekligini mesrulastirdigi homososyal ortamlar, erkeklere kadin ve ¢ocuk
etkisinden uzak sosyallesme imkan1 saglamaktadir. Lipman-Blumen’in literatiire
kattigi homososyal ortamlar bireyin, erkekler arasinda erkekligini ispat
edebilecegi ve iktidarini olusturup saglamlastirabilecegi yerler olarak islev
gormektedir. Homososyallik iki boyuta sahiptir. Mekansal ayrismayi niteleyen
fiziki homososyallikle birlikte erkeklerin ahlaki, politik ve deger agilarindan
yaptiklari tartigmalarin yalnizca erkeklere iliskin oldugunu vurgulayan sembolik
boyutu vardir. Erkek homososyalligi farkli cinsiyetteki bireylerin bu boyutlardan
diglanabilmelerinin yam sira kendi diislince faaliyetlerinin mesru kilindig
alanlara imkan tamimaktadir. Erkekligin insa edildigi bu sosyal siiregler
homososyal birlikteliklerle miimkiin kilinmaktadir.  Erkeklige iliskin
yonlendirmelerin ve bilin¢lendirmeleri paylasildig1 bu siiregler toplumsal alanda
sorgulanamaz olarak kabul edilmektedir. Erkek sosyalizasyonu ve homososyal
ortamlar toplumsal cinsiyet sisteminin devamliligimi saglayan unsurlardan biri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Onur ve Koyuncu, 2004). S6z gelimi militer
topluluklar topluma hegemonik erkeklik pratiklerini yayan homososyal
ortamlarin bagat Orneklerinden birini olusturmaktadir. Buna paralel olarak
milliyetcilik kiiltiirii, kiiltlirel erkek temalarmi vurgulamak ve bunlarla uyum
saglamak lizerine yapilanmistir. Seref, vatanseverlik, korkaklik, cesaret ve gorev
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gibi terimleri hem ulus hem de erkeklikle dogrudan iligkilidir (Nagel, 2000).
Askerlik, ulusal ordularda erkeklerin yaptigi zorunlu hizmet olarak
tanimlanabilmektedir. Erkekler agisindan vatana hizmet ¢agrisi genel paydada
hem vicdani bir nem tasimakta hem de yapilmasi beklenen bu hizmetin sekteye
ugramasi durumunda erkek ¢evresi tarafindan 6tekilestirilmeye ve hor goriilmeye
maruz birakilmaktadir. Toplumun giivenligi ve savunmasinin yalnizca erkekler
tarafindan karsilanmasi ve bunun militer mekanizmalar haline gelmis kapali
kurumlar i¢inde gergeklestirilmesi ataerkiye dolayisiyla toplumsal cinsiyet
sistemine hizmet eden bir sey olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Sancar, 2009).
Gilivenligin saglanmasi geng erkeklerin “savasg1” olmak igin egitim gordiigii ve
kadinsiliktan uzaklastirildigi bir “kahraman erkek” insasidir. Militarist
pratiklerin 6grenilmesi icin aliman egitim erkeklerin giicli savascilara
doniisebilmeleri erkekler igin toplumsal anlamda kabul gérmek adina tistesinden
gelmeleri gereken bir smav olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Egitim siirecinde
kadinlar ve hegemonik erkeklikten farklilasan erkeklik pratikleri diglanir ve
askeri egitim bir tiir hegemonik erkeklik egitimine doniisiir.

MILITARIZM VE ERKEKLIiK: FULL METAL JACKET

Hegemonik erkeklik kavrami toplumsal siireglerde ve kurumlarda kendine
edindigi pozisyonla birlikte diislinlildiiglinde esitsiz cinsiyet sisteminin nasil
yayildigin1 gézler oniine serer. Milliyetcilik, siyasal bir fenomendir, devletle ve
devlet kurumlariyla iliski i¢erisindedir. Ordu gibi ¢cogu devlet kurumlarina daima
erkekler hakim olmustur. Bu anlamda hegemonik erkeklik ve milliyetgiligin
paralelligi sasirtict degildir.

Stanley Kubrick’in 1987 yilinda ¢ektigi, Vietnam savagini anlattigi filmi Full
Metal Jacket acgilisindan itibaren bize erkeklik ve degerleri iizerine mesajlar
sunar. Filmin acilig sahnesinde orduya girecek tiim acemi erlerin saglarinin
kesilip tek tiplestirilmelerinin temsil edilisine fonda so6zleri elveda sevgilim,
merhaba Vietnam olan bir sarki eslik eder. Bu agilisla birlikte, orduya girisleri
erkeklige girisle es deger kabul edilen geng¢ erkeklerin ailelerinden ve
kadinlardan uzaklasarak kendi erkekliklerini kazanabilmek icin erkekligin
diinyasina adim atildig1 mesajin verir. Orduya girigten itibaren uzun bir siire
boyunca ordunun cisimlesmis bir temsili olan tiim sOylemleri erkeklik ve
erkeklik organina dayali olan Cavus Hartman tarafindan egitim alirlar. Cavus
Hartman; homofobik, kadin diigmani, sadomazosist ve coskulu-siirsel bir tavirla
ordunun acemi erlerin olmasim istedigi erkek temsilidir. Acemi askerlere rol
model olarak sunulan Hartman, hegemonik erkeklik kodlarini biinyesinde
toplamis ve askerlere de bu kodlar1 6gretmekle gorevlendirilmistir. Ordu genel
itibariyle hiyerarsik olarak yapilanmis bir kurumdur. Filmde erkekler arasinda
hem riitbesel hem de erkeklik pratiklerinden kaynaklanan bir hiyerarsi goze
carpar. Cavus Hartman, riitbesel ve erkeklik pratikleri baglaminda baskin olan
erkek olarak acemi erlere karsi hakaret kullanimi beraberinde siddet de uygular.
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Riza ve onay1 dayali bi¢imde siddet kullanma yetkisine sahip bir devlet kurumu
olan ordu, ¢esitli ceza ve gdzetleme teknikleri ya da spor gibi fiziksel giicle iliskin
etkinliklerle beden iktidarini cinsiyet ideolojisiyle iliskilendiren bir aygit olarak
ele alimir. Kaufman, erkegin uyguladigi siddet bi¢imlerini tanimlarken bir
tcgenden faydalanmistir. Buna {iggenin koseleri erkeklerin yonelttikleri
siddetleri betimlemektedir. Uggenin her bir kosesi erkegin kadinlara, erkeklere,
kendilerine yoénelttikleri siddeti tanimlar. Bu baglamda Kaufman, erkegin
siddetinin yalnizca kadinlara yonelik degil aynm1 zamanda erkekler arasinda hatta
kendilerine uyguladig siddet olarak isaret etmistir. Bu kdseler birbirleriyle iliski
halindedir (Kaufman, 1987: 4).

Filmde hegemonik erkek profili ve ideali Cavus Hartman iizerinde cisimlesir.
Hartman askerlere, “egitimi tamamlayana kadar bir hi¢” olduklarini soyler. Film
boyunca siiren egitim siirecindeki talimler, spor, nisancilik gibi fiziksel giice ve
beceriye dayali eylemler araciligiyla yansitilan militer-hiyerarsik diizen ve bu
diizenle iliski olan siddet kullanma yetisi, sundugu abartili erillige bakildig
zaman cinsiyet ideolojisiyle dogrudan iliskilidir (Karamollaoglu, 2009: 107).
Askerlik egitimi 6zellikle saldirgan bir erkek tipinin yaratilmasina hizmet eder
ve talimlerde olusmasi beklenen saldirgan bir erkek tipidir. S6zgelimi kendini
gercek bir erkek olarak tanimlayan Hartman, gergek bir erkek olmayan yani
askerlik egitimini tamamlamayan acemi erlere “hamimlar” diye hitap eder.
Askerlerden silahlarina bir kadin ismi vermeleri ve onlarla uyumalari sdylenir;
egitim siiresince yakinlasabilecekleri ve sadik kalabilecekleri tek disi silahlari
olacaktir. Bu tarz soylemlerle askerligin erkekler ve kadinlarin ayristig
homososyal bir ortam oldugu vurgulanarak kadinlarin varligi bir obje tarafindan
temsil edilir hale gelir.

Cinsiyetler silahlar tarafindan isaretlenen, ayristirilan ve giiglendirilen
kimliklerin baginda gelir. Hemen hemen tiim kiiltiirlerde ve tarihsel donemlerde
silah, erkekligin sembolii ve dayanak noktas1 olmustur. Tabancalar sik sik fallusu
temsil eder. Stanley Kubrick filmde bu metaforun altini ¢izer. Filmdeki egitim
sahneleriyle askerlige, askeri olana dair her seyin ayn1 zamanda cinsellikle ve
cinsiyetle yiiklii oldugu anlayistyla baglanti kurulabilmektedir. Askeri kurumlar
ve eylemlerinin cinsiyetle ve cinsellikle iliskilendirilmesinin pek c¢ok yollar
vardir. Ornegin diigmanin tamimlanmasi bu yollardan biridir. Savas ve milliyetci
catigmalarda diisman erkekleri ulusun kadinlarina sahip olmak isteyen seytanlar
ve/veya erkekligi elde edememis gii¢siiz hadimlar gibi tanimlamalar igermektedir
(Nagel, 2000: 88). Kadimnlar savaglarda cinsel saldirilarin ya da istismarin
kurbanlar olarak ¢izilir. Ancak kadinlar askerlerin rityalarini ve fantezilerini de
kaplar; ya cinsel arzu nesnesi ya da saf, temiz kadin olarak resmedilir; diigman
kadinlar ise cinsel agidan elde etmesi kolay ele alinirlar (Mosse, 1985). Hemen
hemen tiim savas anlatilar1 bireysel olarak degil ordu komutasinin emriyle
gerceklesen cinsel siddet ve istismar tartismalarina gondermeler igerir (Nagel,
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2000: 89). Bakildigi zaman Full Metal Jacket filminde silahin bir kadin temsili
haline getirilmesinin istenmesiyle birlikte askerlerin fantezilerini siisleyecek
kadinlarin yerine savasi, siddeti ve oldiirmeyi diiglemesi beklenmektedir. Kadin
diismanligi, kadinin 6tekilestirilmesi ve degersiz goriilmesi film anlatisinin temel
unsurlarindan birini olusturur. Toplumsal cinsiyet sisteminin g¢ark gevirisi
niteliginde yer alan kurumlar toplumdaki geng erkeklere nasil olmalarini ve
olmasi gerektigi gibi olmayanlarin nasil asagilanabilecegini Ogretir. Film
geneline baktigimizda da yalnizca ti¢ kadin karakter goriirliz. Bunlardan ikisi
seks iggisi bir digeri ise diigman kadindir. S6z konusu bu temsiller, erkekligin
ingasinda kadinin konumunun ve erkegin kadin iizerinde kurdugu iktidarin altim
¢izen bir anlati olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Erkekligin siirekli kanitlanmasi gereken bir sey olusunun kabul edilmesi,
erkeklerin toplum igerisindeki faaliyetlerinde kendini ispat etme ve erkekligini
kabul ettirmeye yonelik davraniglarini géz oniine getirmektedir. Ordu kurumunda
verilen egitim geng erkekleri siddetle yoguran bir siiregtir. Onlardan birer 6liim
makinesi olmalari istenir. Boylelikle yeterince erkek olabileceklerdir. Askerlerin
ve askeriyenin varligi, biitiinliigii her seyden istte tutulan yegane seydir. Bu
biitiinliige uyum saglayamayan askerlerin dahi bu biitiinlige ihanet ettigi
varsayilir. Ayrica hegemonik erkeklik kendini tanimlayabilmek i¢in yakinlarinda
bir 6teki arar. Otekinin varligi, kendi varhginin ondan farkli olduguna dair bir
kanit olusturur. Boylelikle oOrnegin, escinsellerin ve kadinlarin baska bir
sOyleyisle hegemonik erkek olmayanlarin varligi bireylerin erkekliginin bir
kamt1 olarak erkekler tarafindan kullanilmaktadir. Hegemonya ve hegemonik
erkeklik, giicii ve egemenligi arzularken hegemonyanin diginda kalanlar1 da yok
saymamaktadir. Tam aksi, ikincil konuma itmektedir ve varliklarindan fayda
saglamaktadir. Zira erkegin hegemonyasiin olusmasini saglayan sey aslinda
ikinci konuma attig1 ve erkeksi olmayan her kisi ve durumlardir. Bu ikincil
konuma itme durumu hegemonyanin yeniden iiretilmesini ve devamliligin
saglamaktadir (Meral, 2011: 307).

Erkekligin baba, koca, sevgili gibi farkli acilar1 siddeti uygulama potansiyeline
sahiptir ve bu sahip olma durumu bir sorun ¢6zme araci olarak siddetin
edimsellige ¢cevrilmesine yol agar (Tiirk, 2015: 91). Aslinda bakildiginda erkeklik
kadinliktan farklilasma, kadinlara erkekligin kanitlanmasi seklinde degil;
kadinlardan  farklilasma, erkeklerin erkekligini erkeklere kanitlamasi
dogrultusunda  sekillenmektedir.  Erkeklerin  erkeklik  performansim
degerlendiren kadmlar ya da diger cinsiyetler degil, diger erkeklerdir. Aym
zamanda erkeklik giic miicadeleleriyle iliskidir ve dolayisiyla actya dayanmak,
cesaret gosterileri, kavgalar, kadinin nesne goriilmesi, toplumun onur kodlar
erkekligin gdstermesi ve korumasi gereken pratikler olarak kabul edilmektedir.
Dolayisiyla, erkeklik bir yandan tabi iken bir yandan da i¢inde bir endise ve korku
tasimaktadir. Erkekligin yitiminden, hegemonik erkek olunamayisindan
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kaynaklanan endise hegemonik erkekligin iiretiminde siddeti aragsallagtirir.
Erkegin erkekligini yitirecegine dair i¢inde yasadigi endise ve barmdirdigi
korkular erkegin bu duygularini yansitabilecegi bir canli aramaya itmektedir.
Kendinden farklilasan ve kendinden farkli olan 6zellikle kadin olan ve kadinsi
olan unsurlar1 korkularini yansitabilecegi diismanlar olarak goriir. Hegemonik
erkek degerlerinden uzaklasip kadinsiliga yakinlasan her erkek, sézgelimi
escinsel erkekler ya da kendini kanitlayamayan erkekler kaybedenlerdir (Corbett,
2001). Bu kanitlama durumu kimi zaman zor kullanma ve baskiy1 da beraberinde
getirebilir. Filmdeki Lawrence (Pyle) karakteri, egitim esnasinda ogretilenlere
kolay adapte olamayip 6teki askerler gibi uyum saglayamayinca kendisine yogun
sekilde fiziksel-psikolojik siddet ve baski uygulanir. Ornegin talim esnasinda
askerlerin arkasindan parmagi emdirilerek kosturulur. Askerler spor yaparken
Lawrence baska bir kosede oturur. Lawrence’a adapte olamadigi askerlik
pratikleri yiiziinden erkek olmayi hak etmeyen, heniiz erkek olmaya hazir
olamamis bir ¢ocuk gibi davranilmaya baslanilir; o, heniiz askerlik egitimini
tamamlamamis baska bir tabirle “heniiz erkek bile olmamis™ erkeklerden bile
degildir; yeterince sert, cesur, pratik, zeki degildir. Orduda yaratilmaya calisilan
ve idealize edilen erkek kimligi hegemonik ve heteroseksiiel bir kimliktir. Bu tiir
bir erkekligin kanit1 ise fiziksel giicli ve dayanikliligi kanitlayan doviis ve spor
gibi faaliyetlerde basari elde etmektir (Karamollaoglu, 2009). Bu yiizden anlatiya
baba roliinde bir asker sunulur; manga basi J.T Davis (Joker). Lawrence’a
yapmasi gerekenleri yeniden Ogretmekle gorevlendirilen Davis, onu manga
arkadaglarina uyum saglayabilecek diizeye gelene dek egitir. Cavus Hartman’in
kontrolii sirasinda kogusa yemek getirdigi i¢in arkadaslarinin cezalanmasina
neden olan Lawrence, arkadaslari tarafindan hatta en yakini olan Davis tarafindan
da siddet goriince bir ¢esit yikima ugrar. Davis’in Lawrence’1 egittigi sahnelerde
sekillenmeye basladigmi diistiniilen erkek dostlugu, Lawrence’a uygulanan
siddetle birlikte yikilir. Kubrick gruplar icerisindeki bireyleri ele alir ve
olusturdugu gruplar daima birbirini dislayict ve zit bireylerden olusur.
Zitlasmaktan bagka bir duygu nadiren ifade edilir ve kesinlikle biitiinlesme
yoktur. Askeri egitiminde, arkadaglik iliskilerinde, {istiiyle iliskilerinde basarili
olamayan Lawrence’in yasadigi yikimi askerlikte gosterdigi bagar1 bile
toparlayamaz, bunalimma kendisinin ve Cavus Hartman’in hayatin1 alarak son
verir. Filmin egitim kismimin finalinde yer alan bu boliim, askerlikle birlikte
erkeklere yiiklenilen yiikii izletir. Farkli alanlardaki beceriler gozetilmeksizin tek
tip erkek “yiiklemesi” yapmaya yonelik sekilde olusturulmus ordu kurumunu
sorgulatir. Otekilestirilen erkegin, hegemonik olam beceriksiz oldugunu
varsaydig1 pratikle yok etmesi filmin ironik yanlarimdan birini olusturur. Egitimin
bitmesinin ardindan tiim askerler bir kardeslige dahil olurlar. Ordu gazetesinde
gorevlendirilen Davis’in, piyade olamadig1 i¢in asagilanmasi erkekler arasi
hiyerarsinin yalnizca riitbe hiyerarsisiyle degil ayn1 zamanda uygulanilan siddet
hiyerarsisiyle de baglant1 oldugunu gosterir. Filmde diisman olanlar1 kadin,
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erkek, ¢cocuk ayirt etmeden 6ldiirebilecek bir piyade, ordu gazetesinde neredeyse
hi¢ kimseyi oldiiremeyecek ve hatta siddet uygulayamayacak olan Davis’ten
daha tiistiin goriilmektedir. Bu baglamda siddet gdsterebilen, daha erkek ve daha
degerli olarak konumlanir. Erkekligin kurulusunda ve pratiklerindeki siddet
baglantis1 bu noktada gdriiniir olmaktadir.

Davis kafasi karigik bir karakterdir. Kendi i¢ catigmalarinin yansimalarini,
kafasina “ldiirmek i¢in dogdum” yazan bir kaska ragmen taktig1 baris rozetiyle
seyircilere gosterir. Rozet ve kaski sorgulayan komutana ise, “erkek
psikolojisindeki ikiligi” temsil ettigini soyler. Davis barig ve insan dldiirmek
arasinda gidip gelmektedir. Ordunun egitiminde Sldiirmeyi 6grenmistir fakat
Davis ordu gazetesinde calistigi igin ve ayrica baristan yana oldugu i¢in kimseyi
oldirmemistir. Kubrick erkekleri mekanik olarak kendi diinyalarinca, zaman
zaman tutkularinca, genellikle de kendileri i¢in olusturduklar1 yapilar ve
ritiiellerce belirlenmis olarak goriir. Onlar bu yapilar kendilerinin olusturdugunu
ve iizerlerinde hakimiyetleri oldugunu unutarak bu yapilarin kendilerini kontrol
etmelerine izin verirler. Bu baglamda bireylerin ve gruplarin kendi kendilerine
yarattiklar diizen karsisinda aciz bir konum {istlendiklerini vurgular. Full Metal
Jacket filminde de Davis karakteri iizerinden bu sorgulamaya yiiriitilmeye
calisthr. Davis kendi bireyselliginde yasadigi barig sevdasinin aksine ordu
kurumunun kendine ydnlendirdigi degerleri iizerine yiiklemis ve bu diizenin
yaraticisi olarak diizenin ve 6znelliginin arasinda kalmigtir. Davis’in yasadigi bu
arada kalmisligi filmin final sahnelerinde daha yakindan izleriz; gérevlendirildigi
mangayla birlikte operasyona ¢ikan Davis diisman nisancinin yerini bulur ve onu
oldiirmesi gerekir. ilk cinayetini isleyecek olan Davis arada kalir ve sonunda
kadin nisanciy1 6ldiiriir. 11k cinayetinin ardindan Davis arkadaslar1 tarafindan siki
adam olmakla onurlandirilir. Joker’in Vietnamli niganci kadini 6ldiirmesi kadina
acimasinin degil, kendine acimasinin sonucudur ve askeri yasamini onaylayan ve
egitimini gercek ve fiili hale sokma eylemidir. Bir baska ifadeyle erkek olmasinin
kanitidir. Filmin son sahnesinde askerler Mickey Mouse sarkisi sdyleyerek
alandan uzaklagsirlar. Full Metal Jacket bu sahneyle erkeklerin kahramanliklari,
kabaliklar1, dogalar1 ve islevlerine iligkin sorgulamalar1 yapar.

Full Metal Jacket’in konu edindigi savasa dair yaklasimi, savas filmlerinin tiirsel
gerekleriyle sunulur. Film, hem klasik batidaki erkeklik takintisini hem
teknolojik uzantilarin1 hem de ordunun iiretmek istedigi erkekligi ve elestirilerini
yansitmaktadir. Filme baktigimizda, iktidarin beden iizerindeki uygulamalarmin
yansimalarin1  gorebiliriz. Bu anlamda baski, toplumsallagsma, disiplin,
cezalandirma uygulamalar1 iktidarin erkek bedeni tizerinde kurdugu hakimiyet
pratiklerindendir. Askeri otorite dogrudan erkek bedenlerini ele alir. Onlar zor
kullanarak, baski ve siddet uygulayarak, ne olmas1 gerektigini sdyleyerek kontrol
altina alir. Erkek bedeni bu iktidarin uygulama alanidir. Beden uzamin iginde var
olur, baskici bir uzamda direnisini ve 6zgiirliik alanlarini kendi miicadelesiyle
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kazanmak zorundadir (Harvey, 1997: 239). Foucault’un iktidar agiklamalarinda
yer verdigi ve 1960’1 yilardan 6nceki doneme 6zgii olarak tanimladigi kat1 ve
gorliniir olan disiplin  bigimi ordu kurumunun pratiklerinde kendini
gostermektedir. Faaliyet ve performans baglaminda ceza ya da ddiillendirme gibi
eylemleri igerek teknikler ordu kurumunun iginde yer almaktadir. Bireylerin
cesitli normlar araciligiyla iktidarin istedigi toplumsal ve psikolojik
diizensizliklere mahal vermeyen 6zneler haline getirilmesi militer alan {izerinden
yansitilir (Karamollaoglu, 2009: 106). Kubrick filmde ordu kurumuna dair derin
elestiriler getirir. Ozellikle Vietnam Savasi déneminde ABD ordusunun
uyguladigi zorunlu askerlik kamusal ve militer alanda yarattigi hararet filmdeki
gergin atmosfer araciligiyla yansitilmigtir. Savasin sonuna dogru askerlerin
ustlerine uyguladigi siddetin sonucunda ABD ordusu goniilli ordusuna
doniistiiriilmiistii. Bu anlamda Kubrick, askere goniillii katilan bireylerin de
birbirleri i¢inde uyguladig psikolojik ve fiziksel siddeti sunarak temel militer
kavramlara iligkin sorgulamalar sunar. Bahsedilen sorgulamalar filmde sarkastik
bigimlerde verilir. Bu anlamda askerlerin neden Vietnam’da olduklarini
bilmemelerine dair yaptiklar1 agiklamalar, filmin final sahnesinde anlatinin bir
cocuk sarkisiyla sonlanmasi ve dig sesin yiizeysel anlatimi gibi unsurlar 6rnek
olarak gosterilebilir.

SONUC

Toplumsal cinsiyet sistemi iktidar iligkilerine bagli olarak olusturulmus, bireyler
arasinda cinsiyet temelli esitsizlik yaratan hiyerarsik bir yapidir. Bir bagka
soyleyisle, iktidar bireyin 6znelligini ele gegirmeyi hedefler ve toplumsal cinsiyet
sistemi bu tahakkiime olanak saglar. Erkeklik her ne kadar iktidarin ireticisi
konumunda yer alsa da 70’lerden sonra yapilan ¢aligmalarla erkekligin tek bir
bicimi olmadig1 ve farklilasan erkekliklerin diger cinsiyetlerdeki bireyler gibi
farkli ezilme bigimleri deneyimledigi ortaya ¢ikarilmistir. Bu baglamda erkekligi
anlamak ic¢in erkekligin bir kiiltiirel insa oldugunu anlamak oOnemli bir
baslangigtir. Erkeklik ve erkekligin pratikleri toplumun i¢inden gelen ve kiiltiirel
arka plan dogrultusunda bi¢imlendirilen performanslardir. Cinsiyet sistemi
erkeklerin, erkekligini kendilerinden o©nceki kusaklar kiiltiirel degerleri
tarafindan 6grenmelerini olanakli kilan bir sistem olarak islemekte ve piyasa,
aile, ordu, devlet, yasalar gibi yapilarca sekillendirilen bir egemen erkeklik
modeli olusturulmaktadir. Bununla birlikte erkeklikler arasinda kurulan
tahakkiim ve tabilik iliskileri 6niimiize farkli erkeklik bigimlerini ¢ikarmaktadir,
bu erkeklik bi¢imleri sahip olduklar farkli iktidar oranlar1 paralelinde toplumda
deger kazanir. Hegemonik erkeklik olarak tanimlanan, eril iktidar1 elinde
bulunduran ezici erkeklik bicimini her erkek tarafindan deneyimlemez. Bu
anlamda erkeklik bi¢imleri arasindaki hiyerarsik diizende hegemonik erkeklik en
tepede yer alir. Eril giice sahip olmasa da hegemonik erkeklik pratiklerine géz
yuman is birlik¢i erkeklik bicimi sahip olmadigi giiciin etki alanindan
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faydalanarak toplumda yer kazanir. Hegemonik erkeklerinin aksine cinsiyet
rollerinin sundugu pratikleri uygulamayan tabi erkek, diger cinsiyetler gibi
hegemonik erkek tahakkiimiiniin etkisi altindadir. Tiim bu erkeklik bi¢imleri
sabit, duragan bi¢imde degil, akiskan ve birbirine dolasik bir halde var olurlar.
Diger cinsiyetlerle birlikte esitliksiz cinsiyet diizeni tarafindan belirli sinirlar
icerisinde davranmaya ve belirli kaliplara uymaya itilirler.

Kubrick, filmlerinde elestirilmesi gereken birgok unsuru 6zelden genele dogru
seyirciye yoOnlendirir. Bu noktada filmlerini feminist ve sosyolojik bigimde
degerlendirdigimizde Kubrick’in yonettigi filmlerin bir¢ogunda obsesif,
mekanik erkek karakterler gosterilir. Kubrick’in Full Metal Jacket filminde erkek
karakterlere yoneltilen en biiylik sorgulamanin kurumlarin erkeklere dayattigi
degerlere iliskin oldugunu goriiriiz. Kubrick’in erkek karakterleri, kurumlarin
belirledigi rollere biirlinlirken 6znelliklerini iginde yasamaya ve bastirmaya
devam ederler. Full Metal Jacket filminde de sistemin dayattig1 baskinin insan
Oznelligine temas edemeyecegine dair bir mesaj yer alir. Foucault’ya gore iktidar
toplumda her yere niifuz etmistir ve iktidarin bulunmadigi bir alan kalmamaistir.
Ona gore iktidar iliskileri normlar araciligiyla toplumsal yap1 ve bireylerin bedeni
tizerinde denetim saglar (Foucault, 2000). Bu dogrultuda bireyler bedenleri
araciligiyla cinsiyet rollerinin smirlar1 etrafinda iktidarin nesnesi haline
doniisiirler. Bir bagka soyleyisle 6zneler iktidart olustururlar. Temelde ise iktidar
kendi bigimleriyle olmasmm istedigi &zneleri yaratir. Iktidarin bedene sahip
olmasi kendi istegine uygun Ozneler yaratmasi i¢in kullandig1 yollardan bir
tanesidir. Iktidarin beden iizerindeki tahakkiime ulasimindaki aracilardan bir
tanesini toplumsal kurumlar olusturmaktadir. Aile, okul, ordu gibi g¢esitli
kurumlar istenilen Oznelerin elde edilmesinin talimine firsat vermektedir.
S6zgelimi Stanley Kubrick’in Full Metal Jacket filminde, askeri kuruma dahil
edilen askerler verilen egitim siiresinde kendi 6znelliklerini yagamaktan ¢ok
uzakta olarak sunulurlar. Iktidar sdylemine uygun 6zne ve bireylerin dznellikleri
arasindaki ikiligin verildigi bu film iktidarmn bireylere dayattig1 gercekleri
sorgulatir. Filmde hegemonik erkek pratiklerinin iiretildigi militer topluluk
erkeklerin kendilerini olmalar1 beklenen erkek haline getirdigi bir okul olarak
karsimiza ¢ikar. Yeterince basarili, giiclii, direngli olamayan ya da toplumsal
roller tarafindan kadinlar i¢in smirlandirilmis olan duygusallik, saflik, iyi
niyetlilik gibi niteliklere sahip erkekler Gtekilestirilerek, hegemonik olanlar
tarafindan homososyal alanin digina itilir. Bu ¢esit bir 6tekilestirme toplumda
esitsizlik ve kutuplastirma yaratmaktadir. Bu baglamda militer ortamlar erkek
ezilmelerini miimkiin kilan, iireten ve siirdiiren uzamlardir. iktidar ideolojisini
yayan kurumlar, cinsiyet esitsizliginin nedenlerinden biri olarak karsimiza cikar.

Kubrick, filmde militarizm ve siddeti bir arada vermis ve askeri uzamda siddet
uygulamanin mesrulugunu iktidarla iliskilendirerek sunmustur. Bu anlamda
siddetin erkegin Oziline iliskin olup olmadigi sorgulamasi iktidarla baglantil
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olarak seyirciye iletilmistir. Kubrick siddetin varligina iliskin erkek ve kadin
bireyleri ayirt etmeksizin 6zcii bir yaklagima sahiptir. Ona gore insanin bireysel
Ozgirliigii icinde siddete bagvurma egilimi vardir. Sinif, cinsiyet, yas gibi
unsurlarla desteklenen pratikler toplulugu olarak tanimlanabilen eril siddet
kavrami; ahlak, diizen, kurallar, gelenekler gibi degerleri merkeze alarak ve her
bi¢im siddet pratigini barindiran bir toplumsal bir iliski bigimidir. Eril siddetin
uygulayicilari ¢ogu zaman erkek bireylerdir ve ¢ogunlukla uyguladiklart siddet
mesru goriilmektedir. Bu mesru siddet erkeklere biyolojik yaklagimlar temelinde
sunulmus bir ayricaliktir. Erkeklik ile bagdastirilan isler ve siddet arasindaki
iligki iktidar sdylemiyle oriilmiis haldedir. Siddet kullanan erkek, yalnizca kendi
istedigi bir eylemi gergeklestirmez ayrica bir c¢esit erkeklik degerlerini
saglamlastirir. Erkek siddeti hem farkli cinsiyetlere hem kendi cinsiyetine kars1
yonlendirilen bir siddet halidir. Farkli toplumsal iligkilerde karsimiza gesitli
bigimleri ¢ikar. Bununla beraber, Kubrick’in filmlerinde asil elestirdigi nokta ise
toplumun iktidar ve tahakkiim mekanizmalar igindeki siddettir. S6z konusu
mekanizmalarin toplumsal cinsiyet sisteminin belirleyici, lireticisi ve yineleyicisi
oldugunun altin1 ¢izer. Her ne kadar filmografisi kadin temsili agisindan sorunlu
olsa da filmlerinde ele aldig1 erkeklik tasvirleriyle bu sistemin tek tiplestirici,
oOtekilestirici ve Oznellikten uzaklagtirict yanm gozler Oniline sermistir.
Kubrick’in kadin temsili agisindan sorunlu olmasini Full Metal Jacket 6zelinde,
militarizm konulu filmlerde siklikla karsimiza c¢ikan kadin stereotiplerinin
disinda bir temsil sunmamis olmasiyla orneklendirebiliriz. Full Metal Jacket
erkeklik ingasinda yer alan milliyetgilik, militarizm ve siddet gibi unsurlarin aynm
zamanda erkekligin yeniden {irettigi niianslar oldugunu gosteren drneklerden
birini olusturmaktadir. Tiim bu erkeklik ve cinsiyet sisteminin temsilini olusturan
Full Metal Jacket filmi donemin ruhunu yansitan benzer filmlerden erkeklik,
siddet ve milliyetcilik konularina olan elestirel bakisiyla ayrigmaktadir.
Boylelikle farkli elestirel okumalara olanak saglayan bir film olarak karsimiza
cikmaktadir. Toplumsal ve Kkiiltlirel siirecleri temsil edilebilme imkaniyla
filmlerin ¢ekildigi donemin ruh hélini yansitabilen bir sanat olarak sinema ise
izleyicilere icinde yasadiklari sisteme disardan bakabilme ve degerlendirebilme
firsat1 sunmaktadir. Bu anlamda sinemanin toplumu yansitan bir sanat oldugunun
altin1 bir kez daha vurgulamak yanlis olmayacaktir.
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Filmleri bir tasarim olarak gorme fikrinin temelinde sinemada yapim
tasarimciligr kavrami yer alir. Cilinki bir filmin yapim siirecinde islev gosteren
yapim tasarimcisi, filmi meydana getiren unsurlar tek bir biitiin halinde kavrar.
Bu biitline hizmet eden her bir 6ge, filme son halini verecek olan tasarimin bir
pargasidir. Bu bakimdan yapim tasarimi, filmin baslangi¢ 6gesi olarak filmin
hikayesi ile dogrusal bir iliskiye sahiptir. Hikdayenin gérsellestirilmesi ve filmin
son goriiniiml yapim tasarimeisinin film siirecinin en bagindan en sonuna degin
iizerine diisiinmesi gereken en temel iki kavramdir. Bir filmin gorsel ve isitsel bir
kimlige biirlinmesini saglayan bu iki kavram dogrudan ve dolayli olarak filmlerin
belirli #ir simiflamalart altinda degerlendirilmesine olanak tanir. Bu calismada
filmleri bir tasarim olarak gdrme fikri Richard Wagner’in Gesamtkunstwerk
kavramindan hareketle tartisilirken sinemada yapim tasarimcilifina dair ¢esitli
tarihsel ve kavramsal perspektifler aydmlatilmaya ¢aligilmigtir. Bu
perspektiflerden hareketle bir filmin tasarim alaninin mesru sinirlarmin neler
olabilecegi sorusturulmustur. Bu sorusturma yapilirken ise yapim tasariminin
pratik uygulamalar1 dikkate alinmistir. Bu pratiklerin ortaya ¢ikarilmasi bir
filmin biitiinliiklii bir sanat eseri bi¢ciminde ele alinmasina olanak tanirken ayn
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zamanda sinemada yapim tasarim alaninin mesru sinirlarinin belirlenmesi
acisindan 6nem arz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapim Tasarvm, Film Goériniimi, Gérsellestirme,
Gesamtkunstwerk, Tiir.

FILM AS DESIGN: PRODUCTION DESIGN IN
CINEMA WITH REFERENCE TO THE CONCEPT OF
GESAMTKUNSTWERK

ABSTRACT

The concept of production designer in cinema stands at the basis of the idea of
seeing movies as a design. Because the production designer, who functions in the
production process of a film, grasps the elements that make up the film as a single
whole. Each of the elements serving this whole is part of the design that will give
the film its final form. In this respect, production design has a direct relationship
with the point of view of the film story as the starting element of the film. The
visualization of the story and the final look of the film are the two most
fundamental concepts that the production designer must reflect on from the very
beginning to the very end of the film process. These two concepts, which enable
a film to have a visual and auditory identity, allow the films to be evaluated
directly and indirectly under certain genre classifications. In this study, while the
idea of seeing films as a design is discussed based on Richard Wagner's concept
of Gesamtkunstwerk, various historical and conceptual perspectives on
production design in cinema are tried to be elucidated. Based on these
perspectives, what could be the legitimate limits of the design area of a film was
investigated. Practical applications of production design were taken into account
in this investigation. While revealing these practices allows a film to be
considered as a total work of art, they are also important in terms of determining
the legitimate boundaries of the production design in cinema.

Keywords: Production Design, Film Look, Visualization, Gesamtkunstwerk,
Genre.

GIRIS
Filmlerde yapim tasarimi, sinematik bir hikayenin basitce gorsel bir kimlige
biirinmesi olarak tamimlanabilir. Bir sinema filminin goriinimii ve stili;

yonetmenin, goriintli yonetmeninin ve yapim tasarimeisinin hayal giicii, sanati ve
is birligiyle olusturulur. Yapim tasarimcisi; bir filmin senaryosunu gesitli gorsel
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metaforlara, bir renk paletine, donemsel mimari 6zelliklere, mekanlara ve setlere
doniistiiriir. Ayrica yapim tasarimcisinin tasarim alani igerisinde filmde
kullanilan kostiimler, sa¢c ve makyaj stilleri de yer alir. Yapim tasarimcisi, film
evreni igerisinde yer alan her seyi hikayenin bakis agisiyla dogrudan iligkili
olarak bilgilendiren ve destekleyen tutarli bir resimsel sema bi¢iminde yansitir.

Bir filmin yapim tasarimeisi, filmin igerisinde yer alan biitiin disiplinleri tek bir
biitiinsel yapit bigimine doniistiiriir. Biitiinsel yapit ya da kelimenin kendi 6zgiin
diliyle Gesamtkunstwerk kavrami, filmleri birer tasarim olarak degerlendirmemiz
acisindan bir anahtar iglevi gorlir. Richard Wagner’in ortaya attig
Gesamtkunstwerk kavrami bir¢ok farkli disiplinin i¢erisine yayilmis olan sanatsal
birliktir. Film, bir tasarim olarak diisiiniildiigiinde bu tasarimi ortaya ¢ikartan iki
o6nemli kavram s6z konusudur. Bu kavramlar, filmin hikayesinin gorsel bir
kimlige biirlinmesinde temel olan gorsellestirme ve film gériiniimiidiir. Filmler,
O6n yapim siire¢lerinde bir tasarim bi¢iminde gorsellestirilmeye calisilirken
oncelikli olarak bulunmasi gereken sey filmin goriniimidir. Bir filmin
gOriiniimiinii bulurken cevaplanmasi gereken sorular ayni zamanda filmin #Zirini
de ortaya koyacaktir.

Bu ¢aligmada filmlerin bir tasarim bigiminde degerlendirilmesine olanak taniyan
yapim tasarimi konusu tarihsel ve kavramsal perspektiften hareketle
aydinlatilmaya calisilirken Richard Wagner’in miizik ve dram sanat1 arasinda bir
sentez ve biitlinliik kurmak amaciyla ortaya attigi Gesamtkunstwerk kavrami,
konunun anlagilmasi agisindan bir kanon gorevi istlenmektedir. Ayrica
caligmada bir alt baslik olarak filmlerin tirsel agidan siniflandirilmasi konusu ele
almirken film #irlerinin belirlenmesi hususunda yapim tasariminin etkisi
tartisilacaktir. Arastirma kapsaminda tartisilan kavramlar aydinlatilmaya
caligirken literatiir taramasi yontemine basvurulmustur. Calismanin temel
Onermesini ise, filmleri bir tasarim olarak gorme fikri olusturmaktadir. Bu
onerme, Richard Wagner’in ortaya koydugu Gesamtkunstwerk ve Leit-motif gibi
kavramlardan hareketle tartisilmaya ve teorik a¢idan temellendirilmeye
caligilmistir. Bu baglamda, bir filmin tasarim evreni igerisinde yer alabilecek
ogelerin neler oldugu sorusturulmus ve bu sorusturmada yapim tasariminin pratik
uygulamalari takip edilmistir. Sorusturmanin sonucundan hareketle ise sinemada
yapim tasarimi ve tir siniflandirmalari arasinda karsilagtirilmali bir analiz
yapilmig, bu iki alan arasindaki benzerlikler ve farkliliklar saptanmaya
caligilmistir.

Arastirma kapsaminda ele alman yapim tasarimi konusunun Tiirkce literatiir ve
Tiirk sinema endiistrisi, dikkate alindiginda genel anlamda gézden kagirilan
o6nemli bir alan oldugu ortaya ¢ikar. Yapim tasarimi ve yapim tasarimeisi Tiirk
sinema endiistrisi igerisinde bagimsiz bir birim olarak tanimmmamistir. Yapim
tasarim alani igerisinde konumlandirilabilecek olan sanat yonetimi, dekor,
kostiim, aksesuar ve makyaj tasarimi gibi birimler birbirinden bagimsiz sekilde
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diisiiniilmiistiir (Ozon, 2008:100-111). Fakat bir filmin biitiinliiklii bir sanat eseri
olmasinin temel dayanagi, filmin biitiiniine yayilmig bir tasarim bigimidir. Bu
acidan yapim tasarimi alanina dair yapilan bu ¢alismanin hem akademik hem de
sanatsal ¢aligmalara katki sunacagi diigiiniilmektedir.

TEORIK CERCEVEDE SINEMADA YAPIM TASARIMI

Sinemada, yapim tasarimi konusunu ele alirken Oncelikli olarak yapim
tasariminin tarihsel kokenlerinin aydinlatilmasi gerekmektedir. Bu bakimdan
caligmada teori boliimiiniin alt bagliklarindan ilki bu konuya ayrilmistir. Tarihsel
anlamda kavramin kokenleri aydinlatildiktan sonra ikinci bir alt baglikta yapim
tasarimi konusu islevsel agidan kavramin uygulama alanlarin1 dikkate alinarak
tartisilmaya caligildi. Teori boliimiiniin ii¢iincii ve son baslig1 ise yapim tasarimi
konusunun felsefi temellerinin tartisilmasindan meydana gelmektedir. Bu
temeller tartisilirken Richard Wagner’in gelecegin sanat bigimi olarak gordiigii
Gesamtkunswerk kavrami merkeze alinmistir. Bu kavram c¢alismada yapim
tasarimi alaninin siirlarinin ¢izilmesi agisindan biiyiik 6nem arz etmektedir.

Sinemada Yapim Tasariminin Tarihsel Kokenleri

Tarihsel olarak degerlendirildiginde ilk film Orneklerinin belgesel temelinde
ortaya c¢iktigin1 gérmek miimkiindiir. Sinemanin yaraticilart olarak goriilen
Auguste and Louis Lumiére kardesler, kameralarina belgesel gergekligi
kaydetmislerdir. Lumiére kataloglarinda “panoromik bakis” olarak adlandirilan
goriintiiler kameranin ilk denemeleridir (Kii¢iikerdogan, Yavuz & Zengin, 2005:
34). Bu agidan bakilirsa L'Arrivée d'un train a La Ciotat (Trenin Gara Girisi,
Auguste Lumiére & Louis Lumiére: 1896) ile baslayan sinemanin hikayesinde
ortaya ¢ikan ilk film 6rneklerinde kurgunun yer almadigi anlagilir. Bu bakimdan
sinema heniiz emekleme doneminde sanat yOnetimi ve yapim tasarimi gibi
konulara da yabancidir (LoBrutto, 2002: 2). Ancak unutulmamalidir ki, erken
donem sinemanin belge temelli ilk ornekleri gergekligin salt ve yalitilmig
bicimde kaydedilmesi anlamini tasimaz. Bu teknolojik gelisim arsivlere
ayricalikli bir erisim imkani saglamasi ile birlikte ayn1 zamanda gegmise hem
miidahale etme hem de onu sekillendirme islevi goriir (Ferro, 2017:46).

Sinemanin gergek anlamda sinemasal kurgu ile tanismast Georges Mélies ile
olmustur. Méli¢s, ¢ok basit kamera hileleri ile minik maketler iistiinde bir¢ok
deneme gergeklestirmis, sonra da bu goriintiileri kurgulayarak g¢esitli seriivenler
anlatmistir. Bu film denemeleri, kameranin ilk kez gercek anlamda bir kaleme
doniismesi, yeni bir yazin, anlat1 ve iletisim aracinin ortaya ¢ikmasi demektir. Bu
bakimdan Méliés’in film denemeleri ile birlikte sinema perdesi gergek anlamda
dekor, kostiim, aksesuar ve makyaj ile tanismistir. Sinemanin kurgu ile
tanismasinin ardindan, film evrenini zaman ve mekan baglaminda olusturmak
amaciyla, film setlerinde boyali arka fonlar ve basit sahne donanimlar
kullanilmaya baslanmistir. Fakat bu tarz bir sinema, kamera hileleri ile
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genisletilmis bir tiyatro sahnesinin beyaz perdeye tasinmasindan baska bir
anlama gelmemektedir (Gevgili, 2014: 20). Bu tarz sinemanin en yetkin
orneklerini Alman disavurumculugunda gérmek miimkiindiir.

Das Cabinet des Dr. Caligari (Dr. Caligari’nin Muayenehanesi, Robert Wiene,
1920) filmi Alman disavurumculugu denildiginde akla ilk gelen filmlerden
biridir. Film ¢alismamiz agisindan sanat yonetimi konusuna olan yaklagimi agiga
vuran 6nemli bir 6rneklem olarak ele alinabilir. Uluslararasi diizeyde dikkatleri
iizerine ¢eken film, sinema tarihinde film tasariminin agik ve yaratici bir bigimde
kullanildigt ilk eserlerdendir. Filmin set tasarimlari Hermann Warm, Walter
Reimann ve Walter Rohrig’e aittir. Bu tasarimcilar mimari agidan Alman
sinemasinin  gelisiminde onemli rol oynamuslardir. Unlii yonetmen F.W.
Murnua’ya gére Alman disavurumcu sinemasini uluslararasi diizeyde diinyaya
tanitan bu gorsel bicimin sirr1 dekorun metafiziginde ya da bir baska soyleyisle
dekorun metafiziksel bir bigimde kullanilmasinda saklidir (Bergfelder, Harris &
Street, 2007: 32).

“Caligari’nin dekorlarinda ve kivrimlarinda bol miktarda gii¢lii bir sekilde gotik
modelleri hatirlatan sert, keskin noktali bigimlerin birlesimleri oldu. O dénemde
neredeyse bir maniyerizm haline gelen bir stilin iirlinleri olan bu bilesimler evleri
duvarlar1 ve manzaralar1 ima ettiler. Birka¢ hata ve 6diin hari¢ bazi1 arka planlar
fazlasiyla dogrudan bir tarzda resimsel gelenege karsi ¢ikarken, digerleri
neredeyse bunlar1 koruyordu dekorlar maddi nesnelerin duygusal siislemeler
icinde mitkemmel doniisiimiine vardi.” (Kracauer, 2010: 68).

Alman disavurumcu filmlerindeki set tasarimlarinda ortaya ¢ikan estetik ve
bicimsel pratikler belirli bir sosyal politika ve kolektif olarak psikolojik gidisat
ile ayrilmaz bir baga sahiptir. Bu iliskiler Caligari’den Hitler’e uzanan bir
yelpazede ele almabilir (Kracauer, 2010: 61-77). Alman sinemasinin
1920’lerdeki dekor takintisi, uzamin altinda akan anlati ve zamanin ikincil
konuma itilmesi gibi unsurlar Birinci Diinya Savagi’nin travmasini ve bu travma
sonucu ortaya ¢ikan ulusal gerilemeyi sembolize etmistir. Sinemanin stiidyo
ortamina dogru ¢ekilmesi bir ¢esit kabuguna dogru geri ¢ekilmedir (Bergfelder,
Harris & Street, 2007: 33). Almanlar ruhun igine siginmaya karar verdikten sonra
artik terk ettikleri gercekligin perdede kesfedilmesine izin vermemislerdir. Bu da
Caligari’den sonra mimarinin ne kadar carpici bir role sahip oldugunun
gostergesidir. Alman sinemasinin gelisimi agisindan mimari yap1 temel bir islev
gosterir. Mimari yapinin dgeleri yalnizca arka planlar degil ayn1 zamanda ruhun
yapisinin uzam ag¢isindan ifadesidir (Kracauer, 2010: 71).

Caligari’de dekorlari, oyunculari, 15181 ve aksiyonu koordine etme girisimi, bu
filmden itibaren Alman sinemasinda kendisini gosteren yapisal organizasyon
duygusunun bir belirtisidir. Bu agidan Dr. Caligari nin Muayenehanesi filminin
sinema tarihinde yapim tasarimi agisindan oncii bir yapit oldugunu sdylemek
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yerinde olur (Kracauer, 2010: 75). Bu film ile birlikte sinemada stiidyo filmleri
dizisi baslamistir. Alman disavurumcu filmleri kontrol edilebilir bir alanda
sergilenen gercek olmayan olaylarla iligkili gdstermeci bir yapiya sahiptirler
(Ozarslan, 2013:198). Birgok agidan takdiri hak eden bu yapim, geleneksel
anlamdaki sanata Oykiinmekten ziyade sanat diinyasina bir sigrayis olarak
degerlendirilebilir. Film kamera gercekligini kdokten bir sekilde reddederek,
bunun yerine sanatsal ger¢ekligi koyar. (Kracauer, 2015: 181) Buradan hareketle
Dr. Caligari’'nin Muayenehanesi filminde en yetkin Orneklerinden birini
gordiigiimiiz Alman disavurumcu filmleri, sanat yoOnetiminin dominant bir
sekilde belirleyici oldugu bir akim olarak degerlendirilebilir. Fakat bu eserlerde
sanat yonetimi algisi, heniiz ger¢ekci bir zemine oturmamustir. Sanat yénetimi,
sinemanin erken donem filmlerinde hikayenin nerede gegtigini gosteren kaba ve
genel bir temsil bigiminden beslenir (LoBrutto, 2002: 2). Bdylesi bir sanat
yonetimi algisi ise tiyatro ve dekor iliskisinin 6tesine gotiiriilemez. Bu tarz bir
sanat yonetimi, filmin eyleminin gergeklestigi arka plami yaratirken filmle
organik bir bag kurmaz. Islevsiz bir dekor olarak filmin icerisinde yer almasina
karsin filmin hikaye evreninin digindadir.

Klasik Hollywood stiidyo sistemi, sanat yénetiminin profesyonel temellerine
ulagmasi agisindan bir milat olusturur. Hollywood stiidyo sistemi, her bir
stiildyoyu tasarlayan ve uygulayan sanat yonetmenleri ve diger birim tiyelerinin
caligmalarini yoneten bir stipervizoriin bagkanlik ettigi bir hiyerarsi yaratmis ve
gelistirmistir. Bu sistemde sanat yénetimi bir fabrika gibi ¢alisan devasa bir sanat
departmani tarafindan idare edilir (Simon, 2000: 71).

Hollywood’da ilk yapim tasarimcisinin ortaya ¢ikisi 1939'da yapime1 David O.
Selznick'in, Gone With The Wind (Riizgar Gibi Gegti, Victor Fleming: 1939)
filmindeki ¢aligmasi i¢in William Cameron Menzies'e verdigi unvan ile
gerceklesir (Benet Simon, 2000: 71). Menzies, Gone With The Wind filmi igin
bir renk paleti gelistirirken ayn1 zamanda filmdeki gorsel devamliligi saglamaya
da caligmistir. Tasarimci, ilk defa filmlerde kullanilan renklere gorsel ve
duygusal etkiler agisindan bakmigtir. Menzies bu bakimdan tarihte ilk kez
izleyiciye bilingaltindan verilen gorsel bilgi agisindan, renklerin nasil
kullanilabilecegini gostermistir. Gone With The Wind filmi, yapim o6diiliine layik
goriildligiinde sinema tarihi agisindan muhtesem bir is basarilmig olur. Menzies,
bdylece yapim tasarimcisi unvanint alan ilk sanat yonetmeni olarak tarihe
gecmistir (Simon, 2000: 71).

Yapim Tasarimi Nedir?

Yapim tasarimi hikdyenin fiziksel bir goriinim kazanmasi ile iligkili olarak
filmlerde zaman ve mekéan iginde ortaya ¢ikan her sey ile iliskilidir (LoBrutto,
2002: 14-15). Bu agidan yapim tasarimimi baglatan ana unsur filmin
senaryosudur. Filme dair olan her sey hikaye ile baglar (Tashiro, 1998: 3). Yapim
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tasarimcisinin temel gorevi, filmin hikayesini gorsellestirmektir. Bu bakimdan
bir filmin tasarimi yapilirken temel alinmasi gereken ve sonrasinda ise 1srarla
takip edilmesi gerecken temel dayanak noktasi filmin senaryosudur. Filmin
senaryosu biitiin tasarima eslik eder.

Sinema ile ugrasan pek ¢ok insan i¢in sinematik gorsellestirmenin ana unsuru
kameradir. Fakat bir filmin biitiinlinii kapsayan gorsel tarz veya goriiniim;
yonetmen, goriintii yonetmeni ve yapim tasarimcisindan olusan Ug¢li grup
tarafindan heniiz kamera ortada yokken belirlenir. Bu bakimdan bir filmin temel
unsuru olarak belirledigimiz filmin gériiniimii icerik ile iligkili olarak masa
baginda ortaya cikar. Filmin gdriiniimiiniin nasil olacagi belirlendikten sonra
yapim tasarimcisi teknik olarak igine baglar.

Goriintii ve ses yoluyla hikayelerini anlatmaya ¢alisan film yapimcilarinin filmi
Oon yapim sirasinda kameralar ¢alismadan, hatta heniiz senaryo yazilirken
gormeleri gerekir. Bu sinemada bir filmin goriiniimii olarak adlandirilir. Film
yapimcilari, bir filmin hikdyesinin sinemanin gorsel diline ¢evrilmesinden
sorumludurlar. Film haline gelen goriintiileri hayal etme siirecine ise
gorsellestirme denir. Gorsellestirme ise biitiinliikli bir siirectir. Bu biitiinliik
genel anlamda filmlerde yapim tasarimcilari tarafindan saglanir (LoBrutto, 2002:
5). Yapim tasarimcisi, filmin goriiniimii ile iligkili olan tim departmanlarin
danigmanligini yapar. Yapim tasarimi ve set tasarimi arasindaki temel farklilik
yapim tasarimcisinin set tasarimcisina gore filmin biitiiniiyle olan siki bagidir.
Yapim tasarimcilari, genellikle yonetmen tarafindan ise alinir. Yonetmen ve
yapim tasarimcisi senaryoyu gorsel bir sekle biiriindiirmek amaciyla birlikte
caligirlar (Haworth, 1978: 36). Bu islemi ger¢eklestirirken yapim tasarimcilari,
yonetmen, goriintii yonetmeni ve kendi ekibi ile cok yakin bir iligki ve birliktelik
ile hareket ederler. Bu bakimdan yapim tasarimcilarinin bir film seti ile iliski
biitiin bilgilere sahip olmast beklenir. Yapim tasarimi iginde ¢alisan
tasarimcilarin ¢gogu mimari ve sanat okulu egitimi almig olan sanatgilardan
meydana gelir (Tashiro, 1998: 3).

Bir filmin goriniimiini bulmak i¢in ¢esitli yontemler izlenebilir. Filmin
goriintimii, temel olarak hikdyenin iceriginden ve yonetmenin bakis agisindan
kaynaklanir. Bu baglamda birincil olarak filmin hikayesinin gorsellestirilmesi
gerekir. Film senaryosunun, gorsel goriintiilere doniistiiriilmesi ile bu islem
gerceklestirilir. Bu islem yapilirken ise gorsel stile yonelik empoze edilmis
goriiglerden ve yoOnetmen ya da yapimcimin kigisel tutumlarindan kagimmmak
gerekir. Burada takip edilmesi gereken ana unsur filmin hikayesidir. Bu ag¢idan
film hikayesi gorsellestirilirken, hikdyenin ne gibi bir duygusal etkisinin oldugu,
anlatinin karakterleri nasil yansittigi, hikdyenin psikolojik dogasinin ne yonde
gelistigi, mekanlarin mimarisinin ve fiziksel 6zelliklerinin nasil oldugu ve bu
unsurlarin hikdyenin gorsel olarak anlatilmasina ne gibi katkilar sunduklar1 ele
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alinmalidir. Bu temel meseleler degerlendirildikten sonra filme kars1 yonetmenin
ve yapim tasarimcisinin tavri konusulmaya baslanir (LoBrutto, 2002: 18).

Filmin gorsel bir kimlige biirlinmesindeki en temel unsurlardan biri de filmi
yapanlarin filme kars1 olan bakis agilaridir. Bu bakis agilart filmin tasarimina;
filmin ruh hali, filmin tarz1 ve dokusu gibi noktalarda etki eder. Eger bir film seti
iyl tasarimlanmigsa, bir bakista bu setin neyi temsil ettigini, bu setin i¢inde neler
yasandigin1 ve karakterlerin kimler oldugunu anlayabilmemiz gerekir (Boris
Leven, 1978: 36).

Yapim tasarimi yalnizca filmin gorselliginden degil filmin bir biitiin olarak gorsel
ve igitsel tim varlig ile ilgilidir. Bu bakimdan filmin isminden filmin afisine
kadar film ile iligkili olan her sey bir pars pro toto (bir biitliniin pargasi) bigiminde
bir biitiiniin parcasidirlar. Unlii yapim tasarimcisi Boris Leven, bir ortam
tasarlarken siirekli olarak tiim filmin tarzini1 ve bu ortamin biitlinle nasil iligkili
oldugunu aklinda tuttugunu sdyler (Leven, 1978: 36). Bu tarz bir yaklasim filmin
her 6gesinin bir biitiine hizmet etmesi agisindan temel bir 6n kabuldiir. Bir filmin
afisi ve ismi de bu acidan yapim tasarimi ile iligkili olarak iiretilmelidir. Saul
Bass’a gore, yetenekli bir tasarimci filmin 6ziinili veren bir ismi ve ikona bir imaji
bulmaya ya da yaratmaya c¢aligmalidir. Bu isim ya da ikona imaj kendi
metonomik Ozellikleri araciligiyla filmin ya da yapimin gorsel merkezi fikri
olabilir. Bu gorsel merkezi fikir reklamlar ya da kurumlar agisindan
degerlendirilirse bir logo bi¢iminde karsimiza ¢ikar (Horak, 2014: 129).

Yapim tasarimcilari, en kiiciik ayrintidan en biiylik ayrintiya kadar her ¢ekimi
planlamak i¢in eskizler, gizimler, fotograflar, modeller ve ayrintili storyboardlar
kullanirlar. Bu ¢aligmalar, bir filmin diisiinsel bir boyuttan, gorsel bir boyuta
taginmasini saglarlar. Yapim tasarimcilari, setlerin tasarimi ve insasi gibi
konularda mali agidan yapimcilara kargi sorumluyken, senaryonun yaratici
potansiyeli ve senaryonun gorsel bir kimlige biiriinmesi gibi sanatsal a¢ilardan
yonetmene karsi sorumludurlar (LoBrutto, 2002: 14-15).

Gesamtkunstwerk Kavramindan Hareketle Sinemada Yapim Tasarim

Unlii Alman besteci Richard Wagner’m (1813-1883) ortaya koydugu sanatsal
eserlerin yaninda kaleme almis oldugu diisiinsel caligmalarda ¢igir acict bir
nitelige sahiptir. Sanatginin en ¢ok dikkat ¢eken eserlerinden Oper und Drama
(Opera ve Dram Sanati) adli ¢alismasinda diisiiniir opera ve dram sanatini konu
edinmigstir. Bu eser, Wagner’in Dresden ayaklanmasinin bastirilmasindan sonra
kagtig1 Isvigre nin Ziirih sehrinde yazilmistir (Klasik Miizik Koleksiyonu, 1995-
2002: 125-126).

Gesamtkunstwerk terimi ise ilk kez Richard Wagner’in, Das Kunstwerk der
Zukunft (Gelecegin Sanati) adli eserinde goriiliir (Pederson, 2016: 39-40). Bu
caligmada Wagner, birbirileri ile iligkili oldugunu diisiindiigl siir, miizik ve
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pantomimi Yunan dramasinda birlestirir. Atina devletinin yikilmasi ile birlikte
Yunan dramasini ortaya koyan bu sanat dallar1 arasindaki birlikte bozulmustur.
Gelecegin sanati tezi, bu sanat dallarindan her birini gelecek nesiller igin
“miizikal drama” adiyla tek bir biitiinde birlestirme ¢abasidir (Bazunov, 2020:
77). Wagner’e gore gelecegin sanat1 bir ortak sanat {iriinii, biitlinliik bir sanat
yapiti olmalidir. Ona gore, biitlinliik sanat yapiti, en ideal sanattir. Miizik ve dram
sanat1 birlestirilebilirse biitiin sanatlarin bir arada oldugu en mikkemmel sanat
bicimi ortaya g¢ikar. Dramin igerdigi gercegi soz ifade ederken simgelerle
kavranabilen gercek miizik tarafindan ifade edilir. Boylesi bir bi¢im igerisinde
miizikle dram bir arada yogrulurken, plastik diizenleme, 151k, dekor gibi
unsurlarin hepsi estetik bir uyum iginde birleseceklerdir. Bu birlesim ise opera
sanatinda saglanabilir. Opera sanati diisiiniire gore ideal biitlinliklii sanati
gergeklestirirken idealin ar1 15181 yansitir (Sener, 2008: 222). Wagner,
1840’larin sonlarindan itibaren bu yeni miizik-drama konsepti ile mesgul olur.
Yazilarinda ve kendi bestelerinde bu konsept lizerine yogunlagsmistir. Wagner’e
gore, bu yeni miizik-drama konsepti geleneksel sanatlarin dengeli bir bi¢imde
kaynagmasindan meydana gelir. Bu denge temel olarak siir ve miizik arasinda
kurulmustur (Birdsall, 2012: 141).

Gesamtkunstwerk kavraminin diigiinsel anlamda kokenleri, Hegel’e kadar uzanir
(Ekren, 2016: 138). Bicim ve igerik arasindaki diyalektik iliski Hegel felsefesinin
heniiz baslangi¢ ve kurulum asamasinda ortaya ¢ikar. Bu goriise gore bigim ve
igerik birbirinden ayrilamaz. Felsefe ¢aligmasinin igerigi ve yontemi arasinda
zorunlu bir birlik mevcuttur. Bigim ve igerik i¢sel ve zorunlu bir tarzda birbirine
baglanmistir (Orman, 2015: 62). Sanat yapitlar1 da bu goriisten hareketle bigim
ve igerik diyalektigi icerisinde biitiinliiklii bir yapiya sahip olmalidir.
Gesamtkunstwerk, her tiirli bigim ve igerigin diyalektigine gdnderim yaparak,
biitiinliiklii sanat yapitin1 ifade eder. Wagner, bu kavram ile birlikte miizik ve
dram sanatlarinin bir sentezini ifade eder. Mizik, siir, plastik sanatlar ve sahne
sanatlar1 bu yeni tiirde birlesir. Bu bakimdan gelecegin sanat eseri, herkesin
katilm gdosterecegi biiylik bir toplumsal olaydir. Yunan trajedisinin yok
olmasiyla birlikte birbirinden ayrilan siir, miizik, mimari gibi sanatlar, gelecegin
yeni sanatinda bir Gesamtkunstwerk olarak yeniden birleseceklerdir (Usen,
2020:1175).

1920'lerde ve 1930'larda Alman sinemasinda 6zellikle senfoni, melodi ve ritim
kavramlar1 olmak {izere ¢ok sayida akustik metafor kullanilmigtir. Bir senfoni,
tam bir orkestra i¢in dort ana hareketten olusan bir kompozisyonu ifade eder. Bir
melodi ise daha az karmasik bir miizik formu ve dinlemesi hos, akilda kalict
notalar dizisi demektir. Ritim ise genellikle bir (miizikal) model veya dizinin
tekrarlanmasiyla iliskilidir. Miizikal olaylarin diizenli titresimlere boliinmesini
icerir. Fakat bu tiir tekrarlar da degisebilir veya ¢ogaltilabilir. Bu donem Alman

iletisim Calismalan Dergisi Cilt 7 Sayi 3 Eyliil - 2021 (469-485) 477



TASARIM OLARAK FILM: GESAMTKUNSTWERK KAVRAMINDAN HAREKETLE SINEMADA
YAPIM TASARIMI

sinemasinda senfoni ve ritim kavramlari, izleyicinin ilgisini canli tutmak
amaciyla estetik diizenleme ilkeleri olarak sunulmustur (Birdsall, 2012: 148).

Wagner'in, sahne prodiiksiyonunun tiim yonlerini koordineli bir biitiin halinde
kapsayan Gesamtkunstwerk kavrami, sinemada yapim tasariminin islevinin
anlagilmas1 agisindan yeni bir bakis acisi saglayabilir. Gesamtkunstwerk
Tiirkgede “biitiinsel sanat eseri” ya da “biitiinsel yapit” terimiyle karsilanabilir.
Biitlinsel sanat eseri terimiyle Ozetlenen Gesamtkunstwerk kavrami, yapim
tasarimi baglaminda ele alindiginda filmin i¢inde yer alan bir¢ok farkli disiplinin
igerisine yayilmis sanatsal bir birlik olarak agiklanabilir (Bergfelder, Harris &
Street, 2007: 38-39). Wagner’in gelistirdigi bu 6nemli kavram, sanatin birgok
farkli disiplininde tarih boyunca tekrar tekrar giindeme gelmistir. Bertolt Brecht
gibi sanatcilar eserlerinde hem igerik hem de bi¢im agisindan bir sanatsal birlik
olusturmaya ve bu baglamda Gesamtkunstwerk kavramindan faydalanmaya
caligsmislardir (Tatlow, 1978: 171-176).

Sinemaya Gesamtkunstwerk kavramindan hareketle yaklasma ve boylece filmi
biitiinliiklii bir tasarim olarak gérme fikri 6zellikle 1910’larin ortalarinda, basta
Almanlar olmak iizere Avrupali tasarimcilar tarafindan benimsenmistir.
Yonetmen, senarist, goriintii yonetmeni ve set tasarimcisindan meydana gelen
filmin ana personelleri arasinda yakin bir is birligi, esitlik ve yaratici bir aligveris
ortakligi vardir. Bu kisiler, bir filmin 6n hazirlik asamalarindan baslayarak genel
bir tislup birligini hedeflemeye ¢alismislardir. Boylece diger sanat formlarinda
ortaya c¢ikan Gesamtkunstwerk kavrami 1910’larin  ortalarinda Alman
sinemasinda da dikkate alinan ve benimsenen bir unsur olmustur (Bergfelder,
Harris & Street, 2007: 42).

Sinemanin sessiz donem teorisyenleri Gesamtkunstwerk kavramini, gorsel
sinema teknikleri ve anlati arasindaki iliskiye dayanan genel bir sentez
baglaminda ele alirlar. Bu goriise gore film sesleri itaatkar bicimde goriintiiyii
takip etmektedirler. Fakat bu noktada Wagner’in, biiylik 6nem atfettigi miizigin
onemi gozden kacirilmistir. Sessiz filmlerde goriintii ve miizik arasidaki
biitiinliikk iligkisinde bir hiyerarsi oldugu goriisii hakimdir. Erken dénem
teorisyenleri sessiz sinemada film miiziginin yerini tartisirlarken film miizigi ve
goriintli arasindaki uygunluk fikrinin 6tesine gecememislerdir. Onlar sesin daha
ziyade goriintiiyle igsel bir iligkiye sahip oldugunu diisiinmiiglerdir. 1920’lerin
sonlarinda ise sinemanin ses ile tanigmasi bu fikri daha da popiilerlesmistir.
Ciinkii bu goriisii savunan teorisyenlere gore sesli filmler goriintii ve sesi
birlestirmek i¢in daha fazla olanak sunar (Birdsall, 2012: 143-144).

Film; goriintlinlin, dilin ve miizigin en milkemmel birlesimidir. Senaryo,
eylemlerin dikkat ¢ekici bir sekilde zamanla iliskili olarak miizik ilkelerine ve

melodi ritimlerinin yarattig1 mantik-metafiziksel ruh haline gore ayarlanmig bir
Gesamtkunstwerk skoru yaratir. Wagner’in hayalini kurdugu miizik dramasi,
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amacini hareketli ve sesli bir film gériintiisiiniin yaratilmasiyla gerceklestirmistir.
Gesamtkunstwerk en yliksek biciminde miizik-drama olarak, en diisiik bigimde
de film olarak miizigin ruhunun bir iriiniidiir (Birdsall, 2012: 147).

Sahne prodiiksiyonunun tiim yonlerini koordineli bir biitiin halinde kapsama fikri
sinemay1 her seyin biitlinliiklii bir sekilde kontrol altina alindig1 bir olay bigimine
sokar. Bu tarz bir kontrol mekanizmasi ilk basta bir ¢eliski gibi goriiniir. Ciinkii
olay denilen sey genellikle tahmin edilemez ve olaym kontrol edilmesi zordur.
Fakat artan sinema pratikleri yoluyla bu noktada bir standardizasyon
yakalanabilmektedir. Lakin burada 6nemle belirtmek gerekir ki sinema hayat
gibidir ve bu bakimdan tek bir bicimde tanimlanamaz (Birdsall, 2012: 158).
Kontrol edilebilir bir sanatsal biitlinliik sinema baglaminda 6nem arz etse de
Abbas Kiarostami gibi yonetmenler bu kontrol altina alinmis biitiinliigii takip
etmek yerine bir baska seye yonelirler. Bu tarz yonetmenler seylerin kontrol
altinda hareket etmesinin aksine seylerin olmasina izin veren bir yaklagimi
benimserler. Bu da bashi basma bir tasarim fikridir. Seyler, doganin
kontroliindedir ve bu baglamda kameranin yapmasi gereken hayati takip
etmektir.

Leit-motif Kavramindan Hareketle Sinemada Yapim Tasarimi

Richard Wagner’in, miizik iizerine olan diisiinsel ¢alismalarma bakildiginda
Gesamtkunstwerk ile birlikte Leit-motif kavrami 6ne ¢ikar. Wagner, Oper und
Drama adli eserinde motif kavramini betimlemeye calisirken, sanat yapiti
igerisinde bir eylemin doruk noktasinin, seyircinin ilgisini ¢ekecek bazi 6geler
tarafindan goriiniir kilinmadig siirece, hizla gegip gidecegini ve bu bakimdan
anlagilamayacagini ifade eder. Bu tarz bir yaklasim ile doruk noktasi tiim
anlamindan yoksun bir olgu olarak kalacaktir. Sanat yapiti i¢erisindeki eylemlere
anlamim verebilmenin yolu, eylemlerin doruk noktalar1 ile iliskili olan gesitli
motiflerin yapit igerisinde c¢esitli bigimlerde vurgulanmasindan geger. Fakat
giiclli bir motif, zayif bir eylem durumu igerisinde ifade bulamaz. Ciinkii boyle
bir durum igerisinde hem eylem hem de motif anlagilmaz hale gelecektir. Temel
motifler sanat yapit1 igerisinde giiclii bir héle getirildiklerinde giindelik hayatin
bir pargasi olurlar ve birgok farkli eylem durumu igerisinde ifade edilebilirler
(Wagner, 1913: 378-379).

Buradan hareketle Leit-motif kavrami, sanat yapiti igerisinde belirli temalar1 6ne
cikarmaya yarayan Oncii motifler olarak tanimlanabilir. Wagner &ncesi bazi
besteciler tarafindan da kullanilan Leit-motif kavrami sanatgi tarafindan
olgunlastirtlmistir. Bu kavram, melodi bakimindan Wagner’in en biiyiik
yeniliklerinden biri olarak goriilmektedir. Leit-motif kavrami, ¢esitli motiflerin
eserdeki kisi ve olaylar1 konugu geregi animsatmak i¢in kullanilmasi anlamina
gelmektedir (Klasik Miizik Koleksiyonu, 1995-2002: 134).
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Leit-motifler bir baska agidan, sanat yapiti igerisinde ¢agrisim islevi goren
temalar olarak da tamimlanabilirler. Bu belirli duygularin bir sanat eseri
igerisindeki Ogeler ile taginmasi ve tekrarlanmasi demektir. Wagner’e gore
duygular, anlayisin temelinde yer alirlar (Wagner, 1964: 91). Bu bakimdan insan
anligimi harekete gecirecek belirli duygular Leit-motifler sayesinde sanat yapiti
igerisinde birbirileri ile iligkili olarak gezinirler. Daha dogru bir deyisle, bu
duygular sanat yapitinin 6geleri sayesinde bir yerden baska bir yere taginabilirler.

Ugur Ekren’e gore Leit-motiflerin tek islevi, sanat yapiti i¢erisinde major 6neme
sahip olan birtakim nesnelerin hatirlatilmasi degildir. Leit-motifler i¢in ayirict
olan bu hatirlatmalar1 yaparken biiyiik bir agin kurucu unsuru olmalaridir. Yazar,
Felsefenin Perspektifinden J.S. Bach ve Richard Wagner’in Sanati adl
calismasinda Leit-motif kavramindan bahsederken bu kavrama ait 6zellikleri
sOyle siralamigtir;

“1. Leit-motifler ¢agrisim araciligiyla eserdeki bir karakteri, olay1, yeri ya da
diisiinceyi temsil eden onlar1 hatirlamak i¢in kullanilan motiflerdir.

2. Leit-motifler degisime ugramayan tekrarlar degildir. Devamli olarak degisir,
gelisir ve gesitlenirler ve birbiriyle baglantili eser boyunca hiikiim siiren bir ag
meydana getirirler.

3. Leit-motifler kesin kurallara ve 6nceden verilmis kararlara bagimli degillerdir.

4. Leit-motifler degisik miizik ¢esitlemelerinin iginde bireysel Ozellikleriyle
dramatik bir islevi yerine getirme giiciine sahiptirler.

5. Leit-motifler bir olaya giris yapma gorevine sahip olduklar1 gibi sadece
gecmige degil gelecege yani eserde olaylarin gelisimine de uzanir ve hem geriye
hem de ileriye uzanabilen bir agin merkezinde bulunurlar.

6. Leit-motiflerin dramatik islevleri mutlak degil gorecelidir ve degisebilir.”
(Ekren, 2016: 133-134)

Wagner’in, opera i¢in kullandig1 Leit-motif kavrami; sinema agisindan bir
temanin filmdeki bir karakter, esya, yer, durum ya da bir duyguya eslik etmesini
ifade eder (Green, 2010: 86). Leit-motifler, belirli motiflerin karakterler, esya,
diisiince ya da olaylarla 6zdes olmasi ve bu baglamda hikaye i¢cinde bu motiflerin
bir siireklilik arz etmesinden meydana gelirler. Dinleyiciler belirli bir karakter ile
belli bir motifi, miizikal dramanin sonuna dek 6zdes bilirler. Bu baglamda gesitli
miiziksel motifler kullanilarak karakterlerin yoklugunda bile karakterler
cagristirilabilir (Usen, 2020: 1176).

Leit-motif kavramindan hareketle sinemaya baktigimizda, en kaba sekli ile Leit-
motiflerin filmlerinin heniiz giris miiziklerinde karsimiza ¢iktigini goriiriiz.
Genellikle bu girisler, 6zellikle filmlerin heniiz basinda gesitli karakterlere eslik
eden ana motifin ne oldugu konusunda bilgi verici bir sunum bi¢imindedirler.
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Leit-motifler ile anlam yaratmanin temel yolu, film iginde tanimlanabilir
0zdesimler olugturmaktir. Genellikle Leit-motifler basit bir melodi bigiminde
olurlar ve sadece birkag¢ 6l¢ii uzunlugundadirlar. Leit-motifin herhangi bir nesne
ile 6zdeslik kurabilmesinin yolu, Leit-motifin 6ziiniin izleyiciye siki bir sekilde
kavratilmasi igin tekrarlanmasindan geger. Bir leit-motif tema ile iliskili olarak
sabit bir iglev de gorebilir. Bu Leit-motifin her goriildiigiinde ayn1 karakteri, yeri
ya da durumu siirekli olarak isaret etmesi demektir (Green, 2010: 87).

SONUC

Filmleri ortaya koyan pratik Ogeler incelendiginde Oncelikle yapim
tasarimcisinin biitlinliikl{i bir sanat yapit1 yani bir anlamda bir Gesamtkunstwerk
ortaya koymaya calisan bir sanat¢1 oldugu gorilir. Gesamtkunstwerk, tek bir
yapit i¢inde ortaya ¢ikan bir¢ok farkl disiplinin i¢erisine yayilmis olan biitiinligii
ve birligi ifade eder. Bu bakimdan filmler bir tasarim bigiminde biitiinliiklii bir
sanat yapiti olarak kavranir. Bu sanat yapiti ise tek tek c¢esitli dgelerin
birlesiminden meydana gelir. Bu 6geler tek tek bir araya gelerek biitiinliiklii sanat
yapitini olusturan birer motif olarak diisiiniiliirse, yapim tasariminin film ile olan
iligkisi daha net bir bigimde kavranmis olur. Yapim tasarimcisi, film igerisinde
yer alan her bir 6geyi biitlinliikl{i bir sanat yapit1 bigimine sokabilmek igin ¢aligir.
Bu ogelerde devam eden ve siirekli olarak tekrar eden bir tema yakalanmaya
caligilir. Bu temaya hizmet eden her bir 6ge bir Leitmotif bigimine biiriindiigiinde
film bir tasarim bi¢imini alir.

Yapim tasarimcisi, plani dogrultusunda iiretilen isi yiiriiten ve {liretim yapan
sanat¢ilar ve zanaatkarlardan olusan bir ekibi denetler. Sanat departmani
kadrosu; sanat yonetmeni, set tasarimcisi, set dekoratdrii ve malzeme ustasi, satin
alici, konstriiksiyon koordinatori, set ekibi, illiistrator, sahne sanatgisi, dekor
ustasi, greenman, lokasyon ydneticisi, ressamlar, marangozlar ve lokasyon
aragtirmacilart meydana gelir. Kostiim tasarimcisi ile sa¢ ve makyaj ekipleri,
yapim tasarimeisinin gézetiminde olan ayri bolimlerdir. Filmin goriinlimiinden
yapim tasarimeisi sorumlu oldugundan, tekil bir tasarim sonucuna ulagmak igin
sa¢, makyaj ve kostiim tasarimi koordine edilmelidir. Film bir tasarim olarak
kavranirsa, bu tasarimda bir biitiinlik saglamak amaciyla filme hizmet eden
biitiin departmanlarin Leitmotif tekniginden yararlanmalar1 yerinde olacaktir.
Boylesi bir yaklasim ile film icerisinde tasarim ile iligkili olan biitiin motiflerin
bir araya gelerek bir Gesamtkunstwerk meydana getirebilirler.

Bu bakimdan benzer motifler etrafinda kurulmus olan film setleri bir filmin zirii
acisindan smiflandirilmasinda da biiylik 6nem arz eder. Tarihi drama, bilim
kurgu, korku, melodram ve miizikal gibi ¢esitli popiiler formatlarin film
setlerinde olusturulmasinda yapim tasarimi ve yapim tasarimcilari belirleyici bir
rol oynarlar (Bergfelder, 2007: s.11). Eger bir film seti iyi tasarimlanmigsa bir
bakista bu setin neyi temsil ettigini, bu setin i¢inde neler yasandigini ve
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karakterlerin kimler oldugunu anlayabilmemiz gerekir (Boris Leven, 1978: 36).
Bu da ancak filmlerde kullanilan benzer kodlarin, benzer motiflerin kesfedilmesi
ile gergeklesebilir.

“Bu setler, karakterlerin i¢inde yasadigi dykiiler ve kosullarla tutarlidir. Gangster
filmlerinin birgogu, gangsterlerin yoksul arka planlar1 hakkindadir. Setler ve 151k,
Oykiiniin anlamina katkida bulunur ve dykiiyli tamamlar.” (Buckland, 2018: 20)

Tiir sozclugi Tirkcede oOzellikle sinema alaninda Fransizca kokenli genre
sozciigiiniin karsiligi olarak kullanilir. Genre sdzcligli, daha ¢ok aralarinda
benzerlik ve ortaklilar bulunan varlik ve nesneler toplulugu anlamina
gelmektedir. Nilgiin Abisel, Popiiler Sinema ve Tiirler adli eserinde Fransizca
genre sozcligline karsilik olarak Tiirkgede sanat alanina iligkin bir terim olarak
gordiigii #ir kavraminin kullanilmasini uygun gérmiistiir (Abisel, 1995: 13). Tiir
kavrami, sinema filmlerinde goriir gérmez tanman bi¢imsel o&zelliklerin
toplamimi ifade eder. Fakat &zellikle belirtmek gerekir ki herhangi bir film
tiiriiniin kat1 bir tanimin1 yapmak olasi degildir (Hunt, 2012: 84-85). Ciinkii film
tiirleri arasinda tipki bir ailenin iiyeleri arasindaki gibi bir benzerlik iliskisi
mevcuttur. Film tirleri, bir aile meydana getirirler.

Filmlerde #ir sorunsali tartigilirken iinli filozof Ludwig Wittgenstein’in, dil
iizerine olan diislinceleri yol gosterici olabilir. Wittgenstein, ge¢ donem eseri
Felsefi Sorusturmalar da dilin biitiin kullanim alanlar1 arasinda tipki bir ailenin
iiyeleri arasindakine benzer sekilde bir benzerlik iliskisi oldugunu séyler. Bu
iliskiyi vurgulamak i¢in ise aile benzerlikleri kavramini kullanir. Filozof, dilin
biitiin kullanim alanlarinin birbirileri arasinda ¢esitli benzerlik iliskileri igerisinde
yer alarak bir aile meydana getirdiklerini diisiiniir.

“-Dil dediklerimizin hepsinde ortak olan bir sey belirtmektense, bu goriingiilerde,
hepsi i¢gin ayni sdzciig kullanmamiza yol agan ortak tek bir sey bulunmadigini-
aksine bunlarin birbirleriyle ¢ok ¢esitli sekillerde akraba olduklarini séyliiyorum.
Ve hepsine ‘dil’ dememizin nedeni bu akrabalik ya da akrabaliklardir. Bunu
aciklamaya calisacagim.” (Wittgenstein, 1958: 51)

Wittgenstein’in, aile benzerlikleri kavramini agiklamanin en iyi yolu bir aile
fotografi Orneginden yola ¢ikarak hareket etmektir. Bir aile fotografina
bakildiginda, bu ailenin iiyelerinin yiizleri arasinda ¢esitlik benzerlikler goriiliir.
Biraz daha yakindan bakilirsa bu fiziksel benzerliklerle ayni sekilde gesitli
davranig bi¢imleri ve zevklerinde benzestigi fark edilir. Fakat ayn1 zamanda her
bir aile {iyesi kendi bagimsiz var olusunu ortaya koymaktadir ve hepsine
atfedebilecegimiz tek bir ortak 6zellik de mevcut degildir. Fakat buradaki 6nemli
nokta her bir aile iiyesini bir digeriyle iliskilendirmemizi saglayacak bazi
ozelliklerin mevcut olmasidir (Kishik, 2008: 39-40).
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Filmdeki ana tema ya da ana fikir, filmin &geleri tarafindan siirekli olarak
tekrarlandiginda tasarimda bir biitlinlik yakalanir. 7ir sinemasinda da filmleri
bir kategori altinda toplama fikri genel anlamda filmler i¢inde tekrar eden benzer
motiflerin bulunmasina dayanir. Bu benzer motifler, her filmde tekrar eden ve bu
baglamda beklenti olusturan 6gelerden meydana gelir. Ayni zamanda bu motifler
toplumsal kodlarla da iligkilidir. 7z filmleri, baskin ideolojinin yaninda yer
alarak toplumun psikolojisini muhafazakar bir bigimde diizenler ve ekonomi-
politik iligkilerin bir yansimasi olarak toplumsal diizenin siirekliligini saglar. Bu
ozellikleri #ir sinemasinin bir mit bigiminde degerlendirilmesine olanak tanir
(Buckland, 2018: 136). Ciinkii mitler, diinyada var olan seylerin diinyanin
igerisinde yer almayan dogaiistii olaylarla agiklanmasidir.

Yapim tasariminin pratik uygulamalari, dolayli ve dogrudan cesitli bigimlerde
filmlerin belirli #irler altinda smiflandirilmalart agisindan  belirleyici
niteliktedirler. Bir tasarim yaklasimina sahip olan her yapim, dogrudan ve dolayl
olarak filmin igerigini gorsel olarak belirler. Bu gorsel bicimler, filmlerin belirli
tiirler agisindan degerlendirilmesine olanak tanimaktadirlar. Bu bakimdan,
filmler bir tasarim bigiminde kavrandiginda biitiinliiklii bir sanat yapit1 olarak
karsimiza g¢ikarlar. Bu da filmlerdeki her bir 6genin dogrudan biitiinle iligkili
oldugu sonucunu ortaya koyar.
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Dijital ¢agda gozetim olgusu, giindelik yagama her zamankinden daha fazla dahil
olmustur. Gozetim olgusu, akilli telefonlar ve sosyal medyanin varligiyla birlikte
sadece mekansal bir olgu olmaktan ¢ikmis ve tiim insan iligkilerine yayilmistir.
Gozetimin yeni formlariyla birlikte de gozetim olgusu, kurumlar agisindan hem
ekonomik hem de uygulanmasi kolay bir teknik haline gelirken, insanlar i¢in de
‘normal’, ‘kabul edilebilir’, ‘arzulanan’ bir konuma gelmistir. Fakat sosyal
medya, gozetim olgusunu kurumlar agisindan uygulanmasi kolay bir denetim
araci haline getirirken, ayn1 zamanda sagladigi yogun etkilesim imkan1 ve bilgi
akis1 sayesinde orgiitlenme, bilinglenme, farkindalik gibi bireysel ve toplumsal
yonlerin gelismesi i¢in de bir potansiyel saglamaktadir. Bu da insanlara karsi
gbzetim olanaklar1 saglamaktadir. Monahan, kars1 gbézetim terimini ‘kurumsal
iktidar asimetrilerine meydan okumak i¢in gozetim teknolojilerinin kasitli,
taktiksel kullanimlar1 veya kirilmas1® olarak tanimlamustir. Ozellikle Covid-19
pandemisiyle birlikte uzaktan egitime gecilmesi, tiim gerekli veya keyfi
islerimizi internet iizerinden halletmeye mecbur kalmamiz veya “Hayat Eve
Sigar” uygulamasi gibi iglevsel yonii olan fakat konum bilgisi gibi bilgileri

iletisim Calismalan Dergisi Cilt 7 Sayi 3 Eyliil - 2021 (487-501) 487



COVID-19 SURECINDE SOSYAL MEDYA UYGULAMALARI VE KARSI GOZETIM STRATEJILERI:
NITEL BIR ARASTIRMA

zorunlu kilan uygulamalar1 indirme ihtiyact hissetmemiz kolaylik/gbzetim
ikilemini daha net hissetmemize neden olmustur. Bu arastirmanin amaci da
Covid-19 pandemisi siirecinde {iniversite 0grencilerinin kars1 gézetim stratejileri
hakkinda bilgi edinmektir. Arastirmanin amaci dogrultusunda 14 {iniversite
Ogrencisi ile derinlemesine goriisme yapilmigtir. Arastirmanin sonucunda
katilimcilar dijital gdzetim konusunda belli bir farkindaliga sahip oldugu fakat
Ogrenilmis caresizlik psikolojisinde bu durumu igsellestirip kabullendikleri
goriilmistiir. Dijital medyay1 6zgiirliik alani olarak géormemektedirler ve bunu
kabullenip bu duruma uygun davranis gelistirmiglerdir.

Anahtar Kelimeler: Gozetim, Karsi Gozetim, Sosyal Medya, Dijital Medya,
Gozetim Stratejileri.

SOCIAL MEDIA APPLICATIONS AND COUNTER-
SURVEILLANCE STRATEGIES IN THE COVID-19
PROCESS: A QUALITATIVE RESEARCH

ABSTRACT

In the digital age, surveillance has become more involved in everyday life than
ever before. The phenomenon of surveillance has ceased to be a spatial
phenomenon only with the presence of smartphones and social media, and has
spread to all human relations. With the new forms of surveillance, the
phenomenon of surveillance has become both an economical and easy-to-apply
technique for institutions, while it has become "normal", "acceptable",
"desirable" for people. However, while social media makes the phenomenon of
surveillance an easy-to-implement control tool for institutions, it also provides a
potential for the development of individual and social aspects such as
organization and awareness thanks to the intense interaction and information
flow it provides. This provides surveillance opportunities against people.
Monahan defined the term counter-surveillance as "the deliberate, tactical use or
breaking of surveillance technologies to challenge institutional power
asymmetries." Especially with the Covid-19 pandemic, the transition to distance
education, our obligation to do all our necessary or arbitrary work over the
internet, or the need to download applications that have a functional aspect such
as the "Hayat Eve Sigar" application, but require information such as location
information, make us feel the convenience / surveillance dilemma more clearly.
has been. The purpose of this research is to learn about the counter-surveillance
strategies of university students during the covid-19 pandemic. In line with the
purpose of the research, in-depth interviews were conducted with 14 university
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students. As a result of the research, it was seen that the participants had a certain
awareness of digital surveillance, but they internalized and accepted this situation
in the psychology of learned helplessness. They do not see digital media as an
area of freedom and therefore they have accepted this situation and developed
appropriate behavior.

Keywords: Surveillance, Counter-Surveillance, Social Media, Digital Media,
Surveillance Strategies.

GIRIS

Dijital cagda gdzetim olgusu, glindelik yasama her zamankinden daha fazla dahil
olmustur. Goézetim olgusu, akilli telefonlar ve sosyal medyanin varligiyla birlikte
sadece mekansal bir olgu olmaktan ¢ikmis ve tiim insan iliskilerine yayilmistir.
Gozetimin yeni formlartyla birlikte de gozetim olgusu, kurumlar agisindan hem
ekonomik hem de uygulanmasi kolay bir teknik héline gelirken, insanlar i¢in de
‘normal’, ‘kabul edilebilir’, ‘arzulanan’ bir konuma gelmistir. Fakat sosyal
medya, gozetim olgusunu kurumlar agisindan uygulanmasi kolay bir denetim
aract haline getirirken, ayn1 zamanda sagladig1 yogun etkilesim imkan1 ve bilgi
akis1 sayesinde orgiitlenme, bilinglenme, farkindalik gibi bireysel ve toplumsal
yonlerin gelismesi i¢in de bir potansiyel saglamaktadir. Bu da insanlara karsi
gbzetim olanaklart saglamaktadir. Yani, karsi gézetim kavramina kars1 artan ilgi,
dijital medyanin gozetim i¢in sundugu imkanlarin panoptikon metaforunun
kapsamini agmasi sonucunda ortaya ¢ikmistir. Bu sorgulamalarin temelinde hem
iktidar mekanizmalarinin gbzetim boyutunun nereye varabilecegini hem de
iktidar mekanizmalarma kars1 nasil bir direng gosterilebilecegini ortaya koymak
vardir. Fakat biitlin bu sorgulamalarin iizerinde uzlastigi iki sey; goézetim
bi¢iminin ve etkisinin tarihsel baglamlara gore degistigi ve her gézetim bigiminin
bir kars1 iktidar dogurdugudur. “Kars1 gézetim”in temel felsefesi, teknolojinin,
kaynaklarin ve kamusal mekanlarin iktidarvari uygulamalarina tepki
gostermektir. Kars1 gozetim, iktidarin, toplumun aleyhine olan uygulamalarini
ifsa etmeyi ve kamusal alanda tartismaya agmay1 hedeflemektedir. Monahan,
kars1 gozetim terimini ‘kurumsal iktidar asimetrilerine meydan okumak igin
gozetim teknolojilerinin kasith, taktiksel kullanimlar1 veya kirilmasi’ olarak
tanimlamistir (Monahan, 2006: 515-516). Fakat bunun yan1 sira bu teknolojileri
dogrudan reddetme, kesif, kaginma, degistirme, carpitma, karsi gozetleme, is
birligi, engelleme ve maskeleme nispeten daha basit stratejik hamleleri de
icerebilmektedir. Ornegin Scott daha gii¢siiz kesimlerin veya kaynaktan yoksun
siradan insanlarin agirdan alma, sahte cehalet, gizlenme, yagmalama gibi karsi
gbzetim stratejileri olabilecegini ifade etmistir (Scott, 1985). Buradan
anlasilacagi iizere kars1 gbzetim yalnizca organize veya Orgiitlii bir miicadele
gerektirmemekte fakat her haliikarda insanlarin seferberlik ve miicadele ruhunu
giiclendirmektedir.
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Dijital teknoloji hem maddi agidan hem de zaman ag¢isindan tasarruf saglamakta,
bir¢ok kolaylik sunmaktadir. Dijital teknolojinin sundugu bu kolayliklar, tagidigi
potansiyel risklerin ¢ogunlukla g6z ardi edilmesine de neden olmaktadir. Cogu
zaman mahremiyetimizi, kisisel verilerimizi dijital teknolojinin sagladigi bu
imkanlara feda edebilmekteyiz. Bu durum, hayatimizin kontroliinii
kaybetmemize kadar 6nemli sonuglar dogurabilmektedir. Ornegin, bizim dijital
olarak sagladigimiz verilerle istihbarat teskilatlar1 veya reklam sirketleri bizim
egilimlerimizi, davramg kaliplarimizi kapsamli olarak analiz edebilmektedir.
Dijital teknoloji toplumun ayrilmaz bir parcasi olmaya devam ettigi siirece,
sagladigi kolayliklarin yani sira gézetime iliskin tagidigi riskler de kaginilmazdir.
Ozellikle Covid-19 pandemisiyle birlikte uzaktan egitime gegilmesi, tiim gerekli
veya keyfi islerimizi internet iizerinden halletmeye mecbur kalmamiz veya
“Hayat Eve Sigar” uygulamasi gibi islevsel yonii olan fakat konum bilgisi gibi
bilgileri zorunlu kilan wuygulamalari indirme ihtiyaci hissetmemiz
kolaylik/gozetim ikilemini daha net hissetmemize neden olmustur. Bu
aragtirmanin amaci da Covid-19 pandemisi siirecinde {liniversite dgrencilerinin
sosyal medyay1 kullanma pratikleri ve kars1 gozetim stratejileri hakkinda bilgi
edinmektir. Universite dgrencilerinin se¢ilme sebebi, biiyiik bir kismi Z kusagi
olan veya Y kusaginin sonlarinda olan 6grencilerin hem kii¢iik yaslardan itibaren
teknolojinin hayatlarinin bir pargast olmasi (URL-1) hem de igine dogduklar
donemin c¢ok kiiltiirlii yapist ve idealizmin yiikselisi nedeniyle kendi 6z
bilinglerinin ve farkindalik diizeylerinin daha yiiksek olmasidir (Sarioglu &
Ozgen, 2018: 1069). Arastirmanin amaci dogrultusunda 14 iiniversite 6grencisi
ile derinlemesine goriisme yapilmigtir. Goriismeler 2021 yili Mart ay1 igerisinde
gergeklestirilmistir.

Sosyal Medya Platformlar ve Dijital Gozetim

'Sosyal medya' ve 'web 2.0' terimleri bloglarin, sosyal ag sitelerinin, video
platformlarinin bilgi, iletisim, topluluk ve is birligi 6zelliklerini tanimlamak igin
sikca kullanilan terimlerdir. Dijital gdzetimin nasil calistigini anlamak igin
oncelikle, kisaca sosyal medyanin 6zelliklerine deginmek gerekmektedir. Sosyal
medya, asagidaki 6zelliklerin hepsini veya bir kismimi paylasan yeni tiir gevrim
ici medya olarak anlasilmaktadir (URL-2):

- Katilim: Sosyal medya herkesin katilimini tegvik edicidir. Bu da medya igerik
uireticisi ve izlerkitle arasindaki ¢izgiyi bulaniklastirmaktadir.

- Aciklik: Sosyal medya platformlarinin ¢ogu oy vermek, yorum yapmak ve bilgi
paylagmak gibi faaliyetlerde bulunmak icin geri bildirime ve katilima agiktir.

- Karsiliklt Konusma: Cift yonlii etkilesime imkan saglamaktadir.
- Topluluk: Ilgi alanlarma gére topluluk olusturulmay1 miimkiin kilmaktadir.
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- Baglantililik: Sosyal medya platformlarinin birgogu, diger sitelerle, kaynaklarla
ve insanlarla baglantilar kurulmaya miisait olarak tasarlanmaktadir.

Sosyal medyanin biitiin bu 6zellikleri kiiresel olarak kiiltiirleri, ekonomiyi, diinya
goriiglerini sekillendirmede o6nemli bir rol oynamaktadir. Merkezsiz iletigim
kanalina dayanan sosyal medya, iletisim engellerini biiyliikk oranda ortadan
kaldirmis ve herkesin katilabildigi ve s6z sdyleyebildigi siber bir kamusal alan
yaratmistir. BOylece sosyal medyanin isleyisi hem mahremiyet anlayigini
donistiirmiis hem de yeni gézetim formlarinin olusumuna zemin hazirlamigtir,
Sosyal medyaya yapilan elestirilerin biiyiik bir kismi da dijital gézetim sorunuyla
ilgilidir.

Dijital goézetime sosyo-politik agidan bakildiginda, ge¢mis zamanlarda da
kurumlarin teknolojik gelismelere Onemli yatirimlar yaptigi goriilmektedir.
Ornegin, 1963-83 yillar1 arasinda Pentagon, bilgisayar arastirmalar i¢in 500
milyon dolar fon ayirmistir (Geray, 2019: 61). Sadece biirokratik kurumlar igin
degil kapitalist sirketler icin de yeni bir saha olarak, sanal bir piyasa yaratmistir.
Teknolojilere karsi biitlin bu yatirimlarin ve ilginin sebebi ise gozetim olgusudur.
Sosyal medya araciligiyla, insanlarin giindelik rutininde daha 6nceden hic el
degmemis alanlar maddi bir deger kazanmustir. Ornegin sdylemler, begeniler vs.
pazarlanmaya agik hile gelmistir. Sirketler agisindan durum bdyleyken siyasal
kurumlar agisindan da bu alanlar araciligiyla insanlarin kontrolii kolaylagmustir.
Yani zetle soyleyebiliriz ki sosyal medyanin varligi, egemen giicler i¢in sanal
bir arkeoloji sahasi yaratmigtir.

Mahremiyet algisi ise modernizmin ‘bireysellesme’ egiliminin ve liberalizmin
ozgiirlik sdylemlerinin sonucunda dogmus fakat gozetimle birlikte bu durum
kesintiye ugramistir (Cakir, 2015). Yani gozetim paradoksal olarak hem
bireysellesme arzusuyla dahil olunan hem de bireysel alani ihlal eden bir olgu
haline gelmistir. Gézetimin bu yeni formu siiperpanoptikon, omnioptikon gibi
kavramlarla tanimlanmaktadir. Mark Poster’in kullandigi ve David Lyon’un
gelistirdigi bu kavram yapi1 olarak hem cogunlugun azi izlemesine hem de
azmligin ¢ogu izlemesine dayanmaktadir. Stiperpanoptikon’da iktidar ve sdylem
oyunu kusursuz bir sekilde yapilandirilmistir ve gozetlemek i¢in kapali bir yapiya
ya da bir organizasyona gerek yoktur. Gozetlenen kisi zaten gozetim icin gerekli
olan bilgiyi kendiliginden vermektedir. Bireyin herhangi bir faaliyeti dijital bir iz
olarak veri tabanina dahil edilmektedir (Farinosi, 2011). Burada asil énem
kazanan nokta bireyin bilingsiz olarak dijital iz birakmasindan 6te, bilingli bir
sekilde gbzetim siirecine dahil olmasi istemesidir. Bu da dijital gdzetimin
mahremiyet algisinin dontisiimiiyle kesistigi noktadir. Mark Poster bu yapiy1
sOyle Ozetlemistir: “Giintimiiziin iletisim devreleri ve iirettikleri veri tabanlari
Stiperpanoptikon’u duvarlari, pencereleri, kuleleri veya korumalar: olmayan bir
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kurum olarak yaratmaktadir. Burasi oyle bir kurumdur ki duvarsiz, penceresiz,
gozetleme kulesiz bir gozetim yeridir.” (Poster, 1990: 93’den akt. Graham ve
Wood, 2003: 6). Emanuel Pimenta ise omnioptikon kavramini, hem
panoptikonun hem de sinoptikonun etkilerini i¢eren, ayn1 zamanda herkesin
herkesi izledigi etkilesimli bir siire¢ olarak tanimlamigtir. Omniptikon, hiper-
iletisimin gerceklestigi global aglarla ve gercek zamanli etkilesim sunan
teknolojik altyapilarla ortaya c¢ikan bir modeldir (Pimenta, 2010). Sosyal
medyanin  glindelik hayati bir gosteri diinyasina donistirmiis  ve
gozetlemek/gozetlenmek arzulanan eylem haline gelmistir.

Dijital medya gozetimi daha komplike ve kapsamli bir hale getirirken, ayni
zamanda muhalif miicadeleler i¢in de alan saglamaktadir. Ornegin, sosyal medya
nasil ki politik amaglar icin bir ara¢ olarak kullanilabiliyorsa ayni zamanda
bilinglenme, orgiitlenme, katilim gibi bircok avantaj da sunmaktadir.
Gozetlenenlerin, gozetleyenlere yonelik uygulayabilecekleri karsi gozetim
stratejileri de, bu konu kapsaminda, dijital medyanin sundugu avantajlardan bir
tanesidir.

Kars1 Gozetim Stratejileri

Gozetim uygulamalari, gozetlenenlerde karsi-uygulama durumu meydana
getirilebilmektedir. Karsi-gézetim uygulamalarina karsi artan ilgi, giiniimiiz
teknoloji ¢aginda panoptikon metaforunun gdzetim olgusunu agiklama
noktasinda, kapsaminin sorgulanmasiyla paralel olarak ilerlemektedir. Bir sosyal
kontrol sistemi olarak panoptikon artik eskisi kadar verimli ve etkili
olmamaktadir. Dijital teknolojilerin giindelik yasamin rutininin bir pargasi olmasi
ve biitiin yagam bicimini degistirmesiyle kontrol ve gézetim mekanizmasi hem
giiclenmis hem de kars1 uygulamalar i¢in yeni potansiyel alanlar yaratmistir
(Wilson ve Serisier, 2010; Koskela, 2003). Omegin, siradan insanlarin kendi
gordiiklerini ve deneyimlerini haberlestirerek rapor etmesi, fikirlerini ifade
etmesi, kendilerini savunmasi, yanlis buldugu uygulamalari elestirmesi sosyal
medyanin katilim kiiltiiriinii gelistiren ve ufku derinlestiren potansiyeline dikkat
ceken faaliyetlerdir. Sosyal medya platformlar1 popiilist hareketleri besledigi,
politik olami sulandirdig1 gibi argiimanlarla elestirilse de, bilinglilik ve
farkindalik yaratma; goriinmeyeni goriiniir kilma; cesitli konular hakkinda
orgiitlenme gibi muhalif hareketler i¢in Onemli kiiltiirel degisimler de
yaratabilecek bir giice sahiptir. Yatay ve merkezsiz bu yapilar, karsi-iktidar
miimkiin kilmak i¢in bireysel ve kolektif 6zerkligi gii¢clendiren etkilesim alanlari
saglamaktadir. Giiniimiizde artik bireysel, kii¢iik hamleler de kartopu etkisiyle
biiyliyebilmekte ve bir ¢i1g etkisi yaratabilmektedir. Martin vd., teknolojilerin,
sadece mevcut sosyal c¢evrelerdeki aktorler tarafindan kullanilan bir arag
olmaktan ibaret olmadigini; teknolojilerin tiim sosyal yapilari etkileyebildigini
ve aktorlerin direnebilecekleri alanlari ve bunun i¢in kullanilabilecek araglari
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tanimladigini 6ne siirmektedir (Martin ve dig., 2009). Gilinlimiizde internet aglar
sadece statiikonun korunmaya calisildig ve kapitalist ¢ikar yariglarinin yasandigi
bir alan degildir, ayn1 zamanda da ideolojik miicadelelerin gerceklestigi bir
alandir. Kapitalist pazar ekonomisinin bir getirisi olarak, yeni altyap1 sistemleri
kuruldukga, bilgisayar ve telefon fiyatlar1 diistiikge, elektronik ara yiizler daha
kullanict odakli bir héale geldik¢e ve internet aglar1 tiim diinyay1 sarmaya
basladikga, karsi miicadeleler de yayginlik kazanmaktadir. Association for
Progressive Communication; Conflictnet; Peacenet; Labornet; Antiracistnet;
Socialist.net; Sosyalist.org; WSWS.org; Marksist.org; Internationalism.org;
Christianleftist.org ve Marxist.net gibi siteler de buna 6rnektir (Erdogan, 2011).

Monahan karsi gozetim terimini ‘kurumsal iktidar asimetrilerine meydan
okumak icin gozetim teknolojilerinin kasith, taktiksel kullanimlart veya
kirilmast’ olarak tanimlamistir (Monahan, 2006: 515-516). Karsi-gdzetimin
kapsamina ve stratejilerinin neler olduguna dair cesitli tantmlamalar yapilmaistir.
Ornegin, Scott bireysel veya nispeten giicsiiz taraflarn karst gdzetim
uygulamalarin1 su sekilde smiflandirmistir: sahte uyum, yagmalamak, sahte
cehalet, iftira, agirdan alma, gizlenme, kundaklama, sabotaj, vb. (Scott, 1985).
Yani Scott’a gore, karsi-gozetim organize bir ig degildir. De Souza ise karsi-
gozetimin halk seferberligini de gii¢lendirdigini savunmaktadir. (De Souza,
2014). Baska tanimlara gore karsi-gozetim, gozetim kameralarinin devre dist
birakilmasi veya tahrip edilmesi; en az gozetim sistemlerine sahip rotalarin
haritalanmas1 ve bu bilgilerin internet {izerinden yayilmasi; toplumda gozetim
olgusuna dikkat ¢cekmek igin gosteriler sergilenmesi (Monahan, 2006) gibi
kapsamli stratejiler icerebildigi gibi, dogrudan reddetme, kesif, kaginma, karsi
gozetleme, carpitma, degistirme, isbirligi, engelleme ve maskeleme gorece daha
basit stratejik hamleleri de icerebilmektedir (Ball ve dig., 2012). Gozetim konusu
lizerine ¢alisan 6nemli isimlerden biri olan Marx ise, ‘A Tack in the Shoe:
Neutralizing and Resisting the New Surveillance adli makalesinde bireylerin
gdzetim miicadelesinde giinliilk miicadelelerinde kullandiklar stratejileri soyle
kategorize etmistir: kesif hamleleri, maskeleme hamleleri, kirma hamleleri,
ka¢inma hamleleri, bozma hamleleri, sirtlama hamleleri, degistirme hamleleri,
engelleme hamleleri, reddetme hamleleri, is birligi hamleleri ve karsi gozetim
hamleleri (Marx, 2003).

Kars1 gdzetim, medya ortamlarinda “goézetim sistemlerinin demokratiklesmesi”
sonucunda her gecen giin daha fazla yaygmlik kazanmaktadir. Medya
ortamlarinda yolsuzluk, gorevi kétiiye kullanma gibi durumlara ait goriintiilerin
hizla dolasima girmesi ise medyada karsi gozetimi olusturmaktadir. Video
aktivizmi buna iyi bir 6rnektir. Fakat medyanin sinirsiz icerik iiretimine olanak
saglayan altyapist sayesinde, ‘video-anlatict ordusunun karst gozetim
goriintlileri’nin hizlica akip ge¢mesi ve aslinda politik olarak gii¢ sayilabilecek
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iceriklerin O6nemsiz icerikler denizinde kaybolmasinin 6nlenmesi de
gerekmektedir (Wilson ve Serisier, 2018).
Bulgular

Derinlemesine gorligme yapilan 14 {iniversite 6grencisi katilimciya dair bilgiler
asagidaki gibidir ve 6 kadin, 8 erkek seklinde lisans, yliksek lisans ve doktora
ogrencilerinden olugmaktadir.

Tablo 1. Katilimcilar Hakkinda

Gl Erkek 27 Doktora
G2 Erkek 28 Doktora
G3 Erkek 22 Lisans

G4 Erkek 26 Doktora
G5 Kadin 25 Yiiksek Lisans
Go6 Erkek 25 Yiiksek Lisans
G7 Kadin 24 Lisans

G8 Kadin 27 Doktora
G9 Kadm 26 Doktora
G10 Erkek 23 Lisans
G11 Kadm 22 Lisans
G12 Kadin 26 Yiiksek Lisans
G13 Erkek 25 Lisans
Gl14 Erkek 25 Doktora

Bulgulara gectigimizde ise Oncelikle teknolojiyi hayatlarinda nasil
konumlandirdiklari; daha sonra ise gozetim ve karsi gdzetime dair tutumlari ve
davraniglart anlagilmaya c¢alisilmistir. Katilimcilar, arastirma sorularmin
gidisatina yonelik, 6ncelikle teknolojiyi ne sekilde ve ne siklikla kullandiklarini
aciklamiglardir. Tahmin edilecegi iizere tiim katilimcilar dijital teknolojiyi
hayatlarinin ayrilmaz bir parcasi olarak tanimlamislardir. Ozellikle de pandemi
stirecinde daha fazla online islerini teknoloji vasitasiyla halletmeye basladiklarini
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belirtseler de aslinda 6ncesinde de dijitalin imkan verdigi islerini dijital araclar
tizerinden hallettiklerini  belirtmislerdir. G6:  “Hayatimin  merkezinde
konumlandirtyorum. Temel iletisim araci zaten teknolojinin sagladigi cihazlar ve
uygulamalar.” Covid-19 pandemisi ise sadece kurs almak, kiyafet aligverisleri
gibi tercihen yiiz ylize yapmak istedikleri faaliyetleri de dijitale tagimalarina
neden olmustur. Bu nedenle islerini hallederken dijital araglar1 daha fazla kullanir
olmuslardir. G3: “Bir¢ogunu internetten hallediyorum ¢iinkii hem daha pratik
oluyor hem de ozellikle su kosullarda daha giivenli.”

Katilimcilar dijital araglari zorunlu ihtiyaglarinin yani sira yiiksek oranda
eglence, bos zaman aktivitesi, bilgi edinme gibi amaglarla da kullanmaktadirlar.
G6: “Genelde eglence ve sosyal cevrem ile iletigim icin kullaniyorum. Ancak bilgi
edinme, haber takibi de ¢ok biiyiik bir kismini kaplyyor. Ayni zamanda kismen
finansal yatirim icin bilgi edinme ve paylasma agisinda kullaniyorum. Bitcoin
vs.” Bir katilimer harig tiim katilimcilar sosyal medya uygulamalarina sahiptir ve
bu hesaplarindan bir¢cogunu aktif olarak kullanmaktadirlar. Oran olarak
disiiniiliirse en ¢ok bilgi edinme ve network icin kullandiklarini belirtmislerdir.
Covid-19 siirecine yonelik bu konuda ilging bir nokta ise katilimcilarin bazilar
Youtube’daki igerikleri bu siiregte daha fazla tiiketmeye basladiklarini
belirtmiglerdir. Bir katilimci bunu su sekilde ifade etmistir: G3: “Bilindik
uygulamalarin bir¢oguna tiyeyim. Bu aralar Youtube iizerinde ¢ok vakit
geciriyorum. Ozellikle Covid-19 siirecinde evdeyken Youtube iizerinden eski
dizileri falan ¢ok izler oldum. Malum Youtube’daki videolarin birini izleyince
benzer videolardan digerlerini de izleyesiniz geliyor. Onun disinda Instagram 1
aktif kullantyorum. Yani siire olarak bilmiyorum ama her giin en az 10 defa falan
kontrol ediyorumdur.”

Katilimcilara medyada ne yogunlukta online olduklari soruldugunda, sik sik
online olduklarini1 fakat medyay1 ¢ogunlukla takip amacli kullandiklarin1 ve
nadiren paylasim yaptiklarini belirtmektedirler: G5: “En sik paylasim yaptigim
mecra Instagram. Burada da genellikle en sik ayda iki kere oluyor. Genel olarak
3 veya 4 ayda bir diyebiliriz. Giindelik hayatim ve 6nemli oldugunu diistindiigiim
haberleri paylastyorum. Cinayetlere ve tecaviiz haberlerine hassasim ornegin,
resmi olarak onayli sekilde aranilan bir katil ya da tecaviizcii varsa onlar
paylasiyorum. Giindelik hayatimdan ise genellikle ozel giinler, kutlamalar gibi
her dakika yagsanmayan seyleri paylasiyorum. Yedigim yemegi, ictigim kahveyi,
giydigim  bluzu  veya  viicudumu  paylasmayr  gérgiisiizliitk  olarak
degerlendiriyorum.” Paylagimlart sinirli olsa da giindemden hi¢ geri
kalmadiklarmi da ayrica eklemektedirler. Giinde defalarca sosyal medyaya
girdiklerini ve ortalama 2-3 saatten daha fazla ana akis1 takip ettiklerini
belirtmiglerdir. Katilimcilarin aktif olarak paylasim yaptiklart mecralar
cogunlukla gorsel paylagimlara dayanan mecralardir. Gorsel paylagimlardan ise
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genellikle hikaye paylagimini tercih etmektedirler. Fotograf ise paylasim olarak
ikinci tercihleri arasindadir. G4: “Ayda birkag kez giindemle ilgili paylasimlarda
bulunuyorum; kisisel paylasimlarim ise daha az. Sosyal medyadaki Story
ozelligini haftada veya iki haftada bir iki kez giindelik hayata aywrabiliyorum.
Fakat kayitl kalan ve giindelik hayatimi yansitan génderilerim ii¢ ayda bir veya
daha ender olabiliyor.” Takip¢i sayisinin dnem kazandigi dijital aglarda, genel
kitleye hitap etme arzusu ve bu dogrultuda da gorsel paylasimlarin diger
paylagimlara nazaran daha fazla ideolojilerden siyrilmig bir paylagim sekli olmasi
dolayisiyla tercih sebebi olabilmektedir. Belki yine ayni sebepten dolayi da,
paylasim yapmaktan ¢ok haberdar olmak, takip etmek, birilerini stalklamak
amaciyla hesaplarini kontrol etme ihtiyaci duymaktadirlar.

Paylasimlar1 giindelik hayatlarindan ziyade bir olay, bir duyuru veya haber gibi
icerikleri paylagsmaya yoneliktir. Fakat bir haber paylasimi yapacaklarsa da
genelde haberi veya olay1 lizerine kisisel yorumlarin1 katmadan, oldugu gibi
aktarmaya Ozen gostermektedirler. Sadece bir katilimci fikirlerini rahatlikla
belirttigini soylemistir: Gl: “Genelde sadece bir platformda paylasim
vapryorum. Giindelik hayat yerine ¢esitli konulardaki fikirlerimi paylastigimi
soyleyebilirim.”

Katilimeilarin sosyal medyay1 kullanma pratikleri cogunlukla seffaflik odaklidir.
Sosyal medyadaki faaliyetlerinde agik kimlikleriyle hareket etmeyi tercih
etmektedirler. Ornegin, iki katilime1 harig higbiri sahte hesaba sahip degildir. Her
ne yapacaklarsa kendi kimlikleriyle yapmay1 tercih etmektedirler. Hatta bir
katilimei, bagkalarini izlemeye dayanan bu pratigi sapiklik olarak nitelenmistir:
G7: “Haywr kullanmiyorum. Anonim hesap kullanmayr sapikltk olarak
goriiyorum. Karsisindakinin ne yaptigini ¢ok merak etmek ama bir baskastymis
gibi onu izlemek, takip etmek veya hayatina sizmaya ¢alismak bence sapiklik.
Birini merak ediyorsam neden ¢ekineyim ki?”

Katilimeilarin medya kullanim pratiklerine gore mahremiyet algilar1 ve dijital
gozetime dair farkindaliklar yiiksek olmasina ragmen bir¢ok seyi mahrem olarak
gormedikleri icin genel olarak rahat davrandiklart sOylenebilir. Diisiince
diinyalarint ¢ogunlukla mahrem olarak gormektedirler fakat hayata karsi
bakislarini, genel diinya goriislerini yansitmaktan ¢ekinmemektedirler: G1: “Etik
degil, kisisel mahremiyet agisindan olduk¢a sikintili bir konu. Cambridge
Analytica ve Brexit olaylarindan sonra bu igin korkung noktalara geldigini
diisiiniiyorum. Web 3.0 bir diger adiyla semantik web teknolojileri kullanici
verilerinin toplanmast agisindan olduk¢a kullanish. Bu teknolojiler makine
ogrenme, derin ogrenme gibi yapay zekd teknolojileriyle birlestiginde verilerden
kisilik ozelliklerine kadar ¢ikarimda bulunabiliyor. Siyasi amacglar igin
kullanildigina tanik oluyoruz, ornegin. Yanlhs hatirlamiyorsam Kosinski’nin bir
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arastirmasina gore algoritmalara, begenilere iliskin bilgiler verildiginde sistem
sizi aileniz kadar yakindan tanyyabiliyor. Durum boyle olunca elbette onlem
almak gerekiyor. Telefonumun ayarlarina olabildigince dikkat ediyorum,
uygulamalar yiiklemeden once muhakkak inceliyorum.”

Katilimeilarin bu konudaki farkindalik diizeylerinin ytliksek olmasina ragmen
dijital gbzetime dair alinabilecek ¢ok fazla bir Onlem olmadigina
inanmaktadirlar. G5: “Hissediyorum. Bir giin hamilelik testi alsam ertesi giin
nete girdigimde her tarafta hamilelik / annelikle ilgili banner’lar gorecegimi
biliyorum. Ancak buna bireysel olarak yapilabilecek bir sey ne yazik ki yok. Bunu
kabul ettigim icin davramslarima yansiyan herhangi bir panik ya da korku yok.
Yasantimizin bu sekilde oldugunu ne kadar kabul edersek psikolojik saghgimiz
icin o kadar iyi oldugunu diisiiniiyorum.” Ogrenilmis caresizlik durumunu
icsellestirmisler ve bu nedenle de bu bilince gore bir davramis sekli
gelistirmiglerdir. Bu duruma 6rnek vermek gerekirse; G10: “Sosyal medyada
sadece aligveris yaptiktan sonra bir¢ok uygulamada aradiginiz iiriinlerle ilgili
reklam sikmasi can sikict olabiliyor. Bununla ilgili bu tarz islemleri kisisel
bilgisayarimdan yapmay: denedim ancak bulut vb. hesaplariniz baglantili olmasi
sebebiyle yine aymi reklamlar cep telefonunda karsimiza ¢ikiyor. Bu durumda
benim pek ¢ikar yolum olmadigimi diistintiyorum.” Bir diger ornek ise, G9:
“Haywr rahatsiz olmuyorum (dijital gozetimden bahsediyor). Dijital yasamdan
tiimiiyle syyrilmadan izin verme veya vermeme durumunun bir anlami oldugunu
diisiinmiiyorum.” Bu nedenle katilimcilar kendilerince, basit 6nlemler almaya
calismaktadirlar. Ornegin paylasimlarinda oto-kontrol uygulayarak bir karsi
onlem almaya ¢alismaktadirlar. Bunun yani sira hesaplarimi gizli kullanmakta ya
da Google, Youtube gibi yerlere iiye girisi yapmadan girmeyi tercih etmedirler.
Yani aslinda katilimcilarin uyguladiklar karsi gbézetim stratejileri savunmadan
ziyade kacinmaya yonelik hamlelerdir. Eylemlerini en basindan beri planlayarak
hareket etmektedirler. G2: “Soylediklerime ve davramislarima sanki toplum
icindeymisim gibi davranma ihtiyaci duyuyorum. Kariyerime veya aileme zarar
verebilecek davramslarda bulunmamaya ¢alisiyorum.” Bu da aslinda yazinin
diistinsel planiyla so6ziin spontaneligini bir arada kullanma becerisini
kazandirmisgtir.

Dijital gozetime alinabilecek bir 6nlem olmadigini belirten bir katilimcr ise,
aslinda insanlarin medyada asil benliklerini sergilemeyebileceklerini ve bu
nedenle de dijital medyadaki gozetim faaliyetinin yapisi geregi zaten sorunlu
olabilecegini vurgulamaktadir: G12: “Onlem almak komik geliyor. Herhangi bir
onlemim yok. Gozetimi igsellestirdigimden de degil. Bilgilerin siirekli
kaydediliyor olmast yillardir bildigim bir gercek. Cip taksalar da kurtulsak
diyorum. Uriin biziz zaten. Ya da kendimizi gerceklestirmek istiyoruz. Olmak
istedigimiz insana vitrin kuruyoruz ya da. Bu ikili bir iliski.”
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Katilimcilar yalnizca mecburiyet hissettikleri durumlarda uygulamalara,
cihazlariin ¢esitli boliimlerine erisme izni verdiklerini, Instagram gibi bilindik
uygulamalarda ise diger uygulamalara nazaran daha giivende hissettiklerini ve
ozellikle bu bilindik platformlarin mobil uygulamalar1 s6z konusu oldugunda
daha tereddiitsiiz bir sekilde her tiirlii erisim iznini verdiklerini belirtmiglerdir.
G4: “Instagram gibi kullanmak mecburiyetinde kaldigim uygulamalara rahatsiz
olsam da erisim izinleri veriyorum. (Fakat iOs’un iyi bir o6zelligi olarak
Android’in aksine yiikleme asamasinda toptan erisim izinleri istemiyor,
uygulamalarn ilgili ozelliklerini kullanmak istedigimizde bunun igin erisim izni
vermemiz gerektigi uyarisi ¢tkryor. Bu da kontroliin daha ¢ok bende/kullanicida
oldugu hissiyatimi uyandiriyor.)” Sirf uygulamalarin erisim istegi yiiziinden
kullanmaktan vazgectikleri uygulamalarin oldugunu ama kendilerini iyi
hissetmelerini saglayacak uygulamalarda boyle bir tereddiit yasamadiklarini
belirtmislerdir: G5: “Genellikle vermiyorum. Sirf bu yiizden hevesle kayit olmaya
baslayip sonrasinda vazgectigim uygulamalar oldu. Izin verdigimi hatirladigim
son uygulama Spotify’di, izin verme motivasyonum isimde ¢ok bunaldigim icin
diizenli olarak miizik dinleyip rahatlayabilecegim bir mecram olsun istememdi.”
Biitlin bunlar da gostermektedir ki daha kurumsal ve biiyiik sirketlere yonelik
uygulamalar daha giiven verici gelmektedir. Oysaki genel olarak ifadelerinde,
hiikiimet, sirket gibi bilylik biirokratik kurumlarin gézetiminden daha fazla kaygi
duyduklarini belirtmiglerdir. Dolayisiyla bu konudaki diisiinceleriyle davraniglar
arasinda bir uyumsuzluk vardir. Ozellikle bu pandemi déneminde Hayat Eve
Sigar gibi bazi uygulamalari HES Kodu almak, pandemi haritasini gérmek gibi
gerekeelerle indirmek zorunda kaldiklarini belirtmislerdir:

G3: “Zorunlu kaldigim durumlar oluyor, ornegin Hayat Eve Sigar uygulamasi
va da navigasyon. Kullanabilmem igin konumuma erismesi gerekiyor bu
uygulamalarin.”

G10: “Sadece Hayat Eve Sigar uygulamasini indirdim. Yasadigim bélgedeki
Covid vaka durumunu takip etmek ve HES kodu kullanimini saglamak igin.”

Katilimeilarin ¢ogunlugunun ortak diisiincesi dijital gozetime kars1 bireysel bir
onlem almaktan ziyade ancak toplu alinacak 6nlemlerin, ¢ikarilacak yasalarin bir
ise yarayacagini diisiinmektedirler: G1: “Bireyin kendi basina alacagi énlemlerin
strlt olacagum diigiiniiyorum. Dolayisiyla toplumun geneli icin yeni yasalara
ihtiyag var. Ozellikle veri etigine iliskin yasalara...” Almabilecek bireysel
onlemlerin ise anlamsiz ve gereksiz oldugunu séylemektedirler. Bu diisiincelerini
sOyle gerekgelendirmektedirler:

G5: “Oncelikle dijital gézetimden kaginmamn égrenci ya da c¢alisan bir
insansaniz zaten en basindan imkansiz oldugunu diigiiniiyorum ¢tinkii mail adresi
aldiginiz an zaten tiim bilgileriniz desifre ediliyor. Bireysel olarak Google veya
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Yahoo gibi yapilarin denetiminden kacinmak miimkiin degil. Ancak bunu en aza
indirme anlaminda aldigim maksimum aksiyon, eger hayati degilse, benden
verilerimi isteyen hesaba / platforma iiye olmamak.”

G10: “Degerli olan verilerimi olabildigince ve gerekmedigi siirece sosyal
mecralarda vb. alanlarda paylasmiyor ve saklamiyorum. Sunu biliyorum ki
istedigimiz kadar onlem alsak da bir sekilde bizim kullandigimiz elektronik
aletlerden olamasa da, miisterisi oldugumuz bankalardan, hastanelerden veya
bilgilerimizin oldugu diger kurumlardan bu bilgilerin ¢alinmayacaginin veya
satilmayacaginin herhangi bir garantisinin oldugunu diisiinmiiyorum.”

SONUC

Dijital medya, sagladig etkilesimsel olanaklar sayesinde insanlarin bakis agisini
genisletmekte ve farkindaligini artirmaktadir. Dijital medya, sagladigi ortak
caligma firsatlar1 ve kolektif iiretim olanaklari ile kullanicilara kendilerini ifade
edebilmeleri i¢in faydali bir kamusal alan sunmaktadir. Ote yandan, dijital
medyada kullanicilar, olusturduklar1 profiller ile kendi kimliklerini de sergileme
firsatina sahip olmakta ve dijital profillerini reel hayattaki kimliklerinin bir
temsili gibi gormektedirler. Bu durumda, dijital medyada reel hayattaki
kimliklerini riske atacak hamlelerden de kaginma egilimi gosterebilmektedirler.
Katilimcilarin  verdikleri cevaplar analiz edildiginde, katilimcilarin dijital
medyadaki eylemlerinin ve doguracagli sonuglarin bilincinde olduklar
goriilmiistiir. Dijital gdzetim konusunda da biiyiik oranda farkindaliga sahiptirler
ve eylemlerinin sonuglarini da hesap ederek dijital medyada var olmayi tercih
etmektedirler.

Sonug olarak, bu arastirmanin amaci dogrultusunda yapilan miilakat sonucunda
katilimcilarin dijital gézetim konusunda belli bir farkindaliga sahip oldugu fakat
Ogrenilmis caresizlik psikolojisinde bu durumu igsellestirip kabullendikleri
goriilmiistlir. Dijital medyay1 6zgiirliikk alan1 olarak gérmemektedirler ve bunu
kabullenip bu duruma uygun davranis gelistirmislerdir. Anonim veya sahte hesap
kullanmayislari da bundan kaynaklaniyor olabilir. Bireyler her aninin
gozetlendiginin veya gozetlenebileceginin farkindadirlar; teknolojiden izole bir
hayat siiremeyeceklerinin de farkindadirlar. Bu durum 6grenilmis garesizlik,
suskunluk sarmal1 gibi ¢esitli toplumsal tutum ve davraniglara neden olmaktadir.
Bireyler bu tutum ve davraniglarini bir siire sonra igsellestirebilmekte ve
disiincelerini de bu dogrultuda organize etme egilimi tasimaktadir. Bu bir siire
sonra bilingsizlik durumu da yaratabilmektedir. Buna ek olarak dijital medya,
egemen giiglere, toplumun nabzini tutma, kamu giindeminde neler olup bittigini
gbzlemleme ve buna yonelik ¢esitli proaktif stratejiler gelistirebilme imkani da
sunmaktadir. Fakat biitiin bu olumsuz yonlerine ragmen, dijital medyanin 6nemli
bir kars1 gozetim araci oldugu sdylenebilir. Bunun en énemli nedenlerinden bir
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tanesi, dijital medyanin bireyin diisiinsel becerilerini gelistirebilecegi, bilgi
diizeyini artirabilecegi hem genis bir bilgi evreni hem de sosyallesme ortami
saglamasidir.
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Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte én plana ¢ikan yakinsama
kavrami, hem igerigin hem de mecralar arasindaki sinirlarin belirsizlesmesi ya da
birbirlerine  yakinlasmasi olarak tanimlanabilmektedir. Cesitli medya
platformlari arasinda igerik akigina imkan taniyan yakinsama, hayranlarin katilim
ve etkilesimine de olanak saglamaktadir. Yakisama  kiltiiriniin
yayginlagmasiyla birlikte giindeme gelen capraz medya ise medyalararasi
gegislerin oldugu ancak farkli mecralarda tek bir hikayeye odaklanilan bir anlati
stratejisidir. Bu aragtirmada, Netflix’te yaymlanan La Casa de Papel (2017) adl
fenomen dizi, ¢apraz medya stratejisi baglaminda ele alinacaktir. Arastirmada
nitel bir yaklagimla igerik analizi yontemi kullanilacaktir. Orneklemler amaca
uygun olarak; dizinin belgeselleri, video oyunlari, sosyal medya hesaplari,
podcast serileri vb. igerisinden segilecektir. Bu baglamda, fenomen dizi
araciligiyla farkli mecralara tasinan hikaye evreni, ¢apraz medya stratejisinin
insasini ortaya koymak agisindan 6nem arz etmektedir.

Anahtar Sozciikler: Capraz Medya, Yakinsama, Medyalararasilik, Netflix, La
Casa de Papel.
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THE CONSTRUCTION OF THE CROSS-MEDIA
STRATEGY OF THE DIGITAL PLATFORM NETFLIX
IN LA CASA DE PAPEL SERIES

ABSTRACT

The concept of convergence, which has come to the fore with the development
of new communication technologies, can be defined as the blurring or
convergence of both content and boundaries between media. The convergence
that enables the flow of content between various media platforms also enables
the participation and interaction of fans. Cross-media, which has come to the fore
with the spread of the convergence culture, is a narrative strategy that involves
inter-media transitions but focuses on a single story in different media. In this
research, the phenomenon called La Casa de Papel (2017) broadcasted on Netflix
will be discussed in the context of cross-media strategy. The content analysis
method will be used with a qualitative approach in the research. The samples are
in accordance with the purpose; documentaries of the series, video games, social
media accounts, podcast series, etc. will be chosen from within. In this context,
the universe of stories, which is carried to different media through the
phenomenon series, is important in revealing the construction of the cross-media
strategy.

Keywords: Cross Media, Convergence, Intermedia, Netflix, La Casa de Papel.

GIRIS

Yeni medya kavraminin gelisim gostermesi ve iletisim teknolojilerindeki
gelismeler, beraberinde yakinsama kavrammi da giindeme tagimistir.
Giliniimiizde icerik ve mecralar arasindaki smirlarin giderek siliklestigi,
izleyicilerin daha aktif bir role biriindigii bir siire¢ yasanmaktadir. Bu
gelismelere bagh olarak dijital igerik iiretiminin artmasi, dijital platformlarin
yayginlagmasi ve yeni izleyici beklentileri ile yeni hikdye anlatma bigimleri
ortaya ¢ikmistir. Biiyiilk medya endiistrileri tarafindan olusturulan kurgusal anlati
evrenleri artik sadece televizyon dizisi ya da sinema filmi olarak sinirh
kalmayarak, tiim mecralara gecis yapabilen bir yapiya kavusmustur. Dolayisiyla
bu endistrilerin iiretim, tiiketim, dagitim siiregleri de bu gelismelerden
etkilenmektedir.

Yeni diizenin yapisini R. Pratten (2015: 4) su sekilde agiklamaktadir: “Ciinkdi tek
bir medya merakimizi ve yasam tarzimizi tek bir platformda karsilamiyor.
Etrafimiz iiriinleri ve eglence olanaklariyla esi benzeri goriilmemis bir igerik
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okyanusu ile ¢evrilidir. (...) Hikayeleri birden fazla platformda anlatmak, dogru
boyutta, dogru zamanda ve dogru yerde bulunan igerigin daha biiyiik, daha karli,
uyumlu ve ddiillendirici bir deneyim olusturmasina olanak tanir.” Dolayisiyla bu
yeni diizende hayranlar, bir icerik okyanusundan kendi begenilerine gore
sececekleri anlat1 evrenleriyle, ddiillendirici bir deneyim yolculuguna ¢ikarlar.
Bu yolculukta kisisellestirilmis ortam, platformlararasi iletisim ve kullanici
tarafindan yonetilen/sekillendirilen izleme deneyimi tiim bu siirecin
devamliligini saglayan énemli unsurlardir.

Bu calismada, yakinsama (yondesme) ile ¢apraz medya stratejisi kavramlari
iligkilendirilerek, Netflix’in La Casa de Papel (2017) dizisi ve yan igerikleri nitel
bir yaklasimla icerik analizi yontemiyle ¢coziimlenecektir. Dijital platformlarda
yaymlanan diziden, belgesellere, video oyunlara, podcast serilerine ve farkl
mecralara taginan hikaye evreni medyalararasi bir bakis acisiyla ele alinacaktir.

YAKINSAMA KAVRAMI VE MEDYADA YAKINSAMA

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte; IPTV teknolojileri, dijital
platformlar, mobil uygulamalar, sanal gerceklik ortamlari, bloglar, vloglar,
podcastler gibi yeni mecralar onem kazanarak, toplumda yayginlagmistir. 21.
yiizyilda zaman ve mekan sinirlarini ortadan kaldiran yeni medya ise zengin
olanaklar ile yakinsama, hiz, etkilesim, cesitlilik, katilim ve sinirsizlik gibi yeni
kavramlar1 da giindeme tagimistir.

“20. yiizyilin son ¢eyreginde iletisim devrimi olarak nitelendirilen; mikro
elektronik, bilgisayar ve telekomiinikasyon alanindaki gelismelerle ortaya ¢ikan
internet ve dijital teknolojiler, makro diizeyde sosyal hayatin toplamini yeniden
sekillendirmede biiyiik dl¢iide etkili olmustur. Internetin ve dijitallesmenin ses,
gOriintli ve benzeri her tiirlli veriyi ve mesaji tek bir ag igerisinde biitiinlestirmesi,
yatay ve kiiresel bir iletigim i¢in teknolojik bir ortam yaratmistir” (Castells, 2008:
58). Guiniimiizdeki teknolojik degisimlerin temelini ise sayisal (dijital) devrim
yaratmaktadir. Sayisal teknoloji iletigim alaninda 6nemli bir kazanimdir. Zira
sayisal teknoloji, bireylere sosyal etkinlikler i¢erisinde bulunma firsati saglarken,
egitim-6gretim ve profesyonel is yasamina katilmalari igin bugiine kadar
goriilmemis oOl¢lide olanaklar sunmaktadir. Gelisim gosteren yeni medya ile
birlikte, toplumsal bir doniisiim yasanmaya baslanmis, her yastan, her kesimden
birey bu siliregten yogun bir bigimde etkilenmistir (Kiritk, 2013: 66-67). Bu
doniisiimde pay1 olan en temel faktdrlerden biri, gelisen teknolojilere bagl olarak
ortaya ¢ikan yakinsama kavramidir.

Yakinsama kavrami hem igerik hem de mecralarin birbirine yakinlagsmasi, i¢ ige
gecmesi ve sinirlarin belirsizlesmesi olarak tanimlanabilmektedir. Sayisallagsmis
teknolojilerin olanaklartyla birlikte ses, video, metin veya goriintiiniin ayni
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cihazlarda bulunabilmesi, gegis yapabilmesi ya da degistirilebilmesi yakinsama
siireclerini hizlandiran faktorlerdendir.

Yakinsama en basit tanimiyla; telekomiinikasyon, bilgisayar, medya teknolojileri
ve altyapilarinin i¢ ice gegmesiyle; igerigin iiretilmesi, dagitilmasi ve tiiketilmesi
siirecinde birbirlerinin niteliklerini igeriklerine katarak, doniisiime ugramalari
olarak da tanimlanabilmektedir (Abanoz, 2013: 1). H. Jenkins (2018: 18-20)
tarafindan igerigin farkli medya ortamlar iizerinden akisi olarak tanimlanan
yakinsama, dijital devrimin Onciisii olarak kabul etmektedir. Yakinsama
kavramini1 teknik bir terim olarak gérmeyen Jenkins, izleyici gercevesinden
durumu agiklamaktadir. Eglence deneyimi saglamak igin istedikleri her yere
gidebilecek olan medya izleyicilerinin yakinsamanin igerisinde yer alacagini
iddia etmektedir. “Yakinsama yasamin her noktasinda yer almakta ve dijital
devrime Onciilik etmektedir. Ayrica okuyucu/izleyici kitlesi ile teknoloji
arasindaki iligkiyi degistirmistir. Zira burada bilinmesi gereken yakinsamanin
teknolojik bir siire¢ olmadigidir. Yakinsama, kiltirel bir degisikligi ve
izleyici/okuyucunun katilim siirecini aktarmaktadir.” Pasif izleyiciden aktif,
katilimli ve miidahil olan izleyiciye dogru bir gecis yasanirken; katilim ya da
etkilesim siirecin devamliligini saglayan unsurlardir.

Web 2.0 teknolojisiyle birlikte giindeme gelen sosyal paylasim aglan ile
kullanicilar hem bir liretici hem de bir tiiketici (iire-tiikketici) olmaktadir. Bu
platformlarda ses, goriintii, metin, grafik, GIF vb. gibi farkli olanaklar, yetkiye
sahip olan kullanic1 tarafindan paylasilabilmektedir. Giinliik hayata dair ¢ekilen
herhangi bir anin fotografi ya da videosu; Instagram, Facebook, Twitter,
Snapchat vb. gibi farkli sosyal aglarda paylasilabilmektedir. Ayn1 zamanda
kullanict bu paylasim iizerine, diinyanin herhangi bir noktasindan takipgileriyle
etkilesime girebilmektedir. Bu zengin olanaklar ile sosyal aglarda “cevrim igi
(online) olma” diirtiisii giindelik hayatin vazgeg¢ilmez bir unsuru haline gelmistir.
Bu siiregte kullanici hem farkli ortamlara hem de farkli iceriklere gegis
yapabilmekte, giindelik yagsamina ait bir fotograf/video ile yakinsamanin da bir
parcast haline gelmektedir.

Yakinsamanin etkili oldugu alanlardan biri de medyadir. Jenkins’e (2018: 19)
gore; “medya yakinlasmasi ile igerigin ¢esitli medya platformlari tizerinden akis,
cesitli medya endiistrilerinin is birligi ve istedikleri her tiirlii eglence deneyimi
arayisiyla neredeyse her yere gidebilecek olan medya izleyicilerinin gocebe
davraniglar1 kastedilmektedir.” Medyalarin yakinsamasi ile medyanin iiretim ve
tiikketim siirecleri biiyiik 6l¢iide degisime ugramistir. Bir anlamda “her seyi tek
basina yapamamak” olarak agiklanabilen yakinsama ile geleneksel medya
kuruluslar1, yeni medya ile ortaklik yapmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri
(ABD) baskanlik secimlerinde televizyon kanali CNN ve sosyal medya
platformu Twitter’daki es zamanli tweet yaymlamasi bir 6rnek olabilmektedir.
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Benzer sekilde televizyon kanali BBC’nin video kapasitesini artirmak i¢in Adobe
ile igbirligine girmesi gibi yontemler, geleneksel medya kuruluslarinin, yeni
medya ile yakinsamasia ornek teskil edebilmektedir (Alejandro, 2010: 15).
Medyadaki yakinsamaya, konvansiyonel radyo ve televizyon yayinlari ile
elektronik posta alip gonderen, bankacilik iglemlerini gerceklestiren ya da
uzaktan aligveris imkanlarinin aynm1 mecrada bulundugu sayisal televizyon
yayinciligt da Ornek gosterilebilmektedir (Geray, 2002: 19-20). Dolayisiyla
icerigin tim kanallara akigint hizlandiran ve bunu yaparken de medya
endiistrilerinin is birliginden s6z edilen bir siire¢ olarak medyada yakinsama
tanimlanabilmektedir.

Medyadaki yakinsama iizerine kurulan teorik perspektifler; “ikame, medyanin
tamamlanmasi ve medya birlesmesi” olmak {izere {i¢ baslik altinda
toplanabilmektedir. “Ikame teorisine gore, yeni medya eski medya tiplerinin
yerini alacak ve onlarin fonksiyonlarini iistlenecektir. Medyanin tamamlanmasi
teorisi, yeni medyanin uyumlu bir bi¢imde geleneksel medyay1 tamamlayacagini
One siirer. Medya birlesmesi teorisi ise yeni ve geleneksel medyanin tim
ozellikleri ile birlikte bir potada birlesecegi savim 6ngormektedir” (Ozel, 2011:
61).

Medya endiistrisi i¢in yakinsama {iiretim, dagitim, pazarlama ya da tiiketim
asamalarinin da yeniden disiiniilmesini zorunlu héle getirmistir. Medya
enddistrileri birer film iireticisi oldugu kadar; dizi, kisa film, belgesel, dijital oyun,
lisanshi tirlinler, web sayfalar1 ya da podcast lireticisi haline gelmistir. Dolayisiyla
farkli endiistriler arasindaki sinirlarda i¢ ige gegmekte, kullanicilarin eglence
deneyimine katilmasini saglayacak her tiirlii icerik, benzer sirketler tarafindan
belirli stratejiler ile iiretilebilmektedir. Bu stratejilerden biri olan ¢apraz medya,
medya yakinlagmasinin da etkisiyle giindemde olan bir konudur.

CAPRAZ MEDYA STRATEJISi KAVRAMI

Iletisim literatiiriinde “cross-media” olarak da bilinen ¢apraz medya, hikaye
evrenini farkli mecralara tastyan bir anlati stratejisidir. “Capraz medyada anlatiya
konu olan tema ya da igerik tek olmasia ragmen, birgok farkli medya alanina
uyarlanabilir olmasi nedeniyle bir ¢apraz medya sistemi ortaya ¢ikarmaktadir. Bu
farkli sistem i¢indeki bilesenlerin belirli rolleri bulunmakta ve bu bilesenlerin her
biri tasarlanmig olarak belirli bir insan faaliyetinin farkli bir yOniinii
desteklemektedir. Farkli mecralarda erisilen igerik, slirekli bir hikaye saklama ve
farkl bilgi pargalarini birlestirme ortami sunmaktadir” (Odén, 2013: 3). Capraz
medyada farkli mecralara taginan ana metin (dizi, film, video oyun vb.) yeni
platformlarda yayinlanan iceriklerde, ana metinle benzer 6zellikler tasimaktadir.
Burada ekleme ya da c¢ikarma yapilmadan ana metnin O6zelliklerini ya da
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benzerliklerini tasimasi gerektigi hususu, dikkatle vurgulanmasi gereken
konulardan biridir.

Segerstahl’e gore, capraz medyanin dort temel 6zelligi bulunmaktadir. Bu
ozellikler su sekilde agiklanmaktadir (Segerstahl, 2008’ den Akt. Odén, 2013: 8):

1. Capraz medya, farkl bir sistemdir.

2. Farkli medyaya yayilan bilesenler icerir.

3. Kullamicilarin etkilesime girmesine izin verir.
4. Boylece bir hikdye taninabilir.

Segerstdhl’in dort temel unsurda tanimladig1 ¢capraz medyayi diger sistemlerden
farkli bir sistem olarak, yayilan bilesenlere sahip oldugu, kullanicilarin
etkilesimine olanak saglayan ve tiim bu bilesenlerin toplaminda hikaye evreninin
taninabilecegini savundugu bir siniflandirmadan s6z edilmektedir.

Capraz medya stratejisi, sadece farkli iletisim kanallar lizerindeki bir mesajin
iletilmesi degildir. Bu noktada mesajin ya da ilgili iiriinii etkilesimli olarak ele
almak ve tamimlamak icin tiiketiciye veya kullaniciya en az {i¢ ortamin
sunulmasini saglayacak sekilde tasarlanmasidir. Secilen iletisim mecralari;
icerik, bicim ve zaman agisindan ¢apraz medya stratejisiyle bir biitiin olarak
sunulmaktadir. Buna gore igerik entegrasyonu (kurumsal logo, yazi karakteri ve
benzeri igeriklerin biitiinlestirilmesi) tiim medya kanallarinda tutarli bir mesajin
iletilmesini saglar (Mahrdt, 2009 Akt. Yologlu, 2019). Bu tutarli mesaj, ilk
izleyici/kullanict ile bulusan igerik ana metinde tanimlanan imgeler, gostergeler
ya da sembolik kodlarla benzer 6zellikler tagimaktadir.

Capraz medya stratejisi hikayenin yaraticisi olma istegine olanak saglayan bir
anlat1 pratigi haline gelmistir. Anlatiy1 farkli kanallara ayirarak aym hikayenin
farkli mecralarda tiiketilmesine imkan saglanmaktadir. Hikayenin baglangici ana
metin, hangi mecrada baglarsa baslasin, hikdye evreninin bir parcasi olmak
isteyen medya tiiketicisinin, farkli mecralara gegis saglayacagi ongoriilmektedir.
Coklu ortam 6geleriyle zenginlesen bir hikaye, medya tiiketicisinin etkilesimine
de olanak saglar ve onu aktif bir bicimde yaratici siirecin pargasit haline
getirmektedir (Holat, 2020: 187).

Capraz medya hem bir anlati stratejisi hem de bir pazarlama stratejisi
olabilmektedir. “Karakterlerin yer aldig1 hediyelik esya ve firlinler, filmlerin
miiziklerinden olusturulan albiimler, fast-food (hazir yemek) meniileri, romanlar,
kostiimler, figiirler, etkinlikler ve internet siteleri gibi farkli platformlarda
pazarlama alanlar1 olusturulmaktadir” (Giirel & Tigh, 2013: 53). Eglence
endiistrisinin bir pargasi haline gelen medya holdingleri hayran topluluklarin bu
stirece daha da fazla katilimini ya da etkilesimini saglamak i¢in tiriinler/hizmetler
iiretmektedir.
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G. Hayes’e (2006) gore giiniimiizde ¢apraz medya olustururken, kritik zamansal
ve yerel unsurlar ele alinmali, pasif izleme deneyiminin ya da tiiketiminin ¢ok
Otesinde diistinmeli ve bir “deneyim” tasarimcisi olarak hareket edilmesi
gerekliligini onemle vurgulamustir. Izleyicilerin ya da kullanicilarin baska
kanallara gegisini motive eden unsurlara yer verilmesi gerekmektedir. Terk
edilmis bir yerde poster, esrarengiz bir SMS, viral video, TV fragmaninda ilging
bir detay gibi bir¢ok unsur, tek boyutlu bir akistan ¢ikartarak medyalararasi bir
hikayeciligin yolunu ac¢maktadir. izleyiciler bu yolculukta, daha fazlasim
kesfedebilmek icin farkli yollar arayabilmektedir (URL-1).

Dijital platform Netflix’te yayinlanan Alman yapimi Dark (2017) dizisi igin
igerikler, hizmetler, {riinler ya da tasarimlar {retilmistir. Dizideki gorsel
imgelerle ya da gostergelerle biitlinlesen tablo, anahtarlik, kostiim, bardak, ¢anta
vb. gibi triinler kurgusal bir igerigi markalastirmak i¢in tasarlanmigtir. Dizinin
sahip oldugu farkli zaman dongiilerinde gecen karmasik anlati evreni igin
hazirlanan; web siteleri, sosyal aglar, bloglar, wikiler, tartisma platformlari,
Youtube igerikleri, tablolar ya da grafikler hayranlara yol gostermektedir.
Ornegin, Netflix tarafindan hazirlanan https://darknetflix.io/tr adli web sitede,
Dark dizisinin rehberi olarak, dizideki farkli zaman dongiilerini siniflandirirken,
ayn1 zamanda karakterlerin soy agaclarini ve boliimlerde merak edilen sorularin
cevaplarinin yer aldigi yaratici bir tasarim Ornegini sunmaktadir. Dizinin de
yapimcist tarafindan hazirlanan bu igerik hayranlarin, karmasik kurgusal diinyay1
tam anlamiyla kesfedebilmesi igin kilavuz niteliginde 6zellikler tagirken, ana
metne sadik bir bigimde tasarlanmuistir.

Capraz medya stratejisi, farkli endiistrilerin is birligi ile kurgusal hikaye evrenini
farkl1 pazarlara tasiyan ve tiim siire¢ boyunca hayran topluluklarin aktif bir
bicimde katilimini saglayan dnceden tasarlanmis bir slireci sunmaktadir. Hayrani
oldugu bir icerige kars1 katilim gosterecek olan bir kullanici/takipg¢i; okumay1
diziye yonelik kitaplar, ¢izgi romanlar vb. ile dinlemeyi podcastler, radyo
programlari, isitsel kayitlar ile izlemeyi dizi, film, belgesel, kisa filmler ile
dokunmay1 tema park/eglence parki deneyimleri ya da satin alabilecegi iiriinler
ile tat almayi igerige yonelik olusturulan fast-food (hazir yemek) meniileri, 6zel
tiretilmis icecek, yiyecek vb. ile sunulmaktadir. Bu baglamda, hayran topluluklar
farkli etkilesimlere ya da ¢oklu duyusal deneyimlere olanak saglayan aktif bir
stirecin igerisinde yer almaktadir.

NETFLIiX’IN LA CASA DE PAPEL DiZiSi VE CAPRAZ MEDYA
STRATEJISI

ARASTIRMA EVRENI VE ORNEKLEM

Glinimiizde gittikce popiiler héle gelen dijital platformlar (streaming services)
kullanici sayilarint giin gectikce arttirmaktadir. Netflix, Disney+, Apple TV+,
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HBO Max, Amazon Prime Video gibi sektoriin 6nde gelen platformlart; film, dizi
ya da TV programlarmin iiretim, dagitim ve gosterim siireclerini biiylik dlglide
etkilemistir. Bu platformlar bazi orijinal igeriklerin yayin haklar lisanslarina
sahip olarak hem yapimcisi hem de dagitimcisi olabilmektedir.

ml
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NETFLIX ~ AMAZON DISNEY PLUS  HULU HBO MAX PEACOCK  CBSALL CURIOSITY
PRIME ACCESS  STREAM

Grafik 1. Dijital Platformlarin 2021 Y1l Kullanic1 Sayilarina Yoénelik
Grafik
Kaynak: (URL-2)

Grafik 1’deki 2021 yili verilerine gore, say1 ile gosterilen ifadeler milyon
ifadesine karsilik gelmektedir. Dijital platformlar igerisinde en yiiksek
kullanici/abone sayisina ulasan Netflix, 204 milyonun {izerinde kullanici sayisina
ulagmustir. Ikinci sirada olan Amazon Prime 150 milyon kullaniciya, Disney Plus
ise 87 milyon kullaniciya ulagsmistir. Rekabetin agirlikli olarak bu ii¢ firma
arasinda gegctigi goriilmektedir. Diger dijital platformlarin bu {i¢ firmaya gore
oldukga diisiik kullanict sayilarina sahip olduklan grafikte gosterilmektedir.

Netflix, 190’dan fazla iilkeye yayin yapan bir dijital platformdur. Her ay belirli
bir iicret karsiligi, film, dizi, belgesel, eglence programlar1 gibi icerikler sunan,
abonelik tabanli yayincilik hizmetidir. Cevrim i¢i ya da ¢evrim dis1 olarak
izlenebilen, televizyon, tablet, mobil cihazlar, oyun konsollari, Smart TV ve
cesitli medya oynaticilara entegrasyonu bulunan bir dijital platform &rnegidir.
Netflix platformunda kisisellestirme algoritmasi nedeniyle, izlenilen, tercih
edilen ya da begenilen dizi veya igeriklere gore yeni igerikler kullanicilara
onerilmektedir (Holat, 2020: 192). Bu noktada, Netflix’in c¢agimizin ham
maddesi olarak anilan biiyiik veriyi ve algoritmalar1 kullanarak, kullanicilarin
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izleme aligkanliklar1 ya da tercihlerine gore analiz edip, profilleri kisisellestiren
o6nemli bir platform oldugu goriilmektedir.

Arastirma evreni, yukarida onemi ve etki boyutu agiklanan dijital platform
Netflix’te yayinlanan dizidir. Netflix’te yayinlanan kiiresel 6l¢ekte fenomen olan
La Casa de Papel dizisi, arastirmada amaca uygun olarak 6rneklem secilmistir.

ARASTIRMANIN AMACI

Bu arastirmada, La Casa de Papel dizisinin medyalararasi evreninde, ¢apraz
medya stratejisinin nasil insa edildigini ortaya koymak amaglanmaktadir. Netflix
dizisinden belgesellere, podcast serilerine, sosyal medya hesaplarina ve dijital
oyunlara kadar gelisim gosteren mecralarin, kendine 6zgii dili ve yapisiyla anlati
evrenine sundugu katkilar da tartisilacaktir.

ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastirmada niteliksel (qualitative) yaklasimla igerik analizi yontemi
kullanilacaktir. Disiplinler aras1 bir bakis agisiyla sistematik bir bigimde veriler
¢Oziimlenecektir. Arastirma kapsaminda orneklem olarak segilen La Casa de
Papel adli dijital platform dizisi “ana metin” olarak ele alinacaktir. Diger
mecralardaki (belgeselleri, sosyal medya hesaplari, podcast igerikleri ve dijital
oyunlari) ornekleri ise “yan igerikler” olarak tanimlanacaktir. Farkli mecralara
gelisim gosteren igerik drneklerinden elde edilen bulgular ¢apraz medya stratejisi
perspektifiyle yorumlanacaktir. Orneklem olarak segilen igeriklerin kurgusal
anlati evrenine ait “olay Orgiisii, 6n plana ¢ikarilan karakterler/kahramanlar,
simgelerin islevleri, gorsel imgelerin yansitilma bigimleri” gibi &zellikleri
dikkate alinarak incelenecektir.

NETFLIX DiZiSi: LA CASA DE PAPEL

Netflix’te yayinlanan La Casa de Papel (Money Heist) adli dizi, 2017 yilindan
2020 yilma kadar 4 sezon 38 béliim olarak yaymlanmustir. Ispanya yapimi
soygun ve suc¢ temali bir dizidir. Ispanyolcada “La Casa”; “ev” anlamina
gelirken; “Papel” ise; “kagit” anlamina gelmektedir. “Kagit ev” olarak
Tiirkgelestirilebilen dizinin adi, paranin basildigi yer darphaneyi metaforik
anlamda tanimlamaktadir. Dizinin hayranlar arasinda Ispanyolca diline y&nelik
ilgiyi ve istegi arttirdig1 da gézlemlenmistir.

Dizi, Profesor adli bir liderle birlikte bir suc ekibinin, Ispanya Kraliyet
Darphanesi’ni ve Ispanya Merkez Bankasi’m kusursuz bir planla soygununu
konu edinen bir yapimdir. Berlin, Rio, Tokyo, Lizbon, Nairobi, Moskova,
Denver, Helsinki vb. gibi farkli iilkelerin sehirleriyle adlandirilmis karakterler
yer almaktadir. Ekibin beyni olarak tiim soygun planini yapan Profesor karakteri,
15 soyguna katilmis azili bir hirsiz Tokyo, bilgisayar dahisi ve hacker (bilgisayar
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korsani) Rio, grubun igerideki takim lideri ve miicevher hirsizi Berlin, para
basimi uzmani Nairobi, madenci ve ¢ilingir Moskova ile oglu Denver gibi
birbirinden farkli 6zelliklere sahip karakterler bulunmaktadir. Dizinin ana
karakterlerinin ¢ogunlugu psikolojik sorunlari olan, sug igleyen, soygun yapan
ama bir yandan da suglari ¢ogunlukla hayatta kalmak i¢in isleyen ve insani
zaaflart olan anti-kahramanlardir. Ne iyi ne de koti karakter olarak
tanimlayabildigimiz bu dizideki anti-kahramanlar, dizinin hayranlari tarafindan
biiyiik bir ilgiyle karsilanmistir.

Cloth + Mask

Resim 1. La Casa de Papel Kostiim Figiirleri
Kaynak: (URL-3)
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Diinya ¢apinda popiilerlik kazanan dizi, herkes tarafindan taniabilen semboller
evreni yaratmistir. Dizide soyguncularin kostlimlerini olugturan, Siirrealist
ressam Salvador Dali’nin yiiziinlin resmedildigi maskesi ve kirmizi tulum imgesi
dizi ile 6zdeslesmistir. Bir¢cok endiistriye gecis yapan bu sembollerin kostiimleri
ve maskeleri satisa sunularak, bardaklari, anahtarliklari, rozetleri, tablolari,
saatleri vb. gibi bir¢ok {irlin ana metindeki 6rneklerine benzer olarak piyasa
siiriilmiistiir. Yine diziyle dzdeslesmis italyan halk sarkis1 Bella Ciao adli sarki
ve dizinin jenerik miizigi My Life is Going On (Cecilia Krull) adli sarki Youtube,
Spotify, Apple Music gibi dijital platformlarda orijinal miizikle birlikte, farklt
versiyonlari da iiretilerek yaymlanmustir.

“Dali maskesi, kirmizi tulum ve Bella Ciao adli sarki” dizinin olay oOrgiisiiyle
birlikte yorumlandiginda, sistem esitsizlikleriyle birlikte gelir dagilimdaki
smifsal farklilara ve sisteme karsi direnisin simgesi haline gelmektedir. Anti-
kapitalist bir bakis acisiyla, darphane ve banka soygunlari bu ikonik kostiim
figtirleri ve isitsel materyaller ile ideolojik bir baglam kazanmaktadir. Bu durum
bir¢ok toplumsal olaymn yasanmasina da sebep olmustur. “Diinyanin birgok
yerinde Dali maskesi ve kirmizi tulum kullanilarak yapilan gergek soygunlara
neden olurken, Liibnan, Irak, Sili ve Fransa’daki eylemlerde de simgesel anlamda
kullanilmigtir. Yeniden hayat bulan Bella Ciao adli sarki ise demokrasi,
feminizm ve ¢evre eylemlerinde ¢cogunlukla kullanildigi goriilmiistiir” (URL 4).
Kurgusal evrende yaratilan imajlar gergek mekana gegis saglayarak, semboller
evreni somutlagsmistir. Siiphesiz ki bu semboller evreninin herkes tarafindan
taninabilir olmasinda dizinin kiiresel olgekte ilgi gérmesi ve yayginlagsmasi
vardir. Herkesin yorumlayabilecegi ya da siniflandirabilecegi bu simgeler,
Netflix dizisinde iiretilerek, disa dogru yayilim gostermistir.

NETFLIX BELGESELI: LA CASA DE PAPEL FENOMEN

Netflix tarafindan yapimcilig iistlenilen La Casa de Papel: Fenomen (2020) adli
belgesel, diinya ¢apinda fenomen dizinin kamera arkasi goriintiileri, dizinin ekibi,
yonetmeni ve oyuncular ile roportajlarm, etkinlik videolarinin da yer aldig1 bir
ornegi sunmaktadir. Belgesel film formatinda ¢ekilen igerik, fenomen dizinin
beklenmedik basarisim1 dizinin yaraticilar1 ile birlikte tartismaktadir. Dizi
yayinlandig1 tarihten itibaren kulaktan kulaga duyularak ciddi bir hayran kitlesi
elde ederek tiim diinyada taninir ve izlenir hale gelmistir. Yerel bir diziden
kiiresel bir fenomene doniismesinin arkasindaki gizem belgeselin temel
odaklandig1 noktalardan biridir. Belgeselde; “La Casa de Papel‘in diinya
genelinde boylesine bir cosku dalgasi yaratmasima yol agan sey nedir?”
sorusunun cevabi aranmaktadir. Dizinin kiiresel bir fenomen olmasiyla birlikte
soygunculara da ilham oldugu gercegi dikkat c¢ekici detaylarin arasinda yer
almaktadir. Dali maskesi, kirmizi tulum ve silahlar ile milyon dolarlik altin
soygunlar1 yapildig1 belgeselde belirtilmistir (URL-4).
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Bu igerik ¢apraz medya stratejisi agisindan yorumlandiginda, ana metinden
parcalarin sunuldugu, diziye yonelik detaylarin paylasildigi bir Ornegi
sunmaktadir. Ana metinde yer almayan kamera arkasi, roportajlar vb. igerikler
ise ana metne sadik olarak tiretilmistir. Dizide 6n plana ¢ikarilan ana karakterlerin
(Berlin, Tokyo, Rio vb.) gogunlugunun réportajlarina yer verilmistir. Hayranlarin
bu diziye yonelik eglence deneyimlerini arttiracak bu belgesel ile bilgi veren,
tartisan, yorumlayan ve olaylari kaydeden Ozellikler tagimaktadir. Kurgusal
evrenin diinya ¢capinda fenomen olma siireci bu belgesel araciligiyla gorsel-isitsel
bir belgeye doniismektedir. Dolayisiyla bu igerik ana metne bagh yan igerik
0zelligi tasimaktadir.

LA CASA DE PAPEL VE SOSYAL MEDYA

La Casa de Papel adli diziye yonelik olusturulan Instagram adli resmi sosyal
paylagim sitesinde 12 milyonun iizerinde takipgisi bulunmaktadir (URL-5). En
yiiksek takip¢inin bulundugu bu mecrada etkilesimi yiiksek tutmak icin; diziye
yonelik fotograflar, videolar, GIF icerikler, sinemagraflar, afigler, kamera
arkasina yonelik fotograf ve videolar, seriden kesit ve replikler, illiistrasyonlar,
grafik tasarimlar ve 6zel igerikler paylagilmistir. Hayranlarin begen, yorum
yapma, paylasma vb. gibi ozellikler ile etkilesim kurmasma da olanak
saglanmaktadir.

LAGASA
o PAPEL

YADISPONIBLE

Resim 2. La Casa de Papel Resmi Youtube Sayfas1 Gorseli
Kaynak: (URL-6)

La Casa de Papel adl1 dizinin video paylasim sitesi Youtube resmi sosyal medya
hesabinda, 1.41 milyonun iizerinde abonesi bulunmaktadir. Tiim videolarin
toplaminda 98.765.357 goriintiileme elde edilmistir (URL 6). Bu Youtube
kanalinda, dizinin giincel fragmanlari, diziden sahne kesitleri, ilgi ¢eken
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sahnelerin kolajlar1, diziye yonelik ilgi c¢ekici teaser igerikler, kamera arkasi
goriintiiler, fenomen oyuncular ile roportajlar, ¢cevrim igi sdylesiler ve 06zel
igerikler yer almaktadir. Tiim bu igerikler donemsel olarak giindemde olan ana
metne yonelik ilgiyi ve istegi arttirma islevi gormektedir. Hayranlarin
begenme/begenmeme, yorum yapma, paylas gibi oOzellikler ile etkilesim
kurmasina da olanak saglanmaktadir. Cogunlukla paylasilan igeriklerin agiklama
kisminda diger sosyal medya hesaplarina ve ana metne yonlendirme islevi géren
web sitesi linkleri yer almaktadir. Dizinin ana karakterlerine agirlik verilen
igeriklerde; Tokyo, Rio, Denver, Profesor gibi ikonik kahramanlarin 6n plana
cikarildigr goriilmiistiir.

Youtube’da sadece resmi sosyal medya hesabi tarafindan degil, hayran {iretimi
yapilan video igerikler de bulunmaktadir. Bu igeriklerde; diziden sahne kesitleri,
begenilen sahnelerin kolajlari, miizik ¢alma listeleri, dizideki bazi sahnelerin
eglenceli parodi videolari, Bella Ciao sarkisinin aranjman (cover) miizikleri,
etkinlik videolar1 gibi birgok farkli 6zellikte igerik bulunmaktadir.

Hayranlar sosyal medya platformlari ile hikdye evrenine ait igerigi (metin, ses,
video vb.) kendi takipgileri ile paylastiginda, diziyi yayan ya da tanitan bir aktdre
doniismektedir. Ayni zamanda tiim bu igerikler farkli kanallara hikaye evreninin
tek bir igerigin uzantis1 olarak yayilimini saglayan ve ana metne yonlendirme
ozelligi ile koprii gorevi goren yapilar bulunmaktadir.

LA CASA DE PAPEL PODCAST ICERIKLER

Dijital platform olan Netflix, iirettigi orijinal igeriklerin tanitilmasi ya da
pazarlanmasi igin farkli ortamlarda igerikler liretmektedir. Bunlardan biri olan
podcastler, dijital ses kayitlaridir. Podcastler belli konularda fikir, goriis, bilgi
aktaran ses kayitlaridir. Podcast yayinciligi “radyo, yayinevi, gazetecilik ya da
egitim kurumlarinda ¢alisan editorlerin ve bagimsiz radyocularin, sanatgilarin ya
da amatdr kimseler tarafindan firetilip, kullanicilar tarafindan akilli telefon,
bilgisayar gibi dijital aygitlar iizerinden erisilen, dinlenen ve yayilan ses
icerikleri” (Bonini, 2015: 21) olarak tanimlanabilmektedir. Kullanicilar zamana
ve mekana bagli kalmaksizin, monolog ya da diyalog tarzina uygun bir isitsel
materyali dinlemektedir. Bu siirecte kullanici, dinleyici roliine biirlinerek icerigi
deneyimlemektedir. Dolayisiyla kullanici isitsel materyallerle desteklenen bir
deneyim ile La Casa de Papel evreni hakkinda bilgi almakta, diziye yonelik
detaylar1 6grenmekte ya da tartigmaktadir.

Netflix tarafindan liretilen I'm Obsessed With This adli podcast serisinde,
Netflix’te yaymlanan farkli dizilere yonelik podcast igerikler yer almaktadir. La
Casa de Papel (Money Heist) with Lindsey Weber and Jean Bentley adli
boliimde, sunucu Bobby Finger'a Lindsey Weber ile Jean Bentley eslik ederek,
“La Casa de Papel’i neden bu kadar takint1 halinde sevdiklerini?” tartigtiklar1 bir
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dijital ses kaydi yaymlanmistir. Programdan oOnce diziyi izledikten sonra
dinlenilmesi gerektigine yonelik uyarilar bulunmaktadir. Zira programda
dizideki bdoliimlere yonelik spoiler (siiprizbozan) oOgeler yer alarak, diziyi
izlemeyenler i¢in eglence deneyimini azaltacak unsurlara yer verilmistir. Bu
podcast igerikler Apple Podcast, Spotify, Stitcher gibi web tabanli ya da mobil
uygulamalarda yayinlanmistir. Konuklarin favori karakterleri, ¢arpici sahnelerle
ilgili yorumlari, olay érgiisiindeki merak edilen sorularin cevaplari gibi konularin
ve temalarin yer aldig1 bir podcast 6rnegi sunulmaktadir.

Hayran tiretimi podcast igeriklerde, kullanicilarin/hayranlarin bireysel olarak bir
igerik treticisi oldugu goriilmektedir. Bu igeriklerin yayimlanan giincel sezona
yonelik oldugu ve cogunlukla ana metin olan Netflix dizisinin yaymlanmasindan
sonra artig gosterdigi sOylenebilmektedir. Dizide belirsiz kalan olay orgiileri,
onemli sahneler, diger sezonlar ile baglantili temalar ya da hayranlarin favori
karakterleri gibi oOzgiin konularda tartistimaktadir. Ozellikle Fransizca,
Ispanyolca, Ingilizce ya da Tiirkce vb. gibi farkli dillerde isitsel materyallerin
yayinlandig1 gézlemlenmistir.

LA CASA DE PAPEL ViDEO OYUNU

Ubisoft Montreal tarafindan gelistirilen ve Ubisoft tarafindan yayinlanan
Rainbow Six: Siege video oyununa, sinirli siireli bir mini etkinlik olarak La Casa
de Papel soygun oyunu eklenmistir. Cevrim igi strateji ve taktikler ile ilerleyen
bir oyun mantig1 olan Rainbow Six: Siege, PlayStation 4 (PS4), Xbox One vb.
gibi konsollarda da oynanabilmektedir. Rainbow Six: Siege video oyunu, Birinci
Sahis Nisanci (First-Person Shooter: FPS) oyuncu karakterinin kendi géziinden
oynandig1 bir oyun tiiriidiir ve nisanct video oyunlarinin yan tiiriidiir. “Her
oyuncu (gamer), bir rehineyi kurtarmak, bir bombay1 etkisiz héle getirmek ve bir
odadaki bir hedefi kontrol altina almak gibi farkli oyun modlarinda bir
saldirganin veya savunucunun kontroliinii iistlenir (URL-7).”

Netflix’in sponsorlugunda iiretilen La Casa de Papel dizinden esinlenilerek
yaratilan Rainbow Six: Siege La Casa de Papel (2019) adli oyun sinirh bir siirede,
¢ok oyunculu oynanabilen bir video oyundur. Oyunda banka haritasinda
rehineleri kagirma gorevi verilmektedir.
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Resim 3. Rainbow Six: Siege La Casa de Papel Oyun Gorselleri
Kaynak: (URL-8)

Oyunun mekani dizidekine benzer sekilde, bir bankada ve onun farkli odalarinda
(CEO ofisi, veznedar ofisi, kasa vb.) gecmektedir. Bankadaki rehineler,
dizidekine benzer sekilde kirmizi tulum ve Dali maskesi giydiginden oyundaki
soyguncular ile rehinelerin ayirt edilmesini zorlastirmaktadir. Oyun igi
ekonomisi agisindan bagliklar, silahlar ya da 6zel esyalar dahil sekiz ayr1 esyanin
ticret karsiliginda, kredi kodlar kullanilarak satin alinabildigi bir 6zelligi de
bulunmaktadir. Oyunun temasi, orijinal dizideki tema ile benzerlikler
gostermektedir.

Oyunda 6n plana ¢ikarilan Vigil ve Hibana adli iki farkli operatdr, ayni zamanda
iki farkli yeni kahraman bulunmaktadir. Bu o6zelligi ile g¢apraz medya
stratejisinden kismen uzaklasmustir. Bu farkli iki karakterin hikdye evrenine
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eklenmesinin en temelde sebebi, La Casa de Papel anlat1 evreninin daha dnceden
tanimlanmig kurgusal evrene dahil olmasidir. Dizideki anlati evrenine benzer
sekilde kirmiz1 tulum ve Dali maskesini giyerek karakterler, oyunun iginde yer
almaktadir. Oyunda arka planda ¢alan sarki yine dizideki unsurlara benzer olarak,
Bella Ciao adli sarkinin farkli bir versiyonudur. Rainbow Six: Siege’in tema
miizigi ile dizinin miizigi birlestirilerek melez bir formatta sunulmaktadir.

Hibana karakteri, La Casa de Papel dizisindeki Tokyo karakterine benzerligi ile
dikkat c¢ekerken, Tokyo ugurlu kolyesi bulunmaktadir. Vigil karakterinin ise
kirmizi tulumu, maskesi ve Siirrealist Dali ugurlugu dizideki ikonografik
temalarla benzerlikler ve baglantilar tasimaktadir. Oyuncular bu oyun ile kirmizi
tulum, Dali maskesi ve silahlar1 ile La Casa de Papel soygununa dayali anlati
evreninin igerisinde yer alabilmektedir. Oyunu oynayan, karakterlere komut
veren ve se¢imleri ile oyunu belirleyen oyuncu oldugundan dolay1, karakterlerle
ve kurgusal evrenle 06zdeslesme imkani bulabilmektedir. Dizide pasif bir
konumda deneyimlenen La Casa de Papel evreni, oyunda aktif olarak
deneyimlenebilen bir siirece doniismektedir.

SONUC

Son yillarda gittikce popiiler héle gelen dijital platformlar hem yakinsama
sirecinin hem de gelisen iletisim teknolojilerinin bir sonucudur. Bu
platformlarda dizi, film, eglence programlar gibi icerikler cogunlukla belirli bir
tcret karsiliginda abonelik esasiyla hizmet vermektedir. Son yillarda 204
milyonu agkin abonesiyle on plana ¢ikan Netflix, capraz medya stratejisinin de
uygulandigi bir alan héline gelmistir. Hem bir anlati hem de bir pazarlama
stratejisi olan capraz medya, farkli mecralara gecis yapan “ayni hikaye” olarak
kisaca tanimlanabilmektedir.

Aragtirmada amaca uygun olarak segilen orneklem La Casa de Papel adl
fenomen dizi, Netflix adli dijital platformda 4 sezon, 38 bolim olarak
yayinlanmistir. Bu aragtirmada ana metin Netflix’te yaymlanan orijinal dizidir.
Dizide kirmizi tulum, Dali maskesi ve Bella Ciao adli sarki, simgesel anlamda
sistem esitsizlikleriyle birlikte antikapitalist bir bakis acisin1 yansitan ideolojik
bir figiire donligmistiir. Farkli mecralara gecis yapan hikdye evreninde ¢apraz
medya stratejisine uygun olarak tiim O&rneklerde bu ikonografiler benzer
sekillerde kullanilmistir. Ozellikle bu ii¢ simgenin birebir olarak aktarildig1
gozlemlenmistir. Bu simgelesmis yapilarin bardaklari, anahtarliklari, rozetleri,
tablolar1, saatleri vb. gibi bir¢ok {iriin ana metindeki orneklerine benzer olarak
piyasa stiriilm{istiir.

Capraz medya stratejisi baglaminda La Casa de Papel dizisi ele alindiginda, ana
metin olarak Netflix dizisine ait olay Orgiisii, zaman ile mekan iligkisi,
karakterler/kahramanlar ve gorsel imge, ikonografi gibi unsurlarin biiyiik 6lglide
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ana metne sadik kalarak aktarildigi gozlemlenmistir. Netflix dizisinden orijinal
belgesele, Youtube igeriklerinden podcast serilerine kadar ana metinde yer alan
unsurlar benzerlikler gostererek aktarilmistir. Sadece Rainbow Six: Siege La
Casa de Papel (2019) adli video oyunda ¢apraz medya stratejisinden kismen
uzaklasilmistir. On plana cikarilan Vigil ve Hibana adli iki farkli yeni ana
kahramani anlati evrenine dahil ettiginden dolay1 ana metne ekleme yapildigi
goriilmiistiir. Ancak bu iki kahraman dizideki ikonografik temalarla benzer
olarak kirmizi tulum ve Dali maskesini giyerek oyunun i¢inde yer almaktadir.
Oyunda arka planda ¢alan sarki, yine dizideki unsurlara benzer olarak Bella Ciao
adli sarkinin farkli bir versiyonudur.

Farkli mecralarda yayilim gosteren igerikler, ana metne olan ilgiyi ve istegi
arttirma amaci tagirken, dijital platform dizisine yonlendirmek i¢in koprii goérevi
goren Ozelliklere sahiptir. Kullanicilarin La Casa de Papel hikaye evrenini farkli
deneyimler ile tam anlamiyla kesfedebilmesi igin farkli mecralara gegis
yapmasinin gerekliligi saptanmistir. Tim bu igerikler, kullanicilarin farkli
gereksinimlerine ve duyusal isteklerine gore tasarlanmigtir. Her ortamin kendine
0zgili dili ve yapisiyla hikdye evrenine katkilar sundugu, ayni zamanda farkli
tiirde mesajlar tagiyarak farkli etkilesimlere de olanak sagladigi goriilmektedir.
Bu siiregte bir kullanici filmi/diziyi izlerken izleyici, podcast igerikte bir
dinleyici, oyunu oynarken oyuncu ve hayran iiretimi igeriklerde ise bir igerik
tireticisi olma roliine biiriinebilmektedir. Dolayisiyla, Netflix bu strateji ile farkli
hedef kitleleri ayni igerikte bulusturarak, yeni roller ile hayranlarin etkilesimli
olarak siirece aktif ve etkin bir sekilde katilmasini saglamaktadir.
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Tiiketiciyi ikna ederek etkili olarak degerlendirilen reklamlar, farkli bakis
acilariyla, reklam ve pazarlama arastirmacilari tarafindan siklikla incelenen bir
kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Reklamin ikna etme eyleminin 6niinde en
biiyiik engel olarak “reklam siipheciligi” konusu, bu aragtirmanin ¢ikis noktasini
olusturmaktadir. Bu c¢alismada, “siiphecilik” kavrami tanimlanarak reklam
stipheciligi konusu incelenecektir. Reklam siipheciligini tutum, egilim ya da
bakis agist ile konumlandiran ¢aligmalar da incelenerek, reklam siipheciligini
etkileyen faktorlerden biri olarak; bireylerin iletisim sektorii deneyimine gore
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reklama yonelik stipheciliklerinin nasil etkilendiginin incelenmesi ve yapilan
arastirma ile bu etkiyi ortaya koymak arastirmanin temel hedefini olusturmaktir.
Bu calismanin ana arastirma oOgesi olan, iletisim alaninda calisanlar ve
calismayanlarin reklama duyduklan siiphe diizeyleri arasinda anlamli bir iligki
oldugu s6z konusu arastirma sonucunda ortaya ¢ikarilmistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Siiphe, Reklam Siipheciligi, Reklam Okuryazarligi.

A REVIEW OF INDIVIDUAL’S SKEPTICISM
TOWARD ADVERTISING ACCORDING TO THEIR
COMMUNICATION SECTOR EXPERIENCE

ABSTRACT

An effective advertising that persuades consumer has been studied frequently by
advertising and marketing researchers with different perspectives. The starting
point of this research subject is to examine the major obstacle which prevents
persuasion toward advertising message "advertising skepticism". In this study,
primarily the concept of skepticism defines secondary advertising skepticism will
be surveyed. The main purpose of this research is to explain how communication
sector professionals’ respond toward advertising skepticism with qualitative
research. There is a significant difference concerning the advertising skepticism
between the communication sector professionals and other professionals
consistent with the outcomes of this study.

Keywords: Advertising, Skepticism, Advertising Skepticism, Advertising
Literacy.

GIRIS

Reklamlarda verilen mesaja hedef olan bireyler, sadece reklamla karsilagsmakla
kalmayip o mesaja inanirlarsa ikna ger¢eklesmektedir. Reklam verenlerin de
reklam mesajimni tiiketiciye sunmalarindaki amaclarindan biri tiiketiciyi mesajin
giivenirligine yonelik ikna etmektir. Tknanin gerceklesmesinin ilk sarti ise,
bireyin mesaja giiven duymasidir. Iknada ¢ok fazla degisken olmasina ragmen,
mesaj faktdriinli ve durumun kavranmasinda bireyin ikna olmasinin 6niine gegen
en 6nemli etmenlerden biri olarak siiphenin alt1 ¢izilmektedir (Ergeg, 2009: 175).

Helenistik Roma déneminin ti¢lincii 6nemli felsefe okulu olarak kargimiza septik
okul ¢ikmaktadir. Septisizm (siiphecilik), Yunanca “skeptikoi” kelimesinden
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gelmektedir. Septisizm, Helenistik ¢agda, giiniimiizdeki “siiphecilik” veya
“kuskuculuk” anlamma paralel olarak sadece siiphecilik anlaminda
kullanilmamakta ayni zamanda ‘“gercegin pesinden kosan arastirmacilarin”
olusturdugu felsefi goriis olarak felsefe literatiiriinde yer almaktadir (Cevizcei,
2010: 17). Stiphecilik, her seye kusku duyarak elestirip analiz etmeyi esas yontem
alan bireyin, bir mesaj ya da durum karsisinda emin olamama duygusu ve gelisen
giivensizlik seklinde tanimlanmaktadir (Cevizci, 2005: 19).

Bu amaglarla siiphe konusunu inceleme amagcli ele alinan s6z konusu makalede,
oncelikle olarak bireylerin bir reklama yonelik iknasinin 6niindeki en biiyiik
engellerden biri olan “reklama yonelik siiphecilik” konusu incelenecektir.
Literatiirel bilgi sonrasinda retorik okuryazarlik modeli yani reklamin ikna edici
mesajlarini anlama ve kavrama ile ikna stratejilerini anlayabilme egitimi alan
bireylerin reklamlardaki ikna mesajlarina yonelik siiphelerini incelemek
arastirmanin temel c¢ikis noktasini olusturmaktadir. Bu nedenle yapilan
arastirmada iletisim sektorii deneyimi olan ve olmayan kisilerin reklama yonelik
stiphecilik kategorilerini incelemek i¢in Obermiller ve Spangenberg’ca (1998)
gelistirilmis 9 maddeli Reklama Yonelik Siiphecilik Olcegi (SKEP) katilimcilara
online anket yontemi uygulanarak gergeklestirimistir. Arastirma sonucuna gore,
iletisim alaninda ¢aliganlar ve calismayanlarin reklama duyduklart siiphe
diizeyleri arasinda anlamli bir iliski oldugu s6z konusu arasgtirma sonucunda
ortaya ¢ikarilmistir.

REKLAMA YONELIK SUPHECILIK

Reklama yonelik siiphecilik, reklam mesajina duyulan giivensizlik ya da
inangsizlik egilimidir (Obermiller & Spangenberg, 1998: 164). Reklama siiphe
ile yaklasan bireyler, reklamda verilen mesaja inanmadiklar1 gibi iirin ya da
hizmete de giiven duymamaktadirlar. Farkli agidan bakildiginda “siiphecilik”,
bireylerin reklam mesajinda gosterilen ikna edici unsurlara negatif tutum
gostermesi olarak da yorumlanmaktadir (Boush vd., 1994: 168). Reklam
iceriklerine kargi 6n yargida bulunulmasi ve reklam mesajina yonelik olumsuz
yaklagimlar sliphenin sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Brucks vd., 1988:
473). Siphenin, reklam mesajin1 analiz etme ve degerlendirme asamasinda
elestirel bir yaklagim oldugu vurgulanmistir (Mangleburg ve Bristol, 1998: 14).
Birey, reklamla karsilagtiktan sonra belirli bir siiphe yapisi ile yaklagirsa reklam
mesajmin gercekligini géremeyebilir; dolayisiyla reklam mesajina kusku ile
yaklasan birey, ikna olmaya karsi da direnen bir tutum sergileyecektir. Bu da
reklamlarin inandiriciligi ve reklamin nihai amacina ulagsmasinin 6niinde engel
olacaktir. Bu nedenle reklama yonelik tiiketici davranislari ve tiiketicilerin
tutumlar ile ilgili aragtirmalar son donemlerde “siiphecilik” kavrami iizerinde
odaklanmistir (Obermiller & Spangenberg, 2000; Ritchie, 2001; Forehand &
Grier, 2002).
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flkin Obermiller ve Spangenberg (1998) reklama yénelik siiphe egilimini
incelemistir. Obermiller ile Spangenberg (1998) ve Forehand ile Grier (2002),
siiphe kavramini tutum olarak degil de reklamlara inanmama ya da giiven
duymamaya yonelik egilim olarak tanimlamislardir. Onlarm yaklagiminda
reklama yonelik siiphecilik, bireyin reklama yonelik ikna edici etkisini
azaltmaktadir; iknanin azalmasi sonucu reklam etkililigini 6lgerken “siipheciligi”
arastirmalarina anahtar degisken alarak bu konuda gelistirdikleri SCEP likert
Olcegi ile deneyleme yoluna gitmislerdir. SCEP Likert 6lgegi, reklama yonelik
genel inang ve kugku egilimlerini inceleyen 9 sorudan olusan bir dlgiimleme
teknigidir (Delorme vd., 2009: 298). Yapilan arastirmalar sonucu, reklam
stipheciligini reklama dair genel bir egilim olarak konumlandirarak reklama
duyulan giiveni azalttigini vurgulamislardir. Farkli a¢idan Forehand ve Grier
(2002) siiphenin ¢ok boyutlu oldugunun altin1 ¢izerek, sliphenin tiiketicinin
davranisini etkiledigini ileri siirmektedirler. Stiphenin ¢ok boyutlulugunu iki ana
baslik altinda toplayan arastirmacilar, siipheyi durumsal ve genel egilim olarak
konumlandirmiglardir (Forehand & Grier 2002: 1695). Genel olarak reklama
giiven duymama, reklam mesajlarma inanmama egiliminde olarak biitiin
reklamlara ayni sekilde yaklagma genel siiphe egilimini 6zetlerken, tiiketicinin
reklami1 anlamasinda, reklamla karsilagtigi andaki durumsal degiskenlerin onu
etkilemesi ise durumsal siiphecilik olarak tanimlanmistir. Durumsal siipheye
bireyin o durumdaki ruh hali, reklamla karsilastig1 yer, zaman ve mekén ile
bireyin belli bir tiriin grubuna yonelik siiphesi de reklam siipheciligini durumsal
etkileyen degiskenler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Reklama yonelik sipheyi bir tutum olarak inceleyen arastirmalar da
bulunmaktadir. Stiphenin bireyin tutumlarini yonlendirme ve reklamda verilen
bilgiye inanmama egilimlerine etkisi incelenmistir. Yapilan arastirmalarda,
stiphe reklamin mesajina yonelik olumsuz bir tutum seklinde tanimlanmistir
(Boush vd., 1994: 170). Bir diger nokta ise, siiphe bir inanmama ya da mesaji
reddetmenin aksine reklami degerlendirme yetenegi olarak karsimiza ¢ikmasidir.
Mangleburg ve Bristol (1998: 19) ise siipheciligi olumsuz bir tutum olarak kabul
etmistir.

Reklama yonelik siiphe, reklama yonelik tutum ve bu tutumun sonucu olarak
olusan reklamlar hakkinda genel veya durumsal bir inangtir. Reklama yonelik
siiphe yas, kendine giiven, cinsiyet, reklamin iddiasi ve iiriin tlirline gore
degisiklik gostermektedir (Ergeg, 2009). Bu degisikliklerle beraber egitim de
reklama yonelik siipheyi etkileyen en onemli faktorlerin basinda gelmektedir.
Friestad ve Wright (1994: 28) calismalarinda bireyin ikna stratejilerine yonelik
bilgisi arttik¢a ikna uygulamalari ve stratejilerine yonelik tepkilerinin de bu bilgi
diizeyinden etkilendigini vurgulamislardir. Tiiketicilerle beraber bu alanda
egitim alanlarla beraber profesyonellerin iiriin hakkindaki bilgisi, iknada
kullanilan stratejilerin bilgisi ve iiretici ya da reklam veren hakkindaki bilgisi
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arttikga, iknaya karsi olusturulan tutum da degisiklik gosterecek ve reklam
mesajia kusku da artacaktir (Obermiller vd., 2005: 13).

Zaman icinde “medya” alaninda egitim veren okul ve kurumlarin artmasiyla
beraber bu alanda calisan ya da egitim goren bireylerin sayis1 da gittikce
artmaktadir. Bu artis beraberinde bireylerin giderek daha bilinglenmesi ve
sunulan reklam mesajlarini analiz ederek; reklama yonelik yaklasimlarinda siiphe
kavraminin 6neminin altin1 ¢izmektedir. Medya egitimi ile beraber medyadaki
ozellikle reklam i¢cindeki mesajin nasil verilmesi gerektigini 6grenen bireyde ise,
diger reklamlara yonelik siipheciligin arttig1 gézlenmistir. Reklam okuryazarligi,
genellikle medya okuryazarligi bashgr altinda incelenmistir. Medya
okuryazarligi ile ilgili arastirmalarda reklami, medya okuryazarliginin bir pargast
olarak tanmimlamaktadir. Malmelin (2010: 132) “Reklam Okuryazarligi Nedir?”
isimli calismasina reklam okuryazarligini, reklami1 anlamak ve yorumlamak
olarak tanimlamis ve reklam okuryazarligi modeli ortaya koymustur.

Tablo 1. Reklam Okuryazarligi Modeli ve Boyutlar

Okuryazarhk | Enformasyonel Gorsel / Retorik Promosyonel
Okuryazarhk Estetik Okuryazarhk | Okuryazarhk
Okuryazarh
k
Odaklandigi Bilgi ve Estetik Ikna taktikleri Medyadaki
Konu enformasyon degerler, ve anlamlar1 ticari islevler
kaynaklari tasarim ve ve finansal
eglence ortakliklar
Analiz Enformasyon Tarzlar, Pazarlamanin Uriin
Nesnesi icin ¢esitli hikayeler ve stratejilerini, | yerlestirmenin,
kaynaklart referanslari amaglarini ve markalanmig
kullanabilme ve | oldugu kadar hedef medya
enformasyonun gorsel ve gruplarii iceriginin,
dogrulugunu isitsel anlayabilme sponsorlugun
yorumlama aciklama ve duyurunun
yetenegi bi¢imlerini mantigini
de kavrayabilme
anlayabilme

Kaynak: Malmelin, 2010

Calismanin Amaci

Bu modelden yola ¢ikilarak; retorik okuryazarlik modeli yani reklamin ikna edici
mesajlarii anlama ve kavrama ile ikna stratejilerini anlayabilme egitimi alan
bireylerin reklamlardaki ikna mesajlarina yonelik siiphelerini incelemek
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arastirmanin temel ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Kisaca toparlamak gerekirse,
reklam egitimi ve bu alanda calisan profesyonellerin egitim seviyesi ya da
sektdrel deneyimleri arttikca reklamda uygulanan ikna stratejileri konusunda
bilgi birikiminin artmasi ile reklama yonelik siiphe arasinda iliskisini agiklamak
hedeflenmektedir. Ciinkii tiiketicilerden farkli olarak, reklam okuryazarlig
egitimi almig ya da bu sektdrde galigarak reklam okuryazarligi deneyimini elde
etmis kisilerin reklam mesajlarina yonelik stiphe tutumlarinin deneyim ve egitim
seviyesinin artmasi ile artacagi beklenmektedir.

Bu arastirma ile reklama yonelik siiphenin reklam okuryazarlig1 seviyesine gore
degisen etkisini dlgmek amaclanmaktadir. Reklam okuryazarliginin bireylerin
iletisim sektorii deneyimlerine gore artmasi ile bu bireylerin reklama yonelik
stiphecilikleri arasindaki iligkiyi agiklamak bu arastirmanin ¢ikis noktasidir.

Yontem

S6z konusu arastirmada, arastirma verileri ¢evrim ici (online) anket yontemi
kullanilmistir. Anketler Google Docs altinda hazirlanmig, yazarlarin hedef
kitleye uygun gordiikleriyakin cevresine sosyal medya ve e-posta yoluyla
paylasilmistir. Anketler 18-27 Mayis 2020 tarihleri arasinda 399 kisiye kolayda
ornekleme yontemi (Babbie, 2016) ile uygulanmistir.

Aragtirmanin amacina uygun iletisim sektorii deneyimi olan ve olmayan kisilerin
reklama yonelik siiphecilik diizeylerini belirleyebilmek igin Obermiller ve
Spangenberg (1998) tarafindan gelistirilmis 9 maddeli Reklama Yonelik
Siiphecilik Olgegi (SKEP) kullanilmistir. Olgek 5°1i Likert bigimiyle hazirlanarak
1 (Kesinlikle katiliyorum) ile 5 (Kesinlikle katilmiyorum) seklinde
yorumlanmistir. Reklama yonelik stiphecilik diizeyi 6l¢ekteki s6z konusu dokuz
maddenin birlesimi ile elde edilmektedir. Stiphecilik puanlar1 9 ile 45 arasinda
degerlere sahip olabilmekte, yiiksek puanlar daha ¢ok reklam siipheciligini, daha
diisiik skorlar daha az reklam siipheciligi olarak yorumlanmistir. Uygulanan
ankette ayrica egitim, yas ve cinsiyet bilgileri de toplanmistir. Katilimcilarin
yaslar1, 6grencileri kapsayan 18-24, gen¢ ve yeni c¢alisanlar1 kapsayan 25-34,
deneyimli caligsanlar1 kapsayan 35-44 ve olgun/yonetici diizeyinde calisanlari
ifade eden 45 ve iizeri seklinde gruplanmistir. Egitim ve is iligkisi bulgulari,
egitimini aldig1 iste ¢alisip galigmadigr sorularak toplanmigtir. Katilimcilarin
iletisim egitimi alip almadiklart ve bu alanda calisip c¢alismadiklar1 ayrica
sorgulanmugtir.

BULGULAR

Calismada katilimcilara uygulanan anketlerin  analizi ii¢ kademede
gerceklestirilmis ve raporlanmistir. Birinci kademe, elde edilen demografik
bilgilerin tammlayici istatistikleri seklinde raporlanmustir. Ikinci kademede,
arastirma sorunsalini ¢6zmek i¢in uygulanan 9 maddeli Reklama Yd&nelik
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Siiphecilik Olgegi (SKEP) gegerlilik ve giivenilirlik analizleri raporlanmistir.
Ugiincii kategoride ise dlgek yapilmasi ile ortaya gikan skorlarim iletisim alaninda
calisma ve iletisim alaninda ¢alismama durumuyla karsilagtirilmasi incelenmis,
Ogrenciler c¢alismanin disinda tutularak analizler 278 kisi {iizerinden
gerceklestirilmigtir.

Temel Demografik Bilgiler
Tablo 2. Iletisim Alaninda Calisan Kisilerin Cinsiyet Dagilim1

f %
Kadin 60 72,29
Erkek 23 27,71
Toplam 83 100

Cevrim i¢i anket yoluyla bilgileri toplanan iletisim caligsanlariin %72,29°u
kadinlardan, %27,71°1 erkeklerden olusmaktadir.

Tablo 3. iletisim Alaninda Caligmayan Kisilerin Cinsiyet Dagilimi

f %
Kadin 123 63,08
Erkek 72 36,92

Toplam 195 100

Cevrim i¢i anket yoluyla bilgileri toplanan iletisim alaninda ¢alismayan kisilerin
263,081 kadinlardan, %36,92 erkeklerden olusmaktadir.

Tablo 4. letisim Alaninda Calisan Kisilerin Yas Dagilimi

f %
18-24 9 10,84
25-34 47 56,63
35-44 25 30,12
45 yas ve lizeri 2 2,41
Toplam 83 100
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fletisim calisanlarmin ¢ogunlugu (%56,63) “25-34” yaslar1 arasinda dagilim
gostermektedir. Akabinde yapilan degerlendirmeye gore en c¢ok iletisim
calisaninin bulundugu (%30,12) yas grubu “35-44”tlir. Sayica en az iletisim
calisani ise (%2,41) 45 yas ve iizeri grupta bulunmaktadir.

Tablo 5. Iletisim Alaninda Calismayan Kisilerin Cinsiyet Dagilimi

f %
18-24 24 12,31
25-34 121 62,05
35-44 33 16,92
45 yas ve iizeri 17 8,72
Toplam 195 100

Iletisim alaninda ¢alismayanlarin ¢ogunlugu (%62,05) “25-34” yaslar1 arasinda
oldugu goriilmiistiir. Bir sonraki asamada en ¢ok iletisim alaninda ¢alismayanin
yer aldig1 (%16,92) yas grubu “35-44tiir. Yapilan degerlendirmeye gore en az
iletisim alaninda ¢alismayan ise (%8,72) 45 yas ve lizeri grupta bulunmaktadir.

Tablo 6. Anket Uygulanan Kisilerin Egitim Durumu

Anket uygulanan kisi | Anket uygulanan kisi

(iletisim alaninda (Iletisim alaninda

calisan) calismayan)

f % f %
Orta Ogretim (Lise) 1 1,20 7 3,59
Yiiksek Okul 3 3,61 11 5,64
Fakiilte (Lisans) 45 54,22 126 64,62
Yiiksek Lisans 28 33,73 39 20,00
Doktora 6 7,23 12 6,15
Toplam 83 100 195 100

Anket uygulanan iletisim calisanlariin biiyiik bir cogunlugu (%54,22) fakiilte
(lisans) egitimini tamamlamistir. Arastirmaya dahil olan katilimcilarin lisans
diizeyi sonrasi en yaygin egitim seviyesi (%33,73) “yiiksek lisans’tir. Buna gore
bu iki katilimci oranit yorumlanirsa iletisim sektoriinde calisanlarin “yiiksek
egitim”li olduklarmi sdylemek miimkiin olmaktadir. lletisim alaninda
calismayanlari biiylik bir cogunlugu (%64,62) fakiilte (lisans) egitimini
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tamamlamistir. {letisim calisanlarinin mezun olduklar1 egitim seviyelerine gore
incelenirse %20 oranla “yiiksek lisans” oldugu farkedilmektedir. Boylece iletisim
alaninda ¢alisamayanlarin da ¢ok biiyilik ¢ogunlugunun yiiksek egitimli olduklar1
sOylenebilir.

Reklama Yonelik Siiphecilik Olcegi (SKEP) Gegerlilik ve Giivenilirlik
Analizleri

Tablo 7. Katilimcilara Uygulanan Olgegin Faktdr Yapisi

. . Faktor | -
Ifade | Faktorler Ort. Yiikii Ozdeger

Varyans

(%) Alpha

Faktor 1 (Reklama yonelik siiphe)

Reklamin bilgilendirici
oldugunu diisiiniiyorum.
Bir¢ok reklamdan gercegi
V2 | 6grenebilecegimizi 0,80
diisiinebiliriz.

Reklamin nihai gayesi
titketiciye bilgi vermektir.
Reklam genelde
gerceklerden bahseder.
Reklam iiriinlerin
performansi ve kalitesi
hakkinda bilgilendiren
giivenilir bir kaynaktir.
Reklamcilik iyi soylenmis
dogrulardir.

Reklamlart izledikten
sonra dogru
bilgilendirilmis oldugumu
diisiiniiyorum.

Genellikle reklamcilik,
reklami yapilan {iriiniin
gercek bir resmini ortaya
koyar.

Bir¢ok reklam tiiketiciye
V9 | bilmesi gereken yeterli 0,61
bilgi ile bilgilendirilir.

V1 0,84

V3 0,78

V4 0,78

V5 0,75

3,80 5,06 56,21 | 0,895

Vo6 0,75

Vi 0,71

V8 0,70
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Tablo 4’te goriilebilecegi gibi Reklama Yonelik Siiphecilik dlceginin faktor
yapisint incelemek i¢in Acimlayict Faktdr Analizi kullanilmistir. Cikarim
(extraction) kisminda “Temel Bilesenler Analizi”, rotasyonda ise ‘“Varimax”
uygulanmugtir. {lkin datanin faktor analizine uygun olup olmadig1 incelenmistir.
Kaiser-Meyer-Oklin degeri 0,929’dur. Kaiser-Meyer-Oklin degeri gerekli deger
olan 0,60’tan fazladir. Bartlett testi sonucu da anlamlidir (X2=1.747,37 sd=36
p<0.00) (Tabachnick & Fidell, 2014). Bununla birlikte, ortak varyansi 0,40’
altinda olan ifade datalar igerisinde yer almaktadir. Sonug olarak reklama yonelik
siiphecilik olgegi i¢in 9 degisken analiz siirecine alinmugtir. Yapilan faktor
analizlerine gore, 6zdegeri 1’in lizerinde olan sadece 1 faktdr analiz sonuglarina
gore ortaya konmustur. Arastirmaya katilan katilimcilara yonelik yapilan faktor
analizinde ortaya konan faktor toplam varyansin %56,21’ini agiklamaktadir.
Giivenilirlik testi icin hesap edilen Cronbach’s Alpha degerleri ise 0,895°dir. Bu
deger kabul edilebilir degerin iistiindedir. Bilindigi {izere Cronbach’s Alpha
degeri genel olarak 0,70 ve iizeridir ancak Nunnally (1974) 0,70°1 en diisiik sinir
olarak dnerirken DeVellis’in makalesinde de bahsettigi gibi bu deger 0,60’a
kadar diistiriilebilir (DeVellis, 2003; Hair vd., 2010).

Bu veriler yakindan incelendiginde Obermiller ve Spangenberg (1998) tarafindan
gelistirilen ve 9 ifadeden olusan Reklama Yonelik Siiphecilik Olgeginin (SKEP,
1-Kesinlikle Katiliyorum 5-Kesinlikle Katilmiyorum) orijinal ¢aligmalarda
oldugu gibi bu arastirma kapsaminda da gecerlilige ve giivenilirlige sahip oldugu
ortaya konmustur.
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Iletisim Calisam Olan ve Olmayanlarin Reklama Yénelik Siiphecilik Olcegi
(SKEP) Skorlar1 ve Karsilastirmalari

Tablo 8. Anket Uygulanan Kisilerin Reklama Yonelik Siiphecilik Olgegi
Skorlar

iletisim Calisanlar fletisim Alaninda Caligmayanlar

Reklama yonelik S
Siiphecilik Olgegi | Ort. ’ Stiphecilik Skoru* Ort. Std. Sap. Siiphecilik Skoru*

Sap.
(SKEP) Min. Maks. Ort. Min. Maks. Ort.

Reklamin
bilgilendirici
oldugunu
diisiiniiyorum.

2,71 0,944 3,22 1,078

Birgok reklamdan

gergedl | 374 | 0,809 3,96 0,876
Ogrenebilecegimi
zi diigiinebiliriz.

Reklamin nihai
gayesi tiiketiciye 3,19 0,109 3,59 1,208
bilgi vermektir.

Reklam genelde
gergeklerden 3,88 0,894 4,09 0,813
bahseder.

Reklam tiriinlerin
performansi ve
kalitesi hakkinda
bilgilendiren
giivenilir bir

3,80 0,852 4,13 0,843

31,25 34,79

kaynaktir.

Reklamcilik iyi 9 45
soylenmis 3,51 1,074 3,94 0,943
dogrulardir.

k%

Reklamlari
izledikten sonra
dogru
bilgilendirilmis
oldugumu
diistiniiyorum.

3,71 0,891 4,10 0,841

Genellikle
reklameilik,
reklami yapilan
iirliniin gergek bir
resmini ortaya
koyar.

3,46 1,028 3,89 1,042

Birgok reklam
tiiketiciye bilmesi
gereken yeterli 3,23 1,097 3,79 1,071
bilgi ile
bilgilendirilir.

* Stiphecilik Olgegi: 1 Kesinlikle Katiliyorum-5 Kesinlikle Katilmiyorum. Reklama yonelik siipheyi 6lgen verilerin
incelenmesini igermektedir. 9 sorudan olugmaktadir.

** p < 0,05, ¢ift kuyruk Bagimsiz 6rneklem t testi
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[letisim caliganlar1 ve iletisim alaninda calismayanlarin Reklama Yonelik
Stiphecilik Skorlar1 sirasiyla 31,25 ve 34,29’dur. Bu verilere iletisim alaninda
calisanlar, bu alanda c¢alismayanlara gore reklamlara daha diisiik bir
siiphecilikleyaklasmaktadirlar. Uygulanan Bagimsiz Orneklemler T testine gore
iletisim alaninda ¢aligmayanlar, ¢calisanlara gore reklama yonelik tutumlari daha
cok siipheye yoneliktir (t= -4,175, p=0.00, CohenD=0,5547, orta giic).
Aragtirmamizda, iletisim alaninda ¢alisanlar ve calismayanlar arasindaki fark
istatistiki olarak anlamlidir.

SONUC

Reklam ve reklama yonelik siipheciligin reklam alaninda calisanlar ile reklam
alaninda caligmayanlar arasindaki farkin incelendigi bu calisma ile retorik
okuryazarlik modeli yani reklamin ikna edici mesajlarin1 anlama ve kavrama ile
ikna stratejilerini anlayabilme egitimi alan bireylerin reklamlardaki ikna
mesajlarina yonelik siiphelerini incelemek arastirmanin temel ¢ikis noktasini
olusturmaktadir. Reklam egitimi alan ve bu alanda calisan profesyonellerin
egitim seviyesi ya da sektdrel deneyimleri arttikca reklamda uygulanan ikna
stratejileri konusunda bilgi birikiminin artmasi ile reklama yonelik siliphe
arasinda iliskisini agiklamak hedeflenmistir. Ciinkii tiiketicilerden farkli olarak,
reklam okuryazarligi egitimi almis ya da bu sektorde calisarak reklam
okuryazarligi deneyimini elde etmis kisilerin reklam mesajlara yonelik siiphe
tutumlarinin deneyim ve egitim seviyesinin artmasi ile artacaginin beklenmesi bu
arastirmanin temel ¢ikis noktasini olusturmustur.

Calismada oncelikli olarak reklam ve reklam siipheciligine yonelik yapilan
literatiir analizi sonrasi, Malmelin (2010) “Reklam Okuryazarligi Nedir?” isimli
calismasina reklam okuryazarligini agiklamasi baz alinarak olusturulan arastirma
modeline gore farkli sektdr deneyimlerine gore reklam siipheciligi etkisi
incelenmek istenmistir.

Bu arastirmada veri toplama araci olarak cevrimici (online) anket yontemi
kullanilmigtir. Anketler 18-27 Mayis 2020 tarihleri arasinda 399 kisiye kolayda
ornekleme yontemi (Babbie, 2016) ile uygulanmistir. Aragtirmanin amacina
uygun iletisim sektorii deneyimi olan ve olmayan kisilerin reklama yonelik
stiphecilik diizeylerini belirleyebilmek i¢in Obermiller ve Spangenberg (1998)
tarafindan gelistirilmis 9 maddeli Reklama Yonelik Siiphecilik Olgegi (SKEP)
kullanilmastir.

SPSS analiz yontemi ile incelenen sonuglara gore, iletisim calisanlar: ve iletisim
alaninda caligmayanlarin Reklama Y onelik Stiphecilik Skorlar1 sirastyla 31,25 ve
34,29’dur. Bu verilere iletisim alaninda galiganlar, bu alanda ¢alismayanlara gore
reklamlara daha diisiik bir siiphecilikle yaklasmaktadirlar, sonucu ortaya
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cikmaktadir. Uygulanan Bagimsiz Orneklemler T testine gore iletisim alaninda
calismayanlar, calisanlara gore reklamlardan daha fazla siiphe duymaktadirlar (t=
-4,175, p=0.00, CohenD=0,5547, orta gii¢). Bu sonuca gdre arastirmamizda,
iletisim alaninda c¢alisanlar ve bu alanda calismayanlar arasindaki reklama
yonelik siiphe davranisi fark istatistiki olarak anlamlidir, sonucu elde edilmistir.

Reklama yonelik siiphecilik kavramiyla ilgili literatiirde yer alan kavramlarin ve
bulgularin i¢inde anlamli bir 6nemi bulunan sektdrel deneyim ile iligkin 6nemli
bulgular bu ¢aligma sonucu ortaya konmustur. Bu calismanin ana arastirma
unsurlar1 olan iletisim alaninda galisanlar ve ¢alismayanlarin reklama yonelik
siiphe diizeyleri arasinda anlamli bir iligki oldugu vurgulanmistir. Bu fark sonucu
¢ikan orta giicte etki blytkligiyle de bir diger 6nemli bulguya ulagilmistir.
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YAZIM KILAVUZU

Asagida belirtilen yaym ilkeleri ve yazim kurallarina uygun olarak hazirlanmig
yazilar, galigmalar dergipark {izerinden (https:/dergipark.org.tr/tr/pub/icd)
gonderilebilir. On inceleme ve hakem degerlendirmesi dogrultusunda gelistirilmek
ve/veya diizeltilmek {izere yazarlarina geri gonderilen yazilar, gerekli diizeltmeler
yapilarak en ge¢ bir ay iginde tekrar dergiye ulastirilir. Yapilan 6n incelemede
yazim kurallarina uyulmadig tespit edilen makaleler diizeltilmesi igin yazarina
iade edilir ve yayim programina alinmaz.

Cevirisi yapilmig makalelerin degerlendirmeye alinabilmesi i¢in 6zgiin metinlerin
ve makale sahibinden (asil yazar veya hak sahibi yayinevi) izin yazilariin da
gonderilmesi zorunludur.

Yayin ilkeleri

1. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi iletisim Calismalar1 Dergisi,
bilimsel niteliklere sahip ¢aligmalar1 yayimlayarak iletisim bilimlerinin bilgi
birikimine katkida bulunmak amaciyla yilda 3 say1 basili olarak yayimlanan
ulusal hakemli bir dergidir.

2. Istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi iletisim Caligmalar1 Dergisi’ne
gonderilecek yazilarda oncellikle alanina katki saglayan 6zgiin nitelikte bir
‘aragtirma makale’ veya daha dnce yayimlanmis ¢alismalar1 degerlendiren,
bu konuda yeni ve dikkate deger goriiler ortaya koyan bir ‘derleme makale’
olmas1 sarti aranir. Ayrica, ilgili alanlarda yayimlanan bilimsel kitaplara
ait makale formatindaki degerlendirme yazilar1 da derginin yaym kapsami
icindedir.

3. Bunun disinda deneyimli aragtirmacilarin; uluslararasi bilimsel toplantilarda
yabanci dilde sunduklari bildirilerinin yurtiginde daha genis arastirmaci
kitlesi tarafindan erisilebilmesi amaciyla Tiirk¢e olarak yayimlamayi da ilke
edinmistir.

4. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Caligmalar1 Dergisi’nin
ana amaci iletisim ¢alismalarinda gercevesinde ortaya ¢ikan verileri, bilimin
temel iglev ve gergeklerini bozmadan, abartmadan, objektif bir bicimde
kamuoyuna iletmektir.

5. Istanbul Aydm Universitesi, letisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar1 Dergisi,
diisiince, vicdan ve ifade Ozgiirliigiinii smirlayici; demokrasi ve insan



haklarina aykiri, siddeti, kini ve diismanligi kiskirtici; dini duygulari rencide
edici yaym yapmaz.

6. Istanbul Aydm Universitesi, letisim Fakiiltesi Iletisim Caligmalar1 Dergisi,
aragtirmalar sonucunda ortaya ¢ikan makalelerde kisi ve kuruluslari, elestiri
simirlarinin 6tesinde  kiigiik diisliren, asagilayan lakap ve yakistirmalar
yayimlamaz.

7. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalar:
Dergisi’nde yayimlanan yazilardaki goriislerin ve ¢evirilerin bilimsel, etik ve
yasal sorumluluklari yazarlaria aittir.

8. Istanbul Aydin Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Iletisim Calismalari
Dergisi’'nde yayimlanan makaleler i¢in yazara telif ticreti ddenmez.

Genel Kurallar

Dergide yayimlanan yazi ve makalelerde kullanilacak dil Tiirkce ve Ingilizcedir.
Caligmay1 destekleyen bir kurum varsa, makale icerisinde belirtilmelidir.
Gonderilen yazilar kaynakc¢a ve ekler dahil 12.000 kelimeyi asmamalidir.
Makaleler APA referans sistemine (APA 6.0) gore diizenlenmelidir. Liitfen metin
icinde verilen referanslarin kaynak¢ada olmasina 6zen gosteriniz. Dergimiz igin
editdér kurulunca belirlenen intihal orani iist sinir1 yiizde 15°dir. Intihal tespit
programindaki filtreleme segenckleri su sekilde ayarlanir: -Kaynakca harig
(Bibliography excluded) -Alintilar hari¢ (Quotes excluded) -5 kelimeden daha
az Ortlisme igeren metin kisimlart hari¢ (Limit match size to 5 words) -Program
meniisiinde bulunan diger filtreleme segenekleri raporlamaya dahil edilmez.

Yazim Kurallar
Sayfa Diizeni

Ust 3,5 cm, alt 2,5 cm, sol kenar 2,5 cm, sag 2 cm bosluk birakilacak sekilde tiim
metin alan1 170 mm X 240 mm seklinde olmalidir.

Yaz Tiiri

Times New Roman yazi karakteri kullanilmalidir. Tiirkge “Oz” Ingilizce
“Abstract” boliimleri 11 punto, ana metin 11 punto, yararlanilan kaynaklar
béliimii ise 1 punto olmali; metin, Tiirkge-Ingilizce dzet ve yararlanilan kaynaklar
iki yone yasl olarak hizalanmalidir. Metin tek satir aralig1 kullanilarak yazilmals,
paragraflar arasi 1 satir bosluk birakilmalidir.



Bashklar
Makale ana baglik ve alt basliklardan olusacak sekilde diizenlenmelidir.

Ana Bashk

Times New Roman karakterinde, biiyiik harfler kullanilarak, kalin, 14 punto
seklinde Microsoft Word formatinda olmalidir. Yazar ismi, kisaltmalari, yazar
ORCID numarasi ve e-posta adresleri basliktan sonra iki satir bosluk birakacak
sekilde yazilmali ve yazar ismi kiigiik, soyadi bilyiik olacak sekilde 11 punto yazi
karakterinde yazilmalidir.

Oz

300 kelimeyi gegmemeli ve “OZ” kalin, 11 punto olmali, zet metni 11 punto
olarak tlim metin Times New Roman yaz stilinde iki yana yasl ve tek paragraf
seklinde Microsoft Word formatinda yazilmalidir. Anahtar kelimeler italik, kalin
yaz1 tipinde ve 11 punto olmalidir. Makaleye uygun en az {i¢ en fazla bes anahtar
kelimenin ilk harfleri biiyiik diger harfleri kiicliik olacak sekilde yazilmalidir.

“0Z”de makalenin konusu, aragtirma yéntemi ve sonucuyla ilgili kisa bilgiler
verilmelidir.

Abstract

Abstract ana baslik tiirk¢e anahtar kelimelerden sonra iki satir bosluk birakilarak
yazilmalidir. Times New Roman karakterinde, biiyilik harfler kullanilarak, kalin,
11 punto, iki yana yasl ve tek paragraf seklinde Microsoft Word formatinda
olmalidir. 600 kelimeyi gegmemeli ve “ABSTRACT” kalin, 11 punto olmali; tiim
metin Times New Roman yazi stilinde Microsoft Word formatinda yazilmalidir.
Abstract’taki anahtar kelimeler (keywords) italik, kalin yaz1 tipinde ve 11 punto
olmalidir. Makaleye uygun en az ii¢ en fazla bes anahtar kelimenin(keywords) ilk
harfleri biiyiik diger harfleri kiigiik olacak sekilde yazilmalidir. “ABSTRACT’ta
makalenin konusu, arastirma yontemi ve sonucuyla ilgili kisa bilgiler verilmelidir.

Boliimler

Makalenin igerigine gére olusturulan boliim alt basliklar1 (GIRIS, KAVRAMSAL
CERCEVE, LITERATUR TARAMASI, ARASTIRMA METODOLOJISI,
BULGULAR, SONUC, ...gibi) hepsi biiyilik harf olacak bigimde, 11 punto ve
kalin (bold) olmalidir ve numaralandirma kullanilmadan yazilmalidir.

Ana Metin
Alt basliklar 11 punto, kalin ve biiylik harf kullanilarak yazilmali ve metin kismi



11 punto, Times New roman yazi stilinde Microsoft Word formatinda olmalidir.
Makaleler tek siitun, iki yana yasli olacak sekilde ve paragraf aralarinda tek aralik
olacak sekilde yazilmalidir. Ilk béliimiin alt baslig1 anahtar kelimelerden sonra
bir satir bosluk birakarak baslamali ve bunu takip eden metin paragraflarinda
bosluk olmamalidir. Makale Uzunlugu sekiller ve figiirler ile birlikte 20 sayfay1
gegmemelidir.

Tablo, Sekil, Grafik ve Resimler

Metinde kullanilan tablo, sekil, grafik ve resimler yazar(lar) tarafindan 6zgiin
olarak olusturulmamis ise “kaynak” gosterilerek metin i¢inde kullanilabilir.
Tablo, sekil, grafik ve resimler metin kismina uyacak sekilde yerlestirilmeli ve
basliklar1 11 punto ve ortalanarak yazilmalidir. Metin i¢inde kullanilan tablo ve
grafikler Tablo 1., Tablo 2./ Grafik 1., Grafik 2. ... vb gibi siralanmalidir. Tablo
numaralar1 ve bagliklar tablodan dnce olacak sekilde yazilmalidir. Sekil, grafik
ve resimlerin numaralar1 ve basliklar1 kendinden(sekil, grafik ve resim) sonra
altta olacak sekilde Sekil 1., Sekil 2./ Resim 1., Resim 2. ... vb gibi siralanarak
yazilmalidir. Tablo, sekil, grafik ve resim basliklarinda kullanilan kelimelerin ilk
harfleri biiyiik digerleri kiiclik olacak sekilde olusturulmalidir.

Sonug¢

Baglik kalin, 11 punto, biiyiik harflerle ve metin kismi da 11 punto Times New
Roman yazi stilinde Microsoft Word formatinda yazilmalidir.

Makale ici Referans Gosterimi

Makale i¢inde referans gosterimi APA (en son siirlim) kurallarina uygun olacak
sekilde diizenlenmelidir.

APA referans kurallar1 i¢in bakiniz: https://www.citefast.com/styleguide.
php?style=APA &sec=form

Tek yazarli kaynaklara referans: (Atilgan, 2015: 28) , (Atilgan, 2015: 28-32)

Iki yazarh kaynaklara referans: (Atilgan & Demir, 2015: 28), (Atilgan & Demir,
2015: 28-32)

Bes yazarli kaynaklara ilk kez referans yapildiginda: (Atilgan, Demir, Celik,
Savag & Yildirim, 2015: 28)

Bes yazarli kaynaklara ikinci kez veya daha fazla kez referans yapildiginda:



(Atilgan vd., 2015: 28)

Besten fazla yazarl kaynaklara ilk kez referans yapildiginda: ( Atilgan, Demir,
Celik, Savas, Yildirim....Isik, 2015: 28)

Besten fazla yazarli kaynaklara ikinci kez veya daha fazla kez referans
yapildiginda: (Atilgan vd., 2015: 28)

Internetten referans yapildiginda: (Mills, 2012)

Kaynak¢a

Makalede yararlanilan kaynaklar APA (en son siiriim) kurallarina uygun olacak
sekilde diizenlenmelidir.

APA kaynak gosterimi i¢in bakiniz: https://www.citefast.com/styleguide.
php?style=APA&sec=form

Kaynake¢a bagligi 11 punto, kalin; kaynaklar ise asagida gosterilen bigimde
alfabetik, numarasiz yazilmalidir. Ayrica eser ismi(referans alinan kaynak) italik
olmalidir.

Tek yazarh kitap
Tuncer, D. (1992). Dagitim Kanallar1 Sistemi. Ankara: Gazi Yaynlari.

iki yazarh kitap

Turgut, M. F. & Y. Baykul. (1992). Olgekleme Teknikleri. Ankara: OSYM
Yaymlart.

Editorlii kitap

Theberge, J. (Ed.). (1968). Economics of Trade and Development. New York:
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