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Editor’den...

Nur Betiil Celik
Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi

Kiiltiir ve Iletisim, elinizdeki sayiyla on besinci yilin1 tamamlamig
oldu. Oncelikle yazar ve okur olarak desteginiz icin sizlere tesekkiir
etmek isterim. Ancak, eger bu acis yazisina bir baslik koyacak olsay-
dim, bunun “Bir Dergi Krizin Egigine Neden ve Nasil Taginir?” olma-
siu tercih ederdim. Hatta biraz satirik olmay1 goze alip krizi “sinir
krizi” olarak bile tanimlayabilirdim. Bunun birka¢ nedeni var. Her
seyden once, sizlerin de hemen fark etmis oldugunuz gibi, dergi, nere-
deyse alt1 aylik bir gecikmeyle cikiyor. Tarihimizde yalnizca bir kez, o
da sahiplik agmazi nedeniyle boylesi bir gecikme yasamig oldugumu-
zu dikkate alirsaniz, bunun bizim i¢in neden bir “sinir krizinin esigi”
durum yarattigint da anlayabilirsiniz. Gecikmemiz, bize bu sayimiz
icin ulagan toplamda sekiz yazinin yalnizca ikisinin hakem stirecini
tamamlayabilmis olmasinin dogrudan bir sonucu. Derginin ¢ikarila-
bilmesi i¢in, sonradan elimize ulasan birkag yaziy1 bu say1 i¢in deger-
lendirmek durumunda kaldik. Bu yazilardan da biri hizlica yayima
hazir hale gelebildi ve ne yazik ki bu sayimiz ti¢ yazi ve bir degini ile

sinirh olarak elinize ulast.

kiiltiir ve iletisim - culture & communication © 2012 - 15(2) - yaz/summer: 5-7



6 « kiiltiir ve iletisim - culture & communication

Sayidaki yazilarin igerikleri ile ilgili birkag tanitic1 ciimle yazma-
dan 6nce dergimizin basina gelen bu durumla ilgili kimi saptamalarda
bulunmanin, Tiirkiye’deki akademik dergiciligin sorunlarina isaret
edecegi ve gelecegine dair yol gosterici olabilecegi gerekgeleriyle
yararli olacagim diisiiniiyorum. Sekiz yazidan ikisinin hakemlerden
gecebilmesinin, son dénemde dergimize ulasan yazilarin nitelik soru-
nunu goriiniir kildig1 agiktir. Ancak bu durumun yalmzca Kiiltiir ve
Iletisim dergisinin yazi toplama kabiliyeti ile ilgili olmadig1 kanisinda-
yim. Hizla ve ¢ogu kez akademik ytiikselmeler icin gerekli puani top-
lama kaygisiyla iiretilen metinlerin, akademik tiretimin temelini olus-
turmas1 gereken yaraticilik, 6zgiinliik ve yenilik unsurlarini giderek
daha az tasidigr genel bir sorun olarak oniimiizde durmaktadir.
zorunlulugunun akademik iiretim siirecini nasil asindirdigini, Kiiltiir
ve lletisim dergisinin on beg yillik deneyimi bize gok acik bigimde gos-
terdi. Zaman iginde aldigimiz yazilarda, igerik, tema, bigim agisindan
onemli diizeyde bir savruklagma ve nitelik yoksunlugunda bir artig
gozledik. Orneklemek gerekirse, gelen yazilarm ¢ogunda en temel
bigimsel kurallardan olan, derginin kaynak gosterme tercihinin ve
elbette yazim kurallarinin izlenmesi konusunda bile 6nemli eksikler
saptanmaktadir. Béyle bir durumda, ya yaz1 en baginda editoryel ele-
meye takilmakta, ya da yazarina geri gonderilmek suretiyle dtizeltil-
mesi beklenmektedir. Bu, hakemlik siirecinin baglamasini geciktir-
mekte, derginin yayimna hazir hale gelmesi i¢in editér ve yardimailari-
nin kullanabilecegi zaman1 6nemli 6l¢tide daraltmaktadir. Yazilardaki
nitelik eksikligi, nihai tirtin olan derginin niteligini de diistirmektedir.
Karsilagtigimiz biitiin sorunlar gergevesinde biz Kiiltiir ve Iletisim ekibi
olarak, oOzellikle iletisim alaninda yayimlanmakta olan dergiler
tizerinden akademik yaymncligin Tiirkiye’deki durumunu ve
gelecegini konu edinen ciddi aragtirmalarn yapilmasi gerektigini
diistintiyoruz. Bu dogrultuda bir 6ncii ¢alisma olmak tizere, derginin
arsivi tizerinden bir 6rnek arastirma yaparak oniimtizdeki sayilardan

birinde yayimlanabilir hale getirmeyi vaat ediyoruz.
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Bu sayimiza gelince... Yayimladigimiz yazilardan ilki, Mehmet
Ertan’a ait ve “Giindelik Hayatin Tarihine Dokunma Cabasi: Mikro
Tarihgilik ve Carlo Ginzburg” bagligin tasiyor. Ertan, bu yazida, mikro
tarihgiligin en 6nemli temsilcilerinden biri olan Carlo Ginzburg un
kuramini, kuramcinin Peynir ve Kurtlar eseri baglaminda irdelemeyi
deniyor. Yazi kurgu ve gergek iligkisini belli bir 6l¢iide sorunlastirmak-
ta olmasina ragmen, aslinda tarih ¢alismalar1 agisindan mikro tarihgi-
ligin yerini Ginzburg'un eserleri tizerinden belirleme ¢abas1 olarak
okunabilir.

[lkay Kara'min “Devrimci Yol Hareketinde Popiilist Egilim ve
Kirilmalar” baghgin tastyan yazisi, popiilizmin demokratik siyasetin
olanagia isaret eden bir kavram olarak kabul edilebilecegi savindan
hareketle Tiirkiye’de 6nemli sol akimlardan birini olusturan Devrimci
Yol'un popiilizmle iligkisini sorgulamaktadir. Yazida, Devrimci Yol'un
sOylemi, icerdigi popiilist unsurlar goriiniir kiliacak bigimde ¢dziim-
lenmektedir. Yazar, hareketin demokratik bir siyaset olanakliligin
yitirmesine neden olacak bicimde popiilist egiliminde bir kirilma
yasadigini, bu kirilmanin hareketin beslendigi siyasal kiltiirtin bir
etkisi olarak goriilebilecegi iddiasin1 savunmaktadir.

Derginin son yazisi, “Reklam Soyleminin Ideolojik Diizlemde
Ornekler Uzerinden Degerlendirilmesi” baghgini tagiyor. Yazar Eylem
Arslan makalesinde, reklamin ideolojik bir anlam ytikiine sahip oldu-
gunu savindan hareket ediyor ve gostergebilimsel analiz yontemiyle,
sectigi reklamlarm dilini bu ideolojik ytikii goriiniir kilacak bigimde

¢oztimlemeyi deniyor.

Dergimiz, Kenan Demirci'nin kaleme aldig1 degini yazisiyla kapa-
niyor. Demirci, deginide, 16-20 Temmuz 2012 tarihleri arasinda
Italya’da gerceklesen “Third International Political Communication
and Electoral Behaviour Summer School” biinyesinde katildig1 dersle-
rin ve sunumlarin genel bir degerlendirmesini yapiyor.
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Giindelik Hayatin Tarihine Dokunma Cabasz:

Mikro Tarihcilik
ve Carlo Ginzburg

Mehmet Ertan
Bogazici Universitesi Atatiirk Enstitisii

Ozet

20. yiizyihn ikinci yansinda, niceliksel yontemleri kullanarak genellestirici sonuglara ulasan bilyiik anlatilara karsi, siradan
insanlarin giindelik hayatina odaklanmayr amaclayan yeni bir tarih yaziciligi gelismistir. Bu yeni tarih yazimi geleneginin
temsilcilerinden biri de mikro tarihgilik olmustur. Makro tarihin gérmezden geldigi siradan insanlari tarih yaziminin merkezine
oturtmaya calisan mikro tarihgiligin en onemli temsilcilerinden biri de Carlo Ginzburg'dur. Bu makalede mikro tarihgilik
anlayisi hem onu doguran sosyal ve diistinsel ortam {izerinden hem de en dnemli temsilcilerinden biri olan Carlo Ginzburg'un
Peynir ve Kurtlar isimli calismasi iizerinden analiz edilmeye calisiimistir. Makalede ayni zamanda Ginzburg'un tarih yaziciligi
lizerinden kiiltiir tarihciliginin temel sorunlarindan biri olan kurgu ile gercek arasindaki iliskiye de deginilmeye caligiimistir.

Anahtar Sozciikler: Tarih yazim, kiltiir tarihi, mikro tarihgilik, Carlo Ginzburg

The Attempt to Deal With the History of Daily Life: Micro History and
Carlo Ginzburg

Abstract

The second half of the twentieth century witnessed the rise of a new historiography which criticized the quantitative
generalized methods of the grand narratives and aimed to stress on the daily life of the ordinary people. Micro-history is one
of the constituent of such a historiography. It focused on the ordinary people whom are neglected by macro analysis. The one
of the most important representatives of the micro history is Carlo Ginzburg. In this article, the social and intellectual context
which led to the rise of micro history was described and the basic principles of the micro history was examined through the
one of the best example of this tradition, Carlo Ginzburg’s The Cheese and Worms. Moreover, this article dealt with the basic
problems of cultural history such as the relation between the fiction and reality within the context of the historiography of
Ginzburg.

Keywords: Historiography, Cultural History, Micro History, Carlo Ginzburg

kiiltiir ve iletigim - culture & communication © 2012 « 15(2) - yaz/summer: 9-35
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Giindelik Hayatin Tarihine Dokunma Cabast:

Mikro Tarihgilik ve Carlo Ginzburg

Georg G. Iggers, 20. yiizyil tarih yaziminin temel evrelerini incele-
digi calismasinda, bu ytiizyihn ilk yarisinin, klasik tarihgilige kars:
toplumsal tarihin meydan okumasina sahne oldugunu; ikinci yarisinin
ise sosyal bilim yonelimli tarih anlayisina karsi, bir yani ile mikro tarih-
ciligin, diger yani ile de farkli vecheleriyle post-modernist tarih anlay-
sinin meydan okumasina sahne oldugunu belirtir (Iggers, 2000: 3).

En net 6rneklerini Ranke’de bulabilecegimiz klasik tarihgilik,
birincil kaynaklara dayanmayan her tiirlii tarih yazimini reddetmek-
teydi. Belgelere dayali bir tarih anlayis1 i¢in en uygun alan ise devleti
odagina yerlegtiren bir siyasi tarih anlatisi olmaktaydi. Ustelik kitlele-
rin heniiz siyasal karar alma stireclerine etkin olarak katilamadig ve
toplumsal bir 6zne olarak tarih sahnesine ¢ikmadiklar: bir dénemde
klasik tarihgiligin varsayimlar1 ciddi bir tehditle karsilasmiyordu
(Iggers, 2000: 25). 19. yiizyilin son geyregi, bilhassa 20. ytizyilin ilk
yarist toplumsal diizende meydana gelen degisikliklere paralel olarak
tarih yaziminda da degisiklikleri beraberinde getirdi. Genis kitlelerin
siyasete katilimi tizerine temellenen demokratiklesme, niifusun daha
genis kesimleri ile onlarin maruz kaldiklar: kosullar: hesaba katan bir
tarih yazimim zorunlu kiliyordu. Tarih yaziminin odag: siyasetten,
topluma kayiyor, biiyiik adamlarin tarihi ile ilgilenmekten ziyade
onlar1 ortaya ¢ikaran toplumsal kosullara agirlik veriliyordu. Toplum-
sal yapilara odaklanan bu sosyal bilim yonelimli tarih anlayis: tarihi
nedensellikleri agiklamay1 amaglayan bir bilim olarak ele almaktayd:
(Iggers, 1984: 27).
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20. ytizyilin ikinci yarisi ise sosyal bilim y6nelimli tarih anlayigi-
nin sert elestirilere maruz kalmasini beraberinde getirdi. Bu elestiri
dalgasinin bir parcasini da giindelik yasamin varolugsal sorunlariyla
ilgilenen ve siradan insanlari tarihsel analizlerin 6znesi haline getir-
meyi amaglayan mikro tarihgilik olusturdu. Bu ¢alisma, mikro tarihgi-
lik geleneginin en onemli temsilcilerinden biri olan Italyan tarihgi
Carlo Ginzburg’un tarihsel metodunu, hem tarih¢inin en 6nemli eseri
olan hem de mikro tarihgilik anlayisinin en 6nemli ¢alismalarindan

biri olan Peynir ve Kurtlar tizerinden incelemeyi amaclamaktadir.!

Ginzburg, Marksist tarihgilik geleneginden gelip mikro tarihgilik
anlayisina yonelmistir. Bu anlamda, Ginzburg'un sahsinda sosyal
bilim yonelimli tarih anlayisindan mikro tarihgilige gegisin sosyal
dinamiklerini takip edebilmek de miimkiindiir. Bu yiizden, Ginz-
burg’u daha iyi anlamak igin tizerine oturdugu gelenegin ortaya ¢ikis
kosullarini incelemek yerinde olacaktir. Bu ¢alismada da, bu noktadan
hareketle, 6nce “anlatilarin dirilisi” ve mikro tarihgiligin dogus stireci-
ne deginilecek; sonrasinda ise Ginzburg'un tarih yazimidan bahsedi-
lecek ve bu baglamda hem kisisel olarak Ginzburg'un tarihsel duru-
sunda hem de mikro tarihgilik anlayisinda 6nemli bir yere sahip olan

Peynir ve Kurtlar adli galismasi incelenecektir.

1 Ginzburg'un Peynir ve Kurtlar adli calismasi hem Georg G. Iggers, hem de Peter
Burke tarafindan mikro tarihgilik anlayisinin en bagarili caligmalarindan biri olarak
kabul edilir. Bkz. Iggers (2000: 113) ve Burke (2005: 37).
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Mikro Tarihgiligin Dogusu

Iggers, sosyal bilim yonelimli tarih anlayisindan bahsederken
ozellikle ti¢ temel okulun varhigma deginir: (Ortodoks) Marksist tarih-
cilik, Fransiz Annales gelenegi ve Amerikan matematiksel iktisat tarih-
ciligi. Bu ti¢ okulun tasidig: ortak hassasiyetler teknolojik ilerleme ve
ekonomik biiytimeye duyulan inang ile modernizme kars: hissedilen
pozitif yaklagimdir (Iggers, 2000: 5-6). 1960’lar ve sonrasi ise bu anlam-
da toplumsal tarihgiligin ve “biiytik anlatilarin” tizerinde ytikseldikle-
ri toplumsal temellerin aginmasina sahne olmustur. Bu toprak kayma-
st makro analizlere dayanan sosyal bilim y6nelimli tarihgilik anlayisi-
nin da ciddi bicimde sorgulanmasini beraberinde getirmistir.

Savaglar, insanlik tarihinde bir yandan trajik maddi ve manevi
yikimlar yaratirken, bir yandan da teknolojik ilerlemenin 6niinii
a¢gmustir. II. Diinya Savasi sonrasinda yasanan teknolojik ilerleme tize-
rinden bu olguyu takip edebilmek miimkiindiir. Bu teknolojik ilerleme
tiretimin Orgiitlenmesinden kitle iletisim araglarimin gelisimine, tarih
yazimindan toplumsal hayatin en ufak hiicrelerine kadar sarsic1 degi-
sikleri beraberinde getirmistir.2 1960’larla beraber teknolojik ilerleme,
toplumsal muhalefet dinamiklerini 6ldiirerek insan tek tiplestirmekle
suclanir hale gelmistir (Marcuse, 1968). Her ne kadar teknolojik gelis-
menin yayginlastirdig: kitle iletisim araglariyla yaygmhigini daha da
genisletmis olsa bile 1968 hareketini besleyen damarlardan birinin de
teknoloji karsitlig1 oldugunu iddia edebilmek mitimkiindiir. 1960'larda
teknolojik ilerlemeye kars: duyulan olumlu bakis agisinin nasil tersine
déndiigiinii gosteren en veciz anekdot Ingiltere’de teknolojik gelisme
ile 6zdeglestirdikleri bilgisayar kullanimini reddeden 6grenci grubu-
nun tavirlaridir (Tariq Ali, 1998: 13).

Toplumsal tarih¢iligin olumlu bir bakis acist atfettigi ekonomik
biiytime de 1973 petrol krizi ile durmustur. Bu krizle beraber Avrupa

2 Teknolojik ilerlemenin tarih yaziminda yarattig1 en énemli degisiklik, bilgisayar
teknolojisinin gelismesiyle beraber nicel tarihgilik anlayisinin daha da kuvvet
kazanmasi olmustur. Bu olgu ve mikro tarihgilik anlayisimin buna yénelik tepkisine
ileride deginilmeye calisilacaktir.
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kapitalizminin mevcut ekonomik egilimleri (sosyal refah devleti anla-
yis1) sorgulanmaya baglanmis ve ekonomik biiytimeye ve onun olum-
luluguna dair duyulan sarsilmaz inang terk edilmistir. Hobsbawm’in
tabiri ile 1973’ten sonra, Sovyetlerin yikilmasina kadar ilerleyen stireg,
istikrarsizlik igerisinde yoniinii kaybetmis bir diinyanin tarihi olmus-
tur (Hobsbawm, ?: 487). Bu ekonomik kriz sadece Avrupa sosyal refah
rejimlerinin degil ayn1 zamanda ona olumlu bir rol bigen toplumsal
tarihciligin varsayimlarinin da sorgulanmasini beraberinde getirmis-
tir.

Bu iki 6zellik (teknoloji kullanimi ve ekonomik biiytimeye duyu-
lan saygi) ile beraber toplumsal tarihgiligin paylastig: bir diger hassa-
siyet de modernizasyonun olumlu bir gii¢ olduguna dair duyduklar:
inang olmustu (Iggers, 2000: 103). Bu modernlesmeci bakis agisinin
onemli vechelerinden biri de Bati'nin biricikligine duyulan inancti. Bu
dustince bati disindaki diinyanin varhgindan haberdar olmamay1 da
beraberinde getiriyordu. Batinin kendisi digindaki bir Ugiincii Diinya
ile tanismasi ise ancak 1960’larda gerceklesebilecekti. Bu tanismay1
daha da agir kilan ise tanismanin kendisinin, Cezayir ve Vietnam
Savasglar1 gibi travmatik olaylar tizerinden gergeklesmesiydi. Bu duru-
ma bir de Amerika’daki siyah hareketi tizerinden Bati'nin kendi igin-
deki otekiyle tanismasi eklenince, Bati'nin biricikligi tizerine kurulu
olan modernist ilerlemeci paradigma da yara almaya baslamistir. Bu
catirdamadan, modernizmle kurdugu iliskiden dolay1, toplumsal
tarihgilik ve biiyiik anlatilar da olumsuz bigimde etkilenmistir (Joyce,
1997: 350).

Toplumsal yapilara ve siireclere odaklanmis olan sosyal bilim
yonelimli tarihgilik itibar kaybina ugramusti. Tarihin odagi toplumdan
kiiltiire dogru kayarken, toplumsal yap1 ve siireglere yapilan vurgu da
yerini gtindelik iligkilerin siradan goziiken olaylarina birakiyordu.
Tarihgilerin sorduklar1 yeni sorular, tarih yaziminda Ingiliz tarihci
Lawrence Stone’un tabiri ile “anlatilarin diriliginin” (the revival of nar-
rative) oniinii agmst: (Bkz. Stone, 1979). Tarihgilerin kendilerini diger
sosyal bilimlerin dogrudan yardimlarindan ayrimlastirarak 6zgiin
teorisyenler olmalari, odak noktalarmin toplumdan kiiltiire kaymasi
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ve bununla ilintili olarak sosyoloji yerine antropolojiye dénmeleri bu
egilimin en temel 6zellikleri olarak belirmisti (Eley, 1996: 199).

1970’lerden itibaren sinai biiytime ve ytikselen ekonomik beklen-
tilere yonelik 6n kabullerin sarsilmasi1 postmodernist kiiltiirti besler-
ken, bu kiiltiir tarih yazimini da etkilemis ve tarihin konusunu top-
lumsal yap1 ve stireglerden giindelik yasam kiiltiirtine kaydirmistir.
(Iggers, 2000: 14-15) Post-modern tarih yazimi, sosyal bilim yonelimli
tarih yazimina yonelik getirilen elegtirilerden sadece biridir. Sosyal
tarihciligi monolitik bir biitiinliik olarak ele almak, tikanikliga distii-
gii noktada artik bittigi sonucuna ulagilmasina ve sosyal tarihgiligin
icine dusttuigi krize karg: bizzat sosyal tarihgiligin kendi icinden gelen
cevap arama ¢abalarinin goz ardi edilmesine neden olabilir (Eley ve
Nield, 1997: 367-368). Bu noktada, bu ¢alismada kendisinden siklikla
yararlanilan Iggers, biiyiik anlatilara dayali sosyal bilim yo6nelimli
tarihin krizine, yine sosyal tarihgiligin sinurlari igerisinde cevap bulma
¢abalarini tamamen goz ard1 etmektedir. Bu ¢abanin en net ifadelerin-
de biri de Ingiliz Marksist tarihgiler okulu olmustur. Ozellikle bu tarih-
ciler kusaginin 6nemli bir tiyesi olan Thompson'un asagidan tarih
yazimi, giindelik yasamin siradan insanlarini tarih yaziminin odagina
cekmeye calisirken az sonra deginecegimiz mikro tarihgilerin caligma
eksenlerini etkilemistir.

Thompson'un temel kaygisi yapilar tizerine odaklanan sosyal
bilim yonelimli tarih anlayigini 6zne merkezli yeni bir tarih yazimiyla
ikame etmektir. Bu siirecte tarihin 6znesi daha once tarihe dahil edil-
memis olan alt siniflardir. Annales gelenegini yapilar tizerine odaklan-
makla elestiren Thompson, Ortodoks Marksist tarih yazimini ise altya-
pi-tistyapr dikotomisine hapsolmakla elestirir ve tarihin motoru olarak
bu dikotomi yerine sinif miicadelesini ele alir. Tarih yazimi agisindan
klasiklesen The Making of the English Working Class (Ingiliz Isci Stnifimin
Olusumu) isimli calismasinda sinif olma halini, ekonomik iligkilerin
dogurdugu yapisal bir kategori olmaktan ok, smif miicadelesine
dayanan deneyimlerin iligkisel bir tirtinii olarak degerlendirir. Béylece
tarihin ana 6znesi soyut kategoriler veya ekonomik yapilar olmaktan
cikarak, bizzat bu deneyimlerin faili olan alt siflar olur. Thomp-
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son'un geleneksel Marksist tarih yazimini elestirmek igin sigindig:
limanlardan biri de kiltiir kavrami olmustur. 1ngiliz isci siifinin dire-
nisini kendi geleneklerinde arayan Thompson, bunu yaparken kiiltii-
riin kendisine kurucu bir rol atfeder ve smif bilincinin gelenekler ve
degerler sistemi gibi kiiltiirel deneyimlerde viicut buldugunun 6zenle
altin1 ¢gizer (Thompson, 1968: 10-11). Bu, ekonomiyi temel alan Orto-
doks Marksizm’e duyulan tepkinin bir @iriiniidiir. Bunun diginda gtin-
delik yasama odaklanmak da ister istemez kiiltiire yonelmeyi de
beraberinde getirmektedir ki bu yoniiyle de Thompson'un tarih yazi-
mi1 yavas yavas filizlenmeye baglayan yeni kiiltiir tarihgiligiyle paralel-
likler gosterir, hatta ona ilham verir (Kaye, 1995: 167-221)3.

Anlatilarin dirilisi stirecinin ¢ocuklarindan biri de mikro tarihgilik
olmustur. Peter Burke, 1970’lerden itibaren yeniden énem kazanan
kiiltiir tarihgiligini inceledigi What is Cultural History* isimli ¢alisma-
sinda mikro tarihgiligin, topluma teleskopla bakmakta olan sosyal
tarihgilige karsi, topluma mikroskopla bakmay1 ve bu yolla biiyiik
anlatilarin iginde erimis olan somut bireysel ve yerel deneyimlere
tarihsel siiregte daha genis yer vermeyi amagladigini belirtmektedir.
Burke’e gore mikro tarihgilik anlayisina ti¢ agidan bakilabilir: Birincisi
yerel kiiltiirlerin 6zgtilliigii noktasini kullandig1 nicel yontemlerle goz
ardi eden ve sadece soyutlastirilmis genel egilimlere deginen iktisat
tarihi modeline bir tepki olmasi, ikincisi toplumsal belirlenimcilikten
uzak kalmak ve karmagsik sosyal gercekligi anlamak icin tarih ile
antropolojiyi bulusturmasi, tiglinciisii ise Bati merkezli ilerlemenin
biiytik anlatilarinin yarattigi hayal kirikligina karst duyulan bir tepki
olmasiyd: (Burke, 2004: 43-44).

Mikro tarihgiler, sosyal tarihgiligi soyut kavramlar tizerinden
biiytik anlatilar yaratmakla suglamaktaydi. Buna karsilik, daha kose-
siz kavramlar kullanarak 6nyargisiz siniflandirmalar ortaya koymaya
calistyor ve her tiirli basitlestirmeye, keskin tipolojilere, kutuplagtir-
3 Bu galismann Tiirkgesi icin, bkz. Harvey J. Kaye, ingiliz Marksist Tarihgiler, ¢ev. Arife

Kose, Istanbul: Ietigim, 2009

4 Bu calismanin Tiirkgesi igin, bkz. Peter Burke, Kiiltiir Tarihi, cev. Mete Tuncay,
Istanbul: Bilgi Universitesi Yaynlari, 2006
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malara kars1 ¢ikiyorlardi. Mikro tarihgilige gore, tarihgiler, genelleme-
ler pesinde kosmak yerine karmasik gercekligi betimleyici yontemleri
derinlemesine kullanarak aktarma yoluna gitmeliydiler (Levi, 1991:
110). Soyut kavramlarin kullanilmasi yerine deneyime yapilan vurgu,
mikro tarihgiler tizerindeki Thompson etkisine isaret etmekteydi.

Mikro tarihgilik, kesin olarak belirlenmis siniflandirmalar yerine
bireylerin tarihsel 6znelerle olan iligkileri tizerine bina edilen “insani-
lestirilmis” bir tarih anlayist olusturmay: amaglamaktaydi. Bu anlayi-
sin iki 6nemli temsilcisi olan Carlo Ginzburg ve Carlo Poni'ye gore,
tarihgilerin yararlandiklari tek boyutlu arsiv bilgileri, begeri iligkilerin
karmagikligin1 anlamay1 amaglayan antropolojik aragtirma yéntemleri
ile birlegtirilirse ve bu zeminde aragtirma evreni daraltilip tarihi belge-
ler zamansal ve mekénsal baglami iginde elestirel bir okumaya tabi
tutulursa, birey sosyal bir baglam iginde tarihsel bir 6zne olarak var
olabilirdi (Revel, 2000). Mikro tarihgilik, bu iki énemli temsilcisinin
yapmis olduklar: bu elestiriden de takip edilebilecegi tizere, arastirma
diizlemini daraltip bu diizlemde yasanmus olan tarihsel deneyimleri
yeniden inga ederek yeni bir sosyal tarih anlatis1 olusturmay1 amagh-
yordu.

Mikro tarihgilerin, makro tarihsel analizlere yonelik elestirilerini
etiksel ve yontemsel olarak iki ana baslik altinda toplayabilmek miim-
kiindtir. Etiksel acidan sosyal bilim yonelimli tarihin biiytik anlatilari-
nin ulasmis oldugu genellemelerin, siradan insanlarin gérmezden
gelinmesi {izerine kurulu olduklarin1 diisiiniiyorlardi. Bu yiizden
tarihsel analizlerin konusunu marjinlere ve siradan insanlara dogru
kaydirarak, gtindelik yasamin varolugsal sorunlarinu tarihsel analizle-
rin konusu haline getirmek ve tarihi daha da “insanilestirmek” istiyor-
lard1 (Iggers, 2000: 104).

Bu etiksel elegtiri aslinda yontemsel bir kaygiya da dayaniyordu.
Mikro tarihgiler, makro tarihsel analizlerin, ancak agiklamay: amagla-
diklar1 toplumun kiiciik 6lcekli gercekliklerine karsi sinanip ayakta
kalabildigi takdirde gecerli olabilecegine inaniyor ve bu yiizden de
biitiin toplumu degil, onun icinden bir kesiti ele aliyorlardi. Bunu
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yaparken de biiytik anlatilarin gegerliligi noktasinda soru isareti yarat-
mak istercesine istisnai mekanlar1 ve kisileri kendilerine konu alarak,
biiytik anlatilarin ulastiklar: genellemelerin, siradan insanlarin somut

yasamlarinda karsiliginin bulunmadigimni gostermeye ¢alistyorlarda.

Toplumsal tarihe yo6nelik getirmis olduklari elestirinin yontemsel
boyutu ise, sosyal bilim y6nelimli tarihin kullaniyor oldugu niceliksel
tarih yontemine duyduklar giivensizlikten kaynaklaniyordu. Mikro
tarihgiler nicel yontemlerin ne sorusuna cevap vermekte basarili oldu-
gunu ancak neden sorusuna cevap vermek konusunda ayni bagariy:
gosteremediklerinden yakinmakta ve bunun yerine neden sorusuna
cevap verebilecek niteliksel yontemlerin kullanilmasini tavsiye etmek-
teydiler (Stone, 1979: 9). Ayni doénemlerde sosyal antropologlarin
yapitlarinin ve yontemlerinin kesfinin de mikro tarihgiligin serpilme-
sinde biiytik etkisi olmustur (Burke, 2005: 38).

Ginzburg, belirli bir tarihsel dénemde tabi smiflarin inang ve dav-
ranig bigimlerinden olusan karmasik bir toplam olarak kiiltiir kavrami-
nin, tarihe bizzat antropoloji tarafindan kazandirildigini belirtir. (Ginz-
burg, 1999: 8) Tarih siradan insanlarin giindelik yasamlarini anlamak
icin kiiltiire yoneldikge, antropolojiye de yakinlagsmugtir. Tarih yazimin-
da “6teki”yi anlamak konusunda yapilan vurgunun artmasiyla, tarihin
Bati1 disindaki yazisiz “6teki”leri anlamay1 amaglayan antropolojiye
bagvurmast ilk elde anlagilir goriilebilir. Ancak tarih ile antropoloji ara-
sinda kurulan iligki ¢ok daha fazlasin igerir. Antropolojinin kiiltiirel
farklihiga yaptig1 vurgu, giindelik kiiltiiri merkeze almaya bagslayan
tarihin kendi anlatisin1 da ¢ogulculagtirmasin saglar. Bu anlamda sos-
yal antropolojiyle etkilesim igindeki sosyal tarihgilik, tekil biiytik anla-
tilar1 cogulculastirarak, daha 6nce tarih yaziminda kendisine yer bula-
mayan siniflarin, seslerini duyurmasina olanak saglar. Mikro tarihgile-
rin antropolojik yontemleri kullanmasi da boylesi bir hassasiyetten
beslenir. Metodolojik anlamdaysa sosyal antropologlarin kullanmis
olduklari saha aragtirmalar: ve nitel yontemler, mikro tarihgilerin sinir-
11 bir mekanda nitel yontemlerin kullanilmasina dayanan tarihsel aras-
tirmalarina esin kaynag: olmus ve mikro tarihgilik anlayiginin tizerine
temellendigi monografik ¢alismalarin 6ntinti agmistir denebilir.
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Tarihsel arastirmalarin odagina o zamana kadar ihmal edildigine
inandiklar1 siradan insanlarin giindelik sorunlarmi yerlestiren ve
bunu yaparken de niteliksel yontemlerle neden sorusuna yanit verme-
yi amaglayan mikro tarihgilik anlayisini, artik bu tarihsel yonelimin
belki de en basarili temsilcilerinden birisi olan Ginzburg tizerinden
daha da derinlemesine inceleyebiliriz.

Mikro Tarihin Giiclii Sesi: Carlo Ginzburg

Mikro tarihgilik anlayisinin en kuvvetli sekilde viicut buldugu yer
Italya olmustur. Carlo Ginzburg da italya’da Microstaria olarak bilinen
ve Quderni Storici dergisi etrafinda bir araya gelen bu gelenegin en
onemli temsilcilerinden biridir. Aslinda Marksist bir kariyerden, mikro
tarihe gecis yapan Ginzburg'un bu seyri hem yasadigi donemin tarih
yaziminin genel egilimine uygun diiser hem de ¢agdasi olan Italyan
mikro tarihgilerin hikayelerine benzer. Carlo Ginzburg gibi Carlo Poni,
Giovanni Levi ve Edoardo Grendi de tarihgilik kariyerlerine birer
Marksist olarak baglayip daha sonrasinda mikro tarihgilige dogru evri-
len bir seyir izlemiglerdir. Bu gegisin altinda yatan nedenler hem
Marksist Ogretilerin ekonomik biiytime kavramindan yola cikarak
makro-tarihsel analizlere itibar etmeleri hem de italyan Komiinist Par-
tisi’nin kurumsallasmuis biirokratik yapisinin yarattigi sikinti olmustur
(Iggers, 2000: 109-110).

Ginzburg, sosyal bilim yonelimli tarih anlayigini, 6zellikle ekono-
mik biiyiime olgusu ile kurdugu sorunsuz iligkiden dolay1 elegtirmek-
te ve gergekligin ancak mikro diizeyde siradan insanlarin giindelik
yasamlarindan yola ¢ikarak anlagilabilecegini savunmaktaydi (Ginz-
burg, 2003). Ginzburg'un toplumsal tarihgilige iliskin elestirisi bir
diger yaniyla da bu tarih yazimimin kullanmakta oldugu niceliksel
yontemlerden ve bu nicel teknikleri kullanarak ulastiklar kat: genelle-
melerden kaynaklanmaktaydi. Nicel yontemler, insanlar1 sayilar igeri-
sinde bogmakta ve insandan arindirilmig bir tarih anlayigini beslemek-
teydi. Sayilar igerisinde bogulan insanlar bir giiruhun parcasi haline
gelmekte ve bu nicel verilerin kullanilmasiyla ulasilan genellemeler
insanlar1 cansiz soyutlamalar i¢inde eriterek kendi 6znelliklerini yitir-
melerine neden olmaktaydi (Schutte, 1976: 305).
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Tarihsel perspektifinin Gramsci'nin halk kiiltiirii ve ezilen sinifla-
rin tarihi tizerine yazdig1 notlardan beslendigini belirten Ginzburg’'a
gore (Ginzburg, 1992) bireyleri bir giiruhun pargas: haline ceviren
biiyiik anlatilar yerine halk kesimlerinden gelen bireylerin yasamlarini
yeniden insa ederek tarihi alt siniflar igin yeniden yazmak miimkiin-
dii. Bu ise niceliksel yontemlere dayanan makro analizlerin terkini
zorunlu kilmaktaydi.

Ginzburg’a gore, niceliksel tarih yontemi ayn1 zamanda sayilara
¢ok biiytik anlamlar atfederken, onu mutlaklastirmakta ve gercegi
yeniden kurmamiza engel olmaktadir. Bu yargisini su sekilde somut-
lagtirir (Ginzburg, 1999: 16-17):

Kitap ticaretinin biiyiik miktarmi olusturan almanaklar, sarki kitaplari,
din kitaplari, aziz hikayeleri, biitiin risale edebiyat: bugiin bize hareket-
siz statik ve degismez gelmektedir. Ama o giinlin okurlar tarafindan
nasil okunmuslardir acaba? O okurlarin 6nceden var olan sozlu kiilttirt
kitabin kullanimina dogrudan nasil yansimig, onu nasil degistirmis, belki

de 6ziinti bile degistirecek sekilde nasil yeniden iglemistir.

Iste Ginzburg’a gore nicel yoéntemler nasil ve nigin sorularma
cevap vermekten uzaktir. Ginzburg, nicel yontemleri bu sekilde eles-
tirdikten sonra yerine kurdugu alternatif modelde -diger mikro tarih-
cilerin yaptig1 gibi- gecmisin retrospektif bir okumasi olarak nitelendi-
rebilecegimiz ve mikro tarihgiligin tizerindeki sosyal antropolojinin
etkilerini gbrebilecegimiz “yogun betimleme” (thick description) yonte-
minden yararlanir (Meddick, 1995: 49). Yogun betimleme yontemi,
tarihsel aragtirmalarda aslen bir antropolog olan Clifford Geertz'in
etkisiyle kullanilmaya baglanmistir. Geertz’e gore kiiltiir, 6znenin zih-
ninde sakli kalmaz ve giindelik deneyimlere sinmis olan semboller
tizerinden takip edilebilir. Yogun betimlemenin amaci da bu sembolle-
ri yorumlamak; 6tekini 6nyargilarimizla anlamlandirmak yerine, onu
oldugu gibi kavramaya calismaktir. Buradan tiireyen yorumcu teori
ise soyut formiilasyonlar iizerinden bir genellemeye ulagmak yerine
katmanli bir betimleme yapmay: amaglamaktadir (Geertz, 1973:
26-27). Bu anlamda, tarihgiye diisen gorevse eldeki malzemelerden
yorum {iretmektir.
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Geertz'in yogun betimlemesi “6teki” olan1 kendi “nigin”leri igin-
de anlamaya calisan tarih¢iye uygun bir arag sunar. Tarihin arsivlerin-
de sessizlige terk edilen ge¢misin siradan insanlarina konusma imkani
sunar. Yogun betimleme belli bir tarihsel baglamin biitiin yénleriyle
anlagilmasini saglar, yani senkroniktir; ancak tarihsel degisme stirecini
yakalamaktan uzaktir yani diyakronik degildir (Sewell, 1999: 36-40).
Belli bir tarihsel an1 resmetmeye ¢alisan mikro tarihgiler i¢in bu eksik-
lik hayati olmayabilir. Mikro tarihgilere gore, Geertz'in yogun betimle-
mesi bagka bir noktada tikanma icerisinde kalir. Bu defa da birey, bagl
bulundugu kiiltiirtin igerisinde erir. Birey hakkinda yorumlara, ancak
onu da mensubu kabul ettigimiz kiiltiiriin genel 6zelliklerinden ulagi-
labilir hale gelinir. Yani betimleyici antropoloji de yorumladig: sembol
ve isaretlerden yola ¢ikarak bir homojenlestirme egilimi igerisindedir;
halbuki mikro tarihgiler bu sembol ve igaretleri bir toplumsal gesitlili-
ge referans sunacak sekilde tanimlamaktadirlar (Levi, 1991: 103).

Yogun betimleme yéntemi, mikro tarihgiler tarafindan Geertz’de-
ki anlami ile kullanim bulmamis olsa bile, giindelik yasamin igine
sinmig olan sembollere kars: tarihgilerin algilarinin daha ag¢ik olmasi
gerektigi noktasinda bir uyariyr mikro tarihgilere kazandirmis olabilir.
Ozellikle Geertz'in ortaya koydugu yorumlayici teorinin bu anlamda
Ginzburg'u etkiledigini 6ne stirmek miimkindir. Ginzburg, kendisi
ile yapilmis olan bir roportajda, bilim adamindan ziyade bir dedektif
olarak ele aldig tarihgiye, giindelik yagamin igerisine sinmis isaretleri
bulma ve ipuglarii yorumlama payesi bi¢mistir (Ginzburg, 2003:1).
Boylece Ginzburg, nicel verilerin kullanilmas: ile gerceklestirilen
genellemelere karsy; giindelik yasamin sembollerini hi¢bir makro anla-
tinin parcasini haline getirmeden kendi 6znellikleri icinde ele alma
yoluna gider.

Ginzburg'un tarih yaziminda belki de en dikkat g¢ekici nokta,
anlati ve belgeler daha genis anlamda da edebiyat ile tarih arasinda
kurmus oldugu karsilikli alisveris ve sentezdir. Ginzburg, o zamana
kadar tarih yaziminin bilimselligi ile edebi boyutu arasinda kurulan
dikotominin, antropoloji etkisiyle asindigini belirtir (Zambelli, 1985:
984). Mikro tarihgilik anlayisi tizerine diistincelerini derledigi makale-
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sinde de Ginzburg, Peynir ve Kurtlar'i kaleme alirken Tolstoy’un Savag
ve Barigindan metodolojik olarak etkilendiginin altini 6zenle gizer.
Tolstoy’un bu ¢alismasi bir anlamda Napolyon savaglar1 déneminin
tarihini, o donemin farkli 6znelerini tartismaya katarak yeniden inga
etmektedir. Ginzburg’a gore Savag ve Barig, bir tarihsel fenomen, ancak
onu meydana getiren biitlin 6znelerin yapmis olduklari eylemlerin
yeniden ingasi ile miimkiindtir anlayisinin somut olarak viicut bulmus
halidir (Ginzburg, 1993: 24). Ginzburg edebiyat ile tarih arasindaki
bag belli bir tarihsel siirece katilan 6znelerin eylemlerini yeniden inga
etmesi noktasinda kurar ve edebiyatin veya anlatinin tarihgiye sunaca-
g1 acilimlarin altini gizer. Ancak Ginzburg anlatilardan yararlanirken
belgeleri kullanmay1 da goz ardi etmez; hatta belgelerin saglamasin
yapmak icin anlatilari, anlatilarin eksikligini kapatmak igin belgeleri
kullanir ve bu sayede her iki unsur arasinda birbiri olmadan var ola-
mayacak bir tarih yazim yaratir.

Ginzburg, tarihsel caligmalarinda belgelerden genis 6lgiide yara-
lanur. Peynir ve Kurtlar adli galismasinda, Menecchio isimli degirmen-
cinin engizisyonda yargilanmasi kayitlar: tizerine kuruludur. Ancak
siradan insanlarin ve tabi smiflarin yasamini kendine konu edinen
Ginzburg i¢in genis 6lctide yararlandig1 resmi belge ve kayitlar da tam
anlamui ile giivenilir degildir. Bu giivensizligini ise su sekilde ifade
eder (Ginzburg, 1999: 9):

Bugiin bile tabi siniflarin kiiltiirleri sozliidiir. Tarihgilerin 16. yiizyil koy-
lilleriyle konusmalari miimkiin olamayacagma gore, hemen hemen
timtiyle yazili kaynaklara bagimli kalmak zorundadirlar. Bu kaynaklar
da iki kat daha dolayhdirlar; hem yazili olduklari i¢in hem de az ¢ok agik
bir bicimde egemen kiiltiire bagl kisiler tarafindan yazildiklari igin.

Ginzburg’'un kullandig1 resmi belgelere karsi giivensizligi hem
yukaridaki alintida gayet net ifade ettigi unsurlardan hem de kaynak-
lara bu derece bagimliligin kendisine Rankeci belgeciligi animsatma-
sindan kaynaklanir. Belgelere duydugu giivensizlige karsi ortaya
koydugu formiilasyonun ilk ayagmi giindelik yasam igerisindeki
sembollerin yorumlanmasi alir ki Peynir ve Kurtlar adli ¢calismasinda
bunu sik¢a kullanmistir. Belgecilige karsi mticadelenin ikinci ve 6nem-
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li ayagini ise anlatilar olusturacaktir. Anlatilar, kosullardan ziyade
insanlara, genelden ziyade 6zel olana odaklanmakta (Stone, 1979: 3-4);
Ginzburg’a hem belgecilige hem de genellestirici biiyiik anlatilara
karst bir miicadele mevzisi kazandirmaktaydi. Ginzburg da, diger
mikro tarihgiler gibi, anlatilardan hem belgelerin sinirlarmi ¢izmek
hem sosyal tarihgiligin kullanmis olduklar1 niceliksel metotlardan
kaginmak ve geleneksel tarihin varsayimlarindan uzaklasmak igin
yogun anlamda yararlanmaktaydi (Levi, 1991: 105-106). Ustelik s6zlii
kiiltiirtin bir pargasi olan alt siniflar1 incelerken, sozlii anlatilarin kul-
lanilmasi, incelenen konuya karst daha empatik bir bakis agisinin
olusmasini saglamaktaydi.

Ginzburg’da anlatilar ve belgeler beraber kullanilirken, bu kulla-
nimin sinirlarini da yine anlatilar ve belgeler arasindaki iliski ¢izmek-
teydi. Belgelere olan giiven onlarin anlatilarla 6rttismesinde aranir-
ken, anlatilarin kullanilmasinin sinirlarii da, belgelerle ortiismesi
belirlemekteydi. Anlatilarla belgeler arasinda kullanilan iligki birbir-
lerine ragmen degil, birbirleriyle beraber olan bir iliskiydi. Anlatilarin
varligi, Ginzburg'un, klasik tarihgiligin belgeciligine diismesini engel-
lerken; belgelerin varlig1 da tarihginin, post-modernist kurguculuga
diismesine engel olmaktaydi. Ginzburg, anlatilar ile belgeler arasinda
bir igbirligi 6nerirken, bu igbirliginin post-modernist teorisyenlerle,
bilimsel tarihgiler arasinda bir uzlasma amaci tasimadigini; tersine
her iki tarafi da sinirlendirecegini de iddia etmekteydi (Ginzburg,
1999b: 2).

Ginzburg'da anlatilarin bu denli kritik bir rol almasi, tarih¢inin
gergeklik ile kurdugu iliskide de bir soru isaretinin dogmasina neden
olmus olabilir. Nitekim toplumsal tarihgilige kars1 yapilan meydan
okumanin vardigr sonuglardan biri de gercek ile kurgu arasindaki
ayrimu siliklestiren ve tarihsel metinlerin disinda bir gerceklige inan-
mayan post-modernist tarih yazimidir. Post-modernizmin anti-otori-
ter durugunu ve stipheciligini paylastigini belirten Ginzburg, sonra-
sinda kendi stipheciligini Derrida’min stipheciliginden ayirir. Ginz-
burg, kendi stipheciliginin, bir hipotezin yanlislanabilir olmas1 gerek-
tigini savunan Karl Popper’in stipheciliginden beslendigini vurgula-
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maktadir (Ginzburg, 2003:9). Derrida nezdinde post-modernist diisii-
niirlerin stipheciligini ise tarihgilerin 6niine engeller dikmekle sugla-
maktadir (Clark, 2004: 79).

Ginzburg, anlatilara genis bir yer vermekle beraber, tarihsel bir
gercekligin var olduguna dair kuvvetli bir inanca sahiptir. Ginzburg’a
gore tarih yazimi zaten ge¢miste yasanmis olan olaylarin art arda
dizilmesi suretiyle ge¢misin resminin ¢izilmesidir. Bir insay1 kendi
igerisinde barindirir, ancak bu yeniden insadir. Var olan gergeklere
dayanilarak yapilan bu yeniden insada (reconstruction) gergeklerden
yola gikilir. Eger tarihsel gerceklik yoksa tarih yaziminmin da zaten bir
anlami kalmamaktadir (Ginzburg, 2003:8). Bu noktada Ginzburg ger-
cekligin oldugunu reddeden kati anti-pozitivist tarihsel tutumu ters
doéndirilmiis bir pozitivizm olarak nitelendirir (Ginzburg, 1991: 83).
Evidential Paradigm (Kanitsal Paradigma) olarak nitelendirdigi tarihsel
yaklagimu ile de Ginzburg, gerceklerden yola ¢ikarak tarihginin hipo-
tezler tiretmesini ve bu sayede ge¢misi yeniden inga etmesini savunur
(Clark, 2004: 79).

Hobsbawm, asagidan tarihgilik anlayisini inceledigi makalesinde,
tarihgilerin siradan insanlari tarih yaziminin 6znesi haline getirmeye
calisirken inceledikleri kaynak ve belgelerde bulunan béliik pérgiik
bilgileri uyumlu bir bigimde bir araya getirmeleri gerektigini, bunun
i¢in de neyi aradiklarini bilmeleri gerektigini belirtmekteydi. Hobs-
bawm bunun i¢in de tarihgilerin bulduklar: verileri stizgecinden gegi-
recekleri bir hipotezlerinin olmasi gerektiginin altini ¢izmekteydi
(Hobsbawm, 1999: 319). Bu anlamda Ginzburg'un, tarihsel yaklagimi-
nin, kendisini, Hobsbawm’mn uyardig1 tuzaktan korudugunu iddia
edebiliriz. Tarih¢inin su ana kadar ana hatlariyla belirtilen tarih anla-
yisinin en billur 6rnegi ise mikro tarihgilik anlayiginin en yetkin 6rnek-
lerinden biri olarak nitelendirilen Peynir ve Kurtlar adli ¢alismasidir.
Bu ¢aligmanin analizi dar anlamda Ginzburg'un, daha genis anlamu ile
mikro tarihgiligin temel yonelimlerini ortaya koymas: bakimindan

yararl olacaktir.
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Mikro Tarihgiligin En Billur Ornegi: Peynir ve Kurtlar

Ginzburg'un en bilinen eseri olan ve mikro tarihgilik anlayisinin
en basarili 6rneklerinden birini teskil eden Peynir ve Kurtlar: Bir 16.
Yiizyil Degirmencisinin Evreni adli ¢calismasi 1976’da kaleme alinmistir.
Bu dénemin tam da mikro tarihgilik anlayiginin ilk evrelerine tekabiil
ettiginin goz oniinde bulundurulmas: gerekir. Bu calisma sadece
mikro tarihgiligin en basarili 6rneklerinden biri olmas: vesilesi ile
degil, ayn1 zamanda Ginzburg'un yukarida anlatilmaya ¢aligilan tarih
yaziminin da en somut 6rnegini teskil etmesi bakimindan da incelen-
meye degerdir.

Peynir ve Kurtlar, 16. ytizyilda Friuli’"de yasamis olan Dominco
Scandella adli, Menocchio takma adli bir degirmencinin diisiince evre-
nine odaklanir. Diistincelerini asagida daha detayli inceleyecegimiz
Menocchio’ya goére diinya kaostan tiiremistir; aynen bozulan peynir-
den tireyen kurtlar gibi. Menocchio’'nun sira digi evreni, onun engizis-
yonda yargilanarak oldiiriilmesine neden olacaktir. Peynir ve Kurtlar
da engizisyon kayitlari tizerinden sira dig1 bir degirmenci olan Menoc-
chio’nun diisiince evrenine ve Menocchio tizerinden halk kiiltiiriiniin
yeniden kurulmasina odaklanir.

Ginzburg, Menocchio tizerinden halk kiiltiirtine odaklanirken
kendi calismasinin, daha 6ncesinde halk kiiltiirti tizerine yapilmis
calismalardan nasil farklilagtigini 6zellikle belirtir. Ginzburg un halk
kiltiirti, Mandrou'nun bahsettigi gibi egemen siniflarca dayatilan kiil-
tiirel tirtinleri pasif bir bigimde alimlamaz. Halk kiiltiirti, Bakhtin gibi
aracilardan bagimsiz sadece dénemin 6zneleri iizerinden romantize
edilerek de anlagilamaz. Ginzburg, Foucault'yu da, diglama eylemiyle
ilgilenirken dislananlarin kendisiyle hig ilgilenmemekle ve ilgilendigi
vakiaya mutlak digaridan bir bakis gelistirmekle suglar. (Ginzburg,
1999: 9-13)

Ginzburg’un bu ¢alismas, halk kiiltiiriinii insa ederken sadece bir
kisinin zihinsel siire¢lerine odaklanmasi bakimindan mikro tarihgili-
gin asir1 bir 6rnegi olarak suglanir. Peynir ve Kurtlar ile benzer dénem-
lerde kaleme alinan (1975) ve mikro tarihgilik galismalarimin 6énemli
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orneklerinden biri olan Montaillou’da, Emmanuel Le Roy Laudrie’nin
mikrokosmozu Fransa'nin Languedoc bélgesindeki Montaillou kasa-
basidir. Le Roy Laudrie, Ginzburg gibi, engizisyon kayitlarindan yola
gikarak bu kasabadaki maddi ve zihinsel diinyamin resmini cizer.
Ginzburg, LeRoy Laudrie’ye kiyasla 6lgegin bu kadar kiigiik olmasini
su sekilde savunacaktir: “Kaynaklar bize yalnizca belirsiz kitleleri
degil tek tek kisilikleri de yeniden kurma imkan veriyorsa, bunu gor-
mezlikten gelmek sa¢gmalik olur. Birey kavraminin tarihsel boyutunu
alt sinuflara dogru genisletmek kayda deger bir amactir” (Ginzburg,
1999: 15).

Galisma, [talyan tarihgi Poni tarafindan icat edilen “istisnai olarak
normal” olana ulasmay1 amaglayan mikro tarihgiligin bu varsayimina
da uygun hareket eder. Istisnai olarak normal, bir olay veya birey iize-
rinden toplumsal ve kiiltiirel sistemlerin tutarsizliklarini ifade etme
cabasini anlatmak igin kullamlmaktadir (Burke, 2005: 40). Ginzburg da
Italyan mikro tarihgilik anlayisinin “istisnai olarak normal”in {izerin-
de yiikseldigini ifade eder (Ginzburg, 1993: 33). Peynir ve Kurtlar'da da
“istisnai olarak normal” olan Menocchio 6rnegi, hem istatistiksel
¢ogunlugun bir pargasi olmaktan ne anlagilabilecegini agiklamaya
yardimcr olur hem de halk kiiltiirtiniin ortiik olanaklarim tanimamizi
saglar. (Ginzburg, 1999: 15)

Peynir ve Kurtlar'a konu olan mekan, Kuzey Italya’daki Fruili
kasabasi, arkaik 6zelliklerini hala koruyan, Venedik egemenligi altin-
da olmakla beraber, feodal soylulugun giiciinii hala devam ettirdigi ve
serfligin hala var oldugu bir kasabadir; bu anlamda dénemin italyan
kasabalarindan farklilik gosterir (Ginzburg, 1999: 36). Calismanin
tizerine odaklandigr Menocchio’'nun kendisi zaten bashi basmna sira
dis1 bir karakterdir. Ginzburg’un mahkeme kayitlarindan yola ¢ikarak
ortaya koydugu ve Menocchio'nun idamina neden olan ifadeler bu
sira disilig1 en net sekliyle ortaya koyar. Menocchio, kiliselerde Latin-
cenin kullanilmasina karsi ¢ikar, ¢iinkii bunun yoksullarin kendilerini
savunma hakkini zedeledigini diistiniir; Meryem’in bakire olmadign,
dolayst ile Isa'nin da Tanrmin oglu olmadigini, Meryem’in kocasi ve
[sa'nin babasmin Yusuf isimli bir marangoz oldugunu &ne siirer;
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biitiin tek tanrili dinlerin esit oldugunu ve Hristiyanhigin digerlerin-
den distiin olmadigim belirtir; kutsal kitaplarin, rahipler tarafindan
degistirildigini ve bilgi tizerinde tekel kuran rahiplerin bu bilgileri
kimseyle paylasmayarak toplum tizerinde iktidarlarini sagladiklarin
iddia eder; dinsel térenlerin tiimiiniin din adamlarinin ticari bir hilesi
oldugunu diistiniir; en 6nemlisi ise Tanriya maddi bir bigim atfeder,
onun kaostan tiiredigini belirtir ve sonrasinda da biitiin dogay1 Tanr1
ile 6zdeslestirmek suretiyle neredeyse panteizme ulasir.5 Ginzburg'un
kitabina adin1 veren Peynir ve Kurtlar da Menocchio’nun kaos kura-
mindan tiiremistir. Menocchio’ya gore toprak, hava, su ve ates birbiri-
ne karismig ve Tanr1 da dahil olmak tizere her sey siitten yapilan
peynir ve iginde tireyen kurtlar gibi bu kaos i¢inden tiiremistir (Ginz-
burg, 1999: 28).

Menocchio'nun distinceleri boslukta olusmamigtir. Ginzburg da
Menocchio’yu toplumsal ve tarihsel bir baglamda ele alir; onun
diistincelerinin olugmasini ve bu derece rahat ifade edilmesini sagla-
yan toplumsal kosullar1 inceler ve su sonuca ulasir:

Menocchio’nunki gibi bir vaka, iki biiytik tarihsel olay sayesinde miim-
kiin olabildi: Matbaanin icadi ve Reform hareketi. Matbaa ona iginde
biytidiigi sozli gelenegi kitaplarla karsilastirma ve icindeki fikir ve
fantezileri ortaya c¢ikaracak kelimelerle beslenme imkéani saglamisti.
Reform ise duygularini diledigi gibi papaya, kardinallere, hiikiimdarlara
degilse bile, kdy papazina, hemserilerine ve engizisyonculara ifade etme
cesaretini vermisti (Ginzburg, 1999: 19).

Ginzburg, dénemin bu genel ortaminin disinda, 16. ytizyilda bir
koyliiniin nasil olup da bu derece radikal ve orijinal bir diisiinceye
sahip olabilecegi noktasini ise Menocchio’'nun degirmenci kimligi ve
bu kimligin toplumsal roliinde arar. Bu dénemde her kdyde olan ve
mekan olarak koylerden ayriksi olan degirmenler, bir degirmenci olan

5 Sunu belirtmek gerekir ki, Menocchio'nun diistinceleri yukaridaki sirada dizildigi
sekli ile net degildir. Burada sadece Menocchio’nun diistincelerinin orijinalligini ve
istisnailigini gostermek icin bunlara yer verilmistir. Ginzburg, bu calismasinda,
Menocchio'nun diisiincelerini geligkili yanlar1 ve bunlarin arka planlari ile beraber
ele alir.
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Menocchio'nun siradan bir koy kiiltiirii ile beslenmesini engellemistir.
Ustelik degirmenlerin hem biitiin koyliilerin bir araya geldigi bir
kamusal alan islevi gérmesi hem de yabancilarin ve seyyahlarin kaldi-
g1 bir han vazifesi gormesinin, yani oynadig toplumsal roliin Menoc-
chio’nun diisiincelerinin olusumundaki etkisinden de bahseder (Ginz-
burg, 1999: 151). Béylece Ginzburg 16. yiizyilda tek bir insan zihninin
isleyis stireglerine odaklanmakla beraber, ele aldig1 kisiyi toplumdan
ayr1 bir atomizasyon icinde degil, yasadig1 donemin tarihsel diizlemi

ve i¢inde bulundugu toplumsal rol baglaminda degerlendirmis olur.

Ginzburg, Menocchio tizerinden halk kiiltiiriinii yeniden olustur-
may1 amagclar. Bu anlamda Menocchio belki halk kiiltiirtiniin tizerin-
den yeniden olusturulacag tipiklikte bir karakter degildir, ancak Ginz-
burg boylesine sinirli bir vakanin bile temsil edici bir 6zellikte olabile-
cegini diistintir. Boylesine istisnai bir karakter hem istatistiksel bir
¢ogunlugun pargasi olmaktan ne anlasilabilecegini aciklamaya yardim-
ct olur hem de halk kiiltiirtintin istatistiklerden yola ¢ikarak yapilan
genellemelere ve muktedirlerce saptirilmayan, belgelere yansimayan
ortiik yanlarimni kesfetmemize yardimea olur (Ginzburg, 1999: 15). Ginz-
burg, aym zamanda genellegtirilen bir halk kiiltiirii kavrammin ve
smifsiz homojen bir toplum tasavvuruna sahip kolektif zihniyet tarih-
ciligi geleneginin yanhshgini da ortaya koymaya calismaktadir. Anna-
les ekoliiniin kurucularindan Fransiz tarih¢i Lucien Febvre'in The
Problem of Unbelief in the Sixteenth Century: The Religion of Rabelais isim-
li eseri, zihniyet tarihi ¢alismalarinin kose taglarindandir. Febvre bu
calismada Rabelais’in ateist olamayacag1 sonucuna 16.ytizyil kiiltiirel
diinyasinin ateizme olanak tanimadig1 varsayimi tizerinden ulagir. Bu
soyut ve genel geger 16. ylizyil insan1 tasavvurunu elestiren Ginzburg
(Ginzburg, 1999: 18) aynu donemi ele aldigi calismasinda, eger 6zne
olarak Menocchio degil de, bagka birini ele alsaydi, bambagka sonugla-
ra ulasacagimin farkindadir ve bu sayede Menocchio tizerinden halk
kiiltiirtinii ele alirken buradan yola ¢ikarak genel gecer bir halk kiiltiirii
kavramsallastirmasini ortaya koymamaya da gayret gosterir.

Ginzburg, Menocchio'nun diisiincelerini 6nce Anabaphtism’le,
sonrasinda da Luthercilikle kargilagtirir ve her ikisinden de farkli
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oldugu sonucuna varir. 16. yiizyillda yagsayan bir degirmencinin bu
6zgin fikirleri nereden kaynaklanmaktadir dyleyse? Engizisyon mah-
kemesindeki yargiglar: da hayretler igerisinde birakan bu soruya yanit
vermek icin Menocchio'nun okudugu metinlerle kurdugu iligki tize-
rinden kapsamli bir okuma tarihine girisir. Birgok 6rnek metinden
yola ¢ikarak Menocchio’nun okudugu metinleri nasil deforme ettigini,
neleri 6ne cikarirken neleri goz ardi ettigini, okudugu yeni kitaplarin
diigiince ikliminde nasil degisiklikler yarattigini inceler. Menocc-
hio'nun okudugu metinlerle kurdugu iligki, diistince pratikleri ve
kisisel deneyimlerine daha net ortaya koyar. Ginzburg, bu okuma
tarihi sonucunda, onun 6zgiin distincelerinin kitaplarda anlatilanlar-
dan da farkli oldugunu gortir. Ginzburg buradan yola ¢ikarak su
sonuca ulasir (Ginzburg, 1999: 58):

Metinden ¢ok onun okuma bigimi 6nemlidir. Bilingsiz olarak kendisiyle
basili kagit arasina koydugu perde; bazi kelimeleri 6n plana ¢ikartirken
bazilarim karanlikta birakan, bir kelimenin anlamint bagrindan kopara-
rak gekip uzatan, hafizasini etkileyen ve metnin asil kelimelerini ¢arpti-
ran bir filtre. Ve bu perde, okuma bi¢iminin bu anahtar, stirekli olarak
bizi basili kagitta ifade edilen kiiltiirden ¢ok daha farkli bir kiiltiire, s6zli
gelenege dayali bir kiilttire gottirmektedir.

Ginzburg, buradan yola gikarak Menocchio’nun yazih st kiiltiire
ait okuduklarin, s6zlii halk kiiltiirtiniin stizgecinden gegirerek yorum-
ladig1 ve diistincelerindeki 6zgiinliigiin bu noktadan hareketle beslen-
digi sonucuna ulasir. Ginzburg'un Peynir ve Kurtlar isimli ¢alismasinin
temel amaglarindan birinin Menocchio tizerinden halk kiiltiiriini
yeniden kurmak oldugunu ifade etmistik; Ginzburg, yazil kiiltiiriin
argiimanlarinin bir kdy degirmencisinin zihnine nasil girdigini, bu
degirmecinin de i¢inde bulundugu halk kiltiriintn etkisi baglaminda
inceleyerek ele almis olur.

Ginzburg daha sonrasinda Menocchio’nun nezdinde halk kiltiirt
ile yiiksek kiiltiiriin nasil harmanlandigini inceler. Menocchio'nun
Ozgiin diistincelerine, tanistig1 yazil kiiltiird, icinde bulundugu sézli

6 Menocchio'nun okudugu kitaplarin listesi i¢in bkz. (Ginzburg, 1999:53-54).
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halk kiiltiiriiniin stizgecinden gegirerek okudugu sonucuna varir.
Kitabin temel tartismalarindan biri de halk kiiltiirii ile yiiksek kdiltiir
arasindaki iligskidir. Bu iligki 6nemlidir, ¢linkii Ortagag Avrupa kiiltii-
rintin popiiler kokenlerine iliskin 6nemli agilimlar saglamaktadir
(Ginzburg, 1999: 158). Bu noktada Ginzburg Bakhtin’in Rabelais ve
Diinyas: isimli ¢alismasinda, ortagag ve Ronesans doneminde insan
iligkilerini belirleyen karnavallarimn izini siirerken tabi smnifin kiiltiiri
ve egemenlerin kiiltiirti arasinda kurdugu iliskiye dikkat ¢eker. Bakh-
tin bu ¢alismasinda resmi kiiltiirtin tekil sdylemine karsisinda halk
kiiltiirtintin karnavalst ¢oklu imgelerinin kdiltiirel yayilmasinin tize-
rinde hassasiyetle durur. Bakhtin’in diyolojisi ¢ogul anlamlar arasin-
daki iliskinin pesinde kosarken boylesi bir etkilesime olanak tanir.
Ancak Ginzburg, Bakhtin’in bu iligkiselligine 6nem vermekle beraber
karnavallara her tiirlii otoriteye kars: ¢ikan bir romantik bir eyleyicilik
atfetmesini de elestirir.

Ginzburg'un, 6zellikle tizerinde hareket ettigi noktalardan biri
egemen siiflarin kiiltiirtiyle tabi siniflarin kiiltiirtintin birbiriyle kur-
dugu iliski diizeyidir. Bu nokta Ginzburg'un tarih yazimimin, Maduni-
yet okulundan farklilastig1 noktalardan birini de bizlere sunar. Madu-
niyet Okulu, Hindistan’da somiirgeci tarih yazimina ve sémiirgecilige
kars: direnirken tarihin 6znesi olarak sadece politik elitleri ele alan,
Oryantalist epistemolojinin digina ¢ikamayan, milliyetci tarih yazimi-
na bir tepki olarak belirir. (Chakrabarty, 2002: 7 ) Tarihin 6znesinde
degisiklik yaratarak o zamana kadar susturulan kitlelerin direnislerini
ve seslerini tarihsel analizlerinin odagina alirlar. O zamana kadar sesi
duyulmayan kitleleri tarihin odagina yerlestirme ¢abalar1 ve bu ugur-
da Gramsci’den aldiklar1 esin Maduniyet Okulu temsilcileriyle Ginz-
burg’u birbirine yaklagtirir gibi goriinse de, aralarindaki farkliliklar
benzerliklerden ¢ok daha fazladir. Maduniyet Okulu, maduna seckin-
den tamamen farkli bir sosyo-politik alan biger. Ranajit Guha'ya gore
tarih boyunca muktedirlerden bagimsiz hareket eden madunlarin
politik eylem ve direnisleri de muktedirlerden bagimsiz, ondan etki-
lenmeyen 6zerk bir alan olusturur. (Guha, 1988: 3-4) Maduniyet oku-
lunda kategorik olarak birbirlerini dislayan madun ve segkin kategori-
lerine kars1 Ginzburg Menocchio nezdinde ytiksek kiiltiir ve halk
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kiiltiirti arasindaki etkilesime de dikkat ¢cekmek istemektedir. Bu iliski
diizeyi, siiflarin digartya kars: gecirimsiz, kendi i¢lerindeyse homojen
olduklar: varsayimim derinden sarsar. Bu anlamda, Menocchio'nun
kaos kurami ve dini, ahlaki bir 6gretiye indirgeyen diisiincelerinin
ozgiunligi bu kiiltiirel etkilesimin somut tezahiirlerindendir.

Menocchio’nin kaos kurami, Tanrinin kaos kuramindan tiiredigi-
ni savunurken ona maddi bir temel bigmekteydi. Menocchio, mahke-
mede, kaos kuramini Fierretto della Bibbia ve Foresti'nin Supplementum
Supplementi delle croniche adl kitaplardan esinlenerek kendi iirettigini
soylemekteydi; halbuki bu kitaplarda Menocchio’yu bu tarzda bir
soyutlamaya ulagtiracak veriler bulunmamaktaydi. Ginzburg’'a gore
kaos kurami daha ¢ok Menocchio'nun bu okuduklarmm, tanriy:
maddi bir temele indirgeyen halk inanus: ile ilintili oldugunu disiin-
mekte ve Menocchio'nun zihinsel igleyisinin iki kiiltiir arasinda bir
sentez yaratti1 sonucuna ulagsmaktaydi.” Menocchio’'nun dini ahlaki
Ogelere indiren tutumu da bu anlamda tizerindeki halk kiiltiirtinin
etkisinin bir disavurumuydu (Ginzburg, 1999: 62-67).

Bu noktada Ginzburg'un, Menecchio'nun okuma tarihini yazar-
ken, zihinsel igleyisine sik¢a miidahale ettigini, hatta Ginzburg un
kendi hayal giictiniin, Menocchio’nun diistinme siireclerinin canlandi-
rilmasinda énemli bir rol oynadigin séyleyebilmek miimkiindiir. Oyle
ki kimi yerlerde Menocchio sanki gercekte yasamis olan bir kisi degil
de, Ginzburg'un yarattig1 ve diisiindiirdiigii bir roman kahramaniy-
mus izlenimi birakir okuyucuda. Kanimca tarih¢inin bunu yapmasinin
sebebi, tizerinde hareket ettigi engizisyon kayitlarina fazlaca giiven-
memesi ve buradan dogan boslugu kapatmak istemesidir. Ustelik
zaten Ginzburg, tarih ile edebiyat arasinda bir iligki kurarken kisilikle-
ri yeniden kurmaya cahistigini belirtmisti; Peynir ve Kurtlar'da da engi-
zisyon kayitlarindan yola gikarak Menocchio'nun zihinsel ve ahlaki
diinyasini yeniden kurdugunu ifade eder (Ginzburg, 1993: 23). Bu
noktada sunu hatirlatmak gerekir ki Ginzburg bu yeniden kurmay1 bir
boglukta gergeklestirmemekte, Menocchio’'nun diisiinsel stireglerine

7 Menocchio'nun kaos kurami ve bunun halk kiiltiiriiyle iligkilerinin daha ayrintili bir
analizi i¢in bkz., (Ginzburg, 1999: 78 — 86).
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miidahalede bulunurken, belgeleri ve giindelik yasamin kendisini
“gercek” bir veri olarak ele alip bunlar1 yorumlayarak siirece miidahil
olarak katilmaktadir.

Sonu¢

Mikro tarihgilik anlayisi, 20. yiizyihn ikinci yarisindan itibaren
niceliksel yontemleri kullanarak genellestirici sonuglara ulagan sosyal
tarihgilige ve bu dogrultuda sekillenen biiytik anlatilara kars: bir tepki
niteliginde ortaya ¢ikmisti. Topluma teleskopla bakarak ve nicel yon-
temleri kullanarak gerceklestirilen biiytik anlatilara karsi, siradan
insanlarin giindelik yasamini mikroskopla inceleyecek bir tarih yazi-
mini arzuluyorlardi. Biiyiik anlatilara meydan okumalar: iki damar-
dan besleniyordu. Etiksel anlamda makro teorilerin siradan insanlari
gormezden geldigini distintiyorlar ve onlar1 tarihsel analizlerinin
merkezine oturtarak tarihi insanilestirmeye calisiyorlardi. Yontemsel
acidan ise niceliksel yontemlerin hem somut yasamin gergekligini
yakalama ve kurma noktasinda basarisiz oldugunu, hem de “nigin”
sorusuna cevap vermekten uzak oldugunu diistinmekteydiler.

Ginzburg, mikro tarihcilik anlayisinin en 6nemli temsilcilerinden
biridir. Nasil sorusuna cevap vermekten uzak buldugu niceliksel yon-
temlerin yerine sosyal antropolojiden beslenen betimleyici yontemleri
kullanan Ginzburg, anlatilar ve belgeler arasinda kurdugu iliski ile de
mikro tarihgiligin tarih yazimin en net sekilde ortaya koymaktadir.
Belgelerden yola cikarak gercekligi yeniden kurmaya calismakta,
bunu yaparken ise belgelerin sinirini anlatilar yoluyla g¢izmektedir.
Belgeler ile anlatilar arasinda kurdugu bu dengeleyici iliski aslinda
daha genis ¢apta edebiyat ile tarih arasinda kurulan iligkidir. Ginz-
burg, tarihin edebi yonii ile bilimsel yontinti birbirlerine ragmen degil
bir arada var olabilen 6geler olarak ele alir. Bu sayede ne postmoder-
nizmin kurguculuguna ne de pozitivist tarih yaziminin retorik dist
bilimselligine yakin durur.

Ginzburg nesnel bir gergekligin var olduguna inanir. Tarih¢inin
gorevi bu gerceklerden hareket ederek, ge¢misi yeniden kurmaktir. Bu
yeniden inga gerceklige dayali olarak tiretilen hipotezlerle saglanacak-
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tir. Kendisi de mikro tarihgiligin en billur 6rneklerinden biri olan Pey-
nir ve Kurtlar da bunu yapar ve sira dis1 bir degirmenci olan Menocc-
hio'nun engizisyon kayitlarina yansimis olan diistinceleri tizerinden
halk kiiltiirtinii yeniden kurar. Bunu yaparken sadece belgelerle yetin-
mez, bir dedektif gibi giindelik yagama, mahkeme kayitlarina ait sem-
bolleri yorumlar ve anlatilardan yararlanir. Menocchio’yu dénemden
ve toplumdan bagimsiz atomize bir birey olarak ele almaz. Radikal
distincelerinin olusumunda, reform ve matbaanin icadi ile sekillenen
donemin etkilerini ve bir degirmenci olmanin getirdigi toplumsal
roliin Menocchio tizerindeki etkilerine deginir. Menocchio'nun kap-
samli bir okuma analizine girisir ve onun okudugu kitaplar1 kendi
halk kiiltirti tarafindan sekillenen zihinsel stizgecinden gegirerek
degerlendirdigi sonucuna ulasir. Ginzburg’a bu 6zgtinliikte diistince-
ler ise Menocchio'nun nezdinde halk kiiltiirii ile yazili ytiksek kiiltii-
riin sentezinden ortaya ¢ikmaktadir.

Iggers’a gore 20. ytizyilin ikinci yarisinda tarih yazimina damga-
sin1 vuran tartisma nesnel bir gercekligin var olduguna dair duyulan
kusku olmustur. Lawrence Stone “Anlatilarin Dirilisi” isimli tnlt
makalesiyle tarihin tutarl bir bilimsel aciklamasinin miimkiin olmadi-
g belirtmeye ¢alismug, ama tarihsel anlatilarin kendisini reddetme-
misti (Stone, 1979). Postmodernist tarihgiler ise nesnel bir gercekligin
olmadig1 noktasindan yola ¢ikarak gercek ile kurgu arasindaki ayrimi
siliklestirmekteydiler.

Degerlendirme kriterini nesnel bir gergekligin var olup olmadig-
na dair duyulan kan olarak ele aldigimiz vakit, Ginzburg'un, nesnel
bir gercekligin varligma iligkin olarak duydugu inang, onu postmo-
dernist tarih yazimindan ziyade elestirdigi sosyal tarihgilik anlayisina
daha fazla yanagtirir. Mikro tarihgiler postmodernist meslektaslarin-
dan farkli olarak metnin disinda bir gergeklik olduguna inanmakta
ancak bu gergekligin lineer olmadigini ve heterojen oldugunu, dolayi-
styla tutarh bir anlatisinin olusturulmasinin miimkiin olmadigini gos-
termeye ¢alismaktaydilar. Bu nedenle sosyal tarihgilik anlayisina ciddi
elestiriler getirmekle beraber bu paradigma ile aralarina post-moder-
nist tarihgilerin yaptig1 anlamiyla bir Cin Seddi 6érmemekteydiler.



Ertan - ... Mikro Tarihgilik ve Carlo Ginzbur - 33

Geoff Elley ve Keith Nield, totalize edilmis bir toplumun reddinin,
toplumun ve toplumsalligin reddi anlamina gelmedigi uyarisinda
bulunmaktadir (Eley ve Nield, 1997: 377). Bu perspektiften bakildig:
zaman, Hobsbawm’in ayni diinyay1 inceledigimiz siirece diinyaya
teleskop yerine mikroskopla bakmay1 ve mikrokozmos ile makrokoz-
mos arasinda bir se¢im yapmay1 yontemsel bir tercih olarak nitelendir-
mesi daha da anlam kazanmaktadir (Hobsbawm, 1999b: 290-291).

Mikro tarihgilik, tarihsel bir gercekligi reddetmeden, tarih yazimi-
nin 6znelerini marjinlere kaydirarak giindelik yasamin tarihine y6ne-
lir. Biiyiik anlatilar1 reddeder ancak tarihsel anlatinin kendisini reddet-
mez, aksine tarihsel anlatilarin sinirlarini genisletir. Bu anlamda mikro
tarih geleneginin genel bir muhasebesi iginde tarihgiye diisen gorev,
sosyal bilimlerin genellestirici tartismalarindan yararlanirken, mikro
tarihgilerin tarih yazimina kattig1 somutluktan da yararlanmalar1 ve
tarihi insani bir ¢ehreye biiriindiirmeleridir. Bir bagka deyisle, toplu-
ma teleskopun yaninda mikroskopla da bakmak; ama topluma bak-
maktan hi¢ vazgegmemek.
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Devrimci Yol Hareketinde
Popiilist E¢ilim ve Kirilmalari

ilkay Kara
Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi

Ozet

Popiilizm, bir siyasal séylemin “kitleleri kandirmasi” tehlikesine isaret eden ve “muglaklik’, “gecicilik” gibi arazlarla malul bir
kavram olarak tartisilagelmektedir. Ancak kavramin sahip oldugu pejoratif anlam yiikiinden kurtarilarak yeniden
tanimlanmasi popiiler demokratik bir siyasetin olanakliliga isaret etmesi bakimindan énem tagimaktadir. Bu ¢alisma anilan
olanag dikkate alarak kavramin yeniden iceriklendirilmesine yonelen literatiirden beslenerek Tiirkiye'de sosyalist hareketin
onemli sektelerinden biri olan Devrimi Yol cevresinin siyasal séyleminde popiilizmin etkilerini anlamaya calismaktadir.
Devrimi Yol cevresinin attigi orgiitsel, politik ve pratik adimlarin popiiler demokratik bir siyasete meylettigi, ancak reel
sosyalist anlayisinin etkisinin ve icinde bulundugu siyasal kiltiiriin bir sonucu olarak bu meylin kesintiye ugradigr iddia
edilmektedir.

Anahtar sozciikler: Popiilizm, Sosyalizm, Devrimi Yol, Tiirkiye Sosyalist Hareketi

Populist Tendency in Revolutionary Path Movement and Its Divergence

Abstract

In literature, populism has been discussed as a concept of a political discourse which points to the danger of “deceiving
masses”and is associated with symptoms like, “ambiguity’, “transiency”. However, it is important to set the concept free from
its pejorative meaning and redefine it as it points to the possibility of a popular democratic policy. Taking this possibility into
account and with regard to the literature which intends to redefine the concept, the present study tries to develop an
understanding on the effects of populism in the political discourse of the Revolutionary Path (Devrimci Yol), an important
socialist movement in Turkey. The paper argues that the organizational, political and practical steps of Revolutionary Path
inclined to a popular democratic policy; however, this inclination is interrupted as a result of its actual socialist understanding
and political culture.

Keywords: Populism, Socialism, Devrimdi Yol, Socialist Movement in Turkey
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Devrimci Yol Hareketinde
Popiilist Egilim ve Kirilmalar

Bu calismada 1970’lerin ikinci yarist ile 12 Eyliil 1980 askeri dar-
besi arasindaki zaman diliminde Tiirkiye sosyalist hareketinin soyle-
minde popiilist egilimler konu edilecektir. Belirtilen zaman aralig:
Tiirkiye’de sosyalist hareketin goreli olarak etkili bir seferber edebilme
yetenegi kazandig1 ve harekete gecirmek istedigi toplumsal tabanla
iliski kurmay1/gelistirmeyi kismen basardigi bir dénemdir. Ancak
yine ayni donem sosyalist hareket icindeki fraksiyoner egilimin
yogunlastigi, hatta kimi zaman ayrismanin ¢atismaya dontistiigi bir
stireci kapsar. Elbette ayrismanin ¢oklugu sosyalist hareketin biittinii-
ne iliskin kimi iddialarda bulunmanin 6ntinde engel degildir, fakat
calismanin sinirlar: geregi izlenecek metinler daraltilacak ve Devrimci
Yol ¢evresinin dolasima soktugu s6z esas alinarak tartisma Devrimci
Yol dergisinin 1. sayisinda yer alan Kitle Egitiminde Dikkat Edilmesi
Gereken Noktalar ve Devrimci Genglik dergisinin 12. sayisinda yer alan
Saflarimizda Hatali Egilimleri Diizeltelim baghkli iki yaz1 araciligiyla
ytrtitiilecektir.

Popiilizm tartismasi i¢in Devrimci Yol ¢evresinin se¢ilmis olmasi-
nin belli nedenleri vardir. Bu nedenlerin basinda 1975-80 yillar1 arasin-
da yiiz elli bini bulan yayin dagitimi, ytirtittiikleri etkili kampanyalar,
aktive edebildikleri cevrelerin ¢okluguyla, en yiiksek kitlesellesme
cizgisini bu ¢evrenin yakalamis olmasidir. S6z konusu kitlesellesme
olctitii ele alinan ¢evrenin tartisma acisindan temsil etme giicti tasima-
st anlamina gelmektedir. Ancak, Tiirkiye sosyalist hareketi mecrasinda
popiilist egilimin pesine distiitimiizde Devrimci Yol'un kiyisina
yanagmamizin nedenleri temsil yetenegi ile smirh degildir.
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[lk olarak hareketin kendini tanimlama bigimi bize bu rotay: isaret
eder. Kendini “halk hareketi” olarak tanimlayan Devrimci Yol, 1975
yilinda ¢ikarilan Devrimci Genglik (DG) dergisi ile adini duyurmustur.
Devrimci Genglik dergisi, gagrisim giicii yiiksek olan adu itibariyla bah-
sedilen kitlesellegsebilme becerisine katkida bulunmustur. Cevrenin, 12
Mart sonrasinda kismi bir ge¢gmis degerlendirmesi ile yola ¢ikmis
olmasina ragmen, sosyalist hareketin neredeyse biitiin sekteleri igin
onem tasiyan Dev-Geng'e! atif yapilmasi, Dev-Geng¢'in geride biraktig:
sempati mirasini devsirebilmesine de katki saglamistir. Devrimci Yol,
Mahir Cayan’in teorik gergevesini ¢izdigi THKP-C'nin? politik 6nciil-
lerini gozden gegirme ¢abasina girismistir. Oguzhan Miiftioglu; 1974
sonrasinda, 12 Mart yenilgisinin bir sonucu olarak ge¢mis tartismala-
1 Fikir Kultipleri Federasyonu'nun (FKF) 9-10 Ekim 1969 tarihinde yapilan 4.

Kongresinde FKF nin ad1 Tiirkiye Devrimci Genglik Federasyonu (Dev-Geng) olarak
degistirilmigtir. Yalmizca biiyiik sehirlerde degil, Anadolu tiniversitelerinde de var
olan ciisseli bir orgiit olan Dev-Geng, Tiirkiye sosyalist hareketinin ti¢ 6zgiin
cizgisini olusturan, Tiirkiye Halk Kurtulus Ordusu (THKO), Tiirkiye Halk Kurtulug
Partisi-Cephesi (THKP-C) ve Tiirkiye Isci Kéylii Kurtulus Ordusu (TIKKO)nun

mayalandig1 yatak olmustur. Bu nedenlerle Tiirkiye sosyalist hareketi agisindan
6nemli bir deneyim olarak durmaktadir.

2 Tiurkiye Halk Kurtulus Ordusu Cephesi: Mahir Cayan ve arkadaglar1 tarafindan
1970 baglarinda kurulmustur. Orgiitiin kendisine aldig1 hedef, halk ile oligarsi
arasinda kurulu olan suni dengeyi (halkin memnuniyetsizligi ile oligarsik
diktatorliik arasinda var olan suni denge) kiracak Politiklesmis Askeri Savag
Stratejisinin uygulanmasidir, bir 6ncii savasi siirdiirmenin 6nemini vurgulayan
Cayan, gortiglerini 1972 yilinda devlet tarafindan aranirken illegalite kosullarinda
yazdig1 Kesintisiz Devrim II-III adli kitabinda agiklamustir.
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rinin dnemli bir yer isgal ettigini, 12 Mart 6ncesindeki devrimci miica-
dele ve devrimci hareketlerin teorik kavramlarinin, 6zellikle Mahir
Cayan tarafindan ortaya atilan THKP-C hareketine ait tezlerin (Birlegik
Devrimci Savas, Politiklesmis Askeri Savas, Oncii Savasi, Evrim-
Devrim Asamalari, Suni Denge, Silahli Propaganda gibi konular), en
¢ok tartigilan konular: olusturdugunu belirtmektedir (1988: 2250). Bu
gozden gecirme ¢abasinin sistematik bir elestiri ¢ergevesine ulasarak
nihayetlendigini sdylemek zordur. Devrimci Yol, bir yandan Mahir
Cayan’in biraktig1 devrimci mirasa sahip ¢tkma ¢abasi diger yandan
12 Mart yenilgisi ile hesaplagsma ugrasinin yarattig: gerilim iginde dev-
rimci sosyalist kulvara hizl bir giris yapmustir. Melih Pekdemir, yola
cikarken Devrimci Yol'un kendine bictigi gorevi soyle 6zetlemektedir:

Devrimciler bir yandan temel siyasi gorev olan (‘ideolojik ve siyasi birli-
gin siibjektif sartlarin1 olugturmak anlaminda’) partiyi yaratma dogrul-
tusunda sistemli ve orgiitlii bir ¢aba stirdiirmeli; diger yandan ytikselen
kitle eylemleri iginde ‘emekgilerin demokratik miicadelesindeki birligi’
saglamak icin gayret etmeli ve ideolojik miicadeleye 6nem vermeliler
(2007:746).

Cevrenin Dev-Geng'ten aldig1 tek miras elbette adinin yarattig:
sempati/etki degildir. Ayni zamanda Dev-Geng'in sahip oldugu fede-
ratif ve gorece gevsek oOrgiitsel form da devralinarak siirdiirtilmiistiir.
Murat Belge'nin de belirttigi gibi bu form Devrimci Yol’a soztinti etti-
gimiz gerilim i¢inde hareket serbestligini kazandirmistir (1998: 178).
Devrimci Yol'un federatif yapisi giderek taban orgiitlenmesinin giicti-
nii artirmig ve yerel inisiyatifleri giiclendirmistir. Yerel inisiyatiflerin
gliclenmesi ise orgiitlenme yapilan bolgelerde yasayan “halkin” giin-
likk sorunlarmin hareketin giindemine tagmnmasi sonucunu dogur-
mustur. Bu sonug popiilizm baglaminda da 6nem tasimaktadir.

Devrimci Yol gevresinin Direnis Komiteleri ¢rgiitlenmesi popii-
lizm tartismasi agisindan 6nemli bir deneyim olarak vurgulanmalidir.
Fasizme Kars1 Direnis Komiteleri ¢alismast 1975 yilindan sonra anti-
fagist orgiitlenme araci olarak, “en genis halk kesimleri i¢cinde dogup
gelisen fasizme karsi direnme egilimlerinin orgtitlendirilmesi, bu egi-
limlerin devrimci bir direnis miicadelesine doniistiiriilmesi, gereginin
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bir ifadesi olarak 6nerilmistir.” Ik kez Ankara'mn Sentepe gecekondu
mahallesinde denenen Direnig Komitesi modeli “anti-fagist miicadele
ve halkin kendi kendisini yonetmesi, yani 6z-savunma ve 6zyonetim
organlari ihtiyacini bir arada ele alan” bir 6nermedir (Devrim Yay.
2006: 74). Direnis Komitesi orgiitlenmesinin popiiler demokratik bir
siyasal Orgiitlenme agisindan tasidigl 6nemin nedeni, ¢alismalarin
anti-fagist mticadele ile sinirli tutulmamasidir: Direnis Komiteleri'nin
“bolge ya da birimdeki emekgi halk yiginlarinin her tiirden sorunlari-
nin devrimci bir anlayisla ¢oztimii igin ekonomik, sosyal-kiilttirel
calismalar” orgtitlemesi gerektigi belirlemesi ve bu yondeki orgtitlen-
me ¢abalar1 “yerel sorunlarin” komiteler araciligiyla giindeme getiril-
mesini saglamistir.

Bu bahiste son olarak Fatsa deneyimi zikredilmelidir. Ordu’nun
Fatsa ilgesinde 1979 yazinda CHP’li belediye bagkaninin 6lmesi tizeri-
ne yenilenen se¢imlerde Devrimci Yol'cu aday Fikri Sonmez, 3096 oy
alarak belediye bagkani olmustur. Belediyenin, “ilge ve mahallelerine
doniik program ve icraatlari tartigmak” (2006: 87) tizere olusturulan
halk komiteleri ile bir 6zyonetim modeli gelistirilmeye caligilmigtir.
Fatsa deneyimi Tiirkiye sosyalist hareketi i¢in “asgari siyasal
program”in uygulanabilirligini gérmek agisindan 6nem tasimaktadir.
Diger yandan, popiiler demokratik bir siyasal tecriibe olarak degerlen-
dirilmeye agik bir stirectir. “Halk komiteleri” araciligiyla yaratilmaya
calisilan orgtitsel modelin popiilizm ve katilim iliskisi baglaminda
tasidig1 6nemin yaninda, uygulamaya konan Fatsa’da Camura Son gibi
kampanyalarin igerigi ile halkin giinliik sorunlarinin politize edilmesi
bu deneyimi popiilizm tartismasina 6nemli kilmaktadir.

Devrimci Yol'da Popiilist Ugrak:
“Halkin iktidari Kendi Giiglii Kollariyla Kurulacaktir”

Devrimci Yol, fraksiyonlar arasi tartismalarda adi popiilizmle en
¢ok anilan gevrelerden biri olmustur. “Devrimci Yol’a yoneltilen popii-
lizm elestirisinin odaginda ‘simif perspektifinin reddi’, ‘emek/sermaye
celiskisinin inkarr’, ‘kitle kuyrukgulugu’, ve ‘kiiciik burjuva radikaliz-
mi’ yer alir” (Erdogan, 2007: 264). Bu elestiriler kavramin tartisildig:
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literatiirde sik kargilagilan yaklagimlarin birer yansimasi olarak deger-
lendirilebilir. Paul Taggart, 1967 yilinda, London School of Economics’te
diizenlenen konferansin ardindan yaymlanan derlemede kavram
tizerine yapilan tartismalar1 zetleyerek literatiirde kavramin nasil
tartisildigini belirlemeye ¢alismaktadir. Bunlardan ilki Peter Worsley’in
ABD, Rusya, Afrika, Asya ve Latin Amerika’da popiilizmi inceledigi
calismadir. Worsley, popiilizmin “basitge, belirli bir kapsamls, ideolojik
sistem ya da orglitlenme bigimi olarak degil, bir vurgu olarak, genel
siyasal kiilttiriin bir boyutu olarak ele alinmasinin daha dogru oldugu
sonucuna vararak “Ugiincii Diinya” popiilizminin dért temel niteligi-
ni belirler: Bunlardan ilki popiilizmin toplumlari 6ziinde homojen
birimler olarak resmetmesi ve toplumlarin i¢inde sadece keskin olma-
yan béliinmeler oldugunu kabul etmesidir ve bu siyasetin smifsiz,
yerli toplumun da “dogal” oldugu ve bir cemaat teskil ettigi anlamina
gelir (akt, Taggart, 2004: 20). Ikincisi gercek celigkinin toplum ya da
milletle dis diinya 6zellikle de somiirgeci gtigler arasinda olduguna
iliskin kabul; tiglinciisii cemaatin, toplum, cemaat ve millet fikirlerinin
tek bir baskin partide ifadesini bulmasi ve son olarak doérdiinctisti ise
partinin kurtulusun 6znesi ve bir ekonomik kalkinma giicii haline
gelmesidir (akt, Taggart, 2004: 20). Issiah Berlin de popiilizmin farkl
orneklerine bakarak alt1 nitelik iizerinde anlasmaya varilacagini sdy-
lerken Worsley’in cemaat inanci vurgusunu paylasir. Berlin'e gore,
poptilizmin birinci niteligi biittinliiklii ve ahenkli bir toplum fikrine
hayat veren Gemeinschaft’a inangtir (akt, Taggart, 2004: 21). Diger nite-
likleri ise, devletten 6nce topluma inandig: icin siyasal kurumlarla
ilgilenmemesi anlaminda apolitik olmasi, halki bir manevi ¢okiis yasa-
madan 6nce ait oldugu dogal ve kendiliginden bir duruma geri don-
diirmek istemesi, ¢agdas diinyaya eski degerleri geri getirmeye calis-
mast anlaminda yiiziiniin ge¢mise déniik olmasi, farkl halk tiirlerine
hitap ettigi halde her zaman ¢ogunluk adina konugmasi ve son olarak
popiilizmin bir modernlesme siireci yasayan ya da yasamak iizere
olan toplumlarda ortaya ¢tkmasidir (akt, Taggart, 2004: 21-22).

Taggart, Berlin’in popiilizmin kurumlarla iliskisinin zayiflig
nedeniyle apolitik olusuna iliskin belirlemesini daha giiclii vurgula-
maktadir (2004: 125-127). Taggart’a gore popiilizm en genel anlamda
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liberalizme kars1 gelisen bir tepkidir: Liberalizmin bireyler etrafinda
yapilanan diinya goriisii karsisinda, halki organik bir biitiin olarak
yticelterek topluluklar: temel alir; liberalizmin birey merkezli haklar
sOylemine itiraz eder ¢iinkii bu haklar tanimi geregi zor durumdaki
azinliklarin isine yarar oysa popiilizm aslinda ¢ogunlugun zorda
oldugunu dustintir ve bu adaletsizligin kaynaginda devletin azinlikla-
rin hak taleplerine fazla 6nem vermesinde goriir ve liberal ekonomik
diizenleme bi¢imi karsisinda, devletin ekonomiye miidahalesinden
rahatsiz olmadig gibi otoriter ve dolayisiyla potansiyel olarak miida-
haleci rejimlere egilim gosterir (2004: 148). Liberalizmin kargisindaki
bu konumu iginden popiilizm kendini temsili siyasete tepki olarak
kurmay1 amagclar ve bu amacla baglantili olarak kurumlarla iliskileri
gerilimlidir (2004: 148). Taggart’a gore popiilizm, koklerinde siyasete
ve Ozellikle de temsili siyasete yonelik temel bir kararsizlik tasir, siya-
set kirli ve yozlastiricidir siyasete katilmak ise ancak asir1 durumlarda
s6z konusudur; siirekli bir siyasal katilimdan ka¢gmaya calisir yani
gontilstiz bir bigimde siyasaldir ya da yazarin ifadesiyle “ytiregi bos-
tur” ve “bir kilit degerler kiimesine bagliliktan yoksundur (2004: 4-5).”
Popiilizmin kosullara uyarlanabilmesinin nedeni tam da onun ytiregi-
nin boslugudur ancak bu ayni zamanda neden “baska ideolojilere
yamandigim da agiklar (2004: 5).” Yazara gore popiilizmin dogal
konumu kendi ytiregindeki boslugu dolduran fikirlere ilistirilen bir
sifat olmaktir (2004: 5). Popiilizmin kilit degerlerden yoksun olusu
onun kisilik siyasetine meyilli oldugu anlamina gelir ve bu meyil de
popiilistlerin kurumlarla arasindaki gerilimli iliskinin ¢6ziimiinde
liderlerin roliinii vurgulamalar: sonucunu dogurur (2004). Liderligin
getirdigi bicimsel basitlik, popiilistlerin siyasal ve kurumsal basitlik ve
dogrudanlik egilimiyle iyi 6rtiisse de bu durum hareketi uzun vadeli
bir siireklilik kazanmaktan alikoyar ancak karizmatik liderlige dayan-
madig1 durumlarda da stireklilik kazanmakta zorlanir ¢tinkii dogasin-
da siyasetin kurumsallasmasma karsidir (2004: 129). Popiilistlerin
kurumlar karsisindaki kararsizligi, poptilizmin ancak nadiren geliskin
bir harekete ya da giice doniisebildigini agiklar ancak yazara gore bu
kararsizlik bir tarz ya da retorik arag olarak popiilizmin neden bu
kadar yaygin oldugunu da kavramamizi saglar; buna gore poptilizm
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siyasal kurumlar kargisindaki gegici ya da anlik bir hayal kirikligin
ifade etmek icin uygun bir aragtir ve bu tiir hayal kirikliklarini ifade
etmek isteyenlere giiclii bir dayanak noktas1 saglar (2004: 135).
Popiilizm kendisini temsili siyasete tepki olarak kurmay1 amaclar ve
bu is i¢in kullandig1 malzeme “halk”tir ve bu kavramin temsili siyase-
tin retorigiyle kismen 6rtiismesi de popiilizmin isine gelir (2004: 149).

Ancak bu calisma sosyalist jargondaki “kitle kuyrukgulugu”
yakistirmasiyla popiilizm kavrami arasindaki mesafeyi agan ve kavra-
min smirlart ve igerigini sorgulayarak yeniden kurmaya cabalayan
yazindan beslenmeye ¢alisacaktir. Bu nedenle, poptiler demokratik bir
siyasetin olanaklilig1 cercevesinde popiilizmi yeniden ele alan Ernesto
Laclau’ya sikca bagvurulacaktir. Bu bagvurunun bize sagladigi ilk ola-
nak “kitleleri kandirmak” tehlikesine isaret eden giidiimleme boyutu
karsisindaki etik kinama gercevesinden uzaklasmak, boylece kavrami
pejoratif anlam ytiikiinden kurtarmaktir. Laclau, popiilizm yazininda
kavrama yiiklenen pejoratif anlam ytikiinii, ideoloji-retorik ve ideoloji
hareket arasindaki verimsiz ayrim araciligiyla tartigmaktadir. Yazara
gore, var olan tanimlamalar retorigin stislii bir dil olarak anlasilmasi
ve ideoloji ile iliskisini mesafelendirmenin bir sonucu olarak popiiliz-
mi bir siyasal mantik olarak ele almak yerine, saf retorik araclar
degerlendirip bertaraf etme sonucunu dogurmaktadir (2007: 24-26).
Oysa retorik, kendine yeterli kavramsal bir yapi1 karsisinda golge feno-
men degildir, “hicbir kavramsal yapi, kendi i¢ tutarliligini retorik
araglara bagvurmaksizin saglayamaz” (2007: 85) ¢tinkii retorik ideolo-
jinin asalag1 degil “esasinda ideolojik diinyanin anatomisidir” (2007:
26). Laclau, Wittgenstein'in dil oyunlarinin hem dilsel alig-verigleri
hem de bunlarin ilisik olduklar: eylemleri kapsadigini ve soz edimleri
kuraminin da, toplumsal kurumsallasmis yasami kuran sdylemsel
diziler aragtirmasini yeni bir tabana oturttugunu hatirlatarak, séylem-
leri hem dilsel hem de dilsel olmayan &geleri eklemleyen yapilasmig
biittinliikler olarak tanimlamaktadir. Buradan hareketle artik énemli
olanin toplumsal bir giiciin veya hareketin genelde politik performan-
sin1 ortaya koymasina aracilik eden soylemsel dizileri belirlemesi
oldugunu vurgulamaktadir (2007: 27). Kavram, “kitlelerin karalanma-
s1” ile baglantili bicimde, marjinallik, gegicilik, saf retorik olma, mug-



Kara - Devrimci Yol Hareketinde Popiilist Egilim ve Kirlmalan « 45

laklik, gtidiilenmislik vb. gibi suglamalarla karsimiza cikmaktadir
(Laclau, 2007: 30-31). Ancak burada popiilizm araciligiyla izini stirdii-
gumiiz, bir siyasal fikirler biitiinii ya da program degil, “halk”a ve
“halka ait olan”a iliskin tahayyiiltin belirli ideolojik-politik formas-
yonlara eklemlenmesiyle beliren “politik mantik”tir (Laclau, 2007:
136). Toplumsal taleplerden ileri gelen ve her toplumsal degisim stire-
cine ickin olan politik mantik, toplumsal talepleri biraraya toplayacak
bir politik 6znenin kurulusunu gerektirir, bu kurulus icsel smirlarin
ingasin1 ve kurumlagmig bir ‘Gteki’nin belirlenmesini kapsar (Laclau,
2007: 136). Popiiler yazim ytizeyleri olarak ideolojiler kolektif bir 6zne
olarak “halk” gostereninin anlamlandirilmasina ve igeriklenmesine
aracilik ederler. “Popiilist hareketler ve siyasi programlar, diizeni zor-
layic1 ve elit idare karsit1 olabilecekleri gibi, benzer ve hatta ayni ilke-
lere referans vererek, ‘halk adina’, diizeni koruyucu/kollayici ve
dolayistyla muhafazakar olabilirler” (Bora, Canefe, 2002: 636).

Bu nedenle oncelikle “halk”in nasil kurulduguna ve ona eglik
eden sifatlar araciligiyla da nasil nitelendigine bakarak baslamak
uygun olacaktir. Ancak bu baslangi¢ noktasinda ihtiyacimiz olan ikin-
ci sey kolektif 6znenin kurulusunun da smirlarina isaret eden
“6teki”nin goriiniir kiinmasidir. Bdylelikle, popiilizmin énkosullarin-
dan biri olan, “halki iktidardan ayiwran igsel antagonistik sinirin
olusumu”nun (Laclau, 2007: 92) da nasil gergeklestigini anlamaya
calismak miimkiindtir. Ciinkii poptilist bir sdylemin ortaya ¢ikisindan
sz edebilmek icin halk/iktidar bloku arasinda bir antagonizmanin
isaretlenmesi gerekir (Laclau, 1998: 181). Devrimci Yol soylemindeki
antagonizma halk/oligarsik diktatorlitk arasinda kurulmaktadir.
Oligarsik diktatorliik bir simiflar ittifaki olarak verili iktidara isaret
eder. Ancak sdylemdeki diisman oligarsi ile sinirli degildir. Dénemin
anti-fasist mticadele ortaminin dogal bir sonucu olarak “fasistler” ¢ok
gliclii bir diisman kamp olarak karsimiza ¢ikar. Oligarsi ile sokaktaki
fasist teror ise birbirinden bagimsiz degildir ve fagist terdr, kitlelerin
devrimci ayaklanmasini bastirmak, sindirmek igin oligarsinin besledi-
gi bir kars: saldiridir. Benjamin Arditi de halkin popiilist varkilinma-
sinda siyasi karsithklarin ayirt edici 6zelligi olan “biz” ile “onlar”
arasinda ayrim yapma zorunlulugunun altini gizer (2010: 88). Ona
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gore de “[v]arkilma s6z konusu oldugunda, bir kimlik yapilandirma
ve halk: —elitler, oligarsi, hiikiimet gibi ad1 konmus hasimlarin karsisi-
na yerlestiren uyusmazhigi ayrintilariyla belirleme yoniinde caba har-
camak durumundadir (2010: 88).” Arditi, bu noktada popiilist “biz”in
muglakligina dikkat ceker: Bu muglaklik, “ekonomik, siyasi veya
kiiltiirel elitlerin hegemonyasindaki kamusal bir etkilesim ve karar
alanindan agikca dislanma etrafinda yapilandirilan bir sikintiya herke-
si dahil etmeye yetecek kadar bulaniklagtirilmasmna olanak saglar”
(2010:88). Kisacast popiilist eklemlemede “biz”in smurlarmnin muglak-
lasmasi, s6ylemin hegemonize edilmesini saglamaktadir.

Sosyalist bir yazim ytizeyinde popiiler demokratik siyaset, halk:
devrimci sosyalist doniistimiin kolektif 6znesi olarak isaretlemek anla-
mina gelecektir: “Bu zultim ve soygun diizeni emekgilerin gticlii kol-
larinin ve uzun kararh bilingli ve getin bir miicadelenin sonucu yikila-
caktir” tespiti ve bu tespitin yansidigi “halkin iktidar1 kendi giiclii
kollartyla kurulacaktir” sloganinda da goriildiigii gibi Devrimci Yol
sdyleminde bu isaret oldukgca belirgindir: “Ulkemizin giindeminde
bulunan devrim anti-emperyalist ve demokratik bir muhtevadadur.
Bunu proletaryanin énderligindeki biitiin halkin demokratik iktidar:
gerceklestirecektir” (DY Bildirge). Yapilan devrimci kalkisma ¢agrist
halkin sahip oldugu devrimci potansiyelin aciga ¢ikarilmasi ve tarih-
sel gbrevini yerine getirmesi anlamini tasimaktadir. Bu ¢agriya yakin-
dan baktigimizda diistindiirdtigti ilk sey Marksist tiretim iliskileri
analizinin dolaysiz sonucu oldugudur: Kapitalist tiretim iligkilerine
igsel olan sinif geliskisinin ortadan kaldirilmasini ve kapitalist toplum-
sal formasyonun asilmasini olanakli kilan devrimci potansiyel, isci
sinifinin tiretim iliskilerindeki konumundan kaynaklanan gtictidtir. Bu
giiciin agiga ¢ikmasi sosyalist devrimin olanakliligini yaratir. Fakat
burada tizerine diigstinmemiz gereken sey devrimci ¢agrinin muhata-
binin ig¢i siifi yerine halk olmasidir. Ciinkii bir kavram olarak “halk”
sinifsal konuma ad vermez. Devrimci Yol’da “yoksul/emekgi halk”
tamlamasiyla bu bosluk doldurulmaya ¢alisilmis boylece halkin 6zne-
ligi atfedilen siifsal pozisyonla belirginlesmistir. Isci sinift merkezli
bir siyasal sdylem yerine sinifsal imlerle bezenmis bir halk¢i sGyleme
basvurularak, is¢i sinifi ideolojisi olarak sosyalizm, isci sinifi disindaki
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toplumsal kesimlerin taleplerini kendine eklemleyerek bir esdegerlik
dizisi yaratir. Isci stmifinin, ideolojik 6nciiliikten kaynaklanan merkezi
rolii korunmakla birlikte bu roliin yarattig fiili beklentinin farkl top-
lumsal kesimlere yayildig1 sdylenebilir. Boylece Marksizmin is¢i sinifi-
na atfettigi tarihsel devrimci gii¢ potansiyeli de genisletilmektedir. Bu
durum, Laclau’nun popiilist bir sosyalizm ve halk/smiflar meselesine
iliskin belirlemeleriyle de paralellik tagimaktadir (1998: 189). Yazara
gore, “halk”la siniflar arasindaki diyalektigin birinci hareketi simiflarin
“halk”1 kendi sdylemine eklemlemesidir, bu eklemleme olmaksizin
hegemonyalarii kuramazlar, iktidar blokunun biitiintiyle ytizlesme-
ye caligan bir sinifin hegemonyasini kurmak icin gerekli eklemlenme-
nin 6zgiil bigimi poptilizmdir (1998: 212). Heterojen bir kitlenin topar-
lay1ict noktast haline gelmek icin, “isci sinufi”, stirekli olarak kati bir isci
sinifi kokeninin 6tesine gegen gesitli miicadelelerin metaforik merkezi
olarak igler (Laclau, 2007: 202). is¢i sinifimin kendi tikelligini asarak
soylemin metaforik merkezi haline gelmesi, popiilist soylemin olanak-
Iiligina isaret eder, isci sinifi “kendisinin kismiligini evrensellik adina
dontistiirmistiir” (2007: 246) ve boylece kismi bir nesne “bir butiiniin
parcasi degil biitiin olan parca” (2007: 246) haline gelmistir.

Sonug olarak, Devrimci Yol'un devrimci 6zne tasavvuruyla popii-
list bir egilim tasidigini sdylemek miimkiindiir. Devrimci Yol'un
kolektif 6znesi olan “halk”in nasil igeriklendirildigine yakindan bak-
mak i¢in 6ncelikle olarak “halk”a eslik eden nitelemelerden yardim
almakta yarar goriinmektedir. Yukarida “yoksul/emekgi” sifatlar ile
edindigi anlamdan s6z edilmisti, Devrimci Yol dergilerinde yoksul/
emekgi yaninda halkin sik bitistirildigi niteleme “gti¢”tiir. Gliglii olma
hali, Marksist analizde tiretici siniflara atfedilen 6znelik konumuyla
ilgilidir; tiretici simiflarin, tiretim iligkilerindeki konumlarmin dogal
bir sonucu olarak sahip olduklar1 doniistiiriicii/devrimci potansiyele
isaret eder. Isci stifinin iktidarini érgiitlemeye galisan hareketler icin
bu potansiyeli goriintir kilma c¢abasi da oldukca anlasilirdir. Bu
durumda giiglii halk ile kurulan 6zdeslik 6rgiite halkin tarihsel olarak
tasidig1 diistintilen potansiyeli de aktarir. Boylece emekgi halkin giiclii
kollar: orgiitiin gtigli kollar haline gelir. “Halkin giiglii kollar1” tam-
lamasi ise en sik bagvurulan kisilestirmelerden biridir. Peki halkin
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giicii neden kollarindadir? Devrimci afislerde goérdiiglimiiz sigkin
pazulu erkek is¢i resimleri bu konuda hatirlatici olacaktir. Murat
Belge, tam da bu afisler vesilesiyle gtictin kolda toplanmas: durumu-
nun sosyalist hareketin is¢i simifina bigtigi rolle ilgili diisiiniilmesi
gerektigini syler (1998: 166-67). Isci sinufi, devrimi yapacak potansiyel
oznedir ancak bu potansiyelin ac¢iga ¢ikmasi, sinifin kendi bilincine
ulagmasi igin bir 6ncii yapiya ihtiya¢ vardir ve bu, hareketin/orgii-
tiin/ partinin kendisidir. Yani giiclii kollara sahip olan biiytik govde-
nin kafasi partidir. Bunun, SSCB'nin temsil ettigi reel sosyalist anlay1-
sin, onciilitk mantiginin anlayisinin yansimasi oldugunu ve bu yansi-
manin Tiirkiye’de sosyalist hareketin belirgin yanlarindan biri oldu-
gunu soylemek miimkiindiir.

Devrimci 6ncti anlayisinin dolaysiz sonucu “biz”in kurulusunda
bir ikili konum yaratmaktadir. Devrimci Yol dergilerinde biz yukarida
da belirtildigi gibi halk ile baglamaktadir ancak devrimciler ile devam
etmektedir. Burada devrimcilerin esas olarak Devrimci Yol militanlar
oldugu eklenmelidir, sosyalist hareketin diger sektelerini kapsayan bir
anlami oldugunu sdylemek zordur. Karsimizda bir “biiytik biz” bir de
“kiiglik biz” durmaktadir. “Biiyiik biz”, devrimin fiziki kuvveti olarak
halk; “kiigtik biz”, halkin giictinii agiga ¢ikaracak olan/bilinglendire-
cek/kendisi i¢in miicadeleye atilmasimi saglayacak olan orgiit. Ulag
Tol, Halk¢1 Soylem-Sinif Soylemi baghikl yiiksek lisans tez ¢alismasinda
bu ikili durumun 6znenin belirsizlesmesi anlamina geldigini belirt-
mektedir (2001: 41-45). Ancak belirsizlikten ziyade yukarida da sozii-
ni ettigimiz ideolojik ardyorenin bir sonucu olarak béliinmeden sz
etmek daha uygun goriinmektedir. Bolinmeyle kastedilen tarihsel
gorevlere iligkin bir tasnifin devreye girmesidir: orgiit bilinci, halk
fiziki giicii temsil etmektedir. Iglevsel olarak tanimlanabilecek bu
boliinme sonucunda ortaya ¢ikan ikili ise birbirinin tistiine binmistir:
orgiit halk hareketidir, onun i¢inden ¢ikmustir ve yine ona donmekte-
dir, “en genis kitle calismas: icinde en dar kadro calismasi”yla bir
boliintiiden digerine gecis saglanmaktadir, devrimciler ise zaten “hal-
kin yigit evlatlar1”dir ve “emekgi halka layik olma”ya caligirlar. Bu iki
boliintii arasindaki birlik / 6zdeglik devrimci 6znenin ta kendisidir.
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Popiiler Demokratik Egilimdeki Kesinti:
Avangardizm ve Pedantizm

Avangardizmin Tiirkiye sosyalist hareketin belirgin 6zelliklerin-
den biri oldugunu belirtmistik. “Oncii” ile “kitle” arasindaki mesafe
bizi popiiler demokratik siyasetin sinirlara gotiirmektedir. Mesafenin
acilmas: popiilizm ve temsil iliskisinin problemli alanina stirtikler.
Laclau, popiilizm, temsil ve demokrasi iliskisini tartisirken temsilin iki
yliziine dikkat ceker, temsilcinin salt edilgin bir fail olmay1p temsil
ettigi cikara birseyler eklemek zorunda olusunu temsilin dogasina
baglar, bu ek tam da temsil siirecinin sonucu olarak degisiklige ugra-
yan, temsil edilenin kimligine yansitilir, bundan dolay: temsil iki
yonlii bir stirectir: temsil edilenden temsilciye bir hareket ve temsilci-
den temsil edilene bagintili bagka bir hareket (2007: 179). Devrimci Yol
orneginde 6nctii ve kitle arasindaki iligkiye bakarken temsilciden tem-
sil edilene dogru hareketin niteligi ele alinmalidir. Bu niteligin kavra-
nabilmesi igin Devrimci Yol dergisinde dogrudan halka doniik olma-
y1p militanlara, Devrimci Yol'culara seslenen yazilar aydinlatici goriin-
mektedir. Ciinkii bu yazilarda kadro ve kitle arasindaki iliskinin nasil
kavrandigina dair 6nemli ipuglar1 bulunmaktadir.

Devrimci Yol'un 1 Mayis 1977 tarihli birinci sayisinda yer alan
“Kitle Egitiminde Dikkat Edilmesi Gereken Noktalar” baghkli yaz1 bu
konuda oldukga verimli bir malzeme vermektedir. Yazi, egitici olarak
calisma yapan Devrimci Yol militanlarina seslenmekte ve “kitle
egitimi”nin oldugu durumdan daha verimli hale gelebilmesi icin tav-
siyelerde bulunmaktadir. Verilen ilk tavsiye egitimcinin kigisel tavrina
dikkat etmesidir. “Ideolojik diizeyi diigiik” kimselerin, bir siyasi gizgi-
yi degerlendirirken ideolojik tartismalar1 kenara koyarak o siyasi ¢iz-
giyi savunan kisinin tavirlarin 6lcii olarak aldigi, bu nedenle egitim-
cinin giyimi, kullandig1 dil, konusma ve iliski kurma tarzinin son
derece 6nemli oldugu belirtilerek, egitimcinin normal, siradan biri gibi
giyinmesi istenir: “Sadece egitimde degil, tiim yasantisinda. Bayanlar-
da dar elbiseler, erkeklerde uzun sag ve sakal genellikle olumsuz etki
yaratmaktadir. Bayanlarin makyajsiz olmalari zorunludur. Konusma-
larda kesin olarak giinlik konusma dili kullanilmalidir” (DY: 1).
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Ardindan egitimin bir alis-veris oldugu ve calismalarda karsiliklihga
onem verilmesi gerektigi soylenmekte ve bu alis-veris stirecinde “isgi-
lerin ve diger emekgilerin yalin tavri ve olaylara yalin yaklasimi”nin,
“egitimcinin entelektiiel egilimlerini” temizleyecegi vurgulanmakta-
dir.

Egitimciye “kitleler {izerinde ytizyillardir hitkiim siiren gerici
ideolojilerin etkinliginin birkag saatlik egitimle silinmesi” beklenme-
mesi gerektigi, bu nedenle sabirli olmast da salik verilmektedir: “Kit-
leler belli konular1 kavrayamazlarsa sabirla yeniden anlatilmalidur.
Konu, giinliik yasamdan 6rneklerle, atasozii ve deyimlerle agilmalidir.
Kitleler belli bir seyi anlamazsa, egitimci hatay1 éncelikle kendisinde
aramalidir. Konuyu daha basitlestirerek, btkmadan ve kitleyi kiigiim-
ser bir tavra kesinkes girmeden yeniden anlatmalidir. Anlayamayan
ve soru sorarak anlamadigini belirten kesinkes aptal yerine konmama-
11, kiictimsenmemelidir” (DY: 1).

Egitimciye tavsiyeler “sabirli olun”la bitmez, egitimci ayni zaman-
da saygili olmaldir: “kirici davranmamalidir”, egitimlerde tiretim
stirecinden, giinliik yasamdan 6rnekler kullanmalidir. “Klasik egitim
diizeyi dtistik kitlelerin soyutlama ve teorik konulari kavrama aliskan-
l1g1” fazla olmadigindan amag ¢ok fazla teorik konunun kavratilmasi
yerine az fakat temel konularin kavratilmasi “bol 6rnekle 6ziimletil-
mesi” olmahdir: “Oziimletme siireci ise dinleyicileri tartismaya kat-
mak ve kafalarimni zorlamaya alistirmakla olur (DY: 1).” Anlatilanlarin
uygulanabilmesi az ve 6nemli konunun en iyi sekilde 6ztimletilmesine
bagli oldugundan, anlatilanlar vakit oldugu kadar dinleyiciye anlatti-
rilmahidir, ¢linkii “kisa bir siirede miimkiin oldugundan fazla seyden
soz edildiginde, egitim bittiginde kitlelerin kafasinda fazla bir sey
kalmamaktadir” Egitimin egitim vermek igin alindig: stirekli vurgu-
lanmalidir. Egitime belli dlgtide ajitasyon unsuru katilmali, smnif diis-
manlarinin baskilari, bu baskilara karsi direnen devrimcilerin kahra-
manliklar1 anlatilmalidir. Egitimler sirasinda Tiirkiye halkinin smuf
miicadelesinin anlatilmas: yoluyla “sanl tarihimiz” sartlandirilmas:
kirllmalidir. “Kitleye kesinkes hicbir zaman yalan séylenmemelidir”.
Inanglara gelenek ve goreneklere saygili olunmalidir. Diger miicadele
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alanlarmnda aktif olmayan, kitle miicadelesinin 6n saflarinda yer alma-
yan bir egitimcide entelektiiellik ve kitle kuyrukqulugu hastaliklar1 bir
arada gortliir” bu nedenle egitimci savundugu miicadelede aktif
olmalidir. Ozetle: iyi bir egitici olmak icin her seyden &nce iyi bir dev-
rimci olmak gerekir. “Halkla her tiirlii iliskilerinde bu noktalara dikkat
etmeyen, halka saygi gostermeyen, tiim yasantisinda halktan biri
olmayan kisi halk i¢in fedakarlikta bulunamaz”.

Metnin bdyle uzunca aktarilmasinin nedeni sosyalist hareketin
kadro ve kitle meselesine iliskin yaygin fikriyatini temsil ettiginin
duisuntilmesidir. Kitle EQitiminde Dikkat Edilmesi Gereken Noktalar't iki
bicimde okuyabiliriz: Ilk okuma bizi halkin giinliik yasantisina ve
degerlerine goniil indirme, “senin gibilik”3 algis1 yaratilmak istenmesi
nedeniyle pragmatik bir popiilist politikaya gétiirebilir, hatta yol tize-
rinde en basta soziinti ettigimiz, “kitle kuyrukgulugu” araziyla malul
bir popiilizm tartismasinda duraklayabilir. Ancak burada okumanin
odak noktasini “halk” ile aymilik ¢abasmna verilen 6nemin bir adim
oncesine kaydirarak, halihazirda ayni olmama durumu tizerine diisiin-
mek gerekir. Kadrolarin giyim kusamindan giinliik yasamina, dili
kullanigindan ifade bigimlerine kadar “olmadig: gibi” yani halktan,
siradan biri gibi olmast istenir. Peki, kendini dontistiirecegi halk karsi-
miza nasil ¢ikmaktadir? Gerici ideolojilerin etkisi altinda, kavrama
yetenegi zayif, soyutlama ve teorik konular1 kavrama aliskanlig: fazla
olmayan kisacasi, zihinsel melekeleri giigstiz adeta ¢ocuklastirilmig bir
halk. Devrimcilere iliskin tahayytiil de anlatmak, kavratmak, 6ztimset-
mek, hayatin ve miicadelenin her alaninda 6rnek olmakla sinirli degil-
dir.

Devrimciler, -ki bu daha 6nce de belirtildigi gibi Devrimci Yol
militanlar anlamina gelmektedir- hemen her konuda cesitli gérev ve
sorumlulukla ytiklenmistir. Siyasi eylemi orgiitleyebilen yetenekli
kisiler olarak kadrolar, “kitleleri devrim igin, devrimci eylem iginde
egitecek, dogru devrimci sloganlar1 onlara tastyacak, onlardan devri-
min yararma seyleri 6grenerek anlasilir bigimde tekrar onlara suna-

3 Terim Ulas Tol'un Halkg1 S6ylem-Sinif Séylemi baghikli Yiiksek Lisans Tez galisma-
sindan, s. 81.
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cak” yeteneklere sahip olmalidir (DG: 14). Bu yeteneklerin kazanilma-
st ise hareket icinde kadro egitimine agirlik verilerek mtimkiin olmak-
tadir. Goriildiigii gibi kadro egitimi, kitle egitimi gibi diizey farklilik-
lar1 icermekle birlikte devrimci faaliyet neredeyse siiregen bir egitim
alma/verme siireci olarak tasarlanmaktadir. Egitimin ise yalnizca
ideolojik ve politik konular1 kapsadigini diistinmek yanlis olur. Dev-
rimci Genglik dergisinin 12. sayisinda yer alan Saflarimizda Hatali Egi-
limleri Diizeltelim baglikli yazida 6rnegini buldugumuz bicimde hemen
her konuda devrimcilerin ne yapacagi/yapmayacag: tizerine goriis
deklare edilmigtir. “Devrimci davranig bicimleri hakkindaki kurallar”1
iceren bu metin “proleter devrimci olmaya kararh arkadaglar ne yap-
malidirlar?” sorusuna ayrintili ve acik bir yanit sunmaktadir. Hareket
saflarinda siyasi yozlagmaya ve ciiriimeye tekabiil eden liberalizm ile
Mao'nun tarifledigi “baslica tipleri” {izerinden mdiicadele etmeyi
hedeflemektedir. Liberalizmin baglica tipleri sunlardir: Devrimci ilis-
kilerin yerine “ahbap cavusluk”, dedikoduculuk, gevezelik, ayakli
gazete olmak, hava attirmak, bozgunculuk, hata karsisinda peygam-
ber tavri, dar pratikgilik, pasifizm (siyasi kararsizlik ve sorumsuzluk),
kiiciik isleri kiigimsemek, inisiyatif kullanmamak, verimli olmamak,
disiplinsizlik, okul sovenizmi, sehir sovenizmi, litks harcamalarda
bulunmak, kariyerizm, hot zotculuk, igki i¢mek, filtreli sigara igmek,
liimpence tavirlar takinmak... (DG: 12). Ttim bu kiigiik burjuva burju-
va aligkanliklardan uzaklagsan/uzaklagsmaya cabalayan devrimci
“halka layik olacak” tir.

Egitim c¢alismalar1 ve seminerler yoluyla siiren siyasal egitimin
yaninda hangi sigaranin igilip ne giyilecegine dek hemen her konuda
dogru/yanlis listeleri barindiran yazilarla sinirsiz bir 6grenme stire-
ciyle kars1 karsiyayiz. Bu siiregte basat olan Marksist-Leninist teori ve
onun giincel politikaya tahvilidir. Ancak gordiigiimiiz gibi bununla
yetinilmemektedir. Egitme/dgretme ¢abasinin yansidigi bu metinler-
de satir aralarindaki ya da acgik egilim ve oneriler, hareket ve halk
arasindaki agikliga isaret ettiginden popiilizmin siirina yaklagtigimi-
z1 diistindiirmektedir. Popiilizm, “tam da ‘halkla kaynasmay?’, “halkla
0zdeslesmeyi’ telaffuz ederken, énder ile kitlesi ya da “taraftar1” arasin-
da bir yarik yaratir” (Erdogan, 2007: 271). Kolektif 6znelik konumuna
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cagrilan halkin, pedagojik ugras icinde kazandig1 kimlik popiilizm ve
elitizm arasindaki bitisme noktasina 1gik tutmaktadir. Daha ige baglar-
ken, halka iligkin tasarimdan yola ¢ikacagimizi sdylemistik. Bir tasa-
rimdan s6z etmenin kendisi ayn1 anda “tasarlayan” bir iktidardan s6z
etmek anlamina gelmektedir. Iktidarin, tasarladig1 ve 6znelige ¢agirdi-
g1 kolektif govde ile kurdugu iligskinin niteligi ise bize soylemin popii-
ler demokratik mahiyetine iligkin fikir verir.

Verili toplumsal formasyonu yikmak ve yeniden kurmak {izere
oznelige cagrilan “halk”a doniik pedagojik ugrasin merkeziligi, 6rgiit-
le halk arasindaki 6zdesligi bozarak popiilist egilimi kesintiye ugrat-
maktadir. Bu kesintiyi iki nedene baglamak miimkiin gortinmektedir.
[Iki daha 6nce de alt1 gizildigi gibi Leninist éncii anlayigidir. Tipki
ardili oldugu THKP-C gibi donemin sosyalist kiimelenmesi icinde
Cin/Sovyet kutuplarma baglanmayi reddetmesine ragmen, Sovyetik
etkinin temel paradoksu olarak isaretlenen 6ncti/kitle arasindaki yari-
gin kapatilmasinda, Devrimci Yol'un goreli olarak gevsek ve federatif
orglitlenme formu da yetersiz kalmistir. Devrimci Yol kendisini bir is¢i
sinif1 partisi olarak ilan etmese ve Leninist tarzda 6rgtitlenmis bir is¢i
smufi partisi yaratmay: ancak hedef olarak belirlese de Marksizmin
Leninist varyantina sikica baglanmistir. Lenin’in, Iskra'nin* orgtitlen-
mesi ve isleyisi tizerine sOyleyip yazdiklarina, ajitasyon ve propagan-
da, siyasal egitim ve isci sinifinin bilincinin ytikseltilmesi konusundaki
gortislerini hatirlamak s6zii edilen baglantiy1 gérmeyi kolaylagtiracak-
tir.

Lenin, “en genis siyasal ajitasyonun” ve her yonlii siyasal teghirin
ytriitiilmesinin gergek bir sosyal-demokrat eylem icin mutlak olarak
zorunlu oldugunu ve bu sonuca is¢i sinifinin en ivedi gereksiniminin,

4 Iskra (Kivilam), Lenin’in 1900 yilinda kurmus oldugu, biitiin Rusya igin ilk illegal
gazetedir. Iskra’'nin ilk sayist 11 Aralik 1900’de Leipzig’'de, daha sonra Miinih’te,
Temmuz 1902'den sonra Londra’da ve 1903 ilkyazindan itibaren Cenevre’de yayin-
lanmugtir. Iskra'min yazi kurulunda, V.I. Lenin, G.V. Plehanov, Y.O. Martov, P.B.
Akselrod, A.N. Potresov ve V.I. Zasuli¢ vardir. 1901 ilkyazindan itibaren N.K.
Krupskaya, yazi kurulu sekreteri olmug aym1 zamanda gazetenin Rusya’daki sosyal
demokratlarla yazigmalarim yénetmistir. 1902 yilinda toplanan RSDIP II. Kongresi
Iskra’y1 RSDIP'in merkezi organi olarak kabul etmistir.
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siyasal bilgi ve siyasal egitim oldugu konusundaki tespitinden vardi-
gin1 ifade etmektedir (1998: 89). Isi sinifinin siyasal bilincinin gelisti-
rilmesi konusunda bir fikir birligi vardir ancak Lenin’e goére asil tartis-
ma bunun nasil yapilacagidir. Lenin’in nasil sorusuna verdigi cevap
agiktir: Is¢i smifina biling disaridan gétiiriilecektir (1998: 89). Iktisadi
savagim, iscileri, yalnizca hiikiimetin is¢i sinifina kargi tutumunu kav-
ramaya yoneltir, iktisadi savasimin sinirlari igerisinde kalindig stirece
bir savasima siyasal bir nitelik kazandirilamaz, siyasal smif bilinci,
iscilere ancak iktisadi savasim alaninin digsindan, is¢ilerle igsveren ala-
ninin digindan verilebilir (1998: 89-90). Siyasal ajitasyon ve siyasal
teshir yoluyla kapsamli bir siyasal egitim “Marksizmin kasith ya da
kasitsiz carpitilmasina hi¢ 6diin vermeden, biitiin alanlar1 kapsayan
siyasal ajitasyon, tiim halk adina hiikiimete kars: saldirty1, proletarya-
nin devrimci egitimini ve siyasal bagimsizliginin korunmasini, isci
smifinin iktisadi savagimima kilavuzlugu” parti ytrtitecektir (1998:
101). Lenin’e gore “eger isciler, hangi sinifi etkiliyor olursa olsun, zor-
balik, baski, zor ve suistimalin her tiirliisiine karg: sosyal demokrat
acgidan tepki gostermede egitilmemislerse® gercek bir siyasal biling ola-
maz” (1998: 80).

Eger isciler, 6teki toplumsal smuflarin her birini, entelektiiel,
moral ve siyasal yasamlariin biitiin belirtilerinde gozleyebilmek igin
somut ve herseyden 6nce giincel siyasal olgular ve olaylardan yarar-
lanmasin 6grenmezlerse, eger materyalist tahlil ve dlgtitleri, niifusun
biitiin siiflarinin, katmanlarinin ve gruplarinin yasam ve eylemleri-
nin biitlin yonlerine pratik olarak uygulamay1 6grenmezlerse, ¢alisan
yiginlarin bilinci gergek bir sinif bilinci olamaz (Lenin, 1998: 79-80).

Lenin’e gore, yigmlari devrimci eylem bakimindan egitmenin
zorunlu ve temel 6nkosulu kapsamli siyasal teshirdir. Goriilecegi gibi
Lenin is¢i sinifinin siyasal bilinci edinmesi stirecinde egitim / 6grenme
sorununa belirgin bigimde dikkat cekmektedir. Ancak Lenin’in, siyasal
ajitasyon, siyasal teshir ve siuf bilinci konusunda bu vurgusunun
yaninda, partinin gérevi/yayin orgam ve siyasal teshirin nasil yapila-
cag1 konusunda “ekonomist”lerle girdigi tartismada “pedagoji” mese-

5 Italikler bana ait.
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lesi tizerinde ayrica durdugunu gdzden kagirmamak gerekir. Lenin’e
gore, ekonomistlerin “pedagoji” hatirlatmalar: gerici bir siyasal niteli-
ge sahiptir ¢tinkii birinci ve en 6nemli gérev “parti eylemi bakimimndan
aydin devrimcilerle ayni diizeyde olan is¢i sinifi devrimcilerinin orta-
ya ¢ikmasina katkida bulunmak”tir (1998: 142). Devrimcilerin gorevi
“calisan yiginlarin” /”ortalama is¢i”nin diizeyine inmek degil iscileri
devrimcilerin diizeyine yiikseltmektir (1998: 142-143). Lenin’in kendi
sozlerini aktararak bu konudaki elestirel tutumunu daha agik gérmek
miimkiinddr:

Isciler icin kolay anlagilir yazinin ve &zellikle de geri kalmus isgiler igin
kolay anlagilir (ama elbette ki kaba degil) yazinin geregini yadsimiyo-
rum. Ama beni iizen sey, pedagojinin, siyaset ve 6rgiit sorunlariyla boyle
durmadan birbirine karistirilmasidir. “Ortalama isci”yle bu kadar ilgile-
nen sizler [ekonomistler], isci sinufi siyasetini ya da isci sinufi 6rgiitlenme-
sini tartigirken onlara fepeden bakmay: istemekle aslinda iggilere hakaret
etmektesiniz baylar. Ciddi seylerden ciddi bicimde s6zedin; pedagojiyi
pedagoglara birakin, siyasetgilere ve orgiitciilere degil! (1998: 143).

Lenin’e gore “siyaset” ve “Orgiit” sorunlar1 kendi baglaria &yle-
sine ciddidir ki ancak ¢ok ciddi bicimde ele alinabilir, isgiler, tiniversi-
te ogrencileri ve liseliler bu sorunlar1 kendileriyle tartisabilmek igin
egitilebilir ve egitilmelidir ancak bu sorunlar ele alindig1 anda, bunlara
gercek yanitlar verilmelidir, “geriye carkedip ‘ortalama’dan ve ‘yigin-
lar’dan medet” umulmamali, gereksiz ctimleler ya da eglendirici fik-
ralarla durumu gecistirmeye kalkilmamalidir (1998: 143). Goruldugi
Lenin, isci sinifinin devrimci eylemi igin siyasal egitimi konusundaki
vurguyu, bunu bir pedagojik ugras: haline getirmemek noktasindaki
uyaristyla birlikte yapmaktadir. Ele alinan 6rneklerde ise bu uyarinin
gozden kactigini sdylemek gerekmektedir. Hemen burada Belge'nin
bir tespitini hatirlamak yerinde olacaktir: Tiirkiye’de sosyalizmin
Marksist versiyonu esas olarak Leninisttir, Marx buraya Lenin kana-
Iindan gelmis ama yaygin olarak Lenin de Stalin’den stiziilmiigtiir
(2007). Bu nedenle Tiirkiye’de Leninist bir siyasal hatt1 anlamaya ¢ali-
sirken, SSCB ve temsil ettigi reel sosyalist anlayisin etkisini tartisma

dis1 birakmak miimkiin gértinmemektedir.
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Ikinci nedenin ise Tiirkiye'ye ozgiililk arz ettigi sdylenebilir:
Sosyalist hareketin Kemalizm’le rabitasi. Bu calismada Tiirkiye sosya-
list hareketinin tarihinin kimi dénemeclerinde Kemalizm’le yol arka-
dashigi etmesi ya da politik diizeyde gelistirilen arglimanlarin
Kemalizm’den aldig1 gida konu edilmeyecektir. Sosyalist hareketin
popiilist ugragindaki kesinti ile Kemalizm iliskisinde dikkatimizi siya-
sal kiiltiir meselesine kaydirmak gerekmektedir. Ciinkii “(p)opiilizm,
liberalizm, muhafazakarlik, komiinizm, sosyalizm gibi bagka tiplerle
karsilastirilabilecek bir ideoloji ya da organizasyon tipi degildir, fakat
ideoloji gostergesi oldukga farkli hareketlerde mevcut olan, politik
kiltiirtin bir parcasidir” (Wonsley’den akt. Laclau, 2007: 28).

Tiirkiye Cumhuriyeti'nin resmi ideolojisi olan Kemalizm’in alti
temel prensibinden biri halk¢ilik olsa da, erken cumhuriyet dénemin-
den bugiine popiiler demokratik bir siyasal gelenek tesis edildigini
soylemek miimkiin degildir. 1920’lerden itibaren Kemalist seckinler
i¢in halk romantik bir kavram olarak kargimiza g¢ikar ve etki alam
genisleyen halkgilik, hiikiimet etmek, “halki, halk icin, halka ragmen”
yonetmek anlamini tagimaktadir (Celik, 2007: 77). Kendini geleneksel
olarak “halka ragmen”de olsa halkin temsilcisi ya da kurtaricist sayan,
dolayisiyla eylemlerinin mesrulugundan stiphe duymayan asker-
btirokrat elit, Kurtulus Savasi’'na atfedilmek istenen anti-emperyalist
misyonu, bagimsizligi, milli egemenligi, Milet Meclisi'nde viicut
bulan temsiliyeti, ulusal kalkinma ve tabii Tiirk halkinin aydinlanma
ideallerini popiilist sdylem araciligiyla bir siyasal doniisiim projesi
olarak uygulamaya koymustur (Bora ve Canefe, 2002: 637). Nur Betiil
Celik, Kemalizmin siyasal projesinin bir yandan Cumhuriyet’e, ulusal
egemenlik tilkiisiinii en iyi uygulayan ve temsil eden yonetim bigimi
olarak baglanirken, 6te yandan Cumhuriyet’i her tiir tehdide kargs:
korumak adina halkin karar alma siireclerine katilimini engelleyen
politikalar 6nermekten geri durmadigini ve bu sdylem iginde halkin,
hem bir takim saf degerlerin tasiyicist olarak romantikge yticeltildigi-
ni, hem de yine romantik bir tavirla her tiirden gerici (irticaci), rejim
karsiti, komplocu faaliyetlerin kaynagi olarak yadsindigini belirtiyor
(2007: 78). Tanil Bora ve Nergis Canefe, Cumhuriyet’in kurulus déne-
minin halkgiligimin bir milli-popiilizm oldugunu belirler ve ekler, bu
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halkgilik, halk: millilestirdigi olctide, millet olma iradesini ve perfor-
mansint gosterdigi olciide gegerli sayar, millilestiremedigi oranda,
halk muglakliklarinin, tekinsizliklerinin olumsuz yiiziinii gosterecek-
tir (639). Yazarlar, Celik’in de isaret ettigi gerilimle iligkili diistinebile-
cegimiz su soruyu sorarlar: “Kemalist milliyetcilikteki bu halk-millet
gerilimini, popiilist ideolojilerin paradoksal elitizminin bir ifadesi
olarak gorebilir miyiz?” (639). Celik, bu soruya cevaben diisiinebilece-
gimiz ve elitist tavr1 onaylayan su belirlemeyi yapar: “Resmi ideoloji-
nin ulusal ilerleme ve muasirlasma hedefleri agisindan yadsimanin
yarattig1 paradoksun ise aydinlara/seckinlere bigilen rolle agilmaya
calisildig1 sGylenebilir” (78). Boylece rejimin siyasal katilim konusun-
da sahip oldugu araz pedantizmle kroniklestigi sdylenebilir. Elbette
1920’lerden 1970’lere gelene dek Tiirkiye’deki hakim siyasal paradig-
manin ayni kaldigini diisiinmek dogru degildir. Ancak tek parti done-
minin sdziini ettigimiz seckinci, pedantik ve vesayetci yani Tiirkiye’de
siyasal kiiltiire kaydedilmis nitelikler olageldigini iddia etmek miim-
kiindtir. Devrimci siyasal soylem verili olanla arasinda antagonistik
bir sinir kurarak, yerinden etme/ yeniden kurma stratejisi tizerine inga
edilmis olsa da i¢ine dogdugu siyasal kiiltiir ve zihniyet diinyasindan
tamamen azade oldugunu iddia etmek miimkiin degildir. Tiirkiye
sosyalist hareketine resmi ideolojiden kalan bakiye ise bu pedantizm
ve vesayetgi damardir. Oyle ki hareketin dili de bu damardan beslene-
rek gelismistir ve “resmi politik dilden veya resmi kamusal dilden
yapisal olarak ayrisabilmis degildir” (Bora, 2000: 140). Ttirkiye’de sol
politikanin dili, “’birlikte diisiinme’yi kigkirtmayan, bu nedenle sesli
diistin pay1 tasimayan, nihai bilgiye daima vakif, birlikte aydinlanma-
a degil hep aydinlatict bir dildir” (Bora, 2000: 140). Genelde Tiirkiye
sosyalist hareketinin, 6zelde ise Devrimci Yol'un resmi siyasal para-
digma ile olan bu rabitasi popiiler demokratik egilimin éniinde durak-
latic1 bir etkide bulunmustur.

Popiilist Eklemlenmenin iki Diigiimii:
Toplumsal Degerler ve Kiiltiirel Pratikler

Oncii anlays ile ilgiyi tartismaya baglarken, Laclau'nun temsil
iliskisinde tespit ettigi iki hareketten ilkine, temsilciden temsil edilene
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dogru akima bakmak gerektigini belirtmistik. $imdi ise birinci ile ayn1
anda var olan ikinci cereyana bakarak sosyalist hareketin popiiler
olandan hangi noktalarda beslendigine ve bu beslenmenin popiiler
demokratik egilimin gelismesine nasil katkida bulunduguna iligkin
birkag kiigiik not diisebiliriz. Sosyalist hareketle popiiler olan arasin-
daki iki diigiim noktas: toplumsal degerler ve kiiltiirel pratiklerdir.

“Her toplumda, baz1 simgelerde, kendi politik eklemlenme bigim-
lerinden bagimsiz olarak billurlagan statiiko kargiti ham duygularin
bir deposu vardir ve bir sdyleme ya da seferberlige “popiilist” dedigi-
mizde sezgiyle algiladigimiz bunlarin mevcudiyetidir” (Laclau, 2007:
142). Laclau'nun bu tespiti bize, Tiirkiye sosyalist hareketinin biitii-
niinde hemen her vesileyle ge¢misteki halk isyanlarina yaptig1 gon-
dermeleri hatirlatmaktadir. Pir Sultan Abdal, Seyh Bedrettin gibi
doneminde statiiko karsitt olmus direnis figiirleri giincellestirilir ve
sahiplenilir. Bu giincellestirmenin bir sonucu olarak, bir yandan halkin
tarihi bir direnis/bagkaldir1 tarihi olarak yazilir, isyan ve direnis gele-
neksel bir unsur haline gelir, halka isyanci karakteri hatirlatilir. Diger
yandan, hareketin kendisi, bu isyan geleneginin igine yerlesip popii-
lerlesir ve gelenekle baglanir.

Tiirkiye’de sosyalist hareketi Laclau'nun soziinii ettigi bu anti-
statiikocu simgesel unsurlar1 kendine devsirerek deger sistemi ve
kiilttirel pratik dizisi edinmistir. Namus, fedakarlik, yigitlik gibi temel
ahlaki degerlerin tasiyicist analar, bacilar ve yigit evlatlar olan devrim-
ciler, devrim yolunda 6lmeyi goze alma, sehitlik mertebesinin yticeltil-
mesi ile geleneksel toplumsal degerlerle uyum icindedir. Geleneksel
toplumsal norm ve uylasmalarin yeniden igeriklendirilerek kismi
anlam kaydirmalar1 yoluyla —6rnegin, sehitlik mertebesinin Islami
motiflerinden uzaklastirilarak diinyevilestirilmesi s6z konusudur
ancak bu sahadetin sagladig1 “kutsal miicadele” algisinin degismesi
anlamina gelmemektedir- hareketin normlar ve degerler seti haline
geldigini rahatlikla s6yleyebiliriz. Bu 6zdesligin sonucu ise 6zellikle
ahlak etrafindaki muhafazakar degerlerin, masizmin ve erkek dilinin
yerlesik hale gelmesidir.
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Popiiler kiiltiirel unsurlarin, hareketin soyleminin yerlesik bir
unsuru oldugunu da eklemek gerekir. Bu durum, kilik-kiyafet, mtizik,
dans ve estetik formlar araciligiyla giindelik hayat pratiginin iginde
yapilasmistir. Hareket, halk tiirkiisii dinleyen, argiimanlarmi halk
deyisleriyle 6rnekleyen, giyim kusaminda halktan biri gibi goriinen,
halkin yigit evlatlari’ndan olusur. “Devrimci Yol'da kilik kiyafet
konusunda halka ters diismemesi konusunda bir hassasiyet vardir.
Hatta gecekondu mabhallelerinde faaliyet gosteren devrimci kadinlar
salvar giyer ve makyaj yapmaz. Devrimcilerin galistiklar1 “bolge
halki”yla Cuma namazina gittikleri de vakidir” (Erdogan, 2007: 266).
Ertugrul Kiirk¢li de dénemin sosyalist hareketinin giyim kusamin
betimlerken popiiler kiiltiirden devralinan biyigin altin gizer:

Fransa ve ABD 6rneginden esinlenerek giydikleri dik yakali kazaklar1 ve
kadife pantolonlar: ile kravat ve takim elbisenin disavurdugu kurulu
diizenin totaliter esbigimliligine kars1 bir tavr: gelistirmis oluyorlardi. Kis
aylarinda ‘Che’nin parkasini ve eskicilerden satin alinan askeri botlar
tistlerine gecirmeleri onlar gercek bir savasgi degilse de ‘savasg1’ kiligina
sokuyordu. Bu ‘uluslararasi” simgeleri popiiler kiiltiirden devralinan
tiraglanmamis Alevi biyiklar1 tamamladi. ... Tiirkiye tiniversiteleri ilk
bakista bu kilik-kiyafetiyle ayirt edilebilen ama ne gergek ‘gerilla’, ne de
‘liberter” olmayan bir ‘devrimciler” kitlesi ile dolmustu (1988: 2107).

Belge, Ttirkiye’de Marksizmin toplumsal degerler ve kiilttirel pra-
tiklerle kurdugu 6zdegligi degerlendirirken, Tiirkiye’deki 6zgiil kapi-
talistlesme stirecinin bir sonucu olarak feodal kokenli ideolojilerin
veya politik kurumsal yapinin uzun émdirlii oldugunu ve kapitalistle-
sen toplumun yeni tirettigi deger anlayislariyla eklemlendigi kadar, bu
tiir toplumlarda yetigen sosyalist militanlarin ahlak anlayisiyla da
eklemlendigini belirtir (2007: 110). Bu sonucun Tiirkiye’de Marksizmin
ulusal sorunlar, ulusal gelenek, gorenek ve tavirlarla 6zdesleserek mil-
lilestigine isaret ettigini belirtir ve bunu devrimci hareketin kendini
giindelik hayatta kurmasinda ortaya ¢ikan aksaklik olarak isaretler.
Oysa yapilmasi gereken, Marksizmi insani davranis bigimleri kiimesi-
ne uygulanacak bir elestiri 6l¢titii ve stizgeci olarak kullanarak, varo-
lan 6geleri, daha esitlikci, daha demokratik, daha kapsayic bir yonde
muhafaza, elemek ve belli bir yetersizlik durumunda da yeni 6geler
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olusturarak Marksizmi yerlilestirmektir (2007: 111-13). Geleneksel deger,
norm ve kiiltiirel pratiklerle hareket arasindaki temasin kuvveti déne-
min sosyalist hareketinin radikal / kokten bir toplumsal elestiriye sahip
olmamast ile baglantili diistintilebilir. Ahlak, kiiltiir, estetik, gtindelik
yasam gibi konularda hig tartigma yapilmadig: ve 6nerilerde bulunul-
madigimn séylemek dogru olmaz ancak bunlar hareketin asli tartisma-
larindan degildir. Dolayisiyla bu konuda tiretilemeyen s6ztin boslugu
halka igsel olanin giincellestirilmesi ve tadil edilmesi yoluyla doldu-
rulmustur. Halkin degerlerine sarmalanan bir hareket olma 6zelligi
kazanmasi onun popiilist damarmi giiglendirmis ancak sosyalizm
fikrinin yeni toplum/yeni insan tahayyiiliinden de uzaklasmasina
neden olmustur.

Sonug Yerine

Devrimci Yol araciligiyla Tiirkiye’de sosyalizm ve popiilizm ilis-
kisine dair yapmaya ¢alistigimiz bu akil yiiriitmenin ilk ve en kestirme
sonucu, 1970’lerin sonunda, popiiler demokratik bir sdylem olarak
poptilizmin kendisine degil, bu hatta dogru bir meyle rastlamis oldu-
gumuzdur. Azinligin ¢cogunluk tizerindeki her tiirli iktidarini alasagt
ederek, cogunlugun kendisini gegici bir iktidar olarak orgiitlemesi
anlamiyla sosyalizm, popiiler demokratik bir siyasal sdylemin (6z-
yonetim anlaminda katilim, giindelik hayata iligkin tiim sorun alanla-
rinin politik seferberlige konu edilmesi ve bunlarin dolaysiz sonucu
olarak, siyaset yapmaya muktedirlik sorunu da dahil olmak tizere,
politik olana iliskin mevcut sinirlarin yerinden edilmesi anlaminda) en
olanakli oldugu ytizey olarak karsimizda durmaya devam ediyor. Ne
var ki doniip geriye baktigimizda gordiigiimiiz, Devrimci Yol'un
Orgiitsel formu, kimi politik 6nermeleri (Direnis Komiteleri), ve pratik-
leri (Fatsa) bu eklemlenmeyi olanakli kilmig olmakla birlikte, ideolojik
ve kiiltiirel etkiler bu olanag gercege dontistiirme siirecini tikamistir.

1970’lerden bugiine Tiirkiye’de de, sosyalist harekette de ¢ok sey
degismistir. Her seyden 6nce bir milat olarak 12 Eyliil askeri darbesi
belki de bu calisma vesilesiyle okudugumuz yazilari yazanlar ya da
dergilerin hazirlanmasini/basilmasini/dagitilmasini  saglayanlardan
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bazilar1 da dahil olmak tizere dénemin sosyalist militanlarinin bir kis-
muni fiziken tasfiye etmistir. Dahasi tizerinden gegen 30 yilda, sosyalist
hareketin 6nemli bir kism1 da kendi tarihine elegtirel bir konum alarak,
gecmis degerlendirmeleri yapmus, ideolojik, politik ve orgiitsel diizey-
lerde yeniden yapilanmanin yollarini aramigtir. Bu arayisa ragmen
popiiler demokratik bir drgiitlenme, retorik ve argiimantasyon gelisti-
rilebildigini sdylemek zordur. Sosyalist séylemin hegemonik etkisini
artirabilmesi tizerine distintirken bu yokluk halinin altin1 ¢izerek,
Marksizmi, ulusal ¢ikar, gorev, gelenek ve kiiltiirle 6zdeglestirerek
“milli”ligin tehlikeli sularina dalmadan fakat yerlilestirerek, popiileri-
ze ederek, bir siyasal hareketliligin motivasyonu haline getirmenin
olanaklarini aragtirmak anlami gériinmektedir.
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Dikkat: Ozet 1'er ciimle kadar kisalmali. fakiilte yok.

 Reklam Soyleminin
Ideolojik Diizlemde Ornekler
Uzerinden Degerlendirilmesi

Eylem Arslan

Ozet

Televizyon, dergi ya da acik hava reklam mecralarinda gordiigiimiiz her reklam ideolojik diizlemde bir mesaj iletmektedir. Dolayisiyla
herhangi bir reklami tek basina bir Giriinii tanitan gdstergeler biitiinii olarak degerlendirmek olanakli degildir. Bunun dtesinde
reklamlarla iiriin, satis icin gekici hale getirilirken gstergeler araciligyla cesitli degerler ve anlamlar da yiiklenmektedir. Soz konusu
gostergelerin ¢oziimlenmesiyle ideolojik diizlemde reklamlarin aktardigi degerleri ve anlamlan ortaya ¢ilkarmak olanaklidir. Bu
cercevede hazirlanan calisma kapsaminda, reklam séylemi sahip oldugu islev ve dzellikler, etik ile iliskisi, tiiketim olgusu agisindan
degerlendirilmekte ve beden ile cinsiyet sunumu agisindan incelenmektedir. Sz konusu calismada konu igeriklerine uygun olarak
secilmig reklam drnekleri gostergebilimsel yontem kullanilarak ¢oziimlenmektedir. Calisma sonunda reklam séyleminin ideolojik
diizlemde sahip oldugu niteliklerin belirlenmesi ve uygulama asamasinda nasil bicimlendiginin érnekler iizerinden ortaya konmasl
amaglanmaktadir.

Anahtar Sozciikler: Reklam sdylemi, reklamin islevi, tiiketim olgusu, beden ve cinsiyet sunumu, gdstergebilimsel ¢ziimleme.

Advertising Discourse: An Ideological Analysis of Selected Samples
Abstract

Each ad we see on television, magazine or outdoor gives us a message ideologically. Therefore considering an ad as a mere set of signs
which promote certain product is not sufficient. Beyond this, as well as attracting the target customer to buy the product, the ads
circulate some values and meanings attached to them. Thus, this paper aims at disclosing those values and meanings circulated by ads
through an ideological analysis of signs. In this context advertising discourse is examined by its functions and features in its
association with ethics, consumption patterns, body presentation and gender discrimination. Within this framework, the ad samples
are selected and categorized thematically and examined semiotically. It is intended by this study to identify the ideological character
of advertising discourse and to show how it takes form in practice.

Keywords: Advertising discourse, function of ads, consumption pattern, body presentation and gender discrimination, semiotic
analysis.
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Reklam Soyleminin Ideolojik Diizlemde
Ornekler Uzerinden Degerlendirilmesi

Jean Baudrillard Tiiketim Toplumu kitabina Karl Marx'in su iki
ctimlesiyle baglar (16):

Londra’nin en islek sokaklarindaki magazalar birbirilerine sokulur ve
gormeyen cam gozlerinin arkasinda Hint sallari, Amerikan tabancalari,
Paris korseleri, Rus kiirkleri, tropik baharatlar gibi evrenin tiim zengin-
likleri kendilerini gosterir; bunca tilke goren bu mallar 6nlerinde, rakam-
lar ve onlari izleyen lakonik harflerin (sterling, shilling, pence)- yazili
oldugu soluk &liimciil etiketler tagir. Iste metanin dolagima girdiginde
sundugu imge budur.

Baudrillard'in kitabina bu alintiyla baslamasinda, ideolojik dtiz-
lemde tiiketim olgusunu ve insanlar yerine daha ¢ok nesneler tarafin-
dan kusatilmis olan bireyi meta anlati baglaminda anlama ¢abasi yat-
maktadir. Cogu zaman yararli bir islevi dahi olmayan nesnenin kitle
iletisim araglar1 ve reklamlar araciligiyla yticeltilmesi ve birey agisin-
dan neredeyse bir tiir saplant1 haline getirilmesi makalenin ¢ikig nok-
tasin1 olusturmaktadir. Ciinkii Baudrillard’in “simtilasyon (gibiler)”
diinyast (bir koken ya da gergeklikten yoksun gergegin modeller ara-
cligiyla tiiretilmesi) olarak tanimladig1 diinyada reklam, herhangi bir
trtintin gergek islevlerini abartma ya da yeni birtakim islevler ekleme
yetenegiyle sadece pazarlamanin bir dal olarak degil, bir tiir “illiz-
yonlar meslegi” olarak anilmaktadir. Reklam yarattig1 yanilsamalari,
sahip oldugu aragsallik 6zelligiyle bir tiiketiciden digerine aktarmak-
tadir. Bu durum reklamin kitle iletisim islevinin kaynagmi olustur-
makta, boylece reklamin kitle iletisim agisindan bir arag olarak kulla-
nilmasi olanakli kilinmaktadar.
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John Berger Gorme Bigimleri kitabinda reklam imgesinin anlik
oldugunu belirtir (129). Bunun sonucunda reklami bir sayfay1 gevirir-
ken, bir koseyi donerken ya da yanimizdan hizla gecerken gorebiliriz,
bunlarin bitmesini beklerken televizyon ekraninda reklamlar goziimii-
ze carpar ve en Onemlisi hi¢ durmadan yinelenirler. Reklamlarin
stirekli yenilenerek ve yinelenerek vermeye calistigi mesaj, “higbir
seyin yoksa sen de bir hi¢ olursun”dur. Ciinkii reklamin amaci, seyir-
cide i¢inde bulundugu yasamdan bir l¢iide memnun olmadig: duy-
gusunu kamgilamaktir. Bu yapilirken, seyircinin 6zel yasaminda bir
eksiklik duymast saglanmaya calisilmakta ve seyirciye reklami yapi-
lan tiriin ya da hizmeti satin aldiginda s6z konusu eksikligi giderebi-
lecegi vaat edilmektedir.

Buradan hareketle ¢alismanin ¢ikis noktasini, reklamlarin pazar-
lama iglevinin 6tesinde sahip oldugu islevlerin ¢6ztimlenmesi olustur-
maktadir. Daha 6nce de belirtildigi gibi televizyon, dergi ya da agik
hava reklam mecralarinda gordiigiimiiz her reklam, ideolojik diizlem-
de bir mesaj iletmektedir. Dolayisiyla herhangi bir reklamu tek bagina
bir tirtintin tanitimini yapan gostergeler biitiinti olarak degerlendir-
mek olanakl degildir. Calisma kapsaminda reklamin islevi ve 6zellik-
leri, reklam ve etik iligkisi, reklam ve tiiketim olgusu, reklamda beden
ve cinsiyet sunumu basili reklam 6rnekleri esliginde gostergebilimsel
¢oztimleme yontemi kullanilarak degerlendirilmektedir. Boylece gos-
tergeler araciligiyla aktarilan reklam mesajinin ideolojik dtizlemde ne
anlattiginin ortaya konulmasi amaglanmaktadir.
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Makale, reklamlarda mallara verilen anlamlari, daha dogrusu
kendi gikarlari dogrultusunda yeniden yorumlanarak yeni gostergeler
haline getirilen anlamlari ideolojik stirecler i¢inden agiklamay1 dene-
mektedir. Bu baglamda makale, reklamin nasil olup da bir tirtiniin
kullanim degerini, metanin sembolik degisim degerine doniistiirdii-
glini 6rnek reklamlar tizerinden gostergebilimsel ¢oztimleme yonte-
mi ile ortaya koymay1 hedeflemektedir.

Yapisalci reklam elestirmenlerinden Judith Williamson’a gore rek-
lam, kiiltiirdeki hem gercek, hem de mitsel bir dizi bilgi, tiriin ve gon-
derme sistemi arasinda objektif baglantilar kurmaktadir. Bu baglanti-
nin anlagilabilmesi, okuyucunun kiiltiirel bilgisine baghdir. Gosteren-
ler arasi siiren anlam miibadelesi sonucunda olusan anlam araciligiy-
la, stirece d4hil olan seyirci/ tiiketici sayesinde ideoloji kurulmaktadir
(Yavuz, 2008: 254). Bu noktadan hareketle, calismada, temsil ettigi
anlam dogrultusunda segilen basili reklam 6rnekleri, gostergebilimin
sinirlarin dilbilimden, goriintiiye ve fotografa kaydiran Roland Bart-
hes’in gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi esas alarak ¢oziimlen-
mektedir.

Barthes, gostergebilimsel ¢oztimlemeye yananlam kavramin geti-
rerek gosterilen boyutunda daha derinlemesine okumalara gereksinim
oldugunu ileri stirmdistiir. Diizanlam (denotation) gostergenin isaret
ettigi sey, yananlam (connotation) ise gosterge ile kiilttirel cagrisimlar:
arasindaki farkliiklar olarak ayirt edilebilmektedir. Buna gore anlam
goriinenden goriinmeyene dogru giden katmanlardan olusmaktadir.
Birinci diizlemde diiz anlam; ikinci diizlemde ise, yan anlam bulunur.
Yan anlam ¢agrisim ve mit boyutlarmna sahiptir (Parsa ve Parsa, 2002:
57). Cunki yan anlam, gosterenler, gosterilenler ve bunlar: birbirine
baglayan bir anlamlamay1 kapsamaktadir. Barthes’e gore anlamlama,
gosterenle gosterileni birlestiren edimdir ve sonucunda gosterge ortaya
gikmaktadir (1979: 41).

Gosterge kavraminda en ¢ok tartisilan “gdsterilen”dir, diger bir
deyisle kavramin, igerigin gergek diinyayla ve kiiltiirle olan iligkisidir.
Gosterilen hi¢ bir zaman disimizdaki nesnelerin birebir kopyas1 degil,
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aksine onlarmn anliksal imgesidir (Barthes, 1979: 35). Baudrillard gos-
tergelerin mantiginin, onlara verilen anlamdan kaynaklandigini belirt-
mektedir. Anlam hem tiretimin, hem de tiiketimin sosyal iligkilerinden
ayrilmalidir; anlam ne mallarin kullanim iliskisiyle ne de onlarin eko-
nomik degisimi ile anlasilabilir. Gostergenin anlami, stirmekte olan
anlamlandirma ve yeniden anlamlandirma siirecinde anlagilabilir.
Giindelik yasam iginde gostergelerin 6nemini vurgulayan Baudril-
lard’a gore, gosterge degeri kavramu tiiketimi anlamak igin bir baglan-
gi¢ noktasidir. “Cagdas toplumlarda anlamlandirma mantiginin, bir
simgesel kodlar ve sistemler ¢oztimlemesinin pargasi haline geldigini”
(1997: 25) belirten Baudrillard, insanlarin tiretimden ¢ok, gostergelerin
tiikketimine odakli bir hayat stirdiirdiiklerine vurguda bulunmaktadir.

Bu baglamda calisma kapsaminda segilen basili reklam 6rnekleri,
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak anlamlandirilmak-
ta ve bu kapsamda farkli bagliklar altina alinarak reklamin ideolojik
diizlemde ne ifade edebileceginin Ornekler dogrultusunda anlagilir
kilimmas1 amaglanmaktadir.

ideolojik Diizlemde Reklamin islevi ve Ozellikleri

Reklamin ekonomiyi canlandirmak, tiiketicileri bilinglendirmek
ve bir¢ok insana is alan1 yaratmak gibi islevleri agik ve goriinen islev-
leridir. Oysa reklamin satin alma davransini saglamanin otesinde
cesitli ozelliklere ve iglevlere sahip oldugu bilinmektedir. Reklamin
gortinenden farkli anlamlari icermesine etki eden en 6nemli faktor,
simgeler diinyast ile tirtinler diinyas: arasinda kurulan iliskidir. “Bir
tirtine 6zel anlamlar ytikleyerek iirtinlerden markalar yaratmaya cali-
san reklamcilik, hos gelen imgeler yaratmak i¢in hem goriintii hem de
gtizel s6z araglarini kullanarak biiytistinii gergeklestirmektedir” (Rut-
herford, 1996: 16). Dolayisiyla reklamlar, simgeler diinyas: ile tirtinler
diinyasi arasinda bir bag kurma islevini yerine getirmektedirler.

Reklam sektoriiniin yerlesmesi, bir yandan montaj hatti tiretimi-
nin ortaya ¢ikisina, 6biir yandan otomobilden buzdolabina dek daya-
nikli tiiketim mallarinin tiretiminde gozlenen patlamaya baglanmak-
tadir. Toplu tiretimin giindeme gelisiyle evlerdeki aligkanliklarin, har-
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cama bigimlerinin ve aile degerlerinin radikal bir degisim gostermesi
gerekmistir (Wernick, 1996: 47). Bu baglamda tiiketicinin bu yeni
diizene adapte edilerek miigteri haline getirilmesinde reklamlar, kilit
rol oynamugtir. Ayni1 zamanda her bir reklam mesaji, toplu tiretimin
vaat ettigi tiiketici bollugunu isaret etmistir. S6zii edilen bolluk her
tarafa yayilan yeni ve pahali iiriin ve hizmetleri tiikketme istegini yani
talebi harekete gecirmenin zorunlulugunu ortaya ¢ikarmistir. Baudril-
lard, tirtin bollugunun kutsanmasina iliskin sunlari ifade etmektedir:
“Bollukta tirtinlerin toplamindan daha fazla bir sey vardy; artik-degeri
apagik ortada, kithigin biiytilii ve kesin yadsinmasi, bolluk tilkesinin
anag¢ ve satafatli kendini begenmisligi. Her seyden sadece yeterince
degil, fazlasiyla ve herkes icin fazla fazla bulundugu umudu tim
glicliyle oradadir” (1997, 17).

Tiiketici olarak birey, reklamlarin da énemli bir parcast olan bol-
lugun kutsanmas: siirecinde, nesnenin bir béliimiinii alarak aslinda
biitiiniint satin almak durumunda kalmistir. Giintimiizde nesneler-
den pek azi, onlardan sz eden bir nesneler baglami olmaksizin kendi
basma sunulmaktadir. Bu ytizden tiiketicinin nesneyle iliskisi degis-
mistir. Tiiketici, sagladig1 6zel yarar baglaminda bir nesneye degil,
biitiinsel anlam1 baglaminda bir nesneler kiimesine yonelir. Ttiketici-
nin nesneye ytikledigi anlam genellikle reklam araciligiyla gergekles-
mektedir. Dolayisiyla reklamin goriinenin 6tesinde sahip oldugu islev
ve Ozellikleri 6rnekler kapsaminda cesitli basliklar altinda siralanabil-
mektedir.

Reklam ve Toplumsal Deger Diinyasi Arasindaki iliski

Reklam profesyonelleri, reklamini yaptiklari tirtinii satmaya cali-
sirken ideolojik diizlemde cesitli mesajlari da beraberinde tiiketiciye
sunmaktadir. Satis mesajini kabul eden tiiketici, bu mesajin akla getir-
digi degerleri de kabul etmek durumda kalmaktadir. Reklam bu tiir
degerleri, malzemelerin yalnizca bir parcas: olarak gostererek dogal-
lastirmakta ve o 6lglide dayanaklarini giiglendirmektedir. Bir bagka
deyisle reklam, marka imaji yaratma stirecinde ideolojik unsurlari
kullanmakta ve bunlar tiiketiciye aktarmaktadir.
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Andrew Wernick bu durumu Benetton 6rnegi ile agiklamaktadir.
Wernick’e gore, Benetton'un “Colours of the World” kampanyasi,
diinya ¢ocuk giyimi pazarini ele gegirme hedefinden liberal bir erdem
cikarma islevi gérmektedir (1996: 44). Ornek 1'de yer alan reklamlarda
iirtinlerin yerine “ayrimcilik” sorunu konarak “farkli olanin sadece
goruntii” oldugu mesaji vurgulanmaktadir. Siyah, beyaz ve sar1 irka
mensup ¢ocuklarin kullanildig1 reklamda farkli olma durumu gorsel
olarak vurgulanmakta, {i¢ kalbin yer aldig1 reklamda ise farkli irklara
mensup olma yazili gosterge ile ifade edilmektedir. Ik reklamda
¢ocuklarin dilleri ile ikinci reklamdaki kalplerin farkli irklara ait olsa-
lar da ayn1 goriintiiye sahip olmasi, aym dile ve ayni kalbe sahip olma
mesajint iletmektedir. Her iki reklamda da 1rksal farkliliklarin 6tesinde
insan olma noktasindaki “esitlik” evrensel degerinden hareketle giizel
bir diinya nosyonuna gonderme yapilmaktadir. Aslinda temel amag
reklamuin farkindaliginin artirilmas: ve marka hakkinda konusulmasi-
nin saglanmasidir. Benetton markas, izlemis oldugu bu strateji ile her
zaman hakkinda konusulan bir marka olmay1 bagarmustir.

UNITED COLDRS

OF BENETTON.

Ornek 1: Benetton “Colours of the World” kampanyasi reklamlari
Reklamin Modernligin Tasiyicisi Olma islevi

Bati iilkelerinde reklamlardaki gorseller halkin giinliik yasantisin-
dan segildiginden reklamlar bir anlamda bat1 insaninin yasam bi¢imini
yansitmaktadir. Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde ve az gelismis
tilkelerde ise reklamin, modernligin tasiyiciligini yapmak ve bir marka
bagimlilig1 olusturarak tiiketimi sempatiklestirerek tesvik etmek gibi
iki ana iglevi vardir (Cetinkaya, 1992: 54).
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Reklamlarda geleneksel olan her sey geri ve ilkel, modern olan
her sey ileri ve uygar bir konuma oturtulmustur ki bu masum bir tani-
tim degildir: Bir yasam bicimi ve ardindan &zel bir felsefenin dayatil-
masidir. Reklamlarin modernligin tasiyicisi olma islevi otomobil rek-
lamlarinda ¢ok kez kullanilmaktadir. Otomobilin kigilestirilmesi
yoluyla temsil edilen modern 6zne, reklamlarda genellikle batili beyaz
erkek olarak sunulmaktadir. Bu sunumda, bilginin iiretimi ve deneti-
mi stirecinin sorumlusu olarak erkek konumlandirilirken (Lloyd, 1996:
39), arag, kimi zaman kadin figiiriiyle 6zdeslestirilerek bir arzu nesne-
si olarak bicimlendirilmektedir. Erkek figiirtiyle tanimlanan modern
Ozne, kimi zaman aracin sahibi, kimi zaman aracin yaraticisi, tasarim-
ast olarak reklam metinlerine yerlestirilmekte; arag ile sahibi ya da
tasarimcist arasinda 6zdeglik iligkisi kurulmaktadir. Bu 6zdeslik iligki-
si araciligiyla, motorlu araca, canli bir kimlik verilmekte; modern
diistiincenin temel savlarindan biri olan evrimcilik yaklagimi aracili-
giyla, canlilarin evrimi ile aracin teknik ve donanim ozelliklerinin
evrimi arasinda kosutluk kurulmaktadir. Ornek 2’de yer alan Citroen
otomobil reklaminda, otomobilin kisisellestirilmesi yoluyla kadinlar
agisindan bir arzu nesnesine doniistiirtildiigii goriilmektedir. Rekla-
min sag alt kégsesinde yer alan “Citroén C1 Accessorize limited editi-

Ornek 2: Citroén C1 Accessorize Reklami
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on. Only 500 around” yazili mesajiyla bu modelin sinirh sayida tiretil-
digi mesaji verilmekte ve ona sahip olmak isteyen kadinlarin birbirle-
riyle giristikleri miicadeleyle bu mesaj vurgulanmaktadir. Kadinlarin
sahip olmak istedigi bir otomobil olarak arzu nesnesine dontistiirtilen
model, bu yolla erkek hedef kitleye ulasmay1 amaglamaktadir. Fotog-
rafta yer alan kadinlarin gekici, giizel ve bakimli beyaz kadinlardan
olusmasi reklamin modernligin tastyicist olma islevini yerine getir-
mektedir.

Ornek 3'te yer alan Braun Series 5 reklami, mizahi bir dil kullana-
rak tiras makinesinin bes dakikada bir babunu erkege dontistiirme
islevini iki fotografin yan yana yerlestirmesi yoluyla vurgulamaktadir.
[lkelligin temsilcisi olarak kullanilan babun ile modernligin temsilcisi
olarak kullanilan takim elbiseli beyaz erkek gorseli arasinda sadece
bes dakikalik bir zaman farkinin bulundugunun yazili mesaj ile vur-
gulanmasi tesadiifi bir tercih olmamaktadir. S6z konusu bes dakika
vurgusu, reklami yapilan Braun marka tiras makinesinin 5. Serisine
gonderme yapmaktadir. Boylece Braun tiras makinesi kullanmayan
erkeklerin, evrimini hentiz tamamlamamus ilkel varliklar oldugu,
gelismisgligin ve modernligin ancak Braun kullanilarak gergeklesebile-
cegi mesaj1 hedef kitleye aktarilmaktadur.

Ornek 3: Braun Series 5 tiras makinesi reklami
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Reklamin Tiiketiciye Seslenme islevi

Onceki deneyimlerimizden edindigimiz bir duygunun yerine
irtintin kullanilmas: ve tiiketiciye “Hey Siz!” diye seslenilmesi rek-
lamlarda ¢ok sik uygulanan bir yontemdir. Boylece seslenilen ttiketici,
se¢gme Ozglirliigii olan bir 6zne haline getirilmektedir. Bu hitab1 duyan
kisi mesaji almakta ve tirtinii tiiketerek reklamin 6znesi haline dontis-
mektedir. Reklamlarda bir nesnenin duygunun yerine ge¢mesi ve onu
temsil etmesi kendiliginden gerceklesmemektedir. Reklami olusturan
gostergelerin bizler icin bir anlami olmas: gerekmektedir yani anlam
bize baglhdir, bu nedenle onun aktarimi da bizim isbirligimize bagh
olmaktadir (Williamson, 2001: 41).

Ornek 4'te yer alan Calvin Klein Beauty parfiim reklami, hedef
kitleye reklam yoluyla seslenilmesinin basarili bir 6rnegidir. Reklamda
tinlii aktrist Diane Kruger kullamilmigtir. Uriin ve iinliiniin yan yana
yerlestirme yoluyla iligkilendirildigi reklamda, Kruger’in temsil ettigi
cekicilik, gtizellik ve zarafet gibi olumlu 6zelliklere iiriiniin de sahip
oldugu, parfiimiin kullanilmas: halinde tiiketicinin de bu &zelliklere
sahip olabilecegi mesaji verilmektedir. Reklamda yer alan “O her seye
dokunur” (It touches everything) yazili mesaji, Calvin Klein Bea-
uty’nin giizel bir koku saglayici olmasimnin Gtesinde kisinin hayatinda
var olan her seyi etkileyebilecegi ve s6z konusu etkinin kullanilan

CalvinKlein

BEAUTY 4

1T TOUCHES EVERY THING

Ornek 4: Calvin Klein Beauty parfiim reklami
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tinlii gorseliyle olumlu yonde olacagi yan anlamin tagimaktadir. Rek-
lamda oyuncunun tiiketici ile aym bakis hizasinda fotograflanmasi ve
dogrudan reklami goren kisiye bakmasi, sahip oldugu cekicilik ve
glizellik 6zelliklerinin aslinda tiiketicinin yansimasi oldugu mesajini
vurgulamaktadir. Kisaca reklamin hedef kitlesi olan kadimnlara tinlii
aracithgiyla “Hey siz, benim kadar giizel ve ¢ekici olmak istiyorsaniz
bu parfiimii kullanmalisiniz” mesaji verilmektedir.

Reklamin illiizyon (Yanilsama) Yaratma ve Yayma i§levi

Giintimiiz insaninin zihni gesitli yollardan koreltilip akli devre
dist birakilmak istenmektedir. Boylece neyin gergek neyin gergekdisi
oldugunun ayirt edilmesi giin gegtikce giiclesmektedir. Kitle iletisim
araclar illiizyonlarin yaratilmasinda ve yayilmasinda biiyiik etkiye
sahiptir. Ozellikle kitle iletisim araglariyla sunulan reklamin yansittig:
illuzyonlar, kitlelerin edilgenligini pekistirmede biiyiik etkiye sahiptir.
Ctinkii reklamlar izleyene bir riiyay1 pazarlamaktadir. Bagka bir deyis-
le reklamcilar, gergekleri sasirtici riiyalar sekline sokarak toplumu
ayartma gorevini yerine getirmektedir. Reklamlar yoluyla tiiketicinin
zihninde tirtinle baglantili olarak kurulan bu riiyalar, masallara benze-
tilebilir. Aralarindaki gorece tek fark, giintimtizde anlatilan masallarin
ya da kurulan riiya alemlerinin yaraticisi olan hayal giictiniin; reklam
sektorii tarafindan tiiketimi tegvik etme amaciyla kullaniliyor olmasi-
dir. Ciinkii reklamlar, tiiketicide inanabildigi bir riiyanin igerisinde var
olabilecegi diisiincesini yaratmayi amaclamaktadir. Ornek 5'te Axe
deodorant kullanan erkeklerin kadinlar tizerinde yarattig etki, dagiin
pastast tizerindeki damat ve damadin ¢ekim alanina giren gelinler
metaforuyla anlatilmaktadir. Buna gore “Axe Etkisi” (Axe Effect) ifa-
desiyle bir erkegin kadinlar1 etkilemek i¢in sadece Axe marka deodo-
rant kullanmasinin yeterli oldugu illiizyonu erkeklerin zihninde yara-
tilmaktadir. Ayrica pastanin tistiinde duran gelinin sinirli ve sahipleni-
ci bir halde resmedilmesi de Axe’in bir rekabet kaynag: olarak yansi-
tilmasinin yani sira kadinlar agisindan da bir asagilama icermektedir.
Buna gore kadinlarin hayatta sahip olduklar1 en 6nemli gayenin “bir
erkege sahip olmak ve onu korumak” oldugu alt mesaji reklamda ile-
tilmektedir.
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Ornek 6’da yer alan Diet Pepsi reklami, hayal giiciiniin tiiketicinin
ikna edilmesi amaciyla kullanilmasina basarili bir diger 6rnektir. Rek-
lamda Diet Pepsi igerek fazla kilolardan kurtulabilecegi, kenara bira-
kilmig gobek gostereni ile aktarilmaktadir. Insan sagh@ma zararlt
oldugu ve kilo vermek icin ideal bir yontem olmadig1 bir¢ok uzman
tarafindan kabul edilen bir icecek olarak kolanin, diet 6zelligiyle zay1f-

latic1 etki gosterebilecegi, kolaya yonelik olumsuz algiy: ortadan kal-

© Erove uc.l

Ornek 5: Axe deodorant reklami

Ornek 6: Diet Pepsi reklami
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dirmak ve kola tiiketimini arttirmak icin kullanilmis bir stratejidir.
Reklamda kullanilan gostergeler yoluyla, tiiketicinin kilolarindan
kurtulma hayalinin Diet Pepsi icerek kolayca gerceklestirilebilecegi
mesajl iletilmekte ve kola ile kilo arasinda var olan neden-sonug iligki-
sinin diet 6zelligiyle tiiketicinin zihninden silinmesi amaglanmaktadir.

Sonug olarak reklam, yarattig1 illtizyonla reklami izleyen ya da
dinleyen kisiyi gercekte ihtiya¢ duymadig: seyleri istemesi yoniinde
manipiile etmeyi hedeflemektedir. “Tiim bu ¢abalar reklamcilarin
yarattig1 ve kullandig1 bir hayal diinyas1 ve bu yolla toplumun kontrol
edilmesi ¢abast igerisindeki bir illiizyon olarak 6zetlenebilir” (Klemp-
ner, 2004).

Reklamin Moda Yaratma ve Yayma islevi

Sigmund Freud’a gore esya sevgisi, insanoglunun diinyayla iligki-
si igerisinde sahip oldugu en derin sevgi baglarindan biridir. Dolay:-
styla bu bagin kurulmasi yoluyla yaratilan moda ve stil diinyas, birey
agisindan diinyay1 daha yaganabilir kilan bir unsur olarak degerlendi-
rilmektedir. Bu baglamda moday1 kullanan ya da yeni bastan yaratan
reklamciligin riiya dlemini bozmay1 diistinen birinin, éncelikle moda
ve stilin anlamina yogunlagmasi gerekmektedir. Ancak bunu yapar-
ken bagta da belirtildigi gibi moda ya da stili, kurbanlarin1 tuzagina
diisiiren bir kapan olarak ele almamak gerekmektedir. Ciinkii moda
Baudrillard’in deyisiyle keyfi, hareketli, ¢evrimsel ve bireyin ickin
niteliklerine hi¢bir sey katmasa da; derin bir bask: karakterine sahiptir
ve yaptirimi toplumsal bagar1 ya da dislanmadir (117).

Reklamin moda yaratma ve yayma islevine en iyi 6rneklerden biri
Apple’'nin Macintosh bilgisayarlaridir. Macintosh bilgisayarlar: sadece
pazarinda iyi is c¢ikardifi icin basarii degildir, basarilidir ¢tlinkii
Mac'ler farkl bir tasarima ve renge sahiptir, dolayisiyla stil sahibidir.
Her bir bilgisayarin detaylar: tizerinde durulmusg ve bu sekilde tasar-
lanmigtir. Dolayisiyla Macintosh’'un reklami yapilirken aslinda rekla-
mi1 yapilan sadece bir bilgisayar degil, bir stil ve bu stilin temsil ettigi
riiyalar alemidir. Ornek 7’de s6z konusu stil iki farkli Apple iMac rek-
lami ile karsimiza grtkmaktadir. {1k reklamda siradan bilgisayar kasala-
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rindan farkli, 6zgiin bir goriintime sahip bir bilgisayar kasasi, “Farkl
diistin” (Think different) sloganiyla aktarilmaktadir. Ikinci reklamda
“Sik. Eblek degil” (Chic. Not geek) slogan1 kullanilarak tirtiniin 6zgiin
tasarimi rakiplere yapilan gonderme ile vurgulanmaktadir. Her iki
reklamda da slogan disinda herhangi bir yazili mesaj bulunmamakta,
tirtinii 6n plana gikarmak i¢in beyaz zemin kullanilmakta bdylece mar-
kanin tasarima verdigi 6nem yansitilmaktadir.

- 8
.Jié = T 4 Think different.
¥ 3 Chic Not geek

-

Ornek 7: Apple iMac bilgisayar reklamlari
Reklamin Meta Fetislestirme islevi

Bir metanin tiretimi ve almip satilmasi genis bir toplumsal stireg-
tir. Bu stirecte bir takim insanlar galismakta, emegini ve zamanini
harcamakta, diger iscilerle ve isverenlerle iliskiye girmektedir. Bu ilis-
kiler ayn1 zamanda metamin degisim (miibadele) siirecini de etkile-
mektedir. Insanlar ise bu genis toplumsal siiregte sadece degisim asa-
masina odaklanip, bu stirecin arkasinda yer alan insani iligkileri gor-
mezden gelerek, alip sattiklar1 nesneyi fetislestirmis olurlar ki bu da
insanlar arasindaki toplumsal iliskileri, seyler arasindaki iliskilerle
maskelemektedir.

Guntimiizde her tiirlii esya (giysi, mobilya, araba, teknolojik
iiriinler), belirli bir moda akiminin etkisiyle tiretilmekte ve modaya
uyarak demode olmamamiz orgiitlenmektedir. Modaya uymak, yeni
olana sahip olmak artik titketim toplumunu olusturan insanlar igin bir
amag ve mutluluk kaynagidir. Herhangi bir tirtiniin (6rnegin cep tele-
fonunun), sadece karsilamakla yiikiimlii oldugu ihtiyaci (arama ve
aranma) gidermesinin yaninda bireye bagka tatminler (bireyin gelir
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diizeyini, ait oldugu sinfi, statiisiinii, kimligini, modaya uygunlugu-
nu belirten bir imaj olusturma gibi) saglamas1 amaciyla tiiketilmesi,
meta fetisizmiyle aciklanabilmektedir. “Tiiketim kiilttirtintin hakim
oldugu toplumlarda, tiiketim ihtiyagtan ¢ok prestij, farklilik, bir gruba
ait olma, kimlik edinme ve sinuf atlama gibi degerler adina yapilmak-
tadir.” (Dagtas, 2002: 93). Bu baglamda mal, kullanim degerinden Gte
bagka anlamlara gore degerlendirilir ve bu anlamlar toplumsal olarak
yonlendirilmektedir.

Audi’'nin Ornek 8'de yer alan reklaminda kullanilan gostergeler,
reklamda gortinen elin ait oldugu kisi ve temsil ettigi grubun kimligi
hakkinda hedef kitleye bilgi vermektedir. Parcadan biitiine dogru bir
anlatim stratejisinin kullanildig: reklamda, serce parmaga takilan altin
ytiziik ve bileklik, toplumda sonradan gérme olarak da tabir edilen ve
nasil zengin oldugu bilinmeyen bir grubu ifade etmek amaciyla kulla-
nilmistir. S6zii edilen kitlenin Audi marka otomobillerin hedef kitlesi
igerisinde yer almadigi, “Audi’de asla bulamayacagimiz aksesuarlar”
sloganiyla vurgulanmistir. Reklamda izlenen strateji, klasik biz-onlar
karsithgina denk gelmektedir. Marka bir takim olumsuz 6zellikler
yiikledigi “6teki” tizerinden kendini konumlandirarak, “Audi kulla-
nirsaniz sonradan goérme olarak algilanmazsiniz” mesaji tizerinden
hedef kitlesinin sinirlarini ¢izmektedir.

Audi'de

asla

bulamayacaginiz aksesuarlar!

Aud

Ornek 8: Audi otomobil reklami
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Ornek 9'da yer alan Volkswagen reklaminda, markaya ait otomo-
bil anahtarimin bir erkek tarafindan bir kadin yiizitk parmagmna
takilacagi gorseli yer almaktadir. Reklamda evlilik kurumunun simge-
si olarak kullanilan ve baghlig1 simgeleyen alyans metaforu ile otomo-
bil iligkilendirilmis ve “Daima” (Forever) sloganiyla anlam gtiglendi-
rilmistir. Boylece Volkswagen marka otomobiller, ulagim araci olmasi-
nin Otesinde anlamlandirarak askin ve bagliligin simgesi olarak
konumlandirilmistir.

-

Ornek 9: Volkswagen otomobil reklami

Adorno ve Horkheimer’a gore, reklam mallarin degisim degerini
ytliceltirken mallarin kullanim degerini yok etmekte, metaya ikincil ya
da yapay bir kullanim degeri ilistirmektedir (1996). Béylece reklamlar
siradan tiiketim mallarini romantik sevda, egzotiklik, giizellik, arzu
gibi imgelerle birlestirerek bu durumu sémiirerek, bunlarin malin asil
yararinin ve kullanim degerinin kismen 6niine gegmesine ve bireysel
zevk arayisinin metalarla ifade bulmasina neden olmaktadir. Bunun
sonucu da o metanin fetiglestirilmesidir.

Reklam ve Panoptik Diinya iliskisi

Reklamcilik, serbest piyasa hareketliligi icerisinde tiretici ile tiike-
tici arasindaki iletisimi kisa yoldan ve tiiketiciyi satin alma konusunda
motive edebilecek goriintii, miizik ve s6z diizeni gibi etkileyici olan
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estetik unsurlar1 da kullanarak yapmaya calisan bir sektordiir. Kitle
iletisim araglarim1 kendi yararina kullanma imkanini ticretini 6deme
yoluyla kazanan reklamveren, iletisim araglarini kendi lehine ve tek
yonlii olacak sekilde kullanmaktadir (Cetinkaya, 1992: 22). Bu durum,
s6z konusu iletisimde reklamvereni aktif, tiiketiciyi ise pasif konuma
sokmaktadir.

Reklamveren ile tiiketici arasinda gegerli olan tek tarafli bu iliski
ve reklamverenin gozetiminde yasayan tiiketici benzetmesi, Michel
Foucault'un “panoptikan” kavramiyla tanimladig sisteme benzetile-
bilir. Panoptik ortam; bilgilenme ve egitimin disiplinize edildigi
modern toplumlarda bireylerin kapitalist toplumun igleyis mantigina
adapte edilmeleri icin okulda, isyerinde, evde siirekli olarak gozaltin-
da tutulmalaridir. Foucault bu “biiyiik gézaltina” alma olgusunu,
Jeremy Bentham tarafindan sunulan bir hapishane projesi gergevesin-
de ele almigtir. Buna goére Panopticon adi verilen bu yeni hapishane
bi¢iminde mahktmlar, goriilmeden gozetim altinda tutulabilmektedir
(Ercan, 2003: 24).

Panoptikon tipi disiplinin temel mantiginda, toplumsal giticleri
daha kuvvetli kilmak, tiretimi artirmak ve ekonomiyi gelistirmek yer
almaktadir. Bu anlamda panopsizmin gelismesi ile kapitalizmi tanim-
layan sermaye birikimi ve bunun bir uzantis olarak reklamcilik, birbi-
ri ile yakindan iligkili olgulardir denilebilir.

Ayrica reklamciligin sahip oldugu kolektif yapisal gii¢ karsisinda
tiiketici, bir savunma mekanizmas: gelistirmek agisindan gtigstizdiir.
Reklam mesajlarindan kaginmanin giiniimiiz kogullarinda neredeyse
imkansiz olmasi, panoptik diinya benzetmesini dogrulamaktadir. 56z
konusu panoptik benzetme kapsaminda reklamcilar ve reklamveren-
ler tuvalet, asansor, kaldirim, otobiis, film igerigi gibi daha 6nce rek-
lam gdrmeye aligkin olmadigimiz mecralar: reklam mesajlarinin iletil-
mesi amaciyla kullanmaya baglamistir. fletisim teknolojilerinde yasa-
nan hizli degisim sonucunda cep telefonlar ve elektronik postalar da
reklam mesajlarinin iletildigi yeni mecralar arasina girmistir. Dolay1-
styla Panoptik diinyada ekonomiyi gelistirmek ve iiretimi artirmak
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amaciyla “gériilmeden gozetim altinda tutulma” s6z konusu ise de
giiniimiizde ayni amaglara ulasmak igin mesajlar daha fazla goriiniir
kilinarak, reklam araciigiyla yapilmaya calisilmaktadir. Ornek 10’da
farkli reklam mecralarindan 6rnek uygulamalar goriilmektedir.

Reklamin Kiskanilasi Durum Yaratma islevi

Reklam, ytiizeysel goriiniisti degismis, bunun sonucunda kiskani-
lacak duruma gelmis insanlar1 gostererek bizi bu degisiklige inandir-
maya ¢alismaktadir. Kiskanilacak durumda olmak, ¢ekici olmak demek-
tir ki bu nedenle reklam “gekicilik tiretme stireci”dir de denebilir.

Berger’e gore reklam, hicbir zaman bilinen bir zevkin aliciya yeni-
den tattirilmasi olamaz. Reklam daima gelecekteki aliciya seslenmek
zorundadir. Dolayisiyla alictya satmaya ¢alistigs tirtinle ya da hizmetle
cekicilik kazanmis olan kendi imgesini yansitir. Bu imgeyle, alicida

kendisinin gelecekte olabilecegi durumu &zleten bir kiskanglik uyan-

Adrail uygulamasi-NTV Hayat

-

Cl GUNU
SAT GUNU!

2 %25 indirim

Aski reklam-Atasay Otoblis giydirme- Dr. BEST

Ornek 10: Alternatif mecralarda reklam uygulamalari
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dirir. Clinkii reklam, nesneleri degil toplumsal iliskileri amaglar. Tiike-
ticiye zevk degil mutluluk vaat eder ki bagkalarinin goéziiyle goriilen
bir mutluluk da gekicilik yaratir (131-132). Bagka bir deyisle tiiketici
agisindan kiskanilast durumu yaratan, bagkalarmin duydugu kiskang-
liktan ibarettir. Berger’in bu goriisii 6nceki boltimlerde aktarilan rek-
lam-masal benzesmesini desteklemektedir.

Cinéma parfiimiiniin Ornek 11’de yer alan reklami, kiskanglk
yaratacak bir durum yaratma ve kigiyi tritinti kullandiginda ¢ekim
merkezi haline doniigtiirme iglevini yerine getirmektedir. Uriiniin
“Cinéma” ismini tagimasindan yola ¢ikilarak hazirlanan reklamda yer
alan kadin mankenin durusu, kiyafeti, sag sekli ve ¢evresindeki erkek-
lerin ilgi odag1 olmasina iliskin tiim gostergeler, kadinin sinema yildi-
z1 metaforuyla iliskilendirilmistir. Parfiim disinda yer alan tiim gorsel-
lerin siyah gerceve igerisinde yer almasi, parfiimiin gergekligini vurgu-
lamaktadir. Clinkii reklamdaki kadin ve erkekler bir tiir hayal diinya-
st igerisinde resmedilmekte, parfiim ise gercek diinyada sahip olabile-
ceginiz kadar yakin sekilde ¢ercevenin disinda sag alt kosede konum-
landirilmaktadir. Reklamlarin ideal olani gosterme 6zelliginden hare-
ketle Cinéma parfiimiinii kullanarak, triiniin hedef kitlesi olan
kadinlarin da reklamda goriilen kadin kadar gtizel ve gekici olabilece-
&1 mesaji verilmektedir. Parfiim sisesinin rengi ile reklamin genelinde
kullanilan renkler arasindaki karsitlik iirtiniin 6n plana ¢ikarilmas: ve
gercekligini vurgulamak amaciyla kullanilmaktadr.

Ornek 11: Yves Saint Lauren’in CINEMA parfiim reklami
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Tiiketicinin reklami yapilan triinti kullanarak eski halinden
tamamen kurtulabilmesi ve gelecekte yeni birine doniisebilecegine
iliskin mesaj, Ornek 12'de agik¢a goriilmektedir. Reklamda Harvey
Nichols giyinmis ve bastan asag1 yenilenmis manken, yeni dogan
bebek metaforuyla yansitilmistir. Yesil onliik ve eldivenin doktor
metonomisi olarak kullanildigi reklamda mankenin yeni dogan bebek
metaforuna uygun sekilde doktor tarafindan ayak bileginden asagiya
gelecek sekilde tutulmasiyla, Harvey Nichols marka giyinen kadinla-
rin bagtan yaratildigr mesaji verilmektedir. Verilmek istenen yepyeni
biri olma riiyasi, “Yeniden dogmaya hazir misiniz?” (Are you ready to
be reborn) yazili mesajiyla vurgulanmaktadar.

HARVEY NICHOLS I ‘J ‘

STANBUL

Ornek 12: Harvey Nichols Istanbul reklami
Reklamin Marka Yaratma islevi

Reklamailik agisindan satilanin ne oldugu 6nemli bir sorudur.
Eskiden tek hedefi bir tirtinti satmak olan reklamcilik anlayisi, giinii-
miizde yerini tirlintin 6niinde yer alan ve tirtine ruhsal anlamda fazla-
dan bir bilesen kazandiran markalamaya birakmistir. Bu baglamda
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marka, modern sirketin temel anlamidir ve reklam da bu anlamin
diinyaya iletilmesi i¢in kullanilan yollardan biridir (Klein, 2002: 29).

Markalama projesinin, bir markaya ait logonun reklam panosuna
ilistirilmesinden daha fazlasi oldugunun en iyi 6rnegi Starbucks’dir.
Ciinkii Starbucks’in 6niinde kuyruk olusturan insanlar orada sadece
kahve i¢in bulunmamaktadir. Kahvenin yan: sira markalamaya temel
olusturan sicaklik ve topluluk hissi gibi anlamlar ilginin nedeni olarak
gosterilmektedir. Dolayisiyla biiyiik bir marka, deneyime daha biiyiik
bir amag hissi ekler ki bunu yaparken ictiginiz kahvenin gercekten
6nemli oldugu da dogrulanir.

Markalama siireci ve reklam isbirliginin yarattigi carpici etkiyi
gostermesi agisindan Amerika Birlesik Devletlerinde yasayan 24
yasindaki internet girisimcisi Carmine Colettion'un verdigi bir karara
bu noktada deginmekte yarar vardir. Colettion, Nike Cengeli d6vme-
sini gobegine yaptirma karari almigtir. Ancak bu kararindan daha
dikkat cekici olan, kararmin gerekgesidir: “Her sabah uyaniyorum,
dusa giriyorum, sonra basimi egip sembole bakiyorum ve bu bana
tiim giine yetecek enerjiyi veriyor. Bana her giin yapmam gereken seyi
hatirlatiyor, o da Sadece yap (Just Do It)” (Klein, 2002: 73).

Markalamanin tiiketici agisindan ifade ettigi anlama bir diger
ornek, DeBeers markasinin reklamlaridir. Elmas bilindigi gibi dogal
bir tas olmasinin Gtesinde “ask”in simgesi olarak konumlandirilmistir.
Elmasa sonsuz agk anlamini yiiklemek ve hedef tiiketiciyle bu bag:
kurmak, tireticilerin pazarlama stratejilerinin temelini olusturmakta-
dir. Bugtin DeBeers ayni seyi pirlanta igin yapmakta ve “Sonsuz agk”in
gostergesi olarak pirlantay: isaret etmektedir. Reklamlarinda tiiketici-
ye verdigi “Askiniz1 ifade etmenizin yolu DeBeers pirlantalaridir”
mesajl, pirlantanin tiiketici agisindan “ask”1ifade etmesinin saglanma-
styla ilgilidir. Ornek 13’te yer alan reklamda, tamamen siyah bir zemin
tizerinde gerceve igine alinmis “Sizin onu sevdiginizi zaten biliyor.
Simdi diger herkes de bilecek” (She already knows you love her. Now
everyone else will too) yazili mesaji, DeBeers marka bir pirlanta yiizii-
giin, sevgiyi gostermek icin gerekli oldugu varsayimindan hareket
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I Nt
SHE ALREADY KNOWS
YOU LOVE HER.
W EVERYONE ELSI

LLTOO

W1

Ornek 13: DeBeers pirlanta yiiziik reklami

etmektedir. Boylece DeBeers marka pirlantaya sadece bir tas olmasinin
Otesinde anlamlar yiiklenerek, pirlantanin sevginin gostergesi olarak
konumlandirilmast amaglanmustir.

S6z konusu bu durum Arlie Hochschild'in, sevgiyi maddilestirme
ifadesiyle ortiismektedir. Hochschild’in sevgiyi maddilestirme ifadesi
Zygmunt Bauman'un Etigin Tiiketiciler Diinyasinda Bir Sanst Var mi?
Kitabinda su sekilde anlatilmaktadir: “ Tiiketicilik, is ile ailenin duy-
gusal olarak tersine dénmesini devam ettirme isini goriir. Isciler, giin-
liik ortalama ti¢ saat (toplam bos zamanlarinin yaris1 boyunca) televiz-
yon izleyip araliksiz bir reklam bombardimanina maruz kalarak, daha
cok seye ‘ihtiya¢ duymaya’ ikna olurlar. Artik ihtiya¢ duyduklar: seyi
satin almak i¢in paraya ihtiyaclar: vardir. Para kazanmak ic¢in daha
uzun siire ¢alisirlar. Bu kadar uzun siire boyunca evden uzak kalinca
da evde olmayislarini, masrafli hediyelerle telafi ederler. Sevgiyi mad-
dilegtirirler. Ve bu sekilde de dongti stirer gider” (2010: 54). Sevginin
maddilestirilmesi stirecine katki saglayan reklamlar, s6z konusu dén-
giliniin devamlilig: tizerinde de etkin rol oynamaktadir.

Reklam ve Etik iliskisi

Reklamda etik konusu daha ¢ok reklamin yapilandirilmas: asa-
masinda neyin iyi neyin kétii oldugu ve bunun olas: sonuglariyla ilis-
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kili olmaktadir. Dolayisiyla reklamcilik agisindan etik, reklamin yasal
olarak ne oldugu ile degil, ne olmas: gerektigiyle ilgilidir. Reklamda
etik konusu, pazarlama departmanlarinda ya da reklamcilik sektoriin-
de ¢aliganlarin mikro diizeyinde degil, daha ¢ok reklamin makro pers-
pektifte topluma yaptig: etkiler tizerinden incelenmelidir.

Reklamda Etik Konusu Uzerine Farkh Yaklagimlar

Son donemde reklamcilikta etik konusu, tartismali reklamlarin
(idealize edilmis bir imaj temsili ile sunulan reklamlarin, siyasal rek-
lamlarin ya da ¢ocuklar: hedef alan reklamlarin) tiiketici algis1 diize-
yinde yaptig1 etkilerden hareketle iki karsit goriis tizerinden ytirtitil-
mektedir. Buna gore; reklamda etige uygunluk konusuna énem veren
reklamcilar ile bunun 6ncelikli konular1 olmadigini bildiren reklamci-
larin olusturdugu iki grup s6z konusudur.

Reklamda etige 6nem vermemekle itham edilen reklamcilar etige
aykir: olarak tanimlanabilecek uygulamalari toplumun istedigini, bu
bakimdan reklamciligin toplumun kendi yansimasi oldugunu séyle-
yerek kendilerini savunurlar. Getirilen bu savunma, reklamciligin
sadece toplumun gérmek istedigi sahte imajlar1 yaratma islevini yeri-
ne getirdigi goriistinii ortaya ¢ikarmaktadir.

Ayni grup, reklamaligin bu denli elegtiriye maruz kalarak giinah
kecisi ilan edilmesinin temelinde, fazla géz éniinde bulunmasinin yat-
tigin1 iddia etmektedir. Yine aymni goriisii savunan reklamcilar, reklam-
cligin etik degerlere aykir1 faaliyet gostermesinin bir¢ok tilkede geger-
li olan yasalar araciligiyla neredeyse olanaksiz hale getirildigini belir-
tirler. Buna gore reklamin yapim ve yayin agsamasimn her adiminda
hukuka uygunluk agisindan hem reklam ajanslar1 hem de reklamve-
ren firmalarin hukuk béliimleri tarafindan sorgulandigi vurgulan-
maktadir.

Reklamda etik degerlerin goz ard1 edilmesi kapsaminda degerlen-
dirilebilecek Ornek 14’te yer alan Alman otomotiv firmast BMW’nin
Onayli Kullanilmig Otomobil (Premium Selection Used Car) progra-
muni tanitan reklaminda, “cinsellik satar” genel kabuliinden hareket
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edilmistir. Demografik agidan gelir diizeyi yiiksek erkek kullanicilar:
hedef alan reklamim “Ilk olmadigini biliyorsun” (You know you're not
the first) yazili mesaji, yogun cinsel gonderme icermektedir. Ayrica
reklamda yer alan sarisin ve ¢iplak kadinin durusu ve bakiglari, s6z
konusu gondermeyi destekleyecek sekilde resmedilmistir. Kadin ile
otomobil arasinda kurulan iliski kapsaminda erkek tiiketiciye, reklam-
daki kadinla ilk kez birlikte olunmasa da keyif alinabilecegi dolayisiy-
la kullanilmis BMW otomobillerinin de aym sekilde ilk kullanicist
olunmasa da siirticiisiine keyif verecegi mesaji metaforik bir anlatimla
iletilmektedir. Ayrica BMW logosunun altinda yazan “Siirtis zevkini
paylasin” (Sheer Driving Pleasure) sloganiyla soz konusu mesaj giic-
lendirilmektedir. Kullanilmis otomobilin saglayacagi keyfin kadin
metaforuyla aktarilmasi ve kadinin cinsel bir obje olarak konumlandi-
rilmasi BMW reklamini etik agidan tartismal: hale getirmektedir.

Ornek 14: BMW Premium Selection Kullanilmis Otomobil Programi reklami

Ornek 15'te yer alan Mercedes-Benz otomobil reklaminda, yanan
bir binaya giderek yangina miidahale etmesi gereken bir itfaiye gérev-
lisinin, Mercedes marka otomobillerin bulundugu vitrinden gozlerini
alamamasi nedeniyle tim gorev ve sorumluluklarini unutabilecegi
mesaji verilmektedir. Mercedes marka otomobillerin sahip oldugu
niteliklerle onu géren kisiyi hayallere siirtikleyecegi, en acil durumlar-
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Ornek 15: Mercedes-Benz otomobil reklami

da dahi kiginin tiim gorev ve sorumluluklarimi unutturacak kadar
etkileyici bir otomobil oldugu yan anlami, acil miidahale gerektiren
bir is kolu olarak itfaiyeci metaforuyla aktarimaktadir. Mercedes
marka otomobillerin insan hayatindan daha énemli oldugu mesajin
aktaran reklam, bu yontiyle tartisilabilir bir nitelik kazanmaktadir.

Yasallik ile Etik Olma Arasindaki iliskisinin Sorgulanmasi

Bir reklam yoneticisinin sigara reklamlarinin yasaklanmasina ilis-
kin gortisti dikkat cekicidir: “Ben sigara reklamlarinin etik agidan
yanlig olduguna inanmiyorum. Sigara kullanmam. Benim diigsiincem
eger bunu yasaklamak istiyorlarsa, gtizel. Ancak sigara yasal bir tirtin
oldugu stirece, reklamlarmnin her tiirlii kitle iletisim aracinda yapilma-
st da legal olmalidir” (Minette ve Murphy, 2004).

Etik olmakla yasal olmak arasindaki tartismada iki nemli unsura
dikkat ¢ekilmektedir. Birincisi, genel olarak “eger bir sey yasalsa, ayni
zamanda etiktir” agiklamasini tamamen reddeden yaklagimdir. Digeri
ise reklamailik ve reklamalik sektériiniin ¢ok daha 6tesinde taraftar
olan bir goriistiir. Bu goriis, “yasal olan her sey ayni zamanda etiktir
de” yaklagiminin 6zellikle reklamcilar1 meselenin 6zii olan reklamci-
likta etik tartismalarindan uzaklagtirabilecek potansiyel bir tehlike
tasidigr yontindedir. Clinki karsi bir goriis olarak etik, yasanin bittigi
yerde baglamaktadir. Bu baglamda kanun bize sadece ne yapmamiz
gerektigini sOyler, oysa etik yapmak zorunda olmadigimiz seyleri yap-
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Ornek 16: Olay g6z kremi reklami

mamiz konusunda bizi tesvik eden diirttidiir. Reklamda etik ve yasal-
lik iligkisi kapsaminda hem etik degerlere aykir1 bulunan hem de yasal
diizlemde tiiketiciyi aldatmaya y&nelik mesajlar tasidig: i¢in yasakla-
nan reklamlar bulunmaktadir.

Kozmetik markasi Olay’a ait Ornek 16’da yer alan reklam, halki
yanlig yonlendirdigi igin Ingiltere’de yasaklanmigtir. Reklamda yer
alan orta yasin tizerindeki kadmin goz gevresindeki kirisiklarindan
Olay marka krem kullanarak kurtuldugu ve yasindan ¢ok daha geng
goziikebildigi mesaj1 verilmektedir. Oysa reklamda kullanilan kadinin
bir 6diil toéreni sirasinda gekilen fotografinda, reklamdakinden ok
daha yash goziiktiigii goriilmiis ve reklamda photoshop tekniginin
kullanildig1 ortaya ¢ikmigtir. Bunun tizerine gelen sikayetlerin sonu-
cunda da reklam yasaklanmistir (Page, 2009).

[talyan Relish markasinin 2009 Ilkbahar/Kis kreasyonunu tanit-
mak icin hazirlattigi outdoor reklamlar1 (Ornek 17), icerdigi irkgi sdy-
lem nedeniyle Brezilya ile Italya arasinda kiiciik ¢aph bir diplomatik
krize neden olmustur. Reklamda yer alan iki Rio de Janerio’lu siyah
polisin kadin turistleri taciz etmesi ve onlara siddet uygulamasi, rek-
lamin Brezilya Turizm Bakanlig: tarafindan yasaklanmasina neden
olmustur. Irk¢1 sdyleminin yani sira kadinlari agagilayici tutumu nede-
niyle de reklam feminist gruplar tarafindan elestirilmistir (Katti
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relish.it

Ornek 17: Relish reklami

2011:sayfa no?). Relish markasinin kars1 konulmazhik 6zelligini vurgu-
lamak amaciyla hazirlanan reklam, etik degerler ile yasallik iligkisinin
birlikte degerlendirilebilecegi bir 6rnektir.

Reklam ve Tiiketim Olgusu

“Tiiketim toplumu sadece mallarin ve hizmetlerin bolluguyla
degil, ama daha 6nemli olan her seyin hizmet olmasiyla, tiiketime
sunulanin asla saf ve basit iiriin olarak degil, daha ¢ok kisisel hizmet
ve odiillendirme olarak hizmete sunulmasiyla da betimlenir” (Baud-
rillard, 194). Onemsiz bir sabunun cildin yumusakhigiyla ilgilenen
uzmanlarin aylar stiren ¢alismalarinin sonucu olarak reklamlarda
sunulmasindaki 6nemli nokta, tiiketicinin cildinin yumusaklig1 degil,
tiikketicinin itibar1 agisindan cildinin yumusakliginin sahip oldugu
toplumsal yiikiimliiliiktiir. Bu bakimdan, Elidor sampuanin Ornek
18de yer alan reklami, sadece giizel ve hacimli saglara sahip olmak
i¢in sampuanin kullanilmas: gerektigine iliskin diiz anlami igerme-
mektedir. Bunun yamn sira reklamda goziiken mankenin saglar1 kadar
gtizel saclara sahip olunmasi halinde, hayata iliskin beklentilerin de
gerceklestirilebilecegi yan anlami, “Hayat beklemez” sloganiyla birlik-
te aktarilmaktadir. Boylece siradan bir sampuan, markalama stratejisi
kapsaminda asil islevinin 6tesinde konumlandirilarak sunulmaktadir.
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Ornek 18: Elidor sampuan reklami

Insanin toplumsal bir varlik olmasindan dolay: metaya, bagkala-
riyla iletisim kurmak, onlar tarafindan onaylanmak ve etrafinda olan-
lar1 anlamlandirmak igin ihtiya¢ duyulduguna inanilir (Douglas ve
Isherwood, 1999: 108). Dolayisiyla satin alma davranigi, bireyin somut
bir ihtiyacinin tatmin edilmesi amacina yonelik 6zgiin bir tutum olma-
sindan ¢ok, onu kolektif tiiketim rittieline sokan bir oyundur. Bu oyun
oynanirken tiiketiciye alternatifler arasindan se¢im yaparak satin alma
davranigini gosterme sanst verilir. Bunu oyun haline getiren de, nesne-
nin degiskenler dizisi igerisinde sunulmasindan kaynaklanmaktadir.

Ornek 19’da yer alan Magnum dondurma reklaminda, tiim gorsel
(yakigikli erkek, giizel kadin, kigkirtict kirmizi elbise, kadinin elindeki

Ornek 19: Magnum dondurma reklami
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fallik bir obje olarak dondurma) ve yazili unsurlar (Haz var, dahasi
var) dondurmanin sadece bir dondurma olmadigi, bunun 6tesinde
cinsel agidan haz veren bir iglev yiiklendiginin de gostergesidir.

“Tiiketim toplumu” kavrami tek bagina var olan bir kavram degil-
dir. Tiiketim toplumu beraberinde bir¢ok kavrami da yasamimiza
sokmustur. Kiiresellesme, marka yonetimi bu kavramlardan sadece
bir kagidir. Soziinii ettigimiz kavramlardan biri olan ve giinliik haya-
timizda bircok kez karsimiza cikan kiiresellesme, bizlere simirlarin
kalkmasi ya da diinyanin kiigiik bir kdy olmasi gibi terimlerle birlikte
sunulmustur. Oysa bu koy, bizlerin bir marka ag ile birbirimize bag-
landigimuz bir kdydiir. Bu iligkilendirmede global reklam stratejileri-
nin uygulanmas1 6nemli bir ara¢ olmaktadir. Ciinkii reklam uzun bir
siireden beri ulusal bir mesele olmaktan ¢ikmis, uluslar 6tesi boyutu
olan bir ag olarak ve bir aglar ag olarak kendi tarihini olusturmustur
(Mattelart, 1995: 21).

Global reklam stratejilerinin uygulanmasi ve yeni reklam filmleri-
nin diinyanin her yaninda, sadece dublajlarinin her iilkede yeniden
yapilarak yaymlanmasi ekonomik olmanin Gtesinde, bir yasam bigimi
aktarimi da saglamaktadir. Reklamcilik sektoriinde bagsari ayn1 anda
bir Amerikali’'nin, bir Rus'un ve bir Arap’in Coca-Cola igip Lewi’s
marka pantolon giymesi ile dl¢iiliir hale gelmistir.

“Global diisiin, yerel davran” stratejisini pazarlama faaliyetlerin-

de kullanan en bilinen markalardan biri Coca-Cola’dir. Farkli bircok

@M% ‘E_/_ﬂ' .

Ramazanda
mutfaginiz
senlensin!

ERE ve
3 kapaga Milyonlarca

Ykavanoz I amnma

Ornek 20: Coca-Cola’nin Ramazan ayi kampanyasi
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reklam mecrasimi kullanan Coca-Cola’nin Ramazan ay1 boyunca Tiir-
kiye'de yiiriittiigii promosyona iligkin reklam afisi Ornek 20’de yer
almaktadir.

Reklamlarda Beden ve Cinsiyet Sunumu

Mevcut sistem ve tiiketim ideolojisi, markalar yolu ile nesnelerin
kisisellestirilmesini saglarken, bedenlerin de nesnelesmesine yol
a¢gmaktadir. Baudrillard’a gore: “Tiiketilen seyler arasinda diger nes-
nelerden daha giizel, daha kiymetli, daha egsiz —tiim diger nesneleri
Ozetlemesine ragmen otomobilden bile daha fazla yan anlamlarla
ytiklii- bir nesne vardir ki bu nesne, ‘Beden’dir.” (155).

Bedenin cinsel bir obje, arzu, bakis ve haz nesnesi olarak kullanil-
dig1 yaygin uygulama alanlarindan biri reklamlardir. Reklamlarda
tiiketimi pompalamaya yardimci, islenebilecek ve ideallestirilmesi
gereken bir tiiketim nesnesi olarak kullanilan beden, bir kadina, erke-
ge ya da ¢ocuga ait olabilir. Reklamlarda kullanilan beden kime ait
olursa olsun her zaman giizel, gekici, zayif ve saglikli bedenlerdir.
Coca Cola Light'n yeni boyut kutu kola lansmani icin hazirlanan
kampanyasinda yer alan ve bedenin {iriin yerine gegtigi Ornek 21’de
yer alan reklaminda, tirtintin diyet 6zelligi ince kadin bedeniyle vur-
gulanmaktadir. Béylece diet kolanin sagladigi yarar tirtintin bedene

reklam

Ornek 21: Coca Cola Light reklami
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benzetilmesi yoluyla yansitilmaktadir. Bedenin gébek bolgesinde yer
alan a¢gma halkasi da bu benzerligin temel gostergesi olarak sunulmus-
tur. Kadin bedenini teneke bir kutunun yerine koyan reklam, bedeni
nesnellestirmektedir. Bu yolla kadmnin insan olarak varlig1 yok sayil-
maktadir. Bu yok sayma durumu reklamda resmedilen kadimin ytizii-
niin ve bacaklarinin gosterilmemesiyle desteklenmektedir.

Reklamlarda Kadin Sunumu

Beden, kapitalist ideolojinin dontigtiiriicii giicii ile cinsel bir obje,
arzu, bakis ve haz nesnesi haline geldiginden, her tiirlii tirtin ya da
hizmetin pazarlamasinda daha ¢ok kullanilmaya baglanmigtir. Rek-
lamlarda ¢ogu zaman “kadin” ve “kadin cinselligi” bir silah olarak
kullanilmaktadir. Bu baglamda reklamlarin biiyiik ¢cogunlugu kadini
aptal, yeteneksiz, eve hapsedilmis, tek istegi “erkegi” tarafindan bege-
nilmek olan giizel ve cekici bir cinsel obje olarak gostermektedir.
Dolce&Gabbana'nin Ornek 22’deki reklaminda, kadina iliskin bu ifa-
deler sar1 sag, kirmizi ruj ve oje, ¢iplak beden ve i¢ camasir1 gosterge-
leri ile aktarilmaktadir. Reklam, erkegini yatakta bekleyen seksi aptal
kadin mesajin1 20. ytizyilin en 6nemli seks sembolii ve pop ikonu olan
Amerikali sinema oyuncusu Marilyn Monroe’ya benzerligiyle giinii-
miizlin en popiiler sinema oyucularindan biri olan Scarlett Johans-
son’u kullanarak aktarmaktadir.

¢

S — -

Ornek 22: Dolce&Gabbana ruj reklami
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Reklamlarda kadin kullaniminin bir diger sekli, kadinin bir erke-
gin kullandig1 parfiim ya da otomobil nedeniyle kontroliinti yitirebile-
cek ve bastan cikarilabilecek zayif varliklar olarak resmedilmesiyle
gerceklestirilmektedir. Ornegin, bir erkegin kullandig1 sampuan nede-
niyle bir kadin tiim kontroliinii yitirebilmekte ya da kulland1g1 otomo-
bil kadinin erkekle ilgilenmesinin tek nedeni olarak gosterilebilmekte-
dir. Béylece kadinin erkege yonelik duygu ve diistinceleri, {iriin gevre-
sinde sekillendirilerek basitlestirilmektedir.

Sonug olarak bazi reklamlarda giiniimiiziin postmodern kadmn
sunumu, geleneksel ve modern degerlere uyan bir yonde degisiklige
ugramis olsa da, genel olarak kadmlar: kiigiiltiicti bir séylemin rek-
lamlara hakim oldugu s6ylenebilmektedir.

Reklamlarda Erkek Sunumu

Reklamlarda erkek sunumu temelde iki yonlii gerceklesmektedir.
Birinde pasif ve iradesiz bir gosterge olarak yer alan erkekler, bir diger
kullanimda reklamlardaki kadinlarin genel konumlandirmasina ben-
zer sekilde tirtinti gekici kilan birer cinsel obje olarak yansitilmaktadir.

Reklamlarda erkeklerin pasif ve kadinlarin etki alaninda yer alan
etkisiz varliklar olarak yansitilmasi, daha ¢ok hedef kitlesi kadinlar
olan tirtinlerin reklamlarinda kullanilmaktadir. Bu tip reklamlarda
cinsel bir obje olarak sunulan kadin konumlandirmasi, erkeklere y&ne-
lik gizli bir saldiriy1 igerisinde barindirmaktadir. Cekici ve giizel kadin
temsili araciligiyla erkekler; iliski kurmay1 beceremeyen, tiim varligin
cinsellik tizerine kurmus ilkel varliklar olarak resmedilmektedir.
Ornek 23'te yer alan reklamda, Zu marka ayakkab1 giyinen kadinlarin
erkekleri pesinden siirtikleyecek kadar ¢ekici ve bastan ¢ikarici olabi-
lecegi, femme fatale kadin ve onun arkasindan kendinden ge¢mis yar:
ciplak erkek kuyrugu ile aktarilmaktadir. Erkekler reklamda, Zu
marka ayakkabi giyinen kadinin ¢ekim gticiine kapilan ve kendinden
gecerek pesinden siirtiklenen zayif varliklar olarak yansitilmaktadir.
Kadinin platin rengi saglari, kisa sag kesimi, farkl stile sahip giysisi ve
gokdelenlerden olugan sehir siliieti markanin gelecege doniklagunii
ve modernligini vurgulamak {tizere kullanilan gostergelerdir. Ayrica
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Ornek 23: Zu ayakkabi reklami

tim erkeklerin tek tip giyinmis olmasi gelecek vurgusuyla birlikte

kadin egemenliginde bir toplum yan anlamin tagimaktadir.

Erkek hedef kitleye yonelik olarak hazirlanan reklamlarda, tirtinti
talep etmesi istenen erkeklere “bizim trtintimiizii kullanan erkekler
cekici, kars1 konulmaz ve yakisikli erkeklerdir” mesaji verilmektedir.
Ornek 24’te yer alan Gucci Guilty parfiim reklaminda, oyuncu Chris
Evans’in kirli sakal, dovme, gelik kolye (parfiim sisesine bir gonderme
olarak), killi ve kasl kol gostergeleri ile erkeksi 6zellikleri 6n plana
cikarilmugtir. Boylece Gucci Guilty kullanan erkeklerin, daha erkeksi
bir etkiye sahip olacag1 ve kadinlarin kolaylikla bu etkiye kendilerini
teslim edebilecekleri mesaji verilmektedir. Reklamda yer alan sinema
oyuncusu Rachel Wood gézleri kapali, agz1 yar1 agik ve ciplak bir
sekilde teslim olmus kadin gortintiisti ile trtiniin erkege saglamis

oldugu kars1 konulmazlik 6zelligini giiclendirmektedir.
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Ornek 24: GUCCI GUILTY parfiim reklami

Sonuc¢

Reklam, kitlesel bigcimde {iretilen tiiketim mallarma, markalar
araciligiyla bir imaj kazandirilmas: ve bu mallarin sembolik bicimde
toplumsal deger diinyasina baglanmas: agisindan dnemli bir etkiye
sahiptir. Hos gelen imgeler yaratmak i¢in hem goriintii hem de giizel
s0z araglarin1 kullanarak biiytistinti gerceklestiren reklamlar, satis
mesajinin yani sira ideolojik olarak da gesitli mesajlari1 aktarmaktadar.
Calisma kapsaminda, reklamin islevi ve 6zellikleri, reklam ve etik ilig-
kisi, reklam ve tiiketim olgusu, reklamda beden ve cinsiyet sunumu
ornekler dogrultusunda gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullani-
larak degerlendirilmistir.

Degerlendirme sonucunda, genel olarak modernligin tasiyicisi
olarak konumlandirilan reklamlarin, tiiketimi olumlayarak tesvik etti-
gi ve reklamlarda tirtiniin duygularin yerine gegecek sekilde sunula-
rak tiiketiciye seslenildigi gortilmektedir. Boylece tiiketicinin zaafla-
rindan, hayallerinden ve korkularindan yararlanilarak tirtiniin pazar-
lanmasi amaglanmaktadir. Bu kapsamda {irtin, kullanim degerinin
Otesinde bagka anlamlara gore degerlendirilmekte ve bireyin ait oldu-
gu sinifi, statiiyti, kimligi temsil eden bir imajin olusturulmasi amacry-
la kullanilmaktadir. Bu siirecin sonucunda asil yarariin 6tesine gegen
meta, fetis hale gelmektedir.

Reklamlarda yer alan tiim gostergeler seyirci/ okuyucu/ dinleyici-
lerin nasil olmasi gerektigi, ne giyinmesi gerektigi, evini nasil dekore
etmesi gerektigi ve hangi biray1 igmesi gerektigi ile ilgili bilgi vermek-
tedir. Bu yolla hedef kitleye bir yasam bigimi dayatilmakta ve tiiketi-
min bir ideoloji haline gelmesi bu sekilde gerceklesmektedir. Clinkii
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ideolojiler neyin iyi, neyin kétii, neyin dogru, neyin yanlis, neyin giizel
ve neyin ¢irkin oldugunu belirlemektedir. Tiiketim ideolojisi, kapita-
list ve ataerkil sistemin devamlihig: igin ihtiya¢ duydugu kriterleri
aktarmasi asamasinda reklami kullanmaktadir. Aile, evlilik, mutluluk,
huzur gibi hedeflere bir parfiimiin, dondurmanin ya da sampuanin
tiiketilmesiyle ulasilabilecegi mesaji reklamlar araciligryla verilmekte-
dir.

Ayrica reklamlarda beden ve cinsiyet, reklami yapilan tirtinti geki-
ci kilmak amaciyla ¢ogu zaman kullanilmaktadir. Reklamlarda tiiketi-
mi artirmaya yardimci, islenebilecek ve ideallestirilmesi gereken bir
tiiketim nesnesi olarak kullanilan beden bir kadina, erkege ya da
¢ocuga ait olabilmektedir. Kime ait olursa olsun reklamlarda kullani-
lan beden daima cekici, modern, giiclii, giizel ya da yakisikli prototip-
leri sunmaktadir.

Sonug olarak, ¢alisma kapsaminda incelenen 6rneklerde de goriil-
diigii gibi reklam 6zt itibari ile az ya da ¢ok aldaticidir. Reklami yapi-
lan driintin tiiketici tizerinde etkili olmasin saglamak icin var olan
oldugu gibi gosterilmemektedir. Dolayisiyla reklamin gériinenin 6te-
sinde tasidigi anlami ideolojik agidan ortaya ¢ikarmak ve gergekte
reklam soylemini tiiketici agisindan anlasilir kilmak biiyiik 6nem tasi-
maktadir.
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Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi

Uciincii Uluslararas1 Politik Iletisim ve Secimsel Davranis Yaz
Okulu (Third International Political Communication and Electoral Behavi-
our Summer School) 16-20 Temmuz tarihleri arasinda Milano’da yapildu.
Okulun amac tim diinyadan politika ve se¢imsel davranis tizerinde
iletisimsel faktorlerin etkisini inceleyen arastirmaci ve akademisyenle-
ri bir araya getirmekti. Etkinlikte hem politik iletisim alanindan 6gre-
tim tiyeleri konuyla ilgili giincel bilgi ve arastirmalarini sundular, hem
de Afrika’dan Amerika’ya kadar tiim diinyadan konuyla ilgilenen
doktora 6grencileri tez ¢alismalari ile ilgili sunumlarini gergeklestirdi-
ler.

Ogretim tiyelerinin yaptig1 sunumlar siyasal iletisimde son yillar-
da 6ne cikan dort temel arastirma konusuna iligkindi: Tlk olarak pazar-
tesi oturumunda, Prof. Shanto Iyengar!, siyasal iletisimde giindem
belirleme ve cerceveleme arastirmalarinin halen etkili bir arastirma
konusu olarak varhigini siirdiirdiigiinti vurguladi. Ozellikle elit retori-
gi ve haber medyasinin kanaatleri sekillendirmesini konu alan sunum

1 Standford Universitesi (ABD) gretim {iyesi ve Political Communication Dergisi
editorii.
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(presentation), episodik ve tematik ¢er¢evelemenin 6nemli aragtirma
konular1 oldugu ve “mesajin tamimlayiciligi”min halen gecerliligini
korudugu noktas: tizerinde durdu. Iyengar’in yapmis oldugu 2008
ABD Bagkanlik Se¢imleri'nde Barack Obama’nin secilmesinde cerce-
velemenin etkisine iliskin arastirma, basinin halen neyin tizerine
diigiinecegimiz konusundaki roliiniin giincel oldugunu gosterdi.

Ikinci bir tartisma alani yeni medyanin demokrasi ve segimler
tizerine etkisi tizerineydi. Bu oturumda Prof. Barbara Pfetsch? ve Prof.
Stephen Coleman? birer konusma gergeklestirdiler. Prof. Coleman’in
sunumunun odak noktas1 yeni iletisim teknolojileri tizerine yapilan
arastirmalarin, yogun televizyon arastirmalarinin yerini almis oldugu
ve yeni iletisim teknolojilerinin miizakere ve katihm agisindan yarata-
bilecegi potansiyellerin incelenmesiydi. Konular iki sorun tizerine
odaklaniyordu: Internet demokrasinin sonu mu? Demokrasi internet-
ten ve yeni iletisim teknolojilerinden ne bekliyor? Bu baglamda mdiiza-
kerenin internet ortaminda saglanip saglanamayacagi ve Habermas’in
belirttigi katilimci kosullarin bu ortamda saglanabilmesi 6nemli calis-
ma sorunsallariydi. Prof. Pfetsch’in tartismasi, medya etkilerini ve
politik iletisim acisindan yeni potansiyellerin diistiniilmesi amacin
tasiyordu. Prof. Pfetsch de internetin demokratik potansiyeli tizerine
diisiintiyordu. internet herkese agik erisim, sinirsiz kapasite, bilgiye
ulagilabilirlik ve interaktif yap1 gibi 6zellikleriyle 6ne ¢ikmaktaydi.
Ancak geleneksel medya ve yeni medyanin karisimindan olusan ve
“melez medya” olarak tanimlanan siirecin anlagilmasi ve aralarindaki
karsilikli iliskinin taninmasi, medyanin demokrasi tizerine potansiye-

lini konu alan tartismalar agisindan ¢ok 6nemli bir konuydu.

Ugiincii giincel tartisma alam politikanin popiilerlesmesi veya
medyatiklesmesi olarak adlandirilabilecek alan tizerineydi. Bu otu-
rumda Prof. Kees Brants* ve Prof. Patricia May® birer sunum yaptilar.

2 Berlin Freie Universitesi 6gretim tiyesi
3 Leeds Universitesi 6gretim iiyesi
4 Amsterdam Universitesi 6gretim {iyesi.

5 Wastington Universitesi 6gretim {iyesi.
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Konugmacilarin ortak vurgusu politikada giderek degisen igerik ve
baglamdi. Prof. Kees Brants sunumunda hem politik baglam hem de
medya baglami igindeki degisimden soz etti. Politik baglamda popii-
lizmin yiikselmesinden, izleyici demokrasisine gecis ve karizmanin
one ¢ikigina kadar pek ¢ok gelisim yasaniyordu. Medya baglaminda
ise degisen pazar kosullar1 ve sadece ilgi cekmeye odaklanmus bir
haber mantiginin medyada 6nemli hale gelmis olmastydi. Prof. Patri-
cia May yaptig1 ampirik arastirmada, 6zellikle muhafazakar se¢gmenle-
rin politikay1 giincel talk show’lardan takip ettigine iliskin ampirik
kanitlara ulagmisti. Politika artik eglence araciligiyla takip edilen bir
sey haline gelmis ve haber programlarindan ziyade talk show benzeri
programlarin takip edilmesiyle politik enformasyon elde edilmeye
baglamistt May’ gore. Ancak etkinlikte bu goriis ¢coklukla elestirildi.
Kisilerin politikaya olan ilgisinin anket yoluyla 6l¢iilmesi ¢ok zor bir
konuydu. Ustelik birgok kisiye gore, politikanin medyatiklesmesinde-
ki temel nokta politika ile eglence arasindaki sinirlarin degisimiydi,
yoksa insanlarin haberleri izlememesi degil.

Son tartigsma alani ise Ozellikle anaakim arastirmalar tarafindan
ele alman se¢men davranist konusuydu. Prof. Jacques Thomassen®,
Prof. Russell Dalton” ve Prof. Oddbjorn Knutsen® se¢men davranisla-
rina iliskin giincel aragtirmalardan bahsettiler. Ozellikle bu konuda
Avrupa ve Amerika’daki aragtirmalarin c¢oklugu ve ayrilan biiytiik
biitceler aragtirmacilarin bu konuya olan ilgisinin canli kalmasini sag-
Iryordu. Ayrica se¢gmen davranisinin uluslar arasi karsilastirmali aras-
tirmalarda siklikla giindeme geldigi tizerinde fikirler belirtildi. Ozel-
likle kapitalist sistemin gelismislik dtizeyi diistik tilkelerdeki se¢men
davramgini bilme ihtiyaci, biiytik biitceler ve yogun arastirmalarla
karsilaniyordu®. Secimlerin islevi ise iki yonlii olarak ele alinmaktaydi:
6 Twente Universitesi 6gretim iiyesi.

7 California Universitesi 6gretim {iyesi.
8  Oslo Universitesi 6gretim tiyesi.

9 Sec¢men davramgi aragtirmalari yapan ABD kokenli bir kurum olan Comparative
Study of Electoral Systems alandaki en biiytik kuruluglardan biridir. Ayrintil bilgi
igin www.cses.org
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[lk olarak gogunlukgu goriis, segimleri hiikiimetin olusturulmasi bag-
laminda ele aliyor; konsensus odakli goriisse secimleri yasama tiyele-
rinin segimi olarak goriiyordu. Ozetle segmen davranisi aragtirmalari
da bu iki gériisten birine odaklanarak veya bu iki gériisii kapsayacak
sekilde olusturuluyordu. Se¢men davranisi olarak 6zetlenen, liberaliz-
min yurttaslik ve katilima dar bakisina dayali bu arastirmalar, 6zellik-
le elestirel caligmalara ilgi duyan dgretim {tiyeleri ve doktora dgrenci-
leri tarafindan elestirildi.

Yaz okulundaki 6nemli bir ¢alisma alan1 da, tiim diinyadan dok-
tora Ogrencilerinin ¢alisma konularin1 birbirlerine kisa sunumlarla
tanitmalar1 ve karsilikli fikir aligverisi yapilmasi oldu. Etkinlige katilan
politik iletisim {izerine calismalarini siirdiiren otuz dért doktora
ogrencisi hafta boyunca tezleriyle ilgili sunumlarini yaptilar. Calisma-
lara genel olarak bakildiginda, doktora 6grencilerinin en yogun olarak
medyada gergeveleme ve giindem belirleme konusuna ilgi gostermis
olduklar1 soylenebilir. Toplam ¢alismalarin nerdeyse tigte biri bu
konuya egilen tezlerden olusuyordu. Siyasal iletisimde en ¢ok ilgi
ceken ikinci konu ise siyasetin popiilerlesmesi ve medyatiklesmesiydi.
Bu konuyu genel olarak yeni medya ve yarattig1 katilim olanaklarini
sorunlagtiran ¢alismalar takip ediyordu. Segmen davranislarina iliskin
ilginin doktora tezleri agisindan smirli oldugu séylenebilir. Sadece bir
calisma bu konuya yogunlasmuisti.

Etkinligin politik iletisimin giincel egilimlerinin takip edilmesi
agisindan son derece faydali oldugu séylenebilir. Ozellikle Tiirkiye’de-
ki siyasal iletisim arastirmalarinin genel anlamda etkinlikte de en ¢ok
ilgi ¢eken konu olan giindem belirleme tezine odaklandig: belirtilebi-
lir. Ancak politikanin aldig1 yeni bigimler ve yeni iletisim teknolojileri
ile demokrasi arasindaki baglantinin tartisildig1 akademik ¢alismala-
rin smirliligi, bu konulara ilginin artarak stirdiiriilmesinin énemini
gostermektedir. Tiirkiye’de siyasal iletisim c¢alismalarimin gesitlenme-
sinin, demokrasi tartismalar: agisindan da oldukc¢a 6nemli oldugu
sOylenebilir.
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Yazi Teslim Kurallar:

Gonderilen yazilarin, bagka bir yerde yayimlanmamis olmasi ya da yayin icin degerlendirme asamasinda bulun-
mamasl gerekir. Yayimlanan yazilarin her tiirlii sorumlulugu yazar(lar)ina aittir. Yayimlanmayan yazilar iade edi-
lemez. Yayn icin kabul edilen yazilarin yayin hakki, yayimlanan yazilarin da her tiirlii telif hakki dergiye aittir.

Makaleler 8000 kelimeyi gegmemelidir. 6000-7000 kelimelik bir makale (notlar ve referanslar dahil) iyi bir hedef-
tir. 2000-3000 kelimelik daha kisa yorum yazilari da kabul edilmektedir. Yazilar, varsa tablo, sekil ve illustrasyon-
lari da iceren dort es niisha olarak teslim edilmelidir. Yazinin bir niishasi da (D'de gonderilirse (Word for Macintosh
ya da Windows), yazyla ilgili islemler daha hizli yiriitiilebilir.

Yazarlar, génderdikleri yazinin e bir niishasini kendilerinde bulundurmalidirlar. 100-150 kelimelik ingilizce ve
Tiirkce birer 6zet de yazilarla beraber gonderilmelidir. Yazilar, bir toplantida tebli§ edilmis ise, toplantinin adi,
tarihi ve yeri belirtilmelidir.

Yazilarin ve 6zetlerin iizerinde, sadece yazinin bashd bulunmalidir. Ayn bir kapak sayfasinda yazarlar, isimlerini,
tam ve aglk kurum posta adreslerini bildirmelidirler. Bu bilgiler, hakemlere génderilmeyecektir.

Tiim metin, girintili (indent) paragraflar, notlar ve referanslar dahil, A4 boyutunda kagida cift aralikli olarak ve
kagidin sadece bir yiiziine yazilmalidir. Basliklar ve arabagliklar kisa ve belirgin olmalidir. ABD, TRT gibi kisaltma-
larda nokta kullanilmamalidir.

Dergiye gelen yazilarin yayimlanmasi hakemlerden alinacak degerlendirmelere baglidir. Dergiye ulasan yazilar en
kisa siire icinde hakemlere gonderilir. Bir ay icinde yazi ile ilgili raporunu dergiye gondermeyen bir hakemin yerine
hemen yeni bir hakem belirlenir.

Hakem degerlendirmelerinin normal sartlarda 2-3 ay siirmesi beklenmelidir. Yazarlardan, hakemlerin goriigleri
uyarinca yazilarini gelistirmeleri veya gozden gecirmeleri istenebilir. Yayin konusunda son karar Yayin Kurulu'na
aittir. Yazilarninin kabul edilip edilmedigine dair bir mektup, hakem raporlarinin fotokopileriyle birlikte, yazarlara
gonderilir.

Yazilarin gonderilecegi adres

Kiiltiir ve iletisim
Ankara Universitesi
iletisim Fakiiltesi
Cebeci 06590 Ankara

kiiltiir ve iletisim « culture & communication © 2012 - 15(2) - yaz/summer: 103-105



104 - kiiltiir ve iletisim - culture & communication

Kaynak Gosterme Formati

Metin icinde kaynak belirtme

Tiim referanslar, ana metinde uygun yerlerde ve parantez icinde, yazarin adi, basim yili ve gerekiyorsa sayfa

numaralari ile belirtilir. "Ibid", "op.cit.’, "a.g.e." vb. kisaltmalar kullanilmaz. Notlar ve referanslar ayriimalidir.
Notlar, metnin icinde numaralandirilip, metnin sonunda numara sirasina gore ve referanslardan énce
yerlestirilmelidir. Notlarin icinde yer alan referanslar da metin icin gecerli olan kurallara gdre belirtilir.

Yazarin adi metinde ge¢miyorsa ve kitaba referans veriliyorsa,
(Williams, 1988)

Yazarin adi metinde gegmiyorsa ve belli bir sayfa s6z konusuysa,
(Williams, 1988: 26)

Yazarin adi metinde geciyorsa ve kaynakcada birden fazla eseri varsa,
(1988: 26)

Birbirini takip etmeyen belli sayfalar sz konusuysa,
(Williams, 1988: 22-6, 45-8)

Yazarin adi metinde geciyorsa ve kaynakcada bu yazarin yalnizca bir eseri mevcutsa sadece sayfa numarasi
verilir.
Hawkes'a gdre dil ve antropoloji...(32)

iki yazar varsa,
(Lash ve Urry, 1988)

ikiden fazla yazar varsa,
(Bennett vd., 1986)

Ayniyazann ayni yil icinde yayinlanmis birden fazla eserine referans varsa, basim yilina a, b, ¢, gibi harfler
eklenerek birbirinden ayrilir.
(Foucault, 1979a)

Ayni bahiste birden fazla kaynada referans varsa, bunlar ayni parantezde noktali virgiille ayrilarak
belirtilmelidir.
(Bourdieu, 1984; DiMaggio, 1987; Lamont, 1988)

Metnin icindeki alintilar icin cift tirnak, alintinin icindeki alintilar icin tek tirnak kullanilmalidir. 40
kelimeden uzun alintilar, tirak kullanmadan girintili paragrafla verilmelidir.
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Dergiden makale
Lawrence, Grossberg (1995). "Cultural Studies vs. Political Economy: Is Anybody Else Bored with this Debate."
(ritical Studies in Mass Communication 1(12): 72-81.

Editorlii bir kitaptan makale
Turow, Joseph (1991). "A Mass Communication Perspective on Entertainment Industries." Mass Media and
Society. James Curan ve Michael Gurevitch (der.) icinde. London: Edward Arnold. 160-167.

Bir yazarin secilmis yazilarindan derlenmis kitabindan makale

Thomas, Lewis (1974). "The Long Habit." Lives of a Cell: Notes of Biology Watcher icinde. New York: Viking. 47-52.

Kitap

Lewis, Justin (1991). The Ideolojical Octopus: An Exploration of Television and Its Audience. London ve New York:
Routledge.

Ceviri kitap
Larrain, Jorge (1993). ideoloji ve Kiiltiirel Kimlik. Cev., Nese Nur Domanig. istanbul: Sarmal.

Derleme kitap
Balio, Tino (der.) (1990). Hollywood in the Age of Television. Boston: Unwin Hyman.

iki yazarl kitap
Gessell, Arnold ve Francis L. Iig (1949). Child Development: An Introduction to the Study of Human Growth. New
York: Harper and Row.

Ug ya da daha fazla yazarl kitap
Spiller, Robert, vd. (1960). Literary History of the United States. New York: MacMillan.

Yazar olarak kurum adi
Tiirk isbirligi ve Kalkinma Ajansi (1996). Kafkasya ve Orta Asya: Bagimsizliktan Sonra Gegmis ve Gelecek. Ankara:
Tiirk isbirlidi ve Kalkinma Ajansi Yayinlan.

Web sitesinden yazarli makale
Swedlow, Tracy (2000). “Interactive Enhanced Television: A Historical and Critical Perspective.” www.itvt.org.
Erisim tarihi: 10.05.2004.

Web sitesi
Office of Communications. www.ofcom.org.uk. Erisim tarihi: 10.05.2004.
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