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ki,ki,ki,ki, iletişim, kültür eleştirisi ve toplumsal düşünce alanlarında üretilen en iyi eleştirel yazıları 
yayımlamaya adanmış disiplinlerarası akademik bir dergidir. kikikiki,,,, eleştirelliŞi, aklın sınır ve 

imkânlarının araştırılması yolunda her türlü dogma karşıtlıŞı olarak tanımlar. kikikiki’nin kapıları iletişim 
çalışmalarına olduŞu kadar insan varoluşunun ve kültürünün temel bileşeni olan iletişimin içerildiŞi 

tüm düşünce boyutlarına -tüm sosyal bilim disiplinlerine, insan bilimlerine, tüm yöntemlere ve 
bunların kesişim noktalarından doŞacak arayışlara- açıktır. ki,ki,ki,ki, “hakemli” bir dergidir; dergiye 
yayımlanmak üzere gönderilen yazılar, yazarın kimliŞini bilmeyen uzman hakemler tarafından 

deŞerlendirmeye alınır. kikikiki yılda iki kez, Mart ve Eylül aylarında yayımlanır. 
kikikiki’nin yayın dilleri Türkçe ve şngilizce’dir. 
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Ülkü DoŞanayÜlkü DoŞanayÜlkü DoŞanayÜlkü DoŞanay    
Ankara Üniversitesi 

 
 
 
 

Merhaba… Kültür ve şletişim’in 
17/2 sayısı yeniliklerle sizlere ula-
şıyor. Daha önce şLEV (Ankara 
Üniversitesi şletişim Fakültesi Me-
zunları Vakfı) ve Ankara Üniversi-
tesi şletişim Fakültesi tarafından 
yayınlanan Kültür ve şletişim, kali-
tesinden, editoryal sürecinin, yayın 
kurulunun baŞımsızlıŞından ve ha-
kemlik sürecinin titiz işleyişinden 
ödün vermeksizin alanının en çok 
okunan akademik dergisi olabil-
mek hedefine ulaşmak üzere şmge 
Kitabevi Yayınları tarafından yayın-
lanacak. Derginin yayın aralıŞı da, 
eylül ve mart olarak yeniden dü-
zenlendi. Elinizdeki bu yeni tasarı-
mı ile Ki, iletişim, kültür ve top-
lumsal düşünce alanındaki en iyi 
yazıları yayınlarken bir yandan da 
alandaki güncel-akademik tartışma-
lara müdahil olabilmeyi, yeni düşün-
ce, yaklaşım ve araştırmalarla aka-
demik kamuoyunu ve konuyla ilgi-
lenen herkesi buluşturabilmeyi, ge-
niş kitlelere ulaşabilmeyi amaçlıyor.  

Kültür ve şletişim’in yeni sayı-
sının hazırlanması aşamasında pek 
çok kişinin emeŞi geçti. Bir önceki 

sayımızda editör yardımcısı olarak 
görev alan Hatice Çoban Keneş, 
akademik kariyerine öŞretim üyesi 
olarak devam edeceŞi için aramız-
dan ayrıldı ve yerini araştırma gö-
revlisi Merve Diltemiz Mol’a bırak-
tı. Ceren SalmanoŞlu ve Nilüfer Pı-
nar Kılıç ise bu yeni sayıda da yazı-
ların hakemlik sürecinin takibi ve 
yayına hazırlanması aşamasında öz-
veriyle çalışmaya devam ettiler. Me-
lih Mol ve Gülden Gürsoy Ataman, 
şngilizce özetlerin redaksiyonunu 
üstlendi. Derginin ilk kurulduŞu 
günden bu yana sayfa tasarımı ve 
grafik tasarımını üstlenen, hastalık, 
saŞlık ayırt etmeksizin bu görevi 
aksatmaksızın yürüten Mehmet So-
bacı bundan sonra danışma kuru-
lumuzun üyesi olarak katkılarını 
sunacak. Kendisine, derginin yayın 
kurulu adına, doŞum anından bu 
yana Kültür ve şletişim’in yanında 
olduŞu ve en sıkıntılı zamanlarında 
desteŞini esirgemediŞi için teşek-
kürlerimizi iletmek istiyorum. 

Derginin bu sayısında kör ha-
kem deŞerlendirmesinden başarıyla 
geçen sekiz özgün yazı bulunmak-

k ü l t ü r   v e   i l e t i ş i m   •   c u l t u r e   &   c o m m u n i c a t i o n   ©   2 0 1 4   •   1 7 ( 2 )   •    5 - 1 0 
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ta. Ayrıca iki etkinlik deŞerlendir-
mesi ve iki kitap tanıtımına yer ver-
dik. Buket Türkmen’in kaleme al-
dıŞı ilk yazı, “Gezi Direnişi ve Ka-
dın Özneler” başlıŞını taşımakta. 
Bu yazısında Türkmen, Gezi Dire-
nişi’ne katılan kadınların direniş sı-
rasında ve sonrasındaki forumlarda 
eylem repertuvarlarını ve söylemle-
ri yönlendirici aktörler oldukları 
saptamasından yola çıkarak Gezi 
hareketinin toplum-birey ilişkile-
rinde yaratması beklenen uzun va-
deli dönüşümün izini, direnişçi ka-
dın öznellikleri üzerinden sürmek-
te. Gezi Direnişi’ne katılmış örgüt-
lü ve örgütsüz 30 kadın ile yapılan 
derinlemesine görüşmelerin ilk so-
nuçlarının paylaşıldıŞı yazı, farklı 
kimlik ve hareketleri temsil eden 
kadınların direnişte buluşabilmesi-
nin ardında kadınların yaşam alan-
larına ve bedenlerine yapılan siyasi 
müdahaleye duyulan ortak tepki-
nin yattıŞını, kadınların bu tepkile-
rini “kent hakkı mücadelesi” ile 
ilişkilendirerek “daha kadın bir 
kent” talep ettiklerini ortaya koy-
makta. Direniş sırasındaki polis şid-
detinin aşırılıŞının, daha önce fe-
minist mücadele içinde yer almış 
ve fiziksel şiddetle karşılaşmış ka-
dınlarla ilk kez şiddetle karşı karşı-
ya kalan kadınları “dayanışma” duy-
gusu ile bir araya getirdiŞini belir-
ten Türkmen, böylelikle direnişçi 
kadınların yeni bir duygudaşlık ala-
nında buluşabildiklerini saptamak-
ta. Aynı duygudaşlık ve dayanışma 
hali, yazara göre, kadınların direni-
şin eril dilini ve eylem repertuva-
rını, sonraki eylemleri ve park fo-
rumlarını da kapsayacak biçimde 

dönüştürebilme potansiyelini orta-
ya koyması nedeniyle önem taşı-
makta. Türkmen, direnişin tarih ya-
zımında kadın öznelerin direnişteki 
rolünün göz ardı edilmesi ya da 
ikinci plana atılmasını ise, bu po-
tansiyelin baskılanmasına yol açan 
önemli bir sorun olarak tespit et-
mekte. 

Hakem deŞerlendirmelerini ge-
çen ikinci yazı Gülsüm Depeli’ye 
ait. “Direnen FotoŞraflar: Türki-
ye’de Toplumsal BelleŞin şkonlaş-
mış şmgeleri” başlıŞını taşıyan bu 
yazıda Depeli, dil ve söz merkezli 
anlam dünyasında imgelerin ikincil 
konumunu sorunlaştırmakta ve fo-
toŞrafın ikonik gücünden yola çı-
karak fotoŞrafik imgenin toplumsal 
bellek mücadelesindeki eyleme ge-
çirici kapasitesini tartışmaya açmak-
ta. Depeli, eril ulus devletin bellek 
imgelerinin başvurduŞu “göstere-
rek örtme” stratejileri karşısında 
“örterek gösterme”yi seçen fotoŞ-
rafik imgelerin “ulus devletin tarih-
sel kabuŞunu kazıyabil”me; “ulus-
kimlik kurgularının dışına düşen 
her türlü farklılıŞa karşı saldırgan 
söylemini açıŞa çıkar”ma gücünü 
ortaya koymak üzere iki kadına ait 
fotoŞrafı incelemekte. Yazara göre 
“hayata dönüş operasyonu”nda dev-
let tarafından diri diri yakılan altı 
kadından biri olan Hacer Arıkan’ın 
ve devlet korumadıŞı için eski eşi 
tarafından öldürülen Ayşe Paşa-
lı’nın fotoŞrafları, “iktidar ve güç 
mekanizmalarınca ele geçirilen im-
gelerin karşısına, hegemonik olanın 
gücünü zayıflatan … eril ve muha-
fazakâr bir kurgu olarak eril devle-
tin söylemsel ve imgesel düzlem-
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deki yalanlarını faş etme kararlılıŞı 
gösteren imgeler” olarak toplumsal 
bellekte yer tutmaktalar. Bu yönüy-
le fotoŞraflar, bellekleri uyardıkları 
ölçüde harekete geçirici, eylemsel-
dirler; bu eylemsellik fotoŞrafların 
“kapalı resmi tarihe delik açabil-
me”, “kurgusal ulusu parçalayabil-
me”, “başka kolektifliklere ait bir 
bellek ve hatırlayış rüzgârı” estire-
bilme gücünden gelmektedir. Yazı, 
doŞrudan doŞruya Gezi Direnişi’ne 
odaklanmasa da, Depeli’nin fotoŞ-
rafın egemen söylemleri ters yüz 
edici biçimde bellek oluşturma ve 
harekete geçirme gücüne yaptıŞı bu 
vurgu, Gezi Direnişi’ni belgeleyen 
on binlerce fotoŞraf ve görüntü ara-
sında öne çıkan ve direnişin ya da 
direnişte kaybedilen canların sim-
gesi haline gelen fotoŞraflar göz 
önüne getirildiŞinde, bu gücün top-
lumsal potansiyelini ortaya koyma-
sı açısından özellikle önem taşı-
makta. 

Ki’nin bu sayısının fotoŞrafik 
imgenin gücünü bir başka açıdan, 
dijital dönüşümün fotoŞrafa içkin 
nostalji nosyonunu dönüştürdüŞü 
saptaması üzerinden ele alan üçün-
cü yazısı, Koray DeŞirmenci tara-
fından kaleme alındı. DeŞirmenci, 
“Göndergesiz Nostalji: Günümüzde 
FotoŞrafik şmge” başlıklı yazısında, 
modern dünyanın gelip geçici olanı 
sabitleme girişimi ile geçmişi sak-
layarak sonsuza dek görülebilir kıl-
ma idealinden dolayı hem modern 
hem de romantik olan fotoŞrafın 
bu özelliklerinin onun paradoksal 
karakterini oluşturduŞunu; bu ne-
denle fotoŞrafın içsel olarak nostal-
jik olduŞunu iddia etmekte. Yazar, 

fotoŞrafın nostaljik karakterini ise 
şimdinin geçmişe ve geçmişin de 
geçmişte olma haline dönüştürül-
mesi, anların varlık ve yokluk hali 
arasındaki karşılıklı etkileşim ile iş-
leyen bir tarihsel anlatının içine 
yerleşmesi ile ilişkilendirmekte ve 
bu saptamasını Barthes’ın “gönder-
genin ayrılmazlıŞı” olarak adlan-
dırdıŞı durumla açıklamakta. De-
Şirmenci, bu noktada basılı fotoŞ-
rafın maddeselliŞi ile dijital fotoŞ-
raf arasında bir ayrım koymakta ve 
dijital imgelerin analog imgelere 
göre hafıza ile başka türlü bir ilişki 
kurduŞunu belirtmekte. Buna göre, 
dijital imgeler, analog fotoŞraftaki 
gibi hafıza imgelerini ikame etme-
mekte, maddesellik ve göndergesel-
likten yoksun oldukları için yalnız-
ca imgelerin kendilerine gönderme 
yaparak metinlerarası ve kavramsal 
bir hale gelmekte; bu durum ise di-
jital fotoŞraf estetiŞinde yeni bir 
özgöndergesel ve özdüşünümsel 
nostalji kipini ortaya koymakta.  

Kültür ve şletişim’in hakem de-
Şerlendirmesinden geçen dördüncü 
yazısı da fotoŞraf üzerine. Gülbin 
Özdamar Akarçay, “FotoŞraf Saha-
ya şniyor, Özdüşünümsellik Yükse-
liyor” başlıklı yazısında, fotoŞrafın 
sosyal bilimcilerin saha çalışmala-
rında gerçeŞi olduŞu gibi belgele-
meye yönelik bir araç olarak kulla-
nılmasının ötesinde kullanılmaya 
başlamasının önemini vurguluyor. 
Çalışma, fotoŞrafın sosyal bilimler-
de birer görsel günlük olarak araş-
tırmacının sahaya girişinin, katılı-
mının ve sahadan ayrılışının özdü-
şünümsel bir tarihsel kaydı olarak, 
etnografik fotoŞraf ve diŞer etnog-
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rafik veri toplama teknikleri içinde 
kullanılma biçimine ilişkin temel 
yaklaşım ve tercihleri sıralayarak 
devam ediyor. 

Beşinci özgün yazı, “Küresel 
Medya Formatlarının Temel Aktör-
leri” adını taşıyor. Eda Çetinka-
ya’nın kaleme aldıŞı yazı, küresel-
leşmenin ekonomik ve kültürel 
yansımalarının televizyon yayıncı-
lıŞında ortaya koyduŞu sonuçları, 
küresel televizyon formatlarının 
aktörleri üzerine yaptıŞı deŞerlen-
dirme aracılıŞıyla tartışmaya açıyor. 
Çetinkaya, küresel medya formatla-
rının medya endüstrisi içindeki ye-
rini yapım ve daŞıtım şirketleri, 
düzenleyici kuruluşlar, pazarlama 
araçları, yeni medya aktörleri, rek-
lam ajansları ve reklamcılarla kur-
dukları ilişkiler çerçevesinde be-
timleyerek küresel ve yerel kültür 
tartışması içinde nasıl konumlandı-
rılmaları gerektiŞi sorusu üzerine 
odaklanıyor. Makale, bu küresel 
formatların Türkiye’deki örnekleri-
nin irdelenmesi gereŞini vurgulaya-
rak sonlanıyor. 

Yeni medya alanındaki gelişme-
leri, internetin kamusal alan oluş-
turma potansiyeli açısından deŞer-
lendiren Nurhan Kavaklı ise, der-
ginin “şnternet Arama Motorları ve 
Kamusal Alan: Arama Motorları Ki-
min şçin Çalışıyor?” başlıklı altıncı 
hakemli yazısında, literatürde in-
ternetin bilgiye erişimi ve bilgi pay-
laşımını kolaylaştırma işlevine ya-
pılan vurgudan yola çıkıyor. şnter-
net arama motorlarının çoŞulculu-
Şun ve katılımcılıŞın kamusal alan-
da güçlenmesine yaptıŞı ileri sürü-
len katkıyı arama motorlarının rek-

lamcılık sektörü ve ticari kaygı ile 
şekillenen küresel pazar ile ilişkile-
rini sorunlaştırarak tartışmaya açı-
yor. Yazar, internetin “geleneksel 
medyaya oranla yurttaşların top-
lumsal iletişime daha eşit ve özgür 
katılımına olanak tanıyan özellikle-
ri sayesinde anti-merkeziyetçi bir 
iletişim düzeni kurma potansiye-
li”nin ve internet içeriŞinin kulla-
nıcıya erişiminde kilit konumunda 
bulunan arama motorlarının “dola-
şıma çıkardıŞı söylemsel metinlerin 
çok farklı fikir ve kanaatleri”, “top-
lumsal hareketlerin ürettiŞi argü-
manları”, “marjinale itilmiş sesle-
ri”, “alternatif görüşleri” içermesi-
nin kamusal alanı genişletici gücü-
nün, arama motorlarının geliri rek-
lama dayanan, devasa nitelikte bir 
küresel pazara dönüşmesi nedeniy-
le sınırlandıŞını iddia ediyor. Ça-
lışma, yaygın olarak kullanılan ara-
ma motorlarının ekonomi-politik 
yapılanmaları üzerinden yapılan in-
celemenin ardından “arama motor-
larının yurttaşların demokratik çı-
karlarını ve kamusal alanın demok-
ratik potansiyelini geliştirmekten 
çok zayıflatmaya dönük bir etkisi 
olduŞu” saptaması ile sonuçlanıyor. 

Bu sayının hakem deŞerlendir-
mesinden geçen yedinci yazısı, 
“Ulusaşırı şslam ve Milliyetçilik: Bir 
Sosyal-CoŞrafi Tahayyül Olarak Köln 
Merkez Camii” başlıŞını taşıyor. Kü-
reselleşmenin bir görüngüsü olarak 
göçmenlerin ve göçmen toplulukla-
rının ulusaşırılaşması olgusundan 
yola çıkan şlker Çayla, göçmenlerin 
ev sahibi ülke ile olduŞu gibi göç-
men veren topluluklarla da baŞla-
rını devam ettirdiklerini, sınır ötesi 



Editör’den... 

 9 

karşılıklı etkileşimler yoluyla yeni 
sosyal uzamlar ve kimlikler oluş-
turduklarını iddia ediyor. Yazarın 
Diyanet şşleri Türk-şslam BirliŞi’nin 
(DşTşB) Köln’deki Genel Merkez 
binasında gerçekleştirdiŞi antropo-
lojik alan çalışmasının sonuçlarını 
aktardıŞı makale, “şslam’ın ulusaşı-
rı bir güç olarak ortaya çıkmasının, 
devletler ve topluluklar arasında ge-
leneksel coŞrafi ve soysal uzam kav-
ramının ötesinde bir rekabete se-
bep olduŞunu ve ‘ulusaşırı milliyet-
çiliŞin’ doŞuşuna yol açtıŞını” orta-
ya koyuyor. 

Ki ’de yayınlanmayı hak eden 
son özgün yazı, Ürün Yıldıran Önk 
ve Senem Sönmez Selçuk tarafın-
dan kaleme alındı. “Ekrandaki ‘Öte-
ki’: 2000 Sonrası Yerli Dizilerde 
Azınlıkların Temsili” başlıŞını taşı-
yan bu makalede yazarlar, Türki-
ye’de Ermeni, Rum ve Yahudi azın-
lıkların televizyon dizilerinde “öte-
kiler” olarak temsilini sorunlaştırı-
yorlar. 2000-2012 yılları arasında 
yayınlanan yüksek izlenme oranla-
rına sahip yedi yerli dizi üzerinden 
yapılan inceleme, azınlıkların din-
sel semboller ve ritüeller, dil ve te-
laffuz farklılıkları, cinsiyetçi tanım-
lamalar, gündelik yaşam pratikleri, 
tarihin yeniden anlamlandırılması 
ve devlet otoritesi ile ilişkiler düze-
yinde kurulan ve çoŞunlukla Yeşil-
çam sinemasından devşirilen ste-
reotipler aracılıŞıyla temsil edildi-
Şini ortaya koyuyor. 

Derginin bu sayısında, hakem-
lik sürecinden geçen makalelerin 
yanında iki etkinlik deŞerlendirme-
si ve iki kitap tanıtımı yer almakta. 
şlk etkinlik deŞerlendirmesi, Selin 

Bengi Gümrükçü ve Esen Hızlı ta-
rafından kaleme alındı. Gümrükçü 
ve Hızlı, 17-18 Mart 2014 tarihleri 
arasında Dokuz Eylül Üniversite-
si’nde gerçekleştirilen ve biri ulus-
lararası nitelikteki iki proje kapsa-
mında Ayşen Uysal’ın düzenlediŞi 
“Sokakta Siyaset Kamusal Alanda 
Kolektif Eylemler” başlıklı sempoz-
yumu deŞerlendirdikleri yazıların-
da, sempozyumun iki güne yayılan 
beş oturumunda sokakta politika 
yapmanın temsil, aktörler, bellek 
ve uluslararası aŞları içeren boyut-
larıyla ele alındıŞını belirtiyorlar. 
şkinci etkinlik deŞerlendirmesi ise 
3-4 Mayıs 2014 tarihleri arasında 
Ankara Üniversitesi şletişim Fakül-
tesi’nde gerçekleştirilen LaborComm 
2014 Uluslararası şşçi ve şletişim 
Konferansı’nı konu edinmekte. Ni-
lüfer Pınar Kılıç, bu deŞerlendirme 
yazısında iki güne yayılan yedi otu-
rumda gerçekleşen konferansta bir 
çaŞrılı konuşmanın yanında tekno-
loji, toplum, emek, emeŞin temsili, 
emeŞin tarihi, sosyal medya, serma-
ye, aŞlar, direniş, toplumsal hare-
ketler gibi konulara deŞinen 26 bil-
dirinin yer aldıŞına deŞiniyor. Ya-
zar, deŞerlendirmesinde, farklı disip-
linlerden gelen katılımcıların eleş-
tirel çizgilerinin, sermaye ile mü-
cadelede düşünsel gelişimin ve pra-
tik olanakların gelişmesine aracılık 
ettiŞi ve konferansın “özellikle Twit-
ter’ın yoŞun olarak kullanıldıŞı 
Gezi Direnişi’nin ardından sosyal 
medyanın yapısını ve kullanımını 
açıŞa kavuşturması bakımından” 
önem taşıdıŞı saptamasında bulu-
nuyor. 
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şlker Özdemir, 2011 yılında şle-
tişim Yayınları’ndan çıkan ve Eva 
Illouz’un yazdıŞı SoŞuk Yakınlık-
lar: Duygusal Kapitalizmin �ekil-
lenmesi başlıklı kitaba ilişkin tanı-
tım yazısında, şllouz’un çalışması-
nın “hepimizin sayısız imge ve me-
sajın bombardımanı altında oldu-
Şumuz günümüz dünyasının” zih-
niyetini tartışmaya açıp kapitaliz-
min duygusal boyutunu ele aldıŞını 
belirtmekte. Banu DurdaŞ ise, Vin-
cent Mosso ve Christian Fuchs’un 
derlediŞi, Türkçe baskısının derle-
mesini ise Funda Başaran’ın üstlen-
diŞi, NotaBene Yayınları tarafından 
2014 yılında basılan Marx Geri 
Döndü: Medya ve Sermaye Birikimi 

başlıklı kitabı tanıtmakta. DurdaŞ, 
kitapta yer alan yazıların, günümüz-
deki “sermaye birikiminin can alıcı 
noktalarını ve bu kapsamda ileti-
şimin oynadıŞı rolü Marxist kura-
ma ve kavramlara başvurarak göz 
önüne serdiŞi”ni belirtmekte ve ki-
tabın “iletişim alanının ‘Marx’a geri 
dönüşü’nün örneŞi olarak” deŞer-
lendirilmesi gerektiŞini ileri sürü-
yor. 

Bu sayının hakemlerine teşek-
kür ederek bitirmek istiyorum. Ke-
yifli okumalar ve Ki ’nin bir sonraki 
sayısında uluslararası alan indeks-
lerince taranmaya başladıŞı müjde-
sini verebilme dileŞiyle… 
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ÖzetÖzetÖzetÖzet    
    
Bu makale, toplumbilimsel bir bakış açısıyla, Gezi Direnişi’nin Türkiye tarihinde 
toplum-birey ilişkilerinin dönüşümü açısından ortaya koyduŞu sonuçlara 
odaklanmaktadır. Çalışmanın amacı, Gezi Direnişi’nde ortaya çıkan yeni birey-
özneler üzerine düşünmek ve daha önceki dönemde neo-liberalizmin gereklerine 
uygun olarak pompalanan tüketime dayalı rekabetçi bireyciliŞe meydan okuyan 
“dayanışmacı bireyciliŞin” önemini vurgulamaktır. Araştırma, Gezi Direnişi 
sırasında ve sonraki forumlarda eylem repertuarlarını ve söylemleri yönlendirici 
aktör olmaları sebebiyle direnişin kadın aktörlerini konu edinmiş, hareketin 
temel bileşenlerinden örgütlü ve örgütsüz kadın aktivistler üzerine bir niteliksel 
saha araştırması yapılmıştır. 30 kadın aktörle yapılan yüzyüze görüşmeler yoluyla 
“Gezi kadınları”nın bu deneyimi nasıl yaşadıkları, bu deneyimin kendi bedenleri, 
yaşadıkları kent, şiddet ve siyasal-sosyal hareketlerle ilişkilerini ne ölçüde 
dönüştürdüŞü araştırılmıştır. Çalışma, Gezi hareketinin yatay bir direniş olarak 
örgütlü ve örgütsüz kadınları birbirine yaklaştırabildiŞini, kadınların eylemlere 
müdahale ederek kadınlık dilini hâkim kılabildiklerini ortaya koymaktadır. 
 
Anahtar Anahtar Anahtar Anahtar SözcüklerSözcüklerSözcüklerSözcükler: Direniş, küresel isyan, feminizm, Gezi Direnişi, kadın. 
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AbstractAbstractAbstractAbstract    
    
This article examines the consequences of Gezi Resistance in terms of 
transformation of the relationship between individual and society in Turkish 
history from a sociological perspective. The aim of the study is to develop an 
insight on the emergence of new individual- subjects. It also draws attention to 
the significance of “solidarist indivualism” which challenges “competitive 
individualism” that is based on consumption created in line with the 
requirements of neoliberalism in the previous period. This study focuses on 
women since they were the main actors who shaped the repertoires of action and 
discourses during Gezi Resistance and consequent forums. It conducted a 
qualitative field research on women activists who were the major components of 
the movement. It investigates how “Gezi women” lived this experience and to 
what extent this experience transformed their relationship with their bodies, the 
city they inhabited, violence and political-social movements. This study reveals 
that Gezi movement, being a horizontal resistance, drew different women (who 
are and are not members of organizations) together and that women made their 
language dominant by intervening in these actions. 
 
KeywordsKeywordsKeywordsKeywords: Resistence, global uprising, feminism, Gezi Resistence, woman. 
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Gezi Direnişi ve Kadın Özneler 1 
 
 
 
 
2013 Haziranında ortaya çıkıp yaz 
boyunca ve sonrasında bir seri top-
lumsal eylemi belirleyen Gezi Di-
renişi’nin, yerel seçimler sonrasın-
da, siyasal sahnede kısa vadeli so-
nuçları olmadıŞı düşünülerek top-
lumsal sonuçları yok sayılmaya baş-
landı. Toplumsal hareketleri yal-
nızca kısa vadeli siyasal sonuçları 
ile deŞerlendirmeye odaklı bu gö-
rüşe karşı toplumbilimsel bir bakış-
la yaklaştıŞımızda, Gezi Direnişi, 
yakın vadeli siyasal sonuçları açı-
sından deŞil, Türkiye tarihinde top-
lum-birey ilişkilerinin dönüşümü 
açısından önemli bir dönüm nokta-
sını işaret etmektedir. Biz bu maka-
lede uzun vadeli toplumsal dönü-
şümlere odaklanan bir bakışı tercih 
ediyoruz. Bu ise bizi, yeni öznele-
rin oluşumu üzerinden Gezi Dire-
nişi’ni okumaya yöneltiyor.1 

Yeni öznelerin oluşumundan 
söz ederken temel hipotezimiz, Ge-
zi Direnişi’nde “dayanışmacı birey-
ciliŞin” ortaya çıktıŞıdır. Bu yeni 
bireyciliŞin önemi, daha önceki dö-
nemde neo-liberalizmin gereklerine 
uygun olarak pompalanan, tüketi-

––––––––––––––––––– 
1  Bu makale Galatasaray Üniversitesi BAP des-

teŞi ile gerçekleştirilen 14.502.001 kodlu 
Dayanışmacı Yeni Birey ve Yeni Toplumsal 
Hareketler: Türkiye’de yeni kadın öznenin 
oluşumu” başlıklı araştırmanın ilk verilerine 
dayanmaktadır. 

me dayalı rekabetçi bireyciliŞe mey-
dan okuma kapasitesinde gizli gibi 
görünüyor. Bu yeni tip bireyciliŞin 
ortaya çıkışı Türkiye’ye özel bir du-
rum deŞil elbet: Hardt ve Negri son 
yıllarda ortaya çıkan işgal hareket-
lerini anlamaya çalışırken, tarihi 
bir yarıktan, farklı toplumlarda bu 
yeni tip bireylerin ortaya çıkışını da 
sorunsallaştırırlar ve yeni eylem re-
pertuvarlarının, rekabetçi ve yal-
nızlaştırıcı bireyciliŞe karşı, tekil 
öznelliŞi inşa ettiŞinden söz eder-
ler: “...Tekil olmak, birey olmanın 
aksine, bir kere daha, birlikte oluş-
ta öznel güç bulma anlamına gelir. 
Bir tekil öznellik, öteki tekilliklerle 
yeniden bir araya gelme olmaksızın 
olay da olmadıŞını, isyan olmadan 
tekil öznelliklerin birlikte oluşu-
nun mümkün olmadıŞını keşfeder” 
(Hardt ve Negri, 2012: 41). Bu du-
rumda Gezi Direnişi sırasında ve 
sonrasında ortaya çıkan yeni öznel-
likleri anlamaya çalışırken, bu öz-
nelliklerin neo-liberal ve muhafa-
zakâr bireyciliŞin sınırlayıcı ve ka-
tegorilendirici hegemonik yapısını 
yerinden etme ve sınırları sarsma 
potansiyelini göz önünde bulundur-
mamız önemlidir. Gezi Parkı’ndaki 
işgal eyleminde, polis şiddetine di-
renişlerde ve parkta oluşturulan 
komün deneyiminde, bireysel var-
oluşa saygı ile beraber yaşanan bu 
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dayanışmayı, direnişe katılan sos-
yologlar olarak somut biçimde göz-
lemlememiz mümkün oldu. şleride 
aktarılacak görüşmelerimizde de gö-
rüleceŞi gibi, dayanışmacı bireyci-
lik, park deneyiminden bahseden 
aktörlerin “bireysel alanlara say-
gı”nın altını çizerek anlattıkları park 
işgali anılarında, hayatta kalabil-
mek için geliştirilen dayanışma pra-
tiklerinde, “artık hiç yalnız kalma-
dım” diye anlatılan komün ve bir-
likte direnme deneyimlerinde su 
yüzüne çıkan bir olgu. Devletin di-
renen bedenler üzerinde uyguladıŞı 
baskı ve “ölüm makina”larına kar-
şı, “direnen hayat”ın yarıklardan su 
yüzüne çıkışını, o direnişte hayatın 
ölümle mücadelesinin beden poli-
tikaları üzerinden nasıl yeni bir 
toplumsal dayanışma ve bireyler 
yarattıŞını kavrayabilmeyi saŞladı 
Gezi tecrübesi: “Gezi, ölüm maki-
neleri karşısında kendi bedenlerin-
den başka hiçbir donanımları ol-
mayan düzensiz ve taşkın bedenle-
rin mücadelesidir” (Gambetti, 
2014). Bu direnişte bedenlerinden 
başka donanımları olmayan, çoŞu 
zaman örgütsüz, ama örgütlü de 
olsa bu yoŞunlukta bir şiddet ve 
baskı mekanizmasıyla daha önce 
tanışıklıŞı olmayan bedenlerin, da-
yanışma içerisinde yeni bireyi kur-
duklarını düşünmek, sahamızı ve 
aktivist sosyolog olarak kendi ya-
şadıklarımızı anlamlandırmaya ça-
lışırken yardımımıza koşan bir kav-
ramsal çerçeve sundu bize. Bu yeni 
bireyler üzerine inşa edilen öznelli-
Şi, yeni direniş biçimlerinde, eylem 
repertuvarında ve oluşturulan özerk 
eylem alanlarında tespit edebildik. 

Bu sebeple Gezi Direnişi’nin top-
lumsal dönüştürücü gücünü yadsı-
mamak gerektiŞine kaniyiz.  

Gezi Direnişi’nde ortaya çıkan 
yeni birey-özneler üzerine düşün-
mek, hareketin temel bileşenlerin-
den kadın aktörler üzerine düşün-
meyi de zorunlu kılar. Zira Gezi 
Direnişi sırasında ve sonraki fo-
rumlarda temel aktörler onlardı: 
Kadınlar yalnızca Gezi Direnişi’nin 
ikonları olmadılar (ki bu da doŞ-
ruydu, hareketin bütün görselle-
rinde kadın direnişçi imgesi ön plan-
daydı); aynı zamanda söylem ve ey-
lem repertuarlarının oluşumunda ve 
dönüşümünde yönlendirici özneler 
çoŞu zaman onlardı: Gezi Parkı’nda 
ve sonrasındaki park forumlarında 
kadınların eylem tarzı ve söylemle-
ri hakim eylem dilini dönüştürücü 
bir role sahip olageldi. Bu sebeple 
harekete katılmış kadın-aktörler 
üzerinden söz konusu öznelleşmeyi 
daha net okuyabileceŞimizi düşü-
nüyoruz.  

Oysa şu da altı çizilmesi gere-
ken bir gerçek ki, Gezi üzerine ya-
pılan deŞerlendirmelerde kadınla-
rın sesi çok az duyuldu. Direniş, 
kadınların çoŞunlukta olduŞu bir 
hareketken, söylemsel deŞerlendir-
mesinde kadınları pek duyamadık. 
Kadınlar eylediler, eylem repertu-
varlarını belirlediler, söylemlere 
müdahale ettiler, direndiler ama 
yazmadılar. Seslerini duyurmadılar. 
Gezi’nin tarihini yazan, analizini 
yapan erkeklerdi çoŞunlukla. Bu 
durum, kurulan kadın forumların-
da çokça konuşuldu, eleştirildi. Biz 
bu tespitten de yola çıkarak, bu 
araştırmada kadının sesine kulak 
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vererek yeni dayanışmacı öznelliŞi 
kadınların tanıklıkları ve eylemlilik 
tecrübeleri üzerinden tartışmayı 
amaçlıyoruz.  

Gezi deneyimini şahsen yaşa-
mış kadın eylemciler üzerine odak-
lanırken, Gezi öncesindeki Türkiye 
kadın hareketi ile Gezi kadın akti-
vizmi arasındaki devamlılık ve ko-
puşları da anlamanın önemli oldu-
Şunu düşünüyoruz. Gezi kadın ak-
tivistleri üzerinde Gezi öncesi fe-
minist hareketin etkilerini sorun-
sallaştırma amacıyla Türkiye’de ka-
dın hareketinin temel niteliklerine 
de kısaca göz atmak gerek. Biz araş-
tırmamızda yalnızca örgütlü kadın-
lar üzerine düşünmeyeceŞiz, Ge-
zi’ye katılan ve büyük bir oranı 
oluşturan örgütsüz kadınlar üzeri-
ne de düşünmeyi amaçlıyoruz. Zira 
şunu unutmamak gerekir ki, bir 
toplumsal hareketin etkisi, sadece 
aktivistleri üzerinde olmaz, top-
lumsal hareketlerin etkisi doŞrudan 
eylemlere ve örgüt faaliyetlerine ka-
tılmayan aktörler üzerinde de göz-
lemlenir; hatta bu etki sonucunda 
Tarrow’a göre, “protesto döngüleri” 
ile harekete yeni üyeler de katılır 
(2011). 

Bu çerçevede, araştırmamızda 
Gezi Direnişi’ne katılmış örgütlü ve 
örgütsüz, farklı toplumsal grup ve 
aidiyetlerden kadınlar üzerine 30 
derinlemesine görüşme ve Eylül 
2013’te TMMOB’da yapılmış olan 
“kadın forumları buluşması”ndaki 
tartışmalar üzerinden, bu kadınla-
rın öznelleşme eksenlerini tespit et-
mek üzere yola çıktık2. Görüşmeler 

––––––––––––––––––– 
2  Araştırma, Galatasaray Üniversitesi Bilimsel 

Araştırmalar Proje Komisyonu desteŞi ile, 
Hakan Yücel, Hande Coşkan, Zeynep Gülru 

şstanbul’da, Gezi Parkı Direnişi de-
neyimi yaşamış (Parkta kalmış veya 
kalmadan direnişe aktif olarak ka-
tılmış), kadın örgütleri ve diŞer si-
yasal örgütlerden yirmi, örgütsüz 
on kadın ile yapıldı. Bu görüşme-
lerde yarı-yönlendirici görüşme me-
todu kullanıldı. Görüşmeler sonra-
sında, bir kısmı görüşme yapılmış 
kadınlardan, bir kısmı ise görüşme 
yapılmamış kadınlardan oluşturu-
lacak, tematik dört odak grup tar-
tışması ile saha çalışmasının ta-
mamlanması planlandı. Odak grup-
lar, kadınların temelde dört eksen-
de yaşadıkları öznelleşmeyi ince-
lemek için, o eksenleri konu alan, 
tematik grup tartışmaları olarak ya-
pılacak söz konusu tartışma tema-
ları şunlar: Beden, kent, siyaset ve 
toplumsal hareketler. Burada yaza-
caklarımız, henüz devam eden bu 
saha çalışmasının görüşmeler ve fo-
rum notları kısmının ön verilerine 
dayanmakta.  

Makalede öncelikle Gezi Dire-
nişi’nin diŞer küresel isyan hare-
ketleri arasındaki yerini ve Türkiye 
feminist hareketi ile ilişkisini tartı-
şacak, daha sonra bu direniş hare-
ketinin Türkiye’de yeni kadın öz-
nelerin oluşumundaki etkisi üzeri-
ne düşüneceŞiz.  

    
Küresel Küresel Küresel Küresel şsyan şsyan şsyan şsyan ve ve ve ve Gezi DirenişiGezi DirenişiGezi DirenişiGezi Direnişi    
Gezi hareketi, günümüzde küresel 
boyutta yaşanan birçok isyan hare-

––––––––––––––––––– 
Göker ve Buket Türkmen’den oluşan bir 
araştırma ekibi tarafından, Nisan 2014’de 
başlatıldı. Saha çalışmasının Eylül 2014’de 
bitirilmesi planlandı. Çalışmanın ilk verileri 
Dokuz Eylül Üniversitesi’nde 17-18 Mart ta-
rihleri arasında düzenlenen “Sokakta Siyaset 
Sempozyumu”nda bildiri olarak sunuldu.  
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keti gibi dalga dalga, sosyal medya 
kullanımı ile gelişti. DiŞer hareket-
ler gibi Gezi hareketi de kent hakkı 
mücadelesini, özerk alan inşa ve 
yürütme deneyimlerini, mekân ve 
yaşam biçimi mücadelelerini içinde 
barındırmasıyla dikkat çekti. Bu 
hareket, naif ve spontan mizaha 
dayalı bireysel performans eylemle-
rinin merkezde olduŞu kolektif ey-
lem biçimlerine dayalıydı. Bu ey-
lemler, yürürlükteki siyasal aktör-
ler ile yeni ilişki biçimlerinin yara-
tılmasına ve yeni sosyal yapıların 
ortaya çıkmasına yol açtı.  

Gezi hareketi, çaŞdaşı küresel 
direniş hareketleriyle benzerlik için-
de, neo-liberal ve muhafazakâr top-
lum tahayyülünün dikey ve hiye-
rarşik örgütlenmesini sorguya açan 
yeni yatay örgütlenme ve eylem bi-
çimlerinin arayışıyla kendini gös-
terdi. Bu harekette aktörler, birey-
sel olarak da yaptıkları zaman an-
lamlı olacak eylemleri beraber ya-
parak “toplu eylem”in profilini de-
Şiştirdiler. Performatif ve mizaha 
dayalı eylemler, önceki toplumsal 
hareketlerle kopuşun altını çizdi ve 
eylemde/sloganda klasik olanın dı-
şında yaratıcılıŞa icazet verdi. Bi-
reysel katılımla eyleme geçen ak-
törler, hiyerarşik karar mekanizma-
larında oluşturulmayan, çoŞunluk-
la anlık tepkilere dayanan eylemler 
çerçevesinde kolektif direnişi bü-
yüttüler. Bu eylemler süresince ka-
musal karar mekanizmalarına mü-
dahale etme iradesi gösteren aktör-
ler, kamusal alan, toplum ve siyasal 
alan ile olan ilişkilerinde önemli dö-
nüşümler yaşadılar; resmi kurum-
ların hiyerarşik ve yurttaşları dışla-

yıcı karar mekanizmalarına karşı 
sokak eylemlerine katılmaya, ka-
rarlara müdahaleci bir tavır almaya 
başladılar (Della Porta, 2013). Bu 
anlamda Gezi’nin yatay direniş tec-
rübesi (Sustam ve Pizzi, 2013) ak-
törlerini dönüştürmüş, bu dönü-
şüm toplumsal alanda harekete ka-
tılmayıp tanık olanlara da yayılmış-
tır. Bu dönüşüm önemlidir: Sonuç-
ları kısa vadede siyasal alanda, se-
çimler sonrasında hemen gözlem-
lenemeyecek de olsa, yeni bir top-
lumsal tahayyülü getiren yeni öz-
neleri yaratmış olması sebebiyle, 
uzun vadede bir toplumsal dönü-
şümün vaadini taşımaktadır.  

Gezi hareketi, bütün bu nite-
likleriyle küresel anlamda neo-libe-
ralizme verilen bir cevap olarak iş-
gal (occupy) hareketleri ve diŞer 
alternatif küreselleşmeci hareket-
lerle benzerlikleri ve farklılıkları 
aynı anda bünyesinde barındırıyor. 
Bütün bu hareketlerde, sosyal med-
ya üzerinden eylem örgütlenmesi, 
mekân işgali, işgal edilen mekân-
larda oluşturulan forumlar yoluyla 
paralel-siyasallaşma çabası, hiyerar-
şik örgütlenme ve liderlik çerçeve-
sinde gelişen geçmişteki sosyal ha-
reketlerin örgütlenme mirasını red-
detme ve kendi forum örgütlenme-
lerini önerme görülüyor. Hepsinde 
de küresel perspektif, yerel olanda 
mücadele ile somutlanıyor. Hep-
sinde de isyan dalgası bir süre son-
ra sönüyor, daha sonrasında başka 
bir noktadan, “bir yarıktan” tekrar 
su yüzüne çıkıyor. Berkin Elvan’ın 
ölümü ile toplanan kitleleri o cena-
zede buluşturanın, sessizce yaşa-
mına devam eden Gezi dinamiŞi 
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olduŞu düşünülmektedir. Biz bü-
tün bu nitelikleriyle, Gezi hareke-
tini yeni küresel isyan dalgasının ve 
yeni toplumsal hareketlerin bir 
parçası olarak incelemenin müm-
kün olduŞunu öne sürüyoruz. 

“Yeni toplumsal hareketler” 
(bundan sonra YTH olarak geçe-
cek) diye kavramsallaştırılan hare-
ketler, endüstriyel toplumun ça-
tışma eksenleri dışında ortaya çı-
kan yeni kolektif eylemliliklere işa-
ret ederler. Bu yeni eylem biçimle-
ri, klasik mobilizasyon süreçlerin-
den farklı bir işleyiş gösterirler. 
Ekolojist, feminist, LGBT, etnik 
kimlik hareketleri, öŞrenci hareket-
leri, barış hareketleri, alter-küre-
selleşmeci hareketler, siyasal sis-
temlere karşı çıkış ve alternatif ça-
tışma eksenleri önermeleriyle farklı 
analiz çerçeveleri oluşturmayı zo-
runlu kılarlar (Touraine, 1992; 
1994). Bu hareketler makro top-
lumsal projeler yerine, belirli bir 
amaç çerçevesinde bir araya gelen, 
aidiyet ve eylem eksenli hareketler 
olarak ortaya çıkarlar. Sınıfsal ça-
tışma ekseninde örgütlenen hare-
ketler deŞil, daha ziyade orta sınıf 
aktörlerin içinde merkezi aktörler 
olarak yer aldıŞı, somut bir amaca 
yönelik (bir kentsel alanın korun-
ması, etnik veya cinsel bir kimliŞin 
onurunun savunulması, eŞitim hak-
kının korunması gibi) hareketler-
dir. Bu hareketler, endüstri sonrası 
toplumlarda devlete ve siyasal ku-
rumlarına yönelik olmaktan çok, 
onların müdahalelerine karşı özerk 
alanların savunusunu üstlenirler; 
bu anlamda siyasalın tanımının ye-
niden yapılmak zorunda kalındıŞı, 

yeni öznelliklerin inşa edildiŞi ha-
reketler olarak da görülmüşlerdir 
(Wieviorka, 2001; Dubet ve Wie-
viorka 1995; Melucci, 1989). Bu 
hareketlerin ayırt edici özellikle-
rinden birisi, yeni eylem biçimleri-
ni ortaya çıkarmalarıdır. Bu hare-
ketler, “postmateryalist” deŞerlere 
odaklı yaşayan eŞitimli genç aktör-
leri bünyelerinde toplarlar (Ingle-
hardt, 1977) ve haysiyet savunması 
ekseninde eylemlerini oluştururlar. 
Dikey ve hiyerarşik örgütlenmelere 
karşı, yatay örgütlenme modelleri 
üzerine inşa edilirler. Bir taraftan 
siyasal alanın sınırlarını genişlet-
meleri ve bireysel katılımı hiyerar-
şik örgütlenmenin önüne geçirme-
leriyle eski örgütlülüklerin liberal 
bireyci toplumlarda zayıflamalarına 
karşı toplumsal muhalefeti örgüt-
leme vaadi taşırlar. DiŞer taraftan 
YTH’lere umutsuz bir bakış da var-
dır: Yatay örgütlenme modelinin 
benimsenmesi sonucu liderlerden 
kaçınılır, bu lidersizlik ve karar 
mekanizmalarının demokratik ya-
vaş işleyişi en önemli sorunlar ola-
rak karşımıza çıkar. Somut eylem 
odaklı örgütlenme olmaları sonucu 
kalıcılıklarının olamaması gibi so-
runlar da tespit edilmiş, daŞılmaya 
ve atomize olup parçalanmaya mah-
kûm yapıları eleştirilmiştir (Fillieu-
le vd, 2009; 2010; Neveu, 2002).  

Toplumsal hareketler literatü-
ründe “özne” odaklı bir başka ba-
kış ve bu bakışın mirasçıları ise, 
YTH’lerde farklı bir umut ışıŞı gö-
rür. Touraine, Özne’yi toplumsal 
hareket içerisinde, karşı aktörlerle 
çatışmada, tarihselliŞi dönüştür-
mek için bir toplumsal proje için 
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mücadele eden aktörlerde görür. 
Son dönemde ortaya çıkan yeni 
alter-küreselleşmeci eylemler, işgal 
eylemleri ve direnişler üzerine, bu 
sosyolojinin mirasçıları tarafından 
yapılan incelemelerde, YTH kuram-
ları/incelemeleri ile devamlılık içe-
risinde, ama o kuramlarda anlatılan 
hareketlerdekinden bazı ölçülerde 
farklı yeni öznelliklerin inşa edildi-
Şi gözlemlenmiştir (toplumsal pro-
je olmamasına raŞmen) (Pleyers, 
2010).  

Küresel baŞlamda yayılan bir 
hareket tipi ve eylem repertu-
varlarının Gezi Direnişi’ni de etki-
lediŞini, küresel isyan hareketle-
rinde yaşanan örgütlenme sorunla-
rının Gezi Direnişi ve sonrasındaki 
forumlarda da yaşandıŞını söyle-
memiz mümkündür. Ancak Gezi 
hareketinin aktörlerini anlama ça-
bası küresel modeller kadar, yerel 
baŞlamı ve daha önceki hareketler 
ile ne ölçüde devamlılık ve kopuş 
içerisinde olduŞunu da anlama ça-
basını gerektirir. Bunun bir sonucu 
olarak, hareketin Türkiye toplum-
sal tarihindeki önemini de anlama-
ya yaklaşırız. Dolayısıyla Gezi Di-
renişi’ni yaşamış, yönlendirmiş ve-
ya sadece onun bir parçası olmuş, 
daha sonraki kadın forumlarını de-
vam ettirmiş örgütlü ve örgütsüz 
kadın aktörleri anlamaya çalışma-
dan önce, Türkiye kadın hareketi-
nin mirasını hatırlamak gerekir. Zi-
ra Gezi hareketinden önce Türkiye 
kadın hareketinin izleŞi, Gezi’de 
ortaya çıkan yeni kadın öznelliŞine 
giden yolu çizmişti. Bu miras Ge-
zi’ye gelen kadın-öznelerin oluşu-
munu ortaya çıkarması açısından 

önemlidir; ama bir diŞer yandan 
da, Gezi sonrasında söz konusu ka-
dınların ne tür kopuşlar veya dö-
nüşümler yaşadıkları, bu kopuşla-
rın veya dönüşümlerin Gezi sonra-
sında Türkiye kadın hareketine na-
sıl bir etkisinin olacaŞı da sorma-
mız gereken sorular arasındadır. Bu 
sebeple saha notlarımıza geçmeden 
Türkiye’de kadın hareketi ve kadın 
öznelliŞi meselesini hatırlamakta 
fayda var.  

    
TürkiyeTürkiyeTürkiyeTürkiye’’’’de de de de Kadın Hareketi ve Kadın Hareketi ve Kadın Hareketi ve Kadın Hareketi ve 
ÖznellikÖznellikÖznellikÖznellik    
1970’li yıllarda Batı toplumlarında 
etkinleşen ikinci dalga feminizmin 
etkileri Türkiye’ye 1980’li yıllarda 
gelmişti. Böylece 1980’lerin ikinci 
yarısında “özel alanın politik oldu-
Şu” anlayışı gelişti: Kadınlık bilinci 
oluşturma -kendi tabirleriyle “bi-
linç yükseltme” çabaları-, enfor-
mel/formel örgütlenmeler, yayın 
faaliyetleri ve 1989’da cinsel tacize 
karşı “mor iŞne” kampanyasıyla bu 
yeni anlayış somutlaştı; 2000’li yıl-
lara dek süren eylemler görülmeye 
başlandı (Tekeli, 1995). Kadının 
modernleşme politikalarında “kur-
tulmuş ama özgürleşmemiş” oldu-
Şunun altını çizen eleştirel bir tarih 
okuması, bu yıllarda ortaya çıkan 
kadının öznelliŞi üzerine odakla-
nan tartışmaların ve söz konusu ey-
lemlerin arka planını oluşturuyor-
du (Kandiyoti, 1997:65-84). Hu-
kuksal düzenlemeler ve ayrımcılıŞa 
tepki vermek için yapılan ve halen 
devam eden eylemler, hem kadın 
bilincini yükseltmeye hem de elde 
edilen çeşitli kazanımlarla kadın 
haklarını genişletip kadınlarda öz-
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güveni geliştirmeye odaklandılar. 
Dolayısıyla kadının kendi bedeni 
ve kimliŞi hakkında söz sahibi ol-
ma, nihayetinde özneleşme müca-
delesinin aslında 30 yılı aşkın za-
manı kapsayan geçmişi bulunmak-
ta.  

DiŞer taraftan kendisini femi-
nist olarak tanımlayanlar dışında 
Kemalist, şslamcı, Kürt kadın grup-
ları ve örgütsüz kadınlar dayanış-
maya geçerek kadın hakları ve ka-
dına karşı ayrımcılık/şiddet karşıt-
lıŞı ekseninde birlikte eylem prati-
Şini 1990’lı yıllardan beri zaman 
zaman yaşamaktalar. Bu baŞlamda, 
kadın hareketinde yıllarca baskın 
olan modernist çizginin dayattıŞı, 
“bilen öncü kadınların cahil kadın-
ları eŞittiŞi” bir baŞlamdan, birlikte 
dayanışma ve mücadele etme baŞ-
lamına geçilmesinin, kadınlar ara-
sındaki toplumsal hiyerarşilere kar-
şı ortak bir kadınlık ve eylem dili 
oluşturma çabasının tarihi (Bora, 
2011), kadın aktörler açısından Ge-
zi öncesine dayanmaktadır. Gezi 
Parkı’ndaki kadın aktörlerde göz-
lemlenen yeni öznellik, kadın ha-
reketinin bu geçmişinin yarattıŞı 
potansiyelin, önemli bir tarihsel ya-
rıktan açıŞa çıkması olarak yorum-
lanabilir.  

Kadınların son yıllarda kadın 
hakları mücadelesi dışında da top-
lumsal eylemlere, eylemlerin taşıyı-
cısı olmanın ötesinde, özne olarak 
katıldıklarını görüyoruz –bu çerçe-
vede Kürt kadın hareketi, Kürt ha-
reketi için hem dönüştürücü, hem 
rehberlik edici olmuştur (ÇaŞlayan, 
2007). Kadın aktörlerin böyle bir 
arka plandan gelerek katıldıkları 

Gezi eylemlerinde eylem repertuva-
rını ve kullanılan slogan ve söylem-
leri yönlendiren ve dönüştüren ak-
törler haline geldiklerini gözlemle-
dik (cinsiyetçi dili ve sloganları en-
gellemeleri, eylemleri yönlendirme-
leri, performatif eylem dilini destek-
lemeleri ve yaratmaları, kadın be-
deni üzerinden kurgulanan eylem 
biçimleri oluşturmaları nedeniyle). 
DiŞer taraftan bu eylemlerde farklı 
kadın kimliklerinin yan yana dur-
maları ve birlikte direnmeleri de 
önemlidir. Bu durum 1980’lerden 
bugüne süregelen feminist hareke-
tin mirası olduŞu kadar, eylem pra-
tiŞi içinde potansiyel Özne’nin ken-
dini oluşturması ile de açıklanabilir. 
Eylem pratiŞinin özneleşme ve bi-
linç oluşturmadaki etkisi ve eylem 
halinin cinsiyetçi tabular üzerinde-
ki dönüştürücü gücü üzerine Gezi 
hareketi oldukça öŞretici olmuştur.  

Gezi eylemleri herkesin kendi-
si gibi olabildiŞi, hatta bilinçli ola-
rak öyle olduŞu, cinsel kimliklerin 
serbestçe dışa vurulup eylemlerin 
önemli bileşeni haline getirildiŞi 
bir süreç oldu. Eşcinseller ve ka-
dınlar belki de ilk kez bu kadar yo-
Şun ve bu kadar “kendileri olarak” 
eylemler içinde yer aldılar, birbirle-
riyle dayanıştılar. DiŞer taraftan, 
farklı kimliklerden kadınlar, Gezi 
eylemleri çerçevesinde dayanışarak 
kendileri olmayı deneyimlediler, 
bunlar arasında birbiriyle bazı açı-
lardan çatışma içinde olan (sosya-
list feministler ve Müslüman kadın 
grupları gibi) kadın hareketleri de 
bulunmaktaydı. Bu durumu, bir 
makro toplumsal projenin bilinçli 
oluşumu olarak deŞerlendirmekten 
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çok, belki de Özne’nin kendini de-
neyimlemesi üzerinden okumak da-
ha doŞru olacaktır.  

    
Gezi DirenişiGezi DirenişiGezi DirenişiGezi Direnişi    KadınlarıKadınlarıKadınlarıKadınları    
Gezi’ye katılan bütün kadın aktör-
ler feminist örgütlere mensup de-
Şillerdi, örgütsüz kadınların da hep-
si feminist olarak kendini tanımla-
mıyordu. Bu sebeple sahamızda ör-
gütlü ve örgütsüz, farklı grupların 
temsilcileri olarak veya bireysel ka-
tılım ile Gezi Direnişi’ne katılmış 
kadınlarla görüşmeler yapmayı seç-
tik. Henüz sahamız tamamlanma-
mıştır ve burada söyleyeceklerimiz 
ilk notlar olarak okunmalıdır. 

    
FarklılıŞın FarklılıŞın FarklılıŞın FarklılıŞın BuluşmaBuluşmaBuluşmaBuluşma Zemini: Zemini: Zemini: Zemini:    
Hükümet KarşıtlıŞıHükümet KarşıtlıŞıHükümet KarşıtlıŞıHükümet KarşıtlıŞı    
Gezi Direnişi’ne katılan kadınların 
farklı kimliklerden kadınlar olma-
ları sonucu, hareketten siyasal bek-
lentileri de farklılaşabilmekte: Bu 
beklentiler Kemalist ulusalcı duyar-
lılıklardan sosyalist bir toplum ta-
savvuruna, Kürt direnişi ile birlikte 
hareket tasavvurundan Türk milli-
yetçiliŞine kadar uzanmakta. Bu 
farklı profillerden kadın aktivistleri 
parkta buluşturan ortak noktalar 
içerisinde, devletin kadın düşmanı 
politikalarından duyulan öfkenin 
öne çıktıŞını tespit etmek müm-
kün. Bu kadın düşmanlıŞı bazı ka-
dınlara göre AKP ile başlamış deŞil: 
Kendisini feminist gruplara aidiyet-
le tanımlayan birçok kadın, kadın 
düşmanlıŞını devletin ataerkil te-
meli olarak görmekte ve bununla 
mücadeleyi AKP politikaları ile mü-
cadeleden daha önceye uzatmakta-
lar. Ancak bütün kadınları buluştu-

ran ortak nokta, bu politikaların 
son zamanlarda gitgide daha fazla 
özel alana ve kadının bedenine mü-
dahale ile yoŞunlaştıŞı. Kürtaj ya-
sası düzenlemeleri, aile politikaları, 
başbakanın kadınların doŞum ter-
cihlerine müdahaleleri ve “kızlı-
erkekli”3 söylemleri ile kadınların 
özel hayatına namus temelli yapı-
lan müdahaleler, örgütlü ve örgüt-
süz, farklı kimliklerden kadınları 
AKP karşısında birleşmeye iten se-
bepler oldular. Özellikle de örgüt-
süz kadınların bu sokaŞa çıkışları 
Gezi ile başlamasa da, Gezi Par-
kı’nda buluşan farklı kimliklerden 
kadınlar ile parka geliş sebepleri 
üzerine konuşulduŞunda şu ortak 
nokta tespit edilmekte.  
 
- AKP’nin kadın politikalarına karşı-

yım. Ben çocuk doŞurmak istemiyo-
rum. Sürekli başbakan tarafından üç 
çocuk konusunda taciz ediliyoruz. 
Kürtaj hakkı kısıtlaması, bedenimiz 
üzerinden politika yapılması, teca-
vüzcünün çocuŞunu doŞurmak zo-
runda bırakılan kadınlar, her kürtaj 
Uludere’dir açıklaması yapması... Bir 
de bizi eve hapseden istihdam politi-

––––––––––––––––––– 
3  Kasım 2014’de başbakanlıktan öŞrenci evle-

rinde ve öŞrenci yurtlarında “kızlı-erkekli” 
kalındıŞı ve buna müsaade edilmemesi ge-
rektiŞi yönünde bir açıklama geldi. Başba-
kan Recep Tayyip ErdoŞan daha sonrasında 
AKP grup toplantılarında da yaptıŞı bu açık-
lamalara sahip çıktı ve söylemi sürdürdü. Bu 
söylemin daha sonra bazı evlere baskınlar 
yapılarak somut sonuçlara sebebiyet verdiŞi 
görüldü. Bu durum, hükümetin, hayat tarzı-
na karışma, özel hayata karışma eŞilimi çer-
çevesinde deŞerlendirilerek muhalif çevre-
lerde tepkiye sebep oldu. Bkz. http://www. 
radikal.com.tr/politika/basbakanliktan_ 
kizli_erkekli_ev_aciklamasi-1158956 
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kaları, esnek çalışma saatleriyle bizi 
eve hapsetmesi, daha çok bakım üze-
rinden işleri bize uygun görmeleri... 

- Devletin bir işlevi olabileceŞini dü-
şündüm, hukuk ile çözebiliriz de-
dim. Fakat devletin her zaman erkek 
aklıyla hareket ettiŞini görüyorum 
artık. Bir araya gelmeden mücadele 
etmeden bir şey olmuyor. 

 
Kenti sahiplenme ve kent hakkı 
için mücadele Gezi Direnişi’ne ka-
tılmalarının sebepleri arasında sa-
yılmakta. Aslında burada kent hak-
kı mücadelesi, tıpkı hükümetin cin-
siyetçi beden politikaları gibi, karar 
mekanizmalarının dışlayıcı ve hük-
medici tavrına karşı geliştiriliyor: 
Asıl karşı çıkılan, kararlardan dış-
lanarak yurttaşların hayatına hük-
medici, hiyerarşik bir tavrı benim-
seyen politikalar -aynı dışlayıcı ve 
hiyerarşik tavrı benimseyen sivil 
toplum kurumlarına da aynı aktör-
lerce tepki gösterildiŞini anımsata-
lım (Alemdar, 2013).  

Kadınların söyleminde bu kent 
hakkı mücadelesi, “daha kadın bir 
kent” mücadelesi olarak tercüme 
ediliyor. Bu ise kadınların geceleri 
güvenle yürüyebilecekleri, tek baş-
larına sokakta olabilecekleri, ne ta-
ciz ne de şiddet tehdidi ile evlere 
kapatılmayacakları ve kadınlıkları-
nı gizlemeden var olabilecekleri 
kent alanları özlemi ile dile getirili-
yor. “Kadın bir kent” özlemi, Gezi 
Parkı’nda ve direniş boyunca kent 
merkezlerinde kurulan, dayanışma 
temelli sosyalliklerle somut bir şe-
kilde inşa edilmiş, yaşanmış, Gezi 
Direnişi sonrası dönemde ise kay-
bedildiŞi için özlem ile anılan, ye-

niden kurulabilmesi ve hayata ge-
çebilmesi için kadın gruplarının ve 
forumların uŞruna mücadele ettik-
leri, siyasal söylemi de zorladıkları 
bir tema oldu. Eylül 2013 TMMOB’ 
da toplanan Sosyal Araştırmalar 
Vakfı’nın düzenlediŞi Kadın Fo-
rumları buluşmasında bu durum 
açıkça ortaya kondu.  

 
- Gece beş falandı, gece nöbetindey-

dim ben, bir grup erkek içiyordu, 
küfrederek konuşuyorlardı. Ben de 
gittim yanlarına, ya arkadaşlar kaç 
gündür baŞırıyoruz küfürle deŞil inat-
la direnin diye, cinsiyetçi küfretme-
yin diyoruz hâlâ söylüyorsunuz falan 
diye. Özür dileyip sustular. Normal-
de ben gecenin beşinde içen, Ge-
zi’nin içinde çalılıkların arasında bir 
grup erkeŞe gidip bunları diyemez-
dim, desem de kusura bakmayın di-
ye geri çekilmezlerdi. 

- Gezi’de bu kadar olmak istememizin 
sebebi buydu. Çünkü Gezi’de müthiş 
bir güven ortamı oluştu, kadınlar da 
sabaha kadar sokaklarda oldu. Biraz 
da o güven ortamının sürmesi için 
kadınların orada olması gerekiyordu, 
biraz da oradan sahiplendik aslında, 
biz de parklarda sokaklarda olmak 
istiyoruz gece, bunu o dönemde yap-
tık mesela, geceleri parkın içerisinde 
yürüyorduk, biryerlere gidip alışve-
rişimizi yapıyorduk ve kimsenin bi-
zimle gelmesine ihtiyaç duymuyor-
duk.  

    
�iddeti �iddeti �iddeti �iddeti Deneyimlemek Deneyimlemek Deneyimlemek Deneyimlemek     
Hareket boyunca polis şiddeti tec-
rübe edilmek zorunda kalınırken, 
kadın bedenine müdahale eden dev-
let politikalarının sembolik şiddet 
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alanından can acıtan, yaralayan, 
sakat bırakan ve bedenin sınırlarını 
taciz eden fiziksel şiddetin alanına 
geçilmiş oldu (Donatella della Por-
ta: 2004). Örnekleme aldıŞımız ka-
dınların bazılarının hak talebi ile 
sokaŞa çıkmalarının tarihi Gezi ile 
başlamamış, dolayısıyla feminist 
eylemlerde ya da farklı siyasal ey-
lemlerde polis şiddeti ile tanışmış-
lar. Ancak o kadınlar ile sokaŞa ilk 
kez Gezi Direnişiyle çıkan kadınla-
rı buluşturan nokta, maruz kalınan 
şiddette daha önce deneyimlenme-
miş bir yoŞunluk ve nefret duygu-
sunun tespiti4. DiŞer taraftan polis 
şiddetinin yoŞunluŞuna cevaben ge-
lişen, daha önce deneyimlenmeyen 
dayanışma da yaşanan ilkler ara-
sında.  

 
- Ben daha önce polis şiddetine maruz 

kaldım, coplandım, saçım çekildi, ko-
pardı polis bir eylemde saçımın yarı-
sını. Elinde kalmıştı saçım. Ama bun-
da (Gezi’de) garip ve coşkulu hisse-
diyordum kendimi, ama çok da kor-
kuyordum bir yandan, ama korkumu 
biraz yendim. şnsan birlikte olunca 
yeniyor korkuyu ya! Dayanışma... 
evet. Meydana birlikte yürüyünce 
korkumu yeniyordum. Kalabalıkta. 

- SoruSoruSoruSoru: politik olmanıza raŞmen ilk 
kez şiddetle bu kadar... 

- Evet ya da bu kadar peşpeşe de. 
Hergün, sabah-akşam polis müdaha-
lesi. Son zamanlarda daha da riskliy-
di, gözaltılar başladı falan. 

- Hiç beklemediŞimiz anda gazlar ve 
sular sıkılmaya başlandı. O kadar 

––––––––––––––––––– 
4  Polis şiddetinin toplumsal hareketler üze-

rindeki etkisi üzerinden bir Gezi direnişi 
deŞerlendirmesi için bkz. Uysal (2013). 

hazırlıksızdık ki kalkamadık bile ye-
rimizden. Ben bir tek o gün gerçek-
ten öleceŞimden korktum, nefes ala-
madım. Bir de nefes alamamaktan 
öte, fişekler kafanın üstünden geçi-
yor, insanlar oturdukları için çok pa-
nik oldular, kalkamadık, izdiham ol-
du falan.  

- SoruSoruSoruSoru: Daha önce böyle bir şiddetle 
karşılaştıŞınız eylem deneyiminiz ol-
du mu?  

- Yok. En fazla 1 Mayıs. Bu sene 1 
Mayıs’a katıldım, ama yine de o ka-
dar şiddetli bir şey yaşamamıştım 
yani. Çok korktum gerçekten, hiç 
nefes alamadım. Kendimi bırakmak 
istiyorum ama bırakırsam ezilece-
Şim, onu biliyorum, önümdeki kadın 
düştü, onu hayal meyal biliyorum. 
Sonra onun Lobna olduŞunu öŞren-
dim basından. Sonradan TOMA’ya 
doŞru koştum, su beni ferahlatacak 
diye düşündüm, tabii o suda kimya-
sal bir şeyler olduŞunu hiç düşün-
medim. Çok ıslandım ama bir türlü 
nefes alamıyorum falan. Tesadüfen 
arkadaşım tuttu beni koş dedi, ben 
dedim koşamıyorum, beni Kitche-
nette’e attı. şçeridekiler bizden daha 
perişandılar. şçeride çiçekçi çocuklar 
falan vardı, çocuk fenalık geçirmişti: 
O halde de biz kendimizi unutup on-
larla uŞraştık. 

 
Görüşülen SFK (Sosyalist Feminist 
Kolektif) üyesi kadınlardan birinin 
o dönemi yazdıŞı blogda bu nefret 
tanıklıŞı şöyle ifade ediliyor:  

 
Gezi Direnişi sürecinde o kadar çok 
şey yaşadık ki bazen günler günlere, 
olaylar birbirine karışıyor. Ancak şa-
fak operasyonu denilince çok net ha-
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tırladıŞım iki kare var: Biri kafasına 
gaz fişeŞi isabet eden Ahmet’in (Ah-
met �ık) kanlı yüzü, diŞeri de bir ge-
ce önce aŞaçlara sevgiyle sarılışına 
tanıklık ettiŞim rengârenk ipleri nef-
retle söken polisin yüz ifadesi… (Ge-
ziyorum-çekiyorum, erişim tarihi: 08 
01 2014).  

 
Yaşanan bu polis şiddeti, kadınla-
rın eylem ve direnişte farklı bir bo-
yuta atlamalarına sebep oluyor: Kor-
ku sınırından çıkarak öfke boyutu-
na geçiş, direnişi, dayanışmanın da 
verdiŞi cesaret ile yoŞunlaştırmış. 
Tanıklıklarda bu öfke ile dayanış-
ma beraber anılıyor. 
 
-  Gri bariyerler yıkılırken açıkçası ben 

de yapmak, yıkmak istedim, yanım-
daki insan taş falan attı, ben de iste-
dim, korktum içimde uyanan şiddet-
ten, öfkeden. 

- Çatışma o kadar uzun sürdü ki ben 
ilerleyen saatlerde tedirgin olmaya 
başladım. Sabah silahlı saldırı olaca-
Şını, Taksim’den çıkamayacaŞımızı 
düşünüyordum. Hatta kollarımıza 
kan gruplarımızı yazdıŞımızda dile-
rim annemi çok üzecek bir şey gel-
mez başıma derken kendimi yakala-
dım. Sonra inanılmaz bir şey oldu. 
Saat 24:00’de 200 kişilik bir grubun 
Beşiktaş’ta toplandıŞını ve “Her yer 
Taksim her yer direniş” sloganları at-
tıŞını, araçların kornayla eyleme des-
tek verdiŞini öŞrendik. Derken başka 
haberler ulaştı: “Pangaltı’dan, Harbi-
ye’den Gezi’ye doŞru yürüyüş başla-
dı”, “Halk ayaklandı”, “Evlerinden 
çıkamayanlar pencerelerinde tencere 
tava çalarak direnişe destek veriyor-
lar”… O gece Kadıköy’de toplanan 

on binlerce insan, Taksim Gezi Di-
renişi’ne destek vermek için BoŞaziçi 
Köprüsü’nü yürüyerek geçti. Geceyi 
Taksim’de çatışarak geçirenler için 
çok umut verici bir gelişmeydi. Di-
renen bir avuç insandık, sonra ço-
Şaldık. Bence korku duvarını 31 Ma-
yıs gecesi aştık. (Geziyorum-çekiyo-
rum, erişim tarihi: 08 01 2014).  

- �iddete çok maruz kaldıŞımı düşü-
nüyorum. Gazdı. FişeŞi hatırlıyorum. 
şlk yediŞimde kaçmam gerektiŞini 
hissettim, konuşmadıŞım bir kadın 
beni elimden tutup kurtarmıştı polis-
ten, elele koşmuştuk. O polise karşı 
bir anda bir olma, o duyguya çok 
deŞer veriyorum.  

 
Bu tecrübenin Gezi sonrası eylem-
lerinde de etkili olduŞunu söylü-
yorlar: Artık bir eyleme gittiklerin-
de kendilerini nasıl bir polis şidde-
tinin beklediŞini bile bile eyleme 
gittikleri anlaşılıyor. 
 
- O, polis açısından da çok sert bir 

müdahaleydi. Biz de normalde cesa-
ret edemezdik. Biz bile bile gittik o 
eylemi yaptık. Gezi Direnişi bizim de 
eylem pratiŞimizi deŞiştiren bir şey-
di. 

- “şnternet eylemleri5 bayaŞı sert ge-
çiyor ama alıştık artık, gidiyorum 
her hafta.”  

 
Dayanışma Dayanışma Dayanışma Dayanışma DeneyimiDeneyimiDeneyimiDeneyimi    
Dayanışma, kadınların Gezi tanık-
lıklarında ana tema olarak ortaya 
çıkıyor. Dayanışma anıları hem po-
lis şiddeti ile beraber, hem de Gezi 

––––––––––––––––––– 
5  şnternet sansürlerine yol açacak yeni iletişim 

yasasına karşı düzenlenen eylemler. 
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Direnişi’nin duygusal boyutu ile 
birlikte anılıyor. Bu araştırmamız-
da, kadınların sık sık gözlerinin 
dolduŞuna tanık olduk, bu anlam-
da duygusal bir saha çalışması ol-
duŞunu belirtmek isteriz. Özellikle 
de halkın eylemcilerle dayanışma-
sını, polis şiddetinin yaşandıŞı ve 
en korkulduŞu anlarda eylemcile-
rin birbirlerine verdikleri desteŞi, 
bir komün yaşamın kurulduŞu Ge-
zi Parkı’ndaki parasız, maddiyatçı 
kültüre karşı geliştirilen yaşam ala-
nını andıkları anlarda o günlere 
duyulan özlemle karışık bir duygu-
sallık ortaya çıkıyor. 
 
- Birgün param bitti, çekemiyorum, 

bankamatik çalışmıyor, Cihangir’de 
de çalışmıyor, bir taksiciye sordum, 
abla seni götüreyim dedi, ama dedim 
param yok ya çekemezsem, adam 
çok bozuldu, aşkolsun abla dedi. 
Sonra bir bankamatik var gidip ba-
kayım dedim, gittim, bir adam vardı, 
çekemediŞimi gördü, size para vere-
bilirim dedi, ben dedim sizi tanımı-
yorum bile, nasıl geri vereceŞim, o 
da zaten vermeniz üzerinden düşün-
medim dedi. �u anda dayanışmamız 
lazım dedi. 

- O gün bayaŞı süre orada kaldık. Çık-
tıŞımızda Divan Oteli’nin oradan Har-
biye’ye sürüldük. Nişantaşı’na gittik, 
orada bizi kurtaran bir belediye oto-
büs şoförü, yola paralel şekilde oto-
büsü park edip TOMA’ların önünü 
kesti. Sonra işten atıldı. 

- Kadıköy’deki şeyde anahtar bırak-
mışlardı kapıların üstüne. Girebilir-
siniz diye. Bana çok etkileyici geldi. 
Bir sürü yere sıŞınmak zorunda kal-
dık, hiç bilmediŞiniz insanlar... Hiç 

böyle bir prosedürü de yoktu, başka-
sının evine girmenin... Sanki kendi 
evine giriyormuşsun gibi. Yukarıdan 
insanlar baŞırıyorlardı “Buraya gelin 
buraya gelin! O tarafta bilmem ne 
var diye”. 

- Ben babama her şeyin ne kadar iyi, 
rüyalarımdaki gibi olduŞunu anlat-
maya çalışıyorum telefonda. Babam 
diyor ki “kızım bak müdahale ola-
cak, dikkat edin kendinize”. Ben de 
ona “yok baba” diyorum falan. Hiç 
aŞlamamıştım, birden aŞlamaya baş-
ladım. Hem söyledikleri beni kaygı-
landırdı, hem o kadar güzel bir şey 
yaşıyorum ki, bunu kaybetme ihti-
mali, o dayanışma... o dayanışma 
çok... çok farklıydı... Ben kendim 
yalnız hareket ettim, yalnız kaldım, 
acısını çektim ama aynı zamanda çok 
kalabalık olduŞunu hissettiŞim, yal-
nızken, tek başıma gitmişken, hepi-
miz birbirimiz içinmişiz gibi işte... 
Gidiyorsun mesela (sesi titriyor, yut-
kunup bekliyor)... Yani normal gün-
delik hayatımda bazı zamanlar var ki 
cebimde 5 kuruş param olmuyor, 
evimde yemeŞim olmuyor yemek yi-
yemiyorum falan, acayip bir sefil hal 
hissettiŞim oluyor gündelik haya-
tımda. Öyle bir şey yoktu, ne zaman 
istersen yemeŞin, sohbetin var, ne 
zaman istersen saŞlıŞın var, ne za-
man istersen kitabın var, ne zaman 
istersen müzik var, güleryüz var, ne-
zaket var, arkadaşlık, dostluk var... 
Yani şey böyle... yalnız hissetme-
mek... Benim için çok farklıydı, çok 
özeldi o anlar (aŞlıyor, görüşmeye 
ara veriliyor). 

 
Hareketin bu dayanışmacı anların-
dan uzaklaşmak zorunda kalındı-
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Şında, eylemciler direniş ruhundan 
da uzaklaştıklarını kaydediyorlardı. 
Örgütsüz kadınların özellikle za-
man zaman karşı karşıya kaldıkları 
bu anlarda, direnişe dair umutsuz-
luk duygularının yükseldiŞi, dire-
nişten uzaklaşma isteŞine kapılın-
dıŞı, bıkkınlıŞa yenik düşüldüŞü ey-
lemci kadınlar tarafından tespit edil-
mekte. Dayanışan kalabalıklardan 
uzak düşüldüŞünde direnişe karşı 
umutsuzluk ve polis şiddetinden 
duyulan korkunun artışı da eylem-
ci kadınların kendileri için yaptık-
ları tespitlerden oldu. Bu tanıklık-
lar, hareketin devamlılıŞı için da-
yanışmanın ve örgütlülüŞün öne-
minin altını çiziyor. 

Bu dayanışma tanıklıklarının 
gelecekteki eylemleri etkileyebile-
cek en önemli tespiti ise farklı siya-
si grupların birlikte eyleme geçme 
ve beraber direnme tecrübesi ka-
zanmaları olmuştur. Gezi sonrasın-
daki dönemde ve park forumları 
kapsamında da bir süre bu grupla-
rın hükümete ve politikalarına mu-
halif eylemleri birlikte sürdürebil-
dikleri gözlenmiştir:  

 
- (Başörtülü kadınları) hatırlıyorum 

Gezi’de ama daha çok son zamanla-
rında. Zaten başında daha sade bir 
grup vardı sonrasında insanlar ka-
rışmaya başladı. Ama her kesimden 
insan birbiriyle dayanışıyordu. BDP’li-
ler halay çekiyorlardı, MHP’liler de 
izliyordu onları. Bir tanesi “ulan 
Tayyip beni de BDP’lilerle yürüttün 
ya helal olsun sana” dedi mesela. Bir 
kavga çıkıyor diyelim, herkes şey di-
ye yatıştırıyor: “Arkadaşlar lütfen 
kendi aramızda kavga etmeyelim. Ve 
o kavga bitiyordu.” 

Erkeklikle Erkeklikle Erkeklikle Erkeklikle Mücadele: Direnişi ve Mücadele: Direnişi ve Mücadele: Direnişi ve Mücadele: Direnişi ve 
Kenti KadınlaştırmakKenti KadınlaştırmakKenti KadınlaştırmakKenti Kadınlaştırmak    
Her ne kadar bu dayanışmanın so-
nuçlarından biri olarak kurulan 
güven ortamı içerisinde Gezi’de ve 
Taksim’de “kadın kentsel alanı”nın 
kurulduŞu söylenerek, o süre zar-
fında geceleri sokaklarda kadınla-
rın yalnız gezebildiŞinden bahse-
dilse de, kadınlar açısından yine de 
bu direniş günleri taciz, küfür ve 
ataerkil söylemlerle mücadele gün-
leri oldu.  
 
- Bir gün Gezi’de bir çaŞrı oldu: “bir 

bayan gönüllüye ihtiyaç var!” biz de 
hemen gittik nedir diye. Bir baktık, 
kıyafetler var, dediler ki kıyafet bi-
rikti bunların katlanması lazım. Biz 
sinirlendik, ne alaka, niye kadın la-
zım bunun için? Zaten bunun sakat 
bi iş olacaŞını “bayan” diye çaŞrıl-
masından anlamalıydık! Hem küfre-
diyorsun hem katlıyorsun, e işi de 
yapmak gerekiyor.... Çok sinirlen-
dik, çok aptalcaydı. Niye bayan? 

- Eylem sırasında kadınların yok sa-
yılması, gazlar atılırken kapılarını di-
renişçilere açan, bizlerle birlikte çatı-
şan Tarlabaşı’ndaki seks işçilerini, 
gayleri, transları bu alanlardan uzak-
laştırabilecek cinsiyetçi ve homofo-
bik küfürlerin edilmesi; “Kurabiye 
Tayyip”, “Atatürk’ün askerleriyiz”, 
“Koduk mu?” gibi sloganların atıl-
ması; duvarlara bu öfkenin sorumlu-
su olmadıkları halde ErdoŞan’ın ana-
sına, kızına yönelik yazılar yazılması 
canımızı fazlasıyla sıktı. Kadınlara 
yönelik küfürler, tacizler ve tepkiler 
erkek egemen bir namus algısının 
göstergesiydi. Oysa direnenler ara-
sında kadınlar ve LGBT’ler aŞırlık-
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taydı. (Geziyorum-çekiyorum, eri-
şim tarihi: 08 01 2014).  

- Taciz yaşadım o akşam. Plaza çalışa-
nı bir erkek arkadaşım vardı, dedi 
boşver, büyütme. Ben bunu rapor 
etmek istedim kimi bulursam. Benim 
eleman belki yanlışlık olmuştur dedi. 
Kavga ettik, gecemiz rezil oldu, gel-
meseydi keşke benimle parka, ben 
yalnız daha rahat direniyordum. Ben 
de müştereklere söyledim. Dediler ki 
var böyle şeyler, dikkat edin, biz de 
duyuyoruz. SFK’ya da söyledim ba-
şıma geleni. Onlar da dedi ki “biz 
bunun farkındayız, biz zaten Gezi’de 
taciz olmaz demiyoruz, tacizin yeri 
yok diye politika yapıyoruz.” SFK’nın 
çadırına gittim, durumdan haberdar 
ettim. 

 
Direnişin kadınlar açısından en 
önemli noktası, tacizle ve ataerkil-
likle mücadelenin tarihi Gezi önce-
sine uzanmasına raŞmen, park di-
renişi ve sonrasındaki park forum-
larında yine de bu mücadelenin bü-
yük oranda başarıya ulaşması oldu: 
Feminist olmayan erkeklerin de 
feminist duyarlılıkları benimseme-
ye başladıŞının tespiti, birçok ta-
nıklıkta karşımıza çıkıyor. 
 
- Küfürle deŞil inatla sloganı kendili-

Şinden çıktı. Herkes küfrediyordu ve 
çok öfkelenince bir arkadaş baŞırdı 
böyle ve herkes bunu beŞendi slogan 
olarak. Öyle yerleşti. Bazı şeyleri de 
planladık. Bir pano oluşturduk ka-
dınlar taleplerini yazdılar. Tişört bo-
yama atölyesi, cinsiyetçi olmayan 
küfür atölyesi yaptık, sloganlar yaz-
dık. Ama mesela küfür şeyi çok yer-
leşti. Bir adam bir kere bana sordu: 

“Abla ya şerefsiz diyebiliyo muy-
duk?” diye. (...) Erkekler de baŞırı-
yorlardı artık küfürle deŞil inatla di-
ren diye. Bence o çok önemli bir 
şeydi. (...) sonra orospu dedikleri ki-
şiler evlerini açtılar Tarlabaşı’nda, 
buraya gelebilirsiniz diye... O yüzden 
insanlar artık sorguluyorlar, “bir da-
kika bunu dememeliyim”i düşünü-
yorlar. 

 
Kadınların bu direniş içerisinde er-
kek eylemciler üzerindeki etkisi, 
direnişin söylemine, kullanılan di-
le, eylem repertuvarının dönüşme-
sine yol açtı. Taciz ve küfür karşı-
sında kışkırtılan düşünümsellik, 
direniş boyunca yaratıcı sloganla-
rın, eylem tiplerinin ortaya çıkma-
sını da saŞladı. Gezi Direnişi en ba-
şından itibaren geçmişteki toplum-
sal hareketlerin eylem repertuva-
rından farklı bir eylem dilini geliş-
tirmesiyle dikkatleri çekmişti. An-
cak belki de bu performansa ve mi-
zaha dayalı eylemler ve sloganlar, 
zannedildiŞi kadar geçmişteki ha-
reketlerin mirası ile kopuş içinde 
deŞillerdi: Gezi Direnişi’nden önce 
de feminist ve LGBT hareketlerin 
eylem repertuvarı ve sloganları per-
formansa, mizaha ve damganın geri 
çevrilmesine dayalıydı. Böyle dü-
şünülürse, Gezi eylem dilinin fe-
minist ve LGBT hareketleri ile de-
vamlılık arz ettiŞi anlaşılır.  

Bunların bir sonucu olarak Ge-
zi Parkı’nda ve sonrasındaki park 
forumlarında feminist ve LGBT 
müdahaleleriyle sıkça karşılaşıldı-
Şını gözlemleyebildik. Bu noktada, 
kadınların ve LGBT’lerin de bir top-
lumsal harekete girmesinden çok, 
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toplumsal harekete müdahil olduk-
larını, cinsel kimliklerinden taviz 
vermeden yönlendirdikleri bu ey-
lemlerde hareketin erkek egemen 
dilini ve mantıŞını dönüştürdükle-
rini söyleyebiliriz. 

 
-  Parkın içerisinde polisle mücadele-

de, barikatlar kısmında ve karar alma 
mekanizmalarında yer aldık. (...) top-
lumsal hareketlerde şöyle bir şey de 
oluyor: biz erilleşerek hareketlerin 
içerisinde oluyoruz. Bu ise kendi 
kimliŞimizle bulunduŞumuz bir ha-
reketti. Topuklu ayakkabı ve mini 
etekle eylemci profilini normalleştir-
diler. Burada kadınların sadece sayı-
sal katılımı deŞil; kadın kimliŞiyle de 
yer alabildiler.  

 
Bu durum, direnişin duvar yazıla-
rında sık sık karşımıza çıkan ve ar-
tık çok tanınan mizahta da tespit 
edilebilir: 

“Senin gazın varsa, benim de 
akmayan rimelim var!” - “Yasak ne 
ayol!” - “Ay resmen devrim!” - 
“Tayyipsiz ve tacizsiz hava sahası” - 
“Tayyip kaç kaç kaç kadınlar geli-
yor!” 

 
Kadın Kadın Kadın Kadın ForumlarıForumlarıForumlarıForumları    
Kadınların toplumsal harekete mü-
dahalelerinin bir sonucu da daha 
sonrasında kurulan park forumla-
rında tartışma düzenini dönüştür-
meleri oldu. Bu müdahale hem 
park forumlarındaki konuşma dü-
zeninin, kullanılacak söylemin sı-
nırlarının belirlenmesinde görüldü, 
hem de bazı kadınların bu park fo-
rumlarından ayrılarak kurdukları 
kadın forumlarının devamlılıŞını 

saŞladı. Bu kadın forumları, kadın-
lar tarafından öznel bir dilin kuru-
lacaŞı alanlar olarak işlev gören, 
park forumlarından daha süreklili-
Şi olan yerler oldu -halen devam 
ediyorlar. Bu forumlar, örgütlü, ör-
gütsüz birçok kadın tarafından ter-
cih edilen buluşma, kendini ifade 
etme alanları oldu. 
 
- Üç dakika konuşma limiti koyduk. E 

erkekler konuşuyor hep yoksa, söz 
kesiyorlar, sesleri çok fazla çıkıyor, 
kadınları dinlemiyorlar. Söz alınacak 
denildi, söz alınarak, üç dakika için-
de konuşuluyor. 

- Ay ne limiti konursa konsun bu er-
keklere laf anlatılmıyor ki! Her sefe-
rinde Ademle Havva’dan başlamak 
lazım, bilinçleri o derece gelişmemiş, 
öyle cinsiyetçiliŞe hapsolmuşlar ki! 
Onlara laf anlatmaya harcayacaŞıma 
enerjimi, kadın forumuna gidiyorum, 
eylem planlıyoruz, kendimizi gelişti-
riyoruz, siyasal bilincimi geliştiriyo-
rum erkeklere laf anlatmaya enerji 
harcayacaŞım yerde. Sonra ortak ey-
lemlere daha rahat katkıda bulunuy-
oruz. 

- DiŞer forumlarda 10 dakika konu-
şan, sözünü uzatan erkekleri benim 
dinleyecek sabrım yok. Kendi eme-
Şimi bir şeyleri dönüştürmek için 
harcamak istiyorum. O sebeple ka-
dın forumlarını tercih ediyorum.  

- Biz her salı YoŞurtçu Parkı’nda ve 
AbbasaŞa’da toplantı yapıyorduk ken-
di içimizde. Sonra başka kadınlar da 
merak edip gelmeye başladılar. Sonra 
her gün bir gündem belirleyip onun 
üzerinden konuşmaya başladık. Fo-
rumların konuşmalarını izlemeye ge-
liyordu kadınlar, bir araya gelmişken 
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de yerimiz olsun denildi, bir yerde 
toplanıyorduk, öyle öyle bir yerimiz 
oldu orada. Sonra kadınlar da kala-
balık bir kadın grubu olunca merak 
edip toplantılarımıza katılmak istedi-
ler. Her hafta bir gündem belirleyip 
onun üzerine konuşmaya başladık. 
YoŞurtçu Parkı kadın forumu böyle 
çıktı mesela. KendiliŞinden. Sürekli 
toplanmaya devam ettikçe dediler ki 
“Kadıköy’de de bir dayanışma gru-
buna ihtiyacımız var, o zaman Yo-
Şurtçu Kadın Forumu olsun... Park-
lar soŞumaya başlayınca bir mekân 
buna yer açtı. Aktif devam ediyor-
lar... konuşma kuralları... bunu ko-
yuyoruz çünkü bütün kadınların ko-
nuşma hakkı olsun diye. Çünkü bazı 
kadınlar çok aktif ve konuşmayı çok 
seviyorlar, bazıları çok çekingen, o 
yüzden bütün kadınların eşit şeyi ol-
sun diye bütün toplantılarda gözeti-
liyor bu kurallar. 

- YoŞurtçu (Parkı) kadın forumu ilk 
önce (Gezi Direnişi sırasında) gözal-
tındaki taciz olaylarını tartışmak için 
bir araya geldi. Ondan sonra tacizi 
konuştu. Sonra her hafta farklı bir 
konu konuşuldu. şlerleyen haftalarda 
yalnızca Gezi deŞil, biz kadınların 
problemleri üzerine yoŞunlaştık. �öy-
le bir şeydi: Normalde kadın kadına 
bir toplantıya gelmeyecek bir sürü 
kadın da farklı bir şey görüp yanımı-
za geldi. Sadece örgütlü kadınlar de-
Şil, orada forumlarda var olmaya ça-
lışan kadınlar. Bu yüzden ilk defa 
feminist bir toplantıya katılan birçok 
kadın vardı. Orada bazı şeylere dik-
kat ettik: Orada kendini feminist ola-
rak tanımlayanlar olduŞu gibi, neden 
hiç erkekler yok diyen, kendini fe-
minist olarak tanımlamayan kadınlar 

da vardı. Hiçbir şekilde hiçbir şeyi 
birbirine dayatmaya çalışmadı. Bir 
karar aldıŞımızda ortaklaşa bir karar 
almaya çalıştık. 

 
Bu kadın forumları, yalnızca dire-
niş eylemlerine kadın damgasını 
vurmayı kolaylaştırıcı yerler olarak 
deŞil, örgütsüz kadınların örgütlü 
kadınlarla bir araya gelerek birlikte 
eylem örgütlemeyi deneyimledik-
leri alanlar olarak, kadın hareketine 
yeni üyeler kazandırma potansiyel-
leriyle de önemli görünüyorlar. 
Gezi Direnişi birçok örgütsüz ve 
eylem pratiŞi olmayan kadını da 
sokak eylemlerine katmıştı, sonra-
sında kurulan kadın forumları bu 
beraberliŞi daha da pekiştirdi. Tar-
row’un bahsettiŞi protesto döngü-
lerinin toplumsal hareketlere yeni 
üyelerin kazandırması tezini (Tar-
row, 2011) doŞrular nitelikte, Gezi 
protestoları sırasında örgütlü ka-
dınlarla buluşan örgütsüz kadınlar, 
sonrasında kurulan kadın forumla-
rının da sayesinde, kadın eylemle-
rine daha fazla destek vermeye baş-
ladılar. Söz konusu forumlar, kadın 
eylemlerine karar verilen, feminist 
hareketten baŞımsız ama onun üye-
lerini de içeren, farklı kadınların 
buluşmalarını saŞlayan, bir tür ka-
dın kamusal alanı olarak işlev gör-
düler. Sahamızın örgütsüz kadın-
larla ilgili bölümü henüz tamam-
lanmadıŞı için bu tespitlerimizi, 
örgütlü aktörlerimizin tanıklıkları-
na dayandırdıŞımızı belirtmek isti-
yoruz: 
 
- Bu tarz şeylerden korkan bir sürü 

arkadaşım, biz ne yapabiliriz demeye 
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başladılar Gezi sırasında. Sosyal med-
ya da normalleştirdi eylemliliŞi bir 
yandan. Benim gibi fazla eyleme ka-
tılmayan, çok politik olmayan bir tip 
olarak katıldıŞım için etkilendiler. 
SFK’lı olduŞum için ben beş senede 
alabileceŞim mesafeyi bir senede al-
dım. Etrafım da bu dönüşümümün 
farkındalar.” 

- Kadıköy YeldeŞirmeni Mahallesi’nde 
taciz olayları yaşanıyordu. Ve taciz 
olayları bizim YeldeŞirmeni foru-
muna geldi. Biz YeldeŞirmeni kad-
ınları olarak buna karşı bir eylem 
yapabiliriz dedik. şlk defa kadın ka-
dına bir eyleme katılan insanlar ol-
du. Gerçekten mahallede oturan ka-
dınlar. Elbette biz bu pankartları ya-
zarken, eylemi örgütlerken, basın 
bildirisini yazarken feminist hareket-
ten gelen şeylerimizi kullandık tabii 
ki. Ya da eyleme desteŞe geldi SFK’ 
lılar, Amargililer, Morçatılılar. Ama 
oradan gelen birikimi mahalleye ak-
tardık ve mahallede yaptıŞımız ey-
lemde gerçekten mahalledeki kad-
ınlar camlara çıkarak bizi alkışladı-
lar. YeldeŞirmeni’nde taciz zaten hep 
vardı belki de. Ama Gezi öncesinde 
böyle bir eylem yapsaydık böyle bir 
destek verilmeyecekti. Gene destek 
veren olurdu belki de işte feminist 
bir örgütün örgütlediŞi bir eylem 
olurdu, mahallelinin de içinde ol-
duŞu bir eylem olmazdı.  

    
Örgütlülük, Örgütlülük, Örgütlülük, Örgütlülük, ÖrgütsÖrgütsÖrgütsÖrgütsüzlük üzlük üzlük üzlük ve ve ve ve 
KadınlarKadınlarKadınlarKadınlar    
Bir taraftan örgütlülük, üye kadın-
lar açısından eylemlere katılmayı 
ve korkuyu yenmeyi kolaylaştırır-
ken, diŞer taraftan Gezi Direnişi, ör-
gütlü olmayanların da örgütlü ka-

dınlarla dayanışmasını saŞladıŞı 
için, onların da gözünde eylemliliŞi 
“doŞallaştırmış” ve kolaylaştırmış 
görünüyor.  

Örgütsüz direnişçi kadınlardan 
söz ederken özellikle de “anne-
ler”in anılması şarttır Gezi hareke-
tinde. şstanbul valisinin Gezi Par-
kı’nda direnen gençlerin ailelerine 
seslenerek “çocuklarına sahip çık-
maları” çaŞrısı yaptıŞı anneler, 14 
Haziran akşamı parka gelerek ey-
lem yaptılar. Çocuklarını polisten 
korumak için direnişe destek ver-
diklerini açıklayan anneler, o gün-
den sonra direnişin kadın boyutu-
nun bir başka simgesi oldular. Bu 
hareket, hükümetin kadını sadece 
aile içindeki üreme ve annelik işle-
vine indirgeyerek tanımladıŞı cin-
siyetçi politikalarına verilen bir ce-
vap olarak, tipik bir kadın eylemli-
liŞi dilini ve mantıŞını yansıtıyor-
du: Damganın sahiplenilerek sahi-
bine geri döndürülmesi. Bu tür ey-
lemlere anne olarak katılmak, hem 
kadın eylemci, hem anne kimlikle-
rini tekrar tanımlayarak, hegemo-
nik erkek söylemlerindeki yaftala-
yıcılıŞı yerinden eder. Annelik, di-
reniş boyunca eylemcilerle beraber 
anıldı, anne ile eylemcinin çatışan 
tanımları bir araya getirilerek dire-
niş mizahına konu oldu. Gezi son-
rasında ise direnişte ölen gençlerin 
anneleri, Gezi’nin temel tanıkları 
olarak direnişin kahramanlık boyu-
tunu destekleyen bir söylemin öz-
neleri kılındılar. Annelerin direniş-
teki varlıkları, duvar yazılarına, slo-
ganlara ve direniş mizahına konu 
oldu:  
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- “Kaç gündür TV’de izliyorum, hep 
kuru yiyorsunuz, size çorba getir-
dim” diyen direnişçi teyzeler, çocuk-
larına destek için Taksim’e gelen an-
neler de graffitilere konu oldu. 
TOMA ile anne terliŞi kıyaslandı, 
anneler için ihtiyaç listeleri açıklan-
dı: “Polisin kafasına atmak için ter-
lik, direnirken terleyen çocukların 
sırtına koymak için havlu, Gezi’de 
taşa oturanların altına minder… (Ge-
ziyorum-çekiyorum, erişim tarihi: 08 
01 2014).  

 
““““ÖtekiÖtekiÖtekiÖteki”””” ile  ile  ile  ile Beraber DirenmekBeraber DirenmekBeraber DirenmekBeraber Direnmek    
Gezi Direnişi, sadece örgütlü ve ör-
gütsüz kadınları deŞil, farklı siyasal 
kimliklerden kadınları da bir araya 
getirerek kadın dayanışmasını açıŞa 
çıkardı. Kadınların kendilerinden 
farklı kadınlarla beraber eyleme 
geçmeleri deneyimi, MHP’li kadın-
lar ile BDP’li kadınların, Kemalist 
kadınlar ile Anti-Kapitalist Müslü-
manların birlikte direnmeleri ör-
neklerinin sık sık verilmesiyle anıl-
dı. Ancak burada dikkat edilmesi 
gereken bir şey var: Bu durum Ge-
zi’deki birlikte direnişin bir sonucu 
olduŞu kadar, kadın hareketinin 
Gezi öncesinde geliştirdiŞi, farklı 
ideolojilere mensup kadınların bir-
likte dayanışma pratiklerinin de et-
kisidir. Farklı kadınların dayanış-
masının en çarpıcı örneklerinden 
biri de Kabataş olayı olarak anılan, 
direnişe destek vermeyen ve hü-
kümet taraftarı başörtülü bir kadı-
nın yaşadıŞını beyan ettiŞi taciz 
karşısında, Gezi direnişçisi femi-
nistlerin Müslüman kadınlarla be-
raber eylem yaparak her türlü tacizi 
protesto etmeleri oldu. Kabataş yü-

rüyüşü olarak anılan bu eylemi, Ge-
zi öncesindeki dönemde bazı femi-
nist gruplar ile Müslüman kadın 
grupların birlikte yaptıkları eylem-
lerin devamlılıŞı içinde görmek ge-
rekir6. Söz konusu yürüyüşü Gezi 
öncesi dönemden birbirini tanıyan 
Müslüman ve feminist kadın grup-
ları birlikte organize ettiler. Gezi 
sürecinde derinleşen ve kadınları 
bölme potansiyeli taşıyan kutup-
laşma ortamı, daha öncesinde baş-
layan bu kadın grupları ortak ey-
lemlilik deneyimini bozamamış gö-
rünüyor “baŞzı kadınlar”7 açısın-
dan. 
 
-  Buraya gelinirken bir kadın hareketi 

birikimiyle de gelindi. Direniş süre-
cinde de bir kadın politikası üretme-
de başarılı olduk. Başörtülü kadınla-
ra saldırı iddiası önemliydi. şktidar 
toplumsal bir kutuplaşma yaratmak 
istedi ve kadınlar üzerinden yarat-
mak istedi. Başörtülü kadınlara sal-
dırı iddiasında bulunduŞunda kadın 
hareketi çok hızlı bir şekilde Müs-
lüman kadınlarla eylem örgütledi. 
Bu öncesinden gelen refleks ürete-
bilme yeteneŞi. Bu saldırı büyük 
oranda boşa çıkarıldı, hemen tepki 
gösterildi. 

 

––––––––––––––––––– 
6  “birbirimizesahipçıkıyoruz” mail grubu bu 

buluşma platformlarından en önemlisiydi ve 
Gezi öncesi dönemde başörtüsü ve kürtaj 
yasaklarına karşı birlikte eyleme geçme plat-
formu olarak da işlev görmüştü. Amargi 
dergisi ve Amargi kadın kütüphanesi de bu 
buluşma alanları arasında sayılabilir. 

7  “BaŞzı” sözcüŞü, Gezi Direnişinin sembolik 
boyutu haline gelen mizahi sloganlarından 
“Kahrolsun baŞzı şeyler”e atıfla kullanılma-
ya başlanmış, böylece Gezi Direnişine veri-
len bir selam anlamına gelmeye başlamıştır.  
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-  Kadın beyanı esastır diye bir ilkemiz 
var ve Kabataşta (eylemciler tarafın-
dan taciz edildiŞini söyleyen başör-
tülü ve AKP’li kadının vakasında) 
muhafazakâr bir kadının söylemi 
vardı ve bizim ona destek olmamız 
gerekiyordu. şlkemizin de arkasında 
durmamız gerekiyordu. Bizim çaba-
mızla ve şFK’nın (şstanbul Feminist 
Kolektif) çabasıyla Taksim Dayanış-
ması da durumu kınayan bir açıkla-
ma yaptı. Biz gene kadın beyanı esas-
tır diyoruz, benim de çok çelişkiye 
düştüŞüm şeyler var (daha sonrasın-
da ortaya çıkan konuyla ilgili geliş-
melerden bahsediyor) ama kadının 
beyanı esastır demek, aksi ispat edi-
lene kadar bu bir ihbardır anlamına 
geliyor, gerekli yasal sürecin başla-
tılması gerekiyor (...)  

- Soru:Soru:Soru:Soru: Başörtülü olduŞu için birinin 
taciz edilebileceŞini düşündünüz mü 
o dönem? Ya da böyle şeylere maruz 
kalan kadınlara rastladınız mı Gezi 
sürecinde? Sözlü taciz de olabilir... 

- Ben tanık olmadım ama mümkün 
diye düşünüyorum. Buna tanık ol-
saydım müdahale ederdim. Herhangi 
bir kadına yapılmıştır fark etmez. 
Mesela kadına karşı şiddetle müca-
dele eden Müslümanlar inisiyatifi 
var, geçende onlarla bir yayına katıl-
dık AKP’yle beraber alanlara girmeye 
başladınız diye soru sordu sunucu, 
hayır dedi bana da çocuk dayatılıyor, 
az para alıyorum, kürtaj hakkım 
elimden alınıyor dedi. �eyi fark et-
tim, üç çocuk falan sadece bizim me-
selemiz sanıyoruz ama hayır onlar da 
bunu yaşıyorlar. Kapalı-açık fark et-
miyor hepimiz dayatmalara maruz 
kalıyoruz. 

    

Beden, Beden, Beden, Beden, Eylem Eylem Eylem Eylem ve ve ve ve SözSözSözSöz: : : : Yeni Kadın Yeni Kadın Yeni Kadın Yeni Kadın 
Özneye DoŞruÖzneye DoŞruÖzneye DoŞruÖzneye DoŞru    
Kadınlar ile Gezi Direnişi arasında-
ki etkileşim sonucu tek dönüşen, 
Gezi eylem repertuarı ve söylemi 
deŞildi. Gezi deneyimi Gezi’ye katı-
lan örgütlü ve örgütsüz kadınlar 
açısından da dönüştürücü oldu. Bu 
kadınların kendi öznel deneyimle-
rinde Gezi öncesi ve Gezi sonrası 
diye bir ayrım yaptıklarını fark et-
tik: Kadınlar bedenleri, kimlikleri, 
içinde yaşadıkları kent, kendi ey-
lemlilikleri ve siyasal kimliklerinde 
dönüşümler yaşadıklarını ifade et-
mektedirler. Polis şiddetine maruz 
kalınmasıyla deŞişen beden algıları, 
gözaltında yaşanan “özel muamele-
ler” yoluyla, kadın olmaktan dolayı 
uŞranan ayrımcılık bilincini pekiş-
tirmiş görünüyor:  
 
- Bir devlet şiddeti oldu ve kadınlara 

farklı işledi bu şiddet. Gözaltında ta-
ciz olayları oldu. Cezaevine giren 
kadınları tecrit hücrelerine koymuş-
lar Ankara’da. 

 
DiŞer taraftan kadınların kendi be-
denleri ile ilişkilerinin dönüşmesi 
yalnızca polis şiddeti karşısında be-
den algılarının deŞişmesi olarak ya-
şanmadı. Kadınların Gezi Parkı iş-
gali sırasında bedenleri ile ilişkileri, 
temizlik ve hijyen şartlarına mey-
dan okuyan bir ortamda yeniden 
kuruldu. Hijyen ile ilişki, oldukça 
işlevsel bir boyuta geçti. 
 
- TemizliŞimi korumaya her şeye raŞ-

men dikkat ettim ki direnmeye gü-
cüm kalsın, hasta olmayayım. Sık sık 
duş almaya, elimi-yüzümü yıkamaya 
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çalıştım mesela. Ya evde, ya gittiŞim 
yerlerde duş alıp parka geri gittim. 
Bir şekilde bir yolunu buldum. Çün-
kü başkalarına bundan da kızdım, 
kendilerine dikkat etmeyip yoruldu-
lar. Gaza maruz kaldıŞımız için su da 
göremeyince bedenleri çok bitkin 
düştü. Ben dengeyi kurmaya çalıştım 
ki gücümü muhafaza edeyim. 

- Her gün duş alan biriyim orada haf-
talarca duş almadık. Bir kadın arka-
daşım, saçları o kadar yaŞlanmış ki 
bayraŞı bandana yapmış başına baŞ-
lamış, örtmek için. Ve böyle o kadar 
pis bir şeyin üzerinde uyuyoruz ki, 
battaniye bile deŞil (gülüşler). Nor-
malde oturmam bile öyle bir şeyin 
üstüne! Uyandık. Ya dedi gözüm 
şişmiş mi, çirkin görünüyor mu-
yum... Ben dedim sanki tek sorun 
gözün, pisiz, rezalet durumdayız! 
Gülmekten öldük... 

 
Gezi’nin gerek eylem repertuvarın-
da, gerekse sloganlarında bu derece 
belirleyici olmalarına raŞmen, ka-
dın eylemcilerin Gezi’deki varlıŞı, 
Gezi üzerine yapılan deŞerlendir-
melerde göz ardı edilmiştir. Bu du-
rumdan bahseden kadınlar kendi-
lerine özeleştiri yapıyorlar, daha 
fazla yazarak, yazı ile bu sürece dâ-
hil olmadıkları için. 
 
-  Biz bu direnişin içerisindeydik, ka-

dınlar gerçekten her yerinde varlardı 
ama direnişin ardından üzerine çok 
söz söylendi, yazılar yazıldı... Bunla-
ra baktıŞımızda aslında kadınların 
sözünün ne kadar az söylendiŞini 
görmeye başladık. Çok az kadın ya-
zar var, bu süreçte sanırım kadınlar 
daha direnişin içinde ‘ne oluyor ne 

yapabiliriz’ derken erkekler oturup 
yazmışlar. Onu hissettik. Yazı kala-
cak ve Gezi’nin tarihi yazıldıŞında 
‘kadınlar da bu direnişte pek yok-
larmış’ gibi bir şey olacak. O yüzden 
kendi direnişimize sahip çıkmamız 
lazım. Bu sebeple kadın forumlarını 
düzenledik. Devam eden kadın fo-
rumları da var. Buralarda anlatılan 
bizim kendi hikâyemiz olacak. Pratik 
olarak işin içindeyiz ama baktıŞı-
mızda Gezi üzerine yazılan şeylerde 
yokuz. Kadınlar da vardı diye bir 
cümle halindeyiz. 

 
DiŞer taraftan bu durumdan dolayı 
erkekleri de suçluyorlar, direniş 
devam ederken köşelerine çekilip 
kendi Gezi’lerini anlattıkları ve bu 
tarihte kadınların yerini yadsıdıkla-
rı için. 
 
- Sinirlendim: Biz dışarıda direniyo-

ruz, gaz yiyoruz, siz evinize kaçıp 
kaçıp yazı mı yazıyorsunuz? Hangi 
ara yazıyorsunuz? Biz algılamaya ça-
lışıyoruz yaşadıklarımızı, siz oturup 
sabitlemeye çalışıyorsunuz, yani çok 
sinirlendim. Yeni yeni kendi dene-
yimimizi aktarabilirsek... Tarihe geç-
mesini istiyoruz. Biz yaşadık yani, 
Bana çok erkek geldi, hemen bir sa-
bitleme, yazma, tarihini hep onlar 
yazıyor, beni çok rahatsız etti açıkça-
sı. Hep aŞır abiler yine köşeleri tut-
tular. Kürtler de vardı, işçiler de var-
dı, yok dediler... “Kadınlar da vardı” 
diyorlar bir de! Her direnişte var! 
Böyle anlatamazsın yani, Sungur Sav-
ran böyle anlattı tiksindim! 

 
Kadınlar, eylemden kaçıp evine çe-
kilerek yazan erkeŞi eleştirirken, 
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yazmak yerine yaşamayı, ama son-
rasında bu yaşananları dile dökme-
yi önemsiyorlar. Yazıdan dışlandık-
ları için, dile gelmek mücadelesi de 
mekânsal mücadelenin bir uzantısı 
olarak ortaya konuyor. Bu ise bize 
kadın eylemliliŞi ve ortak alanlarda 
kadın sözünün oluşturulması ko-
nusunda önemli ipuçları veriyor.  
 
Varılan Varılan Varılan Varılan SorularSorularSorularSorular, , , , Deneyimlenen Deneyimlenen Deneyimlenen Deneyimlenen 
TarihTarihTarihTarih::::    
Araştırmamızın henüz ön notları 
diyebileceŞimiz bu makalede, Gezi 
kadınlarının bu deneyimi nasıl ya-
şadıklarını, bu deneyimin kendi be-
denleri, yaşadıkları kent, şiddet ve 
siyasal-sosyal hareketlerle ilişkile-
rini ne ölçüde dönüştürdüŞü üze-
rine tartışmayı amaçladık.  

Bu ön notlardan, Gezi hareke-
tinin daha önceki alternatif küre-
selleşmeci hareketlerle devamlılık 
içinde 2011’den beri yayılan küre-
sel isyan hareketleri ile (Arap baha-
rı, Wallstreet isyanı vd) etkileşimi 
çerçevesinde deŞerlendirilebileceŞi 
gibi, kendi coŞrafyasındaki top-
lumsal hareket tarihi içerisinde de 
deŞerlendirilmesi gereŞi ortaya çık-
mıştır. Bu hareketin örgütlü kadın 
aktörleri, yaşadıkları dayanışma ve 
farklı kimliklerle beraber direnme 
pratiklerini, polisin dozu artırılmış 
ve gitgide yoŞunlaşan şiddetinin 
beden algılarını deŞiştirmesi dene-
yimlerini deŞerlendirirken, bir ta-
raftan ilk kez yaşanan bir deneyimi 
işaret edip, diŞer taraftan kadın ey-
lemlerinin onlara taşıdıŞı geçmiş 
deneyimlerin mirasını da anıyorlar. 
Gezi hareketine karşı çıkan bir ka-
dının yaşadıŞı tacize Gezi direnişçi-

si kadınlar tarafından verilen tepki 
ve ivedilikle örgütlenen ortak taciz 
karşıtı eylemi deŞerlendirirken, ka-
dın hareketinin geldiŞi noktadaki 
“farklı kadınlar ile dayanışma” pra-
tiklerinin etkisini görüyoruz.  

Ancak Gezi hareketi sadece ka-
dın hareketinin kazanımlarının ser-
gilendiŞi alan olmadı; örgütsüz ka-
dınlarla direniş sırasında ve sonra-
sında kurulan ilişkilerin de gelişti-
rilmesine sahne oldu. Gezi ile de-
vamlılık içinde oluşan kadın fo-
rumları ve mahalle dayanışma plat-
formlarında gelişen örgütsüz ve ör-
gütlü kadınların beraber düşünme, 
bilinçlenme ve beraber harekete 
geçme deneyimleri, Gezi hareketi-
nin “bize somut olarak ne kazan-
dırdıŞı” sorusuna verilen önemli 
bir cevap gibi görünüyor, en azın-
dan kadın dayanışması açısından. 
Bu ortak eylem pratiŞinin sonuçla-
rından biri olarak, kadınların “kent 
hakkı” taleplerini somut olarak dil-
lendirebildiklerini, mahalleli örgüt-
süz kadınların desteŞi ile daha “ka-
dın bir kent” hakkı mücadelesini 
güçlendirdiklerini görebiliyoruz. 
YeldeŞirmeni Dayanışması’nın “da-
ha kadın bir mahalle” için yaptıŞı 
eylemler, birçok başka örnek ara-
sında, bize bunu somut biçimde 
gösteriyor. 

Gezi hareketi yatay bir direniş 
olarak, kadınlar açısından yalnızca 
örgütlü ve örgütsüz kadınları birbi-
rine yaklaştırabilen, dayanışmaları-
nı saŞlayan bir zemin olmadı. Aynı 
zamanda, onların erkeklerle bera-
ber bir direniş hareketinde kadın 
kimliklerinden ödün vermeden, 
hatta kadınlık dilini eylemlere mü-
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dahale ederek hakim kılabildikleri 
bir hareket oldu. Her ne kadar bu 
duruma raŞmen kadınların eylem-
ler sonrasında kurulan forumlarda 
hâlâ söz hakkı mücadelesine itil-
meleri; kadınların bu durumdan 
sıkılarak kendi forumlarına çekil-
meleri ve orada erkeklerden ayrı 
alanlar yaratmaları söz konusu ol-
duysa da, örgütlü kadınların çoŞu 
bunu kadınlıŞa kapanmak olarak 
deŞil, erkeklerle beraber eyleme 
geçmeden önce, kadınlık dilini ve 
öznelliŞini geliştirebilecekleri, ken-
di sözlerini tartışabilecekleri, “er-
keklere laf anlatmaya harcayacakla-
rı enerjiyi” daha etkili şekilde har-
cayacakları alanlar kurmak olarak 
deŞerlendiriyorlar. Erkekler ile be-
raber direnişi ve dayanışmayı dışla-
yan bir kapanmadan çok, burada 
kadınların kendi öznelliklerini ge-
liştirici alanlar kurmaktan söz et-
tiklerini gözlemledik.  

Kadınların tecrübelerinde ge-
nellikle dayanışmanın altının çizil-
diŞini, hem diŞer kadınlarla, hem 
farklı kimliklerden diŞer direnişçi-
lerle dayanışmayı özlemle andıkla-
rını gördük. Bu özlem, Gezi anıla-
rından bahsedildiŞinde duygusal bir 
yoŞunluŞa sebep oluyordu, kimi 
zaman gözyaşlarına. Hareketin da-
yanışma boyutunun öneminin altı-
nın iki farklı noktada özellikle çi-
zildiŞini gördük: Polis şiddeti kar-
şısında hayatta kalma stratejisi ola-
rak dayanışma ve tüketim toplu-
munun yaşam biçimine karşı park 
alanında kurulan komündeki hem 
farklı hem ortak yaşam dayanışma-

sı. Bu farklılıklara saygılı dayanış-
macılıŞın bir sonucu olarak, kadın-
ların “kadın kalarak” kentsel alan-
da özgürlüklerini deneyimleyebil-
diklerini anladık. 

Gezi Direnişi hakkında daha 
sonrasında söylenen sözler, genel-
likle kadınların sözünü, park dire-
nişi tarih yazımının dışına çıkardı-
lar. Gezi Direnişi’nin topluma ve 
toplumsal mücadelelere ne kazan-
dırdıŞı sorusuna genellikle geçmiş 
toplumsal deneyimler ve sosyal 
kategorilendirmeler ışıŞında yanıt 
vermeye meyilli olan bu deŞerlen-
dirmeler, belki de henüz oluşma-
mış olanı, oluşum halindekini sa-
bitleme, çabucak isimlendirme ace-
leciliŞi ile davrandılar. Belki de he-
nüz oluşum halinde ve sabitleme 
çabasının ötesindeydi Gezi Direni-
şi’nin anlamı. Her sabitleme çaba-
sının yaşamı kavramlara tercüme 
etmenin ihanetinden geçtiŞi düşü-
nülürse, aslında belki de hareketin 
tarihi, direnişin bizzat içinde yazı-
lıyordu: 

 
-  yalnız hissetmemek... Benim için çok 

farklıydı, çok özeldi o anlar; işte ha-
tırlıyorum ben aŞır depresyon geçiri-
yordum, tedavi görüyordum, ama di-
reniş iyileştirmişti beni, yolda Tü-
nel’de arkadaşım beni gördü o za-
man ve “çok mutlusun, çok iyi gö-
züküyorsun, ben seni hiç böyle mut-
lu görmedim” dedi. Ben de dedim 
“evet mutluyum, direniş var, hayat 
çok güzel..” Ve gerçekten çok iyi bir 
şeydi bu yaptıŞımız. Tarih yazıyor-
duk biz (gözyaşları). 
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ÖzetÖzetÖzetÖzet    
 
Bu çalışma imgelerle çevrili olduŞumuz bir dünyada imgeler üzerine yeterince 
derinlikli düşünülmediŞi görüşünden hareketle yazılmıştır. Zira ne yazık ki 
imgeler, dil ve söz merkezli anlam dünyasında analiz nesnesi veya metnin 
destekleyicisi olarak konu edilmenin ötesinde nadiren itibar görürler. şmgeler 
arasındaki söylem ve gerçeklik mücadelesini fotoŞraflar üzerinden yürüten bu 
çalışma kuramsal olarak imgelerle düşünme denemesi olarak kurgulanmıştır. Bu 
doŞrultuda, araştırmada fotoŞrafın ikonik gücüne işaret edilmekte, fotoŞrafik 
imgeye toplumsal bellek mücadelesi açısından özgül bir güç ve eyleme geçirme 
kapasitesi atfedilmektedir. 

Çalışmada eril ulus devletin ulus-kolektifi inşa etmeye dönük bellek imgeleri 
ve bu imgelerin karşısında konumlanan, onlara karşı direnen toplumsal bellek 
imgeleri örneklenmektedir. Egemenin “göstererek örtme” ideolojisi üzerine 
kurulu imge rejimi, kendisine karşı mücadele başlatan ve tam aksine “örterek 
gösterme”yi seçen fotoŞrafik imgeler üzerinden sorguya açılmaktadır. Bu yolla 
imgelerin savaşını betimlemeye çalışan araştırma, egemenin imgesel söylemine 
karşı kendi toplumsal bellek mücadelesini yürüten, egemene karşı direnen 
imgelerle dayanışmak amacıyla yazılmıştır. 
    
Anahtar SözcüklerAnahtar SözcüklerAnahtar SözcüklerAnahtar Sözcükler: şmge, fotoŞraf, “göstererek örtme”, “örterek gösterme”, 
toplumsal bellek, direnen imgeler. 
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AbstractAbstractAbstractAbstract    
 
This study moves from the idea that the images do not get the academic respect 
they deserve in a world surrounded by a myriad of images. Unfortunately, in the 
hegemonic logocentric meaning context, the images are mostly seen as objects of 
analysis or posited in the text as supporting and decorating data; and they are 
hardly given any academic credit beyond that. This study, focusing on some 
peculiar photographic images in order to trace the struggle between discourse 
and reality in these images, is theoretically planned as an attempt to think about 
and through the images. In this way, it is regarded that the photographs have 
iconic power. This study attributes to the image a specific power and mobilizing 
capacity within the struggle of social memory.  

In the study, both some historical images of the patriarchal nation-state 
designed to aid the national collective and some actual news images which resist 
the nation-state images are exemplified. The image regime of the patriarchal 
nation-state, which is based on the ideological strategy of “covering by showing”, 
is challenged by photographic images that are resisting with the strategy of 
“showing by covering”. Through these example of images, the strategies of 
covering and/or revealing the reality are put into consideration. This article, 
describing the war of discourses among the relevant photographic images, takes 
side by those images, which resist against the hegemonic discourse of the 
patriarchal nation-state, for constructing the collective memory of the oppressed 
in an activist way. 
 
Keywords:Keywords:Keywords:Keywords: Image, photography, “showing by covering”, “covering by showing”, 
collective memory, resisting images.    
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Direnen FotoŞraflar: Türkiye’de Toplumsal 
BelleŞin şkonlaşmış şmgeleri1 

 
 
 
 

Günümüz yeni medya ve dijital im-
ge rejimleri koşullarında, imge ve 
gerçeklik baŞlamını ve imgenin oto-
nom varlıŞını neredeyse fenome-
nolojik bir esinle yeniden sormak, 
kulaŞa arkaik geliyor olabilir. Ama 
bir yandan da bu soru hâlâ, hatta 
söylemsel dinamiŞiyle eskisine göre 
belki daha çok geçerlidir. Ayrıca, bü-
tün anlamsal düzenlemelerin imge 
karşılıkları olarak, Baker’in (2010: 
301) “imagosfer” diye nitelediŞi bir 
dünyada yaşadıŞımızı her fırsatta 
dile getirip yine de zamanlar ve 
mekânlar arasında dolaşan, anla-
mın, düşüncenin ve duygulanımın 
mekanizmalarını kateden, bellek ve 
hatırlayışın formlarına eklenen im-
gelere otonomi ve güç statüsü tes-
lim etmekten kaçınmak, devasa bir 
anlam inşa repertuarını görmezden 
gelmek anlamına gelmez mi?! On-
ları basitçe analiz nesnesi veya ya-
zınsal aktarımın süsü olarak deŞer-
lendirmek hak ettikleri itibarlarını 
eksiltmek sayılmaz mı? Buradan 
baktıŞımızda, günümüzde imgele-
rin gücüne ilişkin sorgunun detay-
landırılması gereŞi ortadadır.

 1
 

––––––––––––––––––– 
1  Bu yazı yazılırken Manisa Soma’daki maden 

ocaŞında işçi katliamı yaşandı, 300’ün üze-
rinde işçi hayatını kaybetti. Onların acısı 
dinmeden ve hesabı sorulmadan polis Ok-
meydanı’nda UŞur Kurt ve Ayhan Yılmaz’ı 

Öte yandan imgenin otonom 
gücünün peşine düşmenin kendisi-
nin, akademik olarak nasıl bir bil-
giyi, merakı ve hatta arzuyu kaşı-
makta olduŞu da belirsiz ve hatta 
biraz tekinsiz kalmaktadır. Bu ne-
denle soru sorulduŞu andan itiba-
ren çekingenleşmekte, açılıp saçı-
lamamaktadır. Öyle olunca, imgeye 
itibar sunan görüşler dahi, imgeye 
teslim olmak kaygısıyla birlikte, hız-
la imgeden uzaklaşmakta, ona akıl 
kuşanarak yaklaşmayı seçmektedir; 
imgeyi aklıyla alt etmek için. Akıl 
ise sıklıkla yenişebileceŞi imgeleri 
seçmek yoluna gider. Belki bun-
dandır akademik çalışmalarda ço-
Şunlukla tüketim ve haz endüstri-
sine eklemlenen kurgusal, egeme-
nin ideolojik sömürgesi olarak ha-
reket eden imgelerin seçilmesi. Bu 
tür pornografik, röntgenci, avcı, il-
kel, vahşi, çocuksu, agresif, tehdit-
kâr (Linfield, 2013) bir akılla do-
nanmış imgelerin yalan ve ideolojik 
manipülasyonla kurulmuş “yüzey-
selliklerinin”2 ifşa edilmesi kolay-

––––––––––––––––––– 
öldürdü. Böyle zamanlarda insan ölümü ve 
direnişi aynı anda düşünür; bu yazı tüm di-
renişçilere ithaf edilmiştir. 
Metindeki katkılarından dolayı Emel Uzun’a 
ve dergi hakemlerine çok teşekkür ederim. 

2  Zeynep Sayın yüzeyselliŞi “görünenin ar-
dında ve içinde yatan görünmeyeni görmez-
den gelme kipi” olarak tanımlar (2003: 22). 
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dır. Nitekim eleştirel perspektif ge-
nellikle ideolojik söylemsel kandır-
macalara karşı uyanık olma gibi bir 
refleksi beceriyle uygulamıştır; ne 
var ki bu yeterli deŞildir. �imdilik 
üç şeyi söylemekle yetinelim: Bi-
rincisi, burada sayılan negatif nite-
leme sözcükleri bütün imgeler re-
pertuarını kucaklamaz. şkincisi, im-
geye yönelik genelleşmiş olumsuz 
tutum etik ve politik zaaflara açık-
tır. Üçüncüsü, bu tür bir eleştiri 
yöntemsel olarak eksikliŞe açıktır. 
Bu noktaları metnin devamındaki 
örnekler üzerinden detaylandırma-
ya çalışacaŞım. 

şmgeye otonom bir güç atfede-
rek yaklaşmak elbette bir risktir; bu 
yazı üstelik de fotoŞraflar üzerin-
den o riski göze alarak ilerlemeye 
karar vermiştir. Yine de böyle bir tu-
tumun ortaya çıkardıŞı risk ve kay-
gıyı kısaca betimleyerek devam ede-
lim. Öncelikle, temsil mecrası için-
deki3 imgelere, daha da ötesi düş-
lemeye deŞil doŞrudan görüleni 
kaydetmeye dayalı bir teknikle ve 
yeniden-üretilebilirlikle karakterize 
olan türde imgelere, otonom ve öz-
gül bir güç, bununla birlikte ger-
çeklik (hatta hakikat) gücü teslim 
etmek, en başta kuramsal bir şüphe 
çekiyor. GerçekliŞin ne olduŞuna 
dair soruları temsil tartışması ve 
post-yapısalcı yaklaşımlarla “söy-

––––––––––––––––––– 
3  Zihinden dışsallaşmamış bilinçli ve bilinçdı-

şı imgeler (rüyalar, hayaller vs.) ve doŞal gö-
rüş imgeleri (çıplak bakışla temas ettiŞimiz 
dünya) temsil dışı imgelerdir. Bakışın dışsal 
bir ürün olarak ortaya koyduŞu imgelerin 
tamamı (yaŞlıboya, desen, resim, fotoŞraf, 
sinema, video, televizyon, dijital imge) ise 
temsil mecrası içi imgeler olarak tanımlanır 
(Yücel, 2013: 25). 

lemsellik” alanında çaresizce yatış-
tırdıŞımızdan bu yana fotoŞraflar 
(her ne kadar nicel olarak daha çok 
olsalar da) artık daha kudretsiz gö-
rünmektedir bize desek abartmış 
olur muyuz? Neyse ki bu abartıya 
yaklaşan kaygıyı, yüzümüzü kon-
vansiyonel fotoŞraf yorumcularına 
dönerek giderebiliriz. Hatırlarsak 
Sontag (2008: 19) ve Barthes (1996: 
21) tartışmalarını fotoŞrafın basitçe 
temsil olmadıŞını, aksine hakikate 
temas etmiş bir unsur olduŞunu 
söyleyerek temellendiriyorlardı: On-
lara göre fotoŞraf teknik bir kopya 
olmaktan ötesiydi; gerçeŞin izi, za-
manın gecikmiş ışınımı idi.  

şmgeye yaslanmakta ortaya çı-
kan ikinci kaygı ise, imgelerin ipiy-
le kuyuya inilemeyeceŞine dair yer-
leşikleşmiş şüpheden kaynaklanı-
yor; imgelere güven olmaz. Nite-
kim imgenin tekinsiz tarihi hep bu 
günahı doŞrulayacak şekilde okun-
muştur.4 şmge dil ve logos şema-

––––––––––––––––––– 
4  şkonoklazm imge tarihinde bir dönemeçti 

çünkü temsil öncesi dönemde dinî ikonalar 
hakikatin kendisi olduklarını söyleyebilecek 
kadar cüretkârlardı. Bugün hakikat/tanrı 
varsayımsaldır fakat imgelerin bize bakışın-
da hâlâ hakikatin kendisi olma arzusu çakar. 
Bu arzu ideolojik bir fetih duygusunca da 
görülmüştür; imgeler tam da “hakikat be-
nim” dedikleri anda yalan söylemekte ol-
duklarının birçok örneŞini vermiştir. Bunun 
en önemlisini ulus devlet imgesinde izleye-
biliriz. Tanrının öldüŞü, hakikatin varsayı-
ma dönüştüŞü bir dönemde, ulus devleti 
kutsayan ikon-imgeler öne atıldılar; onlar, 
sadece enerjik bir arzuyla ve cüretle deŞil, 
aynı zamanda üç kere perçinlenmiş bir ya-
lanla maluldürler. Birincisi bir toplumsal 
“icat” olan ulus devleti bir hakikat gibi im-
geleştirdiler. Dahası bu yolda tarihsel olarak 
olmakta olanı göstermeyi deŞil, ulus devle-
tin arzu ettiŞi imgeyi imal etmeyi ve gösteri-
selleştirmeyi tercih ettiler. şmal edilmiş im-
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sında kendine yer bulamaz: şmgeler 
teşhirci ama saklıdır. Tam konuş-
manın sırası gelmişken susmuş gi-
bidirler, gösterir ama anlatmazlar, 
denir. Böyle bir kararsızlık alanı ola-
rak beliren imgelere dönük temkin 
akıl yoluyla üretilmiştir. Nitekim 
Linfield (2013) fotoŞrafın temsili 
aşan gerçekliŞine vurgu yapan Son-
tag’ın yine bizzat kendisinin imge-
ye dönük şüpheciliŞi yerleşikleşti-
ren ilk kişilerden olduŞunu söyle-
yecektir. şmge ile baş edilemez gi-
bidir… Bunu Yücel’in (2013: 46) 
şu sözleri de doŞrular: “… imge ne 
gerçektir, ne sahtedir; çünkü sav 
deŞildir.”  

şmgeye güç teslim ederek iler-
lemek ile ilgili bir üçüncü kaygı ise 
imgeye “bakma korkusundan” kay-
naklanır. Bu korku, bakışı ele ge-
çirmeye ve istemediŞi kadar tıka 
basa doyurmaya çalışan (pornogra-
fik) imgelerden sakınım şeklinde 
gerçekleşebildiŞi gibi, imgenin dış-
sal bir ifadeye dönüştürdüŞü tarih-
sel acı ve şiddet imgelerine çıplak 

––––––––––––––––––– 
geler, ideolojik ulus devlet kurgusunun ge-
tirdiŞi bir makas deŞişimi ile birlikte, ulusun 
mitik hikâyesi ile gerçekte yaşanmakta olan 
tarihsel dramın anlatısal irtibatını kestiler. 
Ulusun ikon fotoŞrafları, ulus devlet döne-
mecindeki toprak belirlenimli, ortak dil, din, 
kültür, etni vs belirlenimli homojenliŞin 
saldırı menziline düşen farklılık unsurları-
nın tamamının üzerini adeta devasa bir de-
senli branda gibi örttü. DiŞer bir deyişle, ar-
tık yeni ikonların hakikat iddiası, ideolojik 
anlatının bir parçası halini aldı; ikonik imge-
ler ulusun hizmetine koşulur hale geldi. şşte 
bu nedenle, doŞaları gereŞi manipülasyona 
çok açık olan fotoŞrafik imgelerin ulus dev-
letin ideolojik inşasında destekçi olarak iş 
görmeleri hiçbir zaman affedilmedi; bu kara 
deneyim, imgenin itibarsızlaşmasına dönük 
fikrin duygusal altyapısı olarak yerleşikleşti: 
FotoŞraflara güven olmazdı…  

gözle bakmanın acısından ve yü-
künden kaçınma duygusu da olabi-
lir. Zor imgelere bakmak, şiddet 
imgelerine bakışla yakalanmak, in-
sana hep bir ahlaksallık eşiŞini aş-
mak sınırında duruyormuş gibi his-
settirebilir. Bu tür karşılaşmalarda-
ki korku imgeden şüphe duymakla 
ilgili deŞildir, tam tersine imgenin 
gücünün/şiddetinin etkisine yaka-
lanmakla ilgilidir.  

Tam da bu nedenle, “olmaması 
gereken bir şeyin açıŞa çıkışı” ola-
rak pornografik imgeden ayrılan, acı 
çeken insanların fotoŞraflarına bak-
ma deneyimi ile uŞraşmak önemli-
dir. Nitekim hem Sontag (2008) 
hem Linfield (2013) ve hem de 
Azoulay (2008) fotoŞrafa bakma-
nın etik ve politik sorumluluŞu ile 
bu nedenle ilgilenirler; çünkü bi-
zim görme etiŞine dönük bir so-
rumluluŞumuz vardır. Tarihsel acı 
ve şiddet fotoŞrafları önünde itibar-
lı hicabımızla bakışımızı indirdiŞi-
mizde, diŞer bir deyişle bakışımızı 
onlardan kaçırdıŞımızda, onları şe-
reflendirmekte olmadıŞımız orta-
dadır (Linfield, 2013: 98). Azoulay, 
fotoŞraf çalışmalarının aŞırlıkla fo-
toŞrafçı ve seyirci odaklı ilerlediŞi-
ni, bu süreçte fotoŞrafın önemsiz 
bir nesneye indirgendiŞini hatırlatır 
ve dikkatimizi kuramsal olarak da 
devre dışı bırakılmış olana, fotoŞra-
fın kendisine yönlendirir (2008: 
17-20). Zira onların içinde söyle-
min ve bakışın kamusal mecrasına 
dâhil edilmesi gereken bakışlar var-
dır; o fotoŞraflar çekilirken hiç ta-
nımadıkları bizleri kendilerine ba-
kan (spectator) olarak varsaymış-
lardır (2008: 22). O nedenle, bu fo-
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toŞraflardaki keskin, sınayıcı, sor-
gulayıcı, şüpheci, tükenmiş, yalva-
ran, tedirgin, hiddetli, sinik, do-
nuk, talepkâr, kayıtsız vs. bakışlar-
dan (2008: 20) göz kaçırmak daha 
büyük bir etik probleme yol aç-
maktadır. Bu fotoŞraflar, kendileri-
ne bakmaktan duyduŞumuz hicabı 
ve korkuyu yine onlara bakarak aş-
mamız adına bize meydan okurlar. 
FotoŞraflananların bakışlarını yok 
sayamayız. Zira fotoŞraftaki insan-
lar tarihsel olarak bu dünyadan ay-
rılmış dahi olsalar, onların bakışları 
politik olarak bakış rejimini söy-
lemselleştiren güncel yurttaşlar ka-
musallıŞının içindedir; Azoulay bu-
na “bakışın yurttaş uzamı” (civic 
space of the gaze) der (2008: 20-
25). 

şmgenin tekinsizliŞini örnekle-
yen yukarıdaki deŞinilere raŞmen, 
bu çalışma özellikle Linfield’in ve 
Azoulay’in işaret ettiŞi etik ve poli-
tik tutumu takip etmeyi tercih ede-
cek, akademik ve kuramsal bir riski 
göze almak pahasına Türkiye’nin 
yakın tarihinden bazı fotoŞrafların 
yanında yürüyecektir. Onların top-
lumsal belleŞe nakşolma kapasite-
lerine, ikonik güçlerine ve toplum-
sal bellek mücadelelerine güç kat-
maya çalışacaktır. Aynı doŞrultuda 
bu yazı, fotoŞrafa dair şüpheyi yay-
gınlaştırmak yerine, bazı fotoŞrafla-
rın hakikat ısrarını duymak ve du-
yurmak için, kendi logosentrik5 ak-

––––––––––––––––––– 
5  Logosentrizm, Batı metafiziŞi içerisinde söz, 

konuşma, düşünce, mantık merkezli zihni 
tasarımı ayrıcalıklı bir konum olarak tanım-
layan yaklaşımın adıdır. Kavram Türkçeye 
sözmerkezcilik olarak çevrilmiştir. Bu çevi-
rinin kavramın anlamını daralttıŞını düşün-

lını fotoŞraftaki hakikat arzusunun 
ve fikrinin yanına çırak verecektir.  

Bugüne kadar imgeye özgül bir 
güç ve politik aktörlük mertebesi 
biçmeye meyleden yazarlardan biri 
olarak Azoulay’i andık. Fakat Azo-
ulay şüphesiz tek örnek deŞildir. 
Bu konuda birkaç cümle yakın za-
manda soru formunda da olsa ku-
rulmuştur. ÖrneŞin Burnett (2007: 
34) imgelerin nasıl düşündüŞü üze-
rine kafa yormuş, onların insanları 
melez-personalar olarak yeniden 
kurma kapasitesine sahip bir tür 
zekâyı temsil ettiŞini iddia etmiştir. 
O nedenle mesele sadece imgeye 
bakmak deŞil, ona gücünü teslim 
etmek ve onunla bakışmaktır. Çün-
kü her imgede bir görme biçimi ya-
tar; bizler bakarken, bir imgeye de-
Şil imge ile aramızdaki ilişkiye ba-
karız her zaman (Berger 1995: 9). 
Bu şu da demektir: Biz onlara ba-
karken onlar da bize bakar. Nite-
kim Mitchell imgelerin de istekleri 
olduŞu varsayımından hareketle 
sormuştur “imgeler ne ister?” soru-
sunu (1996: 71-82). Aslında hatır-
lanırsa Barthes (1996) imgelerin bir 
soru deŞil, bir yara olarak gücünü, 
daha erken bir dönemde teslim et-
mişti; Camera Lucida’da, özellikle 
annesinin fotoŞrafları üzerine dü-
şünürken.  

Görsel imge sıralı, sistematik 
bir kodlar bütünü deŞildir. Dildeki 
en küçük birim olan kod onda yok-
tur: şmge doŞrudan “ifade”dir; o 
bir yaratım, bir “fikir”dir (Crawford 
ve Turton 1992; El-Ibiary 2010: 63; 

––––––––––––––––––– 
düŞümden, logosentrizm sözcüŞünü kullan-
mayı uygun buldum. 
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Burnett 2007: 33). Bu yazının da 
dikkat yöneltmekte olduŞu fotoŞra-
fik imgeler kodsuz gösterge olarak 
tanımlanırlar. FotoŞraf dilsel kod-
lama ve adlandırma dolayımına gir-
mez, haliyle göndergesine yapışık-
tır (Barthes 1996). Bakışın izlenim-
sel yumuşaklıŞıyla deŞil, teknik ci-
haz yoluyla zamandan cerrahi bir 
müdahaleyle sökülmüş gibidir fo-
toŞraf (Benjamin 2008: 69). Kodun 
belirlenim şemasından eksiltilmesi 
doŞrultusunda, göndergesi ile üst 
üste binen fotoŞrafik göstergede, 
fotoŞraf öncesinde tanınmayan bir 
ikonik güç ortaya çıkmıştır. FotoŞ-
raftaki bu ikonik güç, içinde haki-
kat iddiası taşır ve imgeyle bakışma 
yoluyla deneyimlenir. Bunun ya-
nında, fotoŞrafik imgede gösteren 
ama anlatmayan, vahşi bir yan var-
dır; insanları metnin harekete geçi-
remeyeceŞi şekillerde ve canlılıkta 
harekete geçirir. şmgenin genel özel-
liŞi ile uyumlu olarak fotoŞraf dil 
ve sözün kodlama eşiŞini kırar; zi-
hinle doŞrudan iletişim kurma ni-
teliŞine sahiptir. Dilsel ve logosent-
rik düşünümün sentetik bütünsel-
liŞine oturmayan bir parçalılıŞa sa-
hiptir fotoŞraf. Sistematik bir kod-
lar bütünü deŞildir; holistik algıla-
nır, parçalı yorumlanır. 

Benjamin’in deyişiyle optik ba-
kışa ehlileşmiş insan bakışına gö-
ründüŞünden çok daha farklı gö-
rünen imgede, sözü, aklı ve mantı-
Şı merkeze alan logosentrik zihnî 
düzenlemenin dışına itilmiş olan 
bilinçdışının, onunla birlikte arzu 
ve duygu bileşenlerinin sızıntısı var-
dır (2002: 11). Zamana doŞrudan 
temas edebilmiş olma özelliŞiyle fo-

toŞraf insana beklenmedik, kimi za-
man dehşetli bir karşı karşıya kal-
ma deneyimi sunar. Bu karşılaşma, 
dünyayı parçalı görmeye yazgılı in-
sanın içindeki tamamlanma duygu-
sunu doyurmaz ama zamandan ko-
parılan ışınımın gücüyle birlikte 
onun içini titretir. Nitekim Sontag 
için fotoŞrafın gücü, ölümü akıldan 
çıkarmamaya hizmet etmesinden, 
yani memento mori olmasından gel-
mektedir (2008: 19). Zamanın akı-
şını ve ölümlülüŞü kesinleyen bu 
fotoŞrafların insanda ehlileşmemiş 
olana, arzuya, acıya temas edebilme 
özelliŞini Barthes, puntcum olarak 
adlandırır; onda delip geçen bir 
şeyler vardır (1996: 34).6 

Her ne kadar uzun yıllar bo-
yunca imge göstergebilimin de et-
kisiyle dil gibi düşünülmüş ve dilin 
okuma, çözümleme ve analiz kate-
gorileri içinde anlaşılmaya çalışıl-
mış olsa da, imgenin ve özellikle de 
fotoŞrafik imgenin bu anlama ve 
yorumlama konvansiyonları içeri-
sine sıŞamayacaŞı kısa sürede anla-
şılmıştır. Öte yandan imgeye dair 
tüm bu sorular, tam da fotoŞrafın 
logosentrik okumaya tam oturma-

––––––––––––––––––– 
6  Barthes (1996) fotoŞrafları studium ve punc-

tum kavramları ile deŞerlendirir. Studium 
fotoŞrafın bilgisel yanıyla ilgilidir ve kod-
lanmayla tamamlanır; fotoŞrafın ona bakan-
lara dönemsel, tarihsel, politik, kültürel ve 
materyal koşullar vs. hakkında bilgi aktaran 
yanıdır. Punctum ise fotoŞrafın studium’unu 
kıran niteliŞidir. Anlaşılamaz ve tanımlana-
maz olan, zamansallıkla doŞrudan baŞ ku-
ran, insanı delen, çarpan, insanı kendi za-
mansallıŞı içinde bir yere, belleŞe, olaya sa-
vuran bir etkiyle tanımlanır. Punctum’un şid-
detli etkisi onun zamansallıŞından gelir. 
Studium tarihle, punctum ise bellekle baŞ 
kurar. 
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yan niteliŞi nedeniyle hâlâ karma-
karışık sorulardır. Çünkü bir yan-
dan fotoŞrafın gerçekliŞini teslim et-
mekle ve diŞer yandan ondaki özerk 
güç arzusunu iddia etmekle birlikte 
derin bir tarihsel tekinsizlik alanına 
düşüveriyoruz: FotoŞraftaki gerçek-
liŞin egemen söyleme eklendiŞi, ar-
zunun ise ele geçirildiŞi, böylelikle 
fotoŞrafın yalancı ve egemenin yan-
cısı/hizmetkârı olduŞu tarihsel im-
ge örnekleri karşımıza dikiliyor. 
Hangi fotoŞraflara inanacaŞız? Fo-
toŞraflara nasıl inanacaŞız?  

Bu gerilimli yol üzerinde biraz 
daha oyalanarak devam edeceŞiz. 
Bir sonraki bölümde fotoŞrafik im-
ge tartışması biraz daha somut ör-
neklerle sürdürülecek, egemenin 
imge rejimini tartışmaya açan fo-
toŞraflara yer verilecek. Devamında 
ise metin, yine de, kimi imgelerin 
peşinden gitmek ısrarıyla, üstüne 
üstlük bunu bir politik ve etik so-
rumluluk olarak tanımlamakla de-
vam edecek yoluna. Çünkü imge-
lerden vazgeçmek o denli kolay ol-
mamalıdır. Zira daha önce de söy-
lendiŞi üzere, imgeler bizzat kendi-
leri “hakikat arzusundan” hiç vaz-
geçmemişlerdir. “Hakikat arzusu” 
burada özcül bir hakikate gönder-
me yapmaz; imgedeki söylemsel güç 
ve mücadele kapasitesine işaret eder. 

Egemenin Egemenin Egemenin Egemenin şmgesel Dilişmgesel Dilişmgesel Dilişmgesel Dili: : : :     
Göstererek Göstererek Göstererek Göstererek ÖrtmekÖrtmekÖrtmekÖrtmek7    
FotoŞrafın koda sıŞmayan kontrol-
süzlüŞünde ve elden bırakmadıŞı 
hakikat iddiasındaki saklı güç, ken-
dini evrensel bir veri, genel-geçer 
bir gerçek olarak tasarımlamaya baş-
lamış ve egemenin elinde güçlü bir 
silaha dönüştüŞü örnekler de tarih-
sel olarak ortaya çıkmaya başlamış-
tır. FotoŞrafın icadından da önce, 
yaŞlı boya resim temsilleri üzerin-
den kendini imge olarak kurmaya 
ve görselleştirmeye başlamış olan 
ulus devlet, fotoŞrafı elbette büyük 
bir icat olarak, iştahla benimsemiş-
tir. Nitekim Eugene Delacroix’nın 
Fransa’da Kral X. Charles’ın devri-
lişi anısına yaptıŞı başyapıtı olan Hal-
ka Yol Gösteren Özgürlük (1830) 
adlı tabloda dalgalanan bayrak, ulus 
devletin en belirgin simgesi olarak 
fotoŞraflarda da baş tacı edilmiştir 
(FotoŞraf 1). 
––––––––––––––––––– 
7  FotoŞraflar sırasıyla: U.S. Marines raise the 

flag on Iwo Jima, Joe Rosenthal, 1945. http: 
//www.learnnc.org/lp/editions/nchist-world-
war/5892. Erişim tarihi: 31.05.2014; Soviet 
flag on the Reichstag roof, Yevgeny Khaldei, 
1945. http://robertlindsay.wordpress.com/ 
2014/05/09/may-8-1945-may-8-2014/. Eri-
şim tarihi: 01.06.2014; Türk BayraŞı Ada-
na’da Dolaştırıldı, fotoŞrafçısı bilinmiyor, 5 
Ocak 1922. http://ekspresgazetesi.blogspot. 
com/2011/05/cukurovayi-kurtaran-
kuvayi.html. Erişim tarihi: 07.01.2013.  

FotoŞraf 1: Ulus devlet ve Bayrak7
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Ulus devlet imgesi aŞırlıkla to-
pografyanın grafiŞinde, haritada, 
bayrakta, savaş, cephe ve asker fo-
toŞraflarında; tam da sınır ve ihlal 
arasındaki şiddette inşa olmuştur. 
FotoŞraf ise artık seküler bir dün-
yaya düştüŞümüz ulus devlet tarih-
selliŞinde getirdiŞi ikonik mükem-
melleşmeyle birlikte ulusun yapış-
kan kurumsal dokusuna yepyeni 
mimetik güçler eklemiştir (Taussig, 
1997: 31-32). Göndergesi olmayan 
bir kavram olarak ulus, imgede in-
şa edilmek yoluyla yaratılmak du-
rumundadır; bu nedenle, ulus dev-
letin kendini imgelenebilir bir be-
den olarak kurmasında ve bu yolla 
dünyaya yerleşmesinde fotoŞrafın 
yeri büyük olmuştur. 

Kavram olarak ulus devletin so-
mut bir bedene dönüşmesinde fo-
toŞraflar işlevli olmuştur. Dikkat 
edilirse, egemen olanın ürettiŞi fo-
toŞrafik imgeler adeta içi dışına çık-
mış türde bir açık saçıklık ve ihti-
şam ortaya koyarlar. Bu açık saçık-
lık, tarihsel bir kavrama beden ver-
mek için gereken perdelemeyi saŞ-
lar; kavrama giydirilen/örtülen bir 
elbise olarak fotoŞraf ulusun bede-
ninin imge karşılıŞı gibi durur; iko-
nik gücü ile birlikte ulus devletin 
varlıŞının “kanıtı” olarak iş görür.  

Buradan hareketle şunu söyle-
yebiliriz: Ulus devlet imgelerinin te-
mel karakteristiklerinden biri gös-
tererek saklamadır. şdeolojik olarak 
kendini saklamayı saŞlayan perde, 
imgenin içindeki teşhirde deŞil, dış 
yüzeyindedir. Bu tür imgeler tam 
da “ben hakikatim” diye haykırdık-
ları anda yalan söylerler. FotoŞrafın 

hakikat iddiasını ele geçiren ve sö-
mürgeleştiren ulus devlet, bu yolla 
kendine dönük her tür şüphe, sor-
gu ve reddi de zapt-u rapt altına 
alır. Bu yüzdendir, karış karış vatan 
topraŞı denilen şey bir imgedir. 

FotoŞraftaki ikonik gücün ve 
hakikat iddiasının ele geçirilmesi 
ile kastedilen, onun ulus devlet söy-
leminin hizmetine koşulmasıdır. 
Amerika Birleşik Devletleri’nin ikon 
imgelerinden sayılan, Joe Rosent-
hal’e ait Iwo Jima’ya bayrak dikil-
mesinin fotoŞrafı bunun en çarpıcı 
örneŞidir. Japonya’da çekilmiş olan 
bu fotoŞraf ulus devleti militer eril 
simge olarak asker, bayrak ve buna 
eklenen fetih arzusuyla birlikte yı-
kılmaz bir imge olarak kurmaktadır 
(FotoŞraf 1). Ne var ki bu fotoŞraf 
teknik anlamda açık bir örtmece-
nin en bilinen örneklerinden biri-
dir; zira sonraki yıllarda fotoŞrafta-
ki sahnenin kurulduŞu ortaya çık-
mıştır. Daha yerinde bir ifadeyle, 
fotoŞrafın gördüŞü bu çerçeve ger-
çektir, fakat içerik düzenlenmiştir. 
Bu fotoŞraf ve onun seküler soyut-
luŞunda cisimleşen ulus devlet söy-
lemi, Amerikan vatandaşlarının na-
zarında sadece o fotoŞrafın mizan-
sen olduŞu bilgisi ortaya çıktıŞı 
için deŞil, kamuyu kandırdıŞı anla-
şıldıŞı için de yalancıdır. Nitekim 
bu tür fotoŞraflar bir kavram olarak 
devletin imgesini, göz alıcı, kalın 
bir kahramanlık ve fetih kumaşı ile 
sarmalayıp donatarak kurarlar. Bu 
büyük kumaş fotoŞrafın ta kendisi-
dir; fotoŞraf bir ulus devlet imgesi 
sunarken aslında onun altındaki/ 
içindeki ulus devlet tarihselliŞinin 
şiddetini saklamaktadır.  
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Egemenin imge rejimi şöyle iş-
ler: Göstermeye örtmek için ihtiyaç 
duyar. Aynı doŞrultuda örneŞin ölü 
askerler omuzlar üzerinde, bayraklı 
tabuta sarılı gösterilirler; bayrak as-
kerin cansız, parçalanmış, yatay be-
denini bakışlardan saklayan bir ör-
tü işlevi görür. Ulus devletin kah-
ramanlık, feda/kârlık, toplumsal kur-
tuluş ve erdem imgeleri, onu savaş-
ta ve cephede yazılmış ahlaki bir 
metne dönüştürürken örneŞin sa-
vaşın parçalanmış, saçılmış, içi de-
şilmiş ölüm imgelerini gözlerden 
ırak tutarlar. Ulus devlet söylemine 
hizmet eden fotoŞrafçıların seçtik-
leri fotoŞrafik çerçeveler, kaçınılmaz 
olarak seçmediklerini örter. Kendi-
sinin güçsüz kılınacaŞı bir imge re-
jimine ve temsiline dayanamaz çün-
kü devlet. Aksi halde gizemleşti-
rilmiş ve güçlü bir imge olmaktan 
düşüverecektir; elle temas ettiŞi an-
da katılaşan bir denizanası gibi, 
opak bir beden olarak cisimleşive-
recektir. şşte bu yüzden, kendisini 
güçsüzleştiren fotoŞrafların ulus dev-
letin fotoŞraf albümünde yeri yok-
tur.8  

Ulus devletin göstererek örtme 
stratejisi, fotoŞrafik çerçevenin be-
lirlenmesinden/ seçilmesinden baş-
layıp, doŞrudan mizansene kadar 
çeşitlenebilir: Egemenin imgelerin-
den söz ettiŞimizde kastettiŞimiz 

––––––––––––––––––– 
8  Sontag, ulus devletin aile albümünden kovu-

lan şiddet fotoŞraflarından oluşan bir albü-
mü hatırlatır. Ernst Friedrich’in Krieg dem 
Kriege (Savaşa Karşı Savaş, 1924) adlı eseri, 
180’i aşkın fotoŞraftan oluşan bir fotoŞraf 
albümüdür. Bu albümdeki fotoŞrafların özel-
liŞi ise savaş sırasında Alman hükümeti tara-
fından yayımlanamaz damgası vurularak ya-
saklanmış olmalarıdır (2005: 13). 

bir söylem adına poza dönüşmüş 
imgelerdir. Ulus devletin ritüelistik 
ve mitik fotoŞraflarındaki anlatısal 
tuzaŞı görmek için yapmanız gere-
ken bu imgelerin içine dalmak ve 
oradan göndergesine doŞru yürü-
mek deŞildir. Çünkü onlar ulus dev-
let söylemini fotoŞrafik ambalajla 
saŞlama alarak örten, sıŞ bir yüzey 
gibi iş görürler; yüzey içindekini 
saklamak üzere kurgulanmış bir gös-
terme kipidir. Onlar temsile taşı-
dıkları imgenin göndergesine doŞ-
ru yürüyemezler; Barthes’ın deyi-
şiyle gerçekliŞin “gecikmiş ışınımı” 
ve nefesi ile olan baŞlantıları ek-
lemlendikleri söylem yoluyla kopa-
rılmıştır (1996: 77). Kolektif belle-
Şin izleri sistematik olarak silinmiş, 
fotoŞrafın gerçekteki anlatısıyla ara-
sındaki süreklilik kırılmıştır; diŞer 
bir deyişle o artık kendi hakikati ile 
baŞ kurmayan cümleler kurmakta-
dır. Dolayısıyla devletin sömürge-
leştirdiŞi türdeki fotoŞraflar söz ko-
nusu olduŞunda bir bakma pratiŞi 
olarak devreye sokulması gereken 
şudur: Bu fotoŞrafların “görünenin 
ardında ve içinde yatan görünme-
yeni görmezden gelme kipi” olarak 
devreye soktukları “yüzey(sellik)le-
ri” kazınmalıdır.  

AşaŞıda örneklenen güncel im-
ge doŞrudan ulus devlete gönder-
me yapmaz fakat onunla arasında 
rahatlıkla izlenebilir bir irtibat var-
dır. Bu imge kurgusal niteliŞiyle, 
göstererek örtme tekniŞini izleye-
bilmemiz açısından kolay ve hatta 
ziyadesiyle sıŞ bir örnektir; yüzeyi-
ni kazıyarak ayrıştırmak çok zor 
olmayacaktır. 

 



Gülsüm Depeli 

 46 

şmgenin şmgenin şmgenin şmgenin MaskesiMaskesiMaskesiMaskesi::::    
““““O O O O Ben OlabiliBen OlabiliBen OlabiliBen Olabilirrrrdimdimdimdim””””9999    
Hülya Avşar’ın “O Ben Olabilirdim” 
adlı sosyal sorumluluk kampanyası 
kapsamında dolaşıma giren fotoŞ-
rafı (FotoŞraf 2), burada egemenin 
“göstererek örtme” yoluyla gerçek-
leştirdiŞi imgeleştirme pratiŞine iliş-
kin güncel örneklerden biri olarak 
deŞerlendirilmektedir. Bu örnekte 
imgeye dönüşen kavram yukarıdaki 
örneklerdeki gibi doŞrudan “ulus 
devlet” deŞildir; fakat devlet bu im-
genin içindedir: Zira ulus devletin 
olaŞan bir uzantısı olan “şiddeti”dir 
burada imgeye işlenen. Adı geçen 
kampanyada Hülya Avşar, Ayşe Pa-
şalı’nın son bakışını taşıyan yaralı 
yüzünü taklit eden bir makyajla yer 
almıştır. Bu kurmaca imgeye dikkat 
yöneltmek, imgede saklı devleti bul-
mak için ve imgenin Ayşe Paşalı fo-
toŞrafıyla kurduŞu irtibat/sızlıŞı se-
rimleyebilmek için özellikle önem-
lidir. Nitekim bir sonraki bölümde 
Ayşe Paşalı bu imge ile mücadele 
ederken, yanına eril devletin şidde-
tine uŞrayan bir başka kadını da, 
Hacer Arıkan’ı da alacaktır. 

Stüdyo ortamında yeniden üre-
tilen bu imgede şiddet Avşar’ın yü-
züne haricen bir ekleme olarak 
monte edilmiştir. DiŞer bir ifadeyle 
bu kurgusal imgeye şiddet, Paşa-
lı’nın gerçek fotoŞrafından söküle-

––––––––––––––––––– 
9  “O ben olabilirdim” 8 Mart Dünya Kadınlar 

Günü için, Aile ve Sosyal Politikalar Bakan-
lıŞı, Kültür Toplum ve Aile DerneŞi ve Zey-
tinburnu Belediyesi’nin ortaklıŞında hazır-
lanmış görsel bir projedir. Proje kapsamında 
sekiz medya ünlüsü, hayatını kaybetmiş se-
kiz kadının yerine geçerek poz vermiştir 
(bkz. http://www.sosyalsorumluluk.org/o-
ben-olabilirdim/. Erişim tarihi: 31.05.2014). 

rek, teknik olarak yerleştirilmiştir. 
Makyaj yoluyla taklit edilen imgede 
yara parlak hatta yaldızlı bir mas-
keye dönüşmüştür. Bedensizleşmiş, 
takılır çıkarılır bir maskeye dönüş-
müş eril şiddet ise her ne kadar Av-
şar’ın yüzüne kondurulmuş olsa da 
aslında sahipsizdir. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

FotoŞraf 2: Hülya Avşar 10 

 
Teknik kopyalama olarak dü-

şündüŞümüzde fotoŞraflar yalan 
söylemezler; nitekim Avşar’ın Paşa-
lı’ya benzetildiŞi bu imgesi, bir fo-
toŞraf makinesi önünde poz vermiş 
haliyle gerçektir: En az Iwo Jima’ya 
bayrak diken askerlerin imgeleri 
kadar doŞrudur; bu an yaşanmıştır. 
Fakat yine de bu fotoŞraf yalan söy-
lemektedir. Peki, ama yalanı nere-
dedir? Bunu anlamak için kamera-
nın gördüŞünü kazımak gerekecek-
tir. 

Avşar’ın fotoŞrafını kazıdıŞınız-
da makyaj yoluyla yüzeye yapıştı-
rılmış maske-şiddetin aslında kaçak 
pozisyonunda saklandıŞını görür-
sünüz; tam da gözümüze sokuldu-
––––––––––––––––––– 
10  FotoŞrafa şu sayfadan erişilmiştir: http:// 

www.sosyalsorumluluk.org/o-ben-olabilir-
dim/. Erişim tarihi: 31.05.2014. 
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Şu yerde saklanmaktadır. Maske, 
imgesini telaffuz ettiŞi özne olarak 
Ayşe Paşalı’ya ihanet etmektedir. 
FotoŞraf gerçekte yaşanmış olanla, 
diŞer bir deyişle, Ayşe Paşalı’nın 
gerçekliŞi ile irtibat kuramaz. Fo-
toŞrafik kompozisyonun içindeki 
kadın olarak Avşar’ın konu ile baŞ-
lantılı tarihselliŞi bir tek adımla kat 
edilmiş ve stüdyoda bitmiştir.  

Bu yüzden fotoŞrafta görünen 
apaçıklıŞa karşın, imgedeki maske 
arkasında eril devletin şiddetinin 
karanlıŞını saklamakta, ön cephe-
den apaçık imge arkasında egeme-
nin karanlıŞını gizemleştirerek ko-
rumaya almaktadır (Ergüven 2007: 
45-46). Bu tür bir kopyalama işle-
mine Canetti (1998: 365-366) dis-
simülasyon (deŞilmiş gibilik) der: 
Böyle bir imgenin tanımsal vurgu-
su, olmadıŞı şeymiş gibi görünmek-
ten (simulasyon) ziyade, ne oldu-
Şunu saklama olarak ortaya çıkar. 
Dost görünümlü düşman ifadesi ile 
dissimülasyon tanımını genişleten 
Canetti (1998: 365-366), bunun ik-
tidarın biçimlerinin bir parçası ol-
duŞunu da ifade eder. Av ve avcı 
analojisinden hareketle, bu tür bir 
maskelemenin iktidara kendisi ile 
birlikte, maskesine büründüŞü fi-
gürü de denetleme şansı sunduŞu-
nu söyler. Avşar’ın fotoŞrafı ege-
menin (burada eril devletin) imge 
rejimini örneklemiştir. Avşar bu fo-
toŞrafta, imge olarak Ayşe Paşalı’nın 
yüzünden kopartılarak açık alana 
alınan maske-şiddete yer sunmak-
tadır. Daha önce de söylendiŞi üze-
re, göze görünsün diye deŞil, orada 
gözler önünde saklansın diye… 

Bu çalışma, bilgisayar ortamın-

da üretilen aşaŞıdaki görseller yo-
luyla (FotoŞraf 3 ve 4), maskeyi 
form olarak ayrıştırıp başka Avşar 
yüz(ey)lerine yapıştırmış, bu yolla 
onu teknik bir parça olarak görü-
nür kılmayı hedeflemiştir. Maskeyi 
dokusuna gömüldüŞü imgeden ka-
zıyarak açık alana çekmeyi ve böy-
lelikle egemenin örtük imgesini teş-
hir etmeyi isteyen çalışma, bunu 
yapmanın sıŞ bir yolunu göze aldı-
Şının farkındadır. Yine de üretilen 
aşaŞıdaki iki imgeden, egemenin 
maskesinin çıplak göstereni olarak 
işlev görmeleri beklenmiştir.11 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

FotoŞraf 3 ve 4: “O ben olabilirdim ama  
Hülya Avşar ben deŞil”12 

 
Avşar’ın fotoŞrafı “ben Ayşe Pa-

şalı olabilirdim” fotoŞrafının mas-
––––––––––––––––––– 
11  Görsellerin oluşturulmasındaki yardımların-

dan dolayı Engin Gelibolu’ya çok teşekkür 
ederim. 

12  FotoŞraf başlıŞı Oya Tekin’in (2013) maka-
lesinden alınmıştır. FotoŞraflar ise sırasıyla 
http://modelsac.blogspot.com.tr/2013/05/tur
k-unlulerin-sac-modelleri.html (Erişim tari-
hi: 22.06.2014) ve http://www.theplace2.ru/ 
forum/pic_out.php?id=298145 (Erişim tari-
hi: 22.06.2014) sayfalarından alınmıştır. 
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kelediŞi imgesinde aslında saklan-
makta ve “kendisi deŞilmiş gibi” 
yapmaktadır. Avşar bu imgede hem 
egemenin saklanan yüzü olarak 
“kendisi deŞilmiş gibi” yapar, hem 
de öte yandan aslında “Ayşe Paşalı 
deŞilmiş” gibidir: DiŞer bir deyişle, 
toplumsal sorumluluk projesi adına 
gördüŞü bildiŞi ve maskeyle temsil 
ettiŞi bir kadınlık durumundan ken-
dini sıyırmıştır. Bu baŞlamda Av-
şar’ın “kendisi deŞilmiş gibi” yap-
ması yalan, “Ayşe Paşalı deŞilmiş 
gibi” yapması ise inkârdır; burada 
ikili bir dissimülasyondan söz edi-
lebilir.  

Sonuç olarak Avşar, yüzündeki 
şiddet maskesine raŞmen “kendisi 
olarak” ilk bakışta tanınmıştır; yü-
zü çünkü maske imgeden sarkmış, 
dışarı taşmış ve görünmüştür. Ha-
liyle bakış imgedeki maskeyi gör-
müş, yüz(ey)den maskeyi ayrıştıra-
rak Avşar imgesini hem “kendisi” 
olarak hem de “egemen” olarak iki 
defa ifşa etmiştir. Oya Tekin’in de 
vurguladıŞı gibi Hülya Avşar Ayşe 
Paşalı deŞildir (2013). Nitekim fo-
toŞrafa bakan birçok kişi Avşar’ın 
“…kadınlar bazen kaşınıyor. Akıllı 
kadın dayak yemez” (Akşam, 23. 
02.2013) şeklindeki egemen söyle-
mi yineleyen cümlelerini hatırına 
getirmeden edememiştir. 

 
şmgelerle Birlikte Yürümekşmgelerle Birlikte Yürümekşmgelerle Birlikte Yürümekşmgelerle Birlikte Yürümek    
Bu bölüme kadar, egemenin fotoŞ-
rafın ikonik gücüne dayanarak kur-
guladıŞı söylemsel çarpıtma ve ört-
me imgelerinden örnekler verdik. 
Oysaki elbette bütün imgeler ege-
menin sömürgeleştirmesine teslim 
olmuş deŞildir; tarihte içinde taşı-

dıŞı hakikat iddiası ve istenciyle 
egemenin söylemini kıracak güçte 
birçok fotoŞraf da vardır. ÖrneŞin 
Nick Ut’a ait Accidental Napalm 
(1972) fotoŞrafı hatırlanabilir. Bu 
fotoŞraf Iwo Jima’da kurgulanan 
sahte ulus devlet mitine karşı sava-
şın gerçekliŞini gösterme mücade-
lesi başlatmıştır. Savaşın ürettiŞi 
korku ve dehşet en öndeki çocu-
Şun adeta bir maska dönüşmüş yü-
zünde13 ve ortadaki kız çocuŞunun 
çıplak bedeninde imgeleşmiştir. Fo-
toŞraf, Amerika’nın Vietnam Sava-
şı’na dönük ürettiŞi meşrulaştırma 
söyleminin tamamının Amerikan 
halkının gözünde yerle bir olmasını 
saŞlamıştır (Harriman ve Lucaites, 
2003: 35-66). Egemenin engelleme-
yi, gözlerden ırak tutmayı çok iste-
diŞi bu türden fotoŞraflar az deŞil-
dir. Onlar tarihin örttüŞü belleŞin 
içinden fırlayan oklar gibidirler; ege-
menin “keşke hiç göze deŞmese” 
dediŞi, gözlerden ırak tuttuŞu za-
mansallıktan kopup gelmişlerdir. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

FotoŞraf 5: Accidental Napalm 14 

––––––––––––––––––– 
13  Harriman ve Lucaites bu maskı “mask of 

terror” diye adlandırırlar (2003: 38-39). 
14  Accidental Napalm, Nick Ut, 1972. FotoŞra-

fa şu siteden erişilmiştir: http://photothi-
sandthat.co.uk/2012/08/18/nick-uts-iconic-
napalm-girl-photo/one-time-use-only-ap-
photonick-ut/. Erişim tarihi: 26.06.2014. 
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Accidental Napalm gibi fotoŞ-
raflar bize şunu hatırlatırlar: FotoŞ-
raflar her zaman güç ve iktidarın 
söyleminin sömürgesi olmazlar. Bu-
nun dışına çıkan, hatta egemen söy-
lemin ideolojik maskeleme yoluyla 
ürettiŞi hakikat rejimine karşı, ken-
di hakikat istenciyle çarpışmayı gö-
ze alan fotoŞrafçılar ve fotoŞraflar 
hep olmuştur. Elbette bu fotoŞraf-
lar da bir fotoŞrafçının optiŞi ile işa-
retlenmiş, seçilmiş çerçeveler ola-
rak karşımıza çıkarlar. Nitekim on-
ların direniş gücü ve kapasiteleri 
hakikatlerinde deŞil karşıt söylem-
lerindedir: Onlar, özcül anlamda 
“ben hakikatim” demezler; tarihsel, 
seküler bir kurgu olan ulus devlet 
söylemselliŞine doŞru “sen yalan 
söylüyorsun”, diye haykırırlar. 

Bu tür fotoŞrafları düşündüŞü-
müzde şunu da teslim ederiz; tüm 
fotoŞrafları tuzak ve şüphe üzerin-
den kurulmuş bir eleştirellikle oku-
mak ve onları analizle foyaları or-
taya serilecek nesneler olarak gör-
mek, bizleri bazı fotoŞraflarla gös-
terilmesi gereken dayanışma konu-
sunda kötürüm bırakabilir. DoŞru-
dur, ulusun fotoŞrafik imgeleri, “fo-
toŞraflara güven olmayacaŞı” fikri-
nin ampirik destekçisi olarak pek 
çok örnek vermiştir. Fakat fotoŞ-
rafik imgelere dönük bu güvensiz-
liŞin bir motto olarak yerleşikleş-
mesi tehlikesine karşı da dikkatli 
olmak gerekir. Zira böyle bir bakış-
ta ısrar etmek, egemenin söylemine 
karşı toplumsal belleŞe tutunarak 
direnen imgelerin, Azoulay’in kav-
ramlaştırmasıyla “bakışın yurttaş 
uzamındaki” tarihsel ve toplumsal 

varlıklarını ve hatta mücadelelerini 
yok saymak tehlikesini getirecektir. 
Onların gerçeklik iddialarına ve ada-
let taleplerine kulak tıkamak anla-
mına gelecektir (2008: 20-22). Do-
layısıyla eyleme geçirici ve daya-
nışmacı bir eleştirellik için, egeme-
nin maskeli imgelerine karşı göste-
rilen şüphe ve temkinin, direnen 
imgeler söz konusu olduŞunda bi-
raz elden bırakılması gerekecektir.  

Direnen fotoŞraflar adına bir 
güç teslimini yineleyerek yol ala-
lım: FotoŞraf güçlüdür. Linfield bi-
ze örneŞin fotoŞrafların dünyaya 
girme ve hatta onu deŞiştirmekteki 
yetisini, tanımlama ve eyleme yö-
nelimini hatırlatarak teslim eder bu 
gücü (2013: 31). Böyle düşündü-
Şümüzde, özellikle bu tür fotoŞraf-
ların şüpheci akıl yoluyla yalnızlaş-
tırılması dramatik olacaktır; onlar 
yalnız bırakılmamalıdır. Peki ama 
egemen, eril ulus devletin mitik im-
geler repertuarının karşısında ko-
numlanan fotoŞraflarla nasıl irtibat 
kurulmalıdır? DiŞer bir ifadeyle ba-
zı fotoŞraflarla, “bazı fotoŞraflarda-
ki insanlarla dayanışma kurmak ne 
anlama gelir?” (Linfield, 2013: 12).  

Egemenin imgelerine karşı di-
renen imgelerin bir farkı daha var-
dır. Direnen imgeler söz konusu 
olduŞunda yöntem imgenin yüze-
yini kazımak olmayacaktır; bakışın 
çarptıŞı kazınacak sert bir yüzeyleri 
yoktur onların. Onlara bakarken ba-
kış imgenin yüzeyine çakılmaz, ak-
sine içine gömülür. O nedenle, bu 
tür imgelerle karşılaştıŞında akade-
mik merak optiŞini yüzeyden yü-
zeyin altına kaydırma, bu imgelerle 
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birlikte düşünüm müttefiklerini he-
terojenleştirme ve demokratikleştir-
me çabasını genişletmelidir.  

Bu tür bellek fotoŞrafları elbet-
te dünya üzerinde öyle kendi ken-
dilerine dolaşmıyorlardı; onlar ken-
dilerini çeken fotoŞrafçıların, ka-
musal söylem alanına giren politik 
konumların ve aktörlerin çabaları 
ile dolaşıma girdiler. Fakat öte yan-
dan bu fotoŞraflar, her bir karşı-
laşmada öznel iletişim kurma kapa-
siteleriyle kendileri aktöre dönüş-
tüler. Engellenen imgelerin toplum-
sal belleŞe tutunumu ancak söylem-
sel mücadeleye ve eylemselliŞe doŞ-
rudan dâhil olmaları ile mümkün 
olabilir. Nitekim onlar da egeme-
nin söylemine karşı mücadele ede-
rek toplumsal belleŞin bir parçası 
oldular. O yüzden sözümüzü kıs-
men geri alarak devam etmeliyiz; 
bu imgeler gerçekten bir parça da 
kendi kendilerine dolaşırlar.  

Türkiye baŞlamında baktıŞımız-
da bu çalışmaya konu olabilecek, 
ulus devletin tarihsel kabuŞunu ka-
zıyabilecek, onun ulus-kimlik kur-
gularının dışına düşen her tür fark-
lılıŞa karşı saldırgan söylemini açı-
Şa çıkaran ikonlaşmış bellek imge-
leri repertuarı hiç de az deŞildir. 
Yaklaşık son on beş yılda yayınla-
nan haber fotoŞrafları içerisinde 
ikonik niteliklerini tam da egeme-
nin söylemi ile çarpışma kapasite-
lerinden devşiren birçok güçlü fo-
toŞraf vardır. Onları hemen tanır-
sınız: Deneyin; birkaç kelimeyle ola-
yı hatırlattıŞınızda, insanlar da size 
fotoŞrafı aktaracaktır. Ya da tam 
tersi, onlara fotoŞraf gösterildiŞin-

de hemen olgusal hatlarıyla olayı 
söyleyivereceklerdir size. 

Buraya kadar yürütülen tartış-
malardan hareketle, burada, iktidar 
ve güç mekanizmalarınca ele geçi-
rilen imgelerin karşısına, hegemo-
nik olanın gücünü zayıflatan, onun 
homojen, steril, mitik resmî anlatı-
sına karşı mücadele eden, eril ve 
muhafazakâr bir kurgu olarak eril 
devletin söylemsel ve imgesel düz-
lemdeki yalanlarını faş etme karar-
lılıŞı gösteren imgeler arasından iki-
si seçilerek koyulmakta, onların an-
latısına kulak verilmektedir.  

Birinci fotoŞraf devletin 19 Ara-
lık 2000’de F tipi cezaevlerini pro-
testo için yapılan açlık grevlerine 
karşı cezaevlerine yaptıŞı “Hayata 
Dönüş Operasyonu”ndan bir kare-
dir. Kocası tarafından sokak orta-
sında öldürülen Ayşe Paşalı’nın son 
fotoŞrafı ise, devlet şiddetinin uzan-
dıŞı toplumsal bir kategoriye işaret 
eden niteliŞiyle bu çalışmada ikinci 
fotoŞraf olarak yerini almıştır. Bu 
iki fotoŞraf genel ölçekte devletin 
söylemsel örtmece ile belirlenen im-
ge rejimine, özelde ise Hülya Av-
şar’ın yukarıda örneklenmiş olan 
kurgusal sosyal sorumluluk fotoŞ-
rafına karşı birlikte direnirler; zira 
Avşar’daki maske onların gerçeŞi-
dir. 
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Direnen şmgeler: şki KadınDirenen şmgeler: şki KadınDirenen şmgeler: şki KadınDirenen şmgeler: şki Kadın    
19 Aralık 2000: 19 Aralık 2000: 19 Aralık 2000: 19 Aralık 2000: ““““Bizi, Altı KBizi, Altı KBizi, Altı KBizi, Altı Kaaaadını, dını, dını, dını, 
Diri Diri Yaktılar!Diri Diri Yaktılar!Diri Diri Yaktılar!Diri Diri Yaktılar!””””15151515    

FotoŞraf 6: Hacer Arıkan 16 

 
Bu fotoŞraf 19 Aralık 2000 ta-

rihinden. FotoŞrafın öncesini kısa-
ca hatırlamak gerekirse, 26 Ekim 
2000 tarihinde yaklaşık 20 cezae-
vinde 816 mahkûm, inşası başlayan 
F tipi cezaevlerine karşı açlık gre-
vine başlamışlardı. Mahkûmlar, aç-
lık grevinin 34. gününden itibaren 
grevlerini ölüm orucuna çevirdik-
lerini açıkladılar. Cezaevlerinin dı-
şında, toplumda da devletin F tipi 
cezaevi konusundaki inadına karşı 
çok güçlü bir muhalefet oluşmuştu 
ki, devlet 19 Aralık 2000’de sabaha 
karşı yaklaşık 20 cezaevinde birden 
ironik bir adlandırmayla “Hayata 
Dönüş” dediŞi kanlı bir operasyon 
başlattı.17 şkisi asker, 30’u mahkûm 
––––––––––––––––––– 
15  Tırnak içine alınmış ifade Hacer Arıkan’a 

aittir.  
16  Bu görüntü hem televizyonlarda video kayıt 

hem de basında Anadolu Ajansı’nın (AA) bir 
fotoŞrafı olarak dolaşıma girmişti (bkz. Ra-
dikal, 20 Aralık 2007). FotoŞrafa şu sayfa-
dan erişilmiştir: http://www.agos.com.tr/ ha-
yata-donusun-tanigi-anlatiyor-ates-yoktu-
ama-yaniyorduk-6322.html. Erişim tarihi: 
25.06.2014. 

17  Ölüm orucu operasyondan sonra da devam 
etti. Hrant Dink’in öldürüldüŞü tarihte siya-
si mahkûmların avukatlıŞını yapmış olan ve 

olmak üzere toplam 32 kişinin öl-
dürüldüŞü operasyon, medyanın ta-
nıklıŞına kapatıldı. Ölüm oruçları 
sürecinde sıklıkla sorumlu haberci-
lik anlayışından uzaklaşmakla ve 
hükümetle birlikte hareket etmekle 
eleştirilen medya (Örer, 2006), ope-
rasyon başladıŞı andan itibaren ar-
tık resmen sürecin dışındaydı; med-
ya çalışanları bu süreçte cezaevleri-
nin yaklaşık dört kilometreden daha 
yakınına sokulmadı. Uzaktan an-
cak ileri derecede teknik yakınlaş-
tırmayla (zoom) sarsıntılı görüntü-
ler şeklinde izlediŞimiz, tepesinden 
dumanlar yükselen, duvarları ve ça-
tıları delinen bu binaların içinde 
tam olarak ne oluyordu? Bunu bil-
menin olanakları devlet tarafından 
kapatılmıştı.  

Tam da böyle bir ortamda, ce-
zaevinden ambulansla hastaneye ge-
tirilen, yüzü ve başının bir kısmı 
beyaz bir kremle kaplı mahkûm 
Hacer Arıkan, devletin medya üze-
rindeki ablukasını beklenmedik bir 

––––––––––––––––––– 
5 Nisan 2006 tarihinde ölüm orucuna baş-
lamış olan Behiç Aşçı hâlâ ölüm orucunday-
dı. 2000 ve devamındaki ölüm oruçlarında 
toplam 122 kişi hayatını kaybetti.  
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şekilde kırıverdi; bu imge bir poz 
deŞil, bir ifşaydı. Ambulansın kapı-
sından kendisini teslim almayı bek-
leyen jandarmalara doŞru adımını 
atarken haykırdı: “Bizi, altı kadını 
diri diri yaktılar!” Kendi şiddetini 
görmesinler diye medyayı tamamıy-
la uzaklaştıran devlet, bu sesi ve 
imgeyi de engelleyebilmiş olmayı 
çok isterdi. Zira o, siyah kaba bat-
taniyenin içinden uzanan ince boy-
nu ve gördüŞü şiddetten yorulmuş 
başıyla, devletin dost görünümlü 
düşman olarak iş görmekte oldu-
Şunu ifşa etmişti. Devletin “hayata 
döndürmek” adı altındaki maske-
sini indirerek, yaptıŞının yaşatmak 
deŞil öldürmek olduŞunu göster-
mişti. Hacer Arıkan, sesi duyulsun 
istemiş, haykırışıyla birlikte kendi-
sini fotoŞrafik bir çerçeve olarak ba-
kışın yurttaşlar uzamına dâhil et-
mişti. Nitekim bu fotoŞraf, cezaev-
lerine dönük ölüm operasyonun-
dan toplumsal belleŞe taşınan ikon-
laşmış bir bellek-imge olarak hâlâ 
varlıŞını sürdürüyor.  

 
7 Aralık 2010: 7 Aralık 2010: 7 Aralık 2010: 7 Aralık 2010: ““““Ayşe Paşalı Ayşe Paşalı Ayşe Paşalı Ayşe Paşalı 
Cinayetinden Eril Devlet Cinayetinden Eril Devlet Cinayetinden Eril Devlet Cinayetinden Eril Devlet 
SorumludurSorumludurSorumludurSorumludur””””        
Ayşe Paşalı, 7 Aralık 2010 tarihin-
de eski kocası şstikbal Yetkin tara-
fından sokak ortasında bıçaklana-
rak öldürüldü. Paşalı öldürülme-
den önce devletten defalarca koru-
ma talep etmiş, bu taleplerine olum-
lu cevap alamamıştı. Tüm başvuru-
lara raŞmen, yurttaşını koruma so-
rumluluŞu duymayan devlet, bu 
ölümden kendisine hiçbir pay çı-
karmadı. Avukatı olayda devletin 
açık ihmalinin ve sorumluluŞunun 

altını defalarca çizdi.18 Bu vurgu 
birçok feminist grup ve hareket ta-
rafından da dile getirildi. 

Ayşe Paşalı’nın katliamında dev-
let neredeydi? Ulus devlet belleŞi-
mizi bir de toplumsal cinsiyet baŞ-
lamında tazeleyelim. Ulus devletin 
devreye soktuŞu ideolojik işlemle-
menin en derine nüfuz eden nite-
likleri önemli ölçüde toplumsal cin-
siyet düzenlemeleri içinde gömü-
lüdür. �iddet ile yetkilendirilmiş sa-
vaşçı erkek kahramanların güç bir-
liŞi ve mitik anlatıları üzerine te-
mellenen ulus devletin eril bir inşa 
olduŞu, kadınların ulus ile ancak 
“irtibatsızlık” üzerinden konumlan-
dı(rıldı)Şı feminist akademisyenler 
tarafından sıklıkla ifade edilmiştir 
(Sancar 2012: 54-68; Yuval-Davis 
2010). Ulus devlet, tarihinin ve im-
gesinin uzaŞında tuttuŞu kadınlar 
konusunda kendini ancak, onları 
güvenlikli aile alanı içinde sınırla-
yabildiŞi ölçüde yatıştırabilmiştir. 
Aile, kadınları “yoksun fakat yü-
kümlülükleri açısından alabildiŞine 
vazifeli” tanımlayarak kıskaç altına 
almıştır.  

Kendine savaş cepheleri tanım-
lamakta alabildiŞine esnek olan ulus 
devlet ve onun eril özneleri, pek 
çok örnekte cephe sınırını “tehdit” 
unsuru olarak gördüŞü kadınların 
etrafına örmektedir. Bu doŞrultuda, 
ulus devlet ile ailenin, şiddeti örme 
ve örtme biçimleri arasında açık 
paralellikler vardır. Aynı nedenle, 
aile ile ulus-aileyi birbirine baŞla-

––––––––––––––––––– 
18  Paşalı cinayetinde devletin sorumluluŞuna 

işaret eden iki yazı için bkz. Belge, 2012; 
Bayrak, 2012.  
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yan en temel süreŞenlerden biri 
olarak eril şiddeti anmak hiç de 
yanlış olmayacaktır. AŞırlıkla bo-
şanmak, ayrılmak, kendi kararını 
vermek isteyen kadınların, eş, sev-
gili, eski eş vs. konumundaki er-
keklerin saldırısına uŞraması, eril-
liŞin ideolojik işleme süreŞeninin 
aileye uzanan ucunun en açık ve 
dramatik göstergelerindendir. Öte 
yandan, kadına yönelik şiddetin 
devletle baŞlantısı, kurumsallaşmış 
sosyo-kültürel, iktisadi ve siyasi ata-
erkinin maskeleri yoluyla örtülür. 
Bu baŞlamda “Kadına �iddet Uygu-
layan Erkek DeŞildir” başlıklı sos-
yal sorumluluk projesi, ilk akla ge-
lecek maskeleme (göstererek ört-
me) örneklerindendir.19 Buna ek 
olarak, kafasındaki toplum konfi-
gürasyonunu, muhafazakâr deŞer-
lerle tanımlanan, sosyo-ekonomik 
bir birim olarak yeniden icat edilen 
“aile” üzerine bina eden, kadını 
hem özne hem kavram olarak aile-
nin içine kapatmak yoluyla gö-
rünmez kılmaya çalışan hüküme-
tin, en büyük kontrol ve şiddet ya-
tırımlarından birinin kadın bedeni 
olması, kadın cinayetlerinin politik 
––––––––––––––––––– 
19  “Kadına �iddet Uygulayan Erkek DeŞildir” 

adlı sosyal sorumluluk projesi Hürriyet Ga-
zetesi tarafından yürütülmüştür (bkz. http:// 
webtv.hurriyet.com.tr/2/14336/0/1/kadina-
siddet-uygulayan-erkek-degildir. Erişim ta-
rihi: 31.05.2014). Dolaşıma giren video 
filmde bir kadın, faili görünmeyen bir şeyin 
şiddetine maruz kalmakta, adeta bir hayalet 
tarafından dövülmektedir. Oysa bilinir ki 
“hayalete” dönüşmek iktidarın mistifikasyo-
nu gibi de işler. Öte yandan siyasi bir so-
rumlu, bir fail kabul ve tarif etmeyen her 
şiddet durumunda şiddet banalleşir; bu du-
rum, şiddete uŞrayan kişinin/grubun/kimli-
Şin politik direniş dilini kurmasını ayrı bir 
enerji ve çabanın konusu haline getirir.  

baŞlamının ve düzeyinin açık gös-
tergelerindendir. 

 
 
 
 
 
 
 
 

FotoŞraf 7: Ayşe Paşalı 20 

 
Orta yaşlı, orta sınıf, kentli bir 

kadın olarak Ayşe Paşalı cinayeti-
nin habercisi ve ilk izi olan yukarı-
daki fotoŞraf, Paşalı’nın dünyaya 
bıraktıŞı son bakış oldu. Bakışı, bu 
fotoŞraf dolayımıyla belleŞimizin 
kaydına giren bir hatırlama/unut-
mama figürüne, devlet otoriteleri 
tarafından genellikle bir bilgiye da-
hi dönüşmeyen kadına yönelik şid-
detin (Bianet, 2014) kanıt ikonuna 
dönüştü. 

FotoŞraf, Paşalı’nın henüz ya-
şadıŞı günlerden birinde çekilmiş. 
Katili olan kişinin bedeni Paşalı’ya 
dönük. Katilin bakışındaki şiddet 
adeta Paşalının yüzüne abanmış; bu 
abanma hali şiddeti fotoŞrafın punc-
tum’una dönüştürüyor; şiddet fo-
toŞrafik imgeyi dolduruyor. Paşa-
lı’nın yüzü çok yakın gelecekteki 
katiline dönük deŞil; o katilini za-
ten tanıyor. Bu nedenle Paşalı şid-
detle çevrelenen imgenin içinden 
dışarıya doŞru bakıyor; bizim fotoŞ-
rafik bir zaman geçişiyle birlikte 
––––––––––––––––––– 
20  FotoŞrafa şu siteden ulaşılmıştır: http:// 

www.hurriyet.com.tr/gundem/16616797_p.
asp. Erişim tarihi: 07.01.2013. Aynı sitede 
bu fotoŞrafın ilk olarak 2009 senesinde Ha-
ber Türk’te yayımlandıŞı belirtilmektedir. 
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kendisine yönelecek olan bakışımız-
la randevulaşıyor. Kararlılıkla ken-
dine bakan fotoŞrafçıya yönelen bu 
bakış görülmek, belleŞe bir kayıt 
olarak eklenmek istiyor. 

Ayşe Paşalı’nın aldıŞı darbeler-
le adeta bir maskeye dönüşen yü-
zünde açık bir kayıtsızlık var. Da-
hası, bu maskeli ifadede acı eksik… 
Ama bu eksiltiyle örtülmüş bakış, 
bizim bakışımızla kendisininki ara-
sına suçlayıcı, sorgulayıcı ve çaŞrıcı 
bir bellek geçidi yerleştiriyor: Paşa-
lı’nın imgesinde somutlanan fotoŞ-
rafik bellek, göndergeler evrenin-
deki bütün kadınların bedenini kat 
ediyor; hatta Avşar’ınkini dahi. şşte 
bu yüzden, baktıŞımız fotoŞraflar 
da bize bakar, bizi tanırlar; kadınlar 
ile Ayşe Paşalı arasında direngen 
bir bellek tanışıklıŞı vardır. Nitekim 
Hülya Avşar’ın yukarıdaki maskeli 
imgesinde gömülü ihanet tam da 
bu tanışıklıŞı reddetmesinden kay-
naklanır.  

Ayşe Paşalı ve Hacer Arıkan, 
Avşar’ın imgesinde somutlanan eril 
devlet şiddetine karşı birbirine güç 
katan, egemenin Avşar örneŞinde 
somutlanan türdeki imgeler yoluy-
la kurguladıŞı yalana meydan oku-
yan iki kadın imgesidir. Ayşe Paşalı 
bunu bir daha üzerimizden hiç 
çekmeyeceŞi bakışlarıyla yapmıştır; 
Hacer Arıkan ise yukarıdaki imge-
sindeki memento moriyi kırıp ina-
dına yaşamayı sürdürmüştür. Bu fo-
toŞraflar bizzat fotoŞrafik yüzey ola-
rak belleŞin ve direnişin alanlarına 
(sites of memory, resistance of me-
mory) dönüşmüşlerdir (El-Ibiary, 
2010: 49-66). Eylem alanlarında 

“Unutma!” çaŞrısının gösterdiŞi yer 
ve zaman olarak var olmuşlardır.  

FotoŞrafçının kamerasından fır-
layan ve kısa bir süre içinde birçok 
insanın aklında ve duygularında 
kendine yer yapan bu iki imge el-
bette yalnız deŞildir. Toplumun ko-
lektif bellek örüntüsünü hareket-
lendiren bellek-imgeler olarak bu 
yazıda da yalnız bırakılmamalıdır-
lar. Bu imgeler eril, militer devlet 
şiddetine ve onun imgeler saldırı-
sına karşı mücadele arkadaşlarıyla 
birlikte yürümelidir. 19 Ocak 2007’ 
de öldürülen Agos gazetesinin ge-
nel yayın yönetmeni Hrant Dink’in 
fotoŞrafı bunlardan birisidir örne-
Şin. Kitleyi duygusal olarak hare-
ketlendirme açısından aslında ana-
damar imge rejimleriyle uyum gös-
teren bu fotoŞraf, pek çok seyirciye 
şaşırtıcı şekilde başka bir geçici öz-
deşlik kurma kapısı açmış, “arka-
dan vurulmuşluŞun” tespitine dö-
nüşmüştür. Hrant Dink’in ayakka-
bısındaki yırtık, onun da tıpkı “bi-
zim gibi, bizden biri” olduŞunun 
göstergesi olarak okunmuştur. Ga-
riban, mazlum gibi göndermelere 
de açılan bu hislenmeyle birlikte, 
“Hepimiz Hrant’ız, Hepimiz Erme-
niyiz” sloganı, kısa bir süre için de 
olsa, adeta “halkın” kendisi gibi gör-
düklerini kucaklama jesti olmuş-
tur… Öte yandan devlet, olaydaki 
sorumluluŞunu üzerinden silkele-
mekle dahi yetinmemiş, bu fotoŞra-
fın kulaç atmaya başladıŞı Ermeni 
kolektif biyografisinden dökülen 
soykırım belleŞinin önünü alma te-
laşına kapılmıştır. 

Akla gelebilecek bir diŞer ikon 
imge 28 Aralık 2011’de yapılan Ro-
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boski (Uludere) katliamının fotoŞ-
rafıdır. Bu fotoŞraf, hükümetin med-
ya üzerindeki açık sansürü ve kont-
rolüne raŞmen, hükümetin sakla-
ma uŞraşına girdiŞi gerçeŞi ifşa etti. 
Egemenin siyasi resmî dilini yırttı; 
Kürt halkının kolektif biyografisin-
deki toplumsal trajedilerden birisi 
olarak imgeleşti, toplumsal belleŞe 
çengel attı. FotoŞraftaki hiçbir ba-
kış fotoŞrafın dışına çıkmıyordu; za-
man-mekân ve bakış fotoŞrafın için-
de sıkışıp kalmıştı. Bu fotoŞrafı ha-
rekete geçirecek, dillendirecek “an-
latı” dışsal bir bileşene, geride ka-
lanların sözcelerine havale edilmiş-
ti. FotoŞrafik içeriŞin battaniyelere 
sarılmış örtüsüyle bu dünyaya doŞ-
ru kararlılıkla susması, ulus devle-
tin gereŞinden fazla gevezeleşen, 
saldırgan söylemine karşı etkili bir 
cevaptı.  

Bu liste daha uzatılabilir: Çün-
kü Türkiye’de ulus devletin şiddet 
çetelesi makbul yurttaşlıŞın dışına 
düşen fark kategorilerinin tamamı-
nı hedefine alacak kadar geniştir; 
çocuklar dâhil. Mardin Kızıltepe’de 
güvenlik güçlerinin açtıŞı ateş so-
nucu babasıyla birlikte öldürülen 
12 yaşındaki UŞur Kaymaz (21 Ka-
sım 2004), Diyarbakır Lice’de bir 
patlama sonucu yaşamını yitiren 14 
yaşındaki Ceylan Önkol (28 Eylül 
2009) ve Gezi Direnişi sırasındaki 
polis şiddeti sonucu hayatını yiti-
ren 15 yaşındaki Berkin Elvan (11 
Mart 2014) belleŞimizde izdir. On-
ların haber fotoŞraflarına deŞil, he-
nüz hayata dâhil olmadan da evvel 
imgede kayda alınmış vesikalıkla-
rına bakarız genellikle... şmgeleri 
hatırlama çabası, toplumsal belleŞin 

unutmama çabasıyla ilgilidir. şmge-
lere bakma çaŞrısı, bu imgelerin ta-
lep ettiŞi toplumsal bakışı onlara 
verme sorumluluŞuna yaslanır. şm-
geleri hatırlatma uŞraşı ise toplum-
sal bellekte mücadele veren imge-
lerle birlikte yürümek isteŞinden-
dir.  

 
SonuçSonuçSonuçSonuç: Bellek FotoŞraflarıyla : Bellek FotoŞraflarıyla : Bellek FotoŞraflarıyla : Bellek FotoŞraflarıyla 
BakışmakBakışmakBakışmakBakışmak    
Bu yazı egemenin imgesel hakikat 
rejimleri ve tarihi karşısında, kendi 
hakikat istenciyle direnmekte olan 
ve toplumsal bellekte yer tutmaya 
çalışan imgeleri konu aldı. Unutul-
maya direnen imgeler, makbul va-
tandaşlıŞın Türk, Sünni Müslüman, 
erkek, Heteroseksüel kurgusunu an-
latılmayanı ifşa etmek yoluyla sü-
rekli olarak kırılmaya uŞrattılar. On-
lar, “ulus”un “kendilik” anlatısını 
ören seçmece ve kurgusal biyogra-
finin deŞil, tam tersine, ulusun gör-
mezden geldiŞi kolektifliklerin ol-
gusal belleŞini desteklediler. Bu ça-
lışmadaki fotoŞrafik imgelerde ka-
dın, sol/sosyalist Kürt ve Ermeni ko-
lektiflerin bellek mücadeleleri ör-
neklendi.  

FotoŞraflar gösterir ama anlat-
maz denir. Oysaki çalışma boyunca 
örneklenen fotoŞrafların anlatıları 
toplumsal belleŞin içinde gömülü-
dür; “Ayşe Paşalı” dediŞinizde im-
gesi kendiliŞinden gelir, “ölüm oruç-
larında yakılan kadın” dediŞiniz 
anda Hacer Arıkan’ın fotoŞrafı beli-
rir aklınızda. şkonlaşmış bu fotoŞ-
raflar anlatıyı, anlatı ise doŞrudan 
bu fotoŞrafları çaŞırır. Bu nedenle 
toplumsal belleŞi canlı tutmak 
önemlidir. Nitekim çalışmaya konu 
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olan fotoŞraflar, egemen imgelerin 
ideolojik çarpıtmalarının karşısın-
da, üzeri örtülen gerçeŞin ikonik ka-
nıtları olarak aktif bir şekilde mü-
cadele verdiler. Kendilerini toplum-
sal belleŞin ve direnişin mücadele 
alanı olarak öne sürdüler. Onlar ege-
men bir söyleme eklenmiyor, fo-
toŞrafçının çerçevesine yakalandık-
ları esnada poz vermiyorlardı. On-
lar zamanın içinde yürürken arka-
larında bıraktıkları dünyaya bakı-
yorlardı.  

FotoŞraflara dönelim tekrar. 
Anılan fotoŞraflar devlet tarafından 
söylemsel olarak reddedilmiştir. Mi-
tik ulus-aile anlatısının fotoŞraf al-
bümünden, diŞer bir deyişle ege-
menin tarih anlatısından dışarı atıl-
mışlardır. Fakat hemen dikkatle 
tekrar vurgulanmalıdır ki, buradaki 
söylemsel reddediş fotoŞrafik içe-
riklerin reddi anlamına gel(e)me-
miştir. Zira bu ikna edici olmazdı. 
Burada reddedilen, fotoŞrafların iko-
nik geçirgenliklerinin bizi sevketti-
Şi kolektif bellek ve biyografilerdir. 
Reddedilen, bu fotoŞrafların kapalı 
resmî tarihe açtıŞı delikten boşalan 
kurgusal “ulus”u parçalayan başka 
kolektifliklere ait bir bellek ve ha-
tırlayış rüzgârıdır. O nedenle bu fo-
toŞraflar bellekleri uyararak konuş-
turacak ölçüde harekete geçiricidir; 
eylemseldirler. 

FotoŞrafları doŞrudan yalanla-
yamayacaŞını bilen devlet, seçilen 
fotoŞraflardan ikisinin kamuya ulaş-
masını engellemek için doŞrudan 
ve özel bir çaba sarf etmiştir: 19 
Aralık 2000 hapishane operasyonu-
nun bellek imgesi ve 28 Aralık 2011 
Roboski katliamının imgesi, devle-

tin sansür ve engelleme girişimleri-
ne raŞmen kamusala ulaşmışlardır. 
Devletin reddiyeci/inkârcı söylemi-
ne direnmenin yanında, manipü-
latif ve çarpıtma amaçlı söylemleri-
ne karşı da güçlü durmuşlardır bu-
rada örneklenen fotoŞraflar. Devle-
tin bu fotoŞrafları kendisini doŞru-
layan/meşrulaştıran bir hamle adı-
na kullanması, onları kendi söyle-
mine angaje etmesi mümkün de-
Şildir; onlar buna izin vermezler.21 

Bu fotoŞraflar egemenin imge-
leri gibi, içeriŞin çerçevede ele ge-
çirilmesi ve yurttaşın bakışının iş-
gali yoluyla perdelenmiş türde im-
geler deŞildir. Onlar bakışı perde-
lemeye deŞil açmaya çalışırlar; Sa-
yın’ın deyişiyle “yüzeysel” deŞiller-
dir. Bu baŞlamda ilgili fotoŞraflar 
egemenin gösterme iştahının do-
ŞurduŞu örtmeceyle tanımlanamaz-
lar. Aksine toplumsal belleŞin anla-
tısına tutunarak, zaman içinde ken-
di göndergelerine doŞru yürüyerek, 
içlerindeki hakikat istencini söy-
lemsel mücadele alanında hak ve 
adalet talebine dönüştürmeye çaba-
larlar. 

Öte yandan, özellikle Avşar fo-
toŞrafındaki sıŞ gösteriselliŞe ve 
yüzeyselliŞe cevaben bu fotoŞrafla-
rın her birinde garip bir örtüklük 
––––––––––––––––––– 
21  Bu tür imgeleri egemenin söylemine eklem-

lemeye dönük girişimler ancak acı bir ironi 
üretir. Bunun bir örneŞi hatırlanırsa Van şl 
Başkanı Abdullah Aras’ın, AKP’nin 4. Ola-
Şan Genel Kongresi’nde Başbakan’a Van 
Depreminde hayatını kaybeden Yunus Ge-
ray’ın çerçeveli fotoŞrafını hediye etmesiyle 
ortaya çıkmıştı (Temmuz 2012). Daha yakın 
bir acı ironi örneŞi ise Soma katliamının ar-
dından Başbakan’a TBMM konuşmasının 
devamında madenci tablosu hediye edilmesi 
olmuştur (Mayıs 2014).  
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vardır. Hiçbirinde yüzler tam gö-
rülmez. FotoŞraf öznelerinden biri 
yüzüne sürülmüş yanık kremiyle, 
biri yüzündeki aŞır yarayla örtül-
müştür. Bir diŞerinde sırtı dönük, 
yüzüstü yatmaktadır. Ve bir ötekisi 
tabutla örtülmüştür, son fotoŞrafta 
ise bedenler battaniyelere sarmala-
narak baŞlanmıştır. Onlar medya-
nın yüzeysel ve pornografik imge 
rejimini parçalayan bir özellik gös-
terirler. Çünkü tam da şiddetle ör-
tüldükleri anda görülüvermiş, tam 
da “hayata dönüş” operasyonların-
da hayattan kopmuşlardır; Hacer 
Arıkan’dan, Ayşe Paşalı’dan, Hrant 
Dink’ten, Roboskili çocuk ve genç 
34 insandan söz ederiz. 

FotoŞraflardaki örtüklük bir 
başka baŞlamda da izlenebilirdir. 
Kolay bakılabilir fotoŞraflar deŞil-
dirler, şiddetlidirler. Fakat bakışı 
tatmin etmeye yönelen, haz uyan-
dıran türde bir şiddetten kendileri-
ni dikkatle kurtarmışlardır. �idde-
tin işaretlediŞi özneleri taşıyan bu 
fotoŞraflar devletin şiddetini “örte-
rek gösterirler”; teşhirle deŞil, etik 
bir perdelemeyle bakışa aktarırlar. 
Bakmaktan duyulan hazza ya da 
bakışı doyurmaya hizmet etmezler. 
Aksine bakmaktan duyulan korku-
yu bir bakış etiŞiyle gidermeye çalı-
şırlar.  

Devletin imge rejimi ile yuka-
rıda konu edilen fotoŞrafların imge 
rejimleri arasında hem teknik hem 
de gerçeklik baŞları açısından derin 
bir tezat vardır. Bu imgeler devle-
tin/egemenin “göstererek örtme” 
şeklindeki imge rejimine varoluşsal 
bir karşı duruştur. Onların gönder-
geleriyle, göndermede bulundukla-

rı kolektif bellek ve anlatıyla arala-
rında kopukluk ya da manipülas-
yon deŞil, aksine bir süreklilik ve 
dayanışma vardır. Toplumsal belle-
Şin zaman tüneline çekerler kendi-
lerine bakanı. Bir yandan devletin 
şiddet yoluyla engellemeye, yok et-
meye çalıştıŞı farklılıkları görünür 
kılarlar, öte yandan farklı toplum-
sallıkların resmî tarih ile çatışan ko-
lektif biyografilerini kesintisiz bir 
bellek kaydı olarak not ederler. 

Bu imgeler, ikonik güçlerini 
özcül bir hakikat iddiasına dayana-
rak deŞil, söylemsel bir mücadele 
arenasına girerek, devletin hesabını 
vermediŞi şiddet vakalarının karşı-
sında ifşa vazifesiyle saŞladılar. Top-
lumsal belleŞi içine soŞuran ve ken-
dinde cisimleştiren fotoŞrafik bir 
yüzeyselliŞe düşmediler. Aksine, 
reddedilemez bir gerçeklik parçası 
olarak, belleŞin hatırlama sinirleri-
ni harekete geçiren bir tür uyaran 
olarak etki gösterdiler ve gösteri-
yorlar.  

Özellikle belirtilmelidir ki, bu 
fotoŞrafların ikonik güçleri devle-
tin şiddetine dönük ifşa ve müca-
dele potansiyelleriyle sınırlı deŞil-
dir. Berger’in (1995: 9) “her imge-
de bir bakış rejimi yatar” ifadesini 
bizzat kendi imgesel nitelikleriyle 
hatırlatırlar bize; onlar kendilerine 
bakandan özgül bir bakma/izleme 
rejimi talep ederler. Aç bir görme 
iştahıyla imgeye odaklanan, tüketi-
ci ve pornografik bir merakla ta-
nımlanan bakış, bu imgelerin talep 
ettiŞi bakış deŞildir. Derinleşme ka-
pasitesi imgenin yüzeyine çarptıŞı 
yerde bitiveren bu tür bir bakış, 
ancak kendini ideolojik örtmece-
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lerle var kılan ulus devletin imgeler 
pedagojisine dâhil olabilir. Burada-
ki imgeler ise daha ziyade imgeyi 
anlatmaya, konuşmaya davet eden, 
ikonografik olarak baŞlama ve bel-
leŞe doŞru açılan, geçirgenleşen bir 
forma sevkeden, imgenin karşısın-
da bakışını indiren, düşünceli bir 
bakış talep ederler. Dolayısıyla, bu 
fotoŞrafların anlatısını doyurulmuş 
deŞil, ancak odaŞı daŞılmış, delin-
miş bir bakışla, onlara dalıp gide-
rek yakalayabiliriz: Dalgalı bir de-
niz gibi açılan fotoŞrafik yüzeye da-
lıp, onun içinden resmî kaydın dı-
şına itilmiş olan parçalı kolektif 
belleklere doŞru kulaç açmanız ge-
rekir. Nitekim toplumsal bellek bu 
fotoŞraflardan kaç(ın)amamalıdır. 

Bu fotoŞraflar, fotoŞrafik tek-
niŞin, gerçeŞin bir kesitinin günü-
müze taşınan gecikmiş ışınımı ol-
duŞunu, dolayısıyla kendilerinin 
gerçeŞin bir parçası olduklarını id-
dia ederler. Fakat bu asla görmek 
ile bilmeyi eşitleyen bir söyleme 
düşmek anlamına gelmez. Böylesi 
bir iddia, Kartezyen perspektifçili-
Şin getirdiŞi, medyanın ideolojik 
olarak yapılanmış imge rejimine ait 

bir çerçevedir. şkon imgeler ise var-
sayımsal hakikatin eşiŞiyle deŞil, 
üstü örtülen gerçekliŞin belleŞe açı-
lan geçidiyle ilgilidirler. Onlar, iz-
leyiciyi yavaşlatmak, onların bakış 
konvansiyonlarını/teamüllerini dö-
nüştürmek ve kamusal alanı daha 
düşünümsel bir perspektifle besle-
mek arzusundadırlar.  

Bakış rejimlerinin ideolojik de-
netim ve etki altında olduŞunun 
farkındalıŞıyla birlikte bu imgeler, 
aynı zamanda seyirci/izleyici konu-
munu eleştirel bir şekilde dönüş-
türmenin de mücadelesini verirler. 
Onların ikonlaşma serüvenlerinde 
sadece şiddeti ifşa duygusu deŞil, 
imgelere gömülü bakış rejimlerini 
dönüştürme arzusu da belirleyici-
dir. Makaleyi bir son hatırlatmayla 
bitirelim: “Dünyaya bakışımız, dün-
ya karşısındaki tavrımıza baŞlıdır”, 
diyordu Robins (1999: 260). Bu-
rada seçilen görüntüler de düşü-
nümle örgütlenmiş bir bakış tavrı 
araştırırlar bize yönelen eksik ba-
kışlarıyla… Onların dünyaya bak-
tıŞını söylemiştik. Baktıkları dün-
yadan onlara doŞru bakıyoruz biz-
ler de… 
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AbstractAbstractAbstractAbstract    
 
This article rests on the assumption that photography operates inherently 
through a notion of nostalgia, which in turn depends on what Roland Barthes 
calls the “adherence of the referent.” The author focuses on the ontology of 
digital images with respect to their relation to the “referent” and claims that the 
nostalgia once immanent to the photograph has been fundamentally changed by 
the so-called digital turn in photography. The aesthetics of digital images confirm 
the existence of this new “mode” of nostalgia: while the digital images marry 
perfection and tactlessness with a desire to behold everything possible, they also, 
somewhat paradoxically, operate through “texture” and “defect” to generate 
analog-like images. I will argue that these two different but interrelated forms of 
representation correspond to two distinct realms: a postmodern (ironic) nostalgia 
that consciously withers its object and, via inspiration from Lev Manovich 
(2006), solidification and glorification of the “photographic.” 
    
Keywords:Keywords:Keywords:Keywords: Photography, referent, nostalgia, digital images, memory. 
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    Göndergesiz Nostalji:  

Günümüzde FotoŞrafik şmge 
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ÖzetÖzetÖzetÖzet    
    
Bu çalışma, fotoŞrafın doŞası gereŞi bir nostalji nosyonuyla işlediŞi ve bu 
nosyonun Roland Barthes’ın “göndergenin ayrılmazlıŞı (baŞlılıŞı)” olarak 
adlandırdıŞı şeye dayandıŞı varsayımına dayanmaktadır. Yazar dijital imgelerin 
“gönderge” ile ilişkisi baŞlamında ontolojisine odaklanarak bir zamanlar fotoŞrafa 
içkin olan nostalji nosyonunun fotoŞrafta dijital dönüşüm denilen olgu ile 
birlikte kökten bir biçimde dönüştüŞünü iddia etmektedir. Dijital imgelerin 
estetiŞi de bu yeni nostalji “kipini” teyit etmektedir: Dijital imgeler bir yandan 
mükemmelik ve pürüzsüzlüŞü görülebilecek herşeyi görme arzusu ile 
birleştirirken, aynı zamanda, paradoksal bir biçimde, analog benzeri imgeler 
üretmek için “doku” ve “kusur” nosyonlarıyla işlemektedirler. Bu makalede bu 
iki farklı ancak birbirleriyle ilişkili temsil formunun, kendi nesnesini bilinçli 
olarak yok eden bir postmodern (ironik) nostalji ve Lev Manovich’ten (2006) 
esinlenerek “fotografik” olanın pekiştirilmesi ve yüceltilmesi ile işleyen iki farklı 
alana tekabül ettiŞini iddia edeceŞim.  
    
Anahtar Sözcükler:Anahtar Sözcükler:Anahtar Sözcükler:Anahtar Sözcükler: FotoŞraf, gönderge, nostalji, dijital imgeler, bellek.  
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Nostalgia without the Referent: 
The Photographic Image Now 
    
    
    
    
IntroductionIntroductionIntroductionIntroduction 
Photography’s significance in the 
history of modernity becomes clea-
rer when we consider Wim Wen-
der’s citation of Cezanne’s now-
famous phrase: “Things are disap-
pearing. If you want to see any-
thing, you have to hurry” (Graf, 
2002: 22-23). Photography, mod-
ernity’s most promising child, had 
given people the opportunity to 
capture the passings of the modern 
world and stabilize the fugitive for 
the first time in history; an ideal 
apparatus to fulfill the role cast for 
the flâneur by Charles Baudelaire. 
However, photography also bears 
the traces of romanticism through 
its provocation of unbridled long-
ing for the past while preserving 
the “being-seen” forever. As such, 
the ideal of photography in its own 
context strongly resembles that of 
paintings before modernity to 
transfix the sublime beauty of na-
ture. This is somewhat congruent 
with Wender’s remarks on cinema 
regarding the camera as a “weapon 
against the tragedy of things, agai-
nst their disappearing” (Graf, 2002: 
23). Thus, photography has always 
been in limbo between modern and 
romantic notions of fugitiveness 
and eternity, respectively. This, 

then, is where photography finds 
its clearest expression and para-
doxical character; photography is 
intrinsically nostalgic.  

However, one might speculate 
that photography fulfills these see-
mingly conflicting tasks only by 
enacting death: the act of capturing 
in photography must carry the 
burden of death; the death of its 
subject follows immediately after it 
is captured, and this very act indi-
cates the death of the “things.” The 
moment a “thing” is photographed 
is proof of its passing; the present 
has been turned immediately into 
past. This “becoming” of the death 
is a unique feature of the act of 
photography and marks photogra-
phy’s ability to transform the order 
of temporality. It creates a tempo-
ral photographic space where the 
past and present are intermingled. 
Indeed, no one has excelled in ex-
pressing the relationship between 
photography and death quite as 
succinctly as Roland Barthes. For 
him, “with the photograph, we en-
ter into flat death” (1981: 92). 
Barthes regards the notion of death 
as the indispensable feature of pho-
tography while giving an account 
of his feelings when he is photo-
graphed: “I am neither subject or 
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object but a subject who feels he is 
becoming object: I then experience 
a micro version of death … I am 
truly becoming a specter … I have 
become Total-Image, which is to 
say, Death in person” (1981: 14). 
Sontag echoes a similar position by 
emphasizing photography’s unique 
regime of representation that trans-
forms the nature of what we know 
as “past” and its relation between 
the “present.” For her, this new or-
der of temporality emerging within 
photographic surface is 

 
… the cumulative de-creation of the 
past (in the very act of preserving it), 
the fabrication of a new, parallel re-
ality that makes the past immediate 
while underscoring its comic or 
tragic ineffectuality, that invests the 
specificity of the past with an unlim-
ited irony, that transforms the pre-
sent into the past and the past into 
pastness (Sontag, 1977: 77).  

 
I will argue that photography gains 
its inherent nostalgic character 
with this transformation of the pre-
sent into the past and the past into 
pastness. Nostalgia is more than an 
emotional state in which the past 
constantly haunts one’s present; it 
also refers to a transformation of 
temporality within which the na-
ture of the past as we know it 
changes. Svetlana Boym’s definition 
of nostalgia is especially fitting 
here, particularly with respect to 
her emphasis on the notions of 
space and illusion (fantasy) central 
to the construct itself: “nostalgia 
(from nostos, “return home”, and 

algia, “longing”) is a longing for a 
home that no longer exists or has 
never existed” (2001: xiii). Thus, 
rather than simply longing for 
one’s past, nostalgia has a “utopian 
dimension, only it is no longer di-
rected toward the future” (Boym, 
2001: xiv).1 Nostalgia is thus an 
imaginative act to construct illu-
sionary places of desire. It is not 
mere coincidence that photography 
was invented in the age of nostalgia 
when the past was considered irre-
coverably distant (and the subject 
of platonic love) because of the 
sweeping changes brought about 
by the “revolution.” Although pho-
tography captured the images of 
the present, it indispensably trig-
gered the power of nostalgic ro-
manticism through which the im-
ages of “previous” times are consta-
ntly remembered or (re)construc-
ted.  

Nonetheless, this nostalgic na-
ture of photography–and the fact 
that nostalgia itself depends on 
imagination and even illusion–
seemingly conflicts with that old, 
familiar claim about photography: 
“photography is the mirror of real-
ity.” However, what intrigued peo-

––––––––––––––––––– 
1   A historical survey of the origins of the no-

tion of nostalgia reveals that nostalgia was 
considered an illness with physical symp-
toms and potentially fatal consequences in 
the 17th century. The term was first coined 
and medically diagnosed in 1688 by Johan-
nes Hofer. Physicians blamed nostalgia for 
serious defects found in the lungs or brains 
of people afflicted with the “illness.” For the 
historical origins of the term as a medical 
illness, see Starobinski (1966); Rosen 
(1975). For a more contemporary approach, 
see Lowenthal (2003).  
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ple about photography in its first 
public displays (in 1839 by Louis 
Daguerre), was not its ability to 
perfectly represent the reality out-
side–its mimetic capability, so to 
speak–but its immediacy.2 The first 
photographs seemed less perfect 
than even Johannes Vermeer’s pain-
tings with respect to the details 
and, more importantly, they were 
black and white. How could a 
black and white image present a 
kind of transcendental realm and 
become a thing in itself? The an-
swer lies in the power of photogra-
phy to capture absence and loss at 
the very moment a photograph is 
taken; in a moment, a thing dies 
forever, having already ceased to 
exist when being “taken.” More-
over, its distinctive quality comes 
from its ability to affirm both the 
unmistakable presence and un-
avoidable absence of the things at 
the same time. This conjunction of 
absence and presence (or, more ac-
curately, the very limbo between 
them) makes photography inher-
ently nostalgic. It seems that pho-
tography is the reflection of mod-

––––––––––––––––––– 
2   Barthes’ definition of the photograph as 

“imago lucis opera expressa” also reveals the 
immediacy of photography: an image is “re-
vealed’, ‘extracted’ (like the juice of a lemon) 
by the action of light” (1981: 81). Interest-
ingly, as Wawrzycka (1997: 90) states, the 
Polish word for pictures literally means 
“taking offs” or “removals.” In Turkish, any 
photograph is pulled out, removed or taken 
off rather than being shot–as if the world of 
reality comprises an infinite number of im-
age layers; or as if the very physicality of the 
photographic surface in hand is created at 
the expense of an emptiness in the world of 
things in the past. 

ernity’s revolutionary impact on 
the relationship between memory 
and history. The very moment of 
the act of photographing immedi-
ately becomes historical; it is his-
toricized with the instant and 
tragic realization of immediate loss. 
Nostalgia, as we call it now, is only 
possible alongside this modern fee-
ling of loss and instant acknowl-
edgement of absence. With the pho-
tograph, moments are embedded in 
a historical narrative that operates 
mainly through the interplay be-
tween presence and absence.3 The 
feeling of change itself had likely 
never been traumatic and instant 
before photography, which makes 
it a perfectly modern practice. Mo-
reover, with photographs, the loss 
is absolutely and immediately evi-
dent, creating a tragic moment in 
which the things seem neither to 
change nor age but constantly and 
instantly cease to exist. Following 
Sontag (1977: 70), photography is 
not only “the inventory of mortal-
ity” but also of the loss and absence 
of things as well.  

 
The ReferentThe ReferentThe ReferentThe Referent 
I will argue that the nostalgia of 
photography operates through the 
sheer presence of the referent in 
the photographic system of repre-
sentation. In his seminal work, Ro-
land Barthes makes the provocative 
assertion that the “referent adhe-
res” to the photograph (1981: 6), 

––––––––––––––––––– 
3  For my discussion of the coexistence of 

presence and absence in the very same pho-
tographic “surface” see DeŞirmenci (2010). 



Nostalgia without the Referent: The Photographic Image Now 

 66 

and it is not “the optionally real 
thing to which an image or sign re-
fers” but a “necessarily real thing 
which has been placed before the 
lens” (1981: 76). It is this adher-
ence, or the stubbornness of the 
referent, that constitutes the essen-
ce and uniqueness of photography 
for Barthes; in a sense, the photo-
graphic surface comes after the 
presence of the “thing.”4 Susan 
––––––––––––––––––– 
4   It is worth noting that this adherence or “ob-

stinacy” of the image lies at the very heart of 
the controversies surrounding Barthes’ text. 
Barthes’ La Chambre Claire is generally in-
terpreted as bearing the marks of an overly 
subjective text, written just after the death 
of his beloved mother. Some “symptomatic” 
readings of the text even liken his position 
with regard to the adherence of the referent 
to an “enraged humanist when first con-
fronted with a structural or sociological 
analysis of his or her favorite canonical 
texts” (MacCabe, 1997: 74). By such ac-
counts, his contempt for the sociological or 
technical analysis of the photograph remains 
mostly groundless unless it is legitimized 
(or excused) by the very subjectivity or af-
fectiveness of the text. His avoidance of such 
discourse is surprising given his earlier at-
tempts to reveal “codes behind the mes-
sages.” I assume neither a new reading of 
Barthes, which is clearly beyond the scope 
of this paper, nor displacement of Barthes’ 
notions to a new context, which only adds 
further crypticism to the text. Then, why 
continue with Barthes’ controversial and 
slippery jargon of the referent to advance a 
discussion on the photographic image in our 
digital age? I believe what makes Barthes’ 
position completely relevant in this context 
is the intricate relation between the Barthe-
sian notion of the adherence of the referent 
and photography’s nostalgic character. Fur-
thermore, I equally oppose both the “symp-
tomatic” reading of Camera Lucida and a 
naïve interpretation of the text that tames 
the notion of the adherence of the referent 
by asserting an uninterrupted continuity be-
tween Camera Lucida and Barthes’ earlier 
texts regarding photography as reproducing 
“ideology while apparently showing what is 

Sontag echoes the same point in 
her recognition of photography as 
“not only an image (as a painting is 
an image)” but also “a trace some-
thing directly stencilled off the real, 
like a footprint or death mask 
(1977: 154). One could rightly 
question what differentiates these 
remarks from the early interpreta-
tion of photography as “mirroring 
reality”? Indeed, the photographic 
system of representation relies on 
the interplay between absence and 
presence. What is present on the 
photographic surface is ontologi-
cally absent. Hence, photography’s 
presence exists within and through 
absence. The absence here operates 
through what Barthes considers the 
noeme of photography: “that-has-
been”, “intractable”, “interfuit.” 
What is seen on the surface “has 
been there, and yet immediately 
separated; it has been absolutely, 
irrefutable present, and yet already 
deferred” (1981: 77). 

Furthermore, Barthes’ concep-
tion of the adherence of the refer-
ent differs fundamentally from a 
Peircian notion of indexicality at-
tributed to photography. For Peir-
ce, photographs are “in certain re-
spects exactly like the objects they 
represent” (1955: 106). Peirce con-
siders this resemblance a direct re-
sult of the fact that photographs 

––––––––––––––––––– 
merely obvious and natural (Bull, 2009: 36). 
While the former perspective tends to com-
partmentalize the text as personal and im-
personal, the latter seems to fail to grasp 
how the notion of punctum immanently re-
lates with and conceptually entails the ad-
herence of the referent. 
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are produced in such conditions so 
as to “correspond point by point to 
nature”; they belong to the class of 
indexical signs by physical connec-
tion. However, Barthes’ notion of 
the adherence of the referent defies 
such a relationship between pho-
tography and its referent that de-
pends primarily on resemblance 
and physicality. To summarize with 
a famous quote from him, “the 
photograph is always invisible; it is 
not it that we see” (1981: 6). Thus, 
in the Bartesian understanding of 
photography, the notion of the ad-
herence of the referent is not based 
on the element of indexicality. In-
deed, indexicality only appears 
where the photograph shows the 
direct causality, presence, and real-
ity (that of the “Operator”) that 
makes sense within the realm of 
the studium. However, for Barthes, 
what is of real significance is a par-
ticular state of transcendence in 
which a photograph establishes an 
intricate link with memory. Thus, 
the referent emerges at the moment 
when a photograph annihilates it-
self “as a medium to be no longer a 
sign but the thing itself” (Barthes, 
1981: 45) that is also the moment 
of the surfacing of the punctum. In 
other words, the Barthesian notion 
of the adherence of the referent is 
only meaningful to the extent that 
the notion of punctum is given pri-
ority within it. In a sense, the in-
dexicality claim, or even the classi-
cal debate of whether or not a pho-
tograph is a mirror of reality, re-
mains within the realm of studium, 
to use Barthes’s term. The notion of 

punctum, however, is what makes 
photographs transcendent for Bart-
hes; he wants to be devoid of any 
cultural references in his apprecia-
tion of them: “to be primitive, 
without culture” (1981: 7). More-
over, punctum is where all the so-
ciological and historical readings of 
photographs begin to cease to be 
significant; it is what makes photo-
graphs invisible and renders the ref-
erent of the photography adhered to 
it. 

Thus, if we are to define the 
adherence of the referent as an ex-
emplification of the “objective” 
character of photography, this ob-
jectivity does not operate within a 
conventional representational sphe-
re; rather, photography gains the 
power of illusory objectification (or 
“impersonification”) outside that 
realm of representation. I am using 
“objectivity” in the same sense as 
Barthes with respect to the purely 
denotative nature of the photo-
graph: in Barthes’ terms, the pho-
tographic message is a “message 
without code” that operates thro-
ugh an image as the “perfect ana-
logon” of the reality (1977: 17). 
Therefore, as a “mechanical ana-
logue of reality” the photograph 
“appears as the only one that is ex-
clusively constituted and occupied 
by a ‘denoted’ message, a message 
which totally exhausts its mode of 
existence” (1977: 18). Thus, the 
medium of photography betrays its 
own language, creating a black 
hole while simultaneously implod-
ing. It makes its subject much 
more significant than itself; it 
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wraps the “thing” up in imperson-
ality and renders it universal. Even 
more, by capturing the “thing” in 
the middle, between absence and 
presence, it completely enacts the 
feeling of nostalgia. If melancholy 
is intimate and personal, then nos-
talgia is porous–even transparent–
with its impersonal and universal 
referent that is supposedly objec-
tive. This is the point at which 
photography gains another para-
doxical feature through the notion 
of the punctum. While melancholy 
operates through its main signifier, 
absence, nostalgia operates through 
the interplay of absence and pres-
ence, which I defined previously as 
the main ontological elements of 
photography. This lingering resi-
due of absence and presence is ba-
sed on a temporal and spatial dis-
location inherent in photography; 
this is where the punctum is both 
personal and impersonal. What is 
“added” to the photograph, namely 
the punctum, appears to have been 
there for a while. It imposes its ab-
sence and presence at the same 
time because of its paradoxical na-
ture. This is similar to phantom 
sensations, such as when an ampu-
tee feels pain in his or her arm; the 
person constantly senses a limb 
that is no longer there. Although 
the arm is physically absent, its 
presence is felt continuously and 
creates a seemingly irreparable feel-
ing of nostalgia. 

However, I will argue that the 
feeling of nostalgia owes its exis-
tence to the physicality of the pho-
tograph as much as to the punc-

tum. In the analog era, photogra-
phy used to take space and pro-
claim its materiality either in the 
form of negatives or print. Fur-
thermore, the photographic surface 
means much more as a signifier 
than as a mere medium. Like its 
referent, the photographic surface 
leaves a significant mark in mem-
ory; it is always there with its un-
questionable materiality. The pho-
tographic surface, either in nega-
tive or print form, ages with its ref-
erent and is an indispensable part 
of the process of photographic rep-
resentation. Burned photographs of 
an ex-lover, for example, seem to 
be the last remnants of him or her 
for the desperate partner. The act 
of burning something unique bri-
ngs a new dimension to the act of 
forgetting, making it more tragic 
and decisive at the same time. De-
leting a photograph from a com-
puter, however, fails to give us the 
same feeling of catharsis. If we cite 
Mitchell to explain the significance 
of the materiality of the photo-
graph, a photograph is “fossilized 
light” in which there exists a “spe-
cial bond between figurative reality 
and permanent image that is for-
med at the instant of exposure.” 
That is, a photograph is a “direct 
physical imprint like a fingerprint 
left at the scene” (Mitchell, 1992: 
24).5 Although “what is real” in a 

––––––––––––––––––– 
5   Geert Gooskens’ remarks regarding the 

definitions of photographic realism in the 
literature is also worth noting at this point. 
For him, photographs are generally regarded 
as “ontologically realistic because they are 
causal effects of their depicta” (2011: 117). 
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photograph is “not just the mate-
rial item, but also the discursive 
system of which the image bears its 
part” (Tagg, 1988: 4), I believe the 
unquestionable materiality that di-
rectly contributes to the photograp-
hic representation process plays a 
major role in classifying photo-
graphs as real. This is somewhat 
congruent with Edwards’ and Hart’s 
claim that “a photograph is a three-
dimensional thing, not only a two-
dimensional object” (2004: 1). Pho-
tographic prints are embedded with 
emotions associated with memo-
ries. They become actual objects 
that constitute the third dimension 
of photographs. Digital images, 
however, are totally devoid of any 
materiality in both symbolic and 
concrete terms. Thus, they are vir-
tual in the sense that they do not 
take space and age; they do not rub 
off, thereby being barren of any 
temporal reference in terms of their 
materiality. These remarks bring us 
to the quintessential concern of the 
relationship between photography 
and memory. 
    
Photography and mPhotography and mPhotography and mPhotography and memory emory emory emory     
It seems that the digital images re-
late to memory in a different way 
than analog images: the former do 
not operate through the “unique 

––––––––––––––––––– 
They are therefore comparable to footprints 
in the sand because the depictum leaves its 
trace directly on the photographic material, 
much like a foot leaves its shape in the sand. 
Thus, we tend to care for someone’s photo-
graph not as a source of information about 
him or her, yet there is nevertheless a direct 
physical connection between the photo-
graph and the person. 

and absolute presence” that owes 
its existence to the materiality of 
the photographic surface. However, 
before elaborating on digital images 
in this context, it is important to 
note that the idea that photography 
(in its conventional sense) is stric-
tly a medium of remembrance that 
brings us the past is naïve at best. 
The way our brain relates with pre-
vious things and events does not 
usually operate through “photo-
graphic images” of the past; claim-
ing otherwise would simply mean 
that blind people never remember, 
or that dreams are screenings of the 
images in our mind whether they 
belong to our past or imaginary 
realms. Thus, there is a discrep-
ancy between “memory images” 
that basically molds how we relate 
to our pasts or how our pasts linger 
in our memories and how things or 
events appear as a result of behold-
ing our “objectives” (or the pres-
ence of the referent). Thus, when 
Barthes asserts that the photograph 
is never, in essence, a memory, he 
implicitly refers to the difference 
between how memory functions 
with and without images, per se. 
He even claims that the photograph 
“blocks memory, quickly becomes 
a counter-memory” (1981: 91). It 
seems that recalling events and 
things entails a spatial and tempo-
ral distance from the past that de-
pends on images in memory with-
out any notion of beholding. On 
the contrary, remembrance–or what 
I have been trying to formulate as 
nostalgic remembrance–occurs when 
the “beholder” unconsciously loses 
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this spatial and temporal distance 
from the past.  

This is actually what Barthes 
feels in front of André Kertész’s 
photograph, The Violinist’s Tune: 
“I recognize, with my whole body, 
the straggling villages I passed th-
rough on my long-ago travels in 
Hungary and Romania” (1981: 48). 
Thus, similar to what Barthes seems 
to imply, I will argue that photog-
raphy triggers the involuntary me-
mory (Proustian memory, so to 
speak) mentioned in Proust’s Re-
membrance of Things Past, with its 
ability to make the beholder un-
consciously lose the spatial and 
temporal distance from his or her 
past.6 This claim also applies to the 
passage when Barthes expresses his 
feelings in front of the Winter Gar-
den photograph in which his late, 
beloved mother was 5 years old 
(1981: 67-73). He was trying to 
find a photograph among many 
others that would give him a true 

––––––––––––––––––– 
6  In his novel published in 1928, Marcel 

Proust narrated an interesting example of 
“involuntary memory” that formed an ar-
chetype of later definitions and discussions 
of the term: “I raised to my lips a spoonful 
of the tea in which I had soaked a morsel of 
cake. No sooner had the warm liquid mixed 
with the crumbs touched my palate than a 
shiver ran through me and I stopped, intent 
upon the extraordinary thing that was hap-
pening to me. An exquisite pleasure had in-
vaded my senses, something isolated, de-
tached, with no suggestion of its origin . . . I 
sensed that it was connected with the tea 
and the cake . . . And suddenly the memory 
revealed itself. The taste was that little 
crumb of madeleine which on Sunday morn-
ing at Combray when I went to say good 
morning to her in her bedroom, my aunt 
Léonie used to give me, dipping it first in 
her own cup of tea” (1998: 60-63). 

impression of the face he had lo-
ved. The Winter Garden photo-
graph is different for him than the 
“ordinary” photographs that are 
merely analogical, capable of only 
provoking his mother’s identity, 
not her truth. As Barthes noted, 
“Winter Garden photograph was 
indeed essential, [as] it achieved” 
for him “the impossible science of 
the unique being” (1981: 71). 
Thus, the ability of photography to 
trigger “Proustian memory” made 
this photograph unique from oth-
ers. Barthes, of course, does not 
remember his mother when she 
was a child in the Winter Garden 
photograph. This is where the 
Proustian memory created through 
punctum and the paradoxical na-
ture of the feeling of nostalgia finds 
its utmost realization. For nostalgic 
Barthes, the “child mother” has al-
ways been and will stay there. This 
photograph proclaims the absence 
and presence of the mother as it 
appears in the Winter Garden pho-
tograph, which has never been in 
Barthes’ memories but achieves 
certain and indisputable reality and 
presence. Thus, the way in which 
punctum connects with and oper-
ates through involuntary memory 
has nothing to do with the notion 
of resemblance or analogical as-
pects of photography. As Walter 
Benjamin noted with respect to the 
involuntary memory, it refers to “a 
special stratum” in which “the ma-
terials of memory no longer appear 
singly, as images, but tell us about 
a whole, amorphously and form-
lessly, indefinitely and weightily, in 
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the same way as the weight of his 
net tells a fisherman about his 
catch” (2007: 214). Similarly, pho-
tography in this context is a me-
dium that transcends the realm of 
beholding and invokes a past which 
is, in Proust’s terms, “somewhere 
beyond the reach of the intellect, 
and unmistakably present in some 
material object” (quoted in Benja-
min, 2007: 158). 

Considering again the question 
of how digital images relate to me-
mory, digital images have generally 
been regarded as devoid of refer-
ents in the literature,7 which has 
given rise to concerns about the 
changing relationship between pho-
tographic images and memory. For 
example, Jonathan Crary (1992) 
presents a provocative argument 
that virtual spaces of computer-
generated imagery and mimesis of 
photographs are completely differ-
ent forms. In fact, the transforma-
tion brought about by the digital 
turn can be considered more pro-
found than that of renaissance over 
medieval imagery (Crary, 1992). 
Kevin Robins, however, discusses 
the independence of the digital im-
ages from the referents in the “real 
world” as related to postmodern 
order in which “the primacy of the 
material world over that of the im-
age is contested”: “the domain of 
the image has become autono-
mous, even in which the very exis-
tence of the ‘real world’ is called 
into question” (1995: 31). Win-

––––––––––––––––––– 
7  See Robins (1995); Mitchell (2007).  

fried Nöth however, avoids making 
a categorical distinction between 
digital images and conventional 
photographic images on the basis 
of the loss of the referent, but 
rather attempts to understand the 
particular form of the absence of 
the referent in digital images, a 
perspective that is quite timely in 
my discussion here. After explain-
ing the various forms of death of 
the photographic referents in tradi-
tional photography (2007: 98-102), 
he asserts that traditional photog-
raphy nevertheless preserves the 
indexical traces of its referents. Ho-
wever, digital images completely 
lose any indexical character; they 
are completely self-referential and 
devoid of any referent. Nöth, by 
making a pertinent reference to 
Gottfried Jäger (2003: 178), asserts 
that digital images constitute “Con-
crete Photography, which creates 
its own images without abstract-
ing” in contrast to “Abstract Pho-
tography, which used to abstract 
from the referent” (2003: 103). 
Thus, he characterizes the distinc-
tive feature of the postphotograp-
hic era of digital images not with 
the loss of the object of the photo-
graphic sign, but with the changing 
nature of the images themselves. 
He claims that it is not an era of 
indexical images but rather one of 
genuinely iconic pictures by using 
the Peirce’s distinction between in-
dexical and iconic (Nöth, 2003). 
Moreover, these genuine icons do 
not depict the act of mimesis; in-
deed, they refer to “nothing but its 
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own simple visual qualities of form, 
luminosity, contrast, or texture” 
(Nöth, 2007: 104).  

In a sense, digital images can 
be considered formalist in their 
aesthetics and conceptual in their 
meanings. The loss of referentiality 
in digital images is not a second-
order process in which the rela-
tionship between the referent and 
the image dissolves with a first-
order abstraction; indeed, digital 
images do not have one. While 
analog images are based on illusion 
(or illusory objectification as ex-
plained above) which, in turn, de-
pends on mimesis and immediacy, 
digital images are based on simula-
tion where the representation does 
not take place at the level of the 
referent (“things”, per se); rather, it 
emerges in the image itself. Thus, 
memory as a representation of the 
past within the realm of digital im-
ages does not operate at the level of 
the referent and the photographic 
surface, but at the literal image. 
This is where the conventional dis-
tinction between “memory images” 
and the beholding ceases to exist. 
Unlike conventional photographic 
images, digital images do not mas-
querade as things of the past; they 
do not substitute memory images. 
Put another way, because they are 
devoid of materiality and referen-
tiality, digital images only refer to 
the images themselves; they become 
perfectly intertextual and concep-
tual. 
    
    

Conclusion: The Nostalgia for the Conclusion: The Nostalgia for the Conclusion: The Nostalgia for the Conclusion: The Nostalgia for the 
ModernModernModernModern 
Digital images that are ontologi-
cally detached from the referent ac-
hieve another paradoxical feature 
with respect to their aesthetics: 
while they reside in a postmodern 
representational sphere where the 
referent is deliberately displaced 
from the very beginning of the im-
aging process, they also replicate 
the modern representational forms 
of the referent. What Lev Manovich 
terms the fetishization of the “‘film 
look’ itself–the soft, grainy, and 
somewhat blurry appearance of a 
photographic image” describes how 
digital imaging imitates the “cul-
tural codes of film and photogra-
phy” (2006: 242). Although the 
goal of digital imaging seems to be 
the “perfect image” that strives to 
show everything as flawlessly as 
possible, the aesthetics of digital 
images depends mainly on “tex-
ture” and “defect” to produce “ana-
log-like” images.8 In a sense, a digi-
tal image is more of a photographic 
image than a photograph itself and 
operates through a self-referential 
and self-reflexive postmodern nos-
talgia for the “modern.” Thus, the 
sense of nostalgia evoked by digital 
images does not mourn for the ref-

––––––––––––––––––– 
8  The rising popularity of High Dynamic 

Range (HDR) images serves as a good ex-
ample of this seemingly contradictory aspect 
of digital imaging. While these images repli-
cate the HDR that is particular to analog 
photography, they generally tend to be sur-
real images with unrealistically high dy-
namic ranges. In a sense, they become more 
“photographic” than photographs while ha-
ving no claim to reality at all. 
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erent itself, but rather the represen-
tation of the referent in conven-
tional photography. In a way, the 
digital image ceases to be a sign, 
not in the sense of Barthesian tran-
scendence, but to constitute “con-
crete photography” lacking any 
foundational sense of nostalgia de-
pendent on the referent. 

Thus, digital images operate 
through what Fredric Jameson calls 
the aesthetics of pastiche that cre-
ate a culture of quotations.9 This 
aesthetics comprises “a world in 
which stylistic innovation is no 
longer possible”, and “all that is 
left is to imitate dead styles, to 
speak through the masks and with 
the voices of the styles in the imagi-
nary museum” (Jameson, 1985: 
115). Jameson’s pertinent example 
of “postmodern nostalgia film” to 
illustrate the aesthetics of pastiche 
highlights the context of digital 
images as well. Nostalgia film does 
not represent the “real” past, but 
instead representations of the past 
to render “real” history the history 
of aesthetic styles (Jameson, 1984: 
67). Similarly, digital images also 
reproduce representations of the 
past within and through conven-
tional photography and the aes-
thetic styles therein. Digital images 
devoid of the referents do not evo-
ke a sense of nostalgia that operates 
mainly through Proustian memory, 
only the nostalgia for “modern” 
representations of the past itself.  

In a provocative observation, 
digital images can be seen as not 

––––––––––––––––––– 
9  See Jameson (1984; 1985).  

operating through the punctum. In 
contrast, digital images operate 
mainly through studium that is 
based on the “contracts” of modern 
representations of the past, which, 
in turn, were the main source of 
the duality and harmony between 
“operator” and “spectator” in con-
ventional photography. This aes-
thetics is in direct opposition to the 
aesthetics and ontology of conven-
tional photography that is based on 
the interplay of absence and pres-
ence. Now, what is present on the 
photographic surface is no more 
absent in the sense that it has never 
been present; all that is represented 
on the photographic surface is the 
representation of the representa-
tions. Thus, to reverse Barthes’ sta-
tement in this context, photogra-
phy, if it still exists, “is exactly it 
that we see.” Thus, the notion of 
the referent that is not visible on 
the photographic surface but pro-
claims its indisputable and certain 
presence ceases to exist in digital 
images, which marks the end of the 
nostalgia of photography that is 
dependent on the referent.  
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ÖzetÖzetÖzetÖzet    
 
Bu çalışmada fotoŞrafın sosyal bilimlerdeki yeri ve deŞişen anlamı üzerinde 
durularak, veri toplama aracı olarak nasıl kullanıldıŞına yönelik yöntemler 
tartışılacaktır. FotoŞrafın gerçeŞi olduŞu gibi aktardıŞı ve nesnel olduŞu 
düşüncesini savunan gerçekçi paradigmanın karşıtı olarak feminist ve 
postmodernist eleştiriler gelişmiştir. Böylelikle fotoŞraf ve film kullanımıyla 
gerçekleştirilen araştırmalar özdüşünümsel (self-reflexivity) ve araştırmacıların 
kendi kimliklerinin farkına vardıkları ve yaşama geçirdikleri (self-identiting) bir 
yöne doŞru kaymıştır. Bu baŞlamda fotoŞraf, gerçekliŞi aktardıŞı ve anın bir 
kanıtı olduŞu inancından ziyade, sosyal bilimlerde gerçeklik sorgulamaları ile 
birlikte birer görsel günlük olarak tanımlanmaktadır. Başka bir deyişle günlük, 
araştırmacının sahaya girişinin, katılımının ve sahadan ayrılışının özdüşünümsel 
bir tarihsel kaydıdır. Alan araştırmalarında kullanılan etnografik fotoŞrafın sosyal 
bilimlerde veri toplama aracı olarak kullanılmasına yönelik farklı yöntemler 
geliştirilmiştir. Böylelikle fotoŞraf, etkili bir veri toplama aracı olarak amaca 
yönelik veriler elde edilmesinde araştırmacıya yardımcı olmaktadır. Bu teknikler; 
fotoŞrafik uyarım, düşünümsel fotoŞraf, yeniden fotoŞraflama, fotoifade, görsel 
anlatılar olarak adlandırılmaktadır.  
    
Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: Özdüşünümsellik, fotoŞrafik uyarım, düşünümsel fotoŞraf, 
fotoifade, yeniden fotoŞraflama, görsel anlatılar. 
    

––––––––––––––––––– 
1  Bu çalışma, yazarın Anadolu Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Basın Yayın ABD’nda gerçek-

leştirdiŞi “Etnograflara ve FotoŞrafçılara Yönelik Bir Etnografi Çalışması: Hacı Bektaş Veli Etkin-
liklerinin Foto-etnografisi” doktora tezinden yararlanarak geliştirilmiştir. ODTÜ’de yapılan 
TSBD’nin düzenlediŞi 13. Ulusal Sosyal Bilimler Kongresi’nde sunulan “Sosyal Bilimlerde FotoŞ-
rafın Veri Toplama Aracı olarak Kullanımına Yönelik Öneriler” başlıklı bildirinin genişletilmiş ha-
lidir. 
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 Photography is Entering into the  

Field, Self–reflexivity is on  
the Rise 
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AbstractAbstractAbstractAbstract    
 
This study will focus on the methods on how photography is used as a means of 
data collection through accentuating the place of photography in social sciences. 
As an opposition to the realistic paradigm that claims that photographs reflect the 
reality as they are and are therefore objective, new feminist and postmodern 
criticisms emerged. As a result, the research carried out by using photography 
and film has adopted new dimensions; namely self-reflextivity and self-identiting, 
by which researchers realize their own identity through the questioning of the 
truth. In other words, this diary is a self-reflexive record that proves the entrance 
and presence of the researcher in the field research as well as her exit. Thus, 
photography assists researchers in purposive data gathering as a data gathering 
tool in the field. New methods such as photoelicitation, reflexive photography, 
re-photography, photovoice, visual narratives have developed.  
    
Keywords: Keywords: Keywords: Keywords: Self-reflexivity, photoelicitation, reflexive photography, photovoice, 
re-photography, visual narratives. 
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FotoŞraf Sahaya şniyor, Özdüşünümsellik Yükseliyor 
    
    
    
    
GirişGirişGirişGiriş    
FotoŞraf, öncelikle bir belge aracı 
olması ve “o anda” yaşanan gerçek-
liŞi saptaması açısından önemli bir 
tanık olmuştur. Andre Bazin’in de 
belirttiŞi gibi “fotoŞrafın resme gö-
re yeniliŞi temel nesnelliŞindedir” 
(2007: 42). şnsan gözünün yerini 
alan, fotoŞrafın gözünü meydana 
getiren mercekler sistemi de işte bu 
yüzden “objektif” adını almaktadır. 
FotoŞrafçının kişiliŞi işe ancak, ola-
yın seçimi, sınırlandırılması ile ka-
rışmaktadır. Bu kişilik son yapıtta 
ne kadar göze çarpar olursa olsun, 
ressamın kişiliŞiyle aynı nitelikte 
deŞildir. GerçekliŞe ve öznesinin 
kesinliŞine inanmak için yalnızca 
fotoŞrafına bakmak yeterlidir. Fo-
toŞraf kendi içinde tartışma götür-
mez bir delildir; sorgulanamayacak 
olan bir temel veridir. Belge niteliŞi 
ve bilgi aktarması nedeniyle bölge-
lerden gelen haberlere kanıt oluş-
turan bu fotoŞraflar sayesinde top-
lumlar kendi bölgelerinin dışında 
olup bitenler hakkında bilgi sahibi 
olabilmektedirler.  

Modern eleştiri ve postmodern 
düşünceyle birlikte fotoŞrafa atfedi-
len anlamlar deŞişmeye, fotoŞraf 
sosyal bilimlerdeki deŞişimden et-
kilenmeye ve hatta sosyal bilimle-
rin farklı alanlarına eklemlenmeye 
başlamıştır. FotoŞrafa yüklenen bel-

ge olma niteliŞi, nesnel gerçekliŞi 
aktarma, kanıt oluşturma misyonu-
na duyulan inanç sarsılmış, öznel-
lik tartışmaları ile birlikte fotoŞrafı 
üreten fotoŞrafçının rolü önem ka-
zanmıştır. Bu çalışma, fotoŞrafın 
gerçeklik tartışmalarını sosyoloji ve 
etnografiden ödünç alınan düşü-
nümsellik ve özdüşünümsellik kav-
ramları etrafında şekillendirmek ve 
bu kavramları fotoŞrafa dâhil etmek 
amacındadır. Aynı zamanda fotoŞ-
rafı alan araştırmalarında önemli 
bir veri toplama aracı olarak ko-
numlandırırken ve görsel günlük 
olarak tanımlamanın önemine de-
Şinirken, toplumun araştırılması ve 
keşfi için fotoŞrafçıyı/araştırmacıyı 
araştırmanın bir parçası haline ge-
tirmenin önemine deŞinmektedir. 
Çünkü fotoŞraf, başlangıcından be-
ri toplumun çözümlenmesinde bir 
araç olarak kullanılmaktadır ve fo-
toŞrafçılar bu durumu görevlerin-
den biri olarak kabul ederler. Ön-
celeri, kimi fotoŞrafçılar, fotoŞraf 
makinelerini çaŞdaşlarının başka 
türlü asla göremeyeceŞi uzak top-
lumların kaydedilmesinde, daha 
sonra da kendi toplumlarının, çaŞ-
daşlarının görmeyi istemeyeceŞi yan-
larının gösterilmesinde kullandılar. 
Aynı zamanda fotoŞrafçılar göç, 
yoksulluk, ırk, toplumsal huzur-
suzluk gibi çaŞdaş toplumsal so-
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runlarla da ilgilenmişlerdir (Bec-
ker, 2006: 46-49). Sontag, insanları 
fotoŞraflamaktaki asıl amacın, on-
ların yaşamlarına müdahale etme-
den, yalnızca onlara konuk olmak 
olduŞunu vurgulamıştır. FotoŞraf-
çı, “bir süperturist, yerlileri ziyaret 
edip onların egzotik uŞraşları ve 
garip giysileri hakkında haberlerle 
geri dönen antropoloŞun bir uzan-
tısıdır” (1999: 60) derken de araş-
tırmacı ve fotoŞrafçı arasındaki ben-
zerliŞe dikkati çekmiştir. 

FotoŞraf tarihinde bir araştır-
macı gibi aylarca belli bir bölgede 
kalan, nitel araştırma yöntemleri-
nin temel veri toplama aracı olan 
katılımcı gözlem ile gözlenenleri 
doŞal ortamında gözlemleyen, de-
rinlemesine görüşmeler yapan bir-
çok fotoŞrafçı vardır. Becker’in de 
dediŞi gibi, “Birçok fotoŞrafçı, sos-
yolojide elde edilenlere paralel so-
nuçlarla karşılaştıkları projeler üst-
lenmişler, yine benzer bir şekilde 
sosyolojinin temsiliyet ve gerçeklik 
iddiasına bir anlamda paralel iddia-
larda bulunmuşlardır” (2006: 47). 
Bu nedenle fotoŞraf üretme yön-
temleri ile sosyal bilimlerde yapılan 
saha çalışmalarının ortak yanları, 
özellikle sosyoloji, antropoloji ve 
fotoŞrafın paralel ilerleyen tarihleri 
göz önüne alındıŞında hiç de şaşır-
tıcı deŞildir.  

Araştırmacılar için fotoŞraf, ica-
dından beri önemli bir veri kayna-
Şıdır. Ancak araştırmalarda sistemli 
bir fotoŞrafik yöntemin kullanılma-
ması, araştırmacının fotoŞrafı bel-
leŞi taze tutan bir belge ve bir gör-
sel metin olarak kullanmasına se-
bep olmuştur. Bu çalışmada hem 

araştırmacılara hem de fotoŞrafçıla-
ra fotoŞrafik yöntem önerilerinde 
bulunulmakta, kavramlar arasında 
baŞlamsal ilişki göz önüne alına-
rak, fotoŞrafın saha araştırmaların-
da kullanılma biçimleri konusuna 
odaklanılmaktadır. Bu çalışmanın 
amaçlarından biri, önerilen yön-
temleri etnografik fotoŞraf başlı-
Şında toplayıp, yöntem olarak fark-
lılaştırarak hem sosyal bilimcilerin 
fotoŞrafı daha sistematik kullanımı-
na yardımcı olmak, hem de fotoŞ-
raflama sürecini, veri toplama süre-
cine dâhil etmektir. Bir diŞer amacı 
ise, fotoŞrafçıların tıpkı bir alan 
araştırmasında olduŞu gibi fotoŞ-
raflama edimlerini bilinçli bir hale 
getirmektir.  
    
Modernizmden Modernizmden Modernizmden Modernizmden Postmodernizme Postmodernizme Postmodernizme Postmodernizme 
FotoŞrafın DönFotoŞrafın DönFotoŞrafın DönFotoŞrafın Dönüüüüşümüşümüşümüşümü    
FotoŞraf, mekanik bir araç yardı-
mıyla -yani insan aklının ürünü 
olan bir araçla üretilen- iki boyutlu 
bir yüzeye resmetme tekniŞi olarak 
tanımlanmıştır. FotoŞraf, bilimde 
pozitivizmin belirleyici bir düşünce 
olduŞu dönemde ortaya çıkmıştır.  

1800’li yıllar, Sanayi Devrimi’ni 
yaratan bilimsel gelişmelerle birlik-
te pozitivizm olarak adlandırılan, 
insan aklını belirleyici olarak kabul 
eden pozitivist düşüncenin ortaya 
çıkardıŞı yeni fikirlerin tartışıldıŞı 
bir dönemdir. Bu dönemde şngilte-
re’de yaşanan ekonomik dönüşüm-
ler, iklim koşulları, coŞrafya, nüfus 
artışları, doŞal kaynakların daŞılı-
mı, bu sürece paralel olarak gelişen 
kapitalist düzen, deniz aşırı ülkele-
re yolculuklar, bilimin gelişmesi ve 
teknolojik olanaklar sanayi devri-
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minin itici güçleri olmuştur (Kılıç, 
2008: 15-21). 

Pozitivizm, ilk olarak Auguste 
Comte’un (1798-1857) tanımladıŞı 
bir kavram olarak tarihte yerini al-
mıştır. Comte’un açıkladıŞı poziti-
vizm, aslında fotoŞraf makinesini 
ve onun ürettiŞi iki boyutlu yüzeyi 
de bilimin bir sonucu olarak gören 
bir anlayıştır. Çünkü işin içinde 
“insan aklı” vardır. Bundan önceki 
resmetme tekniklerinde insan duy-
guları, dünyayı hissediş ve el bece-
risi varken, fotoŞraf insan aklının 
bir ürünüdür. FotoŞraf tarihi oku-
malarında görüldüŞü gibi fotoŞra-
fın bulunuşunda rolü olan bütün 
bilim adamları, kendi deneylerin-
den elde ettikleri verilerden bir baş-
kası için soru oluşturarak, yeni de-
neyler yaparak ve sonucunda akıl-
larını ve edinilmiş bilgilerini kulla-
narak fotoŞrafı hep bir adım ileri 
götürmüşlerdir -ki bütün bilim dal-
larında var olan süreç böyle işler. 

Bu nedenledir ki, Howard S. 
Becker, sosyolojinin doŞum tarihi-
ni, Comte’un sosyolojiye adını ve-
ren çalışmasını yayınladıŞı yıl, fo-
toŞrafınkini ise Daguerre’in Fransız 
Bilim Akademisi’nde görüntüyü me-
tal levha üzerine kaydettiŞini du-
yurduŞu 1839 yılı olarak belirtmek-
tedir ve dolayısıyla ona göre fotoŞ-
raf ve sosyoloji aynı tarihlerde or-
taya çıkmıştır. Başlangıcından bu 
yana her ikisinin de hizmet ettiŞi 
projelerin en önemlisi, toplumun 
araştırılması ve keşfidir (2006: 45). 
Berger de Becker gibi, fotoŞraf bu-
lunduŞu sıralarda, Comte’un, Pozi-
tif Felsefe Dersleri’ni (1830-1842) 
yazdıŞını ve pozitivizm, fotoŞraf ve 

sosyolojinin bir arada büyüyüp ge-
liştiŞini ifade etmektedir. Berger’e 
göre (2007: 90), “onların üçünün 
de uygulamada dayanıklılıŞını saŞ-
layan, bilimciler ve uzmanların kay-
dettiŞi gözlemlenebilir, niteliŞi öl-
çülebilir olguların bir gün insanlıŞa 
doŞa ve toplum hakkında -ve onları 
bir düzen içinde tutacak şekilde- 
eksiksiz bilgi sunacaŞı inancı”dır.  

FotoŞrafın sosyal bilimler ve 
pozitif bilimler için önemi, döne-
min ileri görüşlü, demokrat ve mu-
halif lideri François Arago (1786-
1853) tarafından fark edilmiştir. 
Onun Fransız Temsilciler Meclisi’ne, 
fotoŞrafın devlet tarafından sahip-
lenilmesini önermesinin nedeni, fo-
toŞrafın bilim alanındaki yararları-
nı kavramış olmasıdır. Böylece, fo-
toŞrafın bütün bilim dalları, sanat 
ve başka birçok alan için ne denli 
önemli olduŞunu gören ilk kişi ol-
muştur (Freund, 2006: 24-25). Ara-
go en önemli tespitinde şunları açık-
lamıştır: “Gözlemciler, yeni bir ara-
cı doŞa incelemelerinde kullanma-
ya başladıkları zaman, ulaşılan so-
nuçlar ve aracın kullanımı sayesin-
de gerçekleştirilen sayısız buluş, baş-
langıçtaki beklentilerle karşılaştırı-
lamayacak kadar büyük olur. Bu 
gibi durumlarda öngörülmeyenle 
karşı karşıya geliriz” (aktaran Fre-
und, 2006: 29). 

FotoŞraftan önce insanların ger-
çeklik algısı sadece duyu organla-
rıyla algıladıkları kadarıyla müm-
kün olabilmektedir. FotoŞraf ile 
birlikte insanlar kendi mekânları-
nın dışındaki gerçekliklerle karşı 
karşıya gelmişlerdir. Gözün göre-
bildiŞinin dışında farklı açıda lens-
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lerle üretilen fotoŞraflar sayesinde 
uzak yakın olmuş, kendi algıladık-
ları çevrenin ve sınırların dışında 
farklı ortamların gerçeŞi ile karşı-
laşmışlardır. şlk defa dış dünyanın 
bir görüntüsü, insanın yaratıcılıŞı 
işe karışmaksızın yeniden meydana 
gelmektedir. şnsan, çıplak gözle 
görmek yerine optikle bakmayı öŞ-
renmiştir. FotoŞraf insanın kol gü-
cünün yerine makinelerin geçtiŞi 
dönemin resmetme tekniŞi olarak 
kendine özgü bazı temel özelliklere 
sahiptir. FotoŞrafın bu belirleyici 
özellikleri şu başlıklar altında top-
lanabilir: gerçeŞi “yüzey üzerine” 
ve “aygıt marifetiyle” resmetme; 
optik bakış; “şimdiyi” resmetme; el 
becerisine gerek olmadan resmet-
me; çoŞaltılabilir olması; gerçeŞi 
temsil etme; belge niteliŞi; olaylara 
kanıt oluşturması; bilgi aktarması; 
görsel hafıza oluşturması; farklı 
alanlarda kullanılabilir olması; de-
mokratik olması. 

Sanayi Devrimi sürecinde pozi-
tivist düşünceyle birlikte modern 
liberalizm ve bilimsel sosyalizm gi-
bi öŞretilerin ortaya çıktıŞı bir dö-
nemin resmetme tekniŞi olan fo-
toŞraf, gerçekliŞi olduŞu gibi akta-
ran, kanıt görevi gören, nesnel ve 
doŞrulayıcı bir araç olarak tanım-
lanmış, fotoŞrafçısına da tanık ol-
ma görevi yüklemiştir. Bu haliyle 
sosyal bilimler alanında yapılan araş-
tırmalarda nesnel ve önemli bir veri 
toplama aracı olarak görülmüştür. 

Modernizm, modern kültürün 
sorunlarını ortak bir şekilde çözme, 
insanların acılarını dindirme ve sos-
yal yaşamı zenginleştirme vaadinde 
bulunmuş, gerek doŞal gerekse sos-

yal dünya hakkında bilgi edinmek, 
söz konusu dünyaları kontrol et-
mek ve biçimlendirmek için bilgi-
nin kullanılmasını savunmuştur 
(Kivisto, 2008: 167). Ancak Aydın-
lanma’dan türeyen modern proje, 
onunla birlikte modern toplum te-
orisi ve analizinin birçok varsayımı 
sorgulanmaya başlamıştır. Tourai-
ne’e göre modernizm gücünü “mü-
badeleler çoŞaldıkça ve insanların, 
sermayenin, tüketim mallarının, 
toplumsal denetim araçları ve silah-
ların yoŞunluŞu arttıkça” tüketmiş-
tir (2004: 110). Özellikle savaşlar 
bu gücün yitiminde ve modernizm 
ütopyasının sorgulanmasında itici 
güç olmuştur. Modern proje, uzun 
bir geçmişe sahip bir eleştirel dü-
şünce tarafından sorunsallaştırıl-
mıştır. şlk postmodern izler işte bu 
eleştiride gözlenmiştir. ÖrneŞin Ni-
etzsche, Heidegger, Simmel, Weber 
ve Adorno’nun çalışmalarında yer 
alan modern akla ve onun doŞrulu-
Şuna karşı yapılan eleştiriler, post-
modern müdahalelerin başlatıcısı 
sayılmaktadır. Postmodernizm Der-
rida, Baudrillard, Lyotard, Foucault 
gibi çaŞdaş düşünürlerin katkılarıy-
la kapsamlı bir eleştiriye dönüş-
müştür.  

1960’lı yıllarda bir taraftan ya-
pısalcı söylem, diŞer taraftan La-
cancı psikanaliz yaklaşımının sos-
yal bilimler ve sanat alanında bü-
yük bir etkinlik kazandıŞı söylene-
bilmektedir. ÖrneŞin Levi-Stra-
uss’un dil çözümlemeleri; mitoloji, 
akrabalık ilişkileri ve benzeri ant-
ropolojik konularda yapısalcı bir 
çerçevede kullanılmış ve büyük bir 
ilgi odaŞı haline gelmiştir. 1970’li 
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yıllarda, insan ve toplum ile ilgili 
postmodernist düşünürler, insanın 
dışındaki gerçekliŞi temsil eden 
kuramsal bilginin üretilemeyeceŞi 
görüşündedirler. Postmodern dü-
şünürler için belirleyici bir toplum 
kuramı olanaksızdır. Tektiplilik ve 
evrenselcilik gibi modernliŞin mer-
kezi deŞerlerini tersine çeviren 
(Bauman, 2003: 131) postmodern-
lere göre toplumda, parçalanmışlık, 
kaos ve süreksizlik vardır. Artık 
hiçbir şey net deŞildir. Nesneler, 
duygular, düşünceler adeta birbiri-
ne geçmiştir. Bütün evrensel söy-
lemlere karşı derin bir güvensizlik, 
postmodern düşüncenin temelini 
oluşturmaktadır. Bunun temel se-
bebi ise Foucault’un tarihte süresiz-
lik ve farklılık konularındaki vur-
gusu, matematik alanında belirle-
nemezliŞi vurgulayan yeni gelişme-
ler, etik, politika ve antropoloji 
alanlarında “öteki” kavramının ge-
çerliliŞi konusunda yeniden doŞan 
duyarlılık yaygın ve derin bir deŞi-
şimdir. Bütün bu örneklerin ortak 
yanıysa; evrensel iddiaları olduŞu 
düşünülen geniş ölçekli teorik yo-
rumların reddedilmesidir (Harvey, 
2003: 21).  

Toplumda, kültürde ve entel-
lektüel alanda gerçekleşen deŞişim-
ler, diŞer alanlardan baŞımsız ola-
mazlar. Bu nedenle şkinci Dünya 
Savaşı sonrasında gelişen ve önce-
likle mimaride, sonra sanatın bir-
çok alanında kendini gösteren post-
modernist düşünceyle birlikte, fo-
toŞrafın modernizmin bir simgesi 
olarak tanımlanmasına yönelik bir 
takım eleştiriler geliştirilmiştir. 
1960’lı yılların sonunda Derrida ile 

başlayan postyapısalcılık fotoŞrafta 
farklı düşünce tarzlarının gelişme-
sine neden olmuştur. Derrida, an-
lam ve anlamlandırma terimlerinin 
yıkımıyla sonuçlanan süreç için 
yapıbozumu terimini kullanmış, bu 
süreci “öznenin ölümü” olarak isim-
lendirmiştir. Yapıbozumunda me-
sajın anlamı, nakledilirken deŞişe-
bilmekte ya da kaybolabilmekte, 
metni (fotoŞrafı) üretenin ve oku-
yanın anlatımı farklılıklar doŞura-
bilmektedir. Hiçbir şey tek ve de-
Şişmez bir anlama sahip deŞildir. 
FotoŞraf her okuma pratiŞinde ye-
niden yazılmakta, postmoderniz-
min metin okuma için önerdiŞi 
yapıbozum yöntemi, yerinden ede-
rek ters çevirdiŞi fotoŞrafı yeniden 
inşa etmeyi reddetmektedir (Özel, 
2006: 161). Postmodern düşünce, 
modernizmin biriciklik ve özgün 
olma mitini tamamen reddederek 
simülasyon -mış gibi yapma-, pastiş 
ve parodi gibi kavramlarla gerçek-
liŞi yeniden üretmektedir (Özel, 
2006: 162). Baudrillard’a göre si-
mülasyon ilkesinin belirlediŞi gü-
nümüz dünyasında, gerçek ancak 
modelin bir kopyasıdır ve gerçeŞin 
artık doŞayla olan ilişkiden deŞil 
daha önceden üretilmiş nesneler-
den ve gerçeklerden, kısacası ya-
pay bir dünyadan hareket edilerek 
üretildiŞi savunulmaktadır (1998: 
150). 

Bu baŞlamda, postmodern dö-
nemde fotoŞrafın belirleyici özel-
likleri şu başlıklar altında toplana-
bilir: Gerçek resmedilemez, mode-
lin kopyasıdır ancak yeniden üreti-
lebilir; her şeyden şüphe etmelisin, 
fotoŞraftan bile...; her fotoŞraf -mış 
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gibidir; çektiŞimiz her görüntü, ka-
famızda daha önce belirlenmiş gö-
rüntünün tutsaŞıdır; belge niteliŞi 
ve tarihe tanıklık manipüle edil-
miştir; fotoŞraf, kendi koşulların-
dan koparılarak başka bir anlam 
kazanacaŞı farklı bir ortama akta-
rılmıştır (kendine mal etme); fo-
toŞraf makinesi dijitalize olmuştur, 
sadece optik bakış yoktur artık, bil-
gisayar programlarını bilen yetkin-
dir. 

Son dönemlerde postmoder-
nizm ile birlikte fotoŞrafın post-
fotoŞraf dönemine geçtiŞi üzerinde 
durulmaktadır. Post-fotoŞraf imaj-
ların sayısallaşması ve geleneksel 
fotoŞraf üretiminin terk edildiŞi sa-
yısal görüntü üretimine geçilmesi 
ile başlayan döneme verilen addır. 
Sayıların kombinasyonlarından olu-
şan dijital görüntü manipüle edil-
mekte, gerçek ve hayal birbirine 
karışmaktadır. Yani kimin çekim 
yaptıŞı deŞil, olayın ne şekilde kur-
gulandıŞı önem kazanmaktadır. Ger-
çekten daha gerçek, mistikten daha 
mistik olaylar yani hipergerçekler 
yaratılmaktadır (SaŞlamtimur, 2010: 
222). Post-fotoŞrafçılıŞa verilecek 
en yerinde örnek; 90’ların başında 
Nancy Burson’un Human Race Mac-
hine adını verdiŞi bilgisayar tekno-
lojisi ile gerçekleştirdiŞi “The New 
Face of America” adlı çalışmasıdır. 
Burson, 1993 yılında TIME dergi-
sine kapak olan fotoŞrafıyla çok 
tartışılmıştır. Bu fotoŞraf, bir bilgi-
sayar programı ile yapılmış, Ame-
rika’daki birden çok etnik yapıyı 
barındıran bir kadın yüzüdür. Ang-
lo-sakson, Asyalı, Afrikalı, şspan-
yol, OrtadoŞulu birçok insan yü-

zünü birleştirip bir tek yüz elde 
edilmiştir. Burson’un, “Human Ra-
ce Machine/şnsan Irkı Makinesi” 
adını verdiŞi bu sistem, insanların 
kendilerini başka bir ırk olarak 
görmeleri için görsel bir deneyim 
saŞlamakta, bir empati yaratmakta-
dır. 

FotoŞrafın gerçekliŞi aktardı-
Şına olan inancın içinin oyulması 
ve kavramsal olarak tartışılması sos-
yal bilimlerde kullanımını da etki-
lemiştir. Bu postmodern süreçte, 
sosyal bilimlerde yaşanan yöntem-
bilimsel eleştiriler ve tartışmalar, 
fotoŞrafla paralellik göstermekte-
dir. Nesnel gerçeŞi bulma yolunda-
ki çabalar yöntembilimsel açıdan 
eleştiri konusu olmuş, yeni yön-
temler kendini özdüşünümsellik 
tartışmalarına doŞru kaydırmıştır. 
FotoŞrafta yer alan öznellik nesnel-
lik tartışmalarına benzer olsa da, 
farklı ayrımları da ortaya koymak 
ve fotoŞrafta özdüşünümsellik kav-
ramını tartışmak faydalı olacaktır. 
Bu çalışmanın amaçlarından biri de 
fotoŞraf alanına özdüşünümsellik 
fikrini yerleştirmek ve tartışmaların 
bu alanda yapılmasını saŞlamaktır. 
    
Özdüşünümsellik Özdüşünümsellik Özdüşünümsellik Özdüşünümsellik Kavramı Kavramı Kavramı Kavramı veveveve    
FFFFooootoŞraf toŞraf toŞraf toŞraf ile ile ile ile şlişkisişlişkisişlişkisişlişkisi    
Postmodern araştırmacılar, soyut 
açıklamaya güvenmemekte, araştır-
manın betimlemeden başka hiçbir 
şey yapamayacaŞını ve tüm betim-
lemelerin eşit derecede geçerli ola-
caŞını savunmaktadırlar. Bir araş-
tırmacının araştırdıŞı konuyu be-
timlemesi, başka bir araştırmacıdan 
daha üstün deŞildir. Bu betimleme, 
her bir araştırmacının kendi kişisel 
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deneyimlerini tarif etmektedir. So-
nuçların yansız ve nötr biçimde 
sunulmasına karşı çıkarak, araştır-
macı yazdıŞı tezde, raporda kendi-
sinden bir şeyler katmaktadır. Ge-
nellikle bu raporlar edebi bir metne 
benzetilmektedir. Amacı başkaları-
nı uyarmak, zevk vermek, tepki 
açıŞa çıkarmak ya da merak uyan-
dırmaktır ve bu raporların çoŞunun 
teatral, dışavurumcu ve dramatik 
bir sunumu vardır (Neuman, 2013: 
155-156). ÖzdüşünümselliŞi de içi-
ne alan bu süreç, kültürel gerçekli-
Şin nesnel bir biçimde aktarılacaŞı-
nı savunan görüşe ve ideolojiye 
duyulan kuşkuların bir ürünüdür. 
Toplanan verilerin çoŞu, araştırma-
cının süzgecinden geçmekte, onun 
kendi izlenimleri ve kuramsal yö-
nelimindeki önyargıları bu süzge-
cin derinliŞini belirlemektedir. Top-
lumsal ve kültürel dünyanın, araş-
tırmacının ben’i olmadan incelen-
mesi mümkün deŞildir (Pala, 2004: 
137). 

Pozitivist bakış açısıyla tasar-
lanan yöntemleri terk etmek iste-
yen nitel araştırmacıların 1970’ler-
de yazdıŞı yazılarda, kesinliŞi ve 
nesnelliŞi bırakıp, “orada takıl-
mak”, “akışına bırakmak”, “kendi 
seçtiŞi yoldan gitmek” gibi görüşler 
yer almıştır (Brewer, 2000: 57). 
Böylelikle nesnellik, güvenilirlik, 
geçerlilik tartışmaları artmış, özel-
likle etnografik çalışmalarda farklı 
yaklaşımlar kendine yer bulmuştur. 
Etnografların farklı gruplar, kişiler-
le ve bölgelerde gerçekleştirdikleri 
çalışmalar süresince edindikleri alan 
deneyimleri esnasında yaşadıkları 
bir takım sıkıntılar bir tür “kendi-

lik bilincinin ortaya çıkması”na ne-
den olmuştur. Nash ve Wintrop’a 
göre (1972) bunun en önemli iki 
nedeni vardır. Bunlardan biri, farklı 
dönemlerde aynı kültürde çalışma 
yapmış ancak birbirinden oldukça 
farklı bulgu ve sonuçlara ulaşmış 
antropologların ortaya çıkması; di-
Şeri ise bu antropologların, odak-
landıkları insan topluluklarının ya-
şamlarına doŞrudan müdahale et-
meleri ve o topluluŞun yerlileri ta-
rafından buna duyulan tepkinin 
kamusal alanda dile getirilmesidir. 
Ayrıca antropolojini ilk dönemle-
rindeki “beyaz ve temiz yaban-
cı”nın yerini, yerli antropologlar 
almış ve onların kendi kültürlerine 
olan ilginin artmasıyla, yaptıkları 
çalışmaları diŞerleriyle karşılaştır-
maları sonucu nesnellik kavramı 
sorgulanmaya başlamıştır. Böylelik-
le özdüşünümsellik (self-reflexivity) 
kavramı, yeni etnografinin vazge-
çilmez kavramlarından biri olmuş-
tur. Özdüşünümsellik, kültürel ger-
çekliŞin nesnel bir biçimde aktarı-
lacaŞını savunan görüşe duyulan 
kuşkuların bir ürünüdür. Toplanan 
verilerin çoŞu, araştırmacının süz-
gecinden geçmekte, onun kendi iz-
lenimleri ve kuramsal yönelimin-
deki önyargıları bu süzgecin derin-
liŞini belirlemektedir. Toplumsal 
ve kültürel dünyayı araştırmacının 
ben’i olmadan incelemenin müm-
kün olmayacaŞını savunan özdüşü-
nümsellik yanlısı yazarlar, katılarak 
gözlemin bir araştırma tekniŞi deŞil 
daha çok bir tür bu dünyada olma 
tarzı olduŞu düşüncesindedirler 
(Pala, 2004: 137). Gözlemler sonu-
cunda yapılan betimlemeler ya da 
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görüşme sonrasında araştırmacının 
edindiŞi izlenim ve bu düşüncele-
rini not defterine dökmesi özdüşü-
nümselliŞin ikinci bir boyutudur. 
Özdüşünümsellik ile ilgili etnograf-
lar, betimlemelerin yalnızca bir şey 
hakkında yazmanın ötesinde oldu-
Şu iddiasından yola çıkmakta ve 
betimlemelerin sözcüŞün bazı evre-
lerini temsil etmekten öte pratik bir 
biçimde temsil ettikleri dünyaya 
dâhil olduklarını ifade etmektedir-
ler. Söylemin özdüşünümsel doŞa-
sını vurgulayan etnometodologlar, 
betimleme ile betimlediŞi şey ara-
sındaki ikiliŞin altını oymaya çalış-
maktadırlar. Dolayısıyla özdüşü-
nümsellik kısmen olayların betim-
lemelerle inşa edildiŞine, kısmen 
de betimlemelerin sürecin bir par-
çası olduŞuna dikkat çekmektedir; 
çünkü sadece betimleme yapmak 
için betimleme yapılmaz; betimle-
meler daha geniş çaplı bir etkileşim 
sekansına baŞlı eylemlerin bir par-
çası olarak yapılmaktadır (Potter, 
1996: 47).  

Etnografların özdüşünümsellik 
tanımına mesafeli yaklaşan Pierre 
Bourdieu, 1960’larda Bearn toplu-
munun gündelik rutinlerini, top-
lumsal yapısını, kullandıkları mal-
zemeleri, bir araya geldikleri sosyal 
mekânları, evleri ve sosyal yaşamı 
fotoŞraflamış, “alan”a ve “habitus”a 
yönelik sosyolojik ve etnografik ola-
rak zengin veriler saŞlayan fotoŞ-
raflarıyla orada bulunan yerleşik 
bir sosyo-tarihsel baŞlamı belgele-
miştir. Onun daha sonraki çalışma-
larında önemli bir yer edinecek 
nesnelleştirme kavramı da bu araş-
tırmasının baŞlamını oluşturmuş-

tur. Bourdieu’nün çalışmasındaki 
görsel bileşenler, onun tanımladıŞı 
öznesnellik (self-objectification) ve 
düşünümsellik (reflexivity) kavram-
larının ortaya çıkmasında çok önem-
li bir rol oynamıştır (Schultheis 
vd., 2009: 449). Burada bahsedil-
mesi gereken noktalardan en önem-
lisi Bourdieu’nün öznelcilik ve nes-
nelcilik ile ilgili düşünceleridir. Bu 
düşüncelerini açıklamak, Bourdi-
eu’nün tanımladıŞı düşünümsellik 
kavramının anlaşılmasında etkili 
olacaktır.  

Bourdieu için nesnelcilik, ak-
törlerin bilinçlerine ya da iradeleri-
ne bakmaksızın, onlara kendini da-
yatan ilişkiler ve güçler bütünün-
den meydana gelmektedir. Bu ne-
denle sosyoloji, bireylerin davranış-
larını ve temsillerini belirleyen nes-
nel ilişkiler sistemini ortaya çıkar-
mak için toplumsal olguları “şey-
ler” olarak ele almalıdır. Öznelci 
bakışta ise sosyoloji, bireysel tem-
silleri kendine temel almaktadır. 
Buna göre sosyal gerçeklik, insan-
ların anlamlı etkileşiminden doŞan 
sayısız yorumun özet toplamından 
oluşmaktadır. Ancak bu iki kavram 
diyalektik bir ilişki halindedir. Bour-
dieu her iki kavramı da kullanma 
taraftarıdır. Bu nedenle öznesnellik 
her iki tanımı da içine alan Bour-
dieu bakış açısını yansıtmaktadır 
(Wacquant, 2007: 60-61). şşte bu 
yüzden Bourdieu düşünümselliŞi, 
bireysel olandaki toplumsalı, mah-
remin altında gizlenen gayri şahsi-
yi, özelin en derinine gömülmüş̧ 
evrenseli keşfettirerek, araştırmacı-
ları kendi habitusuna esir olmuş 
entelektüellerin yanılsamalarından 



Gülbin Özdamar Akarçay 

 86 

kurtaran şeydir (Bourdieu ve Wac-
quant, 2007: 40). Ona göre düşü-
nümsellik, “bireyliŞin kutsal anla-
mını, kendilerini daima her türlü 
toplumsal belirlenimden azade sa-
yan entelektüellerin kendileri hak-
kındaki karizmatik temsillerini” 
(Bourdieu ve Wacquant, 2007: 40) 
sorgulayan en önemli şeydir. Bu 
baŞlamda Bourdieu, bu aitliklerin 
“egemen sınıfın üyeleri” ve “ente-
lektüel hayat”ın katılımcıları olarak 
sosyologların ürettikleri bilgiyi na-
sıl etkilediŞinin bilinmesi gerekti-
Şini vurgularken, düşünümselliŞe 
de ısrarla vurgu yapmaktadır (Wac-
quant, 2007: 69).  

Bu bakış açısı ile Bourdieu, son 
dönemlerde ortaya çıkan “kültürel 
yorumun yorumsamacı süreci”ne 
ve etnografik kayıt aracılıŞıyla ger-
çekliŞin oluştuŞunu savunan ant-
ropologların “metinsel düşünüm-
selliŞi” besleyen “yorumcu şüphe 
havasına” (Woolgar’dan aktaran 
Wacquant, 2007: 39) karşı çıkmış-
tır. Bourdieu etnografların “günlük 
hastalıŞı”nı eleştirmekte ve gerçek 
düşünümselliŞin çalışma sahası hak-
kında düşünmek ya da empatinin, 
farkındalıŞın altını çizmek için bi-
rincil tekil şahıs kullanmak ve bi-
reysel gözlemcinin gözlem edimine 
müdahalede bulunması anlamına 
gelmediŞini savunmaktadır. Göz-
lemcinin konumunun da, inşa edi-
len nesneyle aynı eleştirel çözüm-
lemeye tabi tutulmasının önemini 
vurgulayan Bourdieu, etnografı yer-
liden ayıran şeyin “anlam aŞları” 
deŞil, toplumsal konumu, yani ele 
alınan evrenin özgül ihtiyacına me-

safesi olduŞunu savunmuştur (Bour-
dieu ve Wacquant, 2007: 39).  

Etnografiye postmodernizm ile 
yerleşen özdüşünümsellik anlayışı, 
etnografların orada olduklarını ka-
nıtlayan fotoŞraf makinesi, kamera 
ve ses kayıt cihazı teknolojilerini 
kullanmalarına da kuşkuyla yaklaş-
maktadır. Etnograf her ne aracı kul-
lanırsa kullansın, her ne kanıt top-
larsa toplasın, bu “kendilik süreci-
ni” görmemezlikten gelemez ve 
ürettiŞi her şeyde kendi izi vardır.  

 
Özdüşünümsellik, Özdüşünümsellik, Özdüşünümsellik, Özdüşünümsellik, FotoŞraf FotoŞraf FotoŞraf FotoŞraf ve ve ve ve     
FFFFooootoŞratoŞratoŞratoŞrafçıfçıfçıfçı    
FotoŞrafın modernizmden postmo-
dernizme anlamının deŞişimi, tek 
başına her şeyden baŞımsız bir bi-
çimde gerçekleşmedi. Sosyal bilim-
lerde, sanatta ve hatta fen bilimle-
rinde gerçekleşen deŞişimlere para-
lel bir etki ile fotoŞrafın anlamı ve 
temsil ettiŞi kavramlar deŞişti. Bu 
yüzden günümüzde fotoŞraf alan 
araştırmalarında, gerçekliŞi aktar-
dıŞı ve anın bir kanıtı olduŞu inan-
cından ziyade, birer görsel günlük 
olarak tanımlanmaktadır. Görsel ka-
yıt, “nesnel gerçekliŞin” kaydedil-
mesidir. Görsel bir günlük yarat-
mak ise fotoŞrafik aracın kendisi-
nin alternatif bir kavramsallaştırıl-
ması üzerine inşa edilen farklı yan 
anlamlar taşımaktadır. Araştırmacı-
nın ya da fotoŞrafçının araştırma 
boyunca, araştırdıŞı ya da belgele-
diŞi konu üzerindeki kavrayış dü-
zeyiyle birlikte, araştırmaya neleri 
dâhil edip neleri göz ardı edeceŞi 
ve objektifin önünde olup bitenleri 
ne biçimde deŞerlendireceŞi farklı-
laşmaktadır. Görsel günlük olarak 



FotoŞraf Sahaya şniyor, Özdüşünümsellik Yükseliyor 

 87 

fotoŞraflar, araştırma sürecine, araş-
tırmacıyı ve aracının (fotoŞraf ma-
kinesi) niteliklerini yeniden sok-
maktadır. Başka bir deyişle günlük, 
araştırmacının sahaya girişinin, ka-
tılımının ve sahadan ayrılışının öz-
düşünümsel bir tarihsel kaydıdır. 
Bu yaklaşım içinde çekilen görün-
tüler, zaman ve mekân içinde belli 
bir anda, belli bir araç kullanan bir 
araştırmacının belli bir toplulukla 
karşılıklı etkileşiminin biricik neti-
cesi olarak görülmektedir (Prosser 
ve Schwartz, 2006: 108). 

FotoŞrafçı ya da etnograf, fo-
toŞrafları üretim sürecinde kendini 
fotoŞraflama sürecine dâhil edecek, 
kendi birikimleri, kültürü yani kim-
liŞi ve orada geçirdiŞi süre içindeki 
alanla ilgili deneyimleri ile fotoŞ-
raflar çekecektir. Dolayısıyla fotoŞ-
rafların üretim süreci de özdüşü-
nümseldir. Araştırmacının, fotoŞ-
rafları yorumlarken hangi yöntemi 
kullanırsa kullansın, fotoŞraflanan 
olayı tekrar inşa edeceŞi varsayıl-
maktadır. Aynı zamanda fotoŞrafı 
okumak, fotoŞraf izlemek de özdü-
şünümsel bir süreçtir. Yeri gelmiş-
ken, Bourdieu’nun vurguladıŞı nok-
tayı unutmamak gerekir. Ona göre 
bilgiyi üretenlerin (araştırmacı-fo-
toŞrafçı) bakış açısına gölge düşü-
recek yanlılıklar vardır. Bunlardan 
ilki, araştırmacının kişisel kökeni 
ve yeri, ikincisi ona sunulan ente-
lektüel konumların ve akademik 
alanların mikrokozmosudur; üçün-
cüsü ise entelektüel yanlılıktır. Ona 
göre son ikisi ilkinden daha tehli-
kelidir ve pratiŞin mantıŞını oluş-
turan ayırt edici özellikleri bilmez-
den gelmeye sebep olurken, ku-

ramsal mantıŞın pratik mantıŞı yut-
masını doŞurabilecektir (Wacqu-
ant, 2003: 37). Bu nedenle araştır-
macı/fotoŞrafçının saha içinde veri-
leri toplarken ve bu verileri okur-
ken kendini sınaması, bildiŞi bilgi-
yi ve yaptıŞı ayrışmayı gözden ge-
çirmesi ve kendi konumunu, inşa 
edilen nesneyle aynı eleştirel çö-
zümlemeye tabi tutması gereklidir. 
Bu noktada, Bourdieu’den hareket-
le, Patton’un özdüşünümsellik so-
rularını vurgulamakta fayda görü-
yorum. Bu sorular, araştırmacının 
araştırma boyunca kendisine sor-
ması gereken sorulardır: Ne biliyo-
rum? BildiŞimi nasıl biliyorum? Ba-
kış açımı neler şekillendirdi ve şe-
killendiriyor? Algılayışım ya da geç-
mişim yaptıŞım deŞerlendirmeleri/ 
çektiŞim fotoŞrafları nasıl etkiledi? 
YaptıŞım çalışmaları nasıl deŞerlen-
diriyorum? Bu araştırma sonunda 
elde ettiklerimle ne yapacaŞım? 
(Patton, 2002: 495). 

Bu çalışmada fotoŞraf, alan araş-
tırmalarında pozitivistlerin tanım-
ladıŞı anlamıyla deŞil, özdüşünüm-
sellik ve görsel günlük tanımları 
çerçevesinde kullanılmaktadır. Bu 
baŞlamda fotoŞrafın sistemli bir şe-
kilde alan araştırmalarında kullanı-
mına yönelik bazı yöntemleri ta-
nımlamak önemlidir. FotoŞrafı araş-
tırmalarında kullanmak isteyen sos-
yal bilimciler, bu yöntemleri veri 
toplamak için kullanabilirler. Bu 
yöntemlerin bazılarını fotoŞrafçılar 
farkında olmadan zaman zaman 
kendi projelerinde uyguluyorlar, ba-
zıları ise sosyal bilimcilerin uygu-
ladıŞı yöntemlerin içinde gizliler. 
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FotoŞraf, sömürgecilik döneminde 
teknolojik devrimin bir parçası ola-
rak, ötekiyi kategorize etmek, ta-
nımlamak, ona egemen olmak ve 
kimi zaman da bir öteki icat etmek 
amacıyla kullanılmış ve fotoŞrafik 
temsil, görsel kültürün bir kaydı 
haline gelmiştir (Scherer, 1990). 
FotoŞraf makinesi sayesinde antro-
pologlar, üzerinde çalıştıkları in-
sanların görüntülerini üretmişler, 
bazı etnograflar da görüşme yapa-
cakları kişileri ikna etmek için fo-
toŞraflardan faydalanmışlardır. Özel-
likle Bateson ve Mead (1938-1942), 
Byres (1964), Collier (1979-1986), 
antropolojik ve etnografik çalışma-
lar için araştırma tasarımı teşkil 
edecek modeller ve anlayışlar öner-
mişlerdir. Margaret Mead ve Gre-
gory Bateson’un Balinese Charac-
ter: a photographic analysis (1938) 
adlı araştırmalarında, Bajoeng Gede 
köyünde yaşayan insanların etnog-
rafik analizi yapılmıştır. 25 binden 
fazla fotoŞrafın çekildiŞi bu çalış-
ma, modern görsel etnografinin sis-
tematik olarak kullanıldıŞı ilk ça-
lışmalardan biri sayılmaktadır. Fo-
toŞrafik uyarım yöntemi ilk olarak, 
fotoŞrafçı ve araştırmacı olan John 
Collier (1957) tarafından etnogra-
fik araştırmalara uyarlanmıştır. Col-
lier bu yönteme fotoröportaj (pho-
to-interview) adını vermiş, foto-rö-
portajın anahtar elamanlarını kul-
lanarak veri toplamak için fotoŞrafı 
bir araç olarak kullanmıştır. Göç-
men ailelerin farklı etnik grupların 
arasında nasıl yaşadıkları ve nasıl 

onlara adapte olduklarını araştıran 
Collier, bu yöntemi ilk olarak katı-
lımcılarla yaptıŞı görüşmelerde kul-
lanmıştır (Bignante, 2010: 17). 80’li 
yıllarda Scherer, Schwartz, Black-
man gibi önemli kuramcıların fo-
toŞrafı alan araştırmalarında önem-
li bir veri toplama aracı konumuna 
yükselttikleri görülmektedir. Özel-
likle Scherer, fotoŞrafı kültürel, sos-
yal ve tarihsel baŞlamda bir veri 
olarak okumak için izleyici ve fo-
toŞrafçıyı da analizin içine dâhil et-
miştir (Scherer, 1995: 203). 

Rieger (1996), görüntü temelli 
bir araştırmanın nasıl yapılacaŞına 
dair bir çalışma yapmış, bu çalış-
masında toplumsal deŞişmeyi vur-
gulayan ABD’deki küçük kasaba 
manzara fotoŞraflarından faydalan-
mıştır (Prosser ve Schwartz, 2006: 
103). DiŞer bir çalışma ise alanın 
önemli akademisyenlerinden Sarah 
Pink’in Bullfighter’s Braid (1996-
1999) başlıklı çalışmasıdır. Kadın 
matadorlar üzerine yaptıŞı bu ça-
lışmada, araştırmacı olarak kendi 
çektiŞi fotoŞrafları şspanyol bir grup 
katılımcıya göstererek, fotoŞrafik 
uyarım tekniŞi ile bu fotoŞrafların 
onlar için ne ifade ettiklerini araş-
tırmıştır.  

Antropolojik bakış açısını fo-
toŞraflarına yansıtan ve bir etnograf 
gibi alanda yıllarca yaşayan fotoŞ-
rafçılar vardır. Bu fotoŞrafçıların en 
önemli isimlerinden biri Edward 
Curtis’tir. Curtis, 1906 yılında Kı-
zılderilileri fotoŞraflamaya başla-
mış, yirmi yıl boyunca seksen kabi-
leden kırk bine yakın Kızılderiliyi 
belgelemiş, onların dillerini, gramo-
fona kaydedilmiş müziklerini, şar-
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kılarını, geleneklerini, efsanelerini, 
inançlarını, reislerin yaşam öyküle-
rini de çalışmasına katmıştır. Cur-
tis’in, Kızılderililerin yaşamlarına 
ait görsel malzemeleri günümüzde 
de çok önemli bir veri niteliŞinde-
dir. FotoŞrafçılar -tıpkı bir etnograf 
gibi- kültürel konuların, kişilik tip-
lerinin (ya da tipik kişiliklerin), 
toplumsal tipolojinin ve toplumsal 
karakteristik atmosferinin ortaya 
çıkarılması ile de ilgilenirler. Bazı 
fotoŞrafçılar toplumları ve kültür-
leri temsil eden sosyal tiplerin port-
relerini çekerek, toplumsal betim-
lemeyi portreler üzerinden yapma-
ya çalışmışlardır. Becker, bu gele-
neŞin en önemli isminin August 
Sander olduŞunu önermiştir (2006: 
50). Sontag da, “bilim olarak fotoŞ-
rafa bir örnek” (1999: 79) olarak 
August Sander’in 1911’de başladıŞı, 
Alman insanının fotoŞrafik bir ka-
taloŞunu çıkarma projesini göster-
miştir. Bu büyük albümde fotoŞraf-
lanan herkes belli bir ticaretin, sını-
fın ya da mesleŞin temsilcisi olarak 
yer bulmaktadır. Sander’in fotoŞ-
rafları, antropolojinin ve sosyoloji-
nin ilgi alanına giren tipolojiler ile 
derin bir baŞ içindedir. Sander, 
toplumun tipolojisini, bir fotoŞrafçı 
olarak, aynı zamanda bir etnograf 
(ya da bir sosyolog) gibi çıkarmış, 
böylece sosyal bilimler alanına dö-
nemine ait önemli bir veri sunmuş-
tur.  

FotoŞraf, etnolojik bilginin te-
meli olan ayrıntıları gösterdiŞi için, 
etnografik belgeler olarak deŞerlen-
dirilmektedir. Alanda çekilen fo-
toŞrafların ilk işlevi, etnografın ak-
lındaki olayları yeniden düzenle-

mesine yardım eden, yazılmış alan 
notlarına benzeyen hatırlatıcı bir 
not olmasıdır. Bazı fotoŞraflar, eŞi-
timde kullanılmak üzere çekilmiş, 
bazılarıysa yayınlarda kullanılmış-
tır. Alan çalışmalarında fotoŞraflar, 
ya yazılan alan notları ile birlikte 
yazarın kişisel arşivinde ya da bir 
müzede saklanmıştır. Sarah Pink’e 
göre (2007: 69) antropologlar tara-
fından çekilen fotoŞraflar, şipşak 
fotoŞraflardan ya da turistler tara-
fından sanatsal niyetli çekilen fo-
toŞraflardan ayırt edilemezler; bun-
larda fark edilebilir antropolojik bir 
tarz yoktur. Etnografik fotoŞraf, 
belgesel fotoŞrafla bazı benzerlikle-
ri paylaşsa da, çoŞu belgesel fotoŞ-
rafların estetik ve politik niyeti, et-
nografik fotoŞraftan onları ayırmak-
tadır. Ruby etnografik fotoŞrafı, iyi 
ifade edilmiş teorisi ya da metodu 
olmayan bir uygulama olarak tanım-
lamış (1996: 1346), Pink, etnogra-
fik fotoŞrafın etnografların alanda 
çalışırken ürettikleri fotoŞraflar ol-
duŞunu vurgulamıştır (2007: 69). 
Etnografik fotoŞraf, kültürü ve öz-
neyi kaydetmek ve anlamak ama-
cıyla çekilmiş fotoŞraf olarak tanım-
lanabilir.  

Bir fotoŞrafın etnografik olabil-
mesi için, etnografik bilgiyi içerme-
si ve araştırmacının araştırma tasa-
rımı çerçevesinde bir baŞlama iliş-
kin veri oluşturması gerekmekte-
dir. Bu nedenle etnografik fotoŞra-
fın ilk ayaŞını geçmişte fotoŞrafçı-
lar ya da amatörler tarafından çeki-
len fotoŞraflar oluşturmaktadır. Ai-
le albümleri, anonim fotoŞraflar gi-
bi yerelde üretilmiş vernaküler fo-
toŞraflar ve foto-röportajlar da et-
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nografik olarak adlandırılmaktadır. 
Kurgulanmış ve manipüle edilmiş 
fotoŞraflar dışında her şey etnog-
rafik fotoŞraf olabilmektedir. Bu fo-
toŞraflar, amacı yaşamı estetize et-
mek olmayan, sistematik olarak çe-
kilmiş, bir kültüre, gruba yani in-
sana dair bilgi üreten, gündelik ya-
şama, davranış biçimlerine, insani 
ilişkilere dair fikirler veren fotoŞ-
raflardır. Bu fotoŞrafları etnografik 
kılan ikinci önemli nokta ise araş-
tırmacının kurduŞu baŞlamsal iliş-
ki çerçevesinde tanımlanmalarıdır. 
Onun için etnografik veri sunabi-
len fotoŞrafların hepsi etnografik-
tir. Eski bir evin görüntüsü ya da 
80’lerde moda olan saç biçimlerinin 
fotoŞrafı etnografik olabilecektir. 
Etnografik fotoŞrafın ikinci ayaŞı, 
bu tür fotoŞrafların alanda araştır-
macı tarafından üretilmesidir. Yine 
sistematik bir biçimde, bir amaç ve 
problematik çerçevesinde çekilmiş 
fotoŞraflar etnografik niteliktedir-
ler. Üçüncü ayaŞı ise araştırmacı 
tarafından seçilen katılımcıların, 
araştırma tasarımı çerçevesinde alan-
da fotoŞraflar üretmesi ile ortaya 
çıkan fotoŞrafların etnografik nite-
liŞidir.  

Etnografik fotoŞrafın dışında, 
etnografik veri toplamak amacıyla 
kullanılan bazı farklı fotoŞraf me-
todları da vardır. Bunların en ba-
şında FotoŞrafik Uyarım (Photo Eli-
citation) ve Düşünümsel FotoŞraf 
(Reflexive Photography),    Fotoifade 
(Photovoice) ve Görsel Anlatılar 
(Visual Narratives) gelmektedir. 
AşaŞıda bu fotoŞrafik kullanım ve 
yöntemler hakkında bilgi aktarıla-
caktır. 

FotoŞrafik FotoŞrafik FotoŞrafik FotoŞrafik UyarımUyarımUyarımUyarım        
Araştırmacı tarafından çekilen fo-
toŞraflar, veri toplama sürecinde 
bir görüşme cihazı olarak, özellikle 
görsel sorulara sözel sorulardan da-
ha kolay yanıt veren kişiler için 
sıklıkla kullanılmaktadır. Prosser 
ve Schwartz bu tekniŞin gelişmesi-
nin görme biçimleri ile ilişkili ol-
duŞunu şöyle açıklamaktadır: 
 

FotoŞrafik görüntüye bakmak, top-
lumsal baŞlam, kültürel önkabuller 
ve grup normları tarafından belirlen-
miş bir toplumsal faaliyettir. FotoŞ-
rafları fotoŞrafik uyarım amacıyla gö-
rüşmecilere gösterebilmek için, gö-
rüşmeci grubun fotoŞrafı nasıl kul-
landıŞına dair bir önbilgi gereklidir 
ki buna baŞlı olarak metodolojik stra-
tejiler planlanabilsin ve ortaya çıkan 
veriler görüşmecilerin ortak anlam 
dünyası çerçevesinde deŞerlendirile-
bilsin (2006: 101). 

 
FotoŞrafik uyarım ilk olarak, fotoŞ-
rafçı ve araştırmacı olan John Col-
lier tarafından etnografik araştırma-
lara uyarlanmıştır. Collier bu tek-
niŞe foto-röportaj adını vermiş, fo-
to-röportajın anahtar elemanlarını 
kullanarak veri toplamak için fo-
toŞrafı bir araç olarak kullanmıştır. 
Göçmen ailelerin farklı etnik grup-
ların arasında nasıl yaşadıkları ve 
nasıl onlara adapte olduklarını araş-
tıran Collier, bu tekniŞi ilk olarak 
katılımcılarla yaptıŞı görüşmelerde 
kullanmıştır (Bignante, 2010: 17). 
Collier, geliştirdiŞi tekniŞin nede-
nini, görüşmecilerin geçmişi hatır-
lamada hafıza problemleri ve kafa 
karışıklıŞı yaşamalarına baŞlamış-
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tır. Bu problemleri çözmek ve gö-
rüşmecilerden daha detaylı bilgiler 
alabilmek için Collier, yansıtmalı 
foto-röportaj tekniŞi adını verdiŞi 
yöntemi tasarlamıştır. Araştırmacı 
ve fotoŞrafçı olarak Collier, görüş-
me yapacaŞı konuya kapsamlı bir 
bakışı saŞlayabilmek için fotoŞraf-
lar çekip seçmiş ve fotoŞrafik uya-
rım sürecine kendisi de dâhil ol-
muştur. Araştırma konusu ile ilgili 
seçilmiş fotoŞrafları görüşmecilere 
göstererek endüstriyel yaşam, ba-
rınma, aile öyküleri gibi konularda 
katılımcıların yorum yapmaları ve 
sorulara cevap vermelerini saŞla-
mıştır (1986: 100-101). 

FotoŞrafik uyarım, araştırmacı 
tarafından bir anlam ifade edeceŞi 
varsayılarak bir araya getirilmiş bir 
dizi fotoŞrafın, bireylere ya da grup-
lara, onların deŞer, inanç, davranış 
ve anlam dünyalarını keşfetmek, 
anıları harekete geçirmek, grup di-
namiklerini keşfetmek gibi belirli 
amaçlarla yapılan veri toplama tek-
niŞidir. FotoŞraflar, katılımcılara 
ait aile albümlerinden, evde çekilen 
videolardan, televizyon görüntüle-
rinden, gazetelerden vs. seçilebil-
mektedirler (Prosser ve Schwartz, 
2006: 101). Katılımcıların bu gö-
rüntülere bakarak gerçekleştirdik-
leri yorumlar, araştırmacı tarafın-
dan analiz için daha sonra kulla-
nılmak üzere (video-ses) kayde-
dilmektedir (Berg, 2008: 936). 

 
Düşünümsel Düşünümsel Düşünümsel Düşünümsel FotoŞraf FotoŞraf FotoŞraf FotoŞraf  
FotoŞrafik uyarım tekniŞine yakın 
başka bir teknik ise düşünümsel fo-
toŞraf tekniŞidir. Bu teknik yerli 
görüntü üretimi (native image ma-

king) olarak da tanımlanmaktadır. 
Araştırmacı onların fotoŞraf maki-
nesini nasıl kullandıkları, yaşadık-
ları ortam ile ilgili ne tür fotoŞraf-
lar çektikleri konusunda önemli 
veriler elde etmekte, aynı zamanda 
katılımcılar, çektikleri fotoŞrafların 
anlamları ile ilgili düşüncelerini de 
araştırmacıyla paylaşmaktadırlar. 
Böylelikle fotoŞrafik uyarım, görüş-
meciler fotoŞraf çekerken alanda 
uygulanmakta (Bignante, 2010: 2-
3), katılımcıların fotoŞraf çekerken 
gösterdikleri tepkiler de gözlem-
lenmektedir. Bu teknik aynı za-
manda kültürler arası konuları an-
lamada da kullanılmaktadır (Hur-
worth, 2003).  

Düşünümsel fotoŞraf ve fotoŞ-
rafik uyarım arasındaki en önemli 
fark, görüntülerin (fotoŞraf, video) 
araştırmacı tarafından deŞil, katı-
lımcı tarafından üretilmesidir. Har-
per, araştırmadaki katılımcıların 
ürettiŞi fotoŞrafların düşünümsel 
olduŞunu çünkü katılımcının gö-
rüşmeler sırasında fotoŞrafların an-
lamının ne olduŞunu paylaştıŞını 
vurgulamaktadır. Böylece katılımcı 
fotoŞraf çekerken kendi üzerine dü-
şünmekte, araştırılan konuyu kendi 
bakış açısı ve düşünümleri ile yan-
sıtmaktadır (Harper, 1987: 64-65). 
Bu tekniŞin en önemli avantajı, ka-
tılımcıların fotoŞrafik deneyimleri 
ve bu deneyimleri sırasında verdik-
leri anlık tepkiler ve yorumların, 
araştırmacıya zengin bir veri saŞ-
lamasıdır.  

DüşünümselliŞin temel çıkış 
noktası, veriyi sadece katılımcı mer-
kezli ya da veri toplama aracının 
geçerliŞine baŞlı bir olgu olarak ele 
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almamasıdır. Veri, katılımcı-araştır-
macı ilişkisi içerisinde ortaya çık-
makta, kurgulanmaktadır. Araştır-
macı, katılımcılardan uzakta göz-
lem yapan deŞildir; aksine katılım-
cılarla iç içedir ve veriler araştırma-
cıdan baŞımsız ele alınamaz (Wil-
lig’den aktaran Tanyaş, 2014: 28). 
Dolayısıyla nitel araştırma pratiŞi, 
araştırmacının süreci etkileme ve 
şekillendirme biçimlerine odaklan-
maya, örneŞin araştırmacının sü-
reçteki mevcudiyetinin belli konu-
ları veya bulguları nasıl daha konu-
şulabilir hale getirdiŞini; diŞerlerini 
ise nasıl örttüŞünü düşünmeye teş-
vik etmektedir (Tanyaş, 2014: 28).  

 
Fotoifade Fotoifade Fotoifade Fotoifade     
Katılımcı eylem araştırma stratejisi 
olan fotoifade, bir topluluŞun üye-
lerine kameraların verilmesiyle gün-
delik yaşamlarında görmek istedik-
leri şeylerin fotoŞraflanması işlemi-
dir. Fotoroman (Photo novella) ola-
rak da adlandırılan bu strateji 1994’ 
de Caroline Wang ve Mary Ann 
Burris tarafından tasarlanmış ve ilk 
olarak Yunnan, Çin Ford Vakfı ta-
rafından desteklenen Kadın Üreme 
SaŞlıŞı ve Geliştirme Programı çer-
çevesinde kullanılmıştır. Daha son-
raları fotoifade tekniŞi, Michigan’da 
yaşayan gençler arasındaki şiddetin 
önlenmesine katkıda bulunmak, Batı 
Avusturalya Aborijinlerini cinsel 
saŞlıkları hakkında bilgilendirmek, 
Güney Afrika’da gençler arasında al-
kol alışkanlıŞını önlemek için kulla-
nılmıştır (Wang, 2006: 153). 

Fotoifade, aslında bir eylem 
araştırması tekniŞidir. Eylem araş-
tırmaları, etnografik araştırmalar-

dan farklı olarak katılımcıların için-
de bulunduŞu ortama ve duruma 
müdahale etmektedir. Araştırmacı 
katılımcılardan toplumun sorunla-
rını, yaşadıkları olayları fotoŞraf-
lamalarını istemekte, böylelikle ka-
tılımcıların bu sorunları ortaya çı-
karma, toplum içindeki diyalogları 
arttırma ve toplumsal deŞişime kat-
kıda bulunmalarını saŞlanmaktadır 
(Gustafson ve Al-Sumait, 2009: 7). 
Özetle fotoifade, toplumsal deŞişim 
için fotoŞrafı bir araç olarak kulla-
nan araştırma stratejisidir. Amaç, 
yaratıcı bir yolla kişisel ve toplum-
sal konuları kaydetmek, yansıtmak 
ve eleştirmek için insanlara bir fır-
sat sunmaktır. Katılımcılar, karar 
vericiler ve politikacılara, toplum-
daki sorunları ve çözümleri hak-
kındaki fikirlerini dile getirmek için 
fotoŞrafı kullanmaktadırlar (Mafi-
le’o vd., 2010: 2). Fotoifade tekni-
Şinin yaratıcısı Wang, uygulamanın 
amaçlarından birinin, kişisel ya da 
toplumun güçlü yönleri ve ilgileri-
ni yansıtmak ve kaydetmek oldu-
Şunu vurgulamaktadır. Ona göre, 
ikinci amaç ise fotoŞraflar ile grup 
tartışması yaratarak kişisel ve top-
lumsal konular hakkındaki kanaati 
ve eleştirel diyaloŞu geliştirmektir. 
Wang, bu tekniŞin son amacının ise 
toplumsal deŞişimi yaratabilmek ve 
sorunların çözümü için politikacıla-
ra ulaşmak olduŞunu savunmakta-
dır. Toplumsal deŞişme için sorun-
ların çözümü şarttır (1999: 185).  
 
Yeniden Yeniden Yeniden Yeniden FotoŞraflamaFotoŞraflamaFotoŞraflamaFotoŞraflama    
Yeniden fotoŞraflama tekniŞi geç-
mişte bir zamanda çekilmiş fotoŞ-
rafların toplanması ve bu fotoŞraf-
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ların çekildiŞi ortama tekrar gidile-
rek ikinci bir fotoŞrafın çekilmesi 
ile ne gibi deŞişikliklerin olduŞu-
nun belirlenmesi sürecidir (Berg, 
2008, 937). Bu süreç genellikle araş-
tırmaya konu olan yerin ya da böl-
genin fotoŞraflar, resimler ve çi-
zimler gibi arşiv belgelerinin bu-
lunması ile başlamaktadır. şkinci 
aşama ise görüntülerdeki var olan 
sahneyle aynı olacak şekilde, ben-
zer açı ve noktadan tekrar bir fo-
toŞraf çekerek konu ve fotoŞraf 
arasında bir çeşit baŞlantı kurmak-
tır. Elde edilen bu iki fotoŞraf ile 
geçmiş ve şimdinin bir karşılaştı-
rılması yapılmakta, iki zaman dili-
minde var olan hava durumu, yılın 
hangi zamanı ve günün hangi saati 
çekildiŞi gibi tarihsel koşullar ve 
aynı zamanda fotoŞraf çekerken 
kullanılan kamera formatı ve ob-
jektifin odak uzaklıŞı gibi tarihsel 
teknolojik durum da belirlenmeye 
çalışılmaktadır. Üçüncü ve son aşa-
ma olarak fotoŞrafçı/araştırmacı, 
coŞrafi ve toplumsal baŞlamı belir-
ginleştirip tanımlamaya çabalaya-
rak o bölgedeki yerel halk ile bun-
ları tartışabilmektedir (Smith, 2007: 
183-184). Üçüncü aşama bir çeşit 
fotoŞrafik uyarım tekniŞidir. Katı-
lımcılara, araştırmacı/fotoŞrafçının 
fotoŞraflarda tespit ettiŞi “deŞişik-
likler”, “farklılıklar”, “benzerlik-
ler”, “bunların ne ifade ettiŞi” gibi 
kişisel bilgilere ilişkin soruların ya-
nında “toplumsal anlamlar”, “top-
lumsal deŞişme”, “doŞal felaket-
ler”, “politik nedenler”, “savaş” gi-
bi konularla ilgili sorular da sorula-
rak, diŞer sosyal ve kültürel olaylar 
hakkındaki detaylı bilgilere ulaşıla-

bilmektedir (Berg, 2008, 937). Bu 
teknik, geçmişi şimdi, şimdiyi geç-
miş yapmanın çok katmanlı ve kar-
maşık bir yoludur (Smith, 2007: 
185). 

Yeniden fotoŞraflamanın birçok 
çeşidi bulunmaktadır. ÇoŞu yazar 
ve fotoŞrafçının ilgi alanlarından 
biri de “geçmiş ve bugünü” uzak-
takilere göstermek ya da anlatmak-
tır. Nicolette Bromber’in “Wiscon-
sin’in Geçmişi ve Bugünü: Wicon-
sin’in 150. Yıldönümü için Yeniden 
FotoŞraflama Projesi” başlıklı ça-
lışması da bu amaca hizmet etmek-
tedir. Bir başka örnek ise Peter 
David Hamilton’un yeniden fotoŞ-
raflama tekniŞi ile gerçekleştirdiŞi, 
1930’ların şngiltere’si ile günümüz 
şngiltere’sinin bulunduŞu çarpıcı 
görüntüleri bir araya getirdiŞi ça-
lışmadır. Bu gibi örneklerin bazıları 
sanatsal görünebilir. Özellikle eski 
DoŞu BloŞu ülkelerinin fotoŞraf ta-
rihlerine bakıldıŞında, yeniden fo-
toŞraflama tekniŞiyle sanatsal işler 
üreten pek çok fotoŞrafçıya rast-
lanmaktadır. Burada önemli olan 
bu tekniŞi uygulama amacıdır. Ye-
niden fotoŞraflama, bilimsel bir ça-
lışmada, bazı deŞişkenleri belirle-
mede araştırmacıya yardımcı ola-
bilmektedir. Araştırmacılar için, ye-
niden fotoŞraflamayı deneyimleme 
süresince, kanıtları iyi bir şekilde 
formüle etmek için görsel veriden 
yararlanmak çok önemlidir. Görsel 
veri toplama tekniŞi olarak yeniden 
fotoŞraflama, hem sosyal bilimcile-
re, hem de fen bilimlerine katkı saŞ-
layacak veri toplama tekniklerin-
den bir tanesidir (Ryan, 2007: 3). 
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Görsel Görsel Görsel Görsel AnlatılarAnlatılarAnlatılarAnlatılar        
Anlatı yöntemi biyografi, yaşam hi-
kâyesi, öyküleme gibi farklı isim-
lerle bilinmektedir. Anlatı çalışma-
ları ise olayların açıklamasının ya-
pıldıŞı ya da bir dizi olayın krono-
lojik olarak birbiriyle ilişkilendiri-
lip sunulduŞu yazılar ya da ko-
nuşmalardır. Bireylerin kişisel de-
neyimlerini kayıt altına alarak, bi-
reylerle geçmiş sosyal olaylar ara-
sında baŞlantı kurup sosyal yapılar-
la ilgili daha fazla araştırma ve yo-
rumlama gerektiren araştırmalar-
dır.  

Görsel anlatı araştırması ise 
araştırmacının ve katılımcıların gör-
sel ve anlatısal olarak deneyimleri-
ni keşfettiŞi ve anlamlandırdıŞı, 
amaçlanmış/tasarlanmış, düşünüm-
sel, etkin insani bir süreçtir. Bir 
yöntem olarak anlatı araştırmasın-
da deneyimleri bir anlatı anlayışı 
şeklinde vurgulamak gerekmekte-
dir. FotoŞraf ve görseller de kişinin 
deneyim öykülerini anlatma ve 
kendini ifade etme yolu olarak bir 
anlatı katmanı yaratmaktadırlar 
(Bach, 2008: 938). Görsel anlatılar, 
kişinin hayatındaki kültürel ve sos-
yal gerçekliŞi bireysel perspektiften 
yansıtan anlamlar dizisini temsil 
etmekte ve kişinin geçmişte hisset-
tiŞi çeşitli duyguları hatırlatabil-
mektedir (Berg, 2008: 937). 

Araştırmada bir veri olarak 
kullanılan fotoŞraflar üzerinde fikir 
yürütmek görsel anlatı araştırmala-
rında da kullanılmaktadır. Sosyo-
loglar, bir rapor sunmak, bir hayat 
hikâyesi anlatmak ya da kültürün 
çeşitli yönlerini tasvir etmek için 
genellikle sözsel anlatıyı tercih et-

mektedirler. Bu yöntemde görsel 
araçlar, anlatı şeklinde sunulmak-
tadırlar. En temel görsel anlatı ise 
filmdir. Müze arşivlerinde, aile al-
bümlerinde veya hatıra kutularında 
saklanan fotoŞraflar, yüzyıllardır 
sosyal anlatıların kurulmasında kul-
lanılmıştır. Bununla birlikte örne-
Şin tek tek karelerden oluşmuş ve 
arka arkaya çekilmiş fotoŞraflar alt 
alta konduŞunda ve hızlıca çevril-
diŞinde bir hareket izlenimi vere-
rek filme benzer bir anlatı oluştu-
rabilmektedirler (stop motion) 
(Berg, 2008: 937).  

FotoŞraflar, insanların yaşam 
deneyimleri kaydetmek ve sakla-
mak için bir deneyim metaforu ola-
rak ve onların varlıŞını baki kılmak 
amacıyla kullanılmıştır. Görsel an-
latı de tıpkı anı saklayan fotoŞraf 
gibi, dinamik çevre ve durum için-
deki farklı konumları keşfetmek 
için fırsat saŞlamakta, bir hikâyenin 
farklı anlatıları ya da parçalarını gö-
rünür kılmaktadır (Lemon, 2007: 
179-180). 

Görsel anlatı alanı, son on yıl-
da gelişmiş, katılımcıların deneyim 
sürecini ve verileri genişletmek için 
araştırmacılar görüntüleri de kul-
lanmaya başlamışlardır. Görsel an-
latı araştırması başladıŞında, araş-
tırmacı katılımcılarını belirledikten 
sonra onlara araştırma yöntemin-
den bahsederek, kameralarla çalış-
mada etik konusunun önemini vur-
gulamalıdır. Ayrıca katılımcıların 
anlattıklarının kaydedildiŞini ve fo-
toŞraflarının araştırmada kullanıla-
caŞı konusunda bilgilendirilmeleri 
gerekmektedir. Görsel anlatı araş-
tırmasında kamera ile çalışma tek-
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niklerini kullanma sürecinde araş-
tırmacının katılımcıları dinlemesi, 
kendilerini keşfetmeleri için onları 
cesaretlendirmesi, hatırladıkları, bi-
riktirdikleri, çektikleri ya da gör-
dükleri ve hatta hayal ettikleri sıra-
dan, kişisel ve aile fotoŞrafları ile 
etkileşime girmelerini saŞlaması ge-
rekmektedir. Bach görsel anlatıyı, 
yinelenen bir ritm, birden daha faz-
la anlatılan hikâyeleri dinleme ve 
bir anlatı olarak tekrar tekrar çeki-
len benzer fotoŞrafları gözlemleme 
diye tanımlayarak araştırmacının 
araştırma sürecindeki önemini vur-
gulamaktadır (2008: 939). 
    
SonuçSonuçSonuçSonuç    
Sosyal bilimlerde fotoŞraf bir veri 
toplama aracı ve bir veri olarak 
kullanılmaktadır. FotoŞrafın alan 
araştırmalarında veri toplama aracı 
olarak çeşitli yöntemlerle kullanıl-
ması, antropoloji, sosyoloji ve ileti-
şim alanlarında -sosyal bilimlerin 
diŞer alanlarında da- onu farklı bir 
konuma yükseltecektir. Bu çalışma, 
ülkemizde fotoŞrafın alan araştırma-
larında kullanımına yönelik yön-
temler önermekte ve araştırmacıla-
ra yeni araştırma alanları sunmak-
tadır. FotoŞrafik uyarım, düşünüm-
sel fotoŞraf, foto-ifade, görsel anla-
tılar ve yeniden fotoŞraflama gibi 
teknikler, sosyolojinin alana inme-
sini motive edebilir, antropolojik 
konularda etnografların alanda fo-
toŞraf makinesini daha etkin kul-
lanmalarını saŞlayabilir. Aynı baŞ-
lamda, fotoŞrafçılar da alanı bu tek-
niklerle daha sistematik hale geti-
rebilirler ve sadece fotoŞrafik kayda 
odaklanma dışında, fotoŞrafını çek-

tikleri insanları daha iyi anlama be-
cerisine sahip olabilirler. Alan araş-
tırmalarında araştırmacılar ya da 
fotoŞrafçıların kimlikleri, araştırma 
konusuna yaklaşımlarını, ne tür fo-
toŞraflar çekeceklerini etkileyecek-
tir. Bu nedenle hem fotoŞraf ala-
nında hem de sosyal bilimlerin alan 
araştırmalarında “fotoŞraf özdüşü-
nümsel bir günlüktür” tanımının 
yapılması önemlidir. Bu tanımlama, 
araştırma tasarımını da etkileyen 
önemli bir tanımlamadır.  

Çalışmanın bir diŞer önerisi ise 
fotoŞrafın veri olarak kullanımına 
yöneliktir. FotoŞrafın bir veri ola-
rak kullanımı, sosyal bilimlerin bü-
tün alanlarında yaygındır. Ancak 
farklı fotoŞraf çeşitlerinin, baŞlam-
sal bir biçimde okunması gerek-
mektedir. FotoŞraftaki anlam, kül-
türel kodlar sayesinde, yan anlam-
lar ile çoŞalırken, fotoŞrafın evren-
sel olması klişesini de parçalamış-
tır. FotoŞrafta görülenler herkes ta-
rafından tarif edilebilir ancak iş 
okumaya geldiŞinde kültürel farklı-
lıklar anlamı deŞiştirecektir. Jan 
Baetens (2011), History Of Photog-
raphy dergisine yazdıŞı yazıda glo-
kal fotoŞraftan bahsetmiştir. Küye-
rel fotoŞraf1, fotoŞrafın yerel ile sı-
nırlı kalması deŞil, yerelde üretilen 
fotoŞrafın küresel dünyada yer bul-
masıdır. Bu yaklaşıma verilecek en 

––––––––––––––––––– 
1  Küyerel fotoŞraf sosyolojiden ödünç alınan 

glokalleşme kavramından türemiştir. Glo-
kal-küyerel kavramı son dönem küreselleş-
me çalışmalarında Robertson’un üzerinde 
durduŞu bir kavram olmuştur. Robertson, 
“globalin yerelleşmesi” ve “yerelin global-
leşmesi” biçiminde tanımladıŞı bu iç içe gir-
mişliŞi, glokal (küyerel) olarak adlandır-
maktadır (Keyman ve Sarıbay, 1997: 1-2). 
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önemli örnek vernaküler fotoŞraf-
tır.  

Özellikle aile albümleri ve fo-
toŞrafçıları belli olmayan anonim 
fotoŞraflar gerek sanatçılara ilham 
kaynaŞı olmakta gerekse sosyal bi-
limcilerin araştırmalarında temel 
veri toplama aracı olarak kullanıl-
maktadır. Bu tür fotoŞrafların ver-
naküler başlıŞı altında tanımlanma-
sı yöntemsel olarak araştırmayı zen-
ginleştirebilir. Eski bir aile albümü 
açıldıŞında, izleyici fotoŞrafın çe-
kildiŞi mekâna ve zamana yolculuk 
yapmakta ve hatırlattıŞı şeyleri bel-
leŞinde canlandırmaktadır. Bu, hem 
albüm içeriklerine bir yakınlık hem 
de zihinsel inşayı kolaylaştırmak-
tadır. Çeşitli grupların aile fotoŞraf-
ları, bir takım etnik, dinsel, yöresel 
kimliklerin tanımlanmasında, özel 
hayata ve gündelik yaşama ait pra-
tiklerin ortaya çıkarılmasında kul-
lanılmaktadır. Aile albümleri, al-
büm sahiplerinden baŞımsız araş-
tırmacı tarafından okunacaŞı gibi, 
aynı zamanda yukarıda önerilen 
tekniklerden birini kullanarak, bel-

lekteki bazı olayları geri çaŞırma 
amacıyla da kullanabilir. Burada 
temel unsur fotoŞrafları okurken, 
fotoŞraf sahiplerini de bu yönteme 
dâhil etmektir. Bu çalışmada öneri-
len bütün tekniklerde araştırmacı, 
alanda kendinin ve katılımcılarının 
bilincindedir. Kendini ve katılımcı-
ları araştırmanın aktörleri yapmak-
tadır. FotoŞraf ise bu süreçte bir 
araçtır.  

Araştırmacı, fotoŞrafı etkili bir 
araç olarak kullanma ya da kullan-
mama hakkına sahiptir. FotoŞraf 
ona alanda olduŞunun özdüşünüm-
sel bir günlüŞünü sunmakta, aynı 
zamanda belleŞinin ihanetine uŞra-
dıŞı zamanlarda yardımına koşmak-
tadır. Bu çalışma, bilinen ve kanık-
sanan ve hatta inanılan şekliyle fo-
toŞrafın belleŞe hizmet etmesi, bel-
ge olması, kanıt görevi görmesi ni-
teliklerini yok saymaz ancak bu ni-
teliklerin deŞişime uŞradıŞını vur-
gulamaktadır. Bu deŞişime hiçbir 
alanın duyarsız kalamayacaŞı görü-
şünü savunmaktadır.  
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ÖzetÖzetÖzetÖzet    
 
Medya, küreselleşmenin ekonomik ve kültürel yansımalarının görüldüŞü pek çok 
alandan biridir. Medyadaki birleşmeler ve uluslararası anlaşmaları kapsayan 
televizyon formatları çok uluslu holdingler, uluslararası ortaklık ve birleşmeler, 
kültürel hegemonya gibi farklı boyutlarda ele alınan medya ve küreselleşme 
tartışmalarına dâhil olmaktadır. Küresel medya formatlarının dünyadaki yayılımı 
liberal politikaların etkisi ve televizyon yayıncılıŞının deŞişimi ile beraber 
1980’ler sonrası artmış, 2000’lerle beraber birçok ülkenin televizyon 
yayıncılıŞında egemen konuma gelmiştir. Bu baŞlamda çalışmada küresel 
televizyon formatlarına odaklanılarak, küresel televizyon formatlarının tarihsel 
gelişimiyle beraber format alanındaki temel aktörler betimlenmiş, formatların 
avantaj ve dezavantajları belirtilmiş ve küresel medya formatlarının küresel 
medya endüstrisi içindeki yeri açıklanmış; formatlar küresel ve yerel kültür 
açısından deŞerlendirilerek küresel formatların yerelle kurduŞu ilişki melezleşme 
üzerinden ele alınmıştır.  
 
Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: Küresel medya formatları, küreselleşme, yerelleşme, kü-
yerelleşme, televizyon. 
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AbstractAbstractAbstractAbstract    
 
Media is one of the many sectors where the economic and cultural reflections of 
globalisation are displayed. Discussions on the media and globalisation have 
many dimensions such as multinational corporations, international mergers and 
acquisitions and cultural hegemony. Television formats are included in these 
discussions as they are globally circulated and, therefore, directly related to 
globalisation of the media. Following the 1980’s, global dissemination of the 
media formats has increased with the impact of neoliberal policies and the 
changes in television broadcasting. Especially, from the 2000s onwards, these 
formats have become dominant in television broadcasting all around the World. 
By focusing on the global television formats, this study describes the historical 
development of the television formats, the main actors in the sector, advantages 
and disadvantages of these formats and the place of the global media formats in 
the global media industry. The formats are evaluated in terms of global and local 
culture and the relationship between the global formats and local culture is 
addressed through the concept of “hybridisation”.  
 
Keywords: Keywords: Keywords: Keywords: Global media formats, globalization, localization, glocalization, 
television. 
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Küreselleşme özellikle 1980’li yıl-
lardan itibaren ekonomik, politik, 
sosyal ve kültürel boyutları ile fark-
lı yaklaşımlar ve tanımlamalarıyla 
tartışılan bir kavram olarak günü-
müzde de önemini korumaktadır. 
Scholte (2005), modern toplumun 
tanımlarından biri olarak küresel-
leşmeyi açıklarken beş temel unsur-
dan söz etmektedir; uluslararasılaş-
ma, liberalleşme, evrenselleşme, 
batılılaşma ve yersiz yurtsuzlaşma. 
Scholte’ye göre rasyonel bilgi, kapi-
talist üretim, otomatikleşen tekno-
loji ve bürokratik yönetişim küre-
selleşen dünyayı açıklamaya yar-
dımcı kavramlardır. Ekonomik alan-
daki neoliberal gelişmelerin ve ka-
pitalist üretim ilişkilerinin uluslar-
arası faaliyetlerinin artışı, ulus dev-
letlerin yönetim düzenlerinde yeni 
yapılanmalara neden olmuştur. Ti-
carette serbestleşme ve deregülas-
yonlar öne çıkmış, özelleştirmeler 
tüm sektörlerde artmıştır. Liberal-
leşmeye paralel biçimde yaşanan 
teknolojik gelişmeler gündelik ha-
yatın tüm alanlarına yansıdıŞı gibi, 
iletişim ve medya alanında da ken-
dini açık bir biçimde göstermiştir. 
Uydu yayıncılıŞının başlaması, kab-
lolu yayınların gelişimi, telekomü-
nikasyon sektörünün büyümesi ve 
bilişim teknolojilerinin yayılması ile 
medya alanında zaman ve mekân 

sınırları ortadan kalkmaya başlamış-
tır. Sanayiye dayalı ekonominin ye-
rine bilgi ekonomisinin geçişiyle, 
bilginin bir meta haline gelmesiyle 
iletişim ve medya alanının önemi 
daha da artmıştır. Bu baŞlamda on 
dokuzuncu yüzyılın sonlarında sis-
tematik olarak küresel iletişim şe-
bekelerinin düzenlenmesi ile başla-
yan süreç (Thompson, 2008: 296), 
yirminci yüzyıl ortalarından itiba-
ren hızla ilerleyerek küresel boyuta 
ulaşmıştır.  

Küreselleşme ile birlikte ulus-
ötesi sınırlarda artarak devam eden 
yeni pazar ve kâr arayışları, medya 
alanını da sürece dâhil etmiştir. 
Medya ve küreselleşme tartışmaları 
çok uluslu holdingler, uluslararası 
ortaklıklar ve birleşmeler, satın al-
malar, kültürel hegemonya gibi bir-
çok farklı boyut üzerinden ilerle-
mektedir. Televizyon formatları da 
medyadaki birleşmeler ve uluslar-
arasılaşmalarla küresel piyasa man-
tıŞının ve küresel-yerel kültür tar-
tışmalarının en yoŞun görüldüŞü 
alanlardandır.  

Format çeşitli yapım türlerinde 
geliştirilebilen, belirli sabit yapısal 
unsurlara sahip, farklı ülkelere sa-
tıldıktan sonra lisans hakları doŞ-
rultusunda içeriŞinde uyarlamalar 
yapılabilen ve yerel kültürlere adap-
te edilen, ulusaşırı içerik üretimi ve 
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daŞıtımına yönelik bir küresel med-
ya ticareti olarak tanımlanabilir. 
Televizyon alanında formatın artışı 
liberalleşme ve küresel politikaların 
yoŞunlaşmasının etkilerinin medya 
sektörüne yansıması ile belirgin ha-
le gelir. Ancak tarihsel olarak tele-
vizyon alanında format ticaretinin 
tarihsel kökeni 1930’lu yılların 
radyo programlarından televizyona 
uyarlanan yayınlara kadar gider. 
1940’lı yılların sonları ve özellikle 
1950’li yıllarda Amerika’da üretilen 
programlar Avrupa, Avustralya ve 
Latin Amerika’ya ihraç edilir. Ame-
rika’nın Avrupa’dan aldıŞı ilk for-
mat, şngiliz BBC’nin sitcom’u Till 
Death Us Do Part 1971 yılında 
Amerika’da All in the Family adıyla 
gösterilmeye başlanır (Chalaby, 
2011: 296). 1990’lar sonrasında ise 
Amerika küresel olarak görsel ve 
işitsel içerik üretiminde halen li-
derliŞini sürdürse de, televizyon for-
matları konusunda Avrupa öne çık-
maya başlar. 1990’lar itibariyle for-
matların dünya genelinde öne çık-
tıŞı görülür. Artan maliyetlerin dü-
şürülme çabası televizyon endüstri-
sini farklı ülkelerde denenmiş ve 
tutmuş olan formatlar üzerinden ya-
yın geliştirmeye yönlendirir. Bu kap-
samda araştırmanın ilk bölümü te-
levizyonda tür ve format kavramla-
rının ayrımını açıklamaktadır. şkin-
ci bölümde küresel medya format-
larının radyo günlerinden bugüne 
uzanan tarihinden yola çıkılarak 
özellikle 1990’lar ve sonrasında hız-
lanan genişlemesine deŞinilmekte-
dir. Küresel medya formatlarının 
temel aktörleri olan yapım ve daŞı-
tım şirketleri, düzenleyici kuruluş-

lar, format pazarlama konferansları 
ve festivalleri, yeni medya aktörleri 
ve reklamcıların ulus aşırı televiz-
yon format endüstrisindeki yeri ta-
nımlanmaktadır. Televizyon endüst-
risi için format kullanımının avan-
taj ve dezavantajları açıklandıktan 
sonra, formatların küresel ve yerel 
kültür açısından ne ifade ettiŞi tar-
tışılmakta, çalışma Türkiye’de med-
ya formatları alanında çalışan temel 
aktörlerin tanımlanması ile son-
lanmaktadır. 

    
Formatın Tanımı vFormatın Tanımı vFormatın Tanımı vFormatın Tanımı ve e e e     
Format Format Format Format ---- Tür Ayrımı Tür Ayrımı Tür Ayrımı Tür Ayrımı    
Küresel medya formatlarını ve for-
matların ulusal düzeyde televizyon 
program içeriklerine nasıl aktarıl-
dıŞını incelemek, küresel medya 
üretimlerini ve küresel medya sis-
temi içerisinde yer alan aktörler 
arasındaki ilişkilerin en azından bir 
kısmını anlamak için yol gösterici-
dir. Formatlar medya endüstrisinin 
küreselleşmesine tarihsel arka planı 
ve yıllara göre gösterdiŞi deŞişimler 
ile örnek oluşturabilecek bir konu-
dur. Formatların artışı, film-tele-
vizyon ekonomilerindeki deŞişim-
lerin ve ülkelerde izlenen medya 
politikalarının doŞrudan sonuçla-
rından biridir. Özel kanalların gi-
derek artan sayıları ve program ih-
tiyaçları, yükselen prodüksiyon ma-
liyetlerinin minimalize edilme iste-
Şi ve kanalların reklam gelirlerinin 
önemi düşünüldüŞünde izleyici rey-
tinglerini en kısa yoldan arttırma 
çabaları, formatların küresel med-
ya alanında yükselişinin nedenleri 
arasında gösterilebilir (Baltruschat, 
2010: 78).  
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Keane ve Moran, literatürde 
sıklıkla tür ve format kavramlarının 
birbirine karıştırıldıŞını belirtmek-
tedir. Türler (genre), edebi-yazınsal 
teorilerden kaynaklarını alırlar ve 
temel olarak anlatı yapıları ile ilgi-
lidirler. Türler, standartlaşmış ve 
üzerinde oy birliŞine varılmış gele-
neklerin içinde anlatı formlarının 
muhafaza edilmesini ifade eder. 
Formatlar ise, medya endüstrisinde 
türlerden çok daha farklı işlevlere 
sahiptir ve medyanın gelişimi içeri-
sinde bir evre olarak düşünülebilir. 
Bu evre, artan pazar belirsizlikleri-
ne karşı verilen bir cevap niteliŞin-
dedir (2008: 158). 

Format kavramının orijinali, 
baskı endüstrisinde kitaptaki, der-
gideki vb. belirli bir sayfanın ora-
nını ifade etmektedir. Baskıdan, bi-
çim, dizayn, şekil, modele kadar 
giden farklı anlamları vardır. Bu te-
rimler Moran’ın ifadesiyle daha çok 
dizaynı gerçekleştirilmiş, kopyala-
nabilir objenin estetik ölçütleri ile 
ilgilidir. Televizyon formatı ise be-
lirli endüstriyel anlamlar taşımak-
tadır. Kavram seri program üretimi 
ile ilgilidir. Televizyon formatı prog-
ramda deŞişmeyen unsurlar setin-
den, deŞişen elementlerden oluşan 
özgün bölümlerin üretilmesi olarak 
ifade edilebilir. Moran’a göre “for-
mat, bir dizi farklı bölümü üretile-
cek olan programa, birliŞini ve her 
bölümün yapısal standardını vere-
bilmek için tanımlanmış ilkeler ve 
kurallar bütünüdür” (akt. Çelenk, 
2009: 10). Format program içeri-
sindeki unsurların, ihtiyaçlara göre 
deŞiştirilerek özgün bölümlerin or-
ganize edilmesidir. Moran bu du-
rumun kabuk aynı kalırken, içeriŞi 

oluşturan unsurların deŞişebilmesi 
ile ilgili olduŞunu belirtir (1998: 13). 

Formatlar farklı dinler, diller, 
coŞrafyalar, kültürel pazarlar ara-
sında takas saŞlar ve küresel medya 
endüstrisinde ortak üretimleri art-
tırır (Baltruschat, 2010: 79). Buna 
karşın televizyon türlerinin ticareti 
hakkında konuşmak pek anlam ifa-
de etmez (Keane ve Moran, 2008: 
158). Belirli unsurlarıyla bir prog-
ram konsepti olarak televizyon for-
matları, ihraç edilebilir ve ihraç 
edildiŞi ülkede yerli adaptasyonu 
yapılarak lisanslanabilir (Moran, 
1998: 13). Formatların bu özelliŞi 
türlerden farklı olarak formatın cid-
di endüstriyel ve yasal hareketlerle 
korunduŞunu gösterir. Formatların 
uluslararası kurumlar tarafından 
korunması, fikri haklar ve telif hak-
ları ile ilgili yasalar ve durumun 
etik yönü kadar, yapım ve daŞıtım 
şirketlerinin kâr oranlarıyla da ilgi-
lidir. 

Format ihracat ve ithalatında 
öne çıkan diŞer bir unsur kültürel 
teknoloji deŞişimidir. Formatlar 
farklı bir ülkeye satılırken, teknolo-
ji transferi ve programın yerelleş-
mesi için teknik bilgilerin de geçişi 
saŞlanır. Böylelikle formatla birlik-
te aynı zamanda satılan program 
formatının sorunsuz şekilde işle-
mesi için gereken uzman bilgisi de 
verilir. Türler için ise böyle bir bil-
giye çoŞu zaman gerek yoktur.  

Formatların deŞişimle ilgili di-
Şer bir özelliŞi formülleştirilmiş ele-
mentler1 gerektirmesidir. Logo, içe-

––––––––––––––––––– 
1  Baltruschat, formatla ilgili bilgilerin yer al-

dıŞı üç temel aşama belirtmektedir. Format, 
farklı bir pazara adapte edilirken bu aşama-
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rik, müzik, karakter tanımlamaları, 
yapım notları, sahne tasarımı, gör-
sel grafikler, kurgu, sunucu ve katı-
lımcıların rolleri gibi formatın te-
melini oluşturan unsurlar lisans ve-
ren kimse tarafından kontrol edilir. 
Formatın inşa edici unsurları ola-
rak tanımlanabilecek olan bu özel-
likler, televizyon programı format 
paketi kitapçıŞı içinde toplanır. Ki-
tapçık, yayıncılık sektöründe şngi-
lizce literatür içinde Hristiyanların 
kutsal kitabını da adlandırmak için 
kullanılan “bible” (şncil) kelimesiy-
le özdeşleştirilerek kullanılır ve sek-
töre format bilgilerinin sızmaması 
için saklanır. Uzmanlık bilgilerini 
de içerisinde barındıran format bil-
gi kitapçıŞı, lisans veren şirket tara-
fından ek ücret alınarak danışmalık 
hizmeti eşliŞinde saŞlanır. Forma-
tın başka bir ülkeye satılmış olması 
ya da yerel adaptasyonunun yapıl-
ması, format sahibinin denetimini 
ve format üzerindeki hakkını bi-
tirmez. Format uyarlamaları, for-
matın orijinal hakkına sahip olan 
kişi ya da kuruluşun rehberliŞinde 
ilerler (Baltruschat, 2010: 79). 

Keane ve Moran’a göre yapım-
cılar için televizyon formatları ön-
görülmemiş bir deŞişimin işareti-
dir. Formatların küresel medya pa-
––––––––––––––––––– 

larda belirtilen formüller üzerinden ilerle-
mektedir. “Format geliştirme zinciri” olarak 
adlandırılan yapı Paper Format, Tv Program 
Format, Tv Program Format Package’den 
oluşur ve her biri formatla ilgili farklı aşa-
maların bilgilerini verir. Paper Format, prog-
ram için başlangıç konseptini sunarken Tv 
Program Format Package’a doŞru gidildikçe 
yapımla ilgili ayrıntılar artar. “Bible” olarak 
adlandırılan Tv Program Format başlıŞı al-
tında kalan bilgilerdir (Baltruschat, 2010: 
80).  

zarında öne çıkmasıyla dünya ge-
nelindeki televizyon endüstrisi for-
matların nasıl işlediŞini, izleyicinin 
eŞilimlerinin nasıl olduŞunu ve for-
matlardan nasıl gelir elde edilece-
Şini yeniden araştırmak zorunda 
kalmıştır. Televizyon endüstrisin-
deki ana deŞişimlerden biri tür 
prodüksiyonundan, format tabanlı 
prodüksiyona geçiştir. Bugün tele-
vizyon yayınlarının üretiminde, uy-
gulanan iş modellerinde, ürün ya-
şam döngüsünün planlanmasında, 
iş akışlarında, reklam ve pazarlama 
stratejilerinde geçmişte öngörülme-
yen bir deŞişim karşımıza çıkmak-
tadır. Bu deŞişim tüketicilerin, in-
teraktif ve temalı seçeneklere kayı-
şıyla da meydana gelmektedir (2008: 
158). Televizyonda çok kanallı yapı 
artıp ticari televizyon prensipleri 
standartlaşıp olgunlaştıkça, dünya 
genelinde yapımcılar özellikle niş 
izleyicilere hitap eden programlar 
üretmeye ve ihraç etmeye başlamış-
tır (Waisbord, 2004: 361).  

 
Küresel Medya FormatlarınınKüresel Medya FormatlarınınKüresel Medya FormatlarınınKüresel Medya Formatlarının    
OOOOrrrrtaya Çıkışıtaya Çıkışıtaya Çıkışıtaya Çıkışı 
Küresel medya formatlarının ortaya 
çıkışı yeni deŞildir; ancak liberal-
leşme ve uluslararasılaşma faaliyet-
leri çerçevesinde 1980’li yıllar son-
rasında Avrupa’dan başlayarak dün-
yada gözle görülür biçimde artmış, 
ülkemizde ise özellikle 2000’li yıl-
larda giderek belirgin hale gelmiş-
tir. Formatların önemi prodüksi-
yon teknolojilerinin gelişimine ba-
kılarak da detaylandırılabilir. Pro-
düksiyon teknolojilerinin tarihi film 
ve televizyonun başlangıç dönem-
lerine dayansa da, 1990’ların pazar 
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koşulları yükselen uluslararası for-
mat ticaretini tırmandırmıştır (Balt-
ruschat, 2010: 79). Devletlerin pi-
yasaya getirdikleri kısıtlamalar kal-
kıp serbestleşme arttıkça, medya da 
giderek sektörleşmiş ve dışa açıl-
mıştır. Artan kanal ve program sa-
yıları, mümkün olduŞunca düşük 
maliyetli yapımlarla yüksek reyting 
oranlarına ulaşma çabasını artmış-
tır. Az risk alarak, yaratıcılık üze-
rinde çok da düşünmeden başarısı 
kanıtlanmış popüler formatları ya-
yınlamak medya sektöründeki ak-
törler için avantaj saŞlamıştır. For-
matların kısaca gelişimine bakmak, 
bugün küresel medya formatlarına 
odaklı yayıncılıŞın geldiŞi noktayı 
açıklamak için önemlidir. 

Medya tarihine baktıŞımızda 
format ve adaptasyon eŞilimlerinin 
sadece televizyon ile sınırlı kalma-
dıŞını görürüz. Popüler olan filmle-
rin televizyon dizileri haline geti-
rilmesi, bilgisayar oyunlarının ya-
pılması, çok izlenen dizilerin film-
lere ilham vermesi gibi farklı adap-
tasyon biçimlerine aşina olduŞumu-
zu söyleyebiliriz (Moran ve Keane, 
2006: 107). Ancak formatların or-
taya çıkışı için daha erken tarihlere, 
radyo günlerine dönmek gerekir.  

Format ticareti başarılı radyo 
şovlarının olduŞu 1930’lu yıllara ka-
dar gitmektedir. Radyoda çok din-
lenen ve sevilen yayınlar, sonrasın-
da televizyon programlarına dönüş-
türülmüştür. 37 kadar televizyon 
yarışması (game show) temellerini 
radyodan almıştır. Örnek olarak 
1937’de yayınlanan Uncle Jim’s 
Question Bee adlı radyo programı, 
NBC tarafından 5 yıl sonra, 1942 

yılında televizyona uyarlanmıştır. 
Blind Date, Beat the Clock, Name 
That Tune yine radyoda televiz-
yondan önce popüler olan prog-
ramlardır (Baltruschat, 2010: 82). 
Televizyona uyarlanan radyo prog-
ramlarının çoŞunun yarışma ve 
oyun türlerine ait olması bugünkü 
formatları deŞerlendirmek açısın-
dan da ilgi çekicidir. Bugün halen 
en yaygın biçimde dolaşımda olan 
uluslararası formatların farklı içe-
riklerle melezleştirilmiş yarışmalar 
olduŞu görülmektedir. Baltruschat’a 
göre, 1950’lerdeki yarışma prog-
ramlarının popülerliŞi bugünküle-
rin habercisi gibidir. Bugün dünya-
daki televizyon akışlarına bakıldı-
Şında, küresel format tabanlı yayın-
ların toplam zamanının %50’sini 
yarışma programlarının oluşturdu-
Şu görülmektedir (2010: 82).  

Amerika’da 1950’lerde yayınla-
nan bilgi yarışmaları (quiz shows), 
format adaptasyonu için önemli 
örneklerdir: The $64.000 Question, 
Quiz Kids (1955), The Price is 
Right (1956). Sonraki yıllarda da 
yarışmalar uyarlanan popüler for-
matlar olmaya devam etmişlerdir. 
Jeopardy (1964), Wheel of Fortune 
(1975). Ülkemizde Çarkıfelek adıy-
la yayınlanan Wheel of Fortune da 
radyodan televizyona uyarlanan for-
matlardan biridir (Agger, 2006: 
182). şlk format üretici ve daŞıtıcı-
larından Avustralyalı Reg Grundy, 
Wheel of Fortune’ı 1957 yılında ge-
liştirmiştir. Önce gündüz kuşaŞı 
radyo yayını olarak başlayan prog-
ram, daha sonra televizyona satı-
larak yeniden biçimlendirilmiştir 
(Baltruschat, 2010: 82).  
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Keane ve Moran 1950’li yıllar-
daki deŞişimi, Amerikan yayıncılık 
sistemine bakarak açıklamaktadır. 
Modern televizyon formatlarının 
prototipindeki yayıncılık modelin-
de, baŞımsız sektörden gelen taşe-
ronların önemi büyüktür. 1950’ler-
de Amerikan televizyon aŞı stüdyo 
çekimlerinde baŞımsız yapımcıların 
çalışabilmesine izin verecek şekilde 
yeniden düzenlenmiştir. Avrupa’da 
ise baŞımsız prodüksiyonların or-
taya çıkışı daha geç olmakla birlik-
te kayda deŞerdir. 1980’lerin ba-
şında şngiltere’de Channel 4 ’un ku-
rulması deŞişimi hızlandırmıştır. 
Batı Avrupa’da kamu kanallarının 
özelleştirilmesi ve yeni ticari kanal-
ların lisanslanması 1990’larda ba-
Şımsız prodüksiyonların rolünü des-
teklemiştir. Bu baŞlamda baŞımsız 
televizyon format üretiminin bu böl-
gelerde ortaya çıkması ve gelişmesi 
rastlantısal deŞildir (2008: 157).  

BaŞımsız prodüksiyon şirketle-
rinin giderek büyümesi ve güçlen-
mesi, küreselleşmenin getirdiŞi et-
kilerle beraber ulusaşırı sınırlara da 
yayılmıştır. ÇoŞunlukla batı mer-
kezli prodüksiyon şirketleri, farklı 
ülkelerde ortak üretimler yaparak 
şirket birleşmelerine ya da şubeleş-
melere giderek etkinliŞini artırmış-
tır. Kendi yerel pazarlarında güçlü 
olan şirketler dünyaya da açılarak, 
formatların ihracat ve ithalatında 
önemli aktörler olarak öne çıkmış-
lardır.  

1970’lerde düzenli lisanslama 
sistemi uluslararası televizyon for-
matı ticaretinde ortaya çıkar2. Bu 
––––––––––––––––––– 
2  “Goodson Worldwide Agreement” özellikle 

başarılı yarışma programları ile ünlenen Ame-

aşama özellikle 1990 ve 2000’ler-
deki format ticaretine hazırlık ola-
rak deŞerlendirilebilir. Formatlar 
çok kolay kopyalanabilir ya da 
farklı unsurlar eklenerek deŞiştiri-
lebilir. Bunu denetim altında tut-
manın yolu, format şirketlerinin 
uluslararası aŞlara ve birliklere üye 
olmasıdır. Böylelikle telif hakları 
ihlallerinin önüne geçilmeye, for-
matın yaratıcısı korunmaya çalışılır 
(Baltruschat, 2010: 81- 83; Moran, 
1998: 15-17). 1989 yılında Avrupa-
lı yapımcıların3 ilk uluslararası bil-
gi ve enformasyon aŞı deŞişimini 
resmi görüşmelerle, Action Group 
(Eylem Grubu) adı altında oluştur-
maları da yine sektör açısından 
kayda deŞerdir (Baltruschat, 2010: 
83). 

1980’li yıllardan itibaren önce-
likle Avrupa’da televizyon sistemle-
rinin yapıları deŞişmiştir. 1980’ler-
de Avrupa TopluluŞu Avrupa med-
ya şirketleri adına bir “Avrupa gör-
sel, işitsel alanı” yaratmak için ata-
Şa geçer4;  

––––––––––––––––––– 
rikalı yapımcılar Goodson ve Todman’ın 
haklarını korumaya yönelik olarak 1978’de 
düzenlenir. Format ticaretinin daha geniş ve 
yasal biçimde uluslararası alanda daŞıtımını 
saŞlayan ilk önemli antlaşmalardandır (Cha-
laby, 2012: 43). 

3  Baltruschat (2010), birçok Avrupalı format 
yapımcısı ve daŞıtıcısının kariyerlerine Ame-
rika stüdyolarından çıkan fikirlerle başladı-
Şını belirtmektedir. Her ne kadar prodüksi-
yonlar Amerika dışında bir ülkede yapılsa 
da, prodüksiyon gelenekleri ve anlayışları-
nın Amerika kaynaklı olması önemlidir. 

4  Morley ve Robins Avrupa Komisyonu’nun 
MEDIA programı ve EUREKA programı gibi 
atılımlarla ulussonrası bir görsel işitsel alan 
yaratımına çalıştıklarını ve bunun “sınırları 
olmayan bir televizyon çaŞı” başlatmak 
amaçlı olduŞunu belirtmektedir. Görsel ve 
işitsel ürünlerin alım ve satımındaki engelle-
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Avrupa TopluluŞu’nun net amacı 
Sony ve Time Warner’ın Avrupa mu-
adillerini yaratmak olmuştur. Yayın-
cıların yurttaş seyircilere deŞişik ve 
dengeli programlar sunduŞu eski ka-
mu hizmeti döneminden, kendini kü-
resel piyasalardaki tüketici talepleri-
ni tatmin etmeye adamış Avrupa 
medya şirketlerinin rekabet konu-
munu en üst düzeye çıkarmanın bir 
zorunluluk olduŞu yeni rejime sancı-
lı geçişi gerçekleştirmeye çalışmıştır. 
Bu, bir avuç medya devi yaratmaya 
yönelik endüstriyel yoŞunlaşma ve 
bütünleşmenin mantıŞıdır. Aynı za-
manda ürünlerde standartlaşmayı ve 
homojenleşmeyi arttırıp medya kül-
türlerini yer ve baŞlamın tikellikle-
rinden koparan küreselleşmenin de 
mantıŞıdır (Morley ve Robins, 2011: 
37-38). 

 
Televizyonun ulusal olarak düşü-
nülüp devlet tarafından ulusaşırı 
yayın ve şirketlerden korunmaya 
çalışıldıŞı dönemlerde, programla-
rın küresel ticareti koruyucu du-
varlara çarpmıştır. Özelleştirme, li-
beralizm ve deregülasyon bu sınır-
ları büyük ölçüde kaldırmış ve te-
levizyon sistemlerini kapital akışla-
rına açmıştır. Sonuç olarak sistem-
lerde homojenleşme artmış, özel sa-
hipliklerin prensipleri ve kâr amaç-
ları öne çıkmıştır. Ülkelerdeki ya-
pısal deŞişimler ve çok kanallı sis-
temler program taleplerini arttır-
mış, güçlü yapım ve daŞıtım aŞla-

––––––––––––––––––– 
rin kaldırılması Amerika ve Japonya’daki 
medya şirketleri ile rekabet edip, kamu ya-
yıncılıŞından ticari yayıncılıŞa adım atan 
Avrupa medyasının da küresel bir aktöre 
dönüşmesi anlamına gelir (2011: 19-20). 

rıyla büyük prodüksiyon şirketleri 
bu gelişmelerden kâr saŞlamıştır 
(Waisbord, 2004: 360). 

1990’ların ortaları ve sonların-
da formatlar, yaşanan ekonomik ve 
ticari gelişmelerin de etkisiyle kü-
resel medya üretimi ve televizyon 
endüstrisi için giderek önemli hale 
gelmiştir5. Bu yıllarda televizyonun 
ticaret potansiyeli iyice fark edilmiş 
ve devlet adamlarının da ilişkileri 
kullanılarak batının gelişmiş dev-
letleri post-kolonyal ülkelerde ya-
yıncılık faaliyetlerinin gelişimine 
önayak olmuştur. Hazırda var olan 
güçlü ilişkiler, devlet ve özel med-
ya girişimleri tarafından medya ti-
careti için fırsat yaratmıştır (McMil-
lin, 2007: 102). Medya alanında ge-
lişmiş devletler, liberalizmin getir-
diŞi özelleştirme ve serbestleşme-
lerden yararlanarak gelişmekte olan 
ülkelerde şirket birleşmeleri, satın 
almaları ile etkilerini, ticaret faali-
yetlerini güçlendirmiştir. 

Tüm bu ekonomik, siyasi ve 
ticari gelişmelerin sonucunda ulus-
lararası medya pazarında format ti-
careti artmıştır. 1990’lı yılların en 
popüler ve dünya genelinde başarı 
elde etmiş formatlarına birkaç ör-
nek şngiltere’den Changing Rooms 
(1997) ve Who Wants to be a Mil-
lionaire (1998), şsveç’den Robinson 
Ekspeditionen (Survivor) (1997) ve 
Hollanda’dan Big Brother (1999) 
verilebilir (Agger, 2006: 182). 1994 

––––––––––––––––––– 
5  1990’ların sonuna doŞru format endüstrisin-

de hızlı gelişmeye neden olan dört süper for-
mat Who Wants to Be a Millionaire?, Sur-
vivor, Big Brother ve Idols, bugün yaklaşık 
3.1 milyar pound deŞerindedir (Chalaby, 
2012: 36).  
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yılında kurulan format alanındaki 
en önemli şirketlerden Hollandalı 
Endemol televizyon draması geliş-
tirmek için özel bir bölüm açarken, 
BBC 1993’te format bölümünü aç-
mış, Globo Tv ise aynı yıl format 
pazarlamaya başlamıştır (McMillin, 
2007: 116; Agger, 2006: 182). 
1990’lı yıllar ilk resmi format kon-
feranslarının düzenlendiŞi ve ulus-
lararası alanda formatla ilgilenen 
kişi ve kuruluşları bir araya getiren 
format pazarlarının düzenlenmeye 
başlanması açısından da büyük 
önem taşımaktadır. Bu gelişmeler 
küresel medya formatlarının ticari 
anlamdaki deŞerini de göstermek-
tedir. Televizyon programları artık 
sadece yerel düzeyde düşünülme-
mekte, ulusaşırı medyalar ve izleyi-
ciler hedeflenmektedir.  
    
Küresel Televizyon Formatları Küresel Televizyon Formatları Küresel Televizyon Formatları Küresel Televizyon Formatları     
Alanındaki Temel AktörlerAlanındaki Temel AktörlerAlanındaki Temel AktörlerAlanındaki Temel Aktörler    
Küresel televizyon endüstrisi özel 
televizyon modelinin sisteme ege-
men olması, ticari pratiklerin stan-
dartlaşması, reklam ve pazarlama 
faaliyetlerinin önemi, yeni teknolo-
jilerin sektöre etkisi ve telif hakları 
ihlalleri üzerine artan endişeler gibi 
deŞişiklikler sonucunda genişle-
miştir (Waisbord, 2004: 367). Kü-
resel medya formatları uluslararası 
alanda yükselirken, alanın kârlılıŞı 
ve yapısal ihtiyaçlar süreç içerisin-
de yeni aktörleri de beraberinde ge-
tirmiştir. Uluslararası yapım ve da-
Şıtım şirketleri, düzenleyici kurul-
lar, format pazarları, format eŞitim 
kuruluşları, festivaller, yeni medya 
aktörleri ve reklamcılar alandaki 
temel aktörler olarak sıralanabilir. 

Medya Medya Medya Medya Formatları Alanındaki Formatları Alanındaki Formatları Alanındaki Formatları Alanındaki     
Uluslararası Yapım ve Uluslararası Yapım ve Uluslararası Yapım ve Uluslararası Yapım ve     
DaŞıtım �irketlDaŞıtım �irketlDaŞıtım �irketlDaŞıtım �irketleeeeriririri    
Format alanında öne çıkan ulusla-
rarası yapım ve daŞıtım şirketleri-
nin Amerika ve Avrupa kökenli ol-
dukları görülmektedir. Her ne ka-
dar batılı olmayan şirketler de tele-
vizyon programcılıŞında önemli ba-
şarılar göstererek üretici ve ihra-
catçı konumuna gelmişlerse de, kü-
resel televizyon pazarındaki prog-
ram satışları üzerindeki Batı ege-
menliŞi tartışmasızdır6 (Waisbord, 
2004: 632).  

Amerika halen görsel ve işitsel 
medyada en güçlü ülke olma ko-
numunu korumaktadır. Küresel 
medya ürünlerinin ticaretinde Ame-
rika’nın üstünlüŞüne raŞmen, Batı 
Avrupa ülkelerinin, özellikle şngil-
tere’nin son dönemlerdeki birçok 
hit formatı elinde tutması ve for-
matların ihracatını yapması önem-
lidir (Waisbord, 2004: 362). şngil-
tere, televizyon formatlarının hem 
üretimi hem daŞıtımında en üret-
ken ülkelerden biridir. Pop Idol, 
Weakest Link, Who Wants to be a 
Millionaire gibi popüler küresel for-
matların çıkışı şngiltere’ye aittir. şn-
giltere aynı zamanda dünya üzerin-
de yayında olan yüzde 32’lik for-
mat oranıyla en büyük format ihra-

––––––––––––––––––– 
6  Japonya, Avustralya, Yeni Zelanda, Brezilya, 

Meksika gibi ülkeler format alanında ciddi 
başarılar göstermiştir. Çin, Mısır ve Hindis-
tan da kendi dillerini konuşan bölgelerdeki 
pazarlarda konumlarını saŞlamlaştırmıştır. 
Ancak bu gelişmeler küresel medya piyasa-
sındaki sahiplik ve kâr oranlarına bakıldı-
Şında Amerika ve Batı Avrupa ile kıyaslan-
maları için yetersiz kalmaktadır (Waisbord, 
2004: 361-362). 
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catçısıdır. Amerika ise prodüksiyon 
deŞeri ve yüksek prodüksiyon büt-
çesi sayesinde en önemli format pa-
zarına sahiptir (Baltruschat, 2010: 
78). 

Merkezi Amsterdam’da olan 
Endemol, dünyadaki başlıca format 
şirketlerinden biridir. Endemol 
2012’de şnternet sitesinde yer alan 
“The Worlds Largest Independent 
Producer” (Dünyanın En Büyük 
BaŞımsız Yapımcısı) sloganını kul-
lanmaktan vazgeçerek, 2014’e ge-
lindiŞinde “Dünyanın En Büyük 
BaŞımsız şçerik DaŞıtıcılarından Bi-
ri” ve “Çok Platformlu EŞlencede 
Dünyaya Öncülük Eden Yaratıcı, 
Üretici ve DaŞıtıcı” olarak kendisi-
ni tanımlar. Beş kıtaya yayılmış 
30’un üzerinde ülkede yaklaşık 
90’dan fazla şirketiyle, 300’ün üze-
rinde yayıncı, dijital platform ve li-
sans sahibi ile çalışan Endemol, 
dünyadaki en büyük televizyon ve 
dijital prodüksiyon markalarından-
dır. �irketin üretimden daŞıtıma, 
franchise etkinliklerinden pazarla-
maya kadar geniş bir aŞda etkinlik 
gösterdiŞi görülmektedir ki bu du-
rum uluslararasılaşan medya en-
düstrisindeki dikey yoŞunlaşmalara 
iyi bir örnektir. Her yıl 15.000 saa-
tin üzerinde senaryolu ve senaryo-
suz türde içerik üreten, 33.000 saa-
tin üzerinde yapımı tamamlanmış 
programı dünya çapında daŞıtıma 
sokan ve yılda 80’in üzerinde yeni 
eŞlence formatını piyasaya sunan 
Endemol halen 2000’in üzerinde 
formatı elinde bulundurmaktadır 
(Endemol, 2014a, 2014b ve 2014c). 
Big Brother, Fear Factor, Who 
Wants to be a Millionaire, Wipe 

Out, Deal or No Deal, The Money 
Drop, Star Academy gibi birçok 
popüler formatın telif hakkına sa-
hiptir (Baltruschat, 2010: 83).  

Bertelsmann’ın sahipliŞinde 
merkezi Lüksemburg’da yer alan 
RTL Group küresel medya pazarı-
nın başlıca aktörlerinden biridir. 12 
ülkede toplam 54 televizyon kanalı 
ve 27 radyo istasyonuna sahiptir. 
RTL Group’un sloganı “Leading Eu-
ropean Entertainment Network’tür 
(Avrupa EŞlence AŞının Lideri). 
RTL Group 62’den fazla ülkede yıl-
da 8500 saatlik televizyon program 
yayını gerçekleştirmektedir. Dünya 
çapında 300’den fazla programı ya-
yında ya da yapım aşamasındadır 
ve yılda 20.000 saatten fazla içerik 
satışı yapmaktadır. Temelleri 1924 
yılında radyo yayıncılıŞı ile atılan 
şirket, 2000’de Lüksemburg köken-
li Bertelsmann’ın ortaklarından ol-
duŞu 1997’de kurulan CLT-UFA ve 
dünyanın başlıca içerik üreten şir-
ketlerinden biri olan kökeni 1917’ 
ye uzanan şngiliz Pearson Tv ile 
birleşerek RTL Group adını alır. 
Pearson Tv, 2001’de bünyesinde 
farklı şirketleri toplayarak Fremant-
le Media ismiyle piyasada yer al-
maya başlar ve RTL Group bünye-
sinde içerik üretimine devam eder 
(RTLGroup, 2014a ve 2014b). Fre-
mantle Media ile gerçekleştirilen 
ulusaşırı şirket birleşmesi sonucu 
dünyadaki en deŞerli televizyon for-
matlardan olan Idol, The X Factor 
ve Got Talent RTL Group’a dâhil 
olur.  

Küresel medya formatları ala-
nındaki diŞer en güçlü şirketlerin 
başında Tokyo merkezli Sony Pic-
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tures Television, şngiltere’den Cela-
dor, Fransa merkezli Zodiak Media 
ve şsveç’ten Strix gelmektedir (Balt-
ruschat, 2010: 84; McMillin, 2007: 
116).  

Tüm bu ana aktörlerin ortak 
özelliŞi dünya çapında faaliyet gös-
termeleri, dünyadaki program for-
matlarının büyük bir kısmını kont-
rol etmeleri ve yatay ya da dikey 
yoŞunlaşmalara sahip olan ulusaşırı 
şirketler olmalarıdır.  

 
Düzenleyici Düzenleyici Düzenleyici Düzenleyici KuruluşlarKuruluşlarKuruluşlarKuruluşlar    
Küresel medya formatları kolay 
kopyalanabilinir ya da uyarlanabi-
linir yapılarda olduklarından, for-
matların yasa dışı kullanım prob-
lemini önlemek için düzenleyici ku-
rullar kurulmuştur. Medya endüst-
risinde başkalarının fikirlerini izin-
siz kullanmak formatlarla birlikte 
ortaya çıkan yeni bir durum deŞil-
dir. Özellikle küresel televizyon en-
düstrisi içindeki etkileşimin artma-
sı ve teknolojik sınırların kalkma-
sıyla, farklı ülkelerden kişilerin dün-
yadaki televizyon yayınlarına ulaş-
ma kolaylıŞı ve hızı artmıştır. Fikri 
haklara dair yasalar da tüm ülke-
lerde aynı olmayabilmektedir. Dü-
zenleme ve denetleme kurumları sa-
yesinde telif haklarına dair ihlaller 
daha yakından takip edilmeye ve 
izinsiz kullanımlara karşı önlemler 
alınmaya çalışılmaktadır. Format 
pazarı içinde düzenleyici aktörlerin 
varlıŞı, fikri hakların küresel kültür 
üreticileri ve Batı hükümetleri için 
artan önemini de göstermektedir 
(Waisbord, 2004: 366).  

Format yapılarının izinsiz kul-
lanımına dair endişeler sonucu, for-

mat üreticileri Cannes’da bir araya 
gelerek 2000 yılında Format Re-
cognition and Protection Associa-
tion’ı (FRAPA) kurmuştur. Format 
tanıma ve koruma birliŞi olarak ad-
landırılan FRAPA, fikri haklar ya-
salarına göre formatları koruma ve 
formatların izinsiz kopyalanmasına 
karşı görev yapmaktadır. BaŞımsız 
bir organizasyon olan ve iletişim 
merkezi Hollanda’da bulunan FRA-
PA, yayıncılık ve televizyon endüst-
risinde faaliyet gösteren 150’den 
fazla üyeye sahiptir.  

“Tüm dünyada formatla ilgile-
nen üreticiler, yaratıcılar ve daŞıtı-
cılar için sektöründe koruma ve 
bilgi saŞlayan uluslararası format 
ticaretinin evi” ifadesiyle kendisini 
tanımlayan FRAPA, büyüyen eŞlen-
ce sektöründe fikri haklar kavra-
mının öneminin anlaşılmasını ku-
ruluş amaçlarından biri olarak su-
nar. Dernek, format endüstrisinin 
sürekli deŞişen ihtiyaçlarına format 
uyarlama ve format başvurusu ser-
visleri ile hizmet verir. Format ge-
liştirenler FRAPA’ya uluslararası te-
levizyon format tescil başvurusu ya-
parak formatlarını tescilletebilmek-
tedir. FRAPA, derneŞin uluslararası 
etkisini arttırmak için 2003’den be-
ri format festivalleri kapsamında ver-
diŞi format ödülleri ve 2004 itiba-
riyle yayınlamaya başladıŞı sektörel 
raporlarla da format ticareti açısın-
dan önemli bir yerdedir (FRAPA, 
2014a, 2014b ve 2014c).  

DiŞer bir düzenleyici kurul 
Dünya Fikri Haklar Organizasyo-
nu, World Intellectual Property Or-
ganization (WIPO) Arbitration and 
Mediation Center’dır. Birleşmiş Mil-
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letler’in kurumu olan ancak finan-
sal anlamda baŞımsız olduŞunu vur-
gulayan WIPO 1967 yılında şsviç-
re’de kurulmuştur. Uluslararası fik-
ri hakların korunması için alterna-
tif prosedürler yaratmaya yönelik 
çalışmalar yürüten ve kâr amacı 
gütmeyen bir organizasyondur. Uz-
laşma, arabuluculuk gibi mahke-
melere alternatif faaliyetlerle, ticari 
anlaşmazlıklarda zaman ve para 
harcanmasını engelleyerek taraflar 
arasında çözüme ulaşmaya çalışır 
(WIPO, 2014a ve 2014b). WIPO, 
FRAPA’dan çok daha geniş bir 
alanda ve format sektörü dışındaki 
konularda da fikri haklara dair çö-
zümler sunar. 2010 yılında FRAPA, 
WIPO ile işbirliŞine başlamıştır.  

FRAPA, WIPO gibi kuruluşla-
rın yanında, telif hakkı üzerine ça-
lışan özel şirketlerin de sektördeki 
sayısı artmıştır. Bu durum küresel-
leşmenin medya şirketlerine etkisi 
ile telif hakları endüstrisinin de 
büyüdüŞünü göstermektedir (Wais-
bord, 2004: 367). Telif hakları ve 
fikri haklar lisanslama üzerine çalı-
şan kişi ve kuruluşlar da küresel 
medya endüstrisinin aktörleri ola-
rak karşımıza çıkmaktadır. 

Format satış sürecinin genel 
koşullarını güvenceye almak, aynı 
içeriŞin farklı medyalara tekrar tek-
rar satışını mümkün kılar. Frith’e 
göre telif hakkının güvence altına 
alınma çabası genellikle formatın 
kullanımını kontrol etmekten çok, 
para kazanmak için kullanılmakta 
ve korunmaktadır (akt. Moran ve 
Keane, 2006: 108). Moran ve Kea-
ne televizyon program fikirlerinin 
uluslararası adaptasyon sürecinin 

sistematize ve formülize edildiŞini 
belirtmektedir. Format pazarlarını 
ve festivallerini içinde barındıran 
pazarlama etkinlikleri, lisanslama 
süreçleri ve format şirketleri, bir-
likleri “format” adı altında sektöre 
katma deŞer unsurları içerecek bi-
çimde tasarlanmıştır ve her biri ayrı 
kâr alanları yaratmaktadır (2006: 
108).  

 
FormatFormatFormatFormat    Pazarlama KonferanPazarlama KonferanPazarlama KonferanPazarlama Konferanssssları ve ları ve ları ve ları ve     
Festivalleri Festivalleri Festivalleri Festivalleri     
Format pazarlama konferansları, 
eŞitimleri, festivalleri gibi yeni 
alanlar küresel televizyon endüstri-
sinin ve formatların gelişimi ile or-
taya çıkmıştır. Marché Internatio-
nal des Programmes de Television 
(MIPTV) (Uluslararası Televizyon 
Programları Pazarı) televizyon, film, 
dijital yayıncılık gibi farklı alanları 
bir araya getiren etkinlikleriyle ala-
nın yeni aktörlerinden biridir. 
MIPTV, televizyon sektöründe yer 
alanların bir araya gelmesiyle Can-
nes’da 2000 yılında başlatılmıştır. 
Her yıl nisan ayında Cannes’da dü-
zenlenen MIPTV, sadece televizyo-
nu deŞil dijital yayıncılıŞı da kap-
samakta ve “The World’s Market & 
Creative Forum For Content on 
Every Screen” (Tüm Ekranlar şçin 
Dünyanın şçerik Pazarı ve Yaratıcı 
Forumu) sloganıyla tüm ekranları 
hedeflediŞini belirtmektedir. MIPTV, 
MIPCOM, MIPBLOG, MIPDOC, 
MIPCube, MIPFormats ve MIPJu-
nior başlıkları altında farklı yayın-
cılık alanları için küresel alandaki 
içerikler uluslararası katılımcılara 
tanıtılmakta, pazarlanmakta ve for-
mat sahibi ile alıcı iletişime geçiri-
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lerek formatların, programların sa-
tışları yapılmaktadır. 2013 yılında 
düzenlenen MIP organizasyonları-
na toplamda 100 ülkeden 1700 şir-
ket katılmıştır. Bu kapsamda her yıl 
düzenlenen etkinliklerle sektörde 
yer alan şirketlerin sergileri gezile-
rek, gösterimler düzenlenerek, sek-
töre dair konferanslar verilerek ti-
caretin sürdürülmesi için gerekli 
baŞlantılar saŞlanmakta, program-
lar, formatlar ve içerikler hakkında 
sektördekiler bilgi sahibi olmakta-
dır. Formatlar alıcılar karşısına çık-
makta, ortaklıklar kurulmakta, fi-
nansörler saŞlanabilmektedir (MIP-
Tv, 2014a ve 2014b).  

National Association of Televi-
sion Program Executives (NATPE) 
(Televizyon Programı Yöneticileri 
Ulusal DerneŞi), Kuzey Amerika’da 
kurulmuş diŞer bir önemli format 
aktörüdür. Amerika Birleşik Dev-
letleri pazarının büyüklüŞü düşü-
nüldüŞünde bu birliŞin de gücü or-
taya çıkmaktadır. 50 yıldan fazla 
bir süredir sektöre hizmet veren 
NATPE’nin temel amacı üyelerine 
sektörle ilgili güncel bilgileri ilet-
mek, sektördeki yönelimler üzerine 
fikir alışverişinde bulunmak, pazar-
lar ve eŞitimler düzenlemektir 
(NATPE, 2014a ve 2014b). Ocak 
2014’de Miami’de gerçekleştirilen 
NATPE pazar ve konferansının 2014 
teması “No barriers. New business” 
küresel anlamda sınırların kalktıŞı, 
çok platformlu ve ulusaşırı yeni ti-
caret biçimlerine vurgu yapılan, 
sadece yapımcıların ve daŞıtıcıların 
deŞil aynı zamanda reklamcıların, 
marka stratejilerinin de öne çıktıŞı, 
dijitalleşmenin de pazar yapısının 

temel unsurlarından biri haline gel-
diŞi sistemi ifade eder.  

Bir başka aracı aktör olan The 
Rose d’Or Festival 1961 yılında Lu-
cerne, şsviçre’de kurulmuştur. Ül-
kedeki ulusal yayıncıların, yazlık 
program akışlarını pahalı olmayan 
ancak iyi kalitede yapımlarla dol-
durmalarına yardımcı olmak ama-
cıyla başlatılmıştır. şlk resmi format 
konferansı 1996’da Rose d’Or’da 
gerçekleştirilmiştir. şlk gerçek an-
lamda format pazarı 1999’da Monte 
Carlo’da Rose d’Or tarafından ya-
pılmıştır (Baltruschat, 2010: 84). 
Günümüzde 40’dan fazla ülkenin 
katıldıŞı Rose d’Or’da farklı türler-
de her yılın en iyi programları tanı-
tılmakta, dünyanın farklı bölgele-
rinden gelen programlar deŞerlen-
dirilerek en iyilere ödüller veril-
mektedir (Rose d’Or, 2014). MIP-
TV ’de olduŞu gibi The Rose d’Or 
Festivali’nde de uluslararası etkile-
şim ve ticaret temel hedeftir.  

Format ticaretine yönelik pa-
zarların farklı bölümlere ayrılarak 
küresel aktörlere sunulması, sek-
tördekilerin etkileşim haline geçme 
çabaları, endüstrinin ne kadar güç-
lü ve kârlı olduŞunu göstermekle 
beraber, yayıncılık faaliyetinin ne 
kadar ticari bir iş alanı haline gel-
diŞini ve küreselleştiŞini de açıkla-
maktadır. Küreselleşen sadece sek-
tör deŞil aynı zamanda iş modelle-
ridir (Waisbord, 2004: 360).  

    
SektördekiSektördekiSektördekiSektördeki    Yeni Medya AktöYeni Medya AktöYeni Medya AktöYeni Medya Aktörrrrleri leri leri leri     
Yeni medya ve telekomünikasyon 
sektörleri de format pazarında yer 
alan önemli aktörlerdendir. For-
matlar interaktif televizyon servis-
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leri ile yakından ilişkilidir. En po-
püler formatlardan olan yarışma 
programlarında (Chalaby, 2011 ve 
2012) adaylar için oy kullanılırken 
cep telefonlarından kısa mesaj yol-
lanması direkt olarak televizyon şir-
ketleri ile komünikasyon firmaları 
arasındaki kâr anlaşmaları üzerin-
den ilerlemektedir.  

Yeni medya aktörleri ise popü-
ler formatların dijital platformlar 
üzerinden yürütülen etkinlikleri ile 
birebir ilgilidir. Program izleyicileri 
arasında kimi zaman programda 
yer alan kişilerin de dâhil olduŞu 
“Chat” odalarının kurulması, blog-
lar oluşturulması ya da programlar-
la ilgili ürünlerin çevrimiçi satışla-
rında yeni medya aktörleri ile tele-
vizyon şirketleri beraber çalışmak-
tadır. Sonuç olarak yeni medya ak-
törleri, telekomünikasyon saŞlayı-
cıları, dijital içerik saŞlayıcıları ve 
interaktif kullanıcılar üretim zinci-
rindeki aŞ ilişkilerini deŞiştirmiş ya 
da diŞer bir deyişle sisteme eklem-
lenmişlerdir (Baltruschat, 2010: 79).  

Uluslararası yapım şirketleri-
nin bilgi ve iletişim teknolojilerin-
deki kâr ve izleyici potansiyelini 
deŞerlendirerek, gelişmeleri sektö-
re uyarladıkları görülür. RTL Gro-
up’a baŞlı olan Fremantle Me-
dia’nın küresel eŞlence geliştirme 
yönetmeni Rob Clark televizyon 
endüstrisinde büyük formatlar için 
güçlü dijital stratejilerin gereklili-
Şini belirtir. Clark televizyondaki 
en eski türlerden biri olan yarışma-
ların primetime’da çoklu platform-
ların ve aŞların bir arada kullanıl-
masıyla yeniden belirgin bir biçim-
de öne çıkacaŞını açıklar. Gelece-

Şin televizyonu Clark’a göre dijital 
ve gelenekselin yaratıcı bir biçimde 
bir arada ilerlemesine dayanır ve 
iki alanı birbirinden ayrı konum-
landırma, aralarında karşıtlıklar ya-
ratma konusu aşılmıştır. Özellikle 
dijital olanakların ve dijital strateji-
lerin uygulanmasına açık olmayan 
yapımların ve formatların başarı ve 
gelişmeye açık olmadıŞını vurgular 
(RTLGroup, 2014c).  

Farklı hedef kitlelere ulaşma 
ve çoklu platform kullanmaya yö-
nelik dijital stratejilerin televizyon 
içeriŞi üreten firmalarca sıklıkla kul-
lanıldıŞı görülür. �irketler dijital 
alanların yönetimi için birimler ku-
rup, yerel ofisleriyle yakın baŞlantı 
halinde çalışarak dijital uygulama-
lar, oyunlar geliştirirler ve YouTu-
be gibi sosyal medya sitelerini aktif 
biçimde kullanarak hem yeni içe-
rikler üretip, hem de var olan içe-
rikleri çoklu ortamlara taşırlar. Fre-
mantle Media’ya baŞlı American 
Idol, Facebook üzerinden oylama 
yapılan ilk televizyon programıdır 
(2010); aynı şov 2008’de iTunes 
üzerinden indirilebilen ilk program 
olur. The X Factor USA, oyları 
Twitter üzerinden alınan ilk prog-
ramdır. Fremantle Media 60 mil-
yonun üzerinde Facebook beŞenisi 
ve 15 milyonun üzerinde Twitter 
takipçisi olduŞunu açıklar. Sosyal 
medya kullanımları yanında Fre-
mantle Media, Ludia adında bir di-
jital oyun şirketi ile uluslararası 
alanda çok platformlu içerik üreti-
mi yapan Radical Media ve Divi-
move adında bir dijital video şirketi 
kurmuştur. Dijital içerik saŞlama 
açısından Avrupa’nın en hızlı bü-
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yüyen çok kanallı aŞlarından biri 
olduklarını belirtir (Fremantle Me-
dia, 2014).  

Endemol de benzer şekilde sa-
hip olduŞu formatlara yönelik diji-
tal videolar, oyun ve uygulamalar 
geliştirerek küresel satışlarla oyun 
pazarına adım atmıştır. Format fes-
tivalleri ve konferansları düzenle-
yen MIPTV’nin de MIPCOM adın-
da dijital içerik üreticilerini ve diji-
tal formatları bir araya getiren bir 
alt birimi vardır. Her yıl ekim ayın-
da MIPCOM Cannes’da etkinlikler 
düzenleyerek içerik üreticilerini di-
jital formatlar ve dijital daŞıtımcılık 
konularında bir araya getirir (MIP-
COM, 2014).  

    
Reklam Reklam Reklam Reklam Ajansları ve ReklamcAjansları ve ReklamcAjansları ve ReklamcAjansları ve Reklamcıııılarlarlarlar    
Küresel medya formatları hakkında 
konuşurken belirtilmesi gereken 
diŞer aktörler reklam ajansları ve 
reklamcılardır. Küreselleşen medya 
endüstrisine paralel olarak reklam 
sektörü de genişlemiş ve uluslara-
rası reklam ajansları ile küresel bo-
yutlara ulaşmıştır. Formatların ya-
pısına göre reklam kuşaklarına ek 
olarak ürün yerleştirmeler, tanıtıcı 
reklamlar, gizli reklamlar, sponsor-
luklar, bant reklamlar gibi farklı 
şekillerde program içinde yer alan 
reklamlar, hem kanalın kârını mak-
simize etmesine hem de reklamcı-
nın reytingi yüksek popüler yayın 
aracılıŞıyla tüketiciye ulaşmasına 
olanak saŞlamaktadır.  

McMillin kamu hizmetine yö-
nelik yayıncılık anlayışının azalma-
sı, uluslararası televizyon kanalla-
rının artarak markalaşması, özel te-
levizyonların yükselişi ve neolibe-

ral deŞerlerin öne çıkması ile med-
yada dönüşenin sadece yapılar de-
Şil aynı zamanda izleyiciler de ol-
duŞunu ifade etmektedir (2007: 
103). Pazarlama ve reklam strateji-
lerinin yayıncılık alanı üzerindeki 
etkisi ile kamu yayıncılıŞındaki va-
tandaşlık kavramı, yerini küreselle-
şen medya endüstrisinde tüketicilik 
kavramına ve deŞerlerine bırakmış-
tır. Hawkins de televizyonun etik 
boyutunu tartışırken, medya yapı-
larının ahlaki bir dönemeçten geç-
tiŞini belirtmektedir. Etik deŞerle-
rin yerini eŞlence ve tüketim kültü-
rü almıştır. Televizyon programcı-
lıŞındaki belirgin dönüşümler, bize 
nasıl yaşayacaŞımızı, ne tüketece-
Şimizi, nasıl düşüneceŞimizi de söy-
lemekte ve liberal kalıplara göre biz-
leri şekillendirmektedir. Birçok kü-
resel popüler televizyon formatı iyi 
ve kötü, doŞru ve yanlış arasındaki 
sınırı dert etmemektedir (2001: 
413). Bu baŞlamda televizyon for-
matlarını yöneten aktörler ile rek-
lamcılık alanındaki aktörlerin uyum-
lu çalışması ve ortak çıkarlarla ha-
reket etmeleri şaşırtıcı deŞildir.  

 
KüreselKüreselKüreselKüresel Medya Formatlarının  Medya Formatlarının  Medya Formatlarının  Medya Formatlarının     
Avantajları ve Küresel Medya Avantajları ve Küresel Medya Avantajları ve Küresel Medya Avantajları ve Küresel Medya     
YapYapYapYapııııları şçindeki Yerleriları şçindeki Yerleriları şçindeki Yerleriları şçindeki Yerleri    
Format ticaretinin yayıncılar ve 
format üreticileri açısından pek çok 
avantaj yaratması format alanının 
neden bu kadar hızla ilerlediŞini de 
açıklamaktadır. Formatların farklı 
formlara dönüştürülerek satılabil-
mesi en önemli avantajlarından bi-
ridir. Formatlar, orijinal halleri ile 
yayınlanabileceŞi gibi aynı zaman-
da sadece konseptin, fikrin ya da 
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senaryonun satın alınarak lisans sa-
hibinin onayları doŞrultusunda ye-
niden biçimlendirilmesi ile de ye-
niden üretilebilir. Bu baŞlamda for-
mat yapıları lisans izinleri konu-
sunda sıkı olduŞu kadar, izinler 
doŞrultusunda formata yenilikler 
katma açısından esnektir. Yerel içe-
riklerle şekillendirilebilen format-
lar, üretildiŞi ülke dışına da rahat-
lıkla uyarlanabilmektedir (Agger, 
2006: 183). Böylelikle kültürlerara-
sı dil, din, etnik köken gibi farklı-
lıklar üzerinde sıkıntı çıkmamak-
tadır. Formatlar kültürel olarak dö-
nüştürülebilir, kültürel, coŞrafi, et-
nik ve dil sınırlarına göre çevrilebi-
lir. McMillin, formatların kültürel 
aidiyetten yoksun olduklarını ve 
kültürel dokulara dair fazla bir un-
sur taşımadıklarını, bu baŞlamda 
bir nevi “kokusuz” olduklarını be-
lirtmektedir. Formatlar kültürel 
olarak içleri boşaltılarak, ihraç 
edilme amacına yönelik üretilmek-
te ve temelde küresel alanda en faz-
la satışı saŞlayarak kâr elde etmele-
ri yapımcıları, daŞıtıcıları, lisans 
sahipleri tarafından amaçlanmak-
tadır. Formatın orijinalinin farklı 
ülkeler tarafından çoŞunlukla de-
Şiştirilerek ya da yerel kültürel do-
kularla kaynaştırılarak kullanılma-
sı, küresel formatlara karşı kültürel 
emperyalizm suçlamalarının da önü-
nü kapamış olur (2007: 116- 117).  

Formatların bu kadar yaygın 
kullanımda olmasının ve gelişme-
sinin bir nedeni de bazı ülkelerde 
yayın içeriklerini koruyucu sınırla-
rın varlıŞıdır. Ülkeler yabancı içe-
rikli yayınların ulusal yayın içeri-
sindeki oranını kısıtlayabilir, altya-

zıya izin vermeyebilir, bant yayın-
lara kota koyabilir. Bu tip durum-
larda banda alınmış program satın 
almak yerine yayıncılar formatları 
alarak kendi ülkelerinin yasaları 
doŞrultusunda uyarlamalar yapma-
yı tercih ederler. Program kotaları, 
yabancı programlara olmasa da, ya-
bancı fikirlerin yerli üretimine izin 
veren bir nevi yasal boşluklardır. 
Program formatları, yerel program 
kotalarını atlatan iş stratejilerinin 
bir parçasıdır. Formatların bu tip 
kullanımları, korunaklı pazarlara se-
naryo satma, format paketleme ve 
yerli şirketlerle işbirliŞi anlaşmaları 
yapma olanaŞı saŞlar (Waisbord, 
2004: 363).  

Formatların en önemli avantaj-
larından biri, üretilen fikrin farklı 
ülkelerde denenmiş ve olası riskle-
rinin hesaplanmış olmasıdır. Glo-
bal prodüksiyon ve daŞıtım şirket-
leri tarafından formatlar servis edi-
lirken, uygulamada karşılaşılacak 
sorunlar, daha önceden ortaya çı-
kan eksiklikler, planlama ve pro-
düksiyon ile ilgili detaylar da for-
matın alıcısı ile paylaşılmaktadır. 
Olası riskler bilinerek ve prodüksi-
yon stratejileri denenmiş olarak bir 
yapımın üretimine başlamak, ya-
yıncılar için oldukça büyük bir ka-
zançtır. Çıkabilecek sorunlara karşı 
önceden tedbir almak zamandan ka-
zanç saŞlarken, maliyetleri de dü-
şürür (Agger, 2006; Waisbord, 
2004: Baltruschat, 2010; Moran ve 
Keane, 2006).  

Formatın daha önceden denen-
miş olmasının getirdiŞi diŞer bir 
önemli avantaj, riskleri kadar başa-
rı oranlarının da tahmin edilebilir 



Küresel Medya Formatlarının Temel Aktörleri 

 117 

olmasıdır. Potansiyel ticari başarı 
hakkında ön tahminlere sahip ol-
mak, ilk defa denenecek bir prog-
ram formatına göre yayıncıya çok 
büyük rahatlık ve güven saŞlar. şt-
hal edilen formatın çeşitli ülkeler-
deki geçmiş performanslarından 
belli bir tahmin ölçütü çıkarılabilir. 
Kâr üzerine artan baskıların anla-
mı, yeni fikirler denemeyi de zor-
laştırır. Kanıtlanmış fikirler belir-
sizliŞi azaltır. Formatlar, riskleri 
minimuma indiren ve maliyet ta-
sarrufu saŞlayan program stratejile-
ridir. Düşük maliyetli ve yüksek 
kârlı üretimler küresel formatların 
temelinde yer almaktadır (Wais-
bord, 2004: 365).  

Format kullanımı, önceden for-
matlar denenmiş olduŞundan ya-
pım maliyetlerini azaltırken, rek-
lamcıların reytingi yüksek olan po-
püler formatlara verdikleri reklam-
larla da kârlar artırılmaktadır. Kü-
resel format kullanımının diŞer bir 
avantajı, format yayına girmeden 
önce medyada orijinali hakkında 
bilgilerin yer alması, izleyicilerin 
dikkatini çekecek haberlerin yapıl-
masıdır. Dünyaca ünlü bir formatın 
yerel versiyonunun gerçekleştiril-
mesi izleyicide merak uyandıracak-
tır (Agger, 2006: 183). Bu durum iz-
leyicinin programı izleme olasılıŞını 
da artırabilecektir. Format tuttuktan 
sonra ise, programla ilgili medyada 
çıkan programa özel basılı yayınlar-
la, program içinde yer alan yarışma-
cılarla ilgili haberlerle ve formata 
dair geliştirilen tüketim ürünleri ile 
de yayıncı ek kar elde edecek ve 
programın popülerliŞini arttıracak-
tır (Waisbord, 2004: 366).  

Waisbord, bazı formatların in-
teraktif yapılarıyla da çekiciliklerini 
arttırarak avantaj saŞladıklarını be-
lirtmektedir (2004: 366). Bilişim 
sektöründeki gelişmeler ve deŞişen 
genç kuşak izleyici profili, televiz-
yon endüstrisinin yeni medya ile 
ortaklıklar kurmasına neden olmuş-
tur. Web siteleri üzerinden oyna-
nan interaktif oyunlarla, blog ve fo-
rumlarda izlenimlerin paylaşılma-
sıyla, şnternet oyunlarıyla televiz-
yon formatları izleyici kitlesini bü-
yütebilir; yeni medya alanlarına ya-
yılarak popülerliŞini arttırabilir. For-
matların telif hakkı sahiplerinin, 
formatlarının televizyon ve interne-
te entegre edilebileceŞi vurgusunu 
yapmaları böylelikle daha anlamlı 
hale gelmektedir. 

Formatlar küresel televizyon 
endüstrisi için pek çok avantaj su-
narken, pek çok akademisyen tara-
fından da dezavantajları belirtilerek 
eleştirilmektedir. Bunlardan biri for-
matların küresel televizyon içerik-
lerini standartlaştırması ve yaratıcı 
fikirlerin denenme olasılıŞını azalt-
masıdır. Formatların küresel yayıl-
ması sadece ekonominin ve endüst-
rinin küreselliŞi ile ilgili deŞildir. 
Aynı zamanda içeriklerin standart-
laşması ile de ilgilidir. Birçok med-
ya şirketi dünyada iş piyasasında 
aynı fikri satar ve izleyiciler aynı 
programların farklı ulusal biçimle-
rini izler (Waisbord, 2004: 359). 
Formatlar yerel içeriklerle farklılaş-
tırılsalar bile, formatların çıkış nok-
taları ve temel biçimleri aynı kaldı-
Şından sadece sunucular, müzik, 
yarışmacılar, diyaloglar deŞişmekte 
ancak ana çerçeve deŞişmemekte, 
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tüm dünyada benzer içerikler izle-
yiciye sunulmaktadır. Yenilikler sa-
dece izleyici ilgisi kaybedildiŞinde 
yapılmakta, diŞer türlü aynı for-
matların farklı versiyonları kulla-
nılmaktadır. Agger formatların ho-
mojen ve ulus-aşırı bir televizyon 
kültürü yarattıŞını belirtmektedir. 
Program içeriklerinde ortaya çıkan 
bu homojenlik ve standartlaşma de-
neyim, temsil, çeşitlilik gibi deŞer-
leri tehdit etmektedir. Formatlarda 
yerel kültürlere dair unsurların öne 
çıkması ise küresel medya üretici-
lerinin ulus kimliklerine, kültürde 
çeşitliliŞe önem vermesi ile ilgili 
deŞildir. Aslında tek umursanan pa-
zar payları, kâr oranları, reytingler-
den gelen reklam gelirleri ve gele-
cekte yaratacakları popüler prog-
ram trendleri için format şirketleri-
nin piyasada ün saŞlamasıdır (2006: 
183).  

Çok uluslu holdinglerin küre-
sel medya endüstrisindeki gücü 
aşikârdır. Farklı ülkelerde şubeler 
açarak, şirket birleşmelerine gide-
rek, başarılı küçük yerel şirketleri 
satın alarak egemenliklerini devam 
ettirirler. “Artık medya şirketleri-
nin çıkarları dünyadaki tüm pazar-
larda yüzlerce, kimi zaman binlerce 
baŞlı şirketle ve alt yükleniciler 
şeklinde” yayılmış durumdadır 
(Wayne, 2006: 111)7. Bu durum 
yerel format geliştirmeye çalışan 
––––––––––––––––––– 
7  Wayne’e göre “kapitalizmin tekelleşme yö-

nündeki eŞilimi aynı zamanda ileri kapita-
lizme tekelci kapitalizmin paradigmasından 
algılanandan daha gevşek, merkezsizleşti-
rilmiş, daha esnek, çeşitlilik içeren ve reka-
betçi bir görünüş-biçim veren yeni şirket 
yapılanmaları ve piyasa stratejileriyle de çe-
lişkili bir şekilde birleştirilmiştir” (2006: 84). 

küçük şirketler için bir tehlike ola-
rak görülmektedir. Çok uluslu fir-
maların gücü karşısında çoŞu za-
man küçük işletmeler sıkıntı yaşa-
yabilmektedir. Holdingleşen global 
firmalar kendi lehlerine kurdukları 
asimetrik ilişkilerle sektörde üstün-
lüklerini devam ettirirler (Agger, 
2006: 184). Bu durum uluslar için-
deki şirket gelişimlerini ve program 
üretimlerini olumsuz etkilediŞin-
den bir dezavantaj olarak karşımıza 
çıkmaktadır.  

Formatlardaki standartlaşma, 
programları tek tipleştirdiŞi gibi, 
medyadaki iş modellerinde de ho-
mojenleşmeye neden olmuştur. Ba-
tı merkezli profesyonellik tanımları 
ve televizyonculuk dünyaya hâkim 
olmuştur. Waisbord, küreselleşme-
nin New York’tan Yeni Delhi’ye ka-
dar neyin tutup tutmayacaŞına dair 
endüstri profesyonelleri arasında 
benzer davranışların gelişmesine ne-
den olduŞunu belirtmektedir (2004: 
364). Böylelikle medya profesyo-
nellerinin düşünce ve üretim süreç-
leri de giderek birbirine benzemek-
tedir.  

 
Küresel ve Yerel Kültür TaKüresel ve Yerel Kültür TaKüresel ve Yerel Kültür TaKüresel ve Yerel Kültür Tarrrrtışması tışması tışması tışması     
BaŞlamında Küresel Medya BaŞlamında Küresel Medya BaŞlamında Küresel Medya BaŞlamında Küresel Medya     
FoFoFoForrrrmatlarımatlarımatlarımatları    
Televizyon kültürünün küreselleş-
mesi üzerinden giden tartışmalar üç 
ana çerçevede ilerlemektedir; Ame-
rika ve Batı Avrupa temelli kültür-
lerin diŞer yerel kültürler üzerin-
deki hâkimiyeti, yerel kültürün ha-
len uluslarda hâkim olduŞu düşün-
cesi ve küresel ile yerel kültürün 
melezleşmesi (Mjos, 2010: 7). Bi-
rinci görüş kültürel emperyalizm 
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ve medya emperyalizmi tezleri üze-
rinden gider. 1960’lı yıllarda başla-
yan ve 1970’lerde artarak devam 
eden kültürel emperyalizm ile med-
ya emperyalizmi tartışmalarında 
çoŞunlukla medya, kültürü oluştu-
ran pek çok farklı unsurun önüne 
yerleştirilerek düşünülür. Schiller 
ve Mattelart gibi eleştirel ekonomi 
politik alandan medya emperyaliz-
mi tezini savunan düşünürler, ka-
pitalist sistemdeki uluslararası eko-
nomik ve siyasal tahakkümün batı 
merkezli medya aracılıŞıyla dünya 
çapında kültür üzerinde de ege-
menlik kurduŞunu belirtirler. Buna 
karşın kültürel çalışmalar alanın-
dan Ang, Katz, Liebes gibi izleyici 
araştırmaları ve alımlama üzerine 
çalışanlar, sadece medya aracılıŞıy-
la saŞlanan kültürel hegemonya 
düşüncesine katılmazlar (Tomlin-
son, 1999). Tomlinson’a göre ise 
kültürel emperyalizm oldukça ge-
nel ve farklı versiyonlara sahip ola-
bilen bir kavramdır. Bu nedenle 
kültürel tahakküm konusunu sade-
ce medya üzerinden kurmak yerine 
“medya emperyalizmini, kültürel 
emperyalizmden bahsetmenin bir 
aracı” olarak görmenin daha doŞru 
olduŞunu belirtir (1999: 43). Med-
ya içeriklerinin kültür üzerindeki 
gücü çoŞu zaman abartılabilir; “te-
levizyon izlemek, doŞrudan daya-
tılmış bir durum olarak düşünüle-
mez; yayıncıların niyetleri de doŞ-
rudan doŞruya alışkanlık ve deŞer-
leri yüceltmek ve yaymak olmaya-
bilir ve bu sürecin yerli bir kültü-
rün pahasına işlendiŞi nosyonu da 
gayet belirsizdir” (Tomlinson; 1999: 
14). 

Küresel medya formatları ala-
nından tartışmaya bakıldıŞında for-
matların yerelle ilişkisinin oldukça 
yoŞun olduŞu, bir tür melezleşme-
nin yaşandıŞı görülmektedir. Özel-
likle konuya küresel televizyon 
formatları açısından yaklaşıldıŞında 
ekonomik ve kültürel global süreç-
ler ile yerelleşmenin birleşmesiyle 
ortaya çıkan ekonomik, kültürel, 
metinsel ve görsel bir melezleşme-
den söz edilebilir (Oren ve Shahaf, 
2012: 3-4). Tomlinson melezliŞin 
en temel unsurunun birleşme, bir-
birine geçme ve karışma olduŞunu 
belirtmektedir (2004: 195). Küresel 
formatların yerelle kurduŞu ilişki 
de melezleşme üzerinden ele alına-
bilir. Ulusal kültürlerden büyük 
oranda faydalanmakla birlikte, for-
matın temeli orijinal kökenin çıktı-
Şı kültürle şekillenmiştir8. Wais-
bord’a göre (2004: 367), formatla-
rın merkezsizleşmesi, seyircilerin 

––––––––––––––––––– 
8  Formatın kimliksiz yapısına yapılan vurgu-

ların yanında, formatın yaratıldıŞı kültürün 
mantıŞından ve çoŞunlukla da kapitalist sis-
teme entegre olmuş ülkelerden ortaya çık-
ması konusunda Morley ve Robins’in Ame-
rikan medyasının etkileri hakkında söyle-
diklerini hatırlayabiliriz. Morley ve Robins 
meselenin sadece Amerikan programlarının 
ihracı olmadıŞını, Amerikan medyasının for-
matların yayılmasıyla etkilerinin çok daha 
öteye uzandıŞını belirtir; “Özellikle diŞer 
ülke medyalarının Amerikan TV formatları-
nı ya kopya etmeleri ya da dolaylı olarak 
benimselerinden bunu anlayabiliriz. Örne-
Şin televizyon programı Blind Date’in dün-
yanın pek çok ülkesinde ulusal “kopyaları” 
vardır. Mesele, sadece Amerika’nın Ameri-
ka’da üretilen televizyon programlarını ihraç 
etmesi meselesi deŞildir, bunun da ötesinde, 
Amerika, uluslararası televizyonculuŞun 
“kuralını” koymuştur, diŞer pek çok ülkede 
televizyon üretiminin çerçevesini çizmiştir” 
(2011: 293).  
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yerel ve ulusal bilinçlerine sıkıca 
baŞlı olduklarını kanıtlayabilir. Kü-
resel medya ve ulus birbirine karşıt 
deŞildir, tam aksine Tomlinson’un 
da melezleşmede vurguladıŞı gibi 
birbirlerine karmaşık yollarla en-
tegre olmuşlardır. Televizyon for-
matlarının popülerliŞi, kültürel eko-
nomilerin küresel ve yerel dina-
miklerinin kesişiminde yer almak-
tadır. 

Moran (1998: 6-7) televizyo-
nun küreselleşirken bir yandan da 
ulusal kalmasının nedenlerini açık-
lar. Ulus aşırı medya ortaklıkları ne 
kadar güçlü olursa olsun, ulus dev-
letin televizyon endüstrisi üzerinde 
belli yetkileri vardır. Bu nedenle 
ulusal televizyon sistemleri ve dev-
letin endüstri ile ilgili aldıŞı karar-
lar uluslararası alanda önemini ko-
rumaktadır. Önemli bir bileşen ola-
rak ulusal sınırlamalar ve kararlar 
halen istenirse etkinleştirilebilmek-
tedir.  

Ulusal dil, din, ulusal deŞerler 
ve geçmişten getirilen, kültür tele-
vizyon endüstrisinde önemini ko-
rumaktadır. Küresel televizyon en-
düstrisi de bu durumun ve kültü-
rün öneminin farkındadır. Televiz-
yon kültürü her ne kadar çoŞun-
lukla küresel formatlar üzerinden 
ilerlese de, içerikler yerel dinamik-
lerle şekillendirilmektedir. Program 
içerisindeki reklamların bile özelli-
Şi kültürden kültüre deŞişmektedir 
(Moran, 1998: 9).  

Küresel televizyon yapıları, ulu-
sal ve kültürel kimlikleri kârın mak-
simize edilmesi için kullanmakta-
dır. Televizyon programları milli 
duyguları yeniden üretir ve sürdü-

rür. Yüksek reyting alan program-
lar yaratmada ulusal kültürlerden 
beslenilir. Geçmişte yabancı format-
ların yerel kültüre çarpması sonucu 
ulusal kültürlerin deŞeri endüstri 
tarafından anlaşılmıştır. Her ne ka-
dar orijinal banda alınmış programı 
kullanmak daha az maliyetli olsa 
da geçmişte bu tip uygulamaların 
izleyicilerin yeterli ilgisini çekme-
diŞi görülmüştür. Tam da bu ne-
denlerden formatlar kültürsüz, kim-
liksiz ve millet olarak temsilsizdir. 
Esnek yapılardan oluşan formatla-
rın DNA’sı kültürel deŞerlerle kök-
lenir ve ulusalı aşar (Waisbord, 
2004: 368).  

Chalaby uluslararası izleyici-
nin uzun zamandır var olduŞunu, 
popüler televizyon kültürünün ge-
lişimine hizmet ettiŞini, televizyon 
kültürünü genişlettiŞini ve aynı za-
manda demokratikleştirdiŞini belir-
tir. Formatların dünya televizyon-
larını homojenleştirdiŞine dair ge-
tirilen eleştirilere karşın Chalaby 
çok az formatın dünya çapında hiç 
deŞişmeden satıldıŞını, ulusal izle-
yicilerin farklılaştıŞını ve formatla-
rın yerelliklerle beslendiŞini, farklı 
kültürel elementleri bir araya getir-
diŞini belirterek formatların yerel 
kültürler açısından sorunlu bulmaz. 
Ona göre formatların bölgelere gö-
re gösterdiŞi çeşitlilik, aynı zaman-
da küçük ülkelerin sınırları dışında 
televizyon kültüründe seslerini du-
yurmalarına olanak tanır. Format-
lar kültürlerin birbirine ulaşmasını 
saŞladıŞı için Chalaby’ye göre birer 
köprüdürler (2011: 306). 

Yerel kültürlerin küresel med-
ya formatlarındaki gerekliliŞi, bir 
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anlamda yerel üreticileri korumak 
açısından da önemlidir9. Çok ulus-
lu şirketler, yerel içerikli yapımlar 
üretmek için yerel firmalara ihtiyaç 
duymaktadır (Moran, 1998: 9). Bu 
nedenle standartlaşmış format ya-
pıları artsa da, yerel kültür medya 
endüstrisindeki önemini korumak-
tadır. 

Moran küresel anlamda tele-
vizyon ve kültürel etkileri düşünü-
lürken yerellik ve ulusalcılıŞın sık-
lıkla bir arada tartışıldıŞını vurgu-
lar. Formatlar konusunda küresel 
yerine ulus aşırı veya sınır aşırı, ye-
rel yerine de ulusal olarak düşün-
menin daha doŞru olduŞunu belir-
tir. Format endüstrisi uluslararası 
kültürel deŞişim sisteminde ulusal 
olanı yeniden ön plana çıkarır10. Ay-
nı zamanda küresel ve ulusal ara-
sında kurulan basit karşıtlık ilişki-
sinin bitmesi gereklidir. Moran’a 
göre, format uyarlamaları hem kü-
resel hem de ulusal olanın birçok 
farklı çeşidini içinde barındırabilir 
(2009: 123-124).  

Morley ve Robins ise yerel kül-
türlerin önemini yadsımamak ama 
kurtarıcı olarak çok da idealize et-
memek gerektiŞini düşünürler; “ye-
rel olanı, baŞlantısal ve göreceli bir 
kavram olarak” almak daha uygun-
dur. “Küreselleşme aslında yeniden 

––––––––––––––––––– 
9  Yerel firmaların ya da yerel ortaklıkların sık-

lıkla uluslararası firmaların kurallarına uy-
gun biçimde işlediŞi göz ardı edilmemelidir.  

10  Burada ulusal olan ülke içindeki alternatif 
sesler, farklı sosyal deŞerler ve ideolojik 
gruplardan çok ekonomi politik sistemde 
hegemonik olanın kurduŞu ulusal ve kültü-
rel görüşlerdir. Televizyon formatları da sık-
lıkla hegemonik olanın yeniden üretimine 
hizmet eder.  

yerelleşme dinamikleriyle baŞlantı-
lıdır. Bu, yeni bir yerel-küresel baŞ-
lantısının, yerel uzamla küresel 
uzam arasında yeni ve karmaşık 
ilişkilerin oluşumudur. Küreselleş-
me bir bulmacanın parçalarını bir 
araya getirmek gibidir. Yeni küresel 
sisteme birçok yerelliŞi birden yer-
leştirmek demektir” (2011: 162). 
Televizyon formatlarının kültürel 
rolünü küresellik ve yerellik üze-
rinden kurulan ikiliklerden öte, 
farklı sosyo kültürel ve ekonomi 
politik baŞlamlarıyla, ulusal ve ulus-
lararası dinamiklerle beraber dü-
şünmek, küresel ve yerelin sınırla-
rının özellikle kültürel alanda ne-
rede başlayıp nerede bittiŞini, ya da 
böyle bir sınırlama üzerinden iler-
lemeye ihtiyaç olup olmadıŞını sor-
gulamak gereklidir.  

 
SonuçSonuçSonuçSonuç    
Küresel medya formatları esnek ve 
kimliksiz yapısı ile günümüzde dün-
yanın farklı ülkelerinde yerel adap-
tasyonlarıyla kullanılmaktadır. Ya-
pım risklerini düşürmesi, maliyet-
leri azaltması ve yaratıcı yeni fikir-
leri çok da fazla gerektirmemesi ne-
deniyle yapımcılar tarafından tercih 
edilmektedir. Televizyon endüstri-
sinin geçirdiŞi liberalleşme ve kü-
reselleşme süreçlerinin bir parçası 
olarak görülebilecek küresel medya 
formatları, yayınlarda standartlaş-
mayı da beraberinde getirmektedir. 
Küreselleşme ve yerelleşme tartış-
malarını medya formatları açısın-
dan deŞerlendirdiŞimizde amaç ye-
rel kültürlerin korunmasından zi-
yade küresel pazarlama stratejileri-
nin işlemesidir. Yerel ve kültürel 
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özelliklerin medyanın kâr amaçlı 
kullanımı için küresel çapta faaliyet 
gösteren şirketlerin yerel birimleri 
ve anlaşılan yerel firmalarca kulla-
nıldıŞı görülür. Formatın deŞişmez 
unsurlarının içine eklemlenen kül-
türel öŞeler, tutundurma ve reyting 
hedeflidir. Bunun yanında formatın 
temel unsurlarında deŞişiklik yapı-
lamadıŞı için, aslında format dün-
yanın neresine satılırsa satılsın ya-
pısal olarak pek çok aynılıŞı, ben-
zerliŞi içermeye devam eder. Küre-
sel düzeyde işleyen özelikle Avrupa 
kökenli uluslararası firmaların med-
ya formatları üzerindeki egemenliŞi 
devam etmekle beraber, örneŞin 
Türkiye’den Global Agency Türki-
ye’de de küresel televizyon format-
ları konusunda ciddi bir girişim ol-

duŞunu gösterir. şlerleyen çalışma-
larda Türkiye’de farklı program tür-
lerinde ekonomi politik yapıyı göz 
ardı etmeden medya formatlarının 
küresel ve yerel ya da ulus aşırı ve 
ulusal özellikleri üzerinden içerik-
lere odaklanmak, farklı ülkelerle 
Türkiye’deki formatların uygulanış 
biçimlerini karşılaştırmak, Türki-
ye’de medya sektöründeki format 
aktörlerinin küresel düzlemde ken-
dilerini nasıl konumlandırdıklarına 
ve küresel format pazarında nasıl 
yer aldıklarına bakmak, izleyicile-
rin formatlara dair algılarını göz-
lemlemek, dijital alan ile televizyon 
formatlarının nasıl entegre edildi-
Şini incelemek konunun gelişmesi 
için önemli adımlar saŞlayabilir.  
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ÖzetÖzetÖzetÖzet 
 
Yurttaşların herhangi bir konuya ilişkin bilgiyle donanmış ve desteklenmiş 
kararlara ulaşması açısından bilginin serbestçe dolaştıŞı bir kamusal alanın varlıŞı 
önem taşımaktadır. Bu anlamda, bilgiye erişimi ve bilgi paylaşımını kolaylaştıran, 
internette arama yapma işlevini yerine getiren arama motorları, çoŞulculuŞun ve 
katılımcılıŞın kamusal alanda güçlendirmesi açısından önemli bir yerde 
durmaktadır. Ancak diŞer yandan, arama motorlarının ticari kaygı ve ilişkilerin 
şekillendirdiŞi ve aŞırlıklı olarak reklamcılıŞın hâkim olduŞu küresel bir pazar 
yapısı sergilemesi de söz konusudur. Ulusal ve uluslararası birçok ekonomik 
aktörün etkinlik gösterdiŞi ticari bir alana dönüşmesi, arama motorlarının 
internetin demokratik potansiyelini ne ölçüde destekleyebileceŞi sorusunu da 
beraberinde getirmektedir. Genel olarak bu soru etrafında şekillenen çalışmada, 
öncelikle kamusal alan açısından internet arama motorlarının yeri ve önemi 
çeşitli tartışmalar ışıŞında ele alınacaktır. Ardından, çeşitli istatistiksel veriler 
ışıŞında internet arama motorlarının ekonomi politik yapılanması ve bu 
yapılanma ile arama motorlarının teknik işleyişi arasındaki ilişkiler 
incelenecektir. 
 
Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: şnternet, arama motorları, kamusal alan, arama motoru 
pazarı, arama motoru reklamcılıŞı, PageRank. 
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AbstractAbstractAbstractAbstract 
 
A public sphere, in which information circulates and flows freely, is important for 
citizens to make well-informed decisions on any public matter. In this sense, the 
searchable structure of the Internet and search engines that allow users to reach 
and distribute information has a crucial importance for strengthening the 
participatory and pluralistic qualities of public sphere. On the other hand, the 
fact that internet search engines have become a global market ruled by 
commercial interests of major companies and a field impacted principally by 
advertising, brings about the question of whether search engines can support the 
democratic potential of the Internet. To investigate this question, this article 
primarily focuses on the importance of searching engines within the framework 
of the ongoing discussion. It also focuses on the political economy of search 
engines and it examines the relationship between search engines and public 
sphere in the light of various statistical data related to search engine market.  
    
Keywords: Keywords: Keywords: Keywords: Internet, search engines, public sphere, search engines market, search 
engines advertisement, PageRank. 
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GirişGirişGirişGiriş 
şnternet ve internet tabanlı bilgi ve 
iletişim teknolojilerinin kullanımı-
nın yaygınlaşmasıyla birlikte bu tek-
nolojiler ile kamusal alan arasında-
ki ilişkiyi anlamaya ve açıklamaya 
yönelik başta siyaset bilimi, iletişim 
ve medya alanlarında olmak üzere 
çeşitli tartışmaların yapıldıŞı görül-
mektedir. şnternetin kamusal alan 
niteliŞi taşıyıp taşımadıŞı, taşıyorsa 
bu niteliklerin neler olduŞu ve in-
ternetin demokratik kamusal alan 
oluşumuna olası katkısının ne ola-
bileceŞi tartışmalar içinde öne çı-
kan sorular arasındadır. şnternette-
ki içeriŞin kullanıcılara ulaştırılma-
sı trafiŞinin ana yöneticisi konu-
mundaki internet arama motorları 
bu baŞlamda önemli bir yerde dur-
maktadır. Özellikle, internetin top-
lumsal muhalefetin kendini çok 
daha iyi ifade edebildiŞi ve örgüt-
lenebildiŞi söylem alanlarına ola-
nak tanıması ve bu alanların linkler 
aracılıŞıyla birbirleriyle baŞlantılı 
bir durumda tüm internet kullanı-
cılarının erişimine açık olması in-
ternet içeriŞinin -geleneksel med-
yaya kıyasla- demokratik bir nitelik 
taşıma potansiyelini artırmaktadır. 
Bu noktada, internetin yurttaş katı-
lımına açık yapısının ve internet 
içeriŞinin demokratik potansiyeli-

nin internet arama motorlarınca ne 
denli korunabildiŞi sorusu önem 
kazanmaktadır. Lucas D. Introna 
ve Helen Nissenbaum’um vurgula-
dıŞı gibi “arama motorları söyleye-
cek sözü ve sunacak bir şeyi olan-
lar ile (bir şey) duymak ve bulmak 
isteyenlerin her ikisinin birden 
Web’e temel erişimini saŞlamakta-
dır” (2000: 181). Dolayısıyla, ara-
ma motorları yurttaşların internet-
teki içeriŞe hem katılımı açısından 
hem de var olan içeriŞe (bilgiye) 
erişimi açısından önem taşımakta-
dır. Ancak diŞer yandan, arama mo-
torları gittikçe artan şekilde ticari 
faaliyetlerin bir alanı haline gelmek-
te ve küresel çapta bir pazara dönü-
şen yapılanma göstermektedir. Rek-
lamcılıŞın en önemli gelir kaynaŞı 
olduŞu bu yapılanma içinde tekel 
konumuna doŞru yükselen Google 
gibi devasa arama motoru şirketle-
rinin varlıŞı ve bunların ticari iliş-
kileri ve öncelikleri söz konusudur. 
Tüm bunlar, arama motorlarının iş-
leyişi (dolayısıyla internetin demok-
ratikleştirici potansiyeli) üzerinde-
ki olası etkileri açısından önem ka-
zanmaktadır. 

Bu çalışmada internet temelli 
bir bilgi ve iletişim teknolojisi ola-
rak yaklaşılacak olan internet ara-
ma motorlarının bir iş sektörü ola-
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rak yapılanması ile kamusal alanın 
oluşumu arasındaki ilişkinin ince-
lenmesi amaçlanmıştır. Bu amaç 
doŞrultusunda, öncelikle kamusal 
alan ve internet arama motorları 
arasındaki ilişkiyi anlamaya ve an-
lamlandırmaya dair kavramsal bir 
çerçeve oluşturulmaya çalışılacak-
tır. Ardından, arama motorlarının 
internet üzerindeki içeriŞi düzen-
leme ve kullanıcıya ulaştırma süre-
cindeki teknolojik (arama sonuç 
sayfalarının belirlenmesinde kulla-
nılan PageRank algoritması/mate-
matiksel yapı) ile ekonomik yapı-
lanmasının (arama motoru pazarı ve 
arama motoru reklamcılıŞı) özellik-
leri hakkında bilgi verilecektir. 

    
Kavramsal ve Kuramsal ÇerçeKavramsal ve Kuramsal ÇerçeKavramsal ve Kuramsal ÇerçeKavramsal ve Kuramsal Çerçeve: ve: ve: ve: 
Kamusal Alan, şnternet veKamusal Alan, şnternet veKamusal Alan, şnternet veKamusal Alan, şnternet ve    
Arama MotoruArama MotoruArama MotoruArama Motoru 
    
şnternet Arama Motorlarışnternet Arama Motorlarışnternet Arama Motorlarışnternet Arama Motorları 
Bir yazılım programı olan internet 
arama motorları, internette araştır-
ma yapmak isteyen kullanıcıların 
belirlediŞi anahtar kelime/kelimeler 
girildiŞinde bu sözcüklerle baŞlan-
tılı olarak kendi veritabanındaki bil-
gileri (web sitelerini) tarayıp, belli 
bir uygunluk ölçütüne göre sırala-
yan aygıtlardır (Symour vd. 2011: 
47). Arama motorları günümüzde 
internet üzerindeki içeriŞin (kapalı 
forumlar, e-mailler vs. hariç) inter-
net üzerindeki dolaşımında ve do-
layısıyla da kullanıcıların internet 
üzerinden paylaşılan bilgiye erişi-
minde başat bir role sahiptir1. Fa-

––––––––––––––––––– 
1  şnternette iki şekilde arama yapmak müm-

kündür: (1) Web sayfalarının adresleri olan 

cebook ve Twitter gibi sosyal aŞlar 
da internet üzerinden işitsel ya da 
yazılı metinlerin dolaşımında etkin 
bir rol oynamakla birlikte, arama 
motorları kadar genel ve kapsayıcı 
olamamaktadır. Bunun nedenleri 
arasında paylaşılan kelime sayısın-
daki sınırlamalar (örn. Twitter), sos-
yal aŞlardaki kullanıcıların hesap-
larını kendi arkadaş grubu dışında-
kilere kapama seçeneklerinin olma-
sı ya da Twitter, Facebook ve ben-
zeri sosyal aŞlardaki üyelerin sade-
ce kendi düşüncelerine yakın olan-
ları arkadaş olarak seçebilmeleri ile 
kendi ideolojik görüşlerine uygun 
kişileri takip etme eŞiliminde olma-
ları verilebilir. Ayrıca, Twitter ve 
Facebook demokratik potansiyelle-
ri açısından sıklıkla gündeme geti-
rilmekle birlikte, birçok durumda 
diyaloga ve tartışmaya dönük sü-
reçlerin parçası olmaktan ziyade, 
aktivistlerin otoriter rejimlere karşı 
politik kampanyalarını örgütledik-
leri ya da çok hızlı tepki üretebil-
dikleri önemli araçlar olarak gö-
rülmektedir. DiŞer yandan bu tek-
nolojiler önyargıların ve dezenfor-
masyonun yayılmasının ve nefret 
kampanyalarının yürütülmesinin de 
en etkin araçları olabilmektedir 
(Aday vd., 2010). Bütün bunların 
yanı sıra bu tür sosyal paylaşım aŞ-
larının da arama motorlarına baŞ-
lantı vermesi nedeniyle, arama mo-
––––––––––––––––––– 

URL’ler (Uniform Research Locater/Standart 
Kaynak Bulucu) ile ya da (2) arama motor-
larında uygun anahtar kelimeler kullanıla-
rak. URL araması yapmak için aranan sayfa-
nın tam adresinin bilinmesi gerekli oldu-
Şundan arama motorları internet üzerinde 
arama yapmak için daha uygun koşullar saŞ-
lamaktadır. 
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torlarının kapsadıŞı iletişim alanı 
içine girmesi mümkün olmaktadır. 
şnternet kullanıcılarının çok büyük 
bir oranının gündelik yaşamlarında 
bilgiye erişim pratiŞi olarak arama 
motorlarını kullanmakta olduŞu ya-
pılan çeşitli araştırmalarda vurgu-
lanmaktadır. ÖrneŞin 2004 yılında 
Almanya’da yapılan bir araştırma, 
araştırmaya katılan internet kulla-
nıcılarının yüzde 75’inin internette 
arama yaparken arama motorlarını 
kullandıklarını ortaya çıkarmıştır 
(Schulz vd., 2005: 1421). Bir diŞer 
araştırmaya göre ise, ABD’deki kul-
lanıcılarının yüzde 84’ü arama mo-
torlarını kullanmaktadır. Bunlar-
dan yüzde 56’lık bir kısmı arama 
motorlarına her gün başvurmakta-
dır (Fallows, 2005). Arama motor-
larının internet üzerindeki bilgiye 
erişimdeki belirleyici gücü ve kul-
lanım sıklıŞı, internet üzerinden ger-
çekleştirilen iletişimin niteliŞine ya-
pacaŞı etki açısından önem taşımak-
tadır. Kamusal alan açısından in-
ternete dair olumlu beklentilerin da-
yanaŞının, önemli ölçüde interne-
tin daha demokratik bir içerik üre-
timi ve daŞıtımına izin veren özel-
likleri olduŞu düşünüldüŞünde, bu 
durum daha da anlaşılır olacaktır.  

    
Kamusal Alan ve şnternet şlişkisi Kamusal Alan ve şnternet şlişkisi Kamusal Alan ve şnternet şlişkisi Kamusal Alan ve şnternet şlişkisi 
BaŞlamında Arama MotorlarıBaŞlamında Arama MotorlarıBaŞlamında Arama MotorlarıBaŞlamında Arama Motorları 
şnternet ve internet temelli bilgi ve 
iletişim teknolojileri ile kamusal 
alan arasındaki ilişkiyi sorgulayan 
birçok çalışmanın temelde iki ek-
sen üzerinden şekillendiŞi söylene-
bilir. Bunlardan ilki internetin de-
mokratik bir kamusal alan olarak 
düşünülebileceŞini ya da demokra-

tik kamusal alanın oluşumuna kat-
kı saŞlayabilme yönünde güçlü po-
tansiyeller taşıdıŞını iddia eden 
iyimser yaklaşımlardır. DiŞeri ise 
iyimser kabulleri sorgulayan, şüp-
heci yaklaşımlardır2. Genel olarak 
demokrasi, kamusal alan ve katılım 
arasındaki baŞıntılı ilişkiden hare-
ket eden iyimser yaklaşımların med-
yayı ve interneti düşünce ve kana-
atlerin özgürce dolaşımına ve ön-
yargıların yıkılmasına olanak tanı-
yan, vatandaşlar arası etkileşimi ve 
vatandaş etkinliŞini artıran, demok-
rasi kültürünü geliştiren yeni mec-
ralar olarak ele aldıŞı görülmekte-
dir (örn. Dahlgren, 2005: 149-150). 
Erişimi ve kullanımı ucuz ve kolay 
olarak deŞerlendirilebilecek bu ye-
ni mecraların, vatandaşların siyasal 
ve toplumsal karar alma süreçlerine 
daha etkin katılabilmelerine ve bu 
süreçleri etkileyip dönüştürmeleri-
ne yönelik potansiyellerine dikkat 
çekilmektedir. şnternetin içerik üre-
timi ve paylaşımı açısından anti-
merkeziyetçi bir iletişim düzeni 
kurma yapısı, yurttaşların aktif ve 
etkin katılımının mümkün olduŞu 
bir kamusal alanı olanaklı kılabile-
cek önemli bir nitelik olarak deŞer-
lendirilmektedir (örn. Rasmussen, 
2008: 74-78).  

şyimser yaklaşımların karşısın-
da yer alan şüpheci yaklaşımların 
çekincelerini ya da itirazlarını önem-
li ölçüde ekonomi politik perspek-
tif içinden geliştirdiŞini söylemek 
mümkündür. DeŞinilen ilk nokta-

––––––––––––––––––– 
2  şnternet ve kamusal alan arasındaki ilişkiye 

dair tartışmaların bir özeti için bkz. Özçetin 
vd. (2012). 
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lardan biri, internetin ve ilgili bilgi 
ve iletişim teknolojilerinin oluştur-
duŞu mecralarının aynı zamanda 
ticari kaygıların ve aktivelerin ege-
men olduŞu bir alan olması duru-
mu ve bunun internetin demokra-
tik potansiyeli üzerinde yaratacaŞı 
sorunlardır. ÖrneŞin Graham Mur-
dock, bilgi ve iletişim teknolojileri-
nin gün geçtikçe internet üzerin-
deki etkin pazarlama faaliyetleriyle 
birleşerek ticarileşmesine ve gide-
rek medya endüstrisinin bir parça-
sına dönüşmesine dikkat çeker 
(2004: 21). DiŞer yandan, interne-
tin ve internet temelli bilgi ve ileti-
şim teknolojilerinin baŞımsız de-
Şişkenler olarak ele alınamayacaŞı 
noktasından hareket eden eleştiri-
ler bulunmaktadır. Nurcan Törenli 
her iletişim teknolojisi gibi interne-
tin de içinde yer aldıŞı toplumsal, 
ekonomik ve politik iktidar ilişkile-
rinden baŞımsız olamayacaŞını vur-
gulayarak, internetin bu ilişkiler-
den tamamen baŞımsız bir etki yap-
masını beklemenin gerçekçi olama-
yacaŞını belirtmektedir (2005: 87-
94). Törenli’ye göre siyasi ve eko-
nomik iktidar alanları içinde varlık 
gösteren internetin düzenlediŞi ile-
tişimin kapitalist toplum yapısın-
daki verili iktidar ilişkilerini yeni-
den üreten bir işleyişe hizmet et-
mesini beklemek daha gerçekçi 
olacaktır (2005: 89). Benzer bir de-
Şerlendirmeyi yapan Haluk Geray 
da kapitalizmin küresel ölçekte ye-
niden yapılanmasına dikkat çeke-
rek, yeni iletişim teknolojilerinin in-
ternetin bu yapılanmaya hizmet 
edecek yeni birikim coŞrafyaları ya-
ratılmasında kullanıldıŞını ifade et-

mektedir (2005: 47). DiŞer yandan, 
internetin ucuz, kolay ve sınırları 
aşan bir araç olması sayesinde top-
lumsal ve siyasal iletişime ve karar 
alma süreçlerine katılımı güçlen-
dirdiŞi iddiası da eleştirilmektedir. 
Bu eleştirilerden biri, uluslar ve 
toplumlar arasında bilgi iletişim 
teknolojilerinden yararlanma dü-
zeyleri arasındaki eşitsizlikleri gös-
teren sayısal uçurumdur (Youngs, 
2009). şnternetin demokrasiyi saŞ-
layan bir kamusal bir alan olarak 
deŞil ama demokrasiye katkı saŞla-
yacak (siyasi) müzakere için bir 
kamusal mekân olarak deŞerlendi-
rilmesi gerektiŞini savunan Zizi Pa-
pacharissi’ye göre internetin bir ka-
musal alan olarak düşünülmesinin 
önündeki en büyük engel, interne-
te erişim kısıtlılıŞıdır (2002: 13). 
Papacharissi, internetin demokra-
tikleştirici potansiyellerini önemse-
mekle birlikte, internetin ancak 
“dışlayıcı, seçkinci ve ideal olmak-
tan uzak” bir kamusal mekân olabi-
leceŞini söyler. �üpheci yaklaşımla-
rın hareket ettiŞi bir diŞer eleştiri 
noktası ise, internetin kolaylıkla oto-
riter güçlere ya da anti demokratik 
uygulama ve etkinliklere izin vere-
bilecek bir araç/alan olabildiŞidir. 
Çin, Kuzey Kore gibi ülkelerin in-
ternet üzerindeki kısıtlayıcı ve anti-
demokratik uygulamalarının (Lev-
On, 2008: 135) yanı sıra, internetin 
çeşitli toplumsal olaylarda kolluk 
kuvvetlerince isyancıların tespitin-
de ve takibinde kullanılışı (Moro-
zov’dan akt. Özçetin vd., 2012: 55) 
bu baŞlamda tartışılan örnekler ara-
sındadır. Bunlara ek olarak, inter-
netin sadece diyalog ya da müzake-
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reye hizmet edecek söylemlerin de-
Şil, nefret ve kargaşaya sebep vere-
cek söylemlerin alanı olmasının ya-
ratacaŞı sorunlara da deŞinilmek-
tedir.  

Önceki paragrafta ana hatlarıy-
la deŞinilen iyimser yaklaşımlar çe-
şitli kuramsal konumların3 içinden 
hareket etmektedir. Bununla birlik-
te, birçoŞunun kuramsal temelinin 
gücünü Jürgen Habermas’ın söy-
lemsel kamusal alan anlayışından 
aldıŞını söylemek mümkündür. Ka-
musal alanı söylemsel bir etkileşim 
alanı olarak ele alan ve kamusal 
alanın iletişimsel boyutunu öne çı-
karan bu yaklaşımda, toplumsal so-
runların çözümünde “ortak iyi”nin 
ne olacaŞına, eşit ve özgür bir katı-
lım ve rasyonel akıl yürütmeye da-
yalı bir müzakere sonucunda ulaşı-
labileceŞi öngörülmektedir (Özbek, 
2004: 74-76). şletişim üzerinden 
temellenen bir politik katılım, tar-
tışma ve fikir oluşum alanı olarak 
yaklaşılan kamusal alan, enformas-
yonun dolaşıma sokulduŞu, görüş-
lerin tartışılıp müzakere edildiŞi ve 
kamuoyunun biçimlendiŞi bir söy-
lemsel etkileşim alanıdır. Ancak 
Habermas’ın öngördüŞü söylemsel 
etkileşim alanı özünde vatandaşla-
rın yüz yüze iletişimine dayalıdır. 
Kitle iletişim araçları ve internetin 
ortaya çıkışı ile yüz yüze iletişime 
dayalı rasyonel-tartışma ortamının 
yerini, politik söylemin elektronik 
bir dolayıma tabii olduŞu ortamlar 
almaya başlamıştır. Genelde dijital 
––––––––––––––––––– 
3  Dijital medya ve internet ile demokrasi ara-

sındaki ilişkiye dair farklı duruşları sınıflan-
dırmaya dönük bir çalışma için bkz. Dahl-
berg (2011). 

medya, özelde ise internetin yarat-
tıŞı iletişim ortamlarının - her ne 
kadar yüz yüze iletişime dayalı ol-
masa da -Habermas’ın tanımladıŞı 
kamusal alana benzer özellikler ser-
gilemesi birçok medya kuramcısı 
ve araştırmacısını, interneti Haber-
masçı kamusal alan ölçütlerine gö-
re deŞerlendirmeye yöneltmiştir. Bu 
araştırmacılardan Lincoln Dahlberg 
(2001), mevcut durumuyla inter-
netin Habermasçı kamusal alanın 
şartlarını bütünlüklü bir şekilde ye-
rine getirmediŞini, ancak bununla 
birlikte internet üzerinden oluştu-
rulacak müzakereye dayalı söyle-
min kamusal alanı genişletici bir 
niteliŞe sahip olduŞunu söylemek-
tedir. Dahlberg, bu doŞrultuda in-
ternet üzerinden geliştirilecek -de-
mokratik katılım ve müzakere ola-
naklarını artıracak düzenlemelerle 
desteklenmiş- söylem alanları ve 
etkinlikler sayesinde Habermas’ın 
kamusal alan anlayışına yakınlaşa-
bileceŞini belirtmektedir. şçinde ya-
şadıŞımız dijital dönemde kamusal 
alanı eski varsayımlar ve kabullen-
meler üzerinden anlamaya ve açık-
lamaya çalışmanın eksik ve yanlış 
olacaŞını ileri süren Mark Poster 
(1995) ise kamusal alana ve de-
mokrasiye ilişkin postmodern bir 
kavrayış geliştirmenin gerektiŞini 
savunmaktadır. Bu kavrayışın söy-
lemsel etkileşimin gerçekleştiŞi elek-
tronik biçimlerin niteliklerini dik-
kate alması gerektiŞini belirten Pos-
ter, bu baŞlamda Habermas’ın ka-
musal alan anlayışını farklı bir ba-
kışla deŞerlendirmektedir. Poster’a 
göre, Habermasçı kamusal alanın 
gereŞi olan iletişime eşit ve özgür 
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katılım koşulunu saŞlamakla birlik-
te, internetin rasyonel eleştirel tar-
tışma ve konsensüs oluşumunu saŞ-
laması neredeyse olanaksızdır (Pos-
ter, 1995). Bunun temel nedeni, sa-
nal ortamda kimliklerin belirlen-
me/kurulma yollarının radikal bir 
şekilde farklı olmasıdır: Etkileşimin 
en temel düzeyi olan yüz yüze ileti-
şimde söylemlere güvenirlik ve ge-
çerlilik kazandıran kimliklerin, si-
ber ortamda isteŞe baŞlı bir şekilde 
kurulabilir olması sabit ve istikralı 
bir politik topluluŞun oluşmasına 
engeldir (Poster, 1995). Ancak di-
Şer yandan bu özellik, öznenin de-
mokratikleşmesini de beraberinde 
getirmektedir. Çünkü yüz yüze ile-
tişimde belirgin olan cinsiyet ya da 
etnisite izleri nedeniyle kısıtlanan 
söylemin artık bu kısıtlanmalardan 
arınması söz konusudur. DiŞer 
yandan, internette söylemin dönü-
şümlü dolaşımı ve internet üzerin-
deki metinlerin birbirleriyle baŞın-
tılı olması sayesinde, metinler tüm 
katılımcıların etkisine ya da yaratı-
cılıŞına açık hale gelmektedir. Özet-
le Poster, internetin Habermas’ın 
kamusal alan modeline birebir ben-
zer şekilde işlemese de sonuçta 
onun üstlendiŞi bir işlevi yerine ge-
tirdiŞini ifade ederek Habermasçı 
kamusal alan anlayışını da farklı ve 
yeni bir boyuta taşımaktadır. 

Söylemin kamusal alan içinde-
ki dönüşümlü dolaşımı ve kamusal 
alan arasındaki ilişkinin öneminin 
başka medya kuramcıları tarafın-
dan da vurgulandıŞı görülmektedir. 
ÖrneŞin, söylemsel metinlerin ka-
musal alan içindeki dolaşım boyu-
tunun önemini vurgulayan Michael 

Warner kamuyu “söylemin dönü-
şümlü dolaşımı tarafından yaratılan 
bir toplumsal alan” olarak tanımla-
maktadır (2002: 62). Kamuya ses-
lenen her şeyin kamusal alanda do-
laşıma çıkma zorunda olduŞunu be-
lirten Warner, bunun nedenine da-
ir şunları söylemektedir: “Bu [du-
rum] bize basının ve de basın için 
olan pazar düzenlemelerinin ka-
musal alanın gelişimi içinde neden 
tarihsel olarak çok merkezi bir ko-
numa sahip olduŞunu anlamamıza 
yardım etmektedir” (2002: 63). 

Yukarıda özetlenen görüşlerde 
de vurgulandıŞı üzere, söylemsel 
metinlerin ya da sembollerin “med-
yaya giriş” ve “daŞıtım” sürecinin 
koşulları ve dolayısıyla kullanıcıla-
rın bu metinlere ulaşma pratikleri 
açısından internet ile geleneksel 
medya arasında büyük farklar bu-
lunmaktadır. Geleneksel medyada 
geleneksel yayınlama ve daŞıtım 
süreçleri söz konusu iken, yeni bil-
gi ve iletişim teknolojilerinde du-
rum tamamen farklıdır. Öncelikle, 
internette bilgi akış ve dolaşım tra-
fiŞini kontrol eden internet arama 
motorları kullanıcıların karşısına 
araştırılabilir veri tabanları çıkar-
maktadır. Bu durum, ilk bakışta bir 
“seçme özgürlüŞü” olarak da nite-
lendirilebilecek internete has bir 
özellik gibi algılanabilir. Nitekim 
birçok çalışmada interneti gelenek-
sel medyaya göre daha özgürlükçü 
kılan özellikler sıralanırken, doŞ-
rudan arama motorları işaret edil-
meden de, bu özelliŞe dikkat çekil-
diŞi görülmektedir. ÖrneŞin Jeffrey 
Abramson ve arkadaşları (1988), 
yeni iletişim teknolojilerinin gele-



Nurhan Kavaklı 

 133 

neksel medyadan farklarını sıralar-
ken yeni iletişim teknolojilerinin 
getirdiŞi en önemli deŞişikliklerden 
birinin kullanıcılara enformasyonu 
seçme özgürlüŞü vermesi olduŞunu 
söylemektedirler. Yazarlara göre, 
kullanıcıların iletişim sürecinde 
kontrolü artmıştır ve yeni teknolo-
jiler medya içeriŞi üzerindeki dene-
tim odaŞını izleyici lehine arttır-
mıştır (Abramson vd. 1988’den akt. 
Timisi, 2003: 83). 1988 yılı gibi in-
ternetin henüz emekleme dönemi-
ne denk gelen ve daha çok döne-
min iletişim teknolojilerinin içeri-
Şine ulaşmada kullanıcı kontrolüne 
vurgu yapan bu deŞerlendirme, in-
ternetin demokratik potansiyeline 
yönelik iyimser birçok yaklaşımda 
çeşitli şekillerde kendini göster-
mektedir. Yine bir başka yazar in-
ternetin bilgiye ulaşmak için araş-
tırma yapmaya uygun yapısı saye-
sinde, herhangi bir konuya ilişkin 
bilgiyle donanmış ve desteklenmiş 
kararlara ulaşılabilmesi için gerekli 
olan bilgileri düzenleyip daŞıtabil-
diŞini söylemektedir (Sparks, 2001: 
80). 

DiŞer yandan, geleneksel med-
yanın tersine anti merkeziyetçi ya-
pısı sayesinde, internetin bilginin 
düzenlenmesi ve daŞıtımını yurt-
taşların kontrolüne verdiŞi görüşle-
rinin karşısında, internette yeni 
kontrol merkezleri oluşturabilecek 
mekanizmaların varlıŞına dair eleş-
tiriler de bulunmaktadır. Arama 
motorları ise bu eleştirilerin yönel-
tildiŞi başlıca hedeflerden biri ko-
numundadır. Wolfgang Schulz ve 
arkadaşları (2005), internet arama 
motorlarının, arama sonuç listesin-

de yaptıŞı öncelik sıralamasıyla kul-
lanıcının hangi bilgiye (web sayfa-
sına) erişip hangisine erişemeyece-
Şinde belirleyici bir konumda ol-
ması nedeniyle arama motorlarını 
“internetin kapı tutucuları” olarak 
eleştirmektedir. Benzer noktaya dik-
kat çeken bir diŞer yorumda da 
şöyle denilmektedir: “Net’in kar-
maşıklıŞını azaltan ve insanların 
yaptıŞı araştırmaların evrenini ge-
nişleten [arama motorları], birçok 
durumda hangi bilgiye erişilebile-
ceŞini de belirlemektedir. Bu ne-
denle klasik kapı tutucuların işle-
vine benzer şekilde çalışmaktadır” 
(Machill vd., 2008: 322). 

şnternet üzerindeki web sitele-
rinin ve bunlara ait sayfaların çok-
luŞu düşünüldüŞünde, arama mo-
torlarının aranılan bilgiye ulaşmada 
üstlendiŞi kolaylaştırıcı rolün öne-
mi ve vazgeçilmezliŞi tartışılmaz-
dır. Bazı yazarlara göre internette 
enformasyon miktarının büyüklü-
Şü “belli bir dereceye kadar kapı 
tutuculuŞunu” kaçınılmaz kılmak-
tadır. Ancak, bu yapılırken kararla-
rın ne ölçüde etik olarak alındıŞı ve 
toplumun demokratik çıkarlarına 
ne denli hizmet ettiŞi önem kazan-
maktadır (Granka, 2010: 365)4. 

––––––––––––––––––– 
4  Laura Granka arama motorlarının geleneksel 

medyadaki kapı tutuculara yöneltilen benzer 
eleştirilere hedef olduŞunu şu sözlerle be-
lirtmektedir: “Arama motorları belirli bir 
konuda hangi içeriŞin görünür olacaŞını al-
goritmaları aracılıŞıyla belirledikleri için ha-
ber editörü gibi işlev görmektedir. Haber or-
ganizasyonlarına yöneltilen yanlılık eleştiri-
lerinde olduŞu gibi, arama motorları da yap-
tıkları kaynak seçimleri ve potansiyel olarak 
demokratik ve çeşitlilik gösteren çıkarları 
temsil etmediklerine dönük eleştirilerle kar-
şılaşmaktadırlar” (2010: 365). 
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Arama motorlarının, kapı tutucula-
ra benzer bir işleve sahip olduŞu 
eleştirileri, arama motorlarının in-
ternet üzerindeki bilgi trafiŞini yön-
lendirirken kullandıŞı teknolojik 
mekanizmalara yönelik tartışmaları 
da beraberinde getirmektedir. Bu 
tartışmaların bazıları arama motor-
larının internet üzerindeki bilgiyi 
düzenleme ve daŞıtımı sırasında kul-
landıŞı algoritma olarak anılan ya-
zılım programlarının nitelikleri 
(örn. Cho ve Roy, 2004; Gerhards 
ve Schafer, 2010) ya da arama mo-
toru şirketlerinin politikaları (örn. 
Fallows, 2005; Lev-On, 2008; Har-
gittai, 2007) ile ilgilenmektedirler. 
Bazıları ise arama motorlarının tek-
nolojik özellikleri ve kullandıŞı al-
goritmaların biçimlenmesine yön 
veren ekonomi politik anlayışlara 
genişletilmiş bakış açıları içinden 
tartışmalarını kurmuşlardır. Örne-
Şin Introna ve Nissenbaum, algo-
ritmaların kamusal iletişimde ço-
ŞulculuŞun saŞlanması, kamusal ya-
rarın elde edilmesi ya da adaletin 
tesisi gibi motivasyonlardan ziyade 
“kâr etme” motivasyonu ile hareket 
eden pazar ekonomisi tarafınca şe-
killendirildiŞini öne sürmektedirler 
(2000: 181-182). Elizabeth van 
Couvering ise pazar ekonomisi man-
tıŞı içinde arama motorlarının sa-
dece ticari bir iş olarak algılandıŞı-
nı ve kamusal iletişim işindeki ro-
lünün dikkate alınmadıŞını belirt-
mektedir (2007: 884). 

 
Arama Sonuç SayfalarınınArama Sonuç SayfalarınınArama Sonuç SayfalarınınArama Sonuç Sayfalarının    
BeliBeliBeliBelirrrrlenmesi: PageRanklenmesi: PageRanklenmesi: PageRanklenmesi: PageRank 
Başta Google olmak üzere birçok 
arama motoru tarafından kullanı-

lan PageRank algoritması, arama 
motorlarının teknolojik olarak işle-
yiş yapısının temelini oluşturmak-
tadır. DiŞer bir ifadeyle, internette 
belirli bir konudaki içeriŞe erişmek 
isteyen kullanıcıların aynı konuda-
ki içeriŞe sahip binlerce web sitesi 
arasından hangilerine ve nasıl bir 
öncelik sıralaması ile erişebileceŞi-
nin hesabını yapan matematiksel 
bir yapıdır. şlk olarak Google tara-
fından internette web sitesi tarama-
sı ve sıralaması yapılmasında kul-
lanılan PageRank, birçok Türkçe 
içerikli sitede “sayfa deŞeri” olarak 
anılmaktadır. Temel olarak, bir 
sayfadan diŞer bir sayfaya olan bir 
linkin birinci sayfanın sahibinin/ 
yazarının diŞer sayfayla ya da sitey-
le ilgilendiŞi ve onu önemli buldu-
Şu varsayımı üzerine kurulmuştur. 
PageRank sistemine göre bir sayfa 
ne kadar çok sayıda başka sayfalar-
dan link almışsa bu o sayfanın çok 
sayıda kişinin ilgisini çektiŞini gös-
termektedir. Bu tür bir sayfa “önem-
li”, “kaliteli” ya da “popüler” olarak 
kabul edilmektedir ve sayfanın Pa-
geRank deŞeri artmaktadır. Google 
şirket web sayfasında PageRank’in 
“deŞerli içeriŞi” nasıl belirlediŞine 
dair şu bilgiler yer almaktadır: 

 
Google’da aramayı başarılı kılan, baş-
ka hangi sitelerin deŞerli içerik sun-
duŞunu belirleyebilmek için web si-
telerine baŞlantı gönderen milyon-
larca kullanıcıdan güç almasıdır. Her 
web sayfasının önem derecesini, ara-
larında 200’den fazla sinyal ve pa-
tentli PageRank™ algoritmasının da 
bulunduŞu bir dizi teknik kullanarak 
deŞerlendiririz. PageRank™, web’de-
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ki hangi sitelerin başka sayfalar tara-
fından en iyi bilgi kaynaŞı olarak “oy 
aldıŞını” inceler. Nitekim web’in ge-
nişlemesiyle birlikte her yeni sayfa 
yeni bir bilgi noktası ve yeni bir oy 
görevi gördüŞünden, bu yaklaşım da 
giderek daha iyi hale gelir (http:// 
www.google.com.tr/intl/tr/about/co
mpany/philosophy/. Erişim tarihi: 
03.05.2014) 

 
BaŞlantı sayısından hareketle geliş-
tirilen algoritmada, çok sayıda baş-
ka siteden link verilmiş olan bir 
sayfanın arama sonuçları içerisin-
de, diŞer sayfaların önüne geçme 
şansı bulunmaktadır (Cho ve Roy, 
2004: 20-21). Ayrıca, bu formül 
çerçevesinde bir sayfaya diŞer site-
lerden gelen linklerin PageRank 
deŞerleri de o sayfanın PageRank 
deŞerini etkilemektedir. Bir sayfaya 
link veren sayfaların popülerliŞinin 
yüksek olması da, yine o sayfanın 
popülerliŞini arttıran bir etken ola-
rak kabul edilmektedir. Böylece, 
bir sayfanın arama motorundan so-
nuç sıralamasında yukarı çıkmasın-
da, PageRank’ı düşük olan birçok 
siteden link almak yerine yüksek 
PageRank deŞerine sahip sitelerden 
link alması avantaj saŞlamaktadır. 
Günlük olarak yapılan PageRank 
deŞerlerinin güncellenmesi ise 24-
72 saat aralıŞında sonuçlara yansı-
tılır. 

Google’ın uygulamaya koydu-
Şu PageRank algoritmasının kulla-
nımından önce, arama motorlarıyla 
yapılan aramalarda sonuç sıralama-
sı, aranan kelimelerin bir web say-
fasında kaç kez görüldüŞü mantı-
Şına göre yapılmıştır. Yeni sistemin 

siteler arasındaki baŞlantı dönü-
şümlerini temel almaya başlaması 
ile bir sayfanın kalitesinin ya da 
öneminin belirlenmesi sayfanın 
baŞlantı sayısı ve durumuna en-
dekslenir olmuştur. Buna göre bir 
web sayfasının, ne denli çok baŞ-
lantıya sahipse o denli popüler ol-
duŞu varsayılmaktadır ve diŞer say-
falardan daha önemli ve kaliteli ol-
duŞu kabul edilmektedir. Google’ın 
internet tarama sistemine getirdiŞi 
yeni yaklaşımı ve teknolojiyi içeren 
PageRank algoritmasının etkili bir 
yöntem olarak görülmesi, Goog-
le’ın diŞer arama motorlarının önü-
ne geçmesini saŞlamıştır. Google’ın 
ardından diŞer arama motorların-
dan birçoŞu da PageRank algorit-
masını kullanmaya başlamıştır. Pa-
geRank’ın yaygın olarak kullanıl-
ması, sayfa popülerliŞinin arama 
motoru reklamcılıŞında gözetilen 
bir ölçüt haline gelmesine yol aç-
mıştır.  

 
Arama Motoru ReklamcılıŞıArama Motoru ReklamcılıŞıArama Motoru ReklamcılıŞıArama Motoru ReklamcılıŞı 
Arama motoru reklamcılıŞı, günü-
müzde dev bir pazara dönüşmüş 
bulunan arama motoru pazarının 
en önemli gelir kaynaŞını oluştur-
maktadır. Üstelik bu pazarın yapısı 
geleneksel medya ile önemli ben-
zerlikler göstermektedir. Temel ben-
zerliklerden biri arama motoru pa-
zarında görülen küresel boyuttaki 
tekelleşme eŞilimidir. Bu eŞilim, gü-
nümüzden çok önce yapılan çalış-
malardan itibaren ortaya konmuş-
tur (örn. van Couvering, 2004: 2-3; 
Schulz vd., 2005: 1419). Benzer şe-
kilde sadece günümüzde deŞil, web 
aramasının ilk günlerinden itibaren 
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reklamcılık işinde deŞişik derece-
lerde yer alan arama motoru şirket-
lerinin temel gelir kaynaŞını rek-
lamcılıŞın oluşturduŞu görülmek-
tedir. ÖrneŞin 2003 yılında Goog-
le’ın toplam gelirinin yüzde 95’i, 
Yahoo’nun yüzde 82’si, AskJeeves’in 
yüzde 96’sı, ve LookSmart’ın yüzde 
90’ı reklamdan gelmektedir (van 
Couvering, 2004: 13-14). 

Günümüzde arama motoru pa-
zarı, dünya genelinde üç büyük 
şirket tarafından kontrol edilmek-
tedir. Bu şirketler Google, Yahoo ve 
Bing’dir (Microsoft). Ancak bunla-
rın arasında Google, yüzde 90’ı aşan 
bir pazar payı ile (Bkz. Tablo 1.) pa-
zarın tek hâkimi konumundadır.    

Arama motoru pazarının gelir-
leri geleneksel medyada olduŞu gi-
bi çok büyük ölçüde reklama dayalı 
olmakla birlikte, arama motorları-
nın karmaşık teknolojik yapısı ne-
deniyle reklamcılık faaliyetleri da-
ha karmaşık bir süreci ve ilişkileri 

içeren biçimlere sahiptir. Ancak 
tümünde amaç reklamın arama so-
nuç sayfalarının en üstlerinde yer 
alabilmesini saŞlamaktır. Reklamcı-
lık faaliyetleri arama motorları mec-
rasında farklı şekillerde olabilmek-
tedir. Bir tarafta klasik ya da gele-
neksel tarzdaki reklam biçimlerini 
andıran reklamlar bulunmaktadır. 
Bunlar arama motorları saŞlayıcıla-
rı tarafından tekrarlanan görüntülü 
tanıtım reklamları, sponsorlu rek-
lamlar ve küçük reklamlardır (clas-
sified). DiŞer yandan, arama mo-
torlarına ya da web aramasına özgü 
(search-specific) reklam biçimleri 
ortaya çıkmıştır. Bu tip reklamlar-
dan en önemli ikisi ücretli yerleşim 
(paid placement) ve ücretli katılım 
(paid inclusion) reklamlarıdır (van 
Couvering, 2004: 16-17). 

Her iki reklamda da amaç gö-
rünürlüŞü artırmaktır. Arama yapı-
lan anahtar kelimelerle eşleşen web 
sayfalarını içeren sonuç listeleri 

Tablo 1. Arama motorları (araç türüne göre) Tablo 1. Arama motorları (araç türüne göre) Tablo 1. Arama motorları (araç türüne göre) Tablo 1. Arama motorları (araç türüne göre)     
kkkküresel pazar payları (%), Hazüresel pazar payları (%), Hazüresel pazar payları (%), Hazüresel pazar payları (%), Haziiiiran 2014ran 2014ran 2014ran 2014    

 

şnternet arama motorları mobile/tablet  konsol masaüstü 

Google 91.92 91.33 68.69 
Yahoo 5.18 7.49 6.74 
Bing 2.25 0.29 6.22 
Baidu 0.16 0.45 17.17 
Ask 0.15 0.18 0.22 
AOL  0.03 0.02 0.13 
Excite - -  0.13 
DiŞer 0.31 0.24 0.70 

Toplam 100.00 100.0 100.0 

Kaynak: Kaynak: Kaynak: Kaynak: Netmarketshare/Market share statistics for Internet technologies/search 
engine marketshare. 
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genellikle çok uzun olduŞundan 
kullanıcıların tüm listeye bakması 
olası olmamaktadır5. “Sponsorlu 
baŞlantılar” olarak da bilinen ücret-
li yerleşimde, arama motoruna öde-
nen belli bir ücret karşılıŞında rek-
lamın arama sonuç listelerinde gö-
rünür olması saŞlanmaktadır. Bu 
tür reklamlarda reklam veren, iş-
letmesiyle ilgili kelime veya kelime 
öbeklerinden oluşan anahtar keli-
meler belirler. Reklam bu anahtar 
kelimeler ile baŞlantılı hale getirilir 
(link verir). şnternet kullanıcıları bu 
anahtar kelimelerden biri ile arama 
yaptıŞında verilen reklam, arama 
sonuçlarının yanında veya üstünde 
ancak ayrı bir şekilde (sponsorlu 
alanda) görünmektedir. Tıklanma 
başına ayrı bir ücretlendirme de 
söz konusudur.6 Bu tür reklamların 

––––––––––––––––––– 
5  Yapılan araştırmalar arama yapan kullanıcı-

ların genellikle listedeki ilk 10-20 sonucu 
içeren ilk sayfaya baktıŞını göstermektedir. 
Arama motorunun ilk dönemlerinde yapılan 
bir araştırmada, Craig Silverstein ve ekibi 
Alta Vista üzerinde gerçekleştirilen kabaca 
bir milyon araştırma sorgusunu analiz etmiş-
tir. Araştırma kullanıcıların yüzde 85’inin 
ikinci sayfaya bakmadıŞı sonucuna ulaşmış-
tır (Silverstein vd., 1998). Daha sonra yapı-
lan bir araştırma ise arama motorlarının ge-
lişmesine baŞlı olarak, kullanıcıların gittikçe 
daha az sayfaya baktıŞını ortaya çıkarmıştır 
(Jansen ve Spink, 2006). 2011 yılında inter-
net reklam firması Chitika’nın araştırma bi-
riminin yaptıŞı araştırmadan elde edilen ve-
riler de yukarıdaki anılan araştırmaları des-
tekleyecek niteliktedir. Buna göre, Google 
arama sonuç sayfalarından ilkinin tıklanma 
oranı yüzde 94 iken ikinci sayfanın oranı 
sadece yüzde 6’dır (Jensen, 2011). 

6  ÖrneŞin Goole AdWords bu tür reklamlar 
için çalışan bir servistir. Bkz. https:// 
accounts.google.com /ServiceLogin?service= 
adwords&hl=tr&ltmpl=jfk&continue=https:
//adwords.google.com/um/gaiaauth?apt%3D
None%26ltmpl%3Djfk&passive=86400&sac

sonuç listelerinde yer alan doŞal 
(organik) arama sonuçları sırala-
ması üzerinde bir etkisi yoktur. Üc-
retli katılım türü reklamcılıkta fir-
malar arama motorlarının indek-
sinde yer alabilmek için arama mo-
torlarına ödeme yapar. DiŞer bir 
anlatımla, şirketler belli bir ücret 
karşılıŞında web sitelerinin arama 
sonuç listesinde bulunmasını ga-
ranti ederler. Ancak web sitelerinin 
arama motorlarının listesinde yer 
bulması, onların iyi bir sırada çık-
masını garanti etmez. Listenin ne-
resinde yer alacaŞını belirleyen ara-
ma motorunun kullandıŞı algorit-
madır, yapılan ödeme deŞil. �irket-
lerin kendi reklamını yapabilmesi-
ne hizmet eden bu tür reklamcılık 
aynı zamanda başka sitelerden rek-
lam alarak ticari kazanç elde etmek 
isteyen kişiler ya da firmalar için de 
caziptir ve tıklama başı ödeme uy-
gulamasıyla beraber kullanılabil-
mektedir. 

Bunlara ek olarak, arama mo-
toru firmalarının dışındaki ikincil 
işletmelerin doŞal arama sonuçla-
rını etkilemek üzere yürüttüŞü faa-
liyetleri söz konusudur. Arama mo-
toru pazarlaması (search engine 
marketing) olarak da anılan bu faa-
liyetler kapsamında, bir sitenin ara-
ma motorları tarafından kolayca ta-
ranmasına ve arama sayfasının üst 
sıralarında yer alabilmesine ilişkin 
düzenlemeler yapmaktadır. Arama 
motoru optimizasyonu (search en-
gine optimisation/SEO) olarak ta-

––––––––––––––––––– 
u=1&sarp=1&sourceid=awo&subid=tr-tr-ha 
-bk&medium=ha&te rm=%2Badwords+%2 
Breklam. Erişim tarihi: 02.06.2013. 
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nınan bu uygulamalar sırasında, ör-
neŞin web sayfasının içeriŞinin dü-
zenlenmesi, baŞlantılarının (linkle-
rinin) artırılması, uygun anahtar ke-
limelerin analizi gibi çalışmaları ya-
pılmaktadır. Bir sitenin arama mo-
toru sonuç listelerinin ilk sayfasın-
da yer alarak görünürlüŞünü artır-
ması kendi reklamını yapabilmesi 
açısından önemli olduŞu gibi, rek-
lam geliri elde etmesi açısından da 
önemlidir. Reklam verenler, daha 
fazla kitleye ulaşabilmek adına, ara-
ma motorları sonuç sayfasının en 
üstlerinde yer alan siteleri tercih 
etmektedir. Ekonomik getirisi ne-

deniyle birçok site sahibi, arama 
motorları sonuç sayfalarının ön sı-
ralarında yer almak isteyebilmek-
tedir. 

Günümüzde arama motoru rek-
lamları küresel boyuttaki internet 
reklamcılıŞı içinde en çok yeri tu-
tan reklam türü olarak karşımıza 
çıkmaktadır. Gelecek yıllara ilişkin 
yapılan öngörüler de arama motoru 
reklamcılıŞının bu konumu koru-
yacaŞına yöneliktir. ÖrneŞin ulus-
lararası pazar araştırma ve ölçüm-
leme firması ZenithOptimedia’nın 
2010-2014 yıllarını kapsayan döne-
me ilişkin yaptıŞı hesaplamalarda, 

Tablo 2. Türkiye 2011,Tablo 2. Türkiye 2011,Tablo 2. Türkiye 2011,Tablo 2. Türkiye 2011,    2012, 2012, 2012, 2012, 2013 dijital reklam harcamaları2013 dijital reklam harcamaları2013 dijital reklam harcamaları2013 dijital reklam harcamaları    
(Milyon TL)(Milyon TL)(Milyon TL)(Milyon TL)* 

 

 Tutar  
şnternet Reklam Türleri  2011 2012 2013 

Display Display Display Display         294294294294    374374374374    446.5446.5446.5446.5 
Gösterim ya da tıklama bazlı reklam 236 278 319.2 
Video reklam  22  45  69.5 
Sponsorluk   23  32  35.5 
Gelir paylaşımı reklamları   13  19  22.2 
Arama motoru Arama motoru Arama motoru Arama motoru     339339339339    448448448448    587.3587.3587.3587.3 
  Kelime bazlı reklam 230 320 401.5 
  Arama motoru görüntülü reklama aŞı 109 128 185.8 
 şlan Saşlan Saşlan Saşlan Sayfaları yfaları yfaları yfaları       58  58  58  58     76 76 76 76     79.3 79.3 79.3 79.3 
  şlan sayfaları   58  76  79.3 
 Mobil Mobil Mobil Mobil      25 25 25 25     36 36 36 36     44.8 44.8 44.8 44.8 
        Mobil gösterim reklam  6  11  16.4 
  Mobil opt - in SMS/MMS   19  25  28.4 
DiŞerDiŞerDiŞerDiŞer                5555     9 9 9 9     11.3 11.3 11.3 11.3 
        E-posta  3  5  5.9 
  Oyun içi reklam  2 4  5.4 

Toplam   721 943 1.169.2 

Kaynak:Kaynak:Kaynak:Kaynak: IAB Turkey, “Dijital Reklam Harcamaları ADEX-2012, 2013 yıllarına ait 
Türkiye Raporlarındaki tablolardan yararlanılarak hazırlanmıştır; 
* Rakamlar IAB Türkiye tahminidir. 
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ücretli aramaların (paid search) tüm 
internet reklam türlerinin önünde 
olduŞu görülmektedir. Arama mo-
toru reklamcılıŞına ilişkin benzer 
bir tablo Türkiye için de geçerlidir. 
Uluslararası dijital reklamcılık fir-
ması Interactive Advertisement Bu-
reau’nun (IAB), Türkiye 2011, 2012 
ve 2013 Dijital Reklam Harcamala-
rı raporları da, küresel eŞilime pa-
ralel şekilde, Türkiye’de arama mo-
toru reklamcılıŞına diŞer tüm in-
ternet reklam türlerine göre daha 
fazla harcama yapıldıŞını göster-
mektedir (Bkz. Tablo 2). 

DiŞer yandan arama motoru 
reklamcılıŞını içinde barındıran in-
ternet reklamcılıŞı, geleneksel rek-
lam mecralarına kıyasla çok daha 
hızlı bir yükselme eŞilimi göstere-
rek reklam verenler için gün geç-
tikçe çok daha cazip bir çekim mer-
kezi haline dönüşmektedir. Ulusla-
rarası pazar ölçümleme firması olan 
Nielsen’in 2012 yılının ilk yarıyı-
lındaki küresel reklam eŞilimlerini 
incelediŞi raporuna göre, diŞer rek-

lam mecraları olan televizyon yüz-
de 3.1, radyo yüzde 6.6, açıkhava 
yüzde 4.7, gazete yüzde 1.6, dergi 
yüzde -1.3 ve sinema yüzde 5.9 de-
Şerinde bir artış gösterirken, inter-
net hepsinin önüne geçerek yüzde 
7.2’lik bir artış göstermiştir (Niel-
sen, Global AdView Pulse Lite: Yo-
ur Connection to global Adverti-
sing Trends Q2, 2012:9). şnterne-
tin bu alandaki hızlı yükselişini 
sürdüreceŞi ve yakın gelecekte bir-
çok geleneksel medya araçlarını ge-
ride bırakacaŞına dair öngörülerin 
varlıŞı bu çekimin daha da artaca-
Şını işaret etmektedir. Tablo 3’te ve 
Tablo 4’te 2010 yılındaki reklam 
harcamalarının mecralara göre da-
Şılımı gösterilmektedir. Ayrıca 2014 
yılına kadar sürece ilişkin de tah-
minlere yer verilmektedir. 

Küresel reklamcılık eŞilimleri-
ne benzer şekilde, Türkiye’de de 
internet reklamcılıŞının çok hızlı 
bir yükseliş trendine sahip olduŞu 
hem ulusal hem de uluslar arası 
kaynaklarca ortaya konmaktadır. 

Tablo 3. Küresel reklam haTablo 3. Küresel reklam haTablo 3. Küresel reklam haTablo 3. Küresel reklam harrrrcamalarının mecralara göre pazar payları (%)camalarının mecralara göre pazar payları (%)camalarının mecralara göre pazar payları (%)camalarının mecralara göre pazar payları (%)    
 

Medya  2010 2011 2012 2013 2014 

Gazete 21.3 20.2 18.9 17.8 16.7 
Dergi  9.8  9.4  8.8  8.3  7.9 
Televizyon  39.7 40.2 40.4 40.4 40.4 
Radyo  7.2  7.1  7.0  6.8  6.8 
Sinema    0.6    0.5  
  0.6  0.6  0.5 
Açıkhava  6.7  6.6  6.5  6.5  6.2 
şnternet  14.7 16.0 17.8 19.6 21.5 

Toplam 100.0  100.0  100.0  100.0  100.0 

Kaynak:Kaynak:Kaynak:Kaynak: ZenithOptimedia “ZenithOptimedia Releases New Ad Forecasts: Global 

Advertising Continues to Grow Despite Eurozone Fears.” 
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DoŞan Yayıncılık Holding’in (DYH) 
2010 yılı ve 2011 yılı raporlarında-
ki veriler internetin daha şimdiden 
radyo, dergi, sinema ve açık hava 
gibi geleneksel reklam mecralarının 
önüne geçtiŞini göstermektedir. 
Her ne kadar Türkiye’deki reklam 
pazar payının yaklaşık yarısı tele-
vizyona gidiyorsa da, internetin her 
geçen yıl diŞer tüm reklam mecra-
larından çok daha hızlı bir şekilde 
pazar payını arttırdıŞı görülmekte-
dir (Bkz. Tablo 4). 

şnternet reklamcılıŞı bölgesel 
ve küresel olarak hızlı bir yükseliş 
gösterirken, küresel internet rek-
lam harcamalarında en büyük pa-
zar payını arama motorları şirketle-
ri almaktadır. ÖrneŞin, 2010 yılın-
da internet reklam pazarı payları 
Google’ın yüzde 44.1, Yahoo’nun 
yüzde 8.3, Microsoft’un (Bing) 
yüzde 4, AOL’un yüzde 1.5, 
Facebook’un yüzde 3.1, diŞerleri-
nin ise yüzde 39 olarak daŞılmak-
tadır. Oranlardan da görüldüŞü 
üzere hem internet genelinde hem 

de arama motoru şirketleri arasında 
reklam pastasından en büyük dili-
mi alan paydaş olarak karşımıza 
Google çıkmaktadır. 
    
şnternet Arama Motorları Kşnternet Arama Motorları Kşnternet Arama Motorları Kşnternet Arama Motorları Kiiiimin min min min 
şçin Çalışıyor?şçin Çalışıyor?şçin Çalışıyor?şçin Çalışıyor? 
Yukarıda ayrıntıları ile deŞinildiŞi 
üzere internet içeriŞinin dolaşımın-
da (kullanıcıya erişiminde) ana yön-
lendirici konumundaki arama mo-
torları, çok büyük ölçüde geliri rek-
lama dayanan, devasa nitelikte kü-
resel bir pazara dönüşmüş durum-
dadır. şnternet kullanıcılarının in-
ternet üzerinde aradıkları içeriŞe en 
uygun ve doŞru şekilde ulaşabilme 
süreci ekonomik ve ticari ilişkilerle 
dolayımlanmış bir dizi ilişkiyi de 
içermektedir. Arama motorlarının 
sahiplik yapısında görülen yoŞun-
laşma eŞilimi, internette arama yap-
manın ticari bir faaliyet alanı nite-
liŞini kazanması, arama motorları 
şirketlerinin internet üzerinden yü-
rütülen ticari nitelikteki diŞer faali-
yetleri de bünyesinde toplayan bü-

Tablo 4. Türkiye’de reklam harcamalarının mecralara göre pazar paTablo 4. Türkiye’de reklam harcamalarının mecralara göre pazar paTablo 4. Türkiye’de reklam harcamalarının mecralara göre pazar paTablo 4. Türkiye’de reklam harcamalarının mecralara göre pazar payyyyları (%)ları (%)ları (%)ları (%)    
 

Medya 2009 2010 2011 2012 2013 

Gazete  27.4 23.8 22.3 20.6 17.8 
Dergi 2.9  2.9 2.7 2.5 2.2 
Televizyon 48.0 51.8 50.0 50.7 54.1 
Radyo  3.2  2.8  2.7 2.6 2.4 
Sinema  1.5  1.3  1.3 1.1 1.3 
Açıkhava 6.6 6.8 8.1 7.7 7.3 
şnternet   10.4 10.6 12.9 14.8 14.9 

Toplam 100.0 100.0 100.0 100.0  100.0 

Kaynak:Kaynak:Kaynak:Kaynak: DoŞan Yayın Holding 2010 Annual Report, DoŞan Yayın Holding 2011 
Annual Report ve DoŞan Yayın Holding 2013 Faaliyet Raporu’nda yer alan veriler 
kullanılarak oluşturulmuştur. 
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yük şirketlere dönüşmüş olması, 
arama motorlarının (dolayısıyla da 
internetin) demokratik potansiye-
liyle ilgili olumlu gelişmeleri zora 
sokacak bir görüntü vermektedir. 
Bu çerçevede arama motorlarının 
var olan işleyiş yapısıyla internetin 
daha katılımcı bir kamusal alan 
oluşturma potansiyeline yönelik 
olumlu beklentileri güçlendirmek-
ten öte zayıflatacaŞına yönelik tar-
tışmalar da bulunmaktadır. 

Başta Google olmak üzere bir-
çok arama motoru tarafından kul-
lanılan PageRank algoritması, bu 
eleştirilerin odak noktalarından bi-
rini oluşturmaktadır. Bu baŞlamda 
tartışmalarda dikkat çekilen bir ko-
nu, PageRank algoritmasının bi-
çimlenmesinin ardındaki itici gücü 
oluşturan unsurun pazar ekonomi-
si olduŞudur. Önceki bölümlerde 
ayrıntılarıyla verildiŞi üzere Page-
Rank, web sayfalarından hangileri-
nin diŞerlerinden daha “kaliteli” 
olduŞunu, sahip oldukları baŞlantı 
(link) sayısına göre belirlemekte-
dir. Aynı zamanda, baŞlantı verilen 
sayfaların çok sayıda linke sahip ol-
ması, söz konusu sayfanın kalitesi-
ni artıran bir unsur olarak deŞer-
lendirilmektedir. Jürgen Gerhards 
ve Mike Schafer bu tür bir arama 
ölçütüne göre işleyen sistemin, sı-
radan yurttaşlara kıyasla ekonomik 
olarak daha güçlü konumdaki özel 
ya da devlet kurumlarının lehine 
ayrımcılık yaptıŞına belirterek söy-
lemsel kamusal alan modeline uy-
gunluŞuna dair sorunlar barındır-
dıŞını ifade etmektedir (2010: 155). 
Yazarlara göre sayfa popülerliŞine 
göre yapılan düzenleme, devlet ku-

rumları, bakanlıklar gibi büyük ve 
kurumsallaşmış aktörlerin web say-
faları lehine sonuçlar verirken sivil 
topluma ait aktörlerin aleyhine iş-
leyecektir. Çünkü büyük baŞlantı-
ları olan network ’leri kurmak, eko-
nomik ve kurumsal açıdan büyük 
ve güçlü kaynakları gerektirmekte-
dir. Kamuoyunun demokratik bir 
şekilde oluşumda kamusal iletişime 
katılması hayati bir önem taşıyan 
sivil toplum aktörlerinin hem daŞı-
nık bir yapıda olması, hem de bu 
yapıların ekonomik ve siyasi olarak 
zayıf olması onları böyle güçlü aŞ-
lar kurmaktan alıkoyacaktır (2010: 
155-156). 

Benzer kaygılara deŞinen bir 
başka yazar olan Matthew Hind-
man, PageRank sisteminin esas al-
dıŞı sayfa link baŞlantılarının bir si-
teye ulaşmak için temel ölçüt hali-
ne gelmesi durumunu “Googlear-
chy” olarak adlandırmaktadır (2009: 
55). Yazara göre, internette sesini 
duyurmak isteyenler için küçük bir 
site kurmanın yeterli olacaŞı düşü-
nülse bile, bu site link baŞlantıları 
çok olan büyük siteler kadar trafik 
almayacaŞı için çok düşük bir gö-
rünürlüŞe sahip olacaktır. şnternet 
üzerindeki trafiŞin baŞlantı sayıları 
fazla olan siteler üzerinde yoŞun-
laştıŞına dikkat çeken Hindman, 
internet üzerinden politik aktivite-
lerin yürütülmesinde, web sayfala-
rının içeriŞi kadar, internetin link 
yapısına da uygun düzenlemeler ya-
pılmasını önermektedir (38). Arama 
motorlarının düzenlediŞi iletişimin 
adaletsiz yapısına dikkat çeken Cho 
ve Roy (2004: 21) ise sayfa popü-
lerliŞi ölçütüne dayanan bir arama 
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mekanizmasının, bir anlamda “zen-
gin daha da zenginleşir” (rich-get-
richer) şeklinde işleyerek popüler 
sayfaları daha da popüler yaptıŞını 
söylemektedir. “Kalitenin” öznel bir 
kavram olduŞuna dikkat çeken ya-
zarlara göre, popüler olan siteler 
devamlı olarak arama sonuç listele-
rinin başında yer aldıŞı için daha 
fazla tıklanmakta ve baŞlantı almak-
ta, buna karşılık bilinmeyen “kali-
teli” siteler ise fark edilme şansını 
kaçırmaktadırlar (2004: 21). 

Arama motorlarının “kalite” an-
layışındaki soruna deŞinen bir baş-
ka çalışmanın yazarı van Couve-
ring’e (2007) göre de arama moto-
ru geliştirilmesi sürecinde belirle-
yici unsurlar pazar ya da teknoloji-
ye (verim, kolaylık vb. özelliklere) 
yönelik kaygılardır. van Couvering, 
arama motorlarının geliştirilmesi ve 
işleyişi sürecinde söz sahibi olmuş 
kişilerin “arama motoru kalitesi”ni 
nasıl tanımlandıŞına dair söylemle-
ri analiz ettiŞi çalışmasında, kâr, 
rekabet, gelir ve maliyet gibi pazara 
yönelik kaygılar ile ölçümler ve 
deneysel çalışmalara baŞlı teknolo-
jik kaygıların “kalite” kavramını 
yapılandırdıŞı sonucuna varmıştır. 
Gazetecilerin medya içeriŞi kalite-
sini tanımlarken kullandıkları ana 
betimleyiciler olan “doŞruluk” ve 
“temsil etme”ye dair kaygılar arama 
motoru üreticilerin kalite anlayı-
şında yer almamaktadır (van Cou-
vering, 2007: 866). 

Yukarıda anılan tartışmaların 
da ışıŞında PageRank algoritması-
nın sorunlu görülen “kaliteli” sayfa 
anlayışında, arama motorlarının kü-
resel bir pazara dönüşmüş ve rek-

lamla dolayımlanmış ekonomi poli-
tik yapısının ve bu yapının yönlen-
diriciliŞindeki kârı maksimize etme 
mantıŞının izlerini sürmek müm-
kündür. PageRank’te bir siteyi “ka-
liteli” kılan link sayısı, diŞer taraf-
tan bir sitenin ulaşabileceŞi potan-
siyel müşteri sayısını göstermekte-
dir. Üstelik arama motorlarında ara-
malar belli anahtar kelimeler ile ya-
pıldıŞından, kullanıcılar, otomatik 
olarak bu anahtar kelimelerle ilgili 
ürünlerin potansiyel alıcıları konu-
muna indirgenmektedir. Bu durum, 
internette alış veriş yapmak için 
yapılan aramalarda bir dereceye ka-
dar anlaşılabilir olsa da, arama mo-
toru evreninin tümünü ticari kaygı-
ların hâkim olduŞu küresel bir pa-
zara, arama yapan kullanıcıları da 
müşteriye dönüştürmesi nedeniyle 
sorunludur. Bir sayfanın reklam al-
ma kriteri o sayfanın popülerliŞi 
olduŞu için gelirlerinin büyük bö-
lümü reklama dayalı işletmeler ken-
di sayfalarının popülerliŞini artır-
mak istemektedir. DiŞer yandan 
doŞrudan kendi siteleri aracılıŞıyla 
tüketiciye ulaşmak isteyen ticari fir-
malar da internet arama sonuç say-
falarının en üstlerinde yer almak is-
teyeceklerdir. Bütün bunlara kendi 
sitesine reklam almak isteyen site 
sahibi küçük çaplı işletmeleri ve 
hatta kişisel site sahiplerini de ek-
lemek gerekecektir.  

Arama sonuç listelerinin en üst 
sıralarına yerleşmek için oluşan re-
kabet ortamında devreye arama 
motoru pazarlaması ve arama mo-
toru optimizasyonu gibi uygulama-
lar sokulmaktadır. Web sitelerini 
arama motorlarına uygun hale ge-
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tirmek adına site içeriklerinin dü-
zenlenmesi, site link sayılarının ar-
tırılması, uygun anahtar kelimele-
rin saptanması gibi yöntemlerle in-
ternet aramalarının doŞal işleyiş 
sürecine müdahale edilmesi söz 
konusu olmaktadır. Bunlara ek ola-
rak bir arama motorunun veri ta-
banında yer alabilmek için o arama 
motoruna ödeme yapıldıŞı ödemeli 
katılım (paid inclusion) gibi yön-
temler vardır. DiŞer yandan, inter-
nette arama yapan sıradan bir kul-
lanıcının arama motorlarının kar-
maşık ticari ve teknolojik işleyişi-
nin farkında olarak arama sonuçla-
rını deŞerlendirmesi güçtür. Örne-
Şin, ABD’de gerçekleştirilen bir 
araştırmada arama motoru kullanı-
cılarına ödemeli arama sonuçları ile 
doŞal arama sonuçları arasındaki 
farkın ayrımında olup olmadıkları 
sorulduŞunda, katılımcılardan yüz-
de 65’inin farkında olmadıŞı ve ara-
ma sonuçlarına güven duydukları 
ortaya çıkmıştır (Fallows, 2005). 
Benzer bir çalışma araştırmaya katı-
lan kullanıcıların yüzde 55’inin do-
Şal arama sonuçları ile ödemeli ara-
ma sonuçları arasındaki ayrımın ne 
olduŞunu bilmediŞini ortaya koy-
muştur (Icrossing, 2005).  

Ayrıca çoŞu arama motoru şir-
ketinin tanıtım sayfasında, internet 
kullanıcılarının arama motoru so-
nuçlarına güven duymalarını teşvik 
edecek türden bilgilere rastlanmak-
tadır. Günümüzde arama motoru 
pazarının hâkimi konumdaki Goog-
le’ın kârının çok büyük bir kısmı 
reklam gelirlerinden gelmektedir. 
Ancak diŞer yandan Google’ın web 
sayfasında, Google’ın küresel dü-

zeyde bir toplumsal yarar gözeten 
ve demokratik kaygılar içeren bir 
görev üstlendiŞi vurgusunu taşıyan 
“dünyadaki bilgiyi organize etmek 
ve bunu evrensel olarak erişilebilir 
ve kullanılabilir hale getirmek” mis-
yonuna sahip olduŞu bilgisi yer al-
maktadır. BenimsediŞi gayri resmi 
sloganı ise “�eytan olma”dır (Don’t 
be evil). �irket web sayfasında şir-
ketin çalışma kültürünü yansıtan 
ilkeler olarak da anılabilecek “doŞ-
ruluŞundan emin olduŞumuz on 
şey” başlıŞı altında sıralanan mad-
delerden beşincisinin başlıŞı “Web’ 
de demokrasi işliyor”dur. 

 
SonuçSonuçSonuçSonuç 
Geleneksel medyayla karşılaştırıl-
dıŞında demokratik içerik üretimi 
ve paylaşımına izin veren iletişim 
ortamlarına olanak tanıması, inter-
neti demokratik bir kamusal alanın 
oluşumu açısından önemli ve de-
Şerli kılmaktadır. Bu baŞlamda, in-
ternette aranılan içeriŞe ulaşımda 
birinci derecede rol oynayan arama 
motorlarıyla kamusal alan arasın-
daki ilişkinin de benzer bir önem 
taşıdıŞı söylenebilir. Bunun nedeni 
sadece arama motorlarının dolaşı-
ma çıkardıŞı içeriŞin niteliŞi deŞil, 
aynı zamanda arama motorlarının 
bu içerik üzerinde yapacaŞı etki ile 
de ilişkilidir. şnternet, özellikle ge-
leneksel medyaya oranla, yurttaşla-
rın toplumsal iletişime daha eşit ve 
özgür katılımına olanak tanıyan 
özellikleri sayesinde anti-merkezi-
yetçi bir iletişim düzeni kurma po-
tansiyeli taşımaktadır. Bu durum, 
arama motorlarının dolaşıma çıkar-
dıŞı söylemsel metinlerin çok farklı 
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fikir ve kanaatleri -siyasal ya da 
toplumsal karar alma süreçleri üze-
rinde etki yapmak isteyen toplum-
sal hareketlerin ve sivil toplum ör-
gütlerinin ürettiŞi argümanları, mar-
jinale itilmiş sesleri, alternatif gö-
rüşleri vb. - içermesi açısından 
önemlidir. Ayrıca, internet üzerin-
deki metinlerin birbirleriyle baŞın-
tılı olması ve söylemin dönüşümlü 
dolaşımı, metinleri tüm katılımcıla-
rın etkisine açarak söylemler ara-
sındaki etkileşimin de farklı düzey-
lerde gerçekleşmesini saŞlaya-
bilmektedir. Kısaca, internette da-
ha çoŞulcu ve katılımcı bir yapıda 
üretilen içeriŞin, hem yurttaşlar 
arasındaki etkileşimi hem de yurt-
taşların toplumsal ve siyasal süreç-
lerdeki etkinliŞini artırması ve böy-
lelikle, demokratik bir kamusal ala-
na katkı saŞlaması söz konusudur. 

Öte yandan, arama motorları-
nın küresel bir düzeye yayılan eko-
nomi politik yapılanmasının inter-
net içeriŞinin demokratik niteliŞini 
koruyup desteklemekten uzak bir 
işleyiş düzenine sahip olduŞu gö-
rülmektedir. Bu düzenin ardındaki 
en önemli neden olarak arama mo-
torlarının demokrasiyi ve kamu ya-
rarını gözeten bir mantık yerine 
kârı maksimize etmeye dayalı bir iş 
mantıŞınca işliyor olması olarak 
gösterilebilir. Özellikle reklamcılık 
sektörü ve arama motorları arasın-
daki ilişkide bu mantıŞın yansıma-
sını görmek mümkündür: şnternet 
üzerinde bilgi arayan kişilere, çok 
kolay erişilebilecek potansiyel müş-
teriler olarak yaklaşılmakta ve ara-
ma motorlarının işleyişinin temeli-
ni oluşturan algoritmalar en çok 

“müşteri” hedeflenerek biçimlendi-
rilmektedir. Google’ın arama sonuç 
sayfalarını belirlerken kullandıŞı 
PageRank algoritmasında da göz-
lendiŞi üzere, web sayfaları bir po-
pülerlik yarışması mantıŞı içinde 
deŞerlendirilmekte ve baŞlantıda ol-
dukları link sayısına göre kaliteli 
olup olmadıkları belirlenmektedir. 
Bir anlamda web sayfalarının kalite 
deŞeri, o sayfaların saŞlayabileceŞi 
potansiyel müşteri sayısına endeks-
lenmiş olmaktadır. Reklamcılar ve 
reklam verenler için avantajlar içe-
ren bu sistem, kaçınılmaz olarak 
daha fazla sayıda web sitesiyle baŞ-
lantıda olan devlet kurumları, hol-
dingler ya da şirketler gibi güçlü 
ekonomik ve siyasi yapılara ait site-
lerin lehine de bir işleyişi düzenle-
mektedir. Ancak diŞer taraftan, de-
mokratik talep ya da kaygılarla in-
ternete yönelen ve internet üzerin-
den sesini duyurmaya çalışan sivil 
toplum örgütleri, toplumsal hare-
ketler ya da bireysel kullanıcılara 
ait siteler zayıf link baŞlantıların-
dan dolayı dezavantajlı konuma dü-
şebilmektedir. Adil bir şekilde eri-
şime açılamayan birçok web sitesi, 
fark edilebilme ya da fark yarata-
bilme şansını bile yakalayamadan 
sanal ortamın derinliklerinde yok 
olup gitme riski ile karşı karşıya 
kalabilmektedir. 

Sonuç olarak, aŞırlıklı şekilde 
reklam gelirine dayalı bir ticari faa-
liyet alanı ve aracı olarak işleyen 
arama motorlarının yurttaşların de-
mokratik çıkarlarını ve kamusal ala-
nın demokratik potansiyelini geliş-
tirmekten çok, zayıflatmaya dönük 
bir etkisi olduŞunu söylemek müm-
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kündür. Kamusal alanın önemli 
şartlarından olan ticari/ekonomik 
ve siyasal iktidar ilişkilerinden ba-
Şımsız olma durumunun arama mo-
torlarının düzenlediŞi iletişim için 
geçerli olmadıŞı görülmektedir. şn-
ternet kullanıcıların büyük çoŞun-
luŞunun arama motorlarının eko-
nomi-politik işleyişi hakkında bilgi 
sahibi olmadıŞı ve internet arama 
motorlarını güven duygusuyla kul-
landıkları düşünüldüŞünde bu du-
rumun sakıncaları belirgindir. Ben-
zer şekilde, sivil toplum örgütleri 
ya da toplumsal hareketler gibi ye-
rel ya da küresel düzeyde demokra-

tik talepleri seslendirmek ve eko-
nomik, siyasi ya da sosyal politika-
ları etkilemek isteyen demokratik 
oluşumların arama motorlarının iş-
leyişi konusunu ne ölçüde dikkate 
aldıkları da önemli görünmektedir. 
Bunların yanı sıra, özellikle belirli 
toplumsal ya da siyasal tartışmalar 
baŞlamında arama motorlarının iş-
leyişi ele alan ampirik çalışmaların 
yapılması, arama motorlarının ka-
musal alan üzerine etkisinin daha 
somut bir şekilde ortaya konması 
ve deŞerlendirilmesi açısından ya-
rarlı olacaktır. 
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 Ulusaşırı şslam ve Milliyetçilik:  

Bir Sosyal-CoŞrafi Tahayyül  
Olarak Köln Merkez Camii 
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ÖÖÖÖzetzetzetzet    
 
Küreselleşme ulusal sınırların ötesinde, geniş sermaye, ürünler, insanlar ve 
enformasyon akışında kendini gösteren eşi görülmemiş derecede karşılıklı baŞa 
yol açan bir süreçtir. Küreselleşmenin bir görüngüsü göçmenlerin ve göçmen 
topluluklarının ulusaşırılaşmasıdır. Göçmenler yalnızca ev sahibi ülke ile deŞil, 
göçmen-veren topluluklarla da kültürel, sosyal, ekonomik baŞlarını devam 
ettirerek yeni sosyal uzamlar ve yeni kimlikler oluşturarak ulus devletleri 
aşmaktadırlar. Bu makale sınır ötesi karşılıklı etkileşimlerin, ilişkilerin ve 
ulusaşırı dinselliŞin kurumsal niteliklerinin yeni biçimlerini ortaya çıkarmayı 
hedeflemiştir. Araştırmanın odak noktası Almanya’da ulusaşırı şslami kurumların 
en büyüklerinden biri olan Diyanet şşleri Türk-şslam BirliŞi (DşTşB)’dir. Bu 
makalede benimsenen yaklaşım küreselleşme ile baŞlantılı olan ulusaşırı sosyal 
uzamların ve kimlik politikalarının yanı sıra toplumsal tahayyülleri içermiştir. 
Çalışma, şslam’ın ulusaşırı bir güç olarak ortaya çıkmasının, devletler ve 
topluluklar arasında geleneksel coŞrafi ve soysal uzam kavramının ötesinde bir 
rekabete sebep olduŞunu ve “ulusaşırı milliyetçiliŞin” doŞuşuna yol açtıŞını 
ortaya koymaktadır.  
    
Anahtar Anahtar Anahtar Anahtar SözcüklerSözcüklerSözcüklerSözcükler: : : : Ulusaşırı milliyetçilik, DşTşB, sosyal-coŞrafi tahayyül, 
Almanya’da ulusaşırı şslam, Köln Camii. 
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AbstractAbstractAbstractAbstract    
 
Globalization is a process which entails unprecedented growth in 
interconnectedness of the world, reflected in the expanded flows of capital, 
goods, people, and information across national borders. One phenomenon of 
globalisation is the transnationalisation of migrants and migrant communities. 
Migrants transcend the nation-states by manifesting and creating social fields and 
new identities incorporating cultural, social, economic ties not only with the host 
societies, but also with the migrant-sending communities. Migrants are not 
bounded by specific cultural and social genres that are constrained by space and 
locality. This paper intends to explore new forms of cross-border interactions, 
relations and institutional characteristics of transnational religiosity. The focus of 
this research is one of the largest transnational Islamic organizations in Germany, 
The Turkish-Islamic Union for Religious Affairs (DITIB).    The research approach 
adopted in this article includes transnational social spaces related to the processes 
of globalization and the politics of identity as well as social imagination. The 
study shows that emergence of Islam as a transnational force brings forth a 
competition between states and communities beyond the traditional notion of the 
geographic and the social space and it leads to the emergence of a “transnational 
nationalism” 
    
Keywords:Keywords:Keywords:Keywords: Transnational nationalism, DITIB, social-geographical imagination, 
transnational Islam in Germany, Cologne Mosque. 
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Ulusaşırı şslam ve Milliyetçilik: Bir Sosyal-CoŞrafi 
Tahayyül Olarak Köln Merkez Camii 
 
 
 
 
Avrupa devletleri ekonomik sebep-
lerle ya da 1980 ve 1990’lı yıllarda 
olduŞu gibi moral sorumluluk duy-
gusuyla kabul ettikleri Müslüman 
göçmenlerin kalıcı olduŞunu dü-
şünmemekteydiler. Ancak bu bek-
lenti gerçekleşmemiş, Müslüman 
göçmenler ve şslam Avrupa’nın sos-
yo-politik ve kültürel alanının kalı-
cı bir parçası olmuştur. Günümüz-
de Fransa nüfusunun yaklaşık % 
8’i, Hollanda’nın % 6’sı, Alman-
ya’nın % 4’ü ve şngiltere’nin % 3’ü 
Müslümanlardan oluşmaktadır. AB’ 
de Müslüman göçmenler 20 milyon 
dolayında bir sayıya ulaşmıştır.1 
Küreselleşmenin bir sonucu olarak 
Paris, Berlin, Amsterdam gibi bir-
çok Avrupa kenti geniş göçmen nü-
fuslarıyla dünya başkentleri haline 
gelmektedirler. Bu metropollerde iş 
piyasası giderek dinsel, etnik ve 
sosyal statülere göre biçimlenmeye 
başlamıştır. Müslüman nüfusun 
ulusaşırı karakteri Avrupa kimliŞi-
nin ve şslam’ın Avrupa baŞlamın-
daki konumun tanımlanmasında 
önemli bir rol oynamaktadır (Alli-
evi ve Nielsen, 2003; Cesari, 2005; 
Hunter, 2002; Roy, 2004). 

––––––––––––––––––– 
1  http://www.brookings.edu/%7E/media/Files/ 

rc/papers/2008/09_europe_muslims_vaisse/0
9_europe_muslims_vaisse.pdf Erişim tarihi: 
5.10. 2010. 

Bu makalede Almanya’daki Tür-
kiyeli Müslüman göçmen topluluk-
larının faaliyette bulundukları din-
sel kurumlardan biri olan Diyanet 
şşleri Türk-şslam BirliŞi’nin (DşTşB) 
Köln’deki Genel Merkez binasında 
gerçekleştirilen antropolojik alan 
çalışması2 üzerinden din ve milli-
yetçiliŞin son dönemdeki ulusaşırı 
niteliklerinin ilişkisi ele alınmıştır. 
Küreselleşme süreciyle birlikte or-
taya çıkan örüntülerden biri olan 
ulusaşırı göçmen toplulukları, mil-
liyetçi tahayyülün ulusal sınırlarını 
aşan yeni ilişkileri ve biçimleri or-
taya çıkarmaktadırlar.  

Dinin “ümmet” anlayışının, 
kendisi de Anderson’un (1983) ke-
limeleriyle bir “hayal edilmiş ce-
maat” olan “ulus” kavramıyla ör-
tüşmediŞine dair genel kanının ter-
sine, bu iki kimlik tanımının geri-
limli ilişkisinin yanında birbirini 
besleyen, çok-boyutlu ve “iktidar” 
biçimlerinden ayrılamaz yönlerinin 
olduŞu vurgulanmalıdır. Modernist 
görüşe göre devletin merkezileşme-
si sonucunda milliyetçilik, sanayi-
leşme, laikleşme gibi kavramlar or-
taya çıkmıştır. MilliyetçiliŞi şekil-

––––––––––––––––––– 
2  Makale, 2012 yılında kabul edilen Alman-

ya’da Dinsel AlanınYönetimi ve Kimlik: 
Köln Merkez Cami Projesi başlıklı doktora 
tezimden yararlanılarak hazırlanmıştır. 
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lendiren, modern çaŞda ortaya çı-
kan siyasal, toplumsal ve kültürel 
koşullardır. MilliyetçiliŞin tamamen 
“modern” bir olgu olduŞu ve milli-
yetçiliŞi milletlerin yarattıŞı tezi -
farklılıklar bulunmakla birlikte- 
modernist yaklaşımı paylaşan tüm 
yazarlar tarafından benimsenmiştir 
(Kedourie, 1993; Breuilly 1993; 
Gellner, 1983; Anderson, 1983; 
Hobsbawm, 1990). Ulus devletler 
homojenleştirici doŞaları gereŞi din-
sel alanı kendi politik yönelimleri-
ne dönük olarak düzenleme eŞili-
mindedirler. Bu anlamda din, dev-
letin milliyetçi politikalarını des-
teklediŞi oranda işlevsel, pragma-
tist bir anlam kazanır. Ulussonrası 
(post-national) dönemde ortaya çı-
kan ulusaşırı topluluklarla ulus dev-
letlerin ilişkisinde din ve milliyetçi-
lik kavramları yeni örüntüler ka-
zanmaktadır (Kastoryano, 2007).  

Bu yönleri açıŞa çıkarmak üze-
re öncelikle ulusaşırı dinsel oluşum-
lar tanımlanacak, ulusaşırı literatü-
rün katkılarıyla diaspora ve ulus-
aşırı sosyal topluluklar arasındaki 
sınırlar çizilecektir. Bunun ardın-
dan, alan çalışmasından aktarılan 
gözlemlerle göçmen kurumlarının 
ev sahibi ülkeyle ve geldikleri ülke-
lerin resmi politikalarıyla çok bo-
yutlu ilişkisi ele alınacaktır. Son 
bölümde, Alman ve Türk ulus dev-
letlerinin kendi politikalarına dö-
nük belli bir “Müslüman kimliŞini” 
sembolik olarak oluşturmak üzere 
girdikleri rekabet ve uzlaşma alan-
ları ortaya konacaktır.  

 
    
    

Dinsel Alanda Ulusaşırı OlDinsel Alanda Ulusaşırı OlDinsel Alanda Ulusaşırı OlDinsel Alanda Ulusaşırı Oluuuuşumlarşumlarşumlarşumlar    
Günümüz “Göç Araştırmaları”nda 
göçmenlerin dinsel boyutlu kamu-
sal alanda tanınma mücadeleleri 
Batı Avrupa akademik tartışmaları-
nın odak noktasına oturmuştur: 
Çünkü göçmenlerin Batı ülkelerin-
de kültürleşme sonucu dinsel kim-
liklerinin ortadan kaybolacaŞı yo-
lundaki yaygın ve uzun bir geçmişe 
sahip kanaat, şslam’ın kamusal alan-
da kendini gösterir bir hale gelme-
siyle geçerliliŞini yitirmiştir (Casa-
nova, 1994). Bu sürece koşut ola-
rak gelişen şslami fundamentaliz-
min de etkisiyle, Avrupa’daki Müs-
lüman nüfusu içerisinde dinsel 
örüntüler, kurumsal yapılanmalar 
ve kamusal talepler araştırmacıların 
ilgisini çekmeye başlamıştır. Bu çer-
çevede Avrupa’da karşılaştırmalı bir 
perspektifle yapılan yeni araştırma-
lar farklı ülkelerde Kilise-devlet iliş-
kilerinin, ulusal kimliklerin, siyasal 
katılım mekanizmalarının yapısının 
Müslüman göçmen toplulukları ara-
sında ev sahibi ülkeyle farklı işbir-
liŞi sahaları geliştirmesine yol açtı-
Şını göstermektedir (Bowen, 2010; 
Bramadat ve Koenig, 2009; Cesari, 
2005; Fetzer ve Soper, 2005; Stat-
ham, vd. 2005). 

Almanya’daki göçmen Müslü-
man toplulukları kendi aralarında 
farklı bakış açılarına, eŞilimlere, 
ulusal/etnik kökenlere ve ulusaşırı 
baŞlara sahip gruplardan oluşmak-
tadır. “Ulusaşırı şslam” kelimesi 
birçok deŞişik olguyu içerebilir. 
Bunlar genel olarak nüfus hareket-
leri, ulusötesi dinsel kurumlar, şs-
lami yorumlar ve tartışmalarıdır. 
Genelde “tebliŞci cemaatler” olarak 
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adlandırılan ulusötesi hiyerarşilere 
sahip organizasyonlar sufi cemaat-
lerin üyeleri, liderleri ve cemaat ak-
tiviteleriyle birlikte iyi bir çalışma 
alanı olarak görülmektedir (Atay, 
1996; Kepel ve Milner, 1997; Malik 
ve Hinnells, 2006). Ancak burada 
ulusaşırı baŞlamda tebliŞci cemaat-
ler deŞil Almanya’daki Türkiyeli 
Müslüman göçmenlere din hizmeti 
saŞlayan Türkiye Diyanet şşleri Baş-
kanlıŞı’nın bir organizasyonu ola-
rak Diyanet şşleri Türk-şslam Birli-
Şi (DşTşB) çalışma konusu olarak 
belirlenmiştir. 

Almanya’daki Türkiyeli Müslü-
man göçmenler yekpare olarak ele 
alınmamalıdır. Türkiyeli Müslüman 
göçmenler arasında Alevilik ve Sün-
nilik olarak beliren temel iki ayrı 
eŞilimin yanında her biri kendini 
bu şemsiyeler altında tanımlamakla 
birlikte farklı ve yer yer birbiriyle 
çatışan şslami akımlar söz konusu-
dur (Kaya, 1998; �en, 2007). Tür-
kiyeli Müslüman göçmenlerin din-
sel kurumları içinde DşTşB devlet 
merkezli resmi Sünni şslam anlayış 
çerçevesinde faaliyet göstermekte-
dir. 

şslam araştırmalarında Müslü-
manların kendilerini geldikleri ül-
keye adapte etme biçimini incele-
yen çalışmalar dışında, Müslüman 
göçmenlerin Batı toplumuyla deŞi-
şik sosyal ve siyasal düzeylerdeki 
etkileşimine odaklanan farklı bir 
yaklaşım vardır. Bu yaklaşım yal-
nızca Batı’nın Müslüman göçmen-
leri nasıl bir süreçte etkilediŞini de-
Şil Müslüman göçmenlerin de yeni 
çevrelerini nasıl etkilediŞini ve de-
ŞiştirdiŞini hesaba katmaktadır. Bu 

çerçevede kamusal alanda şslami 
görünürlüŞün artışının bir temsili 
olan Batı şehirlerindeki Camiler ve 
inşa süreçleri özel bir anlam taşı-
maktadır. Yerel bir şslami toplulu-
Şun varlıŞının ifadesi olan camiler 
aynı zamanda Avrupa’da şslam’ın 
özel alandan kamusal alana çıkışı-
nın evrimini de temsil etmektedir. 
Geçmişte Avrupa’da yaşayan Müs-
lüman göçmenlerin yalıtılmış haya-
tı içerisinde küçük apartman katla-
rında ya da dükkânların arka bö-
lümlerinde yer alan, kamusal alan-
da görünmeyen mescitler yerine in-
şa edilen yeni camiler kamusal ola-
rak şslam’ın açık, görünür varlıŞı-
nın ifadesi olmuşlardır (Cesari, 
2005). Cami inşa süreçlerinde Müs-
lümanların ulusal ve yerel otorite-
lerle, kamuoyuyla ve hemşeri der-
nekleriyle kurdukları ilişkiler ve 
müzakere süreci şslam’a ve ulusal 
kimliŞe ilişkin farklı söylemler ara-
sında çatışma alanı haline gelmek-
tedir. Bu çerçevede Almanya’daki 
Türkiyeli Müslümanların kamusal 
alanda tanınma çabaları önemli bir 
yere oturmaktadır. 

Buradan hareketle, Almanya’da 
yoŞun Türkiyeli göçmen nüfusuna 
sahip Köln’de DşTşB tarafından 2006 
yılında kamuoyunun gündemine ta-
şınan ve DşTşB Genel Merkezi ye-
rine inşa edilmesi planlanan Köln 
Merkez Camii inşaatı başlamadan 
önce, 2007-2008 yılında, bu konu-
daki tartışmaları araştırmak üzere 
alan çalışması gerçekleştirilmiştir. 

Göç sürecindeki dönüşümlerle 
birlikte ele alındıŞında küreselleş-
me ve AB gibi bölgesel entegrasyon 
adımları ulus devleti ve ona dayalı 
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vatandaşlık anlayışlarını erozyona 
uŞratmaktadır. Avrupa’da gelenek-
sel ulus devlete dayalı siyasi ku-
rumlar vatandaşlık anlayışlarından 
yasal düzenlemelerine deŞin küre-
selleşme sürecinde ortaya çıkan ye-
ni sorunlara yanıt vermekte zorlan-
maktadır. Avrupa’da göç, ulusaşırı 
ekonomi ve onun ortaya çıkardıŞı 
AB gibi siyasi kurumlarla birlikte 
ulus devletlerin de halen etkin ol-
duŞu simbiyoz bir alan bulunmak-
tadır. Böylece ulusal kültür ve va-
tandaşlık söylemlerinin yanında 
ulusötesi vatandaşlık, şslam gibi 
Hıristiyanlıktan farklı dinlerin AB’ 
nin kamusal alanında temsili, çok-
kültürlülük ve kozmopolit düşünce 
gibi konuların öne çıktıŞı bir ze-
minde tartışmalar sürmektedir 
(Beck, 2006a, 2006b; Held, 2010). 
Küresel etkiler ve ulusaşırı baŞlar 
sonucu Avrupa’da kamusal alanda 
tanınma mücadeleleri veren Müs-
lüman göçmenler bu ülkelerin ge-
leneksel ulusal kimlik algılarına da 
meydan okumaktadırlar.    

Özellikle Almanya gibi tarihsel 
olarak vatandaşlık anlayışı “kan ba-
Şına” dayalı ülkelerde ulusal va-
tandaşlıŞın ne ifade ettiŞi ve kimle-
ri kapsaması gerektiŞi daha karma-
şık bir hale gelmektedir. 2000 yı-
lında Almanya’da Vatandaşlık Yasa-
sı’ndaki radikal deŞişikliklerle bir-
likte kan baŞına dayanan vatandaş-
lık anlayışından doŞum yerine da-
yalı bir sisteme geçilmiştir. Bunun 
yanında 2005 tarihli Göçmen Yasa-
sı’yla birlikte ele alındıŞında Al-
manya’nın “bir göç ülkesi olmadı-
Şına” dair temel görüş geçerliliŞini 
yitirmiştir. Bu anlamda, Alman kim-

lik ve vatandaşlık tanımının, ulus-
aşırı siyasal kurum ve süreçlerin 
etkisiyle ve şkinci Dünya Savaşı 
sonrası misafir işçi olarak gelip 
ulusaşırı bir nitelik kazanan göç-
men topluluklarının kalıcı olduŞu-
nun anlaşılmasıyla birlikte etno-
kültürel çerçeveden, kökleri Hıris-
tiyanlık, Hümanizma ve Aydınlan-
ma’ya dayalı “Avrupalılık kültürü” 
içinde ele alınan bir çizgide yeni-
den tanımlandıŞı öne sürülebilir. 
Bunun yanı sıra aynı süreç ülkede 
önemli ve giderek iktisadi-siyasal 
bir “yük” haline gelen bir Müslü-
man göçmen nüfusu üzerine tartış-
maları beraberinde getirmiştir. Bu 
diyalektik ve dinamik süreçler so-
nucunda Almanya’nın entegrasyon 
ve dinsel yönetim kavrayışı, Al-
manya’da şslam’ı Hristiyanlık, Hü-
manizma, Roma Hukuku ve Aydın-
lanma üzerine oturtulan demokra-
tik-anayasal düzenle uyumlu “Av-
rupa şslam’ı” modelinde yeniden 
tasarlanmıştır. “Avrupa şslam’ının” 
şekillenmesinde bir diŞer önemli 
etken 11 Eylül 2001 saldırılarının 
ardından şslami fundamentalizme 
karşı gelişen güvenlikçi yaklaşım ol-
muştur. 

 
Ulusaşırı Sosyal Uzama Bakış Ulusaşırı Sosyal Uzama Bakış Ulusaşırı Sosyal Uzama Bakış Ulusaşırı Sosyal Uzama Bakış     
Göç ve diaspora kavramının her iki-
si de geniş ve farklı içerikler taşı-
makla birlikte “Ulusaşırılık” (trans-
nationalism) içerisinde deŞerlendi-
rilebilecek nosyonlardır. Göç üze-
rine yapılan akademik çalışmalarda 
temel olarak iki farklı bakış açısı li-
teratüre damgasını vurmaktadır. 
Bunlardan birincisi, artan uluslara-
rası sermaye hareketlerinin ve hiz-
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met piyasasının göçün kontrol edil-
mesini neredeyse imkânsız hale ge-
tirdiŞini vurgulayan küreselleşme 
tezidir. Buna göre göç politikaları 
ulus devletlerden çok Avrupa Birli-
Şi gibi ulusötesi kurumlara ve Av-
rupa şnsan Hakları Mahkemesi gibi 
ikili ya da çoklu anlaşmalara da-
yanmaktadır. Bunun yanında ulus-
lararası insan hakları düzeni hukuk 
yoluyla ulusal egemenliŞi sınırlaya-
rak devletlerin göç ve iltica hare-
ketlerini engellemesinin önüne geç-
mektedir (Soysal, 1994). Ancak ser-
maye, mal ve hizmetlerin artan ser-
best dolaşımına karşın emeŞin ser-
best dolaşımının sınırlandırılması 
bu sistemde istikrarsızlık meydana 
getirmektedir.  

 
UlusaşırılıkUlusaşırılıkUlusaşırılıkUlusaşırılık    
Ulusaşırı perspektif, küresel kapita-
lizmde iletişim, ulaşım, teknoloji 
alanlarındaki dönüşüm sonucu olu-
şan yeni küresel dünyada ulusal sı-
nırların aşıldıŞı, yeni sosyal uzam-
ların ortaya çıktıŞı ve bunun sonu-
cu olarak da sosyal bilimcilerin 
“ulus”, “etnisite” ve “ırk” kavram-
larını yeniden yorumlamaları ge-
rektiŞi belirtmektedir. Bu baŞlam 
içinde ırk, etnisite ve ulus gibi kav-
ramların klasik tahlilleri uluslara-
rası göçün yeterli bir analizi için 
elverişli olmaktan çıkmışlardır (Sc-
hiller, Basch ve Blanc, 1992).  

Son dönem kültürel çalışma-
larda üzerinde en çok konuşulan 
konular arasında ulusal sınırların 
aşınması ve yeni kültürel alanların, 
grupların ve pratiklerin ortaya çıkı-
şı gelmektedir. 1990’lı yıllardan baş-
layarak önemli araştırmacılar bu 

konuda literatüre deŞerli katkılarda 
bulunmuşlardır (Appadurai, 1996; 
Bauman, 1998; Featherstone, 1990; 
Hannerz, 1996; Robertson, 1992; 
Tomlinson, 1999). Ulusaşırılık en 
geniş anlamıyla artık yerel, ulusal 
sınırlar içinde ifade edilemeyecek 
deneyim ve pratikler süreci olarak 
tarif edilebilir. Bu yeni süreçte ge-
leneksel göçmen tanımı da deŞişik-
lik göstermeye başlamaktadır. Ulus-
aşırı göçmen toplulukları da, dias-
poralar gibi yeni ülkelerinde saŞ-
lamca yerleşmişlerdir; ancak ulus-
aşırı göçmen toplulukları diaspora-
lardan farklı olarak anayurtlarıyla 
ilişkilerini deŞişik boyutlarda sür-
dürmektedirler (Schiller, 2010). 

    
Diaspora ve Ulusaşırı ToplulukDiaspora ve Ulusaşırı ToplulukDiaspora ve Ulusaşırı ToplulukDiaspora ve Ulusaşırı Topluluk    
Diasporalar ekonomik, siyasi ve 
sosyal alanlardaki örgütlenme sevi-
yeleri sebebiyle göç veren ve alan 
ülke arasındaki ulusaşırı alanda ön 
plana çıkmaktadırlar. Yirmi birinci 
yüzyılın başları itibariyle diaspora-
lar dünyanın deŞişik kıtalarına ve 
bölgelerine orantısız bir biçimde 
daŞılmış durumdadırlar. En geniş 
anlamıyla kültür (folklor, dil, mut-
fak, edebiyat, sinema müzik, basın, 
aile baŞları ve topluluk hayatı vb.) 
diasporalar için temel önemdedir. 
Diasporaları kendi içinde ayıran ör-
gütsel yapılarının eşit olmayan yo-
ŞunluŞu ve az çok ulusal kökenle-
rinin etkileridir. Bu iki ayırıcı özel-
lik dört temel alanda din, girişimci-
lik, politika ve bir ırkla kültürün 
birleşiminde kendini ortaya koy-
maktadır (Bruneau, 2010: 39). An-
cak diaspora kavramının göç süreci 
sonucu deŞişik bölgelere yayılmış 
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tüm toplulukları kapsadıŞı söylene-
mez. Sömürgecilik sonrası dönem-
de göç süreci içinde göç alanlarında 
deŞişik sosyal formasyonlar oluş-
muştur. Bu yüzden ulusaşırı toplu-
luklar ya da hareket bölgeleri gibi 
kavramlar ortaya çıkmıştır. Bunlar 
diasporalarla ortak karakterler taşı-
sa da kendilerine özgü belli özellik-
leri vardır. Ulusaşırı topluluk kav-
ramı 1990’lı yıllarda literatüre gir-
miştir ve dünyanın Kuzey’indeki 
sanayileşmiş ABD, Kanada, Japonya 
ve Batı Avrupa bölgesine, çeperin-
deki ülkelerden iş aramak ve ana-
yurtlarındaki ailelerine gurbetçi pa-
rası göndermek üzere yola çıkan 
toplulukları betimlemektedir. Bura-
da kırsal kesimlerden kalifiye ol-
mayan göçmenler sıkı baŞlarının 
olduŞu ve ilişkilerini koparmadık-
ları bir topluluŞun bulunduŞu köy 
ya da kasabayı terk etmekte ve dö-
nemsel olarak geri dönmektedirler. 
Meksika’nın ve Türkiye’nin kırsal 
kesimlerinden ABD ve Almanya’nın 
büyük kentlerine yapılan göçler bu 
kapsamda ele alınabilir. Bu anlam-
da bu göçmenlerden oluşan ulus-
aşırı topluluk, küresel olanla büyük 
oranda ondan farklı olan yereli, 
farklı düzeylerde ve birbirleri ara-
sında hiyerarşik düzenleme yapma-
dan, şebekeler içinde baŞlamakta-
dır. Ulusaşırı toplulukların üyeleri 
bir yandan kendi ülkelerinin va-
tandaşlıŞını korurken ev sahibi ül-
kenin de vatandaşlıŞına geçmenin 
yollarını arayan çift baŞlantılı bir 
yaşam tarzına sahiptir. Günümüz-
deki göç hareketini daha önceki-
lerden ayıran ve ona ulusaşırı özel-
liŞini kazandıran yanlarından biri 

de onun sürekliliŞidir. Ulusaşırı aŞ-
lar bu sürekliliŞi saŞlamaktadır. 

 
Türkiyeli Göçmenler: Diaspora mı Türkiyeli Göçmenler: Diaspora mı Türkiyeli Göçmenler: Diaspora mı Türkiyeli Göçmenler: Diaspora mı 
Ulusaşırı Topluluk mu?Ulusaşırı Topluluk mu?Ulusaşırı Topluluk mu?Ulusaşırı Topluluk mu?    
Türkiyelilerin Almanya’ya göçü 
1960’lı yıllarda devletlerarası ant-
laşma sonunda bir uluslararası emek 
göçü olarak başlamıştır. Bu emek 
göçü daha sonra aile birleşimleriyle 
sosyal bir göç biçimini almıştır. 
Bunu 1980 askeri darbesinden son-
ra sol partilerin üyelerinin ve 1990’ 
lı yıllarda Kürtlerin, Alevilerin, Sür-
yanilerin politik nedenlere dayanan 
sıŞınmacı göçü izlemiştir. Bu ge-
lişmeler sonucu Almanya’daki Tür-
kiyeli göçünün bir diasporik olgu 
ya da ulusaşırı göç alanında oluşan 
ulusaşırı topluluk olarak mı deŞer-
lendirileceŞi konusunda karmaşık 
bir durum ortaya çıkarmaktadır. 

Genelde Amerikan akademik 
dünyasında aŞırlıklı olmak üzere, 
1945 sonrası dönemde gerçekleşen 
göç hareketlerini “ulusaşırı” toplu-
luk açısından ele alan görüşe karşın 
diaspora kavramının içeriŞini yeni 
ulusaşırı fenomenlerin etkisinde ge-
nişletip ele alan çalışmalar vardır 
(Anthias, 1998; Braziel ve Mannur, 
2003; Hear, 1998; Landau, 2010; 
Safran, 1991). 

Bazı araştırmacılar Türkiyeli 
tüm göçmen toplulukları diaspora 
tanımı içinde deŞil ulusaşırı toplu-
luklar olarak deŞerlendirmektedir. 
Bu görüşe göre Cumhuriyet’in ku-
ruluşuyla birlikte Türk ulusçuluŞu-
nun ve devlet merkezli resmi Sünni 
şslam anlayışının dışladıŞı kesimler 
(Aleviler, bazı şslami gruplar ve 
Kürtler) diaspora milliyetçiliŞinden 
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farklı olarak Türkiye’nin resmi an-
layışını dönüştürmek ekseninde fa-
aliyet yürütmektedirler (Kastorya-
no, 2007: 165-166). 

Türkiye’de homojen ulus dev-
let anlayışı sonucu kamusal alanda 
temsil zorluŞu yaşayan, birbirleriy-
le ilişkili ancak kendi sosyal, kültü-
rel, ideolojik kurum ve sosyal aŞla-
rına sahip farklı topluluklar vardır 
ve bu toplulukların Almanya’daki 
konumları bu farklılıklar içinde ele 
alınmalıdır. Böyle bir çerçeve için-
de Türkiyeli göçmen toplulukları-
nın bazılarını diasporik diŞerlerini 
ise ulusaşırı topluluk olarak tanım-
lamak mümkündür. Bu topluluklar 
içinde DşTşB, yarı resmi bir Müs-
lüman göçmen kurumu olarak Tür-
kiye’nin ulus devlet sınırları dışına 
yayılmış nüfusunun ana yurda baŞ-
lılıŞını geliştirmeye dönük faaliyet-
leriyle “ulusaşırı milliyetçilik” çer-
çevesinde deŞerlendirilebilir. 

Ulusaşırı milliyetçilik diaspora 
milliyetçiliŞinden farklı bir görün-
güdür. Diaspora milliyetçiliŞi bir 
yerli-yurtlulaştırma (territorializa-
tion) veya yeniden yerli-yurtlulaş-
tırma (re-territorialization) olarak 
anlaşılmalıdır. ÖrneŞin Yahudi di-
aspora milliyetçiliŞi sürgün edilen 
Yahudilerin “kutsal topraklara” ge-
ri dönmesi üzerine biçimlenir. Di-
aspora milliyetçiliŞi varolan bir ulus 
devlet üzerinden deŞil “sürgün” 
şartlarının ortaya çıkardıŞı izlek 
üzerinden gelişmiştir. Buna karşın 
ulusaşırı toplulukların baŞımsız ve 
egemen bir ulus devleti olup dille-
rini ve kültürlerini muhafaza et-
mekte, ülkelerine dönebilmektedir-
ler. Burada göç veren ülke dil, din, 

çifte vatandaşlık gibi araçları kulla-
narak “anayurda” baŞlılıŞı artırma-
ya çalışmaktadır. Göç alan ülkeler-
de kurulan dernek ve kurumlar 
üzerinden burada buluna göçmen 
nüfusu devletin hâkim politikası 
çerçevesinde yönlendirilmeye çalı-
şılmaktadır. Bu ilişki sonucu göç 
veren ulus- devlet aslında bir “di-
aspora” yaratma çabası içine gir-
mektedir (Kastoryano, 2007: 175). 
Ulusaşırı göçmen topluluklar ikinci 
savaş sonrası dönemde ülkeleriyle 
“gurbetçi parası” üzerine bir eko-
nomik baŞ kurmaktayken bu du-
rum neo-liberal yeniden yapılanma 
şartlarında dönüşüme uŞramıştır. 
Son dönemde neo-liberal yeniden 
yapılanma şartlarında göçmen giri-
şimciliŞi ortaya çıkarken göç veren 
ulus devletler için göçmenlerin ko-
numu da deŞişmektedir. Ulus dev-
letler kendi ulusal siyasetlerine dö-
nük olarak göçmen toplulukların 
kimliklerini yeniden düzenlenmek 
istemektedir. Tüm dünyaya yayıl-
mış, ortak kültürel baŞlara sahip 
bir “küresel ulus” yaratma anlayışı 
küreselleşmeye karşı bir yerli-yurt-
lulaştırma çabası olarak görülmeli-
dir (Robertson, 1992; Smith ve Gu-
arnizo, 1998). 
    
Ulusaşırı Antropoloji veUlusaşırı Antropoloji veUlusaşırı Antropoloji veUlusaşırı Antropoloji ve    
Ulusaşırı Sosyal UzamlarUlusaşırı Sosyal UzamlarUlusaşırı Sosyal UzamlarUlusaşırı Sosyal Uzamlar    
Antropolojinin bir bilim olarak or-
taya çıkışı, Avrupalı sömürgeci 
güçlerin Yeni-Dünya’da “sömürge-
leştirilecek” küçük-ölçekli toplum-
ların sosyo-kültürel yapılarına iliş-
kin bilgi edinme ihtiyacı tarafında 
şekillenmiştir ve yerli halklara kar-
şı uygulanan Batı-merkezci baskıya 
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meşruiyet saŞlamıştır (Özbudun, 
2002: 33-50). Ulus devletlerin ku-
ruluş sürecinde ise bu yaklaşım de-
vam etmekle birlikte homojen bir 
ulus tanımını desteklemek üzere 
antropoloji önemli bir rol üstlen-
miştir (Aydın, 2001: 344-347). Sö-
mürgecilik sonrası dönemden baş-
layarak antropolojinin geleneksel 
yaklaşımları ve metotları hem ken-
di iç tartışmaları sonucu hem de 
dışarıdan yöneltilen eleştirilerle bir-
likte kapsamlı bir dönüşüm geçir-
mektedir. Bu sorgulamalar özellikle 
kültür kavramının içeriŞi, antropo-
loŞun “öteki” ile kurduŞu deŞişik 
düzeylerdeki iktidar ilişkileri, et-
nografik metinlerin baŞlamları üze-
rine yoŞunlaşmıştır (Clifford ve 
Marcus, 1986; Geertz, 1985; Mar-
cus ve Fischer, 1999; Rabinow, 
1977; Rosaldo, 1993). 

Malların, hizmetlerin, görün-
gülerin, nüfusların, kültürel üre-
timlerin deŞiş-tokuş mekanizmala-
rında dünya çapında hızla yaygın-
laştıŞı ve yayıldıŞı, kitle iletişim 
araçlarında yeni sosyal tahayyülle-
rin yeniden üretildiŞi bir zamanda 
“uzam” tanımı da dönüşüm geçir-
mektedir. Özellikle göçmen toplu-
lukları söz konusu olduŞunda birey 
ve grup kimliklerinin görünümü 
(ethnoscape) belli bir yerde konum-
lanmamış, uzamsal olarak baŞlı, kül-
türel olarak homojen bir alandan 
söz edemeyiz. Küreselleşme süre-
ciyle birlikte insanların ve grupla-
rın belli bir toprak parçasından ba-
Şımsız sosyo-kültürel ve ekonomik 
yapılanmalarının yanında onları ye-
niden belli bir toprak parçasıyla iliş-
kilendirmeye çabalayan ve bunların 

iç içe geçtiŞi çok boyutlu, genişle-
miş bir uzam ortaya çıkmaktadır 
(Appadurai, 1996: 48-52). 

Yukarıdaki deŞerlendirmelerin 
ışıŞında göç olgusunu daha açık bir 
şekilde ele almak için “ulusaşırı 
sosyal uzamlar” kavramı (transna-
tional social spaces) bize daha ve-
rimli görünmektedir. Ulusaşırı sos-
yal uzamlar, bireyleri birden çok 
ulus devlette konumlanmış kurum-
lara doŞrudan ya da dolaylı olarak 
baŞlayan bir aŞ şebekesidir. Bura-
daki “uzam”, metaforik olarak de-
Şil bölgesel sosyal ilişkilerin (vergi, 
eŞitim, kamu politikası, işsizlik vb) 
içinde olan göçmen bireylerin ko-
numunu belirtmek için kullanıl-
maktadır. Araştırmamız için bunu 
açımlarsak ele aldıŞımız Türkiyeli 
göçmen Müslüman topluluklar ye-
rel ve ulusaşırı çeşitli devletlerin 
siyasi, kültürel ve sosyal alanlarda-
ki politikalarını hem etkilemekte 
hem onlardan etkilenmekte hem de 
onlarla rekabet halinde olabilmek-
tedir.  
    
KölnKölnKölnKöln’’’’de Bir Camide Bir Camide Bir Camide Bir Cami    
1984 yılından beri Almanya’da Tür-
kiyeli göçmen Müslümanlara din 
hizmeti saŞlamak üzere faaliyet gös-
teren DşTşB’in halen genel merke-
zin bulunduŞu, eski bir fabrikadan 
dönüştürülmüş, içinde mescit ve 
sosyal-idari bölümlerin bulunduŞu 
bina kompleksinin yıkılıp yerine 
cami inşa edilmesi için 2006 yılın-
da başlattıŞı girişim Alman kamuo-
yunun gündemine oturmuştur. 

Kuşkusuz bu, Almanya’da inşa 
edilecek ilk cami deŞildi ancak hem 
caminin boyutlarının büyüklüŞü 
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hem de şslam’ın Alman kamusal ala-
nında gittikçe artan görünürlüŞü-
nün başlattıŞı yeni tartışmalar cami 
inşaatı girişimini teknik ve yerel bir 
konu olmaktan çıkarmıştır.  

 
Ehrenfeld ve DşTşBEhrenfeld ve DşTşBEhrenfeld ve DşTşBEhrenfeld ve DşTşB    
DşTşB genel merkezinin bulundu-
Şu Ehrenfeld bölgesinde metrodan 
indiŞiniz anda karşılaştıŞınız yük-
sek Telekom kulesi size bu bölge-
nin Köln’ün medya ve iletişim sek-
törünün merkezi olduŞunu işaret 
eder. Ehrenfeld göreceli olarak Tür-
kiyeli göçmenlerin yoŞun yaşadıŞı 
bir bölgedir. Bunun Almanya’da bir 
anlamı, yol boyu lahmacun, kebap, 
baklava dükkânları ve son zaman-
larda yaygınlaşan simit saraylarını 
sıkça görmenizdir. Ehrenfeld’in yo-
Şun Türkiyeli göçmen nüfusu gö-
çün ilk dönemlerinde burada inşa 
edilen “sosyal konutlara” dayan-
maktadır. Kiralar diŞer bölgelere 
göre görece ucuzdur, ancak son yıl-
larda bazı mahalleleri Köln’ün yük-
sek kira bedelli popüler merkezle-
rinden olmuştur. Bölgede yaşayan 
Türkiyeli göçmenler bana bunun 
90’lı yılların sonunda başlayan bir 
eŞilim olduŞunu belirttiler. Genel-
de Alman sol/sosyalist parti ve der-
neklerin yoŞun siyasi faaliyet gös-
terdiŞi bölge zamanla ucuz ev ara-
yan öŞrencilerin, eşcinsellerin ve 
“bohem” sanatçıların da yerleşme-
siyle çok-kültürlü hayatın kristalize 
olduŞu bir yer haline gelmiştir. Bu 
çekicilik zamanla bazı mahallelerde 
kiraları astronomik rakamlara taşı-
mıştır. Ancak Ehrenfeld’in geniş bir 
alanı kapladıŞı düşünülürse bunun 
genel bir durum olduŞu söylenemez. 

Gerçekte dikkatli bakmadıŞınız 
sürece gündüz saatlerinde Ehren-
feld’in Türklerin yoŞun olarak ya-
şadıŞı bir bölge olduŞu pek anlaşı-
lamayabilir. Sıkça Türk lokantaları 
görseniz bile bu Köln’ün diŞer böl-
gelerinde de karşılaşabileceŞiniz sı-
radan bir durumdur. Ancak bu du-
rum gece deŞişir. Genelde Türkiye-
li göçmen gençler, kendileri için 
yoŞun geçen iş ve okul saatlerinden 
sonra en az üç kişiden oluşan grup-
lar halinde gece gezmelerine çık-
maktadırlar. Bu Ehrenfeld’de ve 
oraya doŞru giden metro istasyon-
larında kalabalıklar halinde göç-
men kökenli gençlerin yoŞunlaş-
masına yol açmaktadır. Gençler şç 
Anadolu ezgileri başta olmak üzere 
beŞendikleri müzikleri herkesle pay-
laşmak için cep telefonu hoparlör-
lerini kullanırlar ve istasyonlarda 
Türkiye’deki düŞün salonlarını an-
dıran bir atmosfer oluşur. Bölgede 
yaşayan Alman sakinlerle yaptıŞım 
görüşmelerde birçoŞu bu durumu 
kanıksadıklarını ve bunu Köln’ün 
çok-kültürlü yaşam tarzının bir par-
çası olarak gördüklerini söylemiş-
tir. Ayrıca bu durum, birlikte ya-
şamanın getirdiŞi bir yaşam biçi-
minin rahatlıŞını yansıtır. Bölge dı-
şından gelenler için ise çoŞu zaman 
tedirgin edici olabilir. 

 
şyi Türkler ve şyi Türkler ve şyi Türkler ve şyi Türkler ve ““““AlamancılarAlamancılarAlamancılarAlamancılar””””    
Göçmenlere yönelik bu tedirgin edi-
ci ve güvenlik kaygısı yaratan tu-
tumun, akademik alandan da bes-
lenen genel bir yargıdan doŞduŞu 
söylenebilir. Göçmen toplulukları-
nın genç kuşakları genelde ulus-
aşırı kültürel arka planlarından da 



Ulusaşırı şslam ve Milliyetçilik: Bir Sosyal-CoŞrafi Tahayyül Olarak Köln Merkez Camii 

 161 

beslenen yeni kültürel pratikler ya-
ratmaktadırlar. Bu Almanya’da 
Türkçe sözlerle karışık rap müzik, 
deŞişik kıyafet tarzları, davranış 
kodları ve beden dillerinde sembo-
lik olarak kendini kamusal alanda 
göstermektedir. ÇoŞu zaman aka-
demik alanda yapılan deŞerlendir-
melerde de yeni kültürel pratikler 
uyum sorunu yaşayan gençlerin 
sapkın davranışları olarak nitelen-
dirilmiştir. “Türkiye’de Alamancı 
Almanya’da yabancı” repliŞiyle dile 
getirilen söylem, göçmen gençlerini 
“kurbanlaştırmakta” ve bu yeni kül-
türel pratiklerin baŞımsız, özgün, 
kozmopolit karakterinin zenginli-
Şini göz ardı etmektedir (Kaya, 
2000: 146-156). 

DşTşB genel merkezinde Al-
manca lisan kursları verenlerden 
Almanya’da yetişmiş bir kadın eŞit-
menle yaptıŞım görüşmede, Türki-
ye’de bulunduŞu sürece Almanya’ 
dan geldiŞini saklama gereŞi duydu-
Şunu belirtmişti. Almanya’nın seç-
kin bir üniversitesini bitirmiş ve 
yüksek lisans eŞitimini de almıştı. 
Türkiye’de misafir olduŞu bir sü-
reçte, iyi eŞitim görmüş seçkin bir 
kadın grubunun içinde olduŞu bir 
ev davetine katılmıştı. Sohbet esna-
sında eŞitimlerinden bahsederek 
bazıları şngilizce, bazıları Fransızca 
bildiŞini söylemişlerdi. Ancak eŞit-
men iyi Almanca bilmesine raŞmen 
“Alamancıların” Türkiye’de uyum 
saŞlayamayan eŞitimsiz kesimler 
olarak görüldüŞünü düşünüp sus-
mayı tercih etmişti. Bu durumu Eh-
renfeld’de ve Almanya’nın diŞer 
bölgelerinde Türkiyeli göçmenlerle 
olan görüşmelerimin hepsinde göz-

lemlemiştim. Genelde gündelik ha-
yat içinde sokakta adres sorarken 
ya da göçmenlerin işlettiŞi dükkân-
larda karşılaştıŞım genç göçmenler 
konuşmamdan Türkiye’den yeni gel-
diŞimi anlamış, çoŞu Türkçe telaf-
fuzlarının “bozuk” olmasından do-
layı mahcup bir ifadeye bürünmüş-
lerdir. Sohbet ilerlediŞinde birçoŞu 
kendilerinin diŞer göçmenler gibi 
olmadıŞını, ya Alman kültürüne iyi-
ce uyum saŞladıklarını ifade eden 
şekilde ya da tam tersi hiç deŞişme-
diklerini, Türkçe diksiyonlarının 
düzgünlüŞünü bana da onaylatarak 
vurgulamıştır. Hiçbiri “arada kal-
mamış”tır. Kuşkusuz “arada kalan 
göçmenler” söylemi daha önceden 
herkes tarafından paylaşılan, çatış-
masız, toplumsal bütünlüŞü saŞla-
yan tek bir kültür olduŞu nostalji-
sine dayanmaktadır. 

 
Bir Dinsel Göçmen KurumuBir Dinsel Göçmen KurumuBir Dinsel Göçmen KurumuBir Dinsel Göçmen Kurumu    
2007 yılında DşTşB Genel Merke-
zi’nin Türkiyeli göçmenler için en-
tegrasyona dönük dil kurslarını dü-
zenlediŞini duyduŞumda alan ça-
lışmasını yapmak için kusursuz bir 
fırsat ve aynı zamanda Almancamı 
geliştirmek için ucuz bir yol bul-
manın sevincini yaşadım. Üç aylık 
kurslar için yalnızca 90 Euro is-
tenmekteydi ve bu kurslara deŞişen 
yeni vatandaşlık yasası yüzünden 
Alman vatandaşı olmak için temel 
seviyede Almanca öŞrenmek zorun-
da olan, genelde Anadolu’dan evli-
likler yoluyla gelmiş yeni göçmen-
lerin yanında uzun süredir ülkede 
yaşamasına karşın lisan sorunu ya-
şayan kişiler de katılmaktaydı. Bu 
Almanya’ya ilk defa gelmiş bir ant-



şlker Çayla 

 162 

ropolog için neredeyse mükemmel 
bir ortam olduŞu kadar, ucuz bir li-
san kursunu alışıldık bir çevrede 
Türk eŞitmenler tarafından almak 
isteyen göçmenler açısından da ol-
dukça iyi bir olanak yaratmıştı. Bu 
kurslar, Alman hükümetinin deste-
Şiyle çeşitli sivil toplum kuruluşları 
tarafından deŞişik düzeylerde dü-
zenlenmektedir3 ve DşTşB’in Tür-
kiyeli göçmenlerle kurduŞu deŞişik 
baŞlantı biçimlerini aktarmak için 
iyi bir örnektir. 

şlk kuşak göçmenlerle yaptı-
Şım görüşmelerde Almanya’daki 
dinsel göçmen kurumlarının geli-
şimini ve zamanla çeşitlenen faali-
yetlerinin bir haritası çıkarılabilir. 
Genel olarak geçici misafir işçiler 
olarak Almanya’ya gelen ilk kuşak 
göçmenler uzmanlık gerektirmeyen, 
günlük basit dinsel pratiklerini ger-
çekleştirmekteydiler. Toplu kılınan 
namazlarda cemaatten güvenilir bi-
rinin imamlık yapması yeterli ol-
maktaydı. Buna karşın şslamiyet’te 
önemli bir yer kaplayan yemek di-
yeti (domuz etinin yasaklanması ve 
alkol başta olmak üzere deŞişik 
mezhep inançlarına göre bazı ka-

––––––––––––––––––– 
3  Almanya’da Göç Yasası ilk defa olarak açıkça 

yabancıların Alman toplumuna entegrasyo-
nunun teşvikinin bir hedef olduŞundan bah-
setmektedir. Bu durumun özellikle enteg-
rasyon kursları aracılıŞı ile oluşması gerek-
mektedir. Bu kurslar bir temel ve bir geliş-
tirme kursu olarak 600 ders saatini içermek-
tedir. Yabancılar dairesi şkamet şzni verirken 
kişilerin entegrasyon kursuna katılma yü-
kümlülüŞünü tespit eder. Bunun yanında 
eŞer göçmenler işsizlik parası veya sosyal 
yardım (aile mensupları için) alıyorsa bu 
ödemeleri yapan dairenin gerekli görmesi 
durumunda entegrasyon kursuna katılmakla 
yükümlendirilebilirler. 

buklu deniz ürünlerini de kapsa-
yan) ile ilgili sorunlar yaşanmak-
taydı. 

1970’li yıllardan başlayarak 
Müslüman göçmenlerin Almanya’da 
kalıcı hale gelmesi ve özellikle aile 
birleşimleri sonucu sosyo-kültürel 
hayatın geniş bir alanını kapsayan 
sorunlara karşı dinsel kurumlara 
olan ihtiyaç artmıştır. Evlilikler, 
sünnet, ölüm gibi geçiş ritüelleri-
nin Müslüman olmayan bir ülkede 
saŞlanması, dinsel uzmanlıŞın ya-
nında Alman kamu bürokrasisiyle 
gerekli ilişkinin kurulabilmesi ve 
düzenlenmesi bu organizasyonlar 
aracılıŞıyla mümkün olabilmiştir. 
Buradaki uzmanlıŞın ve organizas-
yonun yalnızca çok dindar olan ke-
simleri deŞil, göçmen toplumunun 
tümünü kapsadıŞını belirtmek ge-
rekir. ÖrneŞin, çok dindar olmayan 
göçmen kesimleri içinde bile Al-
manya’da her hangi bir ölüm anın-
da kişinin cenazesinin hükümete 
bildirilmesi, doktor raporları, cena-
zenin bekletileceŞi yer, Türkiye’ye 
gönderilmesi için gerekli izinlerin 
alınması, uçak ya da taşıt bulunma-
sı, Türkiye’nin cenazeyi kabul et-
mesi için görüşmeler, Alman ve 
Türk kamu otoriteleriyle ilişki ku-
rabilecek ve bu prosedürleri yürü-
tebilecek uzmanlıkta ulusaşırı din-
sel organizasyonları gerektirmekte-
dir. Başlangıçta dinsel pratiklerin 
gerçekleştirilmesine dönük faaliyet 
yürüten dinsel kurumlar Alman-
ya’da göçmen nüfusun kalıcı hale 
gelmesi ve küreselleşme süreciyle 
artan iletişim ve ulaşım olanakla-
rıyla birlikte farklı ve geniş alanlara 
da yayılan etkinlikler yürütmekte-
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dirler. Bunlar spor kulüpleri, halk 
oyunları kursları, Alman siyasi par-
tileriyle ilişkiler, Almanca dil ve 
entegrasyon kursları, uluslararası 
yardım faaliyetleri, lobicilik, Türki-
ye ve Almanya’da yüksek sermayeli 
ticari yatırımlar gibi girişimleri içi-
ne alabilmektedir. 

 
Türklerin CamisiTürklerin CamisiTürklerin CamisiTürklerin Camisi    
Almanya’ya geldikten bir ay sonra 
ilk defa lisan kursu üzerinden alan 
çalışmasını yürütmek üzere Köln 
Ehrenfeld bölgesine geldim ve bana 
kursu haber verenler, DşTşB’in ye-
rini bulmak için metrodan indi-
Şimde camiyi sormamı söylemişler-
di. Böylece içinde Türkiye’de alıştı-
Şımız anlamda bir mescit olan bina 
kompleksine çevrede ve göçmenler 
arasında cami dendiŞi anlamıştım. 
Bir bölge sakinine caminin yerini 
sorduŞumda “kimin camisi?” yanı-
tını almam, Almanca yanlış bir soru 
kalıbı kurduŞumu düşündürmüştü. 
Türkiye’de alıştıŞımız anlamda ca-
miler kimsenin malı gibi düşünül-
mez. Gözlerimdeki şaşkınlıŞı fark 
eden kibar kadın, bölgede iki tane 
cami olduŞunu, birine Türklerin di-
Şerine Kuzey Afrikalıların gittiŞini 
söyleyerek duruma açıklık getirdi. 
Daha sonraki dönemlerde olgunla-
şan bu gözlem, Müslümanların Av-
rupa’nın diŞer ülkelerinde olduŞu 
gibi Almanya’da da temelde ulusal 
farklıklara ve bu ulusal farklılıklar 
içinde deŞişik siyasi veya dini anla-
yışlara göre cemaatleştiŞini ortaya 
koymaktaydı. 

Bir din olarak şslam’ın kuşku-
suz ulusaşırı bir özelliŞi vardır ve 
getirdiŞi evrensel kurallar bütünüy-

le birlikte ulusötesi bir anlayışı (üm-
met) öne sürmektedir. Müslüman-
lar her yıl düzenlenen hac organi-
zasyonlarıyla, günde beş vakit Mek-
ke’ye dönerek yerine getirdikleri 
dinsel pratikleriyle sembolik olarak 
ulusötesi bir kimliŞe sahiptirler (Bo-
wen, 2004). Ancak tarihsel, sosyal, 
siyasal, kültürel farklıkları dışlayan 
bir yerden tek bir Müslüman kültü-
rü olduŞuna dair özcü nitelendir-
melerden kaçınılmalıdır.  
    
DşDşDşDşTşB Genel MerkezTşB Genel MerkezTşB Genel MerkezTşB Genel Merkez    
DşTşB genel merkezi Ehrenfeld böl-
gesinde uzun bir ana cadde olan 
Venloer ve Fuchsstraße’nin kesişti-
Şi alanda yer almaktadır. Venloer 
Caddesi üzerinde genel merkez ta-
belasının da yer aldıŞı bir giriş ka-
pısı vardır ancak bu kapı protokol 
girişleri dışında pek kullanılmaz. 
Fuchsstraße caddesinde arka avlu-
ya açılan arabaların da giriş yaptıŞı 
yerden orta avluya giriş yapılır. “L” 
şeklindeki bina kompleksinin saŞ 
tarafında gençlik faaliyetlerinin yü-
rütüldüŞü bir salon ve kafeterya 
yer almaktadır. “L” merkezinde ida-
ri ofisler, kitap ve broşür satışının 
yapıldıŞı bir küçük kitapçı, onu iz-
leyen bölümlerde derslikler ve mes-
cit yer almaktadır. Mescitin saŞ ta-
rafında ayrı bir binada abdesthane 
ve tuvaletler bulunmaktadır. Kafe-
terya kısmında genelde boş vakit 
geçirmek için orada bulunanlar ya-
nında devamlı gelen daha yaşlı 
gruplar vardır. Burası Türkiye’deki 
herhangi bir kıraathane gibidir. 
Demli çay, ayran gibi içecekler satı-
lır. Salonun duvarına asılan televiz-
yonda Samanyolu, TGRT gibi ge-
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nelde Türkiye’de muhafazakâr ke-
simlerin yakından izlediŞi kanallar 
açıktır. Haber saatlerinde kafeterya-
da sessizlik oluşur ve Türkiye’deki 
gelişmeler yakından takip edilir. 
Masalarda Almanya baskıları yapı-
lan her çeşit Türk gazetesine rast-
lamak mümkündür. 

Genel merkeze ibadet için ge-
lenlerin yanında, çoŞu dil kursları-
na katılmak için, genelde Anado-
lu’nun küçük şehirlerinden ve ka-
sabalarından evlilikler yoluyla yeni 
gelen kadınlı-erkekli göçmenler bu-
lunmaktadır. Kadın ve gençlik kol-
larının çeşitli spor ya da zanaat 
kurslarına katılanlar, dini konular-
da eŞitim alanlar ve namaz kılmak 
için merkezde daha sık vakit geçi-
ren bir kesim vardır. DşTşB dini bir 
kurum olduŞu için kuşkusuz üye-
leri dindarlardan oluşmaktadır. An-
cak son dönemde özellikle uyum 
kurslarıyla birlikte birçok farklı ke-
simden Türkiyeli göçmen DşTşB 
faaliyetlerine katılmaktadır. 

Kitap satışı ve broşür daŞıtımı-
nın yapıldıŞı idari ofislerin giriş kıs-
mındaki bölümde Diyanet şşleri 
BaşkanlıŞı yanında, Türkiye Diya-
net Vakfı ve şslami içerikli yayınlar 
yapan diŞer yayınevlerinin kitapları 
satılmaktadır. Kitapların bazıları 
Türkçe olmasına karşın Almanca’ya 
da çevrilen çok sayıda kitap vardır. 
Almanca kitaplar içinde genelde 
Diyanet şşleri yayınları ile Kuran ve 
meallerin yer aldıŞı temel eserlerin 
çevirisi aŞırlıktadır. Kitap satışı için 
DşTşB dernek haricinde bir şirket 
kurmuştur ve tüm Almanya gene-
linde kitap satışları bu şirket üze-
rinden yapılmaktadır. Bu şirket 

(DşTşB-ZSU GmbH) kitap, ezan sa-
ati, tespih, seccade, takvim, hediye-
lik eşya, hac elbiseleri, çocuk kitap-
ları gibi ürün satışları yanında yıl-
lık üye olan ve aidat ödeyenlerin 
cenaze işlemlerini yapan bir fon 
(cenaze fonu) sahibidir. Ayrıca şir-
ket üzerinden uçak biletleri alına-
bilmektedir. Hac ile ilgili işlemler 
Türkiye Diyanet şşleri BaşkanlıŞı 
Hac ve Umre şşleri Merkezi tara-
fından yürütülmektedir ve başvu-
ranlar buraya yönlendirilmektedir. 
Hac ve Umre organizasyonlarına 
Türk vatandaşı olanlar yanında, Al-
man vatandaşlıŞına geçmiş veya çif-
te pasaportu olanlar da katılabil-
mektedir. 

DşTşB genel merkezinin binası 
eski bir fabrikadan dönüştürüldüŞü 
için her ne kadar bakımı yapılsa da 
eski bir bina olduŞunu belli etmek-
tedir. Mescidin bulunduŞu bölüm 
çok sayıda kişinin aynı anda ibade-
tini gerçekleştirmesi açısından sı-
kıntı yaratan bir ortama sahiptir. 
Tek katlı bir bina olmasından dola-
yı mescit basık ve pencerelerinin 
azlıŞı nedeniyle karanlık bir ortam 
yaratmaktadır. Abdesthane bu bi-
nanın dışında olduŞu için hemen 
hemen daima yaŞmurlu olan Köln’ 
de mescit ve abdesthaneye gidiş ge-
liş özellikle soŞuk havalar düşünül-
düŞünde zor olmaktadır. 

“L” şeklindeki bina yapısının 
ortasında kalan açık avlu yaklaşık 
300 metre karelik bir alandır. Bu 
alan başta Ramazan ayında kitap ve 
el işi sergileri, kadın ve gençlik kol-
larının düzenlediŞi kermesler gibi 
faaliyetler için kullanılır. Bu faali-
yetlerin dışında avlunun en çok kul-
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lanıldıŞı zamanlar 19 Mayıs, 23 Ni-
san, 29 Ekim gibi Türk ulusal bay-
ram törenleridir. Ulusal bayram kut-
lamalarında TC Büyükelçilik görev-
lileri, Alman hükümet yetkilileri, 
yerel temsilciler bir protokol oluş-
turmaktadırlar. Çok sayıda Türki-
yelinin katıldıŞı bu törenlerde ço-
cuklar ve gençler halk oyunları et-
kinlikleri düzenlemekte, şiirler 
okunmakta ve karşılıklı olarak Al-
man ve Türk toplumunun iyi ilişki-
lerini vurgulayan konuşmalar ya-
pılmaktadır. 

 
Dinsel Alanda veDinsel Alanda veDinsel Alanda veDinsel Alanda ve şlişkilerde şlişkilerde şlişkilerde şlişkilerde    
““““ResmiyetResmiyetResmiyetResmiyet””””    
Yukarıda deŞinilenler, DşTşB’in ge-
nel yapısını, işleyişini ve diŞer din-
sel göçmen kurumlarıyla arasında-
ki farkı ortaya koyan en önemli gö-
rüngülerdir. Ehrenfeld’deki DşTşB 
genel merkezi, içeri girdiŞiniz an-
dan itibaren Türkiye’deki herhangi 
bir devlet kurumuna giriyormuş-
sunuz gibi bir ortam yaratmaktadır. 
Uzun yıllar Ankara’da Diyanet şşle-
ri BaşkanlıŞı merkezinin bulundu-
Şu Kocatepe Camii civarında otu-
ran benim gibi biri için DşTşB ya-
bancı bir mekân izlenimi uyandır-
mamıştır. Ehrenfeld’deki DşTşB ge-
nel merkezi görevlileri bazen kra-
vatsız olmakla birlikte, sürekli ta-
kım elbise giyen, aralarında başör-
tüsü kullananların yanında başör-
tüsüz kadın yetkililerin de olduŞu, 
Türkiye’deki mesai saati anlayışıyla 
işlerini yapan memurlar gibidir. 
Merkezdeki görevliler iki gruba ay-
rılabilir. Birinci grup Diyanet şşleri 
BaşkanlıŞı’nın Türkiye’den gönder-
diŞi idarecilerden oluşmaktadır. Bu 

grup genelde DşTşB’in kendi iç iş-
leyişiyle ve Türkiyeli göçmenlerle 
ilgili dinsel faaliyetlerde bulunmak-
tadır. şkinci grup uzun yıllar Al-
manya’da yaşamış, ileri derecede Al-
manca bilgisine sahip, Alman sos-
yal hayatının ve göçmenlerin Al-
manya’daki yaşam koşullarının bil-
gisine sahip olan görevlilerdir. Al-
manya’da yerleşik olan görevliler 
iki düzeyde Türkiye’den gönderilen 
görevlilere aracılık yapmaktadırlar. 
Bu aracılık pozisyonu ilk olarak 
Türkiye’den gönderilen görevliler 
ile Alman kamu otoriteleri, sivil 
toplum kuruluşları ve kiliselerle te-
maslarda kendini göstermektedir. 
şkincisi Almanya’da yaşayan Türki-
yeli göçmenlerin sorunlarının far-
kında olarak ve Türkiye’den gelen 
yetkilileri bilgilendirerek cemaat ile 
yetkililer arasındaki etkileşime ara-
cılık edip volan kayışı görevi gör-
mektedirler. 

Resmiyet Türkçe’de iki ayrı 
baŞlam içinde kullanılan bir keli-
medir. şlk anlamı doŞrudan devlet-
le ilgili alanı referans almaktadır. 
Resmi bayram, resmi yazı, resmi iş-
lemler bürokrasi ile ilgili tüm ala-
nın genel karakterini yansıtmakta-
dır. şkinci anlamı sivil alanda gün-
delik ilişkiler içinde insanların bir 
birine karşı yaklaşımına odaklanır; 
ikili ilişkilerde resmi davranışlar 
belli bir mesafe ifade etmektedir. 
Bu mesafe, henüz tanışmayan ya da 
tanışsa da aralarında sosyal, eko-
nomik, kültürel statü farkları bu-
lunan kişilerin sembolik bir sınır 
çizgisidir. Daha üst statüde olanlar 
için bu sınır çoŞu zaman bir koru-
ma duvarı işlevi de görmektedir. 
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Ancak aynı düzeydeki ya da farklı 
düzeylerdeki kişilerin ilişkisine yan-
sıyan resmiyetin temelinde mahre-
miyetin korunması bulunmaktadır. 
Mahremiyet, Arapça kökenli bir 
sözcüktür ve Türkçe’de gizlilik an-
lamına gelmektedir. GörüldüŞü gi-
bi etimolojik olarak devlet alanını 
temsil eden resmiyetle, bireylerin 
özel alanını korumaya dönük res-
miyet ortak bir kavrayışı ortaya 
koymaktadır. DşTşB’in resmiyeti de 
bu iki alanda kendini göstermekte-
dir. Devlet merkezli anlamda DşTşB, 
Türkiye devletinin resmi bir kuru-
mu gibi davranmaktadır. şkinci an-
lamda göçmenlerle yetkililerin iliş-
kisi anlamında mesafeli bir tutuma 
işaret etmektedir. Bu mesafeli, res-
mi davranış tarzı bir yanıyla dinsel 
pratiklerin fazla içinde olmayan 
göçmenlerin DşTşB ile ilişkilenme-
sine en çok yardımcı olan etken 
olarak karşımıza çıkmaktadır. Bi-
reyler (mahremiyetlerini koruyarak) 
özel hayat tercihlerinden baŞımsız 
bir ilişki içine girebilmektedirler. 

DşTşB yetkililerinin bürokratik 
yapısı bu kurumun cami inşa süre-
cinde diŞer kurumlarla ve Türkiyeli 
göçmenlerle ilişkilerine yansıyan 
temel bir karakterdir. Bu çizgi so-
nucu Türkiye devletinin Almanya 
ile ilişkilerine dönük resmi siyase-
tine uygun alanlarda, DşTşB diya-
log açısından öne çıkmakta, bazı 
alanlarda ise çatışma içine girmek-
tedir. Laik devlet yapısı içinde, ra-
dikal şslami söylemlerden uzak bir 
din anlayışı politikası Türkiye dev-
letinin de özellikle 11 Eylül sonrası 
uluslararası arenada öne çıkardıŞı 
bir politika olduŞu için entegras-

yona dönük faaliyetlerde DşTşB, 
Almanya hükümeti açısından diŞer 
Müslüman göçmen kurumlarına 
karşı muhatap olarak tercih edil-
mektedir. Buna karşın DşTşB ve Al-
man hükümeti arasında, Türkiye 
devletinin yarısına yakını Alman 
vatandaşlıŞına geçmiş göçmenlerin 
hamiliŞine soyunması ve “Türklük-
lerini unutmamalarına” dair söy-
lemler, çatışma alanları olarak or-
taya çıkmaktadır. 

Benzer biçimde DşTşB’in bü-
rokratik karakteri diŞer Türkiyeli 
bireyler ve göçmen kurumlarla iliş-
kisini belirlemektedir. Dinsel kö-
kenli olmayan Türkiyeli laik göç-
men kurumları (Almanya Türk Top-
lumu-TGD) gibi ve bireyler bu bü-
rokratik-resmi tarz üzerinden DşTşB 
ile daha kolay ilişkiye girebilmek-
tedirler. 

DşTşB yetkililerinin bu resmi 
hareket tarzı, Almanya’da özellikle 
siyasal faaliyetleriyle gündeme ge-
len dinsel kurumlarla ilgili dışarıda 
oluşan kanaatlerin tamamen tersi 
bir fotoŞraf yansıtmaktadır. �öyle 
ki Köln’de tanıştıŞım ve üniversite 
deŞişim programlarıyla buraya ge-
len Türkiyeli öŞrencilere bir ko-
nuşmamızda ucuz Almanca öŞre-
nebilecekleri bir cami kursu oldu-
Şunu söylediŞimde önce şaka yap-
tıŞımı zannetmişlerdi. Onlar için 
cami kursları köktenci siyasi faali-
yetlerin yürütüldüŞü pek tekin ol-
mayan mekânlardı ve hiçbiri böyle 
bir yere adım atmayı dahi düşün-
mezdi. Özellikle seküler yaşam tar-
zına sahip birinin kıyafetleri ve dış 
görünümüyle cemaatin de tepkili 
bakışlarına maruz kalacakları ke-
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sindi. Onları rahatlatmak için ca-
minin Diyanet şşlerine baŞlı oldu-
Şunu söylediŞimde şaka yapmadı-
Şımı anladılar. Bu onları rahatlat-
madı ve bu teklifi seküler bir yaşam 
tarzına sahip bulunduŞuna emin 
oldukları benim gibi biri getirmiş 
olmasaydı, sanırım bir daha onunla 
görüşmezlerdi. Özellikle 11 Eylül 
saldırının ortaya çıkardıŞı bir at-
mosferde bu tepkiyle sık sık karşı-
laştım. Avrupa’da Madrid, Londra, 
şstanbul gibi büyük kentlerde şs-
lamcı-köktenci hücrelerin gerçek-
leştirdiŞi bombalı saldırılar, Müs-
lümanlara karşı kuşkulu ve şslamo-
fobik bir atmosfer yaratmıştı. Bir 
cami inşası üzerine antropolojik bir 
araştırma yaptıŞımı söylediŞimde 
bile beliren şüpheci bakışlar, anın-
da fark edilebilirdi. Köln’de görüş-
tüŞüm Almanların çoŞu cami inşa-
atlarına karşı deŞildi. Katolik kili-
sesinin gençlik faaliyetlerinde yer 
alan Bonn Üniversitesi’nde okuyan 
arkadaşım da Müslümanların iba-
det yerleri yapmasının hakları ol-
duŞunu sıklıkla dile getirmişti. 
Köln Merkez camii inşası üzerine 
Alman görüşülenlerden bazıları, şs-
lam dinine karşı olmadıklarını an-
cak kiliselerin, çoŞu genç nesil Al-
man için artık ibadet yerleri deŞil 
geleneksel mimari yapılar olarak 
görüldüŞünü söylemişti. Buna kar-
şın inşa edilen yeni camiler şslami 
bir uyanışın sembolleri olarak anla-
şılmaktaydı. 

2011 yılında Türkiye’den Al-
manya’ya göçün 50. yılı kutlandı ve 
bu uzun zaman dilimi içinde üç 
kuşaktır Türk ve Alman toplumu 
deŞişik boyutlarda ilişki içine girdi. 

şş hayatı, eŞitim, sosyal ilişkiler, 
karşılıklı etkileşime doŞrudan açık 
alanlardı. Ancak Müslüman göç-
menlerin dinsel pratiklerini gerçek-
leştiŞi camiler, göçmen toplulukları 
içinde bile belli bir kesimin gittiŞi 
yerlerdir. Çok özel bir ilgi ya da 
araştırma gibi neden olmadan Müs-
lüman göçmen topluluklar dışında 
kalan kesimlerin camileri ziyaret 
etmesi ve fikir edinmesi pek alışıl-
dık deŞildir. Gerçi 1990 yılından 
beri dinsel diyalog çabaları çerçe-
vesinde kiliselerle de işbirliŞi için-
de Müslüman topluluklar dışındaki 
kesimlerin camilere ziyaretini teş-
vik etmek için “açık cami günleri” 
düzenlenmektedir. Bu çabalar fark-
lı inançların ve kültürlerin birbirle-
rini tanıması ve ön yargıların gide-
rilmesi için anlamlı girişimlerdir. 
Ancak 11 Eylül sonrası artan şs-
lamofobik atmosferde, Köln Mer-
kez Camii gibi büyük boyutlu ca-
milerin inşa edilip edilmemesi ge-
rektiŞine dair Alman toplumunda 
oluşan kanaat, temelde kamu otori-
telerinin ve uzmanların görüşleri 
çerçevesinde biçimlenmiştir. Bu 
yüzden DşTşB’in Köln Merkez Ca-
mii inşa girişimi, buna karşı tepki-
ler ve yaşanan ateşli tartışmalar so-
nunda Belediye Meclisi’nden iznin 
çıkması sürecini, Ulusal Entegras-
yon Planı’na giden yolda Alman-
ya’nın göçmen Müslümanlara yö-
nelik dinsel alanı yönetme politika-
sının ışıŞında deŞerlendirmek ge-
rekmektedir. Bu politika ulusaşırı 
etkiler ve göçün deŞiştirdiŞi nüfus 
yapısının etkisiyle, Almanya’nın bir 
“göç ülkesi” olmadıŞı tezini terk et-
mesiyle başlamıştır. 
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Yeni entegrasyon modelinde 
camilerin kamusal görünümü “Av-
rupa şslamı” baŞlamında kabul edi-
lebilir olmaktadır. Ilımlı bir şslam 
anlayışına sahip, kamusal alanda 
kendini sergilemekten çekinmeyen, 
dini özel alanın sınırları içinde tu-
tan bir şslam anlayışı köktenci gö-
rüşler öne süren şslami akımlara 
karşı bir panzehir olarak görülmek-
tedir.  

    
Ulusaşırı Uzamda Ulus DevleUlusaşırı Uzamda Ulus DevleUlusaşırı Uzamda Ulus DevleUlusaşırı Uzamda Ulus Devlettttlelelelerin rin rin rin 
RekabetiRekabetiRekabetiRekabeti    
Ulussonrası dönemde, ulusal dev-
letlerin belli bir toprak parçası üze-
rinde kültürel homojenlik ve poli-
tik aidiyet üzerine inşa ettikleri söy-
lem, topraŞa baŞımlı uzamın öte-
sindeki yeni hareketler ve oluşum-
larla iç içe geçmekte ve bir meydan 
okumayla karşı karşıya kalmakta-
dır. Ulusaşırı sosyal topluluklar hem 
geldikleri ülkenin, hem de ev sahi-
bi devletin sınırlarını aşan uzam-
larda ulusaşırı aŞlar kurmaktadırlar 
(Gupta ve Ferguson, 1997). Ulus-
aşırı göçmen topluluklar ulusal dev-
letlere iki yönlü bir meydan oku-
manın içindedirler. Biri ev sahibi 
ülkenin homojen kültür iddialarına 
karşı genellikle vatandaşlık hakları 
çerçevesinde gelişen bir karşı ko-
yuştur. Göçmenler homojen ulus-
kimlik anlayışı üzerinden belli bir 
politik topluluŞa (devlet) üyelik 
olarak dışlayıcı vatandaşlık tanım-
larını genişletmek üzere siyasal ala-
nın sınırlarını genişletme mücade-
lesi içindedirler.  

1990’larda çok-kültürcülük tar-
tışmalarıyla alevlenen Alman kim-
liŞi ve göçmenlerin konumuyla il-
gili tartışmalar, yerini 1990’ların 

sonunda Alman kimliŞini hakim 
kültür olarak tanımlayan Leitkultur 
(hakim kültür) tartışmasına bırak-
mıştır. Leitkultur tartışmalarının so-
nunda Alman kimliŞinin ulus te-
melli tanımının, Nazi geçmişi göz 
önüne alındıŞında ve gelişen Avru-
pa BirliŞi’nin önder ülkesi olma id-
diasındaki Almanya’da “ırkçılık” 
suçlamalarından kurtulamayacaŞı 
açıŞa çıkmıştır.  

 2000 yılında Vatandaşlık Ya-
sası’nın deŞişimiyle birlikte kan ba-
Şına dayalı vatandaşlıktan yerleşi-
me dayalı vatandaşlık anlayışına ge-
çilmiş ve sembolik olarak yıllardır 
dile getirilen “Almanya’nın bir göç 
ülkesi olmadıŞı” anlayışı terk edil-
miştir.  

 Almanya’da da bu süreçte da-
ha önce “Türk” olarak adlandırılan 
göçmenlerin dinsel kimlikleri ön 
plana çıkarılmış ve “Müslüman” 
göçmen tanımları hem medyada 
hem siyasal alanda ön plana çıkan 
bir söylem olmuştur. 2007 yılında 
çıkarılan yeni göç yasasıyla birlikte 
pekişen bu dönemde göçmenlerin 
şslami kimlikleri üzerinden yeni bir 
entegrasyon politikası yürürlüŞe gir-
miştir. Bazı yazarlar tarafından “Av-
rupa şslamı” çerçevesinde tanımla-
nan Avrupalı deŞerlerle uyumlu, de-
mokratik sistemle bütünleşmiş şs-
lam anlayışı ve arayışı yeni enteg-
rasyon modelinin dinsel alanın yö-
netimiyle ilgili temel politikasını 
oluşturmaktadır (Clayer ve Ger-
main, 2008; Hafez, 2010; Tibi, 
2001, 2009). 

Almanya’da Müslümanların ka-
lıcı olduŞunun anlaşılması ve şs-
lam’ın ulusaşırı bir güç olarak orta-
ya çıkmasıyla birlikte, Alman ve 
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Türk devletleri ve dini topluluklar 
Almanya’da yaşayan Müslümanla-
rın kimlik kuruluşu üzerinde bir 
rekabete girişmişlerdir. Bu rekabe-
tin en önemli alanı mekânlar üze-
rinde yaşanan bir sembolik reka-
bettir. Alman devleti Avrupa şslamı 
baŞlamında göçmenlerin aidiyetle-
rini “Avrupalı Müslüman” tahayyü-
lü içerisine yerleştirmeye çalışır-
ken, Türkiye devleti entegrasyona 
destek verir görünmekle birlikte 
dinsel kurumları ana yurda aidiyeti 
sürdürmenin önemli bir organı ola-
rak görmektedir. 

Bu rekabetlere karşın devletle-
rarası alanda DşTşB’in ön plana çık-
masını saŞlayan ve iki devleti uz-
laşmaya götüren alanlar vardır. şki 
devletin uzlaşma alanı 11 Eylül son-
rası Almanya’da “laik” Türk devle-
tinin bir kurumu olarak faaliyet gös-
teren DşTşB’in diŞer dinsel gruplara 
karşı “ılımlı şslam” modelini temsil 
etmesi sonucu dinsel alanı düzen-
lemede ön plana çıkması ve işbirli-
Şi imkânlarının artmasıdır. Alman 
hükümeti yeni entegrasyon mode-
linde dinsel alanın düzenlenmesin-
de demokratik-anayasal düzenle 
uyumlu bir şslami anlayışı geliştir-
meye çalışmaktadır. Bu noktada 
Türkiyeli göçmen Müslüman ku-
rumları içinde DşTşB’in kamusal 
meşruiyeti ön plana alınmaktadır. 
Yukarıda ortaya koyduŞumuz ça-
tışma ve uzlaşma alanları, Avust-
ralya Sydney’de Diyanet şşleri faali-
yetleri üzerine çalışması yayınlanan 
Banu �enay’ın (2013) çıkardıŞı so-
nuçlarla örtüşmektedir. Bu anlam-
da Türkiye devletinin geçmişte yal-
nızca “gurbetçi paraları” üzerinden 
kurulan bir ilişkinin dışında, göç-

men topluluklarıyla, süreklilik saŞ-
layan, dinsel örüntülerle beraber 
yürüyen, çoŞu zaman lobi faaliyet-
lerini de kapsayan ama yalnızca 
ona indirgenmeyen, yeni bir “küre-
sel ulus” yaratma anlayışı içinde 
olduŞu söylenebilir.  

Türkiye devletinin ulusaşırı 
Müslüman kimliŞi üzerine devlet-
lerarası rekabetin dışında bir diŞer 
mücadele alanı, farklı göçmen din-
sel kurumlarıyla olan mücadelesi-
dir. DşTşB, Türkiye devletinin res-
mi milliyetçilik anlayışının dinsel 
alana dönük faaliyetlerinin en önem-
li kurumudur. DşTşB’in kuruluşu 
ve tarihsel gelişim çizgisini irdele-
diŞimizde yurtdışında yaşayan Müs-
lüman göçmenlere dini hizmetler 
götürmesinin yanı sıra en önemli 
amacının diŞer Müslüman göçmen-
lerin kurduŞu kurumlarla rekabeti 
olduŞu görülebilir. Kuşkusuz bu-
nun en önemli nedeni Türkiye’de 
dinsel alanın yönetiminde tek yet-
kili kurum olan Diyanet şşleri’nin 
bu tekelinin yurtdışında kırılmış 
olmasıdır. Türkiye’deki faaliyetleri 
sıkı denetim altına alınan şslami si-
yasal hareketler ve sufi dini gruplar 
Almanya’ya yoŞun göçle birlikte 
burada rahat bir örgütlenme şansı-
na sahip olmuşlardır. Türkiye Cum-
huriyeti’nin hâkim dini çizgisi için-
de örgütlenmesine dönük kapsamlı 
deŞerlendirme, 12 Eylül 1980 aske-
ri darbesi sonrasına denk düşmek-
tedir. 12 Eylül sonrası ülke içinde 
tüm siyasi faaliyetlerin yasaklanması 
sonucu birçok sol siyasi hareket gi-
bi şslami hareket ve dini gruplar 
için de Avrupa ülkeleri tek örgüt-
lenme alanı olarak kalmıştır. Diya-
net şşleri Türk-şslam BirliŞi, yoŞun-
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laşan muhalif dini anlayışlara karşı, 
resmi devlet çizgisinde bir kurum 
kurulması gerektiŞine dair görüşle-
rin Diyanet şşleri Başkanı düzeyin-
de yoŞunlaşması ve Türkiyeli Müs-
lümanların din hizmetlerinin karşı-
lanması için Köln’de 1984 yılında 
kurulmuştur.4 Bu çerçevede DşTşB 
faaliyetleri ulusaşırı dinsel alanda 
Türk devletinin resmi milliyetçi an-
layışının ve şslam’ın Sünni Hanefi 
mezhebinin bir bileşkesini yansıt-
maktadır. 

Kısacası, sosyal süreçler ve 
uzamsal/mekânsal biçimler arasın-
daki ilişkilerin incelenmesi mo-
dernleşme, göç, uluslararası serma-
ye akışları, bölgesel gelişme ve di-
Şer alanlarda saŞlam temelli bir araş-
tırma yapmak için bir ön şarttır. 
Bunu çalışmamıza uyarladıŞımızda 
ulus devletlerin sınırlarının belli 
bir coŞrafi tahayyül üzerinde oluş-
tuŞunu vurgulamak gerekmektedir.  

Sonuç olarak, belli bir toprak 
parçasıyla sınırlanmış ulus devlet-
ler haritası ve bunun üzerinden 
oluşan coŞrafi tahayyüller ulusaşırı 
göçmen toplulukların hareketleriy-
le birlikte bir yersiz-yurtsuzlaşma 
ve yeniden bir yerli-yurtlulaşma sü-

––––––––––––––––––– 
4  Dönemin Diyanet şşleri Başkanı Tayyar At-

lıkulaç 3. 2. 1981 tarihinde Milliyet gazete-
sine şöyle bir açıklama yapmıştır: “Alman-
ya’ya da bir 12 Eylül Harekâtı Lazım: Al-
manya’da camiler partilere ve siyasi görüş 
ayrılıklarına göre parçalanmıştır. Kadro ye-
tersizliŞi ve ülkemizin içinde bulunduŞu 
ekonomik zorluklar nedeniyle başkanlıŞımız 
yurtdışındaki işçilerimizin dini ihtiyaçlarına 
yeteri kadar hizmet götürebilmiş deŞildir… 
Bu boşluktan yararlanarak din müessesini 
istismara kalkan organizasyonlar da maale-
sef ortaya çıkmıştır. Bu gruplaşmanın orta-
dan kalkması için Almanya’ya da bir 12 Ey-
lül harekâtı lazımdır.” 

recini yaşamaktadırlar.5 Köln Mer-
kez Camii inşası Almanya’da göç-
menlere dönük yeni bir yerli-yurt-
lulaştırma süreci içinde deŞerlendi-
rilmelidir. Cami her ne kadar bir 
ulus devletin sınırları içindeki bir 
kentte inşa ediliyor olsa da, cami 
inşa sürecinde görüldüŞü üzere, bu 
tek bir ulus devletin sınırlarını aşan 
süreçlerin ışıŞı altında anlamlandı-
rılabilir. Burada Türkiye devleti ulu-
sal sınırların ötesinde, küresel öl-
çekte kendisini yeniden üretmek 
amacıyla “ulusaşırı milliyetçilik” 
olarak adlandırabileceŞimiz bir po-
litika izlemektedir ve bu politika-
nın en önemli ayaŞı kendisine baŞlı 
dinsel bir kurum olan DşTşB üze-
rinden yürütülmektedir.  

––––––––––––––––––– 
5  Bu süreç David Harvey’in (2006) “coŞrafi 

tahayyül ya da “ mekânsal bilinç” olarak 
kavramsallaştırdıŞı bir çerçeveye denk düş-
mektedir. Harvey bu kavramları Mills’ “sos-
yal tahayyül” nosyonuna müdahale ederek 
ortaya koymuştur. Mills’e göre sosyal tahay-
yül ona sahip olana geniş bir tarih sahnesi-
nin anlamını kendi iç yaşamı ve çeşitli birey-
lerin dış kariyerleri açısından kavramayı saŞ-
lamaktadır (Mills, 1959). Bu tahayyül saye-
sinde bireyler yaşam deneyimlerini ve ka-
derlerinin ölçütünü başkalarının da paylaş-
tıŞını düşündüŞü şartlar içinde deŞerlendir-
diŞi bir döneme konumlandırıp anlayabilir-
ler. Sosyal tahayyül tarihi ve yaşam öyküsü-
nü Harvey’e göre bu kavram çıŞır açıcı oldu-
Şu kadar kent çalışmaları içinde mekânın 
yer almaması şaşırtıcıdır. Harvey buradan 
yola çıkarak coŞrafi tahayyül kavramını ge-
liştirmektedir. CoŞrafi tahayyül kişilere 
kendi yaşam öykülerinde mekânın/uzamın 
ve yerin rolünü, çevresinde gördüŞü mekân-
ların yaşam öyküleriyle ilişkisini tanımla-
mayı saŞlamaktadır. Kişiler bireyler arasında 
ve kurumlar arasındaki işlemleri onları ayı-
ran uzamlar sayesinde kavrayabilirler. Kendi 
ülkesi, komşuları, mahallesi hakkındaki ta-
hayyül bunun üzerinden diŞer ülkeleri, siya-
si rejimlerin özelliklerini ve ilişkileri anlam-
landırmaya yol açmaktadır. 
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ÖzetÖzetÖzetÖzet    
 
Kimlik inşası, hem bireyin diŞerleri ile olan benzerliklerini hem de bireyi 
diŞerlerinden ayıran farklılıkları birlikte içermektedir. Bir bakıma bireyin kendini 
tanımlaması ve kimlik kurgusu “öteki”nin varlıŞı ile mümkün olmaktadır. Ulusal 
kimlik söz konusu olduŞunda ise öteki algısı, toplumda bir arada yaşanılan 
azınlıklar üzerinde somutlaşmaktadır. Toplumsal yaşantıda “öteki” konumuna 
indirgenen azınlıkların medyadaki temsili de benzer şekildedir. Çalışmada amaç, 
azınlıkların medyada öteki olarak konumlanışını temsil kuramı doŞrultusunda 
incelemektir. Bu baŞlamda, önemli bir temsil alanı olarak yerli diziler seçilmiştir. 
Çalışmada kurama uygun olarak söylem analizi kullanılmıştır. Türkiye’de Lozan 
Antlaşması ile belirlenen resmi azınlık tanımından yola çıkıldıŞı için incelenen 
azınlıklar Rumlar, Yahudiler ve Ermenilerden oluşmaktadır. Karakterler 
üzerinden yapılan çözümlemeler azınlıkların yerli dizilerde stereotipleştirildiŞini 
açıkça göstermektedir. Çözümleme sürecinde elde edilen bulgular, başta dinsel 
öŞeler olmak üzere karakterlerin hem söylem hem de genel algılanış baŞlamında 
öteki olarak temsil edildiŞini ortaya koymaktadır.  
    
Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: Anahtar Sözcükler: Azınlıklar, öteki, temsil, yerli dizi, stereotip. 
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AbstractAbstractAbstractAbstract    
 
The construction of identity covers one’s similarities with others as well as the 
differences that distinguish him/her. In other words, such a construction is based 
upon the existence of “the other”. When it comes to national identity, the 
perception of the other is concretized through minorities. The same applies to the 
representation of minorities, reduced to the position of being “the other”, on 
media. The aim of this study is to analyse the positioning of minorities as the 
other on media within the framework of representation theory. In this regard, 
discourse analysis is conducted on chosen domestic tv series, which are an 
important field of representation. The minorities examined are limited to Rums, 
Jews, and Armenians as the study is based on the official minority definition for 
Turkey agreed in Lausanne Treaty. The analyses made through characters, clearly 
show that the minorities are stereotyped in Turkish serials. The results obtained 
during the analyses reveal that minorities are represented as the other in terms of 
the characters’ discourses and the general perception especially about religious 
elements.  
    
Keywords: Keywords: Keywords: Keywords: Minorities, the other, representation, Turkish serials, stereotype. 
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GirişGirişGirişGiriş    
Yirminci yüzyılın son çeyreŞinden 
itibaren dünya teknolojide, ileti-
şimde, bilimde yaşanan gelişmelere 
baŞlı olarak sosyal yaşamın farklı 
boyutlarında köklü deŞişikliklere 
sahne olmuştur. Bu gelişmeler, sa-
dece zaman ve mekân algımızı de-
Şiştirmekle kalmayıp yerleşik algı 
ve tanımlarımızı da deŞişikliŞe uŞ-
ratmıştır. FarklılıŞın ve özgün ol-
manın yüceltildiŞi -postmodern ola-
rak tanımlanan- bu dönemde, kim-
likler de benzerlikler ve evrensellik 
üzerinden tanımlanmak yerine fark-
lılıklar ve tikellikler ekseninde ye-
niden tanımlanmak durumunda kal-
maktadır. Farklılıkların tanınması 
temelinde yükselen çoŞulcu bir an-
layışla günümüzde cinsiyet, ırk, et-
nisite gibi tikel kimlikler toplumsal 
aktörlerin “kendi”ni ve “öteki”ni 
tanımlamasında önem kazanmak-
tadır. Kimlik tanımı, hem bireyin 
diŞerleriyle olan benzerliklerini hem 
de bireyi diŞerlerinden ayıran fark-
lılıkları birlikte içermektedir. Tüm 
kimliklerin inşa edilmiş olduŞu ön 
kabulüyle birey “kendi” kimliŞini 
“öteki”nin aynasında tanımlamakta 
ve inşa etmektedir. “Öteki” var ol-
madan, bireyin kendini tanımlama-
sı da mümkün deŞildir; “öteki” ne 
ölçüde varsa ve belirginse, “kendi-

si” de o ölçüde belirginleşmektedir. 
Ulusal kimlik gibi kolektif kimlik-
ler ise, “biz” olabilmek için “biz 
olmayana” yani “ötekiler”e ihtiyaç 
duymaktadır. “Öteki” imajı ve “öte-
ki”ne karşı duyulan korku ya da 
nefret, ulusal bilinci canlı tutmayı 
saŞlamakta ve ulusal birliktelik duy-
gusunun güçlenmesine yardım et-
mektedir. Günümüzde birçok ülke-
de “öteki” imajı ulusal azınlıklarda 
ve göçmenlerde somutlaşmaktadır.  

“Öteki”nin tanımlanması süre-
cinde medya önemli bir belirleyici-
dir. ÇaŞdaş temsil kuramı baŞlamın-
da medyanın anlam inşa etme özel-
liŞi, “öteki”nin medyadaki temsili-
nin incelenmesini gerekli kılmak-
tadır. Bu noktadan hareketle Tür-
kiye’de başat kitle iletişim aracı olan 
televizyon ve özelinde ise yüksek 
izlenme oranı nedeniyle yerli dizi-
lerdeki azınlık karakterler inceleme 
alanı olarak belirlenmiştir. Çalışma-
nın odak noktasının “kimlik” oluşu 
dizilerdeki temsilin karakterler üze-
rinden gerçekleştirilmesiyle örtüş-
mektedir. Zira dizilerin dramatik 
yapısının başat öŞesi konumundaki 
karakterler yapım sürecinde yazım 
ekibinin, yapımcının ve televizyon 
kuruluşu temsilcilerinin fikir birli-
Şiyle ortaya çıkan kurmaca kişilik-
lerdir. Dolayısıyla bu karakterler, 



Ekrandaki “Öteki”: 2000 Sonrası Yerli Dizilerde Azınlıkların Temsili 

 177 

üzerlerinden çeşitli anlamlar kuru-
lan bir sürece işaret etmektedir. An-
cak görüntüdeki karakterler, ger-
çek olana o kadar çok benzemekte-
dir ki izleyicilerin bunların kurma-
ca olduŞunu bilmelerine karşın, 
kurmacayla gerçek arasındaki sınır 
bulanıklaşmaktadır. Televizyon tem-
sillerinde dikkat edilmesi gereken 
nokta, bu gerçeŞe benzerlikten kay-
naklanan yanılsamadır. Temsil ça-
lışmalarını önemli, deŞerli ve ge-
rekli kılan da bu noktadır. DiŞer 
tüm temsil biçimlerinde olduŞu gi-
bi yerli dizi karakteri de temsil etti-
Şi azınlık kimliŞine ilişkin anlamlar 
kurmakta, birçok izleyiciyse bu an-
lamı gerçek gibi algılamaktadır. Bu 
nedenle kurmaca ve gerçek arasın-
daki farkın oldukça bulanık olduŞu 
Türkiye’deki yerli diziler örneŞin-
de, “öteki” olarak konumlanan azın-
lıkların temsili izleyicinin kendisini 
nasıl konumlaması gerektiŞine iliş-
kin anlamlar da taşımakta, ideal bi-
reyi tanımlamaktadır. 

    
““““ÖtekiÖtekiÖtekiÖteki”””” Algısının Azınlıklar  Algısının Azınlıklar  Algısının Azınlıklar  Algısının Azınlıklar 
Üzerinde Somutlaşması ve Üzerinde Somutlaşması ve Üzerinde Somutlaşması ve Üzerinde Somutlaşması ve 
ÖtekileştirmeÖtekileştirmeÖtekileştirmeÖtekileştirme  
Kimlik, insanların bazılarıyla sahip 
oldukları ortaklıklar ve kendisini 
diŞerlerinden ayıran farklılıklarıyla 
yani ait olma hissiyle ilgilidir. “Batı 
dillerinde Latince’nin idem (aynı) 
kökünden türetilen identité - iden-
tity kelimesi bir özdeşliŞi, aynılıŞı 
ifade etmektedir.” (Kılıçbay, 2003: 
155). Kavram, bir mensubiyeti ve 
aidiyeti göstermekte olduŞundan ay-
rışma deŞil, aynılaşma göstergesi-
dir. Bununla birlikte kimlik, ben-
zerliklerin yanı sıra farklılıkları da 

içermektedir; bu nedenle “kim-
lik”in temel paradoksu aslında kav-
ramın kendisine içkindir (Bucking-
ham, 2008: 1). Her özdeşlik alanı 
öyle olmayana, öyle tasarlanmaya-
na yani ötekine nazaran konum-
landırılmak ve oluşturulmak zorun-
dadır. Bu ise, ne olunduŞu deŞil, ne 
olunmadıŞı üzerine oturtulan nega-
tif bir inşadır. Öte yandan, kendi 
kimliŞinin inşa aynası olan “öteki” 
de hem kendini negatif bir şekilde 
inşa etmiştir hem de bu “kimlik” 
cephesi tarafından inşa edilmekte-
dir (Kılıçbay, 2003: 156). “Dolayı-
sıyla kimliŞin kurucu unsurların-
dan en önemlisi başka birinin yani 
‘ben’den başkasının (postmodern 
ifade ile öteki’nin) bulunmasıdır.” 
(TürkbaŞ, 2003: 210). Connolly’nin 
ifadesiyle, “kimlik var olmak için 
farklılıŞa gereksinim duyar ve ken-
di kesinliŞini güven altına almak 
için farklılıŞı ötekiliŞe dönüştürür” 
(1995: 93).  

“Öteki kimdir?” sorusuna Hobs-
bawm’ın yanıtı öteki “‘biz’ olma-
yandır; [ve onlar] en çok derileri-
nin rengi, başka fiziksel farklılıkları 
ya da konuştukları dille tanımlanır-
lar” şeklindedir (2002: 23). Fakat 
deri renkleri, başka fiziksel farklı-
lıklar ya da dille ilgili olmayan öte-
kileştirmeler de vardır. Aynı dili 
paylaşsak da aynı deri rengine sa-
hip olsak da herhangi bir toplulu-
Şun “biz”im dışımızda olduŞunu 
varsayıyorsak “onlar” bizim için 
ötekidir. Onların hiçbiri “bizden 
biri” deŞildir ve kendi kimliŞimizi 
anlamamız için varlıklarına ihtiya-
cımız vardır.  

şnsan, benliŞini en iyi biçimde 
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kendi olmayanları reddederek be-
lirlemekte ve diŞer benliklerden far-
kıyla ortaya koymaktadır. Bu süreç-
te, reddedilecek “öteki” daima kim-
likle birlikte bulunmakta; “öteki” 
ne ölçüde varsa ve belirginse kim-
lik de o ölçüde belirginleşmektedir 
(Hentch, 1996: 270). “(...) ‘ben’ an-
cak ‘öteki’ ile var olabilirim. Çünkü 
ben, o olmayanım. Bu durum hem 
bireysel hem de grupsal kimlikler-
de geçerlidir. (...) bu noktada ilginç 
olan, kimliklerin ‘öteki’ tarafından 
belirlenmesi ve kimliŞe sahip gru-
bun bundan rahatsız olmak yerine 
bunu benimsemesidir” (TürkbaŞ, 
2003: 211).  

Öteki bir bakıma, “ben”in ya 
da “biz”in yaratımıdır. Öteki ile 
“ben” daima karşılıklı bir etkileşim 
halindedir. Bu durumda öteki, bir 
yönüyle “ben”i baŞlayıcı, sınırlayı-
cı, kısıtlayıcı güce sahip olan bir 
otoritedir (Çapar, 2006: 37). Birey 
ya da bir etnik/dinsel/cinsel vb. grup 
esas olarak kendini tanımladıŞında 
ötekini, ötekini tanımladıŞında ise 
kendini tanımlamaktadır. Bu aynı-
lık deŞil, farklılık üzerine inşa edil-
miş ayırt edici bir tanımlamadır. 
Böylece, aslında bir üstünlük iddia-
sıyla ötekini yaratan toplumsal 
grup, kendisini de bir kalıp tipe, 
ötekiyle belli bir ilişki biçimine ve 
belli bir ahlaka hapsetmiş olmakta-
dır ve Hegel’in (2011) ünlü efen-
di/köle diyalektiŞindeki gibi varlıŞı 
ve özellikleri öteki tarafından belir-
lenir hale gelmektedir. 

Toplumların oluşum süreçle-
rinde “ben ve öteki”, “yerli ve ya-
bancı”, “çoŞunluk ve azınlık” ben-
zeri kategoriler yaratılmaktadır. şn-

sanlar kendi aidiyetlerini (kimlikle-
rini) paylaşmayan toplumsal/kültü-
rel çevreleri yabancılaştırma eŞili-
mindedir. Bu yabancılaştırmayı en 
iyi ifade eden kavram “öteki”dir. 
“Irk, etnisite, din, mezhep, hemşeh-
rilik, aşiret, akrabalık, cinsiyet” gibi 
etkenlere göre durumsal olarak be-
lirlenen ve konjonktürel duruma 
göre deŞişebilir olan öteki, farklı 
olmayı ifade ettiŞi gibi düşman ol-
mayı da ifade edebilir ya da potan-
siyel olarak düşmanlaştırma eŞili-
mini içinde barındırır.  

“Ötekileştirme”, bir tanıma/bil-
me biçimi olmanın ötesinde, aşaŞı-
lama, kaçınma, düşmanlaştırma, ev-
lilik ilişkisi kurmama gibi tutumla-
rı da içerir. “Öteki” bu yönüyle, bi-
reyin mensubiyetinin karşıtını ta-
nımlayarak kendilik bilincini oluş-
turan bir kimlik bileşenidir ve “et-
nosentrizm”in kaynaŞıdır. Önceleri 
Avrupa-merkezci öznelliŞe özgü 
olan ve şiddeti çaŞrıştıran “öteki-
leştirme”, on dokuzuncu yüzyılda 
başlayan milliyetçi akımların kısa 
sürede bütün dünyayı sarmasıyla 
birlikte yayılmıştır (Aydın ve Emir-
oŞlu, 2003: 661).  

Kimin “öteki”, kimin “biz” ol-
duŞuna gelince, kentliye göre köy-
lü, burjuvaya göre işçi, Avrupalıya 
göre Afrikalı/Güney Amerikalı, Müs-
lümana göre Hıristiyan, dindara gö-
re dinsiz, Türk’e göre Kürt, beyaza 
göre zenciler veya sarılar, kapita-
listlere göre komünistler…. “Her 
bir kategori diŞerinin ötekisi gibi 
görünmekle birlikte, gerçekte ve 
toplumbilimlerindeki anlamıyla öte-
ki egemen kültürün, erkin, siyasa-
nın vs. hegemonyası altında yaşa-
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mak zorunda bulunan, güçsüz ve 
azınlıkta olandır.” (Çapar, 2006: 
38).  

Ulus devletlerin ortaya çıkma-
sıyla birlikte, devletin kendi öznesi 
olarak tanımladıŞı “ulus” bütünü-
nün dışında kalan etnik, dilsel, 
dinsel veya kültürel gruplar ve bu 
gruplara ilişkin hukuki bir çerçe-
venin var olması azınlık kavramını 
doŞurmuştur. Sınırlar içinde kalan, 
“ulus”un tanımına ve standartları-
na uymayan (etnik/dinsel) gruplar 
“azınlıklaşır”. Bu nedenle azınlık 
kavramı içeriŞi hukuki olan mo-
dern bir kavramdır ve modern dev-
letlerin oluşum sürecinin bir ürü-
nüdür. Aynı zamanda da modern 
dünyanın kimlik bunalımında, kar-
şıtlıŞında kimliŞin inşa edildiŞi öte-
kinin oluşturulmasına zemin teşkil 
etmektedir. Bir toplumda azınlık 
bir grubun varlıŞı daha yüksek top-
lumsal statü ve ayrıcalıklara sahip 
karşıt hâkim bir grubun varlıŞını 
gerektirmektedir. Azınlık statüsü 
toplumsal hayata tam katılımda 
dışlanmayı yani “ötekileştirilmeyi” 
de beraberinde içermektedir. Wal-
lerstein, azınlıktan bahsedebilmek 
için bir çoŞunluŞa ihtiyaç duyul-
duŞunu, ancak bunun aritmetik bir 
kavramdan ziyade toplumsal güç 
dengesiyle ilişkili olduŞunu, sayısal 
çoŞunluŞun bazı durumlarda top-
lumsal azınlık statüsüne dâhil oldu-
Şunu belirtmektedir (2000: 105).  

Azınlık kavramının içini dol-
durabilmek için sayı, yerlilik, etnik 
köken, dilsel farklılık, dinsel kim-
lik, cinsel tercih, renk, göçmenlik, 
doŞum yeri, cins/tür, yurttaşlık gibi 
kriterlerden faydalanmak mümkün-

dür. Ancak bu unsurların hiçbiri 
tek başına azınlıŞı tanımlamak için 
yeterli deŞildir. Azınlık kavramının 
sınırları konusunda bir uzlaşma ol-
duŞu söylenemez. Dünyada geçerli 
azınlık standartlarının aksine Tür-
kiye’deki resmi azınlık tanımı ol-
dukça dar bir yorumla ele alınmak-
tadır. Birinci Dünya Savaşı sonra-
sında yapılan bütün azınlık koruma 
antlaşmaları, dönemin standardını 
oluşturan “soy, din, dil azınlıkları” 
ölçütüne dayanmaktadır; Türkiye’ 
de azınlık haklarının hukuksal te-
melini oluşturan 24 Temmuz 1923 
tarihli Lozan Antlaşması ise “soy, 
din, dil azınlıkları” terimi yerine 
“gayrimüslimler” terimini kullan-
maktadır. Lozan Antlaşması azınlık 
tanımlamasında “soy” ve “dil” öl-
çütlerini bertaraf ederek yalnızca 
“din” ölçütünü kabul etmiş deŞil-
dir; Lozan’da din ölçütü de redde-
dilmiş, yalnızca “gayrimüslim” öl-
çütü kabul edilmiştir. Bu nedenle 
de Türkiye’deki resmi azınlık tanı-
mı yalnızca “gayrimüslim yurttaşla-
rı” (Ermeniler, Yahudiler, Rumları) 

kapsamaktadır (Oran, 2005: 61-63). 
Bu üç büyük gayrimüslim azınlıŞın 
dışında Asurileri ve Keldanileri de 
içine alacak biçimde kullanılan Sür-
yani terimiyle anılan ve kökeni ilk 
Hıristiyanlara dayanan gayrimüs-
limler başta olmak üzere Türki-
ye’deki diŞer gayrimüslim yurttaş-
lar Lozan Antlaşmasının koruma-
sından eşit biçimde faydalanama-
maktadırlar (2005: 51,52, 67-69).  

    
Medyada Azınlıkların Temsili Medyada Azınlıkların Temsili Medyada Azınlıkların Temsili Medyada Azınlıkların Temsili     
şngilizce “representation” sözcüŞü-
nün karşılıŞı olarak kabul edilen 
temsil, Arapça “misl” kökünden gel-
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mekte ve “benzetme, benzerini yap-
ma, örnek verme, resmetme” anla-
mı taşımaktadır (https://www.ni-
sanyansozluk.com/?k=temsil&x=0
&y=0). Hall, temsili, bir kültürün 
üyelerinin dili anlam üretmek için 
kullandıkları bir süreç olarak ta-
nımlamaktadır (2009: 61). Bu sü-
reç ise “temsil sistemleri” olarak ta-
nımlanan iki aşamalı bir biçimde 
işlemektedir. Zihinsel temsil olarak 
da adlandırılan ilk sistemde, her 
çeşit gerçek ya da kurmaca nesne, 
insan ve olay, zihinde bir kavram 
setiyle karşılık bulmaktadır. Kafa-
nın içindeki ve dışındaki şeyler bu 
şekilde ilişkilendirilir. Kavram set-
lerinin oluşumu bir sistem olarak 
ele alınmaktadır zira kavramların 
düzenlenmesi, kümelenmesi, sıra-
lanması, sınıflandırılması ve arala-
rında karmaşık ilişkiler kurulması 
bu süreçte olmaktadır. Temsili oluş-
turan ikinci sistem ise dildir. An-
lamların aynı kültürün içindeki in-
sanlar tarafından deŞiş tokuş edil-
mesi, kavramları karşılayan ortak 
bir dil aracılıŞıyla mümkün olmak-
tadır. Dolayısıyla, dilbilimsel anla-
mının ötesinde yazılı, sözlü ve gör-
sel imgeler, elektronik sinyaller, 
giysiler, yüz ifadeleri ve hatta trafik 
işaretleri yani anlamı diŞer insanla-
ra taşıyabilen her gösterge sistemi 
bir dil olarak işlemektedir. Özetle 
birinci sistem şeylerle kavramlar 
arasında, ikinci sistem ise kavram-
larla göstergeler arasında baŞlantı 
kurmaktadır. Bu üçünü birleştiren 
süreç ise temsili oluşturmaktadır 
(Hall, 2009: 17-19).  

Temsil kavramını kültür ve dil 
baŞlamında inceleyen üç kuramdan 

biri olarak çalışmada benimsenen 
inşacı kuram, temsili, maddi nesne-
leri ve etkileri kullanan bir uygu-
lama olarak deŞerlendirmektedir. 
Ancak anlam, göstergenin maddi 
niteliŞine deŞil, sembolik işlevine 
göre belirlenmektedir (Hall, 2009: 
25-26). Bu doŞrultuda inşacı ku-
ramda iki yöntem kullanılmaktadır. 
Bunlardan ilki bir dilbilim modeli 
üzerine kurulan göstergebilim, di-
Şeri ise anlamı kuranın kim oldu-
Şuyla ilgilenen söylem analizidir.  

şnşacı kuramda kullanılan söy-
lem, kurama tarihsel, pratik ve dün-
yevi baŞlamda bir boyut kazandır-
mıştır. Yöntemin temel çalışma ala-
nını modern toplumda bilgi, güç ve 
beden arasındaki ilişkilerin araştı-
rılması oluşturmaktadır (Hall, 2009: 
47). Bu yöntemin geliştiricisi Fou-
cault, dil yerine söylem kavramını 
koyarak birinin “söylediŞi” ve “yap-
tıŞı” arasındaki ayrımı ortadan kal-
dırmaktadır. Dil yoluyla anlam üre-
timi yerine söylem yoluyla bilgi üre-
timine odaklanmış, dolayısıyla söy-
lemi, dilbilim anlamının ötesinde 
bir temsil sistemi olarak ele almış-
tır. Burada tek bir metnin anlamın-
dansa bir ilişkiler aŞı (söylem) söz 
konusudur. Bu nedenle söylem ana-
lizi dille sınırlı görünen göstergebi-
limden daha fazla tarihsel vurgu ta-
şımaktadır. Foucault, deŞişik dö-
nemlerde anlamlı ifadeler üreten ve 
söylemleri düzenleyen kurallar ve 
pratiklerle ilgilenmiştir; çünkü “şey-
ler” belli bir tarihsel baŞlamda an-
lam kazanabilir. Söylem, bir konu 
hakkında nasıl konuşulacaŞını be-
lirler. Ayrıca düşüncelerin nasıl ha-
yata geçirileceŞi ve başkalarını yön-
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lendirmede nasıl kullanılacaŞını an-
latır. Foucault bu noktadan hare-
ketle söylemin güçle ilişkisini araş-
tırmaya başlamaktadır. Ona göre 
açıklama gücü olan birine ait bir 
bilgi, başkalarının yaşamını yönlen-
diren gerçek haline gelebilir. Söy-
lemin güçle olan ilişkisi metinlerin 
oluşturduŞu bir aŞ (metinlerarası-
lık) sayesinde ortaya çıkar ve bu 
şekilde söylem pekişmiş olur (Hall, 
2009: 44-45; Helsby, 2005: 5-6). 
Özetle, söylem önemli bir konu 
hakkında tutarlı bir anlam seti ku-
rabilmek ve yayabilmek için top-
lumsal olarak geliştirilmiş bir dil ya 
da temsil sistemidir. Bu anlamlar 
söylemin kaynaŞını oluşturan ve 
onların yerleşmeleri için ideolojik 
olarak çalışan bir grubun çıkarları-
na hizmet etmektedir (Fiske, 2007: 
14).  

Eşitsiz sosyal ilişkilerin kamu-
sal temsilinde ve kültürel güç oyu-
nunda medya çok önemli bir ko-
numa sahiptir. Bu temsiller aracılı-
Şıyla hedef kitle yani medya izleyi-
cileri/okuyucuları, “biz”i “biz ol-
mayan”la ilişkisi üzerinden inşa 
etmeye davet edilirler. Medyadaki 
temsiller ve kimlikler aracılıŞıyla 
yalnızca “biz” deŞil, aynı zamanda 
onun karşıtlıŞında “ötekiler” de in-
şa edilmektedir (Cottle, 2000: 2). 
Zira, yazılı ya da sözlü medya me-
tinleri sosyal varlıklar ve ilişkileri 
temsil ederken aynı zamanda onları 
anlamlandırmakta ve inşa etmekte-
dir (Fairclough’tan akt. Kuhar, 
2006: 124). 

Toplumsal cinsiyet, ırk, etnik 
kimlik temsillerinin medyada her 
zaman benzer çerçeveler içinde su-

nulması ve azınlıkların stereotipleş-
tirilmesi1, yeni ırkçılıŞın söylemsel 
inşasında medyanın konumunu gös-
termektedir. Medya, alternatif dü-
şünceleri baskılayarak, marjinalize 
ederek ve böylece diŞer sosyal grup-
ları ve inançları etkileyerek ırkçılı-
Şın oluşturulmasında, yeniden üre-
tilmesinde ve yaygınlaştırılmasında 
konum ve işlev üstlenmektedir 
(van Dijk ve Lull’dan aktaran Ço-
ban Keneş, 2014: 414). Gündelik 
yaşam içinde söylemsel pratiklerle 
yaygınlaştırılarak azınlıklara ve/ya 
göçmenlere yönelen ırkçı/ayrımcı 
uygulamaların medya aracılıŞıyla 
nasıl yeniden üretildiŞi van Dijk’ın 
Elite Discourse and the Reproduc-
tion of Racism çalışmasında ortaya 
konmaktadır (1993). Bu noktadan 
hareketle Hatice Çoban Keneş, 
“medya içeriklerinin günümüz dün-
yasında yeni ırkçılıŞın eklemliliŞi-
nin izinin sürülebildiŞi ve izleyici-
nin genel olarak gündelik yaşam de-
neyimini ve dünyayı, özel olarak 
ise öteki olanı anlamlandırmasını 
saŞlayan” bir anlamlandırma düze-
yi oluşturduŞunu ileri sürmektedir 
(2014: 415).  

GeçtiŞimiz on yıllarda, özellik-
le 1950’ler sonrasında ABD ve şn-
giltere’de, etnik azınlıkların medya-
da temsili konusunda birçok araş-
tırma yapılmıştır. Bu araştırmaların 
bulguları, yetersiz temsil ve stereo-
tipik karakterize edilmenin yanı sı-
––––––––––––––––––– 
1  Stereotip “Genel bir türe göre sınıflandırma 

yaparken, bu türün münferit bir örneŞinin 
ortaya koyduŞu özgül karakteristiklere bak-
mak yerine ortaya koyduŞumuz zihinsel gö-
rüntüler, duygusal tepkiler ve davranışlar.” 
(Mutlu, 2004: 38) biçiminde tanımlanmak-
tadır.  
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ra negatif, problem-merkezli betim-
leme, yapısal eşitsizliklerin ve azın-
lıkların ırkçılıŞa maruz kalma de-
neyimlerinin göz ardı edilmesi eŞi-
limini ortaya koymaktadır. Ayrıca, 
birçok çalışmada medyanın siyah-
ları “başbelası”, “eŞlendirici” ve 
“baŞımlı” olarak stereotipleştirdiŞi 
gözlemlenmiştir (Cottle, 2000: 8). 
Çalışmalar, ABD ve şngiltere’de ana-
akım medyanın azınlık temsilleri-
nin genel kalıplar, fakir temsiller ve 
kimi zaman da tamamen ırkçı be-
timlemelere dayandıŞını kanıtlamak-
tadır. 1990’lar sonrasında ise asimi-
lasyon, çokkültürlülük ve anti-ırk-
çılıkla ilgili politik gündemin ve 
düşüncelerin deŞişimiyle, basında 
ve sinemada olduŞu kadar, azınlık-
ların televizyondaki temsillerinde de 
deŞişim gözlenmektedir. Cottle’a gö-
re medyanın “ırkı” temsili, var olan 
kültürel formlar aracılıŞıyla inşa 
edilen sosyal ve söylemsel süreçle-
rin bir ürünüdür; ancak kaçınılmaz 
sonuçlar deŞildir (2000: 7-9). 

Medyada azınlıkları temsil eder-
ken karşılaşılan temel sorun genel-
lemelerdir. Genellemeler iki biçim-
de kurulmaktadır: Stereotipik kişi-
sel ya da davranışsal özellikleri bir 
grubun tüm üyelerine atfetme (ki 
bu çoŞu zaman negatif stereotipleş-
tirmeyi içermektedir) ve bir olay ya 
da bireyin spesifik davranışının, o 
olay ya da grubun genel karakteris-
tiŞine dönüştürülmesi (Kuhar, 2006: 
135). Kuhar’ın Slovenya medyasın-
da azınlıkların (özellikle Müslü-
manlar, çingeneler, gayler ve lezbi-
yenlerin) temsiline ilişkin çalışma-
sı, Müslümanların ve diŞer azınlık-
ların her iki türde de genellemelere 

maruz kaldıŞını ortaya koymakta-
dır. Slovenya’da şslam’ın/Müslüman-
ların medyada temsiliyle ilgili çalış-
malar benzer şekilde, “biz-onlar” 
söyleminin kullanıldıŞı sonucuna 
ulaşmaktadır (2006: 132). Macaris-
tan’daki çalışmalar, yeni yasal dü-
zenlemelere ve medya sektöründe 
ahlaki kuralların geliştirilmesine 
raŞmen, özellikle çingeneler başta 
olmak üzere, azınlıkların negatif ay-
rımcı temsile maruz kaldıŞını ka-
nıtlamaktadır (Toth, 2011). 

Romanlardan, çizgi romanlara 
ve ders kitaplarına kadar birçok 
kültürel metindeki “öteki” imgesi 
milliyetçi anlatıya eklemlenmiş ola-
rak üretilmektedir. Medya da bu 
üretimdeki sürekliliŞi saŞlayan bir 
diŞer araçtır. Sinema ve televizyon-
da görsel anlatı, azınlıklar üzerin-
den “öteki” imgesinin üretimini sür-
dürmektedir. Azınlıklar medyada 
kimi zaman dostça birlikte yaşama 
söylemi doŞrultusunda konumlan-
dırılırken çoŞu zaman milliyetçi an-
layışın esaretinde düşmanca ve şüp-
heci tutum ve ifadelerle eşleştiril-
mektedir. 

    
TürkiyeTürkiyeTürkiyeTürkiye’’’’de Yerli Diziler vede Yerli Diziler vede Yerli Diziler vede Yerli Diziler ve    
AzınlıAzınlıAzınlıAzınlıkkkkların Temsiliların Temsiliların Temsiliların Temsili    
Türkiye’deki yerli dizilerin yüksek 
izlenme oranları ve izleyiciyle etki-
leşimleri düşünüldüŞünde temsil ça-
lışmaları için verimli bir alan oluş-
turduŞu görülmekte, toplumsal ya-
pıyla ilgili önemli ipuçları taşımak-
tadır. Zira güncel temsil çalışmaları 
kapsamında kabul gören inşacı ku-
ram doŞrultusunda insanlar anla-
mı, temsil sistemlerini (kavramları 
ve göstergeleri) kullanarak kurmak-
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tadırlar (Hall, 2009: 25). Toplum-
sal olarak işleyen bu süreci belirle-
yen kurallar ise toplumda, kültür-
de, geleneklerde, ortak kültürel kod-
larda ve dil sisteminde bulunmak-
tadır (Hall, 2009: 34). Dolayısıyla 
yerli dizilerdeki temsili incelemek 
aslında bu temsile biçim veren top-
lumsal süreci incelemektir.  

Hall’un temsili bir anlam üre-
tim süreci olarak tanımlamasından 
yola çıkıldıŞında televizyonun da 
bir temsil aracı olduŞu sonucuna 
varılabilir. Televizyon hem anlam 
üreten hem de ileten bir dil ve söy-
lem aracı olduŞundan kendine öz-
gü bir temsil biçimi kurmaktadır. 
Televizyon gerçekte var olanın dı-
şında bir dünya (televizyon dünya-
sı) kurmaktadır.  

Temsil kavramına televizyon 
açısından katkı saŞlayan Dyer, kav-
ramı üç soruya verdiŞi yanıtlarla 
açıklamaktadır: “Kim temsil edi-
yor?” sorusu, temsilin yapımla ilgili 
yönünü sorgularken “Temsil edilen 
ne?” ve “Nasıl temsil ediliyor?” so-
ruları temsilin programla ilgili yö-
nünü ortaya çıkarmaya çalışmakta-
dır. Üçüncüsüyse “şzleyiciler temsili 
nasıl anlıyor?” sorusuyla temsilin 
kabulüyle ilgili bir diŞer yönünü 
vurgulamaktadır. Bu üç soruya veri-
len yanıtlar temsilin nasıl işlediŞini 
ortaya koymaktadır. Bu üçlü meka-
nizmanın işleyişine biçim veren top-
lumsal/kültürel uzlaşım ve gelenek-
ler sürecin her aşamasında belirleyi-
cidir (akt. Lacey, 1998: 131, 132). 
Dyer’in önerdiŞi bu yapı, temsille 
kültür ilişkisini de açıkça ortaya 
koymaktadır; zira ortak kültür, tem-
silin var olabilmesinin önkoşuludur.  

Televizyonda temsil kuramı 
kapsamında yapılan incelemeler 
göstergebilim ve söylem analiziyle, 
programları oluşturan çeşitli kodla-
rın çözümlenmesine dayanmakta-
dır. Fiske, televizyonda kullanılan 
kodları üç kategoride ele almakta-
dır: Toplumsal kodlar (dekor ve 
kostüm, makyaj, hareket, diyalog), 
teknik kodlar (kamera kullanımı, 
aydınlatma, kurgu, müzik ve oyun-
culukla) ve ideolojik kodlar (önce-
ki iki koda gömülü olarak bulunan 
bireycilik, ataerkillik, maddecilik ve 
kapitalizm) (Fiske, 2007: 5-13). Bu 
çalışmada yerli dizilerdeki azınlık-
lara mensup karakterler, söylem 
analizi kullanılarak toplumsal, tek-
nik ve ideolojik kodlar baŞlamında 
çözümlenmiştir.  

Televizyon metinlerinin söylem 
analiziyle incelenmesinin dayanak 
noktası, televizyonun bir kitle ileti-
şim aracı olmasıdır. van Dijk, söy-
lemin denetimi ve üretimiyle top-
lumsal denetim uygulandıŞının al-
tını çizerken şu soruları sormakta-
dır: “Hangi durumlarda, kim, kime, 
ne söyleyebilir ya da yazabilir? Çe-
şitli söylem biçimleri ya da türleri-
ne ya da söylemin üretim araçlarına 
erişme imkânına kim sahiptir?” 
(1999: 335). Yanıtı ise “Kitle med-
yası örgütleri ve bunların anonim 
sahipleri, söylemin hem finansal 
hem de teknolojik üretim koşulla-
rını söz gelimi gazete, televizyon, 
basım işlerinin yanı sıra telekomü-
nikasyon ve bilgisayar endüstrileri-
ni denetlerler” sözleriyle vermek-
tedir (1999: 336). Dolayısıyla tele-
vizyon söylemi üretme ve yayma 
gücüne sahiptir. Daha güçsüz olan-



Ürün Yıldıran Önk ve Senem Sönmez Selçuk 

 184 

lar ise (bu durumda izleyiciler) onu 
dinlemek zorundadır. van Dijk, ik-
tidarın yalnızca söylem içinde ya da 
söylem yoluyla deŞil, söylemin be-
risindeki bir toplumsal güç olarak 
da var olduŞunun altını çizmekte-
dir (1999: 336). 

Televizyon dizilerinde temsil, 
sözcüŞün betimleme ve vekâlet et-
me olmak üzere iki anlamında da 
kullanılmaktadır (Casey vd., 2008: 
235). Televizyon temsilinin betim-
leme anlamı doŞrultusunda yapılan 
incelemeler oldukça karmaşık bir 
yapı sergilemektedir. Televizyon-
daki görüntüler ikonik göstergeler-
dir; yani gerçek hayattaki insanlar, 
nesneler ve durumlar, televizyon-
daki temsillerine çok benzemekte-
dir (Hall, 2009: 20). Bu benzerlik 
televizyon görüntülerinin gerçek 
gibi algılanmasına neden olmakta-
dır. Ancak inşacı temsil kuramı ha-
tırlanacak olursa bu görüntüler te-
levizyon yapım süreçlerinden geç-
miş yani yeniden üretilmiş anlam-
lardır. Tüm televizyon programları 
için geçerli olan bu durum, yerli te-
levizyon dizileri özelinde karakter-
lerin, mekânların, insanlar arasın-
daki ilişkilerin tasarlanmış olduŞu 
gerçeŞine işaret etmektedir. Bu ya-
pımlardaki tüm görüntüler ışık, gö-
rüntü ve sahne düzenlemesi, oyun-
culuk, diyalog, kurgu, ses ve müzik 
gibi pek çok yapım öŞesiyle ilgili 
çeşitli seçimlerin bir araya getiril-
diŞi birer tasarımdır. Bir örnek üze-
rinden açıklanacak olursa, yerli di-
zi karakterleri giyiminden, makya-
jına, adından mesleŞine, konuşma 
tarzından davranışlarına, kullandıŞı 
sözcüklerden olaylara tepki veriş 

biçimine, görüntülerdeki konumla-
nışına, çerçevelenmesine ve aydın-
latılmasına kadar her yönüyle ku-
rulmuş/yaratılmış kişilerdir. Bu du-
rum temsil sürecini ortaya koyan 
üç sorudan “Temsil edilen ne?” (ve 
“Nasıl temsil ediliyor?”) sorularına 
yanıt olurken diŞer iki soru, “Kim 
temsil ediyor?” ve “şzleyiciler tem-
sili nasıl anlıyor?”u akıllara getir-
mektedir. Zira kurulan bu temsiller 
birtakım güçlerin kontrolünde bi-
çimlenmektedir.  

Benzer bir duruma temsilin ve-
kâlet etme anlamında da rastlan-
maktadır. Televizyondaki temsiller-
de çeşitlilik ve oransal olarak ger-
çek hayattaki bir grubun temsil edil-
mesi mümkün deŞildir. Sınırlı sü-
rede ve mekânlarda, sınırlı sayıdaki 
karakterlerin yaşam kesitlerinin 
konu alındıŞı yerli dizilerde bu so-
runun aşılması stereotiplerin kul-
lanımıyla saŞlanmaktadır. Stereo-
tipler televizyonda karakter oluş-
turmanın kısa ve ekonomik bir yo-
lu olarak yerli dizilerde sık sık kul-
lanılmaktadır. Stereotiplerin, izle-
yicinin algılamasını kolaylaştırmak 
adına karakterlerin özelliklerini bel-
li kategorilere indirgemesi bu tem-
sil biçimini oldukça ideolojik kıl-
maktadır. Bir örnek üzerinden ko-
nuyu açmak gerekirse mini eteŞi, 
kemik çerçeveli gözlükleri ve elin-
den düşürmediŞi not defteriyle ka-
rakterize edilen kadın sekreter pek 
çok yapımda rastlanan bir stereo-
tiptir. Sekreterin bu tarz temsili, bir 
yandan bu mesleŞi bir kadın işi 
olarak tanımlayarak kadınların an-
cak yardımcı görevlerde çalışabile-
ceŞi mesajını içermekte, öte yandan 
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kadınların yaptıkları işlerde cinsel-
liklerini kullandıŞına dair bir imaj 
yaratmaktadır. Casey ve arkadaşları 
son dönemlerde bu doŞrultuda ya-
pılan çalışmaların, “Stereotipleri kim 
üretir?” sorusuna yöneldiŞini an-
latmaktadırlar. Buradaki güç ilişkisi 
kimilerini sessiz bırakırken, sadece 
bazılarına konuşma hakkı tanımak-
tadır (2008: 236-237, 269). Dolayı-
sıyla, temsille ilgili çalışmalarda ne-
yin temsil edildiŞi sorusu, kimin 
temsil ettiŞi sorusundan baŞımsız 
deŞildir. Yerli diziler söz konusu 
olduŞunda kimin temsil edileceŞi-
ne, ne kadar temsil edileceŞine, na-
sıl temsil edileceŞine karar verenler 
reyting sistemi baŞlamında izleyi-
ciden alınan dönüş ve reklam vere-
nin görüşü doŞrultusunda, dizi ya-
pım şirketi ve televizyon kanalı yö-
neticileridir. Dolayısıyla diŞer tele-
vizyon temsilleri gibi yerli diziler-
deki temsilin de “temsil edenler” 
tarafından biçimlendirilen/yeniden 
üretilen birer yapıntı, gerçeŞin çar-
pıtılmış bir hali olduŞu ortaya çık-
maktadır.  

Yerli dizilerdeki azınlık temsi-
liyle ilgili araştırmasında Çam, seç-
tiŞi Yunan/Rum karakterlerin etnik 
ve ulusal farklılıŞını, cinsiyet, kül-
türel ve tarihsel meseleler, ekono-
mik ve sınıfsal ilişkiler ve dinden 
oluşan dört kategoriyle ilişkilen-
dirme yoluna gitmiştir. Çam’a göre, 
“…dizilerdeki Rum ve/veya Yunan 
temsilleri aynı anda cinsel, ekono-
mik, kültürel, tarihsel ve dinsel 
farklılık alanları ve pratikleriyle ek-
lemlenme ilişkisi içerisindedir” 
(2010: 135). Çam’ın bulguları, 
Rum/Yunan kadınların erkeklere 

göre sayıca fazla temsil edilmesinin 
yanı sıra Türk erkeŞiyle evlilik veya 
büyük aşk ilişkisi içinde olmayan 
kadınların baştan çıkaran/hayal kı-
rıklıŞına uŞratan konumunda yan-
sıtılarak ötekileştirildiŞini göster-
mektedir (2010: 97, 111). Öte yan-
dan bu azınlıkların ötekileştirilme-
sinde din etkeninin sıkça kullanıl-
dıŞı ve tarihsel süreçte azınlıklara at-
fedilen haksız kazanç saŞlamış azın-
lık stereotipinin tekrarlandıŞı görül-
mektedir (2010: 131, 127). Çam’ın 
çalışması, Türk Sineması’ndaki azın-
lık temsillerinin yerli dizilerde de-
vam ettiŞinin bir göstergesidir. Zira 
O’Sullivan, stereotiplerin deŞişime 
direnen, aşaŞılayan ve dar anlam 
taşıyan bir yapısı olduŞunu savun-
maktadır (aktaran Casey vd., 2008: 
268). Bu noktada Balcı’nın (2013) 
Türk Sineması’ndaki gayrimüslim-
lerle ilgili kitabındaki stereotipler 
oldukça aydınlatıcıdır: Rum fahişe, 
meyhaneci, pansiyoncu, adab-ı mu-
aşeret öŞretmeni, doktor, şarkıcı -
kantocu ve tiyatrocu, esnaf-tüccar 
ve sanayici. Türk filmlerinde Rum 
kadınlar vamp olarak temsil edilir-
ken erkekler düşman Rum imgesi-
nin örneŞi olarak çeteci/kaçakçı bi-
çiminde sunulmuştur. Ermeni er-
kekler esnaf olarak görülürken, Er-
meni kadınlar paragöz pansiyoncu 
olarak perdeye yansımıştır. Yahudi-
ler ise cimri, kötü niyetli, korkak 
ve bencil erkekler olarak filmlerde 
yer almıştır (Balcı, 2013: 232-233). 
Balcı ayrıca bu azınlık karakterlerin 
aile yapısı bakımından ötekileşti-
rildiŞini, genellikle bu karakterle-
rin parçalanmış ailelere mensup ve 
yalnız insanlar olarak gösterildiŞini 
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anlatmaktadır (2013: 168). Bu bil-
gilerin yerli dizilerdeki azınlık tem-
siliyle örtüşmesi, azınlık stereotipi-
nin Türk Sineması’ndan devralına-
rak tekrarlandıŞını ve televizyon-
daki temsilin medyadaki diŞer tem-
sillerle baŞlantılı olduŞunu kanıt-
lamaktadır.  

    
Yerli Dizilerde AzınlıklarıYerli Dizilerde AzınlıklarıYerli Dizilerde AzınlıklarıYerli Dizilerde Azınlıklarınnnn    
Temsili Temsili Temsili Temsili     
“Öteki”nin temsili söz konusu oldu-
Şunda, tüm medya ürünlerinin in-
celenmesi mümkün olmadıŞından 
örneklem olarak son dönemde yük-
sek izlenme oranı ve toplumsal dö-
nüşü nedeniyle yerli diziler seçil-
miş, yedi yerli diziden yedi ayrı ka-
rakter belirlenmiştir. Yapım yılı 
2000 sonrası olan bu dizilerin dör-
dü dönem dizisidir; diŞer üçü ise 
günümüzde geçmektedir. Çalışma-
da söylem analizi kullanılmış; ör-
neklem de Lozan Antlaşması’nda 
tanımlanan azınlıklarla sınırlı tu-
tulmuştur. Bu tanımlama son dere-
ce daraltıcı ve sorunlu olmasına kar-
şın, zaman ve kaynak sınırlılıkları 
nedeniyle örneklem sadece Rum, 
Ermeni ve Yahudileri kapsayacak 
biçimde tasarlanmıştır. Dönem di-

zilerinde azınlıklara, özellikle de 
Rumlara önemli ölçüde yer veril-
mesi dikkat çekici bir etken olarak 
dizi seçiminde belirleyici olmuştur. 
Yine bu baŞlamda Ermeni karakter-
lerin günümüzde geçen dizilerde 
temsil olanaŞı bulamadıŞı da göz-
lenmiştir. Dizilerle ilgili bilgiler aşa-
Şıda sunulmaktadır. 

Örneklem oluşturulurken azın-
lıklara mensup karakterlere yer ve-
ren ve “öteki”nin temsili açısından 
ipuçları taşıyan yerli diziler seçil-
miştir. Karakterlerin dizinin olay ör-
güsünde önemli bir işlevi olmasına 
dikkat edilmiş, diziye birkaç bölüm 
girip çıkan ve olayların gelişiminde 
etkisi olmayan karakterler incelen-
memiştir. Yerli dizilerdeki azınlık-
ların Rumların dışında genellikle 
erkek olması, çalışmanın örnekle-
mine benzer biçimde yansımıştır. 
Toplamda 7 karakterin sadece ikisi 
kadındır ve ikisi de Rum’dur.  

Analize geçmeden önce karak-
terlerin yaş, cinsiyet, meslek, fizik-
sel ve kişisel özellikleri betimlen-
miş, karakterler görsellerle örnek-
lendirilmiştir. Ardından, karakter-
ler dinsel, dilsel, cinsiyetçi, kültü-
rel ve resmi otorite kaynaklı/tarih-

Tablo Tablo Tablo Tablo 1111. Örnek Olarak Seçilen Yerli Diziler. Örnek Olarak Seçilen Yerli Diziler. Örnek Olarak Seçilen Yerli Diziler. Örnek Olarak Seçilen Yerli Diziler 

 

Dizinin Dizinin Dizinin Dizinin 
AdıAdıAdıAdı    

Hatırla Hatırla Hatırla Hatırla 
SevgiliSevgiliSevgiliSevgili    

ÇeÇeÇeÇemmmmberimde berimde berimde berimde 
Gül OyaGül OyaGül OyaGül Oya    

AŞır AŞır AŞır AŞır 
Roman Roman Roman Roman 

Yeni Yeni Yeni Yeni 
DünyaDünyaDünyaDünya    

KarayılanKarayılanKarayılanKarayılan    
UUUUsssstura tura tura tura 
KemalKemalKemalKemal    

Kurtlar Kurtlar Kurtlar Kurtlar 
VadisiVadisiVadisiVadisi    

Haziran Haziran Haziran Haziran 
GGGGeeeecesicesicesicesi    

Yapım 

Yılı 
2006 2004 2012 2007 2012 2003 2004 

şncelenen 

Bölüm 

Sayısı 

68 40 10 18 4 10-55 62 
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sel ötekileştirme biçimleri olmak 
üzere beş kategori altında incelen-
miştir. Dinsel semboller, ritüeller 
dinsel ötekileştirme, şive farklılık-
ları ve yabancı sözcükler ise dilsel 
ötekileştirme baŞlamında irdelen-
miştir. Gündelik yaşam pratikleri, 
kültürel tarihin yeniden anlamlan-
dırılmasına ilişkin söylemler ve ka-
rakterlerin devlet otoritesiyle karşı-
laştıkları durumlar ise resmi otorite 
kaynaklı/tarihsel ötekileştirme baş-
lıŞı altında çözümlenmiştir.  

 
Rum Karakterlerin ÖtekileştRum Karakterlerin ÖtekileştRum Karakterlerin ÖtekileştRum Karakterlerin Ötekileştiiiirilme rilme rilme rilme     
Biçimleri Biçimleri Biçimleri Biçimleri     
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    
    

                
Görüntü 1. Görüntü 1. Görüntü 1. Görüntü 1. Teodorakis (Hatırla Sevgili) 

 
Teodoraki (Teo), pasta ustası 

olarak çalışan yirmili yaşlarında bir 

Rum’dur. Giyimi ve yaşam tarzı di-
Şer gençlerden farklı deŞildir. Bir-
çok kere rakı sofrasında görüntü-
lenmekte, bu görüntülere Rum ez-
gileri eşlik etmektedir. Teo’nun Rum 
mezeleri hazırlaması da vurgulan-
maktadır. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
         

Görüntü 2. Görüntü 2. Görüntü 2. Görüntü 2. Madam Niki 
(Çemberimde Gül Oya)  

 
Madam Niki, ellili yaşlarında, 

hali vakti yerinde ancak yalnız bir 
Rum karakterdir. DiŞer karakter-
lerden farkı şık giyimi, küçük şap-
kaları ve ince sigaralarıyla vurgu-
lanmaktadır. Türk kahvesi sevmesi 
ve maşallah gibi sözcükler kullan-
ması ise onu günlük yaşamın kimi 
detaylarında diŞer karakterlere yak-
laştırmaktadır. 
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Görüntü 3. Görüntü 3. Görüntü 3. Görüntü 3. Tina (AŞır Roman Yeni Dünya)    

 
 
Tina, ellili yaşlarında, şık kıya-

fetleri ve abartılı makyajıyla dikkat 
çeken bir Rumdur. Rahat tavırlarıy-
la ve dekolteli giyim tarzıyla özgü-
veni yüksek bir kadındır. Türk kül-
türünü içselleştirmiş olduŞu gün-
lük yaşamına ait ayrıntılarla (tar-
hana çorbası yapması, fal bakması) 
ve Türk Sanat MüziŞi dinlemesi gi-
bi tercihleriyle vurgulanmaktadır. 
Geçim kaynaŞı belirtilmemesine 
karşın, karakterin terzilik becerisi 
anlatılmaktadır.    
    
Dinsel Ötekileştirme: Dinsel Ötekileştirme: Dinsel Ötekileştirme: Dinsel Ötekileştirme: Rum karak-
terlerin üçünün de Hıristiyan ol-
dukları çeşitli dinsel sembollerle 
anlatılmaktadır. Zira dizideki diŞer 

karakterlerin dinsel kimliŞine her-
hangi bir gönderme yapılmazken, 
Rum karakterlerin kurgulanmasın-
da dinsel sembollerin sıkça kulla-
nılması onları diŞerlerinden ayır-
maktadır. ÖrneŞin Teo’nun Hıristi-
yan kimliŞi, annesinin hasta yata-
Şının başucundaki şsalı Haç’ın yanı 
sıra Teo’nun yüzüŞündeki haçla or-
taya konmaktadır. Madam Niki ise 
haç şeklinde bir kolye takmakta ve 
sık sık istavroz çıkarmaktadır. Ka-
tıldıŞı cenaze töreni sonrasında içi-
ni döktüŞü sahnede başını örtmesi 
için verilen başörtüsünü geri çe-
virmeyen Madam, daha sonra “Bu 
örtü sizin örtünüzdür.” (Çembe-
rimde Gül Oya, 2004: 8.b, 51.dk) 
diyerek iade eder. Madam’ın yaşa-
mındaki bu karşıtlık, başında baş-
örtüsü ve boynunda haçla ekrana 
getirilerek görselleştirilmektedir. 
Benzer biçimde, duvarında asılı ha-
çı ve istavroz çıkarması, Tina ka-
rakterinin de dinsel kimliŞini vur-
gulayan unsurlar olarak sunulmak-
tadır. Karakterlerin kullandıŞı din-
sel semboller aracılıŞıyla Müslüman 
olmadıkları görünür hale getiril-
mektedir. Burada haçın sembolik 
anlamı önem kazanmakta, bu tarz 
sembollerle karakterlerin kimliŞi 
Müslüman/Müslüman olmayan kar-
şıtlıŞı üzerinden yeniden kurulmak-
tadır.  
    
Dilsel ÖtekileştirmeDilsel ÖtekileştirmeDilsel ÖtekileştirmeDilsel Ötekileştirme:::: Rum karak-
terler Yeşilçam’dan devşirilen şiveli 
konuşmalarıyla diŞer karakterler-
den ayrılmaktadır. ÖrneŞin Madam 
Niki, Rum şivesiyle konuşmakta ve 
Rumca sözcükler söylemektedir. 
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Yavrimu, endaksi, kale, kalispera 
gibi klişe sözcüklerin yanı sıra bazı 
kavramları da Rumca söylemeyi 
tercih etmekte, sonrasında Türkçe-
ye çevirmektedir. Özellikle “Siz na-
sıl söylüyorsunuz, sizde şöyle” gibi 
kullanımlarıyla kendisini diŞerle-
rinden ayrı tutmakta, “siz-biz” kar-
şıtlıŞını dile getirmektedir. Tina da 
Rum şivesiyle konuşmakta, endak-
si, yavrimu, vre gibi klişeleşmiş 
Rumca sözcükleri sık sık kullan-
maktadır. Teo’nun ise “ş” harflerini 
“s” olarak telaffuz etmesinin dışın-
da, konuşmasında klişe Rum şive-
sine rastlanmamaktadır. Annesi ve 
teyzesiyle telefonda görüşürken 
Rumca konuşmakta, bu sözler 
Türkçe altyazıyla izleyiciye sunul-
maktadır. Karakterlerin üçü de ge-
nellikle Türkçe konuşmalarına kar-
şın yer yer kullandıkları Rumca 
sözcüklerle dil üzerinden kurulan 
karşıtlık, onları diŞerlerinden ayır-
maktadır. Dilin, milliyetçi anlatıyı 
ve ulusal farklılıŞı kuran temel un-
surlardan biri olduŞu göz önüne 
alındıŞında, dil aracılıŞıyla öteki-
leştirme bu karakterlerin söylemle-
rinde somutlaşmaktadır.  
    
Cinsiyetçi Ötekileştirme: Cinsiyetçi Ötekileştirme: Cinsiyetçi Ötekileştirme: Cinsiyetçi Ötekileştirme: Özellikle 
kadın Rum karakterler dizilerin tü-
münde görsel olarak Türk kadınla-
rından farklı bir şekilde sunulmak-
tadır. Farklı dine mensup oldukla-
rını vurgulayan takılarının yanı sı-
ra, Madam Niki’nin taktıŞı şapkalar 
ya da hem Madam’ın hem de Ti-
na’nın bakımlı ve makyajlı halleriy-
le Rum kadınlarının farklılıkları gör-
sel açıdan vurgulanmaktadır. Dizi 

söylemlerinde azınlık erkeklerinin 
farklılıkları görsel açıdan işaretle-
nerek kurgulanmazken Rum kadın-
ları çeşitli sembollerle görsel olarak 
işaretlenmektedir. Bu temsil biçimi, 
“biz” ve “onlar” arasında kurulan 
farklılıŞı görünür kılmakta, dolayı-
sıyla Rum kadın kimliŞini bu belir-
ginleşen farklılıklar üzerinden ye-
niden inşa etmektedir.     
    
KülKülKülKültürel Ötekileştirme: türel Ötekileştirme: türel Ötekileştirme: türel Ötekileştirme: Kültürel 
farklılıklar azınlık karakterlerin di-
Şer karakterlerle ikili ilişkilerinde 
belirginleşmektedir. Özellikle aşk, 
evlilik ve çocuk sahibi olma konu-
larında azınlıkların yaşadıŞı öteki-
leştirme, ilişkinin kabul görmeme-
si, dışlanma, tehdit biçiminde orta-
ya çıkmaktadır. ÖrneŞin Lale’ye âşık 
olan Teo’nun kendisi bile bu aşkı 
imkânsız görmekte, Lale’nin baba-
sının tavrını “Bana dünyayı dar 
ederlerdi.” (Hatırla Sevgili, 2006: 
43.b, 14.dk) sözleriyle öngörmek-
tedir. Yine de ilişkisini “…Başka 
inançlarımız, başka deŞer yargıla-
rımız, başka kültürümüz var. Bun-
ların sizin için sorun olduŞunun 
farkındayım. Benim için deŞilse bi-
le sizin için öyle.” (50.b, 66.dk) bi-
çiminde savunurken, Teo’nun kı-
zıyla görüşmesine izin vermeyen 
Hasan ise “Buna izin vermiyorum. 
Bu sevgiyi ikiniz de unutacaksınız.” 
(50.b, 67.dk) sözleriyle tepkisini 
göstermektedir. Necdet’in “Çok mu 
önemli bir şey…” sözlerini annesi-
nin “Din ve milliyet farkı.” (51.b, 
30.dk) biçiminde tamamlaması ise 
durumun açıkça ortaya konduŞu 
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bölümdür. Türk/Müslüman olma-
yan karakterler, gündelik yaşamın 
başka alanlarında da Türk/Müslü-
man karakterlerle aralarında bir fark 
olmadıŞını söylediklerinde bile, as-
lında bu farklılıkları “biz ve siz” 
söylemi üzerinden yeniden üret-
mektedirler. Madam Niki’nin farklı 
kültürlere mensup olunmasına kar-
şın kimi insani deŞerlerin ortaklı-
Şını vurgularken söylediŞi “Hepi-
miz aynı üzülmez miyiz ölenin ar-
kasından?” (Çemberimde Gül Oya, 
2004: 8.b, 51.dk) sözleri bu söyle-
min açık örneŞidir. Öte yandan 
kendisine yapılan kimi davranışları 
anlatırken nasıl dışlandıŞını “Ben 
alıştım kale gâvurun kızı olmaya.” 
(8.b, 51.dk) sözleriyle ifade etmek-
tedir. Kültürel ötekileştirme günde-
lik yaşam içerisinde parasal ilişki-
lerde de açıŞa çıkmaktadır. Örne-
Şin Madam Niki’nin “Ne çabuk ay-
başı geldi.” (3.b, 27.dk) sözleriyle 
karşılanması bu ötekileştirmeye ör-
nektir. Bir başka bölümde kiraları 
toplayıp deftere kaydederken gö-
rüntülenmekte ve şaka yollu da ol-
sa “Var mı öyle bedava saray gibi 
konakide oturmak?” (4.b, 38.dk) 
diye sormaktadır. Kendisi kira ko-
nusunda anlayışlı olduŞunu düşün-
mekte, bunu “O kadar da para can-
lısı deŞiliz yavrimu.” (10.b, 42.dk) 
biçiminde dile getirmektedir. Ma-
dam’ın “Para veren altın bulsun.” 
(10.b, 42.dk) ve “Paralar, bozulma-
sın aralar.” (4.b, 39.dk) gibi sözleri 
ise para canlısı kişiliŞi vurgulan-
maktadır. Genellikle rant geliriyle 
yaşamını sürdüren ve geçim sıkın-

tısı çekmeyen azınlık stereotipi, Ma-
dam Niki’nin bu temsiliyle bir kez 
daha üretilmektedir. 
    
Resmi Otorite Kaynaklı/TarihselResmi Otorite Kaynaklı/TarihselResmi Otorite Kaynaklı/TarihselResmi Otorite Kaynaklı/Tarihsel    
ÖteÖteÖteÖtekileştirme: kileştirme: kileştirme: kileştirme: Karakterlerin üçü de 
farklı olaylar aracılıŞıyla, resmi oto-
rite tarafından da ötekileştirilmek-
te, olumsuz durumlarla ve tehdit-
lerle karşılaşmaktadırlar. Nüfus Mü-
badelesi, Varlık Vergisi, 6-7 Eylül 
Olayları gibi örnekler Cumhuriyet 
tarihi boyunca azınlıkları hedef alan 
politikaların somutlaştıŞı ve azın-
lıkların açıkça ötekileştirildiŞi sos-
yo-ekonomik süreçlerdir. Bu tarih-
sel olaylarla ilgili toplumsal hafıza 
dizilerde üstü örtük biçimde res-
medilmektedir. Dramatik yoŞunlu-
Şundan yararlanılan bu olaylar, de-
rinlemesine tartışılmaktansa seyir-
lik bir unsur olarak kullanılmakta-
dır. Karakterlerin bu olaylar sıra-
sında/sonrasında yaşadıŞı dışlanma 
duygusu, kimi zaman kendileri, ki-
mi zaman diŞer karakterler tarafın-
dan dile getirilmektedir. ÖrneŞin 
Teo, Türkiye’yi “terk etmek” zo-
runda kalan annesinin bu duruma 
alışamadıŞından yakınmaktadır. Teo 
Atina’ya gitmeden önce terk edil-
miş, köhne bir yapı olan eski evi-
nin bahçesinden Atina’ya götürmek 
üzere bir cam kavanoza toprak koy-
muş ve eski mutlu günlerinden öz-
lemle söz etmiştir. Teo’nun annesi-
nin cenazesi sırasında mezarına dök-
tüŞü şstanbul topraŞı, vatan hasre-
tini görsel olarak anlatmaktadır. 
Kendisinin önce Atina’ya gittiŞini 
ancak geri döndüŞünü anlatırken 
de duygularını “şnsanın doŞup bü-



Ekrandaki “Öteki”: 2000 Sonrası Yerli Dizilerde Azınlıkların Temsili 

 191 

yüdüŞü yeri terk etmesi ne kadar 
zor biliyor musun?” (Hatırla Sevgi-
li, 2006: 42.b, 60.dk) ve “Gurbet 
öyle bir şey ki, tahtakurdu gibi 
oyar adamı.” (24.b, 49.dk) sözleriy-
le ifade etmektedir. Tüm ailesinin 
6-7 Eylül olaylarından sonra Yuna-
nistan’a göç etmek zorunda kaldı-
Şını söyleyen Teo, dönemin iktida-
rını eleştirmekte, hissettiŞi dışlan-
mayı “Biz de bu ülkenin evladı sa-
nıyorduk kendimizi.” (8.b, 40.dk) 
biçiminde dile getirmektedir. Ma-
dam Niki de “Mübadele döne-
mi”nde Selanik’e göç etmek zorun-
da kalışlarını, bazı insanların “Ke-
seceŞiz sizi, asacaŞız.” (Çemberim-
de Gül Oya, 2004: 8.b, 52.dk) de-
diklerini hüzünle anlatırken bu kor-
ku dolu anıların etkisini halen taşı-
dıŞını hissettirmektedir. Kıbrıs Ba-
rış Harekâtı sürecinde de kapısına 
yazılar yazıldıŞını acıyla paylaş-
maktadır. Bu noktada etnik ayrım-
cılıŞa ve ötekileştirmeye bizzat Ma-
dam’ın aŞzından “Madem düşman 
eder bizi vatan dediŞin şey, yoktur 
benim vatanım!” (8.b, 54.dk) biçi-
minde bir eleştiri getirilmektedir. 
Dizi söylemindeki ötekileştirmenin 
karşısında, Rumların Türkiye’de 
azınlık olarak arada kalmışlıŞı yine 
Madam tarafından “Bilemedim ül-
kem neresi, yanlış saksıda büyüyen 
bir çiçek gibi.” (8.b, 53.dk) sözle-
riyle ortaya konmaktadır. Bu nok-
tada dizilerde azınlıkların tek bo-
yutlu temsil edilmediŞi unutulma-
malıdır; karakterlerin kimi zaman 
dizi söylemi çerçevesinde ötekileş-
tirildiŞi kimi zamansa kendi yap-
tıkları eleştiriler/itiraflar doŞrultu-

sunda kurulan karşıtlıklar sayesin-
de bu temsillerin üretimsel sürekli-
lik kazandıŞı görülmektedir. 

Tina ise resmi otorite kaynaklı 
ve aynı zamanda cinsiyetçi boyutu 
olan bir ötekileştirme biçimiyle kar-
şılaşmaktadır. Genelde anaç tavır-
larla karakterize edilen Tina’nın, za-
bıta ve polis gibi kamu görevlileriy-
le karşılaştıŞı anlarda tam ters bi-
çimde temsil edilmesi özellikle dik-
kat çekicidir. Farklı kimlikteki in-
sanlara yuva olan Kolera mahalle-
sinde saygı duyulan bir karakter 
olan Tina, zabıta ve polisin aŞzın-
dan hakarete uŞramaktadır. Afiş ko-
nusunda zabıtaya karşı koyan Tina, 
zabıtanın “Kamu malı burası. Senin 
çalıştıŞın evin yatak odası deŞil.” 
(AŞır Roman Yeni Dünya, 2012: 
1.b, 67. dk.) sözleriyle aşaŞılan-
maktadır. Bir başka sahnede ise po-
lisin “Bu yaştan sonra seni çalıştı-
racak bir ev bulamayacaŞına gö-
re...” (2.b, 9. dk) sözleriyle fahişe 
yerine konulmaktadır. Karakterin 
geçmişine dair bu konuda bir bilgi-
ye dizide yer verilmemesine karşın, 
devlet otoritesinin temsilcilerinin 
Tina’yı algılama biçimi bu şekilde 
ifade edilmektedir. Bu sözler karşı-
sında Tina ve diŞerlerinin sessiz bı-
rakılmasıyla dizi söylemi, bu görü-
şü pekiştirmekte ve Rum kadın tem-
siline ait bir diŞer klişe olan “Rum 
fahişe” stereotipi de yeniden üretil-
mektedir.  
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Ermeni Karakterlerin Ermeni Karakterlerin Ermeni Karakterlerin Ermeni Karakterlerin     
ÖtekileştÖtekileştÖtekileştÖtekileştiiiirilme Biçimleririlme Biçimleririlme Biçimleririlme Biçimleri    

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Görüntü 4. Görüntü 4. Görüntü 4. Görüntü 4. Margos (Karayılan)  

    
    
Margos, Antep’te yaşayan 20’li 

yaşlarında Ermeni bir taş ustasıdır. 
SevdiŞi kıza Ermenice türkü söyle-
yecek kadar duygusal bir karakter-
dir. Margos köydeki diŞer kişiler-
den farklı gösterilmemiştir; giyim, 
ev ve günlük yaşam pratikleri ay-
nıdır. 

Yirmili yaşlarında bir Ermeni 
olan Karayani,    Ustura    Kemal’in çe-
tesinin üyelerinden biridir. Kasketi, 
boynundaki muskası ve kıyafetle-
riyle Türklerden/Osmanlılardan ay-
rıştırılamayan Karayani, siyah saçlı, 
kaytan bıyıklı ve çatık kaşlıdır. Ön-

celeri vatanseverlerin yanında olan 
Karayani ihanet etmekte ve bunun 
bedelini, canıyla ödemektedir. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   

Görüntü 5. Görüntü 5. Görüntü 5. Görüntü 5. Karayani (Ustura Kemal)  

    
    

Dinsel Ötekileştirme: Dinsel Ötekileştirme: Dinsel Ötekileştirme: Dinsel Ötekileştirme: Ermeni ka-
rakterlerin kimliŞinde de dinsel 
semboller,    önemli bir yer tutmak-
tadır. Margos’un gündelik yaşamını 
diŞer karakterlerden ayıran unsur 
olarak evdeki haç kullanılmıştır. Taş 
ustası olan Margos’un şsa ve Mer-
yem heykelcikleri yapması da dik-
kat çekici bir ayrıntıdır. Ayrıca yer-
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li dizilerde pek görüntülenmeyen 
bir mekân olarak kiliseye ve din 
adamı olarak papaza yer verilmek-
tedir. Müslüman/Müslüman olma-
yan karşıtlıŞı cami ve kilise görün-
tüleriyle pekiştirilmektedir. Mar-
gos, Jülyet’e olan hislerini açarken 
de dinsel kimliŞinin altını çizmek-
tedir: “Bizim Fransızlarla olan mü-
cadelemiz her geçen gün biraz daha 
şiddetlenmekte. Taraflar artık kesin 
çizgilerle birbirinden ayrılmakta”… 
“Ben bilerek isteyerek seçtim. Yine 
de böyle dönüp arkama baktıŞım 
zaman bana sadece Müslümanların 
inanıp güvenmesi deŞil de bir tek 
kişi olsa bile kendi milletimden bi-
rilerinin olmasını istiyim.” (Karayı-
lan, 2007: 12.b, 48.dk). Bu söyle-
miyle Margos, kendini ayrı bir mil-
letten olarak konumlarken bu ko-
numlandırmayı millet deŞil, din 
esasına dayandırmaktadır. Benzer 
biçimde Karayani’nin şngiliz asker-
lerine söylediŞi “.... biz sizinle aynı 
şsa’ya, aynı Tanrıya inanıyoruz” (Us-
tura Kemal, 2012: 2.b, 2.dk) sözle-
rinin yanı sıra, istavroz çıkarması 
da karakteri tanımlayan önemli gös-
tergelerdendir. Dinsel semboller, 
Ermeni karakterleri de “Müslüman 
olmayan” biçiminde konumlama-
nın birer aracı olarak kullanılmış-
tır. Her iki dizinin Kurtuluş Savaşı 
döneminde geçtiŞi göz önünde bu-
lundurulduŞunda, bu süreçte yaşa-
nan ayrışmanın dinsel kimlik aracı-
lıŞıyla görselleştirilmesi dikkat çek-
mektedir.     
    
Dilsel Ötekileştirme: Dilsel Ötekileştirme: Dilsel Ötekileştirme: Dilsel Ötekileştirme: Margos ve 
çevresindeki Ermeniler, kendi ara-

larında Ermenice konuşmakta, bu 
konuşmalar Türkçe altyazıyla izle-
yiciye aktarılmaktadır. Burada il-
ginç olan, Margos’un Türkçe ko-
nuştuŞunda Antep şivesini kullan-
masıdır. Karayani de diŞer azınlık-
lar gibi aksanlı konuşmaktadır. Bu 
noktada, fiziksel görünüş ve giyim 
kuşam açısından diŞer karakterler-
den ayrıştırılamayan Ermeni karak-
terlerin farklılıŞının vurgulanma-
sında dil ögesi önemli bir işlev ta-
şımaktadır. Toplumsal bütünlüŞü 
oluşturan temel bir öge olan dil, 
aynı zamanda kimliklerin farklılı-
Şını vurgulamada bir araç olarak da 
kullanılmaktadır.  
    
Kültürel Ötekileştirme: Kültürel Ötekileştirme: Kültürel Ötekileştirme: Kültürel Ötekileştirme: Ermenilere 
ilişkin kültürel ötekileştirme, Er-
menilere atfedilen “vatan hainliŞi” 
çerçevesinde somutlaşmaktadır. Ör-
neŞin Margos “gâvur” gibi olumsuz 
nitelemelerle karşılaşmakta, Kara-
yılan’ın hayatını kurtarmasına kar-
şın bu nitelemelerden kurtulama-
maktadır: “Bugün canını kurtarır, 
yarın sırtından vurur.” (Karayılan, 
2007: 3.b, 6.dk) Karayani ise arka-
daşlarına ihanet ederken görülmek-
te ve ihaneti canıyla ödeyerek dizi-
den ayrılmaktadır. Aslında Karaya-
ni’nin ölüm sahnesi bile son bir 
ihaneti daha gözler önüne sermek-
tedir. “şhanet eden canıyla öder, bu-
nu biliyorsun Karayani” diyen Us-
tura Kemal, Karayani’ye bir silah 
uzatarak: “�imdi al, kendi infazını 
kendin yap, hiç olmazsa geçmişteki 
yiŞitliklerinle hatırlayalım seni.” 
(Ustura Kemal, 2012: 3.b, 146.dk) 
der ve arkasını dönüp yürür. Silahı 
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önce kendi başına doŞrultan Kara-
yani ise sonrasında Kemal’i arka-
sından vurmaya kalkınca Niko ta-
rafından öldürülür.     
    
Resmi Otorite Kaynaklı/TarihselResmi Otorite Kaynaklı/TarihselResmi Otorite Kaynaklı/TarihselResmi Otorite Kaynaklı/Tarihsel    
Ötekileştirme:Ötekileştirme:Ötekileştirme:Ötekileştirme: Çalışmanın ön ince-
lemesinde günümüzde geçen dizi-
lerde Ermeni karaktere rastlanma-
mıştır. Bu baŞlamda resmi otorite-
den kaynaklanan ötekileştirme bi-
çimi, Ermeni karakterler söz konu-
su olduŞunda genellikle mübadele 
döneminde yaşanan olaylar çerçe-
vesinde gerçekleşmektedir. Margos, 
Karayılan’a yüzyıllardır kardeşçe ya-
şayan halkların nasıl birbirine düş-
man hale geldiŞini, “Sizin köyün 
çeşmesidir, benim deŞildir.” ve “… 
o çeşmelerden çok sular akıp git-
miştir. O eski Margos yok artık.” 
(Karayılan, 2007: 1.b, 52.dk) sözle-
riyle dile getirmektedir. Sonraki 
bölümlerde mücadeleye katılmasını 
isteyen Karayılan’a durumunu “Böy-
le iki dünya arasındayım. şkisi de 
benim deŞil. Senin bir dünyan var, 
bir evin, bir savaşın, bir ordun, bir 
düşmanın. �imdi de bakam bana 
eşit miyik?” (3.b, 69.dk) biçiminde 
açıklamaktadır. Karayılan’ın onu 
“..�ehirde sizinkiler var, seni hain 
belleyebilirler. Benim yanım senin 
cehennemin olabilir.” (7.b, 30.dk) 
sözleriyle uyarmasına karşın Fran-
sızlara karşı mücadeleye katılır. 
Karayani ise dizide vatanı kurtarma 
çabasında olan arkadaşlarına ihanet 
eden bir konumda sunulmakta ve 
açıkça ötekileştirilmektedir. Kara-
yani’nin “Zaten azınliŞim diye şüp-
helenmezler benden.” (Ustura Ke-

mal, 2012: 3.b, 6.dk) sözleri bu 
ötekileştirilmenin kendisi tarafın-
dan da içselleştirildiŞini gözler önü-
ne sermektedir. Başlangıçta vatan-
severlerin yanında gibi görünen Ka-
rayani, belli bir noktadan sonra 
kendisinden şüphelenilen bir du-
ruma düşmektedir. Niko ile Kara-
yani’nin aralarında geçen diyalog 
azınlıkların içinde bulundukları çe-
lişkili durumu yansıtması açısından 
son derece önemlidir. Bir Rum olan 
Niko konuşmaya, “Karayani n’apo-
ruz biz? Türklere iyilik yapacaŞiz 
derken ihanet ediyoruz kendi ce-
maatimize.” (3.b, 46.dk) cümlesiy-
le başlar ve şöyle devam eder: “Es-
kiden biz azinliktaydık, bundan 
sonra bizim borumuz ötecek.” (3.b, 
47.dk). Rum çetecilere katılacaŞını 
dile getiren Niko’ya, Karayani’nin 
yanıtı: “Ben çoktan katıldım Chris-
to’nun çetesine oŞlum. �u Kemal’i 
toptan satalım, bütün Osmanlı’yı 
da haa. Osmanlı biz olalım biz.” 
(3.b, 103.dk). Osmanlı çatısı altın-
da yüzyıllarca barış içinde bir arada 
yaşayan topluluklardan biri olan 
Ermenilerin, incelenen dizilerin söy-
lemi baŞlamında öteden beri kendi-
lerini zaten toplumun bir parçası 
olarak göremedikleri anlaşılmakta-
dır. Bu söylem doŞrultusunda Er-
meni kimliŞi, Türk/Müslüman kim-
liŞinin dışında ve hatta karşısında 
konumlanmaktadır.  
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Yahudi KarakterlerinYahudi KarakterlerinYahudi KarakterlerinYahudi Karakterlerin    
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Görüntü 6. Görüntü 6. Görüntü 6. Görüntü 6. şplikçi Nedim (Kurtlar Vadisi) 

 
MesleŞinin iplikçilik olması ne-

deniyle şplikçi olarak anılan Ne-
dim,    Kurtlar Konseyi’nin kasası 
olan bir Yahudi’dir. Orta yaşların-
da, göbekli bir karakter olan şplik-
çi, genellikle takım elbise giymekte 
ve ofisinde görüntülenmektedir.  

Levon, diŞer karakterlerden gi-
yim, konuşma, yaşam tarzı gibi ko-
nularda farklı görüntülenmeyen bir 
Yahudi’dir. ÇoŞunlukla koyu renk 
kıyafetler giyen, kendi halinde bi-
ridir. Net biçimde bir dışlanma ya-
şamamasına karşın güçlü, yakışıklı, 
zengin karakterler karşısında daha 

güçsüz, korkak ve sıradan bir tarz-
da konumlanmaktadır. 

 
                

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

Görüntü 7. Görüntü 7. Görüntü 7. Görüntü 7. Levon (Haziran Gecesi)  

    
Dinsel Ötekileştirme: Dinsel Ötekileştirme: Dinsel Ötekileştirme: Dinsel Ötekileştirme: Yahudi oldu-
Şu birçok sahnede vurgulanan şp-
likçi Nedim’in dinle ilişkisi oldukça 
dikkat çekidir. Sorulan bir soruyu 
“Muhammed şsa aşkına bilmiyo-
rum.” diye cevaplayan Nedim’in Laz 
Ziya’dan aldıŞı cevap “Kendi pey-
gamberine sıŞın ulan!” şeklindedir 
(Kurtlar Vadisi, 2003: 13.b, 49.dk). 
Karakterin Yahudi olduŞu kendi 
aŞzından çeşitli mitsel/tarihsel refe-
ranslarla “Canim biz boşuna mı şs-
hak’ın soyundan geliyoruz?”, “Al-
lah için Musa’dan çok sizin muci-
zenizi görmüşüm.” (23.b, 52.dk), 
“Vallahi Musa’nın asası deymiş bu 
adama.” (30.b, 28.dk), “Bir gürültü 
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duydum, deniz ikiye bölünmüş san-
dım.” (19.b, 48.dk) şeklinde ifade 
edilmektedir. Levon ise, ekrana ilk 
gelişinde Yahudi yıldızı olan bir ce-
naze aracının sürücüsü olarak din-
sel kimliŞini açıkça ortaya koyacak 
biçimde tanıtılmaktadır. Evinde ve 
işyerinde dinsel kimliŞini işaret 
eden belirgin bir nesne bulunma-
maktadır. Dinsel farklılıŞı, dizi sü-
resince yer verilen iki cenaze töre-
ninde dua okunurken elini açma-
ması dışında dikkat çekmemekte-
dir. Ancak restoranın aşçısı ve Lale 
arasındaki diyaloglar Levon’un din-
sel kimliŞine göndermeler içermek-
tedir. Zira aşçı “Belki bu dışarıdaki 
Musevileri şsrail’de toplamak için 
yapılan bir uygulamadır.” diye 
komplo teorileri yazarken, Lale ise 
“Belki de eski karısı oŞullarının bar 
mitzvahına çaŞırmıştır. Çocukların 
erkekliŞe adım atma töreni.” (Hazi-
ran Gecesi, 2004: 24.b, 38.dk) di-
yerek dalga geçmektedir. şncelenen 
dizilerde Müslüman karakterlerin 
dinsel kimliklerine ilişkin gönder-
me yapılmazken, Yahudi karakter-
lerin farklılıŞı dinsel kimlikleri be-
lirginleştirilerek vurgulanmaktadır. 
Levon karakterinde dinsel kimliŞi-
nin işaretlenmesinde, Yahudi yıldı-
zı görsel bir imge olarak kullanılır-
ken şplikçi Nedim’de bu farklılık 
dinsel semboller aracılıŞıyla deŞil, 
karakterin söylemleri ile ortaya kon-
maktadır.  
    
Dilsel Ötekileştirme:Dilsel Ötekileştirme:Dilsel Ötekileştirme:Dilsel Ötekileştirme: DiŞer azınlık 
karakterlerin tersine şplikçi’nin adı-
nın Nedim olması onun ilk bakışta 
azınlık olarak tanınmasına engel 
olabilecek bir unsurken, karakterin 

aksanlı konuşturulmasıyla dil üze-
rinden yapılan bir ayrıştırma göze 
çarpmaktadır. 
    
Kültürel Ötekileştirme:Kültürel Ötekileştirme:Kültürel Ötekileştirme:Kültürel Ötekileştirme:    Yahudi ka-
rakterler de kültürel ötekileştiril-
meye maruz kalmaktadır. Bu baŞ-
lamda para canlısı biri olarak tek 
boyutlu kurgulanan şplikçi Nedim, 
seyirciye şöyle tanıtılmaktadır: “şs-
tanbul’un en büyük tefecisi. Görsen 
fakir fukara zannedip cebine para 
koyarsın. Âlemde ne kadar adam 
varsa hepsinin parasını işletir.” 
(Kurtlar Vadisi, 2003: 10.b, 41.dk). 
“Konseyin kasası, herkesin kasası” 
şeklinde tanımlanan şplikçi Ne-
dim’in parayla ilişkisi hem karakte-
rin ekranda göründüŞü hem de 
onun hakkında konuşulan anlarda 
vurgulanmaktadır. “Parayı seven-
lerle para kazanalım” (10.b, 29.dk), 
“Geldin, para konuşacaŞız demek.” 
(16.b, 25.dk), “şplikçi’nin cebine 
inmeyen şey, yüreŞine iner.” (20.b, 
13.dk) gibi cümlelerle örneklenebi-
lecek olan bu özelliŞi, kendi aŞzın-
dan da “Ne fark eder, ha param, ha 
canim. Paracıklarımı mı vereyim, 
canimi mi?” (19.b, 48.dk) sözleriy-
le anlatılmaktadır. şsrailli dostları-
nın ricasıyla bir bankayı satın alan 
şplikçi, “Borsa bensiz ne yapar?” 
(20.b, 9.dk) gibi sözleriyle de yap-
tıŞı işi kendince meşrulaştırmakta-
dır. Akrabalık ve ticaret arasında 
kurduŞu ilişkiyi ise “Aman caniim, 
akrabalık dediŞin nedir? Kan baŞı 
olur ama bir ticaretin yoksa dış ka-
pının mandalı.” (16.b, 26.dk) diye-
rek göstermektedir. Genellikle sa-
kin gördüŞümüz şplikçi Nedim’in 
sinirlendiŞi anlar yine parayla iliş-
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kisini ortaya koymaktadır. Örne-
Şin, kasanın kapısını açık bırakan 
çalışanına “Evladim, para alacaŞın 
zaman kapısını aç kasanin. Kerha-
ne kapısı mıdır bu, kasa kapısıdır!” 
(16.b, 20.dk) diye haykırmaktadır. 
Aslında tefecilik olarak tanımlana-
bilecek bir iş yapmasından ötürü 
kimi zaman tehdit edilen kimi za-
man darpa uŞrayan şplikçi, yeri gel-
diŞinde masanın altına girip sakla-
nacak kadar da korkak ve canına 
düşkün birisi olarak yansıtılmakta-
dır. “Bizim gibi güneş hangi yıldıza 
dönecekse o yükselecek.” (28.b, 
25.dk) sözleriyle şsrail’in uluslara-
rası politikadaki güçlü konumunu 
dile getiren şplikçi Nedim’in Türki-
ye’de yaşamasına karşın kendisini 
“Türk/Müslüman” kimliŞin karşı-
sında başka bir “biz” olarak ko-
numladıŞını kanıtlamaktadır. Bir 
başka Yahudi karakter olan Le-
von’la ilgili en ilginç niteleme ise 
“Sen bu ülkede belki de zengin ol-
mayan tek Musevi çocuŞusun. Ha-
yatını güç bela kazandın.” (Haziran 
Gecesi, 2004: 3.b, 17.dk) sözleriyle 
ifade edilmiştir. YardımseverliŞi, 
sevgilisi (sonrasında karısı) Lale ta-
rafından yalakalık olarak nitelen-
mekte, “Ama sen tabi hep zengin 
takımı haklı bulursun. Çünkü ru-
hun onlara hizmet aşkıyla yanıp tu-
tuşuyor.” (45.b, 32.dk) biçiminde 
suçlanmasına neden olmaktadır. Bir 
başka yerde Lale yine Levon’u “Ne 
olursa olsun onlar haklı Levon için. 
Paraları var ya.” (21.b, 20.dk) söz-
leriyle aşaŞılamakta, onun zengin-
lere yaranmak için yardım ettiŞini 
ima etmektedir. EvliliŞinde her za-
man Lale karşısında alttan alan, 

onu sakinleştiren bir tavrı bulunan 
Levon’un, kılıbık/ezik bir kişilik gös-
terdiŞi söylenebilir. BebeŞine Mer-
ve adını koymasıyla da dinsel kim-
liŞini geri plana atmaktadır. Le-
von’un açıkça ötekileştirildiŞi du-
rum ise karısının annesi tarafından 
doŞumu izleyen günlerde “Sen bi-
zim adetleri bilmezsin.” (37.b, 
23.dk) sözleriyle dile gelmektedir. 
Levon her ne kadar kendisini “Ben 
kavga mavga bilmem.” (24.b, 10.dk) 
diyerek beladan uzak tutmaya ça-
lışsa da bebeŞin bakım masraflarını 
karşılamak için pis işlere bulaşa-
caktır. Mafya çetesinin eline düşen 
Levon, kafasına silah dayanmış ola-
rak korku ve çaresizlik içinde gö-
rüntülenmektedir. Bu noktada sar-
fettiŞi “Bu işi becerirsen bir daha 
kimse sana dünyanın en fakir Ya-
hudisi diyemeyecek.” (23.b, 69.dk) 
sözleri, kendini kanıtlama duygusu 
içinde olduŞunun göstergesidir. Ay-
rıca Levon, gerçek bir akrabası, ken-
di deyimiyle “kimsesi olmadıŞını” 
söyleyerek yalnızlıŞını gözler önü-
ne sermektedir. Dizilerde Yahudi 
karakterlerin tanımlanmasında pa-
rayla ilişkileri üzerinden söylemler 
geliştirilmekte; bu söylem şplikçi 
Nedim karakterinde doŞrudan pa-
ragöz bir Yahudi stereotipi olarak 
resmedilmekte, Levon’un Yahudiler 
arasında bir istisna olarak tanım-
lanmasıyla da tüm Yahudilere atfe-
dilerek genelleştirilmektedir. Ben-
zer biçimde her iki karakterin ortak 
özelliŞi olarak yansıtılan korkaklık 
da Yahudi stereotipinin yeniden in-
şasında bir unsur olarak kullanıl-
maktadır.     
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SonuçSonuçSonuçSonuç 
Kimlik oluşumu, benzerlikler ve 
farklılıklar üzerinden işleyen bir 
sistematiŞe sahiptir. DiŞerleri ile 
benzerliklerin vurgulanmasının ya-
nı sıra, farklılıklar üzerinden yapı-
lan karşılaştırma da kimlik inşası 
sürecinin önemli boyutunu oluştur-
maktadır. Bu doŞrultuda ulusal 
kimliklerin inşa süreci genellikle, 
“biz”i yaratırken öncelikle “öte-
ki”ne yani “biz olmayan”a gereksi-
nim duymaktadır. Bu süreçte azın-
lıklar ve göçmenler, “öteki” imajı-
nın ve algısının somutlaştıŞı örnek-
lerdir. Bu baŞlamda, ulusal kimli-
Şin inşasına biçim veren çeşitli top-
lumsal dinamiklerden biri olan med-
ya ürünleri de yer verdikleri temsil 
biçimleriyle süreçte etkin bir rol 
üstlenmektedir. Ulusal kimliŞin in-
şasında önemli bir yer tutan “öte-
ki”nin medyadaki temsili, çalışma 
kapsamında araştırma alanı olarak 
seçilmiştir.  

Örneklem olarak belirlenen ye-
di yerli dizide yer alan yedi azınlık 
karakter söylem çözümlemesi yön-
temiyle incelenmiş ve şu bulgulara 
ulaşılmıştır: şncelenen yerli diziler-
de azınlıkların temsili Türkiye’nin 
demografik yapısına uygun bir ni-
telik taşımamaktadır.2 Karakterler 
stereotip olarak sunulmaktadır. 

––––––––––––––––––– 
2  “Bir Eşitlik Arayışı: Türkiye’de Azınlıklar” 

adlı araştırma raporu sonuçlarına göre Tür-
kiye’de yaşayan Ermeni nüfusu 60 bin, Ya-
hudi nüfusu 23 bin, Rum nüfusu ise 4-5 bin 
olarak tahmin edilmektedir. Yerli dizilerde 
ise bu rakamlara tezat oluşturacak biçimde 
Rumlara daha fazla temsil olanaŞı tanınmak-
ta, Ermeni ve Yahudi karakterlere ise nadi-
ren rastlanmaktadır (Uluslararası Azınlık 
Hakları Grubu, 2007: 14-15). 

Özellikle Türk Sineması’ndan dev-
şirilen bu stereotipler üzerinden ger-
çekleştirilen temsil biçiminin, top-
lumdaki genelgeçer kalıpyargıları 
yeniden ürettiŞi görülmektedir. Ör-
neŞin Yahudiler para canlısı ve kor-
kak, Ermeniler vatan haini olarak 
etiketlenmekte, Rumlar ise bozuk 
şiveleriyle diŞer karakterlerden ay-
rılmaktadır. Karakterler çeşitli vesi-
lelerle toplumdan dışlandıklarını ve 
“ötekileştirildiklerini” kendi aŞızla-
rından dile getirmektedirler. Tem-
sil edilen karakterler genel olarak 
yan karakter olmasına karşın silik 
deŞildir. Karakterlerin tanımlama-
sında dinsel simgelerin sıkça kul-
lanıldıŞı görülmektedir. Özellikle 
Rumlarda haç şeklinde kolyeler ve 
duvar süslemeleri göze çarpmakta-
dır. Her üç azınlık grubunun kim-
liŞi de “Türk/Müslüman” karşıtlıŞı 
üzerinden kurulmakta, bu inşada 
özellikle din en belirgin unsur ola-
rak dikkat çekmektedir. Karakter-
lerin hepsinin, özellikle Rumların 
baskın bir biçimde şive farklılıŞı 
bulunmaktadır. Rum kadın karak-
terlerin ötekileştirilmesinin cinsi-
yetçi bir temelde olduŞu dikkat çe-
kerken, erkek azınlıklarla ilgili cin-
siyetçi bakışla beslenmiş bir öteki-
leştirmeye rastlanmamıştır. Karak-
terlerin Türk kültürünü benimse-
dikleri, kimi örf ve adetlerini içsel-
leştirdikleri gözlenmektedir. 

Yukarıdaki bulgular, Lozan Ant-
laşması çerçevesinde belirlenen res-
mi tanım doŞrultusunda azınlık ola-
rak kabul edilen Rum, Ermeni ve 
Yahudi kimliklerin çeşitli biçimler-
de “ötekileştirildiŞini” açıkça orta-
ya koymaktadır. Bu azınlık kimlik-
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lerinin ötekileştirilmesi, ulusal kim-
liŞin inşasında ötekine duyulan ge-
reksinimden kaynaklanmaktadır. 
Sembollerle görselleştirilen ve söy-
lemlerle desteklenen ötekileştirme 
aracılıŞıyla azınlıklar, “Türk/Müs-
lüman” olan “biz”in karşıtlıŞında 
“Türk/Müslüman olmayan” biçimin-
de konumlanmakta, bu karşıtlık 
üzerinden “biz” ve dolayısıyla “öte-
ki” yeniden inşa edilmektedir. Böy-

lece ulusal kimlik, kimliŞin inşası 
sürecinde “biz olmayan”ın tanım-
lanmasıyla, öteki üzerinden ve öte-
kinin aynasında eskisinden daha 
güçlü bir biçimde yeniden üretil-
mektedir. Türkiye’de resmi azınlık 
tanımına girmeyen pek çok farklı 
etnik grup yaşamaktadır. Bu grup-
ların araştırılması da farklı kimlik-
lere bakışın ortaya konması bakı-
mından büyük önem taşımaktadır.  
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17-18 Mart 2014’te Dokuz Eylül 
Üniversitesi şktisadi ve şdari Bilim-
ler Fakültesi Konferans Salonu’nda 
“sokakta politika yapmak” üzerine 
uluslararası bir sempozyum gerçek-
leştirildi. Sempozyum Dokuz Eylül 
Üniversitesi Kamu Yönetimi Bölü-
mü, şzmir Fransız Kültür Merkezi, 
Fransız Anadolu Araştırmaları Ens-
titüsü, CERI-Sciences Po Paris, 
Agence Universitaire de la Fran-
cophonie (AUF), Yeni Bulgar Üni-
versitesi, Bükreş Üniversitesi Siya-
sal Bilimler Fakültesi’nin katkıla-
rıyla düzenlendi. Sempozyumun iki 
proje kapsamında düzenlendiŞini 
de belirtmek gerekiyor; Bunlardan 
ilki AUF tarafından desteklenen ve 
uluslararası nitelikte bir işbirliŞi pro-
jesi olan La rue comme lieu d’exp-
ression politique (Bir Politik Katı-
lım Mekânı Olarak Sokak), ikincisi 

ise ulusal düzeyde bir TÜBşTAK 
projesi olan (112K542 numaralı) 
Sokakta Siyaset. Protesto Eylemle-
rinde Aktörler, Örgütler, Talepler 
ve Eylem Repertuvarı. 

şki güne yayılan beş oturum 
boyunca sokakta politika yapma-
nın, temsil, aktörler, bellek ve ulus-
lararası aŞları da içeren çeşitli bo-
yutları tartışıldı. Bilimsel açılışı 
Ayşen Uysal ve Olivier Fillieule ta-
rafından gerçekleştirilen sempoz-
yum iki gün boyunca akademisyen 
ve öŞrencilerin yoŞun katılımı ile 
gerçekleşti. Katılımcılar bilimsel su-
nuş ve tartışmaların yanı sıra ilk 
günün sonunda polis şiddeti ve gü-
venlik politikaları üzerine uzun met-
rajlı bir belgesel olan Metropolis’i 
yönetmen Eylem �en ile birlikte iz-
leme olanaŞı buldu.  

Sempozyumun bilimsel açılış 

k ü l t ü r   v e   i l e t i ş i m   •   c u l t u r e   &   c o m m u n i c a t i o n   ©   2 0 1 4   •   1 7 ( 2 )  •  202-210 

 



Selin Bengi Gümrükçü ve Esen Hızlı 

 203 

konuşmalarından ilki, “Gezi’den 
Önce Gezi’den Sonra. Türkiye’de 
SokaŞın Sosyolojisi” başlıŞını taşı-
maktaydı. Organizasyon komitesi-
nin de başında olan Ayşen Uysal, 
konuşmasında Türkiye’de “sokak” 
algısına, toplumsal hareketler ala-
nına ve sokaŞın siyasal kullanımına 
tarihsel süreklilikler baŞlamında de-
Şindi, bunu yaparken Gezi eylem-
lerinden yola çıktı. Bu baŞlamda 
Türkiye’de Gezi olaylarının tama-
men yeni bir olgu olarak sunulma-
sını, akademik olarak da “yeni top-
lumsal hareketler” teorisinin mese-
lenin analizinde baskın hale gelme-
sini eleştirdi. ÖŞrenilen muhalefe-
tin geri dönüşümü, birlikteliŞi ve 
kendine güveni beraberinde getir-
diŞini belirten Uysal, 2013 Hazira-
nında yaşananları bir sürecin par-
çası olarak deŞerlendirmenin öne-
mini vurguladı. Gezi süreci ile bir-
likte ilk defa, Arap Baharı’na dair 
Türkiye’de yerleşik olan komplo 
teorilerinden bir sıyrılış olduŞunu 
belirten konuşmasında Uysal, süre-
cin Türkiye’de yanlış sorular eşli-
Şinde ve “sokak”a çıkmamış ve alan 
çalışması yapmamış araştırmacılar 
tarafından ele alınmasının yanlış-
lıklarına da deŞindi. Türkiye’de so-
kak eylemlerinin olaŞandışı olarak 
kabul edildiŞi ve “sokak”ın ve so-
kaŞa çıkanların pejoratif bir içerik-
le deŞerlendirildiŞi Uysal’ın konuş-
masının temel vurgularındandı. So-
kaŞın karşısına bir alternatif olarak 
“sandık”ı çıkartan anlayış da Uysal 
tarafından eleştirildi. Fransa’daki 
banliyö işgalleri sırasında Nicolas 
Sarkozy’nin üslup ve demeçleri ile 
Gezi sürecinde Recep Tayyip Erdo-

Şan’ın demeçlerinden hareket eden 
Uysal, protestoların yükselişe geç-
mesi ile birlikte söz konusu dö-
nemlerde iktidarların dilinin de or-
taklaştıŞını belirtti.  

Bilimsel açılış kapsamındaki 
ikinci konuşma ise, Lozan Üniver-
sitesi’nden tanınmış toplumsal ha-
reketler uzmanı Olivier Fillieule ta-
rafından gerçekleştirildi. “Sokak 
Eylemlerinin Sosyolojisi” başlıklı 
bir konuşma yapan Fillieule, top-
lumsal hareketler alanına dair ge-
nel izlenimler sunduŞu konuşma-
sında sokak eylemlerinin farklı bo-
yutlarını tartışarak eylemlerin mik-
ro ve makro düzeyde kaynak ve 
sonuçlarına deŞindi. Fillieule’e göre 
sokak eylemlerine katılımın mikro 
(biyografik) etkileri kişilerin belli 
bir gruba angajmanı şeklinde ken-
dini göstermektedir. Başka bir ifade 
ile, katılım kişiye politik bir kimlik 
kazandırır ve dayanışma duygusu-
nu pekiştirir. Fillieule’ün sözleri ile 
“eylemin o coşkulu ve etkin hali 
bireyi eylemlere çeker ve bu sayede 
aidiyetler pekişir”. Fillieule sokak 
eylemlerinin başka bir boyutunun 
da yurttaşlık baŞlamında demokra-
si ile ilişkili olmak olduŞunu belirt-
ti. Buna göre bazı anlarda sokak 
hareketleri yurttaşlık bilincinin yük-
selmesiyle ortaya çıkar. şktidarların 
aldıŞı siyasal kararlar üzerinde etki 
sahibi olmaya çalışmak sokak ey-
lemlerinin bir unsurudur. Makro 
düzeyde ise, sokak eylemlerinin 
kent olgusunu güçlendirdiŞi, kent-
sel alanın yeniden düzenlenmesini 
de beraberinde getirdiŞi belirtildi. 
Fillieule bu tür eylemlerin sokaŞı 
başlı başına bir aktör haline sok-
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masını da makro düzeydeki etki-
lerden biri olarak deŞerlendirdi. So-
kak eylemlerini bir performans ola-
rak ele alabileceŞimizi de belirten 
Fillieule’e göre, bu eylemlerinin üç 
önemli unsuru ifade (expression), 
aktörler ve eylem biçimleridir. So-
kaŞın bir mesaj iletmek için kulla-
nılması, yani bir ifade alanı olması 
ilk unsura denk geliyor. Aktörler 
açısından ise, göstericilerin tek bir 
birey gibi aynı özelliklere sahip ki-
şiler olarak sunulmasına karşın he-
terojen olduklarını unutmamak ge-
rekiyor. DiŞer bir unsur olan eylem 
biçimleri ise, Charles Tilly tarafın-
dan kavramlaştırılan eylem reper-
tuvarı kavramıyla düşünülmelidir. 
Tarihsel süreklilikleri anlamanın 
önemine de vurgu yapan Fillieule, 
çaŞdaş sokak eylemlerinin analizini 
yapabilmek için her ülkenin ken-
dine özgü koşullarını ve tarihsel 
geçmişini bilmek gerektiŞini belirt-
ti. ÖrneŞin Taksim Meydanı’nın 1 
Mayıs 1977 ile birlikte kazandıŞı 
anlamı görmeden, bu meydanın Ge-
zi eylemleri sırasında ön plana çıkı-
şını anlamak mümkün deŞildir. Fil-
lieule’e göre sokak eylemleri aslın-
da bir kurallar bütünüdür. Sokakta 
yer alan aktörlerin stratejileri bu 
kurallara göre belirlenir ve karşı ta-
rafın tepkileri kestirilebilir. Ancak 
kuralları bilmek her zaman onlara 
uymak anlamına gelmez. 

Sempozyum “Sokak Üzerine 
Çalışmak” başlıŞını taşıyan bilimsel 
açılış oturumunun ardından dört 
oturumla devam etti. “şktidar, Tem-
sil ve Sokak” başlıklı ilk oturum 
sokak hareketleri ile son dönemde 
sıkça tartışılan temsili demokrasi-

nin krizi arasındaki ilişkiye Meksi-
ka ve Bulgaristan örneklerinden ha-
reketle odaklanırken, “SokaŞın Ak-
törleri” başlıklı ikinci oturumda so-
kaŞı kullanan, sokakta varlık göste-
ren çeşitli aktörler Fransa ve Tür-
kiye örnekleri üzerinden tartışıldı. 
“SokaŞın BelleŞi” başlıklı üçüncü 
oturumda ise, toplumsal hareketler 
açısından kolektif bellek yaratma-
nın araçları Fas, Türkiye ve Ko-
lombiya örnekleri üzerinden deŞer-
lendirildi. Sempozyumun “Sokakta 
Siyasetin Uluslararası AŞları” baş-
lıklı son oturumunda ise, farklı 
toplumsal hareketlerin ve ifade öz-
gürlüŞünün uluslararası/ulusötesi 
boyutları tartışıldı.  

 
““““şktidar, Temsil ve Sokakşktidar, Temsil ve Sokakşktidar, Temsil ve Sokakşktidar, Temsil ve Sokak””””    
“şktidar, Temsil ve Sokak” başlıŞını 
taşıyan ilk oturumun başkanlıŞını 
Dokuz Eylül Üniversitesi’nden Atil-
la Göktürk yaptı. Göktürk, sokaŞın 
ekonomi, yönetim ve siyasete iliş-
kin veriler sunduŞunu ve son ker-
tede sokak ile siyasetin iç içe oldu-
Şunu belirterek oturumu açtı. Otu-
rumun ilk sunuşunu Yeni Bulgar 
Üniversitesi’nden Antony Todorov 
yaptı. “Sokak Siyasal Bir Temsil 
Üretiyor Mu?” başlıklı konuşma-
sında Todorov sokak ile temsil ala-
nı arasında yaratılan ikilik üzerinde 
durdu. SokaŞın kullanımının dikta-
törlükler ile demokrasiler gibi fark-
lı rejimlerde farklı şekilde işlediŞini 
belirten Todorov, sokaŞın siyasal 
kullanımının bir doŞrudan demok-
rasi pratiŞi olduŞuna deŞindi. To-
dorov’a göre tüm çaŞdaş protesto 
hareketleri dünyanın git gide daha 
zor yönetilebilir hale geldiŞini gös-
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termektedir. Siyasal olan piyasalaş-
maya başlamış, pazarlama ve halka 
ilişkiler politikaları siyasetin yerini 
almaya başlamıştır. Siyasilerin bü-
yük finansal grupları temsil ettiŞi al-
gısı kamuoyunda gitgide yerleşmek-
tedir. Todorov’a göre sokak hare-
ketlerine yol açanın da siyasal tem-
sil sistemindeki bu kriz olduŞunu 
söylemek mümkündür. Bu baŞlam-
da, doŞrudan demokratik bir pratik 
olarak sokaŞın kullanımı aktörlerin 
görünürlük kazanmasına da olanak 
tanımaktadır. Bilimsel açılışı yapan 
iki konuşmacı gibi protestoların 
“yeni”liŞi meselesine de deŞinerek, 
günümüzde yeni olan şeyin, büyük 
çaplı ve spontane gösteriler oldu-
Şunu belirten Todorov, konuşma-
sını sokaŞın hükümetin ikâmesi ol-
madıŞını ve sokak hareketlerinin 
halka yönelik olduŞunu belirterek 
tamamladı.  

şlk oturumun ikinci konuşma-
sı CERI, Sciences Po Paris’ten Hé-
léne Combes tarafından “şktidarın 
Kalbinde Kamp Kurmak. şşgal Ey-
lemleri Sosyolojisine Meksika Ör-
neŞinden Hareketle Bir Katkı” baş-
lıŞıyla gerçekleştirildi. Bir hareke-
tin nasıl organize edildiŞini açık-
lamak için Meksika örneŞinden ha-
reket eden Combes, izleyenlere 
Meksika’da yaptıŞı alan araştırma-
sının sonuçlarını sundu. Temmuz 
2006’da gerçekleştirilen başkanlık 
seçimlerinden sonra, Meksiko’nun 
tarihi Zocalo Meydanı’nda gerçek-
leştirilen kamp kurma eyleminin 
detaylarına deŞinen Combes, bu ey-
lemin oy sandıkları ile sokaŞı bir 
araya getirdiŞini belirtti. Zocalo 
Meydanı’ndaki kamp alanının or-

ganizasyonu coŞrafi yerleşime/du-
ruma uygun olarak yapılmış ve her 
bir çadır her bir federe devletten 
gelenlere ait olacak şekilde düzen-
lenmiş. Combes Meksiko’daki bu 
örneŞin sadece direnişçi solun de-
Şil, daha geniş bir kitlenin öfke ve 
kızgınlıŞının yönlendirilmesi bakı-
mından önemli olduŞunu belirtti. 
Combes’a göre tıpkı Gezi Parkı’nda 
olduŞu gibi, kamp alanında günde-
lik hayatın devam ettiŞini söylemek 
mümkündür. Hem işçi sınıfı hem 
de entelektüel orta sınıflar günde-
lik pratiklerini kamp alanına taşıdı-
lar.  

şlk oturumun son konuşması 
Yeni Bulgar Üniversitesi’nden Petia 
Georgieva tarafından gerçekleştiril-
di. “Bulgaristan’da 2013-2014’te So-
kakta/Sokak AracılıŞıyla şktidar Mü-
cadeleleri” başlıŞını taşıyan konuş-
ma, teorik olarak M. Dobry’nin si-
yasi krizler sosyolojisi ile Tarrow 
ve Tilly’nin geliştirdiŞi “eylem dön-
güsü” kavramına odaklandı. Yük-
sek elektrik faturalarına itiraz gibi 
somut sosyal nedenlerle başlayan 
hükümet karşıtı bu eylemler, 1990’lı 
yıllarda gerçekleştirilenlerden son-
ra Bulgaristan’ın en yoŞun katılımlı 
protestoları oldu. Dolayısıyla, oto-
ritelerin bu eylemlerle nasıl başa 
çıkacaklarını öŞrenmeleri gerekti. 
Georgieva, bu noktada iktidarın 
protestocu bazı grupları kendi tara-
fına çekmeye çalışırken bir taraftan 
da hoşnutsuzlukları “özelleştirme” 
yolunu seçtiŞini belirtti. Sonuç ola-
rak göstericilerin taleplerine somut 
hiçbir politik cevap verilmemiş, 
ancak seçim kanununda küçük de-
Şişiklikler yapılmıştır. Georgieva’nın 
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aktardıŞına göre somut sosyal ra-
hatsızlıklar ile başlayan, yolsuzluk 
ve hükümet karşıtı gösterilere dö-
nüşen bu protestolar Bulgaristan’da 
sivil toplumu güçlendirmek yerine 
“Avrupa-şüpheci” görüşleri pekiş-
tirmiştir. Georgieva konuşmasını bu 
protestoların temsili demokrasinin 
kurumlarına duyulan şüphenin ve 
parlamentarizmin krizinin bir so-
nucu olduŞunu belirterek bitirdi.  

 
““““SokaŞın AktörleriSokaŞın AktörleriSokaŞın AktörleriSokaŞın Aktörleri””””    
Sempozyumun ilk gününün ikinci 
oturumu ise, “SokaŞın Aktörleri” 
başlıŞını taşıyordu. Oturumun baş-
kanlıŞını Dokuz Eylül Üniversite-
si’nden Cem Terzi yaptı. Terzi, ken-
di deneyim ve gözlemlerinden de 
hareketle Gezi eylemlerinin başlan-
gıç nedenlerine ve iktidar üzerin-
deki etkilerine deŞinerek oturumu 
açtı. şkinci oturumun ilk konuşma-
cısı, “Muhafazakârlar Seferber Olun-
ca: Fransa’da Radikal SaŞın Sokak 
Eylemleri ve �iddet Repertuvarı” 
başlıklı bildirisi ile Galatasaray Üni-
versitesi’nden Magali Boumaza ol-
du. Fransa’daki radikal saŞ hareketi 
ve bu hareketin eylem repertuva-
rını tarihsel süreç içerisinde ele 
alan Boumaza, konuşmasına 1934 
yılının �ubat ayında Fransa’nın aşı-
rı saŞın yükselişine sahne olduŞu-
nu gösteren eylemlerden örnek ve-
rerek başladı. Boumaza’ya göre bu 
tarihte başlayan aşırı saŞ eylemler 
günümüze kadar devamlı çözülüp 
deŞişim göstermiştir. Geleneksel Ka-
tolikler, radikal milliyetçiler, krali-
yetçiler ve kürtaj karşıtı hareketi 
içerisinde barındıran Fransız aşırı 
saŞının görünürlük kazanmak adı-

na sokaŞı kullandıŞı Boumaza’nın 
temel savlarından birisi oldu. SaŞ 
grupların eylem repertuvarından 
bahseden Boumaza’nın kullandıŞı 
temel kavramlardan bir diŞeri ise 
“siyasal şiddet” kavramıydı. Bu kav-
ramı Charles Tilly’den hareketle kul-
lanan konuşmacı siyasal şiddetin 
sadece fiziksel şiddet içermediŞini, 
rencide edici sloganların ve korku 
unsuru içeren sembollerin de siya-
sal şiddetin sözel ve sembolik bo-
yutunu oluşturduŞunu belirtti. Bou-
maza konuşmasını genellikle var 
olan düzeni korumaya çalışan ve 
şiddeti günlük yaşamlarına spor, 
müzik gibi yollarla aktaran radikal 
saŞ grupların siyasal şiddete bilinçli 
ve stratejik olarak başvurduklarını 
belirterek tamamladı.  

şkinci oturumun ikinci konuş-
macısı Polis Akademisi’nden Erkan 
Koca’ydı. “Polis Gözüyle Gezi Ey-
lemleri” başlıklı sunuşunda Koca, 
polisin iki temel işlevi olduŞunu 
belirtti: Düzeni saŞlamak ve yasala-
rı uygulamak. Bu iki işlev temelde 
birbirini tamamlıyor gibi görünse 
de, düzeni saŞlamak esas olduŞun-
da yasaları uygulamak ikincil ko-
numa düşebiliyor. Koca’ya göre as-
lında düzenin saŞlanması konusun-
da formel bir eŞitim almayan polis, 
kendisini devletle özdeşleştirerek 
düzenden yana taraf alır. Sokak ha-
reketleri tam da bu noktada yerle-
şik düzeni sarsıcı bir unsur olarak 
ele alınır ve dolayısıyla polisi tedir-
gin eder. Sokakta baskının aracı 
olarak ortaya çıkan polis, Koca’ya 
göre iktidar ile halk arasında yapı-
lacak bir ayrımda iktidardan yana 
tercih kullanacaktır. Polis ve yasa-
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lar insanlara artık ne yapmaması 
gerektiŞini deŞil, aksine ne yapması 
gerektiŞini söylemektedir. Bu da 
düzen polisliŞini ortaya çıkartmak-
tadır. Polis teşkilatının profesyonel-
leşmesi ve yeni teknolojilerin kul-
lanımı ile yaşanan siyasal ve top-
lumsal deŞişiklikler karşısında ken-
disini yenileyememesinin üzerinin 
kapatılmaya çalışıldıŞını belirten 
Koca, aslında yaşananı daha da mu-
hafazakârlaşma ve düzeni her ne 
olursa olsun koruma güdüsünün 
perçinlenmesi olarak deŞerlendirdi. 
Polis ile protestocu arasındaki fark-
lılıklara da deŞinen Koca, evrensel 
olanı savunan protestocunun karşı-
sına örf ve adetleri de içeren yerle-
şik ve yerli/milli olanı savunarak 
düzenin koruyucusu rolü ile polisi 
yerleştirdi.  

Sempozyumun ilk gününün son 
konuşmacısı Galatasaray Üniversi-
tesi’nden Buket Türkmen oldu. Ge-
zi eylemlerinin aktörleri ile gerçek-
leştirdiŞi alan araştırmasının ilk 
bulgularını dinleyiciler ile paylaşan 
Türkmen’in konuşma başlıŞı ise, 
“Dayanışmacı Birey ve Gezi Direni-
şi: Türkiye’de Yeni Kadın Öznenin 
Oluşumu” idi. Gezi eylemlerinin 
Türkiye kadın hareketlerinin nite-
liŞi açısından önemine odaklanan 
konuşma, kadınların Gezi eylemle-
rine katılma nedenlerini sorguladı. 
Gezi Direnişi ile birlikte neoliberal 
bireyselciliŞin hegemonyasına karşı 
dayanışmacı bireyin ortaya çıktıŞı-
nı belirten Türkmen, bu dayanışma 
duygusunun özellikle kadınları mo-
tive edici bir unsur olduŞunu be-
lirtti. Türkmen eylemler sırasında 
kullanılan “Hepimiz birbirimiz için-

dik” sözünün, kadınların Gezi Di-
renişi’ne nasıl baktıklarının ve da-
yanışma duygusunun ne kadar faz-
la hissedildiŞinin göstergesi olarak 
kabul edilmesi gerektiŞini belirtti. 
Türkmen’e göre kadınların Gezi ey-
lemlerine katılmasının öncelikli et-
kenlerinden bir diŞeri de hüküme-
tin, kürtaj yasaŞı gibi konuları da 
içeren, kadın politikalarıdır. Türk-
men’in aktardıŞına göre, hüküme-
tin sokakta polis şiddeti ile de gö-
rünürlük kazanan kadın bedeni 
üzerine müdahalesi, düşünülenin 
aksine kadınları sokaktan uzaklaş-
tırmamış, tersine mevcut korkuları 
silmiştir. Tam da bu noktada Gezi 
eylemleri sırasında kadınlar tara-
fından polisin şiddetine karşı söy-
lenen “Senin tazyikli suyun varsa 
benim de suya dayanıklı maskaram 
var” sözü/sloganı aslında kadınların 
korkusuzlaştıkları gerçeŞinin bir 
göstergesi olmuştur.  

 
““““SokaŞın BelleŞiSokaŞın BelleŞiSokaŞın BelleŞiSokaŞın BelleŞi””””    
Sempozyumun ikinci günü “Soka-
Şın BelleŞi” başlıŞını taşıyan üçün-
cü oturum ile başladı. Üçüncü otu-
rumun başkanı Ege Üniversite-
si’nden Nilgün Toker Kılınç, isya-
nın deŞişim yarattıŞını, çünkü katı-
lımcılarını deŞiştirdiŞini belirterek 
oturumu açtı ve sokaŞın hafızası-
nın aslında kentin ortak hafızası 
olduŞunu belirterek sözü sunuş ya-
pacak olanlara bıraktı. Oturumun 
ilk sunuşu Lozan Üniversitesi’nden 
Mounia Bennani-Chraibi tarafından 
“Kazablanka’da 20 �ubat Hareketi-
nin Protestocu DinamiŞi” başlıŞı ile 
yapıldı. Bennani-Chraibi konuşma-
sında Fas’ta 2011 yılında başlayan 
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hareketin dinamiklerini Kazablan-
ka örneŞinden hareketle açıkladı. 
Arap Baharı’na referansla domino 
etkisi ile açıklanamayacak olan bu 
hareket, tarihsel çerçeve ile baŞlan-
tılı olan özgün bir harekettir. Ben-
nani-Chraibi’ye göre formel/ku-
rumsal siyasal alan ile çatışmacı po-
litika alanının kesişme noktasında, 
sol gruplar ile şslamcı hareketler 
arasındaki ayrımlara raŞmen kuru-
lan ittifak bu hareketi özgün kıl-
maktadır. Bennani-Chraibi’nin ak-
tardıŞına göre bu hareket, kaynak-
larını enformel ve organize ilişkile-
rin zorluŞu, hareket alanlarının çe-
şitliliŞi ve yeni aktörler ile mevcut 
militanlar arasındaki sinerjiden al-
maktadır. Normal zamanlarda koa-
lisyon kurması mümkün olmayan 
aktörler, aralarındaki farklılıkları 
geçici de olsa ideolojik ve hiyerar-
şik olmayan ortak talepler için arka 
plana atmıştır. Bennani-Chraibi ko-
nuşmasını bu farklı aktörler ve ku-
rumsal politika ile protestocu di-
namikler arasındaki yerel, bölgesel, 
ulusal ve uluslararası düzeylerdeki 
etkileşimlerin hareketin oluşumu-
na katkıda bulunduŞunu, ama aynı 
zamanda onun zayıf noktasını da 
oluşturduŞunu belirterek sonlan-
dırdı.  

Üçüncü oturumun ikinci ko-
nuşması Ankara Üniversitesi’nden 
Ülkü DoŞanay tarafından “Alterna-
tif Medya PratiŞi Olarak Türkiye’de 
Video-Aktivizmi” başlıŞıyla gerçek-
leştirildi. şlkay Kara ile birlikte ha-
zırladıkları konuşmasına toplumsal 
hareketlerin tarih boyunca kendi 
medyalarını yaratmaya çalıştıkları 
saptamasıyla başlayan DoŞanay, bu-

günkü anlamda video-aktivizmin or-
taya çıkması için 3G gibi teknoloji-
lerin yaygınlaşmasının önem taşı-
dıŞını ekledi. Bir videoyu çekme ve 
paylaşma süreci olan video-akti-
vizm tekil paylaşımdan daha geniş 
bir izleyici kitlesine ulaşmayı he-
defler ve örgütlenmeden, bireysel 
olarak da yapılabilir. DoŞanay’a gö-
re Gezi süreci ile birlikte bu alan-
daki aktörlerin çoŞullaştıŞını söy-
lemek mümkündür. Öte yandan, 
eylemcilerin kimliŞini tehlikeye sok-
madan daha güvenli video çekimi 
konusunda eŞitimlerin verildiŞi de 
DoŞanay tarafından belirtildi. Buna 
raŞmen örgütlenme ihtiyacı duya-
rak çeşitli grupların oluşturuldu-
Şunu söylemek de mümkün. Do-
Şanay’a göre burada ortak amaç, 
ana akım medyaya tepki göstermek 
ve polis şiddetini görünür kılmak, 
belgelemekti.  

Bir sonraki konuşma “Kamusal 
Alanda Medya AracılıŞıyla Hareket 
Etmek: Kolombiya’da Etnik Radyo-
ların Bölgesel Biçimlenişi” başlıŞıy-
la CERI-Sciences Po Paris’ten Erica 
Guevara tarafından yapıldı. Ticari 
ve kamu yayıncılıŞına bir alternatif 
olan “komünite” (cemaat) radyocu-
luŞuna Kolombiya örneŞi üzerin-
den deŞinen konuşmacı, bu tür rad-
yoların aslında normal radyolardan 
farkı olmadıŞını belirtti. Guevara’ya 
göre 90’lı yıllarla birlikte radyo ya 
da alternatif medya çeşitliliŞinde ya-
şanan patlama ile birlikte daha da 
yaygınlaşan bu tür radyolar, bir du-
yarlılık arttırma mekanizması ola-
rak, kamusal alana katılıma karşı 
korkuyu azaltmak, korku ve baskı-
lar karşısında insanları sakinleştir-
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mek için kullanılmıştır. Kolombi-
ya’da cemaat radyoları zaman içeri-
sinde siyasal muhalefete de eklem-
lenerek, eŞitici bir araçtan bir yurt-
taş medyası aracı haline gelmişler-
dir. Guevara’nın aktardıŞına göre, 
bu radyolarda yapılan yayınlar naif 
ve şiddet içermeyen yayınlardır. 

Üçüncü oturumun son konuş-
ması Mimar Sinan Güzel Sanatlar 
Üniversitesi’nden Derya Fırat tara-
fından, “Sokak ve Kolektif Bellek” 
başlıŞı ile gerçekleştirildi. Fırat, 12 
Eylül darbesinin öncelikli hedefi-
nin sokaŞı temizlemek, boşaltmak 
ve geri almak olduŞunu belirtti. 
Bunun için de sokaŞa çıkma yasak-
ları, meydan ve sokakların yeniden 
düzenlenmesi ve adlarının deŞişti-
rilmesi, duvarların yazılardan arın-
dırılması gibi uygulamalar kulla-
nıma sokulmuştu. Darbe sonrası dö-
nemde çeşitli yasak ve düzenleme-
lerle çeşitli aktörlerin sokaŞı kulla-
nımı kısıtlanmış ve bu aktörler so-
kaŞın ana unsur olduŞu eylem re-
pertuvarını terk ederek basın açık-
lamalarına yönelmişlerdir. Fırat bü-
tün bu gelişmelerin sokaŞın korku-
lacak bir mekân olarak algılanma-
sına neden olduŞunu ve insanların 
sokaktan çekildiŞini belirtti. Soka-
Şın aslında tam olarak boşaltılma-
dıŞı, ancak farklı bir şekilde “eŞ-
lence-alışveriş kalabalıŞı” ile dol-
durulduŞu görüşü de Fırat tarafın-
dan dile getirilen noktalardan biri 
oldu.  

 
““““Sokakta Siyasetin Uluslararası Sokakta Siyasetin Uluslararası Sokakta Siyasetin Uluslararası Sokakta Siyasetin Uluslararası     
AAAAŞŞŞŞlarılarılarıları””””    
Sempozyumun “Sokakta Siyasetin 
Uluslararası AŞları” başlıŞını taşı-

yan son oturumunun başkanı Do-
kuz Eylül Üniversitesi’nden Levent 
Yılmaz’dı. Son oturumda üç konuş-
macının sunuşlarına yer verildi. 
“şfade ÖzgürlüŞünün Toplu Kulla-
nımı: Uluslararası şnsan Hakları 
Hukuku Perspektifinden Bazı Göz-
lemler” başlıŞı ile ilk konuşma Do-
kuz Eylül Üniversitesi’nden Yaşar 
Metin Özdemir tarafından yapıldı. 
Konuşmacı, toplanma özgürlüŞü-
nün demokratik toplum açısından 
en önemli özgürlüklerden biri ol-
duŞunu belirtti ve barışçıl olan top-
lanma özgürlüŞünün bireyleri bir 
araya getirerek amaç oluşturmak, 
kent hakkı vs. gibi amaçları gerçek-
leştirmek için kullanıldıŞının altını 
çizdi. Toplanma özgürlüŞünü ko-
lektiflik, şekil şartı ve şiddete karış-
mayan göstericilere karşı cezalar ba-
kımından inceleyen Özdemir, dev-
letin orantısız güç kullanmasının 
hak ihlali olduŞunu, toplantılarla 
ilgili mevcut olan önceden bildirim 
kuralının Avrupa şnsan Hakları 
Mahkemesi tarafından esnetildiŞini 
belirtti. Yine Avrupa şnsan Hakları 
Mahkemesi’nin 2006 yılında verdi-
Şi Oya Ataman kararına referans 
vererek şiddet içeren faaliyetlerde 
bulunulmadıŞı sürece, kamu güçle-
rinin toplantı özgürlüŞünün geçerli 
olabilmesi için barış yanlısı gösteri-
lere hoşgörü ile yaklaşmaları gere-
Şinin altı çizildi.  

Son oturumun ikinci konuş-
ması ise, Bükreş Üniversitesi’nden 
Damiana Otoiu tarafından “Soka-
Şın Aktörleri şçin Nasıl Bir Yer? Et-
nografi Müzelerinin ‘Yeniden şnşa-
sı’ Karşısında Kitle Seferberlikleri” 
başlıŞıyla yapıldı. Avrupa’da bulu-
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nan bazı müzelerden hareketle, ta-
rihi ve kültürel eserlerin sahip ül-
kelere iadesi ile ilgilenen konuşma-
cı bu iade süreçlerinin farklı aktör-
lerin, normların ve farklı meşruiyet 
tiplerinin bir araya geldiŞi ve bir-
birlerine karşı çıktıkları süreçler ola-
rak önemli olduŞunu belirtti. Oto-
iu’ya göre en önemli iade istekleri 
koloni müzelerinden koloni ülke 
tarafından yapılan isteklerdir. Siya-
sal ve tarihsel argümanların da dev-
reye girdiŞi bu süreçler müzelerde 
yer alan eser ya da kalıntıların talep 
eden ülkelere verilip verilmemesi 
konusunda diplomatik krizlere de 
neden olmaktadır. 

Sempozyumun “Alternatif Kü-
reselleşme Hareketlerinden Gezi’ye 
Protesto Eylemlerinin Uluslararası 
Dolaşımı” başlıklı son konuşması, 
şzmir Ekonomi Üniversitesi’nden 
Selin Bengi Gümrükçü tarafından 
yapıldı. 1990’lı yılların sonunda or-
taya çıkan alternatif küreselleşme 
hareketleri ile 2013 yılındaki Gezi 
eylemlerini eylem dalgası/döngüsü 
kavramı üzerinden ele alan Güm-
rükçü, farklı eylem dalgaları ara-
sındaki benzerlikleri açıklamak için 
“yayılma” (diffusion) kavramını kul-
landı. Gümrükçü’ye göre benzer ey-
lemlerin ve eylem biçimlerinin Tür-

kiye’de de ortaya çıkması açısından 
üç araç önemli rol oynamıştır. Bun-
lar çeviriler, eylem turizmi -bir ül-
kedeki eylemcilerin yurtdışındaki 
ülkelerde gerçekleşen eylemlere ka-
tılarak, burada edindikleri dene-
yimleri kendi ülkelerindeki eylem-
ciler ile paylaşması- ile internet ve 
sosyal medya kullanımıdır.  

Akademik bir çalışma alanı 
olarak toplumsal hareketler Türki-
ye’de yeni gelişmeye başlayan bir 
alan. Özellikle 2013 Haziran’ında 
yaşadıŞımız Gezi eylemleri ile daha 
da hareketlenen bu alandaki çalış-
malar giderek önem kazanıyor. Do-
kuz Eylül Üniversitesi’nde düzen-
lenen ve iki gün boyunca Türki-
ye’de ve yurtdışında toplumsal ha-
reketlerin ve sokakta siyaset yap-
manın farklı boyutlarının tartışıldı-
Şı sempozyum, bu alanda yapılan 
çalışmaların sunulması ve tartışıl-
ması için bir fırsat yarattı. Bu tür 
toplantıların daha sık düzenlenme-
sinin toplumsal hareketler alanında 
çalışanların birbiriyle artan şekilde 
ilişkilenmesine, dolayısıyla disip-
linlerarası çalışmaların artmasına 
ve sokaŞın siyaset dışı bir alan ol-
duŞu algısının deŞişmesine katkıda 
bulunacaŞı kanısındayız. 
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Emek, iletişim ve bilişimi merkezi-
ne alan LaborComm Uluslararası şş-
çi ve şletişim Konferansı’nın beşin-
cisi 3-4 Mayıs 2014 tarihinde An-
kara Üniversitesi şletişim Fakültesi 
Ahmet Taner Kışlalı Sanatevi’nde 
gerçekleştirildi. Konferansın açılış 
konuşmasını yapan ve aynı zaman-
da organizasyon komitesinde yer 
alan Funda Başaran Özdemir, emek, 
iletişim, iletişim ve bilişim teknolo-
jileri konularında kafa yoranları bir 
araya getirmeyi çabaladıkları kon-
feransın önceki yıllarında direnişe 
iletişim teknolojilerinin nasıl katkı 
sunabileceŞini tartıştıklarını belirt-
ti. Daha önceki konferansların işçi 
örgütlenmelerinin iletişim teknolo-
jilerini nasıl kullanacakları ve içsel-
leştirebilecekleri, medya emekçileri 
ve ekonomi politik tartışmalar ol-
mak üzere üç hat üzerinden ilerle-
diŞini, ancak Gezi Direnişi’nin “bi-
ze” medya olmadıŞını gösterdiŞini, 
medya emekçilerinin zor şartlar al-
tında çalışmalarına raŞmen örgüt-

lenmelerinin olmadıŞını ifade eden 
Başaran Özdemir, bu nedenle be-
şinci konferansta medya emekçileri 
hattının olmadıŞını vurguladı. 

şki gün süren konferansta bir 
çaŞrılı konuşma; “Teknoloji ve Top-
lum Tartışmaları”, “Teknoloji ve 
Emek Tartışmaları”, “Sosyal Medya 
ve Yeni Olanaklar”, “Sermaye, AŞ-
lar ve Direniş”, “EmeŞin Tarihi”, 
“Toplumsal Hareketler ve Medya: 
Alandan Görünümler”, “EmeŞin 
Temsili” başlıklı 26 bildirinin su-
nulduŞu 7 oturum ve “Direniş Ken-
di şletişim Kanallarını Oluşturur-
ken; Özgürlük, Yazılım, şnternet ve 
Emekçiler” başlıklı panel gerçek-
leştirildi. 

Teknoloji tartışmaları ‘toplum’ 
ve ‘emek’ olmak üzere iki ayrı otu-
rumda ele alındı. “Teknoloji ve 
Toplum Tartışmaları” başlıklı ilk 
oturumda1 “Kablolu Uluslar’dan Wi-
––––––––––––––––––– 
1  Teknoloji ve Toplum Tartışmaları ilk oturu-

munda “Akışkan Taylorizm: AŞlar ve Bilim-
sel Yönetim” (Eylem ÇamuroŞlu ÇıŞ-Ünsal 
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reless Özneler’e: Yeni Hayaletler” 
başlıklı bildiriyi sunan Yavuz Yayla, 
yeni iletişim teknolojilerinin haya-
tımızın her alanına girdiŞini, me-
kânın daralmasının yanında zama-
nın da katı olan her şeyi bulanık-
laştırdıŞını belirtti. Yayla, “Bizi bir 
distopya mı bekliyor?” sorusu ışı-
Şında teknolojinin başka şekillerde 
kullanılabilme olanaklarını tartıştı-
Şı bildirisinde internetle birlikte 
sermaye yapısının genelleştiŞini ve 
deŞiştiŞini, “peer to peer (P2P)” 
(eşler arası) aŞlarının ortaya çık-
masıyla birlikte bireylerin maddi 
olmayan malların üretimini gerçek-
leştirebildiŞini, mekânı işgal eden, 
merkezinden kopmuş, ölçüsüz çok-
luklar olarak ortaya çıkan şenlikli 
toplumda birbirleriyle ilişkili birey-
lerin paylaşımcı ve katılımcı olabil-
diklerini ve bu durumun karşı ikti-
darın yaratılmasında yeni olanaklar 
yaratacaŞını, bunun en güzel örne-
Şinin Gezi Direnişi’nde görüldüŞü-
nü belirtti.  

“Teknoloji ve Toplumsal DeŞi-
şim şlişkisinde Teknolojik Deter-
minist Yaklaşım ve Farklı Veçhele-
ri” başlıklı ikinci sunumu yapan Ba-
nu DurdaŞ, yaşadıŞımız hızlı deŞi-
şimin ilki teknolojiyi merkeze alan 
teknolojik determinizm ve ikincisi 
teknolojiyi yadsıyan olmak üzere 
iki ayrı kolda açıklanmaya çalışıl-
dıŞını belirtti. Sunuşunda teknolo-
jik determinizm yaklaşımlarını fark-
lı boyutlarıyla ele alan DurdaŞ, 
Bruce Bimber’in üç farklı kategori 
(nomolojik, normatif ve istenme-
yen sonuçlar doŞuran) ile teknolo-
––––––––––––––––––– 

ÇıŞ) başlıklı bildiri katılımcıların gelememe-
si nedeniyle sunulamadı.  

jik determinizmin muŞlak görü-
nümlerini aydınlatma çabasının an-
lamlı olduŞunu ifade etmesinin ar-
dından, Marksist ekonomi politik 
perspektiften bir tartışma yürüten 
Raymond Williams’ın ikili ayrımını 
(teknolojik determinizm ve semp-
tomatik teknoloji) açıkladı. Tekno-
lojinin ortaya çıkışını ilişkiler bü-
tünü olarak kavramsallaştıran Wil-
liams’ın ve teknoloji-toplum ilişki-
lerinin temelinin anlaşılması için 
Marx’a bakmak gerektiŞini söyle-
yen DurdaŞ, teknolojinin ilişkisel 
bir süreç olarak ele alınması tartış-
masını yürüttü. Oturumun ardın-
dan yapılan soru cevap bölümünde 
teknolojinin Marksist eleştirisi ile 
birlikte her teknolojik üretimde tek-
nolojik determinizmin yeniden doŞ-
duŞu, internetten önce telgrafın kul-
lanılmasında da bugünkü tartışma-
ların yürütüldüŞü örneŞiyle tartış-
ma genişletildi.  

“Teknoloji ve Emek” başlıklı 
ikinci oturum, Örsan �enalp ve 
Gürsan �enalp’ın “Küresel şşçi Sını-
fı Oluşumu: Ulusötesileşme ve He-
gemonya BaŞlamından, Hareket Sa-
vaşı ve Devrim BaŞlamına” sunu-
şuyla başladı. Sermayenin tarihsel 
olarak işçi sınıfının önünde giden 
aklı olduŞu savıyla emeŞi, serma-
yeyi ve sistemi yaratanın aslında 
emeŞin kendi gücü olduŞunu ve 
emeŞin kendi yarattıŞı boyunduru-
Şun altında kaldıŞını belirten �e-
nalp ve �enalp, sermayenin sosyali-
zasyon aŞları ve organik aydınları 
ile kendi gücünü zerk ettiŞini, tekil 
ayrılıklarından kurtularak küresel 
hale geldiŞini vurguladılar. şşçi sı-
nıfı açısından mücadele olanakları-
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nı tartıştıkları bildirinin devamın-
da, işçi sınıfının elindeki gücün ‘ev-
rensel’ olduŞu belirtilerek interne-
tin bu mücadelede kullanılabilece-
Şine deŞindiler.  

Oturumun ikinci sunuşu “Tek-
nolojinin Gelişen Üretimdeki Rolü: 
Enformasyon, Teknik Altyapı ve 
Emek” başlıklı bildirisiyle Sınıfsız 
Dergisi’nden Behram Baransel tara-
fından yapıldı. Hızın teknoloji işçi-
leri üzerindeki baskısını ve sürecin 
çalışanlar üzerindeki etkisini tartı-
şan Baransel, aktivist olarak kapita-
list sisteme karşı mücadele olanak-
larını tartıştı. Ardından Serhat Kay-
mas Ankara’da bilişim çalışanları-
nın yapısal koşullarıyla ilgili olarak 
yaptıŞı araştırma sonuçlarını özet-
lediŞi “Bilgi Toplumu ve Sınıf: Sür-
tünmesiz Kapitalizm AŞlarında şşçi 
Sınıfını Yeniden Düşünmek” baş-
lıklı bildiriyi sundu. Kaymas bili-
şim çalışanlarının bilgisayar dona-
nım elemanı, aŞ teknik elemanı, 
bilgi işlem destek elemanı, yazılım 
geliştirme, ürün yönetimi, sistem 
işletmeni gibi kollara ayrılmasına 
raŞmen sektörde aŞırlıklı olarak bil-
gi teknolojileri satış destek eleman-
larının çalıştıŞını belirtti. Bu duru-
mu toplumsal yenilik oluşturmaya 
deŞil, var olan teknolojiyi satmaya 
çalıştıŞımız saptaması ile açıklayan 
Kaymas, istihdam kutuplaşmasının 
yaşandıŞı çalışma koşullarına deŞin-
di. Sendikal mücadeleden uzaklaştı-
ran bir unsur olarak ifade ettiŞi 
‘kendilerine işçi deŞil çalışan den-
mesini istiyorlar’ vurgusu, tartışma 
bölümünde genişletilerek ele alındı.  

şkinci oturumun esnek istih-
dam ve yeni işçilik tanımlarının tar-

tışıldıŞı “Bilişim ve Emek Süreci” 
başlıklı sunumu Senem OŞuz tara-
fından yapıldı. Bilişim teknolojile-
rinin gelişmesiyle birlikte emeŞin 
parçalanması tartışmalarını özetle-
yen OŞuz, bir yandan katılımcı de-
mokratik bir süreçten bahsederken 
bir yandan da çalışma süresinin ve 
sömürünün belirsizleştiŞini vurgu-
ladı. Yeni işçilik tanımlarının, es-
nek kapitalizmin ve esnek istihdam 
biçimlerinin ortaya çıktıŞını, sanayi 
toplumunun vasıflı işçilerinin yeri-
ne teknik ve profesyonel sınıfın 
geldiŞini, bilim adamları ve mü-
hendislerin bilgi işçisi diye ayrıca 
tanımlanarak işçi sınıfında parça-
lanma yaratıldıŞını ileri sürdü. Yeni 
vasıfların (sosyal konum, kol gücü 
yerine beyin gücü gibi) kapitalizm 
tarafından hediye olarak sunuldu-
Şunu ve sanki sömürü yokmuş gibi 
algılandıŞını açıklayan OŞuz, adil 
çalışma koşulları, adil iş, eşit ücret 
gibi kavrayışlarla mücadeleye baş-
lamanın kapitalist sistemle uyumlu 
olduŞunu, dolayısıyla farklı direniş 
alternatiflerine bakılması gerektiŞi-
ne işaret etti. 

“Sosyal Medya ve Yeni Olanak-
lar” başlıklı üçüncü oturum, Gezi 
Direnişi’nin tartışıldıŞı, Özgür Na-
rin’in “Genel Zekâyı Ele Geçirmek: 
Gezi’nin Sınıfı, Gelecek Toplum için 
Özyönetim ve Yeni Olanaklar” su-
numuyla başladı. Konuşmasında 
Gezi Direnişi’nin sınıf karakterini 
tartışan Narin, bilim işçilerinin üre-
timlerinin deŞer teorisiyle mi yoksa 
kıtlık teorisiyle mi açıklanması ge-
rektiŞini sorguladı. Gezi Direni-
şi’nin heterojen yapısına deŞinerek 
sosyal medya kullanımının yeni ola-
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naklar açtıŞını belirtti. Marx’ın Ge-
nel Zekâ kavramından yola çıkarak 
söz konusu kavramın sadece ihti-
yaçları doyurmak anlamında deŞil, 
yeniden üretim ve doŞrudan haya-
tın örgütlenmesi için kullanılabile-
ceŞini ileri sürdü. Bireyci bir top-
lumdan nasıl Gezi komünü haline 
gelindiŞi sorusunu da Marx’ın “kar-
şılıklı baŞımlılıŞın en arı biçimde 
üretilmesi gerekli” sözleriyle tartı-
şarak komünalliŞi, her şeylerinin 
kendilerinden koparıldıŞı, metalaş-
tırıldıŞı bir ortamda baŞsız kalanla-
rın baŞ arayışı olarak açıkladı. Gezi 
Direnişi’nden daha genele, küresel-
leşme karşıtı hareketlere yönelen 
“Sokaklardan Sosyal Medyaya: şs-
yan, şşgal, Direniş” sunumuyla Se-
da Gönül, toplumsal hareketler li-
teratüründen yola çıkarak 1999 yı-
lında başlayan küreselleşme karşıtı 
hareketleri ve bunların eylemlerin-
de sosyal medya kullanımını tartış-
tı. şnternetin kamusal alan olduŞu 
varsayımından yola çıkarak işgal 
hareketlerinin de kamusal alan ya-
rattıŞını iddia etti. Ardından “Öz-
gür Sosyal Medya Platformları: Ger-
çek mi, Hayal mi?” başlıklı sunu-
muyla Diyar SaraçoŞlu, anaakım ti-
cari sosyal medyanın (facebook, 
twitter gibi) karşısında, mülkiyet 
yapısı olmayan alternatif özgür sos-
yal medya (diaspora, friendica gibi) 
örneklerini ve aralarındaki farkları 
açıkladı. Devletin kontrol edemedi-
Şi paylaşımlara izin veren özgür ya-
zılımın mücadele alanına çekilmesi 
gerektiŞini vurguladı. Oturumun 
son sunuşunu “Yeniden Düzenle-
nen Hayatımızın Özgür şnterneti” 
başlıŞıyla Necati Duran yaptı. Su-

nuşunda internette saklanan bilgi-
leri iki açıdan deŞerlendiren Duran, 
bilgilerin gözetleme unsuru olarak 
kullanılmasının yanı sıra iktidarın 
bilgiyi paylaşmak istemediŞini ve 
bu nedenle yasal düzenlemelerle 
internet endüstrisini kontrol altın-
da tuttuŞunu, Telekomünikasyon 
şletişim BaşkanlıŞı’nın uygulamala-
rıyla örneklendirerek açıkladı. Öz-
gür yazılımın ve hacktivizmin kit-
lesel gözetime karşı mücadele un-
suru olarak kullanılmasının yanın-
da mücadelenin sokak zemini ol-
ması gerektiŞine işaret etti.  

“Sermaye, AŞlar ve Direniş” 
başlıklı dördüncü oturumda “Sözle 
Yönlendirme: Finansal Kapitalizmin 
Yeni şletişim Gündemi” sunumuyla 
Gökhan Gökgöz, 1970’lerden son-
raki ekonomik gelişmeleri “finansal 
sermaye” teması etrafında tartıştı. 
Ekonominin merkez olma tartışma-
larına kültürün, toplumsalın katıl-
dıŞını ve bu durumun finansal ile-
tişime yol açtıŞını belirtti. Ekono-
minin toplumla birlikte kendini ye-
niden üretmek zorunda olduŞunu, 
finansal iletişimin ise ilişkisel bir 
yaklaşımla insanların beklentilerini 
ve güvenlerini yönettiŞini, 2008 kri-
ziyle birlikte “sözle yönlendirme”nin 
ortaya çıktıŞını ifade eden Gökgöz, 
örnek olarak Merkez Bankası’nın 
dönemlik politikalarla deŞişiklik 
yapmayacaŞı sözünü verdiŞini açık-
ladı. Derya Tellan ise “Kontrol Top-
lumunun Yaşam Hücreleri ya da 
Büyük Verilerin Ekonomi PolitiŞi” 
başlıklı sunumunda özellikle şirket-
lerin internet verilerini nasıl kul-
landıklarını açıkladı. Tellan, insan 
ve/veya makineler tarafından sayı-
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sal olarak kodlanmış verilerin ve 
sosyal medya paylaşımlarıyla ortaya 
çıkanların anlamlı ve işlenebilir şe-
kilde çapraz analizler yapılarak kul-
lanıldıklarını belirtti. Ardından in-
ternetin kendiliŞinden eşitlikçi ol-
madıŞı tartışmasını yürüten Serhan 
Gül, “Anaakım şnternet, YoŞun 
Mülkiyet: Yeni Medya Düzleminde 
Alternatif Okumalar” başlıklı sunu-
munu yaptı. şnternet alanlarının 
mülkiyeti, internetin kullanımı, bil-
gi üretimi ve daŞıtımı ile internete 
erişim temalarıyla eşitsizlik unsur-
larını açıklayan Gül’e göre, internet 
dış dünya ilişkilerinden baŞımsız 
bir alan deŞildir ve fiziksel gerçek-
lik üzerine kuruludur. Bu nedenle 
mücadelenin sadece sosyal medya 
kullanımının dışına çıkması ve üre-
tim araçlarına el konulması gerek-
mektedir. “Özgür Yazılım, Hacker-
lar ve Mülkiyet” başlıklı sonraki su-
numda şzlem Gözükeleş sosyal med-
yadaki mülkiyet yapısının nasıl dı-
şına çıkılabileceŞini açıkladı. Özgür 
yazılımın mülkiyet ilişkileri içeri-
sindeki yerini ve yazılım üreticile-
rinin temel motivasyonlarını etkin-
lik kuramıyla tartışan Gözükeleş, 
özgür yazılımın kapitalizmde bir 
çatlak oluşturduŞunu ileri sürdü.  

Beşinci oturumda çaŞrılı ko-
nuşmacı olarak konferansa katılan 
şngiltere’deki Brunel Üniversitesi 
öŞretim üyelerinden Mike Wayne, 
medyayı politik ve ekonomik krizle 
birlikte ele alan “The Media and 
Crisis: The Role of the Media in the 
Political and Economic Crisis of 
Neo-liberal Capitalism” (Medya ve 
Kriz: Neoliberal Kapitalizmin Poli-
tik ve Ekonomik Krizinde Medya-

nın Rolü)2 başlıklı sunumu yaptı. 
Medyanın ekonomik ve politik kri-
zin içine gömülü olduŞunu ve krizi 
yeniden ürettiŞini belirten Wayne, 
medyanın aynı zamanda radikal 
kullanımıyla krizin kırılmalarını da 
ürettiŞini belirtti. Ekonomik krizin 
kapitalizme özgü ani yükseliş ve 
düşüş çevrimi ile birlikte düzenli 
kâr üzerindeki uzun dönemli baskı 
olmak üzere iki boyutu olduŞunu 
ve medyanın bu iki alanda da yer 
aldıŞını açıklayan Wayne, medya 
okullarının daha çok medyanın po-
litik ve ideolojik kriz içindeki rolü 
ile ilgilendiklerine deŞindi. Neoli-
beral politikalarla uyumlu olan ka-
pitalizmin politik iletişimine özgü 
halkla ilişkiler, propaganda ve ka-
mu görüşünün manipülasyonu gibi 
uygulamaların ardından neoliberal 
sistemin özelliklerini anaakım med-
ya ile ilişkilendirerek açıkladı: Me-
talaşmanın saŞlık, eŞitim barınma 
gibi alanlara genişlemesi; yabancı 
sermayenin ulusal sermayeye nüfuz 
etmesi; tekelleşme; sermaye ve dev-
letin bütünleşmesi; muhalefeti öte-
kileştirme veya görmezden gelme; 
neoliberalizmin ideolojik deŞer sis-
temi. News Corporation sahibi Ru-
pert Murdoch’un 2011 yılında ya-
şadıŞı telekulak krizine ve sonuçla-
rına deŞinen Wayne, şngiltere’deki 
hâkim gazeteciliŞi araştırmacı, iliş-
tirilmiş ve magazin gazeteciliŞi şek-
linde üçe ayırarak açıklarken eko-

––––––––––––––––––– 
2  Mike Wayne’in e-oturumu internet üzerin-

den http://alternatifmedya.seminer.tv üze-
rinden canlı olarak yayınlanmıştır. E-otu-
rum http://www.youtube.com/watch?v=YN 
Cqk9GvQfk adresinden izlenebilir. Erişim 
tarihi 20.06.2014 
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nomik baskının medyayı magazin 
gazeteciliŞine yönlendirdiŞini vur-
guladı. “şnternet teknolojileri kapi-
talizmi kurtarabilir mi?” sorusu ışı-
Şında Facebook, Google, Apple, 
Microsoft gibi şirketlerin maliyetle-
rini düşürmeye, kârlarını arttırma-
ya çalıştıklarını ve kapitalizmin ge-
nel dinamiklerinin dışında olma-
dıklarını, söz konusu şirketlerin ser-
maye büyüklüklerinden ve üretim 
şekillerinden örnekler vererek açık-
ladı. Sunumunu Marx’ın Grundris-
se’inden alıntıyla sonlandıran Way-
ne, teknolojinin gelişmesiyle birlik-
te emek süresinin azaldıŞını bu du-
rumun emek-deŞer kavramlarını el-
verişsiz hale getirerek deŞer arayı-
şına yol açtıŞını ve sonunda kapita-
list toplumsal ilişkileri zayıflataca-
Şını ileri sürdü.  

Konferansın ikinci günü “Eme-
Şin Tarihi”nin anlatıldıŞı beşinci 
oturumla başladı. ş. Arda Odabaşı 
“EmeŞin Karikatürü: Emek Temalı 
Karikatürlerin Osmanlı/Türk Bası-
nına Girişi” başlıklı sunumunda 
1908 Meşrutiyet Devrimi’nden son-
raki dönemdeki Kalem, Laklak gibi 
mizah dergilerinde yer alan emek 
temalı karikatürleri analiz ederek 
söz konusu karikatürlerde emekçi-
lerden yana bir tavır olduŞuna ve 
çoŞunlukla yabancı sermaye şirket-
lerine yönelik eleştiri olduŞuna de-
Şindi. 1922 yılında Moskova’da Tür-
kiye ve Azerbaycan bölgesi için çı-
karılan Kızıl �ark Dergisi ’ni analiz 
eden “Moskova’dan Türkiye şşçile-
rine Komünizm EŞitimi: Kızıl �ark 
Dergisi” başlıklı sunumuyla Aytül 
Tamer Torun, derginin üç sayısının 
içeriŞine deŞinerek dönemin işçi ha-

reketleri üzerine Türkiye’ye dair 
güncel yazıların olmadıŞını vurgu-
ladı. Ardından Eminalp Malkoç, 
Meslek Gazetesi ’nin Zonguldak 
Kömür Havzası ile ilgili hazırladıŞı 
özel dosyayı analiz ettiŞi “Erken 
Cumhuriyet Dönemi Basınında Zon-
guldak Kömür Havzası ve Kömür 
şşçileri: Meslek Gazetesi ÖrneŞi” 
başlıklı sunumu yaptı. Oturum Ser-
dar Karakaya’nın “Türkiye’de Si-
nema, Televizyon ve Reklam Sektö-
ründe Geçmişten Bugüne Örgüt-
lenme ve Sendikalaşma” başlıklı su-
numuyla sona erdi. Karakaya su-
numunda en eski olması nedeniyle 
sinema sektöründen başlayarak rek-
lam ve televizyon alanlarında gü-
nümüze kadar gelen örgütlenme ha-
reketini anlattı ve işçi tarafında ye-
terli örgütlenme olmamasını eleş-
tirdi.  

“Toplumsal Hareketler ve Med-
ya: Alandan Görünümler” başlıklı 
altıncı oturum, Özgün Dinçer’in “�e-
hir Hakkı Kapsamında SokaŞın şa-
desini Talep Eden Toplumsal Hare-
ketler” sunumuyla başladı. Dinçer, 
David Harvey’in kenti ihtiyaçları-
mıza göre dönüştürme ve yeniden 
inşa etme hakkı olarak ifade ettiŞi 
“kent hakkı” kavramından yola çı-
karak Reclaim The Streets (RTS) 
hareketinin ortaya çıkışını açıkladı. 
RTS hareketinin sokak işgali ve so-
kakta parti eylemleriyle şiddet içer-
meyen ve sokaktan geçen herhangi 
birinin katılabileceŞi eylemler yap-
tıklarını belirtti. Ardından Ali Kork-
maz, toplumsal hareketlerde med-
yanın yerini tartıştıŞı “DeŞişen Med-
ya, DeŞişen Toplumsal Hareketler” 
sunumunda sosyal medyanın geliş-
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mesiyle klasik örgütlenme ve pro-
testo hareketlerinin zaman mekân 
sınırlarının deŞiştiŞini iddia etti. 
Oturumun üçüncü sunumu 1995 
yılından günümüze kadar YataŞan 
işçilerinin direnişi sürecini anlatan 
“YataŞan Enerji ve Maden şşçileri-
nin Direniş Sürecinde Medyayı Kul-
lanma Biçimleri” başlıŞıyla Sergen-
der Sezer tarafından yapıldı. şşçile-
rin sosyal medyayı çok az kullan-
malarına raŞmen medyada haber 
olabilmek için eşekli eylem, kefenli 
yol kapatma gibi dikkat çekici ey-
lemler yaptıklarını söyleyen Sezer, 
Türkiye Enerji Su ve Gaz şşçileri 
Sendikası (TES-ş�) ve Türkiye Ma-
den şşçileri Sendikasının (MADEN-
ş�) direniş sürecinde birlikte çalış-
maya başladıklarına deŞindi. Ulaş 
Başar Gezgin’in sonuçlanmamış ça-
lışmasının ilk sonuçlarını paylaştıŞı 
2014 yerel seçimlerini ele alan “Ye-
rel Seçimler, Sosyal Medya Kam-
panyaları ve Sosyal Medya Kullanı-
cıları” başlıklı sunumuyla oturum 
sona erdi. Seçimlerde genel olarak 
kullanıldıŞını belirttiŞi on taktiŞi3 
açıkladıŞı sunumunda Gezgin, se-
çimlerdeki sosyal medya kullanımı-
nın “kullanımlar doyumlar yakla-
şımı” ve post-yapısalcılık çerçeve-
sinde açıklanması gerektiŞini vur-
guladı. Soru -cevap kısmında geniş-
leyen kuramsal tartışmada kitle ile-
tişim medyasından çıkan bir kura-
mın sosyal medyayı açıklamada kul-
lanılamayacaŞı ve kavramsal çerçe-

––––––––––––––––––– 
3  Gezgin’e göre seçimlerde kullanılan on tak-

tik: Bu bizden biri, ünlüler, star, tam tersi 
ilan etme, ben sizin babanızım/ananızım, ço-
cuklu siyaset, ürünü deŞil müşteriyi öv, 
ödünç oy ve hayvanlı pozlar. 

venin etki sorunsalının dışına çık-
ması gerektiŞi belirtildi.  

“EmeŞin Temsili” başlıklı ye-
dinci oturum Ömür �ölen Soykan’ın 
“Neoliberal Dönem Televizyon Di-
zilerinde Çalışan Sınıfın Çerçeve-
lenmesi” sunumuyla başladı. Erving 
Goffman’ın çerçeve analizini kulla-
narak beş kanalda yayınlanan beş 
diziyi inceleyen Soykan, söz konu-
su dizilerde çalışan sınıfın karika-
türize edilerek başı dertte, hobisi ve 
kültürel becerileri olmayan karak-
terler üzerinden gösterildiŞini ve 
sigorta güvenceleri olmayan çalışan 
sınıfın iş güvencesi talepleri ve mü-
cadeleleri olmadan çerçevelendiŞi-
ni belirtti. şkinci konuşmacı Defne 
Özonur, Kaan Tarlabaşı, Gözde Ya-
zıcı ve Barış DaŞlı ile hazırladıkları 
“Kaza Mı? Cinayet Mi? Gazete Ha-
berlerinde şşçi Ölümleri” başlıklı 
sunumunda anaakım gazete haber-
lerinde işçi ölümlerinin kaza ve/ve-
ya talihsizlik olarak sunulduŞunu 
ancak alınmayan tedbirler ve kâr 
tutkusu nedeniyle yaşanan işçi 
ölümlerinin cinayet sayılabileceŞini 
belirttiler. Ardından “Mevsimlik Ta-
rım şşlerinden Fındık Tarımında En 
Kötü Biçimlerdeki Çocuk şşçiliŞi 
ile Mücadele Projesi” kapsamında 
yapılan PşKOLO-Daha şyi Bir Gele-
ceŞe Büyümek belgeselinin ele alın-
dıŞı “Pikolo Belgeseli ve Mevsimlik 
Tarım şşçisi Çocuklar” başlıklı su-
numuyla Kader TuŞla belgeselin so-
runa meşruiyet kazandırıp kazan-
dırmadıŞı sorusunu Gramsci’nin he-
gemonya ve Hall’un egemen okuma 
kavramlarından yola çıkarak tartıştı 
ve ortak duyu oluşturmaya yönelik 
bir etkinin olduŞuna deŞindi. Otu-
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rum Hakan Aytekin’in “Bir Medya 
SeferberliŞi Öyküsünün Söylem 
Analizi: Vestel City4’ye ‘Belgesel 
Film’ Yerleştirme” sunumuyla sona 
erdi. Aytekin, neoliberal yaşam bi-
çiminin yaygınlaştırılması ara işle-
vini yerine getiren medyanın, se-
yirciyle kurduŞu ilişkinin tüketi-
ciyle kurulan ilişkiye dönüştüŞünü 
ve bu nedenle çoklu ortamlara uy-
gun ürünler ortaya çıktıŞını belirt-
ti. Vestel City belgeselinin fabrikayı 
anlatan tanıtım filmi, reklam uyarı-
sı olmayan reklam filmi, yapısal 
olarak televizyon programı, mekân 
kişiler ve gerçeklik açından belge-
sel filmi özellikleriyle hibrit ürün 
olduŞunu vurguladı.  

Konferans Funda Başaran Öz-
demir başkanlıŞında “Direniş Ken-
di şletişim Kanallarını oluşturur-
ken: Özgürlük, Yazılım, şnternet ve 
Emekçiler” başlıklı panel ile sona 
erdi. Bilgisayar mühendislerinin ko-
nuşmacı olduŞu panelde özgür ya-
zılımın ne olduŞu ve önemi, yazı-
lım ve mülkiyet ilişkileri, internet 
ve gelişimi, aŞ altyapısının sahiple-
ri, gözetim ve sansür, hacktivizm, 
mücadele ve yeni (sosyal) medya 
konuları tartışıldı. 

Konferans boyunca kendini his-
settiren eleştirel çizgi sermaye ile 
mücadelede düşünsel gelişimin ve 
pratik olanakların gelişmesine temel 
olurken LaborComm-2014 Konfe-
ransı özellikle Twitter’ın yoŞun ola-
rak kullanıldıŞı Gezi Direnişi’nin 
ardından sosyal medyanın yapısını 

––––––––––––––––––– 
4  National Geographic Channel’da yayınlanan 

Mega Yapılar programı için hazırlanan bel-
gesel.  

ve kullanımını açıŞa kavuşturması 
bakımından son derece anlamlıydı. 
Farklı disiplinlerden gelen katılım-
cıların yer aldıŞı konferansta özel-
likle bilişim çalışanlarının alternatif 
kullanımlara yönelik açıklamaları-
nın ve kapitalist sistemle mücadele 
zemininin genişletilmesindeki öne-
rilerinin, alternatif medya bilinci-
nin yükselmesine aracılık ettiŞi ile-
ri sürülebilir. Konferans bu neden-
le yalnızca konu ile ilgili akademis-
yenler açısından deŞil, aynı zaman-
da aktivistler ve alternatif medya 
çalışanları açısından da yeni fikirle-
rin oluşumu ve tartışmaya açılması 
açısından da önem taşımıştır. 
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�air şsmet Özel “Esenlik Bildirisi” 
başlıklı şiirinde; “duygular paket-
lenmiş, tecime elverişli gövdede 
gökyüzünü kışkırtan şiir sahtedir” 
der ve devam eder; “ölüm gelir, 
ölüm duygusuna karşı saygısız / ve 
zekâ babacan tavrıyla tiksinti verir / 
söz yavan, kardeşlik şarkıları gayet-
te tıkız”. şletişim Yayınları’ndan çı-
kan Eva Illouz imzalı SoŞuk Yakın-
lıklar: Duygusal Kapitalizmin �ekil-
lenmesi başlıklı kitap yukarıdaki 
mısraları anımsattı bana. Kapitaliz-
min duygusal boyutunu ele alan bu 
ilginç çalışma hepimizin sayısız im-
ge ve mesajın bombardımanı altın-
da olduŞumuz günümüz dünyası-
nın zihniyetini tartışmaya açıyor. şn-
sanların karşı karşıya kaldıŞı riskle-
rin her geçen gün arttıŞı ve acılara 
karşı giderek daha fazla korunma-
sız ve yaralanmaya açık hale geldi-
Şimiz günümüzde hepimizin içten-
liŞe, yakınlıŞa ve insan sıcaklıŞına 
her zamankinden daha fazla ihtiyaç 
duyduŞumuz çok açık. Rasyonel 

dünyanın acıları karşısında yüreŞi-
mize ecza olarak sürdüŞümüz mer-
hem de diŞer insanlarla kurduŞu-
muz ilişkiler oluyor. O ilişkilerle 
hayata karşı direnmeye ve ayakta 
kalmaya çalışıyoruz. 

Ancak duygusal alanın devle-
tin ve ticaretin dışında kalan bütü-
nüyle özerk bir alan olduŞunu dü-
şünmek bir yanılsama. SoŞuk Ya-
kınlıklar kitabı günümüz sistemi-
nin insanların duygusal alanlarına 
nasıl müdahale ettiŞini ve duygula-
rını nasıl şekillendirmeye çalıştıŞını 
ve böylece denetim altına aldıŞını 
ortaya koymaya çalışan bir incele-
me. Günümüzde insan benliŞinin 
giderek daha fazla metalaştırıldıŞı-
na işaret eden kitap, bu metalaşma 
sürecinin rastlantısal bir biçimde 
deŞil, farklı kurumların işbirliŞi içe-
risinde davranmasının bir sonucu 
olduŞuna dikkat çekiyor. Kitap, 
duyguları sermayeye baŞlayan man-
tıŞı mercek altına alırken psikolojik 
ikna, kişisel gelişim edebiyatı, öŞüt 
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endüstrisi, devlet, ilaç şirketleri ve 
internet teknolojisinin bunda oy-
nadıŞı rolü irdeliyor.  

Duygunun sadece psikolojik de-
Şil, aynı zamanda kültürel ve sosyal 
bir öŞe olduŞunu vurgulayan Il-
louz, Freud kişinin gelişiminin o 
kişinin sosyal sınıfına baŞlı olduŞu 
ve saŞlıklı bir ruhsal gelişimin salt 
kararlılık ve irade gücü sayesinde 
saŞlanamayacaŞı inancına sahip 
iken, manevi gücün kişinin sosyal 
konumunu ve sosyal kaderini geliş-
tirebileceŞini öngören kişisel geli-
şim yazınının ise en başından itiba-
ren kapitalizmin propagandasını 
yaptıŞı bireycilik için temel model-
lerden birini saŞlamakta olduŞunu 
işaret ediyor. Illouz’a göre, modern 
kapitalist devletler asıl gücünü kül-
türel kavramlar ve bireyin manevi 
görüşleri etrafında örgütlediŞi psi-
kolojik söylemden almaktalar. Bu 
alanda ruhsal sorunları tanı ve te-
davi için oluşturulan kategorilere 
dikkat çeken çalışma, bu süreç içe-
risinde ilaç sanayinin de önemli bir 
aktör olarak rol aldıŞını gösteriyor. 
Bu süreçte psikoloji ve psikiyatriye 
düşen başlıca görev ise, çok çeşitli 
ruhsal acıları belirsiz bir saŞlık ide-
ali ve kendini gerçekleştirme aracı-
lıŞıyla dindirmek oluyor. Ruh saŞ-
lıŞının ilaç şirketlerince metalaştı-
rılmasını örneklerle ortaya koyan 
yazar, devletin eŞitici sıfatıyla in-
sanların özel alanlarına müdahale-
sinin giderek arttıŞına işaret ediyor.  

Devletin insanların özel haya-
tına ve duygularına müdahalesi, psi-
koloji aracılıŞıyla tanımlanan saŞ-
lıklı ve yeterli insan modeli tarafın-
dan belirlenmekte ki, bu da duygu-

sal alanların psikologların tanımla-
dıŞı ve desteklediŞi duygusal tarzı 
sergileme kapasitesi tarafından dü-
zenlendiŞini gösteriyor. Böylece bel-
li bir duygulanım tarzı onaylanıp 
meşru ve doŞru hareket tarzı olarak 
tanımlanırken, doŞal olarak siste-
min işlerliŞine engel olabileceŞi dü-
şünülen duygulanım tarzları ise yan-
lış ve gayrimeşru hale getirilmiş olu-
yor. Illouz’un vermiş olduŞu ör-
nekler sistemin insanların duygula-
rını nasıl düzenlediŞini oldukça ik-
na edici bir tarzda açıklıyor. Ancak, 
Illouz’un bu konudaki deŞerlen-
dirmelerini yaparken DeliliŞin Ta-
rihi ve diŞer çalışmalarında modern 
bilimin oluşturduŞu normların ve 
modern devletin akıl hastanesi, ha-
pishane vb. kurumlarının nasıl kont-
rol ve tahakküm aracı olarak işle-
diŞini gösteren Michel Foucault’un 
öŞretisine çok fazla yer vermemiş 
olması bir eksiklik olarak göze çar-
pıyor. Illouz, Pierre Bourdieu’nun 
“kültürel ve sosyal sermaye” kav-
ramlarına deŞinse de bu kavramları 
yeterince tartışmaya açtıŞını söyle-
yemeyiz. Bu kuramsal eksikliŞine 
karşın kitap verimlilik dilinin ve 
duyguların saklanmasının deŞil gös-
terilmesinin egemen olduŞu bir ruh 
saŞlıŞı öŞretisinin insanların duygu-
sal alanlarını metalaştırıldıŞını çok 
açık bir biçimde gösteriyor.  

Kitabın en ilginç saptamaların-
dan birisi de iletişim teknolojileri-
nin gelişimi ile kadın-erkek ilişkile-
rinin geçirdiŞi deŞişim üzerine. Geç-
mişte insanların birinden etkilen-
mesinin temelinde birbirini tanıma-
mak yatıyordu ve heyecanın asıl 
kaynaŞı da insanın tanımadıŞı biri-
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ni tanıma merakının olması idi. 
�imdi ise etraflıca bilgi sahibi ol-
madan kimse kimseden etkilenmi-
yor. Kitabın işaret ettiŞi gibi, önce 
her şeyini öŞrenip uzun süren sanal 
iletişimden sonra insanların bu hem 
tanıdıŞı, hem de tanımadıŞı insanla 
tuhaf bir biçimde bir araya gelmesi 
günümüz kadın-erkek ilişkilerinde 
sıkça tekrarlanan bir durum. Bu 
sanal başlangıçlar bir yandan insan-
ları yüz yüze iletişimin getireceŞi 
riskler ve dezavantajlardan koruyor 
olabilir. Ama bu koruma biçimi ve 
güvenli ilişki arayışı ilişkinin do-
ŞallıŞını ve kendiliŞindenliŞini ve 
bunların getireceŞi hazzı da orta-
dan kaldırıcı bir özelliŞe sahip. şn-
ternet teknolojileri aracılıŞıyla ku-
rulan ilişkiler hakkında bir diŞer 
ilginç saptama da eskinin kıtlıŞına 
oranla alternatif bolluŞun ve kolay 
erişimin körüklemiş olduŞu bencil-
lik ve emek harcamadan bir ilişki-
den daha başlamadan kolaylıkla 
vazgeçebilme özelliŞi. Başka bir de-
yişle, internet teknolojisi kaypak 
ilgileri ve ucuz cesaretleri körükle-
yici bir özelliŞe sahip ve de bu artık 
adına ilişki endüstrisi diyebilece-

Şimiz bir sektör oluşturmuş du-
rumda.  

Kendi ortaya çıkardıŞı buna-
lımları pazarlayan mevcut sistem 
bu süreç içerisinde insan benliŞini 
ve insanların diŞer insanlarla ilişki-
lerini de giderek daha fazla meta-
laştırmakta. Kitaba adını veren ko-
lay vazgeçilebilir, insani olma özel-
liŞi giderek zayıflayan metalaşmış 
“soŞuk yakınlıklar”ın kurulduŞu 
günümüzde, psikolojik ikna, kişisel 
gelişim edebiyatı, öŞüt endüstrisi, 
devlet, ilaç şirketleri ve internet 
teknolojisi gibi kurumlar ve yapı-
lanmalar iç içe geçmiş durumda bu 
sürecin aktörleri olarak iş görmek-
te. Sistemin bu aktörler aracılıŞıyla 
insan benliŞini etkilediŞini ve hatta 
ele geçirdiŞini söylemek mümkün. 
Illouz, duyguların tecime elverişli 
hale getirildiŞi bu sürece “duygusal 
kapitalizm” adını veriyor ve duygu-
sal kapitalizm kültüründe duygula-
rın deŞer biçilecek, incelenebilecek, 
tartışılabilecek, pazarlıŞı yapılabile-
cek, nicel olarak ölçülebilecek ve 
metalaştırılan öŞeler haline geldiŞi-
ni ortaya koyuyor.  
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Kapitalizm giderek menzilini ve öl-
çeŞini genişletirken, artan insan ola-
naklarını fiilen engelleyen çelişkiyi 
ve sömürüyü de derinleştirmekte 
ve daha görünür hâle getirmekte. 
Bu görünür olma hâli, gelirlerin ve 
kaynakların eşitsiz daŞılımında, zen-
ginle yoksul arasındaki makasın git-
gide daha fazla açılması ve keskin-
leşmesinde, emeŞin sistematik bir 
biçimde güvencesizleştirilmesinde 
ve kapitalizmin güncel krizinde ken-
dini yeniden ortaya koymakta. Ka-
pitalizmin 2008’de küresel ölçekte 
bir kez daha krize girmesi, bir ta-
rafta hegemonyayı yeniden inşa 
etmek üzere “rıza”yı saŞlayamadıŞı 
noktada baskı ve şiddet unsurlarını 
daha fazla hissettirmesini ve işe koş-
masını getirirken, diŞer tarafta ise, 
“tarihin sonu” tartışmalarının asıl-
sızlıŞını ve kapitalizmin “insanlıŞın 
ortak aklı” olarak görülemeyeceŞi-

ni pekiştirmekte. Krizle birlikte ka-
pitalizmin en kapsamlı eleştirisini 
yapan, üstündeki gizemi kaldıran 
ve krizlerin sebepleri de dâhil ol-
mak üzere kapitalizmin yasalarını 
ve eŞilimlerini ortaya koyan Karl 
Marx’ın bir anlamda yeniden ilgi 
odaŞı olması da bu durumla ilişki-
lendirilebilir. Marx’ın eserlerinin sa-
tışları patlama yaparken1, Marx’tan 
yola çıkarak girişilen toplumsal çö-
zümlemeler de çoŞalmakta. Nota-
Bene Yayınları’ndan “Janus’un Çeh-
resi Dizisi”nin ilk kitabı olarak 2014 
Mart ayında çıkan Marx Geri Dön-
dü: Medya, Meta ve Sermaye Biri-
––––––––––––––––––– 
1   http://www.theguardian.com/books/2008/oc 

t/15/marx-germany-popularity-financial-
crisis Erişim tarihi: 20.05.2014 
http://news.bbc.co.uk/2/hi/europe/7679758.s
tm Erişim tarihi: 20.05.2014 
http://www.smithsonianmag.com/smart-
news/marxism-is-cool-again-691550/?no-ist 
Erişim tarihi: 20.05.2014 
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kimi başlıklı eser de Marx’ın çö-
zümlemesinin, kavramlarının ve il-
gilerinin iletişim alanında da yeni-
den canlanması ve geçerliliŞini or-
taya koyması kapsamında deŞer-
lendirilebilecek bir kitap.  

Söz konusu kitap tripleC isimli 
akademik derginin 2012 yılında çı-
kan Marx is Back - The Importance 
of Marxist Theory and Research for 
Critical Communication Studies To-
day (Marx Geri Döndü: Günümüz 
Eleştirel şletişim Çalışmaları Açı-
sından Marksist Kuram ve Araştır-
manın Önemi) başlıklı özel sayısı-
nın Marx, the Media, Commodities 
and Capital Accumulation (Marx, 
Medya, Meta ve Sermaye Birikimi) 
adlı ilk bölümünün çevirisinden 
oluşuyor. Bu bölümün dışında özel 
sayının üç bölümü daha bulunu-
yor. Bunlardan ilki Marx and Ideo-
logy Critique (Marx ve şdeoloji 
Eleştirisi) başlıŞını taşırken, ikinci-
si Marx and Media Use (Marx ve 
Medya Kullanımı) başlıŞıyla yayın-
lanmış. Son bölümün başlıŞıysa 
Marx, Alternative/Socialist Media 
and Social Struggles (Marx, Alter-
natif/Sosyalist Medya ve Toplumsal 
Mücadele) şeklinde. Bu özel sayı-
nın editörlüŞünü iletişim alanının 
önemli isimlerinden Vincent Mos-
co ve Marksist perspektiften yeni 
medya çözümlemeleriyle öne çıkan 
Christian Fuchs yapmış. Türkçeye 
kolektif çalışma ve gönüllülük esa-
sıyla çevrilmiş yayının derleyeni ise 
Funda Başaran. 

Kitabın başlıŞında özel sayının 
orijinal adına sadık kalınarak Marx 
Geri Döndü ifadesi benimsenmişse 
de, giriş yazısında Başaran’ın da be-

lirttiŞi gibi iletişim alanına ve genel 
olarak sosyal bilimlere Marx’ın geri 
dönmesinden çok, bu alanların 
Marx’a geri dönüşünden ve Marx’ın 
yöntemi, düşünüş biçimi ve kav-
ramlarıyla dünyayı anlama, açıkla-
ma ve dönüştürme gayretindeki 
araştırmacıların sayısının artmış ol-
duŞundan söz etmek daha uygun 
düşer (20). 1970’lerde yaşanan kri-
zin ardından kapitalizmin yeniden 
yapılandırılma sürecine girilmesi, 
1990’larda Sovyetlerdeki komünizm 
deneyiminin başarısızlıŞa uŞraması, 
postmodernizmin ve tarihin sonu 
söylemlerinin yükselmesi toplum-
sal çözümlemelerde Marx’ın tahlil-
lerinden ve kavramlarından uzak-
laşmayı getirdi. Söz konusu bu ki-
tap ise, eleştirel ekonomi politik 
geleneŞinde bugün gelinen noktada 
Marksist kavramsal setin titizlikle 
yeniden çözümlemelerin odaŞına 
alınmasının bir örneŞini teşkil edi-
yor. Buradan hareketle kitabın te-
mel amacı da, günümüz kapitaliz-
minde iletişimi eleştirel bir pers-
pektiften anlamak, anlamlandırmak 
ve özgürleşimci bir biçimde dönüş-
türmek üzere politik/pratik öner-
meleri Marksist kurama başvurarak 
ortaya koymaya katkı vermek.  

şletişimin eleştirel ekonomi po-
litiŞinin günümüzdeki gelişme aşa-
masının da gözlemlenmesine fırsat 
veren bu kitapta, Başaran’ın giriş 
yazısı ile birlikte özel sayının çer-
çevesine ilişkin Mosco ve Fuchs’un 
kaleme aldıkları giriş yazısı ve 10 
makale yer alıyor. Bunlardan ilki 
Nicole S. Cohen’in “Bir Mücadele 
Alanı Olarak Kültürel şş: Freelance 
Çalışanlar ve Sömürü” başlıklı ma-
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kalesi (45-81). Cohen, günümüz gü-
vencesiz kültür emeŞini freelance 
yazarlar örneŞi üzerinden Marx’ın 
emek süreci kuramına başvurarak 
tartışmaya açıyor. Kültürel işe dair 
özerklik ve denetim etrafında yürü-
tülen tartışmaların, kültürel işi bi-
çimlendiren sömürü ilişkisini göz 
ardı etmesinin yarattıŞı eksikliŞin 
üstesinden gelmek ve tartışmanın 
baŞlamını emek-sermaye ilişkisine 
çekmek üzere Cohen, çözümleme-
sine ödenmemiş emek zamanının 
sömürüsünü ve telif hakları düzen-
lemeleri vasıtasıyla devreye soku-
lan fikri mülkiyetin sömürüsünü 
dâhil ediyor. Freelance çalışanların 
kendi emek süreçleri üzerindeki de-
netimlerinin ardında esnek çalışma 
biçimi, daha az ücret, güvencesiz-
leştirme ve daha fazla artı-deŞer sö-
mürüsü olduŞunu vurgulayan Co-
hen, bu perspektiften kültürel işin 
de bir mücadele alanı olarak kav-
ranmasının önemine dikkat çeki-
yor. Böylelikle, kültür endüstrileri-
nin ve işçilerin deneyimlerini mü-
cadeleye ve direnişe dönüştüren di-
namiklerin, pratiklerin ortaya çıka-
rılabileceŞine işaret etmiş oluyor.  

Mattias Ekman’ın “Birikimi An-
lamak: Marx’ın şlkel Birikim Kura-
mı’nın Medya ve şletişim Çalışma-
ları Açısından Önemi” başlıklı ma-
kalesi ise, Marx’ın ilkel birikim ku-
ramını ve Harvey’in buna ilişkin 
güncel yorumu olan mülksüzleşti-
rerek birikim kavramını medya ve 
iletişim araştırmalarıyla ilişkili ola-
rak tartışmaya açarak bu kavramsal 
seti iki düzeyde kullanmaya çalışı-
yor (83-118). şlki, ilkel birikim ya 
da mülksüzleştirerek birikimle iliş-

kili olarak kamu hizmetlerinin özel-
leştirilmesinde medya içeriŞinin 
meşrulaştırıcı işlevini ya da başka 
bir deyişle ideolojik boyutunu ve 
haber sistemleriyle finans sektörü-
nün çıkarlarının nasıl kesiştiŞini 
açıŞa çıkarmaya dair. şkincisi ise, 
Web 2.0 dolayımıyla gerçekleşen 
iletişimsel faaliyetlerin ve enformas-
yon ve iletişim teknolojilerindeki 
(EşT) gelişmelerin sermaye birikim 
süreciyle baŞına işaret ediyor. Ek-
man, tartışmasında haber medyası-
nın, özellikle de anaakım haber 
medyasının sermayenin kendini ye-
niden üretimine nasıl meşruiyet ka-
zandırdıŞını, şsveç’teki kamu hiz-
metlerinin özelleştirilme süreçleri-
ne koşut olarak haber medyasında 
ekonomik meselelere ilişkin “piya-
sa” kavramının nasıl hikâyenin öz-
nesi haline dönüştürüldüŞü örnek-
leri üzerinden ele alıyor. Bununla 
birlikte, yine haber medyasının ide-
olojik işlevi çerçevesinde mülksüz-
leştirerek birikimin karşısında yer 
alan ve mücadele hattı oluşturma 
gayretindeki “Küresel Adalet Hare-
keti”nin medyadaki temsilini ince-
liyor. DiŞer düzeyde ise, sosyal 
medya kullanıcıları tarafından icra 
edilen işin nasıl sermaye tarafından 
temellük edildiŞini çözümlüyor. Ek-
man, bu kapsamda kapitalizmde il-
kel birikimin tamamlanmamış, ak-
sine devam etmekte olan bir süreç 
olduŞunu ve bu mülksüzleştirerek 
birikim sürecinin, sermayenin men-
zilini genişletmesindeki ve kendini 
yeniden üretmesindeki merkezi ro-
lünü vurguluyor.  

Eran Fisher’in “Daha Az Yaban-
cılaşma Nasıl Daha Fazla Sömürü 
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Yaratır? Sosyal Paylaşım Sitelerinde 
şzleyici EmeŞi” adlı makalesi, Ek-
man’ın Web 2.0 kullanıcılarına dair 
başlattıŞı tartışmayı tamamlar nite-
likte (119-150). Fisher çalışmasın-
da medya sahipliŞine odaklanan ge-
leneksel olarak ifade ettiŞi iletişi-
min eleştirel ekonomi politiŞine “iz-
leyici emeŞi” kavramıyla güncel bir 
çözümleme odaŞı daha ekliyor. Fa-
cebook örneŞi üzerinden sosyal 
medyadaki izleyici sömürüsünü, 
Marx’ın sömürü ve yabancılaşma 
kavramsallaştırmalarıyla ilişkilendi-
rerek ele alıyor. Çözümlemesinde 
Facebook’u hem üretim ve iletişim 
aracı hem de bir teknoloji ve ortam 
olarak ele alan Fisher, medyada de-
Şerin yaratımında metalar ve işçiler 
kadar izleyicinin de etkin bir rolü 
olduŞunu vurguluyor ve izleyicile-
rin yalnızca sömürülmediŞini, aynı 
zamanda içerik ve içerik üretimi 
üzerinde kontrol ve denetimlerinin 
olmadıŞını ileri sürerek bu durumu 
da “izleyici yabancılaşması” olarak 
kavramsallaştırıyor. Richard Hall 
ve Bernd Stahl ise, “Metalaşmaya 
Karşı: Üniversite, Bilişsel Kapita-
lizm ve Yeni Gelişen Teknolojiler” 
adlı makalede, sayısal teknolojiler-
de yaşanan yeniliklerin ve gelişme-
lerin üniversite üzerindeki etkileri-
ni tartışmaya açıyorlar (151-191). 
Önceki makalelerde farklı boyutla-
rıyla ele alınan EşT’ler, bu çalışma-
da söz konusu teknolojilerin içinde 
geliştiŞi üniversiteler baŞlamında 
çözümleniyor. Bu baŞlamda tekno-
lojik yeniliklerle birlikte üniversi-
tenin de giderek artı-deŞer üreti-
mine dâhil edildiŞi aynı zamanda 
buna karşı verilecek mücadelelerin 

de önemli bir alanı olduŞu vurgu-
lanıyor.  

William Henning James Hebb-
lewhite’ın “Üretim Araçları Olarak 
şletişim Araçları” başlıklı makalesi, 
Raymond Williams’ın iletişim araç-
larının da üretim aracı olduŞu sa-
vını tartışmaya açıyor (193-216). 
Hebblewhite, Williams’ın altyapı-
üstyapı nosyonunun mekanik yo-
rumunu aşma çabasında kültürel 
olanın maddiliŞine dair yaptıŞı vur-
guyla, kültürü de ekonomi ve siya-
set gibi belirleyici unsurlara dâhil 
ederken “kültürel bir belirlenimci-
lik”e düştüŞünü iddia ediyor. Wil-
liams’takine benzer bir belirlenim-
ciliŞin üstesinden gelebilmek için 
Louis Althusser’in yapısalcılıŞı ile 
baŞlantı kurulmasının gerekliliŞini 
savunan Hebblewhite, bu kuramsal 
tartışma baŞlamında interneti de 
bir iletişim ve aynı zamanda üretim 
aracı olarak kavrıyor ve çalışma-
sında “üretişim” (promunication-
üretim ve iletişim) kavramını tanı-
tıyor. Vincet R. Manzerolle ve Atle 
Mikkola Kjøsen ise, “Sermayenin 
şletişimi: Sayısal Medya ve Hızlan-
manın MantıŞı” adlı çalışmalarında 
genelde kapitalist toplumsal for-
masyonda iletişimi, özelde ise sayı-
sal iletişimi sermayenin çevrimi ve 
dolaşımı diyalektiŞi kapsamında ele 
alıyorlar (217-253). Sayısallaşmay-
la birlikte sermaye birikim döngü-
sünde açıŞa çıkan deŞişimleri çö-
zümleyerek, kapitalizmde iletişimin 
ve iletişim araçlarının iki önemli 
boyutunu tartışmaya açıyorlar. şlki, 
iletişim araçlarının sermayenin do-
laşım zamanını kısaltmaktaki işle-
vine, ikincisi ise, yine sermayenin 
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hızlanma mantıŞıyla ya da başka 
bir deyişle dolaşım zamanını kısalt-
ma eŞilimiyle ilişkili olarak iletişim 
araçlarının, kredilerin çeşitlenme-
sinde ve tüketim alanlarını geniş-
letmesindeki rolünü içeriyor. Bu 
kapsamda mobil ödeme teknoloji-
lerinden biri olan NFC (near field 
communication-yakın alan iletişi-
mi) örneŞini ele alan yazarlar, sayı-
sal iletişimin mümkün kıldıŞı kişi-
selleştirme ve her an her yerden 
baŞlanabilme özelliklerinin serma-
ye çevrimini hızlandırdıŞını ve bu 
teknolojilerin kullanıcılarını da tü-
ketim merkezlerine dönüştürdüŞü-
nü iddia ediyorlar. Dolayısıyla ser-
mayenin çevriminin bir iletişim sü-
reci olarak anlaşılması gerektiŞini 
savunuyorlar. şletişimi sermayenin 
çevrimi ve dolaşımı ekseninde ele 
alarak, aslında Hebblewhite’ın ileti-
şim araçlarını hem iletişim hem de 
üretim aracı olarak kavrama çaba-
sında yarattıŞı muŞlaklıŞı da bir an-
lamda aşmış oluyorlar.  

“AŞın Kör Noktası: Dışlama, 
Sömürü ve Marx’ın Süreç şlişkisel 
Ontolojisi” adlı çalışmasında Ro-
bert Prey, günümüz sosyal bilimle-
rinde öne çıkan aŞ toplumu kuram-
larının toplumsal eşitsizlikleri içer-
me-dışlama ikiliŞi üzerinden deŞer-
lendirmelerinin iktidarın işleyişini 
ve sömürüyü görmeyi zorlaştırdı-
Şına dikkat çekerek, aŞ metaforu-
nun toplumsal çözümlemede odak 
dışı bıraktıŞı temel meseleleri gün-
demine alıyor (255-300). Prey’in 
hedefindeki aŞ toplumu kuramcıla-
rına göre günümüzdeki başlıca top-
lumsal eşitsizlik, aŞın dışında kal-
maktır; zira bu durum toplumsal 

faaliyetlere dâhil olamamak ve yalı-
tılmışlıŞa mahkûm olmak manası-
na gelmektedir. Böylesi bir kav-
ramsallaştırma aŞa dâhil olmayı so-
runların aşılması olarak ele alırken, 
aŞın içindeki iktidar ve sömürüyü 
görmezden gelmektedir. Prey aŞ 
metaforunun toplumsal çözümle-
mede iktidar, sınıf ve sömürü iliş-
kilerini odak dışı bırakmasını eleş-
tirirken, bu eleştirisini Marx’ın “sü-
reç-ilişkisel ontolojisi”ne gönder-
meyle kuruyor. Günümüz kapita-
lizmi için aŞların önemini kabul 
eden Prey, iktidar, sınıf ve sömürü 
gibi toplumsal eşitsizlikleri çözüm-
lemek ve eleştirmek için aŞ metafo-
runun Marx’ın sömürü kuramı baŞ-
lamında “süreç-ilişkisel” bir pers-
pektiften kullanımını savunuyor. 

Kitapta yer alan bir diŞer ma-
kale ise, Jernej Prodnik’in “Sürüp 
Giden Metalaştırma Süreçleri Üze-
rine Bir Not: şzleyici Metasından 
Toplumsal Fabrikaya” başlıŞı altın-
da, meta-biçimi ve metalaştırma 
süreçlerine ilişkin iletişimin ekono-
mi politiŞindeki tartışmaları gün-
deme getirerek yeniden ele alıyor 
(301-366). Bu yeniden ele alışta, 
Marx’ın meta-biçimini ve metalaş-
tırmanın rolünü nasıl çözümledi-
Şinden başlayarak Smythe ve oto-
nomist Marksist yaklaşımda tartış-
manın günümüzde devam etmekte 
olan metalaştırma sürecini kavrama 
açısından nasıl geliştirildiŞi konu 
ediliyor. Prodnik kültürün ve en-
formasyonun metalaşmasını, günü-
müzde sayısallaşmanın da getirdiŞi 
olanaklarla temelde metalaştırma-
nın iletişim süreçlerine nasıl nüfuz 
ettiŞiyle ilişkilendirerek açıklıŞa ka-
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vuşturmak için “meta-biçimi” ve 
“metalaştırma süreci”ne dair tartış-
manın son derece deŞerli bir kay-
nak olduŞunu vurguluyor. Metalaş-
tırmanın medyaya özgü iletişimi 
araçsallaştırmakla yetinmeyip in-
sanları otomatlara dönüştürdüŞüne 
ve kişilerarası iletişimi de bozdu-
Şuna dikkat çeken Prodnik, ileti-
şimin ve enformasyonun yalnızca 
herhangi bir meta biçimi deŞil, aynı 
zamanda toplumun yaşamsal bir 
bileşeni olduŞunun da altını çize-
rek bunun bir mücadele alanı ol-
duŞunu hatırlatıyor.  

Jens Schröter’in “şnternet ve 
Sürtünmesiz Kapitalizm” başlıklı ça-
lışması, interneti Marx’ın üretici 
güçler ve üretim ilişkileri yaklaşı-
mına göndermeyle çelişki ve kriz 
baŞlamında sorunsallaştırıyor (367-
387). Çalışmada internetin ve tek-
nolojilerin kendi başlarına toplum-
sal deŞişim getirmedikleri vurgu 
bulmakla birlikte, internetin aslın-
da 1990’ların başından itibaren he-
gemonik söylemsel uygulamalar va-
sıtasıyla nasıl “yeniden düzenlendi-
Şi”ne dikkat çekiliyor (369). şnter-
netin çıkışına eşlik eden “sürtün-
mesiz kapitalizm” söylemlerinin 
krizlerin geride kaldıŞı ve aşıldıŞı 
daha gönençli bir aşamaya gelindiŞi 
iddialarını eleştiriye açan Schröter, 
2001’deki “dotcom” çöküşünü ha-
tırlatarak internetin kapitalizmin 
problemlerini ve krizlerini aşmak 
yerine daha da derinleştirdiŞini ve 
2008’den bu yana derin bir krizin 
artan belirtilerine şahit olunduŞu-
nu iddia ediyor. Kitapta yer alan 
son makalede, sayısal medya baŞ-
lamında emek, deŞer, mülkiyet ve 

mücadele kavramlarını Andreas 
Wittel “Sayısal Marx: DaŞıtık Med-
yanın Ekonomi PolitiŞine DoŞru” 
başlıŞı altında tartışmaya açıyor 
(389-433). Kitle iletişim çaŞında 
iletişimin ekonomi politiŞinin Mark-
sist kurama oldukça sınırlı bir bi-
çimde başvurduŞunu ileri süren 
Wittel, Marksist ekonomi politiŞin 
emek, deŞer, mülkiyet ve mücadele 
gibi anahtar kavramlarının, günü-
müzdeki sayısal medyanın eleştirel 
çözümlemesi için merkezi önemde 
olduŞunun altını çiziyor. Söz ko-
nusu kavramları çalışma boyunca 
açımlayan yazar, bu kavramsal setle 
serbest kültür, fikri mülkiyet ve üc-
retsiz emek gibi olguların daha eleş-
tirel bir biçimde anlamlandırılaca-
Şını ileri sürüyor ve daŞıtık medya 
olarak sayısal medya kavramını da 
tanıtıyor.  

Kitaptaki bu çözümlemeler, gü-
nümüzde kapitalist sermaye biriki-
minin can alıcı noktalarını ve bu 
kapsamda iletişimin oynadıŞı önem-
li rolü Marksist kurama ve kavram-
lara başvurarak gözler önüne seri-
yor. Bunu yaparken de, “Marx’ın 
iletişim üzerine çok az şey söyledi-
Şi” gibi iddiaları bir anlamda çürü-
tüyor. Marx’ın eserlerinin titizlikle 
yeniden okunması ve onun düşü-
nüş biçiminin, kavramlarının çö-
zümlemelere yeniden dâhil edilme-
siyle iletişim araçlarının ve bu araç-
larla dolayımlanan iletişimsel faali-
yetin kapitalizmde hangi içerimleri 
olduŞuna dikkat çekilirken, aslında 
bu alanları dönüşüme uŞratmak için 
mücadele hattının belirginleştiril-
mesi gereken düzeylerine de işaret 
ediliyor. şletişimin her daim sınıflı 
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toplumlardaki eşitsizlik yapılarına 
gömülü olduŞu hatırlatılırken, için-
de yaşadıŞımız eşitsizlik ilişkilerini 
üreten yapı ve mekanizmaları tasfi-
ye etmeye katkı verebilecek politik 
ve pratik önermeler de sunuluyor. 
şletişim alanının “Marx’a geri dö-

nüşü”nün örneŞi olarak deŞerlen-
dirilebilecek bu kitap, kapitalizmin 
güncel küresel kriziyle birlikte - ki-
taptaki ifadeyle söylersek - “Mark-
sist zamanların başlangıcı”na giril-
diŞini de müjdeliyor (19, 22). 
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 Yazı Teslim Kuralları 

 
 
 
 
Gönderilen yazıların, başka bir yerde yayımlanmamış olması ya da yayın için de-
Şerlendirme aşamasında bulunmaması gerekir. Yayımlanan yazıların her türlü so-
rumluluŞu yazar(lar)ına aittir. Yayımlanmayan yazılar iade edilemez. Yayın için 
kabul edilen yazıların yayın hakkı, yayımlanan yazıların da her türlü telif hakkı 
dergiye aittir. 

Makaleler 8000 kelimeyi geçmemelidir. 6000-7000 kelimelik bir makale 
(notlar ve referanslar dâhil) iyi bir hedeftir. 2000-3000 kelimelik daha kısa yorum 
yazıları da kabul edilmektedir. Yazılar, varsa tablo, şekil ve illüstrasyonları da içe-
ren bir Word dosyası biçiminde (Word for Macintosh ya da Windows), 
kidergisi@gmail.com adresine gönderilirse yazıyla ilgili işlemler daha hızlı yürü-
tülebilir. 

Yazarlar, gönderdikleri yazının eş bir nüshasını kendilerinde bulundurmalı-
dırlar. 100-150 kelimelik şngilizce ve Türkçe birer özet de yazılarla beraber gön-
derilmelidir. Yazılar, bir toplantıda tebliŞ edilmiş ise, toplantının adı, tarihi ve ye-
ri belirtilmelidir. 

Yazıların ve özetlerin üzerinde sadece yazının başlıŞı bulunmalıdır. Ayrı bir 
kapak sayfasında yazarlar, isimlerini, tam ve açık kurum posta adreslerini bildir-
melidirler. Bu bilgiler, hakemlere gönderilmeyecektir. 

Tüm metin, girintili (indent) paragraflar, notlar ve referanslar dâhil, A4 bo-
yutunda kâŞıda çift aralıklı olarak ve kâŞıdın sadece bir yüzüne yazılmalıdır. Baş-
lıklar ve arabaşlıklar kısa ve belirgin olmalıdır. ABD, TRT gibi kısaltmalarda nok-
ta kullanılmamalıdır. 

Dergiye gelen yazıların yayımlanması hakemlerden alınacak deŞerlendirme-
lere baŞlıdır. Dergiye ulaşan yazılar en kısa süre içinde hakemlere gönderilir. Bir 
ay içinde yazı ile ilgili raporunu dergiye göndermeyen bir hakemin yerine hemen 
yeni bir hakem belirlenir. 

Hakem deŞerlendirmelerinin normal şartlarda 2-3 ay sürmesi beklenmelidir. 
Yazarlardan, hakemlerin görüşleri uyarınca yazılarını geliştirmeleri veya gözden 
geçirmeleri istenebilir. Yayın konusunda son karar Yayın Kurulu’na aittir. Yazıla-
rının kabul edilip edilmediŞine dair bir elektronik posta, hakem raporları ile bir-
likte, yazarlara gönderilir. 
    
Yazıların gönderiYazıların gönderiYazıların gönderiYazıların gönderileceŞi adres:leceŞi adres:leceŞi adres:leceŞi adres:    
kidergisi@imgekitabevi.com 
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 Kaynak Gösterme Kuralları 
 
 
 
 

Metin içinde kaynak belirtmeMetin içinde kaynak belirtmeMetin içinde kaynak belirtmeMetin içinde kaynak belirtme 
Tüm referanslar, ana metinde uygun yerlerde ve parantez içinde, yazarın adı, ba-
sım yılı ve gerekiyorsa sayfa numaraları ile belirtilir. “Ibid”, “op.cit.”, “a.g.e.” vb. 
kısaltmalar kullanılmaz. Notlar ve referanslar ayrılmalıdır. Notlar, metnin içinde 
numaralandırılıp, metnin sonunda numara sırasına göre ve referanslardan önce 
yerleştirilmelidir. Notların içinde yer alan referanslar da metin için geçerli olan 
kurallara göre belirtilir. 
 

• Yazarın adı metinde geçmiyorsa ve kitaba referans veriliyorsa,  
(Williams, 1988) 

• Yazarın adı metinde geçmiyorsa ve belli bir sayfa söz konusuysa,  
(Williams, 1988: 26) 

• Yazarın adı metinde geçiyorsa ve kaynakçada birden fazla eseri varsa,  
(1988: 26) 

• Birbirini takip etmeyen belli sayfalar söz konusuysa,  
(Williams, 1988: 22-6, 45-8) 

• şki yazar varsa,  
(Lash ve Urry, 1988) 

• şkiden fazla yazar varsa,  
(Bennett vd., 1986) 

• Aynı yazarın aynı yıl içinde yayınlanmış birden fazla eserine referans var-
sa, basım yılına a, b, c, gibi harfler eklenerek birbirinden ayrılır.  
(Foucault, 1979a) 

• Aynı bahiste birden fazla kaynaŞa referans varsa, bunlar aynı parantezde 
noktalı virgülle ayrılarak belirtilmelidir.  
(Bourdieu, 1984; DiMaggio, 1987; Lamont, 1988) 

• Metnin içindeki alıntılar için çift tırnak, alıntının içindeki alıntılar için 
tek tırnak kullanılmalıdır. 40 kelimeden uzun alıntılar, tırnak kullanma-
dan girintili paragrafla verilmelidir. 
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